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SANTRAUKA

Sio bakalauro darbo ,, Tinklapio populiarinimas naudojant Google jrankius® autoré yra Roberta
Gailitt¢ — Moliené. Darbo tema yra aktuali, kadangi Siais laikais bene kiekviena jmoné turi
internetinj tinklapj, kuris imonei yra vienas i§ biidy pritraukti lankytojy. Dauguma jmoniy siekia
iSkelti savo svetaing | paieSkos rezultaty auksciausias pozicijas, kad s¢kmingai pasiekty tiksling
auditorijg.

Darbo tikslas — iSanalizuoti pagrindinius tinklapiy optimizavimo ir populiarinimo principus,
praktiSkai juos panaudoti populiarinant jmonés svetaing. Pirmame skyriuje aptariami pagrindiniai
paieskos varikliy veikimo principai, pristatomi Google jrankiai, padedantys populiarinti svetaing.
Antrame skyriuje autoré apzvelgia vidinio bei iSorinio optimizavimo principus, svetainés
struktiiros bei turinio formavimo subtilybes. Paskutiniame skyriuje apzvelgiamas praktinis jrankiy
pritaikymas veikian¢iai svetainei, pateikiami duomenys, kaip pakito lankytojy srautas po
optimizavimo bei reklaminés Google AdWords kampanijos.

Darbo rezultatas — optimizuotas tinklapis, sukurta reklaminé kampanija bei sékmingai
padidintas lankytojy srautas.

Raktiniai zodziai: seo, optimizavimas paieSkos sistemoms, optimizavimo jrankiai, google

jrankiai, google adwords, google analytics.



SUMMARY

Roberta Gailiiit¢ — Molien¢ is the author of this bachelor's thesis titled ,,Website promotion
using Google tools“. This topic is relevant because nowadays almost every business owns a
website which is one of the ways to attract customers. Every company wants their website to be
shown on the first page of search results in order to reach their target audiences.

The aim of this thesis is to analyse main search engine optimization and website promotion
principles and apply them to an existing website. In the first chapter of this thesis main principles
of search engines work and Google tools are introduced. In the second chapter author discusses
the basics of search engine optimization, website structure and content creation possibilities. In
the final chapter SEO results and change of page visitors after creating an AdWords advertisement
are reviewed.

Result — optimized website and AdWords campaign for an increase of website visitors.

Keywords: seo, search engine optimization, seo tools, google tools, google adwords, google

analytics.
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IVADAS

Siuolaikiné visuomené internetu naudojasi kone kasdien, taigi natiiralu, jog jmonés,
turinCios internetines svetaines, siekia aukStesniy pozicijy paieSkos rezultatuose. Siekiant
pritraukti daugiau lankytojy, kai kurios jmonés renkasi ir mokama reklamg. Pagrindiniai mokamos
reklamos internete biidai — reklaminiai skydeliai (angl. banners), reklaminiai naujienlaiskiai,
reklama socialiniuose tinkluose, optimizavimas paieskos sistemoms (angl. search engine
optimization), mokéjimas uz paspaudimus (angl. pay per click advertising).

Ivairiis reklaminiai skydeliai bei elektroninj pasta plistantys reklaminiai naujienlaiskiai
daznai erzina naudotojus. D¢l prasto reklamos pateikimo ar jos pertekliaus naudotojams gali kilti
abejoniy dél svetainés patikimumo ar kokybés. Reklama socialiniuose tinkluose dazniausiai
apsiriboja jauno amziaus auditorija, taigi tinka ne kiekvienai jmonei.

Statistika rodo, jog 93% interneto naudojimo atvejy prasideda nuo paieskos variklio [Siul2].
MarketingCharts duomenimis, 39% lankytojy srauto sudaro lankytojai, tinklapi pasieke i$
paieskos rezultaty. Sie duomenys patvirtina, jog paieskos sistema yra vienas efektyviausiy bidy
ne tik reikiamos informacijos paieskai, bet ir reklamai.

Siekiant uztikrinti tinkamg naudotojo patyrima (angl. user experience) svetainéje, svarbu,
kad jos turinys buty suformuotas ir iSdéstytas tinkamai. Tinkamai optimizuota svetainé paieskos
sistemoje bus daug konkurencingesné¢ uz kitas. Kadangi rinkoje apstu konkurenty, svetainiy
optimizavimas paieskos sistemoms jgauna vis didesne¢ svarbg. Terminas SEO vis dazniau skamba
internetiniy svetainiy savininky liipose, optimizacijos nauda vis labiau akcentuojama, o specialisty
paklausa auga. Tai patvirtina darbo temos aktualumg bei svarba.

Nors internetiniy paieskos sistemy yra itin daug, ,,Google* ne vienerius metus yra rinkos
lyderé (zr. 1 pav.), todél darbas labiausiai koncentruotas biitent | $ig paieskos sistemg. Darbe taip
pat pateikiami bendri optimizavimo metodai, tinkantys visoms paieskos sistemoms, pavyzdziui,

kodo atitikimas W3C standartams arba tekstinio svetainés turinio optimizavimas.
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1 pav. Paieskos sistemy naudotojy pasiskirstymas [Net16]
Sio darbo tikslas — i$analizuoti pagrindinius svetainiy optimizavimo principus ir praktiskai
pritaikyti iSanalizuotus jrankius.
Darbo uzdaviniai:
1. ISanalizuoti pagrindinius paieskos variklio veikimo principus;
2. Apzvelgti Google siiilomus jrankius tinklapio populiarinimui;
3. Pateikti pagrindinius svetainiy optimizavimo principus;
4. Pritaikyti Zinias atliekant svetainés optimizavimag bei reklaminiy kampanijy kiirima.
Siekiant pritaikyti zinias praktiskai, svetainés optimizavimui bus naudojami darbe apzvelgti
Google jrankiai: Google Keyword Planner, Google Trends, Google Analytics, Google Search

Console, Google Adwords. Placiau jrankiai apzvelgiami 1.2. skyriuje.



1. OPTIMIZAVIMAS PAIESKOS SISTEMOMS (SEO)

Internetiniy svetainiy optimizavimo paieskos sistemoms pradzia — dar 1990 m., kuomet
viskas, ka tinklapiy administratoriams reikédavo padaryti — tai uzregistruoti savo svetaing paieskos
sistemose, kurios i$siysdavo vora (angl. spider), kuris praslinkdavo (angl. crawl) per interneto
svetaing ir sukaupta informacija perduodavo indeksatoriui (angl indexer). Indeksatorius
analizuodavo gautg informacija: nustatydavo, kokie zodziai yra turinyje, kurioje vietoje Sie Zodziai
yra randami, kokiy nuorody svetainé turi. Rastos nuorodos biidavo jtraukiamos j planuotoja (angl.
scheduler) ir véliau vél nagrinéjamos voro.

Frazé¢ ,search engine optimization“ pradéta naudoti nuo 1997 mety, manoma, jog ja
iSpopuliarino jmon¢ ,,.Bruce Clay*. Imta vis labiau dométis paiesky sistemy algoritmais, siekiant
i8siaiskinti, kaip internetinés svetainés uzima aukstas pozicijas tokiose paiesky sistemose, kaip
,Google“. Nors paiesky sistemy algoritmai, pagal kuriuos veikia puslapiy indeksavimas, néra
vieSinami, buvo atlikta daugybé tyrimy, kuriuose sukaupta informacija buvo dalinamasi
tinklara$¢iuose, forumuose. Siai informacijai paplitus, buvo pastebéta daug atvejy, kuomet buvo
manipuliuojama paiesky sistemomis j svetaines pridedant daug netiksliy, netinkamy raktazodziy
(angl. keywords) [Stel5]. Paiesky sistemy algoritmai vis tobuléja, darosi sudétingesni, dedama vis
daugiau pastangy, siekiant aptikti tokius piktnaudziavimus ir atitinkamai sureaguoti, pavyzdziui,
itraukti tokius tinklapius i juodaji sarasa (angl. blacklist) ir panasiai.

Siais laikais apgauti paieskos sistemas yra ganétinai sudétinga, o bandant tai padaryti galima
stipriai pakenkti svetainei. Visgi faktoriai, lemiantys svetainés pozicijg paieskos sistemose, iSlicka
daugmaz tokie patys, todél tinklapiy kuiréjai stengiasi kurti svetaines, suprantamas ne tik zmogui,

bet ir paieSkos sistemai.

1.1. PaieSkos sistemos Google veikimo principai

Paieskos sistemoje Google rezultatus galima suskirstyti j dvi grupes: mokama ir nemokama.
Uz atitinkamg pinigy sumg, naudojantis ,,Google AdWords*“ jrankiu, priklausomai nuo
raktazodziy konkurencingumo, lengvai galime reklamuoti savo tinklapj pirmosiose paiesSkos
rezultaty pozicijose, mokédami uz kiekvieng paspaudima. Tam nereikalingas joks optimizavimas
— perkama reklama, sumokami pinigai, matomas rezultatas. Paieskos rezultatai, uz kuriuos
nemokami pinigai, kitaip vadinami organiniais rezultatais. Siuos rezultatus Google paieskos
sistemos algoritmai iSrikiuoja pagal indeksuotos svetainés turinj. Tinkamai optimizavus svetaing,
pirmosios organiniy rezultaty pozicijos ir tiksliné auditorija pasiekiama neinvestavus didelés

pinigy sumos.



Paieskos sistema — tai galingas interneto paiesSkos variklis, kurio uzdaviniai — tarp gausybés
duomeny vykdyti paieska sekundés deSimtyjy ar net tukstantyjy daliy greiciu. Paieskos rezultatais
yra vadinami $iy varikliy rezultaty sgraSai. Rezultatai gali buti sudaryti i$ tinklapiy, atvaizdy,
vaizdo jraSy ir kity faily. PaieSkos roboty pagalba, interneto paieSkose iSlaikoma realaus laiko
informacija.

Paieskos varikliai, nepaisant itin didelio informacijos kiekio, turi gebéti tinkamai ja apdoroti,
rinkti bei saugoti. Paieskos variklj sudaro penki komponentai [Mat13]:

* Voras (angl. spider) — programa, kuri skaito tinklapius;

¢ Keliautojas (angl. crawler) — programa, kuri keliauja pagal tinklapio nuorodas;

* Indeksatorius (angl. indexer) — programa, kuri analizuoja i§ voro gautus tinklapius;
* Duomeny bazé (angl. database) — vieta, kurioje saugomi voro perskaityti puslapiai;
* Rezultaty variklis (angl. results engine) — programa, kuri pateikia rezultatus.

Voras — tai tinklapius skaitanti programa. Tinklapio skaitymo procesa galima jsivaizduoti
kaip jo kodo perziturg (angl. view page source) be jokiy vaizdiniy elementy. Voras turi biiti
patinkimas, automatizuotas bei greitas.

Keliautojo tikslas — remiantis svetainés nuorodomis arba svetainés struktiira (angl. sitemap),
nustatyti, kur toliau turi keliauti voras. Daznai svetainiy administratoriai siekia apsaugoti nuo
roboto apsilankymo nepageidaujamus puslapius: vartotojo administravimg, su tinklalapiu
nesusijusius administratoriaus failus, elektroniniy parduotuviy apsipirkimo sistemg. Siam
ribojimui naudojamas neoficialus standartas — ,,Standard for Robot Exclusion (SRE)“. Siuo
standartu remiasi daugelis svetainiy administratoriy. Sakniniame tinklapio kataloge yra sukuriama
byla ,,robots.txt“, kurioje yra suraSomos draudimy bei leidimy komandos.

Indeksatoriaus darbas yra skaidyti bei analizuoti. Visy pirma, svetainés kodas yra dalinamas
1 skirtingas dalis: pavadinima, teksta, nuorodas, stiliaus elementus, struktiirinius elementus ir t.t.
Véliau Sie duomenys yra analizuojami, i§gryninti elementai yra talpinami j duomeny baze. Reikéty
atkreipti démesj ] tai, jog robotai nesupranta vaizdiniy elementy, Javascript skripty, Flash
animacijy.

Duomeny bazé — tai indeksuoty svetainiy saugykla. Paieskos sistema, keliaudama per
tinklapius, indeksuoja puslapius ir informacijg talpina j duomeny baze. Jeigu svetainé yra duomeny
bazéje, tai robotai periodiSkai ja aplanko ir stebi visus pakeitimus. Apsilankymy kiekis priklauso
nuo informacijos atnaujinimo daznio.

Rezultaty variklis paima i§ duomeny bazés suindeksuotus puslapius ir atvaizduoja juos

rezultaty sarasSe, jei Sie atitinka vartotojo ieSkomus raktazodzius.



Apibendrinant galima teigti, jog Siy penkiy komponenty tarpusavio veikimo déka, tiksling
auditorijg per itin mazg laika pasiekia didziuliai informacijos kiekiai. Bendrai Siame darbe visi
penki komponentai bus vadinami paieskos sistemos roboto vardu, kadangi paieskos sistemos yra

sudétingi varikliai, kuriy daugelis veikimo aspekty yra neatskleidziami.

1.2. Jrankiai optimizavimui
Kompanija ,,Google* pasirlipino ne tik itin galinga paieSkos sistema, bet ir duomeny
steb¢jimo bei analizavimo jrankiais, kurie suteikia galimybe stebéti savo pasiektus rezultatus bei
nuspresti, kuria linkme reikty dirbti, ka tobulinti, kurie pakeitimai buvo naudingi. Sie jrankiai tapo

tokiais populiariais, kad retas svetainés administratorius gali jsivaizduoti savo darbag be jy [Wil14].

1.2.1. Google Keyword Planner
Google Keyword Planner jrankis yra skirtas padéti pasirinkti tinkamiausius raktinius ZodZius
optimizavimui. Si programa labai palengvina darba, kadangi biity gana sudétinga nuspresti, ar
raktazodziai yra pakankamai geri, neturint informacijos apie jy paieskos daznuma. Google
Keyword Planner atlieka $ias funkcijas:
¢ Raktiniy Zodziy sitlymas: jvedus norimg raktinj Zodj, naudotojas gauna sistemos
pasiiilyma su panasiais Zodziais ir jy junginiais. Taip ne tik iSvengiama bereikalingo
papildomy raktazodziy tikrinimo, bet ir gaunama naujy idéjy.
¢ Konkurencingumas: prie kiekvieno analizuojamo zodzio ar jy junginio sistema
pateikia informacija apie raktazodzio konkurencingumg. Kuo auksStesnis
konkurencingumo lygis — tuo daugiau svetainiy naudoja biitent §j raktazodj ir iskilti
1 paieskos rezultaty vir§iing yra Zymiai sudétingiau. Nors maziau konkurencingi
raktazodziai yra ieSkomi ne taip daznai, juos naudojant paprastai daug lengviau
pasiekti paieskos rezultaty auksciausias pozicijas.
¢ Paiesky skaiCius per ménesj: sistema pateikia statistikg, kiek karty analizuojamas
raktazodis buvo ieskotas. Statistikos duomenis galima susiaurinti nuo globaliy iki
vietiniy. Globaliuose rezultatuose pateikiama, vidutiniskai kiek karty per ménesj
zmonés ieskojo Sio raktazodzio. Vietiniuose rezultatuose — kiek paiesky jvykdyta
naudotojo pasirinktoje Salyje.
Pacliais geriausiais raktazodziais laikomi tie, kuriy paiesky skaiCius yra didelis, o
konkurencingumas — Zemas, taciau tokiy raktazodziy yra nedaug. Norint rasti tinkamiausius
zodziy rinkinius, tenka nemenkai padirbéti, kadangi ieskant raktazodziy reikia nepamirsti, jog

zodziai turi atspindéti svetainés tematika.



1.2.2. Google Trends
Google Tendencijy jrankis suteikia galimybe sekti paiesky tendencijas dominancioje Salyje.
Ivedus norima tema, pateikiamas susidoméjimas ja per laikg, kuriame atvaizduojama, kurias
metais tema buvo populiariausia. Taip pat rodomas regioninis susidoméjimas tema, susijusios
paieskos. Jrankis taip pat suteikia galimybe¢ tarpusavyje palyginti daugiau nei vieng tema, taip

i$siaiSkinant, kuri paieskos tema Siuo metu yra populiaresné.

1.2.3. Google Analytics

Kuriant ir palaikant verslo tinklapj ar interneting parduotuve, svarbu zinoti, koks yra
lankytojy srautas bei srauto Saltinis, kuriuos puslapius jie lanko, kiek laiko praleidzia konkre¢iame
puslapyje, kuriuos mygtukus spaudingja, kokia jy geografiné padétis. Tinkamai iSanalizavus $iuos
bei kitus lankytojy elgsenos rodiklius, galima nustatyti svetainés privalumus ir trilkkumus, sukurti
strategija, padedancia pritraukti daugiau klienty ar parduoti daugiau prekiy.

Lankytojy elgsenos steb¢jimui ir analizavimui daugiausiai svetainiy naudoja Google
Analytics jrankj, kuris neabejotinai yra viena geriausiy bei populiariausiy duomeny kaupimo bei
analizavimo priemoniy. Sj jrankj sukiiré jmoné ,,Urchin Software Corporation* kurig 2005-yjy
mety balandj ijsigijo Google korporacija. Google §j irankj paverté¢ salyginai nemokamu
(abonentinis mokestis taikomas tuo atveju, jei apsilankymy svetainéje skaicius virsija 10 milijony)
ir dabar juo naudotis gali visi svetainiy turétojai.

Norint naudotis Siuo jrankiu, biitina turéti Google profilj. Uzsiregistravus sistemoje tereikia
1 svetainés kodg patalpinti sugeneruotg Javascript koda. Google Analytics duomenis pateikti gali
realiu laiku arba pagal pasirinkta laikotarpj.

Realaus laiko duomeny stebéjime galima matyti, kiek Zzmoniy Siuo metu yra svetainéje ir i§
kokio S$altinio jie atéjo. Jei Saltinis yra Google paieskos sistema, galima matyti, pagal kokij
raktazodj lankytojas atéjo, jei ne — rodomas adresas svetaingés, i§ kurios atéjo arba pazymima, kad
adresas buvo vestas tiesiogiai j narSykle. Sistema taip pat rodo, kurioje svetainés vietoje lankytojas
nar$o, galima nustatyti jo geografing padéti.

Duomeny stebéjimas pagal pasirinktg laikotarpj veikia analogiSkai, tik Siuo atveju visi
stebéjimai vyksta nustatytame laiko tarpe. Galima pasirinkti norimg laikotarpi, gautus duomenis
suskaidyti ménesiy, savaiCiy, dieny ar net valandy tikslumu. Statistika atspindi unikalius,
sugriztan¢ius naudotojus, skaiCiuoja atmetimo rodiklj, vidutinj praleista laika bei kitus lankytojy

elgsenos duomenis.
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1.2.4. Google Search Console
Visos didziosios paieskos sistemos turi programa, skirtg stebéti tinklapiy veikla. Kompanija
Microsoft turi ,,Live Search Webmaster tool“, Yahoo - ,,Yahoo! Site explorer”, Google turi
,Google Search Console” (taip pat zinomas kaip ,,Google Webmaster tool”), kuris bus placiau
aptartas Siame skyriuje.
Norint padaryti savo svetaing populiaresne, kiekvienas svetainés administratorius turéty
naudotis Siuo jrankiu. [rankio atliekamos funkcijos:
* Informuoja apie svetainés arba serverio klaidas;
* Pateikia HTML patarimus;
* Galimybe¢ jkelti svetainés struktiiros byla;
* Galimybe¢ perziiiréti robots.txt byla;
* Pateikia bendra statistikg, kiek karty tinklapis buvo atvaizduotas ir kiek sulauké
paspaudimy;
* Galimybé perziiiréti suindeksuota raktazodziy sarasa, stebéti jy pozicijy pokycius
internete bei suzinoti dabarting pozicija;
* Pateikia informacija, kiek karty buvo atvaizduotas raktazodis ir kiek karty ant jo buvo
spusteléta;
* Pateikia domeny sarasa, kur yra patalpintos svetainés nuorodos;
e Irt.t.
Taigi, galima daryti iSvada, kad tinkamai naudojantis pagrindiniais optimizavimo jrankiais,

galima pasiekti aukstas pozicijas paieskos rezultatuose.

1.2.5. Google AdWords

Kadangi naujai susikiirusioms svetainéms nukonkuruoti rinkos lyderius yra ganétinai
sudétinga, egzistuoja mokama rezultaty rodymo forma, kuomet mokama uz paspaudimus (angl.
pay per click advertising).

Google AdWords suteikia galimybe reklamuotis pirmosiose paieskos rezultaty pozicijose.
Skelbimas rodomas pagal parinktus raktazodzius, mokéjimas vykdomas uz kiekvieng paspaudima.
Irankis pateikia duomenis apie daugiausiai lankytojy pritraukiancius raktazodzius, kampanijos
nasuma, susidoméjimo procenta, pateikia pasitilymus kampanijos tobulinimui.

Vienodus raktinius Zodzius atspindincios svetainés konkuruoja tarpusavyje. Svarbu atkreipti
démes;j i tai, jog ,,Google AdWords*, atsizvelgia ne tik  maksimaliag mokama kaing uz paspaudima,

bet ir i ,,Google* kokybés indeksa (angl. Quality Index) [Gool6a]. Taip pat svarbu pabrézti, jog
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net 70% paspaudimy sudaro organiniai, t.y. nemokami paieskos rezultatai [Siul2], taigi skelbimai

sudomina 30% naudotojy.

GW@LE veterinarijos klinika vilniuje = n

Viskas Zemélapiai Vaizdai Vaizdo jradai Naujienos Daugiau v Paieskos jrankiai

Apie 86 200 rezult. (0,67 sek.)

Veterinarijos klinika vilniuje - vetmed.It
www.vetmed.It/Jakovo-Vet.-Centras ¥

Veterinarijos klinika Jasy gyvanui! Be iSeiginiy ir poilsio dieny.

Gyviiny Zenklinimas - Gyviiny registracija - Gydome bei konsultuojame

Klinikos kontaktai - Veterinarijos paslaugos - Veterinarijos klinika

Veterinarijos Klinika - Jasy Augintinio Priezidra Vilniuje
www.greitojizirafa.lt/veterinarijos v (8-606) 98886

Greitoji Zirafa® Dirbame Visg Para!

Vakcinacija ir Cipavimas - Gyvany Kraujo Tyrimai - Chirurginé Pagalba

Kontaktai - Apie Mus - Naujienos

Veterinarijos Klinika Vilniuje - tarandesvet.It
www.tarandesvet.lt/ v
Tarandés Veterinarijos Klinika — Tai Jasy Augintiniy Klinika!

Veterinarijos Klinikos Vilniuje - dogandcat.|t
www.dogandcat.lt/ ¥ (8-693) 35222

Salia Ozo-Tai,kas Naujausia,Modernu ir Pradmatnu-viskas Jasy Suneliui !

Pradmatnios procedaros - Trimingavimas - tavo Suneliui

2 pav. Mokami paieskos rezultatai
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2. SVETAINES OPTIMIZAVIMAS

Siekiant iSpopuliarinti tinklapj, nepaprastai svarbu, jog tinklapio kodas biitu tvarkingas,
puslapyje esantis turinys buty tinkamai suformuotas ir iSdéstytas, atitinkantis tema, puikiai
suprantamas zmogui bei paieskos robotui. Siame skyriuje autoré apzvelgs pagrindinius svetainiy
optimizavimo principus. Svetainiy optimizavimas paieSkos sistemoms — tai jvairiy metody

rinkinys, padedantis norimg tinklapj iSkelti j aukstesnes mokamos paieskos rezultaty vietas.

2.1. Vidinis optimizavimas
Atliekant vidinj svetainés optimizavima, visi pakeitimai atliekami svetainés viduje. Vidinés
optimizacijos tikslas yra svetainés koda (angl. Source Code) padaryti kuo suprantamesnj paieskos
robotui. Jei paieSkos robotas tinkamai suindeksuos svetaing, ras reikiamus raktazodzius,

optimizacija atne§ gerg rezultatg [Patl5].

2.1.1. Raktazodziy analizé

Prie$ pradedant tinklapio optimizacija, reikalinga atlikti konkurenty analizg, i$sikelti tikslus,
nustatyti, kurioje Salyje veikia optimizuojamas projektas ir koks paiesSkos variklis toje Salyje
populiariausias. ISsikélus konkrecius tikslus, reikia nustatyti raktazodzius, pagal kuriuos bus
atlickamas optimizavimas. Svarbu atsiminti, jog raktazodziai turi biiti susij¢ su svetainés turiniu,
negalima naudoti bet kokiy populiariy raktiniy zodziy, kurie nesusij¢ su tinklapio turiniu, nes tai
neatnes jokios naudos.

Siandien Lietuvoje daugiausiai naudojama paieskos sistema yra Google, todél apie ja ir
kalbama Siame darbe [Ale16]. Kaip buvo minéta ankstesniame skyriuje, $i kompanija raktazodziy
analizei turi jrankj Google Keyword Planner. Sis jrankis ne tik pasiiilo raktazodziy idéjas, bet ir
parodo, kiek karty tam tikroje Salyje Sio raktinio ZodZio buvo ieskota ir koks jo konkurencingumas.
Verta atsiminti, jog svarbu surasti tokius raktazodzius, kurie yra daznai ieSkomi, bet mazai
konkurencingi. Taip padidés tikimybé surasti optimizuojama svetaing paieskos sistemos
rezultatuose [Spr15]. Auksta konkurencinguma turinius raktazodzius rinktis neverta, kadangi jie
tiek naudos neatnes, nes ypatingai sunku nukonkuruoti rinkos lyderius. Jy nuorodos sukiirimo data
yra zymiai senesné€, o Google | tai stipriai atsizvelgia: kuo seniau suindeksuotas raktazodis, tuo
tvirtesné svetainés pozicija paieskos rezultatuose.

Atliekant raktazodziy analize, svarbis Sie aspektai:

* Raktazodis turi buti kuo glaudziau susijes su tinklapio tema;
¢ Kuo didesnis paieskos uzklausy skaicius;
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¢ Kuo mazesnis raktinio Zodzio konkurencingumas;
e Zodziy isdéstymas frazéje.

Visos paieSkos sistemos kaupia iSsamig statistika: kiek rezultaty rasta pagal paieskos
uzklausg, kiek laiko naudotojas praleido paieskoje kol surado tinkamga atsakyma, kiek laiko
praleido paspaudes tam tikra nuoroda. Sie duomenys padeda ne tik tobulinti paieskos variklius bei
reitinguoti svetaines, bet ir suteikia galimybe¢ naujoms svetainéms stebéti paieSkos rinkg ir
pasirinkti naudingus sprendimus, kuriant naujus projektus.

Apibendrinant, reikia nepagailéti laiko detaliai rinkos analizei ir tinkamy raktazodziy
nustatymui, nes tai — vienas geriausiy biidy puikiai reitinguoti savo svetaing auksStose paieskos

pozicijose.

2.1.2. Puslapio pavadinimas

Puslapio pavadinimas jprastai matomas narSyklés lango virSuje esanc¢ioje juostoje, paieskos
rezultaty sarase (zr. 3 pav.) arba svetainés HTML kode, tarp zymy ,,<title>* ir ,,</title>* (zr. 4
pav.). Pavadinimas — viena svarbiausiy tinklapio daliy, kuri ypatingai didelj vaidmen; atlieka
paieskos sistemose. Sig Zzyma rekomenduojama optimizuoti kuo tiksliau, tiksliai atspindint
puslapio turinj bei vengiant dubliavimosi su kity vidiniy puslapiy pavadinimais. Bitina atkreipti
démesj ] tai, jog pavadinimas, virSijantis 69 simbolius, bus apkirptas. Taip pat, | pavadinimg
nevertéty jterpti daug raktiniy zodziy, kadangi kuo labiau ieSkomas zodis atitiks puslapio

pavadinima, tuo aukstesnéje paieskos rezultaty pozicijoje jis atsidurs [Dej12].

Go gle internetine parduotuve i a

Viskas Vaizdai Vaizdo jrasai Naujienos Zemélapiai Daugiau v Paieskos jrankiai

Apie 345 000 rezult. (0,70 sek.)

Internetiné parduotuvé www.1a.lt - geriausi Lietuvoje prekiy ...
www.1a.lt/ v

Internetiné parduotuvé www.1a.lt - Nr.1 pasirinkimas pirkiniams internetu Lietuvoje, nes
visada rasite iSskirtinius kompiuterijos ir elektronikos prekiy pasidlymus ...

Mobilieji telefonai - NeSiojami kompiuteriai - Telefonai, iSmanieji laikrodZiai - Akcijos

3 pav. Puslapio pavadinimas Google paieSkos rezultate

<title>Internetiné parduotuvé www.la.lt - geriausi Lietuvoje prekiy internete pasiidlymail!</title>

4 pav. Puslapio pavadinimas svetainés kode
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2.1.3. Meta apraSymas

Meta apras§ymas — tai nematoma puslapio Zymé, trumpai apibiidinanti puslapyje esantj turinj.
HTML kode $is apraSymas randamas zymeéje <meta name="description” content="Meta apraS§ymo
tekstas™>. Sis apraymas naudotojams matomas paieskos sistemos rezultatuose, todél jame
rekomenduojama patalpinti sudominancia, klientg pritraukianc¢ia informacija, panaudoti tinkamus
raktazodzius. Meta aprasymo maksimalus rekomenduojamas ilgis — 155 simboliai. VirSijus §j
skai¢iy, like simboliai bus nukirpti [Ran12].

Nors meta apraSymas néra pagrindinis kriterijus, pagal kurj paieskoje reitinguojamos
svetaings, tuscio jo palikti nederéty, kadangi tai puiki galimybé sudominti potencialy lankytoja.
Taip pat, raktazodziai, pasikartojantys jvairiose svetainés vietose, gali pagerinti svetainés reitingg

paieskos sistemoje.

2.1.4. Meta raktazodziai

Praeityje meta raktazodziai jtakodavo svetainés pozicija paieskos rezultatuose. Pastebéjus
daug piktnaudziavimo atvejy, Sios savybés buvo atsisakyta.
Raktazodziy talpinimui galioja taisykleés:
* Raktazodziai turi buti talpinami Zymoje <meta name="keywords”
content=""raktazodis1,raktazodis2‘>;
 Zodziai ar jy junginiai atskiriami kableliais, tarpo tarp jy déti nereikia;
e 7odziai ar frazés neturi kartotis;
* Kuo daugiau priraSoma raktazodziy, tuo maziau tiksli tampa §i Zyma, tod¢l vertéty
apsiriboti 10 — 15 raktiniy Zodziy viename puslapyje;

* Svarbiausi raktazodziai talpinami saraso pradzioje.

2.1.5. Antrasteés

Sékmingai svetainés optimizacijai svarbi dar viena zyma - ,,header®, kuri nurodo puslapio
antraSte. HTML kode §i Zyma raSoma svarbg atitinkancia tvarka: <h1></h1>, <h2></h2>,
<h3></h3>, <h4></h4>, <h5></h5>, <h6></h6>. Atributas hl yra pats svarbiausias bei gali biti
naudojamas vienam puslapiui vieng karta. Svarbu suvokti, jog ,header Zyma skirta
pavadinimams, o uz piktnaudziavima ja paieskos sistemos stipriai baudzia [And16].

Apibendrinant, tinkamai parinkus ir suderinus puslapio pavadinima, meta apraSyma,
raktazodzius bei antrasciy Zymes, indeksatorius, iSanalizaves svetainés koda, supras, jog

informacija yra susijusi, todél puslapio reitingas paieskoje pakils.
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2.1.6. Teksto formavimas

Kadangi internetines svetaines skaito ne tik Zzmonés, bet ir paieskos robotai, siekiant atsidurti
paieskos rezultaty virSuje reikia nemazai démesio skirti teksto kiirimo bei formavimo uzduotims.
Nors paieskos varikliy algoritmai sparciai tobuléja, kad biity artimesni Zmogaus mastymui, jie
niekad tinkamai neimituos Zzmogaus psichikos. D¢l §ios priezasties itin svarbu, jog tekste biitina
paminéti reikiamus raktazodzius, iSlaikant tinkamg HTML struktiirg.

Prie§ optimizuojant teksta, rekomenduojama atsirinkti svetainés turinj atspindincius
raktazodzius, kurie ne tik turi buiti glaudziai susijg, bet ir logiskai jkomponuoti j sakinius. Nederéty
naudoti raktazodziy sinonimy ar metafory, kadangi tai neatne$ jokios naudos. Iterpiant raktinius
zodzius | teksta, reikéty nepersistengti, vienam paragrafe raktazodj paminéti uztenka porg karty.

Optimizuojant teksta, svarbu atsizvelgti j:

* Porastes;

e Paragrafus;
* SaraSus;

* Santrumpas.

Porastés raSomos pagal svarba tarp zymy <h2>, <h3>, <h4>, <h5>, <h6>. Kuo mazesnis
skai¢ius — tuo didesnis prioritetas.

Tekstas turi bati padalintas j paragrafus. Sis veiksmas atlickamas naudojant <p></p> Zyma.

Sarasai gali biiti rikiuoti arba nerikiuoti. Sarasai yra labiau vertinami paieskos sistemy, nei
vientisas tekstas. Taip pat, jie padeda skaitytojui lengviau rasti konkre¢ig informacija, suteikia
turiniui tvarkingumo.

Rikiuotas sgrasas raSomas:
<ol>
<li>elementas 1</li>
<li>elementas 2</li>
<li>..</li>
</ol>
Nerikiuotas sgrasas raSomas:
<ul>
<li>elementas 1</li>
<li>elementas 2</li>
<li>..</li>

</ul>
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Verta atkreipti démes;j | tai, jog paieskos sistemos geba atskirti akronimus bei santrumpas,
tod¢l HTML kode naudinga juos i$skirti Zzymomis:
Can I get this <acronym title="as soon as possible">ASAP</acronym>?
The <abbr title="World Health Organization">WHO</abbr> was founded in 1948.
Vizualiai tekstas néra pakeiciamas, naudotojas tai gali pastebéti tik uzvedes pelyte, taciau
paieskos robotas geba tai suindeksuoti, kadangi jis mato ne vizualinj turinio atvaizdavima, o koda.
Apibendrinant galima teigti, jog tinkamoje struktiroje iSdéstytas tinkamas turinys pakels
svetainés reitingg paieskos sistemoje. Turinys turi biiti pateiktas taip, kad paieskos robotas aiskiai

suprasty turinio temg, prasme, bei struktira.

2.1.7. Paveiksléliai

Nors zmonés, pazitiréje | paveikslélj, geba suvokti turinio temg, paieskos sistemoms
paveiksléliai nieko nereiskia. Tinkamai jy neoptimizavus, paieskos robotams paveiksléliai reisSkia
tiesiog pikseliy masyva, taciau iSnaudojus optimizavimo galimybes, galima priversti robota
suvokti, kokia yra paveiksléelio perteikiama tema. Paveiksléliy optimizavimas yra nesunkus
procesas — pakanka prasmingai panaudoti alt bei title atributus.

Pvz: <img src="saulelydis.jpg" alt="saulelydis" title="saulelydis baltijos juroje">

Alt atributas yra paveikslélio komentaras, o title — pavadinimas arba platesnis paveikslélio
apraSymas. Sie atributai padeda orientuotis ne tik paie§kos robotui, bet ir Zmonéms su negalia arba
tiems, kurie nenori ar negali matyti atvaizduojamy paveiksléliy [Diol5].

Paveiksléliy optimizavimo taisyklés:

1. Paveiksléeliams reikia suteikti pavadinimus, atitinkancius paveiksleli. Jei
paveikslélyje yra pavaizduotas baltas puodelis, tai paveiksliuko pavadinimas turéty
buti baltas-puodelis.jpg;

Naudoti briksnelius, o ne pabraukimus tarp paveikslélio pavadinime esanciy zodziy;
Naudoti alt atributg su <img> Zyma;

Naudoti title atributg su <img> zZyma;

A S

Jeigu jmanoma, title atributas turéty atitikti raktazodj, naudojama puslapyje. Tai

sustiprina paveikslélio verte paieskos sistemoje;

6. Nenaudoti daug raktazodziy alt arba title atributuose, nes Google gali bausti uz
Siukslinima;

7. Paveiksliuko atvaizdavimui nenaudoti JavaScript kodo. Paveikslélius patariama

atvaizduoti standartiniu HTML kodu <img src="">.
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Paveiksléliy optimizavimas daug laiko ir pastangy nereikalauja, tac¢iau prideda didele verte
svetainei. PaieSkos robotai, nors ir ne i§ karto, gebés tinkamai suindeksuoti paveikslélius, taip

pakeldami svetainés reitingg paieskos sistemoje.

2.1.8. HTML kodo atitikimas W3C standartui

Svetainés HTML kodas turi buti raSomas pagal W3C numatytus standartus. Ar svetainé Siuos
standartus atitinka, galima patikrinti jvedus jos nuoroda j URL laukelj tinklapyje
https://validator.w3.org/. Tai — oficialus W3C standarto tikrintojas, kurio pagalba galima patikrinti
HTML, CSS, XML korektiskuma.

Svetainés atitikimas standartams svarbus dél keliy priezasciy [W3C]:

e Svarbu, kad skirtingose narSyklése tinklapio atvaizdavimas nesiskirty, vaizdas
nebity iSkraipytas;

* Paieskos robotai, indeksuodami svetaing, gali neuzbaigti kodo skaitymo dél
netinkamos jo struktiiros. Taip nukris puslapio reitingas paieskos rezultaty sarase;

* Svetainés, atitinkanc¢ios W3C standartus, laikomos konkurencingesnés bei stipresnés
uz svetaines, nesilaikancias standarto.

Sutvarkyti svetainés koda pagal Siuos standartus yra pakankamai nesudétinga. Svarbu
paminéti, jog daug sunkiau yra palaikyti kodo atitikimg standartui, ypac, jei svetain¢ yra dinaminé
ir daznai kintanti. Pvz.: interneting parduotuve, turin¢ig kelis ar net keliasdeSimt tiikstanciy prekiy,
daznai administruoja programuotojo i$silavinimo neturintys Zzmonés, kurie pakankamai neiSmano
HTML kodo bei jo standarty. Siy administratoriy formuojami prekiy apradymai talpinami
svetaingje, taigi egzistuoja didelé rizika pazeisti W3C standartus. Dinaminiy svetainiy, pilnai
atitinkanciy Siuos standartus, yra labai nedaug.

Nors kodo atitikimas standartui néra veiksnys, tiesiogiai jtakojantis svetainés pozicija
paieskoje, verta akcentuoti, jog laikantis standarto, svetainé ne tik bus atvaizduojama vienodai

visose narSyklése, bet ir bus tinkamai suindeksuota paieskos roboty.

2.2. ISorinis optimizavimas
ISorinis optimizavimas apima veiksmus, atliekamus uZz svetainés riby, padedancius pelnyti
aukstesne pozicijg paieskos rezultatuose. Paieskos robotai per interneto svetaines keliauja panasiai
kaip ir naudotojai — nuorodomis. D¢l Sios priezasties, nuorodos i$ kity svetainiy j optimizuojama
svetaing yra vienas svarbiausiy vertinimo kriterijy.
Paieskos varikliy algoritmai labai sudétingi ir dazniausiai nuorody kokybé turi didesng

svarbg, nei nuorody kiekis. Taip pat patartina, jog nuorodos biity i§ panasios srities, t. y. panasius
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raktazodzius turin¢ios svetainés. Itin didele verte suteikia nuorodos i§ populiariy panasios srities
svetainiy. Kelios nuorodos i$ tokiy svetainiy gali biiti daug naudingesnés, nei keliasdeSimt nuorody
i§ prastos reputacijos svetainiy. Didelis kiekis nuorody i$ blogos reputacijos svetainiy gali netgi
pakenkti optimizuojamo tinklapio reitingui. [Pat16]

Tolesniuose poskyriuose autoré apzvelgs iSoriniy nuorody rinkimo buidus.

2.2.1. Internetiniai katalogai

Internetiniai katalogai kaupia duomenis apie panasaus tipo informacijg turincias svetaines.
Tai — vienas populiariausiy biidy i$orinéms nuorodoms rinkti. Sie katalogai, kaip ir kiti tinklapiai,
turi savo reitingg, kurj jiems suteiké paieSkos sistemos, todél nereikéty skubéti registruoti
optimizuojamos svetainés visuose pasitaikiusiuose kataloguose. Reikéty atsirinkti geriausius bei
nuspresti, ar turésite galimybe uz Sias paslaugas mokéti, kadangi kai kurie internetiniai katalogai

svetaines talpina uz atitinkamg mokest;.

2.2.2. Socialiniai tinklai

Socialiniai tinklai taip pat yra labai naudingi atliekant svetainés optimizavimg. Pagrindiné
juy nauda yra ta, jog sukiirus jmonés anketa socialiniame tinkle, jau turésite vieng kokybiska
nuoroda | optimizuojama svetaing. Imonés darbuotojai, savo asmeninése paskyrose pateikiantys
nuoroda ] savo darbovietés tinklapj, taip pat sukuria naudingas iSorines nuorodas, padedancias
svetainei pelnyti aukstesnj paieskos sistemos reitingg.

Socialiniai tinklai taip pat yra puikus biidas svetainei populiarinti siiillant jvairias akcijas,

konkursus bei kitokiais biidais pritraukiant lankytojus.

2.2.3. Kiti budai

Dar vienas biidas iSorinéms nuorodoms gauti — mainyti arba pirkti nuorodas auksto reitingo
bei panasaus turinio svetainéje. Tokiu biidu gaunamas ganétinai geras bei greitas rezultatas, taciau
paieskos sistemai iSsiaiskinus, jog nuorodos yra perkamos, galima stipriai pakenkti puslapio
reitingui.

Nuorodoms kurti taip pat naudojami straipsniai ar komentarai, kurie yra patalpinami
panasios srities internetinése svetainése, kartu pateikiant nuoroda i optimizuojama svetaing.
Panasiai gali buiti kuriami skelbimai internetiniy skelbimy portaluose, diskusijos internetiniuose

forumuose.
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2.3. Juodasis optimizavimas
Juodasis svetainiy optimizavimas paieskos sistemoms (angl. black—hat SEQ) — strategijos,
dirbtinai sukuriancios kokybiskos svetainés jvaizd] bei metodai, tiesiogiai kenkiantys

konkurentams. Juodasis optimizavimas laikomas neetiSku ir geriausia bty tokiy priemoniy vengti.

2.3.1. Dirbtinas kokybiSkos svetainés jvaizdis
Siame poskyriuje aprasomi metodai yra itin pavojingi, kadangi nuolat tobuléjantys paieskos
sistemy algoritmai vis dazniau geba aptikti neleistinas optimizavimo strategijas. Paieskos sistemai
aptikus pazeidimus, svetainé¢ gali buti pasalinama i§ paieskos rezultaty. Norint sugrazinti tinklapj
1 paieskos rezultatus, galima pateikti praSyma, prie§ tai paSalinus visus pazeidimus. Taciau
pakartotinis tikrinimas bei praSymo jvykdymas gali uztrukti net kelis ménesius.

Dirbtinam kokybiskos svetainés jvaizdziui sukurti naudojami btidai [Per15], [Ale09]:

1. Su tema nesusijusiy, netinkamy raktazodziy naudojimas;

2. Perteklinis raktazodziy naudojimas;

3. Pasléptas tekstas:

a. raSant mazu Sriftu;
b. ,hidden* atributo reikSme nustatant j ,,true®;
c. tekstui suteikiant tokia pat arba panasia i fono spalva;

4. Pasléptos nuorodos;

5. Maskavimas (angl. cloaking) — pagal 1P adresa atpazinus, ar tai paieSkos robotas,
pateikiamas specialus puslapis, optimizuotas paieskos sistemoms, o naudotojams
pateikiama visai kita puslapio versija;

6. Pateikimas puslapio, pritaikyto paieskos sistemai, kuris iSkart naudotojg nukreipia j kita
puslapi, pavyzdziui, naudojant JavaScript onload() funkcija arba meta refresh zyma;

7. Turinio dubliavimas;

8. Slamstiniai (angl. spam) komentarai;

9. Panasiy, klaidingai parasyty ir nesusijusiy su optimizuojama svetaine domeny pirkimas
kokybisky nuorody gavimo tikslais (angl. Typosquatting, URL Hijacking);

10. Mokamy nuorody naudojimas.
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3. PRAKTINIS DARBAS

3.1. Raktazodziy analizé

Prie§ optimizuojant svetaing, buvo siekiama issiaiskinti tinkamus raktazodzius, kurie ne tik
tiksliai atspindi jmonés veiklg ir svetainés turinj, bet ir yra daznai ieSkomi naudotojy.

Pirminiam raktazodziy sgraso sudarymui buvo siekiama jsigilinti j jmonés veikla bei
atsidurti kliento pozicijoje. Buvo siekiama nustatyti kliento poreikius bei liikescius, jvertinti ko jis
ieSko bei ka tikisi rasti. Pirminiai raktazodziai: autoservisas, autoservisas vilniuje, autoservisas
vilnius, autoservisai vilniuje, autoservisai vilnius, automobiliu remontas, automobiliu remontas
vilniuje, automobiliu remontas vilnius, autodiagnostika, bmw diagnostika, kompiuterine
diagnostika, tepalu keitimas, kebulo remontas.

Sis saragas buvo sutrumpintas naudojant Google Keyword Planner jrankj, kurio pagalba

buvo identifikuoti optimizavimui tinkamiausi raktazodziai (zr. 5 pav.).

Your product or service Your landing page Your product category

autoservisas, autoservisas vilniuje, autoservisas viinius, autosel Vehicle Repair & Maintenance

Ad group Ideas Keyword Ideas

Search terms Avg. monthly searches Competition
autodiagnostika 390 Medium
autoservisas 720 Medium
autoservisai vilniuje 390 High
bmw diagnostika 110 Medium
tepalu keitimas 390 Medium
autoservisas vilnius 390 High
autoservisas vilniuje 320 Medium
kebulo remontas 260 High
automobiliu remontas 210 Medium
kompiuterine diagnostika 110 Medium
automobiliu remontas vilniuje 40 Medium
autoservisai vilnius 30 Medium
automobiliu remontas vilnius 20 High

5 pav. Raktazodziy analizé naudojant Google Keyword Planner
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Atsizvelgiant j raktazodziy daznuma bei konkurencinguma, tolimesniam tyrimui atrinkta 10
raktazodziy: autoservisas, autoservisas vilniuje, autoservisas vilnius, autoservisai vilniuje,
automobiliu remontas, autodiagnostika, bmw diagnostika, tepalu keitimas, kebulo remontas,
autocom diagnostika.

Naudojantis Google Tendencijy (Google Trends) jrankiu, raktazodziai buvo palyginti
tarpusavyje. Palyginus pirmuosius penkis raktazodzius (autoservisas, autoservisas vilniuje,
autoservisas vilnius, autoservisai vilniuje, automobiliu remontas) gautas rezultatas:

Palyginti Ppaieskos salygos ~

automob...

Paieskos terminas

autoservi...

Paieskos terminas

autoservi... autoservi...

Paieskos terminas Paieskos terminas

autoservi...

Paieskos terminas

Susidoméjimas per laikg

I 7 Y 2 S A e SV St v e

6 pav. Google Tendencijy duomenys

Sie duomenys rodo, jog didZiausia susidoméjima turi raktazodis ,,autoservisas”. Regioninis
susidoméjimas (zr. 7 pav.) atspindi, jog Sio raktazodzio daugiausiai ieSkojo Vilniaus mieste, taigi
galime daryti prielaida, jog raktazodis tinka tinklapio populiarinimui.

Regioninis susidoméjimas

autoservisas autoservisas vilniuje autoservisas vilnius autoservisai vilniuje automobiliu remo

Paregionis | Miestas
Pasaulyje > Lietuva

Vilnius 100  —
O Siauliai 82 mmm—
Panevézys 64 mm—m
Kaunas 60 =
. Klaipéda 50 mm
<> <>

7 pav. Regioninis susidoméjimas
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Susijusiy uzklausy duomenys (zr. 8 pav.) rodo, jog raktazodis ,,autoservisas vilnius”
ieSkomas dazniau, nei ,,autoservisas vilniuje” — galime daryti prielaida, jog zmonés labiau linke

paieskose naudoti vardininko linksnj.

Uzklausos Populiariau... Populiaréja...
autoservisas vilnius 100  ——
autoservisas vilniuje 80 m——
autoservisas kaune 65 .

8 pav. Susijusios uzklausos

Panasiu principu buvo iSnagrinéti like raktazodziai:

Palyglntl Paieskos sglygos v

autodiag...

PaieSkos terminas

bmw dia... tepalu ke...

Paieskos terminas PaieSkos terminas Paieskos terminas Paie$kos terminas

kebulo re... | autocom...

Susidomeéjimas per laikg

<D

9 pav. Google Tendencijy duomenys II

Matome, jog Google Keyword Planner pasitlyti raktazodziai néra tokie populiarts.
Svetainés optimizavimui atrinkti dar du raktazodziai: tepalu keitimas bei autodiagnostika.
Taigi, svetainé bus optimizuojama penkiems raktazodziams:

* Autoservisas

* Autoservisas vilnius

* Automobiliu remontas
* Tepalu keitimas

* Autodiagnostika
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3.2. Konkurenty analizé
Identifikavus svetainei tinkamiausius raktazodzius, buvo atlikta konkurenty analizé. Sios
analizés metu buvo siekiama iSanalizuoti panaSios veiklos srities jmoniy svetaines, esancias
Google paieskos pirmajame deSimtuke. Buvo nagrinéjama Siy svetainiy struktiira, turinys,
raktazodziy panaudojimo daznis, taip pat analizuotos iSorinés nuorodos (angl. backlinks),
nukreipiancios | analizuojama svetaing. ISoriniy nuorody analizei naudotas Moz Open Site

Explorer jrankis.

3.3. Turinio optimizavimas

Svetain¢je turinys buvo modifikuojamas atsizvelgiant | raktazodzius, pagal kuriuos
atlickama optimizacija. Buvo pakeista turinio struktira, iSdéstymas, perfrazuoti sakiniai,
panaudojant reikiamus raktazodZius.

Optimizuoti ir grafiniai elementai: nustatyti tinkami faily pavadinimai, pakeistos
alternatyvaus teksto (alt) zymés. Keiciant svetainés koda, taip pat buvo pakeistas svetainés
pavadinimas (title zym¢), pridétas meta apraSymas, nustatyta lietuviy kalba.

Svetainés kodo modifikacijos buvo atlickamos naujodant Sublime Text teksto redagavimo

priemong. Svetainé testuojama lokaliai, naudojant MAMP jrankj.

3.4. Reklaminés kampanijos

Naudojantis Google AdWords jrankiu, tinklapiui populiarinti sukurta reklaminé kampanija,
siekiant pritraukti daugiau svetainés lankytojy. Kadangi jmoné specializuojasi vienoje srityje,
buvo sukurta tik viena skelbimy grupé su vienu konkrecig paslaugg sitilanc¢iu skelbimu. Kampanija
rodoma tik Vilniaus apskrityje, kadangi jmoné paslaugas teikia tik Vilniuje. | tinklapj pridétos
zymos, padedancios sekti konversijy skaiciy.

Kampanijos efektyvumas buvo stebimas pacioje AdWords platformoje. Buvo pastebéta, jog
jau per pirma para nuo kampanijos pradzios buvo 194 skelbimo parodymai bei 17 paspaudimy,
taigi, susidomejimo procentas buvo net 8,76%, kuris palyginus yra ganétinai aukstas (zr. 10 pav.).
Kadangi yra Zinoma, jog ne kiekvienas paspaudimas atneSa jmonei pelna, vidutiné 0,58 € kaina uz

paspaudimg yra pakankamai neauksta.

M Visos kampanijos v M Paspaudimai v ir Néra v Kasdien v
Interactions Parod. Interaction rate Avg. Cost
17 194 8,76 % 0,58 €

10 pav. AdWords skelbimo naSumo rodikliai I
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Laikui bégant, susidoméjimo procentas augo, o vidutiné paspaudimo kaina — krito (zr. 11

pav.). Tai buvo jvertinta kaip geras rodiklis, kadangi uz mazesn¢ sumg buvo galima pritraukti

daugiau klienty.
M Visos kampanijos v M Paspaudimai v ir Néra v Kasdien v
Interactions Parod. Interaction rate Avg. Cost
173 1855 9,33 % 0,26 €

11 pav. AdWords skelbimo naSumo rodikliai II

AdWords kampanija buvo nuolatos stebima, analizuojama, prireikus — modifikuojama.
Darbo eigoje buvo sukurta papildoma kampanija, rodoma tik savaitgaliais bei turinti didesnj
dieninj biudzeta, kadangi jmoné pastebéjo, jog savaitgaliais sulaukiama daugiau skambuciy bei

klienty, o tai atnesa ir didesnj pelna.

3.5. Lankytojy srauto stebéjimas

Atlikus modifikacijas internetinéje svetainéje, lankytojy srauto pakitimai buvo stebimi
naudojant jrankj Google Analytics. Buvo pastebéta, jog srautas Siek tiek padidéjo po turinio

optimizavimo, o didZiausias augimas pastebétas po AdWords kampanijos sukiirimo (zr. 12 pav.).

e AN A

12 pav. Lankytojy srauto stebéjimas. Srauto augimas

Stebint bei analizuojant Google Analytics teikiamus duomenis, taip pat buvo galima
pastebéti, jog po turinio optimizavimo tinklapis sulauké daugiau lankytojy, nei turéjo pries tai. Sj
fakta puikiai atspindi pirmoje vietoje pagal seansy skaiCiy esanti lietuviy kalba (zr. 13 pav.),

kadangi kalbos Zymé buvo pakeista optimizavimo metu.
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Kalba Seansai % Seansai
1. It 80 I 37.56 %
2. en-us 74 M 34,74 %

13 pav. Demografiniai rodikliai. Kalba

Lankytojy vietos rodikliai (zr. 14 pav.) atspindi tai, jog tinklapj pasiekia tinkama tiksliné
auditorija (Siuo atveju — Vilniaus miesto gyventojai). Kadangi jmoné¢ teikia paslaugas tik Vilniuje,

néra tikslo pritraukti didelj srautg lankytojy, esanciy kitame mieste.

Miestas Seansai % Seansai
1. Vilnius 168 | 78.87 %
2. (not set) 17 | 798%
3. Hull 6 | 282%
4. New York 6 | 282%
5. Kaunas 5 | 235%
6. Samara 2 | 094%
7. Klaipeda 2 | 094%
8. Beijing 1 | 047 %
9. Cambridge 1 | 047 %
10. Peterborough 1 | 047 %

14 pav. Demografiniai rodikliai. Miestas
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REZULTATAI IR ISVADOS

Siame darbe buvo apra$ytas vienas i§ populiariausiy bei efektyviausiy reklamos internete

biidy — internetinio tinklapio optimizavimas paieSkos sistemomes.

Darbo rezultatai:

1.

2
3.
4

ISanalizuoti pagrindiniai paieskos varikliy veikimo principai;

Apzvelgti Google jrankiai, palengvinantys optimizavima;

Aprasomi pagrindiniai svetainiy optimizavimo metodai;

Pateikti SEO pranaSumai bei nauda, lyginant su kitomis reklamos internete
formomis;

Optimizuota internetiné svetainé bei sukurta reklaminé kampanija, pritaikant darbe

apraSytus principus bei jrankius.

Apibendrinant §j bakalaurinj darba, galima daryti Sias iSvadas:

1.

PaieSkos varikliy algoritmai nuolat keiCiasi ir tobul¢ja, atsiranda naujos
optimizavimo tendencijos bei priemonés, tod¢l norint gery rezultaty, butina sekti
Siuos pokycius;

Reklamos perteklius arba nepageidaujama reklama jvairiose svetainése daznai erzina
naudotojus. Visuomené pasitiki sudétingy algoritmy atrinktu ir iSrikiuotu sarasu,
tod¢l paieskos rezultatai priimami ne kaip reklama ir pirmenybé skiriama
aukstesnése pozicijose esantiems tinklapiams;

Samdant SEO specialistus, vertéty stebéti jy veikla bei iSsiaiskinti, ar jie nenaudoja
nelegaliy optimizavimo metody, kurie i$Saukia trumpalaikj gera rezultaty, taciau
laikui bégant paieskos sistemos gali jtraukti svetaing j juodajj sarasa;

Tinklapio optimizavimas paieSkos sistemoms reikalauja gerokai daugiau laiko,
resursy ir pastangy, nei kiti reklamos internete budai, ta¢iau optimizavimo rezultatai
atneSa didele naudg, kadangi dauguma lankytojy svetaing pasiekia i§ paieskos
sistemos rezultaty puslapio;

Taikant Siame darbe apraSytus optimizavimo principus bei naudojant siilomus
jrankius, galima iSkelti svetaing j paieskos sistemos auksciausias pozicijas ir pasiekti
tiksling auditorija;

Svetainés optimizavimas turéty biiti atliekamas palaipsniui, tuomet bus galima
stebéti, kuris metodas kokig naudg atnesé. Taip optimizavimo nauda bus iSnaudota

maksimaliai;
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7. Geriausi rezultatai pasiekiami tuomet, kai optimizacija vykdoma nenutriikstamai, jos
rezultatai pastoviai sekami, prireikus atlickamos svetainés modifikacijos.
Nenutriikstamas optimizavimas padeda neatsilikti nuo tendencijy, stebéti naudotojy
poreikius, reaguoti j paieSkos varikliy algoritmy bei reitingavimo pokycius,
konkurenty veiksmus;

8. Deréty nepamirsti, kad labai svarbu yra tai, jog paieskos robotas tinkamai suprasty
tinklapj, taciau pagrindinis jo naudotojas yra zmogus. Optimizavimas neturéty
sukelti nepatogumy svetainés lankytojams. Po tinklapio optimizavimo, jo struktiira

turéty islikti patogi, o turinys — kokybiskas.
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CSS

Duomeny bazé

HTML

JavaScript

SEO

URL

XML

SANTRUMPOS

(angl. Cascading Style Sheets) pakopiniy stiliy apraso kalba, skirta HTML

kalba raSomy dokumenty stiliams aprasyti.

duomeny rinkinys, susistemintas ir sutvarkytas taip, kad juo biity galima

patogiai naudotis. Santrumpa — DB.

(angl. HyperText Markup Language) hiperteksto zenklinimo kalba,

dazniausiai vartojama tinklalapiams rasyti.
skripty kalba, skirta interaktyvioms svetainéms projektuoti.

(angl. Search Engine Optimization) optimizavimas paieskos sistemoms.
Interneto tinklalapiy projektavimo metodologija, siekiant auks$ciausiy

tinklalapio pozicijy paieskos sistemy rezultatuose
(angl. Uniform Resource Locator) unifikuotas interneto iStekliaus adresas.

(angl. Extensible Markup Language) universali dokumenty zZenklinimo kalba,

skirta dokumenty struktiirai aprasyti.
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