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SANTRAUKA

Rinkodara ir jvaizdis yra lemiami faktoriai bet kuriam regionui, norin¢iam vystyti turizmo sektoriy,
lengviau pritraukti ekonominj ir politini démesj. Turédamas savita jvaizdi ir ji sumaniai
perduodamas jvairiais komunikacijos kanalais, regionas gali tikétis tvirtesniy poziciju dalyvaujant
ekonominiame ir politiniame Salies gyvenime.

Unikaluma, originaluma bei prestiza gali iSsaugoti senosios vertybés, paverstos vél madingomis ir
populiariomis. Tokia ijvaizdZio kiirimo politika — naudojimasis regiono, krasto ar miesto kultiira,
istorija — niekada neprarado lyderiaujancios pozicijos.

Savo magistro darbo projekte, remdamasi meno teorijy teiginiais ir Lietuvos miesty reprezentacinés
atributikos analizés iSvadomis jrodau, kad informacija, pateikiama per Zenklinius — simbolinius
vaizdinius, konstruoja nauja tradicijos prasmg ir suteikia interpretacijos laisve. Kiirybinis projektas
suformuotais simboliais ir kodais perduoda interesantui informacija apie praeiti, istorija ir tradicijas
Siuvolaikiniame dizaino kiriniy kokybiniame lygmenyje. Projekta sudaro keturi kalendoriai, kurie yra
skirti jvairiapusei auditorijai, ir kuriais siekiama atkreipti démesij | sudétinga Siandiening socialing

problema — lietuviy emigracija.
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IVADAS

Siandien labai pla¢iai kalbama ir analizuojama regiony jvaizdZio formavimo tema, regioninio prekiy
Zenklo vaidmens svarba ekonominiame ir politiniame Salies gyvenime. [vaizdZio politika néra
atsitikting, ji yra sukuriama, pasiekiama, o kartu ir valdoma. [vaizdi kuria daugyb¢ elementy, kurie
vienas kita veikdami sudaro jvaizdZio elementy kompleksa. Jei kalbama apie teritorini jvaizdj
(3alies, regiono, miesto), tai elementai gali biiti:

e reklama,

e rinkodara,

e vieSumas,

e vieta,

e lyderis (politikos, kultiros, socialinés sfery atstovas), atliekantis ijvaizdZio simbolio

vaidmeny;
e programos ir projektai, kuriy tikslas — pateikti vietovg kaip madingg ir iniciatyvy objekta ir

kt.

Rinkodara ir jvaizdis yra lemiami veiksniai bet kuriam regionui, noriniam vystyti turizmo sektoriy,
lengviau pritraukti ekonominj ir politini démesi. Bet turime Zinoti, kad norint pateikti regiono
privalumus, svarbu sukurti savita jvaizdi, kuris iSsiskirty savo individualumu ir prana§umu tarp kity
regiony. Tik turédamas toki jvaizdi ir sumaniai perduodamas ji ivairiais komunikacijos kanalais,
regionas gali tikétis tvirtesniy pozicijuy dalyvaujant ekonominiame ir politiniame Salies gyvenime.
ISanalizavus Lietuvos jvaizdZio kitirimo politikos aspektus galima teigti, jog stipriausiq jvaizdZio
kampanijq vykdo Vilniaus miestas. Kiti regionai kol kas neturi net aiskios jvaizdZio plétotés
strategijos. Salies jvaizdj turi atspindéti ne tik lyderio pozicijq uZimantis miestas, bet ir kiti valstybés
regionai.(Ulinskait¢ R., 2004, Regiony ivaizdZio, kaip prekiy Zenklo, filosofija. Reklamos ir
marketingo id¢jos Nr.4, psl. 31-33)

Kiekvienoje rinkoje daugiausia démesio susilaukia tie, kurie nebijo ir moka iSsiskirti. Reklama
suvokiame kaip kryptinga informacinj procesa, kuris visy pirma reprezentuoja tam tikra fakta. Siuo
metu be reklamos neisivaizduojame nei vienos funkcionuojan¢ios imonés; ji tapo sékmingos
egzistencijos garantu. Siam tikslui pasitelkiamos visos komunikacijos priemonés, internetas,
audiovizualiné, iSoriné ir spausdintiné reklama, suvenyrai ir kt. Reklamos priemoniy yra labai daug
ir jos klasifikuojamos pagal daugeli pozitriy. Tos pacios reklamos priemonés naudojamos ir

formuojant regionini prekiy Zenkla ir jos visos yra lygiareikSmiai svarbios ir jtakingos.



Reprezentacing (pranc. representation — kam nors atstovaujantis, skirtas atstovauti, ypac¢ parodyti
gergsias savybes) (Tarptautiniu Zodziy Zodynas, 1985, psl 528) atributika yra verbaliné ir
neverbaliné¢ komunikacija, kuri neabejotinai itakoja interesanty pasamon¢ ne maziau, nei kuri kita
reklama. Ji nuo seno yra uZémusi tvirtas pozicijas bet kurio miesto istorijoje. Sovietiniame
sektoriuje, net neegzistuojant rinkos konkurencijai, kiekviena vietové reprezentavo savo istorines ir
geografines vertybes bukletuose ir brositirose. Reprezentacing atributika galima suskirstyti i dvi
grupes: spaudiniai ir suvenyrai. Sios grupés turi ta patj tiksla, tadiau Siek tiek skiriasi savo funkcija:
spaudiniai dazniau suvokiami kaip paprasta ir paranki paZintiné¢ informacija, suvenyrai be pazintinés,
turi prakting ir esteting funkcija. Spausdintiné¢ reklama yra labai patogus informacijos neSiklis
reklamos funkcijoms pasiekti — supaZindinti, pakviesti, nurodyti ir t.t., bei iSlaikyti jau pasiektas
pozicijas.

Spausdintiné reklama :

e Jankstinukai,

e skrajutés,

e katalogai,

e bukletai (angl. booklet — knygele, broSiiira; viename popieriaus lape iSspausdintas ir
sulankstytas, net nesusegtas leidinys, pvz., trumpas kelionés vadovas, reklaminis,
informacinis lapelis)*

e brosiiiros (pranc. brochure; iki 48 puslapiy spausdinta knyguté minkstu virseliu), *

o prospektai (lot. prospektus — reginys, apZvalga; reklaminis lapelis arba broSiiira), *

e kalendoriai (sieniniai, staliniai, suvenyriniai, kiSeniniai, darbo, pastatomi),

e plakatai,

e atvirukai,

e kvietimai,

e véliavélés (stalo pastatomos, gairelés, popierinés ismeigiamos).

Suvenyrai — raSymo priemonés, Ziebtuvéliai, degtuky dézutés, reklaminé délioné, reklaminiai oro
gaivikliai, saldainiy ir gérimy firminés pakuotés, reklaminiai magnetukai, kiliméliai kompiuterinéms
peléms ir kavos puodeliams, rakty pakabukai, knyguy skirtukai, maiSeliai, CD déklai, lipdukai,

zenkliukai...

* Tarptautiniy ZodZiy Zodynas/ V.: VER, 1985.-528P.
* Ten pat;
* Ten pat;

* Ten pat.



DARBO AKTUALUMAS

Siauliy regionas galéty biiti pristatomas kaip patraukli Lietuvos erdvé investicijoms ir
turizmui, ir turi tam puikias galimybes. Kaip ir kiekviena reklamos kampanija, taip ir
ivaizdzio kiirimo strategija turi biiti tiksliai nutaikyta vartotoju motyvacijai skatinti ir
stiprinti. [vaizdZio kirimo strategija susideda i§ daugelio aspekty: ivairios akcijos,
renginiai, Sventés ir kt., kurios sékmingiausiai vykdomos Salies sostingje —

auksciausios Kalédy eglutés projektas, akcija “Su Sypsena — Vilnius” ir t.t.

Vienas i§ pagrindiniy metody regionui reprezentuoti — patrauklesnis ir rySkesnis vietovés jvaizdis,
kuris pateikiamas informacinéje atributikoje, siekiant kuo jvairiapusiS$kiau informuoti apie
svarbiausius miesto ar regiono turizmo traukos objektus. 2003 metais informaciniams leidiniams,
supazindinantiems su Lietuvos turizmo galimybémis, buvo panaudota 945 tukst. Lt. Deja, Siuo metu
esamy tiraZy nepakanka efektyviam informacijos apie Lietuva skleidimui. Turistiniy leidiniy
poreikis ypa¢ iSaugo, Lietuvai integruojantis i ES. Nacionalinéje turizmo plétros programoje
teigiama, jog pleciant rinkodaros veikla vidaus ir tarptautiniuose turizmo rinkose, turizmo leidiniy
tiraZus reikia didinti 2 kartus kasmet. éiauliuc Turizmo informacinio centro (TIC) duomenimis, 2003
metais centre apsilanké per 15000 Zmoniy. 2004 metais mieste sveciavosi trecdaliu daugiau
uzsienie€iy, nei 2003-aisiais. Spalio ménesio pradZioje iSleista naujy spaudiniy laida Zenkliai
didesné, nei praéjusiais metais — broSidira “Atrask Siaulius” i§leista 5000 vnt. tirazu, triju rasiy
lankstinukai “Susitikime Siauliuose”, pristatantys pramogas ir laisvalaiki, maitinimo jstaigas ir
muziejus — 2000 vnt. tirazu (palyginimui — ankstesnieji leidiniai “Siauliy gidas” ir kt. nevirijo 2000
vnt. ribos). TIC planuose — leidiniai apie kaimo turizma ir marSrutus Siauliy mieste, kurie

neabejotinai apims ir Siauliy regiono lankytinas vietas.

Lengviausia kuriant miesto jvaizdj yra pasinaudoti istoriniu ar geografiniu kapitalu. Natiralu, kad
dauguma Lietuvos miesty ir regiony informaciniuose leidiniuose pateikia savo kultiirinj ir istorini
pavelda. Daugiau ar maZiau patrauklivose spaudiniuose svarbiausia vieta uZima istoriniai,
architektiiriniai paminklai, lankytinos vietos, ekonominiai pasiekimai, etc. Reprezentaciné atributika,
kuria teko vartyti, neturi vieningo stiliaus, yra dideliy ir neparankiy formaty — pavyzdZziui, spaudinys,
kuriame pristatomos regiono mety Sventés, muziejai, kaimo turizmo objektai ir kt., kurie labiau
primena laikra$t{ (vargu ar tai pats tinkamiausias formatas turistui). Siauliy miesto spaudos

kioskuose pavyko rasti tik Siauliy zemélapj su pagrindinémis nuorodomis { aktualiausius objektus.



Leidiniai daZniausiai pateikiami lietuviy ir angly kalbomis; vertéty prisiminti, kad Siauliy
regionas ribojasi, bendradarbiauja ir sulaukia sveciy ne tik i§ angliskai kalbanciy Saliy, sulaukiama
interesanty i$ Kinijos, Japonijos, Portugalijos, Vokietijos, Rusijos ir t.t. Ne kiekvienas svecias
suinteresuotas kreiptis { Turizmo informacinj centra ( nors ten ir iSsamiausia informacija), todél
egzistuoja kryptingesnis ir sistemingas leidiniy platinimo poreikis. Ir ne tik svecias, bet ir
miestelénas su malonumu pavartyty lankstinuka, kuriame ne tik iSvardijamos regiono mety $ventes,
bet ir trumpai pristatoma ju koncepcija. Verta informacing medZiaga sisteminti — skirti vaikams,
jaunimui, studentams ir garbaus amZiaus turistui; pagal poreikius: kulttrinius, pramoginius,
pazintinius; atskira informacija kaimo turizmo mégéjams; sudaryti galimybeg isigyti informatyviy
suvenyry — kalendoriy, atviruky ne tik su miesto vaizdais, bet ir su informacija apie, tarkim,
ateinancio sezono Sventes ir renginius; padékléliy po kavos puodeliu, suvenyriniy maiseliy su
dovany sarasu, kurias vertéty jsigyti Siauliuose ir nuorodomis i vietas, kuriuose jomis prekiaujama

ir t.t.

OBJEKTAS

Siauliq miesto reprezentaciniai — informaciniai kalendoriai: sieninis kalendorius,
atspindintis Siauliy miesto architektirinj ir istorinj pavelda; stalinis kalendorius su
Zymiausiomis Siauliy miesto $ventémis ir trumpa ju koncepcija; Siauliy miesto
reprezentacinis kalendorius — plakatas ir Siauliy miesto reprezentacinis kalendorius

vaikams.

TIKSLAS

Parengti ir pagristi Siauliy miesto reprezentaciniy — informaciniy kalendoriy projektus,
eksploatuojant aktualiausius dizaino kiiriniy kriterijus: estetika, funkcionaluma, vieninga stiliy,

vizualing logika, ansambliSkuma, naudinguma, etc.

HIPOTEZE

e Tikétina, kad vieningi estetiniai simboliniai kodai reprezentuoja Siauliy miesto spaudinius.
e Naudojant vieninga grafinés raiskos kalba, Siauliy miesto kalendoriai jgauna Zenkling —

simboling reprezentacijos prasme.



UZDAVINIA

1. Suformuluoti koncepcija, pagrista filosofiniais, menotyriniais, socialiniais aspektais;
2. Remiantis prototipy analize ir pavyzdziais konkretizuoti kirybinio darbo stilistika,

konstrukcinius, koloristinius ir kt. sprendimus;

3. Suformuluoti kiirybinio darbo apimti ir suformuoti konkreciy sudétiniy daliy projektinius
sprendimus;
4. Projektavimas ir teminio leidinio modelio konstravimas
MAGISTRO DARBO BAZE
Metodologija

Savo esme dizainas yra meno, mokslo ir technikos sintez¢. Daiktinés aplinkos kiirybos
proceso tikslas — estetizuoti mus supancia aplinka. Grafinio dizaino projektai remiasi tiek meno, tiek
mokslo ir technikos teorijomis, bet pastaryjy prireikia igyvendinant technologinius procesus. Kaip ir
kiekviena kiiriniy kolekcija, mano projekto idéjos neiSvengiamai grindZiamos meno teorijomis.

Interpretacijas kultlriniy ir istoriniy vertybiy temomis galima analizuoti filosofinés
hermeneutikos pagrindu. Placiausiu poZitriu hermeneutika yra filosofijos kryptis, nagrinéjanti
pasaulio, tikrovés interpretacijos biidus. Hermeneutinis konceptas suteikia galimybe interpretuoti

Siauliy pavelda naujoje grafinéje ir semiotinéje komunikacinéje kokybéje.

Semiotikos teorija — pradininkai Peirce, Morisas apibrézia ja kaip moksla, tiriantj Zenklus
komunikuojant, kei¢iantis informacija tarp Zmoniy. Websterio enciklopediniame Zodyne semiotika

apibréZiama kaip filosofiné teorija, nagrin¢janti Zenkly ir simboliy funkcijas.

Percepcija “yra ta nekalbiné plotmé, kurioje suvokiama reik§mé” (J. Greimas,

http://www.kf.vu.lt/~albud/semiot/pask/herm_ezo.html Prieiga prie interneto 2005-04-04)

Semognostika — prasmé ir Zinios yra du skirtingi, nepakeiciantys vienas kito, tac¢iau artimai susije

pradai.

Johaneso Iteno koloristikos teorija — kurioje teigiama, kad daugiaspalvés kompozicijos
harmonija turi buti paremta kontrastais ir i§skiriamos kelios spalviniy kontrasty rii§ys: Sviesokaitos,
Silty ir Salty atspalviy, proporciju, kontrasty, spalvy tono atspalviy ir kt. Koloristikos teorija igalina
giliau analizuoti kuriamy objekty spalvy psichofiziologinji poveiki.
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Grafinio dizaino teorijos — pagrindai: pagrindiniai grafinio dizaino sudedamieji elementai
ir ju komponavimas, kompozicijos harmonizavimo priemone¢s, $rifto komponavimas, nuotrauky
grafinis tvarkymas ir kt. Grafinio dizaino pagrindy studijavimas jgalina magistro projektus pateikti

Siuolaikiniame dizaino kiiriniy kokybiniame lygmenyje.

Metodika

Magistrinio darbo teorinéje dalyje naudojama mokslinés literatiros analizavimo, sintezavimo,
interpretavimo metodika. Kiirybiniame darbe naudota grafinio projektavimo metodika.

Grafiniai sprendimai kiirybiniame darbe atlikti Corel Draw, Photo Paint, Adobe Photoshop
kompiuterinémis programomis. Pateiktys pristatymui parengtos Power Point programa. Nuotraukos
siuzetams, siekiant kokybiSkos fotokopijos rezultato, naudojamos gana aukstos rezoliucijos (max
2048x1538x24b JPEG formatas), panaudotos i§ asmeninio archyvo, apdorotos Photoshop ir Photo
Paint kompiuterinémis programomis. Fotografijose eksponuojami Siauliy miesto istoriniai ir
architektiiriniai motyvai, tradiciniy Svenciy fragmentai, lankytinos miesto vietos, kasdieniniai

siuZetai.

REZULTATY NAUJUMAS

Nesudétinga jrodinéti fakta, jog Siauliams reikalinga nauja rekreaciné zona, pvz., vandens
atrakciony parkas. Galima pagristi teiginius, jog tiek teoriskai, tiek praktiSkai tokios paskirties
objektas yra reikalingas visuomenés poreikiams tenkinti.

Reprezentaciné miesto atributika yra jprastas reisSkinys, jo reikSmingumas neginc¢ijamai aktualus. Jis
buidingas kiekvienai vietovei, kuri yra daugiau ar maZiau suinteresuota savo ivaizdzio reklama.
NeiSvengiamai skiriasi tik projekty autoriy rezultatai, kurie yra individualaus poziiirio { iSvaizdos
kiirimo kompozicinius, funkcinius, estetinius, konstrukcinius, eksploatacinius ir kitus kriterijus,
iSdava.

Kirybinio darbo koncepcija kilo iSnagringjus Lietuvos ir kai kuriy Europos miesty reprezentacinés
atributikos analogus ir kritika Ziniasklaidoje Siauliy regiono atzvilgiu. Todél savo projekte, pries tai
atlikus tiriamaji darba, stengiuosi suderinti tris pagrindinius reikalavimus dizaino objektui —
informatyvuma, estetiSkuma ir funkcionaluma. Tiksliausiai darbo koncepcija atspindi Siauliy miesto
reprezentacinio kalendoriaus — plakato $iikis ,,Yra daug keliy, bet tik vieno tereikia sugrizti*, kuris
nurodo projekte keliama socialing problema. Mano kiirybinio projekto rezultatas pagerins Siauliy
miesto paveldo interpretacing — komunikacing kokybeg naujoje grafinéje raiskoje ir Siuo metu yra
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reikalingas miesto vizualinés reklamos strategijos kritikai paneigti, o Siandien turimas
reprezentaciniy spaudiniy  apie Siaulius skaiGius papildomas naujais elementais — sieninis
kalendorius su trumpa informacija apie objektus; stalinis kalendorius su tradicinémis miesto
Sventémis ir trumpa ju koncepcija; Siauliy miesto reprezentacinis kalendorius — plakatas ir Siauliy

miesto reprezentacinis kalendorius vaikams.

Teorinis ir praktinis darbo reikSmingumas

Atsizvelgiant { Vakary Europos, Lietuvos ir Siauliy regiono reprezentacinés atributikos analizg ir i§ jos
padarytas iSvadas, tikslinga pasitilyti projekta, kuriame biity galima igyvendinti tokio pobiidZio
spaudiniams keliami estetiniai, funkciniai ir kt. reikalavimai. Rezultate jau turima Siauliy miesto
reprezentacing atributika pasipildo naujais vieningo stiliaus elementais. Be to, projektas turi galimybeg
biti vystomas toliau, igyvendinant idéjas kituose spausdintinés reklamos pavyzdZiuose (skrajutése,
bukletuose, plakatuose ir kt.), neprarandant vientisumo ir ansambliskumo. Siauliy miestas ir regionas
iki Siol neturéjo konceptualios, vientisos reprezentaciniy kalendoriy kolekcijos, kurioje i§ esmés
atsispindéty tradicinés kultiirinés ir istorinés vertybés. Iki Siol tradiciniy renginiy gausa ir originalumu
garséjantis miestas neturéjo Sventes reprezentuojancio informacinio leidinio. Be to, labai reikSminga
Siuo metu projekto koncepcija, kuri lieCia aktualia socialing problema — miestieCiy emigracija i
uzsienio alis. Tuo padiu Siauliy miesta aplankyti dar karta sugriZtant raginami turistai bei miesto

svedial.
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TEORINIAI PAGRINDA

Meno filosofijoje egzistuoja nuomon¢, kad menininkas yra tik kaip tarpininkas,
instrumentas, per kuri pasaulis atskleidzia save, iSsako savo “bities tiesa”. Tobulam
meno kiriniui, anot Hanso Georgo Gadamerio (A. Andrijauskas, 1995, psl.586) meno
filosofijoje btidingas principinis bities nei§sakomumas, atvirumas vis naujoms
interpretacijoms: “Ar neslypi nepakartojamas meno kirinio aktualumas kaip tik tame,
kad jis iki begalybés atviras vis naujoms interpretacijoms. Tegu kirinio autorius
visuomet galvoja apie savo laikmecio publika, taciau tikroji jo kiirinio butis slypi
tame, ka jis pajégia pasakyti, o tai perzengia bet kokias istorines ribas. Kartu meno
kiirinys tampa dabarties savastimi.”

Interpretacijos kultiiriniy ir istoriniy vertybiy tema itin aktualios reprezentuojant regioninj ar miesto

tvaizdj. UZtenka iSnagrinéti keliy svarbiausiy Salies regiony informacinius spaudinius, kad

padarytume iSvada, jog kultirinis paveldas ir jo elementai uZzima didZiaja dali spaudiniy

kompozicijoje. Praktiskai visa informacija yra pateikiama prioritetine tvarka:

- istoriniai —architektiiriniai paminklai (katedros, baznyCios, universitetai, vienuolynai,
aikstés, dvarai, riimai, piliakalniai, kapinés ir kt.)

- kultiirinés jstaigos (muziejai, galerijos, teatrai, bibliotekos, kiirybinés sajungos ir kultiiros
centrai)

- tradicinés miesto ar regiono sventés ir festivaliai.

radicija

Svemies

1 pav. Sferos, itakojancios reprezentacinius spaudinius
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Sie trys segmentai sudaro mums visiems suprantama tradicija (pav. 1) Stebétojo prietarai ir nuostatos
daug labiau negu jo sprendimai veikia jo biiti. Nes jie yra stebétoja veikiancios tradicijos dalis.

Hermeneutiné interpretacija prasideda tuomet, kai reikia pereiti nuo iprasty vaizdiniy prie naujo
pasaulévaizdzio, kai reiSkinio prasmé yra tik numatoma ir ja reikia atskleisti. Hermeneutika
vadinama interpretacijos, supratimo teorija. Plac¢iausiu poZitiriu ji yra filosofijos kryptis, nagrinéjanti
pasaulio, tikroves interpretacijos budus.(htpp://www .kf.vu.lt) Hermeneutika galima traktuoti kaip
kulttiros reiskiniy prasmiy aiskinimo ir interpretavimo metoda, padedanti papildyti aktualiaja kultiira
praeities ar kity kulttiry vertémis. Dailéje toks traktavimas atrodo neatsitiktinis, kaip ir Siuolaikinio
menininko polinkis i istorinés samonés refleksija. Spausdintiné informacija, kaip ir vaizduojamasis
menas, jgavo eksperimentini pobudi: ji — daugybés bandymu rezultatas, bandymu naujomis
formomis, retoriSkai ar metaforiSkai perteikti istorines, kultlrines vertybes, kuriomis lengviausia
manipuliuoti kuriant vietovés jvaizdi. Natiiralu, kad kultirini pavelda bet kuri Salis, tauta ar
etnografinis regionas laiko viena svarbiausiy vertybiy ir teisétai jam skiriamas didelis démesys
reprezentuojant bet kurig vietove — leidiniuose gausu jvairiy architekttiriniy objekty fotonuotraukuy,
Svenciy fragmenty, tradiciniy bendruomeneés veiklos akimirky ir t.t. Galétume drasiai teigti, kad
pazintis su bet kurios vietos kultiiriniu paveldu uZima 2/3 visos pateikiamos informacijos. PrieZastis
ta, kad Zmogus nuolatos, samoningai ar nesamoningai, interpretuoja kultiiros reiSkinius. Nors
visuomenéje ir keiciasi vertybinés nuostatos ir egzistuoja netolygi estetiné patirtis, kultlrinés
tradicijos aktualumas nevienareikSmis. Koks bebiity unikalus kiirybos rezultatas, jis turi tiesiogini
santyki su nenutriikstama kultiiros tradicija. Antra, pazinimo ir kiirybos srityse Zinios, vert¢ ir norma
migruoja i§ kasdienés samonés lygmens i mokslini bei meninj, ir atvirk§¢iai. Tokiu budu
nejmanoma, kad ta migracija vykty tik naudojant Siuolaikinius vizualinius elementus, neisiverziant
tradicijai, kuri salygoja ir estetinio suvokimo vientisumg. Filosofinei hermeneutikai svarbiau ne
rekonstrukcija to, kas buvo, o konstravimas naujos prasmeés. Tokia nuostata suteikia didelg
interpretacijos laisve, kuri suranda savo erdve per istorini — kultirini konteksta ir racionaliame
daiktinés aplinkos projektavime. Tod¢l tradicija niekaip neatsiejama nuo savitos miesto ar regiono
ivaizdZio reprezentacijos. Kulttrinis paveldas, kuriuo disponuoja kiekvienas regionas (istorija,
architektiira, etnografiniai bruoZai, vietovés unikalumas mene), turi nevienoda lygmeni. Savo
iSskirtinémis kultirinémis ir istorinémis savybémis pasiZyminc¢iam regionui kur kas paprasciau

reprezentuoti savitg jvaizdi.
“Vaizduojantis meno kiirinys nevaizduoja nieko, kas nebiity jis pats, t.y. jis jokiu bidu néra
alegorija, kuria sakoma viena, galvoje turint kq kitq: prieSingai, tai kq jis turi pasakyti, imanu rasti

tik jame paciame”. ( Gadameris H. G., 1997, p. 53) Kirybiniai meno pasiekimai tiikstanciais kanaly
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nuteka { vartojimo ir aplinkos estetizavimo sfera. Dizaino aspektu jie privalo turéti maziausiai dvi
paskirtis - funkcing ir esteting. Estetini susizavéjima gana daznai sukelia kiirinyje atrasti simboliai ir
kodai, kurie igauna dar viena prasmg jo konstrukcijoje. Semiotikoje kodo savoka yra labai plati. Ir
ji vartojama aiSkinant tokius dalykus, kaip pasaulio ir tikrovés supratimas. Kodas laikomas priemone
Zenklams jungti | prasmines sistemas pagal sutartines taisykles. Galima teigti, kad vizualiniai kodai,
naudojant vieninga grafinés raiSkos kalba, suteikia Zenkling — simboling prasme spaudiniams, tokiu
biidu pakylédami juos iki prasminio — estetinio lygmens.

Remiantis Peirce’o sudarytu semiotikos trikampiu (Zr. 2 pav.), galime iSvesti tapatuma su miesto

reprezentacijoje naudojamais simboliais:

INTERPRETANTAS 5 Siauliy vardas
(Zenklo reik§mé) Siauliy miesto simbolis

>

REPREZENTAMENAS OBJEKTAS éaulys Sauliy kaimelis
(Zenklo laikmena) (Zymimas dalykas, daiktas)  (lankas, strélé)

2pav. Siauliy miesto semiotinio trikampio interpretacija

Taigi hermeneutika jgauna nauja kokybe, papildyta semiotine analize. Semantinis supratimo ir

aiSkinimo lygmuo — tai aiSkinimasis Zenkliniy — simboliniy dariniy reikSmiy.

Interpretantas — Zenklo ir ji priimancio santykis — gali bati iSskaidytas i du komponentus:

INTERPRETANTAS

/ .

PRASME <«— > ZINIOS

13



Prasmés ir Ziniy reiSkinius, pabréZdama ju sarySi, nagrinéja atskira tyrimo sritis, pavadinta
semognostika. Prasmés ir Ziniy rySys yra abipusis, tai galima paaiSkinti tokiu teiginiu: norint ka nors
suprasti, reikia tam tikry Ziniy; kita vertus, Zinios igyjamos per supratima. Galima teigti, kad
semognostikos teorija artima Siuolaikinés reklamos tendencijoms; paprastai tariant, reklamoje
uzkoduoti Zenklai ir simboliai netiesiogiai suteikia tam tikra informacija, ir, aiSku, skatina

interpretanto savokos paieskas.

Kokia bebiity reklama, ji yra neverbaliné komunikacija, kuri tam tikrais simboliais ir kodais
perduoda interesantui informacija apie tai, kas neissakyta, numatoma, turima galvoje. Tai yra Zenklo
ir reikSmés, kultiirinio kodo paieskos ir interpretavimo problema. Analizuotuose Lietuvos miesty
reprezentaciniuose spaudiniuose teko pastebéti fakta, jog pateikiama informacija iliustruojama
fotonuotraukomis, daZzniausiai ju ypac gausu, jos eksponuojamos dokumentisSkai, kai kur tas pats
objektas sutinkamas kelis kartus skirtingais rakursais; kartais pateikiamas nelogiskai gausus to pacio
objekto vaizdy skaic¢ius. DaZnas leidéjas praktikuoja dokumentaluma pristatymo itaigai apie objekta
sustiprinti. Tokia politika grésminga estetikos poZiiiriu. Nors dokumentiné fotografija ir meno rasis,
Siuo atveju ji neturi galimybiy sukurti tokios Zenklinés — simbolinés reik§Smés, per kurig atsirasty

erdvé interpretacijai. (pav. 3)

3 pav. Dokumentiné
fotografija—
reprezentacija,

bet ne interpretacija
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Gana daznai Salia kity, istorinéje tékmeéje suformuoty miesta reprezentuojanciy simboliy, nemaza
reikime turi spalva. Simbolis visada daugiaprasmis. Tuo jis i§ esmés skiriasi nuo zenklo. Siauliai —
kone vienintelis Lietuvos miestas, kurio simbolikoje Zenklia pozicija uZima spalva. Energinga,
ekspresyvi geltona spalva nukreipia samong i Saulés miesto koloristinio Zenklo interpretacija.
Geltona spalva pasiZymi labai prieStaringomis simbolinémis transformacijomis — terminas “geltonoji
spauda” taikomas leidiniams, kurie, siekdami padidinti tiraZa, skelbia iSkreipta, sensacinga,

nepasitvirtinan¢ia informacija ir reklama. XIX a. pr. spauda skaitytojus gasdino “geltonaja grésme”,
kylancia pasauliui dél Kinijos ir Japonijos gyventoju skaiCiaus spartaus augimo. O Kinijoje

“geltonos spalvos moteris” reiskia nekalta mergaiteg...

Taip kaip ir asimetrija, dinamika kompozicijoje, Srifto komponavimo maniera ir kt. kompozicijos
sudedamosios dalys, spalva daro ne maZesni poveikj psichologiniam ir estetiniam suvokimui.
“Svarbiausios spalvy funkcijos aplinkoje — sukurti regéjimo lauko komfortq, optimizuoti
psichologinj aplinkos poveikj, isryskinti erdvés struktiirq , perteikti informacijq, teigiamai veikti
estetinj aplinkos suvokimaq”. (Zidonyté V., 2002, psl. 58)

Johanesas Itenas teigé (Itenas 1., 2004, psl. 84), kad daugiaspalvés kompozicijos harmonija turi buti
paremta kontrastais ir iSskyré kelias spalviniy kontrasty risis: Sviesokaitos, Silty ir Salty spalvy,
proporciju kontrasty, spalvy tono kontrasty ir kt. Paprastai spalvos désniy samprata siejama su
istorinio laikotarpio tradicijomis, filosofija, ideologija ir mada, todé¢l skirtingais spalvy deriniais
pasiZzymi antikos, klasikinés, modernizmo ir kitos epochos. [vairios spalvos bei juy deriniai Zmogy
veikia nevienodai, jos sukelia specifines psichofiziologines reakcijas. Todél, Zinant spalvos
suvokimo désningumus; ju savybiy iSmanymas jgalina efektyviau kurti reklamini poveiki. Vienas i$
désningumy — vidinis Zmogaus polinkis vienai ar kitai spalvai siejamas su spalva, vyraujancia jo
gyvenamoje aplinkoje (pvz., todel duonos parduotuvéje vyrauja rudi ir geltoni tonai ir t.t.) Spalviniai
sprendimai bet kokia veikla ar objektus reprezentuojancioje spausdintingje reklamoje paskutiniu
metu pasiZymi kontrastingu, ekspresyviu koloritu, netikétais spalviniais deriniais. Dailininkai jau
nuo seno, remdamiesi J. V. Getés iSskirtu spalvy ratu ir kitomis spalvinémis teorijomis,
pagrindinémis laiko tris spalvas - raudona, geltong ir mélyna. Spalvininkystés teorija pagrindinémis
spalvomis laiko raudona, Zalig ir mélyna, nes tai atitinka akies regéjimo struktiirag — akies tinklainyje
yra trys kiigeliy rasys, kuriy kiekviena skiria atitinkama spalva. Galima teigti, kad minétos spalvos
laikomos pagrindinémis ir poligrafijoje.

Bet kuri harmoninga projektuojamy daikty forma kuriama pagal groZio désnius; vadovaujamasi kai

kuriais désningumais. Harmoningas kiirimo procesas vadinamas kompozicija. “Mene ir kiiryboje yra
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tokios kategorijos: formos organiskumas ir vientisumas, proporcingumas ir ritmiskumas,
plastiskumas, spalva ir spalvy derinimas.” (Mogilnickas 1., 1995, psl. 33) Svarbi kompozicijos
ypatybé — jos organiSkumas, t.y., jos daliy jungimas i visumg, yra itin aktualus projektuojant
poligrafiniy spaudiniy grupg arba cikla. Daliy — elementy jungimas tarpusavyje dvimatéje
kompozicijoje susijgs su simetrija bei asimetrija, statika ir dinamika, ritmika. Pabrézti arba
sustiprinti elementy jungima spaudiniy grupéje galima spalvos, tono ir faktiiros priemonémis.

Vientiso leidinio estetika lemia daugelis aspekty, kurie padeda organizuoti kompozicing erdve:

statika, dinamika, koloritas, simetrija ir asimetrija, tekstiira, kontrastas, niuansas.

“Simetrija — teigiamiausia kompozicijos harmonizavimo priemoneé, islaiko pusiausvyrq ir labiausiai
vienija kompozicijq.(...) [vairios simetrijos kompozicijai teikia aiSkumo, dekoratyvumo ir
muzikalumo, paryskina pusiausvyrq, ramybe, duoda paprastas konstrukcines galimybes”.
(Adomonis J., 1994, psl. 62) Taciau simetriSky elementy (simetrinio teksto komponavimo budo ir
fotonuotrauky) pasikartojimas daro kompozicija monotoniska, statiSka ir sunkiai pritaikoma kai
kuriems funkciniams poreikiams. Kad spaudiniuose dominuoja asimetrija, ji yra labiau intriguojanti
ir improvizuojanti kompoziciniais elementais. Siuo metu sunku jsivaizduoti statika ir simetriska
reklamos leidini. Dinamika, netikétuma ir verzlumo isptdi sustiprina pasvirgs, istriZas Sriftas, kylanti
Srifto linija. Sriftas yra vienas i§ pagrindiniy bet kurios vizualinés reklamos bei informacijos
elementy. “Dvimatés kompozicijos objektuose Sriftas svarbus ne tik informacine funkcija, taciau jis
yra ir meniné raiskos priemoné” (Siuki¢ius G., 2002, psl. 29). Plastiskas, spontaniika rankos judesi
primenantis $riftas visada pagyvina sausa kompiutering kompozicija. Sriftinés reklamos démé turi
biiti gerai matoma kompozicijos fone dar neperskaifius uZraSo. Juo labiau, kad, kaip nustatyta
tyrimais, dauguma interesanty skaito tik pavadinimus. Reprezentacinéje atributikoje itin aktuali
Srifto ir vaizdo dermé. Jei didZiaja dali kompozicijos uZima spalviné¢ démeé, tekstiira, tai Srifto
poveikis esti minimalus. Galima teigti, jog Siuo atveju tikslinga biity apsiriboti nesudétingais ir
neimantriais Sriftiniais sprendimais (pav. 4). Vienspalvis fonas suteikia galimybes kaligrafinéms
improvizacijoms (pav. 5) Siuolaikiniai reklamos teoretikai teigia, kad vaizdui reikia maZiau nei
sekundés, kad jis sudominty interesanta ir priversty ji perskaityti Salia iliustracijos ar fotonuotraukos
esanCia informacijg. Tyrimai rodo, kad didzioji dalis informacijos, kuria mes uZfiksuojame savo
samonéje, sudaro biitent vaizdiniai. Galima daryti i§vada — jeigu interesantai reklamoje pirmiausia
pastebi vizualinj elementa, tikslinga naudoti Srifta reklaminiuose projektuose kaip pranesimo biida,

bet ne kompozicinj elementa.
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4 pav. Nesudétingas Sriftinis sprendimas 5 pav. Kaligrafinés improvizacijos

“Stilius — istoriskai, idéjiskai ir meniskai susiklosciusi bidingy bruoZy vienybé, sistema ir metodas,
bidingas socialinés — istorinés grupés, mokyklos ar individo kiirybai. Kalbédami apie architektiiros
ir taikomosios dekoratyvinés dailés stiliy, turime galvoje jy iSoriniy bruoZy ir formy vienybe, jy
panasumq”. (Adomonis J., 1994, psl. 41) Kalbédami apie reprezentacing atributika, omenyje turime
visa eilg spaudiniy, kurias galima suskirstyti i ivade jau minétas grupes. Logiska biity, jei juos jungty
bendra koncepcija; jie buty orientuoti i tam tikra tiksling grupe ir tuo paciu turéty jaustis bendra
kiriniy stilistika ir vientisumas. Svarbiausios bet kurio stiliaus ypatybés pasireiskia per kiirinio
kompozicing sandarg. Kompozicinés schemos, formos sudarymo bidai ir priemoniy savitumas — tai
bruozai, pagal kuriuos skiriami bet kurie meniniai stiliai. Stiliaus formavimosi pagrinda sudaro
estetiniy pazitiry bendrumas, besiklostantis visuomenéje ir pasireiskiantis kaip estetinis idealas. Jis
gali keistis, varijuoti jvairinuose visuomenés sluoksniuose, tuo paciu keisdamas ir menines paziiiras
stiliaus atzvilgiu. Tod¢l ¢ia svarbig vieta uZima individuali dizainerio kiiryba, kuri gali pataikauti

visuomengje susiformavusiai stiliaus sampratai, arba issiskirti savitomis interpretacijomis (pav.6)

6 pav. Skirtingy stiliy spaudiniai
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KURYBINIO PROJEKTO ANALIZE

......

(Gadameris H.- G., 1997, psl. 53) Dizainas paprastai ir apibiidinamas kaip kiirybiné veikla, kurios
tikslas yra daiktinés aplinkos harmoningas formavimas, kiek galima maksimaliau tenkinantis
materialinius ir dvasinius Zmoniy poreikius. Vadinasi, nuo mena apibréZiancios estetiSkumo savokos
dizaing skiria praktiné funkcija. Kokiu santykiu projekte dominuos jo estetiniai ir funkciniai
momentai, priklauso nuo projektuojamo objekto paskirties ir kiiréjo individualios sampratos.
Analizuojant Lietuvos ir Vakary Europos reprezentacinés atributikos — spaudiniy analogus, galima
teigti, kad daugumoje pavyzdziy didZiausias démesys skiriamas kultGiriniam paveldui; tradiciniy
Svenciy ir festivaliy reprezentacijai, gausiai pateikiant informacija per fotonuotraukas ir laikantis
tradicinés leidinio erdvés konstravimo manieros. Todél savo pateikdama savo kiirybinio projekto
sprendimus, stengiuosi iSvengti dokumentalumo, stereotipinio informacijos iSdéstymo. Siekiant
norimo rezultato, nuotraukose galima aptikti tapybiniy niuansy, neisbaigtumo, intrigos momentuy;
gausiai naudojami faktiiriniai elementai. Tai yra interpretacinés pastangos savitomis kompozicinémis
priemonémis perteikti tai, kas suvokiama kaip kultiirinis ir istorinis paveldas ir pasieké mus kaip
tradicija. Toks interpretacinis pateikimas pasipriesina tradicinei poligrafiniy spaudiniy formai,
suteikia vaizdinei informacijai poetiniu ivaizdziy ir savity meniniy formy. Informaciniai blokai
kalendoriuose — trumpas architektiirinio paveldo apibiidinimas ir lakoniskos tradiciniy Svenciy
koncepcijos, esminiai faktai apie gimtaji miesta kalendoriuje vaikams — sukuria papildoma pazinting
erdve interesantui, praplésdami vizualing kalba informatyviu tekstu. Bendra kirybinio projekto
koncepcija pasakoja apie Siauliy miesto individualius bruozus, kurie yra ne maZiau reik§mingi ir
idomiis, negu bet kurio Europos miesto. Aiskiausiai koncepcija nusako Siauliy miesto kalendorius —
plakatas su Sukiu ,,Yra daug keliy, bet tik vieno tereikia sugrizti“(pav.7). Juo stengiamasi akcentuoti
aktualia Siandiening problema — miestie¢iy emigracija { uZsienio Salis. Statistikos departamento
duomenimis 2002 metais { uzsienj iSvyko apie 7 tiikst.; 2003 metais — 11 tiikst.; 2004 metais — apie
15 tikst. Lietuvos gyventojuy. Remiantis minéto departamento prognozémis, iki 2030 mety Lietuvos
gyventoju skaiCius gali sumazeéti apie 300 tikst. gyventoju. 2005 mety gruodzio mén. pradZioje
Seimas ragino Vyriausybe parengti programa kaip sustabdyti i§ Lietuvos | uZsienio $alis
emigruojanti jaunima, o jau iSvykusius — sugrazinti.(www.delfi.lt prieiga prie interneto 2005-12-30)

Kai emigracija tampa didel¢, ji ima veikti visa Sali — jos ekonomika, jos gyventoju struktiirg ir jos
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7 pav. Kalendoriaus — plakato projektas
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ateitj. Ne i8imtis Lietuvos kontekste yra ir Siauliy miestas ir regionas. Tod¢l savo darbo projekte,
pasitelkdama miesto kultlirinius jvaizdzius, sutelkiu démes;j | neabejotinai individualy miesto braiza

tiek Lietuvos, tiek Europos Saliy kontekste.

Sieniniame kalendoriuje individualizuotas Siauliy jvaizdis akcentuojamas sulyginant miesto
architekttrinius statinius su jvairiais Europos miesty architektiiros pavyzdziais. Italija turi Pizos
boksta, o Siauliuose stovi Vandentiekio bokstas su unikaliu muziejumi; Londonas turi Big Bena, o
pas mus puikuojasi visiems labai mielas GaidZio laikrodis; ten pat stovi paminklas admirolui
Nelsonui, o mes turime auksinj Saulj...

Vizualinis jvairiy kultiriniy viety sulyginimas suteikia spaudiniams intelektualumo, priversdamas
interpretuoti, lyginti, atkoduoti ne tik miisy miesto, bet ir europinio paveldo konteksta. Vizualiniai
kodai, naudojant vieninga grafinés raiskos kalba, suteikia simboling prasme spaudiniams, tokiu btdu
pakylédami juos iki prasminio lygmens. Prasminis kodas egzistuoja visy miesty reprezentacinéje
atributikoje, ir juo gali tapti ne tik vietove simbolizuojantis meno ar architektiiros objektas, bet ir
asmuo, istorinis ivykis, geografinis bruoZzas. Siauliy vardas, kurj tradici$kai simbolizuoja Saulio
skulptira Saulés laikrodZio aikStéje, turi savo reprezentamena — lankg ir stréle. Dominuodami

kompozicijoje, minéti vaizdiniai iprasmina ir reprezentuoja miesto istorija.

Interpretuoti minéta informacija galima jvairiai — nuo seno Sie objektai jvairiuose kultiirose turi kuo
vairiausiy reikSmiy. “Strélé ir lankas — karo ir valdZios simbolis. Lankas dazZnai reiskia traukos ir
gyvenimo jégaq, strélé daznai simbolizuoja greiti, taip pat staigiq mirtj (pvz., kai kada maro
simbolis)(...) Induizme ir budizme skiemuo Om reiské stréle, kuriq Zmogus suvokia per lankq ir
Sitaip per neZinojimq pasiekia tikrqjq ir auksciausiq biisenq (...)” (Simboliy Zodynas, 1995, psl.
261) Taciau man priimtinesnis kitoks strélés ivaizdZio interpretavimas —ji daznai simbolizuoja
judesi, kuris perZengia duotas ribas; ji iprasmina saulés spindulj — biidama Sviesos simboliu, drauge
yra ir paZinimo simbolis. Saulés spindulys Saulés miestui — grazi alegorija, per strélés Sivio

trajektorija iprasminanti miesto dinamika, nesibaigianti judéjima i prieki, urbanizacijos ir
infrastruktiiros plétra. Strélé kaip paZinimo simbolis — Siauliy miesto, kaip universitetinio; jauno
miesto, kuriame daug besimokancio ir siekiancio aukstojo iSsilavinimo akademinio jaunimo. Todél
kiirybinio projekto kompozicijoje ir dominuoja lanko ir strélés motyvas, kaip miesto kodas, kaip

simbolis, {prasminantis praeiti ir ateities vizijas bei perspektyvas.

Stalinio reprezentacinio kalendoriaus projekte sutelktas démesys | mieste vykstancius, tradicinius

renginius ir festivalius, kurie uZima svarbia vieta ne tik Siauliy miesto ir regiono kultiiriniame
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gyvenime, bet yra svarbiis jvykiai ir visoje Salyje. Daugelis i$ ju jau yra tape tarptautiniais ir kasmet
sulaukia ne tik lietuvai¢iy démesio. Dvylika reprezentuojamy renginiy — tai dar ne viskas, ka

miestelénams ir miesto sve¢iams gali pasitilyti aplankyti Siauliy Kultdiros centras, savivaldybé ir kiti
organizatoriai. Renginio pavadinimas ne visada nusako jo esme¢ (plg. ,,ENTER® ir Baznytinés
muzikos festivalis), todél atsiranda poreikis informuoti apie tai, koks yra renginio pobidis ir { kokia
auditorijq jis yra orientuojamas. Tod¢l miesta reprezentuojantiems renginiams reikalinga ne tik taikli
vizualiné informacija, bet ir tekstiné — galutiniam rezultatui pasiekti. Fotografijomis siekiama
perteikti tam tikro renginio nuotaikas, atributika, charakteri, iSskirtinuma ir kolorita. Sventé, kaip ir
bet kuris kitas miesto jvaizdZio kodas, jprasmina savyje pasakojima apie susiformavusia tradicija.

Siauliy miestas iki $iol neturéjo jokio miesto renginius reprezentuojancio leidinio.

Reprezentacinio kalendoriaus vaikams pagrindinis akcentas yra berniukas, tarsi nulipgs nuo savo
postamento Saulés laikrodZio aikstéje ir pasakojantis apie esminius miesto jvaizdi formuojancius
faktus. Todél berniukas vaizduojamas su atitinkamais atributais — laikantis rankose lankg arba

kamuoli — nesibaigian¢io judéjimo i prieki, ty. laiko

simbolj.

Kalendorius yra skirtas mokyklinio amZiaus vaikams, be
savo tiesioginés funkcijos jis turi ir keleta kity — jame
galima pasiZzyméti pamoky tvarkarast] ir Seimos ar draugy
gimimo datas. Siekiamam  {vaizdziui  sustiprinti
pasitelkiamos vaikiSkos kaligrafinés improvizacijos ir

mokyklinio sasiuvinio fakttira fone (pav. 8).

8 pav.
Be to, vizualios kompozicijos yra papildomos informaciniais intarpais apie Siauliy miesto vardo
prigimtj, simbolius, istorinius faktus, lémusius miesto atsiradimg ir artéjantj 770 —aji miesto

jubiliejy.

Berniuko jvaizdis pasikartoja ir reprezentaciniame kalendoriuje — plakate. Berniukas su kuprine ant
peciy yra tiek turisto, tiek paliekancio savo miesta SiaulieCio simbolis. Todél aiSkiausiai ir plakato, ir
viso projekto esming idéja nusako §ikis ,,Yra daug keliu, bet tik vieno tereikia sugrizti“. Saulio
skulptiiros postamento fragmentas po berniuko kojom yra atspirties taskas ir kuria savitg alegorini
miesto simboli. Saulys, kaip Zinome, yra laikomas vienu i§ miesta reprezentuojanéiy objekty. Cia

taip pat dominuoja strélés ir lanko motyvas, iprasminantis praeiti bei ateities perspektyvas. Ir §iuo
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atveju jie yra nukreipti prieSinga kryptimi, negu keliauja berniukas; tokiu biidu uzkoduojama
uZzuomina apie miesto egzistencijos prasmg¢ ir problemas. Kalendorius — plakatas gali biiti

suvokiamas kaip raginimas turistui ir miesto sveciui dar karta apsilankyti Siauliuose.

Spalvos ir kompozicinés formos derinys sudaro vizualing logika. Paprastai reklamos objektuose yra
nevengiama intensyviy, atkreipianciy démesi, ekspresyviy spalvy. Norédama akcentuoti natiiralaus
miesto kolorito jspudi, atsisakiau rySkiu spalvuy, kurios savo intensyvumu atskirus kompozicinius
elementus paversty svaresniais uZ eksponuojamus miesto ar miesto §venéiy vaizdus. Zmogy visada
veikia spalvos, kurios yra neatsiejamos nuo aplinkos. Misko ir pievos, dangaus spalvos ir periodinés
ju kaitos suformavo tvirtus Zmogaus ir aplinkos rySius. Todél natiralumas kartais biina daug
efektyvesnis ir priimtinesnis uZ Siandieninéje poligrafijoje taip iprastus ir populiarius, kartais ir
varginan¢ius neoninius derinius. Tradici§kai Siauliai yra siejami su geltona spalva — Saulés miesto
koloristiniu Zenklu. Sis Zenklas yra neabejotinai virtes miesta reprezentuojanéiu simboliu. Siekiant
atrasti nauja koloristini simbolj yra tikimybé iSkraipyti susiformavusias nuostatas. TaCiau projekte
dominuoja $alti melyni atspalviai, kuriais siekiama priminti, kad Siauliai yra ne tik Saulés, bet ir
Siaurés Lietuvos administracinis, kultfirinis pramonés centras.

Spausdintiné informacija, igavusi eksperimentinj pobiidj ir pilna bandymuy retoriskai ar metaforiskai
perteikti kultrines ir istorines vertybes, improvizuodama SiuolaikiSkais spalviniais deriniais,

praranda vizualinés kultiiros logika. Ir gali neatpaZistamai pakeisti objekty autentiSkuma.

Projekte stengiamasi panaudoti kuo jvairesniy faktiiry, nes jos suteikia kompozicijai gyvumo, ju
savybés tiesiogiai atspindi kiirybinj procesa, individualy braiza. Faktiirai didelis démesys skiriamas
modernistingje dail¢je (kubizmas, siurrealizmas, abstraktusis ekspresionizmas) ir itin vertintas

dailininko geb¢jimas valdyti plastinés formos ypatybes. Analizuojant jvairiy miesty
reprezentacinius  spaudinius teko pastebéti, kad didZiausias démesys koncentruojamas i
fotonuotraukas. Be abejo, vizualiné informacija yra pati jtaigiausia ir lengviausias suprantama
interesantui, ypa¢ — jeigu pateikiama su tekstiniu pasakojimu. Siekiant iSvengti spalvy ir natiiraliy
tekstiiry jvairovés ir gausumo, Sio aktyvaus kompozicinio elemento — faktiiros - daZniausiai
atsisakoma. Siauliuose didelis démesys skiriamas aplinkosaugai, apZeldinimo intensyvumui. Sis
faktas tur¢jo itakos kuriant projekto kompozicijas, tod¢l juose galima jZitiréti medzio Zievés ir Sakuy,
lietaus, akmens ir kt. fragmenty (Zr. skyriy PRIEDAI). Faktira turi patvirtinti Siauliy miesto,
turin¢io pakankamai Zalumos ir jaukumo, ivaizdi. Miesto, kuris pilnas netikétumy savo Zmonéms ir

visada maloniai laukiantis sveciy ir sugriZtanc¢iy ieSkojusiy laimés svetur.
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ISVADOS

e Apibendrinant Lietuvos miesty reprezentacinés atributikos analizg, reikia pazZyméti,
kad pastaruoju metu situacija keiGiasi i§ esmés. Si fakta jtakoja tai, kad pastaruoju metu
labai placiai nagrin¢jama regiony ivaizdZzio formavimo tema, remiamasi Europos regiony
patirtimi, gauséja reprezentaciniy spaudiniy poreikis. Lietuvos miesty savivaldybiy
atstovai §iuo metu skiria tam nemaZai démesio (kaip pavyzdj galima pateikti Siauliy
Miesto teigiamo jvaizdzio kiirimo komisijos isteigima).
IvaizdZio formavimas yra sudétingas procesas, kurj lemia daugelis objektyviy ir subjektyviy
priezasCiy. Objektyviai Sia sriti jtakoja miesto savivaldybiy, vieSyjuy istaigy skiriamas
démesys ir 1éSos. Subjektyvusis jvaizdZio formavimo aspektas yra kiréjy vieningos
koncepcijos nebuvimas, nesugebéjimas dirbti komandinio darbo.

Vienas i§ ivaizdzio formavimo proceso sudétiniy daliy yra sékmingos reprezentaciniy

miesto spaudiniy projektavimas. Reprezentaciniai spaudiniai pagal visuomeninius kriterijus,
informatyvuma, funkcionaluma lemiancius veiksnius, turi atspindéti vartotojo, interesanto
(atvykusio | miesta turisto, ieSkancio reikiamos, racionaliai ir lakoniskai pateiktos
informacijos) interesus.
Projektuojami kalendoriai jgavo daugiau reprezentacing — esteting, negu reprezentacing —
informacing prasmg, nes démesys daugiau koncentruojamas i vieningy estetiniy simboliniy
kodu paieska, kurie profesionaliai pateikty Siauliy miesta spaudiniuose.
Vieningi estetiniai simboliniai kodai reprezentuoja Siauliy miesto kalendorius, kai
informatyvumas — igauna kitokia, ne tik teksting prasme. Tekstiniai intarpai, suformuluoti ir
panaudoti bendroje kompozicijoje byloja apie tai, kad kiirybinis darbas néra vien meninis
projektas, bet turi ir visuomenés informavimo bruozy.

Didesné dalis informacijos pateikiama per Zenklinius — simbolinius vaizdinius, kurie
konstruoja tradicijos nauja prasme ir suteikia interpretacijos laisve. Interpretacija suranda
savo erdve per istorini — kultiirini konteksta racionaliame daiktinés aplinkos projektavime.
Kirybinis projektas, kaip neverbalin¢ komunikacija, suformuotais simboliais ir kodais

perduoda interesantui informacija apie praeitj, istorijq ir tradicijas.
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enda pasakoja, kad Siauliy vardas kiles i§
Laiko simbolio - miesto laikri
ikina keliomis kalbomis. O Saulés laikrodzio aikste
1 nina tris simbolius, susijusius su miesto atsiradimu
i istorija - Saule, Sauliu ir Laiku.

Pirmigji 2 ¢s dabartingje Siauliy teritorijoje [sikare
paleolito laik pyje, pirmoji mediné pilis ant ‘Salduvés

uje, bet Siauliy vardas pirma.
karta minim: 236 metais. Miest: laikg pradéjo
skaiCiuoti nuo garsiojo Saulés misio

Kalendoriaus vaikams fragmentai



