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SANTRAUKA

Magistro darbo ,, Kaimo turizmo verslo plétros galimybiy jvertinimas Siauliy apskrityje
tikslas yra moksliniais metodais jvertinti kaimo turizmo biikle Siauliy apskrityje. Pritaikyti kaimo
turizmo plétros hipotetini investicini projekto modeli, panaudojant ES strukttriniy fondy parama, ir
nustatyti kaimo turizmo plétros galimybes Siauliy apskrityje. Siam tikslui pasiekti analizuojama
kaimo turizmo plétros strategijos koncepcija, paremta ES struktiiriniu fondy ir valstybés paramos
1¢Somis, padeda igyvendinti kaimo turizmo plétra Lietuvoje ir Siauliy apskrityje. Anketinés
apklausos, apie kaimo turizmo paslaugas, analizés duomenimis sudaromas hipotetinis investicinio
projekto modelis, kurio efektyvumo rodikliai padeda numatyti Sio verslo plétros perspektyvas

Siauliy apskrityje.

SUMMARY

The aim of master thesis ,,The assessment of the possibilities of rural tourism business
development in Siauliai circuit® is to asses the state of rural tourism in Lithuania and Siualiai
circuit by using scientific methods. After the assessment is performed to apply the investment
model of rural tourism development by using the support of EU structural funds and to determine
the possibilities of rural tourism development in Siauliai circuit.Theoretical part analyses the
conception of the strategy of rural tourism development, which together with EU structural funds
and State support helps to implement rural tourism development in Lithuania and Siauliai circuit.
On the basis of the analysis of the questionnaires about the services of rural tourism, the model of
investment project; which is evaluated by using various methods of efficiency estimation, is
created and then the prospects of the development of the business of rural tourism in Siauliai circuit

are foreseen.
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[VADAS

Per pastaraji deSimtmetj Lietuvos turizmo sferoje ivyko dideli kiekybiniai ir kokybiniai
poky¢iai. Ypa¢ pasikeité turizmo paslaugy kokybés samprata. Siuo laikotarpiu keitési turisty
srautai, paslaugy struktiira, ju kokybé¢ ir kaina, suintensyvejo tarptautinis bei vietinis turizmas, ypac
kaimo turizmas.

Lietuvai istojus i Europos Sajunga (ES), Salies kaimo turizmo verslui atsivéré naujos
perspektyvos. YpaC svarbi yra ES strukturiniy fondy parama Siam verslui — ne tik kaip ES
finansinio solidarumo, bet ir kaip ekonominés integracijos priemoné¢. Tai pagrindZia Sio magistro
baigiamojo darbo temos aktualumg ir naujumg. Siame darbe atlikta analize ir skaiiavimais,
galéty pasinaudoti norintys Siuo verslu uZzsiimti tkininkai, kaimo gyventojai ir verslininkai.
Turizmo plétros strategijoje numatomos ilgalaikés, prioritetinés turizmo plétros kryptys, susijusios
su Salies ir jos regionu turizmo verslo plétros galimybémis, siekiant efektyviai iSnaudoti Salies
turistini potenciala —gamtinius, kultiirinius, rekreacinius, Zmogiskuosius bei verslo infrastruktiiros
iSteklius.

Akivaizdus ir spartus kaimo turizmo plétojimas sulaukia pelnyto jvairiy socialiniy moksly
tyrinétoju démesio. Vis dé¢l to kaimo turizmas daZniausiai tyrin€¢jamas bendrame paslaugy
ekonomikos ir turizmo kontekste, neiSrySkinant jo ypatumuy, objektyviy ir subjektyviy plétojimo
sunkumy. Sé¢kmingas turizmo plétojimas nejmanomas be gero jo aplinkos paZinimo, $ios aplinkos
vertinimo bei tyrimais pagristy rinkodaros sprendimy.

Strategijos dokumente numatytais tikslais ir veiksmais siekiama sustiprinti atskiry valdzios
institucijy ir privataus verslo sektoriy bendradarbiavimo ir rySiy galimybes, igyvendinant
numatytas turizmo plétros priemones, isisavinant ir racionaliai panaudojant ES struktiiriniy fondy
lésas turizmo sektoriaus konkurencingumui stiprinti, todél darbo problema yra kaimo turizmo
plétros perspektyvos Siauliy apskrityje.

Darbo tikslas — moksliniais metodais jvertinti kaimo turizmo bikle Siauliy apskrityje,
suformuoti kaimo turizmo plétros hipotetini investicini modeli, panaudojant ES struktiiriniy fondy
parama, ir nustatyti kaimo turizmo plétros galimybes Siauliy apskrityije.

Darbo objektas — kaimo turizmas.
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Darbo subjektas — Siauliy apskritis.

Darbo dalykas — kaimo turizmo verslo plétros galimybés.

Darbo metodai: mokslinés literatiiros analizé; kiekybiné rezultaty analizé; santykiné analizé;
lyginimas ir apibendrinimas; anketiné apklausa.

Kaimo politikos tikslas pasikeité i§ “daugiau maisto Zemomis kainomis” { tiksla, apimanti
Zmoniy geroveés, ekonomikos bei aplinkos aspektus neurbanizuotose vietovése. Ypatingas démesys
skiriamas ekonomikos stiprinimui ir diversifikavimui kaimo regionuose.

Darbo uzdaviniai:

1. ISnagrinéti teorinius aspektus kaimo turizmo plétros galimybei jvertinti.

2. Nustatyti kaimo turizmo biikle Lietuvoje ir Siauliy apskrityje.

3. Atlikti Siauliy apskrities gyventojy apklausa.

4. lvertinti hipotetinio investicinio projekto efektyvuma.

5. Numatyti kaimo turizmo plétros galimybes Siauliy apskrityije.

Siame baigiamajame darbe atliktas anketinis tyrimas padeda i$siaiskinti kaimo turizmo
vartotojy galimybes ir norus investiciniam projektui sumodeliuoti.

Kaimo turizmo verslo plétra turi ypatinga reikSme socialinei ekonominei biklei stabilizuoti ir
jai gerinti ateityje. Plétojant turizmo versla ir infrastruktiira, biity skatinama ekonomika, vystomas
smulkus verslas, atsirasty alternatyviis pajamy Saltiniai kaimo gyventojams. Darbe keliama
hipotezé: kaimo turizmo paslaugy plétra lemia kaimo gyventojy ir tikininky pajamy didinima,
sudaro prielaidas efektyviam investiciju panaudojimui.

Kaimo turizmo plétra yra kaip tarp dvieju ugniy: lokalios ir globalios plétros — ka vietiniai
gyventojai ir verslininkai noréty veikti, remdamiesi esamais iStekliais, ir tarp diktuojamy rinkos
salygu, politiky ir taisykliy bei paramos siilomos iS iSorés. Bitent dél Siy priezas¢iy reikia suprasti
politikos sistema, kuri jtakoja kaimo plétra — apimancia ir kaimo turizma. Subalansuotumas
siejamas su visomis keturiomis kaimo plétros “atramomis”’— Zmonémis, ekonomika, aplinka bei

institucijos.
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1. KAIMO TURIZMO PLETROS STRATEGIJOS KONCEPCIJA

Lietuvai pereinant i rinkos ekonomika émé rysSkéti gana dideli regiony skirtumai. Dabar
Lietuva yra viena i§ ES regionuy, tod¢l ji pati turi spresti, kaip sumazinti pagrindinius regiony
iSsivystymo skirtumus bei kitus svarbius regionines politikos klausimus. Daugelio pasaulio Saliy
patirtis rodo, kad atsiliekantiems regionams gali padéti tik nuosekliai valstybés vykdomos
priemonés. Biitent to siekiama Siuo metu kuriama Lietuvos nacionaliné regioninés plétros politika.
Tai néra ilgalaiké garantuota parama atsiliekantiems regionams, o veikiau investicinés priemones,
galinios suteikti pradini postimi ir galimybe tiems regionams patiems konkuruoti rinkos
salygomis.

Viena mokslininké mano, kad Lietuvos nacionaliné turizmo plétros programa prioriteta
teikia vietiniam ir atvykstamajam turizmui, toks ir yra kaimo turizmas. Todél turizmo politika labai
aktuali kaimo turizmui. (Vainieng, L. (2002) p.75)

Turizmo plétros strategija, tai Lietuvos turizmo verslo sistemos sukiirimas ir jos
igyvendinimas subalansuojant Salies ekonominius ir humanitarinius tikslus.

Misija - uZtikrinti turizmo verslo sistemos funkcionavima, pagrista tarpusavio rysiais,
bendradarbiavimu, kuriant patrauklius turizmo produktus, efektyviai iSnaudojant kultlirinius,
istorinius bei gamtinius resursus, taip adaptuojantis prie individualiy turizmo vartotoju poreikiy ir
Lietuvos gyventoju ekonominio ir kultirinio gyvenimo kokybés gerinimo.

Turizmo plétros iki 2015 mety strategija parengta, atsizvelgiant i LR Vyriausybés
patvirtintas Nacionalines turizmo plétros programas 1994 m., 1999 m., bei Siy programy
igyvendinimo priemones 2000-2002 metams (Zin., 2000, Nr.31-868) , vadovaujamasi LR Turizmo
istatymu (Z., 1998, Nr.32-852) bei LR Turizmo istatymo sitllomu pakeitimu, derinama su
Nacionaliniu plétros planu (2001-2003), ir pasaulio turizmo bei ES turizmo organizacijy
numatytomis strateginémis kryptimis bei politika. Pasaulio turizmo statistika, numatant turizmo
poveiki kitoms tikio Sakoms. (Vengrauskas, V., Hopenien¢, R., Grecevicius, P., Stauskas, V.,
Raguckas, J. (2002)).

Turizmo plétros strategijoje numatomos ilgalaikés turizmo plétros kryptys, biitinos Salies
turizmo verslo plétrai skatinti ir efektyviai iSnaudoti Salies turistini potenciala (gamtinius,

kultiirinius, rekreacinius, ZmogiSkuosius bei verslo infrastruktiros isteklius), igalins atskiry
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valdZzios institucijy ir privataus verslo sektoriy bendradarbiavimo ir rySiy palaikymo galimybes

igyvendinant numatytas turizmo plétros priemones.

Mokslininkai pastebi, kad, kai turizmo verslo plétra priklauso nuo gamtos unikalumo, aplinka
turi buti iSsaugota, kad vietové neprarasty savo patrauklumo. Tolydzios turizmo plétros
koncepcijos realizavimas leidzia iSlaikyti regiono konkurencinj pranasuma kity regiono atzvilgiu.
Norint pasiekti tolydzios turizmo plétros tikslus, reikalingas tinkamas planavimas ir strategijuy
kiirimas, kuriy igyvendinimui reikalinga tiek privataus sektoriaus, tiek aplinkosaugos bei vietineés
bendruomenés kooperacija ir bendradarbiavimas.(Hopenien¢, R., Kamicaityte, A.,(2004.29, p.52)

Kitas mokslininkas (S. Hassan (2000)) mano, kad gamtinés aplinkos ir visuomeninés gyvenimo
kokybés iS§saugojimui neribotam laikui reikalingas vietinés visuomenés isitraukimas { visas turizmo
plétros fazes. Jo teigimu, siekiant sékmingos tolydZios turizmo plétros reikia, kad:

1. Turizmo plétrai didele reikSme turintys gamtiniai iStekliai biity iSlaikomi ir jtraukti i

ilgalaikius plétros planus.

2. Turizmas bty suvokiamas kaip teigiama veikla, suteikianti daug privalumy vietinei
visuomenel, paciai vietoveli ir turistams.

3. Rysiai tarp turizmo ir aplinkos turi biiti tokie, kad buty galima iSlaikyti supancios aplinkos
ir ekosistemy ilgalaiki gyvybinguma. Turizmo plétra negali turéti neigiamo poveikio
gamtiniams iStekliams.

4. Turizmo veikla ir plétra turi atsizvelgti i tos vietovés gamta, masta ir savybes. Siuolaikinis
pasaulis yra labia dinamiSkas ir pokyciai jame yra neiSvengiami, tacCiau sugebéjimas
adaptuotis neturi perZengti jau iSvardyty principu.

5. Turizmo verslo atstovai, vietiné valdZia ir aplinkosauga turi gerbti Siuos principus ir dirbti
kartu norint juos igyvendinti praktikoje.(Hassan, S.S (2000).

Sie principai iliustruoja rySius tarp aplinkos tolydumo ir valdomos turizmo paklausos. Siekiant
sustiprinti vietinés bendruomenés galimybes pertvarkant ekonomika Lietuvoje ir suformuoti
konkurencinga turistini regiona (tiek visos Lietuvos kaip regiono atzvilgiu, tiek atskiry Lietuvos
apskri¢iy atzvilgiu) reikalingas tarpusavio rySiais pagristas poziiiris, kuris reikalauja sukurti
partnerystés pagrindus tarp trijuy pagrindiniy segmentuy: valstybiniy ir nevyriausybiniy organizacijy,
privataus segmento bei vietinés bendruomenés.

Ivairis mokslininkai pastebi, kad rengiant regiony plétros planus reikia nustatyti
svarbiausius regiony socialinius ir ekonominius bei infrastruktiiros plétros tikslus bei priemones, ju

igyvendinimo budus bei uZsienio finansavimo S$altinius. Pvz., Siauliy regioninés plétros plano
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preambuléje raSoma, jog svarbiausias plétros tikslas — “uztikrinti geras gyvenimo salygas regiono
gyventojams, puoseléti kultiirines, gamtos bei kraStovaizdZio vertybes, vystyti vietinius verslus,
kurti naujas darbo vietas, racionaliai iSnaudoti teritorini gamybos Uki’. Lyginant apskri¢iy
regioninés plétros prioritetus, matyti, kad, iSnaudodami palankias geografines salygas
(neurbanizuotas krastovaizdis, rekreaciniy zony gausa, kultiiros paveldo paminklai), Utenos bei
Panevézio regionai vienu 1§ pagrindiniy plétros prioritety pasirinko turizmo vystyma.
(Nevedomskas,M., Zygelyté,J ., 2000, p16).

Plétojant turizma, kiekvienas regionas turi nusistatyti savo prioritetus ir tikslus plétojant
turizma. Pasauliniu mastu, intensyviai besiplétojantis turizmas daro tiek neigiamus, tiek teigiamus
poveikius jvairioms makro aplinkoms. Verslo pajamos turi bti derinamos su Salies, vietoves
interesais, todel turizmo veikla turi biti valstybés kontroliuojama. Jei ji néra tinkamai

kontroliuojama, turizmo plétra gali sukelti rimtas ekonomines problemas.

1.1 Turizmo plétros strateginés kryptys, prioritetai ir jgyvendinimo veiksmai

llgalaikéje Lietuvos tkio (ekonomikos ) plétotés iki 2015 mety strategijoje iSskiriamos
turizmo plétotés strateginés kryptys ir prioritetai, kurie padés formuoti varomosios jé€gos
ekonomikos augima, demografinius ir kitus veiksnius, salygos integruotos { Europos Sajunga
turizmo verslo sistemos Lietuvoje 2002-2015 m. Jame numatyta:

Pirma, 2002-2004 metais rinkodaros, telekomunikaciju ir informacijos sistemy
panaudojimas padés palaipsniui ES ir kity Saliu gyventojams “atrasti” Lietuva, kaip turizmui
patrauklia kelionés tikslo Sali.

Antra, Siuolaikiniy vieSbuciy, kity apgyvendinimo paslaugas teikian¢iy imoniy plétra,
turizmo ir kelioniy organizavimo bei kity turizmo infrastruktiira sudaranciy elementy plétra ir
kooperavimasis, jgalins kokybiSkai suteikti paslaugas, patenkinancias turisty besikeiCiancius ir
individualius poreikius, eksportuojant vidinius Salies diferencijuotus turizmo produktus.

Trecia, 2005-2010 metais, Lietuvai tapus ES nare, susiformuos palankesnés salygos
(verslo, kulttiros ir pan.) bei d¢l tolydZios plétros susiformavus palankiam Salies {vaizdZiui, turisty
skai¢ius i§ ES bei Ryty 3aliy turés tendencija augti. Siy tendencijy augima salygos ir Zemés
pardavimas uZsienieiams, turizmo ir svetingumo, turizmo ir svetingumo bei pramogy industrijos
kirimas bei naujuy turizmo produkty pasiiila kaip turizmo verslo sistemos kiirimo ir plétojimo

pasekmé.
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Ketvirta, 2010-2015 metais turizmo verslo sistemos integracija i iSsivysciusiy Saliy gretas
iSplés turizmo industrijos galimybes: pritrauks besivystanciy Saliy gyventojus savo senovés kultiira
ir specifiniu Vidurio Europos krasto gamtos autentiSkumu.(Liekis, A., (2002) p.743).

Glaustai suformuoti Lietuvos turizmo plétros prioritetai 2002-2015 metais iS esmes atitinka
Europos komisijos 2001 lapkri¢io mén. 13 d. dokumente “Working together for the future of
European tourism” i§déstytomis nuostatomis, kur didelis démesys skiriamas turizmo ir uZimtumo
plétojimui, turizmo paslaugy kokybei ir konkurencingumui.

Pagal keliamus uzdavinius buvo suformuluota tokia Lietuvos turizmo plétros vizija, misija,
starteginiai tikslai bei prioritetinés kryptys.

Svarbiausi prioritetai:

a) vietinio turizmo plétra,
b) atvykstamojo turizmo plétra.

Ivertinus turizmo konkurencinius pranaSumus ir atsizvelgiant | Lietuvos specifiniy turizmo
produkty diferenciacija, bei igyvendinant numatytus Lietuvos turizmo plétros strateginius tikslus ir
uzdavinius iSrySkéja tokios mokslininky pateiktos prioritetinés turizmo rusiy plétros kryptys.

Vieni mokslininkai iSskiria:

1. Dalykinio turizmo plétra.

2. Kurortinio (gydomasis ir rekreacinis) turizmo plétra.

3. Vandens (jlry ir upiy) turizmo plétra.

4. Ekologinio ir kaimo turizmo plétra.

(Matekoniené, J., Navackaite,L., Dumbauskaité]., 2002, p. 132)
llgalaikeés Lietuvos strategijos dokumente mokslininkai yra numat¢ tokia turizmo rusiy
plétote:
1. Kultiirinis ir pazZintinis turizmas.
2. Verslo ir dalykinis turizmas.
3. Kurortinis turizmas.
4. Vandens (jury ir upiy) turizmas
5. Ekologinis ir kaimo turizmas
IS esmés pateiktos mokslininky numatytos plétros kryptys nesikeicia, taciau kai kurie
mokslininkai papildomai iSskiria kultrinio ir paZintinio turizmo plétros buitinuma.

Turizmo plétotés tiksly siekimas turi itakos ir glaudZiai siejasi su kity tkio Saky

strategijomis bei jose numatytais veiksmais ir priemonémis. Turizmo plétoté siejasi su tokiais

valstybés veiklos sektoriais kaip aplinkos apsauga, zemés iikis, transporto, regiony, smulkiojo ir
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vidutinio verslo plétoté. Tokiu biidu dalis turizmo funkcijy tiesiogiai ar netiesiogiai patenka {
daugelio ministerijy ir kity institucijy kompetencija. Efektyvi turizmo plétoté galima tik turint
subalansuota visy organizacijy struktiirg ir tvirtus koordinavimo rysius. Plétotés priemonés turéty
buti vykdomos ir koordinuojamos per Vyriausybés programa ir Nacionaling turizmo plétotés
programa. ( Liekis, A.,(2002) p.746).

Turizmo plétros strategijos santraukoje pateikiami galimi veiksmai ir priemonés, kurios

detalizuojamos pilname strategijos variante.

1 lentelé. Strateginiy tiksly ir igyvendinimo veiksmu reziumé

Strateginis tikslas Strateginio tikslo jgyvendinimo veiksmai
STRATEGINIS TIKSLAS 1. Salies rekreacijos ir turizmo administravimo stiprinimas.
TPST-1 2. Efektyvios turizmg skatinancios teisinés aplinkos sukiirimas.

3. Kompleksiniy programy rengimas.
4. Efektyviai iSnaudoti Salies integracijos i ES privalumus.
5. I8plésti turizmo ir rekreacijos specialisty rengima Lietuvos
universitetuose ir kolegijose.
STRATEGINIS TIKSLAS 1. ISplésti apgyvendinimo (svetingumo) sektoriaus pajégumus.
TPST-2 2. ISplésti pramogy sektoriy rekreacinése gyvenvietése ir
vietovése.
3. Plétoti turizmo paslaugy ivairove rekreacinése vietovése bei
turizmo centruose.
STRATEGINIS TIKSLAS 1. ISplésti Lietuvos jiirinio ir vidaus vandens turizmo
TPST-3 infrastruktiira.
2. Formuoti Lietuvos, kaip patrauklios turizmo Salies jvaizdi.
Sukurti ir palaikyti nacionaling turizmo informacing sistema.
4. Isteigti turizmo informacijos centrus visose savivaldybése,
sujungiant juos { vieninga sistema.
5. Pilnai suformuoti turizmo informacijos kelio Zenkly ir
informaciniy aiksSteliy sistema.
6. Vystyti turizmo administravimo gebéjimus.
STRATEGINIS TIKSLAS 1. Uztikrinti transregioniniy turizmo srauty judéjima Salies
TPST-4 teritorijoje
2. Sudominti Lietuvos turizmo produkty tranzitu keliaujancius
turistus, inicijuoti naujy tarptautiniy turizmo keliy idéjas.
3. Pagerinti turizmo sektoriaus statisting apskaita.
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4. Vykdyti teritorinio planavimo ir mokslinio tyrimo darbus.

Saltinis: Regiony plétra-2002. Lietuvos mokslas ir pramoné: tarptautinés konferencijos
praneSimy medZziaga.(215 p.)

1.2 Kaimo turizmo verslo reikSmeé

Kaimo turizmas yra vienas i§ perspektyviausiy kaimo paslaugy versly. DaZniausiai kaimo
turizmo verslas yra kaime gyvenanciy Seimy nuosavybeé ir jame jdarbinami Seimos nariai. Kaimo
turizmo paslaugos yra plétojamos panaudojant vietos iSteklius. Kaimo turizmas uztikrina
santykinai didelias pajamas tuose rajonuose, kur sugebama panaudoti patrauklaus kraStovaizdzio
nauda. Sis verslas remiasi individualiomis iniciatyvomis ir jdarbina visy pirma asmenis, susijusius
su Zemeés ukiu.

Atskiry regiony gamtos turtingumas bei ivairove, ja papildantys kultiiros paveldo objektai,
palyginti geras keliy tinklas sudaro palankias salygas kaimo turizmui. Sios paslaugos vis
populiar¢ja tarp Salies miesty gyventojy. Kaimo turizmas taip pat tampa pagalbiniu kaimo tkio
verslu, galin€iu tkiui duoti 30 — 40% pajamy, svarbia regiono plétros kryptimi, ypa¢ nederlingose
Zemése. (Vainieng, 1., (2002) p. 75)

Svarbiausi Europos Sajungos kaimo vietoviuy plétros principai ir integruoto kaimo samprata
iSdeéstyti Europos Tarybos 1995 m. parengtoje Kaimo vietoviy chartijoje bei konferencijoje,
tvykusioje 1996 m. Cork’e Airijoje. Pagal Sia chartija kaimas turi buti patraukli ir saugi gyventi
vieta, su gera infrastruktiira, gyvybingais Zemés ukio, miSkininkystés, Zuvininkystés bei Kkitos
veiklos sektoriais, su sveika aplinka, iSsaugotu bei puosel¢jamu krastovaizdziu. Socialinés ir

ekonominés politikos derinimo déka visi kaimo regionai turi biity plétojami tolygiai.

Lietuvos kaime atsirado nauja, sparciai besivystanti ekonomings veiklos kryptis — kaimo
turizmas. Apie Sig nauja krypti domisi ir mokslininkai. Jie mano, kad kaimo turizmo verslo

plétojimas yra puiki galimybé kaimo infrastruktiiros, o kartu ir visos Salies ekonomikai gerinti.

Kaimo plétra dideliu mastu lemia Seimos tkiy plétra, kai pajamos yra gaunamos i§ keliy
iikinés veiklos Saltiniy. Norint ateityje iSsilaikyti rinkoje, turi galvoti, kaip iSplésti veiklos profili, o
tai reiSkia, kad be ZYemés iikio gamybos, reikia vystyti kitas veiklos rasis. A. Ciatiené ir R.
Martinkus (2002) savo straipsnyje raso, kad ,Diversifikuoti Zemdirbiy tkiai, kuriuose

igyvendinamos ne su Zemés ukiu susijusios verslo idéjos, gali tapti svarbiu kaimo ekonomikos
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plétros Saltiniu. Tokiu budu Zemés tkis gali atlikti svarby vaidmeni, aktyvinant kaimo vietoviy

ekonomika.*

Visuotinai pripazistama, kad miesto ir kaimo teritorijos yra ekonomiSkai, socialiai ir
ekologiskai viena nuo kitos priklausomos. Miesto ir kaimo teritorijos gali funkcionuoti kaip
harmoninga visuma, jei uZtikrinama reikiama saveika, kai kaimiSkosios ir urbanizuotos vietoves
plétojamos lygybés ir abipusio papildomumo principais. Per kaimiskyjy ir urbanizuoty gyvenvieciy
saveika pasiekiama stabili ekonominé plétra, realizuojamos uZimtumo galimybés ir uztikrinama
socialin¢ pazanga. (Matekoniené, J., Navackaité,L.., Dumbauskaité,J., (2002)

Kaimo turizma reikéty traktuoti kaip svarby kaimo ekonomikos ivairinimo faktoriy. Augantis
Salies ir uZsienio turisty, aplankanciy kaimus ir maZus miestelius, skai¢ius sukuria nauja kaimo
plétros impulsa, reikalaujanti i§ kaimo gyventojy prioritetiSkai traktuoti gamtos apsauga, riipintis

vietos tradicijomis ir kitu kultiiros paveldu. (Ciﬁtiené, A., Martinkus, R., (2002 p.66)

Mokslininkai pastebi, kad pastaraisiais deSimtmeciais miesto populiacijy sistemose ir ju
elgesio modeliuose ivyko Zymus pokytis. Tai pertvarké Zmoniy gyvenimo stiliy ir ypac ju atostogas
: paragave visavercio gyvenimo, jie pradéjo labiau vertinti kokybg ir tiesiogini vartojimo buda. Tai
nebiitinai reiSkia prisiriSima prie materialiniy vertybiy, dauguma ¢émé labiau vertinti gamta, iSkélé
“blivima” vir§ “turéjimo”.

Straipsnio autoriai pripaZista, kad “Kaimo vietovés daznai siejamos su natliralia gamta, o
miesty plétra asocijuojama su ekologine grésme. Paplites poZitris 1 tikinikus kaip i tarpininkus,
uztikrinancius visuomenés ir gamtos sary$i. Taip traktuojamas “kaimiskumas” suvokiamas, kaip
“natiiralumas”. Galima nesunkiai atsekti diskursa tarp savokuy visuomené ir gamta, miestas ir
kaimas, bei industrija ir Zemés tkis. Tokia samprata néra visai priimtina. Nors ji atspindi
romantizuota ir idealizuota poziiiri i Ukininkavima, taciau tuo paciu uZkrauna kaimui moraling
atsakomybe uZ sveikos visuomenei aplinkos iSsaugojima.” (Ciﬁtiené, A., Martinkus, R., (2002

p.66).

Vainien¢ I. ir kiti mokslininkai pastebi, kad poreikis atostogauti kaime labiausiai kyla
urbanizuotos erdvés Zmonéms, priklausantiems vidutinei ir aukstesnei visuomenés grupei. Sie
Zmong¢s gerai nusimano apie geografija, istorija, aplinkos apsauga. Taip pat turi daugiau patirties,
lgytos gyvenant mieste, lankant kosmopolitinius objektus ir parsiveztos i§ daugkartiniy

tarptautiniy kelioniy. (Vainiené 1., ir kiti, 2001, 255 p.)
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Siy dieny konkurencinés salygos veria modifikuoti ir atnaujinti turizmo paslaugy
reprezentacijos strategija bei einamasias priemones ne tik verslo organizacijy, bet ir regioniniame
bei valstybiniame lygmenyje. Turizmo paslaugy reprezentacijos problemos analizuojamos daugelio
uzsienio mokslininky (Shermach, 2005; Franks, Mills, 2005; Odell, 2005 ir kt.) darbuose.
Lietuvoje minétoms problemoms dar néra skiriamas pakankamas démesys. Lietuvos mokslininky
nuomone “ apzvalginio ar analitinio pobudZzio moksliniai tyrimai, kuriuose biity susisteminta
uzsienio Saliy patirtis formuojant turizmo paslaugy reprezentacijos strategija arba analizuojamos
pasaulinés turizmo paslaugy reprezentacijos tendencijos, faktiSkai néra atliekami”. (Navickas, V.,

Malakauskaite, A., (2006.39))

Turistai siekia séslesniy atostogy, harmoningesniy ir labiau subalansuoty ekonominiy,
socialiniy ir kultiiriniy santykiy. Pasirinkima atostogauti kaime lemia skirtingos priezastys: nuo

paprasto noro gerai pailséti iki Ziniy pasisémimo apie tradicinius menus ir amatus.

1.3 ES struktiiriniai fondai ir valstybés parama kaimo turizmo plétrai Lietuvoje

ES struktiiriniai fondai finansuoja ekonomiskai naudingus, taciau finansiSkai negreitai
atsiperkancius projektus. Zemés iikio sektoriuje dirbandios jmonés gali panaudoti ES parama
Zemes tikio produktams perdirbti ir rinkodarai gerinti, Zemés tkio ir artimy veiklos sektoriy
ivairovei kurti, alternatyvioms veikloms kaimo vietovése plétoti, kaimo turizmui ir amatams
skatinti. Tarybos reglamente, nustatanciame struktiiriniy fondy bendrasias nuostatas (EB) vienas i$
pagrindiniy tiksly yra remti kriz€s apimtus regionus, padéti jiems persiorentuoti i kitas ekonomikos
sritis. [gyvendinant §j tiksla yra remiami regionai, kuriuose ekonominés veiklos pagrinda sudaro
pramong, ilgai iSlieka didelis nedarbas, taip pat yra skatinama kaimo vietoviy plétra ir padedama
prisitaikyti prie ekonomikos pokyc¢iu. ( BPD (2005) p.1)

Didzioji dalis ES struktiirinés paramos verslui yra skiriama i§ Europos regioninés plétros
fondo (ERPF), kuris teikia finansing parama jvairioms tkio Sakoms taip pat verslui ir turizmui.
Fondas numato investicijas | gamyba ir infrastruktiira, investicijas, padedancias atgaivinti
ekonominj sasting] patirian¢ius pramonés, zemés ikio ar nuo Zvejybos priklausancius regionus,
darbo viety kiirima bei parama smulkiam ir vidutiniam verslui, moksliniy tyrimy ir tecnologiju
plétra, vietinés infrastruktiiros plétra, investicijas | gamyba siekiant sukurti ir iSlaikyti ilgalaikes
darbo vietas. ( Liekis, A. (2002).

ES struktirinés paramos paskirstyma reglamentuoja Lietuvos 2004-2006 mety bendrasis
programavimo dokumentas (BPD), patvirtintas Europos komisijos ir Lietuvos Respublikos
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vyriausybés. Siame dokumente yra i¥déstyta 2004-2006 mety Lietuvos iikio plétros strategija,

i§skirti prioritetai, apibiidintos ju igyvendinimo priemonés, nurodyti ES ir nacionalinio finansavimo

Saltiniai, pateikta struktiiriniy fondy 1¢Sy administravimo sistema. ES struktiiriniy fondy léSomis

yra remiami verslo imoniuy projektai, kurie atitinka BPD nurodytus prioritetus, priemones ir

remiamas veiklos riisis. ( BPD (2005) p.5)

BPD numatytoms priemonéms finansuoti 2004-2006 metais (1 pav.) buvo skirta 3,09 mlrd.
Lt (895,2 miIn. eury) i§ ES struktiiriniy fondy ir 1,07 mlrd. Lt (309,5 mln. eury) — i§ Lietuvos

biudzZeto:

Ekonomings ir socialinés infrastruktiiros plétrai — 1585 mln. Lt;

Gamybos sektoriaus plétrai — 1038 mln. Lt;

Zmogiskuju istekliy plétrai — 749 min. Lt;

Kaimo plétrai ir Zuvininkystei — 663 min. Lt;

Techninei paramai, kuri apima ES strukttiriniy fondy 1éSuy administravima ir prieziiirg —

124 mlin. Lt.

ES struktariniy fondy paramos
Lietuvai struktara pagal prioritetus

16% S7°

Q‘ 38%
A

18%
B Ekonomineés ir socialinés infrastruktdros plétrai
m Zmogiskuyjy istekliy plétrai
O Gamybos sektoriaus pletrai
0O Kaimo pléetrai ir Zuvininkystei
m Techninei paramai

1 pav. ES struktiiriniy fondy paramos Lietuvai struktiira pagal BPD prioritetus.

Saltinis: www. finmin.Lt

Verslo imonés ES struktiiriniy fondy parama gali pasinaudoti pagal BPD prioritetus,

priemones ir remtinas veiklos riisis. Rengiant §j projekta yra atsizvelgiama i to dokumento 4

prioriteta ,,Kaimo plétra ir Zuvininkysté®. Jo priemoné ,kaimo vietoviy pritaikymo ir plétros
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skatinimas®. Sios priemonés tikslas — sukurti tinkamas salygas gyventi ir dirbti kaime. Pagal §{

projekta iSskiriamos remtinos veiklos grupés, tarp kuriy yra kaimo turizmo ir amaty skatinimas

(kaimo turizmas ir poilsio paslaugos ; tradiciniai ir netradiciniai amatai). PareiSkéju gali biiti

kaimo gyventojai, teisés akty nustatyta tvarka iregistrave savo valdas; tkininkai; Zemés wkio

bendrovés; kooperatinés bendrovés; imonés, kaimo gyvenamojoje vietoje veikianCios ne

maziau kaip 12 ménesiy ir veiklos metu turin¢ios ne daugiau kaip 50 darbuotojy. Maksimalus

paramos dydis 2004 -2006 metais pagal Sig priemong sudaro 50% visy tinkamy iSlaidy, bet ne

daugiau 375 tikst. eury.

Lietuvos kaimo plétros 2007 — 2013 mety programa dar néra

patvirtinta ir yra projekto stadijoje, taCiau teikiantiems paraiSkas pagal pirmaja veiklos srit]

,kaimo turizmo veiklos skatinimas* galés biiti finansuojama iki 50% visuy tinkamy finansuoti

projekto iSlaidy, o paramos suma vienam projektui negalés virSyti 200 tiks. eury

ES strukturiniai fondai remia tik tuos projektus, kurie:

e Atitinka bendra BPD strategija, Lietuvos nacionaling politika ir ES politikos kryptis;

e Atitinka BPD, BPD prioriteto ir priemonés, pagal kuriuos skiriamas finansavimas,

tikslus;
e Kuria pridedamaja vertg;

e Finansy atzvilgiu yra testiniai;

e Be ES paramos nejmanomi jgyvendinti;

e Nepriestarauja BPD nurodytoms horizontalaus lygio sritims (Zr.2 lentele);

e Turi s¢kmingam jgyvendinimui biitinus administracinius ir finansinius geb¢jimus.

2 lentelé. Projekto atrankos kriterijai

HORIZONTALAUS LYGIO SRITYS

APIBUDINIMAS

Darnus vystymasis

Projektai turi padéti siekti darnaus vystymosi
politikos  tiksly:  suderinti  aplinkos apsaugos,
ekonominius ir socialinius visuomenés tikslus,
sudarydami galimybes dabartinei ir biisimosioms
kartoms pasiekti visuoting gerove neperZengiant

leistiny poveikio aplinkai riby.

Lygios galimybeés

Projektais turi buti prisidedama prie lygiy

galimybiy visiems asmenims uZtikrinimo.

Informaciné visuomené

Projektais turi buti prisidedama prie informacinés
visuomenés plétros uZdaviniy vykdymo — skatinama

informaciniy technologijy infrastruktiiros plétra ir
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institucijy  bei  gyventojy  gebéjimy naudotis

informacinémis technologijomis tobulinimas.

Regioniné plétra Projektais turi buti daromas teigiamas poveikis

konkretaus regiono ekonominei ir socialinei plétrai.

Atrenkant projektus pirmenybé teikiama tiems projektams, kuriuos jgyvendinant
numatomas didesnis projekto teikéjo indelis. ( BPD ( 2005) p. 19.)

ES parama kaimo turizmo ir amaty projektams Lietuvoje buvo skirta pagal dvi finansines
priemones: Specialiosios Zemés iikio ir kaimo plétros programos (SAPARD) III krypties
,,Ekonominés veiklos plétra ir alternatyviy pajamy skatinimas* 2 sektoriy ,,Kaimo turizmo ir
poilsio paslaugos* ir 5 sektoriy ,,Tradiciniai amatai* bei pagal Lietuvos 2004 — 2006 m. bendrojo
programavimo dokumento (BPD) 4.4 priemonés ,,Kaimo vietoviy pritaikymo ir plétros skatinimas*
veiklos srit] ,,Kaimo turizmo ir amaty skatinimas. Pagal pirma priemon¢ buvo pateiktos 45
paraiSkos praSant daugiau 20 mln. lity paramos. Parama skirta 17 projekty, skiriant 6,2 mln. lity
SAPARD parama. Taip pat reikia pazyméti, kad pagal Sios krypties 5 sektoriy ,,Tradiciniai amatai‘
paraiSky paramai gauti nebuvo pateikta. Kaimo turizmo ir poilsio paslaugy iSskyrimas { atskira
sektoriy rodo, kad Si veikla kaimo plétros strateginiuose dokumentuose jvardinta kaip gana
reikSminga, taCiau Sios veiklos plétrai per visa SAPARD programos laikotarpi buvo skirta 1 proc.
visy SAPARD programos 1¢su. [41]

Pagal BPD 4.4. priemong¢ buvo gauta 118 paraiSky, praSoma paramos suma 44 proc. virsijo
Siam laikotarpiui planuota skirti parama. 2004 — 2006 metais kaimo turizmo ir amaty skatinimo
projektams planuota skirti 72,5 mln. lity ES struktiriniy fondy paramos. Pagal Sia veiklos sriti
,,Kaimo turizmo ir amaty skatinimas® pasirasSytos 58 sutartys ir projektams skirta 54,9 mlin. lity
paramos.

Pagal valstybés teikiama parama, visos bendrosios Zemés ikio politikos priemonés
finansuojamos 1§ ES biudZeto. Valstybés pagalbos priemonés (3 lenetle) pasirenkamos ir
finansuojamos nacionaliniu principu, t.y. $alis pati pasirenka, ka ir kiek remti savomis 1éSomis. Si
parama turi atitikti bendra ES galiojancia tvarka ir biti suderinta su ES Komisija. Pinigines 1éSas
numatoma skirti paramai nelaimés atveju, paskoly paliikany kompensavimui, draudimo imoku
kompensavimui ir kt. Nacionaliniy priemoniy rémimui kasmet bus skiriama per 100 mln. Lt.
Parama Zemés wkiui ir kaimo plétrai pagal ES BZUP priemones 2001, 2002 ir 2004-2006 m.

absoliuciais ir iSvestiniais dydZziais (kai tiesioginés iSmokos sudaro 40% ES iSmoky lygio).
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Projektus teikia valstybés ir savivaldybés institucijos, nacionaliniy ir regioniniuy parku direkcijos,
vieSosios istaigos, valstybés ir savivaldybiy institucijos (Valstybinis turizmo departamentas ir
savivaldybiy turizmo informacijos centrai ir seniunijos, saugomuy teritorijy direkcijos), Kkiti

juridiniai asmenys, uZsiimantys turizmo, laisvalaikio ir kultiirine veikla. Numatoma

igyvendinanéioji institucija Ukio ministerija. (Nevedomskas, M., Zygelyté, J., (2000).

3 lentelé. Numatomas finansinis svoris

Metai Visa verté ES fondy dalis Lietuvos vieSasis Privatus
min. € (ERDF) bendrafinansavimas indélis
1 2 3 4 5
Finansavimo 100% 75% 25% 0%

lygis

2004 84 63 21

2005 88 66 22

2006 92 69 23

VISO 264 1198 66

Mokslininkai mano, kad remdami projektus galimas turizmo paslaugy imoniy pajamy
didéjimas, atvykstamojo turizmo (paslaugu eksportas) did¢jimas, uZimtumo augimas kaimiskose
vietovése, platesnis gamtos ir kultiros vertybiu apsaugos reikSmeés ir praktinio panaudojimo
suvokimas. Pageré¢ja vietoviy, kuriuose jgyvendinami projektai, socialiné ir verslo aplinka,
atsiranda galimybés taikyti paZangias informacines ir mokymo technologijas, atsiranda naujos

veiklos rtsys, ypac¢ jaunimui. Pager¢ja regiony ir Salies turizmo jvaizdis.(Kriaucitinas, E. (2003).

1.4 Panaudoty metody charakteristika

Siandien kompiuteriai yra universali informaciniy procesy organizavimo priemoné. Jais
yra rengiama jmoniy ir atskiry asmeny dokumentacija, organizuojamas duomeny saugojimas,
automatinis apdorojimas, individualus ir grupinis darbas su kompiuterio saugomais duomenimis.

Be jy Siandien neisivaizduojama nei stambiy organizaciniy struktiiry, nei daugelio profesiju atstovy
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asmeniné veikla. Taigi Siame darbe susipaZinsime su statistikos apdorojimu ir viena iS statistikos
apdorojimo programa SPSS.

Savoka ,,Statistika® pirma karta pavartojo vokie€iy mokslininkas Achenvalis. Pirma karta
jis pradéjo déstyti nauja discipling 1746 m. Marburgo universitete, kuria pavadino ,,Statistika®.
Nuo to laiko skaitmeninius duomenis apie visuomenés gyvenimo reiskinius ir pradéta vadinti
statistika.

Statistika — tai valstybés ribose esanéiy reiskiniy padétis, ju biklés atspindys. Siuo metu
statistika suprantama kaip: tai mokslas, nagrinéjantis masinius socialinius ekonominius bei kitus

reiskinius, kiekybiniu aspektu su ju kokybiniu turiniu vietos ir laiko salygomis. ( Bitinas, B. (2006)).

1.4.1 Statistinés analizés sistema SPSS

Siuolaikinéje visuomenéje yra batina gerai, tikslingai ir kokybiskai apdoroti statistinius
duomenis. Tam tikslui yra sukurta daug ivairiy duomeny apdorojimo programy. Viena i§ tuy
programy yra SPSS.

SPSS padeda organizacijoms paversti duomenis Ziniomis, naudojant nuspéjamaja analizg.
Pagrindiné jéga ir iSskirtinumas yra technologiju ir patyrimo gilumas ir visapusiSkumas duomeny
tvarkyme ir statistinéje analizéje - technologijose, leidZian¢iose nuspé€jamaja analiz¢ padaryti
imanoma.[48 ]

SPSS technologijos analitikams suteikia Zymiai platesnes galimybes, nei jprastos duomeny
baziy valdymo ar MS-Excel technologijos. SPSS technologijos taikomos visame duomenuy analizés
cikle: planavime, duomeny surinkime, duomeny prieigoje ir valdyme, analizéje, ataskaity kiirime ir
platinime. SPSS jau daugiau nei 30 mety yra nepamainomas jrankis verslo analitiky ir statistikos
specialisty rankose, ieSkanc¢iy spartesniy ir teisingesniu sprendimy, fakty patvirtinimo, tendenciju
ar i§Sim¢iy duomenyse. [48 ]

Imonés, kuriose jau yra idiegtos modernios verslo duomeny analizés sistemos, greitai
pajunta tiesioging finansing nauda i3 istoriniy ir sukaupty duomeny analizés bei siekia tolimesniy
rezultaty, kuriuos gali gauti taikydami statistinés analizés metodus. SPSS yra seniai veikianti
kompanija, kurianti sudétingais statistiniais ir matematiniais algoritmais pagristus analitinius
programinius paketus, suteikianCius galimybe siekti maksimaliy duomeny analizés rezultaty bei

prognozuoti.

1.4.2 Koreliaciné analizé, ekonominiy rodikliy tarpusavio rySio analizé
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Koreliacija reiSkai savitarpio santykiavima, priklausomybe. Statistikoje koreliacijos savoka
apima dviejy, ir daugiau kaip dvieju, statistiniy eiluciy priklausomybg, kuri vienu ar kitu metodu
gali biiti nagrin¢jama.

S. MartiSius teigia, kad priklausomybés tarp socialiniy reiSkiniy buvimas ar nebuvimas
daZniausiai nustatoma statistikos skaiciais, nubréztomis kreivémis. Kai savitarpio priklausomybe
tarp nagrin¢jamy dydziy yra akivaizdi — grafinis vaizdavimas pirmame tyrimo etape yra visai
pakankamas. Statistiniy grafiky pagalba galima konstatuoti koreliacinio rySio buvima ar nebuvima.
Daznai svarbiau Zinoti priklausomybés stiprumo laipsni. Si dydi jau reikia apskai¢iuoti. Tam tikslui
pasiekti naudojami jvairiis koreliacijos ir kiti priklausomybg matuojantieji dydZiai.

Statistiné stebéjimo duomeny analizé atlieckama naudojant jvairias kompiuterines programas pvz
EXEL programa.

Nagrinéjant koreliacinius rySius, svarbu nustatyti ne tik jy forma bei analiting iSraiska, bet ir
koreliacinio rySio stipruma. Sis analizés budas leidZia surasti koreliacine matrica, kuria sudaro
koreliacijos koeficientai tarp atskiry parametry. Norint atlikti Sig analiz¢ reikia pasinaudoti
Correlation nuoroda (6 pav.):

»  Tools — Data analysis =Correlation;

=  Atsivérusiame lange:

* nurodyti analizuojamy duomeny lasteles, kuriy turi biiti ne maziau kaip du
stulpeliai;

=  Grupuoti pagal stulpelius;

=  Pazyméti Iasteles, i kurias turi biti iSvesti iSanalizuoti duomenys.| |

Rezultaty interpretacija. Gausime koreliacing matrica, kurioje susikertant eilutei su stulpeliu
gauname koreliacijos koeficienta (r). Jei susikirtimo vietoje yra dydis lygus 1(r=1), tai galima
sakyti, kad abudu dydziai pilnai koreliuoja, t. y. koreliuoja pats su savimi. Jeigu koeficiento
absoliuti reikSmeé (be skaiCiaus Zenklo) daugiau kaip 0,95, tai tarp dydziy yra linijiné
priklausomybe (Zenklas parodo tiesies krypti). Jeigu koeficiento reikSmé yra tarp 0,8 ir 0,95, tai
tarp dydziy yra stipri linijiné priklausomybé. Esant reikSmei tarp 0,6 ir 0,8 — yra linijinis rySys, o

esant maziau nei 0,4 — linijinés priklausomybés tarp dydziy nustatyti nepavyko.

1.5 Investicinio projekto efektyvumo jvertinimo kriterijai

21



ChorZauskiené S. Kaimo turizmo verslo plétros galimybiy jvertinimas Siauliy apskrityje

Kiekvienas verslas prasideda nuo pradinés investicijos, o jo vystymasis ir nauju idéju
realizavimas neisivaizduojamas be tolesnio investavimo proceso. Verslo organizacija, ieSkodama
racionaliausiy investavimo sprendimy, visus potencialius investicinius projektus siekia kuo tiksliau
ivertinti, prognozuodama jy rezultatus.(Ciburiené, Pabijanskas, 2004.31, p. 43).

Iprastiné projekto savoka — visuma dokumentacijos, bréziniy, apskaiCiavimy, biitiny
konkre¢iam objektui sukurti. Siandien projekty valdymas bitinas sprendZiant verslo, socialinius,
mokslo, technikos, technologijuy, inovacijy, investiciju bei kitus uZdavinius. (Neverauskas,
Stankevi¢ius, Vilitinas, Cerniaité, 2004, p-7)

Ekonominis — finansinis investiciniy projekty vertinimas — tai racionalus btidas pasirinkti
sprendimg. Kiekviena komerciné organizacija privalo mokéti nustatyti perspektyvias investavimo
kryptis, kad, sukaupusi pinigy investicijoms, galéty teisingai pasirinkti finansavimui

Autoriai projekta apibtidina kaip svarbiausia dokumenta, pagrindZiantj kapitalo investavimo
butinuma, kuriame nuosekliai iSdéstomos pagrindinés projekto charakteristikos ir finansiniai
rodikliai, susij¢ su jo realizavimu. Siekiant padaryti racionaly sprendima, kada reikia pasirinkti
viena ar kelias alternatyvas i§ visy potencialiy investavimo kryp¢€iy, jos yra vertinamos, remiantis
tikinés finansinés naudos matais kaip kiekvieno projekto vertés rodikliais.

Pagrindiniai investiciniy projekty vertinimo tikslai:

e nuspresti, kurioms investicijoms yra geriausia naudoti organizacijos pinigus;
e uztikrinti, kad 1§ investicijy bus gautas optimalus pelnas;

e garantuoti, kad projekto bei visos organizacijos rizika bus minimali;

e padéti pagrindus tolesnei kiekvienos investicijos panaudojimo analizei;

Projekto efektyvumo vertinimo metu yra:

e sukuriama kiekvieno inZinerinio projekto finansinés bei ekonominés naudos
[vertinimo sistema;

¢ indentifikuojamas kiekvieno projekto rizikos laipsnis ir galimi netikétumai;

e nustatomos prognozuojamos pajamos ir i§laidos. .(Ciburien¢, Pabijanskas, 2004.31,
p. 44).

Investiciniy projekty jvertinimo metody palyginimas yra pateiktas priede.

Atsipirkimo laiko trukmé
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Versla padeda plétoti ne tik paprastos idé€jos, bet ir sudétingi projektai, planai. Jiems
igyvendinti reikia investicijy, t.y. piniginiy iStekliy gamybos priemonéms sukurti arba
modernizuoti. Investicinéms idéjoms realizuoti paprastai reikia pradinio kapitalo ir laiko. Tai rodo,
kad investavimo sprendimy finansinis jvertinimas sietinas su gautinu pelnu, iSleistinais ir gautinais
pinigy srautais ir laiku.

Investicijy atsipirkimo laiko trukmé padeda ivertinti, per kiek mety (ménesiy) atsiperka
projektas. Sis biidas labai populiarus, nes dabartinémis salygomis Lietuvos verslininkas daZnai
koncentruoja démesi | projekto atsipirkimo trukme dél dviejuy priezasciu:

1. Tlga atsipirkimo trukmé rizikinga;

2. Ilga atsipirkimo trukmé atitraukia 1éSas, kurios reikalingos verslui jau Siandien.

Be to, esant nepakankamai stabilioms verslo salygoms, visai natiiralus imoniy noras kuo
greiciau gauti maksimalia nauda. (Kvedaraite, V., 1997, p. 24).

H.M. Weingartner teigia, kad atsipirkimo periodas gali biiti naudingas
apytikslis rizikos matas situacijoje, kai neapibrézta gali buti tik projekto gyvavimo trukmé. Jis
teigia, jog tikimybé, kad investicija atne$§ pelng (arba, kraStutiniu atveju, neatne§ nuostoliy) tuo
didesné kuo trumpesnis atsipirkimo laikas.

Kitas privalumas, daZznai priskiriamas atsipirkimo laiko metodui, yra tas, kad jeigu
akcentuojamas likvidumas, tai jis leidZia firmai iSlaikyti lankstuma, o to pasekoje lengviau
isnaudoti nelauktas galimybes. Sis argumentas turi reik§més tik firmoms, kuriy investiciniuy 1ésy
galimybés yra ribotos, kadangi prieSingu atveju Sios galimybés gali biiti finansuojamos papildomy
kapitalo rinkos fondy saskaita. (NorvaiSiené, R., Bagdzevicien¢, R., 2000.13)

Kiekviena investicija susijusi su rizika. Jei investuodama imon¢ rizikuoja savo finansiniais
iStekliais, ji, Zinoma stengiasi kuo grei€iau juos susigraZinti. Todel iSrySkéja atsipirkimo laiko
savoka. Atsipirkimo laika reikia skaiciuoti norint susigraZinti pradines realizuojamos priemonés
iSlaidas ir gauti grynaji pelna. Atsipirkimo laiko paskai¢iavimas pradedamas nuo to momento, kai
padaromos pirmosios investicijos.

Numatomos priemonés atsipirkimo laikas apskaiiuojamas i§ pradiniy investicijy tai
priemonei jgyvendinti atimant metini pelna, gaunama iS jau funkcionuojancios priemones. Tie
metai, kai pasiektas pelnas susilygins su investicijy suma bus baigiamieji metai, kai investicijos bus
kompensuotos gautomis pajamomis (pelnu). Atsipirkimo periodas apskai¢iuojamas pagal formule
pateikta 4 priede.

Atsipirkimo laiko investicijy vertinimo metodas turi tiek privalumy, tiek trikumy. ,, Sis
metodas nepripaZista pinigy vertés pasikeitimo, lyginant ja su pradinémis iSlaidomis. Taip pat
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nekreipiama démesio 1 grynuyju pinigu iplaukas pasibaigus atsipirkimo laikotarpiui® (A.V.
Rutkauskas, V. DamaSien¢, 2002, p. 238)

Atsipirkimo periodas parodo santykinj investicinio pasiiilymo patraukluma. Jis nustato,
koks bus periody, reikalingy pradinei investicijai padengti, skaiCius, t.y. jis nustato, kiek reikeés
periody, kad kumuliatyvinis investicinio projekto naudingumas susilyginty su kumuliatyviniais jo
kaStais. Siame metode, kaip ir prie§ tai nagrinétuose, yra operuojama pinigy srautais, t.y. tiek
projekto naudingumas, tiek ir jo kaStai yra iSreiSkiami pinigy srautais. Kiekvienai i§ alternatyvy
apskaiCiuojamas atsipirkimo periodas ir gautos reikSmés tarpusavyje palyginamas. Pasirenkama ta
alternatyva, kurios atsipirkimo periodas yra trumpiausias. (Audrius DzikeviCius “Investiciniy

projekty efektyvumo vertinimas”).

Modifikuotos vidinés pelno normos (MIRR) metodas

Modifikuotos vidinés pelno normos atveju projekto generuojami tarpiniai pinigy srautai
reinvestuojami su ribine norma — kapitalo kaSty norma. Modifikuota vidiné pelno norma yra
diskonto norma, kuri projekto generuojamu pinigu srauty biisima vert¢ prilygina investicijy esamai
vertei, kai tarpiniai pinigy srautai reinvestuojami su nustatyta ribine norma. Galutin¢ verté
surandama susumavus projekto pinigy srauty biisimasias vertes. (DzikevicCius, A.,2004).

Modifikuota vidiné pelno norma yra investicijy pelningumas. Jei projekto modifikuota
vidiné pelno norma yra didesné nei nei kapitalo kasty norma (diskontavimo norma), projektas yra
patraukli investavimo alternatyva. Jei modifikuota vidiné pelno norma yra mazesné nei kapitalo
kaSty norma, projektas turéty biiti atmestas.

Modifikuota IRR turi svarby pranasuma prie§ IRR metoda. MIRR atveju daroma prielaida,
kad visi projekto pinigy srautai yra reinvestuojami pagal vidutinius imonés kapitalo kastus.
Pasirinkus IRR metoda, daromo prielaida, kad kiekvieno projekto pinigu srautai reinvestuojami
pagal paties projekto IRR. Reinvesticijos pagal kapitalo kaStus daZnai koraktiSkesnés, todel MIRR
yra patikimesnis projekto pelningumo rodiklis. MIRR iSsprendzia ir IRR daugiavariantiSkumo
problema. MIRR priimtinesnis uZ IRR kaip projekto realaus pelningumo charakteristika, bet vis
délto, alternatyvius skirtingo dydZio projektus, geriau naudoti NPV kriteriju, kadangi jis parodo,

kiek projektas padidins imonés vertg. ( Dzikevicius, A., 2004).

Rentabilumo koeficientas (U) arba rentabilumo indeksas (PI)
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Rentabilumo koeficientas “U” iSreiskia dabartiniy pajamy ir tai paciai datai diskontuoty
investiciniy iSlaidy santyki. Kartais jis dar vadinamas pelningumo indeksu.

ApskaiCiuojant rentabilumo koeficienta “U”, lyginamos dvi dabartinés pajamy dalys —
pajamy ir investiciné. Jei rentabilumo koeficientas “U” lygus vienetui, tai Sitai reiSkia, kad
kapitaliniy id¢jimy pelningumas tiksliai atitinka normatyva. Kai U<I, investicijos nerentabilios,
kadangi neuZztikrina $io normatyvo.

Kiti mokslinés literatiros Saltiniai $j koeficienta vadina rentabilumo indeksu (PI —
Profitabilyty Index). Tai grynosios dabartinés vertés (NPV) nustatymo metodo tesinys. PI rodiklis,
skirtingai nuo NPV, yra santykinis dydis tarp dabartinés teigiamy ir dabartinés neigiamy piniginiy
srauty vertes.

Rentabilumo indeksas yra santykinis rodiklis, leidZiantis palyginti vertinamus investicinius
projektus. Atliekant kompleksing analizg, jis leidzia iSskirti efektyvesni projekta tuomet, kai kitais
metodais buvo gauti panasiis jvertinimai.

Ir NPV, ir IRR rodikliai, ir PI metodas ivertina pinigy laiko vert¢ ir naudoja visus
pasitlytojo projekto pinigy srautus, taciau kai svarstomi du ar daugiau skirtingy dydZiy projektai,
PI metodu galima pasirinkti projektus, kurie skirsis nuo projekty, pasirinkty NPV metodu.

(Alisauskas, K., Kazlauskiené, 7., 2005, p.155).

Grynosios dabartinés vertés (NPV) metodas

Vienas i$ labiausiai paplitusiu pinigy laiko vertés principo pritaikymo sri¢iy yra grynosios
dabartinés vertés (Net Present Value — NPV) projekty ivertinimo biidas. Sis budas gana patikimai
padeda atsakyti i klausima, ar igyvendinus projekta, padidés savininky turtas. (Kvedaraite, V.,
1997, p. 26).

Grynoji dabartiné verté yra vert¢ numatomy mokeéjimy, diskontuoty su pasirenkama
palikany norma. L. Juozaitiene¢ (2000, p.149) teigia, kad * dabartin¢ turto verte (NPV) — tai
diskontuoti (sumazinti) planuojamy pinigy srautai. Diskonto tarifas atitinka investuotojo
reikalaujama pelningumo (investiciju grazos) koeficienta.

Vertinant investicijas grynosios dabartinés vertés metodu apskai¢iuojamos konkuruojanciy
projekty grynosios dabartinés vertés su pasirenkama paltikany norma. Kai NPV>0 — projektas
priimtinas; kai NPV<O0 — projektas nepriimtinas. Jei imoné investuoja 1éSas i projekta, kurio
NPV=0, tai jos dabartiniy akcininky turtas nesikeicia (t.y. imonés vert¢ padidéja investicijy suma,
taCiau akcijuy verté nesikeicia).
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Projektai su neigiama grynaja dabartine verte atmetami, nes diskontuota iSlaidy verté
didesné¢ uz numatomy jiplauky diskontuota vertg. Ir prieSingai, projektai su teigiamu atsakymu
nagrin¢jami toliau, kadangi diskontuotosios biisimosios pajamos didesnés uZ diskontuota
investiciju vertg. Geresniu laikomas tas projektas, kurio grynoji dabartiné verté yra didesné.( P.
Katauskis 2001, p.176)

Kaip teigia V. DamaSiené¢ ir A..Rutkauskas (2002, p.239), grynosios dabarinés vertés
metodas sudétingesnis. Jo esmé yra ta, kad visi grynyju pinigy srautai ateityje perskaiiuojami i

esama ju vertg¢, atimant pradines investicijas.

Projekty rizikos jvertinimas

ISvystitos rinkos salygomis kiekvienas verslas patiria didesng ar maZesng rizika. N¢ viena
imon¢ néra garantuota, kad jos veikla visa laika bus testina, kad jos paslaugos nuolat turés
paklausa, kad del paklausos svyravimy reikés keisti veiklos apimti, atleisti darbuotojus, daryti
papildomas iSlaidas ir pan. Imonés vadovai, siekdami didesnio pelno, imasi rizikingos veiklos, o
nenorintys rizikuoti dazniausiai merdi arba, neiSlaik¢ konkurencijos, bankrutuoja. Todél imoniy
vadovai turi moketi jvertinti savo verslo rizika, Zinoti jos ribas ir neperzZengti ju, kad nepatirty
bankroto. (Mackevicius, J., Poskaite, D., 1998, p. 575).

Vertinant investicinius projektus, kaip teigia V. Kvedarait¢ (1997, p.29) placiausiai
yra zinomi Sie rizikos analizés metodai:

e statistiniai;

e iSlaidy tikslingumo analizés;

e ekspertinio jvertinimo;

e analitinis;

e analogy panaudojimo.

Taciau Sie metodai yra gana sudétingi. O L. Juozaitiené (2000, p. 152) sitlo naudotis tokiais
rizikos ivertinimo metodais: jautrumo analizé, analizé pagal scenarijus ir Monte Karlo
modeliavimo metodu.

Jautrumo analizé daznai naudojama, bet ji nepakankama, nes iSskirtiné imonés rizika priklauso
nuo Siy kintamyjy galimy reikSmiy svyravimuy, kurie gali biiti jvertinti tik tikimybiniu budu.

Analizés naudojant scenarijus metodo esmé — ,, blogy* ir ,, gery* aplinkybiy tikimybinis

{vertinimas, lyginant su labiausiai tikétina situacija arba su baziniu atveju.
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Kai pesimistinis variantas, visiems i¢jimo kintamiesiems suteikiamos blogiausios
prognozuojamos reik§més. Kai labiausiai tikétinas variantas, i¢jimo kintamiesiems suteikiamos
labiausiai tikétinos reikSmés. Kai optimistinis scenarijus, priimamos geriausios reikSmes.
Kiekvienam scenarijui priimama grynoji projekto verté ir to jvykio tikimybé¢. Pesimistinio,
labiausiai tikétino ir optimistiniy varianty tikimybés yra atitinkamai lygios 0,3; 0,45; ir 0,25.
Galima apskaiciuoti ir laukiama NPV verte, tatiau apskai¢iuoti jvykiu tikimybes gana sudétinga. Si
analizé naudinga norint jvertinti iSskirting imongs rizika. ( L. Juozaitien¢, 2000, p.152).

Sis metodas kritikuojamas nemoksliskumu ir primytivumu, ta¢iau juo platiai naudojamasi
praktikoje prognozuoti jvairiose srityse: nuo akcijy rinkoje iki kariniy operacijy vertinimo. Tokie
subjektyviis ivertinimai, pasirodo, be galo naudingi. Juy tikslingumsa priklauso nuo kompetentingy
Zmoniy, suinteresuoty kuo geresne pasirinkimo sékme.

Baigiant skyrelj, atkreiptinas démesys 1 tai, kad vis daugiau Vakary Saliy finansiniky laikosi
tokios nuomongés, jog Siuolaikinémis salygomis, priimant finansy valdymo sprendimus, nebe tiek
svarbu yra vadovautis finansy analizés rezultatais. Svarbiau yra sugebéti racionaliai valdyti

busimus pinigy srautus ir rizika. (Neverauskas, B., Stankevicius, V., 2000)
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2. KAIMO TURIZMO PLETROS GALIMYBIU [VERTINIMAS SIAULIU
APSKRITYJE

Vietinis ir tarptautinis turizmas sudaro pagrinda konkurencingam turizmo paslaugy sektoriaus
plétojimui ir sékmingai jo veiklai. Pajamos, gaunamos i§ atvykstamojo turizmo, yra priskiriamos
paslaugu eksportui, kuriy augimas patvirtina Lietuvos turizmo produkto gebéjimus konkuruoti
tarptautinése turizmo rinkose. Lietuvos apgyvendinimo, maitinimo ir kity turizmo paslaugy
konkurencinis potencialas yra kokybiskos paslaugos ir neaukStos kainos. Tai leidZia turizmo
paslaugu sektoriui pritraukti daugiau turisty, panaudoti Lietuvos kultlirinius ir gamtinius turizmo
iSteklius kuriant patrauklius turistinius produktus, iSlaikyti uZimtas darbo vietas, skatina kurti

naujas, taip pat formuoti naujas veikly niSas verslui.

2.1 Kaimo turizmo plétra kitose ES valstybése

Siuolaikinis organizuotas kaimo turizmas jvairiose $alyse prasidéjo skirtingai: vienur jau 6-
ame, kitur tik 9-ame XX amZiaus deSimtmet]. Pirmiausia paslaugy teikéjai émé jungtis 1 jvairias
visuomenines organizacijas. Siuo periodu buvo labai svarbus vietinis ir tarptautinis
bendradarbiavimas. Jis labiausiai paplitgs Anglijoje, Australijoje, Danijoje, Pranciizijoje,
Suomijoje. Be paslaugu teikéju sajungu, dideli poveiki kaimo turizmui daro politin¢, ekonominé
Salies padétis ir valdymo institucijy poziiris | kaimo turizma. ValdZios institucijos idiegia kaimo
turizmo plétra skatinancius projektus. Daugelyje Saliy kaimo turizmas organizuojamas remiantis
mokslininky tyrimais.

Pranciizijoje vienoje i§ pirmyjy pradéta dometis kaimo turizmu. Joje sukurta pavyzdiné kaimo
turizmo sistema, kuria naudojamasi kaip sektinu pavyzdziu. 1951m. prasidéjo naujas judéjimas
“Gites de France”, palaikomas Zemés tkio ir turizmo departamenty. 1955m. buvo ikurta
nacionalin¢ federacija “Gites de France”. Tais paliais metais buvo uZregistruotos 146 kaimo
uzeigos, priklausancios Siai federacijai, 1979m. ju buvo jau 28 574, 0 1990m. — net 49 492.

Rumunijoje kaimo turizmo plétra skatino 1994 metais jkurta Nacionaliné kaimo, ekologinio ir

kultiirinio turizmo asociacija ir bendradarbiavimas su tarptautinémis organizacijomis. Asociacijos
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tikslas — remti kaimo turizma ir informuoti juo suinteresuotus Zmones ir ijmones. Siuo metu ji turi
19 pagalbininky ivairivose regionuose, yra EUROGITES (Europos tkiy ir kaimo turizmo
federacija) naré. Rumunijoje kaimo turizmas prasidé¢jo 1920 metais, jo raida nuolat priklaus¢ nuo
politiniy jvykiuy, todél veikla buvo silpna. 1970-yju metuy pradzioje apie 40 kaimy iS visy
etnografiniy zony pradéjo gaivinti turizma. Turistai i§ jvairiy Saliy praleisdavo savo atostogas
Rumunijos kaime. Véliau dél politiniy priezas€iy iSliko tik du turistiniai kaimai. Nuo 1990m.
prasidéjo kaimo turizmo iteisinimas, mokymas, tyrimas ir tarptautinis bendradarbiavimas.
Uzregistruota 2000 tkiy, atvérusiy savo vartus turistams.

Didziojoje Britanijoje verc¢iasi apie 380 000 Zmoniy, kasmet gaudami apie 12 milijardy
svary sterlingy pajamuy. Trecdalis ty pajamy gaunama i§ trumpalaikiy vienos dienos ar savaitgalio
kelioniy i kaima.

Kaimo turizmas tapo naujaja Zemdirbystés rasimi, tiesiog nauju verslu, iSstumdamas
tradicinius tkininkavimo badus. Stai pietvakarinéje dalyje esandios Vait salos gyventojai beveik
atsisake tradicinés augalininkystés bei gyvulininkystés ir daugiau nei 70 proc. salos Zemdirbiy
verciasi kaimo turizmu.

Didziosios Britanijos tikiuose méginama grizti atgal | praeiti. Prie$ trisdeSimt mety buvo
remiami Zemdirbiai, kad numelioruoty pelkes ir paversty jas dirbama Zeme, o dabar valstybé teikia
subsidijas, kad atkovota iS pelkiy ir gamtos dirbama Zemg ve¢l paversty tuo, kuo ji buvo
tiikstantmeciais. Ukininkams teikia subsidijas ir jvairios gamtos apsaugos ir kitokios organizacijos,
uz natiiralios gamtos iSsaugojima.

Latvijos turizmo asociacija buvo ikurta 1993m. ir Siuvo metu vienija apie 120 nariy.
Asociacijos tikslas yra bendras turizmo vystymas Latvijos kaime, siekiant sukurti modernig poilsio
ir pramogy sfera natiiralioje kaimo aplinkoje.

Latvijos kaimo turizmo asociacija taiko labai aukStus istojimo kriterijus naujiems nariams.
Asociacijos darbuotojai reguliariai tikrina savo narius. Asociacija yra Europos kaimo turizmo
asociacijos EUROGITES naré¢, o tai neabejotinai padeda jai spar¢iau vystyti kaimo turizmo versla
Salyje. S¢kmingai bendradarbiauja bei dalinasi patirtimi su kaimo turizmo organizacijomis
Suomijoje, Islandijoje, Vokietijoje ir Ispanijoje

UZsienio valstybiy patirtis rodo, kad ivykiais paremta turizmo marketingo strategija galéty
biti viena i§ priemoniy Lietuvai pritraukti turisty srautus, sukurti unikaly Salies ivaizdi ir paversti ji
prekés Zenklu, iSskirti i$ kity globalios turizmo sistemos dalyviy, orientuoty i ta pati tikslinés rinkos

segmenta, ir tokiu biidu uZsitikrinti konkurencinguma globalioje turizmo sistemoje
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2.2 Kaimo turizmo situacijos analizé Lietuvoje ir Siauliq apskrityje

Vertinant kaimo turizmo biiklg, tikslinga biity aptarti bendra turizmo Lietuvoje statistika.
Atvykstamasis turizmas. Statistikos departamento duomenimis, Lietuvos kelioniy organizatoriai
2004 m. I pusmet; aptarnavo 43 286 turistus i$ uzsienio valstybiy. Po istojimo | Europos sajunga
per 2005 mety ta pati laikotarpi pastebimas rySkus uZsienio turisty srauto padidé€jimas, jis sieké 52
412 uzsienio sveciy. Tai sudaro 21%. Taciau 2006 m. I pusmeti aptarnavo 47 404 uzsieniecius, tai

7,4% maziau nei per ta pati 2005 m. laikotarpi (Zr. 2 pav.):

Organizuotai atvykusiy turisty uzsienie¢iy skaicius, | pusmetis (tokstanciais)
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2 pav. Organizuotai atvykusiy turisty skaiciaus kitimas

Uz organizuotas turistines keliones Lietuvos atvykstamojo turizmo kelioniy organizatoriams ( |
ketv. — 56 kelioniy organizatoriams, II ketv. — 73) turistai sumokéjo beveik 21301 tukst. lity, tai
14,2% maziau, palyginus su 2005 m. I pusmeciu.

Reikia pastebéti, kad atvykstamojo turizmo kelioniy organizatoriai per 2006 m. I pusmeti,
lyginant su 2005 m. I pusmeciu, aptarnavo 1,9% maziau vienadieniy uzsienio lankytojy.

Statistikos departamento iSankstiniais apgyvendinimo imoniy tyrimo duomenimis, 2006 m.
sausio — birzelio ménesiais apgyvendinimo imonése nakvojo beveik 639,9 tiikst. sveciy, t.y. 16,1%

daugiau nei per ta pati 2005 m. laikotarpi, uZsienio sveciy buvo apgyvendinta 315,6 tukstancio, t.y.
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49,3% visy sveciy, ir tai 9,9% daugiau nei per 2005 mety I pusmeti. Lietuvos vieSbuciuose ir
sveCly namuose apsistojo 476,8 tiukstanciai sve€iy (tai 74,5% visuy apsigyvenusiy sveciy) ir tai
19,3% daugiau, nei per 2005 m. I pusmeti. Tarp sveciy buvo 280,7 tukstanciai uZsienieciy — 9,5%
daugiau, nei per ta pati 2005 m. laikotarpi (zr. 3 pav.).

Apgyvendinta uzsienieéiy visose Lietuvos apgyvendinimo jmonése, 2005-2006
m. | pusmetis (tokstanciais)
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3 pav. Apgyvendinty uzsienieciy visose apgyvendinimo jmonése kitimas

Per 2006 m. sausio — birZelio ménesius Lietuvos kurortuose, lyginant su tuo paciu 2005 m.
laikotarpiu, uZsienio sveCiy padidéjo atitinkamai: Druskininky vieSbuciuose, sveciu namuose ir
moteliuose apsistojo 27,6% daugiau, o BirStono - apsistojo net 108,6% daugiau, Palangos —41,6%
daugiau, Neringos - apsistojo 8,9% daugiau uzsienieCiy, nei per ta pati 2005 m. laikotarpi. Vilniaus
vieSbuciuose, sveCiy namuose ir moteliuose apsistojo 63 % visy uzsienio sveciy, apsistojusiy
Lietuvos vieSbuciuose, svec¢iy namuose ir moteliuose, - 183,5 tiikstancio, tai 8,1% daugiau, nei per
ta pati 2005 m. laikotarpi. Lietuvos kurortams, didéjant sveciuy skaiciui, pagrindine problema
tampa sveciy uZimtumo klausimas, kuri galima iSspregsti ir toliau gerinant pramogy ir laisvalaikio
infrastruktiira.

Lietuvos apgyvendinimo imoniy bendras uzimtumas 2006 II ketvirti buvo 45,7%
(numeriy) ir 36,4% (viety), vieSbuciy ir svefiy namy atitinkamai: 46,5% (numeriy) ir 36,7 %
(viety). Reikia pabrézti, kad Siuo atveju iSsiskyré¢ Vilniaus vieSbucdiai ir sveCiy namai, nes ju
uzimtumas atitinkami buvo: 60,5% (numeriy) ir 46,3% (viety).

Nepaisant aptarnauty sveciy skaiciaus didéjimo, apgyvendinimo jstaigy skaicius Lietuvoje
yra nepakankamas. YpaC nepakanka pigaus apgyvendinimo, tokio kaip kempingai, turistinés
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stovyklos ir pan., o Vilniuje — turistinés klasés viesbuciy. Kaimo vietoje viesbuciy stygiaus
problema dalinai i§sprendZia kaimo turizmo paslaugy teikéjai. Reikia pastebéti, kad Lietuva pilnai
neiSnaudoja savo galimybiy kai kuriy turizmo rinky atZvilgiu negalédama pasitlyti tam tikry

apgyvendinimo paslauguy, ypatingai tai lie¢ia Skandinavijos Salis, kuriy turistams bitina iSplétota

kempingy sistema. Tai patvirtina faktas, kad uZsienio sveCiy Lietuvos kempinguose per
2006 m. I pusmetj, lyginant su 2005 m. I pusmeciu, padidéjo 20 proc.

Lietuvos atvykstamojo turizmo kelioniy organizatoriai aptarnavo mazdaug 15% visy
uzsienio sveciy, gyvenusiy Lietuvos kolektyvinio apgyvendinimo istaigose. Tai rodo, kad
pagrinding dali atvykusiy turisty sudaro individualts turistai, todél, norint skatinti atvykstamaji
turizma, ypac i§ prioritetiniy turizmo rinky, pirmiausiai reikty igyvendinti priemones, galincias
padidinti individualiy turisty srauta. Viena iS pagrindiniy tokiy priemoniy yra Lietuvos turizmo
informacijos centry ikiirimas prioritetinése Salyse bei Siy centry pilnas iSlaikymas, t.y. apripinimas
bitinais leidiniais vietos kalba bei 1éSy skyrimas vietinei rinkodarinei veiklai. Kita priemoné -
Nacionaliné turizmo informacijos sistema, padedanti individuliai susirasti apgyvendinima,

pramogas, aktyvy poilsi, vykstan¢ius renginius ir pan. Lietuvoje.

Vietinis turizmas. Statistikos departamento iSankstiniais duomenimis per 2006 m. I
pusmeti po savo Sali keliavo 872,3 tiikstancio vietiniy turisty (10,3% daugiau, lyginant su 2005 m.
I pusmeciu) ir 4060,3 tiikstancio vietiniy vienadieniy lankytoju (0,7% daugiau, lyginant su 2005
m. I pusmeciu). Vietiniai turistai kelionéms iSleido beveik 107,4 min. lity, 26,5% daugiau, nei per
ta pati 2005 m. laikotarpi.

Apie Sio sektoriaus augima galima spresti ir 1§ kolektyvinio apgyvendinimo statistikos.
Preliminariais Statistikos departamento duomenimis 2006 m. I pusmet; kolektyvinio
apgyvendinimo jstaigose gyveno 324,3 tukstanciai Lietuvos gyventoju ir tai sudaro 50,7% visu
sveCiy. Lietuvos gyventojy buvo apgyvendinta 22,8% daugiau, lyginant su 2005 m. I pusmeciu.
Lietuvos vieSbuciuose, svefiy namuose ir moteliuose apsistojo 208,8 tikstan¢io Lietuvos
gyventoju (64,4% visy Lietuvos gyventojy, apsistojusiu kolektyvinio apgyvendinimo istaigose
2006 m. I pusmetj), net 37,5 proc. daugiau, nei 2005 m. I pusmetj. Lietuvos sveikatingumo
imonése 2006 m. I pusmeti apsistojo 46,3 tukstanciai (14,3% visu), poilsio istaigose — 30,8
tikstanciai (9,5% visy), kempinguose — 10,3 tukstanciai (3,2% visu), Zr. 4 pav.:
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Lietuviy pasiskirstymas Lietuvos apgyvendinimo jmonése 2005-2006 m. | pusm. pagal jmonés
tipa, takst.
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4 pav. Apgyvendinta vietiniy turisty visose apgyvendinimo jmonése

Lietuvos vieSbuciuose, sveciy namuose ir moteliuose 2006 m. I pusmeti apsistojo 37,5%
daugiau lietuviy, nei 2005 m. I pusmeti. Lietuvos kurorty vieSbuciuose, sveCiy namuose ir
motelivose 2006 m. I pusmeti apsistojo 72,5 tikst. lietuviy - beveik 22,3% visu Lietuvos
gyventoju, apsistojusiy kolektyvinio apgyvendinimo istaigose. Atitinkamai lietuviy 2006 m. I
pusmeti apsistojo viesbuciuose, sveciy namuose ir moteliuose: Druskininky 35 tiikst., tai 35,9%
daugiau, BirStono - 1232 sveciai, tai 55,9% daugiau, Palangos - 30,4 tiikst., tai - 31,7%
daugiau, Neringos — 5850, tai 83,6% daugiau nei 2005 m. I pusmeti. Vilniaus vieSbuciuose, sveciy
namuose ir moteliuose per 2006 m. I pusmeti Lietuvos gyventoju apsistojo 43,4 tukst. (tai 20,8%
visy lietuviy, apsistojusiy Lietuvos viesbuciuose, sve€iy namuose ir moteliuose) - 29,8% daugiau

nei per 2005 m. I pusmetj (Zr. 5 pav.):

Apgyvendinta lietuviy viesbuciuose, sveciy namuose ir
moteliuose, 2006 m. | pusm.
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S pav. Apgyvendinty vietiniy turisty pasiskirstymas pagal miestus
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Lietuvos sveikatingumo imonése 2006 m. I pusmeti apsistojo tik 2% maziau sveciy, nei per ta
pati 2005 m. laikotarpi, Lietuvos gyventojai sudaré 83% visy apsistojusiy sveciy — tai akivaizdziai

rodo, kad Lietuvos gydomieji kurortai atsigauna vietinio turizmo déka

Nacionalinés turizmo informacijos sistemos duomenimis (6 pav.) 2003 metais veiké 284
kaimo turizmo sodybos, 2004 metais — 376, 2005 metais — 438, 2006 metais — 510 kaimo turizmo
sodyby ir ju skaicius per $i laikotarpi iSaugo 1,8 karto. Daugiausia kaimo turizmo sodybuy 2006
metais buvo Utenos apskrityje (36 proc.), Vilniaus apskrityje (15 proc.) ir Alytaus apskrityje (15
proc.) visu kaimo turizmo sodyby. Toki pasiskirstyma daugiausiai salygoja gamtovaizdzio

ypatumai. GraZiose, eZeringose vietovese sodyby paklausa yra didZiule.

Pagal nacionalinés turizmo informacijos sistemos pateikta kaimo turizmo sodyby skaiciaus
kaita Lietuvoje, galima daryti iSvada, jog kaimo turizmo sodyby skaiCius Lietuvoje nuolat did¢ja —

kas metus padaugéja nuo 70 iki 90 kaimo turizmo sodybu.

Zymesnis augimas pastebimas 2004 metais (6 pav.), kai sodyby skai¢ius lyginant su 2003
metais padidéjo 32,4 proc. 2005 ir 2006 metais kaimo sodyby augimas buvo panaSus, apie 16,5
proc. Remiantis kaimo turizmo asociacijos prognozémis, 2010 metais kaimo turizmo sodyby

skaicius gali iSaugti iki 2500.

Kaimo turizmo sodyby skaiciaus kaita Lietuvoje
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6 pav. Kaimo turizmo sodyby dinamika Lietuvoje
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Analizuojant poilsiautoju pasiskirstyma Lietuvos kaimo sodybose (7 pav.), tenka
konstatuoti, kad didZiaja juy dali sudaro Lietuvos gyventojai. 4 lenteléje pateiktas poilsiautoju
skaiCius ir jo pokytis. Remiantis Lietuvos kaimo turizmo asociacijos duomenimis kaimo turizmo
sodybose 2006 metais apsilanké 246,5 tukst. poilsiautoju. IS ju apie 25,8 tiikst. uZsienieciu,
atitinkamai metinis padidéjimas buvo 44,1 proc. ir 220,7 tukst. vietiniy turisty, kuriy metinis

padidéjimas sieké 61 proc.

4 lentelé. Poilsiautojy skaicius kaimo turizmo sodybose (tiikst.)

Metai Visy
Vietiniai UZsienieciai v e poilsiautojuy
turistai tikst. tukst. AL LIS skaiciaus
pokytis

2003 68,1 8.8 76,9 -

2004 90 12,7 102,7 33,5%
2005 137,1 17,9 155 51%
2006 220,7 25,8 246,5 59%

Kaimo turizmo sodybose 2005 mety duomenimis apsilankeé 155,0 tikst. poilsiautojuy,
i$ ju apie 17,9 tukst. uzsienieCiy ir atitinkamai metinis padid¢jimas lyginant su 2004 m. buvo 52
proc. - Lietuvos gyventoju ir 40 proc. - uZsienieCiy. Kaimo turizmo sodybose daugiausia
uzsienieCiy buvo i§ Vokietijos, Lenkijos, Latvijos, Rusijos. 2004 m. apsilanké 102,7 tukst.
poilsiautojy, 1§ ju 12,7 tukst. uZsienie€iy, kur metinis padid¢jimas lyginant su 2003 metais buvo
44,3 proc. Lietuviai poilsiautoju tarpe sudaré¢ 87,6 procento. 2004 m., palyginti su 2003 m., kaimo
turizmo sodybose ilséjosi 33,5 procento daugiau poilsiautojy, i$ ju 32,1 procento daugiau Lietuvos
gyventojy ir 44,1 procento daugiau uZsienieciy. 2004 m. vidutiné poilsiautojo buvimo trukmé buvo
3,2 nakvynés, o 2003 m. — 3,4 nakvynés. Vidutin¢ Lietuvos gyventojy buvimo trukme - 3,1, o
uzsienieCiy — 3,6 nakvynés. Didzioji dalis poilsiautojy atvyksta tik savaitgaliais. Lietuvos
gyventojas, poilsiaudamas kaimo sodyboje, vidutiniSkai uz nakvyne sumokéjo - 17,2 lito, o

uzsienietis - 22,7 lito.
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Kaimo turizmo sodyby poilsiautojy skai€iaus
kaita (takst.)

300
246,5

250 220,77
200 155 | || |m@ Vietiniai turistai
150 102.7 1371 — — | |mUzZsieniediai
100 68.1 76.9 90 'Y< | || |Ol8viso

o [The | | Iize] 18|

0 ' ]

2003 2004 2005 2006

7 pav. Kaimo turizmo sodyby poilsiautoju skaic¢iaus dinamika.

Lietuvos turizmo asociacijos duomenimis 2001 metais sodybas aplanké 64 052 Zmoniy, o
per sekancius 5 metus poilsiautoju skaicius iSaugo iki 246,5 tukstanciy.

Did¢jantis poilsiautoju skaiius pastebimas nuo 2004 mety. Tam jtakos gal¢jo turéti
Lietuvos istojimas i Europos sajunga. Lietuvos gyventojai pradéjo aktyviau dométis poilsiu kaime.
Toks didelis poilsiautojy skaiCiaus augimas sukelia apgyvendinimo problema kaimo turizmo
sodybose. 8 paveikslas rodo, kad poilsiautojy skai¢ius kaimo turizmo sodybose didéja sparciau, nei
kuriasi kaimo turizmo sodybos. ISaugus paklausai, sodyby Seimininkai nebepajégs priimti visy
norin¢iy poilsiautojy, todél natiiralu, kad poilsiautojy skai¢iaus augimas lems kainos augima kaimo

turizmo sodybose. Kaip teigia Regina Sirusien€, Lietuvos kaimo turizmo asociacijos prezidente,

Kaimo sodyby ir poilsiautojy sk.pokycio santykis
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90%
80%
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60%
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20%
10%

0% -+ T
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B Sodyby skai¢iaus
didéjimas

O Poilsiautojy skaiciaus
didéjimas

8 pav. Kaimo turizmo sodyby ir poilsiautojy skai¢iaus juose santykis
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“kol kas Sio verslo atstovai tegali pasidZiaugti, kad paklausa jau seniai vir§ija pasiiila ir
sodybuy Seimininkai gali ne tik dZiaugtis nenutriikstanciu lankytoju srautu, bet ir diktuoti kainas”.
Pagal statistikos departamento 2005 metais pateiktus duomenis (Zr. 5 lentel¢) matome, kad

gautos pajamos i$ kaimo turizmo apgyvendinimo veiklos taip pat auga.

5 lentelé. Kaimo turizmo verslo gautos pajamos i$ pagrindinés (apgyvendinimo) veiklos
2001 — 2006 metais (Lt)
METAI 2001 2002 2003 2004 2005 2006

PAJAMOS | 4099328 | 4514688 | 4921600 | 6572800 | 7397290 | 8221780

PAJAMU
POKYTIS 10 % 9% | 33.6% | 12% |11,1%

Nuo 2001 mety iki 2004 mety pajamos padidejo 2473,472 Lt., tai sudaro 60,3 % pajamy
augima.. 2005 metais iSauga 12 %,o0 2006 metais padidéja 11,1 %.

Kaimo turizmas Lietuvoje labai populiarus. Jis populiarus ne tiek tarp uzsienieciy, kiek tarp
vietiniy Lietuvos gyventoju, triukSminga pajtri mielai iSkei¢ianciy i1 ramy poilsi kaimo sodyboje.
Tai byloja, kad ateityje Lietuvoje bus plétojamas vietinis turizmas. Tam biitina tinkamai pasiruosti,
tai yra pasiekti, kad kaimo turizmo sodybos savo sveciams garantuoty ne tik malony poilsi, bet ir
puiky aptarnavima, kas imanoma tik tuo atveju, jei kaimo turizmo sodyba bus orientuota i klienta,
ir { kokybiska jo aptarnavima.

Pagal statistikos departamento pateiktus duomenis (6 lentel¢) Siauliy apskrityje nuo 2003
iki 2005 m. sodyby skai¢ius mazéjo. Per § laikotarpi sumazéjo 10 sodyby. Taciau 2006m.. Siauliy
apskrityje oficialiai veikianc¢iy sodyby buvo 16. Tokiam Zenkliam sodyby skaiCiaus padidéjimui

galéjo turéti itakos ES strukturiniy fondy parama.
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6 Lentelé. Kaimo sodyby skai¢ius Siauliy apskrityje.

Metai 2003 2004 2005 2006

Kaimo turizmo

sodybuy skai¢ius 18 13 8 16
Dalis visy 6,3% 3,5% 1,8% 3,1%
sodyby

Nors Siauliy apskritis turi gamtini ir kultirini potenciala, tac¢iau kaimo turizmo sodybu
skaiGius yra maZas. Lyginant visos Lietuvos mastu (9 pav.) Siauliy apskrities kaimo sodyby
tenkanti dalis 2005 metais sudaro tik apie 2%. D¢l grazaus kraStovaizdzio daugiausia kaimo

turizmo sodyby yra Utenos 36%, ir po 15% Vilniaus ir Alytaus apskrityse.

Kaimo turizmo sodyby skaicius 2005 m. pagal apskritis
O Alytaus
15% 15% @ Kauno
0O Klaipédos
. 9% 0 Marijampolés
B Panevézio
Q - & Siaully
369, \ . | Tauragés
/4% O TelSiy
59 3% | Utenos
@ Vilniaus

9 pav. Kaimo turizmo sodybuy pasiskirstymas pagal apskritis

Poilsiautojy skai¢ius kaimo turizmo sodybose Siauliy apskrityje (Zr. 7 lentelé) nuolatos
didéja. DidZiausias turisty padidéjimas buvo 2005 metais. Poilsiautoju skaiCius padidéjo 38%,
taciau kasmet maz¢ja atvykusiy uzsienieciy skaicius i kaimo turizmo sodybas.

Tai rodo, kad i Siauliy apskritj atvyke poilsiautojai i§ uZsienio nakvoti nelieka. Jie renkasi
kity apskri¢iy kaimo sodybas. Lietuviai poilsiautojai pradé¢jo aktyviau dométis kaimo turizmo
teikiamomis paslaugomis. 2006 metais prognozuojamas padidéjimas iki 1517 tukst. poilsiautoju

apsilankiusiy kaimo turizmo sodybose Siauliy apskrityje ir tai sudaro 16,7 % padidéjima.

38



ChorZauskiené S. Kaimo turizmo verslo plétros galimybiy jvertinimas Siauliy apskrityje

7 lentelé. Poilsiautojy skai¢ius kaimo turizmo sodybose Siauliy apskrityje

Metai 2003 2004 2005 2006
Poilsiautoju 771 941 1300 1517
sk.
Pokytis 22% 38% 16.7%
UZsienieciai 153 226 150 95
Pokytis 48% -33 % -36 %
UZsienieCiy
poilsiautoju 19.8% 24.0% 11,5% 6.3 %
dalis
Lictuvos 1405 2600 4100 54475
gyventojai
Pokytis 85 % 57.7 % 32.9 %

Lyginant poilsiautojy skaiciaus kaita pagal apskritis (10 pav.) matome, kad didZiausias
turisty padidé¢jimas 2005 metais buvo Vilniaus apskrityje. Lietuvos gyventojai sudaré 32%
poilsiautojy ir 24 % atvyke uZsienio turistai. Taip pat didelj turisty susidoméjima sulauké Utenos
apskritis, kur bendras turisty skaiius buvo 40%, Klaipédos apskrityje 34% ir Kauno apskrityje
23%.

Lietuvos gyventojai Uzsienieciai

19 5% 13%
1% O Alytaus O Alytaus
® Marijampolés @ Marijampolés
10% O Kauno 0 Kauno
O PanevéZio O Panevézio

— m Utenos m Utenos
o x

o Siauliy @ Siauliy
B Klaipédos ' 8 Klaipédos
O Vilniaus O Vilniaus
m Tauragés W Tauragés
o TelSiy, @ Teldiy,

10 pav.Poilsiautojy skai¢ius kaimo turizmo sodybose pagal apskritis 2005 m.
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Tokiam poilsiautoju skaic¢iaus padidéjimui tur¢jo jtakos ir kaimo turizmo sodybuy skaiciaus
padidéjimas. Kadangi kaimo turizmo skai¢ius Siauliy apskrityje yra labai maZas, tad ir poilsiautojy
2005 metais susilaukiama maziausiai 1§ visy apskriciy, tik 2% visy poilsiautojy.

Naudojantis statistikos departamento pateiktais duomenimis (8 lentel¢) nakvyniy skaiCius
Siauliy apskrityje augo. 2004 metais padidéjo net 75%, tai galéjo jtakoti Lietuvos istojimas i
Europos sajunga. UZsienie¢iai $iuo laikotarpiu aktyviai lankési Siauliy apskrityje. 2005 metais
padidéjimas lygus 28%, taiau jo augimas buvo mazesnis nei 2004 metais. Tai galéjo itakoti
gyventoju migracija i kitas Salis. Vienam poilsiautojui tenkanc¢iy nakvyniy skai¢ius didéjo nuo 2,71
iki 3,48 nakvyniy. 2006 metais nakvyniy skai¢iaus Siauliy apskrityje padidéjo iki 34%, o vienam
poilsiautojui tenkanciy nakvyniy skaicius iki 4,2 nakvyniy per metus.

8 lentelé. Nakvyniy skai¢ius kaimo turizmo sodybose Siauliy apskrityje

Metai 2003 2004 2005 2006
Nakvyniy
skaiCius 2093 3662 4700 6317
Pokytis 75% 28% 34%
Vid. vieno

f;ﬁlvs;iiioiﬁ 2,71 3,89 3,48 42

Lyginant vidutinj vieno poilsiautojo nakvyniy skaiciy pagal apskritis (11 pav.) 2005 metais

daugiausia turisty apsistojo Marijampolés apskrities kaimo sodybose, kur tenkanti dalis yra 4,19

Vidutinis vieno poilsiautojo nakvyniy skaicius

-4
g

O Alytaus

| Kauno
O Klaipédos
O Marijampolés

B Panevézio
o Siauliy

B Tauragés
0O TelSiy

| Utenos

o

@ Vilniaus

11 pav. Vidutinis vieno poilsiautojo nakvyniy skai¢ius pagal apskritis 2005 m.
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nakvyniy. Tai pat nemazai laiko, daugiau nei 3 paras, poilsiautojai praleidzia Siauliy ir PanevéZio
apskrityse. Maziausia dalis tenka TelSiy apskrityje tik 2 nakvynés.

Turizmo sektoriaus plétra yra galima visose apskrities vietovése, ir jos aktyvuma lems vietiniy
7moniy vykdoma veikla ir kuriamos prielaidos bei nauji sumanymai. Siauliy apskrityje turizmui
yra didelés galimybeés, kurios iki Siol néra panaudojamos.

Paprastai, pagrindiniai Zmoniy traukos veiksniai yra vertingi kultliros ir gamtos paveldo
objektai, gilios amaty ir liaudies meno tradicijos bei jy propagavimas, grazi gamtiné aplinka bei
paslaugu sektoriaus plétra. 2004-2006 m. laikotarpiu apskrities vietovése buvo vykdomi projektai,
kuriy tikslas gerinti arba kurti rekreaciniy zonu infrastruktiira, orientuota i aktyvuy poilsi,

gyvenamosios aplinkos gerinima bei kultiirinio turizmo plétotg.

2.3 Koreliacinio rySio nustatymas tarp ekonominiy statistiniy rodikliy

Kaimo turizmo ekonominéje naudingumo analizéje naudojamas makroekonominis
modelis. Makroekonominis modelis apima koreliacing ekonominio naudingumo analizg.. Sios
analizés biidu yra nustatyti statistiniai ekonominiai rodikliai su kaimo turizmo pajamomis ir
nakvyniy skai¢iumi. Koreliaciné analizé rodo makro ekonominj naudinguma. 9 lenteléje pateikti

statistikos departamento ekonominiai rodikliai Siauliy apskrityje.

9 lentelé. Koreliacinio rysio nustatymui panaudoti rodikliai

METAI BVP vienam gyventojui | Vid. Darbo uZmokestis
(tokst. Lt.) (LT.)
2003 12,4 871
2004 14,1 958
2005 15,8 1049

Koreliacijos koeficientas r = 0,999995, tai rodo, kad rySys labai stiprus. Tai reiskia, kad

egzistuoja priklausomybé tarp BVP ir vidutinio darbo uzmokescio. Kasmet did¢jantis BVP didina

vidutinj darbo uZmokesti. O tai reiSkia, kad didéjant darbo uZmokesciui didéja ir gyventoju

pajamos. Tai atspindi grafikas, kuris pavaizduotas 12 pav.

BVP vienam gyventojui nuo 2003 mety iki 2005 metais padidéjus 27%, darbo uzmokestis

Siauliy apskrityje padidéjo 20% .
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Darbo uzmokescio priklausomybé nuo BVP
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12 pav. Gyventoju pajamy priklausomybé nuo BVP vienam gyventojui

Pagal 10 lenteléje pateiktus statistinius duomenis Siauliy apskrityje galima nustatyti

vidutinio darbo uzmokescio itaka vidutiniam vieno poilsiautojo nakvyniy skaiciui kaimo turizmo

sodybose.
10 lentelé. Koreliacinio rysio nustatymui panaudoti rodikliai
_VID. DARBO VID. VIENO
METAI UZMOKESTIS LT. POILSIAUTOJO
NAKVYNIU SKAICIUS
2003 871 2,71
2004 958 3,89
2005 1049 3,48

Koeficientas r = 0,7913634 rodo, kad koreliacija stipri. Tai reiSkia, kad darbo uzmokestis
itakoja poilsiautojy nakvyniy skai¢iy kaimo turizmo sodybose. Ger¢jant pragyvenimo lygiui,
daugiau pajamy skiriama sveikatos stiprinimui, poilsiui. Ko pasekoje didéja kaimo turizmo
populiarumas. Tai atspindi 18 pav. Vidutinis darbo uZmokestis 2003 m. buvo 871 Lt. poilsiautojai
vidutiniSkai praleisdavo 2,27 nakvynes kaimo sodybose. 2004 metais, kai darbo uzmokestis buvo
958 Lt., vidutinis nakvyniy skai¢ius padidé¢jo iki 3,64 pary. Poilsio laiko trukmeg 2004 m. gal¢jo
itakoti seimo priimtas istatymas d¢l Svenciy dieny sutampanciu su poilsio dienomis perkélimu.
Toks pasikeitimas jstatiminéje bazéje nulemia ilgesnius savaitgalius, ko pasekoje atsirado galimybé

ilgiau praleisti poilsi kaimo sodybose.
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Vadinasi, galima teigti, kad augant pajamoms, didéja kaimo turizmo poilsio laiko trukmé.
Taciau taip gali biiti ne visada. 2005 metais (13 pav), padidéjus pajamoms, nakvyniy skaicius Siek

tiek sumazéjo. Tai galéjo nulemti Siauliy apskrities gyventojy masinis i§vykimas dirbti { uZsieni.

Vid. vieno poilsiautojo nakvyniy skai€iaus priklausomybé nuo
vid. darbo uzmokescio

1200 4,5

44
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1o —e— Nakwyniy skaicius

400 + +15
41
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13 pav. Nakvyniy skai¢iaus kaimo turizmo sodybose priklausomybé nuo darbo uzmokeséio Siauliy

apskrityje

Vidutiniam darbo uzmokesciui nuo 2003 m. iki 2005 metais padidéjus 20%, vidutinis
vieno poilsiautojo nakvyniy skai¢ius Siauliy apskrityje padidéjo 52%.
IS 11 lentel¢je pateikty duomeny galima nustatyti, kaip kaimo turizmo nakvyniy skaicius

Lietuvoje gali itakoti kaimo turizmo pajamas.

11 lentelé. Koreliacinio rysio nustatymui panaudoti rodikliai

METAI NAKVYNIU SKAICIUS KAIMO TURIZMO
TUKST. PAJAMOS
2003 225,7 4921600
2004 279,8 6572800
2005 389,7 7397290

Koeficientas r = 0,927012012926 rodo, kad koreliacija labai stipri, vadinasi poilsiautoju

nakvyniy skaicius kaimo turizmo sodybose stipriai itakoja kaimo turizmo pajamas. 14 pav.
pavaizduotas grafikas rodo nakvyniy skai¢iaus kasmetinj didéjima. Tuo paciu didéjimo tendencija

turi ir verslo pajamos.
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Kaimo turizmo pajamy priklausomybé nuo nakvyniy skaic¢iaus
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14 pav. Kaimo turizmo sodyby Lietuvoje pajamy priklausomyb¢ nuo nakvyniy skaiciaus.

Poilsiautoju nakvyniy skaic¢iui nuo 2003m. iki 2005m. padidéjus 52%, kaimo turizmo pajamos

Lietuvoje padidéjo 50%.

2.5 Apklausos duomeny analizé Siauliy apskrityje

Apklausai atlikti buvo pateikta anketa. DidZiaja dali klausimyno sudaro uzdari ir du atviri
klausimai. Anketa nesudétinga, kad respondenty nevarginty ir jie nesugaiSdami daug laiko galéty
atsakyti tiksliai i tyréjui riipimus klausimus.

Tyrime dalyvavo 160 respondenty i$ kuriy 98 moterys ir 62 vyrai. Moterys sudaro 61,6%,

vyrai — 38.4%. Pagal Siauliy apskrities rajonus respondentai pasiskirsté sekandiai zr. i 15 pav.

Respondentai pagal rajonus proc.

70

60 57.9

50

40 4

30 4

20

10,7

12,6
104 8,2 7.5
= 0 N []
0 | ‘ | |

Akmenés Joniskio Kelmés Pakruojo Radiliskio Siauliy,

15 pav. Apklaustyjy pasiskirstymas pagal Siauliy apskrities raj.
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Didzioji dalis apklaustyju (57,9%) buvo Siauliy miesto ar raj. gyventojai. Likusi 42,1%
dalis pasiskirsté pagal kitus Siauliy apskrities rajonus. MaZiausiai apklausoje dalyvavo Akmenés
raj, kur sudare tik 3,1% apklaustyjy.

Respondenty pasiskirstyma pagal amziy rodo 16 pav. Daugiausia respondenty pasiskirsté {
dvi amziaus grupes. Po 53 respondentus, kuriems yra nuo 26 iki 35 mety ir nuo 36 iki 45 metuy. Jie
sudare po 33,1% . Maziau respondenty (26) buvo, kuriy amzius yra nuo 46 iki 55 mety , tai sudare
16,3% visy apklaustyjy. 18 respondenty sudaré 11,3%, kuriy amZius yra nuo 18-25 mety. Tik 10

respondenty apklausta, kurie priskirti vir§ 55 mety grupei, ir sudaré 6,3%.

Respondenty amzius proc.

2655 m. ﬁm
rozsm _s

o 5 10 15 20 25 30 35

16 pav. Respondenty pasiskirstymas pagal amziaus grupes.

Apklausoje daugiausia dalyvavo respondenty su auksStuoju iSsilavinimu ir spec. viduriniu. I§
160 apklaustyjuy 54 turi aukstaji ir 45 respondentai spec. vidurini iSsilavinima. 18 apklaustyju

minéjo turintys universitetinj iSsilavinima (17 pav.).

Respondenty issilavinimas proc.

38
2.1
%
2
15 3
10 75 o 81
0 = . ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

nebaigtas vidurinis vidurinis profesinis spec. vidurinis  nebaigtas aukstasis aukstasis universitetinis

17 pav. Respondenty pasiskirstymas pagal iSsilavinima.
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Tyrimo metu, buvo tikslinga suZinoti, kokios yra respondenty pajamos per ménesi. 18
paveikslas rodo, kad 76 respondentai paming¢jo, kad ju pajamos patenka i viduting grupg nuo 900
iki 1500 Lt, tai sudaro 47,8%. 46 apklaustieji t.y. 47,8% minéjo gaunantys daugiau nei 1500 It.

pajamy per ménes.

Respondenty pajamos per ménesij Lt.

28.90% 23,30%

@500-900 Lt.
@ 900-1500 Lt.
O vir§ 1500 Lt.

47,80%

18 pav. Apklaustyju pasiskirstymas pagal pajamas

MaZesné dalis, kuria sudaro 23,3% apklaustyjy, tvirtino uzdirbantys ne daugiau 900Lt.

I klausima, ar respondentai domisi poilsiu kaimo sodyboje, net 91,2% apklaustyjy noréty
savo laisvalaiki praleisti kaimo turizmo sodyboje. Tik 8,8% respondenty nesidomi poilsiu kaime.
Taip pat didZioji dalis 76,7% pageidauty, kad Sis poilsis buty ar¢iau miesto, nes tai biity patogiau
ir mazesnés iSlaidos kelionei. Tai galéty paskatinti daznesnj apsilankyma toje poilsio vietoje.

[domu ir tai, kad 70% apklaustyjy mano, kad kaimo turizmo sodyby Siauliy apskrityje yra
per mazai. Taip pat beveik 80% noréty, kad jos biity ikurtos ne gyvenvietése o daugiau
atokesniose vietovése, vienkiemiuose.

Investicinio projekto gaunamy pajamuy i$ apgyvendinimo veiklos prognozavimui reikalinga
suzinoti, kiek laiko savo poilsiui per metus respondentai noréty praleisti kaimo sodyboje ir kiek
respondentai uz Sig paslauga pasiryZ¢ mokeéti. Remiantis apkalusos duomeninims (19 pav.) , i§ 157
atsakiusiy 1 $i klausima 46,5% mielai poilsiauty nuo 4 iki 7 dieny, 38,9% noréty praleisti apie tris
dienas, 11,5% pabiivoty nuo vienos iki dviejy savaiCiy. Pati maziausia dalis, kuria sudaro 3,2%
galéty atostogauti ilgiau nei dvi savaites. Tai rodo, kad Siauliy apskrities gyventojai linke ilsétis

kaimo turizmo sodybose. Tai gali sudaryti prielaidas investicinio projekto uZimtumui nustatyti.
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Poilsio laikas per ménesj proc.

50 46,5
45
40
35
30
25

20
15 115

10
5 ] . 3’2
0 [ -

iki 3 dieny 4-7 dienom 8-14 dienom daugiau nei 14
dieny,

38,9

19 pav. Kaimo sodyboje praleisty dieny skaicius per ménesi

IS 158 atsakiusiy i klausima (20 pav.) kokia kaing uZz nakvyng vienam asmeniui jie
pasirengg iSleisti, buvo suZinota, kad 31,6% apklaustyju pasiruo$¢ moketi tik 20 Lt. uZ para vienam
asmeniui. 30,4% respondenty sumokety 30 Lt, 15,8% — 40 Lt., 13,3% — 50 Lt. ir 8,9% vir§ 50 Lt.
Tai reiskia, kad 62% apklaustuyju mokety iki 30 Lt. uz nakvyne, o 38% galéty mokéti nuo 40 Lt. Iki
50 Lt. ir daugiau. Taciau paklausai virSijant pasiiila uz $ia paslauga ateityje ko gero teks moketi

brangiau.

Mokestis Lt. uz nakvyne vienam asmeniui proc
vir$ 50 Lt 89
50 Lt 183
40 Lt 15,8
30 Lt 30,4
20 Lt 31,6
0 5 10 15 26 25 30 35

20 pav. Respondenty pasirengimas sumoketi uz nakvyng
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Projektuojant kaimo sodyba biitina suzinoti kokiy apartamenty noréty poilsiautojai. Ar

jlems reikalinga virtuve, kur jie patys galéty pasigaminti valgyti, ar jie mieliau pasinaudoty
restorano paslaugomis? (21 pav.)

Respondenty pageidaujamas kambariy skaicius proc.

S2

vieno iy )
triy )
keturiy

21 pav. Respondenty kambariy skai¢iaus pageidavimas ilsintis kaimo sodyboje

Taigi apklausos metu buvo iSsiaiskinta, kad i§ 157 atsakiusiy i §i klausima 71 respondentas
(45%) norety apsigyventi dviejy kambariy apartamentuose ir 63 (40%) viename kambaryje. Tik
labai maza dalis pageidauty 3 ar 4 kambariy apartamenty

Ivertinant apklaustyju poZziiir] | maitinimo paslaugas (22 pav.), numatyta investiciniame
projekte, gyvenamuosiuose kambariuose numatyti jrengti mini virtuves, nes 53,8% respondenty

noréty patys gaminti maista poilsiaudami kaimo turizmo sodyboje.

Respondenty poziiris | maitinimo paslauga proc.

60+

reikalinga nereikalinga
virtuvé virtuvé

valgys nevalgys
restorane restorane

22 pav. Respondenty nuomoné | maitinimo paslaugas
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Kita dalis (56,3%) pageidauty maitintis restorane. Tod¢l restoranas taip pat bus numatomas
investiciniame projekte.

Labai jvairiai pasiskirsté respondenty nuomoné apie teikiamas paslaugas, kurios gali jtakoti
poilsiautojy pasirinkima kaimo turizmo sodyboje (23 pav). 139 kartus buvo paminéta, kad
poilsiautojams ripi grazi gamta, tam jie skiria didZiausia démesi, 112 karty minimi vandens
telkiniai, kurie turi taip pat didelg reikSmg¢ poilsiautojams, 63 kartus paminéta pramogu ivairove ir
58 kartus ekologiSkai Svarts produktai. Taip pat poilsiautojams reikalinga moderni sodyba, kuri
paminéta 46 kartus ir pramogos vaikams. Tik nedaug respondenty noréty kity paslaugy. Vadinasi

poilsiautojy pagrindinis noras yra pabégti nuo miesto Surmulio ir pasiimti i§ gamtos ramybg.

Respondenty pasirinkimas paslaugoms proc.

" 17
Kitos paslaugos

Ekologiskai $variis ]136,5
produktai

Pramogos vaikams

70,4

Vandens telkiniai ‘

Pramogy jvairove
] 289
Moderni sodyba :":I

Grazi gamta ‘ ‘ ‘

23 pav. Respondenty pasirinkimas kaimo sodyba lemiantys veiksniai

Skirstant sodybas pagal kategorijas (24 pav.) i§ 157 atsakiusiy i $i klausima, pasirinkimas
ryskiai iSsiskiria 4 gandriuky kaimo sodybai, nes 36,9% apklaustyju noréty savo laisvalaiki
praleisti tokio tipo kaimo sodyboje. Taip pat didele paklausa turi ir triju gandriuky sodyba, kuriai
savo pasirinkima atidavé 51 apklaustasis, tai sudaro 32,5%. Likusieji respondentai pasirinkty
sodyba, kuri teikia maziau paslaugy ir yra prastesnés kokybes.

Idomu ir tai, kad anketoje buvo i8skirti ir atviri klausimai kuriais siekta iSsiaiskinti, kokiose
sodybose jie yra pabuvoje ar noréty apsilankyti. Taciau i Siuos klausimus atsaké vos keli ir minéjo

tas pacias gerai jau Zinomas sodybas. Kity nuomoné buvo tokia, kad jiems triiksta informacijos.
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Respondenty pasirinkimas pagal kategorijas proc.

O be LKTA jvertinimo

36,9
17,2 @ 1 gandriukas

0O 2 gandriukai
0O 3 gandriukai
B 4 gandriukai

24 pav. Respondenty pasirinkimas poilsiauti pagal suteiktas kategorijas

SPSS programos pagalba galima suzinoti apklaustyju nuomong pagal tam tikra poZymi.
Pagal amZiaus gupes buvo nustatytas apklaustyjy pozitris i kaimo turizmo verslo perspektyva.

IS 12 lentelés duomeny matyti, kad potenciali Sios paslaugos vartotojy grup¢ yra nuo 18-55

mety amZiaus.
12 lentelé. Sodybu pakankamumas pagal amzZiaus grupes
Ar manote, kad giauliq apskrityje kaimo sodyby yra pakankamai?
IS viso:
taip ne

18-25 m. 29,4% 70,6% 100,0%

26-35 m. 22,7% 77,3% 100,0%

AmZius 36-45 m. 22,9% 77.,1% 100,0%
46-55 m. 45,5% 54,5% 100,0%

virs 55 m. 66,7% 33,3% 100,0%

IS viso: 30,0% 70,0% 100,0%

Nes didZioji dalis nemano, kad Siauliy apskrityje kaimo sodyby yra pakankamai, jie noréty
didesniy Sios paslaugos pasirinkimo galimybiu. Kita grup¢ kurios amzius vir§ 50 mety mano kitaip.
Jiems uztenka tokios pasiiilos, kokia yra dabar.

Taip pat aktualu suZinoti, kokia kaina yra priimtina vienam asmeniui uZ parg vienai ar kitai
amziaus grupei (13 lentel¢). Pastebéta, kad didZioji dalis apklaustyjy, kaina visuose amZiaus
grupése pasirinko vienodai nuo 20-30 Lt uz para. Mazesn¢ dalis 38% galéty sumokéti nuo 40-50 ir

daugiau It. uz nakvyng.
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13 lentelé. Kaina uZ nakvyng pagal amzZiaus grupes

Kokia kaina vienam asmeniui uZ para Jums priimtina?
virs 50 Lt

20 Lt 30 Lt 40 Lt 50 Lt
18-25m. | 27.8% 38,9% 16,7% 16,7%
26-35m. | 34,6% 34,6% 11,5% 9,6%
Amiius 36-45m. = 32,7% 21,2% 17,3% 19,2% 9,6%
46-55m. | 23,1% 34,6% 15,4% 11,5%
vir§ 55 m. | 40,0% 30,0% 30,0%

Analizuojant paslaugos kainos ir respondento gyvenamosios vietos rysj, tenka konstatuoti,

kad didZiausia kaing pasiruo$¢ moketi Pakruojo rajono gyventojai (14 lenetl¢).

14 lenelé.Kaina uz nakvyng pagal rajonus

Kokia kaina vienam asmeniui uz para Jums priimtina?
20Lt  30Lt  40Lt | S0Lt | vir§50Lt .
Akmenésraj. | 40.0% | 200% | 20,0% | 20,0% -
Joniskio raj. 30.8% | 23.1% | 30.8% | 7.7% 7,7% -
Kelmés raj. 417% | 83% | 333% | 83% 8,3% -
Gyvenamoji vieta
Pakruojoraj. | 100% | 500% | 50% | 150% 20,0% -
Radviliskio raj. | 29.4% | 59% | 294% | 23,5% 11,8% -
Siauliy m. ir raj. | 352% | 352% | 11,0% | 12,1% 6,6% -
B N N N D S

40% Akmeneés raj. respondenty mano, kad galéty sumokéti tik 20 Lt. Taciau kiti 60%

sumokéty nuo 30-50 Lt. JoniSkio rajone 84% Zmoniy galéty sumokeéti nuo 20-40 It uz para.

PanaSiai pasiskirsté ir kiti Siauliy apskrities rajonai. Pagrinding dali apie 80% noréty uz nakvyne

kaimo turizmo sodyboje sumokeéti nuo 20-40 Lt.
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15 lentelé. Kaina uZ nakvyng pagal respondenty pajamas

Kokia kaina vienam asmeniui uZ para Jums priimtina

20 Lt 30 Lt 40 Lt S50 Lt virs 50 Lt
500-900 Lt | 59,5% 13,5% 16,2% 10,8%
Asmens pajamos 900-1500 Lt 30,7% | 38,7% 17,3% 8,0% 5,3%
virs 1500 Lt | 11,1% | 28,9% 13,3% | 24,4%

Skirstant kaina pagal asmens pajamas pastebéta, kad maZiausias pajamas gaunantys

respondentai, kurie sudaro 59,5%, mokéty 20Lt. uZ nakvyng. 15 leneléje vidutines pajamas, nuo

900-1500 Lt gaunantys 69,4% respondenty mokéty nuo 20-30 Lt. O beveik 60% respondenty,

kuriy pajamos daugiau kaip 1500 Lt mokéty nuo 40-50 Lt ir daugiau. Vadinasi kuo didesnés

gyventoju pajamos tuo jie daugiau pasiryZ¢ mokéti uz paslaugas.

16 lentelé. Virtuvés butinybé pagal rajonus

Ar Jums reikalinga asmeniné virtuvé?

taip ne
Akmenés raj. 60,0% 40,0%
Joniskio raj. 53,8% 46,2%
Kelmés raj. 66,7% 33,3%
Gyvenamoji vieta
Pakruojo raj. 75,0% 25,0%
Radpviliskio raj. 52,9% 47,1%
Siauliy m. ir raj. 47,3% 52,7%

Beis o smsw e 100%

[ klausima, ar Jums reikalinga asmenin¢ virtuvé (16 lentel¢), didZioji dauguma Siauliy

apskrities rajony apklaustyjy, noréty, kad ju gyvenamajame kambaryje bty jrengta asmeniné

virtuvé. Tik apie 5% daugiau Siauliy rajono respondenty pageidauty ir restorano paslaugy.

Kaip matome i§ 17 lentelés, kad maZiausias pajamas gaunancius apklaustuosius domina

vienas kambarys ( 56,8%), o didesnes - du kambariai (47,7%). I to galima spresti, kad didesnes

pajamas gaunantys Zmongés link¢ gyventi patogiau.
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17 lentelé. Apartamento dydis pagal respondenty pajamas

Koks kambariy skai¢ius Jus domina?

1 3
500-900 Lt | 56,8% | 297% | 8,1% | 5.4%
Seimos pajamos 900-1500 Lt 38,7% | 52,0% | 6,7% | 2,7%
vir§ 1500 Lt | 29.5% | 47,7% | 159% | 6.8%

Apklausos analiz¢ parodé, kad gyventojai poilsiui gali iSleisti nuo 30-40 Lt., tac¢iau, 19

lentelé rodo, kad dauguma jy noréty apsigyventi 3 ir 4 gandriuky kaimo sodyboje, kur jaukiai

sutvarkyta aplinka, vienvie€iai ir dvivieciai kambariai su visais patogumais. Yra pirtis ar jvairios

pir¢iy rasys (lietuviska, rusiSka, norvegiska (kubilas)). Taciau tokiy sodyby kaina uz nakvyng yra

gerokai didesné.

18 lentelé. Sodyby kategorijos pagal rajonus

Kokios kategorijos sodyboje pasirinktumét praleisit lalsvalalkl"

be LKTA 1 2 3
jvertinimo gandriukas | gandriukai | gandriukai gandnukal
Akmenés raj. 20,0% 20,0% 60.0% | 100,0%
Joniskio raj. 16,7% 25,0% 16,7% 41.7%  1000%
Kelmés raj. 8,3% 41,7% 333% 167% | 100.0%
Gyvenamoji S o
o Pakruojo raj. 10,0% 15,0% 5,0% 35,0% 350%  |1000%
RacUIEED 11,8% 11,8% 35,3% 41.2% -
raj.
PP TG 2,2% 9,9% 16,5%
raj.

Daugelis kity duomeny ivedant tam tikra poZymi pateikti 2 priede.
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3. KAIMO TURIZMO HIPOTETINIO INVESTICINIO PROJEKTO
MODELIAVIMAS

Turizmo situacija parodé didéjancius atvykusiy uzsienio turisty srautus. 2 pav. rodo, kad po
Lietuvos istojimo i Europos Sajunga, uZsienio turistai pradé€jo aktyviau dométis Lietuvos krastu.
Nuo 2003 mety uZsienio turisty skai¢ius kasmet vidutiniskai padidé¢ja apie 14%.

Kaimo turizmo sektoriaus rodikliai taip pat turi tendencija augti. Taciau statistika rodo (8 pav.),
kad smarkiai did¢jantys poilsiautojy srautai stipriai lenkia kaimo turizmo sodybu plétra. Tai gali
nulemti kainos uz kaimo turizmo paslaugas augima.

Remiantis statistikos duomenimis, Siauliy apskritis kaimo turizmo i§sivystymo lygiu labai
atsilieka nuo kity Lietuvos apskri€iy. Jo rodikliai yra patys maZiausi. Nors poilsiautojy skaicius
kasmet vidutiniSkai padidéja 26%, taciau pastebimas uzsienio Saliy turisty mazé¢jimas 2005 ir 2006
metais. Tai rodo, kad Siauliy apskrityje uZsienie¢iams yra per maZas $ios paslaugos pasirinkimas.
Jie pageidauja ir Sios paslaugos aukStesnés kokybés. Todél uZsienieCiai renkasi kity apskriciy
kaimo turizmo sodybas.

Turizmo rodikliy analizé parodé teigiamas tendencijas kaimo turizmo verslo plétrai Siauliy
apskrityje. Norint pritraukti daugiau turisty ir i§ to gauti daugiau pajamy reikia pasiiilyti jiems
aukStesnés kokybeés paslaugy, tai rodo ir kity ES valstybiy kaimo turizmo i$sivystymo lygis.

Siam tikslui pasiekti magistro baigiamajame darbe sifilomas kaimo turizmo sodybos hipotetinis
investicinio projekto modelis, kurio efektyvumo vertinimo rodikliai nustato kaimo turizmo plétros
galimybes Siauliy apskrityije.

Kaimo turizmo investicinio projekto modelio sudarymui buvo atlikta  Siauliy apskrities

gyventojy apklausa, kuri pad¢jo numatyti projekto apimtis, varotojy norus ir galimybes.

3.1 Hipotetinio investicinio projekto pagrindimas

Kad geriau jvertintume kaimo turizmo plétros galimybes Siauliy apskrityje,
sumodeliuosime tariama investicinj projekta, pagal kuri bus galima nustatytj, kokios perspektyvos
laukia Sio sektoriaus plétros. ISanalizavus apklausos duomenis, jvertiname modeliuojamo
investicinio projekto detales.

Tarkime, kad kaimo sodyba ikurta Siauliy raj. Kurtuvény nacionaliniame parke.
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Ji randasi kaimo turizmui vystytis palankioje padétyje, nes yra arti Siauliy miesto (apie 20 km.).
Sodybos Seimininky valdas sudaro 5 ha. miSko ir 2 ha. Zemés. Kurtuvénai garséja ne tik ten
vykstanciais renginiais, kurie tampa vis populiaresni, bet ir grazia gamta. Sodyba supa ivairiis
vandens telkiniai i§ kuriy didZiausias Bijotés eZeras. Tai sudaro puikias galimybes Siam verslui
plétoti.

Sodybos Seimininkai Siuo verslu jau verciasi daugiau kaip vienerius metus. Taciau didéjant
poilsiautojy poreikiams sodyba nebegali pasitlyti kokybiSky paslaugy, nes namas senas ir
nedidelis. Norint ateityje gauti daugiau pajamy i$ kaimo turizmo verslo reikia sodyba iS esmes
renovuoti.

Rengiamas pastatyti 6 kambariy rastinis namas su mansarda. 5 kambariai bus irengiami per du
aukStus. Pirmame aukSte holas su minimalia virtuve, antrame — miegamieji. Kiekvienas kambarys
turés savo i$¢jima { terasa, kad poilsiautojai galéty mégautis gamta arti savo gyvenamosios vietos.
Vienas kambarys bus padalintas i du atskirus miegamuosius poilsiautojams, kuriems nereikia
atskiros virtuvés. Esama pastata norima renovuoti i restorang ir i 50 viety konferensijuy salg. Taip
pat iSkasti tvenkini, kuris traukty poilsiautojus pazvejoti, pasimaudyti ir Ziema paciauZyti, Salia jo
irengti pirtelg. Sutvarkyti sodybos aplinka, pastatyti pavesing su Zidiniu ir jrengti vaiky Zaidimo

aikstele.
3.2 Projekto biudzetas ir finansavimo Saltiniai

Atliekant investiciniy projekty ekonominj jvertinima, labai svarbu jvertinti projekto
finansavimo biida. Yra ivairiu projekto finansavimo biidy, kaip ES struktiiriniy fondy parama,
nuosavas kapitalas, {vairios paskolos ir kiti biidai.

Numatomas {sigyti turtas pateiktas 3 priede. Ji sudaro nekilnojamas turtas, reikalingas
inventorius ir kitas turtas.

Projekto biudZetas sudarytas 19 lentel¢je. Bendra projekto verté yra 1 690 560Lt.

Investicinio projekto igyvendinimui planuojama gauti paramos i§ ES strukttriniy fondy.
Maksimali galima paramos suma yra 690 560 Lt. Likusi projekto biudZeto dalis 1 000 000 Lt.
finansuojamas kity Saltiniy. 800 000 Lt. planuojama pasiskolinti i§ banko 10 mety laikotarpiui.

Likusia dali 200 000 Lt. investuoja pats sodybos savininkas nuosavomis léSomis.
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19 lentelé. Projekto finansavimas

Eil.nr. PAVADINIMAS SUMA Lt.
1. Projekto verté 1 386 259
28 + 18% PVM 304 300
3 Bendra projekto verte: 1 690 560
4. - ES fondy parama 690 560
5. Likutiné finansuojama projekto verte 1000 000
6. Banko paskola: 800 000

a) paskolos aptarnavimo iSlaidos (1,5%)
b) paliikanos (5,78%)
7. Nuosavos 1eSos 200 000

3.3 Pinigy srauty planavimas

Investicinio projekto ekonominis vertinimas grindZiamas projektuojamais pinigy srautais.
Sie srautai rodo basimas investicijas bei veiklos pajamas ir i§laidas. Prognozuojamos veiklos
iSlaidos per metus sudaro 273 684 Lt. Ju struktiira pateikta 3 priede. Tai sudaro administracinés,
energetinés ir kitos i§laidos per ménesi.

Hipotetinio investicinio projekto modelyje, prognozuojamoms pajamoms ivertinti,
parenkami du projekto variantai A ir B. Kiekvienam i$ §io modelio varianty jvedamas nekintamas
uzimtumo rodiklis 55% ir kintamasis - kaina uz nakvyng¢. Sudéjus pajamas  gautas i$
neapgyvendinimo veiklos ir apgyvendinimo veiklos gauname prognozuojamas bendrasias veiklos
pajamas.

Apklausos analizés duomenimis, poilsiautojai kaimo turizmo sodybose, galéty uz nakvyne
moketi 40 Lt. vienam asmeniui. Todél darome prielaida, kad A variante keturvietis kambarys
kainuoja 160 Lt uz para. B variante kaina padidiname iki 250 Lt. uz para, Zinodami, kad paklausa
kaimo turizmo poilsiui auga.

Bendrosios prognozuojamosios veiklos pajamos A ir B varianty pateiktos 20 lenteléje.
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20 lentelé. Prognozuojamos bendrosios veiklos pajamos

Apgyvendinimo | Kaina Pajamos i Pajamos i Bendrosios
Variantai | uzimtumas per uz | apgyvendinimo | neapgyvendinimo veiklos
metus parg veiklos (Lt) veiklos (Lt.) pajamos
(Lt) (Lt)
A 55% 160 192 000 120 000 312 000
B 55% 250 300 000 120 000 420 000

21 ir 22 lentel¢je pavaizduoti prognozuojami grynieji pinigu srautai projekto A ir B

variantui. Einamosios pajamos, tai biisimos pajamos po investavimo. Einamosioms iSlaidoms

priskiriama: administracinés, energetinés ir kitos iSlaidos. Grynasis pinigy srautas — tai laukiamos

grynosios pajamos ateityje.

A variantas.

21 lentelé. Prognozuojami grynieji pinigy srautai (tukst. Lt)

Pavadinimas 0 1-10 m.
EINAMOSIOS 0 312 000
PAJAMOS
EINAMOSIOS 0 273 684
ISLAIDOS
INVESTICINES 1000 0
ISLAIDOS
GRYNASIS -1000 32 569
PINIGU SRAUTAS

B variantas.

22 lentelé. Prognozuojami grynieji pinigy srautai (tukst. Lt)

Pavadinimas 0 1-10 m.
EINAMOSIOS 0 420 000
PAJAMOS
EINAMOSIOS 0 273 684
ISLAIDOS
INVESTICINES 1000 0
ISLAIDOS
-1000 124 369
GRYNASIS
PINIGU SRAUTAS
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3.4 Projekto trukmé ir kiekybiniai projekto rezultatai

Labai svarbu jvertinti ir investicinio projekto rizika. Investicinio projekto igyvendinimo
galimybés visada siejamos su tam tikrais trukdZziais ir nesklandumais. Todél sunku tiksliai ivertinti
jo ekonomini efektyvuma. Nors ir yra tam tikros rizikos vertinimo taisyklés, taCiau gana daZnai
sprendimai priimami vadovaujantis intuicija.

Atsipirkimo periodas

Kiekviena investicija susijusi su rizika. Investuodama imoné rizikuoja savo finansiniais
iStekliais, ji stengiasi kuo greiciau juos susigrazinti. Todéel iSryskéja atsipirkimo laiko savoka, t.y.
laiko, per kuri bus gautos grynosios iplaukos, padengiancios investicijy i$laidas.

Projekto atsipirkimo periodas jvertina per kiek laiko projekto generuojami pinigu srautai

padengia pradines investicijas.

A variantas atsiperka daugiau kaip per 40 mety. Todél investicija i §i projekta nepriimtina, nes
160 Lt kaina gaunama uZz keturiy asmeny apgyvendinima viename dviejy kambariy bute yra per

maza.

B variantas
23 lentelé. Atsipirkimo periodo duomenys (Lt)

METAI BENDRIEJI GRYNUJU PINIGU

SRAUTAI
0 -1000 000
1 -882 137
2 -770 435
3 -664 58
4 -564 266
5 -469 197
6 -379 101
7 -293 721
8 -212 804
9 -136 123
10 -63 452
11 542
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Atsipirkimo periodas yra lygus 10 mety. 11 — aisiais metais pinigy srautai virSija

investicijas.

3.5 Projekto efektyvumo koeficienty vertinimas

Rentabilumo koeficientas (U)

Rentabilumo indeksas yra santykinis rodiklis, leidZiantis palyginti vertinamus investicinius
projektus. Atliekant kompleksing analizg, jis leidZia iSskirti efektyvesni projekta tuomet, kai kitais
metodais buvo gauti panasiis jvertinimai.

Sis rodiklis isreiskia dabartiniy pajamy ir tai paciai datai diskontuoty investiciniy islaidy
santykj. Kartais jis dar vadinamas pelningumo indeksu.

Siam koficientui gauti imame duomenis i lenteliy, grynieji pinigy srautai. Gauname:

A variantas U = 0,2452
B variantas U = 0,9365

Projektas (A) visiSkai nepelninga investicija, nes koeficientas yra gerokai mazesnis uz 1.
Projekto (B) koeficientas yra arti vieneto todél investicija laikoma maZai pelninga.

Modifikuotos vidiné pelno normos (MIRR) metodo taikymas

Modifikuota vidiné pelno norma yra investicijy pelningumas. Modifikuota IRR turi svarby
pranasuma prie§ IRR metoda. MIRR atveju daroma prielaida, kad visi projekto pinigy srautai yra
reinvestuojami pagal vidutinius imonés kapitalo kastus. Pasirinkus IRR metoda, daroma prielaida,
kad kiekvieno projekto pinigu srautai reinvestuojami pagal paties projekto IRR. Reinvesticijos
pagal kapitalo kaStus daZnai korektiSkesnés, todél MIRR yra patikimesnis projekto pelningumo
rodiklis. MIRR priimtinesnis uz IRR kaip projekto realaus pelningumo charakteristika.

Planuojami projekty A ir B varianty grynieji pinigy srautai yra pateikti 24 ir 25

lentelése. Apskaiciavus gauname:

(A)MIRR =-19,5 %
(B) MIRR = 12,5 %
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Apskaiciavus gauname, kad A variantas visiSkai nepelningas, nes jo koeficientas neigiamas. O

variantas B turi 12,5% pelninguma.

Grynosios dabartinés vertés (NPV) metodo taikymas

Sio metodo esmé yra ta, kad visi grynuju pinigy srautai ateityje perskai¢iuojami i esama ju
vertg, atimant pradines investicijas. Taikant ta metodika, reikia pasirinkti planuojama pelninguma,
turto naudojimo laika ir prognozuoti biisimuosius pinigy srautus. Jei rezultatas gaunamas
teigiamas, projektas priimtinas. Apskai¢iavus A ir B projekto atsipirkimo laika, nustatoma ju
dabartiné verte.

Taikant §i metoda remiamés prognozuojamomis pinigy srauty lentelémis . Apskaiciavus

gauname:

A variantas NPV = -754,7418 tikst.Lt.
B variantas NPV = -63,4493 tiikst. Lt.

Tiek projekto A variantas, tiek projekto B variantas, pagal §i metoda, yra nepriimtinos
alternatyvos, nes ju pinigy srauty grynosios esamos vertés yra neigiamos. Taciau priimtimesnis

projekto B variantas, nes jo rodiklis yra aukStesnis.

3.6 Projekto rizikos jvertinimas

Didziausias imonés rizikos Saltinis yra rinka. Tik jvertinus visus galimus rizikos veiksnius
ir jos priezastis bei $iy veiksniy itaka projekto B varianto rezultatyvumui, galima nustatyti ar
projekto nauda kompensuos galima rizika.

Analizés naudojant scenarijus ( 24 lentel¢) metodo esmé - ,,blogy” ir ,,gery* aplinkybiy
tikimybinis jvertinimas, lyginant su labiausiai tikétina situacija arba baziniu atveju. Kiekvienam
scenarijui priimama grynoji projekto verté ir to ivykio tikimybé. Pesimistinio, labiausiai tikétino ir
optimistiniy varianty tikimybés yra atitinkamai lygios 0,3, 0,45, 0,25. Pardavimy apimtys ir
einamosios iSlaidos paimtos i§ grynuju pinigu srauty 5 lentelés.

Kai pesimistinis variantas, visiems (¢jimo kintamiesiems suteikiamos blogiausios

prognozuojamos reikSmes.
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24 lentelé. Analiz¢ naudojant scenarijus

SCENARIJUS METINIS NPV MIRR [VYKIO TIKIMYBE
APGYVENDINIMO (TUKST. LT)
UZIMTUMAS
PESIMISTINIS 47 % -351,488 2,64% 0,3
LABIAUSIAI
TIKETINAS 58% -29.696 12,61% 0,45
OPTIMISTINIS 68 % 416,615 24.78% 0,25

Darome prielaida, kad blogiausi metai, kai uZimtumas, lyginant su modeliuojamo projekto
B variantu, sumaz¢ja 8 %, o einamosios iSlaidos lieka nepakitusios ir yra lygios 273,684 tukst. Lt..
Tuomet pesimistinio varianto grynasis pinigy srautas sumazéja nuo 124,369 tukst. Lt iki 86,119
tikst. Lt.

NPV = -351,488 tikst. Lt., pelningumas sumaz¢ja 288,038 tikst. Lt., kai ivykio tikimybe
0,3.

MIRR = 2,64%, pelningumas sumazéja 9,86 %.

Kai otimistinis scenarijus, priimamos geriausios reikSmés. Tuomet darome prielaida, kad
uZimtumas, lyginant su modeliuojamo projekto B variantu, padidéja 13% ir sudaro 68%.
Einamosios iSlaidos lieka nepakitusios ir lygios 273,684 tukst. Lt.. Vadinasi optimistinio varianto
prognozuojamas grynasis pinigy srautas padidéja 63,75 tukst. Lt. ir yra lygus 188,119 tiikst.Lt.

NPV =416,615 tukst. Lt., pelningumas, lyginant su B variantu, padidéja 353,165 tukst. Lt.,
kai pvykio tikimybeé 0,25.

MIRR = 24,78%, pelningumas padidéjal2,28%.

Labiausiai tikétino varianto tikimybé yra 0,45. [vertinus ja gauname planuojamo pinigy
srauto nedidelj 4,463 Tikst. Lt. padidéjima. Vadinasi uzimtumo padidéjimas - sumazé¢jimas itakos
rizikai beveik neturi. tod¢l Sis variantas yra rekomenduotinas, taiau jo investicija Siai dienai néra
pelninga, nes

NPV = - 29,696 tikst. Lt. Toks NPV rodiklio 33,753 tiikst Lt. padid¢jimas nuo 63,449

tiikst. Lt. rodo situacijos pageréjima, rizikos sumazé¢jima.
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MIRR = 12,61%, Sis rodiklis beveik nekinta, jo padidé¢jimas sudaro 0,1%. UZimtumas labai

mazai itakoja MIRR rodikli. Remiantis gautu rezultatu reikia keisti ne uZimtuma, o kaina.

3.7 Hipotetinio projekto alternatyvy pasirinkimas

Kaimo turizmo investicinio projekto modelis ir jo efektyvumo jvertinimas, naudojant
skirtingus projekty efektyvumo jvertinimo metodus, parodé¢, kokias galimybes turi kaimo turizmo

verslo plétra Siauliy apskrityje.

Kaimo turizmo sodybos investicinio projekto verté yra pakankamai brangi. Nors dalj Siy €Sy
finansuoja Europos sajunga, taciau nuosavo kapitalo investicijos lieka didelés. Toki didel; 200 000
Lt. nuosava kapitala gali turéti retas tkininkas, o ir 800 000 Lt. banko paskola nebus patraukli
alternatyva, nes ne kiekvienas gali prisiimti tokia rizika. Cia galima paneigti hipoteze iskelta Siame
darbe, dél kaimo gyventojy ir dkininky pajamy didinimo kaimo turizmo versle. Siuo verslu gali

uzsiimti tik patyr¢ verslininkai.

Ivertinus apklausos duomeny analiz¢ buvo pastebéta, kad dauguma respondenty pasirinkty 4
gandriuky sodyba, todél galima teigti, kad kaimo turizmo sodybuy tendencija yra bitent Siai
kategorijai. Taip pat didé¢jant gyventoju pajamoms didéja ir poreikis aukStesnei paslaugos kokybei.
Vadinasi, tie sodyby Seimininkai, kurie neinvestuos 1Sy { savo sodybos atnaujinima, gali Zlugti.
Visa tai gali stabdyti kaimo turizmo plétra ne tik Siauliy apskrityje, bet ir visoje Lietuvoje, nors

poreikis Siai paslaugai yra didelis.

Remiantis apklausos rezultatais 40 Lt kaina, t.y. 160 Lt uz keturvieti kambari nustatyti
negalima, nes projekto A atsipirkimo periodas gaunamas daugiau kaip 40 mety. B varianto kaina
pajamoms gauti skai¢iuojama 62,5 Lt uZz nakvyne vienam asmeniui, t.y. 250 Lt uz keturvietj
kambarj. Tod¢l pasirenkamas projekto B variantas, nes jo atsipirkimo periodas 10 mety. Taigi,
atsizvelgiant { kaimo turizmo paklausos analizg, kai jau Siandien paklausa virSija pasiiila, galima

drasiai teigti, kad kaina uz nakvyng kaimo turizmo sodyboje turés dideéti.
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25 lenteléje pateikti investicinio projekto modelio varianty apibendrinti efektyvumo rodikliai.
Projektas A atsiperka daugiau kaip per 40 mety, jo efektyvumo rodikliai rodo neigiama vertg, todél

Sis projektas nesirenkamas.

25 lentelé. Projekto efektyvumo jvertinimo metody palyginimas

ATSIPIRKIMO RENTABILUMO MODIFIKUOTA VIDINE GRYNOJI ESAMA VERTE
METODAI PERIODAS KOEFICIENTAS (U) PELNO NORMA (MIRR) (NPV) (TUKST. LT )
£ Per 40 mety 0,2452 -19,5 % -754,74
B 10 mety 0,9365 12,5 % -63.,45
(pasirinkti) (pasirinkti) (pasirinkti) (nepatenkinama)

Ivertinant projekto B varianta, atsizvelgiant i gautus efektyvumo ivertinimo rezultatus, galima
teigti, kad rodikliai nerodo didelio pelningumo, taiau i $i projekta investuoti galima, nes jo
atsipirkimo periodas gerokai trumpesnis nei projekto A variantas. Modifikuota vidiné pelno norma
MIRR (12,5 %) yra didesné nei kapitalo kasty norma (5,52 %), todél galima teigti, kad projektas
yra priimtinas, ta¢iau grynoji esama vert¢ (NPV), kuri rodo investuoty piniguy dabartiné vert¢ yra
nuostolinga Siai dienai. Rentabilumo koeficientas ( U) rodantis pelninguma yra arti vieneto, todél
projektas B laitkomas mazai pelningu.

Atlikus projekto B varianto rizikos ivertinima (27 lentel¢), taikant analize naudojant scenarijus,
labiausiai tikétinas variantas, kai jvykio tikimybé 0,45 galimas pelningumas 12,6%, o grynoji
dabartin¢ verte (NPV) padidéja nuo -63,45 iki -29,696.

Taikant rizikos ivertinima, naudojant scenarijus metoda, uZimtumas buvo jo kintamasis
rodiklis. Optimistinis variantas, kai uZimtumas padidintas iki 68 % rodo geresnes investavimo
galimybes.

Taciau galima prognozuoti ne tik uzimtumo didéjima ar mazéjima, bet kainos uZz nakvyng

kitimg ir paslaugy plétra, kuri galéty kaimo turizmo sodybos savininkui atnesti papildomy pajamy.
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ISVADOS IR PASIULYMAI

e ES parama alternatyvioms veikloms kaimo vietovése plétoti, kaimo turizmui ir
amatams skatinti skiriama tik kaimo gyventojams ir tikininkams. Norint jgyvendinti kaimo turizmo
plétra Lietuvoje ir Siauliy apskrityje reikia keisti neefektyvia 1¢S5y paskirstymo sistema, kuomet
Europos Sajungos parama biity prieinama ne tik ikininkams, bet ir verslininkams.

e Tenka konstatuoti, kad ekologinio @ikio ir kaimo turizmo plétra néra pakankama,
nors Sios Sakos yra i§skiariamos kaip prioritetinés igyvendinant Lietuvos turizmo plétros strategijos
tikslus. To priezastimi galima laikyti Iéta insfrastruktiiros vystymasi, korupcija.

e Kaimo turizmo verslo plétojimas yra puiki galimybé kaimo infrastruktiros, o kartu
ir visos Salies ekonomikai gerinti, nes diversifikuoti Zemdirbiy iikiai, kuriuose jgyvendinamas ne su
Zemés tkiu susijusios verslo idéjos, gali tapti svarbiu kaimo ekonomikos plétros Saltiniu. Tokiu
budu zZemés tkis gali atlikti svarby vaidmeni, aktyvinant kaimo vietoviy ekonomika.

e Remiant projektus galimas turizmo paslaugy imoniy pajamy did¢jimas,
atvykstamojo turizmo (paslaugy eksportas) didéjimas, uZimtumo augimas kaimiskose vietovése,
platesnis gamtos ir kultiiros vertybiy apsaugos reikSmes ir praktinio panaudojimo suvokimas.
Pager¢ja vietoviy, kuriuose jgyvendinami projektai, socialiné ir verslo aplinka, atsiranda galimybés
taikyti pazangias informacines ir mokymo technologijas. Pageréja regiony ir Salies turizmo
ivaizdis.

e Lietuvos kaimo turizmo asociacijai tapus Europos kaimo turizmo asociacijos
EUROGITES nare, biity galima sparciau vystyti kaimo turizmo versla Salyje.

e Atvykstamojo ir vietinio turizmo kasmetinis didé¢jimas sudaro prielaidas kaimo
turizmo vystimuisi. Nepaisant apgyvendinty poilsiautojy skaiCiaus did¢jimo, kaimo turizmo
sodybu skaicius yra nepakankamas.

e Vertinant kaimo turizmo verslo plétra visos Lietuvos mastu, reikia pazymeti, kad
spar¢iausiai sodybos kuriasi Utenos ir Vilniaus apskritys. Tai susije¢ su graziu kraStovaizdziu ir
unikalia gamta.

e Analizuojant kaimo turizmo versla Siauliy apskrityje, tenka konstatuoti, kad
poilsiautojuy skaiCius kaimo turizmo sodybose auga sparCiau nei pleciasi kaimo sodybos. To

pasekoje kaina uZz kaimo turizmo paslaugas ateityje gali didéti. Nepakankamas Sios paslaugos
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pasiilos augimas nulemia turisty i§ uZsienio, kurie likty nakvynei Siauliy apskrities sodybose,
mazejima.

e Koreliacin¢ analizé parodo, kad augantis BVP didina gyventoju pajamas, ko
pasekoje didéja nakvyniy skai¢ius ir kaimo turizmo pajamos. Sis reiskinys turi ir atvirkstinj rysi.
Didé¢jant kaimo turizmo pajamoms didé€ja ir bendrasis vidaus produktas.Vadinasi, reikia skatinti
vystyti kaimo turizmo versla, nes tai sukuria pridéting verte.

e Respondenty kaimo sodybos pasirinkima didziaja dalimi lemia vieta, krastovaizdis,
gamta.. Tod¢l regiony, kurie neturi tokiy privalumy, kaimo sodyby ikiirimas reikalauja didesniy
investicijy ir iSradingumo.

e Apklausos analizés duomenys parodé, kad poilsiautojai reikalauja aukstos kokybés
kaimo turizmo paslaugy, todél sodybos, kurios ateityje neinvestuos i savo paslaugy kokybés
gerinima gali Zlugti, ko pasekoje sulétés kaimo turizmo plétra.

e Parama kaimo turizmo veiklos skatinimui mazéja. 2004-2006 metais maksimalus
paramos dydis sudaré 50% visy tinkamy iSlaidy, bet ne daugiau 375 tiikst. eury. Taciau pagal 2007
— 2013 mety programa, kuri dar néra patvirtinta, galés biti finansuojama iki 50% visu tinkamy
finansuoti iSlaidy, o paramos suma vienam projektui negalés virSyti 200 tukst. eury. Tai stabdo
kaimo turizmo plétra Lietuvoje ir Siauliy apskrityje.

e [vertinant projekto B varianta, atsiZvelgiant i gautus efektyvumo jvertinimo
rezultatus, galima teigti, kad rodikliai nerodo didelio pelningumo, taciau i §i projekta investuoti
galima, nes jo atsipirkimo periodas gerokai trumpesnis nei projekto A variantas.

e Taikant rizikos ivertinima, naudojant scenarijus metoda, uZimtumas buvo jo
kintamasis rodiklis. Optimistinis variantas, kai uzZimtumas padidintas iki 68 % rodo geresnes
investavimo galimybes. Taciau galima prognozuoti ne tik uzimtumo didéjima ar maz¢jima, bet
kainos uz nakvyng kitimg ir paslaugy plétra, kuri galéty kaimo turizmo sodybos savininkui atnesti
papildomy pajamuy.

e Investicinio projekto efektyvumo ivertinimo duomenimis, investicijos { kaimo
turizmo versla yra didelés ir ilgalaikés, todél stabdo kaimo turizmo plétra. Todél galima paneigti
iSkelta hipotezg, dé¢l kaimo gyventojy ir Gikininky pajamuy didinimo kaimo turizmo versle. Nors
kaimo turizmo verslas yra remiamas i§ Europos sajungos 1ésu, tac¢iau nuosavo kapitalo dalis iSlieka
pakankamai didele. Tod¢l Europos Sajungos siekis perorientuoti kaimo gyventojus ir Lietuvos

tikininkus imtis kaimo turizmo versly atsisakant Zemdirbystés, yra neefektyvus, nes tik maza dalis
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kaimo gyventojy ir Lietuvos iikininky gali investuoti nuosavy léSu 1 kaimo turizmo versla. Siuo
verslu gali uzsiimti tik patyre verslininkai.

e Turizmo sektoriaus plétra yra galima visose apskrities vietovése, ir jos aktyvuma
lems vietiniy Zmoniy vykdoma veikla ir kuriamos prielaidos bei nauji sumanymai. Siauliy

apskrityje turizmui yra didelés galimybés, kurios iki Siol néra panaudotos.
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PRIEDAI
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1 PRIEDAS

Gerbiamas respondente,

Magistro baigiamgjam darbui atlikti reikalinga Siauliy apskrities gyventojy apklausa,
kaimo turizmo Siauliy regione paklausai nustatyti.

Domina Jiisy nuomoné apie Sios verslo Sakos biitinumq Jisy laisvalaikiui uZimti.

Siekiant sustiprinti turizmo produkty konkurencingumaq, gerinti turizmo paslaugy
infrastruktiiros paslaugy kokybe bei kurti laisvalaikio ir pramogy paslaugas,
KVIECIU JUS dalyvauti tyrime, pateikti pastaby bei pasiilymy, kurie bus vertingi jvertinant
kaimo turizmo plétros galimybes Siauliy apskrityje.

Tyrimq organizuoja Siauliy universiteto Socialiniy moksly fakulteto

ekonomikos katedros magistrante.

KOKIE VEIKSNIAI LEMIA JUSU PASIRINKIMA SAVO LAISVALAIK]
PRALEISTI KAIMO TURIZMO SODYBOSE?

Tyrime
dalyvauja 160
Siauliy apskr.
gyventojy.

Anketa yra
ANONIMINE. Vardo ir

pavardés Zyméti

nereikia.!

Prasome atsakyti nuosirdZiai i
visus klausimus.
Mums Jiusy nuomoné labai svarbi.

KIAUSIMYNAS

Jums tinkandius atsakymus perbraukite taip - O arba jrasykite!
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ATSAK Y@fl KILAUSIMU APIE SAVE

1. Jasy lytis: 2. Jusy amZius:
O Moteris O 18-25m.

® Vyras ® 26-35m.
© 36-45m.
O 46-55 m.

O Virs 55 m.

4 Jiisy gyvenamoji vieta:

O Akmenés raj.

® Joniskio raj.

© Kelmés raj.

O Pakruojo raj.

© Radviliskio raj.
@ Siauliy m. ar raj.

6. Ar Jums jdomus poilsis kaimo
sodyboje?

O Taip

O Ne

w9

. Jusy iSsilavinimas:

Nebaigtas vidurinis

Vidurinis

Profesinis

Spec. vidurinis (technikumas)
Nebaigtas aukstasis
Aukstasis

Universitetinis

Q0O00BdO

5. Jusy gaunamos grynosios pajamos
Lt. per ménesj:

© 500-900
® 900-1500
© virs 1500

KAS JUMS SVARBU?

7. Ar norétuméte daugiau laisvalaikio
praleisti kaimo sodyboje, kuri yra
arciau Jusy miesto.

O Taip

O Ne

72



ChorZauskiené S. Kaimo turizmo verslo plétros galimybiy jvertinimas Siauliy apskrityje

8. Kokiose Siauliq apskrities sodybose Jiis praleidote savo laisvalaikj per
paskutinius trejus metus? ISvardinkite sodyby pavadinimus:

10. Ar manote, kad Siauliy apskrityje
kaimo sodybuy yra pakankamai?

O Taip
® Ne

12. Kokj laiko tarpa per metus Jiis
norétuméte praleisti laisvalaikj
sodyboje?

O iki 3 dieny
® 4 -7 dienom
© 8 - 14 dieny

® daugiau nei 14 dieny

11. Kokj sodybos tipa Jus mégstate?

© Sodyba kaime/gyvenvietéje

® Vienkiemis

13. Kokia kaina (Lt.) vienam asmeniui uz
parg Jums priimtina:
0 20 © 40
® 30 0 50
O virs 50
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14. Ar Jums reikalinga asmeniné
virtuvé?

O Taip
® Ne

16. Koks kambariy skaicius Jus

domina?

O Vienas
® Du
© Trys
O Keturi

15. Ar pageidaujate restorano paslaugy?

O Taip
® Ne

17. Kokios paslaugos Jus domina ilsintis
kaimo sodyboje?

GraZi gamta

Moderni sodyba

Pramogy ivairové

Vandens telkiniai

Pramogos vaikams
Ekologiskai Svarts produktai
Kita
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18. Kurig iS kategorijy Jus pasirinktuméte norédami praleisti laisvalaikj kaimo
sodyboje?

(1] Raidé "N" prie sodybos pavadinimo sarasuose arba sodybos mini-svetainéje nurodo,

kad sodyba yra naujai priimta { LKTA ir laukia jvertinimo.

2] ﬁ Nakvyn¢ ant Sieno svirne arba kukliai jrengtoje sodyboje. Sveciai gyvena

savarankiskai, teikiama nedaug paslaugy.

© H‘ﬁ Sveciai gyvena sodyboje, vasarnamyje. Sanitariniai mazgai, duSo kabinos bendri

visiems poilsiautojams. Sveciy biistas tvarkomas, galima tartis dél maitinimo. Yra pirtis.

4] m Sveciai gyvena sodyboje atskirai nuo Seimininky. Kambariai dvivieciai ir
trivie€iai.Sanitariniai mazgai, duSo kabinos ne kiekviename kambaryje. Poilsiautojams skirta

virtuve, indai. Yra pirtis, galimos jvairios pir¢iy riisys.

(5] m ﬁ Jaukiai sutvarkyta sodybos aplinka. Vienvieciai ir dvivieciai kambariai su visais

patogumais, aptarnavimo paslaugos, gausi atrakcijy pasiila, kulinarinio paveldo
tradicijos, Svenciy, seminary, konferencijy organizavimas. Yra pirtis, galimos ivairios

pirciuy rasys (lietuviska, rusisSka, norvegiska (kubilas)).

DEKOJAME UZ ISSAKYTA NUOMONE!!!
Linkime sekmés!

RIEDAS
s * Ar Jums idomus poilsis kaimo sodyboje
Ar Jums jdomus poilsis kaimo sodyboje | _ .
IS viso
taip ne
. | moteris 92,8% 7,2% 100,0%
Lytis
vyras 88,5% 11,5% 100,0%
IS viso 91,1% 8,9% 100,0%

Lytis * Ar norétuméte daugiau laisvalaikio praleisti kaimo sodyboje, kuri yra aréiau Siauliy

Ar norétuméte daugiau laisvalaikio praleisti kaimo sodyboje, kuri yra arciau Siauliy & vi
§ viso

taip ne
. | moteris | 78,6% 21,4% 100,0%
Lytis
vyras |73,3% 26,7% 100,0%
IS viso 76,6% 23,4% 100,0%
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Lytis * Ar manote, kad Siauliy apskrityje kaimo sodyby yra pakankamai

Ar manote, kad Siauliy apskrityje kaimo sodyby yra pakankamai

IS viso
taip ne
Lytis moteris | 28,4% 71,6% 100,0%
vyras | 32,2% 67,8% 100,0%
IS viso 30,0% 70,0% 100,0%
Lytis * Koki sodybos tipa Jiis mégstate
Kokj sodybos tipa Jiis mégstate I viso
sodyba kaime/gyvenvietéje | vienkiemis
Lytis moteris | 18,6% 81,4% 100,0%
vyras |23,0% 77,0% 100,0%
IS viso 20,3% 79,7% 100,0%
Lytis * Kokj laiko tarpa Jiis norétuméte praleisti laisvalaiki sodyboje
Kokj laiko tarpa Juis norétuméte praleisti laisvalaikj sodyboje I8 viso
iki 3 dieny |4-7 dienom |8-14 dienom | daugiau nei 14 dieny
Lytis moteris |41,2% 46,4% 9,3% 3,1% 100,0%
vyras |33.9% 47,5% 15,3% 3,4% 100,0%
IS viso 38,5% 46,8% 11,5% 3,2% 100,0%
Lytis * Kokia kaina vienam asmeniui uzZ para Jums priimtina
2 PRIEDO TESINYS
Kokia kaina vienam asmeniui uz para Jums priimtina I viso
20 Lt 30 Lt 40 Lt 50 Lt virs 50 Lt
Lytis moteris | 35,1% |36,1% 11,3% 12,4% |5.2% 100,0%
vyras |26,7% |20,0% |23,3% 15,0% 15,0% 100,0%
IS viso 31,8% |29,9% 15,9% 13,4% |8,9% 100,0%

Chi-Square Tests
Value df | ReikSmingumo lygmuo (p)
Pearson Chi-Square | 11,591(a) |4 0,021

Lytis * Ar Jums reikalinga asmeniné virtuvé

Ar Jums reikalinga asmeniné virtuve |
IS viso
taip ne
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. | moteris | 54,6% 45,4% 100,0%
Lytis

vyras |51,7% 48,3% 100,0%

IS viso 53,5% 46,5% 100,0%

Lytis * Ar pageidaujate restorano paslaugy

Ar pageidaujate restorano paslaugy -~

viso
taip ne
. |moteris |44,3% 55,7% 100,0%
Lytis
vyras |43,3% 56,7% 100,0%
IS viso 43,9% 56,1% 100,0%

Lytis * Koks kambariy skai¢ius Jus domina
Koks kambariy skaicius Jus domina

IS viso
1 2 3 4
Lytis moteris |37,1% |474% 10,3% |52% 100,0%
vyras [45.8% 40,7% |10,2% |3,4% |100,0%
IS viso 40,4% 449% |103% 4,5% |100,0%

Lytis * Kokios kategorijos sodyboje pasirinktumét praleisit laisvalaikj

Kokios kategorijos sodyboje pasirinktumét praleisit laisvalaiki

be LKTA jvertinimo | 1 gandriukas | 2 gandriukai | 3 gandriukai 4 gandriukai o viso
Lytis moteris | 3,1% 8,2% 14,4% 35,1% 39,2% 100,0%
vyras |1,7% 13,6% 22,0% 28,8% 33,9% 100,0%
IS viso 2,6% 10,3% 17,3% 32,7% 37.2% 100,0%
2 PRIEDO TESINYS
AmZius * Ar Jums jdomus poilsis kaimo sodyboje
Ar Jums jdomus poilsis kaimo sodyboje % viso
taip ne
18-25m. |94,4% 5,6% 100,0%
26-35m. |86,8% 13,2% 100,0%
Amzius |36-45m. 94,2% 5,8% 100,0%
46-55m. |88,5% 11,5% 100,0%
virs 55 m. | 100,0% 100,0%
IS viso 91,2% 8,8% 100,0%
AmZius * Ar norétuméte daugiau laisvalaikio praleisti kaimo sodyboje, kuri yra ar¢iau Siauliy
Ar norétuméte daugiau laisvalaikio praleisti kaimo sodyboje, kuri yra ar¢iau
Siauliy IS viso

taip ne
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18-25m. 83,3%
26-35m. |75,0%
36-45m. |79.2%
46-55m. (69,2%

virs 55
m.

Amzius

80,0%

IS viso 76,7%

AmzZius * Ar manote, kad Siauliy apskrityje kaimo sodyby yra pakankamai
Ar manote, kad Siauliq apskrityje kaimo sodyby yra pakankamai

18-25 m.
26-35 m.
AmzZius | 36-45 m.
46-55 m.
virs 55 m.

IS viso

Chi-Square Tests

taip

29,4%
22,7%
22.9%
45,5%
66,7%
30,0%

Value

16,7%
25,0%
20,8%
30,8%

20,0%

23,3%

ne

70,6%
77,3%
77,1%
54,5%
33,3%
70,0%

Pearson Chi-Square | 10,522(a) |4 0,032

AmZius * Kokij sodybos tipa Jiis mégstate

18-25 m.
26-35 m.

Amiius | 36-45 m.

46-55 m.

virs 55 m.

IS viso

Kokij sodybos tipa Jiis mégstate

sodyba kaime/gyvenvietéje | vienkiemis

22,2%
30,2%
11,5%
19,2%
10,0%
20,1%

Amzius * Kok laiko tarpa Jiis norétumeéte praleisti laisvalaiki sodyboje

Kokij laiko tarpa Jis norétuméte praleisti laisvalaikj sodyboje & vis

iki 3 dieny |4-7 dienom |8-14 dienom | daugiau nei 14 dieny

77,8%
69,8%
88,5%
80,8%
90,0%
79,9%

df | ReikSmingumo lygmuo (p)

IS viso

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

100,0%

100,0%

2 PRIEDO TESINYS

IS viso

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

0
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18-25m. |47,1%
26-35m. 32,7%
AmZius |36-45 m. |40,4%
46-55m. 42,3%
virs 55 m. | 40,0%
I$ viso 38,9%

23,5%
53,8%
46,2%
46,2%
50,0%
46,5%

17,6%
11,5%
11,5%
7,7%

10,0%
11,5%

Amzius * Kokia kaina vienam asmeniui uzZ para Jums priimtina

11,8%
1,9%
1,9%
3,8%

3.2%

Kokia kaina vienam asmeniui uz para Jums priimtina

S0 Lt virs 50 Lt

20 Lt
18-25m. |27,8%
26-35m. | 34,6%

Amiius | 36-45m. 32,7%
46-55m. 23,1%
virs 55 m. 40,0%
IS viso 31,6%

30 Lt

38,9%
34,6%
21,2%
34,6%
30,0%
30,4%

Amzius * Ar Jums reikalinga asmeniné virtuveé

18-25 m.
26-35 m.
Amiius | 36-45 m.
46-55 m.
virs 55 m.

IS viso

Amzius * Ar pageidaujate restorano paslaugy

18-25 m.
26-35 m.
AmZius | 36-45 m.
46-55 m.
virs 55 m.

IS viso

40 Lt
16,7%
11,5%
17,3%
15,4%
30,0%
15,8%

16,7%
9,6% 9,6%
192% 9,6%

11,5% 15,4%

13,3% |8,9%

Ar Jums reikalinga asmeniné virtuvé

taip

44.,4%
59,6%
46,2%
61,5%
60,0%
53,8%

ne

55,6%
40,4%
53,8%
38,5%
40,0%
46,2%

Ar pageidaujate restorano paslaugy

taip

61,1%
44.2%
48,1%
23,1%
40,0%
43,7%

Amzius * Koks kambariy skaicius Jus domina

ne

38,9%
55,8%
51,9%
76,9%
60,0%
56,3%

Koks kambariy skaicius Jus domina

1

2

3 4

IS viso

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

IS viso

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

2 PRIEDO TESINYS

IS viso

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

IS viso
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18-25m. |35,3%
26-35m. 42,3%
AmiZius | 36.45 m. |28,8%
46-55m. 53,8%
virs 55 m. | 60,0%
I$ viso 40,1%

35,3%
40,4%
61,5%
30,8%
40,0%
45,2%

23,5%
11,5%
5,8%

11,5%

10,2%

Amzius * Kokios kategorijos sodyboje pasirinktumét praleisit laisvalaiki

5,9%
5,8%
3,8%
3,8%

4,5%

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

Kokios kategorijos sodyboje pasirinktumét praleisit laisvalaiki

be LKTA jvertinimo | 1 gandriukas | 2 gandriukai |3 gandriukai 4 gandriukai

18-25 m. 16,7%
26-35m. | 3,8% 5,8%
Amiius 36-45m. |2,0% 13,7%
46-55m. 3,8% 7,7%
virs 55 m. 20,0%
IS viso 2,5% 10,8%

ISsilavinimas * Ar Jums jdomus poilsis kaimo sodyboje

vidurinis

Ar Jums jdomus poilsis kaimo sodyboje

taip

11,1%
17,3%
21,6%
19,2%

17,2%

100,0%

ISsilavinimas | profesinis arba spec. vidurinis | 94,9%
87,1%
91,2%

aukstasis

IS viso

IS viso
5,6% 66,7% 100,0%
30,8% 42,3% 100,0%
29,4% 33,3% 100,0%
53,8% 15,4% 100,0%
50,0% 30,0% 100,0%
32,5% 36,9% 100,0%
IS viso
ne
100,0%
5,1% 100,0%
12,9% 100,0%
8,8% 100,0%
2 PRIEDO TESINYS

ISsilavinimas * Ar norétuméte daugiau laisvalaikio praleisti kaimo sodyboje, kuri yra aréiau Siauliy

Ar norétuméte daugiau laisvalaikio praleisti kaimo sodyboje,

kuri yra arciau Siauliy IS viso
taip ne
vidurinis 86,7% 13,3% 100,0%
Iisilavinimas | Profesinis arba spec. ;¢ 55 21,7% 100,0%
vidurinis
aukstasis 73,8% 26,2% 100,0%
IS viso 76,7% 23,3% 100,0%
I$silavinimas * Ar manote, kad Siauliy apskrityje kaimo sodyby yra pakankamai
Ar manote, kad Siauliy apskrityje kaimo sodyby yra IS viso

pakankamai
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taip ne
vidurinis 42,9% 57,1% 100,0%
isilavinimas | Profesinis arba spec. 38,0% 62,0% 100,0%
vidurinis ’ ’ ’
aukstasis 22,4% 77,6% 100,0%
IS viso 30,0% 70,0% 100,0%
ISsilavinimas * Kokij sodybos tipa Jiis mégstate
Kokj sodybos tipa Jiis mégstate I& viso
sodyba kaime/gyvenvietéje | vienkiemis
vidurinis 13,3% 86,7% 100,0%
ISsilavinimas | profesinis arba spec. vidurinis | 18,3% 81,7% 100,0%
aukstasis 22,6% 77,4% 100,0%
IS viso 20,1% 79,.9% 100,0%
ISsilavinimas * Koki laiko tarpa Jis norétuméte praleisti laisvalaikj sodyboje
Kokj laiko tarpa Jiis norétuméte praleisti laisvalaikj
sodyboje I viso
iki 3 dieny | 4-7 dienom | 8-14 dienom g;‘e‘:lgl:a“ nei 14
vidurinis 42,9% 28,6% 14,3% 14,3% 100,0%
Ksilavinimas | Profesinis arba spec. 36,7% 55,0% 6,7% 1,7% 100,0%
vidurinis ’ ’ ’ ’ ’
auksStasis 39,8% 43,4% 14,5% 2,4% 100,0%
IS viso 38,9% 46,5% 11,5% 3,2% 100,0%
2 PRIEDO TESINYS
ISsilavinimas * Kokia kaina vienam asmeniui uz para Jums priimtina
Kokia kaina vienam asmeniui uz para Jums priimtina I viso
20 Lt 30 Lt 40 Lt 50 Lt virs 50 Lt
vidurinis 46,7% 20,0% 26,7% 6,7% 100,0%
ISsilavinimas | profesinis arba spec. vidurinis | 46,7% 26,7% |150% 10,0% |1,7% 100,0%
aukstasis 18,1% |34,9% 14,5% 16,9% 15,7% 100,0%
IS viso 31,6% |30,4% 15,8% 13,3% |8,9% 100,0%

I8silavinimas * Ar Jums reikalinga asmeniné virtuvé

Ar Jums reikalinga asmeniné virtuvé

taip

ISsilavinimas | vidurinis 40,0%

ne

60,0%

IS viso

100,0%
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profesinis arba spec. vidurinis | 55,0% 45,0% 100,0%
aukstasis 55,4% 44,6% 100,0%
IS viso 53,8% 46,2% 100,0%

ISsilavinimas * Ar pageidaujate restorano paslaugy
Ar pageidaujate restorano paslaugy -~

viso
taip ne
vidurinis 26,7% 73,3% 100,0%
ISsilavinimas | profesinis arba spec. vidurinis | 36,7% 63,3% 100,0%
aukstasis 51,8% 48,2% 100,0%
IS viso 43.7% 56,3% 100,0%

ISsilavinimas * Kokios kategorijos sodyboje pasirinktumét praleisit laisvalaikj

Kokios kategorijos sodyboje pasirinktumét praleisit laisvalaikj

be LKTA 1 2 3 4 I8 viso
jvertinimo gandriukas | gandriukai gandriukai |gandriukai
vidurinis 6,7% 13,3% 40,0% 40,0% 100,0%
Ksilavinimas | Profesinis arba 15 13,6% 28,8% 28,8% 25,4% 100,0%
spec. vidurinis
auksStasis 2.4% 9,6% 9,6% 33,7% 44,6% 100,0%
IS viso 2,5% 10,8% 17,2% 32,5% 36,9% 100,0%
2 PRIEDO TESINYS

Gyvenamoji vieta * Ar Jums {domus poilsis kaimo sodyboje
Ar Jums jdomus poilsis kaimo sodyboje | _,

IS viso
taip ne

AKkmenés raj. 80,0% 20,0% 100,0%

Joniskio raj. 100,0% 100,0%

. Kelmés raj. 83,3% 16,7% 100,0%
Gyvenamoji vieta

Pakruojo raj. 85,0% 15,0% 100,0%

Radyviliskio raj. | 88,2% 11,8% 100,0%

Siauliy m. ir raj. 94,5% 5,5% 100,0%

IS viso 91,8% 8,2% 100,0%
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Gyvenamoji vieta * Ar norétuméte daugiau laisvalaikio praleisti kaimo sodyboje, kuri yra aréiau Siauliy

AKmenés raj.
Joniskio raj.
Kelmés raj.

Gyvenamoji

g Pakruojo raj.
vieta

Radviliskio
raj.

Siauliy m. ir
raj.

IS viso

Ar norétuméte daugiau laisvalaikio praleisti kaimo sodyboje, kuri

yra aréiau Siauliy IS viso
taip ne

40,0% 60,0% 100,0%
84.,6% 15,4% 100,0%
50,0% 50,0% 100,0%
70,0% 30,0% 100,0%
82,4% 17,6% 100,0%
82,4% 17,6% 100,0%
77,2% 22,8% 100,0%

Gyvenamoji vieta * Ar manote, kad Siauliy apskrityje kaimo sodyby yra pakankamai

Akmenés raj.
Joniskio raj.
Kelmés raj.

Gyvenamoji vieta
Pakruojo raj.

Ar manote, kad Siauliy apskrityje kaimo sodyby yra pakankamai

taip

33,3%
38,5%
30,0%
16,7%

Radyviliskio raj. |35,3%

Siauliy m. ir raj. 30,4%

IS viso

30,0%

Gyvenamoji vieta * Kokj sodybos tipa Jus mégstate

Gyvenamoji vieta

IS viso

Akmenés raj.
Joniskio raj.
Kelmés raj.
Pakruojo raj.

Radyviliskio raj.

Siauliy m. ir raj.

IS viso

ne
66,7% 100,0%
61,5% 100,0%
70,0% 100,0%
83,3% 100,0%
64,7% 100,0%
69,6% 100,0%
70,0% 100,0%

2 PRIEDO TESINYS

Kokj sodybos tipa Jiis mégstate

IS viso

sodyba kaime/gyvenvietéje | vienkiemis

20,0% 80,0% 100,0%
23,1% 76,9% 100,0%
16,7% 83,3% 100,0%
30,0% 70,0% 100,0%
17,6% 82,4% 100,0%
18,5% 81,5% 100,0%
20,1% 79,9% 100,0%

Gyvenamoji vieta * Koki laiko tarpa Jiis norétuméte praleisti laisvalaiki sodyboje
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Joniskio raj.

. Kelmés raj.
Gyvenamoji vieta

Kokij laiko tarpa Jus norétuméte praleisti laisvalaikj sodyboje | _

iki 3 dieny |4-7 dienom |8-14 dienom | daugiau nei 14 dieny
AKmenés raj. 20,0%

23,1%
33,3%

Pakruojo raj. 50,0%
Radyviliskio raj. |29,4%

Siauliy m. ir

IS viso

raj. 42.,2%
38,9%

60,0%
38,5%
58,3%
40,0%
52,9%
45,6%
46,5%

20,0%
15,4%
8,3%

10,0%
17,6%
10,0%
11,5%

Gyvenamoji vieta * Kokia kaina vienam asmeniui uz para Jums priimtina

Kokia kaina vienam asmeniui uz para Jums priimtina

20 Lt

AKmenés raj. 40,0%

Joniskio

raj. 30,8%

Kelmés raj. 41,7%

Gyvenamoji vieta

Pakruojo raj. 10,0%
Radyviliskio raj. |29,4%

Siauliy m. ir raj. 35,2%

IS viso

31,6%

30 Lt
20,0%
23,1%
8,3%
50,0%
5,9%
35,2%
30,4%

Gyvenamoji vieta * Ar Jums reikalinga asmeniné virtuvé

Gyvenamoji vieta

IS viso

Akmenés raj.
Joniskio raj.
Kelmés raj.
Pakruojo raj.
Radpviliskio raj.

Siauliy m. ir raj.

40 Lt
20,0%
30,8%
33,3%
5,0%

29,4%
11,0%
15,8%

IS viso
100,0%
23,1% 100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
2,2% 100,0%
3,2% 100,0%
IS viso
50 Lt virs 50 Lt
20,0% 100,0%
7,7% 7,7% 100,0%
8,3% 8,3% 100,0%
15,0% 20,0% 100,0%
235% | 11,8% 100,0%
12,1% 6,6% 100,0%
13,3% 8,9% 100,0%
2 PRIEDO TESINYS

Ar Jums reikalinga asmeniné virtuveé

taip

60,0%
53,8%
66,7%
75,0%
52,9%
47,3%
53,8%

ne

40,0%
46,2%
33,3%
25,0%
47,1%
52,7%
46,2%

IS viso

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
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Gyvenamoji vieta * Ar pageidaujate restorano paslaugy

Gyvenamoji vieta

IS viso

AKkmenés raj.
Joniskio raj.
Kelmés raj.
Pakruojo raj.
Radyviliskio raj.

Siauliy m. ir raj.

Ar pageidaujate restorano paslaugy -~

taip

40,0%
53,8%
25,0%
40,0%
58,8%
42,9%
43,7%

Gyvenamoji vieta * Koks kambariy skai¢ius Jus domina

Gyvenamoji vieta * Kokios kategorijos sodyboje pasirinktumét praleisit laisvalaikj

Gyvenamoji
vieta

Gyvenamoji vieta

IS viso

Akmenés raj.
Joniskio raj.
Kelmés raj.
Pakruojo raj.
Radyiliskio
raj.

Siauliy m. ir
raj.

Akmenés raj.
Joniskio raj.
Kelmés raj.
Pakruojo raj.
Radpviliskio raj.

Siauliy m. ir raj.

ne

60,0%
46,2%
75,0%
60,0%
41,2%
57,1%
56,3%

Koks kambariy skaicius Jus domina

1

60,0%
38,5%
50,0%
25,0%
35,3%
42,2%
40,1%

2

40,0%
38.,5%
50,0%
45,0%
52,9%
44,4%
452%

3

25,0%
11,8%
10,0%
10,2%

4

23,1%

5,0%

3,3%
4,5%

viso

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

IS viso

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

2 PRIEDO TESINYS

Kokios kategorijos sodyboje pasirinktumét praleisit laisvalaiki

be LKTA
jvertinimo

10,0%

2,2%

1 2
gandriukas |gandriukai
20,0%
16,7% 25,0%
8,3% 41,7%
15,0% 5,0%
11,8% 11,8%
9,9% 16,5%

3
gandriukai

20,0%
16,7%
33,3%
35,0%

35,3%

34,1%

4
gandriukai

60,0%
41,7%
16,7%
35,0%

41,2%

37,4%

IS viso

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

100,0%

100,0%
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IS viso 2,5% 10,8% 17,2% 32,5% 36,9% 100,0%

Seimos pajamos * Ar Jums jdomus poilsis kaimo sodyboje

Ar Jums jdomus poilsis kaimo sodyboje

IS viso
taip ne
500-900 Lt 191,9% 8,1% 100,0%
Seimos pajamos | 900-1500 Lt | 92,0% 8,0% 100,0%
virs 1500 Lt | 89,1% 10,9% 100,0%
I$ viso 91,1% 8.9% 100,0%

Seimos pajamos * Ar norétuméte daugiau laisvalaikio praleisti kaimo sodyboje, kuri yra aréiau Siauliy

Ar norétuméte daugiau laisvalaikio praleisti kaimo sodyboje, kuri yra

aréiau Siauliy IS viso
taip ne
500-900 Lt |81,1% 18,9% 100,0%
Seimos 0130094 700 25,3% 100,0%
pajamos
ps 1500156 19, 23,9% 100,0%
I viso 76,6% 23.4% 100,0%

Seimos pajamos * Kokj sodybos tipa Jiis mégstate

Kokj sodybos tipa Jus mégstate

IS viso
sodyba kaime/gyvenvietéje | vienkiemis
500-900 Lt 21,6% 78.4% 100,0%
Seimos pajamos |900-1500 Lt | 19,7% 80,3% 100,0%
vir§ 1500 Lt | 20,0% 80,0% 100,0%
I viso 20,3% 79,7% 100,0%
2 PRIEDO TESINYS

Seimos pajamos * Koki laiko tarpa Jiis norétuméte praleisti laisvalaiki sodyboje

Kokij laiko tarpa Jis norétuméte praleisti laisvalaikj sodyboje

IS viso
iki 3 dieny |4-7 dienom |8-14 dienom | daugiau nei 14 dieny
500-900 Lt 43,2% 35,1% 16,2% 5,4% 100,0%
Seimos pajamos | 900-1500 Lt | 36,0% 52,0% 9,3% 2,7% 100,0%
vir§ 1500 Lt | 38,6% 47,7% 11,4% 2,3% 100,0%
I viso 38,5% 46,8% 11,5% 32% 100,0%

Seimos pajamos * Kokia kaina vienam asmeniui uZ para Jums priimtina

Kokia kaina vienam asmeniui uZ para Jums priimtina | IS viso
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20Lt |30Lt

500-900 Lt 159,5% 13,5%

Seimos pajamos | 900-1500 Lt |30,7% | 38,7%
vir$ 1500 Lt | 11,1% | 28.9%

I§ viso 31.8% 29.9%

Chi-Square Tests

Value

40 Lt
16,2%
17,3%
13,3%
15,9%

Pearson Chi-Square |39,748(a) |8 | 0,000

Seimos pajamos * Ar Jums reikalinga asmeniné virtuveé

S0 Lt
10,8%
8,0%

24,4%
13,4%

virs 50 Lt

5,3%
22,2%
8,9%

Ar Jums reikalinga asmeniné virtuvé

taip
500-900 Lt |48,6%
Seimos pajamos | 900-1500 Lt  57.3%
virs 1500 Lt | 53,3%
IS viso 54,1%

Seimos pajamos * Ar pageidaujate restorano paslaugy

ne

51,4%
42, 7%
46,7%
45,9%

Ar pageidaujate restorano paslaugy

taip
500-900 Lt |24.3%
Seimos pajamos | 900-1500 Lt | 44,0%
vir§ 1500 Lt | 57.8%
IS viso 43,3%

Chi-Square Tests

Value

Pearson Chi-Square |9,283(a) |2 0,010

Seimos pajamos * Koks kambariy skai¢ius Jus domina

ne

75,7%
56,0%
42.2%
56,7%

Koks kambariy skaicius Jus domina

1
Seimos pajamos  500-900 Lt | 56,8%
900-1500 Lt | 38,7%

2
29,7%
52,0%

3
8,1%
6,7%

5,4%
2,7%

df | ReikSmingumo lygmuo (p)

IS viso

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

IS viso

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

100,0%
100,0%
100,0%
100,0%

2 PRIEDO TESINYS

df | Reik§Smingumo lygmuo (p)

IS viso

100,0%
100,0%
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virs§ 1500 Lt | 29,5%
40,4%

47, 7%
45,5%

15,9%
9,6%

6,8%
4,5%

100,0%
100,0%

IS viso

Seimos pajamos * Kokios kategorijos sodyboje pasirinktumét praleisit laisvalaiki

Kokios kategorijos sodyboje pasirinktuméte praleisit laisvalaikj
be LKTA 1 2 3 4 1§ viso
ivertinimo gandriukas |gandriukai |gandriukai |gandriukai
500-900 Lt 18,9% 21,6% 29,7% 29,7% 100,0%
Seimos 320'1500 2,7% 8,0% 20,0% 37.3% 32,0% 100,0%
pajamos
it 15001, s 9,1% 9,1% 27.3% 50,0% 100,0%
IS viso 2,6% 10,9% 17,3% 32,7% 36,5% 100,0%
3 PRIEDAS
1 lentele

Numatomas jsigyti nekilnojamas turtas
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Rastinis namas 250 kv.m. 3300 825 000
Zidiniai 5 10 000 50 000
Restoranas ir konferencijy salé 200 kv.m. 2500 360 000
Rastiné pirtis 50 kv.m. 2800 125 000

2 lentele
Kiti investiciniai jdéjimas
Tvenkinys
Poilsiaviete 1 20 000
Aplinkos sutvarkymas 1 20 000
Vaiky Zaidimo aikstelé 1 10 000
Restorano virtuvés jrengimas 1 60 000
Konferencijy salé 1 50 000
Kitos i§laidos
3 PRIEDO TESINYS
3 lentele

Numatomas jsigyti kitas turtas
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Dvigul¢ lova

Spinta

Sviestuvai

Kilimélis prie lovos
Antklodeés

Pagalvés

Patalyné
RankSluosciai
Sofa-lova

Kavos stalelis
Kilimélis prie stalelio
Televizorius

Virtuvés komplektas
Saldytuvai

Viryklés
Mikrobangy krosnelés
Stalas su kedémis
Kédés restoranui
Stalas

Keturatis motociklas

Kitos iSlaidos

14

T N N2 NS T \O)
S B~ B B~

LN L L O U 00 0 0 W

N
(e)

10

2000
700
40
50
40
40
90
50
1800
200
140
700
2000
800
1500
200
1000
300
1000
14 000

14 000
4200
560
300
960
960
2160
2500
9000
1400
900
5600
10 000
4800
9000
1000
5000
15 000
10 000
14 000
10 000

Administracingés ir Kitos iSlaidos vienam ménesiui

3 PRIEDO TESINYS

4 lentelé

Kambariné

1200

2400

Vir¢ja

1500

3000
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Barmené 2 1200 2400
Padavé¢ja 3 1200 3600
Administratorius 1 1500 1500
Vadybininkas 1 1500 1500
Finansininkas 1 1500 1500
IS viso: 15900
Savininko mokestis 30,98 % 4925,82
Garantinis mokestis 0,2% 31.80

5 lentelé

Kitos islaidos vienam ménesiui

Elektra
Sildymas 750

Aplinkos prieZitira 200

I8laidos pirties kiirenimui 200

Reklama 200

Kitos iSlaidos

4 PRIEDAS

Grynasis pinigy srautas A varianto randamas:
(312 -273,684) (1 - 0,15) — 0 = 32,569 tukst. Lt.

Grynasis pinigy srautas B varianto randamas:
(420 —273,684) (1 - 0,15) — 0 = 124,369 tukst. Lt.
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Apskaiciuojami svertiniai kapitalo kastai:

WCC= ) D.P,
t=1
K, =i(l-mp);

Ail=—=+n;
PS

k=WCC(1+IR)+IR

galutiné K, = (i+Ai)(1-mp).

Skaiciuojamas rentabilumo koeficientas U:

N CF”
U:;a+w
~ CF~
z(l+k)t

t=0

Surandama modifikuota vidiné pelno norma:

MIRR= t:/ﬂ 1.
FVCP~

Skaiciuojama grynoji esamoji verté NPV, tikst. Lt.:

* NCF,
NPV = .

S (1+k)

Rizikos jvertinimo apskaiciavimas:

I _ .
P'=3 P xIl;
4 PRIEDAS
Projekty Investicijy atsipirkimo Rentabilumo Modifikuota Grynoji dabartin
efektyvumo trukmé koeficientas (U) vidiné pelno verté (NPV)
rodikliai norma (MIRR)
[vertinamas investicijy Tai pelningumo indeksas Parodo investicijy Tai verté numatomy
Metody atsipirkimo laikotarpis pelningumq mokéjimy, diskontuoty
q pasirenkama palitkany
savybés
norma
Padeda nustatyti per kiek laiko Isreiskia santykj tarp Prilygina projekto Parodo, kiek jgyvendin
Metody projekto generuojami pinigy dabartiniy pajamy ir tai generuojamy pinigy projektas padidins jmo;
A srautai padengia pradines paciai datai diskontuoty srauty biisimq verte su verte
ypatybés . L : T : -
investicijas investiciniy islaidy investicijy esama verte
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Privalumai

Sis biidas populiarus, nes didelis
démesys skiriamas | projekto
atsipirkimo trukme

LeidZia isskirti efektyvesnj
projektq tuomet, kai kitais
metodais buvo gauti
panasiis jvertinimai

Turi svarby pranasumaq
prieS IRR, nes MIRR
atveju daroma
prielaida, kad visi
projekto pinigy srautai
yra reinestuojami pagal
vidutinius jmonés
kapitalo kastus

Sis biidas gana patikim
padeda nustatyti, ar
igyvendinus projektq
padidés savininky turta

Trikumai

Sis bidas ignoruoja pinigy
srautus, gautinus po atsipirkimo,
L.y. negvertina projekto
finansiniy padariniy véliau

Sis metodas
sudétingesnis, nes jo es
yra ta, kad visi grynyjy
pinigy srautai ateityje
perskaiciuojami j esam
Jju verte, atimant pradir
investicijas

Investiciniy projekty jvertinimo metody palyginimas

SIAULIU UNIVERSITETAS
SOCIALINIU MOKSLU FAKULTETAS
EKONOMIKOS KATEDRA
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Magistro darbas

Socialiniai mokslai, ekonomika

Magistro darbo autorius Sigita ChorZausSKiene..............ceccueeruirriiiiiienieeiesie et

Vadovas doc.dr. Henrikas KarpaviCius........cc.eeecuiieiiiiiiiiieeiiie et sveeevee e e eanee s
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