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SANTRAUKA

Darbo tema - ,,Miesto Svenciy iranga ir apipavidalinimas.

Darbo tikslas - pateikti nauja Svenciy organizavimo, vizualininio apipavidalinimo ir jrangos
koncepcija. Projekto darbo eigoje buvo remiamasi dizaino, inZinerijos, ergonomikos mokslo
teorijomis. Stengiamasi kuo efektyviau ir tikslingiau iSnaudoti medziaga, forma, technines
medziagy galimybés, taikyti naujausius inzinerinius sprendimus.

Suformuluota koncepcija, pagrista inZineriniais, vizualiniais, socialiniais aspektais. Remiantis
prototipy, ir esamy pavyzdziy analize, bei pramoninio dizaino praktika, suformuotas naujo
produkto projektas pritaikytas konkreciai vietai, bei konkrec¢iam tikslui.

Numatyta kiirybinio darbo apimtis, suformuluoti konkre¢iy sudétiniy daliy projektiniai
sprendimai.

Darbo rezultatais pagrindziama iSsikelta problema, kad Siuolaikinés pramoninés gamybos
technologijomis bei racionaliais dizaino sprendimais, galima sukurti modernia, patogia jranga
miesto Sventéms, kuri jgalina geriau pasiruo§ti renginiams, ir yra patogesné ir patrauklesné

tiek jos dalyviams, tiek lankytojams.



SUMMARY

Topic of the work: Equipment and Decoration of City Feasts.

Aim of the work: to present a new feast arrangement, visual decoration and equipment
concept. In the project course I based upon design, engineering, ergonomic scientific theories.
It was tried to employ the material, shape, technical features of the materials and to apply the
most advanced engineering solutions as efficiently and purposefully as possible.

The formulated consept was based upon engineering, visual social aspects. Basing upon
analysis of prototypes and existing examples as well as industrial design practice, the new
product project was adapted for given place and given task.

Volume of creative work was foreseen, project solutions of specific component parts was
formulated.

The set out problem is based upon the work results, stating that with the help of modern
industrial production technologies and rational desirn solutions it is possible to create modern
comfortable equipment for town feasts, enabling better preparation for the events, being more

comfortable and attractive both for the participants and visitors.
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Darbe sprendziama problema

Pagrindiné problema kuri sprendziama Siame darbe, tai pasenusi jranga kuri naudojama
miesto Svenciy metu ir kuria reikia atnaujinti. Sprendziamas naujai kuriamy objektu

funkcionalumo, pritatkomumo klausimai, estetinis vaizdas.

Darbo aktualumas

Mieste vykstancios Sventés jgauna vis dideni masta. Jos rengiamos dazniau, biina ivairios
tematikos. Su laiku jos biina vis didesnio biudzeto, susirenka daugiau Zzmoniy. Geréjnt
ekonominei situacijai zmonés daugiau uzdirba. Jie gali leisti sau brangesni laisvalaikio
praleidima, tuo paciu atsiranda kokybés poreikis. Manau §is darbas aktualus ir tuom, kad
aukléja zmogy, formuoja miesto ir jo gyventojy ivaizdi tarpe kity miesty. Tie miestai kurie
turi gilias savo Svenciy tradicijas pritraukia lankytojy 18 visos Lietuvos.

Savo darbu noriu parodyti, kad imanomas kitoks poziiiris { renginius. Kad naudojant
paprastus inZinerinius sprendimus ir paprastas medziagas imanoma sukurti iSskirtini
funkcionaly, bei estetiskai patraukly daikta, kuris gali pasitarnauti maséms zmoniy.

Mano pagrindinis noras dar karta parodyti, kad dizainas, kaip mokslo ir meno sinteze turi
labai didelia itaka formuojant Zmoniy pasauléziura, ju santyki su aplinka ir kitais Zmonémis.
Kaip ir pramoninio, taip pat ir grafinio dizaino produktai, neSantys informacija vartotojams,
turi buti kuriami tikslingai aukléjant juos. Siuo atvéju kalbu ne apie jvairias reklamos
kompanijy konkuravimo bei rinkos dalyby batalijas, bet apie ta vartotoja kuris skaitydamas
teksta plakate reklamuojanciame mieste vykstantj rengini spres ar jam su savo vaikais verta

ten nueiti.

UZdaviniai

1. Suformuluoti darbo koncepcija, problematisSkuma

2. Remiantis surinktais duomenimis, numatyti biisimo darbo eiliSkuma, sisteminguma,
bendra stilistika, koloristinius, konstrukcinius ir kt. sprendimus.

3. Nustatyti kiirybinio darbo apimtj, numatyti konkrecias sudedamasias dalis.

4. Projektavimas

\



Moksliné hipotezé

Nauja jranga skirta Sventéms mieste palengvins jy organizavima.
Tikétina, kad Siauliy miesto Svenciy apipavidalinimas, siejamas, su saulés simboliu turés

istorinj ir stilistinj iSskirtinuma.

Metodologija

Darbe rémiausi meno, inzinerijos, ergonomikos, pramoninio dizaino teorijy pagrindais.
Siame darbe pagrindinis dalykas — daikto pritaikomumas zmogui. Dideli démesi skyriau
ergonominiams standartams taikomiems pramoningje gamyboje. Taip pat svarbus faktorius
zmogaus fiziologija, antropometriniai duomenys.

Ergonomika — tai mokslo Saka kuri surenka ir pritaiko informacija apie Zmogaus elgesi,
galimybes, sugebéjimus ir kitus jos charakteristikas, irankiy, masiny, sistema darbo proceso ir
darbo aplinkos projektavimo tam, kad pasiekti maksimaly ju panaudojimo produktyvuma,
sauguma, komfortabiluma ir efektyvuma.

Inzinerija — mokslas, praktiSkai pritaikantis fizikos, chemijos, matematikos ir matematinio
modeliavimo (o bioinzinerija — ir biologijos) zinias ivairiose praktinése sferose — statiniy ir
tiesiniy (keliy, laivybos ir drékinimo kanaly, rySio linijy ir pan.), irengimy, masiny ir kitokiy
itaisy, technologiniy procesy projektavime, kiirime, derinime, remontavime ir panasiai.
Pastaruoju metu inzineriai naudoja itin daug kompiuterinés technikos programy, ypac
kompiuterinio modeliavimo. Tai sutaupo laiko ir sy,

Pramoninis dizainas - viso gaminio ar jo dalies vaizdas, sudarytas i§ gaminio ir (arba) jo
ornamentikos specifiniy savybiy - linijy, kontiry, spalvy, formos, tekstiros ir (arba)
medziagos. Gaminys - pramoniniu bidu arba rankomis pagamintas daiktas, jskaitant
sudétiniam gaminiui sukonstruoti skirtas sudedamasias dalis, pakuotg, apipavidalinima,
grafinius simbolius ir spaustuvés Sriftus, i§skyrus kompiuteriy programas. Sudétinis gaminys -
gaminys, susidedantis i§ sudedamuyjy daliy, kurias galima pakeisti ta gaminj iSardant ir vél ji
surenkant (daikty rinkiniai, kompozicijos)."

Antropometrija (anthropometria, gr. anthropos - Zmogus + metreo - matuoju) - zmogaus kiino
ir jo daliy dydzio bei formos tyrimo metodas, naudojamas antropologijoje ir medicinoje.
Zmogaus kiina apibiidina keletas metriniy ir apraSomujy poZymiy. Metriniams matavimo
pozymiams (figis, galvos, galiniy dydis, kriitinés apimtis) nustatyti naudojami

e e w1
antropometriniai taskai.'°



Metodika

Rasant Sio darbo teoring dalj buvo taikomi Sie metodai: literatiiros ir interneto Saltiniy analizé,
pavyzdziy ieSkojimas ir lyginamoji analizé, fakty ir duomeny analize, jau esamuy prototipu
analize.

Kirybiniai ieSkojimai buvo vygdomi susintetinus gauta informacija.

Kirybiniame darbe naudota trimacio projektavimo metodika. Kadangi mano darbas susideda
1§ dviejy daliy, buvo naudojama ir grafinio projektavimo budas.

Visi techniniai bréZiniai bei trimaciai objekto vaizdai kurti Rhinoceros programa. Kai kurie
vaizdai atlikti 3d studio max programa. Visi grafinio dizaino darbai, bei plancety

maketavimas atlikti Adobe photoshop progrma.
Darbo apimtis (objekty sarasas)

Miesto Svenciy jranga
1. Lauko prekyvieté ir jos variantai 1
2. Lauko prekyvieté ir jos variantai 2
3. Lauko galerija (2 variantai)
4. Tentin¢ konstrukcija
5. Reklaminis stendas komerciniai reklamai 1 (2 variantai)
6. Reklaminis stendas miesto Sventés atributikai 2 (2variantai)
Grfinis dizainas
Sventés logotipas
Plakatas renginiams vykstantiems diena
Plakatas renginiams vykstantiems naktj

1

2

3

4. Reklama ant visuomeninio transporto
5. Reklama ant lengvojo automobilio
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Reklama virs gatvés
Strategija
1. Darbo temos pasirinkimas formulavimas (1 semestras).
2. Darbo problemiskumo formulavimas (1-2 semestras).

3. Darbo tiksly bei uzdaviniy nustatymas (1 semestras).

4. Informacijos rinkimas (1-2 semestras).



5. Pavyzdziy ir prototipy paieska ir analizé (1-2 semestras).
6. leskojimai, eskizavimas (1-2 semestras).

7. Praktinés projekto dalies atlikimas (2—3 semestras).

8. Teoriniés darbo dalies parengimas (2-3 semestras).

9. Projekto pristatymas (3 semestras).

Rezultaty naujumas

Kirybinio darbo rezultatas — miesto Svenciy jranga ir apipavidalinimas.

Darbe stengiausi sukurti Siuolaikiska ir dabartinius Zmoniy poreikius atitinkancia jranga.
Visuose objektuose ir detalése iSlaikytas bendras charakteris ir stilistika. Visi moduliai gali
biti naudojami atskirai. Taciau jie gali biiti jungiami tarpusavyje taip ju funkcionaluma
panaudojant vartotojo reikméms. Nauja stilistika bei techniniais sprendimais paremtas
projektas, pateikia truputéli kitoki pozitirj i $ven¢iy mieste organizavima ir pobudi. Sis
projektas naujas tuom, kad jame naudojamos netradicinés objekty formos, kurios savo
plastika ir kompozicijos ivairumu leidZia netradiciSkai pateikti bet koki vyksma kuris bus
planuojamas jame. Tas pats renginys organizuojamas skirtingose aplinkose skirsis. Tinkamai
parinkta aplinka bei {ranga padeda renginiui susilaukti s¢kmés. Savo darbe ne tik stengiausi
naujai sukurti jau naudojamos irangos objektus, bet ir ineSti visai naujy objekty, kurie dar
niekada nebuvo naudojami. Savo darbu skatinu kulttra 1§ saliy ir galerijy trumpam perkelti |

gatves, tiems Zzmonéms kurie galbiit net nezino ja egzistuojant.

Rezultaty praktinis reik§mingumas

Siuo darbu, kuris buvo atliktas ne tik eskiziniame lygmenyje, bet ir projektiniame, su
tam tikrais skaiiavimais, numatytais inzineriniy mazgy sprendimais, medZiagy panaudojimu
a§ praktiskai parodau, kad jmanomas tokio projekto igivendinimas realybéje. Taipogi mano
darbe remiantis visais tyrimo bei analizés duomenimis teoriSkai jrodomas tokio darbo
butinumas. Sis darbas daugiau ar maziau gali biiti pritaikomas praktinéje veikloje, ir realiai

atlikti savo tiesioginé paskirti.



1. Sventiy istorija, paskirtis, buitinybeé.

"Prosenoviskoji pagrindiniy kalendoriniy mety Svenciy esmé — nuolatinis sugrizimas i
pirmapradi laika ir sakraling erdve (M. Eliadé). Sventés Iprasmina laiko tékme, nuspalvina
kasdienio gyvenimo pilkuma. Sventéje ritualiniais veiksmais sustiprinami saitai su gimtinés
7eme, o laikas suderinamas su kosmoso ritmais. Sventéje gimsta ir tautiné savimoné:
nacionalinés Sventés vienija tauta bendra jausena ir istorine atmintimi. Jose i§ praeities
pasisemiama dvasings stiprybés bei patirties. PilietiSkumas manifestuojamas apeiginiu
sugrizimu { miesto ar valstybés pradziy pradzia. Roménai, tarkime, eros laika skai¢iuodavo
nuo Romos jkiirimo — ,,ab urbis condita®. Sveciams miisy Sventés atskleidzia tautos kulttiros
savituma, nacionalinj charakteri. Taigi Sventei privalu turéti ,,Sventuma‘ - prasminga vyksma.
Kita vertus, Sventés yra ,,Sven¢iamos*; o §itai dabar reiSkia pramoga, regini, poilsi,
pasilinksminima. Todél aisku, kad miesty, regiony, juolab valstybinés Sventés turi biiti
rezisuojamos, turéti organizatorius bei vedlius. Tai daugiau ar maziau s€kmingai atlieka
kulttros skyriy ir kultiros centry specialistai. Sékmé dazniausiai priklauso nuo to, kaip
pavyksta suderinti abi Sventés dalis, apeiging ir pramoging. Tradicinéms Sventéms scenarijy
kurti nereikia — jos gludintos Simtmeciais. Tik béda, kad renginiy organizatoriai, nors

tituluojami specialistais, dazniausiai téra praktikai, niekada nesigilina i kulttros istorija. IS ¢ia

ir toks eklektiskas daugelio miisy Svenciy pobidis." 1

2. Dabartinés apipavidalinimo ir puoSybos tendencijos renginiuose:

I) Parodos.

Misy dienomis sparciai besivystant {vairiy paslaugy bei daikty pasitlai, vyksta daug
pristatomyjy renginiy. Kiekvienas renginys turi savo sudétingesni ar paprastesnj vizualinj
apipavidalinima.
Paroduy puoSyba, zitirint 1§ dizaino pusés dazniausiai salygoja parodos tematika. Parodose
puoSyba dazniausiai biina minimali. Galéciau iSskirti kelias pagrindines parody raisis, tai:
e meno parodos
e komercinés parodos
e pazintinés parodos.
Parody paskirtis pristatyti produkta. Taciau skirtingi jy tikslai: vieny — komerciniai, kity —

paZzintiniai. Skiriasi ir $iy parody lankytojy auditorija, bei jy apsilankymo tikslai. Taciau

10



meno, komercinés ir pazintinés parodos turi savy skirtumuy, tai itakoja ir ju vizualini
apipavidalinima.
Meno parodoje dazniausiai visas démesys skiriamas menininko darbams, ¢ia puoSyba biina
minimali. Parodai pristatyti daromi jvairiy dydziy plakatai, kurie kabinami
ivairiose lankytinose vietose, bei toje vietoje kur vyksta paroda. Meno parody reprezentaciniai
plakatai dazniausiai i$siskiria meniSku, lakonisku siuzetu abstrakcia kompozicija. Plakate
naudojami eksponaty vaizdai, autoriaus portretas ir pan. .
Kalbant apie komercines parodas, galime pasakyti, kad jos skiriasi nuo meniniy. Jose
daZniausiai pristatomi produktai, kuriuos norima iSreklamuoti komerciniais tikslais. Tokios
parodos btina skirtos tik vienam konkrec¢iam daiktui ar produktui, ir bendros kur dalyvauja
daug ivairiy jmoniy bei gamintojy. Siose parodose biina daugiau puosybos, jvairiy Sou
elementy, stengiamasi padaryti kuo originalesni savo reklaminio stendo firminj jvaizdj,
pritraukti zmones {vairiausiais kitokiais dalykais. pvz. Samdomos, Sokéjos, muzikos
zvaigzdés, atitinkamai pagal situacija ir kity profesijy atstovai ( iliuzionistai, krepSininkai,
aktoriai ir t.t. ). [vaizdZiui sustiprinti pasitelkiami jvairiis daiktai: senoviniai automobiliai,
motociklai, laivai, I¢ktuvai ir t.t. Parodos pristatymas gali biiti teatralizuotas, gali biti
surengiamas koncertas, garso ar vaizdo efektai (diimai, lazeriy Sviesos, apSvietimas).
Komercinés parodos biina:

@ temings, rengiamos tam tikrai vienai sriciai kur dalyvauja bitent ta veikla uzsiimancios

imones, pvz. baldy, automobiliy prekybos, indy, patalynés, turizmo ir t.t. .

@® misrios. Jose dalyvauja jvairia veikla uzsiimancios imones.

Ekspoziciniai stendai, naudojami parodose, btina jvairiausiy formu dydziy, spalvu bei
konstrukciju. Tai vieta kur eksponentas pristato savo veikla ar produkta, bei uzmezga naujas
verslo paZintis.

Parodose kaip puoSybos elementai mégstami balionai, véliavélés, kaspinai, ir kt. Visi
tradiciniai elementariausi, lengvai suprantami, turintys pacia tiesmukiSkiausia puoSybos
funkcija objektai. Taciau kiekvieno ekspozicinio stendo apipavidalinimas yra individualus ir
priklauso nuo pacios parodoje dalyvaujancios imonés ar asmens.

Visoms iSvardintoms parodoms daroma didesné ar maZesné reklaminé kampanija: daromi
plakatai, bukletai, skrajutés, kvietimai ir t.t. Dazna paroda turi savo $uki ar simbolj, arba abu
kartu.

Kalbant apie parodas, labai svarbu paminéti ekspoziciniy stendy dizaino ypatumus. Cia daug
démesio skiriama ir funkciniai ir estetiniai pusei.

Parodose naudojami stendai skirstomi i tokias kategorijas:

1. Standartiniai stendai (dazniausiai sitilomi parodos organizatoriy)
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2. Moduliniai stendai (i§ moduliniy aliumininiy parody jrangos sistemy pvz. Octanorm, Mero,
Cobra Expo)

3. Moduliniai stendai su nestandartiniais elementais (stende naudojami originalios
konstrukcijos tiriniai elementai

4. Dviauksciai stendai (stendas su funkcionuojanciu antru aukstu)

5. PrestiZiniai stendai (stendai, kuriuose dominuoja originalios konstrukcijos ir medziagos. Jy
paskirtis firmos jvaizdzio kitrimas, o ne produkty pristatymas)

6. Mobiliis stendai - stendai is mobiliy, greit surenkamy ir isardomy konstrukcijy (surinkimo

laikas - kelios valandos) 2

,Komercinis ekspodizainas
Parodose, nezitirint { jy ivairuma, egzistuoja vienas bendras uzdavinys — suderinti kontaktus
tarp parodas ruoSianciyjy ir lankytoju.

Vieni siiilo prekes, kiti perka, arba ne. Todél parody ekspozicija turi biiti su optimalia
komunikacine platforma kurioje vyksta bendravimas, susitarimas. Parody erdvé tampa svarbiu
marketingo instrumentu. Dalyvaudamas parodose, eksponentas nori vieno — parodyti savo
prekes ar paslaugas i geriausios pusés, duoti informacijos apie save ir surinkti ji pati
dominanéia informacija. Svarbiausia likti potencialaus kliento atmintyje. Si tendencija
juntama vis dazniau. Vis daugiau klienty kreipiasi su praSymu sukurti ,,kazka ypatingo®, ir tas
daZniausiai siejasi su technine projekto puse. Tai ir yra pagrindiné intriga ir dizainerio
interesas.

Reikia pasakyti, kad pati parodos situacija, kur trumpas ekspozicijos ,,gyvenimas* (paprastai
4-5 dienos) leidZia daznai keisti stiliy ir erdvés estetika, sukuria galimybe pilnai kiirybinei
realizacijai. Vieno ir to pacio kliento ekspozicija parodos metu gali kardinaliai keistis. Paroda
kaip vieSa akcija, skirta tarnauti marketingui. Daznai atsitinka, kad pati ekspozicija uzgozia
parodos objektus. Todél labai svarbu i8 karto suprasti ir nustatyti ekspozicijos tiksla, tiksliai
suformuluoti projekto pagrinding idéja. Siame etape yra tam tikri suvarzymai, ne tik
techniniai ir finansiniai, bet ir tiksliniai. Taigi dizaineris atsiduria tarp trijy sieny, estetikos,
funkcionalumo ir biudZeto. Vidurj to trikampio ir yra optimalus sprendimas. Darbo procese su
ekspozicijos projekto pagrindu, jo generaliné linija gali ne Zymiai keistis. Bet per didelis
projekto ,,pagerinimas‘ gali panaikinti pacia idéja. Aristotelis yra iSsireiskes kad ,,visuma“ —
tai yra daugiau, negu atskiry daliy suma. Todél labai svarbu islaikyti ,,visuma*, pasiekti
optimalias pusiausvyros tarp atskiry elementy, kuriy pagrindu daroma ekspozicija jungtis:
architektiiros, medziagos, §viesos, spalvy. Zitrint i ekspodizaino vystymosi tendencijas, tai

skirtingai nuo greitai kintan¢iy mady, automobiliy parody dizainas iSlieka labiausiai
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konservatyvus. Revoliuciniy proverziy Cia laukti neverta. Greiciau tai bus technologiju kova.

Taciau analizuojant pasauling parody rinka vis tiek galima pastebéti kai kurias tendencijas.
Patirtis parodé, kad negalima lankytoja priversti sunkiai ,,virSkinti“ informacija. Kliento
i1sptidziai neturi biti pertraukti sudétingomis formomis. Palaipsniui atsisakoma sudétingy
formy ir konstrukcijy demonstravimo. Laisva erdvé tampa svarbia sudedamaja ekspozicijos
dalimi, kuo daugiau ,,oro*, tuo lengviau ,.kvépuoja* visa ekspozicija.

Vienoje parodoje Kelne, kur buvo demonstruojami geriausi pasauliniai pasiekimai
ap§vietimo srityje, viena i firmy pademonstravo savo nauja torsera 400m?2 plote. TorSeras
i8kilo vidury tuscios erdveés. Akcentas buvo pateiktas su skoniy.

IS naujy medziagy, favoritais tapo tekstilinés medziagos, kuriy déka galima Zaisti didelémis
erdvémis. Sviesiniai ir spalviniai ekspoziciju sprendimai, taip pat su eksperimentinémis
tendencijomis. Stendy skirstymas pagal spalvy gama labai ryskus, arba juodai baltas.
Ekspozicija su vienintele spalvota déme — kompiuterio monitoriumi arba vadybininkés

manikiiiru, arba , karStos* ekspozicijos kuriy nejmanoma nepastebéti i§ bet kurio didziulio

paviljono tagko.« 3

IT) Pristatymai.

Labai panasiis renginiai kaip ir parodos, taiau jie trunka daug trumpiau, ir daZniausiai yra
skirti tik vienam daiktui ar produktui pristatyti.
Pristatymus galima suskirstyti i :

e Naujos produkcijos pristatymus

e Naujos veiklos pristatymus

e Naujo ivaizdzio pristatymus
DaZniausiai biina pristatomi nauji { rinka i8leidZiami gaminiai. pvz. naujas Zurnalas, nauja
desros riisis, nauja drabuziy kolekcija, naujas automobilio modelis, naujas kino filmas, naujas
muzikos albumas, naujas leidinys. Taciau pristatymas gali biiti ir parodos, ir naujos veiklos,
naujy technologijy ar net naujo firmos firminio stiliaus ir pan. Tokiy pristatymy puoSyba
labai panasi | paroduy, ji orientuota { tai, kad sudaryti potencialiam pirkéjui teigiama ir kuo
ilgiau {simintina ivaizdj apie pristatoma daikta. Jo metu gali biiti puoSiamos patalpos, pats
pristatomas daiktas. Visada biina ivairiausios spausdintos medziagos apie vykstanti rengini
tam, kad zmonés galéty pasiimti su savimi, i§sinesti namo, ir ji kuo ilgiau jis uzsilikty pas
zmogy . Kaip ir parodoms taip ir ivairiems pristatymams pristatyti ir informuoti Zmones

gaminami plakatai, skrajutés, bukletai ir pan.
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Ziarint i§ dizaino pusés kiekvienas renginys apipavidalinamas dvejopai: tiesiog
,»dekoruojamas* siekiant sudaryti patraukly estetini vaizda. Ir apipavidalinamas sekant
pagrindine objekto ar veiklos reklamos idéja ar koncepcija. (tai gali buti pristatomo daikto
pirmtako reklaminé kampanija, arba visai nauja idéja) Toks apipavidalinimas daznai turi
netikéta efekta ar paslépta prasme. Naudojant netradicini pri€¢jima prie reklamuojamo ar
pristatomo daikto gaunamas didesnis vartotojy susidoméjimas, kuris btina paskatintas
nuostabos, susizavéjimo.

Pristatymai — maZesnés apimties bei trukmés renginiai nei parodos, juose reikia maziau tam
skirtos {rangos, pasiruosimo. Tai daug pigesnis renginys, tod¢l tai jau¢iama ir jo
apipavidalinime. Kadangi pristatymas trunka trumpa laika siekiant ji kuo efektyviau
iSnaudoti potencialiy klienty démesj siekiama atkreipti kuo efektingesnémis priemonémis ir

btidais. Pristatymai gali vykti ir jvairiy kity renginiy metu.

III) Mugés.

Tai dazniausiai komercinés paskirties renginiai, kuriuose jvairiy profesijy atstovai pristato ir
parduoda savo produkcija. Atsizvelgiant i Lietuvoje esancias dabartiniy Svenciy tradicijas,
muge galima laikyti komercinio pobiidZio rengini, kuris vyksta ribota laika, laikinoje tam
tikslui numatytoje vietoje. Jos metu dazniausiai vyksta prekyba, bei prekiy pristatymas.
Muggés Lietuvoje daznai vyksta ivairiy Svenciy metu. Jy puoSyba biina minimali, arba daznai
jos visai nebtina. Jy pagrindinis klienty traukos objektas yra parduodamas produktas. Mugés
daznai btina kokios nors Sventés dalis, tod¢l joms nereikia atskiros puosybos. Jos turi liaudies
Svenciy motyvy, stilistikos, ta¢iau ji biina ne gryna, suniveliuota, sumisusi su dabartinémis
kryptimis. Mugés gali vykti ir kaip savarankiSkas renginys. Jas galima skirstyti pagal
tematika: knygu muge, verslo muge, kalédiné muge.

Muges 18 dizaino pusés galima skirstyti i:

2 Siuolaikinés stilistikos (knygu muge, verslo mugé, kaléediné mugé)

3 Pseudo liaudiskas, kuriose pristatomy, parduodamy objekty stilistika sumisusi su
naujomis meno kryptimis, jos meniné jtaiga turi kitoki mentaliteta. Tai dazniausiai
vienetin¢ produkcija, kurig gamina pavieniai meistrai.

4 LiaudiSkos muges, kurios vyksta siekiant atkartoti visas lietuviy senovés tradicijas,
nenukrypstant { Sona. Tokiose mugése naudojami liaudiski drabuziai, jrankiai.
Daug liaudies simbolikos. Toks renginys gali biiti priskiriamas prie ir prie

komerciniy ir prie pazintiniy tipo.
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,»Muge - tam tikra laika trunkantis ir periodisSkai pasikartojantis renginys, kurio metu kokiy
nors paslaugy teikéjai arba prekiy gamintojai, ju atstovai bei atitinkama pordukcija ar
paslaugomis besidomintys asmenys gali prisistatyti, vieni su kitais susitikti, bendrauti, derétis
betarpiSkai, tam specialiai skirtose patalpose rengti prezentacijas. Paskirtis
Interesantai gali palyginti tam tikros raisies produkcija, per gan trumpa laika susidaryti vaizda
apie situacija rinkoje. Prezentantams tai yra puiki proga pristatyti produkcija itin didelei
auditorijai suinteresuoty asmeny, specialiai atvykstanciy { mugg ir aktyviai besidomincéiy
muges dalyviais bei ju veikla, uzmegzti, atnaujinti, iSplésti rySius, reklamuoti(s), platinti
informacija, dalomaja medziaga, gerinti {vaizdi bei garsinti savo veikla, atnaujinti Zinias apie
rinkos pasiiila bei paklausa, jos naujoves bei prognozuoti jos vystymosi kryptis bei tempus.
Rinkos ekonomikos poZiliriu muges skatina rinkos skaidruma, atviruma, kartu ir
konkurencija, varzymasi, regioning plétra, sandoriy sudarymo, bendradarbiavimo tikimybe
bei tarptautinius mainus.

Dalykiné mugé, skirta kokiai nors iikio Sakai ar netgi poSakiui, prezentuoja atitinkamos
veiklos ar jos specializacijos asortimenta. Universalioji muge vienija keliy tikio Saky veiklas
bei atstovus.

Istoriskai mugése buvo pristatomos prekés, jos buvo i§ kart ir parduodamos. Moderniose
mugése dazniausiai apsiribojama tik ju pavyzdiniais modeliais, atskirais vienetais, jos tampa
informacijos platformomis bei marketingo instrumentu, siekiant esmingai i$plésti siilomy
prekiy prekyba, eksporta, o prekes pateikiamos tik siekiant nebent susipaZinti su jomis arba
susidaryti bendra vaizda apie imong ir jos veikla.

Atribojimas nuo parodos

Paroda, ekspozicija, prezentacija yra mugés sinonimas. Mugés dazniausiai rengiamos
profesionaliy mugiy organizatoriy ir pagal dayviy skaiciy lenkia kitus analogiskus renginius.
Prezentacijos metu pristatoma tik konkreti preke, dazniausiai joje dalyvauja galutiniai jos
vartotojai, o ne prekybininkai didmenininkai, kuriy didelé dalis lankosi biitent mugése, reciau
- nedidelése parodose, retai - atskirose prezentacijose.

Tad mugés pagal savo masiskuma, organizacinj profesionaluma bei dalykinj tikslinguma
labiau nei kitos marketingo priemonés priemonés (vieSieji renginiai) yra orientuotos i risiniais
pozymiais apibrézta suinteresuoty asmeny rata - profesionalius rinkos dalyvius kaip
verslininkus, prekybininkus, ju profesinius susivienijimus, {vairius prekybos atstovus,
tarpininkus, brokerius, verslo plétros organizacijas, uzsienio prekybos institucijas (rimus,
asociacijas).

Tarptautinés muges (VFR)
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Vokietija uzima pirma vieta pasaulyje ir yra zinomiausia mugiy bei parody valstybé Europoje.
Penkios 1§ 10 pasauliniy mugiy bendroviy yra biitent Vokietijoje, kuriy 2003 m. bendra
apyvarta sieké 2,5 mlrd.€.

Kasmet rengiamos 140 - 150 tarptautinés mugés bei parodos, kuriose dalyvauja 160.000
ekspozicininky bei kurias aplanko 9-10 mln. lankytoju. DidZiausios mugiy salés ir ekspoziciju
patalpos yra Deutsche Messe, Hanoveryje (495.265 m?), Frankfurter Messe (324.023m?),
Koelnmesse (286.000m?), Messe Diisseldorf (284.000m?) ir Messe Miinchen (180.000m?).
Didziausios po atviru dangumi ekspozicijy vietos yra Messe Miinchen (253.000m?), Brémene
(101.200m?) ir Berlyne (100.000).

Kai kurios mugés yra atskiros (kaip organizacijos) ir nepriklausomos nuo jy rengimo vietos, o

Jju organiztoriai tik nuomojasi patalpas atitinkamuose mugiy centruose: Frankfurte prie Maino

tokios yra Knygy mugé (kasmet), [AA (kas du metus) bei Achema (mugé) (kas 3 m.)*“ 4

IV)Miesty Sventés.

Svenéiy mieste vyksta paéiy jvairiausiu, jvairiu mety, paros laiku, jvairios trukmés, bei
paskirties. Kiekvienos Sventés apipavidalinimas priklauso nuo jos turinio, paskirties,
finansinio pajégumo, organizatoriy profesinio pasirengimo, kiirybiSkumo, galiojanciy
istatymy ir daug kitokiy aspekty. Taciau a$ noréciau pakalbéti apie pagrinding miesto Svente
kuri ,,pastaraisiais metais jgauna vis didesnj populiaruma . "Siauliy dienos" - svarbiausias ir
masiskiausias Siauliy miesto renginys, turintis ypatinga reik§me miesto jvaizdziui ir kasmet
pritraukiantis vis daugiau dalyviy ir Ziirovy, apimantis jvairias miesto erdves, sitilantis platy
renginiy spektra tiek kiekybiniu, tiek kokybiniu poziiiriu. Sventés metu vyksta DZziazo
muzikos festivalis, alternatyvios muzikos festivalis ,,Rumshk", muSamyjy instrumenty

festivalis "4 muSamieji", vaiky ir jaunimo teatry festivalis "Baltoji varnelé", parodos,

koncertai, meninés akcijos ir kt.

Rugséjo 22 d. laikoma Siauliy miesto gimimo diena. 1236 m. vietovardis ,,Soule“ buvo pirma
karta paminétas rasytiniuose Saltiniuose — eiliuotoje Livonijos kronikoje, aprasancioje Saulés
miisi, kuris vyko rugséjo 22 d. Rugséjo ménesi §ia proga Siauliuose rengiamos Siauliy
dienos.« 0

Kiekvienas miestas turi savo miesto Svente, taciau kiekviename mieste ji Svenciama kitaip,
atsizvelgiant { jo istorija, geografing, finansing padéti, miesto valdzios poziiiri, ir daugeli kity
dalyky. I$ visy Lietuvoje Svenc¢iamy miesto Svenciy pati garsiausia ir jddomiausia yra
Klaipédos miesto Sventé kuri vadinasi ,,Jiiros Sventé*. Jos populiaruma galima paaiskinti tuo,
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kad ji vyksta kurortiniame mieste, kuri supa daugiau kurortiniy miesty ir miesteliy | kuriuos
atvyksta daug turisty, poilsiautojy i§ Lietuvos ir uzsienio. Siai §ventei skiriama daug 1éy, jos
organizavime dirba daug profesionaliy specialisty.

"Jiros Sventé — septynis deSimtmecius trunkanti fiesta
1934 metais rugpjiic¢io 11 - 12 dienomis surengtos pirmosios Jiiros dienos organizatoriai
tikriausiai nejsivaizdavo, kad juy organizuotas renginys, kurio tikslas buvo populiarinti jiira ir
stiprinti Lietuvos, kaip jiirinés valstybés, {vaizdj pasaulyje, skatinti lietuvisko laivyno
kiirimasi ir pristatyti Klaipéda Lietuvai, sulauks savo septyniasdeSimtyju metiniy paminéjimo.
"Vienas didziausiy (vykiy Klaipédos kraSte 1934 m. buvo didzioji Jiros Diena Klaipédoje,
tvykusi rugpjicio 11-12 d. Ji sutrauke i$ visos Lietuvos tiek Zmoniy, kad tomis dienomis
Klaipédos mieste, pridéjus vietinius zmones, buvo iki 100 000. Klaipéda tokios sveciy
daugybeés tikrai dar nebuvo maciusi. Gatvés buvo tirstai pilnos, laivai ir kitos susisiekimo
priemones kupinai prisikimsg, pajury knibzdéti knibZdéjo Zmonémis. Vien miesto keltais per
Marias 1 kopas ir pajiir] persikéle apie 40 000 zmoniy, kita 10 000 kelesi kitais laivais arba

péscia aplanke Melnragés pajri.

,Jiros dienos proga 15¢jo keletas specialiy leidiniy, tarp kuriy vienas ypatingai pazymeétinas,
tai Juros dienos komiteto propagandos komisijos iSleista 192 puslapiy knyga "Lietuviy tautos
balsai savo jiiros reikalais", kurioje tilpo Simtai sveikinimuy, atsiysty i§ visos Lietuvos
kampeliy krasto gubernatoriui dr.Novakui ir klaipédiSkiams, ginantiems Sventasias lietuviy
tautos teises savam pajiiry. IS tikro tapo tikrenybé, kad visa Lietuva pasuko frontu i jiira.” [...]
,Rengiantis Jiros Sventei 2005 pirma karta potencialiems renginio réméjams buvo sitiloma
tapti konkretaus renginio glob¢ju. Igydami i$skirtines skelbimosi salygas, daugiau nei 10
Klaipédos miesto imoniy ir organizacijy apsisprendé rémimo léSas nukreipti vieno ar kito
konkretaus renginio organizavimui — AB ,,Klaipédos jiiry kroviniy kompanija® (KLASCO)
sutiko finansuoti Jiiros Sventés 2005 atidarymo ceremonijos rengini, UAB ,,Agrovet* tapo
gatvés teatry festivalio ,,Sermuksnis“ globéja, pirma karta Kruiziniy laivy terminale
vykstantys renginiai vyko po VI Klaipédos valstybinio jiiry uosto direkcijos véliava. Sau
patrauklius §ventés renginius parémé ir Juos Sventés dalyviams dovanojo ,,Limarko* imoniy
grupé ir bankas ,,Snoras®, AB ,,Lietuvos telekomas* ir UAB ,,Klaipédos mediena“, AB
,»Klaipédos energija“ ir UAB ,,Kuusakoski®“, UAB ,,Pramogy bankas‘ ir UAB ,,Leminkainen
Lietuva, UAB ,.Julija* ir didysis Jiiros §ventés réeméjas UAB ,,Svyturys — Utenos alus“. Kaip
ir anksciau Zinig apie rengini tiek mieste, tiek Lietuvoje skelb¢ informaciniai Jiiros Sventés

rémejai — Lietuvos televizija ir Lietuvos radijas, TV Balticum, radijo stotis ,,Vox maris®,
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didziausias Salies dienrastis ,,Lietuvos rytas“ bei miesto dienrasciai ,,Klaipéda“ ir ,,Vakary
ekspresas®.

Turint tiksla kultiiriniy renginiy metu uztikrinti juose dalyvaujanéiy Zmoniy sauguma,
nuo 2004 mety rudens Klaipédos miesto savivaldybés Licenciju, leidimy ir vartotoju teisiuy
apsaugos skyriaus iniciatyva buvo rengiamos diskusijos dél draudimo kultiiriniy renginiy
metu parduoti gérimus diiZtancioje taroje. VSI ,,Jiiros Sventé* taip pat teiké pasitlymus del
priemoniy, kurios galéty uztikrinti didesni zmoniy sauguma. 2005 mety pavasari Klaipédos
miesto taryba, atsizvelgdama i pateiktus pasiiilymus, priémeé prekyba gérimais ribojanti
sprendima, kuris, kaip parod¢ véliau vykusi apklausa, buvo palankiai sutiktas daugumos
Klaipédos miesto gyventojy.

Be tiesioginio pasirengimo Jiiros Sventei 2005, {staiga teike ir organizacines paslaugas
— Nord LB banko uzsakymu VSl ,,Juros Sventé* koordinavo ,,Nord LB Sprint Cup 2005
renginio, vykusio Kruiziniy laivy terminale organizavima. Cia suplaukusioms daugiau nei 50
sportiniy jachty iguloms buvo surengta regatos etapo Ryga — Klaipéda nugalétoju
apdovanojimo ceremonija, koncertas bei vaisé¢s. Tuo pat metu V§] ,,Juros Svente* vykde
,,Baltic Sail 2005* festivalyje dalyvaujanciy didZiyjy burlaiviy atvykimo ir komerciniy
kelioniy pardavimo koordinavimo darbus — visi Sventéje dalyvave burlaiviai, plukdydami
Klaipédos ir kity Lietuvos miesty atstovus, vykdé pramogines keliones | Baltijos jiira ir
Kursiy marias.

Svarbi Juros Sventés sudétiné dalis — Sventiné prekyba. Rengiant 2005 mety Svente
buvo atsizvelgta | praéjusiyju mety patirti, kai dél didelio Zzmoniy srauto nedideléje prekybai
skirtoje teritorijoje nukent¢jo zeldiniai, gélynai. Tam, kad iSvengti panaSiy padariniy,
tautodailés dirbiniy muge buvo nuspresta irengti Danés skvere, pardavimui skirtas vietas
i¥déstant nuo Zvejo paminklo iki Lietuvos Telekomo pastato. Tokiu atstumu jrengus beveik
500 prekybiniy viety tautodailés dirbiniy mugé tapo erdvesné, o tai buvo patogu Sventéje
dalyvavusiems Zzmonéms, pavyko apsaugoti zaliuosius Danés skvero plotus.

Siekiant suZinoti, kaip Klaipédos miesto gyventojai vertina kultiirini renginj
Jaros §vente, 2005 mety pabaigoje buvo pradéti organizaciniai apklausos organizavimo
darbai. Konkurso biidu parinkus tyrimus atlickancia bendrove, buvo apklausta daugiau nei

500 Klaipédos miesto gyventoju, kuriy atsakymai tapo tyrimy ir apklausos bendrovés ,,Rait*

ataskaitos pagrindu.” 7

Kalbant apie miesty Svenciy puoSyba galime iSskirti tokius pagrindinius objektus:
e miesto Sventés simbolis bei su juo susijusi Sventiné atributika,

e pagrindiniy miesto viety, sceny, eiseny ir parady vizualinis apipavidalinimas.
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Visa tai sprendzia dizaineriai arba dailininkai. Visa §ventin¢ vizualiné ir apimtiné atributika
turi biiti taisyklinga, spalviniu, kompoziciniu, id¢jiniu atzvilgiu. RuoSiant miesta Sventéms,
daznai naudojamas miesto herbas. Kuriant Sventin; stiliy kaip iSeities taskas pasirenkamas to
miesto istorijos svarbesni etapai, {Zymios vietos, miesto ypatumai ir pan. tai kas aktualu ir

brangu miesto gyventojams.
2.5 Tradicinés Sventés

Tradicinés Sventes, tokios kaip Kii¢ios, Kalédos naujieji metai, Velykos, ir kt. Turi nuo seny
laiky nusistovéjusias, bet po truputi besikeicianc¢ias puoSybos tradicijas. Visiems zinomas
Kalédy ir naujyjuy mety Sventinis puoSybos stilius. Pagrindiniai $iy Svenciy akcentai papuosta
kalédiné eglute, SvieCiancios ir paprastos girliandos, spalvoti zaisliukai, senelio Sal¢io
atributika ir kt. Si tendencija atéjusi i§ vakary ir tolydzio stipréja.

,kalbinty jau pasipuoSusiy parduotuviy atstovai pasakojo, jog paprastai vitriny puoSyba gula
ant parduotuviy personalo pec¢iy. Nusprendusieji pasinaudoti profesionaly paslaugomis
kreipiasi 1 mieste veikianc¢ius geliy salonus arba privacius floristus ir interjero specialistus.
Verslininky teigimu, bendroviy ir privaciy kiiré¢jy paslaugy kainos yra panasios, taciau
individualiai vitriny puoSyba uZsiimantys menininkai pasiiilo originalesniy interjero
dekoravimo idéjy.

Floristas Modestas Vasiliauskas pasakojo, kad pastaraisiais metais uzsakovai labiausiai
pageidauja papuosimy i3 natiiraliy medziagy, nenori jprasty blizgudiy. Siemet ne vienas
uzsakovas prasé vitrinos spalving gama ir visa kompozicija priderinti prie parduotuvés
interjero.

Pasnekovas teigé, jog kalédine atributika papuosti parduotuvés vitring galima uz 100-1000
lity. Kaina priklauso nuo dekoracijy kiekio, ju kokybés ir puoSiamos erdvés ploto.
Dekoraciju kainos priklauso ne tik nuo to, kuo parduotuve prekiauja, bet ir savininky noruy.
"Paprastai jie turi savo vizijq - vieni nori tradicineés eglutés, kiti - minimaliy papuoSimy, dar

kiti spalvas renkasi pagal interjera arba imonés logotipo spalva", - pasakojo E.Varniené.* 8
2.6 Svenéiy jranga.

Sventés metu reikalinga jvairi iranga. Sventei surengti be tam skirtos erdvés dar reikalingas
papildomas inventorius, tai: scenos, mobiliis reklaminiai stendai, stovai véliavoms,
prekyvietés, vienkartiniai baldai, uztvaros (tvorelés) ir kt. . Mieste yra Sventéms numatytos

vietos, aiksStés, amfiteatrai, arenos, stadionai, estrados, ir kitos tinkamos masiniams
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renginiams vietos. Tai i$ dalies parengta vieta masiniam renginiui, ta¢iau prie jau esamos
stacionarios, reikalinga ir kita — mobili, iSrenkama jranga. Taigi, Sventin¢ jranga galima
suskirstyti {:

e Stacionaria, pastoviai esancia mieste Sventing {ranga, prie kurios galima priskirti ir
ivairias miesto vietas tinkamas masiniams renginiams.

e Mobilia, greitai sumontuojama ir iSmontuojama Sventing jranga, kuria galima greitai
surinkti, iSrinkti, perveZzti, sandéliuoti. Ji dazniausiai biina moduliniy konstrukcijuy,
taigi ja galima jvairiai varijuoti.

Pagal naudojimo pobiidi galima iranga suskirstyti {:

e Tiesiogiai naudojama irangg (tai toks inventorius kuriuo naudojasi zmonés turédami
tiesiogin] kontakta su juo) : scenos, prekystaliai, mobilis tualetai, lauko kavinés,
zaidimy aikstelés, laikini laiptai, tiltai, uztvaros ir kt.

e Netiesiogiai naudojama iranga (zmongs su ja fizinio kontakto neturi): reklaminiai
stendai, lauko ekranai, apSvietimo konstrukcijos, fontanai, kinematinés skulptiros...

Toks skirstymas leidZia lengviau atskirti kuriai jrangai reikia skirti didesnius saugumo ir
konstrukcinius reikalavimus.

Prie Sventinés {rangos taip pat priskirti galima, visa Sventinj inventoriy kuris biina naudojamas
jos metu ir kurios paskirtis yra daugiau funkciné nei estetiné. Tai ir prekystaliai, reklaminiai
stendai, informaciniai kioskeliai, laikinos lauko kavines, reklaminiai stendai, laikinas
Sventinis apSvietimas, laikini baldai. Visa techniné bet kokiy konstrukciju dalis neziiirint { ju
paskirti priskiriama prie irangos, o visa kas daroma, vyksta, eksponuojama ir pan. ant Siy
konstrukcijy priskiriama kitoms sritims. Tai ir reklama, vizualiné reklama, informacija,

ekspozicija, teatras, koncertas.

2.7 Vizualinis apipavidalinimas

,.Sventinio miesto aplinka — specifinis miesto kultiiros reiskinys, kuris nustato ir savotiska
bendravimo bida. Sventés dienomis architektiiros sudaryta miesto erdvé tampa ,,didele scena“
po atviru dangumi, kur vyksta masiniai renginiai numatyti scenarijaus. Architektiirinis stilius
visada jtakojo miesto Sventinj apipavidalinima ir laiké ji priklausoma. Miesty puoSimo
istorijoje susidare dvi prieSingos tendencijos: Viena pasireiské tuo, kad architekturinis stilius
,vadovavo® Sventiniam apipavidalinimui. Ir sudarydavo neiSardoma kompozicija, stilistini

dekoratyviniy elementy ir architektiiros vieninguma. Kita tendencija, yra puosybiné..

Nepaklusnumas architekttrai. Tarp architektiiros ir vaizduojamy meny pasireiskimo atsiranda
konfliktas.« 9
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Sventés vizualinis apipavidalinimas prasideda nuo jos firminio stiliaus kiirimo. Visas
Sventinis stilius kuriamas atsizvelgiant { Sventés pobudi, tematika, tradicijas, vieta, ir daugeli
kity aspekty. Firminis stilius diktuoja tolimesng miesto puoSyba. Atsizvelgiama i dizaineriy
pasiiilytas spalvas, ju derinimo biidus, santyki, firminj zenkla, amblema ar simbolj, lydimaja
grafika, kompozicija, ritmika. Visa didziaformaté reklaminé, informaciné spauda mieste
Sventés metu turi i$laikyti vieninga vizualinj stiliy.

ApSvietimas:

,.Sventinis miestas »gyvena“ ne tik diena, bet ir tamsiu paros metu. Ne atsitiktinai ugnis
vienas i$ seniausiy Svenciy puoSimo biidy. Apie tai galima kalbéti kaip apie atskira meno
Saka. Dirbtinio dekoratyvaus apSvietimo menas per visa kultiros istorija susiklosté i pastovia
sistema, kuri susideda i$ atskiry posistemiy, turincia tikslia orientacija ir tiksly funkcini
nustatyma. [ ji i€jo ,,paprastas® teritorijos apSvietimas, Sventiniy ceremonijy, Zmoniy miniy
apSvietimas miesto architektiiros, tilty, krantiniy, laivy, atskiry statiniy ir dinaminiy statiniy,

,mazy ir stambiy* architektiiros formuy ir galiausiai oro erdvés Sviesinis apipavidalinimas —

pirotechnikos menas.« 10

Vakarinis miesto vaizdas taip pat labai svarbus, vakare vyksta ne maZziau renginiy nei diena.
Taciau tamsa salygoja truputeli kitokia renginiy specifika. Tamsiu paros metu skirtingai nei
dieng Sventés metu labai efektingai galima atkreipti zmoniy démesi i viena ar kita objekta,
tiesiog ji apSvieCiant. Labai svarbu tinkamas sceny, reklaminiy stendy, aik$¢iy apSvietimas.
Taciau dirbtiné Sviesa naudojama ir ne tik praktiniais bet ir puoSybos tikslais. [vairios
girliandos, §vie€iancios formos, mirgancios Sviesos, lazeriy pagalba iSgaunami efektai,

fejerverkai ir kt. daugeliu atvejy biina neatsiejama jvairiy Svenciy dalis.
3. Miesty Sventés
I) Naudojami simboliai, Zenklai, Sukiai

Miesty Sventéms apipavidalinti naudojama tam tikra simbolika, kuri yra tiesiogiai ar ne
tiesiogiai susijusi su Sventés iStakomis, prasme, tikslu ar kaip kitaip siejasi su minima data.
Gali buti sukurtas visiSkai naujas simbolis, kuris dar nebuvo niekada naudojamas.
Kiekvienas miestas turi savo miesto herba, kuris biina naudojamas beveik visose su miestu
susijusiose Sventése. Kuriant §ventés vizualinj identiteta, daugiausia démesio skiriama,
Sventés emblemai (Zenklui, simboliui), ji turi taikliai atitikti Sventés tema bei pobiidi, biiti
informatyvi, vizualiai patraukli ir gerai jsimenama. Sventinis simbolis, turi biiti socialiai

universalus, tinkantis bet kokiai socialiniai Zmoniy grupei, bendrai reprezentuojantis Sventg.
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Kartu su Zenklu daznai, biina ir pavadinimas ar $iikis, kuris gali kiekvienais metais kisti, arba
likti tas pats. Pvz. 2006 mety Anyks¢iy miesto §ventés pavadinimas buvo: ,,Anyksciai —
lietuvisko vyno sosting®, Vilniaus miesto Sventé Siais metais vadinosi ,,Sostinés dienos 2006,
Marijampolé — ,,Miesto dienos 2006%, Klaipédos miesto Sventé turi pastovy pavadinima:

,, JUros sventé*.

Siauliai turi Saulés miesto jvaizdi. Saulé — Siauliy miesto simbolis. Jis labai daznai
naudojamas Siauliy mieste esan¢iy jmoniy reklamose, spaudoje, radijuje, jvairiose
reklaminése kampanijose. Sulés jvaizdis teikia Silumos, Sviesos, geros nuotaikos ispiidi.
Taciau pati sauké kaip objektas stilizuota daznai jgauna vaikiska tematika. Sulés ivaizdis taip
pat gali buti sukuriamas ir tiesiogiai nenaudojant pacios saulés vaizdo. Daugumai renginiy
Siauliy mieste apipavidalinti kaip simboliai naudojami gerai Zinomi miesto objektai, pastatai:
Auksinio berniuko skulptiira, miesto savivaldybés pastatas, Sv. Petro ir Povilo baznydia ir
kiti.

Kalbant apie saulés simbolikos panaudojima Siauliy miesto $vendiy apipavidalinime, manau
reikéty prisiminti liaudies kiiryba, bei saulés itaka jai. Lietuviy mitologijoje galima rasti daug
iSeities taSky kuriant vizualini Sventés apipavidalinima.

,Deive Saulé (Saulele, Saulyté, Sauluzé, Dievo dukte, Svaistiksas, Swaistiks, Sotvaras) -
senoves lietuviy mitologijoje buvo Ménulio Zmona (kartais seserimi), 0 visos Zvaigzdés
(Zemé, Ausriné, Vakaring, Indraja, Vaivora, Ziezdre, Sélija) - dukterimis. Sis tikéjimas
susiformavo matriarchato laikotarpiu, kai dar vieSpatavo grupinés santuokos, kai tuoktis
galéjo broliai su seserimis, kartais ir tévai su vaikais. Kad Saulé siunté pirSlius pas Ménuly,
taip pat nurodo, matriarchato laikus, kai vieSpatavo paprotys moterims rinktis vyra ir sitilyti
tuoktis. Kai kur sakoma,kad Saulei meilinosi jos broliai Ryto ir Vakaro Zaros- juodas ir baltas

zirgas.

Vadinta: $viesioji, Svitrioji, meilioji Saulelé. Deive, dangaus Seimininkeé, gyvybés teikéja.
Saulei Svie€iant, retai pasirodancios blogos dvasios, demonai. Ji iStirpdo sniega ir leda,
neleidZia Sal¢iui susaldyti medZiy, iSaugina graZius Zmones. Ji visus Zmones lygiai mylinti,
visiems lygiai SvieCianti. Saulés gyvenimas laikytas amzinu, niekad nesibaigianciu. Ji gimsta
ziema ir toliau auga, bresta visa mety rata, kol vél grizta ziema. Saulé, jos Sviesa ar aukso

spalvos substancija, pasklidusi zmoniy pasaulyje, - tai folkloro aukso rasa, indai ir t.t.

Rankiojimo ir medzioklés laikotarpiu Saulé vaizduota daugiausia zoomorfiniu pavidalu.
Dainose pasirodo elnias devyniaragis kaip nauja Saulé, iStirpdanti ledus. Véliau, kaplinés

zemdirbystés laikais vaizduojama kaip mergina ilgais auksiniais ar liny spalvos plaukais, su
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liny ziedy vainiku, kuri nusipynusi pati arba jai nupynes Ménulis. Kitur vaizduojama su
auksine kartina ant galvos, apsirengusi ilgais auksiniais drabuziais, su skraiste ant peciy. Dar
kitur vaizduota grazia ir paprasta moterimi, auksakase, apsisiautusia Zibanc¢iu apsiaustu. Saulé
dirbanti jvairius darbus: verpianti, siuvanti, skalbianti, sodinanti soda, darza, semianti jiiroje
vandeni, raikanti duona, skaic¢iuojanti zvaigzdes. Ji kartais Sypsosi, juokiasi, kartais litidi,

verkia, rauda kruvinomis aSaromis.

Saulés Zenklai Lietuvoje yra vieni seniausiy - tai lygiis arba ornamentuoti skritinéliai,
amuletai, spinduliuoti apskritimai, rombai. Zalvario amzZiuje pasirodé saulinés apvalios segés
ir ivijiniai smeigtai. Saulg reiSké jvairaus pavidalo svastikos. Saulé - SeSiakampé segmentine
zvaigzde - labai populiari liaudies mene (architektiiroje, prieverpstése, paminkluose ir t.t.). Ji
galéjo biti ir Perkiino simbolis. RoZelé - Saulés ir pasaulio medZio Zenklas misy juostose bei

audiniuose.

Lietuviai Saulg labai myl¢jo, gerbé, kalb¢jo jai maldas. Buvo draudZiama rodyti { ja pirStu,
rodyti jai liezuvi, pamégdzioti, nes Saulé galinti supykti ir nubausti. Geri Zmonés biidavo

palyginami su Saule.

Saulei tekant, buvo atliekami patys svarbiausi darbai, pradedami visi zygiai, per vestuves
jaunikis pas nuotaka vyksta, nuotaka i§ savo gimtyjy namy pas vyra keliauja, skersdavo
gyvulius. Saulei leidZiantis, zmonés baigdavo darbus, bijodami, kad jiems nepakenkty
blogosios dvasios. Iki saulés nusileidimo zadindavo ligonius, kad Saulé nenusinesty ju

gyvybés — jei nemir¢ iki Saulés nusileidimo, reiSkia sulauks saulétekio. Miegas, leidZiantis

saulei, buvo vadinamas Saulés miegu.* 11

II) Puosyba.

Tokiy miesto gimtadienio, renginiy puoSyba biina taip pat tos pacios stilistikos, kaip ir visas
Sventinis stilius. Taciau ¢ia jau naudojami didelio formato plakatai, véliavos, tiiriniai
puoSybos elementai. PuoSiami pastatai, transportas, aikStés, jvairiis miesto paminklai ar
irengimai. Taip pat puoSiama ir §ventiné iranga, kuri néra stacionari, kuri biina mieste tik
Sventés metu: scenos, tribiinos, prekyvietés ir pan. Didelg dali visos vizualinés atributikos
uzima reklama. Svarbu kaip mieste iSdéstyta ivairiy besireklamuojanciy imoniy reklama.
Sventing nuotaika sudaro ant véliavy stieby iskeltos §ventinés véliavos, vir§ gatviy pakabintos

pailgos juostos su Sventés Sukiais ir vaizdais. PuoSybai naudojamos ryskios, ir $iltos spalvos,
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kurios duoda geros nuotaikos ir SventiSkumo isptuidi. Vakare naudojamas papildomas
apSvietimas, sukuria naujos, nejprastos erdvés mieste atsiradima. Naujos id¢jos bei nematyti
sprendimai, traukia Zmones, kas nauja ir nematyta, visada yra patrauklu. Visada papuoSiamas

miesto savivaldybés pastatas, bei pagrindinés miesto Sventés vietos.

1)) Zmoniy nuomonés

Po kiekvieno masinio renginio visuomenéje pasigirsta atsiliepimai apie ji. Ne visos nuomones
teisingos ir kritigkos, ta¢iau atspindin¢ios pragjusio renginio nuotaikas. Zmonés pareiksti savo
nuomones gali {vairiausiuose dabar labai paplitusiuose forumuose internete.

Perzvelges keleta ju pasteb¢jau keleta temy kurios buvo gvildenamos aktyviausiai:

e 7Zmoniy saugumo uZztikrinimas Svenciy metu. Dauguma dalyvavusiyjy {vairiose
Sventése mieste, susirliping per maza apsauga jos metu.

e naujoviy stygius. Zmonéms pabodusi kiekvienais metais panasi ar net vienoda $§venciuy
programa, miesto apipavidalinimas. Norima naujoviy. Kadangi daugelis lietuviy gali
sau leisti pasisveciuoti kitose Salyse, kartais netgi lietuviskos Sventés lyginamos su
uzsienio.

Zmonéms patinka: parodos, dideli grandioziniai renginiai. Kalbant apie vizualyji $ventés
veida, pasisakiusieji daug nekritikuoja nei viso §ventinés atributikos, nei Sventinio stiliaus.

Taciau norima daugiau puoSybos aplamai. Tam kad sudaryti SventiSkesng nuotaika.

4. Siauliy miesto §ventés

4.1 Sventiy Sakiai, tema, kiiréjai

Siauliy gimtadienio §ventés $iikiy buvo jvairiu: ,,Zaiskime Siaulius®,“Sypsausi savo miestui,
,»Keliaukim kartu, saulés taku®. Jie iSrenkami jvairias biidais: vienus pasitilo patys kiir¢jai,
kitus komisija iSrenka i§ daugelio miestelény pasiiilymu. Kiek jie yra nusisekg ar nenusisek¢
sunku pasakyti, tac¢iau akivaizdu, kad pastaraisiais metais jie vienas nuo kito ne daug skiriasi
ir jau be abejo Sioje vietoje reikia naujoviy. Jos reikalingos ir dél jau truputéli pabodusios
tematikos ir dél pacio miesto {vaizdzio kitimo.

Sventés jvaizdzio kiirime dalyvauja zmonés gerai pazystantys miesta, jame dirbantys ir
gyvenantys. Jie zinodami miesto nuotaikas, ateities vizijas, ivaizdzio ypatumus kuria

atitinkama produkta. Kuris palankus miesto ivaizdzio politikai, bei jo gyventojams.
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4.2 Sventiy stilistika, tematika

Siauliy miesto §venéiy tematika, beveik visada siejama su padiu miestu. Siekiama ugdyti
meilg savo miestui, pagarba miestieCiams ir aplinkai. Be abejonés tokio renginio Sventinis
stilius visada spindi gera nuotaika, naudojamos $viesios spalvos. Atsigreziama | miesta kaip
namus, jauky ir saugy prieglobsti darbui ir gyvenimui. Kiekvienas miesto gimtadienis yra
$venté kuria $vencia dauguma $io miesto gyventoju. Sventés dailininkai bei dizaineriai Sita
nuotaika stengiasi sukurti per vizualines priemones. Keli metai i$ eilés Siai Sventei taikomas
vaikiSkas stilius su pieStais personazais ir miesto vaizdais. Toks pasirinktas vizualinis
sprendimas teikia jaunatviskumo, Sviesos, nuoSirdumo ivaizdi, ta¢iau manau tokiai dideliai ir
svarbiai §ventei jis ne visada priimtinas. Tai ketvirtas pagal dydi miestas Lietuvoje, turintis
savo istorija, bei socialinj ir ekonominj ivaizdi tarpe kity didmiesCiuy. Miesto Sventés taip pat
reprezentuoja ji, jame gyvenancius Zmones, kiir¢jus, menininkus, bei tuos pacius Sventes

rengejus.

5. Sventiy reglamentai

5.1 Pavadinimy raSymas.

»Pagal bendrasias taisykles Svenciy ir renginiy pavadinimai pradedami didZiaja raide, pvz.,
Kiucios, Kalédos, Naujieji metai, Trys karaliai. PaZyminiai raSomi mazaja raide, pvz., ramios
Kicios, Sventos Kalédos, linksmi Naujieji metai. Mokyklose ir darzeliuose rengiamos Sventés
vadinamos Kalédy eglutémis, o suaugusiyjy Sventés — naujametiniais vakarais, karnavalais,
maskaradais (Sventei pavadinti netinkamas zodis fiesta — neteiktina svetimybe¢ i§ ispany
kalbos).

Stilistiniais sumetimais, kai pavadinimams teikiama i8skirtiné reikSme, visus pavadinimo
zodzius ir net jy paZyminius galima raSyti didZiosiomis raidémis, pvz., Naujieji Metai, Trys
Karaliai, Sv. Kalédos.

Svenéiy personazy pavadinimai kaip tikriniai vardai taip pat raSomi didziosiomis raidémis,
pvz., Snieguolé, Kalédy Senelis, Senis Besmegenis, Trys Karaliai ir kt.

«12

5.2 ,,Vizualiosios komercinés reklamos ir i§kaby naudojimo Siauliy mieste taisyklés.

Bendrosios nuostatos
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1. Vizualiosios komercinés reklamos ir ikaby kabinimo Siauliy mieste taisyklés (toliau -
taisyklés) nustato reklamos projektavimo, derinimo, pateikimo ir priezitiros tvarka Siauliy
mieste.

2. Taisyklés yra privalomos visiems fiziniams bei juridiniams asmenims.

3. Vizualioji komerciné reklama ir iSkabos turi atitikti funkcinius bei estetinius reikalavimus.
4. Sios taisyklés nereglamentuoja nekomercinés reklamos (t.y. politinés, socialinés-kultiirinés,
ir pan.) naudojimo.

Pagrindinés taisykliu savokos

5. Reklama - tai Siauliy miesto teritorijoje bet kokia forma viesai pateikiama informacija,
kuria siekiama daryti poveikj reklamos vartotojy sprendimams, susijusiems su prekiy ir
paslaugy isigijimu, komercine - ikine, finansine ar profesine veikla.

6. Iskaba - tai vizualioji informacija apie istaigos, imongs ar organizacijos pavadinima,
zenkla, fizinio ar juridinio asmens veiklos pobidi bei darbo laika. ISkabos uzrasas turi atitikti
Istaigos pavadinimo registravimo liudijimo irasa (visa arba taisyklingai sutrumpinta). ISkaba
uzraSoma arba kabinama ant parduotuveés, imonés ar kitokio atitinkamo objekto fasado, arba
statoma naudotojui priklausanciame sklype.

7. Reklamos iranga - stendai, reklamos skydai, stulpai, transparantai, pastatomos vitrinos,
istiklintos konstrukecijos bei kitokie dizaino objektai (nuolatiniai ir laikinoji, su Sviesomis,
garsu arba be ju).

8. Reklamos laikmena - objektai, pritaikyti reklamos jrangai tvirtinti. Tai yra pastaty sienos
bei fasadai, stogai, tvoros, stulpai, laikinieji statiniai, visuomeninio transporto priemoneés,
trosai vir§ gatviy ir pan.

9. Reklamos savininkas - tai fizinis arba juridinis asmuo, kuriam priklauso reklamos jranga.
Jis yra atsakingas uZ konkrecios reklamos jranga ir naudojimasi reklamos laikmena.

10. Komerciné reklama - reklama kuria jos savininkas siekia materialinés naudos.

11. Socialiné-kultiiriné reklama (nekomerciné reklama) - vieSoji vaizdiné informacija, kuria
nesiekiama materialios naudos (valstybés ar savivaldybés institucijy, visuomeniniy nepolitiniy
organizacijy, tam tikry asmeny vykdoma socialinés apsaugos, sveikatos, aplinkos apsaugos,
Svietimo, kulttiros, mokslo politika bei jos igyvendinimo priemonés ir pan.).

12. Trumpalaikée vizualioji reklama - tai jvairaus pobtidzio skelbimai bei kitokia informaciné
medZiaga: praneSimai, kvietimai, atsiSaukimai ir pan.

13. ISneSamoji reklaminé jranga - tai ivairios konstrukcijos, formos ir vaizdinés informacijos

objektas.
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14. Ilgalaikis materialusis turtas - turtas, kuris daugeli karty atlieka savo funkcija, iSsaugo
savo natiiring forma ir nenusidévi per vienerius metus, o jo isigijimo verté yra ne mazesné
kaip nustatyta Vyriausybés.

Bendrieji reikalavimai

15. Eksponuojant vizualiaja komercing reklama ir iSkabas reikia vadovautis Siomis
taisyklémis, Lietuvos Respublikos teisés aktais: LR Valstybinés kalbos istatymu, LR vietiniy
rinkliavy istatymu, LR valstybés ir savivaldybiy turto valdymo, naudojimo ir disponavimo juo
istatymu, Ukio ministerijos jsakymais, Valstybinés lietuviy kalbos komisijos nutarimais,
Keliy eismo taisyklémis, Siauliy miesto tarybos ir valdybos sprendimais, mero potvarkiais.
16. Taisyklés nustato vizualiosios komercinés reklamos ir iskaby jrengimo Siauliy miesto
teritorijoje tvarka nepriklausomai nuo to, kieno yra Zemé, pastatas ar kitas objektas.

17. Reklamos jranga ir iSkaba galima irengti tiktai ant sutvarkyty pastaty fasady ir tvarkingoje
teritorijoje.

18. Reklamos jranga ar iSkaba kulttiros vertybiy teritorijos apsaugos nuo fizinio poveikio
zonose jrengiamos suderinus nustatyta tvarka.

19. Teise jrengti reklama ant Siauliy miesto savivaldybés tarybai nuosavybés teise
priklausanciy ir jos valdomy patikéjimo teise objekty turi fiziniai bei juridiniai asmenys. Pagal
skirsnius "Projekto pateikimo reikalavimai", "Reklamos projekto derinimo tvarka" pateike ir
sudering projekta bei sudarg su Architekttros ir urbanistikos skyriumi sutarti dél reklamos
irengimo ir nustatyta tvarka sumokéje rinkliava pagal Siauliy miesto tarybos patvirtintus
moké&jimo nuostatus.

20. Jei komerciné reklama jrengiama ant Siauliu miesto savivaldybés tarybai priklausancio
ilgalaikio materialiojo turto, skelbiamas vieSas arba uzdaras konkursas. Konkursa organizuoja
ir konkurso salygas nustato Architektiiros ir urbanistikos skyrius.

21. Socialinés-kulturinés reklamos ekspozicijos metu reklamos irangos savininkas
atleidziamas nuo nuomos mokesciy.

22. Keiciant komercingés ar socialinés reklamos grafing iSraiska, reklamos irangos savininkas
privalo pateikti projekta suderinti Architekttiros ir urbanistikos skyriui (8i informacija turi biti
pateikiama kas ménesi arba kampanijos pradzioje).

23. I$nesamoji reklamingé jranga (ne aukstesné kaip 1.2 m) statoma ne toliau kaip 1 m nuo
i¢jimo i reklamuojama objekta. Kitokia reklaminé {ranga derinama su Architekttiros ir
urbanistikos skyriumi.

24. [vairaus pobudzio trumpalaike reklama galima eksponuoti tik Architektiiros ir
urbanistikos skyriaus leistinose vietose. Savininkas po renginio pabaigos per 5 dienas reklama

turi paSalinti ir sutvarkyti vieta.
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25. Architektiiros ir urbanistikos skyrius turi teisg savininkui duoti nurodyma sutvarkyti
reklama ar iSkaba. Sie nurodymai yra privalomi visiems juridiniams ir fiziniams asmenims.
26. Siy taisykliy vykdyma ir laikymasi priziiiri Siauliy miesto valdyba, Architektiros ir
urbanistikos skyrius.

Teksto reikalavimai

27. Visi reklamos ir iSkaby tekstai turi atitikti Valstybinés lietuviy kalbos komisijos prie
Lietuvos Respublikos Seimo nutarimus, kity LR teisés akty reikalavimus.

28. Prie simboliniy firmy ar prekiy Zenkly, pateikty vietoj iSkabos, valstybine kalba turi buti
minimali aiSkinamoji informacija apie firma (jos statusa, teikiamas paslaugas ir pan.).
Projekto pateikimo reikalavimai

29. Techniskai sudétingy reklamos jrenginiy projektavimo, derinimo ir ju tvirtinimo tvarka
nustato statybos techninis reglamentas (STR 1.05.03:1997).

30. Reklamos projektas turi biiti atliktas pagal braizymo taisykles ir ji turi sudaryti:

30.1. turinys;

30.2. titulinis lapas (objektas, uzsakovas, projektuotojas, rangovas);

30.3. aiSkinamasis rastas;

30.4. vietos fotonuotrauka, kurioje pazymeéta reklama arba iSkaba;

30.5. vietos topografiné nuotrauka arba fasado iSklotiné, apibiidinanti objekta bei aplinka;
30.6. jeigu praSoma leidimo reklamos laikmena stacionariai tvirtinti Zeméje, papildomai reikia
pateikti topografing nuotrauka, kurioje biity paZymétos inZinerinés komunikacijos ir objektas;
30.7. spalvinis projektuojamo objekto sprendimas ir spalvy pavyzdziai arba kodai;

30.8. objekto laikikliy konstrukcinis sprendimas ir tvirtinimo mazgai;

30.9. objekto tiksliis matmenys milimetrais.

Reklamos projekto derinimo tvarka

31. Asmuo, norintis Siauliy mieste irengti reklamos jrenginj, eksponuoti reklama arba iSkaba,
Architektiiros ir urbanistikos skyriui pateikia praS§yma suderinti projekta (praSyme nurodo
savo duomenis, reklamos laikmenos jrengimo, reklamos arba iSkabos vietos adresa).
Kiekvienas pradymas registruojamas Siauliy miesto savivaldybés Architektiiros ir
urbanistikos skyriaus rastiné€je, pazymima praSymo registravimo data bei numeris. Prie
prasymo reikia pridéti:

31.1. Reklamuojamos jmonés registravimo ir reklamos laikmenos nuosavybés dokumenta
arba reklamos laikmenos nuomos sutartj bei savininko rastiska sutikima dél reklamos
irenginio ar iSkabos eksponavimo;

31.2. reklamos ar iSkabos projekta (zr. "Projekto pateikimo reikalavimai").
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32. Projektas turi buti suderintas su savivaldybés kalbos tvarkytoju, vyriausiuoju dizaineriu.
Jei biitina, - su vyriausiuoju miesto architektu, Kultiros vertybiy apsaugos departamentu,
miesto Paminklotvarkos tarnyba, inzinerinémis tarnybomis, Keliy policija, Miesto iikio
skyriumi ir kitomis tarnybomis.

33. Derinti pateikiami du projekto egzemplioriai.

34. Tik nustatyta tvarka suderings projekta savininkas turi teis¢ reklama ar iSkaba eksponuoti
Siauliy mieste.

Atsakomybe uz taisykliy nesilaikyma

35. Uz Siy taisykliy pazeidima yra taikoma administraciné atsakomybé, vadovaujantis
Lietuvos Respublikos administraciniy teisés pazeidimy kodeksu (toliau -LR ATPK).

36. Uz $iy taisykliy nesilaikyma atsako reklamos ar iSkabos savininkas.

37. Uz savavaliska reklamos irangos sumontavima yra atsakingas reklamos laitkmenos
savininkas.

38. Savivaldybés igaliotas pareigiinas rastiSkai ispéja pazeidéja ir skiria terming trikumams
pasalinti. Jei per skirta laikotarpi nurodymai nevykdomi, skiriama bauda, vadovaujantis LR
ATPK.

39. Baudos sumok¢jimas neatleidzia nuo taisykliy laikymosi, taip pat nuo nuostoliy, padaryty
deél neleistinos veiklos atlyginimo pagal galiojancius istatymus.

40. Jei protokolo nurodymai nevykdomi, Architektiiros ir urbanistikos skyrius turi teisg
pasalinti reklamos iranga ar iSkaba reklamos savininko saskaita.

41. Nuimta reklamos iranga, iSkabos ir kt. graZzinami savininkui, jeigu Sis padengia nuémimo

i8laidas. Jeigu savininkas nezinomas, Architektiiros ir urbanistikos skyrius turi teisg juos

panaudoti savo nuoziiira.* 12

Esamos situacijos, bei pavyzdziy analizé

Siuo metu naudojamas inventorius yra moraliskai bei fizidkai pasengs. Siauliy miestas
pastoviai atsinaujina, geréja miesto bendras vaizdas, tvarkomis vieSos erdvés,
integruojamos naujos technologijos, bei nauji sprendimai, po truputi keiciasi Svenciy
kultiira ir jprociai. Sparciai besivystanc¢ios technologijos jau pasiekia ir musy buiti, bei
darba. Zmonés ipranta prie naujy greitai besikei¢ian¢iy gyvenimo salygu. Todél tikimasi
kad ir vie$i miesto renginiai pakils i aukstesni kokybés bei organizavimo lygi. Manau
reikia naujos Svenciy organizavimo koncepcijos, bei naujovisko poziiirio. O as kaip

dizaineris siiilau naujo tipo Sventinés irangos miesto Sventéms vizija.
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Manau, kad modernesné bei patogesné jranga, gali padéti geriau organizuoti ir planuoti
renginius mieste.
Svediy metu mieste naudojama jranga bity galima suskirstyti i dvi didelias grupes:
Stacionari ir laikina (mobili).
Toliau visa iranga bendai a$ skirstysiu pagal jos paskirti:
1. Iranga skirta jvairios rusies prekybai
Prekyvietes galéciau suskirstyti i dvi grupes:
a) stacionarios. pvz. turgaus prekyvietés, kioskai
b) kilnojamos pvz. surenkamos tentinés palapiniy tipo prekyvietés,
automobiliuose irengtos prekyvietés, stumdomos prekyvietés (su ratais,
minamos, su mechaniniu varikliu ir pan.)
2. Atrakcionai ir kita pramogai skirta jranga
Atrakcionus bty galima suskirstyti i mechaninius ir statinius. Mechaniniai atrakcionai tai
visi kurie turi judancias dalis ir yra kinetiski. Jiems reikalinga griezta prieziiira
licenzijavimas. Pvz. besisukancios karuselés, apzvalgos ratai.
Statiniai atrakcionai — pripu¢iami statiniai skirti Sokinéti vaikams, tiras, vairts
pramoginiai loterijos pagrindu veikiantys atrakcionai.
a) Atrakcionai suaugusiems
b) Atrakcionai ir suaugusiems ir vaikams
c) Atrakcionai tik vaikams
3. Iranga reklamos talpinimui
Didelio ir mazo formato reklamai. Stendai biina stacionarts ir mobiliis. Prie pastartiju
priskir¢iau ir tokio tipo stendus, kurie statomi prie parduotuvés dury, ir kaskart
inesami 1 jos vidu.
Prie tos pacios jrangos biity galima priskirti ir tiriné reklama. Pvz. [vairios reklaminés
instaliacijos, kinematinés skulptiiros.
4. Scenos.

5. Laikini statiniai. Lauko kavinés, lauko galerijos, skéciai.

Projekto jvertinimas

Komporziciniai, stilistiniai sprendimai, jvertinimas dizaino aspektu. (stilistiné darna, spavos,
jungimas, formy simboliné reiksmé)
Lauko jrangos komplektas skirtas miesto Sventéms. IS praktinés pusés, tai iranga, kuri turéty

palengvinti Svenciy organizavima, pagerinti Svenciy vizualinj ivaizdi, bei pritraukti daugiau
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lankytoju. Visi komponentai projektuoti kaip individualiis objektai. Juos galima naudoti
pavieniui, taciau juos galima ir apjungti. Vienas i$ $ios {rangos privalumy yra jos modulumas.
Dizaino poziiiriu kiekviena dali galima vertinti individualiai, taciau jas apjungus, susidariusi
sistema jau vertinama kaip kompozicija. Tokiu atvéju keiciasi jos forma dydis, netgi paskirtis.
Kiekvieno objekto dizainas pasizymi lengvumu, daug lenkty formy, apskritimuy, puslankiy.
Tai primena stilizuotos saulés kai kurias detales, spiduliy i$sidéstymo tvarka.

Naudojamos $viesios giedro dangaus spalvos. Pabréziamas konstrukcijos lengvumas.
Naudojamos lengvai apdirbamos ir lengvai perdirbamos medziagos.

Laikancioji konstrukcija metaliné, visos kitos dalys i8S plastiko ir medzio drozliy ploksteés.
Visi konstrukciniai mazgai iSspresti taip, kad biity lengva objekta sumontuoti ir iSmontuoti.
Lauko prekyvieté, derinant prie bendros grupés, turi galimybg biiti surinkta veidrodiniu
principu. (ziuréti plancetus nr. 4, 5). Visos detalés suprojektuotos taip, kad renkant jas tereikia
apversti.

Paskirtis — miesto Svenciy jranga. Tai inventorius skirtas naudojimui atvirose miesto erdveése,
zmoniy susiblirimo vietose. Lauko prekyvietés gali buiti naudojamos jvairiams tikslams. Tiek
prekybai, tiek prezentacijoms, ar net kaip baras.

Lauko galerijos taip pat gali buti adaptuojamos jvairiai veiklai. Nuémus ekspozicinj plota,
gauname konstrukcija su stogu. Ja galima panaudoti kaip lauko kavings, ar paveésinés
konstruktyva.

Projekto naujumas yra tame kad, jis pasizymi didelémis dalymo ir jungimo galimybémis.

Didesnis vieno objekto pritaikomumas jvairiai veiklai, suteikia geriasnes salygas veiklai.

ISvados

Svenéiy ir renginiy vizualinis apipavidalinimas labai priklauso nuo to kur jie vyksta: valstybé,
miestas, patalpos. Tuo paciu prisideda tos vietovés mentalitetas, tradicijos, paprociai ir kiti
veiksniai. Negalima Zmonéms sitlyti produkto kuris neatitinka jy kultiiros, paZiury, ar tiesiog
tos vietos puoSybos stilistikos. Be kita ko naujoveés, visada yra pats didZiausias faktorius
lemiantis s€kmg bet kurioje srityje. Taciau manau sékmingas gali buti ir tas darbas kuris
tiesiog yra teisingas ir taisyklingas. Manau bet koks vizualinis sprendimas turi ne tik kelti
estetin] pasitenkinima, bet ir formuoti Zzmogaus vertybes. Todé¢l Sita sudétinga darba turi atlikti
tik gerai tai iSmanantys specialistai.

Savo darbu as parodau pastebéta problema, ir ja bandau i$spresti. Mano gauti rezultatai
daugiu maziau atitinka kelta hipoteze. Siauliy miestui tikrai reikalingas naujas poziiiris i

miesto Svenciy organizavima, jy metu naudojama iranga bei grafini Svenciy apipavidalinima.
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Tai galima teigti atsizvelgiant | Zmoniy nuomoniy tyrima, bei lyginant jvairias Sventes

Lietuvoje, taip pat ir uzsienyje.

Siulymai

Svarbu ne tik praktiné puse, bet ir vizualinis pateikimas, kuris sudaro atitinkama nuotaika.
Kuriami objektai turi spinduliuoti ta nuotaika kuriai jie ir yra kuriami. Vienas i$ pagrindiniy
dizaino uzdaviniy, rasti tokias iSraiSkos priemones ir taip jas pateikti, kad ju visuma, ar
sinteze, kuo tiksliau perduoty zZiurovui norima mintj ar pojuti. Pavyzdziui mes deriname,
parinkinéjame atitinkamus Sriftus kurdami plakata baznytiniam renginiui ar breikeriy
pasirodymui. Stengemes parinkti tinkama spalva pieSdami dZiaugsma ar blogi. Mano
manymu s¢kme laukia tada, kai tinkamas objektas naudojamas tinkamoje vietoje. Dizainerio

darbas yra sukurti tinkama objekta atitinkamai vietai, kuriai jo tikrai reikia.
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[Ipa3auuunsiii ropoxa: O. Hemupo. Leningradas, 1987.

[http://1t.wikipedia.org/wiki/Saulé (mitologija)]

[http://www.vlkk.lt/konsultacijos/ar-zinote-kad/konsultacija.88.html] Parengé¢ Vilma

Zubaitiené
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Priedai:

1. Id¢jos ieskojimai

3. Konstrukceiniy sprendimy eskizai

4. Spalviniai ieSkojimai

5. Plancety vizualinis apipavidalinimas.

6. Makety darbo eiga
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