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SANTRAUKA

Irma Jakimaviciiité
Aprangos vartotojuy pozitris | mados Kkaitg.
Magistro darbas.

Magistriniame darbe nagrinéjama vartotoju elgsena, jvertinamas vartotojy poziiiris { mados
kaita. Tyrimo tikslas — iSnagrinéti aprangos vartotojy elgsena teoriniu ir praktiniu aspektu. Teorin¢je
dalyje apibrézta mados samprata, jos funkcionavimas ivairiais laikmeciais. Atlikta aprangos
vartotoju elgsenos analizé: iSnagrinéti vidiniai ir iSoriniai vartotojy elgsena itakojantys veiksniai.
Praktingje dalyje parinkta tyrimo metodologija ir iSanalizuoti tyrimo metu gauti duomenys.
ApZvelgus visa surinkta informacija, literatiros Saltinius bei atlikus tyrimo metu gauty duomeny
analiz¢, darbo pabaigoje pateiktos iSvados. Remiantis tyrimo rezultatais pateiktos rekomendacijos,
kurios galéty padéti apranga gaminancioms ir prekiaujan¢ioms imonéms.

RaktaZzodziai: mada, mados funkcionavimas, vartotojy elgsena.

SUMMARY

Irma Jakimaviciiité
Clothing Consumers’ Attitude towards Fashion Change
Master’s Work.

This master’s paper is intended to analyze consumers’ behavior, assess consumers’ attitude towards fashion
change. The aim of the research is to analyze consumers’ behavior on theoretical and practical basis. Conception of
fashion and its functioning in different times is provided in the theoretical part of the work. The analysis of clothing
consumers’ was performed: internal and external factors influencing consumers’ behavior were analyzed. The research
methods were selected and received data analyzed in the practical part of the work. After review of received
information, literature sources and analysis of research data, conclusions were provided in the end of the paper. Based
on the research results, recommendations were provided, which could support manufacturing and trading companies.

Keywords: fashion, fashion functioning, consumers’ behavior.
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IVADAS

Tyrimo problema. Motery ir vyry ivaizdZio pasikeitimus periodingje motery spaudoje
nagrinéjo D. MarcinkeviCiené ir R. Praspaliauskiené. Autorés sieké atskleisti savimonés raidos
slinktis lygindamos, analizuodamos sovietinio ir postkomunistinio laikotarpiy motery spauda.
Duomenys néra tikslas, taciau galime daryti prielaida, kad kosmopolitinés mados plitimo bei jos
itakos lietuviy kultiirai temomis aktyviau diskutavo moterys.

XX a. I pus¢je spaudoje vykusiose diskusijose apie kosmopolitinés mados plitima Lietuvoje
rySkiausiai iSsiskyré du pozifiriai — neigiamas ir teigiamas. Neigiamas poziiiris 1 mados kaita buvo
grindZiamas jos svetimumu, nelietuviSkumu. Mada laikyta svetima kilme ir plitimo bidais.
Svetimumas — pagrindinis argumentas grindziant neigiama poziliri { mada ir jos vartotojus.
Teigiamas pozilris i mada buvo pagristas jos estetiSkumu, patogumu, pazangumu. | mados kaita,
naujoves ziliréta kaip { nattraly, pazangy procesa. ISsamesniy moksliniy tyrimo darby Sioje srityje
néra, dé¢l to ne visuomet tinkamai interpretuojama mada ir jos itaka vartotojams, ko pasekoje
sitilomi aprangos gaminiai neatitinka vartotojy poreikiy, nory bei ekonominiy galimybiu. Si
aplinkybé skatina labiau analizuoti ir tirti vartotojuy poZzitrj { mados kaita.

Tyrimo aktualumas. Sékminga imoniy veikla daznai grindZiama tinkamu tikslinés rinkos
identifikavimu, kai pagrindinis démesys skiriamas vartotoju likes¢iy paZinimui. Siuo metu
dinamiskai besikeiCiancioje aplinkoje pastebimas visuomenei biidingas novatoriSkas poziliris i
aplinkos pokycius, naujoviy atsiradima. Taigi, pravartu iSsiaiskinti vartotoju pozilri i mada ir jos
kaita, turint omenyje, kad biisimus pirkimus didZia dalimi apsprendZia iSankstiniai pirkéjy poZiiiriai
i madinga apranga, bei jos pateikimo vieta ir buda. Juk madingi riibai — tai naujovés, sietinos su
visuomengés vystimusi, aukStesniu (bendraeuropietiSku) kulttiros lygmeniu. Mada iSoriSkai parodo
tautos kultiira, pazanga, atskleidZia jos imluma naujovéms. Tad iSsamesni tyrimai apie vartotoju
pozitrj { mados kaita yra svarbiis ir aktual@is kultiriniame bei ekonominiame gyvenime.

Naujumas. Vokieciy sociologas G. Simelis savo rasinyje ,,Mada‘ (1904) iskiria du esminius
visuomeninius vartotojy poreikius — poreikj iSsiskirti ir poreiki vienytis, kurie veikia kaip mados
funkcionavimo prielaida. Todél galima pastebéti vartotoju elgsenos tyrimy trukuma Sia tema.
Temos naujumas grindZiamas tuo, kad vartotojy pozitris i mados kaita leidZia Zymeéti skirtumus
tarp vartotojy ir iSreikiti bendruomeni$kuma. Siuo tyrimu siekiama susitelkti ties vartotoju

vaidmeniu mados pasaulyje ir atskleisti ju norus bei poreikius madingos aprangos srityje.

Tyrimo objektas. Aprangos vartotojuy poziiiris { mados kaita.

Tyrimo tikslas — iSnagrinéti aprangos vartotojy elgsena teoriniu ir praktiniu aspektu.
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Tyrimo uzdaviniai.
ISanalizuoti ir apibendrinti moksling, perioding literatiira nagrinéjama tema:
e ISanalizuoti aplinkos poveiki vartotojy elgsenai keic¢iantis madai;
e ISsiaiSkinti vartotojy elgsena salygojancius veiksnius.
Suformuluoti tyrimo instrumentarijy ir atlikti tyrima:
e Atlikti aprangos vartotojy tyrima remiantis vartotojy nuomone;
e Atlikti tyrimo duomeny analizg;

e Pateikti tyrimo iSvadas ir pasitilymus.

Hipotezé. Aprangos vartotojy poZiiuris | madq priklauso nuo demografiniy kriterijy.

Tyrimo bazé. Darbe naudotasi moksline ir mokomaja literattira lietuviy, angly, rusy kalbomis,
konferencijy medZiaga, straipsniais ir publikacijomis mokslin¢je bei periodinéje spaudoje, atlikty
tyrimy ataskaitomis, Zodynais, internetiniais Saltiniais.

Tyrimy metodai: mokslinés literatiros analize; apklausa raStu (anketavimas); apklausos
duomeny analizé, duomeny apdorojimui naudota SPSS — 9,0 programiné jranga. ISkeltiems
uzdaviniams iSanalizuoti buvo atliktas empirinis tyrimas, naudojant anketinés apklausos metodus.
Apklausoje dalyvavo 300 respondenty i§ visos Lietuvos. Praktingje darbo dalyje atlikti iskelti
uzdaviniai, apibendrinti tyrimo rezultatai, suformuluotos i§vados.

Tyrimo rezultatai. Atlikto tyrimo rezultatai atskleidé vartotojuy poZzitri i mada, informacijos
paieskos apie mados tendencijas budus, vartotoju poZitri i madingos aprangos ir kainy santyki.
Pasitvirtino iskelta hipotez¢, kad aprangos vartotoju poziiiris { mada priklauso nuo demografiniy
kriterijy. Remiantis tyrimo rezultatais pateiktos rekomendacijos, kurios galéty padéti apranga

gaminanc¢ioms ir prekiaujan¢ioms imonéms.
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1. MADA KAIP LAIKO SOCIALINIS FENOMENAS

1.1. Mados samprata

Mada prasideda tada, kai Zmonés rengdamiesi patiria malonuma, kai naujoviy troSkimas
funkcinius sprendimus nukelia { antra plana. Mada leidZia igyvendinti paradoksa: biiti savimi, taciau
tuo pat metu parodyti priklausomybg tam tikrai grupei, pabréZiant individualuma, laikinuma
(Bernotien¢, 2005). Zodis "mada" kiles i3 pranciizisko “mode”, kuris savo ruoZtu reiskia lotyniska terming
— modus. Modus - tai saikas, biidas, priemong, taisyklé, nurodymas, trumpalaikis tam tikro skonio vyravimas.
Sis Zodis taip pat asocijuojasi su savoka ,,modernus* - tai $iandieninis, tinkantis Siandienai (Pauline Weston
Thomas, 2001). Tod¢l mada galime apibrézti kaip psichologini reiskinij, kuris atspindi muisy vidini
pasauli. Kiekvienas Zmogus mada suvokia savaip. Tai priklauso nuo jo amziaus, iSsilavinimo,
kult@iringumo, charakterio. Mada egzistuoja visur, todél ji glaudziai susijusi su viskuo kas vyksta
socialiniame, ekonominiame, kultiriniame ir net politiniame gyvenime (Pauline Weston Thomas,
2001). Kultiiros istorikai teigia, kad mada kaip reiSkinys atsirado XIV a., kada pradé¢jo griati
ankstesné luominiy skirtumy sistema. Rtbuy spalvingumas, konstrukcija, dekoravimas buvo
suprantamas kaip tiesioginé socialinio statuso iSraiSka (Guzevicitté, 2001). Ekonomisty ir sociology
T. Veblen, G. Simmel, H. Blumer, P. Bourdieu suformuluotos mados teorijos (Zr.1 lentelg) mada
paaiskina kaip viena i§ dinamiskiausiy mechanizmy modernioje visuomengje.

1 lentelé

Mados koncepcijos

Mados apZvalga Dinamikos paaiSkinimas Susijusios idéjos
T. Veblen Zymus vartojimas siekiant paro- | Kova uZz statusa aukStes- | Mada ne tik rodo, bet ir for-
(1899) dyti turtg ir socialinj statusa néje klaséje, vélesnis imi- | muoja bei reprodukuoja so-
tavimas per Zemesnes kla- | cialini statusa
ses (‘“gerovés kilimas™)
G. Simmel Socialinis i§skirtinumas ir integ- | Socialinio elito imitavi- | Mada reprodukuoja / stabili-
(1904) racija kaip pagrindiniai motyvai | mas, kuris kuria nauja | zuoja klasiy struktiiras; jos
individualiems veiksmams; so- | mada siekiant iSlaikyti | mechanizmai veikia nepri-
cialiné forma (= stabili struktiira | klasés iSskirtinuma klausomai nuo konkretaus
kylanti i§ daugybés socialiniy mados turinio
fakty)
H. Blumer Konkretus  socialinis  procesas | Kolektyvinio pasirinkimo | Mada gali atsirasti bet kurio-
(1969) atsiranda dél: 1) didelio keitimosi | procesas, kurio metu ma- | je srityje; tai priklauso nuo
rodiklio; 2) atvirumas pasikarto- | dos elitas stengiasi atitikti | mados tiekéju pastangy pa-
jantiems modeliams; 3) iprastiniy | bendra skoni, kuris atsira- | siekti ju modeliy priimtinu-
priimtiny kriteriju alternatyviems | do tarp tam tikros srities | mo; mados elitas sukuriamas
modeliams vertinti nebuvimas mados veikéjy per mados procesa
P. Bourdieu Mados funkcijos kaip socialinio | Kova tarp dominuojanciy | Zaidimo taisyklés iSlieka
(1984) i§skirtinumo/diferenciacijos  ko- | veikéjy bei naujy dalyviuy | stabilios, “pasléptos iSva-
das; galimybé nustatyti veikéjy dos” tarp veikéjy
kulttirinj turtg

Saltinis: Ruling, Ch.C. (2000). Theories of (management?) fashion: The contributions of Veblen, Simmel, Blumer, and
Bourdieu.
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Suformuluotos mados teorijos aiSkiai parodo, kad mada kinta dél Zmogaus vidinio
dinamiskumo, pastovaus noro keistis, iSsiskirti i§ visuomenés. Tod¢l galima teigti, kad mados
vienas svarbiausiy bruozy — tai pastovus judéjimas. Atsiradus naujai madai, drabuziai, kaip ir kitos
kostiumo dalys, buidingos buvusiai madai, dalinai arba visiSkai netenka savo estetinés iSvaizdos.
Todé¢l madai budinga trumpalaiké tam tikry skoniy ar formy kaita (Matusakaite, 2003). Siekiant
islaikyti socialinj atstuma, elitas v¢él iSranda kazka naujo ir originalaus (FO. JIatoB), todél madingos
tendencijos gyvuoja ne ilgiau kaip sezona, priversdamos to laiko mada greitai tapti istorija
(Konocoga, 2002).

Sociologo P. Bourdieu teigimu, mada gali biiti interpretuojama kaip Zmogaus “tekstas”
(Ruling, 2000), kuris gali biiti skaitomas kity, nezidirint i Zmogaus norus (Mnsun, 1998). Sia prasme
P. Bourdieu paZymi, kad mada yra Ziniy struktiira, pagrista apribota teise i prekes ir aptarnavima,
atpaZistant tai kas madinga, atspindi Zmogaus kulttirini kapitala. (Ruling, 2000). Kito sociologo —
A.b. Topman (1994) teigimu, mada egzistuoja ten, kur yra socialiné nelygybé ir atvira kultiiros

konkurencija (Mneun 1998). Jis aiskiai parodo, kada mada gali egzistuoti ir kada ne (Zr. 2 lentelg).

2 lentele

Mados egzistavimui palankios ir nepalankios salygos

Visuomenés savybés kurioje mada negalima Visuomenés savybés, kurioje mada galima
StatiSkumas Dinamiskumas
Uzdarumas Atvirumas

Materialiniy vertybiy sumaZzéjimas Perteklius
Socialinis vientisumas Socialiné diferenciacija
Fiksuotos hierarchijos buvimas (kasta, luomas) Socialinis mobilumas

Saltinis: sudarytas remiantis: Mnsus B. U. (1998) [Tosenenne morpeGuTeeii.
http://www.marketing.cfin.ru/read/m7/9.htm

Kiekviena mada atitinka konkrety laikg. Kostiumo istorikas J. Lever sukiiré mados
kalendorius, kurie vadinami “Lever istatymu” (Zr. 1 prieda). Jie parodo Zmogaus reakcija i madinga
apranga keiciantis laikui (Thomas 2001).

Apibendrinant mados reiskinj, galima teigti, kad mados esminis tikslas - i$siskirti i§ kity,
parodyti savo individualuma, unikaluma. Taliau reikia pripaZinti, kad mada yra ir socialinis
reiSkinys, kuriuo tam tikros Zmoniy grupés iSreiSkia tuo metu vertinamas idéjas, priimting ir
toleruoting elgesi. Mados sekimas Zmogui suteikia Zavesio, socialinés priklausomybés, svarbos
jausma. Madinga yra tai, kas visuotinai pripazistama, kuo masiskai sekama. Taciau, kada mados
vaikosi per daug Zmoniy - kuriama nauja. Taip balansuojama tarp poreikio prisitaikyti, jausti

socialinj bendruma, sauguma ir poreikio pabréZzti savo individuoluma, iSsiskirti i$ kity.
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1.2. Mados tendencijuy vyravimas jvairiais laikmeciais

Zmogaus apranga labai aiSkiai atspindi kultiiry saveikas ir ju jtakas. Kostiumas gali daug
pasakyti apie tam tikro laikmecio tauty pasauléZiiira, susiklosCiusius tam tikro regiono etnosy
santykius, materialinés ir dvasinés kultiiros saveika. Kostiumas yra sudaiktinty Zmoniy santykiy
politinés intrigos, karai, valstybiniai pokyciai, perversmai, taip pat kultiiriniai aspektai, tokie kaip
muzika, kinas, menas, mokslo atradimai, naujyju technologiju plétra, architekttira. Taip pat nereikia
pamirsti socialinés padéties visuomenéje, Zmogaus gyvenamosios aplinkos, darbo, draugy, Seimos.
O susiliejimas su visu tuo sudaro savotiSka harmonija (Benvenuto, 2000; Bernotien¢, 2005;
Guzevicituté, 2006; Guzeviciaté, 2001; JanusSauskas, 2006; MatuSakaite, 2003; Ogijien¢, 1995;
Ruling, 2000; Statkevicius, (2006); Pauline Weston Thomas, 2001).

Kostiumas susiformavo ankstyvaisiais viduramZiais, kada Zmogaus pradé¢jo nebetenkinti
supimasis | audini, o dinamiSkas gyvenimo tempas skatino kitokios aprangos susiformavima
susiuvimo principai. Palaipsniui audinys vis labiau buvo sukarpomas, daugéjo siiiliy, atsirado
drabuziy sluoksniavimas. Atsirado virSutiniai, apatiniai marskiniai, kelnés, ivairlis apsiaustai,
tunikos, suknelés (Zr. 2 prieda), netgi pirmykstés pédkelnés, kurias iki iy dieny vyrai iSsaugojo
moterims (Matusakaite, 2003; Ogijiené, 1995). Siems atradimams turéjo jtakos dar jauna Europos
civilizacija, kuri skub¢jo atsisakyti antikos vergovinés demokratijos ir skubéjo kurti naujas
valstybes, tautas, paprocius (Guzeviciiite, 2001). Renesanso epochos mokslo ir technikos
laim¢jimai, geografiniai atradimai, iSsivysCiusi cechiné gamyba, manufaktiiry atsiradimas,
ekonomiskai sustipréj¢ miestai keiCia pasaulio samprata, pagrista Ziniomis ir patirtimi. Bendros
renesanso kostiumo raidos taisyklés, kaip teigia R. Guzevicitté (2006): vietoj gotikinio aptemto ir
anksto kostiumo, kuriame nebeiSsitenka stiprus ir galingas, besimégaujantis visais gyvenimo
dZiaugsmais energingas zmogus, atsiranda placiy, patogiy ir ramiy formy drabuziai. Vertikalias
linijas pakeicia horizontalios (Zr. 3 prieda).

XVII-XVIII a. Pranctzija tampa mados diktatore, gaminanti daug prabangos reikmenuy.
Nustatomos etikos normos, leidZziamas mady Zurnalas (“Mercure Galante” nuo 1672 m.),
nurodantis, kokiy audiniy ir spalvy rubus reikia déveéti viena ar kita sezona (JanuSauskas, 2006;
Statkevicius 2006). Sparciai vystatntis kapitalizmui, keiCiasi visuomenés struktiira, idealai, ir tai
salygoja kostiumo specifika. Pvz.: drabuZiai siuvami i$ §ilko, brangiy raisiy vilnos, brokato. Madingi
tampa dryzuoti audiniai. Apranga perkrauta sodriomis spalvomis, apdailos detalémis: nériniais,

kaspinais, sagomis (Zr. 4 prieda).
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Autorés R. Guzeviciiites (2001) teigimu rokokas - laikomas paskutiniu aristokrati$kos
mados blyksteléjimu stiliuose. Nuo Sio laikotarpio kostiumo prabanga nyko, jis darési paprastesnis
ir elegantiskesnis. A. Ogijienés (1995) teigimu tam turéjo jtakos tuo metu iSkilusi ekonominé
reforma, siekianti apriboti valstybés iSlaidas ir skatinanti paprastumo tendencijas. Labai sumazgjo
kostiumo apimtis, tik reprezentacinis kostiumas siuvamas i§ aksomo ir puoSiamas sidabru ar auksu.
Kiekviena proga dévimas specialiai pritaikytas kostiumas.

XIX a. susidaré sudétingos ir prieStaringos gyvenimo salygos, formuojancios Zmogaus
aplinka ir kostiumg. Ant auk$¢iausios visuomenés pakopos stovejo turtingi bankininkai,
pramonininkai, prekybininkai (MatuSakait¢, 2003). Daugiau laiko buvo praleidZziama bankuose,
birZose, tod¢l drabuZiai tapo santiiresni ir patogesni (Zr. 5 prieda). Plétojantis pramonei, drabuZiai
bei ju priedai tapo masinés gamybos produktu. Kad dirbiniai turétu paklausa, ju asortimentas daznai
keitési. Anot B. Bernotienés (2005) Siame amziuje atsirades Haute couture (auks$toji mada) ir
masiné mados gamyba vartotojams siiillo rinktis Pret-a-porter (prabangius dévimus drabuZius).
Mados Zurnaluose tokiuose kaip “La Nouvelle Mode” (Zr. 6 prieda) sitilomi drabuZiy modeliai. Sis
Simtmetis apibiidinamas kaip praeities stiliy kartojimas. Pasikeitimai kostiume pastebimi tik $io
amziaus pabaigoje, kada jsivyrauja modernas, kuris jauciamas ir XX a. Tuo laiku paplites aktyvus
gyvenimo biidas (arbatos popieCiy mada, vazingjimas dviraciu, teniso Zaidimas) leidZia isivyrauti
sportiniam stiliui, plastiSkumui ir elegancijai. Pasaulinis karas taip pat turi jtakos kostiumo
struktiirai. Kaip teigia B. Bernotienés (2005), A. Ogijiené (1995) moterys pradéjo dévéti kelnes,
kostiumai puoSiami nebe paraukimais, o dekoratyvinémis sitlémis (Zr. 7 prieda). Autoré T.
Zilinsliené (2004) teigia, kad §iuo laikotarpiu madai buvo surengtas teismas. Mados pultos keliais
aspektais: doroves, higienos atzvilgiu, estetikos poZiiiriu. Taciau jos taip pat kompetentingai buvo ir
ginamos. Apie XX a. antraja pusg, kada raida tapo dar spartesné, mada jaunéjo, orientuodamasi {
jaunesnes amziaus grupes, suformuodama panky, metalisty, hipiuy stilius (JanuSauskas, 2006).
kaip teigia Pauline Weston Thomas (2001), iSpopuliaréjusi holivudiska glamour (Zavingas, kerintis)
stiliy renkasi tik elitas. SusimaiSius moteriSkiems ir vyriSkiems kostiumamas atsiranda UNISEX
stilius. XX amZiaus pabaigos mada tapo tolerantiSka — vartotojas gali rinktis, tai kas jam patinka,
mady tendencijos formuojamos atsigreZiant | XX amziaus 1960-yjy ir 1980-tyju deSimtmecius (Zr.
8, 9 prieda). Acentuojamos minkstos trikotaZinés medziagos, kokybiSka pusvilné, kaSmyras,
7akardas, satinas ir kiti draperijomis tinkantys audiniai. Siltajam mety sezonui dizaineriai sitlo
ryskias ir gaivias spalvas: rozing, oranzing, citrining, Zydra, saloting. Vienspalvius rySkesniy spalvy
drabuzius siiloma derinti su gélétais arba raStuotais drabuziais. Saltesniam mety sezonui siilomos

Zemés t.y., juodos, pilkos, rudos spalvos atspalviai. Ypatingai akcentuojama pilka spalva. Prie jos
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derinama raudona, juoda, balta, roZiné. Pilka spalva taip pat sitiloma paryskinti languotais ar
dryZuotais akcentais.

Atlikus literatiiros analiz¢ galima teigti, kad kostiumo madas formuoja laikmeciai, kurie
atskirais laiko tarpsnis sukuria etalonus, taisykles, stiliy ar mada. Mada, nuolat grizdama prie
pra¢jusiy savo raidos pakopu, kiekvienu momentu iSreiSkia aktualius socialinius ir estetinius

laikmecio poreikius.

1.3. Mados funkcionavimas

Mados procesa sudaro trys fazes, kurios tarpusavyje labai glaudZiai susijusios (Unbun, 1998).
Naujy modeliy kiryba. Sia faze sudaro individualiis asmenys - dizaineriai, modeliuotojai arba
organizacijos - modeliy namai. Sukurty modeliy platinimas. Tai atliekama per tiesioging arba
netiesioging reklama. Pirmuoju atveju reklama tiesiogiai paskelbia apie naujy gaminiy sukiirima, o
antruoju — informuoja visuomeng, kas i§ referentiniy grupiy nariy jau naudojasi madingais
gaminiais. Tuo tarpu kitai Zmoniy grupei kyla noras isigyti madinga gamini ir biiti panasiais { juos.
Madingy gaminiy dévéjimas. Isigyty madingy riiby vieSas demonstravimas.

Organizuojant darbuZiy siuvimo ir pardavimo verslg biitina Zinoti, kuria linkme pasuks mada,
atspéti vyraujancias tendencijas, kurti gaminius, patenkinant madingos aprangos vartotojus, nes tai
laiku jtakoja madingy drabuZiy gamyba. Tokiy gamintoju vertinimo kriterijus — parduoty gaminiy
skaiCius, matuojamas finansiniais, ekonominiais rodikliais. Tod¢l gamintojams svarbu Zinoti kokiai,
aprangos vartotoju grupei jie sidilys savo gaminius. A. b. 'opman, (1994) isskiria tokias madingos
aprangos vartotojy grupes:

e jnovatoriai — tai pati maZiausia vartotojy grupé. Jie glaudZiai susij¢ su gamintojais, nes jie
pirmieji nori suZinoti mados pasaulio naujienas;

e lyderiai — jiems skiriamas ypatingas aplinkiniy démesys, jie i§skiriami i§ daugumos. Si
grupe vengia eksperimentuoti;

e “ankstyvoji dauguma” — §iai grupei priskiriama daug Zmoniy. Kai §i grupé priima naujy
modeliy vartojima, galima teigti, kad tas gaminys tapo madingu objektu;

e “vélyvoji dauguma” — jiems budingas konservatyvus madingy gaminiy vartojimas;

e “tradicionalistai” — jie orientuojasi 1 tradicijas, nebijo iSsiskirti i§ daugumos savo tradicine
apranga ir poziiiriu.

Mada bty galima apibiidinti kaip Zmoniy susidomé¢jimo objekta, o susidoméjimas skatina
gamyba ir prekyba. Todél kaip teigia I. Balynaité (2005), A. b. 'odpman (1994), 1O. JlaTos, Siandien
mada — didelé verslo riiSis, neatsiejamai susijusi su jos kiréjais, Ziniasklaida bei reklama. Tai
globalinis reiskinys, reglamentuojantis ir unifikuojantis ne tik drabuzius, bet ir absoliuciai visg
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gyvenimg. [monés, dizaineriai, uZsiimantys madingos aprangos aptarnavimu, yra galingos ir
gaunanéios milijonini pelna. Siuolaikiniame pasaulyje, mada, jos tendencijos tapo svarbia
ekonomikos Saka, todé¢l jos funkcija - prekybos ir gamybos stimuliavimas. Madingos aprangos

funkcionavimas pavaizduotas 1 paveiksle.

|A

| Mokumo paklausos atsiradimas (vartojimo formavimas) [
| Potenciali paklausa | l T | Reklama
Madingos produkcijos gamyba (prekés pasiiila) Signalai
apie prekés
Did 1% prekvh atitikima
1dmenine prexyba l T Prekybinio tinklo paraiskos, vartotojui
prognozés

Realizacija (prekeés pateikimas vartotojui)

MaZzmenin¢ prekyba

l T MaZmeniniy pirkéjy paraiskos

Vartojimas (vartojimo pasitenkinimas)

1 pav. Madingos aprangos funkcionavimas

Saltinis: Jlatos, ¥O. Mudycmpus moowi. Prieiga per interneta: http://www.krugosvet.ru/

C. Piras, B. Roetzel (2003) pastebi, kad pasikeitimai jvairiuose riby stiliuose (Zr.10 prieda)
tampa Zinomi prie§ pus¢ mety, iki ju pasirodymo parduotuvése, todél per naujy riby pristatymus
Zurnalistai — analitikai praneSa visuomenei apie pagrindines ateinancio sezono naujoves. Tuo pat
metu kolekcijos pristatymuose prekybiniy imoniy atstovai organizuoja kolekciju uZsakymus
parduotuvéms. O surinkus visa uzsakymy paketa, riiby kolekcijos gaminamos masiniu tirazZu. B.
Bernotien¢ (2005), R. Packauskaite, (2002) teigia, kad Siandien haute couture jau néra svarbus
ekonominis mados veiksnys, taCiau tebéra svarbi reklamavimo priemong¢, todél mados namuy
reputacija priklauso biitent nuo jos. J.Statkeviciaus (2006), B. Bernotienés (2005), B. 1. Wnbun
(1998), haute couture sudaro tik 6% mados pardavimy, o likusieji — tai licenzijos ir gatavi
drabuziai, tokie kaip pret-a-porter. Tai darbuZiai, kurivos sukiiré mados dizaineriai, taciau jie buvo
pagaminti didesniais kiekiais ir masiSkai parduoti. Visa §i sritis turi labai platy tiek kainy, tiek
kokybés spektra, tarp juy ir prekybos centruose randamus riibus. Gatavi drabuZiai gaminami ir
parduodami uZ prieinamas kainas, juos perka dauguma Zmoniy. Ju dizainas néra iSskirtinis, daug

svarbiau, kad drabuZiai tikty dévéti, atitikty mados tendencijas ir biity paklausis rinkoje.
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2. APRANGOS VARTOTOJU ELGSENOS ANALIZE
2.1. Aprangos vartotojy elgsenos samprata

Vartotojy elgsena yra gana jauna moksliné disciplina. Istorinés vartotoju elgsenos kaip mokslo
Saknys gliidi marketinge. Gana ilgai marketologus domino ne vartojimo, o pirkimo procesas, nes
buvo riipinamasi galutiniais rezultatais — pardavimais, o ne veiksniais, kurie daro jtaka siekiant to
rezultato. DidZiausiy ir pelningiausiy firmy vadovai supranta, kad kiekviena marketingo programa
turi biiti taitkoma numacius vartotoju elgseng. Tik gerai iSanalizavus visy veiksniy jtaka vartotoju
elgsenai, galima pasiekti gery rezultaty.

Vartotojo elgsena apima specifines Zmogiskojo elgesio sritis, susijusias su rinkos elementais
(Urbanskiene, ir kt., 2000). Tod¢l vartotojai organizacijoms yra labai svarbiis, nes jie priimdami
sprendimus pirkti preke, paslauga, lemia organizacijos pelng ir pardavimus. D¢l §iy priezasciy
organizacijoms svarbu gerai Zinoti vartotojo savybes, elgsenos tendencijas, vartotojo elgesi
lemiancius veiksnius bei jiems galima itaka (Bakanauskas, 2006).

Autoriy (R. Urbanskiené ir kt., 2000; V. Pranulis ir kt., 2000; A. Bakanauskas, 2006; J. Mowen
1987) teigimu vartotojo elgsena — tai Zmoniy veiksmai, susij¢ su prekés isigijimu, vartojimu,
pasalinimu, patenkinant savo poreikius ir norus. Pagal J. Stankeviciene (2004), vartotojo savokoje
telpa ir pirkéjas (tik perkantis prekes), ir vartotojas (vartojantis produktus), ir klientas (paslaugos
pirké&jas), ir naudotojas (jsigyjantis gamybinés paskirties prekes).

Vartotojy elgsena sudaryta i§ pirkimo, naudojimo ir atidavimo bei kity veiksniy itakojanciy
vartotojo apsisprendimg vienoje ar kitoje situacijoje (Zr. 11 prieda).

Pasak marketingo specialisty . bmxyamn, I1. Munnapn ir JI. @. Damken (2002) marketingo
koncepcijos esmé susideda i§ proceso kiirimo, plany realizavimo, kainodaros, naujy idéjy (minciy)
kiirimo ir jgyvendinimo. Prekiy ar paslaugy mainai tarp organizacijos ir vartotojo leidZia imonés
vadovams suprasti vienokius ar kitokius vartotojo poelgius, numatyti elgsena ateityje. Todel
marketingo specialistai, anot J. Stankevicienés ir R. Urbanskienés (2005):

e turi Zinoti vartotojy poreikius bei juy pirkimo jprocius;

e turi sugebéti paveikti vartotojus taip, kad Sie pirkty kuo daugiau pagaminty prekiy.

Vartotoju elgsenos tyrimus atlieka universitetai, mokslininkai, prekybinés, gamybinés imonés,
reklamos agentiiros. Todél priklausomai nuo tyréjy profesijos ar interesy, vartotojuy elgsena galima
nagrinéti jvairiais budais ir lygiais, pvz.: makro ar mikro lygi, kultiiry ir subkultiry poveiki,

motyvacija, apsisprendimo procesa, elgesi po pirkimo.
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2.2. Aprangos vartotojus jtakojan¢iy veiksniy charakteristika perkant madinga apranga

Siandieningje, konkurencingoje madingos aprangos rinkoje organizacijos gali gyvuoti tik tuo
atveju, kai savo veikloje pastoviai orientuojasi i klienta, gerai supranta jo poreikius ir norus.
Kiekvieno vartotojo poreikiai yra labai skirtingi, tod¢l organizacijoms svarbu pasirinkti tam tikrus
rinkos segmentus, kad geriau patenkinty vartotoju poreikius tuo paciu pagerinty organizacijos
konkurencing padéti (Bakanauskas, 2006). Pvz., organizacija pasirinkusi demografini
segmentavimo Kkriterijy, vyrams, moterims, jaunimui, arba vyresnio amZziaus vartotojams gali
pasiiilyti madinga apranga.

Kiekviena diena Zmogus daro jvairiausius sprendimus jvairiose gyvenimo srityse. Vienas ju -
apsisprendimas pirkti. Organizacijos, kurios tikrai supranta, kaip vartotojai reaguoja i reklama ir
kainas, turi dideli pranaSuma prie$ savo konkurentus. Taip pat sékmingam imoniy gyvavimui daug
naudos gali duoti vartotojo elgsenos tyrimai. Pasak L. Unterhauser (2006), vartotoju elgsenos
tyrimai leidZia suprasti vienokius ar kitokius vartotojo poelgius, numatyti ju elgsena ateityje. Kaip
teigia autoriai Ph. Kotler ir kt. (2003), Zalitaite (2005) organizacija privalo kruops¢€iai istirti savo
vartotoju rinkas, kad atsakyty i klausimus:

o kq perka? Organizacijos uZduotis — paZvelgti i savo produkta vartotojo poZzilriu ir
iSsiaiskinti, kaip jis suvokia ta prek¢ ir kokius iZvelgia pranaSumus. Pvz., vartotojas
perkantis Zieminj palta, nori turéti ne tik ji, bet jaustis gerai Saltu oru.

e kodél perka? Priezastis, kodél vartotojas isigyja preke, jo poZiiiriu, yra pagrista. Todél
nustatyti, kodél vartotojas perka viena ar kita preke¢ néra lengva, taciau iZvalgus verslininkas
gali i$siaiskinti ir vadovautis jo logika. Pvz., prabangius drabuzius sitilan¢ios imonés naujas
kolekcijas gali parduoti maZesnémis kainomis, taip padidindamos pirkéjy rata.

e kada perka? Vartotojas isigyja prekes ta akimirka, kai jam patinka pasitilymas, kai jis turi
laiko, pinigy, kai to reikalauja jvairiis socialiniai ivykiai, sezoniniai paklausos veiksniai —
pasikartojancios Sventés. Pvz., prie§ naujuosius metus dauguma vartotoju perka naujus rabuy.

e kaip perka? Kai kurios prekés perkamos atsiradus biitinybei neatidéliotina biitinybé. Pvz.,
netikétai atSilus orams atsiranda lengvy riby poreikis.

e kur perka? Jeigu prekés kokybiskos ir aptarnavimo lygis atrodo aukStas, dauguma mano,
kad ir kainos toje istaigoje didelés. Todél vartotojams svarbu sudaryti pirkti skatinancias
salygas. Pvz., perkant kostiuma, suteikiama nuolaida jo valymui.

e kas perka? Vartotoju segmentacijos kriterijai gali buti tokie: ka, kodél, kada, kaip, kur ir kas
perka. Idealus segmentas iSsiskiria stabilia ir imlia paklausa, lojalumu.

Kad atsakytume i klausima, kaip vartotojai perka, reikia aptarti sprendimo priémimo procesa.
Literatiroje randama gana daug vartotojuy sprendimy modelio interpretacijy. Analizuojant daugeli

17



Jakimaviéiate, I.  Aprangos vartotojy pozitiris { mados kaita

sprendimy apie pirkimo procesa, galima teigti, kad didelio skirtumo tarp ju néra. Sis procesas (Zr. 2

pav.) apima penkis etapus (JIxo066ep 2000; Kotler ir kt. 2003; Moppuc 1994; Stankeviciené 2004).

Problemos atsiradimas ir pripaZinimas

Informacijos paieska

Alternatyvy svarstymas

Pirkimas

Reakcija po pirkimy

2 pav. Vartotojo sprendimo priémimo proceso etapai

Saltinis: Ixo60ep M. (2000). Pagal Engel J. (1990).

Problemos atsiradimas paaiSkinamas kaip neatitikimas tarp esamos ir norimos biisenos.
Problemos atsiradima gali jtakoti tiek iSoriniai, tiek vidiniai veiksniai (Bakanauskas, 2006; E.
Bublyteé):

e iSoriniai veiksniai — televizijos, Zurnalo reklama, radijo Zinuté, socialiné aplinka,

bendravimas, saves lyginimas su aplinka ir kt.;

e vidiniai veiksniai — fiziologiniai, socialiniai, psichologiniai.

Vartotojas, norédamas sumazinti suvokiama rizika, ieSko informacijos alternatyvy jvertinimui.
Suvokiama rizikag M. Solomon ir kt. (2002) suskirsté | penkis tipus:

e finansiné — bus prarasti pinigai arba bus sumokéta per daug;

e funkciné — produktas neilgalaikis ar blogai funkcionuojantis;

e fiziné — produktas gali biiti pavojingas;

e socialiné, psichologiné — draugai giminaic€iai ar kiti;

e laiko nuostoliy — produkto remonto ar grazinimo pardavéjui laikas gali biiti ilgas.

Vartotojas, susipazings su aibe alternatyvy, turi jvertinti du svarbiausius veiksmus (Bakanauskas
2006). Pirma — susiaurinti produkty alternatyvas iki priimtino skaiciaus, antra — jvertinti kiekvienos
alternatyvos savybes. Vartotojo ketinima pirkti gali paveikti nenumatytos aplinkybés arba kity

Zmoniy nuomoneés. Organizacijos, norédamos iSlaikyti esamus klientus ir pritraukti naujus, turi
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suprasti, kad po pirkimy vartotoju reakcija turi biti teigiama (Kotler ir kt. 2003). Taigi, bendrai
tariant, norint paaiskinti sprendimo priémimo procesa reikia jvertinti ir kitus veiksnius, kurie bus

aptarti kituose skyriuose.
2.3. Aprangos vartotoju elgsena, jtakojanciy veiksniy ypatumai

Vartotojai rinkdamiesi prekg, apsisprendima pirkti ar ne, priima atsizvelgdami { kaina.
Z.TamaSauskiene¢ (2001) aiSkindama vartotojo elgsena remiasi maZzéjancio ribinio naudingumo
désniu (kai naudinguma galima matuoti kiekybiSkai), abejingumo kreivémis bei biudZeto linijomis
(kai naudingumas matuojamas paprastai). Vartotojo pasirinkimo teorija aiSkina, kad vartotojo
pasirinkimo prioritetus lemia kainos, pajamos ir pirmenybés, kai vartotojas reaguoja i pajamy ir
prekiy kainy poky¢ius. Kainos skirstomos (Pranulis, ir kt. 2000):

e PrestiZiné kaina — tai kaina, kuri apibréZia aukSta prekés kokybg ir jos statusa. Pvz., Zymiy
dizaineriy (R. Piekautaités, J. Statkevi¢iaus, J. Zilénienés ir kt.) kuriami ribai parduodami
prestiZine kaina.

e Priviliojimo kaina — pabréZtinai mazZa kaina, nustatoma prekei, turint tikslg privilioti pirkéja
ir parduoti jam ne tik ta preke, bet ir kitas brangesnes prekes. Pvz., parduotuvé prekiaujanti
rubais informuoja vartotojus, kad palaidinés parduodamos maZomis kainomis. Priviliojus
pirkéja tikimasi, kad jis nusipirks ne tik siiloma palaiding, bet ir kita riiba.

Prekés kaina, kokybé ir verté yra svarbiis veiksniai pirkéjo pirmenybés teikimui. Panaudodami

suvokiamos vertés koncepcija, Monroe ir Chapman (1988) sudaré kainos, kokybés ir vertés

modelio rysi (Zr. 3 pav.).

Kaina

Suvokiama kokybé Suvokiama auka

Suvokiama verté

Noras pirkti (pirmenybés teikimas)

3 pav. Kainos suvokiamos vertés ir noro pirkti koncepciné priklausomybé

Saltinis: Akshay, R., Rao and Kent B., Monroe (1988). The Impact of Product Familiarity on the Price Perceived
Quality Relationship. Journal Consumer Reserch.

Pagal $i modelj, pastebimas pozityvus rySys tarp kainos ir suvokiamos kokybés bei tarp

kainos ir suvokiamos aukos. Suvokiama auka — negatyvi, o suvokiama kokybé — pozityvi. Pagal Siy
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tarpusavio rysiy seka suprantama, kad noras pirkti — pozityvus, susij¢s su suvokiama verte. Kaip
teigia J. Stankevicien¢ ir J. RuSkus (2002), vartotojai suvokia tiek iSorines, tiek vidines produkto
savybes. Kaina yra savoka susijusi su iSoriniy ir vidiniy savybiy visuma, o kokybés suvokimas
sietinas su fizinémis paslaugomis, kurios susijusios su produkto ypatybémis.

Norint geriau patenkinti vartotojo poreikius, reikia gerai ji suprasti. Vartotojo elgsena apima
individo sprendimus ir veiksmus, siekiant patenkinti savo poreikius. Vartotojuy norai, patirties
kaupimas, motyvai, suvokimas, démesys bei asmenyb¢ ir gyvenimo biidas yra veikiami individo
Seimos, jtakos grupiy, socialiniy klasiy ir kultiros (Urbanskiené, ir kt. 2000). Todél imonés turi
skirti dideli démes;j tiksliniy rinky vartotoju naudai. Pateikiant | rinka madinga apranga, biitina
nustatyti vartotojo tipus ir jiems daroma itaka. Vartotojui renkantis ir perkant madinga apranga,
labai svarbiis ir kiti jvairGs veiksniai, kurie atskleidZia vartotojo savybes. Vartotoju savybes
atskleidzianti sistema nagrinéjama, pagal Ph. Kotler ir kt. (2003), remiantis keturiais esminiais

faktoriais: socialiniais, psichologiniais, asmeniniais, ir kulttiriniais (Zr. 4 pav.).

Kultiriniai faktoriai: Socialiniai faktoriai:
Kultara [takos grupés
Subkultiira Seima
Socialiné padétis Statusas ir rolé
Asmeniniai faktoriai:
AmZius ir lytis 4'sichologiniai faktoriai:
Seimyniné padétis Motyvacija
Seimos gyvenimo ciklas Poreikis
Seimos ekonominé Patyrimas
padétis Suvokimas
Gyvenimo biidas Nuomoné
Veiklos pobiidis
Ekonominé padétis
Asmenybés tipas

4 pav. Veiksniai atskleidziantys pirkéjo savybes pagal Ph. Kotlerj ir G. Armstronga

Saltinis: Jlankuna, B.E. (2006). OcHOBSI MapkeTuHra. Mapkemune. Prieiga per interneta:
http://www.aup.ru/books/m99/3_6.htm

I. Balynaités (2005), R. Juceviciaus ir kt. (2006) teigimu, madingos aprangos vartotojuy grupés
yra aiSkiai nusakomos, atpazistamos bei skirstomos pagal panaSias charakteristikas. Jas itakoja
mados tendencijy suvokimas, ju isisamoninimas, pirkimo iprociy pasireiSkimas, lankomy prekybos
tinkly tipai, lojalumas bei orientacija prestizams, keliami reikalavimai ir poreikiai kokybei. Todél
analizuojant vartotojuy rinka reikia atlikti tyrimus, kurie leisty geriau paZinti vartotojus, ju esmines
savybes, lemiancCias elgesi pirkimo procese. Placiau S$ie veiksniai: socialiniai, kultdriniai,

asmeniniai, psichologiniai, analizuojami kituose §io darbo skyriuose.
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2.3.1. Socialiniy veiksniy jtaka aprangos vartotojy elgsenai
Aprangos vartotojy elgsenai itakos turi socialiniai veiksniai. Socialiniai veiksniai (Zr. 5

pav.), pagal Ph. Kotler ir kt. (2003) tai — Seima, socialiniai vaidmenys, vartotojo statusas ir jtakos

grupes.

Vartotojo statusas Itakos grupés

Socialiniai veiksniai

Socialiniai vaidmenys

Seima

5 pav. Socialiniai veiksniai

Saltinis: Kotler, Ph., Amstrong, G., Saunders, J., Wong, V. (2003).Rinkodaros principai. Kaunas: Poligrafija ir

informatika.

Grupés jtaka. lvairios jtakos grupés veikia asmens elgesi (zr.12 prieda). Grupé yra socialiné
sistema, kuri turi savo hierarchija, susidedancia iS tam tikry vaidmeny. Remdamiesi ja, grupés
iSlaiko nuolatinius kontaktus, bendrauja vienas su kitu, dalijasi nuomonémis, vertybémis ir
gyvenimo standartais. Grupei veikiant, formuojasi pasaulézitira, charakterio ypatybés (Suslavicius,
20006).

Grupés, kurioms asmuo priklauso ir kurios daro tiesioging itaka jo elgesiui, yra vadinamos
priklausomosiomis grupémis. [takos grupés yra tiesioginiai arba netiesioginiai objektai, { kuriuos
lygiuojamasi, i§ kuriy imamas pavyzdys formuojantis asmens pazitiroms ir elgsenai. Siekiamoji
grupé — tokia, kuriai individas nori priklausyti (Urbanskieng, ir kt. 2000).

Pagrindinis lemiamas vartotojo pirkimo ir nepirkimo veiksnys, itakojamas itakos grupiy -
produkto socialiné verté. ISsiskiriantys produktai, tokie kaip madinga apranga — priklauso auksto
lygio socialinéms vertybéms (Bakanauskas, 2006). Todél renkantis madinga apranga, grupés itaka
jauCiama labiausiai. Madingas drabuzis patraukia démesi, nes pirkéjas yra vienas i§ nedaugelio,
kuris turi Sig preke, o isigij¢s ja dévi viesai. Pvz., dizaineriy kolekcijos pristatymo metu vartotojas,
planuojantis pirkti prabangos preke, paprastai yra veikiamas aplinkiniy.

Seima. Seima suformuoja vertybiy sistema, kultiira, $eimoje i¥mokstama sukurti mokymosi,
pazinimo aplinka, suformuoti savo vaidmenj visuomeniniame gyvenime. Taigi jau Seimoje

susiformuoja tam tikra Seimos nariy, kaip vartotojy, elgsena. Tod¢l pasak R. Urbanskienés ir kt.
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(2000), ,,Seimos itaka pati svarbiausia ir ilgalaiké vartotoju elgsenoje, todél rinkodaros specialisty
uzdavinys — geriau paZinti Siuolaiking Seima, jos struktiiros kitima, jos prisitaikyma prie aplinkos®.

I. Pikturniené, I. Grod, teigia, kad tokios tipiSkos Seimos jau beveik nebéra. Atsirado Seimuy,

kuriose yra tik vienas i§ tévy, daugéja bevaikiy ir maZziau vaiky auginanciy Seimy, o tai pakeicia
namy ukio bei pirkimo struktira. Taip pat yra svarblis tokie pokyciai kaip: vélesnés vedybos,
daugiau skyryby, maziau vaiky, daugiau dirbanciy motery ir laisvesnis poziiiris { kartu gyvenancias
nesusituokusias poras.

Egzistuojantys pirkimo vaidmenys gali jtakoti kiekviena marketingo sprendima (Bakanauskas,

2006; Kotler ir kt. 2003). Tod¢l labai svarbu atsizvelgti { juos.

e [niciatorius - asmuo, kuris inicijuoja produkto pirkimg, skatina pripaZinti poreiki ir ji
patenkinti. Pvz., Zmona gali paskatinti vyra nusipirkti madinga apranga, nes jo riibai
nebeatitinka mados tendenciju.

e [takingas asmuo - $eimos nariai, kuriy isitikinimai ir nuomonés veikia produkto pasirinkima
ir pirkima. Pvz., vyras arba Zmona gali patarti renkantis madingas prekes.

e Informacijos kontrolierius - Seimos nariai, kurie seka ir reguliuoja informacijos patekima i
namus. Pvz., vienas i§ tévy arba abu tévai gali neleisti vaikams Zitiréti tam tikras televizijos
laidas ar skaityti ju manymu netinkamus Zurnalus, kurie skatinty rinktis hipiy stiliy.

e Sprendéjas - Seimos nariai turintys galig priimti sprendimus, ka pirkti, kur pirkti, kaip pirkti.
Pvz.; Zmona, norédama nusipirkti madinga, prabangia suknelg, tariasi su vyru.

e Pirkéjas - Seimos nariai, veikiantys kaip pirkimo jgaliotiniai, vaikStantys i parduotuves.
Pvz., sprendima pirkti madinga suknelg itakoja vyras, o ja perka Zmona.

e Paruoséjas - Seimos nariai, kurie pritaiko, transformuoja, modifikuoja surenka ar kitaip
paruoSia produkta vartojimui. Pvz., mama siinui prie kostiumo parenka madingus
marskinius, kaklaraisti, kojines, batus.

e Vartotojas - Seimos nariai, kurie vartoja nupirkta ar paruosta gaminj. Vartotojais gali buti,
bet gali ir nebiti tie patys, kurie perka ar paruoSia produkta vartojimui. Remiantis prie§ tai
buvusiu pavyzdZziu, vartotojas bty siinus.

e Prifitirétojas - Seimos nariai, kurie rpinasi isigyty prekiy prieziiira. Pvz., vyras pristato ir
parsiveza rubus i§ valyklos.

e Pasalintojas - Seimos nariai, kuriems suteikta teisé nuspresti, kada nutraukti vartojima, kaip
ir kada paSalinti produkta. Pvz., Zmona nusprendZia, kada ribas nebemadingas arba
sudévétas.

Kaip teigia autoriai A. Bakanauskas (2006), 1. Pikturnien¢, 1. Grod, sprendimo priémimo

vaidmuo skiriasi Seimose, kuriose yra vaiky ir tose, kuriose ju néra. Jei Seimoje yra vaikas, vyras

daZniau atlieka sprendimo priémimo vaidmeni.
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Asmens vieta kiekvienoje grupéje gali biiti apibuidinta pagal jo vaidmeni arba pagal visuotini jo
statusa. Vaidmenj apibiidina veiksmai, kuriuos, aplinkiniy nuomone, asmuo turi atlikti. Kiekvienas
vaidmuo atitinka visuomeninj statusq — jvertinima, kuris suteikiamas kiekvienam vaidmeniui
(Stankeviciené, 2004). Dauguma Zmoniy apranga daZnai pasirenka pagal savo socialini statusa.
Pvz.; riiby dizainerés vaidmuo rodo aukstesng visuomening padéti nei jos dukters vaidmuo.

Kaip ir socialiniy veiksniy, taip ir kulttiriniy veiksniy jtaka svarbi vartotojui renkantis madinga

apranga. Jie nagrinéjami kitame skyriuje.

2.3.2. Kultiiriniy veiksniy jtaka aprangos vartotojy elgsenai

Siandieniniame globaliame pasaulyje valstybiy sienos nebéra kliditis. Dél supaprastéjusios
migracijos daugelyje valstybiy auga tautiniy maZzumy skaicius. Todél, kaip teigia I. Pikturnien¢, I.
Grod imonés turéty i tai pazvelgti kaip i naujas galimybes. Tai naujos rinkos, nauji segmentai,
specifiniai poreikiai ir niSos esamoms prekéms adaptuotis. Kultliroje svarbiausiomis vertybémis
tampa pasirinkimas, individualizmas ir rinkos santykiai (Cernevigiiité, 2006). Todél kultiiriniy
veiksniy jtaka, susidedanti i§ kultiiros, subkultiiros ir socialinés klasés, atlieka didel; vaidmenj

vartotojy elgsenai (Zr. 6 pav.).

Kulttira
Subkultiira Socialiné klasé

6 pav. Kulturiniai veiksniai

Saltinis: Kotler, Ph., Amstrong, G., Saunders, J., Wong, V. (2003). Rinkodaros principai. Kaunas: Poligrafija ir
informatika.

Kultiiros itaka priimant sprendimus labai didelé. Ji veikia kiekvieno vartotojo pasirinkima, o
taip pat visuomenés vartojimo strukttira. Svarbu suprsti, kad kulttiras skiria vertybiy svarbumas arba
klasifikavimas pagal svarbuma. Kultiira yra bendriausias ir darantis dazniausia itaka visuomenés
struktiiros elementas, kuris svarbus Zmonéms priimant jvairiausius sprendimus. Kulttra veikia: tiek
atskiro vartotojo pasirinkimag, tiek visuomenés vartojimo struktiira (Urbanskiené¢, ir kt. 2000).
Kultiira glaudZiai susijusi su Salies ekonomine, politine, teisine bei institucine aplinka. Ji apima

id¢jas, elgesio normas, taisykles, ritualus, paproCius, kurie perduodami i§ kartos i karta
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socializacijos proceso metu (Rojek, 2000; Urbanskiené, ir kt. 2000). Socializacija apibiidina
procesa, kurio metu asmenys gauna Zinias, igtidZius, moralés bei etikos normas, biitinas naudingo
visuomengs nario funkcijoms. Kultiiros mokymasis apima jvairias formas: formaly mokymasi — kai
suauge artimieji moko vaikus, neformaly mokymasi — kada vaikai imituoja kity elgesi, techniska
mokymasi — vaikai mokomi mokymosi jstaigose (Bakanauskas, 2006). Anot Ph. Kotler, ir kt.
(2003) kiekviena kultira sudaro mazesni elementai — subkultiros arba grupés zZmoniy,
pripaZistanciy tas pacias vertybes, pagristas bendra gyvenimo patirtimi ir socialine padétimi. Todél
noréint suzinoti, kokiy prekiy noréty isigyti vartotojai, reikia iSsiaiSkinti ne tik kultdiros, bet ir
subkultiiros permainas. Pavyzdziui, skirtingose kultlirose Zmoniy dévim drabuZiai skiriasi
priklausomai nuo klimato ir tradicijy. Japonijoje Zmonés dévi kimono, Indijoje sarj. Sie drabuZiai
palaiko lygybés ir kuklumo jausma, taip pat leidzia kiinui kvépuoti. Rusijoje daugiau dévimi ryskiy
spalvy drabuZiai. Europieciai pirmenybe teikia grieZto stiliaus aprangai, o amerikieciai —
laisvalaikio. Todél Zmogus, pirkdamas apranga, ja renkasi biidinga savo kultiirai.

Kiekviena visuomené turi stratifikacija arba ekonominés ir socialinés nelygybés formalias
sistemas. Ji susiformuoja tuomet, kai kultiira nustato bendravimo ribas tarp skirtinga socialini
statusa turin¢iy Zmoniy (Bakanauskas, 2006; Urbanskiené ir kt. 2000).

o Virsutines virsutiné. Tai elitas. Jie perka tik prestiZines prekes. Prekés kaina neturi reikSmés.
Imoniy, gaminanciy serijines prekes, Sios klasés atstovai nedomina. Savo klientais juos laiko
tik nedaugelis jmoniu.

o Virsutiné apatiné. Tai Zzmongs, turintys dideles pajamas. DaZniausiai neseniai praturteje. Jie
perka brangias, vieSai geras matomas prekes, siekdami parodyti savo aukSta padéti
visuomengje.

o Vidurinés virsutiné. Tai iSsilaving Zmonés. DazZniausiai verslininkai, imoniy vadovai,
vadybininkai. Jie perka gerai Zinomy prekiy vardy prekes, siekia kokybés, patikimumo.

e Vidurinés apatiné. Tai protini darba dirbantys Zmongs, taCiau nepasiek¢ karjeros virSiinés.
Jie perka masiSkai vartojamas prekes, taupo.

e Apatiné virsutiné. Ja sudaro darbininkai. Daugelio pajamos didelés. Jie vertina brangesnes,
kasdienio vartojimo prekes.

e Apatinés apatiné. Tai neturtingi Zmongs. Jiems svarbiausia prekés kaina, o ne kokybé. Jie
perka masines prekes.

Manoma, kad socialiné klasé lemia ir masiniy informacijos priemoniy itaka vartotojams. Todél
kuo aukStesnei socialinei klasei asmuo priklauso, tuo didesng informacija jis gauna. Zemesnéms
klaséms priklausantys vartotojai prieina tik prie ribotos informacijos Saltiniy (Rojek, 2000).

Apibendrinant galima teigti, kad norint suprasti vartotoju elgsena, reikia Zinoti, kokiai klasei ir
subkultiirai jis priklauso. Svarbu ir tai, kad skirtingy socialiniy klasiy Zmonés akivaizdziai skiriasi
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drabuziy, kalbos stiliumi, poilsio organizavimo btdu ir kitomis charakteristikomis. Taip pat skiriasi
ju pajamy lygis, profesija, darbas, iSsilavinimas ir net gyvenamoji vieta. Socialiniy klasiy atstovai
turi tam tikrus bendrus pirmenybiy teikimus, pasirenkant skirtingas prekes ir prekinius Zenklus.
Todé¢l yra tikslinga sutelkti démesi i kokios nors vienos klasés poreikiy patenkinima.

ISnagrinéjus kultirinius veiksnius, taip pat svarbu akcentuoti asmeninius vartotoja itakojancius

veiksnius.

2.3.3. Asmeniniy veiksniy poveikis aprangos vartotojy elgsenos ypatumams

Madingos aprangos pirkéjo sprendimams jtakos turi jo asmeninés savybés (Zr. 7 pav.),
tokios kaip pirkéjo amzius, gyvenimo ciklo etapas, profesija, ekonominé padétis, gyvenimo biidas,

asmenyb¢ bei savimoné.

Savimoné Asmenybé

Gyvenimo buidas AmZius
Asmeninés savybés

Gyvenimo ciklo etapas

Ekonominé padétis

Profesija

7 pav. Asmeniniai veiksniai

Saltinis: Kotler, Ph., Amstrong, G., Saunders, J., Wong, V. (2003). Rinkodaros principai. Kaunas: Poligrafija ir
informatika.

Kaip teigia A. Bakanauskas (2006), asmenybé — tai vienas i§ daugelio vidiniy individo
bruozy, kuris kartu su aplinkos veiksniais formuoja Zmogaus elgsena. Kiekvieno individo asmenybé
yra unikali ir néra pasaulyje dvieju Siuo poZiiiriu panaSiy Zmoniy. Asmenybé pasiZymi pastovumu,
stabilumu ir tam tikrais nuspé&jamais aspektais. Taciau ji néra nekintama ar nelanksti, ji gali keistis
del jvairiy gyvenimo jvykiy: veiklos pasikeitimo, amziaus ir Seimos gyvavimo ciklo stadijos, vaiko
gimimo, skyryby, finansinés situacijos, savgs suvokimo. Ph. Kotler ir kt. (2003) teigimu asmenybg
apibudina Sie bruozai: pasitiké¢jimas savimi, lyderiavimas, draugiSkumas, savarankiSkumas,
sugebéjimas apsiginti, lankstumas ir agresyvumas. Todél asmenybés charakteristikos pravercia
analizuojant vartotojo elgsena, suprasti jo pasirinkimg ir pirkima.

Keiciantis vartotojo amziui, keiciasi ir vartotojo perkamy drabuziy stilius, poziiiris i madinga
apranga. Aprangos pasirinkima ir pirkima taip pat formuoja ir Seimos gyvenimo ciklas, t.y. nuo

Seimos susikiirimo iki brandos (Urbanskien¢ ir kt. 2000). Pavyzdziui jaunos Seimos be vaiky
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daZniausiai tenkina savo asmeninius poreikius, lankosi vakaréliuose, perka butus, daugiau pinigy
i§leidZia poilsiui. Seimos su vaikais daugiau démesio skiria vaiky poreikiams tenkinti. O $eimos su
paaugliais sudaro rinka laisvalaikio bei namy apyvokos prekéms.

Profesijos pobudis taip pat turi jtakos renkantis madinga apranga. Darbininkai daugiau yra linkg
pirkti darbo drabuZius, o tarnautojai — daugiau kostiumus. Imonés gali netgi specialiai siiilyti ar
gaminti prekes, reikalingas tam tikrai profesinei grupei (Kotler ir kt., 2003, Rojek, 2000).

Vartotojo aprangos pasirinkimas priklauso nuo jo ekonominés padéties. Imongs, siiilancios
brangiai kainuojancius drabuzius, pvz., vardinius, nattiraliu medZiagy drabuZius, idémiai turi stebéti
bendras vartotojo pajamy, santaupy ir palikany normy kitimo tendencijas. Jeigu pastebimas
ekonominiy rodikliy nuosmukis, tai jmonés turéty perziiiréti drabuZziy savybes ir ju pozicionavima.

Vartotojo elgesys taip pat priklauso nuo jo uZimtumo - gyvenimo biido. Gyvenimo buidas -
tai asmens kasdieninis gyvenimas, kuriame matoma jo veikla ir paziiros (Kotler ir kt. 2003).
Asmenys, priklausantys tai paciai subkultirai, tai paciai socialinei klasei, turintys tokj pat
uzsiémima, gali turéti visiSkai skirtingus gyvenimo biidus (Urbanskiené ir kt. 2000). Siandien
gyvenimo stiliaus sgvoka vartojama daugelyje kasdieninio gyvenimo situacijy: tai “stiliaus”
Zurnalai, “stilingos” televizijos laidos, “stilingos” parduotuvés, klubai ir kitos laisvalaikio vietos bei
veiklos, “sveikas”, “SiuolaikiSkas”, “konservatyvus”, “iSskirtinis” konkreCiy visuomenés grupiy
gyvenimo stilius ir pan. Sios savokos parodo nuostaty ir elgesio modelius, kurie atitinka individy
gyvenima arba tam tikra gyvenimo sfera. Vartotoju elgsenos tyrimuose gyvenimo stilius yra
siejamas su psichografijos, vertybiy sandara ir reiskia vartojimo modelj, apibiidinantj asmens
pasirinkima, kaip leisti laika ir pinigus (Cernevi¢iiite, 2006). V. Boguslauskas, ir kt. (2003) teigia,
kad gyvenimo biido pasikeitima gali lemti sumaZz¢jusi tam tikry prekiy paklausa, o kity — padidéjusi.
Keiciantis gyvenimo btidui vienos rinkos auga, o kitos nyksta.

Marketingo specialistai daZnai vartoja su asmenybe susijusig savoka — savimong. Savimoné -
tai zmogaus susidaryta nuomon¢ apie save. Zmogaus turima nuosavybé parodo jo individualuma
(Kotler ir kt. 2003). Savimoné slypi ne tik Zmoniy protuose bei jausmuose, bet taip pat ir kulttroje,
religinéje praktikoje. Zmogus i§ kity idsiskiria tuo, kad jo savimoné aiskiai skiria saves kaip
subjekto, individualybés ar asmens santyki su objektu, ji supancia aplinka (Suslavicius, 2006).

Zmongés yra linke daryti i§vadas apie mogy i§ to, ka jis vartoja ar turi. Aptarinéjami jo
drabuziai, laisvalaikis. Hanna ir Wozniak (2001) teigia, kad norint suvokti prekiy vaidmeni, reikia i
jas Zvelgti kaip i simbolius, esancius bendravimo priemone tarp individy ir jam reikSmingy dalyky.
Savo jvaizdZio supratimas taip pat duoda savegs suvokimo gaires. Todél kiekvienoje kultiiroje yra

savas grozio idealo suvokimas ir vartotojai jo siekia (Bakanauskas, 2006).
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2.3.4. Psichologiniy veiksniy poveikis aprangos vartotojy elgsenos ypatumams

Vartotojo pasirinkimui, renkantis madinga apranga, itaka daro keturi pagrindiniai

psichologiniai veiksniai: suvokimas, motyvacija, patirtis, nuostatos bei nuomongs (Zr. 8 pav.).

Suvokimas Patirtis

Psichologiniai veiksniai

Motyvacija

Nuostatos, nuomonés

8 pav. Psichologiniai veiksniai

Saltinis: Kotler, Ph., Amstrong, G., Saunders, J., Wong, V. (2003). Rinkodaros principai. Kaunas: Poligrafija ir
informatika.

Motyvacija — tai poreikis, kuris skatina asmenj stengtis ji patenkinti. Apie Zmoniy
motyvacija psichologai yra sukiir¢ daug teorijuy. Pacios populiariausios yra Sigmund Freudo ir
Abraham Maslow, taciau jie pateikia skirtingus poZitrius i vartotojy poreikius ir marketinga.
Freudus daro prielaida, kad Zmonés daugiausiai nesuvokia tikry psichologiniy veiksniy, kurie
formuoja ju elgsena. Abracham Maslow stengési paaiskinti, kodél tam tikru metu Zmogui kyla tam
tikras poreikis (Kotler, ir kt. 2003). Nepaisant kartais nejprasty iSvady, motyvacijos tyrimai yra
naudinga priemoné marketingo specialistams, kurie siekia isigilinti i vartotojuy elgsena (Urbanskiené
ir kt. 2000).

Suvokimas, kaip teigia Ph. Kotler, ir kt., (2003), - tai informacijos rinkimo, grupavimo ir
interpretavimo procesas, kurio déka Zmogus susikuria prasminga ji supancio pasaulio vaizda.
Atrankinis domeéjimasis — tai Zmoniy noras perzitréti jiems pateikiama informacija. Kiekvienos
informacijos suvokimas pagal asmeninj patyrima, jvardijamas kaip individualusis suvokimas. IS
visos gaunamos informacijos Zmogus siekia iSsaugoti ta, kuri atitinka jo isitikinimus ir nuomong.
Kaip teigia J. Stankeviciené ir G. Merkys (2004), kiekvieng asmenij iSorinis dirgiklis veikia
skirtingai, priklausomai nuo Zmogaus isitikinimy, poreikiy patirties. Individo reakcija i tokius
pagrindinius dirgiklius, kaip spalva, medZiagos salygoja suvokimo proceso ypatumus.

Zmoniy veiksmai priklauso ir nuo patyrimo, o patirtis — tai asmens elgesio poky¢iai
kylantys i§ patyrimo. Veikdami ir igydami patirties vartotojai formuoja nuostatas. Marketinge
poziiiris apibiidinamas per nuostata (Pranulis ir kt. 2000), todél nuostata — apibréZiama kaip
asmenybés subjektyvi pozicija socialiniy reidkiniy ir objekty atzvilgiu. Zmoniy nuostatos skiriasi,
todel skirtingos nuostatos nulemia tai, kad tas pats socialinis dirgiklis sukelia skirtingas Zmoniy
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reakcijas (Suslavicius, 2006). Nuostatos néra jgimtos, todél jos apima Siuos komponentus:
paZinimo, emocinj ir elgesio (Hanna ir Wozniak, 2001). PaZinimo komponentai susideda i$ asmens
Ziniy apie nuostatos objekta. Zinios, informacija yra vienas i§ nuostatos formuojanéiy veiksniu.
Kaip teigia J. Stankeviciené, J. Ruskus (2002) emocinis nuostatos komponentas gali skatinti arba
slopinti pazintinés informacijos pri¢jima. Todél gamintojai pirmiausia turéty orientuotis i produkty
teikiamus emocinius pranasumus. Nes kaip teigia P. Peter ir J. Olson (2005), klientai savo nuomong
apie parduodamus produktus susidaro per maZziau nei tris sekundes ir per tiek laiko ivyksta Zmogaus
emocinis apsisprendimas. Pvz., mados prekés yra perkamos vadovaujantis emocijomis, nes madoje
daugelis nori buti pirmas, grazus, stilingas, nes Zmonés per drabuZius iSreiSkia save. Elgsenos
komponentas apima vartotojo veiksmus, atsizvelgiant i pozitirio objekta (Bakanauskas, 2006).
Daugelis sprendimy, susijusiy su pirkimu ar nepirkimu, atitinkamos prekés rekomendacija
draugams, bendradarbiams atspindi elgsenos komponenta. Tokios elgsenos prieZastis yra nuomonés
arba Zinojimas (Urbanskien¢ ir kt. 2000).

Tiriant pozitriy jtaka, reikia iSsiaiSkinti, kokias funkcijas jie atlieka individui. Hanna ir
Wozniak (2001), M. Solomon ir kt. (2002), i$skiria keturias poziiiriy funkcijas.

e Ziniy funkcija. Kiekviena diena vartotojas gaudamas informacija savo poZiiiriu ja
susistemina. Todél maZiau svarbia informacija ignoruoja. Pozilris taip pat padeda nustatyti
standartus, kurie supaprastina sprendimus. Pvz., lojalumas prekiniam Zenklui.

e “Ego” apsaugos funkcija (savigynos funkcijq). Prekés perkamos jvairiose situacijose ir
ivairiems poreikiams patenkinti. Todé¢l vartotojas susidaro teigiama nuostata tam produktui,
kuri susijusi su visuomenés pripazinimu. “Ego” apsaugos funkcija apsaugo nuo pavojy ir
nemalonumy vertinant savo individualius jausmus. Pvz., vasara Zmogus blogai jauciasi
dévédamas ribus i§ sintetiniy audiniy, nes jie neleidZia kiinui kvépuoti. Todél jis turi
teigiama poZzilri, | drabuZius pasiiitus i$ natiiralaus pluosto audiniy.

o Vertes iSreiskianti funkcija. Si poZiiirio funkcija suteikia galimybe vartotojui iSreikiti saves
supratimo ir savo vertybiy sistema. Pvz., Zmogus ripinantis savo sékme ir ivaizdZziu, turi
teigiama pozilrj i preke, kuri sustiprina jo jvaizdi: madingas kaklaraistis, odiné rankiné.

e Utilitariné funkcija. Si funkcija padeda vartotojams priderinti savo norus ar nenorus prie
aplinkos, maksimizuoti ir minimizuoti tiksly ir pasitenkinimo siekimg. Pvz., vartotojas
vertina apranga, kuri nesiglamZo arba nevarzo judesiy, nes jie leidZia patogiai jaustis. Todél
jis iesko tokiy drabuziy, nes naudojimo jtaka paremta vartotojo noru iSvengti ripesciy.

Apibendrinant galima teigti, kad psichologiniy veiksniy itaka individa skatina tobuléti, ieSkoti

paZzintinés informacijos apie gaminamos produkcijos sudedamasias dalis, jos kokybg bei vartotoju
atsiliepimus. Gaudamas informacija vartotojas savo poZziliriu ja susistemina, ko pasekoje susidaro
tam tikra teigiama arba neigiama nuostata apie produkta.
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3. APRANGOS VARTOTOJU POZIURIO | MADOS KAITA TYRIMAS
3.1. Tyrimo metodologija

Tyrimo duomeny rinkimo metodai. Egzistuoja daugybé pirminiy duomeny rinkimo metoduy,
kurie skirstomi i tris pagrindines kategorijas: kokybinis, kiekybinis ir ekspermentinis tyrimas. Siam
tyrimui, pirminiy duomeny rinkimui, buvo pritaikytas kiekybinis anketinés apklausos metodas. Sio
duomeny rinkimo instrumento taikymas leidZia padidinti tyrimo nuosekluma ir palengvina
duomeny apdorojima (Tidikis, 2003). Kiekybinis anketinés apklausos metodas pasiZymi
paprastumu, pigumu, galimybe greitai ir lengvai surinkti daug duomeny.

Sudarytos anketos sruktiira sudaré jvadas, demografiniy klausimy blokas ir subskalés (Zr.13
prieda). Ivade respondentai supaZindinami su atliekamu tyrimu. Informuojama, kad anketa
anoniming¢, praneSama kiek bus apklausta respondenty. [vade nurodyta kas atlieka apklausa, kur
respondentai gali kreiptis iSkilus neaiSkumams. Anketos klausimyno turinys sudarytas remiantis
teoriniais Saltiniais, atlikty tyrimy rezultatais, pasikonsultavus su déstytojais. Klausimyno eiliSkuma
sudar¢ venuolikos demografiniy klausimy blokas, du stiliaus pasirinkimo klausimy blokai; du riiby
pirkimo ir iSleidZiamos sumos klausimy blokai, penkios subskalés. Klausimyno struktiira nurodyta

3 lenteléje.

3 lentelé
Klausimyno struktiira
Klausimo bloko Klausimy Klausimo bloko apibiidinimas
pavadinimas skaidius
Socialinis ir demografinis Respondenty lytis, amZius, iSsilavinimas, statusas, Seimyniné padetis,
blokas 11 su kuo dabar gyvena, ar turi vaiky, gyvenamoji vieta, pajamos,
papildomos pajamos, socialinis statusas.
Aprangos stiliaus pasirinkimas 2 Ar darbo pobtdis reikalauja i$skirtinio aprangos stiliaus, kokj
aprangos stiliy renkasi.
Aprangos pirkimas ir iSlei - 2 Kaip daznai perka rtubus, kiek isleisty pinigy perkant madinga
dziama suma apranga.
Subskalés pavadinimas Teiginiy Klausimo bloko apibiidinimas
skaicius
Mada — kas tai? Teiginiy pavyzdziai: "Mada — tai tam tikro skonio vyravimas tam
9 tikra laikg”. ,,Mada — tai drabuziy kurimas iSskirtiniams, pri-
vilegijuotiems Zmonéms”.
Aprangos vartotojy doméji- Klausiama, kaip respondentai domisi mados tendencijomis, kur ieSko
masis informacija apie mados 14 informacijos.
tendencijas
Mados kaitos daromas povei- Repondenty klausiama, kaip jie jauciasi domédamiesi mada, ar
kis aprangos vartotojams 9 Zmogus, besidomintis aplinka, taip pat turéty ja dométis, ar jvertinus
Zmogaus apranga galima apie ji ka suZinoti.
Sarysis tarp mados kaitos ir Klausiama, ar respondentai aklai seka mados tendencijomis, ar jie
aprangos vartotojy keliamy 8 jvertina savo individualuma ir mados tendencijas prisitaiko sau.
reikalavimy riibams
Madingos aprangos ir kainy Respondenty klausiama, ar madinga apranga turi buti brangi, ar jiems
santykis 3 tai nesvarbu.
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Visi anketos klausimai buvo uZdaro tipo. Sio tipo klausimy privalumas yra tas, kad skaitant
atsakymy alternatyvas galima parinkti priimtiniausia atsakyma. Tyrime buvo iSskiriami atsakymuy
pasirinkimo variantai: dvivarian€io, kur i§ dvieju atsakymy sitlyta pasirinkti viena ir
daugiavariancio, kuriuose respondentas galéjo parinkti atsakyma daugiau negu i§ dviejy varianty.
(Tidikis, 2003).

Tyrimo populiacija. Tyrimo respondenty imties reprezentatyvumas glaudZiai siejasi su
imties didumu V.Cekanavi¢iaus, G. Murausko (2002). Apklausoje i3 viso dalyvavo 300 repondentuy,
i$ ju 202 moterys ir 98 vyrai. Tyrimo metu buvo iSdalinta 330 ankety, i§ ju sugrizo — 327, o
patikrinus duomenis, 27 anketos buvo atmestos kaip sugadintos. Taigi, grazinta 99 proc. ankety.
Apklausa vyko geranoriskai, respondentai dZiaugési sudaryta anketa (graZiu apipavidalinimu,
tyrimo idomumu). Tikrinant anketas buvo pastebéta, kad kai kuriais klausimais respondenty
pasirinkto atsakymo variantas papildytas pladiau. Apklausa buvo atliekama Siauliy, PanevéZio,
TelSiy ir Tauragés apskrityse. Mieste, kuris yra apskrities centras (N=147, 47,9%), rajono (N=61,
19,6%), miestelyje (N=59, 19,2%), kaime (N=33, 10,7%). Respondenty atrankos budas buvo
atsitiktinis. Tyrimo organizavimo metodas laiko atZvilgiu — trumpalaikis. Apklausa atlikta 2006 m.
lapkricio - sausio ménesiais.

Tyrimo duomeny apdorojimas. Duomenys apskaiciuoti naudojant SPSS — 9,0 programing
iranga. Surinkti duomenys analizuoti taikant statistika, faktoring, koreliacing bei klastering analizes.

Taikant faktoring analizg, ieSkota stebimuy kintamuyjy panaSumy, sudarant naujas skales
(Cekanavi¢ius, Murauskas, 2002). Kurie kintamieji tinka faktorinei analizei, parodo KMO
koeficientas. Jei Sio koeficiento reikSmé artimesné vienetui, tai matrica tinkama faktorinei analizei.
Jei KMO < 0,5 — faktoriné analizé netaikoma. Kitas rodiklis, kuris naudojamas faktorinés analizés
proceso metu - faktoriaus aprasomoji sklaida (galia). Sis dydis rodo, kokia visumos (%) dali
paaiskina tiriamasis objektas. Jei paaiSkina ne maZiau kaip 10% sklaidos, tada faktorius tinkamas
interpretacijai.

Atliekant faktoring analiz¢ pagrindiniy komponenciy modeliu gautas testo uZduoties faktorinis
svoris L. Jis iSreiSkiamas koreliacijos koeficientu tarp kintamojo ir ekstrahuoto faktoriaus. Sio
koeficiento reikSmés gali svyruoti nuo —1 iki +1. Jeigu bent trys kintamieji koreliuoja su juo ir L >
0,6, tai tada faktorius statistiSkai tinkamas.

Norint nustatyti dominan¢iy poZymiy raiSka buvo bandoma isskirti realyb¢je egzistuojancius
tiriamyjy populiacijos statistinius tipus (nehierarchinis klasterinés analizés metodas) bei
diagnostinius kintamuosius sujungti { viena stambu klasterj arba skaidyti { dalis (hierarchinis
klasterinés analizés metodas). Pasirinktas nehierarchinis klasterizavimo metodas — k vidurkiy

metodas, kur k — klasteriy skaiCius. Taikant klasterinés analizés metoda buvo iSskirtos respondenty
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grupés su skirtingomis savybémis. Taikant hierarchini jungimo metoda (Ward) nustatyta bendra
visy klasteriy tarpusavio priklausomybiy struktiira ir atliktas juy interpretavimas.

Koreliaciné analizé¢ naudota tiesiniam statistinio ry$io stiprumui tarp poZymiy nustatyti. Jei
analizuojami poZymiai, matuoti intervaline skale, stiprumas reiSkiamas Pearsono koreliacijos
koeficientu.

Tyrimo rezultaty statistiniy skai¢iavimy ir interpretacijos metu skaliy jvertinimai perkoduoti
taip, kad aukStas jvertinimas atitikty teigiama, o Zemas — neigiama rezultata. Atlikta skaliy z-
standartizacija. Jos reikia atliekant statistinius skaiCiavimus bei norint palyginti skales, kurios yra

skirtingy atsakymy formaty.

3.2. Vartotojy aprangos stilius ir raby pirkimas

Nagriné¢jant aprangos stiliaus pasirinkima demografiniu aspektu (Zr. 14 prieda 1 lentelg),
galima teigti, kad dauguma respondenty (39,6 % - motery; 29,6 % - vyry ) riby stilius pasirenka
atsizvelgdami i aplinka ir nuotaika. Vyrai (33,7 %), labiau nei moterys (28,2 %) akcentuoja
klasikinj stiliy. Tuo tarpu sportinio stiliaus apranga vienodai aktuali tiek moterims, tiek vyrams
(12,9 %). Pastebéta, kad vyrai visiSkai nesirenka ekstravagantiSko stiliaus, taciau jie labiau nei
moterys renkasi jvairiy stiliy derini (24,5 %).

Aprangos stiliy pasirinkimas priklauso ir nuo amZiaus, todél prasminga suZinoti kokius riby
stilius pasirenka jvairaus amziaus zmonés. Analizuojant duomenis (Zr. 14 prieda 2 lentelg),
aptebéta, kad respondentai apranga dazniausiai renkasi pagal nuotaika. 18 — 25 mety respondentai
renkasi jvairiy stiliy derinj (22,2 %), o 26 — 35 mety (30,7 %) ir 36 — 45 mety (36 %) klasikinj
aprangos stiliy. Vyresnio amZiaus Zmonés, kaip pastebéta, labiau renkasi sportino (18,2 %) stiliaus
apranga.

14 priedo 3 lentel¢je pateikti duomenys rodo, kad kuo aukStesni iSsilavinima igije
respondentai, tuo labiau jie renkasi klasikinj stiliy. Gali biti, kad $iam pasirinkimui jtakos turi
darbas arba uZimamos pareigos, todél galima palyginti Zmoniy pareigy procentinj pasiskirstyma
Sivo klausimu (Zr. 14 priedo 4 lentelg). Vadovai (45,8 %) ir tarnautojai (34,8 %) iS tiesuy renkasi
klasikinj stiliy. Pastebéta, kad vieni verslininkai (50 %) labiau renkasi jvairiy stiliy derinius, o kiti
stiliy pasirenka priklausomai nuo nuotaikos (50 %). Likusieji respondentai aprangos stiliy pasirenka
pagal nuotaika, o ju pasirinkima pareigos neitakoja.

14 priedo 5 lenteléje pateikti duomenys rodo kaip darbo pobudis jtakoja iSskirtinio stiliaus
pasirinkima. Visi respondentai daugiau ar maziau, iSskyrus pensininkus ir namy Seimininkes,

atsaké, kad ju darbo pobiidis reikalauja i$skirtinio aprangos stiliaus. Kad darbo pobiidis reikalauja
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iSskirtinio aprangos stiliaus atsaké 50 % vadovu ir 50 % verslininky. I §j klausima mazaiusiai atsaké
darbininkai 21,4% ir studentai 25 %.

14 priedo 6 lentel¢je pateikti duomenys parodo kaip demografiniai poZymiai itakoja madingy
riiby pirkimo daZznuma. Siuo klausimu motery ir vyry nuomoné sutampa. Pastebéta, kad moterys ir
vyrai madingus rubus perka kelis kart per metus 49 %.

IS 14 priedo 7 lentelés matyti, kad daugiausia 18 — 25 mety (86,1 %) ir virS 55 mety (72 %)
Zmoniy madingus rubus perka iSpardavimo metu. Kiti respondentai nuo 26 iki 55 mety, madingus
rubus perka kelis kart per metus.

Respondentai jgij¢ aukstesnj iSsilavinima riibus perka kiekvieno sezono metu. Zemesnj
iSsilavinima turintys respondentai apranga perka iSpardavimo metu. Analizuojant 14 priedo, 8
lentelg, pastebéta, kad dauguma Zmoniy madingus riibus perka kelis kart per metus. Pastebéta ir tai,
kad jvairias pareigas uZimantys respondentai rubus perka kelis kart per metus (Zr. 14 priedas, 9
lentel¢). 14 priede 10 lentel¢je pateikti duomenys rodo, kad susituoke respondentai madingus riibus
perka kelis kart per metus (50,5 %), o nasliai iSpardavimo metu (50 %).

IS 14 priedo 11 lentelés matome, kad sutuoktiniai madinga apranga daZniausiai perka kelis
kart per metus (50 %). Respondentai gyvenantys su tévais ar uoSviais garderoba atnaujina kiekvieno
sezono metu (50 %).

Respondentai turintys vieng, du, tris arba visai neturintys vaiky (Zr. 14 prieda 12 lentelg),
madinga apranga perka kiekvieno sezono metu (58,3 %).

I klausima kiek isleistuméte pinigy perkant madinga apranga (Zr. 14 prieda 13 lentele),
moterys nurodo, kad nuo 301 iki 400 Lt (19,4 %), o vyrai nuo 201 iki 300 Lt (32,2 %).

Analizuojant respondenty amziy ir juy iSleidZama suma perkant madinga apranga pastebéta,
kad Zmonés nuo 18 iki 45 mety iSleidzia nuo 201 iki 300 Lt. Vir§ 55 mety respondentai iSleidzia
nuo 101 iki 200 Lt (36,4%). (zr. 14 prieda, 14 lentelg).

Respondentai turintys vidurini (26,9 %), spec. vidurini (40,4 %) ir aukstaji (25,5%)
iSsilavinima perkant madingus riibus gali iSleisti nuo 201 iki 300 Lt. Profesinj iSsilavinimag turintys
respondentai (44,4 %) perkant apranga gali iSleisti iki 100 Lt. Pastebéta, kad respondentai, kurie
dar nebaige auksStyjy studiju (35,7 %) madingai aprangai iSleidZia nuo 101 iki 200 Lt. (14 priedas 15
lentelé).

Atlikus 14 priedo 16 lentelés analiz¢ statuso aspektu pastebéta, kad vadovai (21,6 %),
verslininkai (25 %) perkant apranga iSleisty nuo 301 iki 400 Lt. Menos srities atstovai (25 %),
perkant madingus ribus gali iSleisti nuo 401 — 500 Lt. Kitas pareigas uZimantys respondentai

iSleidzia nuo 201 iki 300 Lt. pirkdami madinga aprangg.
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14 priede 17 lentel¢je pateikti duomenys rodo, kiek priklausomai nuo Seimyninés padéties
respondentai iSleidZzia pinigy perkant madingg apranga. Pastebéta, kad dauguma respondenty
iSleidZia nuo 201 iki 400 Lt.

14 priedo 18 lentelés gauti duomenys rodo, kad respondentai gyventys su draugais (-émis) (26
%), sutuoktiniais (27,3 %), tévais ar uosviais (42,9 %) iSleidzia maziau pinigy madingai aprangai
nei tie, kurie gyvena vieni. Vieni gyvenantys respondentai isleidzia nuo 301 iki 400 Lt (22,2 %), o
nevieni gyvenantys respondentai nuo 201 iki 300 Lt..

Pagal 14 priedo 19 lentelés duomenis galima teigti, kad respondentai, nepriklausomai kiek
turi vaiky arba ju visai neturintys, madingai aprangai i$leidZia nuo 201 iki 300 Lt.

Aprangai iSleidZziama suma priklauso nuo respondento gaunamy pajamy. Tod¢l analizuojant
14 priedo 20 lentel¢ pastebéta, kad respondentai per ketvirti gaunantys papildomy pajamy, madingai
aprangai iSleidzia nuo 501 iki 600 Lt (37,5 %). Kiti respondentai, turintys papildomy pajamy per
metus arba visai ju neturintys pirkdami apranga iSleidZia nuo 201 iki 300 Lt.

Analizuojant 14 priedo 21 lentele galime daryti tokia iSvada, kad kuo didesnés respondenty
ménesio pajamos, tuo didesng suma iSleidzia pirkdami madingg apranga. Per ménesi gaunantys nuo
600 iki 1500 Lt, aprangai iSleidzia 201 — 300 Lt. Gaunantys nuo 1501 iki 2000 Lt riibams gali
ileisti nuo 301 — 400 Lt (30,6 %). Kiti, kuriy ménesio pajamos nuo 2001 iki 3001 Lt ir daugiau,
pirkdami madinga apranga iSleidZia nuo 401 iki 500 Lt.

Analizuojant iSleidZiama pinigy suma perkant apranga socialinés klasés aspektu, pastebéta,
kad auksStesnei socialinei klasei priklausantys respondentai iSleidZia daugiau, nei Zemesnei klasei
priklausantys respondentai (14 priedas 22 lentel¢). VirSutiniam socialiniam sluoksniui priklausantys
respondentai aprangai iSleidZia nuo 201 iki 400 Lt. Priklausantys vidurinei socialinei klasei iSleidZia
nuo 201 iki 300 Lt. Apatinei socealinei kalsei priklausantys respondentai, perkant madinga apranga

18leidzia nuo 100 Lt.

3.3. Vartotojy poziiiris j mada

Respondentams buvo pateikti devyni teiginiai, kas yra mada. Kiekvieno teiginio statistiniai
duomenys nurodyti 15 priedo 1lenteléje. Siekiant apibrézti teiginiy kintamuma ir patikimuma, buvo
atlikta klausimyno skaliy koreliaciné analizé (Zr.16 prieda). Apdorojus duomenis pastebéta, kad tarp
teiginiy “mada — tai, kas konkreciu laiku labiausiai paplinta ir dauguma pripaZista” ir “mada -
save pateisina, kai jq priima gatvé” yra stiprus koreliacinis rySys. Teiginiai, ,,mada - tai laikinas
besikeiciantis kaprizas” it “mada - save pateisina, kai ja priima gatvé” turi esminj ry$i. Taip pat
esminj ry§j turi ir Sie teiginiai: ,,mada - ne tai kas krinta i akis, o tai kas islieka atmintyje” ir ,,mada

- save pateisina, kai jq priima gatvé”. Tarp kity teiginiy koreliacinis rySys nepastebétas.
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Atlikta faktoriné analizé visus devynis kintamuosius suskirst¢ i tris faktorius. Pateikti

rezultatai 4 lenteléje rodo, kad visi statistiniai rodikliai yra reikSmingi ir tinka atlikti tolimesng

analize.
4 lentelé
Mados faktoriy statistiniai rodikliai
Faktoriai KMO Faktoriné Faktorinis
sklaida % svoris, L
Mada - tai kas konkreciu laiku labiausiai paplinta ir 0,698
dauguma pripaZista
Emocionalus | Mada — save pateisina, kai ja priima gatvé 0,692
Mada — tai atsinaujinimas. 0,633 42,65 0,616
Mada - tai naujoveé, sekimas ne visada naujo, bet 0,600
biitinai nepaprasto, ypatingo
Mada - tai drabuziy kiirimas i$skirtiniams, 0,750
privilegijuotiems Zmonéms.
Racionalus Mada — ne tai, kas krinta | akis, o tai, kas iSlieka 0,634 54,65 0,739
atmintyje
Mada — tai Zmogaus savybiy atspindys. 0,728
Mada — tai tam tikro skonio vyravimas tam tikra 0,726
Tendencingas | laika 0,500 52,64
Mada - tai laikinas besikeiCiantis kaprizas 0,726

Taigi, pagal atlikta analiz¢, gautus naujus faktorius galima apibiidinti:

a) Emocionalus. Vartotojas vadovaujasi emociojomis, kreipia démesi | tai, kas yra

populiaru ir pripazinta. Seka mados tendencijas ir stengiasi atsinaujinti.

b) Racionalus. Vartotojas siekia iSskirtinumo. Mados pagalba stengiasi iSreikSti save.

Svarbus vidinis pasitenkinimas.

¢) Tendencingas. Vartotojas priima madg kaip tendencija, buidinga tam tikram periodui,

kurio metu vyrauja tam tikros nuotaikos ir subtilumas.

Tarp S$iu triju faktoriy atliktos koreliacinés analinés rezultatai pateikti 5 lenteléje.
Koreliacinés analizés rezultatai parodo, jog gauti trys faktoriai yra visiSkai savarankiski, rysio tarp
$iy poZymiy i§ esmes néra.

5 lentele

Koreliacinés analizés rezultatai tarp mados faktoriuy

Emocionalus Racionalus Tendencingas
Emocionalus - 0,164%* 0,205**
Racionalus 0,164** - 0,139*
Tendencingas 0,205%* 0,139* -

* koreliacijos koeficiento reik§Smingumo lygmuo a = 0,05.
** koreliacijos koeficiento reikSmingumo lygmuo a = 0,01.

Pagal gautus triju faktoriy (emocionalus, racionalus, tendencingas) rezultatus 9 paveiksle

(zr. 35 psl.) pavaizduotas vyry ir motery poZitiris { mada.
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9 pav. Respondenty poZiiiris { mada lyties aspektu

Emocionalios moterys pripaZista, kad mada - tai atsinaujinimas, naujové. Tai kas konkreciu
laiku labiausiai paplinta, sitlomas tendencijas priima gatvé. Taip pat moterys pripaZista, kad
madingu galima biiti pasirinkus nebitinai tuo laiku sitilomas mados tendencijas, o atradus kazka
originalaus, ypatingo. Vyrai kiek silpniau, taciau taip pat pritaria Siam teiginiui.

Racionaliy respondenty, vyry ir motery poziiiris i mada skiriasi akivaizdZiai. Moterys
pripaZista, kad mada kuriama iSskirtiniams, privilegijuotiems Zmonéms. Mada néra vien tai, kas
akivaizdziai matoma. Jy nuomone mada yra tai, kas iSlieka atmintyje. Vyrai Siuos teiginius vertina
racionaliai. Jie teigia, kad mada kuriama nebiitinai i$skirtiniams Zmonéms. Vyry nuomone, mada —
tai kas akivaizdZiai pastebima.

Tendencingi vyrai nepritaria teiginiams, kad mada yra kaprizinga. Taip pat neigia, kad mada
vyrauja tam tikra laika. Motery poZitris teigiamesnis. Jos labiau pritaria, kad mada tendencingas
reiSkinys ir mados tendencijos vyrauja labai trumpa laika.

Galima teigti, kad nustatytas rySkus rezultaty skirtumas lyties aspektu.

Poziiiris { mada, priklauso ir nuo respondenty amZziaus. Gauti rezultatai pateikti 10 paveiksle
(zr. 36 psl.).

Emocionaliy respondenty pagal metus poziiiris { mada akivaizdziai skiriasi. Jauni 18 — 25
mety respondentai pripaZista, kad mada - tai nepaprastas reiSkinys. Jaunimo teigimu mada yra
ypatinga ir pasireiskia tada, kai dauguma tuo laiku ja pripaZista. Siuo teiginiu jaunimui nepritaria
26 — 35 mety ir 36 — 45 mety respondentai. Respondentai, kuriy amZius nuo 45 — 55 mety ir vir§ 55

mety, linke pritarti jaunimui.
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10 pav. Respondenty pozitris i mada amziaus aspektu

Racionaliis respondentai 45 — 55 mety yra labai tvirtos nuomonés, kad mada kuriama
iSskirtiniams privilegijuotiems Zmonéms. Taip pat tvirtai pritaria, kad mada atskleidZia Zmogaus
savybes. Sutinka su nuomone, jog mada ne tai, kas akivaizdZiai matoma, o tai, ka pamatai ir kas
islieka atmintyje. Siai, 45 — 55 mety respondenty nuomonei labiausiai pritaria respondentai, kuriy
amzius vir§ 55 mety. Klausimui, kas yra mada, labiausiai nepritaria 36 — 45 mety racionaliis
respondentai. 18 — 25 ir 26 — 35 mety respondentai yra tokios nuomonés, kad mada atskleidZia
Zmogaus savybes ir kuriama i$skirtiniams, privilegijuotiems Zmonéms.

Tendencingi respondentai 18 — 25 ir 26 — 35 mety, taip pat 45 — 55 ir vir§ 55 mety, panasSiai
vieningos nuomonés, kad mada - tai tam tikry tendencijy vyravimas konkre&iu laiku. Siuo klausimu
neigiamos nuomonés 36 — 45 mety tendencingi respondentai.

Taigi, galima teigti, kad 45 — 55 mety ir vir§ 55 mety, respondenty rezultatai iSsiskiria i$
kitos populiacijos. Racionalaus poziiirio laikosi vir§ 55 mety Zmonés ir beveik vienodai
emocionaliai reaguoja i mados supratima.

11 paveiksle pateikta koks respondenty poZiiris i mada iSsilavinimo aspektu (Zr. 37 psl.).

Emocionaltis respondentai prieStarauja Siems mados apibiidinimo teiginiams. Mada — tai,
kas konkreciu laiku labiausiai paplinta ir kg dauguma pripaZista. Mada save pateisina, kai jg priima
gatvé. Mada — tai atsinaujinimas. Mada — tai naujové, sekimas ne visada naujo, bet biitinai
nepaprasto, ypatingo. Siuos teiginius labiausiai neigiamai vertina respondentai, kurie turi

auksciausia iSsilavinima. Emocionallis respondentai, kurie turi vidurinj iSsilavinima, maZiausiai
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neigia Siuos teiginius. Respondentai, kurie turi aukstaji (kolegija, universitetas), spec. vidutini,

profesini iSsilavinimg arba nebaige aukstyju studiju panasiai prieStarauja Siems teiginiams.

z-jverdiai

emocionalus racionalus tendencingas

Aukstosios studijos - 2 pakopa (magistrantiira ir pan.)
=fr— AukStasis (kolegija, universitetas)
== Nebaigtas auk3tasis
=@ Spec. vidurinis (technikumas)
== Profesiné technikos mokykla

Vidurinis

11 pav. Respondenty poziiiris { mada iSsilavinimo aspektu

Racionaliis respondentai, turintys vidurinj iSsilavinima nepritaria Siems teiginiams. Mada —
tai drabuZiy kitrimas iSskirtiniams, privilegijuotiems Zmonéems. Mada — ne tai, kas krinta § akis, o
tai, kas islieka atmintyje. Mada — tai fmogaus savybiy atspindys. Siems teiginiams labiausiai
pritaria baidg profesing technikos mokykla, universiteta arba kolegijas, taip pat aukstasias antros
pakopos ar kitas studijas. Racionaltis respondentai, turintys spec. vidurinj iSsilavinima, maZiau
pritaria Siems teiginiams.

Tendencingi respondentai, kurie baigg viduring arba technikos mokykla iSsako neigiamesni
poziiirj Siems teiginiams. Mada — tai tam tikro skonio vyravimas tam tikrq laikq. Mada — tai
laikinas besikeiciantis kaprizas. Siems teiginiams teigiama poZifirj i§sako tendencingi respondentai,
kurie baigg magistratiiros studijas, universiteta arba kolegijas, turintys spec. vidurini iSsilavinima
arba nebaige aukstyju studiju.

Atlikus duomeny analiz¢ iSsilavinimo aspektu, galima teigti, kad respondentai, turintys
vidurini i$silavinima paneigé teiginius, apibidinancius mada.

Respondenty poZzitris | mada skiriasi ne tik pagal lyti ar metus, bet ir pagal statusa. Koks
respondenty poziiiris i mada statuso aspektu, matome 12 paveiksle (Zr. 38 psl.). Pastebéta, kad
emocionaliy respondenty, t.y., namy Seimininky, verslininky, vadovy poZitiriai teigiami. Ju poZitiriu

mada - tai kas konkreciu laiku labiausiai paplinta, ka dauguma pripaZzista ir priima gatveé.
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12 pav. Respondenty poziiiris { mada statuso aspektu

Siy respondenty nuomone, mada - tai pastovus atsinaujinimas. Jie teigia, kad mada - tai
naujove, tai kazkas ne visada naujo, bet batinai nepaprasto, ypatingo. Siuo klausimu neigiamiausia
poziiirj turi meno srities atstovai ir pensininkai. Emocionaliy studenty, darbininky ir tarnautojy
nuomonés Siuo klausimu i$sakytos vienodai neigiamai. Taciau pastebéta, kad ju neigimas néra labai
stiprus.

Racional@is studentai, meno srities atstovai, turi stipry poziiiri, jog mada kuriama
iSskirtiniams, privilegijuotiems Zmonéms. Jie tvirtai pritaria, kad mada atspindi Zmogaus savybes. Ji
iSlieka atmintyje tik tuomet, kai néra akivaizdZiai sekama. Sutinka su nuomone, jog mada ne tai, kas
akivaizdZiai matoma, o tai, kg pamatai ir kas iSlieka atmintyje. Racionaliis darbininkai ir tarnautojai
beveik pritaria Siai nuomonei. Namy Seimininkés ir pensininkai Siems teiginiams turi silpna poZitrj.
Siuo klausimu, kad mada kuriama i§skirtiniams monéms ir atspindi Zmogaus savybes, vadovai ir
verslininkai pareiské labai silpng nuomong.

Pastebéta, jog tendencinguy respondenty t.y., namy Seimininkiy, studenty ir pensininky
poziiiris labai panasus Siuo klausimu. Jie tvirtai teigia, kad mada yra laikinas, besikeiCiantis,
kaprizingas reiSkinys. Tendencingi tarnautojai ir darbininkai silpniau, taciau teigiamai iSsako savo
poziiiri. Tendencingi respondentai, kurie statuso aspektu vadovai, meno srities atstovai, verslininkai
silpnai pripaZista, kad mada - tai laikina uzgaida arba inoris.

Galima teigti, kad Siuo klausimu statuso aspektu labiausiai iSsiskiria vadovai ir verslininkai.
Likusieji rezultatai i§sidést¢ Zemiau nulio vidurkiy aSies.
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Respondenty poziiiris | mada pagal gyvenamaja vieta nelabai skiriasi. Gauti rezultatai pateikti 13

paveiksle.
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13 pav. Respondenty poziiiris { mada gyvenamosios vietos aspektu

Emocionaliy respondenty pagal gyvenamaja vieta poZiiiris | mada teigiamai stiprus. Visi
dalyvave respondentai, nepriklausomai nuo to, kur jie gyvena, t.y., mieste, rajono centre, miestelyje
ar kaime, teigia, kad mada - tai atsinaujinimas. Jie pripaZista, kad mada save pateisina, kai jg priima
gatve, kad madinga gali biiti ne viskas kas nauja, bet ypatinga.

Racionaliy respondenty, pagal gyvenamaja vieta poZiiiris silpnai teigiamas. Siuo klausimu
didesnis skirtumas pastebétas tarp miesto ir kaimo racionaliy respondenty. Mieste gyvenantys
racionallis respondentai i§sako stipresng nuomong, kad mada - tai Zmogaus savybiy atspindys. Jie
tviriau teigia ir tai, kad mada kuriama iSskirtiniams Zmonéms. Stipresnis poZiiiris pastebétas ir
racionaliy respondenty, gyvenan¢iy miestelyje bei rajono centre.

Tendencingi respondentai pagal gyvenamaja vieta tvirtai neigia, kad mada yra kaprizinga ir
vyrauja tik tam tikra trumpa laika. Siuo klausimu stipriausia neigiama pozitri turi miestelyje
gyvenantys respondentai. Siek tiek silpnesni neigiama pozitri $iuo klausimu i$sako kaime
gyvenantys tendencingi respondentai. Mieste ir rajono centre gyvenanciy respondenty nuomoneés
sutapo. Taciau jie taip pat neigia, kad mada yra uZgaida ir mados tendencijos budingos tik tam tikru
laikotarpiui.

Atlikus analiz¢ gyvenamosios vietos aspektu, pastebéta, kad savo poZitriu | mada iSsiskiria

kaimo gyventojai.
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Kadangi kiekvienoje visuomenéje yra socialiné nelygybé, tai ir poziiiris i mada yra
skirtingas. [domu buvo suZinoti, kaip respondentai, priskyrg save vienai ar kitai socialinei klasei,

apibudina, kas yra mada. Respondenty atsakymuy rezultatai pagal socialines klases pateikti 14

paveiksle.
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14 pav. Respondenty poZiiiris i mada socialiniy klasiy aspektu

Emocionaltis respondentai, priskiriantys save virSutinei, vidurinei klasei tvirtai pritaria, kad
mada — tai, kas konkreciu laiku labiausiai paplinta, ka dauguma pripazista. Mada save pateisina kai
ja priima gatvé. Emocionaliis respondentai, kurie save priskyré nuo apatinés virSutinés iki vidurinés
virSutinés socialinés klasés, neigia Siuo klausimu. Kiek silpnesnis respondenty neigimas pastebétas,
kurie save priskyré apatinés vidurinei ir virSutinés apatinei socialinei klasei.

Racionaliis respondentai, priskiriantys save virSutinés apatinei ir vidurinei socialinei klasei,
teigia, jog mada kuriama iSskirtiniams, privilegijuotiems Zzmonéms. Jie pripaZista teigini: mada — ne
tai, kas krinta i akis, o tai, kas iSlieka atmintyje. Tuo paciu teigia, kad mada atspindi Zmogaus
individualuma. Siais klausimais neigiama poziiirj i§sako Zemesnés socialinés klasés.

Virsutinés apatinei socialinei klasei priklausantys tendencingi respondentai tvirtai pripaZista,
jog mada - tai tam tikro laiko kaprizas. Siuo klausimu neigiamiausia poZidirj i§sako vidurinés
virSutiné socialin¢ klasé. Kiti, socialiniy klasiy tendencingi respondentai, turi panaSiai neigiama
poziiiri Siuo klausimu.

Socialinés klasés aspektu iSsiskiria respondentai, priskiriantys save prie virSutinio vidurinio

sluoksnio, o ypatingai racionalumu pasiZymi vir§utinio apatinio sluoksnio atstovai.
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3.4. Vartotojy doméjimasis mados tendencijas

Sioje dalyje bandyta nustatyti, ar aprangos vartotojai domisi ir ie$ko informacijos apie
mados tendencijas. Respondentams pateikta keturiolika teiginiy. Kiekvieno teiginio statistiniai
duomenys nurodyti 15 priedo 2 lentel¢je.

Siekiant nustatyti informacijos paieskos teiginiy kintamuma ir patikimumg, buvo atlikta
klausimyno skaliy koreliaciné analizé¢ (Zr. 17 prieda). Apdorojus duomenis pastebéta, kad tarp
teiginiy “doméjimasis mada - tai jdomus laisvalaikio uZsiémimas” ir “nuo paauglystés as
doméjausi mada” yra stiprus koreliacinis rySys. Stiprus rySys taip pat egzistuoja ir tarp iy teiginiy:
“norint susipaZinti su mados tendencijomis, as vartau mados Zurnalus” ir “turint laisvo laiko, as
Ziiiriu mados urnaly puslapius”. Sie du teiginiai “norint susipaZinti su mados tendencijomis, as
vartau mados Zurnalus” ir “turint laisvo laiko, as$ Zinriu mados Zurnaly puslapius” turi esminj rysi
su kitais dviem teiginiais - “nuo paauglystés as doméjausi mada” ir “doméjimasis mada - tai
idomus laisvalaikio uzZsiéemimas”. Tarp kity teiginiy koreliacinis rySys silpnas arba jo néra.

Taigi, galima teigti, kad respondentai tuédami laisvo laiko domisi mados tendencijomis,
informacijos ieSkodami spaudoje.

Atlikta faktoriné analizé kintamuosius suskirsté | tris faktorius. Faktoriy statistiniai rodikliai

pateikti 6 lentel¢je.

6 lentelé
Informacijos paieskos apie mados tendencijas faktoriy statistiniai rodikliai
Faktoriai KMO Faktoriné Faktorinis
sklaida % svoris, L
Norint susipazinti su mados tendencijomis, a$ 0,823
vartau mados Zurnalus.
Laisvalaikio Domeéjimasis mada - tai jdomus laisvalaikio 0,820
skyrimas uzsiémimas. 0,740 65,73
mados Nuo paauglystés a§ doméjausi mada. 0,806
tendencijoms | Turint laisvo laiko, a$ Ziliriu mados Zurnaly 0,793
puslapius.
Matydama (-as) kity Zmoniy riibus, as suZinau apie 0,788
mados kitima
Informacija i§ | Binant pobaviuose ir stebint Zmones, a§ galiu
pavyzdziy susidaryti nuomong apie dabartinés mados 0,601 52,83 0,722
tendencijas
Mano doméjimasi madomis formuoja draugai, 0,666
pazistami, giminaiciai, kurie domisi mados kaita
AS mégstu zitiréti madas per televizijos kanalg 0,709
,,Fashion TV*.
Informacijos Jei a8 seku mados kaita, tai man pavyksta savo 0,692
Saltiniy jtaka | aprangoje iSlaikyti mados tendencijas
mados Su mados kaita a$ susipaZistu aprangos salonuose 0,739 42,37 0,645
tendencijy stebint naujas kolekcijas
susiformavimui | Apie mados tendencijas informacijos ieskau 0,629
internete.
Ziturint jvairias laidas, filmus atkreipiu démesj { 0,570
aprangos detales, stiliy
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Siuos tris faktorius galima apibtdinti taip:

a) Laisvalaikio skyrimas mados tendencijoms. Vartotojai skiria dali savo laisvalaikio
madai. Norédamas islikti madingas vartotojas seka mada Ziniasklaidoje. Tai padeda
priartéti ir geriau suvokti mada.

b) Informacija is pavyzdZiy. Vartotojas susipaZista su mada praktiskai, t.y. stebédamas
kitus Zmones. Aplinkiniai padeda suprasti mados kaita.

¢) Informacijos Saltiniy jtaka mados tendencijy formulavimuisi. Vartotojas, stebédamas
mados tendencijas per televizija, lankydamasis aprangos salonuose, gali susidaryti
nuomomeg apie mada ir prisitaikyti ja sau.

Nustatytas koreliacinis rySys tarp gauty faktoriy. Rezultatai pateikti 7 lentel¢je.

7 lentelé
Koreliacinés analizés rezultatai tarp informacijos paieSkos faktoriy

Laisvalaikio skyrimas | Informacija i$ Informacijos Saltiniy jtaka mados
mados tendencijoms pavyzdziy tendencijy susiformavimui
Laisvalaikio skyrimas - 0,127* 0,521**
mados tendencijoms
Informacija i$ pavyzdziy 0,127* - 0,331%*
Informacijos Saltiniy jtaka 0,521** 0,331%* -
mados tendencijy
susiformavimui

* koreliacijos koeficiento reikSmingumo lygmuo o = 0,05.
** koreliacijos koeficiento reikSmingumo lygmuo a = 0,01.

Analizuojant 7 lentelés rodiklius galima pastebéti, kad esminis koreliacinis rySys yra tarp Siy
faktoriy: “laisvalaikio skirimas mados tendencijoms” ir “informacijos Saltiniy jtaka mados
tendencijy susiformavimui”. Silpnas koreliacinis rySys pastebétas tarp “informacija is pavyzdZiy” ir
“informacijos Saltiniy jtaka mados tendencijy susiformavimui”. Kitiems faktoriams koreliacinis
rySys nenustatytas.

Pagal gautus trijuy faktoriy (laisvalaikio skyrimas mados tendencijoms; informacija i$
pavyzdziy; informacijos Saltiniy jtaka mados tendencijy formulavimuisi) rezultatus 15 paveiksle
(Zr. 43 psl.) pavaizduotos lauztés. Jos parodo vyry ir motery informacijos ieSkojima apie mados
tendencijas.

Respondentai vyrai, kurie priskirti pirmam faktoriui, laisvalaikio skyrimas mados
tendencijoms, stipriai nepritaria Siems teiginiams. “Norint susipaZinti su mados tendencijomis,
vartau mados Zurnalus”. “Doméjimasis mada tai jdomus uZsiemimas”. “Nuo paauglystés as
doméjausi mada”. “Turint laisvo laiko, a$ Ziiriu mados Zurnaly puslapius”. Pirmam faktoriui

priklausanc¢ios moterys kiek maZiau neigia Siuos teiginius.
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15 pav. Respondenty informacijos domé¢jimasis mados tendencijomis lyties aspektu

Respondenés moterys, priklausan¢ios antram faktoriui t.y. informacija pagal pavyzdzius,
silpnai neigia Siuos teiginius. “Matydama kity Imoniy ribus, as suZinau apie mados kitimq”.
“Biunant pobiiviuose ir stebint Imones, as galiu susidaryti nuomone apie dabartinés mados
tendencijas”. “Mano doméjimqsi madomis formuoja draugai, paZistami, giminaiciai, kurie domisi
mados kaita”. Siuos teiginius vyrai labiau neigia nei moterys.

Tre¢iam faktoriui priklausancios moterys iSsaké silpnai neigiama nuomong, kad patinka
zitréti madas per televizijos kanala “Fashion TV*. Zidrédamos jvairias laidas, filmus ne visada
atkreipia démesi | aprangos detales ir stiliy. Apie naujas mados tendencijas kartais informacijos
iesko internete. Moterys nelabai pritaria ir Siems teiginiams, kad su mados tendencijomis susipaZista
aprangos salonuose stebint naujas kolekcijas, jog sekant mados kaita, joms pavyksta savo aprangoje
iSlaikyti sitilomas mados tendencijas. Vyrai Siuos teiginius jvertina dar neigiamiau, nei moterys.

Lyties aspektu nustatytas rySkus skirtumas tarp gauty rezultaty.

Kaip respondentai domisi informacija apie mados tendencijas amziaus aspektu, rezultaty
lauztés pateiktos 16 paveiksle (Zr. 44 psl.). Pirmo faktoriaus respondentai (laisvalaikio skyrimas
mados tendencijoms), kuriy amzius nuo 26 iki 55 mety, vienodai teigiamai iSsaké savo nuomong.
Jie teigia, kad turint laisvo laiko su mados tendencijomis susipaZista vartydami mados Zurnalus.
Pritaria, jog doméjimasis mada - jdomus uzsiémimas. Taip pat jie teigia, kad nuo paauglystés
doméjosi mada. Siai amZiaus grupei panafiai pritaria ir jauni 18 — 25 mety respondentai, ir

pagyveng, turintys vir§ 55 metuy.

43



Jakimaviéiate, I.  Aprangos vartotojy pozitiris { mados kaita

0,40
0,30 /..
0,10 ;

0,00

0,10 \\
-0,20

z-jverciai
-
p

-0,30
laisvalaikio skyrimas informacija i§ pavyzdziy informacijos Saltiniy jtaka
mados tendencijoms mados tendencijy
susiformavimui
—— 18-25 ——26-35 36-45 46-55 —— virs 55

16 pav. Respondenty informacijos domé¢jimasis mados tendencijomis amZiaus aspektu

Antram faktoriui, informacija pagal pavyzdZzius, 26 — 45 mety respondentai pritaria Siems
teiginiams, kad biinant pobiiviuose, stebint Zmones, susidaroma nuomoné apie tuo laiku
vyraujancias mados tendencijas. Taip pat jie teigia, kad nuomong apie mados tendencijas formuoja
draugai, pazistami, giminaiciai, kurie domisi mada. 18 — 25 mety respondentai turintys vir§ 55 mety
apie Siuos teiginius turi kiek silpnesng nuomong. Dar maziau pritarti Siems teiginiams linkg 46 — 55
mety resondentai.

Trecio faktoriaus, vir§ 55 mety respondentai neigia, kad patinka Zitiréti madas per televizijos
kanala “Fashion TV*. Taip pat neigia, kad Zitirédami jvairias laidas, filmus atkreipia démesi i
aprangos detales ir stiliy. Kad apie mados tendencijas informacijos ieSko internete. Nepritaria ir
Siems teiginiams, kad su mados tendencijomis susipaZista aprangos salonuose stebint naujas
kolekcijas. Sekant mados kaita, jiems pavyksta savo aprangoje iSlaikyti sitilomas mados
tendencijas. Tvir¢iausia nuomong Siais klausimais iSsaké 46 — 55 mety respondentai. Nuo 18 iki 45
mety respondentai abejodami pritaria Siems teiginiams.

Taigi galima teigti, kad respondentai turintys daugiau nei 55 metus, savo nuomone i$siskiria
i§ kitos populiacijos. Siy respondenty ry$kiausias nepritarimas pastebétas — informacijos Saltiniy
itaka mados susiformavimui.

Respondenty informacijos paieSkos apie mados tendencijas iSsilavinimo aspektu, rezultaty

lauZztés pateiktos 17 paveiksle (Zr. 45 psl.).
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17 pav. Respondenty informacijos doméjimasi mados tendencijomis iSsilavinimo aspektu

Pagal pateikta paveiksla galima teigti, kad vidurinj iSsilavinimg turintys respondentai savo
laisvalaiki praleidZia ieSkodami informacijos apie mados tendencijas. Jie tvirtai teigia, kad tai
idomus uZsiémimas, nes tuo domgjosi nuo vaikystés. Jie apie mados tendencijas suZino i§ mados
Zurnaly, binant pobiiviuose ar stebint kity Zmoniy riibus. Ju doméjimasi madomis formuoja
draugai, paZistami ar giminaiciai. Kiti respondentai, kurie turi aukStesnj iSsilavinima nei vidurinj,
retai ieSko informacijos apie mados tendencijas mados Zurnaluose. Jie nepritaria, kad tai idomus
uzsiémimas, kad doméjosi mada nuo vaikystés. Sie aukStesnio i3silavinimo respondentai,
minimaliai apie mados tendencijas suzino biidami pobiiviuose arba stebédami kity Zmoniy rtbus.
Jiems apie naujausias mados tendencijas padeda suZinoti draugai, paZistami ar giminaiciai.

Vidurini iSsilavinima turintys respondentai neigia, kad patinka Zitiréti madas per televizijos
kanala “Fashion TV, kad Zitirédami jvairias laidas, filmus atkreipia démesj | aprangos detales ir
stiliy. Jie neieSko informacijos apie mados tendencijas internete. Nestebi naujy kolekcijy aprangos
salonuose. Ir mano, kad jiems nepavyksta savo aprangoje islaikyti sifilomas mados tendencijas.
Neigiamiausia nuomong S§iais klausimais iSsaké spec. vidurinj iSsilavinimg turintys respondentai.
Aukstesni nei vidurinj ar spec. vidurini i$silavinima turintys respondentai taip pat neigiamai jvertino
Siuos teiginius.

Pagal Siuos tris faktorius: laisvalaikio skyrimas mados tendencijoms; informacija i$
pavyzdziy; informacijos Saltiniy itaka mados tendenciju formulavimuisi respondenty statuso

aspektu, rezultatai pakeikti 18 paveiksle (Zr. 46 psl.).

45



Jakimaviéiate, I.  Aprangos vartotojy pozitiris { mados kaita

2,50
2,00 -
1,50
=
5 1,00 4
g
T 0,50
0,00 %
-0,50 A
-1,00
laisvalaikio skyrimas mados informacija i§ pavyzdziy informacijos Saltiniy jtaka
tendencijoms mados tendencijy
susiformavimui
=@—Namy Seimininké (-as)  ==ll=Pensinikas (-¢) Studentas (-¢)
Meno srities atstovas (-¢) *™===Darbininkas (-¢&) =@— Tarnautojas (-a)
Verslininkas (-€) === Vadovas (-¢)

18 pav. Respondenty informacijos domé¢jimasi mados tendencijomis statuso aspektu

Pagal visus tris faktorius namy Seimininkai visa informacija apie mados tendencijas domisi
panasiai. Studentai, meno srities atstovai, pensininkai, darbininkai, tarnautojai ir verslininkai
informacijos ieSko spaudoje. Jie dali savo laisvalaikio skiria madai. Vadovai neigia, kad Siuo
informacijos biidu suzino apie mados tendencijas. Vadovai ir verslininkai silpnai pritaria ir tiems
teiginiams, kad apie mados tendencijas suzino biinant pobiiviuose, stebédami kity Zmoniy rtbus.
Tarnautojai, darbininkai, studentai, meno srities atstovai ir pensininkai labiau vertina Siuos
informacijos gavimo biidus nei vadovai ar verslininkai. Studentai ir pensininkai labiausiai nepritaria
teiginiams, kad Zitri madas per televizijos kanala “Fashion TV, o ziiirédami jvairias laidas, filmus
pastebi aprangos detales. Taip pat jie nepritaria, kad apie mados tendencijas informacijos iesko
internete. Studentai ir pensininkai nepritaria ir Siems teiginiams, kad su mados tendencijomis
susipaZista aprangos salonuose stebédami naujas kolekcijas. Verslininkai, tarnautojai, darbininkai
silpniau neigia §j informacijos Saltinio btida nei studentai ar pensininkai. Meno srities atstovai ir
vadovai §i informacijos gavimo biida vertina labiausiai.

Atlikus analiz¢ statuso aspektu galima teigti, kad namy Seimininky rezultatai iSsiskiria i$
kitos populiacijos.

Respondenty informacijos paieskos apie mados tendencijas gyvenamosios vietos aspektu

rezultatai pateikti 19 paveiksle (Zr. 47 psl.).
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19 pav. Respondenty informacijos dome¢jimasi mados tendencijomis gyvenamosios vietos aspektu

Gyvenamosios vietos aspektu, miestelyje gyvenantys respondentai tvirCiausiai teigia, kad
mada doméjosi nuo paauglystés, jog doméjimasis mada - tai jdomus laisvalaikio uzsiémimas. Jie
vartydami mados Zurnalus, susipaZista su mados tendencijomis. Kiek silpniau Siems teiginiams savo
nuomong i$sako mieste ir kaime gyvenantys respondentai. Rajono centre gyvenantys respondentai
silpniausiai pritaria Siems teiginiams.

Antram faktoriui priskirti respondentai gyvenantys kaime teigia, kad su mada susipaZista
praktiSkai. Kaime gyvenanciy respondenty nuomonei panaSiai pritaria ir mieste gyvenantys
respondentai. Siek tiek neigiamai §j informacijos biida priima miestelyje ar rajono centre
gyvenantys respondentai.

Miestelyje gyvenantys respondentai tvirtai neigia, kad su mados tendencijomis susipaZista
zitrédami televizija. Kad naujieny apie madas ieSko internete. Nelabai pritaria ir Siems teiginiams,
kad su mados tendencijomis susipaZista aprangos salonuose stebédami naujas kolekcijas. Siam
informacijos gavimo biidui apie mados tendencijas nelabai pritaria ir rajono centre gyvenantys
respondentai. Silpniausiai, gyvenamosios vietos aspektu, §i informacijos gavimo biida neigia mieste
ir kaime gyvenantys respondentai.

Gauti rezultatai parodo, kad miesto ir kaimo respondentai naudojasi tais paciais informacijos
gavimo budais.

Socialiniy klasiy aspektu, respondenty informacijos paieskos apie mados tendencijas

rezultatai pateikti 20 paveiksle (Zr. 48 psl.).
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20 pav. Respondenty informacijos doméjimasi mados tendencijomis socialinés klasés aspektu

VirSutinés vidurinés klasés respondentai tvirtai teigia, kad savo laisvalaikio neskiria mados
tendenciju doméjimuisi. Kitoms socialinéms klaséms priklausantys respondentai Siek tiek domisi
mados tendencijomis laisvalaikiu.

Respondentai, kurie tvirtai iSsako savo nuomong, kad matant kity Zmoniy riibus suZino apie
mados kitima, priklauso vidurinei socialinei klasei. Si klasé, stebédama kitus Zmones, susidaro
nuomong apie tuo laiku vyraujanéias mados tendencijas. Sios klasés Zmonéms svarbi ir draugy,
pazistamy, nuomoné¢ mados tendencijy atzvilgiu. Apatinés virSutinei, vidurinés apatinei ir vidurinés
virSutinei socialinéms klaséms priklausantys respondentai panaSiai pritaria informacijos gavimui
pagal pavyzdZzius. VirSutinés vidurinei ir virSutinés apatinei socialinéms klaséms priklausantys
respondentai silpnai pritaria Siuo klausimu. Informacijai apie mados tendencijas i§ pavyzdZiy,
apatinés vidurinés socialinés klasés respondentai iSsaké neigiamai.

Treciam faktoriui priklausancios socialinés klasés, i$ ju apatinés viduring, apatinés virSuting,
vidurinés apating, vidurinés viduriné ir vidurinés virSutin¢ i§saké neigiama nuomong. Sios klasés
mazai naudojasi media priemonémis, kad suZinoty apie mados tendencijas. Taip pat maZai domisi
naujomis kolekcijomis aprangos salonuose. I Sias informacijos priemones teigiama poZilri iSsaké
virSutinés apatingé ir virSutinés viduriné socialinés klasés.

Atlikus analizg, galima teigti, kad iS visos populiacijos akivaizdziai iSsiskiria virSutinés

apatings ir virSutinés vidurinés socialinés klases.
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3.5. Aprangos vartotojams mados daromas poveikis

Sioje dalyje bandyta nustatyti, kaip kei¢iantis mados tendencijoms aprangos vartotojus
itakoja madingy riiby pasirinkimas. Respondentams buvo pateikti devyni teiginiai. Teiginiy
statistiniai rodikliai pateikti 15 priede, 3 lentel¢je.

Siekiant nustatyti mados tendenciju daromo poveikio teiginiy kintamuma ir patikimuma,
buvo atlikta klausimyno skaliy koreliaciné analizé (Zr. 18 prieda). Atlikta analizé rodo, kad tarp
teiginiu: “as’ manau, kad kiekvienas zmogus, suprasdamas mados tendencijas, turi taikyti jas savo
asmenybei” ir “mano nuomone, kad Zmogus, besidomintis aplinka, taip pat turéty dométis mados
kaita” yra esminis rySys. Taip pat esminis rySys pastebétas ir tarp kity SeSiy teiginiy. "Man smagiau
bendrauti su Zmogumi, jei jo ribai atitinka mados tendencijas” -“mano nuomone, laikytis ir sekti
mados tendencijas yra pagarbos rodymas aplinkiniams”. ”Man smagiau bendrauti su Zmogumi, jei
jo ritbai atitinka mados tendencijas” - “a$ geriau jauciuosi, jei mano ribai yra madingi”. “Jei
Imogus rengiasi madingai — tai galima spresti apie jo finansing padéti” ir “as sutinku, kad apie
Zmogy daug galima suZinoti jvertinant jo aprangos madingumo lygi”. Tarp kity teiginiy koreliacinis
rySys silpnas arba jo visai néra. Atlikus koreliacing analizg tarp teiginiy galima teigti, kad ivertinus
Zmogaus apranga, galima §i ta suZinoti apie jo finansing padéti, pagarbos rodyma aplinkiniams,
emocing blisena.

Atlikus faktoring analiz¢, mados tendencijy daromo poveikio kintamuosius suskirsté {

keturis faktorius. Faktoriy statistiniai rodikliai pateikti 8 lenteléje.

8 lentelé
Mados poveikio faktoriy statistiniai rodikliai
Faktoriai KMO Faktoriné Faktorinis
sklaida % svoris, L
AS sutinku, kad apie Zmogy daug galima suZinoti 0,837
Asmenybés | jvertinant jo aprangos madingumo lygj. 0,500 69,99
atsiskleidimas | Jei Zmogus rengiasi madingai — tai galima spresti 0,837
apie jo finansing padétj
Mados Man smagiau bendrauti su Zmogumi, jei jo riibai 0,845
poveikis atitinka mados tendencijas.
psichologinei | Mano nuomone, laikytis ir sekti mados tendencijas 0,604 59,12 0,751
biisenai yra pagarbos rodymas aplinkiniams.
AS geriau jauciuosi, jei mano riibai yra madingi. 0,704
Individualus | AS manau, kad mados tendencijomis domisi tik jauni 0,709
poZiris j 7Zmonés. 0,500 50,20
mada AS nekreipiu démesio, jei mano riiby elementai yra 0,709
nesuprantami Kity.
Apranga AS manau, kad kiekvienas Zmogus, suprasdamas 0,844
atspindi mados tendencijas, turi taikyti jas savo asmenybei 0,500 71,31
Zmogaus Mano nuomone, kad Zmogus, besidomintis aplinka, 0,844
potziiirj j taip pat turéty domeétis mados kaita
mada
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Gauti keturi mados tendencijy daromo poveikio faktoriai apibtidinami:

a) Asmenybés atsiskleidimas. Vartotojas, sekdamas mada ir pats besistengdamas islikti
madingu, parodo savo asmenybg ir padétj visuomengéje.

b) Mados poveikis psichologinei biisenai. Vartotojas jaucia komforta suprasdamas mada ir ja
stebédamas. Mada jtakoja bendra vartotojo psichologing savijauta.

¢) Individualus poZaris | madq. Vartotojas individualiai supranta mada ir ja renkasi
nepaisydamas mados tendenciju. Individualus madingy prekiy pasirinkimas yra saviraiSkos
priemon¢ individualumui pabréZti.

d) Apranga atspindi Zmogaus poZiiiri { madgq. Vartotojas, stebédamas mados tendencijas, taiko
mada sau. Stebédamas mada ir jos kaita per kitus Zmones, jis derinasi prie aplinkos.

Tarp gauty faktoriy nustatytas koreliacinis rySys. Rezultatai pateikti 9 lenteléje.

9 lentele
Koreliacinés analizés rezultatai tarp mados poveikio faktoriy
Asmenybés Mados poveikis Individualus Apranga atspindi
atsiskleidimas psichologinei poziiris j mada | Zmogaus poZiiirj j
biisenai mada
Asmenybés atsiskleidimas - 0,426%** 0,081 0,302%*
Mados poveikis 0,426%* - 0,155%: 0,428
psichologinei biisenai
Individualus poZiiris i 0,081 0,155%* - 0,672%*
mada
Apranga atspindi Zmogaus 0,302%* 0,428%%* 0,672%* -
poZziiirj | mada

* koreliacijos koeficiento reik§mingumo lygmuo a = 0,05.
** koreliacijos koeficiento reikSmingumo lygmuo a = 0,01.

Analizuojant 9 lentelés rodiklius galima pastebéti, kad stiprus koreliacinis rySys yra tarp iy
faktoriy: “apranga atspindi 7mogaus poZiiri | madq” ir “individualus poZiiris | madq”. Esminis
rySys matomas tarp Siy keturiy faktoriu: “mados poveikis psichologinei biisenai” — “asmenybés
atsiskleidimas”; “apranga atspindi Zmogaus poZiiri | madq” — “mados poveikis psichologinei
biisenai”. Tarp kity faktoriy koreliacinis rySys nenustatytas.

Pagal gautus keturiy faktoriuy duomenis 21 paveiksle (Zr. 51 psl.) pavizduotos lauztés. Sios
lauztés parodo respondentams daroma mados poveiki lyties aspektu. Lauz¢iy pakilimas vir§ nulio
vidurkiy aSies rodo stipresnies teigiamas respondenty nuomones. LauZtés, kurios Zemiau nulio
vidurkio aSies, rodo neigiamesnes respondenty nuomones. Lyties aspektu, tiek vyrams, tiek
moterims pavaizduotos lauztés parodo neigiamesnes nuomones kintant mados tendencijoms.

Pirmam faktoriui, asmenybés atsiskleidimas, priklausancios moterys silpnai neigia, kad apie
Zmogy galima daug suZinoti jvertinant jo aprangos madingumo lygi, taip pat galima spresti apie jo
finansing padéti. Siuo klausimu vyry i$sakyta nuomoné dar neigemesné nei moteru.
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21 pav. Respondentams daromas mados poveikis lyties aspektu

Vyrai ir moterys, priklausantys antram faktoriui, mados poveikis psichologinei biisenai,
tvirtai iSsaké teigama nuomong. Jie geriau jauciasi, jei ju rubai atitinka mados tendencijas. Smagiau
bendrauti su Zmogumi, jei Zmogaus riibai atitinka mados tendencijas. Ju nuomone - laikytis ir sekti
mados tendencijas yra pagarbos rodymas aplinkiniams.

Trecio faktoriaus, individualaus poziiirio | mada, vyry ir motery nuomonés nesutampa.
Moterys yra silpnai neigiamos nuomonés, kad mados tendencijomis domisi tik jauni Zmonés. Jos
nepritaria Siam teiginui “nekreipiu démesio, jei mano ritby elementai yra nesuprantami kity”. Vyrai
Siuos teiginius, dar labiau neigia nei moterys.

Ketvirtam faktoriui priklausantys vyrai ir moterys, dar labiau i§sako neigiama nuomong. Jie
neigia, kad kiekvienas Zmogus, suprasdamas mados tendencijas, turi taikyti jas savo asmenybei.
Kad kiekvienas Zmogus, besidomintis aplinka taip pat turéty dométis ir mados tendencijomis.

Taigi, galima teigti, kad vyry poziiiris (atsiskleidZiant asmenybei, individualiu poziiiriu ir,
kad mada parodo Zmogaus poziiiri i mada) labiau neigiamas nei motery.

Respondentams daromo mados poveikio amziaus aspektu, lauztés pavaizduotos 22 paveiksle
(zr. 52 psl.). 18 — 25 mety, 46 — 55 ir vir$ 55 mety respondentai teigiamai iSsaké nuomong, kad apie
Zmogy galima daug suZinoti jvertinant jo aprangos madingumo lygi, taip pat galima spresti apie jo
finansing padéti. Siuo klausimu 18 — 25 mety respondenty nuomoné tvir¢iausia. Respondentai,
kuriy amZius nuo 26 iki 45 mety, iSsaké silpnai neigiama nuomong. Klausimu, kad apie Zmogu

galima daug suZzinoti ivertinus jo madingumo lygj, $iy respondenty poZitiris panasiai sutapo.
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22 pav. Respondentams mados daromas poveikis amziaus aspektu

Mados poveikio psichologinei biisenai, tvirtai teigiamai i$saké savo nuomong 46 — 55 mety
respondentai. Jie pripazista, kad geriau jauciasi, jei ju riibai atitinka mados tendencijas. Smagiau
bendrauti su Zmogumi, jei jo ribai atitinka mados tendencijas. Taip pat, ju nuomone, laikytis ir sekti
mados tendencijas yra pagarbos rodymas aplinkiniams. Vir§ 55 mety respondentai teigiamai, taciau
silpnai i§sako nuomong Siuo klausimu. Nuo 18 iki 45 mety respondentai iSsaké neigiama nuomong
mados poveikiu psichologinei biisenai. Jaunimas (18 — 25 mety) silpnai neigiamai pripaZista Siuos
teiginius. Respondenty, kuriy amZius 26 — 45 metai, nuomonés beveik sutampa §iuo klausimu.

Visy amziaus grupiy respondenty individualus poZitris i mada teigiamas. 46 — 55 mety
Zmonés visiSkai sutinka su teiginiais, kad mados tendencijomis domisi tik jauni Zmonés, kad
nekreipia démesio, jei ju riby elementai yra nesuprantami kity. Kiek silpniau Siems teiginiams
pritaria nuo 18 iki 45 mety respondentai. Silpniausia teigiama nuomong iSsaké vir§ 55 mety
respondentai.

Ketvitrto faktoriaus respondentai 46 — 55 mety tvirtai pripazista, kad kiekvienas Zmogus,
besidomintis aplinka ir suprasdamas mados tendencijas, turi taikyti jas sau. Vir§ 55 mety
respondentai silpnai pripaZista S$iuos teiginius. Jaunimas (18 — 25 mety) Siuo klausimu issako
neigemesn¢ nuomong. 26 — 35 mety ir 36 — 45 mety respondentai yra vieningos neigiamos
nuomonés, kad Zmonés domintis aplinka, turéty domeétis ir mados kaita.

Atlikus rezultaty analize, galima teigti, kad vir§ 55 mety respondentai iSsiskyre i§ kitos

populiacijos tvirtai teigiama nuomone.
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Respondentams daromo mados poveikio iSsilavinimo aspektu, lauZtés pavaizduotos 23

paveiksle.
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23 pav. Respondentams mados daromas poveikis iSsilavinimo aspektu

ISsilavinimo aspektu pastebéta, kad aukscCiausia iSsilavinima turintys respondentai iSsakeé
silpnai neigiama nuomong. Jie linke neigti, kad apie Zmoguy, jo finansing padéti galima daug
suzinoti jvertinus jo madingumo lygi. Siuo klausimu silpna, teigiama pritarima i§saké kiti, Zemesni
iSsilavinima turintys respondentai. Vidurini ir spec. vidurinj i$silavinima turintiems respondentams
svarbus mados poveikis psichologinei biisenai. Jiems smagu bendrauti su Zmogumi, jei jo ribai
atitinka mados tendencijas. Ju nuomone, laikytis ir sekti mados tendencijas yra pagarbos rodymas
aplinkiniams. Siems teiginiams labiausiai neigiama nuomong iSsaké auksScCiausia iSsilavinima
turintys respondentai. Respondentai, turintys profesinj iSsilavinima, aukstaji arba jo dar nebaige
panasiai silpnai neigia Siuos teiginius.

Trecio faktoriaus, individualaus poZitirio i mada respondentai, turintys auksc¢iausia, aukstaji
iSsilavinima arba dar jo nebaige, iSsaké neigiamiausia poZiiiri. Jie neigia, kad mados tendencijomis
domisi tik jauni Zmonés, kad nekreipia démesio, jei ju aprangos nesupranta kiti. Profesini ir spec
vidurinj i$silavinima turintys respondentai maZiau neigia Siuos teiginius. Vidurinj iSsilavinima
turintys respondentai teigiamai silpnai pritaria $iems teiginiams. Sie respondentai tvirta nuomong
iSsakeé, ketvirtam faktoriui priklausantiems teiginiams. Kiti respondentai turintys aukStesni
iSsilavinima, ketvirto faktoriaus teiginiams iSsaké neigiama nuomong. Neigiamiausia nuomong

ketvirto faktoriaus teiginiams iSsaké auksS¢iausia iSsilavinima turintys respondentai.
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Atlikta analizé rodo, kad vidurinj iSsilavinima turintys respondentai savo nuomone
akivaizdziai iSsiskiria i§ kitos populiacijos.

24 paveiksle pateiktos rezultaty lauztés parodo mados daroma poveiki statuso aspektu.
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24 pav. Respondentams mados daromas poveikis statuso aspektu

Pirmojo faktoriaus respondentai pensininkai tvirtai teigia, kad {vertinus Zmogaus
madingumo lygj, galima suZinoti apie jo finansing padéti visuomenéje. Kiek silpniau Siam teiginui
pritaria studentai ir namy Seimininkai. Tarnautojai, darbininkai ir vadovai yra vieningos nuomones.
Jie Siuo klausimu beveik pritaria pensininkams. Vadovai ir meno srities atstovai, link¢ nepritarti,
kad apranga daug ka gali pasakyti apie Zmoguy.

Respondentai, mados poveikio psichologinei biisenai, silpnai teigiamai jvertino teiginius.
Sio faktoriaus respondentai jau¢ia komforta suprasdami ir stebédami mados tendencijas. Labiausiai
tai jtakoja studentus ir namy Seimininkus. IS visy respondenty vadovai ir verslininkai jaucia
maziausia komforta stebédami mados tendencijas. Jie silpnai teigiama nuomong iSsaké ir
individualiu poZitriu { mada. Jy teigimu mados tendencijomis domisi ne tik jauni Zmonés ir jiems
svarbu, jei ju ruby elementai nesuprantami kity. Tarnautojai, darbininkai ir meno srities atstovai
Siuos teiginius jvertino teigiamiau nei vadovai ir verslininkai. Studentai ir pensininkai dar tvirCiau
iSsaké teigiama nuomong treCiam faktoriui priklausantiems teiginiams. IS visy treCio faktoriaus
respondenty, namy Seimininky nuomoné teigiamiausia.

Ketvirtam faktoriui priklausantys respondentai: studentai, namy Seimininkai, pensininkai,

darbininkai, tarnautojai ir meno srities atstovai panasios silpnai teigiamos nuomonés. Jy nuomone,
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kiekvienas Zmogus, besidomintis aplinka, turi taikyti mados tendencijas savo asmenybei. Vadovai ir
verslininkai S$iuo teiginiu abejoja.

Galima teigti, kad antro, treCio ir ketvirto faktoriaus verslininkai, vadovai savo nuomone
i88siskiria 18 kitos populiacijos.

Respondenty mados daromo poveikio gyvenamosios vietos aspektu rezultatai pateikti 25

paveiksle.

0,70
0,60 -
0,50
0,40
0,30 -
0,20
0,10 -
0,00
-0,10
-0,20
-0,30

Ar—
&o—

z-jver¢iai

asmenybés mados poveikis individualus poZziiiris j apranga atspindi
atsiskleidimas psichologinei biisenai mada Zmogaus poziirj j
mada

‘—0— Kaime Miestelyje === Rajono centre ====Mieste, kuris yra apskrities centras ‘

25 pav. Respondentams mados daromas poveikis gyvenamosios vietos aspektu

Kaime gyvenantys respondentai, priklausantys pirmam faktoriui, iSsake teigiamesng
nuomong nei miestelyje ar mieste gyvenantys respondentai. Rajono centre gyvenantys respondentai
iSsaké silpnai teigiama nuomong, kad jvertinus Zmogaus madingumo lygi, galima suZinoti apie jo
finansing padétj visuomengje.

Antro faktoriaus respondenty, gyvenanciy rajono centre ir kaime, i§sakyta nuomon¢ sutapo.
Jie teigia, kad smagu bendrauti su Zmogumi, jei jo riibai atitinka mados tendencijas, o laikytis ir
sekti mados tendencijas yra pagarbos rodymas aplinkiniams. Mieste gyvenantys respondentai Siuos
teiginius jvertina dar teigiamiau. Miestelyje gyvenantys respondentai silpnai teigiamai iSsaké savo
nuomong.

Respondentai, gyvenantys kaime, tvirtai pritaria, kad mados tendencijomis domisi tik jauni
Zmonés. Taip pat jie teigia, kad nekreipia démesio, jei juy riiby elementy nesupranta kiti. Mieste ir
rajono centre gyvenantys respondentai kiek silpniau neigiamai pritaria Siems teiginiams.

Respondentai gyvenantys miestelyje, Siuo klausimu iSsaké neigiamiausia nuomong.
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Ketvirto faktoriaus respondenty, gyvenenciy miestelyje ar mieste, nuomongs sutapo. Jie
panasiai pripaZista, kad kiekvienas Zmogus, suprasdamas mados tendencijas, turi taikyti jas savo
asmenybei. Besidomintis aplinka, taip pat turéty dométis ir mada. Kiek silpniau Siuos teiginius
teigiamai jvertina kaimo ir rajono centre gyvenantys respondentai.

Taigi, galima teigti, kad respondentai, gyvenantys miestelyje ir priklausantys antram ir

tre¢iam faktoriui, iSsiskiria savo nuomone i$ visos populiacijos.
3.6. Sarysis tarp mados tendencijy ir vartotojy keliamy reikalavimy

Sioje dalyje analizuotas sarySis tarp mados tendencijy ir vartotoju keliamy reikalavimy
aprangai. Respondentams buvo pateikti astuoni teiginiai. Teiginiy statistiniai rodikliai pateikti 15
priedo 4 lenteléje. Atlikus koreliacing ir faktoring analizes, pastebéta, kad tarp teiginiy neigiama
interkoreliacija. Todé¢l atsakymuy rezultatai z — standartizuoti ir pavaizduoti 26 paveiksle.

Pavaizduotos lauZtés lyties aspektu, atspindin€ios respondenty nuomones pagal keliamus

reikalavimus.
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26 pav. Respondenty keliami reikalavimai lyties aspektu

Respondentuy, tiek vyruy, tiek motery poZiiris skiriasi. Siems trims teiginiams, kad kiekvienas
Zmogus turi sekti mados kaita, pagal darbo specifika mados kaita turi bati vos jauciama ir, kad

apranga turi atitikti vartotojo amziy, moterys linkusios pritarti, o vyrai - tai neigia. Kad Zmonés

56



Jakimaviéiate, I.  Aprangos vartotojy pozitiris { mados kaita

apranga turi dévéti pagal aplinkybes - moterys stipriai pritaria. Siuo klausimu, nors ir Siek tiek
neigdami, pritaria ir vyrai. Kitais dviem klausimais moterys maZiau linkusios pritarti. Kad aprangos
vartotojas turi jvertinti sitlomas mados tendencijas ir tik tada taikyti jas sau. Taip pat, kad darosi
neidomu, jei madingas elementas kartojasi pas kas antrag Zmogy. Vyrai §iuos du teiginius vienodai
neigia. Dar silpniau moterys pritaria tam, kad mados tendencijas atitinkantys riibai ne visuomet yra
patogiis. Siuo teiginiu vyry pozifiris labiausiai neigiamas. Tadiau, kad madinga apranga yra
kokybiska, tiek vyrai, tiek moterys sutinka su Siuo teiginiu. Taigi, galima teigti, kad moterys ir vyrai
prieStarauja savo nuomonei. Prie§ tai nepritardami, kad pagal mados tendencijas atitinkantys riibai
yra patogs ir pritardami, kad madingi rtibai yra kokybiski.

Respondenty lyties, amZiaus aspektu, sarySis tarp mados tendencijy ir keliamy reikalavimy

gauti rezultatai pateikti 27 paveiksle.

vyrai

1,5

(=}
W

z-jverciai

A§ manu, kad Pagal darbo  Apranga turi Zmonés turi Aprangos Man Pagal mados AS manau,
kiekvienas specifika atitikti dévéti apranga vartotojai turi nepatinka, kai  tendencijas  kad madinga
Zmogus turi  mano ribai vartotojo pagal ivertinti sau madingas pasilti ar apranga yra
sekti mados turi bati amZiy, o ne aplinkybes tinkancia elementas numegzti ribai  kokybiska

kaitaq klasikiniai, mados spalva, o ne kartojasi pas - tai
mados kaita  tendencijas laikytis ty kas antrg nevisuomet
turi biiti vos mety Zmogy - tai  patogs rubai
jauciama madingos darosi
spalvos nejdomiu
reiskiniu
——18-25 —m—26-35 36-45 46-55 ——h— virs 55

27 pav. Lyties ir amziaus aspektu sarysis tarp mados tendencijy ir keliamy reikalavimy

Pagal gautus duomenis pastebima, kad vyrai, kuriy amzius 18 — 25 metai, 36 — 45 ir 45 — 55
metai, tvirtai teigia, kad kiekvienas Zmogus turi sekti mados kaita. Kiek silpniau Siam teiginui
pritaria vyrai, kuriy amZius vir§ 55 mety. Siam teiginui neigiamai pritaria 26 — 35 mety vyrai. Kad
pagal darbo specifika mados tendencijos turi biiti vos jauciamos, tvirtai teigia 26 — 35 ir vir§ 55
mety vyrai. Siam klausimui Siek tiek neigdami pritaria ir 36 — 45 ir 45 — 55 mety vyrai. Jauni vyrai,
kuriy amZius nuo 18 iki 25 mety, $i teigini vertina neigiamai. Kad mados tendencijos turi atitikti

vartotojo amZiy, pritaria 26 — 35, 36 — 45 ir 45 — 55 mety vyrai. Nelabai linke pritarti Siam teiginui
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vyrai, kuriy amZius vir§ 55 mety, o 18 — 25 mety respondentai silpnai neigia §j teigini. Kad Zmonés
apranga turi dévéti pagal aplinkybes, pritaria 26 - 35 mety ir 36 — 45 mety respondentai. Likusios
amziaus grupés iSsako neigiamesni poziidirj Siuo klausimu. Kad vartotojai turi jvertinti sau
tinkancius mados tendencijy sitilomus elementus ir, kad neidomui jei elementai kartojasi pas kas
antra Zmogy — tai neigia 18 — 25 mety respondentai. Likusios amzZiaus grupés nuo 26 ir kuriems vir$
55 mety, i§sako tvirta pritarima Siems teiginiams. Vyresnio amZiaus vyrai pritaria, kad mados
tendencijas atitinkantys riibai nevisuomet yra patogiis. Jauni vyrai nuo 18 iki 25 mety iSsako
neigiama poziliri. 26 — 35 ir 36 — 45 mety respondentai iSsako silpnai neigiama poziri Siuo
klausimu.

Kaip Siuos teiginius jvertina moterys amziaus aspektu, pateikta 28 paveiksle.

moterys
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-0,8
AS manu, kad Pagal darbo  Apranga turi Zmonés turi  Aprangos Man Pagal mados  AS manau,
kiekvienas specifika atitikti déveti vartotojai nepatinka,  tendencijas kad madinga
Zmogus turi  mano ribai vartotojo apranga pagal turijvertinti kai madingas  pasiati ar apranga yra
sekti mados turi bati amZziy, o ne  aplinkybes sautinkancia elementas numegzti kokybiska
kaita klasikiniai, mados spalva, o ne kartojasi pas  rubai - tai
mados kaita  tendencijas laikytis ty kas antra ~ nevisuomet
turi biiti vos mety Zmogy - tai patogis ribai
jauc¢iama madingos darosi
spalvos nejdomiu
reiSkiniu
—— 18-25 —m—26-35 36-45 46-55 —a&—virs 55

28 pav. Lyties ir amziaus aspektu sarysis tarp mados tendencijy ir keliamy reikalavimy

Nuo 18 iki 35 mety respondentés laikosi vieningos nuomonés, kad kiekvienas Zmogus turi sekti
mados kaita. 36 — 45 mety moterys tvirtai pritaria Siam teiginui. Nuo 46 ir vir§ 55 mety moterys
kiek silpniau pritaria Siam teiginui. Kad pagal darbo specifika, mados kaita turi btti vos jau¢iama,
vieningos nuomonés 18 — 25 ir 36 — 55 mety respondentés. 26 — 35 mety moterys silpniau pritaria
Siam teiginui. Labiausiai skiriasi motery nuomoné, kurioms vir§ 55 mety. Sio amZiaus motery
nuomon¢ skiriasi ir kitu klausimu. Jos teigia, kad apranga turi atitikti vartotojo amziy, o ne mados
tendencijas. Siuo klausimu vieninga teigiama nuomong i$saké 36 — 55 mety respondentés.
Merginos, kurioms 18 — 25 metai, silpnai pritaria Sivo klausimu. 26 — 35 respondentés iSsake silpnai

neigiama nuomong. Jaunos merginos tvirtai teigia, kad apranga reikia dévéti pagal aplinkybes. Joms
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linkusios pritarti ir 36 - 55 mety moterys. 26 — 35 mety respondentés pritaria silpnai Siam teiginui.
Vir§ 55 mety moterys nepritaria jaunesnéms §iuo klausimu. Sio amZiaus moterys tvirtai pritaria kitu
klausimu. Jos teigia, kad reikia jvertinti sau tinkancia spalva, o ne laikytis tuo metu sitilomy spalvy.
Nuo 26 iki 45 mety respondentés beveik pritaria Siam teiginui. 18 — 25 ir 46 — 55 mety
respondentés vieningos nuomonés. Jos silpnai neigia §i teigini.

Moterys, kuriy amZius nuo 26 mety ir vir§ 55 panaSiai vieningos tvirtos nuomoneés. Jos
teigia, kad joms nepatinka, kai madinga elementa priima daugelis Zmoniy. Kad madingi rtbai ne
visuomet patogiis. Siems teiginiams silpniau pritaria jaunos 18 — 25 mety merginos.

26 — 35 mety moterys teigia, kad madingi ribai yra kokybiski. Nuo 36 iki 55 mety
respondentés linkusios pritarti Siam teiginiui. 18 — 25 mety merginos iSsako silpnai neigiama
nuomong Siuo klausimu. Moterys vir§ 55 mety beveik nepritaria Siam teiginiui.

Atlikus amziaus ir lyties aspektu lauz¢iy analize pastebéta, kad jauny 18 — 25 mety vyry ir
motery nuomongs skiriasi. Moterys teigiamiau jvertino tuos pacius teiginiui nei vyrai.

Respondenty rezultatai gyvenamosios vietos aspektu, pateikti 29 paveiksle.
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AS manu, kad  Pagal darbo Apranga turi  Zmonés turi Aprangos Man Pagal mados  AS manau, kad
kiekvienas  specifika mano atitikti dévéti apranga  vartotojai turi  nepatinka, kai  tendencijas madinga
Zmogus turi  riibai turi buti vartotojo pagal jvertinti sau madingas pasititi ar apranga yra
sekti mados klasikiniai, amziy, o ne aplinkybes tinkancia elementas  numegzti riibai  kokybiska
kaita mados kaita mados spalva, one  kartojasi pas - tai
turi biiti vos tendencijas laikytis ty mety  kas antra nevisuomet
jauCiama madingos Zmogy - tai  patogiis ribai
spalvos darosi
neidomiu
reiskiniu
‘—O—Kaime == Miestelyje Rajono centre === Mieste, kuris yra apskrities centras ‘

29 pav. Respondenty gyvenamosios vietos aspektu sarySis tarp mados ir keliamy reikalavimy

Kaime ir miestelyje gyvenantys respondentai Siek tiek neigiamai teigia, kad kiekvienas
7mogus turi sekti mados kaita. Si teigini dar labiau neigia rajono centre ir mieste gyvenantys
respondentai. Kad pagal darbo specifika mados tendencijos turi biiti vos jauciamos, tvirtai teigia

kaime ir mieste gyvenantys respondentai. Miestelyje ir rajono centre gyvenantys respondentai,

59



Jakimaviéiate, I.  Aprangos vartotojy pozitiris { mados kaita

teigiamai, tatiau silpniau i§sako savo nuomong. Siuo klausimu, kad apranga turi atitikti vartotojo
amziy, respondentai gyvenantys mieste ir rajono centre, tvirtos vieningos nuomongs. Kaime ir
miestelyje gyvenantys respondentai nepritaria Siam teiginui. Nepriklausomai nuo gyvenamosios
vietos, kitais trim teiginiais respondenty nuomonés beveik sutapo. Siuos tris teiginius, t.y., apranga
reikia dévéti pagal aplinkybes, reikia jvertinti sau tinkancia spalva, neidomu, kai madingg elementa
kartoja kas antras Zmogus, linkg vertinti neigiamai. Kitus du teiginius - madinga apranga ne
visuomet patogi ir, kad madingi darbuziai yra kokybiski respondentai jvertino silpnai teigiamai.
Atlikus gyvenamosios vietos aspektu lauz¢iy analize pastebéta, kad nepriklausomai nuo

gyvenamosios vietos, respondenty nuomongs $iais teiginiais beveik sutampa.

3.7. Vartotojy poziiiriu madingos aprangos ir kainy santykis

Sioje dalyje respondenty poZidriu analizuota madingos aprangos ir kainuy santykis.
Respondentams buvo pateikti trys teiginiai. Teiginiy statistiniai rodikliai pateikti 15 priedo 5
lenteléje. Siekiant apibrézti §iy triju teiginiy kintamumga ir patikimuma, buvo atlikta klausimyno

skaliy koreliaciné analizé. Teiginiy koreliacijos rezultatai pateikti 10 lenteléje.

10 lentelé
Madingos aprangos ir kainy santykio koreliacinés analizés rezultatai
Madingi Nekreipiu démesio | Manau, kad
drabuziai yra | drabuziy kaing, man | madingi drabuziai
brangiis svarbu, kad madingi turi biiti brangiis
Madingi drabuziai yra brangiis - 0,01 0,40%*
Nekreipiu démesio j drabuziy kaing, man 0,01 - 0,27%%*
svarbu, kad madingi
Manau, kad madingi drabuziai turi bati 0,40%* 0,27%* -
brangiis

** koreliacijos koeficiento reikSmingumo lygmuo a = 0,01

Apdorojus duomenis pastebéta, kad tarp teiginiu “manau, kad madingi drabuZiai turi biiti
brangiis” ir “madingi drabuZiai yra brangiis” pastebétas esminis rySys. Tarp teiginiy “manau, kad
madingi drabuZiai turi biti brangis” ir “nekreipiu demesio | drabuZiy kaing, man svarbu, kad
madingi” rysys tarp teiginiy silpnas. Tarp kity poZymiy rySys nenustatytas.

Lyties aspektu pagal Siuos tris teiginius 30 paveiksle (zr. 61 psl.) pateikti atsakymuy
rezultatai. Sio paveikslo stulpeliné diagrama rodo, jog vyrai pripaZista, kad madingi drabuZiai yra
brangtis, taiau jie nekreipia démesio i kaina, nes jiems svarbiau, kad rubas btity madingas. Moterys

taip pat teigia, kad madingi drabuZiai yra brangis, taciau jos labiau atsizvelgia | drabuziy kaina.
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Manau, kad madingi
drabuZiai yra brangiis

Nekreipiu démesio {
kaina, man svarbu, kad
madingi

Madingi drabuZziai yra
brangiis

vidurkiai

B moteris O vyras

30 pav. Madingos aprangos ir kainy santykis lyties aspektu

Vyry ir motery nuomoné skiriasi priklausomai nuo amziaus. Ju poZzitris amzZiaus aspektu

Siais klausimais, rezultatai pateikti 31 paveiksle.

R ———
vir§ 55 vyras ﬁ
46-55 moteris *

46-55 vyras

36-45 moteris

36-45 vyras

26-35 moteris

26-35 vyras

18-25 moteris

18-25 vyras
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vidurkiai . T
O Manau, kad madingi drabuZiai yra brangiis

B Nekreipiu démesio { kaing, man svarbu, kad madingi
B Madingi drabuZiai yra brangiis

31 pav. Madingos aprangos ir kainy santykis lyties ir amZiaus aspektu

Rezultatai rodo, kad vir§ 55 mety vyrai labiau nei Sio amZiaus moterys teigia, kad madingi
darbuziai yra brangis ir jie nekreipia démesio i ju kaina, nes svarbu, kad buty madingi. 46 — 55
mety moterys labiau nei §io amZiaus vyrai, mano ir teigia, kad madingi darbuziai yra brangiis.
Tadiau §io amZiaus vyrai labiau nekreipia démesio { drabuZiy kaina nei moterys. Sio amZiaus 36 —
45 mety vyrai ir moterys vienodai teigia, kad madingi drabuziai yra brangiis. Teiginiui apie
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madingy drabuziy kaing labiau pritaria vyrai nei moterys. 26 — 35 mety vyrai teiginiams pritaria
labiau nei moterys. Jauni, 18 — 25 mety vyrai ir moterys panasSios nuomongs, kad madingi drabuziai

’

yra brangiis. Taciau teiginui, “manau, kad madingi darbuZiai yra brangiis” labiau pritaria vyrai.
Teiginui “nekreipiu démesio § kaing, man svarbu, kad madingi” tvirCiau teigia moterys nei vyrai.

Atlikus diagramy analize galima teigti, kad moterims nuo 26 ir vir§ 55 mety, labiau nei
vyrams, svarbi drabuziy kaina.

Madingos aprangos ir kainy santykio statuso aspektu rezultatai pateikti 32 paveiksle.

Vadovas () [
Verstninkas (o) [ |
Tarnautojas (-a) b )
Darbininkas (-¢) b .
Meno srities atstovas (-¢) b
Studentas (-¢) * ]
Pensinikas (-¢) *—_‘
Namuy Seimininké (-as) h ]

I T
T T T T T T T

0 0,5 1 1,5 2 2,5 3 3,5

vidurkiai

B Manau, kad madingi drabuZiai yra brangiis
M Nekreipiu démesio 1 kaing, man svarbu, kad madingi
O Madingi drabuZiai yra brangiis

32 pav. Madingos aprangos ir kainy santykis statuso aspektu

Teiginui, “manau, kad madingi drabuZiai yra brangiis” labiausiai pritaria verslininkai.
Tarnautojai, darbininkai ir meno srities atstovai kiek siplnesnés nuomonés Siuo teiginiu. “Nekreipiu
démesio | kaing, man svarbu, kad madingi” - Siam teiginui labiausiai pritaria versnininkai. Kiek
silpniau namy Seimininkés, pensininkai ir vadovai. Likusio statuso respondentams vis deélto
svarbiau drabuziy kaina. Teiginui, “manau drabuZiai yra brangiis” labiausiai pritaria verslininkai ir
namy Seimininkés. Silpniau teiginui pritaria tarnautojai, darbininkai ir studentai.

Diagramos analizé rodo, kad verslininkai savo nuomone Siems teiginiams iSsiskiria i$ kitos
populiacijos.

Madingos aprangos ir kainy santykio Seimyninés padéties aspektu rezultatai pateikti 33
paveiksle (Zr. 63 psl.). Respondentai, kurie susituoke, nesusituoke arba iSsiskyre labiausiai mano,
kad madingi drabuZiai yra brangts. Nesusituoke respondentai { drabuziy kaina maZziausiai kreipia
démesi. ISsiskyre respondentai teigia, kad jiems svarbiau kaina. “Madingi darbuZiai yra brangiis”,
Siam teiginui tviriausia nuomong iSsakée iSsiskyr¢ respondentai, o kiti panaSiai vieningos
nuomones.
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B Manau, kad madingi drabuZiai yra brangiis

B Nekreipiu démesio | kaina, man svarbu, kad madingi

O Madingi drabuZiai yra brangiis

33 pav. Madingos aprangos ir kainy santykis Seimyninés padéties aspektu

Galima teigti, kad Seimyninés padéties aspektu nuomoné Siems trims teiginiams panasi.

Madingos aprangos ir kainy santykio gyvenamosios vietos aspektu, rezultatai pateikti 34

paveiksle.

Mieste, kuris yra
apskrities centras

Rajono centre

Kaime

I
—
Iy —

vidurkiai

B Manau, kad madingi drabuZiai yra brangiis
B Nekreipiu démesio i kaing, man svarbu, kad madingi
O Madingi drabuZiai yra brangas

34 pav. Madingos aprangos ir kainy santykis gyvenamosios vietos aspektu

Respondentai, gyvenantys kaime tvirtai i§sako savo nuomong¢ Siam teiginui “manau, kad

madingi drabuziai yra brangiis”. Kity vietoviy (miesto, miestelio, rajono centro) respondentai

maziau pritaria Siam teiginui. Miestelyje gyvenantiems yra svarbiau drabuziy kaina, nei ju

atitikimas mados tendencijoms. Siai nuomonei panasSiai pritaria ir mieste gyvenantys respondentai.
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Kaimo ir rajono centro gyvenantojai maziau kreipia démesi { drabuziy kaina. Kitam teiginui, kad
“madingi drabuZiai yra brangiis”, tvir€iausia nuomong iSsako kaime gyvenantys respondentai.
Siam teiginui maZiausiai pritaria miesto gyvenantojai.

Atlikus diagramy analiz¢ gyvenamosios vietos aspektu galima teigti, kad kaimo
gyvenantojai savo nuomone issiskiria labiausiai i$ kitos populiacijos.

Koks respondenty pozitris S$iuo klausimu ménesio pajamy aspektu, rezultaty diagramos

pateiktos 35 paveiksle.

nuo 1501 iki 2000 Lt

m—
——
nuo 1001 iki 1500 Lt ﬁ
E——
e

nuo 601 iki 1000 Lt

iki 600 Lt

vidurkiai

B Manau, kad madingi drabuZiai yra brangiis
W Nekreipiu démesio i kaina, man svarbu, kad madingi
EdMadingi drabuziai yra brangiis

35 pav. Madingos aprangos ir kainy santykis ménesio pajamy aspektu

Respondentai per ménesi gaunatys daugiau nei 3001 Lt, nuo 1501 iki 2000 Lt ir nuo 601 iki
1000 Lt, labiausiai pritaria Siam teiginui “manau, kad madingi drabuZiai yra brangiis”. Gaunantys
iki 600 Lt, sipniausiai pritaria Siam teiginui.

“Nekreipiu demesio | drabuZiy kaing, man svarbu, kad madingi”, Siam teiginui nelabai
pritaria nuo 1001 iki 1500 Lt ir nuo 2001 iki 3000 Lt gaunantys respondentai. Pastebéta, kad iki 600
Lt gaunantys respondentai, teigia, kad kaina néra labai svarbi.

“Madingi drabuZiai yra brangiis”, Siam teiginui tvirtai pritaria trys respondenty grupés. Ju
ménesio pajamos iki 600 Lt, nuo 601 iki 1000 Lt ir nuo 1001 iki 1500 Lt. Didesnes pajamas
gaunantys respondentai maziau pritaria Siems teiginiams.

Atlikus analizg, galima teigti, kad respondentams renkantis madingus riibus, kaina néra labai
aktuali gaunantiems iki 600 Lt per ménesi.

Madingos aprangos ir kainy santykio socialinio statuso aspektu, rezultatai pateikti 36

paveiksle (Zr. 65 psl.).
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36 pav. Madingos aprangos ir kainy santykis socialinio statuso aspektu

“Manau, kad madingi drabuZiai yra brangiis” Siam teiginui nelabai pritaria virSutinés
apatinés klasés respondentai. Apatinés vidurinés, apatinés virSutinés ir virSutinés vidurinés
socialinés klasés respondentai beveik vieningos nuomonés. Sie respondentai labiau teigia, kad
madingi darbuziai yra brangiis. Kity socialiniy klasiy respondentai pripaZista, kad madingi
drabuziai yra barngiis.

“Nekreipiu démesio | drabuZiy kaing, man svarbu, kad madingi”. Si teigini labiausiai
pripaZista virSutinés apatinés socialinés klasés respondentai. VirSutinés apatinés socialinés klases,
beveik pritaria prie$ tai buvusiai klasei. Pirkdami darbuZius i ju kaing labiausiai atsizvelgia apatinés
virSutinés socialinés klasés respondentai.

“Madingi drabuZiai yra brangiis”. Siam teiginui maZiausiai pritaria vir§utinés vidurinés
socialinés klasés respondentai. Kity socialiniy klasiy respondentai linkg pritarti, kad madingi
drabuziai yra barngis.

Apibendrinant galima teigti, kad auksc¢iausiy socialiniy klasiy respondentai iSsiskiria i visos

populiacijos.
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ISVADOS IR REKOMENDACIJOS

e Aprangos madas formuoja laikmeciai, kurie atskirais laiko tarpsniais sukuria etalonus,
taisykles, stiliy ar mada. Mada, nuolat grizdama prie praéjusiy savo raidos pakopy, kiekvienu
momentu iSreiskia aktualius socialinius ir estetinius laikmecio poreikius. Todél mada yra socialinis
reiSkinys, kuriuo tam tikros Zmoniy grupés iSreiSkia tuo metu vertinamas idéjas, priimting ir
toleruoting elgesi. Mados sekimas Zmogui suteikia Zavesio, socialinés priklausomybés, svarbos
jausma, parodo jo individualuma. Madinga yra tai, kas visuotinai pripazistama, kuo masiskai
sekama.

e Vartotojy elgsenai jtaka daro kultiriniai, socialiniai, psichologiniai bei asmeniniai
veiksniai. Todél konkrecioje situacijoje biitina atsiZvelgti i skirtingose visuomenése, socialinése bei
vartotoju grupése vykstancius pokycius ir ju galima poveikj elgsenai. Informacijos pateikimo btidas
apie produkta gali jtakoti vartotojy kainos, kokybés ir vertés suvokima. Tuo paciu jtakoja kuri
produkta vartotojas rinksis.

e Vertinant lyties aspektu, moterys mada apibudina emocionaliau, vyrai konservatiskiau.
Moterys aprangos stiliy renkasi priklausomai nuo aplinkybiuy, o vyrai klasikini stiliy. Moterys
informacijos apie mados tendencijas ieSko visais galimais buidais: media priemonémis, spaudoje,
stebédamos aplinka. Vyrai apie mados tendencijas suzino stebédami aplinka. Vyry ir motery
poziiiriu, laikytis ir sekti mados tendencijas — tai pagarbos rodymas aplinkiniams. Jy nuomone,
Zmonés turi dévéti apranga pagal aplinkybes. Vyry ir motery poZziliriu madingi darbuZiai yra
brangiis ir apranga perka kelis kart per metus. Taciau vyrai labiau nei moterys nekreipia démesio i
drabuZiy kaing ir pirkdami riibus iSleidzia nuo 201 iki 400 Lt, o moterys nuo 101 iki 400Lt.

e Amziaus aspektu nuo 46 ir vir§ 55 mety respondenty pozitiris | mada teigiamas. Vir§ 55
mety respondentai nesinaudoja media priemonémis, kad suZinoty apie mados tendencijas. Mados
tendencijos didZiausia itakaq daro 46 — 55 mety respondentams. SarySiu tarp mados tendencijy ir
vartotoju keliamy reikalavimy, 18 — 25 mety moterys kritiSkiau vertina mados tendencijas nei to
paties amziaus vyrai. 18 — 25 ir vir§ 55 mety respondenty nuomone madingi drabuZiai yra brangis
ir perka iSpardavimo metu. Pirkdamos drabuZius vir§ 55 mety moterys iSleidZia nuo 101 iki 200 Lt,
0 36 — 45 mety moterys nuo 201 iki 300 Lt. Sio amZiaus grupiy moterims aktuali drabuZiy kaina, o
ne ruby atitikimas mados tendencijoms. 36 — 45 mety respondentai renkasi klasikini aprangos
stiliy, o likusios amzZiaus grupés priklausomai nuo aplinkybiy.

e Vertinant iSsilavinimo aspektu, vidurinio iSsilavinimo respondenty pozitiris { mada
kritiSkiausias. KritiSkai vertina ir mados tendenciju keliamy reikalavimy sary$j. Taciau Sie
respondentai domisi mados tendencijomis ir informacijos iesko visais galimais biidais nei aukStesnj
iSsilavinima turintys respondentai. PrieSingai nei vidurini iSsilavinima turintys respondentai,
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maziausia mados poveiki jaucia respondentai, kurie baigg antros pakopos ar dar auksStesnes studijas.
Respondentai baige universitetus arba dar studijuojantys renkasi klasikinio stiliaus apranga.
Studijuojantiems respondentams svarbi drabuziy kaina, ribus perka kelis kart per metus ir iSleidzia
nuo 101 iki 200 Lt.

e Statuso aspektu teigiamiausia poziliri i mada iSsaké vadovai ir verslininkai. Namy
Seimininkai naudojasi visomis informacijos priemonémis informuojanciomis apie mados
tendencijas. Mados tendenciju daromas poveikis labiausiai veikia studentus, namy Seimininkus ir
pensininkus. MaZiausiai mados tendencijos veikia vadovus ir verslininkus nes juy darbo pobudis
reikalauja klasikinio aprangos stiliaus. Vadovy, pensininky ir studenty poZitiriu madingi darbuziai
yra brangts. Renkantis apranga { ju kaina atsizZvelgia darbininkai, studentai, tarnautojai, kurie
perkant iSleidZia nuo 101 iki 300 Lt. Meno srities atstovai atsizvelgia i darbuZiy kaina, taCiau
perkant isleidzia 501 — 600 Lt ir daugiau.

e Gyvenamosios vietos aspektu savo poziliriu | mada iSsiskiria kaimo gyventojai. Miesto ir
kaimo gyventojai naudojasi tais paciais Saltiniais ieSkant informacijos apie mados tendencijas.
Miestelyje gyvenantys respondentai maziausiai jauc¢ia mados daroma poveiki. Mieste ir rajono
centre gyvenanciy respondenty poZiiiriu apranga turi atitikti amZiy, o ne mados tendencijas. Kaime
gyvenantys respondentai maziausiai teigia, kad madingi drabuZiai brangts. Miestelyje gyvenantys
respondentai perkant apranga atsizvelgia i kaina, o ne { mados tendencijas.

e Socialinés klasés aspektu Zemesniy klasiy nei virSutiné viduriné ir virSutiné apatiné
pozitris i mada kritiSkesnis. VirSutinés apatinés socialinés klasés respondentai mados tendencijomis
domisi visais galimais informacijos biidais. Si socialin¢ klas¢ maZiausiai jaudia mados daroma
poveiki. Jie nekreipia démesio i drabuziy kaina, svarbu, kad atitikty mados tendencijas. Madingai
aprangai jie iSleidzia 301 — 400 Lt.

o Atlikus tiriamosios dalies analize pasitvirtino iskelta hipotezé, kad vartotojy poZiiris §
madq priklauso nuo demografiniy kriterijy.

e [monéms uZsiimanc¢ioms madingos aprangos gamyba ar pardavimu, rekomenduojama
organizuoti kolekcijuy pristatymus pardavimo vietose. Pristatymo metu supazindinti kuruo laikmeciu
remiantis sukurta kolekcija. Kas tuo laiku buvo aktuolu, pripaZinta, kokie akcentai panaudoti
naujoje kolekcijoje. Pristatyti kokie pagrindiniai vyraujantys siluetai, aprangos daliy deriniy
variantai, madingi kirpimai. Informuoti apie tuo metu madingus audinius, aktualius marginimo
motyvus, spalvines gamas, spalviniy deriniy variantus. ApZvelgti Zmogaus figiiros tipus,

informuojant kas kiekvienam tipui tinka.
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J. Lever mados kalendoriai

1932 — begédiski 1957 — kvaili;

1936 — drastis 1967 — juokingi;

1937 — dabitiski 1987 — nuostabis;

1938 — neelegantiski 2007 — Zaviis;

1947 — bjaurds; 2037 — romantisSki metai

Nedorovinga — 10 mety iki atsiradimo

Juokinga — po 20 mety

ISSaukianti — 5 metai iki savo laiko

Idomi — po 30 mety

Drgsi — 1 metai iki savo laiko

Savotiska — po 50 mety

GraZi — kada savo laiku

Maloni — po 70 mety

Neskoninga — praéjus metams

Romantiska — po 100 mety

ISsigimusi — praéjus 10 mety

Puiki - po 150 mety

Saltinis: Thomas, P. W. (2001). Fashion-era. Prieiga per interneta: http://www.fashion-era.com/
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2 priedas

Apranga nuo Egipto iki XIV amziaus

[/

7, N

13th Ceury

" 14th Century 15

Saltinis: http://www.costumebase.org/en/themes/index.shtml

73



Aprangos vartotojy poZiaris { mados kaita

XV - XVI amziaus mados

3 priedas

Saltinis: http://www.costumebase.org/en/themes/index.shtml
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4 priedas

XVII - XVIII amziaus mados

L

1700-1730  1730-1775 1775-1789 1789-1800

Saltinis: http://www.costumebase.org/en/themes/index.shtml
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5 priedas

XIX amziaus mados

1890 m 1896 m

Saltinis: http://www.costumebase.org/en/themes/index.shtml
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6 priedas
XIX amziaus mados zurnalai
28m Lo Numaro VINGT Gonimes ¥ & — 2 b 10 ot Pilee - 380t Lo Mumiro ¢ VINGT Contiman. 7 WISIH Pl 08

L% NOUVELLE MODE & NOUVELLE MODE

1898 m

- TR - e e
Coeats = - -

ﬁi-mrg-jim Le | N..n-m VING_I Centimas. - 10 Bicenbea 1890

Edtion owt Pairwn: 25Cot, Lo Numérn : VINGT Cenmines - LR R

% NOUVELLE MODE 1 NOUVELLE MoDE

14en

1899 m 1900 m

Saltinis: http://www.costumebase.org/en/themes/index.shtml
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XX amziaus mados

1960 m

Saltinis: http://www.costumebase.org/en/themes/index.shtml
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8 priedas

2007-yjy mety vasaros, rudens ir Ziemos mados tendencijos moterims

ENRENT ) ni'ga:'i‘

M EBL

Saltinis: sudaryta remiantis Chistian Dior, Jean Paul Gaultier, Chanel, Christian Lacroix, Elie Saab, Valentino
kolekcijomis. Prieiga: http://nymag.com/fashion/
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9 priedas

2007-yjy mety vasaros, rudens ir Ziemos mados tendencijos vyrams

Saltinis: sudaryta remiantis Chistian Dior, Jean Paul Gaultier, Chanel, Christian Lacroix, Elie Saab, Valentino
kolekcijomis. Prieiga: http://nymag.com/fashion/
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10 priedas
Aprangos stiliai
1 lentele
Stilius Stiliaus apibiidinimas

Klasikinis Biidingos ramios, grieztos ir elegantiSkos formos. Ji tinka dévéti tiek
vyrams, tiek moterims, ivairaus amziaus, ivairaus kiino sudéjimo
Zmonéms.

Sportinis Charakteringa laisva forma, leidZianti Zmogui laisvai judeéti, taciau
atrodyti pasitempusiam, grakS¢iam. Nepriklausomai nuo mados jiem
budinga daugybé jvairiy elementy, bei detaliy.

Romantinis Aprangoje — savita jvairové. Jame daug kirpimy, jvairiy, lengvy formuy
bei detaliy panaudojimas.

Folklorinis Biidingi tautiniy motyvy, elementy panaudojimas

Retro Siluetai pabréZiantys kiino linijas, opoziciju jungtis — seno ir naujo,
paprasto ir sudétingo, rySkaus ir Svelnaus.
Ekstravagantiskas DrabuZiams budinga prieSpriesa istoriskai susiklosciusiems klasikiniam,

romantiniam, folkloriniam, sportiniam stiliams. Sis stilius Sokiruoja
darbuziy formomis, detalémis, spalviniais sprendimais ar kompoziciniu
sprendimu.

Saltinis: Piras, C., Roetzel, B. (2003). Ledi. Klasikinés mados Zinynas. Musy knyga
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11 priedas

Veiksniai jtakojantys vartotojo apsisprendima

Veiksniai i$§ vartotojy puseés:
kultlira, asmenybé, pajamos,
gyvenimo etapas, motyvacija,
nuomong, jausmai, patirtis,
iSsilavinimas, etniné priklausomybe,
Seima, vertybés, nuomonés, patirtis.

Atidavimas
Kaip Jus likviduojate produkto

naudojimosi
Ar Jus parduodate Sias prekes kitiems
Kaip Jus perdirbate kai kurias prekes.

Organizaciniai faktoriai:

reklama, prekybinis Zenklas, kaina,
paslaugos, patogumas, supakavimas,
produkto ypatumai, draugy ir pazZystamy
nuomong, kokybé, prekiy iSdéstymas,
lojalumo programos.

liku¢ius .
Kiek daug Jiis iSmetate po Vartotojas Pirkimas

Kaip Jis sprendZiate kad norite
isigyti preke

Kitos pirkimo alternatyvos

Kur Jis perkate

Kaip Jus mokate uzZ preke

Kaip isigyta preke vezate | namus

Naudojimas
Kur Jus naudojate produkta;
Kur Jis laikote prekg namuose;
Kas naudojasi preke;
Kiek daug Jus perkate;
Ar preké patenkino Jisy
lakescius.

1 pav. Veiksniai darantys jtaka vartotojo apsisprendimui

Saltinis: JI. Bmaxyam, I1. Munnapn ir [1. ®@. Dumxen (2002). [ToBenenue norpeduteneii.
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12 priedas

Grupés darancios jtaka asmens elgesiui

Draugai, kaimynai "
Seima
Kiti .
Asmuo Bendradarbiai
Religinés Profesinés asociacijos,

organizacijos $ajungos

1 pav. Grupiy jtaka

Saltinis: Anemmna, W. B. (2000). ITosedenue nompebumeneii: yuebnoe nocobue ons 6y308.
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13 priedas
Apklausos anketa

[ Mada — tai istoriskai Rintantis reiskinys

G@I’biami aprangos VartOtOj ai
(2 )

KVIECIU JUS DALYVAUTI

APKIAUSOJE, kurioJE
GALESITE ISSAKYTI SAVO

POZIUR] | MADOS
KAITA
&

Anketa yra ANONIMINE
nei vardo, nei pavardés Zyméti
nereikia (niekas negalés
nustatyti Jisy tapatybés)!

| Apklausoje dalyvauja
. per 300 Zmoniy

Is anksto dékoju!
Atsakykite | kiekvienq klausimq, uzpildykite anketq iki galo

Apklausq atlieka SU SMF magistranté Irma Jakimaviciité
Iskilus klausimams skambinti tel. 861968113 arba rasyti el. pastu irmajakimaviciute @hotmail.com
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13 priedo tesinys

;l%j&tsakykite i keleta klausimy apie savi—z

Jums tinkancius atsakymus Zymékite taip x

1. Jus esate 2. Kiek Jums mety?
e Moteris e Vyras e18-25m. |26-35m. |e36-45m. | e46—-55m. | e Vir§ 55 m.

e Nebaigtas vidurinis e Vadovas (-¢)

e Vidurinis ¢ Verslininkas (-é)

3. Jusy e Profesiné technikos m-kla 4. Siuo metu | ® Tarnautojas (-a)

iSsilavinimas e Spec. vidurinis (technikumas) Jis esate e Darbininkas (-¢)

e Nebaigtas aukstasis e Meno srities atstovas (-¢)

e Aukstasis (kolegija, universitetas) e Studentas (-€&)

e AukStosios studijos — 2 pakopa e Pensininkas (-¢)
(magistrantira ir pan.) o Namy Seimininké (-as)

e Vedes (istekejusi) e Sutuoktiniu (-tine)
5. Seimyniné e Nevedes (netekéjusi) 6. Dabar e Draugu (-¢)
padétis o Naslys (-¢) gyvenate su | ® Nei sutuoktinio (-€s), nei draugo (-€s)

o [Ssiskyres (-usi) neturiu
e Tévais, uosviais

e Taip, turiu 1 e Mieste kuris yra apskrities centras (Vilnius,
7. Ar turite ° Taip, turiu 2 8. Kur Jus Kaunas, Klaipéda, Siauliai, Panevézys, Alytus,
o . . DS Tauragé ir kt.)
vaiky? e Taip, turiu 3 gyvenate?

Raj t
e Taip, daugiau negu 3 : M?e:)sltfl c.een e
o Ne Y]

e Kaime

o Tki 600Lt. 10. Greta pastoviy ménesiniy pajamy ar turite
9. Kokios Jiisy e Nuo 601 iki 1000 Lt. papildomy pajamy? (u7 nuoma, akcijas, Zeme ir kt.)
pajamos per e Nuo 1001 iki 1500 Lt. [, Taip turiu

meénesj? ® Nuo 1501 iki 2000 Lt. |l ¢ Taip turiu per ketvirti

® Nuo 2001 iki 3000 Lt. || ¢ Taip turiu per metus

e Daugiau nei 3001 Lt. o Ne neturiu

11. Sociologai teigia, kad gyventojy pasiskirstymas | Pazymékite, kuriai vienai i$ §iy 9 daliy priskirtuméte save
pagal turtg ir padéti visuomenéje primena ananasa.

Jo vir§tnéje — patys turtingiausi.
Vidurinéje dalyje — vidurinis luomas ir apacioje () —Mirdties vicding
varguoliai. Visi trys luomai dar skirstomi () —irbuings viduring \

smulkiau (zitrékite pavyzdj). O Virdutings apating

Widurings virsuting

\ Widurings viduring

OCO

\ “idurings apsating
O Apatings viriuting !
O Apatings viduring '

O Apatinés apating
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12. Ar Jisy darbo pobidis reikalauja iSskirtinio aprangos

stiliaus?

13. Kokio stiliaus apranga Jiis daZniausiai 14. Kaip daznai perkate madingus riibus?
renkatés?

o Klasikinio o Daugiau, nei karta per ménesj

e Sportinio o Kiekvieng ménesi
e Ekstravagantisko e Kelis kart per metus
e [vairiy stiliy derinj e [Spardavimo metu

e Nesvarbu, priklauso nuo aplinkos, nuotaikos e Atnaujinu garderobg kiekvieno sezono metu

15. Kiek isleistuméte pinigu perkant stilinga apranga?
o iki 100It. e 101 —200It. * 201 —300It. | 301 —4001t. | « 401 —5001t. | @« 501 — 6001t. | e daugiau

Isigilinkite KIEKVIENOJE eilutéje { teiginius. Pasirinkite ir pazZymékite ta atsakymo varianta, kuris Jums labiausiai
tinka.
Anketoje néra teisingy arba neteisingy atsakymuy, pastarieji tiesiog atspindi poZitiriy jvairove. Afsakykite { kiekvienq
klausimgq, uzpildykite anketq iki galo.

Atsakymo Zyméjimo PAVYZDYS:

Ar pritariate poziliriams? Tikrai Taip Ko gero taip Ko gero ne Tikrai Ne

AS labai domiuosi mada
taip ne Ne

16. Mada - kas tai?

Ar pritariate poZiiiriams? Tikrai Taip | Ko gero taip | Ko gerone | Tikrai Ne
Mada — tai tam tikro skonio vyravimas Taip taip ne
tam tikrg laika.
Mada — tai Zmogaus savybiy atspindys. Taip taip
Mada — tai drabuZiy kiirimas Taip taip
iSskirtiniams, privilegijuotiems Zmonéms.
Mada — ne tai, kas krinta j akis, o tai, kas Taip taip
iSlieka atmintyje.
Mada - tai laikinas besikeiCiantis Taip taip
kaprizas.
Mada — tai kas konkreciu laiku labiausiai Taip taip
paplinta ir dauguma pripaZista.
Mada — tai atsinaujinimas. Taip taip
Mada - tai naujove, sekimas ne visada Taip taip
naujo, bet biitinai nepaprasto, ypatingo.
Mada — save pateisina, kai ja priima Taip taip
gatve.
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13 priedo tesinys
17. Aprangos vartotojy doméjimasis informacija apie mados tendencijas.

Ar pritariate poZiliiriams? Tikrai Taip | Ko gero taip | Ko gero ne | Tikrai Ne
1. Turint laisvo laiko, a$ Zitiriu mados Taip taip ne
Zurnaly puslapius.
2. Mados Zurnalus a$ perku kas ménesi. Taip taip
3. Norint susipaZzinti su mados Taip taip
tendencijomis, as vartau mados Zurnalus.
4. Apie mados tendencijas informacijos Taip taip
ieSkau internete.

5. Apie mada informacijos ieSkau Taip taip
bibliotekoje.
6. Zitrint jvairias laidas, filmus atkreipiu Taip taip
démesj | aprangos detales, stiliy.
7. AS mégstu zitiréti madas per televizijos Taip taip
kanala ,,Fashion TV*.

8. Biinant pobtiviuose ir stebint Zmones,

as galiu susidaryti nuomong apie Taip taip
dabartinés mados tendencijas.
9. Matydama (-as) kity Zmoniy riibus as Taip taip
suzinau apie mados kitima.
10. Su mados kaita a$ susipazistu Taip taip
aprangos salonuose stebint naujas
kolekcijas.

11. Mano doméjimasi madomis formuoja
draugai, paZistami, giminaiciai, kurie
domisi mados kaita.

12. Jei a8 seku mados kaita, tai man
pavyksta savo aprangoje iSlaikyti mados
tendencijas.

13. Nuo paauglystés a§ doméjausi mada.
14. Doméjimasis mada tai jdomus
laisvalaikio uZsiémimas.

18. Mados kaitos daromas poveikis aprangos vartotojams.

Ar pritariate poZiliriams? Tikrai Taip | Ko gero taip | Ko gero ne | Tikrai Ne
1. AS manau, kad kiekvienas Zmogus, Taip taip ne
suprasdamas mados tendencijas, turi
taikyti jas savo asmenybei.
2. Mano nuomone, kad Zmogus, Taip taip
besidomintis aplinka, taip pat turéty
domeétis mados kaita.
3. Mano nuomone, laikytis ir sekti mados Taip taip
tendencijas yra pagarbos rodymas
aplinkiniams.
4. AS geriau jauciuosi, jei mano riibai yra Taip taip
madingi.
5. Man smagiau bendrauti su Zmogumi, Taip taip
jei jo riibai atitinka mados tendencijas.

2223 —>
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13 priedo tesinys

go

Ar pritariate poZitiriams?

Tikrai Taip

Ko gero taip

Ko gero ne

Tikrai Ne

6. AS nekreipiu démesio, jei mano riitby
elementai yra nesuprantami kity.

Taip

taip

ne

7. AS manau, kad mados tendencijomis
domisi tik jauni Zmoneés.

Taip

taip

8. AS sutinku, kad apie Zzmogy daug
galima suzinoti jvertinant jo aprangos
madingumo lygj.

Taip

taip

9. Jei Zmogus rengiasi madingai — tai
galima spresti apie jo finansing padéti.

19. Sarysis tarp mados kaitos ir aprangos vartotojy keliamy reikalavimy rabams.

Ar pritariate poZiiiriams?

Taip

Tikrai Taip

taip

Ko gero taip

Ko gero ne

Tikrai Ne

1. AS manau, kad kiekvienas Zmogus turi
sekti mados kaita.

Taip

taip

ne

2. Pagal darbo specifika mano rubai turi
bati klasikiniai, mados kaita turi buti vos
jauciama.

Taip

taip

3. Apranga turi atitikti vartotojo amziy, o
ne mados tendencijas.

Taip

taip

4. Zmonés turi dévéti apranga pagal
aplinkybes.

Taip

taip

5. Aprangos vartotojai turi {vertinti sau
tinkancia spalva, o ne laikytis ty mety
madingos spalvos.

Taip

taip

6. Man nepatinka, kai madingas
elementas kartojasi pas kas antra Zmogy
— tai darosi nejdomiu reiskiniu.

Taip

taip

7. Pagal mados tendencijas pasiiti ar
numegsti ribai — tai ne visuomet patogiis
ribai.

Taip

taip

8. AS manau, kad madinga apranga yra
kokybiska.

Taip

20. Madingos aprangos ir kainy santyKkis.

Ar pritariate poZiliriams?

Tikrai Taip

taip

Ko gero taip

Ko gero ne

Tikrai Ne

1. Madingi drabuziai yra brangis.

Taip

taip

ne

2. Nekreipiu démesio i drabuZiy kaina,

man svarbu, kad madingi.

Taip

taip

ne

3. Manau, kad madingi drabuZiai turi buti
brangils.

Taip

taip

Dékoju uz dalyvavima apklausoje ir linkiu sékmés!
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Aprangos vartotojy pozitris { mados kaita

14 priedas

Aprangos stiliaus pasirinkimo ir raby pirkimo statistiniai duomenys

1 lentelé

Kokio stiliaus apranga Jis dazniausiai renkatés?

Klasikinio | Sportinio | Ekstravagantisko Ivairiy stiliy Nesvarbu, priklauso nuo
derinj aplinkos, nuotaikos
%
Moterys 28,2 12,9 1,5 17,9 39,6
Vyrai 33,7 12,2 - 24,5 29,6
2 lentele
Klasikinj | Sportinj | Ekstravagantiska Ivairiy stiliy Nesvarbu, priklauso nuo
derinj aplinkos, nuotaikos
%
18-25 19,4 11,1 2,8 22,2 44,4
26-35 30,7 12,3 - 19,5 37,7
36-45 36 13,5 1,1 22,5 27
46-55 30 12 2 18 38
Virs 55 9,1 18,2 - 9,1 63
3 lentelé
Klasikinio | Sportinio | Ekstrava- Ivairiy Nesvarbu, priklauso nuo
gantiSko | stiliy derinj aplinkos, nuotaikos
%
Vidurinis 3,8 7,7 3,8 26,9 57,7
Profesiné technikos m-kla 22,2 22,2 - 11,1 44.4
Spec. vidurinis (technikumas) 15,4 11,5 1,9 17,3 53,8
Nebaigtas aukstasis 42,9 14,3 7,1 7,1 28,6
Aukstasis (kolegija, universitetas) 37,6 14 - 20,5 28
AukStosios studijos — 2 pakopa 33,3 9,5 - 23,8 33,3
(magistrantiira ir pan.)
4 lentele
Klasikinio Sportinio Ekstrava- Ivairiy Nesvarbu, priklauso nuo
gantisko stiliy derinj aplinkos, nuotaikos
%
Vadovas (-¢) 45,8 8,3 - 25 20,8
Verslininkas (-€) - - - 50 50
Tarnautojas (-a) 34,8 12,3 5 19,6 32,8
Darbininkas (-¢) 17,9 28,6 - 7,1 46,4
Meno srities atstovas (-€) 8,3 - 8,3 33,3 50
Studentas (-¢) 10 10 5 25 50
Pensininkas (-¢€) 51 - - 49
Namy Seimininké (-as) - 16,7 - 20 66,7
5 lentelé
Ar Jisy darbo pobiidis reikalauja iSskirtinio aprangos stiliaus?
Vadovas Verslinin- Tarnautojas | Darbininkas | Meno srities | Studentas Pensinin- Namy
(-é) kas (-¢) (-a) (-é) atstovas (-¢) (-é) kas (-¢) Seimini-
nké (-as)
Taip 50 50 46,1 21,4 33,3 25 - -
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Aprangos vartotojy pozitris { mados kaita

14 priedo tesinys
6 lentele
Kaip daznai perkate madingus riibus?
Daugiau, nei Kiekviena Kelis kart per ISpardavimo Atnaujinu garderoba
karta per ménesj meénesj metus metu kiekvieno sezono metu
%
Moterys 0,5 54 49 23,9 21,3
Vyrai 1 3,1 49 23,5 23,5
7 lentele
Daugiau, nei karta Kiekviena Kelis kart per | ISpardavimo metu | Atnaujinu garderoba
per ménesj meénesj metus kiekvieno sezono metu
%
18-25 2,8 11,1 47,2 86,1 25
26-35 0,9 3,5 54,4 21,9 19,3
36-45 - 4,5 44,9 25 25,8
46-55 - 2,0 52 22 24
Virs 55 - 9,1 18,2 72 -
8 lentele
Daugiau, nei | Kiekvieng | Kelis kart | ISpardavimo Atnaujinu
karta per meénesj per metus metu garderoba kiekvieno
ménesj sezono metu
%
Vidurinis - 7,7 50 11,5 30,8
Profesiné technikos m-kla - - 55,6 33,3 11,1
Spec. vidurinis (technikumas) - 3,8 40,4 28,8 26,9
Nebaigtas aukstasis 7,1 - 50 21,4 21,4
Aukstasis (kolegija, 0,6 4,5 49 25,6 19,7
universitetas)
Aukstosios studijos — 2 pakopa - 7,1 57,1 16,7 21,4
(magistrantiira ir pan.)
9 lentelé
Daugiau, nei Kiekvieng | Kelis kart | ISpardavimo | Atnaujinu garderobg
karta per ménesj ménesj per metus metu kiekvieno sezono metu
%
Vadovas (-¢) - 20,8 41,7 25 16,7
Verslininkas (-€) - - 75 - 25
Tarnautojas (-a) - 3,4 52 2,5 18,6
Darbininkas (-&) 7,1 - 42,9 17,9 32,1
Meno srities atstovas (-€) - - 50 18,2 33,3
Studentas (-¢) - 10 40 20 30
Pensininkas (-¢€) - - 94 - 6
Namy Seimininké (-as) - - 33 - 66,3
10 lentelé
Daugiau, nei Kiekviena | Kelis kart per | ISpardavimo Atnaujinu garderoba
karta per ménesj ménesj metus metu kiekvieno sezono metu
Vedes (iStekéjusi) 0,5 3,6 50,5 26,9 18
Nevedgs 1,6 6,5 51,6 12,9 29
(netekéjusi)
Naslys (-¢) - - 20 50 30
ISsiskyres (-usi) - 9.4 40,6 18,8 31,3
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14 priedo tesinys
11 lentelé
Daugiau, nei Kiekvieng Kelis kart | ISpardavimo | Atnaujinu garderoba
karta per ménesj meénesj per metus metu kiekvieno sezono metu
%
Sutuoktiniu (-tine) 0,5 3,6 50 27,5 18
Draugu (-e) - 4 54 22,2 20
Nei sutuoktinio (és), 3,7 11,1 40,7 22,2 25,9
nei draugo (-és)
neturiu
Tévais, uosviais - 7,1 42,9 - 50
12 lentelé
Daugiau, nei Kiekvieng Kelis kart | ISpardavimo | Atnaujinu garderoba
karta per ménesj meénesj per metus metu kiekvieno sezono metu
%
Taip, turiu 1 - 6,1 53,7 20,7 19,5
Taip, turiu 2 - 3,1 46,9 32,3 16,7
Taip, turiu 3 - 4,1 65,2 26,1 43
Taip, daugiau negu 3 - - 33,3 91 58,3
Ne 2,3 5,7 44,8 18,4 29,9
13 lentelé
Kiek isleistuméte pinigy perkant madinga aprangs?
Iki 100Lt 101 - 201 -300Lt | 301 -400Lt | 401 - S00Lt | 501 — 600Lt | Daugiau
200Lt
%
Moterys 3,1 17,3 18,4 19,4 14,3 16,3 11,2
Vyrai 4 16,8 32,2 22,3 13,9 7,9 3
14 lentelé
Iki 100Lt 101 - 201 -300Lt | 301 —400Lt | 401 —500Lt | 501 - 600Lt Daugiau
200Lt
%
18-25 2,8 27,8 33,3 19,4 8,3 2,8 5,6
26-35 3,5 11,4 23,7 21,1 20,2 13,2 7
36-45 34 22,5 25,8 23,6 7,9 11,2 5,6
46-55 6 8 38 24 14 8 2
Virs 55 - 36,4 18,2 18,2 18,2 9,1
15 lentelé
Iki 100Lt | 101-200Lt | 201-300Lt | 301-400Lt | 401-500Lt | 501-600Lt | Daugiau
%
Vidurinis 15,4 23,1 26,9 26,9 7,7 - -
Profesiné technikos m- 44 .4 11,1 33,3 - 11,1 - -
kla
Spec. vidurinis 5,8 25 40,4 13,5 5,8 3,8 5,8
(technikumas)
Nebaigtas aukstasis - 35,7 14,3 21,4 14,3 14,3 -
Aukstasis (kolegija, - 15,3 25,5 24,8 14,6 14,6 5,1
universitetas)
Aukstosios studijos — 2 - 4.8 23,8 26,2 23.8 11,9 9.5
pakopa (magistrantlira
ir pan.)
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14 priedo tesinys
16 lentelé
Iki 100Lt | 101-200Lt | 201-300Lt | 301-400Lt | 401-500Lt | 501-600Lt | Daugiau
%
Vadovas (-¢) - - 25 21,6 12,5 20,8 20
Verslininkas (-€) - - - 25 25 25 24
Tarnautojas (-a) 2,5 19,1 26 23,5 14,7 10,8 3,4
Darbininkas (-¢) 21,4 10,7 28,6 21,4 3,6 7,1 7,1
Meno srities - 25 8,3 8,3 25 16,7 16,7
atstovas (-¢)
Studentas (-é) - 25 45 15 15 - -
Pensininkas (-é) - 50 50 - - - -
Namy Seimininké - - 100 - - - -
(-as)
17 lentelé

Iki 100Lt | 101-200Lt | 201-300Lt | 301-400Lt | 401-500Lt | 501-600Lt | Daugiau

%

Vedes 3,1 17,5 26,8 20,6 15,9 11,8 4,1
(iStekejusi)

Nevedes 32 19,3 24,1 22,5 12,9 6,5 11,3
(netekéjusi)

Naslys (-¢) - 10 40 30 10 10 -
ISsiskyres (-usi) 9,3 12,5 34,3 18,7 6,25 12,5 6,25

18 lentelé

Iki 100Lt | 101-200Lt | 201-300Lt | 301-400Lt | 401- 500Lt | 501 -600Lt | Daugiau

%o
Sutuoktiniu (- 3,1 17,5 27,3 20,6 16 11,9 3,6
tine)
Draugu (-e) 4 16 26 24 6 10 14
Nei sutuoktinio 11,1 11,1 18,5 22,2 14,8 11,1 11,1
(-€s), nei draugo
(-és) neturiu
Tévais, uosviais - 17,9 42,9 21,4 14,3 3,6 -
19 lentelé
Iki 100Lt | 101-200Lt | 201-300Lt | 301-400Lt | 401-500Lt | 501- 600Lt | Daugiau
%

Taip, turiu 1 6,1 17,1 25,6 15,9 15,9 13,4 6,1
Taip, turiu 2 4,2 19,8 32,3 18,8 9.4 12,5 3,1
Taip, turiu 3 - 13 17,4 30,4 21,7 8,7 8,7
Taip, daugiau - 16,7 33,3 41,7 8.3 - -
negu 3
Ne 2,3 14,9 26,4 24,1 16,1 8 8
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14 priedo tesinys
20 lentelé
Iki 100Lt [ 101 —200Lt | 201 — 300Lt | 301 — 400Lt | 401 —500Lt | 501 -600Lt | Daugiau
%
Taip turiu - 13,2 25 21,1 11,8 13,2 15,8
Taip turiu per - 12,5 37,5 12,5 - 37,5 -
ketvirt]
Taip turiu per - 26,3 31,6 21,1 15,8 53 -
metus
Ne neturiu 5.6 17,8 27,9 21,8 15,2 9,1 2,5
21 lentelé
Iki 100Lt | 101-200Lt | 201-300Lt | 301-400Lt | 401-500Lt | 501-600Lt | Daugiau
%
Tki 600Lt. 5 20 40 15 15 5 -
Nuo 601 iki 11 29,6 33,8 12,7 8,5 2.8 1.4
1000 Lt.
Nuo 1001 iki 2,1 17,5 30,9 25,8 12,4 10,3 1
1500 Lt.
Nuo 1501 iki 12,2 - 26,5 30,6 8,2 16,3 6,1
2000 Lt.
Nuo 2001 iki - 2 14 22 26 16 20
3000 Lt.
Daugiau nei - 15,4 7,7 7,7 30,8 23,1 15,4
3001 Lt.
22 lentelé
Iki 100Lt | 101 —200Lt | 201 — 300Lt | 301 — 400Lt | 401 — 500Lt | 501 — 600Lt | Daugiau
%
Virsutinés - - 50 - - 25 25
viduriné
Virdutinés - - 18,2 54,5 18,2 9,1 -
apatiné
Vidurinés - 10,8 16,2 27 18,9 13,5 13,5
virSutiné
Vidurinés 2.3 14,7 25,6 20,9 21,7 8,5 6.2
viduriné
Vidurinés 33 24,4 37.8 16,7 4.4 13,3 -
apatiné
Apatinés 10 25 25 25 15 - -
virSutiné
Apatinés 33,3 11,1 11,1 11,1 11,1 222 -
viduriné
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15 priedas
Subskaliy statistiniai duomenys
1 lentele
Tikrai Taip | Ko gero taip | Ko gero ne | Tikrai Ne
Mada - kas tai? %
Mada — tai tam tikro skonio vyravimas tam tikra
laika. 46.6 49.6 2.3 1.3
Mada — tai Zmogaus savybiy atspindys. 15.3 49 26.6 9
Mada - tai drabuziy kiirimas iSskirtiniams,
privilegijuotiems Zmonéms. 13 28 34.6 24.3
Mada — ne tai, kas krinta i akis, o tai, kas iSlieka
atmintyje. 14.3 45.3 30 10.3
Mada - tai laikinas besikeiCiantis kaprizas. 29 51 14.3 5.6
Mada — tai kas konkreciu laiku labiausiai
paplinta ir dauguma pripaZista. 31 55.3 11.3 2.3
Mada — tai atsinaujinimas. 35 49.3 12.6 3
Mada - tai naujové, sekimas ne visada naujo,
bet biitinai nepaprasto, ypatingo. 323 49.3 14.6 3.6
Mada — save pateisina, kai jq priima gatvé. 11.3 45.6 29.6 13.3
2 lentele

Aprangos vartotojy doméjimasis

Tikrai Taip | Ko gero taip | Ko gero ne | Tikrai Ne

informacija apie mados tendencijas %0
1. Turint laisvo laiko, a8 Zitiriu mados Zurnaly
puslapius. 32.3 33 16 18.6
2. Mados Zzurnalus a$ perku kas ménesi. 4.3 8 27 60.6
3. Norint susipaZinti su mados tendencijomis, a$
vartau mados Zurnalus. 15 36 17 32
4. Apie mados tendencijas informacijos ieSkau
internete. 5.6 14.3 27.3 52.3
5. Apie mada informacijos ieskau bibliotekoje. 1 2.6 18 78.3
6. Ziarint jvairias laidas, filmus atkreipiu
démesj | aprangos detales, stiliy. 39 44.6 10 6.3
7. AS mégstu zitréti madas per televizijos
kanala ,,Fashion TV“, 14.3 16.3 32 37.3
8. Blinant pobiiviuose ir stebint Zmones, a$
galiu susidaryti nuomong apie dabartinés mados
tendencijas. 20 50.6 20.6 8.6
9. Matydama (-as) kity Zmoniy riibus a$ suZinau
apie mados kitima. 11.6 52.3 25.3 10.6
10. Su mados kaita a$ susipaZistu aprangos
salonuose stebint naujas kolekcijas. 10 25.6 26.3 38
11. Mano doméjimasi madomis formuoja
draugai, pazistami, giminaiciai, kurie domisi
mados Kaita. 5 29 33 33
12. Jei a8 seku mados kaita, tai man pavyksta
savo aprangoje islaikyti mados tendencijas. 6 47 34.6 12.3
13. Nuo paauglystés a§ doméjausi mada. 8 29.6 33.3 29
14. Doméjimasis mada tai jdomus uZsiémimas. 9 36 28.66 26.3
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15 priedo tesinys

3 lentelé

Mados tendencijy daromas poveikis
aprangos vartotojams

Tikrai Taip | Ko gero taip | Ko gero ne | Tikrai Ne

%

1. AS manau, kad kiekvienas Zmogus,
suprasdamas mados tendencijas, turi taikyti jas

savo asmenybei. 29.6 47.3 18.3 4.6

2. Mano nuomone, kad Zmogus, besidomintis

aplinka, taip pat turéty dométis mados kaita. 11 63.3 20.6 5

3. Mano nuomone, laikytis ir sekti mados

tendencijas yra pagarbos rodymas aplinkiniams. 6 29.6 45 19.3

4. AS geriau jauciuosi, jei mano riibai yra

madingi. 25.6 55.3 13 6

5. Man smagiau bendrauti su Zmogumi, jei jo

ribai atitinka mados tendencijas. 9.3 27 37.6 26

6. AS nekreipiu démesio, jei mano riiby

elementai yra nesuprantami Kity. 15.3 40 34 10.3

7. AS manau, kad mados tendencijomis domisi

tik jauni Zmongs. 6 14.3 49 30.6

8. AS sutinku, kad apie Zmogu daug galima

suzinoti jvertinant jo aprangos madingumo lygj. 13 41.6 30.3 15

9. Jei Zmogus rengiasi madingai — tai galima

spresti apie jo finansing padéti. 23.6 38.6 28.6 9
4 lentelé

Sarysis tarp mados kaitos ir aprangos
vartotojy keliamy reikalavimy rabams

Tikrai Taip | Ko gero taip | Ko gero ne | Tikrai Ne

%

1. AS manau, kad kiekvienas Zmogus turi sekti

mados kaita. 5 34 43 18

2. Pagal darbo specifika mano riibai turi biiti

klasikiniai, mados kaita turi buti vos jauc¢iama. 14.6 42 29.6 13.6

3. Apranga turi atitikti vartotojo amziy, o ne

mados tendencijas. 21.3 50 22.6 6

4. Zmonés turi dévéti aprangg pagal aplinkybes. 36.3 53.3 8.3 2

5. Aprangos vartotojai turi ivertinti sau

tinkancia spalva, o ne laikytis ty mety madingos

spalvos. 41.3 48 9.3 1.3

6. Man nepatinka, kai madingas elementas

kartojasi pas kas antra Zmogy — tai darosi

nejdomiu reiskiniu. 52 36 6.6 5.3

7. Pagal mados tendencijas pasiiiti ar numegsti

ribai — tai ne visuomet patogis riibai. 35 50.6 10.6 3.6

8. AS manau, kad madinga apranga yra

kokybiska. 9 26 44.33 20.6

5 lentelé

Madingos aprangos ir kainy santykis | Tikrai Taip | Ko gero taip | Ko gero ne | Tikrai Ne
%

1. Madingi drabuZiai yra brangis. 39.6 44 13 3.3

2. Nekreipiu démesio | drabuziy kaing, man

svarbu, kad madingi. 3.6 12.3 44.6 39.3

3. Manau, kad madingi drabuZiai turi bati

brangls. 10.6 28.6 39.6 21
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Mados teiginiy koreliacinés analizés rezultatai

16 priedas

1 lentelé

Mada -
tai tam
tikro
skonio
vyravi-
mas tam
tikrg
laika

Mada -
tai
Zmogaus
savybiy
atspindys

Mada - tai
darbuziy
kiirimas
iSskirtinia-
ms, privile-
gijuotiems
Zmonéms

Mada -
ne tai kas
krinta {
akis, o
tai kas
islieka
atmintyje

Mada -
tai
laikinas
besikeici
antis
kaprizas

Mada - tai kas
konkreciu
laiku
labiausiai
paplinta ir
dauguma
pripazista

Mada
- tai
atsin-
aujini-
mas

Mada - tai
naujove,
sekimas ne
visada
naujo, bet
bitinai ne-
paprasto,
ypatingo

Mada -
save
pateisina
kai ja
priima
gatve

Mada - tai
tam tikro
skonio
vyravimas
tam tikra
laika

0,32%*

0,31%*

-0,04

0,03

0,13*

0,19%*

0,15%*

0,14%*

Mada - tai
Zmogaus
savybiy
atspindys

0,327%*

0,33%*

0,21%*

0,00

0,12%

0,16

0,21%*

0,01

Mada - tai
darbuziy
ktirimas
iSskirtiniams,
privilegijuoti
ems
Zmonéms

0,31%*

0,33%*

0,16%*

-0,10

-0,06

0,18%*

-0,02

-0,03

Mada - ne tai
kas krinta |
akis, o tai
kas islieka
atmintyje

-0,04

0,217

0,16%*

0.15%%

0,03

0,12%

0,14*

0,05

Mada - tai
laikinas
besikei¢ian-
tis kaprizas

0,03

0,00

-0,10

0,15%*

0,17%*

0,22%*

0,36%*

0,06

Mada - tai
kas
konkreciu
laiku
labiausiai
paplinta ir
dauguma
pripaZjsta

0,13*

0,12%*

-0,06

0,03

0,17%*

0,26%*

0,21%*

0,07

Mada - tai
atsinaujini-
mas

0,19%**

0,16+

0,18%**

0,12%

0,22%%*

0,26%*

0,18%**

0,10

Mada - tai
naujove,
sekimas ne
visada naujo,
bet bitinai
nepaprasto,
ypatingo

0,15%*

0,21%*

-0,02

0,14*

0,36%**

0,21%*

0,18%%*

0,09

Mada - save
pateisina, kai
ja priima
gatve

0,14*

0,01

-0,03

0,05

0,06

0,07

0,10

0,09

*koreliacijos koeficiento reik§mingumo lygmuo a = 0,05.

** koreliacijos koeficiento reik§mingumo lygmuo a = 0,01.
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17 priedas

1 lentele
Informacijos paieskos koreliacinés analizés rezultatai
Turint Mados Norint susi- | Apie mados Apie Zitirint {vairias AS mégstu Binant pobu- Matydan
laisvo lai- Zurnalus pazinti su tendencijas mada laidas, filmus Zitiréti viuose ir stebint (-as) kit
ko, a8 ziQi- as per- mados informac- infor- atkreipiu madas per Zmones, a$ galiu Zmoniy ri
riu mados ku kas tenencijo- ijos ieSkau macijos démesj { televizijos susidaryti nuo- bus as suz
Zurnaly ménesj mis, a$ var- internete ieskau aprangos kanalg mong apie dabar- nau apie
puslapius tau mados bibliote- detales, stiliy "Fashion tines mados ten- mados kit
Zurnalus koje TV" dencijas ma
Turint laisvo laiko, a§ Zitriu mados
Zurnaly puslapius - 0,35%* 0,65%* 0,28%* 0,14* 0,37%* 0,38%* 0,05 -0,02
Mados Zurnalus a§ perku kas ménesj 0,35%:* - 0,45%:* 0,27%* 0,32%:* 0,05 0,36%* 0,13* 0,11
Norint susipazinti su mados
tendencijomis, a$ vartau mados
Zurnalus 0,65%* 0,45%* - 0,30%* 0,16%* 0,30%* 0,27%* -0,02 0,13*
Apie mados tendencijas
informacijos ieSkau internete 0,28%** 0,27%% 0,30%* - 0,34%* 0,14%* 0,37%* 0,10 0,00
Apie mada informacijos ieSkau
bibliotekoje 0,14* 0,32%* 0,16%* 0,34%* - -0,06 0,25%%* 0,07 0,09
Zitrint jvairias laidas, filmus
atkreipiu démesj | aprangos detales,
stiliy 0,37%* 0,05 0,30%* 0,14* -0,06 - 0,24 0,344 0,10
AS megstu zitréti madas per
televizijos kanalg "Fashion TV" 0,38%* 0,36 0,27%* 0,37 0,25°%* 0,24%* - 0,25°%:* 0,07
Biinant pobuviuose ir stebint
Zmones, a$ galiu susidaryti
nuomong, apie dabartines mados
tendencijas 0,05 0,13* -0,02 0,10 0,07 0,34%* 0,25%* - 0,36%*
Matydama (-as) kity Zmoniy ribus
a§ suzinau apie mados kitim -0,02 0,11 0,13%* 0,00 0,09 0,10 0,07 0,36%* -
Su mados kaita a$ susipazistu
aprangos salonuose stebint naujas
kolekcijas 0,17%* 0,18%* 0,13%* 0,28%* 0,09 0,22%* 0,31%* 0,14* 0,03
Mano domé¢jimasi madomis
formuoja draugai , pazZistami,
giminaiciai, kurie domisi mados
kaita 0,11 0,28°%* 0,17%* 0,11 0,11 0,04 0,19%* 0,21 % 0,30%*
Jei a$ seku mados kaita, tai man
pavyksta savo aprangoje i§laikyti
mados tendencijas 0,31%* 0,32 0,34 0,26%* 0,08 0,34%* 0,32 0,26°%* 0,23%:*
Nuo paauglystés a§ doméjausi mada 0,45%* 0,31 0,50%* 0,31 0,13%* 0,345 0,28%* 0,07 0,12%*
Domeéjimasis mada tai idomus
laisvalaikio uZsiémimas 0,48%* 0,32 0,51%* 0,23%* 0,11%* 0,25%* 0,35%* 0,02 0,12%*

* koreliacijos koeficiento reik§mingumo lygmuo a = 0,05.
** koreliacijos koeficiento reikSmingumo lygmuo a = 0,01
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Aprangos vartotojy pozitris { mados kaita

18 priedas
1 lentelé
Mados daromo poveikio koreliacinés analizés rezultatai
AS manau, kad Mano nuomone, Mano nuomone, AS gerai Man smagu
kiekvienas kad Zmogus, laikytis ir sekti jauciuosi, bendrauti su
Zmogus, besidomintis mados tendencijas jei mano Zmogumi, jei jo
suprasdamas aplinka, taip pat yra pagarbos ribai yra ribai atitinka
mados tendencijas, turéty domeétis rodymas madingi mados
turi taikyti jas savo mados kaita aplinkiniams tendencijas
asmenybei
AS manau, kad kiekvienas Zmogus, - 0,43%* 0,287%* 0,21%* 0,19%*
suprasdamas mados tendencijas, turi
taikyti jas savo asmenybei
Mano nuomone, kad Zmogus, 0,43%* - 0,39%* 0,30%* 0,31%*
besidomintis aplinka, taip pat turéty
domeétis mados kaita
Mano nuomone, laikytis ir sekti 0,283 0,39%:* - 0,25%:% 0,48%*
mados tendencijas yra pagarbos
rodymas aplinkiniams
AS gerai jauciuosi, jei mano ribai yra 0,21%* 0,30%* 0,25%%* - 0,427%*
madingi
Man smagu bendrauti su Zmogumi, jei 0,19%:* 0,31 %% 0,48%* 0,42%% -
jo riibai atitinka mados tendencijas
AS nekreipiu démesio, jei mano riiby 0,14* 0,15% -0,03 -0,02 -0,07
elementai yra nesuprantami kity
AS manau, kad mados tendencijomis 0,08 0,00 0,23%* -0,05 0,22%%
domisi tik jauni Zmonés
AS sutinku, kad apie Zmogy daug 0,17** 0,28%%* 0,33%* 0,22%* 0,39%*
galima suZinoti ivertinus jo
madingumo lygi
Jei Zmogus rengiasi madingai - tai 0,19%* 0,21%* 0,25%%* 0,21%* 0,23%*
galima spresti apie jo finansing padétj

* koreliacijos koeficiento reikSmingumo lygmuo a = 0,05.
** koreliacijos koeficiento reikSmingumo lygmuo a = 0,01.
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