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Social advertising project ,,Warning*
Summary

The graphic design, development, advertising, visual advertising items and its objects, posters, and
social problems are a part of our public events.My disertation and paractical work are linked to the
social advertising This is because due to the fact that social problems are increasing, and there is not
enough effective educational information to the public. Social advertising is very important in our
dayly lives. There is a big necessity of taking into account the current challenges and changes in our
society.

The thesis of my disertation is based on a graphic design project called ,,Warning* in a social
advertising . It consists of two sub-themes: "Human Trafficking” and "War on the roads".

My choice of creating a graphic design Project called "Warning" was based on up to date of our
new society social issues and the given notice of the visual interpretation on the items ,this is because
of their unique characteristics. After examining all these problems and their importance | have
provided a different context, further explores and the most important, relevant content and exceptional
visual design submissions, which came up as result of ,,Warning®“. The project is linked with the social
visualization and posters.The different presentation makes us to look at these issues from more
important and relevant sides.. The solution of the graphic posters is highlighted in a disclosure.The
technical side of my project consits of ten posters which means that there are five posters for each of
five sub-chapters. There is a selected number of the individual and the only afterward corresponding
graphical representations, that are conceiving the idea of recycling. The conection between the
elements of these two sub-themes is very clearly described by the name of my topic and work
conseption.

The first sub-chapter of my project "Human Trafficking”, was used for the graphic printing on
canvas. Each poster is made using a five layer cardboard background (which is also depicted in the
form of boxes in each of the posters as part of the idea of coupling) whichpis an interpretation of the
chosen theme.

The second sub-chapter of my Project "War on the roads™ is connecting all the posters, and focuses
on the graphic solution, and passes an interpretation, which clearly highlights the importance of the
deliberately chosen theme. Graphic printing is done on a one-sided printing and the film was glued on
the plastic. The work has been carried out during the course of many photo sessions with selected

visualized objects and people.



The creative process, collecting and examining of the literature from a variety of sources and
analyzing of the analogues went very smoothly.

| was exploring the art of photography during the photo session which I carried in order to to find
other creative project presentations, graphic designs,and explore a variety of unexpected decisions and
design sensitivities. The work on this creative project and all informatikon is very important to me

because | intend to use my expirience and knowledge in my future projects.



Socialinés reklamos projektas ,,Ispéjimai
Santrauka

Grafinio dizaino vystymasis, reklama, vizualiosios reklamos objektai, reklama ir jos objektali,
plakatai ir socialinés problemos, tai dalis miisy visuomenés reiskiniy. Atsizvelgiant | tai, kad socialiniy
problemy vis daugg¢ja, o efektyvios SvieCiamosios informacijos néra daug, savo magistrinio darbo temag
ir praktinj darbg siejau su socialinés reklamos sritimi. Socialinés reklamos reikalingumas yra labai
svarbus atsizvelgiant j $iy dieny aktualijas ir kintan¢ig miisy visuomeng.

Magistrinio darbo tema: Socialinés reklamos projektas ,,Ispéjimai. Jg sudaro dvi potemés: ,,Karas
keliuose* ir ,,Prekyba Zzmonémis* .

Gilindamasi ] Sias problemas, ir esamy problemy grafinius sprendimus, mano pasirinkimu kuriant
grafinio dizaino projekta ,,Isp¢jimai“ buvo aktualizuojamos naujos visuomenes socialinés problemos,
pateikiant jsp¢jimus vizualiai interpretuojant daikty iSskirtines savybes. Nagrinéjamos problemos ir jy
svarba yra pateikti kitokiame kontekste, labiau gilinantis j paciy svarbiausiy aktualijy turinj ir projekto
vizualinius i$skirtinius pateikimus, kuriy pasékoje, projekto jspé€jimai ir bendra jungianti socialiniy
plakaty vizualizacija ir jy ,kitoks pateikimas* leido i Sias problemas pazvelgti kur kas svarbiau ir
aktualiau.

Grafinis plakaty sprendimas tik dar labiau pabrézia ir atskleidzia kiekvieno ,,Ispéjimo* turinj ir
reikSm¢. Techniniame projekte sukurta deSimt plakaty, kiekvienai potemei po penkis. Pasirinktas
atskiras tik poteme atitinkantis grafinis vaizdavimas, taip regeneruojant sumanyta idéja. Jungiamasis
Siy dviejy potemiy elementas yra temos aiSkus pavadinimas ir darbo koncepcija.

Projekto potemei ,,Prekyba Zmonémis®, buvo naudojama grafiné¢ spauda ant drobés. Kiekvienas
plakatas yra pateiktas penkiasluoksnio kartono fone, (kuris taip pat yra vaizduojamas dézés pavidale
kiekviename i$ plakaty kaip jungiamoji id¢jos dalis) interpretuojant pasirinktg tema.

Projekto potemei ,,Karas keliuose* jungiamasis visy plakaty akcentas ir grafinis sprendimas,
pésCiyjy peréjos interpretacija, kuri aiSkiai akcentuoja tikslingai pasirinktos temos svarba. Grafiné
spauda atlikta ant vienpusés spaudos pléveles ir buvo klijuota ant plastiko. Darbo eigoje buvo atlikta
daug foto sesijy su pasirinktais vaizdavimui daiktais ir Zmonémis.

Kirybinis procesas vyko sklandziai, rinkta ir nagrinéta literatiira i§ jvairiausiy Saltiniy, analizuoti
analogai. Buvo gilinamasi | fotografijos meng fotosesijy metu, vykdomi kiirybiniai ieSkojimai
kitokiam projekto pateikimui, gilinamasi j grafinio dizaino jvairius netikétus sprendimus, projektavimo
subtilybes.

Sis kiirybinis projektas ir jo metu jgytos Zinios man labai aktualios ir svarbios, nes jas ketinu

panaudoti ateityje, sieti su savo darbu.



[vadas

Dizaino samprata, grafinio dizaino vystymasis, reklama, vizualiosios reklamos objektai, reklama
ir jos objektai, plakatai ir socialinés problemos, tai dalis miisy visuomenés reiskiniy. Kada kiekvienas
i§ $iy iSvardinty objekty tampa vienas uz kitg svarbesni. Ir vienas nuo kito priklausomi vienokiu ar
kitokiu atveju. Ir Sio darbo tikslas kiekvieng i§ $iy iSvardyty temy iSsamiai iSanalizuoti, tikslingai
akcentuojant ] socialinés reklamos svarbg visuomenéje. ISskirti svarbiausius projekto tikslus,
analizuojant problema, situacijos problemiskumag pagrindZiantj kuriamojo projekto reikalinguma,
socialinius reiSkinius. Ir pateikti iSsamias iSvadas akcentuojant socialiniy plakaty svarba, bei jy

reikalinguma misy visuomengje.

Dizaino samprata

Dizaino tikslas — ne tik kurti kokybiSkai naujus, grazius ir ergonomiskus, turin¢ius paklausg ir
atitinkanCius laiko dvasia gaminius, bet ir ugdyti estetinj Zmogaus suvokimg. Visi jauciame
jaunuomenés polinkj j grazius ir madingus daiktus.

Dizainas, iSvertus i§ angly kalbos — sumanymas, projektas, pieSinys, planas, kompozicija. Tai
kiirybiné veikla, kurioje (siaurgja prasme) kuriami jvairiy daikty, reikalingy Zmogui, ir visos dirbtinés
aplinkos objekty projektai ir pavyzdziai. Susiformavusi nuomoné, jog dizaino uzdavinys — tai kiirimas
nuostabiy formy pasaulio, kuriuo galima apibiidinti visg dabartinés civilizacijos grozj.

Dizaino tikslas — ne tik kurti kokybiskai naujus, graZius ir patogius gaminius, turinéius placig
paklausg ir atitinkancius laiko dvasia, bet ir formuoti pati Zmogy, per ji supancig aplinka, susieta i
bendra visuoting harmonija pagrjsta sistema GAMTA — ZMOGUS — APLINKA,

Dizaino atsiradimas pirmiausiai susijgs su masines, t.y. serijinés produkcijos iSaugimu. Taciau,
nepaisant to, jis sékmingai naudojasi estetiniy, gamtos, humanitariniy ir ypac¢ bendryjy moksly
metodais, nuolat plétojasi ir kinta, aprépdamas vis naujas kiirybos sritis. Todél jokiu biidu dizaino
negalima tapatinti vien su pramonine veikla.

Meninis projektavimas, meninis konstravimas, techniné estetika, pramoniné dailé ir panasiai, taciau
reikia turéti omenyje, kad tai dizaino sinonimai, arba jo sudedamosios dalys.

Pagal daiktinés aplinkos jvairove, dizainas suskilo j daugelj Saky. Siuo metu susiformave tokios

dizaino rasys:

1. Pramoninis; 2 . Grafinis; 3 . Architektiirinis; 4 . Drabuziy; 5 . Art dizainas ir kt.




Dizainas — tai ne tik daikty kiirimas. Kurdamas materialius objektus, aplinka, dizaineris formuoja
zmogy, kuris naudojasi $iais daiktais, gyvena jy supamas. Dizaineris randa savg santykj su daiktais, o
per juos ir su zmonémis, visuomene.

Savo esme dizainas yra meno, mokslo ir technikos sintezé. Visas misy gyvenimas — tarsi
nesibaigianti reklama, daznai itin agresyviai diktuojanti savo salygas. Kad ir kaip stengtumémes

priesintis, suvokdami jos klastg, galiausiai jai vis délto pakltistame.!

Grafinio dizaino vystymasis

Grafinio dizaino vystymasis yra gan platus ir nuoseklus procesas kurio apimtis yra nuo seniausiy
laiky iki miisy dieny. Vizualiné informacija, ir grafiniai sprendimai turi ilgg istorija. Nuo piktogramy,
grafiniy zenkly (simboliy), iki pilnai susiformavusiy objekty tai reklamos objekty. Kurie Siuo metu
vienas su kitu konkuruoja, vienoje ar kitoje srityje, taip dar labiau tobulédami jvairiy technologijy

pagalba. Ir mums vartotojams pateikdami, jvairius vizualius grafinius sprendimus.

Grafinio dizaino tikslai ir uzdaviniai
Grafinio dizaino tikslai ir uzdaviniai orientuoti j $ios srities, kokybiskumo, informatyvumo,
lakoniSkumo, tikslingumo, orginalimo, i$skirtinumo, efektyvumo, inoringumo, prestiziSkumo, sinteze.
Kuri nuosekliai, kruops$¢iai ir aiSkiai atskleidzia jos sudétj ir reikalingumg misy visuomeniai. Kuri
i§samiai nurodo ir pateikia, kad Sios srities koncepcija yra orientuota j visg vizualiosios informacijos
srit]. Kuri uzimg i$skirtinig dalj miisy vartotojy. Svarbiausia manau yra tai, kad viskas biity organiskai

tikslingai panaudota ir iSspresta.

Pirmosios grafinio dizaino uZuomazgos, formavimosi priezastys

Pirmosios grafinio dizaino uzuomazgos, formavimosi priezastys turi gilias iStakas. Nuo seniausiy
laiky kada dar medziodamas pirmykstis Zmogus ieSkodavo zvériy palikty pédsaky. I purve palikto
gyviino pédsaka medziotojas zitirédavo tarsi | grafin] Zenkla, o jo samonés akis maté patj gyvina.
PanaSaus pobiidZio Zenklus — pieSinius ant uoly, raiZinius ant kaulo ar akmens, vaizduojancius
medzioklés ar ritualo scenas, pirmyksciai Zmonés naudojo kaip vizualinés komunikacijos priemong.
Pamazu pieStas rastas émeé skirtis nuo pieSiniy, pradéta vartoti standartizuotus pieStus Zenklus —
piktogramas. Véliau i§ jy susiformavo piktografinis rastas, kuriame informacija buvo perteikiama

piesiniy grupe.’

' G. Siuks¢ius “Dizainas”2005 m. — 122 psl.



Piktogramos vaizdavo daiktus ar reiskinius, kuriuos stebétojas galéjo nesunkiai atpazinti. Prireikus
sudétingesniy iSraiSkos priemoniy, buvo sukurti zenklai, reiSkiantys atskirus garsus, o juos sujungus
raSmenys.

Siaip laikais vizualinio komunikavimo priemonés yra itin modernios, tagiau nors ir kokie tobuli biity
lingvistiniai raSmenys, piktogramos bei grafiniai zenklai iSlieka svarbios informacijos perdavimo
priemonés.

Grafiniai zenklai (simboliai). (Grafinis, grafiskas — pavaizduotas bréziniu, pieSiniu ir pan.)
Piktogramos, senovés kulto zenklai, abécélés raidés — mums jprasti grafiniai simboliai, ta¢iau
egzistuoja ir kitos zenkly rasys — formos vaizdai.

Tai ne paveikslai. I§ stilizuoty vaizdy sudaryti grafiniai zenklai yra daugiau negu matomy ar
vaizduojamy daikty vaizduojamosios iliustracijos. Tai zenklai, kuriy kontekstas suteikia jiems unikalig
reikSme, perteikia konkreCig informacijg. Psichologai jrodé¢, kad wvaizdai pasiekia smegenis
automatiSkai, per daug nekontroliuojant min¢iy. Mazdaug per 1,5 -2,5 sekundés jsimenamas vidutinio
sudétingumo vaizdas, o zodziy per ta patj laika jsimenama ne daugiau kaip 10. Grafiniy zenkly
(simboliy) teikiama informacija Zmogus gali suvokti per 1,5 sekundés. Sie duomenys byloja, kad
grafiniai zenklai informatyvesni nei rastas.

Pradzioje grafiniam dizainui jtaka dar¢ amatininky tradicijos, bet 1960-1970 m. Atsirado jo atmainy,
apimanciy tiek spausdintas masines informavimo priemones, tiek televizija, video produkcijg ir pan.
Rankin; dizaineriy darbg praturtino elektroniniy priemoniy teikiamos galimybés. Kompanijos jvaizdis,
kurj dazniausiai kuria grafinio dizaino specialistai, yra vienas svarbiausiy jmon¢s strateginiy tiksly.
Ivaizdj reglamentuojanti produkcija tapo prekybos, masiniy informavimo priemoniy ir pramonés
dalimi.

Lyginant su kitomis dizaino Sakomis, grafiniame dizaine jvairiy tauty stiliai ilgiau iSlaiké savo
nacionaling tapatybe. Meninés raiSkos priemonémis, kompozicija visada iSsiskyré Sveicary grafinis
dizainas. !

Pirmieji technologiniai sprendimai plakaty gamyboje

Dar vienu svarbiu reklamos zingsniu tapo cheminés spaudos atsiradimas. Pirmieji spalvoti plakatai
pasirod¢ 1729 m. Japonijoje, taciau reguliariai pradéti spausdinti tik nuo 1846 mety. reklamai
»okupavus" gatves, labai svarbu buvo, kad ja pastebéty kuo daugiau Zmoniy. Pradéjus ant sieny
klijuoti didziulius plakatus, jos dé¢l atsilupusiy skiauciy pané$€jo j popierines. Tai sukélé namy

savininky nepasitenkinima.>

! G. Siuks¢ius “Dizainas”2005 m. — 122 psl., 123 psl.
2 G. Siuks¢ius “Dizainas” 2005 m. — 128 psl. 6



UZsienio grafinio dizaino raida

Lyginant su kitomis dizaino Sakomis, grafiniame dizaine jvairiy tauty stiliai ilgiau islaiké savo
nacionaling tapatybg¢. Meninés raiSkos priemonémis, kompozicija visada iSsiskyré Sveicary grafinis
dizainas. Lenky, dany ¢eky plakatai dar¢ jtakg Vakarams ir Taryby Sajungai.

Europos tautoms nebudinga formy, spalvy ir vaizdy stilistika iSsiskyré JAV reklaminé produkcija.
Iki $iy dieny savita, subtili ir saikinga, spalvoms jautri japony grafika.

Postmodernistinés epochos grafinio dizaino stiliui jtakos turé¢jo du alternatyviis veiksniai —
DidzZiosios Britanijos panky judé¢jimas ir i§ europietiSko modernizmo kildinamas lakoniskas,
pasiZzymintis ramia balta erdve Sveicary grafinis dizainas.

Londono gatviy stilius, vaizdziai perteikiantis popmuzika, narkomany gyvenima, ,,fanzines"
muzikos zurnaly ir fany kluby masine kultira, negal¢jo nedaryti jtakos grafiniai produkcijai.
Tuometine i8$pléSyty Zurnaly Srifty ir iliustracijy, ranka rasyty teksty ir savarankiskai piesty vaizdy
klijavimo mada atsispindéjo ir profesionaly dizaineriy kiiryboje.

Vienas ryskiausiy ir originaliausiy $io stiliaus atstovy buvo anglas Kolinas FulCeris (Colin Fulcher),
pasivadings Berniu Bablesu (Barney Bubbles). Jo sukurti muzikiniy grupiy jraSy produkcijos idéklai,
grupés Blockhead logotipas — §io agresyvaus ir provokuojancio stiliaus pavyzdziai.

Olandijoje ir JAV prasid¢jusi naujosios bangos kryptis, nestokojanti haiteko formy stilistikos,
formuoja ir dabartinio grafinio dizaino tendencijas. Gaila, taciau, kaip ir kitose mokslo bei meno
srityse, beribis susiZave¢jimas visagale kompiuterine technika turéjo ir neigiamy padariniy. Daugelis
dizaineriy negali atsispirti besaikiy kompiuteriniy efekty naudojimo pagundai — jy suprojektuotuose
objektuose itin daug nereikalingo dekoratyvumo, jmantriy formy, gerokai silpninanc¢iy kuriamos
produkcijos minties jtaigg bei mening iSraiska.’

Reklama
Reklama — (pranc. Reclame, i§ lot. Reclamo — rékiu), ziniy duomeny apie kg nors skleidimas
norint iSpopuliarinti, i§garsinti, padidinti paklausg.

Reklama apibtidinama labai jvairiai. XXI a. reklama — informaciniy, propagandiniy priemoniy
sistema, kurios tikslas aktyvinti visuomenés poreikius. Siais laikais gyvenimo be reklamos tikriausiai ir
nejsivaizduojame. Visas misy gyvenimas — tarsi nesibaigianti reklama, daznai itin agresyviai
diktuojanti savo salygas. Kad ir kaip stengtumémeés prieSintis, suvokdami jos klastg, galiausiai jai vis

délto paklistame.?

' G. Siuks¢ius “Dizainas”2005 m. — 123 psl., 124 psl.
2 G. Siukigius “Dizainas” 2005 m.— 127 psl.



Reklama - tai sagmojinga, neprievartiné zmoniy poveikio forma, kuria sickiama, kad jie atlikty tam
tikrus veiksmus, pavyzdziui, pirkty tam tikras prekes, remty vienas ar kitas politines partijas,
visuomenines organizacijas ir t.t. Todél reikia skirti apskritai reklamg ir prekybos reklama, kaip viena
i§ realizavimo politikos, prekybos marketingo instrumentarijy.

Prekybos jmonés reklama, pateikdama potencialiems pirkéjams informacijg apie prekes, paslaugas,
Jmong, siekia suzadinti norg apsilankyti jmonéje ir jsigyti siilomy prekiy.

Reklamos tikslas iSplaukia i§ jmonés marketingo, o $is savo ruoztu i§ imonés bendryjy tiksly.
Reklama gali biiti sickiama padidinti ar islaikyti prekybos imonés ar tam tikry joje realizuojamy prekiy
apyvarta, supazindinti su naujomis prekémis, ar naujai atidaryta parduotuve, informuoti apie kainy

sumazinima, teikiamas paslaugas ir t.t.

Reklamos tikslai ir uzdaviniai
Siy dieny gyvenimo tempas yra labai didelis, Ziniasklaidos priemoniy skleidZiamas informacijos
srautas pribloskia nepaprastai dideliu informacijos kiekiu. Zmogus, kuriantis ir gaminantis reklama,
kaip vartotojas, tampa nuosavos produkcijos auka.

Antra vertus, jmonés, jvairios organizacijos, gamybinés, prekybinés firmos, norédamos iSgyventi,
turi patraukti klienty démesj: pranesti aiSkinti, raginti, priimti ar kitaip informuoti, vadinasi
komunikuoti su jais. Si nuolat dviprasmé situacija veréia ieskoti problemos sprendimo bidy. Randasi
naujos reklamos vadybos, rinkotyros ir rinkodaros profesijos, ugdancios Sios srities specialistus, taciau
svarbiausias reklamos kiir¢jas ir toliau lieka reklamos dizaino firma ir dizaineris (daugeliu atvejy
grafinio dizaino specialistas) arba samdomas individualus kiiréjas. Tik specialy i$simokslinimag jgije
profesionalai gali formuoti konceptualius, harmonija pagrjstus komunikavimo procesus.

Kuriantis reklamine produkcijg dizaineris turi Zinoti jos savybes, tikslus, uZdavinius, kiirybos
principus. Profesionali reklamos koncepcija, gerai parengta reklaminé kampanija gali duoti nemazai
naudos tiek jmonei, tiek klientams, tiek ir visai vartotojiskajai visuomenei.

Reklama - tai uzsakovo apmokamas norimos informacijos skleidimas apie jmong, prekes, paslaugas
ar id¢jas pasirinktinai auditorijai, siekiant aiSkiy tiksly.

Reklamos tikslai
- Informuoti apie teikiamas paslaugas;

- Informuoti apie esama produkcija; *

- http://www.mokslai.lt/referatai/referatas/reklama-tikslai-ir-rusys-puslapis3.html
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- Informuoti apie naujg produkcijg (prekes);

- Supazindinti su jmonés veikla ar prekés Zenklu;

- Garantuoti paklausa;

- Didinti pardavimg konkrecioje rinkoje;

- Sukelti pirkéjui poreikj pirkti;

- Pagalba parduodant produkcija, paslaugas, jgyvendinant idé¢jas.

Reklamos tikslai
Siy dieny gyvenimo tempas yra labai didelis, Ziniasklaidos priemoniy skleidziamas informacijos

srautas pribloskia nepaprastai dideliu informacijos kiekiu. Zmogus, kuriantis ir gaminantis reklama,
kaip vartotojas, tampa nuosavos produkcijos auka.

Antra vertus, jmonés, jvairios organizacijos, gamybinés, prekybinés firmos, norédamos iSgyventi, turi
patraukti klienty démesj: pranesti aiskinti, raginti, priimti ar kitaip informuoti, vadinasi komunikuoti su
jais. Si nuolat dviprasmé situacija vercia ieskoti problemos sprendimo biidy. Randasi naujos reklamos
vadybos, rinkotyros ir rinkodaros profesijos, ugdancios Sios srities specialistus, taciau svarbiausias
reklamos kiir¢jas ir toliau lieka reklamos dizaino firma ir dizaineris (daugeliu atvejy grafinio dizaino
specialistas) arba samdomas individualus kuir¢jas. Tik specialy iS§simokslinimg jgij¢ profesionalai gali
formuoti konceptualius, harmonija pagristus komunikavimo procesus.

Kuriantis reklaming produkcija dizaineris turi zinoti jos savybes, tikslus, uzdavinius, kirybos
principus. Profesionali reklamos koncepcija, gerai parengta reklaminé kampanija gali duoti nemazai
naudos tiek jmonei, tiek klientams, tiek ir visai vartotojiSkajai visuomenei.

Reklama - tai uzsakovo apmokamas norimos informacijos skleidimas apie jmong, prekes, paslaugas
ar idéjas pasirinktinai auditorijai, siekiant aiskiy tiksly.

Reklamos tikslai
- Informuoti apie teikiamas paslaugas;

- Informuoti apie esamg produkcija;

- Informuoti apie nauja produkcija (prekes);

- Supazindinti su jmones veikla ar prekés Zenklu;

- Garantuoti paklausa;

- Didinti pardavimg konkrecioje rinkoje;

- Sukelti pirkéjui poreikj pirkti;

- Pagalba parduodant produkcija, paslaugas, jgyvendinant id¢jas.!
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Reklamos tikslai

Reklamos tikslo zinojimas - biitina sglyga reklamos planui parengti. Tikslas gali biiti formuluojamas
erdves, laiko ar subjekto poziiiriu. Tikslas erdvés poziliriu - nustatyti platinamy priemoniy rajong;
laiko pozitriu - nustatyti reklamos tikslo pasiekimo trukme (i§ karto, per tam tikra laikotarpj,
tolimesneje perspektyvoje); subjekto poziiiriu - nustatyti kam bus skirtos reklamos priemonés

(pirkéjui- tarpininkui, klientui, grupiniam, kolektyviniam ar individualiam vartotojui).

Tikslai gali baiti skirstomi j dvi grupes:

Tikslai, orientuoti j paklausa:

 informacija (gali biti sickiama paskleisti zinias apie mark¢ ar naujg prek¢ konkreCiame rinkos
taikinyje; supazindinti vartotojus su nauju darbo tvarkara$¢iu; sutrumpinti pardavéjy laika, kurie jie
gaiSta, atsakydami j vartotojy pateikiamus klausimus; pateikti kurig nors kita naujg informacija,
susijusiag su jmones veikla);

» jtikinimas (siekiama prekés markés pripazinimo, prieraiSumo markei; padidinti parduotuviy
lankomuma; svariais ir jtikinanc¢iais argumentais pasiekti vartotojo samong, pritraukti vartotoja);

* priminimas (siekiama stabilizuoti prekiy realizacija; palaikyti objekty pazinima; palaikyti prieraiSuma
markei bei prekei).

Tikslai, orientuoti i objekta

« Sakiniai (siekiama sukurti ir palaikyti teigiamg Sakos jvaizdj, sukurti bendrg paklausg);

* korporaciniai (siekiama sukurti ir palaikyti teigiamg jmonés jvaizdj, sukurti selektyvig paklausg).

Taigi, priklausomai nuo tiksly, susijusiy su paklausa, reklama biina informacing, jtikinanti ir
primenanti.

Informaciné reklama vyrauja iSvedant preke j rinka, kai reikia sukurti paklausa. Be Ziniy apie nauja
preke suteikimo, informacinés reklamos uzdaviniai yra rinkos informavimas apie kainy pasikeitimus,
anksCiau egzistavusios prekés naujas savybes, prekés veikimo principy paaiSkinimas, teikiamy
paslaugu apraSymas, neteisingy praneSimy pataisymas, vartotojy buigs§tavimy iSsklaidymas, poZitirio |
Jmong¢ formavimas ir t.t.

Itikinanti reklama jgyja ypatinga reik§me¢ jmonés augimo etape, kai jai iSkyla selektyvios paklausos
formavimo uzduotis. Jtikinanti reklama taip pat siekia pakeisti vartotojo suvokimg apie prekés savybes,

itikinti jj neatidéliojant nusipirkti preke. *
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Dalis jtikinanciy skelbimy jsipina j palyginamosios reklamos kategorija, kuri siekia jtvirtinti vienos
markés privalumus, lyginant j3 su viena ar keliomis analogiSkomis markémis.

Primenanti reklama svarbi realizacijos bei pelno didéjimo etape. Ja sickiama priminti vartotojui, kad
Si preké egzistuoja. Jai artima taip vadinama sutvirtinanti reklama, kuri siekia pateisinti pirkéjo
pasirinkimg pirkti. Pasibaigus pirkimo sezonui, reikia stengtis iSlaikyti vartotojo atmintyje informacijg
apie preke. Primenanti reklama turi nuolat priminti, kur galima nusipirkti konkrecig preke, jei jos
prireiks ateityje.

Reklamos tikslai turi biiti apibrézti, konkretizuoti. Retais atvejais keliamas tikslas - padidinti prekiy
pardavima apibréztu dydziu.

Suformuluotas reklamos tikslas leidzia nusakyti, kokig auditorija turi pasiekti reklaminis
pranesimas, ir kaip daznai tai turi jvykti. Reklamos tikslas gali bati nukreiptas sukurti patvary ilgalaikj
prekés vaizda arba paprascCiausiai greito prekiy realizavimo skatinimui. Taigi reklamos tikslai gali buti
labai jvair@is ir nuo jy formulavimo priklauso reklaminés kampanijos kryptis. Yra keletas reklamos
pateikimo priemoniy, tokiy kaip: spaudos reklama, spausdintos reklamos priemonés, radijo reklama,
televizijos reklama, kino reklama, paSto reklama, vitriny reklama, lauko reklama, reklama ant
transporto priemoniy, jpakavimo reklama, foto reklama, Sviesos reklama, demonstraciné reklama,
reklaminiai suvenyrai.

Reklama stipriai pakeit¢ XX a. pasaulj — ji jsiverZ¢ ne tik ] miisy kasdienybe, bet ir | mena, politika
bei viesaja erdve. Reklama ne tik praneSa pasauliui apie verslo naujienas ir rinkos produktus, bet ir
kuria naujus poreikius bei naujumo ir paties vartojimo poreikj. VartotojiSkoje visuomen¢je reklama
formuoja zmoniy gyvenimo stilius, saves suvokimo standartus ir pozitirj j socialing aplinka. Koks yra
reklamos rySys su politine propaganda? Ar masiy valdymas politine propaganda ir retorikomis néra
susijes su masinés sgmones uzvaldymu reklama? Koks rySys sieja reklamg ir vieSuosius rySius? Ar
reklaminé manipuliacija yra paprasCiausias melas, ar tiesiog perdaZyta bei pagrazinta tikrové? Ar
reklama gali tapti rafinuoto meno dalimi? Kodél kairieji intelektualai linke¢ demonizuoti reklama?
Kokios gi yra reklamos aukStumos ir seklumos?

Reklamos kiirimas - sudétingas, moksliSkai pagrjstas procesas. Kad galéty objektyviai vertinti
reklaminj praneSima, vadybininkas, priimantis sprendima, kur jj skelbti ar rodyti, privalo gerai Zinoti,

kaip reklama turi biti kuriama.'
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(Beje, teisybés délei reikia pasakyti, kad netgi tai negali uztikrinti reklamos kampanijos sékmés.

Reklamoje, kaip ir visame marketinge, negalima nepaisyti "atsitiktiniy" ir sunkiai nuspé&jamy
veiksmy vaidmens.) Muzika labai tinka tam tikrai nuotaikai sukurti, taciau tiesioginé muzikinio
apipavidalinimo ir pardavimy lygio sasaja kol kas nenustatyta.

Reklamos tikslas i§ esmés lemia ir reklamos objektg. Paprastai skiriamos dvi objekty grupés: prekés
reklama arba tiesioginio poveikio reklama, prekybos jmonés arba netiesioginé reklama.

Dazniausiai reklamuojamos tam tikros prekés bei paslaugos. Tiesioginé reklama kviecia vartotoja
atlikti tam tikra veiksmg. Dideléms prekybos jmonéms, kurios prekiauja labai jvairiu prekiy
asortimentu, nejmanoma reklamuoti kiekvieng preke, todél tenkinamasi tik aktualiomis prekémis,
kurios savo patrauklumu bei palankiomis kainomis i$siskiria i§ viso asortimento. Reklama gali
atkreipti démesj | sezoning ar priesSventine prekyba, prekiy iSpardavimg pasibaigus sezonui ir pan.

Netiesioginé reklama paprastai nekviecia vartotojy kokiems nors neatidéliotiniems veiksmams,
taciau daro jiems sistemingg poveiki norima linkme.

Pavyzdziui, atkreipiamas démesys ] patogia parduotuves vieta, puikia prekiy kokybe, jvairy
asortimentg ir t.t. Sios reklamos tikslas - sukelti susidomé¢jima jmone, formuoti jos teigiamg jvaizdj ir
pan.

Reklamos priemonés yra konkrecios formos, kuriomis kreipiamasi j verbuojamuosius (potencialius
pirkéjus) siekiant tam tikry veiksmy. Reklaminiame kreipinyje pateikiami svarbiausi argumentai, kurie
padeda reklamuotojui patraukti verbuojamyjy démesj bei simpatijas ir paskatinti juos atlikti tam tikrus
veiksmus.

Reklama remiasi jvairiais reklamos veiksniais: kalba, tekstu, vaizdu, preke, nauda. Veiksminguma
didina ir tokie reklamos elementai: Zodis, garsas, Sviesa, forma, veiksmas.

Reklaminiame kreipinyje ypa¢ svarbus tekstas, t.y. parasytas ar pasakytas zodis. Tekstas dominuoja
beveik visose reklamos priemonése. Reklamos mintis, jos id€ja gali biti pateikta trumpais sakiniais,
lozungais, eiliuota forma. Teksto veiksmingumui labai svarbi antrasté. Ji turi paskatinti perskaityti visa
teksta.

Nemaza reikSme turi ir kiti reklaminio kreipinio veiksniai ir elementai. PavyzdZziui, televizijos
reklaminiuose klipuose 1§ esmés naudojamas beveik visas reklamos veiksniy ir elementy arsenalas:
vaizdas, kalba, prekés, spalvos, muzika ir kt. Kai visa tai jungia gerai apgalvotas, jtaigus tekstas,

poveikis gali biiti labai didelis.!
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Reklamos nesikliai (skleid¢jai) yra tarpininkai, kurie reklamos priemonése esantj reklaminj kreipinj
pateikia reklamos subjektams.

Reklamos neSikliai gali bati jvairlis spaudos leidiniai, elektronikos priemonés, kinas, transporto
priemonés ir pastas, prekybos objekty vidus ir iSoré, prekybos jmoniy darbuotojai. Kartais
reklamuotojais tampa ir patys vartotojai, neSiojantys ar dévintys prekes su ryskiais firmy vardais.

Nustacius reklamos tikslus, reklamuojamus objektus ir reklamos priemones bei jy neSiklius,
sudaroma reklamos iSlaidy samata, kurioje numatoma reklamos plano igyvendinimui reikalingy 1€y
suma.

F Kotleris nurodo keturis skatinimo priemoniy, tarp jy ir reklamos islaidy, nustatymo metodus.

Pirmasis jy remiasi "turimomis 1éSomis". jmoné reklamai skiria tiek 1&8y, kiek jos gali sau leisti.
Toks biidas ignoruoja reklamos reik§me realizacijai skatinti ir apsunkina jmonés veiklos perspektyvinj
planavima.

Antrasis metodas remiasi tam tikru procentu nuo praéjusio ar busimo laikotarpio prekiy apyvartos,
arba tam tikros prekiy pardavimo kainos. Manoma, kad §is metodas turi tam tikrg pranaSumg. Siuo
atveju reklamai skiriamy is$laidy suma priklauso nuo apyvartos dinamikos.

Sis metodas ver&ia jmonés vadovybe reklamos islaidas sieti su prekés pardavimo kaina ir pelno
suma, skaiGiuojant prekés vienetui. Taciau, kaip nurodo specialistai, jis turi ir trikumy. Sis metodas
laiko realizacija reklamos (skatinimo) priezastimi, o ne pasekme. Jis veda prie to, kad reklamos
i§laidos nustatomos remiantis turimomis léSomis, 0 ne turimomis galimybémis. Sis metodas neleidzia
pagristi pasirinktg procentais skaiiuojamg rodiklj, i$skyrus prag¢jusio laikotarpio patirt] ar konkurenty
veiksmus. Be to, jis neskatina numatyti reklamos iSlaidas atsizvelgiant ] tai, kiek ty iSlaidy reikia
kiekvienai konkreciai prekei ir kiekvienam realizavimo rajonui.

Treciasis metodas -- rémimasis konkurenty veiksmais. Manoma, kad konkurenty islaidy lygis
iktinjja kolektyving iSmintj ir leidZia iSvengti atkaklios kovos reklamos sferoje. Taciau Sio metodo
kritikai nurodo, kad néra jokio pagrindo manyti, kad konkurentai geriau Zino, kiek reikia skirti i§laidy
reklamai, taip pat néra jrodymy, kad Sitaip nustatomos reklamos iSlaidos kliudo pléstis reklamos
srityje.

Ketvirtojo reklamos islaidy apskai¢iavimo metodo esmé yra ta, kad jos skai¢iuojamos remiantis
konkreciais reklamos tikslais ir uzdaviniais, jtvirtinant reikalingas sanaudas Siems uzdaviniams

1§spresti. Siy i8laidy suma ir yra orientaciné reklamai asignuoti reikalinga suma. *
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Bet kokiu metodu planuojamam laikotarpiui apskaicCiuota iSlaidy suma turi buti paskirstyta
pavienéms reklamos priemonéms ir reklamos nesikliams, taip pat ir planuojamo laikotarpio viduje.

Reklamos planavimas apima ir jos poveikio, t.y. jos efektyvumo kontrolg.

Reklama efektyvi tuomet, kai pasiekiami reklamos tikslai, pavyzdziui, paklausos skatinimas ir
prekiy apyvartos didinimas. Skiriama ekonominio ir neekonominio reklamos efektyvumo sampratos.
Neekonominémis kategorijomis méginama nusakyti reklamos jtakos, jsiminimo arba prisiminimo,
suinteresuotumo ir veiksmo efektyvumg. Pavyzdziui, reklamos jsiminimo efektyvumas gali biti
skaiCiuojamas kaip reklamg jsiminusiy asmeny ir visy verbuoty asmeny santykis procentais. Kokj
jsptudj daro reklama, suzinoma apklausus pirkéjus. Kadangi tarp jspiidzio ir apklausos praeina tam
tikras laikas, jspiidZzio matavimas pakei¢iamas prisiminimo matavimu.

Ekonominis reklamos efektyvumas nustatomas lyginant reklamos iSlaidas su gautomis dél jos
pajamomis. Reklamos pajamos yra visos tam tikro laikotarpio pajamos, gautos panaudojus reklama.
Stebint reklamavimo metu gautus uZsakymus, galima nustatyti ir panaudoty reklamos priemoniy
ekonominj efekta.

Teoriskai reklamos i$laidy ir pajamy palyginimas placiai iSnagrinétas, taciau praktiskai jj labai
sunku iSmatuoti. Sudétinga nustatyti matavimo laikotarpj bei iki to ir po to apyvartai turéjusius jtakos
veiksnius.

Kita problema - nustatyti nereklaminj poveikj, kuris galéjo ir skatinti, ir slopinti reklamos jtaka.
Tam tikro laikotarpio prekiy apyvarta galéjo padidéti ir dél kity jmonés priemoniy.

Kai prekybos jmoné reklamavimo laikotarpiu naudojasi jvairiomis reklamos priemonémis,
nustatyti atskiry reklamos priemoniy veiksmingumag ir efektyvuma ypa¢ sunku. Todél daznai patartina
vadovautis "sveiku protu" ir vertinti reklamos priemoniy taikymg intuityviai, artimiausiu laikotarpiu,
pavyzdziui, po reklaminio skelbimo laikrastyje pasirodymo, stebint, ar pagauséjo lankytojy
(parduotuveje), ar padaugejo uzsakymy (didmeninés prekybos jmongje).

Apibendrintai reikia pasakyti, kad i§ esmés galima nustatyti tik reklamos efektyvumo tendencijas.

Ilgameté reklamos istorija liudija, kad jvairiomis reklamos priemonémis galima klaidinti ir
apgaudinéti vartotojus, nesgziningai konkuruoti. Atsiradus reklamai, konkurentai pradéjo jtikinéti
pirkéjus, jog jy prekés pranasSesnés, tiesioginémis ir netiesioginémis uzZuominomis teigti, kad jy
varzovy prekés prastesnés. Kilo "reklaminé kova" tarp konkuruojanciy imoniy, prasidéjo konfliktai,

pirkéjas apskritai prarado pasitikéjima visais. !
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Tai sukelé didziulj vartotojy pasipiktinimg ir buvo viena i§ pagrindiniy priezasCiy atsirasti
vartotojy judéjimui (konsumerizmui), vartotojy teisiy gynimo organizacijoms, bitinai prireiké
nustatyti reklamos etines normas.

Valstybé turéjo jsikisti | konkurencijos santykius, reklamos reguliavimo sritj. [vairiose Salyse buvo
jsteigtos rinkos santykius reguliuojancios institucijos, priimti konkurencijg ir reklamg
reglamentuojantys jstatymai. 1973 metais Tarptautiniai prekybos riimai (ICC), bendradarbiaudami su
nacionalinémis reklamos asociacijomis, priémé Tarptautines reklamos elgesio taisykles (kodeksa).

Siose taisyklése pabréziama, kad reklama negali nusizengti visuotinai pripaZintiems geriems
paprociams. Ji neturi piktnaudziauti vartotojy pasitik€jimu, jy patirties ar ziniy stoka, be priezasties
naudotis baimés jausmu arba jj zadinti, neturi skatinti prievartos.

Minétame dokumente itin daug démesio skiriama reklamos teisingumui, jos tikroviskumui. Jame
nurodyta, kad reklamoje negalima netiesiogiai arba uzuominomis, dviprasmiskai, perdétai pateikti
faktus, kurie galéty vartotoja suklaidinti.

Ypac¢ tai pabréziama kalbant apie prekiy kokybe, gamybos biuda, prekés naudinguma, kilme,
kaing, prekiy keitimo, grazinimo, defekty pasalinimo, pirkéjy aptarnavimo, garantijos salygas ir pan.
klausimus. Negalima piktnaudziauti moksliniy tyrimy rezultatais, specialiyjy bei moksliniy leidiniy
citatomis.

Kartais nepagristai iSkeliamos tam tikros prekiy savybés arba kuri nors jmoné. Tarptautinés
reklamos elgesio taisyklés reikalauja, kad prekiy bei jmoniy palyginimai neklaidinty vartotojy, remtysi
jrodomais faktais. Negalima pasisavinti ar mégdZioti jau sukurtos reklamos sprendiniy.

Reklama neturi kiStis i Zmoniy asmeninj gyvenimg. Be iSankstinio asmens leidimo reklamoje
negali biiti vaizduojama ar kitaip minima jo privati ar vieSa veikla.

Tarptautinés reklamos elgesio taisykles reikalauja ypac atsargiai elgtis su reklama, skirta vaikams
ir jaunimui. Reklamai draudziama naudotis jgimtu vaiky patiklumu, jaunimo patirties stoka, joje neturi
biti to, kas sukelty jiems dvasing, moraling ar psiching Zalg.

Labai svarbus reikalavimas, kad visos reklamos priemonés, nepaisant to, kokia forma arba kokio
nesiklio pateikiamos, bty aiSkiai atpazjstamos bei suprantamos. !

Reklamos raidos istorija

Reklama — (pranc. Reclame, i$ lot. Reclamo — rékiu), ziniy duomeny apie ka nors skleidimas norint

iSpopuliarinti, i1§garsinti, padidinti paklausa.

Reklamos istorija - sena kaip pats pasaulis. 2
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IS pirmyjy reklamos apraisky jvairiais laikotarpiais galime spresti, koks tuo metu buvo visuomenés
ekonominis ir politinis gyvenimas, kaip plétojosi pramoné ir prekyba. Reklamos pradzig reikéty sieti
su rasto atsiradimu. UzraSytos informacijos perdavimas yra viena i§ pirmyjy reklamos priemoniy.
Seniausias islikes reklamos pavyzdys Siuo metu saugomas Londone. Tai papirusas, skelbiantis vergy
pardavimg. Unikalus Siy dieny politinio plakato pirmtakas yra Begistundo uola, esanti | pietvakarius
nuo Teherano. VI a. prie§ Kr. Pabaigoje reljefiniai pieSiniai ir uzrasai vaizduoja carg Darijy I,
pamynusj po kojomis sukilimo vadg. Tekstas byloja, kad Darijus nuslopines sukilima, tapo "visy
Zzmoniy auksciausias iki saulélydzio".

Graikijoje buvo rasta akmenyse ir mediniuose stulpuose iSkalta informacija apie jvairias paslaugas
teikusius asmenis. Romoje anglimi arba dazais skelbimai apie vergy pardavimg ir jvairias paslaugas
buvo raSomi ant sieny.!

Atsiradus spaudai pirmaisiais reklamos uzsakovais tapo baznycia ir valstybés vadovai. Spausdintos
reklamos pradininku Europoje laikomas pranciizy gydytojas Teofrasas Renostras (Teofrast Renostro).
1630 m. Paryziuje atidargs informacing kontora, laikrasc¢iuose jis spausdino publikacijas apie prekes.
Veéliau spaudoje pasirodé apipavidalinti siuzetiniai skelbimai.

Didelis reklamos plétros Suolis jvyko pramoninei gamybai iSstimus ranky darba. Beskoniai fabriky
pagamintai produkcijai uzplidus rinka, konkurenciné kova privert¢ prisiminti reklamos paslaugas.
Siekis i§gyventi konkurencinémis saglygomis gamintojus verté atkreipti vartotojo démesj i savo preke.
Kad nebiity bjaurojamos namy sienos ar medziy kamienai, XVII a. Anglijoje buvo pradéti statyti
stulpai, kuriuos gal¢jo turéti tik afiSy leidejai. XVII a. Pranciizijoje reklamos poreikis taip padidéjo,
kad prireikeé 40 afiSininky cecho.

Vokietijoje pradéti leisti jstatymai, reglamentuojantys reklamos veiklg. Nuolat buvo ieSkoma naujy
netradiciniy jos formy. Reklama pradéta tvirtinti prie arkliy traukiamo veZimo (Siuolaikinés reklamos
ant transporto pirmtakas). Imirkytus riebaluose plakatus i§ vidaus apSviesdavo zibintas. 1878 metais

Maskvoje pilietis Metcelis sukiiré garsyjj Saukinj — skelbimas ir yra pardavimo varomoji jéga.

Be abejo, isskirtinio démesio verta XX a. Reklamos apzvalga. 1920 — 1930-tieji — Europos
periodiniy leidiniy, knygy grafikos, plakaty ir kitos poligrafinés produkcijos suklestéjimo metas. Tai
buvo pavieniy grafinio dizaino specialisty ir dideliy reklamos agentiiry populiarumo laikas.
Reklaminéje produkcijoje ryskéjo art deco stiliaus jtaka. Stipry poveikj daré fovisty, konstruktyvisty,
kubisty darbai. Bauhauzo mokyklos geometrinés formos tapo stilistiniu reklamos bruozu. Ryskéjo
besiformuojancio dizaino jtakg — reklamoje pastebimos funkcionalumo, tikslingumo, komforto

apraiskos, keician¢ios nuobodokg dekoratyvumu ir ornamentiSkumu pagrista art nouveau stilistikg. 2
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Zymig jtaka reklaminei produkcijai daré ir fotografinio vaizdo naudojimas, $rifty jvairove. Mokslo,
technologijy, istorijos atradimai, net trumpalaikiai visuomeniniai ar mados reiskiniai, jy interpretacija
atspindéjo reklaminés produkcijos objektuose (pvz.: Afrikos genciy skulpturélés, acteky, majy kultiros
elementai, senoveés Egipto dailée — ka tik atrastas Tutanchamono kapas), jvairino reklaminés
produkecijos stilistikg, davé impulsa naujoms originalioms meninés raiskos formoms.

Aktuali vieno garsiausiy Pranciizijos spaustuvininky rusy iSeivio Adolfo Zano Maré Kasandro
(Adolphe Jean-Marie Cassandre) kiiryba atspindéjo art deco tradicijas. Populiarios autoriaus to laiko
kelioniy reklamos, jtaigios, informatyvis plakatai, kuriuose vyravo aiskiis stambiis geometrizuoti
objektai, panaSaus stiliaus Sriftas. Jsimintina didelés reklamos agentiiros Alliance graphigue, s€ékmingai
kurusios' cigareCiy reklamg ir turéjusios daugiausia uzsakovy tarp laikrastininky ir kelioniy agentiiry,
veikla. To meto reklamai biidinga stambiu planu vaizduojamas vienas objektas su informatyviu ir
lakoniSku uzrasu.

Tarpukario Lietuvoje kuriantis akcinéms ir Zemés iikio produkcijos perdirbimo bendrovéms, taip pat
pastebimas reklamos pagyvéjimas, ypa¢ jis rySkus i Vakarus besiverciancios ir modern¢jancios
laikinosios sostinés gyvenime. Lietuvos dailininky kiiryboje buvo pastebimos dvi kartais nelengvai
suderinamos tradicijos. Tai démesys liaudies menui ir Lietuvos praeiCiai, stengiantis islaikyti
romanting tautiSkumo dvasig, ir noras neatskleisti nuo vakarietisko gyvenimo biido bei mady
diktuojamos stilistikos. Daugelyje to meto plakaty, reklaminiy buklety ar pakuociy, kuriose
reklamuojamos buitinés prekés ar technikos naujovés, matome art deco jtaka: tautiniais drabuziais
apsirengusig lietuvaite ir 1§ Vokietijos, DidZiosios Britanijos, Pranciizijos ir kity Saliy importuojamai
produkcijai budingus modernius stilistikos elementus: geometrizuotas formas, jdomy Srifta/ Sis
romantisko dekoratyvaus tautiSkumo ir vakarietiSkos mados derinys tapo tarpukario Lietuvos
dailininky kiirybos stilistinio braiZo atpaZinimo Zenklu.

XX amziuje reklamos skleidéjais tapo ne vien grafinio dizaino pirmtakai ( Zurnalai, afiSos, plakatai
ir pan.), svarby vaidmenj émé vaidinti ir Ziniasklaidos priemonés: radijas, televizija, kinas, internetas.

Reklama padéjo ne vien paslaugy srities darbuotojams; supaZindindama su technikos naujoveémis,
mados tendencijomis, gyvenimo biido nuostatomis, darydama jtakg vartotojui ir jo gyvenimui, ji émeési
ir reikSmingosios socialinés funkcijos — tapo galinga visas socialines gyvenimo sritis ir individo
psichika veikiancia jéga.?

Reklamos bruozai, funkcijos, perdavimo priemonés

Pagrindiniai reklamos bruozai:

- Reklama — tai propagandos (siiilymo, jtikinéjimo, informavimo) priemoné;,

' G. Siuks¢ius “Dizainas”2005 m. — 128 psl.
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- Reklama yra neasmeniska, reklamos uzsakovas bendrauja ne su asmeniu individualiai, o bando
paveikti konkrecig vartotojy grupe;
- Reklama reikalauja finansiniy investicijy.

Reklamos funkcijos

INFORMAVIMAS - auditorijai pristatoma produkcija, prekeés, paslaugos, aiSkinama, kaip

produktas veikia, praneSama apie kainy ar paslaugy pokycius; skleidziamos zinios apie jmonés veikla.
Informacija gali biiti bendro pobiidzio arba detali (aprasanti produkcijos vartojimo salygas,
charakteristikas, savybes, naudojimo instrukcijas).

ITIKINIMAS - sudedamoji reklamos tikslo dalis. Visa reklamos skleidziama informacija turi biiti
tiksli ir maksimaliai jtaigi. Jtikinimo rezultatas — grjStamo rySio sukeltas vartotojo veiksmas. Jtikinant
padrasinama pirkti ir naudoti preke, sukuriamas palankus jmonés jvaizdis, skleidziamas supratimas,
kad produkcija yra naudinga.

SKATINIMAS - tai galima daryti atvirai arba netiesiogiai (uzsakoma forma), tarkim naudojant
emociskai patrauklius vaizdus, siuzetus, simpatingus reklamos herojus, tiesioginio raginimo néra, jis
suprantamas i$ poteksteés.

PRIMINIMAS - esant gausiam informaciniam srautui vartotojui bitina nuolat priminti apie
produkcijos, prekiy gamybos ir pardavimo vietas, kaing; jmonés teikiamas paslaugas ir t.t.

ADVOKATAVIMAS - atsakas | konkurenty kaltinimus ir susidariusia nepalankia vartotojy
nuomong. Priemoniy reklamos turiniui ir formai paskleisti yra labai daug ir jvairiy. Nuolat daugéja,
atsiranda naujos komunikavimo rusys.

Reklamos priemonés skirstomos atsizvelgiant
a) 1zZmogaus pojucius:

- regimosios;

- girdimosios;

- regimosios ir girdimosios;
- regimosios ir apfiuopiamosios.
b) 1 aplinka, kurioje naudojamos:
- vidaus;
- iSorés.
¢) 1poveikj:

- masings;!
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- individualios.

d) 1 perdavimo buda:

- reklamuojamo objekto demonstravimas;

- objekto aprasSymas;

- objekto demonstravimo ir apraSymo derinys.

e) i reklamos pardavéjus:

transliaciné reklama: radijo ir televizijos reklama;

demonstraciné reklama: kino reklama, kompiuterizuota reklama;
viesoji reklama: periodiniy, neperiodiniy leidiniy reklama, bukletai, katalogai ir t.t.

tiesioginé reklama: suvenyrai ir kitos paskirtie atributika.

Komunikacijos tarp jmonés ir vartotojo procese labai svarbiis Sie komponentai:

- informacinis siuntéjas — jimoné (organizacija), perduodanti informacijg vartotojui;
- informacijos perdavimo priemonés — komunikacijos kanalai (skleidéjai), kuriais perduodama
informacija;
- informacijos perdavimas — teksto pakeitimas vizualiais simboliais;
- informacijos Sifravimas — procesas, kurio metu i$Sifruojama simboliais pateikta informacija;
- informacijos priéméjas — vartotojas, priimantis informacija;
- priémejo reakcija — vartotojo nuomong apie informacijg (rezultatas — dazniausiai pirkimas arba
naudojimasis jmonés paslaugomis).
- griztamasis rySys — dalis priéme¢jo reakcijos, vartotojo perduodamos siuntéjui;
- trukdziai — nenumatytas informacijos iSkraipymas, atsiradgs komunikuojant. !

Reklamos poveikis Zmogui
Didziausig informacijos kiekj Zmogus gauna regédamas. Vaizdinis reklamos pateikimas yra

paprasCiausias biidas perduoti informacijg, nes vaizdo suvokimui Zmogus sunaudoja maZziausiai
energijos. Bent vienas reklamoje pateiktas vaizdinis elementas turi nesgmoningai veikti vartotoj3.

Tai gali biiti spalva, nejprasta pirmos raidés forma ar dydis, démes;j patraukianti didelé ir spalvota
nuotrauka ar teksto kompozicija. Tus¢ia erdve, abstraktiis vaizdai ir pieSiniai reklamoje daznai netinka.
Kuo realesné iliustracija, tuo didesnj poveikj turi reklama, nes démesj patraukia tai, kas tiesiogiai
susij¢ su vartotoju.

Didele reikSme¢ spaudos reklamose turi spalva, kuri nesamoningai vartotojui sukelia tam tikry

emocijy ir asociacijy.
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19



Sis procesas priklauso ne tik nuo Zmogaus asmeninés patirties, bet ir nuo 3alies tradiciju.

Yra ir bendry spalvos poveikio désningumy. Daugelis Zmoniy raudong spalva sieja su ugnimi,
Siluma. Ji gali sujaudinti, sudirginti, net suerzinti. Geltona spalva zadina zvaluma, sukelia jaukumo
ispuidj, kelia nuotaika. Zalia asocijuojasi su vésumu, ramybe. Zydra spalva ramina. Balta siejama su
Svara ir tvarkingumu. Pilka — neutrali, todé¢l daznai reklamoje ji naudojama kaip fonas.

Didele reikSme reklamoje turi kontrastas, todél daznai naudojami spalvy deriniai. Idealu naudoti
raudong ir geltona; geltong ir juoda; balta, mélyng ir raudong; meélyng ir geltona; juoda ir geltong.
Geriausiai suvokiamos juodos raidés geltoname fone, zalios arba raudonos raidés baltame fone.

Démesio pritraukimas yra trumpalaikis, po keliy sekundziy pritrauktas démesys arba dingsta, arba
pereina j kita stadija — samoninga démesj. Zmogus apZiirinéja reklaminj skelbima toliau, gilinasi i
reklamos turinj. Sagmoningas démesio sutelkimas jmanomas tik jei reklamos objektas zmogui yra
svarbus jdomus ir reklamos turinys atitinka gero skonio reikalavimus.

Reklamos kampanijos veiksmingumg lemia ne iSleisty pinigy kiekis, o reklamos kiirybin¢ galia.
Kiekviena reklama siekiama suzadinti vartotojo norg jsigyti siiiloma daikta ar pasinaudoti paslauga.
Paprastai vartotojas, prie$ apsispresdamas pirkti, nuosekliai pereina kelias reklamos poveikio pakopas,

Reklama kiiréjai pateikia vartotojui daugybe kartais visai nereikalingos informacijos, kurios
psichologinis poveikis atsiranda veéliau — reklaminé informacija veikia emocijas, mintis, galimus
sprendimus ir konkrec€ius pirkéjo poelgius. Reklamos (kaip bet kokios informacijos) vertinimas susij¢s
su kognityvinémis funkcijomis — pojuciais, jsisavinimu, démesiu, atmintimi ir pan. Kita vertus,
reklaminiy skelbimy vertinimag aktyviai veikia vartotojo santykis su reklaminiu skelbimu ir jausmai
(pavyzdziui, pasitenkinimas, saves vertinimas, pavydo jausmas, reklaminio pranesimo supratimas bei
priémimas ir pan.).

Psichology tyrimais jrodyta, kad reklaminés informacijos suvokimg lemia daugelis veiksniy. Ta¢iau
svarbiausig vaidmen] turi paZintiniai, emociniai ir elgesio veiksniai. Toliau kiekvieng jy nagrinésime
atskirai .

Reklamos poveikis paZinimo aspektu

Pazinimas susijes su tuo, kaip Zmogus priima reklaming informacijg. Pazinimo elementai yra
pojiciai, suvokimas, démesys, atmintis (jsiminimas ir atgaminimas), mastymas, kalba ir t. t. Viena
svarbiausiy reklamos uzduociy yra iSskirti reklamuojamg preke ar paslauga, pritraukti pirkéjo démesj
ir iSlaikyti susidoméjima.

Pojiiciai

Pojuciai — vienas svarbiausiy poveikio elementy. Tai pirminés pazinties procesas.’

- http://www.mokslai.lt/referatai/referatas/reklam-3-puslapis3.html
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Pojiiciai paprastai skirstomi | regimuosius, girdimuosius, uoslés, skonio, lytéjimo, judéjimo ir kt. Su
spausdintos informacijos suvokimu daugiausia susij¢ regimieji pojuciai, taciau ji gali sukelti ir
lytéjimo (pavyzdziui, Zurnalo reklamos popieriaus faktiira) ar netgi uoslés pojuciy (pavyzdziui, Zurnaly
puslapiai, kuriuose reklamuojami kvepalai, daznai buina pakvepinti).

Pagrindinis reklamos tikslas yra pojii¢io suzadinimas: parodoma, kaip puikiai jausis vartotojas,
jsigijes vieng ar kitg produkta. Jei reklama kelia ne tik tiesiogiai su ja susijusiy, bet ir papildomy
pojiiciy (tiek teigiamy, tiek neigiamy), galima sakyti, kad reklamos kiir¢jams pasiseké iSskirti

reklamuojamajg preke, ir tai paveiks vartotojo apsisprendima.

Pavyzdziui, Zurnalo skaitytojas mato ledy reklamg — reklaminj tekstg ir patrauklig iliustracija:
skaniai atrodantis jdaras, tarkime braskiy ar Sokolado, apskrudes vaflinis indelis... Skaitytojas i§
pradziy pamatys nuotrauka (regimieji pojuciai), po to perskaitys, kas paraSyta, ir galbiit uzuos, kaip
kvepia braskeés, ar pajus, koks saldus Sokoladas, iSgirs, kaip traska vaflinis indelis. Taigi regimieji
pojuciai sukels kity pojuciy: uoslés, skonio, girdimuosius ir t.t. Norint sukelti kuo didesnj poveik]j,
reklaminiuose skelbimuose naudojami jvairiis nejprasti elementai, pavyzdziui, per ryskios spalvos, per
didelis kontrastas, tu$¢iazodziavimas, nepadorios nuotraukos ar piesiniai ir t. t. Sokiruojanti reklama
gali sukelti didesnj susidoméjima. Taciau kartais kreipimasis | skaitytoja naudojant maziau intensyvias
priemones yra priimtinesnis ir geriau suvokiamas,

Suvokimas

Kitas svarbus pazintinis elementas yra suvokimas. Pojtc¢iai dazniausiai atsiranda nesgmoningai, o
suvokimas — samoningas procesas. Reklamos informacijos suvokimo ir vertinimo procesui didZiausig
jtaka turi vaizdas. Todél reklama turi atitikti vientisumo principg, visi jos elementai — pavadinimas,
tekstas, iliustracija, logotipai — glaudziai susije ir lemia bendra reklamos efekta.

Jei pagrindinei idéjai formuoti nepakanka elementy ir informacijos, atsiranda neaiSkumy.

Didelg jtaka suvokimo procesui turi atpazinimas. Tod¢l jei pirmoji produkto reklama yra vaizdinga
ir logiska, véliau pakanka pakartoti kurj nors jos elementg ir vartotojas atgamina anksciau matyta
reklamg. Vaizdinis pateikimas turi tenkinti keletg saglygy. Reklamos struktiira turi bati tiksli ir aiSki.
Reklamuojamas objektas yra centras, todél svarbi jo forma, dydis, artumas. Svarbiausia — produktas
turi dominuoti, iSsiskirti bendrame fone.

Démesys
Daugel; reklamos erzina. Pamate reklamg, Zitirovai kelioms minutéms perjungia TV kanala,

klausytojai pasirenka kit radijo stotj. !
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De¢l konkurencinés kovos reklaminés informacijos pateikiama tiek daug (ir neretai priestaringos),
kad vartotojas negali priimti visko. Tyrimai parode, kad i§ 100 reklaminiy skelbimy, su kuriais
kiekvieng dieng susiduria zmogus, jsimenamas tik trec¢dalis ir tik deSimtadalis turi Sansy paveikti
pirkéjo elgesj. Taigi zmogus kruopsciai atrenka informacija.

Kokie reklaminiai skelbimai patraukia démesj? Jei mato tai, kas jiems patinka arba kas juos
gasdina arba jy démesys yra atkreipiamas tada, kai jis vis labiau krypsta ] pasirinkimo procesg. Kad
patraukty ir iSlaikyty démesj, reklamy kiiréjai naudoja pasikeitimus, dinamiskus vaizdus, figtros
iSsiskyrimas i§ fono ir kt.

Atmintis

Atmintimi vadinami jsiminimo, saugojimo ir atgaminimo procesai. Tyrimai parodé, kad zmogus
geriau jsimena tai, kas susij¢ su jo darbu, ateitimi arba su tuo, kuo jis domisi. Blogiau jsimenama
nereikalinga informacija. Todél efektyvesné reklama, tiesiogiai susijusi su vartotoju interesais ir
planais.

Labai svarbu, kad vartotojas prisiminty ne tik reklama (bendra vaizda, fong, muzika ar grafika),
bet ir patj produkta. Nuo reklamos suvokimo iki produkto pirkimo gali praeiti daug laiko.
Pagrindinis biidas, kaip paskatinti informacijos jsiminimg, — tai kartojimas. Taciau kartoti — tali
nereiskia nejkyreti.

Kad reklama nenusibosty, naudojamos Sios priemonés:

* Humoras, kuris palankiai veikia tiek atmintj, tiek kitas reklaminés informacijos suvokimo

proceso etapus.

* Ritmiskas reklaminio skelbimo tekstas, eiléras¢iy forma.

* Asociacijy, susijusiy su firmos pavadinimu, panaudojimas.

* AtpaZjstamy Zenkly jtraukimas j reklaminj skelbima.

* Konkurencijos paSalinimas pasitelkiant jvairius argumentus vienos prekés ar paslaugos naudai.

Vienas seékmingai pabréztas pranaSumas veikia stipriau nei daug menky argumenty, ypac tada, kai

jie tarpusavyje nesusij¢, neturi aiskios strukttiros.

* Svarbu laikytis nuoseklumo. Pradedant reklamos kampanija reikéty apgalvoti, ar viso0S

priemonés dera tarpusavyje ir pabrézia pagrinding id€jg. Jvairiai, bet nuosekliai pateikiama

reklaminé informacija gali buti kartojama daug karty ir nejkyréti.

* Daug geriau jsimenama informacija, pateikiama teksto pradzioje ar pabaigoje.!
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Mgstymas

Vertinant reklama stipriai veikia priezasties ir pasekmés rysiai (,,produktas man reikalingas dél to,
kad...”, ,,noriu $ios firmos prekés, nes zinau...).

Zmogaus pasirinkima lemia ne tik reklama, bet ir praeities patirtis (pavyzdziui, vartotojas gali
nesirinkti konkretaus gamintojo, nes anksciau liko nepatenkintas jo prekés kokybe).

Vertindami ir priimdami sprendimus vartotojai daznai remiasi stereotipais. Tai paaiSkinama
aplinkiniy jtaka, pasitikéjimu ,,daugumos® nuomone ir noru pritapti (,,jei turésiu gerg automobilj,
bisiu labiau vertinamas, nes visi svarblis asmenys* arba ,,jei gamintojas duoda ilgesne garantija savo
prekei, vadinasi, ji labiau patikima®). Mastymas ir informacijos vertinimas taip pat priklauso nuo
zmogaus socialinés padéties ir konkrecios situacijos (savijautos, nuotaikos ir pan.).

Reklamos poveikis emociniu aspektu

Emocinis reklamos poveikis nustatomas pagal emocinj santykj su reklamuojamu objektu, t. y.
kaip Zmogus reaguoja j preke — teigiamai, neigiamai ar neutraliai. Be regimosios, yra ir emociné
atmintis, kuri veikia pagal principa ,,malonu — nemalonu®, ,,patiko — nepatiko*. Emociné atmintis
turi stipresnj poveikj sprendimo priémimui nei kitos atminties raiSys.

Daugelis zmoniy suvokia pirkima kaip biida malonumui patirti, pakelti nuotaikg. Todel geras
pirkinys visada suteikia zmogui teigiamy emocijy. Daznai reklaminiai skelbimai, kuriais nebandoma
paveikti emocijy, lemia neigiama poziiirj j reklamg. Zmonés nejsimena informacijos, kuri sukelia
neigiamy emocijy. Teigiamy emocijy sukelia humoras, bet j; naudoti reklamoje reikia labai atsargiai,
nes kai kuriuos vartotojus tai vilioja, o kai kuriuos atstumia.

Pasak vokieciy psichologo V. Vundu, emocijas galima apibiidinti pagal tris poZymiy poras:

* malonumas — nemalonumas,

* susijaudinimas — nusiraminimas,

* jsitempimas — atsipalaidavimas.

Malonumas — nemalonumas susijes su keiCiamais skoniais, taip pat skausmo pojuciais.
Ivairios spalvos gali sujaudinti arba nuraminti. Jtampa arba atsipalaidavima lemia démesio
sutelkimo procesas.

Reklamose dazniausiai vaizduojami jauni ir graziis Zmonés, darantys sékmingg karjerg, vyrai —
stipriis, nenuplike, moterys — energingos, veiklios, be rauksliy veide, su laiminga Sypsena, dvelkiancios
pranciiziSkais kvepalais, jy vaikus lengva nuraminti kokiu nors skanéstu, vyresnio amziaus Zmonges

nejaucia jokio skausmo. !
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Daugelis néra taip sékmingai jsitvirting, kaip noréty ar kaip vaizduojama reklaminiame
praneSime. Todé¢l vieni perka sitilomg preke, nes tikisi, kad ja jsigijus bent truputj (ar trumpam)
pagerés jy paciy gyvenimas (igis daugiau pasitikéjimo savimi, laisvés, pripazinimo), kitus per
daug provokuojanti ir realybés neatitinkanti reklama nuvilia, nes jie dar kartag pamato, jog gyvena
ne taip, kaip noréty ar turéty gyventi. Kad patikrintume emocinj reklamos skelbimy
efektyvuma, reikia jsivaizduoti, kaip i juos reaguos jvairaus amziaus, skirtingy charakteriy
ir socialinés padéties Zmonés, ar matyti skelbimg jiems bus malonu.

Norint pritraukti daugelio vartotojy démesj, geriau kurti universalias, visiems ,tinkamas®
reklamas, akcentuoti ne esminius gyvenimo pokycius jsigijus produkta, o realius pranasumus
(vien dél to, kad jsigijote neSiojamajj kompiuterj, netapsite savimi pasitikinCiu, sékmingu
verslininku, taciau galbiit jlisy gyvenimas taps patogesnis, jei galésite dirbti ir jgyvendinti
sumanymus teik biidamas darbe, tick namuose, sutaupysite laiko, nes galésite dirbti kelionése).

Reklama turi emocionaliai patraukti Zmones, o ne atstumti. Norint sugundyti vartotojg pirkti, ji
reikia jtikinti, parodyti, kokiy naujy galimybiy suteikia vienas ar kitas produktas.
Reklamos poveikis elgesio aspektu

Reklama veikia zmogy ne tik ja matant ar skaitant. Reklama (Siuo atveju nagrin¢jama reklama

spaudoje) neiSvengiamai sukelia kokig nors reakcija.

Skiriamos 3 pagrindinés reakcijos:

1. Tiksliné — reakcija, kokios ir tikéjosi uzsakovas, t. y. Zmogus susidoméjo, perskaité ir pasielgé
taip, kaip buvo raginamas.

2. Salutiné — reakcija, kokios uzsakovas nesitikéjo. Zmogus reklama suprato visai ne taip, kaip
noréjo uzsakovas.

3. Atvirkstiné — ,,bumerango efektas™. Ji paprastai atsiranda tuomet, kai zmogaus nuostatos ir
asmenin¢ patirtis prieStarauja konkrecios reklamos turiniui.

Tokiu atveju vartotojas elgiasi prieSingai, negu tikisi reklamos kiir¢jai.

Vartotojai nenori pripazinti, kad jy pirkimo jpro¢ius lemia reklama. Zmonéms atrodo, kad
nusipirkti preke jie ketino jau seniai, dar iki pasirodant reklamai. Kartais kalbama, jog reklama
nevercia pirkti, jj tik informuoja apie prekes, kurios gali patenkinti tam tikrg poreikj, ir teis¢ rinktis

visada paliekama paciam vartotojui. Galiausiai prekés perkamos tik tada, kai jy reikia. Vis délto

pasirinkimas priklauso nuo situacijos, todél reklama gali padaryti daug didesne jtaka.!
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Zmonés daro psichologinj poveikj vieni kitiems — psichologiskai stiprus zmogus veikia silpnojo
zmogaus valig. Reklama turj tokig pacig jtaka, nors sgmoningai zmogus to nesupranta ir neigia.
Taigi reklama ne tik suteikia informacijos, bet ir ,,padeda“ apsispresti. Reklamos kiiréjai stengiasi
jtikinti pirkti preke, o ne vien susipazindina su jos biivimu. N¢é viena jmon¢ neleis pinigy tam, kad
pranesty apie nauja preke, nesitikédama, kad ja kazkas pirks.

Galbit ateityje manyciau bus bandoma pasiekti, kad reklama biity labiau informuojanti, o ne
daranti poveikj. DaZniau vartotojas geriau priima ir tiki ne ta reklama, kuri akivaizdZiai bando
paveikti ji, primesti sprendima, o ta, kuri i§ pirmo Zvilgsnio atrodo Kkaip ,nekaltas*
informacijos teikimo budas.

Gera reklama jtikina zmones, kad jie pasirenka patys ir kad Sis pasirinkimas yra vienintelis
teisingas.

Reklamos poveikio jvertinimas

Reklamos uzsakovams svarbu, koks bus reklamos efektyvumas. Taciau jvertinti, kokj poveiki
padaré reklama, yra gana sunku. Skiriamas komunikacinis (psichologinis) ir ekonominis reklamos
poveikis.

Komunikacinis reklamos poveikis tiriamas jvairiais metodais. Tyrima galima atlikti ir prie$
reklamos kampanija, ir jai pasibaigus. Norint i§ anksto jvertinti reklaminio skelbimo poveik]j ir esant
galimybei ji pakoreguoti, galima panaudoti tokius metodus:

* tiesioginio jvertinimo metodas;

* prisiminimo testas;

* laboratorinis testas.

Naudojant tiesioginio jvertinimo metoda apklausiami tikslinei auditorijai priklausantys asmenys
arba ekspertai. Pagal tam tikrus kriterijus jiems pasiiiloma jvertinti vieno reklaminio skelbimo
Jvairius variantus. Remiantis gautais atsakymais sprendziama, ar skelbimas gali atkreipti démes;,
paveikti vartotojo elgseng, emocijas, ar jis yra aiSkus ir pan.

Prisiminimo testo metu respondentams parodoma daug reklaminiy skelbimy. Po to prasoma
nurodyti, kuriuos reklaminius skelbimus jis prisimena, apibiidinti jy turinj. Testo rezultatai leidzia
jvertinti jvairiy reklaminiy skelbimy pastebimuma, jsimintinuma, suprantamuma.

Laboratoriniais testais, naudojant specialig jranga, tiriama vartotojy fiziologiné reakcija j jiems
parodyta reklamga (kraujospiidis, pulso daznis, akiy vyzdziy i$siplétimas ir kt.). Sio tyrimo rezultatai
padeda nustatyti reklamos emocinj poveikj, zvilgsnio trukme ir pan., taciau jie neleidzia daryti

i$vady, kaip reklama paveike tiriamojo jsitikinimus, nuomong, ketinimus.'
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Komunikacinio poveikio nustatymas leidzia reklamos davéjui jvertinti reklamos kampanijos
efektyvuma, taCiau jis neatskleidzia, kaip reklama paveiks jmonés ekonominius ir finansinius
rodiklius. Zinoma, reklamos uzsakovus labai domina, kiek reklama prisidéjo prie pardavimo augimo.
Taciau ekonominj reklamos poveikj nustatyti yra daug sunkiau nei psichologinj, nes pardavimo
pokyCiams jtakos turi daug kity veiksniy, nesusijusiy su reklama (vartotojy perkamosios galios
pasikeitimas, kity marketingo priemoniy panaudojimas ir t. t.). Be to, labai sunku nustatyti reklamos

kampanijos poveikio trukmés ribas ir atsiriboti nuo ankstesniy kampanijy jtakos.!

Vizualiosios reklamos objektai
Vizualinés reklamos rasiy ir objekty yra be galo daug. Jvairiausi skelbimai, reklaminiai lapeliali,

plakatai spaudoje, ant skelbimy stulpy ir pastaty, erdviniai reklamos objektai, vitrinos, titulinés lentos,

katalogai ir daugelis kt. Kurie yra sutinkami kiekvieng dieng miisy placioje reklaminéje visuonenéje.

Vizualiosios reklamos tikslai ir uzdaviniai
Svarbiausi vizualiosios informacijos kiirimo kriterijai:

- AiSkumas,

- Suprantamumas,

- Informatyvumas,

- LakoniSkumas,

- Loginis tarpusavio rysys,

- Stilistiné vienoveé,

- Tinkamas vietos parinkimas,

- Aplinkos ir vizualiosios informacijos dermé.

Lauko reklamos objektai ju svarba miesto erdvéje

Lauko reklama. Tai vienas seniausiy biidu informuoti potencialius pirk€jus apie jmongs,
parduodamas prekes bei teikiamas paslaugas. Si reklamos priemoné skiriasi nuo kity tuo, kad
gyventojas informacija gauna bidamas ne namuose, o gatvéje.
Nuo seniausiy laiky reklamai placiai naudojamos pacios informatyviausios miesto zonos: gatves,
aiksteés, kitos masinés susibiirimo vietos. Miesty infrastruktiira lemia harmoningi architektiiros meno
désniai ir taisyklés. Pagrindiniai urbanistinio peizazo objektai - architektiiriniai statiniai patys
pasiZzymi svarbia socialine reikSme ir kontaktu su Zmonémis.

Lauko reklamos objektai tampa sudedamaja architekttiros ir visos miesto funkcinés terpés dalimi,
jkiinydami dar V. Gropijaus Bauhauzo programoje iSreikStg architektiiros, skulptiiros ir dailés

susiliejimo vilt}.!

U_http://www.mokslai.lt/referatai/referatas/lauko-reklamos-analize-puslapis3.html

26


http://www.mokslai.lt/referatai/referatas/lauko-reklamos-analize-puslapis3.html

Didelio formato reklaminiai plakatai, skydai, iSkabos glaudziai siejasi su eksterjeru ir net visos
gatvés stilistiniu vientisumu, todél pageidautina, kad juos projektuodami dizaineriai ir architektai
glaudziai bendradarbiauty.

Iskabos rodo pastato paskirti. Jose akcentuojama jmonés pavadinimas arba tai, kuo jmoné
prekiauja, kokig paslaugg joje galima gauti. iSkaba turi biti ryski, 1§ toli matoma, taip pat turi biiti aiski
ir gerai jskaitoma. Dazai neturi iSblukti saul¢je. Pagrindiné iSkabos spalva turi buti kontrastinga
aplinkai.

Plakatai- placiai naudojama lauko reklamos priemoné. Jie gaminami tipografiniu budu, gali buti
popieriniai, kartoniniai, i§ plévelés ir kitokios medZziagos. Si pigi reklamos rasis gali iSplatinti
reklaminj kreipimagsi gana placiai auditorijai, gali aprépti konkrecias teritorijas, gali biiti naudojama
specialiems uzdaviniams spresti konkre€iy rinky viduje. Jy efektyvumas priklauso nuo iSplatinimo
laipsnio, nuo sugebé&jimo pritraukti praeiviy démes;j.

Reklaminiai stendai statomi atskirai, tam skirtose vietose - gatvése, prie pastaty sieny, prie keliy.
Stendus geriau statyti sugrupuotus po keletg arba sujungus j didesnj kompleksa, negu iSdéstyti po
viena.

Transparantai bei pano paprastai daromi ant drobés ar kitokio audinio, plokstés arba kitokios
medziagos.

Vienas svarbiausiy lauko reklamos tiksly — informuoti vartotojus apie komercinius ar socialinius
reiSkinius. Kad reklaminés iSkabos ir plakatai blity gerai pastebimi, labai aktualu tinkamai parinkti
vieta: reikia atkreipti démesj ] gatves (aikstelés) ploti, pastaty aukst], stilistinius eksterjery ypatumus.
Praktika rodo, kad geriausiai matoma ne didesniu nei 30-40° vertikaliu kampu. Siaurose miesto
gatvése praeiviy Zvilgsniai daznai nepakyla auk$¢iau pirmo auksto.

I8skirtinio démesio verta dideliy matmeny vieSosios lauko reklamos objekty grupé: tai vitrinos,
didelio formato foto reklama, SvieCianti reklama, reklama ant transporto priemoniy ir pan. Daugeliu
atvejy §i reklama susijusi su pastato eksterjeru ir tampa neatsiejama architektiiros dalimi. Pagrindiné
jos paskirtis ne tik informuoti apie komercinius reiskinius, bet ir puosti konkrecius objektus, estetizuoti
aplinka. VieSosios reklamos objektai kartais siejasi su kitomis dizaino riiSimis, taciau didZiumos jy
kiirimas remiasi grafinio dizaino principais.

Populiariausi lauko reklamos objektai:

- reklaminiai plakatai;
- reklaminés iSkabos (titulinés lentos, tlirinés raidés ir t.t.);

- reklaminiai stendai, skydai (tarp jy — kinematiniai) ir pan.;!
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- informacinés sistemos;

- erdviniai reklamos objektai (pilonai, tiiriniai akcentai ir t.t.);

- Sviecianti reklama (Sviesdézés, SvieCentys stendai, Svieslentés, judantis tekstas ir t.t );
- transparantai;

- reklama ant transporto priemoniy.

Transparantai
Tai trumpalaiké reklamos priemoné, jvairiy teatry (operos, dramos, kino), koncerty saliy, kartais
politiniams ir agitaciniams renginiams reklamuoti. Transparantai gaminami ir tenty, audiniy, kartono,
plastiko ir pan.!
Turinés raidés
Labai efektyvi didelio formato Sriftiné reklama, tvirtinama ant dideliy jmoniy, parduotuviy,
prekybos centry fasady virSaus ar Sono. Dazniausiai Srifting reklama sudaro firmos logotipas, zenklas
(kartais abu kartu) arba zodis (Zodziai), nusakantys veiklos pobidj. Daugeliu atvejy jie bina
SvieCiantys. Gamybai naudojamos metalinés konstrukcijos, plastikai, stiklas lipnios plévelés, neoniniai,
liuminesenciniai, halogeniniai Sviestuvai ar kitokio pobtidzio Sviesos elementai.?
Titulinés lentos
Jos naudojamos jmonés, organizacijos ar firmos buvimo vietai nurodyti, pavadinimui,
priklausomybeli, statusui pabrézti. Dazniausiai kabinamos prie j¢jimo. Gaminamos i§ akmens (akmens
masés), metalo ar panaSiy medziagy.?
Reklaminés iSkabos
DaZniausiai informuoja apie firmos veiklos pobiidj, teikiamas paslaugas. ISkabose iSrySkinamas
firmos Zenklas, pavadinimas, daZnai savininko pavardé. Kartais nurodoma krypties rodykle, atstumas.
Gaminama i§ jvairiy plastiky, skardos, re¢iau stiklo. Sriftui ar nesudétingo siuZzeto vaizdui naudojamos
lipnios plévelés.?
Reklaminiai stendai, skydai
Tai jvairiy dydZziy ir konstrukeijy reklaminé informaciné atributika. Savo paskirtimi panaSus ]
reklamines iSkabas ir plakatus. Reklaminiai stendai, skydai statomi prie jvaziavimo ] miesta, netoli
keliy, gatviy. Funkcija — informuoti apie jmones, parduotuves, prekybos centrus. Jei reklamuojamas
renginys, gali buti laikini. Jiems pastatyti reikia savivaldybés leidimo. Atstumg nuo gatvés
reglamentuoja specialiis dokumentai. Gamybai, be aptarty iSkaboms, plakatams naudojamy medziagy,

dar reikia tvirtos metalinés laikancios konstrukcijos.?

' G. Siuks¢ius “Dizainas”2005 m. — 128 psl.
2 G. Siukigius “Dizainas” 2005 m.— 142 psl.
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Ji daZniausiai jkasama (jbetonuojama) j zeme, kartais tvirtinama prie vertikalaus fasado. PlokStumai
sé¢kmingai naudojami specialios paskirties tentai.?
Informacinés sistemos

Tai lauke arba patalpose statomi (jkasami) ar nukreipiantys, nurodantys ar kita informacijg
teikiantys stovai arba skydai, padedantys Zmonéms orientuoti, pvz.: piktogramy sistemos ar
informacinés pastaty, patalpy, kabinety rodyklés. 2

Erdviniai reklamos objektai

Turiniai, daznai SvieCiantys, lauko reklamos akcentai. Statomi gatvése Salia parduotuviy,
degaliniy ar kity jmoniy, kurias reklamuoja. Funkcija — i§ tolo patraukli potencialiy vartotojy démes;j,
informuoti apie teikiamas paslaugas, kainas ir t.t. pagal konstrukcijas ir jrangos sudétinguma gali bati
priskiriami maZosios architektiiros objektams. Gamybai naudojamos lengvy metalo lydiniy
konstrukcijos (kartais jbetonuojamos), plastikai, stiklas, Sviesos Saltiniai. Apipavidalinamos spalvota
lipnia plévele.

Vitrinos

Vitrinos yra pagrindiné reklamos priemoné mazmeninéje prekyboje. Jy paskirtis - apsviesti patalpas,
sujungti jy vidaus erdve su gatve ir kartu papildyti lauko reklamg. Vitrina, atitinkamo prekiy
apipavidalinimo pagalba, informuoja pirkéjus apie prekybos jmonés specifikg, parduodamy prekiy
pobiidj. Vitrinos jrengiamos parduotuviy languose, jy viduje ir uz jy ribos - gatvese, geleZinkelio ir
autobusy stotyse, prieplaukose, stadionuose, aecrouostuose. Tokiais atvejais vitrinose yra ir papildoma
informacija - parduotuviy adresai, pardavimo salygos ir t.t.

Jos jrengiamos parduotuviy languose (kartais angose). Biina pastatomy jstiklinty déziy- vitriny.
Kartais vitrina tampa visa prekémis prekiaujancios parduotuvés ar firmos patalpa — jstiklinama
fasadiné siena. Tokio tipo vitrinos daugiausia naudojamos automobiliais ar baldais prekiaujanciuose
centruose.

Vitriny tikslas:

- SusipaZinimas su parduodamy prekiy asortimentu;
- Prekeés ar prekiy grupés reklamavimas;
- Paslaugy reklamavimas;

- PuoSmena (proging, parduotuves, eksterjero ir pan.).?

2 G. Siuki¢ius “Dizainas”2005 m. — 142 psl.

3 http://www.reco.lt/history/reklama.php
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Pagal prekiy asortimentg ir jy iSdéstyma vitrinas galima suskirstyti j tipus.
- Vitrinos katalogai. Daugiausia naudojamos parduotuvése, turin¢iose gausy prekiy asortimentg.
Jos labai informatyvios, galima matyti norimas prekes, taciau tokios vitrinos perkraunamos ir tampa
gremézdiskos, blaskomas zifirovy démesys.
- Vienos prekés vitrinos. Demonstruojamos vienos riisies prekés. Turi didesnj poveikj negu
vitrinos katalogai, nes Zitirovy démesys koncentruojamas j vienos riisies prekes.
- Prestizinés vitrinos. Tai salony, modeliy namy vitrinos, pasizymincios prabanga. Jose
iSdéstomas minimalus daikty kiekis.
- Asortimentinés vitrinos. Labiausiai paplit¢s vitriny tipas, kuriose siekiama eksportuoti
parduotuvés turimy prekiy asortiments.
- Temings vitrinos. Vitrinos puosiamos Sventéms ar zymioms datoms paminéti.

Pagal technines galimybes vitrinos skirstomos j statines, dinamines, kombinuotasias.

Vienas 1§ svarbiausiy vitrinos jrangos uzdaviniy — jstiklinimas. Siekiant iSvengti daznai
pasitaikanciy atspindZziy, vitriny stiklas turéty biiti montuojamas Siek tiek pasvirgs. Vitrina maziau
pridulka ir neuz$ala ziema, jei stiklo paketas biina su oro tarpu. Vitrinos rasojimo galima i§vengti rémo
apacioje ir virSuje palikus nedideles angas orui cirkuliuoti.

Specialios jrangos reikalauja maisto produkty ypaé vaisiy ir darzoviy, parduotuviy vitrinos.
Reikiamam drégnumui palaikyti tikslinga jrengti drékinamus vitriny stiklus. Norint palaikyti
temperatiirg vitrinose montuojama paslépta Saldymo jranga. Vasarg nuo kaitrios saulés vitrinos
apsaugomos tamsintais stiklais (gali biiti panaudota speciali Siluma ir Sviesg atspindinti plével¢) arba
tentais.

Labai aktualus yra vitriny ap§vietimas. Sviesa leidzia vitrinas i$skirti i§ aplinkos, sustiprinti jy
informacinj, reklaminj poveikj. Sviesa padeda suvokti daikto formg. Kuo smulkesni daiktai ar
tamsesniy spalvy fonas, kuo stipriau apSviesta prekybiné salé¢ arba gatve, tuo intensyviau turéty biiti
apsviesta vitrina. Vitrinoms aps$viesti naudojami jvairiy rii$iy ir tipy Sviesos Saltiniai (pvz.: kaitriniai,
halogeniniai, liuminesenciniai, neoniniai), Sviesa atspindinti reflektoriné jranga, optiniai Sviesos efekty
prietaisai. Skirtingai nei patalpose, galimas spalviniy temparatiiry ( Sviesos Saltiniy spektry) jvairove.

Vitrinos erdvé skirstoma j preking, viduring, galing. Prekés ar kitokio pobiidZio daiktai vitrinose
déstomi atsizvelgiant j trimatés kompozicijos principus.

Padrikas vien intuityviu pojuciu grindziamas daikty komponavimas retai sukuria patrauklig ir

informatyvig vitring. 3

3 http://www.reco.lt/history/reklama.php
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Patartina prekiy grupes iSdéstyti pagal paskirt] tam tikrose vitrinos zonose, vitrinos kompozicinj
centrg kurti iSrySkinant preke, dekoratyvy akcentg ar biidingg detale. Vitrinos kompozicinis centras
gali buti paryskinamas spalva, Sviesa, judesiu. Kuriant vitring biitina atsizvelgti j reklamuojamy prekiy
ar paslaugy pobudj, parduotuvés firminj stiliy, sezong.

Jei vitrinoje biitinas tekstas, jis turi biiti trumpas, lakoniskas ir ryskus. Bet kokia ilga ir sudétinga
tekstiné informacija daugeliu atvejy vartotojy démesio nepatraukia.

Kontrastingumas gali biiti pasiekiamas judesiu - judanti figiira ar besisukanti plokStuma. RySkumui
padidinti naudojami $viesos kontrastai, spalvoti §viesos pluostai
Svenéiy progomis paprastai jrengiamos dekoratyvinés vitrinos. Jy papuosimui pladiai naudojamos
gélés. Svarbus vitriny apipavidalinimo elementas - spalvingumas. Vitrinos biina vienspalvés ir
jvairiaspalvés.?

Reklama ir jos objektai

Reklamg apibudinti gana keblu. Reklamos savokoje persipina ekonomikos, sociologijos,
psichologijos, kultiros, meno ir kiti klausimai. Taigi reklamos apibrezimy gali buti keliolika.
Reklama - tai veiklos rasis arba kaip tos veiklos rezultatas pagaminta produkcija, kurios tikslas yra
pramonés jmoniy, paslaugy firmy, visuomeniniy organizacijy produkcijos pardavimas arba kitokiy
imonés uzdaviniy sprendimas (realizavimas), platinant apie jmones, pa¢iy jmoniy pateikta ir apmokéta
informacija. Informacija apie jmong turi buti suformuota taip, kad stipriai paveikty masing ar
individualia samone, pasiekty pasirinktg vartotojy auditorija”. ‘Reklamg galima apibudinti kaip
samoningg, kryptingg ir planingg poveikj vartotojams, kai jmoné siekia tam tikry tiksly.’

Tokie reklamos apibréZimai pateikiami lietuviy autoriy literatiiroje kurios dar néra daug. Vis dél to
tai yra naujove, besiverzianti } miisy gyvenima.

Dabar Lietuvoje jau yra keletas reklamos agentiiry. Jos jau stipriai uzémusios pozicijas rinkoje ir
turi gan daug specialios aparatiiros skirtos reklamoms masinése informacijos priemonése. Jose dirba
daug garsiy meno zmoniy. Pasak vienos reklamos kompanijos darbuotojy, dabar reklamos kompanijos
sugebéty padaryti uzseinietisko lygio reklamas, bet Lietuvoje nedaugelis firmy gali skirti pakankamai
pinigy joms padaryti. Tai yra labai brangu. Pvz.: vieno normalaus klipo transliavimas per LNK
televizijg kainuoja apytisliai 10000 It, o palyginimui, Ostankino televizijoje, kurios auditorija gerokai
didesné, kaina yra deSimt karty didesné Amerikos Teksaso universiteto profesoriy geros reklamos
apibiidinimas yra toks - “Geros reklamos yra tos reklamos, kurioms parinkta tinkama strategija, turi

originalig, kiiribingg koncepsija, parenkama tesinga praneSimo forma .” 2

2 http://www.mokslai.lt/referatai/referatas/reklama-tikslai-ir-rusys-puslapis3.html
3 http://www.reco.lt/history/reklama.php
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ISvada

Apibendrinant galime pasakyti kad reklama svarbi dviem poziiiriais: ekonominiu ir socialiniu.
"Ekonominiu poziiiriu reklama padeda subalansuoti pasiiila su paklausa; orientuotis vartotojams
esamoje prekiy jvairovéje ir gausoje; formuoti vartotojy poreikius; tobulinti gamybg; tirti rinka, bei ja
formuoti; racionalizuoti prekiy pardavimg ir pan. Reklama svarbi ir socialiniu pozitiriu. Skiepydama ir
ugdydama Siuolaikinj gyvenimo buda, reklama padeda diegti naujas pazangias pazitras, lavinti estetinj
skonj.

Reklamos pateikimo objekty yra pakankamas pasirinkimas, nes paklausa kasmet vis didéja,
pateikdama vis naujas savo formas ir sprendimus.

Reklaminis lapelis (skrajuté)

Tai nedidelio formato (1/2 ar 1/4 puslapio dydZzio) spausdintas lapelis, kuriame yra vaizdas ir
i§samesnis nei plakate tekstas. Skaitomas 1§ arti ir naudojamas detalesnei nei plakate informacijai
suteikti. !

Kalendorius, etiketé, lipdukas
Tai smulkiosios grafikos objektai, naudojami ne tik pagal paskirtj, bet ir jmonés, firmos arba
socialiniai reklamai.!
Reklama periodinéje spaudoje
Reklama periodinéje spaudoje — dazniausiai fotografinio vaizdo ar kompiuterinés grafikos reklama
su informaciniu tekstu: fraze, zinute, $ukiu. !
Katalogas

Tai spausdintas leidinys, kuriame fotografijomis, tekstu kartais pieSiniais ar schemomis pavieniai
vartotojai ar prekybinés jmonés ir organizacijos informuojami apie prekes, produkcija, jy kainas,
savybes, kiekj, re¢iau paslaugas.

Dazniausiai i§leidZziami dideliais tirazais. Katalogu vadinamas ir tiraZuotas parodos ar kito kulttirinio
renginio leidinys, kuriame pateikiami duomenys apie kiirybinius darbus, autoriy ir pan.’

Pakuotés
Tai labai didele, iSskirtina pagal gamybos, vartojimo ir kitas salygas grafinio dizaino, kuris
siejasi su pramonés gaminiy dizainu, objekty rasis. Pakuoté funkcijos: apsaugo preke nuo smiigiy,
gedimo; reklamuoja, informuoja. Pagal prekiy pobtd; pakuotés skirstomos ] grupes: maisto produkty
(skysty, kiety, biriy ir t.t.), pramoniniy gaminiy ( diiztanc¢iy, astriy, bijan¢iy drégmés ir t.t.), cheminiy

medZziagy ir t.t. pakuotéms gaminti naudojamos jvairios medziagos.'

1 G. Siuks¢ius “Dizainas” 2005 m.— 136 psl.
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Pvz.: popierius, kartonas, plasmase, stiklas, lengvo lydinio metalai ir kt.; re¢iau naudojama
mediena, oda audinys. !
Ipakavimo reklama

Prekés jpakavimas ne tik apsaugo preke, suteikia jai prekinj vaizda, bet yra ir reklamos priemoné. S.
Gaminant targ, jpakavimg, jis vertinamas pagal panaudota medziagg ir konstrukcijg, vartojimo
patoguma, grafing kompozicija, reklaminj poveikj.

Ipakavimo reklamoje svarbiausias aspektas - prekinis zenklas. Prekinis Zenklas yra originaliai
apipavidalintas meniskas prekés atvaizdas.

Prekés be prekinio zenklo lieka bevardés, jas sunku reklamuoti, o zenklas jas individualizuoja,
iSskiria i§ kity prekiy. Prekiniai zenklai atlieka dvi pagrindines funkcijas: reklamos argumento ir
Jmongs iSryskinimo. Prekiniai Zenklai yra registruojami, uz jy pasisavinimg baudziama. Jmonei tai
svarbi kokybés garantija.

Vienos kurios nors pramoneés ar prekybos jmonés Zenklas visoms gaminamoms ar parduodamoms
prekéms, vadinamas firminiu Zenklu. Firminiais Zenklais biina papuostas jmonés fasadas, dalykiniai
raStai, firminiai blankai, skelbimai, plakatai bei jpakavimo medziaga.

Idéklai
Idéklai naudojami oficialiosios, proginés grafikos spaudiniams (garbés, padékos rastams, sveikinimo
adresatams) ar kitai produkcijai jdéti.!
Reklaminis prospektas
Nedidelis vieno ar keliy puslapiy reklaminis leidinys, dazniausiai fotografijomis, tekstu,
kompiuterine grafika informuojantis vartotojus, prekybos jmones ir organizacijas apie iSleidziama
produkcija, prekes, reciau — apie socialinius renginius ar reiskinius.’
Reklama ant transporto priemoniy
Tai labai efektyvi reklamos priemone. "Reklama ant raty" informuoja gerokai didesn; vartotojy
skai€iy nei tradicine statiné: judédama miesto gatvémis, ypac centrinémis, vaziuodama pro jvairias
stoteles, galedama aplankyti pacias nuoSaliausias vietas, ji tampa bene pacia efektyviausia Siuolaikines
reklamos priemone. Si reklama unikali dar ir tuo, kad informacijai skleisti gali biiti naudojama ne tik
transporto priemoniy iSor¢, bet ir jy vidus. DaZniausiai reklamai naudojamas vieSasis transportas,
informuojami juo vaziuojantys Zmonegs, péstieji ir net individualiy automobiliy keleiviai.
Transporto reklamos skleidéjai:
a)  Transporto priemoniy salonas,

b)  Transporto priemoniy iSoré,>

' G. Siuks¢ius “Dizainas” 2005 m. — 136 psl.
2 G. Siuks¢ius “Dizainas” 2005 m.— 144 psl. 33



c¢)  Transporto priemoniy stotelés ir stotys.

Pats didziausias reklamos plotas — transporto priemoniy Sonai. Reklaminé informacija ant
troleibusy, autobusy, taksi firmy automobiliy klijuojama lipnia sintetine plévele, kartais purSkiama
dazais.

Transporto reklamos privalumai:

egerai matoma, o tai reiskia efektyvi;

* prieinama vartotojams 16 - 18 valandy per para;

* nuolat vazinéja po miestg, ja mato jvairlis Zmonés.
Transporto reklamos trikumai:

» zmonéms lieka mazai laiko, kad jsisavinty informacija;

* daznai veikiama atmosferiniy faktoriy ir vandalizmo. 2

Svietianti reklama

Ja dar galime vadinti naktine. Be informacinés funkcijos, atlieka ir esteting — apSviesdama miesto
gatves sukuria Sventing nuotaikg. Ji biina iSreikSta jvairiy Srifty ir pieSiniy junginiais, simboliais,
konturais, azuriniais uZrasais ir pan. Jos tikslas - i§8aukti psichologing vartotojo reakcija (sustabdyti,
nustebinti, jtikinti). Sviesos reklama yra kombinuojama su iSorine reklama, todél panaiis ir
reikalavimai jos pateikimui. Ji turi biiti meniskai atlikta ir, jeigu joje yra teksto, jis turi biiti trumpas ir
vertingas informaciniy poZitriu.
IS judanciy ir mirksinciy linijy galima sudaryti jvairiausius reginius- tai labai padidina efektyvuma.

Sviesos reklama gali biiti statiné arba dinaminé. Sios reklamos objektai i§ kity reklamos riisiy
18siskiria lakoniSkumu ir sudétinga jranga.

Informacija perduodama Sriftu, galimi Srifto, simboliy ir nesudétingy pieSiniy deriniai. Tekstas
privalo biiti nesudétingas, informatyvus. Sviesos reklamai naudojami dujy (neono, argono, helio)
pripildyti stikliniai vamzdeliai, kuriy vidus padengiamas specialiomis medziagomis — liuminoforais.
Paprasciausia Svie€ianti reklama — SviesdéZeés, jos panaSios ] turines raides, tik ne tokios sudétingos.
Sviesdéze sudaro vientisas, per§vie¢iama medziaga (dazniausiai matiniu plastiku) apkrautas karkasas ir
jame jtaisyti Sviesos 3altiniai. Sviesdéziy, kaip ir tiriniy raidZiy, gamybai naudojamos panasios

medZziagos.?

2 G. Siuksgius “Dizainas” 2005m.— 144 psl.
3 G. Siuks¢ius “Dizainas” 2005m.— 143psl. 144psl.
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ISvados
Reklaminés priemonés labai greitai keiciasi. Nors artimiausioje ateityje tikrai dar bus leidZziami
laikra$¢iai, Zurnalai, bus televizija ir radijas, taCiau sunku pasakyti, kokios reklamos platinimo
priemonés prisijungs prie esanciy, kokios jtvirtins savo pozicijas, kokios iSnyks.

Ateitis artéja. Jau Siandien kai kuriose Salyse reklama talpina i video sistemas, jmontuotas i dideliy
parduotuviy pirkiniy vezimélius, parodo reklamines medziagas demonstruojamose 1€ktuvy salonuose ir
konferencijy saliy video programose.

Ateityje laikrasciai ir Zurnalai bus leidZziami kompiuterinése ir video versijose, kurios vartotojus
pasieks magnetinése ar lazeriniuose diskuose. Prenumeratoriai galés elektroniniu budu filtruoti ir
ieSkoti informacija.

Internetas, kompiuterinés telefony knygos, reklama ant riiby, reklaminiai jdéklai i knygas, reklama
telefonu, faksu, prekiy, susijusiu su televizijy ar kino filmy, TV laidy premjeromis, rémimas, reklama
video juostose, auto atsakovuose, hologramos, video sistemos, su kuriomis galima bendrauti,
palydovais perduodama reklama - tai tik dalis galimybiy, kurios dar néra pakankamai iSvystytos
Siuolaikinéje visuomenéje.

Zinoma, visada yra rizikos laipsnis. Nauji reklamos tipai su didele ateitimi gali ir apvilti, jeigu nebus
pakankamai léSy tinkamai iSvystyti jos. Be to, Zmonés yra Zmonés - daznai nauja reklaminé priemoné
neduos tinkamo rezultato, netgi jeigu jos analizé parodo, kad ji turi buti efektyvi.

Kai visuomené nuspregs, kokia reklaminé priemoné jiems tinkama, tuomet §i reklamos rusis bus
naudojama pakankamai daug laiko ir tik tada ji bus efektyvi.

Plakatai
Plakatai — tai reklaminis komercinis ar socialinés paskirties grafinis objektas, darantis racionaly
informacinj ir emocinj poveikj (atliktas meninémis raiSkos priemonémis ir pagal kompozicijos

taisykles jis tampa dailés kiiriniu). Plakate vaizdiniai elementai siejami su trumpu tekstu.

Socialinés reklamos tikslai ir uzdaviniai

Lietuvos gatvése, televizijoje, spaudoje atsiranda vis daugiau socialinés reklamos, taciau
pripazjstama, kad $iuo pozitriu misy $alis vis dar smarkiai atsilieka nuo labiau iSsivysciusiy Europos
Sajungos (ES) valstybiy.

Gatvés stenduose vos patalpintus socialinés reklamos plakatus daznai jau labai greitai pakeicia *

1 http://www.mokslai.lt/referatai/referatas/26968.html
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komerciné reklama, mat jos uzsakovai, skirtingai nuo pelno nesiekiancios reklamos iniciatoriy, yra
mokiis. Taciau socialiné reklama visuomet susilaukia prieStaringy vertinimy, tad kai kurie stendai,
tokiu biidu iSreiskiant protesta, subjaurojami, apspjaudomi, apipaiSomi.

Geriau jau tie pinigai buty skiriami aktualesniems dalykams, pavyzdziui, to paties rikymo ar
alkoholizmo prevencijai, nes tai palieCia kur kas didesn¢ dalj visuomenés".

Socialinés reklamos kiréjai konstatuoja, kad socialiné bei prevenciné reklama labai skiriasi nuo
komercinés reklamos. Visy pirma, ji propaguoja tam tikras vertybes, o tai visuomet sulaukia dalies
visuomenés priestaravimo bei kritiSkumo. Be to, daznai tokios reklamos biudzetas yra nedidelis, o
tiksliné auditorija labai plati - reikia dideliy iSlaidy jai pasiekti.

Sunkiai iSmatuojamas poveikis

Socialiné reklama - tai ne kokio naujo produkto pristatymas. Norint, kad ji biity efektyvi, reklama
turi pasiekti kuo didesn¢ auditorijg - ji neturi biiti momentiné, rodoma tik tam tikrg trumpa laika.
"Socialiné reklama yra efektyvi, jei idéja yra labai aiSkiai pateikta - tai yra svarbiausia. Be to, tai neturi
biti vienkartinis dalykas. Deja, ilga laikg ir masiSkai ja eksponuoti sudétinga, nes daznai organizacijos
neturi tam 1ésy."

Socialinés reklamos, atsiradusios Lietuvoje ne taip seniai, vis daugéja. Tobuléja ir patys projektai,
jie vis jtaigesni.

Budas keisti pasaulj

Lietuvoje socialinés reklamos labai pasigendama. Socialinés reklamos miisy Salyje beveik néra.
Nes socialiné reklama esg yra buidas keisti pasaulj - §i reklama priver¢ia susimastyti apie dalykus, kurie
misy vartotojiSkoje visuomenéje daznai nustumiami } Salj. Socialiné reklama, pazadina Zmoguje jo

gergjj "as".!

Trumpa plakato raidos apzvalga
Plakato deSimtmetis: komercijos link.

Paskutiniojo deSimtmecio politiniai, ekonominiai, socialiniai pokyc¢iai palieté ir meno procesus.
Ypac veiké taikomosios dailés situacijg. Kadangi $i glaudziai susijusi su uzsakovo interesais, iSgyveno
sudétinga laikotarpi, nes monopolinius valstybés uzsakymus perémé privacios, visuomeninés
organizacijos bei individualiis asmenys. Plakato raida per deSimties mety laikotarpj atskleidzia Sio
dailés zanro dominuojanciy kategorijy, funkcijy kaitg. Iki 1990-yjy egzistavo kelios teminés plakaty

grupés: paprastai ideologizuotas, propagandinis, socialinis, pramoninis, kultiirinis plakatas.

1 http://www.mokslai.lt/referatai/referatas/26968.html
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Gausiai kurta kulttriniams jvykiams - spektakliams, koncertams, festivaliams, sukaktims -

skirty plakaty. Sioje srityje daugiausia dirbo dailininkai grafikai. Naudojamos specifinés grafikos
technikos - raiziniai, litografija, ofortas. Visai nedaug fotografijos, kiek daugiau koliazo principu
atlikty darby. ReikSmingas organizuojant plakato kompozicijg yra autorinis Sriftas. Antroji devintojo
deSimtmecio pus€ - savotiskas plakato suklestéjimas. AtSilusi politiné atmosfera, permainy nuojauta
lémé teatro, kino, socialinio plakato, gristo netikétomis asociacijomis, motyvais, iSsiskleidimg. 1990-
aisiais vyko paskutinis Pabaltijo plakatisty konkursas.
DesSimtmecio pradzioje iskilo tautinis, politinis plakatas, turéjes edukacing funkcija, reflektaves
Lietuvos istorijos jvykius (Jokiibas Zové, Valentinas Ajauskas, Gintaras Gesevi¢ius). Tuo metu
dailininkai imasi jvairiy alternatyvios leidybos formy, atsiranda kseroksu dauginti, vienetiniai
koliaziniai, nestandartinio formato plakatai.

Plakato, kaip komunikacijos btdo, forma naudojama meno akcijoms. Sparciai vystosi komercinis-
reklaminis plakatas, skirtas jpirSti prekes ir paslaugas. Jo meniné¢ kokybé neretai priklauso nuo
uzsakovy reikalavimy, skonio bei vertybiniy nuostaty. Anksciau autonomiSko kiirinio statusa turéjes
meninis plakatas tampa reklaminiy agentiiry strategijos dalimi. Jis turi atspindéti bendra reklamine
kryptj, stiliy. Si integracija artimesné pladiai dizaino sri¢iai nei grafikai.

Technologiniy naujoviy taikymas pagreitina kiirybos ir atlikimo procesa, be to, yra ekonomiskesnis
ir lemia tradiciniy plakato gamybos biidy nykimg. Populiaréja fotografuotas, kompiuteriu
maketuojamas plakatas. Reklama ieSko naujy raiskos budy - didelio formato lauko reklama atima 18
plakato dalj jo funkcijy. Meninis plakatas i§laiko savo pozicijas tik dideliy kultiiriniy renginiy srityje.

DeSimtajame deSimtmetyje plakatus kuria Rimvydas KepeZinskas, Mikalojus Povilas Vilutis,
Kestutis Grigalitinas, Jonas Gudmonas, Juozas Galkus. Spektakliy afiSas - Jokiibas Jacovskis, Milda
Kairaitiené. Nedideliu tirazu leidZziami plakatai personalinéms parodoms (Valentinas Ajauskas).
Dailininkai dalyvauja pasauliniuose plakato konkursuose, laimi prizines vietas. Vienas aktyviausiy -
Stasys EidrigeviCius, per pastaraji deSimtmetj Lietuvoje surenges net dvi dideles personalines plakato
parodas. Jauni plakato kiir¢jai dazniausiai dirba dizaino firmose. Jy plakatai remiasi ne tik estetiniu
spalvy ir formy paveikumu, bet ir reklamos principais. Kompiuterinis maketavimas sglygoja
kompozicijos bei S$rifto iSdéstymo pokycCius. Blésta plakato, kaip individualaus, autonomisko
taikomosios dailés kiirinio, samprata. Jis tampa komercine priemone, turin¢ia buti paveikia ir "atpirkti"

investicijas j didelj tirazg. Kiirybingumas ir meniSkumas téra instrumentas, bet ne plakato tikslas. !

1 http://www.mokslai.lt/referatai/referatas/26968.html
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Plakaty paklausa visuomenéje

Plakaty paklausa visuomenéje yra labai plati ir efektyvi. Ypa¢ komerciniy plakaty. Bet Siuo atveju
nagrinéjant socialines temas tuo pasididziuoti tikrai negalime. Kartais tokius reiskinius lemia vieni ar
kiti to faktoriai. Socialiné reklama mano manymu Lietuvoje yra visai kaip ir pamirSta ir
neegzistuojama. Nes kiekvienas i§ miisy manau retai susimastome apie tokias problemas kaip karas
keliuose, prekyba zmonémis ir kt. Nors televizija ir kiti informatyviis Saltiniai teigia, kad karas
keliuose yra labai kebli ir sunkiai i§sprendZiama visuomenés problema.

Manau mes tokias situacijas turime spresti pirmiausia nuo saves, ir patys daryti iSvadas. Kaip elgtis
keliuose ir visur Kitur.

Plakaty paklausa visuomenéje tikrai nemazéja. Atsizvelgiant | tai, kad grafinio dizaino
technologijos su lig kiekviena diena vis progresuoja, tikrai sveikintina, kad gatves puoSia s¢kmingai
integruoti ] aplinkg kokybiski, stilingi, spalvingi plakatai, vitrinos ir kita vizualioji informacija. Bet
mano pasirinkimu noréciau akcentuoti socialinés reklamos vieta ir mano nuomone jos integracija i
misy aplinka. Manyc¢iau tai viena i$ kylan¢iy dar problemy, kurios laikui bégant reikia tikétis, kad

tikrai i$sispres, nepaisant kity, tam keliamy trukdziy.
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Socialiniai
Lietuvos gatvése, televizijoje, spaudoje atsiranda vis daugiau socialinés reklamos, taciau
pripazjstama, kad Siuo pozitriu misy Salis vis dar smarkiai atsilieka nuo labiau i$sivysciusiy Europos
Sajungos (ES) valstybiy. Gatvés stenduose vos patalpintus socialinés reklamos plakatus daznai jau
labai greitai pakeic¢ia komerciné reklama, mat jos uzsakovai, skirtingai nuo pelno nesiekiancios
reklamos iniciatoriy, yra mokds.

Taciau socialiné reklama visuomet susilaukia prieStaringy vertinimy, tad kai kurie stendai, tokiu
budu isreiskiant protesta, subjaurojami, apspjaudomi, apipaiSomi.

Prie reklamos daznai gali pamatyti sustojusias jaunas merginas ar grupeles krizenanciy paaugliy.
"Idomi reklama". Socialinés reklamos kiiréjai konstatuoja, kad socialiné bei prevenciné reklama labai
skiriasi nuo komercinés reklamos. Visy pirma, ji propaguoja tam tikras vertybes, o tai visuomet
sulaukia dalies visuomenés priestaravimo bei kritiSkumo. Be to, daznai tokios reklamos biudzetas yra
nedidelis, o tiksliné auditorija labai plati - reikia dideliy i$laidy jai pasiekti. Socialinés reklamos

reikalingumas yra labai svarbus atsizvelgiant i iy dieny aktualijas, ir kintan¢ig miisy visuomeng.'

1 http://www.mokslai.lt/referatai/referatas/lauko-reklamos-analize-puslapis3.html
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Problema (situacijos problemiSkumas pagrindziantis kurio projekto reikalinguma
Ziniy jsisavinimg ir jgudziy tikslingumg)

Socialiné reklama - tai ne kokio naujo produkto pristatymas. Norint, kad ji buty efektyvi, reklama

turi pasiekti kuo didesne auditorijg - ji neturi biiti momentiné, rodoma tik tam tikrg trumpg laika.
"Socialiné reklama yra efektyvi, jei idéja yra labai aiSkiai pateikta - tai yra svarbiausia. Be to, tai neturi
biti vienkartinis dalykas. Deja, ilgg laikg ir masiSkai ja eksponuoti sudétinga, nes daznai organizacijos

neturi tam 1ésy."

Reklamos koncepcijos kiir¢jai, tiek ir ja rodancios televizijos bei stendus
nuomojancios kompanijos socialinés reklamos iniciatoriams taiko nemazas nuolaidas.

Socialinés reklamos, atsiradusios Lietuvoje ne taip seniai, vis daugéja. Tobuléja ir patys projektai,
jie vis jtaigesni. Ir mano pasirinkto magistro darbo vienas is$ tiksly buvo atsizvelgti i Siy dieny aktualias
socialines problemas. Ir jas vizualizuoti savo darbuose, tuo tikslu, kad socialinés reklamos Lietuvoje,
reikia, reikia efektyvios ir iSbalansuotos bei tikslingos. Socialiniy plakaty vieta vis daZniau uzima
komerciniai. Ir manau yra tikslinga labiau kreipti j $ios problemos, svarbg ir reikalinguma. Nes
socialiniy problemy daugéja, kaip ir "reklaminés produkcijos". Manau yra primirStos jvairios
narkomanijos, rikymo prevencijos, ‘“karas keliuose”, “prekyba zmonémis”. Nes skatinimas yra kur kas
didesnis nei Sioms problemoms spresti yra taikomi efektyviis sprendimai. Manau situacijos
problemiskumas, tikrai pagrindzia mano kuriamojo projekto reikalinguma.

Kuriamo objekto koncepcija
Mano kuriamo darbo koncepcija yra labai aiSki ir susisteminta. Nes situacijos problemiSkumas
tikrai pagrindZia kuriamo projekto reikalinguma, atsizvelgiant j kai kurias susidariusias ir vykstancias
problemiskas situacijas miisy visuomengje.
Koncepcija — suémimas, priémimas; juridiniy formuliy suredagavimas:
1 . pazitiry j kuriuos nors reiskinius sistema; daikto , reiSkinio, proceso samprata;
2 . kirinio, veiklos sumanymas, mintinis projektas, planas.

Tai visuma ] kurig visada reikia atsiZvelgi norint pasiekti savo norimus tikslus.

Magistro darbo visuma, tikslas kuris siejamas ir akcentuojamas j socialinius, problemiskus
visuomenés reiSkinius. Nagrin¢jama tokios socialinés problemos kaip "Karas keliuose", "Prekyba
zmonémis" visuomenines problemas. Kuriy pasékoje mes turime jvairius neigiamus padarinius kaip

nekaltai, per apdairuma ziivantys zmongs, ar per zmogaus patikluma sau kartais galime pakenkti.
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Kuriuos ne visi laiku nori pastebéti arba visai to nesistengia daryti, Zinodami, kad tai vienokiu ar
kitokiu atveju gali visa tai turéti skaudzias pasekmes tiek mums tiek aplinkiniams.

Socialinés reklamos projektas “Ispé¢jimai“ — bendras plakaty kolekcijos pavadinimas, kuris bendrai
apibendrina ir pabrézia, kad plakaty temos akcentuojamos, socialinéms problemoms spresti, ir jspéti
kiekvieng 1§ musy. Kad Sios temos ir problemos yra pakankamai svarbios, tai rodo ir statistiniai
duomenys, kurie yra panaudoti kaip pagalbiné grafiné priemoné kai kuriy plakaty vizualizacijose.

Socialiniy plakaty manau nickada nebus per daug. Ir ypac ty kurie tikslingai yra kuriami ir atitinka
svarbias visuomenés ir zmoniy aktualijas. Svie¢iamoji informacija yra labai plati ir jvairi. Bet §iuo
atveju ji turi biti veiksminga ir savaip originali. Nes praeiviai pamatydami plakatg, per kelias sekundes
jis turi priimti juose esanc¢ig informacijg, ir suprasti kg juo norima pasakyti. Mano magistro darbo
plakatai yra orientuoti j efektyvy ir i§skirtinj socialiniy temy pateikima.

Kirybinis procesas.

Sintezé — sujungimas, sudarymas, derinimas

1. jvairiy elementy, objekto daliy jungimas j visuma;
2. vienové, derinys, junginys.

Tai etapas, kuriame sisteminamos, grupuojamos, apibendrinamos sukauptos zinios, daromos
isvados, kuriamas optimalus jsivaizduojamas sprendimo modelis. Siame etape formuojama biisimo
kirinio ir viso kiirybinio proceso koncepcija.

Tai naujy idéjy generavimo metas, kai kiiréjas privalo panaudoti visa kirybine laisve. Siame etape
dar nevarzomg ribojan¢iy galimybiy. Tai autoriaus kirybiniy ieSkojimy laikas, skatinantis
pasauléZiiirg, pasauléjauta bei profesiniais sugebéjimais paremtas sprendimo modeliy paieSkas.

Kirybinis procesas yra labai individualus ir subjektyvus.

Integracija — atnaujinimas, atstatymas, daliy, elementy jungimas j visumg. Tai pagrindinis kiirybinio
proceso etapas, kai visi iki tol sukaupti duomenys apibendrinami, vertinami, integruojami. Naudojant
geriausius sprendimus ar jy dalis sukuriamas optimalus, tai yra geriausias, sprendimo modelis.

Grafinio dizaino objektai - jie gali bati jvairts priklausomai nuo idéjos ir koncepcijos.

Mano plakaty vizualinis ir grafinis pateikimas sudekoratyvintas, minimalistinis. Pagrindinis
kiekvieno plakato pasirinktas objektas, tik labiau pabrézia kiekvieno plakato israiska, taip

sustiprindamas pasirinktos temos svarba.
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Plakatas — tai reklaminis komercinés ar socialinés paskirties grafinis objektas, darantis racionaly
informacinj ir emocinj poveikj (atliktas meninés raiSkos priemonémis ir pagal kompozicijos taisykles
jis tampa dailés kiriniu). Plakate vaizdiniai elementai daugiausia siejami su jspéjemuoju aiskiu tekstu.
Plakatuose teksto paskirtis yra minimali susisteminta ir aiski. Atitinkanti idéjos tikslg ir norimus
iSgauti grafinj rezultg, kuris atitikty kiekvieno plakato vizualy sprendima.

Dar vienas ir sudedamosios koncepcijos daliy yra tai, kad savo darbg tikslingai oreantuodama j
orginaly i$skirtinj grafinj pateikimg plakatuose.

Perteiksiu ir jy galutiniame pateikime. Nes vienas i§ numatyty tiksly yra, idéjos generavimas
formoje. Kai socialiniy plakaty temos atitiks jy pateikiamoje formoje. Tik dar labiau bus atskleidziama
ir pagrindziama mano magistro darbo — socialiné reklama “[spé&jimai” projekas reikSmé ir svarba. Taip

bus i§gryninama ir apibendrinama pati idéja ir akcentuojamas pasirinktos temos uzbaigtumas.
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ISvados

Kiekvienas gyventojas patenka j miesto informacing erdve, kur jj i§ karto apsupa jvairiis reklaminiai
plakatai, skydai, iSkabos, rodyklés. Zmogus negali nepastebéti standartizuoty reklaminiy skydy
greitkeliuose, pakeliui j oro uostus, jy teritorijoje ir viduje. Todé¢l lauko reklama sparciai plétojasi, ir
reklamos davéjai vis daugiau 168y skiria jai tobulinti. ISoriné reklama, be savo paskirties - skleisti
reklamin¢ informacija gyventojams, turi tikslg pajvairinti aplinka, suteikti jai gyvumo, Zavumo ir
dziaugsmo tiek vietiniams gyventojams, tiek atvykstantiems svec¢iams. Lauko reklama tapo jdomia ir
savita iSraiSkos forma. Ji gali pretenduoti j savotiSka miesto ar gyvenvietés viziting kortele, pagal kurig
sveCias susidaro pirmajj jspiidj apie vietinés valdzios ir tos teritorijos gyventojy pastangas graziai
tvarkyti aplinka ir funkcionaliai panaudoti reklamg informaciniams tikslams. Lauko reklamg mato
daugelis gatvéje praeinanciy Zmoniy, todél Sio tipo reklamos priemonéms keliami tokie reikalavimai:
ypatingas rySkumas ir i§skirtinumas, ne per mazi matmenys, reklamos teksto aiSkumas, patrauklumas.
Tokioje reklamoje aiskiai iSrySkinama firminé simbolika: prekés Zzenklas, firminés spalvos. Kuo
idomesné ir jsimintinesné¢ iSorin¢ reklama, tuo labiau ji iSsiskirs 1§ kity lauko reklamy. RysSkios
spalvos, jdomios formos, atitinkamai parinktas apSvietimas - tokia lauko reklama padés issiskirti ir
pritraukti naujus klientus. Lauko reklamos iSskirtinumas priklauso tiek nuo vizualinio bei estetinio
pateikimo, tiek ir nuo medziagy, i8 kuriy ji pagaminta bei vietos, kurioje bus pakabinta.

[Sorinés reklamos priemonémis reklamos davéjas sekmingai kreipiasi | gyventojus tuo metu, kai jie
ypac palankiai nusiteike jos poveikiui. Nuo seniausiy laiky prekiy gamintojai ir pardavéjai, paslaugy
teikéjai ir politiniai veikéjai intensyviai naudojo ir dabar tebenaudoja iSoring reklama savo tikslams
pasiekti. Ji turi didelj pasisekima, nes yra palyginti pigi, greitai iSplatinama, informatyvi ir apima
didele auditorijg. YpaC patogu ja naudoti vietiniams reklamuotojams, kuriy gaminiy vartotojai yra
aplinkiniai gyventojai. Jie prie tos reklamos pripranta, pasitiki ja, visada pastebi naujienas ir | jas
nedelsdami reaguoja. Nuo iSorinés reklamos gyventojas negali atsiriboti. Jis gali nesiklausyti radijo,
nezilréti televizoriaus, neskaityti spaudos ir jy skleidZziamos reklamos, bet ,,pasislépti" nuo iSorinés
reklamos beveik nejmanoma.

Gyvenimas be reklamos yra nejsivaizduojamas. Susidurdamas su reklama vartotojas jsijungia ]
nuolating prekés ar paslaugos paZinimo ir vertinimo veikla.

Be reklamos vartotojas nezinoty i§ ko rinktis. D¢l reklamos jis gali svarstyti: reikia — ar nereikia,
pagal kiSene — ar ne, pirkti — ar — ar ne? Reklama nevercia vartotojo primigtinai pirkti reklamuojama
preke, ji tik suteikia vartotojui informacijg apie prekés egzistavima.
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Svarbiausi reklamos bruozai yra jos idé¢jiSkumas, teisingumas, konkretumas ir organizavimo
planingumas. Reklama turi jtikinti, kad sitiloma preké geriausiai tinka patenkinti tam tikrus Zmogaus
poreikius. Kuriant reklama yra labai svarbu pasirinkti tinkamas reklamos priemones. Siuo metu yra
smarkiai plétojama kompiuterizuota reklama. Paskutiniu metu sparciai daugéja vartotojy galinciy
naudotis internetu. Tai yra dar neiSsemta nei reklamai nei prekybai sritis. Manau, kad reklamos
efektyvumas internete gali buti tikrai nemazas. Atsizvelgiant dar ir | tai, kad kol kas reklamg internete
galima padaryti labai nebrangiai liginant su kitomis reklamos priemonémis. Paprasto pasto reklama
ateityje galéty pakeisti elektroninio pasto reklama, Sios reklamos kaStai biity labai mazi o efektas
visi§kai toks pat. Zinoma kol kas Lietuvoje tai daryti néra prasmés, kadangi labai maZas procentas
gyventojy turi savo elektroninj pasta.

Ivairios bet kokio tipo reklamos daro ir darys didele jtaka zmogaus kaip vartotojo pasirinkimui.
Labai svarbu, kad miisy plati visuomene, akcentuodama komercing reklama, taip pat atsizvelgty ir |
socialinés reklamos prioritetus. Nes §iuo atveju ji tarsi iSkrinta i§ bendro konteksto. Ir neegzistuoja
kaip viena i§ aplinkos terpiy, kuri kartais yra kur kas svarbesné ir aktualesn¢, kiekvienam i§ misy. Ir
mano magistro darbo vienas i$ tiksly buvo neatsitiktinai pasirinkti btitent socialinés reklamos sritj. Nes
1§ pateikty iSsamiy fakty galime daryti iSvadas, kad Sios srities, plakaty gausa tikrai nepasizymi nei
vienas Lietuvos miestas. Ir atsizvelgiant | problemas ir situacijos problemiskuma, tikslingai buvo
pasirinkta biitent §i tema ir pasirinktas efektyvus jos sprendimas ir magistro darbo vizualus pateikimas.

ISgryninant pacig 1d¢ja, ir jos koncepcijg pateiktame apraSymo darbe.
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Magistro darbo tikslas - isanalizuoti socialinés reklamos “Jspé&jimai” projekto prasme jo
svarbg ir reikalingumg visuomeng¢je. To siekiant, buvo nagrinéti kai kurie socialinés reklamos jtakos
aspektai. Akcentuojema projekto idéja, jos generavimas. ISanalizuota Siandienineé, Siuolaikine
socialinés reklamos svarba, jos pokyc¢iai. Atskleistos vyraujancios socialinés reklamos tendencijos ir
jvertintas Sio projekto reikalingumas ir transformacijos kryptys.

Magistro darbo aktualumas — mano pasirinkto magistrinio darbo vienas i§ aktualumo tiksly
yra atsizvelgti j $iy dieny aktualijas, socialines problemas. Nagrinéjamos problemos ir jy svarba, bus
pateikti kitokiame kontekste, labiau gilinantis j paciy svarbiausiy aktualijy turinj ir projekto vizualinius
i8skirtinius pateikimus. Juos vizualizuoti savo socialiniy plakaty kolekcijoje, kuri yra orientuota. |
efektyvy informacijos pateikimg zitirovui. Manau socialinés reklamos reikia efektyvios, tikslingos. Jos
jauCiamas stygius, ir tai, akivaizdziai matoma ir konstatuojama. Atsizvelgiant | $iy dieny svarbias
socialines problemas, manau, kad situacijos problemiSkumas, tikrai pagrindzia mano kuriamojo
projekto reikalinguma, bei aktualuma, temai generuoti.

Pasirinkto grafinio dizaino projekto nagrinéjama socialinés problemas: kaip "Karas keliuose",
"Prekyba zmonémis". Socialinés reklamos projektas “Ispé¢jimai“ — bendras plakaty kolekcijos
pavadinimas, kuris bendrai apibendrina ir pabrézia, kad plakaty temos akcentuojamos, socialinéms
problemoms spresti, ir kiekvieng i§ musy jspéti. Kaip informatyvus grafinio dizaino sprendimas, kaip
pagalbiné informacija kai kuriuose plakatuose yra rodomi statistiniai duomenys. Kurie, mums tik jrodo
ir parodo realius viso to rezultatus, kad kai kurios gyvenimiSkos miisy situacijos yra pakankamai
aktualios ir svarbios. Ir manau, kad kiekvienas i§ misy turétume atkreipti démesj j akcentuojemas

socialines aktualias, problemas.

Ivadas

Socialiné reklama - tai tam tikras visuomeninis produktas. Norint, kad ji bty efektyvi, ji turi

pasiekti kuo didesne auditorijg - ji neturi biiti momentiné, rodoma tik tam tikra trumpg laika. Socialiné
reklama yra efektyvi, jei id¢ja yra labai aiSkiai pateikta tai yra svarbiausia. Be to, tai neturi biti
vienkartinis dalykas. Deja, ilga laika ir masiskai jg eksponuoti sudétinga, ir dél tam tikry visuomenés
nuostaty, galimybiy ir jy generavimo aspekty, kartais socialinés reklamos svarba ir reikalingumo
konsepcija tampa visai atmestinu reiSkiniu. Arba pasireiSkia kaip netaip svarbus reiskinys. Ir to
pasekoje, manau kai kurios socialinés problemos kartais tampa antraeiliais reiSkiniais, kurie manau
misy visuomenés sluoksniuose turéty biiti kaip dominuojanti medziaga.
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Kuri padéty kur kas svarbiau ir aktualiau zvelgti j kai kurias svarbias Siandienai iSkylancias
socialines problemas spresti.

Bet nepaisant mano objektyvaus ir realaus kritiSko pozitirio j Siandienine socialinés reklamos
svarbg, jos vis daugéja. Tobuléja ir patys projektai, jie vis jtaigesni. Mano pasirinkto magistro darbo
vienas i§ tiksly yra atsizvelgti | $iy dieny aktualias socialines problemas. Ir jas vizualizuoti savo
darbuose, tuo tikslu, kad socialinés reklamos Lietuvoje, reikia efektyvios ir iSbalansuotos, bei
tikslingos. Socialiniy plakaty vietg vis dazniau uzima komerciniai. Ir manau yra tikslinga labiau kreipti
1 socialines problemas, jos svarba ir socialinés reklamos reikalinguma. Nes socialiniy problemy
daugéja, kaip ir "reklaminés produkcijos". Manau situacijos problemiskumas, tikrai pagrindzia mano
kuriamojo projekto reikalinguma. Magistro darbo visuma, tikslas kuris siejamas ir akcentuojamas j
socialinius, problemiSkus visuomenés reiskinius.

Nagrinéjama tokias socialines problemas kaip "Karas keliuose" ir "Prekyba zmonémis".

Tai reiskiniai kuriy pasékoje mes turime jvairius neigiamus padarinius kaip nekaltai, per apdairuma
Zuivantys zmonés, ar per zmogaus patikluma ir neapdairumg ar lengvabudiskuma kartais mes galime
pakenkti sau. Tai reiSkiniai kuriuos ne visi laiku nori pastebéti arba visai to nesistengia daryti,
zinodami, kad tai vienokiu ar kitokiu atveju gali visa tai turéti skaudzias pasekmes tick mums tiek
aplinkiniams.

Socialinés reklamos projekats “Ispéjimai® — bendras plakaty kolekcijos pavadinimas, kuris bendrai
apibendrina ir pabrézia, kad plakaty temos akcentuojamos, socialinéms problemoms spresti, ir
kiekvieng i§ miisy jspéti. Socialiniy plakaty svarba, manau, yra pakankamai aktuali. Ir ypac ty, kurie
tikslingai yra kuriami ir atitinka svarbias visuomenés ir zmoniy aktualijas. Mano magistro darbo
plakatai yra orientuoti j efektyvy informacijos pateikima zitirovui.

Orginalig ir i$skirting idéjos konsepcija. Kuri tik jrodo, kad kuriamojo darbo svarba ir jo pateiktais
aiSkiais, susistemintais tikslais, galima 1d¢jg ir jos svarbg generuoti kaip naujg reiskinj, ir traktuoti kaip

kirybinio proceso efektyvy rezultatg.

Temos nagrinéjimo bendrosios charakteristikos

Tyrimo objektas — Socialiné reklama. Socialinés reklamosprojektas “Ispéjimai” .

Tyrimo tikslai:
— Atskleisti socialinés reklamos “Ispéjimai” projekto svarbg ir reikalinguma Sendienos kontekste.
- Rementis moksliniais $altinias, i§gryninti ir jprasminti savo kuremojo darbo id¢ja. Pateikti savo

1d¢jos konseptualuma, estetiniu su filosofijos apraiSkomis j kuremajj darba.
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Hipotezé — tikétina, kad kuriant grafinio dizaino projekta ,,Ispéjimai* bus aktualizuojamos naujos
visuomenés socialinés problemos, pateikiant jspéjimus vizualiai interpretuojant daikty iSskirtines
savybes. Nagrinéjemos problemos ir jy svarba bus pateikti Kitokiame kontekste, labiau gilinantis j
paciy svarbiausiy aktualijy turinj ir projeto vizualinius iSskirtinius pateikimus. Kuriy pasekoje,
projekto jspé€jimai ir bendra jungenti socialiniy plakaty vizualizacija ir jy ,,kitoks pateikimas* leis j Sias
problemas pazvelgti kur kas svarbiau ir aktualiau. Grafinis plakaty sprendimas tik dar labiau pabréz ir
atskleis kiekvieno ,,Isp&jimo* turinj ir reikSme.

Magistro darbo uzdaviniai :
— Suformuoti Socialiné reklamos “Ispéjimai* darbo aktualumg, rementis estetiniu bei filosofiniu
poziiiriu j kuremajj darba.
- Konstatuoti siandieninés Zmogaus sampratos, ir socialinés reklamos reikalingumo aspektus.

- Apibendrinti ir jvertinti galimas socialinés reklamos tikslo bei turinio slinktis.

Tyrimo metodologija

Tyrimo metodai - Tyrimas atliekamas naudojantis Siais metodais: mokslinés literatiiros Saltiniy
analizémis. Rememasi analogy rinkimo analizés informacija ir analitiniu metodu.

Tyrimo imtis

Kiekvieno kuriamojo magistro darbo imtis yra skirtinga. Ir viena i§ aktualiausiy savybiy, kurios
atskleidzia ir nusako kiekvieno kuremojo darbo svarbg ir jo kontekstg tam tikrame tyrimo lygmenyje. .

Mano tyrimo imties atskaitos taskas prasideda chronologine tvarka: dizainas, grafinis dizainas,
reklama, socialiné reklama, plakatas, socialinis plakatas ir kuremojo darbo-projekto, ,,vieta™ tarp kity
dizaino sluoksniy ir visuomenés meninio suvokimo sinteziy. Mano kuremojo projekto imties skalé yra
plataus spektro terpéje.

Noréciau iSskirti i§ savo pasirinktos vertinimo aibés: socialinis plakatas ir kuriamojo projekto
,vieta®, mene. Manau tai patys pagrindiniai imties komponentai, kurie i$siskiria ir tuo paciu vienas
kita labai papildo. Socialinis plakatas - Sendienai labai reikalingas ir reikSmingas konstruktyvus ir
aiSkus teiginys. Kuris ,,palie¢e®, jvairius socialinius reiskinius. Kurie vis tampa nebetaip publikuojemi,
Sendianos kontekste.

Mano kuriamasis magistro darbo projektas yra pasirinktas i§ socialinés srities. Pasirinktas
neatsitiktinai, o tikslingai ir manau jo svarba ir galutinis idéjos generavimas leis man atskleisti ir
jrodyti, kad tik tikslingas ir gerai apgalvotas pasirinkimas suteikia galimybes paZzitiréti | kuremajj meng
1§ kitos prizmes puses. Galima optimaliai, bei orginaliai realizuoti idéja, sumanyma.
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Sujungia kelis sudedamuosius komponentinius elementus: socialing reklamg. Jos esminé
svarbumas Sendienos erdvése, id¢jos generavimas, kiirybisSkas orginalus grafinis pateikimas. Jsigilinant
1 socialines problemas — pasitelkus meninius sugebé¢jimus ir id¢ja, kuriy pasekoje, projekto jspéjimai
ir bendra jungianti socialiniy plakaty vizualizacija ir jy ,kitoks pateikimas®“ leis j Sias problemas
pazvelgti kur kas svarbiau ir aktualiau.

Manau, tai dar vienas postiimis ] priekj, kad bus sukurta iSskirtinis projektas, kurio iki Siol nebuvo
tokio, kaip po su tokia koncepcija, su tokia hipoteze. Mano kiirybinis darbas, manau, tik ,,pliusas*
socialiniai stri¢iai, vaizduojemajem menui. Juos bty galima publikuoti i vieSumg tokio tipo plakatus.
Nes S$iandienai, mano pasirinktos socialinés problemos, pakankamai yra askaluojamos tiek
ziniasklaidos, tiek kity informatyviy Saltiniy. Bet svarbiausio kaip ir néra, néra pakankamai zmogus
informuojemas kiekvieng dieng. O socialinis vieSas plakatas, tarsi socialinés reklamos ,,jrankis®,
tikslingai ir geranoriskai buity panaudotas.

Mano tyrimo imties iSvada biity tokia: kiekvienas kiiréjas savaip interpretuoja savo meno
kiirinius, su skirtingomis potekstémis ir kiirybiniy darby uzmanymais. Anot viso §io nuoseklaus
proceso eigos vystymosi, drasiai galime konstatuoti ir teigti, mes gyvename Siame ribotame pasaulyje,
bet mes jau nebesame jo kaliniai. (I XX amziaus estetikos., Grozio kontiirai, psl. 321).

Grozis ir menas turi turéti pasirinkimo laisve, turi judéti, atsinaujinti generuotis, pasireiksti
vienokiomis ar kitokiomis kiirybinio mastymo formomis. Estetinis meno suvokimas ir vertinimo
kriterijai, taip pat diktuoja savo esmines nuostatas ir reikalavimus. Turime Zinoti ko norime, ir kg
norime pasakyti savo meniniais, kiirybiniais darbais, kaip po menine kalba. Nes meniné musy kalba ir

yra miisy kiiryba, meniniai pasiekimai ir tobul¢jimai.
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Tyrimo organizavimas

Kiirybos ir meniskumo svarba

Siuo at$vilgiu meno pasaulis primena organiska gyvybe. Jame vyrauja dermé. Jj galima laikyti
vientisa, panasia j kontrapunktgs struktiira, turin¢ia daug saly¢io taSky su visuomenés struktiira. ( A.
Gaizutis., 1998, Meno sociologija, psl. 68). Meno kirinys yra i§ misy, kaip ir mes sesame i§ meno
karinio. (A.Andrijauskas., 2006, Komparatyvistiné Ryty ir Vakary estetika, Estetikos ir Meno
filosofijos tyrinéjimai II., psl. 510). Menas visuomet turi i$judinti mus labiau, negu paprastas jausmas.
Jeigu nesugebétume pajusti jausmo Seséliy subtiliy niuancy, nesugebétume sekti nenutriikstamy ritmo
ir tono varijacijy, jeigu nesijaudintume dél staigiy dinamisky pasikeitimy, negalétume kiirinio suprasti
ir pajausti. (I8 XX amziaus estetikos., Grozio kontiirai, psl. 320).

Apskritai talentingi, tikri menininkai, meistrai, Ch.Lalo manymu, stengesi panaudoti visg galimybiy
klaviatiirg. Jie nesitenkina nei vien estetiniais, nei vien anestetiniais ,,balsais“, nemenkina nei vieny,
nei kity. Jie tarsi privercia juos visus skambéti ir domisi jais ne kaip savitiksliais reiskiniais savaime
reikSmingais, o veéliau jy vidiniais santykiais, kiekvieno jy ryS$iais su partitiros visuma. Jy menas
integralus menas. ( A. Gaizutis., 1998, Meno sociologija, psl. 68). Integralumas kaip ir tam tikras
procesas, kuriuo rementis savo magistro darbo hipotezéje aiSkiai nurodyta, koks Sio projekto
reikalingumas ir reikSmingumas. Jvade aiSkiai konstatuojema socialinés reklamos svarba ir
reikalingumas. Pasak Ch.Lalo as pilnai sutinku, kad reikia naudoti visg galimybiy skalg. Nevien
18skirti vienokius ar kitokius esminius bruozus.

Zmogaus kiiryba gali pasireiksti jvairiose veikimo srityse: mene, moksle, dorovéj, visuomenés
gyvenime, politikoj, technikoj ir kitur. Visoks zmogaus veiksmas, per kurj sukuriamas koks nors
naujas dalykas pagal i§ anksto uzsobréztg tikslg su individualiy techniniy priemoniy pagalba, gali biiti
pavadintas kiiryba plaiausia prasme. Kiiryba taip pat vadiname Zmogaus arba zmoniy sukurtus
dalykus, realizuojancius Zmogiskai vertingas idéjas individualiuose medZiaginése formose, kurios,
pacios savo jeéga spindédamos, leidZia kitiems Zmonéms tas idéjas pergyventi intuityviai teikia estetinj
malonuma.

Tikra kiryba pasireiSkia veiksmu, per kurj individualiomis technologinémis preimonémis ta
nesuinteresuota idéja yra realizuojame medziagoje. Bet kadangi kiiryba reiSkiasi veiksmu, tai ji trunka
tam tikra laika. Sita kiirybinio veiksmo trukme laike vadiname kiirybos procesu. Jame galime jzitiréti
atskirus momentus, dél kuriy skai€iaus ne visi tyrinétojai sutinka. Pzvyzdziui, L.Rusu randa keturias
kiirybos proceso fazes: paruo$ima, jkvépima, apdirbima ir atlikima; Muller-Freienfelsas ir su juo E. de
Bruyne sustoja prie trijy kiirybos momenty: paruosimo, jkvépimo ir atlikimo.
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Kad menininkas pradéty kurti, reikia kad jis jausty tam emocinj reikslg ir turéty mening idéjg. O tai
jis gauna per jkvépima, su kuriuo ir paskui kurj eina atlikimas, detalizuojamos idé¢jos realizavimas
medziagoje techninémis priemonémis. (J,Grinius., 2002, GroZzis ir Menas, psl.269-270).

Mano magistro darbo eiga prasidéjo nuo idéjy iSkojimo, prasmingos ir iSskirtinés potekstés Sem
projektui kurti. Savo apraSo tiksliam ir jtaigem jrodymui, pasitelkiau koknityvines teorijas.
Kognityvistinés meno teorijos

Tai teorijos, esminiu meno pozymiu laikancios meno kiiriniy pazintinj reikSminguma, pazinting
meno funkcija. Jos meng apibiidina kaip tam tikrg (savita, ypatinga, specifing) tikrovés pazinimo rasj.
Tokia pozicija yra meno prigimties aiSkumo pamatas.

Meno rySio su pazinimu problematikoje butina skirti dvi teorines plotmes. Pirma. Apie pazintinj
meno reikSmingumg arba pazinting funkcijg, kongnityvistai kalba menininko pazintinés veiklos
pozitriu — jis tikrove stebi, analizuoja, aiSkina, atskleidzia tam tikrus désningumus ir pan., tuos
pazinimo rezultatus isSreiskia kiriniu.

Antra. Pazintiné meno funkcija suprantama taip : kirinys yra reikSmingas skaitytojui, Zitirovui,
Klausytojui kaip teikiantis tam tikry Ziniy apie tikrove. Cia pazinimo subjektas yra Kitas- kirinio
suvokéjas. Menininkas tg pazintinj kiirinio reik§Smingumg kuria, generuoja, teikia, ir kaip tik tai yra
svarbiausia; suvok¢jas kirinio pazintinj turinj randa to turinio “reikSmingumas suvokéjui” yra
iSvestinis dalykas. ISplétotos ir nuoseklios kognityvistinés teorijos meno prigimtj sieja su meniniko
aspektu suprantama pazintine meno funkcija. Pozicija “ Menas yra tikrovés pazinimas” formuojama ir
teiginiu “Menas pazjsta tikrove” (aiSkina, tiria, atskleidzia). “Menas pazjsta” kaip tik ir reiskia
“menininkas pazjsta” (aiSkina, atskleidzia ir t.t.) (A. Katalynas ., 2003, Estetinis suvokimas, psl. 156).
PaZinimo rezultatus isreiskia kiriniu. ) (A. Katalynas ., 2003, Estetinis suvokimas, psl. 156). Mano
magistrinio vienas i$svarbiy teorijy taip pat yra i$ tos pozicijos, kad visus socialinius, nagrinéjemus
rezultatus a$ iSreiskiu kiiriniu, t.y. plakatais. Kurie yra tam tikra informacija - Kaip teikiantis tam tikry
Ziniy apie tikrove. (A. Katalynas ., 2003, Estetinis suvokimas, psl. 156). . Manau Sios sgvokos viska ir
pasako, ir pagrindzia kiirinio potekstes, hipotezes, aktualumus. Ir mano pacios, kaip kiir¢jos uzsibrézty
tiksly formuluotes, kuriy pagalba a§ darydama iSvadas jrodau savo kuremojo projekto aiSkia, tvirta,
pozicijq.

Menas yra ne Siaip paZinimas — jis kaip ir mokslas, atskleidZia reiSkiniy esme, désningumus,
désnius, tikrove studijuoja, tiria, kuria koncepcijas ( “menines”), kurios kartais esancios ir filosofinés.

(A. Katalynas ., 2003, Estetinis suvokimas, psl. 156).
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Vadinasi, kiirinio sakoma tiesa, kaip pazinimo tikslas, laikytina biitinu ir esminiu, jokiomis kirinio
teigiamybémis nepakeiCemu ir nekompencuojamu, kiirinio meninio vertingumo kriterijum. Tokig
meninés vertybés sampratg implikuoja kognityvizmo fundamentas ,Menas yra (tam tikras)
pazinimas®. (A. Katalynas ., 2003, Estetinis suvokimas, psl. 157).

Tiesa, realizuojama grozio lytyje idéja yra visados jungiamasis vienybés pradas, kuris kiekvienu
atskiru atveju jvairiai pasireiskia aikstén. Todél teisingai yra sakoma, kad kiekvienas menas turi savo
id¢jas. Paprastai id€jos suprantamos kaip minties iSraiskos literatiroje. Bet pasirodo, kad kiekviename
mene yra idéjy, nors kitaip iSreiskiamy. (J,Grinius., 2002, Grozis ir Menas, psl.21-22).

Kai susiduriame su meno kiiriniu, mes konstatuojame, kad tai yra konkretus materialus dalykas,
kuris visada §j tg reiskia, vaizduoja. Kadangi meno kuriny idé¢ja yra sukonkretinta tam tikroj
medziagoj ir individualioj formoj, tai ne visada lengva nusakyti sagvokomis ir Zodziais, taciau zitirovo
intuicija visada jaucia, kad kiirinys §j tg reiskia. (J,Grinius., 2002, Grozis ir Menas, psl.109).

Taip yra nes meno idéja yra visada daugiau ar maziau konkreti. Menininkas pergyvena id¢je
formoje ir medziagoje. Prie§ kurdamas poetas turi ideje ZzodZiuose, tapytojas mato savo id¢€ja spalvose,
muzikas savo temas ir akordus girdi garsuose, baletininkas savo kiing jaucia tam tikrose pozose ir
judesiuose. Taigi savo samonés Sviesoj kur¢jas intuityviai zino kokia forma ir kokioj medziagoj ja
realizuos. (J,Grinius., 2002, Grozis ir Menas, psl.115).

Kaip kalbame apie id¢jos svarbg meno kiiriny, gali kilti ir jos orginalumo klausimas. Kad kiirinys
biity naujas, Sviezias, ar reikia, kad reiSkiamoji ar vaizduojamoji id¢ja biity niekieno nepergyventa?
Atrodo, kad siekiant kiirinio orginalumo, visai néra biitina ieSkoti id€jos nepaprastumo. Sena, Simto
dailininky realizuota id¢ja gali buti dar karta ar Smta karty pakartota, ir niekas negalés prikisti
neorginalumo, jei ji bus tik stipraus talento jkiinyta. Daznai nedidelio gabumo Zmonés suka galvg dél
realizuotinos idéjos orginalumo, tuo tarpu didieji talentai ir genijai nevengia jau daugelio kartoty temy,
nes zino, kad viena idé¢ja gali biiti pergyventa, suprasta ir jkiinyta be galo jvairiai. Néra dviejy Zmoniy,
kurie ta patj dalykq isreiksty ar pavaizduoty identisku. (J,Grinius., 2002, Grozis ir Menas, psl.115).

Meno Kkirinys yra sudétinga organiné vienybé, kurioje realiai neatskiriamai yra susijungusios
medziaga ir forma, reiSkianti id¢ja, individuali kiiréjo technika, jo vaizdavimo buidas ir epochos stilius,
orginalumai ir konvencionalumai. Nors jis realiai yra sudétinga organiné vienybé, taciau logiSkai mes
galime ] meno kiirinj zilréti tam tikru atzvilgiu. Kaip apie zmogy galima kalbéti metafiziniu,
psicholiginiu, fiziologiniu, anatominiu ir kitais atzvilgiais, taip pat reikalui grafinio dizaino kiirinj
galime nagrinéti idéjos, medziagos, tikrovés, kiiréjo technikos, stiliaus, iSraiSkos, formos ir Kitais

atzvilgiais.
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Tuo tarpu nevertindami meno idéjy moralumo atzvilgiu i§ esmés ir palikdami tg reikalg kitai progai,
¢ia tik pazymésime meniSkosios id¢jos svarbg apskritai, nes kiirinio verte nulemia ne tik jkvépimas,
vaizdavimo biidas, technika, forma estetiSkumas, bet ir jkiinijamoji id¢ja.

Taiga nors begalés yra zmogiskai vertingy idéjy kurias jkiinija menas, taciau ne visos jos vienodai
reikSmingos. Ir juo kiiréjas realizuoja gilesne, platesne, zmogiskesng id¢ja, juo meno kiirinys id¢jiniu
atzvilgiu yra labiau brangintinas ir turi daugiau Sancy iSlikti jei ne amZzinai, tai bent ilgesniems
amziams.

H.Tenas meno kiirinj laiko tikry socialiniy rysiy sgveikos rezultatu. Todél jo metodologijos iSeities
taskas yra teiginys, ,,kad meno kirinys — tai ne kazkas atskira, o ieSkojimas visumos, kuri ji salygoja ir
kuri jj paaisSkina“ Le, Konktrety meno kiirinj jis aiSking ne kaip izoliuotg reiskinj, o kaip organiSka
menininko kurybos dalj, iSsiskirencig specifiniu stiliumi, koloritu, kompozicija, meninés iSraiskos
priemoniy giminingumu. Kadangi kiekvienas menininkas yra tam tikros mokyklos, krypties atstovas,
vadinasi, egzistuoja ir kita dar platesné visuma, kuri padeda mano tyrinétojui pazinti meno kirinj.
(A.Andrijauskas., 1990, Meno filosofija, psl. 147).

Stiliaus, meno kiiriniy formos ir apskritai meninés iSraiSkos problemoms Derrida teikia i$skirting
svarba. ,,Stiliaus klausimas, - rasé jis,- visuomet yra egzaminas. Stilius visuomet turi biiti smaigalyje,
kaip kad i priekj iSsikiS¢s burlaivio pirmagalio snapas, jveikiantis vandens pavirSiaus pasiprieSinimg‘
(Derrida 1978, 29). Nors Derrida estetikai labai svarbus turinio ir formos vienybés principas, lemiantis
kiekvieno kiir¢jo jéga, harmonijg ir grozj, tafiau jis puikiai supranta,kad menas pirmiausia yra
konkre¢ios meno raSies formaliyjy struktiry kalba. (A.Andrijauskas., 2006, Estetikos ir Meno
filosofijos teritorijy kaita, Estetikos ir Meno filosofijos tyrinéjimai II. psl.67). Mano sgmoningai

pasirinktas tyrimo analizavimo buidas, tai tikslingai pagrindzia iskeltus tikslus.

'* Ten —pat. — P.3.
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ISvados

Savo magistro darbo, teoring analiz¢ konstatuo¢iau pilnai iSpildytg, buvo atsizvelgta j kelemus
reikalavimus. Bendrg konteksta, salyCio taskus tarp kiirybos ir estetikos bruozy. Meno supratimo ir
idéjos generavimo. Hipotezés svarbos ir pilnos idéjos atskleidimo, ir pagrindimo. Ieskojimy savo
darbui tarp filosofinio suvokimo ir grozio. Atskleisti socialinés reklamos projekto “Ispéjimai” svarbg
ir reikalinguma Sendienos kontekste.

Grozis ir menas turi turéti pasirinkimo laisve, turi judéti, atsinaujinti generuotis, pasireiksti
vienokiomis ar kitokiomis kiirybinio mastymo formomis. Estetinis meno suvokimas ir vertinimo
kriterijai, taip pat diktuoja savo esmines nuostatas ir reikalavimus. Turime zinoti ko norime, ir ka
norime pasakyti savo meniniais, kiirybiniais darbais, kaip po menine kalba. Nes menin¢ miisy kalba ir

yra miisy kiiryba.

Magistrinio karybinio darbo eiga
Visg savo pasirinkto magistro darbo procesa skirstyc¢iau j etapus. Kuriais vadovaudamasi i$pildziau

visus iSkeltus reikalavimus ir tikslus. To siekiant jgyvendinti magistro darba.

Tikslingai ir apgalvotai pasirinkta magistro darbo tema.

- ISanalizuota i§samiai teorin¢ dalis. (Analogy ieskojimas ir jy analizé. Apibendrinimas teorinés
dalies).

- Praktinio darbo ieskojimai eskizuose.

- Kirybos procesas, pasiruo$imas grafiniam plakaty projektavimui, fotosesijos.

- Darbas kompiuteriu, projektavimas, idé¢jos generavimas grafiniais sprendimais.

- Medziagy parinkimas galutiniam darbo pristatymui.

Kiekvienas etapas buvo labai svarbus ir apgalvotas. Pasitelkiant kiirybinius sugebéjimus ir iSmong.
Praktinis darbas ir jo tiksly jgyvendinimas prasidé¢jo nuo to, kad buvo atsiZvelgta | susidariusias
socialines problemas, kuriy kuo toliau tuo vis labiau daugéja, o efektyvios Svie¢iamosios informacijos
néra daug, todel savo magistrinio darbo temg ir praktinj darbg siejau su socialinés reklamos sritimi.

Socialinés reklamos reikalingumas yra labai svarbus atsizvelgiant j $iy dieny aktualijas ir kintancig
misy visuomene.

Magistro darbo tema: Socialinés reklamos projektas ,,Jspéjimai®. Jg sudaro dvi potemés: ,,Karas
keliuose* ir ,,Prekyba Zzmonémis* .

Gilindamasi } $ias problemas, ir esamy problemy grafinius sprendimus, mano pasirinkimu kuriant
grafinio dizaino projekta ,,Jsp€jimai“ buvo aktualizuojamos naujos visuomenes socialinés problemos,
pateikiant jspéjimus vizualiai interpretuojant daikty iSskirtines savybes.
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Nagrin¢jamos problemos ir jy svarba yra pateikti kitokiame kontekste, labiau gilinantis ] paciy
svarbiausiy aktualijy turinj ir projekto vizualinius iSskirtinius pateikimus, kuriy pasékoje, projekto
Isp€jimai ir bendra jungianti socialiniy plakaty vizualizacija ir jy ,kitoks pateikimas® leido j Sias
problemas pazvelgti kur kas svarbiau ir aktualiau. Grafinis plakaty sprendimas tik dar labiau pabrézia
ir atskleidzia kiekvieno ,,Isp&jimo* turinj ir reikSme.

Techniniame projekte sukurta deSimt plakaty, kiekvienai potemei po penkis. Pasirinktas atskiras tik
kiekvieng poteme atitinkantis grafinis vaizdavimas, taip regeneruojant sumanytg idéjg. Jungiamasis Siy
dviejy potemiy elementas yra temos aiSkus pavadinimas ir darbo koncepcija.

Projekto potemei ,,Prekyba zmonémis®“, buvo naudojama grafiné spauda ant drobés. Pasirinktas
formatas kiekvieno plakato yra 100cmx60cm. Kiekvienas plakatas yra pateiktas penkiasluoksnio
kartono fone, (kuris taip pat yra vaizduojamas dézés pavidale kiekviename i§ plakaty kaip jungiamoji
idéjos dalis) interpretuojant pasirinktg temg. Dézés pavidalas pasirinktas taip pat neatsitiktinai. Temos
potemeé biitent taip ir pasako ,,Prekyba zmonémis*. Déz¢ kaip simbolis potemés pavadinimo.

Projekto potemei ,,Karas keliuose™ jungiamasis visy plakaty akcentas ir grafinis sprendimas,
pésCiyjy peréjos interpretacija, kuri aiSkiai akcentuoja tikslingai pasirinktos temos svarbg. Grafine
spauda atlikta ant vienpusés matinés spaudos plévelés ir buvo klijuota ant plastiko. Plakaty formatas
iSliko toks pat.Visoje darbo eigoje buvo atlikta daug fotosesijy su pasirinktais vaizdavimui daiktais ir
zmonémis. Kiirybinis procesas vyko sklandZziai, rinkta ir nagrinéta literatiira i§ jvairiausiy Saltiniy,
analizuoti analogai. Buvo gilinamasi i fotografijos mena fotosesijy metu, vykdomi kirybiniai
ieSkojimai kitokiam projekto pateikimui, gilinamasi } grafinio dizaino jvairius netikétus sprendimus,
projektavimo subtilybes.

ISvados

Manyc¢iau Lietuvoje socialinés reklamos labai pasigendama. Socialinés reklamos misy Salyje
beveik néra. Nes socialiné reklama esg yra buidas keisti pasaulj - §i reklama privercia susimastyti apie
dalykus, kurie miisy vartotojiskoje visuomenéje daznai nustumiami ] Salj. Socialiné reklama, pazadina
zmoguje jo geraji "as". Socialiné reklama yra efektyvi, jei idéja yra labai aiSkiai pateikta - tai yra
svarbiausia. Be to, tai neturi biiti vienkartinis dalykas. Socialiniy plakaty manau niekada nebus per
daug. Ir ypac ty kurie tikslingai yra kuriami ir atitinka svarbias visuomenés ir Zmoniy aktualijas.
Svie¢iamoji informacija yra labai plati ir jvairi. Bet §iuo atveju ji turi biti veiksminga ir savaip
originali. Nes praeiviai pamatydami plakata, per kelias sekundes jis turi priimti juose esancig
informacija, ir suprasti kg juo norima pasakyti. Mano magistro darbo plakatai yra orientuoti j efektyvy
ir i§skirtinj, ,,kitokj“ socialiniy temy pateikima, atskiry potemiy analize.

Sis kirybinis projektas ir jo metu jgytos Zinios man labai aktualios ir svarbios nes jas ketinu

panaudoti ateityje savo kiiryboje. 92
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