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SUMMARY

Petrulaityté A. BREACHES OF CHILDREN'S RIGHTS CONVENTIONAL REQUIREMENTS IN
ADVERTISEMENTS AND THEIR PREVENTIVE POSSIBILITIES AT SCHOOL . Final thesis on Child’s Rights
Protection Management Studies/ research advisor assoc. prof. dr. D. Malinauskiené; Siauliai University, Department of
Education. — Siauliai, 2009. - 75 pg.

In modern world the knowledge on child’s rights and appropriate their implementation in all the levels of
society is one of the most important features of democratic society and the education of society to be aware and respect
child’s rights is an inherent civil tradition of democratic society.

The subject of the research — violations of conventional requirements of the students of forms 6-10 in
advertisements and their preventive possibilities. Hypothesis. It is presumptive that the violations of child‘s rights in
advertisements have not only negative impact but educational potential, i.e. form some kind of true-life values and
world-view, on the students of forms 6-10.

The aim of the work is to analyse the violations of conventional requirements of child’s rights in
advertisements and their preventive possibilities at school. Scientific literature in Lithuanian and English, various
articles and publications in scientific and periodic press as well as internet sources were used in the work. The methods
like scientific literature and legal literature on the chosen topic analysis, as well as questionnaire survey are employed in
the work.

The analysis of questionnaire survey let us claim that child’s right to have his/her opinion, the right to express
his/her attitudes freely, the right to have personal life, immunity and freedom are most frequently violated. According to
the importance categories of the rights, students pay much attention to such rights as: the right to live and grow, the right
to be healthy, the right to personal life, personal immunity and freedom.

Negative (the advertisements are often deceitful, it manipulates children, violates the right to have one’s
opinion) and positive (the advertisement induces to get interested in healthy living, improves the culture of services,
develops aesthetical taste) aspects are distinguished, i.e. educational side of the impact of advertisements. Thus we may
claim that the research proved the hypothesis raised at the beginning of the work.

SANTRAUKA

Petrulaityté A. VAIKO TEISIJ KONVENCINIU REIKALAVIMU PAZEIDIMAI REKLAMOJE
IR JU PREVENCINES GALIMYBES MOKYKLOJE. Vaiko teisiy apsaugos vadybos studijy baigiamasis
darbas / moksliné vadové — docenté dr. D. Malinauskiené; Siauliq universitetas, Edukologijos katedra. —
Siauliai, 2009. — 75 p.

Siuolaikiniame pasaulyje vaiko teisiy iSmanymas ir tinkamas bei savalaikis ju jgyvendinimas visuose
visuomenés gyvenimo lygmenyse yra vienas svarbiausiy demokratinés valstybés poZymiy, o visuomeneés
ugdymas Zzinoti ir gerbti vaiko teises — neatsiejama demokratinés valstybés pilietiné tradicija.

Darbo objektas — 6-10 klasiy mokiniy konvenciniy reikalavimy paZeidimai reklamoje ir juy
prevencinés galimybés. Hipotezé. Tikétina, kad vaiko teisiy paZeidimai reklamoje 6-10 klasiy mokinius
veikia ne tik neigiamai, bet ir turi ugdomajj potenciala: formuoja tam tikras gyvenimiSkas vertybes,
pasaulézitirg. Darbo tikslas: IStirti vaiko teisiy konvenciniy reikalavimy pazZeidimus reklamoje ir jy
prevencines galimybes mokykloje. Darbe naudotasi moksline literatira lietuviy ir uZsienio kalbomis,
straipsniais bei publikacijosmis mokslinéje bei periodinéje spaudoje, internetiniais Saltiniais. Darbe naudoti
tokie tyrimo metodai kaip mokslinés, teisinés literatiiros pagal pasirinkta darbo tema analizé bei anketinés
apklausos metodas.

Atlikta anketinés apklausos analizé leidZia teigti, kad reklamose labiausiai paZeidZiama vaiko teisé —
turéti savo nuomone, teisé laisvai reikSti savo paZiiiras, teisé turéti asmeninj gyvenima, nelieCiamybe ir
laisve. Pagal teisiy svarbumo kategorijas mokiniai didZiausig démesj skiria tokioms teiséms kaip: teisé
gyventi ir augti, teisé biti sveiku, teisé | asmeninj gyvenima, asmens nelieCiamybe ir laisve.

Skiriamas neigiamas (reklama daZnai apgaulinga, vaikais manipuliuoja, paZeidZia teise turéti savo
nuomone) ir teigiamas (reklama skatina dométis sveiko gyvenimo biido propagavimu, gerina paslaugy
kultiirg, lavina estetinj skonj) t.y. ugdomasis reklamos poveikis. Todél galime teigti, kad tyrimas patvirtino
darbo pradZioje kelta hipoteze.
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IVADAS

Siuolaikiniame pasaulyje vaiko teisiy i$manymas ir tinkamas bei savalaikis jy
igyvendinimas visuose visuomenés gyvenimo lygmenyse yra vienas svarbiausiy demokratinés
valstybés poZymiy, o visuomenés ugdymas Zinoti ir gerbti vaiko teises — neatsiejama demokratinés
valstybés pilietiné tradicija. Vaiko teisés turi biiti ypaC¢ ginamos. Visame pasaulyje privalo biiti
gerinama vaiko padeétis, jy vystymosi, ugdymo ir gyvenimo salygos.

Vienas iS biidy, padedanciy kalbéti apie vaiky teises yra reklama, kuri svarbi ir socialiniu
poZzitriu. Skiepydama ir ugdydama Siuolaikinj gyvenimo biida, reklama padeda atsikratyti
pasenusiy, Zalingy jprociy bei diegti naujas paZzangias paZiiiras, lavinti estetinj skonj. Informuodama
apie prekes, paslaugas, gamybos technologija, Zaliavas, vartojamagsias savybes, reklama plecia
gyventojy akiratj, turtina jy Zinias, supazindina su mokslo ir technikos naujovémis ir padeda geriau
pazinti reikliausia vartotojy grupe — vaikus.

Temos aktualumas. Siuolaikiniai vaikai tampa vartotojais Zymiai jaunesniame amZiuje
lyginant su praéjusiomis kartomis. Zaibiski pakitimai misy visuomenéje, susije su technologijy,
informacijos apdorojimo, gabenimo greitumu, sudaro galimybes vaikams iSbandyti pirkimg ir
vartojima kur kas greiciau, nei tai padaré jy tévai. Verslo jmonés taip pat stengiasi labiau jsigilinti j
vaiky poreikius, rinkti informacijq apie vaikus, kaip apie svarbius Siandieninius vartotojus. Vaikai
yra jtakojami rinkodaros ir jiems perSama nuomoneé visur, kur jie laikomi potencialiais vartotojais.
Be to, vaikai yra ypaC paZeidZiami tokio tipo manipuliacijy. Paskutiniu metu vis daZniau yra
pastebimas reiSkinys, kad reklamoje yra matoma vaiko teisiy pazeidimy.

Tarptautiniuose ir nacionaliniuose teisés aktuose, susijusiais su vaiko teisiy apsauga,
skelbiama, kad vaikai yra iSskirtiné visuomenés dalis, reikalaujanti démesio ir apsaugos, uZimanti
ypatingg vietq visuomenéje dél specifiniy savo socialiniy, ekonominiy, psichologiniy teisinio statuso
bruozy. Vaikai yra aktyvis vartotojai, dél Sios prieZasties bei savo nebrandumo, jie priskirtini itin
lengvai paZeidZiamai vartotojy grupei. Reklama, jvairios reklaminés akcijos, yra viena i$
probleminiy sriCiy, kuri gali neigiamai jtakoti vaika. Reklama pasiekia vaikus per jvairias
visuomenés informavimo priemones, mokykloje ir pan. Ivairios reklaminés akcijos ir prekiy
pristatymai organizuojamos turint tiksla, kad viena ar kita reklamuojama preké biity nupirkta. Vaiko
teisiy apsaugos kontrolieriaus jstaigos praktiné veikla ir tiriamy skundy problematika rodo, kad

problemos reklamos srityje kyla dél neigiamos jtakos, kurig vaikams gali daryti tam tikra reklama,



pvz., skatinimas naudoti konkrecios firmos gaminius (maisto produktus, Zaislus ir kt.), neteisingos
informacijos ar jtartiny vertybiy perdavimas, tévams daromas spaudimas, kad Sie pirkty tam tikrus
produktus ir pan. Reklama gali neigiamai jtakoti vaiky psichika, kenkti jo dvasiniam ir fiziniam
vystymuisi. Reklamuojant prekes ir paslaugas naudojamasi vaiko patiklumu, patirties trakumu ar
paklusnumu.

Darbo objektas — 6-10 klasiy mokiniy teisiy konvenciniy reikalavimy paZeidimai reklamoje

ir jy prevencinés galimybeés.

Darbo tikslas: Istirti vaiko teisiy konvenciniy reikalavimy paZeidimus reklamoje ir jy
prevencines galimybes mokykloje . Siekiant Sio tikslo iSkelti tokie uZdaviniai:

1. [Sanalizuoti pedagogine, psichologine, vadybine, ekonomine, teisine, metodine

literatiira nagrinéjama tema.

2. ISsiaiSkinti, kokj poveikj vaikui atlieka reklama psichologiniu ir edukaciniu

poZitriu bei iSanalizuoti vaiko teisiy paZeidimy reklamoje prevencines galimybes.

3. [Stirti ir iSanalizuoti mokiniy ir mokytojy nuomones apie vaiko teisiy konvenciniy

reikalavimy paZeidimus reklamoje.

4. Apibendrinti tyrimy rezultatus, pateikti iSvadas bei rekomendacijas.

Tyrimo metodoligija. Darbe buvo remiamasi humanistinémis filosofinémis paZitiromis,
laikancCiomis lygybe, teisinguma, ZmogiSkuma — trokStamais Zmoniy santykiy principais, o Zmogy
t.y. vaika — pagrindine vertybe su jai budingu aplinkinio pasaulio paZinimu.

Darbe naudoti mokslinio tyrimo metodai:

1. Mokslinés, teisinés literatiiros pagal pasirinktg darbo tema analizé;

2. Reklamy turinio analizé;

3. Anketiné apklausa;

4. Statistiné analizé. Tyrimo duomeny apdorojimas Excel programa.

Hipotezé. Tikétina, kad vaiko teisiy paZeidimai reklamoje 6-10 klasiy mokinius veikia ne tik
neigiamai, bet ir turi ugdomajj potencialg: formuoja tam tikras gyvenimiSkas vertybes, pasauléZitirg
ir kt.

Tyrimo imtis. Tyrime dalyvavo 204 Siauliy rajono Baziliony vidurinés, Gilvy¢iy
pagrindinés, Bubiy pagrindinés mokyklos ir Siauliy miesto Lieporiy vidurinés mokyklos 6-10 klasiy
mokiniai (i$ jy - 89 berniukai (52,7%) ir 80 mergaiciy (47,3%)) bei 35 mokytojai (iS ju - 33 moterys
(94,3%) ir 2 vyrai (5,7%)).

Tyrimo naujumas ir praktinis reikSmingumas. Apie vaiko teisiy konvenciniy reikalavimy

paZeidimus j vaikus orientuotoje Lietuvos reklamoje, palyginti su kitomis Salimis, tyrimy atliekama
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mazai. EpizodiSkai apie tai pasirodo keletas trumpy praneSimy spaudoje. Darbe bandysime Siuos
klausimus pagristi teoriSkai, analizuodami ne tik Lietuvos, bet ir uZsienio literatiirg, kuriuos néra
pakankamai daug.

Misy atlikto tyrimo rezultatai leidZia nustatyti tiriamyjy nuomones apie vaiko teisiy
konvenciniy reikalavimy paZeidimus reklamos srityje, kas galvojame, yra nauja edukologinéje
praktikoje. Praktine tyrimo reikSme pabréZia ir tai, kad pateikiamas kokybinis ir kiekybinis darbo
apibendrinimas bei atskleidZiamos vaiko teisiy paZeidimy reklamoje prevencinés galimybés
taikomos mokykloje, kuriomis galés pasinaudoti Lietuvos pedagogai.

Darbo struktiira. Darba sudaro jvadas, 2 skyriai, iSvados, rekomendacijos, literatiiros

sgrasas ir priedai. Darbe yra 9 lentelés ir 15 paveiksly. Bendra darbo apimtis — 75 lapai



1. VAIKO TEISIU KONVENCINIU REIKALAVIMU PAZEIDIMAI
REKLAMOJE IR JU PREVENCINES GALIMYBES: TEORINIS ASPEKTAS

1.1. Vaiko teisiy samprata ir jy reikSmingumas

Kada prasideda Zmogaus, kaip vaiko, teisés ir kada jos baigiasi, t.y. kokios teisiy ribos?
Zinoma, kad Zmogaus gyvenimas yra nuolatinis virsmas, t.y. neturi pradZios ir pabaigos. Visa, ka
savo gyvenime Zmogus patiria gera ir bloga fizine, dvasine, materialine prasme, kokio uzZterStumo
aplinkoje gyvena,- visi teigiami ir neigiami potyriai genetiniu ir socialinio paveldimumo biidu
perduodami jo palikuonims. Todél keliy karty gyvenimo ir aplinkos kokybé kuria situacijq taip pat
kelioms kartoms | priekj. Taigi placigja prasme vaiko teisiy problema yra permanentiné
(Babachinaité, 1996, p.17).

Siauragja prasme, kuri aktuali tiesiogiai teisiSkai reguliuoti, vaiko teisiy ribos taip pat néra
grieZtai apibréZtos. Vaiko teisiy konvencijos 6 straipsnis pripaZjsta ,kiekvieno vaiko neatmetama
teise gyventi“. Taigi Sis straipsnis deklaruoja vaiko teise gyventi. Todél vaiku laikytinas kiekvienas,
gimes laiku ar ankscCiau laiko, bet jstenges iSgyventi, kiidikis. ISgyvenimo problema Siuo atveju
glaudZiai siejama su medicinos pagalbos lygmeniu valstybéje. Taciau minétu straipsniu nesiekiama
uZdrausti aborty, nors kartais tenka iSgirsti tokiy nuomoniy. Aborty klausimas yra uZ Sio straipsnio
riby. Tiek trumpai apie Zemutine vaiko teisiy riby problema. O aukstutiné vaiko teisiy riba taip pat
néra vienodai grieZtai teiséje apibrézta. Aisku, yra pagrindinis voliuntaristinis vaiko amZiaus ribos
kriterijus: ir dabartinéje Lietuvos teiséje, ir Vaiko teisiy konvencijoje riba ta pati — iki 18 mety
(Babachinaité, 1996, p.18).

Jungtiniy Tauty Generalinés Asambléjos 1989 m. lapkri¢io 20 d. priimtos Jungtiniy Tauty
Vaiko teisiy konvencijos 1 straipsnyje teigiama: ,Sioje konvencijoje vaiku laikomas kiekvienas
Zmogus, neturintis 18-os mety, jei pagal taikomg jstatyma jo pilnametysté nepripazinta anksciau®
(Sakalauskas, 2000, p.6).

Vaiko teisés yra paprasCiausiai Zmogaus teisés. Tai ir vaiko kaip individo apsauga, ir
aplinkos, kurioje visiems vaikams uZtikrinamas pilnavertis vystymasis, kiirimas. Visi vaikai be
iSimties turi visas teises. Valstybé privalo saugoti vaika nuo bet kokio diskriminavimo ir imtis
biitiny priemoniy apginti vaiko teises (Vaiko teisiy konvencija, 2000). Vaiko teisés rodo universaly
bei ypatingq vaikystés statusa. Vaikysté — laikotarpis, per kurj vaikai greitai keiciasi ir vystosi, taip

pat patiria jvairiy nuoskaudy bei neigiamq suaugusiyjy poveikj. Biidami fiziSkai silpni, nesubrende



bei nepatyre, Siuo laikotarpiu vaikai yra visiSkai arba dalinai priklausomi nuo suaugusiyjy. Ju
gyvenimas ir augimas priklauso nuo atsakingy uz juos riipescio ir pastangy. Vaikams biitina pastoge,
maistas, mokslas, gydymas, meilé bei apsauga nuo prievartos ir aplaidumo. Jiems taip pat turi bati
suteikta galimybé, atsiZvelgiant | amZiy ir branduma, naudotis savo civilinémis bei politinémis
teisémis Seimoje, bendruomenéje ir valstybéje (Bulotas, 2003, p. 159).

Nors Zmogaus teisés galioja visiems Zmonéms, reikia atskirai kalbéti apie vaiko teises. R.
Bulotas (2003) pateikia keletg pastebéjimy Siuo klausimu:

1) ne visais laikais buvo pripaZjstamos vaiko teiseés, ir net Siandien pasitaiko Zmoniy,
neigianciy, kad vaikai turi ar gali turéti teisiy. Ilga laika vaikai buvo traktuojami kaip
suaugusiyjy turimy teisiy objektai, o ne kaip savarankiski teisiy ,,turétojai“ ar subjektai.
Pabréztina, kad vaiko teiséms reikia iSskirtinio démesio, ir kad vaikai — atskira Zmoniy
grupé, turinti savo teises. Nors ir turi, kaip ir suaugusieji, prigimtines teises, kuriy
niekas negali nei atimti nei apriboti, taciau jas realizuoti dél savo neveiksnumo negali;

2) vaikai — turi jvairiy poreikiy, bet nesugeba saves apginti. Suaugusiyjy teisés
kartais skiriasi nuo vaiko teisiy, ir prieSingai — vaikai gali turéti kitokiy teisiy negu
suaugusieji. Kalbéti apie Zmogaus teises (ar apie motery teises), bet neiSskirti ypatingy
vaiko teisiy, yra per maZa, kad Si visuomenés grupé biity tinkamai apsaugota ar
pripaZinta. Tokiu atveju, kaip ir praeityje, vaikai lieka ,,nematomi®;

3) nors vaikai minimi Zmogaus teisiy dokumentuose, bet dazniausiai pavieniuose
punktuose, kurie gali biiti nepastebéti arba atskirai jgyvendinti. Sie punktai nesudaro
vientiso vaiko teisiy dokumento, kuris galéty uZtikrinti visiSkq vaiky apsauga bei globa
(Bulotas, 2003, p. 159).

Pozitris j vaiko teises Lietuvoje keiciasi teigiama linkme. Ypac aktualu suvokti, kad vaikas
yra autonomiSka asmenybé, kuri turi savo minties ir ZodZio laisve, teise iSreikSti savo nuomone,
teise | laisva apsisprendima, poilsj ir laisvalaikj, saviraiSka ir saviugda, adekvaty mokymosi
rezultaty vertinimg ir kt. Vaikas néra kieno nors nuosavybé, bet asmuo, kurj reikia lygiateisiskai
gerbti (Bubeliené, Sakalauskaité, 2007, p. 5). Vaiko teisiy pripaZinimas svarbus bendraujant su
suaugusiaisiais, nes vaikas kartu su jais turi bendradarbiauti.

Per pastarajj Simtmetj daugelyje Saliy vaikai jgijo juridinj statusa, apibiidinantj juos kaip
asmenis, turinius savo teises. Jungtiniy Tauty Vaiko teisiy konvencija (1989) yra apciuopiamas Sios
evoliucijos jrodymas. Si konvencija reikalinga visiems, nes vien tik jos buvimas skatina visas
bendruomenes rimtai paZvelgti j tq ateitj, kurios jos linki savo vaikams. Si konvencija turés
civilizuojamajj ir ZmogiSkaji orumg skatinantj poveikj. Ji bus pagrindas sukurti aiSkius juridinius
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jsipareigojimus tose Salyse, kurios laikysis konvencijos, ir neabejotinai palies saZine ty, kurie jos
atsisakys. Kaip humanizuojanti jéga ir samoningas siekis Vaiko teisiy konvencija turi didele
simboline reikSme. Miisy jkvépimui reikia kilniy teksty, kai miisy akyse vyksta Zmogiskoji drama, o
jauCiame bejégiSkumg ir pasipiktinimga. Vaiko teisiy konvencija — tai signalinis Zibintas,
apSvieciantis treCiojo tikstantmecio pradZig. Nuo miisy priklauso, ar jos idéjos taps biitimi.

Vaikysté yra svarbiausias laikotarpis, nulemiantis kiekvieno Zmogaus likima. Tai laikotarpis,
kuris jtvirtina mumyse pasitikéjimg Zmonija arba atstumia nuo jos. Tai taip pat laikas, kai padedami
pagrindai gyvenimo meilei ir mokymuisi, tobulumo troSkimui, atsparumui gyvenimo negandoms,
norui dalytis ir padéti kitiems, visy gyvybiy pagarbai (Gauthier, 2001, p. 9).

Visuomené ir valstybé privalo sukurti vaikams tokias jy vystymosi salygas, kad jie gebéty ir
biity pajégs ir fiziSkai, ir dvasiskai, ir materialiai imtis atsakomybés uZ visuomene, gebéty tinkamai

ir nesunkiai nesti visuomenés islaikymo nasta. Be to, nejmanoma socialiné visuomenés paZanga.

1.2. Vaiko teises reglamentuojanciy dokumenty apibréztis

1919 m. Eglantyne Jebb jsteigia ,,Gelbékit vaikus“ fonda. 1920 m. Zenevoje jkuriama
tarptautiné organizacija ,,Gelbékit vaikus“.

Ypatingos vaiko apsaugos bitinumas tarptautiniu mastu buvo numatytas jau 1924 m.
Jungtiniy Tauty Zenevos vaiko teisiy deklaracijoje (1924) Generalinés Asambléjos priimtoje
Vaiko teisiy deklaracijoje ir pripaZintas 1948 m., kurioje skelbiama, kad vaikai turéty laiminga
vaikyste savo paciy ir visuomenés labui, naudotysi ¢ia numatytomis teisémis ir laisvémis, ragina
tévus, vyrus ir moteris, kaip atskirus asmenis, taip pat savanoriSkas organizacijas, vietos valdZios
organus ir nacionalines vyriausybes pripaZinti Sias teises, jas ginti teisinémis ir kitomis priemonémis
(Vaiko teisiy deklaracija, 1948). Visuotiné Zmogaus teisiy deklaracija (1948), kurios 25-tame
straipsnyje vaikystei suteikiama teisé i specialig ripyba ir pagalba.

Visuotinéje Zmogaus teisiy deklaracijoje (1948), kurioje teigiama, kad bendras idealas,
kuris turi siekti visos tautos ir visos valstybés, kad kiekvienas asmuo ir kiekvienas visuomenés
organas, visuomet paisydami Sios deklaracijos, stengtysi pasinaudodami mokymu ir Svietimu
skatinti pagarba Sioms teiséms ir laisvéms ir paZangiomis nacionalinémis bei tarptautinémis
priemonémis uZtikrinti, kad jos biity visuotinai ir tikrai pripaZjstamos bei taikomos tiek paciy
valstybiy nariy tautoms, tiek juy jurisdikcijai priklausanciy teritorijy tautoms (Visuotiné Zmogaus

teisiy deklaracija, 1948).



1979 m. Jungtinés Tautos paskelbia 1979-uosius - Tarptautiniais vaiko metais ir numato
parengti oficialy dokumentg - Vaiko teisiy konvencija.

Tarptautiniame pilietiniy ir politiniy teisiy pakte (23 ir 24 straipsniuose), Tarptautiniame
ekonominiy, socialiniy ir kultiiriniy teisiy pakte (10 straipsnyje), specializuoty jstaigy ir tarptautiniy
organizacijy, kurios rtpinasi vaiky gerove, jstatuose, atitinkamuose dokumentuose. Taciau
Jungtiniy Tauty Vaiko teisiy konvencija pirma kartg iSsamiai apibrézé vaiko teises bei jpareigojo
valstybes jas gerbti ir garantuoti. Jungtiniy Tauty Vaiko teisiy konvencija — tarptautiné konvencija
(sutartis), nustatanti civilines, politines, ekonomines, socialines ir kultiirines vaiky teises. Siame
tarptautiniame teisés akte jtvirtintas pamatinis vaiky teisiy apsaugos principas, t.y. vaiko interesy
virSenybés principas; principo iStakos - 1959 m. Jungtiniy Tauty Vaiko teisiy deklaracijos
preambuléje, kurioje pabréZiama visos Zmonijos pareiga vaikui duoti viska, ka ji turi geriausia
(Vaiko teisiy konvencija, 2000). 1989 m. lapkricio 20 dieng Jungtiniy Tauty Generaliné Asambléja
priemé Vaiko teisiy konvencija. Sis Zingsnis vainikavo daugiau nei 3eSis deSimtmecius triikusj
nevyriausybiniy organizacijy bei kity Zmogaus teisiy eksperty darba, kad visiems, ypatingai
vyriausybéms, vaiko teisés tapty prioritetu. Jungtiniy Tauty Vaiko teisiy konvencija jtvirtino naujus
su vaiko teisémis susijusius etinius principus bei tarptautines elgesio normas. Sis dokumentas - tai
galingas jrankis, kovojant uZ vaiko teises, kadangi ratifikavusi Jungtiniy Tauty Vaiko teisiy
konvencija, Salis jsipareigoja panaudoti kuo daugiau savo iStekliy, prireikus ir tarptautinj
bendradarbiavima, kad ji biity jgyvendinta. 1995 m. Lietuva taip pat ratifikavo Sig konvencija.

Siame tarptautiniame teisés akte jtvirtintas pamatinis vaiky teisiy apsaugos principas, t.y.
vaiko interesy virSenybés principas; principo iStakos - 1959 m. JT Vaiko teisiy deklaracijos

preambuléje, kurioje pabréZiama visos Zmonijos pareiga vaikui duoti viska, ka ji turi geriausia.

Konvencijq (Zr. 1 Priedas) LR Seimas ratifikavo 1995 m. liepos 3 d. Lietuva, prisijungdama prie
Konvencijos, jsipareigojo uZtikrinti vaikams joje numatytas socialines, ekonomines, politines vaiky
teises.

Jungtiniy Tauty Vaiko teisiy konvencija apima visus vaiko gyvenimo aspektus nuo gimimo
iki jauno suaugusiojo. Jai sukurti prireiké deSimt mety, ir tai yra visa apimantis tvirtinimas, ko
vaikams visame pasaulyje reikia, kad galéty gyventi laimingai, sveikai, visapusiskai ir saugiai.

Jungtiniy Tauty Vaiko teisiy konvencijos straipsniai turi biiti skaitomi kartu, nes néra teisiy
hierarchijos. Supaprastinimui vaiky Jungtiniy Tauty konvencijos teisés gali biiti sugrupuotos j
keturias kategorijas, bet jos didZigja dalimi papildo vienos kitas (Socialinis darbas ir vaiko teiseés,

2008, p. 21-22).


http://lt.wikipedia.org/wiki/Tarptautin%C4%97_konvencija
http://lt.wikipedia.org/wiki/Seimas

Apriipinimas. Tai apima pagrindine vaiky teise iSgyventi ir teise | visapusiSkq raidg. Tai
reiSkia pripaZinima, kad geriausia vaikams yra su savo tévais, bet valstybé privalo padéti, kai reikia,
ir suteikti globa, kada tévai negali arba nenori patenkinti savo vaiky poreikiy. Tai taip pat paremia,
pvz., valstybiy dalyviy pareigg rapintis sveikata, socialiniu saugumu, iSsilavinimu ir Zaidimu.

Apsauga. Vaiko teisiy konvencija liudija visy vaiky teise biti laisviems nuo visy formy
smurto, taip pat ir Seimoje. Kai vaikai ir jaunuoliai yra iSnaudojami arba Zeminami, valstybé privalo
isikisti, apsaugoti, apriipinti ir suteikti reabilitacija.

Dalyvavimas. Vaikas yra pripaZjstamas kaip individualus asmuo su nuomonémis jausmais ir
besivystanciais gebéjimais. Visi vaikai turi teise iSreikSti savo poZitrius, ir jie turi biti priimami
rimtai visuose reikaluose, kurie turi jtakos ju gyvenimui. Nejgaliis jaunuoliai turi teise aktyviai
dalyvauti savo bendruomenése ir integruotis | bendruomenés gyvenimo kasdienybe.

Propagavimas. Teisés yra bereikSmés, jei pilieCiai neZino, kad jas turi. 42 straipsnis
reikalauja iS Saliy dalyviy placiai skleisti informacijq apie Vaiko teisiy konvencijg vaikams ir
suaugusiems (Socialinis darbas ir vaiko teisés, 2008, p. 21-22).

Vaiko teisiy deklaracija nurodé tik principus, kurias vadovaujantis turi biiti numatytos
pripaZjstamy vaiko teisiy gynimo priemonés, o konvencijos 2 straipsnyje teigiama:

,Valstybés dalyvés gerbia ir garantuoja visas Sioje konvencijoje numatytas teises
kiekvienam vaikui, priklausan¢iam jos jurisdikcijai, be jokios diskriminacijos, nepriklausomai nuo
vaiko, jo tévy arba teiséty globéjy rases, odos spalvos, lyties, kalbos, religijos, politiniy ar kitokiy
paziiiry, tautybés, etninés ar socialinés kilmeés, turto, sveikatos, luomo ar kokiy nors kity aplinkybiy.
Valstybés dalyvés imasi visy reikiamy priemoniy, kad vaikas biity apsaugotas nuo bet kokios
diskriminacijos ar bausmiy dél vaiko tévy, teiséty globéjuy ar kity Seimos nariy statuso, veiklos,
pazitry ar jsitikinimy“(Vaiko teisiy konvencija, 2000, p. 7). 1959 m. Jungtiniy Tauty Vaiko teisiy
deklaracija, kurioje pripaZjstamos vaiko nediskriminacijos teisé, teisé | varda ir pilietybe.
PabréZiamos vaiko teisés j moksla, sveikatos apsauga ir specialia apsauga.

1990 m. Vaiky klausimai aptariami Pasaulio virStniy susitikime Niujorke. PasiraSyta
Pasauliné Vaiko gyvybés, apsaugos ir vystymosi deklaracija. Akcentuojama valstybés politikos
vaiko gerovés klausimais formavimo bitinybé (UNICEF, 1992).

Taigi, Vaiko teisiy konvencija jpareigoja valstybes gerbti bei garantuoti visy vaiky teises ir
vengti, bet kokio diskriminavimo. Seimo ratifikuota Vaiko teisiy konvencija Lietuvoje galioja nuo
1995 m. liepos 3 d. 1999 m. birZelio 22 d. Lietuvos Respublikos tarptautiniy sutarciy jstatymo 11
straipsnyje nurodyta: ,Jei jsigaliojusi ratifikuota Lietuvos Respublikos tarptautiné sutartis nustato
kitokias normas negu Lietuvos Respublikos jstatymai, kiti teisés aktai, galiojantys Sios sutarties
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sudarymo metu arba jsigalioje po Sios sutarties jsigaliojimo, taikomos Lietuvos Respublikos
tarptautinés sutarties nuostatos“(Lietuvos Respublikos Tarptautiniy sutarc¢iy jstatymas, 1999).
Galima teigti, kad misy Salyje galioja Vaiko teisiy konvencijos nuostaty, o ne nacionalinés teises
normy virSenybé.

Vaiko teisiy konvencija netrukdo laikytis nuostaty, kurios padeda geriau jgyvendinti vaiko
teises ir gali biiti suformuluotos nacionaliniame jstatyme arba kitose tarptautinés teisés normose
(Sakalauskas, 2000).

2002 m. vyko Jungtiniy Tauty specialioji sesija vaiky klausimais. Simtai vaiky dalyvavo
kaip oficialiy delegacijy atstovai. Pasaulio Saliy vadovai jsipareigojo ginti vaiko teises ir gerove bei
sukurti ,,vaikams tinkama pasaulj”, parengiant valstybiy politikos strategijas bei veiksmy planus
Siam tikslui siekti. Seimai priskiriama didZiausia atsakomybé uZ vaiko apsauga, aukléjima ir
vystymasi. Vykdydama S§j jsipareigojima, Lietuvos Respublikos Vyriausybé 2005 m. pritaré Vaiko
geroveés valstybés politikos strategijai ir patvirtino jos jgyvendinimo 2005-2012 m. priemoniy plana,
kuriame akcentuojamos biitiniausios permainy sritys: stiprinti institucijy ir organizacijy
bendradarbiavima, kurti vaikui ir Seimai reikalingy paslaugy tinkla ir gerinti paslaugy kokybe, kelti
vaiko geroveés srities specialisty kvalifikacija, tobulinti jstatyma (LR Seimas, 2005).

2003 m. LR Seimas patvirtino Vaiko gerovés valstybés politikos koncepcija, kuri paremta
Europos Bendrijos priimtomis ir taikomomis pagrindinémis vaiko gerove nusakanciomis savokomis:
vaiko teise j apsaugg, apriipinimg ir dalyvavimg. Koncepcijos antroje dalyje skiriamos pagrindinés
Vaiko geroveés problemos Lietuvoje (Vaiko geroveés valstybés politikos koncepcija, 2003).

Prisijungusios prie Sios Vaiko teisiy konvencijos valstybés dalyvés turi imtis visy reikiamy
teisiniy, administraciniy ir kity priemoniy pripaZintoms vaiko teiséms jgyvendinti. Lietuvos
Respublikos Konstitucijos (1992) 39 straipsnio 3 dalyje skelbiama: ,,Nepilnamecius vaikus gina
jstatymas“ (Lietuvos Respublikos Konstitucija, 1992). Si nuostata detalizuota jstatymuose ir kituose
teisés aktuose.

Pagal Vaiko teisiy konvencijos (1989) 4 straipsnj, jgyvendindamos ekonomines, socialines ir
kultirines teises, valstybés dalyvés turi panaudoti kuo daugiau turimy iStekliy, palaikyti tarptautinj
bendradarbiavima. Turi biti riipinamasi, kad uz vaiko globg ar jo teisiy apsauga atsakingos jstaigos,
tarnybos ar institucijos atitikty kompetentingy institucijy nustatytus vaiko saugumo ir sveikatos
apsaugos, darbuotojuy skaicius bei jy kvalifikacijos kriterijus.

1995 m. liepos 3 d. ratifikavusi Vaiko teisiy konvencijq, Lietuva prisiémé visas pareigas,
susijusias su Sio dokumento nuostaty jgyvendinimu. Netrukus po Vaiko teisiy konvencijos
ratifikavimo priimtas Vaiko teisiy apsaugos pagrindy jstatymas (1996), kurio paskirtis — ,,gerinti

1



vaiky teisine apsauga Salyje, nustatant suderintus su Lietuvos Respublikos Konstitucija ir
tarptautinés teisés normomis bei principais vaiko teisiy ir laisviy gynimo pagrindus®“ (Lietuvos
Respublikos Vaiko teisiy apsaugos pagrindy jstatymas, 1996). Sis jstatymas nustato pagrindines
vaiko teises, laisves bei pareigas, Siy teisiy ir laisviy apsaugos bei gynimo svarbiausias garantijas,
reguliuoja vaiko elgesio kontrolés bei jo atsakomybés pagrindines salygas, nustato tévy, kity fiziniy
ir juridiniy asmeny atsakomybés uZ vaiko teisiy paZeidimus bendrasias nuostatas, vaiko teisiy
apsaugos institucijy sistemaq ir jy veiklos teisinius pagrindus.

Patvirtinti ir kiti dokumentai, susije su vaiko teisémis: Vaiko globos organizavimo nuostatai
(2002), Nepilnameciy apsaugos nuo neigiamo poveikio jstatymas (2002), naujasis Svietimo
jstatymas (2003) (Jungtiniy Tauty Vaiko teisiy konvencijos jgyvendinimo ataskaita, 2004).

Siekiant uZtikrinti vaiky teisiy apsaugg ir iSspresti kai kurias problemas (smurto, reklamos
paZeidimy ir kt.), patvirtintos ir vykdomos testinés programos, kurias kartu jgyvendina Vyriausybés
institucijos ir nevyriausybinés organizacijos (Jonyniené, 2005).

Apibendrinant biity galima teigti, kad turima pakankamai gera vaiko teises,
reglamentuojanciy dokumenty bei teisés akty bazé leis kovoti su jvairiais vaiko teisiy paZeidimais,
tai pat ir su paZeidimais, kurie tampa akivaizdiis kasdieninéje veikloje, iSreiSkiant juos vis labiau
populiaréjancia ir dideliu grei¢iu j Zmogaus gyvenima besiverZianCia, informacine priemone —

reklama.

1.3. Reklamos apibuidinimai pedagoginiu, psichologiniu ir vadybiniu aspektu

Siuo metu reklama tampa neatsiejamu miisy gyvenimo palydovu. Be jos nejsivaizduojame
ne tik prekybos, paslaugy teikimo, bet ir apskritai daugelio ekonominiy sriciy egzistavimo. Aktyvios
rinkos salygomis, kai prekiy gamyba, paslaugy teikimas didéja arba gali didéti sparciau nei
gyventojuy perkamoji galia, reklama tampa vienu svarbiausiy faktoriy norint pritraukti kuo daugiau
klienty, formuoti jy poreikius ir taip uZtikrinti, kad jie tapty nuolatiniais jmonés klientais. Kartu
reklama tampa ir viena veiksmingiausiy konkurencijos priemoniy prieS konkuruojancias jmones,
kurios teikia panaSias paslaugas ir siekia panasiy tiksly.

Reklama vaidina didZiulj vaidmenj ne tik formuojant visuomenés informavimo priemones,
bet ir visuomene, nes kuria ir atspindi Zmoniy gyvenimo biida.

Reklamq galima apibrézti kaip trumpg, emocingai nuspalvinta informacija, nukreipta j
pirkéjus, norint juos paskatinti atlikti jvairius veiksmus, susijusius su prekiy ar paslaugy jsigijimu.
Reklamos tikslas — paraginti Zmones atlikti kokj nors konkrety veiksmg. Reklama realizuojama
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remiantis reklamos teikéjo, vartotojo ir visos visuomenés tarpusavio interesais. Ji padeda vartotojui
iSsirinkti preke, suteikia kryptinga poveikj atskiriems pirkéjams. Reklama taip pat padeda formuotis
interesams, paproCiams, poZitriams, jveikti klaidas ir prietarus, tarnauja kultiriniam, politiniam,
moraliniam Zmoniy aukléjimui. Ji susijusi su visuomenés nuomonés formavimu (Jokubauskas, 2003,
p. 7).

Literattroje sutinkama labai daug apibréZimy, nusakanciy, kas yra reklama. Vieni autoriai
apibiidindami reklamos savoka pabréZia vienus reklamos bruozus, kiti — kitus. B. Cereska (2004)
apibréZzia, kad reklama — tai informacija apie prekes, paslaugas, jy ypatybes ir realizavimo formas,
apie firmas, kurios gamina arba parduoda tas prekes ir paslaugas“ (Cereska, 2004, p. 34).

Edukacine prasme reklama suprantama, kaip Ziniy, duomeny apie ka nors skleidimas, norint
iSpopuliarinti, kg nors iSgarsinti, padidinti paklausa (Bendoriené, BogusSiené, 2005, p. 635).

Reklama — tai bet kokia forma ir bet kokiomis priemonémis skelbiama informacija, kuria
siekiama daryti poveikj reklamos vartotojy sprendimams, susijusiems su prekiy ir paslaugy jsigijimu
(Bagdonavicius, 1999, p. 141).

Anot R. Militinaités (2004) reklama — keistas reiSkinys: galédama mus veikti vaizdu, garsu,
Zodziu, ji gali sau leisti daugiau negu kas kitas. Ji moka maloniai stebinti, kartais privercia
nusisypsoti, o kartais — erzina ir net supykdo. Ir mazai turbit atsirasty jai abejingy (Militnaité, 2004,
p.5).

Pasak V. Pranulio ir kt. (2000) reklama — tai uZsakovy apmokamas neasmeniSkas
informacijos apie prekes, paslaugas ar idéjas skleidimas pasirinktai auditorijai, siekiant uzsakovo
tiksly (Pranulis, Urbonavicius, Pajuodis, Virsilaité, 2000, p. 256).

Anot V. Dubino (2001), bendriausia prasme reklama yra ne kas kita, kaip uZsakovo
apmokamas neasmenisSkas prekiy, paslaugy ir idéjy propagavimas (Dubinas, 2001, p. 104).

O Stai kaip reklamq apibtidina uzsienio autoriai. Rusy autorius F. DZefkinsas (/IxedxuHc,
2002) reklama apibiidina kaip Ziniy formavima, kuris skatina pirkima. Autorius pabréZia, kad
vienas i§ reklamos uZdaviniy yra skirtumy demonstravimas tarp prekiy, paslaugy ar jmoniy
(xedxunc, 2002, p. 17).

Reklama — tai dinamiskas visuomenés forumas, kuriame siejasi biznio, vartotojy interesai,
karyba, vartotojy poreikis ir tiesioginis valstybinis reguliavimas (Urbanskiené, Clottey,
Jakstys, 2000, p. 68).

Anot R. MaZeikaités (2001), reklama daugeliui tapo savotiSku apsipirkimo ,,vadovu“, nes ji
reguliariai skelbiama, joje akcentuojami kainos ir duomenys apie prekybos vietas, ji patogi ir

pakankamai informatyvi (MaZeikaité, 2001, p. 5).



Reklama apibiidina vieny ar kity prekiy bei paslaugy naudinguma, ju reikSme, kainas,
asortimentq ir kokybe.

Bene detaliausiai reklamg apibiidina Lietuvos Respublikos Seimo patvirtintas Reklamos
jstatymas (2000), pasak jo ,reklama - bet kokia forma ir bet kokiomis priemonémis skleidZiama
informacija, susijusi su asmens komercine-tikine, finansine ar profesine veikla, skatinanti jsigyti
prekiy ar naudotis paslaugomis, jskaitant nekilnojamojo turto jsigijima, turtiniy teisiy ir
isipareigojimy perémimg“ (Bakanauskas, 2004, p. 62). Tokj reklamos apibrézimag pateikia Lietuvos
Respublikos Reklamos jstatymo 2 straipsnio septintoji dalis. PanaSiai reklama yra apibiidinama ir
DidZiosios Britanijos enciklopedijoje. Siame apibréZime néra tik vieno i§ svarbiausiy reklamos
poZymiy — jos atlygintinumo. Be to, toks reklamos apibréZimas apima iS esmés tik komercine
reklamga, aplenkdamas socialine, kultiirine bei politine (MeSkauskiene, 2004).

D. Jokubauskas savo knygoje ,,Reklama ir jos poveikis vartotojui“ teigia, jog reklamos teorija
formavosi i$ kity moksly. Sociologija padeda nustatyti tikslig reklamos poveikio grupe, psichologija
— atsako kaip Zmogus suvokia reklamq, nagrinéja jo démesj, mastyma, atmintj, socialiné
psichologija — leidZia suvokti, koks yra visuomenés nuomonés formavimo mechanizmas, kaip joje
sklinda informacija. [vairios socialinés ir filosofinés koncepcijos taip pat daré jtaka ir reklamos
teoriju susiformavimui (Jokubauskas, 2003, p. 8). Apibendrine jvairiy mokslininky darbus
iSskiriamos keturios pagrindinés reklamos teoriju koncepcijos (Zr. 1 pav.):

1. Pranciizy sociologo G. Lebono (1841-1931) nuomone, visuomenés gyvenime
svarbiausig vaidmenj atlieka minia, o Zmonés susijunge j minig veikia nesamoningai. Daug idéjy iS
Sios koncepcijos peréemé ir reklama, kuri kreipési ne j individualy pirkéja, i tam tikra socialine
grupe. Jei grupés nebiidavo, reikédavo tiesiog surasti bendra motyva ir tg grupe sudaryti. Viena
tokiy grupiy yra vaikai, kuriems biidingas informacijos priémimas be kritinio jos vertinimo
(Poneliené, 2008, p. 204). Sig fraze galima paaiskinti amerikieciy reklamos agentiiros vadovo
pateiktu geros reklamos apibréZimu: ,Gera reklama ta, kuri priveria Zmogy, nenaudojantj
reklamuojamos produkcijos, jaustis nepilnaverciu. Tai, kad paZadai buti populiariu ir iSgyventi
sekme, kuriais perkrautos jvairios reklamos, absoliutus melas, supranta dauguma suaugusiyjy. Bet
vaikai ir paaugliai ne tokie akyli. Jei jis paprascCiausiai juos imsite jkalbinéti nusipirkti kg nors, jie
prieSinsis iS visy jégy. Bet uZtenka jiems pasakyti, kad jei jie nenusipirks vienos ar kitos prekes, tai
niekas su jais nedraugaus, ju démesys jums iSkart padidés. Jiis ZaidZiate su vaiky emocijomis, o tai —
lengva“ (MonuaHoB, Copouenko, 2007).

2. Austry psichologas S. Freudas (1856-1939) dalijo Zmogaus psichinj gyvenima j

tris dalis: nesamoningg, pasamoninga ir samoningg. Reklama vadovaudamasi Siais principais émé
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jrodinéti, kad visuomenés sukurtos moralés normos, kliiitys tik stabdo Zmogaus troSkima
pasitenkinti. Reklamos uZdavinys buvo parodyti, kad tos kliiitis yra nereikSmingos ir jas paSalinti.
S. Freudo déka gimé motyvy analizés teorija.

3. E. Dichteris (1907-1991) nagrinédamas kultirine antropologija ypatinga démesj
skyré vartotojy grupéms, kurias skirstydavo pagal psichikos ypatybes. | reklamos teorijg jis jvedé

destruktyvinio interviu savoka, kuri reiSkia diskusija apie konkreciai nurodyta preke.

G. Lebono koncepcija: S. Freudo teorija:
Ateitis — tal minios era, Motyvy analizés teorija,
Pasamonés motyvali, Pasamoneés sfera,
Instinktai ir emocijos, Reklaminé psichoanalizé,
Tam tikra socialiné grupé. Suvokimo proceso

Reklamos teorijos

D. Bakerio biheviorizmo teorija: E. Lichterio koncepcija:
Vidiniai paslaptingi impulsai, Detali auditorijos analizé,
Formulés stimulas — reakcija, Testy naudojimas tyrimams,
Sublimacinis kinas, Destruktyvinio interviu serija,
Firminiy prekiy pavadinimy Tikrosios tipiSkos reakcijos j
formulavimas. preke ieSkojimas.

1 pav. Pagrindinés reklamos teorijos
(Paimta i$ ,,Reklama ir jos poveikis vartotojui®, 2003)

4. D. Bakeris (1871-1937) nagrinéjo Zmogaus elgesj supermarketuose remdamasis
biheviorizmo teorija, kad vienodas stimulas sukelia tg pacig reakcija. Zymiausias jo reklaminis
eksperimentas — sublimacinis kinas. Jis daug prisidéjo prie firminiy prekiy pavadinimy formavimo.
Pasak jo, pavadinimo tikslas turéty biiti — giliai jsiskverbti j samone ir ten ilgai pasilikti.

Apibendrinant galima teigti, kad visi aukSciau iSvardintieji reklaminiy teorijy autoriai
remiasi sociologijos, psichologijos ar filosofijos mokslais, didZiausig démesj skirdami Zmogui kaip
reklamos vartotojui. Visy Siy reklaminiy teorijy pagrindinis tikslas iSsiaiSkinti, kaip Zmogaus
pasamone, instinktai, emocijos reaguoja j tam tikras skirtingai pateiktas reklamas. Reklamuotojas

turi jvertinti jvairiy socialiniy grupiy diferencijuotus motyvus ir poreikius ir pasinaudojant tam tikra
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reklamos teorija — nukreipti vartotojo interesg reikiama linkme, t.y. tam tikros prekes ar paslaugos

isigijimui.

1.4. Reklamos riuisys ir poveikis vaikui psichologiniu ir edukaciniu poziiiriu

Priklausomai nuo to, kokiai auditorijai skiriama reklama, yra pasirenkama viena ar kita
reklamos skleidimo raiSis. Esama jvairiy reklamos klasifikacijy, bet esminiai skirstymo elementai
iSlieka vienodi.

R. Urbanskiené ir R. VirZintas (2000) pateikia Tarptautinés reklamos asociacijos reklamos
klasifikacijq:

1) spaudos reklama aprépia jvairiausias reklamines medZiagas, publikuotas periodinéje
spaudoje. Si reklama turi du pagrindinius porasius: a) reklaminiai skelbimai; b) apZzvalginio-
reklaminio pobiidZio straipsniai ir publikacijos;

2) spausdinta reklama orientuojasi j regimajj (vaizdinj) suvokima. Ja sudaro du pogrupiai:
a) reklaminiai kataloginiai-informaciniai leidiniai; b) proginiai-reklaminiai (sveikinimy) leidiniai;

3) audiovizualiné reklama apima reklaminius kino filmus ir videofilmus. Jie skirstomi j
tokias filmy rasSis: a) reklaminiai klipai, b) reklaminiai-techniniai filmai, c) reklaminiai prestiZiniai
filmai, d) reklaminé ekspresvideoinformacija, e) skaidriy filmai;

4) demonstraciné-propaguojanti reklama — dalyvavimas parodose ir mugése, jmonés
gaminiy demonstravimas ir panaSiai;

5) reklaminiai suvenyrai — priemoné populiarinti jmone ar organizacija;

6) pasto reklama skirta tam tikram, tikslingam vartotojui, pirkéjui, esant minimaliai
nenaudingo tiraZo apimciai. Imonés paprastai turi jas dominanciy Zmoniy (potencialiy pirkéjy
sgrasus ir prireikus siuncia reklamos priemones konkreciu adresu;

7) lauko reklama — visa reklama, kurig matome gatvése, miesto aikStése, gyvenamuosiuose
rajonuose: tai jvairtis reklaminiai skydai, afiSos, SviecianCios iSkabos, transparantai, elektroninés
Svieslentés, taip pat ir vitriny reklama, reklama ant transporto priemoniy;

8) rysiai su visuomene — veiksmy ar renginiy kompleksas, kuriy tikslas yra sukurti teigiama
visuomeneés nuomone ir palankuma jmoneés atzvilgiu;

9) kompiuterizuota reklama — reklaminés informacijos skleidimas | kompiuteriniy sistemy

informacinius bankus.



Reklaminiy priemoniy klasifikacija grindZiama reklamuojama medZiaga, jos reklaminiu
kreipimusi i vartotoja kaip vaika. Kiekviena reklamos priemoné turi individualiy ypatumy. Jas giliau
pazinus galima panaudoti konkrecioje reklamos kampanijoje tam tikroms prekéms, paslaugoms ar
idéjoms propaguoti.

Spaudos reklama. Reklama spaudoje — viena populiariausiy reklamos priemoniy Lietuvoje.
Tai palyginti pigi reklamos forma, o jos efektyvumas, lyginant su kitomis priemonémis, yra
palyginti aukstas.

MaZzdaug nuo 1992 m. j Lietuva émé daugiau skverbtis jvairios uZsienio kompanijos. Tuo
paciu padidéjo ir reklamos apimtys spaudoje. Siuo metu Lietuvoje yra apie 100 skirtingo turinio ir
apimties Zurnaly.

Kalbant apie reklamg spaudoje galima teigti, kad ji yra viena iS labiausiai naudojamy
reklamos priemoniy. Ja naudoja ir kg tik susikiirusios jmoneés ir jstaigos, turincios solidZia darbo
patirtj. Reklama spaudoje gali bati skirta tiek visuomeninio naudojimo, tiek ir gamybinio naudojimo
prekéms ar paslaugoms — viskas priklauso nuo leidinio pasirinkimo (Jokubauskas, 2003, p. 70).

Spauda yra labai svarbi, nes laikrascius ir Zurnalus skaito didelis kiekis Zmoniy, taigi yra
didelé tikimybé, kad taip pat didelis kiekis potencialiy pirkéjy susipaZins su jisy prekémis ir
paslaugomis.

Skaitytojai taip pat gali biiti informuojami jvairiais straipsniais, Zinutémis, interviu,
reportazais, paveikslais. Tai dar vadinama paslépta reklama.

Lietuvoje populiariausia pasléptos reklamos forma yra straipsniai. Reklamuodamasi Sia
forma jmoné apmoka Zurnalisto paslaugas arba publikacijos plota. Pasléptai reklamai daugelyje
laikraS¢iy numatyti sumazinti tarifai. Straipsniai gali biiti bendri, kuriuose keletas pastraipy skiriama
imonei arba jos produkcijai, arba straipsniai tik apie vieng jmone, jos produkcijg, laiméjimus,
vystymosi tendencijas. Kartais straipsnis buna labiau atrankinio pobudZzio, skirtas atskirai jmonés
veiklos sriciai ar produktui. Straipsniuose, turinciuose jvaizdZio kurimo charakterj, jmonés stengiasi
iSsiaiSkinti savo politika, uZsikovoti visuomenés simpatijas, praneSa apie savo labdaringa veikla.

Straipsniai, apraSantys jmonés veiklg, gali biti efektyviis tik tada, jei jmoné pakankamai
Zinoma, garsi dideliais indéliais kuriant visuomenés vertybes, labdaringomis akcijomis.

DidZiausia démesj skirsime reklamai laikraSc¢iuose ir Zurnaluose. Reklamos davéjui bitina
susipazinti su visomis reklamos skleidimo priemonémis ir panaudoti jas pagal priimtg reklamos
strategijq bei reklaminés kampanijos taktinius sumanymus.

Nustatyta, kad Zmogus geriausiai reaguoja ir suvokia spausdintg informacija. Todél daugelis

reklamos davéjy spaudq panaudoja informacijai apie prekes ir paslaugas skleisti. Informacijos gausa
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ir argumentai yra labai racionaliis arba racionaliis-emociniai. Tik nedidelé reklamos dalis spaudoje
yra pagrista Zmogaus emocijomis. Tokia reklama daZnesné Zurnaluose ir prospektuose (Cereska,
2004, p. 151).

Reklama laikrasciuose. Anot D. Jokubausko, laikrasciai nemaZai daliai vartotojy yra
pagrindinis informacijos apie preke Saltinis (Jokubauskas, 2003, p. 72). Reklama laikras¢iuose
greitai pagaminama ir iSspausdinama, o tai leidZia operatyviai pateikti informacija apie
parduodamas prekes bei teikiamas paslaugas. Taigi operatyvumas yra pagrindinis laikraSciy
privalumas. Teigiamas bruoZas yra ir tai, kad reklama laikrasCiuose daZnai kartojama. Tokig
informacijg Zmogus jsimena geriau. ,,Psichologai teigia, kad pirma karta Zmogus tiesiog nepastebi
reklaminés Zinutés, o jei ir pastebi, tai greitai uZmirSta. Tik ketvirta karta perskaites jsimena
reklaminj praneSima, aptaria, svarsto, ar verta pirkti reklamuojama preke. Ir tik dar kartg perskaite
nusprendZia preke pirkti“ (Pranulis, Urbonavicius, Pajuodis, VirSilaité, 2000, p. 301). Reklama
laikraSciuose populiari ne tik dél to, kad ja galima daZnai kartoti, taip pat joje lengvai paaiSkinamos
prekés savybés, nurodoma jos jsigijimo vieta, taip pat ji per trumpa laika ir vienu metu informuoja
didelj potencialiy vartotojy skaiciy.

Laikrasciuose yra daug vietos smulkiems apraSymams. Skaitydamas reklaminius skelbimus
laikraSciuose skaitytojas turi daugiau laiko apgalvoti pasiiilyma, negu Zitirédamas reklama per
televizoriy ar klausydamas per radija, reklaminj skelbimg galima platinti nemokama kupona. Kita
vertus, reklama laikraSCiuose kainuoja, pigiau negu kai kuriy kity rasiy reklama. MaZoms jmonéms
ar pavieniams asmenims spausdinti reklamine Zinute laikraStyje daug pigiau ir patogiau
(Jokubauskas, 2005).

Kalbant apie laikras¢iy triilkumus, reikéty paminéti tai, kad juose sunkiau pateikti vizualinj
prekeés pristatymg. DaZnai laikraScCiy spausdinimo kokybé yra labai Zema, dél to gali visiSkai iSnykti
kai kurie reklaminio skelbimo ypatumai. LaikraS¢iy, ypac¢ dienrasciy, trumpas gyvavimo laikas,
dalis potencialiy vartotojy net nepastebi Zinutés ar ja ignoruoja. tai kompensuoti galima daZnai
kartojant reklaminius skelbimus. Reklama laikraStyje neefektyvi ir netikslinga, jei jmonés prekeés
skirtos nedideliam rinkos segmentui.

Silpnesné laikrasciy jtaka tikslinei grupei nuo 18 iki 30 mety. Paprastai laikraSciy skaitytojai
yra brandiis Zmonés, kurie reCiau keiCia savo poZiiirj j vieng ar kita preke, juos maZiau veikia
reklama. Atsiranda naujy ir efektyvesniy reklamos priemoniy, kurios maZina laikras¢iy reklamos

poveikj vartotojams (Jokubauskas, 2003, p.73).



Reklama laikraSciuose yra viena populiariausiy reklamos formy, taciau ji turi vieng didelj
trikuma — laikras¢iy spauda yra gana prastos kokybés, todél reklama juose praranda kai kuriuos
dizaino elementus. Visg spalvy ir reklamos makety elementy spektra galima panaudoti Zurnaluose.

Reklama ?urnaluose. Zurnalai reklamai naudojami gana placiai. Daugelio Zurnaly labai
skirtingas gyvavimo laikas. Leidéjy geri norai ir Zurnalo iSleidimo finansavimo galimybés daZnai
nesutampa. Todél beveik pusé visy Zurnaly nustoja gyvuoti pirmaisiais pasirodymo metais, taCiau
naujy Zurnaly vis pasirodo. Ypac jy pagauséjo Lietuvai atkiirus nepriklausomybe. Taigi Zurnalai,
kaip ir laikrasciai, pasirodo ir iSnyksta. Dél tos prieZasties naujg Zurnalg, kaip reklamos skleidimo
priemong, reikéty vertinti labai atsargiai. Tie, kurie iSsilaiké ir uzkariavo skaitytojy simpatijas,
kiekvienais metais stiprina savo jvaizdj, gerina kokybe, tampa rySkesni, patrauklesni. Dél to jie
vilioja ne tik skaitytojus, bet ir reklamos davéjus (Cereska, 2004, p.161).

Reklama Zurnaluose yra patrauklesné, platesné spalvy gama bei dizaino elementy
parinkimas, kokybiSkesné negu laikraSciuose. Be to, Zurnalai skaitomi keletg karty, daZnai tiesiog
vartomi. Todél yra didesné tikimybé, kad Zmogus perskaitys reklamine Zinute ir ja jsimins
(Jokubauskas, 2003, p. 77).

Spausdinta ir smulkioji reklama. Reklama knygose — vienas seniausiy spausdintos
reklamos skleidimo buidy. Ji pasirodé vienu metu su pirmosiomis spausdintomis knygomis ir isliko
iki misy dieny. DaZnoje knygoje randame reklamuojamus naujus leidinius, jau iSéjusius arba
ruosiamus spaudai. Si reklama primena leidinio jsigijimo salygas, pateikia trumpa leidinio anotacija,
turinj, kai kada tiraza ir kaing. Kita reklamos forma yra j knygas dedamos kortelés arba juostelés.
Skaitytojas tokiy korteliy neiSmeta, o pasilieka vietoj Zymeklio, kuris daZnai jam primena reklamos
davéja ir jo teikiamas paslaugas (Cereska, 2004, p. 167).

Zinynai — ypa¢ svarbus komunikacijos komponentas, daznai liekantis nepaminétas tarp
pagrindiniy reklamos skleidimo priemoniy. Tai unikalus reklamos skleidimo biidas. Zinynai placiai
naudojami ir teikia didele nauda tiek reklamos davéjui, tiek reklamos vartotojui (Cereska, 2004, p.
167).

Reklama kalendoriuose — tai labai sena reklamos skleidimo priemoné ir labai populiari
visame pasaulyje. ISleisti kelis gerus kalendorius — tai reiSkia padovanoti kolekcininkams didZiulj
malonuma. Kalendoriy kolekcijos patenka ir | aukcionus. Kalendoriai turi dviguba verte: jie parodo
gera rysiy su visuomene valig ir kartu yra ilgalaiké primenanti reklama, todél jie gali biiti naudojami
vienu ar abiem tikslais. Kalendoriai paprastai laikomi gerai matomose vietose ir tarnauja iStisus

metus (Cereska, 2004, p. 170).



Smulkiis reklaminiai spaudiniai — tai labai placiai naudojamos reklamos skleidimo
priemonés, ir jy kaskart daugéja. Daugelis prekiy ir paslaugy geriau parduodamos, jei klientui
galima pateikti aiSkinamosios literatiiros. Jq galima pasitlyti reklaminiuose ar paSto praneSimuose,
pateikti kartu su preke arba padéti prekybos ar paslaugos teikimo vietoje.

Miisy Salyje labai paplites tokios reklaminés informacijos skleidimo biidas — iSneSiojimas po
namus j paSto déZutes. Tokiai reklamai skleisti yra susikiirusios specializuotos reklamos agentiiros,
kuriy pagrindiné veikla yra ruosti, spausdinti ir platinti panaSaus pobiidZio reklamine medZiaga, tad
ju paslaugomis reklamos davéjai noriai naudojasi. Yra daugybé smulkiy spaudiniy, i§ kuriy
reklamos davéjas gali pasirinkti ir kiekvienu atveju panaudoti tokias, kurios tuo metu geriausiai
tinka: lapeliai, skrajutés, lankstinukai, broSitiros, bukletai, jdéklai, prekiy katalogai, atvirukai su
paveiksléliais ir kt. (Cereska, 2004, p. 171).

Smulkioji reklaminé medZiaga prekybos ir paslaugy teikimo vietose naudojama tam, kad
patraukty pirkéjy démesj ir paraginty pirkti arba nurodyty vieta, kur galima jsigyti tam tikry prekiy
paslaugy. Pasak B. Cereskos, populiariausi reklamos pavyzdZiai, kuriuos naudoja dauguma
prekybos ir paslaugy jmoniy, buty Sie: judancios reklamos, plakatai, juostos, netikros pakuoteés,
skardinés talpos, laikrodZiai, modeliai, apSvieCiami eksponatai, pakabélés, meéginiai, bilietai,
lipdukai bei antspaudai ir kt.

Transliuojamoji reklama. Reklama televizijoje - tai viena i§ pagrindiniy laisvalaikio
praleidimo formy daugelyje $aliy, neiSskiriant ir Lietuvos. Televizija priskiriama prie pasyvaus
jtraukimo priemoniy, nes Zmogus pats gali pasirinkti, kokia reklamine Zinute nori Ziaréti. Taciau jis
yra veikiamas televizijos reklamos, nors ir nekreipia j ja didelio démesio. Televizijoje pagrindinis
reklaminio poveikio veiksnys yra vaizdas (siuZetas). Gyvas paSnekesio formos tekstas leidZia
pateikti daugiau informacijos negu spausdintas. Tekstq praturtina diktoriaus kalba — intonacija,
tempas bei ritmas. DidZiausig auditorijq reklaminé Zinuté pasiekia per populiariausias laidas.

Siandien Vakary vartotojiskoje visuomenéje pastebimas didéjantis reklamos kiiréjy
doméjimasis vaikais, kaip potencialiais vartotojais. B. Lafosas (Jladocc, 2007), analizuodamas
televizijos reklamos situacijg Pranciizijoje, paZzymi, kad vaikai daro jtaka daugiau nei pusei Seimos
pirkiniy, o tai sudaro apie 90 mlrd. eury per metus Pranciizijos mastu. I. Molcanovas, V. SoroCenko
(MonuanoB, Copouenko, 2007) atskleidZia, kad vien JAV 4-12 mety vaikai kasmet iSleidZia 4 mlrd.
doleriy kiSenpinigiy, bei kontroliuoja 15 mird. doleriy, skirty pirkiniams. Paaugliai kosmetikai,
ribams, CD kasmet iSleidZia 30 mlrd. doleriy dienpinigiy. Taigi reklamos kiiréjy iSskirtinis démesys

Sioms vartotojy grupéms ne be pagrindo. Vaikai tampa ne tik reklamos adresatu, kuomet kuriamos



reklamos, skirtos vaikams, strategijos (VaicCiukyniené, 2006), bet ir reklaminiy kampanijy veikéjais
(Meskauskaité, 2005, Poneliené, 2008, p. 203).

Televizija, anot D. Jokubausko (2003), vadinama visuotiniu ritualu. Ji padeda sklisti kultiirai,
informacijai, Zinioms. Ji pateikia gyvenimo biido modelius, nes dauguma Zmoniy pradeda aklai
vadovautis visuomenés informavimo priemoniy sitilomais elgesio modeliais ir normomis. Televizija
- viena brangiausiy, galingiausiy ir veiksmingiausiy reklamos priemoniy (Jokubauskas, 2003, p.
82).

B. Cereska (2004) pritaria, ir teigia, kad pagal savo galimybes didZiausia reklamos skleidimo
potenciala turi televizija. Reklamos versle ji jsitvirtino palyginti neseniai, bet jau susilauké ir
daugiausiai Salininky, ir daugiausiai kritikos. TV reklama pleciasi sparCiau nei daugelyje kity
ziniasklaidos priemoniy ir pritraukia daugiausia reklamai skirty pinigy.

Pasak D. Jokubausko, televizija, kaip masinio informavimo priemone, apibiidina ne tik jos
specifiniai fiziniai parametrai, bet ir tai, kaip Zitirovai suvokia programas. Ypac svarbu, kad Zitrint
televizoriy Zmones paprastai supa maloni aplinka — nedidelé Zmoniy grupé (dazZniausiai Seimos
nariai) jaukiuose namuose stebi ir suvokia perduodamgq informacija. Be to, televizija turi vienu metu
tenkinti ir masinés auditorijos, ir mazy grupiy poreikius. Tuo tarpu laikrasciai ir Zurnalai skirti
individualiam skaitymui, radijo laidy jau seniai klausosi daugiausia kiekvienas atskirai
(Jokubauskas, 2007).

Vaikai daznai zitri televizoriy, jau nuo maZens vaikus traukia reklamos vaizdai. TV reklama
vaikams dar nemokant skaityti, daro didele jtaka, vaikai ja stebi, atkartoja, imituoja. Todél ir yra
sukurtos taisyklés, j kurias reikia atsiZvelgti kuriant reklama, kad vaikams nesukelty neigiamy
pasekmiy.

Radijo reklama. Radijas — neatskiriama gyvenimo dalis, jis lydi mus visur ir visada. Daugelis
iS misy radijo laidy klausosi ne tik namuose, bet ir kelionéje, darbe, ir poilsiaudami. IS radijo
gauname greitesne, gausesne ir jvairiapusiSkesne informacijos dalj negu iS kity Ziniasklaidos
priemoniy. Radijas yra viena pigiausiy reklamos skleidimo priemoniy(Cereska, 2004, p. 182).

Kino reklama. Pastaraisiais metais kinas vél iSgyvena renesansg ir pritraukia nemaza Zitirovy
auditorija. Ji yra specifiné, dazniausiai jaunimas, turintis savo interesy; biina gana specializuota:
moksleiviai, kariskiai ir kt. Tai auditorija turi biti pritaikyta reklama, kurig aprépti kitomis reklamos
skleidimo priemonémis dabartiniu metu gali baiti labai sudétinga. Kino reklama apima aiSkiai
apibréZta teritorijg, todél yra labai vertinama prekybos ir paslaugy jmoniy darbuotojy, kuriy be

didesniy sanaudy nori paveikti atskiros, nedidelés teritorijos potencialius vartotojus, pavyzdZiui,



vaikus. Kino reklama patogi, nes jq idealiai mato ir girdi visi kino Zitrovai, kuriy démesio neblasko
jvairiis trukdzZiai (Cereska, 2004, p. 184).

Reklama internete. Internetas — naujausia, sparciausiai besivystanti masinés komunikacijos
priemoné, kuri reklamai atveria didZiule rinkg. Tai puiki galimybé pristatyti jmone ar organizacija
labai dideliam potencialiy klienty kiekiui.

Internetiné reklama — sudétingas informacijos perdavimo elektronika komunikacinis procesas,
formuojantis vartotojo samonéje tvirtg psichologine biiseng, kad pasiekty ekonominius, kultirinius,
socialinius ir kitus tikslus (Cereska, 2004, p. 187). Anot B. Cereskos (2004), svarbiausi
komunikavimo internetu bruoZzai yra Sie: pasiekiamumas, tarptautiniy rysiy erdvé, pasirenkamumas,
griZtamasis rySys, greitumas, atsiskaitymo paprastumas, informacijos talpumas, kaina, papildymo ir
atnaujinimo paprastumas, patrauklumas bei reklamos efektyvumo jvertinimas (Cereska, 2004,
p.188).

Demonstraciné reklama. Demonstracija — vieSas rodymas, kaip veikia tam tikra preké ar
paslauga, norint daryti poveikj vartotojui. Prekiy ar paslaugy demonstravimas pardavimo vietoje
vartotojams sukelia impulsa pirkti. Demonstraciné reklama yra efektyvi priemoné tiesioginiams
rySiams su vartotojais ir verslo partneriais uZmegzti, nes dalyvavimas parodose ir mugeése,
pristatymy, degustacijuy, prekiy veikimo demonstravimas — tai puiki galimybé bendrauti su pirkéjais
ir vartotojais, suZinoti jy nuomone apie demonstruojama preke ar paslauga, iSgirsti vertingy pastaby.

Parodos ir muges. Jos yra didZiausi demonstracinés reklamos renginiai. Mugés atsirado
anksCiau negu parodos. Mugeése siekiama uZmegzti komercinius kontaktus, sudaryti prekybinius
sandorius ar parduoti prekes. Parodose labiau akcentuojamas demonstracinis aspektas, taciau
ilgainiui mugeés, kuriose pateikiami pavyzdZiai, jgavo parodos-pardavimo pobiidj. Dabar ir mugiy, ir
parody organizavimo pobidis labai supanaséjo (Cereska, 2004, p. 202).

Nemokami seminarai ir demonstravimas. Seminaras — tam tikra paskaitos forma, kurios metu
suteikiama vertinga informacija apie jmone, prekes, paslaugas, jy ypatybes, efektyvuma, daZniausiai
demonstruojant prekiy privalumus ir savybes (Cereska, 2004, p. 206).

Pristatymas ir nemokamas pavyzdZiy dalijimas. Pristatymas — tai supaZindinimas su jmone,
preke, paslauga, veiksmy programa ar idéja. Jis daZniausiai organizuojamas parodose, taciau gali
biiti ir savarankiSkas renginys (Markeviciené, Kriaucioniené, Dapkus, Gatautis, Slivinskas,
Valiukonyté, 2002, p. 34). Prekés ar paslaugos pristatymas turi paveikti dalyvius, juos sudominti ir
parengti pirkimui (Cereska, 2004, p. 208).

ISoriné (lauko) reklama. Tai bet kuris reklamos skleidimo biidas ne patalpoje. ISoriné

reklama yra viena seniausiy reklamos skleidimo formy. Ji lanksciausiai ir geriausiai prisitaikiusi prie
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vartotojy, prieS jiems priimant sprendimg pirkti. Tik ji viena kartais gali apimti kai kuriuos
geografinius ir demografinius vartotojy segmentus. ISorinei reklamai priskiriama vitriny ir visa
reklama, kuria matome gatvése, miesto aikStése, stadionuose, Salikelése, oro uostuose,
gyvenamuosiuose rajonuose, ore. Tai jvairis reklaminiai skydai, stendai, iSkabos ir plakatai, afiSos,
transparantai, didZiuliai reklaminiai skelbimai ant pastaty sieny, virS stogy ar pastatyti atskirai.
Didele dalj iSorinés reklamos sudaro SvieCiancios iSkabos bei efektingi Svieiantys uZraSai ir
patraukliis paveikslai, elektroninés $vieslentés ir $viesos laikras¢iai. Siai reklamai priskiriama
reklama ant transporto priemoniy ir jy viduje, reklama danguje, ant oro baliony, diriZabliy, léktuvy
(Cereska, 2004, p. 210).

Vitriny reklama. Tai viena seniausiy iSorinés reklamos skleidimo priemoniy. Vitrinos yra
atskirtos nuo vartotojy ar praeiviy stikline pertvara ir naudojamos parduodamoms prekéms iSdeéstyti,
naujoms prekéms demonstruoti, informuoti apie svarbius pirkéjams jvykius — naujy kolekcijy
pardavimus, kainy sumaZinimus, ypatingus prekiy savybiy apraSymus ir t.t. Atitinkamai
apipavidalinta vitrina informuoja pirkéjus apie prekybos ar paslaugy jmonés specifika, parduodamy
prekiy ar teikiamy paslaugy pobidj (Cereska, 2004, p. 211).

Reklama gatvése, aikStése ir stadionuose. Tai vienas seniausiy biidy informuoti potencialius
vartotojus apie prekybos ir paslaugy jmones, parduodamas prekes bei teikiamas paslaugas. Si
reklamos priemoné skiriasi nuo kity, nes gyventojai gauna informacija tiesiog gatvéje, eidami arba
vaziuodami. Organizuojant gatves reklamg svarbu parinkti jai tinkamg vieta, kad ji bity gerai
matoma ir jsiliety j aplinka, ja pagyvinty. Reklama gatvése paprastai jrengiama neaukstai, nes daikty
matymo ruoZas apima 30 laipsniy kampa (Cereska, 2004, p. 212).

Sviesos reklama. Sia reklamos skleidimo priemone galima vadinti naktine reklama. Ji tarnauja
ne tik reklaminiams tikslams, bet ir puoSia bei apSvieCia miesty gatves, sukuria Sventine atmosfera,
primena pirkéjams prekes, paslaugas, parduotuves ir gamintojus. Sviesos reklama yra lakoniska, bet
jos jranga gana sudétinga. Jos tikslas — sukelti vartotojui (vaikui) psichologine reakcija (sustabdyti,
nustebinti, jtikinti) (Cereska, 2004, p. 213).

Reklama ant transporto priemoniy (tranzitiné reklama). Reklamos teorija ir praktika kelis
terminus, kurie apibiidina Sj reklamos skleidimo biidg: tranzitiné, judanti reklama, reklama ant
transporto priemoniy, transporto priemoniy iSoréje ir viduje ir kt. Reklamos skleidéjais tampa
autobusai, troleibusai, taksi, antZeminiai ir poZeminiai traukiniai, tramvajai, korporacinis
transportas. Prie jos priskiriama reklama geleZinkelio ar autobusy stotyse, oro uostuose, peronuose ir

stotelése (Cereska, 2004, p. 214).



Reklama ore. Tai priemoné, panaudojanti dramos ir siurprizo elementus, taip pat ir Zmoniy
smalsuma. Reklamos ore formos priklauso nuo Salies teisés, reglamentuojancios oro erdve ir
skraidyma virS gyvenamujy teritorijy, bei nuo reklamuotojy iSradingumo, o kartais ir nuo to, kas
biidinga ir galima konkrecioje Salyje. Labai efektyvu jiros pakrantéje aviacinémis priemonémis
skraidinti reklamas labai Zemai vir§ jiiros, kur jas gerai mato papliidimio poilsiautojai (Cereska,
2004, p. 216).

Daug reklamos yra skiriama ir vaikams ir paaugliams, nes tai patys imliausi Zitrovai. Be to,
pastebéta, kad tas prekes, kurias pamégstame vaikystéje, renkameés ir suauge. Vaikams ir paaugliams
skirta reklama gali iSnaudoti jy troSkimus, kuriy ,,nesupranta“ suaugusieji. PavyzdZziui, reklamuojant
vieng kramtomosios gumos risj, teigiama, kad varZoma vaiko pasirinkimo laisvé, bet rinkdamasis
Sig guma jis parodys esas laisvas ir savarankiskas Zzmogus (Jenkins, 1997, p. 205).

Reklamos poveikis vartotojui. Psichologinis poveikis arba socialiné jtaka labai placiai
paplitusi visuomeniniame gyvenime. Tai vaiky ir tévy, vyry ir motery, kity Zmoniy kasdieniniai
santykiai, kurie jvairiausiomis formomis veikia Zmones. Psichologinio poveikio problema reklamoje
aktuali dar dél to, kad yra susijusi su etikos klausimais. Juk bet koks socialinis spaudimas ar
psichologinis poveikis gali turéti jtakos Zmogaus, o ypac vaiko samonei arba iS viso ja pakeisti
ir tapti laisvo pasirinkimo klititimi. Visuomenés nariai vienas nuo kito priklauso ir absoliuciai
laisvo pasirinkimo néra. Tiesiogiai ar ne — visus daugiau ar maZiau veikia visuomenéje susiklosciusi
nuomoné, vartojimo tradicijos, mada, socialiné padétis ir daug kity veiksniy (Cereska, 2004, p.115).

ISsivysciusioje visuomenéje kiekvienam asmeniui sudarytos salygos pasirinkimo laisvei. Jis
bent iSoriSkai gali teigti, kad yra absoliuciai laisvas tiek savo elgsena, tiek mastymu. Reklama turi
padéti laisvam pasirinkimui ir pagreitinti apsisprendimg. RaiSkioje reklamos Zinutéje esancios
paskatos veikia Zmogaus ir taipogi vaiko jutimo organus, jo samonéje suformuoja teigiamq poZiirj
apie reklamuojamaja preke, paslaugq ar jmone. Todél reklama jsimenama. Pasak Cereskos (2004),
reklamos praktikoje naudojama daug psichologinio poveikio metody: jtaiga, mégdZiojimas,
uzkrétimas, jtikinimas, jvaizdis, stereotipas ir kt. (Cereska, 2004, p. 115).

Jtaiga. Tai pagrindinis psichologinio poveikio metodas, naudojamas reklamoje. [taiga, arba
sugestija — tai tiesioginis, neargumentuotas Zzmogaus poveikis kitam Zmogui arba Zmoniy grupei.
[taigos paveikti Zmonés nekritiSkai priima jiems pateikta informacija, paremta ne jrodymais, bet
autoritetingais Saltiniais. [taigos metodas pirmiausia buvo pradétas taikyti kaip terapiné priemoné.
Sékmingai jj prisitaike ir reklamos specialistai (Cereska, 2004, p. 116).

Meégdziojimas. Jis reklamoje labai svarbus. Daug Zmoniy mégsta sekti kity pavyzdziu:
rengtis, maitintis, perimti vaikSc¢iojimo manieras, gyvenimo biida, dalyvauti visuomeniniame ar
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politiniame gyvenime ir t.t. DaZniausiai tai vadinama mégdZiojimu. Nors Sis terminas turi tam tikrg
ironijos ar net paniekos atspalvij, bet reklama labai daZnai sukuria tokias situacijas, kuriomis Zmogus
susizavi, kuriomis tiki ir nori jas mégdzioti (Cereska, 2004, p. 116).

Susizavéjimas. SusiZavéjimas yra nesamoningas, nevalingas tam tikros psichinés biisenos
individo polinkis perimti kity Zmoniy elgsena, sekti ju pavyzdZiu, paklusti jiems. tai niekieno i§
anksto ir iS Salies neprimetama emociné biisena, ji atsiranda spontaniSkai. PavyzdZiui, pastebéje
pirkéjus perkant tam tikra preke, akimirksniu, gerai nepagalvoje, neplanuotai ja nusiperka. Cia
paskleista reklama veikia ZaibiSkai. UZsikreCiama netikétu pasitlymu, Zema kaina, didele paklausa
ir kt. Toks uZkratas turi daug bendro su mégdziojimu (Cere$ka, 2004, p. 117).

Jtikinimas. Jtikinimo metodas labai placiai naudojamas reklamos praktikoje. [tikinimas
pagristas paaiSkinimais. Pirkéjui pasakoma daug papildomos ir svarios informacijos, daZnai
lyginama su analogiSkomis prekémis ar paslaugomis, iSrySkinami skirtumai, jie kartais labai
pagrazinami, o konkurenty subtiliai sumenkinami. [tikinéjimo ir iSaiSkinimo metu siekiama, jog
vartotojas gauty tikslig ir reikalingg informacija, samoningai priimty sprendimg. Tuo Sis metodas
skiriasi nuo jtaigos metodo, nors ir vienu, ir kitu atveju siekiama paveikti Zmogaus bei vaiko sagmone
(Cereska, 2004, p. 117).

Ivaizdis. Reklama jvaizdj panaudoja kaip psichologinio poveikio priemone. Siuolaikiné
reklama, operuodama jmoneés, prekés ar paslaugos jvaizdZiu, gali daryti stebuklus. daZnai tik dél
jvaizdzio galima konkuruoti prisotintoje rinkoje ir pasiekti prekés ar paslaugos pripazinimo. [vaizdis
— tai emocinis prekés ar paslaugos suvokimas. Labiausiai jvaizdj lemia socialinis-psichologinis
supratimas, ir ypaC prestiZas. jvaizdis grindZiamas ir gausybe psichofiziologiniy charakteristikuy,
kurios kaip papildomos salygos lemia tiek jvaizdZio formavimo efektyvuma, tiek jo iSsilaikymo
pastovumg (Cereska, 2004, p. 118).

Stereotipas. Tai visuomenés samonéje funkcionuojantis supaprastintas, schematizuotas,
emociSkai nuspalvintas kokio nors objekto vaizdinys (Bendoriené A., BoguSiené V., Dagyté E. ir
kt., 2003, p. 792).

Stereotipas — tai standartizuotas kokios nors Zmoniy grupeés ar objekty jvaizdis. Jis primeta
paprasta modelj, pretenduojantj aprépti sudétingg objekty ar reiSkiniy jvairove ir priskiria ribota
modelj, pretenduojantj aprépti sudétingg objekty ar reiSkiniy jvairove ir priskiria ribota
charakteristiky skaiciy visiems grupés nariams apibiidinti. Gali biiti amZiaus, lyties, rasés, vietos,
daikty stereotipai ir t.t.(Cereska, 2004, p. 118).

Reklama turi ir savo slaptajj turinj. Stai Vulvorto bendrovés reklaminiai Zaisly lapeliai:
berniuky Zaislai yra ginklai, konstruktoriai, kiti aktyvig veikla skatinantys Zaislai. Mergaiciy Zaislai
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— lélés, léliy bustai ir nameliai bei minksti Zaisliukai. Slapta poteksté perteikiama ir sustiprinama
atitinkamai parenkant spalvas. Vaizdai atitinka jprastus stereotipus, kurie, Zinoma, tiesmukiSkai
reklaminiame vaizde néra jkiinyti. Svelniis pasteliniai tonai — mergaiciy Zaislams, o intensyvis Zali,
raudoni, chaki spalvos naudojami kuriant Zaisly berniukams jvaizdj. Taciau stereotipai labai didina
gaminiy patrauklumg (Jenkins, 1997, p. 205).

Tikriausiai niekas nepaneigty, kad didZiausia poveikj vartotojui turi televizijos reklama. Ji
pasiekia didele geografiSkai iSsibarsciusiq auditorija, jungia kelias iSraiSkos formas: veiksma,
vaizda, teksta, muzika, jvairius efektus, spalvas. Reklamg televizijoje geriausiai apibiidina tokie
zodZiai: ,,Reklama vercia Zmones pirkti daiktus, kuriy jiems nereikia, uZ pinigus, kuriy jie neturi®.
Reklamoje naudojamos priemonés kartu yra ir poveikio auditorijai priemonés. Jy veikimas néra
staigus. Kaip ir kiekvienas plétros procesas reklamos poveikis pasireiSkia tam tikromis
pakopomis. Siuo atveju Zilirovas:

1) atkreipia démesj j reklama;

2) reaguoja, suvokia reklama;

3) isimena reklamos turinj ir idéja;

4) apdoroja informacija;

5) asmeniSkai jvertina turinj (simpatija, antipatija);
6) pasielgia taip, kaip liepiama reklamoje.

Jei visos pakopos jveiktos ir atliktas toks veiksmas, kurio tikétasi, vadinasi, reklama buvo
sekminga. Taciau tai jgyvendinti néra taip paprasta.

Démesio patraukimas. Didele reikSme televizijos reklamai turi démesio patraukimas. Jei
pirmos reklaminio klipo sekundés nesudomins Zziiirovo, jis paprasciausiai gali perjungti
kanala ir tada reklama, savaime suprantama, savo tikslo nepasieks. Zmogus paprastai
nereaguoja i tuos dalykus, kurie jam atrodo nereikSmingi. O tai, kas glaudZiai susije su jo
asmeniniais poreikiais, interesais, polinkiais, ji domina, daro jspiidj bei jtaka. Norint pasiekti tiksla
Zitrovo démesj patraukti biitina.

Démesj suZadinti gali daugelis dalyky. DazZnai televizijos reklamoje bandoma nuo pat pirmos
sekundés sudominti Zitirova jZymybés pasirodymu ar Zinoma ir daugeliui patinkancia muzika.
Nuovargis visuomet slopina démesj, todél kai kurios reklamos bando su tuo kovoti ir stengiasi
atkreipti Zitirovo démesj staigiu besikeCianc¢iu garsu ar vaizdu (pavyzdZiui, Chupa Chups
reklamose).

Reklamos efektyvumas taip pat priklauso nuo Zitirovo démesio intensyvumo. Nustatyta, kad

maziau psichinés energijos reikia tada, kai reklamos turinj perteikia autoritetingas asmuo.



Kontrastingumas, dinamiSkumas, intensyvumas, apimtis ir kitos priemonés reklamos
démesiui padidinti taip pat turi tam tikras ribas, vadinamajj ,,suvokimo slenkstj“, kurj perZengus
reklama pasidaro réksminga, triukSminga ir gali sukelti neigiamq reakcija. DidZiausia démesj
patraukia unikali, nauja, savita reklama, kuri remiasi Zmoniy poreikiais ir interesais.

Labai svarbu, ar Ziiirovas suvokia reklamos turinj. O suvokimui daug jtakos turi atskiry
pojii¢iy risiy vienybé. Zinodami apie nesamoningg pojiciy ,sandéliavima®, reklamos kiréjai
veiksmingai gali pasitelkti papildomas, beveik nepastebimas ar samoningai nefiksuojamas
priemones: kvapus, spalvas, muzikinj fonq ir pan. Dar praéjusio amzZiaus pradzioje atliktas tyrimas
parodé, kad labai silpnu narcizy kvapu (ji teuZuodé vos keletas iS daugiau nei 200 Zmoniy)
iSkvepintas moteriSkas pédkelnes rinkosi dvigubai daugiau pirkéjy, nei tai tikétina pagal tikimybiy
teorija. 50 proc. tiriamyjy iS keturiy pory visiSkai vienody, tik skirtingai kvepianciy arba visai
nekvepinty pédkelniy rinkosi bitent narcizais kvepiancias. Savo pasirinkimg pirkéjai motyvavo tuo,
kad jy pasirinktos pédkelnés yra geresnés kokybés.

Isiminimas. Reklamos informacijos priémimas ir jos suvokimas galimas tik tada, kai patirti
ispiidZiai yra jsimenami. [siminimo procesas vyksta trimis pakopomis: jsidéemeéjimo, iSlaikymo ir
aktualinimo. [siminimas gali buti valingas ir nevalingas. Valingam jsiminimui biidinga tai, kad
Zmogus veikia pagal jam specialiai iSkelta uZdavinj suvokti tam tikrg informacijq ir naudoja jvairius
jsiminti padedancius budus.

Reklamoje labai svarbus nevalingas jsiminimas. Atmintis yra specifiné asmenybés veikla,
galimas asmenybés jvairiapusis ir aktyvus rySys su iSoriniu pasauliu. Todél svarbu suZadinti Zitirovo
aktyvuma, pateikti daiktus ir reiSkinius taip, kad jie biity asmeniSkai reikSmingi ir paskatinty
susidométi. Jei reklama patraukia Zitirovo démesj, paprastai véliau ji jstringa j atmintj. Geriau
isimenami stiprs, ryskis jspudZiai.

Valingas jsiminimas daZniausiai siejamas su kartojimu. Bet vien reklamos kartojimas dar
negarantuoja sékmes. Reklama gerai jsimenama, kai informacija Zitrovui svarbi bei vercia jj
aktyviai reaguoti. Psichologai nustaté, kad daZnai kartojant reklama pastebimas paradoksalus
reiSkinys: rySys ne tik nestipréja, bet net iSnyksta. Ir kuo intensyviau reklama kartojama, tuo greiciau
atbunka Zmogaus démesys.

Kad taip neatsitikty, rekomenduojami tokie metodai:

0 pateikti kuo jvairesne medZiagg;
0 pateikti jvairesnius motyvus;

0 reklamos tekste naudoti asociacija, kuri leidZia iSlaikyti démesj ilgesnj laika;



0 jreklamos teksta jtraukti naujy emocijas veikianciy motyvy;
0 parodyti naujas reklamuojamos prekeés savybes, jos rySius su kitomis prekémis.

Visais atvejais kartojama reklaminé informacija neturi virsti SabloniSka, nes geriau
jsimenama jvairiai kartojama informacija.

Isiminimo procesg svarbu ne tik iSlaikyti, bet ir aktyvinti. Atminties aktyvinimas vyksta
trimis pakopomis:

1) nesamoningas vélesnis poveikis;
2) atpaZinimas;
3) atgaminimas.

Nesamoningo vélesnio poveikio asmuo nepastebi, bet jis turi jtakos. Reklamoje toks poveikis
— tai jspidZiy visuma. PavyzdZiui, viena karta Zitirovas suvokia tam tikra reklaminj Zenklg
televizijos laidoje, suvokia jj neryskiai, lyg tarp kitko. Véliau tq Zenkla jis pamato sédédamas kino
teatre. Bet ir tada jsiminimo procesas dar néra toks sagmoningas, kad Zmogus galéty ta Zenklg
atpazinti ir atgaminti. Ir tik véliau, pavyzdZiui, pamates ta Zenkla laikraStyje, Zmogus jj atgamina.
Taigi jvairts reklamos kartojimo biidai padeda ne tik iSlaikyti jsiminima, bet ir ji aktyvinti.

Ypac paZeidZiami Sioje srityje yra vaikai. I. Molcanovas, V. SoroCenko (MosiuaHOB,
CopoueHko, 2007), nagrinéje reklamos poveikj vaikams atskleidé, kad Siuo klausimu iSskiriamos dvi
pozicijos. Pirmosios pozicijos atstovai teigia, kad reklama neturi neigiamo poveikio vaiky psichikai.
Tarp psichology, aktyviai dirbanciy reklamos srityje, vyrauja nuomoné, kad moralinis iSkeltos
problemos aspektas stipriai pervertintas. Jie pripaZjsta, kad reklama daZnai apgaulinga, todél vaikai
nuo pat mazens turéty iSmokti skirti reklamg nuo realaus gyvenimo. Mokyti turéty Seima ir
mokykla, o ne pati reklama. Be to, Siuolaikiné reklama yra vaiky socializacijos dalis, nuo pat mazy
dieny pratinti orientuotis suaugusiyjy prekiy/paslaugy pasaulyje. Antroji psichology grupé kritikuoja
tokj pozidrj. Siandien reklamos kiiréjai stengiasi kaip galima anks¢iau formuoti materialines
vertybes, o tai gali nulemti vaiky saves vertinima ne pagal tai, kas jie yra, o pagal tai, kokias prekes
ir paslaugas jie turi - vartoja. Nesugebéjimas naudotis viskuo, gali suZadinti nepilnavertiSkumo
komplekso formavimasi (Poneliené, 2008, p. 206).

Reklamos per televizija poveikis vaikams. Vaikai yra ypatinga Zitrovy grupé. Kitaip nei
suaugusieji jie ne visada supranta, kas yra reklama ir ko siekia jos kuréjai. Pagrindinis veiksnys,

lemiantis, kaip vaikas suvokia reklama, yra jo amZius (Jokubauskas, 2003, p. 139).



UZsienio Salyse atlikti tyrimai rodo, kad visai maZi (iki 4 mety) vaikai dar neskiria
reklaminiy praneSimy nuo televizijos programy. Dél savo rySkumo, melodingumo, trumpumo
reklama tokiems vaikams yra pati jdomiausia laida.

Vyresni (5-8 mety) vaikai jau skiria reklama. Taciau reklaminius praneSimus jie atpaZjsta
pagal iSorinius, formalius poZymius (pavyzdZiui, reklama yra trumpa, laida — ilga), dar nelabai
suprasdami jtikinéjimo ir pardavimo motyvy, slypin¢iy uz reklamos vaizdy. Todél jie nemoka
kritiSkai Zitréti j reklamg ir samoningai prieSintis jos poveikiui.

9-12 mety vaikai beveik atskiria reklamos praneSimy turinj (programos yra pasakojimai,
reklamos — apie produktus). Jie suvokia, kad reklama nurodo, kokius daiktus pirkti, gali Ziaréti j
reklamg kritiSkiau ir objektyviau, samoningai prieSintis jos jtakai. Sugebéjimas kritiSkai priimti
reklamg tampa svarbesnis nei bendras Zitirétos reklamos kiekis. Paaugliai jau susikuria neigiamas
nuostatas jos atzvilgiu, kreipia daug maziau démesio j dauguma reklamy.

Taigi mums aiSku, kad reklama skirta jtikinti ir parduoti, vaikams Sis faktas néra toks
akivaizdus. Kuo mazesnis vaikas, tuo labiau jis paZeidZiamas reklamos. Tuo naudojasi reklamos
kiiréjai. Jie Zino, kad vaikai mégsta programas, kuriose yra pieSiniy, animaciniy filmy, kity greitai
besikeiciancCiy ir rySkiy elementy, todél naudoja Sias priemones kurdami reklamas (Jokubauskas,
2005).

Faktas, kad, palyginti su informacinémis reklamomis, reklamy, besiremianciy emociniais
kreipiniais, daugéja, gali reiksti, kad vaikai, kurie atidesni ir stipriau reaguoja i tokius kreipinius,
gali biti dar labiau paZeidZiami reklaminiy praneSimy.

Vaikams augant ir geriau perprantant reklamos tiksla, stipréja ir neigiamos nuostatos
reklamos atzvilgiu. Augdami vaikai jgyja ,,reklaminés® patirties — jie jau yra gave produkty, kuriy
norejo, bet véliau daZniausiai jais nusivylé. Remdamiesi savo patirtimi, jie netgi gali jtarti tam tikrg
apgavyste, taciau dar ne visuomet sugeba tai aiSkiai iSreiksti.

DeSimtmeciai jau gali nuspresti, kad reklamoje meluojama. Neigiamas nuostatas skatina ir
didéjantis atotriikis tarp Zitiréjimo j reklamuojamus produktus ir galimybés juos jsigyti. Reklama
gali tapti kenksminga, nes ugdo cinizma.

11-12 mety vaiky poZiiiris j reklama nuosaikesnis. Gana gerai suprasdami jos tiksla, jie linke
labiau toleruoti melg reklamoje.

Mokslininkai apskai¢iavo, kad vidutinis vaikas per metus Ziiri televizija 1300 valandy ir
pamato daugiau kaip 20 000 reklaminiy skelbimy. DidZiausig susiripinima kelig tai, jog vaikai

nesugeba jvertinti reklamos ir atsirinkti, kur tiesa, o kur pramoginiai elementai.



UZsienio Salyse tyrimai daromi ne tik siekiant konstatuoti reklamos jtaka vaikams, bet ir
pateikti sitilymuy politikams, kuriantiems reklamos reguliavimo sistemg. Daugelyje Vakary Saliy
galioja jstatymai, ribojantys ar kitaip reguliuojantys reklamq vaikams. PavyzdZiui, JAV federaliné
prekybos komisija yra pasitliusi uZdrausti televizijos reklamas, skirtas jaunesniems nei 8 mety
vaikams, bei saldZiy gaminiy reklamas vaikams, neturintiems 12 mety. JAV Sis draudimas kol kas
dar nejsigaliojo, bet panaSus draudimas jau veikia Kanadoje, Kvebeko provincijoje.

Daugumos Europos Saliy vyriausybés taip pat iSreiSkia susiriipinimg vaikams skirta reklama
ir imasi priemoniy jai reguliuoti. Antai Austrijoje ir Vokietijoje vaikai neturi biiti tiesiogiai raginami
jsigyti preke bei skatinami prasyti nupirkti tq preke kity asmeny. DidZiojoje Britanijoje numatoma,
kad reklamoje, skirtoje vaikams, neturi biiti nieko, kas galéty padaryti fizinés, dvasinés ir moralinés
Zalos vaikui, draudZiama naudotis vaiko patiklumu, patyrimo stoka ir prieraiSumo jausmu. Kai tik
imanoma, reikalaujama nurodyti reklamuojamos prekés kaing. Pranciizijoje draudZiama reklamai
naudoti pasaky herojus, kuriems vaikai jauCia ypatinga simpatija. O, pavyzdZiui, Olandijoje
saldainiy ir Sokoladiniy gaminiy reklamoje turi btiti matoma danty Sepetélio iliustracija.

Lietuvos Respublikos Reklamos jstatymo projekte taip pat numatytas skyrius,
reguliuosiantis vaiky reklama. Jis néra toks iSsamus, kaip atitinkami Vakary Saliy jstatymai, taciau
ir Cia jraSytos nuostatos, draudziancios diskredituoti tévus, globéjus ar mokytojus; kviesti
vaikus daryti poveikj tévams ar kitiems asmenims, kad jie nupirkty reklamuojama preke;
formuoti vaiky nuomone, kad siiillomi daiktai suteiks jiems fizinj, psichologinj ar socialinj
pranasumg prie§ bendraamzius. Ir, Zinoma, draudZiama rodyti vaikus situacijose, kurios kelia
grésme ju sveikatai bei gyvybei. Vaiky poZiiirj stipriai veikia kity Zmoniy reakcija j reklama. Tévy
pastabos, diskusija apie reklamas ir programas gali padéti vaikui teisingai suprasti reklama.

VaikiSkos reklamos kontrolés tarnyba (Children’s Advertising Rewiew Unit), atsakinga uz
reklama vaikams skirty laidy metu, suformulavo 5 principus, kuriy pagrindu véliau buvo kuriama
reklama vaikams ( Jokubauskas, 2003, p. 139):

o] Reklamuotojai turi atkreipti démesj j tai, kad auditorija, kuriai tiesiogiai skirta reklama,
gali iSkraipyti informacijq arba biiti nepakankamai subrendusi. MaZesni vaikai turi ribotas
galimybes suvokti tai, ka mato. Reklamos transliuotojai, suprasdami, kad vaiky vaizduoté
ypac laki ir kad jie labai patiklds, neturi tuo naudotis. Jie gali tiesiogiai ir netiesiogiai
stimuliuoti galimus produkto kokybeés ir vartojimo vaizdinius.

0] Reklama vaidina svarby mokomajj vaidmenj, todél informacija turi biiti pateikta teisingai
ir subtiliai, nes vaikai gali iS reklamos iSmokti tokiy dalyky, kurie véliau darys jtaka ju

sveikatai ir gerovei.



o] Reklamuotojai turi iSkelti visuomenés moralines vertybes, pavyzdZiui, draugyste,
Svelnuma, sgZininguma, teisinguma, kilnumg ir pagarba kitiems.

0] Nors vaiko asmeninj ir socialinj vystymasi veikia daug iSorinés aplinkos veiksniy,
didZiausia atsakomybé formuojant vaiko orientacija tenka tévams. Reklamuotojas turi
konstruktyviai atsizvelgti i §j tévy ir vaiky santykj.

0] Reklama vaikams turi biiti vaikiSka: Zaisminga, dinamiSka, bet kartu nuoSirdi, jausminga.
Kita vertus, ji neturéty buti gundanti, viliojanti. Juk, tarkime, keturmetis maZzylis,
ekonominiais terminais tariant, neturi perkamosios galios. Galutinj sprendimg dél pirkimo ar
nepirkimo vis délto priima tévai. Todél reklamoje neturéty biiti manipuliuojama tévy

jausmais vaikams.

1.5. Vaiko teisiy pazeidimy reklamoje prevencinés galimybés

Tarptautiniy ZodZiy Zodyne Zodis Prevencija suprantamas, kaip iSankstinis kelio uZkirtimas,
uzbégimas uZz akiy, ypac teisés normy paZeidimui (Tarptautinis ZodZiy Zodynas, 2005, p. 600).

Teisés aktuose néra nustatyta reklamos kontrole koordinuojanti institucija. Ivairios
valstybineés institucijos (pvz., Konkurencijos taryba, savivaldybeés ir kt.) vykdo tam tikry reklamos
sriCiy prieZitirg. Taip pat teisés aktuose néra nustatyta reklamos stebésenos atlikimo tvarka,
reikalinga siekiant vykdyti reklamos paZeidimy prevencija.

Sukurtas Lietuvos reklamos kodeksas ir jsteigta reklamos savitvarkos institucija - Lietuvos
reklamos biuras. Joje veikianCioje Arbitrazo komisijoje dalyvauja ir Tarybos atstovas (Valstybiné
vartotojy teisiy apsaugos 2007-2010 mety strategija, 2006).

Vaiky pozitrj stipriai veikia kity Zmoniy reakcijos, Zitrint reklama. Tévy, mokytoju ir kity
suaugusiyjy pastabos, diskusija apie reklama gali padéti vaikui atpaZinti reklama bei formuoti
adekvaty pozitrij | ja.

Vaiky teisés pazeidimy prevencija, jy teisinis Svietimas ir aukléjimas metai iS mety tampa vis
reikSmingesnis. Tai nepaprastai sudétingas ir ilgalaikis procesas, kurio rezultati didZia dalimi
priklauso nuo jj vykdanciy kompetencijos ir pastangy bei jo organizavimo salygy (Karmaza, 2004).

Biity galima tai padaryti pradedant nuo ankstyvosios prevencijos — tai pirminé prevencija,
taikant pozityviosios socializacijos programas, metodus, sékmingo gyvenimo scenarijus ir kt.
(Kvieskiené, 2005, p. 98). Siekiant optimizuoti vaiko teisiy paZeidimus reklamoje, ugdymo

institucijose, prie savivaldybiy steigti koordinacines tarybas, kurios pajégios koordinuoti vaiko teisiy



pazeidimus reklamos srityje. Tokias koordinacines tarybas tikslinga steigti kiekvienoje mokykloje,
sutelkiant visas bendruomeneés socialines iniciatyvas. Biitina, kad kiekviena mokykla parengty vaiko
teisiy konvenciniy reikalavimy paZeidimy reklamoje programas, kurios akcentuoty vaiko teisiy
paZeidimy reklamoje prevencijos galimybes ir priemones.

Ankstyvosios prevencijos metu ugdymo institucijose rekomenduojama iS ugdymo, socialiniy
institucijy, vaiko teisiy apsaugos tarnyby ir kity atsakingy bendruomenés atstovy sudaryti
koordinacines tarybas vaiko teisiy paZeidimy reklamos prevencijai ir kitoms aktualioms
problemoms spresti. Sias tarybas paprastai tvirtina mokyklos vadovas, jos Zinomos seniiinijose ir kt.

Svietimo institucijose vaikams jrengiami kabinetai, kur jie randa kvalifikuotos ir amZiy
atitinkancios informacijos, perziiiri reklamas, kurios susijusios su vaiko teisiy paZeidimais ir ne tik.
Biitina supaZindinti vaikus su Jungtiniy Tauty Vaiko teisiy konvencijos normomis, teisémis ir
pareigomis. Siuose centruose biity teikiama informacija apie daZniausiai pasitaikancius vaiko teisiy
paZeidimus reklamoje bei informacija, kur jie galéty ieSkoti pagalbos pastebéjus Sj paZeidima. Tai
biity vaiky teises ginancios organizacijos, o socialinis pedagogas, prireikus, pasitelkia kity socialiniy
institucijy specialistus.

Svietimo institucijos atsakingos uZ tévy, bendruomenés informavimq ir bendradarbiavima
aktualiais vaiko teisiy paZeidimo klausimais. Placiau taikytini susirinkimy, atviry dury, mokytoju
konsultacijy, susitikimy neoficialioje aplinkoje ir kiti metodai.

Svietimo institucijos domisi vaiky saugumu, vaiko teisiy paZeidimais reklamoje, bet
neuztektinai.

Skatinamos ir plétojamos vaiky ir paaugliy socializacijos programos, kurias inicijuoja
socialiniai pedagogai, kiti pedagogai, nevyriausybinés organizacijos, savivaldos institucijos.

Apibendrinant galima teigti, kad vaiko teisiy paZeidimy reklamoje prevencinés galimybés
Siuo metu yra ribotos, nes atliekant anketine apklausa paaiskéjo, kad vaiko teisiy paZeidimams
reklamoje tévai ir mokytojai beveik neskiria démesio arba i vis nekalba apie vaiko teisiy
paZeidimus reklamoje. O reikéty taikyti jvairias prevencines veiklos formas ir biidus, pritraukiant

aktyviai joje dalyvauti pacius vaikus, ju tévus, mokytojus, kitus bendruomenés narius.



2. VAIKO TEISIU KONVENCINIU REIKALAVIMU PAZEIDIMAI
REKLAMOJE IR JU PREVENCINIU GALIMYBIU MOKYKLOJE
EMPIRINIS TYRIMAS

2.1.  Tyrimo metodika ir imties charakteristika

Pagal tarptautiniy ZodZiy Zodyna anketa [pranc. enquete - tyrimas] - tai klausimy lapas
kurioms nors Zinioms rinkti (Tarptautiniy ZodZiy Zodynas, 2005, p. 49). Anketos klausimai sudaryti
atsizvelgiant j vaiky amziy, j reklamos savybes, tiriant j kg vaikai daugiausia kreipia démesj stebint
reklamas ir jy pazeidimus, kas labiausiai veikia vaikus, kuriuose reklamose yra pazZeidZiamos vaiky
teisés. Tyrimo instrumentas — anketinés apklausos, kurios buvo parengtos, remiantis teorinémis
Ziniomis (Zr. 2 Priedas). Anketoje pateikiami atviri ir uzZdari klausimai.

Visy pirma, buvo susitikta su mokykly pavaduotojais ir direktoriais ir kalbétasi apie
galimybe atlikti tyrima jyu mokykloje. Po to, vyko pokalbis su mokiniais ar jie sutikty uZpildyti
anketg. Gavus jy sutikima buvo iSdalytos anketos ir po savaités laiko trukmeés jos susirinktos. Be to,
mokiniams buvo suteikta informacija, kad anketos ir visa gauta informacija konfidenciali, Zinoma
tik konkreCiam vaikui, jo tévams ar teisétiems globéjams. Tuo siekiama, kad informacija apie
konkrety vaikq biity naudojama rezultaty apdorojimui. Mokiniai su dideliu entuziazmu atsakinéjo j
anketos klausimus, dél klausimy formuluotés mokiniams nekilo problemy, anketa buvo aiski.

Tokio amZiaus vaikai, anot D. Jokubausko (2003) atskiria reklamos praneSimy turinj. Jie
suvokia, kad reklama siiilo kokius produktus pirkti, Zitri j reklamg objektyviau, kritiSkiau. Tyrimas
buvo atliktas balandZio ménesio viduryje (po Velykiniy atostogy). Mokyklose dél tyrimo buvo
susitarta su mokykly direktoriais bei pavaduotojomis. PrieS pradedant tyrimg, su juo buvo
supazindinti mokykloje dirbantys pedagogai, tévai ir mokiniai. Direktoriai ir pavaduotojai patikrino
anketos turinj ir leido atlikti tyrimq Siose klasése. Taip pat buvo gautas vaiky sutikimas dalyvauti
tyrime.

Tyrimas buvo atliktas Siauliy rajono ir miesto mokyklose (Baziliony viduriné mokykla,
Gilvy¢iy pagrindiné mokykla, Bubiy pagrindiné mokykla, Lieporiy viduriné mokykla). Tyrime

dalyvavo SeStos ir deSimtos klasés mokiniai, kuriy amzZius vyravo nuo 11 iki 18 mety (Zr. 1 pav.).
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1 pav. Mokiniy pasiskirstymas pagal amziy (N = 169)
Tyrime dalyvavo 169 mokiniai: iS jyu 80 mergaiciy ir 89 berniukai. Duomenys paveiksle
pateikti procentiSkai (Zr. 2 pav.). Mokiniai pagal geografine padétj pasiskirto taip: mieste,
gyvenantys mokiniai sudaro 21,3%, o kaime - 78,7%. O mokyklos tipas, kurioje apklausti mokiniai

mokosi pasidalija taip: pagrindinéje mokykloje — 45,6% , o vidurinéje mokykloje — 54,4% .
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2 pav. Mokiniy pasiskirstymas pagal lytj (N = 169)
Be to, dar tyrime dalyvavo ir mokytojai. Tyrimo instrumentu bandyta iSsiaiSkinti, kiek

mokytojai kalba su mokiniais vis daZniau pasitaikanciais vaiko teisiy paZeidimais reklamoje. Tyrime



mokytojy amZius vyravo nuo 25 iki 62 mety, o pagal kvalifikacine kategorija mokytojai pasiskirto

procentaliai taip (Zr. 3 pav.)
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3 pav. Mokytojuy pasiskirstymas pagal kvalifikacine kategorija (N = 35)
Mokytojai nelabai noriai atsakinéjo j anketos klausimus, bet biita mokytojy, kurie labai
nuosirdZiai pateiké j anketos klausimus atsakymus.
Tyrime dalyvavo 35 mokytojai: iS jy 33 moterys ir 2 vyrai. Mokytojy pedagoginio darbo
stazo vidurkis yra 21,3 metai. O mokyklos tipas, kurioje jie dirba pasiskirsto taip: pagrindiné
mokykla sudaro 62,9%, o viduriné mokykla atitinkamai 37,1% . Duomenys paveiksle pateikti

procentiSkai (Zr. 4 pav. ).
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4 pav. Mokytojuy pasiskirstymas pagal lytj (N = 35)

2.2. Reklamuy, susijusiy su vaiko teisiy pazeidimais analizé



Viena i$ pagrindiniy vaiko teisiy apsaugos kontrolieriaus funkcijy — tirti asmeny skundus dél
valstybés ir savivaldybés institucijy ar jstaigy ir jy pareigiiny, nevalstybiniy organizacijy bei kity
asmeny veiksmy ar neveikimo, dél kuriy paZeidZiamos ar gali biiti paZeistos vaiko teisés ar jo teiséti
interesai. Vaiko teisiy apsaugos kontrolieriaus jstaigoje 2006 metais buvo gauti 8 skundai, susije su
reklama ir galimu vaiko teisiy paZeidimu:

1. Vaiko teisiy apsaugos kontroliere iStyreé pareiSkéjo skunda dél internetinio tinklalapio

www.starchat.lt reklamos. Lietuvos televizijy kanalais buvo transliuojama minéto internetinio

tinklalapio reklama. Reklamoje vaikui buvo patariama kaip apsimesti serganciu, palaukti kol tévai
iSvaZiuos | darba ir tada su draugais linksmintis, naudojantis internetinio tinklalapio teikiamomis
paslaugomis. Asociacijos Lietuvos reklamos biuras Arbitrazo komisija pripaZzino, kad

www.strarchat.It reklama paZeidé Reklamos etikos kodekso 11 straipsnj, kuris nurodo, kad reklama

neturi veikti vaiky psichikos, moraliai Zaloti, kenkti jy dvasiniam ir fiziniam vystymuisi, naudotis jy
patiklumu; reklama neturéty diskredituoti tévy autoriteto ir kt. Po vaiko teisiy apsaugos kontrolierés
kreipimosi | ArbitraZo komisijg, minéta reklama buvo paSalinta. Interneto tinklalapio savininkai

,»otrachat OU“ atsiprasé dél sukelty nepatogumy dél www.strachat.It tinklalapio reklamos.

2. Kontrolierés iniciatyva atliktas tyrimas dél LNK televizijoje buvo transliuotos ,,Chupa
Chups” ledinuky reklamos (reklama, transliuota vaikams skirty laidy metu). Lietuvos reklamos
biuro ArbitraZzo komisijos nusprendé, kad jmonés ,,Gelsva“ ,,Chupa Chups“ reklama netinka rodyti
maZameciams, nes pazeidZia reklamos etikos kodekso nuostatas dél padorumo. Vaiko teisiy
apsaugos kontrolieré, atsiZvelgdama j minétas iSvadas atkreipé jmonés ,Gelsva“ démes;j | tai, kad
pateikiant informacija, kurig turi galimybe matyti nepilnameciai, privaloma atsiZvelgti i vaiko teises
ir teisétus interesus. ,,Chupa Chups® reklamos transliavimas buvo nutrauktas.

3. Vaiko teisiy apsaugos kontrolierés iniciatyva atliktas tyrimas dél UAB ,TELE 2
reklamos. Reklamuojant iSankstinio apmokéjimo paslauga ,Pildyk® buvo vaizduojama kaip
berniukas atima knyga i$ mergaités (galimai reklama moko: ,,jei ko nors nori — atimk i3 silpnesnio®).
Tyrimo metu minétos reklamos transliacija buvo nutraukta.

4. Vaiko teisiy apsaugos kontrolierés iniciatyva atliktas tyrimas dél laikrascio ,,15 minuciy“
reklamos. Lietuvos reklamos biuro ArbitraZo komisija nustaté, kad laikras¢io ,,15 minuciy“
publikuota reklama Zurnale ,,Pravda“ traktuotina kaip uZslépta reklama ir jos nesiejant su laikraSciu
,» 15 minuciy“, galima pagalvoti, kad yra sitloma per 15 minuciy suvartoti narkotiky doze. Arbitrazo
komisija nustaté, kad minéta reklama paZeidZia reklamos etikos kodekso straipsnio ,,Saugumas ir

sveikata“ nuostatas. Zurnalisty etikos inspektorius R. Gudaitis priémé sprendima jspéti Zurnalo
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,Pravda“ redaktoriy dél Lietuvos Respublikos nepilnameciy apsaugos nuo neigiamo vieSosios
informacijos poveikio jstatymo 7 straipsnio 1 dalies reikalavimg. Vaiko teisiy apsaugos kontrolieré
konstatavo ir atkreipé UAB ,,15 minuciy“ generalinio direktoriaus ir Zurnalo ,,Pravda“ redaktoriaus
démesj j tai, kad minéta reklaminé akcija buvo nesuderinama su prioritetinés vaiko teisiy apsaugos ir
gynimo principu ir reklamos publikavimas paZeidé vaiko teises.

5. Vaiko teisiy apsaugos kontrolierés iniciatyva atliktas tyrimas dél UAB ,Jisy flintas®
leidyklos leidZiamo Zurnalo ,,Musé pusé® publikacijos ,,Putoja alutis“. Dél minétos publikacijos
buvo kreiptasi | Valstybine vartotojy teisiy apsaugos tarnyba. Vaiko teisiy apsaugos kontrolieré
konstatavo, kad pateikiant vaikams matematine uZduotj susijusia su alkoholiniu gérimu, buvo
netiesiogiai propaguojami Zalingi jprociai, neigiamai jtakojamas vaiky psichosocialinis vystymasis.

6. Vaiko teisiy apsaugos kontrolierés iniciatyva atliktas tyrimas dél Zurnale ,Panelé®
pateiktos alkoholiniy gérimy recepty knygelés ,,Sobieski kokteiliai“. Lietuvos reklamos biuro
Arbitrazo komisija konstatavo, kad minétas Zurnalas orientuotas ir j nepilnamecius, todél minéta
reklama paZzeidé Reklamos etikos kodekso 22 straipsnj. Nors Zurnalo ,,Panelé“ redakcija nurodé, kad
Zurnalas nesieké reklamuoti alkoholio vaikams iki 18 mety, Zurnalas néra skirtas vaikams, taciau tuo
paciu nurodeé, kad nepilnameciai skaitytojai sudaro apie 20 proc. skaitytojy auditorijos. Vaiko teisiy
apsaugos kontrolieré atkreipé Zurnalo ,Panelé“ redaktorés démesj j tai, kad Zurnalas populiarus
nepilnameciy tarpe, jame pateikiamos nepilnameciy nuomoné ir pan., todél Zurnalas turéty vengti
alkoholiniy gérimy reklamos.

7. Atliktas tyrimas pagal pareiSkéjy skunda dél ,,Valio“ produkty reklamos bendrojo
lavinimo mokyklose. Vaiko teisiy apsaugos kontrolieré atsiZvelgdama | tai, kad organizuojant
jvairias reklamines akcijas mokyklose gali biti piktnaudZiaujama vaiko pasitikéjimu ir nepatyrimu,
rekomendavo vengti prekybos ar reklaminiy akcijy Svietimo jstaigose. Su tyrimo iSvadomis buvo
supaZindinta $vietimo ir mokslo ministré R. Zakaitiené. Atsizvelgdama j vaiko teisiy apsaugos
kontrolierés rekomendacijas, Svietimo ir mokslo ministerija kreipési j mokykly steigéjus bei nurode,
kad mokyklos turi vengti reklaminiy akcijy organizavimo ir privalo uZtikrinti, jog mokyklose nebiity
vykdoma veikla, kuri néra reglamentuota mokykly nuostatuose.

8. Vaiko teisiy apsaugos kontrolierés iniciatyva atliktas tyrimas dél jvykio, kuomet koncerto
vaikams, vykusio 2006-11-18 Kongresy ramuose, bilietai buvo platinami degtine ,,Sobieski”
reklamuojanciuose vokeliuose. Bilietai | Klaipédos Zvejy rimuose 2006-11-18 vykusj Lietuvos
operos ir baleto teatro vaikams ,,Snieguolé ir septyni nykStukai” spektaklj taip pat buvo parduodami
tokiuose paciuose vokeliuose, reklamuojanciuose degtine ,,Sobieski”. Valstybiné tabako ir alkoholio

kontrolés tarnybos priimtas sprendimas dél minétos reklamos buvo apskuystas teismui.



Vaiko teisiy apsaugos kontrolieriaus jstaigoje 2007 metais gauti ir tirti pareiSkéjy skundai ir
pradéti tyrimai kontrolierés iniciatyva susije su reklama ir nepilnameciais vartotojai. IStirtas
pareiSkéjo skundas dél ,,VIASAT“ reklamos (reklamoje buvo vaizduojamas vaikas, kuris laiko
antena, o tévai aiSkina jam kaip tai padaryti geriau). Vaiko teisiy apsaugos kontrolieré,
atsizvelgdama | Lietuvos reklamos biuro ArbitraZzo komisijos iSvadas, nenustaté, kad minétos
reklamos transliavimas paZeidé vaiko teises ir teisétus interesus. Taip pat baigtas tyrimas dél LTV
televizijos transliuotos socialinés reklamos akcijos ,, Vaikysté be smurto“ metu. Minétos socialinés
reklamos transliacija buvo nutraukta. Zurnalisty etikos inspektorius konstatavo, kad minéta reklama
turéjo buti paZymeéta pagal Zitirovy amZiaus cenzg (Zenklu N-7- skirta Zitirovams nuo 7 mety). Vaiko
teisiy apsaugos kontrolieré, paZymédama socialinés reklamos svarbg bei jos efektyvuma, atkreipé
nacionalinio transliuotojo démes;j | tai, kad transliuojant socialine reklamq privalu nepaZeisti vaiko
teisiy ir teiséty interesy.

Vaiko teisiy apsaugos kontrolieré 2008 metais sausio 29 d. surasé pazyma Nr. 04-2007/KI-
13. Vaiko teisiy apsaugos kontrolierés iniciatyva atlikus tyrima dél Zurnale ,,Computer Bild Lietuva“
pateiktos degtinés ,Finlandia“ ir ,,.Sobieski“ reklamos buvo priimtas sprendimas jspéti Zurnalo
,Computer Bild Lietuva“ redaktoriy dél moksleiviams skirtame Zurnale iSspausdintos alkoholio
reklamos. Valstybiné vartotojy teisiy apsaugos tarnyba, atsiZvelgdama j vaiko teisiy apsaugos
kontrolierés 2008-01-29 raSta Nr. 04-2-260/2 dél minétos alkoholio reklamos, 2008-03-21 suraSé
Lietuvos Respublikos alkoholio kontrolés jstatymo nustatyto reklamos draudimo paZeidimo
visuomenés informavimo priemonése protokola. Valstybiné vartotojy teisiy apsaugos tarnyba
komisija 2008-04-11 priémé nutarimg Nr. 17 ,Dél UAB ,Veido periodikos leidykla“ Lietuvos
Respublikos alkoholio kontrolés jstatymo reklamos draudimo paZeidimo visuomenés informavimo
priemonése“. PaZymeétina, kad minétai komisijai nuomone teiké Vaiko teisiy apsaugos
kontrolieriaus jstaigos ir Zurnalisty etikos inspektoriaus tarnybos atstovai.

Vaiko teisiy apsaugos kontrolieriaus jstaigoje buvo atliktas tyrimas dél alkoholio reklamos
draudimo pagal Lietuvos Respublikos alkoholio kontrolés jstatymo nuostatas. Vaiko teisiy apsaugos
kontrolieré 2008 m. vasario 13 d. surasé pazyma Nr. 01-2007/E-77 dél alkoholio reklamos ir galimo
vaiko teisiy ir teiséty interesy paZeidimo Kauno sporto mokykloje. Vaiko teisiy apsaugos kontrolieré
atkreipé Kauno centro sporto mokyklos ir UAB ,,Pardavimo automatai® vadovy démesj j alkoholio
reklamos (alaus AMSTEL) draudimo ir vaiko teisiy paZeidima. PaZymétina, kad Valstybiné tabako
ir alkoholio tarnyba Kauno sporto mokyklai ir UAB ,Pardavimy automatai“ skyré ekonomine
sankcija (1000 Lt baudq). Taip pat atlikti tyrimai dél kino teatro ,Forum Cinemas Akropolis“

platinty biliety (ant bilieto pateikta internetinio tinklalapio www.olialia.lt reklama) j animacinio
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filmo ,,Arturas ir Minimukai® seansa ir galimo vaiko teisiy pazeidimo; dél MTV kanalu transliuotos
savireklamos.

Apibendrinant galima biity teigti, kad 2006-2008 metais gauti skundai, visy pirma yra susije
su alkoholio ir tabako, erotinio pobiidZio reklama.

Vaiko teisiy apsaugos kontrolieriaus jstaiga bendradarbiauja su Lietuvos reklamos biuro
arbitrazo komisija ir Zurnalisty etikos inspektoriaus tarnyba, Valstybine vartotojy teisiy apsaugos
tarnyba. | Zurnalisty etikos inspektoriaus, Lietuvos reklamos biuro Arbitrazo komisijos ir
Valstybinés vartotojy teisiy apsaugos tarnybos iSvadas bei priimtus sprendimus visada atsiZvelgiama
vertinant konkretaus skundo dél reklamos aplinkybes bei priimant sprendima, ar atitinkama reklama
paZeidé ar nepaZeidé vaiko teises ir teisétus interesus. Atkreiptinas démesys, kad Lietuvos reklamos
biuro ArbitraZzo komisijos sprendimai yra rekomendaciniai, taCiau, kaip rodo praktika, jie yra
veiksmingi bei efektyviis. Ypa¢ svarbu tai, kad reklamos gamintojai, uZsakovai, platintojai
reaguodami j sprendimus ar net skundo tyrimo metu paSalina reklama paZeidZiancia vaiko teises ir

teisétus interesus.



2.3. Mokiniy ir mokytojyu nuomoné apie vaiko teisiy konvenciniy reikalavimy paZeidimus

reklamoje ir jy galimybés mokykloje tyrimo analizé

Tyrimu siekta iSsiaiSkinti, kokius vaiko teisiy konvenciniy reikalavimy paZeidimus
reklamoje aptinka 6-10 klasiy mokiniai ir mokytojai.
Pirmiausia, anketinéje apklausoje buvo pateikiama lentelé, kurioje mokiniai turéjo vaiko

teises sugrupuoti pagal svarbuma.

1 lentelé
Mokiniy nuomoné pagal teisiy svarbumo kategorijas (%) (N = 169)
KATEGORIJOS
VAIKO TEISES LABAI SVARBI VIDUTINISKAI NESVARBI
SVARBI SVARBI
Turi teise gyventi ir augti 78,1 20,1 0,6 1,2
Turi teise biiti sveikas 69,8 27,8 1,8 0,6
Turi teise j individualybe ir jos iSsaugojima 45,6 43,2 9,5 1,7
Turi teise | asmeninj gyvenima, asmens 65 24,9 8,9 1,2
nelieCiamybe ir laisve
Turi turtines teises 30,8 47,9 16,6 4,7
Turi teise | gyvenamajj biista 47,3 37,3 12,5 2,9
Turi socialines teises 44,9 35,6 14,8 4.7
Turi teise j valstybés parama ir iSlaikyma 29 49,1 13 8,9
Turi teise j poilsj ir laisvalaikj 59,7 29 8,3 3
Vaikas, priklausantis LR tautinéms 32,5 39,1 21,3 7,1
bendrijoms, turi teise puoseléti kalba,
kultiira, paprocius
Turi pabégélio teises 17,2 28,4 21,3 33,1
Turi teise dalyvauti vaiky apsaugos 22,4 48 24,9 4,7
programose

IS 1 lentelés matome, kad mokiniams labai svarbios vaiko teisés yra tokios kaip - turi teise
gyventi ir augti (78,1%), turi teise biti sveikas (69,8%) ir turi teise i poilsj ir laisvalaikj (59,7%). O
pagal kategorija svarbi bty tokios — turi teise i valstybés parama ir iSlaikyma (49,1), turi turtines
teises (47,9%), ir kad vaikas priklausantis Lietuvos Respublikos tautinéms bendrijoms, turi teise
puoseléti kalba, kultiirg, paprocius (39,1%). O pagal kategorijas vidutiniSkai svarbi ir nesvarbi
teikia tokioms vaiko teiséms kaip turi teise dalyvauti vaiky apsaugos programose (24,9%) ir turi
pabégélio teises (33,1%).

,Gyventi ir vystytis“ sgvoka yra labai svarbi jgyvendinant visa konvencija. Vaiko teisiy
komitetas vystymasi interpretuoja kaip holistine savoka, o apie vystymosi tikslg konkreciai kalba
daugelyje konvencijos straipsniy (Jungtiniy Tauty vaiko teisiy konvencijos. [gyvendinimo vadovas,

2002, p. 64). Mokiniai lyg suprasdami, Sia teise priskiria prie labai svarbios teisiy kategorijos.




Apibendrinant galima teigti, kad 6-10 klasiy mokiniai vaiko teisés pagal svarbumo
kategorijas daugiausia procentiSkai priskiria prie labai svarbiy.

Galima teigti, kad mokiniai nori biiti saugis, jaustis apripinti. Sios teisés priklauso vienai i$ keturiy
kategorijy, t.y. aprapinimui (pagal Vaiko teisiy konvencijq). Jei vaikas jausis apriipintas, tai laiduos
pagrindine jo teise iSgyventi ir jo teise | visapusiska raida.

Po to, kai mokiniai suskirsté vaiko teises pagal svarbumo kategorijas, buvo pateikiama kita
lentelé, kurioje moksleiviai turéjo stebétus vaiko teisiy paZeidimus reklamoje priskirti pagal tam
tikras kategorijas.

2 lentelé

Mokiniy nuomonés pasiskirstymas pagal stebétus vaiko teisiy pazeidimus reklamoje
kategorijos (%) (N = 169)

KATEGORIJOS

VAIKO TEISES VISADA DAZNAI RETAI NIEKADA
Turi teise gyventi ir bresti 23,1 19,5 33,7 23,7
IdentiSkumo teisé 11,8 32,6 33,1 22,5
Teisé Zinoti savo tévus ir bendrauti su jais 24,9 25,4 30,8 18,9
Teisé laisvai reikSti savo paZiiiras 15,4 35,5 34,3 14,8
Teisé turéti savo nuomone 24,9 26,6 36,1 12,4
Teisé turéti asmeninj gyvenima, nelieCiamybe 14,8 32,5 30,2 22,5
ir laisve
Teisé gauti iSsimokslinima 22,5 23,7 31,3 22,5
Teisé biiti apgintam nuo jvairiausio smurto 19,5 32,5 33,2 14,8
Teisé biiti apsaugotam nuo ekonominio 16 28,4 34,3 21,3
iSnaudojimo
Teisé turéti pilnavertj gyvenima 18,9 26 36,7 18,4
Teisé vartoti gimtaja kalba ir naudotis savo 20,1 24,3 30,2 25,4
kultiirg

IS 2 lentelés matyti, kad 6-10 klasiy mokiniai pagal stebétus vaiko teisiy paZeidimus
reklamoje, kategorijas priskiria taip: visada paZeidZiama iS vaiko teisiy yra teisé turéti savo
nuomone (24,9%), dazZnai — teisé laisvai reiksti savo paZitiras (35,5%), retai — teisé turéti pilnavertj
gyvenimg (36,7%), o niekada nepaZeidZiama vaiko teisé — teisé vartoti gimtajg kalbg ir naudotis
savo kultiirg (25,4%). Nes reklama esti viena iS vaiko subkulttros daliy, turinCiy reikSmeés vaiko
socializacijai, jo kultiriniam suvokimui.

Galima teigti, kad 6-10 klasiy mokiniai pastebi reklamose vaiko teisiy paZeidimus bei jas
identifikuoja.

Apibendrinant galima teigti, kad mokiniai beveik visada pastebi ir yra susidiire, kad
reklamose paZeidZiama jy teisé turéti savo nuomone, laisvai reikSti savo paZiiiras bei iSraiSkos
laisve. Jungtiniy Tauty Vaiko teisiy konvencijos 12 straipsnis teigia: , 1. Valstybés dalyveés

garantuoja vaikui, sugebancCiam suformuluoti savo paZitiras, teise laisvai jas reiksti visais ji
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lieCianciais klausimais; be to, vaiko paZiiiroms, atsiZvelgiant j jo amZiy ir branduma, skiriama daug
démesio. 2. Todél wvaikui bitinai suteikiama galimybeé biiti iSklausytam bet kokio jj lieiancio
teisminio ar administracinio nagrinéjimo metu tiesiogiai arba per atstovq ar atitinkama
organanacionaliniy jstatymy numatyta tvarka.“ Taigi ir reklamose turéty biti pagarba vaiko
nuomonei, nes vaikai ir jaunuoliai formuoja savo nuomone, remdamiesi savo patirtimi ir iSoriniu
pasauliu nuo pat ankstyvo amZziaus. 12 straipsnis reikalauja i§ suaugusiyjy galvoti, kaip jie gali
igalinti vaikus, kad jie buty iSgirsti, ir kiek reikSmés skirti vaiky iSreikStai nuomonei. Nenustatytas
minimalus amZius, j kurj atsizvelgiant yra reikalaujama i$ suaugusiyjy rimtai priimti vaiky nuoone:
vietoj to konvencija duoda visiems, nepriklausomai nuo jy amZiaus ir asmeniniy aplinkybiy, teise
iSreiksti ir turéti savo nuomone, suteikiant jai svorij.

Turéty biiti paZymeta, kad vaikas ar jaunuolis turi teise ir nepateikti savo nuomones, dél to
neturéty patirti spaudimo ka nors pasakyti ar atskleisti informacija, kurios jie nenori atskleisti.

Vaikams augant iSmokstama vystyti ir naudoti savo bendravimo jgiudZius — tokius kaip
kalbéjimas, raSymas, pieSimas ar naudojimas Ziniasklaida bei reklamos suvokimas. Jie turi teise
ieSkoti, gauti ir perteikti informacija, nepaisant apribojimy. SuvarZymai leidZiami tik remiantis
teisiniais instrumentais ir dél kity Zmoniy teisiy ir reputacijos ar nacionalinio saugumo, vieSosios
tvarkos, visuomenés sveikatos ir moralés.

13 straipsnis turi biiti skaitomas kartu su 15 ir 17 straipsniais apie asociacijy ir reikiamos
informacijos gavimo teises. Sios teisés sujungiamos siekiant uztikrinti, kad vaikai gauty informacija,
kuri leisty iSreikSti jiems savo idéjas; taip pat jie néra suvarZymuy subjektai, kalbant apie tai, kur ir su
kuo jie gali iSreiksti save (Socialinis darbas ir vaiko teisés, 2008, p. 53-55).

Reikia pasakyti, kad 6-10 klasiy mokiniai yra susipaZine su jvairiomis reklamos rasimis.

3 lentelé
Mokiniy nuomonés pasiskirstymas apie zinomas reklamos rasis (%) (N = 169)
REKLAMOS RUSYS PROCENTAI
Spaudos reklama (reklaminiai skelbimai, straipsniai, publikacijos ir kt.) 89,3
Spausdinta reklama (reklaminiai kataloginiai-informaciniai leidiniai, proginiai reklaminiai 68,6
(sveikinimy) leidiniai)
Audiovizualiné reklama (reklaminiai klipai, reklaminiai-techniniai filmai, reklaminiai prestiZiniai 69,8
filmai, skaidriy filmai ir kt.)
Demonstraciné-propaguojanti reklama (dalyvavimas parodose ir mugése, jmonés gaminiy 42
demonstravimas ir panaSiai)
Reklaminiai suvenyrai (priemoné populiarinti jmone ar organizacija) 57,9
Pasto reklama (skirta tam tikram, tikslingam vartotojui, pirkéjui, esant minimaliai nenaudingo 42
tiraZo apimciai. Jmonés paprastai turi jas dominanciy Zmoniy (potencialiy pirkéjy sarasus ir
prireikus siuncia reklamos priemones konkreciy adresu)
Lauko reklama (reklaminiai skydai, afiSos, Svie¢iancios iSkabos, transparantai, elektroninés 70,4
Svieslentés, taip pat ir vitriny reklama, reklama ant transporto priemoniy)
Rysiai su visuomene (veiksmy ar renginiy kompleksas, kuriy tikslas yra sukurti teigiama 39,6




visuomenés nuomone ir palankuma jmonés atzvilgiu)

Kompiuterizuota reklama (reklaminés informacijos skleidimas j kompiuteriniy sistemy 60,4
informacinius bankus)

IS 3 lentelés matyti, kad mokiniai labiausiai susipaZine ir susidiire yra su tokiomis reklamos
riSimis kaip: spaudos reklama (reklaminiai skelbimai, straipsniai, publikacijos ir kt.), lauko reklama
(reklaminiai skydai, afiSos, Svieciancios iSkabos, transparantai, elektroninés Svieslentés, taip pat ir
vitriny reklama, reklama ant transporto priemoniy), audiovizualiné reklama (reklaminiai klipai,
reklaminiai-techniniai filmai, reklaminiai prestiZiniai filmai, skaidriy filmai ir kt.), spausdinta
reklama (reklaminiai kataloginiai-informaciniai leidiniai, proginiai reklaminiai (sveikinimy)
leidiniai) bei kompiuterizuota reklama (reklaminés informacijos skleidimas j kompiuteriniy sistemy
informacinius bankus).

IS pateikty duomeny galima spresti, kad 6-10 klasiy mokiniai yra susidire su tokiomis
reklamos riiSimis, kurias daZnai mato savo aplinkoje: televizijoje, internete, laikrasciuose,
Zurnaluose ir kitose masinése informavimo priemonése.

Mokiniy nuomoné apie reklamos reikalinguma pasiskirsto taip (Zr. 1 pav.). DidZiausia dalis

mokiniy Siuo klausimu neturi nuomonés ir tai atitinkamai sudaro 37,9%.

Mokiniy nuomoné apie reklamos reikalinguma
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1 pav. Mokiniy nuomoné apie reklamos reikalinguma (N = 169)
O kiti teigia, kad reklama visai nereikalinga (29,6%), nes ji perSa pirkti jvairius daiktus bei
trukdo Zitiréti jvairias laidas ir filmus. Kita mokiniy dalis teigia, kad reklama suteikia informacijos
(24,2%) apie perkamus daiktus, nuolaidas, renginius, visokiausius jvykius.

Noréta iSsiaiskinti, kaip mokiniai vertina vaiko teisiy paZeidimus reklamoje.




Mokiniy nuomonés apie vaiko teisiy pazeidimus
reklamoje jvertinimas
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2 pav. Mokiniy nuomonés apie vaiko teisiy pazZeidimus reklamoje jvertinimas (N = 169)

IS diagramos (2 pav.) matome kaip procentiSkai pasiskirsto vaiko teisiy paZeidimai
reklamoje jvertinimas (1 — nepaZeidZia, 5 — labiausiai paZeidZia).

Galima teigti, kad 6-10 klasiy mokiniai vaiko teisiy paZeidimus reklamoje vertina
vidutiniSkai - 3.

IS pateikty duomeny galima spresti, kad 6-10 klasiy mokiniai jvardija masines informavimo

priemones, kuriose reklama labiausiai paZeidZia vaiko teisés (3 pav.).

Mokiniy nuomonés apie masines informacijos
priemones, kuriose pateikiama reklama labiausiai
pazeidzia vaiko teises
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3 pav. Mokiniy nuomonés apie masines informacijos priemones, kuriose pateikiama reklama

labiausiai paZeidZia vaiko teises (N = 169)



Respondentai teigia, kad labiausiai vaiko teises paZeidZia internete (56,3%) ir televizijoje
(33,9%), esanti reklama. Kuo mazesnis vaikas, tuo labiau jis pazZeidZiamas reklameos. Tuo
naudojasi reklamos kiiréjai. Jie Zino, kad vaikai mégsta programas, kuriose yra pieSiniy, animaciniy
filmy, kity greitai besikeicianciy ir ryskiy elementy, todél naudoja Sias priemones kurdami reklamas
(Jokubauskas, 2005).

Vaikai tampa ne tik reklamos adresatu, kuomet kuriamos reklamos, skirtos vaikams,
strategijos (VaiCiukyniené, 2006), bet ir reklaminiy kampanijy veikéjais (Meskauskaité, 2005,
Poneliené, 2008, p. 203).

Bet pastaruoju metu vaikai labai daug laiko praleidZia prie kompiuterio, todél internete,
esanti reklama ir paZeidZia vaiko teises ir teisétus interesus. Interneto tinklalapio reklamoje vaikui
buvo patariama kaip apsimesti serganciu, palaukti kol tévai iSvaZiuos j darbg ir tada su draugais
linksmintis, naudojantis internetinio tinklalapio teikiamomis paslaugomis.

Vaikai daznai Zitri televizoriy, jau nuo pat maZens vaikus traukia reklamos vaizdai. Todél
TV reklama jau nuo pat maZens, vaikams dar nemokant skaityti, daro didele jtaka, vaikai jq stebi,
atkartoja, imituoja. Todél ir yra sukurtos taisykles, j kurias reikia atsiZvelgti kuriant reklama, kad
vaikams nesukelty neigiamy pasekmiy.

Be to, 6-10 klasiy mokiniai teigia, kad reklama juos erzina (47,3%), informuoja (18,6%) bei
paZeidZia vaiko teises (12,7%) (Zr. 4 pav.). Dauguma mokiniy sutikty, kad televizijoje neberodyty
reklamos, nes respondentai nurodé, kad yra pazeidZiamos vaiko teisés (45%), o kiti — nesutinka, kad

televizijoje nebiity reklamos ir atitinkamai sudaro 29,6%.

Mokiniy nuomoné apie reklama
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4 pav. Mokiniy nuomoné apie reklama (N = 169)



IS pateikty duomeny galima teigti, kad 6-10 klasiy mokiniai iS reklamos gauna ne tik
neigiamos informacijos, bet ir teigiamos. Vaikai yra aktyviis vartotojai, dél Sios prieZasties bei savo

nebrandumo, jie priskirtini itin lengvai paZeidZiamai vartotojy grupei.

Mokiniy nuomoné apie reklamos jtaka mokymuisi
kalbéjimas mokykloje
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5 pav. Mokiniy nuomoné apie reklamos jtaka mokymuisi kalbéjimas mokykloje (N = 169)

Reklama, jvairios reklaminés akcijos, yra viena i§ probleminiy sriciy, kuri gali neigiamai
jtakoti vaika. Bet yra ir teigiama — ugdomoji pusé, kuri lavina mokiniy estetinj skonj, vaizduote,
kirybiSkuma ir kt. Mokiniai teigia, kad mokykloje apie reklamg ir vaiko teisiy paZeidimus
reklamoje yra maZai kalbama bei diskutuojama (5 pav.).

Mokiniy nuomoné apie mokytojy skatinimg Ziaréti reklamas atitinkamai pasiskirsto taip:
taip — 4,1%, ne — 63,9%, niekada — 31,4%, kita — 0,6%. Mokytojai taipogi neskatina mokiniy
zitréti reklamy, o Kkiti teigia, kad skatina ir atitinkamai pasiskirsto taip: 94,3% ir 5,7%. Mokytojai
nemanau, kad turi skatinti mokinius Zitréti reklamas, bet padiskutuoti apie jas ir vaiko teisiy
paZeidimus turéty. Kuo anksciau apie tai kalbésime ir diskutuosime, tuo maziau su tais paZeidimais

susidursime realiame gyvenime.



Mokiniy huomoné apie mokamajj dalyka, per kurj
dazniausiai kalba apie reklama
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6 pav. Mokiniy nuomoné apie mokamaji dalyka, per kurj dazniausiai kalba apie reklama (N = 169)

IS diagramos 6 pav. matome, kad daZniausiai apie reklamg yra kalbama per etikos ir lietuviy
kalbos pamokas. O mokytojai teigia, kad daZniausiai kalba apie reklama per kitas pamokas t.y.
7Zmogaus saugos, pilietinio ugdymo, pasaulio paZinimo, rusy kalbos, chemijos, grafinio dizaino,
ekonomikos (57,2%), lietuviy kalbos (11,4%) bei etikos pamokas (31,4%). Be to, mokytojai teigia,
kad tik kartais su mokiniais aiSkinasi apie vaiko teisiy pazeidimus, iSrySkéjusius reklamose, tai
sudaro 68,6%. Kiti mokytojai pasisako, kad niekada apie vaiko teisiy paZeidimus reklamoje
nesiaiSkina su mokiniais, o 11,4% mokytojy teigia, kad aiSkinasi. Likusi mokytojy dalis (8,6%)
nesiaiSkina su mokiniais Sios problemos. Susidaro jspiidis, kad per mazZai yra skiriama vietos apie
reklamos problematika pagrindinéje mokykloje. Mokytojai néra pakankamai pasiruoSe diskusijoms
apie reklama bei vaiko teisiy paZeidimus. Nes mokiniai teigia, kad mokykloje apie vaiky Svietima
reklamos srityje, vartojimq ir sugebéjimg kritiSkai vertinti sitilomus gaminius yra nekalbama
(51,5%). Mokytojai teigia, kad kartais (68,6%) kalbasi su mokiniais apie matytas reklamas. Be to,
didZiausia mokytojy dalis teigia, kad mokykloje lavina mokinius kritiSkai vetinti reklama — 45,7%.
Kita dalis mokytojy sako, tai darantys tik kartais (42,9%). O like procentai pasiskirsto taip: ne —
5,7%, niekada — 5,7%.



Mokiniy nuomoné apie reklamos pazeidimus
diskutuojant su draugais
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7 pav. Mokiniy nuomoné apie reklamos pezeidimus diskutuojant su draugais (N = 169)

Respondentai — mokiniai taipogi maZzai diskutuoja apie reklamos pazeidimus su draugais (Zr.
7 pav.). Galima bty teigti, kad mokiniams reklamos paZeidimai nedaro didelés jtakos, kad jie
beveik neskiria laiko diskusijoms apie tai su draugais. Be to, mokiniai teigia, kad su tévais beveik
niekada nediskutuoja apie reklamos paZeidimus ir tai sudaro 33,7%.

Apibendrinant galima teigti, kad vaikai nediskutuoja ir nekalba apie Sig vis didesnj pagreitj
igaunacia problema su tévais bei mokytojais. Nes susidaro toks jspiidis, kad tévai ir mokytojai tam

neturi pakankamai Ziniy apie reklamos paZeidimus.

Mokytojy nuomoné apie vaiko teisiy pazeidimus reklamoje
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8 pav. Mokytojy nuomoné apie vaiko teisiy pazZeidimus reklamoje (N = 35)



Respondentai — mokytojai teigia, kad reklamos paZeidZia vaiko teises. IS diagramos matome
kaip pasiskirsto duomenys (Zr. 8 pav.).

DidZiausia dalis mokytojy teigia, kad reklamose yra paZeidZiamos vaiko teisés (85,7%), kiti
teigia, kad — ne (11,4%). Maziausia dalis mokytojy pasisako, kad tik kartais reklamose yra
paZeidZiamos vaiko teisés (2,9%).

Mokytojy nuomoné ir mokiniy nuomoné sutampa dél masiniy informavimo priemoniy.

Mokytojy nuomonéeé apie masines informavimo
priemones, kuriose pastebima vaiko teisiy pazeidimus
reklamoje
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9 pav. Mokytojy nuomoné apie masines informavimo priemones, kuriose pastebima vaiko teisiy
pazeidimai reklamoje (N = 35)
IS duomeny matyti (Zr. 9 pav.), kad vaiky teisiy paZeidimy reklamos srityje daugiausia yra

televizijoje (45%) ir internete (35%).

Mokytojy nuomoné apie vaiko teisiy pazeidimus
reklamoje jvertinimas
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10 pav. Mokytojy nuomoné apie vaiko teisiy pazeidimus reklamoje jvertinimas (N = 35)



Mokytojai, visai kitaip nei mokiniai, jvertina vaiko teisiy paZeidimus reklamoje. I3
diagramos 10 pav. matome, kad mokytojai jvertina vaiko teisiy paZeidimus reklamoje — 2 ir 3 (1 -
nepazeidZia, 5 —labiausiai paZeidZia). Jie teigia, kad nelabai yra paZeidZiamos vaiko teisés reklamoje
(45,7%).

9-12 mety vaikai beveik atskiria reklamos praneSimy turinj (programos yra pasakojimai,
reklamos — apie produktus). Jie suvokia, kad reklama nurodo, kokius daiktus pirkti, gali Zitréti j
reklamg kritiSkiau ir objektyviau, samoningai prieSintis jos jtakai. Sugebéjimas kritiSkai priimti
reklamg tampa svarbesnis nei bendras Zitirétos reklamos kiekis. Paaugliai jau susikuria neigiamas
nuostatas jos atzvilgiu, kreipia daug mazZiau démesio j dauguma reklamy.

11-12 mety vaiky poZiiiris j reklama nuosaikesnis. Gana gerai suprasdami jos tiksla, jie linke
labiau toleruoti melg reklamoje.

Mokiniy mégstamiausios reklamos, kurios suteikia informacijos bei papildomy Ziniy apie
reklamuojamga produkta ar paslauga (Zr. 4 lentelé).

4 Lentelé

Mokiniy nuomoné apie mégstamiausia reklama, kuri nepazeidzia vaiko teisiy (N = 169)

REKLAMOS

Reklamuojami renginiai (koncertai).

Reklama apie vaikiskus filmukus, filmus, serialus.

Vaiky balso reklama.

KET (Keliy eismo taisyklés).

Parduotuviy akcijos.

Coca-Cola.

Sporto reklamos (krepsinio varzybos).

Masiny reklama.

Filmy reklamos.

Saldumyny, Zaisly ir maisto reklama.

Reklama, kurioje reklamuojami batai ir drabuziai.

Telefony reklamos (,,Tele-2” reklama).

Reklama, kurioje reklamauojama buitiné technika.

Knygy pristatymai.

Vaisty reklama.

TV 1 reklama.

Sampiiny reklama.

,Ego Chips“ reklama.

Reklama apie prekiy nuolaidas.

,2Dormeo“ gaminiy reklama.

Reklamoje vaizduojamas automobilis, kuriame sédi Seima — per neatsargy vaziavima vaikas iSlekia pro priekinj stiklg.

,,/Actimel“ reklama.

Reklama, kurioje mergaité vaiksto be plauky (serganti véziu).

Reklama, kurioje jos yra ginamos.

Respondentai — mokiniai teigia, kad reklamos, paZeidZiancios vaiko teises, susijusios su

alkoholio, tabako, sekso reklamomis, o mokytojy nuomoné Siuo klausimu yra panaSi - irgi teigia,




kad alkoholio ir sekso paslaugy reklama paZeidZia vaiko teises. Be to, mokiniai teigia, kad

higieniniy jkloty reklamos paZeidZia vaiko teises, mokytojai teigia, kad sauskelniy reklamos. Be to,

mokiniai dar iSskiria reklama, kurioje yra reklamuojamas energetinis gérimas ,,Red Bull“, kuris

kenkia sveikatai, o juk jie turi teise buti sveikam. 5 lenteléje pateikiami reklamos pavyzdziai, kurie

pazeidZia vaiko teises.

5 Lentelé

Reklamos pavydziai, kurie pazeidzia vaiko teises

MOKYTOJU NUOMONE (N = 35)

MOKINIU NUOMONE (N = 169)

»Auginkime atsakingai“.

Alkoholio (sidro reklama) ir tabako reklama.

Sauskelniy reklama.

Sekso paslaugy reklama.

Sekso paslaugy reklama (Seksy-Cola su olia lia
mergaitém).

Red Bull reklama.

Priploja delnu klausiantj veikéja.

Reklamos, kuriose rodomas smurtas pries vaikus.

Alkoholio reklama (Teko matyti internete reklamy, kai
reklamuojant alkoholj ar cigaretes, naudojami kaip reklamos
objektai vaikai, kidikiai).

Higieniniy jkloty reklama.

Oskaro KorSunovo teatro spektalio reklama.

Kur mergaité iSskrenda pro priekinj masinos langa.

Visos reklamos akcentuojancios seksualuma - Sampiino,
Sokolado.

Telefony reklamos.

Reklamuoja saldainius su jvairiais daZikliais, coca-cola.

Internete daug neSvankiy klipuky, kurie prieinami visiems.

Reklama susijusi su danty valymu, sinusitu, su netikslingai
pavartota fizine jéga (Sokolado reklama) ir kt.

Internete — vaikai beveik pliki.

Reklama prie§ smurta vaiky.

Pornografija internete.

,,Svyno Tado" reklama.

Reklamos su vaikais.

Laidos ,,Jumoro klubas" uzsklanda rodoma laiku, kai vaikai
dar nemiega.

Reklamuoja saldainius, kurie turi konservanty.

Reklamos, kuriose reklamuojamos prekés, kurios néra
biitinos ir kuriy nejmanoma jpirkti.

,Levino juostelés“ reklama.

Gaminius, kurie pavojingi mano sveikatai reklama.

,,Vanish“ reklama.

Kai demonstruoja vaikus su negalia.

,Pildyk® reklama.

Reklamuojamos akcijos.

Greito maisto reklama.

Reklama kaip skriaudzia vaikus.

Kai smegenélés visko klausinéja ir vyras jj priploja ir jis
sutysta.

Daugelis mokiniy teigia, kad reklama skatina maZus vaikus pradéti vartoti alkoholj, agresija,

nepilnameciy saviZudybes, be to, traumoja psichikg. Mokytojy nuomoné Siuo klausimu panasi, nes

jie teigia, kad reklama daro Zalingg poveikj, skatina vartojiSkq poZiiirj, piktnaudZiauja pasitikéjimu ir

kt. (Zr. 6 lentelé).




6 Lentelé
Mokytojy nuomoné apie reklamos daroma zZalinga moralinj ir fizinj poveikij

MOKYTOJU NUOMONE (N = 35)

Reklama apie ledus (kur pingvinukai apgaudinéja mamag ir pavogia ledus ar saldainj i$ Saldytuvo).

Reklama dazZnai skatina vartotojiskq poZiiirj, sukelia iliuzijas, formuoja neadekvaty pozitirj j aplinka.

Reklamuojamos sekso paslaugos, labai daug smurto.

Manau, kad daro Zalinga poveiki, nes vaikams viskas jdomu ir smalsu, viska nori iSbandyti.

Daro 7alingg jtaka, nes reklamose daZnai nusiZengiama: kalbos kultiirai, vaikai jsimena frazes jas vartoja kalboje.

DazZnai reklamose biina netinkamy pavyzdziy, vulgariy ZodZiy.

Kai kuriose reklamose skatina vaikus elgtis netinkamai (pvz., skalbimo milteliy reklamoje skatina vaikus netausoti riiby,
neklausyti tévy.

Mokosi beverciy eiléraStuky, nesugeba jvertinti ogjektyviy aplinkybiy ir kalbos.

Reklamuojami brangiis Zaislai blogina vaiky ir tévy negalinciy nupirkti Siy Zaisly, santykius. Vaikai pavydi
bendraamziams, turintiems Siuos Zaislus.

Reklama nedaro Zalingo poveikio, jei mokiniai mokomi reklamos kiirimo principy, kritisko vertinimo, vaikai Zino apie jy
teisiy pazeidimus.

Biitent Siose reklamose daromas Zalingas moralinis poveikis. Laidy reklamos, kuriose sitiloma skambinti ir kg nors
laiméti (BTV Zaidimai ir pan.).

Moko smurto, Zalingy jprociy.

PiktnaudZiauja pasitikéjimu.

Linke greitai perimti mégstamy reklamos herojy jprocius.

Kartais pastebiu, pvz., spektaklio ,,Svynas Todas" reklama.

ZaidZia musdami vienas kita.

Vyresniems mokiniams Zalinga, maZesnieji ne viska supranta.

Alkoholio reklamos geriau nebiity visiSkai. Reklamos esmé ir yra ta, kad poveikis nebiity pastebimas.

Sinusito reklama ir dabty pastis (kur j 1ékste krenta tamponas ir spjaudoma kraujais) tiesiog Slykscios ir amoralios.

Mokiniai kartoja ZodZius i$ reklamy, tad gerai, kad reklamuose ZodZiai biity literatiiriniai.

Pastebiu reklamoje prie$ vaiky smurtg, kai iSimamos vaiko smegenys.

Taip. Reikty daugiau reklamose teigiamy geryjy pavydziy.




7 Lentelé
Mokiniy ir mokytojy nuomoné apie reklamas, kurios sukelia grésme sveikatai ir gyvybei

MOKINIU NUOMONE (N = 169) MOKYTOJU NUOMONE (N = 35)
Greito maisto reklama(saldumynai). Alkoholio, tabako reklama
»Red Bull“ reklama Maisto produkty reklama (Ivairiy netinkama maisto produkty
reklama).
Alkoholio ir tabako reklama. Reklama nesukelia grésmés, taciau produktai, kuriuos naudoja
vaikai, tai sukelia.
Reklamos, kuriose rodomas smurtas. Susisiekimo ministerijos reklama (dél saugos dirzy).
Kaip vaikas iSkrenta pro masinos langa Labiausiai jstrigusi, apie Seima prie stalo. Sunku prisiminti, nes
daZniausiai per reklamg atlieku kitus darbus.
,Olia lia“ reklama, ,,Demonas kirpéjas“ reklama. Tokia reklama, kutrioje vaizduojamas netinkamas elgesys kaip
pavyzdinis.
Ivairiy jrankiy ir ginkly reklama. Kino filmy reklama.
»Bonux“ reklama. Nepateisinu reklamy, kurios reklamuoja jvairius sidrus. Jos
daZniausiai yra animuotos ir labai patrauklios mokiniams.
Reklamos, kuriose reklamuojami purskalai Neprisimenu kokio produkto buvo reklama, bet esmé buvo
(dezodorantai). tokia - valgysi ar gersi ta produkta - biisi nepaZeidZiamas
(ZodZiu gali Sokinéti nuo stogy, 1ékti beprotisku greiciu ir pan.).
IeSko vaiky-modeliuky, o ten ,,uzsiima“ ne tuo kuo
skelbiasi. Vaikai parduodami. Reklamuoja gerti coca cola, kuri kenkia vaiky sveikatai.

IS 7 lentelés matyti, kad mokiniy nuomone reklamos sukelia grésme sveikatai ir gyvybei.
Visy pirma, tos reklamos susijusios su greito maisto reklama, ,,Red Bull“ reklama, alkoholio ir
tabako reklama bei reklamos, kuriose rodomas smurtas. Mokytojy nuomoné Siuo klausimu sutampa,
kad alkoholio ir tabako reklama, be to, netinkamy maisto produkty reklama kenkia vaiky sveikatai ir
gyvybei. Mokytojai sutikty, kad tabako ir alkoholio reklamos ankstyvu metu biity uZdraustos.

8 Lentelé
Mokiniy ir mokytojy nuomoné apie reklamos ugdomasias galimybes

MOKYTOJU NUOMONE (N = 35)

Skatina domeétis higienos priezitira (mokiniai mokomi valyti dantis, muilas - praustis, biiti Svariems.), namy
tvarkymu.

Naujy knygy reklama, sveiko gyvenimo biido propogavimas, sveiko maisto reklama.

Taisyklinga kalba (jei ji tokia).

Supazindina su naujomis prekémis, pristato naujus gaminius, lavina kritinj mastyma, formuoja nuomone, , leidzZia
vertinti sociokultiirinio gyvenimo reiSkinius, ugdo gebéjima iSskirti privalumus, pranaSumus, skatina apsispresti, ugdo
kalba (vartojama daug stiliaus priemoniy.

Suteikti teigiamy savybiy.

Ugdomas individualumas, savarankiSkumas, mokinimasis i$ aplinkos.

Suteikia informacija, galimybe kritiSkai vertinti.

Kurdami reklama vaikai ugdomi kiirybiSkumo, verslumo, kritiSkumo.

Ivairios socialinés reklamos, kurios gali padéti keisti nuostatas.

Ugdo reakcija, kartias meninj skonj, plecia akiratj.

Yra ir kokybisky reklamy, kurios ugdo estetinj skonj, supratimg apie mada, stiliy, grazius Seimos nariy santykius, meile
gyvunams.

Trumpu tekstu jtaigiai apibiidina daikta, todél galbiit moko glaustai kalbéti.

Susipazinti su pristatomu produktu. Galimybé rinktis. Galimybé atsirinkti arba tiesiog turéti savo nuomone.

Triksta prevencinés reklamos vien komercinés.




Daugelis mokiniy teigia, kad reklama negali turéti ugdomyjy galimybiy, o kiti teigia, kad
ugdo sveika gyvenimo biida, kritinj vertinimg, irzlumg, lavina kirybiSkuma, estetinj skoni,
démesingumgq, atmintj, aktyvumga, vaizduote, kantrybe, moko biiti draugiSkesnéms ir panaSiai. O
mokytojai reklamoje jZvelgia daugiau ugdomuyjy galimybiy, negu mokiniai (Zr. 8 Lentelé )

Mokiniams ir mokytojams buvo lengviau iSvardinti reklamos neigiamas puses negu
teigiamas. Visy pirma, mokiniai yra labai nepatenkinti, kai yra rodomas filmas ar serialas
suSmeZuojanti reklama, reklamose yra mazai teisybes, per ilgos, ju per daug, piknaudZiauja Zmoniy
patiklumu, veikia Zmogaus pasamone. O mokytojy nuomoné Siuo klausimu gana kritiSka. Jie taipogi

teigia, kad reklamos yra per ilgos, paZeidZia teise turéti savo nuomone, be to, paZeidZiama teisé biiti

apsaugotam nuo smurto, nes yra reklamy, kurios propaguoja ji (Zr. 9 lentelé).

9 Lentelé

Mokiniy ir mokytojy nuomoné apie reklamos neigiamas puses

MOKINIU NUOMONE (N = 169)

MOKYTOJU NUOMONE (N = 35)

Trukdo ziuréti filmus ir serialus.

Reklama pazeidzia teise turéti savo nuomone (ne
tiesiogiai, bet formuodama reklamai reikalingg).
Manyciau, kad pazeidZiama teisé buiti apsaugotam nuo
smurto, nes reklamy, kurios ta smurta propaguoja.

Reklamoje mazai teisybés.

Per ilgos.

Uzima daug laiko (per ilgos).

Siiilo mokiniams, tas prekes, kurios kenkia mokiniy
sveikatai.

Reklamy per daug.

Manipuliavimas.

Reklama pazeidzia mano, kaip vaiko, teises.

Skatina iSleisti daugiau pinigy, kai reklamoje
reklamuojama kazkas naujo. Zmonés susigundo ir perka.

Piktnaudziauja Zmoniy patiklumu, veikia Zmogaus
pasamone.

Trukdo jsijausti j Zitirimq meninj filma, per TV jy biina
labai daug - pradeda nervinti.

Skatina naudoti alkoholj.

Itikina vaika pirkti visai nenaudingus daiktus.

Ne visos turi prasme.

Netaisyklingas kirciavimas, vulgariy ZodZiy vartojimas,
seksualumo propogavimas.

Daznai perSama nuomoné, t.y., pazeidZiama teisé turéti savo

Reklama, manau, tik komercinis dalykas; protingam

nuomone. Zmogui didelés jtakos neturéty daryti ir yra tik tuscias
dalyas, nes jas paprastai tik vaikai ir paaugliai teZiiri.
Skatina pirkti. Skatina vaikus, paauglius pirkti, reikalauti i$ tévy pinuigy.

Ugdo materialistus, o gal ir pirkimo ,,maniakus".

Per daznai reklamos yra kartojamos.

[taka j pasamone nereik§mingus pavadinimus, uzZterSia
ramias poilsio valandéles.

Reklamos biina gal Ziaurios.

Klaidingai informuoja apie prekiy savybes, biina jkyti, o
kartais ir visai nemoksliska.

Jy begalé, tai atsispindi konkreciose reklamose.

Per daug nereikalingos informacijos.

Slegia ne pati reklama, o jkyri, be saiko dalinama
(lankstinukai) ir rodoma TV reklama.

Smurto ir Zalingy jprociy reklamavimas.

Kasdien reikia iSsiimti i§ paSto déZutés daugybe
lankstinuky. Kino filmo nebaigiame Zitiréti, nes jame per
daug reklamuy.

Manau visuomene jau slegia jkyri reklama, kurios poveikis
jau toks sékmingas.

Netaisyklingi reklamos tekstai gali suformuoti netinkama
kalbos priemoniy vartojima.

Sunku orientuotis informacijos gausybéje.




Skatinama pirkti vaistus, gersi vaistus - biisi sveikas.
Skatinama pirkti produkta, kuris galbiit nebiitinas (pirk ir
sutaupysi).

Atviras jaunystés kultas, seksualumas - pati ,,vertingiausia"
jauno Zmogaus savybe.

Propoguojamas daikty kultas (neturési tokio telefono -
nebiisi ,kietas") ir t.t.

Skatinamas agresyvumas, daznos, ne laiku ir ne vietoje
kartojamos tos pacios ir tuo paciu laiku per visus kanalus.

PerSa vaikams pirkti jvairius gérimus, saldumynus, kurie
kenkia vaiky sveikatai.

Reklamuoja nevisada kokybiskus produktus, ypac
saldumynus, traskucius.

Ziauriy sceny.

Tiesiogiai veikia vaika, nes rodomos tuo laiku kai vaikams
prieinama. Veikia emocijas, vaizduote, kalbg.

Daugelis reklamy paskutiniu metu vaikais manipuliuoja. Siuo pavyzdZiu pailiustruosiu
manipuliacijos atvejj. DienraStyje ,,Lietuvos rytas“ straipsnyje ,,Bankininkai reklamai pasitelké ir
vaikus“: ,Vaikai — biisimi klientai, o kol kas jie — puikiis rekalminés Zinios ne$éjai. Sig tiesa
perpratusi ,,Danske® banko darbuotoja vienos mokylos antrokams pasakojo apie banka ir apdalijo
vokais su reklama.“ Sj atvejj Vaiko teisiy apsaugos kontrolieré R. SalaSeviciiité jvertino kaip
paslépta banko paslaugy reklama, o vaikais buvo manipuliuojama. Tai ne pirmas kartas, kai
mokyklos atveria savo duris, jvairiy jmoniy atstovams, kurie griebiasi reklamuoti savo prekes ir
paslaugas. Miisy specialistams teko nagrinéti atvejus, kai viena telekomunikacijy bendrove
mokiniams nemokamai dalijo 5 lity vertés telefono saskaitos papildymo korteles, o bendrové
,Valio®“ klaséje reklamavo savo gamybos jogurtus. Vaikas negali suprasti, kad juo manipuliuojama,
jis dar néra pajégus atsirinkti, kas yra tiesa, kas ne. Tad rengti tokiy akcijyu mokykloje negalima
(Murauskaite, 2009, p. 20).

Tarptautiniuose ir nacionaliniuose teisés aktuose, susijusiais su vaiko teisiy apsaugos
sistema, skelbiama, kad vaikai yra iSskirtiné visuomenés dalis, reikalaujanti ypatingo démesio ir
apsaugos, uZimanti ypatinga vieta visuomenéje dél specifiniy savo socialiniy, ekonominiy,
psichologiniy teisinio statuso bruozy. [vairios reklaminés akcijos ir prekiy pristatymai
organizuojamos turint tikslg, kad viena ar kita reklamuojama preké biity nupirkta. Vaiko teisiy
apsaugos kontrolieriaus jstaigos praktiné veikla ir tiriamy skundy problematika rodo, kad problemos
reklamos srityje kyla dél neigiamos jtakos, kurig vaikams gali daryti tam tikra reklama, pvz.,
skatinimas naudoti konkreCios jmonés gaminius (maisto produktus, Zaislus ir kt.), neteisingos
informacijos ar jtartiny vertybiy perdavimas, tévams daromas spaudimas, kad Sie pirkty tam tikrus

produktus ir pan. Reklama gali neigiamai jtakoti vaiky psichika, kenkti jo dvasiniam ir fiziniam




vystymuisi. Reklamuojant prekes ir paslaugas naudojamasi vaiko patiklumu, patirties trikumu ar
paklusnumu.

Atkreiptinas démesys, jog Jungtiniy Tauty Vaiko teisiy konvencija (1989) bei Lietuvos
Respublikos vaiko teisiy apsaugos pagrindy jstatymas (1996) jtvirtina vaiko teise visapusiskai ir
harmoningai vystytis, vaiko apsauga nuo neigiamos socialinés aplinkos (alkoholiniy gérimy,
rikymo, narkotiniy, psichotropiniy priemoniy ir medZiagy vartojimo ir pan.) bei jpareigoja ugdyti
vaikams nuostatas prie§ alkoholiniy gérimy vartojimg. TacCiau skundy tyrimy medziaga rodo, kad
informacija apie alkoholinius gérimus lengvai pasiekia nepilnamecius, todél biitina sustiprinti
reklamos, ypac alkoholiniy gérimy reklamos bei informacijos apie juos pateikimo monitoringa bei
kontrole. Atkreiptinas démesys | tai, kad Lietuvos Respublikos alkoholio kontrolés jstatymo 29
straipsnio 1 dalies 1 punktas draudZia visy formy alkoholio reklama, kuri skirta vaikams iki 18 mety,
taCiau alkoholio reklama prieinama nepilnameciams ir pateikiama spaudos leidiniuose, pasiteisinant,

jog leidinys néra skirtas vaikams.



ISVADOS

Atlikus anketine apklausg ir iSanalizavusi gautus duomenis bei iSstudijavusi mokslinius
Saltinius apie vaiko teisiy konvenciniy reikalavimy paZeidimus reklamoje ir jy prevencines
galimybes mokykloje, galima daryti Sias iSvadas.

1. Reklama vienas iS galimy biidy aptarti vaiko teisiy paZeidimus. Vaikai dél savo nebrandumo
ir amZiaus ne visada suvokia reklamos perkeltinge prasme. Kuo maZesnis vaikas, tuo labiau
jis gali buti paZeidZiamas reklamos siuZeto.

2. Vaiky teisés paZeidimy prevencija, jy teisinis Svietimas ir aukléjimas metai iS mety tampa vis
reik§mingesnis. Svietimo institucijos domisi vaiky saugumu, vaiko teisiy paZeidimais
reklamoje, bet daZnai skiriama per mazZai démesio.

3. Tyrimas patvirtino darbo pradZioje kelta hipoteze, jog vaiko teisiy paZeidimai reklamoje
mokinius veikia ne tik neigiamai, bet ir turi ugdomajj potenciala, formuojant tam tikras
gyvenimiskas vertybes, pasaulézitrg ir kt.

4. Tyrimas atskleidé, jog pagal teisiy svarbumo kategorijas mokiniai didZiausia démesj skiria
tokioms teiséms kaip: teisé gyventi ir augti, teisé biiti sveiku, teisé | asmeninj gyvenima,
asmens nelie¢iamybe ir laisve.

5. IS apklausos rezultaty iSrySkéjo, jog daZniausiai reklamoje paZeidZiamos tokios vaiko teisés
kaip: teisé turéti savo nuomone, teisé laisvai reikSti savo paZitiras, teisé turéti asmeninj
gyvenima, nelieCiamybe ir laisve.

6. IS mokiniy ir mokytojy atsakymy lyginamosios analizés pastebéta, kad:

* labiausiai vaiko teisés paZeidZiamos yra per tokias masines informavimo priemones,
kaip televizija, internetas.

* tiek mokiniai, tiek mokytojai pastebi, kad reklamos sukelia grésme sveikatai ir
gyvybei, o ypac tai iSrySkéja alkoholio ir tabako reklamose.

7. 1S atlikty reklamy analizés paaiSkéjo, jog vaiko teisiy konvenciniy reikalavimy paZeidimai,

visy pirma, susije su alkoholio ir tabako, erotinio pobtidZio reklama.



REKOMENDACIJOS

Siekiant optimizuoti vaiko teisiy paZeidimus reklamoje, ugdymo institucijose, prie
savivaldybiy steigti koordinacines tarybas, kurios pajégios koordinuoti vaiko teisiy
paZeidimus reklamos srityje. Biitina, kad kiekviena mokykla parengty wvaiko teisiy
konvenciniy reikalavimy paZeidimy reklamoje programas, kurios akcentuoty vaiko teisiy
paZzeidimy reklamoje prevencijos galimybes ir priemones. Galima tai padaryti, taikant
pozityviosios socializacijos programas, metodus, sékmingo gyvenimo scenarijus ir kt.
(diskusijos su abiejomis suinteresuotomis pusémis).

Bendrojo lavinimosi mokyklose galéty biiti daugiau démesio skiriama vaiko teisiy
paZeidimams reklamoje aiSkinimui per tam tikrus projektus: perZitrint tam tikras vaizdo
reklamas ir kt.

Svietimo institucijose jrengti tam tikrus kabinetus (skyrius), kur jie rasty kvalifikuotos ir

amziy atitinkancios informacijos Sia problema, t.y. vaiko teisiy paZeidimus reklamoje.
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PRIEDAI



1 Priedas

JUNGTINIU TAUTU VAIKO TEISIU KONVENCIJA
(trumpai)

Tavo teises gina Jungtiniy Tauty Vaiko teisiy konvencija!

Visi vaikai gimsta, turédami tokias pat Zmogaus teises ir laisves. TaCiau vaikams reikia
papildomo démesio ir apsaugos, todél vaikai turi Vaiko teisiy konvencija, kuri apima visus vaiko

gyvenimo aspektus.

Kas yra Konvencija?

1989 m. lapkric¢io 20 diena Jungtiniy Tauty Generaliné Asambléja priémé Vaiko teisiy
konvencija. Sis Zingsnis vainikavo daugiau nei $eSis de§imtmecius triikusj nevyriausybiniy
organizacijy bei kity Zmogaus teisiy eksperty darbg, kad visiems, ypatingai vyriausybéms, vaiko
teisés tapty prioritetu. JT Vaiko teisiy konvencija jtvirtino naujus su vaiko teisémis susijusius etinius
principus bei tarptautines elgesio normas.

Sis dokumentas - tai galingas jrankis, kovojant uz vaiko teises, kadangi ratifikavusi JT Vaiko
teisiy konvencijq, Salis jsipareigoja panaudoti kuo daugiau savo iStekliy, prireikus ir tarptautinj
bendradarbiavima, kad ji buty jgyvendinta. 1995 m. Lietuva taip pat ratifikavo Sia konvencija.

Vaiky teisiy konvencija yra unikali, kadangi:

§ ji yra bendra ir iSsami, uZtikrinanti vaiko pilietines, politines, ekonomines, socialines ir kulttirines
teises.

§ ji yra universali, taikoma visiems vaikams visose situacijose bet kuriame pasaulio kampelyje.

§ ji yra besalygiSka, nes net vyriausybeés, turincios ribotus iSteklius, skatinamos imtis veiksmy, kad
bty apsaugos vaiko teises.

§ ji yra holistiné, tvirtinanti, kad visos teisés yra vienodai svarbios, nedalomos ir tarpusavyje
susijusios.

Pagrindiniai Konvencijos principai

Vaiko teisiy konvencija turi keturis pagrindinius principus:
8§ Vaikai neturi patirti diskriminacijos ,,nepriklausomai nuo vaiko, jo tévy arba teiséty globéjy rases,
odos spalvos, lyties, kalbos, religijos, politiniy ar kitokiy paZitry, tautybés, etninés ar socialinés

kilmeés, turto, sveikatos, luomo ar kokiy nors kity aplinkybiy®.



§ Vaikai turi teise fiziSkai, emociSkai, psichologiskai, socialiai, kognityviai ir kultiriSkai gyventi ir
Vystytis.
§ Imantis bet kokiy su vaiku susijusiy veiksmy ar sprendimy, svarbiausia yra vaiko interesai. Sis
principas turi biiti taikomas tiek vyriausybiy, administracijy ar teisésaugos, tiek Seimos sprendimams
priimti.
§ Vaikai turi teise buti aktyviais dalyviais, sprendZiant visus su jy gyvenimu susijusius klausimus,

bei laisvai reiksti savo nuomone. Jie taip pat turi teise biiti iSklausytiems.

Kokias teises vaikui suteikia Vaiko teisiy konvencija?
1 straipsnis
Visi, neturintys 18 mety, turi visas Zemiau iSvardintas teises.
2 straipsnis
Tu turi teise biiti apsaugotas nuo diskriminacijos. Tai reiSkia, kad niekas negali taves skriausti deél
tavo spalvos, lyties, religijos, skirtingos kalbos, nejgalumo ar socialinio statuso.
3 straipsnis
Visi suaugusieji turi daugiausia démesio skirti tavo interesams.
4 straipsnis
Tu turi teise | tai, kad vyriausybé jgyvendinty tavo teises.
5 straipsnis
Tu turi teise | derama tévy ir Seimos elgesj su tavim.
6 straipsnis
Tu turi teise gyventi ir sveikai vystytis.
7 straipsnis
Tu turi teise | varda ir pilietybe.
8 straipsnis
Tu turi teise j individualybe.
9 straipsnis
Tu turi teise gyventi su savo tévais, nebent tai biitina ginant tavo interesus.
10 straipsnis
Jei tu ir tavo tévai gyvenate skirtingose Salyse, tu turi teise susijungti su jais ir gyventi toje pacioje
vietoje.
11 straipsnis

Niekas neturi teisés neteisétai perkelti tave ir negraZinti iS uZsienio.



12 straipsnis.

Tu turi teise | savo nuomone, kad ji biity iSklausyta ir | jq atsiZvelgta.

13 straipsnis

Tu turi teise laisvai reiksti savo nuomone Zodine, rasytine ar meno kiiriniy forma, nebent tai paZeisty
kity teises.

14 straipsnis

Tu turi teise | minties ir religijos laisve, tévams tinkamai vadovaujant.

15 straipsnis

Tu turi teise buti su draugais ir burtis j asociacijas ar klubus, nebent tai paZeisty kity teises.

16 straipsnis

Tu turi teise j privaty gyvenima. PavyzdZiui, tu gali turéti dienorastj, kurio kitiems Zmonéms nevalia
skaityti.

17 straipsnis

Tu turi teise rinkti informacijq i§ viso pasaulio Ziniasklaidos - radijo, televizijos, spaudos ir kt. Tu
taip pat turi biiti apsaugotas nuo Zalingos informacijos.

18 straipsnis

Tu turi teise | tai, kad tave auginty tévai.

19 straipsnis

Tu turi teise biiti apsaugotas nuo visy formy smurto.

20 straipsnis

Tu turi teise | specialig apsaugg ir pagalba, jei negali gyventi kartu su tévais.

21 straipsnis

Tu turi teise j geriausig globa, jei esi jvaikintas, globojamas ar gyveni vaiky globos namuose.

22 straipsnis

Tu turi teise | specialig apsauga, jei esi pabégélis. Pabégélis - tai asmuo, kuris turéjo palikti savo Salj,
kurioje jam nebebuvo saugu gyventi.

23 straipsnis

Jei esi psichiskai ar fiziSkai nejgalus, tu turi teise i specialig globg ir Svietima, kad galétum gyventi
pilnavertj ir priderama gyvenima.

24 straipsnis

Tu turi teise j geriausiq sveikatos apsauga, medicinine prieZziiira bei informacija, kuri padéty tau
islikti sveikam.

25 straipsnis



Tu turi teise | tai, kad tavo gyvenimo salygos biity reguliariai tikrinamos, jei esi globojamas ne savo
tévy.

26 straipsnis

Tu turi teise | vyriausybeés parama, jei tau ji reikalinga.

27 straipsnis

Tu turi teise | pakankamai geras gyvenimo salygas. Tai reiSkia, kad privalai turéti maisto, drabuZiy
ir gyvenamajq vieta.

28 straipsnis

Tu turi teise mokytis.

29 straipsnis

Tu turi teise j lavinimasi, kuris vysto tavo asmenybe ir gebéjimus, skatina tave gerbti kity Zmoniy
teises ir vertybes bei ugdo pagarba gamtai.

30 straipsnis

Jei esi maZzumos atstovas dél savo raseés, religijos ar kalbos, tu turi teise naudotis savo kultiira,
iSpazinti savo religija bei kalbéti gimtaja kalba.

31 straipsnis

Tu turi teise i poilsj ir laisvalaikj sportuodamas bei uZsiminédamas jvairia kultiirine veikla.

32 straipsnis

Tu turi teise biiti apsaugotas nuo bet kokio darbo, kuris daro Zalg tavo sveikatai ar trukdo mokytis.
33 straipsnis

Tu turi teise biti apsaugotas nuo pavojingy narkotiniy medZiagy.

34 straipsnis

Tu turi teise biiti apsaugotas nuo seksualinio iSnaudojimo.

35 straipsnis

Niekas negali taves pagrobti ar parduoti.

36 straipsnis

Tu turi teise biiti apsaugotas nuo visy kity iSnaudojimo formy.

37 straipsnis

Tu turi teise nebiiti Ziauriai ir skaudZiai baudZiamas.

38 straipsnis

Tu turi teise | apsaugq karo metu. Jei neturi 15 mety, niekas neturi teisés taves paimti j armijg ir
versti kariauti.

39 straipsnis



Tu turi teise | pagalba, jei tave iSnaudojo, kankino ar ignoravo.

40 straipsnis

Tu turi teise | pagalbg ginantis, jei tave kaltina paZeidus jstatyma.

41 straipsnis

Tu turi teise j kitas savo Salies ar tarptautines teises, kurios tau suteikia geresnes teises nei Si
Konvencija.

42 straipsnis

Visi suaugusieji ir vaikai privalo Zinoti apie Sig Konvencija. Tu turi teise Zinoti apie savo teises, kaip
ir visi suaugusieji.

Tai supaprastinta JT Vaiko teisiy konvencijos versija, kuria jau ratifikavo 192 pasaulio
valstybés. IS viso Konvencijoje yra 54 straipsniai. JZangoje pateikti principai, kuriais pagrista
Konvencija. 2 dalj sudaro pagrindiniai straipsniai. 43-54 straipsniai nurodo, kaip Konvencija
turi buiti stebima, kaip ratifikuojama ir vykdoma, kaip vyriausybés ir tarptautinés
organizacijos turi dirbti, kad vaikams biity suteiktos juy teisés. (Oficialy Konvencijos teksta
galite gauti organizacijos ,,Gelbékit vaikus/Save the Children Lithuania “ Vaiko teisiy informacijos

centre adresu: Vilniaus g. 22/1, Vilnius.).



2 Priedas
ANKETA MOKYTOJAMS

Gerbiamas respondente, maloniai praSome atsakyti j Zemiau pateiktus klausimus, nes Sia apklausa norima
iSsiaiSkinti, kiek su mokiniais yra kalbama apie vis daZniau pasitaikancius vaiko teisiy paZeidimus reklamoje.

Siuolaikiniai vaikai yra aktyviis vartotojai, kurie dél savo amZiaus yra priskirtini itin lengvai paZeidZiamai
vartotojy grupei. Reklama, jvairios reklaminés akcijos, yra viena i§ probleminiy sriciy, kuri gali neigiamai jtakoti vaika,
taciau be neigiamos pusés reklama turi ir teigiamy savybiy: skiepydama ir ugdydama Siuelaikinj gyvenimo bida,
reklama padeda atsikratyti pasenusiy, Zalingy jproCiy bei diegti naujas paZzangias paziiiras, lavinti estetinj skonj ir
gebejima kritiSkai vertinti jvairius gyvenimo reiskinius.

Visos isvardintos prieZastys yra svarbios, todél praSytume atsakingai uzpildyti anketq, kurios duomenys bus

naudojami baigiamajame magistro darbe. Isirinkite tinkamus atsakymy variantus ir pazymeékite: &

1. < Jusy amzius:
JEASYKILE .l et ettt ottt et et e et es e es b se dhe b e seshem e et et et eat et e ae e bbbt sa e e e b b et et et e e e e ae

2. Jusy lytis:
TEASTKILE ..eeuveeeeieeeieeeetee et e bt st sstt et e eaeete et esteeseesseentessesneenseesesthensensesnsboneennasbensesnsensesnsensesnsensesnsenseensessesianenesineensenses

3. Pedagoginis darbo stazas:
TPASYKITE ettt ettt et Ee et e ettt et sesbe e St e et e suesueesseeushoneeutesueeubensesabesatesteeueenseeueensesnsheneensesheesesueensesseensens

4. Kvalifikaciné kategorija:
TEASYKIER citurerenteieiete sttt ettt et sttt e et e bamt st et eabinee e ebesb e b e sestesaensenneneenee e sattuedhennesuesheesesuestees thneseesesnthe e e ene

5. Mokykles, kurioje dirbate, tipas:
[0 - Pagrindiné.

[T~ Viduriné.

[0 - Gimnazija.

7. Ar skatinate mokinius ziareti reklamas?
[ - Taip.
[ - Ne.

8. Ar daznai su mokiniais aptariate matytas reklamas?
[ - Taip.

[ - Ne.

[ - Kartais.

[ - Niekada.



9. Per kokias pamokas daZniausiai kalbatés apie reklama?
[0 - Lietuviy kalba.
[ - Matematika.

O - Etika.
[ - Geografija.
[0 - KEA ceveveeieererenecneeneneeesbreneneatsnenenttensie s eneseneneseatinenesencssseesebineenenenesessbnenenesionesestinemenenestsessenestnessesesenssessesersibonesisenennns

10. Ar lavinate mokiniy gebéjima kritiskai vertinti reklama?
[J - Taip.

[ - Ne.

[0 - Kartais.

[0 - Niekada.

11. Ar yra reklamy, kurios paZeidZia vaiky teises?
I - Taip:
[T - Ne.

12. Ivertinkite vaiko teisiy paZeidimus reklamoje? (1 — nepazeidzia, 5 — labiausiai pazeidzia).
O-1
0o-2.
- 3.
O-4
O-5

13. Per kokias masines informavimo priemones pastebite vaiky teisiy pazeidimus reklamoje?
[0 - Televizijoje

[J - Radijuje.

[ - Laikras¢iuose

[T - Internete.

14. Su mokiniais aiSkinatés apie vaiky teisiy pazeidimus, iSryskéjusius reklamoje?
OO0 - Taip.

[ - Ne.

[ - Kartais.

O - Niekada.

15. Gal galétumeéte, pateikti ty reklamy pavyzdziy, kurios pazeidé vaiky teises?
EAS YKL ittt ettt ettt s et st st e e eneesu o tesue e be s bt e be e bt e beestesbeeutenee e esbe et esueetesueesdenteteeseebens

16. Ar pastebite, kad mokiniams reklama daro Zalinga moralinj ir fizinj poveikj, piktnaudziauja
pasitikéjimu?
TEASYKIL ettt sciitet ettt ettt ettt ettt et et Sa e e e ae st e b e bbbt et e b eme et et e st fht e R s a e e b b b e sh et be b e e et et e e e e enee






17. Ar esate susidiires su reklama, kurioje biity sukeliama grésmé mokinio sveikatai bei gyvybei?
TEASTKILE ..eeeeiteeieseeeece et ettt ettt et e st et e st et e e st eaeese e s e s s teseesseseensesseensesssensesnsensesssiineensenseenssinnensenseensenssensesseensenneibnes

18. Kokios, Jiisy manymu, reklamos ugdomosios galimybés?
IraSykite

19. Kokias galétumeéte iSskirti neigiamas reklamos puses?
TEAS YKL, . uteeeeteite et ettt et et s et e s et e tesse st e e st e seeneesseeseesseessasseessesseensesseessesseesseensessesnsensesssinseensenseenssbueensenseensesnsessennees

Dékojame uz Jasy geranoriSka dalyvavima tyrime ir nuoSirdZius atsakymus!

ISkilus neaiSkumams dél tyrimo rasSyti el. pastu - loggakva@gmail.com.

ANKETA MOKSLEIVIAMS

Gerbiamas moksleivi, maloniai praSome atsakyti j Zemiau pateiktus klausimus, nes Sia apklausa norima
iSanalizuoti 6-10 klasiy moksleiviy nuomone apie vaiky teisiy konvencinius pazeidimus reklamoje.

Vaikai yra aktyvils vartotojai, dél Sios prieZasties bei savo nebrandumo, jie priskirtini itin lengvai pazeidZiamai
vartotojy grupei. Reklama, jvairios reklaminés akcijos, yra viena i§ probleminiy sriciy, kuri gali neigiamai jtakoti vaika.
Bet yra reklamos ir teigiama - ugdomoji pusé, kuri lavina moksleiviy estetinj skonj, vaizduote, kiirybiSkuma ir kt.

ISkilus bet kokiems pavojams, kurie gali neigiamai veikti vaiko gyvenima, pagalbos ieSkome ne tik
bendraudami su mums artimais Zmonémis, bet ir analizuojame dokumentus, uZtikrinancius vaiky apsaugg. Vaiko teisiy
konvencija — vienas i§ pagrindiniy dokumenty, kuriuo remiantis uZtikrinamos visos vaiko teisés ir siekiama, kad visi
pasaulio vaikai turéty laiminga vaikyste. Visi vaikai gimsta, turédami tokias pat Zmogaus teise ir laisves. Taciau vaikams
reikia papildomo démesio ir apsaugos, todél vaikai turi Vaiko teisiy konvencijg, kuri apima visus vaiko gyvenimo

aspektus.


mailto:loggakva@gmail.com

Anketos duomenys bus naudojami baigiamajame magistro darbe. ISsirinkite tinkamus atsakymuy variantus ir

pazymeékite:

1. Tavo vardas:

[raSyKite coveveeeieeeerereeieieeneeeeee e

3. Tu gyveni:
[ - Mieste.
[ - Kaime.

6. Isskirk tavo, kaip vaiko, teisiy svarbuma (kiekvienoje eilutéje jvertinki teiginius, iSsakydamas savo

nuomone, pasirenkant viena vertinimo varianta: M) :

2. Tavo amzius:
TraSYKIL w.eveeeieieeeeeieceee ettt

4. Mokyklos, kurioje mokaisi, tipas:
O - Pagrindiné.

O - Viduriné.
OO - Gimnazija.

I T = R SRRRRT

VAIKO TEISES

LABAI
SVARBI (1)

SVARBI
@)

VIDUTINISKAI
SVARBI (3)

NESVARBI
()

Turi teise gyventi ir augti

Turi teise biiti sveikas

Turi teise j individualybe ir jos iSsaugojima

Turi teise | asmeninj gyvenima, asmens
nelieCiamybe ir laisve

Turi turtines teises

Turi teise j gyvenamgajj biista

Turi socialines teises

Turi teise j valstybés paramga ir iSlaikyma

Turi teise j poilsj ir laisvalaiki

Vaikas, priklausantis Lietuvos Respublikos
tautinéms bendrijoms, turi teise puoseléti kalba,
kulttirg, paprocius

Turi pabégélio teises

Turi teise dalyvauti vaiky apsaugos programose

7. Kaip Tu vertini reklama, ar Tau ji reikalinga?
[0 - Taip, ji suteikia iNfOrMACITOS APIE ...ceveuveveirieieiitetirteiteestt ettt ettt ettt ase st e s e st ebeneesentesensesensesensenensenes




Ivertink vaiko teisiy paZeidimus reklamoje? (1 — nepaZzeidzia, 5 — labiausiai pazeidzia).

8.
O
O
O
O
O

SAEE

9. Kurj vaike teisiy paZeidima Tau yra teke stebéti reklamoje (kiekvienoje eilutéje jvertinki teiginius

iSsakydamas savo nuomone, pasirenkant viena vertinimo varianta: bM)?

VAIKO TEISES VISADA | DAZNAI | RETAI NIEKADA

Q)] @) (€)) (4)

Teisé gyventi ir bresti

IdentiSkumo teisé

Teisé Zinoti savo tévus ir bendrauti su jais

Teisé laisvai reikSti savo paZiliras

Teisé turéti savo nuomone

Teisé turéti asmeninj gyvenima, nelieCiamybe ir laisve

Teisé gauti iSsimokslinima

Teisé biiti apgintam nuo jvairiausio pobiidZio smurto

Teisé biiti apsaugotam nuo ekonominio iSnaudojimo

Teisé turéti pilnavertj gyvenima

Teisé vartoti gimtagja kalba ir naudotis savo kultiirg

10. Su kuriomis i$ Siy reklamos rasiy esi susidiires (Zymeéti tik tas, su kuriomis susipazines)?

[ - Spaudos reklama (reklaminiai skelbimai, straipsniai, publikacijos ir kt.).

[0 - Spausdinta reklama (reklaminiai kataloginiai-informaciniai leidiniai, proginiai reklaminiai (sveikinimy)
leidiniai).

[ - Audiovizualiné reklama (reklaminiai klipai, reklaminiai-techniniai filmai, reklaminiai prestiZiniai filmai,
skaidriy filmai ir kt.).

[0 - Demonstraciné-propaguojanti reklama (dalyvavimas parodose ir mugése, jmonés gaminiy demonstravimas ir
panasiai).

[0 - Reklaminiai suvenyrai (priemoné populiarinti jmone ar organizacija).

[0 - Pasto reklama (skirta tam tikram, tikslingam vartotojui, pirkéjui, esant minimaliai nenaudingo tirazo apimciai.
Imonés paprastai turi jas dominanciy Zmoniy (potencialiy pirkéjy sarasus ir prireikus siuncia reklamos priemones
konkreciy adresu).

[0 - Lauko reklama (reklaminiai skydai, afiSos, Svieciancios iSkabos, transparantai, elektroninés Svieslentés, taip pat
ir vitriny reklama, reklama ant transporto priemoniy).
1 - Rysiai su visuomene (veiksmy ar renginiy kompleksas, kuriy tikslas yra sukurti teigiama visuomenés nuomone
ir palankuma jmoneés atzvilgiu).

[0 - Kompiuterizuota reklama (reklaminés informacijos skleidimas j kompiuteriniy sistemy informacinius bankus).

11. Kuriose masinése informacijos priemonése pateikiama reklama labiausiai pazeidZia vaiko teises?
[0 - Televizijoje

[ - Radijuje.

O - Laikrasciuose

[ - Internete.

[ G £ RO

12. Reklama Tave:



O - Erzina.

O - Sudomina.

[0 - PaZeidzia vaiko teises.

[0 - Suteikia Ziniy.

[0 - Informuoja.

[T - Pritraukia pirkti produkta.

13. Pateik reklamos pavyzdziy, kurios paZeidZia Tavo, kaip vaiko, teises?
TEASTKILE ..ttt ettt et ettt et e a e b e e a b e bt et e bt e a e e s bt et e e h e et e s at e beeu b e b e e a b e b e ea b e bt et e e bt et e eat e teeatenaeeatebes

14. Kokia Tavo mégstamiausia reklama, kuri nepazeidzia tavo, kaip vaiko, teisiy?
TEASYKITE ettt ettt ettt s bt et b et s bt e b e atesb e eatesbeeabesbeeabe e bt et e bt et e e bt et e eh e et e eat e bt e ateshe et e sheenbeeheenbeeneeabeas

15. Ar pastebi, kad Tau reklama daro zZalinga moralinj ir fizinj poveikj, piktnaudziauja tavo pasitikéjimu?
Lt 137 O TSRS

16. Ar esi susidiires su reklama, kurioje buity sukeliama grésmé jiisy sveikatai bei gyvybei? Pateik

pavyzdziy.
TEASYKIL .ottt ettt sttt et et sb et et ettt ettt a e s bbb de et et ettt et atea e et e st e bt S b e b sh et e b e b e e et s n et et eaee

17. Ar sutiktumei, kad televizijoje, radijuje, laikrasciuose, Zurnaluose, internete ir pan. reklamos nebelikty?
[0 - Taip, nes pazeidZiamos vaiko teisés.
[0 - Ne.

18. Kai skaitai Zurnala ar laikrastj ir randi ten reklamuojamus daiktus:
[T - Perskaitau viskg jdémiai.

[ - Praleidi ta vieta.

[ - Skaitai tik tai, kas tave sudomino.

19. Kaip dazniausiai elgiesi, kai pradeda rodyti TV reklama?

[ - Nieko nedarai, Zitriu toliau.

[ - Laukiu mégstamos reklamos.

[J - Trumpam iSeinu j kitg kambarj ar kita.

I L - o SO o OO O SRS

20. Ar su draugais kalbi apie reklamos paZeidimus?
[0 - Taip.
O - Ne.

21. Ar daznai kalbatés apie teisiy pazZeidimus reklamoje su tévais?
[T - Taip.
[ - Ne.



[ - Niekada.

22. Per kokias pamokas daZniausiai kalbatés apie reklama?
[T - Lietuviy kalba.
O - Matematika.

7 - Etika.
[0 - Geografija.
[0 = TKEA ceveveteieteneeiee ettt ettt et ettt ettt et e st et e st be st e s en s e s ea s e s et e s et e st e Rt b e Rt be st e b e st e R e st e s et e Rt b e R et e Rt b et ebe e sentebentese s enenee

23. Ar mokykloje kalbate apie reklamos jtaka mokymuisi?
[0 - Taip.

[ - Ne.

[ - Niekada.

24. Ar mokytojai Tave skatina zitreéti reklamas?

[ - Taip (pereiti i 25 klausima).

[ - Ne (pereiti j 26 klausima).

[J - Niekada (pereiti i 26 klausima).

[0 = LA cuveveteiiieneetencetet et st e et e et et ettt e s et e st b e st e se st e s en e e s entesen s e s easese st en e b e st b e st s e st e R et e sen s e s et e Rt b e ne b e ne b eneebe st s et ebentesensenenee

25. Kokiu tikslu Tave skatina ziuréti reklama?
TEASYKITE ettt bt et b et ea et e at et e e a e e s bt et e s bt et e s bt et e bt et e e bt et e e h e et e eat e bt et e ehe et e sheenbesueebe e st enbens

26. Ar mokykloje mokytojai kalba apie vaiky Svietima reklamos srityje, vartojima ir sugebéjima kritiskai
vertinti sitilomus gaminius?

[J - Taip.

[J - Ne.

[ - Niekada.

27. Kaip tu manai, kokios reklamos ugdomeosios galimybés (pvz., lavina atmintj, kiirybiSkuma ir pan.)
L 17 SRR

28. Ka neigiamo galétumei pasakyti apie reklama?
TEASYKITE ..nveetitieteetet ettt ettt et b et et e e e a e et e s at et e e at e bt e be s bt et e e bt et e bt et e e a e et e ea e e st e eat e beeatesaeeabeshe e besatenbeentenbeas

Dékoju uz atsakymus®






	Tarptautiniame pilietinių ir politinių teisių pakte (23 ir 24 straipsniuose), Tarptautiniame ekonominių, socialinių ir kultūrinių teisių pakte (10 straipsnyje), specializuotų įstaigų ir tarptautinių organizacijų, kurios rūpinasi vaikų gerove, įstatuose, atitinkamuose dokumentuose. Tačiau Jungtinių Tautų Vaiko teisių konvencija pirmą kartą išsamiai apibrėžė vaiko teises bei įpareigojo valstybes jas gerbti ir garantuoti. Jungtinių Tautų Vaiko teisių konvencija – tarptautinė konvencija (sutartis), nustatanti civilines, politines, ekonomines, socialines ir kultūrines vaikų teises. Šiame tarptautiniame teisės akte įtvirtintas pamatinis vaikų teisių apsaugos principas, t.y. vaiko interesų viršenybės principas; principo ištakos - 1959 m. Jungtinių Tautų Vaiko teisių deklaracijos preambulėje, kurioje pabrėžiama visos žmonijos pareiga vaikui duoti viską, ką ji turi geriausia (Vaiko teisių konvencija, 2000). 1989 m. lapkričio 20 dieną Jungtinių Tautų Generalinė Asamblėja priėmė Vaiko teisių konvenciją. Šis žingsnis vainikavo daugiau nei šešis dešimtmečius trūkusį nevyriausybinių organizacijų bei kitų žmogaus teisių ekspertų darbą, kad visiems, ypatingai vyriausybėms, vaiko teisės taptų prioritetu. Jungtinių Tautų Vaiko teisių konvencija įtvirtino naujus su vaiko teisėmis susijusius etinius principus bei tarptautines elgesio normas. Šis dokumentas - tai galingas įrankis, kovojant už vaiko teises, kadangi ratifikavusi Jungtinių Tautų Vaiko teisių konvenciją, šalis įsipareigoja panaudoti kuo daugiau savo išteklių, prireikus ir tarptautinį bendradarbiavimą, kad ji būtų įgyvendinta. 1995 m. Lietuva taip pat ratifikavo šią konvenciją.
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