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1.]vadas
1.1. Temos istoriografija

Bakalauro darbo tesn,Dirbk — pirk — mirk®" pasirinkau na@dama konceptualiojo meno
raiSkos formomis kallii apie Zmogaus tties problematik, aktualizuojant socialinaspeki —
besailk zmony vartojima. Darbe nagriéta problema — Zmonilaisva valia pasirinkta vergéy
itakota priklausomys nuo vartojimo — pirkimo, tampa&io nebe ktinybe patenkinti gyvybiskai
svarbius poreikius, bet pramoga, dziaugsmo Sajtinet savirealizacijos galimybe. Stelama
socialinio ir kultirinio gyvenimo ypatumus al/gotus Zmoni pasaulio suvokimo, paremto besaikiu
vartojimu, toliau pttojau Si temy kiiryboje. Taip gingé darbas ,Pa(si)tibk".

Mano magistro darbe labiau koncentruojamaspriezast, kodtl vartotojiSkumas tapo
samores kisena ir kokia reklamos, kaip pagrindinio Siasénos dméjo, jtaka atskiram individui.
Rozires spalvos kaip pagrindia pasirinkima lémé viena skalbimo milteli reklama, kur kvigiama
Jpasitikéti rozine spalva".

Reklaminiai tekstai agresyviai braunasprivaty zmogaus gyvenim nepalikdami jokios
galimykes rinktis: reklaminiai skydai gatge, plakatai autobuysstotetse, praneSimai per raaljj
televizines reklamos ir net dgartios reklamirs eilués ziarint jvairias laidas ar filmus,aSnys
skrajuiy, pabyradiy i pasto dzutes. Zmogus gali pasijusti lygstriges kokiuose tinkluose ar
isipainiogs i lipny voratinklj, iS kurio ngmanoma iSsipainioti. Vieni iS pradgsutrinka, gziasi,
bando atsitraukti, kiti bando reaguoti agresyviagti nuolankiai pasiduoda iSkartctau ir pirmgju
smegenys veikiai apkutojamos to voratinklio ir Zzmegirsta savotiSku mankurtu ar robotu, aklai
sekartiu minia, siekiartia ,isigyti geriausi“. Temos pasirinkim ir plétote Iémé uzvald:s klausimas
— ar gali zmogus (ir, jei gali, tai kaip) iSsivadus Siy jam spendziampinkliy.

Vartojimas - nairalus dalykas. Kiekvienas gyvas organizmas, kadtgakgzistuoti,
priverstas vartoti, taau tik Zmogui vieninteliam iS visgyw padan reikia tugti, gauti daugiau
negu reikalinga egzistencijai. Siuolaikinis Zmodimkes apsikrauti begale daikt kurie jam visai
nereikalingi, tik todl, kad to reikalauja socialinis statusas, nes daif visi ,£kmingi“, o jei neturi
“naujausio®, ,geriausio®, pasijunti tarsi uzribianibogus. Kadangi Zzmogus — socialitygoé, noras
buti ,kaip visi“, t.y. neprastesniam uz kitus, nedlus. ,Galima sakyti, kad vartojimo visuonigs
Zmogus tampa orientuojamas iS &orTampa madinga ttr stilingy drabuzi;, grazi; baldy, naujo
modelio automobil Pats gyvenimas yra organizuojamas priklausomaitotimy daikty. Svarbus
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vartojimo kultiros bruozas yra nuolatinis nayporeikiy ir vartojimo nor kirimasis. Dalyvavimas
vartojimo procese reiskia eksperimentayisu savimi. Vartojimas- tai tam tikros kasdieayb
tvarkos siekimas. (Garbiauskait — Zavackiead E. Magistro darbas ,Televizijos reklamdska
akademinio jaunimo vartotojigkvertybiy formavimuisi®,Vilniaus Pedagoginis universitet2809)
Mano darbe vartojamas zodis vartotojiSkumas sumakti kaip neigiamos konotacijos Zzodis,
talpinantis savy godumo, beatodairiSkumo, besaikigk semas.

VartotojiSkumas tapo centrine Siuolaik$n visuomenas asSimi. Kaip teigia S. Milesas,
vartotojiSkum, galima laikyti Si dieny visuomess religija. Jis apima vismisy kasdiet gyvenim,
itakoja musy patyrima ir kartu nepastebimai k&a savo formas, kad pakartotingakot; misy
kasdiem gyvenimy. Kad ir kur nueitume, kad ir ak veiktume, vartotojiSka visuomensiilo
atsakymus visus klausimus, taip pat paihma iS kasdienio pilko gyvenimo realgh. (Miles S.
Consumerism As a Way of life, p.1)

Straipsnyje  ,Kar8iuojanti visuomea — ar pasmerkti nepasveikti teigiama:
LVartotojiSkumas reiSkia ne prekikaupima, bet p panaudojim ir paSalinim pasinaudojus, kad
likty vietos kitiems daiktams. Taip mes naikiname, o isisaviname. Btent naikinimas yra
pagrindinis vartotojiSkumo variklis. Prek kurios dar tinkamos vartoti (viskas nuo drabuii
papuosal iki automobilly), paketiamos kitomis, truputatnaujintomis.

SCelutkos straipsnyje ,Zygmunto Baumano vartotojiSkurteorijos profilis* sakoma:
“VartotojiSkumas tapo visuotiniu socialis realylés faktu, niisy gyvenimo kdu. Vartojimas
Siandien jau nelva vien pasirinkimas — vartoti tapo prievole. Kitdariant, galime pasirinkti,ak
vartoti, o ne ar vartoti“. Suk&anti teisingumu yra tokia Z. Baumano (zymaus leshkciologo ir
filosofo) tez: ,Siuolaikiniai vartotojai gra nei nepriklausomai gstantys individai, nei politiskai
samoningi pilietiai, o veikiau ,vergaujantys Sunys*“, pripgagpsipirkireti ir pernelyg uzsime
vartojimu, kad vargint save politini klausimy refleksija, jau nekalbant apie politidalyvaving®.
Sis filosofas paléZia, kad vartotojagiadZiai auga kartu su pilietine impotencija. Anot Bigstytojo,
vartotojiSka kulira prasideda ten, kur dingsta, pasibaigia ir nastgzistuoti autentiSkumas.
Vartojimo kultira prasideda rinkos teritorijoje, kaftnéje dykumoje be savybj ir Sioje dykumoje
didziaja gyvenimo dal pragyvenai vartotojus perdaryti individai. Taigi mes esamms\Jg tatiau
egzistencine prasme visiSkai prisgrig priklausomi nuo vartojimo kuitos — Zmogus pats savo noru
atsisako didziausios vertg® — laises, kartu autentiSkumo, individualumo. VartotojiSkasn
unifikuoja Zmones jiems patiems to net nesuvokiatp teigia Z. Baumanas, vartojimas - pavieni
ZmogiSky batybiy bruoZas ir uzgimimas, vartotojiskumas — visuomsnatributas. Sis filosofas
akcentuoja, kad jida, kuriuo Si dieny visuomer formuoja savo narius, pirmiausia nulemia
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pareiga atlikti vartotojo vaidmen Norma, kurh masy visuomer iSkelia savo nariams, yra
sugelgjimas ir noras atliktig vaidmen* (Bauman Z. Globalizacija. Pasekswzmogui, p.123).

Ankstiau mirgtame straipsnyje ,Kat$uojanti visuomea — ar pasmerkti nepasveikti*
teigiama, kad iS prigimties Zzmogusra linkes vartoti daugiau, negu jam reikia. Besaikio vamoj
poreikis neatsirado iS niekur. Edvardas Berne ehgsinalitikas — pirmas suvakkaip pasinaudojus
pasmone Zmonijai galimiteigti besaik vartojima kaip kitinybe. Zinoma, visi raginimai ,pasitiki
rozine spalva“ pagsti jvairiomis jtaigos formomis, tod yra tokie paveilis, galima sakyti,
hipnotizuojantys Zzmag veriantys j mankurtu.

Reikia pripazinti, kad vartotojiSkumas yra ir dvas Salies ekonominio vystymosi
veiksnys.Stai po kraupirugs;jo 11-osiosivykiy tuometinis JAV prezidentas G. Bushas ragino:
.,Nesustokite pirkti, kad nesustpBalies ekonomika“.T@au ar ekonomine prasme klestinti Salis =
dvasine prasme Kklestinti Salis? Zinome, kad norvegsieni i$ turtingiausi Zmoni; pasaulyje,
taciau Zymus norvegrasytojas T. Eggenas 2007m. w@ddmas Lietuvoje pasak Mes savo stus
uzgidame brangiais daiktais ir nieko nesikitéame | sveius. Vienui vieni gdime su visu tuo
griozdu. Paseki — Norvegijoje Zmoés labai vienidi*. Stai kur veda vartotojiSkumu pate
visuomermss raida. (Zakaravius R. Norveg rasytojas T.Eggenas: godumo kuét baigia sunaikinti
mano Sallrytas.lt)

Z. Baumanas teigia: ,vartotojiSkumas yra soctainsanklodos tipas, susiklostantis
perdirbant kasdienius, nuolatinius ir ,nuo rezimgpriklausomus* zmogiskus norus, troSkimus ir
geismusi pagrindirg visuomers varomja jéga; jéga, kuri koordinuoja sistemos reprodukgij
socialirg integracia, socialirg stratifikacip ir zmogiSkyju individy formavimgsi, taip pat vaidina
pagrindin vaidmen individy ir grupiy saviidentifikacijos procesuose bei jiems renkantis
igyvendinant individuadi gyvenimo strategij’. (Bauman Z. Vartojimas versus vartotojiSkumas)

Lietuvoje vartotojiSkumas, kaip zmanisamorés hisena, nesenas émé formuotis po
Lietuvos Nepriklausomyds atgavimo. Taigi, galime manyti, igaws pagraiio ir pats laikas oty
remiantis kit; Saliy patirtimi kalketi apie vartotojiSkumo vedimi Zzmoni, ,nudvagijima®. Bty pats
laikas sustoti ir susiastyti apie vertyhi perkainojiny. Vienas i$ bdu kalkéti Zmonems apie tai —
menas.

Vienas IS Zymiausi pasauly meninink menu provokuojafiy zZmones prieSintis
vartotojiSkai kultirai ir kitiems neigiamiems dalykams, atribojantieamsogy nuo esmini vertybiy
— grafiti kiréjas Banksy. Jo grafiti darbai vertinami labai ptéeggai — nuo vandalo iki meno
revoliucionieriaus. Sis menininkas pasisako pria&ojima, kam ir turtingos visuomeis dvasii

skurch. Jo darbai éra vien trafareto Zyéant sienos. Krini sudaro maziausiai trys viena perakit
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persiliejargios ir papildagios dalys: trafaretas su visuomenei suprantamaibdiais ir atvaizdais,
juos atitinkanti politig ar socialig situacija bei vieta, papildanti ir iSryskinantirknio idéja. Tai
paprastas, bet Sokiruojantis ir aktualus menasjnainas ir suprantamas visiems. (SlioZett E.
Banksy vandalizmas ir nebylus jaunasis Vilnius/{ridedinai.lt)

AS pasisakau uz zmag pasikliaujant racionaliu protu, autentigkir individualy. Laisva
zmogy, iSsivadavusiS visuomeas stereotip, formuojany jvairiu veiksni, iS kuriy paveikiausia
Zmogaus protui laikau reklam

1.2. Darbe nagrirtgjama problema- kaip menas gali patl Zmogui itrikio kasdienybje

akimirka susimastyti apie tai, kas lemia sprendimus, susijusiugastojimo kultira?
1.3. Darbo aktualumas

Siuo metu daug socialinio, kafinio gyvenimo vertintaj, mastytojy kalba apie
vartotojiSkum kaip apie gsme, vedawia Zmonip i susinaikinim. VartotojiSkumas lemia
tradiciniy vertybiu nustimima i periferija iSkelianti pirma plara materializm, prekiy kulta.

Darbe ,Pa (si) tikk* reklama traktuojama kaip stiprus vartotojiSkynmekritiSky vartotojy
mastymg lemiantis veiksnys.

1.4. Darbo objektas

Konceptualiojo meno forma sukurtas konstruktasasgds iS Sesii viena
sujungty daliy, kuriy pagrindas - transportavimui naudotos lentos. N&ud@faretinio grafiti
technika, nes ji aiSki visuomenei (y¥pgaunajai jos daliai,i kurios amore darbu labiau ir
apeliuojama), lengviau suvokiama ir pastebimajstikai patrauklesn Daugelis meninink ir
menotyrininky pritaria mirtiai, kad grafiti menas — ir visuomé&nbalsas, ir lengviausiasidas per

menr su ja bendrauti.
1.5. Darbo tikslas
IroniSkai traktuojant reklamos tekstus ir vizuatigg kviesti visuomea susimastyti apie

vartotojiSkum kaip ssmores hisera, vedartia | Zmonijos susinaikinimfizine, socialine ir kulirine
prasme.



1.6. Uzdaviniai

1.  Aptarti vartotojiSkum kaip Siuolaikiks visuomeds smores hisery socialiniu,
psichologiniu aspektais.

2. ISnagrireti varno (-0S), roziés spalvos simbolik iSskiriant S savoky semantigse
prasntse semas, aktualias norint pasiekti darbe igkiéla.

3. Sukurti Kirini, provokuojant suvokja perkainoti vertybes, imti kritiSkai vertinti

vartotojiskos visuomeis gyvenimo koky®.

1.7. Hipotez

Ivairiomis meno raiSkos formomis galinfi@koti Zmoni; mastyma, vertybiy perkainojina,

formuoti kritiSka mastyma.

1.8. Metodologija

Pasitelkta konceptualizmo filosofija, teigiarjbg meno esm slypi ne Krinyje, o paties
kuréjo individualioje meno sampratoje. Kuriant darkpilintasi i Zzmogaus psichologij( jvairias
psichines, emocines individoagenas, veiksnius, lemi&ns tam tikrus pasirinkimus). Remtasi
psicholog;, sociolog, Siuolaikiny mastytojy, filosofu izvalgomis, taip pat graffiti meistro IS

Bristolio Banksy (tikr. Robertas Thomas Banksaspdss.

1.9. Metodika

Teorirgje magistro darbo dalyje naudojama litéras ir informacing Saltiniy analizavimo,
interpretavimo metodika. i€ybiniame darbe panaudotos tapybos (akriliniagjiaiai dazai) bei
kitos medziagos: giluminis gruntas, lipni juostapgrius, skaidri lipni glvelé ( trafareto gamybai).

Darbo priemoas: volelis, kempetiés dazus padengti.



1.10. Strategija

1. Suformuluoti tem, tiksla, uzdavinius.

2. Literatiiros Saltiny, nagrirgjanciy jvairius vartotojiSkos visuomeéa gyvenimo aspektus,
analizavimas ir interpretavimas.

3. Varnos (-0) ir rozids spalvos simbolimi prasmip aiSkinimas, remiantisivairiais
literatiiros Saltiniais.

4. Domgjimasis graffiti darln autoryy kiryba, socialiégs problematikos reiSkimo meno
kariniuose lidais.

5. Kiarybinis procesas: trafargtdarymas, eskizavimas, konstrukto parengimasjosd
igyvendinimas.

6. Teorinio rasto parengimas.

7. Galutinis darbo pristatymas.
Ketinama toliau menotkiniuose kallti apie socialig problematilg.

1.11. Rezultaty naujumas

VartotojiSkumas kelia zmonijos susinaikinimcegm ne tik dvasine, bet ir fizine prasme.
Besaikis vartojimas reiSkia ir besailgamtiny iStekliy naikinimg. VartotojiSkumo kuliros
antonimas - tausojimo kuiita.

Darbo pagrindas - transportavimui skirtos lentogrids jau atlikusios savo paskirt
panaudotos gabenti kazkokius materialinius dalykwekes) pas vartotojus, taigi skirtos sunaikinti
(iSmesti). Mano darbe jos atgyja, kad Kalbapie pateikiam socialirg problematilg, susijusa su
vartojimu, naikinimu, nekritiSku poiiiu i § proces.

Lietuviy tapyboje &ra daznas trafareto naudojimas. Mano darbe panasidotfaretinis
graffiti yra kaip priemoa iSsakyti socialin problematils visuomenei gerai suvokiama meno kalba.
Graffiti menas visuomers yra skirtingai priimamas. Vientoleruojamas, kit atmetamas, nes
asocijuojasi su gaeg vandalizmu. Mano darbe trafaretinio graffiti pad@jimas yra dar viena

priemore provokuoti suvokja reakcijai, vedagiai | karinio vertinima.



1.12. Teorinis ir praktinis darbo reikSmingumas

Darbe keliama iéla gali jtakoti kritiSko poziirio | vartotojiSkos visuomes vertybes
formavimasi. Realizuota mintis, kad trafaretigraffiti kaip socialigs problematikos reiSkimotla
galima naudoti ne tik ga¢g mene, bet ir kuriant mohilkarini, kuri galima eksponuotivairiose

erdwese.

1.13. Pagrindinés darbe vartojamos gvokos

Graffiti [sk. grafiti; it. ]: 1. PieSiniai, uZraSaijrézti ant sienos, akmens, keramirnindy.
Zinomi nuo ankstyviausilaikuy.

2. Siuol. Daiks kryptis, grindZziama vandalidkais, anarchistiSkaisa3ais vieSose migst
vietose. Tai raSiugju vardai, sentencijog,komiksus panas, neretai vulgas paveiksiliai, daznai
atlikti purSkiant aerozoliniais dazais. Po |l pdsaa karo uZraSais, inskripcijomis dajosi
Jacksonas Pollockas, Cy Twombly, Antoni Tapies&s iKaip kryptisjsitvirtino 8 deSimtmetyje, po
1975 Niujorkeivykusios parodos “Susivierijgraffiti menininkai”. Zymesni dail.: Keith Harina,
Jean Michel Basquiat ir kt. (Dad zodynas. 1999, Vilnius. Vilniaus akademijos |&idy p.145)

Konceptualusis menas -tai tokia iSraiSkoswsSis, kuri siekia kuo labiau atsiriboti nuo
fiziniy formy ir iSvengti opting stimuliany;, kad vykt; intelektualiniai procesai, kuriuose
menininkas kviéia dalyvauti ir ziirovus. IS esrs tai mastymo modeli menas, agyvendinti juos

galima bet kokiomis, tai daréiam tinkamomis priemaimis®. (Edward Lucie-Smith, p.183)

Reklama (pranc.réclame< lot. reclamo— rekiu) — kaip _objektasyra informacija skirta

paveikti potencialius_pijus (vartotojus tiksline gruge) atlikti jvairius veiksmus, susijusius su

prekes ar paslaugopirkimu ir vartojimu (http://It.wikipedia.org/wiki/Reklama)

Televizijos reklama — tai trumpa, emocionaliai nuspalvinta informacpar televiziy,
nukreiptai potencialius pirkjus. Tai “procesas ir priemét) kurios dtka paslaug ir vartojimo
prekiu kokybés savylés prieinamos visuomendgiKonnvH. BonbLIoi TONKOBLIN COLMONOMMYECKMiA
cnosapsb. - Mockea, T. 2, 1999, - 153 ¢.)



Trafaretas [it. Traforetto < traforo- skyitas]: 1. Plokst su iSpjaustytu nesgatingu piesSiniu
arba jraSu. Daromas iS popieriaus, kartono, faneros, neadiskardos, plastiko. Naudojamas
iSpjautam piesSiniui arbdrasui padauginti (apvedziojami kardi) arba nuspalvinti (pieSinys
dazomas, purSkiamas). Dwiejir daugiau spaly pieSinys kuriamas keliais trafaretais. Taip
dekoruojami interjerai, dailieji dirbiniai, raSomzraSai, dauginamos emblemos, ornamentai. {Pail
Zodynas. 1999, Vilnius. Vilniaus akademijos leidykb. 427)

Varnas , &l spalvos, krankgimo ir ikyraus landumo daugelis taufRyty ir Vakamn Saliy)
laiko pikta lemiagiu Zenklu, reiSkiatiu liga, kam ir mirtj. Biblijoje laikomas netyru paukii.
Viduramziais buvo manoma, kad varnas simbolizuojdima nuodtme - apsirijima. Antra vertus,
daugelyje kuliry buvo laikomas diay ir sauks pauksiu (galimas daiktas, ir @ protingumo).
Japonijoje buvo laikomas Dievo Saukliu ir, pirmigusudasis, saés simboliu. Kinaijsivaizdavo,
kad saudje gyvena trikojis v.- Persijoje buvo Sventas Svges sauts dievo paukstis ir tad vaidino
svarly vaidmern Mitros kulte (jo atvaizd yra ant vad. Mitros akmeai- Graikai ir ron¢énai balt v.
siejo su saudb dievu Heliju ir su Apolonu.- Siaés 3alip mitologijoje diewy Odina, vyriaush visy
diew; (asy) valdow, visuomet lydi du v.: Huginas (Mintis) ir Muningétmintis).- ISmintingas v.
atlieka nemag vaidmer ir visose legendose apie twarNojus jam leids skristi ir persgti zenmes
gyventojus, atitinkamai pasakojama ir babil@énielegendose.- V. taip pat laikomi piktaidvais,
kurie nesifipina savo vaikais, t@tlir Siandien gyvi epitetai ,varnasuas” ir ,varnas motina“.-
Kadangi v. paprastai gyvena po vdertai simbolizuoja pé&u pasirinkt vienatwe, gal toctl
krikS¢ionybéje v. simbolizuoja atskaha ir netikintji.- V. krankgjimas ronénams simbolizavo
vilti: cras, cras (rytoj, rytoj). (Becker U. Simhplodynas, p.298)

Vertybé — daiktas, procesas arba reiskinys, kuriam asntetsikia didziausi reikSng,
santykis, su kuriuo asmenyg Ego yra svarbus ir kuris lemia asmetg/lveiklos kryptingura.
(Leonavtius J. Sociologijos Zodynas, p. 175)

VartotojiSka visuomené — tam tikmp Salip iSsivystymo stadija, kai vyrauja vartotojiSka

vertybine orientacija. (Leonavius J. Sociologijos zodynas, p.274)

VartotojiSkumas — materialinip  gérybiy, ju turgjimo reikSneés absoliutinimas,

vieSpataujantis virs kitzmogaus gyvenimo vertyhi(Leonavéius J. Sociologijos Zodynas, p.274)
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2. Magistro darbo teoriné dalis

2.1. Vartotojiskos visuomers vertybiné orientacija

J. Batius teigia, kad vartotojiSka visuomekaip reiskinys , o Siandien - ir kaip pasaulinis
fenomenas - turi savo atsiradimo priezastis, e@zisto formas ir bdus — visk, kuo kazkada buvo
turtinga kiekviena prie&jegzistavusi visuomeénProblem&ia tik ta, kad vartotaj visuome kaip
masinis reiskinys atsiranda ir iSplinta pasaulygdicinei Europos kuitai pasiekus civilizacin
lygmen, t.y. tok lygi, kai europietiSkos vertyls tampa antraeiliais reiskiniais, jopirma plamn
iSsiverzia ar yra iSkeliama pati gamyba ir vart@snTodl vartotojiSka visuomenlabai panasi
vézing, mutavusi lastek, kurios svarbiausioji ir bene vieningelunkcija organizme, kaip Zinoma,
irgi visada yra vartojimas — augimas ir dauginiraasi

Minétasis autorius akcentuoja esinivertybiy perkainojimy ir net tokios vertybs kaip
religija pamynima vartotojiSkos visuomeis kontekste. Jis teigia: , vartotpjvisuomer — tai
begaliniy socialinyy iliuzijy visuomeg, kurioje galimylés kultas, preés kultas, ,prekinis
fetiSizmas“darosi netgi nepalyginamai svarbesnibetzkury Sventenyh, kadangi valdydamas kad
ir ,alaus kamsteli”, po kuriais gallat slypi milijonas, sawj, tu iS tikmjy valdai milijora savo
iliuzijy, o pavyzdziui, melsdamasis Sv&usiajai Trejybei, tu dar nevaldai nieko* (Biais J.,
Vartotojy visuomeg ir kultara. Darbai ir dienos, 2002, p.7). Pasak J.ciBak, vartotojiSka
visuomer yra dorovirgs pasaulio pabaigos visuonéemes joje viskas — nuo bet kokkmogaus
sukurty daikty iki paties Zmogaus — jau Yyra tapartojimo objektais. VartotojiSkoje visuomga is
tikryju Simtu procent realizuojasi tik tai, ko kaip baisiausio iS wigalimy Zmonijos ateities
varianty bijojo |. Kantas, nesiltent Sioje visuomeije zmogus tampa priemone, t.y. preke kitam
zmogui. <...> Kalbti apie Siai visuomeneitidingas dvasinio gyvenimo, dvasf saviraiSkos
formas galima tik perkeltine prasmeylygiskai, nes i$ tikgjuy tokiy iSgyvenimy arba ®gra, arba
neisgyvenami taip, kaip tai atsitinka tradise visuomeése — egzistenciSkai. VartotojiSkose
visuomemse viskas yra daug papéesu ir, be abejo, pavirsutiniSkiau, n&a turi prasm tik tai, ka
galima suvartoti. O vartoti, pasirodo, galima diskhuo meno #riniy iki jvairiausiy spalw ikloty ar
prezervatyy.

VartotojiSkoje visuomegje galutinai ir visiSkai prarandamas bet koks @stetskonio

jausmas, jo supratimas. Galbtodtl nieko taip neskoningai, brutaliai ir piktavalék savo
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reklamose vartotojiSka visuomemepanaudoja, kaip déd kiriniy reprodukcijas ar klasikés
muzikos SedewriStraukas. <...> VartotojiSka visuonieniekada nieko necefioja ir nedraudzia .
Visa jos ,demokratiSkumo* ir tariamo ,laisvumo” nuarieta paslaptis — siekis griauti visas
tradiciSkai susiformavusias ir petikstantmeius kaip idealai funkcionavusias etines ir estetine
normas, visus tabu, nes tik iSvieSinimas ir beinmompaskelbimas to, kas iki Siol buvo laikoma
nepadorumu, gali lemti ir, be abejo, lemia komeyaékme. (Bakius J., Vartotaj visuomeg ir
kultara. Darbai ir dienos, 2002, p.15).

Zmogus, nepasidas vartotojiSkumo brukamiems stereotipamsétiurjausti didZiausius
sentimentus tausojimo kadhai, nes tuomet suvokiam daiktikroji esne, jie néra anoniminiai. J.
Vaskinas teigia: “Vertinimo ir vartojimaprcciai iS daikiy pasaulio persimetabendrazmogiskus
santykius. Tausojimo kuitos vertylés — cmesingumas, ZmogiSskumas bei dvasingumascispar
praranda savo vert Pats Zzmogus tampa daiktu, preke, kurios galiojlaikas — labai trumpas.
Zmores ir zmoni; santykiai jsukamii ta patia Vartojimo kulfiros karusel. Ginate santuokos
privalumus, vartojate visitpaia motej (vyra), norite liti mylimas tik prieSingos lyties atsto? —
esate senamadiskas, nestilingas, atslik ir baisus homofobas... “
(http://my.opera.com/swerfot/blog/2006/12/03/j-kaisas-laisve-gimti-pirkti-ir-mir)

VartotojiSkoje visuometje, pasak V. Pruskaus, egzistuoja didehsirinkimo lais¥, tatiau
kartais pastebime ir bendelgesio modeti, kurie lietia jvairias gyvenimo sritis. Egzistuoja tam
tikras visuotinai priimtas poiris i dalykus, kurie ligia visus visuomets narius ir nuolat
pabgéziami Zziniasklaidos. Pagrindinis vartotojiSkos wisweres siekis — vartojimo skatinimas.
Individo kaip vartotojo vedt vartotojiSkoje visuomeije siejama su g&imu isigyti atitinkamas
prekes ir paslaugas. Kitaip tariant, kuo daugiaekigr, paslaug individas sugebgsigyti ir vartoti,
tuo labiau f vertina vartotojiSka visuomeén(Pruskus V. Knas, vartojimas irékmé: tarp mtinumo
ir regimykes// Filosofija. Sociologija, p.45). Taigi iS eéskinta individo vertybs, kadangi vertys
paaiskina individo elgesio kryiptveikla. Tarp vertybi ir asmens tapatumo yra stiprus rysys. A.
Giddensas nagréa ry§ tarp modernyés ir asmens tapatumo. Autorius teigia: “Modernasgulis
yra ,pasibaigs pasaulis“:¢ia ne tik socialids kaitos tempas greitesnis neguuviankstesnj
sistemy, bet Si kaita kitokio masto, jos poveikis buvusomocialikms praktikoms ir elgesio
budams gilesnis* (Giddens A. Modernylir asmens tapatumas, p.26). Pasakétoin mastytojo,
moraks klausimai Sioje visuomeéje yra atmetami, o atsiradusios spragos nésratloroes,
Zmogaus vertybigs sistemos srityse yra uzpildomos vartotojiSkontylm. VartotojiSk vertybirg
orientacipj sudaro tam tikros ekononéis, kulfirinés, estetifs, socialigs vertyles. Apibendrinant

ivairiy mokslininky (J. Batiaus, V. Pruskaus, A. Giddenson@valgas galima teigti, kad
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vartotojiSkos visuomeis narip pripaistamos vertyés yra paremtos masiSku prekipaslaug
pirkimu, vartojimas suvokiamas kaip siekiamyB. Giddensonas atkreipiames i toki fenomei
— vartotojiSkos visuomes nariai vertina individualizey tatiau ne maziau svarbu jiems

priklausymas tam tikrai grupei — siekigtbpanasSiems kitus.

2.2. Reklamos fenomenas vartotojiSkos visuomés raidos kontekste

V. Pruskus straipsnyje ,jfas, vartojimas irékmeé: tarp litinumo ir regimylés” teigia, kad
pagrindinis vartotojiSkos visuoméen siekis — vartojimo skatinimas, individvaukimasj vartojimo
karuset — pagrindinis vartojimo visuomés tikslas. Ta&au siekiant j itraukti sklandziai ir
neskausmingai, reikia parengti, ugdyti. Vartojimo rinkai reikalingas 8&ip eilinis vartotojas, o
nuo jos priklausomas ir jos valdomas vartotojastidesias iidas tam pasiekti — iSugdyti jame
priklausomylas nuo vartojimo pasios, padaryti paklusnir imly.Kitaip tariant, iSugdyti vartotojo
priklausomyla nuo visuomeée egzistuojadio vartojimo standarto.

Zinantieji (verslas, pasite$ Ziniasklaid) kaip tik ir kuria atitinkam aplinka, kurioje
zmogui ity nuolat primenama apie galimybgauti visk, ko trokSta. Ugdant vartojimo
priklausomyls, dazniausiai vartojami mitai yra: ,mes galime péiati bet kokius {isy poreikius®,
»,mes geriausiai Zzinome, ko jums reikia“, ,mes gairpatenkinti jisy poreikius palankiausiomis
salygomis®. Kaip jau ank&au mireta darbe, Sietékiai — mitai - persekioja Zmagvisose socialinio
gyvenimo srityse. Kaip pazymi J. Berger straipsnieklama — vartotaj visuomens kultira®, per
visa Zmonijos istoriy jokioje visuomegje réra buw tokios didets vaizdiniy koncentracijos, tokios
vizualinés informacijos gausys. Esamdprat patirti Sy vaizdiny itaka, tad net nepastebime |
daromo poveikio. Miatasis autorius keligidomia minti — reklama ne vien konkuruojén
informaciniy Zenkly suma: tai kalba, kuri vartojama bendram tikslkiviesdama pirkti viemar Kita
produkt ar paslaug reklama i$ tiesg kviecia mus keisti savo gyvenumka nors” perkant. Tas ,kas
nors®, kaip tvirtina reklama, kokiu norsatu mus praturtins, nors is tiesapsime neturtingesni
iSleide pinigus. Reklamdtikinéja mus, kad tokios transformacijoeanomos ir rodo zmones, kurie
jau yra transformuoti, o iSvada — jiems verta patlyd aigi reklama — Zavékuriantis procesas.(
Berger J. Reklama — vartotoyisuomegs kultira)

Iprasta manyti, kad reklamosiki prekes, t&au iS tieg jos labiau siekigbrukti vartotojams
suvokiny apie ,teising”, ,tobula® gyvenimo stily kaip siekiamyh. Kaip teigia A. Giddensas,

gyvenimo stilius yratrauktasi reklamos sfex. reklamuotojai orientuojagi sociologines vartotqj
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kategorijy klasifikacijas ir kartu ugdo specifiupi,pakety vartojima. ,Daugiau ar maziau AS
projektas paveéiamas trokStamp gérybiy ir besivaikomy dirbtinai suformuai gyvenimo stiliy
projektu“ (Giddens A., p.253).

Stebint televizines reklamas akivaizdzia tampadeciga, kad labiau orientuojamasilvi grupes —
moteris ir vaikus (,mamos geriausiai zino....“, Jjnyiausiems vaikams geriausi zaislai“ ir pan.).
UZsienio Salyse atlikti tyrimai rodo, kad iki 4 metaikai neskiria reklamos tekstnuo televizijos
prograny, 5-8 m. vaikai atpagta reklaminius tekstus,dau nemoka kritiSkaiy vertinti ir prieSintis
jos  poveikiui. DeSimtm&ai jau gali  suvokti, kad reklamose  meluojama.
(http:www.rodiklis.lt/inde.php?sritis=38title=tvuaugusieji nebemoka atsirinkti, ko tikrai reikia i
kas tik uzgaida, taidkkalbéti apie vaikus. VartotojisSkos visuom&imodelis skatinte skatina tapti
jos dalimi. J. VaiSknas straipsnyje ,Laisvgimti, pirkti ir mirti“ teigia: ,masy vaikai Valstybirés
Svietimo politikos kreipiami #iti uoliais vartotojais, o ne laisvaidikjais. Jaua Zmog: nuo pat
lopSio formuojame fanatiSku vartotoju, nepateikdgokiy pasirinkimo alternatyly, neparodydami
kitokiu vertybiy”. (http://my.opera.com/swerfot/blog/2006/12/034§iskunas-laisve-gimti-pirkti-ir-
mir)

Taigi reklama daro didziulpoveilf vartotojiSkos visuomess jprociu, vertybires sistemos
formavimuisi. AS nesu pries reklamas apskritaip@fistu ekonomig, informacirg ju reikSne, bet
grieztai pasisakau prieS manipuliagiimoni samone, jausmais. Manau, reklamininkai étur
atsisakyti toky Sikiy kaip ,mylimiausiems vaikams geriausi zaislai* arp Vaiko amore tokj siki

sugeba suvokti vienareikSmiskai: jei neturiu gesiadaisl, vadinas, nesu mylimas.
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2.3. Varno/-osjvaizdzio daugiaprasmiskumas

Pagrindine darbo ,Pa (si) tik" figura pasirinkta varna. Tai jau seniai mano pgtas tapyti
objektas. Man Sis paukstis patrauklus vizualiai,tekelia jvairiy asociaciy. Per skirting Sio
paukgio raiSky galima atspinéti jvairias emocijas, mintis, éfas. Vienuose mano darbuose varna
atsargiai stebi apliri tyrinéja, kituose yra grsminga, dar kituose — iSmintinga. Darbe , Ersivper
varmy figaras atskleisti Siandienos visuonésrsantykiai, paremti kitoniSkumo netoleravimu.

Eksponuodama savo darbus nustebau, kaduyviigiras Zzmogs priima vienareikSmiskai
siedami su zmammis. Darbuose nutapytas kompozicijas zésmterpretavo ieSkodami asociacij
su gyvenamojo laikni@o aktualijomis. Tai buvo vienas iS argumgnkoctl pasirinkusi magistro
darbe kalbti apie vartotojiSkura kaip apie gtsme Zmonijai, centrine figra pasirinkau ttent §
pauksi.

Man mislingas atrodo varnos simbolio daugiaprasmisSkuiasy kalboje yra daug posaki
frazeologizmy, priezodzy, patarly, kur minimas Sis paukstis. Galima iSgirsti kors siekiant
sumenkinti “varna tu, varna“ arba ,neziopsok kagrna® ir ¢ia pat stebintis iSmintimi sakoma:
»-gudrus kaip senas varnas*, stebintis rijigpo, intuicijos galia sakoma: ,prikrang® kaip varna“.
KitoniSkumasjvardijamas frazeologizmu ,balta varna“.

ISties pasaulio mitologijoje ir religijose varnasaypbene daugiaprasmiskiausiabfig. Reikia
pamireti, kad kai kuriuose Saltiniuose varnos ir varnohatipai yra atskiriami, bet daugeliu atyej
suvokiama kaip viena (neskiriant lyties aspektimi®liniy reikSmiy Zodyne pateikiamos tokios;Si
paukgiy reiksnes:

Varna viduramaii bestiarijuosgkiinijo draugiSkum, atsidavim kitam. Naujaisiais laikais
reiSkia blog zenkh, yra vikrumo, klastos, piktos valios, neiSrankuniogimo, paskal skleidimo
simbolis. Lietuvoje varna vadinamas iSsiélig, zioplas Zmogus.

Varnas — paukstis, lemiantis pikta, neSantis,ligam, mirti. VieniSumo, netikjimo,
atskatiniSkumo simbolis. (Lapinskien2004)

Lietuviy mitologijoje varnas laikytas Sventu patks KrikScioniSkoje simbolikoje varnas isS
esnes neigiamas zenklas, asocijuojasi su mirtimiiga taip pat ir iSmintingas pasiuntinys.

Pagal Jungo psichologijos simbalikvarnas zymi tamsgja psichikos pus kituose
diskursuose tai taip pat ir godumiiglumo, tamsios paslapties atitikmuo.

Siauges tauty (ypas Azijos ir Siaugs Amerikos) tradicijoje krankliai labai gerbiami.
Kranklys simbolizuoja pasauliotkeja, pirmaji prokvi. Krankliais Zagdavosi @l ju gelkgjimo
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iSgyventi dykose vietose (pvz., tundroje) ir gabho meégdzioti kity gyviinu balsus, juos laik
galingumo ir iSminties simboliu. TetlSiauks tautosedjukgiai, koriakai, itelmenai ir kt.) krankliai
buvo populiariais toteminiais gymais (kartu su ereliu, vilku). (Vikipedija)

Stiprus varno ir iSminties asociacinis rySys. “Eity, varna...” - mestelim ziopliui
nesusimstydami, jog Sis paukstis labai intelektualus. \ariskiria vya ir motel bei gea Zmogy
nuo blogo. Sugeba suskwioti iki septyniy. Neseniai Oksfordo mokslininkai atliko bandymus,
kuriu metu paais§o, jog varnos moka “susimeistrauti” darkioank ir juo vikriai pasmeigti
stiklainyje esantgardumyi. Idomi varm strategig elgsena: vienos varnos manipuliuoja kitomis:
konkurentai nuviliojami prie beveéiu atlieky Saltiny, 0 apgavikai dZiaugiasi radiniais gerésam
vietose; iS y verta pasimokyti vadovavimo meno: maisto medzjekivarnos panaudoja kitus
gyvunus — vilkai prikvi€iami, kad sumedziatgroh;, o tada varnos tenkinasi maisto klais; tai ir
slépimo profesionals.

Taigi varnas — daugiaprasmis Zenklas. Jis simbgjzismin{, gudrunm, strategig, taip pat
negand, Ziopluma. Mano darbe varno figa simbolizuoja ir reklaminink grobuoniSkus uzmojus
sunaikinti Zmogausasnorg, pavetiant ji buka vartojimo masina, ir atskivartotojiSkos visuomeis
individa, kuris jakiasi labai iSmintingas ir puikus strategas, gelsagdrantuoti puilki gyvenimo
kokybe, nes zino, k vartoti geriausia, kaip pranokti Salia e&as. Gaila ir apmaudu @iéti |
Zmones, virtusius vartojimo robotais...

Nepaisant iSminties asociagijvarno simbolikoje kur kas rySkesnis yra negantesklas.
Taigi mano darbe varnos fica yra ,sos” Saukinys . Ankgu miretame J. VaiSkno straipsnyje
.Laisvé gimti, pirkti ir mirti“ teigiama: su pagréiu i gyvenimy besiverzianti masin vartojimo
kultira | kasdienybs paribius stumia Tausojimo tradicijas. “Vartotdjgesu ne tik atstoja zad—
pirkéjas, bet kafia ?od — Zmogus. Dar ne taip seniai pfiijome, puosejome, taigme,
remontavome, myjome ilgai tveriadius daiktus. Meiutés rankomis sulopytos kojs buvo
mielesrés uz naujas, cvai liepdavo kelti ir bagiuoti ant Zems netyia iSmesi duora... Mus supo
Zzmogaus rankir Sirdziy Siluma palygti daiktai, augalai, gywnai ir zmores. Galima teigti, kad tai
buvo daroma i$ skurdo,diau materialiniai suvarzymai bei nepritekliai i8gj palaike dvasingumn,
meilg iS protviy pavelgdgtoms vertykms, ilgalaikiams santykiams... O gal tausojimas,
dvasingumas, darna yra tik nepriteklvisuome®rs kultiriniai fenomenai? Moderniai turtingai
visuomenei jie nereikalingi? Dabar nemazai ytidebt taip galvojatiy. Ta&iau toks mstymas —
tiesus keliag kultaros ir civilizacijos krach. Keliasi niekur.
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3.4.Rozinés spalvos simbolii reikSmé

Darbe dominuojanti spalva yra roZin Ji siejama su jausmingumu, prisiriSimu,
romantiSkumu. @iy spalw simbolikoje rozig spalva reiSkia praSyqrpasitikéti (gal iS ¢ia ir kilo
Vanish skalbimo miltelj reklaminis &kis ,Pasitikkk rozine spalva“?). Reikia pandt, kad po
Antrojo pasaulinio karo roziés spalvos suvokimas labai stipriai pasikeiki tol buvusi vyn
spalva, dabar ji pirmiausia siejama su meeégais, Barlemis, wjavaikiSkumu, pavirSutiniSkumu,
iliuzinio pasaulio matymu (,roziniai akiniai“). Saogy darbuose yra atsirasl terminas ,rozinis
maras®, turint galvoje rozis spalvos dominavisnmergaéiy aplinkoje (fibai, zaislai), formuojant
lytinius stereotipus.

Reklamininkai mums taip pat siekia @hdrozinius akinius, kadyj siiloma iliuzija,
tobulo pasaulio vizija, kai turima tai, kas naujaygeriausia, taptsiekiamybe. RozZin spalva, IS
esnes bndama teigiamos konotacijos Zenklu, tampa dar vieneamone,jtraukiartia Zzmog; i
vartojimo gikuri, i$ kurio labai sunku idikti. Reklama kuria utopinpasaul, kuriame Kklesti
tobulyke.

Rozinés spalvos ir varno simbolikos sujungimu noriu kéllapie tiesos ir melo, vertyipiir
ativertybiy, gério ir blogio sivoky susiniveliavim, kuris lemia Zmogaus pasimetinMano darbo
tikslas — kalbti apie besaik Siandienos Zmogaus vartopmprarasi visiems, kas gyvas,udinga
instinkta imti tik tiek, kiek reikia.

3. Kirybin és paieSkos, santykis su objektu

3.1. Kirybini gy ieSkojimy istoriografija

Prista&iusi bakalauro dagb ,Dirbk, pirk, mirk!" toliau norjau kalk:ti apie socialig
problematilq, susijusa su vartotojiSkumu.

Darbas ,Dirbk, pirk, mirk!* sukurtas naudojant tsgrortavimo lentagfrintas aliejiniais
dazais, simboliareiksSne turincius zenklus, verbalirtekst, uzdttus trafaretiniu tdu.

Darbe ,Pa(si)tikk” naudojant trafaretingraffiti jvesta pauk3o figara.

Zemiau aptariami darbai rodo bandyielia, ieSkant technologijos, leidZi&ins geriausiai
atskleisti gimusi id¢ja.
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~>apnas*
Kartonas, aliejus, 77 x 170 cm

~>apnas*

Kartonas, aliejus, 77 x 170 cm

Diptikas ,Sapnas”“ kurtas grunte paliekant metalidaikty jspaudusjvairiausiusijrézimus.
Spalw manipuliacijos gautogirinant grung aliejiniais skaidriais dazais, plaunant terpantinveél
dedant daz sluoksn, trinant. Atliekant darfp détas trafaretas irél trinta. Sukurtas paslaptingas,

daugiaplanis vaizdas.
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,Sokéja I

Kartonas, aliejus, 95 x 170 cm

Darbo ,Sokéja I* fragmentai

JSokeja I* ir ,Sokéja 11 kurta kaip ir ,Sapnas®, naudojant tpaia darbo atlikimo
technologij , tik paliekami ne metalinidaikiy, 0 medziagos skig&u, nériniy jspaudai.

~

Darbe ,Sokja I* Sokéjos figira uZdta naudojant trafaret
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,Sokéja 11

Kartonas, aliejus, 80 x 60 cm

Darbe ,Sokja II* ant pagrindo nutapyta realistisokejos figara. 13dzZiives aliejiniais dazais
nutapytas vaizdas trintas Svitriniu popieriumitimtas misiniu, sudarytu i$ aliejupidaz; ir

terpentino.
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LSiena”

Kartonas, aliejus, 80 x 104 cm

Darbas ,Siena“ sukurtas ,zaidziant* gpaudais grunte ir da4trynimu.

Jie gris..”

Kartonas, aliejus, 88 x 156 cm

o

Darbo ,Jie gis..” pagrindas kurtas pilstant, trinant, atidengem; sluoksnius ir ant virSaus

nutapant realistindetat.
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»GYyvyb é ir mirtis®

Kartonas, aliejus, 103 x 78 cm, 103 x 78 cm

Diptikas ,Gyvyle ir mirtis kurtas grunte paliekanvairiusispaudusitrinant aliejinius
dazus, ,siuvigjant” vaizdy teptuku.
Sukurta, zvilgsnia / iS5 Anapusybs iliuzija, tarsi ity ieSkoma rySio su #usiais. Kryzeliu

»Siuvinéto” vaizdo metafora kalba apie motetigkarchetip.
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~Spalvos”

Kartonas, aliejus, 85 x 102 cm

~Spalvos”

Kartonas, aliejus, 90 x 105 cm
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~Spalvos”

Kartonas, aliejus, 50 x 82 cm

~Spalvos”

Kartonas, aliejus, 170 x 95 cm
Darbai ,Spalvos” kurti raizant kartarastriu daiktujtrinant grung aliejiniais dazais ir tapant

geometrines figras, stebint spalvos ,kail

24



Seniai stebiu varnas (-usy, ¢lges, jas (-uos) fotografuoju. Nédama perteiktiy skirtingas
pozas, charakterius, pasirinkau trafareto techifebandziau trafarefipauk$io vaizdy sujungti
su ,gruntine” tapyba. Pirmuosiuose darbuose paaKgyira paliekama kaip Zenklas (patiks

figura stilizuota), pvz. Darbuose ,Varnai“, ,Laikas'Balta varna“, , (nuo) émés".

Varnai“

Kartonas, aliejus, aerozoliniai dazai, 76 x 113 cm

,Laikas*

Kartonas, aliejus, 72 x 137 cm, 72 x 137 cm
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,Balta varna*

Transportavimui skirtos lentos, aliejus,

»(nuo) démes*

Kartonas, drobg, aliejus 90 x 120 cm
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Vélesniuose darbuose atsiranda realistiskesvarny figiros (dviejy spalw trafaretinis

vaizdas), pvz. diptike ,Laukimas®.

,Laukimas"

Kartonas, aliejus, 89 x 92 cm

,Laukimas”

Kartonas, aliejus, 83 x 87 cm
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Darbuose ,Erdés”, Kar..“, ,Pries ryh* ivedziau ,Svarestt spalva (aliejiniai dazai, aliejia

pastet), asambliaf, trafaretin vaizdy. Siais kiriniais siekta, kad Brovas, matydamas darbus, per

savo patiitatpazing gyvenimiskas situacijas.

LErdv és”

Kartonas, aliejus, aliejiné pastek, 78 x 156 cm

Kartonas, aliejus, 93 x 115 cm

Kartonas, aliejus, 78 x 156 cm
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JKar..*

Kartonas, aliejus, aliejiné pastek, stiklo dazai, 60 x 160 cm

.Pries ryta®

Kartonas, aliejus, drob¢, 60 x 85 cm
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Kurdama darlp ,Kadras", pasirinkau minimalistjratlikimo bida (jokiomis priemogmis
neapdorota transformavimui skirta lenta, ant kuniasdojant trafaretuzd:ta pauksio — varnos -

figura).

,Kadras"

Transportavimui skirta lenta, aliejus, 40 x 153 cm

Po Sio bandymo gimstadi tokiu pat ladu sukurti darb ,Pa(si)tikek*.

| eskizas

RK, DELVES | (avo) si ik (eg¥Sk jcoit UZ 25 MIMIK nuo)mc 6 (P8) kb a2 irsk UZMm ine) mes dé Sl ()5 PA_TIKSK [y

Il eskizas
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3.2. Darbo ,Pa (si) tikek” k @irybos procesas

Menas yra Zmoni bendravimo forma, taigi m@anomas be dialogiSkumo. Savajas
igyvendinimui pasirinkau konceptualizmnes mstymo proceg norjosi perteikti ir spaly,
vaizduojany figary simbolika, ir verbaline raiSka.

Darbo pagrindu, kaip ir bakalauro darbe, rinkausdinfkaip gamtiSkumo, pirmapradiSkumo
simbol), paverst transportavimui skirta lenta (vartojimo santykgrindziamy pirkimu - pardavimu
simbolis). Transportavimui skirtos lentos, kuri@a jatlikusios savo paskirt panaudotos gabenti
kazkokius materialinius dalykus (prekes) pas vajts, taigi skirtos sunaikinti (iSmesti) - mano
darbe atgyja, kad kath; apie pateikiamp socialirg problematilg, susijusa su vartojimu, naikinimu,
nekritiSku poairiu | § proces.

Sukurtas konstruktas, sudarytas iS§éesiena sujungt daliy. Viena dalj sudaro trys
transportavimui skirtos lentos. Konstrukte yra &8t}
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Pagrindas keliais sluoksniais nugruntuotas gilumgruntu. Darbo ag#je voleliu padengti
rozinés spalvos akriliniai daZai. RoZispalvos ,juosta“ simbolizuoja trozinj liina“, i kuri mus

bandaojtraukti ir jtraukia vartotojiSkugprocius formuojanti reklama.

Jau bebandydanigairias technologijas, dariau trafaretus, kuriagjau jvairiomis

pozomis, ,nuotaikomis” perteikti varnos (-0) fiig.
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Darbui ,Pa(si)tikk* pasirinkau latent toka pauk$io poz tockl, kad nogjau perteikti
iziluma, nor privilioti, jtraukti, tasiau tuo pat metu ir tam tikmepasitikjima, abejojimy. Sie
apibadinimai tinka reklamai, kugiir simbolizuoja varna (-as) $auksi rinkausi, nes tai

daugiaprasmis simbolis: gudrumo, iSminties, kvadyikyrumo, negandos..

ISsididinau pasirinktos pozos trafaré@tkempirele akriliniais dazais ugau ji ant paruosto

pagrindo. Pirma uZjau Seslj, po to Svies.




Mano darbe neatsitiktinai pauk figira ap3vieiama i$ ap&ios. Sviesa, sklindaia i3
apaios, siekta sukurti jzalesn pauk$io vaizdy, tuo p&iu noreta paremti paneigto gamtisko
natiralumo tem kalbant apie vartotojiSkusm(zmogus vienintelis iS5 vis gywy sutwrimy siekia
daugiau negu reikalinga iSgyvenimui). Sviesios a&lis simbolizuoja tustyh atitinkartia

reklaminiy teksty turinio tustuna, fraziy ,iSpastum”.
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Po to voleliu ,uzdjau” balty akriliniy daz; juost, per iSpjaustytus raiditrafaretus ant jos

uZraSiau tekst
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Teksto verbalinis lygmuo kurtas Ke&nt vietomis raides, skiemenis. Taip siekta Zmones
,sulaikyti“, sustabdytiy, inertisky judéjima ,atéjau — perskaiau — ngjau”. Zmorems i$ prigimties
budingas smalsumas, noras nugalsikius. Manau, kad tam tikra prasme i&spas galvoskis —
perskaitytas tekstas, teisingai slimjus raides, labiau pasieks sufik samore. Verbalinis tekstas
imituoja kegartia reklamirg eilute. Noréta jkinyti mint, kad nuo reklamimi teksty niekur
nepasisipsi, jie Zmones persekioja kaip neiSvengiatnyfyeklamos per televizij radija,
Jpopierinés” reklamos #@snys, reklaminiai skydai gaise, internetiés reklamos). Teksto reik&m
priklauso nuo to, kaip suvéjas sudlios skiemenis.Imanomi tokie perskaitymo variantai:
pasitikk/ patikek/ tikek/ rozine spalva (tai suveéjui sufleruoja darbo spalva), uzmirSkndes/

nuodccmes.

Darbe atsiranda skiemuo/ Zodis ,mirk“. Tasaja su bakalauro darbu ,Dirbk — pirk —mirk*,
kuriame buvo kaleta apie Zmonj laisva valia pasirinlgt vergow, jtakoty priklausomylds nuo
vartojimo — pirkimo, ¢kima gyvenimu nematant pasaulio aplink iki galutinioagiskosios bties
tasko, taigi tam tikra prasme — dvasimirtj dar esant gyvam fizine prasme.

Nesiekiu savo darbu pateikti vienos ir neg@mmos tiesos, kvidu suvokjus dialogo,
pokalbio. Manau, kiekvienas mano darlsuvoks savaip. Sssdtytas verbalinis tekstas ir
dominuojanti rozia spalva tugty priminti reklamos 8ki ,Pasitikek rozine spalva, pamirSkethes”,

o varnos simbgltaip pat kiekvienas traktuos savaip — gal atmaZsnkam agresyw pohudi,
izvelgs reklaminink sukturma, gudruma, godum, ikyruma, gal pamatys save — Zioptkpkarm,
tikincia ir pasitikircia tuo, kas sakoma. Treti gal iSvisiiheelgs socialinio aspekto.

Verbalinis tekstas kreipiagi suvokéja ironiSkai. Sakoma ,pasiték”, ,patikek”, ,tik ek*
provokuojant kritiSkai rastyti, perkainoti vertybes.

Kai kam gali kiltimintis, kodl reikia kelti klausimus, susijusius su vartotopskkultiros

raida, jei ir taip gera ir patogu visiems gyvehktdel turétume apie tai diskutuoti ir stengtis kazk
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keisti. Atsakymas: & dvieju priezasiy - tikryju vertybiy, kurios nustumiamog giluma ir
ekologiny kriziy, dél kuriy kyla vis daugiau problemmums — vartotojiSkos visuom&nnariams.
Siandienig visuomer vartotojiSka vadinama ta prasme, jog daugelis rimdampa
nesmoningais vartotojais net nesuvokdami, kaméir reéikia visko tiek daug. VartotojiSka kala
gali bati apibadinama taip: preds tampa savikros instrumentais. Zmogui nebereikia galvoti, kurti
ir ieSkoti, nes visk galima pirkti ir tiesiog vartoti. Deja, nesusistoma, kur Sitokia kuita veda.
Kyla klausimas, ko#l po visy istoriniy civilizaciju ir kultiry Siandien pasaulyje karaliauja
vartotojiSka kulira? Tai gali ati siejama su vis labiau apim&a depresija, nerimu, skéjmu.
Taciau nors ir galdami lengvai ranka viskpasiekti, zmoés jawia aplink tusStura, trakuma,
kuriuos reikia kazkaip uzpildyt. Lengviausiagdas tai padaryti — prekybos ir pramiogentrai,
kurie kaip ir tas Sokolado gabalas, padidindamaskaggies kiek kraujyje, trumpam padaro mus
laimingus. Besaikis vartojimas gal bati pateisinamas, jeigu perkamatl dél didziulio troSkimo,
ponegio ar reikalo, téiau ¢ia dar prisideda lenktys...lenktyrés su draugais, kaimynais ir net su
p&iu savimi. ,Nesvarbu, ar man to reikia, svarbud kési tai daro, tod jei nepabandysiu,
nezinosiu net & pasakyti, netussiu apie kg kalbétis” — tai turlit dazno uzsiptas galvojimas.
(http://vartojimas.apicentras.lt/?pid=20@)a ir pasireiskia ,varnikas* godumas. Arba ,vakas"
Zioplumas, nes zme@s nebesugeba racionaliaiasiyti, jZvelgti vartotojiSkumo zmonijai keliam

grésmiy.

38



ISvados

Darbe ,Pa(si)tikk” konceptualiojo meno raiSkos priemanis kalbama apie zZmogaus
buties problematik, aktualizuojant socialin aspeki — besaik vartojima, Zmonip poreikiy
suprimitywjima - rapinimasi tik buitiniais dalykais, pamirstant egzistensinkities problemas. Sis
darbas kvigia pokalbio apie gyvenimo pragmzmogaus paskirties zeép apmstym, Zmonijai
kylarcia fizinio ir dvasinio susinaikinimo @sne, itakot vartotojiSkos visuomess vertybires
sistemos. Kaip i#dinga konceptualiajam menui, didziausiaémdsys telkiamas n& darbo
vizualuma, o i socialirg provokaciy, tikimasi suvokjo samores transformacij, intelektualinio

proceso.
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Santrauka

Darbo tikslas — ironiskai traktuojant reklamosstiels ir vizualizacy, kviesti visuomea
susimystyti apie vartotojiSkumkaip ssmores hisera, vedaria i Zmonijos susinaikinimfizine,
socialine ir kulirine prasme. Mstoma, kaip menas gali padzmoguiitrukio kasdienybje
akimirka suvokti tai, kas lemia sprendimus, susijusiusatioymo kultira.

Darbo objektas - konceptualiojo meno forma suleuktanstruktas, sudarytas is $gsviena
sujungty daliy, kuriy pagrindas - transportavimui naudotos lentos. N&ud@faretinio grafiti
technika, nes ji aiski, visuomenei (ypgaunajai jos daliai,i kurios amore darbu labiau ir
apeliuojama), lengviau suvokiama ir pastebimaistiikai patrauklesn

Pagrindir figara darbe varna — daugiaprasmis simbolis. Jis simiomb iSmin{, gudruna,
strategig, taip pat negary Ziopluna. Mano darbe varno (-o0s) figa simbolizuoja ir reklaminink
grobuoniSkus uzmojus sunaikinti Zmogagmsrg, pavetiant ji buka vartojimo masina, ir atskir
vartotojisSkos visuomess individa, kvailai pasitikint reklamininky mitais, kad g sialomos preks ar
paslaugos gali paversti gyvenirtobulu.

Darbe dominuojanti rozin spalva paremia reklaminink formuojaiy vartotojiSkos
visuomers gyvenimo stik, vertybirg sistema, siilomo utopinio pasaulio tegn (,rozinémis
spalvomis matomas pasaulis = idealus, tobulas psau

Verbalinis tekstas imituojaégartia reklamirg eilutg, kuria dazniausiai matome
ekrano apé&oje. Nogta ikanyti mintj, kad nuo reklamini tekst; niekur nepasisgpsi, jie Zmones
persekioja kaip neiSvengiamyb Teksto verbalinis lygmuo kurtas Ek&nt vietomis raides,
skiemenis. Taip siekta zmones ,sulaikyti, sustdbgy inertiSky judéjima Tekstas kreipiasi

suvokeja ironiSkai. Sakoma ,pasiték”, ,tik ék* provokuojant kritiSkai mstyti, perkainoti vertybes.
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Summary

Aim of the research: while ironically treating adv&ement texts and visualisation, to
invite public to give thought to consumerism as t¢badition of consciousness leading to mankind
destruction in a physical, social and cultural sefisis thought how art in a moment of split inlga
life could help a man to realise what predeterntieeisions related to consuming culture.

Object of the research: a construct created inria fof conceptual art, made of six
parts linked into one, the basis of which considtboards used for transportation. Techniques of
stencil graffiti were applied since it is clearsiea perceived and noticed by public (especialig, t
younger ones, to the conscience of which it is ajggemore and more often) and more attractive in
a stylistic sense.

A crow is the general figure in the research whishthe symbol with many
implications. It symbolises wisdom, wiliness, stigy as well as hardship, gullibility. In my
research, the crow also represents predatory iatenbf advertisers to destroy human
consciousness, when turning it into a dull consgmmachine as well as a separate individual of
consuming society, simply trusting advertisers’ Insythat goods or services offered by them could
make our life perfect.

Pink colour dominating in this research supports ttalue system of advertisers
forming the life style of consumer society, topictlee suggested utopian world (“the world seen in
pink colours = the ideal, perfect world”).

Verbal text imitates running advertising line whieéry often is seen at the bottom of
the screen. It was attempted to materialize thaighothat in no way you could hide from
advertising texts since they pursue people astaelity. Verbal level of the text was created when
changing places of letters and syllables. This wayas attempted to “obstruct”, to stop their inert
motion. The text addresses a perceiver ironiclliyays “trust”, “believe” while instigating to thik
critically, to reappraise values.
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