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[VADAS

Kad suprastume reklama, reikia iSsiaiskinti, kas reklamuojama, kam reklamuojama ir
kokiu tikslu — §iuos C. Leskoto ZodZius cituoja Bronius Cereska knygoje Reklamos teorija ir
praktika (Cereska, 2004, 12). Sioje citatoje, matyt, kalbama apie komercing reklama, bet tai
galima pritaikyti ir socialinei. Apskritai, mokslinio pobiidzio literatiiroje daugiausia aptariama
komerciné reklama. Apie socialinés reklamos ypatybes, specifika paprastai uzsimenama vos
keliais sakiniais, kartais skiriamas nedidelis skyrius. Pavyzdziui, Dariaus Jokubausko knygoje
Reklama ir jos poveikis vartotojui, skyriuje ,,Reklamos ateitis ir perspektyvos®, apie socialing
reklama tepasakyta: ,,Siame 3imtmetyje padidés susirlipinimas socialiniais klausimais bei
aplinkos problemomis* (Jokubauskas, 2003, 20). Taip pat minétoje knygoje socialin¢ reklama
aptariama atskirame skyriuje (Jokubauskas, 2003, 144-149). Vis d¢lto moksliniy tyrimy,
medziagos apie socialing reklama néra daug. Dél Sios priezasties Siame bakalauro darbe
komercinés reklamos tyrimai, kur tai tikslinga, bus pritaikyti socialinei reklamai.

Galima rasti jvairiy reklamos skirstymuy. Pavyzdziui, F. Kotleris ir A. Andersenas
nekomercing reklama skirsto | SeSias kategorijas:

1) politing,

2) socialiniy priemoniy (Drug-Free America — nuo narkotiky iSlaisvinta Amerika),

3) labdarybeés,

4) vyriausybés,

5) nekomerciniy organizacijy specialia reklama (koledzai, muziejai, simfoniniai
orkestrai),

6) asociaciju (American Dental Asociation — Amerikos stomatology asociacija) (zr.
Jobukauskas, 2003, 142).

E. Siokova straipsnyje ,Socialiné reklama: pagrindinés savokos® iSskiria tris
socialinés reklamos grupes:

1) tam tikro gyvenimo biido. Siai grupei priskiriamos reklamos prie§ riikyma,
narkomanija, alkoholizma, kova su ZIV, sporto uzimtumo, sveikos mitybos,
aukléjimo, tvirty Seimos santykiy;

2) konstituciniy teisiy ir Zmogaus laisvés. Sios grupés socialinés reklamos pavyzdziai:
»Sumokék mokescius ir miegok ramiai®, ,,Laikas iSeiti i§ tamsos® ir pan.;

3) patrioting reklama. Priskiriama Svenciy, jubilieju, sporto renginiy, tautos vienijimo

reklamos.
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Straipsnio autoré taip pat pateikia pagrindiniy socialinés reklamos temy diagrama.
Keletas tokiy temy: reproduktyvi sveikata, sveikas gyvenimo biidas, ekologija, kova su ZIV
(Siokova, 2003).

Remiantis E. Siokovos, F. Kotlerio ir A. Anderseno klasifikacijomis §iame magistro
darbe Siuolaikinés lietuviskos socialinés reklamos pavyzdziai suskirstyti pagal tematika i
grupes ir pogrupius. Papildomai palyginimui rinktos Siuolaikinés uzsienio ir senosios
lietuviskos socialinés reklamos, kurios taip pat suskirstytos pagal tematika i grupes ir
pogrupius.

SIUOLAIKINES LIETUVISKOS SOCIALINES REKLAMOS
1. SAUGUMAS KELYJE
1.1. Grei€io vir$ijimas
1.2. Vairavimas i$gérus
1.3. Saugos dirzai, atSvaitai, vaikiskos kédutés.
1.4. Atsakingumas kelyje
2. SOCIALINE PAGALBA
2.1. Psichologiné parama
2.2. Smurtas prie$ moteris
2.3. Organizacijy parama
3. SVEIKATOS APSAUGA
3.1.AIDS
3.2. Alkoholis
3.3. Narkotikai
3.4. Rikymas
3.5. Nedelsk!
4. REPRODUKTY VI SVEIKATA
4.1. Kraujo donorysté
4.2. Organy donoryste
4.3. Donoro kortelé
5. APLINKOS APSAUGA
6. VAIKU APSAUGA
6.1. Smurtas prie$ vaikus
6.2. Jvaikinimas
6.3. Augink atsakingai
7. LYGIOS TEISES

7.1 Diskriminacija
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7.2. Neigalieji visuomenéje
8. NUSIKALSTAMA VEIKA

8.1. KySininkavimas

8.2. Prekyba zmonémis ir nelegalus darbas
9. MIGRACIJA
10. PILIETINIS SAMONINGUMAS

Darbo aktualumas ir problema. Jau sakyta, kad socialiné¢ reklama nedaug tyrinéta,
reklamos literatiiroje jai skiriamas vos vienas kitas skyrius ar aptartos atskiros kampanijos,
pavyzdziui, prie§ narkotikus (Jokubauskas, 2003, 146), pasirodo pavieniy publikaciju
ziniasklaidoje, pavyzdziui, ,,Spalvotos figiiros uz gyvinu teises” (Kripaité, 2008, 1, 2).
Lietuvoje dar mazai nagrinéta socialinés reklamos stilistika ir pragmatika. Sios dvi mokslo
Sakos pasirinktos ne atsitiktinai. Aptariant reklamy stilistika nagrin¢jama, kokiu stiliu sukurti
reklamy tekstai, kalbama apie aktualizacijos ir kompozicijos dalykus, t. y. analizuojama
reklamy kalba. Nagrin¢jant socialiniy reklamy pragmatika démesys skiriamas kalbos
intencijoms — kokiu tikslu siunciamas praneSimas, ka noréta pasakyti konkreciu reklamos
tekstu. Sis darbas bus bent $okia tokia atsvara komercinés reklamos tyrimams.

Darbo tikslas — iSanalizuoti ir apraSyti surinkty socialiniy reklamuy stilistika ir atlikti
pragaming lingvisting analizg.

Magistro darbo uzdaviniai:
1) apzvelgti teoring medziaga apie socialing reklama;
2) atlikti apklausa apie socialinés reklamos poveiki visuomenei;
3) surinktus apklausos duomenis iSanalizuoti ir aprasyti;
4) 1iSanalizuoti socialines reklamas pragmatiniu lingvistiniu aspektu.
5) aprasyti socialinése reklamose vyraujancius mikroaktus;
6) nustatyti, kokie vyrauja socialinés reklamos kompozicijos tipai;
7) issiaiskinti, kuriais funkciniais stiliais raSomos socialinés reklamos;
8) aptarti ty reklamy leksikos, sintaksés ir grafikos aktualizacijos biidus.

Darbo medziaga ir objektas — surinkty 230 Siuolaikiniy lietuvisky garsiniy ir vaizdiniy
socialiniy reklamy, — stilistiné ir pragmatiné analizé. leSkant bendry tendenciju, vertybiy
propagavimo, raiskos analogijy, surinktos 82 Siuolaikinés uzsienio ir 13 senyju lietuvisky
socialiniy reklamy, ta¢iau atskirai ir iSsamiai jos nenagrinéjamos. Pagrindinis darbo objektas
yra Siuolaikinés lietuviskos socialinés reklamos stilistika ir pragmatika.

Darbas atlickamas analitiniu ir apraSomuoju tyrimo metodais — analizuojami

socialinés reklamos kompozicijos tipai, funkciniai stiliai, aktualizacijos biidai, mikroaktai.
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Darbo struktiira: jvade aptariama darbo tema, objektas, tikslai ir uzdaviniai, nurodomi
tyrimo metodai. Teorin¢je dalyje aprasomos socialinés reklamos ypatybés, tikslai, tipai.
Pagrindingje dalyje nagrin¢jami darbo uzdaviniuose iskelti klausimai. Pabaigoje daromos
iSvados, pateikiama literatira ir priedai, kuriuose sudéta ir suskirstyta (pagal jau minétas
temas) 325 socialinés reklamos.

Darbe daugiausiai remtasi reklama, stilistika ir pragmatika nagrinéjanciy autoriy
knygomis: Kazimiero Zuperkos (1983; 2001; 2008), Irenos Smetonienés (2009), Broniaus
Cereskos (2004), Dariaus Jokubausko (2003).
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1. SOCIALINES REKLAMOS SAMPRATA

1. Kas yra socialiné reklama?

Reklama néra naujas reiskinys visuomenéje. Skaic¢iuojama, kad jai daugiau kaip 2500
mety. Manoma, kad pirmosios reklamos atsirado Egipte. Tai buvo irasai molinése, medinése
ar akmeninése lentelése, kurie teiké informacija apie amatininkus ir jy darba, taip pat
informacija apie prekyba. Kiti teigia, kad tai buvo ne reklama. Tikroji reklama atsirado
prasidéjus darbo pasidalinimui, vystantis prekiniy mainy santykiams. Teigiama, kad reklamos
verté¢ ypac iSaugo, kai mainuose pradé¢jo dalyvauti tarpininkai, kurie ieSkojo budy, kaip
iSradingiau parodyti prekes, nes buvo suinteresuoti prekés pardavimu. Prieiga per interneta:
<http://lietuviukalbairliteratura.lt/reklama-ir-jos-atsiradimas/>, [zitréta 2011-05-23]. Kiti
Saltiniai teigia, kad bene seniausia reklamos forma, ypac iSpopuliaréjus ankstyvojoje Europoje
viduramziais, buvo miesto Saukliai, kurie vaik§¢iodami miesty gatvémis ir garsiai Saudami
reklamuodavo savo prekes. Tai salygojo Zmoniy nerastingumas (Jokubauskas, 2003, 9). Irasai
lentelése, Saukliai, uzraSai ir pieSiniai ant Pompg¢jos sieny, véliau atsiradusios spalvingos
iSkabos liudija, kad reklama visy pirma grindziama komercinés naudos siekimu. Véliau
reklama tapo atskira rinkodaros dalimi, pradétos kurti nekomercinés arba socialinés reklamos,
kurios taip pat apeliuoja { Zmogaus jausmus, tik Siuo atveju, stengiamasi démesij atkreipti i
visuomenés socialines problemas.

Socialinés reklamos Saknys siejamos su informacijos, kurig valdzios atstovai, sickdami
tam tikros elgsenos, skleisdavo gyventojams. Pirmasis socialinés reklamos pavyzdys,
dabartine Sio termino prasme buvo JAV visuomeninés organizacijos Amerikos pilietinés
asociacijos socialin¢ reklama 1906 metais, raginanti saugoti, kad nebiity niokojami Niagaros
kriokliai (Toleikien¢, Karpinaité, 2008, 195).

Pagal reklaminés informacijos skleidimo tikslus reklama galima suskirstyti i keturias
rusis: komercing, kultliring, socialing ir politing. Lietuvoje daugiausiai teisiSkai
reglamentuojama komerciné reklama, kitos reklamos riiSys teisés aktuose beveik
nereglamentuojamos (Ceredni¢enkaitée, 2005, 57). Vadinasi, atskiruose teisés aktuose
socialinei reklamai turéty buti skiriama daugiau démesio. Galima pridurti, kad atskiros
savivaldybés Lietuvoje administraciniuose aktuose yra apibrézusios, kas yra socialiné
reklama. Pavyzdziui, Vilniaus miesto savivaldybés Vizualinés komercinés reklamos, vieSyjuy
uzrady, iSkaby ir skelbimy Vilniaus mieste taisyklése taip apibiidinama socialiné reklama — tai
reklama, kurioje visuomenei pateikiama nekomerciné informacija apie valstybés ar vietos

savivaldos institucijy visuomeniniy organizaciju bei asmeny vykdoma socialinés apsaugos,
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sveikatos, aplinkos apsaugos, Svietimo, kultiros, mokslo ir panaSia politika bei jos
igyvendinimo priemones (Toleikiené, Karpinaité, 2008, 195).

Socialinés reklamos terminas susideda i§ dvieju Zodziu — socialiné ir reklama. Lietuviy
kalbos zZodynas ir Tarptautinis Zodziy Zodynas budvardi socialiné aiSkina kaip ypatybe,
susijusig su visuomeniniu gyvenimu, visuomene, o zodi reklama (pranc. reclame, lot. reclamo
— rékiu) — ziniy, duomeny apie ka nors skleidimas, norint iSpopuliarinti, i§garsinti ka nors,
padidinti paklausa (Tarptautiniy zodziy zodynas, 2003, 635). Dabartinés lietuviy kalbos
Zodynas pateikia du reklamos aiSkinimus: 1) ziniy skleidimas norint iSgarsinti, patraukti,
sudominti: prekiy, knygu, kultiriné, politiné reklama. 2) skelbimas, plakatas, rodymas,
pranesimas per radija, televizija ir kitos priemonés tam tikslui siekti. Sujungus ir apibendrinus
Sias dvi savokas, galima taip apibrézti socialing reklama — tai reklama, skatinanti visuomenés
pozitrio keitimasi. Oksfordo zodyne prie Zodzio advertising reikSmés pateiktas ir socialinés
reklamos pavyzdys: Cigarette advertising has been banned (pazod. vert. CigareCiy reklama
buvo uzdrausta) (Oxford advanced learner’s dictionary of current English, 1995, 18). Taciau
atskiro apibrézimo socialinei reklamai apibudinti néra.

Galima rasti jvairiy tyrin¢jamos reklamos apibrézimy. Skirtingi autoriai ir Saltiniai taip
apibiidina socialing reklama:

1) kultiiring, socialiné ir $vie¢iamoji informacija — bet kokia forma ir bet kokiomis
priemonémis uz uzmokesti ar kitokj atlygi arba nemokamai viesai skleidziama informacija,
kuria siekiama propaguoti kultiiring, socialing ir (ar) Svie¢iamaja veikla ir politika arba tokios
veiklos ir politikos iniciatyvas (Lietuvos Respublikos Lietuvos nacionalinio radijo ir
televizijos istatymas);

2) provokuojanti, Sokiruojanti, emociSkai sukreCianti arba humoristiné reklama
(Gimzauskas, 2005, 19);

3) neapmokama arba i§ dalies apmokama, turinti ijtikinimo, patarimo, paraginimo
elementy, jvairiomis priemonémis skleidziama informacija, siekiant pakeisti pozidri,
propaguoti tam tikra gyvenimo biida ir pan. (plg. Cereska, 2004, 35);

4) raSyting, vaizdiné, garsiné informacija, kuria siekiama remti valstybés ar savivaldybés
institucijy, visuomeniniy nepolitiniy organizaciju vykdoma socialinés apsaugos, sveikatos,
aplinkos apsaugos, Svietimo, kultiiros, mokslo politika bei jos igyvendinimo priemones
(Adrenalinas skatina socialinés reklamos kiiréjus, 2008);

5) suteikianti kryptinga poveiki jvairioms visuomenés grupéms ir padedanti formuotis
interesams, paprociams, pozilriams, jveikti prietarus, tarnaujanti kultiiriniam, politiniam,

moraliniam, estetiniam Zmoniy aukléjimui (Arens, 1996);
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6) sukurta tikslinés auditorijos Svietimui ar motyvavimui imtis socialiai pageidaujamy
veiksmy (Rasmussen, 2007).

7) reklamos forma, kurios paskirtis mokyti arba motyvuoti Zzmones imtis socialiai
trokstamy veiksmy / reakcijos (Rasmussen, 2008);

8) naudoja komercinius ir reklaminius principus, reklamuodama sveikatos, socialinius ir
kitus opius klausimus, stengiasi pakeistu zmogaus elgesi pozityvesne linkme. Prieiga per
interneta: <http://en.wikipedia.org/wiki/Social Advertising>, [ZiGiréta 2009-03-28];

9) socialiné reklama — tai id¢ja, privalanti turéti tam tikra socialing vertg. Tokios reklamos
tikslas — pranesSti apie priezastis, o ne konstatuoti padarinius. Svarbiausiais Sios reklamos
vaidmuo — priversti zmones galvoti arba bent jau skatinti pradéti galvoti apie blogiausius
miisy gyvenimo bruozus (Dvoriakovas, 2005, 19).

10) pristato visuomeninius ir valstybinius interesus, turi ne komercini charakterj ir
sprendzia svarbius visuomeninius uzdavinius. Ji skirta propaguoti tam tikra gyvenimo budg ir
suzadinti konkrecius veiksmus. Socialinéje reklamoje neturi biti paminétos komercinés
organizacijos ir individualiy jmoniy bei prekiy Zenklai (Siokova, 2003).

Apibendrinant galima teigti, socialiné reklama — tai komunikacijos forma, kuri yra
nemokama arba i§ dalies apmokama, sukreCianti arba humoristinio pobiidzio, ji stengiasi

pakeisti visuomenés poziiiri ar elgesi pozityvesne linkme, tiesiogiai nesiekdama pelno.

1.2. Tipai, tikslai ir funkcijos

Lenky sociologé Darija Radota Rasmusen savo straipsnyje apie socialing reklama
(,,Social advertising®) i$skiria du socialinés reklamos tipus:

1) ispéjanti apie gyvybei pavojinga elgesi ir skatinanti elgtis gerai,
2) skatinanti padéti kitiems.

Ispéjamoji reklama sukuria grésmés efekta (pavyzdziui, avarijos: Siuo atveju grésme
sukelia vairavimas iSgérus) ir parodo, kaip iSvengti nelaimés (dazniausiai Stkiais liet. MazZink
greitj, angl. Don’t drink and drive (vert. Nevairuok idgéres). Siuo atveju veikia neigiamos
pasekmes ir suzadinama baimé. Kita vertus, per daug negatavi reklama gali sukelti prieSinga
auditorijos reakcija, sukurti psichologing atmetimo reakcija (zr. Sio skyriaus p. 12 A. Lydekos
ir E. Merkytés straipsniai). Skatinamoji reklama kvieCia padéti vieni kitiems, sukelia
uzuojauta. Zmonés aukoja pinigus trumposiomis Zinutémis (,,I3sipildymo*, ,,Gerumo dienos*
akcijos), ,,Maisto bankas“ ragina nupirkti produkty alkstantiems, Siam tikslui kuriami
skelbimai, prekybos centruose dalijamos geltonos juostelés, kuriose nurodomi reikalingiausi

maisto produktai.
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Literatiroje kalbant apie reklama dazniausiai iSskiriami komercinés reklamos tipai,
tikslai, savybés. Dél Sios priezasties komercinés reklamos tikslai pritaikyti socialinei. Reikia
nepamirsti, kad tiek komercings, tiek socialinés reklamos pagrindinis tikslas — persvazija, t. y.
siekimas jtikinti adresata.

Socialinés reklamos tikslai:

1) skatinti elgsenos pokycius, formuoti naujus jprocius (vairuoti uzsisegus saugos dirza,
pranesti, kai duoda kysj, nevartoti svaigaly, narkotiky, rusiuoti atliekas ir kt.);

2) skleisti informacija (apie zalingy iprociy pasekmes, donorystés kortelg, aplinkos

apsauga, vagiy saugojimasi vieSajame transporte ir kt.);

3) formuoti visuomenini poreiki (uzpildyti donorystés kortelg, nevairuoti iSgerus,
uzsisegti saugos dirza, padéti alkstantiems, neduoti kySio ir pan.);

4) kurti ir palaikyti propaguojama idé¢ja (kova prie§ kruties vézi, prekyba zmonémis,
smurta prie§ moteris, migracija ir kt.).

Socialing, kaip ir komercin¢ reklama, yra grandis, jungianti reklamos gamintoja ir
vartotoja. Gamintojas Siuo atveju daznai yra nevyriausybinés ar labdaros organizacijos.
Apskritai, reklama greiCiau ir efektyviau padeda pasiekti norimy rezultaty.

Jakubauskas ir Cereska iSskiria socialines ir ekonomines reklamos funkcijas
(Jakubauskas 2003, 27-28; Cereska, 2004, 38-39). Pastaroji, kalbant apie socialing reklama,
netinka, nes §i reklamos riisis tiesiogiai nesiekia naudos. Lietuviy ir uzsienio autoriai i$skiria
keleta socialiniy funkciju. Galima pastebéti esminj skirtuma, lietuviy autoriai nekalba apie
valstybiniy ir savivaldybiniy socialiniy tarnyby naudojimasi socialine reklama, kad sudaryty
teigiama jvaizdi, taip pat apie valdzios visuomeniniy ir verslo organy susijungima sprendziant
socialines problemas, neminimas ir griZtamasis rySys tarp valdzios institucijy ir Zzmoniy.

Palyginus lietuviy ir uzsienio autoriy minimas funkcijas, galima apibendrinti ir iSskirti
bendras socialinés reklamos funkcijas:

1. Plecia gyventoju akiratj, turtina ju zinias, informuoja (apie nevaisingas Seimas,
zuvusius keliuose, apie tai, kad galima aukoti 2 procentus savo pajamuy Maisto bankui,
ir apie panaSias akcijas).

2. Lavina estetinj skonj.

3. Formuoja teigiama socialinj elgesi (donorystés reklamos, skatinimas prisisegti saugos
dirza).

4. Skatina atsisakyti zalingy iproc¢iy, gyventi sveikai (riikymo, narkotiky, alkoholio
reklamos).

5. Ispéja apie galimas jvykiu pasekmes (vairavimas iSgérus, nesaugus lytinis aktas,

nésciyju rikymas, neatsargus elgesys su ugnimi).
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6. Suburia visuomenés narius pagal bendrus interesus ir tikslus spresti jvairias socialines
problemas (akcijos Geguzé — ménuo be smurto pries vaikus, Pravda pries smurtq,
projektas Mes pasirenge, kurio iniciatyva buvo sukurtas socialinis vaizdo klipas Mes
galime padéti kitiems. Siuo vaizdo klipu lietuviai skatinami padéti skurdZiau
gyvenantiems kitatau¢iams.

7. Atkreipia démesj i skaudzias konkrecios visuomenés ir globalias problemas (Lietuvoje
— migracijos tema, o globaliniu mastu galima i$skirti neiSsimokslinusiy vaiky, skurdo,
bado, gyviiny zudymo, prekybos Zzmonémis reklamas).

v

1 pav. Analogiskai sukurtas lietuviy ir angly kalbomis reklamos dizainas prie§ prekyba moterimis

Analogiskai sukurta lietuviska ir uzsienio reklamos kalba apie globalia problema —
motery prekyba. Abiejose reklamose moters kiinas kelia asociacijas su jpakuotu meésos
produktu. Lietuviskoje socialinéje reklamoje Tu juk nejkainojama (1 pav. kair.) ant moters
kiino uzklijuota pakuotés kaina su uzrasu SvieZia, o uzsienio reklamoje (1 pav. des.) visas
moters kiinas ipakuotas lyg produktas parduotuvéje. Pastarojoje reklamoje informuojama:
Jeigu moki prostitutei, remi prekybq Zmonémis.

IssiaiSkinus socialinés reklamos samprata, tipus, tikslus ir funkcijas, apibendrinant
galima iSskirti Sias savybes:

1) socialiné reklama skleidziama masinés informavimo priemonémis mokamai,
nemokamai arba i§ dalies mokamai;

2) ji vieSai pristatoma visai visuomenei, tod¢l gali pakeisti ir vieSaja nuomong (pagal
Jokubauska, 2003, 25);

3) nesieckiama finansinés naudos ar pralobti. Gali rinkti 1éSas skurstantiems,
nukentéjusiems nuo stichiniy nelaimiy, ken¢iantiems nuo psichiniy sutrikimy, vaiky
globos namams ir kita, taciau tiesioginio pelno nesiekiama;

4) nemaza dali nekomercinés reklamos finansuoja valstybé per specialias programas

(Cereska, 2004, 44);
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5) kalbama apie opias ir aktualias visuomenés problemas (saugy vairavima, migracija,
sveikatos apsauga, aplinkos tarsa, korupcija);

6) stengiamasi pakeisti nusistovéjusi visuomenés pozitirj ar elgesi pozityvesne linkme;

7) svarbus emocinis aspektas: gali sukrésti, Sokiruoti ar ironizuoti;

8) nenaudojama konkre¢iy organizaciju, imoniy komerciniai Zenklai;

9) pateikta informacija nesiekiama klaidinti auditorijos.

Kaip teigia Jokubauskas, reklama yra vienas i§ efektyviausiy informacijos bei ziniy

skleidimo formy Siuolaikinéje visuomengje (Jokubauskas, 2004, 28). Pasitelkus socialing
reklama visuomené ne tik informuojama, kartu skatinama keisti, formuoti pozityvy socialini

elgesi.

1.3. Emocijos ir efektyvumas

»Abu socialinés reklamos tipai (ispéjamoji ir skatinamoji) — glaudziai susij¢ su
emocijomis. Emocijos yra reklamos pagrindas, tai ypa¢ svarbu socialin¢je reklamoje. <...> Ji
aktyviai naudoja emocijas adresato elgsenai paveikti. Gali gasdinti mus, sujaudinti, priversti
juoktis arba supykdyti“ (Rasmussen, 2008). Apie emociju svarba kalba ir reklamos agentiiros
,»Leo Burnett Vilnius* direktorius M. Petrukaitis: ,,Mes visi esame priprat¢ prie daugumos
problemy, egzistuojanciy miisy pasSonéje, todél norint zmogy ,,pazadinti* reikalingas rimtas
emocinis sukrétimas* (Gimzauskas, 2005, 20). 2007 metais www.Irt.It svetainéje pateiktas
straipsnis, kurio antraité skelbia: ,,Tik Siurpiis vaizdai priveréia vairuotojus mastyti. Sioje
publikacijoje raSoma apie reklama, kai vaziuodami automobiliu tévai sako savo dukrai: ,,Tu
mums pati brangiausia, dél tavgs mes padarysime viska™“. Staiga — smugis, ir mergaité, galva
pramususi priekinj stikla, iSlekia i§ maSinos. Atrodo, §is vaizdas | atmintj istrigo ne tik
vairuotojams. ,,Imamés mums dar nejprastos veiklos — bandome apeliuoti { vairuotojy ir
keleiviy sazing. Po atliktos apklausos suzinojome, kad §i vaizdo klipa isidéméjo net 84 %
televizijos zitrovy“, — prisipazino Algimantas JanuSauskas, Lietuvos automobiliy keliy
direkcijos generalinio direktoriaus pavaduotojas. Toliau straipsnyje plétojama mintis, kad
kitais metais bus dar daugiau Sokiruojanciy vaizdo ir garso klipy, skelbimuy spaudoje,
raginanCiy  uZzsisegti saugos dirzus, nevirSyti grei¢io. Prieiga per interneta:

http://www Irt.lt/news.php?strid=5042 &id=4160785, zitréta [2011-05-03].

Sukrétimas, gasdinimas ar kitoks emocinis sujaudinimas gali sukelti prieSinga reakcija,
apie tai liudija A. Lydekos ir E. Merkytés publikacijos internete. Viena socialiniy reklamuy,
kurioje mergaité ne tik bara, bet ir musa savo zaisla — pliusini meskina, sulauké priestaringy

vertinimy. ,,Esu gaves nemazai tévy nusiskundimuy, jog reklama, uzuot propagavusi brandy
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suaugusiyju pozitri | vaikus, veikia paciy vaiky elgesi, pavyzdziui, skatina juos elgtis
agresyviai. <...> | suaugusiyjy auditorija orientuota reklama daro neigiama poveikj vaikiams*
(Lydeka, 2007). ,,Eksperty grupé nustaté, kad klipa deréty pazyméti zenklu ,,N—7* arba rodyti
velesniu paros metu (Merkyteé, 2007). Kritikos sulaukia ir kita socialiné reklama apie saugy
vairavima: ,,Vairuotojau, negalvok, kada pasieksi kelionés tiksla. Galvok, ar tu apskritai ji
pasieksi...” Straipsnio autorius teigia, kad Sios reklamos efektyvumas gali biti apie 5 %.
Autorius pateikia savo pasitilyma, kaip Sia reklama padaryti efektyvesng: ,,Paruosti
televizijos ir radijo laidas, reportazus apie tai, kaip susiklosté zmoniy, patekusiy i avarijas,
likimai. Kaip gyvena Seima, netekusi maitintojo, kaip sekasi jaunam zmogui, visam likusiam
gyvenimui prikaustytam prie invalido vezimeélio.<..> Nieko néra veiksmingiau, uz gyva

pavyzdi“ (Kubilius, 2007).

Taigi neuztenka emociskai paveikti visuomeng, ,,ménesi trunkanti reklama pries§
vairavima iSgérus nepakeis zmogaus elgesio. Reikia, kad emocijas paveikty daugiau negu

mastyma. Tam reikia laiko* (Rasmussen, 2008).

Jokubausko straipsnyje ,,Reklamos poveikio etapai iSskiriami psichologu pripazinti
reklaminés informacijos poveikio aspektai: spalvos, pazinimas, emocijos, elgesys
(Jokubauskas, 2006, 3—8). Remiantis Siais elementais galima pasiekti didesnio reklamos
efektyvumo. Straipsnyje teigiama, kad, norint sukelti kuo didesni poveiki, reklaminiuose
skelbimuose naudojami {vairiis neiprasti elementai, pavyzdziui, per ryskios spalvos, per
didelis kontrastas, tus¢iazodziavimas, nepadorios nuotraukos ar piesiniai ir pan. Sokiruojanti
reklama gali sukelti didesnj susidoméjima. Taip pat démesi patraukia tos reklamos, kuriuose
adresatas mato tai, kas jam patinka arba ji gasdina. Jau minéta lietuvisky reklamy, kurios
pasitelkia gasdinima, taciau dazniau tokiu reklamuy sukuria uzsienio reklamos kiiré¢jai. Tame
paciame straipsnyje teigiama, kad gera reklama jtikina Zmones, kad jie pasirenka patys ir kad

Sis pasirinkimas yra vienintelis teisingas (Jokubauskas, 2006, 7).

Apskritai, sukurti efektyvia socialing reklama néra paprasta. Néra vienos formulés ar
nuomonés, kaip tai padaryti. Publicistikoje, minint socialinés reklamos efektyvumo stoka,
teigiama, kad per daug vadovaujamasi prekiy reklamos kiirimo principais arba organizacijos,
siekiancios elgsenos pokyc¢iy, nedisponuoja dideliais pinigais (Gimzauskas, 2005, 20).

Nepaisant kritikos, socialiné reklama per pastaruosius keleta mety sulaukia paskatinimo
ir palankiy vertinimy. Pavyzdziui, SeStajame kasmetiniame reklamos festivalyje
,Adrenalinas“ 2008 metais buvo skirtas ypatingas démesys socialinei reklamai. Sios

kategorijos darbai buvo priimti net be iSankstinio registracijos mokescio (Adrenalinas skatina
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socialinés reklamos kiiréjus, 2008). Uzsienyje socialiniy reklamy projektai laimi reklamos
festivaliuose, pavyzdziui, 2006-aisiais vykusiame kasmetiniame reklamos festivalyje ,,Epica“
spausdintinés reklamos kategorijoje laim¢jo kampanija ,,Wrong working enviroment* (pazod.
vert. Netinkama darbo aplinka, zr. 2 pav.). Sios reklaminés kampanijos iSskirtinumas —
pateikimas. Reklamos buvo iSspausdintos ant jvairiy aparaty: kopijavimo, kavos, gaiviyjuy

gérimy, taip pat ant skalbimo masiny.

2 pav. UZzrasas ant skalbimo masinos Life ‘s too short for the wrong job (pazod. vert. Gyvenimas per trumpas

netinkamam darbui)

,Nemaza dalis vairuotojy po saugaus eismo akcijy pakeité vairavimo iproc¢ius: dazniau
uzsisega saugos dirzus, stengiasi vairuoti atsargiau. Taip rodo Lietuvos automobiliy keliu
direkcijos atliktas tyrimas, kuriuo buvo aiskintasi saugaus eismo akcijy (socialinés reklamos)
efektyvumas bei sklaida. Vairavimo jprocius pakeité 60,1 % respondenty.* (Socialiné reklama
keiia vairavimo jprocius, 2008). [vairiose socialinése akcijose skatinamas jaunimo
aktyvumas, pavyzdziui, 2004-2008 mety programoje Svietimo ir mokslo ministerijos kartu su
Lietuvos AIDS centru konkurse ,,Mes prie§ AIDS* socialines reklamas apie ZIV/AIDS kiiré
jaunimas nuo 14 iki 19 mety (Konkurse ,,Mes pries AIDS“ mokiniai savo bendraamziams
kurs socialing reklama, 2004). Taip pat socialinés reklamos tema raSomi baigiamieji studenty
darbai, pavyzdziui, Vilniaus dailés akademijos, TelSiy skyriaus studento Mariaus Urbono
bakalauro darbas ,,Sviesos ativaitai®, kuriame sukurtas ir pristatytas $viesos ativaitas (Zr.
prieduose video klipai ,,Sviesos at$vaitas®), Siauliy universiteto studentés Ausros Urbonaités
bakalauro darbas ,,Lietuviskos socialinés reklamos tematika ir pragmatika“.

Siekiant reklamos efektyvumo, dazniausiai adresantas aiSkiai pasako, kas yra
reklamuojama, nurodo organizacijas, kurios yra reklamos iniciatorés autoryst¢ tam, kad
adresatui biity lengviau isSifruoti siunciama praneSima (reklama). Nepaisant efektyviy
socialiniy kampanijy, sukuriama reklamy, kurios uzkoduotos netinkamai, adresatui sunku
suprasti, kokia intencija jos sukurtos. Tokios reklamos pavyzdys yra ...keiciu poziiiri i save...

Sioje reklamoje pavaizduota nusisukusi tupinti nuoga moteris, kurios kiinas pazymétas lyg
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prie$ plasting operacija. Reklamos vizualus vaizdas pranesa, kad reklama gali biiti nukreipta
pries plastines operacijas, taciau tokiu atveju tritkkty papildomos informacijos, pavyzdziui,
aiSkesnés antrastés, kuri patikslinty Sitki, kaip reklamose prie§ prekyba moterimis (Zr.
prieduose nr. 16, 17 p. 56). Be to, reklamoje pateiktas vaizdas gali biiti suprantamas kaip
moterj zeminantis: reklama skatina keisti pozitiri | save, taciau nematyti galvos, lyg adresatas
suvokty save ne kaip mastancia biitybe, bet kaip kiina. Be to, esama ir reikalinguy plastiniy
operaciju po ivairiy suzalojimy, igimty traumy. Visa tai kelia abejoniy, ar tikrai reklama
nukreipta pries plastines operacijas, nes vienintelé Sito nuoroda — specialus kiino Zenklinimas

(zr. 3 pav. kair¢je)

et
EUHOPAKEITE

TEISES IR PAREIGOS
VISADA KARTU :)

3 pav. Netinkamai uzkoduotos reklamos

Dar viena neaiskia intencija sukurta Gelbékit vaikus reklama. Sioje reklamoje pateikta
daugiau informacijos (nurodytas adresantas — organizacija), taciau pati reklama uzkoduota
netinkamai. NeaiSku, kokiai auditorijai ji skirta. Reklamos tekstas skelbia Teisés ir pareigos
visada kartu:), taciau lieka neaiSku, kieno konkreciai teisés ir kieno pareigos. Galima tik
numanyti, kad vaiky teisés, tévy pareigos, nors gali buti ir atvirksciai. NeaiSku, kodél ir kam
skirta reklama (zr. 3 pav. viduryje). Jeigu vietoj Suniuky biity pavaizduoti zmongés, galbit
reklama tapty suprantamesné.

Reklamoje ne teksto apimtis, spalvy rySkumas ar paveikslo imantrumas lemia
efektyvuma. Viskas turi bati kartu. Adresatas neturi spélioti, ka ir kodél adresantas nor¢jo
pasakyti. Taip nutinka, kai reklamoje per mazai informacijos arba ta informacija pateikta
netikslingai. Pavyzdziui, visiSkai neaiSku, ka noréta pranesti trimis reklamomis (zr. 3 pav.
des.). Visose trijose reklamose triksta aiSkios nuorodos, kokiu tikslu sukurta reklama, prie§
kokia socialing negerove nukreipta kampanija. Tokiu biidu reklama netenka pagrindinio savo
tikslo — persvazijos (jtikinimo). Persvazija sujungia itikinima, itaiga ir skatinima. Pateiktose
reklamose nei viena i§ Sios persvazijos rusies néra tinkamai jgyvendinta. Tai tik keletas
pavyzdziy, kokiuy biina netinkamai uzkoduoty socialiniy reklamos praneSimuy.

Apibendrinant galima teigti, kad ,,socialiné reklama artimiausiu metu tikrai neiSnyks ir

jos svarba vargu ar mazés. Ji turéty likti nukreipta { amzinas problemas — skurda, smurta, ligy
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prevencija, iSsilavinimo stoka ir pan.“ (Gimzauskas, 2005, 20). Rusijoje, skiriant daugiau
démesio socialinéms problemoms, nuo $iol ji uzims ne 5, o 20 % eterio laiko tuose masinés
informacijos Saltiniuose, kuriuose steig€jai yra valstybinés organizacijos, ir 10 % kituose
masinés informacijos Saltiniuose (Siokova, 2003). Socialiné reklama, kaip ir komercing,
naudoja ivairius budus, norédama patraukti démesi, pavyzdziui, Zymius zmones (organy
transplantacijos reklama Pasirasau. O tu?), bet to neuztenka. Emocinis sujaudinimas
negarantuoja, kad adresatas tinkamai reaguos ir imsis laukiamy veiksmu. ,,Socialiné reklama
tik paskatina Zmones pagalvoti ar kalbéti apie egzistuojancia socialing problema. Efektyvi

socialiné reklama sukelia diskusija“ (Rasmussen, 2008).

1.3. Socialinés ir komercinés reklamos rysys

Socialin¢ reklama atsirado veéliau nei komerciné, todél ji remiasi tam tikromis
komercinés reklamos savybémis ir veikimo principais. Si teigini pagrindZia vienas i$
socialinés reklamos apibiidinimy: ,,Socialiné reklama naudoja komercinius ir reklaminius
principus, reklamuodama sveikatos, socialinius ir kitus opius klausimus, stengiasi pakeisti
zmogaus elgesi pozityvesne linkme (pazod. vert.). Prieiga per interneta:
<http://en.wikipedia.org/wiki/Social Advertising>, [zitiréta 2011-04-13].

»Socialiné reklama nuo komercinés reklamos skiriasi tuo, kad yra nekomerciné ir sickia
kitokiy tiksly. Taciau tiek vienoje, tiek kitoje reklamoje naudojamos reklamos priemonés,
zmogaus poveikio metodai i§ esmés yra beveik tokie patys® (Jokubauskas, 2003, 144).
Pavyzdziui, socialiné, kaip ir komerciné reklama, siekia sudominti, informuoti, plésti
auditorija, populiarinti arba priminti apie vyraujanc¢ias visuomenéje socialines problemas ar
naujas akcijas, pavyzdziui, Maisto banko, komercinés reklamos atveju, siekiama priminti,
parduoti prekes, paslaugas. Socialiné reklama naudojasi komercinés reklamos metodu —
izymybiy rekomendacijomis. Zmonés labiau kreipia démesj { tuos, kurie jiems autoritetai.
Toks pavyzdys buty organy donorystés reklama, kai Livija Gradauskiené, Virgilijus Alekna ir
Svaras (Gabrielius Liaudanskas) pasiraso uz organy dovanojima po mirties (Zr. prieduose
,»Organy donorysté™ nr. 13, p. 34). DaZniausiai tokioms reklamos pasirenkami keli atstovai,
kurie atitikty skirtingas gyventoju interesy grupes: sportininkai, pramogu pasaulio Zvaigzdés,
jaunimo grupei atstovaujantys gerai visuomengje Zinomi Zmones.

Pastaruoju metu vis dazniau galima pastebéti pavyzdziy, kai komerciné reklama perima
socialinés reklamos elementy. Jokubauskas pagal Bovi ir Arensa lygina komercinés ir

nekomercinés reklamos tikslus ir uzdavinius.
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1 lentelé
Reklamos tiksly ir uzdaviniy palyginimas pagal L. Bovj ir F. Arensa
Komerciné reklama Nekomerciné reklama
1. Padidinti pirkéjy srauta. 1. Skatinti pirkéjus, norinCius gauti smulkesng
informacija.

2. Skatinti lojaluma tam tikram prekiniam Zenklui.

2. Populiarinti socialines problemas.

3. Pakeisti vartotojiskas tendencijas.

3. Pakeisti elgesio modelius.

4. Padéti prekés paklausos didinimui.

4. Aiskinti politinius pozitirius.

5. Pasakoti apie prekés savybes ir kokybg. Gerinti

prekés jvaizdj.

5. Sukurti teigiama visuomenés nuomong tam tikru

klausimu.

6. Informuoti visuomeng apie pacia prekg.

6. Informuoti visuomeng apie nauja socialing sroveg

(judéjima).

7. Priminti visuomenei apie brangaus pirkimo laika. 7. Priminti Zmonéms apie dar vieno aukojimo

nekomerciniams tikslams batinybg.

Saltinis: Jokubauskas D. (2003). Reklama ir jos poveikis vartotojui. Vilnius: InSpe, p. 143.

Kaip matyti i§ lentelés, socialin¢ reklama, kitaip nei komerciné, siekia pakeisti pati
reklamos adresato elgesi, ne tik vyraujanc¢ias tendencijas. Vis délto didziausiais komercinés
reklamos tikslas — parduoti prek¢ ar paslauga. Negalima teigti, kad socialiné¢ reklama visai
nesiekia pelno. Pavyzdziui, socialiné reklama skatina isigyti atSvaitus, vaikiSkas kédutes,
Salmus, tam tikrus aksesuarus kaip solidaruma Zenkla, pavyzdziui, prie§ krities vézj, ir kt.
kuriy metu renkamos 1éSos,

Rengiamos ivairios socialinés kampanijos, taciau jos

panaudojamos kilniems tikslas: sergantiems AIDS, beglobiams gyviinams ar karo
nuniokotoms Salims remti. Tiesiogiai socialin¢ reklama pelno nesiekia. Tuo galima isitikinti,
remiantis uzsienio socialiniy reklamy pavyzdziais. Angly kalba sukurtos socialinés reklamos
naudojasi komercinés reklamos erdve. Apatinio trikotazo ir maudymosi kostiuméliy
parduotuvéje ant etikeCiy, skrajutése matavimo kabinose informuojama apie kriities vézi.
Vietoj iprasto manekeno parduotuvéje pastatytas nuogos moters manekenas be vienos kriities
(zr. prieduose Uzsienio reklamos ,Krities vézys“ nr. 31, p. 87). PanaSiu pavyzdziu,
pasitelkiant $iuolaikines technologijas, sukurta socialiné reklama Tailande. Sia reklama taip
pat siekiama atkreipti démesj i kriities véZio problema. Salia lifto pavaizduota moters kiino
dalis su specialia liemenéle, kuri paliesta iSnyksta, lieka tik informacija apie sergancias krities

véziu moteris (zr. 4 pav.)
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4 pav. Take her bra off! (vert. Nuimk jos liemenélg). Agentiiros ,,High* sukurta reklama, skirta atkreipti

aplinkiniy démesj | moteris, sergancias kriities véziu

Lietuvos ir uzsienio reklamose galima rasti pavyzdziy, kai komerciné reklama naudojasi
socialinés reklamos elementais ir atvirksCiai. Tabako, alkoholio gamintojai privalo ispéti
vartotojus dél daromos zalos sveikatai, todél naudojami socialinés reklamos elementy turintys
uzrasai, kurie ispéja adresata, pavyzdziui, Ritkymas Zudo. Nuo S§iol visos alkoholio reklamos
taip pat privalo informuoti pirkéjus: Vartodami alkoholj rizikuojate savo sveikata, Seimos ir
visuomenés gerove. Komerciné alkoholio reklama yra ribojama, pavyzdziui, televizijoje galima
translivoti Sias reklamas vakare tik nuo tam tikros valandos, todél alkoholio gamintojai
pasinaudoja socialine reklama. Aludariy gildijos sukurtos socialinés reklamos pasitelkia garsius
ir veiklius Zmones: tenisininka Ricarda Berankj, krepSininka Martyna GeceviCiu ir Arling
Matkevi¢iy (Dj Mamania), kurie skatina jaunimo saviraiSka be alkoholio (zr. prieduose
»Alkoholis“ nr. 10, 11, 12, p. 19, 20).

Komerciné reklama taip pat pasitelkia socialinés reklamos veikimo principus: skatina
aukoti vaikams, biiti gerais zmonémis, nes gerumas nieko nekainuoja. Toks uzsléptas
komercinés reklamos pavyzdys yra automobilio HONDA reklama. I§ pradziy lauko stenduose
pasirodé tariama socialiné reklama su uzraSu ir besiSypsanciu moters veidu Visi nori biiti geri
(zr. 5 pav. kair.). Si reklama labai panasi i socialing reklama Gera daryti gera (zr. prieduose
,Pilietinis samoningumas‘ nr. 8, p. 60). Pasirodzius antrajam lauko stendui su uzrasu Visi nori
biiti geri ir Stai yra visiems prieinamas hibridas ,, Honda Insihgt* (zr. 5 pav. des.) paaiskéjo,

kad tai komerciné automobilio reklama.

5 pav. Komerciné reklama naudojasi socialinés reklamos veikimo principais
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Socialings ir komercinés reklamos jungimo pavyzdziy galima rasti AVON kompanijoje, kuri
sitilo jsigyti aksesuarus ir taip paremti kriities véZiu serganéias moteris. Si kompanija taip pat
sitilo isigyti papuosaly (Ziedu, apyrankiy), lyg vienybés Zenkla prie§ motery smurta (zr. 6 pav.
karéje).

MOSU PELNAS SKIRTAS VARGSAMS

6 pav. AVON kampanijos ,,Kalbékime apie smurta prie§ moteris* ir HUMANOS reklaminé skrajuté

Panasiy bendradarbiavimo pavyzdziy atsiranda vis dazniau. Tai filmy, maisto, drabuziy
reklamos (zr. 6 pav. deSingje), kuriose perkant prekes remiami sunkiomis ligomis sergantys
vaikai (PAMPERS ir UNICEF akcija, kai perkant sauskelnes, dalis 1éSy aukojama vaiky
vakcinai), vargSai ar siekiama surengti donorystés akcija (filmo ,,Pjiklas® reklama). Labdaros
idéja, kai galima padéti nuskriaustiems ir sergantiems, taip pat pasinaudojo McDonald’s
restoranas, kuris surengé laimingaja diena McHappy Day. Sios dienos metu uz 2 Lt jsigijus
»gerasirdiSkumo ranka“, pinigai aukojami A. Adamkienés labdaros ir paramos fondui. Taip pat
akcijos dieng perkant bulvytes visos 1éSos skiriamos paramai (zr. 7 pav.). Socialinés reklamos
principu — daryti aplinka grazesng ir §varesng taip pat naudoja ivairios komercinés kompanijos,
pavyzdziui, MAXIMA, Oriflame. Sios kompanijos ant pirkiniy maiseliy skelbia besiriipinanéios
gamta, nes maiseliai pagaminti i§ antrinés zaliavos. Pavyzdziui, ant Oriflame maiselio yra
uzrasas: Simply green, because we care (pazod. vert. Paprasciausiai zalias, nes mums ripi, zr. 8
pav.). Komercinés kompanijos naudojasi socialinés reklamos principais, kad igytuy adresato
palankuma, geranoriSkuma. Tokiu biidu komercinés kompanijos neikyriai reklamuoja savo

prekes ir paslaugas, skatina pardavima.

bevause we cire

7 pav. McHappy Day ,,Istiesk geraSirdiskumo ranka! 8 pav. Kompanija Oriflame skelbia besirtpinanti aplinka
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Galima pridurti, kad komercinés ir socialinés reklamos junglumo galima pastebéti ne tik
lietuviy, bet ir latviy socialinése reklamose, kai sickiama padéti skurdziau gyvenantiems
zmonéms. Latviy reklamoje raginama aukoti 1 lata, kurj galima jmesti | auky dézute, esancia
MAXIMA parduotuvése (zr. prieduose ,,Pilietinis samoningumas* nr. 4, p. 91).

Reikia pasakyti, kad socialiné ir komerciné reklama ne tik naudojasi panasiais, taciau ir
tokiais paciais Sukiais. Matyk ir bik matomas $uki naudoja optika ,,Vizija“ ir ,,Panevézio
regiono keliai“, kurie kartu su Lietuvos automobiliy keliy direkcija nuo 2009 m. vykdo akcija
»Matyk ir buk matomas®, skatinanCia prisisegti atSvaitus. Taip pat $i Suki galima pastebéti

tarpmiestiniy autobusy stotelése (Zr. 9 pav.).

[ VIZI1JA

OPTIKA

Nuolaidy kortelé

9 pav. Komerciné ir socialiné reklama naudojasi tokiu paciu Stikiu

,»Socialiné reklama yra specifiné ir ji nukreipta { zmoniy emocijas, siekia paveikti ju
jausmus, priversti susimastyti dél vadinamyju bendryju klausimy®“ (Toleikiené, Karpinaité,
2008, 197). Pateikti komerciniai reklamy pavyzdziai rodo, kad panaS$iy tiksly vis dazniau siekia
jvairios komercinés kompanijos vykdydamos socialines akcijas. Kaip teigia Cereska, reklama i3
tikryjy yra démesio atkreipimas ivairiais budais, turint tiksla pranesti ka nors: apie preke,
renginius, paslaugas, politinius ar valstybés veikéjus ir partijas“ (Cereska, 2004, 14). Taigi
véliau atsiradusi socialiné reklama, naudodama komercinés ir apskritai reklamos principus,

formuoja savo ,,veida®.
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2. SOCIALINES REKLAMOS POVEIKIO VISUOMENEI ANKETOS
ANALIZE

2.1. Tyrimo metodologija

Medziagos, kaip minéta, socialinés reklamos tema néra daug, todél siekiant iSsiaiskinti
visuomenés pozitrj | tokia reklama, buvo atlikta apklausa Socialinés reklamos poveikis
visuomenei.

Tyrimui pasirinktas empirinio tyrimo metodas — ankety raStu apklausa. Kaip teigia
Siauliy universiteto lektoré Violeta Slekiené, apklausa — vienas populiariausiy socialiniy ir
elgsenos moksly metody. Apklausa rastu dar vadinama anketavimu (Empiriniai tyrimo
metodai. Prieiga per interneta: <http://old.su.lt/article/articleview/1060/1/516/>, [ziuréta
2010-05-11]. Anketa (pranc. enquéte — tyrimas) yra klausimy lapas kurioms nors Zinioms
rinkti. Prieiga per interneta: <http://www.terminai.lt/zodynas/anketa>, [zitréta 2010-05-11].
Tyrimui pasirinkta anoniminé anketos riisis. Anketavimo biidu galima greitai gauti norima
informacija. Be to, respondentai anketa gali uzpildyti jiems patogiu metu. Anketa buvo
sukurta ir publikuota portale www.publika.lt. Siekiant, kad anketa uzpildyty didesné ir
ivairesné auditorija, ji buvo platinama elektroniniu pastu ir www.facebook.lt socialiniame
tinklapyje.

Tyrimo medZiaga ir objektas — Lietuvos gyventoju nuomonés apie socialing reklama ir
jos poveiki visuomenei anketos duomeny analizé. Apklausoje i§ viso dalyvavo 122
respondentai. Apklausai respondentai nebuvo specialiai atrenkami, visi jie apklausti
nuotoliniu btidu (netiesiogiai). Respondentams anketoje pateikti uzdarieji klausimai. I viso
pateikta 18 klausimy. Anketos pavyzdys pateiktas 2 priede. Anketos duomeny rezultatai — 3

priede.

2.2. Anketos apibendrinimas

Atlikus anketos analizg¢ paaiskéjo, kad didzioji dauguma apklaustyju zino ir dazniausiai
pastebi socialines reklamas. Daugiausiai matoma, girdima ir efektyviausiai pasiekiama
socialiné reklama per televizija ir lauko stenduose. Informaciniy technologiju visuomeng¢je,
kaip parod¢ anketos rezultatai, reklama vis efektyvesné ir lengvai pasiekiama adresatui tampa
internetu. PaaiSkéjo, kad socialing reklama efektyvia daro originalus pateikimas ir
Sokiruojantys vaizdai. Tai patvirtina ir 7, 8 anketu klausimu rezultatai, kurie atskleidé, kad
respondentus paskutiné socialiné reklama sudomino savo id¢ja, o paskutinés reklamos tipas
buvo prie§ kara keliuose. Biitent $io tipo reklamos nevengia naudoti gasdinanciy vaizduy.

Isimintiniausios esancios reklamos, kaip paaiskéjo, kuriose kalbama apie saugy eisma, smurta
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ir jvairias ligas (alkoholizmas, narkomanija ir kt.). Daugiausiai démesio, pasak apklaustyjy,
reikia skirti kovai su smurtu. Galima pridurti, kad miisy Salyje Siai problemai skiriama
nepakankamai démesio. Tai liudija faktas, kad kol kas néra priimta tinkamy {statymuy, kurie
apsaugoty nuo smurto Seimoje. Siuo atveju tam tikra atsvara jstatymu nebuvimui gali biiti
socialiné reklama. Be to, didzioji dauguma respondenty teigia, kad socialiné reklama padeda
spresti socialines problemas, o jos tikslas — atkreipti démesj | visuomengje egzistuojancias
socialines ydas.

Teigiamomis socialinés reklamos savybémis respondentai dazniausiai ivardijo
visuomeniskuma ir geranoriSkuma. Surinkti apklausos duomenys taip pat parodé, kad
socialiné reklama yra nepakankamai veiksminga ir vis dar sunkiai pastebima. Sios problemos
gali biiti glaudziai susijusios su finansavimu. Lietuvos Carito atstoveé rySiams su visuomene
Laima Petraityté prisipazista, kad { reklamos agentiras daznai neleidzia kreiptis 1éSy stygius,
tod¢l  socialines  reklamas  tenka  kurti  patiems“.  Prieiga  per interneta
<http://www.valstietis.lt/Pradzia/Naujienos/Lietuvoje/Socialines-reklamos-be-psichologu-
izvalgu>, [zitréta 2011-05-12]. Siekiant reklama padaryti efektyvia, reikia jos tgstinumo:
,»Butina uztikrinti socialiniy reklamy tgstinuma. Nei viena socialiné reklama greity rezultaty
neduoda. I§ tikryjy labai sunku uzsitikrinti socialiniy kampaniju ilgalaikiskuma ir tgstinuma,
kad metai i§ mety bty ta pacia kryptimi vykdoma nuosekli veikla®, — teige reklamos
agentiros VRS grupé  direktorius  Gintaras  Seputis. Prieiga per interneta
<http://www.valstietis.1t/Pradzia/Naujienos/Lietuvoje/Socialines-reklamos-be-psichologu-
izvalgu>, [ziGréta 2011-05-12]. Apklausa patvirtino, kad socialinés reklamos Lietuvoje vis
dar triiksta. Tam jtakos gali turéti ne tik minétas pinigy stygius, bet ir nepakankamas valdzios
démesys socialinei reklamai (iSsamia anketos duomeny analiz¢ Zr. 1 priede ,,Respondenty

nuomoniy analizé* p. 100).

2.3. Ankety palyginimas

Galima palyginti Sauliy universiteto bakalaurantés Dovilés Urmonaités 2008 metais
atliktos apklausos, kurios metu buvo siekiama istirti socialines kampanijas ir ju daroma
poveiki visuomenei, duomenis su dabartine apklausa. Abieju ankety duomenys parodé, kad
didzioji dauguma apklaustyju zino, kas yra socialine reklama, su ja susiduria. Urmonaités
anketos analizés iSvadose teigiama, kad socialiné reklama Lietuvoje yra labai reikalinga, nes
atkreipia démesi | opias ir sprestinas socialines problemas (Urmonaité, 2008, 30). Tai irgi
patvirtina apklausos ,,Socialinés reklamos poveikis visuomenei“ duomenys (9, 16, 17
klausimai). Taip pat ankety duomenys parodé, kad socialiné reklama nepakankamai efektyvi.

Urmonaités apklausoje respondentai ne visiSkai tinkamai suprato pateikty reklamy turini

22


http://www.valstietis.lt/Pradzia/Naujienos/Lietuvoje/Socialines-reklamos-be-psichologu-izvalgu
http://www.valstietis.lt/Pradzia/Naujienos/Lietuvoje/Socialines-reklamos-be-psichologu-izvalgu
http://www.valstietis.lt/Pradzia/Naujienos/Lietuvoje/Socialines-reklamos-be-psichologu-izvalgu
http://www.valstietis.lt/Pradzia/Naujienos/Lietuvoje/Socialines-reklamos-be-psichologu-izvalgu

Generated by Foxit PDF Creator © Foxit Software
http://www.foxitsoftware.com For evaluation only.

(Urmonaité, 2008, 31). Anketos ,,Socialinés reklamos poveikis visuomenei“ duomenys
parodé¢, kad norint pasiekti geresniy rezultaty visy pirma reikia originalios id¢jos ir jdomaus
reklamos pateikimo. Kaip parod¢ anketos rezultatai, ne visada Sokiravimas vertinamas kaip
pati geriausia socialinés reklamos savybé, nors daugumos respondenty teigimu, Sokiruojantis
vaizdas ar $iikis daro socialing reklama efektyvia (13 klausimas). I$ kitos pusés, gasdinantys
vaizdai gali sukelti prieSinga adresato reakcija — atstimima. Tai paliudija Urmonaités
apklausos metu pateiktos Pirkti moterj — gédinga reklamos vertinimas kaip ,,Slyksti reklama*
(Urmonaité, 2008, 30, 31). Urmonaité teigia, kad svarbiausia socialine problema respondentai
laiko kara keliuose (Urmonaité, 2008, 31). Pasak Vilniaus psichoterapijos ir psichoanalizés
centro priklausomybés ligy psichiatro Dariaus Sauliaus Dirzio, reklaminé prevencija:
alkoholio, tabako, narkotikuy stendai ir plakatai, eksponuojami autobusy stotelése, turi
priesinga poveiki. Tokios reklamos primena apie rikyma ar alkoholio vartojima ir zmogus
instinktyviai pajunta zalingy jpro¢iy potrauki. Pasak, Dirzio, zalingy iprociy prevencijai skirta
socialine reklama turi sukelti diskomforta. Prieiga per interneta
<http://verslas.delfi.lt/Media/socialines-reklamos-ydu-veidrodis.d ?id=17999292>, [zilréta
2011-05-23]. ,,Socialinés reklamos poveikio visuomenei®“ anketos duomenys liudija, kad
labiausiai apklaustiesiems isimin¢ reklamos apie sauguma kelyje, taciau daugiau démesio
reikia skirti kovai su smurtu. Galima tik pridurti, kad Lietuvoje tik 2011 geguzg pradétas
svarstyti  Apsaugos nuo smurto Seimoje  istatymas. Prieiga per interneta:
<http://www.Irytas.lt/-13052174371303256264-seimas-%C4%9 Tm%C4%97si-apsaugos-nuo-
smurto-%C5%A 1eimoje-%C4%AFstatymo.htm>, [zitréta 2011-05-12].

Abejose anketose dazniausiai respondentai stebi, girdi socialing reklama per televizija.
Urmonaité savo baigiamojo darbo iSvadose teigia, kad dél Sios priezasties reikia, matyt, Siuo
informacijos kanalu daugiau transliuoti socialiniy reklamy. Anketos ,,Socialinés reklamos
poveikis visuomenei“ rezultatai parodé, kad tarp efektyviausiy kanaly iSlieka televizija, taciau
nereikia pamirsti, kad socialinés reklamos uzsakovai daznai neturi pakankamai 1éSy televizijos
reklamai. Atsvara televizijos reklamai gali buti internetas, kurio svarba vis labiau auga
visuomenés gyvenime.

»ocialinés reklamos poveikis visuomenei“ anketos duomenys patvirtina Urmonaités
teigini, kad nepakankamai iSnaudojami interneto privalumai socialinés reklamos sklaidai
(Urmonaité, 2008, 33). Pasirodo, internetas anketoje ,,Socialinés reklamos poveikis
visuomenei* respondenty ivardytas antras pagal efektyvuma ir pagal dazniausiai matomy ar
girdimy socialiniy reklamos kanaly.

Ankety analizé parod¢, kad socialiné reklama yra reikalinga ir jai butina skirti daugiau

profesionaly démesio, kad adresatui buty lengviau isSifruoti siunciama praneSima. Siekiant
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efektyvaus griztamojo rysio, daugiau démesio biitina sutelkti ne tik | reklama televizijoje, bet
ir internete. Nors pripazistama, kad reklama efektyvesne, kai ji Sokiruoja vaizdu ar tekstu,

taciau kartais gasdinimas gali sukelti prieSinga reakcija — atmetima ar net pasislykstéjima.
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3. MIKROAKTAI SOCIALINESE REKLAMOSE

3.1. ,Saugumas kelyje*

Pragmatikos esmé¢ — kalbos ir kalbos vartotojo santykio tyrimas. Pragmatinés
lingvistikos raida paveiké kalbiniy (kalbéjimo, Snekos) akty teorija, kurios atstovai ypac
domg¢josi kalbos vartojimu: pasakymo funkcijomis, kalbétojy ketinimy (intencijy)
igyvendinimu, bendravimu, kuris realizuojamas pasakymu. Si teorija plétojama nuo XX a. 7
desimtmecio pradzios kartu su sociolingvistika, psicholingvistika, teksto lingvistika ir kt.
Sakomis, kurios nuo kalbos sistemos pasisuko i kalbos vartojima. Pagrindini impulsa davé
angly kalbos filosofas Dzonas L. Ostinas (J. L. Austin), véliau Dzono R. Serlio (J. R. Searle)
iSplétota apibendrinta teorija.

Pragmatikoje svarbiausias démesys skiriamas kalbiniam aktui, nagrin¢jamos kalbétojo
intencijos, ketinimai. Vienas i§ svarbiausiy pragmatinés lingvistikos uzdaviniy yra tirti
kalbinio akto bei teksto kalbos poveiki adresatui, mums ripimu atveju — reklamos suvokéjui.
Pragmatinéje analiz¢je daugiau vartojamas ne reklamos teksto, bet reklamos akto terminas:
visas reklamos tekstas laikomas kalbiniu makroaktu, o $is savo ruoztu skirstomas |
mikroaktus. Siame darbe sickiama issiaiskinti, kuriy mikroakty pasitelkia socialinés reklamos.

Visi mikroaktai suskirstyti { kalbiniy akty teorijoje pripazistamus pagrindinius tipus:
reprezentatyvus, direktyvus, ekspresyvus ir komisyvus (deklaratyvy neaptikta). Reikia
pasakyti, kad mikroaktai néra lygiaverciai, reklamos mikroakto struktiroje ju reikSmé
nevienoda. Pagrindinis visose reklamose yra persvazijos (itikinéjimo) aktas, jis virSesnis uz
kitus. Tiek komercine, tiek socialine reklama siekiama itikinti adresata. Persvazija rodo viso
reklamos akto pobidi ir tiksla, vienija ir organizuoja kitus aktus.

Remiantis analizuojamy reklamy pavyzdziais pastebéta besikartojanciy reklamy, kurios
turi gasdinimo savybiy, tendencija. Komerciné reklama turi jai biidinga gyrimosi akta, kurj
i§skiria Katazyna Skovronek (Katarzyna Skowronek), analogiSkai tam tikros tematikos
socialiné reklama iSsiskiria gasdinimo aktu. Pastarosiose reklamose gasdinimo praktiskai
nepasitaiko, grei¢iau pastanguy Sokiruoti, pavyzdziui, BAUHOF reklama: Duodame nupjauti
pirstq. Geriausios kainos garantija. Gasdinimo mikroaktas aptinkamas reklamose, kuriose
pateikiama informacija ar konstatuojami faktai (tai yra reprezentatyvuose), taip pat
direktyvuose, kuriais dazniausiai raginama, klausiama adresato, kitaip tariant, kurie turi aiskia
apeliacijos funkcija. Komercinéje reklamoje komisyvu zadama, jsipareigojama, garantuojama.
Tuo tarpu socialingje reklamoje taip pat zadama, garantuojama, tik ne puiki prekés ar

paslaugos kokybé, bet mirtis ar skaudzios nelaimés pasekmés, jeigu vairuotojai ir péstieji
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neatsargiai elgsis kelyje. Taigi socialin¢je reklamoje gasdinimas gali biiti suprantamas ir kaip
implikuoto komisyvo atmaina.

Dazniau gasdinama vaizdu. Gasdinimu, Sokiravimu reklamos kiiréjai siekia didesnio
efektyvumo. Sokiruojanti reklama gali sukelti didesni susidoméjima. Taip pat démesi
patraukia tos reklamos, kuriuose adresatas mato tai, kas jam patinka arba ji gasdina, teigiama
Jokubausko straipsnyje apie reklamos poveikio etapus (Jokubauskas, 2006, 5). Be to, patys
reklamos kiir¢jai pripazista: ,,Tik Siurpiis vaizdai privercia vairuotojus mastyti“ — skelbia
publikacija, kurioje raSoma apie reklama, kai vaziuodami automobiliu tévai sako savo dukrai:
,»Tu mums pati brangiausia, d¢l tavgs mes padarysime viska“. Staiga — smiigis, ir mergaite,
galva pramususi priekini stikla, iSlekia i$§ masinos. Remiantis socialiniy reklamy pavyzdziais,
publicistiniais straipsniais spaudoje, reklamos eksperty nuomone, gasdinimas Siame darbe
iSskiriamas kaip atskiras mikroaktas. Grupés ,,Saugumas kelyje”“ reklamos rodo, kad
gasdinimas — tai tam tikras raginimas, kuriuo i§ pradziy siekiama adresata sukrésti, o po to
padaryti taip, kaip nori adresantas, pavyzdziui, kad adresatas uzsisegty saugos dirza.

»Saugumas kelyje” grupés objektas — 56 garsinés ir vaizdinés Siuolaikinés lietuviskos
socialinés reklamos apie sauguma kelyje; gretinimui panaudotos 26 Siuolaikinés uzsienio
vairavimas iSgérus, atsakingumas kelyje ir saugos priemonés (saugos dirzai, atSvaitai,
vaikiskos kédutés, Salmai).

Reklamose daugiausia rasta reprezentatyvy (44). Reprezentatyvais kalbétojas tvirtina,
aiSkina, teigia, pranesSa, informuoja, reikalauja, spéja, numano, nesutinka, neigia (Bach 2006,
151). Adresantas reprezentatyvais pateikia situacija taip, kaip jis pats ja mato, vertina,
supranta. Socialinése reklamose paprastai reprezentatyvais pateikiama informacija,
konstatuojami faktai: Pernelyg didelis greitis, patirties ir atsakomybés stoka — dazniausia
skaudziy nelaimiy prieZastis; Saugos dirzas gali isgelbéti gyvybe. / Vasarq Lietuvoje
autoavarijose kasdien Zista ir suzalojama daugiau kaip 30 Zmoniy. Daugiausia nelaimés
ivwksta, kai vairuotojai dél didelio greicio nesuvaldo automobiliy. / Kiekvienq ménesj saugy
greiti virsijantys vairuotojai uzmusa 30 Zmoniy... arba visq kaimo kapelg ir pan. Siose
reklamose pateikiama informacija, kiek Zzmoniy Zuvo ar buvo suZzaloti keliuose,
konstatuojamas faktas, kad greiCio vir§ijimas gali biiti pavojingas gyvybei. Paskutingje
reklamoje ne tik skaiCiai pateikiami, bet pavartojamas netikétas, kontrastingas kalbamajai
tikrovei, palyginimas — su visa kaimo kapela. [vardis visa sustiprina nelaimés masta. Taip
reklama tampa emociskai paveikesné.

Retais atvejais reprezentatyvais reiSkiamas gasdinimas, pavyzdziui: Keiciame dvyniy

vezimélj | paprastq. Nes tétis vairavo truputi isgéres. / leSkome girty vairuotojy jdomiam
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darbui. / Galingas variklis, jauna verzli Sirdis ir neatsakingas vairavimas nepaisant greicio
apribojimy — mirtinas derinys. / Vairuojant isgérus, mirtis kvépuoja tau §{ nugarq. Pirmose
dviejose reklamose veiksmazodziais keiciame, ieskome stilizuojami dalykiniai, reklaminiai
skelbimai. Kituose pavyzdziuose adresantas informuojamas, kas nutiks, jeigu vairavimas bus
nesaugus — adresatas gasdinamas mirtimi. Gasdinimo tradicija socialinése reklamose néra
nauja. Tai liudija senosios lietuviskos reklamos pavyzdziai. Apie vairavima iSgérus sukurta
reklama konstatuoja fakta, kad viena taurel¢ gali biiti lemtinga. Sios reklamos Zoding
informacija papildo vaizdas, kuris lyg uzbaigia daugtaskiu pasibaigusi sakini Si mazyté
taurele... (zr. prieduose Senoji lietuviska reklama ,,Vairavimas iSgérus“ nr. 1, p. 92).

Matome analogisky angly ir lietuviy kalbomis reklamy, kuriose ne tik pateikiama
informacija, bet norima ir emociskai veikti — gasdinti adresata Rezervuota girtiems (zr. 10
pav.). Siuo ir panasiais atvejais Zodin¢ informacija papildoma vaizdu, be vaizdo nebiity
igyvendintos komunikacijos akto sékmés salygos. Siuo atveju tai propozicinio turinio salygos,

kai adresantas nori ispéti dél gresiancios nelaimés — avarijos adresata.

- AR e
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10 pav. Analogiskai sukurtos reklamos lietuviy ir angly kalbomis Rezervuota girtiems

Siose reklamose skiriasi tik gasdinantys vaizdai. Lietuviskoje reklamoje vietoj automobilio
sédyniy pavaizduoti karstai. Angly kalba sukurtoje reklamoje masiny stovéjimo vieta
pazyméta vairuotojams, kurie biidami girti gali isirézti i medi. Siais Siurpiais vaizdais
siekiama uzkirsti kelig nelaimei kelyje.

Siame darbe aptariant socialinés reklamos stilistika uzsiminta, kad socialiné reklama
nevengia ironijos. [romija, kaip zinoma, vadinamas samojingas, pridengtos formos
paSiepimas. Reklamos kiiréjai samoningai pasinaudoja ir stilizuoja realius darbo ar pardavimo
skelbimus. Tokiu biidu jie tampa aktualiis socialinés reklamos adresatui. Jau minétuose
stilizuotuose ~ skelbimuose  formaliai  nepazeidziamas  kooperacijos  principas
(bendradarbiavimo tarp adresanto ir adresato), taciau reklamoje Keiciame dvyniy vezZimélj i
paprastq. Nes tétis vairavo truputj isgéres, suprantama, kad tétis vairavo tikrai ne truputi
iSgeérgs, o, matyt, labai girtas, jeigu reikia parduoti dvyniy veziméli. Per ironija parodoma

tragiSka situacija: kaip dél girto técio ziiva jo vaikas. PanaSiai sukurta socialiné reklama
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Ileskome girty vairuotojy jdomiam darbui. Cia taip pat formaliai nepaZeidZiamas kooperacijos
principas, taciau niekas neiesko apskritai jokiam darbui girty vairuotoju. Ironiskai pasiepiami
greit] virSijantys vairuotojai: Klienty bina jvairiy, bet mano mégiamiausi [— mégstamiausi] —
girti vairuotojai. Visiems reikia kokybés, bet tokiems kiauragalviams isoré ypac svarbi. O
man atrodo svarbiausia, kad viduje biity patogu. Niekur neverzty, niekas netrinty. Visi
ruosiasi j kelione. Ir ¢ia jiems teks pabiti ilgai. Jo klientai — greiti virsijantys vairuotojai. Si
reklama ironizuoja tam tikrus karsty gamintojo ,,klientus“. Reklamoje kalbama apie patoguma
viduje, iSore, kokybe, tadiau mirusiam vairuotojui tai tampa nebeaktualu. Sioje reklamoje
akivaizdus greiti virSijan¢iy vairuotojy menkinimas, jie pavadinami menkinamosios reikSmes
diriniu  kiauragalviai (,kas menko proto, tusCiagalvis“. Prieiga per interneta:
<http://www.lkz.lt/startas.htm>, [ziGiréta 2011-05-25). Toks Siurk$tus ir net agresyvus
reklamos stilius neliks nepastebétas. Adresatas visada atkreipia démesi { tai, kas neiprasta, o i
reklama biitent ir iSsiskiria savo stiliumi. Sumaniai sukurtos reklamos akivaizdziai nieko
nedraudzia, nevercia nieko primygtinai daryti, taciau privercia susimastyti, ar verta sésti prie
vairo iSgérus.

Nagrinétose socialinése reklamose rasti 48 direktyvai. Kaip teigia Rasa Dobrzinskieng,
direktyvai yra svarbiis savo ekspresyvia raiska, galima sakyti, agresyvoku stiliumi, daranciu
itaka adresato apsisprendimui (Dobrzinskiené 2010, 62). Siam $nekos aktui priklauso jvairios
komandos, isakymai, prasymai, sitilymai, jie gali bati teigiami arba neigiami (Jurkaitis 2010,
48). Socialinése reklamose direktyvais dazniausiai raginama ka nors daryti. Direktyvais
gasdinama retai, ir Siuo atveju jie daugiau reiskiasi kaip raginimo emocinis priedas. Raginama
paprastai liepiamaja nuosaka: brangink, dziaukis, mazink, nesésk, nevairuok, pasirink,
galvokite ir pan. Reklamose raginama jsakmiai, jau minéta liepiamaja nuosaka, ir kiek
mandagiau, kai pasakyta ne tokiu grieztu tonu: Gal prie kapelos prisijungsi ir tu? arba
Galvokite: ar apskritai pasieksiu kelionés tikslq. / O jis ar prisisegéte saugos dirzus? /
Saugokime vieni kitus kelyje. Esama reklamy, kai | vairuotojus kreipiamasi zoomorfizmais
(zmonéms taikomais gyvinu pavadinimais): Zgsine, kiaule (Nebitk Zqsinas, uzsisek saugos
dirzq / Vairuotojau, nebiik kiaulé. Nevairuok isgéres). Snekamosios kalbos frazeologizmu
Vairuotojau, nebitk kiaulé arba zargonizmu Zgsinas sukuriamas §iurkscios reklamos ispudi.
Galima daryti prielaida, kad reklamos kiiréjai taip siekia ne Sokiruoti adresata, bet patraukti jo
démesi, nori, kad reklama ne tik perskaityty, bet ir {siminty.

Analogiju taip pat galima rasti lietuviy ir latviy kalbomis sukurtose reklamose apie
vairavima iSgérus. Sios reklamos primena Zinute butelyje (zr. 11 pav.). Butelis §iuo atveju
pasirinktas neatsitiktinai, nes reklama nukreipta prie$ vairavima iSgérus. Lietuviskos reklamos

tekstas ragina adresatus — vairuotojus nevairuoti neblaiviems. Reklamos teksta papildo
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gasdinantys vaizdai — sudauzyti automobiliai po jvykusiy avariju. Lietuvi§kos reklamos teksta
taip pat papildo specialus vairavimo i§gérus draudziamasis zenklas — raudoname apskritime
perbraukta tauré ir automobilis. Sis Zenklas papildo jau esama prane§imo informacija. Dar
labiau sustiprina adresanto intencija — stabdyti girty vairuotojyu netinkama elgesi —

automobilio vairavima iSgérus.

|

nevairuok neblaivus @

11 pav. Analogiska lietuviy (kair¢je) ir latviy (deSinéje) reklama primena zinutg butelyje

Aptinkama atvejy, kai raginimas iSreikStas modaliniais veiksmazodziai, o pats stilius

dalykiskesnis, santiiresnis: Jiis galit / Tu gali! / Reikia pasiripinti jy saugumu. / Tik nuo miisy

priklauso, kad visi vaikai saugiis grizty namo. / Taciau kiekvienas miisy kelyje gali biiti
démesingesnis, atsakingesnis, mandagesnis. Siais veiksmaZodZiais sustiprinama raginimo
funkcija, adresantas itikinéja adresata, kad tikrai Jizs / tu galit, privalot pasiriipinti saugumu
kelyje.

Sukurta reklamy, kuriose retoriniais klausimais isreiksti direktyvai, jais kreipiamasi i
vairuotojus, keleivius. Siuose klausiamuosiuose sakiniuose daznai implikuotas gasdinimas,
kas nutiks, jeigu vairuotojai bus neatsargis: Ar tavo noras stiprus, kad dél to tu gali uzmusti
zmogy? / Vairuotojau, jei tau pakanka drqsos iSgérus sésti uz vairo, gerai pagalvok, ar uzteks
drqsos pazvelgti j dél tavo kaltés autoavarijoje zuvusio Zzmogaus artimyjy akis? / Kq renkiesi?
Stikliukq ar gyvybe? / Gal prie kapelos prisijungsi ir tu? / Ar kada susimqstei, kaip biity
puiku, jei galétum kontroliuoti laikq? / O jius ar uZsisegate saugos dirzus? / Vairuotojai, tévai
ir motinos, ar jis neverksite neteke vaiko vien dél to, kad automobilyje jo neapsaugojote?
Paskutiné reklama emociskai paveikesné, nes i adresata kreipiamasi tiesiogiai ji {vardijant —
tévai ir motinos. Apeliuojama | tévy jausmus, manipuliuojama brangiausiu tévy turtu —
vaikais, tiksliau, vaiky saugumu.

Jau minéta, kad socialinei reklamai budingas gasdinimo aktas. Socialinése reklamose
gasdinimu siekiama uZzkirsti kelia tikrai, neiSgalvotai nelaimei, pavyzdziui, jau minéta

reklama: Vairuotojau! Ar tavo noras virsyti greitj toks stiprus, kad dél to gali uzmusti zmogy?
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Sioje reklamoje tiesiogiai kreipiamasi i vairuotoja. Kreipinys iskiriamas ne kableliu, kaip
iprasta, bet Sauktuku, taip siekiant labiau atkreipti adresato démesi. Retorinis klausimas
tiesiogiai adresuotas vairuotojui, tai parodo jvardZio tavo vartojimas. Sioje reklamoje tiesiai
kalbama apie blogiausia vaziavimo i§gérus pasekme: gali uZmusti zmogy.

Direktyvai isSreiSkia adresanto bandymus pasiekti, kad adresatas ka nors atlikty. Tad
galima teigti, kad butent dé¢l Sios priezasties socialinés reklamos kiiréjai susieja raginima,
retorinius klausimus ir implikuota gasdinima.

Maziausiai aptikta ekspresyvy (1). Jais nusakomi jausmai ir biisenos. Tai daznai kalbos
etiketo veiksmai, kuriais siekiama atkurti ar uzmegzti gerus socialinius santykius su adresatu
(Jurkaitis 2010, 48). [taigiai sukurtoje lietuviskoje reklamoje imituojamas laiSkas, kuri
automobilio keleiviams ,,raSo ir laisko pabaigoje ,,pasiraSo‘ saugos dirzas: Visada tavo /
Saugos dirzas. Sioje reklamoje paveikumo sickiama mandagumu, pra$ymu, o ne $okiruojant,
akivaizdziai raginant ar gasdinant.

Socialinése reklamose vartojami pasakymai, kuriais reiSkiami keli mikroaktai. Kaip
teigia Zuperka, dél glaustumo (kalbos ekonomijos) mikroaktams daznai biidingas
polifunkciSkumas: vienas mikroaktas (frazé, pasakymas) gali eiti i$ karto kelias pragmatines
funkcijas (Zuperka 2008, 44). Repezentatyvai pinasi su direktyvais tiek lietuviskose, tiek
angly kalba sukurtose reklamose: Jumping out of a speeding taxi could kill you (vert. Suolis i3
vaziuojancio taksi gali buti mirtinas) arba Atmink: vairuodamas neblaivus, tampi potencialiu
zmogzudziu. Anglakalbéje reklamoje ne tik pateikiama informacija, bet vairuotojai ir keleiviai
netiesiogiai raginami nepamirSti saugumo. Lietuviskoje reklamoje itaigus reprezentatyvo
teiginys vairuodamas neblaivus, tampi potencialiv ZmogzudZiu, pastiprinamas tiesioginiu
direktyvu Atmink.

Neretai konstatavime gliidi gasdinimas, pavyzdziui, minétame ironiSkai stilizuotame
skelbime: Parduodami vaikiski batukai, nenesioti. Nes tétis vairavo truputj isgeres.

Angly kalba sukurtoje reklamoje i§ pradziy pateikiami faktai apie Zuvusia mergaite
kelyje dél girto vairuotojo, taciau kartu norima ispéti, kad kelyje yra neblaiviy vairuotoju:
Killed by a drunk driver (vert. Zuvusi per girta vairuotoja). Caution / Drunk drivers are out
there! (vert. [spéjimas / Cia yra girty vairuotojy!).

Rasta viena angly kalba sukurta reklama, kurioje pinasi konstatavimas ir netiesioginis
raginimas: Net ir manekenai uzsisega saugos dirzus. Sioje reklamoje ne tik konstatuojamas
faktas, kad net manekenai uzsisega saugos dirzus, bet kartu apelinojama i adresato savigarba:
keleivis, vairuotojas, jeigu save gerbia, taip pat privalo uzsisegti saugos dirza.

Reklamoje Bitk matomas. Biik saugus i direktyva implikuotas ekspresyvas. Salia

tiesioginés raginimo funkcijos implikuotas linkéjimas, kad péstysis, prisiseggs atSvaita, visada
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biity matomas ir saugus. Angly kalba sukurtoje reklamoje derinami direktyvas ir ekspresyvas:
prasoma su mandagumo, etiketo ZodZiu. Sioje reklamoje i vairuotojus kreipiasi pats Dievas:
Please don’t drink and drive. You‘re not quite ready to meet me yet. God. (vert. Prasau,
nevairuok iSgeérgs. Tu dar nepasirenggs mangs sutikti. Dievas). Taip pat galima aptikti
pavyzdziy, kai implikuotas raginimas, nors tiesiogiai pateikiamas teigimas, konstatavimas:
Mes visi atsakingi uz tai, kad misy vaikai augty saugioje aplinkoje — nepamirstant ir eismo.
Mums visiems svarbu, kad eismas biity saugus! Reklamos kiiréjai ragina visus prisidéti prie
saugesnio eismo ir apsaugoti vaikus automobilyje, naudojant vaikiSkas kédutes. Esama
reklamy, kuriose implikuotas patarimas: Taciau kiekvienas miisy kelyje gali biuti
démesingesnis, atsakingesnis, mandagesnis. Mes patys kuriame taisykles. Kai kurios jy —
nerasytos. | Matykime vaikus, vairuokime atidziai. / Vairuotojau, saugok mano vaikus, as
saugosiu tavo. Siose reklamose vairuotojai ne tik raginami, bet ir patariama jiems biti
atidesniems kelyje.

Socialinése reklamose pasireiskia ir nekalbinis gasdinimo aktas, kuris reiSkiamas
vaizdu. Teigiama, kad didziausia informacijos kieki Zmogus gauna regédamas. Vaizdinis
reklamos pateikimas yra paprasciausias biidas perduoti informacija, nes vaizdo suvokimui
zmogus sunaudoja maziausiai energijos (Jokubauskas, 2006, 3). Gasdinantys vaizdai ypac
biidingi uzsienio reklamose, pavyzdziui, It s like killing yourself (vert. Tai lyg zudytum save).
Sia reklama norima ne tik perspéti vairuotojus, kad nesésty prie vairo iSgére, bet ir
sustiprinamas poveikis Siurpiu vaizdu: i§ maSiny, stikliuky ir buteliy sudéliotas Sautuvas ar
virvé (Zr. prieduose nr. 3, 4, 5, p. 62, 63) Nevengiama parodyti i§ tikryju gasdinanciy vaizdy,
pavyzdziui, zuvusio zmogaus ant kelio ar lavoninéje (zr. prieduose nr. 7, p. 64 ir 12 pav.
kair.), taip pat — kaip atrodo suzalota ir véliau susilita Zmogaus galva po avarijos, kai
nedévimas Salmas (Zr. prieduose nr. 20, p. 68). ISskirtinis démesys nukrypsta i socialing
reklama, kuri sukurta girto Zmogaus akimis (zr. 12 pav. vid.) Galima iskirti viena lietuviska
reklama, kurios vaizdas gasdina labiau nei Zodiné informacija: Saugos dirzas gali iSsaugoti
gyvybe. Prisisek. (zr. 12 pav. des.). Tokio tipo reklamose, ne statistiniais skai¢iais, jsakmiu
raginimu, o rodomu vaizdu reklamos kiir¢jai siekia padaryti ispiidi. Juk i§ pradziy adresatas
susiduria su reklamos vaizdu, o tik véliau perskaito Zoding informacija, todél vaizdas
reklamoje toks pat svarbus, o kartais net svarbesnis ir efektyvesnis uz zodzius. Be to, kaip
teigiama Jokubausko straipsnyje, kuo realesné iliustracija, tuo didesni poveiki turi reklama,

nes démesj patraukia tai, kas tiesiogiai susij¢ su vartotoju (Jokubauskas 2006, 3).
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Saugos dirzas gali iSsaugoti gyvybe. Prisisek

E— _@-__‘,..“

12 pav. socialinés reklamos nevengia gasdinanciy vaizdy

Reikia pasakyti, kad socialinése reklamose nevengiama imituoti tikry gyvenimisky
situacijy, pavyzdziui, gerian¢io zmogaus monologu sukuriama situacija, kai geriantysis bando
pateisinti save. Kalban¢iojo mintys déstomos nenuosekliai, jos neturi aiskios baigties, jis
svarsto, dvejoja, tai liudija daugtaskiai, kuriais baigiasi kiekvienas reklamos sakinys:

Kas cia tokio... Tik vienas stikliukas...

Pamanyk, viso labo tik viena taure...

Baik, cia juk nedaug. Tik vienas bokalas.

Tik viena avarija....

Tik viena gyvybe......

Arba vairuotojas kalba apie mandaguma kelyje: Automobili vairuoju jau 16 mety. Pastebéjau,
kad vairuotojy elgesys po truputi keiciasi. AS pats stengiuosi uzleisti keliq, padékoti, jei
praleidzia mane. Jei kitam atsitinka béda, as sustoju pagelbéti.

Juk kelyje mes — ne priesai.

Laikytis Keliy eismo taisykliy atrodo natiralu.

Taip pat imituojamas zurnalisto praneSimas apie eismo ivykius: Informacija apie keliy eismo
ivykius. Vakar keliuose Zuvo... Atsiprasau. Néra zuvusiy ir suzaloty Zmoniy. Ar gali taip biti?
Taip gali ir turi buti! Spalio 13-0ji Europos saugaus eismo diena. Nevirsykime greicio.
Bitkime mandagiis ir atidesni vieni kitiems. Lietuvos keliy direkcija prie susisiekimo
ministerijos.

Sukurta originali socialin¢ reklama, kurios adresantas (pasakotojas, reklamos personazas) —
saugos dirzas: Man patinka Svelniai prie taves prisiglausti. PaZadu, as vipinsiuosi tavimi ir
visuomet biisiu Salia, pasirenges tau padéti.

Uz tai prasau tiek nedaug: prisisek mane pries kelione.

Visada tavo

Saugos dirzas.
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Paprastai tokiose reklamose i§ pradziy pateikiama informacija, véliau raginama,
prasoma ar patariama (Uz tai prasau tiek nedaug: prisisek mane pries kelione; Nevirsykime
greicio. Bukime mandagiis ir atidesni vieni kitiems). Kuriant tokio tipo reklamas, kai
imituojama gyvenimiska situacija, sickiama ne tik patraukti adresato démesj, bet ir priartéti
prie jo, sukuriant kuo realesng situacija, siekiant atkartoti tikras emocijas, mintis ar dvejones.
Sukurta gyvenimiska situacija ne tik patraukia reklamos gavéjo démesi, bet ir skatina
susimastyti apie savo elgesi.

Akivaizdu, kad socialinése reklamose apie sauguma kelyje vyrauja direktyvai ir
reprezentatyvai. IS mikroakty potipiy biidingiausi konstatavimas ir raginimas. Taip pat
nagrinétose reklamose esama gasdinimo, kuris neretai perteikiamas vaizdu, patarimo,
prasymo. Socialiné reklama nevengia agresyvaus, kartais net SiukStaus, izeidziancio stiliaus,
kai pavartojama SiukSCiy zoomorfizmy (vairuotojai pavadinami kiaulémis, zasinais),
menkinamyjy zodziy (girti vairuotojai vadinami kiauragalviais). Socialine reklama jtaigumo
sickiama ne gyrimosi aktu, kuris budingas komercinei reklamai (remtasi Jurgitos
Dromantaités bakalauro darbu Reklamos teksty mikroaktai. Sio darbo i$vadose p. teigiama,
kad gyrimosi mikroaktai komercinése reklamose pagal daznuma uzima treCia vieta — po
konstatavimo ir raginimo (Dromantaité, 2009, 33)), o isakmiu raginimu ar Siurpiy fakty
konstatavimu, Sokiruojanciy vaizdy rodymu. Socialinés reklamos adresantas nesiekia jsiteikti
adresatui reklamuojamo produkto ar paslaugos gerumu, iSskirtinumu, atvirksciai, socialinés
reklamos kiir¢jy intencija — parodyti, kas i§ tiesy gali nutikti, jeigu vairuotojai sés prie
automobilio vairo neblaiviis, arba kas gali nutikti neprisisegus saugos dirzo, neuzsidéjus
$almo. Stai kodél socialiné reklama nevengia pasitelkti gasdinan¢iuy vaizdy. Socialine reklama
sukuriama atsvara jtaigiai, kartais pernelyg mandagiai ar net jkyriai komercinei reklamai.
Zinoma, kiek re¢iau, tatiau ir socialinése reklamose esama mandagaus prasymo (imituotas

saugos dirzo laiSkas keleiviams) ar raginimo pavyzdziy.

3.2. ,,Sveikatos apsauga“ ir ,,Reproduktyvi sveikata*

Siy grupiy reklamose skatinama riipintis savo ir kity sveikata. Lietuvisky ,,Sveikatos
apsaugos reklamy rasta 41, ,,Reproduktyvios sveikatos® — 17. Palyginimui panaudotos 32
uzsienio ir 4 senosios lietuviskos reklamos. ,,Sveikatos apsauga® suskirstyta i 5 pogrupius:
AIDS, alkoholis, narkotikai, riikymas ir ,,Nedelsk!. ,,Reproduktyvios sveikatos“ grupé — i
kraujo ir organy donorystés bei donoro kortelés pogrupius. Sios dvi grupés aptariamos kartu
dél glaudaus rySio — abieju grupiy pagrindas — sveikata, sveikos gyvensenos skatinimas,

gyvybés saugojimas.
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Daugiausia reklamy sukurta reprezentatyvais (49), kuriais dazniausiai adresatas
informuojamas apie jvairias pavojingas ligas, zalingus iprocius ir ju padarinius, taip pat apie
tai, kaip galima padéti serganCiajam: Alkoholis ir tabakas ne vaikams / Prekybininkai privalo
neparduoti alkoholio ir ritkaly vaikams. / Kraujas — gyvenimo dovana. / Laiku diagnozuotas
kriities vézys yra isgydomas. Didesnio reklamos paveikumo siekiama konstatuojant faktus: 3
i 4 nepilnameciy sako galintys lengvai isigyti cigareciy. Daugiau kaip pusé nesunkiai
nusiperka alkoholiniy gérimy. 44 % bent kartq per metus buvo girti. 50 % trylikameciy jau
mégino ritkyti. ESPAD 2007 m. tyrimy duomenimis. Galima pridurti, kad Sios grupés reklamos
i§ kity grupiy iSsiskiria statistiniy duomenuy naudojimu. I§ viso rasta 13 reklamy, kuriose
pateikiama {vairiy statistiniy duomeny, tuo tarpu apie sauguma kelyje tokiy reklamy aptikta
11. Fakty pateikimas reklamoje — sena tradicija, tai liudija tarpukario reklama apie geriancias
motinas (Zr. prieduose ,,Senoji lietuviska reklama‘ Alkoholis nr. 2, p. 95).

Aptariant reprezentatyvus reikia pasakyti, kad Siy grupiy reklamose taip pat galima
izvelgti gasdinimo, kai tiesiogiai pavartojamas zodis mirtis, karstas arba gasdinama tam tikra
liga. Pavyzdziui, prie§ alkoholio vartojima darbo vietoje sukurtoje reklamoje: Svaigalai ir
darbas — mirtinas kokteilis arba Reguliarus kokaino vartojimas sukelia impotencijq. | Siuo
metu Lietuvoje kriities véziu jau serga, bet to dar nezino, net 5000 motery. Pastarosios
reklamos iSskirtinumas — ne tik didziuliai skai¢iai, bet ir dalelyCiy jau, net vartojimas.
Dalelytémis pabréziama pagrindiné informacija, sustiprinamas reklamos siekis, kad
adresantas pasitikrinty sveikata. Kita reklama, kurioje pateikiami gasdinantys faktai: Lietuvoje
kiekvienq savaite nuo kriities vézio mirsta daugiau nei 10 motery. Panasi reklama sukurta apie
kita onkologine liga — prostatos vézi. Sioje reklamoje Zodis dazniausia suteikia reklamai
minéto gasdinimo. Be §io ZodZio reklama skambéty kaip paprasta informaciné zinuté:
Prostatos vézys yra vyry onkologiné liga. Reklama tampa daug itaigesné ir paveikesné iterpus
viena zodi: Prostatos vézys yra daZmiausia vyry onkologiné liga. Apskritai, daugiausia
kalbama apie krities vézi, nors prostatos vézys néra nauja liga, todél daugiausiai poskyrio
»Nedelsk!“ reklamy tiesiogiai skirta moterims. Gasdinimo galima rasti ir senosiose
lietuviSkose reklamose, pavyzdziui, reklamoje pries alkoholio vartojima: Degtindaris — mirtis.
Naminé — prazitis. Sioje reklamoje aiskiai pasakoma, kokios pasekmés laukia vartojant
alkoholi (mirtis, prazitis). Zoding informacija sustiprina vaizdas — uz gerian¢iy Zmoniy
pavaizduota mirtis (Zr. prieduose nr. 1, p. 92).

Gasdinama ne tik Zodziu, bet ir vaizdu. Pavyzdziui, reklamoje prie§ vaikuy pasyvu
rukyma pateikti ne tik skaiCiai, bet vietoj vaiko, sédinCio kédutéje, pavaizduota cigareCiy
kriiva (Zr. prieduose ,,Riikymas® nr. 32, p. 27). Siurpiis ir net sukrediantys vaizdai pateikti

Siuolaikingje lietuviskoje reklamoje prieS alkoholio vartojima. Reklamos prie§ rikyma
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antraté skelbia — Vinys | karstq. Sioje reklamoje cigarediy pakelis lyginamas su karstu, o
cigaretés su vinimis (zr. prieduose ,,Rikymas“ nr. 28, p. 25). Ypatingas démesys vaizdui
skiriamas angly kalba sukurtose reklamose. Pavyzdziui, analogiju galima rasti prie§ AIDS
sukurtoje reklamoje ir prie§ vairavima iSgérus, kai pavaizduoti mir¢ zmonés lavoningje (zr.
prieduose uzsienio reklamos ,,Vairavimas iSgérus® nr. 7, p. 63 ir AIDS nr. 2, p. 76).
Socialinése reklamose nebijoma vaizduoti ne tik suzaloty kiiny, bet ir Sautuvuy ar karsty
(,,Rikymas® nr. 8, p. 79; nr. 16, p. 82; nr. 23, 24, p. 84; nr. 29, p. 86). Iskirti galima reklamas,
kuriose vaizduojami vaikai, pavyzdziui, reklamose prie§ pasyvy rikyma pavaizduota senos
rukancios moters ar vyro ranka ir jauno vaiko veidas (zr. prieduose ,,Rikymas“ nr. 12, 13, p.
81). Matematiniai zenklai (pliusas, lygybé) vartojami ne tik lietuviskoje reklamoje pries
narkotikus (Amfa+Kanapélé), bet ir uzsienio kalba sukurtoje reklamoje prie§ rikyma Salia
vaiku: my asthma + your smoke = hospital visit. Toks reklamos pateikimo pasirinkimas gali
buti del kalbos ekonomijos arba siekiant reklama padaryti naujoviskesng ar labiau
patraukiancia démesi. Galima pastebéti, kad néra gasdinanciy vaizdy reklamose sukurtose
apie reproduktyvia sveikata.

Pries keleta mety dar nebuvo jsigaliojes istatymas, draudziantis rukyti vieSose vietose,
todél buvo sukurta socialiné reklama Sia tema. Reklamoje pries riikyma darbo vietose
pirmuoju asmeniu pats darbuotojas kreipiasi { kavinés lankytojus, praSydamas neriikyti: Mes
mirstame Jus aptarnaudami. Sioje reklamoje taip pat aptinkamas ir mandagumo aktas, nes
7odis Jus paradytas didziaja raide. Sis reklamos pavyzdys liudija, kad socialiné reklama, kaip
ir komercing, ,,sensta”, nors dauguma, sukurty socialiniuy reklamy iSkelia vertybes, problemas,
kurios aktualios daugeli mety ir kuriy aktualumas vis labiau intensyvéja: alkoholizmas,
narkomanija, AIDS, saugus eismas kelyje, aplinkos uzterStumas, pagalba vargstantiems ir kt.

Siekiant labiau atkreipti adresato démesi, tiek ,,Saugumo kelyje“, tiek ,,Sveikatos
apsaugos“ grupése esama reklamuy, kai kreipiniai iSkirti ne kableliais, kaip iprasta, bet
Sauktukais. Be to, ,,Nedelsk!* reklamoje Sis kreipinys iSreikStas ekspresyvu — mandagiu
kreipiniu i moteris — mielosios. Sioje reklamoje taip pat ivardis Jus parasytas didZiaja raide,
kuris liudija reklamoje esant mandagumo akta: Gydytojai atvyksta pas Jus / Mielosios!

Reklamose apie sveikata nevengiama ironijos. Smaikstiis vaizdai atkreipia adresato
démesij, reklama ilgiau jsimenama (aptarta kalbant apie stilistika, zr. p. 81, 82). Galima tik
pridurti, kad reklamoje Skubiai ir pigiai iSnuomoju savo organizmq cheminiams bandymams.
As? ivardis as ne tik iSskirtas didesniu Sriftu, bet pats adresantas nori, kad reklamos gavéjas
saves paklausty, ar tikrai troksta iSnuomoti savo organizma. Tiesioginiu kreipiniu i adresata
reklamos siuntéjas visada siekia to paties — didesnio paveikumo, artimesnio santykio su

adresatu. Taip pat Sioje reklamoje pavartojamas angly kalbos Zodis actine (vert. aktyvus). Tai
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ne vienintelis atvejis, kai lietuviskose reklamose vartojami angliski Zzodziai, pavyzdziui,
reklamoje pries AIDS pavartotas Zodziy junginys COOL condoms (vert. ,,Cool* prezervatyvai
(zr. prieduose nr. 2, p. 17)). Pastarojoje reklamoje siekiama sujungti komercing ir socialing
reklamas: tarsi reklamuojami prezervatyvai, taciau i§ tiesy i reklama nukreipta pries AIDS.
Galima pridurti, kad angly kalbos (o dabar ir zZargono) zodis cool yra kilgs kontaminacijos
budu i$ cold ,,8altas, bejausmis® ir fool ,.kvailys®, pirminé jo reik§mé — ,,kvailys savimyla“.

Socialinése reklamose apie sveikata rasti 37 direktyvai. Dauguma Siy grupiy reklamy i
adresata kreipiasi vienaskaitos antruoju asmeniu: tapk, dovanok, priimk, skirk, nelauk,
tikrinkis ir pan. Daug maziau pavyzdziy, kai { gavéja kreipiamasi ne taip jsakmiai — antruoju
daugiskaitos asmeniu: tapkite, neleiskite, pritarkite, ateikite, pasitikrinkite. ,,Reproduktyvios
sveikatos® grupés reklamose norima pabrézti, kad darant gerus darbus: aukojant kraujo,
organus ar pildant donorystés korteles, atlickamas kilnus darbas, todél dazni skatinamieji
veiksmazodziai: padeék, dovanok, isgelbék, neleiskite, saugok. Raginama vienaskaitos asmeniu
esama ir ,,Sveikatos apsaugos reklamose: nebumbtelk, nemaisyk, pasirink, pamirsk, nerikyk.
Galima iSskirti reklamas, kuriose raginama neiginiais: Don 't do it. Don’t think about it. Don’t
smoke (pazod. vert. Nedaryk to. Negalvok apie tai. Nertikyk.), lietuviSkas pavyzdys — elipsinis
direktyvas: Nebumbtelk!

Direktyvai reiSkiami ir retoriniais klausimais, kuriais tiesiogiai kreipiamasi { adresata
vienaskaitos asmeniu: Mégsti alkoholinius kokteilius? Nori prisijungti? / O t? Klausiamyjy
sakiniy galima rasti ir angly kalba sukurtose reklamose: Which lugns do you want? (pazod.
vert. Kuriy paluciu tu norétum?) tik Siuo atveju sudétingiau pasakyti, kreipiamasi vienaskaitos
ar daugiskaitos antruoju asmeniu. Galima pastebéti netiesioginio pobudzio klausiamyju
sakiniy, kai klaustuko sakinio gale néra, taciau intonacija ir struktiira rodo esant klausiamaji
sakini: Ar Zinote, kad ritkymas néstumo metu didina rizikq / Kiek vaiky ismarino 21
geriancioji motina. / Neturi 18. Panasios konstrukcijos sakiniy esama ir angliSkose reklamose,
pavyzdziui, What we can see when you smoke (zr. prieduose ,,Riikymas* nr. 10, p. 80). Si
reklama taip pat turi gasdinimo savybiuy: vietoj Zmogaus burnos pavaizduota peleniné —
sudaromas ispudis, kad nuoriika uzgesinama | Zzmogaus burna (zr. 13 pav. kair.). PanaSiai
sukurta kita reklaminé kampanija pries rikyma, tik Siuo atveju cigareté uzgesinama i zmogaus

gerkle (zr. 13 pav. des.).
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This man smoked 125,000 cigarettes before he gt
cancer. What number did you just finish?

+

13 pav. Reklaminés kampanijos, nukreiptos prie$ rikyma

Galima pridurti, kad klausiamaisiais sakiniais sukurti elipsiniai direktyvai, kai
nepasakoma visa informacija, pati sakini sudaro veiksnys arba tarinys: As? / Ritkai? / AIDS?

Reklama Nezudyk manes, mama dar negimes vaikas mamos is¢iose kreipiasi i rikancia
motina, pra§ydamas jo nezudyti. Sioje reklamoje akivaizdus praSymas, tadiau esama ir
gasdinimo — nezudyk. Gasdinimo esama ir senojoje reklamoje apie musiy naikinima:
Naikinkime muses, nes jos baisesnés uz bombas. Skatinimas naikinti pabréziamas netikéta
hiperbole — musés prilyginamos bomboms. Panasi reklama sukurta pries§ kriities vézi, kai
moters kiinas lyginamas su tiksindia bomba: Nebiik tiksinti bomba. Siais lyginimais
adresantas siekia sustiprinti skatinimo raiska. Siurpiis vaizdai demonstruojami ir vaizdo
reklamoje: rodomos Zmogaus smegenys, i kurias pilamas alkoholis. Zmogaus galva tampa lyg
alkoholio tauré i kurig ipylus alkoholio ir veéliau plakamas kokteilis (Zzr. prieduose vaizdo
reklamos ,,Smegeny kokteilis®).

Ekspresyvy Siy grupiy reklamose rastas vos vienas kitas: lietuviskoje reklamoje pries
narkotikus panaudotas angly kalbos sveikinimas Welcome (vert. sveiki), §iuo mandagumo
aktu tarsi ironiskai sveikinama atvykus i narkotiky pasaulj (zr. prieduose ,,Narkotikai“ nr. 17,
p- 23). ,,Reproduktyvios sveikatos® reklamose pasikartoja mandagus adresanto dékojimas
aukojantiems kraujo: Dékojame donorams, kurie dovanoja kraujo, nes jy auka gelbsti
Zistancius ir suteikia viltj sergantiems. / Dékojame visiems, kurie dovanoja savo kraujo.

Siy grupiy reklamose rasti 3 komisyvai. Siuolaikingje lietuviskoje reklamoje
adresantas — vaikas, kai uzaugs, pasizada atiduoti kraujo: Siandien man reikia tavo kraujo.
Kai uzZaugsiu, atiduosiu. DaZniausiai reklamose apie kraujo donoryst¢ adresantas ragina
dovanoti ar tapti kraujo donoru. Sioje reklamoje ,,kalbama* vaiko balsu. Vaikai — silpniausia
ir maziausia visuomenés dalis, kuriai privalu padéti, taciau cia pateikiama atvirkstiné situacija
— vaikas pats pazada atsilyginti, tik ne materialine iSraiSka, o krauju. Angly kalba sukurtoje
reklamoje prie$ riikyma pasizadama mesti rikyti: 'l quit smoking (pazod. vert. AS MESIU

RUKYTI. Kai mes mano draugai. Kai nestudijuosiu. Kai baigsiu mokslus. Kai tai paveiks
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mano sveikata. ISskyrus tuos atveju, kai nedalyvausiu vakarélivose. Kai sukursiu Seima.
Naujaisiais metais. JEI NE DABAR, TAI KADA? Mesk riukyti Siandien (zr. prieduose
,Riilkymas* nr. 21, p. 84). Sioje reklamoje pazadama neriikyti, tatiau tik tada, kai tam bus
,palankios* aplinkybés. Tai lyg paties siuntéjo monologas su paciu savimi, kai iSsisukiné¢jama
i§ dabartinés situacijos. Kitoje kanadie¢iy sukurtoje reklamoje vaikas, sergantis AIDS, praso ji
apkabinti: I have AIDS. Please hug me. I can’t make you sick (pazod. vert. AS sergu AIDS.
PraSau apkabink mane. AS neuzkrésiu taves). Nors Sioje reklamoje néra tiesiogiai jvardyto
pazado, taCiau akivaizdu, kad vaikas pazada neuzkrés AIDS. Galima teigti, kad Sioje
reklamoje komisyvas implikuotas.

Vienas kitas atvejis pasitaiko, kai vienu metu naudojami keli mikroaktai, pavyzdziui,
reprezentavimais sukurtose reklamose implikuoti direktyvai: Kad nesukluptum lemiamu
momentu, turi zZinoti, ko nori. Norint pabrézti raginimo raiSka, pasirenkamas modalinis
veiksmazodis privaléti: Prekybininkai privalo neparduoti alkoholio ir ritkaly vaikams. / Jeigu
privalai kq nors palaidoti, tebuinie tai mano ydos, mano silpnybés ir visi iSankstiniai
nusistatymai pries kitus Zmones...

Sujungiamas raginimas ir patarimas, vienu metu ir raginama, ir patariama adresatui:
Pasirink savo keliq. / Neritkyk, verciau sportuok! / Nedelsk — pasitikrink! / Love life (pazod.
vert. Mylék gyvenima) / Use condoms (pazod. vert. Naudok prezervatyvus) / Test yourself on
HIV during pregnancy (pazod. vert. Néstumo laikotarpiu pasitikrink, ar nesi uzsikrétusi ZIV).
Informuojama ir gasdinama vienu metu: Unfortunatelly smokingy doesn’t kill instantly
(pazod. vert. Deja, riilkymas nenuzudo akimirksniu). Sioje reklamoje ne tik gasdinanéiu
vaizdu — cigareté pavaizduota lyg Sautuvas, bet ir iterpiniu deja sustiprinamas gasdinimo
aktas. Kita angly kalba sukurta reklama, kurioje rikymas lyginamas su masinio naikinimo
ginklu: Weapons of mass destructions. 5 million death each year (pazod. vert. Masinio
naikinimo ginklas. Kasmet mir§ta 5 mln. Zmoniy). Gasdinama konstatuojant ligos padarinius:
All smokingy sauses fatul lung Canter (pazod. vert. Rukymas sukelia plauciy vézi) /
Anfetamino vartojimas sukelia nevaldomos agresijos priepuolius / 6 is 10 ekstazio vartotojy
kankina nuolatinis nuovargis ir susikaupimo problemos / Reguliarus kokaino vartojimas
sukelia impotencijq.

Lietuvisky ir uzsienio reklamuy pavyzdziai rodo, kad Siu grupiy reklamos ne tik
informuoja ar konstatuoja faktus, bet ir ispéja adresata, pavyzdziui, lietuvisSka reklama apie
alkoholi: Cia gali biiti ir tavo vaikas arba reklama prie§ narkotikus: Narkotiky vartojimas
pakeicia visus kitus pomégius | There is still no cure for AIDS (vert. pazod. Vis dar néra
vaisty nuo AIDS) / Breast Canter is more common than you think (pazod. vert. Kriities vézys

yra rimtesné liga, nei tu manai). Indijoje sukurta reklama taip pat sickiama informuoti ir
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ispéti: One way to stop aids use condoms while having sex (pazod. vert. Vienintelis kelias
sustabdyti AIDS, naudoti prezervatyvus sekso metu).

Apibendrinant Siy dviejy grupiy pavyzdzius galima teigti, kad vyrauja reprezentatyvai,
Siek tiek maziau rasta direktyvy. Dazniausiai ekspresyvais iSreik$ti mandaguma nurodantys
7odziai (dékojame, sveikiname). Siose grupése aptiktas pazada zymintis konstatavimo
mikroaktas, kurio nebuvo grupés ,,Saugumas kelyje* reklamose. Idomu tai, kad angly kalba
sukurtu komisyvu pats adresantas duoda sau pazada (45 mesiu rikyti). Siekiant sustiprinti
reklamos siunté¢jo intencija daznai naudojami gasdinantys vaizdai. Galima pastebéti, kad
analizuojant reklamas gasdinan¢iy vaizdu neaptikta ,,Reproduktyvios sveikatos grupéje,
galbiit tik juoda spalva (reklamos fonas) galima iSskirti kaip implikuota gasdinima (Zr.
prieduose nr. 7, 14, 16, 17, p. 32, 34, 35). Reikia pastebéti, kad socialinés reklamos taip pat
»sensta®, pavyzdziui, yra senyju lietuvisky reklamy apie higiena, kuriy dabar nebekuriama,

nes $i tema praradusi savo aktualuma.

3.3.,,Socialiné pagalba® ir ,,Vaiky apsauga*

Vienas i§ socialinés reklamos siekiy — atkreipti visuomenés démes; | jvairias socialines
problemas: smurta prie§ moteris ir vaikus, jvaikinima, alkstanc¢ivosius ir daugelj kity. Lietuva
iSsiskiria savizudybiy skai¢iumi, todél sukuriama socialiniy reklamuy, skatinanciy padéti
psichologiniy problemy turintiems zmonéms. ,,Socialinés pagalbos® grupés 14 reklamy
suskirstyta i tokius pogrupius: psichologiné parama, smurtas prie§ moteris ir organizacijy
pagalba. 23 ,Vaikuy apsaugos® reklamos smulkiau iSskaidytos i: jvaikinima, smurta prie$
vaikus ir ,,Augink atsakingai®. Gretinimui panaudotos atitinkamai 15 ir 5 uzsienio kalba
sukurtos socialines reklamos.

Lietuviskos ,,Socialinés pagalbos™ grupés reklamos daugiausiai sukurtos direktyvais
(16). Galima daryti prielaida, kad taip yra, tod¢l, kad Sios grupés adresantai dazniau siekia ne
informuoti apie visiems gerai Zinomas problemas, bet paskatinti padéti jas iSspresti. Sios
grupés reklamos iSsiskiria modaliniy veiksmazodziy gausa: Mums reikia Taves / AS galiu Tau
padeéti <...> AS galiu iSmokyti Tave Sypsotis. / Tu gali sau padéti / Gali pasitikéti savimi! / Tu
gali jam padéti! Tokiy veiksmazodziy vartojimas parodo aiSky adresanto nora paskatinti
adresata veikti. Pirmojoje ir antrojoje reklamose esama mandagumo akto — jvardziai Taves,
Tau, Tave parasyti didziosiomis raidémis. I$ ,,Socialinés pagalbos® grupés galima iSskirti
keleta reklamy, kuriose adresantas skatina adresata pasitikéti ar padéti pirmiausia ne kitam,

bet sau. Vilties linijos reklamoje raginama antruoju asmeniu: Tu gali sau padéti, jaunimo
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uzimtumo socialinéje reklamoje skelbiama: Gali pasitikéti savimi! Tiesiogiai adresato
klausiama smurto prie§ moteris reklamoje: Kelinta esi tu?

Galima pastebéti, kad Sioje grupéje, kaip ir prie$ tai nagrinétose (,,Saugaus eismo* ir
sveikatos grupése), aptinkama veiksmazodziy su neiginiu: nedaryk, nepalik, nebiik,
neuzjaucia, netylék ir kt. Anksciau aptartose grupése vyrauja: nevairuok, nesivaikyk, nevirsyk,
nesésk, nebiik, nezudyk, neritkyk, nedelsk, neleiskite ir kt. Uzsienio reklamose daznai raginama
Don’t drink and drive (vert. Nevairuok neblaivus) / Don 't smoke (vert. Nertikyk). Nors Siame
darbe néra atlikta nuosekli ir detali gretinamoji komerciniy ir socialiniy reklamy analizé,
taciau galima daryti prielaida, kad tokiy draudimy komercinése reklamose yra kur kas maziau
arba beveik nepasitaiko. Atvirksc¢iai, komercine reklama siekiama preke ar paslauga pagirti,
skatinant jos vartojima, bet ne drausti. Neiginiu sukurta latviy reklama ragina nepraeiti pro
Sali: [vert.] Nepraeik pro Salj! Vasaros stovykla specialiyjy poreikiy vaikams. Tokiu pat
principu sukurta ir lietuviSska reklama migracijos tema: Nepraeik pro Salj. Ar vis dar trys

milijonai? (zr. 14 pav.).

RN

spec:ia‘ﬂajém ‘ ‘
vajadzibam \ Ar vis dar
y < : trys milijonai?

14 pav. Raginimu Nepraeik pro Salj prasideda latviy ir lietuviy reklamos

Vadinasi, analogiju galima rasti ne tik lietuviy ir angly, bet ir latviy ir lietuviy kalbomis
sukurtose reklamose.

Aptariant direktyvus, reikia pasakyti, kad ,,Socialinés pagalbos® grupés reklamose retai
pasitaiko retoriniy klausimu, pavyzdziui, kai tiesiogiai kreipiamasi i adresata: Kelinta esi tu?
reklama prie§ motery smurta. ,,Maisto banko* reklamos: Kodél ismetame, jei tikstanciai
skursta? / Ar tikrai? Sotus alkano neuzjaucia? Siose reklamose adresata norima paveikti per
jausmus. Klausiama ne vienaskata kodél (tu) ismeti, bet daugiskaita: kodél (mes) iSmetame?
Tokiu biidu adresantas tarsi taip pat prisiima dalj kaltés sau — jis taip pat iSmeta. Tokiu atveju
klausimas skamba ne kaip kaltinimas, bet daugiau kaip apeliavimas | adresato jausmus. Vis

délto dazniau raginama liepiamaja nuosaka: pasikalbék, priimk, isdrisk. ReCiau skatinama ne
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taip isakmiai, daugiskaitos forma, pirmu arba antru asmeniu: skirkite, prasome, pagalvokime.
Tokiu biidu norima adresata raginti kuo greic¢iau imtis konkre¢iu veiksmu, kad biity pakeista
situacija, pavyzdziui, uZzkirstas kelias smurtui Seimoje arba savizudybei, psichologiniam
smurtui.

,,Vaiky apsaugos“ reklamos taip pat daugiausiai sukurtos direktyvais (30). Sios grupés
reklamos iSsiskiria savo raiska, t. y. daznai sukuriama reklamy vienaskaitos antruoju asmeniu,
pavyzdziui, vaikas kreipiasi | busimus tévus: Padék issipildyti mano svajonéms / Padék man
uZaugti... bitk mano globéju... / Neskriausk manes... Siose reklamose aiskus raginimas: padék,
bitk, neskriausk. Esama reklamy, kurios sukurtos imituojant buitines scenas, pavyzdziui,
smurto prie§ vaikus reklamoje sukuriama pokalbio prie stalo situacija. Vaikas klausinéja savo
tévy, o Sie Siurksciu isakmiu tonu atsako: O kodél reikia valgyti darzoves? O kodél pomidoras
raudonas? / Valgyk. / O kur auga agurkai? Parduotuvéj? / Kai tingi aiskinti, yra kita iseitis.
Augink atsakingai! Su kiekvienu klausiamuoju sakiniu situacijos itampa didéja, galiausiai
pasiekiama kulminacija — tévas ranka suduoda vaikui. Sia reklama adresantas siekia parodyti,
kad yra kita iSeitis, ne tik muSimas, ir tiesiogiai kreipdamasis | tévus ragina auginti atsakingai.
Kitoje reklamoje prie§ patyCias vaikas pats saves klausia: Kq as jiems padariau? Sukurta
situacija, kai vaikas pagalbos kreipiasi ne | tévus, o | savo zaisla, jo prasSo: Bet tu juk man
padési? Sioje reklamoje esama ir $iurkitaus $nekamojoje kalboje vartojamo ZodZio isnyk.
Taip norima situacija priartinti prie realybés, sukurti kuo labiau tikroviskesni vaizda, atkurti
gyva $nekamaja kalba. Reklamos pabaigoje adresantas kreipiasi | tévus, ragina juos: Tapk
savo vaiko herojumi. Pasikalbék. Padék jam jveikti patycias. Sia reklama noréta parodyti,
kaip vaikas iSgyvena patyCias. Dazniausiai vaikai lieka vieni, bijo pasakyti apie tai tévams,
tod¢l reklama adresuojama tévams, kurie turéty nepalikti vaiko vieno, padéti jam jveikti
psichologinius sunkumus.

Kitoje socialinéje reklamoje prie§ vaiky smurta aiSkiai jvardytas adresantas: Sios
socialinés reklamos autoriai — vaikai. Reklama pradedama lyg skelbimas nepilnuoju
S$aukiamuoju sakiniu Démesio! Tokiu biidu norima patraukti adresato susidoméjima. Sioje
reklamoje vaikai skatina suaugusiuosius ju neskriausti: Neskriauskite miisy! Saugokite mus!
Toks tiesioginis vaiky kreipimasis emociskai sustiprina reklama.

Dar vienoje reklamoje taip pat pats vaikas kreipiasi praSydamas: Neskriausk manes...
Kaip alternatyva sukurta reklama, kurioje vaikas ne praso jo neskriausti, bet pats teigia: AS
neskriaudziu kity! ir ragina: Prisijunk ir tu! Taigi socialinése reklamose parodoma, kad ne tik
tévai, bet ir patys vaikai turi buiti draugiSki, nemusti, nesitycioti vieni i§ kity. Galima paminéti

dar viena reklama, skatinangia jvaikinima. Si reklama paremta vaiko prasymu isivaikinti. I3
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pradziy ne tiesiogiai praSoma jsivaikinti, bet padéti uzaugti: Padék man uzaugti..., véliau vél
prasoma, tik §j karta juntamas raginimas: bitk mano globéju...

Kaip matyti, reklamose pries vaiky smurtg ar patycias dazniau kalba patys vaikai, jie yra
reklamos adresantai, galbiit i$siskiria reklama, kurioje adresantas ragina nebiti abejingiems
smurtui prie§ vaikus ir skatina ne tik pamatyti, bet ir pasakyti: Pamatyk / Isgirsk / Pasakyk.
Ivaikinimo ar atsakingo auginimo reklamose adresantas ragina tévus, pavyzdziui, antruoju
asmeniu: Pasidomék, kq tavo vaikas veikia internete / Prisidék prie miisy; daugiskaitos
antruoju asmeniu: Tapkite jtéviais arba globéjais arba daugiskaitos pirmuoju asmeniu:
Apsaugokime savo vaikus nuo zalingos informacijos poveikio. / Bitkime saugiis internete.

Reikia pasakyti, kad raginimo ar praSymo raiSka sustiprina vaizdas. Pavyzdziui,
reklamose prie§ vaiky smurta nebijoma parodyti sumusty vaiky (zr. prieduose nr. 12, p. 42),
stiklo duzeny (zr. prieduose nr. 11, p. 42) ar tévo, kuris musa vaika (video reklamose Man
nepatinka darZovés). Kitaip nei uzsienio reklamose, lietuviskose néra tokiy gasdinancéiy
vaizdy kaip kraujo. Angly kalba sukurtoje reklamoje pries vaiky smurta raginama neprarasti
savitvardos: Don’t lose control ir pavaizduotas kraujas ant vaikisko seilinuko, kuriame
uzrasyta raginimas ar labiau prasymas: Hug me (vert. Apkabink mane). Tuo tarpu lietuviSkose
yra daugiau implikuoto gasdinimo: sumusti vaikai vaizduojami kaip indénai, pandos, o
musamas vaikas kaip smegenys (zZr. 15 pav.)

[) & z
PAMATYK

Tévai kurie musa savo vaikus,

PASAKYK

v m-m;m & NEPOE
| = iyl s <34 NI WL

15 pav. Lietuviskose reklamose gasdinimas implikuotas, o uzsienio nevengiama Siurpesniy vaizdy

Ne tik isakmiu raginimu, bet ypa¢ gasdinanciais vaizdais pasizymi reklamos apie smurta
prie§ moteris. Tiek uzsienio, tiek lietuviskos reklamos nevengia parodyti sumusto moters
veido (Zr. prieduose ,,Smurtas prie§ moteris“ nr. 10, 11, p. 15; nr. 9, 11, p. 72, nr. 12, 13 p.
73). Netiesiogiai smurtas prie$ moteris lyginamas su vergove, reklamoje vaizduojamos moters
kojos suriStos virve: Sloveny needs to be abolished again (pazod. vert. Vergové turi biiti
panaikinta vel). Minéta, kad gasdinantys vaizdai gali ne tik patraukti démesi, bet ir atstumti,

per daug sukrésti adresata, tod¢l sumaniai pavaizduotas vyro smurtas prie§ moteris: pro vyro
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burng iSlindusi ranka jéga traukia moters plaukus (zr. prieduose ,,Smurtas prie§ moteris“ nr.
10, p. 73).

Galima pridurti, kad uzsienio ,,Smurto prie§ moteris® reklamos turi savo skiriamaji
zenkla — zmogaus delng (zr. nr. 12, 13 p. 74 ). Taip pat galima pastebéti, kad socialinés
reklamos nevengia pasinaudoti manekeno jvaizdziu. Galima prisiminti ,,Saugaus eismo“
grupéje reklamas: Pavyzdziui, leSkome girty vairuotojy idomiam darbui — vaizduojami
vaziuojantys masina manekenai. Taip pat zilréti uzsienio reklama skatinancia uzsisegti
saugos dirza: Even dummies wear seatbelts (pazod. vert. Net ir manekenai uzsisega saugos
dirza). Dar pavyzdys — kampanijos prie§ kriities véZzi inicijuotas projektas, kurio metu
parduotuvése pastatomas moters manekenas be vienos kriities (zr. prieduose ,,Kriities vézys*
nr. 31, p. 88). Manekeno ivaizdis randamas ir ,,Smurto prie§ moteris“ reklamoje, kurioje
moteris vaizduojama ne kaip gyva biitybé, bet kaip negyvas manekenas, todél Sioje reklamoje
raginama: Help her feel human again (pazod. vert. Padék jai pasijusti vél Zzmogumi, Zzr.
prieduose nr. 4, p. 71). Moteris vaizduojama kaip negyvas daiktas dar vienoje Sios grupés
reklamoje: If you fell this way CALL (pazod. vert. Jeigu tu taip jautiesi, paskambink). Sioje
reklamoje moteris vaizduojama ne kaip nuotaka, bet kaip stovas su nuometu (zr. nr. 8, p. 72).

»Socialinés pagalbos® grupéje 9, o ,,Vaiky apsaugos™ grupéje 19 reklamy yra sukurty
reprezentatyvais. Daznai statistiniais faktais norima patraukti adresato démesi, gasdinti, ta¢iau
tokiy reklamy ,,Socialinés pagalbos® grupés reklamose reta. Lietuviy kalba rastos dvi tokios
reklamos: 2006 metais Lietuvoje nusizudé 1049 zmonés / Lietuvoje kas trecia moteris patiria
smurtq. Analogiskai sukurta reklama angly kalba: Every fourth woman falls viltim to domestic
violance (pazod. vert. Kas ketvirta moteris tampa smurto auka). Konstatavime galima jzvelgti
gasdinimo. Pirmuoju atveju aiskiai jvardijama nelaimés pasekmé — nusiZudé, antruoju —
gasdinimo {spiidi sustiprina smurto mastas: kas trecia moteris. l[domu tai, kad pirmojoje
reklamoje statistika pateikta smulkiu Sriftu reklamos apacioje, vadinasi, informacija néra gerai
pastebima. Galbit taip adresantas siekia ne i§gasdinti adresata, o labiau sukoncentruoti démesi
i skatinimo rai$ka. Statistiniy duomenuy nedaug ir Sios grupés uzsienio reklamose. IS viso
rastos dvi. Jau minéta reklama ir dar viena, kurioje pateikti procentai, kiek motery patyré
smurta (Zr. priedai ,,Smurtas prie§ moteris* nr. 3, p. 71). ,,Vaiky apsaugos‘ reklamose taip pat
labiau dominuoja skatinimo raiSka, ne fakty pateikimas. IS viso rastos trys reklamos, kuriose
pateikti skaiCiai: Lietuvoje yra apie 50 000 nevaisingy Seimy. / 120 milijony pasaulio vaiky
neturi mokyklos. Juos moko gyvenimas. / 12 million kids are held hostage by a psychiatric
disorder (pazod. vert. Dvylika milijony vaiky laikomi psichiniy sutrikimy ikaitais).

Reprezentatyvais ne tik informuojama, bet ir ispéjama: Tai ne vakarinis makiazas... arba

Smurtautojas bijo viesumo. Tokia pacia intencija sukurta reklama angly kalba: Silence hurts
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(pazod. vert. Tyla skaudina). Siy reklamy vaizdai analogiski: vyro ranka dengia moters burna.
Tokie vaizdai papildo zodziu pasakyta informacija, reklama tampa aiskesné, paveikesné (Zr.

16 pav.)

16 pav. Reklamos skelbia, kad Vieéués — didziausias ginklas prieS smurta

Aptariamose grupése rastos 5 reklamos, kuriose yra ekspresyvy. UzZsienio reklamy
,»Socialinés pagalbos® grupéje sukurta reklama apie neigaliuju integracija: Merry Christmas
and Happy New Year. (vert. Linksmy $v. Kalédy ir Naujyju mety). Si reklama primena
sveikinima $vendiy proga. Siuo atveju akivaizdu, kad be vaizdo nebity vadinamosios s¢kmés
salygos — reklama biity nesuprantama. Reklamoje pavaizduoti zmogaus figlira primenantys
kalédiniai meduoliai, visi jie vienodi, tik vienas su nulauzta koja. Sis lenky reklamos
specialisty sukurtas atvirukas-reklama parodo, kad visuomenéje nereikia bijoti ar kitaip vengti
neigaliyju integracijos | visuomeng (zZr. prieduose ,,Socialiné pagalba“ nr. 1, p. 70).
Mandagumo akto, kai jvardziai raSomi didziaja raide, ne karta pasitaiko lietuviy kalba
sukurtose reklamose: mums reikia Taves, Tau padéti, Tu gali, Tavo veide, Tave Sypsotis,
Jisy Silumos, Jis pazistate. Mandagus dékojimas — iSskirtas juodesniu ir rySkesniu Sriftu acii
— panaudotas ,,Maisto banko* reklamoje, kurioje dékojama uz aukojama maista.

Nagrinéjant miSraus tipo aktus pastebima tendencija, kai pinasi konstatavimo ir
gasdinimo aktai. Tokio kalbos ekonomijos pobiidzio rasta ne tik anksCiau aptartose
reklamose, bet ir ,Smurto prie§ moteris“ grupéje: ISprievartavimas ir seksualinis
priekabiavimas naudojamas kaip ginklas kare. Smurtas pries moteris yra rimtas protinis,
fizinis ir seksualinis sveikatos sutrikimo padarinys. / 77 % vyry gasdino savo Zmonas, jeigu
jos neklauso jy. / Smurtas namuose. Taip gali nutikti bet kuriai. ,Maisto banko* reklamoje:
Desimtys tony tinkamo vartoti maisto Lietuvoje kasdien yra sunaikinama, tuo tarpu Simtai
titkstanciy Zmoniy skursta. Kontatavimo ir gasdinimo esamo pavyzdziy esama reklamoje pries
vaiky smurta: MuSamo vaiko talentas niekada neuzauga. Reklamoje konstatavimas
sustiprinamas prieveiksmiu niekada. Implikuoto gasdinimo galima jzvelgti reklamoje apie

ivaikinima: Statau namgq, triksta tik mamos ir técio. Si reklama konstatuoja fakta — vaikas
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stato nama, taciau pats adresantas — vaikas apeliuoja | biisimy tévy jausmus — jis netiesiogiai
praso ji isivaikinti. Gasdinimo suteikia pats faktas, kad vaikas stato nama, perkeltine prasme
savo gyvenima be tévy, vienas. Siose reklamose adresantas siekia ne tik perduoti informacija,
bet pateikti tokius faktus, kurie sukrésty adresata.

Taip pat jau minéta, kad reklamose gasdinimas pinasi su direktyvais: Padék jai vél
pasijusti zmogumi / Taip gali nutikti bet kuriam. Ar taip nutiko ir tau?

Informavimo ir praSymo yra ,,Maisto banko* skelbime: Lapkricio 28-29 d. prasome
gery zmoniy nupirkti maisto alkstantiems. Sioje reklamoje adresatu jvardyti ne bet kokie, bet
geri zmonés. Vadinasi, reklama néra skiriama ,,blogiems* Zzmonéms arba tiems, kurie neperka
maisto alkstantiems. Galima suprasti, kad tik nupirkes maisto vargingesniems zmogus tampa
geras.

Norint sustiprinti apeliacija { adresata, reklamose ne tik informuojama, raginama, bet ir
mandagiai kreipiamasi | adresata. Pinasi konstatavimo ir mandagumo aktai: Yra vaiky, kuriem
reikia Jiasy silumos. Informavimo, raginimo ir mandagumo aktai: Jei Jiis pazZjstate vaikq,
kuris patiria smurtq, paskambinkite nemokamu Lietuvos Respublikos Vaiky teisiy apsaugos
kontrolieriaus jstaigos telefonu 8 800 01230 arba parasykite el pastu isgirsk@pvc.lt.

Patariama ir raginama reklamose apie saugy interneta: Pasidomék, kq tavo vaikas veikia
ineternete. / Bitkime saugiis internete. Cia ne tik raginami tévai, bet ir patariama jiems labiau
pasirlipinti vaikais — pasidométi, ka ju vaikai veikia, ar jie saugiis internete.

Apibendrinant ,,Socialinés pagalbos®“ ir ,,Vaiky apsaugos® grupiy reklamas, galima
pastebéti, kad Siose grupése esama precedentiniy teksty: perfrazuoty liaudies posakiy:
Nedaryk is musés dramblio. / Dirzu proto nejkrési. / Ar tikrai? Sotus alkano neuzjaucia?
Tokiu biidu reklama iSsiskiria i§ ty reklamy, kuriomis tiesiogiai raginama ar gasdinama.
Aiskiai matyti, kad reklamose vyrauja skatinimo raiska. I§ viso rasti 46 direktyvai, tuo tarpu
reprezentatyvy — 28. Adresatas raginamas spresti savo problemas ar padéti kitam. Dazniau
raginama vienaskaitos antruoju asmeniu: Padék issipildyti mano svajonéms. / Nebiik
abejingas Salia esanciam zmogui — Tu gali jam padéti. / Tu nematei mano pirmyjy zngsniy. /
Padék jam jveikti patycias. Reciau skatinama daugiskaitos pirmuoju ar antruoju asmeniu:
tapkite jtéviais, saugokite mus, paskambinkite nemokamu <...> telefonu, apsaugokite savo
vaikus, biitkime saugiis ir kt.

Vaizdu reklamose ne tik gasdinama, bet ir papildoma zodiné informacija. Pavyzdziui,
lietuviskoje reklamoje Taip neturi biiti be vaizdo — SaukianCio vaiko ir suaugusiojo rankos,
kuri Sesélyje virtusi vaika gasdinanc¢iu gyviinu, biity sunkus suprasti, ko neturéty biiti. Angly

kalba sukurtoje jvaikinima skatinancioje reklamoje: Accept. You will receive more than you
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can ever give (pazod. vert. Priimk. Tu gali gauti daugiau, negu kada nors davei) be vaizdo —

vaiko, laikan¢io suaugusiji, nebiity aiSku, kas ka gali gauti.

3.4. ,Lygios teisés® ir ,,Nusikalstama veika“

Socialinés reklamos grupés ,,Lygios teisés“ ir ,,Nusikalstama veika* nagrinéjamos kartu
del panasaus surinkty reklamy skaiciaus ir reklamy panaSios intencijos — norima parodyti
visuomengje vyraujancias negeroves. ,,Lygios teisés* apima Siuos pogrupius: diskriminacija ir
neigalieji visuomenéje. IS viso aptariamos 23 reklamos. Tai (etniniy) rasiy, pagyvenusiy
zmoniy, homoseksualy, lyties diskriminacija, taip pat reklamos, kuriose skatinama jveikti
ivairius stereotipus ir, Zinoma, neigaliy zmoniy integracija visuomenéje.

,Nusikalstama veika“ taip pat smulkiau iSskaidyta { du pogrupius. Pirmasis apima
reklamas, kuriose kalbama apie kySininkavima, o antrajame pogrupyje sudétos reklamos apie
prekyba Zzmonémis ir nelegaly darba. IS viso ,,Nuskalstama veika“ apima 20 reklamy.

Siy grupiy reklamose vyrauja reprezentatyvai: ,Lygiu teisiy“ grupéje 31,
,Nusikalstamojoje veikoje* — 30. Dazniausiai reprezentatyvais atskleidziama tam tikry dalyky
padétis, pavyzdziui, ,,Lygiy teisiu grupéje: Viena rasé — Zmoniy rasé. / Ne lytiné orientacija
lemia darbo kokybe. / Apie 10 procenty Lietuvos gyventojy yra homoseksualiis. Devyni is
desimties jy tai slepia, nes bijo jisy paniekos ir neapykantos. / Vienas is desimties tavo
bendradarbiy gali biiti homoseksualus. / 60 % Zmoniy su sunkiais psichikos sveikatos
sutrikimais gali pilnavertiskai dirbti. Kol kas isidarbino tik 10 % / 1 is 4 Zmoniy gyvenime turi
psichikos sveikatos problemy. Misy isitikinimai iSstumia juos is visavercio gyvemimo. 18
pavyzdziy matyti, kad ,,Lygiu teisiuy® grupéje netriksta reklamy, kuriose pateikiama statistika.
Tokiy reklamy Sioje grupéje yra 8, tai sudaro apie 35 % visy grupés reklamy. Statistiniais
faktais, o ne raginimais, stengiamasi patraukti adresato démesi, parodyti, kokia padétis i§ tiesuy
yra visuomengéje.

Kitaip yra ,,Nusikalstamos veikos* grupés reklamose. Nerasta nei viena reklama, kurioje
biity pateikta statistiniy duomeny apie neteisétus veiksmus. Sios grupés adresantas labiau
linkes konstatuoti susiklos¢iusia situacija: Duodamas kysi darai nusikaltimq / Sesélis — ne
iseitis. / Tave parduos kaip léle / Pirkéjas baudziamas / Apgautas / Parduota. Uzsienio
reklamose reprezentatyvais adresantas informuoja ar net ispéja adresata: If you pay a
prostitute, you're financing human trading (pazod. vert. Jei moki prostitutei, remi prekyba
zmonémis) arba If you re over 18 and having sex with an underage girl it’s statutory rape.

(pazod. vert. Jeigu tau daugiau nei 18 ir turéjai lytiniy santykiy su nepilnamete mergaite — tai
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nusikaltimas). Ta pacia tematika sukurtoje lietuviskoje reklamoje adresatas taip pat ispéjamas
ir informuojamas: Dabar baudziamas ir PERKANTIS prostitucijos paslaugas asmuo.

Aptariamy grupiy reprezentatyvai iSsiskiria savo raiska. Fakty konstatavimas baigiamas
ne daugtaskiu ar taSku, bet Sauktuku: Prekyba Zmonémis! / Pirkti moterj gédinga! / Tokia
investicija niekada neatsiperka! / Negalia yra kliitis! Siuose mikroaktuose néra raginamujy
zodziy: nepirk, nepapirkinék, padék ar kt. Dazniausiai pavartojus minétus ar kitus
skatinamuosius zodzius, sakinys baigiamas Sauktuku. Juo sustiprinimas perduodamos
informacijos ispudis. Erika Rimkuté ir Neringa Pakalnyté teigia, kad konstatuojamaisiais
sakiniais, be iprasto teigimo, praneSimo, informacijos perteikimo, socialinése reklamose
kartais perspéjama, badoma sugedyti. Galima sakyti, kad tikrasis konstatavimas retas, dazniau
tai konstatavimas su tam tikru poveikio ar net skatinimo atspalviu. Prieiga per interneta:
<http://fcim.vdu.lt/~erika rimkute/straipsniai/socialines_reklamos.pdf>, [ziiiréta 2011-05-20].
Aptariamy reklamy pavyzdziai patvirtina Siuos Zodzius.

Reikia pasakyti, kad esama sumaniai ir ironiSkai sukurty reklamy diskriminacijos darbo
rinkoje tema. Pagyvenusios moters veide pazymétos raukslés, kurios atsiranda, pavyzdziui, po
9 darbo mety darbo privaciajame sektoriuje artba 6 darbo mety valstybinéje institucijoje.
Panasiu principu sukurtas Nepakantumo fotorobotas, kuris susideda i§ ¢igono, musulmono,
kino ir zydo. Siy tautybiy Zmoniy lietuviai daZnai netoleruoja dél ekonominiy, istoriniy ir
kitokiy aplinkybiy.

,Nusikalstamos veikos* grupéje ironiSkai sukurtos reklamos apie nesaziningas studijas.
Reklamoje Spera ne drabuZis tiesiogiai susiejamas vaizdas su odine informacija —
pavaizduotas nuogas studentas. Kitoje reklamoje vaizduojami kySius déstytojams neSantys
studentai: Tokia investicija niekada neatsipirks! Pirmojoje reklamoje adresantas samoningai
panaudoja studenty vartojama Snekamosios kalbos Zodi $pera, nes biitent studentas yra Sios
reklamos adresatas. Gali biti, kad dél Sios priezasties paskutinés dvi reklamos yra piestings,
zaismingai, Smaiksciai iliustruotos.

Reklamoje apie kySininkavima konstatuojama: ISgirdau. Pamaciau. Pranesiau. Tai —
stilizacija precedentinio teksto, perfrazuotas Julijaus Cezario posakis Atéjau. Pamaciau.
Nugaléjau. Ne tik tekstu adresantas siekia patraukti démesi, bet ir vaizdu — trimis
bezdzionémis, kurios iliustruoja tris minimus veiksmus. [roniSkas vaizdas suSvelnina visos
reklamos intencija — sieki, kad adresatas pranesty apie korupcija. Ironija pasizymi ir reklama
pries prekyba zmonémis: Tu juk nejkainojama skelbiama reklamos antrastéje. Nors reklama
teigia, kad zmogaus, Siuo atveju moters, neimanoma nupirkti, taciau reklamoje vaizduojamas
supakuotas moters kiinas, ant kurio uZra$yta Sviezia. Tai aliuzija { moters ir mésos paralele.

Vadinasi, moteris parduodama lyg mésa.

47


http://fcim.vdu.lt/~erika_rimkute/straipsniai/socialines_reklamos.pdf

Generated by Foxit PDF Creator © Foxit Software
http://www.foxitsoftware.com For evaluation only.

Reprezentatyvais adresantas ne tik informuoja, bet ir nori perspéti adresata: Taip gali
nutikti ir tau. / Be to, anksciau ar véliau VISI tai suzinos. Pastarojoje reklamoje pabréziamas
ivardis VISI. Tokiu btidu siekiama labiau paveikti, t. y. jtikinti ar net jbauginti adresata, kad
jis nepirkty moters. Uzsienio reklamose taip pat adresatas perspéjamas dél tykanéiy pavojy:
paaugliy ar vaiky, kurie atrodo kaip suaugg. Reklama nukreipta prie§ lytinius santykius su
nepilnameciais: When you look at a young girl as something more, you need help (pazod. vert.
Kai ziliri | jaung mergait¢ ir matai daugiau, tau reikia pagalbos) / If you see a child as
anything more, it’s wrong (pazod. vert. Jeigu matai daugiau negu vaika, tai negerai).

Direktyvais sukurty Siu grupiy reklamy kiek maziau. ,,.Lygiy teisiy™ grupéje — 26,
,Nusikalstamojoje veikoje* — 19. Siu grupiu direktyvams, kaip ir prie§ tai aptarty grupiy,
buidinga liepiamoji nuosaka su neiginiu: Nelik abejingas / Nenusigrezk nuo jy / Neimk kysio!
Netoleruok nesqziningy studijy! / Netikék lengvu uzZdarbiu uZsienyje. Beje, skatinamasis
zodziy junginys nelik / nebitk abejingas kartojasi keliose reklamose (zr. ,,Saugaus eismo*
grupéje nr. 25, p. 4; nr. 43, p. 8; ,,Socialinés pagalbos® grup¢je nr. 15, 16 p.) Tokiu badu ne
tik raginama, bet ir apeliuojama i adresato jausmus, emocijas.

Siy grupiy reklamose taip pat vyrauja klausiamieji sakiniai. DaZniausiai adresantas
kreipiniu TU kreipiasi i adresata: Ar matei Zmogy (ne)normaly? / Koks tavo vardas? / Zinai,
kur vaziuoji? / Bandai atrasti skirtumy? / Manai, kad tavo naujasis kolega — ,,ne toks kaip
visi “? Pastarojoje reklamoje kuriamas darbo aplinkos dialogas. IS pradziy adresantas klausia
adresato. Véliau svarstomos galimybes, kodél kolega ,,ne toks kaip visi“. Adresatas klausia
patarimo: Kaip man su juo bendrauti? Galiausiai adresantas siiilo / pataria ir skatina adresata:
Bendrauk! Pazink! Priimk! Reklamoje Ar norétum, kad... néra klausiamajam sakiniui biidingo
zenklo — klaustuko, taciau, kaip liudija anksCiau nagrinéti pavyzdziai, socialinéje reklamoje
nevengiama klausiamojo pobiidzio sakiniy be klaustuko.

Reciau klausiama mandagesniu tonu, daugiskaitos pirmuoju asmeniu: Ar tikrai mes
tokie skritingi? Kartais sunku pasakyti, kuriuo linksniu adresuojamas klausimas, daugiskaitos
pirmuoju ar antruoju asmeniu: Atviri ir saugis darbe? / Kas tada? Matyt, taip reklama tampa
universalesné, ji gali reiksti ir mes, ir jis. Taip pat retais atvejais pasitaiko, kai adresantas
siekdamas glaudesnio rySio su adresatu, pats pripazista, teigia ir netiesiogiai ragina adresata:
AS uz lygias galimybes, o tu? Vienoje reklamoje ir klausiama, ir skatinama tuo paciu metu:
Amzius — kliiitis profesinei veiklai?! Sioje reklamoje néra klausiamajam sakiniui bidingo
klausiamojo Zodzio, o intonacija (klaustukas ir Sauktukas) tampa nuoroda { retorinio
klausiamojo sakinio tipa: teiginys implikuoja neigima.

Aptariant direktyvus reikia pasakyti, kad reklamose Lengvas? Darbas? Uzsienyje?

esama implicitinio precedentinio teksto, kuris iSreikstas vaizdu: ant ausy vaizduojami
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uzkabinti makaronai. Tokiu biidu iliustruotas Snekamojoje kalboje paplitgs zargoninis
frazeologizmas ,,Nekabink ant ausy makarony®. ,,Diskriminacijos* pogrupyje sukurta reklama
ragina: Surask 10 skirtumy ir vaizduoja identiSkus paveikslélius, tik vienoje puséje darbo
vietoje moterj, kitoje — vyra (zZr. prieduose ,,Diskriminacija“ nr. 5, p. 47). Reklamos kiiréjai
pasinaudoja vaikisku knygeliy uzduociy principu, kai reikia rasti skirtumy. Esminis reklamos
ir vaikis$kos uzduoties skirtumas tas, kad reklamoje yra ne deSimt, bet vienas skirtumas — Iytis.

Galima pastebéti bendra direktyvy ir reprezentatyvy bruoza — iSskaidyma. Tokiu badu
akcentuojamas kiekvienas Zodis, sustiprinama adresanto intencija, pavyzdziui, skatinimo
raiSka: Bendrauk! PazZink! Priimk! Siekiant patraukti adresato démesi, nepilnasis Saukiamasis
sakinys atskirtas nuo pagrindinio SOS! Prekyba Zmonémis! Klausiamojo pobiidzio sakinys
iSskaidytas i tris dalis, adresato klausiama ar tikrai: Lengvas? Darbas? Uzsienyje? Dar
vienoje reklamoje prie§ korupcija adresantas konstatuoja: ISgirdau. Pamaciau. Pranesiau.
,Diskriminacijos* pogrupio reklamoje galima dviem biidais perskaityti informacija: Visi
skirtingi / Visi lygis ir Visi lygiis / Visi skirtingi. Sioje reklamoje i$skaidyti ne pavieniai
zodziai, kurie sudaro nepilnuosius sakinius, o predikatiniai vienetai. ISskaidymo principa
sustiprina juodos ir baltos spalvos vartojimas, kuris pabrézia reklamos kalbos universaluma
(zr. prieduose nr. 15, p. 50). Reikia pridurti, kad iSskaidymo principu naudojamasi ne tik
perteikiant Zoding informacija, bet ir siekiant vizualaus reklamos jtaigumo. ,,Diskriminacijos*
pogrupio reklamoje, siekiant pabrézti zmoniy lygybg visuomenéje, vaizduojamos trijy
skirtingy zmoniy, bet visiSkai vienodos Sirdys (Zr. prieduose nr. 8, 9, p. 48).

Viena reklama pogrupyje ,,Neigalieji visuomenéje” sukurta epkresyvu. Reklama
pradedama mandagiu atsipraSymu: Atsiprasome, bet negalime jisy idarbinti. Miisy firmoje
visi dirba tik kojomis... Si reklama jdomi ne tik savo raiska, bet ir vaizdu, kuris ironizuoja
reklama: vaizduojamas darbdavys, kuris kompiuterio klaviatiira spausdina ne rankomis, bet
kojomis. Taigi antroje reklamos dalyje galima rasti ironijos ir konstatavimo mikroakto.

Kalbant apie miSraus tipo mikroaktus, galima pastebéti, kad pinasi patarimo ir raginimo
aktai. Taip raginimas suSvelninamas: Nenusigresk nuo jy / Sprendimo ieSkokime kartu /
Suzinok, kaip apie korupcijq pranesti saugiai / Biitkime moderniis — jveikime stereotipus!
Zvelk atidziau! / Biik tas pokytis, kuri nori matyti.

Siy grupiuy reklamose esama ne karta minéto informavimo ir gasdinimo akty
panaudojimo kartu. ,,Diskriminacijos* pogrupyje informuojama, kokia baudziamoji
atsakomybé laukia asmeny, kurstanciy diskriminacija (zr. prieduose nr. 14, p. 50) arba
,.Kysininkavimo* pogrupyje adresantas gasdina adresata: Duodamas kysi darai nusikaltimq.
Paskutiniai du Zzodziai reklamoje paryskinti, taip sustiprinama semantika. Be to, gasdinama ne

tik zodZiu, bet ir vaizdu: vokelis, i kuri dedami pinigai primena dryzuotus kalinio drabuzius, o
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pats reklamos fonas — juodas. Siurpiu vaizdu reklamos kiiréjai siekia sustabdyti prekyba
moterimis, vaizduodami ja lyg marionete: Tave parduos kaip léle. Socialinése reklamose taip
pat naudojami $eséliy teatro elementai. Sed¢liy teatro principu pasinaudota ne tik minétoje
reklamoje apie smurta prie§ vaikus (Zr. prieduose ,,Smurtas prie§ vaikus nr. 13, p. 43), bet ir
korupcijos reklamoje, kurioje kySi imanti ranka vaizduojama kaip baisus gyviinas (Zr.
prieduose ,,KySininkavimas“ nr. 7, p. 53). Adresantas reklamose siekia ne tik konstatuoti
fakta, bet ir sugédinti adresata: Kvaila bijoti atsisukusio varztelio. / Pirkti moteri gédinga!
Pirmojoje reklamoje adresatas taip pat netiesiogiai raginamas priimti nejgaliuosius tokius,
kokie jie yra. Siuose pavyzdziuose ZodZiais kvaila, gédinga adresantas eksplicitiskai ireiskia
pozitrj { nejgaliyjy integracija ir prekyba Zzmonémis: aiskiai pasako, kad tai kvaila, gédinga.

Reprezentatyvu sukurtoje reklamoje Noriu balsuoti pats gasdinama vaizdu: neigalusis
negali uzvaziuoti laiptais, nes néra specialaus pakilimo. Socialine reklama parodoma, kaip
norai visuomenéje nesutampa su galimybémis.

Galima pastebéti tendencija, kad uzsienio reklamy kiir¢jai naudoja skirtingy kiino daliy
komponavima vienoje reklamoje, pavyzdziui, ,,Nusikalstamos veikos* grupéje vaizduojama
merginos galva ir subrendusios moters kiinas (zr. prieduose nr. 1, p. 89). Panasiy pavyzdziy
galima rasti kitose grupése, pavyzdziui, ,,Sveikatos apsaugos“. Reklamoje prie§ pasyvu
rikyma vaizduojamas berniukas ir mergaite, kuriy rankos yra subrendusio vyro ar moters
rikancios cigaretg (zr. prieduose nr. 12, 13, p. 81). Tokiu komponavimo principu sukurta ir
jau minéta reklama prie§ motery smurta (zr. prieduose nr. 11, p. 72).

Akivaizdu, kad ,,Lygiu teisiy“ ir ,,Nusikalstamos veikos* grupése daugiausiai reklamos
sukurtos reprezentatyvais (31 ir 30), todél vyrauja konstatuojamieji sakiniai: Lietuvoje kasmet
daugéja rasinés neapykantos kurstymo atvejy. / Nepakantumo fotorobotas. / Kompanija pries
prekyba moterimis ir merginomis. ,Lygin galimybiy“ grupé iSsiskiria jvairiy statistiniy
duomeny naudojimu. Tokiu biidu adresantui lengviau paveikti adresata, konstatavimas arba
raginimas tampa argumentuotas. Sioje grupéje taip pat daznai vaizduojami visiskai vienodi
objektai (Sirdys, darbo aplinka, uzsienio reklamoje — kalédiniai meduoliai), taip siekiant
parodyti, kad zmonés nesiskiria arba tie skirtumai neturi lemiamos jtakos darbo, gyvenimo ar
bendravimo aplinkai. Tuo tarpu ,,Nusikalstamos veikos“ reklamose vyrauja ne statistiniai
duomenys, bet adresantas pateikia situacija taip, kaip jis mato, supranta: Tokia investicija
niekada neatsiperka! | Spera ne drabuzis. Tuscios galvos nepridengsi / Uztat ir turim kq turim
— visuomene be principy ir moralés.

Abigjose grupése naudojamas sakiniy iSskaidymo po viena zodj principas. Tokiu budu

adresantas siekia ne tiek patraukti, kiek labiau paveikti adresata norima linkme.
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,Nusikalstamos veikos* grupéje aptinkama pavyzdziy, kai reprezentatyvai netiesiogiai
atlicka raginimo funkcija: Korupcijai — ne! Tokia investicija niekada neatsiperka! Pirkti
moterj gédinga! ir pan. Konstatuojamieji sakiniai baigiami Sauktukais.

Direktyvais sukurty reklamy grupése rasta atitinkamai 26 ir 19. Dazniau raginama
liepiamaja nuosaka, reCiau adresantas klausia adresato. Daugiau skatinama vienaskaitos
antruoju asmeniu: nelik abejingas, nenusigrezk, bendrauk, btk tas pokytis, neimk kysio ir kt.

Tiek gasdinimas, tiek ne karta minéta ironija biidinga ir §ioms dviem socialiniy reklamy
grupéms. Siose grupése gasdinantys vaizdai papildo Zoding informacija, be vaizdo nebiity
ironijos arba nebiity ivykdytos sékmés salygos, t. y. biity sunku suprasti reklamos intencija.

3.5. ,,Aplinkos apsauga®, ,,Migracija“ ir ,,Pilietinis samoningumas*

Vienos i§ negausiausiy socialinés reklamos grupiy yra , Aplinkos apsaugos®,
»Migracijos“ ir ,,Pilietinio samoningumo®, dél Sios priezasties jos aptariamos kartu.

Aptariamose grupése aiSkiai vyrauja raginimo tendencija ir skatinamieji sakiniai, kurie
dazniausiai iSreiksti liepiamosios nuosakos antruoju asmeniu. Beveik nepasitaiko klausiamojo
pobudzio sakiniy. ,,Aplinkos apsaugos“ grupéje rasta 22 direktyvai, ,,Migracijos — 8§, o
,Pilietinio samoningumo — 17. Kaip minéta, dazniau raginama jsakmiu tonu, sakinys
baigiamas Sauktuku, o i adresata kreipiamasi vienaskaitos antruoju asmeniu: Taupyk energijq.
Rusiuok atliekas. Vaiksciok. Keiskis! / Nemesk bet kur. / NeSiukslink! / RiSiuok! ReCiau
adresantas ragina ne tokiu jsakmiu tonu, daugiskaitos pirmuoju arba antruoju asmeniu:
Saugokime miskq! / Saugokime gamtq! / Meskite atliekas tik i joms skirtus konteinerius. /
Teisingai [ Tinkamai] pasiripinkite sena buitine technika. Paskutiniosios dvi reklamos ne tik
ragina, bet ir pataria adresatui riSiuoti ar tinkamai pasirtipinti atlieckomis. Tuo tarpu senosiose
lietuviSkose reklamose atvirks$ciai, raginama daugiau ne vienaskaitos, bet daugiskaitos
pirmuoju asmeniu: Globokime paukscius! / Papuoskime ir praturtinkime Lietuvq medziai. /
Tvarkykime sodybas. Gali biti, kad tam jtakos turéjo anksciau jauc¢iama didesné pagarba ar
noras iSlaikyti didesng distancija tarp reklamos siuntéjo ir gavéjo. Tam tikrose reklamose
aiskiai nurodytas adresatas: Zmogau, nedegink misko, juk tai mano namai.

Siekiant labiau atkreipti adresato susidoméjima, daznai naudojamasi skelbimy principu,
kai reklama pradedama nepilnuoju Saukiamuoju sakiniu Démesio arba STOP, SOS.
Reklamoje, skatinancioje atsargiai elgtis su ugnimi miSke isptidziui sustiprinti, du kartus
vartojamas zodis démesio: Démesio démesio! Kalba voveré <...>. Itaigumo Siai reklamai

suteikia voverés personifikacija, i adresata kreipiasi misko gyventoja — voveré.
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Dviejose analogiskose reklamose pasirenkamas modalinis veiksmazodis, kuris sustiprina
skatinimo raiska, reklama ne tiek raginama, kiek isakoma: Privalai! / Privalote susirinkti savo
gyvinéliy ekskrementus. Pirmoji reklama sukurta Saukiamuoju sakiniu. Ties vieninteliu
7odziu sukoncentruojamas adresato démesys. Sis Zodis i3skaidomas i dvi dalis: Pri..valail,
taip jis igauna naujy prasmiy: 7avo Suo pri... ir Tavo Suo — valai! Reklamos Zaismé (zodziu
iSskaidymas, spalvos, dizainas) suSvelnina jsakmuy adresanto tona. Tokiu buidu reklama
priimama kaip zaidimas, o ne isakau-privalau principas. Kita vertus, adresatas gali nesuprasti
minétais dviem budais uzkoduoto reklamos teksto. IS kitos pusés, teksto uzkodavimas gali
tapti griztamojo rySio klititimi. Tokiu atveju reklama ne bus tinkamai iSkoduota, adresanto
tikslas nepasiektas. Vilniaus miesto savivaldybé sukiiré reklama ta pacia tema, tik jau pilnuoju
skatinamuoju sakiniu. Sioje reklamoje i adresata kreipiamasi ne vienaskaitos, o daugiskaitos
antruoju asmeniu: Privalote surinkti savo gyvinéliy ekskrementus. Raginima taip pat
susvelning deminutyvo gyviinéliy vartojimas.

Trijose reklamose pavartoti klausiamieji sakiniai: Ar padegtuméte savo namus? / Ar dél
Sios skrajutés verta nuplésti si medzio lapq ar net nukirsti medi? / Ne tavo rajonas?
Adresantas ne tik klausia, bet galima jzvelgti ir implikuoto gasdinimo. Adresato klausiama, ar
padegty miska, kuris gyviinams yra lyg namai, ar verta nukirsti medi dél skrajutes, ar
SiukSlinty ne savo rajone. Pirmuoju ir antruoju atveju adresantas aiSkiai nori iSgirsti ne ir
neverta. Treciuoju klausimu, adresantas uzduoda retorinj klausima, nesitikédamas i§ adresato
idgirsti atsakymo nei taip, nei ne. Siuo klausimu norima pastiméti adresata nesiukslinti bet
kur, visai nesvarbu tai tavo ar svetimas rajonas. Sioje reklamoje du kartus akcentuojamas
vardis favo, kuris sustiprina adresato raginima: Ne tavo rajonas? Atlieky tvarkymas tavo
rankose! ldomu tai, kad antrojoje reklamoje adresato klausiama: ar verta dél Sios skrajutés
nuplésti lapa ar nukirsti medi, taciau dél Sios skrajutés jau buvo nukirstas medis ar nupléstas
lapas, todél klausimas netenka prasmes.

Galima pastebéti dar viena senosios ir Siuolaikinés reklamos skirtuma — tai skatinamuju
zodziy raiSka. Senojoje lietuviSkoje reklamoje néra raginimy su neiginiais, pavyzdziui,
nemesk, nesiukslink. Cia adresatas skatinamas imtis iniciatyvos: globoti, puosti, praturtinti,
tvarkyti. Taip pat senojoje reklamoje néra gasdinanciy vaizduy, kaip, pavyzdziui, Siuolaikinéje:
medzio, kuris auga plastikiniame butelyje, $iukslino rajono, Siuksliy, kurios krinta Zmonéms
ant galvy, ar vaiky, kurie Zaidzia su pavojinga sena buitine technika. Néra ir juodos spalvos,
kuri vyrauja keliose Siuolaikinése reklamose (zr. prieduose nr. 5, 8, 12, 15, p. 36-39).

., Migracijos tema sukurtose reklamose direktyvy rasta 8. Sios grupés reklamose taip
pat daugiau skatinama vienaskaitos antruoju asmeniu: Pasilik Lietuvoje / Nepraeik pro salj! /

Gyvenk ir dirbk Lietuvoje. Vienoje reklamoje raginama trimis skatinamaisiais
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veiksmazodziais: Ateikite, suZinokite ir dirbkite Lietuvoje! Senojoje lietuviskoje reklamoje
tarsi pats adresantas kreipiasi | adresata su raginimu-praSymu: Padékite mums ir svetimose
Salyse biti lietuviais. Si reklama i3siskiria tuo, kad adresatas ne raginamas pasilikti Lietuvoje,
bet emigrantai praSo padéti jiems svetimoje Salyje iSsaugoti lietuvybg. Tokio pobudzio
socialiniy reklamy pasigendama $iuolaikinése migracijos tema kuriamose reklamose. Cia taip
pat iSlaikoma tendencija | adresata kreiptis ne vienaskaita, bet daugiskaita, kreipiamasi
daugiskaitos antruoju asmeniu: (Jis) Padékite mums <..>. Tuo tarpu Siuolaikingje
lietuviskoje reklamoje i adresata daugiskaitos antruoju asmeniu kreipiamasi tik vienoje
reklamoje: (Jiis) Ateikite, suzinokite ir dirbkite Lietuvoje!

,Migracijos* tema sukurtose reklamose klausiamieji sakiniai néra dazni. Rastos dvi
reklamos, kuriose klausiama adresato: 47 vis dar trys milijonai? Si klausima iliustruoja yranti
Lietuvos trispalve. Yrimas adresatui tarsi suponuoja atsakyma, kad Lietuvoje nebéra triju
milijony gyventoju. Tokj véliavos iliustravima galima suprasti ir kaip gasdinima. Kitoje
reklamoje klausiama adresato vienaskaitos antruoju asmeniu: Kreipeisi dél prieglobscio
Lietuvoje, taciau norétum sugrizti { savo Salj? Idomu tai, kad pastarojoje reklamoje taip pat
pasinaudota siiilo motyvu. Sioje reklamoje vaizduojamas besivyniojantis siiily kamuolys,
kuris veda namy link. Tokj sitilo vaizdavima galima suprasti kaip implikuota precedentinj
teksta — posaki Ariadnés siiilas. Sis posakis aiSkinamas kaip i3eitis i§ sunkios padéties (3iuo
atveju — grizimas namo). Posakis Ariadnés siilas kilo i§ graiky mito apie Kretos valdovo
Mino dukterj Ariadng, davusia Atény didvyriui Teséjui siiilu kamuolj (sifily kamuolys butent
ir vaizduojamas aptariamoje reklamoje) ir taip padéjusia jam iSeiti i§ Labirinto. Prieiga per
interneta:
<http://www.zodziai.lt/reiksme%26word%3 DAriadnes%2 0siulas %26 wid%3D16157>,
[zitréta 2011-05-20].

,Pilietinio samoningumo* grupéje direktyvais sukurta 17 reklamu. Sioje grupéje vyrauja
tokia pati tendencija kaip ir prie§ tai aptartose — | adresata kreipiamasi vienaskaitos antruoju
asmeniu: saugokis, pagirk, uzleisk, duok, skambink, sujunk, surask, pazZink, balsuok ir pan.
Tuo tarpu senojoje lietuviskoje reklamoje iSlieka tradicija i adresata kreiptis daugiskaitos
pirmuoju asmeniu: remkime, saugokime. Galima pastebéti, kad ,,Pilietinio samoningumo*
grupéje beveik néra raginimy su neiginiu. Rasta viena $iuolaikiné lietuviska reklama, kurioje
ironiskai raginama: Neprikiaulink Lietuvai — ateik balsuoti! Zodziy junginys Neprikiaulink
Lietuvai gali buti suprantamas kaip nuoroda i frazeologizma ,,kaip kiaulé*, kurio reikSmé —
begédis (Paulauskas, 2003, 134).

Reklama prie§ grafi¢iy pieséjus turi aiSky adresata — vilnieti: Vilnieti, duok atkirt

vandalams! Sioje reklamoje taip pat galima {zvelgti implikuota precedentinj teksta — Vilniaus
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miesto gelezinj vilka, kuris Sioje reklamoje personifikuojamas. Jis vaizduojamas kaip atkirti
pieséjui duodantis gelezinis vilkas.

Kitoje reklamoje, raginancioje saugoti kultiros pavelda, naudojamasi ne tik zZymiu
zmogumi — Pauliumi Skucu, bet ir kultiiros pavelda simbolizuojan¢iu Zymiausiu romantizmo
atstovo Lietuvoje Kanuto Rusecko paveikslu ,,Pjovéja“. Galima pridurti, kad esama panasumy
tarp ,,Diskriminacijos” reklamos Surask 10 skirtumy ir ,Pilietinio samoningumo“ reklamos
Surask vienq skirtumq arba Sujunk galvas su kinu. Siose reklamose naudojamasi vaikisky
uzduo€iy principais.

Reprezentatyvais ,,Aplinkos apsaugos reklamy sukurta 10. Reprezentatyvais
stengiamasi adresatui parodyti sekting pavyzdi: ...perku — | medziaginj krepsi dedu / ...kai
nelyja, as vaziuoju dviraciu. Reprezentatyvais sickiama ne tik konstatuoti fakta, bet ir aiskiai
paveikti adresata: Nuo taves priklauso, ar klimatas keisis. | Atlieky likimas tavo rankose! Taip
pat siekiama ispéti adresata dél gresiancio pavojaus: Pavojinga gyvybei! Galima pastebéti,
kad ,,Aplinkos apsaugos® grupéje retai pateikiama statistiniy duomeny. Rasta viena reklama,
kurioje pateikiama statistika, kiek kasmet gaisry kyla Lietuvos miskuose: Generaliné misky
urédija prie Aplinkos apsaugos ministerijos informuoja: kasmet Lietuvoje kyla 600-800
gaisry. Senojoje lietuviSkoje reklamoje reprezentatyvu tarsi papildomas direktyvas, kuris
skatina globoti pauk$cius: Pauksciai naikina kenksmingus vabzdzZius. Taip sukuriama
papildoma paskata adresatui, kod¢l jis turéty rupintis pauksciais.

Tuo tarpu ,,Migracijos* tema sukurtose reklamose rasti 2 reprezentatyvai. Jais adresatas
informuojamas: Saugi kelioné namo. Taip pat patikslinama, detaliau paaiskinama direktyvais
iSsakyta mintis: pavyzdziui, kada vyks mugeé ,,Gyvenk ir dirbk Lietuvoje” (balandzio 14
diena Sestadienj), kokios papildomos informacijos galima tikétis mugés metu (karjeros
galimybés, realus isidarbinimas, informacija apie atlyginimus Lietuvoje ir kt.). ,,Pilietinio
samoningumo** tema sukurtose reklamose galima rasti 13 reprezentatyvy. Sioje grupéje esama
reprezentatyvy, kurie baigiami Sauktuku: 45 ir tu — draugiski Seimai! / Be eilés! / ...neterliosi
Vilniaus miiry! | Graficiy pieséjy Zala miestui — 5000 tikstanciy lity kasmet! Sauktuku
baigiasi ir latviskos reklamos antrasté: Ir seni zmonés nori valgyti kasdien! (Zr. prieduose nr.
4, p. 93). Pirmose dviejose reklamose adresatas netiesiogiai skatinamas biiti draugiskas, be to,
adresantas aiskiai nurodo, kas turi biiti draugiski — AS ir TU. Vadinasi, adresantas neklausia,
tiesiogiai neragina, bet konstatuoja fakta, kad AS ir TU — draugiski $eimai. Reklama
...neterliosi Vilniaus miry! primena labiau grasinima nei gasdinima. Tai papildo vaizdas,
kuriame vaizduojamas gelezinis Vilniaus vilkas, prispaudgs ranka graficiy pieséjui.

Aptariamose grupése rasti du ekspresyvai. Tai jau minétos reklamos apie Suneliy

ekskrementus. Pirmojoje reklamoje adresantas isreiskia dékinguma daugiskaitos pirmuoju
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asmeniu: Dékojame. Antrojoje pavartotas trumpesnés formos ekspresyvas, kuris dazniau
vartojamas Snekamojoje kalboje: Acii. Antroji reklama baigiama Sauktuku: Aciu, kad
ripinatés Svara mieste! Taip norima pabrézto dékinguma, labiau atkreipti adresato démesi. Be
to, sudétinio prijungiamojo sakinio konstrukcija leidzia padaryti pauzg po ekspresyvo, tokiu
biidu jis labiau iSskiriamas, pabréziamas.

Sukurtose reklamose vienu metu ir konstatuojami faktai, ir gasdinama: Afrikos
mergaités mirsta. Badas. Néstumas. / Siukslés grizta. | Graficiy pieséjy Zala miestui — 5000
titkstanciy lity kasmet! / Animals can’t protect themselves (pazod. vert. Gyviinai patys negali
apsisaugoti). Latviy kalba sukurtoje reklamoje zodiné informacija Ir seni Zmonés nori valgyti
kasdien! papildoma gasdinanciu vaizdu: ties kiekviena savaités diena vaizduojamos duonos
rickés, i§ pradziy su mésa, po to su sviestu, véliau viena duona, pusé riekés ir galiausiai
savaitgali zmonés nebeturi ko valgyti.

Gasdinama arba ispéjama ir direktyvais: Ne tavo rajonas? / Ar padegtuméte savo
namus? / Ar dél Sios skrajutés verta nuplésti Sj medzio lapq ar net nukirsti medj?
Gasdinanciais vaizdai pasizymi uzsienio reklamos, kuriose vaizduojami $alantys benamiai,
maisto nepriteklius ar gyviinai, kurie kencia nuo globalinio at$ilimo. I§ lietuvisky reklamy,
gasdinanciais vaizdai labiau pasizymi tik ,,Aplinkos apsaugos‘ reklamos. Galima pridurti, kad
ne vienoje Siuolaikinéje lietuviskoje reklamoje apie ,,Aplinkos apsauga“ naudojamas juodas
fonas (zr. prieduose nr. 5, 8, 12, 15 p. 36-39).

Raginama ir patariama vienu metu reklamose apie ,,Aplinkos apsauga™: Taupyk
energijq, vaiksciok, rusiuok atliekas, nemesk bet kur — atiduok perdirbti.

Apibendrinant matyti, kad Siose trijose grupése vyrauja direktyvais sukurtos reklamos.
Fakty konstatavimas, statistiniai duomenys reciau vartojami. Dazniau adresatas raginamas
isakmiai liepiamaja nuosaka. Adresantas kreipiasi dazniau ne daugiskaitos, bet vienaskaitos
antruoju asmeniu. Taip siekiama tiesiogiai paveikti adresata: pasilik Lietuvoje, saugokis
vagies, uzleisk vietq, balsuok.

Reikia pasakyti, kad Siose grupése néra daug gasdinanciy vaizdy, jau minétas juodos
spalvos motyvas, Siurpis ir ispéjantys apie pavoju Siuksliy vaizdai. Taip pat retai pasitaiko
ironijos atveju. Sios grupés reklamose paveikumo siekiama ne ironizuojant ar gasdinant, bet
daugiau raginant ar primenant apie gerus darbus: Gera daryti gera / Visi nori biiti geri / Mes
tampame atsakingi uz tuos, kuriuos prisijaukiname / Pazink ir saugok savo kultiiros paveldq!
ar primena pilieting visy pareiga — balsuok.

Aptariamose grupése vaizdai papildo informacija, suteikia reklamai daugiau jtaigumo.

Tam tikrais atvejais be vaizdo biity sunku teisingai iSSifruoti reklamos teksta, pavyzdziui,
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reklamoje Mes tampame atsakingi uz tuos, kuriuos prisijaukiname be pavaizduoto Suns, biity

sunku pasakyti, kad §i reklama primena, jog reikia atsakingai auginti naminius gyvinus.

3.6. Budingiausi mikroaktai

ISanalizavus visas deSimt socialiniy reklamy grupiy matyti, kad daugiausiai reklamy
sukurta direktyvais. Siekiant paveikumo ir rezultaty, kuriy nori adresantas, dazniausiai
raginama jsakmiai liepiamaja nuosaka: maZink, nevairuok, nemesk, rusiuok, neimk,
netoleruok, nedelsk, pasitikrink, neritkyk, netylék ir pan. Taip pat pastebéta tendencija
besikartojanCiy veiksmazodziy su neiginiu: nedaryk, nepalik, netylék, nebiik, neriikyk,
nevairuok, nesésk, nedelsk, nepraeik, neleiskite. 1§ nagrinéty pavyzdziy matyti, kad dazniau
raginama vienaskaitos antruoju asmeniu, reciau daugiskaitos pirmuoju arba antruoju asmeniu.
Pastaruoju atveju adresanto tonas ne toks isakmus, stilius tampa dalykiskesnis: tapkite,
neleiskite, pritarkite, skirkite, meskite, pagalvokime, apsaugokime, biikime. ISsiskiria tik
senosios lietuviskos reklamose, kuriose daugiausiai adresatas skatinamas daugiskaitos
pirmuoju asmeniu: tvarkykime, naikinkime, papuoskime, praturtinkime, remkime, saugokime.

Reciau direktyvais prasoma, patariama: Uz tai prasSau tiek nedaug: prisisek mane pries
kelione / Neritkyk, verciau sportuok! / Nedelsk — pasitikrink! Patariama, raginama ir angly
kalba sukurtose reklamose: Love life (pazod. vert. Mylék gyvenima) / Use condoms (pazod.
vert. Naudok prezervatyvus) / Test yourself on HIV during pregnancy (pazod. vert. Néstumo
laikotarpiu pasirikrink, ar nesi uzsikrétusi ZIV).

Nagrinétose socialiniy reklamy grupése nevengiama retoriniy klausimy: Nori
prisijungti? / Ar vis dar trys milijonai? / Kelinta esi tu? / Koks tavo vardas? / Bandai atrasti
skirtumy? / Zinai, kur vaziuoji? Gal prie kapelos prisijungsi ir tu? Re¢iau adresato klausiama
»Socialinés pagalbos®, , Aplinkos apsaugos“ ir negausiose ,Migracijos”, ,Pilietinio
samoningumo® grupése. Retoriniais klausimais adresantas tarsi siekia uzmégsti pokalbi,
atrasti glaudesni rysi su adresatu. Tokio tipo reklamose paveikumo siekiama ne jsakmiu tonu
ar Siuksciu stiliumi. Pateikdamas klausima, adresantas dazniausiai nesiekia tuoj pat iSgirsti
konkretaus atsakymo. Tai labiau skatinimas susimastyti.

Trijose i§ deSimties nagrinéty grupiy daugiau reklamy sukurta reprezentatyvais negu
direktyvais. Tai ,,Sveikatos apsaugos®, ,,.Lygiu teisiy ir ,,Nusikalstamos veikos* grupés.
Daugiausia reprezentatyvais konstatuojami faktai, pateikiama informacija. Pastebéta, kad
socialinés reklamos nevengia statistiniu duomenu: Vasarq Lietuvoje autoavarijose kasdien
zista ir suzalojama daugiau kaip 30 zmoniy. Daugiausia nelaimés jvyksta, kai vairuotojai dél

didelio greicio nesuvaldo automobiliy. / Kiekvienq ménesj saugy greitj virsijantys vairuotojai
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uzmusa 30 Zmoniy... arba visq kaimo kapelq / Lietuvoje yra apie 50 000 nevaisingy Seimy. /
120 milijony pasaulio vaiky neturi mokyklos. Juos moko gyvenimas. / 12 million kids are held
hostage by a psychiatric disorder (pazod. vert. Dvylika milijony vaiky laikomi psichiatriniy
sutrikimy ikaitai). Tam tikrais atvejais, raiSkai sustiprinti, reprezentatyvai baigiami
Sauktukais: Prekyba zmonémis! / Pirkti moteri gédinga! / Negalia yra kliutis! Mums visiems
svarbu, kad eismas biity saugus! | Graficiy pieséjy zala miestui — 5000 tikstanciy lity kasmet!
Tokiais atvejais, norima labiau atkreipti adresato démesi, todél sakinys baigiamas Sauktuku.

Socialinése reklamose retai naudojami ekspresyvai. Jais dazniausiai dékojama:
Dékojame gyventojams, surenkantiems savo augintiniy ekskrementus. / Aciu, kad ripinatés
Svara mieste! / Dékojame donorams <...> / Dékojama visiems, kurie dovanoja kraujo. Rastas
vienas atvejis, kai atsipraSoma: Atsiprasome, bet negalime jiisy jdarbinti. Miisy firmoje visi
dirba tik kojomis... Galima iSskirti kelis idomesnius atvejus. Pavyzdziui, Siuolaiking lietuviska
reklama, kuria ,,ra$o“ saugos dirzas. Sioje reklamoje imituojamas laisko raSymas: Visada
tavo, Saugos dirzas. Angly kalba apie neigaliyju integracija, sukurtas Sventinis sveikinimas:
Merry Christmas and Happy New Year. (vert. Linksmy Sv. Kalédy ir Naujyjy mety). Reikia
nepamirsti, kad mandagumo aktu taip pat laikomas ir kreipiniy raSymas didziosiomis
raidémis, kurio nevengia socialinés reklamos: mums reikia Taves, Tau padeéti, Tu gali, Tavo
veide, Tave Sypsotis, Jisy Silumos, Jis paZistate.

Komisyvy rasta vos vienas kitas. Socialin¢je reklamoje gasdinimas gali bati
suprantamas kaip implikuoto komisyvo atmaina. Komercingje reklamoje komisyvu zadama,
isipareigojama, garantuojama puiki preké ar paslauga. Tuo tarpu socialinéje reklamoje
zadama mirtis ar skaudzios nelaimés pasekmés, jeigu, pavyzdziui, vairuotojai sés prie vairo
girti, péstieji bus be atSvaity arba laiku nebus pasitikrinta dél krities ar prostatos vézio.
Komisyvy gausiausia sveikatos apsaugos grupéje. LietuviSkoje Siuolaikinéje reklamoje vaikas
pazada atiduoti kraujo: Kai uzZaugsiu atiduosiu. Uzsienio reklamoje prie§ rukyma, adresatas
pazada mesti rakyti: I’/ quit smoking (pazod. vert. AS MESIU RUKYTI Kai mes mano
draugai. Kai nestudijuosiu. Kai baigsiu mokslus. Kai tai paveiks mano sveikata. ISskyrus tuos
atveju, kai nedalyvausiu vakaréliuose. Kai sukursiu Seima. Naujaisiais metais. JEI NE
DABAR, TAI KADA? Mesk riikyti Siandien). Kitoje angly kalba sukurtoje reklamoje vaikas,
sergantis AIDS, praso ji apkabinti ir pazada neuzkrésti:  have AIDS. Please hug me. I can’t
make you sick (pazod. vert. AS sergu AIDS. Prasau apkabink mane. AS neuzkrésiu taves).
Nors Sioje reklamoje néra tiesiogiai jvardyto pazado, taciau akivaizdu, kad vaikas pazada
neuzkrésti AIDS. Galima teigti, kad Sioje reklamoje komisyvas implikuotas.

Socialinés reklamos kuriamos ne tik grynaisiais mikroaktais, taiau daznai pasitaiko

miSraus tipo. Daugiausiai pinasi konstatavimo ir gasdinimo aktai: Smurtas pries moteris yra
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rimtas protinis, fizinis ir seksualinis sveikatos sutvikimo padarinys. / 77 % vyry gqsdino savo
Zmonas, jeigu jos neklauso jy. / Desimtys tony tinkamo vartoti maisto Lietuvoje kasdien yra
sunaikinama, tuo tarpu Simtai tiukstanciy zmoniy skursta. / MuSamo vaiko talentas niekada
neuzauga. / Duodamas kysj darai nusikaltimq. / Tave parduos kaip léle. Esama atveju, kaip
reprezentatyvais sukurtose reklamose implikuotas direktyvas: Prekybininkai privalo
neparduoti alkoholio ir rikaly vaikams. / Vairuodamas neblaivus tampi potencialiu
zmogzudziu. / Privalote susirinkti savo gyvinéliy ekskrementus.

Taip pat kartojasi patarimo ir raginimo akty samplaika. Tokiais atvejais raginama ne
tokiu jsakmiu tonu: Nenusigrezk nuo jy. / Sprendimo ieSkokime kartu. / Suzinok, kaip apie
korupcijq pranesti saugiai. / Bitkime moderniis — jveikime stereotipus! Zvelk atidZiau! / Bitk
tas pokytis, kuri nori matyti. / Bitk matomas, bitk saugus.

Reikia pasakyti, kad nagrinétose socialiniy reklamy pavyzdziuose kartojasi ne tik
gasdinanti informacija, bet ir Siurpiis vaizdai, kuriais adresantas siekia sukrésti adresata.
Gasdinantys vaizdai daznesni uzsienio socialinése reklamose, ypaé ,,Saugaus eismo*,
,Sveikatos apsaugos* grupése, ,,Smurto prie§ moteris“ pogrupyje. Cia nevengiama vaizduoti
zuvusiy, suzaloty Zmoniy, taip pat sumusty ar smurtg patirian¢iy moteruy.

Galima prieiti iSvada, kad socialinés reklamos, siekiant didesnio paveikumo, dazniau
kuriamos direktyvais, tod¢l daugiau raginama jsakmiu tonu. Adresantas dazniau kreipiasi {
gavéja vienaskaitos antruoju asmeniu, taip siekdamas labiau priartéti prie adresato. Socialinés
reklamos taip pat nevengia retoriniy klausimuy, kuriais siekiama uzmegzti pokalbi su reklamos
gavéju. IS kitos pusés, socialinés reklamos siuntéjas nelaukia greito atsakymo, jo siekis —
priversti adresata susimastyti. Kiek maziau reklamy sukurta reprezentatyvais, kuriais
daugiausia konstatuojama esama padétis, pateikiama statistiné informacija. Reklamos
siuntéjas neretai pateikdamas informacija tuo paciu siekia gasdinimo. DaZniausiai socialinése
reklamose gasdinama vaizdu — bandoma atkurti realia ar labai panasia gyvenimiska situacija
(sudauzyti po avarijos automobiliai, partrenkti, sumusti ar kitaip suzaloti zmonés, taip pat
vaizduojami paZeisti vidaus organai — ritkancio Zzmogaus plauciai ir pan.). Reikia nepamirsti,
kad socialinés reklamos aktuose daznai pasitaiko ironijos. Tokiu biidu siunc¢iamas tekstas ar
pateiktas vaizdas tampa iSskirtinis, iSvengiama SabloniSkumo, pasikartojimo ar akivaizdaus

draudimo.
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4. SOCIALINES REKLAMOS KOMPOZICIJA

Kiekvienas reklamos tekstas yra individualus, kuriamas naudojant jvairius kompozicijos
modelius. Néra vienos kompozicijos formos, pagal kurig biity kuriami visi reklamos tekstai.
Smetoniené, cituodama Andrejeva, teigia, kad iSmanant optimaly reklamos teksto daliy
derinima, galima sukurti kiekviena norima reklaminj teksta, kuris pasiekty svarbiausia

reklamos tiksla — paveikty adresata (Smetoniené, 2009, 69).

4.1. Kompozicijos démenys

Klasikinis reklamos tekstas susideda i§ antraStés / jZangos, pagrindinio teksto ir
pabaigos. ,,Kaip matyti, reklamai biidinga jprastiné bet kurio teksto schema. Tac¢iau reklama
turi dar viena démeni, ja iSskirianti i§ kity teksty — Sukj“ (Zuperka, 2008, 22). ,,Pagal
elementy jungimo laipsni skiriama uZzdaroji ir atviroji kompozicija“ (Aiskinamasis
svarbiausiy literatiiros ir kalbotyros terminy Zodynélis, 2008, 56, 57). Uzdaroji yra grieztesné,
ji turi visas pagrindines dalis, pradzia ir pabaiga aiskiai apibréztos. Atvirajai kompozicijai
budingas jung¢iy laisvumas.

Isanalizavus socialinés reklamos pavyzdzius, pastebéta keletas tendencijy, remiantis
jomis galima teigti, kad socialiné reklama turi savy teksto kompozicijos ypatybiu. Visy pirma,
socialinei reklamai biidingas atvirasis kompozicijos tipas; tik nedidelé¢ dalis reklamy
sukuriama remiantis uzdaraja (klasikine) kompozicija. Dazniausiai principu antraste +
pagrindinis tekstas + pabaiga kuriamos raSytinés socialinés reklamos, | Sias reklamas
pradzioje arba pabaigoje ijterpiamas Stkis. Pavyzdziu gali buti tolerancija skatinanCios
reklamos (zr. prieduose ,,Diskriminacija® nr. 8, 9, p. 48), taip pat reklama prie§ vaiky smurta:
Pamatyk Isgirsk Pasakyk
Tévai, kurie muSa savo vaikus, stengiasi tai nuslépti.

Jei Jiis pazZistate vaikq, kuris patiria smurtq, paskambinkite nemokamu Lietuvos Respublikos
Vaiky teisiy apsaugos kontrolieriaus istaigos telefonu 8 800 01230 arba parasykite el.pastu
isgirsk@pvec.lt

www.vaikystebesmurto.lt

Sioje reklamoje i§ pradziy pateikiamas $iikis, kuris ragina: Pamatyk ISgirsk Pasakyk. Tada
eina antraSté, kuri konstatuoja fakta: Tévai, kurie musa savo vaikus, stengiasi tai nuslépti.
Véliau i8déstoma pagrindinio teksto informacija: Jei Jiis pazistate vaikq, kuris patiria smurtq
<...> ir galiausiai reklama baigiama informacija www.vaikystebesmurto.lt, taip pat reklamos
pabaigoje nurodyti kampanijos réméjai, partneriai (zr. prieduose ,,Smurtas prie§ vaikus® nr.

12, p. 42). Uzdaraja kompozicija irgi sukurtos rasytinés ,,Nedelsk!” (Zr. prieduose Nedelsk! nr.
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34, 35, 36, 38, 39, 40, 41 p. 28-30), ,,Lygios teisés“ (zr. prieduose nr. 1, 7, 11, 13, 14, p. 46—
50), ,,Nusikalstamos veikos* (zr. prieduose nr. 13, 18, 19, p. 55, 56) grupés reklamos.

Esama socialiniy reklamy, kuriose néra vienos ar keliy jprasty kompozicijos daliy
(atvirasis tipas). Gali nebiiti pagrindinio teksto, pabaigos ar Stkio. Tokia yra socialiné reklama
prie$ rikyma, pradedama izanga: Neturi 18 ir baigiama Sukiu: Ritkalai ne Tau! ,,Ivaikinimo*
tema sukurta socialiné reklama turi antraste ir pagrindinj teksta: Nevaisingos Seimos laukia
savo mazo stebuklo. Toliau eina pagrindiné reklamos informacija: Lietuvoje yra apie 50 000
nevaisingy Seimy. Nevaisingumas — tai liga kuriq butina gydyti ir galima isgydyti <..> ir
galiausiai pabaiga: www.vaisingumoasociacija.lt. Yra reklamy, kurios neturi antraStés.
Pavyzdziui, ,,Aplinkos apsaugos‘ tema sukurta reklama pradedama pagrindiniu tekstu: Ar dél
Sios skrajutés verta nuplésti Sj medzio lapq ar net nukirsti medj?, o baigiama Sukiu: Galvok
Zaliai.... ,,Reproduktyvios sveikatos* reklama neturi pagrindinio teksto: Kraujas — gyvenimo
dovana (1zanga). Dovanok gyvenimq! (Siikis). Panasiy atvirojo komponavimo tipy (izanga /
antrast¢ + Sukis) galima rasti uzsienio reklamose, pavyzdziui, ,,Smurto prie§ moteris*
pogrupyje (Zr. prieduose nr. 3,4,5,6,p.71;7,8,9, 10, 11 p. 72; 12, 13, 14, p. 73).

Socialing reklama gali sudaryti tik viena dalis, pavyzdziui, Sukis arba pagrindinis
tekstas. Sias socialines reklamas sudaro vienintelis $ikis: Pritariu organy donorystei,
Nesiukslink!; Saugokime miskq!; Saugokités vagies!; Rezervuota girtiems, Mums reikia taves!
Analogiju galima rasti ir tarpukariu Lietuvoje kurtose reklamose: Si mazyté taurelé; Svara
apsaugo nuo ligy, Mes globojam paukscius!; Papuoskime ir praturtinkime Lietuvq medZiais;
taip pat uzsienio socialinése reklamose: Unfortunately smoking doesn 't kill instantly (pa=od.
vert. Deja, ritkymas nenuzudo akimirksniu) Slow down (pazod. vert. MazZink greitj); Don’t
lose control (pazod. vert. Neprarask savitvardos). Pasitaiko, kad socialiné reklama neturi
Stkio, o kompozicijos démenys sukeisti vietomis, pavyzdziui: Atsilus orams, Lietuvoje
padaugéjo autoavarijy, kuriose kasdien Zista ir suzalojama 25-30 Zmoniy. 75 % nelaimiy
sukelia vairuotojai. Svarbiausia nelaimiy priezastis — leistino greicio virsijimas (informaciné
izanga). Vairuotojai! Vyrai ir moterys! (kreipinys, atliekantis antrastés funkcija) Pries kelione
negalvokite: ar laiku pasieksiu kelionés tikslq. Galvokite: ar apskritai pasieksiu kelionés
tikslg (pagrindinis tekstas). IStisu tekstu sukurtos socialinés reklamos, kuriose pasakojama,
pavyzdziui, apie savo vairavimo patirtj (zr. prieduose ,,Saugumas kelyje* nr. 47, p. 9).
Stilizuojamas darbo pokalbis: Atsiprasome, bet negalime jiisy idarbinti. Misy firmoje visi
dirba tik kojomis... arba tiesiog pateikiama informacija: Ne [ytiné orientacija lemia darbo
kokybe.

Taigi socialinés reklamos kompozicijos galima skirti tris variantus:

e Kklasikini modelj (uzdaraji);
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e nepilng klasikini (atviraji), kai néra vienos kurios nors kompozicijos dalies
(Stkio, pagrindinio teksto, pabaigos);

e vieno démens reklamas.

4.2. Reklamos jZanga

[zanga arba antrasté — viena svarbiausiy kompozicijos daliy. ,,Nustatyta, kad antraste
perskaito penkis kartus daugiau reklamos skaitytoju negu visa teksta“ (Zuperka, 2008, 22).
Cereska tvirtina, kad ji turi baiti aprépiama vienu zvilgsniu ir pasakyti, apie ka bus kalbama
(Cereska, 2004, 129). Smetonien¢ iskiria penkias skirtingas komercinés reklamos jZangas:
informuojamaja, klausiamaja, provokuojamaja, liepiamaja, o paskuting {Zangu grupe¢ pavadino
— reklamuojamos prekés ypatybés (Smetoniené, 2009, 70). ISnagrinéty socialiniy reklamy
izangas galima suskirstyti { tris pagrindines grupes:

e informuojamasias,
e klausiamasias,
e liepiamasias.

Vyrauja informuojamojo pobiidZio jzangos: Démesio! Sios socialinés akcijos autoriai —
vaikai (Zr. prieduose ,,Smurtas prie§ vaikus“ nr. 9, p. 41; AS galiu tau padéti (Zr. prieduose
,.Psichologin¢ parama“ nr. 2, p. 11); Cia gali biti ir tavo vaikas (zr. prieduose ,,Alkoholis“
nr. 8, p. 18). Jose pateikiama pirminé viso reklamos teksto informacija; plg. uzsienio
reklamose: The back seats no safer (pazod. vert. Uzpakalinés sédynés néra saugesnés); There
is still no cure for AIDS (pazod. vert. Vis dar néra vaisty nuo AIDS).

Klausiamojo pobiidzio izangos iSreikStos retoriniais klausimais, nereikalauja atsakymo.
Skaitytojas skatinamas elgtis apdairiau, norima, kad jis susimastyty ir padaryty tinkamas
iSvadas. Tokios {zangos gali buti iSdéstomos keliais atskirais sakiniais: Lengvas? Darbas?
Uzsienyje? (zr. prieduose ,,Korupcija“ nr. 18, 19, p. 56); vienu klausiamuoju sakiniu, kai
nenurodoma tiksliné auditorija: O jeigu reikéty man? (zr. prieduose ,,Reproduktyvi sveikata*
nr. 11, p. 33); Ne tavo rajonas? (Zr. prieduose ,,Aplinkosauga® nr. 8, p. 37). Analogiska yra
senoji lietuviska socialiné reklama, kuri prasideda klausiamuoju sakiniu, nors gale ir néra
budingo zenklo — klaustuko: Kodél Amerika pasalino svaigalus (zr. prieduose nr. 2, p. 93).

Liepiamosiomis jzangomis {sakmiu tonu skaitytojas skatinamas atlikti tam tikra
veiksma. Socialinése reklamose griezta tona pakeiia raginimas, pavyzdziui, raginama
stabteléti ir nepraeiti pro Sali, perskaityti visa reklama: Nepraeik pro Salj arba vairuotojas
raginamas / skatinamas bati mandagus: Vairuotojau, nebitk kiaulé. Snekamosios kalbos

stilizacija suSvelnina liepiamosios nuosakos nebiik forma.
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Socialin¢je reklamoje izanga atlieka tokia pacia funkcija kaip ir komercingje: siekiama
sudominti adresata. Tik socialin¢je reklamoje, nesiekiant nieko parduoti ir pasipelnyti,
izangoje neiSskiriamos reklamuojamo objekto ypatybés, daugiau norima informuoti, skatinti
tam tikrai elgsenai, kartais adresantas provokuojamas, pateikiama netikéta ar gasdinanti

informacija.

4.3. Reklamos Sukiai

Komercinés reklamos Siikius Smetoniené skirsto pagal turinj ir forma, o Siuos | dar
smulkesnius pogrupius: eiliuotus, elipsinius, informacinius ir kt. (Smetoniené, 2009, 83).
Remiantis Siuo skirstymu, iSnagrinéjus socialinés reklamos Stkius, pastebéta, kad dazniausi
yra §ie tipai:

e liepiamieji,

e informaciniai,
e Kklausiamieji,
e clipsiniai,

e sentencijos.

Dazniausiai socialinés reklamos Stkiai iSreiksti liepiamaja nuosaka. Ja raginama tam
tikram veiksmui. Esama liepiamosios nuosakos su priesdéliais. Tokiu atveju tonas tampa
Svelnesnis. Pavyzdziui: Pamatyk ISgirsk Pasakyk, juk griezCiau skambéty, jeigu biity
pasakyta: Matyk Girdék Sakyk. Sikiai be priesdélio skamba griez¢iau ir jsakmiau, adresatas
aktyviau skatinamas imtis veikti: Keiskis!; Mazink greitj. Liepiamaja nuosaka sukurti Stkiai
biina sudaryti i§ atskiry zodziy, toks yra minétas Stukis Pamatyk ISgirsk Pasakyk; Bendrauk!
Pazink! Priimk!, taip pat gali buti vienas zodis: Pasikalbék!; Nebumbtelk!; Keiskis!;
Privalai!; Nesiukslink! arba trumpi dvieju triju Zodziy asmeniniai sakiniai: Uzleisk vietq!;
Dovanok gyvenimq!; Apsaugok vaikq automobilyje!

Tarpukariu Lietuvoje sukurtame Stikyje Mes globojame paukscius! ne tik informuojama,
bet kartu skatinama prisijungti ir visiems globoti, pasirtipinti pauksciais ziema. Informaciniai
Sukiai pateikia skaitytojui svarbiausia socialinés reklamos informacija, pavyzdziui, Tave
parduos kaip léle informuoja moteris, kad negalima pasitikeéti kiekvienu darbdaviu, sitlanciu
pelninga darba uzsienyje. Socialinés reklamos Stkis Rezervuota girtiems informuoja adresata,
kad jam, vairuojanciam iSgérus, bus rezervuota vieta karste. Gera daryti gera publicistinis
Sukis informuoja, kad gerumas nieko nekainuoja, o ji daryti malonu, gera. Perki svaigalus ir
laimi is karto! ironiSkai pasako, kad perkant alkoholi yra tikimybé i§ karto ,laiméti*

autoavarija arba tai gali kainuoti adresato ar jo artimo gyvybe.
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Klausiamyju sakiniy-§tikiy Smetoniené neisskiria i atskira grupe. Socialinése reklamose
pastebéta tendencija, kai klausiamieji sakiniai atlieka Stkio funkcija, todél Siame darbe jie
iSskirti | atskira grupe. Pavyzdziui, O tu?; Ar tikrai mes tokie skirtingi? Arba angly kalba
sukurtas Stukis: Who s drinking? (pazod. vert. Kas geria?). Kartu ir klausia, ir Saukia: AmZius —
kliutis profesinei veiklai?! Tokie klausiamieji Siikiai nereikalauja atsakymo — tai retoriniai
klausimai. Siais $iikiais adresatas skatinamas susimastyti (apie diskriminacija, donoryste,
vairavimg iSgérus) ir pradéti veikti, keisti poziiiri, pavyzdziui, tapti donoru, mesti rakyti,
tolerantiskai zitiréti { skirtingy lyCiy ar orientacijos zmones.
tendencijos nepastebéta tirtose socialinése reklamose. Nagrinétose socialinése reklamose
dominavo liepiamieji Siikiai. Vartojant elipsg, glaudziau, trumpiau pasakoma informacija,
dazniausiai praleidziama tarinio jungtis ar kita sakinio dalis. Tarpukario Lietuvos reklamose:
Svara visur — S§vara sveikata; Degtindaris — mirtis. Naminé — prazitis, S$iuolaikinése
lietuviskose reklamose: Ar vis dar trys milijonai? Nelik abejingas — pasakyk rasizmui ir
etninei diskriminacijai ne!; Biikime moderniis — jveikime stereotipus! Paskutiniai du Stkiai
yra ir elipsiniai, ir liepiamieji.

Socialin¢je reklamoje sentencijomis isreiksty $ukiy pasitaiko vos vienas kitas. Siai
grupei galima priskirti frazeologizma ,,Socialinés pagalbos™ grupés reklamoje: Nedaryk is
musés dramblio, liaudies priezodi Dirzu proto nejkrési!, reproduktyvios sveikatos reklama:
Gyvybé viename lase arba ,,Maisto banko* §iiki: Sotus alkano nepamaitina? Siuo atveju $iikis
taip pat priklauso klausiamyjy tipui.

Kalbant apie kompozicija, reikia pasakyti, kad socialiné reklama Stkiu gali buti
pradedama arba baigiama (Zr. prieduose ,,Socialiné pagalba: nr. 6, p. 13). Siikis gali sudaryti ir
visa reklamos teksta (zr. prieduose ,,Saugumas kelyje* nr. 52, p. 9) (apie tai jau kalbéta 4.1.
Kompozicijos démenys) arba jis jterpiamas | reklamos viduri (zr. prieduose ,,Socialiné
pagalba“ nr. 4, p. 12).

Tam tikrose reklamose dominuoja panaSiis arba kartojasi tokie patys Siikiai, nors
pagrindinis reklamos tekstas skiriasi. Taigi Stukis yra visos reklamos veidas, kuris pristato,
»iveda® 1 socialing reklama. Tokie pavyzdziai blity Nedelsk! (zr. prieduose ,,Nedelsk!* nr. 34
=37, 39, p. 28-30), Pamirsk (zr. prieduose ,narkotikai“ nr. 13-19, p. 21-24). Vienos
reklamos sukurtos skelbimo formos, kitose pateikiami statistiniai duomenys, taciau Sukis
iSlieka tas pats. Jis uzraSytas vienodu Sriftu, spalva. Nedelsk! reklamose isskirtinis Stkio
elementas ne tik roziné spalva, bet ir Sauktukas, kuris yra roziniame kaspine — kovos pries
kruties vézi simbolyje. ,,Saugumo kelyje* socialinése reklamose daznai kartojamas Siikis

Mazink greitj (Zr. prieduose nr. 3, 4, 5, 7, p. 1), Matyk ir bitk matomas arba Bitk matomas.
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Biik saugus (zr. prieduose nr. 38, 39, 40, p. 7). Pastebéta, kad uzsienio saugaus vairavimo
socialinése reklamose kartojasi Stikiai Don’t drink and drive (pazod. vert. Nevairuok iSgéres)
arba panasis Stikiai: Drive in peace (pazod. vert. Vairuokite atidziai), Drive carefully (pazod.
vert. Vairuokite saugiai).

Tam tikru Stikiu gali biiti socialinés reklamos zenklas, pavyzdziui, jau minétos reklamos
prie$ narkotikus Pamirsk Sis zodis irémintas kairiajame reklamos kampe ir atstoja $uki, taip
pat Nedelsk! rozinis kaspinas. Savo isskirtini zenkla turi socialiné reklama, raginanti pranesti,
jeigu prekybininkai parduoda alkoholj ar tabako gaminius nepilnamec¢iams: Pamatei — netylék
ir Salia zenklas — zZmogus, uzsidenggs akis rankomis (zr. prieduose ,,Sveikatos apsauga“
Alkoholis nr. 8, p. 18). Taip pat socialinés reklamos zenklu-Stkiu tapo zodziai Apsaugok
mane, réminti geltoname trikampyje (zr. prieduose ,,Saugumas kelyje* nr. 52, p. 9). ,,Maisto
banko* Zenklu tapo obuolys (zr. prieduose ,,Organizaciju pagalba“ nr. 12-14, p. 15, 16).
Analogijy, kai Sukis tampa reklamos zenklu, randama ir angliSkose reklamose, pavyzdziui,
LOVE LIFE / STOP AIDS (pazod. vert. Mylék gyvenima / Stop AIDS) (zr. prieduose
»Sveikatos apsauga“ nr. 1, p. 76). Savo zenkla turi ir reklamos prie§ motery smurta — Zmogaus
delna (zr. prieduose ,,Smurtas prie§ moteris* nr. 12, 13, p. 73). Taigi komerciniai produktai
turi savo prekini Zenkla, kitaip vadinama logotipa, kuris tampa neatsiejama produkto dalimi, o

socialinese reklamose reklaminio zenklo funkcija atitenka Sukiui.

4.4. Pagrindiné reklamos teksto dalis

,Pagrindinj teksta galima apibudinti tik paciais bendriausiais bruozais, nes jis esti
nepaprastai ivairus ne tik turiniu, bet ir kalbine raiska bei apimtimi“ (Zuperka, 2008, 23).
Socialinés reklamos pagrindini teksta galima skirti i dialoga ir monologa, o juos iSskaidyti i
smulkesnes grupes:

e pasakojimus,
e rekomendacijas,
e informacijos iSdéstymus.

Esama socialinés reklamos teksty, kuriais pasakejama istorija ar dalijamasi patirtimi —
tiek dialogo, tiek monologo forma, taip pat kuriamos buitinés situacijos. Pavyzdziui,
vairuotojas dalijasi savo vairavimo patirtimi (pagrindas — monologas), i pasakojima isiterpia
diktorius, kuris rekomenduoja vairuotojus elgtis atsakingiau (dialogo fraze): Automobilj
vairuoju jau 16 mety. Pastebéjau, kad vairuotojy elgesys po truputi keiciasi. AS pats
stengiuosi uzleisti keliq, padékoti, jei praleidzia mane. Jei kitam atsitinka béda, as sustoju
pagelbéti. Juk kelyje mes — ne priesai. Laikytis Keliy eismo taisykliy atrodo natiralu

(pasakoja vairuotojas). Taciau kiekvienas miisy kelyje gali biiti démesingesnis, atsakingesnis,
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mandagesnis (rekomendacinis sakinys, isiterpia diktorius). Mes patys kuriame taisykles. Kai
kurios jy — nerasytos (toliau tgsiamas pasakojimas). Dialogu pasakojama apie keliy eismo
ivykius: Praéjusiq parq Lietuvoje jvyko... eee... nejvyko né vieno eismo jvykio. Néra zuvusiy
ir suzaloty Zmoniy... Ar taip gali biti? (pirmasis kalbétojas) / Taip gali ir turi biti. Balandzio
6—0ji — Saugaus eismo diena Lietuvoje. Pasistenkime, kad miisy elgesys keliuose nesuteikty
artimiesiems netekties skausmo (antrasis kalbétojas) (81 ir panaSius pavyzdzius Zr. prieduose
»daugus vairavimas“ nr. 49, 50 p. 9). Monologo forma gali pasakoti zmogus, stebintis
situacija i§ Salies. Siuo principu sukurta uZsienio reklama, kai pasakojama apie maza mergaite
(Zr. prieduose ,,Saugumas kelyje“ nr. 19, p. 67).

Buitinése situacijose dialogo forma Snekamuoju stiliumi kuriama tam tikry Zzmoniy
kasdienybé. Pavyzdziui, reklamuy grupéje ,,Smurtas prie§ vaikus“ vaizduojama jprasta buitiné
situacija, kai Seima susédusi valgo. Kuriamas vaiko, mamos ir téCio dialogas, kuris perauga i
vaiko ir tévy konflikta, t. y. smurta pries vaika (Zr. prieduose ,,Smurtas pries vaikus“ nr. 8, p.
41). Reklamoje prie§ kySininkavima ironiSkai imituojamas grupés susitikimas, kuris primena
anoniminiy alkoholiky susirinkima (zr. prieduose ,,Nusikalstama veika“ nr. 3, 4, 5, p. 53).

Dialoga primena ir girto vairuotojo pasiteisinimai, antrasis veikéjas numanomas: Kas
Cia tokio... Tik vienas stikliukas... Pamanyk, viso labo tik viena tauré... Baik, cia juk nedaug.
Tik vienas bokalas (girtas vairuotojas) / Tik viena avarija... Tik viena gyvybé... Kq renkiesi?
Stikliukq ar gyvybe? (diktorius).

Rekomenduoti — tai kazka i$skirti i§ kity, teikti pirmenybeg. Paprastai tai daro vienas
zmogus. Gali biti jZymils Zmonés, pavyzdziui, donorystés reklamoje, kai organy donorais
rekomenduoja tapti gerai Lietuvoje zinoma zurnalist¢ Livija Gradauskiené, olimpinis
¢empionas Virgilijus Alekna. Reklamoje pries alkoholi, ,,Aludariy gildija* pasinaudoja
jaunais ir spéjusiai pagarba visuomenéje pelnyti savo apsiekimais Zmonémis: tenisininku
Ricardu Berankiu, krepSininku Martynu Gecevi¢iumi, muzikantu Artinu Matkevi¢iumi.
Rekomenduoti tam tikram veiksmui gali ne tik Zymiis asmenys, tai gali daryti ir paprasti
zmonés. ,,Tuomet labai svarbu, kad rekomenduotojas biity malonus, kelty pasitikéjima, pats
tikety tuo, ka sako. Toks praneSimas yra daugiau patarimas, kvietimas* (Smetonien¢, 2009,
74). Tokiose reklamose rekomenduojama, patariama, kur kreiptis, norint sugrizti i savo $alj:
Kreipeisi dél prieglobscio Lietuvoje, taciau norétum sugrizti | savo Sali? Tau gali padéti
Tarptautinés migracijos organizacijos Vilniaus biuras (monologas) (Zzr. prieduose
,Migracija®“ nr. 1, p. 57). Taip pat monologu trumpais vientisiniais sakiniais rekomenduojama
saugoti aplinka: Taupyk energijq. Riusiuok atliekas. Vaiksciok. | rekomenduojamojo pobiidzio
teksta gali isiterpti Saukiamieji sakiniai: Paskatinkite savo kaimynus ir draugus elgtis

atsakingai — teisingas sprendimas gali iSgelbéti jy vaiky gyvybe! Nebitk
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abejingas, primink visiems, koks pavojus gresia vaikams, jei nepasodiname jy i specialiq
sedyne ar neprisegame saugos dirzo. Mes visi atsakingi uz tai, kad musy vaikai augty
saugioje aplinkoje — nepamirstant ir eismo. Kitas pavyzdys: Alkoholio paveiktas ar apsvaiges
Zmogus negali pats nuspresti, ar sugebés vairuoti, — taciau Tu gali! Nebiuk abejingas,
galvok apie kitus ir paaiskink savo artimiesiems, draugams ar kolegoms, kokj
pavojy jie kelia aplinkiniams, kai vairuoja isgére, — padék jiems priimti
teisingq sprendimq! Saukiamieji sakiniai sustiprina rekomendacija, skamba jtikinamiau ir
aktyviau skatina adresata.

Pagrindinis socialinés reklamos tekstas nagrinéjamose reklamose dazniausiai paraSytas
informacijos iSdéstymu, monologo principu. ,Manoma, kad informacinio pobudzio
reklamos tekstas yra tinkamiausias — neerzina savo banalumu, perdétu jmantrumu,
isakmumu® (Smetoniené, 2009, 73). Sios grupés tekstuose pateikiama jvairaus pobiidzio
konkreti statistiné informacija: 3 is 4 nepilnameciy sako galintys lengvai jsigyti cigareciy.
Daugiau kaip pusé nesunkiai nusiperka alkoholiniy gérimy. 44 % bent kartq per metus buvo
girti. 50 % trylikameciy jau mégino rikyti. ESPAD 2007 m. tyrimy duomenimis. Taip pat:
Apie 10 procenty Lietuvos gyventojy yra homoseksualits. Devyni is desSimties jy tai slepia, nes
bijo jiusy paniekos ir neapykantos. Gali informuoti apie tam tikra programa ar akcija:
Socialiné akcija — ,, A5 ir tu — draugiski seimai“. Analogijy galima rasti ir uzsienio reklamose,
pavyzdziui, apie tai, kiek motery patyré vyro smurta Seimoje (Zr. prieduose ,,Smurtas prie§
moteris* nr. 3, 71), kiek Zmoniy kasmet suzalojama ar ziva, nes neuzsidé¢jo Salmo (Zr.
prieduose Uzsienio reklamos ,,Saugus vairavimas® nr. 20, p. 67, 68). Tik pastaruoju atveju
angly kalba kurtos reklamos pradedamos dialogo fraze. Taip pat socialinés pagalbos tema
sukurtoje reklamoje pateikti skaiciai liudija, kiek vaiky kencia nuo psichiniy sutrikimy (Zr.
prieduose ,,Vaiky apsauga™ nr. 3, p. 74). Informaciniu principu sukurta ir senoji lietuviska
socialine reklama apie girtaujancias motinas (Zr. prieduose ,,Sveikatos apsauga“ nr. 2, p. 93).

Informuoti galima ne tik pateikiant konkrecius skaicius. Monologu informuojama apie
atlickama veiksma: Statau namgq, tritksta tik mamos ir técio, socialing pagalba: Jei Tavo veide
nebeliko Sypsenos, as galiu iSmokyti Tave Sypsotis.

Apibendrinant galima teigti, kad pagrindinis socialinés reklamos tekstas kuriamas
dialogo (dvieju ar daugiau Zmoniy pokalbiu) ir monologo (vieno Zmogaus kalba) principu.
Jais siekiama atkurtu realias situacijas, pasakojama, rekomenduojama ar suteikiama
informacija. Iprastai dialogu kuriamos buitinés situacijos, pasakojimai, o monologu

rekomenduojama ir informuojama.
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4.5. Reklamos pabaiga

Socialin¢ reklama gali turéti skirtingas pabaigas:

e jvardijami ar nurodomi projekto akcijos réméjai,
o kontaktiniai duomenys (telefonai, adresai),
e baigiama Sitkiu.

Pirmosios grupés pavyzdziai buty reklamos, kuriose nurodoma, socialinés reklamos
uzsakovai ar projekto réméjai, pavyzdziui, Lietuvos keliy direkcija jspéja (zr. prieduose
»Saugumas kelyje, nr. 39, p. 7). Plakate nurodomi organizatoriy, réméjuy, partneriy logotipai
(zr. prieduose ,,Saugumas kelyje* nr. 42, p. 7; nr. 53, 54, 55 p. 10); ,,Migracija“ nr. 1, 3, 4 p.
57, 58). Lauko plakatuose ar baigiantis televizijos socialinei reklamai daznai nurodoma:
Daugiau informacijos rasite <...> (zr. prieduose ,,Diskriminacija“ nr. 8, 9, p. 48; ) arba
nurodomi telefonai, o pastaruoju metu ypa¢ populiaru nurodyti internetinés svetainés adresa
(zr. prieduose nr. 20, p. 52; nr. 5, 7, p. 59; nr. 14; p. 61). Senuosiuose lietuviskos socialinés
reklamos plakatuose tokio tipo pabaiguy neaptikta, taciau angly kalba kurtose reklamose
galima rasti ne viena pavyzdi (zr. prieduose ,,Saugumas kelyje“ nr. 18, p. 66; ,.Socialiné
pagalba“ nr. 8, p. 72; ,,Vaiku apsauga® nr. 5, p. 75; ,,Sveikatos apsauga“ nr. 1, p. 76; nr. 7, p.
78; nr. 10, p. 80; nr. 31, p. 87; ,,Pilietinis samoningumas‘ nr. 4, p. 91).

Retesni atvejai, kai socialiné reklama baigiama Stukiu. Kompoziciskai Sukiui iSsidéscius
pabaigoje, pakartojama svarbiausia informacija, skatinimas veiklai sukoncentruojamas i
baigiamaji sakinj — Siiki (Zr. prieduose ,,Sveikatos apsauga“ Rizkymas nr. 31, p. 26, Nedelsk!
nr. 36, p. 29; ,,Augink atsakingai“ nr. 8, p. 41; 15, 17, p. 43; ,,Nusikalstama veika“ nr. 3, 4, 5,
p. 53). Anglu kalbos reklamose taip pat yra atvejuy, kai Sukiai nukeliami i reklamos pabaiga
(Zr. prieduose ,,Saugumas kelyje“ nr. 2, 3, 4, p. 63; nr. 5, p. 63, nr. 9, 11, p. 64; ,,Sveikatos
apsauga“nr. 1,2, 3,p. 76, 77).

4.6. AIDA reklamos formulé

Tiek socialine, tiek komerciné reklama siekia paveikti adresata, patraukti jo démesj,
suzadinti nora ir paskatinti veiksmui. ,,Reklamos poveiki galima uzrasyti formule AIDA. Sios
raidés Zymi zmogaus reakcija i reklama“ (Jokubauskas, 2003, 107). K. Zuperka, remdamasis
»Reklamos terminy zodynu“, pateikia lietuviska formulés AIDA atitikmenj DINV.

e D —démesio atkreipimas,
e | — intereso sukélimas,
e N —noro suzadinimas,

e V —veiksmas.
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Reikia pasakyti, kad didziausiais AIDA trikumas — jis niekada nebuvo pagristas
irodymais. Be to, visiSkai ignoruojama vartotojo (gavéjo) ankstesnés patirties, ziniy arba kitos
komunikacijos (informacija i§ pazistamy, eksperty, vieSyju rySiy) itaka. Taip pat reikia
suprasti, kad poveikio etapai ne visada i$sidésto vienodai ir juy seka néra griezta (Pikturnieng,
2006, 15).

DINV formulg galima pritaikyti ir socialinei reklamai. Pavyzdziui, jau minéta lietuviska
dabartiné socialiné reklama: Pasirasau. Livija Gradauskiené. Sios socialinés reklamos D — Ar
Zinai, kad vienas tavo parasas gali kitam dovanoti gyvenimq? Tai démesio atkreipimas,
klausiama adresato. I — Pasirasau. Livija Gradauskiené. Taip adresatui sukeliamas interesas,
jeigu gali kitas, galiu ir aS. Noras suzadinamas (N) klausiamuoju sakiniu O tu? Kaip veiksma
(V) galima interpretuoti nurodoma internetini adresa, kuriuo galima kreiptis, norint tapti
donoru.

Si reklamos formulé tinka ir angly kalba sukurtoms reklamoms. PavyzdZiui, saugaus
vairavimo reklama “I won’t wear a helmet”. Pirmasis reklamos sakinys patraukia démesi (D):
“I won’t wear a helmet it makes me look stupid” (pazod. ,, AS nesidésiu Salmo, su juo atrodau
kvailai “). Sudominama konkreciais skaiCiais, faktais, kurie aktualiis daugeliui zmoniu (I):
Every year 11. 000 people die our road and 30. 000 are seriously injured. That means
thousands of families left picking up the pieces families tortured the loss of a loved one.
Crippled by reduced income or the sudden need to care for a relative with permanent brain
damage (Kasmet kelyje Ziista 11 tikstanciy Zzmoniy, 30 tikstanciy yra sunkiai suzeidziami. Tai
reiskia titkstanciy Seimy kanciq, praradus vienq i§ mylimyjy. Zmonés ir pasveike lieka
suluosinti su ilgalaikémis traumomis, jiems reikalinga nuolatiné artimyjy prieziira).
Suzadinamas noras iSvengti nelaimés (N): The sad truth is that 40 % of theses cases could
have been prevented by simply wearing a helmet when you think about it. There are no
excuses (40 % tokiy nelaimiy galima isvengti, jeigu buty dévimas Salmas. Néra jokiy
pasiteisinimy). Galiausiai skatinama imtis tam tikry veiksmy (V), Siuo atveju uzsidéti Salma,
iSvengiant nelaimés ir artimyju skausmo: Wear a helmet. Not just for your own safety
(Uzsideék salmq. Ne tik dél savo saugumo).

Senajam lietuviSkam plakatui apie geriancias motinas taip pat tinka DINV reklamos
formulé. Adresato démesys atkreipiamas klausiamuoju sakiniu (D): Kodél Amerika pasalino
svaigalus. Juo norima atkreipti visuomenés démesij i alkoholizma. Antrasis ir treciasis sakiniai
sukonkretina socialinés reklamos sieki — atkreipti démesi | gerian¢iy motiny problemas.
Interesas suzadinamas blaiviy ir gerian¢iy motiny palyginimu (I): Geriancios motynos neteko
daugiau kaip pusé savo vaiky. Blaivos motynos maziau negu ketvirtadalio. Tolesniu tekstu

norima parodyti, kiek vaiky miré dél girtaujanciy motiny, taip suzadinant nora blaiviai
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gyventi (N): Kiek vaiky iSmarino 21 geriancioji motina. / Vaikai tamsiais drabuzéliai miré
nebaige 2 mety — 55 % / Kiek vaiky numarino 28 blaivios motinos / Vaikai tamsiais
drabuzéliais miré nebaige 2 mety — 23 % / Blaivios motynos buvo giminés gerianciyjy ir
turéjo blaivius vyrus. Sioje reklamoje paskutinis DINV formulés démuo — veiksmo (V)
implikuotas. Paskata veikti (V) galétume sujungti su noro suzadinimu (N).

Vadinasi, reklamos formulé tinka dabartinei, senajai lietuviskai ir uzsienio socialinei
reklamai. Socialiné reklama kuriama pagal panasius principus kaip ir komerciné, tik ¢ia noras
suzadinamas ne tik ka nors duoti, pasirlipinti, dovanoti (komercingje reklamoje Siuo atveju
skatinama {sigyti, nusipirkti), bet atvirksciai, ko nors atsisakyti, nedaryti, pavyzdziui, mesti
rikyti, neparduoti alkoholio nepilnameciams ar nesodinti vaiky automobilyje { sédyng su oro
pagalve ir pan. Esama nemazai reklamy, kuriose DINV formulés démenys yra implikuoti,
pavyzdziui, kai socialing reklama sudaro tik vienas zZodis. Tuo vieninteliu ZodZiu siekiama ir
sudominti, ir suzadinti nora, ir paskatinti veiksmui. I. Pikturniené teigia, kad palyginti lengva
patraukti vartotojo démesi jziilia, Sokiruojancia reklama, taciau vargu ar jis pirks preke tik dél
reklamos (socialinés reklamos atveju, keis poziliri, jprocius, gyvenimo biida ar pan.)
(Pikturniené, 2006, 15).

Matyti, kad AIDA modelis turi nemazai trikumy, todél kuriami alternatyviis reklamos
modeliai, pavyzdziui, $iuo metu bene placiausiai taikomas modelis DAGMAR (8is modelis
veikia kaip schema SuZinojimas — pojiitis — veiksmas), ACCA (Zinomumas — supratimas —

itikinimas — veiksmas), CAB (SuZinojimas — efektas — elgsena) (Liaudenskis, 2006, 27, 28).
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5. SOCIALINE REKLAMA IR FUNKCINIAI STILIAI

Stiliy skaiCius néra grieztai apibréztas. Taciau jau ne viena deSimtmeti Lietuvoje iprasta
skirti penkis funkcinius kalbos stilius: administracinj, meninj, mokslinj, publicistinj ir buitin{
(Pik¢ilingis, 1971; Zuperka, 1983; Bitinien¢, 1997). Pasak Zuperkos, glaudziausiai reklama
siejama su publicistiniu stiliumi. Tai pagristi galima prisiminus pagrindini publicistikos
bruoza — socialinj vertinima: kalbamasis dalykas tiesiogiai, atvirai vertinamas visuomenés ar
jos grupés pozitriu. Tokiu pavyzdziu gali biiti socialinés reklamos pries riikyma, narkotikus,
alkoholj. Siose reklamose atvirai reiskiamas neigiamas vertinimas, parodomos ar pasakomos
pasekmes, net daromas tiesioginis poveikis adresatui, pavyzdziui, raginama mesti rakyti ir
pradéti sportuoti, apskaiCiuotos rukymo islaidos arba aiSkinama, kas nutinka pradéjus vartoti
narkotikus (zr. prieduose ,,Sveikatos apsauga‘ Narkotikai nr. 13—19, Ritkymas nr. 31).

»Reklama su kitais Sio stiliaus zanrais sieja buidingos tu teksty funkcijos: informacijos
(dalykinio praneSimo) ir poveikio (apeliacijos | adresata, agitacijos, ekspresijos) funkcijuy
dermé (Zuperka, 2008, 64, 65). Apskritai, ,,publicistika skiriama pla¢iai auditorijai, jos turinj
sudaro visuomenei aktuali tematika: politika, ekonomika, kultiira (Svietimas, menas, sportas),
moralé* (Zuperka, 2001, 86). Kadangi socialiné reklama skiriama placiai auditorijai, pagal
funkcija ji priklauso publicistiniam stiliui. Grynojo, vieno stiliaus socialinése reklamose,
iSskyrus publicistini, néra daug. Stiliai pinasi vieni su kitais: publicistinis su Snekamuoju,
meniniu ar moksliniu stiliumi. Siame darbe noréta patikrinti, ar surinktose socialinése
reklamose, kaip ir komercinése, vyrauja publicistinis stilius, ar vis délto socialinés reklamos
stilius yra kitoks. Pateikta socialinés reklamos stiliy statistika — salyging, tiesiog noréta
paziuréti i stiliy tendencija, apraSyti vyraujancius socialinés reklamos funkcinius stilius. Tiksli

stilistiniy atmainy statistika néra Sio darbo tikslas.

5.1. Publicistinis stilius

Dauguma reklamy atlieka publicistikai buidingas funkcijas (informuoja, nori paveikti
adresata). Publicistiniu stiliumi dazniausiai kuriamos ne tik komercinés, bet ir socialinés
reklamos (Siuolaikiniy lietuvisky reklamy Siuo stiliumi sukurta 140). Publicistiniu stiliumi
kuriami pasakojimai, imituojami interviu, budingas socialinis vertinimas. Tam tikros
reklamos pasizymi glaustumu, konkretumu, situacijos vertinimu, pavyzdziui, ,,Augink
atsakingai“ reklama: 120 milijony pasaulio vaiky neturi mokyklos. Juos moko gyvenimas;

,Diskriminacijos“ tema: Ne Iytiné orientacija lemia darbo kokybe. Siose socialinése
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reklamose informuojama ir norima atkreipti démes;j i vaiky edukacing ir vyry — motery lygiy
teisiy problemas. Mes tampame atsakingi uz tuos, kuriuos prisijaukiname — Sioje gyviny
teises saugancioje socialin¢je reklamoje aiski apeliaciné ir informaciné funkcijos.

Statistiniy duomeny pateikimas — sena tradicija, tai liudija XX a. pr. publicistiniu
stiliumi sukurta socialiné reklama prie§ gerian¢ias motinas (zr. prieduose ,,Sveikatos apsauga“
Alkoholis nr. 2, p. 93). Nurodomi konkretiis duomenys, kiek gerianciy motiny vaiky miré
nesulauke dveju mety. Taip pat norima paveikti adresata — motinas, auginancias vaikus, kad
jos nevartoty alkoholio.

Publicistiniu stiliumi sukurta didzioji dalis ir uzsienio socialiniy reklamy. Jose, kaip ir
lietuviSkose reklamose, pateikiama statistiniu duomeny, informuojama: /2 million kids are
held hostage by a psychiatric disorder. Help a child by aboutourchild.org (pazod. vert.
Dvylika milijony vaiky laikomi psichiniy sutrikimy ikaitais. Padékite vaikui <..>); No
seabelt. No excuse (pazod. vert. Néra saugos dirzo. Néra ir atsiprasymo). Siuo atveju aiski
poveikio funkcija, norima, kad Zzmonés vaziuodami automobiliu uzsisegty saugos dirzZus,
kitaip jie gali zuti arba buti suzaloti autoavarijoje.

Aptariamuoju stiliumi kuriami {vairlis pasakojimai, kurie dazni ,,Saugumo kelyje*
grupéje: Kas ménesj Lietuvoje dél girty vairuotojy ziista astuoni Zzmonés, o tai visa abiturienty
klasé per vasarq. Neleisk girto prie vairo. Neleisk, kad alkoholis trukdyty gyvenimq. Kitas
pavyzdys: Pirmiausia mes ismokstame vaikscioti. | Véliau — bégioti. | O paskui — ir vairuoti. /
Deja... saugiai vairuoti kai kurie taip ir neiSmoksta. | Pernelyg didelis greitis, patirties ir
atsakomybés stoka — dazniausia skaudziy nelaimiy priezastis. |/ Brangink savo ir kity
gyvenimq. Mazink greiti. Tokiose ir panaSiose reklamose kuriamos, pasakojamos jvairios
gyvenimisSkos situacijos. Publicistiniu stiliumi sukurtose reklamose paprastai vartojami
liepiamieji sakiniai, daznai i adresata kreipiamasi antruoju asmeniu (brangink, mazink,
dZiaugis).

Analogijuy galima rasti ir uzsienio reklamose, pavyzdziui, kai { pasakojima mergaités
akimis jterpiama informacija apie oro pagalves: You re 3 years old. You have just been
shopping with mum. And you re about to be hit at 200 MPH. Luckily. You were in the back
seat. Airbags can seriously injure or kill young children. THINK! Read child seat instruction
carefully (pazod. vert. Tau treji metai. Tu ka tik buvai apsipirkti su mama. Ir tu tuoj busi
suzeista. Laimei, tu galinéje sédynéje. Dél oro pagalviy mazi vaikai gali biiti sunkiai suzeisti
arba ziiti. Pagalvok! AtidZziai perskaityk vaiko kédutés instrukcija).

Adresantas, kreipdamasis i isivaizduojama adresata, pateikia ir klausima, ir atsakyma.
Tokio tipo reklamos tekstai atéjo i§ Snekamosios kalbos, jose taip pat vyrauja liepiamieji

sakiniai: Ar kada nors susimqstei, kaip biity puiku, jei galétum kontroliuoti laikq? Sustabdyti,
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atsukti atgal... Deja, tai neijmanoma. Bet tu gali kontroliuoti automobilio greitj. Nevirsyk
greicio ir Tau neteks gailétis, kad negali atsukti laiko atgal. Vairuotojau. Mazink greitj.
Kitoje reklamoje adresantas klausia: Gal prie kapelos prisijungsi ir tu? ir skuba patarti:
Mazink greitj. Nesivaikyk greitos mirties.

Taigi publicistiniu stiliumi kuriamos {vairiy sri¢iy (socialinés pagalbos, zalingy iprociy,
saugaus eismo, atsakingo vaiky auginimo ir kt.) socialinés reklamos, tiesiogiai norint paveikti

arba informuoti tiksling auditorija ar visa visuomeng.

5.2. Publicistinio ir Snekamojo stiliaus saveika

Neretai | publicistinio stiliaus reklamas isipina $nekamojo stiliaus sakiniai. Publicistinio
ir Snekamojo stiliaus derinimo rasta 31 reklamose. Daugiausiai tokio tipo reklamy buta apie
sauguma kelyje ir vaiky apsauga.

Pasitaiko atvejy, kai reklamos tekstas kuriamas publicistinio stiliaus kronikos zanro
principu, bet i ji iterpiamas Snekamasis stilius: Informacija apie eismo jvykius. /| Praéjusiq
parq Lietuvoje jvyko... eee... / nejvyko né vieno eismo jvykio. Néra zuvusiy ir suzaloty
Zmoniy... Ar taip gali biti? | Taip gali ir turi biti. / BalandZio 6-oji — Saugaus eismo diena
Lietuvoje. | Pasistenkime, kad miisy elgesys keliuose nesuteikty artimiesiems netekties
skausmo. | Visi drauge mes galime tai padaryti. Reklama pradedama kaip praneSimas apie
eismo {vykius, taciau viduryje praneSimo jsiterpia Snekamosios kalbos elementas: eee...

Si socialing reklama pradedama publicistiniu stiliumi, norima pranesti apie eismo
tvykius. Taciau sutrikus pranes$é¢jai, Zinoma, tai ty€inis ,,suklydimas®, jterpiamas $Snekamasis
stilius (eee... / nejvyko né vieno eismo jvykio. Néra zZuvusiy ir suzaloty zmoniy... Ar taip gali
biiti?), §i stiliy pratesia antrasis asmuo, kuris situacija tarsi stebi iS Salies, viska zino (Taip gali
ir turi buti). Publicistiniu stiliumi informuojama apie balandzio 6-aja — Saugaus eismo diena
Lietuvoje. Socialiné reklama baigiama publicistiniu stiliumi, raginama nevirSyti greicio, biiti
mandagiems kelyje.

Dviejy stiliy samplaika bandoma atkartoti buitines situacijas, pavyzdziui, skriaudziamo
berniuko monologa. Tik reklamos pabaigoje informuojama, skatinama publicistiniu stiliumi:
Spjové ir visi zvengé. / Dauguma vaiky patys negali susitvarkyti su patyciomis. Jiems reikia
tévy pagalbos. / — Bet tu juk man padési? (kreipiasi mazas berniukas i savo augintini —
sunelj). / Tapk savo vaiko herojumi. Pasikalbék. Padék jam jveikti patycias. Sioje reklamoje
Snekamaji stiliy liudija ir leksika, vartojami zodziai, artimi jaunimo kalbai: saké isnyk, pjovée
ir visi Zvengé. Si reklama susideda i§ triju daliy: pradedama $nekamuoju stiliumi, berniuko

monologu. Véliau | reklama jterpiamas publicistinis informacinis sakinys (Dauguma vaiky
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patys negali susitvarkyti su patyciomis. Jiems reikia tévy pagalbos). Toliau tgsiamas
Snekamasis stilius, berniukas kreipiasi i savo augintini (Bet tu juk man padési?). Reklama
baigiama publicistiniu stiliumi, treCiojo, pasalinio, asmens kreipimusi i tévus (Tapk savo
vaiko herojumi. Pasikalbék. Padék jam jveikti patycias).

Gyvenimiska situacija — susirinkimas dél kySininkavimo atkartojama Snekamuoju
stiliumi, tik pabaigoje raginama publicistiniu stiliumi: Sesélis ne iseitis. Sprendimo ieskokime
kartu (visa reklama zr. prieduose nr. 3, 4, 5, p. 53). Panasiu reklamy galima rasti ,,Sveikatos
apsaugos“ grupéje, kai reklamoje kalba Zymiis zmonés: ,Reklamose, skirtose jaunimui,
daznai pasitaiko slengo stilizacijos, kity visuomenés grupiy zargono imitacijos®, — teigia
Nomeda Arbaciauskiené. Tai gali patvirtinti reklamy pavyzdziai apie alkoholio vartojima:
Alkoholis nepadarys taves kietu (zr. prieduose ,,Sveikatos apsauga“ nr. 10, p. 19). Analogiju,
kai i publicistinio teksto socialing reklama jterpiamas $nekamosios kalbos sakinys, galima
rasti ir uzsienio reklamy pavyzdziuose (Zr. prieduose ,,Saugus vairavimas‘ nr. 20, p. 67, 68).
Pateiktose trijose reklamose tik pirmasis sakinys yra Snekamojo stiliaus, toliau pateikiama

informacija publicistiniu stiliumi.

5.3. Snekamasis stilius

Snekamojo stiliaus teksty rasta 28 socialiniy reklamy. Paprastai $nekamuoju stiliumi
kuriamos reklamos, kuriose kalba pats adresantas, jis pasakoja, dalinasi savo patirtimi: AS
mégstu zaisti krepsSini. Man patinka buti su draugais. Bendrauti. Mégstu greiti.... Mégau
greiti ir kelyje... Tad dabar visko tenka mokintis is naujo. O tau ar patinka greitis? Tai gal
prisijungsi prie misy? (taip pat zr. prieduose nr. 47, p. 9). ,,Vaiky apsaugos® reklamose
daznai adresanto funkcija atlieka vaikai: Statau namq, triksta tik mamos ir técio / Nezudyk
manes, mama / Tu nematei mano pirmyjy zingsniy, bet gali pamatyti kitus. Padék man
uzaugti / Neskriausk manes.

Snekamuoju stiliumi sukuriama, Audronés Bitinienés Zodziais tariant, iliuziné sqveika,
kai vyrauja adresanto pozicija, per kuria jis iSreiSkia savo pozitri (Bitiniené, 2007, 18).
Pavyzdziui, reklama, kai adresantas klausia ir nelaukdamas pats atsako, sukurdamas iliuzinés
saveikos su adresatu ispiidi. Kalbantysis klausia, atsako, konstatuoja fakta ir skatina elgtis
auditorija, kaip paciam kalbanc¢iajam atrodo geriausiai: Ar jis mylite savo vaikus? Myléti
vaikus maza. Reikia pasirapinti jy saugumu. Vairuotojai, tévai ir motinos, ar jis neverksite
neteke vaiko vien dél to, kad automobilyje jo neapsaugojote? O jis ar prisisegate saugos
dirzus? Tlliuziné saveika sukuriama ir vienu S$nekamosios kalbos sakiniu, pavyzdziui:

Nebumbtelk!; Nesiukslink!; Nedelsk!
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Norint socialing reklama padaryti paveikesng, Snekamuoju stiliumi tiesiogiai
kreipiamasi | adresata, pavyzdziui, | vairuotoja: Vairuotojai! Vyrai ir moterys! Pries kelione
negalvokite: ar laiku pasieksiu kelionés tikslq; 1 mama: Nezudyk manes, mama.

Vartojant Snekamaji stiliy, atsiranda glaudesnis rySys tarp reklamos adresanto (siuntéjo),
kuris siekia paveikti, ir auditorijos (gavéjo). Siuo stiliumi sukuriamos jau minétos
gyvenimiSkos situacijos, pasakojama, imituojamas monologas arba dialogas, pavyzdziui,
pokalbis dél darbo: Atsiprasome, bet negalime jisy jdarbinti. Miisy firmoje visi dirba tik
kojomis...; tiesiogiai kreipiamasi j adresata, nurodant tiksling auditorija ar neiSskiriant
konkretaus adresato, pavyzdziui, Nesiukslink / ...kai nelyja as vaziuoju dviraciu. /| Padékite

mums ir svetimose Salyse biiti lietuviais.

5.4. Snekamojo, mokslinio ir meninio stiliaus miSimas

Grynojo mokslinio stiliaus analizuojamose socialinése reklamose nerasta. 7 reklamose
pries narkotikus Pamirsk. Jei pradési vartoti narkotikus saveikauja Snekamasis ir mokslinis
stiliai. Moksliniu stiliumi nusakomas atskiry narkotiniy medziagy konkretus poveikis: 6 is 10
ekstazio vartotojy kankina nuolatinis nuovargis ir susikaupimo problemos,; Anfetamino
vartojimas sukelia nevaldomos agresijos priepuolius (panaSius pavyzdzius zr. prieduose
»Sveikatos apsauga* Narkotikai nr. 13—19 p. 21-24).

Snekamojo ir meninio stiliaus derinys — retas. Snekamojo ir meninio stiliaus pavyzdys
biity Nedelsk! reklama. Siikis paradytas $nekamuoju stiliumi, o pagrindinis tekstas

pateikiamas meninio stiliaus citata: ,,Stebuklas yra visada kazkur arti nevilties...”.

5.6. Meninis stilius

Meninio stiliaus rasta 8 reklamos. Tuo stiliumi iSradingai pateikiamos smurto, alkoholio,
rikymo, socialinés pagalbos, reproduktyvios sveikatos reklamos. Pavyzdziui, reklamoje,
skatinancioje nemusti vaiky, pavartota liaudies patarlé: Dirzu proto nejkrési, socialinés
pagalbos reklamoje vietoj iprasto publicistinio reklamos teksto pavartotas frazeologizmas:
Nedaryk i§ musés dramblio. Senojoje reklamoje prieS alkoholi rasta rimuota reklama:
Degtindaris — mirtis. Naminé praziitis. Vaizdingi posakiai ir citatos — taip pat meninio stiliaus
sritis (Zr. prieduose ,,Reproduktyvi sveikata“ nr. 4, 10, 15, 16). [domi reklamos meniné raiska
aptikta uzsienio reklamoje prie§ rikyma (Zzr. 17 pav.) ir lietuviskose reklamose pries
narkotikus (zr. 18 pav.), nejprastas zodziy junglumas sukuria netikétumo ispudi (CigaretTea ir

Amfa + Kanapél¢).
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17 pav.Cigarettea / Don’t smoke tea. Drink cigaretes 18 pav. Lietuvi$ka reklama
(Cigareciy arbata / Neruikyk arbatos Gerk cigaretes) Amfa + Kanapélé

5.7. Administracinis stilius

Siuo stiliumi sukurtos 7 socialinés reklamos. Administraciniam stiliui galima priskirti
ispéjamasias reklamas ant cigareciy pakeliy ir alkoholiniy gérimy (zr. prieduose ,,Sveikatos
apsauga‘“ Alkoholis nr. 9, p. 19), taip pat reklamas prekybos vietose, kur parduodami tabako
gaminiai ir svaigieji gérimai (zr. prieduose ,,Sveikatos apsauga“ Alkoholis nr. 4, p. 18). Beje,
ispéjamieji uzraSai ant cigareCiy pakeliy yra daugelyje Saliy. 19 ir 20 paveiksléliuose
pateikiami reklamy uzrasai angly, latviu, vokieciy, rusy ir lietuviy kalbomis. Tokie uzraSai —
Sabloniski, isp¢jantys apie pavoju ne tik rikanciajam, bet ir aplinkiniams, apie tikimybg

susirgti plauciy bei kitomis ligomis, pakenkti vaisiui néStumo metu ir kita.

Smoking
seriously harms
you and others

around you

Kypunbuwmku ymupaior
MonogbIMu

Rauchen kann
todhch sein

20 pav. Ritkymas gali biiti mirtinas (vok. k.). Ritkymas Zudo (angl. ir liet. k.) Rikantieji mir§ta jauni (rusu k.)

Kita administracinio stiliaus sritis — skelbimai. Socialinése reklamose stilizuoti
informaciniai, kanceliariniu stiliumi paraSyti susitikimo (,,Sveikatos apsauga™ Nedelsk! nr.
36), darbo (Zr. prieduose ,,Saugus vairavimas® nr. 21), pazinciuy (Zr. prieduose Narkotikai nr.
22), taip pat paslaugy (zr. prieduose Narkotikai nr. 20, 21), pardavimy (zr. prieduose ,,Saugus

vairavimas® nr. 23, 24) skelbimai. Imituojamas administracinis stilius ir reklamoje
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,Rezervuota girtiems“. Siuose administracinio stiliaus skelbimuose vyrauja $abloniskos
skelbimy konstrukeijos, pavyzdziui, pradedama neveikiamosios rusies dalyviais: Parduodami
vaikiski batukai, nenesioti; Rezervuota girtiems. Nenurodant tikslinés auditorijos (ja parodo
skelbimo turinys) ir i$laikant oficialy tona, skelbimai pradedami daugiskaitos 1 asmens forma:
Keiciame dvyniy vezimélj | paprastq; Atvykstame | vietq, leSkome girty vairuotojy idomiam
darbui; PraSome gery zmoniy nupirkti maisto alkstantiems. Nusistovéjusi skelbimo

konstrukcija prieveiksmiai + 1 asmens veiksmazodis: skubiai ir pigiai iSnuomoju savo

organizmgq.

Prie grynojo administracinio stiliaus galima priskirti kontakting informacija (telefono
numerius, elektroninio pasto, organizacijos adresus) ar kita oficialia informacija, kuri
nurodoma socialinés reklamos pabaigoje. Pavyzdziui, ,,Migracijos® socialin¢je reklamoje
Saugi kelioné namo net trimis (lietuviy, angly ir rusy) kalbomis pateikiama informacija, kur
galima kreiptis, norint sugrizti { savo Sali. Pateikiamas Tarptautinés migracijos organizacijos
Vilniaus biuro adresas, telefonas, elektroninis pasto adresas (zr. prieduose ,,Migracija“ nr. 1,

p. 57). Grynojo administracinio stiliaus reklamose yra nedaug, jis derinamas su Kkitais stiliais.

5.8. Administracinis ir Snekamasis stiliai

Daugiausiai administracinis stilius tik pritaikomas socialinei reklamai, o Salia galima
rasti ir $Snekamosios kalbos elementy. Pavyzdziui, toks yra jau minétas pazinciy skelbimas:
pati teksto raiSka buty administracinio kalb&jimo, jeigu ne Snekamosios kalbos zodis
besmegenis ir stilistinis naujadaras (okazionalizmas) Ekstazyté (zr. 21 pav.). Administracinio
stiliaus galima rasti ir ,,Korupcijos“ reklamose (Zr. prieduose nr. 18, 19, p. 56). Sios reklamos
pradedamos trumpais klausiamaisiais sakiniais: Lengvas? Darbas? Uzsienyje? Zinai, kur
vaziuoji? Tuo tarpu antspaudas stilizuoja administracini stilin: Parduota, Apgautas. Stilizuoto

administracinio ir Snekamojo stiliaus derinimo surinktose reklamose rasta 9 atvejai.

21 pav. Stilizuotas pazinciy skelbimas

Apibendrinant galima teigti, kad socialinés reklamos skelbiamos kitu tikslu nei

komercinio tipo tekstai. Komercinés reklamos tikslas yra parduoti preke ar paslauga, o
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socialiné reklama nesiekia tiesioginio pelno, todél ir stilius kitoks, nevengiama ironijos,
Snekamojo stiliaus. Socialinés reklamos tikslas — sukurti geresng pilieting visuomeng,
,parduoti“ geresni gyvenima. Grynojo stiliaus, iSskyrus publicistini ir Snekamaji, néra daug.
Snekamuoju stiliumi sukuriama iliuziné saveika. Ji funkcionuoja kaip kitas kalbantysis,
isiterpes | pokalbi, arba situacijos vertintojas, stebétojas is Salies, kuris viska Zino, moko, kaip
reikia tinkamai elgtis. Dabartin¢je lietuviy kalboje daznai pastebimas reiSkinys yra stiliy
saveika (Arbaciauskiene, 1999, 5). Sis reiskinys sietinas su stiliy normy kitimu, svyravimu
(Zuperka, 1983, 116). Nagrinétose reklamose dazniausiai pinasi publicistinis ir $nekamasis
stiliai. Stilizuojant Snekamaji, publicistini ar kita stiliy sukuriami:

e jvairiis skelbimai,

e pasakojamai, gyvenimiSkos situacijos,

e pateikiami konkretiis faktai, skaiciai.
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6. REKLAMOS AKTUALIZACIJOS BUDAI

I§skiriama keletas reklamos teksto aktualizacijos lygmenu (Zuperka, 2008, 75):
o leksika,
e sintaksé,
e grafika ir vaizdas.

Aktualizacijos savoka aiskinama kaip vartojimas, patraukiantis démesi, suvokiamas kaip
neiprastas, nepaprastas. Aktualizacija artima ekspresyvumo, iSraiSkingumo savokoms
(Zuperka, 2008, 75). Kalbos aktualizacija leidzia i$vengti monotonijos, 3abloniskumo.
Tekstas tampa jtaigus, patraukiantis adresato démesi, pavyzdziui, Pirkti moterj — gédinga! Be
to, anksciau ar véliau VISI tai suzinos. Dabar baudziamas ir PERKANTIS prostitucijos
paslaugas asmuo. Sioje reklamoje pirmasis sakinys Pirkti moteri — gédinga! retorinis
suSukimas (sintaksés aktualizacija), didesniu $riftu raSomi zodziai, kurie ypac svarbiis Siai
reklamai: VISI, PERKANTYS (grafika), vaizdas taip pat iSkalbingas: vyras, i§ kurio prasegto
kelniy uztrauktuko styro marskiniy kamputis.

6.1. Leksikos aktualizacija

Vienas i$ leksikos aktualizacijos biidy yra tropai. Jie suteikia zodziams perkelting
reikSmg. Tai metaforos (zodzio reikSmés perkélimas pagal panasuma) ir metonimijos (zodzio
reikSmeés perkélimas, grindziamas savoky rySiu) ir ju atmainos (Vaskeliene, 2007, 20).
Smetoniené¢ teigia, kad komercinés reklamos tekstu kiiréjai i§ visy kalbos priemoniy
pirmenybg teikia tropams (2009, 129). Socialin¢je reklamoje, atvirksciai, nesiekiant
,Luzmaskuoti ar pagrazinti tiesos, ji atvirai iSdéstoma, pavyzdziui, Duodamas kysi darai
nusikaltimq, Negalia yra kliiitis!; Neritkyk, verciau sportuok; Nezudyk manes, mama; SOS!
Prekyba zmonémis! Reklamoje Nezudyk manes, mama reikSmés perkélimo taip pat esama, tik
ji izvelgti yra sunkiau. Cia ne pats vaikas (vaisius) praso nezudyti, tai reklamos kiréjai kalba
vaiko vardu, vadinasi, perkélimo esama, tik kitokio. Tiesos sakymu socialin¢ reklama siekia
paveikti adresata. D¢l Sios priezasties tropai néra tokie dazni, taCiau jie saviti, biidingi tik
socialinei reklamai.

Metafora gali sudaryti visa reklamos teksta, pavyzdziui, ,,Augink atsakingai“ tema
sukurta reklama: Statau nama, triiksta tik mamos ir técio. Seimos kiirimas gretinamas su
namo statymu, kurio pagrindas — mama ir tétis. Vinys § karstq / Nezinai, kuri bus paskutiné
Sioje reklamoje iSradingai metafora pradedama reklama prie§ rikyma. Cigaretés prilygsta

vinims, kurios sminga tiesiai | karsta (Cia ji simbolizuoja cigareCiu pakelis). Siekti
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efektyvumo padeda vaizdas, kuris taip pat yra svarbus aktualizacijai. Siuo atveju cigare¢iy
pakelis imituoja karsta, o vinys — cigaretes. Taigi vaizdas padeda siekti efekto, papildo
socialinés reklamos Zodine dalj.

Automobiliy avarijos, neatsargus vairavimas ir kitos keliuose jvykstanfios nelaimeés
susietos su karu, nors i§ tikryjy jokio karo keliuose nevyksta: Stabdykime karq kelivose kartu!
/ Stop karui keliuose. Sioje reklamoje taip pat esama grafikos aktualizacijos. Zodzio STOP O
raidé primena kelio zenkla STOP. Reklaminiame plakate vyrauja raudona ir juoda spalvos,
kur raudona simbolizuoja Zaizdas, kara, kraujo pralicjima, pavojuy, grésme, mirti. Tai —
gyvybés spalva. Tuo tarpu juoda yra mirties spalva (Zigas, 2001). Uztiskusi raudona spalva
ant zodzio keliuose sustiprina raudonos spalvos simbolika. Vadinasi, ne viena socialiné
reklama naudojasi grafikos aktualizacija. ,,Reproduktyvios sveikatos® grupéje adresatas
raginamas aukoti kraujo: Neleiskite uzgesti gyvybei. Sioje reklamoje raginima susvelnina
metafora, kuria pradedama reklama.

Dvinar¢ metafora yra senojoje lietuviskoje reklamoje: Remkime savq pramone. / Sava
pramoné didziausias krasto gerovés Saltinis. Pramoné lyginama su geroves Saltiniu;
Saltinio pirminé reik§mé yra vanduo, i§ Zemés tekanti vandens versmé (LK Ze).

Zodis kaina socialinéje reklamoje taip pat turi savita reikime. Komercinéje reklamoje jis
suprantamas tiesiogiai — tai prekeés ar paslaugos verté, iSreikSta konkrecia pinigine suma.
Dazniausiai vartojama su epitetais: Sventiné, kalédiné, maza, Zema, gera, Silta, sauléta,
teisinga, ypatinga ir pan. (Blazinskaite, 2004, 9). Socialin¢je reklamoje kaina jvertinta
zmogaus gyvybé: Tuo tarpu neuzsegtas saugos dirzas gali kainuoti nepalyginamai daugiau
— Jusy gyvybe.

Metonimija yra tropas, kuris remiasi savoky rySiu. Jos pavyzdziai: gyvybé viename
lase; Ar Zinai, kad vienas tavo parasas gali kitam dovanoti gyvenimq? / Galvok Zaliai... / Si
maza taurelé... / Senjoro Sirdis / Merginos sirdis / Vyro Sirdis (Sia ir analogiSska reklama Zr.
prieduose ,,Diskriminacija® nr. 8, 9, p. 48). Reklamoje gyvybé telpa viename lase turima
omenyje dovanotas kraujas, nes reklamoje skatinama donorysté. Cia esama ir litotés, nes
gyvybé sumazinama iki vieno dovanoto kraujo laso. Parasas gali isgelbéti gyvybe —
skatinamas organy dovanojimas kitam Zmogui po mirties, tam reikia tik pasiraSyti sutikima.
»Diskriminacijos® tema sukurtoje reklamoje visa Zmogu reprezentuoja tik viena jo dalis —
Sirdis. Siose reklamose vaizduojamos $irdys, kurios atrodo visi§kai vienodai, nors yra
skirtingy zmoniy. Reklamoje, skatinancioje saugoti aplinka, adresatas kvieCiamas galvoti
zaliai. Tai spalva, kuria naudojasi aplinka skatinancios saugoti organizacijos, pavyzdZiui,
Greenpeace. Senojoje lietuviskoje reklamoje apie sauguma kelyje nelaimés masta

simbolizuoja viena mazyté taurelé. Sioje reklamoje taip pat implikuotas antonimas: maza
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taurelé — didel¢ nelaimé (reklamoje vaizduojama daug sudauzyty automobiliy). Taigi
naudojantis metonimija iSkeliamas vienas svarbiausias reklamuojamo objekto elementas
(parasas, gyvybés laSas, Sirdis, taurel¢), kuris tampa pagrindiniu, reprezentuojanciu visa
reklamos teksta, zenklu. Metonimija gali biiti perteikta vaizdu. Pavyzdziui, kai tam tikra dalis
vaizduojama vietoj visumos. Tokios yra angly kalba sukurtos reklamose, kuriose,
vaizduojamas moters kiinas su jaunos mergaités galva arba vaiko kiinas, bet rukanti
suaugusiojo ranka (zr. prieduose nr. 1, p. 89; nr. 12, 13, p. 81). Kitoje uzsienio reklamoje
vietoj viso zmogaus kiino vaizduojamos tik rikancios zmoniy rankos (zr. prieduose nr. nr. 26,
p. 85).

Hiperbole¢ (menini padidinima) galima izvelgti reklamoje apie vaiky patycias: Tapk
savo vaiko herojumi. Pasikalbék. Padék jam jveikti patycias. Tévai skatinami tapti vaiky
herojais, didvyriais, kuriais jie galéty pasitikéti, i§ kuriy visada sulaukty pagalbos. Sie trys
sakiniai yra ir sintaksés aktualizacijos budas, priskiriamas parceliacijai, kai tekstas
iSskaidomas. Maisto bankas — dar viena hiperbolé, kurioje, pabréziant dideli maisto kieki,
vartojamas zodis bankas. Hiperboliy vartota ir senojoje lietuviskoje reklamoje, pavyzdziui,
vienoje muses lyginamos su bombomis: Naikinkime muses, nes jos baisesnés uz bombas.
Sioje reklamoje taip pat yra sintaksés aktualizacija — anafora, kai tas pats zodis kartojamas
eiluciy pradzioje — naikinkime. Reikia pasakyti, kad pastebéta tendencija socialinése
reklamose panaudoti ginkla, kuris sustiprina pavojaus ar nelaimés masta. Pavyzdziui, moteris,
kuri gali sirgti kriities véziu, prilyginama tiksinciai bombai: Nebitk tiksinti bomba.
Pasitikrink!; reklamoje prie§ alkoholio vartojima: Krepsinis — tai mano ginklas, Muzika — tai
mano ginklas. Uzsienio reklamose riikymo zala simbolizuojama kaip atominis ginklas:
Weapons of mass destruktion (pazod. vert. Masinio naikinimo ginklas; zr. prieduose nr. 17, p.
83) arba Salia Zodziy Smoking kills vaizduojamas ginklas (zr. prieduose nr. 16, p. 82, taip pat
nr. 8, p. 79; nr. 29, p. 86).

Hiperbolés funkcija gali atlikti ne tik Zodis, bet ir vaizdas. Taip yra anglu kalba
sukurtoje Indijos asociacijos reklamoje, skatinancioje isivaikinima. Maza mergaité
hiperbolizuojama, ji vaizduojama suaugusio Zzmogaus figio. Vaizdas prieSingas realybei, ne
mazga mergaitg laiko apglébe, bet ji laiko suaugusia moteri.

Jasmeninimas — metaforos atmaina, kai negyviems daiktas suteikiamos gyvos biitybés
ar zmogaus savybés. Pavyzdziui: Ar kada nors susimqstei, kaip bity puiku, jei galétum
kontroliuoti laikq? Sustabdyti, atsukti atgal... Deja, tai nejmanoma. Bet tu gali kontroliuoti
automobilio greitj. lasmeninamas laikas, norima ji kontroliuoti, sustabdyti, taciau jis yra
negyvas, to padaryti negalima. Kitoje reklamoje apie saugy vairavima sugyvinama nelaimé:

Nelaimé tyko tamsoje. Nelaimé negali tykoti ar pati atlikti veiksma. Netikétas jasmeninimas
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randamas MTV reklamoje, kurioje susijungia komercin¢ ir socialiné reklama: MTV
populiariausiais chuliganas pasaulyje / NERUKO. Sioje reklamoje i jaunima orientuota
televizija sugyvinama — ji neriiko, nors i$ tiesy ji ir negaléty rikyti, net jeigu noréty. Tokiu
bidu adresantas siekia paveikti jaunus zmonés, pasinaudodamas autoritetu — jaunimo
televizija MTV. Reklamoje prie§ vairavima iSgérus jasmeninama mirtis: vairuojant isgerus,
mirtis kvépuoja tau | nugarq. I$siskiria reklama apie miSko deginima, kuri pradedama lyg
informacinis pranesimas: Démesio! Démesio! Kalba voveré: , Zmogau, nedegink misko, juk
tai mano namai*. Siuo atveju pasirinktas netikétas pranesimo siuntéjas — voveré, adresatui
sudominti pavartoti net du ispéjamieji zodziai: démesio.

Socialin¢é reklama nevengia ironizuoti reklamuojamo objekto. Ironija remiasi reikSmeés
perkélimu priesinga reikSmeg turin€iam zodziui, tai pridengtos formos paSaipa (Vaskeliené,
2007, 21). Dazniausiai ironizuojama mirtis: Kas cia tokio... Tik vienas stikliukas... Pamanyk,
viso labo tik viena tauré... Baik, cia juk nedaug. Tik vienas bokalas. Tik viena avarija... Tik
viena gyvybé... Kq renkiesi? Stikliukq ar gyvybe? Sioje reklamoje ne tik ironizuojamas
vairavimas iSgérus ir mirties rizika, bet esama ir sintaksés aktualizacijos — iSvardijimo:
bokalas, tauré, avarija, gyvybé. Ironijos, juodojo humoro nestinga ir kitose ,,Saugumo kelyje*
reklamose: Parduodami vaikiski batukai, nenesioti byloja reklamos tekstas, o Sios reklamos
pabaigoje ironizuojama: nes tétis vairavo truputi isgéres. Zodis truputi ir suteikia minétos
ironijos. Sioje reklamoje esama inversijos, siekiant pabrézti zodi nenesioti, jis nukeliamas i
gala, nors galima pasakyti kitaip: parduodami nenesioti vaikiski batukai, pastaruoju atveju
zodis nenesioti néra toks aktualus.

Socialin¢ reklama paSiepia pasitelkdama administracinj stiliy: darbo, pazinciy, paslaugy
ir kitus skelbimus: Skubiai ir pigiai iSnuomoju savo organizmq cheminiams bandymams AS?
Niekas savo noru nenuomoja organizmo lyg kokio daikto cheminiams bandymams, taciau
zmogus, vartodamas narkotines medziagas, tam tikra prasme ,,iSnuomoja“ savo organizma.
Jau ne karta minétos reklamos: UZtikrintas ir stilingas smegeny naikinimas. / Atvykstame j
vietq. Amfa + Kanapélé, Susipazinciau su Sauniu, mielu, paprastu besmegeniu, kuris vertina
ilgalaikius santykius. Ekstazyté. Siose reklamose biidvardziais ironizuojama, kaip narkotikai
naikina smegenis (uZtikrintas ir stilingas). PazinCiy skelbime ieSkoma ne bet kokio vyro, o
besmegenio, kuris turi vyrams iprastas tokiuose skelbimuose savybes (Saunus, mielas,
paprastas ir vertinantis ilgalaikius santykius). Be to, Siuose skelbimuose sukuriami naujadarai,
pavyzdziui, Amfa + Kanapélé arba Ekstazyté. Tai okazionaliis ZodZiai, jie sukuriami tam, kad
bty pavartoti tik viena karta, jie perduoda situacijos unikaluma (zr. Butkuté, 2008, 208).
Okazionalizmy randama ir ne lietuviSkose reklamose, pavyzdziui, jau minéta reklama pries

rukyma Cigarttea (cigareciy arbata). IS dvieju atskiry Zodziy (cigarete ir tea) padarytas
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vienas. Sioje reklamoje i puodelj idétas ne Saukstelis, bet cigareté. Galima daryti prielaida,
kad si reklama buvo paskatinta rukanciyjy jprocio: rikyti geriant kava. Ironijos nevengiama
kitoje reklamoje prie§ rikyma: Ritkai? nepakartojamas kvapas. 18 tiesy riikaly kvapas néra
malonus, be to, Siose reklamose vaizdas sustiprina nepakartojamo kvapo isptidi: moters burna
pilna cigareCiy, ant danty Sepetélio ne pasta, o smilkstanti cigareté. Angly kalba sukurtoje
reklamoje prie§ rukyma taip pat aptinkama ironija: Unfortunatelly smokingy doesn’t kill
instantly (pazod. vert. Deja, rikymas nenuzudo akimirksniu), zoding dalj tiesiogine reikSme
iliustruoja vaizdas — ilgas Sautuvas, kuri galima interpretuoti kaip ilga ir 1éta mirti. Taigi
socialiné reklama nevengia ironijos, Saipomasi netgi i§ mirties, brangiausio zmogaus turto —
sveikatos (ironijos analizés pavyzdziy taip pat zitréti: p. 27, 28, 35, 36, 47,49, 55, 58).

Socialin¢ reklama pasitelkusi ironija sukuria opozicija komercinei reklamai: komerciné
reklama, skatindama alkoholio prekyba, siiilo pirkti ir laiméti jvairiy prizy, pazitiréjus po
kamsteliu: Pilsneris laimi! Kas 4-as laimi! (zr. 22 pav. des.) Socialiné reklama panaudodama
komercinés modeli ironisku stiliumi teigia, kad po kamsteliais slypi tokie ,Jlaiméjimai®:
pagirios, atminties, sveikatos sutrikimai, konfliktai su tévais, nesaugiis lytiniai santykiai (zr.
22 pav. kair.).

Taigi pasinaudojant komercinés reklamos Sablonais sukuriama netikéta socialinés
reklamos ironija, kuri parodo kitokia komercinés reklamos pus¢ — tikra, nepagrazinta,

nesumeluots.

PILSHERIS

22 pav. Soc. reklama prie§ svaigalus Perki svaigalus ir laimi is karto! (kair.) ir alaus reklama (des.)

Frazeologizmai, prieZodziai taip pat priskiriami leksikos aktualizacijai, tropuy grupei.
Socialinés pagalbos reklama sudaro frazeologizmas Nedaryk is musés dramblio, kuris teigia,
kad neverta sureikSminti tam tikry dalyky. Liaudies priezodziu iSradingai sukurta pries§ vaiky
smurta reklama: Dirzu proto nejkrési. Sioje reklamoje originalus ne tik tekstas, bet ir vaizdas:
vaiko galvoje didziaja dali uzima ne smegenys, jos mazytés vaizduojamos kampe, o baimé,
kurig simbolizuoja viduryje esantis dirzas. Vaikai — brangiausias miisy turtas priezodziu

pradedamas reklamos tekstas, raginantis sodinti vaikus { specialias kédutes automobiliuose.
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,Reproduktyvios sveikatos* grupéje sukurta reklama: Gali dovanoti is Sirdies. Gali dovanoti
sirdj. Frazeologizmas ,,i$ visos Sirdies aiSkinamas kaip nuosirdziai ir atsidéjus (Paulauskas,
2003, 297). Tokiu biidu parodoma, kad galima dovanoti ne tik nuoSirdziai ,,i$ Sirdies®, bet ir
pacia Sird;.

Kita leksinés aktualizacijos priemoné¢ — palyginimas. Rastas kelios reklamos, kuriose
naudojama S§i priemone. ,,Nusikalstamos veikos* tema: Tave parduos kaip léle. Moteris
isp¢jama, kad ja gali parduoti kaip marionetg, kuria kitas zmogus gali valdyti kaip nori.
Donorystes kortelg skatinancioje uzpildyti reklamoje laikas lyginimas su sitlu: Laikas... kai
Jis tampa lyg siilas tarp gyvybés ir mirties, tik tada supranti jo verte...

Antonimai (priesingos reikSmés zodziai) iSrySkina vieny pusiy silpnybes, kity stiprybes,
skatinama pagalba tarp abiejy pusiu: Vaikai negali pasiripinti savo saugumu. Jiis galit;
Nesésk prie vairo isgéres, nes ir pirmas kartas biina paskutinis; AS noriu bendrauti, bet
nenoriu bijoti!

Epitety (ekspresyviy pazyminiy) gausa pasizymi ne tik komercing, bet ir socialiné
reklama. Jy galima rasti {vairaus pobiidzio reklamose, jie pabrézia, paryskina reklamuojama
objekto ypatybg: draugiskas internetas; uztikrintas ir stilingas smegeny naikinimas;
netekties skausmo; greitos mirties; zmogaus savybes: neatlygintinu kraujo donoru;
Zuvusiy ir suzaloty Zmoniy; potencialiu ZmogzZudzZiu, senosiose reklamose: geriancios
motinos, didziausiais gerovés Saltinis.

Fraze saugiai vairuoti yra netaisyklinga. Pasak J. Pik¢ilingio, ZodZiai saugiai painiojami
su atsargiai, nes laikomi turin€iais artima reikSme. I$ tikryju taip néra (Pik¢ilingis, 1971, 71).
Vairavimo arba eismo saugumas nepriklauso nuo vieno asmens. Jis priklauso nuo visy eismo
dalyviy, tiek vairuotoju, tiek pésCiyjy, tod¢l bus saugu, kai bus atidis, atsargiis visi eismo
dalyviai.

Kalambiiru (jis grindziamas skirtingos reik§més zodZziy garsiniu tapatumu ar panasumu
(Vaskeliene, 2007, 23), taip pat ir kitokiais zodziy zaidimais sukurtos reklamos Gera daryti
gera ir Sviesti, negalima uzgesti. Pirmuoju atveju skirtinga reik§me pavartotu Zodziu gera
aktualizuojamas gerumo darymas, kuris nieko nekainuoja. Reklamose matyti besiSypsantys
veidai, o §ypsena §iuo atveju neikainota pinigine verte. Kitas kalambiiras — Sviesti, negalima
uzgesti (Zr. 23 pav. kair.) sujungia visus tris aktualizacijos biidus: leksini, sintaksinj (antitezé:
Sviesti — uzgesti) ir grafika. Zodis §viesti yra baltos, gyvybeés, visko pradzios spalvos, kiti, net
ir skyrybos Zenklas, geltonos — tokios spalvos yra donoro kortelé. Analogiska to paties
modelio reklama yra Gyventi, negalima mirti (be skirtuko irgi biity dviprasmybé, zr. 23 pav.

des.). Antitezé (sintaksés aktualizacija) gyventi — mirti ir grafika Sioje reklamoje taip pat
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svarbios. Tik pastarosios reklamos fonas mélynas ir zodziai negalima mirti taip pat mélyni.

Kablelis geltonas, kaip ir donoro kortelé, o gyventi, kaip ir Sviesti — baltos spalvos.

GYVENTI,
NEGALIMA
MIRTI

ITACUOS BIURAS
ISREIKSK SAVO NUOMONE. PASIIMK DONORO KORTELE.

NTB . NACIONALINIS ORGANY TRANSPLANTACLIOS BIURAS

23 pav. AnalogiSkai konstruojamos socialinés reklamos

Socialingje reklamoje aktualizuojami Snekamosios kalbos ZodZiai, pavyzdziui, Tévysté
veza (zargonizmas), saké iSnyk; nusukau PVM,, angly kalbos zodis cool arba Siuolaikingje
lietuviskoje reklamoje taip pat galima rasti atitinkama zargoniskai vartojama zodi: Alkoholis
nepadarys taves kietu (= kieto). Tokie Zodziai vartojami adresato démesiui patraukti, norint
kuo labiau priartéti prie adresato kalbos. Socialiné reklama nori ,,kalbéti* adresato kalba.

Démesj bandoma atkreipti ir jspéjamaisiais zodziais: Démesio! Sios socialinés akcijos
autoriai — vaikai; SOS! Prekyba zmonémis!; STOP karui keliuose; STOP AIDS. STOP
ENOUGH (pazod. vert. STOP uzteks).

6.2. Sintaksés aktualizacija

Sintaksinémis figliromis stengiamasi atkreipti démesj | minties raiska, i§skaidant sakini,
kartojant zodZius arba atvirks¢iai, juos nutylint. Sios figiiros gali biiti skirstomos i dar tris
pagrindines grupes: plétojimo, trumpinimo, komponavimo (Smetonieng, 2009, 141).

Pirmajai grupei priskiriama anafora (zodziy kartojimas eiluiy pradzioje), ja
sustiprinamas, pabréziamas reklamuojamas objektas ar savybé, pavyzdziui, jau minétoje
senojoje lietuviskoje reklamoje Naikinkime muses. Tris kartus pakartotas zodis pabrézia, kaip
svarbu sunaikinti muses, ju peryklas, laikytis Svaros. Kitas senosios reklamos pavyzdys —
Svara visur — §vara sveikata. Kaip ir pirmoji reklama, §i sustiprina higienos svarba.
Siuolaikinése lietuviskose reklamose taip pat aptikta anafory. Biik matomas. Biik saugus
liepiamaja nuosaka sukurtos anaforos pabrézia, kaip svarbu buti saugiam (= atsargiam) ir
matomam. AIDS? Padék sau, / Padék kitam — Sioje reklamoje pabréziama pagalbos svarba:
taciau ji esanti svarbi ne tik sau, bet ir kitam. Sau ir kitam yra kita sintaksés figtira — antiteze,

priskiriama komponavimo grupei.
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Plétojimo grupei taip pat skiriamas iSvardijimas: Taciau kiekvienas miisy kelyje gali
biti déemesingesnis, atsakingesnis, mandagesnis, Nebiik abejingas, galvok apie kitus
ir paaiskink savo artimiesiems, draugams ar kolegoms <...>. I$vardijimas gali biiti ne
paciame sakinyje, o sudaryti atskirus Saukiamuosius sakinius: Bendrauk! Pazink! Priimk!
,»Augink atsakingai® reklamoje Stkiui pasirinkta i§vardijimo figiira: Pamatyk ISgirsk Pasakyk.
Taip vienoje vietoje iSvardyti keli reklamai reikSmingi zodziai sustiprina pagrinding reklamos
mintj. ISvardijimu pasinaudota reklamose apie ,,Vaiku apsauga™: Pamatyk Isgirsk Pasakyk,
taip pat ,,Nusikalstamo veikos* reklama: Atéjau Pamaciau Pranesiau.

Trumpinimo figiromis praleidziama kokia nors sakinio dalis (elips¢) arba nebaigiama
mintis, ji nutylima (nutyléjimas). Elipsés nevengia ir socialinés reklamos kir¢jai. Ji
suglaudzia minties raidka, daro pasakyma dinamiskesni (Zuperka, 2008, 84): Svarbiausia
nelaimiy priezastis — leistino greicio virsijimas; Juk kelyje mes — ne priesai; Kai kurios jy —
nerasytos (apie keliy eismo taisykles); Bitkime moderniis — jveikime stereotipus! Nemesk bet
kur — atiduok perdirbti. Senojoje lietuviskoje reklamoje: Degtindaris — mirtis. Naminé —
prazitis; Svara visur — $vara sveikata. Elipsé sutrumpina reklamos teksta, daro ji aiskesni,
itaigesni.

Nutylé¢jimas — sintaksinio trumpinimo figlira. Adresatas tampa reklamos teksto
bendraautoriu: jis pats vienaip ar kitaip mintyse uzbaigia mintj (Zuperka, 2008, 84).
Pavyzdziui: Kiekvienq ménesi saugy greitj virsijantys vairuotojai uzmusa 30 Zmoniy... arba
visq kaimo kapelq; Ar kada nors susimaqstei, kaip bity puiku, jei galétum kontroliuoti laikq?
Sustabdyti, atsukti atgal...; Miisy firmoje visi dirba tik kojomis... Laikas... Vienoje reklamoje
gali biiti ne karta nutyléta mintis, taip pat panaudota ironija: Kas cia tokio... Tik vienas
stikliukas... Pamanyk, viso labo tik viena tauré... Baik, cia juk nedaug. Tik vienas bokalas.
Tik viena avarija... Tik viena gyvybé... Kq renkiesi? Stikliukq ar gyvybe? Vienoje reklamoje
gali buti ir elips¢, ir nutylé¢jimas: ...perku — { medziagini krepsi dedu.

Komponavimo grupei priklauso parceliacija — teksto suskaidymas. Taip iSryskéja
reklamos esmé, pagrindiniai siekiai, pavyzdziui, kai norima atkreipti adresato démesi:
Vairuotojai! Vyrai ir moterys!; skatinama atlikti tam tikra veiksma: Taupyk energijq. Risiuok
atliekas. Vaiksciok. Keiskis! Poveikiui sustiprinti sujungiamos kelios sintaksés figiiros —
kartojimas, epifora, paralelizmas ir parceliacija: Homoseksualaus zmogaus Sirdis /
Transeksualaus Zmogaus Sirdis / Heteroseksualaus zmogaus Sirdis. Kartojant iSrySkéja zodis
Sirdis, o parceliacija atkreipiamas démesys, kad nesvarbu, kieno Sirdis, visu ji vienoda (tai
reklama pries lytinés orientacijos diskriminacija).

Retorinés, arba minties, figliros — tai retorinis klausimas ir suSukimas. Pasak

Zuperkos, retoring paskirtj reklamose turi, galima sakyti, visi klausimai: nuo paprastyju
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klausiamyju sakiniy jie skiriasi ne reikSme, o funkcija: reklamuotojas klausia ne tam, kad
iSgirsty atsakyma, o siekiama patraukti démesi (2008, 81). Retoriniai klausimai gali sudaryti
iStisa reklamos teksta: vieno sakinio: Ar viskas nuplaunama? dvieju: O jeigu reikéty man? Ar
galéciau laukti dovanos, pats neapsisprendes dovanoti? Reklamoje galimi net keli
parceliacidkai iSskaidyti klausiamieji sakiniai: Lengvas? Darbas? Uzsienyje? Zinai, kur
vaziuoji? Vienoje reklamoje gali biiti kartu klausiamasis ir Saukiamasis sakiniai: Ne favo
rajonas? Atlieky tvarkymas tavo rankose! Senojoje lietuviSskoje reklamoje, nors ir néra
klausiamajam sakiniui buidingo Zzenklo sakinio gale, galima lengvai numanyti, kad tai
klausiamasis sakinys: Kodél Amerika pasalino svaigalus. Ir angly kalba sukurtoje reklamoje
pagrindinj teksta sudaro klausiamasis sakinys: What we see when you smoke (pazod. vert. Ka
mes matome, kai tu riikai).

Retoriniu suSukimu socialinéje reklamoje siekiama atkreipti démesi { socialines
problemas, paskatinti greitesng¢ adresato reakcija. Tai dazniausiai naudojamas sintaksés
aktualizacijos budas. Pavyzdziui: Augink atsakingai!; Keiskis!; Nemaisyk jy! (alkoholio ir
darbo). Saukiamieji sakiniai gali sudaryti visa reklamos teksta: Saugokime gamtq!; Perki
svaigalus ir laimi is karto!; Nebumbtelk; Nesiukslink! Senojoje lietuviSkoje reklamoje: Mes
globojame  paukscius! Retorinémis priemonémis adresatas jtraukiamas { reklamos
komunikacijos akta.

Kitiems aktualizacijos btuidams priskiriamas citavimas, eiliavimas. Eiliavimas néra
populiarus socialingje reklamoje, rastos tik kelios sueiliuotos reklamos, viena — senoji
lietuvisSka: Degtindaris mirtis — naminé prazitis; Siuolaikiné lietuviska: ..perku — §
medziaginj krepsi dedu. Citatos taip pat néra populiarios, rasta vos keleta reklamy, kuriose
cituojama: ,, Stebuklas yra visada kazkur arti nevilties...“; Jeigu privalai kq nors palaidoti,

tebuinie tai mano ydos, mano silpnybés ir visi iSankstiniai nusistatymai pries kitus Zmones...

6.3. Morfologinés figiiros

Morfologinés figiiros sudaro atskira grupe, jos socialinéje reklamoje — neijprastos,
savitos. Kai kurios jy vadinamos morfologinémis perskaidomis (zr. Valentas, 2007, 89), kai
zodis iSskaidomas morfemomis. Gali buti atskirtas tik priesdélis. Priesdélis, biidamas
propozicinis afiksas, padedantis sudaryti kita zodi, neretai radikaliai keicia leksing zodZzio
reikSme (Valentas, 2007, 93). Morfologing perskaida gali matyti toliau pateikiamoje
reklamoje, kurioje, atskyrus priesdéli PRI-, pagrindinis zodis (valai) igauna visai kita
reik§me. Tokiu biidu gaunami du atskiri zodZziai: PRIVALALI ir priVALAL Sioje reklamoje ne
tik savita kalbos aktualizacija, bet ir originaliai konstruojamas vaizdas. Grafika Sioje

reklamoje tokia pat svarbi, kaip ir Zodiné¢ informacija (7r. 24 pav. kair.). Zodziai Tavo suo
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iraSyti ant paties ,reklamos kaltininko, kuris palikdamas savo ekskrementus perskiria
pagrindini zodi PRI...VALAI. Kastuvas grafiskai atlieka Sauktuko funkcija. Grafin¢ ir Zodiné

reklamos Zaismé sukuria netikétumo, estetinio pasigéréjimo ispudi.

kanti

kojame gyventojams, suren
savo augintiniy ekskrementus.

24 pav. PRI...VALAI! (kair.) nukriTAU nuo laipty (vid.) Dri__nk/ ve (des.)

Reklamose morfologine perskaida pasinaudojama ne tik atskirti priesdéli, bet ir zodzio
gala. Lietuviskoje socialingje reklamoje prie§ motery smurtg atskirtas ne priesdélis, bet zodzio
pabaiga nukriTAU nuo laipty. Tokiu biidu siekiama aiSkiai nurodyti adresata — TAU yra skirta
Si reklama. Reklamos kiir¢jai sumaniai pasinaudoja daznu skriaudziamy motery pasiteisinimu:
nukritau nuo laipty (zr. 24 pav. vid.). Priesdélis zodyje (Ne) Normaly iSskirtas skliausteliuose:
Ar matei zmogy (ne) normaly? Tai ,,Diskriminacijos* tema sukurta reklama. I$ kitos pusés,
nelabai aiSku, kas tiksliai noréta pasakyti Sia reklama (zr. prieduose nr. 16, p. 50).
Morfologine perskaida pasinaudoja kita ,,Diskriminacijos* tema skurta reklama, kurioje
pateikiami faktai apie motery ir vyry diskriminacija darbo rinkoje, pavyzdziui, kad moterys
uzdirba maziau, tod¢l Zodyje diskriminacija jterpiamas zodis kriminalas: Diskrimina(las)cija.

Morfologiné perskaida néra naujas reiSkinys. Tai liudija angly kalba sukurta reklama
apie vairavimg iSgérus (zr. 24 pav. des.). ISskaidomas zodis Drink (gerti) ir Drive (vaziuoti).
Abu Sie zodziai turi tokia pacia pradzia, tai leidzia padaryti morfologing perskaida. Juodas

reklamos fonas siejamas su mirtimi, pavoju.

6.4. Grafikos (vaizdo) aktualizacija

Jau minéta, kad grafikos aktualizacija atlieka svarby vaidmenj socialin¢je reklamoje,
keletas tokiy pavyzdziy jau aptarta. Vienas svarbiausiy reklamos elementy — vaizdas, kuris
turi didziausia itaka reklamos informacijos suvokimo ir vertinimo procesui (Jakubauskas,
2006, 5). Jau ne karta minéta, kad grafika gali papildyti zoding informacija arba ji blina
iSkalbingesné uz Zodzius. LietuviSkose socialinése reklamose net ir kalbant rimtomis
temomis, pavyzdziui, apie démesinga vairavima, vaikiSkas kédutes automobilyje, rikyma

daugiausia ,,7aidziama* vaizdu, reti atviri ar net Sokiruojantys vaizdai. Kitaip yra uzsienio
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reklamoje, pavyzdziui, beveik kiekviena reklama apie ,,Sauguma kelyje* turi tam tikry
gasdinimo elementy: nebijoma atvirai parodyti suzaloty ar net mirusiy Zmoniy. Angly kalba
sukurtose reklamose taip pat grafiskai ,,zaidziama®, taciau vaizdas néra toks spalvingas ar
zaismingas kaip lietuviSkose. Dazniausiai angly kalba sukurtose reklamose stengiamasi
pavaizduoti situacijas, kurios biity kuo realesnés, pavyzdziui, sveika ir po avarijos netikra
idéta zmogaus koja (zr. prieduose nr. 2, p. 62) arba ant cigareCiy mirusio zmogaus (Zr.
prieduose nr. 23, p. 84, taip pat zr. nr. 24, p. 84).

Galima paminéti reklamas, kurios sukurtos nespalvotos, tokiy daugiausiai aptikta
uzsienio reklamose, kai norint pabrézti ligos, pavyzdziui, AIDS pavoju (zr. prieduose nr. 3, 6,
p. 77, 78), tragedijos, kai musamos moterys (zr. prieduose nr. 2, p. 70; nr. 7, 9, 10, p. 72; nr.
14, p. 73). Rukymo itaka sveikatai pavaizduota keturiais riikanciais zaisliniais meskinais,
vienas i$ ju pavaizduotas nespalvotas, lyg buty mirgs (Zr. prieduose nr. 19, p. 83). Siekiant
atkreipti démesi | globalinio atSilimo problema, sukurta nespalvota reklama (Zr. prieduose nr.
3, p. 91). Lietuviskose reklamose taip pat galima pamatyti nespalvoty reklamy (nr. 28, p. 25;
nr. 13, p. 34; nr. 11, p. 42). Sios reklamos issiskiria i§ gausybés spalvoty, primarginty
reklamy. Galima tik pastebéti, kad nespalvota reklamos nuotrauka dazniausiai panaudojama
uzsienio ,,Saugumo kelyje ir ,,Sveikatos apsaugos grupése. Reikia pasakyti, kad didelg
reikSmg spaudos reklamoms turi spalva, kuri nesamoningai vartotojui sukelia tam tikry
emocijy ir asociaciju (Jokubauskas, 2006, 3). Dazniausiai yra tiriamos spalvy itakos
komercinése reklamose, nes juoda spalva, skirtingai nei komercinéje, socialinéje reklamoje
nesimbolizuoja rafinuotumo. Si spalva socialingje reklamoje siejama su mirtimi, pavoju, todél
dazniau ji naudojama ,,Saugumo kelyje* ir ,,Sveikatos apsaugos® grupése. [vairiis specialisty
»lyrimai atskleidzia, kad naudojamy spalvy skaicius turi tiesioging ijtaka reklaminio
pranes§imo poveikio efektyvumui. Baltos ir juodos spalvy vaizdo efektyvuma vertinant 100
proc., dvispalvio vaizdo efektyvumas padidéja 20 proc., daugiaspalvio 40 proc.” (Suléiené,
2005, 22). Vadinasi, ne spalvy gausumas lemia reklamos efektyvuma.

Apibendrinant galima teigti, kad ivairis aktualizacijos biidai pinasi tarpusavyje.
Daznesné sintaksés aktualizacija. Daugiausiai retoriniy susukimy, elipsés, retoriniy klausimy.
Aktualizuojant leksika, naudojamasi epitetais, nevengiama ironijos. Ypatingas démesys
skiriamas vaizdui, jis socialinéje reklamoje kartais net iSkalbingesnis, svarbesnis uz zoding
informacija. Priezodziai, tropai, retorinés figtros, grafika neleidzia socialinés reklamos
kalboje isigaléti kliséms, sustabaréti. [vairlis kalbos aktualizacijos biidai daro reklama

paveikesng, suteikia ekspresyvumo, jtaigumo.
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ISVADOS

Apibendrinus moksling literatiirg apie socialing reklamg galima teigti:

1. Socialiné¢ reklama — tai nemokama arba i§ dalies apmokama, sukreCianti arba
humoristinio pobtidzio komunikacijos forma, kuria stengiamasi pakeisti visuomenés pozitiri
ar elgesi pozityvesne linkme, tiesiogiai nesiekiant pelno.

2. Socialin¢ reklama naudoja tam tikrus komercinés reklamos principus. Ja siekiama
sudominti, informuoti, plésti auditorija, populiarinti arba priminti apie visuomenés problemas
ar naujas akcijas.

3. Remiantis rusy, amerikieciy autoriais ir surinktais lietuvisky bei uZsienio reklamy
pavyzdziais, socialinés reklamos suskirstytos i deSimt grupiy, o Sios | smulkesnius pogrupius:
»Saugumas kelyje, ,,Socialiné pagalba®, , Sveikatos apsauga“, ,,Reproduktyvi sveikata®,
»Aplinkos apsauga®, ,,Vaikuy apsauga®“, ,,Lygios teisés®, ,,Nusikalstama veika®, ,,Migracija“,
»Pilietinis samoningumas*.

4. I8skiriami du socialinés reklamos tipai — ispéjamoji ir skatinamoji. Pirmoji ispé&ja
apie pavoju gyvybei ir skatina teigiama elgesj; kitas tipas skatina padéti kitiems (benamiams,
sergantiems).

5. Socialiné reklama aktyviai naudoja emocijas adresato elgsenai paveikti. Sukrétimas,
gasdinimas ar kitoks emocinis sujaudinimas gali sukelti prieSinga, nei adresanto laukiama,
reakcija. Dél Sios priezasties, siekiant maksimalaus efektyvumo, socialinés reklamos kiuiréjai
turi apgalvoti poveiki visai auditorijai.

6. Neéra sukurta vieno efektyvaus socialinés reklamos kiirimo modelio. Be to,
Lietuvoje ji neturi seny tradiciju, todél ieSkoma tinkamiausiy pateikimo buidy.

Atlikta apklausa Socialinés reklamos poveikis visuomenéje parodé:

1. Dauguma respondenty zino, kas yra socialiné reklama. Jos pagrindinis tikslas turéty
buti démesio atkreipimas i visuomenés problemas. Respondentai mano, kad ji jvykdo
pagrindinj tiksla, t. y. padeda spresti socialines problemas.

2. Dazniausiai ji matoma ir esanti paveikiausia per televizija. Socialing reklama
efektyvia daro originalus pateikimas ir Sokiruojantys vaizdai.

3. Sokiravimo respondentai nelaiko nei teigiama, nei neigiama reklamos savybe.
Didziausiais socialinés reklamos trikumas — neveiksmingumas.

4. Daugiausiai démesio esa reikia skirti kovai su smurtu. Lietuvoje vis dar kuriama
nepakankamai socialiniy reklamy.

ISanalizavus 230 Siuolaikiniy lietuviSky reklamy (gretinimui panaudojus 82

Siuolaikines uzZsienio ir 13 senyjy lietuvisky socialiniy reklamy) pragmatika paaiskéjo:
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1. Dazniausiai socialinés reklamos kuriamos direktyvais, kiek re¢iau reprezentatyvais.
Pastaraisiais daugiausia konstatuojami faktai, pateikiama statistiniy duomeny. Komisyvy rasta
tik sveikatos apsaugos grupéje. Ekspresyvais dazniausiai dékojama, kartais atsiprasoma. D¢l
kalbos ekonomijos pasitaiko misriy mikroakty. Daugiausia pinasi gasdinimo ir konstatavimo
aktai.

2. Socialinése reklamose dazniausiai raginama liepiamosios nuosakos antruoju
asmeniu. Taip pat nevengiama retoriniy klausimy, kuriais skatinama susimastyti.

3. Kaip ypa¢ budingas tam tikros tematikos (,,Saugumo kelyje”, ,,Sveikatos
apsaugos®) reklamoms iskirtas gasdinimo mikroaktas. Sis aktas pasireidkia ne tik Zodinéje,
bet ir vaizdingje informacijoje. Siurplis vaizdai tampa i$skirtiniu socialinés reklamos
elementu. Vengiant kartojimosi, siekiant didesnio poveikio, adresantas naudoja ironija.

Reklamy kompozicijos analizé atskleidé:

1. Socialiné reklama kuriama pagal tris modelius: klasikinj / uzdaraji, kai tekstas turi
visus biidingus démenis: antraste / {Zanga, pagrindini teksta, pabaiga ir $tiki; nepilna klasikini
/ atviraji, kai néra vienos kurios nors dalies (Siikio, pabaigos ar kt.); ir vieno démens.
Socialinei reklamai biuidingas atvirasis kompozicijos tipas; tik nedidel¢ dalis reklamy
sukuriama remiantis uzdaraja (klasikine) kompozicija.

2. Izangos suskirstytos { tris pagrindines grupes: informuojamasias, klausiamasias,
liepiamasias. Vyrauja informuojamojo pobiidzio izangos. Jose pateikiama pirminé viso
reklamos teksto informacija. Klausiamojo pobtidzio izangos isreikstos retoriniais klausimais,
nereikalauja atsakymo. Liepiamosiomis jzangomis isakmiu tonu skatinama atlikti tam tikra
veiksma. [Zanga atlieka tokia pacia funkcija kaip ir komercingje reklamoje. Tik socialingje
reklamoje, tiesiogiai nesiekiant pelno, neiSskiriamos reklamuojamo objekto ypatybés, maziau
provokuojama, daugiau norima informuoti ir paskatinti adresata tam tikrai elgsenai.

3. I8skirtos penkios Siikiy grupés: liepiamieji, informaciniai, klausiamieji, elipsiniai,
sentencijos. Dazniausiai socialinés reklamos $iikiai iSreiksti liepiamaja nuosaka. Ja aktyviau
raginama tam tikram veiksmui. Skirtingai nei komercin¢je reklamoje, socialingje iSskirti
klausiamieji sakiniai, atliekantys Stikio funkcija. Komercinéje reklamoje populiariausi Sukiai
yra elipsiniai, bet tokios tendencijos nepastebéta tirtose socialinése reklamose. Socialinéje
reklamoje sentencijomis iSreiksty 3ikiu pasitaiké vos vienas kitas. Siai grupei priskirti
frazeologizmai, liaudies priezodziai.

Siikis neturi pastovios vietos: jis gali pradéti, baigti reklama, jsiterpti i reklamos vidurj
arba sudaryti visa reklamos teksta.

4. Pagrindiné teksto dalis kuriama dialogo (dvieju ar daugiau Zmoniuy pokalbis) ir

monologo (vieno zZmogaus kalba) principais. Jais kuriamos realistinio pobtidzio situacijos,
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pasakojama, rekomenduojama ar suteikiama informacija. Dialogu iprastai sukurtos buitinés
situacijos ir pasakojimai, 0 monologu rekomenduojama ir informuojama.

5. Pabaiga suskirstyta { tris grupes: ivardijami ar nurodomi projekto, akcijos réméjai;
kontaktiniai duomenys (telefonai, adresai); baigiama Siikiu. Pastebéta tendencija reklama
baigti dviem pirmosiomis grupémis. Retesni atvejai, kai baigiama Sikiu. Kompoziciskai
sukiui iSsidésCius pabaigoje, sukoncentruojamas veiklos skatinimas, pakartojama svarbiausia
informacija.

6. Socialinéms reklamoms pritaikoma AIDA (lietuviskai DINV) formulé. Jos
kuriamos komercinés reklamos principais, ta¢iau noras suzadinamas (N) ne tik ka nors duoti,
pasiriipinti, dovanoti, bet atvirksc¢iai, ko nors atsisakyti, nedaryti. Nemazai reklamy, kuriose
DINV formulés démenys yra implikuoti, pavyzdziui, kai socialiné reklama sukurta pagal
atviraji kompozicijos tipa.

Reklamas iSanalizavus funkciniy stiliy poZiiiriu, pastebéta:

1. Stiliy saveika, vieno stiliaus kalbos priemonés vartojamos kito stiliaus tekste.
Dazniausiai pinasi Snekamasis ir publicistinis stilius.

2. Grynojo funkcinio stiliaus, iSskyrus publicistini ir $nekamaji, néra daug.
Administraciniy ir meniniy stiliy naudojamasi tik pacia strukttra.

3. Socialinése reklamose stilizuojami skelbimai, pasakojimai.

Teksty kalbos aktualizacijos analizé atskleidé, kad:

1. Vienoje socialin¢je reklamoje tarpusavyje pinasi keli aktualizacijos btidai. Daznesné
sintaksés aktualizacija. Daugiausiai retoriniy suSukimy, elipsés, retoriniy klausimy.
Aktualizuojant leksika, naudojamasi epitetais, nevengiama ironijos.

2. Ypatingas démesys skiriamas vaizdui, jis socialin¢je reklamoje kartais net
iSkalbingesnis, svarbesnis uz zoding informacija. Kalbos aktualizacijos biidai daro reklama
paveikesng, spalvingesng, suteikia ekspresyvumo, jtaigumo.

Trumpai apibendrinant visa tyrimg galima konstatuoti:

Siekiant didesnio paveikumo, dazniausiai socialine reklama raginama, nei
konstatuojami faktai, vartojami retoriniai klausimai, kuriamos gyvenimiSkos situacijos.
Daugiausiai vartojami tu ir mes ivardziai, tokiu biidu adresantas sudaro glaudesnio, artimesnio
rySio su adresatu ispudi. Skirtingai nei komercing, socialin¢ reklama nevengia konstatuoti
Siurpiy fakty, pateikti gasdinanciy ar sukrecianCiy vaizdu. Specialisty nuomone, tai bene
vienintelis buidas, siekiant socialinés reklamos efektyvumo. Taip pat ji pasitelkia ironija,
taCiau, kitaip nei komercinéje reklamoje, ironija nenaudojama konkurencijos tikslais; ji

padeda i socialing problema pazvelgti Smaiks¢iai, susvelnina griezta adresanto tona. Pasitaiko
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precedentiniy teksty (frazeologizmy, liaudies posakiy), kurie suteikia originalumo,

i§skirtinumo, paryskina reklamos situacijos ir kalbésenos lietuviskuma.
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SANTRAUKA

Pagrindiniai Zodziai: socialiné reklama, apklausa, pragmatiné lingvistika, kalbiniai
aktai, stilistika.

Socialin¢ reklama — tai nemokama arba i§ dalies apmokama, sukreCianti arba
humoristinio pobtidzio komunikacijos forma, kuria stengiamasi pakeisti visuomenés pozitiri
ar elgesi pozityvesne linkme, tiesiogiai nesiekiant pelno. Atlikta apklausa Socialinés reklamos
poveikis visuomenei parodé, kad dauguma apklaustyju Zino, kas yra socialiné reklama. Si
reklamos riisis padeda spresti socialines problemas, o paveikiausia ji rodoma per televizija.
Lietuvoje vis dar truksta kokybiSkai sukurty socialiniy reklamy.

Dazniausiai socialinés reklamos kuriamos direktyvais, kiek reCiau reprezentatyvais.
Komisywy rasta tik ,,Sveikatos apsaugos* grupéje. Esama ir misraus tipo reklamy. Socialinése
reklamose dazniausiai raginama liepiamosios nuosakos antruoju asmeniu. Taip pat
nevengiama retoriniy klausimy. I§skirtas gasdinimo mikroaktas. Sis aktas pasireiskia ne tik
zodinéje, bet ir vaizdinéje informacijoje. Siurpiis vaizdai tampa i$skirtiniu socialinés reklamos
elementu.

Socialin¢ reklama kuriama pagal tris kompozicijos modelius: klasikini / uzdaraji;
nepilng klasikinj / atviraji ir vieno démens. Budingas atvirasis kompozicijos tipas.

Vyrauja publicistinis funkcinis stilius, bet esama reklamy, kai susipina keli stiliai,
daugiausiai publicistinis ir $nekamasis.

Siekiant jtaigumo, naudojami jvairiis kalbos aktualizacijos btuidai. DaZnesné sintaksés
aktualizacija. Daugiausiai retoriniy suSukimy, elipsés, retoriniy klausimuy. Aktualizuojant
leksika, naudojamasi epitetais, nevengiama ironijos. Ypatingas démesys skiriamas vaizdui, jis

socialingje reklamoje kartais net svarbesnis uz zoding informacija.
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SUMMARY

Keywords: social advertising, questioning, pragmatic, speech acts, stylistics.

Social advertising — is a form of communication, which is of shocking or comic nature.
It tries to change the attitude or behaviour of society towards a more positive direction, not
using direct account. It may be free, paid or partially paid.

Questioning Social advertising effect of community revealed that most respondents
know social advertising and it helps to solve social problems. This advertisement has the
biggest influence on TV. In Lithuania social advertising still are not high quality.

Social advertising mostly created by directives. Not so many advertisements created by
constatives. Commissives used only in Health service group. Generally, social advertising
used second person imperatives. Also used rhetoric questions. Commination act was taken a
part. This speech act used not only in the text also in visual information. Horrific views
become exceptional element of social advertising.

Social advertising is created according to three composition models: classical / closed;
not fully classical / open and having one element. Open composition type is characteristic.

Publicist functional style is prevailing, though the most of advertisements are created
using some styles — publicistic and spoken for the most part.

In order to avoid conventionality, seeking for suggestibility, more effect, different ways
of actualization are used. Syntax actualization is more frequent. There are rhetoric
exclamations, ellipsis, rhetoric questions. Actualizing lexis, epithets are used, irony is not
avoided. Special attention is paid to the image, in social advertising it is sometimes even more

eloquent, more significant than verbal information.
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1 priedas

Respondenty nuomoniy analizé

Anketa sudaro trys dalys. Pirma dalis — respondento ,,paso duomenys®, t. y. bendro
pobiuidzio klausimai (amzius, lytis, iSsilavinimas (1-3 klausimai)). Antroje dalyje siekiama
iSsiaiskinti respondento zinias apie socialing reklama (4-6). Trecioji dalis skirta jvertinti
respondenty nuomong, poziliri | socialines reklamas, ju kampanijas ir efektyvuma (7-18).

,»Paso duomenys* parodé, kad aktyviausiai apklausoje dalyvavo moterys — 88 ir tik 34
vyrai.

@ moterys
@ vyrai

1 pav. Respondenty pasiskirstymas pagal Iyti

Daugiau nei pusé¢ apklaustyjy, t. y. 67 respondentai, buvo 23-27 mety amziaus.
Vyresniy nei 40 mety buvo 22, nuo 19 iki 22 mety respondenty apklausta 12, 28-33 metuy
vienu maziau — 11. MaZiausia dalj sudaré amzZiaus grupé 34-39. Sios amZiaus grupés zmoniy
dalyvavo — 10. Apklaustyjy amzius ivairus, tod¢l galima tikétis ivairiapusiSkos nuomonés ir
pozitrio | pateiktus klausimus. Tai leidzia prieiti objektyvesng iSvada, kaip visuomeng veikia

socialiné reklama ir kg apklaustieji zino apie Sia reklamos rasi.

o 15-18
m19-22
023-27
028-33
W 34-39
o >40

2 pav. Respondentai pagal amziaus grupes
Apklausoje daugiausiai dalyvavo respondenty, turin€iy aukstaji iSsilavinima (99),

turiniy vidurini iSsilavinima — 15, aukStesnjji — 7, pagrindinj — 1 respondentas. Galima

tikétis, kad respondentai objektyviai ir apgalvotai atsake i pateiktus klausimus.
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@ Pagrindinis

@ Vidurinis

O AukStesnysis
O AukStasis

99

3 pav. Respondenty iSsilavinimas

Ketvirtuoju anketos klausimu siekta iSsiaiskinti, ar respondentai zino, kas yra socialiné
reklama. Rezultatai parodé¢, kad tik 3 apklausos dalyviai nezinojo, kas tai yra. Tai leidzia
manyti, kad dauguma apklausos dalyviuy yra susidiir¢ su socialine reklama, suvoké tolimesniy

klausimy esmg ir prasme.

@ Taip

m Ne

119

4 pav. Apklaustyjy atsakymai, ar jie zino, kas yra socialiné reklama

Pasiteiravus, ar respondentai pastebi socialing reklama, paaiskéjo, kad didzioji dauguma
(98) nepraeina pro Salj, atkreipia démesj { socialing reklama. 24 apklaustieji socialinés
reklamos nepastebi. Vadinasi, socialiné reklama iSsiskiria i§ gausios komercinés reklamos,

turi savo ,,veida®.

N
i

@ Taip

mNe

©
@®

5 pav. Respondenty pasiskirstymas dél socialinés reklamos pastabumo

Kitas anketos klausimas padéjo detaliau iSsiaiSkinti, kur dazniausiai yra matoma ar
girdima socialiné reklama. Vienodas skaiCius respondenty (88) ivardijo, kad dazniausiai

reklama pastebi televizijoje ir lauko stenduose. Tai liudija, kad lauko stendy svarba ne
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mazesne ir tokia pat efektyvi kaip televizijos. ,,Lauko reklamos ploty turétojai tvirtina, kad
lauke greitai sulaukiama rezultaty. Be to, apie juos suzino mazesnes pajamas gaunantys
zmonés, kurie neperka laikras¢iy“ (Jokubauskas 2003, 98). Mazdaug per pus¢ maziau
respondenty reklama mato internete (42). Nuomongs apie spauda (31) ir radija (30) pasiskirsté
beveik vienodai. Kitus $altinius jvardijo vos 5 apklaustieji. Tai, kad respondentai reklamos
pastebimuma internete jvardijo treCioje vietoje, matyt, patvirtina Jokubausko zodZzius:
,Prognozuojama, kad reklamai internete greitai bus isleidziama daugiau nei spaudoje ar
radijuje (Jokubauskas 2006, 3). Tai taip pat paneigia skeptiky nuomong, kurie mano kad

reklama internete yra neefektyvi.

@ Televizijoje
@ Internete

0O Spaudoje

O Lauko stend.
B Per radijg.

O Kita

6 pav. Dazniausi socialinés reklamos kanalai

Siekiant placiau suzinoti apie socialinés reklamos efektyvuma, 7 anketos klausimas
,Kuo Jus sudomino paskutiné matyta socialiné reklama?“ parodé, kad svarbiausia turéti gera
reklamos idéja (81), taip pat svarbus dizainas (33) ir pateikta informacija (24). Maziau
dominanciais dalykais apklaustieji ivardijo Suki (24), muzika (7) ir ,,Kita“ (pasirinko 5
respondentai). Tai rodo, kad svarbu ne tik graziai, spalvingai pateikti reklama ar sugalvoti

skamby $iiki, bet viskas prasideda nuo originalios idéjos.

o Dizainas
@ Muzika

O ldéja

O Sukis

m Informacija
O Kita

7 pav. Priemonés, kuriomis sudomina socialiné reklama

Pasiteiravus, kokio tipo buvo matyta paskutiné reklama, daugiausiai respondenty
pasirinko reklamas prie§ kara keliuose (49), prie§ smurta Seimoje (32) ir skatinima padeéti
(benamiams, vaiky namams ir kt.) — 27. Kiek maziau ivardijo reklamas pries alkoholio

vartojima — 25. Ne maziau svarbios ir reklamuojamos buvo ligos prevencijos reklamos — 23.
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Beveik vienodai pasiskirst¢ duomenys apie reklamas prie§ narkotikus (12) ir diskriminacija
(11) bei ,,Kita™ (11). Maziausiai (9) ivardijo tipa prie$ korupcija. Galima teigti, kad vis dar
aktualios iSlieka socialinés reklamos prie$ kara keliuose ir alkoholi. Vis daugiau kalbama apie

smurta Seimoje, todél Sio tipo reklamos — antroje vietoje.

@ Prie$ narkotikus

m Prie$ alkoholj

O Prie§ smurtg

O Prie$ karg keliuose
m Prie$ diskriminacija
32 @ Prie$ korupcija

m Skatinimas padéti

O Ligos prevencija
m Kita

8 pav. Dazniausiai respondenty matyty reklamy tipai

9 klausimu noréta iSsiaiskinti, ar socialiné reklama tikrai padeda sprgsti socialines
problemas. Didzioji dalis atsaké teigiamai (95). 29 respondentai nenor¢jo sutikti su teiginiu.
Vadinasi, socialiné reklama turi biiti ir toliau plétojama, daugiau skiriama jai démesio, 1€Sy,

nes ji turi teigiama poveiki visuomenei — skatina socialiniy problemy sprendima.

23

@ Taip
mNe

9 pav. Respondenty nuomoné, ar socialiné reklama padeda spresti socialines problemas

ISsiaiskinus, kad socialiné reklama vis délto padeda spresti problemas, respondenty
teirautasi, kokios konkreciai reklamoje vaizduojamos problemos isimintiniausios. Paaiskéjo,
kad labiausiai {simenamos yra saugaus eismo (66), smurto (59), alkoholio ir ligos prevencijos
(po 37) reklamos. Kiek maziau jsimintinas skatinimas tapti donoru (34). Galima daryti
prielaida, kad tokie rezultatai gauti dél gasdinanciy saugaus eismo, smurto ar alkoholio
reklamuy. Gasdinanciy vaizdy paveikumas jau aptartas (zr. sk. ,,Saugumas kelyje” p. 40). Tuo
tarpu donoro reklamose gasdinimo beveik néra, adresata bandoma paveikti mandagumu,
gerumu, o ne Siurpiu vaizdu (Zr. sk. ,,Sveikatos apsauga“ ir ,,Reproduktyvi sveikata“ p. 44).
Reklamas apie narkomanijaq isimin¢ 30, apie labdaros skatinima — 26 respondentai. 16

isidéméjo reklama apie diskriminacija, 11 apie korupcija, o 9 ivardijo kaip ,,Kita®. IS kitos
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pusés, isimenama tai, kas rodoma, apie ka kalbama, todél saugaus eismo, sveikatos apsaugos
ir reklamos prie$ alkoholio vartojima, patekusios tarp isimintiniausiy. Sios reklamos grupés

savo aktualumu pralenkia kitas reklamos. Jos dazniau rodomos, labiau jsimenamos.

@ Narkomanijos

@ Alkoholizmo

O Smurto

0O Saugaus eismo

m Diskriminacijos

@ Korupcijos

® Labdaros skatinimo

0O Donorystés
m Ligos prevencijos
B Kita

10 pav. Isimintiniausios visuomenés problemos socialinése reklamose

Respondenty pasiteiravus, kokioms socialinéms problemoms reikéty skirti daugiausiai
démesio, paaiskéjo, kad daugiausiai jo reikia kreipti | kova su smurtu (77), narkomanija (61),
alkoholizma (58) ir kova su korupcija (57). Kiek maziau démesio reikia skirti, pasak
apklaustyjy, ligos prevencijos (52), donorystés (37), diskriminacijos (36) ir labdaros
skatinimo (20) reklamoms. ,,Kita“ jvardijo 9 respondentai. ,,Kita“ galéty buti lygios teisés,
neigaliyjy integracija visuomenéje ar pilietinio samoningumo skatinimo reklamos, kurioms
skiriama, remiantis surinkty reklamy pavyzdziais, maziau démesio negu anketoje jvardytoms

problemoms.

@ Kovai su narkomanija
| Kovai su alkoholiu

0O Kovai su smurtu

O Kovai su diskriminacija
m Kovai su korupcija

O Labdaros skatinimui

m Donorystés skatinimui
O Ligos prevencijai
B Kita

11 pav. Daugiausiai démesio skiriamoms problemoms socialinése reklamose

12 klausimu noréta suzinoti, kokiomis priemonémis socialiné¢ reklama lengviausiai ir
efektyviausiai pasiekia adresata. Pagrindine priemone respondentai pasirinko televizija (107).
Antra pagal efektyvuma pasirinkta lauko reklama (72). Taip pat lengvai ir greitai esa galima
adresatq pasiekti internetu (54) ir per radija (36). Kaip neefektyviausia priemong respondentai
ivardijo spauda (28). Gali buti, kad tam ijtakos turi tam tikri spaudos trukdziai sékmingai

pasiekti adresata — laikra$¢iy ar zurnaly kaina. Be to, spauda reikia prenumeruoti, o tai sukuria
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papildoma kliGitj greitai pasiekti adresata. Televizija atsidiré pirmoje vietoje. Sis kanalas
apima visy kity kanaly savybes. Per televizija adresatas gali girdéti, matyti ir skaityti reklama.
Nepaisant visy privalumy, reklama televizijoje brangi, todé¢l norint transliuoti socialing
reklama, reikia turéti nemazai 1¢éSy. Dar vienas neigiamas veiksnys — reklamos metu daznai
ziirovai perjungia kita kanala, per kurj tuo metu nerodoma reklama.

Reikia pridurti, kad reklamos agentiiros Not perfect strategijos planuotoja Giedré
Grigalitinaité teigia, kad lauko reklamos néra efektyviausia socialinés reklamos priemong,
nepaisant to, kad ja lengviausia gauti nemokamai. Prieiga per interneta:
http://www.valstietis.It/Pradzia/Naujienos/Lietuvoje/Socialines-reklamos-be-psichologu-
izvalgu, [zidréta 2011-05-12]. Anketos rezultatai aiSkiai prieStarauja Siai nuomonei. Lauko

reklama jvardyta kaip antra pagal efektyvuma socialinés reklamos priemoné.

o Televizija
| Radijas
O Spauda
O Internetas

® Lauko reklama

12 pav. Efektyviausios socialinés reklamos priemonés

Paklausus, kas daro socialing reklama efektyvia, paaiskéjo, kad daugiausiai démesio
reikia skirti originaliam pateikimui, t. y. reklama turi iSsiskirti i§ kity (89). Kiek maziau
respondenty pritaré Sokiruojanciam vaizdui ar $ukiui (76). Siekiant reklamos efektyvumo,
bitina, kad adresatas ja ijsiminty, todél svarbus kartojimas. Reklamos kartojima nurodé 39
apklaustieji. 37 respondentai nurod¢, kad reklamose naudinga pateikti statistinius duomenis.
Ne karta minéta, kad socialiné reklama ne tik gasdina ar informuoja, bet naudoja ir ironija.
Humora nurodé 15, muzika — 12, o maziausiai efektyvumui jtakos turincios spalvos (7). I8
tikryju negalima nuvertinti spalvy itakos. Teigiama, kad tarp reklamos spalvy ir jgimto
zmogaus suvokimo yra tam tikras rySys. Nustatyta, kad kiekviena atskira spalva sukelia tam
tikras pasamonines asociacijas. Spalva ir forma daro Zmogui emocinj poveiki (Sul&iené, 2005,

19).
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39 o Sokiravimas
15 76 u Statsitika
2 O Originalus pateikimas
o Spalvos
7 m Muzika

37 @ Humoras

89 m Kartojimas

13 pav. Socialinés reklamos efektyvuma lemiantys veiksniai

Siekiant gauti daugiau informacijos apie socialing reklama, respondentams buvo uzduoti
klausimai apie teigiamas ir neigiamas Sios reklamos savybes. Didziausia socialinés reklamos
teigiama savybe, anot apklaustyjy, esas visuomeniskumas (72), kiek maziau pasirinko pagalba
(51) ir geranoriskuma (39). Sokiravimas, pasak respondenty, yra maZiausiai teigiama savybé
(33). Toks nuomoniy pasiskirstymas susiklost¢é dél pagrindiniyu socialinés reklamos
propaguojamu vertybiy: pagalbos kitiems teikimo, neatlygintinos veiklos skatinimo ir pan.
Gali biiti, kad respondentai Sokiravima supranta kaip priemong, kuria norima greiciau pasiekti

norimy rezultaty, bet ne kaip teigiama savybe.

o Geranori$kumas
@ Pagalba
o Sokiravimas

0 Visuomeniskumas

14 pav. Teigiamos socialinés reklamos savybés

PapraSius jvertinti neigiamas socialinés reklamos savybes, dazniausiai respondentai
ivardijo neveiksminguma (47) ir nepastebimuma (43). Siai apklausoje dalyvavusiy Zmoniy
nuomonei galéty pritarti Lietuvoje dirbantys ir jvairias kampanijas organizuojantys reklamos
specialistai: ,,Lietuviskos socialinés reklamos vis dar yra pernelyg neutralios, o jas kuriant
nedirbama su psichologais. Tod¢l daznai jos taip ir neatskleidzia problemos esmés“. Prieiga
per interneta: <http://www.valstietis.lt/Pradzia/Naujienos/Lietuvoje/Socialines-reklamos-be-
psichologu-izvalgu>, [ziuréta 2011-05-12]. Klaidinguma ivardijo 29 respondentai. Pasak 28
apklaustyjy, socialiné reklama neturi jokiy neigiamu savybiy. Sokiravima kaip neigiama
socialinés reklamos savybe nurodé 20 apklaustyjy. Nors Sokiravima respondentai pasirinko
kaip efektyviausia socialinés reklamos priemong, taciau tai, anot apklausoje dalyvavusiyju,

néra nei teigiama, nei neigiama reklamos savybé. Reklamos specialistai isitiking, kad kuriant
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socialines reklamas biitina panaudoti Sokiruojanciy vaizdy ar sukurti bauginantj teksta, bet
visa tai reikia daryti ,subtiliai“. Reklamos kiiréjai taip pat pastebi, kad socialiné reklama
neturi tiesiogiai zmogaus moralizuoti ar drausti tam tikrus dalykus. Prieiga per interneta:
<http://www.valstietis.lt/Pradzia/Naujienos/Lietuvoje/Socialines-reklamos-be-psichologu-

izvalgu> [zitiréta 2011-05-12].

@ Neweiksmingumas
m Sokiravimas

0O Nepastebimumas
O Klaidingumas

m Néra neigiamy savybiy,

15 pav. Neigiamos socialinés reklamos savybés

Anketa taip pat siekta iSsiaiSkinti, kaip socialiné¢ reklama veikia visuomeng. Buvo
pateikti 6 atsakymo variantai. Daugiausiai respondenty mano, kad socialine reklama
atkreipiamas visuomenés démesys (79) i tam tikras problemas. Taip pat ji parodo visuomenés
problemas (69). Tik vienu apklaustuoju maziau mano, kad socialiné reklama Sokiruoja, vercia
susimastyti (68). Nedidelé dalis respondenty (12) mano, kad Sia reklamos rti§imi mazinamos
visuomenés problemos. 4 apklaustieji pasirinko atsakyma, kad socialiné reklama
neveiksminga, o 1 respondentas — kad ji veikia neigiamai. Galima pridurti, kad socialiné
reklama visy pirma siekia ne iSspresti, bet atkreipti démesj ir paskatinti Zmones spresti
socialines problemas. Vos 4 respondentai mané, kad tokia reklama visiSkai neveiksminga.
Remiantis apklaustyju nuomone, galima teigti, kad socialiné reklama vis déto skatina

visuomeng teigiamy pokyciy linkme.

[ @8ryskina problemas |

12 14 m Atkreipia démesj

o Sokiruoja, veréia
mastyti

OMazina problemas

m Veikia neigiamai

@ Neveiksminga

16 pav. Socialinés reklamos poveikis visuomenei

17 klausimu noréta suzinoti, kokie socialinés reklamos tikslai yra svarbiausi, o kurie
maziau svarbiis. Respondenty teigimu, svarbiausia atkreipti visuomenés démesj ir suvienyti ja

kovai su socialinémis problemomis (po 91). Taip pat esa svarbu mazinti visuomenés
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problemas (57). Vos 16 respondenty mano, kad socialinés reklamos tikslas yra Sokiruoti
visuomeng, 2 — ibauginti, 1 — kita. Nei vienas i§ apklaustyjy nepasirinko varianto, kad
socialinés reklamos tikslas — suklaidinti. Taigi socialiné reklama iskyla kaip atsvara
komercinés reklamos ,,blizgesiui* ir ne visada teisingai nurodytai informacijai. Rezultatai taip
pat parodé, kad pavieniui problemas iSspresti sunku, todél, norint pasiekti uzsibrézta tiksla,

reikia vienytis. Socialiné reklama tampa viena svarbiausiy tikslo priemoniy.

o Atkreipti démesj

m Sokiruoti

O Mazinti problemas
O Suvienyti visuomene:
m |bauginti visuomene
O Suklaidinti

m Kita

17 pav. Socialinés reklamos tikslai

Atsakydami | paskutini klausima respondentai galéjo pareiksti nuomong, ar pakanka
socialiniy reklamy Lietuvoje. Dauguma teigia, kad tokiy reklamy triiksta (96), 25 apklaustieji
mano, kad pakanka, o 3 manymu, ju visai nereikia. Vadinasi, socialiniy reklamy poreikis yra,
tik nepakankama jos pasiiila. Socialing reklama daznai uzgozia ar bent jau prislopina
komercinés reklamos perteklius. Reikia nepamirsti, kad tiesiogiai socialiné¢ reklama nesiekia
pelno, kitaip nei komercin¢. Tai gali buti vienas i§ veiksniy, dél kuriy stinga socialinés

reklamos kampaniju.

@ Taip
mNe

O Nereikia

18 pav. Respondenty nuomong, ar pakanka socialiniy reklamy Lietuvoje
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Anketa Socialinés reklamos poveikis visuomenei

2 priedas

Sia apklausa atlieka Siauliy universiteto Humanitarinio fakulteto lietuviy kalbotyros specialybés 11

kurso magistranté Neringa Kaminskaité. Tyrimo tikslas — suzinoti, koks yra socialinés reklamos

poveikis visuomenei. Anketa yra anoniminé. PraSyCiau pazyméti tinkamus atsakymuy variantus.

Dékoju uz Jusy atsakymus.

1. JGsy amzius:
©o1518

" o192

" 2327
2833

" 3439

" 40

2. Jusy i$silavinimas:
2 Pradinis
Pagrindinis
Vidurinis

Aukstesnysis

171 1T

Aukstasis

3. Jasy lytis:
Vyras

Moteris

4. Ar zinote, kas yra socialiné reklama?
Taip

lﬁNe

5. Ar daznai pastebite socialing reklama?
Taip

'_Ne

6. Kur dazniausiai matote / girdite socialing reklama?
" Lauko reklamoje

I Internete

-

Televizijoje
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Spaudoje
Per radija
Kitur

Kuo Jus sudomino paskutiné matyta socialiné reklama?

Dizainu
Muzika
Id¢ja

Sikiu
Informacija

Kita

Kokio tipo buvo ta reklama?

Pries narkotikus

Pries alkoholio vartojima

Prie§ smurta Seimoje

Pries kara keliuose

Pries diskriminacija

Pries korupcija

Skatinimas padéti (benamiams, vaiky namams ir t. t.)
Ligos prevencija

Kita

9. Ar socialiné reklama padeda sprgsti socialines problemas?

r

10. Kokios visuomenés problemos, vaizduojamos socialinése reklamose, Jums

Taip
Ne

isimintiniausios?

-

a1 71 1 1 71 7

Narkomanijos
Alkoholizmo

Smurto

Saugaus eismo
Diskriminacijos
Korupcijos

Skatinimo teikti labdara

Skatinimo tapti donoru
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Ligos prevencijos

Kita

. Kokioms socialinéms problemoms reikéty skirti daugiausiai démesio?

Narkomanijai
Alkoholizmui

Kovai su smurtu

Kovai su diskriminacija
Kovai su korupcija
Skatinimui teikti labdara
Skatinimui tapti donoru
Ligos prevencijai

Kita

Televizija
Radiju

Spauda
Internetu
Lauko reklama

Kita

. Kas daro socialing reklama efektyvia?

Sokiruojantis vaizdas ar $tkis
Statistiniai faktai

Originalus pateikimas
Dominuojancios spalvos
Muzika

Humoras

Kartojimas

. Kokios yra teigiamos socialinés reklamos savybés?

GeranoriSkumas
Pagalba
Sokiravimas
Visuomeni§kumas

Kita

. Kokiomis priemonémis socialiné reklama lengviausiai ir efektyviausiai pasiekia adresata?
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. Kokios yra neigiamos socialinés reklamos savybeés?

Neveiksmingumas
Sokiravimas
Nepastebimumas
Klaidinimas

Neéra neigiamy savybiy

Kita

. Kaip socialin¢ reklama paveikia visuomeng?

ISrySkina visuomenés problemas
Atkreipia visuomenés démesi

Sokiruoja, vercia susimastyti

Mazina visuomenés problemas

Veikia neigiamai

Tokia reklama yra visiSkai neveiksminga

Kita

. Kokie turéty biiti socialinés reklamos tikslai?

Atkreipti démesi i visuomenés problemas
Sokiruoti visuomeng

Mazinti visuomengés problemas

Suvienyti visuomeng kovai su socialinémis problemomis

Ibauginti visuomeng
Suklaidinti
Kita

. Ar pakanka socialiniy reklamy Lietuvoje?

Taip
Ne

Ju visai nereikia
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Apklausos Socialinés reklamos poveikis visuomenei rezultatai

. Jiisy amzZius:

Atsakymo
variantai

. 15-18
.19-22
.23-27
.28-33
.34-39
.>40

IS viso

Atsakymo
variantai

. Pagrindinis

. Vidurinis

. Aukstesnysis
. Aukstasis

IS viso

. Jusy lytis:

Atsakymo
variantai

. Vyras
. Moteris

IS viso

Atsakymo
variantai

. Taip
. Ne

IS viso

Pasirinkusiyjy
sk.
0
12
67
11
10
22
122

. Jusy iSsilavinimas:

Pasirinkusiyjy
sk.

1
15
7
99
122

Pasirinkusiyjy
sk.
34
88

122

Pasirinkusiyjy
sk.
119
3

122

Generated by Foxit PDF Creator © Foxit Software
http://www.foxitsoftware.com For evaluation only.

%

9.84
54.92
9.02
8.2
18.03
100 %

%

0.82

123
5.74
81.15
100 %

%

27.87
72.13

100 %

. Ar Zinote, kas yra socialiné reklama?

%

97.54
2.46

100 %

3 priedas
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Atsakymo variantai
. Prie$ narkotikus

. Pries alkoholio vartojima
. Prie§ smurta Seimoje

. Pries kara keliuose

. Pries diskriminacija

. Pries korupcija

Atsakymo Pasirinkusiyjy
variantai sk.
. Taip 98
. Ne 24
IS viso 122

Atsakymo Pasirinkusiyjy
variantai sk.
. Televizijoje 88
. Internete 42
. Spaudoje 31
. Lauko reklamoje 88
. Per radija 30
. Kita 5
IS viso 284

Atsakymo Pasirinkusiyjy
variantai sk.
. Dizainas 33
. Muzika 7
. Idéja 81
. Stikis 18
. Informacija 24
. Kita 5
IS viso 168

. Kokio tipo buvo ta reklama?
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. Ar daZnai pastebite socialing reklama?

%

80.33
19.67

100 %

%

30.99
14.79
10.92
30.99
10.56
1.76

100 %

%

19.64
4.17
48.21
10.71
14.29
2.98

100 %

. Skatinimas padéti (benamiams, vaiky namams ir t. t.)
. Ligos prevencija
. Kita

. Kur daZniausiai matote / girdite socialing¢ reklama?

Fe

]

]

. Kuo Jus sudomino paskutiné matyta socialiné reklama?

{ 2

Pasirinkusiyjy sk.

12
25
32
49
11
10
27
23
11

%

12.5
16
245
5.5

13.5
11.5
5.5

(]
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IS viso 200 100 %

9. Ar socialiné reklama padeda spresti socialines problemas?

Atsakymo Pasirinkusiyjy

1)
variantai sk. %o
1. Taip 95 76.61
2. Ne 29 23.39
IS viso 124 100 % | —

10. Kokios visuomenés problemos, vaizduojamos socialinéje reklamoje Jums
isimintiniausios?

Atsakymo variantai  Pasirinkusiyjy sk. %

1. Narkomanijos 30 9.23
2. Alkoholizmo 37 11.38
3. Smurto 59 18.15
4. Saugaus eismo 66 20.31
5. Diskriminacijos 16 4.92
6. Korupcijos 11 3.38
7. Skatinimas teikti labdara 26 8
8. Skatinimas tapti donoru 34 10.46
9. Ligos prevencijos 37 11.38
10. Kita 9 2.77
IS viso 325 100 %

11. Kokioms socialinéms problemoms reikéty skirti daugiausiai démesio?

Atsakymo variantai  Pasirinkusiyjy sk. %

1. Narkomanijai 61 14.99
2. Alkoholizmui 58 14.25
3. Kovai su smurtu 77 18.92
4. Kovai su diskriminacija 36 8.85
5. Kovai su korupcija 57 14
6. Skatinimui teikti labdara 20 491
7. Skatinimui tapti donoru 37 9.09
8. Ligos prevencijai 52 12.78
9. Kita 9 2.21
IS viso 407 100 %
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12. Kokiomis priemonémis socialiné reklama lengviausiai ir efektyviausiai
pasiekia adresata?

Atsakymo Pasirinkusiyjy o

variantai sk. 7 * ' &
1. Televizija 107 36.03 '
2. Radjijas 36 12.12 31‘
3. Spauda 28 943
4. Internetas 54 18.18 2 —'
5. Lauko reklama 72 2424 : ’

IS viso 297 100 %

13. Kas daro socialin¢ reklama efektyvia?

Atsakymo variantai PaSIH;lli( LA
1. Sokiruojantis 76 27.64 )
vaizdas ar Stikis 4 ;]
2. Statistiniai faktai 37 13.45 " ;

L. ! 7
3. O‘rlglnalus 29 32 36
pateikimas
4. Dominuojancios 7 )55
spalvos 1
5. Muzika 12 4.36 2
6. Humoras 15 5.45
7. Kartojimas 39 14.18

IS viso 275 100 %

14. Kokios yra teigiamos socialinés reklamos savybés?

Atsakymo Pasirinkusiyjy %
variantai sk.
1. Geranoriskumas 39 19.9
2. Pagalba 51 26.02
3. Sokiravimas 34 17.35
4. Visuomeni§kumas 72 36.73
IS viso 196 100 %

15. Kokios yra neigiamos socialinés reklamos savybés?

Atsakymo variantai Pas“"slll: usiuy %
1. Neveiksmingumas 47 28.14
2. Sokiravimas 20 11.98
3. Nepastebimumas 43 25.75
4. Klaidinimas 29 17.37
5. Ner.a neigiamy 28 16.77
savybiy

IS viso 167 100 %
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16. Kaip socialiné reklama paveikia visuomeng?

Atsakymo variantas Pas""slll: usiyyu %
1: Isryskmamos 69 2961
visuomenés problemos
2. Atkreipiamas
visuomenés démesys 7 3391
3. Socialiné reklama
Sokiruoja, vercia 68 29.18
susimastyti
4: Mazmaplos 12 515
visuomenés problemos
5. .S(?01a11.n6.: rekl.ama 1 043
veikia neigiamai
6. Tokia reklama yra
visiskai neveiksminga 4 1.72

IS viso 233 100 %

17. Kokie turéty buti socialinés reklamos tikslai?

Atsakymo variantas Pasirinkusiyjy sk. %
1. Atkreipti démesj |

. . 91 35.27
visuomengés problemas
2. Sokiruoti visuomene 16 6.2
3. Mazinti visuomenés 57 22.09
problemas
4. Suvienyti visuomeng
kovai su socialinémis 91 35.27
problemomis
5. Ibauginti visuomeng 2 0.78
6. Suklaidinti 0 0
7. Kita 1 0.39

IS viso 258 100 %

18. Ar pakanka socialiniy reklamy Lietuvoje?

Atsakymo Pasirinkusiyjuy

variantas sk. o
1. Taip 25 20.16
2. Ne 96 77.42
L s
IS viso 124 100 %
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4 priedas
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