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politinée reklama, polities reklamogtaka, rinkimai, rinkimiré kampanija, rinkimia strategija.

Magistrinio darbo objektag/ra ziniasklaidos priema@se pateikiama politinreklama.
Darbo tikslas— remiantis moksliniais metodais iSanalizuoti fwod reklamy rinkiminés ir ne
rinkiminés kampanijos metu ifvertinti jos galim jtaka rinkimy baigiiai. Pagrindiniai darbo
uzdaviniai— remiantis teorine medziaga bei praktiniais tyrimdisagriréti pagrindinius politigs
reklamos bei rinkimigds kampanijos aspektus ir apinti svarbiausius ypatumus; aptarti
Ziniasklaidoje pateikiamos polits reklamos poveikrinkéjams; iSnagrigti pagrindinius Darbo
partijos ir Tevynés sjungos rinkimires kampanijos strategijos bruozus Seimo rinkimetu;
nustatyti ir apibendrinti politieireklany kasdieniame politik veiklos kontekste (ne rinkimmetu).

Darbe naudoti tokiemetodai literafiros analizs metodas nagréjant politinés
reklamos samprat politinés reklamos ypatumus, rinkimig kampanijos aspektus ir problemas;
lyginamosios analis metodas naudotas nagjant partip rinkimines strategijas; turinio analz
metodas taikytas atliekant poliggsreklamos spaudoje tyrgm

Darbo iSvados rinkimy kampanij metu pristatomos pantij rinkiminés programos
domina tik labai ma# rinkéju skatiy, todkl esmires reikSnés rinkimy rezultatams partij
programos neturi. Rinkiminikampaniy metu vykdoma aktyvi politinreklama turi stipx poveik
rinkéjams, kurie neturinti aiSki rinkiminiy nuostay ir lengvai patiki jtaigiai pateikiamais
patraukliais pazadais. Svarbus vaidmuo tenka partjderiui. T&iau rinkiminiy kampaniy metu
vykdoma aktyvi politig reklama negali pakeisti nuosekliai per keleriugusgmoni susiformuoi
nuosta (pvz. Tevynés sjungos elektoratas). ,Klipif reklama televizijoje éra lemiamas
faktorius rinkimy baigtiai, svarbiau yra turini orientuota politig reklama. Rinkimini kampaniy
metu vykdoma aktyvi tiesioginir netiesiogig politiné reklama ne rinkim metu ,pereina“i
netiesiogir reklamy. Tiek rinkimy, tiek ne rinking metu Salia tiesiogi#s ar netiesiogiés reklamos
egzistuoja ir paspta politine reklama. Netiesioginreklama, t.y. pozityvi politié informacija, kaip

ir negatyvi informacija, nuosekliai formuoja atiteimas potenciali rinkéju nuostatas. Ne rinkim
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metu tiesiogig politiné reklama nenaudojama. diau jei ne rinkinp metu politires partijos
netiesiogigs reklamos pagalba suformuoja tam dikinkéjy poziari, net ir pati aktyviausia
tiesiogire politiné reklama rinkimigs kampanijos metu nets lemiamostakos. Politig reklama
rinkimés kampanijos metu svarbi ir rinkimbaigtiai lemiama gali bti tuomet, jei yra daug
neapsisprendusir aiSkiy nuostaf neturirtiy rinkéju.

Kadangi politits reklamositakos tyrimai Lietuvoje éra labai populiars, todl Sis
darbasgalety bati naudingas socialinii moksh pakraipos studentams, giliau analizuojantiems
politing reklamy kaip tam tika socialin reiskin. Specifires reklamositSies, t.y. politids reklamos
analiz gakty bati svarbi ir lisimiems komunikacijos mokskpecialistams
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IVADAS

Filosofai klasikai daznai égino kurti idealios visuomess modelius, o Siuolaikiniai
flosofai labiau link analizuoti jau egzistuojém visuomer, kelti klausimus bei daryti
apibendrinimus, remdamiesi realia politine situaciPirmasis mums zinomas filosofasrds
idealios visuomeis samprat buvo Platonas. Dar V amziuje prieS KuisPlatonas teig kad
pagrindinis kiekvienos visuomés klausimas — kas ftktg valdyti? Tai pasirogfl amzinas
visuomers klausimas.

Siandien gyvendami nuolatie aktyvios kaitos amZiuje mes uZduodame pai
klausima. Ir visuomes lygiai taip pat ieSko atsakyun Kita vertus, socialin aplinka klausimui
suteikia visai kitas prasmes itk kitus atsakymus.

Jeigu kalbtume apie valstybir valstykes valdymo politikos &réjus, neiSvengiamai
turétume kallgti ir apie politires reklamos vaidmen

Reklamos nepastéth ar neiSgirsti tiesiog rnemanoma — ji kasdien mus pasiekia
namuose, skaitant laikr&ds ar zarint televizoriy, automobilyje, gatéje, kino teatre ar kitose
istaigose. Kartaigkyriai brukama, kartais suteikianti naudingos infiacijos, téiau reklama tapo
neiSvengiama sy kasdienybje.

Dazniausiai kaledami apie reklam jsivaizduojame tam tikr komercin pasiilyma,
kuomet propaguojama vienokia ar kitokia grepaslauga. T@au gana didel skelbiamos reklamos
dali sudaro politie reklama. Politias reklamos atvejus galime s#tibkiekviery diem, tafiau
didziausias jos kiekis be jokios abejsnuzptista rinkiminyy kampanij metu. Beijvairiu klipy,
reklaminiy reportan televizijoje ir radijuje, straipsnj reklaminiy skelbimy laikragiuose ir
zurnaluose, akylesni rigjai gali pastebti ne viery paséptos politires reklamos atvej

Ziniasklaida turi galimybes pasiekti masimuditorip, ji yra itakinga visuomeis
vieSosios nuomas formavimo institucija. Ta# Ziniasklaidos pajungimas rinkimia kampanijos
procesams politikams tampa aktualiausiu uzdavibDiaugelis y Ziniasklaidy sieja su vienintele
rinkimy stkmés galimybe.

Pastamju rinkimy patirtis parod, kad politires komunikacijos sferoje atsiranda rinkos
santykiai, paremti politini idéju mainais ir konkurencija. Politikai — ideologai taapolitikais —
vadybininkais ir administratoriais, reklamuojgais savo ,prek’. Teigiama, kad rinkimuose

kovojama ne i¢jomis, o rinkimy pinigais, skirtais politinei reklamai Ziniasklaglgriemomse.



Todkl politiné reklama ir jos realus ar tariamas poveikis rinkibaigtiai yra aktualus ir nuolatini
diskusiy objektas.

Remiantis surinktos medziagos analize Siame damidama atsakytii pagrindin
klausima — kokia yra politigs reklamosgtaka rinkimams ir kada jitma didziausia. T@au reikia
pabgzti, kad politires reklamositaka konkretiam rinkéjui nustatyti yra labai sunku, juolab, kad
tyrimai, kasijtakoja rinkimiri elges ar politines preferencijasera populiatis Lietuvoje. O ir p&iam
rinkéjui sunku prisiminti, koki reklamy jis mat ar skai¢, aiSkiai suformuluoti, kaséiné, jo
apsisprendim rinkimy metu, turint omeny, kad faktagi jtakojusyy pasirinking gakjo biti labai
daug.

Darbe siekiu patikrinti hipoteze, kad politires reklamosgtaka rinkinmes kampanijos
metu formuoja neapsisprendwsiinkéjy nuostatas, tuo tarpu ne rinkimkag kampanijos metu

pasirodanti politia reklama formuoja patikimir savo nuostatas bei vertinimus tuyinbkéja.

Tyrimo objektas yra ziniasklaidos priemase pateikiama politiareklama

Tyrimo tikslas — remiantis moksliniais metodais iSanalizuoti fodi reklamy
rinkiminés ir ne rinkimirés kampanijos metu jvertinti jos galim jtaka rinkimu baigiai.

Tyrimo pagrindiniai uzdaviniai

e remiantis teorine medZiaga bei praktiniais tyrima@sagrireti pagrindinius
politinés reklamos bei rinkimigs kampanijos aspektus ir apdnti
svarbiausius ypatumus;

e aptarti Ziniasklaidoje pateikiamos poligsreklamos poveikinkéjams;

e iSnagrireti pagrindinius Darbo partijos ir évynés sjungos rinkimirés
kampanijos strategijos bruozus Seimo rinkimetu;

e nustatyti ir apibendrinti politigreklany kasdieniame politils veiklos kontekste

(ne rinkimy metu).

Tyrimo organizavimo metodika
Tyrima sudaro penkios strukiinés dalys. Trijose pirmosiose dalyse loggrnanalizs
budu analizuojama moksknir analitine teorine medziaga, ketvirtoje ir penktoje dalyse pateikiama

partiju rinkiminiy strategiy analiz bei politines reklamos tyrimas spaudoje ne rinkimetu.



Tyrimo metodai:
¢ literatiros analizs metodas naudotas nagjant politines reklamos samprgt
politinés reklamos ypatumus, rinkinds kampanijos aspektus ir problemas;
e lyginamosios analis metodas naudotas nagiant partip rinkimines
strategijas;

e turinio analizs metodas taikytas atliekant polégreklamos spaudoje tyram

Darbe buvo naudotasi enciklopedine bei LietuvospRelkos jstatymires bazs medziaga,
taip pat interneto svetaige pateikta statistine informacija. Te@jemdarbo dalyje remtasi lietuyi
rusy ir amerikie€iy politinés reklamos specialistmoksliniais darbais: L. Bielinis ,Rinkimini
technologij ivadas“, D. Jokubauskas ,Reklama ir jos poveikistotajui, B.JI. My3bikanT
,Peximama u P rtexnomrun®, @.MibsicoB , [IOJUTUYECKUH MAapKETUHI: HMCKYCCTBO M HaykKa
nobexaars Ha BbIOOpax”, B. McNair ,An introduction to political communation* ir kitais.
Medziagos atrankai taikytas vienas kriterijus -itpuis reklamos nagrigimas.

Atliekant tyrima partijy rinkiminiy kampanijp strategiyp Seimo rinkimy metu
vertinimui pasirinktos dvi partijos — Darbo partilaTévynés sjunga. Pasirinkimas lemtas duiej
faktoriy — per 2004 metais vykusius Seimo rinkimus gauidgialsias rinkjy bals; skatius ir
rinkiminems kampanijoms finansuoti iSleigpinigy kiekio skirtumas.

Politines reklamos ne rinkimigs kampanijos metu analizg@iasirinkti savaitragai
JAtgimimas®, Ekstra“, ,Laikas", ,Panorama®, ,Veidsl. Minéti savaitrasiai pasirinkti tocl, kad
kiekvienas y save pristato vis pirma kaip politinio pobdzio leidinius, apZzvelgiafius ir
analizuojaius politinius jvykius Lietuvoje. Politié informacija Siuose savaitr@dose sudaro

didziausi visos pateikiamos informacijos dal

Darbo reikSmingumas

Kaip miréta, politines reklamosjtakos tyrimai Lietuvoje éra populiafis, todl Sis
darbas gaky bati naudingas socialini moksh pakraipos studentams, giliau analizuojantiems
politing reklamy kaip tam tika socialin reisSkin. Specifires reklamosiSies, t.y. politigs reklamos
analiz gakty bati svarbi ir lisimiems komunikacijos mokskpecialistams.

Bty idomus Sio tyrimogstinumas prie$ ir po naujSeimo rinkimy, juolab, kad yra
svarstoma galimybuzdrausti mokamos poliits reklamos sklaidtelevizijoje, o tai leidzia daryti

prielaich, kad itin padaugs pastptos politires reklamos.



1. BENDRUJU POLITIN ES REKLAMOS BRUOZ U TEORINIAI
ASPEKTAI

Apie reklamy dazniausiai kalbama kaip apie materialiniertyby populiarinimo
priemorg, tatiau pagal reklamigs informacijos skleidimo tikslus reklamreklama skirstoma
keturias @iSis: komercir, kultzriné, socialire, politine.

Politiné reklama dazniausiai prisimenama tik vykstant maik§iems politiniams
ivykiams, pavyzdziui, prezidento ar Seimo rinkimaBst iS tieg reklama nuolat ptaai naudojama
politinéje veikloje tiek vyriausyhij, tiek atskin politiky bei partij;.

Politing reklamy galime vadinti specifine reklamo&simi, kuria siekiama paveikti
rinkéju motyvacip balsuojant rinkimuose ar referendumuose. ISéssgalima teigti, kad savo
prigimtimi politiné reklama yra lygiai tas pats dalykas, kas ir konméraeklama. Politias
reklamires kampanijos perima komerés reklamos standartus. Arikgu buvo pardavigami
produktai, dabar stengiamasi pardatirsveikat, jaunyst ar groi. Politikai daro 4 paj — jie
stengiasi reklamuoti savo geriausi patraukliausi savyle, tam tiki suvoking, idéja ar pan. Norint
iSskirti pagrindinius politias ir komercigs reklamos bruozusy jskirtumus ir panasumus, yis

pirma reikia apsikizti reklamos gvoka.

Zodisreklamayra kiles i3 lotyn; kalbos (lot. reclamo — primygtinai pradyti, reati).
Tarptautinis zodzi zodynas reklam apibidina kaip skleidim informacijos apie prekes,u |
privalumus, veg, isigijimo salygas ir viet,, apie knygas, sanatorijas, ekskursijas ir parsitgl&iant
plakatus, spaud radija, televizip, zadinadios nom isigyti prele ar pasinaudoti tam tikromis
paslaugomis. Reklamos interesai gaiitibne tik ekonominiai, bet ir socialiniai, kaliniai ar
politiniai.*

Zurnalistikos enciklopedijoje reklama apibirama kaip tiksliai nurodyto uzsakovo
apmokta informacija apie prek paslaug, pardavimo bdus. Zurnalistikoje reklaménfunkcija
suprantama kaip visuomé informavimo priemoni pasipelnymas iS skelbimapie prekes ir
paslaugas, taip pat kaip vienas iS netiesiagmndy reklamuoti daiktus arba renginius, teikiant apie
juos recenzinio patdZio Ziniy.?

Reklamos apil@zimai yra pateikiami ir teis aktuose.

! Vaitkeviciute V. Tarptauting Zodzyy zodynas. Vilnius, 2001. P. 837.
2 Zurnalistikos enciklopedija. Vilnius, 1997. P. 4223.



Lietuvos Respublikos reklamgstatymereklama apikiziama kaip bet kokia forma ir
bet kokiomis priemoémis skleidziama informacija, susijusi su asmens &amneikine, finansine
ar profesine veikla, skatinansigyti prekiy ar naudotis paslaugomigkaitant nekilnojamojo turto
isigijima, turtiniy teisiy ir isipareigojiny peemima.® Taip pat reklama apibtiama irVisuomegs
informavimojstatyme T&liau Siame apilézime reéra vieno iS svarbiausireklamos pozymi — jos
atlygintinumo. Be to toks reklamos apibimas apima iS ests tik komercim reklam,
aplenkdamas socialipnkultaring bei politirg.

Tiksliau reklama yra apibEta Europos konvencijoje éti televizijos be siep Cia
teigiama, kad reklama — tai bet koks vieSas pramesikuriuo siekiama péiil parduoti arba skatinti
pirkti ar nuomoti gaminarba paslaug propaguoti kok nors dalyly ar ickja arba siekti kitokio
reklamos uZsakovo pageidaujamo poveikio, ir kuniangliavimo laikas reklamuotojui buvo
suteiktas uz mokesarba panagatlyg.*

Taigi, Siuose apiBzimuose galimgzvelgti du svarbiausius reklamos pozymius:

- special; tikslg: skatinti vartoti reklamuojam dalyka arba vykdyti kitus
reklamuotojo uzsakymus;
- atlygintinung, t.y. uzsakovas vienokiu ar kokiadu atsilygina uz reklam

Reklamuotojas, atsilygindamas tarpininkui uz pranes paskelbim, kartu igyja

galimylke kontroliuoti praneSimo turinir forma, taip pat perdavimo laikar viet. Taigi galima

teigti, kad reklama yra subjektyvi informacija,.ttgkia, kokios pageidauja reklamos uZsakovas.

Vienas iS pagrindini reklamos princip yra josatpazstamumasJis yra suformuluotas
Reklamosijstatymo 8 straipsnyje bei Europos konvencijék tdlevizijos be siem 13 straipsnio
pirmojoje dalyje. Reklamos atpgfamumas reiSkia, kad ji turiith aiSkiai atpaistama pagal savo
pateikimo forma ir aiSkiai atskiriama vaizdo ar garso priemons nuo bendrojo paluzio
informacijos. Jeigu yra titina, kad reklamos vartotojai visuomisninformavimo priemogje
skleidziamos informacijos él jos pateikimo formos gali neatpazinti, tokia rrkla turi kti
pazyneta zodziu,reklama®“. ® Reklama yra subjektyvi informacijos forma, o jepateikiama kartu

su bendrojo paidzio informacija, kuri pagal savo tuiinyra objektyvi ir kury skleidziant

3 Lietuvos Respublikos reklamgstatymas, 2 straipsnis, 7 dalis.

Prieiga per internet http://wwwa3.Irs.It/pls/inter3/dokpaieska.showdo@ [R1=199351(Ziaréta 2006-01-03).

* Europos konvencijadtitelevizijos be siem, 2 straipsnis, f dalis.

Prieiga per internet http://www.mediadesk.lt/pic/konvencija%20tv%20be%i2du.htm(Ziaréta 2006-01-03).
®> Meskauskait L. Ziniasklaidos teis Vilnius, 2004. P.182.

® Ten pat.
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nesiekiama tam tikrtik reklamai lidingy tiksly, vartotojai gali nesusigaudyti iib suklaidinti cel
informacijos pateikimo tikrojo tikslo.

1.1. Politines reklamos samprata

Visuomergje plaiai papliks poziris, kad reklama skirta tik prekiir paslaug
propagavimui, t&au toks po4iris yra klaidingas. Terminas reklama gali reikéteikla, nukreipt
politinés paramos uzkariavimuigyvendinantjvairiy riasSiy politines kampanijas, politini idéju
paaiskinimui ir vyriausyés veiklos apibdinimui.’

Politinés reklamos apikZimas yra pateiktakietuvos Respublikos Politiipartijy ir
politiniy kampanij finansavimo bei finansavimo koni#sljstatyme kuri Seimas p&imé 2004 m.
rugpjacio 23 d.[statyme teigiama:

politine reklama — valsty#s politiko, politires partijos, jos nario, politiass kampanijos
dalyvio vardu ir (ar) interesais bet kokia formapriemorgmis uz uzmokesar kitoki atlyg arba
kaip auka vieSai skleidziama informacija, kuriaksdna paveikti rinkjyy motyvaciy balsuojant
rinkimuose ar referendume arba kurios skleidimkisi®a propaguoti politia partijg, jos nag ar
kandidat;.®

Anot advokats L. Mekauskads, konferencijoje ,Ziniasklaidos vaidmuo konstrudja
politini spektaki® aptarusios politias reklamos teisinio reglamentavimo problemas, dkisi
reikSminga yra tai, kad tokiu poliés reklamos apikzimu iS esms pripazstama, kad reklama gali
buti tiek pozityvi, tiek ir negatyvi. Taigi, politinreklama bus, tarkim, klipas propaguojantis gian
kita partija arba atski politika, o taip pat ir uzsakomasis straipsnis vieno ar gilitiko interesais
kenkiantis konkurentui, jeigu uz tai atsilygintdbartai pateikta kaip auka (,iS draugiSkumo*), nes
tokia reklama btent siekiama paveikti rirtky motyvacip.’

Siame apibizime taip pat numatyta, kad politineklama gali bti tiek mokama, tiek ir
nemokama. Jeigu politireklama yra nemokama, ji traktuojama kaip auka.

Zurnalistikos enciklopedijoje politinreklama prilyginta propagandai. ,Demokrate

Salyse politikai vietoj termino ,propaganda“ linkartoti zodzj jungini ,politiné reklama®, nors is

" Myssbikant B.JI. Teopusin i mpakTHKa coBpeMeHHO# pektamer. Yacts 2. M.: Espaswmiickuii peruon, I'. 1998.c. 114

8 Lietuvos Respublikos Politini partijy ir politiniy kampanij finansavimo bei finansavimo kontesl {statymas, 2
straipsnis, 10 dalis. Prieiga per intetet

http://www3.Irs.It/pls/inter2/dokpaieska.showdo@ 1®11=240788&p query=Lietuvos%20respublikos%20pailif620p
artiju%20ir%20politinij%20kampanii%20finansavimo0%20bei%20finansavimo%20koriséb2QstatymagqZiaréta
2006-01-03).

® Meskauskait L. ,Politinés reklamos teisinio reglamentavimo problemos*.

Prieiga per internet http://www.transparency.lt/skaitiniai.phgitréta 2006-01-04).
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tikryju politinés kovos (yp& pasireiSkiatios per rinkimus) etapuose naudojami akivagd
propagandos itdai. Reklama tradiciSkai suvokiama kaip tiksli inf@acija apie prek paslaug ir
jos pateikja (Zenkh), ir amZi; sandiroje nieko bendra su politika netjo.“*° Tuo tarpu propaganda
enciklopedijoje apiliziama kaip paiiry, idéju, teorijy, Sikiy, programy skelbimas, siekiant jomis
veikti Zzmoni paziiras, skatinti tam tikrus veiksmus. fau dazniausiai tanetiksliosinformacijos
apie sumanymus, éhs, programas platinimas, arbakis;, susijusiy su tokiomis programomis,
skleidimas*' Todil vertety akcentuoti, kad politigreklamy prilyginus propagandai, tai reikgtjog
daugeliu atveju politia reklamy suvokiame kaip netiksli (t.y. melaging) informacip. Tokios
sampratos Siame darbe atsisakyta.

Reklamos specialistaB.JI. My3sikaut teigia, kad politié reklama — tai bet kokia
forma ir bet kokiomis priemamis skelbiama informacija, kuria siekiama paveiktkéjus taip, kad
jie teigiamai reaguat i atitinkamy politiku ar partijp (vyriausybip bei visuomeninj judéjimuy)
planus bei programaénot jo, pagal tai, kaip politia reklama yra pateikiama visuomeneigglima
skirstyti i tiesiogire ir netiesiogir reklamy. Tiesioginei reklamai dazniausiai naudojami kotikse
reklaminiai praneSimai, o netiesiogimolitiné reklama dazniausiai naudojama siekiant paiin
partijos ar politiko zinomumo, t.y. informaciniaitkslais. Tiesiogig reklama— tai reklama, kai
vartotojas supranta, kad ux gumokta. Netiesiogia reklama— tai reklama, kai vartotojas mano,
kad ji nemokam@?

Kitas rus; mokslininkas®. niesicos, tyringjes politing reklamy, iSskiria konkréias
tiesiogires ir netiesiogias reklamos priemones. Anot jo, politinei tiesiogireklamai priskiriami:

- lankstinukai;

- vardiniai raStiniai kreipimaisi;

- kalendoriai;

- vadinamoji iSorig reklama;

- reklama ant transporto;

- skelbimai spausdintuose massnnformacijos priemaise;

- reklaminiai skelbimai elektroniniuose massninformacijos priemaise

(pvz. televizija).

Politinei netiesioginei reklamai priskiriami:

10 Zurnalistikos enciklopedija. Vilnius, 1997. P. 403
" Ten pat.
12 Myspikanr B.JL. Peknama u PR mexnoneuu. Mocksa: Apwmazna-ipecc, I'. 2001. C. 14.
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- susitikimai su kandidatu (partijos lyderiu);

- susitikimai su kandidato patitniais;

- agitatory darbas;

- reportazai naujian programose per TV, radijuje, laikemsose,
internetiniuose informaciniuose portaluose apie didety ir jo
veiksmus;

- kandidato dalyvavimas radijo, televizijos laidosk konferencijose;

- interviu su kandidatuyairios medziagos apie kandidatatinimas;

- spaudos konferencijos;

- laiSky, skirty kandidatui publikavimas ir kandidato reakdijaiSkus;

- piketai, mitingai, demonstracijos kandidato palaiky;

- jvairios labdaros ir humanitagis akcijos, organizuotos paties kandidato

arba jo vardu?

Mokslininkai, apilmdindami netiesiogi@ politing reklamy, akcentuoja, kad tai
nemokama reklama arba reklamos @aivnezino, ar uzaj buvo sumokta; kiti politinés reklamos
specialistai reklamos finansavimo neakcentuojeeigid, kad netiesioginpolitiné reklama — tai
politikuy ar politiniy partijy asocijavimas su pozityviomis vertyhis, kuriant palank visuomegs
informuotuny apie j1 veikla ir jtaka, ir kad politire netiesiogig reklama naudojamgyvendinant
keturis pagrindinius dalykus: pagerinti palankgnsplesti draugiSkus santykiugtakoti poziiri,
nuostatas; skatinti veiksm

Tiek tiesiogires, tiek netiesiogiés reklamos metu tarp reklamos tgk ir gawjo
vyksta pasikeitimas informacija. Informacijos keitisi proceso tarp gamintojo (Siuo atveju politini
programy ,gamintojo“) ir vartotojo (potencialaus rigjo) metu, politie reklama atlieka dvi
pagrindines funkcijas. Pirmiausia, poliimreklama informuoja.l politini proceg ijtraukiamas
racionalus balsuotoj pasirinkimas, kuris yra paremtas informacija. &iikine politine reklama
suprantama kaip svarbi visuonégsrinformavimo priemo# kuri paaiSkina, & politinés partijos ar
politikai sitlo pilieciams, tuo p&u sukurdama politil ar politiniy partijy Zinomum. Kita politinés
reklamos funkcija yratikinti rinkéjus balsuoti uz vien ar kita politing partija ar atskia politika,

pateikiant visuomenei tik teigiamas kandidaavybes?

13 WIBSICOB ®. IToumuyeckutl Mapkemune: UCKycCcmeo U Hayka noﬁeofcdamb Ha 6bl50pax. N31aTenbCTBO UMa —Ipecce, r.
2000.C.101-102.
14 McNair B. An introduction to political communicatiohondon and New York, 1999. P. 98.
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Salia tiesiogias ir netiesiogias politines reklamos galima iSskirti ir @& grup —
paskpta politing reklamy. Visy pirma pasipta politine reklama apibidinama kaipnepazyréta
politiné reklama. Kitas svarbus pégtos politires reklamos bruozas tas, kad uz golaklamy yra
sumokamar kitaip atsilyginama.

Lietuvos Respublikos reklamgstatyme teigiama:

paskpta reklama — tai bet kokia forma ir bet kokiomisemoremis skleidziama
informacija apie gamintaej ar paslaugos tielq, jos pavadinim ar veikl, prekés ar paslaugos
Zenkl;, pateikiama tokia forma, kuri gali suklaidinti dleknos vartotojus él Sios informacijos
pateikiamo tikrojo tikslo. Toks informacijos paieilas visais atvejais laikomas pégsla reklama,
jei uZ jy apmokama ar kitaip atsilyginanta.

Manau, svarbu akcentuoti, jog naudojant {atslreklany yra pazeidziamas vienas iS
svarbiausi principu — kad reklama turiidi aiSkiai atpaistama (Reklamogstatymo 3 straipsnis). 1S
esnes reklamig informacija gali lati teisinga, t&iau ji pateikiama tokia forma irddu, kad
reklamos vartotojas gali jos neatskirti nuo benalfmpludzio informacijos ir apsiriktig vertindamas
kaip objektyvy informacip, taigi reklamos vartotojas yra suklaidinamad ceklamos turinio.
Uzmaskuoto reklamavimo praktika pavojinga ircipa ziniasklaidos priemonei, kadangi tokios
apgaus nors ir pamazu, &&u ardo pasitigfima konkretia visuomegs informavimo priemone ir
ziniasklaida apskritai.

Nors pasipta reklama Lietuvoje yra draudziama (Reklangtstymo 8 straipsnis),
tatiau pastptos reklamos atvejpasitaiko ne tik rinkimini kampaniy metu, bet ir kasdieniame
politinés informacijos sraute. ,Transparency Internationdlfetuvos skyriaus vadovo R.
Juozapawiiaus teigimu, Sie atvejai galiab dviejy raSiy: nepazymta politineé reklama dl
Ziniasklaidos neatsakingumo ir galimai ppsh reklama Ziniasklaidaisioningai parsidavigant®
Norint irodyti pazeidim, reikia gauti duomap kad uz teigianm straipsm ar reportaz politikas
atsilygino, o tai gali bti labai sudtinga. Tocl iki Siol nebuvo irodytas nei vienas pagttos

politinés reklamos atvejis.

15 Lietuvos Respublikos reklamgstatymas, 2 straipsnis, 6 dalis.

Prieiga per internet http://wwwa3.Irs.It/pls/inter3/dokpaieska.showdo@ [®1=199351(Ziaréta 2006-01-03).

6 Makaraity® I. ,| istatymy nusispjaut“, Atgimimas, 2004 m. rugs 24-30 d. Nr. 34 (811). Prieiga per intetnet
http://www.atgimimas.lt/articles.php?id=10960091ZBiréta 2006-04-15).
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1.2. Politinés ir komercinés reklamos panasSumai ir skirtumai

Studijuojant reklamos rasdnuo seniausi laiky iki Siy dieny, matyti, kad politig
reklama pétojosi paraleliai su komercine reklama, &bgos turi nemazai panaSumr bendrg
bruo#, tatiau tapatinti Sias reklamasith klaidinga’’ Politing reklamy nuo komercigs visy pirma
skiria tai, kad politias reklamos produktu ar objektu gatitbidéja arba asmeny iStisa politire
filosofija arba partija, kurios pagal savo esngra skirtos pardavimui. Politépe reklamoje didel
reikSny turi laikotarpis. Daugeliu atveju jis yra ribotds. vienos puss tai igalina gana tiksliai
planuoti veiksmus, iS kitos riboja klaidtaisymo galimybes, nes tam gali neuZztekti laiko.
reklamuojant produktus, stengiamasi pabr prekes savybes, kurios kiekmanoma pilniau
patenkina vartotojo poreikius ir atitinka jo nord®litinéje reklamoje iSskiriamos patraukliausios
rinkéjui kandidato savyés.

Politinés ir komerciis reklamos palyginimas pateikiamas legjeel

Reklamos tiks] ir uzdaviniy palyginimas pagal Ba\r Arsery'®

Komerciné reklama Nekomerciné (politin ¢) reklama
Padidinti pirkéjuy sraug Skatinti rinkejus balsuoti uz konkretpolitika ar
politing partija
Skatinti lojaluna tam tikram prekiniam Zenklu| Populiarinti politines idjas, politines partijas ar
atskirus politikus

Pakeisti vartotojiSkas tendencijas Pakeisti elgesio modelius

Pactti prekes paklausos didinimui Aiskinti politinius poziirius

Pasakoti apie prék savybes ir kokyb Gerinti = Sukurti teigiam visuomegs nuomor tam tikru

prekes jvaizd klausimu

Informuoti visuomen apie pdia preke Informuoti visuomen apie nay politini judéjima

Priminti visuomenei apie pirkim Priminti zmoréms apie politing partiju ar politiky
rémima

1 lentek

Taigi per reklam politikai siekia bendrauti su gyventojaisigyti rinkimy metu jiems
reikalingp pasitikéjima ir pripazinima. Politinei reklamai atitenka didzioji dalis rinkinei
kampanijai sking 1¢Sy, kadangi reklama kainuoja didelius pinigus, o p@rima konkuruoti
reklamuojantis, tam redls dar didesmi pinigy. Pastagju rinkimy Lietuvoje metu iSrys¥o

tendencija, kad kovojama nebejmmis, o rinkimy pinigais. Todl 2004 metais, prie$ rinkimi

" Myspixant B.JI. Teopusi i IPakTHKA COBPEMEHHO# pektambr. Yacts 2. M.: Espasumiickuii peruon, I'. 1998.c. 114
18 Jukubauskas D. Reklama ir jos poveikis vartotdyfilnius: Vilniaus universitetas / Ekonomikos faketias, 2003. P.
143.
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Seimy agitacinio termino paskelban(nuo rugsjo 10 iki spalio 10 dienos), Ziniasklaidoje netilo

diskusijos, kuniy objektu buvo tags politines reklamos teisinis reglamentavimas.

1.3. Politinés reklamos teisinis reglamentavimas

Reklamos verslas Lietuvojelsningai klesti jau daugiau nei deSimtiédgciau ilga
laika apskritai netusjome jokio specialaugstatymo, kuris reglamentup§i glaudziai su visuomes
informavimu susijus versh. Lietuvoje daugiausiai teisiSkai reglamentuojam@ komercis
reklama. Politids reklamos naudojim reglamentuoja neseniai priimtas Lietuvos RespoBlik
Politiniy partijy ir politiniy kampaniy finansavimo bei finansavimo kontéslistatymas. Kitos dvi
reklamos #Sysistatymuose beveik nereglamentuojamos.

Reklamosijstatymas Lietuvoje buvo priimtas 2000 m. lieposdl8o jsigaliojo nuo
2001 m. sausio 1 d. Sian@atymeitvirtintos bendrosios reklamos naudojimo taiggklIReklamos
istatymo 1 straipsnio wmjoje dalyje yra padaryta iSlyga, kad jeigu kitietuvos Respublikos
istatymai ar tarptautés sutartys nustato papildonar kity reklamos naudojimo reikalavimarba
nustato kig reklamos naudojimo kontrgd tvarky ar reklamirs veiklos subjekt atsakomyb,
taikomos 1 istatymy nuostatos® Taigi i esms Reklamosstatymasitvirtina ne tik ntisy alies
teists sistemojgsitvirtinug Lietuvos Respublikos tarptautinsutatiy virSenylés princig, bet ir
visy kity jstatymy, galintiu numatyti papildomus draudimus, pringif &iau reklamosstatymas
nereglamentuoja kuitinés, politines ir socialires reklamos bei skelbiim nesusijusi su komercine-
tkine, finansine ar profesine veikla. Taigi galinegti, kad Reklamogstatymas reglamentuoja
iSimtinai komercig ar profesig reklamy.

Iki 2004 m. politires reklamos nuostatotos buvivirtintos jstatymuose, kurie
reglamentuojaivairius rinkimus: Lietuvos Respublikos Prezideniokimy istatyme, Lietuvos
Respublikos Seimo rinkimjstatyme, Lietuvos Respublikos savivaldykaryhy rinkimy jstatyme ir
Lietuvos Respublikos referendumgtatyme. T&au reikia pazyrdti tai, kad visuose Siuose
istatymuose vartojamas termingagitacija“, o terminas,politiné reklama® ¢ia neminimas.
Minétuose istatymuose numatyta, kad rinkimagitacijos iSlaidas sudaro: renginipublikaciy,
radijo ar televizijos laid, taip pat gamini ar paslaug, kuriais siekiama paveikti rigky valia

balsuoti arba nebalsuoti uz kandidat kandidatus, rengimgsigijimo, gamybos ar teikimo kaina.

19 Lietuvos Respublikos reklamgstatymas, 1 straipsnis, 3 dalis.
Prieiga per internet http://wwwa3.Irs.It/pls/inter3/dokpaieska.showdo@ [R1=199351(Ziaréta 2006-01-03).
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O tais atvejais, kai uz rinkiminformacijos skleidim yra atsilyginama, be abejés) susiduriama su
politinio pokidzio reklama.

llgai lauktas ,politires reklamos® apilizimas itvirtintas tik 2004 m. priimtame
Lietuvos Respublikos Politinipartijy ir politiniy kampaniy finansavimo bei finansavimo kontésl
istatyme. 2004 metrugpjicio pabaigoje priimtostatymo tikslas — uztikrinti politini kampaniy
demokratiSkura, politiniy partiju ir politiniy kampaniy finansavimo tei&uma bei vieSum,
nustatyti, kaip finansuojamos poliéim partijos bei politias kampanijos, ir sukurti veiksmiadei
skaidrg politiniy partijuy ir politiniy kampaniy finansavimo kontrel.

Siame jstatyme taip pat numatyta, kaip turiitb Zymima politie reklama. 17
straipsnyje skelbiama, kad:

1. Politire reklama turi kti teisés akty nustatyta tvarka pazyta nurodantdSy Saltin
ir aiSkiai atskirta nuo kitos skleidziamos inforrjas.

2. Politinei reklamai, be specialSiameijstatyme nustatyt reikalavimy, teiss akt
nustatyta apimtimi taikomi ir Visuomeés informavimoistatyme reklamai nustatyti principai ir
reikalavimai.

3. U7 nepazyritos reklamos skleidimtaikomajstatymy nustatyta atsakomyt®

Anot L. MeSkauskaits, bet kurio teisinio reglamentavimo tikslas — pksj kad
teisiniy santykyy dalyviai maksimaliai laikyisi jstatymy reikalavimy. Tai gali uztikrinti aiskios
taisykks, kurios suformuluotogstatyme, ir subalansuota teisirsankcij; sistema. Téau kazin ar
galima pasakyti, kad Siuo metu Lietuvos Respublipmditiniy partijy ir politiniy kampaniy
finansavimo bei finansavimo kontéslistatyme numatytos taisyid yra aisSkios, o sankaqijsistema
pazeigjams subalansuota. Pavyzdziigtatymo 30 straipsnyje sakoma, jog ndists, kad politir
partija pada¥ Siurksty pazeidima, Vyriausiosios rinkim komisijos sprendimu partijai neskiriamas
valstylkes biudZeto dotacijos pusmetinis dydis, 0 jo dasiskirstoma kitoms partijoms. diau lieka
neaisku, K laikyti Siurk&iu jstatymo pazeidimu. Vienokiar kitokiy pazeidiny apstu, o baudziaim
néra. Be to dazniausiai poliits reklamos nuostatas pazeidzia visuogsanformavimo priemoés,

taigi, akivaizdu, kad joms tokios nuobaudos negaiti pritaikytos?

% Lietuvos Respublikos Politinipartijy ir politiniy kampanij finansavimo bei finansavimo konteslistatymas, 17
straipsnis. Prieiga per interget

http://www3.Irs.It/pls/inter2/dokpaieska.showdo@ 1®11=240788&p query=Lietuvos%20respublikos%20puili620p
artiju%20ir%20politinij%20kampanii%20finansavimo0%20bei%20finansavimo%20koriséb2QstatymagqZiaréta
2006-01-03).

2 Meskauskait L. ,Politinés reklamos teisinio reglamentavimo problemos*.

Prieiga per internet http://www.transparency.|t/skaitiniai.pHpitréta 2006-01-04).
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Lietuvos Respublikos Politini partijy ir politiniy kampaniy finansavimo bei
finansavimo kontrals jstatymo 18 straipsnyje apéatas politirts reklamos skelbimas visuonésn
informavimo priemogse. T&iau ir Siame straipsnyje kai kurinumatyt; nuostaf igyvendinimas
sunkiaiigyvendinamas. PavyzdZziui, septintoje straipsnigjdadakoma, kad vieSosios informacijos
rengjo ar platintojo deklaracija teikiama Vyriausiayankimy komisijai du (tris) kartus: likus 10
dieny iki rinkimy ar referendumo dienos (likus 5 dienoms — jeigustglpakartotinis balsavimas) ir
po rinkimy rezultaty nustatymo prgus 25 dienoms. Deklaracijos skelbiamos Vyriausiesinkimy
komisijos interneto tinklalapyfé Tatiau uZ tokiy deklaracij nepateikimn jokiy nuobaud
nenumatyta, tai kokiu dau Vyriausiajai rinking komisija gali sukontroliuoti visuomeés
informavimo priemones, kad Sios deklaracijostyb pateiktos? Taigi viskas priklauso tik nuo
Ziniasklaidos priemonisavininky, ju atsakomybs ir noro hiti ,skaidriems*.

Specialistai pastebi ir kit Politiniy partiju ir politiniu kampaniy finansavimo bei
finansavimo kontrals jstatymo igyvendinimo sprag — politines reklamos turinio kontrés
nebuviny. Akivaizdu, kad rinkimini kampaniyg metu Ziniasklaidos priemése hita daug vieSosios
informacijos, kuri pagal jos turinprilygsta nepazygtai politinei reklamai, sklaidos. Tokiais ir
panasiais atvejais ne tikena atskiriama politia reklama (rinkiny agitacija) nuo kitos vieSosios
informacijos, bet ir nenurodomas Saltinis, kud8dmis toje visuomeis informavimo priemotje
buvo parengta ir paskelbta poligireklama.

Zinoma, prémus Lietuvos Respublikos Politipi partijy ir politiniy kampanij
finansavimo bei finansavimo kontégsl jstatymy uzlopyta daug spragreglamentuojant politin
reklam, taciau yra ir tikumy, toctl reikalingi tam tikri pakeitimai ir papildymai.

Nemazai diskusij kyla cl mokamos politiés reklamos draudimo.

Daugelyje Sali politiné reklama yra ribojama, iSskyrus periodus, kai vakst
priesSrinkimires kampanijos (Vokietija, Ispanija). Kitose Salysditfmé reklama yra ribojama tik
rinkiminés kampanijos metu (Praiwja, Didzioji Britanija). Pavyzdziui, Prafgijoje tris menesius
iki rinkimuy draudziama bet kokia mokama politineklama spaudoje, radijuje ir televizijoje, o
nemokamos reklamos kiekis yra grieztai ribojama&izidje Britanijoje kui nors kandidat
palaikanti be jo sutikimo politih reklama yra laikoma teis pazeidimu. Olandijoje politinei

reklamai keliami ypatingi reikalavimai: turi nekifokiu abejony, kad tai yra politia reklama, ji

22| ietuvos Respublikos Politinipartijy ir politiniy kampanij finansavimo bei finansavimo konteslistatymas, 18
straipsnis, 7 dalis. Prieiga per interpet

http://www3.Irs.It/pls/inter2/dokpaieska.showdo@ 1®11=240788&p query=Lietuvos%20respublikos%20puli620p
artiju%20ir%20politinij%20kampanij%20finansavimo%20bei%20finansavimo%20koriséb2Gstatymagqzitréta
2006-01-03).
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neturi kiti anonimire ir neatitikti tikrows. Politie reklama Sioje Salyje turi atitikti gero skonio
reikalavimus ir negali iiti spausdinama pirmuosiuose puslapiuose. Olandgpgziali institucija —
Kodekso komisija teikia rekomendacijasgl gbolitinés reklamos publikavimo. Vienoks ar kitoks
politinés reklamos draudimas veikia ir Airijoje, Danijojéaltoje, Norvegijoje, Svedijoje,
Brazilijoje ir kitose Salyse. Draudimas paremtaslitine nuostata, kad rinkipnuSvietimas turi ki
teisingas, subalansuotas ir nesaliSkas. Kadangiliditt maza; partijuy finansires galimyles yra
nevienodos,y nusiperkamo transliadijlaiko trukme taip pat yra nevienoda. Tédolitiné reklama,
uz kurios transliavima yra mokama, yra vertinama kaip diskrimingcinlfai yra pagrindinis
mokamos politids reklamos prieSininkargumentas.

Politine reklama leidziama Bulgarijoje, Makedonijoje, Veipge, Lenkijoje,
Ukrainoje. Cia sakoma, kad politin reklama yra Zodzio laigg ir informacijos apraidka, kad
galimybe nusipirkti eterio laik leidZia igyti pripazinimy ir palaikyti jvaizdi. Minétose valstybse
gali biti ribojama reklamos truké ikainiai ir pan. Jungtigse Valstijose politia reklama gra
reglamentuojama jolgiistatymy, net ir tuo atveju, jeigujvykdo komercigs struktiros®?

PrieS 2004 m. Seimo rinkimus kilusios aktyvios dsjos @&l mokamos politigs
reklamos uzdraudimo lietpoliting reklamy televizijoje bei radijuje. ,Transparency Interroatal”
komentare @ galimo politines reklamos per TV ir radijdraudimo teigiama, kad apie 70-80 proc.
politiniy kampaniy 1¢3y iSleidziama TV politinei reklamai. Komergis TV ir radijo politires
reklamos draudimas pétd sumazinti politiky iSlaidas politigms kampanijoms. ISlaidribojimas
gaktu sumazinti politiky priklausomylk nuo privataus kapitalo intengs

Tévynés syjungos lyderio A. Kubiliaus teigimudyairas trumpi vaizdo Klipai ar ilgesni
reklaminiai siuzetai téty bati draudziami dl keliy priezasgiu. Visy pirma @l to, kad tokia reklama
iS tikryju pakankamai efektyviai veikia Zzmanpaamorg, versdama rinktis politikos reklagno ne
jos turin. Tokiu du, kuo daugiau tokios reklamos transliuojama,ltimau visuomegs politinis
pasirinkimas tolsta nuo racionalaus pasirinkimoot#AA. Kubiliaus, politikos pasirinkimas tampa
panasus naujos preé&s pasirinkim. Antras dalykas yra tas, kad tokia reklama visadiuria
neproporcingai didesnes galimybes l&intoms partijoms, kuriosd vieny ar kity priezagiu turi
pri¢jima prie dideliy pinigu.?*

Pastaruoju metu politinreklamy reglamentuojatiy teisss akty rengjai vis labiau

linksta prie nuostatos, kad politims partijoms bty uzdrausta pirkti etgrtaciau siekiant uztikrinti

23 Meskauskait L. Ziniasklaidos teis Vilnius, 2004. P.203.
4 |vaskeviius A. Kokie politinés reklamos televizijoje privalumai iriikumai?* Prieiga per interngt
http://www.kaunodiena.lt/It/?id=6&aid=2163@iaréta 2006-04-15)
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pilieciy teis; | informacija, eterio laikas ity suteikiamas nemokamai. Kad finansiSkai nenudtent
uz politire reklamy gaunamas:Bas praragh Ziniasklaidos verslas, politikaika televizijoje siiloma
kompensuoti valstys kSomis®® Sia kryptimi tobulintijstatymus sutarta kovo dmeg vykusiame
Politiniy partijy ir politiniy kampaniy finansavimo bei politiss reklamosistatymo pataisas
rengiargios darbo grugs pogdyje. Sios pataisos i essremiasi principu, kad rinkimus turi ladi
ne pinigai, o idjos.

Visgi manyiau, kadne reklaminiai vaizdo Klipai ar kita tiesioginatvira reklama
(nors ir mokama) pavojingiausia rinkimmetu. Daug pavojinges8ryra pasipta reklama, t.y. ne
reklaminis veiksmas, o vigf rySiu veiksmas, ne tiesioginis politinio ,produkto” rakhavimas, o
situacija, kai visi tarsi visai natia imame apiejjkalbeti.

Anot Tarptautini santykiy ir politikos mokst, instituto projekiy ir vieyju rySiu
specialists Kristinos Vatiunaites, kazin ar absoliiu politinés reklamos draudimu pasiektume
norimo rezultato. Greéiau jau lity atimtas vien iS5 komunikacijos kanal kuriais transliuojama
informacija rinkjui, o pinigai, neiSleisti vizualiajai reklamaijty panaudoti tiesioginiam rirtky
papirkirgjimui. VisiSkas politires reklamos uzdraudimas galilygoti dar didesp kieki paséptos
politinés reklamo<® Lietuvos radijo ir televizijos asociacijos prezide ir LNK televizijos
generalinio direktoriaus Pauliaus Kovo teigimu, nazdius reklamuotis visuomén informavimo
priemorese, politikai ras kit bidy. Jis mano, kad sakus dirbtin barjes, nebeliks skaidrumo, nes
istatymy bus stengiamasi apeiti visdgieanomais bdais?’

Tiek mokamos politiass reklamos prieSininkai, tiek ggjai sutaria: politig reklama
turi buti reglamentuota, o gireklamy reglamentuojamntmechanizra reikéty kurti ne paskubomis,

bet tik gerai iSanalizavus dabattigalies situacij ir Vakan; Europos valstyloi patirt.

% Lietuvos rytas“, 2006, kovo 23 d.

% vaicianaite K. ,Politiné reklama ir pagpta politine reklama®.

Prieiga per internet http://www.transparency.lt/skaitiniai.pt{piaréta 2006-01-04).

?"vanagas J. ,Polities reklamos ,rinkimai*; uz ir prie$“. Zurnaligzinios, 2004 m., ruggis. Nr.9.
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2. POLITIN ES REKLAMOS POVEIKIS

~Politikui svarbu hiti ziniasklaidos akiratyje,
kitu atveju jis tiesiog nustoja egzistuoti kaipipkas.*
L. Bielinis*®

Politiniy partijy tikslas rinkiminiy kampaniy metu — keisti visuomeéss nuomogr sau
naudinga linkme. Siksla pasiektiimanoma tik komunikacijos proaesetu:
e tiesiogires komunikacijos keliu (susitikimai su riéis, ivairios keliores ir
pan.);
e masires komunikacijos keliu (Ziniasklaida, reklama, imtetas).
Nors pastagu Seimo rinkiny metu viegju rySiy bendroes plaiai taiké jau Rolando
Pakso rinkina kampanijoje pasiteisinusbida — tiesioginius susitikimus su zmamis, taiau
efektyviausia visuomess nuomogs jtakojimo priemok yra Ziniasklaida. Be visuomeés
informavimo priemoni nesivaizduojama jokia kovaéti rinkéju palankumo. Ziniasklaida ir kitos
komunikacires struktiros bei priemoés yra vos ne vieninteliu politis veiklos du, uztikrinaiu
saveika sujvairiais gyventaj sluoksniais ijtakos grupmis?°
Suprantama, kad tik visuomenei matomas kandidasdistiggétis suformuoti arba
paveikti jos nuomog Kiekvienas visuomess narys, atsizvelgdamagvairius faktorius, renkasi sau
priimtina politinés scenos vedfa; kuo daugiau balsuotpjzino apie veilja ir kuo priimtinesnis
veikéjo vaizdinys susiformass ju samonrgje, tuo daugiau galimyhj kad rinkéjas pasirinks itent j.
Siekiant teoriniu aspektavertinti politinés reklamositaka visuome®rs nuomonei
rinkimy metu, pirmiausiai reikia aptari, koks yra ziniaslbs vaidmuo apkritai. Kitame skyriuje

pristatomi pagrindiniai ziniasklaidos poveikio tyrai ir teorijos.
2.1. Visuomerés informavimo priemoniy poveikio teorijos

DidZiaja dali Ziniy apie tikrow mes gauname per masines komunikacijos priemones
(media). Kitaip tariant, praneSimai apig/kius ar asmenis tik tada tampa visuotifrykiu, kai jie
yra praneSami per spaydadija ar televizip. Todl galima teigti, kad gaunama per Ziniaskéaid

28 Bjelinis L. Rinkiminiy technologij; ivadas. Vilnius, 2000. P. 96.
% Augustinaitis A. Politinio lyderio komandos komkatijos vadyba.// Politologija. Vilnius, 1999/1 {1®. 36.
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informacija ne tik veikia, bet ir formuoja s visuomer. Taiau iki Siol rera bendro sutarimo,
kaip ir kiek masia komunikacijajtakoja auditori ir visa visuomer.*° Atsakymoi § klausimy jau
seniai ieSko patys zurnalistai ir |éjdi, zurnalistikos tyrigtojai ir kity sriciy mokslininkai. Nors
visuomerms informavimo priemoni jtakos pavyzdzius mes matome kasdiengyvename masés
komunikacijos teikiamos informacijos apsuptyje, r@mes ja priimdami tam tikrus sprendimus —
vis célto nustatyti bendrus masis komunikacijos poveikio éningumus ir juos prognozuoti gana
sucktinga. Ivairis Ziniasklaidos praneSimai veikia bendresniame ovimres komunikacijos
kontekste, kiekvieno pranesimo poveikis gaiii lsustiprinamas arba susilpninamasy lptanesim,

o be to poveikis priklauso ir nuo daugeliouké&uditorijos charakteristik(psichologiniy, socialiniy,
kognityviniy ir pan.). Todl jvairiais tyrimais siekiama patikrinti — patvirtirdrba paneigti tvairias
nuostatas apie Ziniasklaidos povgikustatyti ar iS viso toks poveikisxanomas ir jei taip, kaip jis
pasireisSkia, kas nulemia jo ypatybesswningumus, rginama teoriskai juos pagti.

Viena i$ pirmyjy poveikio (efeki) teorijy, vélesniyjy tyrinétoju metaforiSkai pavadinta
~Stebuklingos kulkos*, ar ,injekcijos”, ,transmidip dirzy” teorija labai supaprastintai suvokokj
poveiki. Sios teorijos 3alininkai tedg kad masias komunikacijos praneSimai stipriai ir daugmaz
vienodai veikia visus auditorijos narius, priind@s pranedimus. Si nuomérbuvo sutvirtinta
propagandos pasisekimo Pirmojo Pasaulinio karo me¢uto buvo populiari ir prieS Anfi
Pasaulif kar. Si teorija émési prielaida, kad tarftakingy visuomegs informavimy priemonti,
platinartiy praneSimus ir auditorijos, lauki&os ty praneSim, daugiau nieko éra, komunikacija
tiesiogire, taigi ir efektai tuéty bati tiesioginiai. Kita svarbi prielaida — toks pokes turety biti
visiems vienodas.

Taciau wlesni masini komunikacij tyrimai tokio tiesioginio, universalaus poveikio
nepatvirtino (nors ir dabar daugelis Zzmomalaiko toki nuostad). Pirmieji empiriniai masini
komunikacij efekiy tyrinégjimai practti 1920 metais. Buvo atliktas kino filmpoveikio vaikams
tyrimas. Pirmieji rezultatai lyg ir patvirtino tiegini ir visaapimant poveik. Tatiau atlikus
gilesnius tyrimus iSrys{o Sios teorijos ribotumas, kuris buvo atskleistesijesny, vadinanju
pasirinktinio poveikio* teorij.. Sios teorijos parag kad komunikacijos procese veikia labai daug
faktoriy, kurie pranesim poveilj individualizuoja®*

XX a. penktajame deSimtmetyje, péads masiskai tirti ziniasklaidos priemani
auditorij, ypa& rinkiminiy kampanijp metu, JAV mokslininkai nustatkad tas poveikis ne toks jau

didelis. Tarsi apibendrindamas tytmrezultatus, zZinomas kontenisn analizs specialistas

30 Nugaraie A. ValdZia ir Ziniasklaida: dialogas. Vilnius, 199P.5.
31 Gudonier V. [vadas| masirts komunikacijos teorijas. Vilnius, 1999. P.35-36.
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B.Berelsonas 1948 m. padaiokia iSvad: ,kai kurios mSies informacija kai kuriais klausimais,
pateikta kai kuriems Zmeéms, kai kuriomis slygomis padaro tam tikrpoveik“%. Kitaip tariant,
tas poveikis minimalus. Teoretiksluoksniuose madingiausia tapo ,minimalaus efekewrija.
Pagal § poziori, visuome®s informavimo priemoés IS esmds gali tik sustiprinti Zmomi
isitikinimus, iprasminti jau turimas auditorijos socialines nutzsao ne staiga jas pakeisti. Kur kas
labiau Zmog veikia Seima, social#s grugs, religiniai isitikinimai ar politires partijos. Taigi
daroma i$vada, kad visuomsninformavimo priemoés veikia kartu su kitais faktoridfs Vis dlto
nuosprendis Siuo klausimu dar nepaskelbtas — kiaid®s poveikis vis dar aptadjamasjvairiuose
debatuose, iki Siol éta bendro sutarimo, kaip ir kokiu laipsniu masikomunikacija veikia
auditori ir visuomer. 1S esngs Ziniasklaidos efektus tiriantys mokslininkai dakrsiai atstovauja
dviems ,stovykloms*:
e ,galingosios Zziniasklaidos® Salininkai, kurie kallapie dide¢ Ziniasklaidos
itaka;
e silpnosios Ziniasklaidos” Salininkai, teigiantylkad Ziniasklaidos efektai yra
minimalas.

Dauguma mokslo pasaulyje vyraujannuostai yra artimesaés antrajai pozicijai.

Remiantis kognityvinio efekto teorija teigiama, kdohiasklaida sufleruoja apieak
galvoti, bet nenurodo sk galvoti. T&iau vienp zinomiausi ir jtakingiausi JAV Ziniasklaidos
teoretiky Everett E. Dennis ir John C. Merrill diskusijoj@i@ Sk probleny iSrySkeja galimylke
egzistuoti stipresniam ziniasklaidos poveikiui. PV/litaka labiausiai pasireiSkia pateikiant
visuomenei informaciy ir iSkeliant klausimus; antroji pagatakos dyd yra VIP savyb veikti
visuomers narip mintis, nuomones ir podiius; silpniausiai VIPjtaka pasireiSkia poveikiu
visuomeRs nari; veiksmams®*

Nors ir pateikiama iSlyga, jog Zmaniveiksmams VIPitaka pasireiSkia silpniausiai,
tiesiogire ziniasklaidositaka poelgiams dra paneigta. Kita vertus svarbu pagymir tai, kad
ziniasklaidos poveikis priklauso ir nuo tam tikigiacijos. Pavyzdziui, susidarius krizinei sityaici
Ziniasklaidos poveikis gali ti labai didelis. Krizing situacip metu Zmons neturi jokios
iSankstits nuomors apie jvyki (kadangi krizig situacija daznai ima netikta ir iS5 anksto
nenumatyta), tadl Ziniasklaida turi gali ta nuomorn suformuoti, kadangi masia informacijos

priemores dazniausiai ima vienintelis Zini Saltinis apie esd&m padti. Be to daugeliu atveju,

32 Urbonas V. Zurnalistikos pagrindai. Klaita, 2001. P.155.
3 Dennis E.E., Merrill J.C. Pokalbiai apie Zurnakist Vilnius, 1997. P.76.
% Ten pat. P. 85.
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zmores neturi galimyhi patikrinti, ar pateikti faktai yra teisingi, téldbelieka pasitikti zurnalisty
pateikta informacija. Tokiu atveju galimaadrai kalleti apie ziniasklaidos kuriamtikrove, kur
didziausias ir atsakingiausias vaidmuo tenkiebt zurnalistams. Tetl cia labai svarbi tampa
zurnalistire etika bei siekis teisingai ir objektyviai pateikiiformacip. Tiesa, net ir kritidse
situacijose sunku iSvengti ,aukSteshjégu, tokiy kaip redaktoriai, savininkai, valdzios instituajo
(kurios, beje, daznaitima ir pagrindinis informacijos Saltinis) ar kiakos, kurie turdami tam tikn
interes, gali cenaruoti informacip ar specialiaig iSkraipyti.

Apibendrinant galima pasakyti, kad ziniasklaidaueisierdss nuomogs formavimo
procese dalyvauja teikdamwaykiy, fakty, ir vertinimy dienotvark. Ziniasklaida atrenka, kas yra
svarbu ir aktualu. Nors Zmés patys konstruoja socialinrealyly, taciau jei tai daro iS jiems
prieinamos informacijos, kuria masiSkai pateikiaiasklaida.

2.2. Visuomerés informavimo priemoniy poveikis Lietuvoje
Kalbant apie Lietuy, reikia pazymiti, kad pastaraisiais metais pasifinas
Ziniasklaida gerokai sumgb. Nors Ziniasklaida pasitikima labiau negu daiuwgkity institucijy, IS
lyderés pozicip ji pasitrauk. Kaip Lietuvos gyventojai vertina atitinkamas ihstijas parodo

Visuomergs nuomoas ir rinkos tyrimy centro ,Vilmorus* duomenys:

Lietuvos gyventojy poZiiris j institucijas (tyrimo laikas: 2006 m. kovo 9 — 12 &)

% Lietuvos gyventaj poZiiris { institucijas. Prieiga per interngt
http://www.vilmorus.lt/index.php?Ing=It&page_id=16&ws_id=5Ziaréta 2006-04-15).
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Per didelis pasitigjimas Ziniasklaida be jokios abejmn byloja apie auditorijos
lojaluma ir nekritiSkumy. Tuomet Ziniasklaida turi visas galimybes manipoti visuomegs
nuomone. llg laika (1999 m. lapkrit — 2001 m. birzg) Ziniasklaida buvo ta institucija, kuria
Lietuvoje pasitiketa labiausiai, o ir &iau ilga laika Ziniasklaidy lenké tik baznyia. Pasitikjimo

lygis svyravodazniausiai tarp 60 — 70 proc.¢linta kaip nors paaiskinti $eiSkin. Populiaresnes
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hipote2s buvo tokios:pasitikejima Ziniasklaidaigijo Atgimimo ir kovos uz nepriklausomyb
laikotarpiu; \liau lyg ir nebuvo tokiuivykiu, kurie gatty sumazinti jos reiting ziniasklaida
daugelio Zzmonj akyse buvo,paprastt zmoniy” gynéja ir valdzios kritike. 1S esas kitaip
ziniasklaidy imta vertinti 2003 m. pabaigoje ir 2004 m. pragZidNuo 2003 mrugsjo iki 2004 m.
kovo ziniasklaida pasitikiiu Zmoni, skatius sumagjo nuo 65 proc. iki 45 proc., o nepasiti&in
iSaugo nuo 8 proc. iki 20 pré& Néra abejones, kad tairhé prezideniros skandalo aplinkybes, kai
susiprieSino ne tik gyventpjnuomors, bet ir paéiy Zurnalist, daugeliu atveju publikacijose ir
laidose buvo galimaziuréti tendencingura Galima teigti, kad 2003 — 2004 metu Sanaje
Ziniasklaida prarado rySkaus moralinio autoritetzipijas, o tai susi su prezideriiros skandalo
nusvietimu.

Nors ir praradusi rySkaus autoriteto pozicijas, @éto politinems partijoms ir y
kandidatams Ziniasklaida iSlieka pagrindiniu gpkpasiekimo kanalu, t@tl neiSvengiamai yra ir
labaijtakingas Sio komunikacijos proceso dalyvis. M. Mots ir D. Shaw teigimu, @8y Zinias
pirmiausia sukuria Ziniasklaida. Daugiausia me®rna tik apie tuos politikos aspektus, kurie yra
verti biti paskelbtais Ziniasklaidoje”. O Ziniasklaidos émesys palaikomas nuolat esant politini
ivykiu centre, kuriant dirbtinius skandalus arbakpemas politine reklama ar pégta politine
reklama.

Pries kelet met; politiné reklama audiovizualiniame sektoriuje él@padinga poveil
visuomenei, t&au pastaraisiais metais, kurie buvo itin d@snvisuomens informavimo
priemorems uz ,nekritiSkum” politiky atzvilgiu, visuomeé ne taip naiviai firéjo | kandidato
iSpuosedta jvaizd ziniasklaidoje. Normalu, kad po takireiSkiny smukteli pasitikjimas
visuomers informavimo priemoémis, taigi ir politie reklama nebeturi tokio poveikio kaip

ankgiau. Politires reklamos poveikis aptariamas kitame skyriuje.
2.3. Politinés reklamos poveikis rinkejams

Kuo labiau ziniasklaidoje padstiama tam tiki jvykiy, taip pat ir politini, svarba, tuo
labiau auditorija bus linkusi laikyti tuos dalykagmesniais ir svarbesniais. Taigi galima teigtid ka
balsuotoy démesio laukas iS esms yra paveikus Ziniasklaidai. Kitaip tariant, Zsk&ida pajgi

atkreipti vartotojo dmes | savo akcentuojamus dalykus. McCombs ir Shaw, ggeamsi vieno

3 Socialiniai ir politiniai procesai visuomesnuomoas tyrimy duomenimis. Prieiga per interaet
www.sti.lt/europa/lll_dalis.pd{ziaréta 2006-04-15).
3”McCombs M., Shaw D. The agenda-setting functidmaass media // Public Opinion Quarterly. 197264.
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eksperimento rezultatus, teigia: ,Pa&isk kad rinkéjai problemas ranguoja ne pagal savo kandidato
programinius pasisakymus, kalbas, bet pagal taipateikia Ziniasklaida, t.y. kokias problemas
Ziniasklaida laiko svarbiomis, o kokias ne. Taig pavo nustatyta, kad ir neapsispremthkéjai
strukfiruoja problemas pagal Ziniasklaidos pavyZd

Zinia, kuri pateikiama daugekarty, yra suvokiama kaip svarbesnei ta, kuri buvo
pamireta atsitiktinai. Taip yra ir su reklama — kuo dainjprekinis Zenklas" (arba poliés partijos
vardas/kandidato pavardminimas, tau geriau jis prisimenamas ir aiptinas. Sis principas veikia
ir paskptoje/nepazyretoje reklamoje.

Taigi ziniasklaida tampa pagi pateikti tok politiko ar situacijos vaizg koks yra
pageidautinas ar kekiori pateikti suinteresuoti ir turintyigakos Ziniasklaidai asmenys. ,Kai kurie
Siandienos politikos herojai tiesiogine to Zodziagme buvo sukurti Ziniasklaidos — ne tiek juos
aktyviai reklamuojant, kiek nutylint visiskai akizaZius ir plika akimi matomusitkumus.®®

Po 2004 m. Seimo rinkimLietuvoje atlikti visuomeés nuomogs tyrimai rodo, kad
politiné reklama neturi lemiamogakos rinkjuy apsisprendimui ijtakoja tik kas deSimto rirgko
apsisprendim taigi politiné reklama ziniasklaidoje gali atkreipti rigjki demeg, tatiau negali lemti
ju pasirinkimo.

Per bendroés ,Spinter tyrimai“ atlikf apklaug tik 12,3 procent respondent
pripazino, jog politie reklama tugjo arba tuéty jtakos apsisprendziant, uz kuipartija balsuoti.
Tuo tarpu net 80,6 procaenapklaustjy tvirtino, kad reklama netéy ar gretiausiai netutty jokios
itakos apsisprendziant, uz keki politing partija ar politika atiduoti savo bals
Tai, jog politie reklama turiitakos apsisprendziant, dazniau pripazino jauniaudb-55 met
amziaus respondentai, mazesmniesty bei rajom centg gyventojai. 7 proc. tyrimo dalywi
prisipazino, jog sutikt parduoti savo bads jei uz tai jiems bty pasiilyti pinigai ar kitoks atlygis.
Daugiausia potencialibalsy parda¢jy yra tarp kaimo ir mag miesteliy gyventoj. Savo bals i
,grynuosius* mieliau iSkeistjaunesnio ir vidutinio amziaus pitii.*°

Visgi cia svarbus kitas dalykas: vertinant pokSnreklamositaka visy pirma reikia
grieztai atskiri pazyigta ir nepazymita politing reklamy. Tyrimas paroé, kad politie reklama
netugjo lemiamositakos. Taip,ikyriai brukami vaizdo Klipai, reklaminiai skelbimapaudoje ar
radijuje gal ir neveikia ringjy, tatiau kaip gi yra su pagbta reklama, kurios rinkimmmetu yp&

gausu? Ar iS tiesji neveikia rinkjo, jei jis net nesupranta, kad tai yra reklama®23yji; rySiy

% McCombs M., Shaw D. The agenda-setting functidmaass media // Public Opinion Quarterly. 19721 6.
39 per savivaldyhij rinkimus pirmy kart aiskiai susiliejo verslas ir politika // Aidai. @0, kovo 25 d.

0 Reklamaitakoja tik kas desimto rirgjo apsisprendim

Prieiga per internet http:/reklama.zemas.lt/modules/news/article.phgryat=9 (Zitréta 2006-01-07).
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specialisty déka tam tikri praneSimai pasiekia vartatdpotencial rinkéja) aplinkiniais kanalais ir
todkl neatrodo kaip tiesmukas brukimas. Tiksliau, faskaitai neatrodo brukimas. Netgi prieSingai,
tai atrodo kaip objektyvi nuomén Taigi kur kas didesnreikSng Siais laikais turi &mingas
vieqyju rySip specialist darbas — rinkimiés kampanijos planavimas, strategijosiriknas,
technologij pasirinkimas.

Tiesa, verdty pazyneti ir Lietuvos rinkejuy elgesio ypatybes: tyrimkompanijai RAIT
2004 m. rug§i paneginus issiaiskinti, ar rindai liks istikimi politikams, uz kuriuos balsavo pe
pragjusius Seimo rinkimus, paaigk, kad 22,1 proc. apklaugty apskritai neatsimena, uz kari
partija balsavo 2000-aisiais. Taip pat buvo daugiau tégwskad dalyvavo rinkimuose, nei is ties
buvo rinkeju aktyvumas. Taigi, anot sociolegy A. Andriulieres, panasu, kad zmésm net
neprisimena, ar apskritgjo i rinkimus. Rinkjai nepasizymi aiSkiomis polittmis preferencijomis,

stabilumu, kritiskumu kandida@tZvilgiu, ir net gera atmintindt:

Politologo L. Bielinio teigimu, rinkjai néra paprasta balsuotpjsuma, todl
rinkimuose dalyvaujantiems kandidatams reikalipggriapug elektorato segmentacija, kadtp
galima efektyviau panaudoti organizacinius, finans ir propagandinius resursus. Pagal savo
nusiteiking balsuoti rinkjai skirstomij tokias grupes:

e Pastova nuostad turincius ir balsuojatius visada uzatpaf kandidaé;
e KategoriSkai nebalsuojaius;
e Neturintys joki; rinkiminiy nuostat.*?

Kiekviena partija turi savo istikimrinkeju raty. Sie rinkjai visuomet eina rinkimus
ir balsuoja uz 4 paf kandidag ar partip, nepaisydami skandgl negatyvios informacijos ir kit
visuomers nuomoRr itakojartiy faktoriy. Tokiu rinkéjy rinkimines nuostatas pakeisti labai
sucktinga. Ta&iau tokie rinkjai tik nedidel proceng visy balsuojatiiyjy. [vairiy Saltiny
duomenimis, daugiausiai takistikimy rinkéju turi Tévynés sjunga.

Pastaruoju metu Lietuvoje nuolat é&@ nebalsuojatiy rinkéjuy grups. 2000 metais
rinkimy 1 Seimy diems rinkéju aktyvumas siek 52,83 proc., tuo tarpu 2004 metais balsugijan
skatius sumagjo net trédaliu — rinkéjy aktyvumas tesiek36,71 proc.

Treciosios grugs atstovai — joki rinkiminiu nuostali neturintys rinkjai — yra
neryztingi ir abejojantys savo sprendimu. Tokiekéai daznai yra silpnai informuoti, nesidomi

*1 Andriuliere A. ,Paskptos politires reklamogtaka rinkjams®.
Prieiga per internet http://www.transparency.lt/skaitiniai.pt{piaréta 2006-01-04).
“2 Bielinis L. Rinkiminiy technologij; ivadas. Vilnius, 2000. P. 21.
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politika ir neturintys aikios rinkimigs pozicijos, taiau jprak balsuoti. Sie ringai lengviausiai
pasiduoda rinkiminei manipuliacijai, jiems dazni@usiZtenka to, kad pas juos kas nors atvaziuotu,
pabendraut ir nuramint. Sios grups atstovai yra pagrindinis taikinys* rinkiminikampanij
metu. Augant nebalsuoj&n rinkéju skatiui, atitinkamai dauga ir ,neturirciy jokiy rinkiminiy
nuosta” rinkéjy grupe. Siuo metu, stipriai smunkant Darbo partijos —itpads jegos, kuri tugjo
daugiausiai éméju — reitingams, neapsisprendysi yra yp& daug. Augantis neapsisprendusi
rinkéju skatius sudaro galimyb ju simpatijas uzkariauti nusivylugii balsus renkafioms
politinéms organizacijoms. Tam yra pasitelkiam@airios technologijos, kurios ypaiSrySkja
rinkiminiy kampaniy metu.

Rinkiminiy kampaniy organizavimas ir planavimas, siekiant palankautemmaly

rinkéju poziirio ir vertinimo, yra aptariamas kitame skyriuje.
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3. RINKIMIN ES KAMPANIJOS ORGANIZAVIMAS IR
PLANAVIMAS

Rinkiminé kampanija yra laikotarpis, kurio metu polis partijos, valstybiniai
organai, atsakingi uz rinkign organizavima atlieka parengiaap organizacif ideologin ir
propagandistindarka.

ParuoSiamasis etapas, daznai vadinamas ,vidine &aijap nes tai yra darbas,
atliekamas partijos viduje. Jis prasideda ilgaegroficialp rinkiminés kampanijos pradzi Tuo
laikotarpiu partijos stengiasi iSsiaiskinti riglf nuotaikas ir ike<ius, ivertinti savo, taip pat
konkurent, rinkimines perspektyvagvairiuose Salies rajonuose. Atlikug @nalitin darks, partijos
sudaro kandidatsaraSus,jvertina j1 galimybes, nustato partijos taktijksuformuluoja rinkiminius
Sukius, atsizvelgdamos tai, kokios problemos yra aktualiausios korkve apygardos rirdams.
Tai yra labai kruopStus analitinis darbas, kugknsé priklauso nuo intelektualinipartijos resuns
ir jos galimybi; pasinaudoti ekspert(politologu, sociolog, ekonomisi ir kity) paslaugomis. Vis
§i darly organizuoja ir vykdo rinkiminis Stabas.

»I1Soriné kampanija®“, arba vieSas etapas prasideda nuominés kampanijos datos
paskelbimo (paprastai — keletagmasiy pries rinkimus) ir oficialaus kandidair partiju pareiskimo
apie savo narbalotiruotis*®

Pradiniame rinkimias kampanijos etape daugiau pastadgdama, siekiant sukurti
savo teigiam jvaizd. Taiau formuojant politids partijos ar atskiro kandidateaizd susiduriama
su daugyb problemy, pavyzdziui:

1) Rinkéjy asocijavimas su tam tikra partijaNepaprastai svarbu, kad reklagsn
kampanijos metu politiko vardas ar partijos pavadas ity zinomi ir gerai paistami rinkjams.
Zinomam politikui rera reikalo skirti papildom 6%y ir laiko informacinei reklamai, o verta skirti
daugiau dmesio primenatiai ir stimuliuojar€iai jo jvaizd reklamai**

2) [vaizdzio formavimas ir pazis ; tam tikras problema¥andidatojvaizdis rinkju
galvose susiformuoja kaip rezultatas ta,dpie j sako, galvoja arba jaia zmorgs. [vaizdis yra
ypatingai svarbi glyga tiems, kurie renkami pirmkarta ir jvairiy mazuny kandidatams. Tad
mazai zinomas kandidatas, protingai naudojantidaness strategijas, gali¢kkmingai pasivyti
lyderius ir eliminuoti §traikuma. Kandidato elgsena, reklama, zim@idos per televizj, laikraZiu

3 Rinkimine kampanija. Prieiga per intermehttp://www.straipsniai.lt/articles.php?id=25@#iréta 2006-04-15).
* Upxu 10., lapsiit B.N. AKTya/tsHbI€ poGIeMb! TOMHTOIONHiA U OMHTHIECKOH neuxonoruu. Yacts 1. M.: Boexnas
akajzieMus SKOHOMUKH, prHaHCcOB 1 mipasa, 1994. c. 302.
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straipsniai, reklaminiai agitaciniai pasisakymaisiikimai su rinkjais, reklama internete kuria jo
ivaizd. Poziiriai i tam tikras problemas ir klausimus padeda arba ikepé&litiko ,pardavimui®.
Sioje situacijoje didel reik3me turi tai, { ka yra orientuojama reklama - tai turi atsispitidr bti
ypatingai pabiZiama reklamisse Zinutse.Cia vél politikus galima palyginti su preknis, kurias
reklamuojant patZiamas tam tiky sertifikaty turéjimas:*

3) Laikas ir pinigai. Kiekviena reklamigs kampanijos diena yra labai svarbi
politikams ar politikms partijoms. Pinigai, renkami i€méju ir gaunami iS valstys biudzeto,
rinkiminés kampanijos metu yra daugiausia panaudojami pgditreklamos skleidimui. Laikas
tampa tam tikra prasmadio elementu. Per paskutisias dienas ar net valandas partija gali ¢im
dar neapsisprendusirinkéjy balsus. Tada vyksta tikrasis rinkiminiStaly profesionalumo ir
reklamos veiksmingumo, politikir ju komand, patikrinimas. Daznai, planuojant poligineklamirg
kampaniy, yra iSskiriama strategija, kurios pagrindu yréosmuojamas rezervinis biudzetas, kitaip
vadinamas ,paskutini minwiy” biudzetas, skirtas taktikos realizavimui. Pavymgdzpaskutiniu
momentu, kada jau néfa laiko atsakomiesiems veiksmams, Ziniasklaidajeluiti paleista Zinu,
ypatingai pab¥zianti kandidato veet arba diskredituojanti prieSininkus. Tikslas gatitibarba
supainioti rinkjus, arba sutepti oponento reputacgrba pakelti savivaizd.

Kiekviena politire reklamire kampanija bna suplanuota individualiai, nes skiriasi
kiekvieno kandidato ar polités partijos zinomumas, sawd Bet yra trys pagrindiniai dalykai
butini kiekvienai reklaminei kampanijai, kurie apttina pagrindin politinés reklamirgs
kampanijos koncepeij- tai pagrindires reklamos iéjos (ickjuy) nustatymas, reklamos priemani
(formy) parinkimas ir reklamos platinimo grafiko nustagst’

Pagrindire reklamires kampanijos iéla turi atspindti socialinius (ideologinius,
ekonominius ir kt.) ir/arba psichologinius rigl{ bruozus. Idja geriausia nustatyti atlikus elektorato
tyrima ir apsibeézus tikslirg potenciali rinkéjy auditorip.

Planuojant politin reklamirg kampaniy iSkyla strategijos ir taktikos parinkimo
klausimai, t.y. reklamos priemanpasirinkimas ar reklamos priemarplano paruoSimas, nustatant
tinkama ju panaudojimo laik Kai vienas kandidatas formuoja savo teigiamozityw ivaizdi,
jvaizd profesionalo, vienintelio Zzmogaus, kuris suggelieisingai ir tiksliai atstovauti rirdky
interesus, jo oponentas gali nukreipti visggag apjuodinti, apSmeizii jinkéju akyse. Reklamiis

5 Jamieson H. KDirty politics: deception, distraction and demogradew York: Oxford university press, 1992. P. 49.
46 WIIBSICOB ®. TIOJIMTUYECKHUI MapKeTI/IHI‘: HCKYCCTBO U HayKa HO6€)KI[aT'L Ha BLI60an. N31aTeabCTBO UMa — Tpecce,

2000.C.110.
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kampanijos metu prieSininkai gali kelis kartus &pmti kaltintojo ir ginadiojo vaidmenimis. Nuo
to atitinkamai keisisy ivaizdis bei visi politigs reklamogrankiai.

Politinés reklamiks kampanijos grafikas dazniausiai sudaromas pokao,bina
nutarta, kokiomis priemamis ir kokiomis formomis bus skleidziama polgimeklama bei kai
aptariamos visos ketinamos naudoti agitegipriemors. Politire reklamirg kampanij galima
suskirstytij tris etapusinformacirj, propagandipir jtikinant.*”. Minéti trys etapai seka vienas po
kito, bet prasidjus, tarkim, antram etapui, pirmas etapas nepagéao tsiasi iki politines
reklamiress kampanijos pabaigos, tik sum@Z jo intensyvumas. Pavyzdziui, pragigs
propagandiniam etapui, informacinis etapas nesidaitam tikru Bdu visuomea vis dar
informuojama, bet didziausiagrdesys skiriamas propagandai.

Politinés reklamirs kampanijos etapus galimaéstyti tokiu modeliu:

Politin é reklaminé

kampanija
| etapas:
informacinis
Il etapas:
informacinis
propagandinis
Il etapas:
informacinis
propagandinis
itikinantis
2 paveikslas

Tiesa, reikia pazydii, kad netiesioginis informacinis ir propagandinetapai

dazniausiai pradedami daug atiks nei prasideda polittnreklamire kampanija. IS esés galima

4 UIBICOB ®. [TOTUTHYSCKUN MAapKCTHHT. UICKYCCTBO M HayKa HO6€)KI[aT'I> Ha BI)I60an. H30aTeIBbCTBO MMA — IpeCC,

2000.C.111.
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teigti, kad tai nuolatinis mus supantis politiniogesas, kurio daznaarmoningai nesuvokiame.
Nuolat girdimos politik diskusijos, skaitomiy pasisakymaiivairiomis aktualiomis temomis,
publikuojamos nuomars visuomenei svarbiais klausimais — visa tai teikiformacijos apie
konkretius politikus, sukuriay Zzinomum bei propaguojay skleidziamas iéjas, kitaip sakant
vykdoma netiesiogin politin¢ reklama. Kiekvienas polités reklamigs kampanijos etapas ir jo

tikslai pateikiami lenteje:

Politiniy reklaminiy kampanij, etapai ir j; pagrindiniai tikslai®

Etapo Etapo pavadinimas Turinys, tikslai
numeris

1-mas Informacinis (,susipazinkite — Zinomumo kirimas
muasy kandidatas*)

2-tas Propagandinis (,fisy kandidatas = Populiarumo formavimas, dominavimo
— pats geriausias®) sukirimas, kandidato kaip tautos lyderio

identifikavimas

3-Cias Itikinantis (,balsuokite uz sy Ikalbingjimas balsuoti uz kandidat
kandida®)

2 lenteé

3.1. Rinkiminés kampanijos tipai

Reklamos poveik vartotojui tyrirgjusio D. Jokubausko teigimu, priklausomai nuo
paskirties, trukras, geografijos, rinkos émimo lygio ir priemoni panaudojimo reklamije

veikloje, galima skirti tokius reklaméis kampanijos tipus:

Pagal paskirt:
a) tiksliné (tam tikrai vartotoy grupei),

b) skirta pl&iam visuomeas sluoksniui;

Pagal trukme:
a) trumpalaile (iki triju menesiy),

b) ilgalaiké (daugiau nei trys amesiai);

48 UIBICOB ®. [TOTUTHYSCKUN MAapKCTHHT. UICKYCCTBO M HayKa HO6€)KI[aT'I> Ha BI)I60an. H30aTeIBbCTBO MMA — IpeCC,

2000.C.116.
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Pagal geografig:

a) vietiné (miestui, regionui),
b) regionire (daliai Salies),

c) nacionalir (Salies ribose),

d) tarptautir (uz Salies rih);

Pagal panaudag reklaminiyg priemoniy diapazow:
a) monokampanija (viena priemén

b) polikampanija (daugiau nei viena prienspf’

Rinkiminés reklamirgs kampanijos yra skirtos @iam visuomeans sluoksniui. Pagal
trukme rinkiming kampania galima laikyti ilgalaike — nors oficiali rinkiminagitacija ¢siasi vos
méneg, tafiau ,vidiné kampanija®, t. y. paruoSiamasis darbas, prasigeaita diera po rinkimy.
Pagal geograty rinkiminé kampanija yra nacionakn tatiau palaipsniui digjant interneto kaip
politinés reklamos sklaidos priemén reikSmei ir jtakai, rinkimire kampanija gais hati ir
tarptautire, juolab, kad uZzsienyje gyvenan rinkéjy balsai taip pat yra nemaza parama. Pagal
panaudai reklaminy priemoni; diapazon rinkiminé kampanija gali tti vadinama polikampanija,

kadangi yra naudojama daugiau nei viena prigmon

Reklamire kampanija veiksminga ir efektyvi tada, kai yr@pestingai parengta ir
suplanuota. Sudarant reklareén kampanijos plan svarbiausias dalykas — tinkanreklamos
priemoniy pasirinkimas. Siekdami savo pus patraukti kuo daugiau rigky, kandidatai tuity
apgalvoti vig, galimy reklamos kanat spaudos, radijo, televizijos, lauko reklamoseineto ir kt.
iSnaudojima, nes tinkamiausireklamos skleidimo priemonipasirinkimas ir protingasijderinimas

gali garantuoti teigiampolitinés reklamos efekt
3.2. Pagrindinés politinés reklamos sklaidos priemo#s: privalumai ir tr akumai
Populiariausia ir efektyviausia politia reklamos sklaidos priemén- Ziniasklaida,

todkl ziniasklaidos pajungimas rinkimie kampanijos procesams politikams tampa aktualiu

uzdaviniu.

9 Jukubauskas D. Reklama ir jos poveikis vartotdjilnius: Vilniaus universitetas / Ekonomikos faletis, 2003. P.
56.
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VieSyju rySip specialistai tvirtina, kad besireklamuojantys fikdii geriausiai
atsiskleidzia TV ir radijuje, kadangi spauda netakios gausios ifvairios auditorijos kaip, tarkim,
televizija. Be to audiovizualgs visuomens informavimo priemots yra jtaigesis. Lietuvos
zurnalisty sajungos pirmininko Dainiaus Radzeiaus nuomone, TV savo arsenale turi gerokai
daugiau ginkk nei spauda. Joje be diskusijinformaciniyy ar debai laidy yra dar irjvairios
pramogirés laidos. Spauda takipramog daryti negalf® Tatiau politiky ivaizdZiui kurti yra
parankios visos visuomés informavimo priemos ir, jei uzsakovas gali iSleisti pakankamai
pinigu, geriausia reklaminius plotus ar laikpirkti kompleksiSkai. Skirtingos ziniasklaidos
priemores pritraukia skirtingas auditorijas, kurios skirigsilavinimu, socialiniu statusu, ideologija,
amziumi, interesais ir kitokiais bruozais.

Kiekviena Ziniasklaidos priemeénuri saw trakumuy ir privalumg.

Reklama televizijoje

Siuolaikireje valstyleje televizija tampa pagrindiniu tarpininku tarp kdj ir
kandidat;.. Televizoriuje politikai ir politiniai jvykiai suvokiami kaip kinas, tai @iova-rinkéja
atitraukia nuo rimg problemy ir sutelkia @meg | asmenines politiko savybes, jo kglmo manies,
sugelsjima save pateikti. Svarpivieta uzima politiko telegeniskumas.

Televizija yra viena brangiausigalingiausi ir veiksmingiausi reklamos priemoni
TV eros atjimas pakeit radijo svarl ir dar labiau susilpnino spausdinteklamos platinimo
priemoni; pacti. Zmores gakjo ne tik klausytis apigvykius, bet ir juos steiti. Pirmg karta
masires informacijos priemohsujung gars ir dinamin vaizd.

Televizijos teigiamas veiksnys — patogumas. Vaizeiksmo, teksto, garso, muzikos,
judesio, spaly, veikiartiy kartu, @¢ka, TV reklama turi padidiat poveil ZzZiarovui. Tockl ji
pasizymi operatyvumu, vaizdumitaigumu>?

Taciau televizija yra perkrauta reklama, jos daznunjlagi zitarovui. Reklama
televizijoje yra trumpa, tad cia sunku pateikti sudinga informacip. Be to Si reklamos priemén
yra pati brangiausia. Televizijoje svarbiaugieta uzima vaizdas, jos poveikis daugiausiai emocinis-

estetinis, turinysia atsiduria antroje vietoje.

Radijo reklama

*0vanagas J. ,Polities reklamos ,rinkimai*; uz ir prie$“. Zurnaligzinios, 2004 m., ruggis. Nr.9.

*1 Bielinis L. Rinkiminiy technologij ivadas. Vilnius, 2000. P.

%2 Jukubauskas D. Reklama ir jos poveikis vartotdjilnius: Vilniaus universitetas / Ekonomikos faletis, 2003. P.
58.
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Gerai apiformintas garsinis klipas — diktoriausshal patrauklus itfasmeninamas
tekstas, geras garsinis, muzikinis fonas daro oagilany gana efektywi. Radijo galima klausytis
neidjungiant vig diers dirbant ar automobilyje. Zmeés gali neiSgirsti vienokios ar kitokios
informacijos, bet nuolat kartojama politiko pav@rdpartijos pavadinimasstrigs atmintyje.
Reklamos pasikartojamumas, jos daznumas ir trumpumnyaa pagrindia varomoji gga.

Kadangi radijo klausomasi visur — namuose, transppriemorje, darbe, tai rodo,
kad pasiekiamos auditorijos dydis ir daznumo lygessgana aukstas®

Pagrindinis radijo reklamos privalumas, lyginantk#iomis priemogmis, yra tai, kad
ji nereikalauja didelio susikaupimo irvartotojo amore beldziasi pasyviai. Be to radijas gana
operatyvi priemoé reklamuotojui — jis galiat paia diem iSgirsti savo reklam eteryje. Tokio
greiio negali pasiekti & viena kita reklamos prieménRadijo skelbimasdra brangus irjjgalima
daznai kartoti.

Radijo reklama labiau iSrySkina tugjremocija ir estetika pasilieka fone.

Reklama spaudoje

Anot D. Jokubausko, reklama spaudoje — viena papalisiy reklamos priemoni
Lietuvoje. Tai palyginti pigi reklamos forma, o jesektyvumas, lyginant su kitomis priengonis,
yra gana aukstas. Laikkass ir Zurnalus skaito didelis kiekis Zzmantaigi yra didet tikimybeé, kad
didelis kiekis vartotaj (rinkéjy) susipazins su prékis ir paslaugomis.

Kad reklama spaudojenty stkminga, svarbu:

a) teisingas leidinio pasirinkimas,

b) geras tekstas,

c) ryskus teksto apiforminimas,

d) geras teksto vietos parinkimas leidinio skiltyje,

e) teisingas publikacijos laiko pasirinkimas.

Sie faktoriai sus§j su atskiro skelbimo publikacija, bet pagrindieklamos spaudoje

sekmés silyga yra reklamogpasikartojamumas

Reklama laikraSuose

Laikragiai nemazai daliai vartotojyra vienas pagrindiniinformacijos Saltinis apie

rinkimus, politikus beiy siilomas ,politines prekes”. Reklama laikéagse greitai pagaminama ir

> Ten pat.
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iSspausdinama, o tai leidzia operatyviai pateikfoimacip. Taigi operatyvumas yra pagrindinis
laikragiy privalumas. Teigiamas bruozas yra ir tas, kadarekl laikra&iuose daznai kartojama.
Tokia informacip Zzmogussimena geriau.

Reklama laikra&uose populiari ne tikd to, kad p galima daznai kartoti. Joje taip pat
galima aprasSyti sudingus dalykusgia daug vietos skiriama smulkiems apraSymams. Riamas
toki reklamiri skelbimy, praneSim ar straipsiskaitytojas turi daugiau laiko apgalvoti pdgma,
negu matydamas reklanper televiziy ar gircedamas per radij Be to reklama laikr&uose
kainuoja pigiau negu kai kurkity riiSiy reklama.

Taciau reklama laikraguose turi ir tikumu. Pirmiausia rei&ty pamireti tai, daznai
laikragiy spausdinimo kokyb yra gana prasta,edto gali visiSkai iSnykti kai kurie reklaminio
skelbimo ypatumai. Laikr&gai, ypa dienragiai, gyvuoja trumpai, toé dalis potenciali vartotop
net nepastebi zinég ar j ignoruoja. Tai kompensuoti galima daznai kartojaeklaminius
skelbimus.

Laikra&iy jtaka yra silpnesntikslinei grupei nuo 18 iki 30 met Paprastai laikra&sy
skaitytojai yra brangs zmorms, kurie reiau ketia savo pofiri i viema ar kita preke, juos maziau
veikia reklama. Atsiranda nayjir efektyvesniy reklamos priemoni kurios mazina laikra$y
reklamos poveikvartotojams’’

Reklamos spaudojetitkumas yra ir mazesnis poveikis rijgms @l savo nedidelj
tirazy. T&iau laikragiai formuoja ziny dienotvark, kuria naujas temas, kurias po to savinasi
televizija ir radijas’® Todkl laikra&iai yra labai svarbi polities informacijos ir politigs reklamos

skaidos priemoi

Reklama zurnaluose

Zurnah Zmores skaito labiaujsijaut ir isitraulke. Todl tai viena efektyviausi
spausdintos reklamos priemani

Zurnalai gali toiti klasifikuojami pagal:

- periodiSkum,

- auditorip, kuriai jie skiriami.

Apie 90 proc. vig suaugusiju (ir vyry, ir moter) skaito bent po vienZzurnah per

méneg. Taciau moterys linkusios palankiau vertinti Zurnales vyrai.

% Jukubauskas D. Reklama ir jos poveikis vartotdjilnius: Vilniaus universitetas / Ekonomikos faletis, 2003. P.
70.
% Bielinis L. Rinkiminiy technologij jvadas. Vilnius, 2000.
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Skaitytojai yra palankios nuomés ir apie zurnaluose skelbiameklamy - reklamos
gali bati perzvelgtos ir iSstudijuotos laisvalaikiu, josra ikyriai brukamos, skaitytojas gali
pasirinkti.

Pagrindinis Zurnal privalumas pries laikrgis yra didesé iSliekamoji ver¢, toctl
yra didesd tikimybé, kad reklama bus pastgh. Svarbu ir tai, kad reklama Zzurnaluose yra
patrauklesa, galima naudoti plategrspalw; gam ir daugiau dizaino elemantVienas pagrindimi
Sios reklamos priemeas triikumy yra ilgas zurnal paruoSimo laikas — reklamirzinut negali luti

paskelbiama pat operatyviai kaip laikrastyje.

Reklama internete

Reklama internete tampa vis populiaresne reklamm@snpne, ir daugelis reklamos
uzsakow, planuodami savo reklamos kampanijas, be kitklamos skleidimo kanal naudoja ir
internet,.

Palyginti su biudzetais, skirtais reklamai laikia®se bei televizijoje, internetas —
gana pigi reklamos prieménTaliau JAV nacionalias reklamuotaj asociacijos (Association of
National Advertisers) duomenimis, net 68 proc. J&Klamos uzsakayvskundziasi, kad yra sunku
(tikriausiai net ngmanoma) apskaiuoti, kiek atsiperka investicijog reklanmy internete. Visgi
prognozuojama, kad reklamai internete greitai Blesd?iama daugiau nei spaudoje ar radiffije.

Vienas pagrindini reklamos internete pranasSunpalyginti su kitomis ziniasklaidos
priemoremis, yra galimyb nesunkiai ir greitajvertinti jos poveik, tiksliai suzinoti, kas yra fisy
reklamos vartotojai ir kieky yra. Be to galima daryti prielaid kad spatiai daugjant
besinaudojatiy internetu Zzmonj, daugs ir reklamos internete vartotpj

Kaip viemm iS Sios reklamos priemés pranasSump bity galima pamigti ir
dinamiSkum: nedideliame reklaminiame plote galima pateikinagai informacijos.

Visgi kol kas pagrindinis reklamos internetekinmas yra tas, kad Lietuvoje internetas

dar rera prieinamas ptaai auditorijai, tod@l tokios reklamos agptis rera dideé.

Apibendrinti reklamos sklaidos priemamprivalumai ir tikumai pateikiami lentéje:

POLITIN ES REKLAMOS REKLAMOS PRIVALUMAI REKLAMOS TR UKUMAI
SKLAIDOS PRIEMON E
TV Plati apeptis, didet auditorija Dideles iSlaidos

% Jukubauskas DReklama ir jos poveikis vartotojuilnius: Vilniaus universitetas / Ekonomikos faletias, 2003. P.
74
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RADIJAS

ZURNALAI

LAIKRAS CIAI

Garso, vaizdo ir judesio poveikis
Itaka vartotojams

Galimas ,gyvenimisi“ situaciju
kontekstas

Plati apeptis
Greitis ir lankstumas

Galimyhe pasirinkti dienos laika ar
savaits diery

MaZos iSlaidos

Nukreiptai iSskirting auditoripa
ISrySkina turin

Tikslinés auditorijos agpimo galimyke
Auditorijos imlumas

Reklamos gali @iti perzvelgtos ir
iSstudijuotos laisvalaikiu

llgas gyvavimo ciklas
Vizualiné Zurnaly kokyke yra labai gera
Dideli poveil galima pasiekti grazia

grafika, iSkalba ir informatyvumu

Galima pateikti sugtinga informacija
Rinkos apépimas

Palankus vartotgjpoziiris, kadangi
vartotojas dazniausiai pats ieSko tam
tikros informacijos

Lankstumas

Nuolat augadios kainos

TV yra perkrauta reklaminiklipy —
reklamos daznumakyri ziarovams

Nediferencijuotas poveikis
Nelankstumas — televizijos daznai
reikalauja tam tiky isipareigojimy, tai
riboja taktikos lankstum

Sunku pateikti sugtinga informacija
Reklamos trumpumas

Televizijoje svarbiausivieta uzima
vaizdas, jos poveikis daugiausiai

emocinis-estetinis, turiny$a atsiduria
antroje vietoje

TrumpalaikiSkumas

Garsas be vaizdo

Radijo eterio perkrovimas reklama
Ribotas klausytaj ratas

Sunku pateikti ilg ir sudttinga
informacij

Emocija ir estetika — antrame fone

Ribotas lankstumas

Sunku naudoti laiko pasirinkimo
aspektus

Brangumas

Platinimas

Trumpas gyvavimo ciklas
Tirazai

Ribotos galimybs kreiptisi tam tikras
Zmoniy grupes

Bloga spaudos kokyb- Zemos
kokybés reprodukcijos, prastos spalvos
arba j1 nebuvimas
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INTERNETAS DinamiSkumas Neprieinamumas

Tikslingumas SpecifiSkumas
Reklama iSvaizdi ir labiau patraukia Primygtinai brukami iSSokantys
demes reklaminiai skydeliai

Reklany ir jos turin atnaujinti, papildyti
ar pakeisti galima bet kuriuo metu —
informacija visada ,Sviezia“

Neauksta reklamos kaina

Poveikiojvertinimas
3 lentek

Nors kol kas televizija yra laikoma paveikiausiaidsklaidos priemone ir politinei
reklamai TV eteryje iSleidziama daugiausiai pipigaciau kaip parod didziausio pasaulyje
nepriklausomo Ry8§i su visuomene tinklo ,Edelman“ apklausa, televizjja ta Zziniasklaidos
priemore, kuri cél interneto pttros labiausiai praranda pasifjikna tarp Zmoni.

Nors dazniausiai manoma, kadl dnterneto pétros labiausiai nukedés laikragiali,
.Edelaman” tyrimas parad kad pasitikjimas laikragiais nepakito — juos svarbiausiu informacijos
Saltiniuivardijo mazdaug kas penktas apklaustasis.

Internetas yra t@oji ziniasklaidos priemoé pagal populiarum — jis nusileidzia
televizijai ir spaudai, tau jau lenkia radij.>’ Ateityje interneto pozicijos téty tik dar labiau

stipréti ir tapti viena pagrindini politinés reklamos sklaidos priemani

3.3. Politiné reklama — Ziniasklaidos pajamy Saltinis

Ziniasklaidos sferoje politi's reklamos pavidalais ir priedanga cirkuliuoja ngma
pinigu srautai. Rinkos ir visuomeés tyrimy bendroé , TNS Gallup® paskelbtais duomenimis, 2004
metais lyginant su 2003 metais Salies Ziniasklaidddamos rinka padigb net 27,9 procentais.
Papildony pajamy Salies Ziniasklaidos rinkai 2004 metais éaw Seimo rinkimai — kaip rodo
atliktas tyrimas, labiausiai reklamos apimtys iSaggguzs, birzelio ir rugsjo ménesiais — taigi

tuomet, kai vyko aktyvios prieSrinkimia kampanijos.

5 patikimiausias informacijos altinis agieon: — jos darbuotojas, rodo pasaulinis Pasgjiiko barometro tyrimas.
Prieiga per internet http://www.biznews.It/?psl=naujiena&id=52&%iaréta 2006-04-15).
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Didziaush dali pajamy pagal ziniasklaidos kanalus suglaeklama televizijoje — 43,6

proc. ir laikragiuose — 29,9 prot® Pajamy pasiskirstymas pagal Ziniasklaidos kanalus par@gom

paveiksle:

Pajamy dalis pagal zZiniasklaidos kanalus (proc.)

50-
40
30-
20
10-

v Laikraséiai ~ Zurnalai Radijas Lauko
reklama

3 paveikslas

Internetas

Palyginus 2003 ir 2004 metezultatus, reklamai televizijoje skirto&Sbs per metus

iSaugo 33,9 proc., laikragsiose — 25 proc., zurnaluose — 15,2 proc., radi{upd,6 procento. Lauko

reklamos rinka igertinus ir lauko video reklamos apin®2004 metais padigb 23,5 procento.

Interneto reklamos rinkos augimas buvo 24,3 proeskaitant katalog internetirés reklamos), o

kino teatr, reklamos rinka padvigép.>® Reklamai sking 165y pokytis 2003-2004 m. Parodytas

lentekje:
KANALAS 2003 min. Lt 2004 min. Lt  |Pokytis 2004/2003
TV 109 146 33,9%
LaikraZiai 80 100 25,0%

%8 Pernai Lietuvos reklamos rinka augo ¥spatiai. Prieiga per internet

http://www.tns-gallup.It/lt/disp.php/lt_news/lt_newl27(ziaréta 2006-04-15).

%9 pernai Lietuvos reklamos rinka augo ypatiai. Prieiga per internet

http://www.tns-gallup.It/lt/disp.php/lt_news/It newl27(Ziaréta 2006-04-15).
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Zurnalai 33 38 15,2%

Radijas 19 25 31,6%
Lauko reklama* |17 21 23,5%
Internetas** 3,7 4,6 24,3%
Kinas 0,1 0,2 100,0%
IS viso 261,8 334,8 27,9%
4 lenteb

Sunku nustatyti, kokias pajamas visuowgnnformavimo priemoés gauna is
paskptos reklamos, taau akivaizdu, kad rinkimigs kampanijos metu Ziniasklaida vis dazniau
nepaiso draudim ,slaptai“ padti vienam ar kitam politikui tam tikro paiolZzio raSiniais ar
laidomis. Tai rodo Atviros Lietuvos fondo ir , Trgmarency International” Lietuvos skyriaus (TILS)
uzsakymu ,Observer Lietuva® atliktos prieSrinkiréén Ziniasklaidos stélsenos duomenys.
Stelgtojai teigia, jog maziausiai apie penkiasdeSimuusioa rasinj ir TV praneSim, pasirodziusi
2004 m. spalio 2—22 d., specialistams kghaima, jog tai yra paspta politin: reklama® Galimai

pastptos politires reklamos pavyzdgigalima atrasti ir ne rinkimigs kampanijos metu.

3.4. Rinkiminés technologijos

Siekiant palenkti ringja 1 savo pus, yra pasitelkiamogvairios politines technologijos.

Anot politologo L. Bielinio, rinkimirs technologijos visada geros, jei jos yra dis. Tik tos
priemores gali lut jvardytos kaip antitechnologijos ar ,juodosios” teologijos, kurios nhaudojamos
nesilaikant visuomets priimty normy. Neteigtomis technologijomis galima pavadinti visas
imanomas rinkimines falsifikacijas, mel Smeizy, nepagistus kaltinimus, papirkiima,
psichologin spaudim rinkéjams. Tokios technologijos daznai vadinamos ,judoioss® ar
.Specialiosiomis”. L. Bielinio teigimu, politikai @nai mano, kad be melo in@noma jokia
rinkiminé kampanija. Savo knygoje ,Rinkimupitechnologiy ivadas* jis iSskiria tokius pagrindinius
rinkiminés kampanijos organizatar{t.y. viediju rySiy specialist) tikslus:

o diskredituoti oponentus rigky akyse;

e sutrukdyti oponeni Stabo veikd, primesti jiems savo rinkimscenarij;

e priversti prieSininkus pasiSalinti i$ rinkirkampanijos;

%0 Stonkue 1. ,Ziniasklaidai gresia parsidakés dalia“. Zurnalisi Zinios, 2004 m. gruodis. Nr.12.
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e apjuodint; oponeng fone sustiprinti savo teigiamivaizd.

Siy tiksly rinkiminés kampanijos organizatoriai siekia specialiosioptismoremis. L.
Bielinis skiria daugiau nei 30 dazniausiai pasaatky legaly ir nelegali; rinkiminés kampanijos
priemoni;, naudojam oponeni diskreditacijai Lietuvoje. Siame darbe pateikiatila keletas
pagrindiniy priemoniy, kurios yra glaudziai susijusios su ziniasklaida:

e Kompromituojagios medziagos ,iSmetimasg‘Ziniasklaid, siekiant sumenkinti
oponento prestig

e Pastoviosijtampos palaikymas (Ziniasklaidoje ,pieSiamas” besdtarumo
fonas, neuzbaigtos intrigos nuojauta ir pan.);

e Efemeriniai laikra8iai (i rinkimus orientuota spauda, laikté&s, kurie nustoja
egzistayg kita diem po rinkimy);

e Sugretinimas su negatyviu asmeniu ar reiskiniu (pezlomas interviu su
nusikaltliais, kurie palaiko viemar kita kandidag);

e Negatyvi reklama (reklaminis tekstas ar klipas, reyitas prieS kandidatar
partija, pvz., rodomos negatyvios paselgn jei lainety vienas ar kitas
kandidatas ar partija);

e Padidintos ,kritikos" taktika (imamas neigiamas tek ir (su Ziniasklaidos
pagalba) iSptiamas iki absurdidkdydziy);

e Ankstiau laiko pradta ,uzskpta“ rinkiminé reklama neperzengiamgstatymy
numatyt; apribojimy (pvz., simboliai, veidai,iiai dienragiuose ir pan.);

¢ Vienkartiniai dovan, labdaros aktai (jeiyj nenusviest Ziniasklaida — neliy

jokio efekto)®

Taciau taikant specialsias technologijas negalima pamirsti, kad kai ksretvejais
kandidatus juodinaios technologijos gali suveikti prieSingai. Taigsiihka tuomet, kai ringjas
pavargsta nuo pastovaus ,purvo pylimo“ir tada rg¢taalsuoti protesto vardan uz ,nuskriagist
Ryskiais protestinio balsavimo pavyzdziais galiragyti balsavim uz Roland Paka ar Darbo
partija. Oponeni kritika, kaltinimai populizmu, gsdinimai prorusiSk partijy atjimu i valdzi
sukelé suirzusy rinkéjy uzuojaud ir ju pasiryzing balsuoti prieSingai. Tiek R. Paksas, tiek Darbo

partija sugebjo tinkamai pasinaudoti konkurenpuolimu. Kita vertus dvynés sjunga, aktyviai

%1 Bielinis L. Rinkiminiy technologij; ivadas. Vilnius, 2000. P. 78-93.
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kritikavusi Darbo partijos lyder ju rinkiminius pazadus bei tvirtai nurodziusi, kadekada
nesijungs su Darbo partija, uzsitikrino ziniaskéEdsusidorgiima ir konservaton atstovai buvo
daznai kvieiami i televizijos debat laidas kaip pagrindiniai Darbo partijos prieSirankO tai
pasitarnavo kaip puiki nemokama reklama. (Darbdijparbei Konservatou rinkiminés strategijos

analizuojamos ketvirtame skyriuje.)

Kalbant apie politia reklamy svarbu pazyti tai, kad darbe nagrébose uzsienio ir
Lietuvos politolog bei reklamos tyrigtojy studijose apie polités reklamos planavimo ir
organizavimo strategijas, palirama, kad rinkimini kampaniyy metujvairaus pobdzio ir formos
politinés reklamos yra daugiausiagieu politines reklamos sklaida vyksta nuolat, t. y. ne vien
rinkimy metu. Tiesa, skiriasi jos potlis, pateikimas ir aktyvumas.

Siame kontekste galime daryti tokias iSvadas:

¢ Rinkiminiy kampanij metu vykdoma aktyvi tiesiogénir netiesiogig politiné
reklama;

e Po rinkimy lieka tik netiesiogia politiné reklama. Kai kurios partijos ir
politikai turi galimybes gana aktyviai naudoti tekeklam.

e Tiek rinkimy, tiek ne rinkiny metu Salia tiesiogis ar netiesiogiks reklamos
egzistuoja ir paspta politire reklama.

Nepavyko aptikti koki nors iSsamesuiskelbty tyrimy, kurie pateiki konkretius
duomenis, kad viena ar kita reklama yra efektyg¥egrarantuoja aukStesnius partijeitingus ar
laiméjima rinkimuose. Remdamiesi analiikstudijomis, tegalime teigti, kad svarbi yra tiek
tiesiogire, tiek netiesiogia reklama. Neabejotinai reklamos atlieka skirtingassijas”. Rinkiminés
kampanijos metu bandoma kuo daugiaudjnk savo pus patraukti ,momentiniais efektais”, kuri
daznai siekiama tiesiogia politines reklamos pagalba, tuo tarpu netiesiégieklama formuoja
pastow ir savo nuomoaturinti rinkéja.

Todkl darbo empiriniam tyrimui pasirinkta informacijasaliz dviem aspektais:

e Dviejuy populiariausi Lietuvos politiniy partijy - Darbo partijos ir &vynés
sajungos rinkimini; strategiy analiz;
e Politinés reklamos Lietuvos savaittasose ne rinkimias kampanijos metu

analiz.
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4. DARBO PARTIJOS IR TEVYNES SAJUNGOS RINKIMI U
STRATEGIJ U ANALIZ E

4.1.Tyrimo charakteristika

Darbo partija ir Bvynés sjunga palyginimui pasirinktos neatsitiktinai. Pagirma
lémé keletas faktori. Visu pirma Sios dvi partijos per 2004 metas vykusiusmBerinkimus
iSkovojo daugiausiai rirdju bals;. Seimo nan pasiskirstymas pagal partijas pateiktas

paveikstlyje:®?

ISrinkty Seimo nariy pasiskirstymas pagal partijas

Darbo partija; 39

Liberaly demokraty partija; 10 Tévynes sajunga; 25

ietuvos lenky rinkimy akcija; 2

I$sikélé pats; 6
Valstieciy ir Naujosios demokratijos

partijy sajunga; 10 Lietuvos socialdemokraty partija; 20
Naujoji sgjunga; 11
Liberaly ir centro sgjunga; 18

4 paveikslas

Kitas pasirinkima jtakojes veiksnys — §i partijy rinkiminei agitacijai panaudotogdos.
Darbo partija per 2004 m. vykuasiinkiming kampanig politinei reklamai iSleido didZiausipinigy

sumy, tuo tarpu Bvynés sjunga buvo viena iS maziausiai pinigleidusy partijy.

%2 VRK duomenys. Prieiga per interaehttp://www.vrk.It/ (Ziaréta 2006-04-15).
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2004 m. Lietuvos Respublikos Seimo rinkinpolitinés kampanijos ataskaita apie panijléSy naudojimg

rinkim ¢ agitacijai (suma Lt)®?

ISlaidos
2
<
[ Q2 ©
o = (=)
= E) 5 £ 5 8
a 3 3 % S 0
IS) o Q< ©
Politiné partija o e . x 8 £
pari £ 5 £ £ 08 =
8 o = @
3 g 3 g 5%
0 2 = . o
2 = 2 £ £ S
g
& E 0
=
S
g
1. Darbo partija 684.299,61 Lt 40.000,00Lt|  2.011.008,17 Lt 260.306,26 Lt 2.995.614,04 Lt
2. Liberaly ir centro gjunga 1.016.253,32 Lt 98.778,82 Lt 925.556,14 Lt 194.785,17 Lt 2.235.373,45 Lt
ﬁé‘r‘t'ig“"os socialdsmokmgt 304.548,64 Lt 10.678,69 Lt 856.238,90 Lt 5.898,82 Lt 726.342,00 Lt 1.903.707,05 Lt
4. Naujoji gjunga (socialliberalai) 192.330,74 Lt 5.192,00 Lt 1.055.338,00 Lt 9.115,59 Lt 77.531,69 Lt 1.339.508,02 Lt
5. Valstigtiy ir Naujosios 256.379,49 Lt 68.443,02 Lt 274.292,66 Lt 49.665,26 Lt 236.356,40 Lt 885.136,83 Lt
demokratijos partij ssjunga
6. Tévynés sjunga
(konservatoriali, politiniai
kainiai i tromtinial 318.908,24 Lt 94.690,41 Lt 104.566,09 Lt 88,50 Lt 93.831,90 Lt 612.085,14 Lt
kriks ¢ioniSkieji demokratai)
7. Liberal; demokrad partija 34.984,86 Lt 73.757,61 Lt 175.212,99 Lt 7.882,40 Lt 3.298,10 Lt 295.135,96 Lt
8. Lietuvos lenk rinkimy akcija 8.395,67 Lt 15.564,44 Lt 12.807,46 Lt 5.725,74 Lt 3.099,51 Lt 45.592,82 Lt
5 lentek

Kaip matyti iS Vyriausiajai rinkim komisijai pateikiy ataskait duomem, daugiausiai
pinigu Darbo partija iSleido politinei reklamai televigig (2.011.008,17 Lt) ir kur kas maziau —
politinei reklamai spaudoje (684.299,61 Lt). Dalisy (260.306,26 Lt) buvo skirta kitomis
priemoremis skleidziamai politinei reklamai. Reklamuotislijaje Darbo partijai nepasirédsvarbu
— reklamai Sioje Ziniasklaidos priemga iSleista tik 40.000,00 Lt.

Tévynés sjunga pasirinko visiSkai prieSingnode| — daugiausiaiéBy buvo iSleista
politinei reklamai spaudoje (318.908,24 Lt), igtrbai maziau — reklamai televizijoje (104.566,09
Lt). Tévynés sjunga taip pat kur kas aktyviau reklamavosi radijgjtam iSleista 94.690,41 Lt, t.y.
dvigubai daugiau nei Darbo partijos. Kitomis priewmis skleidziamai politinei reklamaiéVynés
sajunga skyé 93.831,90 Lt.

% VRK duomenys. Prieiga per interaehttp://www.vrk.It/ (Ziaréta 2006-04-15).
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4.2. Pagrindiniai rinkimini y strategiju bruozai

Galima teigti, kad Darbo partijos pasirinkta stegge buvo itin gerai apgalvota,
intensyvi ir agresyvi. Ekspertteigimu, daugiausiai rirdgy balsy per 2004 m. spalio 10 dign
vykusius Seimo rinkimus gavusi Darbo partija ir jbgleris V. Uspaskich savo reklamai
pasinaudojo plataus vartojimo produkto pristatyrmategija.

Budama visiSkai nauja, Darbo partija savo reklanodeliavo pagal plataus vartojimo
produktojvedimoj rinka strategij. Buvo sukurtas aiSkus prikzenklas, iS pradzirinkéjams buvo
pateiktos intriguojatios reklamirgs uzuominos, pagal kuriagliau buvo atpaggstama pati partija.
Tolesre reklama buvo skirta iSrySkinti teigiamas partigesybes, pozicionava jkaip prek, kuri
reikalinga kiekvienani?

Tik kelias minutes reklamai per televizijskyrusi Tevynés sjunga transliavo 3
reportazus. dvynés fjunga buvo btent ta partija, kuri si¢ uzdrausti politiq reklamy televizijoje.
Galima numanyti, kad iS5 anksto paruoStajerinkiminés komunikacijos strategijoje televizijos
reklama buvo eliminuota tam atvejui, jefileimasistatymas bty priimtas. Ta&iau, kaip jau migata,
Tévynes gjungos atstovai @ aiSkios savo pozicijos Darbo partijos atzvilgiuvo daznai kvigiami
1 televizijos debat laidas kaip pagrindiniai Darbo partijos prieSirank

Per ntneg iki Seimo rinkimy didziausi Lietuvoje televizijos kanalai vien poiis
reklamos transliacijai skyris viso apie 20,6 valandos, o Darbo partijos nekla apimtys buvo
beveik 250 kart didesms nei Rvynés sjungos® Darbo partija pasirinko didZiausiemocin
poveik daraiia ziniasklaidos priemapn ir band uzburti rinkejus skatiy magija. Tuo tarpu
Tévynés fjunga daugiausiaidmnesio ir ESy skyr spaudai ir radijui — priem@ms, kuriose labiau
iSrySkeja turinys.

.Masini zZzmogy“ Darbo partija stengsi paveikti teigiamais pavyzdziais, graziais
vaizdais bei ,tikrosiomis vertydmis®, nenaiiraliais tekstais apie meiir jos jega (po dvej meiy uz
tvirta Seimy pasisakiusios partijos vedlys savo elgesiu padstrewo visiSkai prieSingpozicija).
Partijos lyderis buvo pieSiamas kaip ypauoSirdus bei geras pilietis ir nefisg Salies patriotas.
Taciau tok jo jvaizd griove ne tik aug rézia darkyta lietuwi kalba, bet ir arogantisSkas,
prasiokiSkas, grubus elgesys su oponentais bei Zutamidiesiogini debaty metu. Vien jo

mégstama fraz ,Jis visi fipi, Zurnalistai® griauna bet kolvelnaus ir geranoriSko zmogauaizd.

64 Reklamos televizijoje kiekiu Darbo partija konsaorius lenk 250 kart. Prieiga per internet
http://reklama.zemas.lt/modules/news/article.phgpy9st=7 (ziaréta 2006-04-15).
% Ten pat.

47



IS esngs, Darbo partija #ré tarsi ,neperSaunamo taikinigaizd, nuo kurios lyderio SarvatSoka
visos stélés. Bet kokia kritika buvo pav&ama farsu. Téau aktyvus oponentpuolimas garantavo
Darbo partijai nuolatinziniasklaidos émesg.

Rinkiminés kampanijos metu Darbo partijos lyderis daznaiobuvatomas vienas.
Tiesa, televizijos debatmetu jam kartais asistuodavo keli artimiausi péidi, bet dazniausiai
kalbédavo jis vienas. Ta@au oponentams prakalbus apie tai, kad Darbo pafrtiyieno asmens
partija, televizijoje i$ karto pasirédeklama, kurioje pabziamas profesionalus komandinis darbas.
Taigi Darbo partijai buvo zinomi stipriausi beimiiausi komunikacijos taskai ir kiekvienashuvo

iSnaudojamas kaip privalumas.

4.3. Rinkiminés programos

Vienu i$ pagrindini politinés scenos dokumentpriimta laikyti rinkiming prograna,
kurioje iSckstyta partijos ideologija, veiklos principai ir skai. Nadienos politikaii programas
zvelgia kaipj rinkéju ir reméju koncentracijos galimyg nes ,konkurencijoje @ rinkéju bals; tas
politikas, kuris gina kurios nors koncentruotosmsiinteresus, visada bus pranasgsipadtyje,
palyginti su politiku, kuris gina tik bendrus rigjly (mokesiy mokétoju) interesus‘©®

Paskelbdama savo nuostatas, demonstréig@ndeologini pagrind; susiejima su
konkretia veiksmy programa ateindmai kadencijai arba ilgesniam laikotarpiui, partigasi pateikia
rinkéjui pasirasyti sutajt balsas uz paslymus kaip tvarkyti Salies ateiir pilie¢io gyvenim.

Taciau Darbo partija apie savo programieSuose debatuose k&l gana nedaug, o
oponent ataky atemimas bet kud laida paversdavo ,Dviréio zyniy“ tesiniu. Specialist teigimu,
Sios partijos programoje pateikiamiilyimai buvo labai skirtingo detalumo ir aktualumaebavo
aiskiis programos vidiniai prioritetai. Dominavo madingesios — parama smulkiajam ir vidutiniam
verslui, regionig politika, perskirstymo didinimas. Daugelistlgitnu buvo bendro palwzio
deklaracijos. Be to programoje buvalgmu daryti tai, kas jau ir taip vedk(strategij parengimas,
antimonopoligs politikos vykdymas ir pan.). Kai kurieadymai prieStaravo vieni kitiems (pvz.,
viena vertus, noras tttr konkurencing mokesiy sistem ir deklaruojamas siekis mazinti $bs¢
ekonomiky ir, kita vertus, ketinimas didinti perskirstynper Salies biudzgt Tiesa, buvo ir
sveikinting nuostat, ypa klitc¢iy iéjimui i rinka mazinimas, verslo reguliavimo supaprastinamas,

taciau nenurodyta, kaip taiby igyvendinama.

% politikos kastai. Prieiga per interaet
http://www.lls.It/library/degutis/politikos2.htm#Deokratija%20kaip%20politinis%20vers|&&iréta 2006-04-15).
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Tuo tarpu Evynés sjungos programos svarbiausiu privalumu buvo laikemsaamus
vertybiy pristatymas, Kkuriu Zzinojimas suteikia tvirtgsmpagrindh nuosekliems alymams
ekonomines politikos ir kitose srityse. Buvo pai@iki gana konkrais ir iSsamis siilymai vieSojo
administravimo reformp srityje, kurie iS tieg sukoncentruat valstylkes isteklius svarbiausiose
srityse ir prisidtu prie Salies konkurencingumo djuno. Taiau, ekspert teigimu, kiti stilymai dél
jvairiy paskaf ir lengvat; nukreipti prieSinga linkm&’ Beje, Tevynés sjunga buvo vienintel
partija savo programojetiusi uzdrausti politiq reklam ir rinkimés kampanijos metu liko iStikima

savo siilymui (Si partija televizijoje reklamavosi vos 5mates).

Darbo partijos laijimas rinkimuose parad kad rinkimire programa (arba jos
nebuvimas) domina tik nedidelinkéju dali. Kitaip tariant, Darbo partjjrinkimuose palaikiusiems

vargu ar buvo Zinomos jprogramires nuostatos.

4.4, Perga¢ rinkimuose léme veiksniai

2004 mel Seimo rinkiny metu Darbo partijos pergallémusiais ir rinkjus
patraukusiais faktoriais galima laikyti:
1. Partijos lyderis — charizmatiSka asmefybpatraukli savo paprastumu.

Visos teigiamos ir patrauklios sawgb nuolat akcentuojamos gyvenimo

bido Zurnaluose, laikragiose ir laidose;

Nauja partija — naujos viltys;

4. Politire reklama — populistiniai pazadai.

Oponeni kritika — Ziniasklaidos émesysir protestuojatiu rinkéjy balsai.

Galima teigti, kad Darbo partijos rigai buvo neturintys aigkrinkiminiy nuostad, ir
lengvai patikintys naujojo ,mesijo* pazadaigsairiomis formomis skamfjpusiais ziniasklaidos

priemorese.

Tévynés sjungos tikslas buvo tas pats — kuo daugiaugipkals;. Tatiau priemois
pasirinktos kitos. Btu galima iSskirti tokius pagrindinius rigjq pasirinking nulemusius veiksnius:

1. Aiski pozicija Darbo partijos atzvilgiu — Ziniaskims d¢mesysir balsai

rinkéju, Darbo partijos prieSinink

87 Partijly programini; nuosta, analiz. Prieiga per internet http://www.Irinka.lt/Projektai/ek.pdZiaréta 2006-04-15).
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2. 1turini orientuota politig reklama;

3. Istikimi rinkéjai. Tévynés sjungos rinkjai priklaug pastovi nuostad
turinCiy ir nuolat uz 4 paia partija balsuojariy rinkéjuy grupei.

4. Programini nuostal pristatymas ziniasklaidos prienise.

Ivertinti Darbo partijos ir Fvynés sjungos rinkiminiy strategiy efektyvum galima
remiantis politinei reklamai iSleistpinigu sumos ir Seime gawtiety skatiaus santykiu. Kaip jau
buvo mireta anksiau, Darbo partija rinkiminei agitacijai iSleido\mk 3 min. Lt, evynés sjunga
— kiek daugiau nei 60Qikst. Lt. Rinkimy metu Darbo partija iSkovojo 39 vietas Seimeéyyhnés
sajunga — 25. Taigi viena gddé* Darbo partijai atsijo mazdaug 76,9ukst. Lt, tuo tarpu
konservatoriams — 24,4ikst. Lt, t.y. tris kartus maziau nei ,darbi@ams”. Galima tik splioti, kiek
.KédZiy" Seime tuéty Tévynés sjungos atstovai, jei rinkimamsity iSleista nors puse tiek, kiek

iSleido Darbo patrtija.

Planuojant rinkimin kampanig svarbu atsizvelgti tai, kad net ir iSleisti milijonai ne
visuomet garantuoja pergalNupirkta reklama neturi galios pakeisti kelermgtus Ziniasklaidos
nuosekliai formuoto partijos ar atskiro politikewaizdzio. Yp& sunkiai ketiamas neigiamas
ivaizdis, kadangi jis stipriai uzsifiksuoja rigk samorgje. Trumpalaik rinkiminé kampanija gali
duoti tik minimalius teigiamus pokis, ta&iau jsiserjusiy jvaizdzio stereotip pakeisti nesugess.

Todél laibai svarbu, kokia informacija apie politikusgartijas yra pateikiama ne rinkinmetu.
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5. POLITIN ES REKLAMOS LIETUVOS SAVAITRAS CIUOSE NE
RINKIMIN ES KAMPANIJOS METU ANALIZ E

Politiniy partijy tikslas rinkiminiy kampaniy metu — keisti visuomeés nuomogr sau
naudinga linkme. Rinkimini kampaniyy metu pateikiama politin informacija visada yra plaai
aptarirgjama ir analizuojama, daznai pateikiamos analitfvados. Politias reklamos kampanijoms
organizuoti yra samdomi profesional reklamos #ré¢jai. Jau pd&ios kampanijos metu atliekami
tyrimai ir keiéiami nepasiteisinusieji strategigelementai.

Tuo tarpu politigs reklamos organizavime ne rinkimagh kampanijos metu stebime
visai kitus standartus. Anot L. Bielinio ,Politiksvarbu Iati Ziniasklaidos akiratyje, kitu atveju jis
tiesiog nustoja egzistuoti kaip politika®.Dar kari akcentudiau, kad tik visuomenei matomas
kandidatas gali tiis suformuoti arba paveikti jos nuomonKiekvienas visuomess narys,
atsizvelgdamasg jvairius faktorius, renkasi sau priimdirpolitinés scenos vedfa; kuo daugiau
balsuotoy Zino apie politilg ir kuo priimtinesnis politiko vaizdinys susiformgvju samonrgje, tuo
daugiau galimyhij, kad rinkjas pasirinks @tent j.

Taigi galima daryti prielaigl kad ne rinkimm metu pasirodanti pozityvi ar negatyvi
politiné informacija yra kur kas paveikesrkadangi taip yra pasiekiamas ilgalaikis rezuiafieoct|
Sioje tyrimo dalyje buvo siekta analizuotitbnt ne rinking metu pasirodatia politing informacip,
kurios tam tikra dalis galiiti laikoma politine reklama.

5.1. Tyrimo charakteristika

Politines reklamos ne rinkimigs kampanijos metu analizgiasirinkti savaitragai
JAtgimimas®, ,Ekstra“, ,Laikas", ,Panorama®, ,Veidst. Minéti savaitrasiai pasirinkti tocl, kad
kiekvienas y save pristato vis pirma kaip politinio pobdzio leidinius, apZzvelgiafius ir
analizuojadius politinius ivykius Lietuvoje. Politié@ informacija Siuose savaitr@dose sudaro
didZiausi visos pateikiamos informacijos dal

Informacija analizuota apie dvi darbe jau pridiaypartijas — dvynés sjunga ir
Darbo partig.

Nagrirgjant politing informacip minétuose savaitr&guose buvo naudotasi tokiais
apibrezimais:

% Bielinis L. Rinkiminiy technologij ivadas. Vilnius, 2000. P. 96.
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Politine reklama -tai bet kokia forma ir bet kokiomis priemiémis skelbiama
informacija, kuria siekiama paveikti rigjis taip, kad jie teigiamai reaguot atitinkamy politiky ar
partiju planus bei programas.

Tiesiogire politine reklama —tai reklama, kai ringgas supranta, kad uz sumokta.

Netiesiogir politine reklama -tai reklama, kai ringjas mano, kad ji nemokama.

Paskpta politine reklama —tai nepazyrata politine reklama, uz kua yra sumokama
ar kitaip atsilyginama.

Politinis straipsnis —tiesiogin rysi su politika ar politiniais veiqais turinti
publikacija, kurios apimtis yra didesnei 60 ZodZj.

Politine zinug — tiesiogin ry§ su politika ar politiniais veiqais turinti publikacija,

kurios apimtis yra mazegmei 60 Zodaj.

Tyrime laikomasi hipotezs, kadne rinkimy metu politires reklamos funkcij atlieka
pozityvi politiné informacija. Pozityvi ar negatyvi informacija fouwmja ilgalaif politiko ar
politinés partijosivaizd, kurio trumpalaik politiné reklama rinkimigs agitacijos metu pakeisti

negali.

Analizuojant mirktus spaudos leidinius, siekta atsakytu pagrindinius klausimus:

e kokio poludzio informacija pateikiama apie dvi populiariagsigolitines
partijas Lietuvoje — Darbo padijir Tévynés junga — bei Sip partijy atstovus
(tyrimo metu nustatiéta, pozityvi, negatyvi ar neutrali informacija p&tama
apie pasirinktas partijas i ptstovus);

e ar pateikiama informacija daro povepotencialiems ringams.

Tyrimas atliktas 2006 metsausio nain. 1 d. — balandzio 31 d. Kadangi tyrimo tikslas
buvo analizuoti politin informacig ne rinkimires kampanijos metu, pasirinktas ir atitinkamas laiko
periodas, t. y. kai nuo paskutii rinkimu (2004 mej pabaigoje vyk Seimo rinkimai) buvo pkge
kiek daugiau nei vieneri metai, o iki artimiawdiasimu rinkimu like Siek tiek maziau, nei vieneri
metai (2007 metais vyksiantys savivaldos rinkim@gi buvo vienintelis tyrimo laiko pasirinkim
nulémes veiksnys.

Analizuoti 2006 met sausio — balandzio énesiais iSleisti 85 savaitrég
JAtgimimas®, ,Ekstra“, ,Laikas”, ,Panorama“ ir ,Vaas" numeriai. Analizuojant informagij

Siuose savaitrggiose kelti tie patys klausimai ir duomenys lygintd p&iu aspektu.
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Buvo pasirinktas turinio analig metodas, t. y. skawoti visi minétuose
savaitragiuose pateikiami straipsniai, zirggt ar kitokios formos informaciniai praneSimai apie
Darbo partij ir jos atstovus (V. Uspaskigh V. Muntiara, A.Bosy ir kitus, jei yra minima
priklausomylg partijai) bei evynés sjunga ir jos atstovus (V. LandsbeardA. Kubiliy, I. Degutier
ir kitus, jei yra minima priklausomybpartijai). Informacijos priskyrirp tam tikrai grupei (palanki,
nepalanki ar neutrali)éiné autoriaus pateikiama nuomgninformacijos pateikimo kontekstas,

pozityvis ar negatyws vaizdiniai vartojami ir pan.

5.2. Politinés informacijos apie Darbo partija ir T évynés @junga analizé

ISanalizavus politia informacip minétuose savaitr&fuose nustatyta, kad tiesiogs
politinés reklamos juose nebuvo. &dau kiekvienas savaitrastis pateikhemazai straipsai ir
Zzinwiy, kur yra aptariama pangijar ju atstowy veikla tiriamuoju laikotarpiu. Tokia informacija
neabejotinai formuoja visuomé nuostatas. Sios nuostatos formuojamos palieKeaity®jui
(informacijos gawjui) laisve patiam vertinti ir nuspgsti kas jam yra priimtina. Skirtingai nei
rinkiminés kampanijos metu, informacija, kuri pateikiama diasiniy realijuy kontekste,
L-nespaudzia“ bsimo rinkejo.

Tyrimo rezultatai parod kad analizuotuose savaittagose Darbo partija ir jos
atstovai buvo minimi beveik dvigubai dazniau neévynés sjunga ir jos atstovai (Darbo partija
minéta 238 kartus, dvynés sjunga — 133 kartus). Teau Darbo partija kur kas dazniau buvo
minima neigiamame kontekste.

Informacijos pasiskirstym pagal poibd; iliustruoja paveikdlyje pateikti tyrimo

duomenys:
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Informacijos pasiskirsymas pagal pobiidj (proc.)

O Darbo partija
O Tévynés sajunga

{
llq1llll
SN SN

|

Pozityvi inf. Negatyvi inf. Neutrali inf.

5 paveikslas

Keturiuose iS penki analizuoty savaitra8iy Darbo partija dazniausiai mnita
neigiamame kontekste. Savaitrastyje ,Laikas” apeedo partig ir jos lyderius buvo pateikiama tik
pozityvi informacija ir daug @au — neutrali. Negatyvios informacijos apie Danbartija Siame
savaitraStyje nebuvo.

Tévynés sjunga beveik vienodai buvo nita tiek teigiamame, tiek neigiamame, tiek
neutraliame kontekste. Daugiausiai negatyvios mémijos apie dvynés sjunga ir jos atstovus
pateikta savaitrastyje ,Laikas“, daugiausiai pozibg informacijos — savaitrastyje ,Panorama“.
Pastarajame leidinyje negatyvios informacijos apeynés sjunga nebuvo.

Informacijos pasiskirstymas kiekviename savaitfjapateikiamas lentégke:

Informacijos apie Darbo partig ir Tévynés sgjungg Lietuvos politiniuose savaitrafuose poladis (proc.)

»Atgimimas* ~Ekstra“ .Laikas" .Panorama“ .veidas"

Pozi Nega Neu Pozi Nega Neu Pozi Nega | Neu Pozi Nega Neu Pozi | Nega| Neu
tyvi tyvi trali tyvi tyvi trali tyvi tyvi trali tyvi tyvi trali tyvi tyvi trali

DP| 12 | 56 | 32 | 2,9 | 71,4|25,7| 79,5] 0 |20,5| 43 |61,7| 34 | 5,7 | 66 | 28,3

TS | 22,2| 33,3| 44,5/ 38,1| 14,3|47,6| 2,8 | 69,4| 27,8 72,2 0 |27,8]|32,3| 29 | 38,7

6 lenteé
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Tyrimo rezultatai taip pat parodo, kad bet kokizipwi politiné informacija yra ir
netiesiogine politine reklama. Politiko ndjimas teigiamame kontekste, komentaras visuomenei
aktualiu klausimu, ,teisingas paiis® | tam tikrus jvykius ar tiesiog Zzindt apie gaut
apdovanojim — visa tai yra veiksniai, nuolatos formuojantysuwomegs poziiri. Taigi politiko ar
politinés partijos migjimas teigiamame kontekste yra vertinamas kaipes&tgire politiné reklama.
Sios Seimo kadencijos metu iSpopuljasi netiesiogias reklamos forma — laikinosios tyrimo
komisijos. Politiniai straipsniai ar Zintg apie laikimsias tyrimo komisijas yra labai gera ir
svarbiausia nemokama galinéylpasireklamuoti Siose komisijose dalyvaujantiemditigams,
kadangi komisijos darbas sulaukia nuolatinio zZikl@slos @mesio, o komisijos nariai gali nuolat
Smezuoti televizijos ekranuose ir spaudos puslapiuSséno narys tampa zinomas (nemokamai), be
to Zzmores ji prisimena kaip pozityy politinj veikéja, kadangi jis parodomas kaip kovotojad d
teisyles, su negeramis.

Netiesiogires politines reklamos pavyzdziai pateikiathipriede.

ISanalizavus pozitywi politing informacip, t.y. netiesiogin politing reklamy, galiu
daryti iSvad, kad dalis Sios reklamos galiitb paskpta politire reklama.Nors formaliai Si politig
informacija buvo pateikiama kaip netiesiogipolitiné reklama, t&iau net 87 proc. apie Darbo
partija ir 46 proc. apie dvynés sjunga analizuotu laikotarpiu pateiktos pozityvios polis
informacijos keliaitarima, kad tai gali ati paskpta politine reklama. Pozityvi informacija, kuri gali
buti paskpta reklama, apie Darbo pastibuvo pateikta Sios partijos atzvilgiu itin palaaiki
nusiteikusiame savaitrastyje ,Laikas“. Kituose sma&iuose pozityvi informacija apie Darbo
partija sudaé vos po kelet procenty visos apie &i partijg pateikiamos politias informacijos.
Daugiausiai pozityvios informacijos, kuri galiitb paskpta reklama, apie évynés sjunga buvo
pateikta savaitrasStyje ,Panorama“. Netiesiégimeklamos (ar pagitos reklamos) gausa partijos
siekia ,neutralizuoti* negatygiinformacip ju atzvilgiu.

Netiesiogire politiné reklama dazniausiai buvo pateikiama spausdintamasklaidos
priemorems kudinga forma — tai politiniai straipsniai ir Ziréstsu nuotraukomis ar be. |

Galimai pasiptos politires reklamos pavyzdziai pateikia@ipriede.

5.3. Savaitragiuose pateikiamos informacijos poveikio anali¢

Tyrimo rezultatai patvirtino teorije dalyje teigi iSvady, kad kuo Ilabiau

Ziniasklaidoje pakiZiama tam tiks jvykiy svarba, tuo labiau auditorija bus linkusi laikytios
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dalykus zZymesniais ir svarbesniais. Kitaip tariazhjasklaida pajgi atkreipti vartotojo dmes i
savo akcentuojamus dalykus. Zinia, kuri pateikiataagei karty, yra suvokiama kaip svarbesnei
ta, kuri buvo pamiéta atsitiktinai.

Tyrimo rezultay analiZs duomenys ir partjjreitingy kaitos analiz leidzia teigti, kad
politinés partijos migjimas teigiamame ar neigiamame kontekstgitakos formuojant potenciali
rinkéju nuomor. Ank<tiau pateiktame grafike matyti, kad apiévynés sjunga buvo pateiktas
mazdaug vienodas pozityvios, negatyvios ir newsainformacijos kiekis. Taimé ir pakankamai
stabilius Sios partijos reitingus. Tuo tarpu Dagavtija daugiausiai mita neigiamame kontekste
(iSskyrus savaitragt,Laikas®). DidZiulis negatyvios informacijos antjlis tugjo jtakos zmoni
nuomonei apie partij— jos reitingai nuolat smuko (iSskyrus vasarienesg, kuomet buvo nezymiai
pakile).

Paveiklglyje pateikiami duomenys, kaip kési partiy reitingai nuo 2005 m. gruodzio
ménesio iki 2006 balandZio énesio®

Darbo partijos ir Tévynés sajungos reitingai (proc.)

30
25 0\
20 \P-——o*\
15 ~ —&— Darbo partija
0———__\ e —— Té A :
__—o— evynés sagjunga

10 e

5

0

200512 2006 01 2006 02 200603 2006 04
6 paveikslas

Tyrimo metu nustatyta, kad daugiausiai negatyvigermacijos apie Darbo patdij
buvo pateikta balandzio éneg. Visuomeris nuomoas ir rinkos tyrimy centro ,Vilmorus* atlikta

% pagal ,Vilmorus* duomenis, pateikiamus ,Lietuvgsa* dienrastyje. ,Lietuvos rytas®, 2006. SausibalandZio
meén.
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apklausa rodo, kadibent balandzio ineg Darbo partijos reitingai nusmuko iki Zzemiausidsos.
Tuo tarpu Evynés sjungos reitingai nuo vasario émesio augo. Savaitrésose atliktas tyrimas
paroct, kad kovo ir balandzio amesiais (t.y. tuomet, kai partijos reitingai ¢m) buvo pateikta
daugiausiai netiesiogés reklamos apie évynés sjunga. Tai jrodo pozityvios ir negatyvios
informacijositaka formuojant politiko ar partijogsaizd.

57



ISVADOS

Reklama yra pkdai naudojama politigge veikloje tiek vyriausyhj, tiek atskin
politiky bei partiji. Politine reklama siekiama paveikti rigf motyvacip balsuojant rinkimuose ar
referendumuose. Politénreklama turi daug bendrumsu komercine reklama, dau skiriasi
reklamuojamo produkto specifiSkumu, t.y. poksnreklamos ,preK’ binaijvaizdis, i¢ja, pazadas
ir pan. Mirétas faktorius apsprendzia poliggireklamos specifiSkuan kurios pagrindinis uzdavinys
yra pasitikjimo kandidatu bei kandidato pripazinimo pasiekin@asikslas ir laukiamas rezultatas —
laiméti rinkimai. Tikslo siekiama politia@ reklama visuomenei pateikiant keliaisudais, t.y.
tiesiogiai (aiSkiai atpagtama reklama, uz kuaribuvo sumokta) ir netiesiogiai (kai riggas mano,
kad ji yra nemokama). Kaip netiesiogireklama rinkjams gali liti pateikiama ir pasgpta politins
reklama (kai rinkjas mano, kad uzjnebuvo sumaokta ir kad tai yra objektyvi informacija, d@u iS

tiesy uz teigiama publikacijar reportaz buvo sumokta).

Kaip ir Ziniasklaidos, taip ir polités reklamos poveikis yra nuolat aptajamas.
VienareikSmio atsakymoéra, kadangi politias reklamos poveikis gali skirtis priklausomai noo t
kada, kaip ir kur reklama buvo pateikta visuomebei,to reklamos poveikis tam tikroms rék

grupems gali laiti labai skirtingas.

Politingje reklamoje pastaruoju metu rygk tendencija, kad kovoja neéjds, o
pinigai. Kaip Sio reiskinio iSdava akt§ja pasisakymas uz mokamos poksireklamos uzdraudin
Taciau tuomet kyla grsme, kad padids pastptos politires reklamos srautai, tédlabai svarbu, kad

buty sukurtas aisSkus ir efektyvus teisinis mechanizmas.

Daugiausiai rinkiminei kampanijai skirtlésy partijos dazniausiai iSleidzia politinei
reklamai televizijoje. Nors daugelis specialigiripadsta, kad televizija turi didZiausias galimybes
veikti rinkéjus, taiau iSnagrigtos Darbo partijos ir dvynés sjungos rinkimireés strategijos leidzia
teigti, kad tokios reklamos galios nevdut suabsoliutinti — Evynés sjunga televizijoje
reklamavosi vos keletminwiy, tafiau tai nesutrukel jiems iSkovoti anty vieta Seimo rinkimuose.
Tévynés sjunga daugiausiai orientavospoliting reklamy spaudoje, kuri, specialisteigimu, yra

labiau orientuota turinj.
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ISanalizavus miéty partijy strategijas daroma iSvada, kad rinkikampaniy metu
pristatomos partj rinkiminés programos domina tik labai ma¥inkéjy skatiy, todl esmires
reikSmes rinkimy rezultatams partij programos neturi. Rinkiminikampaniy metu vykdoma aktyvi
politiné reklama turi stipx poveil rinkéjams, kurie neturinti aiski rinkiminiy nuostad ir lengvai
patiki itaigiai pateikiamais patraukliais pazadais. Svanmismuo tenka partijos lyderiui. Tiau
rinkiminiy kampaniyy metu vykdoma aktyvi politéreklama negali pakeisti nuosekliai per kelerius
metus Zzmonj susiformuoi nuostag (pvz. Tevynés sjungos elektoratas). ,Klipit reklama
televizijoje rera lemiamas faktorius rinkim baigtiai, svarbiau yrai turini orientuota politig
reklama.

Atlikus spaudos turinio tyringalima teigti, kad rinkiminj kampanijy metu vykdoma
aktyvi tiesiogiré ir netiesiogig politiné reklama ne rinkim metu ,pereina‘j netiesiogig reklamy.
Netiesiogiai reklamuotis didesnes galimybes turid¥aje esatiu partiju lyderiai, taip pat
opozicijos lyderiai. Tiek rinkim, tiek ne rinkimy metu Salia tiesiogiés ar netiesiogiks reklamos
egzistuoja ir paspta politire reklama. Riba tarp netiesiogm ir pastptos reklamos yra sunkiai
nubrkziama. Netiesiogih reklama, t.y. pozityvi politiéd informacija, kaip ir negatyvi informacija,
nuosekliai formuoja atitinkamas potenaiatinkéju nuostatas. Ne rinkimmetu tiesiogia politiné

reklama nenaudojama.

Jei ne rinkinn metu politires partijos netiesiogiis reklamos pagalba suformuoja tam
tikra rinkéju poziiri, net ir pati aktyviausia tiesiogirmpolitiné reklama rinkimigs kampanijos metu
netués lemiamositakos. Politig reklama rinkinés kampanijos metu svarbi ir rinkimbaigiai

lemiama gali bti tuomet, jei yra daug neapsisprendusiaiSkiy nuostai neturirtiy rinkéju.
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SUMMARY

The Author of the Research: Deimante Bitinaite

The supervisor Doc. Mantas MartiSius

THE INFLUENCE OF POLITICAL ADVERTISING ON ELECTIONS
2004, Elections to Seimas: The electoral stratdgyabour Party and Homeland Union Party

The occasions of political advertising we can retavery day, although the hugest
amount of it is flooded during the electioneerindlledia has opportunities to reach the mass
auditory; it is an influential agency in the forneet of public opinion. Therefore the most actual
task is to involve the media during the electiomegerMost of them suppose media being the only
opportunity to reach success in elections.

As a problem of my research | have chosen the epmr of the latter elections,
which have showed that there are relations in i#dd 6f political communication, which are based
on interchange and competition of political ideaRoliticians- ideologues become politicians-
managers and administrators, which advertise tigeiods”. It is proposed, that in elections it is
fought not for the ideas, but for the money, whelgiven for the political advertising in media. As
a result political advertising and its real or soggd influence on the final electable results is an
actual and regular object of discussions. It isartgnt to emphasis that it is difficult to estimé#te
influence of the political advertising on particuklector, moreover, that researches, which would
show what influences electoral behaviour or pditipreferences are not popular. Besides it is
difficult for the electors to remember which adisartg they saw or read, it is difficult clearly to
formulate what influenced their decision during #tections, having in mind, that there are a lot of
factors which could have been the influence ofdéesion.

The purpose of the research is to analyse poliadaertising during electioneering
and after it using scientific methods and to estintbe influence of advertising on the final result
of elections.

The main aims of the research are:

e to analise the main aspects of politic advertisaang to define peculiarity of

political advertising with reference of theory go@ctical researches;
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to summarise the influence on electors of the jgaliadvertising in media;

to summarise the main strategies used of LaboryRerdt Homeland Union
Party during Seimas elections;

to estimate and sumamrise the political advertismgontest of politicians’
everyday activities ( not during the electioneeying
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1 priedas. Netiesiogi#s politines reklamos pavyzdziai
Politinis straipsnis — netiesiogihpolitiné reklama

J.Razma: ,EBSW istorijoje kajtbeveik neliko®

Rimantas VARNAUSKAS

Darba  baig laikinoji
Seimo komisija koncerno EBSW
nusikalstamai  veiklai  tirti.  Sios
komisijos narys konservatorius Jurgis
Razma pripaita, kad komisijos nari
dauguma neparéd noro atidziau
pazvelgtii EBSW veikjy, pasisavinusi
milijonus valstylés ir indlininky lity,

sasajas su to meto vald&nja LDDP,

Siuo metu besivadingia

socialdemokratais. Kait kaip visada, J. Razma pripaZjsta, kad komisijos iEvadose liko ir
. . . balty démiy ar iki galo neissiaiskinty EBSW veiklos

neliko. Kalta liko valstyb. aspekty

- Visuomerg, ir nemaza
dalis Seimo nari, vargu ar rysis rimé¢iau studijuoti Sj didelés apimties dokumeng — daugiau
nei du Simtus lapy komisijos iSvady. Kokius Siy iSvady aspektus iSskirtunméte?

- Reikety prackti nuo teigiany dalyky. Komisija gana iSsamiai iSanalizavo tegsin
aplinka, kuri dag jtaka EBSW veiklai. Reikalas tik tas, kad tos tetsinaplinkos buvo visai
nepaisoma. Taip pat detaliai iSnagtas byl judéjimas teigsaugos institucijose ir teismuose. Pirm
karty Seimo tyrimo komisij istorijoje nepabijota kritiSkavertinti konkreiy teisjy ir pasiilyta ju
veikla jvertinti teisjy garkes teismui.

Gerai iSnagriéta ir Valstybinio komercinio banko istorija, nepggas valstybs
itakos praradimas bei skaigdpadariniai 8 negazinty paskol su valstybs garantija.

Ta&iau komisijos veikloje bei iSvadose liko ir baltiemiy ar iki galo neiSsiaiSkint
EBSW veiklos aspelt Gana kukliai tyrigtos to meto politi ir EBSW veilkéju sasajos. Kai kurie
atvejai minimi, t&iau, pavyzdziuij partiju finansavimo klausimus buvo galima pazti atidziau.

Visuomenei neatsakytaesmin klausima, ar EBSW koncernas, finansuodamas kai kuriasjasyti
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taip uzsitikrindavo palank politiky nusiteikima, kad Sie ilg laika apsimesdavo nematzalingy
padarini ir leido koncernui nevarzomai veikti. Jiau tokiy iSvad; negalima daryti, nes komisija t
klausimy netye.

Pavyzdziui, buvo Zini apie klula, veikug Profsjungu rimuose ant Tauro kalno,
kurio nariai buvo politikai ir EBSW vetfai. Neskirta dmesio ir ziniai apie LDDP rinkimp
medziagos finansavigm Yra liudijimy apie tai, o tai ir sutampa su J.Bareis kalbomis, kaip
buws parlamentaras V.JuSkus viename LDDP frakcijogegygs iSgistingai praness, kad partija
finansuota koncernaé$omis. Komisijos tutuose dokumentuose skicioja ir kity politiky, kurie
iki Siol yra Seimo nariai, pavatd. Ta&iau kryptingo noro gilintis Sia kryptimi komisijogadovas
neroc.

Nebuvo preciziSkai iStyriétos ir EBSW naudotos privatizavimo schemos, kurios
garantavo Sio koncerngigakjima. Naudotasi ir iS dalies privatizuotomis valstydsms jmoremis,
taciau neteista ju veikla visai nefipéjo nei ministrams, nei moké&s, inspekcijoms. Nesidoéta ir
organizuot nusikaltliu grupemis, kurios rengdavo neoficialius parduodaimoniy aukcionus, kai
igasdinus konkurentus objektaiitbavo superkami uz minimalkaina.

Tad nors irg balty demiu liko, tatiau kai kurios iSvados yra prasmingos. Tik gaila,
kad komisijos nariai beveik paniSkai veénminéti konkredias atsaking Vyriausykes nariy, kity
veikéju pavardes. 1S paskutigip stengtasi tas pavardes pridengti institucijomigcidu ne
abstrakios institucijos, o konkrés asmenys priimdavo sprendimus. Juk visi zinomal ka
vyriausybiy sprendimai dideliu mastu priklauso nuo premjef®,esnés vadovaujafio visam
paradui. Tad kur iSvadose parasSyta ,VyriauSylpalima skaityti kaip ,premjeras”. Analogiska
pacttis ir su Lietuvos banku. Kas moka skaityti giliatas supras, kas slypi po institucij
pavadinimais.

Tam tikrais atvejais komisija pernelyg akcentakad @&l visko buvo kalti blogi
istatymai. Jei jie ity buw vykdomi, tai ne viskas taip blogaiity ir vyke. Didziausia problema, kad
EBSW 1 jstatymy nevykd: arba interpretuodavo savaip.

<..>

Ekstra, 2006 m. vasario 13-19 d.; Nr.7 (375)

Politiné Zinuté — netiesiogiw@ politiné reklama
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Vytautui Landsbergiui, europarlamentarui, Vokietijoje veikianti Europogsit

skatinimo draugijos parariamoji taryleike Karlo ketvirtojo Europos medalSis apdovanojimas

kas dveji metaiteikiamas zmoéms, prisidedantiems prie Europos istorijos pioky

.Veidas“, 2006 m. kovo 2 d.; Nr. 9.
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2 priedas. Galimos pagptos politires reklamos pavyzdziai

Politinis straipsnis — galimai pagpta politiné reklama

Dovanos vaikg globos namams

Darbo partijos Klaiggdos miesto filialo nariai jau andr karty sureng gerumo akcij.
Uz filialo nariy paaukotus daugiau nei 3000yihet trijy vaiky globos nam aukktiniams nupirkta
reikalingiausiy; daikty ir skanumyn.

Seimo narys Darbo partijos Klaigpos miesto filialo pirmininkas Antanas Bosas
pasidziaug, kad antroji akcija sulagkabai didelio partijos nagipalaikymo, Zmoés aukojo kas
kiek gali.

,Siemet gatjome aplankyti vis triju miesto globos namaukktinius ir pries
svarbiausias metSventes suteikti bent kiek dziaugsmo daugiau viend Simtams vaik’, — sako
A. Bosas.

Pasitarus su vaikglobos nam vadovmis, uz darbié&u paaukotus pinigus ,D&s”
vaikuy globos nam muzikos klasei nupirktas muzikinis centras su wfidnu, viena ,Smilteils”
namy Seimy gavo nayj didef televizoriy, ,Ryto” globos namai — automatirskalbimo masia Per
kiekviem susitikim vaikams koncertavo jaunimo organizacijos ,Darbesiai.

A. Bosas ir kiti partigiai buvo Siltai sutikti visose globastaigose, @&au ypa&
jaudinamas buvo susitikimas ,Ryto“ vaikjlobos namuose.iBent tarp Si vaiky globos nam
sieny prakkgo Seimo nario vaikyst cia jis baig viduring mokykla.

-Ryto“ vadow Regina MilaSie& pasidziaug, kad jau penketmet; A. Bosas
asmenisSkai padeda yaikams. g labai pradziugino, kad Darbo partijos Klégos miesto filialo
vadovas apsilarksvetiuose prieS Kaldas.

.Budami didziausios partijos Klaépdos mieste atstovai norime, kad vietos
bendruomeéjaust; masu demeg ir pasiryZimy dirbti Zmoni labui“, — taip akci komentavo A.
Bosas.

Parengée Ramuné Saldzius

.Laikas". Prieiga per internet a: http://www.laikas.net/Default.aspx?tabid=90&Itemld=1003
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Politiné zinuté — galimai pasé¢pta politiné reklama

Analizé. Vyriausybei pateikus ataskaiipie savo veill ir pasiektus rezultatus 2005
metais, opoziciniai konservatoriai prist@pozicijos ataskaitvisuomenei apie tikifa padti Salyje
2005 metais. Joje, pripgtant pernykdus pasiekimus: spartekonomikos kilima, bendrojo vidaus
produkto (BVP) tolesnaugima, mobiliyju telekomunikacy plétra — pateiktos ir sudipinima
keliarcios tendencijos. dvynés sjungos (konservatay) lyderis Andrius Kubilius teig kad Salies
valdzia tapo ne kovos su korupcija, bet korupcijstros centru. Dziuginam tendenciy
neizvelgiama ir vertinant visuomés socialig pacti. Teigiama, kad, nepaisant spartaus BVP
augimo, darbo valandos kaina Lietuvoje iSlieka naakd 6—7 kartus mazesmei vidutiniSkai
Europos §jungos (ES) Salyse, iSlaidos socialinei globai ymasantro karto mazesh nei
kaimynirgje Lenkijoje, o pensijos iki 2008 meggeriausiu atveju padid iki 550 lity, 0 ne iki 650
lity, kaip Zadta.

-Panorama®, 2006 m. balandzio 29 d. — gegé# 5 d. Nr. 17.
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