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SANTRAUKA

Donatas Milikauskis

Lietuvos ekologiniy produkty rinkos analizé. Magistro darbas.

Magistro darbe atskleista ekologiniy produkty samprata, esmé ir poreikis, identifikuotos
ekologiniy produkty rinkos funkcijos bei dalyviai, iSanalizuotas ekologiniy produkty rinkos
vertinimo metodinis potencialas. Parengus tyrimo metodika bei pateikus bendraja Lietuvos
ekologiniu produkty rinkos charakteristika, empiriniy tyrimy pagalba jvertintas vartotoju bei
gamintojy poziiris | ekologinius produktus. Atlikti tyrimai leido identifikuoti pagrindines Lietuvos
ekologiniy produkty rinkos problemas bei suformuluoti Siy problemy sprendimo kryptis. Pirmoji
tyrimo hipotezé buvo patvirtinta: pagrindinis veiksnys, lemiantis lietuvius rinktis ekologinius
produktus — susiriipinimas savo sveikata. Antroji tyrimo hipotez¢ taip pat buvo patvirtinta, taciau be
ekologiniy ir ekonominiy motyvy Lietuvos ekologiniy produkty gamintojus imtis tokios veiklos

paskatino ir socialiniai motyvai.

SUMMARY

Donatas Milikauskis

The analysis of ecologic products market in Lithuania. Master’s work.

This master’s final paper reveals the concept, essence and demand of ecologic products,
identifies primary functions and actors of ecologic products market, also, the methodic potential of
ecologic products market evaluation is analyzed. After the methodic of survey is formed and the
common characteristic of Lithuanian ecologic products market is rendered, the point of view of
customers and manufacturers is evaluated. The accomplished surveys let author to identify primary
problems of ecologic products market in Lithuania and to formulate suggestions for solving these
problems. The first hypothesis was confirmed: primary factor, determining the selection of ecologic
products is the concern about health. The second hypothesis was confirmed, though in spite of
ecologic and economic motives, social motives are also relevant in stimulating manufacturing of

ecologic products.
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[VADAS

Problema. Gamtosauga §io amziaus pabaigoje tapo viena svarbiausiy problemuy, kuria turi
spresti valstybé, imonés ir kiekvienas i§ miisy. Daugelyje miesty oro ir vandens tarSa pasieké
Zmogui pavojinga riba. Aplinka tampa labai svarbia, tod¢l pastaraisiais metais aplinkos apsauga
vaidina vis didesni vaidmeni Lietuvos pramonés imoniy veikloje, ypac kai Lietuva istojo 1 Europos
Sajunga. Aplinkosauga Europos Sajungoje uZima labai svarbig vieta, todél Lietuvos pramonés
imones turi prisitaikyti prie ES keliamy reikalavimy. Produktai ir paslaugos yra svarbus visuomenés
geroves ir gyvenimo kokybeés uztikrinimo pagrindas. Kiekvienas produktas yra daugiau ar maZziau
kenksmingas aplinkai, taciau dél Ziniy trikumo daznai apie gaminiy poveiki jai sprendZiama
klaidingai. IS pirmo Zvilgsnio nekenksmingas gaminys gali stipriai paveikti aplinka, jeigu
pazvelgiama { jo gamybos procesus, pervezima, vartojima ar pasalinima. Visuomengje vyraujantys
pozilriai | gyvenimo buda, pasauléziiira lemia jvairiy krypciy ekologinés gamybos plétra. Taciau
»teisingo® poziiirio | gyvenimo biida nepakanka, siekiant tvarios ir kryptingos ekologiniy produkty
rinkos plétros, butini Sios rinkos tyrimai.

Temos aktualumas. Lietuvai integruojantis { Europos ir viso pasaulio ekonoming erdve
iSkyla butinybé gaminti ne tik konkurencingus, paklausius vietinéje ir tarptautinése rinkose
produktus, bet ir siekti, kad tkininkavimo metodai biity ne tik ekonomiSkai naudingi, bet ir
saugantys aplinka, ir socialiai priimtini. Vienas i§ perspektyviy ekonominés veiklos bidy yra
ekologiniy produkty gamyba. Tai gamybos sistema, grindZiama nattraliais biologiniais procesais ir
medziagomis, ir laiduojanti auksStos kokybés bei natiiralesniy produkty gamyba ir realizavima.

Lietuvoje ekologiniy produkty gamyba Svarioje ir saugioje aplinkoje tampa vis svarbesne
tikio kryptimi. Si sritis yra ypa¢ perspektyvi, kadangi, lyginant su tradicine produkcija, ekologiskai
pagamintos produkcijos dalis yra labai maza. Be to, ekologinés produkcijos gamyba naudinga tuo,
kad teikia papildomas pajamas kaimui, kuria naujas darbo vietas. Todél neatsitiktinai visuomeneés
susidome¢jimas aplinkos apsauga, Zmogaus aplinka bei ekologiniy problemy sprendimu didéja.

Temos naujumas. Ekologiniy produkty rinka kaip mokslo moksliniy tyrimy objektas
pradétas tyrinéti palyginus neseniai — tik antroje XX a. pus¢je. Ekologinio zZemés ikio idéjos
Lietuva pasieké tik 1991 m., kartu su nepriklausomybe, atsiradus galimybei bendradarbiauti su
uzsienio Salimis. Europos Salyse Sis jud¢jimas tuo metu jau buvo jgaves dideli pagreiti. Ekologiniy
produkty gamyba Lietuvoje pradéta 1993 m. Lietuvoje ekologinio tikininkavimo tiksly, buklés,
ekologiniy Zemes wikio produkty rinkos moksliniai tyrimai pradéti 1996—-1997 m. Véliau ekologiniuy

produkty rinkos problemas analizavo B. Alboroviené, V. Jarasiinien¢ (2006), J. Ramanauskiené, A.



Gargasas (2008), O. Ivanikova, J. Ruzevicius (2008), J. Pekarskas ir kt. (2008), V. Rutkoviene, G.
Garliauskiené (2007), J. Ruzevicius, E. Waginger (2007) ir kt. Taciau dauguma Siy tyrimy buvo
skirti tam tikro ekologiniy produkty rinkos aspekto ivertinimui, pavyzdziui — plétros, tiekimo,
kokybés problemu, perspektyvu, paklausos veiksniy, zenklinimo. O kompleksiniu Lietuvos
ekologiniy produkty rinkos tyrimy pasigendama.

Tyrimo objektas — ekologiniai produktai. Tyrimo dalykas — Lietuvos ekologiniy produkty
rinka.

Pagrindinis tyrimo tikslas — atlikus Lietuvos ekologiniy produkty rinkos analizg, numatyti
jos vystymo kryptis.

Siam tikslui igyvendinti keliami tokie uZdaviniai:

e iSanalizuoti teorinius ekologiniy produkty rinkos vertinimo aspektus;

e atlikti vartotojy poziiirio 1 ekologinius produktus tyrimo rezultaty analizg;

e iSanalizuoti gamintojy poZiiirio i ekologinius produktus tyrimo rezultatus;

e identifikavus pagrindines Lietuvos ekologiniy produkty rinkos problemas, numatyti Siy
problemy sprendimo kryptis.

Tyrimo hipotezés:

o H1l: pagrindinis veiksnys, lemiantis lietuvius rinktis ekologinius produktus — susirtipinimas
savo sveikata;

o H2: pagrindiniai motyvai, paskating Lietuvos ekologiniy produkty gamintojus imtis tokios
veiklos, yra ekologiniai ir ekonominiai motyvai.

Tyrimo metodai. Teoriniy ekologiniy produkty rinkos vertinimo aspekty analiz¢ atlikta,
taikant bendruosius mokslinio tyrimo kokybinius metodus — mokslinés literatiiros analizg, loging
lyginamaja analizg¢ ir sintezg, sisteminima ir klasifikavima. Empiriniam Lietuvos ekologiniy
produkty rinkos ivertinimui taikyti apraSomosios statistikos, anketinés apklausos, interviu bei
turinio analizés metodai. Atlikta Lietuvos ekologiniy produkty rinkos analizé leido parengti
konceptualy ekologiniy produkty gamintoju grupés veikimo modelj, kuriam sukurti pasitelkti
apibendrinimo ir modeliavimo metodai.

Darbui parengti naudota literatiira.Pagrindiniai informacijos Saltiniai, baigiamojo darbo
rengimui buvo {vairiy Saliy mokslininky, besispecializuojaniy ekologiniy produkty srityje,
mokslinés monografijos, straipsniai mokslo darby rinkiniuose, periodiniuose moksliniuose
zurnaluose bei verslo praktikos leidiniuose. Teoriniams darbo sprendimams naudota informacija
lietuviy bei angly k. Teorinei darbo objekto analizei atlikti naudotasi moksline literatura, pateikta
EBSCO bei Emerald duomeny bazése. Praktinis ekologiniy produkty rinkos ivertinimas atliktas,

remiantis tyrimo metu gautais pirminiais duomenimis.
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Darbo struktiira. Si darba sudaro trys dalys, sudarytos i§ skyriy bei poskyriy. Pirmoje
darbo dalyje, atskleidus ekologiniy produkty samprata, esmge ir poreiki, identifikuojamos ekologiniy
produkty rinkos funkcijos bei dalyviai, taip pat analizuojamas ekologiniy produkty rinkos vertinimo
metodinis potencialas. Antroji darbo dalis skirta Lietuvos ekologiniy produkty rinkos tyrimo
metodikos parengimui, rinkos bendrajam charakterizavimui, vartotoju poziiirio { ekologinius
produktus tyrimo rezultaty analizei, gamintojy poziiirio | ekologinius produktus tyrimo rezultaty
tvertinimui bei SSGG analizés atlikimui. Trecioje darbo dalyje identifikuojamos Lietuvos
ekologiniy produkty rinkos problemos bei formuluojamos Siy problemu sprendimo kryptys. Be to,

Sis darbas apima ivada, iSvadas, literatiiros sarasa ir santraukas lietuviy bei angly kalbomis.
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1. TEORINIAI EKOLOGINIU PRODUKTU RINKOS VERTINIMO
ASPEKTAI

1.1. Ekologiniy produkty samprata, esmé ir poreikis

Biosferos pokyc¢ius lemia savaime vykstantys bei zmogaus iikinés veiklos sukelti procesai.
Zmogaus veikla per tikstan¢ius mety keité aplinka, bet Zemés sistemoms biidingas savireguliavimas
sudaré¢ galimybes neutralizuoti Siuos pokycius. Taciau akivaizdu, kad zmogus, plésdamas ir
intensyvindamas gamyba, gali negriztamai pazeisti egzistuojancias gamtoje pusiausvyras ir sukelti
ekologines krizes. Tapo aiSku, kad, norint iSvengti globaliniy ekologiniy katastrofy, biiting tolesng
ekonomikos plétra derinti su poveikiu aplinkai, tausojan¢iu gamtiniy resursy naudojimu ir aplinkos
tarSos mazinimu (Zekoviené, Rutkoviené, 2001).

Iki 90-yju mety buvo daug skirtingy ekologiniy produkty apibiidinimy. Tai labai apsunkino
ju identifikavima. Ekologiniy produkty tarptautinés prekybos plétra 1émé tokiy apibudinimy
unifikavimo bitinuma. Pastarojo meto mokslinéje literatiiroje aptinkami {vairls ekologiniy
produkty apibréZimai. Prie§ pradedant analizuoti Siuos apibréZimus, tikslinga aptarti ekologijos ir
produkto savokas.

V. Wong (1996) ekologija apibiidina, kaip mastyma akcentuojant] zmogaus ir natiiralios
aplinkos tarpusavio rysi. J. Karna (2003) ekologija apibudina, kaip:

1) biologijos, Saka tirian¢ia gyvy organizmy santykius su ju aplinka;
2) sociologijos terming, nagrin¢jant] santykius tarp Zmoniy grupiy, pasiskirs¢iusiy remiantis
naudojamais medZziagy iStekliais.

Lyginant abiejy mokslininky pateiktas ekologijos sampratas, galima pastebéti, kad jie abu
beveik atitinka vienas kita, akcentuojamas rySys su gamtine aplinka. Skirtumas: pasikeicia pozitris |
ekologija per sociologines vertybes. Cia ekologija nagrinéja santykius tarp Zzmoniu, naudojandiy
skirtingus iSteklius. Terminas ekologija vadyboje igauna nauja ekologing samprata (Tamuliené,
2005). Pasak V. Tamulienés (2005), ekologijos samprata vadyboje bei marketinge, suprantama kaip
budas, kuriuo gamintojai ir vartotojai naudodami gamtinius resursus, susieja su aplinka.

Tam, kad produkta galima biity parduoti rinkoje, jis turi atitikti du pagrindinius reikalavimus
(Bartkiene, 1993):

e turéti vartojamasias savybes, t.y. turi biiti naudingu pavieniams asmenims, visuomenei arba
organizacijoms;
e buti konkurencingas, t.y. vartotojui turi biiti naudingiau ir patogiau isigyti §i negu kita tokius

pat poreikius tenkinanti produkta.
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Ekologinis produktas taip pat turi atitikti Siuos reikalavimus. Jis turi turéti geresnes
vartojamasias savybes, tada ekologinis produktas tampa daug konkurencingesnis lyginant su
neekologiskai pagamintais produktais, nes jis duoda daugiau ilgalaikés naudos vartotojui.

M KTriaucionien¢ ir R.Urbanskiené (1998) teigia, kad produktas yra tai, ka galima pasitlyti
rinkai: nagrin¢jimui, steb¢jimui, idiegimui, naudojimui arba vartojimui tam, kad biity patenkintas
tam tikras poreikis arba noras. P. Kotler ir kt. (2001) apibrézia produkta kaip bet ka kas gali buti
pasitilytas rinkos démesiui, {sigijimui, naudojimui, ar vartojimui, ir kuris gali patenkinti poreikius ar
norus.

Apjungiant ekologijos ir produkto savokas, biity galima teigti, jog ekologinis produktas, yra
tai, ka galima pasitilyti rinkai: nagrin¢jimui, stebéjimui, idiegimui, naudojimui ar vartojimui, kad
biity patenkintas tam tikras poreikis ar noras, nedarant Zalingos jtakos natiiraliai (gamtinei) aplinkai
ir zmogaus sveikatai. Ta¢iau mokslingje literatiiroje pateikiami kiek kitokie ekologinio produkto
apibrézimai (Zr. 1 lent.).

1 lentele

Ekologinio produkto apibréZzimai

Autorius(-iai) Apibrézimas

K. Peattie (1995, p. 180) | Ekologinis produktas - tai produktas, kuris atitinka vartotojo poreikius, yra socialiai

priimtinas, ir pagamintas subalansuotu bidu.

Ekologinis produktas tai produktas turintis ekologinius atributus, kurie veikia kaip
A.D. Fuller (1999, p. 129) } ) ) ) o )
pagerintas atlicky valdymo faktorius, kuris buvo samoningai suprojektuotas.

LR Aplinkos Ministerija | Ekologinis produktas — tai produktas, maziau kenkiantis aplinkai ir turintis maza poveiki

(2000) aplinkai gamybos, prekybos ir vartojimo metu.

Ekologinis produktas — tai produktas, pagamintas i§ ekologiSkai S$variy zaliavy,
A.Bakanauskas, V.

L ekologiskai §variame gamybos procese, kurio vartojimas yra draugiskas aplinkai ir kuris
Liesionis (2002)

yra lengvai perdirbamas.

Ekologinis produktas — tai toks produktas, kurio perdirbimas arba sunaikinimas turi kuo
J. Karna (2003) )
maziau zaloti aplinka.

) Ekologinis produktas — tai produktas, gaminamas nepazeidziant gyvosios ir negyvosios
J. M. Ginsberg (2004) ) B ) ) o o
aplinkos procesy harmonijos, tausojant gamtos isteklius ir biologing ivairove.

Ekologinis produktas — tai toks, kuris pagamintas naudojant kuo maziau energijos,
J. Cary (2004) nenaudojant zalingy medziagy. Jis turi biiti perdirbamas, sunaikinamas ir tai turi bti

daroma netoli produkto gaminimo vietos.

O. Ivanikova, J. Ekologinis produktai — tai specialiu zenklu pazyméti produktai, atitinkantys grieztus

Ruzevicius (2008, p. 808) | nepriklausomy ekologiniy tarnyby standartus.

M. Helms (2004); A. Ekologiniai produktai — tai sertifikuoti Zemés fikio ir maisto produktai, auginami,
Gutkauskas (2005); A. perdirbami, zenklinami ir realizuojami pagal grieztus ES bei nacionalinius reikalavimus.
Gutkauskas (2007)

1 lentelés tesinys kitame puslapyje
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1 lentelés tesinys

Ekologinis produktas - tai produktas sumazinantis aplinkosauging nasta, atsizvelgiantis i
F.M. Belz (2005) socialinius aspektus ir patenkinantis vartotoju poreikius geriau nei konkuruojantys

produktai.

Ekologiniai produktai, tai tokie augalinés ir gyvtuninés kilmés produktai, kurie gaminami
B. Alboroviené, V.

] (iSauginami, apdorojami, perdirbami, pakuojami, laikomi, gabenami) laikantis Europos
Jarastiniené (2006)

Sajungoje nustatyty ekologinio tikininkavimo ir gamybos reikalavimy.

Mokslingje literatliroje galima rasti tokias ekologinio produkto savokas: ekologinis
produktas (angl. ecological product), Zalias produktas (angl. green product), zalesnis produktas
(angl. greener product), aplinkosauginis produktas (angl. environmental product), eko-produktas
(angl. eco-product), subalansuotas produktas (angl. sustainable product). DaZniausiai naudojama
ekologinio produkto savoka.

Kaip pastebima, visi ekologinio produkto apibréZimai yra skirtingi (Zr. 1 lent.), vieni
pateikia labai placiai Sia savoka (pavyzdziui A.D. Fuller (1999)) , o kiti pateikia siauresni
ekologinio produkto apibiidinima. Taciau reikia pabrézti, kad visuose minétuose apibréZimuose
galima pastebéti désningumuy: visi autoriai akcentuoja neigiamos produkto ijtakos aplinkai
sumazinima.

Analizuojant mokslininky pateiktus ekologinio produkto apibrézimus galima isskirti tokias
Sio produkto charakteristikas:

e ckologinis produktas tenkina ekologinius vartotojy poreikius;

e ckologinio produkto gamybai naudojamos ekologinés zaliavos;

e ckologinio produkto gamybos procesas yra ekologinis;

e ckologinis produktas nedaro aplinkai zalos vartojimo metu,

e ckologinis produktas turi biiti perdirbamas ir nekenkti aplinkai perdirbimo metu.

Kalbant apie ekologinius produktus, labai svarbu apibrézti Siy produkty charakteristikas,
savybes ar pozymius kurie jam biidingi, norint suprasti, kuo skiriasi ekologinis produktas nuo
neekologinio. B. Alboroviené¢ ir V. Jarasiinien¢ (2006) nurodo, kad ekologiniai produktai yra sveiki,
saugilis (neuZzterSti hormonais, antibiotikais, genetiSkai modifikuotais organizmais ir kt.).
Ekologiniai produktai turi geras juslines savybes — skoni, kvapa. Zodis “Ekologinis” apibiidina ne
tiek produkta, kiek jo gamybos biida (Alboroviené, Jarasiiniené, 2006).

M. Charter (2005), i$skyré tokias ekologinio produkto charakteristikas ir savybes: tenkina
vartotoju poreikius; nekenksmingas zmogaus sveikatai; ekologinis viso gyvenimo ciklo metu;
taupantis energija; netersSiantis; lengvai modifikuojamas; ilgaamzis; pakartotinai panaudojamas ir
perdirbamas; sumazinta pakuoté; pagamintas 1§ atsinaujinanéiy iStekliy; nenaudojamos

kenksmingos medZziagos; pagamintas i§ vietiniy zaliavy, siekiant sumazinti transporto tar$a;
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neatlickami bandymai su gyviinais, kuriant ekologini produkta; nenaudojamas vaiky darbas
gamyboje; nenaudojamas priverstinis darbas gamyboje.

V. Tamuliene (2005) taip pat pateikia ekologinio produkto poZymius, juos iSskaidydama {
produkto gamybos procesu paremtus pozymius ir | produkto savybémis paremtus pozymius, kurie

yra pateikti 2 lenteléje.

2 lentele
Ekologinio produkto poZymiai

Produkto gamybos procesu paremti poZymiai Produkto savybémis paremti poZymiai
e naudoja integruotas ekologinis priemones ir e aukstos kokybés;

metodus gamybos procese; e pakartotinai panaudojamas;
e naudojami nauji jrengimai; e energijos ir iStekliy taupymas;
e sumontuoti valymo {rengimai, filtrai, e nekenkia aplinkai;
e imonéje idiegtos produkcijos perdirbimo ir e nekenkia sveikatai;

antrinio panaudojimo technologijos; e  pakuoté netersia aplinkos;
e gamybos procese taikomos priemonés (metodai) e  aplinkosauginis Zenklinimas;

taupancios energija ir vandenj; e lengvai keiiamos sudétinés dalys;
e perdirbamos antrinés zaliavos. e sudétinés dalys yra perdirbamos;

e pagamintas i§ ekologiniy zaliavy.

Saltinis: Tamuliene, V. (2005) Ekologinio vertinimo kriterijai socialiniame-etiniame marketinge : daktaro disertacija.

Kaunas.

Pastebima, jog V. Tamulienés (2005) pateikti ekologinio produkto pozymiai, skiriasi nuo M.
Charter (2005) tuo, kad V. Tamulien¢, prie produkto ekologiSkumo priskiria ir to produkto
gamybos ekologiSkuma.

Ekologinio, ekologiSkai suprojektuoto produkto arba ekologiskai iSvystyto produkto
principus buty galima apibudinti 3 R sagvokomis (Fuller, 1999):

e R —sumazinti (angl. reduce);
e R —pakartotinai panaudoti (angl. reuse);
e R —pakartotinai panaudoti (gamybos atliekas) (angl. recycle).

Sumazinti reiskia projektams naudoti maziau zaliavy. Mazesnis eikvojimas yra akivaizdziai
susijes su pakavimu, nes paprastai pakuoté yra iSmetama lauk. Geras to pavyzdys butu danty pasta,
kuri ipakuojama i tiibelg, o §i savo ruoztu dar i{dedama i dézutg. Taciau norint pristatyti danty pasta
platintojams yra naudojama dar viena pakuoté (dézés ar pan.).

Pakartotinai panaudoti — reiskia, kad produktas neiSmetamas laukan po vieno

panaudojimo, pavyzdziui, ji galima pakartotinai pripildyti. Norint pakartotinai panaudoti sitiloma:
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e gaminant naudoti patvarias zaliavas;

e numatyti paskatinima, kad sustiprinti pakartotini panaudojima (pavyzdziui, pigesnis
pakartotinis uzpildymas);

e suprojektuoti toki gamini, kuri biity galima pakartotinai panaudoti.

Norint grazinti j apyvarta (pakartotinai panaudoti) produkcija reikéty: isitikinti, kad
produkta galima lengvai iSardyti; naudoti minimaly kieki skirtingy zaliavy; dalj etiketés skirti tam,
kad nurodyti zaliavy tipus; naudoti tokias zaliavas ir medziagas, kurioms pakartotinis panaudojimas
placiai pritaikomas; ispéti vartotoja, kad produktas gali biiti perdirbtas, t.y. pakartotinai panaudotas.

Terminai ,,ekologinis® ir ,,natiiralus‘ negali biiti sutapatinami. Daznai matome ant produkty
etikeCiy ,,tik 1§ natiiraliy ingredienty®, ,,be hormonu®, ,,genetiSkai nemodifikuota®, bet tai dar
nereiSkia, kad jie yra ir ekologiniai. Tik terminas ,,ekologinis* jteisintas Europos Sajungos Tarybos
reglamente (EEB) 2092/91 ir Lietuvos istatymuose. Ekologiniy produkty gamintojai ne tik laikosi
bendryju principuy, bet yra ekologinés gamybos sistemos taikytojai praktikoje (Rickuviené, 2008, p.
3).

Pagal naujaji Reglamenta, isigaliojusi 2009 m. sausio 1 d., ekologine gamyba laikoma
bendra tkio valdymo ir maisto produkty gamybos sistema, apimanti geriausia aplinkosaugos
praktika, didele biologing ivairove, gamtos iStekliy iSsaugojima, aukSty gyviny gerovés standarty
taikyma ir gamybos buda, atsizvelgiant | tam tikry vartotoju teikiama pirmenybe produktams,
pagamintiems naudojant nattiralias medZziagas ir procesus (Ivanikova, RuzZevicius, 2008, p. 809).

Sinergetiniai ekologinés gamybos rysiai pateikti 1 paveiksle.

Ukininko sprendimai

Ukio sistema <
/ / |

Aplinkosauginis efektas Socialinis kultiirinis efektas Ekonominis efektas
\ v /
Gerove

1 pav. Sinergetiniai ekologinés gamybos rySiai
Saltinis: Skurdenieng, 1., Ribikauskas, V., Bakutis, B. (2007) Ekologinio itkio privalumai gyvulininkystéje. Kaunas:

Lietuvos veterinarijos akademijos gyvulininkystés institutas, p. 6.
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Ekologinis iikininkavimas padeda geriau apsaugoti aplinka — dirvozemi, vandeni, ora,
iSsaugoma augaly ir gyviiny biologin¢ {vairové, uztikrinama gyviiny gerove. Ekologinis
tkininkavimas skatina vietinés ekonomikos vystymasi ir darbo viety kiirima (Alboroviene,
Jarasiinien¢, 2006). Ekologinis tkininkavimas atlieka kelias funkcijas: vartotojams tiekiami ne tik
aukstesnés kokybés ir sveikesni produktai, bet tuo paciu prisidedama prie aplinkos uZzterStumo
mazinimo ir tausojamosios plétros uztikrinimo (Calabro, 2007; RuZzevic¢ius, Waginger, 2007).

Gamintojas turi garantuoti, kad jo pagamintas produktas yra tikrai ekologinis, nepalikdamas
abejonés vartotojui. Ekologiniai produktai pasizymi auksStesne kokybe — geresnémis skonio ir
mitybinémis savybémis (Gutkauskas, 2005).

Ekologiniams produktams keliami dideli reikalavimai. Ekologiniy produkty kokybés
samprata turi biiti bendra ir gamintojui, ir perdirbé&jui, ir ypac vartotojui, kurie daznai turi skirtinga
kokybés supratima. Kokybés apibrézimas turi dvi puses — tai gyvybiniu procesy ir produkto
sudéties apibiidinimai. Kokybés apibréZimas turi biiti labai susietas su gydytojo poZiiiriu | produkto
itaka Zmogaus sveikatai. Visi Sie reikalavimai kartu apibréZiami kaip kompleksiné (vitaline,
visumos) produkto kokyb¢, pagrista jvairiapusiu produkto kokybés vertinimu ir galima naudojant
naujus kokybés vertinimo metodus. Maisto produkty kokybé — tai nustatyty ir nustatomy savybiy
visuma, priskirta atitinkamai kokybés kategorijai. Si savoka yra kompleksing, ta¢iau daZnai
susiduriame su subjektyviu jvertinimu bei mokslinéje literatiiroje nurodytais dalinés kokybés

apibrézimais arba jy sinonimais (Skurdeniené, Ribikauskas, Bakutis, 2007, p. 127) (Zr. 3 lent.).

3 lentele
Maisto produkty kokybinés kategorijos
Iprastiné kategorija Sinonimai literatiiros Saltiniuose
Atitikties verté Naudingumo verté, rinkos verté, panaudojimo verté, naudos verté, naudojimosi verté
Skoniné verté Sensoriné kokybé, organoleptiné verté

) Mitybiné verté, sveikatingumo verté, maistingumas, biologiné verté, mitybiné-
Maisto verté ) )
fiziologiné verté

Papildomos kategorijos

Psichologiné verté Idealioji verte, likesciai, prestizas, apdovanojimas

Socialiné verté Pripazinimas

Kitos kategorijos

Ekologiné verté Aplinkos apkrova, energetinés sanaudos

Politiné verté Perprodukcija, humanitariné pagalba, eksportas - importas

Saltinis: Skurdenieng, 1., Ribikauskas, V., Bakutis, B. (2007) Ekologinio itkio privalumai gyvulininkystéje. Kaunas:

Lietuvos veterinarijos akademijos gyvulininkystés institutas, p. 127 - 128.



16

Produkto kokybés savokos prasmé priklauso nuo paties zmogaus jvertinimo ir esamy
mokslo laiméjimy toje srityje. Zinoma, maisto kokybeé tik i§ dalies atspindi miisy mityba, nes reikia
atkreipti démesi i maisto ruoSima, vartojimo biida ir daznuma, ty paciy maisto medziagy kiekio per
laiko vieneta sunaudojima, tenkinant individualius zmogaus poreikius. Ekologinés gamybos
produktai didesne ekologine verte pasizymi todél, kad gaminami pagal grieztas ekologinio
tkininkavimo taisykles. [prastinés produkcijos gamybai biidingas neigiamas poveikis aplinkai:
didelis terSaly poveikis aplinkos orui, dirvozemiui, vandenims, nykstancioms risims, be to,
intensyvus iikininkavimas keicia tradicini kaimo vietoviy krastovaizdj (Skurdeniené, Ribikauskas,
Bakutis, 2007, p. 128). Ekologiniai maisto produktai nuo iprasty labiau skiriasi gamybos ir
apdorojimo biidu, o ne pastebimomis ar iSmatuojamomis savybémis.

Tiktai paziliréjus arba paragavus negalima nustatyti, ar produktas yra ekologinis. Tik
sertifikuotas gamintojas turi teis¢ realizuoti savo pagaminta produkcija pagal reikalavimus kaip

ekologini. Ekologinis produktas visada bus paZenklintas etikete.

1.2. Ekologiniy produkty rinkos funkcijos ir jos dalyviai

Anot B. Martinkaus ir V. Zilinsko (2001), rinka - tai visuma mainy santykiy, pasireiSkianciy
pirkimo - pardavimo aktu tarp pardavéjy ir pirkéjy, kuriy sprendimai bei perkamoji galia formuoja
pasiiila ir paklausa, bei juy tarpusavio rysi. Rinkos samprata yra neatsiejama nuo mainy proceso,
kuris suprantamas kaip ekonominiy santykiy tarp savarankiSky tkio subjekty forma, esant
visuomeniniam darbo pasidalijimui. Esant prekiniams ir piniginiams santykiams, mainai jgauna
rinkos forma, kuri reguliuoja jégas, formuojancias prekiy kainas, ju paklausa, pasiiila ir struktiira.
Rinkoje vyksta visuomeninis prekiy vertinimas ir jos subjekty ekonominiy interesy derinimas
(Sileika, Andriugaitiené, 2007, p. 20).

Ekologiniy produkty rinka galima apibudinti kaip rinkos posistemi arba, populiariai kalbant,
jos sudéting dalj, kur pirkimo pardavimo objektas yra ekologinis produktas.

Remiantis B. Galinienés, A. Marcinsko ir S. Malevskienés (2006) izvalgomis apie
nekilnojamojo turto rinka, galima teigti, jog ekologiniy produkty paklausa — tai ekologiniy produkty
skaiCius, kuris bus isigytas duotoje rinkos zonoje, t.y. zmoniy noras pirkti tam tikrus ekologinius
produktus. Ekologiniu produkty paklausa, visy pirma, susijusi su saugumo ir sveikatos poreikiu. L.
Squires, B. T. Juric ir Cornwell (2001) pasteb¢jo, kad ekologiniy maisto produkty paklausa
priklauso ir nuo to, kurioje rinkos gyvavimo ciklo stadijoje yra produktas. Ekologiniy produkty
paklausa ES rinkoje rodo ju importo dalis. Anglija importuoja net apie 70 proc. ekologiniy
produkty, Olandija — apie 60 %. Austrija, pati gamindama daug ekologiniy produkty, ju isiveza net
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30 proc. (Skurdeniené, Ribikauskas, Bakutis, 2007, p. 130). Ekologiniu produkty pasitila — kita
lygybés (paklausa = pasitlai) pusé. Ekologiniy produkty paklausa yra funkcija, priklausanti nuo
gyventoju skaiciaus, pajamy lygio konkrecioje vietovéje, o pasitla yra funkcija, priklausanti nuo
ekologiniuy produkty kainos ir gamybos sanauduy. Ekologiniy produkty pasiiila susideda 1§ dvieju
komponenciy: esamos pasiiilos, t.y. vartotojams jau siilomi produktai, ir naujos pasitlos, kurie
pasieks rinka planuojamu periodu. Saveikaujant pasiiilai ir paklausai susiformuoja ekologiniy
produkty rinka.

M. JéSciuvienés (2002) teigimu, rinkos funkcijos yra tokios: savireguliacijos, skatinimo,

sanaudy apskaitos ir palyginimo, reguliavimo bei demokratizavimo (Zr. 2 pav.).

Didéjant paklausai ekologiniy produkty daugéja, mazéjant —

Savireguliacijos mazeja. Reguliavimas vyksta per pirkimo-pardavimo
procesa
. Skatina gamintojus gaminti ekologinius produktus
Skatinimo maziausiomis sagnaudomis
Sanaudy apskaitos > Rinkoje lyginamos individualios ir visuomenei biitinos
ir palyginimo sanaudos
liavi Rinka nustato pagrindines proporcijas mikro- ir
Reguliayimo makrolygiu, remiantis paklausos ir pasiiilos désniu
Demokratizavi Rinka mechanizmui veikiant vyksta efektyvios gamybos
emokratizavimo plétra, ekologiniy produkty gamintojuy diferenciacija

2 pav. Ekologiniy produkty rinkos funkcijos

Saltinis: sudaryta pagal Jes¢iuviene, M. (2002) Ekonomikos loginés struktiirinés schemos. Vilnius: Generolo Jono

Zemaigio Lietuvos karo akademija, p. 21.

S. Dibb (1997) teigimu, rinka sudaro pirkéjai, kurie skiriasi jvairiais parametrais. Taciau $io
darbo autoriaus nuomone, ekologiniy produkty rinka apima ne tik pirkéjus, - joje veikia ir kiti
dalyviai - ekologiniy produkty sertifikavimo istaigos, S$iy produkty gamintojai, tiekéjai bei

pardavéjai. Pagrindiniai ekologiniy produkty rinkos dalyviai ir ju funkcijos atsispindi 3 paveiksle.
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Ekologiniy
produkty
gamintojai
Ekologiniy

Brologiniy | PASIOLA ) e gu oot PAKLAUSA | PEUEC
produkty — |
tiekéjai

RE-

GU-
Ekologiniu LIA-
produkty VI-
pardavéjai MAS

Ekologiniy

produkty

sertifikavimo

Istaigos

3 pav. Pagrindiniai ekologiniy produkty rinkos dalyviai

Taigi ekologiniy produkty pasiiila formuoja gamintojai, tiek¢jai ir pardavejai. Ekologiniy
produkty vartotojai formuoja Siy produkty paklausa. O reguliacinis vaidmuo tenka ekologiniy
produkty sertifikavimo jstaigoms.

Ekologiniy produkty sertifikavimo jstaigos. Etiketéje pateikiama informacija, t.y.
Zenklinimas, turi buiti pakankama, tiksli, teisinga, nesuklastota, lengvai suprantama, pateikiama
valstybine — lietuviy kalba.

Tai, kad vartotojams parduodamos prekés privalo buti Zenklinamos, numatyta Lietuvos
Respublikos civiliniame kodekse, Vartotojuy teisiu gynimo istatyme, Produkty saugos istatyme,
Maisto istatyme, GenetiSkai modifikuoty organizmy istatyme. Maisto produkty Zenklinima
reglamentuoja “Lietuvos Respublikoje parduodamy daikty (prekiy) zenklinimo ir kainy nurodymo
taisyklés”, Lietuvos higienos norma HN 119:2002 “Maisto produkty zenklinimas”, papildomi
Zenklinimo reikalavimai gali buti numatyti produkty techniniuose reglamentuose bei standartuose.

Ekologiniy produkty negalima atskirti nuo jprasty pagal iSvaizda, skonj ar kvapa. AtpaZinti
juos galima 1§ etiketéje pateiktos informacijos. Ekologiniai vieno ingrediento arba sudétiniai maisto
produktai, i kuriy sudéti ieina ne maziau kaip 95 proc. ekologiniy sudétiniu daliy, papildomai
zenklinami etiketéje (Alboroviené, Jarastniene, 2006):

e uzraSu “Ekologinis produktas”;
e nurodomas sertifikavimo istaigos pavadinimas, adresas ir jos logotipas;

e iSduoto sertifikato numeris;
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e gali biiti zenklinami specialiu Europos Sajungos logotipu su uZzrasu lietuviy ar kitos Salies
nares kalba.

Jeigu ekologiniy sudétiniy daliy yra nuo 70 iki 90 proc., jos nurodomos tik sudétiniy daliy
sarase, o toks produktas nelaikomas ekologiniu. Etiketéje gali buti nurodomas bendras ekologiniy
sudétiniy daliy procentas — ,,X proc. ekologiniy sudétiniy daliy“ (Alboroviené, Jarasiinien¢, 2006).

Realizuoti ir zenklinti produkcija kaip ekologing turi teis¢ tik sertifikuotas gamintojas.
Lietuvoje ekologinés gamybos iikius, gamybos imones ir jose pagamintus produktus sertifikuoja ir
ju kokybe kontroliuoja Lietuvos Respublikos zemés tikio ministro isakymu patvirtinta ekologinio
zemes iikio sertifikavimo istaiga — VSI Ekoagros (Zr. 1 pav.). Ekologiné gamyba, jos sertifikavimas
bei kontrolé nuo 2004 m. geguzés 1 d. vykdoma vadovaujantis Europos Tarybos reglamentu
2092/91 (Alborovien¢, JaraSiiniené, 2006). Siekiant kad vartotojai lengviau identifikuoty
ekologinius produktus vieSoji istaiga ,,Tatulos programa‘® 2005 m. sukiiré ir uZregistravo nauja

Lietuvos ekologinio Zemés tikio Zenkla ,,Ekologinis zemés tikis* (Zr. 4 pav.).

r__a

Qagros EKOLOGINIS

LEMES UKIS

4 pav. Ekologinio zemés tikio ir ekologiniy maisto produkty sertifikavimo nacionaliniai zenklai
Saltinis: Ruzevicius, J., Waginger, E. (2007). Eco-labelling in Austria and Lithuania: a comparative study. Economics

and Management. No. 12.

Nuo 2009 mety Sio Zenklo naudojimas tapo privalomu visiems sertifikuotiems ekologiniams
produktams. Nacionalinius sertifikuoty ekologiniy produkty zenklus turi daugelis ES valstybiy.
Idomus, o gal ir sektinas yra Austrijos pavyzdys. Sios Salies vartotojai gali atskirti nacionalinius
ekologinius produktus nuo importiniy, kadangi yra skirtinga sertifikavimo Zenkly spalva bei kai
kurie jrasai zenkle. Vietinés kilmés ekologiniai produktai Zymimi raudonos spalvos sertifikavimo
zenklu (5 pav., kairysis zenklas), o iveZtiniai — juodos spalvos Zenklu (RuZevicius, Waginger,

2007).
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5 pav. Ekologiniy produkty sertifikavimo Zenklai Austrijoje
Saltinis: Ruzevicius, J., Waginger, E. (2007). Eco-labelling in Austria and Lithuania: a comparative study. Economics

and Management. No. 12.

Ekologinis zenklas ,,gélé* skirtas apie 300 produkty ir paslaugy i8 visy ES Saliy ir Islandijos,
Lichtensteino bei Norvegijos. Skirtingiems produktams skirtingose produktuy grupése skirti kriterijai
parengiami pagal i§samy viso produkto buvio ciklo tyrima. Jis pradedamas nuo zaliavy gavybos
prieSgamybiniame etape, juo atsiZvelgiama | gamyba, paskirstyma ir galutini Salinima. Produktai
yra jvairiis: nuo muilo ir plovikliy iki Saldytuvo bei kompiuteriy, nuo avalynés ir aprangos iki
viesbuciy bei stovyklavieciy.

EMAS logotipas naudojamas daugiau kaip 4000 viety, priklausanciy daugiau kaip 3000
organizacijy. Dauguma jy yra pramonés bendrovés, taciau yra ir paslaugy sektoriaus bendroviy bei
vietos valdzios instituciju. EMAS logotipas irodo, kad bendrové arba vietos valdzia siekia pagristy
aplinkos apsaugos principy. Logotipa naudojanti organizacija atliko visos savo veiklos
aplinkosaugos analizg, turi viding aplinkosaugos vadybos sistema ir atliko nepriklausoma
aplinkosaugos audita. Ji taip pat parengé ataskaita apie aplinkos apsaugos lygi organizacijoje ir
sudaré tikslius planus, kaip dar labiau pagerinti padéti (Skurdeniené, Ribikauskas, Bakutis, 2007, p.
131).

Kiti ekologiniy produkty Zenklinimo zenklai pateikti 4 lentel¢je.

4 lentele

ES ir ES valstybése naudojami ekologiniy produkty Zenklinimo Zenklai

ES Prancuzijos Latvijos Svedijos Suomijos Vokietijos

f‘" 3 ROy | — o F som.
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Saltinis: Ruzevicius, J., Waginger, E. (2007). Eco-labelling in Austria and Lithuania: a comparative study. Economics

and Management. No. 12.
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Dideles problemas kelia jvezty ekologiniy produkty i§ ES Zenklinimas. Valstybine kalba
vartotojui néra pateikiama informacija apie sertifikavimo istaiga, néra nurodomas sertifikato
numeris. Did¢ja ivezty i§ ES ekologiniy produkty, turin¢iy bio- trumpini, kiekis, o lietuvisky
neekologiniy produkty su trumpiniu bio-, nemazéja. Dazni atvejai, kai ant ekologiniy bio- produkty
vartotojui svarbi informacija apie ekologini tkj sertifikavusia istaiga, sertifikato numeri yra
uzklijuojama lietuvisSka etikete. Todél vartotojai gali buti suklaidinti, kuris bio- produktas yra
ekologinis, o kuris — ne (Alborovien¢, Jarastiniené, 20006).

Visoje Europos Sajungoje daugelis prekiy ir paslaugu gamintoju nesitenkina tik minimaliu
ES aplinkos apsaugos teisés akty laikymusi. Juos galima atpaZzinti pagal ES remiamus logotipus: ES
ekologini Zenkla ,,géle* ir EMAS emblema. Ekologinis Zenklas taikomas produktams, o EMAS
logotipas skiriamas bendrovéms (EMAS — tai Aplinkosaugos vadybos ir audito sistema)
(Skurdeniené, Ribikauskas, Bakutis, 2007, p. 130).

Paaiskéjus kad produktas yra nesaugus ar netinkamos kokybés, produkto Zenklinimas turi
padéti gamintojui surasti, surinkti ir susigrazinti rinkoje paskleista produkta, atlyginti pirkéjo
patirtus nuostolius.

Ekologiniy produkty gamintojai. Ekologinis tkininkavimas ar gamyba reiskia, kad
(Alborovieng, Jarasiiniené, 2006):

e augalininkystéje neleidZziama naudoti sintetiniy cheminiy medZziagy — traSy, augaly apsaugos
priemoniy (naudojami naturaliis piktZoliy, ligy ir kenkéju kontrolés metodai), augimo
reguliatoriy, dazy;

e gyvuliai ir pauksciai Seriami ekologinés gamybos iikiuose iSaugintais ar laikantis ekologinés
gamybos reikalavimy pagamintais paSarais. NeleidZiama Serti genetiSkai modifikuotais
pasarais ar ju priedais, neleidziama naudoti augima skatinanciy ar létinan¢iy preparaty,
sintetinés kilmés medziagy, stimuliuojan¢iu gyvuliy produktyvuma, sintetiniy apetita
skatinan€iy preparaty, hormoniniy preparaty reprodukcijai kontroliuoti, draudziama
profilaktiSkai naudoti sintetinius vaistus, uztikrinama tinkama veterinarin¢ priezitra;

e gaminant ar apdorojant maisto produktus nenaudojami sintetiniai maisto priedai ar
pagalbinés medZiagos. Produkte gali buti iki 5 proc. neekologiniy Zemés tkio kilmes
sudétiniy daliy, maisto priedy bei pagalbiniy medziagy, kurie leidziami ekologinéje
gamyboje;

e draudziama ekologinius produktus apdoroti jonizuojanciais spinduliais, auks$to daznio
srovémis ir naudoti cheminio apdorojimo biidus. Produktams konservuoti ir rukyti
draudziama naudoti chemines medziagas;

e ckologiniai Zemés tkio ir maisto produktai néra genetiskai modifikuoti.
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Ekologinis (organinis, biologinis, bioorganinis) zemeés tkis — tai zemés iikio sistema,
pagrista ekologiniy, socialiniy ir ekonominiy principy, uZztikrinanciy stabilia auksStos kokybés
produkty gamyba, visuma, palaikanti gamtos pusiausvyra, taupiai naudojanti gamtos resursus. Tai
yra aukSc¢iausia aplinkai palankaus tikininkavimo forma (Skurdeniené, Ribikauskas, Bakutis, 2007,
p. 6).

Ekologiniai tkiai Lietuvoje yra misris: jie augina skirtingus produktus — griidus, bulves bei
gamina gyvulininkystés produktus. Tik keletas tikiy specializuojasi auginti vaisius, darzoves, uogas,
vaistazoles ir gaminti medaus produktus (Skurdenien¢, Ribikauskas, Bakutis, 2007, p. 127).
Daugumoje ES Saliy ekologiniai iikiai vidutiniSkai yra didesni uZ tradicinius ukius, o darbo
sanaudos yra 10-20 proc. didesnés negu iprastuose tikiuose, tai potencialiai leidzia sukurti naujas
darbo vietas kaime, bet tai labai priklauso nuo tkio tipo (Skurdenien¢, Ribikauskas, Bakutis, 2007,
p- 130).

Ekologiniy produkty tiekéjai. Ekologiniy produkty tiekimo rinkai srityje Siuo metu
gerokai yra pazengusios tos Salys, kuriose plétojamas Siy produkty vieSojo maitinimo jstaigy
tinklas. Ekologiniy produkty vieSosios maitinimo imonés veikia daugelyje Saliy, tarp ju ir
kaimyningje Latvijoje. Ypac tai populiaru Austrijoje, kurioje ekologiniy produkty galima paragauti
Ivairiuose restoranuose bei kitose vieSojo maitinimo istaigose, sodybose, kurios pazymeétos
specialiu zenklu (Skurdeniené, Ribikauskas, Bakutis, 2007, p. 132).

Ekologiniy produkty pardavéjai. Lietuvoje galima buty iSskirti keleta ekologiniy
produkty pardavimo kanaly. Didziausias kiekis ekologiniy produkty yra parduodamas per prekybos
centrus. Svarbus ekologiniy produkty pardavimo kanalas — {vairios muggs. ISanalizavus Jungtiniy
tauty ir ES atliktus tyrimus paaiSké¢jo, kad ES Salyse dominuoja ekologiniy produkty pardavimas
per didelius prekybos tinklus, kadangi vartotojas, atvaziaves apsipirkti | prekybos centra gali {sigyti
ir ekologiniy produkty. Pardavimas per didelius prekybos centrus dé¢l didesnés apyvartos taip pat
leidzia atpiginti ekologinius produktus. Neatsisakoma ir ekologiniy produkty prekybos mugéese,
specializuotose parduotuvése ar Internetu (Alboroviené, Jarastiniené, 2006).

Estijoje tik 2 proc. vartotoju apsiperka ekologiniuose iikiuose. Estijos rinkos tyrimo instituto
duomenimis 54 proc. apsiperka prekybos centruose, 25 proc. — nedidelése parduotuveése, 15 proc. —
turguose, 4 proc. — sandéliuose. Anglijoje ekologinés produkcijos vartotoja iSugdé mazos
specializuotos ekologiniy, sveiky produkty parduotuvés. Tik véliau, iSaugus apyvartai, ekologiniais
produktais susidomejo stambiis prekybos tinklai (Skurdeniené, Ribikauskas, Bakutis, 2007, p. 134).

Tokios Salys kaip Austrija ir Vengrija didziaja dali, apie 80-90 proc., visos ekologinés
produkcijos parduoda uzsienio rinkose. Vengrijoje Siam tikslui buvo ikurtos ekologiniu produkty
eksporto organizacijos (pirmoji tokia organizacija ,,Natura WG* buvo ikurta 1985 m., dabar jy yra

10). Airija, didziaja ekologiniy produkty dali (90 proc. jautienos ir 70 proc. avienos) eksportuoja.
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Sioje 3alyje kasmet apie 20-30 proc. padidéja ekologiniy produkty apyvarta vidaus rinkoje, kur $ie
produktai ketvirtadaliu brangesni uz jprastinius. Skandinavijos Salys dar labiau plétoja ekologiniy
produkty vidaus rinka: pavyzdziui, Svedijoje jie sudaro 2-3 % visy $alyje parduodamy produkty ir
yra daugiausiai parduodami stambiuose prekybos centruose (,,Grona Konsum® turi 450
parduotuviy, kooperatyvas ISA turi 2 100 parduotuviy tinklus). Ekologinés produkcijos tiekimu Sios
Salies mokykloms ir ligoninéms riipinasi municipalitetai. Tokia padétis yra Cekijoje, Vokietijoje bei
Estijoje. Bulgariskos verSienos ir kiaulienos vis daugiau perkama pacioje Salyje, nors mésos kaina
Bulgarijoje yra auksSta. Rusijos sostinéje Maskvoje atsidargs ekologinis prekybos centras
»@riunvald* prekiauja daugiau nei 2 000 jvairiy ekologiniy produkty, taip pat ir ekologiniu kiidikiy
maistu, gyviiny eédalu, sultimis, vynu. Be plataus maisto asortimento, ¢ia galima isigyti kosmetikos
gaminiy ir aplinkos neter$ian¢iuy skalbimo bei plovimo priemoniy. Cia veikia ekologiné kepykla,
kaviné, grozio salonas, didelis saldumyny skyrius, gaminami pusgaminiai. 97 proc. visy
parduodamy gaminiy vezami 1§ Europos (pagrindinés eksportuojancios Salys — Vokietija,
Pranciizija, Italija, Sveicarija, Belgija; apie 95 % visy prekiy importuojama i§ Vokietijos jmonés
»Blo-Market*). Kaimyninéje Lenkijoje taip pat pastebimas didelis ekologiniy produkty apyvartos
augimas prekybos centruose. Didel; indéli ine$¢ bendrijos ,,Polska Ekologia“ nariai. Neseniai jie
pradéjo informacing kampanija apie ekologinius produktus vieSbuciuose ir restoranuose. Ypac
aktyviai savo asortimenta ekologiniais produktais pildo prekybos centras ,,Carrefour” (pirmieji
maisto produktus be cheminiy medziagy galés iSbandyti VarSuvos, Krokuvos, Gdansko ir Breslavo
gyventojai aStuoniuose prekybos centruose) bei ,,Tesco®. Pradeda veikti pirmieji ekologinio
prekybos tinklo ,,Bio Planet* filialai. Firma ,,Organic Farma Zdrowia“ planuoja atidaryti dar SeSias
parduotuves (iki Siol tur¢jo devynias ekologines parduotuves). ,, Alma-Kette* tinklas kasmet
padvigubina savo ekologiniy produkty apyvarta (Skurdeniené, Ribikauskas, Bakutis, 2007, p. 136 -
137).

Ekologiniy produkty vartotojai. Ekologiniy maisto produkty vartotojy elgsena priklauso
nuo socialinio, ekonominio ir kultdirinio konteksto. Zmonéms, turintiems aukstesn issilavinima,
noras sveikai maitintis yra didesnis nei tiems, kuriy iSsilavinimas mazesnis (StaSys, Tarasevicius,
2010, p. 134).

Pasak C. Fotopoulos ir A. Krystallis (2002a), ekologiniy produkty vartojimas visy pirma yra
susijgs su vartotojy pasirinktu gyvenimo buidu. IStikimiausi ekologiniy produkty pirkéjai yra
»zalieji*“ vartotojai, kurie ne tik perka ekologinius maisto produktus, bet ir kitus ekologinius
produktus (skalbimo miltelius ir pan.), saziningai riisiuoja Siuksles.

Anot M. Wier ir C. Calverley (2002), vartotoju motyvacija pirkti ekologinius maisto
produktus ivairiuose vartotoju segmentuose skiriasi. Pavyzdziui, Danijoje ekologinius maisto

produktus dazniausiai perkantys vartotojai, priklauso vartotoju grupei, kurie ripinimosi aplinka bei
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gyviiny gerove. Sie vartotojai vadinami ,,idealistai, ekologiniams maisto produktams jie i§leidzia
daugiau nei 10 proc. savo léSy, taciau jie sudaro tik 10-20 proc. visy Danijos ekologiniy produkty
vartotojy. Kitos vartotojy grupés didesni démesj skiria sveikatai, maisto produkty kokybei bei
skoniui. Siy grupiy vartotojai ekologinius maisto produktus perka re¢iau ir jiems i§leidZia nuo 2 iki
9 proc. savo 1¢é8y, taiau minétos grupés sudaro didziaja ekologiniy maisto produkty vartotoju dalj.
Vartotojy noras pirkti ekologinius maisto produktus susijgs su tiesiogine nauda, kuri atsiranda dél
specifiniy produkto savybiy, o ne specifinio gamybos proceso.

Lietuvos vartotojy institutas, gaves parama i§ Pasaulio aplinkos fondo Mazuyju projekty
programos, uzsaké sociologini tyrima apie ekologiniy produkty vartojima. Pirkéjy apklausa
tvairiuose Lietuvos miestuose atliko vieSosios nuomongs ir rinkos tyrimy centras “Vilmorus”.
VieSosios nuomonés ir rinkos tyrimy centro “Vilmorus” sociologinio tyrimo duomenimis galima
nupiesti ekologiniy produkty vartotojo portreta. 59 proc. vartotojy paklausti ar jie perka ekologinius
produktus, atsaké teigiamai. Perkantys ekologinius produktus yra iki 39 mety amziaus, turi aukstaji
i§silavinima ir didesnes pajamas, gyvena didesniuose miestuose. IS kitos pusés, vartotojai, perkantys
ekologinius produktus, neturi teisingos informacijos apie ekologinius produktus (Alboroviene,
Jarasiinien¢, 2000).

Identifikavus pagrindinius ekologiniy produkty rinkos dalyvius, toliau Siame darbe

analizuojamas ekologiniy produkty rinkos vertinimo metodinis potencialas.

1.3. Ekologiniy produkty rinkos vertinimo metodinis potencialas

Anot I. Kvedaravicienés (2009) rinka gali biiti nagrinéjama dviem aspektais:

1) tyrinéjant pasitla ir paklausa lemianc¢ius veiksnius tam tikrame regione tam tikru laiko
momentu;

2) analizuojant rinka kity Saliy rinky atzvilgiu, t.y. kai tiriamas rinkos aktyvumas, kainuy
dinamika, rinkos brandumas.

Nagrinéjant rinka tikslinga taikyti deterministing jos tyrimo koncepcija, pagal kuria pastaroji
tiriama kaip sudétingas besivystantis objektas (Kvedaraviciené, 2009, p. 84). Deterministinés
koncepcijos Salininkai (Lydeka, 1999) laikési nuomonés, jog ekonominés sistemos ankstesnio
vystymosi istorija padeda nustatyti jos tolesnés biisenos tendencijas ir logika.

Ekologiniy produkty rinkos vertinimui taikomas gana platus metody spektras — tai anketinés
apklausos, interviu, stebéjimai, ekspertinés nuomonés tyrimai bei statistinés duomeny analizés (Zr. 5

lent.).
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5 lentele
Empiriniy ekologiniy produkty rinkos tyrimy metodai
Autorius(-iai) Tyrimo objektas | Tyrimo metodas(-i) Pagrindiniai rezultatai
) o Vartotojai  turéty suprasti, kad rinkdamiesi
B. Alboroviené, Ekologiniy ) o S . )
) ) Anketiné apklausa, ekologinius, aplinkai sveikus produktus jie skatina
V. JaraSiuiniené produkty rinkos ) ) N ) ) B o o )
interviu, stebéjimas | vis daugiau kompanijy persiorientuoti dirbti nauja
(2006) pletra o
ekologine linkme.
] Ekologiniy maisto produkty pirkéjai pirmenybg
' ) Ekologiniy Anketiné apklausa, teikia  plataus  asortimento  prekyvietéms.
Ramanauskiené, o ) ) ) o o )
produkty tiekimas | interviu, ekspertinés | Dazniausiai  ekologinius  maisto  produktus
A. Gargasas o ) o i
(2008) rinkai nuomonés tyrimas vartotojai perka prekybos centruose, reCiau —
zemés tkio mugése, parodose.
. Tyrimas atskleidé, kad kol kas misy Salyje néra
) Ekologiniy o o
O. Ivanikova, J. ) ) N ) sukurtos  veiksmingos ekologiniy  produkty
. produkty rinka ir Steb¢jimas, anketiné | o o
RuZevicius tiekimo, pradedant séklomis bei gamyba ir baigiant
kokybés apklausa o ) ) o )
(2008) vartotojy informavimu ir ekologiniu ugdymu bei
problemos ) o ) )
$iy produkty realizavimo sistema, grandinés.
2007 m. daugiausia  buvo  ekologiskai
Ekologiniy _L . o e
Ukininkaujama iki 30 ha zemés Ukio naudmeny
J. Pekarskas produkty rinkos Statistiné duomeny

(2008) ir kt. problemos ir analizé plote. Tokiy ukiy buvo 1836, arba 65 proc. visy
perspektyvos sertifikuoty ekologinés gamybos Ukiy.
V. Rutkoviené, Ekologiniy Ekologiniy maisto produkty paklausa lemiantys
G. produkty veiksniai yra pirkimo motyvacija, prekybos vieta,
Anketiné apklausa

Garliauskiené paklausos zenklinimas, ekologiniy ir iprastiniy produkty
(2007) veiksniai kainy skirtumas.

Aplinkosauginio zenklinimo ekonominis

J. Ruzevicius, Ekologiniy Statistiné analizé, efektyvumas ir ekologiniy produkty pardavimy

E. Waginger produkty anketiné apklausa, did¢jimas  priklauso nuo minéty  Zenkly

(2007) zenklinimas interviu atpazistamumo ir to, kaip jy prasmg ir verte

suvokia vartotojai.

Atlikta ekologiniy produkty rinky tyrimu analizé parodé, jog dazniausiai §i rinka tiriama
taikant anketinés apklausos bei interviu metodus. Rinkos vertinimo metody pasirinkimas, kaip
pastebéta analizuojant moksling literatiira, labai priklauso nuo to, kokia rinka tiriama. Pavyzdziui,
nekilnojamojo turto rinka daZniausiai vertinama analizuojant nekilnojamojo turto paklausa ir
pasiiila atskiruose rinkos segmentuose, darbo rinka — ekonominiais statistiniais skai¢iavimais

pagristais metodais.
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2. LIETUVOS EKOLOGINIU PRODUKTU RINKOS BUKLES
IVERTINIMAS

2.1. Lietuvos ekologiniy produkty rinkos tyrimo metodika

Pastaruoju metu Lietuvoje pastebima ekologiniy produkty populiaré¢jimo tendencija, tad
tikslinga jvertinti ekologiniy produkty rinka. Lietuvos ekologiniy produkty rinkos tyrimas buvo
gana sudétingas ir reikalavo kruopsciai apgalvotos tyrimo strategijos. Empirinio tyrimo objektas —
Lietuvos ekologiniy produkty rinka. Atlieckamo tyrimo tikslas — atlikti Lietuvos ekologiniy
produkty rinkos analizg.

Teorin¢je darbo dalyje minéta, jog rinka gali biiti tiriama dviem btdais — analizuojant
pasiiila ir paklausa lemiancius veiksnius arba analizuojant rinka kity Saliy rinky atzvilgiu. Taciau
pastarasis rinkos tyrimo aspektas kelia abejong, ar visada pagristai galima lyginti skirtingas rinkas.
Dalis ekologiniy produkty rinky (pavyzdziui, Vakary Europos) susiformavo zenkliai anksciau ir ilga
laika veike kitomis ekonominémis salygomis nei jauna ir tebesiformuojanti Lietuvos ekologiniy
produkty rinka. Todél ekologiniu produkty rinkos analizei pasirenkama tyrinéti pasitila ir paklausa
lemiancius veiksnius, o tiksliau — pasiiila ir paklausa formuojancius rinkos dalyvius, t.y. ekologiniy
produkty gamintojus ir jy vartotojus.

Visas tyrimas atlieckamas keliais etapais (Zr. 6 pav.).

I. Salies ekologiniy produkty rinkos bendroji charakteristika

gt

II. Vartotojy pozitirio i ekologiniy produkty rinkg ivertinimas

-

II1. Gamintojy poziiirio i ekologiniy produkty rinka jvertinimas

gt

IV. Lietuvos ekologiniy produkty rinkos SSGG analizé

6 pav. Lietuvos ekologiniy produkty rinkos tyrimo etapai

Pirmajame tyrimo etape, remiantis Lietuvos sertifikacijos organizacijos ,,Ekoagros® bei

tvairiy apklausy duomenimis, rengiama bendroji Salies ekologiniy produkty rinkos charakteristika.
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Vartotoju pozicijai jvertinti buvo pasitelkta pirminiy duomenuy rinkimo procedira —
specialiai tyrimo tikslui ijgyvendinti sudaryta anketa. Anketavimo pagrindas yra klausimy sarasas
(anketa). Jis sudaromas atsizvelgiant i tyrimo pobudi ir bisimy respondenty grupe (Kédaitis, 1999).
Anketa, parengta specialiai tyrimo tikslui jgyvendinti, buvo naudojama kaip ekologiniy produkty
rinkos jvertinimo instrumentas.

Kad tyrimo duomenys biity kuo reprezentatyvesni, buvo pasirinkta atsitiktiné imtis. Tikslus
ekologiniy gyvulininkystés produkty vartotoju skaifius, yra nezinomas, nes nei statistikos
Departamentas, nei Zemés tkio ministerija, nei V3] ,,Ekoagros“ negali nustatyti vartotojy skai¢iaus.
Todé¢l daroma prielaida, kad ekologiniy produkty vartotojais gali biiti visi Lietuvos gyventojai.

Tyrimo imtis nustatoma pagal Paniott formulg (Jadov, 1987):

po—1 (1)

e
N
¢ia: A - atrankos paklaida; N — tiriamos visumos dydis; n- imties dydis.
Skaiciavimo rezultatai pateikti 6 lenteléje.
6 lentele

Tyrimo imties nustatymas

Rodiklio pavadinimas Kiekybiné iSraiSka
Tiriamos visumos dydis, N 3322200
Imties dydis, n 100
Patikimumo tikimybé, P 0,9
Atrankos paklaida, A 0,1

Atrankos paklaida pasirinkus 10 proc., apskai¢iuota, jog siekiant, kad tyrimo rezultatai buty
reprezentatyvis, reikia apklausti 100 Lietuvos gyventojuy. I§ viso potencialiems respondentams buvo
1Sdalinta 150 ankety, i$ kuriy tyréjui sugrizo 124.

Apklausoje rastu lemiama jtaka turi klausimy formuluoté, ju kompozicija. Siekiant jvertinti
vartotoju pozicija, buvo stengtasi suformuluoti tokius klausimus, kurie leisty apklausos dalyviui
atskleisti savo poziiiri. Si apklausa gali biti priskirtina nuomoniu, paziiiry vertinimo kategorijai.

Anketa prasideda kreipiniu { apklausos dalyvi ir glaustu tyrimo esmés nusakymu, kreipiantis
1 potencialy respondenta (zr. 1 pried.). Be to, tam, kad respondentai nesuklysty, anketos pradzioje
buvo pateikiamos glaustos instrukcijos, t.y. paaiskinimai kaip anketa turi buti pildoma. Atliekant
apklausa, daugumai respondenty papildomai buvo duodamos vienokios ar kitokios instrukcijos,
kadangi kai kuriems i$ jy iSkildavo nemazai su anketos pildymu susijusiy klausimy.

Tyrimui atlikti sudaryta anketa apima dvi struktiirines dalis:
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1) klausimai, skirti jvertinti respondenty pozitri i ekologinius produktus ( I dalis, 1 — 16
klausimai);

2) klausimai apie respondentus ( II dalis, 17 — 20 klausimai).

Rengiant tyrimo anketa, buvo laikomas $iy R. Tidikio nurodyty reikalavimy (2003):

1) klausimai ir atsakymai turi biiti gerai visiems suprantami, parasyti taisyklinga kalba;

2) klausimai neturi buti per daug abstraktiis ir per daug tiesmukiski, primityvis;

3) klausimai ir atsakymai neturi jZeisti respondento;

4) atsakymai turi atspindéti realig tikrove, tirlamos problemos turing;

5) atsakymai turi biti iSsamis, aprépti visus galimus variantus; kiekvienas respondentas turi
rasti tarp jy priimting jam atsakyma;

6) neturi biiti vienasaliy klausimuy, kurie galéty sukelti nereikalinga iSankstini nusistatyma;

7) klausiamojo neturi varginti anketos klausimy skaicius, klausimai neturi biiti monotoniski;

8) reikia numatyti respondento kompetencija atsakyti 1 klausimus, rinktis 1§ pateikty atsakymu;

9) neteikti klausimy, kurie skatinty respondenta ,,pataikauti anketuotojui, arba atsakyti pagal
susidariusius vieSosios nuomonés standartus;

10) anketa turi turéti pazinting reikSme, turi dominti respondenta, zadinti jo nora atsakyti { visus
klausimus, skatinti analizuoti ir objektyviai vertinti save ir aplinkinius, reiSkinius ir {vykius.
Patogumo délei, nebuvo norima apklausos dalyviy apkrauti ilga ir sudétinga anketa, nes

tokia anketa buty reikalavusi skirti daug laiko, o Zmonés to daryti nelinkg. Visi anketos klausimai
buvo sudaryti taip, kad nevarginty apklausos dalyvio.

Anketinis tyrimas buvo atlieckamas 2010 m. vasario 1 — kovo 15 d. Daliai respondenty
anketa buvo pateikta tiesiogiai, o kai kuriems — i8siysta elektroniniu pastu. Tiesiogiai anketos buvo
pateikiamos respondentams, pirkusiems ekologinius produktus specializuotose parduotuvése. O
elektroniniu pastu anketos buvo siun¢iamos asmeniniy kontakty pagalba.

Anketinio tyrimo rezultatai bus apdorojami ir sisteminami “Ms Excel” programa. Tyrimo
rezultaty analize struktiirizuojama pagal anketos klausimy blokus.

Pristatant anketa, stengtasi mandagiai bendrauti su Zmonémis, vertinti kiekvieno apklaustojo
nuomong bei padékoti uz sugaista laika. Anketai uzpildyti respondentai uztruko 10-15 minuciu.

Anketinio tyrimo metu buvo palaikomas pastovus rySys su visais respondentais, kuriems
kilo klausimy, pasiiilymy ar kitokiy klausimyno komentary.

Gamintojy pozitriui i ekologiniy produkty rinka ivertinti, pasirinktas strukttirizuoto interviu
metodas. Tyrimui atlikti buvo pasirinktas butent toks verbalinis metodas, kadangi, anot R.Tidikio,
interviu, kaip ir pokalbis, yra vienas i$ efektyviausiy kokybinio tyrimo metoduy (Tidikis, 2003).

Tyrime dalyvavo 11 ekologinius produktus gaminanciy tikio subjekty atstovy.
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Kokybinio tyrimo metu gautai informacijai apdoroti netaikytini statistiniai metodai. Cia
duomenuy interpretavimas neiSvengiamai priklauso nuo subjektyvaus apklauséjo vertinimo.
Atliekant tyrimo metu gautos informacijos analiz¢ didZiausia reikSmé buvo teikiama dalykiniams
teoriniams samprotavimams, gauty duomenuy mokslinei interpretacijai (loginiais, filosofiniais,
psichologiniais, teisiniais ir kitais metodais). Interviu rezultaty analizei atlikti taikomas turinio
analizés metodas.

Pasirinktas tyrimo metodas yra pritaikytas konkreciai situacijai, parinktas tinkamas klausimy
tipas (atviri), iSvengta klausimy, kurie 1§ karto pasufleruoja pageidauting atsakyma, arba kurie
suformuluoti taip, jog nieko nejmanoma suprasti.

Validumas apima: tinkama interviu dalyviy parinkima, tinkamu klausimy interviu metu
pateikima (zr. 2 pried.), neteisimo, pagarbos bei empatijos nuostaty uztikrinima interviu metu,
tinkama interviu transkripcija, tinkama tranksripcijy analize (Zydzitinaité, Jonusaite, 2007). Tyrimo
metu minétieji principai uZtikrinami.

Interviu buvo atliekamas 2010 m. vasario mén. 1 — 25 d., su tkio subjekty atstovais telefonu
1§ anksto susitarus dél susitikimo laiko ir vietos. Interviu metu, respondentui buvo paaiSkinamas
tyrimo tikslas ir, jam sutikus dalyvauti tyrime, uZduodami tyrimo instrumente numatyti klausimai.
Vidutiné pokalbio su respondentu trukmé — 15 — 30 min.

Tyrimo dalyviai interviu dalyvavo tiesiogiai, taigi, interviu atlikti nebuvo taikoma
pasiekimo per tarpininkus strategija, kuri remiasi neformaliais rySiais. IS respondenty tyrimas
pareikalavo pakankamo démesio, laiko ir pasitikéjimo.

Galiausiai, atliekama Lietuvos ekologiniy produkty rinkos SSGG analizg.

2.2. Salies ekologiniy produkty rinkos bendroji charakteristika

Lietuvos kaip ir Europos Sajungos bendroji Zemés ukio politika orientuojama i ekologini
tkininkavima, kuris duoda tiek aplinkosauging, tiek socialing ir ekonoming nauda. Ekologiniuy
produkty gamybai Lietuvoje yra visos prielaidos:

1) palanki ekologing situacija;

2) valstybés parama;

3) besiplecianti vietos ir uzsienio rinka ekologiniams produktams;

4) tarptautini pripazinima turinti ekologiniy iikiy sertifikavimo istaiga ,,Ekoagros®.

Lietuvoje sertifikuoty ekologiniy tikiy dinamika pateikiama 7 paveiksle.
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7 pav. Lietuvoje sertifikuoty ekologiniy tikiy dinamika 2007 — 2009 m.
Saltinis: sudaryta pagal: Ekologinés gamybos iikiai. [Zitréta 2009.12.04]. Prieiga per interneta:
<http://www.ekoagros.lt/?q=lt/node/86>.

2008 m. lyginant su 2007 m. duomenimis, pastebima, jog sertifikuoty tikiy Lietuvoje kiek
sumazéjo. 2008 m. sertifikacijos organizacija ,,Ekoagros* prognozavimo ekologinio tikininkavimo
plétros sumazejima (Pekarskas ir kt., 2008, p. 126), tad §i prognozé pasitvirtino. 2009 m. taip pat
uzfiksuotas neZymus iikiy sumazéjimas. Nepaisant to, ekologinio tkininkavimo tempai Lietuvoje
yra vieni didZiausiy visoje ES. Tai ypac skatina kompensacinés iSmokos, kurios Salyje yra bene
didziausios (Pekarskas ir kt., 2008, p. 126).

2008 m. sertifikuoty ekologiniy tikiy pasiskirstymas pagal apskritis 2008 m. pateikiamas 7
lentel¢je.

Lenteléje pateikti duomenys rodo, jog daugiausia ekologiniy iikiy yra Vilniaus (23,46 proc.),
PaneveéZio (14,54 proc.) ir Kauno (12,57 proc.) apskrityse. Pagal sertifikuoty tikiy skaiciy 2008 m.
Hlyderiauja® Birzy r. (180 tkiy), Ukmergés r. (151 tkis), Raseiniy r. (140 ukiy), Traky r. (127
tikiai), Salgininky r. (120 tkiy).

Lietuvoje svarbiausia iki Siol yra gridiniy kultiry gamyba, sudaranti 60 % ekologiniy
produkty apyvartos. DarZoves, ypa¢ bulvés, morkos, burokai, kopiistai ir svogiinai, sudaro 35 %
ekologinés apyvartos. Rinkoje sifilomas aviy ir ozkuy pienas, siriai, jogurtas, mésa, triusiena ir
zuvis, jautiena. Neperdirbty gaminiy $iuo metu galima nusipirkti tik turguose, mugése ar
specializuotose parduotuvése. Perdirbtos prekés parduodamos dazniausiai prekybos centruose, kur

asortimentas apima mazdaug 200 gaminiy. Ekologine produkcija prekiaujama ir parodose bei
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mugese, kurios vis labiau populiaré¢ja didziuosiuose Salies miestuose. Didesné ekologiniy
gyvulininkystés tkiy produkcijos dalis eksportuojama i uzsieni (Skurdeniené, Ribikauskas, Bakutis,
2007, p. 132 - 133).

7 lentelé

2008 m. sertifikuoty ekologiniy iikiy pasiskirstymas pagal apskritis

Apskritis Sertifikuoty tikiy skaicius Sertifikuoty tikiy proc.
Alytaus 201 7,20
Kauno 351 12,57

Klaipédos 127 4,55

Marijampolés 167 5,98

Panevézio 406 14,54
Siauliy 224 8,02

Tauragés 203 7,27
Telsiy 169 6,05
Utenos 289 10,35

Vilniaus 655 23,46

Saltinis: sudaryta pagal: 2008 m. ekologiniy iikiy sertifikavimo rezultatai ir pagrindiniai pasikeitimai 2009 m. [Zitiréta
2009.12.12]. Prieiga per interneta: <http://www.ekoagros.lt/web/files/file/naujas2009/Microsoft%20Word%20-
%202008%20m_%?20eko%20ukiu%?20sertifikavimo%?20rezultatai%20_straipsnis .pdf

Nors Lietuvoje didéja ekologiniy produkty vartojimo paklausa, misy Salies ekologiniy
produkty rinka néra pakankamai i§vystyta. Remiantis atlikty tyrimy rezultatais nustatyta, kad didele
Lietuvos vartotojy dalis jau zino, kas yra ekologiniai produktai (KSivickien¢, 2004). Taciau
ekologiniy produkty savoka pirmiausia siejama su vaisiais ir darzovémis — pamirStama, kad yra
ekologinis pienas, mésa, duona ir kiti perdirbti produktai. Tyrimy rezultatai parodé, kad nemaza
dalis atsakymuy apie ekologinius produktus sutampa su kity ES Saliy respondenty atsakymais: jvairiy
Saliy vartotojai akcentuoja, kad pirkti ekologinius produktus juos skatina geresnis ekologiniy
produkty skonis, ju teigiamas poveikis sveikatai. Taciau Lietuvos respondentai, prieSingai nei kity
ES $aliy vartotojai, nemingjo, kad ekologinius produktus pirkti juos skatina mada ar populiarumas.
Lietuvos, kaip ir kity Saliy vartotojus, trikdo per auksSta kai kuriy ekologiniy produkty kaina ir
abejoné, kad produktas tikrai yra ekologinis (K$ivickiené, 2004).

Lietuvos vartotoju instituto apklausa parodé, kad daugiau kaip pusé miisy Salies gyventoju
isitiking, kad perka ekologinius produktus, nors jie ir neturi jy ekologing kilme patvirtinanciy
sertifikaty (Armalé, 2007). Dauguma tirty vartotoju mano, kad visi lietuviski produktai yra

ekologiniai, sutapatinami terminai ,.ekologinis® ir ,natiiralus®, nesuvokiamas skirtumas tarp


http://www.ekoagros.lt/web/files/file/naujas2009/Microsoft%20Word%20-%202008%20m_%20eko%20ukiu%20sertifikavimo%20rezultatai%20_straipsnis_.pdf
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produkty etikeCiy uzrasy ,.tik 1§ natiiraliy ingredienty®, ,,be hormonuy®, ,,genetiskai nemodifikuota®.
Vartotojai tiksliai nezino, kokius produktus galima vadinti ekologiniais, koks yra tikras ju

zenklinimas, painiojasi ivairiausiuose Zenkluose: ,,Pradas®, ,,Sveikas pasirinkimas* ir kt.

2.3. Vartotoju poziirio i ekologinius produktus tyrimo rezultaty analizé

Prie§ pradedant analizuoti vartotoju poziiir] 1 ekologinius produktus, visy pirma tikslinga
aptarti demografines respondenty charakteristikas.

Vartotoju pozitirio i ekologinius produktus tyrime dalyvavo daugiau motery (57,26 proc.)
negu vyry (42,74 proc.) (Zr. 8 lent.).

8 lentelé

Respondenty pasiskirstymas pagal lytj

Lytis Respondenty sk. Respondenty proc.
Vyras 53 42,74
Moteris 71 57,26

Respondenty buvo praSoma nurodyti savo amziy. Tyrimo dalyviuy pasiskirstymas pagal
amziy pateikiamas 8 paveiksle. Nustatyta, jog tyrime dalyvavo daugiausia 41 — 60 m. respondenty
(45,16 proc.). Kiek maziau tiriamyjy (33,87 proc.) nurode, jog ju amzius yra nuo 21 iki 40 m. 14,52
proc. Respondenty amzius yra daugiau negu 61 m., o likusieji 6,45 proc. yra jaunesni negu 20 m.
Remiantis 8 paveiksle pateiktu pasiskirstymu, apskai¢iuota, jog vidutinis tyrimo dalyvio amzius yra

43,55 m.

50 45,16
45
40
35
30
25
20
15

10 6,45

33,87

14,52

Iki 20 m 21 —40 m. 41 -60m Daugiau nei 61

m.

8 pav. Tyrimo dalyviy pasiskirstymas pagal amziy, proc.



33

Atsakydami | devynioliktaji tyrimo anketos klausima respondentai nurodé¢ savo iSsilavinima.
Respondenty pasiskirstymas pagal atsakymus i §i klausima pateikiamas 9 lentel¢je.
9 lentele

Tyrimo dalyviy pasiskirstymas pagal iSsilavinimg

ISsilavinimas Respondenty sk. Respondenty proc.
Pradinis 0 0,00
Pagrindinis 8 6,45
Vidurinis 23 18,55
Specialusis vidurinis 12 9,68
Aukstesnysis 31 25,00
Aukstasis 50 40,32

Tyrime dalyvavo daugiausia aukstaji i$silavinima turinciy ekologiniy produkty vartotoju
(40,32 proc.). Ketvirtadalis respondenty nurod¢, jog ju iSsilavinimas yra auksStesnysis (25,00 proc.).
18,55 proc. respondenty iSsilavinimas yra vidurinis, 9,68 proc. — specialusis vidurinis. Likusieji
6,45 proc. tiriamyjy yra igij¢ pagrindinj i$silavinima, o pradinj iSsilavinima turin¢iy respondenty
tyrime nedalyvavo.

Tiriamyjy pasiskirstymas pagal gyvenamaja vieta yra pateiktas 9 paveiksle. Nustatyta, jog
75,81 proc. ekologiniy produkty vartotoju gyvena mieste, o 24,19 proc. — kaime.

® Mieste

m Kaime

9 pav. Tyrimo dalyviu pasiskirstymas pagal gyvenamaja vieta, proc.

Remiantis demografinémis respondenty charakteristikomis, biity galima teigti, jog
ekologiniy produkty vartotojo portretas butu toks — tai 41 — 60 mety moteris, igijusi aukstaji

i§silavinima ir gyvenanti mieste.
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Pirmuoju tyrimo anketos klausimu buvo siekta nustatyti ekologiniy produkty samprata

vartotojy pozitiriu. Respondenty nuomoniy pasiskirstymas pateikiamas 10 lenteléje.

10 lentele
Tyrimo dalyviy pasiskirstymas pagal ekologiniy produkty sampratas
Atsakymo variantai Respondenty sk. | Respondenty proc.
Produktai turintys uzrasa ,,Ekologinis produktas* 52 25,12
Visi lietuviski produktai 4 1,93
Tai produktai, kurie iSauginami smulkiuose tikiuose 21 10,14
Be trasy iSauginti produktai 55 26,57
Produktai, pazenklinti specialiu sertifikavimo istaigos ,,EKOagros* - 3430
zenklu
Kita 4 1,93
IS viso: 207 100,00

Kiek daugiau nei trecdalis tyrimo dalyviy (34,30 proc.) mano, jog ekologiski produktai — tai
produktai, paZenklinti specialiu sertifikavimo istaigos ,,EKOagros* Zenklu. Tai rodo, jog didele
dalis ekologiniy produkty pirkéju yra susipazing su ekologiniy produkty Zenklinimu. Kiek daugiau
nei ketvirtadalis respondenty (26,57 proc.) teige, jog ekologiski produktai — tai be trasy iSauginti
produktai. 25,12 proc. tyrimo dalyviy atsakymuy buvo nukreipta { tai, jog ekologiski produktai — tai
produktai, turintys uzrasa ,,Ekologinis produktas®. Teorinéje Sio darbo dalyje buvo minéta, jog toki
uzrasa turi ekologiski vieno ingrediento arba sudétiniai maisto produktai, 1 kuriy sudéti ieina ne
maziau kaip 95 proc. ekologiniy sudétiniy daliy, papildomai zenklinami etiketéje. Taigi, konkreciuy
atveju minéty respondenty ekologiniy produkty samprata yra kiek ribota ir neapima ekologiniy ne
maisto produkty. Nustatyta, jog 10,14 proc. tiriamyjy nurodeé, kad ekologiski produktai — tai
produktai, kurie iSauginami smulkiuose tkiuose. Nepaisant to, jog didel¢ dalis turi susiformave
teisinga nuomong apie ekologinius produktus, visgi, buvo tokiy respondenty (1,93 proc.), kurie
teigé, jog ekologiski produktai — tai visi lietuviski produktai. Likusieji 1,93 proc. tiriamyju
pazymejo atsakymo variantg ,kita® ir jraseé, jog ekologiski produktai — tai:

e produktai uzauginti savo sode / darze;

e sveiki produktai;

e mada;

e dietology draugijos rekomenduoti produktai.

Siekiant nustatyti, kuris(-ie) veiksnys(-iai) turi reik§mingos itakos, renkantis ekologing
produkta, | tyrimo anketa buvo itrauktas antrasis klausimas. Atsakymu i $i klausima pasiskirstymas

pateikiamas 10 paveiksle.
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10 pav. Tyrimo dalyviy atsakymuy pasiskirstymas pagal veiksnius, kurie turi reikSmingos jtakos
renkantis ekologing produkta, proc.

Tyrimo duomenys rodo, jog ekologiniy produkty pasirinkima labiausiai lemia kainos
veiksnys. Kaina, kaip svarbiausias veiksnys sulauké 26,81 proc. tyrimo dalyviy atsakymuy.
Nustatyta, jog gana reikSmingas veiksnys (20,00 proc.) yra ir produkto galiojimo terminas. Kaip
maziausiai jtakos renkantis ekologing produkta darantys veiksniai buvo jvarinta produkto pakuoté
(3,40 proc.) bei reklama (3,83 proc.). Galima daryti prielaida, jog reklama buvo jvardinta kaip
maziausiai jtakos turintis veiksnys dél to, kad apskritai reklamos priemonése beveik nepastebima
ekologiniy produkty reklamuy.

TreCiuoju tyrimo anketos klausimu respondenty buvo prasoma nurodyti, kokius ekologinius
augalinés kilmés produktus jie perka dazniausiai. Atsakymu i §i anketos klausima pasiskirstymas
pateikiamas 11 lentel¢je. Nustatyta, jog dazniausiai perkamas ekologinis augalinés kilmés maisto
produktai yra duonos gaminiai (25,40 proc.). Gana daznai respondentai perka ir darzoves (22,86
proc.) bei meduy (20,63 proc.). Reciausiai respondentai perka kitus produktus (dribsnius,
konservuotas darzoves) (0,63 proc.). Ekologiski grybai bei miltai tyrimo dalyviy taip pat yra

perkami retai — atitinkamai 1,27 ir 1,90 proc.
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11 lentele
Tyrimo dalyviy atsakymuy pasiskirstymas pagal daZniausiai perkamus ekologinius augalinés

kilmés maisto produktus

Ekologiski augalinés kilmés maisto produktai Atsakymy sk. Atsakymy proc.
Darzoves 72 22,86
Vaisius 24 7,62
Miltus 6 1,90
Duonos gaminius 80 25,40
Kruopas 54 17,14
Medy 65 20,63
Vaistazoles 8 2,54
Grybus 4 1,27
Kita 2 0,63
IS viso 315 100,00

Ekologiniy produkty vartotoju taip pat teirautasi, kokius ekologinius gyvulinés kilmés
maisto produktus jie perka dazniausiai. Tyrimo dalyviy pasiskirstymas pagal atsakymus i $i anketos

klausima pateiktas 11 paveiksle.

2,60

¥ Kiau$inius

B Pieno produktus
= Zuvies produktus
B Meésa

m Kita

11 pav. Tyrimo dalyviy atsakymy pasiskirstymas pagal daZniausiai perkamus ekologinius gyvulinés

kilmés maisto produktus, proc.

Tyrimo duomenys rodo, jog dazniausiai yra perkami ekologiski pieno produktai (49,48
proc.). Tai gali biiti paaiSkinama tuo, kad parduotuvése ekologiSki pieno produktai sudaro

santykinai didesng dali negu kiauSiniai, Zuvies produktai ar mésa. Gerokai mazesnis procentas



37

tyrimo dalyviy (18,23 proc.) teigé, jog dazniausiai perka mésa, o 15,63 proc. — Zuvi. Reciausiai
respondentai rinkosi atsakymo varianta ,,kita* (2,60 proc.).

Tyrimo dalyviy pasiteiravus, kokius kitus ekologinius maisto produktus jie perka
dazniausiai, nustatyta, jog respondentai dazniausiai perka prieskonius (38,76 proc.) bei saldumynus

(34,88 proc.) (zr. 12 lent.).

12 lentele
Tyrimo dalyviy atsakymy pasiskirstymas pagal daZniausiai perkamus kitus ekologinius

maisto produktus

Kiti ekologiski maisto produktai Atsakymy sk. Atsakymy proc.
Saldumynus 45 34,88
Prieskonius 50 38,76
Pusgaminius 18 13,95
Maista kudikiams 6 4,65
Kita 10 7,75
I§ viso 129 100,00

Reciausiai respondentai perka maista kiidikiams (4,65 proc.), taiau to ir tikétasi, kadangi ne
visiems respondentams §is maistas yra reikalingas. Taip pat labai maZza dalis tyrimo dalyviy nurode,
jog dazniausiai perka kitus ekologinius maisto produktus (ekologinius maisto papildus, padaZzus,
arbatas, sultinius, sriubas, tyreles, pastiles, gérimus) — 7,75 proc.

Siekiant nustatyti, kokius ne maisto produktus respondentai perka daZniausiai, { tyrimo
anketa buvo itrauktas SeStasis klausimas. Atsakymy i $i anketos klausima pasiskirstymas pateiktas
12 paveiksle. Tyrimo rezultatai rodo, jog dazniausiai respondentai perka kiino priezitiros prekes
(37,17 proc.) bei kosmetika (18,32 proc.). Tai paaisSkinama tuo, kad didesné dalis tyrimo dalyviu
buvo moterys, o jos apskritai linkusios pirkti daugiau kiino prieziiiros ir kosmetikos priemoniy negu
vyrai. Reciausiai ekologiniy produkty vartotojai perka baldus (0,52 proc.), taciau baldai tarnauja
ilga laika, todél natiiralu, kad tai ir negali buti dazniausiai perkamas ekologinis ne maisto produktas.
Ekologing kura (briketus, malkas ir kt.) respondentai perka taip pat gana retai (4,71 proc.). Retai
perkama ir ekologiné patalyné (6,81 proc.), kuri taip pat tarnauja ilga laika, todél néra daznai
perkama. Kitus ekologinius produktus (daZzus, ekologinis sauskelnes vaikams, ekologinius
Sampiinus, ekologinius audinius, ekologinius masazus) respondentai taip pat perka gana retai (7,33

proc.).
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¥ Baldus

B Kosmetika

B Kiuno prieziiros prekés
B Patalyng

B Kura

¥ Svaros priemones
buiciai

12 pav. Tyrimo dalyviy atsakymuy pasiskirstymas pagal dazniausiai perkamus ekologinius ne maisto

produktus, proc.

Tyrimo respondenty, teirautasi, kaip daznai jie perka ekologinius produktus. Atsakymu i §i

anketos klausima pasiskirstymas pateikiamas 13 lenteléje.

13 lentelé
Tyrimo dalyviy pasiskirstymas pagal ekologiniy produkty pirkimo daZznuma
augalinés kilmés gyvulinés kilmés kitus maisto ne maisto
DaZnumas maisto produktus maisto produktus produktus produktus
sk. proc. sk. proc. sk. proc. sk. proc.
Kasdien 15 12,10 24 19,35 7 5,65 1 0,81
Karta per savaite 92 74,19 80 64,52 48 38,71 8 6,45
Karta per ménesi 4 3,23 3 2,42 36 29,03 39 31,45
Karta per kelis
o 3 2,42 7 5,65 20 16,13 59 47,58
meénesius
Karta per metus 2 1,61 2 1,61 4 3,23 11 8,87
Kita (jrasykite) 8 6,45 8 6,45 9 7,26 6 4,84
I8 viso 124 100,00 124 100,00 124 100,00 124 100,00

Tyrimo duomenys rodo, jog daugiausia respondenty augalinés kilmés maisto produktus
perka karta per savaite (74,19 proc.). Kasdien augalinés kilmés maisto produktus perka tik 12,10
proc. tiriamyjy. Gyvulinés kilmés maisto produktus daugiausia respondenty perka karta per savaite
(64,52 proc.), o kasdien — 19,35 proc. Kity maisto produkty poreikis respondentams neiSkyla taip
daznai. 38,71 proc. respondent nurod¢, jog kitus maisto produktus perka karta per savaitg, 29,03
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proc. — karta per ménesi. Ir tik 5,65 proc. tiriamuyjy nurodé, kad kitsu maisto produktus perka
kasdien. Ekologinius ne maisto produktus kasdien perka tik 0,81 proc. Daugiausia respondenty
(47,58 proc.) ekologinius ne maisto produktus perka mazdaug karta per kelis ménesius. Tai
nestebina, kadangi ekologiniy ne maisto produkty, tokiy kaip kiino priezitiros priemoniy,
kosmetikos ar §varos priemoniy buiciai pakanka mazdaug keliems ménesiams.

Siekiant nustatyti, kurie ekologiski produktai respondenty yra perkami dazniausiai, remiantis
13 lentel¢je pateikta informacija, apskaiciuojami vidurkiai kiekvienai produkty grupei, kur
atsakymo variantas ,,kasdien* vertinamas 5 balais, “karta per savait¢” — 4, “karta per ménesi* — 3,
»karta per kelis ménesius“ — 2, ,karta per metus“ — 1, o “kita” — 0 baly. Konkreciu atveju
dazniausiai perkama ekologiniy produkty grupé ivertinama auksciausiu vidutiniu balu. Apskaiciuoti
vidutiniai {vertinimai pateikti 13 paveiksle.

Nustatyta, jog dazniausiai respondentai perka gyvulinés kilmés maisto produktus (3,75
balo). Nezymus skirtumas tarp gyvulinés ir augalinés kilmés produkty pirkimo daznumo, pastarieji

tvertinti 3,73 balo. Ne maisto produktus respondentai perka reciausiai — 2,28 vidutinio balo.

4,00
3,50 -
3,00 -
2,50 -
2,00 -
1,50 -
1,00 -
0,50 -
0,00 -

3,06

augalinés gyvulinés kiti maisto ne maisto
kilmés maisto kilmés maisto  produktai produktus
produktus produktus

13 pav. Vidutiniai ekologiniy produkty pirkimo daznumo jvertinimai, balais

AStuntuoju tyrimo anketos klausimu respondenty buvo prasoma nurodyti, kokios priezastys /
veiksniai lemia respondenty apsisprendima jsigyti ekologinius produktus. Tyrimo dalyviy
pasiskirstymas pagal priezastis / veiksnius, lemiancius apsisprendima isigyti ekologinius produktus

pateiktas 14 paveiksle.
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Pagrindinis veiksnys, lemiantis lietuvius rinktis ekologinius produktus — susiriipinimas savo
sveikata. Si priezastis / veiksnys nurodytas, kaip svarbiausias visose ekologiniy produkty grupése.
Si priezastis reik§mingiausia renkantis gyvulinés kilmés maisto produktus (74,19 proc.) bei
augalinés kilmés produktus (71,77 proc.). Siekis saugoti mus supancia aplinka nebuvo tokia
reikSminga priezastis, renkantis ekologinius produktus. ReikSmingiausias Sis siekis, renkantis ne
maisto produktus. Reklama ar kiti veiksniai turi labia mazai itakos sprendimui isigyti ekologinius

produktus.

Kita (jrasykite)

Draugy / pazistamy

rekomendacijos ¥ ne maisto produktus

kiti maisto produktai
Reklama

B gyvulinés kilmés maisto

produktus

Siekis saugoti mus ‘ ‘ .
supancia aplinka M augalinés kilmés maisto

produktus

Siekis gyventi sveikai

0,00 20,00 40,00 60,00 80,00

14 pav. Tyrimo dalyviy atsakymy pasiskirstymas pagal priezastis / veiksnius, lemiancius

respondenty apsisprendima isigyti ekologinius produktus, proc.

Siekiant nustatyti, kaip respondentai vertina ekologiniy produkty pasirinkima, { tyrimo
anketa buvo itrauktas devintasis klausimas. Tyrimo dalyviy pasiskirstymas pagal atsakymus i §i
anketos klausima pateikiamas 14 lentel¢je. Daugiausia respondenty (36,29 proc.) nurode, jog
augalinés kilmés maisto produkty pasirinkimas yra vidutiniskas. 35,48 proc. tiriamyjy nurode, jog ir
gyvulinés kilmés maisto produkty pasirinkimas yra vidutiniskas ir tik kiek maziau (34,68 proc.)
tiriamyjy teigé, jog S$iu produkty asortimentas yra siauras. To ir buvo galima tikétis, kadangi

gyvulingés kilmés produkty prekybos vietose yra tikrai maziau negu augalinés kilmés produkty.
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14 lentelé

Tyrimo dalyviy pasiskirstymas pagal ekologiniy produkty pasirinkimo jvertinimus

labai
Ekologiski labai platus platus vidutini§kas siauras . neZinau
siauras
produktai
sk. | proc. | sk. | proc. | sk proc. sk. | proc. | sk. | proc. | sk. [ proc.
Augalinés kilmés
2 1,61 12 | 9,68 | 45 36,29 48 138,71 | 15 [ 12,10 | 2 1,61
maisto produktai
Gyvulinés kilmés
4 3,23 10 | 8,06 | 44 | 35,48 43 |1 3468 | 19 [ 1532 | 4 3,23
maisto produktai
Kiti maisto
2 1,61 8 6,45 17 13,71 54 | 43,55 | 38 | 30,65 5 4,03
produktai
Ne maisto
2 1,61 22 | 17,74 | 13 10,48 36 | 29,03 | 43 | 34,68 | 8 6,45
produktai
Kita 0 0,00 0 0,00 0 0,00 11 8,87 7 5,65 0 0,00

Kity maisto produkty asortimenta daugiausia tiriamuyjy (43,55 proc.) ivertino kaip siaura. Ne

maisto produkty asortimentas didziausios dalies respondenty (34,68 proc.) buvo jvertintas kaip labai

siauras. Kity ekologiniy produkty asortimentas buvo jvertintas kaip siauras (8,87 balo) arba labai

siauras (5,65 balo).

Remiantis 14 lenteléje pateiktu atsakymy pasiskirstymu, buvo apskaiciuoti vidutiniai

ekologiniy produkty pasirinkimo (asortimento) jvertinimai (zr. 15 pav.).
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2,50

2,00

1,50

1,00

0,50

0,00

Augalinés Gyvulinés  Kiti maisto ~ Ne maisto
kilmés maisto kilmés maisto  produktai produktai
produktai produktai

15 pav. Vidutiniai ekologiniy produkty pasirinkimo {vertinimai, balais
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Anot ekologiniy produkty vartotojy, augalinés kilmés maisto produkty asortimentas yra
placiausias (2,45 balo). Gana platus ir gyvulinés kilmés maisto produkty pasirinkimas (2,40 balo).
Nustatyta, jog, respondenty vertinimu, siauriausias yra kity produkty asortimentas (1,61 balo) bei
kity maisto produkty asortimentas (1,93 balo).

Atsakydami i deSimtaji tyrimo anketos klausima respondentai nurodé, kur dazniausiai jie

isigija ekologinius produktus. Atsakymuy { §i anketos klausima pasiskirstymas pateiktas 15 lenteléje.

15 lentele
Tyrimo dalyviy pasiskirstymas pagal ekologiniy produkty jsigijimo vietas
augalinés gyvulinés
kiti maisto ne maisto
kilmés maisto | kilmés maisto is viso
Isigijimo vietos produktai produktus
produktus produktus
sk. proc. sk. proc. sk. proc. sk. proc. sk. | proc.
Prekybos centruose 70 56,45 66 53,23 76 61,29 68 54,84 280 | 56,45
Specializuotose
ekologiniy produkty 18 14,52 12 9,68 24 19,35 8 6,45 62 | 12,50
parduotuvése
[vairiose parodose ar
3 2,42 4 3,23 2 1,61 14 11,29 23 4,64
mugese
Turguje 24 19,35 32 25,81 18 14,52 16 12,9 90 | 18,15
Internetu 0 0 0 0 1 0,81 8 6,45 9 1,81
Tiesiogiai i§ ekologiniy
) 8 6,45 8 6,45 3 2,42 0 0 19 3,83
ukiy
Kitais platinimo kanalais
) ) 1 0,81 2 1,61 0 0 10 8,06 13 2,62
(jraSykite)

Atlikto tyrimo duomenimis, net 56,45 proc. produkty yra jsigyjama prekybos centruose. Sis
platinimo kanalas dominuoja ir ES Salyse, kadangi vartotojas, atvaZziaves apsipirkti | prekybos
centrg gali isigyti ir ekologiniy produkty (Alboroviené, JaraStniene, 2006). Tikétina, kad spartéjant
gyvenimo tempui, vartotojui svarbu viska, ko jam reikia, rasti vienoje vietoje, todél dauguma
apsiperka prekybos centruose. Gana svarbiis ekologiniy produkty kanalai yra ir turgus (18,15 proc.)
bei specializuotos ekologiniy produkty parduotuves (12,50 proc.). Kiti platinimo kanalai — jvairios
parodos ir muges (4,64 proc.), ekologiski tkiai (3,83 proc.) bei internetas (1,81 proc.) — tyrimo
dalyviu nebuvo nurodyti kaip tokie svarbus.
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Prekybos centruose daugiausia respondenty isigija tiek augalinés kilmés (56,45 proc.), tiek
gyvulinés kilmés (53,23 proc.), kitus maisto (61,29 proc.) bei ne maisto (54,84 proc.) produktus.
Maziausiai respondenty bet kuriy grupiu produktus isigyja internetu.

Siekiant nustatyti, 1§ kur respondentai suzinojo apie ekologinius produktus, i tyrimo anketa
buvo itrauktas vienuoliktas klausimas. Atsakymuy i §i anketos klausima pasiskirstymas pateiktas 16

paveiksle.

3,77

B Draugy / pazistamy
B Televizijos / radijo
¥ Spaudos

B Interneto

B Nepamenu

B Kita

16 pav. Tyrimo dalyviy atsakymy pasiskirstymas pagal suzinojimo apie ekologinius produktus

budus, proc.

Tyrimo rezultatai rodo, jog daugiausia respondenty apie ekologinius produktus suzinojo i§
draugy / pazistamy (38,68 proc.), spaudos (21,23 proc.) bei televizijos / radijo (17,45 proc.).
Maziausiai respondenty (3,77 proc.) teigé, jog apie ekologinius produktus suzinojo i§ kity Saltiniy.
8,02 proc. tiriamyjy teigé, jog nepamena, i§ kur suzinojo apie ekologinius produktus.

Tiriamyjy buvo praSoma jvertinti ekologiniy produkty pasirinkima / asortimenta atskiruose
platinimo kanaluose. Atsakymuy i dvyliktaji anketos klausima pasiskirstymas pateikiamas 16
lenteléje. Daugiausia respondenty (50,81 proc.) nurodé, jog ekologiniy produkty pasirinkimas /
asortimentas prekybos centruose yra vidutiniSskas. O vertinant pasirinkima specializuotose
ekologiniy produkty parduotuvése, daugiausia tiriamyjy (33,06 proc.) pasirinko atsakymo varianta
»hezinau®. AnalogiSkai ir parody bei mugiy atveju, tik tokiy respondenty buvo gerokai daugiau
(62,90 proc.). Tai gali biiti paaiskinama tuo, kad respondentai retai perka ekologinius produktus

Siuose platinimo kanaluose.
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16 lentele
Tyrimo dalyviy pasiskirstymas pagal ekologiniy produkty pasirinkima (asortimenta)

platinimo kanaluose

labai
labai platus platus vidutiniSkas siauras neZinau
Paltinimo kanalai siauras

sk. | proc. | sk. | proc. | sk. | proc. | sk. | proc. | sk. | proc. | sk. | proc.

Prekybos centrai 16 | 12,90 8 6,45 63 | 5081 | 10 8,06 | 251 20,16 | 2 1,61

Specializuotos

ekologiniy produkty 10 8,06 38 | 30,65 | 27 | 21,77 6 484 | 2 1,61 | 41 | 33,06

parduotuvés

Parodos bei muges 12 9,68 6 4,84 8 6,45 18 | 1452 | 2 1,61 | 78 | 62,90

Turgus 3 2,42 16 | 12,90 | 62 | 50,00 | 23 | 1855 ( 3 | 2,42 | 17 | 13,71
Internetas 8 6,45 12 | 9,68 3 2,42 10 806 | 1 | 0,81 [ 90 | 72,58
Ekologiski tkiai 1 0,81 2 1,61 17 | 13,71 | 12 | 9,68 | 4 | 3,23 | 88 | 70,97

Ekologiniy produkty pasirinkimas turguje lygiai pusés respondenty {vertintas kaip
vidutiniskas (50,00). O analizuojamy produkty asortimenta internete bei ekologiniuose tkiuose
dauguma respondenty nezinojo kaip jvertinti (atitinkamai 72,58 proc. ir 70,97 proc.).

Remiantis 16 lenteléje pateiktais duomenimis, apskaiciuoti vidutiniai ekologiniy produkty

pasirinkimo tam tikruose platinimo kanaluose jvertinimai (zr. 17 pav.).
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17 pav. Vidutiniai ekologiniy produkty pasirinkimo (asortimento) tam tikruose platinimo kanaluose

vidutiniai jvertinimai, proc.
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Nustatyta, jog aukSCiausiu vidutiniu balu vertinamas ekologiniy produkty asortimentas
prekybos centruose (2,79 balo). Gana platus ekologiniy produkty asortimentas yra ir turguje (2,53
balo). Siauriausias ekologiniy produkty asortimentas yra ekologiniuose tikiuose.

Tiriamyjy teirautasi, ar jiems pakanka informacijos apie ekologinius produktus. Atsakymu i

$1 anketos klausima pasiskirstymas pateikiamas 17 lentel¢je.

17 lentelé

Tyrimo dalyviy pasiskirstymas pagal informacijos apie ekologinius produktus pakankamumg

augalinés kilmés gyvulinés kilmés
Atsakymo kiti maisto produktai | ne maisto produktus
maisto produktus maisto produktus
variantas
sk. proc. sk. proc. sk. proc. sk. proc.
Taip 67 54,03 60 48,39 43 34,68 59 47,58
Ne 40 32,26 51 41,13 69 55,65 55 4435
Nezinau 17 13,71 13 10,48 12 9,68 10 8,06
IS viso: 124 100,00 124 100,00 124 100,00 124 100,00

Nustatyta, jog dauguma tyrimo dalyviy yra pakankamai informuoti apie ekologinius
produktus. Apie augalinés kilmés produktus yra informuota daugiau nei pusé tyrimo dalyviy (54,03
proc.), apie gyvulinés kilmés maisto produktus — 48,39 proc., apie kitus maisto produktus — 34,68
proc., o apie ne maisto produktus — 47,58 proc. Daugiausia respondenty nurodg¢, jog jiems stinga
informacijos apie kitus maisto produktus (55,65 proc.), 0 maZziausiai — apie augalinés kilmés maisto
produktus (32,26 proc.).

Siekiant nustatyti ekologiniy produkty vartotojy poziiiri { $iy produkty asortimenta, kokybe,
kaina bei ipakavima, { tyrimo anketa buvo integruotas keturioliktasis klausimas. Atsakymy i $i

anketos klausima pasiskirstymas pateikiamas 18 lentel¢je.

18 lentele
Tyrimo dalyviy pasiskirstymas pagal ekologiniy produkty savybiy jvertinimus

labai gerai gerai vidutiniskai prastai labai prastai neZinau
Kriterijai
sk. | proc. sk. proc. sk. proc. sk. | proc. sk. proc. | sk. | proc.
Asortimentas 12 9,68 18 14,52 63 50,81 21 | 16,94 2 1,61 8 6,45
Kokybé 8 6,45 103 83,06 6 4,84 4 3,23 1 0,81 2 1,61
Kaina 7 5,65 12 9,68 83 66,94 14 | 11,29 6 4,84 2 1,61
Ipakavimas 10 8,06 41 33,06 53 42,74 2 1,61 4 3,23 14 | 11,29
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Tyrimo duomenys rodo, jog daugiausia respondenty (50,81 proc.) ekologiniu produkty
asortimentg jvertino vidutiniskai. Geresnés nuomonés didzioji dalis tyrimo dalyviy (83,06 proc.) yra
apie ekologiniy produkty kokybg. Ekologiniy produkty kaing dauguma tiriamyjy (66,94 proc.)
vertina vidutiniSkai. Daugiausia respondenty (42,74 proc.) vidutiniskai jvertino ir ekologiniy
produkty jpakavima. Remiantis 18 lentel¢je pateiktu pasiskirstymu, kiekvienai ekologiniy produkty

savybei buvo apskaiciuoti vidutiniai jvertinimai (Zr. 18 pav.).
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18 pav. Ekologiniy produkty savybiy vidutiniai jvertinimai, balais

Tyrimo dalyviy nuomone, ekologiniy produkty kokybé yra vertinama aukSc¢iausiai (3,86
balo). Zemiausiu vidutiniu balu (2,95) respondentai jvertino ekologiniy produkty kaina.

Respondenty buvo prasoma nurodyti, kaip jie rekomenduoty skatinti ekologiniy produkty
prekybos aktyvuma. Tyrimo dalyviy atsakymu pasiskirstymas pagal atsakymus i §i anketos
klausima, pateikiamas 19 lentelé¢je. DazZniausias respondenty pateiktas pasitilymas (36,11 proc.)
buvo susijgs su viety, kuriose galima isigyti ekologiniy produkty, skai¢iaus didinimas. Nemazai
respondenty (27,38 proc.) teigé, jog ekologiniy produkty prekyba paskatinty ir aktyvesné
informacijos apie ekologinius produktus sklaida. Gana reikSmingo respondenty pritarimo sulauké ir
pasiiilymai dazniau rengti degustacijas (15,08 proc.) bei plésti ekologiniy produkty asortimenta

(10,71 proc.).
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19 lentelé

Tyrimo dalyviy pasiskirstymas pagal aktyvesnés ekologiniy produkty prekybos skatinimo

budus
Atsakymo variantai Respondenty sk. Respondenty proc.
Didinti viety, kuriose galima isigyti ekologiniy produkty, skai¢iy 91 36,11
Dazniau rengti degustacijas 38 15,08
Plésti ekologiniy produkty asortimenta 27 10,71
Dazniau vykdyti reklamines akcijas 21 8,33
Aktyvinti informacijos apie ekologinius produktus sklaida 69 27,38
Kita 6 2,38
I8 viso: 252 100

Paskutiniuoju tyrimo anketos klausimu buvo siekiama nustatyti respondenty ketinimus
ateityje pirkti ekologinius produktus. Atsakymuy i §i anketos klausima pasiskirstymas pateiktas 19

paveiksle.

B Taip
® Ne

M Nezinau

19 pav. Tyrimo dalyviy pasiskirstymas pagal ketinima ateityje pirkti ekologinius produktus

Nustatyta, jog net 62,90 proc. ateityje ir toliau ketina pirkti ekologinius produktus, o to
daryti neketina 11,29 proc. tyrimo dalyviy. Manoma, jog pastarieji, isigij¢ ekologinius produktus
tur¢jo nemalonios patirties (galblit netenkino kainos ir kokybés santykis). Kiek daugiau nei
ketvirtadalis tyrimo dalyviy (25,81 proc.) atsakydami i §i anketos klausima pasirinko atsakymo
varianta ,,nezinau‘.

Idomu nustatyti, kaip ketinimai ateityje pirkti ekologinius produktus priklauso nuo

respondenty amziaus. Si priklausomybé pateikta 20 lenteléje.
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20 lentele
Tyrimo dalyviy pasiskirstymo pagal ketinima ateityje pirkti ekologinius produktus

priklausomybé nuo amzZiaus

Atsakymo variantai
AmzZiaus grupés
Taip Ne NeZinau IS viso
sk. | proc. sk. proc. sk. proc. sk. proc.
Iki 20 m 3 37,50 1 12,50 4 50,00 8 100,00
21 -40 m. 27 | 64,29 6 14,29 9 21,43 42 100,00
41 - 60 m 39 | 69,64 4 7,14 13 23,21 56 100,00
Daugiaunei 61 m. | 9 50,00 3 16,67 6 33,33 18 100,00
I8 viso 78 | 62,90 14 11,29 32 25,81 124 100,00

Tyrimo duomenys rodo, jog iki 20 m. amziaus respondenty grupéje dazniausiai buvo
pasirinktas atsakymo variantas ,nezinau“. Gana tvirtai nusiteik¢ ateityje pirkti ekologinius
produktus yra nusiteike tyrime dalyvave 21 — 40 m. ir 41 — 60 m. ekologiniy produkty vartotojai —
atitinkamai 64,29 ir 69,64 proc. Daugiau nei 61 m. tyrimo dalyviy tarpe, lygiai pusé¢ respondenty
teige, kad ateityje pirks ekologinius produktus.

Apibendrinant atlikto vartotojy pozitrio 1 ekologinius produktus tyrimo rezultatus, galima
teigti, jog didelé dalis turi susiformave teisinga nuomong apie ekologinius produktus. Siy produkty
pasirinkimui reikSmingiausios jtakos turi kainos veiksnys. Taciau kainos aspektas buvo {vertintas
prasCiausiai, lyginant su kokybés, asortimento, pakuotés aspektais. Nustatyta, jog daZniausiai
respondentai perka gyvulinés kilmés maisto produktus, o re€iausiai perkami ne maisto produktai.
Pagrindinis veiksnys, lemiantis lietuvius rinktis ekologinius produktus — susirfipinimas savo
sveikata. Si priezastis / veiksnys nurodytas, kaip svarbiausias visose ekologiniy produkty grupése.
Atlikto tyrimo duomenimis, daugiau nei pusé respondenty ekologinius produktus isigyja prekybos
centruose. Tikétina, kad spartéjant gyvenimo tempui, vartotojui svarbu viska, ko jam reikia, rasti
vienoje vietoje, todél dauguma apsiperka prekybos centruose. Tokiuose centruose, respondenty
nuomone, ekologiniy produkty asortimentas yra placiausias. Siauriausiu asortimentu pasizymi
ekologiSki ukiai. Nustatyta, jog dauguma tyrimo dalyviy yra pakankamai informuoti apie
ekologinius produktus. Siekiant aktyviau skatinti prekyba ekologiniais produktais, respondenty

nuomone, tikslinga biity didinti viety, kuriose galima isigyti ekologiniy produkty, skaiciy.
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2.4. Gamintojuy poziiirio j ekologinius produktus tyrimo rezultaty jvertinimas

Tyrime dalyvavusiy ekologiniy produkty gamintojy — tikiy, buvo praSoma nurodyti tikio
dydi. Respondenty nurodyti iikio dydziai varijavo nuo 8 iki 210 ha. Vidutinis tyrime dalyvavusio
ekologinio iikio dydis sieké 48,6 ha. Tai kiek didesnis tikis negu vidutinis ekologinis tikis Lietuvoje
(Siuo metu siekia 41 ha), taciau tai paaiSkinama tuo, kad tyrime dalyvavo nemazai stambiy tkiy.

Ukiu veiklos diapazonas pagal teritorijas — gana platus, kadangi kokybiniame tyrime
dalyvavo ekologiniy tikiy 1§ jvairiy Lietuvos apskriciy ir rajony atstovy: TelSiy apskrities (TelSiu
raj., Mazeikiy raj.), Siauliy apskrities (Siauliy raj., Radviliskio raj., Kelmés raj.), Tauragés apskritis
(Taurageés raj.), Panevézio apskritis (Panevézio raj.), Klaipédos apskritis (Skuodo raj.).

Ekologiniy iikiy atstovy pasiteiravus, kokiy ekologiniuy produkty gamyboje specializuojasi

tikis, sulaukta labai jvairiy atsakymo varianty (zr. 21 lent.).

21 lentelé

Produktai, kuriy gamyboje specializuojasi ekologiski uikiai

Ukiy tipai | Gyvulininkystés tkiai Augalininkystés tikiai Misris tkiai

e mésa (jautiena, |® darzovés (bulvés, morkos, kopiistai, svogiinai, | ® mésa;

kiauliena, Cesnakai, salierai ir kt.); e pieno
vistiena); e vaisiai (obuoliai, kriausés, braskés, serbentai, produktai;
e pieno produktai vysnios, tresnés ir kt.); e darzovés;

(pienas, grietiné, |e  duonos gaminiai (naminé, plikyta ruginé, rupi, | e  vaisiai;

striai, sviestas, plikyta duona, pyragas, ragaisis ir kt.); e  kruopos;
Produktai varSke, e kruopos (grikiai, avizos, kvie¢iai, mieZiai ir | e vaistazolés;
rigpienis). kt.); e medus.

e vaistazolés (Ciobreliai, melisa, sukatzolé,
valerijonas, ramuniy ziedai, pipirmétés);

e prieskoniniai augalai (bazilikas, mairiinas,
raudonélis, petrazolés);

e medus.

Kokybinio tyrimo rezultatai rodo, jog gyvulininkystés tikiai specializuojasi mésos bei pieno
produkty gamyboje. Nei vienas 1§ Gikiy nesispecializuoja kiauSiniy ar Zuvies produkty gamyboje.
Augalininkystés tkiai specializuojasi darzoviy, vaisiy, duonos gaminiy, kruopu, vaistazoliy,
prieskoniniy augaly bei medaus gamyboje. MisSriuose tkiuose specializuojamasi ties mésos, pieno

produkty, darzoviy, vaisiy, kruopy, vaistazoliy bei medaus gamyba.



50

Ekologiniy iikiy atstovu pasiteiravus, kas juos paskatino imtis ekologinés gamybos, sulaukta
labai jvairiy atsakymuy. Visus respondenty nurodytus ekologiniy produkty gamybos motyvus galima

suskirstyti i tris grupes: ekologinius, ekonominius bei socialinius motyvus (zr. 20 pav.).

EKOLOGINIU PRODUKTU
GAMYBOS MOTYVAI
Ekologiniai motyvai: Ekonominiai motyvai: Socialiniai motyvai:
e siekis ripintis savo ir e didéjanti e didelis vartotojy
kity sveikata; ekologiniy susidoméjimas
e auganti aplinkos tarsa; produkty ekologiniu
e siekis vengti paklausa; tkininkavimu
cheminémis e ckologiniy Lietuvoje ir
medziagomis uztersto produkty pasaulyje;
maisto sukeliamy ligy. gamybos e siekis sukurti darbo
pelningumas. vietas sau ir Seimos
nariams.

20 pav. Ekologiniy produkty gamybos tipologija

Atliekamu kokybiniu tyrimu noréta iSsiaiSkinti, ar, ekologiniy tkiy atstovy nuomone,
Lietuvos vartotojams pateikiama pakankamai ekologiniy produkty. Kaip ir anketiniame tyrime
dalyvave ekologiniy produkty vartotojai, taip ir dauguma ekologiniy iikiy atstovy pazymeéjo, kad
Lietuvoje dar jauCiamas ekologiniy produkty asortimento siaurumas, kai kuriy produkty
(pavyzdziui, ekologiniy pieno, mésos produkty) yra akivaizdus. Taip pat nurodyta, jog Lietuvoje
dar beveik negaminama ekologiniy saldumyny.

Tyrimo dalyviy nuomone, paklausiausi ekologiSki produktai Lietuvoje yra pieno, mésos
produktai, medus, darzovés, vaisiai bei vaistazolés. Atsizvelgiant i tokius rezultatus, galima teigti,
jog dauguma tyrime dalyvavusiy ekologiniy tikiu specializuojasi paklausiausiu ekologiniy produkty
gamyboje.

Interviu dalyviy pasiteiravus, kokiais pagrindiniais platinimo kanalais realizuojama
ekologiniy wkiy produkcija, nustatyta, jog tkiai ekologing produkcija realizuoja per platintojus
(specializuotas parduotuves, prekybos imones, muges, parodas, turgus, didmenininkus, restoranus)
arba tiesiogiai (i§ namy). Kaip nurodé iikiy atstovai, didziausia juy produkcijos dalis realizuojama
turguose bei specializuotose parduotuvése. Nepaisant, kad transporto islaidas 1 turgus bei

specializuotas parduotuves patiria wkininkai, bet, ju nuomone, Sie pardavimo budai uztikrina
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santykinai aukstas kainas ir yra gana pelningi. Daznai pavieniai tkininkai pristato savo produktus 1
kelias specializuotas parduotuves viename mieste, tai sumaZzina vienetines iSlaidas. Gana gerai yra
vertinamas pardavimas tarpininkams, kurie nors ir neuZztikrina auks¢iausios kainos, bet prisiima sau
transportavimo iSlaidas ir garantuoja nuolatinius pardavimus.

Nedidelis tikininky skai¢ius gyvulininkystés produktus parduoda didmenininkams, tradiciniy
maisto produkty parduotuvéms ar restoranams.

Prekybos centruose realizuojama tik labai maza tkiy gaminamos produkcijos dalis. Tai
aiSkinama pernelyg aukStais prekybos tinkly keliamais reikalavimais produkcijai ir logistikos
elementams (dideli kiekiai, produkty fasavimas, zenklinimo reikalavimai ir kt.) Biitent dél Siu
priezas¢iy didziosios dalies tkininky produkcija negali patekti i prekybos tinkly parduotuves. Taigi,
vartotojai placiausia ekologiniy produkty asortimenta pageidauja rasti ir randa prekybos centruose,
o kokybiniame tyrime dalyvave iikininkai nurod¢, jog i prekybos centrus jie produkcijos pateikti
negali dél riboty galimybiy ir produkcijos kai kuriems reikalavimams neatitikimo.

Nustatyta, jog dauguma tyrime dalyvavusiy tkiy ekologiniy produkty uzsienio rinkose
nerealizuoja, kadangi ne pilnai spéjama aptarnauti vieting rinka. Tik keli ekologiski ikiai
(besispecializuojantys kruopy, vaistazoliy, medaus) gamyboje nurod¢, jog ju produkcija platinama
Vokietijoje, Jungtin¢je Karalystéje, Baltarusija. Respondenty teigimu, eksportuojama 15 — 20 proc.
visos produkcijos.

Tyrime dalyvavusiy ekologiniy tkiy atstovy buvo praSoma iSskirti pagrindines ekologiniy
produkty gamybos ir realizavimo problemas Lietuvoje:

e ckologiSki tikiai gauna mazesnius derlius;

e ne visa ekologiné produkcija yra geros prekinés iSvaizdos;

o létai diegiamos pazangiausios ekologinés gamybos technologijos;

e neiSplétota ekologiniy produkty gamintoju kooperacija;

e ikininkai neturi pakankamai ekologinio tikio technologiju Ziniy;

e ukininkai neturi pakankamai ekologinio tikio vadybos ziniy;

e dauguma specializuoty parduotuviy néra pritaikytos ekologiniams mésos ir pieno
produktams parduoti;

e ckologiniam tikininkavimui keliami griezti reikalavimai;

e ckologiSkai Gkininkaujant biitina pildyti labai daug dokumenty, kurie yra neaiskis, sudétingi
ir daznai kinta. Be to, dokumentai turi biiti pildomi po keleta karty per metus skirtingoms
institucijoms (VS ,,Ekoagros®, Nacionalinei Mokéjimo agentiirai ir kt.);

e stokojama mokslo paramos;

e prekybos tinkly keliami auksti reikalavimai produkcijai.
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Interviu dalyviy buvo prasoma nurodyti, ar ateityje ukis ir toliau planuoja gaminti
ekologinius produktus. Nustatyta, jog visi | kokybinj tyrima itraukti Gikiai ateityje ir toliau gamins
ekologinius produktus, kadangi egzistuoja tokiy produkty paklausa ir ji turi tendencija didéti.

Kaip ir ekologiniu produkty vartotoju, taip ir ju gamintojy, buvo teiraujamasi, kaip, ju
nuomone, reikéty skatinti aktyvesng prekyba ekologiniais produktais Lietuvoje. Ekologiniy tkiy
atstovai rekomendavo:

e visoje Lietuvoje steigti kavines, kur Zzmonés galéty paragauti patiekaly ar gérimy vien tik 18
ekologiniy produktuy;

e plésti ekologiniy produkty asortimenta;

e ikiams tikslinga biity kooperuotis;

e plésti ekologiniy produkty platinimo kanalus;

e aktyvinti informacijos apie tai, kad ekologiski produktai yra Svariis produktai be priedy ir
konservanty, sklaida;

e {kiy atstovams organizuoti mokomuosius renginius technologijy ir vadybos temomis;

e valstybei labiau skatinti ekologing tikininkavima.

Pastebima, jog ekologiniy tikiy atstovai pateiké panaSius pasitilymus kaip ir ekologiniy
produkty vartotojai. Taciau sulaukta ir vartotojy neivardinty idéjy, skirty aktyvesnés prekybos
ekologiniais produktais Lietuvoje skatinimui.

Apibendrinant atlikto tyrimo rezultatus, galima teigti, jog ekologiniuose iikiuose gaminami
tieck gyvulinés, tiek augalinés kilmés produktai, kuriy gamybos tkininkus paskatino imtis
ekologiniai, ekonominiai bei socialiniai motyvai. Anot iikiy atstovy, didziausia produkcijos dalis
yra realizuojama Lietuvos specializuotose parduotuvése bei turguose. Veiklos plétra uzZsienyje
daugelio ukiy atstovy dar vertinama kaip gana miglota perspektyva. Atliktas tyrimas leido

identifikuoti ekologiniuose tikiuose kylancias problemas bei juy sprendimo kryptis.

2.5. Lietuvos ekologiniy produkty rinkos SSGG analizé

Remiantis atlikty vartotoju bei gamintojyu poziiirio | ekologinius produktus tyrimuy
rezultatais, parengiama Lietuvos ekologiniy produkty rinkos SSGG matrica, kurioje isskirtos

Lietuvos ekologiniy produkty rinkos stiprybés, silpnybés, grésmes ir galimybes (Zr. 22 lent.).
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22 lentelé

Lietuvos ekologiniy produkty rinkos SSGG matrica

Stiprybés

Silpnybés

parengti ekologinio ikininkavimo teisinés bazés
pagrindai, suderinti su ES reikalavimais;

sukurta ir jgyvendinta ekologinio Uikio sertifikavimo
sistema;

ekologinio tikininkavimo tempai Lietuvoje yra vieni
didziausiy visoje ES;

vartotojai pakankamai neblogai informuoti apie
ekologiniy produkty zenklinima;

didelé dalis turi susiformave teisinga nuomong apie

ekologinius produktus;

vartotojai  ateityje  ketina  pirkti  ekologinius
produktus;
ekologiski  tkiai  ateityje planuoja  gaminti

ekologinius produktus;
dauguma ekologiniy produkty vartotojy gerai vertina

ekologiniy produkty kokybe.

létai diegiamos pazangiausios ekologinés gamybos
technologijos;

Salyje nepagaminamas pakankamas ekologinés
produkcijos kiekis, biitinas §iy produkty perdirbimo ir
eksporto plétrai;

neisplétota ekologiniy produkty gamintoju
kooperacija;

tkininkai neturi pakankamai ekologinio kio
technologijy ir vadybos Ziniy;

sertifikuoty ekologiniy tikiy skai¢iaus mazé¢jimas;
ekologiniy produkty asortimentas Salies prekyvietése
néra pakankamas;

apie ekologinius produktus vartotojai dazniausiai
suzino i$ draugu / pazistamy, o tai rodo informacijos i

kity komunikacijos kanaly stoka.

Grésmés

Galimybés

placiausia ~ ekologiniy  produkty  asortimenta
pageidauja rasti ir randa prekybos centruose, o
ekologiski ukiai dél auksty reikalavimy pristatyti
produkty i Siuos centrus negali / nesugeba. Taigi,
kyla grésmé, kad prekybos centruose ateityje bus
galima rasti tik stambiausiy ekologiniy produkty
gamintoju produktus;

sertifikuoty ekologiniy tkiy skai¢iaus mazéjimas

ateityje.

ekologiniy Tikiy kooperacija i stambius ekologiniy
tkiy vienetus;

viety, kuriose galima isigyti ekologiniy produkty,
skai¢iaus didinimas;

ekologiniy produkty asortimento plétra. Kadangi
ekologiniy produkty asortimentas néra pakankamas,
Sioje rinkoje dar yra kur pléstis;

ekologiniy produkty vartotojy skai¢iaus didéjimas
(kadangi dauguma vartotojy yra patenkinti produkty
kokybe ir ateityje ketina toliau vartoti Siuos
produktus, jie apie tai informuos savo draugus ir

pazistamus).

Remiantis identifikuotomis stiprybémis, silpnybémis, grésmémis ir galimybémis, kitoje S$io

ir ju eliminavimo kryptys.

darbo dalyje formuluojamos pagrindinés sprestinos Lietuvos ekologiniy produkty rinkos problemos
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3. LIETUVOS EKOLOGINIU PRODUKTU RINKOS PROBLEMOS IR
PERSPEKTYVOS

3.1. Lietuvos ekologiniy produkty rinkos problemos

Atlikty tyrimy pagrindu buvo identifikuotos Lietuvos ekologiniy produkty rinkos silpnybés
- problemos. Sios problemos vertinamos kaip ekologiniy produkty rinkos plétros trikdZiai.
Ekologiniy maisto produkty rinkos plétros Lietuvoje trikdziy priezas€iy — pasekmés rySiai

pateikiami 21 paveiksle.

Stabdoma eksporto
plétra

Salyje nepagaminamas
pakankamas ekologinés

kooperacija / produkcijos kiekis

Neisplétota ekologiniy
produkty gamintojy

Sertifikuoty tikiy Nepakankamas ekologiniy /
skai¢iaus mazéjimas produkty asortimentas
Salyje
Nepakankamas Létai diegiamos pazangios
tkininky ekologinés gamybos
technologiniy Ziniy technologijos
lygis
Nepakankamas Informacijos ap%e.ekologinius
ikininky vadybos produktus. pateikimo kanaly
Yiniy lygis ribotumas

21 pav. Ekologiniy produkty rinkos plétros Lietuvoje trikdZiy prieZasc¢iy-pasekmés diagrama

Tam tikros ekologiniy produkty rinkos problemos lemia kity problemy susidaryma.
Pavyzdziui, tai, kad Salyje nepagaminamas pakankamas ekologiniy produkty kiekis yra neiSplétotos
ekologiniy produkty gamintojy kooperacijos bei sertifikuoty tkiy skaiciaus mazejimo pasekmé.
Ekologiniu produkty kiekio stoka stabdo ne tik vieting Lietuvos ekologiniy produkty rinka, bet ir

apriboja galimybes eksportuoti Siuos produktus. Sertifikuoty tikiy skai¢iaus mazéjimas Salyje lemia
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nepakankama ekologiniy produkty asortimenta. Ukininky technologiniy Ziniy stoka lemia tai, kad
Salies ekologiniuose tkiuose létai diegiamos pazangios ekologinés gamybos technologijos.
Nepakankamas tikininky vadybos Ziniy lygis (o konkreciai — Ziniy apie marketingo komunikacijas
lygis) lemia tai, kad informacijos apie ekologinius produktus beveik nepateikiama, o jei ir
pateikiama, tai daroma labai ribotu kiekiu kanaly.

Atlikti ekologiniy produkty vartotojy bei ekologiniy iikiy atstovy tyrimai atskleide, jog
dauguma vartotojy ateityje ketina pirkti ekologinius produktus. Siuos produktus ketina gaminti ir
Lietuvoje veikiantys ekologiSki tkiai. Taigi, identifikuoty problemu sprendimas yra biitinas,
siekiant labiau patenkinti vartotoju poreikius bei uztikrinti didesni ekologiniy tkiuy veiklos

efektyvuma. Todél kitame Sio darbo poskyryje formuluojamos Lietuvos ekologiniy produkty rinkos
kryptys ir perspektyvos.

3.2. Ekologiniy produkty rinkos problemy sprendimo kryptys

Identifikavus pagrindines ekologiniy produkty rinkos problemas, galima daryti prielaida, jog
ekologiniuy produkty gamintoju kooperavimasis { gamintoju grupes galéty bent i§ dalies iSspresti
visas kitas iSrySkintas problemas.

Specializuoty gamintoju grupiy ikirimas sudaryty galimybes pasiiilos ir paklausos
pusiausvyrai iSlaikyti, kainoms stabilizuoti, produkcijos kokybés normoms diegti, prekybos
tarpininky skai¢iui sumazinti. Konceptualus ekologiniy produkty gamintojy grupés veikimo
modelis pateikiamas 22 paveiksle.

Nutolg nuo prekybos viety ekologiniai tikiai savo produkcija galéty tiekti kaimo turizmo
sodyboms, vie$ojo maitinimo jstaigoms, darZeliams, mokykloms ir sanatorijoms.

Specializuotos gamintojy grupés funkcijos biity: garantuoti ekologiniy tikiy produkcijos
supirkima; teikti logistikos paslaugas; formuoti produkty asortimenta ir atsargas nenutriikstamai
prekybai uztikrinti; pirminis produkcijos dorojimas (plovimas, rii§iavimas, svérimas, fasavimas ir
pan.); rinkos tyrimai; marketingo priemoniy taikymas; eksporto partneriy paieska.

Specializuoty gamintojy grupiy tinklo sukiirimas — efektyvi priemoné konkurencingam
ekologiniy produkty gamybos ir prekybos sektoriui sukurti.

Ekologiniai ukiai teritoriniu pozitriu yra i$sidéste netolygiai, todél specializuoty prekybos
kooperatyvy (gamintoju grupiy) tinklo efektyviam funkcionavimui uztikrinti reikéty pasinaudoti
veikian¢iy logistikos centry paslaugomis arba ikurti nauja, kurio pagrindiné¢ funkcija buty
ekologiniy produkty srauty sudarymas ir valdymas, transportavimas Salies viduje, pirkéju paieska,

eksporto srauty valdymas.
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Augalininkystés tikiai Gyvulininkysteés tkiai Zuvininkystés tikiai Misris utkiai

Gyventojai Ekologinés
produkcijos tiekimas

Vie$ojo maitinimo
Istaigos

Kaimo turizmo
sodybos

Logistikos centras

Turgavietés, muges,
parodos

Specializuotos parduotuves Mazmeniné prekyba Didmeniné prekyba

22 pav. Konceptualus ekologiniy produkty gamintoju grupés veikimo modelis

Specializuoty prekybos kooperatyvy (gamintoju grupiy) tinklo ir logistikos centro
funkcionavimas uztikrinty ekologiniy tikiy gamybos plétra, investicijas ir Siuolaikines Zemés iikio
technologijas, ikiu specializacija ir stambéjima, konkurencingas kainas rinkoje, garantuoty
atsiskaitymus laiku.

Ekologiniy produkty pirkéjams svarbu aukstos kokybés produktai. Susiformuotas smulkiyjy
ekologinés Zaliavos perdirbéjy tinklas galéty pirkéjams uZtikrinti kokybisky produkty pasiiila.

Pirmiausia, ekologiniy iikiy kooperavimasis padéty spresti nepakankamo Salyje pagaminamo
ekologiniy produkty kiekio problema. Kadangi gamintoju grupés butu labiau pajégiis gaminti
didesnius ekologiniy produkty kiekius negu pavieniai fikininkai.

Gamintojy grupés nariams bty tikslinga organizuoti kvalifikacijos tobulinimo renginius
technologiju, ekonomikos bei vadybos srityse. [gij¢ technologiniy Ziniy tkininkai drasiau
igyvendins pazangias eckologinés gamybos technologijas. Vadybos ziniy ijgijimas paskatins
gamintojy grupés narius organizuoti informacijos apie ekologinius produktus sklaida. Siekiant
aktyviau informuoti vartotojus apie ekologinius produktus, tikslinga biity publikuoti reklaminius
straipsnius apie Ukio kooperacijos nauda bei galimybes. Vykdant aktyvia informacijos apie

ekologiniy tkiu kooperacija sklaida, galbiit biity imanoma suzadinti daugiau tkininky nora
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persiorientuoti i$ tradicinés 1 ekologing gamyba. Tokiu biidu biity galima tikétis ekologiniuy tkiy
skaiciaus did¢jimo Lietuvoje.

Ekologiniy tikiy kooperacija ateityje galéty pléstis jtraukdama vis daugiau ekologiniy tkiy,
tokiu budu biity didinamas kooperacijos gaminamy ekologiniy produkty asortimentas.

Gamintoju grupés iktirimas jgalinty Sios grupés nariy gaminama ekologing produkcija tiekti
prekybos tinklams, kadangi susikooperavus biity galima gaminti didesnius kiekius, organizuoti
produkcijos fasavima bei Zenklinima,

Siekiant efektyviau spresti ekologiniy produkty vartotojams bei gamintojams kylancias
problemas taip pat rekomenduojama:

e jrengti specializuota parduotuve, kurioje buty realizuojami gamintojy grupés nariy
gaminami produktai. Kadangi daugeliui vartotojy, isigyjant ekologinius produktus kaina yra
svarbiausias veiksnys, $ioje parduotuvéje ekologiSki produktai bty pigesni dél tarpininky
nebuvimo. Tokiu bidu biity igyvendinamas tiek vartotojy, tiek gamintojy reikSmingu
tvardintas aktyvesnés ekologiniu produkty prekybos skatinimo pasitilymas — didinti viety,
kuriose galima isigyti ekologiniy produkty, skaiciy;

e specializuotas parduotuves pritaikyti ekologiniams meésos ir pieno gaminiams.
Parduotuvéms, kurios sutiks isigyti iranga, skirta ekologiniams mésos ir pieno gaminiams
laikyti, biity galima suteikti tam tikra nuolaida (5 — 10 proc.);

e skatinti gamintojy grupés bendradarbiavima su mokslo istaigomis;

e rekomenduojama skatinti elektroning prekyba ekologiniais produktais: ekologiniy griduy,
pieno, bi¢iy produkty, arbaty, eteriniy aliejuy, augaliniy ekstrakty, gérimy ir kity ekologiniy
produkty.

Apibendrinant galima teigti, kad ekologiniy tkiy integracija leisty konsoliduoti gamintojy
galias ir igyti konkurencini pranaSuma, be to, tokiu biidu galima vietinés gamybos produkcijai
sukurti didesng rinkos dalj. Vadinasi, ekologiniy produkty kiekis Salies prekybos sistemoje turéty
didéti. Vartotoju pageidavimy diversifikavimas ir pasiiilos galimybiy iSplétimas leisty formuoti

vartotoju galias.
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ISVADOS IR REKOMENDACIJOS

ISanalizavus teorinius ekologiniy produkty rinkos aspektus, galima teigti, jog ekologinio
produkto koncepcija yra grindZziama neigiamos produkto itakos aplinkai minimizavimu.
Atlikta ekologiniy produkty sampraty analizé leido identifikuoti tokius ekologinio produkto
poZymius: ekologinis produktas tenkina ekologinius vartotojy poreikius; ekologinio
produkto gamybai naudojamos ekologinés Zaliavos; ekologinio produkto gamybos procesas
yra ekologinis; ekologinis produktas nedaro aplinkai Zalos vartojimo metu; ekologinis
produktas turi buti perdirbamas ir nekenkti aplinkai perdirbimo metu. Ekologiniy produkty
rinka apibtidinama kaip rinkos posistemis, kur pirkimo pardavimo objektas yra ekologinis
produktas. Sios rinkos rinkos funkcijos yra tokios: savireguliacijos, skatinimo, sanaudy
apskaitos ir palyginimo, reguliavimo bei demokratizavimo. Ekologiniy produkty rinkos
dalyviai - ekologiniy produkty sertifikavimo istaigos, Siy produkty gamintojai, tiek¢jai bei
pardavéjai.

Atliktas vartotoju poziiirio i ekologinius produktus tyrimas parod¢, jog didelé dalis vartotojy
turi susiformave teisinga nuomone apie ekologinius produktus. Siy produkty pasirinkimui
reikSmingiausios jtakos turi kainos veiksnys. Taciau vartotojai néra patenkinti Siy produkty
kainomis; kainos aspektas buvo {vertintas prasciausiai, lyginant su kokybés, asortimento,
pakuotés aspektais. Nustatyta, jog dazniausiai respondentai perka gyvulinés kilmés maisto
produktus, o reiausiai perkami ne maisto produktai. Pagrindinis veiksnys, lemiantis
lietuvius rinktis ekologinius produktus — susiriipinimas savo sveikata. Si prieZastis /
veiksnys nurodytas, kaip svarbiausias visose ekologiniy produkty grupése. Atlikto tyrimo
duomenimis, daugiau nei pusé¢ respondenty ekologinius produktus isigyja prekybos
centruose. Tikétina, kad spartéjant gyvenimo tempui, vartotojui svarbu viska, ko jam reikia,
rasti vienoje vietoje, todél dauguma apsiperka prekybos centruose. Tokiuose centruose,
respondenty nuomone, ekologiniy produkty asortimentas yra plaiausias. Siauriausiu
asortimentu pasiZzymi ekologiski tkiai. Nustatyta, jog dauguma tyrimo dalyviy yra
pakankamai informuoti apie ekologinius produktus. Siekiant aktyviau skatinti prekyba
ekologiniais produktais, respondenty nuomone, tikslinga buty didinti viety, kuriose galima
isigyti ekologiniy produkty, skaiCiy. Pirmoji tyrimo hipotezé buvo patvirtinta: pagrindinis
veiksnys, lemiantis lietuvius rinktis ekologinius produktus — susiriipinimas savo sveikata.
Apibendrinant atlikto gamintojy poziiirio { ekologinius produktus tyrimo rezultatus, galima

teigti, jog ekologiniuose tikiuose gaminami tiek gyvulinés, tiek augalinés kilmés produktai,
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kuriy gamybos tikininkus paskatino imtis ekologiniai, ekonominiai bei socialiniai motyvai.
Taiga, antroji tyrimo hipotezé buvo patvirtinta, taciau be ekologiniy ir ekonominiy motyvy
Lietuvos ekologiniy produkty gamintojus imtis tokios veiklos paskatino ir socialiniai
motyvai.

Anot tkiy atstovy, didziausia produkcijos dalis yra realizuojama Lietuvos specializuotose
parduotuvése bei turguose. Veiklos plétra uzsienyje daugelio wikiy atstovy dar vertinama
kaip gana miglota perspektyva. Atliktas tyrimas leido identifikuoti ekologiniuose iikiuose
kylancias problemas bei ju sprendimo kryptis.

Atlikty tyrimy pagrindu buvo identifikuotos Lietuvos ekologiniy produkty rinkos silpnybés
— problemos: neiSplétota ekologiniy produkty gamintojy kooperacija, Salyje nepagaminamas
pakankamas ekologinés produkcijos kiekis, sertifikuoty tikiy skaiciaus mazéjimas Salyje,
nepakankamas ekologiniy produkty asortimentas, nepakankamas tikininky technologiniy
ziniy lygis, létai diegiamos pazangios ekologinés gamybos technologijos, nepakankamas
tkininky vadybos ziniy lygis, informacijos apie ekologinius produktus pateikimo kanaly

ribotumas.
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REKOMENDACIJOS

Identifikuoty ekologiniy produkty rinkos problemu sprendimui rekomenduojama:

steigti specializuotas ekologiniy produkty gamintojy grupes. Atlikty tyrimy pagrindu darbe
buvo suformuluotas konceptualus tokios gamintojy grupés veikimo modelis;

gamintojy grupiy tinklo efektyviam funkcionavimui uztikrinti reikéty pasinaudoti veikianciy
logistikos centry paslaugomis arba ikurti nauja, kurio pagrindiné funkcija biity ekologiniy
produkty srauty sudarymas ir valdymas, transportavimas Salies viduje, pirkéju paieska,
eksporto srauty valdymas;

gamintojy grup€s nariams organizuoti kvalifikacijos tobulinimo renginius technologijy,
ekonomikos bei vadybos srityse;

irengti specializuota parduotuve, kurioje bty realizuojami gamintojy grupés nariy
gaminami produktai. Kadangi daugeliui vartotojy, isigyjant ekologinius produktus kaina yra
svarbiausias veiksnys, $ioje parduotuvéje ekologiSki produktai bty pigesni dél tarpininky
nebuvimo. Tokiu bidu biity igyvendinamas tiek vartotojy, tiek gamintojy reikSmingu
tvardintas aktyvesnés ekologiniu produkty prekybos skatinimo pasitilymas — didinti viety,
kuriose galima isigyti ekologiniy produkty, skaiciy;

specializuotas parduotuves pritaikyti ekologiniams mésos ir pieno gaminiams.
Parduotuvéms, kurios sutiks isigyti jranga, skirta ekologiniams mésos ir pieno gaminiams
laikyti, biity galima suteikti tam tikra nuolaida (5 — 10 proc.);

skatinti gamintojy grupés bendradarbiavima su mokslo istaigomis;

rekomenduojama skatinti elektroning prekyba ekologiniais produktais: ekologiniy gridy,
pieno, bi¢iy produkty, arbaty, eteriniy alieju, augaliniy ekstrakty, gérimy ir kity ekologiniy
produkty.
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PRIEDAI
1 priedas

Tyrimo anketa

Gerbiamas respondente,

Sia apklausa siekiama jvertinti Jisy poZiiirj | Lietuvoje realizuojamus ekologinius
produktus. Gauta informacija bus panaudota SU studento baigiamajam magistro darbui
rengti, informacija bus analizuojama apibendrintai ir anonimiskai.

PraSome kvadratéliuose ir langeliuose paZyméti X Jiisy nuomonge labiausiai atitinkantj
atsakymo variantg arba jrasyti savo.

I§ anksto dékoju uZ iSsakytq nuomone ir bendradarbiavimgq!

1. Ekologiski produktai — tai (galite Zyméti daugiau negu viena atsakymo variantg):

o produktai turintys uzrasa ,,Ekologinis produktas®; o visi lietuviski produktai;

O tai produktai, kurie iSauginami smulkiuose tikiuose; O be trasy iSauginti produktai;
o produktai, pazenklinti specialiu sertifikavimo jstaigos ,,EKOagros* zenklu;

O KT (TTASYKILE) ..ttt ettt ettt ettt ae sttt sttt et em s eb e et ea e e bt eb e eb e et e e bt st e st em s e b e tenseteneenteneeneane

2. Kuris(-ie) is Siy veiksniy turi reikSmingos jtakos renkantis ekologine produkta (galite Zyméti daugiau nei viena
atsakymo varianta)?

o reklama; O gamintojo Zenklas; o produkto pakuoté;

o produkto galiojimo terminas; o produkto kilmé; O kaina;

o draugy / pazistamy rekomendacijos;

T 153 € 1) T PSSR

3. Kokius ekologinius augalinés kilmés maisto produktus perkate daZniausiai (galite Zyméti daugiau negu vieng
atsakymo variantg)?

o darzoves; O vaisius; O miltus; 0 duonos gaminius;

o kruopas; 0 meduy; O vaistazoles; o grybus,

O KIA (ILASYKILE)...veevrieteetieeeste ettt ettt ettt e e et e st e steesteebeesbeesaesseesseseessa s sesseeseesseeseesseaseassessaesaeessesaeensaseessesssesenssansenns

4. Kokius ekologinius gyvulinés kilmés maisto produktus perkate dazZniausiai (galite Zyméti daugiau negu viena
atsakymo varianta)?

o kiausinius; O pieno produktus; o zuvies produktus; 0 mésa;

T 153 € 1) RSP SPSRURRTRTE

5. Kokius kitus ekologinius maisto produktus perkate daZniausiai (galite Zyméti daugiau negu vieng atsakymo
variantg)?

o saldumynus; O prieskonius; O pusgaminius; 0 maista kudikiams;

O KItA (ILASYKILE)...veeviieveetiieeste sttt st et e ettt et e e s te et e steesteebeesbeesaesbeessesssessaessesseeseesseessesseaseassesssesseessesaeessarsaessanssensenssansenns

6. Kokius ekologinius ne maisto produktus perkate daZniausiai (galite Zyméti daugiau negu vieng atsakymo
varianta)?

o baldus; o kosmetika; O kiino priezitiros prekeés; O patalyng;

o kura; O S§varos priemones buiciai; O zaislus;

m 1S3 € 1) R USRS
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7. Kaip daznai Jus perkate ekologinius produktus?

Teiginiai augalinés

maisto produktus

kilmés

gyvulinés
maisto produktus

kilmeés

kiti
produktai

maisto

ne maisto
produktus

Kasdien

Karta per savaite

Karta per ménesi

Karta per kelis ménesius

Kartg per metus

Kita (jrasykite)

8. Kokios priezastys / veiksniai lemia Jiisy apsisprendima jsigyti ekologinius produktus (galite Zyméti daugiau

negu viena atsakymo variantg)?

Teiginiai

augalinés

maisto produktus

kilmés | gyvulinés

maisto produktus

kitus maisto
produktai

kilmés

ne maisto
produktus

Siekis gyventi sveikai

Siekis saugoti mus supancia aplinka

Reklama

Draugy / pazistamy rekomendacijos

Kita (jrasykite)

9. Kaip vertinate $iy ekologiniy produkty pasirinkima (asortimenta) (5 — labai platus; 1 — labai siauras)?

Ekologiski produktai ;i‘;)t?lis platus | vidutiniSkas | siauras sil::::zils neZinau
Augalinés kilmés maisto produktai 5 4 3 2 1 0
Gyvulinés kilmés maisto produktai 5 4 3 2 1 0
Kiti maisto produktai 5 4 3 2 1 0
Ne maisto produktai 5 4 3 2 1 0

10. Kur daZniausiai jsigyjate ekologinius produktus (galite Zyméti daugiau negu vieng atsakymo variantg)?

Teiginiai

augalinés

maisto produktus

kilmés | gyvulinés

maisto produktus

kilmeés | kitus maisto

produktus

ne maisto
produktus

Prekybos centruose

Specializuotose ekologiniy produkty
parduotuvése
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[vairiose parodose ar mugése

Turguje

Internetu

Tiesiogiai i$ ekologiniy tikiy

Kitais platinimo kanalais (jrasykite)

11. IS kur suZinojote apie ekologinius produktus (galite Zyméti daugiau negu vieng atsakymo variantg)?

0 draugy / pazjstamuy, o televizijos / radijo; 0 spaudos;

O interneto; O nepamenu;

m S L G ) 2 11 TR OO TTRUSRRRR

12. Kaip vertinate ekologiniy produkty pasirinkima (asortimenta) Siuose platinimo kanaluose (5 — labai platus; 1
— labai siauras)?

Platinimo kanalai ;iﬂjt?lis platus | vidutiniSkas | siauras Sil::::;s nezZinau
Prekybos centrai 5 4 3 2 1 0
Specializuotos ekolog.iniq produkty 5 4 3 ) 1 0
parduotuvés
Parodos bei mugés 5 4 3 2 1 0
Turgus 5 4 3 2 1 0
Internetas 5 4 3 2 1 0
Ekologiski tkiai 5 4 3 2 1 0
Kita e

13. Ar Jums, kaip vartotojui, pakanka informacijos apie ekologinius produktus?

Teiginiai augalinés kilmés maisto ngulinés kilmés kitus maisto ne maisto produktus
produktus maisto produktus produktus
Taip
Ne
Nezinau

14. Kaip vertinate Sias ekologiniy produkty savybes (5 balai — labai gerai; 1 — labai prastai):

Kriterijai labai gerai gerai vidutiniskai prastai labai prastai nezZinau
Asortimenta 5 4 3 2 1 0
Kokybe 5 4 3 2 1 0

Kaina 5 4 3 2 1 0
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Ipakavima 5 4 3 2 1 0

15. Kaip, Jiisy nuomone, reikéty skatinti aktyvesne¢ prekyba ekologiniais produktais Lietuvoje (galite Zyméti
daugiau negu vieng atsakymo varianta)?

o didinti viety, kuriose galima jsigyti ekologiniu produkty, skai¢iy; 0O dazniau rengti degustacijas;

0 plésti ekologiniu produkty asortimenta; 0 dazniau vykdyti reklamines akcijas;

0 aktyvinti informacijos apie ekologinius produktus sklaida;

m S L G ) 7 11 T PSR TRRR

16. Ar ateityje Jus pirksite ekologinius produktus?
O taip; a ne; O nezinau.

17. Jusy lytis:
O vyras; O moteris.

18. Jiisy amZius:

0 iki 20 m. 021 —40 m,; 041 -60m.; 0 daugiau nei 60 m.
19. Jusy iSsilavinimas:

0 pradinis; O pagrindinis; 0 vidurinis;

O specialusis vidurinis; O aukstesnysis; O aukstasis.

20. Jus gyvenate:
O mieste; o kaime.

Dékoju!



1))
2)
3)
4)
5)

6)

7)

8)

9
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2 priedas

Interviu klausimai

Koks yra tkio, kurj atstovaujate dydis (ha)?

Kur jsikiires Jsy tikis?

Kokiy ekologiniy produkty gamyboje specializuojasi iikis?

Kas Jus paskatino imtis ekologiniy produkty gamybos?

Ar Jusy nuomone, Lietuvos vartotojams pateikiama pakankamai ekologiniy produkty? Jei
ne, kokiy produkty truksta?

Kaip manote, kokie ekologiski produktai yra paklausiausi Lietuvoje?

Kokiais pagrindiniais platinimo kanalais realizuojate Jusy tkio gaminama produkcija?
Kode¢l pasirinkti biitent Sie kanalai? Kokiais kanalais realizuojama didZiausia Jisy tkio
gaminama produkty dalis?

Ar ukis realizuoja ekologinius produktus uzsienio rinkose? Kokiose? Kokia dalis
realizuojama uzsienyje? Jei ne, kodel?

Kokias i$skirtuméte pagrindines ekologiniy produkty gamybos ir realizavimo problemas

Lietuvoje?

10) Ar ateityje tkio subjektas, kuriam atstovaujate, ir toliau planuoja gaminti ekologinius

produktus?

11) Kaip, Jusy nuomone, reikéty skatinti aktyvesne prekyba ekologiniais produktais Lietuvoje?
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