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SANTRAUKA

Vaida Blankaité ir Vita Narusaityté

EkologiSky produkty (darzoviy) rinkos perspektyvos Lietuvoje. Magistro darbas, mokslinis
vadovas doc. Dr. K. Alisauskas. Siauliy universitetas, socialiniy moksly fakultetas, vadybos
katedra. Siauliai, 2009.

Magistro darbe yra pristatomos ekologisku produkty (darzoviy) rinkos perspektyvos Lietuvoje,
atsizvelgiant | vartotojy poziiiri. Analizuojami ekologinio tkininkavimo privalumai, truikumai ir
ekologinio tikio sukuriamy produkty i$skirtinumas. Darbe apraSytas ekologiSky produkty (darzoviy)
vartotojy poziiirio nuostaty tyrimas ir vertinimas. Tyrimo hipotezé, kad vartojimo kultira,
pasirinkimo galimybés ir kiti veiksniai turi jtakos ekologiSky produkty rinkos perspektyvai
pasitvirtino.

Pateikiamos iSvados ir numatytos rekomendacijos, kurios paskatinty ekologisky produkty
paklausa, o taip pat sudaryty prielaidas ekologisky produkty augintojams toliau didinti ekologiniy

zemés tikiy plotus bei auginti ir tiekti rinkai uzaugintus ekologiskus produktus nekenkiant aplinkai.

SUMMARY

Vaida Blankaité and Vita NaruSaityte

Market perspectives for ecological products (vegetables) in Lithuania. Master Thesis,
academic research. Supervisor: assoc. Professor, Dr. K. Alifauskas. Siauliuy University, faculty of
social science, management department, Siauliai, 2009.

Market perspectives for ecological products (vegetables) in Lithuania in regard to consumers
opinion is presented in this master thesis. Pros and cons of ecological farming as well as
distinctiveness of products produced by means of ecological farming are analyzed. Research
hypothesis — consumption culture, variety of choices and the other factors having impact on
ecological products market perspectives proved to be accurate.

Conclusions are presented as well as recommendations suggested on how to increase demand
for ecological products in Lithuania which itself would create good climate for ecological product-
farmers welfare by means of expanding ecological products producing farms and supplying market

and consumers with ecological products which are produced without harm for environment.
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[VADAS

Nuo primityvaus vaisiy rinkimo ir medzioklés, pastangy nugaléti gamta, siekiant
maksimalizuoti augaly ir gyviny produktyvuma, Zmogy poreikiai nuveda prie dabartiniy rysiy tarp
kaimo ir aplinkos, bei samoningumo, pradedant tausojanciai naudoti ribotus gamtinius resursus.
Ekologiniy tikiy savininkai iSvysté zemés iikio gamybos metodus, kurie yra apgalvoti ir palaiko
ekosistemy funkcionavima. Jie jrodo ekologinés Zemés tikio sistemos funkcionavimo galimybes
patiekiant sveika maista dabartinéms ir ateities kartoms, sumazina neigiamus Salutinius efektus
ekosistemoms. [57]

Darbo aktualumas. Ekologiniy tikiy plotai Lietuvoje vis didéja, ir vis dar turi nemazas
galimybes pléstis, nes did¢ja ekologisku produkty rinka, taip pat i tkio Saka remiama ir skatinama
valstybés, nes bitent toks Zemés ukis susijgs su aplinkos saugojimo aspektais. [prastinés
produkcijos gamybai biidingas neigiamas poveikis aplinkai: didelis terSaly poveikis aplinkos orui,
dirvozemiui, vandenims, nykstan¢ioms riSims, be to, intensyvus tkininkavimas keiia tradicini
kaimo vietoviy krastovaizdi, o eckologinis tkininkavimas padeda iSvengti Siuos neigiamus
poveikius. Kad ekologinis Zemés iikis turéty perspektyvas ir toliau pléstis, reikalingas §iy produkty
vartotojy pozilrio vertinimas, nes Zinant vartotoju pozitiri galima numatyti priemones, kurios
paskatinty Siy produkty paklausa, o tai sudaryty prielaida ekologisky produkty augintojams toliau
didinti ekologiniy zemés tikiy plotus bei auginti ir tiekti rinkai uzaugintus ekologiskus produktus
nekenkiant aplinkai. Tai ypac svarbu, nes aplinkosaugos akcentavimas tapo ypac svarbus XX
amziuje, kai labai iSaugo gamyba visame pasaulyje, nes iSrySkéjo stiprus neigiamas poveikis
gamtai. Todél visuomenéje dabar turi susiformuoti i§ esmés naujas poziiiris { mus supancia aplinka,
mokslo ir technikos pazanga, zmogaus naujy vertybiy akcentavimas. Labai svarbu dabartiniy
Zmoniy poziiiris, noras ir galimybés stiprinti aplinkai ir sveikatai saugesniy produkty pirkimas, nes
tikininkai uzsiims ekologiniu tkininkavimu ir toliau, jei bus ekologiniy produkty pirkéjas,
sutinkantis mokéti daugiau uz Siuos produktus, nei iprastinius, nes Siy produkty auginimas
reikalauja didesniy tikininky pastangy.

Problemos. Ekologisky produkty paklausa Lietuvoje néra dar tvirtai susiformavusi. Siuo metu
dar néra iSrySkéjusi ir populiariausia minéty produkty prekybos forma. Be to, realizuojant
ekologiskus produktus svarbi problema — didelis prekybinis antkainis ir ekologiSky produkty
stygius, nes asortimentas néra toks platus ir ne visada uztikrinamas Siy produkty pastovus tiekimas.
Uzauginti ekologiskus produktus, ypa¢ darzoves néra lengva, nes jos reiklios maisto medziagoms,
be to, daugelis Sios grupés augaly vegetacijos metu intensyviai puolami ligy ir kenkéju, kurie ne tik
sumazina derliy, bet pakenkia produkcijos kokybei ir jos prekinei iSvaizdai. Taip pat reikéty
paminéti, kad menkos materialinés-ekonominés gyventoju galimybés kol kas neuZtikrina

pakankamo pirminiy poreikiy patenkinimo, todél aukstesnio lygio poreikiams nepakanka finansiniy
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iStekliy. Tokioje gyventoju socialinéje situacijoje vienu i§ svarbiausiy veiksniy ekologizavimo
plétrai yra Svietimo ir mokymo istaigy veikla, masinés informacijos priemoneés.

Tyrimo tikslas: atskleisti vartotoju pozitri i ekologisky produkty (darZoviy) vartojima
Lietuvoje.

UZdaviniai:

1. Informacijos S$altiniy pagrindu {jvertinti dabarting ekologinio dkininkavimo situacija
Lietuvoje ir apzvelgti perspektyvas ateityje.
Nustatyti ekologisky produkty isskirtinuma, lyginant su jprastiniais produktais.
Issiaiskinti ekologisky produkty (darzoviy) realizacijos privalumus problemas ir trikumus.

Atskleisti visuomenés poziiirj | ekologisky produkty (darzoviy) rinka.

“wok »nN

Numatyti perspektyvas ekologisky produkty rinkai atsizvelgiant i vartotojuy pozitri, pateikti
pasitlymus.

Hipotezé: Ekologisky produkty rinka Lietuvoje turi aiskia plétros tendencija, taCiau yra
salygojama vartojimo kultiiros, pasirinkimo galimybiy ir kity veiksniu.

Tyrimo metodologinj pagrinda sudaro socialiniuose moksluose susiklosciusi ir visuotinai
pripazinta empirinio atrankinio tyrimo metodika bei klasikiné ankety teorija.

Tyrimo objektas. Ekologisky produkty rinka.

Tyrimo dalykas. Ekologisky produkty (darzoviy) rinkos perspektyvos Lietuvoje.

Darbe naudojami metodai. Rasant darba, buvo naudojami keli tyrimo metodai:

Mokslinés literatiros analizé buvo taikoma, aprasant bendra ekologinio ikininkavimo bei

ekologiskos rinkos ypatybes Lietuvoje, taip pat kity valstybiy patirtis susijusi su ekologiniu tikiu ir
Jju iSauginty produkty realizavimu.

Internetiniy_svetiniy duomeny_analiz. Metodas suteiké galimybg iSanalizuoti, apibendrinti bei

pateikti naudinga, aktualia bei naujausia informacija apie ekologisky produkty rinka pasaulyje bei

Lietuvos mastu.

Aprasomasis _metodas  naudojamas, apraSant ekologisky darzoviy rinkos sukiirima ir
igyvendinima, esamas problemas.

Gyventoju apklausa buvo naudojama jvertinti vartotoju nuomong apie ekologiSku produkty

(darzoviy) rinka, nes atsizvelgiant | Sia apklausa galima sudaryti priclaidas apie tolimesnes
ekologisku produkty perspektyvas rinkoje.

Teoringje baigiamojo magistro darbo dalyje buvo atskleista, jog ekologinés gamybos produktai
didesne ekologine verte pasizymi todél, kad gaminami pagal grieztas ekologinio tikininkavimo
taisykles. Iprastinés produkcijos gamybai budingas neigiamas poveikis aplinkai: didelis terSaly
poveikis aplinkai ir orui, dirvozemiui, vandenims, nykstanfioms ru§ims, be to, intensyvus

tikininkavimas keicia tradicini kaimo vietoviy krastovaizdi, o ekologinis tikininkavimas padeda
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iSvengti §iuos neigiamus poveikius. Kad ekologinis Zzemés tikis turéty perspektyvas ir toliau pléstis,
reikalingas $iy produkty vartotojy pozitirio vertinimas, nes zZinant vartotojy poziiiri galima numatyti
priemones, kurios paskatinty Siy produkty paklausa, o tai sudaryty prielaida ekologisky produkty
augintojams toliau didinti ekologiniy Zemés tkiy plotus bei auginti ir tiekti rinkai uZaugintus
ekologiskus produktus nekenkiant aplinkai.

Magistro darbo struktiira. Si magistro darba sudaro: santrauka lietuviy kalba ir angly kalba,
ivadas, 3 skyriai, iSvados, naudotos literatiros sarasas (75 Saltiniai), priedai. Tyrimo duomenis
iliustruoja 6 lentele, 37 paveikslai. Prieduose pateikiamos ekologiskuy maisto produkty tvarkymo
imonés duomeny lentelés, tyrimo anketos pavyzdys, reglamentas, sertifikuoty tkiy skaiCius
rajonuose 2007 m., sertifikuoty dikiy skaicius rajonuose 2006 m., ekologisku produkty kainos
Lietuvos mazmeninés prekybos centruose 2008 m. sausio — 2009 m. sausio meén. It. Darbo apimtis —
83 psl.
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1. EKOLOGINIO UKININKAVIMO ESME IR REIKSME

1.1. Ekologinio iikininkavimo samprata

Visuomenéje vyraujantys poziiiriai { gyvenimo buda, pasaulézitra ir i$ to gimstantys teisiniai
aktai lemia jvairiy kryp&iy ekologinés gamybos plétra. Siandien zemés tkis vis dar suprantamas
kaip visuotiné problema, o ne kaip visuotiné nauda. Miesto gyventojams zemés {ikis siejasi su
tomis problemomis, kurias jis gali sukelti, o kartais ir sukelia: vandens tarSa, kraStovaizdZio
niokojimu dél dirvozemio erozijos, misky naikinimu, nemaloniais kvapais ir pan. DaZnai jis
suprantamas kaip grésmé visuotinei sveikatai ir, sukeliantis jvairias ligas pradedant karviy
kempinlige ir baigiant salmonelioze, alerginémis ligomis, véZiu bei endokrininiais sutrikimais.
»Ekologinio pédsako®, kuri mes Siandien palickame, dydis yra toks, kad daugiau nebegalime
ignoruoti Zemés tikio poveikio vietinéms ekosistemoms. D¢l to biitent dabar mums, kaip mazam dar
zaliam ir graziam kraStui, turin¢iam turtinga ir Slovinga istoring praeiti, reikia kurti toki Zemés ki,
kuris padéty visuomenei apsirtipinti tinkamu, saugiu, maistingu ir skaniu maistu, saugoty aplinka,
vietines augaly ir gyviiny rusis. Kiekvienas zmogus tikisi, kad zemés iikis sudarys salygas sveikoms
ekosistemoms egzistuoti, uztikrins gera gyvenima ir pragyvenimo Saltinius Seimoms ir ikiy
darbininkams, uztikrins tinkama aplinka bei gerove Zemés iikio paskirties gyviinams, prisidés prie
Lietuvos biojvairovés ir kultirinio paveldo iSsaugojimo. Toks turi biiti — ekologinis zemés ukis.
[66]

Ekologijos istorija iki dabartiniy laiky. Biosferos pokycCius lemia savaime vykstantys bei
zmogaus tkinés veiklos sukelti procesai. Zmogaus veikla per tiikstan¢ius mety keité aplinka, bet
zemeés sistemoms biidingas savireguliavimas sudaré galimybes neutralizuoti $iuos pokyc¢ius. Taciau
akivaizdu, kad zmogus, plésdamas ir intensyvindamas gamyba, gali negriztamai pazeisti
egzistuojancias gamtoje pusiausvyras ir sukelti ekologines krizes. Tapo aisku, kad, norint i§vengti
globaliniy ekologiniy katastrofy, biting tolesng ekonomikos plétra derinti su poveikiu aplinkai,
tausojanciu gamtiniy resursy naudojimu ir aplinkos tarSos mazinimu. [75]

Zemés iikis yra viena i§ glaudZiausia ry$i su gamta turindiy Zmogaus veiklos sri¢iy, todél
neigiamos zmogaus veiklos pasekmes ¢ia rySkéja pirmiausia. Senovéje Zzmogus intuityviai jauté rysi
su gamta ir veiké vienybéje su ja. Zemés ikio gamybos intensyvinimas ir beatodairiskas naujy
technologiju taikymas zemés tikio praktikoje suardé nusistovéjusia pusiausvyra gamtoje, vis labiau
buvo terSiamas dirvoZzemis, gamtiniai vandenys, Zemés tkio produktai, nyko biologiné ivairové,
vyko krastovaizdzio degradacija.

Nuo tolesnés iikio plétros krypties priklauso ne tik krasto gerové, bet ir Lietuvos ekologiné
situacija, todél vis svarbesniu veiksniu tampa tkio ekologizavimas. [vertinant gamybos metodus,

privalu suvokti gamtos désningumus, ivairiy reiskiniy tarpusavio priklausomybeg, egzistuojancias
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pusiausvyras bei jvairiy gamybos biidy poveikj gamtai. Sios nuostatos lemia tausojandiy Zemés iikio
metody, kuriy tikslas yra iSlaikyti darng gamtoje ir spresti aplinkos iSsaugojimo problemas,
pasirinkima.

Tarptautinio ekologinio judéjimo pradininkai, ikvépéjai ir ekologinio tikio moksliniy pagrindy
kiiréjai buvo penki izymis mokslininkai: Rudolfas Staineris (Rudolf Steiner) Austrijoje, Hansas
Miuleris (Hems Muller) Vokietijoje, Ledi Eve Balfaur (Leuty Eve Balfour) D. Britanijoje, J. L.
Rodale (J. LRodale) JAV ir Masanobu Fukuoka (Mascmobu Fukuoka) Japonijoje.

Ekologinio zemés tikio pradininkai ivairiai vadino savo veikla, todél pasaulyje buvo pradéti
vartoti skirtingi ekologinio zemés iikio pavadinimai. Sis pavadinimas daznai priklauso nuo $alies
kalbos, pvz.: angliskai kalbanciose Salyse tkis vadinamas organiniu, vokiSkai ir pranctziskai —
biologiniu ar bioorganiniu. Siaurés 3alyse, Lenkijoje — ekologiniu. Kiekvienas $iy pavadinimy taip
pat nusako svarbiausias tausojancio tkio id¢jas ir koncepcijas. Lietuvoje Si Zemés tikio sistema
vadinama ekologiniu zemés tkiu, o tkiai — ekologinés gamybos tkiais. Pavadinimo problema tapo
maziau svarbi, kai ekologinis jud¢jimas vieningai sutaré, kas yra ekologinis tkininkavimas. IS
esmes tai buvo pasiekta Tarptautinés ekologinio zemés tikio federacijos (IFOAM — International
federation of Organic Agriculture Movements) pastangomis. [75]

Taigi svarbu iSanalizuoti, kaip apibiidinamas ekologinis iikininkavimas tiek minétosios
Tarptautinés ekologinés Zemes tikio federacijos ir kituose jvairiuose saltiniuose.

Ekologinis zemés tkis — tai tikis, kuriame nenaudojamos sintetinés cheminés medziagos (trasos,
pesticidai, vaistai, augimo skatintojai ir kt.) jas pakeiiant nattraliomis organinémis ir
mineralinémis medziagomis. Ekologinio ikininkavimo sistema pagrista s¢jomainomis, ukyje
sukauptomis organinémis trasomis (augaly liekanomis, gyvuliy meéslu, ankstiniais augalais, zaliaja
trasa), kenkeéjy, ligy ir piktzoliy necheminés kontrolés metodais. Sioje fikininkavimo sistemoje
siekiama uzdaro energijos ir maisto medziagy apytakos ciklo. [75]

Ekologinis tkininkavimas — apima visas zemés tkio sistemas. Taip puoseléjama aplinka,
socialinis ir ekonominis, maisto ir pramonés produkty ekologinis pilnavertiskumas. Sioje sistemoje
produktyvumo pagrindu imamas dirvozemio gyvybingumas, augaly, gyviiny bei landSafto genetinis
paveldimumas. Taigi, ekologinis tikininkavimas optimizuoja visy faktoriy kokybés priklausomuma
vieng nuo kito. [55]

Ekologinis (organinis, biologinis, bioorganinis) Zemés tikis — tai zemés tikio sistema, pagrista
ekologiniy, socialiniy ir ekonominiy principy, uztikrinanc¢iy stabilia aukstos kokybés produkty
gamyba, visuma, palaikanti gamtos pusiausvyra, taupiai naudojanti gamtos resursus. Tai yra
auksciausia aplinkai palankaus tikininkavimo forma.

Ekologiné zemdirbysté — tai tokia tkininkavimo sistema, kai nenaudojamos sintetinés trasos ir

pesticidai, o taikomos technologijos pagristos augaly ivairove, s€¢jomainomis, natiiralios kilmés

11



Ekologisky produkty (darzoviy) rinkos perspektyvos Lietuvoje V. Blankaité, V. Narusaityté

mineraliniy ir organiniy trasy naudojimu, natiiraliais piktzoliu, ligy ir kenkéju kontrolés metodais.
[7]

Panasiai ekologing Zemdirbyste apibiidina S. Rosenov, U. Soltiesiak (1997), teigdami, jog
,»Ekologiné zemdirbysté — tai tkininkavimo sistema, kuri remiasi: séjomainomis ir jy rotacijomis,
iikyje sukaupiamomis organinémis traSomis: augaly liekanomis, gyvuliy méslu, ankstiniais augalais,
zaliaja traSa; kenkéju, ligy ir piktzoliy necheminés kontrolés metody jvairove. Optimalu, kai
sudaromas uzdaras energijos apykaitos ciklas. Ekologinés zemdirbystés sistema pasalina ir didzia
dalimi apriboja sudétiniy sintetiniy trasy, pesticidy, herbicidy, augimo reguliatoriy panaudojima, tuo

padidindama maisto produkty ir pasary gyvybinguma®.

Ukininko sprendimai

/ \

Ukio sistema ; Ekologiné produkcija
Aplinkosauginis Socialinis kultlirinis Ekonominis efektas
efektas efektas
Gerové

1 pav. Sinergetiniai ekologinés gamybos rySiai [67]

Taip pat analizuojant ekologinio tikininkavimo esmg ir reikSmg reikia pastebéti, kad ekologinis
zemeés tkis gyvuos tik tuomet, kai tkininkas apsispres uzsiimti biitent tokia tikininkavimo forma.
Kaip matyti 1 paveiksle tkininko apsisprendimas ekologiskai tkininkauti sukuria aplinkosaugini,
socialinj - kulttirini ir ekonominj efekta. Tai veda prie visuotinés geroves.

V. Rutkoviené ir kt. (2001) teigia, kad ilgai ekologinis Zemés iikis nebuvo vertinamas kaip
perspektyvi tradicinio zemes iikio alternatyva, taciau vertinant Zemeés tikio produkty gamybos jtaka
aplinkos kokybei, produkty itaka Zmogaus sveikatai, ripinantis dél aplinkos tarSos ir produkty
saugumo situacija keitési. Tapo aiSku, kad ateities zemés iikio sistemos turi subalansuotai spresti
ekologinius, socialinius ir ekonominius klausimus ir jgyvendinti tausojamojo tkininkavimo
principus.

J. Simona, B. Studzinska (1997) ekologiniame tkininkavime pabrézia, kad augalinés kilmés

produkcijos pagrindas yra apgalvotas dirvoZzemio struktiiros ir derlingumo iSlaikymas. Tai
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pasiekiama vykdant ekologing politika, siekiant islaikyti raSiy ivairoveg ir ekologini balansa
aplinkoje, tuo slopinant kenkéjy ir ligy antpliidzius.

Gyvulininkystés pagrindas yra atsizvelgimas 1 gyvuliy fiziologija, elgesi ir genetiskai
paveldimus poreikius. Tai jgyvendinama apsiriipinant pakankamu kiekiu geros kokybés ekologiskai
Svariy paSary, pritaikant augalininkystés produkcijos gamybos sistemas gyvuliy genetiskai
paveldimiems poreikiams ir pasirfipinant tinkama veterinarine prieziiira.

Natiiralaus — gamtinio ekologinio balanso pagrindas yra harmoningas rySys tarp augalininkystés
ir gyvulininkystés. Tai pasiekiama sureguliuojant tikyje uzauginamo pasaro kiekj ir gyvuliy skaiciy.
Sios specifinés proporcijos turi biiti i$laikomos nevirsijant gyvuliy skai¢iaus iikyje maksimumo.
Ekologinis tkininkavimas reikalauja nemazai pakeitimy ikininkavimo sistemoje, todel cia
privalomas 2-3 mety pereinamasis laikotarpis. [65]

Aplinkos apsauga - miisy aplinka teikia visus zemdirbystés sistemoms reikalingus iSteklius,
kuriy prireikia gaminant zmoniy vartojimui skanius ir kokybiSkus produktus. Savo ruoztu,
ekologiSkai ikininkaujantieji sugrazina duoklg aplinkai, puoselédami ja ir, jei jmanoma,
praturtindami §iuos resursus bei gerindami ju kokybe. [9]

Gyviny gerove - Siandienos vartotojai pagristai tikisi, kad maistui auginami gyviinai sulaukia to
paties riipesc€io, kuris biitinas ir mums, Zmonéms: tai kokybiSkas maistas, palankios gyvenimo
salygos ir tinkama sveikatos priezitra. Todél ekologiskai iikininkaujant ir tikintis kokybiskos
produkcijos, pasitelkiami saviti ir patikrinti principai bei biidai. [30]

Vartotojuy pasitikéjimas - vartotojai, tokie kaip jiis, yra paskutiné¢ ekologinio tikininkavimo
sistemos grandis, tad ypatingai rupinamasi, kad mus pasiekty kokybiSki, Sviezi ir skaniis maisto
produktai bei gérimai, atitinkantys muisy poreikius. [72]

Visuomené ir ekonomika - ekologinis tkininkavimas kuria tvirtus rysius tarp Europos Sajungos
kaimo ir miesto bei suteikia didziul¢ socialing ir finansing nauda ju bendruomeniy nariams.
Gaus¢janti ekologiSko maisto vartojimo paklausa visoms maisto tiekimo grandims atveria daug
galimybiy, todél daugelyje ES kaimo vietoviy plétojama ekonomika ir plétojamas socialinis
gyvenimas. [74]

Gaus¢janti ekologisko maisto vartojimo paklausa visoms maisto tiekimo grandims atveria daug
galimybiy, todél daugelyje ES kaimo vietoviy plétojama ekonomika ir plétojamas socialinis
gyvenimas. Tokios tendencijos yra ekonomiskai naudingos, nes ne tik labiau uztikrina ekologiskai
tikininkaujanciyjy, perdirbéju, platintojy ir mazmeninés prekybos finansini sauguma, bet taip pat
neiS§vengiamai, tiesiogiai ar netiesiogiai, turi jtakos kitiems kaimo verslams ir platesnei kaimo
bendruomenei. [33]

Ekologinis zemés iikis néra vien filosofija, tai ir visapusiSkai apibrézti detaliis produkcijos

gamybos technologijos standartai. Nuo deSimto deSimtmecio daugelio valstybiy vyriausybés
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pradéjo reguliuoti ekologing Zemdirbyste. Buvo apibréztas terminas ,.ckologiné produkcija“,
pradéta kontroliuoti ekologiskai Svariy produkty kokybe, kad vartotojai galéty tikéti iSskirtine ju
kokybe. [55]

I. Skurdiniené ir kt. (2007) isskiria ekologinés Zemdirbystés raidos Europoje tendencijas, kurios
rodo, kad:

e Daugumoje ES saliy ekologiniai tkiai vidutiniSkai yra didesni uz tradicinius tkius, o
darbo sanaudos yra 10 — 20 % didesnés negu jprastuose tikiuose, tai potencialiai leidZia sukurti
naujas darbo vietas kaime, bet tai labai priklauso nuo ikio tipo.

e Plétojant organing zemdirbystg, derliai bendru atveju yra mazesni negu tkininkaujant
tradiciniu budu, bet derliaus skirtumas labai priklauso nuo zemés tkio kultiiry.

e Svarbus ekologiniy tkiy pelningumo aspektas; yra galimybé gauti didesnes ekologiskai

pagaminty produkty kainas, lyginant su tradiciSku biidu pagamintais produktais.

Ekaloginiai [statymai KULTORA
Biglogines jwairoves
stabilumas

Sccislinisi jstaymsi ¥ Ekonaminizi jstaymai
Socialinis “ietiniai igtekliai
teisingumas

2 pav. Ekologinio zemés iikio sistema padeda subalansuoti socialinius, ekonominius ir ekologinius
faktorius [55]

Paprastai tariant, ekologinis ikininkavimas yra Zemdirbystés sistema, kuri siekia pateikti

Tipiski ekologinio tikininkavimo btidai yra Sie:

e ilgalaiké séjomaina - biitina salyga, siekiant efektyviai panaudoti turimus tkio isteklius;

e labai grieztas ribojimas cheminiy sintetiniy pesticidy, sintetiniy trasy, gyvuliams skirty
antibiotiky, perdirbime — maisto papildy, perdirbimo priedy ir kity pridétiniy medziagy
naudojimas;

e visiSkas draudimas naudoti genetiSkai modifikuotus organizmus;
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e teikiamas pirmumas naudoti Gikyje esanCius iSteklius, tokius kaip gyvuliy méslas, kuris
naudojamas trasai, arba pasarus gyvuliams iSaugintus paciame tkyje;

e atrinkimas augaly ir gyvuliy veisliy, atspariy ligoms ir prisitaikiusiy gyventi vietos
salygomis;

e gyvuliy auginimas laisvai aptvaruose, atvirame ore, Sérimas ekologiSku paSaru;

e skirtingy gyvuliy priezitrai specializuoty gyvulininkystés technologijy naudojimas. [36; 6]

Norint labiau suprasti ekologinio tkininkavimo esmg biitina aptarti pagrindinius ekologinio
Zemés tikio principus:

e saugoti mus supancig aplinka (nenaudoti sintetiniy pesticidy, trasy, vaisty ir kity cheminiy
medziagy, tinkamai tvarkyti ir naudoti organines atliekas, prie$ piktzoles, ligas ir kenké&jus
naudoti agrotechnines priemones ir natiiralius gamtoje gyvenancius ju priesus);

e kurti ir palaikyti uzdarus maisto medziagy ( anglies, azoto ir kt.), apytakos ciklus apykaitiniy
procesy grandingje — dirva — augalai — gyvinai vystant miSrius augalininkystés —
gyvulininkystés tkius;

e iSsaugoti ir didinti dirvozemio derlinguma (pasirinkti galimai didesng augaly ivairove,
augalus auginti s¢jomainoje, naudoti organines trasas);

e taupiai naudoti materialinius ir energetinius iSteklius (auginti ankstinius augalus, kaip azoto
Saltini, minimalizuoti Zemés dirbima ir kt.). [7]

Ekologines gamybos produktai didesne ekologine verte pasizymi todél, kad gaminami pagal
grieztas ekologinio tkininkavimo taisykles. [prastinés produkcijos gamybai btdingas neigiamas
poveikis aplinkai: didelis terSaly poveikis aplinkos orui, dirvozemiui, vandenims, nykstan¢ioms
rusims, be to, intensyvus tikininkavimas keicia tradicini kaimo vietoviy krastovaizdi. [65]

Taigi apibendrinant ekologinio zemés iikio apibrézimus, formuluotes, principus galima teigti,
kad ekologinis zemés iikis yra gana perspektyvi iikininkavimo forma, kadangi jau¢iamas ekologinis,
ekonominis ir socialinis efektas. Siais laikais nemazai kreipiama démesio aplinkosaugos
klausimams, todel ekologinis Zemés iikis yra kaip alternatyva jprastiniam tikininkavimui. Kadangi
ekologinio tikio nuostatos lemia tausojan¢iy zemés tkio metody, kuriy tikslas yra iSlaikyti darna

gamtoje ir spresti aplinkos iSsaugojimo problemas, pasirinkima.
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1.2. ES parama ekologiniam iikininkavimui

Ekologiniy ukiy Lietuvoje nuolat daugéja. Lietuvoje ekologiskai ikininkaujantiems
zemdirbiams teikiama parama yra viena didziausiy Europos Sajungoje (ES). Lietuvai tapus (ES)
nare, ekologiné Zemdirbysté buvo remiama pagal Lietuvos Kaimo plétros plano 2004-2006 metams
priemong ,,Agrariné aplinkosauga“, kurios vieng dali sudaro programa ,,Ekologinis tikininkavimas®.
[21]

Siekdama jgyvendinti 2005 m. rugs¢jo 20 d. Tarybos reglamento (EB) Nr. 1698/2005 dél
Europos zemés iikio fondo kaimo plétrai (EZUFKP) paramos kaimo plétrai UOL,2005,1.277,p.1)
nuostatas ir tinkamai naudoti biisima Europos Zemés tikio fondo kaimo plétrai parama, Zemés iikio
ministerija, vadovaudamasi Lietuvos kaimo plétros 2007-2013 m. strategijos pagrindinémis
nuostatomis parengé Lietuvos kaimo plétros 2007-2013 m. kaimo plétros strategija ir igyvendinimo
programa, pagal kuriag numatyta palaipsniui jgyvendinti Europos sajungos bendraja zemés tkio ir
kaimo plétros politika (zr.1 priedas). [44]

Pasak prof. K. Prunskienés (2008), rengiant 2007-2013 m. programa, nebuvo daromi drastiski
zingsniai, ilgai diskutuota, prie§ priimant sprendimus: nustatytas minimalus technologinis augaly
tankumas ploto vienete, sertifikuojant plotus; sumazintas kompensaciniy iSmoky dydis ir jos
susietos su produkcijos realizavimu; nustatytos minimalios produkcijos realizavimo vertés nuo 1 ha,
taip pat nustatyta maksimali, ne didesné¢ kaip 150 tukst. Lt, metinés iSmokos suma valdai.
Susiaurintas ir remtiny augaly risiy sarasas, laikantis nuostatos, kad tie augalai, kurie néra bidingi
Lietuvos klimato salygoms, neturéty biiti remiami. [11]

Pagal kaimo plétros programa 2007-2013 m. yra numatytos trys plétros kryptys, i§ kuriy viena —
aplinkosaugos ir kraStovaizdzio gerinimas. (3 pav.). Sios krypties tikslas yra aplinkosaugos ir
kra$tovaizdzio puoseléjimas remiant Zemés resursy valdyma. Siai krypéiai skirta 36,48 proc. visos
programos skirty pinigy, ir tai sudaro 2.847,15 min. Lt. [42]

Septyneriy mety laikotarpiui ekologiskai tikininkaujantiems skirta 10 proc. (apie 800 mln. Lt)
viso 2007-2013 m. KPP biudzeto. [11]

Naujieji pareiskejai, <...>, paraiSkas teiké jau pagal naujaja Lietuvos kaimo plétros 2007-2013
m. programa, kurioje viena i§ priemonés ,,Agrarinés aplinkosaugos iSmokos®™ programy taip pat
skirta ekologiniam tikininkavimui remti. [13]

Analizuojant pateikta paveiksla (zr. 3 pav.) matyti, kad Kaimo plétros programos II-oje
kryptyje numatytos 9 priemonés, tarp kuriy yra anksCiau minétoji — Agrarinés aplinkosaugos
i¥mokos. Si priemoné turi dar keturias programas: krastovaizdzio tvarkymas; Ekologinis

tikininkavimas; Nykstan¢iy Lietuvos senyjy veisliu gyviiny iSsaugojimas ir ,,Rizikos* vandens
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telkiniy buklés gerinimas. Taigi, ekologinis tkininkavimas, kaip ir minétosios kitos

programos/veiklos sritys skirtos aplinkos gerinimui.

PRIEMONES PROGRAMOS / VEIKLOS SRITYS

1.f—|\_g[<arinés Programos:
aplinkosaugos . L .
Brekos O Krastoy@zn‘lim_o .tvark.\,rmas,

. Ekologinis Okininkavimas;
2. Pirmas zemes Ukio . Nykstanci Lietuvos  senyj yeisli vin
paskirties Zemés iégau O'irr?aS' iy 4 gyvunu
apzeldinimas misku 90] ;

I1 KRYPTIS . “Rizikos” vandens telkiniy blklés gerinimas.

3. Pirmas ne Zemés
Okio paskirties Zemés

. - ir apleistos  Zemés
Aplinkos ir Okio paskirties Zemes

& i zeldini igk
k_l'aStOVEIIZd Spzeicinimas sk 1) _Stichiniy nelaimiy ir  gaisru  paveikty misky
ZI10 i atkOrimas ir prevencines priemongs,

gerinimas fﬁiékia;?:ﬁnaarima?zelstu 2) Bendros valstybinés misko priesgaisriniy priemoniy
sistemos gerinimas.

5. Pelno nesiekiangios
investicijos miskuose 1) I8mokos uz pagrindiniy misko kirtimy nevykdyma,

N identifikuotose kertingse misko buveingse,
6. Migky 2? IEmokos uz neplynus misko kirtimus vietoj galimy
aplinkosaugos plyry.
ismaokos
7. Maturg 2000
iEmokos,  susijusios
s direk tyva
2000/60/EC
8. MNatura 2000
iZmokos
. [Emokos
dkininkaujantiems
vietovese s
klidtimis

3 pav. Kaimo plétros programos II krypties priemongs ir programos [43]

sistema, kuri uztikrina kokybisky maisto produkty, turiniy geras perspektyvas rinkoje, gamyba.

Ekologinis tkininkavimas visy pirma, yra svarbi agrarinés aplinkosaugos priemon¢, nes padeda
iSlaikyti ir gerinti dirvozemio kokybg, mazinti vandens ir oro tarsa, iSsaugoti ekosistemy stabiluma
ir biologing jvairove. Sis tikininkavimo biidas padeda puoseléti senasias, aplinkos neZzalojandias
tikininkavimo tradicijas ir iSsaugoti autentiSka agrarinj krastovaizdi. [52]

Pagal Sia programa parama skiriama uz sertifikuota ir deklaruota plota, naudojama ekologisku
zemés tikio ir maisto. Paramos lygis: javai — 215 EUR/ha; darzovés, bulvés — 440 EUR/ha;
vaistazolés — 487 EUR/ha; uogynai, sodai— 516 EUR/ha; daugiametés zolés — 127 EUR/ha.

Maksimali parama ekologiniam tikiui negali biiti didesné kaip 43 478 EUR. [21]

Sioje programoje pagrindinés naujovés, siejamos su ekologiniu tikininkavimu yra ta, kad:

o Parama siejama su produkcijos tiekimu { rinka.

Maksimali paramos suma valdai — 150 000 Lt. [43]
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Norint gauti parama tkininkams uzsiimantiems ekologiniu tkininkavimu keliami tam tikri
reikalavimai:

o Laikytis ekologinés Zemes iikio gamybos taisykliy, patvirtinty Europos Sajungos ir
nacionalinés teisés aktais, ne trumpiau kaip pareiskéjo isipareigojimuose numatyta agrarinés
aplinkosaugos laikotarpi.

. Pateikti ekologinio tikio sertifikata, iSduota ekologiniy tikiy sertifikavimo istaigos;

o  Kasmet deklaruoti Zemes tikio naudmenas.

o Bent dali produkcijos parduoti ir teikti i rinka. Sio reikalavimo taikymo taisyklés
patvirtintos zemés tkio ministro jsakymu, kuriame nurodoma, kad Sios programos dalyvis gaus
iSmokas tik tuomet, kai Nacionalinei mok¢jimo agenttirai pristatys dokumentus apie parduota
produkcija. [41]

Ekologiskai tkininkaujantiems teikiama parama, mokant tiesiogines iSmokas uz sertifikuota,
deklaruot zemés tikio paséliy plota, naudojama ekologisky Zemés iikio produkty gamyba. Ukininkai
privalo uZzsiimti zemés iikio veikla nuosavoje zeméje arba ja nuomotis maziausiai 5 metus. Zemés
valda turi biiti jregistruota Zemés ikio ir kaimo verslo registre, ne mazesné kaip lha, nustatyta
tvarka deklaruoti paséliai, sertifikuoti ekologinei gamybai skirti plotai. Nacionalinés mokejimo
agentiiros teritoriniuose skyriuose pildomos paraiskos paramai gauti. Prie paraiskos biitina pridéti
ukio plang su pazymeétais ekologinei gamybai skirtais plotais, ekologinés gamybos tikio sertifikata,
Zemés nuosavybe jrodancius arba nuomos sutartj patvirtinan¢ius dokumentus. [67]

Apibendrinant ES parama, galima pastebéti, kad parama skiriama ekologiniam tikininkavimui
dél keliy labai svarbiy priezasCiy. Visy pirma dél to, kad tai aplinka tausojantis tikininkavimas,
antra — Siame tikyje uzauginami kokybiski maisto produktai, turintys perspektyva rinkoje. Taip pat
reikty pabrézti, kad ES remia ekologiniu tkininkavimu uzsiimancius tikininkus, kurie turi tam tikra
dali uzaugintos produkcijos nuo 1 ha. parduoti rinkoje, manau, tai neblogas sprendimas siekiant

sumazinti tikininky piktnaudziavima vien tik gauti tiesiogines iSmokas.

1.3. Ekologiniy produkty sertifikavimas ir Zenklinimas

Nauda aplinkai ir maisto produkty kokybei gaunama gaminant ekologiskai §varius maisto
produktus ne visada pasireiskia i§ karto. Jeigu vartotojas tiesiogiai paremia ekologing gamyba,
nusprgsdamas ja pirkti, tai reikalingas ir tokios produkcijos Zyméjimas. Patikimiems gamintojams
reikéjo paramos, be kurios biity buvgs neimanomas jprastinés maisto produkcijos gamybos
sumazinimas. Sertifikavimo programa yra bitina, kai ekoproduktai parduodami naujoje rinkoje.
Taip pat, turi biiti uztikrinama, kad vietoj ekologinés produkcijos nebus parduota jprastiné

produkcija.
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Vartotoju ir gamintojy interesai - tiesiogiai palaikomi sertifikavimo programy, kurios remiasi
standartais (taisyklémis), inspektavimu (patikrinimu ar laikomasi nustatyty taisykliy) ir
sertifikavimu (jvertinimu). [vairiose valstybése sertifikavimo programos turi skirtumy, kadangi yra
skirtingos vietinés (aplinkos, klimato, kultiiros socialinés) salygos. Pagrindiniai sertifikavimo
procesai (privaciy ar valstybiniy organizacijy) turéty buti vykdomi kompetentingai, tiksliai ir
nepriklausomai. Ukiai, perdirbéjai ir sertifikavimo organizacijos numato rinka $iy ekologiniy tikiy
produktams kaip ,,ekologiSkai Svariai pagamintiems®, o kaip prekés garantija naudoja sertifikavimo
organizacijos priimta zenklinima. [55; 57]

Ekologiniy produkty sertifikavimas ir zenklinimas lemia didziulg¢ ju paklausa rinkoje. Pagal
Lietuvos ir tarptautines taisykles tik sertifikuoti tkiai ir jmonés gali realizuoti ekologiSkus
produktus. Ekologinio iikio inspektavimas ir sertifikavimas yra labai svarbus etapas ekologisku

produkty gamybos sistemoje. [40]
1.3.1. Ekologinés gamybos sertifikavimo reik§mé

Sertifikavimas — procediira, kuri irodo, kad produkcija (procesas, paslauga) atitinka standarto ar
kito normatyvinio dokumento reikalavimus. [46]

Pagrindinis ekologinio tkininkavimo Lietuvoje norminis dokumentas yra ekologinio zemés
iikio taisyklés: gamyba, perdirbimas, realizacija, Zenklinimas (nuolat perZitirimos ir atnaujinamos),
pakeitusios iki to laiko galiojusias ,,Bioorganinés zemdirbystés ir produkty perdirbimo taisykles*
[40]

Ekologinés gamybos iikio sertifikavimas — tai viso Zemés tkio produkto gamybos proceso
tikrinimas: nuo aplinkos salygu vertinimo, dirvos paruosimo, technologiju parinkimo iki produkty
pateikimo vartotojui. Ekologinés gamybos zemes iikio sertifikavimas skiriasi nuo kity sertifikavimo
rasiy tuo, kad tikrinamas visas gamybos procesas, o ne galutinis produktas. [17]

Lietuvoje ekologini zemés uki sertifikuoja vieSoji istaiga ,,Ekoagros®“. Istaigos atstovai
inspektuoja ir sertifikuoja tkius, perdirbimo ir realizavimo imones, taip pat atestuoja imones,
gaminancias arba prekiaujan¢ias pagalbinémis medziagomis, kurios naudojamos ekologiniame
ukyje. [40]

Ekologiskos produkcijos sertifikavimo objektai yra Sie:

e (Gamintojai — ju Zemé, gamybos pastatai;
e Gamybos sistema — gamybos ir perdirbimo metodai, procesai, dokumentacija;
e Produktai — jie zenklinami ekologinio zemés iikio sertifikavimo programos Zenklu.

Kontroliuojamas visas gamybos procesas — nuo pat produkty gamybos pradzios iki kol jie
patenka vartotojui. [3]

P. Lazdauskas (2008) teigia, jog ekologiska produkcija sertifikuojama tokiais etapais:
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1. Informacijos apie sertifikavimo tvarka suteikimas.

2. Prasymo sertifikuoti priémimas.

3. Prasymo nagringjimas ir sprendimo priémimas.

4. Priémus teigiama sprendima: sutarties atlikti sertifikavimo darbus pasira§ymas.

5. Ukio, perdirbimo, prekybos ar kt. ijmonés inspektavimas (jeigu reikia — tyrimy
atlikimas).

6. Nutarimas dél ekologinio tikio/imonés ar jos dalies statuso suteikimo.

7. Sertifikaty iforminimas ir i§davimas.

8. Sertifikuotos produkcijos kokybés, sertifikato ir sertifikavimo Zenklo naudojimo
tikrinimas.

Sertifikatas — pagal Ekologinio zemés ikio taisykles iSduotas dokumentas, liudijantis, kad
identifikuotas produktas ar gamybos procesas atitinka nustatyty Taisykliy reikalavimus. Sertifikatas
suteikia teis¢ jame nurodytus produktus zenklinti atitinkamu produkty sertifikavimo zenklu.[40]

Tik sertifikuotas gamintojas turi teis¢ realizuoti savo pagaminta produkcija pagal reikalavimus
kaip ekologiska. EkologisSkas produktas privalo biiti pazenklintas etikete, kurioje pateikiama pati
svarbiausia informacija: ekologisky produkty sertifikavimo Zenklas, identifikuotas gamintojas, jo
sertifikato numeris, sertifikavimo darbus atlikusi sertifikacijos istaiga. [68]

Taigi, apibendrinant galima teigti, kad ekologiniy tkiy sertifikavimas labai svarbus, kadangi tik
taip galima pasitikeéti, kad visi procesai ekologiniame tikyje atitinka normas keliamus ekologiniams
tkiams. Be to, svarbus aspektas yra tai, kad sertifikuoti tikiai gali naudotis iSskirtiniu ekologisky

produkty zenklu kurj aptarsime placiau 1.3.3. skyrelyje.

1.3.2. Ekologinés gamybos sertifikavimo rezultatai

Gamtines, socialinés, ekonomines, tradicinés ir kitos aplinkybés lémeé ryskius Lietuvos
regioninius skirtumus. Gyvulininkystés ir augalininkystés gamybos apimtys bei pajamy lygis tarp
atskiry Salies regionu skiriasi keleta karty. Geografiniu pozitriu ekologiskai tkininkaujanciy
Lietuvoje daugiau yra pietrytin¢je Salies dalyje, maziau palankiose tkininkauti vietose, tarp ju ir
karstiniame regione, apimanciame dali Birzy ir Pasvalio savivaldybiy. 2005 m. ekologinis
tikininkavimas sudomino palankiose Zemése tikininkaujancius — ekologiniy zemés naudmeny plotas
¢ia padid¢jo 2,2 karto, o nepalankiose — tik 1,4 karto.

Lietuvoje 2007 m. pradzioje apie 4% visu deklaruoty Zemés iikio naudmeny yra sertifikuoti kaip
ekologinés gamybos plotai. Pirmieji 9 ekologiniai tikiai Lietuvoje buvo susertifikuoti 1993 m., 2000
m. jau veiké 230 ekologiniy iikiy, 8 perdirbimo ir 11 prekybos imoniy, 2005 m. — 1811 ikiy,

apimanciy daugiau nei 69,4 tiikst. ha visuose Salies regionuose, o 2006 m. sertifikuoti 2340 tikiy (i$
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ju 14- zuvininkystés tkiy), 19 ekologisky produkty tvarkymo imoniy, 11 pagalbiniy medziagy
tvarkymo ir prekybos imoniy. Bendras sertifikuotas ekologinés gamybos plotas 2006 m., lyginant
su 2005 m., padidéjo 68% ir sudaré 101720 ha. Atitinkamai turéty biiti pagaminama ir ekologiskos
produkcijos, taciau misy Salies rinka dar yra nedidelé, prekybos ekologiskais produktais sistema
formuojasi per létai. [65]

2008 metais buvo sertifikuoti 2 805 tkiai (i$ ju -13 zuvininkystés tkiy), o sertifikuotas
ekologinés gamybos plotas sudaro 127 362 ha — apie 5 % deklaruoty tiesioginéms iSmokoms Zemés
tkio naudmeny ploto. 2008 metais, palyginti su 2007 m., ekologiniy tkiy skai¢ius sumazejo 2 proc.,
o sertifikuoti plotai padidéjo 2 proc., nes vidutinis sertifikuoto tikio dydis padidéjo iki 45,4 ha.

Lietuvos ekologiniame zemés tikyje iki 2004 mety dominavo smulkis tikiai. Pastaraisiais metais
1 ekologing gamyba pasuko dideliu gyvulininkystés fikiy Seimininkai, todél didziausi sertifikuoti
iikiai yra Ignalinos, Kédainiy, Birzy, Rokiskio, Sven¢ioniy rajonuose. Ignalinoje vidutinis tikio
dydis siekia net 69,49 ha. Maziausi sertifikuoti tikiai yra Elektrény savivaldybéje, ten vidutinis tkis
yra 12,15 ha. [25]

Analizuojant 4 paveiksla matyti, kad ekologiniy tikiy skaic¢ius nuo 2004 m. iki 2007 m. gana
sparciai augo, ir 2008 m. ekologiniy tkiy skaic¢ius sumaZzéjo, taciau bendras plotas, kad ir nezymiai,
bet padidéjo. Ekologiniy fikiy skai¢iaus sumaz¢jimas anot T. Demeikio, Rasos Jagaités straipsnyje
,»Ekologinio tikininkavimo entuziazmas nuslopo®, rodo, kad 2008 m. yra stabilizavimosi metai, kai
iikiy skaicius ir plotas po daugelio mety spartaus augimo tempy nusistoveéjo, be to T. Demeikis
tvardija ir kelias priezastis tokios situacijos susiklostymui:

e daugeliui ukininky 2008 m. baigési isipareigojimas uzsiimti ekologiniu
tikininkavimu penkerius metus, ir jie nebesiryzta vél dalyvauti naujoje penkeriy mety
programoje;

e sumazéjo iSmokos uz ekologinius plotus;

e reikalinga pateikti dokumentus, irodancius, kad buvo realizuotas nustatytas
ekologiskos produkcijos kiekis 1§ hektaro kiekis;

e grieztéja ekologinio fikininkavimo taisyklés
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4 pav. Ekologiniy tukiy skaicius ir sertifikuoto ploto kitimas 2004 - 2008 m.
(Saltinis: VieSosios istaigos ,,Ekoagros* duomenys)

Lietuvoje ekologiskai tkininkaujanciy daugiau yra pietrytinéje Salies dalyje bei maziau
palankiose tikininkauti vietovése ( zr. 2 priedas). [54]

Analizuojant 2 priede esancius paveikslus taip pat matyti, kad pagal pateiktus sertifikuoty tkiy
skaiCius jvairiose Lietuvos rajonuose 2006 m. ir 2007 m. didziausi ekologiniy tkiy skaiciai tiek
2006 metais tiek 2007 metais iSliko tuose paciuose vietose — Birzuose, Ukmergeje, Trakuose,

Sal¢ininkuose ir Raseiniuose. Taip pat 2007 m. prie daugiausiai sertifikuoty tikiy skai¢iaus prisidéjo

SalCininky rajonas.
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5 pav. Ekologisky augaly ploto (iskaitant piidymus ir tvenkinius) strukttira 2008 m.
(Saltinis: VieSosios istaigos ,,Ekoagros* duomenys)
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Lietuvos ekologiniy tikiy paséliy strukturoje 2008-aisiais, kaip ir ankstesniais metais dominuoja
varpiniai ir ankStiniai javai. Paséliy struktiiroje varpiniai javai sudaro 49 proc., ankStiniai - 12 proc.,
anks$tiniy — varpiniy javy miSiniai — 7 proc., o daugiametés zolés — 21 proc. (Zr. 5 pav.). [25]

Taip pat analizuojant 5 paveiksla matyti, kad darZzovés, bulvés ir p. runkeliai sudaro 0,38 % viso
ekologisky augaly uzimamo ploto.

Ekologiniai oikiai Lietuvoje yra misris: jie augina skirtingus produktus — griidus, bulves bei
gamina gyvulininkystés produktus. Tik keletas tikiy specializuojasi auginti vaisius, darZoves, uogas,

vaistazoles ir gaminti medaus produktus. [65]

1.3.3. Ekologisky produkty Zenklinimas

Pazymeétina, kad D. E. Schultz, E. B. Betz (1994), R. Virvilaite¢ (1997), LR Prekiy Zenkly
istatymas (2000), R. Kuvykaité (2001), J. E. McCarthy (1990) vienodai teigia, jog prekés zenklas —
tai pavadinimas, zenklas, simbolis, pakuoté, vardas, emblema, etiketé, devizas (spalva, forma,
dizainas) arba ju derinys, naudojami atpazinti vieno pardavéjo ar juy grupés siilomoms prekéms
ir/arba paslaugoms atskirti nuo konkurenty paslaugy ar prekiy. Be to, LR Prekiy zenkly istatyme
(2000) pazymima, kad jis nustatyta tvarka turi biiti uzregistruotas ir teisiSkai saugomas prekés
Zymuo.

Kaip teigia D. Alelitinaité, R. Urbanskiené (2000), prekés zenklo atliekama vertés funkcija —
iSskirtinés prekés savybés, susiformavusios vartotojo samonéje bei suteikiancios papildoma vertg
prekei.

Kitas autorius D. A. Aaker (1995) teigia, jog prekés zenklo verté — tai imonés turto ir
Isipareigojimy visuma, siejama su prekés Zenklu, jo simboliu, kurie padidina arba sumazina verte,
sukurta prekés ar paslaugos imonés arba vartotoju naudai.

R. Urbanskiené, R. Vaitkien¢ (2006) prekés zenklo vertg nusako kaip ivairiapusi efekta — tam
tikros prekés zenklo vartotoju dalies, paskirstymo kanalo dalyviy ir imonés gamintojos asociacijy ir
elgsenos visuma, kuri leidzia prekés zenklui uzdirbti daugiau pajamy ir pasiekti didesniy pardavimo
masty, negu ju galima bty pasiekti neturint prekés Zenklo vardo. Beje ji suteikia prekés zenklui
stipry ir diferencijuota pranasuma prie§ konkurentus. Prekés Zenklo verté¢ didina prekés Zenklo
paskirstymo tikimybg, formuoja lojaluma jam ir ,,izoliuoja prekés Zenkla nuo konkurenty grésmiy.

Taigi, iSanalizavus prekés zenklo apibrézimus ir suteikiama nauda, galima pastebéti, kad jis turi
kelis elementus, kurie yra apiuopiami ir neapiuopiami. Apc¢iuopiami tai tokie kaip pavadinimas,
simbolis ar Zenklas, o neapCiuopiami — tai pridétiné prekés verté, iSskirtinés savybés ir panasiai.
Susipazinus su prekés Zzenklo savoka, butina susipazinti su ekologisky produkty zenklu, kuris taip

pat naudojamas ir ekologisku darzoviy Zenklinimui.
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Ekologisky zemés tkio ir maisto produkty paklausa ir pasiiila rinkoje didéja. Pirkéjui biitina
suteikti galimybe suprasti, kad biitent tokie produktai yra pagaminti, laikantis ekologinei gamybai
keliamy reikalavimy. Zemés tkio ministerija siekia didinti Zmoniy pasitikéjima ekologiskais
produktais, skatinti ekologisky produkty pardavimus tiek Lietuvos, tiek kity ES Saliy rinkose. [67]

Lietuvoje nuo Siol ekologiski Zzemés itikio ir maisto produktai bus Zymimi vienu Zenklu -
»Ekologinis zemés iikis (zr. 6 pav. a). Tuo tarpu zenklo ,,Ekoagros® nuo sausio 6 d. ant tokiy
produkty jau nebeturi biti (Zr. 8 pav. b). Laikinai i§imtis taikoma tik tais atvejais, jei yra pagamintos
pakuotés atsargy ir jei ekologiski produktai jau pagaminti ir (arba) supakuoti. Tuomet jie gali buti
zenklinami pagal senaja tvarka ir tiekiami rinkai tol, kol baigsis Sios pakuotés arba produktai, taciau

ne ilgiau kaip iki 2010 m. sausio 1 d. [37]

—
E K@EQPDE

a) Zenklas ,»Ekologinis Zemés tkis* b) Zenklas ,»Ekoagros*

EKOLOGINIS

ZEMES UKIS

6 pav. Ekologisky maisto produkty zenklinimas Lietuvoje. [37]

Taip nuspresta, atsizvelgiant | augancia ekologisky zemés tkio ir maisto produkty paklausg ir
didéjancia rinkai tiekiamy $iy produkty jvairove. Pirkéjui turi buti suteikta galimybeé suprasti, kad
biitent Sie produktai yra pagaminti, laikantis ekologinei gamybai keliamy reikalavimuy.

Zenklinti produkcija iuo zenklu neprivaloma tik tiems tikio subjektams, kurie, tiekdami rinkai
ekologiskus produktus, turi fikininko tkio registravimo pazymejima arba zemeés tikio valdymo ar
naudojimo patvirtinimo dokumentus, ekologinio iikio sertifikata ir ekologiSkus produktus patys
tiekia rinkai galutiniam vartotojui. [37]

Tais atvejais, kai produktas Zenklinamas ES Zenklu (7 pav.), nurodytu 2008 m. rugséjo 5 d.
Komisijos reglamento (EB) Nr. 889/2008 kuriuo nustatomos i§samios Tarybos reglamento (EB) Nr.
834/2007 dél ekologinés gamybos ir ekologisku produkty zenklinimo jgyvendinimo taisyklés dél
ekologinés gamybos, zenklinimo ir kontrolés, ir Zenklu ,,Ekologinis zemés tikis“, abu Sie Zenklai

turi buti pateikiami ant produkto pakuotés vienas Salia kito. [67]
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ES ekologinés gamybos logotipas suteikia vartotojams galimybeg pasitikéti ju vartojamo maisto
ir gérimy kilme bei kokybe, o kiekvieno ekologisko produkto Zenklinimas logotipu uztikrina
produkto atitikti ES ekologinés gamybos Reglamento reikalavimams.

Siuo metu ekologigkos produkcijos gamintojai gali pasirinkti, ar naudoti ES logotipa ant savo
produkcijos pakuotés. Nuo 2010 m. liepos 1 d. jis taps privalomas. ES logotipo naudojimo
privalumas yra tas, kad vartotojai visose Salyse narése galés lengvai atpazinti ekologiska produkta,

kad ir 18 kur jis buty atveztas. [48]

7 pav. ES ekologinés gamybos logotipas

Zenklinimas ES logotipu $iuo metu yra savanoriskas, tadiau jis bus privalomas Zenklinant
fasuotus maisto produktus, kai 2009 m. pradzioje isigalios naujasis ES ekologinés gamybos
reglamentas. IS treciyjy Saliy importuotiems produktams ir po Sios datos logotipo naudojimas nebus
privalomas. [sigaliojus naujajam Reglamentui, Zenklinant produktus kartu su ES logotipu, turés biiti
nurodoma, kurioje vietoje buvo iSaugintos pagrindinés produkto sudétyje esancios Zemés ukio
kilmés zaliavos. Sioje nuorodoje gali biiti nurodoma: ,,ES®, ,,ne ES* arba konkrecios Salies, kurioje
produktas ar pagrindiné produkto zaliava buvo iSauginta, pavadinimas.

Jei gamintojai nori parduoti savo produktus kitoje ES Salyje, jiems gali naudoti papildoma tos
Salies logotipa, kuris yra pazistamas toje rinkoje. ES logotipo naudojimas, suteikiantis pripaZinima
visoje ES, gali padéti iSvengti Sio dvigubo Zenklinimo. [48]

A. Gutkauskas (2005) iSskiria dar §j ekologisky maisto produkty pakuociy zenklinimo logotipa,
garantuojantj produkto ekologiskuma [31] :

Uzrasas ,,Ekologiskas®. Jei ant pakuotés etiketés yra toks uzrasas, tai maisto produktas yra
ekologiskas. [ jo sudéti jeina ne maziau kaip 95 proc. ekologiskuy sudétiniy daliuy, bei jis yra

iSaugintas ar pagamintas ekologiniame tkyje (8 pav.).
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8 pav. Logotipas ,,Ekologiskas“ [26]

Apibendrinant galima teigti, ekologinis tikis turi savo specialy Zenkla, kuriuo gali Zenklinti
ekologiniame tkyje uZauginta produkcija. Pirma ekologiné produkcija buvo Zenklinama keliais
i§skirtiniais zenklais, taciau nuo Siol, kad bty galima lengviau atpazinti ekologiskus produktus Sie
bus zenklinami vienu zenklu ,,Ekologinis zemés iikis“. Taip pat su ,,Ekologinis zemés tikis* Zenklu
gamintojas gali kartu naudoti ES logotipa, kuris yra bendras visuose Europos Salyse. Be to ES

ekologinio zemes tkio logotipas bus privalomas nuo 2010m. liepos 1d.

1.4. Ekologiskos produkcijos kokybé

Ekologinio zemés ikio tikslas yra gaminti pakankama kieki aukstos kokybés, didelés maistinés
vertés saugiy maisto produkty. Produktai, pagaminti ekologinio zemés ukio sistemoje pagal
Ekologinio zemés tkio taisykles, vadinami ekologiSkais Zemeés ikio produktais. Ekologiski
produktai nuo kity Zemés tikio produkty skiriasi tuo, kad visoje produkty gamybos sistemoje nuo
lauko (tvarto) iki vartotojo stalo laikomasi griezty Ekologinio Zemés tkio taisykliy reikalavimy,
gamyba yra tikrinama, o produkcijai tatkoma produkty kilmes sertifikacija. [56]

Lietuvoje, kaip ir visame pasaulyje, vis didesnis démesys yra skiriamas maisto produkty
kokybei. Tai lemia LR vyriausybés agrariné politika, kurios viena i§ prioritetiniy kryp¢iy yra geros
kokybés maisto produkty gamybos ir rinkos sukiirimas. Tai salygoja ir naujas pirkéjuy poziiris i
maista bei Zzmoniy susirtipinimas didéjancia aplinkos tarSa bei itaka sveikatai, o taip pat, galimybé
pasirinkti produktus esant didelei produkty gausai ir jvairovei. Maisto produkty kokybé — tai
savybiy, salygojan¢iy jo tinkamuma tenkinti tam tikrus vartotojo poreikius pagal iSreikSta ar
numanoma paskirti, visuma. <...> Produkty kokybé reiSkiama ne tik maistiniy savybiuy (fiziniy,
cheminiy, mikrobiologiniu) charakteristikomis, bet ir maisto sauga nusakanciais rodikliais.
Bendrieji maisto produkty saugos rodikliai ir didziausios leidZziamos terSaly koncentracijos normos

yra nustatytos Lietuvos higienos normose. [60]
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Zmonijos raidoje maistas — svarbiausias bioenergetinis 3altinis, atspindintis regiono ir tautos
Kultiira. Maistas yra kiekvienos valstybés valdymo mechanizmo svarbi reguliavimo sritis, nusakanti
valdanciy institucijy pozitri i ekonominiy, ekologiniy ir socialiniy klausimy sprendima.

Lietuvoje kaip ir visame pasaulyje didé¢ja démesys maisto produkty kokybei. Maisto produkty
kokybé iSreiSkiama maistiniy savybiy bei produkto saugos rodikliy visuma. <..> Palyginus
ekologiniuose tikiuose iSauginta produkcija su jprastine, nustatyta, kad ekologisSkuose produktuose
terSaly yra maziau, taciau statistiSkai patikimo skirtumo néra. Tikslesnius rezultatus galima gauti tik
atlikus daugiau tyrimu. [60]

Ekologisku Zemés iikio produkty paklausa didéja, nes pirkéjai isitiking ju pranaSumu pries§
Iprastinius. Vartotojai, besirfipinantys maisto saugumu bei aplinkos apsauga, teikia pirmenybeg
ekologiskiems produktams.Produkty kokybe pirmiausia lemia jyu gamybos budas. Ekologinis
gamybos biidas skiriasi nuo jprastinio tuo, kad siekiama iSauginti ekologiskus zemés tikio produktus
nenaudojant sintetiniy trasy, pesticidu ir augimo stimuliatoriy. Ekologisku produkty kokybés
garantas grieztos gamybos taisyklés ir kontrolé viso proceso metu nuo lauko iki stalo. [2]

Ekologiskiems produktams keliami dideli reikalavimai. Ekologisky produkty kokybés samprata
turi biiti bendra ir gamintojui, ir perdirbéjui, ir ypac vartotojui, kurie daznai turi skirtingg kokybés
supratimg. Kokybés apibrézimas turi dvi puses — tai gyvybiniy procesy ir produkto sudéties
apibuidinimai. Kokybés apibrézimas turi buti labai susietas su gydytojo pozitiriu i produkto jtaka
zmogaus sveikatai. Visi Sie reikalavimai kartu apibréZiami kaip kompleksiné (vitaliné, visumos)
produkto kokybé, pagrista ivairiapusiu produkto kokybés vertinimu ir galima naudojant naujus
kokybés vertinimo metodus. Maisto produkty kokybés — tai nustatyty ir nustatomy savybiy visuma,
priskirta atitinkamai kokybés kategorijai. Si savoka yra kompleksing, tadiau daznai susiduriame su
objektyviu ivertinimu bei mokslingje literatiiroje nurodytais dalinés kokybés apibrézimais arba ju
sinonimais (zr. 1 lentel¢). [67]

Kaip matyti 1 lenteléje maisto produkty kokybinés kategorijos gali biti iSreiSkiamos per {vairias
prizmes. Kokybé gali biiti vertinama pagal tam tikros atitikties verte, skoning verte, maisting verte.
Daznai kokyb¢ gali biti susijusi ir su psichologine iSraiSka, kai vartotojai naudojant jvairius maisto
produktus, tarp ju ir ekologiSkus produktus, turi tam tikrus lukesCius ar pan. ISreiSkiant maisto
produkty kokybe gali buti vertinamos tokios kategorijos, kaip ekologiné ar politiné verté.
Ekologiniame iikyje auginant maisto produktus atsizvelgiama i aplinkos tausojima, todé¢l svarbu,

kad zmonés suprasty, jog perkant ekologiSkus produktus prisidedama prie gamtos saugojimo.

27



Ekologisky produkty (darzoviy) rinkos perspektyvos Lietuvoje V. Blankaité, V. Narusaityté

Maisto produkty kokybinés kategorijos (Sicher, Oeverman, 1988) Hlontel®
[PRASTINE KATEGORIJA SINONIMAI KULTUROS SALTINIUOSE
Atitikties verté Naudingumo verte, rinkos verté, naudos verté, naudojimosi
verte.
Skoniné verté Sensoriné kokybé, organoleptiné verté
Maisto verté Mitybiné verté, sveikatingumo verté, maistingumas, biologiné
verté, mitybiné — fiziologiné verté
PAPILDOMOS KATEGORIJOS
Psichologiné verté Idealioji verté, likesciai, prestizas, apdovanojimas,
Socialiné verte Pripazinimas
KITOS KATEGORIJOS
Ekologiné verté Aplinkos apsauga, energetinés sanaudos
Politiné verté Perprodukcija, humanitariné pagalba, eksportas —
importas

Produkto kokybés savokos prasmé priklauso nuo paties zmogaus jvertinimo ir esamy mokslo
laiméjimy toje srityje. Zinoma, maisto kokybé tik i3 dalies atspindi miisu mityba, nes reikia atkreipti
démesi { maisto ruo§ima, vartojimo buda ir daznuma, ty paciy maisto medziagy kiekio per laiko
vieneta sunaudojima, tenkinant individualius Zmogaus poreikius.

Ekologinés gamybos produktai didesne ekologine verte pasizymi todél, kad gaminami pagal
grieztas ekologinio tkininkavimo taisykles. [prastinés produkcijos gamybai bidingas neigiamas
poveikis aplinkai: didelis terSaly poveikis aplinkos orui, dirvoZemiui, vandenims, nykstanc¢ioms
rusims, be to, intensyvus tkininkavimas keicia tradicini kaimo vietoviy krastovaizdj. [66]

Ekologiski produktai pasizymi maistingumu bei geromis skoninémis savybémis. Auginant ir
gaminant ekologiSkus Zemés iikio ir maisto produktus nebuvo naudota sintetiniy cheminiy
medziagy, hormony ar antibiotiky. Be to ekologiski Zemés iikio ir maisto produktai néra genetiskai
modifikuoti. [28]

Ekologiski maisto produktai neuzterSti kenksmingomis cheminémis medziagomis — sunkiaisiais
metalais, pesticidy likuciais, nitraty pertekliumi, antibiotikais, hormonais, ju sudétyje néra sintetiniy
maisto priedy — dazikliy, saldikliy, konservanty, emulsikliy ir kt. Ekologiski maisto produktai
pranasSesni ir tuo, jog vitaminy ir mineraly kiekiai juose, palyginus su neekologiskais, yra didesni.
Ekologiskame maiste néra genetiSkai modifikuoty organizmuy. Ekologisky produkty standartai

draudzia juos naudoti $iy produkty gamybai, net gyvuliams duodamuose pasaruose ju negali buti.

(8]
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Taip pat ir R. Baltinaité (2005) teigia, kad kiekvienais metais vis populiaresni pasaulyje, o taip
pat ir Lietuvoje, tampa ekologisSki produktai, kurie auginant augalus ar gyvulius ir gaminant
ekologiskus zemés iikio ir maisto produktus nenaudojant sintetinés cheminés medziagos, hormonai
ar antibiotikai, jie néra genetiSkai modifikuoti. Specialistai pripazista, kad ekologiski produktai yra
sveikesni ir saugesni, pasiZzymi maistingumu bei geromis skoninémis savybémis. Jie neuztersti
sunkiaisiais metalais, pesticidu likuciais, nitraty pertekliumi, ju sudétyje néra sintetiniy maisto
priedu. Produkty kokybe garantuoja griezti ekologiskiems zemés iikio ir maisto produktams keliami
reikalavimai bei kontrolé.

Ekologisky produkty sertifikatas liudija, kad produktai pagaminti pagal Ekologinio zemés tikio
taisykliy reikalavimus, t. y. nusako produkty kilme. Kilmé negali buti nustatyta jvairiais produkty
analizés metodais, kaip tai daroma kitose produkty kokybeés sertifikavimo sistemose. Ekologisky
produkty gamybos procesas pagal nustatytas taisykles, produkty kilmé garantuoja ju kokybg.
Gamybos proceso sertifikavimas yra kartu produkty ir kokybés sistemy sertifikavimas, nes yra
tikrinamas visas gamybos procesas nuo aplinkos salygu, dirvos paruo$imo, technologiju parinkimo
iki produkty pateikimo vartotojui. [10]

Kasdien perskaitome ant etikeCiy maisto produkty sudétis, kuriose gausu E raidziy — tai jvairts
dazikliai, konservantai, antioksidantai, spalvos fiksatoriai, emulsikliai, stabilizatoriai, saldikliai.
Maisto priedai naudojami tam, kad bty prailgintas produkto vartojimo laikas, suteikta patrauklesné
spalva, kvapas, jis tapty kietesnis ar tirStesnis. Taciau Sitaip ,,pagerinta“ kokybé yra pavojinga
zmogaus sveikatai. Gali sukelti alergija, virSkinimo ir Slapimo sistemos sutrikimus, netgi vézinius
susirgimus.

Ekologiski zemés tkio ir maisto produktai pasiZymi maistingumu bei geromis savybémis. Juose
yra daugiau vitamino C ir bitiniausiy mineraly: kalcio, magnio ir chromo taip pat prieSvéziniy
antioksidanty. <...> Maistas tuo sveikesnis, kuo ar¢iau ir nattiraliau jis pagamintas, tod¢l geriausia ji
pirkti tiesiai i§ Ukininky. Galima isigyti ekologiskai uzauginty javy, darzoviy, uogy, vaisiy,
vaistazoliy, prieskoniy bei perdirbty produkty - milty, pieno ir kt. Ekologiskas maistas yra
sveikesnis ir saugesnis, daugeliui netgi skanesnis. Tiesa, sertifikuoti ekologiski maisto produktai
kainuoja brangiau, o juy galiojimo laikas irgi neretai trumpesnis. Taciau tai geriausia investicija {
paciy sveikata, gera savijauta ir saugia aplinka. [8]

Taip pat T. Demikis (2008) teigia, kad lietuviski ekologisSki produktai atitinka auks¢iausius
gamybos standartus. ,,Ekologiskuose produktuose yra daugiau vitamino C ir bitiniausiy mineraly:
kalcio, magnio, chromo, taip pat priesvéziniy antioksidanty®.

Kaip teigia V. Rutkoviené¢ (2007) Lietuvoje, kaip ir uzsienyje didéjant ekologisky produkty
paklausai ir gamybai, labai aktualiis tampa ekologiskuy maisto produkty kokybés tyrimai produkty

gamintojams ir vartotojams.

29



Ekologisky produkty (darzoviy) rinkos perspektyvos Lietuvoje V. Blankaité, V. Narusaityté

Perspektyviausios ekologisky produkty gamybos sritys yra gridy ir darzoviy produkty gamyba.
Ekologisky paséliy struktiiroje Lietuvoje dominuoja javai, ju paséliai sudaro 70 proc. Bendro
sertifikuoto paséliy ploto. Perdirbimo jmonés daugiausia superka ir nudoja perdirbimui ekologiskus
kvieCius ir rugius, ju kokybé ne visada atitinka kokybés reikalavimus ir sudaro problemy
perdirbimui. Svieziy produkty grupéje populiariausios yra ekologiskos darzovés, ju auginimas
sezoninis, o vartojimas trunka istisus metus, vadinasi, didesng iSaugintos produkcijos dalj tenka kur{
laika i8laikyti ar perdirbti.

Gyventoju apripinimo kokybiskais ir saugiais produktais problema yra aktuali. Mokslo
institucijos uzsienyje ir Lietuvoje §i klausima sprendzia jau seniai.

LZUU vykdomi tyrimai susije su ekologidku augaliniy Zaliavy sudétimi, kokybés bei saugos
gerinimo klausimais, taciau nauji alternatyviis maisto kokybés vertinimo metodai iki Siol taikomi
mazai. Aplinkos instituto mokslininkai ir doktorantai pirmieji pradéjo alternatyviy elektrocheminiy,
popieriaus chromotografijos, biokristalizacijos kokybés metody taikyma. Nemaza patirti Sioje
srityje jau sukaupe Vokietijos , Danijos, Svedijos mokslininkai. <..> [vertinus kity 3aliy
mokslininky patirtj, biitina vykdyti Lietuvoje auginamy ekologisky zaliavy ir perdirbty produkty
kokybés ir saugos rodikliy tyrimus, rengti rekomendacijas tikininkams, perdirbéjams uzauginamy
ekologiskos produkcijos kokybés gerinimui. Prakting nauda duos ekologisky zaliavy ir produkty
kokybés ir saugos rodikliy, §iy produkty specifiniy savybiy, priimtinumo vartotojams nustatymas,
naudojant kompleksinius standartinius ir alternatyvius perspektyvius kokybés vertinimo metodus.

Danijoje buvo atlieckami ekologiSko ir {prastinio pieno, natiiraliy, Svieziai iSspausty suliy, i§
koncentrato ruosty suliy popieriniame tetrapake, ivairaus rupumo kvietiniy milty tyrimai. Gauti
biokristalizacijos metodu tyrimo rezultatai aiskiai parodé produkty gyvybingumo skirtumus —
ekologiskuy produkty paveiksly struktiira buvo daug turtingesné, tankesnés ir gausesnés kristaly
Sakos nusako produkto oksidaciniy — redukciniy savybiy suderinamuma. <...> tyrimai parodé, kad
ekologiski produktai pasizymi didesni gyvybingumu ir geresnémis antioksidacinémis savybeémis.
[62]

Maisto produkty sauga — viena svarbiausiy vartotojo teisiy. Vartotojas maisto produkty sauga
suvokia per tam tikras jo savybes, pvz., Sviezuma, skonj ir aromata, naudingyju medziagy kieki ir
kt. [15]

ISanalizavus maisto produktuy kokybés kriterijus galima teigti, kad ekologiski produktai
pakankamai aukstos kokybés, pasizymintys didele maistine verte ir saugesni sveikatai, kadangi juos
auginant ir gaminant nenaudojami sintetinés cheminés medziagos, hormonai ar antibiotikai. Be to,
ekologiskuose produktuose néra genetiSkai modifikuoty produkty. Pats ekologisky produkty
gamybos procesas pagal nustatytas taisykles, produkty kilmé garantuoja ju kokybeg. Reikia paminéti
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ir tai, jog ekologiskai auginant ir gaminant produktus reikia atsizvelgti i ekologe vertg, kadangi

auginant ekologiskus produktus atsizvelgiama ir i aplinkos apsauga.

1.5. EkologiSky produkty realizacija

Ekologinio iikininkavimo plétra yra viena svarbiausiy Lietuvos zemes tikio strateginiy krypcCiu.
Tai jtvirtinta Zemés iikio ir kaimo plétros strategijoje iki 2006 m., taip pat ilgalaikéje strategijoje iki
2015 m. Lietuvos integracija i ES sukelia biitinuma gaminti tik konkurencingas prekes, t.y.
konkurencingus Zemés ikio produktus. Dél to iSlaidy pozitriu biitina taikyti efektyvius
tikininkavimo metodus, aplinkai tinkama ir socialiai priimting iranga. Tai leidzia kompleksiskai
spresti ekonomines, ekologines ir socialines problemas. Ekologinis tikininkavimas tampa ir taps dar
svarbesnis Lietuvos zemés tkio plétros nacionalingje strategijoje, nes sukuria reikalingas salygas
stiprinti vietos rinka, didinti Salies eksporto potenciala bei spresti kaimo socialines problemas.

Ekologisky produkty gamybai Lietuvoje yra visos prielaidos:

1. palanki ekologiné situacija;

2. valstybés parama;

3. besiplecianti vietos ir uzsienio rinka ekologiskiems produktams;

4. tarptautini pripazinima turinti ekologiniy tikiy sertifikavimo istaiga ,,Ekoagros*.

Svarbiis ekologiSko tkininkavimo rinkodaros laiméjimai yra sertifikavimo sistemos bei
Lietuvos ekologisky produkty zenklo sukiirimas. Europos ekologisko tikininkavimo veiksmy plane
jau yra numatytas privalomas ES ekologiSkos produkcijos Zenklas. VSI ,,Ekoagros® sertifikuota
lietuviska produkcija galima parduoti ir ES bendrojoje rinkoje. Lietuva yra vienas i§ 18 pasaulio
valstybiy, gavusi IFOAM (Tarptautinés ekologinio Zemés tikio judéjimo federacija) akreditacijq ir
priimta { UKROFS (Jungtinés Karalystés ekologiSky maisto produkty standarty registras). Taigi

lietuviski ekologiski produktai atitinka auksc¢iausius standartus. [67]
1.5.1. Ekologisky produkty paklausa Lietuvoje ir Kitose Salyse

Anot B. Martinkaus ir V. Zilinsko (2001), rinka - tai visuma mainy santykiy, pasireiskian¢iy
pirkimo - pardavimo aktu tarp pardavéjy ir pirkéjy, kuriy sprendimai bei perkamoji galia formuoja
pasiiila ir paklausa, bei ju tarpusavio rysi. Ekologiski produktai yra integruojami i bendra maisto
produkty rinka, taCiau funkcionuoja ir kaip atskira sistema. Ekologisky produkty rinka yra
skirstoma | vieting rinka ir pramoninj srauta. Abi Sios kryptys turi ir pozityvius, ir negatyvius
aspektus, kurie nulemia ekologisky produkty tiekéju pasirinkima, kaip parduoti savo produkcija.
(Zr. 9 pav.) [49]
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Ekologisky produkty rinka
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9 pav. Ekologisky produkty rinka [53]

Nors sukurti tvirti teisiniai rinkodaros pamatai, ekologisky produkty realizavimo sistema kol
kas dar néra susiformavusi. Nepakankamai démesio skiriama rinkos tyrimams bei rinkodarai.
Skatinama produkcijos gamyba, o rinkos dar nesurastos. Viena i§ mazo ekologisky produkty rinkos
augimo priezasCiy — dar nesukurtos Siy produkty prekybos struktiiros. Tik 45% sertifikuotos
produkcijos perduodama kaip ekologiska, uz ja gaunamas 20 - 40% kainos priedas. Tai lemia kita
(bene svarbiausia) nedidelés ekologisky produkty paklausos priezastis — mazos gyventoju pajamos.
[27]

Ekologisky produkty pasitila formuoja perdirbéjai ir prekybininkai, kurie yra orientuoti i
ekologisky produkty vartotojus, todél didéjant ekologiniy iikiy skaiciui, daugéja norinéiy perdirbti ir
paruosti rinkai ekologiSkus produktus. Ekologiné gamyba Salyje didéja greitai, o ekologisky
produkty rinkos plétra néra tokia greita, taciau geros kokybés sveikata tausojanciu ekologiskuy
produkty paklausa rinkoje auga.

Lietuvos ekologisky produkty paklausa daugiausia koncentruojama dideliuose miestuose, kur
paprastai veikia didziausi paskirstytojai. Atsizvelgiant | gana Zymuy tkiy iSsisklaidyma, gamintojams

pasiekti specializuotus pardavimo kanalus yra problemiska, o pavieniai iikiai praktiskai neturi
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faktiskai tiek finansiniy istekliy, kad galéty imtis efektyviy rinkodaros veiksmu. Tad ekologiniai
tikiai pirmiausia palaiko tiesiogini produkty pardavima. Didelis §io pardavimo buido privalumas —
gamintojo galimybés kontroliuoti kainas ir pardavima, greitas griZtamosios informacijos srautas, tad
ir galimybés derinti pasitilg prie paklausos, trumpas pristatymo laikas ir jokiy sutrikimy atsiskaitant.
Taciau gamintojas turi prisiimti visas pardavimo islaidas ir rizika.

Prasidéjusi ekologisky darzoviy realizacija prekybos centruose turéty pagreitinti Siy produkty
rinkos augima. Sertifikuotais ekologiskais zemés tikio produktais prekiauja VP MARKET prekybos
centrai. Stambesni prekybos tinklai turi galimybes realizuoti nemazas ekologiSky darzoviy partijas
uzsienio miestuose. VP MARKET turi rinkas Latvijoje, Lenkijoje, ju prekybos tinkle ekologisky
produkty dairosi ir verslininkai i§ Vokietijos. Taciau ne visi prekybos centry uzsakymai
patenkinami dél ekologisky darzoviy stygiaus, nors tkininkui sumokama du - keturis kartus
brangiau nei uz produktus, uzaugintus tradiciniuose iikiuose. Siuo metu i Lietuva importuojamos
ivairios ekologiskos darzovés i§ Pranciizijos, Nyderlandy ir kity Saliy. Svarbiausios problemos,
realizuojant ekologiskus produktus stambiuose prekybos centruose, yra gana didelis prekybinis
antkainis bei aiSkaus ekologisku produkty pazenklinimo trikumas. Ekologisku produkty stygius
(menkas ekologisky produkty asortimentas, nepastovus ju tiekimas) stabdo ir specialiy ekologisky
produkty parduotuviy tinklo plétra bei riboja ekologisky produkty reklama. Ekologisky darzoviy
paklausa Lietuvoje didéja, tat¢iau dar nesuformuota jy prekybos infrastruktiira. Siuo metu dar néra
iSryskéjusi populiariausia minéty produkty prekybos forma. [27]

Ekologiniuose iikiuose iSaugintos darzovés dazniausiai realizuojami Sviezios. IS perdirbimo
procesy Siuo metu placiausiai taikomas dziovinimas. Tai vienas i§ papras¢iausiy perdirbimo budu.
[Sauginami nemazi kiekiai ekologisky pomidory, todél numatoma pradéti gaminti pomidory bei
darzoviy padazus. Ekologisky produkty perdirbama nedaug, nors ju paklausa didéja, ypac Saldyty
darzoviu. Asortimente laba mazai yra produkty, skirty vaiky mitybai: darzoviy tyreliy, sul¢iu.

Taigi Lietuvoje ekologisky zemes tikio produkty gamyba vis didéja, taciau ju kiekis netenkina
vidaus rinkos. Salyje bitina plésti ekologisky Zemés @ikio ir maisto produkty perdirbima ir prekybos
tinkla didinant asortimenta. [71]

Kiekvienais metais ekologiSkas maistas jgauna vis didesni populiaruma Europoje ir visame
pasaulyje. Didziausios, zvelgiant pasauliniu mastu, ekologisku produkty rinkos yra Europos
Sajungoje, JAV ir Japonijoje. Ekologiskuy produkty pasitla rinkoje per pastaruosius 10 mety
padidéjo iki 10 %. [23] Tokia sparti plétra — nearti dirvonai ne tik tikininkams, maisto perdirbéjams,
prekybininkams, bet ir tyrinétojams bei vartotojams.

Ekologiskuy darzoviy rinka Baltijos Salyse Zengia pirmuosius zZingsnius: daZniausiai ¢ia
prekiaujama neperdirbtomis darzovémis. Tokia situacija susiklosté dél to, kad tkininkai daznai

uzauginta ekologiska produkcija parduoda kaip jprasting — tik apie 10 % ekologiskos produkcijos
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yra zenklinama tam tikrais zenklais. Daugiausia ekologisky darzoviy Baltijos Salyse parduodama
tiesiog tikininky tikiuose, turguje, didesniuose miestuose — jvairiy mugiy ir Svenciy metu; Siy
produkty galima rasti nedidelése parduotuvése ir (labai retai) didZiuosiuose prekybos centruose.
Dazniausiai esantys parduotuvése produkty kiekiai yra nepakankami, tiekiami neperiodiskai.

Estijoje, pacioje Siauriausioje i§ triju Baltijos respubliky, ekologiSkai idirbami plotai sudaro 8
%. Tai didziausias ekologinio tikio procentas tarp naujyju ES Saliy. Estijoje registruoti 1173
ekologiniai dikiai, kuriy pusé verc¢iasi gyvuliy auginimu. Populiariausi tarp ekologisky gaminiy yra
grudiniy kultiiry produktai (avizy ar kukuriizy dribsniai) bei pieno produktai (jogurtas, stiriai).
Didziausias eksporto potencialas siejamas su pieno ir mésos gaminiais. Estijos rinka dar tik pradeda
vystytis. Viena i§ neiSvystytos ekologinés rinkos priezas¢iy — perdirbty ekologisku produkty stoka.
Pries kuri laika keli ekologiniai tkiai isteigé gamintojy bendrija ,,Esti Mahelina®, kad galéty
palengvinti ekologisky mésos produkty platinima. Vienas svarbiausiy ekologisky pieno gamintoju
Estijoje yra ,,Saidafarm®, kuri gamina kelias striy, grietinés ir jogurto rusis. Gaminiais tkis
aprapina 120 klienty (prekybos centrai, turgiis, mazesnés parduotuveés, kepyklos, vaiky darzeliai),
kurie uzsakymus siuncia telefonu ar elektroniniu pastu. Estijoje vartotojai vertina ekologiskus
produktus kaip sveikus ir nekenkiancius aplinkai. Tai geras pagrindas tolesnei ekologinio iikio
raidai.

Zvelgiant i ES 3alis, galima teigti, kad Austrijoje yra daugiausiai ekologiniy iikiy bei labai gerai
organizuota vietiné ekologisky darzoviy rinka. Sioje 3alyje parduodami ekologiski produktai sudaro
5 % visy parduodamy maisto produkty ir, tikimasi, kad per ateinancius 5 - 10 metu padidés iki 10
%. 1 Austrija ivezama 30 % ekologisky darzoviy. Manoma, kad ateityje Sis kiekis didés, nes
vartotojai pageidauja vis jvairesniy maisto produkty. [28]

Austrijoje ekologiskai tikininkauja 20,1 tiikst., arba beveik 9 % visu Salies tikiy, uzimanciy 345
tikst. ha. Siai $aliai bidingi stambis {ikiai: 37 % ekologiniy tikiy yra nuo 10 iki 20 ha. dydzio, o
44% - per 20 ha.

Ekologisky produkty tiekimo rinkai srityje Siuo metu gerokai yra pazengusios tos Salys, kuriose
plétojamas $iy produkty vieSojo maitinimo jstaigy tinklas. Ekologisky produkty vieSosios maitinimo
imonés veikia daugelyje Saliy, tarp ju ir kaimyninéje Latvijoje. Ypac tai populiaru Austrijoje,
kurioje ekologisky produkty galima paragauti jvairiuose restoranuose bei kitose vieSojo maitinimo
istaigose, sodybose, kurios pazymétos specialiu zenklu. [67]

Vokietijoje yra pati didziausia ES ekologisky produkty rinka, i§ kurios 50 % sudaro
importuojami produktai.

Kaip raso Estijos zemés tkio ir prekybos riimy marketingo skyriaus vedéja P.Liivaauk (1999),
pradedant ekologiSky darzoviy rinkos paieska ES, reikia atkreipti démesi i Siuos dalykus: kiekviena

Salis turi savo maisto pramonés bei ekologinio Zemés iikio vystymosi pobiidi, savitas vartojimo
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tradicijas bei specifinius vartotoju poreikius. Tikimasi, kad ekologisky produkty paklausa dar bent
5-10 mety virSys pasiiila, taCiau net ir esant tokiai situacijai, kai kuriose Salyse yra produkty, kuriy
pasitila atitinka paklausa. Autoré mano, kad nepaisant jvairiy minéty kliti¢iy, ekologisky darzoviy
rinka plésis, nes pirkéjai riipinasi vartojamy produkty kokybe, vis dazniau kreipiamas démesys i
produkto kilme. Ne maziau svarbus ir vartotojy pasitikéjimas ekologiniu zenklu, skirtu ekologisky
darzoviy zenklinimui, garantuojanciam produkto kilmg.

Ekologiskuy darzoviy paklausa Lietuvoje auga, taCiau iki Siol néra suformuota ekologisky
produkty prekybos struktiira. Siuo pozifiriu reikia atkreipti démesi i dar viena ekologinés
produkcijos rinkos problema, — kol kas tik apie 45 % sertifikuotos ekologiSkos produkcijos yra
parduodama kaip ekologiska, uz kuria gaunamas 20 - 40 % kainos priedas (palyginti su iprastine
produkcija). [28]

Lietuvoje svarbiausia iki Siol yra gradiniy kultiiry gamyba, sudaranti 60 % ekologisky produkty
apyvartos. Darzovées, ypa¢ bulvés, morkos, burokai, koptistai ir svogiinai, sudaro 35 % ekologinés
apyvartos. Rinkoj sitilomas aviy ir ozky pienas, striai, jogurtas, mésa, triusiena ir Zuvis, jautiena.
Neperdirbty gaminiy Siuvo metu galima nusipirkti tik turguose, mugése ar specializuotose
parduotuvése, kuriy Siuo metu yra 108. Perdirbtos prekés parduodamos dazniausiai prekybos
centruose, kur asortimentas apima 200 gaminiy. EkologiSka produkcija prekiaujama ir parodose bei
mugése, kurios vis labiau populiar¢ja didziuosiuose Salies miestuose. Didesné ekologisky
gyvulininkystés tkiy produkcijos dalis eksportuojama i uzsieni.

Vis daugiau Lietuvos gyventojuy renkasi ekologiskus produktus. Lietuvoje vartotojai rinkosi
produktus pagal Sias tendencijas: 70 % vartotojy buvo labai svarbi maisto kokybé, 55 % - kaina, 19
% - kilmés Salis, 16 % vartotojuy — teiké pirmenybg zinomam gamintojui, 15 % - maisto produkto
tinkamumui sveikai mitybai. Kokybg labiausiai vertino vartotojai iki 40 mety, Tarnautojai ir
specialistai, gaunantys vidutines pajamas, ir didziyjy Salies miesto gyventojai. [ kaina daugiau
démesio kreipé vyresnio amziaus zmonés. Sveikai mitybai besidomin¢iy motery buvo dvigubai
daugiau nei vyry. Daugiau kaip pusé Lietuvos vartotoju pirmenybe skyré vietinés kilmés pienui ir jo
gaminiams, mésai ir jos gaminiams. Daugiau nei 60 % vartotojy buvo svarbu anksciau iSvardyty
gaminiy skonis, apie 60 % vartotojy pasisaké uz Svarios aplinkos, kur produktai gaminami, svarba,
55 % apklaustyju vartotoju buvo svarbu, kad nenaudojami maisto priedai, ribojami hormonai,
modifikuoti pasarai. Tai rodo, jog vidutinis lietuvis yra iSprusgs ir sveika savo bei Seimos mityba
besiriipinantis vartotojas, atidus aplinkos apsaugos problemoms Lietuvoje bei vertinantis Salies
Imoniy gaminamus ir i rinka tiekiamus gaminius.

Be to, reikia ieskoti jvairesniy ir patraukliy ekologisky Zzemés iikio produkty pateikimo
vartotojui formy, pavyzdziui, tokiy, kurios sietysi su poilsiu ir turizmu kaime. Ekologinis turizmas —

vienas sparciausiai zengian¢iu i prieki pasaulinio turizmo versly. Lietuva — viena i§ nedaugelio
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Europos $aliy, galin¢iy panaudoti tam savo gamtos turtus. Zinoma, kad ekologinis turizmas gali
prisidéti prie ju iSsaugojimo. Svarbiausi ekologinio turizmo principai:

e Rekreaciniy gamtos teritorijy biologinés jvairovés iSsaugojimas;

e Ekologinio turizmo veikla jtraukty regiony ekonominio stabilumo gerinimas;

e Ekologinio turizmo veiklos dalyviy ekologinés kultiiros kélimas;

e Rekreaciniy teritorijy etnografinio statuso iSsaugojimas.

Ekologiniuose tkiuose auginant darzoves ar kitus augalus, labai svarbu apsirtipinti organinémis
arba natiiralios kilmés mineralinémis tra§omis. Siuo poziiiriu daug perspektyvesni misrios gamybos
ekologiniai tkiai, kur gyvulininkysté¢ derinama su augalininkyste. Ekologiniuose tikiuose, kurie
nelaiko gyvuliy ir perka Sias trasas i§ ekologiniy tikiy, pelnas sumazeja 35%. DidZiausig ekologing
parama gauna Gkiai, auginantys daugiau gridiniu kultiry. Siuose ikiuose ekologiniam
tkininkavimui skirta parama sudaro beveik 70% visos gaunamos paramos, o pienininkystés ir
galviju auginimo ukiuose — 60%. ISmoky dydis turi jtakos ekologiniy tikiy gaunamy piniginiy
pajamy dydziui. Vienas darbuotojas, dirbantis visa darbo diena, didziausias pajamas per metus gali
gauti Ukiuose, kuriuose naudojama maziau ranky darbo: javy ir kiaulininkystés, pienininkystés ir
galviju auginimo; kiek mazesnés pajamos bus — darzininkystés; ir maZziausios — vaistiniy augaly
auginimo tkiuose. Remiamas ekologinis tkininkavimas, plétojamas didesniuose kaip 10 — 25 ha
tkiuose, duoda pakankamas pajamas, uztikrinancias vidutinés (trijy asmeny) Seimos pragyvenima ir
1,5 — 2 darbuotoju uzimtuma. Smulkesniy tikiy savininkai turéty orientuotis i netradicing ekologing
veikla: vaistiniy, prieskoniniy augaly auginima, uoguy, retyjy pauksciy auginima. Maziau palankiose
tkininkauti vietovése, patraukliose rekreaciniu poziiiriu, ekologini tkininkavima perspektyvu
derinti su kaimo turizmo paslaugomis (remtasi Lietuvos agrarinés ekonomikos institute atlikty
tyrimy duomenimis). [67]

Svarbus etapas Lietuvos ekologinés zemdirbystés tolimesnei plétrai buvo sertifikacijos istaigos
“Ekoagros” gauta IFOAM akreditacija, kuri atvéré kelia Lietuvos ekologiskoms darzovéms i ES ir
pasaulio rinkas. [vairios pasaulio firmos noréty pirkti tikstanCius tony ekologisky darzoviy.
Ekologiski produktai pasaulyje pripazistami auks¢iausios kokybés produkcija, todél net Europos
Sajunga ju ivezimo nelimituoja. Atrodyty, kad rinkos problema lyg ir iSspregsta, taCiau Cia pat
atsiranda ir kitos klititys, kuriy tikininkai vieni iveikti negali. P. Lazdauskas (1999) isskiria kelias
kliutis:

1) neuztenka vien atsisakyti naudoti sintetiniy pesticidy ir mineraliniy trasy, reikia juos
pakeisti alternatyviomis priemonémis, o tam reikia ir supratimo, ir Ziniy;

2) néra ekologiskos produkcijos rinkos struktiiros, néra organizaciju, kurios bty
tarpininkai tarp fikininky ir prekybos imoniy, padéty surinkti, pakuoti, pateikti pirkéjams Lietuvoje

ir uzsienyje $ig produkcija;
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3) bene didziausia problema — per mazas iSauginamas ekologisky darzoviy kiekis.

Naujus ekologisky produkty vartotojus patrauké didelis prekiy asortimentas, pastovus tiekimas,
aiSkus zenklinimas ir kita. Kitose Salyse, pvz. Vokietijoje, Olandijoje, dazniausiai ekologiskais
produktais prekiaujama specializuotuose ekologisky produkty ar sveiko maisto parduotuvése.
Taciau Vokietijos specialistai teigia, kad norint toliau didinti ekologisky produkty prekybos apimtis,
reikia galvoti apie prekyba prekybos centruose. [28]

Lietuvoje vietinéje rinkoje 21 % ekologiSky produkty parduodama tiesiogiai i§ tkiy, 40% -
mugese, turguose, 14 % - parduotuvese, 25 % - kitur. Kokia prekybos forma bus pati populiariausia
ir parankiausia ukininkams, parodys ateitis. Tikimasi, kad prasidéjusi ekologisku produkty
realizacija “VP Market” parduotuvése paspartins gamybos plétra. [58]

Pasak P.Lazausko (2000), V.Pauliko (2001) ir V.Rutkovienés (2001) yra susidariusios visos
prielaidos - ekonominé ir ekologiné situacija, vietiné ir uzsienio ekologiskuy produktu paklausa,
nacionalinis ir tarptautinis sertifikacijos istaigos “Ekoagros” pripazinimas ir kt. - spartesniam

ekologiSky produkty gamybos didéjimui, o taip pat ir tolimesnei ekologiniy tikiy plétrai Lietuvoje.

1.5.2. Ekologisky produkty (darZoviy) pardavimas

Lietuvoje iki Siol didZiausia dalj ekologiniuose tikiuose iSauginty darZoviy tikininkai realizavo
Sviezius tiesiog i§ namy, prekyvietése, mugese, prekybos imonése ir tik nedidelé dalis iy produkty
buvo perdirbami.

Pastaruoju metu pradéta prekiauti ekologiskomis darzovémis specializuotose parduotuvése.
Nepaisant, kad transporto iSlaidas i specializuotas parduotuves paprastai patiria tkininkai, bet, ju
nuomone, §is pardavimo buidas uZztikrina santykinai aukStas kainas ir yra gana pelningas. DaZnai
pavieniai tkininkai pristato savo produktus i kelias specializuotas parduotuves viename mieste, tai
sumazina vietines iSlaidas. Gana gerai yra vertinamas pardavimas tarpininkams, kurie nors ir
neuZztikrina aukSciausios kainos, bet prisiima sau transportavimo iSlaidas ir garantuoja nuolatini
pardavima.

Ukininky ekologiskos darzovés parduodamos ir perdirbé&jams, uztikrinantiems nuolatini
kontakta. Si susitarimo rai§is naudinga abiem 3alims, nes tkininkai turi galimybe i§ lanksto
nustatyti, kokie darzoviy kiekiai ir kokiomis kainomis bus parduotos perdirbéjams. Perdirbéjas taip
pat turi uztikrinta produkty tiekimo ritminguma ir geresn¢ zaliavos kokybe, todél gali planuoti
gamybos organizacija ir mastus. Tai padeda redukuoti ir tickéjo, ir gavéjo rizika. [71]

Formuojasi ir prekybos ekologiskais produktais strukttiros. Lietuvos Miestuose (Birzuose,
Vilniuje ir Kaune) veikia specializuotos parduotuvés, nuo 2001 m sudaromos sutartys ir su

stambiausiais prekybu centrais, kuriuose isteigti ekologisku produkty skyriai.
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Svieziy darzoviy pristatymo i parduotuves ar perdirbéjams bitinybé lemia pardavimo i§laidas ir
mazina ekologinés gamybos pelninguma. Dauguma parduotuviy turi ribotas sandéliavimo
galimybes, todél pirkéjai preferuoja dazna mazesniy produkty partiju pristatyma, tai papildomai
didina i3laidas. Sia problema spresti padéti gali tkininky integracija (kooperacija). Organizuota
gamintojy grupé sukuria geresnes galimybes bendrai veiklos strategijai rengti pardavimo srityje.
Tokia grupé pirmiausia turi didesng deréjimosi galia ir galimybes uztikrinti nuolatini geros kokybés
produkty pristatyma, tai gali turéti jtaka pardavimo kainuy lygiui, ypac pristatant ekologiskas
darzoves i didesnius mazmeniniy parduotuviy tinklus. [71]

Ekologisky produkty paklausa Lietuvoje auga, bet nepakankamai, kad buty galima prognozuoti
rinky plétra. Viena i§ mazo ekologiniy produkty rinkos augimo priezas¢iy — dar nesuformuotos Siy
produkty prekybos struktiiros. Tik 45 proc. sertifikuotos produkcijos parduodama kaip ekologiska,
uz kuria gaunamas 20 — 40 proc. kainos priedas. 21 proc. ekologisku produkty parduodama
tiesiogiai i§ tukiy, 40 proc. — mugése ir turguose, 14 proc. — parduotuvése, 25 proc. — kitur (dali
suvartoja augintojo Seima). Dalis §iy produkty perdirbama. 2003 m. rugsé¢jo mén. duomenimis jau
yra sertifikuota 16 ekologisky produkty perdirbimo imoniy, kurios gamina apie 130 pavadinimy
ivairiy ekologisky produkty. [64]

EkologiSky darzoviy prekybos modelis. Siekiant sukurti palankia ekologiSkos produkcijos
gamybos ir prekybos sistemg rekomenduojama: 1) steigti specializuotus prekybos kooperatyvus
(gamintoju grupes); 2) naudotis logistikos centry paslaugomis; 3) taikyti tradicing prekyba — ir
didmening, ir mazmening.

Pagrindinis ekologiSky darzoviy gamintojy integracijos tikslas — produkcijos perdirbimas prie
rinkos salygy, gamybos apimties planavimas ir koncentravimas pagal paklausa, tkininkavimo
efektyvumo gerinimas, taip pat pardavimo organizavimas ir aplinkosauga. Specializuoty prekybos
kooperatyvy (gamintojuy grupiy) ikiirimas sudaryty galimybes pasiiilos ir paklausos pusiausvyrai
iSlaikyti, kainoms stabilizuoti, produkcijos kokybés normoms diegti, prekybos tarpininky skai¢iui
sumazinti. Nutolg nuo prekybos viety ekologiniai iikiai savo produkcija gali tiekti kaimo turizmo
sodyboms, vie$ojo maitinimo istaigoms, darzeliams, mokykloms ir sanatorijoms.

Specializuoto prekybos kooperatyvo (gamintojo grupés) funkcijos biity: garantuoti ekologiniy
tikiy produkcijos supirkima; teikti logistikos paslauga; formuoti produkty asortimenta ir atsargas
nenutriikstamai prekybai uztikrinti; pirminis produkcijos dorojimas (plovimas, raSiavimas,
svérimas, fasavimas ir pan.); rinkos tyrimai; rinkodaros priemoniy taikymas; eksporto partneriy
paieska.

Ekologiniai tkiai teritoriniu poziiiriu yra iSsidéste netolygiai, todél specializuoty prekybos
kooperatyvy (gamintoju grupiy) tinklo efektyviam funkcionavimui uZztikrinti reikéty pasinaudoti

veikianciy logistikos centry paslaugomis arba ikurti nauja, kurio pagrindiné funkcija bty
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ekologisky darzoviy srauty sudarymas ir valdymas, transportavimas Salies viduje, pirkéjy paieska,

eksporto srauty valdymas. [71]

Vartotojai

Turgavietés,
muges

Specializuotos
parduotuvés

prekyba

MazZzmeniné

Didmeniné
prekyba

Kaimo turizmo
sodybos

Vie$ojo maitinimo

Logistikos centras

Maisto produkty (z. G.
produkcijos perdirbimo)

pramon¢é

istaigos Specializuoti prekybos
- — kooperatyvai (gamintoju Smulkios 7. .
Misky uredijos grupés) produkcijos perdirbimo
| imonés
L Gyventojai Ekologiskos produkcijos
tiekimas
Vaisiy ir Darzoviy Grudy Mésinés Pieninin- Zuvinin-
uogy ekologiniai | ekologiniai | gyvulininkystés kystés kystés
ekologiniai ukiai ukiai ekologiniai tikiai | ekologiniai | ekologiniai
ukiai ukiai ukiai
Sutartiniai Tiesioginis pardavimas
Zyméjimai: Netiesioginis pardavimas

10 pav. Ekologisky produkty prekybos sistemos modelis
(Saltinis: Mokslo darbai. Akademija 12(1))

Apibendrinant galima teigti, kad ekologiniy tkiy integracija leistu konsoliduoti gamintojy

galias ir igyti konkurencinj pranasuma, be to, tokiu biidu galima vietinés gamybos produkcijai

sukurti didesne¢ rinkos dali. Vadinasi, ekologisku produkty kiekis Salies prekybos sistemoje turéty

didéti. Vartotojuy preferenciju diversifikavimas ir pasitlos galimybiy iSplétimas leisty formuoti

vartotojuy galias. Lietuvoje formuotysi ekologiniy iikiy specializacija, kuri leisty taikyti ekologinés

produkcijos gamintojams modernias Zzemés tkio technologijas ir pagaminti reikiama kieki geros

kokybés produkcijos.
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Tiesioginio pardavimo galimybés. Siandien Lietuvoje dar néra taisykliy, reglamentuojanéiy
ekologisky produkty maitinimo istaigy veikla. Taciau jau dabar kaimo turizmo sodybose galima
organizuoti prekyba ekologiSkais produktais, o ateityje — tiekti ekologiSkus produktus vieSojo
maitinimo jstaigoms. Gerai biity itraukti i bendrg veikla Lietuvos imones, kurios verciasi natiiralios
produkcijos supirkimu. [65]

Tiesiogiai i§ tkiy parduodama 21% ekologisky produkty, mugése ir turguose — 40% |,
parduotuvése — 14%, kitur (dali suvartoja augintojo Seima) — 25%. Lietuvoje labai populiarios
ekologisku produkty mugés, rengiamos Vingio parke Vilniuje, Vilniaus Jono Basanaviciaus

vidurinéje mokykloje, S. Daukanto gatvéje Kaune.

2 Lentelé

MaZosios verslininkystés privalumai ir triikumai (Andrius¢enka, 2005)

Privalumai

Triukumai

Didesné verslininko veiksmy nepriklausomybé

Aukstas rizikos lygis, salygojantis nestabilia padéti

rinkoje

Operatyvesniy ir lankstesniy sprendimy priémimo ir

igyvendinimo galimybés

Priklausomybé nuo stambiy imoniy, {statymuy,

norminiy akty

Spartesnis prisitaikymas prie vietiniy tikininkavimo

salygu

Padidéjes jautrumas ekonominiams pokyciams dél

riboty finansiniy istekliy

Didelés asmens galimybés igyvendinti savo idéjas ir

atskleisti gabumus

Vadybinés patirties stoka ir nepakankama

vadovaujanc¢iy darbuotoju kompetencija

Gebéjimas gamybos metu greitai atlikti produkcijos

pakeitimus pagal vietos rinky reikalavimus

Papildomy finansiniy iStekliy skolinimosi sunkumai

dél Zemy patikimumo reitingy

Disponavimas zymiais konkurenciniais pranasumais

Partneriy pasitikéjimo stoka ir atsargumas sudarant

dél mazesniy kapitalo sanaudy, placiau naudojamy | sutartis

vietiniy materialiniy ir darbo iStekliy

Mazesnis pradinio kapitalo poreikis Kvalifikuoty ir patyrusiy darbuotojy paieskos
sunkumai

Mazesnés veiklos organizavimo islaidos

Eksperty potencialo stygius

Aukstesnis nuosavo kapitalo apyvartumas

Visuomenin¢  verslininko atsakomybé  uz

ukininkavimo i$laidas

Verslumo dvasios i§saugojimas, ypac

perspektyviose verslo srityse

Isipareigojimo  vykdymo nuolatinés kontrolés

butinumas

Stipri visuomengs atjauta mazajai verslininkystei

Prisideda prie didesnio gyventojy uzimtumo

Igyjami pranaSumai specifingje rinkoje
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Tiesioginiam pardavimui galima priskirti ir mazaja verslininkyste, todél reikia aptarti mazosios
verslininkystés privalumus ir trilkumus (Zr. 2 lentelg).

Estijoje tik 2% vartotoju apsiperka ekologiniuose iikiuose. Estijos rinkos instituto tyrimo
duomenimis 54% apsiperka prekybos centruose, 25% - nedidelése parduotuvése, 15% - turguose,
4% - sandéliuose.

Anglijos ekologiSskos produkcijos vartotoja iSugdé mazos specializuotos ekologisky, sveikuy
produkty parduotuvés. tik véliau, iSaugus apyvartai, ekologiSkais produktais susidomgjo stambiis
prekybos tinklai.

Padidéjus gaminamy ekologisky produkty kiekiams, pradéjo formuotis prekybos struktiiros, o
ekologiniai tikiai jungiasi { kooperatyvus. Siaurés Lietuvoje veikia ekologinés gamybos iikiy
savivalda, vieSoji imoné ,, Tatulos programa*®, Moléty rajone isikiiré ekologiniy tikiy bendruomené
,@ojelis* ir kooperatyvas ,,Padeksnys®, Raseiniy rajone veikia kooperatyvas ,,Ekokrastas ir kt. Dél
kooperacijos galimybiy, mazosios imons naudojasi rinkos privalumais. Mazosios imonés paprastai
jautriai reaguoja i vartotojiSko poreikio svyravimus, priklausomai nuo mados tendencijy,

suspédamos tenkinti vis naujus, neretai individualius, pirkéju poreikius. [66]

1.5.3. Ekologisky darZoviy kainos

Labai svarbus ekologinio 0kio pelningumo veiksnys yra galimybé gauti didesn¢ kaing uz
ekologiskus produktus, palyginti su chemizuoty tkiy produktais. Taciau peréjimas i ekologinj
tkininkavima bus sékmingas tada, kai prarastos pajamos dél mazéjancio derlingumo bus
kompensuojamos aukstesnémis produkcijos kainomis. Kainy lygis priklauso nuo produkto tipo,
paklausos bei prekybos budo. Daugelio augalininkystés produkty, iSauginty tradiciniuose
(chemizuotuose) ir ekologiniuose tkiuose, V.Rutkovienés ir R.Zemeckio teigimu, kainos labai
skiriasi. Pavyzdziui, ekologiSky kvieciy kaina, kurig gauna augintojai vidutiniskai yra 0,5-2 kartus,
o bulviy — 0,5-5 kartus aukstesné nei chemizuoty tkiy. Gyvulininkystés produktu kainos skiriasi
daug maziau, pavyzdziui, ekologisko pieno kaina yra 8-30, jautienos — 30, kiaulienos — 20-70 %
didesné nei chemizuoty tikiy. Mazmeninés ekologiniy ir chemizuoty tikiu produkty kainos skiriasi
daug maziau. Vartotojai didziausia kainy prieda moka uz darzoves (60-70%), mazesn¢ uz griidus
(31 %), maziausia uz sirius (20 %).[28]

Vartotojai pripazista tikininky pasiekimus ir vis labiau reikalauja ekologiskai Svaraus maisto.
Jie sutinka mokéti auksStesng kaina uz ekologinius produktus, ir tai yra teisinga, nes neigiamy efekty
mazinimo kaina ekologinéje zemdirbystéje iskaiCiuojama | maisto produkty kaina. Taigi,
ekologiskai tkininkaujantys tkininkai ir vartotojai savanoriskai kooperuojasi plétojant ekologing

zemdirbyste. [57]
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Pasak E. Kairytés (2004), Lietuva - viena i§ 18 pasaulio valstybiy, gavusi IFOAM (Tarptautinés
ekologinio zemés tikio judéjimo federacija) akreditacijg ir priimta { UKROFS (Jungtinés Karalystés
ekologisky maisto produkty standarty registras). [34]

Norint iSauginti ekologiskus produktus reikia didesniy zmogaus ir technikos darbo sanaudy,
specialiy medziagy. Gaminant ekologiskus produktus, reikalingos tik natiiralios medZziagos, kuriy
savikaina yra zZymiai didesné uz jprastus maisto priedus. Tai nulemia aukstas Siy produkty kainas,
nes tik jos gali i3 dalies finansuoti patiriamus nuostolius. Zemés tikio informacijos ir kaimo centras
pranesé, kad daugelio produkty kainos prekybos centruose Siu mety rugpjiit, palyginus su praéjusiy
mety rugpjuciu, iSaugo ketvirtadaliu. Apskaiciuota, jog ekologiski produktai yra 20-30% brangesni
uz iprastus produktus. Produkty kainy palyginimai pateikti 3 lenteléje.

3 Lentelé
EkologiSky ir neekologiSky produkty kainy palyginimas (2008 m. gruodis)

Produktas

EkologiSkas produktas,
kaina(Lt/kg.), gamintojas

Neekologiskas produktas,
kaina (Lt/kg.), gamintojas

Raikyta duona, Sviesi

7,38Lt, Lietuva

5,36Lt, Lietuva

Raikyta duona, tamsi

7,18 Lt, Lietuva

5,28Lt, Lietuva

Saltai rikyta desra

34,00 Lt, Lietuva

35,99Lt, Lietuva

Miltai

2,20 Lt, Lietuva

2,25Lt, Lietuva

Fermentinis stris

35,24 Lt, Lietuva

21,39Lt, Lietuva

Varskés siiris

34,99Lt, Lietuva

19,49Lt, Lietuva

Pomidorai 25,98Lt, Lictuva 4,99Lt, Lietuva
Apelsinai 16,24Lt, Ispanija 4,99Lt, Ispanija
Arbata (zalia) 258Lt, Japonija 103,80Lt, Sri Lanka
Sokoladas (juodas) 69,90Lt, Vokietija 29,44Lt, Lictuva

(Saltinis: sudaryta autoriy, pagal http://www.alfa.lt/alfa/straipsnis/187388)

Anot E. Kairytés (2004), neretai neekologisky produkty kainos prekybos centruose yra didesnés
net uz ekologiSky, parduodamy tikiuose ar turguose. Tai salygoja prekybininky didZiuliai antkainiai.
Atitinkamai prekybos centruose parduodama 14%, i$ iikiu — 21%, turguose — 40%, bei kitur 25%
ekologisky produkty.

Nors visi Zzmonés yra girdéje apie ekologiskus produktus, tac¢iau ne visi supranta ekologisko
produkto nauda. Kol kas zmonéms yra svarbu maza produkto kaina, o ne kokyb¢, taCiau situacija
zenkliai geréja. Anot S. Burinsko (2004) ,,Vakary Lietuvoje buvo atliktas rinkos tyrimas -
apklaustos 23 imonés ir 300 paprasty vartotoju. Paaiskéjo, kad 55 proc. motery ir perpus maziau

vyry uz ekologiskus produktus sutikty mokéti brangiau. Didziausia ekologisky produkty paklausa
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yra maitinimo istaigose, nes turistai daznai pageidauja patiekaly i$ lietuvisky ekologisky produkty®.
[14]
Taigi galima teigti, jog vartotojai, ypatingai moterys, domisi savo sveikata ir renkasi ekologiska

maista, nors $iy produkty kainos yra zZymiai aukstesnés.

Apibendrinant teoring dalj, galima iSskirti Sias pagrindines iSvadas:

e FEkologinis zemés ikis yra kaip alternatyva iprastiniam tkininkavimui, kadangi
kompleksiskai sprendZia ekologinius, ekonominius ir socialinius kaimo plétros klausimus.

e ES parama ekologiniam iikininkavimui skiriama dél keliy svarbiy priezas¢iy: tai aplinka
tausojantis tUkininkavimas; Siame tkyje uzauginami kokybiski maisto produktai, turintys
perspektyva rinkoje.

e Ekologiniy tkiy sertifikavimas yra svarbus veiksnys leidZiantis patikrinti ir kontroliuoti
normy laikymasi ekologiniuose iikiuose, o tuo paciu patvirtinti arba paneigti ekologiniy
produkty ar ekologiniy tikiy atitikima nustatyty taisykliy reikalavimams.

e Ekologiniy tikiy skai¢ius nuo 2004 m. iki 2007 m. gana sparciai augo, o 2008 m. ekologiniy
tkiy skaicius sumazgjo, taciau bendras plotas, kad ir nezymiai (2%), bet padidéjo.
Ekologiniy iikiy ploto did¢jima lémeé 2004 — 2006 m. ir 2007 — 20013 m. Kaimo plétros
programos.

e Atsizvelgiant | augancia ekologisky zemés tikio ir maisto produkty paklausa ir did¢jancia
rinkai tiekiamy Siy produkty ivairove Lietuvoje ekologisSki Zemés iikio ir maisto produktai
zymimi vienu zenklu - ,,Ekologinis Zemés tikis*.

e FEkologiski maisto produktai yra aukStos kokybés, pasizymintys didele maistine verte ir
saugesni sveikatai. Juy sauguma garantuoja produkto kilme.

e Ekologinio Zzemés produkty gamyba suteikia potenciala eksportui ir konkurencingumui.

e FEkologiniy tkiy problema — Lietuvoje dar nesusikiirusi pakankamai patikima ekologiskuy

produkty prekybos sistema.

43



Ekologisky produkty (darzoviy) rinkos perspektyvos Lietuvoje V. Blankaité, V. Narusaityté

2. EKOLOGISKU PRODUKTU (DARZOVIU) RINKOS PERSPEKTYVOS
LIETUVOJE: TYRIMO METODOLOGIJA IR ORGANIZAVIMAS

Kiekvienais metais ekologiniy tkiy plotai Lietuvoje vis didé¢ja, o tai reiskia, kad didéja ir ju
uzauginama produkcija. Ekologiniuose tkiuose uzauginta produkcija, tarp ju ir ekologisSkos
darzovés, turi biiti realizuojamos rinkoje, todél svarbu iSsiaiSkinti vartotoju poziliri i Siuos
produktus. Svarbu issiaiskinti, kokiais motyvais vartotojai vadovaujasi pirkdami ekologiskus maisto
produktus, kokie rinkodaros veiksniai skatina ir stabdo vartotojo apsisprendima juos pirkti.

Teorinéje Sio baigiamojo magistro darbo dalyje buvo atskleista, jog ekologinés gamybos
produktai didesne ekologine verte pasizymi todél, kad gaminami pagal grieztas ekologinio
tkininkavimo taisykles. [prastinés produkcijos gamybai budingas neigiamas poveikis aplinkai:
didelis terSaly poveikis aplinkai ir orui, dirvozemiui, vandenims, nykstan¢ioms rii§ims, be to,
intensyvus tikininkavimas keicia tradicinj kaimo vietoviy krastovaizdi, o ekologinis tikininkavimas
padeda iSvengti Siuos neigiamus poveikius. Kad ekologinis zemés tkis turéty perspektyvas ir toliau
pléstis, reikalingas $iy produkty vartotojuy poziiirio vertinimas, nes zinant vartotojy pozitrj galima
numatyti priemones, kurios paskatinty Siy produkty paklausa, o tai sudaryty prielaida ekologisky
produkty augintojams toliau didinti ekologiniy Zemés tkiy plotus bei auginti ir tiekti rinkai
uzaugintus ekologiskus produktus nekenkiant aplinkai.

Taigi, iSkyla biitinybé ivertinti Lietuvos vartotojuy poziiiri apie ekologiSskus produktus, kadangi
praktiniy tyrimy Sia tema Lietuvoje atlikta nedaug.

Visas tyrimas atliekamas keliais etapais: 1) parenkama tyrimo tikslui jgyvendinti tinkama ir
praktikoje patvirtinta tyrimo metodika; 2) atrenkama tyrimo imtis; 3) anketuojami Lietuvos
vartotojai; 4) atlieckama anketavimo metodu gauty tyrimo rezultaty analizé.

Siame skyriuje aptariamas pagrindinis tyrimo metodas, kuris buvo panaudotas, siekiant $io
darbo tikslo. Siuo atveju panaudota vartotoju apklausa rastu (anketa).

Tyrimo tikslas — nustatyti vartotoju pozitri { ekologiSky produkty (darzoviy) vartojima
Lietuvoje.

Gerai parengtas ar pritaikytas metodas zZymiai palengvina tyrima. Teigiama, kad nuo metodo
parinkimo priklauso viso tyrimo sékmé, o remdamasis tinkamai parengtais tyrimo metodais net ir
nelabai gabus zmogus gali daug padaryti, kai tuo tarpu netinkamai parengti tyrimo metodai nepadés
ir genialiam mokslininkui.

Pasak G. Merkio (1995) apklausa rastu — vienas populiariausiy socialiniuose tyrimuose
naudojamy metody, kuriuo tiriamos nuostatos, nuomongs, Zinios. Sio metodo populiaruma lemia
santykinis apklausos atlikimo paprastumas, pigumas, galimybé greitai ir lengvai surinkti daug

duomeny. Apklausos biidu gaunama informacijos apie respondenty nuomones.
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K. Kardelis (2002), G. Merkys (1995), aprasydami $i metoda iSskiria pagrindines apklausos
raStu taisykles bei anketos (klausimyno) sudarymo metodika. Apklausoje rastu lemiama jtaka turi
klausimy formuluoté, ju kompozicija. Teigiama, kad bet kokiu atveju parengus anketa, biitini
zvalgomieji tyrimai, padedantys patikrinti anketos klausimy kokybe, aprobuoti pagal nustatytus
kriterijus bei nustatyti imties tiiri, jeigu iki tol jis dar nebuvo zinomas. ISskiriami keturi klausimy
tipizavimo atvejai: atviri ir uzdari, tiesioginiai ir netiesioginiai klausimai.

Misy tyrimo anketinés apklausos rastu metodo pasirinkimg lémé tyrimo tikslo atskleidimo
galimybés, ekonomiskumas, taupumas, galimybé vienu metu apklausti daug respondenty. Si metoda
pasirinkome, nes jis leidzia susirinkti ganétinai daug musy tyrimui reikalingos informacijos, tyrimo
rezultatus néra sunku susisteminti ir apdoroti statistiskai.

Galima paminéti ir tai, kad apklausos rezultatai turi ir kelis trikumus. K. Kardelis (2002)
nurodo, kad informacija gauta i$ respondento atspindi realia padéti pagal tai, kaip ta realybg priemée
kiekvienas individualiai. G. Merkys (1995) teigia, kad pagrindinis Sio metodo triikumas tas, kad
apklausa visada reaktyvi. Ne visada zmoniy nuomongs atspindi realia padeéti.

Tyrimo instrumentas. Tyrimui naudota anonimin¢ anketiné apklausa rastu. Kaip teigia Dik¢ius
V. apklausa yra tinkamiausias ir populiariausias apibiidinamosios informacijos rinkimo metodas. Be
to Sis duomeny rinkimo metodas, aiSkinantis Zmoniy nuomones bei elgseng, patogus tuo, jog
respondentai gali atsakyti i pateiktus klausimus jiems tinkamu laiku. Taip pat svarbu tai, kad
anonimiSkumas padeda surinkti i§samesng¢ bei tikslesng informacija. Apklausa atlikta 2009 m.
Vasario — Balandzio ménesiais. Anketa buvo dalinama jvairiose Lietuvos miestuose, miesteliuose ir
kaimuose.

Sudarant tyrimo anketg laikémés Siy reikalavimy (Tidikis, 2003):

e klausimai ir atsakymai turi biiti gerai visiems suprantami, paraSyti taisyklinga kalba;

e klausimai neturi biiti per daug abstraktiis ir per daug tiesmukiski, primityviis;

e klausimai ir atsakymai neturi iZeisti respondento;

e atsakymai turi atspindéti realig tikrove, tiriamos problemos turing;

e atsakymai turi buti iSsamis, aprépti visus galimus variantus; kiekvienas respondentas turi

rasti tarp ju priimting jam atsakyma;

e neturi biiti vienaSaliy klausimy, kurie galéty sukelti nereikalinga iSankstini nusistatyma;

e klausiamojo neturi varginti anketos klausimy skai¢ius, klausimai neturi biiti monotoniski;

e reikia numatyti respondento kompetencija atsakyti | klausimus, rinktis i$ pateikty atsakymu;

e neteikti klausimy, kurie skatinty respondenta ,,pataikauti anketuotojui, arba atsakyti pagal

susidariusius vie$osios nuomonés standartus;

e anketa turi turéti pazinting reik§me, turi dominti respondenta, zadinti jo nora atsakyti i visus

klausimus, skatinti analizuoti ir objektyviai vertinti save ir aplinkinius, reiskinius ir {vykius.
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Gauty duomeny analizei buvo naudotas SPSS statistinis paketas bei Microsoft Office Excel
programa. Sios programinés jrangos yra integruotos sistemos, realizuojanéios greita ir patogy darba
su duomenimis, turincios iSvystytas duomeny jvedimo, valdymo, analizés ir generavimo priemones,
grafini duomeny ir analizés rezultaty pateikimg. SPSS sistema leidzia naudoti visas jprastas
statistines priemones nuo paprasCiausiy skai¢iavimy iki kompleksiniy priemoniy, kaip ivairios
statistinés analizés.

Tyrimo imtis. Tyrimo metu i§ viso buvo apklausta 300 respondenty.

Sis vartotojy nuomonés tyrimas — tai statistinis tyrimas, kurj sudaré dvi dalys: aprasomoji ir
analitiné. ApraSomoji dalis leido susipazinti su duomenimis, skaiCiuojant jvairias statistines
charakteristikas, darant grafikus bei histogramas. Analiting dali sudaré duomeny interpretavimas,
izvelgiant désningumus, faktoriai jtakoj¢ tiriamas nuomones. Klausimynas pateiktas Priede Nr. 3.

Klausimai skirti respondenty demografiniams duomenims identifikuoti buvo pateikti anketos
paskutiniuose klausimuose nuo 16 iki 22 klausimo imtinai. Demografiniai klausimai leido suzinoti
respondenty: lyti, amziy, gyvenamaja vieta, Seimyning padéti, pajamas per ménesi, iSsilavinima bei

socialing padéti.

4 lentele
Respondenty demografinis pasiskirstymas

Respondentai vartotojai

(N=300)
Lytis:
| 64% motery;
- 36% vyry.
Amzius:

m6,7% <20 mety;

m 27,7% 21-30 mety;

W 21%  31-40 mety;

| 30% 41-50 mety;

W 14,7% >51 metai.
Gyvenamoji vieta:

W 70% mieste;

A 21,3% miestelyje;

m 8,7% kaime.
Seimyniné padétis:

® 57%  vedgs (iStekéjusi);

W 32.3% nevedes (netekéjusi);
| 43% naSlys (-¢);
W 6,3% i8siskyres (-usi).
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4 lentelés tgsinys

Pajamos per ménesi (vienam Seimos nariui):
W 22.3% <500 Lt;
& 277% 501-1000 Lt;
m - 27.3% 1001-1500 Lt;
®14,3% 1501-2000 Lt;
® 83% >2000 Lt.
Jusy i8silavinimas:
® 12,3% pagrindinis;
® 30,3% vidurinis;
® 23% aukStesnysis;
®  33,3% aukStasis;
o 1%  kita.
Socialiné padétis:
| 77%  dirbantis (-1);
® 10,3% bedarbis (-¢);
® 5,7% pensininkas (-¢);

B 13,3% mokausi.

Matome (zr. 4 lentel¢), jog i§ apklausoje dalyvavusiy 300 respondenty yra zymiai daugiau
motery (64%), nei vyry (36%). Pagal amziy respondentai pasiskirst¢ i penkias grupes. IS ju
maziausia grupg sudaro respondentai iki 20 mety (6,7%), didziausia - 41-50 mety respondentai
(30%). Taip pat nemaza respondenty dalj (27,7%) sudaro 21-30 mety respondentai. Pazvelgus i
gyvenamos vietos skilti, matosi, kad didzioji dalis respondenty yra i§ miesto (70%). Labai mazai
respondenty yra i§ kaimo (8,7%), o vidutinioji dalis - i§ miesteliy (21,3%). Pazvelgus i Seimyninés
padéeties skilti, matosi, kad didZioji dalis respondenty yra vede (iStekéjusios) (57%). Nemaza dalis
respondenty yra nevede (neistekéjusios) (32,3%). Maza dalis respondenty yra nasliy (4,3%) ir
i8siskyrusiy (6,3%). Vienas i§ apklausos tiksly buvo iSsiaiskinti vartotojy nuomong apie ekologisky
produkty kaina. Sios nuomonés susiformavimui turéti jtakos gali respondenty pajamos, todél svarbu
buvo jvertinti respondenty ménesinj uzdarbj tenkancias vienam Seimos nariui. Respondentai buvo
suskirstyti | penkias kategorijas: uzdirbantys maziau nei 500 Lt (vienam Seimos nariui) per ménesj
(22,3%), 501-1000 Lt (27,7%), 1001-1500 Lt (27,3%), 1501-2000 Lt (14,3%) ir uzdirbantys
daugiau nei 2000 Lt (8,3%). Vienas i§ demografinio bloko klausimy buvo apie respondenty
iSsilavinima, nes yra manoma, kad Zmogaus samoningumas, pozilris ir supratimas apie aplinkos
apsaugos problemas priklauso nuo jo iSsilavinimo. Didzioji dauguma respondenty turi aukstaji
i$silavinima (33,3%). Mazesné dalis turi vidurini (30,3%), aukStesnijji (23%) ir pagrindini (12,3%)
iSsilavinimus. Pazvelgus i socialing respondenty padéti, matosi, kad daugiau nei pusé respondenty
yra dirbantys (-Cios) (77%). Kita dalis respondenty mokosi (13,3%), yra bedarbiai (-és) (10,3%),
pensininkai (-€s) (5,7%).
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3. EKOLOGISKU PRODUKTU (DARZOVIU) RINKOS PERSPEKTYVOS
LIETUVOJE: TYRIMO REZULTATAI

Siandien vis aktualesnis tampa sveikas gyvenimo badas. Iki §iol rinkoje buve produktai tenkino
misy poreiki komfortui, taiau uz tai mes moké&ome ne tik pinigus, bet ir savo sveikatos ir
natiiralios aplinkos kokybés kaina. Ekologiski produktai yra alternatyva nusistovéjusiai sistemai.
Siandiena jie apima beveik visa prekiu asortimenta ir yra nezalingi tiek mums, tiek aplinkai. Vakary
Salys jau senokai pradéjo akcentuoti ekologiSkos produkcijos svarba. ISsivyséiusiose Salyse jie
sudaro kelis procentus bendros rinkos. Procentais tai néra ispiidingas skaiCius, taciau pinigine
iSraiska Sis nedidelis kiekis atitinka kelis milijardus eurus.

Norint apzvelgti ir miisy Salies vartotoju pozitri apie ekologiskus produktus, apie tai ar jiems
svarbus ekologisSky produkty vartojimas respondenty buvo prasoma atsakyti i kelis klausimu, tokius
kaip: ar jiems svarbi maisto produkty kilmés $alis; ar svarbus ekologiSkas Zenklas ant pakuotés; ar
pirkdami darZoveés vartotojai atsizvelgia { tai, kad darZzovés biity ekologiskos. Be to, tikslesniam
vartotojy poziiiriui nustatyti, respondentai buvo paprasyti pateikti nuomong apie ekologisky
produkty vartojimo ir auginimo skatinima.

Atliekant respondenty pasiskirstyma pagal tai, ar jie pirkdami maisto produktus domisi i$ kur Sie
produktai yra kilg, procentinis jy pasiskirstymas pateiktas 11 paveiksle. Minétame paveiksle matyti,
kad didzioji dalis respondenty produkty kilmés Salimi domisi — 45,7 %, Siek tiek maziau — 41,3 %
respondenty teigia, jog kilmés Salis ju nedomina, nes { §i klausima atsaké neigiamai, o likusi dalis —

13,0 %, kilmés Salimi domisi tik kartais.

o Taip (N=137)
45,7%
oNe (N=39)

O Kartais (N=124)

13,0%

11 pav. Respondenty nuomoné apie maisto produkty kilmeg (N=300)

Taip pat buvo analizuojama ar respondentams svarbus, perkant maisto produktus, ekologiskas
zenklas ant pakuotés. Atsakant i §i klausima respondenty procentinis pasiskirstymas pateiktas 12
paveiksle, kuriame matyti, jog 42,0 % respondenty Sis Zenklas yra reikSmingas, 37,3 % respondenty
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Sis zenklas taip pat dazniausiai turi reikSmes. Likusiems respondentams ekologiskas zenklas neturi

reikSmés 16,7 % ir visiSkai neturi reikSmés 4,0 % respondenty.

V. Blankaité, V. Narusaityté

37,3%

4,0%

16,7%

42,0%

O Taip (N=126)
ONe (N=50)
O Dazniausiai taip (N=112)

O VisiSkai ne (N=12)

12 pav. Respondenty pasiskirstymas pagal tai, ar ekologiskas zenklas ant pakuotés reikSmingas

(N=300)

Didzioji dalis respondenty, Siek tiek daugiau nei puse visy respondenty (50,7 %) teigia, kad
perkant darzoves pirmenybg teikia ekologiSkoms, kita dalis (23,7 %) respondenty pirmenybg teikia
darzovéms, kurios yra skanios, o likusi dalis pasiskirsté atitinkamai | 14,3 % ir 11,3 % teikiantys

pirmenybe darzovéms atsizvelgiant | patrauklia kaing ir i ekologiskos darzovés iSvaizda.

Respondenty pasiskirstymas renkantis darzoves pavaizduotas 13 paveiksle.

Atlikus §i respondenty pasiskirstyma matyti, kad ekologiSkos darzovés respondenty tarpe yra

gana paklausios, nes jas renkasi daugiau nei puse apklaustyju.

14,3%

14,3%

50,7%

O EkologiSkoms (N=152)
o Svarbu graZiai atrodo (N=34)
O Svarbu patraukli kaina N=43)

O Svarbu Zinau, kad skants (N=71

13 pav. Respondenty pasiskirstymas renkantis darzoves (N=300)
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IStyrus tai, jog vartotojams respondentams ekologiskos darzovés yra svarbios, buvo tikslinga
iSanalizuoti, kaip skiriasi $iy produkty pasirinkimo motyvai atsizvelgiant i kelis faktorius, tokius
kaip respondenty pajamos (vienam $eimos nariui per ménesi), respondenty iSsilavinimas ir amzius.

Tyrimai atskleidé, jog pajamos, renkantis ekologiskas darzoves, turi pakankamai didelg itaka.
Didéjant pajamoms atitenkancioms vienam Seimos nariui per ménesi, kartu didéja ir motyvas rinktis
ekologiskas darzoves (iSskyrus pajamas virSijusias 2000 Lt), nei darzoves pagal patrauklia, kaina,
iSvaizda ar skonij (Zr. 14 pav.).

Esant vartotoju pajamos <500 Lt/mén. renkantis darZoves pagal tai, kad jos butu ekologiskos
i8skiria 40% respondenty. Tarp respondenty, kuriy pajamos siekia nuo 501 Lt./mén. iki 1000
Lt/mén. ekologiskas darzoves renkasi 45% respondenty, esant pajamoms nuo 1001 Lt./mén. iki
1500 Lt./mén. respondenty noras pirkti ekologiskas darzoves didéja iki 55% ir daugiausiai 67 %

respondenty renkasi ekologiSkas darzoves tuomet, jei ju pajamos sudaro nuo 1500 Lt./mén. iki 2000

Lt./mén.
100% - — — — — —
0% +----| |---------- 15, |4} -~ - J (S
° 20 18
80% - | | 2] 10
70% L - ——— L 16, | 10, i ,,,,,,,,,,,,,,,
60% - 13 | 8 -
14 ] 2
50% +---- 7 ———————————————————————————————————————— Tt-----
40% - —
30% +----| |---------H f--------—-1 a6 - 2
20% - 27 38 12
10% +---- P ---------F - - - - - - - - - oo - R
0%
<500 Lt 501-1000 Lt 1001-1500 Lt 1501-2000 Lt > 2000 Lt
@ EkologiSkoms 0O Svarbu graziai atrodo
0O Svarbu patraukli kaina O Svarbu Zinau, kad skands

14 pav. DarZoviy pasirinkimas pagal respondenty pajamas

Panasi tendencija, kaip ir anks¢iau minéta pajamu jtaka renkantis ekologiSkas darzoves,
pastebéta atsizvelgiant ir | respondenty iSsilavinima. Didéjant pajamoms didéja ir respondenty noras
rinktis ekologiSkas darzoves, taip ir iSsilavinimas turi svarbig reikSme, nes respondentai turintys
geresni iSsilavinima renkantis darzoves labiau atsizvelgia i tai, jog jos biity ekologiskos.

Tyrimai atskleid¢, jog 30 % respondenty yra linkusiy rinktis ekologiskas darzoves, kuriy
i$silavinimas yra pagrindinis. Tarp respondenty susidaro 41% pasirenkanciy ekologiskas darzoves,
kuriy i$silavinimas — vidurinis. Esant respondenty iSsilavinimui aukstesniajam ekologiskas darzoves

renkasi 56% respondenty. TurinCiy aukstaji iSsilavinima respondenty pasirenkanciy ekologiskas
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darzoves susidaro didziausia dalis - 61 %. Taigi, galima teigti, jog ekologiskas darzoves dazniau
renkasi turintys aukstaji iSsilavinima, o kuo Zmoniy iSsilavinimas Zemesnis, tuo jie renkasi maziau

ekologisky darzoviy (Zr. 15 pav. ).

100%
90% | 7 22
80% - 12 29 13 A
70% +------ I I 1 12—~
60% |- e D [ =
50% +------ I o2 ARl Il (O Bt
40% - 6 Bl
300/0 7 1 39 62
20% 38
10% - 1
0%
Pagrindinis Vidurinis AukS8tesnysis Aukstasis
O Ekologiskoms O Svarbu graziai atrodo
O Svarbu patraukli kaina O Svarbu zZinau, kad skands

15 pav. Respondenty pasiskirstymas renkantis ekologiskas darzoves (pagal pajamas) (N=300)

Taip pat svarbu iSsiaiskinti ekologisky darzoviy rinkimosi tendencija atsizvelgiant i respondenty
amziy (zr. 16 pav. ). IS pateikty duomeny matyti, jog ekologiskas darzoves daugiausiai perka 41 -
50 mety respondentai (62%). Miisy manymu, taip yra todél, jog tokio amziaus apklaustieji labiau
ripinasi savo sveikata, todé¢l daugiau démesio skiria ekologiSkoms, o ne iprastoms, daznai
genetiSkai modifikuotoms darzovéms. Nedideliu kiekiu procenty atsilicka 21 - 30 mety
respondentai (52%). Jie taip pat daugiau démesio skiria sveikam gyvenimo budui. 31 - 40 ir
daugiau nei 50 mety turintiems vartotojams panasiai svarbu pirkti ekologiskas darZoves, nes viena
amziaus grup¢ nuo 31 - 40 mety ekologiskas darzoves perka 25%, o antroji minétoji grupé kuriy
amzius didesnis nei 50 — 20%. Iki 20 mety respondentai nelabai dar domisi ekologiSkomis
darzoveémis, todél ju tarpe esantys vartotojai ekologiskas darzoves perka 35%. Tokiu pat procenty
kiekiu Siai amziaus grupei yra svarbu, kad renkantis darzoves biity patraukli kaina, bei zinojimas,

jog darzovés yra skanios.
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100%
90% f----{ |- 9t - 18-~ Th—-
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60% +--—-- |-————-- (1] 13 I 1M
50% - 6 | |
40% - |- ] I | R )
30% - " 56 »
20% - 7 25
0% +----{ |-——- -4 [ |
0%
<20 21-30 31-40 41-50 >51
O Ekologiskoms O Svarbu graZiai atrodo
O Svarbu patraukli kaina O Svarbu Zinau, kad skanis

16 pav. Darzoviy pasirinkimas pagal respondenty amziy (N=300)

Atsizvelgiant | tai, kokia dalis respondenty renkasi ekologiSkas darZoves palyginus su ju lytimi,

paaiskéjo, jog ekologiSkas darzoves dazniau renkasi moterys. Motery tarpe ekologiSkas darzoves

renkasi 56 % respondenciy, o vyry besirenkanciy ekologiskas darzoves sudaro maziau — 41 %

respondenty. Renkantis darzoves pagal skanuma tiek motery tiek vyry susidariusi dalis panasi —

apie 22 % (zr. 17 pav. ).

Moteris

Vyras

0%

30%

40%

50%

60%

70%

O Ekologiskoms
0O Svarbu patraukli kaina

O Svarbu graZiai atrodo
O Svarbu Zinau, kad skands

90%

100%

17 pav. DarZoviy pasirinkimas pagal respondenty lyti (N=300)

Taip pat buvo svarbu iSanalizuoti respondenty nuomones apie ekologisky darzoviy vartojimo

skatinima ir ekologisky darzoviy auginimo skatinima. Kaip matyti 18 paveiksle, i Siuos klausimus

respondentai atsaké labai panaSiai. Didzioji respondenty dalis pritaria tiek ekologisku darzoviy

vartojimo tiek auginimo skatinimui, atitinkamai teigiamai Siems klausimams pritarg 87,0 % ir 89,0

% respondenty. Su ekologisky darzoviuy vartojimo ir auginimo skatinimu nesutinka atitinkamai 1,0
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% ir 1,3 % respondenty, o tai sudaro labai maza respondenty dalis. Taip pat buvo respondenty
neturéjusiyjy nuomones, kurie | klausima apie ekologisku darZoviy vartojimo skatinimg pasirinko
atsakyma ,,nezinau®, Sie respondentai sudaré 12,0 % visy respondenty, o i klausima apie ekologisky
darZoviy auginimo skatinimg nuomonés neturéjo 9,7 % visy respondenty, kurie taip pat pasirinko

atsakyma ,,nezinau‘.

100%
90%-
80%-
70%-
60%-
50%-
40%-
30%-
20%-
10%-+

0%-

Kaip manote, ar reikia Kaip manote, ar reikia
skatinti ekologisky skatinti ekologisky
darzoviy vartojima? darzoviy auginimg?

o Taip @ Ne @ Nezinau

18 pav. Respondenty nuomoniy pasiskirstymas pagal ekologisky darzoviy vartojimo ir auginimo
skatinima (N=300)

Taip pat buvo analizuojama, kokie veiksniai riboja ekologisky darzoviy pasirinkima.
Respondentai vartotojai turéjo pazymeti tris veiksnius pagal svarbuma, viena ju iSskirdami kaip
svarby, kita — svarbesnj ir galiausiai svarbiausia veiksni. Visy Siu pagal svarbuma veiksniy
procentiniai pasiskirstymai respondenty tarpe pateikiami 19, 20 ir 21 paveiksluose.

Pagal svarby veiksni ribojanti ekologisky darzoviy pirkima, dominavo veiksnys — mazas
asortimentas (19%) (zr. 19 pav.). Tai, jog nepakanka informacijos (truksta reklamos) pasirinko 18,7
% respondenty, jog néra kokybés garantijuy pasirinko 18,3 % respondenty ir 16,7 % respondenty

mano, jog svarbus veiksnys ribojantis ekologisky darzoviy rinkimasi — didesn¢ kaina (7,3%).
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.............................................................. 19,0%)
Mazas asortimentas (N=57) : : : 1 |
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| ]
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19 pav. Svarbis veiksniai, ribojantys ekologisky darzoviy pasirinkima

Pagal svarbesnj veiksni ribojanti renkantis ekologiskas darzoves, dominavo veiksnys — mazas
asortimentas, kurj pasirinko 32,3% respondenty. Dauguma vartotoju nezino, ar ekologiskos
darzovés tikrai yra ekologiskos, todél prie svarbesniy veiksniy ribojanciu ekologisky darzoviy
pasirinkima iSskiria kokybés garantijy nebuvima (23,3%). IS tyrimo duomeny matyti, kad
ekologisky darzoviy pasirinkima itakoja didesné¢ kaina (12,3%), nepakankamai informacijos
(truksta reklamos) (10%), neisitiking ju naudingumu (7%), sunku rasti (7%), néra skirtumo tarp
ekologisky ir iprastiniy (4,7%) ir neaiSkus zenklinimas (9%). Galima teigti, kad vis tik yra nemazai

svarbesniy veiksniy ribojanciy ekologisky darzoviy pasirinkima. (zr. 20 pav.)

Mazas asortimentas (N=97)

Neéra kokybés garantijy (N=70)
Didesné kaina (N=37)

Nepakankamai informacijos (traksta reklamos) (N=30) 10,0%
Nejsitikines jy naudingumu (N=21)

Sunku rasti (N=21)

Néra skirtumo tarp ekologiSky ir jprastiniy (N=14)

Neai$kus Zenklinimas (N=9)

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Procentai

20 pav. Svarbesni veiksniai, ribojantys ekologiSku darzoviy pasirinkima

Pastebime, kad ekologiskuy darzoviy rinka Lietuvoje pleciasi: didéja asortimentas ir prekybos

viety skaiCius. Kyla ir Siy produkty kainos. Zemés tkio informacijos ir kaimo verslo centro
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duomenimis, daugelis ekologisky produkty mazmeninés prekybos centruose per metus pabrango
apie 30 proc., todé¢l i§ respondenty gauty rezultaty matome, jog svarbiausias veiksnys, ribojantis
ekologiSky darZoviy pasirinkima — didesné kaina (57%). Kiti veiksniai, kuriuos iSskyré
respondentai prie svarbiausiy veiksniy ribojanciy ekologisky darzoviy pasirinkima: mazas
ekologiSky darZoviy asortimentas (15,3%), néra kokybés garantiju (10,7%), nepakankamai
informacijos (tritksta reklamos) (7%), sunku rasti (4,3%), nejsitikings ju naudingumu (2,7%),
neaiskus zenklinimas (2,3%), néra skirtumo tarp ekologisky ir jprastiniy (1%).

Apibendrinant galima teigti, kad vis tik vartotojai ekologiskas darzoves renkasi pagal ju kaina.
Ekologisky darzoviy kainy lygis priklauso nuo darzoviy tipo, sunaudoty gamybos iSlaidy

ekologiskam maisto produkto vienetui pagaminti, paklausos bei prekybos biido (zr. 21 pav. ).

Didesné kaina (N=171)

Mazas asortimentas (N=46)

(N
Neéra kokybés garantijy (N=32)
Nepakankamai informacijos (triksta reklamos) (N=21)

(
Sunku rasti (N=13)
Nejsitikines ju naudingumu (N=8)

NeaiSkus Zenklinimas (N=7)

o
N

e R
=

- ____

Néra skirtumo tarp ekologisky ir jprastiniy (N=3) I |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Procentai

21 pav. Svarbiausi veiksniai, ribojantys ekologisku darzoviy pasirinkima

Siekiant nustatyti bendra ribojanciy veiksniy pasiskirstyma, renkantis ekologiskas darzoves,
pagal svarbuma, anks€iau minéti veiksniai buvo apskaiciuojami ver¢iy pagrindu. Kuo motyvas
nesirinkti ekologiska darzove didziausia, tuo jvercCio reikSmé maziausia. Didziausiam motyvui
turin¢iam nesirinkti ekologiska darzove priskyréme jvercio reikSmei — 3, o maziausiam jvertis
atitiko — 1. Gauti rezultatai pateikiami 22 paveiksle, kuriame matyti, jog gerokai iSsiskyré vienas
veiksnys, kuris jtakoja ekologisky darzoviy pasirinkima, tai yra kaina. Minéto svarbiausio veiksnio
ivertis sieké M=2,47. Sekantys pagal svarbuma respondenty tarpe veiksniy jverciy reikSmés sudaré
nuo M=1,95 iki M=1,59 ir pagal svarbuma i$sidésté sekanciai:

e mazas asortimenta (M=1,95),

e néra kokybés garantiju (M=1,85),
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e sunku rasti (M=1,84),

e nejsitikings ju naudingumu (M=1,73),

e nepakankamai informacijos (triiksta reklamos) (M=1,67),

¢ neaiSkus zenklinimas (M=1,61),

e néra skirtumo tarp ekologisky ir iprasty darzoviy (M=1,59).

Ekologiskuy produkty kainy lygis priklauso nuo produkty tipo, sunaudoty gamybos islaidy
ekologisko maisto produkto vienetui pagaminti, paklausos bei prekybos biido. Kainos vaidmuo
rinkodaroje keiCiasi priklausomai nuo vartotoju perkamosios galios, produkto kokybés,
konkurencijos tipo ir kity veiksniy.

Labai panasiis tyrimo rezultatai uzfiksuoti ir anks¢iau atliktame Ciukienés A (2007) tyrime, kur
buvo siekiama iSsiaiskinti pagrindinius ekologiSky maisto produkty pirkimo ir vartojimo motyvus.
Tyrimo rezultatai parod¢, kad 74 % apklaustyjy teigia, jog ekologiSky maisto produkty paklausa
labiausiai priklauso nuo kainy ir gaunamy pajamy. 38 % respondenty tiki, kad ateityje vartotoju

pajamos didés ir vis daugiau vartotojuy galés pirkti ir vartoti ekologiSkus maisto produktus.

Didesné kaina 12,47

Mazas asortimentas | | 1,95 i
Néra kokybés garantijy | : : ] 1,85 i
Sunku rasti | : : | 1,84 i
Nejsitikines jy naudingumu | ‘ | ’i,73 i
Nepakankamai informacijos (triksta reklamos) | | 1,‘67 i
Neaiskus Zenklinimas | ‘ | 1,61: i
Néra skirtumo tarp ekologisky ir jprastiniy 7:: 1,593 i

1,0 1,4 1,8 2,2 2,6 3,0

lvertis*

* respondentai turéjo pasirinkii tris i§ galimy astuoniy atsakymy ,Svarbus®, "Svarbesnis", ,Svarbiausias®. Atitinkamas matavimo jvertis:
,Svarbus“ — 1, ,Svarbesnis“ — 2, ,Svarbiausias” - 3.

22 pav. Veiksniai, ribojantys ekologisku darzoviy pasirinkima (N=300)

ISanalizavus kokie veiksniai riboja ekologiSkuy darzoviu rinkimasi, buvo svarbu jvertinti ir
priesingus veiksnius t.y. pasirinkima skatinanc¢ius motyvus. Respondentai vartotojai turéjo pazyméti
tris veiksnius pagal svarbuma, kurie skatina rinktis ekologiSkas darzoves. Respondentai taip pat
tur¢jo iSskirti, kurie skatinantys veiksniai yra svarbiis, svarbesni ir svarbiausi. Gauty rezultaty
pasiskirstymai, iSreiksti procentais, pateikiami 23, 24 ir 25 paveiksluose.

Pagal svarby veiksnj skatinantj rinktis ekologiSkas darZzoves, dominavo veiksnys — geresnis

skonis (26,3%) (zr. 23 pav.) Maziau, respondenty nuomone, svarbiis motyvai, skatinantys
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ekologisku darZoviu pasirinkima — pasitikéjimas geresne kokybe (20,7%), maistingumas (14,7%),
aplinkos saugojimas auginant darzoves (12%), néra GMO (11%), saugumas sveikatai (10%),

reklamos jtaka (3%), i§ smalsumo (2,3%).

Geresnis skonis (N=79) T T ‘F j I 26,3% E
Pasitikéjimas geresne kokybé (N=62) 7 20,7% : E
Maistingumas (N=44) ‘ ‘ |} \14’7% i i E
Aplinkos saugojimas auginant darzoves (N=36) ] 12,0"/0 : : C
Nera GMO (genetiskai modifikuoti produktai) (N=33) : : J11,0% i i i E
Saugumas sveikatai (N=30) J 10,0% | | | [
Reklamos jtaka (N=3) 3,q% i i i i E
& smalsumo (N=7) L 23% o I I L B
f \ \ . 1 f \
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%
Procentai

23 pav. Svarblis motyvai, skatinantys ekologisku darzoviy pasirinkima

Kaip matyti i§ 24 paveiksle pateikty duomeny, respondentai prie svarbesniy ekologisky
darzoviy pasirinkimo motyvy priskiria pasitikéjima geresne kokybe (24,7%). Galima teigti, kad
vartotojai pirkdama ekologiSkas darzoves zino, kaip yra zenklinami ekologiski produktai ir jais
labiau pasitiki nei iprastais produktais. Antra ir treCig vieta pagal svarbesni pasirinkimo motyva
respondentai iSskiria geresni skoni (20,7%) ir nebuvima ekologiskose darzovése GMO (genetiskai
modifikuoti produktai) (20,3%). Dar svarbesni motyvai skatinantys ekologisky darzoviy
pasirinkima, respondenty nuomone) — saugumas sveikatai (18,3%), aplinkos saugojimas auginant

darzoves (9%), maistingumas (4,7%), 1§ smalsumo (1,3%), reklamos itaka (1%).

Pasitikéjimas geresne kokybé (N=74)

|
7 20,7% {
J 20,3%

Geresnis skonis (N=62)

Néra GMO (geneti§kai modifikuoti produktai) (N=61)

Saugumas sveikatai (N=55)

Aplinkos saugojimas auginant darZoves (N=27) 1 9,0%

Maistingumas (N=14)

15 smalsumo (N=4)

Procentai

24 pav. Svarbesni motyvai, skatinantys ekologisky darzoviy pasirinkima
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Pagal svarbiausia motyvuojanti veiksni renkantis ekologiSkas darzoves respondentai iSskyre
ekologiSky produkty sauguma sveikatai, kuri pasirinko 61,7 % respondenty . Produkto saugumas,
vartotoju supratimu, yra susijgs ne tik su tam tikromis jo savybémis, bet taip pat ir su produkto
kilme. Galima teigti, kad ekologiniai produktai jau nuo jy atsiradimo pradzios yra saugiis, kadangi
ju sudétyje néra jokiy sintetiniu cheminiy elementy. Produkto saugumo supratimas atsiranda ir
tuomet, kuomet atsiranda vartotoju lojalumas gamintojui, todél yra labai svarbu sukurti atitinkama
ry$i tarp vartotoju ir gamintoju. Jei produktas vartotoja pasiekia tiesiogiai i§ gamintojo, tuomet
rySys tarp vartotojo ir gamintojo yra stiprus, taciau, jei produktas pasiekia vartotoja per tarpininkus,
vartotojui turi buti pateikiami informatyviis jo apraSymai, atspindintys produkto kokybg. Jei
produktai yra pristatomi parodose arba parduodami turgavietése, tuomet kartu su jais galéty buti
pateikiama informacija ir apie gamintoja — tai padeda stiprinti rysj tarp vartotojy ir gamintojy, bei
skatina vartotoju lojaluma. Kiti svarbiausi motyvai, skatinantys ekologisky darzoviy pasirinkima —
néra GMO (genetiskai modifikuoti produktai) (18%), pasitikéjimas geresne kokybe (8%), geresnis
skonis (5,3%), maistingumas (3,7%), aplinkos saugojimas auginant darzoves (2,7%), i§ smalsumo

(1,3%) (zr. 25 pav.).

Saugumas sveikatai (N=185)

Néra GMO (genetiSkai modifikuoti produktai) (N=54)

Pasitikéjimas geresne kokybé (N=24)

Geresnis skonis (N=16)
Maistingumas (N=11) 3,7%

2,7%
|

Aplinkos saugojimas auginant darzoves (N=8)

1§ smalsumo (N=4) LY "%

________ P T £ T S S
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25 pav. Svarbiausi motyvai, skatinantys ekologisku darzoviy pasirinkima

Siekiant nustatyti bendra motyvuojanciy veiksniy pasiskirstyma, renkantis ekologiSkas
darzoves, pagal svarbuma, anks¢iau minéti motyvuojantys veiksniai buvo apskaiCiuojami jverciy
pagrindu. Kuo motyvas pirkti ekologiska darzove didZiausias, tuo jvercio reikSmé didziausia.
Didziausiam motyvui priskyréme reikSm¢ — 3, o maziausiam jvertis atitiko — 1. Bendri gauti
rezultatai pateikiami 26 paveiksle, kuriame matyti, jog vienas | pirmaja vieta iSkeliamas motyvas —
saugumas sveikatai, kurio jvertis sieké M=2,57. Sekantis pagal svarbuma veiksnys motyvuojantis
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ekologisky darzoviy rinkimasi yra tas, jog ekologiskuose darzovése néra genetiskai modifikuoty
organizmy, Sio veiksnio jvertis sieké M=2,14. Sekanciy veiksniy svarbumas pagal gautus ivercius
sudare:

e i$ smalsumo (M=1,80),

e pasitikéjimas geresne kokybe M=(1,76),

e aplinkos saugojimas auginant darzoves (M=1,61),

e geresnis skonis (M=1,60),

e maistingumas (M=1,52),

e reklamos itaka (M=1,25).

Reikety pabrézti, kad renkantis ekologiskas darzoves kaip saugesni ir kokybiskesni produkta,
aplinkos neterSimas juos gaminant yra maziau sureikSminamas, nes Sis veiksnys téra penktoje
vietoje pagal svarba respondenty tarpe.

Ekologisky produkty kokybé yra svarbus konkurencinis jrankis, padedantis i8skirti juos i§ kity
iprastiniy produkty.

Vis daugiau parduotuviy lentynose tenka pastebéti maisto produkty su uzrasu genetiskai
modifikuotas. Maistui naudojami genetiSkai modifikuoti augalai (kukuriizai, sojos, rapsai,
pomidorai, bulvés), ivairlis fermentai, maisto priedai, papildai, kurie gaminami naudojant GMO.
Teko girdéti, kad vyksta daug diskusiju dél GMO naudos ir Zalos. GMO §alininkai teigia, kad taip
galima biity iSspresti maisto trukumo, bado problemas pasaulyje. Taciau kyla ir daug abejoniy dél
GMO saugumo: nejmanoma numatyti, kurioje DNR grandinés vietoje isiterps svetimas genas ir
kaip jis paveiks esamus genus; tai gali sukelti mutacijas, trikdancias lasteliy ir viso organizmo
veikla, keician€ias baltymy struktiira ir pan.; genetiSkai modifikuotame maiste gali atsirasti naujy
toksiniy medziagy ar alergeny (pvz., daugéja sojoms alergiSky zmoniy); genetiSkai modifikuoti
augalai gali kryZmintis su laukinémis riiSimis ir jas nukonkuruoti, t.y. iSnyks natiiralios raisys;
kenkejai ir ligos gali tapti atspariis, todel su jomis bus dar sunkiau kovoti; genetiskai modifikuoty

augaly auginimui reikia daug cheminiy medziagy, kurios kenkia ir aplinkai, ir Zmoniy sveikatai.
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Ivertis*

* respondentai turéjo pasirinkti tris i§ galimy astuoniy atsakymy ,Svarbus”, "Svarbesnis", ,Svarbiausias”. Atitihkamas matavimo
jvertis: ,Svarbus” — 1, ,Svarbesnis“ — 2, ,Svarbiausias“ - 3.

26 pav. Svarbiausi ekologiSku darZoviy pasirinkimo motyvai (N=300)

ISanalizavus vartotojus ,,skatinanciy® ir ,,stabdanc¢iu“ ekologisku produkty vartojimo motyvus,
taip pat buvo svarbu iSsiaiSkinti ar vartotojai atpazista ekologiSkus produktus, ir pagal ka jie
sprendzia, kad maisto produktai yra ekologiski.

I§ tyrimo duomenuy matyti, jog vartotojai ekologiskus produktus atpazista i§ ekologisky
produkty zenklo (48,7%). Reikéty paminéti kad svarbus veiksnys atpaZistant prekeés zenklg yra
spalvos. Teigiama, jog vartotojai ekologiska produkty Zenkla atpazista i§ spalvy, kurios asocijuojasi
su zalia, juoda bei balta spalvomis. Konstatuotina, jog tokiy spalvy ekologisky produkty zenklai
pirkéjams labiausiai asocijuojasi su sveikumu, natiiralumu bei neuzterStumu.

Dvigubai maziau respondenty ekologiskus produktus nurodé atpazistantys i§ uzraso ,,pagaminta
i§ nattraliy produkty® (26,7%). Taciau reikty pazymeti, kad Sis uzrasas nebiitinai reiskia, jog
produktas tikrai yra ekologiSkas. Jie gali buiti pagaminti nesilaikant nustatyty reikalavimy, o
sveikais pavadinti tik pasipelnymo tikslu.

Tik 20 respondenty nezino, i§ ko atpazinti ekologiskus produktus (zr. 27 pav. ).
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1§ ekologisky produkty Zenklo (N=146)
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27 pav. Ekologisky produkty atpazinimo kriterijai (N=300)

Pats svarbiausias veiksnys itakojantis ekologisky darzoviy vartojima yra respondenty
pasiryzimas mokéti daugiau uz ekologiskas darzoves nei moka uz iprastas. Kaip matome i§ 28
paveikslo pateikty duomeny, 90,3 % respondenty sutikty mokeéti daugiau uz ekologiskas darzoves

nei uz jprastas. Likusi dalis respondenty, kurie sudaro 9,7% uz ekologiskas darZzoves nesutikty

mokéti daugiau.

Daugiausiai sutinkanc¢iy mokéti uz ekologiskas darzovés respondentai noréty jog ekologiskos
darzoves kainuoty iki 10% daugiau nei jprastos. Iki 15% daugiau mokéti uz ekologiskas darzoves

sutikty 23,3% respondenty, o iki 25% sutikty mokéti tik 14,7% respondenty. Dvigubai daugiau uz

ekologiskas darzoves pasiryzty mokéti tik 3,3%.

Vartotojai yra isitiking, kad moka uz produkty sauguma, kokybe ir geresni skoni. Todé¢l galima

teigti, jog dauguma pirkéjy yra susidarg nuomong, kad vis délto ekologiskos darzovés turi kainuoti

daugiau uz jprastas, nes jas uzauginti yra daug sunkiau nei jprastas darzoves.
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28 pav. Respondenty pasiryZimas mokéti daugiau uz ekologiskas darZoves nei moka uz jprastas
(N=300)

Buvo siekiama i$siaiskinti, ar vartotojai perka ekologiskus produktus, ir kokie produktai yra
paklausiausi vartotojy tarpe. Respondentai turéjo nurodyti, koki pirkimo kieki sudaro ekologiski
produktai. Pagal nurodyta kieki atsakymai buvo vertinami jverciais. Didziausias galimas {vertis
buvo — 5, kuris buvo priskirtas atsakymui jog isigyjamas ekologiskas maisto produkto kiekis sudaro
»labai daug®, o maziausias ivertis — 1, pasirinkus atsakyma ,,labai mazai®. [ver¢iy pasiskirstymas
pagal ekologisky produkty isigijimo kieki pateiktas 29 paveiksle, i§ kurio matyti, jog didZiausig
vartotoju isigyjamy ekologisky maisto produkty kieki sudaro darzovés (M=3,24).

Kiti ekologiski maisto produktai tokie kaip pienas, vaisiai, mésa, javai ir jo produktai pagal

vercius pasiskirsté nuo M=2,98 iki M=2,54 (zr. 29 pav. ).
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Ivertis*
* respondentai turéjo pasirinkti viena i§ galimy atsakymy ,,Labai daug”, ,,Daug”, ,,Vidutiniskai“, ,,Mazai“, ,,Labai mazai®.
Atitinkamas matavimo jvertis: ,,Labai daug* — 5, ,,Daug™ — 4, ,,Vidutiniskai* — 3, ,,Mazai“ - 2, ,Labai mazai* - 1.

29 pav. Ekologisky produkty pirkimo pasiskirstymas pagal kieki (N=300)

Dar vienas ekologisky produkty pardavimo kanalas — specializuotos ekologisky produkty
parduotuvés. Pries kelerius metus i tokio tipo parduotuves buvo dedama daug vil¢iu. Pavyzdziui,
vieno tyrimo rezultatai parodé, kad Lietuvos pirkéjai ekologiSskus produktus labiausiai noréty pirkti
specializuotose parduotuvése. Lietuvoje veiké dvi ekologisku produktu specializuotos parduotuvés:
Birzuose (parduotuvé kaviné ,,Ekologiskos maisto prekés®) ir ekologiskuy produkty parduotuvé
Vilniuje, taciau del patiriamy nuostoliy $iy parduotuviy buvo atsisakyta.

Lietuvoje yra pastebima teigiama tendencija ,,zaliam vartojimui®. Pirmosios specializuotos
ekologisky produkty parduotuvés Lietuvoje atsirado 2007 m. Iki tol apie ,,zaliuosius* produktus
buvo galima i3girsti tik i§ draugy, bendramin¢iy arba internete. Siandiena pastebimas tiek
asortimento augimas, tiek vartotojuy susidoméjimas. Tai liudija ir didZiuosiuose prekybos centruose
atsiradusios natiiralaus maisto oazés bei atskiri specialiu logotipu pazZymeti maisto produktai.

Siekiant iSsiaiskinti, kur vartotojai dazniausiai perka ekologiskas darzoves, atsakymai buvo
vertinami jverciy pagrindu. Kuo respondenty apsipirkimas tam tikroje vietoje daznesnis tuo
priskiriama didesné jverc¢io reikSmé (Didziausia reikSmé - 5).

Isanalizavus pirkimo vietas paaiskéjo, jog dazniausiai respondentai ekologiskas darzoves yra
linke pirkti prekybos centruose (zr. 30 pav.), nes didZiausia jverCio reikSmé — M=3,21. Pirkéjus
pirkti ekologiskus produktus prekybos centruose skatina didesnis ir platus jvairiy prekiy

asortimentas, taip pat dazniausia prekybos centrai yra geografiskai patogi vieta ir apsipirkimas
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»heatima® daug laiko, kuris ypa¢ svarbus didéjant zmoniy uzimtumui ir greit€¢janiam gyvenimo
tempui.

Taip pat respondentai teigia, ir i antra vieta pagal ekologisky darzoviy isigijima nurodo, kad
juos uzsiaugina patys. Ivercio reikSmé — M=3,11. Reikéty paminéti, jog toki vartotojuy atsakymuy
pasirinkima galéjo lemti tai, kad daznai mieste ar kaimuose gyvenantys Zzmonés turi sodus ir darzus,
kuriuose daznai ir uzsiaugina darzoves. TreCioje vietoje pagal isigijimo vieta perkant ekologiskas
darzoves respondentai nurodé turgavietes (M=3,01). Kitos isigyjamy ekologisky darzoviy pirkimo
vietos pagal populiaruma iSsidésté sekanciai: i§ tkininky (M=2,77), specializuotose parduotuvése
(M=2,48), mugése (ekologisky produkty) (M=2,19), uzsisakau internetu (M=1,17).

Svarbu tai, jog vartotojai ekologiSkus produktus uzsisakyti internetu yra maziausiai linke.

Taciau toks ekologisku produkty pardavimas kituose Salyse yra gana populiarus.
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Ivertis*
* respondentai turéjo pasirinkti viena i§ galimy atsakymy ,,.Labai daznai“, ,,Daznai®, ,Kartais“, ,,Retai“, ,,Neperku®.

Atitinkamas matavimo jvertis: ,Labai daznai“ — 5, ,,Daznai“ — 4, , Kartais“ - 3, ,Retai“ - 2, ,,Neperku"- 1.

30 pav. Ekologisky darzoviy pirkimo vietos (N=300)

Analizuojant 31 pav. pateiktus duomenis matyti, kad daugiausiai informacijos apie ekologiskas
darzoves respondentai gali rasti internete. Si informacijos sklaidos priemon¢ vis pla¢iau naudojama
ir tampa populiaria bei daugeliui prieinama, taigi atsizvelgiant i Siuos faktus, reikia kuo placiau jg
naudoti.

Kitas informacijos $altinis — jvairios ekologinés mugés, kuriy metu pardavinéjami ekologiski
produktai. Tokios mugés organizuojamos nuo 1995 m. Tai gali buti savaitgalio, jubiliejinés ar

paprasCiausios ekologisku produkty mugés. Apie Sias muges paprastai skelbiama i§ anksto masinio
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informavimo priemonése. Mugés daZniausiai organizuojamos Vilniuje, Kaune, Siauliuose bei
kituose didesniuose miestuose, taciau neaplenkiami ir mazesni (pavyzdziui, Birzai).

Prekybos vietose taip pat dauguma respondenty randa informacijos apie ekologiSkas darZoves.
Respondentai pagrinding informacija apie ekologiskus produktus gali rasti pirkimo vietoje, taciau
tai néra efektyviausias informacijos pateikimo biidas.

Taip pat nemazai informacijos respondentai suzino i§ spaudos, nepriklausomai ar tai vietiniai,
regioniniai ar respublikiniai. Informacijos sklaida, per $ig vieSinimo priemong, néra labai didele,
taigi platus visuomenés ratas ne daug suzino apie aktualijas ekologiSku produkty srityje.

Siomis dienomis, kai pla¢iai i§vystytos informacinés technologijos, viesinimui naudojami
ivairts sklaidos kanalai. Analizuojant 31 pav. pateiktus duomenis matyti, kad ekologiSki maisto
produktai ir ekologiskos darzovés yra aktualios Salies gyventojams. Visi informacijos sklaidos
kanalai akcentuoja, kad maitintumémés sveiku, Svariu, ne genetiSkai modifikuotais maisto
produktais, taciau respondenty nuomone apie ekologiskas darzoves maziausiai suzino i$ televizijos
laidy, kurios §iuo metu dar neaktyviai transliuoja laidas, kurios yra susijusios su ekologiskais
produktais.

Taigi $iuo tyrimo klausimu buvo siekiama atskleisti, kaip pasiskirsté¢ respondenty pasirinkimo
vertinimas apskaiCiuotas jverciy pagrindu. Diagrama atskleidé kelis interpretuotinus faktus: Pagal
informacijos gausuma apie ekologiSkus produktus respondentai | pirmaja vieta iskelia interneta (zr.
31 pav.), informacijos gausumas internete (M=3,55);

e Respondentams mazesnis informacijos gausumas apie ekologiSkus produktus pasirodé

mugese (ekologiniy) (M=3,33), prekybos vietose (M=3,24) ir spaudoje (M=3,16);

e Respondentai maZziausiai jvertino televizija, kaip informacijos gavimo vietg apie ekologiskus

produktus (M=3,08).
Visi informacijos $altiniai (internete, mugése (ekologiniy), prekybos vietose, spaudoje,

televizijoje) yra vertinami vidutiniskai, kadangi iverciai svyruoja nuo 3,08 iki 3,55.
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lvertis*
* respondentai turéjo pasirinkti vieng i$ galimy atsakymy ,Daug”, ,VidutiniSkai“, ,Mazai“, ,Néra“, "Neturiu nuomoneés".
Atitinkamas matavimo jvertis: ,Daug” — 5, ,VidutiniSkai“ — 4, ,Mazai” - 3, ,Néra“ - 2, "Neturiu nuomonés" - 1.

31 pav. Respondenty poziiiris apie informacijos gausuma atsizvelgiant i vietag (N=300)

Norint i$siaiskinti ekologisky darzoviy paklausa, reikia tinkamai jvertinti respondenty

ekologisky darzoviy pirkimo daznuma. Analizuojant 32 paveiksle pateiktus duomenis matyti, kad

net trecdalis (33%) respondenty ekologiskus produktus perka daznai (karta per savaitg). Keliomis

nuomonémis atsilieka respondentai ekologiSkas darzoves pirkdami retkar¢iais. 18% vartotoju

ekologiskus maisto produktus perka retai (iSskirtinémis progomis).

Analizuojant 32 paveiksla matyti, kad tik 10,3% respondenty ekologiskus produktus perka

nuolat, o 8% respondenty visai neperka ekologisky produkty.

Remiantis tyrimo duomenimis galima teigti, kad ekologiSku maisto produkty paklausa turéty

didéti, nes susidome¢jimas vartojamy produkty kokybe, ju kilme, pirminio ir galutinio perdirbimo

budais, produkty sudétimi vis did¢ja, todél pirkejai rinksis sveikg — ekologisSka produkta.

8,0%

30,7%

10,3%

18,0%

O Ne, neperku (N=24)
O Perku retai (iSskirtinémis progomis) (N=54)
O Taip, perku daznai (kartg per savaitg) (N=99)

0O Taip, perku nuolat (N=31)

@ Perku retkarciais (karta per ménesj) (N=92)

32 pav. Pirkimo daznumas perkant ekologiskus produktus (N=300)
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Atsizvelgiant { respondenty lyti ir ekologisky produkty pirkimo daznuma matyti, jog tiek vyry
tiek motery elgesys perkant ekologiskus produktus panasus. Vyrai ir moterys perkantys ekologiskas
darzoves daznai (karta per savaitg) sudaro Siek tiek daugiau nei 30 %. PanaSiai, apie 30 % vyry ir
motery nurodé perkantys ekologiskas darzoves retkarciais (karta per ménesi). Reikty paminéti ir tai,
jog tiek vyrai tiek moterys visiSkai neperkantys ekologisky produkty sudaro nezymia dali — 8-9 %
(zr. 33 pav. ).

Moteris | 21 | 65 60 | 31 | 15

[
|
: |

| |

Vyras [ 10| 34 | 32 | 23 [ 9 |
| E

0% 10% 20% 30% 40% 50% ©60% 70% 80% 90% 100%

o Taip, perku nuolat O Taip, perku daznai (kartg per savaite)
O Perku retkarciais (kartg per menesj) 0O Perku retai (iSskirtinémis progomis)
O Ne, neperku

33 pav. Ekologisky produkty pirkimas pagal respondenty lyti (N=300)

Atsizvelgiant i respondenty amziy ir ekologisky produkty pirkimo daznuma matyti, jog visiskai
ekologisky produkty neperkanciy respondenty tarpe (20 %) pasitaiko tuomet, kai juy amzius yra iki
20 mety.

Taip pat reikty pazyméti, jog tarp amziaus grupiy, kuriy amzius siekia nuo 41 iki 50, ir ty kuriy
amzius virSija 50 mety susidaro didziausia procentin¢ vartotojuy dalis, perkanciy ekologiSkus
produktus nuolat ( juy tarpe respondentai sudaro 12-13 %).

Respondenty perkanciy ekologiSkus produktus daznai, yra daugiausiai tarp ty vartotoju, kuriy
amziaus grupé yra 41-50 mety (tarp Siu respondenty susidaro 36 % respondenty perkanciy
ekologiskus produktus daznai). Retkarciais perkanciyju dazniausiai pasitaiko tarp 31- 40 mety
respondenty (tarp ju susidaro 36 % respondenty perkanciy ekologiskus produktus retkarciais)

O perkanciyjy ekologiSkus produktus retai dazniausiai pasitaiko tarp amziaus grupés kam vir$

50 mety (susidare¢ 20 % respondenty Sioje amziaus grupéje pasirinkusiy $i atsakyma) (zr. 34 pav. ).
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O Taip, perku nuolat 0O Taip, perku daznai (kartg per savaite)

O Perku retkarCiais (kartg per menesj) 0O Perku retai (iSskirtinémis progomis)

O Ne, neperku

34 pav. Ekologisky produkty pirkimas pagal respondenty amziy (N=300)

Atsizvelgiant i respondenty iSsilavinimg ir ekologisky produkty pirkimo daznuma matyti, jog
ekologiskus produktus perkanciy ,,nuolat* daugiausiai yra tarp ty respondenty, kuriy iSsilavinimas
aukstasis. Tarp aukstaji iSsilavinima turinéiy respondenty yra 18 % respondenty perkanciy
ekologiskus produktus nuolat. Tai didziausia procentin¢ dalis susidariusi tarp nuolat ekologiSkus
produktus perkanciyjy vartotoju.

Ekologiskus produktus perkanciy daznai (karta per savaitg), didziausia procentiné dalis t.y. 45
% susidaro tarp respondenty, kuriy i$silavinimas yra aukstesnysis.

Respondenty tarpe didziausia procentiné dalis 39% perkanciy ekologiskus produktus retkarciais
susidaro tuomet, kai jy iSsilavinimas yra vidurinis.

Taip pat reikty pazymeéti, jog tarp respondenty turiniy pagrindini iSsilavinima, susidaro
didziausia dalis t.y. 31% ir 21% respondenty, kurie perka ekologiSkus produktus retai arba visai
neperkantys.

Atsakymuy pasiskirstymas pagal ekologisku produkty pirkima atsizvelgiant | iSsilavinima
pateiktas 35 paveiksle.
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35 pav. Ekologisky produkty pirkimas pagal respondenty i$silavinima (N=300)

Keturioliktu anketos klausimu respondenty teirautasi, kaip jie vertina ekologiskas darzoves

pagal pateiktus teiginius — sveikatai sauglis produktai, geresné kokybe, skanis, reikalingi, naudingi,

lengvai randami, aktualiis augintojams, brangiis ir neterSiama aplinka.

Respondenty pateikti vertinimai atsispindi 5 lenteléje.

5 lentelé
Tyrimo dalyviy (N=300) nuomoniy pasiskirstymas pagal
ekologiSku darZoviy vertinimus
Respon.(vientq pozItris 1 Tikrai . Ko gero Neturiu Ko gero Tikrai
ekologiskas darzoves / . Taip - . Ne
. . taip taip nuomones ne ne
atsakymy variantai
Sveikatai saugils 53,67% | 2733% | 13,67% | 433% | 033% | 033% | 033%
produktai
Geresné kokybé 35,67% | 32,00% | 22,33 % 8,33 % 1,33 % 0,00 % 0,33 %
Skanas 2533% | 37,33% | 27,33% 6,67 % 2,00 % 0,00 % 1,33 %
Reikalingi 36,00% | 33,67 % 19,33 % 9,67 % 0,67 % 0,67 % 0,00 %
Naudingi 36,33 % | 35,33% 18,33 % 24,00 % 1,33 % 0,67 % 0,00 %
Lengvai randami 4,33 % 9,33 % 25,00 % 16,33 % 30,33 % | 12,67 % 2,00 %
Aktualu augintojams 11,00% | 26,00% | 30,00% | 24,00% 5,67 % 2,33 % 1,00 %
g J bl s s B s s s

Brangiis 30,67% | 32,67% | 20,33% 10,00 % 3,67 % 2,00 % 0,67 %
NeterSiama aplinka 21,00 % 30,67 % 28,00 % 15,33 % 2,33 % 1,67 % 1,00 %
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Vertinant ekologiskas darzoves pagal teigini ,,sveikatai saugts produktai®, daugiausia tyrimo
dalyviy jvertino ,,tikrai taip* (53,67%). Bendrai { teiginj jog ekologiskos darzovés saugios sveikatai
teigiamai jvertino t.y. pasirinko vertinima ,tikrai taip®, ,taip* ir ,ko gero taip* net 94,67%.
respondenty. 4,33% respondenty minétam teiginiui neturéjo nuomonés ir maziausia dalis
respondenty apie 1 proc. Siam teiginiui nepritaré t.y. pasirinko vertinima ,,ko gero ne®, ,,ne* arba
,tikrai ne®.

Vertinant ekologiskas darzoves pagal sekantj teiginj t.y. ,,geresné kokybé*, daugiausia tyrimo
dalyviy ivertino ,tikrai taip“ (35,67%). Bendras teiginio teigiamas jvertinimas pasirenkant
vertinima kaip ,.tikrai taip*, ,taip” arba ,.ko gero taip” sudaré 90,00%. Neturéjusiy respondenty
nuomonés apie ekologisky darzoviy kokybe susidaré 8,33%. visy apklaustyjy. Neigiama teiginio
»geresné kokybeé® jvertinima pasirinko 1,66%. respondenty, nes jy vertinimas minétam teiginiui
buvo ,.,ko gero ne*, arba ,,tikrai ne*

Pagal teigini jog ekologiSkos darzovés yra skanios respondenty vertinimas pasiskirsté sekanciai:
Htikrai taip® - 25,33%, ,taip” - 37,33%, ,.ko gero taip“ - 27,33%. 6,67% respondenty neturéjo
nuomonés. 2% respondenty mano, jog ekologiskos darzovés ,.ko gero neskanios®™ ir 1,33% mano,
jog ,.tikrai neskanios*.

Atsizvelgiant | ekologiskuy darZoviy teiginiy vertinimg pagal reikalinguma ir naudinguma,
susidaré respondenty teigiami jvertinimai t.y. vertinant minétus teiginius kaip ,.tikrai taip, ,,taip*
arba ,.ko gero taip* atitinkamai 89% ir 89,99%. Tod¢l, galima teigti, jog ekologiskos darzovés
respondenty nuomone yra tiek reikalingi tiek naudingi produktai.

Vertinant ekologiSkas darzoves pagal teigini ,lengvai randami®, daugiausia tyrimo dalyviy
tvertino ,.ko gero ne“ (30,33%.). Tai pirmasis teiginys, kuri respondentai jvertino didziausiu
neigiamu vertinimu, nes respondentai pasirinke vertinima ,,ko gero ne®, ,ne® ir ,,tikrai ne* bendrai
sudare 45%. Minéto teiginio teigiami jvertinimai lyginant su neigiamais sudaré mazesng procenting
dalj, nes vertinimai ,tikrai taip* ,taip“ ir ,tikrai taip® bendrai sudaré - 38,66%. Likusi dalis
respondenty (16,55%) neturéjo nuomonés Siuo klausimu.

Pagal teigini jog ekologiSkos darzovés yra aktualios augintojams kaip ,,tikrai taip* ivertino 11%
respondenty. 26% respondenty minéta teigini jvertino ,taip®, o didziausia dalis ty. 30%
respondenty jvertino ,,ko gero taip“. Nemaza dalis respondenty Siuo klausimu neturéjo nuomongs
(24%.). Sekantys ivertinimai pagal respondenty pasirinkima atitinkamai pasiskirsté: ,,ko gero ne* -
5,67%, ,,ne - 2,33% ir , tikrai ne* - 1%.

Pagal teigini jog ekologiSkos darzovés yra brangios sutiko dauguma respondenty — 83,67%
(pasirinko ivertinima ,.tikrai taip“, ,taip* arba ,ko gero taip®). Likusi dalis respondenty apie
ekologisky darzoviy branguma arba neturéjo nuomones (10%) arba teigeé jog jos nebrangios (6,34%,

1§ kuriy 3,67% jvertino ,,ko gero ne*, 2% ivertino ,,ne‘ ir 0,67% ivertino ,,tikrai ne*).
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Taip pat reikia paminéti, jog buvo svarbu iSanalizuoti vartotojy nuomong apie tai, jog auginant
ekologiskas darzoves néra terSiama aplinka. Su teiginiu, jog auginant ekologiSskas darzoves
,neterSiama aplinka“ sutiko 79,67% respondenty (ivertino kaip ,,tikrai taip®, ,taip* arba ,,ko gero
taip). 15,33% minétaji teigini nevertino, nes neturé¢jo nuomonés Siuo klausimu, o likusi dalis t.y.
5% respondenty su minétuoju teiginiu nesutiko (jvertino ,.ko gero ne®, ,,ne* arba ,,tikrai ne®).

Anksciau iSanalizuoty respondenty nuomoniy vertinimai pagal ekologiSku darzoviy minétus
teiginius detalesniam iSanalizavimui taip pat buvo pasirinkta vertinti iver¢iais (nuo 1 iki 7), 38
paveiksle pateikiami teiginiy apie ekologiSkas darzoves vertinimai respondenty atzvilgiu jverciy
pagalba. Didziausias galimas jvertis buvo — 7, kuris buvo priskirtas pasirinktam atsakymo
vertinimui ,,tikrai taip*, o maziausias jvertis — 1, pasirinktam atsakymo teiginiui ,,tikrai ne®.

Vertinimo centrinés tendencijos artéjimas prie 7 rodo, kad respondenty vertinimai atitinkamuy
teiginiy artéja prie vertinimo tikrai taip.

IS pateikty duomeny neabejotinai matyti, jog respondenty pozitriu ekologiskos darzovés yra
sveikesnés bei sveikatai saugiis produktai (M=6,27). Jie turi daugiau vertingy medziagy ir i$ tikryju
yra saugesni. EkologiSkas darzoves perdirbant nenaudojami genetiSkai modifikuoti priedai, néra
kenksmingy cheminiy medziagy. Be to, ekologiSky darzoviy gamintoju veikla nuolat tikrinama,
produkcija turi atitikti aukStus reikalavimus.

Kitas svarbus respondenty pozitris { ekologiskas darzoves yra ekologisky darzoviy
naudingumas (M=35,96). Kiti respondenty poziiiriai pagal ekologiskas darzoves pagal ivercius
sudaré:

e Reikalingi (M=35,93),

e geresné kokybé (M=5,92),

e skaniis (M=5,72),

e brangu (M=5,68),

e neterSiama aplinka (M=5,45),

e aktualu augintojams (M=35,02).

Apibendrinant galima teikti, jog priedy neturinCiy produkty skonis — natiiralus. Taciau
ekologiskos darzovés yra gerokai brangesnés, ne visada turi patrauklia iSvaizda, o ipratusiems prie
tradicinio valgio biina neskanios.

Maziausia jverti respondenty pozitriu | ekologiSkas darzoves iSskyré, jog ekologiskos
darzovés yra lengvai randamos (M=3,95). Taip manoma yra todél, jog dabar kiekviename prekybos
centre yra atskiri ekologisky darzoviu skyriai, todél pagal ju skiriamuosius zenklus yra nesunku
susirasti sau reikalingy ekologisku darzoviy.

Visi vartotojy pozitiriai { ekologiSkas darZzoves yra vertinami labai gerai, kadangi iverciai

svyruoja nuo 3,95 iki 6,27.
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Penkioliktu anketos klausimu respondenty buvo paprasyta ivertinti ekologisky darzoviy
vartojima skatinancius veiksnius, tokius kaip didesnis ekologisky darzoviy asortimentas; daznesnis
ekologisky produkty mugiy organizavimas, tikininky turgeliai; didesnis informacijos kiekis apie
ekologiskas darzoves; didesnis $iy produkty reklamos, Ziniasklaidos démesys; ekologisky darzoviy
kainy sumazinimas; sveikatos aplinkos saugojimo akcentavimas. Respondenty pateikti vertinimai
atsispindi 6 lenteléje.

6 lentelé

Tyrimo dalyviy (N=300) pasiskirstymas pagal ekologisky darZoviy vartojima skatinanciy
veiksniy vertinima

Respondenty pozitris | ekologisky Labai Visai

5o . N Svarbu Vidutiniskai Nesvarbu
darzoviy vartojimo skatinancius svarbu nesvarbu

veiksnius / atsakymy variantai

Didesnis asortimentas 37,00% | 49,00 % 11,67 % 2,00 % 0,33 %
Daznesnis ekologisky produkty

mugiy organizavimas, uikininky 33,33% | 48,33 % 15,33 % 2,67 % 0,33 %
turgeliai

Daugiau informacijos apie 39,00% | 45,00 % 12,33 % 3,33 % 0,33 %
ekologiSkas darZoves ’ ’ ’ ’ ’
Didesnis $iy produkty reklamos, 3133% | 46.67% 17.00 % 4.00 % 1.00 %
Ziniasklaidos démesys ’ ’ ’ ’ ’
EkologiSky darZoviy kainy 54,67% | 35,00 % 8,67 % 133 % 0,33 %
sumazinimas ’ ’ ’ ’ ’
Sveikatos aplinkos saugojimo 40.67% | 34.67 % 18.00 % 5339, 133 %
akcentavimas ? ’ ’ ? ’

Vertinant ekologisky darzoviy vartojimo skatinima pagal veiksni ,,didesnis asortimentas*
didziausia dalis respondenty susidaré pagal ivertinimg ,,Svarbu“ (49%). Minéta veiksni pagal
vertinima ,,labai svarbu® pasirinko 37% respondenty. 11,67% respondenty ekologiskuy darzoviy
didesnio asortimento jtakojima didesniam ekologisky darzoviy vartojimui jvertino ,,vidutiniskai, o
likusi dalis mano, kad tai ,,nesvarbu* (2% arba ,,visai nesvarbu‘ (0,33%).

Vertinant ekologisky darzoviy vartojimo skatinima pagal daznesni ekologisky produkty
mugiy/tikininky turgeliy organizavima respondentai jvertino ,,labai svarbu® - 33,33% ,,svarbu“ -
48,33%. Ivertinima ,,vidutiniSkai pasirinko 5,33% respondentu. ,,Nesvarbu“ ir ,,visai nesvarbu‘
vertinimus atitinkamai pasirinko 2,67 % ir 0,33 % respondenty.

39% ir 45% respondenty pasirinko vertinimus ,,labai svarbu® ir ,,svarbu“ pagal ekologiskuy
darzoviy vartojimo skatinimo veiksni - daugiau informacijos apie ekologiskas darzoves. Likusi
dalis respondenty minétaji veiksni ivertino ,,vidutiniskai“ (12,33%),,nesvarbu* (3,33%) ir ,,visai

nesvarbu® (0,33%).
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Ekologisky produkty vartojimo skatinimui gali biiti panaudota reklama ir didesnis ziniasklaidos
démesys. Su §iuo teiginiu sutinka ir dauguma apklausoje dalyvavusiy respondenty, kadangi minéta
veiksni ekologisky darzoviy vartojimo skatinimui jvertino kaip ,,labai svarbu 31,33% respondenty,
46,67% ivertino kaip ,,svarbu“. Vertinimas ,,vidutiniskai® tarp respondenty sudaré¢ 17%. Likusi
nedidelé respondenty dalis reklamos ir ziniasklaidos veiksni jvertino kaip ,,nesvarbu® 4% ir ,,visai
nesvarbu® 1%.

Respondentams labai svarbus ekologiSku produkty kainy lygis, kadangi veiksnys ,,ekologiSky
darzoviy kainy sumazinimas* skatinant ekologiskuy darzoviu vartojima respondenty tarpe sudaré
didziausia procenting dali pasirenkant $io veiksnio vertinima kaip ,,labai svarbu® (54,67%). Kiek
mazesné respondenty dalis minéta teiginj jvertino kaip ,,svarbu“ (35%). Likusi dalis mano kad
ekologisku darzoviy kainy sumazinimas ekologisky darzoviy vartojima padidinty tik vidutiniskai
(8,67%). 1,33% respondenty mano, jog tai nesvarbu arba visiskai nesvarbu 0,33%.

Paskutinis veiksnys skatinantis ekologiskuy darzoviy vartojima buvo sveikatos ir aplinkos
saugojimo akcentavimas. Si veiksni respondentai ivertino kaip ,labai svarbu“ 40,67 proc.
Ivertinimas ,,svarbu‘“ sudaré 34,67%. Vidutiniskai - 18%. 5,33% ir 1,33% respondenty mano, jog
sveikatos ir aplinkos saugojimas norint padidinti ekologiSky darZoviy vartojima biity kaip nesvarbus
arba visai nesvarbus.

Apibendrinant galima teigti, jog dauguma veiksniy skatinanciy ekologisky darzoviy vartojima
respondenty yra vertinami kaip labai svarbis ir svarbus veiksniai.

Taip pat buvo siekiama atskleisti bendra veiksniuy, kurie padidinty ekologisku darzoviu
vartojima pasiskirstyma apskaiciuojant jver¢iy pagrindu. Vertinimo centrinés tendencijos artéjimas
prie 5 rodo, kad respondenty vertinimai atitinkamu veiksniy jtakai ekologisky darzoviy vartojimo

didinimui artéja prie labai svarbu (zr. 36 pav. ).
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Sweikatai saugis produktai ] 6,27
Naudingi | : : ‘ : | 5,96
Reikalingi | | 5,93
Geresné kokybé | 5,92
Skanus | ‘ ‘ ‘ ‘ | 5L72
Brangu | ] 5,368
NeterSiama aplinka | : : : : | 5,45:
Aktualu augintojams | : : : :I 5,02 i
Lengvai randami | ‘ ‘ |i 3,95 i i
1 2 3 4 5 6 7
Ivertis*

* respondentai turéjo pasirinkti vieng i$ galimy atsakymy, , Tikrai taip“, ,Taip*, ,Ko gero taip*, ,Neturiu
nuomoneés®, "Ko gero ne", "Ne", "Tikrai ne". Atitinkamas matavimo jvertis: , Tikrai taip“ - 7, ,Taip“ - 6, ,Ko gero
taip“ - 5, ,Neturiu nuomonés“ - 4, "Ko gero ne" - 3, "Ne" - 2, "Tikrai ne" - 1.

36 pav. Respondenty poziiiris | ekologiskas darzoves (N=300)

Buvo siekiama atskleisti veiksnius, kurie padidinty ekologisky darzoviy vartojima apskaiciuoty

tverCiy pagrindu. Diagrama atskleidé kelis interpretuotinus faktus:

e | pirmaja vieta (Zzr. 37 pav.) respondentai labiausiai iSkelia ekologisky darzoviy kainy
sumazinimq. (M=4,43);

e Respondentams maziau svarbus pasirode didesnio asortimento (M=4,21), daugiau
informacijos apie ekologiskas darzoves (M=4,19), daznesnio ekologisky produkty mugiy
organizavimo (M=4,12)ir sveikatos ir aplinkos saugojimo akcentavimo (4,08) veiksniai,

e Respondentai maziausiai vertino didesnj ekologisky produkty reklamos, Ziniasklaidos

démesio veiksni (M=4,03).
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Ekologi$ky darzoviy kainy sumazinimas | 4,43

Didesnis asortimentas | 4,21

Daugiau informacijos apie ekologiSkas : : : : : :

dars | 4,19
arzoves ‘ ‘ ‘ ‘ : :
! | | | | | |
DaZnesnis ekologidky produkty mugiy ‘ : : : : : | 412
organizavimas : : : : : —
1 l l l l l l
Sveikatos ir aplinkos saugojimo akcentavimas | 4,08
| | | | | |
n | | | | | |
Didesnis $iy produkty reklamos, Ziniasklaidos ; ; ; ‘ ‘ ‘| 4.03

démesys

| | |
1 15 2 25 3 35 4 45 5

Ivertis*
* respondentai turéjo pasirinkti vieng i§ galimy atsakymy ,Labai svarbu®, ,Svarbu®, ,Vidutini§kai“, ,Nesvarbu*,
,Visai nesvarbu®. Atitinkamas matavimo jvertis: ,Labai svarbu“ — 5, ,Svarbu® — 4, ,Vidutini§kai* - 3, ,Nesvarbu® - 2,
,Visai nesvarbu"- 1.

37 pav. Veiksniai padidinantys ekologisky darzoviy vartojima (N=300)

Gauti empiriniai duomenys leidzia daryti prielaida, jog respondentai atlieka tokius veiksnius,
kurie labiausiai iSrySkéja finansiniuose reikaluose. Miisy manymu, reikéty Siek tiek sumazinti
ekologisky darzoviy kainas, teikti daugiau informacijos apie ekologiskus produktus, organizuoti
ekologisky produkty muges ne tik dideliuose miestuose, bet ir mazesniuose miesteliuose bei
akcentuoti sveikatos aplinkos saugojima. Tai turéty padidinti ekologisky darzoviy vartojima.

Pagal maziausiai jvertinta veiksnj, t.y. didesnis ekologiSky produkty reklamos, ziniasklaidos
démesys, galima teigti, kad vartotojams tritkksta informacijos apie ekologisSkus produktus.

Visi veiksniai padidinantys ekologiSky darZoviy vartojima yra vertinami labai gerai, kadangi

verciai svyruoja nuo 4,03 iki 4,43.
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ISVADOS

Tyrimo hipotezé - ekologisky produkty rinka Lietuvoje turi aiSkig plétros tendencija, taciau yra

salygojama vartojimo kultiiros, pasirinkimo galimybiy ir kity veiksniy, pasitvirtino.

1.

Vartotojuy tarpe perkamiausi ekologiski produktai yra darzovés, kadangi jos labiausiai
perkamos. Antroje vietoje pagal perkamuma - pienas ir jo produktai.

Dazniausiai ekologiskas darzoves perka tie vartotojai, kuriy pajamos yra didesnés, nes
didéjant pajamoms, kartu didéja ir motyvas vartoti ekologiSkas darzoves. Taip pat
ekologiskas darzoves renkasi tie vartotojai, kurie turi aukstesnj i$silavinima. Tikétina, kad
auksStesnj i$silavinima turintys vartotojai daugiau zino apie ekologisku produkty vertg.
Nustatyta, jog ekologiSskas darzoves dazniausiai perka 41 - 50 metu respondentai, kadangi
senyvo amZiaus Zmonés labiau riipinasi savo sveikata.

Svarbiausi darzoviy vartojima skatinantys veiksniai yra: ekologisky darzoviu kainy
mazinimas, didesnis ekologisky darzoviy asortimentas, daznesnis ekologisku produkty
mugiy, tkininky turgeliy organizavimas, didesnis §iy produkty démesys reklamai ir
ziniasklaidai, sveikatos ir aplinkosaugos akcentavimas.

Didziausia dalis vartotoju ekologiskus produktus atpazista i§ ekologisky produkty Zenklo
(48,7%). Dvigubai maziau respondenty ekologiskus produktus atpazista i§ uZraso
»pagaminta i$ natiiraliy produkty, taciau Sis uzraSas nebitinai reiskia, jog produktas tikrai
yra ekologiskas.

Dauguma respondenty nurodeé, kad ekologiskus maisto produktus linkg labiausiai pirkti
prekybos centruose. Pirkti prekybos centruose vartotojus skatina didesnis ekologisky
produkty asortimentas.

Svarbus veiksnys, ribojantis ekologisky produkty paklausa, yra auksta ekologiSky produkty
kaina. Didzioji dalis respondenty mokéty tik 10% daugiau uz ekologisSkus produktus.
Svarbiausi ekologisky maisto produkty pasirinkimo motyvai yra produkty saugumas
sveikatai, geresné produkty kokybé, geresnés skonio savybes.

Zymi dalis vartotoju (89% — 87%) mano, jog reikia skatinti tiek ekologisky darzoviy

auginima, tiek vartojima.
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REKOMENDACIJOS

1. Bitina skatinti ekologiSky produkty (darzoviy) auginima ir vartojima Lietuvoje, kadangi Siy
produkty vartojimo lygis yra pakankamai Zemas, o poveikis sveikatai — didelis.

2. Tikslinga skirti kuo didesni démesj ekologisky produkty (darzoviy) reklamai, organizuojant
ekologisky produkty muges, nes maza dalis ekologisky produkty rinkos vartotojy yra mazai
informuoti apie ekologiskus produktus.

3. Svarbu plésti ekologisky produkty (darzoviy) pardavimo viety tinkla Lietuvoje, kadangi Siuo
metu didziaja dalj ekologisky produkty galima isigyti tik didZiuosiuose prekybos centruose.

4. Turi biiti siekiama ekologisky produkty (darzoviy) kainy mazinimo, kadangi Siy produkty
kainos yra dvigubai didesnés nei jprastiniy produkty.

5. Siekiant ekologisky produkty (darzoviy) asortimento didinimo prekybos vietose, biity
tikslinga i prekybos tinkla itraukti kuo daugiau ekologisky produkty gamintoju.

6. Dideliy miesty vartotojus buty tikslinga skatinti kuo daugiau vartoti ekologiSkus produktus
(darzoves), kadangi mazy miesteliy gyventojai daugeli ekologiSky produkty uZzsiaugina

patys.
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