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Jvadas

Erzinanti, nervinanti, ikyri, kvaila, nuobodi, atgrasi.., bet reikalinga. Tai kasdien i$ televizijos,
IS laikras¢iy, lankstinuky, iSkaby 1 mus besikreipianti reklama. Ji piktina mus uzimdama ziarimy
laidy ar filmy laika, skaitomos spaudos puslapius ar ikyriai brukama gatvéje lankstinuky dalintoju.
Bet ji paveiki ir nepaisant susierzinimo, kuri pajuntame, susidiirg su reklama, daugiau ar maziau ja
susidomime. Taigi jdomu, kaip ji geba, nepaisydama potencialios neigiamos reakcijos, uzverbuoti
adresata, t.y. btisima pirkéja.

Reklamos apibrézimas. Nors reklamos reiskinys masy visuomengéje ir kultaroje jsitvirtings
egzistuoja gana seniai, tikslaus ir vienintelio jos apibrézimo dar néra. Pateikiama daug ir ivairiy jos
apibrézimy, kurie isSkelia vienoki ar kitoki jos aspekta kaip pagrindini, svarbiausia. Dazniausiai ji
apibtidinama kaip informacija, skleidziama per tarpininkus ir suteikianti ziniy apie prekes,
paslaugas, ju ypatybes bei realizavimo formas. Kartais priduriama, kad tai samoningas bei
kryptingas siekimas paveikti zmoniy mastyma, o kartais ir elgesi. Ideali reakcija, kurios tikimasi i
tokio pobtidzio informacija, — kad pristatomas objektas sudominty ir rasty savo vartotoja. Be Sito,
reklama dar pasizymi subjektyvumu bei individualumu, nes jos uzsakovai suinteresuoti pristatyti
reklamuojama dalyka kuo geriau ir originaliau, o ne kuo tiksliau. Reklamai svarbu jtikinti adresata
savo praneSamu turiniu. Dél to ji turi buti netikéta, emocinga, ryski ir patraukli, turi sugebéti
uzmegzti rysi su auditorija, kuriai toji reklama yra skirta. Bet kartu ji privalo bati ir teisinga, nes
negali zadéti daugiau, nei geba iSteséti (to, deja, ne visada laikomasi). Todél kiekvienas skelbiamo
teksto zodis turi bati gerai apsvarstytas ir motyvuotas. Taigi reklama atlieka praneSimo
(informacija), apeliacing (poveikis, agitacija) ir ekspresyving funkcijas. Be to, ji dar turi ir
ekonominiy bei socialiniy funkcijy, bet jos Sitame tyrime neaptariamos. Galima tik paminéti, kad
reklama padeda subalansuoti prekiy ir paslaugy pasitla bei paklausa, taip pat padeda zmonéms
geriau ir lengviau orientuotis rinkoje bei apsispresti, ar sialomi objektai adekvatis ju poreikiams.
NeiSvengiama, kad reklama atlieka dideli vaidmeni socialinéje aplinkoje, nes plecia zmoniy akiratj,
gausina tam tikras Zinias, supazindina su mokslo bei technikos naujovémis, lavina visuomenés
skonij, sitlo naujus kultarinius modelius bei atstovauja normoms, Kkurios jau egzistuoja
visuomenéje. Todeél reklamos karéjai privalo jausti socialing atsakomybe ir neklaidinti potencialiy
vartotoju. Be to, Siandien reklama daro jtaka Siuolaikiniy mity atsiradimui.

Tik atsiradusi reklama sudomino ir pasireiSké daugelyje veiklos sri¢iy. Pirmiausia
ekonomikoje, nes teiké ziniy apie naujas prekes, kainas ar technologijas, taip pat privaléjo buti
planuojama ir kontroliuojama tam tikry ekonominiy reglamenty. Ji iSkart pradéjo figaruoti
socialiniuose tyrimuose, nes nuolat aiSkinamasi, koki reklama atlieka vaidmeni visuomeng¢je ir

jvairiuose su ja susijusiuose veiksniuose (pvz., pragyvenimo lygio kaita ir reklamos ijtaka jai).



Artima Sioms yra rinkodaros sfera, kuriai rapi reklamos perdavimo bidai: rémimas, rysSiai su
visuomene. Su tuo yra susijes pardavimuy skatinimas apskritai ir asmeniniai, individualis
pardavimai. Reklama laikoma ir savotiSka komunikacijos forma, nes atlieka informacijos
perdavimo funkcija ir mezga rysius su adresatais. Atrodo, kad reikSmingiausia reklama yra verslui,
nes biitent pastarojo interesai skatina jos vystymasi ir kryptis. Siais ir pana3iais aspektais reklama
tyrinéjanciy darby jau nemazai iSleista. VisapusiSkiausiai, pasak I. Smetonienés (zr. Disertacija,
2001, 2), ja yra istyrinéje Buvis (Bove) ir Arensas (Arens), kurie savo 1995 m. iSleistoje knygoje
pateikia reklamos istorija, ekonomikos, rinkodaros pagrindus, aptaria sociologinius tyrimus,
spausdintinés ir garsinés reklamos ypatumus, poveiki adresatui ir pan. Beje, neseniai minéta
disertacija buvo isleista kaip monografija: Reklama... Reklama? Reklama . Vilnius: Tyto alba, 2009.
Tyrinétas buvo ir jos poveikis psichikai: Bogomolova (1977), Dolinski (1998), Ryborz (1999) ir kt.
(nurod. i8 Smetonienés dis. 2001). Greta tokio pobtidzio tyrimy yra ir analiziy lingvistiniu pozitriu.
Pastarasis taip pat atvéré placias tyringjimy galimybes. Daugiausiai reklama buvo tyrinéta
stilististikos aspektais: V. Ernstone, ,,Sarunvalodas leksika ka reklamas elements* (Snekamosios
kalbos leksika kaip reklamos elementas), G. Loémele, ,LatvieSu reklamas valodas attistibas
tendences: informacijas kompresija“ (Latviy reklamos kalbos raidos tendencijos: informacijos
kompresija), A. Nacis¢ione ,,Frazeologisko vienibu stilistiskais lietojums reklama*“ (Frazeologiniy
vienety stilistinis vartojimas reklamoje), D. Rozental, N. Kochtev ,,Reklaminiy teksty kalba“
(1981, rusuy k.) ir kt. Dar minétinas pragmaligvistinis darbas — K. Skowronek ,Reklama:
pragmalingvistiné studija® ir veikalai lenky kalba apie reklamos priklausyma retorikai: Deighton
(1985), Ziomek (1990), Garavelli (1999), Pocepav (2000) (nurod. iS Smetonienés dis.). Bet
daugiausiai yra pasirodg darby apie atskiras reklamos ypatybes ar jos kalbos figaras: reklamos
poveiki naconalinei kalbai — Rach (1996), Lo¢mele (1998), retorines figtras — Durand (1987),
Gibbs (1994), Forceville (1996), Janney (1998), sintaksés ypatumus — Rannu (1998) ir kt. (inf. IS
Smetonienés dis.).

Lietuviali, tyrinéjantys reklama, iki Siol dar néra parenge vientisy ir iSsamiy publikacijy apie
ja. Bet jau yra pasirode nemazai darby, aktualizuojanciy jvairias pavienes Sio reiskinio ypatybes.
IS¢je¢ keletas publikaciju apie reklamos priklausyma funkciniam stiliui: N. Arb¢iauskieng,
K. Zuperka ,,Stilistiniai reklamos tipai*, 1996; N. Arbagiauskiené ,,Reklamos Zanras funkciniy stiliy
sistemoje®, 1999; straipsniai apie ivairius nukrypimus nuo bendrinés kalbos ir apskritai kulttiros
normy: A. Pupkis, ,,Reklamos kalbos stilius ir taisyklingumas®, 1994; 1. Smetoniené., ,,Reklamos ir
filmy kalba: stiliaus ir kalbos kultiros kryZzkelés“, 1996; D. BlaZzinskaite, ,,StilistiSkai motyvuoti
reklamos kalbos nukrypimai nuo normy*, 2000; taip pat jos: ,Zargonybiy motyvacija reklamoje®,
2002; ,,Reklama ir kalbos etika“, 2005; V. Valskys, ,,Kultaros iSkraipymo apraiskos reklamos
tekstuose®, 2005. Aptariami kreipimosi i adresata budai — K. Zuperka, ,,Apeliatyvinés funkcijos



raiSka reklamos tekstuose”, 1997; J. Girc¢iené, A. Kucinskaité-Rykliené ,,Kreipimosi | adresata
budai“, 2005; aptariamas ir reklamos poveikis tam adresatui (Valioniené, 1999). Nagrinéjami
reklamos tekstuose pasitaikantys neologizmai ir metaforos: I. Smetoniené¢, ,,Tropai ir okaziniai
dariniai reklamos tekstuose®, 2003; D. Blazinskaité¢,. ,,Naujadarai ir perdirbiniai reklamoje*, 2004;
apie metaforas rasé N. Arbaciauskiené (1998). Aptariamos sintaksinés figaros — I. Smetonieng,
»ointaksinés figtros reklamos tekstuose®, 2005, apskritai reklamos kalba — R. Militinaités sudarytas
straipsniy rinkinys ,,Reklamos kalba“, 2004. Be to, reklama gretinama su retorika ar, tiksliau,
laikoma savotiska jos forma — R. Kozeniauskiené¢ ,,Lietuviy kalbos vadovélis 9 klasei®.

Darbo aktualumas ir naujumas. Siandien reklamai tapus neatskiriama misy gyvenimo
dalimi, susidométa ir tuo, kaip ji mus veikia. Nuolat jvairiomis formomis ikyriai isiterpianti { misy
kasdieninius ritualus ir veiksmus, ji tapo neiSvengiamu ir svarbiu visuomenés reiskiniu. Reklamos
populiarumas ir jtaigumas skatina ja nuodugniai istirti, kad suvoktume, kas jai padeda tokiai tapti.
Aisku, kad daugiausia tai priklauso nuo kalbos, kuri vyrauja reklaminiuose tekstuose (iSskyrus
skelbimus, apsiribojancius iliustracijomis). Taigi jos tyrimas tapo ir kalbotyros mokslo uzdaviniu.
Reklamos kalba nuolat kinta ir jvairéja, todél pastebima daug jos naujoviy, taip pat ir negerumy bei
nukrypimy nuo bendrinés kalbos. Reklamos tekstuose vis labiau jsigali buitiSkas kalbéjimas, daznai
uzgozdamas jprasta bendring kalba. Todél natiralu, kad kyla klausimas, ar toks reiskinys
neperzengia riby, ar menisSkumas nevirsta kasdieniSkumu, ar pataikaujant ir bandant pritapti prie
adresato, neprarandamas originalumas. Remiantis autentiSka medziaga— spausdintinémis ir
virtualiomis reklamomis bei tyrinéjant ir vertinant ju kalba, bandoma nustatyti ir atpazinti, kur
$nekamoji kalba dar i3likusi kaip meniné forma, o kur ji jau nebeissitenka meniskumo remuose. Sis
darbas issiskiria tuo, kad jame reklama iSsamiau tyrinéjama ieSkant buitinio ir meninio stiliaus
pozymiu.. Iki Siol daugelyje publikacijy tik trumpai pazymima arba pastebima, kad reklama turi ir
Sio funkcinio stiliaus pozymiy. Yra keletas atskiry straipsniy, nagrinéjanciuy viena ar Kita tokio
kalb¢jimo ypatybe, pasireidkiancia reklamoje. Cia susikoncentruota ties iSsamesniu $nekamojo
stiliaus apraisky reklamose tyrimu. Reklama dabar nagrinéti populiaru ir madinga. Tokie tyrimai
nebe naujiena kalbotyros moksle, besidomintems [ gausu straipsniy, publikaciju, monografiju ir
praktinio pobtudzio leidiniy, analizuojanéiy reklama paciais jvairiausiais aspektais. Bet meninio
stiliaus apraiSkos reklamoje néra iSsamiau tirtos. Kol kas Siuo klausimu téra pasirodg keletas
nedideliy publikaciju. Todél Sis tyrimas yra gana naujas ir aktualus, nes ¢ia bus siekiama nustatyti
budingas Sio stiliaus apraiSkas ...i5sami tokio pobadZio analizé, sutelkta i vienintelj aspekta —
meninio stiliaus pédsakus reklamoje. PavyzdZiy nepavyko rasti tiek daug, kiek buvo rasta butinio
stiliaus reklamy, bet tai tik parodo tyrinéjamy reklamy ir apskritai meninio stiliaus subtiluma.
Parodo, kad jis néra masinés vertés, kad jis turi baiti pasitelkiamas atsakingai ir pamatuotai, Kitaip

tekstas dvelks beskonybe ir neoriginalumu. Zinoma, toks nedaznas ,,meniskumas“ reklamoje gali



reikSti naujuma reiskinio, ateityje virsiancio kasdienybe, bet norétysi tikétis, kad tokia saikinga
pozicija bus iSlaikyta ir nepavers meninio stiliaus banaliu bei nuvalkiotu. Taigi to nedaugelio, bet
iSkalbingu pavyzdziy analizavimas parodo meninj stiliy IS Kitos pusés, kaip gebantj prisitaikyti,
atlikti praktines funkcijas. Kaip ir ankstesniame tyrime, analizuojamos dvejopos reklamos —
spausdintinés ir internetinés, taciau pastaruyju pavyko rasti labai mazai. Bet tai nestebina, nes
internetas — greitumo, verzlumo, jaunimo terpé, todél ¢ia ne visai tinkamai vieta meniniam stiliui
reikstis. O tos, kurias pavyko rasti interneto spaudoje, Sitai Sitai patvirtina, nes jos [] vienos i$ ty
Zaismingu ir jaunatviSky. Jose yra groziniy elementy, bet jie jau kitokio pobadzio. Taigi didzioji
tiriamy reklamy dalis rasta tradicinés spaudos leidiniuose.

Tiriamos dvejopos reklamos — spausdintinés ir internetinés.

Darbo tikslas ir uzdaviniai. Tikslas — iSanalizuoti surinkty reklamy kalbos specifika ir
nustatyti, kokj vaidmenj atlieka Snekamoji ir meniné kalba tokiy reklamy tekstuose.

Darbe keliami Sie uzdaviniai: nustatyti

1) spausdintinés ir virtualios reklamos, turin¢ios buitinio ir meninio stiliaus elementy, kiirimo
prielaidas ir veiksnius: tiksling auditorija, buitinio stiliaus saveika su bendrine kalba;

2) kokie Siy stiliy elementai perteikiami ir stilizuojami tose reklamose;

3) kaip jie stilizuojami ir kokias funkcijas atlieka;

4) kokie Sio stiliaus elementai dazniausi;

5) ar nedaro Sie elementai zalos reklamos meninei vertei.

Tiriamoji medziaga. IS viso Siam tyrimui surinkta 156 spausdintinés reklamos ir (64)
virtualios reklamos skelbimu. Pagrindinéje dalyje nagrinéjami (76) pavyzdziai: (63) spausdintinés,
(13) internetinés. Medziaga rinkta iS populiariausiy lietuviSku laikras¢iy ir zurnaly (Lietuvos rytas,
Stilius, Vakaro Zinios, TV publika, Zmones, Klubas, Cosmopolitan, Ji, Panelé, Ekstra panele,
Savaite su TV, TV Arena, Misy era) ir populiariausiy interneto svetainiy (www.one.lt,
www.draugas. It, www.delfi.It, www.ozas.It, www.69.It, www.su .1t ir kt.).

Darbo objektas ir metodika. Darbo objektas — 2006-2009 metais iSleistuose Zurnaluose,
laikrasciuose ir internete pasirodziusios reklamos, turin¢ios Snekamojo ir meninio stiliaus bruozy.
Metodas — apraSomasis analitinis.

Darbo struktira. Darba sudaro dvi dalys: teorinis jvadas ir praktiné analizés dalis. Jvade
aptariami reklamos teorija ir istorija, funkciniy stiliu samprata ir apibadinama tyrimo medziaga.
Praktinéje dalyje analizuojami meninio ir buitinio stiliy elementai, reiSkimosi badai ir formos bei
paskirtis. Darbo prieduose pateikiami atitinkami reklamy pavyzdZiai (81).

Snekamojo stiliaus apibadinimas. Kalbédami apie $nekamaji stiliy daugelis jam priskiria
ivairiausiy ypatybiy ir visi bana teisas, nes Siame iSskirtinai laisvame stiliuje telpa daug kas. Vien

jau jo sinonimai iSduoda neoficialias Sio funkcinio stiliaus vartojimo sritis ir situacijas
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(kasdieniskas, buitidkas) ir pateisina ¢ia pasitaikan¢ius netikslumus bei nelogiskumus. Sis stilius yra
bene margiausias pagal autoriaus ir adresato ypatybes, santykius, todél jo normos labai laisvos.
»J. Skrebnevas tvirtina: Snekamoji sfera yra bendravimo sfera, kur kalbanciajam nesvarbis,
neaktualtis jokie pozityvis stilistiniai reikalavimai, K. Kozevnikova dar papildo ta mintj:
»kasdieninés buitinés sferos bendravimo aplinkybés suteikia kalbantiesiems laisve laikytis
individualiy komunikacijos santykiy“ (Zuperka 1983: 119). Be to, $nekamasis stilius pasizymi
individualumu ir originalumu bei daznai — vaizdingumu. Bet Sis btina kitoks nei groziniame stiliuje,
nes kyla i$ spontaniskumo, o ne pasireidkia gerai apgalvotas (Zr. Zuperka 1983: 111; 1997: 89).
Daznas vaizdingas pasakymas atsiranda ,,¢ia ir dabar®, buitinéje kalbinéje situacijoje. Todél dar
vienas svarbus Sio stiliaus bruozas — situaciSkumas. O i$ Sity bruozy nataraliai iSplaukia ir Kiti du —
emocingumas bei ekspresyvumas, kurie irgi yra kitokie nei groziniame stiliuje.

Pagrindine funkcija Siame stiliuje laikoma paprasto bendravimo funkcija, bet svarbios yra ir
praneSimo bei emocinio poveikio funkcijos. PaSnekesio ar kitos kalbinés situacijos dalyviali
vienokiu ar kitokiu badu komunikuoja, tarp ju vyksta informacijos mainai ir Sitai neapsieina be
emociju. Tokios funkcijos suponuoja ir tam tikra turini bei forma. Tokio stiliaus kalba btna
paprasta, konkreti, subjektyvi, emocinga. Cia netinka grieztumas, i$samumas.

Sis funkcinis stilius yra seniausias i3 visy ir galima teigti — daugiausiai ir daZniausiai
vartojamas, nes jis vyrauja daugelyje gyvenimo sri¢iy — kasdieniniame bendravime, buitinéje
aplinkoje, namuose, gatvéje ar darbe ir pan. Pastaruoju metu jis pradéjo skverbtis ir i Kitus stilius,
Jjo ypatybiu galima aptikti ir dalykinio ar publicistinio pobtidzio tekstuose, jau senokai pastebétas ir
didelis poveikis grozinei literattirai. Taigi nenuostabu, kad jis isitvirtino ir reklamoje, kuri, kaip
minéta, tradiciSkai priskiriama publicistiniam stiliui.

Iprastiné Sio stiliaus raiSka sakytiné, o kai jis pasireiSkia rasytine forma — tai jau laikoma
imitacija, arba kitaip — stilizacija. Pirmuoju atveju labai svarbi yra intonacija, mimika ir gestali,
antruoju — raSytinése buitinio stiliaus formose (Siuo atveju spausdintinése ir internetinése
reklamose) — juos pavaduoja Kiti ekstralingvistiniai veiksniai: nuotraukos, iliustracijos,
apipavidalinimas, taip pat kalbos vienety bei stiliaus figtry pasirinkimas ir juy iSdéstymas, kas
padeda nuspéti intonacija, pabréziamas ar nutylimas vietas ir nuotaika.

Kai kalbama apie reklama ir jose esanti Snekamayji stiliy, reikia koreguoti ir individualumo bei
originalumo savokas, nes c¢ia jau nebegalima kalbéti apie lygiaverti ju pasireiskima, juk yra
kartojama, mégdZiojama ta autentiSka medZiaga. BuitiSkumas — ne pasireiSkia, o yra kuriamas,
nusiZiarint { originalias jo apraiSkas. Taip pat yra ir su ekspresyvumu bei emocingumu, Kkurie
buitinéje kalboje yra naturalis, (ne)suvaidinti, o reklamoje — emocijos imituojamos, ekspresija

padeda sukurti tam tikros priemonés.



Budingiausi  Snekamojo stiliaus imitatoriai yra klausiamieji sakiniai ir Kreipiniai,
dialogizavimas, elipsiy ir nutyléjimy figaros bei kalbos klaidomis laikomi barbarizmai ir
zargonizmai, nepripazinti neologizmai ir vulgarieji keiksmazodziai (toliau darbe visos Sios raiskos
priemonés aptariamos).

Reikia paminéti, kad ,,nei kalbos elementy negalima laisvai kilnoti i$ vienos sferos i kita, nei
vieno kurio funkcinio stiliaus reikalavimy taikyti kitiems* (A. Girdenis, A. Pupkis; prieiga per
interneta: www. ualgiman.dtiltas. It/funkciniy stiliu normos). Kiekviena tokia imitacija ar stilizacija
turi bati motyvuota turinio.

Meninio stiliaus apibuadinimas. Jei reikéty pasakyti, kuris i5 funkciniy stiliy yra laisviausias ir
originaliausias, neabejotinai tokiu pripazintume meninj, dar kitaip vadinama groZiniu ar
beletristiniu. Jis gali aprépti visus funkcinius stilius, stilizuodamas tiek mokslinj, tiek buiting
kalbéjima. Svarbiausiu Sio stiliaus bruozu laikomas vaizdingumas, nelengvai apibadinamas. Taigi
toki stiliy bandyti apibrézti tiksliai nejmanoma ir nereikalinga, nes biaitent tas laisvumas ir daro ji
iSskirtin;, nepakartojama. Juk egzistuoja nuomoné, kad jo nereikéty priskirti funkciniy stily
sistemai, nes esa jis pernelyg individualus ir nepavaldus normoms ir apibrézimams. Todél deréty
kalbéti ne apie meninj stiliy kaip vieneta, o kaip apie daug skirtingy, savarankisku ir individualiy
meniniy stiliy, kurie sudaro visuma. Tokia mintj buvo iskélgs J.Pik¢ilingis (1971: 287) ir rusy
stilistikos tyrejai V.Murat, L.Maksimovas, N.Sanskis, A.Panfilovas ir kt. Pastarieji netgi pabrézé
meninio kalbéjimo nepriklausomybe, laikydami ji kito lygmens reidkiniu (Zuperka 1997: 92 ). Taigi
tarsi dar ir néra aiski Sito stiliaus vieta kalbos sistemoje, bet Siame darbe bus laikomasi nuomonés,
kad jis — funkcinis stilius. Pirmiausia apie ji reikia zinoti, kad toks vaizdingas kalbéjimas turi tiksla
— kelti emocijas, taigi atlikti esteting funkcija ir kad Siam tikslui reikalingos meninés israiskos
priemonés. Visa kita meniniame stiliuje yra individualu ir nekategorizuojama. Kiekvienas atskiras
atvejis, kiekvienas meninis kalbinis aktas turi atititinkamus bruozus ir grozinés literatiiros kiiryboje
Visos priemonés pateisinamos. ,,Meninis stilius eksploatuoja visas kalbos priemones: ir neutralias, ir
stilistidkai nuspalvintas, tiek knygines, tiek dalykines,, tiek 3nekamosios, buitinés kalbos* (Zuperka
1997: 94). Taigi kiekvienas, kad ir nemeniskas, elementas, patekes i grozinj teksta, prisiima
specifines funkcijas — veikia emocijas, tikslina, ironizuoja. Jis gali buti fikcija ir imitacija, pakyléta
meno iSraiSka ir buitiSka supaprastinta kiirybos iSdava. Todél faktas, kad meninis stilius vienaip ar
kitaip pasireiskia tokioje praktiskoje srityje kaip reklama, nestebina. Pasak, L. Hidalgo,jau senokai
yra pastebéti panaSumai tarp reklamos ir literatiiros rasty dél abiem bendro gebéjimo kurti fikcinius
(lot fiktio — iSgalvojimas, fantastinis dalykas) pasaulius (2006: 24). MeniSkumas reklaminiuose
tekstuose pasireiSkia ne grynaja savo forma, o tik ,,skolindamasis* tam tikrus elementus. Teoriskali
meninis stilius priskiriamas groZinei literatdrai, bet ilgainiui jo vartojimo sritys prasiplété. Ir vienas

tokiy atveju — batent meninio stiliaus pasitelkimas reklamavimui. Nors reklama priklauso visai



kitam funkciniam stiliui, taigi skiriasi funkcijomis ir tikslais, sugretinus ja su meniniu stilium,
iISryskéja kai kurie salycio taskai. Meniniam stiliui labai svarbu vaizdingumas, kuris padeda
pritraukti skaitytoja. Reklamai Sitai irgi aktualu, nes norima pritraukti vartotoja. Taigi Sis
bendrumas yra vienas pagrindiniy motyvy, kodél reklamos kiréjai tekstams pasitelkia meninj stiliy.
Juos sieja dar ir tai, jog tam tikromis priemonémis siekiama veikti emocijas. Tik ta meninio stiliaus
emocing funkcija, kaip sitilé Jakobsonas (2004: 11.), tikslumo délei reikéty vadinti emotyvine. Sj
siilyma jis grindzia faktu, kad reklama neatspindi emociju, kaip ta daro grozinis tekstas, o jas
imituoja. Tuos emotyvinius pozymius galima identifikuoti kalboje, todél juos galima analizuoti
pagal tapacius lingvistinius vienetus. Be to, tiek groziniame literatiiros tekste, tiek reklamos kalboje
labai svarbus ekspresyvumas ir vertinimas, nors jie Siek tiek ir skiriasi. Pasak J. Pik¢ilingio,
beletristas masto vaizdais, nes batent vaizdai atspindi tikrove. Reklamos kiaréjas turi didesnes
galimybes, todél vaizdus komponuoja greta kalbos ir ekspresyvuma kuria vaizdu bei zodziu
pagalba, taciau rezultatas abiem atvejais tas pats — kalba daugiau maziau itaigi, gyva, spalvinga.
Tiek groziniame, tiek reklamos tekste biina akivaizdus vaizduojamojo reiskinio vertinimas. Tik,
Zzinoma, pirmuoju atveju jis nepriklausomas ir salygiSkai objektyvus — groziniame tekste gali
atsispindéti tiek teigiamas, tiek neigiamas vertinimas. Reklamos kalba aprasomus objektus visada
vertins tik teigiamai, nes ji yra isipareigojusi ir atsakinga uz toki vertinima. Be to, kalbant apie
bendrybes, reikia atsiminti, kad kuriant meninj poetinj teksta, svarbiausia Zodziy atranka ir ju
suderinamumas.  Sitie dalykai aktualas ir reklamos kir¢jams, kurie tarsi kokie radytojai iesko
tinkamu Zodziy, derina ju saskambj, kartais ir rima, nevengia perkeltinés prasmés, dailina ir jvairiai
délioja zodzius, siekdami teksto dermés. Taigi, IS pradziy atrodes toks nejprastas reklamos ir
meninio stiliaus derinimas jgauna prasme ir motyvacija. O tiems, kas mano, jog meninis stilius yra
uzdaras ir jo nedera perkelti i kitas sritis, Jakobsonas priminty, kad meno istorijoje jau buve
nemazai atvejuy, kai poetika (meniniai tekstai) buvo perkelta i freskas, miniatiaras ir kina(2004: 6).
Zinoma, gretinant meninj stiliy ir reklamos stiliy, isry3kéja, atrodyty nesuderinami skirtumai ir
prieSingybés, dél kuriu ju ,,bendradarbiavimas* darosi neimanomas. Vyrauja nuomong¢, kad poetika
yra atsitiktiné ir nesamoninga. O juk reklama dar ir kokia samoninga bei tikslinga. Taip pat
manoma, kad poetika neturinti konkreciy intenciju, iSskyrus tas estetines, o reklamos pagrindinis
bruozas — praktiskumas, daugelio konkrec¢iy ketinimy numatymas. Bet ¢ia reikéty prisiminti viena
labai svarby dalyka, kad kiekvienas zodis turi tiksla, todél nereikéty meninio stiliaus vertinti taip
vienpusiSkai ir atsietai nuo kity kalbos sri¢iu.. Juk poetika priklauso bendrajai Zenkly teorijai, todél
ir nereikia jos laikyti aukS¢iau Kity teksty, kaip visiSkai nutolusia nuo bendrosios kalbos teorijos. Be
to, Siame darbe nagriné¢jama, kaip pavieniai meninio stiliaus elementai pasireiskia reklamoje,
nebandoma tapatinti Siy dviejy skirtingu kalbéjimy. Tai tik jdomas pastebéjimai, kokias dideles

galimybes turi kalba ir kokia ji vis dél to nepriklausoma — kad ir kiek stengtysi apibréZti jvairias jos



sritis, jos gyvena savo gyvenima, susipindamos, susiliedamos, keiciasi elementais, kuria naujus
universalius kalbéjimo badus.

Populiariausi elementai, kuriuos reklama skolinasi iS meninio stiliaus, yra Sie: semantinés
figiros — tropai (metafora, metonimija, personifikacija) ir palyginimai, sintaksiné figara—
kartojimas bei rimuoto ar grozinio prozos teksto imitavimas. Butent tokiomis meninio stiliaus
kalbinémis ypatybémis dazniausiai naudojasi reklamos karéjai. Taikliai ir stilingai pritaikydami
minétas figaras jie sukuria solidzia, stilinga, patrauklia reklama. Tuo ji skiriasi nuo ankséiau
aptartos reklamos, imituojancios buitini stiliy. Ana buvusi zaisminga, linksma ir jaunatviska, o Sita
brandesné ir solidesné ar net rafinuotesné. Pasitaiko ir nemotyvuoty bei nevykusiy meninio stiliaus
panaudojimo atveju, tokia reklama atrodo neskoningai ir sulaukia prieSingo rezultato nei buvo
tikimasi. Beje, tarp ,,meniskuy“ reklamy taip pat pasitaiko valitikiSky, tai linksmi eiléraStukai,
reklamuojantys mazyju auditorijai aktualius dalykus. Jei rimas tikslingas ir darnus, reklama laikoma
vykusia, nors ir ¢ia ne visiems pavyksta taikliai imituoti eiliavima. Taigi perziaréjus daugybe
reklamy, paaiskéjo, kokios tendencijos vyrauja kuriant/imituojant meninji stiliy ir kada toks
reklamavimas pasiteisina, t.y. ne tik gerai pristato objekta, bet ir suteikia estetini pasigéréjima.Tos
tendencijos aptariamos darbe.

SkeptiSkai ziarintiems | tokio pobudzio atradimus reikéty uzduoti viena labai svarby
klausima — kas zodini praneSima daro meno kariniu? Toki klausima kelia Jakobsonas savo
straipsnyje ,,Lingvistika ir poetika“. Jis klausia — ar rimas, poetinés figaros, nudailinti pasakymai
jau leidzia teksta laikyti meniniu? Ginc¢ytinas dalykas, todél sitlyciau atsargiai toki reiskini
pavadinti salyginai meniniu, atitinkanciu tokio stiliaus teorinius reikalavimus, o praktiskai—

savarankisku. Taip apginc¢iau savo paieSkas meninio stiliaus nemeniskoje srityje — reklamoje.
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1. Reklamos atsiradimas ir vystymasis

1.1. IS reklamos istorijos

Pirmaisiais reklamos apraiSkos elementais laikomos gatvés prekiautoju bei Saukliy
agituojamosios kalbos. Bet seniausia jos forma laikomos dar senovés Egipte egzistavusios molinés,
medinés ar akmeninés lentelés su jraSais bei gatvés iSkabos, naudotos senovés graiky ir romény
prekiautojy. Jos informavo apie amatininko darbo pobidj ir jo parduodamas prekes. Taigi atsirado
poreikis pristatyti savo prekes bei paslaugas ir suteikti apie jas ziniy. O norédami ta savo pasiila
sudominti, turéjo pradéti ieskoti bady, kaip ta pristatyma padaryti jdomesnj ir paveikesni. BeieSkant
kuo iSradingesniy budy tam igyvendinti, atsiranda tarpininkai, kurie ima pelnytis iS reklamavimo
verslo. Tuomet pradeda augti reklamos verté ir profesionalumas. Reklama tampa ta komunikacine
priemone, kuri tikslingai informuoja ir stengiasi pritraukti visuomeng. Bet reklamos tekstai dar kol
kas apsiribodavo ty lenteliy, iSkaby bei Stikiy gatvése pavidalu. 1Saugus pramonei bei atsiradus
naujoms technologijoms ir komunikacijos priemonéms, toks reklamavimas émé nebetenkinti nei
besireklamuojanc¢iy, nei auditorijos, kuriai skirta reklama. Taigi 1440 m. J. Gutenbergo iSrasta
spausdinimo masina sudaré prielaidas atsirasti ir spausdintinei reklamai. Po Sio iSradimo pageréjo
reklamy sklaida, pajvairéjo jos formos ir turinys, pradéti spausdinti skelbimai, informaciniai
lapeliai, plakatai ir pasitlytas platesnis prekiy ir paslaugy asortimentas. Todél reklamos geografiné
erdve issiplété ir jos informacija pasiekdavo jau kur kas didesnj vartotojy skaiciu. Jau véliau, kartu
su zurnalistikos atsiradimu (XVI1I1I a.), reklama vél Siek tiek kito, pasireiSké dar viena jos funkcija —
poveikio, nes per zurnalus skleidziama reklama jau ne tik sieké informuoti, bet ir stengési itikinti
bei itikti skaitytojams. O XIX amziuje pradéjusios kurtis reklamos agentiiros, samdomos gamintojuy,
stengési rasti dar itaigesniy ir patrauklesniy produkto isiiilymo formy. Bet kartu jos turéjo paklusti
reklamos uzsakovy reikalavimams. Tuometiné reklama pirmenybg teiké vaizdui, o ne zodziui, todél
joje svarbiausios buvo vizualinés priemonés. O su televizijos atsiradimu (XIX a. pab.) reklama gavo
galimybg iStobulinti savo kokybe ir svarbiausia — pateikimo forma, ir taip pasklisti dar placiau. IS
visy Siy komunikaciniy reklamos sklaidos priemoniy universaliausia tapo kompiuteriné technika,
kuri igalino pateikti tiek garso, tiek vaizdo, tiek ir rasytines reklamas. LietuviSkosios reklamos
atsiradimas néra aiSkus. Pasak R. KoZeniauskienés, kaip reklamos uzuomazga galima bty traktuoti
Mazvydo katekizmo pratarme, kuri pristato pacia knyga ir sitalo ja skaityti. Pirmosios lietuviskos
reklamos nuopelnus prisiskiria sau ir Siaulieciai. Miesto jubiliejaus proga iSleistoje broSiuroje,
kurioje minimi miesto istorijos faktai, galima rasti ir reklamos istorijos momenta (Zr. 1 pav.).
Trumpas tekstelis informuoja, kad XIX amziaus paskutiniame deSimtmetyje buvusi uZzfiksuota
reklama, kuri Siauliy turguje, ant kurpiaus badelés uzrasyta, skelbé: ,Perk nagenes* (Pirk nagines).
Skelbimas pateiktas Snekamaja kalba, tarmiskai, nors, kaip teigia broSidros tekstas, tais laikais

lietuviska raSyba buvo draudZiama, uz tai galéjai bati iStremtas. Taigi jdomu, ar pirmieji
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reklamuotojai Siaulieciai buvo labai drastis, nepaklusdami tuometinei valdziai, ar tiesiog stengési
pritraukti pirkéjus paprastu, buitiSku tekstu, prideranciu turguje ir artimu jame besilankantiems
paprastiems Siaulieciams. Priklausyma Snekamajai kalbai iSduoda ne tik dialektas, bet ir familiarus
kreipimasis bei buitiSkas prekés pavadinimas. Atrodo, kad misu lietuviskoji reklama atsirado iS
kasdieninés kalbos ir tai nattiralu, nes tada nebuvo dar kam rapintis tokios naujovés, kaip reklama,
norminimu. Tai parodo, kad nuo pat reklamos reiskinio atsiradimo buvo raipinamasi, kaip labiau

priartéti prie pirkéjo, stengiantis sukurti draugiskus ir kasdieniskus santykius.

Austerija
(pastatas kairéje)
{ ]

XIX amziaus paskutiniajame deSimtmetyje
visoje lietuviy zeméje buvo uzfiksuota vienin-
telé lietuviska reklama. Siauliy turguje ant
kurpiaus bldelés uzrasas skelbe ,Perk nagenes"
(pirk nagines). Reklama kaip reklama, jei ne
vienas istorinis faktas: tais laikais lietuviska
rasyba buvo draudziama, uZ tokj nusikaltima
biidavo galima iSdardéti | Sibira.

(1 pav.)

1.2. Reklama kaip kalbotyros objektas

Reklama, nesvarbu, ar ji baty vaizding, ar garsing, ar rasytiné, pirmiausia yra sudaryta is tam
tikry Zodziy, o visa kita — tik juos papildancios ekstralingvistinés priemonés. Todél natiralu, kad ji
turéty rapéti kalbos mokslui. Dél poveikio funkcijos ir ja rySkinanciy bei paremianciy kalbos
priemoniy reklamos reiskini jau senokai nagrinéja Europos ir Amerikos kalbininkai. Lietuvoje tuo
pradéta dométis dar visai neseniai. Pirmiausia Sis reiskinys partpo kalbos kultarai, nes jame
pasitaikydavo nemaZai bendrinés kalbos normy paZeidimy (Zr. Arbaciauskien¢, Zuperka 1996: 8).
Véliau reklama imta tyrinéti stilistikos poziariu, nagrinéjami jos teksto komponavimo ypatumai.
Daugiausia jvairiose publikacijose bandyta aiskintis, kuriam funkciniam stiliui Sis, jau kalbiniu
tapes, objektas priklauso (Zr. Pupkis 1994; Zuperka 1997; Arbac¢iauskiené 1999). Pagal jai
priskiriamas praneSimo ir poveikio funkcijas atrodyty, kad reklama turéty priklausyti publicistiniam
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stiliui. Ji informuoja visuomeng ir sitlo savo idéjas, stengdamasi daryti jtaka skelbiamu turiniu.
Pastarasis aspektas ja priartina prie retorikos, kuriai taip pat svarbu jtaiga ir jtikinéjimas. Abiem —
tiek reklamai, tiek retorikai svarbu uzmegzti rys;i su adresatais. Kartais reklama bando priskirti ir
kanceliariniam stiliui, kuri galéty priminti paprasti reklaminiai skelbimai. Bet itikinamiausias
atrodo reklamos priklausymas butent publicistiniam stiliui. Tik ¢ia deréty prisiminti tokia savoka
kaip stiliy saveika— kai vieno stiliaus kalbos priemonés vartojamos Kkito stiliaus tekste
(Arbaciauskiené 1999). Reklamoje galima pastebéti ir Kity stiliy atspindziy — daznai skelbiamame
tekste pasitaikancios mokslinés savokos (kai kalbama apie naujoves ir pasiekimus), IS grozinés
literattros atéje puosniis Zodziai bei pasakymai ir bemaz daugiausiai pastebimos— Snekamojo
stiliaus apraiskos. Bet tai ne naujiena, nes jau J. Pik¢ilingis savo knygoje ,,Lietuviy kalbos stilistika“
nurodé, jog publicistinis stilius tuo ir iSsiskiria, kad yra kompiliatyvus, taigi ,,sugeriantis® i save ir
kity stiliy elementus. O rusy kalbininkai (Rozental’, 1981, 29; Kochtev, 1991, 14-20), reklamos
zanro net ir nelaiko vientisu, jie linke manyti, kad tai jvairiy stiliy lydinys, turintis tiek publicistinio,
tiek mokslinio (ypa¢ mokslo populiarinamojo), tiek administracinio, tiek Snekamojo stiliaus bruozu.
Sis teiginys remiasi reklaminiy teksty turinio skirtumais, tikslinés auditorijos nevienodumu bei
kalbos ir stiliaus priemoniy ivairumu. Stebint lietuviskaja reklama, galima pritarti tokiai minciai,
nes stiliy miSinys joje taip pat akivaizdus. Galima pridurti ar papildyti tokia nuomong pastebéjimu,
kad Siandieninés reklamos tekstuose vyrauja batent buitinis Snekamasis stilius. Daznai reklamos
kuriamos imituojant buitini ar apskritai kasdienini pokalbi. ISlaikomas Siam stiliui baidingas

laisvumas ir neoficialumas. Pastarasis ir yra pagrindinis Snekamojo stiliaus bruozas.

1.3. Tikslinés auditorijos

Pagal tikslines auditorijas reklama yra klasifikuojama ir pagrindinis tokios klasifikacijos
principas yra suskirstyti jas i dvi grupes: vartotojiska ir verslo reklama. Bet pazvelgus i daugeli
reklamy matyti, kad jas galima sukirstyti dar smulkiau, jei atsizvelgsime i tikslinés auditorijos
amziy, Iytj, profesija, pomeégius ir panaSius veiksnius. Tada pamatysime, kad iSsiskiria jaunimui
skirtos reklamos (pvz., kai kurios gaiviyju gérimuy reklamos), brandaus ar vyresnio amZiaus
auditorijai skirtosios (pvz., vaistai), tik vyrams (skelbimai su intymiais pasitlymais) arba tik
moterims (intymios higienos prekés), motinoms skirtos reklamos (susijusios su vaiky auginimu) ar
iSimtinai verslininkus, Zvejus, medZiotojus ir pan. dominan¢ios reklamos. Akivaizdu, kad nuo Siy
veiksniy labai priklauso reklamos turinys, taigi ir jos kalba bei jos priemoniy parinkimas. Kadangi
reklamos karéjai atsizvelgia, | kokj adresata reklama bus orientuota, jie bando prie jo prisiderinti, o
tai jmanoma tik komunikuojant tuo paciu lygiu. Juk nesudomins namu Seimininkés kokia

moksliniais terminais perkrauta reklama ir pan. O internete aptinkamy reklamy, atrodo, niekas
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nevarzo. Nebent galima pastebéti jaunimui skirty reklamy vyravima, nes Si komunikacijos priemoné

vis dar labiau mégstama batent tokios auditorijos.

14



2. Snekamosios kalbos stilizavimas reklamoje bendrinés kalbos
priemonémis

Daugelis Snekamaja kalba isivaizduoja tik kaip netvarkinga bei netaisyklinga Sneka ir
pamirsta, kad ir buitiniame kalbéjime galioja savi désniai ir principai, kaip ir grieztai sunormintoje
bendrinéje kalboje. Todél atkuriant, atkartojant, stilizuojant Snekama;ji stiliy, negalima ignoruoti
visuotinai priimty kalbos normy ir nesinaudoti bendrinés kalbos resursais. Taigi ir reklamos karéjai,
norédami sukurti tikrai gera kasdieninio kalbéjimo imitacija, turéty iSsiaiskinti, kokiais principais
toks kalbéjimas paremtas. Pasitelkus bendring kalba, Snekamojo stiliaus iliuzija galima sukurti
klausimy ir atsakymy fragmentais ar vien tik klausimais, paprastos struktiros ar elipsiniais sakiniais
bei nutyléjimais. Nors Snekamasis stilius iSsiskiria iSraiSkos priemoniy laisvumu, norint tai atkartoti,
susiduriama su savotiskomis taisyklémis. Atitrikimas nuo fonetiniy ir gramatiniy kalbos normy dar
nesuteikia teisés imituoti buiting kalba savo nuozitra. Negalima Sio stiliaus kurti atmestinali,
isivaizduojant, kad kasdieninis kalbéjimas yra ,,bet koks*, nes tada galima sulaukti neadekvaciy

rezultaty, truks nataralumo, nejtikins tokios kalbos turinys.

2.1. Retorinés figuros ir ju atmainos

2. 1.1. Klausiamieji sakiniai (dialogiSkumas, monologiskumas)

Norint imituoti paprasta buitini pasnekesj, pirmiausia galima pasitelkti dialogo (viena ar
daugiau asmeny apimancio pokalbio) forma, o jo turinys jau yra antraeilis dalykas, nes tame dialoge
jau galima meniskai varijuoti bet kokia reklaminio pobudzio informacija, veikéju lapomis
pareklamuoti vienokj ar kitoki produkta. Rusy stilistikoje pazymima, kad reklamos kairéjai apskritali
dazniausiai praktikuoja tokj reklamos karimo btida. Bet Sitaip dazniausiai daroma kuriant garsing ar
vaizding reklama, o ypac — situacines reklamas. Jose vaizduojama buitiné arba gamybiné situacija
(pavyzdziui, reklamuojant skalbimo miltelius, plovimo, Sveitimo priemones, maisto produktus ir
t. t.), kurioje vyksta dialogas, imituojantis neformaly kalbinj jo dalyviy bendravima. Kitaip tariant,
toks dialogas iSsilaiko stilistiniuose Snekamosios (bendrinés) kalbos rémuose (Ctunuctuka 2007).
Spausdintingje ir internetinéje reklamoje tai néra daznas reiskinys, t. y. jprasta dialogo forma. Cia
dazniau galime aptikti tik jo nuotrupas ar, tiksliau, savotiSka pasnekesio imitacija. O Sitai sukuria
klausiamieji sakiniai, kurie, kaip ir retoriniai klausimai, nereikalauja atsakymo, o tik iSreiskia
emocinga teigima arba neigima, suintriguoja, pazadina smalsuma bei pakursto démesij. Bet net ir
nepateikdami atsakymo ar klausdami, atrodyty, retoriskai, tokie klausimai vis dél to tikisi adresato
atsakymo, nors ir tik jo mintyse. Kartais greta tokiy klausimy btina ir atsakymuy, beje, tokj reiskini
galima pavadinti ir monologu, kuris taip pat yra kalbéjimo forma, bet pirmine savo reikSme yra

vieno individo kalba, sakoma sau, kitiems veikéjams arba Ziarovams (Siuo atveju — reklamos
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adresatui). Taigi adresantas kreipiasi i isivaizduojama adresata (adresatus), pateikdamas jiems viena
esminj klausima (pvz.: Jums skauda sqnarius? GELENK NAHRUNG, Zzr. prieduose, 7) ar kelis
abstraktesnius (pvz.: Dieta? Sportas? Stora? Plona? Desertas?, zr. prieduose, 8), o kartais, kaip
minéjau, pasitalydamas ir atsakyma, kuris dazniausiai ir bana reklamuojamo produkto ar paslaugos
pavadinimas (Skauda gerkle? DOLO-ANGIN padeda greitai!, Zr. prieduose, 9). Be to, jis daznai
buina iSreikstas liepiamosios nuosakos veiksmazodziais, taigi tokiu atveju atsiranda ir retorinio
susSukimo figura — Saukiamasis sakinys, kuris ypa¢ emocingai isSreiSkia mintj (Ar norétum puikuotis
ant virselio? Bak pasiruosusi jau lapkricio meénes;! PANTENE PRO-V, zr. prieduose, 10).
Nelengva atskirti, kur yra dialogo, kur monologo imitacija: Kodél pacios graziausios moterys
Lietuvoje? Nes mes renkameés Capivit forte (zr. prieduose, 11) arba:

Pritrukot pinigy?

Credit2k — mini paskola

internetu, paprastai -
Ir greital. Credit 4 (2 pav./www.one.It)

Sitai galima traktuoti dvejopai — adresantas uZduoda Kklausima isivaizduojamam adresatui ir,

numanydamas jo atsakyma (Siuo atveju greic¢iausiai klausima: na ir kodel?, ar atsakyma: taip,
pritrizkom), pateikia savo atsakyma (nes tos moterys renkasi capivit forte, o pinigy trizkumg gali
pasalinti Credit 24) arba kitu atveju — pasitlo sprendima: Jis nezinote kaip elgtis? Biréja
Danguolé jums pades. Bet galima numanyti, kad ¢ia imituojamas pasakymas mintyse subjekto,
kuris isivaizduoja Zinas kity subjekty problemas ar pagaliau jiems rapimus dalykus, todél iSreiskia
tai ir pareklamuoja produkta ar paslauga per savo individualy samonés srauta. Arba Kita
minimalistiné internetiné reklama (3 pav.), kurioje i uzduota klausima atsakoma labai jau trumpai,
taigi ir miglotai, nes neaiSku, ka tas forumas sitilo. Ir sunku spresti i$ jos — dialogo ar monologo ¢ia
daugiau. Tokia neinformatyvi reklama, matyt, pasirinkta neatsitiktinai, nes démesi pakurscius
klausimu, trumputis atsakymas tiesiog nepalieka kito pasirinkimo, kaip iSsiaiskinti, kas ¢ia sitiloma.
Bet stambi klaida Sioje reklamoje turbit atsitiktiné — kazkodél ,,pamesta“ nosiné balsé. Tai jau ne
Sio tyrimo kompetencija, bet nenorom susidaro bloga nuomoné¢ apie Sios reklamos kiiréja, nors cia,
matyt, jos apipavidalintojo liapsusas. (Vargu, ar jau c¢ia bus imituojama Snekamoji kalba, kai

nosinés balsés akcentuojamos ir paryskinamos balsu.)
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. (3 pav./www.draugas.It)

Esti tokiy reklamy, kuriose net labai rySkus polinkis { monologizavima: Ar a$ gerai jauciuosi? Be
abejo! LIBRESSE (Zr. prieduose, 13) arba: 13alkai? Suvalgyk mane! MAGGI (Zr. prieduose, 15). Bet
ir jas galima laikyti dialogo apraiSskomis, nes ¢ia vyksta dialogas su savimi. O gryny dialogu

spaudos ir virtualiose reklamose yra nedaug, pvz.:

BOURJOIS

(4 pav./,,Cosmopolitan®)

Reklamuojamas lapdaZis, kuriuo atseit Zavisi dvi ant pirSto nutapusios mazos fantastinés batybeés.
Sis dialogas sudarytas i$ retoriniy $tiksniu. Kai kurie i3 ju netgi su nutyléjimu, taip kuriant ispadi,
kad pritriko ZodZiy apibadinti ju matoma grozi. Zaisminga forma pateiktas pokalbis puikiai

nuteikia auditorija, kartu originaliai pristato produkta. Arba kita reklama:

Pirkau!
Padéjau terminuotajj indélj
banke SNORAS ir paliikanas
gavau

ISmintingas sprendimas
(5 pav./,, TV Arena®)

Si reklama ypatinga tuo, kad sumanyta kaip mini komiksas, nes Zzodziai pateikiami toki spaudos
Zanra primenanciu pavidalu. Kalbasi du pesonaZai — kaimieciai (Zr. prieduose), imituojantys buiting
situacija ir kasdiening kalba (pavartotas slavizmas Zenytis, placiau apie tai kitoje dalyje). Kaimynai
Snekuciuojasi per tvora apie jiems iSkilusias aktualijas ir taip pristatoma ,,Snoro* banko paslauga —
laikyti terminuotus indélius, duodancius neva dideles palikanas. KaZin, ar reklama orientuojama

vien { kaimo Zmogy ar nelabai iSprususi individa, bet tokiu btdu tarsi pasakoma, kad $i paslauga

17



prieinama nebatinai finansininkui, verslininkui ar kitam Siose sferose nusimananciam asmeniui, 0
kiekvienam zmogeliui.

Rinkdama medziaga, aptikau dar viena idomy implikuoto dialogo pavyzdi:

- NVianmno dermatologe
ispejo: pernelyg jautri
oda gali tapti nepakanti
poveikiui.”

RoC

TRALIZUOILA e mass o S
PERFP LY DIDELI
FRLUI M

—== (6 pav./ ,,Cosmopolitan®)
Sioje reklamoje pasireiskianti $nekamoji kalba ypatinga tuo, kad &ia cituojama. Sukuriama
intymaus pasSnekesio atmosfera, tarsi iSsipasakojama apie kankinancias problemas, taip tarsi
apeliuojant ir i auditorija, kuriag vargina tie patys rapesciai, bet persakomi atseit gydytojo zodzial,
taip pasinaudojant daznai reklamose pasitaikancia autoriteto, kaip labai jtikinamo faktoriaus, figara.
Pagal forma §i kalbéjima galima baty laikyti labiau monologu, nes greta néra niekieno atsako ar
pastabos. Bet turinys leidzia suprasti, kad Sie zodziai skiriami kazkam, besiklausan¢iam Sio
kalbéjimo. Zinoma, tai tik iliuzija, nes vienintelis subjektas, kuriam yra skirti Sie ZodZiai, yra tas,

kuris skaitys Sia reklama. Bet negalima nesizavéti, kaip sumaniai kuriama $i pokalbio imitacija.

2.1.2. Kreipiniai

Kaip teigiama rusy stilistikoje, reklaminiy teksty karéjai stengiasi palaikyti tiesmuka —
isakomaji ir pragmatiSkai nukreipta bendravima su masiniu adresatu. O tas reklamos vartotojas
(,paruosto reklaminio gaminio® skaitytojas, klausytojas, ziarovas) laikomas potencialiu
reklamuojamo gaminio pirkéju, reklamos ikalbinéjimy objektu. Tokius santykius uzmegzti padeda
kreipiniai ir ZodZiai ar pasakymai, turintys liepimo, skatinimo, siilymo reik3mes. Sis reidkinys i$
dalies panaSus i retorinius kreipinius (apostrofas) — tokius pasakymus, kuriuos sudaro kreipimasis i
¢la nesantj asmenj. Bet taip juos vadinti Siame darbe néra tikslinga, nes figary retoriSkumas iskart
iSduoda jas priklausant kitam kontekstui (oratoriaus kalbésena) ir apibtidina ji kaip nesiekiantj
uzmegzti jokio kontakto. O Siame darbe aptariamos kreipimosi formos, esanc¢ios reklamose ir
realizuojancios adresanto ir adresato santyki, ,,kuris sunkiai ap¢iuopiamas, bet visada jau¢iamas, nes
yra iSreikstas konkreciomis kalbinés raiskos priemonémis* (Girciene, Kuginskaité-Rykliene 2005,
220-230). Si figara reklamai svarbi dé¢l savo jtikinamo poveikio. Adresata, i kurj kreipiamasi
tiesiogiai, lengviau patraukti, sudominti. Neatsitiktinai reklama sieja su retorika, itikinéjimo

meistre. Abiejose srityse svarbu kreipimasis, nes privalu sudominti tuo, kas sakoma. Ir tam labai
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padeda tiesioginis kreipimasis. Jis reklamose esti dvejopas — vienaskaitinés (Tu turi) ir
daugiskaitinés (Jizs turite) formos. Siame darbe svarbesnés bitent vienaskaitinés jy formos, nes jos
familiaresnés ir badingesnés Snekamajai kalbai. Jos vyrauja buitinése situacijose, jomis vienas i Kita
kreipiasi pazistami arba daznai jauni Zzmonés bei dauguma atveju — vyresnieji i jaunesnius. Beje,
toks kreipinys reklamoje daznesnis nei oficialus ir pagarbus jis, nes daugelis reklamos kiiréju siekia
»reklamos tekstus padaryti paveikesnius, itaigesnius, efektingesnius, o tam geriausiai tinka <....>
vienaskaitos 2 asmens formos* (Valskys 2005, 108), t.y. tu. Jos uzmezga Kkitoki, Siltesni ir
artimesni santyki su adresatu nei Sitai padaryty oficialesné forma juis. Be to, kreipimasis reklamoje
dar priklauso ir nuo to, kokiai auditorijai ji skirta. Kreipimasis tu daznas jaunimui skirtose
reklamose, kurios vyrauja tokiems adresatams skirtoje spaudoje ir tuo labiau internete.

Jau anksciau nagrinétose reklamose galima buvo pastebéti tiesioginio kreipimosi i adresata.

Jie taip pat dvieju ragiy — oficialioji daugiskaita: b, [Ned? LdELI{TLC

. Sie kreipimaisi idreiksti jvardZiais tu, jis arba numanomi. Nataralu, kad ju daug yra

ir familiarioji vienaskaita;  Zenytis susiruosei?
O tu?

reklamose, kur ko nors klausiama, nes klausima reikia kam nors adresuoti. Panasi situacija yra ir su
suSukimais, kuriy dauguma ne tik ka nors emocingai pranesa, bet ir daznai nurodo ka nors adresatui.
Kai nurodymas pasireiSkia kartu su vienaskaitiniu tu, tai jau Snekamojo stiliaus apraiska, nes Sis
kreipinys neoficialus ir draugiSkas. Pavyzdziui, Sioje internetinéje reklamoje kreipimasis (Siuo
atveju vienaskaitos antrojo asmens jvardis tu numanomas) iSreikstas liepiamosios nuosakos

veiksmazodziu gauk.

(7 pav./www.delfi.It)
Informacinio reklamos teksto turinys iskart iSduoda adresata — tai jaunimui skirta reklama. Toks

1sakmus tonas galimas tik tarp jaunimo, vyresniam zmogui toks kreipimasis netikty ir netgi izeisty.
O siiloma preké imponuoja, galima sakyti, vien tik tokio amziaus auditorijai. Toks raginimas labai
itaigus ir primena jaunimo mégstama ir tik jam priimtina bendravimo buda, kai ka nors reikia
padaryti dél ,kietumo®. Kita reklama kiek subtilesné, nors kreipimasis irgi panaSaus pobtdzio. Bet

¢ia reklamuojamas jau platesnei visuomenés daliai skirtas objektas:

Buk reklamos auka ||

Reklamos naktis (8 pav./ www.0zas.lt)
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Cia reklamuojamas vie3as renginys, bet jtikin¢jimo forma ta pati — raginimas ir liepimas. Sis
reklaminis Stkis ypatingas tuo, kad jo nereikéty suprasti tiesiogiai, nes Sitaip suprastas jis turéty
neigiama reikdme — nei vienas nenori biti reklamos auka (nors daznai ja tampa). Siuo atveju norima
originaliai ir Zaismingai pristatyti rengini, susijusi su reklama. Galima izvelgti ironija, reklamos,
kaip visuomenés reiskinio, aktualija bei uzkoduota informacija, kas tame renginyje vyks, nes tai
greiciausiai bus kokios nors reklamy perziaros. O gal tai gudrus manevras patraukti adresata ir
suintriguoti. Bet iS informacinio teksto paaiSkéja visai kas kita (zr. prieduose, 47). Tokia reklama
galima baty vadinti diversija [lot. Diversio — nukreipimas, atitraukimas], nes reklamuojama visai ne
tai, kas skelbiama reklaminiame Stikyje. Atrodo, kad reklamos karé¢jai visiSkai nesuka galvos dél
reklamos informatyvumo ir tikslumo, teikdami pirmenybe¢ naujumui ir idomumui, o labiausiai —
nejprastumui. Paaiskéja, kad tai visiskai kitokio objekto (blog’o) reklama ir kad Snekamosios kalbos
elementy turi ne tik reklaminis Sakis, bet ir pats informacinis tekstas. Jame yra keletas
iSpopuliaréjusiy naujadary (apie tai placiau kitoje dalyje), o ir pati teksto struktora primena jau
ankstesnéje dalyje aptarta monologa. Pastarasis pastebéjimas ne visai tikslus, nes reklamuojamasis
blog’as dar labai nauja komunikacijos priemoné ir ne visai aiSku, ar galima ja vertinti seniai
nusistovéjusiais kriterijais, o tiksliau — lipdyti jprastas etiketes.

Kita panaSaus pobudzio virtuali reklama (9 pav.) i{domi tuo, kad ¢ia yra dvigubas reklaminis
stukis ir abi jo dalis sudaro raginimas su vienaskaitiniu kreipimusi. Pirmasis kreipimasis slypi uz
20dziy nusiSypsok ir uzkariauk pasaul;! Tai priezasties ir pasekmés santykis — nusiSypsojus galima
ka nors laiméti. Antroji Stikio dalis papildo informacija ir paaiSkéja, kad galima laiméti keliong
(zr. prieduose). Reklama giedra, lengva kaip ir pats raginimas, kuris neipareigojantis, greiciau
geranoriskas.

WOSISYES N
IR UZRRRATH =S
P RYAUEFSS

TH 144 -ar'z(g pav./wwWw.69.It)

Kur kas paprastesni Stkiai vyrauja spaudoje:

Atrask savo stiliy su ,BITE plius” ..,
Suteik zvilgsniui paslaptingumo!

,Zmones)

(11 pav./ ,,Panelé®)

_ .
ﬂg\pLESK Nug fEMEQ

(12, 13 pav./,Ji*)
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Sioje srityje Zymiai menkesnés medijos galimybés. Visy ju principas vienodas — raginimas, susijes
su reklamuojamos prekés specifika. ,,Atrask savo stiliy su Bite plius“— kaip paaiskéja iS Stuki
iSpleciancio informacinio teksto, siiloma nauja interneting paslauga. Sikis ,Suteik Zvilgsniui
paslaptingumo* kartu su grafiniu vaizdu skelbia, kad reklamuojamas produktas, t. y. tusas, tai gali
padaryti. Ta patj sako ir reklaminis Sukis ,,Bak rySkil“, kuris jau savo turiniu iSduoda tema —
dekoratyviné, taigi ryski kosmetika. O paskutinis pavyzdys kiek iSsiskiria tuo, kad yra
metaforizuotas, nes tvirtina, kad su ju reklamuojama avalyne taip patogu, jog galima pajusti
pakilima nuo Zemés. Beje, metafora graziai papildo zaismingas grafinis teksto iSdéstymas.

Nors Sios reklamos skirtos placiai auditorijai, kreipimosi formos c¢ia irgi familiarios. Tai
patvirtina, kad Siandien reklamai svarbiau priartéti prie savo adresato, o ne laikytis kazkokiu griezty
etiketo taisykliy.

2.2 Redukavimo (trumpinimo) figiros

Sios sintaksinés figaros kiekvienam tekstui suteikia intonacinio lankstumo, didesnio
iSraiSkingumo ir daugiausia gyvumo bei dinamikos. Spausdintinei ir internetinei reklamai jos
reikSmingos, nes padeda sukurti kalbing situacija, kuria bent jau popieriuje sunkoka nataraliai
vaizduoti. O Sios figtros kalbai suteikia spalvingumo ir spontaniSkumo, todél ja priartina prie
buitinio stiliaus, netgi gali savotiskai reguliuoti adresato emocijas, nes didina itampa, taip pat
padeda jam sutelkti démesj | objekta, kuri norima akcentuoti. Todél reklamoje galima pabrézti
svarbiausia ir aktualiausia mintj, galinc¢ia geriausiai pristatyti reklamuojama dalyka, kas Siaip buty
imanoma tik Snekamojoje kalboje, pavyzdziui, balso pastiprinimais ar gestais. ,,Be to, Sios figtiros
itraukia adresata i reklamos sukurta siuzeta taip, kad jis tampa ne tik dalyviu, bet ir savotiSku
bendraautoriu” (Smetoniené 2005, 02). Taigi net ir tokiu savotisku badu reklamos karéjai ir ju
tekstai komunikuoja su auditorija. Tokiomis gyvo nataralios Snekamosios kalbos ispudzio

priemonémis laikomos elipsé ir nutyléjimas.
2.2.1. Elipse

Ji apibréziama kaip numanomy sakinio daliy iSleidimas stilistiniais sumetimais. D¢l to
sakinys tampa glaustesnis ir lakoniskesnis, o kalba, kuria tokie sakiniai sudaro — verzlesné ir
gyvesné. Todél elipsiniais sakiniais galima sukurti teksta, primenanti panaSiomis ypatybémis
pasizyminti buitini padnekesi. K. Zuperka taip pat pastebi, kad tokie sakiniai dazni emocingoje
$nekamojoje kalboje (Zr. Zuperka: 1997). Be to, elips¢ laikoma taupiausia sintaksine figara ir dél to
budingiausia Snekamajam stiliui, nes jame jprasta komunikuoti kuo glaustesniais kalbéjimo
vienetais. Ji yra populiariausia reklaminiuose Stkiuose, nes ,,posakis sutrumpinamas iki galimos

prasmingés ribos“_(Smetoniené 2005, 104). Praleistus Zodzius ar ju junginius lengva atpazinti, o toks
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itraukimas i reklaminés akcijos procesa labai pravercia jos kiréjams, nes iSkart sudomina adresata.
Taigi, ka pajégtum atlikti tik gyvai kalbédamas — pabrézti svarbesnius savo kalbos momentus,

pastiprindamas balsa ar pakeisdamas mimika, raSytiniame tekste gali padaryti elipsinis sakinys.

Tk
- ‘_/' 7\’77UC7“1
Si reklama A WAY S 3 S. BIEANGA ’\% (14 pav./ ,,Cosmopolitan)

nebity tokia pagauli, jei ne pabrézimas, kad tas vanduo yra batent gamtos dovana. Ir, Zinoma, ji
neskambéty taip efektingai, jeigu c¢ia buty pasakyta toji praleista zodzio dalis. Ji pridéty cia
monotoniSkumo, o Sakis netekty netikétumo efekto.

(15 pav./ ,,Panelé”)

Sis pavyzdys taip pat panaus, tik dar verzlesnis. MaZesnis ZodZiy skaicius ir tas elipsiskumas
sudaro iliuzija, lyg buty greitakalbe iSpySkinti ZodzZiai. O toks jspadis pateisina Stukio turinj ir
tinkamai pristato produkta.

2.2.2. Nutyléjimas

Sia figara vadinamas stilisting paskirtj turintis staigus sakinio nutraukimas, paliekant paciam
skaitytojui suvokti, kas nepasakoma. Kad kazkas nutylima, parodo daugtaskis. Tai gramatinis ir
prasminis sakinio nebaigtumas. Nutyléjimo figara reklamose yra antra po elipsés pagal daznuma.
Snekamojoje kalboje tai atspindéty pauzés ar tam tikros intonacijos. Todel i figara taip pat laikoma
Snekamojo stiliaus elementu. Taigi ji vartojama reklamoje motyvuotai, norint atspindéti kalbinius
momentus — reikiamai akcentuotinai vietai suteikti pauze. O Siuo veiksniu atkreipiamas adresato
démesys, suzadinamas smalsumas. Pasak |. Smetonienés, adresatas tarsi turi pats uzpildyti tas
spragas, kurias paliko teksto autorius. (zr. Smetoniené 2005, 104) Taigi pasiekiamas nemazas
laiméjimas [ didelé dalis adresato démesio.

O nutylima paprastai, ka sunku, baisu, nemalonu pasakyti, ko nenorima iki galo issakyti.
Nutyléjimas atsiranda, kai kalbantysis nenori pasakyti minties iki galo, kai nezino, ka pasakyti, arba
kai sakinj baigti trukdo susijaudinimas, sutrikimas. O staiga nutilus, atsiranda pauzé, kuri esti ne
paprastas tyléjimas, o vercia skaitytoja ar klausytoja spélioti, nerimauti. Bet reklamoje Si figiira turi
kiek kitokia paskirti. Nutylima dazniausiai tam, kad suintriguotum, taigi kartu ir sudomintum.

Sitai patvirtina ir 3i provokuojanti reklama:
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i (16 pav./,, TV arena®)
Cia uzkoduotas pasiilymas intymiems telefoniniams pokalbiams. Zinoma, vien i$ ZodZiy ta sunku
suprasti, todél tokioje reklamoje jau neimanoma iSsiversti be grafinio vaizdo. Bet nutyléjimas taip
pat labai pagelbéja, nes sukuria iliuzija, kad sakoma koketiskai nutesta mintis. Cia nutyléjimas gali
reiksti ir nenora pabaigti mintj, nes tada i reklama pazeisty etikos normas. Ir reklama privalo turéti
savo etika, kurioje tam tikri reiskiniai turi biiti tabu.

Nutylima ir tada, kai norima imituoti, kad tarytum nespéjama susibiirusias mintis reiksti
Zodziais:

Svelnus lyg kremas potépis ir
vaiskios kriStolinés spalvos. ..
Zaiskite skaidrumu 4 (17 pav./ Ji*)

Tuomet susidaro jspudis, kad skubama kazka svarbaus pranesti, kad Zodziai ,,lipa“ vieni ant Kitu.

Tai primena greitai beriamus Zodzius, kuriais bandoma apstulbinti informacijos gausa ir svarba.

;rmi gﬂ‘%
s St

A (18 pav./ ,,Cosmopolitan®)
Cia daugtaskis reidkia daugiaprasmidkuma. Siuos ZodZius galime suprasti visaip — ta minima
buvima pranctize supaprastina aplinka, Salia esantis Zzmogus ar prancuziskas vynas (zr. prieduose,
97) Visa tai galime matyti iS iliustracijos, papildancios zodzius. Bet tikslumo Sioje reklamoje
nesiekiama. Cia jau¢iama lengvo flirto nuotaika ir moteriskos paslapties aura. Tarsi sakoma, jog
niekada nieko iki galo nereikia pasakyti, nes dings zaismingumas ir Zavesys.

Kita reklama su nutyléjimo figara issiskiria savo humoru:

Tik pas mus

gyvena peles..”

Joje nutyléjimas reiSkia zaisminga dviprasmybe. Jei suprastume reklama tiesiogiai, reikSmé baty

(19 pav./ ,,Zmonés*)

neigiama, nes ji pristatyty reklamuojama objekta kaip erdve, pilna grauziky. Bet leksema pele turi ir
kita reikSme — tai kompiuterinés technikos atributas. Pastaraja reikSme patvirtina ir iliustracija
(zr. prieduose, 98). Taigi antruoju atveju reklamuojamas objektas identifikuojamas jau tiksliau.
Nors tam, kad iSaiSkétu visapusiska Sio reklaminio teksto reikSme, reikia perskaityti papildoma
informacija, kuri beje, pateikiama irgi labai zaismingai — aukStyn kojom (zr. prieduose, 98). Tik

tada paaiSkéja, kad ¢ia reklamuojamos tam tikros vieSbucio paslaugos, t.y. kompiuterizacija ir
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internetas. Reklaminj Stkj ir papildoma informacija susieja zvaigzduté, kuri paprastai irgi reiskia,
kad ne viskas tais zodziais, prie kuriy ji yra, buvo pasakyta. Reklama sukurta Smaiksti ir net

primena anekdoting situacija.
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3. Bendrinés kalbos ,,uzribis* — buitinio stiliaus imitavimas reklamoje (ne)
motyvuotai lauzant bendrinés kalbos normas

Svetimybés, zargonizmai, okaziniai dariniai

Daugelio manymu (iki Siol — ir darbo autorés), Snekamosios kalbos pasireiskimas bet kurioje
kalbos srityje — tai tarsi savotisko chaoso ineSimas, nes tuomet kalba atseit iSdarkoma, nesilaikoma
taisykliy, o paciame kalbéjime padaugéja kalbos SiukSliu. Ne vienas, paklaustas, kaip supranta
Snekamayji stiliy, pirmiausia nurodo neigiamus jo bruozus ir opozicija taisyklingai bendrinei kalbai.
Zinoma, $nekamaji stiliy grieZtai vertinti kaip neigiama kalbos pasireiskima yra klaidinga nuomoné
(Sitai jrodo ir ankstesnioji darbo dalis), bet ji neatsirado iS niekur. Tokiam netikslingam
Snekamosios kalbos suvokimui jtakos turi tai, kad tokiame stiliuje iSties egzistuoja daug bendrinés
kalbos nepripazinty elementy. Ir tai nataralu, nes toks kalbéjimas paprastai badingas buitinéje
kasdienin¢je aplinkoje, kurios nevarzo jokie kalbiniai apribojimai. Todél imituojant toki kalbéjima,
daznai pasitelkiama netaisyklingu, bet stilistiSkai iSraiSkingu kalbiniy elementy. Taip yra ir
reklamoje, kur galima aptikti nemazai zargonizmy, svetimybiy, ijvairiy originaliy naujadary ir
okaziniy dariniy ar net keiksmazodziy. Ir Sitai daroma specialiais stilistiniais tikslais. O labiausiai,
kaip jau ne karta Siame darbe minéta, dél to artimesnio kontakto uzmezgimo su reklamos adresatu.
O Sitam neabejotinai padeda specifini Snekamosios kalbos stilistinj atspalvi turintys jau iSvardinti
kalbos elementai, beje, kai kurie IS ju daznai pavadinami parazitiniais (zargonizmai, svetimybés),
nes paprastai ju vartojimas kalboje nepageidautinas. Gali pasirodyti, kad toks nenorminiy elementy
vartojimas gali izeisti adresata, bet, pasak D. Blazinskaités (2005, 145), kalbéti apie reklamos etika
gana keblu, nes jvairuojant reklamos vartotoju skoniui ir vertybéms, reklamos teksty vertinimas
subjektyvéja. O adresaty pozitris gali priklausyti, tarkim, nuo amziaus, bet nebdtinai, nes ju
vertybés, kurias adresatai nesamoningai lygina su reklama, gali priklausyti ir nuo asmeniniy
faktoriy. O toms ju nuostatoms nesutapus, reklama atmetama kaip nemaloni, nekultiringa ar netgi
uzgauli. Todél kuriant reklama, batina atsizvelgti i mandagumo ar apskritai etikos reikalavimus ir
atsargiai bei apgalvotai vartoti ivairius zargonizmus ar keiksmazodzius, nes greta to artimo rysio su
adresatu privalo islikti ir pagarba jam. Taigi reklamos kiiréjams iSkyla sunkus uzdavinys — suderinti
mandagu Ir kultiringa kalbéjima su pastanga pritapti prie adresato, vartojant tam tikra leksika, nes
»reklama kartu yra ir budas kompanijos kultiirai, jos poziariui i visuomeng ir i savo klientus
iSreiksti“ (D. Blazinskait¢ 2005, 149) Siandien vis daZniau renkamasi nejprasta, Sokiruojanti,
reklama nei kultiringa ir mandagi. Sitai lemia spartéjantis gyvenimo tempas, menkai
prognozuojami madu Vvéjai ir pastangos nustebinti jau visko maciusi ir iSlepusi vartotoja. Tokia

rizika dazniausiai pasiteisina, nes jdomumas Siandien, galima sakyti, yra nejprastumo sinonimas.
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3.1Reklaminiy teksty leksika
Siame skyriuje aptariami nejprasti ir jmantras kalbos reidkiniai. Kai reklama pasitelkia gana
kraStutines priemones, siekdama originalumo. Bet Kkartais Sito galima pasiekti ir parastesnémis
priemonémis. Kaip pasielgé didziojo prekybos centro ,,Maksima“reklaminés akcijos rengéjai.

Reklaminiam tekstui pasirinke Zaismingus deminutyvus, Kuriy paprastuma ir buitiSkuma parodo

tarminés priesagos —ik:

(77 pav. /,,TV arena®)

todeél ie daiktavardziai turi $nekiskumo atspalvi. Sios priesagos, pasak J. Macienés, priesaga — ik

tarsi uzima tarping padéti tarp bendrinés kalbos ir tarminiy priesagy, be to, ji dazna Zemaiciy

tarméje. (2005: 29).Tokios formos pasirinktos neatsitiktinai, kadangi reklamuojamos Sviezios

darzovés, kurios paprastai asocijuojasi su kaimu ir buitimi. Taip besireklamuojanti didelé

kompanija nori itikinti, kad prekiauja natairaliomis darzovémis, atkeliavusiomis tiesiai i$ tikio

3.1. 1. Skolinta leksika — svetimybés
»Skoliniai yra svetimos kilmés zZodziai, jvairiy kontakty (ekonominiy, politiniy, kultariniy ir

kt.) keliu atéje daugiausia iS kaimyniniy kalby” (Jasaitiené 1980, 59). Jie skirstomi dviem
aspektais — pagal kilme ir asimiliavimosi lietuviy kalboje laipsni. Pagal pirmaji— jie skyla i
germanizmus, ir slavizmus (dar yra keletas ZodZiy, pasiskolinty iS suomiy, latviy ir prisy
kalby). Istoriskai zinoma, kad lietuviy tauta daugiausiai bendravusi su slavais, todél ju kalby
itakos patyréme daugiausiai. Bet skoliniy yra ir taisyklingy, ir bendrinés kalbos nepripazinty
skoliniy. Siame darbe svarbis antrieji, nes jy vartojimas apsiriboja buitine kalba. Savo kalboje
turime didziausia dali skoliniy — slavizmu. Jie taip pat diferencijuojami pagal santyki su
bendrine kalba, nes kad ir kiek daug Zodziy ,,pasiskolinome” is slavy, didelé dalis slavizmy
lietuviy kalboje neprigijo ir jeina i nepageidaujamy svetimybiy leksika. Keletas tokiy
svetimybiy rasta ir reklamoje. Skai¢ius palyginti labai mazas — tik dvi reklamos, ir tos pacios abi
spausdintinés. Bet net ir toks mazas skaicius rodo Siy skoliniy populiaruma apskritai ir ju
tinkamuma Snekamajai kalbai perteikti. Bitent jie dar ir Siandien daugelio kalboje dazniausi.
Kalbininky pastangos iSmusti Sia kalbos blogybe pasieké dideliy rezultaty, bet visiSkai
nesustabdé ju vartojimo. O dazniausiai Sie skoliniai pasireiSkia tarmése (labiausiai — rytinése ir
pietinése), todél jie ypac primena Snekamaja kalba.

Vienas zinomiausiy ir dazniausiai vartojamy skoliniy yra zodis durnas:
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o

N
ebuk2rnas.it (20 pav./ ,,Studenty era”)

Jis laikomas svetimybe, arba barbarizmu, tokiu skoliniu, kurio svetimumas lietuviy kalboje labai
jauc¢iamas, nes jis neatitinka lietuviy kalbos normu ir turi joje taisyklingy pakaitaly. Bet
Snekamojoje liaudies kalboje jis labai daznas. Netgi galima teigti — pats dazniausias, ir net ne visi
supranta jo svetimuma misy kalbai bei vartoja, manydami, kad tai tinkama. Sis Zodis adekvatus
lietuviSkajam, taisyklingam Zodziui kvailas. Nors prasminiu atspalviu jie Siek tiek skiriasi, bet mtisu
bendriné kalba pripazista tik antraji. O Sioje reklamoje paveikesnis, SmaiksStesnis ar netgi labiau
provokuojantis yra biatent netaisyklingasis variantas. Raginimas nebati ,,durnam®, t.y. nedaryti
kazkokiu kvailys¢iy, parySkinamas impozantiSka nuotrauka (zr. prieduose, 117). Taip sukuriama
humoristiné situacija, kai reklamos adresantas ragina, o galgi pataria, kad adresatas nebiity durnas,
bet visiSkai nepaaiskina Sio draudimo. Pasufleruoti, kaip suzinoti apie tai placiau, gali padéti tai, kad
prie Zzodziy pridéta internetinio adreso galiné .It, kuri atskleidzia, kad cia gali buti kazkokios
virtualios svetainés adresas. Tokiu spaudos ir interneto ,,bendradarbiavimu* sukuriama ispiidinga
reklama. Internete, jvedus tokia nuoroda, viskas paisSkéja, bet pabréziu — ne i$ karto. Su adresatu
»Zaidziama® ir toliau. Taigi intriguojanti Si reklama iSlieka iki ,paskutinés savo raidés®. Dél
didesniy galimybiy Siame areale reklama iSplétota bei dar SmaikStesné ir netgi imantri. Jau
sudomintam adresatui tame internetiniame puslapyje uzdavinéjami anketos pobiidzio klausimai (zr.
prieduose, 117), kuriuos galima keisti pelés spusteléjimu. Tie klausimai atseit turéty iSsiaiskinti,
durnas adresatas ar ne. Ir pabaigus atsakyti i palyginti naivius, bet dél to labai juokingus klausimus,
suteikiamas humoristinis pazyméjimas, kuriame ir pazymima — durnas tu ar ne. Viso Sio testavimo
metu né menkiausia uzuomina neiSduodama, apie ka ¢ia kalbama ir kas c¢ia reklamuojama. Tai
paaiskéja paskutiniame ir lemiamame klausime, kurio atsakymuy vienas punktas sitlo daugiau
suzinoti apie tik keliais zodziais pristatyta pasiilyma. Toliau reklama visai ,suizaléja®™ ir
atmetusiems pasitilyma grieztai nustato ,,durnuma®, kuri dar pabrézia liaudies mégstamu gestu —
pirStu prie galvos ir netgi imituojant populiaryji kvailiams skirta garsa — gegutés kukavima. O
priemusius pasveikina ir oficialiai paskelbia, jog esi nedurnas. Galima butu ¢ia izvelgti izeidima,
bet reklama orientuota i studentus, o Sis visuomenés sluoksnis itin mégsta pokstus, todél ji ir tokia
drasi. Familiaruma pabréZia ir visur pasireiSkiantis tiesioginis kreipimasis. Snekamaja kalba
primena ir klausimy figara. Taigi Si reklama — labai ryskus Snekamojo stiliaus atspindys, nes joje
suderinti net keli tokio stiliaus elementai. O kasdieniS8kuma ir paprastuma pabréZia juokaujamas
tonas ir pokSto nuojauta. Tokia reklama nesiekia jZeisti ar paSiepti, jos tikslas sudominti ir
prajuokinti. O Sito pasiekiama kaip tik dél buitinio stiliaus tinkamo imitavimo.

Panasi i aptartaja yra ir Si svetimybé:
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Zenytis susiruosei? 1(21 pav./, TV arena”)

Sis 7odis taip pat yra nepripazintas bendrinés kalbos ir traktuojamas kaip jos uzribis. Si reklama i$
dalies aptarta jau ankstesnéje dalyje, nes yra pateikiama tipisko dialogo forma. Kuriama situacija,
kaip jau minéta, grynai buitiné, imituojamas banalus kasdienis pokalbis. Toks slavizmas Siame
pokalbyje pavartotas ne atsitiktinai, o todél, kad reklamos personazai (zr. prieduose, 43), daugeliui
pazistami iS populiarios humoro laidos ,,Dviracio zynios®, dazniausiai imituoja tarming kalba ir
vartoja atitinkama leksika. Skolinys Zenytis, kaip ir daugelis tokio pobadzio netoleruojamy
barbarizmuy, labai daznas tarmése. Tokioje spausdintinéje reklamoje Sito iZvelgti neimanoma, bet ta
galéty pasufleruoti minétas kontekstas. Taigi reklamos personazai pasirinkti neatsitiktinai, nes jie
yra gerai zinomi ir asocijuojasi su isskirtiniu kalbéjimu, Siuo atveju — buitiniu stiliumi. O Sioje
reklamoje kaip tik ir svarbu parodyti tiek jos veikéju, tiek ju kalbéjimo kasdieniSkuma ir
paprastuma. Skolinys zenytis (,,tuoktis“) irgi labai populiarus, bet ji jau lengviau atpazista kaip
netaisyklinga barbarizma, nei tarkim pries$ tai aptarta durnas, taigi jo pasirinkimas ir pavartojimas
reklaminiame tekste parodo ypac stipria intencija sukurti kuo tikresng Snekamosios kalbos imitacija,
nes Sis barbarizmas neabejotinai suteikia tokio kalbéjimo atspalvi.

Paprastai barbarizmai yra laikomi ypa¢ neigiamu ir neteiktinu kalbos reiskiniu, traktuojami
kaip normy prieSybé, taigi kalbos klaidos. Bet ju vartojimas pateisinamas tik meniniuose kariniuose
kaip tam tikra stilizavimo priemoné. Taigi gali bati pateisinami ir reklamoje, kuri taip pat yra
savotiSka meno forma, iSnaudojanti visas priemones savo tikslui pasiekti, dazniausiai — itikinti ir

pritraukti potencialy klienta.

3. 1. 2. Skirtingy visuomenes sluoksniy leksika — zargonizmai

LZargoniné leksika, arba Zargonybés (pranc. Jargon ,Zargonas®), yra zodZiai arba ZodZiy
junginiai, vartojami atskiry socialiniy ar profesiniuy grupiu Snekamojoje kalboje* (Jakaitiené 1980:
76). Jau paciame Sio kalbos reiskinio apibrézime yra Zodziy junginys Snekamoji kalba, taigi iSkart
iISduoda priklausyma Siai sriciai. Tokia leksika apsiriboja visomis nenorminémis kalbomis ir gali
pasitaikyti skirtingos profesijos, skirtingos gyvenamos vietos— miesto ar kaimo zmoniu bei
skirtingy visuomenés sluoksniy kalbé¢jime. Si leksika ypatinga dar tuo, kad yra labai nepastovi, ji
nuolat keiciasi priklausomai nuo gyvenamo laikotarpio ir jame vyraujanéiy aktualijy. O kartais
tokie pokyciai priklauso nuo skirtumy tose paciose socialinése ar profesinése grupése ir pan.
Kadangi tokie zodziai yra antinorma, juy vartojimas yra neigiamas reiskinys, bet jis, kaip ir skoliniy
vartojimas, pateisinamas kaip motyvuota stilizacija. Zargonizmai daro kalba 3maikstesne, kartais
kandesng ir spalvingesng, patraukia démesi ir sustiprina ispudi. O kaip tik Sito ir reikia reklamai,
todel daznai jos tekste galima aptikti koki samojinga Zargonizma. Cia jis neidskiriamas kabutémis,

kaip paprastai daroma bendrinés kalbos tekstuose norint pabrézti ju netaisyklinguma. Taip yra dél
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to, kad tokiu atveju imituojamas Snekamasis stilius, kuris yra laisvas ir ekspresyvus. O ,,zargonas
yra raiski, dideli emocinj-ekspresini kravi turinti leksika, todél linkusi perzengti profesines,
socialines ar kitas jprastas ribas ir patekti 1 vieSuma* (Blazinskaité 2002, 126). Reklama yra toks
reiskinys, kuris stengiasi neatsilikti nuo naujausiu mady ir juo labiau kalbiniy tendencijy. Ji
neskatina tokios leksikos platinimo, bet panaudoja jau atsiradusius Zargonizmus. Nors manoma, kad
Siandien reklama leidzia sau viska, ignoruodama bet kokia etika, bet akivaizdu, kad ji tokias
palyginti nemandagias ir nekultiringas reklamas su ivairiomis zargonybémis orientuoja tik i
jaunima. Reklamos karéjai nutuokia, kad tokio amziaus adresatas neisizeis dél kokio astresnio ar
Siurkstesnio, bet kartu samojingesnio Zodzio. IS reklamy su zargonine leksika, surinkty Siam darbui,
visos, iSskyrus tik viena, adresuotos tokio amziaus vartotojams. Tai gaiviyju gérimy, mobiliojo
rysio ar jo korteliy, mobiliyju telefony, vitaminy paaugliams ir alkoholinio kokteilio ar konkrecios
internetinés svetainés reklamos (zr. pavyzdziuose).

O vienintelé su zargonizmu reklama, kurios adresatas sunkiai numanomas, nes reklamuojama
statybiné medziaga (zr. prieduose, 118), aktualia tiek jaunam, tiek vyresniam, dél pavartoto

zargonizmo Siek tiek stebina:

(22 pav./ ,Lietuvos rytas®)
Juk vyresnio amziaus adresatas gali ir nesuprasti tokio Sakio ir tuo labiau jame slypin¢io samojo.
Panasus Stkis pavartotas ir kitoje reklamoje, kuri neabejotinai skirta jaunimui, todél ir zargonizmas

atrodo labiau motyvuotas:

(23 pav./ ,,Vakaro Zinios*)

Kadangi ¢ia kalbama tik apie viena objekta, vartojama vienaskaita — kaina veZa. Si Zargonizma
papildo zaisminga iliustracija, kurioje galima ir izvelgti jaunatviska gesta (zr. pavyzdyje — du i virSy
pakelti pirstai). Taigi visa savo struktara Si reklama akivaizdziai orientuojama i jaunimo auditorija.
O ir pati Sio zargonizmo reikSmé artimesné jaunajai kartai. Pirmine savo reikSme jis yra taisyklingas

bendrinés lietuviy kalbos Zodis, reidkiantis ,vaZiuojama priemone gabenti“ (DZ), o perkeltine
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Zargonine — ,,svaiginti, teikti malonuma, jaudinti, patikti ir pan.“. Cia reikéty prisiminti tapaty angly
kalbos varianta — zodis drives, turi irgi tokia pacia pirming reikSme ir yra vartojamas panasia i
minéta lietuviska, zargonine reikSme: daznas pasakymas drives me ,,mane veza“. Panasus atvejis

yra ir Sioje reklamoje:

w(24 pav./ ,,Panelé”)
Cia irgi pavartotas Zargonizmas ne tik turi pirming taisyklinga reikdme, bet ir angliska atitikmeni.
Leksema uzveda reiSkia veiksma, kai kazka pradeda vesti (daina, varikli ir pan.), o perkeltiné jo
reikSmé panasi i aptarto zargonizmo veza — patinka, jaudina, iSjudina; pastaroji reikSmeé, matyt, bus
artimiausia Sios reklamos minciai. Angly kalboje tokia pati situacija su zodziu turn, tik jis zargonine
reikSme vartojamas su Zodeliais me ir on (turn me on) bei reisSkia ta pati. Tik skirtumas tas, kad
pirmine savo reikSme jis neadekvatus lietuviskajam uzvesti, nes iSverstas reiSkia pasukti. Taigi Sie
du aptarti atvejai budingi ne tik lietuviy Snekamajai kalbai, bet ir angliSkajam slengui.

3.1.3 Naujai atsirandanti leksika — naujadarai

Leksika yra nuolat kintantis ir atsinaujinantis reiskinys, nes Zodziai yra ,,judriausia“ kalbos
sistemos dalis. Joje atsispindi visuy gyvenimo sri¢iy pokyciai ir naujovés. O atsiradusius naujus
objektus reikia pavadinti, todél atsiranda ir nauju zodziy poreikis. Tada leksikos raida iSjudina
naujazodziy radimasis. Naujoviy neraSytiniuose zZodynuose pasirodo kasdien. Tie naujai atsirade
Zodziai, dar vadinami neologizmais, pavadina naujus mokslo, technikos, kultiiros pokyciy rezultatus
ar tiesiog buityje iSkylan¢ius nejprastus reiskinius. Siame darbe domimasi bitent pastaraisiais,
kurie daznai btina kuriami kalbamuoju momentu ir tik tam kartui, siekiant pagyvinti ta kalbéjima ar
paSmaikstauti. Jie, kitaip nei, tarkim, kokios ilgainiui terminais tampancios naujos mokslinés
savokos, dazniausiai i aktyviaja leksika nepatenka ir egzistuoja tik tam tikra laika ir tik tam tikrame
kontekste. Nauji zodziai, tiek prigyjantys, tiek trumpalaikiai, lietuviy kalboje atsiranda keliais
badais. Daugiausia naujy zodziy ,,sukonstruojama® pagal iprastus lietuviy kalbai darybos modelius,
tokie zodziai vadinami naujadarais. Dazniausiai jie pavadina naujus reiskinius ir tik kuri laika btina
kiek nejprasti. O Snekamojoje kalboje tokiu pat budu atsirandantys zodziai dazniausiai btina labai
nejprasti, kartais juokingi bei netikéti. Tokie naujadarai bendrinés kalbos sistemoje yra svetimkiniai
ir egzistuoja tik tame kontekste, kuriame atsirado. Tokiy naujadary pavyzdziy galima rasti bene
juokingiausiose Lietuvoje — ,EZio* reklamose. Sio mobiliojo ry3io papildymo Kortelés daZnai

stebina savo nejprastomis, Smaiksc¢iomis, ypac buiting kalba primenan¢iomis reklamomis. UZtenka
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prisiminti anksciau tiek televizijoje, tiek spaudoje kultinémis tapusias reklamas, kuriy personazai
buvo panevéZietiskos arba Siaulietiskos tarmés ,,atstovai* Vyts ir Kests. Siuo metu ,,EZio“ reklamos

iSsiskiria naujoviskumu. Jos stebina nejprasty, bet labai samojingu naujadary gausa. Pavyzdziui:

Paversk baidykle i
g‘-azl" e
o “A (25 pav./ ,,Ekstra panelé*)

Sioje reklamoje naujadaras padarytas ,,taisyklingai* — su labai populiaria priesaga -ikl. Nejprasta

tik tai, kad moteriSkosios giminés daiktavardziuose tokia priesaga esti su ilgaja balse, kaip ir
reklamoje esantis Zzodis baidyklée. Priesaga su trumpaja balse vyrauja vyriskosios giminés
daiktavardziuose (jungiklis, saugiklis). Bet toks trumpinimas gali buti specialiai sugalvotas, kad
paryskinty ta komiska efekta, nes taip skaitomas zodis sukuria tam tikra juokinga manieringuma.
Taigi Snekamosios kalbos imitacija yra labai nattrali. O samoji sudaro tai, kad Sis zodis savo forma
labai panaSus i jprastus lietuviskus zZodzius, bet savo naujumu ir nejprastumu kelia juoka. Tai ne
vienintelis naujadaras Sioje reklamoje, Zzemiau esan¢iame jos informaciniame tekste (zr. prieduose,
129) galima perskaityti dar kelis. Tai zodziai mobilaizeris ir pyptonai. Jie maziau netikéti ir nauji,
nes jau, galima sakyti, isigaléjo vartosenoje, bet tik buitinéje, nes bendrinéje kalboje Sie ZodZiai dar
nepripazinti ir vargu, ar bus pripazinti.

Kitoje ,,EZio“ reklamoje naujadaras ,,Mobiliskés* taip pat sukuria iliuzija, kad jis yra
taisyklingas zodis:

r—- — ——
1@ Justiniékes yaldo Jusﬁnaﬁ| {:jﬁ i
n _ - n

Jis padarytas kopijuojant miesto (mikro)rajony pavadinimus. Kaip ir prie$ tai aptartame pavyzdyje,

O Mobiliskes valdo Ligitas

(26 pav./www.one.lt)

naujazodis ¢ia pavartotas su jprastu zodziu, kuris formaliai identiSkas naujajam dariniui. Toks ju
pateikimas gretinant palaiko ta taisyklingumo ispadj ir kartu sukuria samojinga ir smagia situacija.
JustiniSkés — tai Vilniaus mikrorajonas, kurias atseit valdo Justinas, beje, Sis sumanymas taip pat
labai Smaikstus, nes jdomiai motyvuojamas to rajono pavadinimas (Justinas — Justiniskés), o
Mobiliskes reikéty suprasti kaip ,,Ezio” mobiliojo rySio zona, kuria valdo jau i$ Kity Sio rysio
reklamy paZistamas Ligitas, arba Lygis. Sios vietos pavadinimas motyvuojamas nebe formos, o
reikdmés principu. Zinoma, toks labai ,taisyklingas” ir ,motyvuotas” Zodis vargu ar prigis,
greiciausiai pasiliks tik Sios reklamos kontekste, bet dél nepaprasto savo Smaikstumo taip greit

nepasimirsS. Tokiu badu kuriami nauji zodziai labai primena nauja mada, vyraujancia tarp jauny ir
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norin¢iy pademonstruoti savo humoro jausma zmoniy. Atsirandantys netikétai, kalbamuoju metu,
kartais jie aktyvioje vartosenoje laikosi gana ilgai, bet tik Snekamojoje kalboje.

Kitas neologizmas — irgi to paties ,,Ezio” reklamoje —

_(27 pav./www.one.lt)

yra naujas tik iS dalies, nes neoficialiai jis vartojamas jau senokai. Buitiniame pokalbyje daznai
galima iSgirsti vietoj trumpinio UAB (uzdaroji akciné bendrové) zodi uabas. Pasidarytas
papras¢iausiu budu — pridedant galiing -as, jis jau ilga laika prigijes daugelio Snekoje. Bet ir
nebtidamas labai naujas ar netikétas, jis prideda tam tikry stilistiniy atspalviy ir Siai reklamai. Dél
populiarumo jvairaus amziaus zmoniy buitinéje kalboje Sis naujazodis galbat patrauks nebe vien tik
jaunimo démesj. Kad ir kaip baty, atrodo, kad ,,Ezys“ drasiausiai ir nuosekliausiai panaudoja
Snekamosios kalbos leksika, 0 ypa¢ — buitiSkus Zodinius iSradimus.

Egzistuoja ir dar ,,Sviezesniy“ naujazodziy lietuviy kalboje. ,,Tai nauji nejprastos darybos
Zodziai, daznai tycia sugalvoti tik tai progai, tam tikrame kontekste, vadinami okaziniais dariniais*
(Smetoniené 2003, 129). Tokie naujadarai Siandien ypa¢ modernis ir originalas. Nebesitenkinama

vien zodZiy, raidziy galimybémis, pasitelkiami net skaiciai, pvz.:

o= v, Al ey

nebuk2rnas.ip |

—

(28 pav./ ,,Studenty era®)
ar kitokie nekalbiniai zenklai:

A3 @ elegancija,

47 pavyzdys jau aptartas skyriuje apie skolinius, bet akivaizdu, kad jame yra ir okazinio darinio

(29 pav./ ,,Zmonés*)

figura. Ji paremta skaiciaus du ir taip pat skambancio garsy junginio du tapatumu. Toks zaidimas
Sio skaiciaus ir zodzio panasumu labai populiarus, o Snekamajai kalbai artimas dél pastangos
pasakyti nejprastai ir naujai. To paties siekiama ir telefono Sony Ericson reklamoje (48 pav.): ¢ia
praleidziamas prielinksnis uz, kuris pakei¢iamas firminio zenklo logotipu. Praleistaji zZodelj
atspéjame i$ nuojautos, isijungia diskursyviné atmintis. Cia $nekamajai kalbai artimas lakoniskumo
siekis. [ Sia originalia, bet trumpa konstrukcija sutalpinama tokia reikSmé: as, t. y. Sony Ericson
firma, pasisakau uz elegancijg. Nors tai ne visai taisyklinga konstrukcija, Siame sakinyje labiau
tikty Zodziai: megstu ar pripazjstu. Tokie dariniai labai patogis reklamoje, nes taupo brangy Zodi
(¢ia finansine prasme), bet kartu sutaupo ir informacija, taigi kyla pavojus, kad adresatas nesupras,
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ka c¢ia norima pasakyti. Nereikéty perlenkti lazdos ir dél originalumo aukoti informatyvuma ir
suprantamuma. Gerai, kad reklamos karéjai derinasi prie auditorijos ir Siuolaikiniy jos kalbéjimo
maniery, bet reikéty Siek tiek iSlaikyti senasias, tikrai vis dar svarbias reklamos nuostatas, kad
pirmiausia jai turi riipéti — informuoti, supazindinti ir kuo geriau pristatyti reklamos preke.

3.1.4Vulgarioji leksika — keiksmazodziai

Ivairiis zargonizmai, barbarizmai ar naujadarai— tai dar ne visos priemonés, kuriomis
reklamos karéjai mus stebina. Isivyraves buitinis stilius reklamose stilizuojamas ir dar viena
antinorma — keiksmazodziais. Apie juos lietuviy kalbotyroje téra tik uzsiminta, o moksliniy studiju
Sia tema dar néra iSleista. Bet ir be teoriniy svarstymy aisku, kad tai etiketa pazeidzianti, nemandagi
leksika, pripazistama (ir tai ne visada) tik buitiniame kalbéjime. Tokios leksikos apraiSky esama ir

keliose reklamose:

(30 pav./ ,Lietuvos rytas®)

VELNIOF
SESIEA 4

e (31 pav./,Lietuvos rytas*)

Sie keiksmai yra lietuviski, todél ne taip smarkiai ZeidZia etiketo nuostatas, dé¢l savo didelio
ekspresyvumo reklaminiams tekstams suteikia nepaprasta nuotaika — susidaro piktumo, grieztumo ir
net bauginimo jspudis. Pykstama ant netikusio bei neveiksmingo Sampino ir varginancios sesijos.
Imituojama pasipiktinimo situacija tarsi skatina atsiliepti bendramincius ir pirmuoju atveju — keisti
Sampiing, 0 antruoju — pamirsus sesija, eiti linksmintis (abu atv. zr. prieduose). Tokia drasi reklamos
strategija gali pasiteisinti, nes subarusi bendramincius, sukelty adekvacia reakcija, kuri baty paranki
produkto ir renginio reklamai. Bet gali nutikti ir taip, kad pasipiktinimas atsisuks prieS pacius
reklamos karéjus dél ju nemandagumo. Kad ir kaip btty, Sios reklamos ispadingos ir ryskios savo
leksika. Tai, ko gero, pati tikriausia Snekamojo stiliaus imitacija: su tokia leksika galima susidurti
tik buityje ir tik nedideliame rate, nes Siandien masy visuomené pasiekusi tam tikra iSsilavinimo ir
kultaros lygi, keikiamasi nebent tik ,,panoséje®. Tokiam poziariui galbdit ir ne visi pritarty.

Siandien, kai reklamos kiréjams sunku kuo nors benustebinti, tenka informatyvuma aukoti
dél naujumo, jdomumo ar net ,Soko terapijos®. Norint atkreipti démesj, visos priemonés tampa
pateisinamos ir tai darosi priimtina didziajai Siuolaikinés visuomenés daliai. Nieko nebepiktina ir
nebestebina reklamose Smézuojantys zargonizmai ar keiksmazodziai ir nieko nebepiktina, kad i$
reklamos nebelabai gali suprasti, ka reklamuoja, nes Si informacija ,,islaptinta“, uzkoduota jvairiais

raides pakeicianciais zenklais. Bet keiciasi laikai, keiciasi ir reklama, kuri negali atsilikti nuo
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naujausiy mady, nes taps nebeaktuali. O Sitai tokiam svarbiam visuomenés reiskiniui bity

nenaudinga.
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4. Leksinai semantiniai meninio stiliaus elementai reklamoje
Semantinés figaros atlieka didziausia stilistini vaidmenj (1997: 57 psl.), o svarbiausia ju
vartojimo sritis yra grozinis, kitaip dar [ meninis, stilius. Tokiy figtary vartojimo tikslas — suteikti
tekstui vaizdingumo, gyvumo ir jtaigumo, priartéti prie auksc¢iausiojo stiliaus — poetinio kalbéjimo.

Todél ju pasirinkimas rodo, kad autorius ras¢s meninj teksta arba bandes ji imituoti.

4.1. Tropai ir jy atmainos
Tropai yra pagrindinés semantinés figaros. Tai zodziai, pavartoti perkeltine reikSme,
taigi jie yra arc¢iausiai poezijos ir apskritai menisSkumo. Tokios figiros, pasak J. Pik¢ilingio, suteikia
papildoma stilistini informatyvuma (1975: 234 psl.), nes reikSmés perkélimas pertvarko visas
turétas to zodzio reikSmes. Poreikis atrasti nauju zodzio reikSmiy egzistuoja dél noro pagrazinti,
stilizuoti teksta, kuriame zZodis ,,apsistos®. Dél tam tikro bendrumo vienam daiktui suteikiami kito
pozymiai, panasumo ar Kitokiu sasajy pagrindu. Taigi zodziai privalo turéti bendry semy, kurios
sujungty ir apkeistu ty zodziy reikSmes. Naujas turinys ir papildoma stilistiné informacija tampa
svarbesné uz pirmaja pagrinding reikSme¢. Reklamoms toks manipuliavimas reikSmémis labai
parankus, nes padeda siekti pagrindinio tikslo — nustebinti, sudominti. Reklamu karimas — labai
kurybiskas darbas, kuris reikalauja lakios fantazijos, taiklios minties ir gebéjimo prisitaikyti prie
savo meto visuomenés mados ir poreikiy. Taigi, kai lenktyniaujama, kas sukurs idomesng ir
originalesne reklama, pasiteisina visos kalbinés priemonés. Reikia paminéti, kad jau kuri laika
pastebima tendencija, kad reklamose ima vyrauti ne vaizdinis, o kalbinis substraktas, taigi ieSkoma
paciy jvairiausiy kalbos priemoniy, kurios suteiktuy reklaminiam tekstui iSskirtinumo. Tam labai
pagelbéja vaizdingiausias kalbos lygmuo — perkeltinés reikSmés Zodziai.
Reklaminius tekstus daznai pagyvina metaforos, metonimijos ir personifikacijos.
4.1.1Metaforos (vaizdinés prielaidos)

Iprastine metaforos erdve, pasak K. Zuperkos (1997: 61), yra grozin¢ literatara, ypa¢ poezija.
Taigi ji pirmiausia priklauso meniniam stiliui. Sitos figiros esmeé — reikdmeés perkélimas pagal
vaizdini panasuma. Kiekvienoje metaforoje slypi palyginimas, tik jis susideda iS vieno akivaizdaus,
0 kito numanomo nario, nes ta, su kuriuo lyginama, turi atpazinti suvokéjas. Taigi nenuostabu, kad
tokios figaros daznos reklamose. Juk jos geriausiai atlieka Siandien tapusia pagrindine reklamos
funkcija — suintriguoti. Metaforos reklamoje pasiteisina visuomet, jos pritraukia démesi ir iSlaiko
tol, kol adresatas atpazista uzkoduota minti. leSkojimo ir atradimo efektas teigiamai nuteikia teksto
skaitytoja, o kur¢jas pasiekia savo tiksl7 — sudomina, pradziugina, todél paruoSia potencialy
pirkéja/klienta. Zinoma, reklaminés metaforos néra visiskai tapacios tikrosioms literatarinems

metaforoms, jos yra taikomojo pobiidzio, kartais labai sutrumpintos, priderintos prie Siuolaikisko
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reklamos tono. Be to, reikéty paminéti, kad metaforos, badamos gana sudétingos stiliaus figaros,
esti skirtingos ne tik dél reiSkimosi btidy, bet ir dél reikSmés perkélimo motyvacijos. J. Pik¢ilingis
knygoje ,,ZodZiy vartojimas perkeltine reikime. Tropai* i3skiria tokius metaforizavimo tipus: pagal
iSvaizdos, spalvos, padeties erdveje, veiksmo bei bisenos, jspadzio, pojicio, dydzio bei gausumo,
vertes laipsnio, funkcijos ir proporcijos panasumus. Kai kurie 1S Siy tipy pastebéti reklamose.

Viena populiariausiy metaforizuoty pastarojo meto reklamy yra degting ,,Sobieski®
reklamuojantis tekstas:

Prisirpusi degtine

Skanu tai, kas tikra: sauleéje prinoke vaisiai ir nataralios ju
sultys. Unikali degtine SOBIESKI su mandarinais —
paskaninta nataraliomis sultimis ir tikrais mandarinais.

tikromis spanguolémis. §
(32 pav. / ,,Zmonés®)

Pasitelke tam tikra vaizdinj analogiSkuma, reklamuotojai suzaidzia savokomis — prisirpes vaisius,
uoga = prisirpusi degtiné. Metafora iSreikSta vardininkiniu zodziy junginiu, kurio vienas narys —
pazyminys, o kitas— pazymimasis zodis. Tokiai metaforai taikoma metaforinio epiteto savoka
(1997, 61 psl.). Siuo atveju metaforizuojama dél jspadZio panasumo, nes gérimas skoniu ir
salygiskai iSvaizda dél spalvos primena prisirpusius vaisius.

Tokiam vaizdingam reklamos Stkiui antrina iSraiskinga iliustracija— ant smilgos suvertos

uogos (vaisiai), atitinkantys gérimo butelio formas:

(33 pav. / ,,Zmonés*)
Taigi metaforizuojant pasitelkiama ir iliustruojamoji medziaga, kuri tokiam tropui suteikia itaigumo
ir isbaigtumo. Si metafora ypatinga dar tuo, kad ji pinasi su metonimija. ,,Prisirpusi degtine” gali
reiksti loginémis sasajomis paremta reikSmés perkélima, nes ji iSreiSkia uoguy ir vaisy gebéjima
nokti. Taigi tai yra dvigubas tropas.

Kadangi alkoholiniai gérimai yra psichotropiné medziaga, ja reklamuojantiems iskyla sunki
uzduotis — kaip pristatyti tokia ne visiems priimtina preke taip, kad nieko nepapiktinty, o
prieSingai — sulaukty kuo teigiamesnés reakcijos. Todél jie maskuoja pacia prekés esme kurdami
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zaismingas reklamas. Ta rodo ir prieS tai aptarta reklama, kurioje vyrauja humoristiska lengva
nuotaika dél taiklios metaforizacijos, ir dar vienas degtinés reklamavimo pavyzdys:

vILT £,
‘:.:Q’ >

ey »%
LEDO
" LEDKALNIO SALCIU

" ALSUOJANTI

DEGTINE P

B (34 pav. / ,,Zmonés*)

»Ledkalnio Salciu alsuojanti degtiné”“— metaforinis epitetas, iSreikStas iSpléstiniu dalyviniu

pazyminiu. Toks pazyminys, turintis du semantiskai svarius priklausomus zodzius, kuria solidumo
ispuadi. Bandoma sukelti pagarba ypatingam ir tauriam gérimui. Bent tokia nuomone bando sudaryti
Sios reklamos karéjai. Sioje metaforoje yra ir personifikavimo elementy, nes objektui priskiriamas
geb¢jimas alsuoti. Sukyje taikliai supinti produkto pavadinimo, perkeltinés reikdmeés ir vaizdo
ypatumai. Tai rodo, kad reklamos karéjai kuria vientisa reklama, pasitelkdami kalbos ir vaizdo
galimybes bei sujungdami i darny ir jtaigy skelbima.

Reklamuojantiems putojanti vyna, kuri daznai nepelnytai vadiname Sampanu, Siek tiek
lengviau, nes gérimas laikomas lengvu ir ne tokiu ,,nuodémingu®. Taigi ir reklamos esti atitinkamai

lengvos ir nerapestingos. ,Alitos” reklaminé kompanija kuria prabangos ispudi. Remiantis

vizualiniu brangaus akmens ir gérimo burbuliuky panasumu, sukuriama zaisminga metafora:

#(34 pav./ TV Arena“)

Sis reklaminis $aikis motyvuotai sudarytas kaip neisbaigtas. Jame svarbiausias vietininko linksnis,
nes jis nurodo tariamo veiksmo krypti — kad tie perliniai burbuliukai renkasi tauréje. Taip tikimasi,
kad reklamos suvokéjas atgamins savo patirtis, susijusias su putojancio gérimo ypatumais ir
reakcijomis tauréje. Vietininko linksniu iSreikstas zodis metaforoje pagalbinis, nes didziausia
semantinj krivi sukaupes ZodZiy junginys ,,perly burbuliukai®. Sio atveju galima teigti, kad reklama
itin vaizdingai atspindi pristatoma produkta, o ZodzZiy taiklumas maloniai stebina. Beje, nors prieita
prie iSvados, kad reikSmé perkeliama dél iSvaizdos panaSumo, galima teigti, kad metaforizuojama ir
dél panaSaus vertés laipsnio, nes Sis gérimas laikomas elitiniu. Taigi Sios reklamos kiiréjas pasirinko
tikslinga metaforizavima, nes sutapatino tinkamas reikSmiy kategorijas.

Dar vienas ispudzio analogija paremtas metaforizavimo atvejis yra kramtomosios gumos

reklamoje:
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Karifas vasaros skonid

(35 pav. / ,,Panelé®)

Cia perkelting reikdme kuria du metaforiniai epitetai — karstas ir vasaros. Pirmasis paZzyminys
derinamasis ir pats vienas metaforiSkumo nesuteikia, nes semantini jungluma ¢ia ,,sumaiso”
kilmininku iSreikstas pazyminys. Abu epitetai tarpusavy glaudziai susij¢ asociacijy rysiu, nes vasara
visuomet jsivaizduojame kaip karsta, taigi ir vasaros skonis jvardijamas kaip toks. Bet kartu su
pazymimuoju zodziu skonis frazé igauna nejprastumo, netikétumo, nors bidvardis karStas cia
atlieka ir savarankiska funkcija — paryskina objekto ypatumus. Kai kalbama apie metaforas, kuriy
reikSmés perkélimas paremtas jspadzio panasumu, iSkyla keblumy, kaip nesupainioti tokios figiros
su metonimija, nes batent ji remiasi loginémis prielaidomis. O ispadis ir asociacijos nutole nuo
metaforisko apc¢iuopiamo ir konkretaus analogiSkumo pagrindo ir jau panas¢ja i loginiais, mastymo
saitais susijusius bruozus. Taigi, Siuo atveju, kaip ir degtinés reklamoje (34 pav.) kyla klausimas, ar
¢ia metafora, kuri iSreiskia braskinés kramtomosios gumos lyginima su karSta vasara, taigi braskiy
sezonu, ar tai metonimija nurodanti, kad braskés — vasaros jvaizdis, nes uogos atstoja didesne
visumos dalj (sinekdocha). Tuo meninis stilius ir jdomus, kad negalima tiksliai nubrézti jo riby ir
konkretizuoti visy jam atstovaujan¢iy figary. Todél tikslinga baty pasakyti, kad aptartosios
reklamos turi meninio stiliaus bruozy, ka liudija viena pagrindiniy tokio stiliaus figtry — metafora,
jei ji ir susiliejusi su giminiska stilistine figira — metonimija.

Kita reklama, kuri remiasi iSvaizdos panasumu, iSsiskiria neestetiSkumu, nes analogijos
suzadina nemalonias asociacijas. Bet tai vaisty reklama, taigi orientuota i auditorija, kuriai svarbu
ne estetinis reklamos pateikimas, o iSkeltos problemos, Siuo atveju, slogos aktualumas. Reklama
susidomés tie, kurie susiduria su tokiais rapesciais, o kiti ja gali susidométi tik dél SmaikStaus

teksto. Reklaminis Stkis iSreikstas nepilnu Salutiniu salygos sakiniu:
" b

e ;ma@qg,‘a Fsz_!{a,i

Tokia sintaksiné konstrukcija pravercia, kai norima pritraukti démesi. Neikyriai, mandagiai reklama

(36 pav. / ,Zmonés*)

teigia, kad atkreiptume démes;j tik tuo atveju, jei mums tai aktualu. Daugtaskis, kuris reiskia
nutyléjima, suteikia Siai ne visai estetiSkai reklamai subtilumo, nes norima parodyti, kad tema néra
labai maloni, bet apie tai batina kalbéti. Tai, kad metafora remiasi iSvaizdos panaSumu, abejoniy
nekelia. Pakitusios isskyros, susirgus sloga, gali asocijuotis su klampia pelke, bet Sito juy panaSumo

detalizuoti nebatina.
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Rastas ir vienas originalesnis metaforizavimo btudas, kai reikSmé perkeliama dél veiksmo
panasumo. Sioje reklamoje purskimo veiksmas priskiriamas netikétam reiskiniui. Kadangi
reklamuojama kosmetika ir parfumerija prekiaujanti kompanija, reklamavimo priemone

pasirenkamas kvepaly buteliukas, kuris perkeltine prasme ,.iSpurskia nuolaidas*.

3
+

=

(37pav./ www.one.lt)
Liepiamosios nuosakos antrojo asmens veiksmazodziu isreiSkiamas metaforiSkas nurodymas
pirkéjui. Nors gretinamy veiksmy analogijos labai subjektyvios ir net fantastiSkos, dél tam tikry
aspekty asociacijos aiskios ir be konteksto.

Nors reklaminés metaforos néra grynos nei savo forma, nei turiniu, dél savo pritaikomojo
pobtidzio jos yra dar idomesnés. Kadangi reikSmés perkélimo pagrindas motyvuotas ir zaismingai
suderintas su reklamuojamu objekty savybémis, Si stiliaus figtura tampa pikantiska, originali. O
meninio stiliaus specifika ir remiasi pirmiausia originalumu, nes kiekvienas, kuriantis meninj teksta,

stengiasi nustebinti, parasyti taip, kaip dar nebuvo parasyta.

4. 1. 1. 2. Personifikacija (fasmeninimas)

Sita stiliaus figira ypatinga tuo, kad ,.atgaivina” daiktus, suzmogina gyvinus ar paukséius.
lasmeninti — tai suteikti gyvos biitybés ypatumuy negyviems daiktams, taip pat gyviinams arba
paukS¢iams priskirti ZzmogiSkasias savybes. Taigi vartojant zodi perkeltine reikSme, tam tikri
pozymiai gali baiti sukeisti tarp gyvu bei negyvu objekty ir tarp gyvy, bet besiskirian¢iy kokia nors
labai svarbia savybe. Sios figiiros apimtis — neribota, ji gali apimti ir viena Zodj, ir ZodZiy junginj, ir
visa sakini ar net pastraipa. Reklaminés personifikacijos esti gana trumpos, bet dél to nesumazéja ju
stilistiné kokybé. Intriguojantys, netikéti, vaizdingi ir dél to jdomus bei patrauklis jasmeninimai
suteikia reklamoms iskirtinio vaizdingumo ir priartina prie iSraisSkingiausio — meninio stiliaus. Ne
visos reklamose rastos personifikacijos tradicinés, dauguma jy-— modernizuoti, novatoriski
{asmeninimai, bet tai nestebina, nes reklama ir yra ta sfera, kuri sparciausiai prisitaiko prie mados

naujoviy. Viena is jprasciausiy personifikaciju yra ,,Jacobs” kavos reklamoje:

> —
Kavos puodelis
dovanoja mazus dziaugsmus —

Siltas akimirkas, -
praleistas drauge

s (38pav. / ,,Stilius™)
Siuo atveju gyvumo poZymiai suteikiami negyvam buities daiktui — puodeliui. Sis Zodis reklaminio
sukio sakinyje eina veiksniu, taigi yra svarbiausia veikianti figara, bet tik kartu su greta einanciu

tariniu tesudaro jasmeninimo figtra. Kilmininko linksniu iSreikstas pazyminys nurodo labai svarbia
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priklausomybe, kad tas puodelis ne bet koks, o atstovaujantis reklamuojamam produktui.
Priskiriamas veiksmas néra ypatingas, bet jis badingas tik gyvoms butybéms, todél negyvas buities
rakandas igyja ,dvasingumo“, o ji reiskiantis Zodis aktyvina gyvos biatybés semas. Sis
{asmeninimas yra metoniminio pagrindo. Reklama ne itin originali, bet gana efektinga.

Kita grupé personifikaciju, galima sakyti, modifikuotos. Tai néra grynosios ijasmeninimo
figtros. Kadangi personifikuojami zodziai jau yra iS Zzmogiskosios sferos, taigi, atrodyty, savaime
yra ,,dvasingi“. Bet pasirinkti objektai yra nesavarankiskos zmogaus kiino ar vidinés sistemos dalys,
kurios negaléty atlikti ty jiems priskiriamy veiksmy, funkciju ar jausmu. Viena i$ tokiy reklamy —
nataralios kosmetikos firmos skelbimas, kurio Stkyje jasmeninama Zzmogaus oda:

AUSTRALIAN

BODYCARE

Tea Trea Oil

J ,@i't;‘. -
‘?M, g SSa

TAVO DDA BUS LAIMINGA

(39 pav. / ,,Panelé®)

Jai suteikiama Zzmogiska savybé — jausti. Tiesioginis sakinys nurodo ta jautimo veiksma. Veiksnys
oda sujungiamas su misriuoju sudurtiniu tariniu bus laiminga, taip sudvasinant jau gyva objekta, o
nederinamasis pazyminys velgi pazymi nuosavybg.

PanaSus atvejis aptiktas ir kitos kosmetikos firmos reklamoje:

Jiisu ot kalba Dirékinimo sistema klausosi

(40 pav. 39 pav. / ,,Cosmopolitan)

Cia jau odai suteikiama dar viena ,,dvasinga“ ypatybé — gebéjimas kalbéti. Personifikacija taip pat
iSreiksSta tiesioginiu sakiniu ir sujungus veiksni su tariniu. Tik verta atkreipti démesj, kad
nuosavybés pazyminys kitoks, nes isreikStas pagarbiaja daugiskaita jisy. Taigi, galima baty sakyti,
kad priesS tai aptarta reklama kiek priartéja prie buitinio stliliaus, o Si tiek turiniu, tiek forma
iSimtinai meniSka. Beje, Sitoje reklamoje yra dar vienas jasmeninimas— gebéjimas Kklausytis
suteikiamas tokiam neapciuopiamam organui kaip drekinimo sistema. Tai daro reklama dar
originalesng bei praplecia personifikavimo esmeg, nes jau reikia kalbéti ne tik apie gyvumo
suteikima negyviems, bet apie dvasingumo suteikima jau salygiSkai gyviems organizmams. D¢l to
¢ia labiau ir tinka J. Pik¢ilingio jvesta kategorija ,,dvasingumas®, ,,sudvasinimas®, kuri galéty buati

vartojama paraleliai su savoka ,,gyvybingumas®.

Dar vienas iS tokiy jasmeninimy bty SPA paslaugu reklama:

E i Sy e A cilies. 3
e ,,///(// bite tere, fooor /rﬂ/)f@_ //m/( e, 2 2l (/1 pav. /,Stilius")
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Cia velgi jasmeninimas labai abstraktus: objektas — pojaciai, kuriems priskiriamas ilséjimosi
veiksmas. Sakinys iSreikstas suSvelninta liepiamaja nuosaka ir kreipinys — pagarbus daugiskaitins
ivardis. Taigi Sis metaforizuotas reklaminis Sakis — nejkyrus raginimas, iSreikStas sudétiniu
prijungiamuoju sakiniu. Vietos aplinkybés Salutinis sakinys c¢ia atlieka labai svarbia funkcija —
nurodo, kur tie savarankiskais tapg pojiciai galés ivykdyty liepima.

Kitas pavyzdys panasus dél liepiamojo pobadzio, taigi gramatinés reikSmés, bet originalus dél

turinio ir truputi kitokios sintaksinés raiskos:

(42 pav. /,,Panelé”)

Cia kreipiamasi nebe i Zmogy, 0 i pati sudvasinta objekta, t. y. nagus. Sakinys nebe skatinamojo, o
grieztesnio raginimo ir liepimo pobadzio. Si personifikacija dar jdomi ir tuo, kad ji pagrista tam
tikromis asociacijomis: nagai esti galinés dalis, galiinés skirtos tam tikriems veiksmams atlikti, jas
valdo Zzmogus. Taigi jasmeninimas dalinis, nepaisant to, kad kalbama apie rankuy nagus, raginimas
nagams eiti néra jau toks netikétas. Bet c¢ia remiamasi ne tik tokiomis aliuzijomis, akivaizdu, kad
liepimas eiti turi ir perkelting reikSme¢ — kadangi reklamuojamas nagy lakas, nagy atliekamas
veiksmas metonimiskai iSreiSkia moters pasipuoSima, taigi pasirengima eiti. Taigi tokia zaisminga
personifikacija norima Svelniai ir taktiSkai pajuokauti apie moteriSka nora dabintis. Taip kuriamas
savitarpio supratimas, tarsi pasidalinama moteriSkomis gudrybémis.

Tarp daugybés Siandieniniy reklamy rastas ir labai Smaikstus ir originalus pavyzdys:

_~
o tuoklis
| Girtuokl
Pieng maiselyje
nepatogu laikyti.
Jis visada
i (43 pav. /,,Zmonés*)
Tasmeninimas $ioje reklamoje yra kiek kitoks, nes ji atpazistame tik i§ konteksto. Zodis girtuoklis,
atskirtas nuo teksto ir ji papildancios iliustracijos (zr. prieduose), netekty metaforiskos reikSmeés ir
tapty iprastu, bendriniu zodziu. Personifikacija ¢ia kuria trys glaudziai susije segmentai — reikSminis
zodis, informacinis tekstas, paveikslas. IS Sity triju elementy sudéliojama juokinga situacija — pieno
pakelis pavadinamas girtuokliu. Toki jo apibadinima lémusi elementari analogija— iSgérusio
Zzmogaus ir pieno maiSelio nestabili padétis, konkrec¢iau — griuvinéjimas. Tokia reklama pasiekia

dviguba rezultata — prajuokina dél tokio reiSkiniy sugretinimo ir vaizdziau perteikia aktualia
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problema. Antroji Sios reklamos dalis, t. y. Stikis pratgsia objekto personifikavima, nes jam priskiria
zmogiska biado bruoza — gebéjima mastyti:

Valio pienui ,Labas rytas"!

Protingas pakelis uz maza kaina!
Taip reklama jgauna prasming dermg ir iSsako pagrinding idéja, kuria netgi galima baty paversti
paralele: negeriantis Zzmogus [ protingas, kartoninis pakelis — patogus (protingas), nes abiem
atvejais iSlieka stabilumas.

Viena populiariausiy personifikacijy, kai negyvam daiktui priskiriamas epitetas, nusakantis

gyvuy organizmuy btado bruoza, labai dazna ir reklamoje. Tai gana paprastas badas suteikti
reklamuojamam objektui teigiamy savybiy. Pavyzdziui, naujo gérimo reklamoje pasirenkamas

auksciausio laipsnio badvardis, reiskiantis su lytimi susijusias emocijas, artimuma bei elgesi tarp

Zmoniy:

(44 pav. /,,Cosmopolitan®)

Kadangi Sitas prekés zenklas gerai pazistamas ir populiarus, niekam nekyla abejoniy dél tokio
epiteto motyvacijos. Taciau nesaikingas tam tikros savybés afiSavimas gali sulaukti ir neigiamy
rezultaty. Kyla klausimas, ar Sita reklaminé kompanija ne per daug fiksuoja ir demonstruoja ta
reiskinj, kuris yra zavus dél to, kad yra intymus ir daugiausiai adekvacios reakcijos sulaukia tuomet,
kai daugiau ar maziau ilaiko privatuma. Zinoma, kalbos pozitriu personifikacija — nepriekaistinga,
seksualuma propaguojanc¢iy jauny motery kolektyvas kuria savo reklaminius Zenklus, kuriems
perkeliama ta juy pagrindiné savybé. Bet Siuo atveju jau kyla klausimas, ar reklama nenuobodi dél
nuolat kartojamo to paties motyvo, taigi, ar nekenkia Si figiira reklamos vertei. Bet deréty atkreipti
démesj i originalia sintaksing raiSka: elipsiniai sakiniai, nors ir ne visi atitinkanciais skyrybos
zenklais, kuria adekvaty fona personifikacijai. Elipsé ypatinga tuo, kad geriausiai formaliai parodo,
jog kalbama atsargiai ir apie delikacius dalykus.

Taigi jasmeninimas reklamoje (1] gana daznai aptinkama stiliaus figara. Ji paranki reklamy
karéjams dél originalumo, vaizdingumo ir uzkoduoto teigiamo turinio.

4.1.2 Metonimija (loginés prielaidos)

Skirtingai nuo metaforiSko Zzodzio reikSmés perkélimo, paremto daugiau vizualiniais
panasumais, metonimija remiasi loginiu savoky rysiu. D¢l tokio rySio vienam objektui suteikiamas
kito vardas. Tokios figiros atsiranda neatsitiktinai, nes visos savokos yra daugiau ar maziau
susijusios, 0 jas zymintys zodziai kartais turi bendry semy. Dél Sios priezasties daikty vardai
sukeiciami, siekiant naujy idomiy reikSmiy ir kalbos paivairinimo. Reikia pazyméti, kad nepaisant
to, jog Si stiliaus figira priklauso leksinei semantinei kategorijai, jai sukurti didelg reikSme turi
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gramatiniai pozymiai. Metonimija kuriama sukeiciant daiktavardiniy, veiksmazodiniy ir
badvardiniy junginiy komponenty gramating iSraiSka bei sintaksing funkcija. (Pik¢ilingis 1975:
237 ).

Metoniminis Zzodzio reikSmés perkélimo pagrindas taip pat gali bati nevienodas. J. Pik¢ilingis ir
K. Zuperka nurodo tokias reikdmeés perkélimo prielaidas: pagal erdves, laiko, priezasties, medziagos
rysius.

Nagrinéjant tokias stilistines figtras kaip metonimija ar metafora, reikia jvertinti ju
sudétinguma ir jvairiapusiSkuma. Jos daugiasluoksnés, daugiareikSmés ir daznai viena su Kita
persipynusios. Retas atvejis, kai tokia figara aiski ir nekelianti abejoniy, dazniau ji bus sudéting,
turinti tiek metonimiSkumo, tiek metaforiSkumo bruozy. Ta jrodo ir kai kurios pries tai aptartos
metaforos, ir Siame skyrelyje analizuojamos metonimijos, kurios esti, galima sakyti, dvigubos.
Vienas i$ tokiy atveju — reklama, kurioje susipina metonimijos atmaina sinekdocha ir metaforinis

epitetas:

Lengvas
VQSBFOS
gurk§0i5
(45 pav. /,,Zmonés®)

Figara susideda iS dvieju pazyminiy ir pazymimojo zodzio. Pirmasis yra derinamasis ir jis
nusako tam tikra metasforizuota savybe. Sis epitetas malonus ir teigiamas, apibiadina toki pozymi,
kurio realiai Sis objektas negali turéti. AiSku tai, kad Sis epitetas turi perkelting prasme ir ¢ia norima
apibadinti visai kitas reklamuojamo produkto savybes. Kadangi reklamuojamas nestiprus
alkoholinis gérimas (zr. prieduose), lengvumas igauna kita prasme, norima pabrézti tam tikras
skonio ir tekstaros ypatybes. Kitas pazyminys nederinamasis, isreikstas priklausomybés kilmininku
su pazymimuoju, Zodziu sudaro sinekdocha, nes gurksnis sinekdochiskai atstoja visa vasaros laika.
Bet net ir ¢ia galima buty izvelgti metaforiSkuma dél salyginio iSvaizdos, o konkreciau spalvos
panasumo. Reklamuojamas gérimas yra skaidriai geltonos spalvos, kuria paprastai tapatiname su
Siltu ir saulétu vasaros metu. StilistiSkai svarbus yra ir atraminis frazés zodis — gurksnis. Jis turi
savarankiska perkelting reikSme, kadangi iSreikstas vienaskaitine forma is tikryju turi salyginai
daugiskaiting reikSme. Kalbama apibendrintai apie tam tikro gérimo rasi, bet pasirenkamas
santykinis nedidelis kiekis. Taigi vienoje, tik i$ trijy nariy susidedancioje frazéje, uzsléptos net trys
perkeltinés reikSmés, kurios §i reklaminj Siiki pavercia zaismingu galvostkiu, nepaprastu tropu,
meniskai apipavidalinanc¢iu nemeniska objekta.

Palyginimui reikéty panagrinéti dar viena “giminiSka” reklama, kurioje taip pat reklamuojamas

gérimas ir pamatiniu zodziu pasirinktas tas pats daiktavardis gurksnis:
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Vltax — gurksnis vaisiais
dvelkiancios sveikatos ir gaivos
(46 pav. /,,TV Arena®)

Cia irgi pavartota metonimija, tik reikdmés perkéelimo pagrindas kitoks nei pries tai aptartoje
reklamoje. Cia metonimidkumas remiasi prieZasties rysiu, o tiksliau LI vietoj prieZasties nurodoma
pasekmé. Tokia metonimija galima baty paversti Salutiniu salygos arba priezasties aplinkybiniu
sakiniu — jei gersi reklamuojamg gérimg (arbatg), basi sveikas / tam, kad biatum sveikas, turi gerti
§i gerimg. Pati metonimija ikomponuota i vientisinj sakinj su praleista tarinio jungtimi. Svarbiausias
stilistiniu poziariu Zodis gurksnis sakinyje eina sudurtinio tarinio vardine dalimi. Metonimija
uzslépta iSpléstiniame pazyminyje, kurj sudaro moteriskosios giminés dalyvis su trim priklausomais
Zodziais, IS kuriy vienas — sudétiné stiliaus figaros dalis. Tai Zzodis sveikatos, kuris prisatomas kaip
turintis iSskirtiniy savybiy, t.y. dvelkia vaisiais. Pagrindinis zodis c¢ia, kaip ir prieS tai aptartoje
reklamoje, yra sinekdochidkas, nes vélgi norima abstrahuoti reklamuojamo gérimo kieki. Sia
reklama irgi biity galima pagirti uz iSradinguma ir vaizdinguma.

Idomu sugretinti ir dar kelis pavyzdzius su tapaciais perkeltinés reikSmés epitetais. Tai langu

ir prieskoniy firmy reklamos:

skubekilie langus kelstis Zlemal 3
Tfk 6a'oar‘ anta Maria )

--._______'____,_...-/'
Guiallsilm skoniui

e tik per darbo denas | ¥
b ? S|Itos |dejos Jusy

pagaminsime Jums

T *kalé@iniamstalui! (47 pav. 1)
Ju reikSmés perkélimo pagrindas skirtingas, vienoda tik juy raiSka. Pirmojoje reikSmés perkélimas

3

remiasi kokybés analogija. Pasak J. Pik¢ilingio (zodziy vartojimas perkeltine reikSme.tropai
16 psl.), toks reikSmiy sukeitimas vykdomas dél tam tikry priezaséiy ir jo esmé — konkrety pakeisti
abstrakciu ar atvirksgiai. Siuo atveju konkretus daikto poZymis suteikiamas abstrakéiam objektui.
Langas pats negali bati Siltas, jis gali dél tam tikry savybiu teikti Siluma patalpai, kurioje c¢ia
iSrySkéja dar vienas metonimiSkumo niuansas — reikSmeés perkélimo pagrindu gali bati laikomas ir
jau minétas priezasties — pasekmes santykis. Kadangi langas metonimiskai atstoja tam tikra
veiksma — Silumos teikima, epitetas Siltas nusako to veiksmo padarini. Netesioginé frazés
reikSmé pabréziama ir grafiskai — iSskiriama kabutémis. Kitoje reklamoje pavartotos metonimijos
reikSmés perkélimas irgi ne visai aiSkus. Jis gali bati dél fizinio Silumos pojacio — Siltos idéjos,
asocijuojasi su Siltais Sventiniais patiekalais, bet gali bati ir dél dvasiniy vidiniy asociacijy —
Kalédos Seimos Sventé, su kuria asocijuojasi Siluma ir jaukumas. Pirmuoju atveju vélgi metonimija
pagristy priezasties — pasekmes santykis, nes abstrakéiam objektui suteikiamas konkretus pozymis,

kuriame slypi padarinys. Priezastj reikia atgaminti suvokéjui. Kita hipotezé, susijusi su mentaliniu
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savoku rysiu, biity pagrista laiko rySiu. Tam tikras objektas, Siuo atveju prieskoniali, jgaliotas sukelti
asociacijas apie ta Sventini meta. Abi metonimijos iSreikstos daiktavardiniais zodziy junginiais,
ikomponuotais i vientisiniy sakiniy struktira.

Greta Siy aptarty reklamy Sliejasi kitas pavyzdys su reikSmingu metonimisku epitetu. Tai

gaiviyju gérimy reklama:

NAUJIENA P
Skanesnis buadas pasirapinti savimi
su apelsinu skonio VICHY VivaFresh! 5
— (48 pav. /,,Zmonés”)
ReikSmés perkélimo principas toks pats — abstrakta apibadina konkrecia ypatybe. Daiktavardis

budas apibadinamas kaip priemoné (3-0ji zodyniné reikSmé) Siame kontekste jgauna nejprasta
savybe, kuri priklauso tik konkretiems objektams. Taigi galima sakyti, kad ¢ia klasikinis
metonimisko reikSmiy susikeitimo atvejis, kai veiksmo priemoné atstoja veikéja.

Vienas idomesniy metonimijos pavyzdziy rastas batus reklamuojanciame tekste:

...2ISTrOS ZINgSNial SR

Si stiliaus figara idskirtine del to, kad susideda i§ dvigubos metonimijos. Figara sudaro
daiktavardinis zodziy junginys, kurio abu démenys — vienodai stilistiSkai svarbts ir lygiaverciai.
Nors gramatiniu pozituriu svarbesnis daiktavardis, nes kilmininkinis badvardis su juo susietas
prijungiamuoju rysiu, taigi yra priklausomas, metonimiskos reikSmés atzvilgiu jie abu vienodai
svarbas. Daiktavardis batas yra priemoné, bet ¢ia atstovauja veiksmui, t.y. vaiks¢iojimui (batas
tolygu zingsniui), taigi vél pasinaudota veiksmo ir jo priemonés semantiniu rysSiu. Kadangi
aptariamas daiktavardis Siame nepilnajame sakinyje yra pazymimasis zodis, dalis semantinio kriivio
atitenka pazyminiui ir kartu su juo susidaro dar viena metonimija. Pastaroji yra tiesiogiai nukreipta i
reklamuojama preke. Norima pasakyti, kad tam tikra emocija, Siuo atveju aistra, galima tik
neSiojant Siuos batus. Tokia salyga rodo kita metonimiSko savoky rySio apraiSka — gretybés bei
priklausomybeés santyki.

Tyrinéjant reklamy kalba, rasti du jdomas pavyzdziai, kurie iS pirmo Zzvilgsnio atrodo
identiSki, bet panagrinéjus iSaiSkéja, kad jose pavartotos metonimijos remiasi atvirkstinémis
analogijomis. Tauriyju gérimy reklamos pasitelkia bene vienodas formaliai metonimijas su

reikSminiu zodziu taure:
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r 1 ] I - :
Vakaro spindesys }"u;:q tauréje

(50 pav. /,,Zmongés)

Tik pirmojoje reklamoje metonimiska tai, kad milziniSka detalé komplektuojama i taurg vyno, t.y.
Salis, atstovaujanti reklamuojama vyna, tarsi telpa $io gérimo tauréje. Cile, $alis, kurioje gaminamas
Sios firmos vynas, sutapatinama su tuo gérimu, taigi tam tikras objektas pristatomas kaip ano
atstovas. Tal gana daznas atvejis, kai Salis tapatinama su joje gaminama produkcija, taigi Sis
reikSmés perkélimas gana neoriginalus, bet pakankamai itaigus. Antrojoje reklamoje prieSingai —

maza detalé atstoja kur kas didesne.

4.2. Palyginimai
Kai lyginami daiktai, reiskiniai, veiksmo ypatybés, gretinant juy bendras ar salygiskai

bendras savybes, turime semanting figiira — palyginima. Tokio lyginimo tikslas — ekspresyviau ir
vaizdingiau nusakyti kurio norsis lyginamyjy tam tikra savybe, norint ja iSskirti ir pabrézti. Reikéty
prisiminti, kad batent palyginimas sudaro metaforos pagrinda, taigi juos sieja stiprus stilistinis
rySys. Palyginimy esti daug ir ivairiy, nes lyginti galima ne vien vaizdingai, bet ir paprastai
dalykiskai. Siame darbe svarbiausias batent tas meniskas palyginimas, kurio vartojimas reklamoje
priartina ja prie meninio stiliaus. Toks palyginimas daznai turi perkelting reikSme ir paryskina
lyginamy objekty ypatybes, pateikia emociSka vertinima. Nuo dalykinio sulyginimo meniskasis
skiriasi tuo, kad jam svarbu kuo netikétesnis, kuo skirtingesniy dalyky sugretinimas. Cia nereikia
didelio panasumo, kuris budingas dalykiniam palyginimui. Kuo skirtingesni dalykai gretinami, tuo
vaizdingesnis yra palyginimas.

Palyginimas yra sudéting stiliaus figara, pasak K. Zuperkos, ja sudaro trys démenys: 1)
dalykas, kuri lyginame (tema), 2) dalykas, su kuriuo lyginame (vaizdas, rema), 3) [I lyginimo
pagrindas. Visi Sitie démenys biina pilnoje palyginimo figaroje. Tradiciné Sios figaros raiSka —
dvinaré forma: vienas narys lyginamasis, Kitas — su kuriuo lyginama, o pastarasis visuomet eina su
lyginamaisiais jungtukais kaip, lyg, it, tartum, negu, nei.

Darbe aptariami dvieju raSiy palyginimai — tradiciniai pilnieji dvinariai ir pakite bei nepilni.
Pastarieji originalesni ir modifikuoti tam tikrais reklaminiais tikslais. Bet tiek vieni, tiek Kiti atéje i$
vaizdingo meninio stiliaus.

Reklama, kurioje pristatomi tam tikri kosmetiniai gaminiai, pasirenka gana jprasta ir dazna

palyginima:

Bl TAVD VAIKINAS SAKD,

(51 pav. /,,Panelé”)
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Merginos daznai jvairiuose pasakymuose lyginamos su saldziais dalykais. Tik ¢ia reklamuotojai
tinkamai pritaiko gerai zinoma mintj, taikliai priderina prie reklamos idé¢jos ir reklamuojamo
produkto. Visa tai papildo atitinkama iliustracija (zr. prieduose), kuri iSbaigia vaizda. Palyginimo
forma taip pat tradiciné — vienas narys yra lyginamasis objektas, Siuo atveju mergina, naudojanti
reklamuojamos firmos produkcija, o antrasis — tai, su kuo lyginama — Zodis pyragaitis su jungtuku
lyg. Todél palyginimo tema — mergina, rema — pyragaitis, lyginimo pagrindas — gardus skonis ir
kvapas. Taigi palyginimas gana paprastas, netikétumas iSblukes dél dazno vartojimo, niekuo
neidsiskirianti forma. Zinant dabartinius reklamos nuostatus — kuo originaliau ir kuo nejpras¢iau, 3i
reklama nepretenduoty vadintis SiuolaikiSka, bet taiklus ir vaizdingas sugretinimas nuteikia
teigiamai.

Kitas pavyzdys su dar geriau zinomu lyginamuoju posakiu:

Kad keliai buty lygas it veidrodis :)

(52 pav. /,,Zmongés)

Sis palyginimas taip pat jprastos formos— lyginamasis objektas keliai ir dalykas, su kuriuo
lyginama veidrodis su jungtuku it. Aiskdis visi trys démenys: tema — keliai, rema— veidrodis,
gretinimo pagrindas — lygumas, glotnumas. Toks posakis labai daznas ir tapgs kone tautosakiniu,
taigi ji pasirinke reklamuotojai zinojo, kad tokia reklama nenustebins. Adresatus suzavéti velgi gali
tik tinkamas ir motyvuotas lyginimas, be to, pritaikymas konkreciam reklaminiam zenklui, Siuo
atveju firmos Honda automobiliams.

Kitos dvi reklamos su palyginimais kiek idomesnés tiek struktairos, tiek turinio atzvilgiu.
Pirmoji — senos, tradicijas turin¢ios firmos reklama, kurioje pasirinktas palyginimas irgi yra gerai

Zinomas, bet jis pritaikytas originaliai ir zaismingai:

; B
Jﬂ’:‘@ﬁ L '-_.

L GUBERNIjA IER

A ) 4 .
S < i At g K d leo et eere

(53 pav. /,,Moters savaitgalis*)

Pirmiausia Sis palyginimas isiskiria nejprasta forma, jis yra ir nepilnasis, ir vienanaris. Zinoma tai,
ko triiksta formaliai, pasufleruoja Salutiniai dalykai, be to, Sitai galima numanyti. Pirmiausia galima
atpazinti pirma palyginimo narj, taigi ir temq — tai pats reklamuojamas produktas — duonos gira,
tuomet ji susijungia su antruoju palyginimo nariu, taigi rema— tai duona kasdiening, tuomet
iSaiSkéja lyginimo pagrindas — kasdieniskumas, kuri suponuoja tiek tema, tiek rema. Todél visas
reklaminio Sakio semantinis kravis ir palyginimo originalumas priklauso lyginimo pagrindui, kuris

zaismingai uzkoduotas tarsi rebusas, apimantis viena palyginmo dalj, iliustracija ir nukreiptas i
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adresato poreiki atpazinti, atspéti. Tokios reklamos visuomet turi pasisekima, nes pritaukia,
sudomina, kelia klausimus.
Kitoje reklamoje rastas palyginimas irgi gana idomus. Nors jis yra pilnasis ir susideda is

dviejy nariy, vienam i$ ty nariy, t. y. tam, kuris lyginamas, atstovauja metafora.

(54 pav. /,Zmonés*)

Taigi Sioje reklamoje pavartota dviguba stiliaus figtra — palyginimas, vienas iS jo nariuy yra
metafora, kuri, remdamasi tam tikra analaogija, perteikia reklamuojama produkta, t.y. vyna.
ReikSmés perkélimo pagrindas Siuo atveju bity panaSaus gausumo (dél ilgaamzisSkumo) arba dél
panasios vertés (abu istoriskai vertingi) ispudzio. Toks metaforiSkas vyno apibadinimas yra
pirmasis palyginimo narys ir tema. Rema Siame palyginime neigianti, nes nurodoma, i ka pirmasis
narys nepanasus, kuo jis netapo. Sioje reklamoje taip pat labai svarbi iliustracija, kuri ir atskleidZia,
kas lyginama (zr. prieduose). Taigi palyginimo ribos prasiplecia, nes vaizdas jau nebe papildoma
iliustruojanti priemoné, o lygiavertis palyginimo figaros narys. Toks palyginimas reklamos verte
padidina ir Siame skelbime, galima teigti, motyvuotai ir tinkamai pavartotas meninio stiliaus
elementas.

Meniniais vadinami palyginimai vartojami ne tik grozinéje literatiiroje, bet ir publicistikoje ar
buitinéje kalboje, bet ten jie vis tiek atstovauja stiliui. Taip yra ir reklamoje: pasirinkdami tokia
figtira reklamos kiréjai tekstui suteikia meniskumo, t. y. kuria ji vaizdinga, nekasdieniSka. Tas pats
ir su kitomis semantinémis stiliaus figtiromis, jos uzima pagrinding pakopa meniniame kalbéjime.
Jos tekstui suteikia daugiausiai meniSko stiliaus bruozy, nes yra laikomos vaizdingiausiomis,
ekspresyviausiomis ir turinciomis daugiausiai kiirybinio potencialo. Kuriantis teksta ir vartojantis
semantines stiliaus figaras turi daugiausiai karybinés laisvés ir gali sukurti originaliausias zodziy
variacijas. Metaforos, metonimijos, personifikacijos ir palyginimai sudaro vaizdingiausia mtsu
kalbos kloda. Todél Sios figuros labai palankios reklamy karimui, suteikia neribotas kalbos
galimybes, gebéjima teksta padaryti patraukly, idomy.

5. Sintaksiné figara — kartojimas

Si figira pravercia, kai norima atkreipti ypatinga démesi i tam tikra reidkini, kartojami ZodZiai
sustiprina ispudi, pabrézia veiksmo intensyvuma, ilga trukme, ko nors gausa ir pan. Ju iSdéstymas
tekste btna jvairus, kartojami zodziai gali eiti vienas po kito, tuomet toks kartojimas vadinsis

paprastuoju. Bet dazniausiai kartojimas dél tam tikry stilistiniy sumetimy eina pastraipos, sakinio ar
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posmo pradzioje, tuomet turime anaforg. Visi rasti pavyzdziai yra batent su anaforine kartojimo
figiira, nes, matyt, toks zodziy iSdéstymas semantisSkai paveikesnis.

Vienas i$ pavyzdziy — televizijos Sou reklama:

Pirmas

PIR/MAS KARTAS skrydis EE'?:.{-«’\T!_-EVLJ

r—— | Pirmas
nard ymas melles romanas. ..

Karétas_keiioniu Sou PIRMAS KARTAS
nuo birzelio 2 d. (55 pav./,, TV publika®)

Penkis kartus pavartojamas kelintinis skaitvardis pirmas, tik paskutini karta jau kaip informacinis,
nebe reklaminis tekstas. Reklamos aSis — dviprasmiskas zodziy junginys pirmas kartas, kuris paskui
iSpleciamas ir sukonkretinamas, bet visur su tuo pagiu ZzodZiu pirmas. Siuose Z0dZiy junginiuose
svarbios yra tiek pagrindinés reikSmés, turincios Sviezumo, gerumo semas, tiek perkeltinés, kurios
reprezentuoja nepatirto dalyko, nepakartojamo jsptadzio reikSme. Tokia reklama pritraukia ir
sudomina iskart dél tos dviprasmybés, kuri uzslépta pasikartojanciame zodyje pirmas.

Kitas pavyzdys panaSaus — kartojamas tam tikras budvardis kiekvieno zodziy junginio
pradzioje:

Nauja stilinga alaus skardine —
Nnaujas TAVO poziaris j aluy. (56 pav. /,, Zmonés*)

Epitetas naujas apibtidina vis skirtingus objektus, taip kiekvienam suteikdamas ta pacia ypatybe.
Pasirinktas nelyginamojo laipsnio budvardis, nes jis pasizymi Kkaip nejpareigojantis,
neapsikraunantis prasmine atsskomybe. Jis pazymi, bet neteigia, nepersa iSsakomos nuomonés.
Tokie vertinamieji Zzodziai reklamose labai reti, nes paprastai dazniau vartojami aukstesniojo ir
auksciausiojo laipsnio buidvardziai. Bet toks gana neutralus derinamasis pazyminys, kartojamas net
SeSis kartus, jgauna dar didesne prasme nei auksStesniojo laipsnio badvardis. Jis itikina adresata, kad
tai, kas nauja, yra gerai, ir skatina bei provokuoja teigiamus poky¢ius. Pradédamas nuo Kity objekty
naujumo pristatymo, svarbiausia — reklamuojamaji pasako paskutinj, taip pasiekiama kulminacija.
Kartojimo figura ¢ia vartojama pagristai ir gana meniskai apipavidalina nemeniska produkta — aly.

Kita panasi kartojimo figiira pavartota mobiliojo rysio reklamoje. Tik ¢ia jau kartojamas ne
budvardis, o labai reikSmingas daiktavardis laikas:
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Laikas grijzti j savo Vilniu.
Laikas grjzti j savo
Vokiecdiy gatve.

Laikas grizti j savo

naujg NOKIA SALONA.
Laukiame taves Vilniuje,
Vokieciu g. 13

(57 pav. /,, Zmonés*)
Daiktavardzio vardininkas, einantis kartu su suvestiniu tariniu, — uzsléptas raginimas atlikti tam
tikra veiksma. Toks kartojimas suintensyvina raginima, bet jo tonas nejkyrus. Ta lémé tiesioginio
sakinio struktiira. Raginimas uzkoduotas neutraliame teiginyje, bet pakartojimas itikina, privercia
susimastyti. Taigi tokios anaforos tekstui suteikia iSskirtinio jtaigumo.

Rasti pavyzdziai rodo, kad dazniausiai kartojimo figtra reiSkiama epitetais. Budvardziai

parankiausi reklamai, nes tai vertinamieji zodziai, o pakartojimas tik sustiprina ta vertinimo

nuostata. Viena iS trumpiausiy anafory su badvardziy rasta maisto papildus reklamuojanc¢iame
tekste:

PROTINGA APSAUGA
PROTINGIEMS ZMONEM S S

Sis pakartojimas ypatingas dar tuo, kad jame yra ir personifikacija — protinga apsauga. Ji ne visai
tradicingé, bet, kaip jau buvo minéta, reklamos Siek tiek pertvarko stiliaus figdras ir sudaro
modernesniy, modifikuoty. Cia gebé¢jimas mastyti suteikiamas abstrakéiam objektui — apsaugai.
Dviguba mening¢ figara, kuri sustiprina ir iSkelia pagrinding tem — protas ir apsauga yra neatsiejami
dalykai. Taigi reklamos kiiréjai neapsiriboja viena figiira viename tekste, jie jas moduliuoja, supina,
sukeicia, taip gaudami naujas iSraiSkingas menines priemones. Pakartojimas— reklamai labai
paranki stiliaus figara, nes ji sustiprina teigiamus dalykus, paryskina kokia nors savybe, pabrézia

kokybeg, iSkelia kuri nors reiskinj ar veiksma i centra, pabrézia juy svarba ir intensyvina kalbéjima.

6. Rimai ir jy apraiskos reklamose

Rima visada tapatinome su poezijos sritimi, jis tradiciSkai budavo laikomas eiléras¢iy
nuosavybe. Siandien rima daZznai taiko ir reklamy tekstams, taigi pats poetiskiausias elementas
prisitaiko publicistinéje srityje. Tokio pobudzio eilés néra visiSkai tapacios poezijai ir neatlieka
grynosios poetinés funkcijos. R. Jakobsonas Siam naujam kalbos — reklamos reiskiniui pasiilé
savoka praktinés taikomosios eilés (2004: 19). Kalbininkas jas atskiria nuo grynuju eiliy,
pavadindamas Salutiniu, iSvestiniu reiskiniu. Jo teigimu, nesvarbu, kad tokios praktinés eilés
neatlieka poetinés funkcijos, bet jos nepraranda svarbiausio savo bruozo — ekspresyvumo, kuris
reikSmingas tiek meninei kalbai, tiek praktiSkam reklamos zodziui. Rasti rimuoti pavyzdziai — tik
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eiliy nuotrupos, surimuoti trumpi ir skambts reklaminiai Stkiai. Rastas tik vienas gryno eiliuoto

teksto pavyzdys, bet jis yra kitoks, nes reklamoje atlieka tik Saluting, iliustruojamaja funkcija.

Rastos trys reklamos su eiliavimo fragmentais:

SUFdSK DATUS SN

(59 pav. /,,Klubas*)

JOX - VIENINTELIS TOKS!

Joduotos povidonas, alantoinas (60 pav / Ji")

Tau, M -visos gélés Tau= Sentke davaneld
, Mamyte, -visos geles, Tau- Senukty” dovanélés! ., .. 1 ousiican

Visos rimuotos eilutés taikomojo pobadzio, nes reklamuojamy objekty pavadinimai jtraukti i pati
reklamos teksta. Tokia variacija sukuria zaisminga nuotaika. Pirmojoje reklamoje reklaminis Stkis
iSreikstas liepiamosios nuosakos sakiniu. Kadangi reklamuojamos nekilnojamojo turto paslaugos,
raginama susirasti basta. Stkis paprastas, bet veiksmingas, be to, iSradingas, nes surimuota
prasmingai ir taikliai. Antrojo reklaminio Stkio savitumas— originalaus uzsienietiSsko produkto
pavadinimas pritaikytas lietuviy kalbai. Adaptacija iSskirtiné, nes derinimas dar ir surimuotas. Taigi
uzraSa galima skaityti dvejopai — originali versija su tartinu dvigarsiu dz ir lietuviskoji — su paprasta
J, kas skambéty kaip jprastas jvardis. Paskutiné reklama — proginé, nes sukurta laikinai akcijai
pristatyti. Sukurta specialiai mamyc¢iy dienal, susieta su tam tikrais atributais ir turinti tik laikina
prasminguma. Dvieilis yra akivaizdi aliuzija i Sventing eiliuota kiiryba. Tiksliau [ { naiviaja vaiku
poezija, skirta nedidelei auditorijai. Todél reklama kelia Seimynisko jaukumo, vaikisko nuoSirdumo
ispadi. Firma ,,Senukai® laikinai prisiima ta Seimyniska jvaizdj ir imituoja, kad prisideda prie
minétai dienai skirty sveikinimy. Taigi reklama aiskiai sukoncentruota i ta Seimy auditorija, tarsi
sakydama, kad tai firmai svarbios tapacios vertybés. Rimas taisyklingas ir ritmiskas, ji padeda
iISsaugoti sutrumpéjusi sintasiné struktara. Sudétinio sujungiamojo sakinio démenis sudaro
sutrumpinti gramatiniai centrai, praleista tarinio jungtis pakeiciama braksniu ir taip iSlaikomas
eilu¢iy ritmas.

Vaiky auditorijai skirtos reklamos privalo iSsiskirti spalvingumu, taigi nepaprastomis
iliustracijomis ir spalvomis, o tekstams neskiriama tiek daug démesio, nes jie neaktualts ir
neidomas maziesiems. Taigi reklamuotojai, kurie nori pritraukti vaikus ne tik vaizdu, bet ir zodziu,
privalo prisitaikyti prie ju samoningumo ir pasauléziaros. Ta puikiai igyvendinti pavyko ledus
gaminacios firmos ,,Baltoji varnelé” reklamos kiiréjams. Perfrazave populiarios vaikiskos dainelés

Z0dzius, jie sukomponavo linksma ir patrauklia reklama:
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BALTOJI VARNELE
Hjums turi naujiena -

Kompiuteri nauja
Dovanoja

kas diena’?

(62 pav./www.baltojivarnele.It)
Kadangi ledai paprastai laikomi vaikisku skanéstu, reklama specialiai kuriama pasitelkus lengva ir
Zaisminga tona. Skelbiamos akcijos zodziai tik iS pirmo zvilgsnio atrodo kaip nereikSmingos ir
smagios eilés, bet panagrinéjus atidziau iSryskéja tikroji skelbimo prasmé. Pirma jo dalis — tai aiski
nuoroda i firmini Zenkla, o antrojoje ryski uzuomina apie tam tikra konkursa, kuri simbolizuoja
zodis kompiuteris, reikia suprasti, atlygis. Dvieili sudaro tik vienas sakinys, kuris turi tik viena
gramatini centra, bet laikantis rimo, sakinys skaidomas i strofas, taip imituojant eilérasti.

Paskutinis rimuotos reklamos pavyzdys, kaip minéta, yra kitoks. Tai mobiliojo rysio reklama,
kurioje kaip papildomas tekstas jkomponuotas Smaikstus eilérastukas.

v
-:;ga.gd:m,;ﬁﬂ,s, e Suakuding,

Vapstos antis ant Lektutés.

Eina Senis St Smﬂ@?ﬁﬂ'ﬂe'

ﬁ}a:mmé%»sf fiﬂwgfﬁv

Lo ke dyhasl

- (63 pav. /,,Ekstra panelé*)

Bet analizuoti ja tolygiai su kitomis rimuotomis reklamomis netikslinga, nes rimuojami zodziai
atéje IS buitinés vartosenos.. Pats reklaminis tekstas — tradicinés eilérascio formos ir tikslaus eiluciy
pabaigos saskambio. Jis semantiSkai savarankiskas, atsijes nuo reklamuojamo objekto ir tik i
konteksto ir iliustracijy jmanoma suprasti, ka jis reiskia ir kokia jo paskirtis. Reklamos buitiSkuma
iSduoda Sie zodziai — svetimzodis Slizikas ir Snekiskumo atspalvi turintis prieveiksmis dykai ir
deminutyvai — Zvakutes, lékStutes, dovanélés. Pirmasis yra barbarizmas, { masy vartosena atéjes is
lenky kalbos. Jo netaisyklinga vartojima Siame tekste pateisina kabutés. Prieveiksmis dykai
nelaikomas netaisyklingu, bet jo vartojimas apsiriboja buitine kalba. Visi Sio Zodzio vediniai turi
SnekiSkumo atspalvi ir laikomi labiau tarminiais. Deminutyvai Svelnina Sios reklamos kalba,
priartina prie Snekamosios kalbos. Tai, kad tekste pavartoti du buitinio stiliaus elementai, rodo, kad
reklamos karéjai tikslingai sieké tekstui suteikti paprastumo. Ta patvirtina ir kreipinys, kuris

iSreikStas familiariuoju vienaskaitiniu jvardziu tu. Kaip jau minéta skyriuje apie kreipinius —
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buitinio stiliaus imitatorius, tokia kreipimosi forma artimesné jaunimui, o Si reklama batent | tokia

auditorija ir orientuojasi. Taigi toks vartojimas stilistiSkai ,,pasiteisina“.
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7. Tautosaka reklamose (pasaky fragmentai, Siuolaikiniai posakiai)

Kai reklama, atrodyty, iSnaudojo visus imanomus kalbos resursus, jos kuréjai atrado dar viena
»,Sena naujove” — pasaky kalba. Kai reklama vis modernéja, rinkdamasi kuo novatoriskesnius
iSraiSkos budus, atsiranda tokiy reklamy, kuriose pritaikomi patikrinti metodai. Taigi pacioje
SiuolaikiSkiausioje srityje atsirado vieni archajiSkiausiy kiirybos motyvy — pasaky elementai.
Sumaniai pritaikyti, taikliai ir tinkamoje vietoje paminéti pasaky Zodziai sukelia teigiama ispudi,
suteikia jai patikimumo. Juk pasakose uzfiksuota ilgalaiké iSmintis, jos — sukaupty Ziniy ir patiréiy
saugykla. Gerai zinoma, kad pacios vaizdingiausios yra stebuklinés pasakos. Vienoje 15 reklamy
kaip tik ir pavartotas zymiausias stebuklinés pasakos reliktas — burtazodis — ,,Abrakadabra“:

(64 pav. /www.draugas.It)

Zodis, neturintis jokios leksinés reikdmes, isgalvotas dirbtinis garsy junginys, kuris ilgainiui
kalboje nusistovéjo kaip tipinis uzkeikimo pavyzdys. Vartojamas daugelyje pasaky ir stebuklingu
istorijy, Siandien Sis Zodelytis tapes jprastine stebukly ir burty nuoroda. Reklaminiame tekste jis
pavartotas kaip staigaus netikéto reiskinio reprezentantas. Tarsi burty lazdele pamojus ir iStarus Si
burtazodij iSnyksta tam tikri negalavimai. Taigi norima akcentuoti reklamuojamos prekés staigu
poveiki, kuris labai aktualus, kai kalbama apie skausma. Stebuklinius elementus paryskina ir
spalvinga iliustracija.

Kita reklama pavartojo konkrecios pasakos motyva — gerai zinomos rusy liaudies
istorijos apie tingini fragmenta:

HaE - P

Kur mano didysis Saukstas?

(65 pav. /www.draugas.It)
Tai pasakymas, kuris ilgainiui jsitvirtino kalbos vartosenoje kaip humoristinis posakis.
Klausiamuoju sakiniu, retoriskai kreipiamasi i adresata. Kadangi Sis posakis jau kuri laika yra
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isitvirtings vartosenoje, nataralu, kad jis jtvirtino tam tikras reikSmes. Paprastai jis pasitelkiamas,
kai norima pabrézti didelj apetita arba pagirti maista. Atéjes iS pasakos, smerkiancios tam tikra yda,
jis modifikavosi ir uzsifiksavo daugelio samoné¢je kaip SmaikStus pajuokavimas, turintis jau
teigiama reikSme.

Sios dvi aptartos reklamos apima tik smulkius pasaky literatiros fragmentus, bet interneto
platybése, kur reklamoms suteiktos neribotos galimybés, publikuojama reklama, kuri susideda i$

dvieju daliy, kuriy viena — grynos pasakos formos. (zr. prieduose).

AR JAU RAGAVAI
TIKRO TRADICINIO PLOMBYRO? 'S

} TIK IS NATURALAUS PIENO IR SVIEZI0S GRIETINELES
p—

Du simtai vienuoliktoji Baltosios varneles
pasaka

(66 pav. /www.baltojivarnele.lt)

Siai reklamai skiriamas visas puslapis besireklamuojangios firmos tinklalapyje. Reklama testing, ta
iSduoda pasakos numeracija. Si reklaminé pasaka atitinka visus teorinius pasakos kirimo
reikalavimus — standartinés pradzios ir pabaigos formuluotés, tradiciniai kompozicija ir siuzeto
iISdéstymas, akivaizdi didaktiné motyvacija. Yra badingy pasakai gramatiniy formy — deminutywvuy,
nejprasty sintaksiniy formuluo¢iy. Bet daugiausiai pasakiSskuma parodo turinys ir budingiausi
pasaky elementai— stebuklai, iSskirtiniai veikéjai, pasivertimai, veiksmo, laiko ir vietos
spalvingumas. Taciau Sis karinys yra tik pasakos imitacija, pasinaudota Siuo Zzanru kaip
tinkamiausiai priemone reklamuoti ledus. Kadangi, kaip jau minéta, ledai tradiciskai laikomi vaiky
mégstamiausiu skanéstu, taigi pasaka, kuri priklauso biitent vaiky literatarai, yra ypac tinkama tokio
pobiidzio reklamavimui.

Aliuzijas 1 pasaka sukelia ir Zzoleliy pagrindu pagaminty svaigiyju gérimy— ,Trejos

devynerios® ir reklamos:

(67 pav. /,, Zmonés*)

Jose uzsimenama apie burty ir magijos pasauli, o tiksliau [1 apie paslaptinga gydomuju Zoleliy sriti.
Jau nuo seno yra tikima, kad ivairios Zolelés gali gydyti ar pagelbéti pasiekti koki nors tiksla.
Kadangi reklamuojamas tradicinis lietuviy liaudies gérimas, tokia senove dvelkianti reklaminé

akcija pasiteisina. Reklamuojamam produktui priskiriamos gydomosios savybés, taigi mistikos ir
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paslapties motyvas pasirinktas neatsitiktinai. Paslaptingumas pabréziamas ir gramatinémis
priemonémis — reklaminiai Stkiai iSreiksti elipsiniais sakiniais, kurie paprastai reiskia nutyléjima,
taigi reikalingi intrigai sukurti. Be to, elipsiniais sakiniais pradedamas ir reklamos informacinis
tekstas, ir net pats produkto pavadinimas raSomas su daugtaskiu, taip pabréziant paslapties ir
mistikos motyvus.

Paskutinis pavyzdys labiausiai nutolgs nuo iSraiSkingosios pasakos, nes c¢ia yra tik

perfrazuotas Zymiausio pasaky rinkinio pavadinimas:

1001
PRIEZASTIS
VISADA
TURETI
NOKIA
VAIZDO
TELEFONA

SUSAVIML 68 pav. /,, Zmonés*)

Sis reikdmingas skaicius yra akivaizdi aliuzija i pasaky rinkini apie Sacherezada. Bitent toki skai¢iy
pasaku ji paseké sultonui, kad issigelbéy nuo mirties. Taigi skai¢ius simboliSkas ir nurodo, kad
batent toks kiekis tam tikry dalyky suteikia kazkoki pranasuma. Siuo atveju reklamuotojas nori
pasakyti, kad galima iSvardinti net tiikstantj viena priezastj, dél ko verta turéti pristatoma telefona.
Su pasaka Sia fraze sieja ir atlygio motyvas, abiem atvejais ttkstantis vieno dalyko iSvardijimas
reiSkia, kad pasakojantysis bus apdovanotas. Pasakoje suteikiama galimybé gyventi, reklamoje
s¢kmés atveju — susidomima reklamuojama preke. Taigi pasinaudota visiems gerai Zinomu
pavadinimu ir jis taikliai jterptas i visai kitokio pobudzio sakini. Bet frazés pritaikymas vykes ir
pakankamai motyvuotas.

Pasaka apibadinama kaip epinio zanro, trumpas, fantastinis, pamokantis, lengvo turinio
karinys su beveik visada gera pabaiga. Jai priskiriami stebuklai, pasivertimai, pasakiski daiktai bei
veikéjai. Pasakose apstu personifikaciju, magiSku skai¢iy. Tokia meniné kiiryba priskiriama
tautosakai, kuri isiskiria savitais meninio teksto organizavimo principais. Sios meniskumo
apraiSkos reklamoms suteikia nepaprasta ispudi ir kelia pagarba dél naujai atrasto seno.

Kalbos vartosenoje daznas reiskinys, kai paprasti ir nereikSmingi pasakymai virsta
nusistovéjusiais ir netgi stereotipiniais posakiais, kuriuos pradedame vartoti tycia, tam tikrais
tikslais, zinodami, kad kitas pokalbio dalyvis supras ta jau jprasta tapusia reikSme. Tokius posakius,
kurie nejeina i jokius fiksuotus priezodziy rinkinius, galima buty vadinti Siuolaikiska populiariaja
tautosaka. Taigi nenuostabu, kad juos pastebéjo ir saviems tikslams panaudojo Siuolaikiné reklama.
O tal, kas yra tautosakiska, tikslinga laikyti meninio stiliaus apraiSka. Todél Sita modernia tautosaka
reikia aptarti greta archajiskos pasaky literatiiros. Taip sugretinamos senojo ir naujojo folkloro
apraiskos.

Vieni populiariausiy posakiy aptikti maisto produkty reklamose:
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(69 pav. /,, Zmonés*)

Tai prieskoniy, jaros gérybiy ir saldainiy reklamos. Pirmosios reklaminis Sukis semantiskai
labiausiai nutoles nuo reklamuojamo objekto, taigi posakis prasmiskai atsijes nuo to produkto, kuri
turéty apibadinti. ElipsiSkas sakinys yra tarsi uzuomina, kuria isSifruoti tenka paciam adresatui.
Reklamos idéja — susieti gyvenimo aistra ir prieskoniy paskirti. Kadangi posakis gana daznas ir
»huvartotas®, reklamai idomumo suteikia tik tas netikétumo efektas. Apie kitas dvi to pasakyti
negalima, kadangi aiskas, zinomi ir nubluke posakiai tiesiogiai susieti su reklamuojamais
produktais, taigi reklamos gana banalios ir nejdomios. Jdomu gali pasirodyti tik tai, kad antrajame
pavyzdyje labai taikliai reklamuojama produkcija susieta ne tik su perkeltine, bet ir su tiesiogine
posakio reikSme. Iki Siol pasakymas skoniy jiara vartotas gana abstrak¢ial, ¢ia jgauna konkretesnes
reikSmes, uzpildoma semantiné nisa. O tai, kad mintis iSreikSta retoriniu susukimu, parodo, jog
reklamuotojai isitiking savo zodziu ir ragindami itikinéja potencialu pirkéja. Trecioji reklama
neissiskiria niekuo, ypa¢ daznas pasakymas pritaikytas savo pirmaja tiesiogine reikSme tam tikrai
minciai iSreiksti. Saldainiy ir saldumo semos identiSkai sutampa, viskas aiSku, logiSka ir nejdomu.
Tam tikro pikantiSkumo bandoma suteikti elipsisku Salutiniu sakiniu, kai vietoj pagrindinio démens
dedamas daugtaskis, kuri identifikuoti ir uzpildyti paliekama adresatui. Taciau tai nesukelia
didesnio efekto ir reklama galima vadinti nuobodzia.

Kiti du pavyzdziai Siek tiek rafinuotesni, nes pasirinkti posakiai iSreiSkia tam tikras vertybes ir

idealus:

UO SEKMES NEPASISLEPS] seus v o v s o

(70 pav. /,, Lietuvos rytas®)

Be to, Sity reklaminiy Stkiuy pobtdi nulémé reklamuojamos firmos jvaizdis. Svaigiuyjy gérimuy
kompanija ,,Torres” garséja kaip turinti senas tradicijas ir laikoma viena prestiziskiausiy savo
srityje. Todél juy garsus vardas atsispindi ir Siuose Stukiuose. Juose atsispindi kompanijos ideologija
ir pasiekimai. Gerai Zinomi teiginiai — tarsi kompanijos moto, kurj siiloma pritaikyti kiekvienam,
norin¢iam prilygti. Teiginiai iSreiksSti paprastais vientisiniais sakiniais, nevartojant joku papildomy
priemoniy, bet tai tik sustiprina reklamos soliduma. Jiems nebereikia stengtis nieko jrodinéti ir
tusciazodziauti, uztenka priminti, kokie ypatingi jie yra.
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Kita Sios firmos reklama taip pat dvelkia pasitikéjimu savo reputacija. Pasitelkiant paralelg,

sugretinami laiko subrandinti — gamtos iSmintis ir ,, Torres* vynai.

Laiko subrandinta Sl
gamios iSmintis.

(71 pav. /,, Zmonés*)

Paralelé grindziama brandumo sema, kuri bendra abiem objektams. Kas iSmano vyny gamyba, zino,
kad brandumas yra svarbiausias vyno kokybés rodiklis. Kad ir kaip biity keista, tokia reklama
neatrodo nei perdéta, nei pasipatéliSka. Besireklamuojanti kompanija nusipelno tokio lygio, taigi ir
reklama pasirinkta meniska ir estetiska.

Tokius posakius priskirti tautosakai galima tik salygiSkai, nes kol kas oficialiai jie tokio
statuso neturi. Nekategorizuoti ir nesusisteminti jie egzistuoja tik praktinéjee vartosenoje. Bet ju
vartojimo tendencingumas ir nuoseklus reiSkimasis kalboje rodo, kad isivyravo nauja smulkioji
tautosaka, t.y. atsirado nauju priezodziy ir posakiy. Taigi modernéja tradiciSkiausia meno Saka
folkloras. O reklamos — pirmieji raSytiniai Sio reiskinio jrodymai. Iki tol apsiribojusi tik tarpusavio

bendravimu, Siandien kartu su reklama Siuolaikiné tautosaka persikélé i spauda.
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8. Grozinio prozos teksto imitavimas

Grozinés literataros tekstai ypatingi tuo, kad yra originalas, nesikartojantys, ju karimo
nevarzo taisyklés ir reikalavimai, nes tai daugiaprasmiai ir daugiasluoksniai tekstai. Grozinis tekstas
gali lavinti, ugdyti, moralizuoti, teigti dorinius ir etinius isitikinimus, skleisti jvairias patirtis, bet
svarbiausia jo funkcija laikoma estetiné. Butent per Sitokj teksto funkcionavima atsiskleidzia ir Kitos
teksto tiesos. Tai grynojo grozinio teksto bruozai. Bet ilgainiui atsirado nauja grozinés literatiiros
kryptis — groziniai reklamy tekstai. Juose irgi ryski estetiné funkcija, kuria parodo zodziy atranka,
stilistinés priemonés bei pati minties raiSka. Tik skiriasi jie nuo tikro grozinio teksto tuo, kad per
esteting pasigéréejimo funkcija skleidziasi ne gyvenimo tiesos, o praktinés intencijos. Taigi tekstas
ne giluminis, visos prasmés aiskiai iSreikstos ir gerai suprantamos. Todél toki kalbinj resking
tikslinga ivardinti kaip fikcija. Grozinis tekstas reklamoje tampa priemone, jis netenka
savarankiskumo ir prisiima tokias reikSmes, kokios reikalingos reklamuotojui. Nugludinti zodziai ir
frazés tampa nebe pasigéréjima kelianciy tekstu, o taikomaja praktinio pobiadzio leksika. Taigi
reklama jrodé, kad net ir pati meniskiausia teksta galima paversti praktinés paskirties turincia
informacija.

Tokie reklaminiai sumanymai dazniausiai apsiriboja nedideliais tekstukais, kurie pateikiami
kaip grozinio prozos kirinio iStraukos. Sudaromas jspadis, kad i reklama toks tekstas patekes
atsitiktinali, tarsi paimtas i$ kokio kdrinio.

Pirmoji reklama su tokiu menisku tekstu issiskiria dél Zodziy ir grafinio pavidalo dermés. Tai
apatinio trikotazo reklama, kuri iSkelia lengvumo idéja. Ta pabrézdami reklamos kiréjai specifiskali

iISdésto grozinj kairin primenantj teksta:

Svelni gele stiebiasi pirmyjy Silty saules spinduliy link ir skleidZiasi nuostabiomis pavasario
spalvomis...jos grozio pavydi net drugeliai...viskas, kas nauja — puiku...tai ne sapnas...tai —
Laumelle

(72 pav. /,,Cosmopolitan*)
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Sumanyma vienija iliustracija — balti ziedlapiai. Tekstas iSvingiuotas po visa reklamos plota, taip
suteikiant nesvarumo ispadi. Toki reklaminj teksta (Zr. prieduose) galima baty pavadinti miniatizra,
nes jis trumpas ir glaustas, bet sukoncentruoja daug prasmiy. Miniatitiros kalba issiskiria
vaizdingumu ir gebéjimu trumpame tekste uzkoduoti svarbia mintj. Cia, kaip ir jprasta tokio
pobtdzio karinéliuose, gamtos detalés isiterpia i situacija kaip stilistiSkai aktyviis komponentai,
padedantys sukurti plastiSka meninj vaizda. Kuriamas nepaprastas vaizdas, kai metaforizuojant ir
personifikuojant sureikSminama gamta. Vaizdingomis kalbos priemonémis tekstui suteikiama
lyriskumo, atspindimas tam tikras emocinis i3gyvenimas. Sioje reklaminéje miniatiaroje taip pat
galima uzfiksuoti pradini vyksmo impulsa, jo jtampa — iSgyvenimo kulminacija ir atomazga. Tik
atomazga Siuo atveju netradiciné, pabaigos, iSaiSkéjimo momentas sutampa su reklamuojamos
prekés pristatymu. Taigi meniSkumas Sioje vietoje virsta publicistika. Bet reklama neabejotinai
tinkamai pasirinko ir pritaiké meniSka Zodj. Joje néra tiesmuko grozinio teksto pritempimo, jis
isilieja 1 bendra reklamos koncepcija

Kiti du pavyzdziai idomas tuo, kad primena sveikinimy, linkéjimy kalba:

1508 jos 18 f

Eni buve, ir Lk

per mey metus susakaapia fkb

(72 pav. /,,Moters savaitgalis‘)

Pries pamildama ir pelnydama kity
meile, iEmok myleti save.

Juk Tu 1o nusipelnei

Meilé gimsta tiesiog Cia ir dabar -
Siandien

Paivelk | veidrod].

Si ypatinga ir nuostabi moteris - Tu pati.
Tai moteris, kurios negalima nemylet.
Ar jauti Tave supanciq meilés aurg?

Ji sklinda i§ Tavo atspind?io veidrodyie

(73 pav. /www.avon.lIt)

Vienas susijes su konkrecia Svente Kaledomis, kitas skirtas moteriai ir neaktualizuojama speciali
proga. Pirmajame pateikiamas gana poetisSkas tekstas, kuriame paprastais, t. y. stilistiSkai neutraliais
Zodziais kuriamas ekspresyviai jtaigus vaizdas. Keli elipsiski sakiniai greta tiesioginiy teiginiy,
iprastos sintaksinés struktaros, niekuo neissiskirianti leksika sudaro ypa¢ grazy meninj teksta, kuris
uzbaigiamas palinkéjimu. Pastarasis parySkinamas poetiSku palyginimu. Visame tekste galima
izvelgti meniskas paraleles — supustytos pusnys ir susikaupe Zmoniy prisiminimai, besisukiojan¢ios
snaigés ir nepakartojamos akimirkos. Taigi tekstas labai poetiSkas ir vaizdingas, o reklamavimo
funkcija labai nezymi, todél tekstas teikia estetini pasigéréjima.
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Kitas tekstas — vientisas palinkéjimas. Kreipiamasi tiesiogiai | adresata, t.y. moterj, kuriai
linkima pamilti save. Linkéjimas iSreikStas kaip Svelnus ir diskretiSkas raginimas. Mezgamas
dialogas, kreipiamasi, klausiama, teigiama. Leksika Sioje reklamoje taip pat niekuo neiSsiskirianti,
tik sakiniy sandara ir teksto kompozicija kiek jdomesnés, netradicinés. Siame reklaminiame tekste
visiSkai neminimas reklamuojamas produktas, tekstas visiSkai savarankiskas, estetiné funkcija cia
pati rySkiausia, proza nejpareigojanti. Tekstukas [ lyg geranoriSkas patarimas, neikyrus, subtilus,
bet jtaigus. Taigi Sioje reklamoje galima izvelgti linkéjimo mikroakta, nors jis néra aiskai isreikstas,
nes perfomatyviniy veiksmazodziy ¢ia néra.

Paskutinis pavyzdys prie meninio teksto imitavimo priskiramas dél reklaminiame

tekste esanc¢iy vaizdingy stiliaus figtry:

(74 pav. /,,Silius™)

Tai metafora vynuogeés ir kavos pupelés — augaly karalystés perlai; palyginimai— Svelnus kaip
bucinys, saldus kaip glamoneés iSraiSkingas epitetas — nepakartojamas malonios pagundos junginys.
Dél vertés panasumo sukurta metafora — nuoroda i aukSta gaminio kokybe, palyginimai gana
abstraktas, susije su fiziologiniais poreikiais, Svelnumo iSraiSka, o epitetas pabrézia skonio
subtiluma. Butent dél Siu vaizdingu fraziy sudaromas teigiamas reklamuojamo produkto jvaizdis.
Nekonkretu, bet vizualiai paveiku. Pats tekstas gana paprastas ir iprastas stilistiSkai. Gramatiskai
irgi niekuo neiSsiskiria, visa netikétumo efekta sukuria semantinés figiros. Jos — pagrindiniai
meniSkumo pozymiai Siame tekste. Todél tekstas laikomas meninio stiliaus apraiSka, bet gana
neoriginalia, tipiska.

Taigi meninis ar kitaip grozinis tekstas laikomas pacia originaliausia ir laisviausia kiirybos
forma. Nevarzoma taisykliy ir reikalavimy tokia literatara individuali ir savarankiska. Taciau net ir
tokia karyba turi tam tikrus nusistovéjusius bruozus, kurie padeda ja atpazinti ir identifikuoti
bendrame literatiiros kontekste. Vaizdingi pasakymai, nejprastos, stilistiSkai originalios frazés,
meningés figaros ir tam tikra semantika iSduoda teksta esant menini. Reklama taip pat sukiré savity
meniniy teksty, kuriuos tikslumo délei reikéty laikyti grynuyju groziniy teksty imitacijomis. Jie
iSsiskiria tais paciais stilistiniais bruozais, bet bene pagrindines funkcijas ¢ia inicijuoja praktiniai
tikslai. Estetiné funkcija pinasi su apeliatyvine. Tiksliau [1 pirmoji maskuoja antraja, kuri is tikro
tokiame tekste yra svarbiausia. Bet net ir zinant, kad tokie fiktyvas groziniai tekstai reklamuotojy —

gudrybg, jie vis tiek labai jdomas ir gana vertingi meniniu poziariu.
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ISvados

ISanalizuota per 200 internetiniy ir spaudos reklamy, turin¢iy Snekamojo ir meninio stiliaus

apraiSky. Bandyta pasiaiskinti, kaip Sie funkciniai stiliai imituojami, kokios priemonés padeda

tokias imitacijas sukurti ir koks ju poveikis reklamos meninei vertei ir informatyvumui. Sis tyrimas

leidzia daryti tokias iSvadas:

1.

Svarbiausias reklamos tikslas turéty buti informavimas, tam tikro objekto pristatymas, bet
vis dazniau pastebima, kad ji pirmiausia stengiasi nustebinti ar net Sokiruoti, 0 ne suteikti
kuo tikslesniy Ziniy apie reklamuojama dalyka. O tam labai pravercia buitinio stiliaus
priemonés, kurios daznai pasizymi originalumu ir nejprastumu, taip pat — glaustumu, kas
svarbu raiskos ekonomijos pozitriu.

Siandieninei reklamai taip pat labai svarbu vaizdingumas. Taigi meninis stilius, kuris
aprépia visus funkcinius stilius bei meninés raiSkos priemones ir yra jvairiapusiskas bei
spalvingas, yra parankus reklamos teksty karimui.

Virtualios ir spausdintinés reklamos dazniausiai realizuojamos tekstais ir iliustracijomis
(internetinés Kartais — vaizdu ir garsu). Siy reklamy sekme nulemia teksto ir iliustracijos (jei
tokia yra) dermé, kai jie vienas kita papildo ar paaiSkina. Bet tekstas, zinoma, yra svarbesnis
IS ju, nes iliustracija ji tik rémina, suteikia vienokiy ar kitokiy niuansy. O tekstas iSreiSkia
pagrinding minti. Todél jo pateikimui skiriama daugiausiai démesio, ieSkoma kuo
originalesniy priemoniy.

Svarbiausias aptarty reklamy, o ir reklamy apskritai, stiliaus veiksnys — adresatas, todél
ryski nuolatiné pastanga ir intencija prie jo prisitaikyti. O Snekamosios kalbos stilizacija,
teikdama gyvumo, ekspresijos ar kity reklamai svarbiy stilistiniy atspalviu, daugiausia ir
padeda adresata pritraukti, uzmegzti su juo artima rysi. Klausimais ir kreipiniais pradedamas
dialogas su adresatu. Be to, imituojant buitini kalbéjima, derinamasi prie eilinio vartotojo
kalbos, jos laisvo stiliaus. Sitoks stilizavimas vyksta kryptingai, nes tokia auditorija sudaro
dauguma. Nors tai néra visuotinai priimtos reklamos, bet jos atitinka daugelio interesus,
paprasto, nesudétingo bendravimo poreikius.

Yra reklamy, kuriy numanomas adresatas’| iSsilavings, subtilaus skonio. Reklamy kiréjai
prisitaiké ir prie tokios auditorijos, kurdami skoningas ir elegantiSkas reklamas. O tokias
sukurti padeda meninio stiliaus elementai, kurie suteikia tekstui ne tik originalumo, bet ir
vaizdingumo, taigi teikia estetinj pasigéréjima.

Snekamajj stiliy sukurti geriausiai padeda:
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klausiamieji sakiniai, kurie kartu su atsakymais ar be ju uzmezga
kontakta su auditorija. O tais atvejais, kai reklamoje pateikiamas
klausimas be atsakymo, — intriguoja;

kreipimasis, kuris, kaip ir klausimas, mezga kontakta su adresatu,
kreipiamasi tiesiogiai i ji. Buitiniam stiliui budingos tik vienaskaitinés
kreipimosi formos (tu);

elipsés, nes jos suteikia kalbai glaustumo ir kartu gyvumo,
spontaniSkumo. Kai praleidziama numanoma sakinio dalis, toks
pasakymas igauna verzlumo ir ekspresijos, badingu emocingam
buitiniam pasnekesiut;

nutyléjimai, kurie sukuria pauze ir tam tikra intonacija. Jie padeda
akcentuoti norima dalyka, sutelkia i ji démesi. Be to, Si figira
intriguoja ir zadina smalsuma;

barbarizmai, kurie laikomi bendrinés kalbos klaida ir jau vien dél to
priklauso buitiniam vartojimui. Be to, jie reklaminiam tekstui suteikia
Zaismingumo ir humoro;

Zargonizmai; jie kaip ir svetimybés, laikomi bendrinés kalbos uZribiu,
taigi yra buitinés kalbos apraiSka. O tekstui, kuriame jie pasirodo, taip
pat suteikia lengvumo ir linksmumo bei pritraukia jaunaja auditorija;
naujadarai; nenorminiais ir priklausanciais Snekamajai kalbai laikomi
tik tie, kurie nauji, nejprasti, trumpalaikiai ir daznai badingi tik
vienam iSskirtiniam kontekstui. Jie reklamai gali suteikti SmaikStumo
ir naujumo, jei yra sugalvoti originaliai;

keiksmai, kurie priklauso nemandagiajai leksikai, bet motyvuotai
pavartoti gali tekstui suteikti humoristiniy atspalviy ir, Zinoma,

priartinti prie buitinio stiliaus.

7. Menin; stiliy geriausiai sukurti padeda:

tropai, kurie, budami vaizdingiausia menine iSraiSkos priemone, teikia
galimybe sukurti iSskirtinai vaizdinga ir paveiky teksta. Be to,
priartina tokj teksta prie grozinés literatairos;

palyginimai, nes jie padeda sulyginti tam tikrus objektus, pateikiant
tam tikra ju vertinima ir siekiant kazkurj pagirti bei iSryskinti jo
gerasias savybes. Tai reklamai, kuri privalo iSkelti ir liaupsinti koki

nors dalyka, labai naudinga meniné priemong;
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10

e kartojimo figaros, kurios paprastai budingos poezijai ir irémina
posmy eilutes. Toks anaforinis teksto apipavidalinimas iSskiria koki
nors zodj, pabrézia kokia nors ypatybg. Tai padeda atkreipti ir
sukoncentruoti démesj i reklamuojama produkta;

e rimuoti zodziai, nes jie reklamos tekstui suteikia eilérasc¢io forma.
Tokios priemonés dazniausiai reikalingos tam, kad sukurty zaisminga
bei linksmai nuteikianti teksta ir pritraukty mazyju auditorija.;

e tautosakos elementai, kurie priklauso liaudies menui. Tai pasakuy
fragmentai ir nusistovéje posakiai, pritaikyti reklamos tikslams.
Dazniausiai pasitelkiami norint sukurti patikimumo ispadj, tarsi
demonstruojama, kad puoseléjamos vertybés;

e grozinio prozos teksto imitacijos, kadangi taip sukuriamas fiktyvus
meniskas tekstas, kuris savo forma yra identiSkas tikram groziniam
tekstui, bet atlieka praktiskas, taikomasias funkcijas;

Dazniausiai reklamoje pasitaikantys Snekamojo stiliaus elementai yra klausiamieji sakiniai ir
jvairios kreipimosi formos. Taip pat nemazai elipsiuy bei nutyléjimy. Taigi daugiausia
Snekamaji stiliy bandoma imituoti bendrinés kalbos priemonémis, nenusizengiant
priimtinoms normoms. Nukrypimy nuo taisyklingos kalbos reklamose kiek maziau, nes
tokia kalba pretenzinga ir provokuojanti. Ji reikalauja savotiskos drasos. Be to, ji gali turéti
neigiamos itakos visuomenés kalbai, nes netaisyklingu jos elementy vartojimas tarsi
propaguoja ju priimtinuma. Be to, gresia pavojus, kad nublanks reklamos menisSkumas, nes
Snekamasis stilius orientuoja i paprastuma, buitiSkuma, kasdieniSkuma. Dél to reklamos
karéjai atsargiai Zitri | pastaruosius krastutinius Snekamojo stiliaus mégdziojimo badus.
DaZniausiai pasitaikantys meninio stiliaus elementai bana perkeltinés reikSmés ZodZiai [
metaforos, metonimijos, personifikacijos. Taip pat nemaZai palyginimo figaros vartojimo
atvejuy. Taip yra d¢l to, kad reikSmiu perkélimas atveria placias galimybes varijuoti kalba,
taigi kurti originaly imantry teksta. O palyginimai naudingi tuo, kad lyginant padeda vienam
i$ lyginimo nariy sutekti teigiamy savybiy, sumenkinant Kita nari. Taigi daugiausia
reklamose vyrauja leksiniai semantiniai kalbos elementai, kurie yra vaizdingiausi kalboje,
todel pravercia kuriant Siuolaikine reklama.

Tyringjant reklamas pastebéta ir meninio bei buitinio stiliaus sintezés atveju. Atrodyty
visiSkai prieSingi, jie vis délto turi salycio taSky. Reklamose pastebéti tropai, kuriy vartosena
galima tik buittin¢je kalboje, t.y. metaforos, kuriy reikSmeés perkélimas paZeidZia bendrinés

kalbos normas ir tie Zodziai laikomi Zargoniniais. Taip pat rimuoto teksto pavyzdys, kuriame
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vartojami buitiskais laikomi Zodziai — svetimzodis ir tarmybé. Be Sito, pastebétas ir buitiSkas
deminutyvy vartojimas.

Kadangi reklama bina erzinanti ir jkyri, reklamuotojai nuolat ieSko bady, kaip sukurti tokia
reklama, kuri kelty teigiamas emocijas, pralinksminty, nebaty nuobodi, kvaila ar komiska
(pastaryjuy atveju buvo pastebéta tyrimo metu), be to, buty vaizdinga ir esteiSka. Kai
pavyksta pasiekti toki tiksla, atsiranda daugiau galimybiy sudominti auditorija. PrieSingu
atveju reklama atstumia adresata, ji erzina. Sukurti jdomia reklama, kaip pastebéta, labai
padeda Snekamojo stiliaus imitacija, bet nepakankama stilistiné motyvacija gali sukelti
neadekvacias reakcijas.. O skoninga reklama kuriama pasitelkus meninio stiliaus elemntus.
Jei tai originalus tokio imitavimo atvejai, reklama [ ekspresyvi ir subtili, bet jei tas meninis
elementas labai daznas ir iprastas, reklama tampa banali ir ,,neskani“. Todél, prieS imantis
stilizuoti, atkartoti kalbos buitiSkuma ar meniSkuma reklamoje, reikia gerai apgalvoti tokia

reklamavimo strategija

65



10.

11.
12.
13.

14.
15.
16.

17.

18.
19.
20.
21.

LITERATURA
Arbaciauskiené N., 1999, Reklamos Zanras funkciniy stiliy sistemoje. Filologija
2 (6), Siauliai.
Arbaciauskiené N, Zuperka K., 1996, Stilistiniai reklamos teksty tipai. Tekstas ir
kontekstas. Mokslines konferencijos tezés, Siauliai.
Blazinskaité D., 2000, StilistiSkai motyvuoti reklamos kalbos nukrypimai nuo
normuy. Kalbos kultizra 73, Vilnius.
Blazinskaité D., 2002 Zargonybiy motyvacija reklamoje. Kalbos kultira 75,
Vilnius.
Blazinskaité D., 2004, Naujadarai ir perdirbiniai reklamoje. Kalbos kultizra 77,
Vilnius.
Blazinskaité D., 2005, Reklama ir kalbos etika. Kalbos kultizra 78, Vilnius.
Cicirkaite R., 2005, Lingvistiniai reklamos teksty poZymiai. Zmogus ir Zodis.
Didaktiné lingvistika. Mokslo darbai t. 7, nr. 1: Teksto lingvistika ir poetika.
Vilnius: VPU.
Dabartines lietuviy kalbos Zodynas. 1993.
Ernstsone V., 2001, Sarunvalodas leksika ka reklamas elements. Vards un ta
peétisanas aspekti: Zinatiskas konferences teézu krajums, Liepaja.
Girciené J., Kupcinskaité - Rykliené A., 2005, Kreipimosi i adresata badai.
Kalbos kultira 78, Vilnius.
Jakaitiené E. 1980, Lietuviy kalbos leksikologija. Vilnius.
Jakobson R., 2004, Linguvistika ir poetika: tekstai ir interpretacijos. Vilnius.
Lo¢mele G., 1998, LatvieSu reklamas valodas attistibas tendencies: informacijas
kompresija. Linguistica Lettica, Riga.
Maciené J. 2005, Deminutyvy stilistika. Siauliai.
Macluhan M., 2003, Kaip suprasti medijas. Vilnius.
doc.Maskulitniené Dz. 2007, [jos déstyto kurso “Teksto poetika” paskaity
konspektas].
Nasciscione A., 2000, Frazeologisko vienibu stilistiskais lietojums reklama.
Baltu valodas laikmetu griezos: Starptautiskais baltistu kongress: Referatu tezes,
Riga.
Palionis J., 1999, Kalbos mokslo pradmenys. Vilnius.
Pikélingis J., 1967, ZodZiy vartojimas perkeltine reik3me :tropai. Kaunas.
Pik¢lingis J., 1971, Lietuviy kalbos stilistika 1. Vilnius.
Pik¢lingis J., 1975, Lietuviy kalbos stilistika 11. Vilnius.

66



22,

23.
24,

25.

26.

27.
28.
29.
30.
31.

Pupkis A., 1994, Reklamos kalbos stilius ir taisyklingumas. Gimtoji kalba 11,
Vilnius.
Smetoniené¢ I, 2001, Garsines reklamos stilius: Daktaro disertacija. Vilnius.

Smetoniené 1., 2003, Tropai ir okaziniai dariniai reklamos tekstuose. Kalbos
kultizra 76, Vilnius.

Smetonien¢ 1., 2005, Sintaksinés figiaros reklamos tekstuose. Zmogus ir Zodis.
Didaktiné lingvistika. Mokslo darbai, t. 7, nr. 1: Teksto lingvistika ir poetika.
Vilnius: VPU.

Valskys V., 2005, Kultiros iskraipymy apraiskos reklamos tekstuose. Zmogus ir
zodis. Didaktiné lingvistika. Mokslo darbai, t. 7, nr. 1: Teksto lingvistika ir
poetika. Vilnius: VPU.

Zuperka K., 1983, Lietuviy kalbos stilistika. Vilnius.

Zuperka K., 1997, Stilistika. Siauliai.

Zuperka K., 2001, Lietuviy kalba 12 klasei. Kaunas

Hidalgo L., 2006, Text world creation in advertising discourse. Circulo.
Crunuctika M JuTeparypHoe penaktupoanue/Pen. B. . Makcumos, Mocksa:

TAPJIAPUKIH, 2007.

67



BAKALAURO DARBO SANTRAUKA

Studijy programa: Lietuviy kalbotyra

Vardas, pavardé: Neringa Kvitnickyté

Darbo pavadinimas: Meninio ir buitinio stiliaus elementai reklamoje

Darbo pavadinimas angly kalba: ,,Elements of artistic and colloquial style in advertising*
Darbo vadovas (-¢): prof. K. Zuperka

Darbo gynimo data: birzelio 15 d., 9 val.

Pagrindiniai zodziai: reklama, buitinis stilius, meninis stilius, imitacija, elementai
Pagrindiniai zodziai angly kalba (keywords): advertising, colloquial style, artistic style,
imitation, elements

SANTRAUKA

Magistro darbas nagrinéja reklamas. Surinkta vir§ 100 pavyzdZiy. Reklamos
analizuojamos dviem aspektais - ieS8koma buitinio ir meninio stiliaus elementy jose. Nustatyti
vyraujantys Siy funkciniy stiliy imitatoriai reklamoje. DaZniausiai pasireiSkiantys buitinio stiliaus
elementai reklamoje - klausiamieji sakiniai ir kreipiniai, dialogizavimas, elipsiy ir nutyléjimy
figaros bei kalbos kultiros klaidomis laikomi barbarizmai ir Zargonizmai, nepripazZinti neologizmai
ir vulgarieji keiksmazodziai, meninio stiliaus - tropai (metafora, metonimija personifikacija) ir
palyginimai, sintaksiné figara — pasikartojimas bei rimuoto ar groZinio prozos teksto imitavimas.

Aptariamas ju poveikis reklamos meninei vertei.

SANTRAUKA ANGLU KALBA (SUMMARY)

The work studies advertising. There are 100 collected examples. The advertising is
analyzed from two aspects - the search of household and design elements . The prevalence of the
functional style of advertising simulators is determined . The most common occurring elements of
domestic-style advertising are question sentences and salutations, dialogs, elipse and the figures of
silence and the errors of language culture as barbarism and jargons, neologisms and vulgar swears ,
the artistic style - trope (metaphor, metonymy personification), and comparisons, syntax figure -
repetition and rime prosaic text, the imitation or simulation. Their impact on the artistic value of

advertising is discussed.
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Iydras akeles mazylis nustebo:

- Kas ad ir kur esu? Kiek fia meiles, Sviesos ir gerumo! 13 kur visa tai?!

Ir tyra, nematoma Meilé jam atsake:

- Esiwienas mano Angely. DZEaukis Sia ramyhe, Sviesa, Zaiski ir auk. Juk greit ateis metas, kai teks meile

ir gerumu dalintis su kitais. ..
Deja, Baltas Angelélis nesuspéjo isgirsti viso to, ka jam saké Didzioji Meilé. Jis suplasnojo plonais
Silko sparneliais ir nubégo tekinas debesy takais. Kai mazylis pavargo, prisédo balto debesélio

krésle pailséti. Kazkur tolumoje ¢iurleno upelis, krykstavo Angelu pulkai... Baltas Angelélis net
nepajauté kaip pamazu jo akelés merkési, merkési ir jis uzsnado... Uzsnado ir susapnavo keista
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sapna. Lyg delnuose laikyty kamuoli: nuostaby, kunkuliuojanti gyvybe, apaugusi zaliais miskais,
sravanti srauniomis upémis, staciais kalnais ir giliomis prarajomis. Staiga kamuolys émé suktis vis
smarkyn ir smarkyn. Angelélis ji dar bandé sulaikyti, stipriai apkabindamas mazomis rankutémis,
glausdamas prie Sirdelés.

- Mazyli, nubusk! — zadino ji Didzioji Meilé.

Angelélis pramerkeé akis, o ant delny dabar jau lengvai ir Svelniai sukosi kamuolys. Mazylis dar ir
dar karta kumsteliais patryné akeles. ,, Ne, tai jau ne sapnas®, - pamané jis ir dar karta idémiai
pazvelgé i kamuoli. OS¢ platas vandenynai, dykumy smélj zarsté véjas, daug puikiy miesty spindéjo
saulés Sviesoje. O ju gatvemis, placiomis ir lygiomis, skubéjo Zmonés.

- Kas tai? — nustebo Baltas Angelélis ir apsidaire, ieSkodamas akimis DidZiosios Meilés.

- Tai Zemé — Zmoniy planeta. Gerai jsiziarék. Stai , matai, medZiy Sakose ¢iulba paukséiai, pievose
Zydi nuostabios geles, o Zmoniy Sirdyse lieka vis maziau vietos meilei. PaZvelk, berniukas tampo
mergaitei kaseles, - Zeméje vis maZiau vietos lieka gerumui. O $tai ten, parke ant suoliuko, sedi ir
verkia mergaité...

ISplétes akeles Baltasis Angelélis stebéjo besisukanc¢io kamuolio gyvenimo akimirkas ir galvojo,
kaip biity galima jas pakeisti, suteikti joms meilés.

- DidZioji Meile, leisk mane i Zeme. Taip skauda Sirdutg, taip noriu padeti Zzmonems.

- Jau daug mety mano Angelai lanko Zemg. Ka tu pakeisi, mazuti?

- Norégiau nunesti { Zeme geruma, meilg ir ramybq Leiski mane i Zeme, praau..

- Nebegaliu i3leisti taves Angelo pavidalu. Zmonés nepatikés Dangaus siystu stebuklu. Bet
galéciau...

Palengva ir nepastebimai kilo lengvas véjas. Jis kélé debesy pukus, sémé saulés spindulius, rinko
rasos lasus. Svelnus riikas apgaubé Baltaji Angelél].

- ... galéciau siysti tave { Zeme Baltaja Varnele!

Ir staiga i$ aukstybiy pradéjo kristi Zvaigzdés. Jos leidosi kol akinanti Sviesa Angelélj paslépé savo
spindesyje.

- Na, pasirodyk, Varnele! — Siluma dvelkianc¢iu balsu pakvieté DidZioji Meilé.

IS spindincio Sviesulio, palengva ir nedrasiai, prie$ Dievulj atsistojo vienas maziausiy jo Angely —
dabar jau Baltoji Varnelé.

- Mazyli, skrisk i Zeme. Kiek mazos jegos leis, padék zmonems. Atverk jy Sirdis tikejimui, meilei ir
gerumui. Na, o kad i svecius tus¢iomis nenukaktum, lauktuviy nunesk. Duodu tau, Varnele, tris
ZvaigZdeles. Padovanok jas tiems, kam labiausiai reikés. Pirmoji ZvaigZdelé uZlies gerumu, antroji —
meile, trecioji — tikejimu ir viltimi. Skrisk ir jas iSdalings saulei tekant sugrisk.

Jau ne maZas Dievo Angelas, o Baltoji Varnelé laiké rankose kamuoli. Ji prisiminé skersgatvi, kurio
gale berniukas skriaudé mergaite ir vos uzmerkusi akis atsidare pries neklauzada.

- Ar i dangaus nukritai! Atsirado mat, balta varna! Sti$, kad tave kur! — Siktelejo isdykelis,
nepaleisdamas mergytés kasos.

Baltoji VVarnelé suplasnojo sparnais, iSvengdama laisva berniuko ranka paleisto akmens. ,, — Ach tu,
maZzasis neklauZzada! Dovanoju tau pirmaja ZvaigZdele. Lai tavo Sirdele uZlieja gerumas. NeSiok ji
lyg Ziburj ir dalink tiems, kam jo reikia.*

Berniukas iSplété akis, staiga paleido mergaités kasa, o lapos pasnlbzdomls bet suprantamai
kuzdéjo ,,a¢ia“. Baltoji Varnelé dar karta suplasnojo sparnais. Cia ji jau nebereikalinga. Berniukas
priéjo prie mergaités, iStiesé jai ranka, iStaré ,,atsiprasau”. Ir vaikai, patys nesuprasdami kas visdélto
atsitiko, nuskubéjo tolyn gatve.

O Baltoji VVarnelé skrido... Skrido virs lauky ir misky, vir$ gaudzian¢iy miesty. Jai ripéjo surasti
matyta i$ aukStybiy parka, ta suolelj, ant kurio sédéjo verkianti mergaité. Baltoji Varnelé uzmerke
akis ir plazdang¢ia Sirdele pajaute, kad palengva leidziasi zemyn. Cia pat, po medziu ant suolelio,
sédéjo ir kakciojo mergaité. Baltoji Varnelé be ZodZiy suprato jos skausma. Jo priezastis — mama,
kurios mergaité nepazysta, kuria naktimis sapnuoja, kuri jai pasakas seka, kuri pro Globos Namy
vartus atbéga jos apkabinti... Baltoji Varnelé apsidairé. Tolumoje, parko gale, subolavo litdnai
palinkes moters siluetas, Salia kurio taip pat liadnai Zingsniavo vyriskis. Baltoji Varnelé pazvelgé i
mergaite ir suplasnojo sparnais: ,, — Moterie ir vyriski, dovanoju jums antraja Zvaigzdele. Lai jusu
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Sirdis uzlieja meilé. NeSiokite ja lyg ziburi ir dalinkite tiems, kam jos reikia.*

Moteris nusiSypsojo vyriskiui, Sis atsaké jai tuo paciu. Ir Baltoji Varnelé suprato, kad ir ¢ia ji jau
nebereikalinga. Porelé pri¢jo prie verkiancios mergaités, nusluosté jai asaras ir visi trys Iétai nutolo
parko takeliu...

Baltoji VVarnelé dar karta apsuko rata virs trykStancio fontano, praskriejo seng varping ir siaurame
senamiescio akligatvyje pastebéjo sena senuciuke. Moterélé sugrubusia ranka dangsté akis nuo
saulés, retkarciais jas bruksteldama skarelés kampuciu. Baltoji VVarnelé nusileido arciau ir stebéjo
sédincia senutg. Sunkiai atSlubaves senukas padéjo jai atsistoti ir abu, laikydamiesi vienas Kito,
dingo uz kleban¢iy namo dury. Baltoji Varnelé pazvelgé i dangu ir istaré: ,, — Dovanoju jums,
senukai, tre¢iaja Zvaigzdele. Lai jusy geras Sirdis uZlieja tikéjimas ir viltis. Dalinkite juos tiems,
kam to reikia.”

Tik dabar Baltoji Varnelé suprato, kad trys Zvaigzdelés nors ir labai padés jos aplankytiems
Zmonéms, yra tik lagelis jaroje to, ka ji noréjo Zeméje nuveikti. Ir Sirdele suspaudeé liadesys. Baltoji
Varnelé patogiai isitaisé saulés paunksméje, stebédama pavargusius nuo rapesciy ir liadnus
praeivius. Zvaigzdeliy ji jau nebetur¢jo, o i tikruosius namus grizti dar nesinoréjo. Baltoji Varnele
dar karta suplasnojo sparnais. Ji skrido vir§ Zaliuojanéiy Kloniy, auksty kalny, placiy dykumy.
Pavargusi nutapé pailséti Simtamecio aZuolo Saky tankméje. Stelmuzés galitinas lietuviska vésa
priglaudé ja:

- Nors ir Simtametis esu, Baltaja Varnelg pirma karta matau. Visokie pauks¢iai mano Sakose lizdus
vijo, vaikus peréjo. Bet tu? Kas tu?

Ir Baltoji Varnelé papasakojo jam savo istorija. Susimasté Stelmuzés aZuolas, Sakomis suose.
Pagailo jam Baltosios Varnelés.

- Gerai, padésiu a$ tau. Stai Zalioje pievel¢je, prie va tos sodybos, ganosi karvuté. Ja kas ryta ir
vakara melzia sena moteriské. Karvuté duoda balta natiraly piena. Jo neragavau,- Sypteléjo senasis
galitinas,- bet girdéjau kaip moteriskés antakai SvieZia pienelj gerdami gyré. Aplankyk karvute, ji
geros Sirdies ir tau padés.

Padékojo Baltoji Varnelé Simtameciui, prie$ StelmuZés galiting galva nulenké. Nors ir pavargusi,
bet dZiaugsminga, nuskrido ir apsaké karvutei savo béeda. Si iSklausé Baltaja Varnelg ir Syptelejo:

- Ne béda, pagelbésiu. Sulaukim nakties, kai tik Zmonés sumigs, imsimés darbo.

Palengva leidosi saulé. Zoléje pakibo kristoliniai rasos karoliai, smuikelius issitrauké ir suskubo
derinti Ziogai. Kazkur sodo tolumoje pragydo devynbalsé lakstingala. Rimo véjas ir { Zeme atéjo
naktis. Sutartu Zodeliu ,,ma* karvuté dave Zenkla. Nataralaus pieno baltumu ménulio

pilnaties dviesoje bangavo visa pieva. SvieZios grietinelés kvapas, vanilinas naktinem plastakem
skland¢ ore. Jonvabaliai, nusitvérg didZiuosius Saukstus, suko ratus vir§ banguojancios pievos.
Spragsincios zvaigzdelés leidosi i$ dangaus ir smalsumo vedinos krito saldZziomis razinomis {
nuostabaus skonio tikrojo plombyro jira. Darbas virte viré. Kai i$ pievy tolumos atslinko vésa,
plombyras jau buvo supilstytas i lauko katiléliy puodelius. VVésa lengvai ir Svelniai iSbuc¢iavo Saltais
bucinukais kiekviena Ziedelj, suteikdama jam ypatinga skoni. Baltoji VVarnelé niekada nebuvo
maciusi tokio stebuklo. Ji skraideé Sen bei ten, stengdamasi visiems darbininkams padékoti,
nepamirSdama, kad iSausus rytui jai teks sugrizti namo. Apkabinusi karvute apsipylé dZziaugsmo
aSaromis.

- Neverk, Baltoji Varnele. Nors ir dZiaugsmo aSaros tavo akyse, Sianakt visi pasistengeme, kad ju
biity maziau. Na, o tiems, kas ragaus naktine dovanéle, lai tai bus ,,Baltosios Varnelés* ledai, - kaip
prisiminimas apie tave, apie tavo gera Sirdelg.

Pirmieji saulés spinduliai pazadino Zeme. Baltoji Varnelé dar karta padékojo Zemiskiems savo
draugams uz ne ZemiSka dovana. Palengva uzmerkusi akis, isskleidusi sparnus, ji kilo vis aukstyn ir
aukstyn i placiaja saule. Zeme tolo ir tolo... Staiga Baltoji Varnele kripteléjo ir ZvaigzdZiy
spindesio apsuptyje isgirdo DidZiosios Meilés balsa:

- Na ir Saunuolis. Toks maZas, o tiek daug gero per toki trumpa laika Zeméje spéjai nuveikti.
Zvaigzdés nukrito Zemyn ir balty debesy apsuptyje vel stovéjo mazas Baltas Angel¢lis, stipriai
rankutémis glausdamas prie kritinés stebuklingaji kamuolj vardu Zemé. Mazylis saugos ji: ir
berniuka, perkanti ,,Baltosios Varnelés* ledus, kazkada skriaustai mergaitei, ir laiminga mazyle
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suradusia téveliy meilg ir globa, ir senelius, Svytin¢ius viltimi ir tikéjimu.

Ir Signakt, kai Sviecia pilnatis, 0 pievos skesta baltoje viliojancioje jtroje, jeigu tau labai liadna, jei
skruostu rieda asarélé, jei Salia néra draugo ir jautiesi vienui vienas visame pasaulyje, palaizyk
mazojo Angelélio — ,,Baltosios Varnelés” ledy. Lai malonus ju skonis istirpdys Sirdelés ledus, o tave
IS aukstybiy stebincio ir saugancio Balto Angelélio palaima lydés visas tavo dieneles ir naktis...

67.

TELEFOMY
SU SAVIML
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