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Prekées zenklas, preds identifikavimo priemods, preks zenklas knyg rinkoje, prekes

Zenklo populiarinimas, lietuyiautoriai kaip ,preks Zenklas”

Magistro darbo objektas — Siuolaiks) grozires literafiros stambiosios prozosiikjai,
kuriy karybinis idirbis — solidus romanskatius. Pasirinkti Siuo metu vieni populiariagsiutoriy:
Jurga Ivanauskait Renata Serelyt Juozas Erlickas, Sigitas Parulskis, Edvinaseétal ir
Edmundas Kada. Keliama hipotez kad kol kas ben&ienintelis tikrasis, todl ir stipriausias
»prekes zenklas” Lietuvos leidyboje yra raSytoja Jurga Ivanauskaibctl darbe jos ,preks
zenklui” bus skiriama daugiausigrdesio. Kiti pasirinkti autoriai yra zinomi, skaitonpastebimi
kritiky ar pelningi, téiau juos pavadinti ,preds Zenklais” galbt baty per dasu. Zinoma, jie turi
visas galimybes tokiais tapti.

Darbo tikslas — patvirtinti iSkelthipotez arba § paneigti {rodyti, kad Lietuvos leidyboje
jau susiformavo ar buvo suformuota daugiau autgmiekés zenki”).

Darbo uzdaviniai: apizti prekes identifikavimo priemones, pl@u analizuojant preis
Zenklo avoka, iSanalizuoti, kokia prels Zenklo svarba knygrinkoje, sudaryti potenciali
schem, pagal kur gakty bati kuriamas autoriaus ,prék zenklas” knyg rinkoje, ir pagal 4
iISanalizuoti, kurie autoriai Lietuvoje jaisitvirting kaip ,prekes zenklai” (kokius pgjimo prie
vartotojo kanalus jie naudoja, o kneiSnaudoja).

Darbo metodas: statistiniduomem (kokie kiriniai kokiu tirazu iSleisti, perleisti, versii
kitas kalbas) ir mokslis literatiros anali.

Sis darbas naujas ir aktualus tuo, kad Lietuvojeoraus kaip ,preks Zenklas” knyg
leidyboje iki Siol mazai liesta tema.

Autoriaus ,preks Zenklas” darbe suprantamas kaip autorigagzdis, turintis atitinkamp
asociaciyy kompleks, kuris kyla skaitytojo galvoje, perskais ar iSgirdus autoriaus pavaydr

kuris gali tapti stipriu motyvusigyjant knyg.
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Pagal darbe sudagytautoriaus ,preés Zenklo” populiarinimo scheanbei atlik tyrima

galima teigti, kad lietuw literatiroje kol kas galima iSskirti vienautoe — Jurg lvanauskai —
turintia savo ,preks Zenkd”. Kitus autorius (Renat Serelyt, Juoz Erlicka, Sigita Parulsk,
Edmund, Malika, Edvim Kaléda), kurie buvo pasirinkti darbo objektais, galimavadinti zymiais
ir populiariais, bet dar ne ,prég& Zzenklais”.

Siame darbe kaip ,prek Zenklai” buvo analizuojami Zymiausi stambiosioszos kiréjai,
paliekant galimyb analizuoti kitus autorius (ne tik grozm literatiros) ir skaitytoy/vartotoju
poZiir;, NUOMOMR, asociacijas apie juos.

Darbas gali bti naudingas leigjams, taikantiems ar planuojantiems taikyti markgoi
strategij leidyboje, leidybos studentams bei tiems, kurieno leidybine situacija ir literatiniu

pasauliu.
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IVADAS

Knygos — tai pirmiausiarekes, priklausasios intelektualiai produkcijaill knygas zvelgti tik
kaip i produkcijos vienet néra tikslinga — knygos ir kuitinis faktas. Kitaip tariant, knyga —
specifire preke, o leidyba itin rizikingas verslas, turintis irlkiiriniy pretenziy.

Kaip ir kiekvienai prekei, taip ir knygoms, reikafja identifikacija. Vartotojai knygas
identifikuoja pagal autowi pavadinina, leidykla, apipavidalinina, t.y. virSel. Knygu rinkoje
iSvardytieji dalykai yra ne kas kita, o pesk Zenklai. Siame darbe kaip ,pesk Zenklas”
pasirinktas autorius, kurio pavardenkantis knyg, gali tapti stipriu knygossigijimo motyvu.

Darbe autoriaus ,preék Zenklo” gvoka suvokiama kaip autoriaugvaizdis, turintis
atitinkamy asociaciy kompleks, kuris kyla pirkkjo vaizduotje, pamirtjus ar pama&us prek,
paslaug ar pavadinim. Siuo atveju persk&ius autoriaus pavagd Kai Sis Mitinasis knygos
elementas nustelbia knygos virSelio dizaijos apipavidalinira, leidykla ar net knygos kai t.y.
nulemia skaitytojo pasirinkimy galima teigti, kad toks autorius jau tapo ,pekenkliu”. Tokiu
atveju vartotojas, rinkdamasis knygautoriaus pavardei suteikia didZiauseik$nme. Zinoma,
autoriui kaip preks zenklui su(si)formuoti reikia laiko irtkybinio jdirbio. Toks autorius jau turi
buti isitvirtings rinkoje, debiutanto pavardkaitytojui paprastaidna zinoma, tod negali sukelti
stipriy asociacij. Autorius, iSlei@s pirmaja knyga, gali pritraukti vartotaj knygos virSeliu, stipriu
ir itaigiu tekstu ar anotacija paskutiniajame knygaselyje, gerai apgalvota ir stipria reklama,
zinomu leidyklos pavadinimu, bet ne savo pavardedIT pasirinkti darbo objektai — lietuyi
autoriai, kurie knyg rinkai priklauso ne pirmus metusy kirybinis idirbis ne vienas romanas,
atrads savo skaitytajLietuvoje ir uzsienio Salyse.

Prelkés Zenklas — tai marketingoavoka, toal teorirgje darbo dalyje bus remiamasi
marketingo teorija, kuri orientuotaversh plaiaja prasme. Darbe bus bandoma analizuoti, kaip
autoriaus ,preks zenklas” kuriamas, populiarinamas, kokie yra meigloti preks zenklo
itvirtinimo kanalai konkréioje verslo srityje — Lietuvos leidyboje, kuriojeanketingo strategija tik
pradedama taikyti. UZsienio Sal{pvz., Didziosios Britanijos, Rusijos) leidybojetariui kaip
~prekés zenklui” populiarinti yra taikomas marketingo koleksas: ,Knyg versh yra apsdusi
marketingo manija [...J. I autoriy Ziarima kaipi produkt, kuris turi kiti lengvai atpaistamas
vartotoy. Lietuvos leidyboje, kurioje wkis jvyko po devyniasdeSimju mety, atgavus
Nepriklausomyb, marketingo priemais pradtos taikyti apie dudkstantuosius. Lietuvos knyg
rinkoje sivoka preks zenklas dar neturi gilesntradicijy ir konkretiy objeky. Tai reisSkia, kad
reikéjo daugiau nei deSimtni®, kad leidyba prisitaikyt prie rinkos slygu, atrasti neiShaudotas

nisas ir josejsitvirtinty — sukurty savo verslo modgl kuriame atsirast vietos ir marketingui.

! BAVERSTOCK, Alison.Leidybos marketinga®/ilnius, 2002, p. 10
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Marketingo priemonj taikymas — tai nauja galimygp leidZianti Lietuvos leidykloms iSlaikyti
pozicijas, jas dar stipriattvirtinti ir taip perpildytoje knyg rinkoje. Siame darbe bus
analizuojama, kaip vartotpyeikia viena iS marketingo priemant prekés zenklas.

Sis darbas naujas ir aktualus tuo, kad Lietuvojeoraus kaip ,preks Zenklas” knyg
leidyboje iki Siol mazai liesta tema. Tokios aplybks paskatino bandyti surasti atsakynigsuos
klausimus:

e ar Lietuvos knyg rinkoje autoriaus vardaggavo toka pozicia, kad gatty nulemti
vartotojo pasirinkim,

e ar leidybos versle prath taikyti marketingo strategija ir ar kuriami Lefy autory
~prekés Zenklai”.

Bandant atsakytii Siuos klausimus pasirinkti darbo objektai — Sidofees grozires
literatiros stambiosios prozosiméjai, kuriy kirybinis idirbis — solidus roman skatius. Sie
raSytojai ne debiutantai, kurie antrosios knygassrmpirmoji ir buvo spdiai iSpirkta, gali taip ir
nebeparasyti. Pasirinkti autoriai priskirtini dviemrugms. Vieni atitinka tradicinius kriterijus:

e yra patikrinti laiko ir gali ati vertinami iS laiko perspektyy

e i¢je 1 lietuviy literatiros istorip,

e premiy laureatai,

e Lietuvos RasSytaj Sajungos nariai,

e ju kariniai ne karg perleisti bei versti uzsienio kalbas — priklausantys ne tik Lietuvas, b
ir uzsienio knyg rinkoms.

Kiti yra komerciSkai patraukls, atneSantys leidyklai nems@apelm (tai liudija Si autoriy
kariniy iSleidimas stedtinai dideliais tiraZais — daugiau nei 5000 egzeaonpj); juos atpaista ir
karyba isigyja masinis skaitytojas.

Taigi autoriai, i kuriuos bus bandoma Zzvelgti kaip prekés zenklus, yra Sie: Jurga
lvanauskait, Renata Serelyt Sigitas Parulskis, Juozas Erlickas (priskirianningjai grupei) bei
Edmundas Malkas ir Edvinas Kalda (priskirtini antrajai).

Bene daZniausiai Lietuvos vardas identifikuojamas Jsirga lvanauskaite, kadangi jos
dalyvavimas knyg mugese Lietuvoje ir uzsienyje, kurias ji puikiai iSnaya nuolat bendraudama
su skaitytojais ir duodama interviu bei dalindarmgografus, stedtinai intensyvus, kaip ir spéai
augantis roman skatius. Renata Serelyt kaip ir Sigitas Parulskis, yra vieni @&miausi
lietuviy autoryy (Sigito Parulskio romanas iSverstas pégaly kalla). IS ties; pasirinktju darbo
objekty karyba priskiriama dviem skirtingoms litefabs sritims: rimtajai (J. lvanauskaijtR.
Serelyt, S. Parulskis, J. Erlickas) ir populiariajai/komieei literatirai (E. Mafikas ir E. Katda).
D¢l Sios priezasties darbe jie priskirtini ir dvienarg skirtingoms grupms, kurip sudarym

salygoja nevienodi populiarumo kriterijai. Rimtosibieratiros atstovai veiamij uzsienio kalbas,
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recenzuojami literaros kritiky, tesiantys lietuw literatiros istorijos gig, 0 populiariosios
literatiros atstovai leidziami itin dideliais tiraZzais (dgau nei 5000 egzempliaritirazu). Jie turi
skirtingas skaitytaj auditorijas — ribat ir masire. Sios auditorijos skiriasi ne tik issilavinimu,
vertybemis, bet svarbiausia — dydZiu. Paprastai tie, kskaito R. Serelyt arba J. Erlick,
neskaitys E. Malko ar E. Katdos ir atvirkgiai E. Malikas ir E. Katda rera premij; laureatai,
neturi filologinio iSsilavinimo (kurio svarba gidien; leidyboje vis spaiau mazja — ,juk
informacinei visuomenei aktualiausia nebe ménmaiska ir stiliaus unikalumas, o s
aktualijos®), Edvinas Kalda net gra jtrauktasi ,Lietuviy literatiros enciklopedi” (kuri

sudaryta vadovaujantis ,istoriskai suvepKiteratiriniy veriy ir reik§miy kriterijais™

), taCiau jie
darbo objektais pasirinkti téfj kad hitent ju karyba leidziamaitkstantiniais tirazaisyj romanai
susilaukia ne vieno pakartotino leidimo. Mk ir Kalédos Kiryba skirta masiniam skaitytojui,
kurio literafiriniai luke<iai gan paprasti —ikinys turi kiti skaitomas lengvai ir suteikti pramogos.
Susidaro dviprasmiSka situacija — tokio pdbio literatira lieka nepastelta akademinio pasaulio,
taCiau paprastas vartotojagintensyviai perka. Darbe bus bandoma analizuati skypi Siy karéju
pavardziy galia ir kokios skaitytaj reakcijos susilaukia pasirinkti darbo objektai.

Keliama hipoteg, kad kol kas beneienintelistikrasis, todl ir stipriausias prekes zenklas”
Lietuvos leidyboje yra rasytoja Jurga Ivanauskadl darbe jos ,preks zenklui” bus skiriama
daugiausia émesio. Kiti pasirinkti autoriai yra zZinomi, skaitonpastebimi kritiky ar pelningi,
tatiau juos pavadinti ,preds Zenklais” galbt baty per dgsu. Zinoma, jie turi visas galimybes
tokiais tapti.

Darbo tikslas — patvirtinti iSkelthipotez arba § paneigti {rodyti, kad Lietuvos leidyboje
jau susiformavo ar buvo suformuota daugiau ggselenkiy).

Darbo uzdaviniai:

e apibezti prekes identifikavimo priemones, pieu analizuojant preis zenklo gvoka,

e iSanalizuoti, kokia prels zenklo svarba knyginkoje,

e sudaryti schem pagal kura kuriamas autoriaus ,prék Zenklas” knyg rinkoje, ir pagalg
iSanalizuoti, kurie autoriai Lietuvoje jaisitvirting kaip ,prekes Zenklai” (kokius p#djimo prie
vartotojo kanalus jie naudoja, o kneiSnaudoja).

Darbo metodas: statistiniduomem (kokie kiriniai kokiu tirazu iSleisti, perleisti, versii
kitas kalbas) ir moksligs literatiros analiz.

Saltiniai — marketingo teorija. Daugiausia bus @masi S. Urbanasiaus, V. Pranulio, A.
Pajuodzio, R. VirSilags ,Marketingu”, kuriame aptariamos pksk identifikavimo priemoés,
prekés zenklo pozicionavimas, jo poveikis vartotojuisirarba rinkoje. Taip pat svarbus Saltinis

Alison Baverstock knyga ,Leidybos marketingas”, ikjg marketingo priemoni taikymas

2 SERELYTE, Renata. AmZiaus kiés romanasMetai, 2006, nr. 3, p. 148
? Lietuvi literatiros enciklopedijaV., 2001, p. 5



9
aptariamas konkugoje srityje — leidyboje. Migtini ir periodiniai leidiniai: Kuwmxubiii 6usnec” ir
.The Bookseller’, kuriuose aptariama leidybos gifjga Rusijoje ir DidZiojoje Britanijoje.
Statistiniai duomenys, naudojami prakje darbo dalyje, analizuojant lietuviautoriy ,prekés
Zenkh”, paimti is ,Bibliografijos ziny” (kokie pasirinkt; darbo objeki kariniai kokiu tirazu leisti
ir kiek karty perleisti). Taip pat praktinei darbo daliai svasbiliteratiros kritiky recenzijos (i$
,Mety”, ,Siaurés atny” bei ,Literatiros ir meno”). Jos, kaip atraminis taskas, naudogm
aptariant susidariusigan konfliktiSk ir vis astéjancia situacip tarp kritiky ir leidéjy.

Darbo strukiira sudarys trys dalys: pirmojoje bus analizuojamoskg® identifikavimo
priemores, antrojoje bus analizuojama péskzenklo svarba knygrinkoje, sudaroma potenciali
autoriaus ,preks Zenklo” sukirimo ir populiarinimo schema, o paskutiniojoje bargalizuojama
kurie IS pasirinkg lietuviy autory gali bati pavadinti ,preks Zenklais”, t.y. kokiu @#du jie
kuriami, o kokie ladai dar lieka neiSnaudoti, palyginus su uzsieniglrrinka.

Praktire darbo verk — pirmiausia darbas dgdly biti naudingas leigams, taikantiems ar
planuojantiems taikyti marketingo stratedgidyboje, leidybos studentams bei tiems, kurieidd

leidybine situacija ir literairiniu pasauliu.
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1. PREKES IDENTIFIKAVIMO PRIEMONES

Preles identifikavimas — tai marketingo prientonis atliekamas jos iSskyrimas iS
konkuruojagdiy prekiy:

e prekeés forma (pvz., iSskirtiniu knygos formatu),

e jos pardavimo vieta (jei knyga parduodama knyggeidabai svarbu, kad jos vieta kmyg
lentynoje lity gerai matoma ir lengvai pasiekiama),

e iSsiskiriartia (paprastai zemesne) kaina ir t.t.

Identifikacija turi kuti lengvai pastebima irthi badinga tik tam tikrosmonrés prekei ary
grupei. Pirkjai nepaggia identifikuoti preks tik pagal iSag, pvz., knygos tik pagal jos virgel
kuris yra paskutié galimyke, brangiai kainavusi leigui, pritraukti skaitytoj. Knygos aprengimas
graziu, spalvingu virSeliu gali skaitytojsugundyti knyg pirkti, tatiau toks pirkimas tebus
vienetinis atvejis. Norint uztikrinti nuolatinpirkima, leidéjui reikty iSnaudoti ir kitas prels
identifikavimo formas (pvz., jeigu autoriaus pavajdu isitvirtinusi rinkoje, reikl; ja akcentuoti
virSelyje, jai suteikti didziausikravi, surengti autoriaus pasirodgrknygyne, kurio metu knygas
buty galimaisigyti su jo autografu ir pan.). Bendrinis péskpavadinimas, pvz., knyga, nusako jos
paskiri, tatiau neidentifikuoja 4§ parduoda&ios imores, Siuo atveju — iSleidusios leidyklos ar
knygos autoriaus. Taip nusakomas ne individualus t#kros preks, bet preki raSies
pavadinimas. Tokvisai preki rasSiai bendg varch/pavadinim turi kiekviena pre& Taip nurodyd
prekiy ris; Zzmores sieja tiek su jiemgprasta toki preki iSvaizda, tiek su patirtimi: savaime
suprantama, kaip apytikriai atrodo ir kam skirtayda ir kt. Toctl kiekvienai prekei ypasvarbus
konkretus, isiskiriantis, originalus Zymuo, vaditasis preks Zenklas (angiskas termirasnd)’.

Prelés Zenklag/ra visos asociacijos, kurios kyla pif@ vaizduotje, pamirtjus ar paméus
preke, paslaug ar pavadinim. Kuo daugiau informacijos apie prodaldr prel turi vartotojas,
tuo daugiau asociaqijam kyla. Taigi labai svarbu, kad vartotojas/si@aifas tuéty kuo daugiau
informacijos apie autagi jo kirybos visum, gallit laimétas premijas — skaitytojas jau tutitb
susilires tam tiks autoriausivaizd, nuo kurio priklauso jo asociagijstiprumas. Jeigu tos
asociacijos jam svarbios, péjRs uz prek pasiruog8s moléti daugiau, téiau kiek? Tai priklauso
nuo asociaciyj stiprumo ir j1 svarbos pirkjui, nuo to, ar egzistuoja kitas pksk zenklas su

* Del Sios gvokos atitikmens lietuvi kalboje kyla daug problemigkdiskusijy, kurios nesibaigia iki
Siol, kadangi kalbinink siilomas prelks Zenklaséra viena i$ angliSkojo termirtirand daliy. Sialomas
prekes zenklas — per siauras terminas, reiSkiantis kgrMatesg savoka — brand’q. Savokos prekés
Zenklaskoncepcija neatitinka to,aknorima pasakyti. Prék Zenklas ttade marlk ir brand néra
sinonimai.Brand’q Zymintis pavadinimas vadinamas tibkand name tiek trade mark Trade mark
apima ir zodinius pavadinimus, ir radinius bei grafs simbolius. Tod kalbininky siilomas prels
Zenklas yra nérand, o trade markatitikmuo. Darbe vartojama prekZenklo gvoka (kurijregistruota
Valstybires lietuviy kalbos komisijos nutarimuose) apima ir péskzenky, ir pat produks su
visomis kokyles charakteristikomis, irikesius bei asociacijas, kurias suvokia vartotojas
ir susieja su preke.
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panadiomis asociacijomi€ia didek svarba tenka produkto iSskirtinumui. Kuo produkssskiria
labiau, tuo daugiau uZ pasiruo8s molkéti vartotojas (kuo autoriaus vardas Zinomesnistgta@ui,
tuo stipriau jis nors isigyti naupja knyca). Zinoma, skirtingi Zmoés & pai prekes Zenk gali
vertinti nevienodai, Sis zymuo gali kelti netgi ggingas asociacijas. Kai kurie skaitytojai gali
nevertinti E. Maiiko karybos, t&iau tokiy, kurie nelaty girdéje jo pavards, sunkiai rastume. Tai
priklauso nuo keliamp kriterijy literafirai ir skaitytojo tikestiy. Maliko pavard gali nesudominti
vieno rinkos segmento, dau kitam sukelti labai didelsusidongjima. Batent Siame segmente
Maltko ar Kakdos pavard gali tapti galingu pardavimdidinimo jrankiu. ¢l Sios priezastie$
autoriaus ,preks zZenk4” turéty bati investuojama irdsy, ir laiko.
Sis zZymuo, preds Zenklas, iSskiria vienasnores prekes i$ prelivisumos. Jam nusakyti

naudojamos Sios identifikavimo prientsn

* preks zenklas;

* preks vardas;

* logotipas;

* prekés simbolis;

* personazas.

.Preles zenklas — tai nustatyta tvarka uzregistruotagigiSkai apsaugotas pkekzymuo,

kurio paskirtis — vienogmones prekes atskirti nuo konkuruojan prekiy visumos®. Pagal

Lietuvos Respublikos prekizenklojstatymy ,prekiy Zenklas, tai bet koks Zzymuo, kurio paskirtis —

atskirti vieno asmens [fizinio ar juridinio] prekesba paslaugas nuo kito asmens prekiba

paslaug ir kuri galima pavaizduoti grafiska{l jstatymo straipsni&) Preks Zenklas, kaip labai
svarbi marketingo priemenleidyboje, pléiau bus aptariama kituose darbo skyriuog&reles

zenklas, ,Prelés zenklas knygrinkoje, ,Lietuviy autory prekes zenkla%

1.1. Preks vardas

Prelés vardas — tai paprastésrengvai uzraSoma bei iStariama identifikavimoeprorg,
besiremianti vien Zodine informacija. Péskvardas gali iiti savarankiSkas arba kaip pésk
Zenklo dalis. Net uzregistrupprekes vardy galima rasyti bet kokiu Sriftu, nes registruojaatd,

fiksuojamas tik raidzi buvimas ir y iSdéstymo tvarka, o ne dizainagaigiam preks vardui, kuy

> URBONAVICIUS, S.; PRANULIS, V.; PAJUODIS, A.; VIRVILAIE, R. Marketingas Vilnius,
1999, p. 174
6 Zin., 2000, Nr. 92-2844
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atsimint; potencialus pirgjas, svarbiausia: aiSkumas, paprastas tarimasptromas ir skambumas,

kuri sukuria balsji buvimas zZodyje. Preék vardu negali itti bendriniai ZodzZiai ar bendriniai
prekiy grupiy pavadinimai. Savaime suprantama, kad ¢gekardas turi @ti unikalus ir reiksti
tiktai juo nusakora preke. Tatiau tenka apsispsti, ar kuriamas prek vardas bus tik tam tikras
savarankiskos prasm® neturintis raidzj derinys, ar bus naudojami prasminiai Zodziaipatglys.

Pirmuoju atveju nauyjj vardy iSgirdusiam potencialiam piélui jis bus bereikSmis[monré
turés jdéti nemazai pastamg kol pirkéjas supras igsimins, koki preke jis reiSkia. Tada jis taps
tikrai reikSminga marketingo priemone, nes konktaemegats naudoti panaSiai skamigan
Zodzi. Geriausiais vardais tampa gana trumpi (dviskiaener triskiemeniai), skantis zodziai,
kuriuos paprastgiminti.

Antruoju atveju jau pats vardas turi tam gikrasne, kuri ateina i$ jame pavartpfodzi ar
ju daliy. Tai palengvina preids pristatyna potencialiems pirjams. T&iau ta prasm paprastai
egzistuoja tik viem kalba suprantantiems zméms. Visiems kitiems toks pré& vardas yra tik
tam tikra atskiros prasia neturigiy ir daznai sunkiai iStariamzodZiy kombinacija. Preds vardo
pasirinkimas priklauso nugnores leSy, idéjy, marketingo strategijos ir pan. Vienintelio irdieigo
atsakymaia reéra.

Prelés vardai taip pat skiriamigrupinius ir individualius vardus. Grupinis péskvardas gali
sutapti ir nesutapti simorés vardu. Individualusis — sugalvojamas vienai, ketiki jmorés
prekei. Zinoma, $io varddtvirtinimas ir populiarinimas rinkoje kainuoja daag ir uZtrunka
ilgiau, tatiau ivykus neskmei, vartotojas taip ir nesuzino, kas buvo Sioskis gamintojas.
Individualus preks vardas sumazina rizikkad kokiai nors prekei fpgtvirtinus rinkoje ar nuvylus

vartotop like<ius, bus pakenkta prepagaminusiogmonres jvaizdziui.

1.2. Logotipas, preds simbolis ir personazas

Logotipas — tai tik raidié informacija, ta&iau registruojant fiksuojama ir raidgiforma, ir
iSdestymas — dizainas. Si identifikavimo prienéddentifikuoja ne prek, o paia jmore.

Prelés simbolis — identifikavimo priemeén neturinti tekstigs informacijos. Jo suvokimas
nepriklauso nuo vartotojo mokam kalby skakiaus ar nuo jo rastingumo. Si priengoitin
veiksminga, kai bendraujama su nelotyniSkus rassneaudojatia auditorija. Ji puikiai tinka
tarptautinei komunikacijai.

Personazai — papildoma péskidentifikavimo priemoé kurianti produkto tapatyb bei
kelianti teigiamas emocijas.

Taigi jtvirtinant ir populiarinant prek rinkoje galima naudoti daugyairiuy identifikavimo

priemoniy, iS kuriy ir kuriamas unikalus preék Zenklas, apie kuplatiau bus kalbama likusiose
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darbo dalyse. Didziausiasrmesys bus skiriamas tam, kaip kuriamas autoriauvsksp Zenklas”

vienoje IS verslo stiy — leidyboje — Lietuvoje, kaip jis populiarinamas Kokia itaka turi
perkamumui bei skaitomumui. Taip pat bus analizmajakoc! taip daznai pastaruoju metu kyla
konfliktai tarp leiddjy — autoriaus ,preds zenklo” Kiréjy — ir literatiros kritiky — ty, kurie

literatiira ir jvertina, ir sprendzia, ar ji busasyta; literafiros istorip.

1.3. Preks zenklas

Prelés zenklas — labai svarbi marketingo prieosukuriantigriztanyj; ry§ tarp preks ir
jos vartotojo. Bitent preks zZenklu vartotojas identifikuoja prek, remdamasis savo patirtimg, |
perka arba ne. Jeigu vartotojaggijes Zinomo preks Zenklo gamippatenkina savo poreikius, yra
didek tikimybé, kad ir ki karta jis pirks to paties preds Zenklo produkt t.y. taps lojaliu
vartotoju. Dar daugiau, lgs patenkintas, rekomenduos produkt ir kitiems, o tokia
populiarinimo forma, kaip informacija i§pu i lupas, yra bene vertingiausigtaigiausia.

,Prelés zenkle svarbu ne tik pati raidiar simbolir¢ informacija, bet ir jos iSgtymo kidas,

apipavidalinimas. Jeigu prék Zenklas oficialiairegistruojamas, jam numatoma teésapsauga ir
galimyké su Sio Zenklo naudojimu susijusius konfliktusespirper teism. UZregistruoto Zenklo
nebegali kaitalioti ifmoné — jo savinink. Taliau tokio pat (ar netgi panaSaug) zenklo negali
naudoti ir konkurental’ Teisires tokio registravimo procédos ir pa&ios registravimo formos
skirtingose Salyseéna vienodos. Daug kur egzistuoja tik vienas tésiapsaugos lygmuo, kituy |
yra du ar net dar daugiau. TradiciSkai registragimarodomas Zenklu ® arba visu angliSku ZodzZiu
RegisteredKirybiniy darly (knygy, meno kriniy) autoriny teisi apsaugai nurodyti naudojamas
simbolis ©. Siuo atveju registruojamas ir teisiSkaiigomas jau ne prek Zenklas, bet pats jo
turinys, kirybinis autentiSkumas.

Su preks Zenklu vartotojas sieja tam tkprekiy kokybe, ju gamintoj, kuris preks zenklu
iSipareigoja vartotojui. Vartotojui pré& Zenklas asocijuojasi su iSskirtine kokybe, kura y
patikrinta laiko. Nors ilgainiui preli asortimentas kinta, atsiranda naujos jau @&sarinkoje
prekiy modifikacijos ar iSvis nauji gaminiai, prekZenklai paprastai iSlieka tie patys, keliantys
pirkéjui tam tikry asociaciy apieimory ir jos gaminius. Prads zenklas yra tai,&kzmores mano
apie konkrai objekt.

7 URBONAVICIUS, S.; PRANULIS, V.; PAJUODIS, A.; VIRVILAIE, R. MarketingasVilnius,
1999, p. 174
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Labai svarbus veiksnys marketingo pasaulyje, nwdetis pasirinkim, yra esamo ar

potencialaus vartotojo suvokimas, jo nuomapie produkf. Svarbiausia ne tai, kad Sis produktas
yra geriausias. Daug svarbiau yra vartotojéjittkas, kad Sis produktas yra geriausias jam. Tgesio
turéti gera produkt néra lemiantis veiksnys Siandiegja rinkoje. Kiekvienas prels zenklas turi
savo asociaay rinkinj, tatiau stipis preks Zenklai turi arba bent jau stengiasiéturtoki
asociacij rinkini, kurio jie siekia. Sis asociagij rinkinys, kuris formuojamasjvairiomis
marketingo priemaoémis (tarp j ir reklamos bei viagy rySiy), atves juog tas vietas, kuriose jie
nori atsirasti. Suvokimas formuojasi absoiail visose vietose, kuriose vartotojai susiduria su
prekes zenklu. Pavyzdziui, tai galiib nedidet zinug laikraStyje apie naujai iSleistknyga,
nugirstas interviu fragmentas per radgr televizip, betjtaigiausia, Zinoma, pats susitikimas su
autoriumi. Vadinasi, reikia surastiithy ir priemoni;, Zadinadiuy palankum prekei, Siuo atveju
autoriui.

Galhit auditorija yra palanki prekei, bet nemano, kadjgresd uz konkureni siilomas
prekes ir dl to jos neperka. Reikia sukurti prioritetigiilomos preks jvaizd, iSrySkinti nors ir
nedidelius preés savitumus, sukurti psichologimprekes privalumy efeky. Tai ne faktais,
fizinemis ar ekonomiémis ypatylgmis, bet emociniais veiksniais grindziami privaluma
Lemiamas veiksnys, renkantis konkretrekes Zenkh, yra psichologia motyvacija. $ teigini

galima iliustruoti nedidele lentele, kurioje péskzenklas lyginamas su produktu:

Prekés zenklas Produktas

Emocinis StatiSkas

Neracionalus Racionalus
Neagiuopiamas Apiuopiamas

Vertybes, poziirial, tikéjimai Ypatybkes, nauda, pranaSumai
Simbolinis Funkcinis

Produktas ir preks zenklas ne tas pats, Siogvekos negali bti vartojamos
sinonimiSkai ar tapatinamo, d@u preks Zenklas negali egzistuoti be produkto, o
pelningas produktas be prekzenklo. Preks Zenklas — emocénprodukto pus, kuri yra
tokia pat svarbi, kaip, pavyzdziui, technolagijtobulinimas, kuriant produkt
Pirmiausia produktas yra materialus dalykas — kehks daiktas, skirtas apidxtam
naudojimui, o preks Zenklas, nors ir yra vizualiai iSreikStas¢itau nera materialus,
apciuopiamas — tai individualus emogij asociaciy kompleksas, kuris nabinai turi

bati pagristas racionaliai. Prels Zenklas bei visa su juo susijusi informacija stizoja
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vartotojy mintyse. Preks Zenklo paplitimas vartotojsamonrgje, taip pat Sio Zymens

iSskirtinumas ir sudaro zenklo vert

Kuriant preks zenkf pirmiausia reikia atsizvelgtii vartoton psichologip,
vertybes, fikestius, kurie neabejotinajvairuoja skirtinguose rinkos segmentuose. Tik
konkretiam rinkos segmentui kuriamas peskzenklas ir tikslingas jo populiarinimas
Siame segmente gali atnesti laukianezultat.

Taigi prekes Zenklas yra iSpstineé produkto dalis, kuri duoda papildanpridéting vert.
Prekes zenklas yra racionalus rinkinys fizini emocini;, estetiny ir funkciniy
element;, kurie yra glaudziai susjjbei tenkina vartotaj poreikius, iSskiriaimonés
produkt i$ kitu produki ir sukuria papildom finansin turta imonei. Preks Zenklas
bei visa su juo susijusi informacija saugomi vaofjat mintyse, o kuo toki vartotopn
daugiau, tuo preds zenklas zinomesnis ir patrauklesnis vartotojams.

Reikty pastebti ir tai, kad preks zenklas yra artimai sus su pozicionavimu — prég
ivaizdzio vartotojo smoreje karimu, siekiant iSskirti 4 iS konkurenj. Galima hity teigti, kad
pozicionavimas nenanomas be stipraus ir iSsiskiram prekes Zenklo, pagal kurvartotojas
.atpazsta“ prek, ir atvirk®iai — prekts Zenklas neegzistuoja be pozicionavimo. Egetenklas
yra pozicija, kura pirkéjo galvoje uzima prek o pozicija susijusi su sukeliamomis asociacijomis
Paprastai tam tikra pozicija atsiranda tada, kaiot@jas iSbando tam tikrprekes Zenkd turincia
preke. Kuo Si pozicija stipresn tuo mazeshtikimybé¢, kad vartotojas rinksis pana3tonkurent
siiloma preke — jis suteiks pirmenypjau zinomai ar iSbandytai prekei. ,Pozicionuotiliigea
pagal:

* vartojima;

* vartotop;

* vartotojo ir preks sveika;

« remiantis tiesioginiu palyginim@”

Pirmasis variantas reiSkia, kad pgekandoma iSskirti pagal kakinors jos ypatyls pvz.,
knygos iSliekamja vert, netradicin format ir t.t. Neretai¢cia minima kokyl ir kaina, kurios
savaime yra labai svarbios,c¢i@ pernelyg daznai kartojamos praranda savo aktualbei
iSskirtinuma.

Antruoju atveju pakiziamas ne pralds iSskirtinumas, bet jos vartotojas. Kalbant amigdg
rinka, démesys sutelkiamas ties skaitytoju. Naujai iSleistgga gali lati skirta bibliofilams,
snobams ar verslininkams ir pan.

Treciuoju atveju pabiziamas predés ir vartotojo santykis, paties vartojimo ypatumai:

.lengvai skaitoma“, ,naudinga mokytojui“ ir pan.

8 Ten patp. 275
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Ketvirtasis variantas — tai tiesioginis palygininsaskonkurent ar visa panasiprekiy grupe.
Preks Zenklo pozicionavimo tikslas — sukurti vartotogmnioki prekés Zenklo
ivaizdi, jog jie tikéty, kad ta prek yra unikali, ypatinga, iSsiskirianti iS panarekiy.
Prelkés Zenklo pozicija turi #iti: aktuali, paprasta, iSsiskirti iS analogiSkrekes zenki,
nuosekli, pastovi.

Tam, kad preks Zenklas bty sékmingas, reikalingos sistemia Zenklo
formavimo priemogas, &l kuriu produktasigytu pirkéju pripazinima ir lojaluma.
Svarbiausia produkto ir jo zenkloukmo koncepcijoje yra atsizvelgti tai, kad
pagrindinis daugelio prekipirkimo motyvas yra ne tiek pati prékbet per jos kokyb
vartotojui teikiama nauda. Kokyk stiprinimas yra labai svarbi prek Zenklo

formavimo dalis. Kiekvienamoneé turi turéti prekiy Zenklo strategy, skirta vartoton

iIStikimybei formuoti. Taigi stiprus preék zenklas, jo pozicionavimas, unikalumas yra

neatsiejamaégmingo verslo dalis. Ar prels zenklas yra svarbusiimas specifigje — knygy —
rinkoje, kokia joitaka potencialiam ir, Zinoma, esamam @k, bus analizuojama kitoje darbo

dalyje.
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2. PREKES ZENKLAS KNYGU RINKOJE

Pirkdami buitie techniky ar maisto prekes piéai teikia pirmenyk jau zinomiems,
populiariems pavadinimamgnonems ar gamintojams. Jeigu Siuolaikinis vartotojag rEandyti
preke ar paslaug jis bitinai pasidoms, kaip vertinama naujéy Tai svarbu ne tik maisto
produktams, pramoninei produkcijai ar automobilianbet ir intelektualiajai produkcijai —
laikra&iams, zurnalams, knygoms. Paprastai @ak noriai jsigydami zinom gamintoj prekes,
nesusimsto apie y kainos ir kokyls santyk, nes kaip mano daugelis, Zinomas psekenklas
garantuoja kokybir uz ja galima sumoéti daugiau. Preds Zenklus turi p&os jvairiausios pres:
zaislai, kanceliarigs preks ir, zinoma, knygos. Neretai knygirkimas, ypd populiariju autoriy
kariniy, susigs su psichologine motyvacija. Pirkimo motyvu galti skaitytojo tustyb ar mada,
kuri Siandienos rinkoje neaplenkia ir intelektualas produkcijos, ypakomercires leidybos.
Populiaraus autoriaus knygasigijimas — mados reikalas. Veikia gan paprastesid — mes
Zavimes tais, kuriais zavisi aplinkiniai. Populiarumasstogiai siejamas su kokg garantijomis,
prekes Zenklas sumonés/gamintojo teigiamujvaizdziu visuomegje. Tik knygu leidyboje,
kitaip nei kitame versle, prék Zenklu gali lti:

* autorius,

* leidyklos vardas,

* knygu serija,

* knygos pavadinimas,

* dizainas.

Paprastai Sie galimi prék Zenklai jungiami, kad sustipriuptskaitytojo asociacijas.

Autorius ir knygy serija. Zinomo autoriaus pelningas romanas gan daznai
susilaukia ¢sinio (gal net ne vienos knygos). Taip pradedamajaa&nyqg: serija, kuri
gali lengviau pritraukti jawatrasiy skaitytop, skatciusi pirmaji kirinj. Skaitytojas jau
Zino, ko tiketis iS antrosios ar teeosios to paties autoriaus knygos, kuri jungiaina
knygy serija — tematika, pasakojimo stilius ir veilai paprastai mazai keé&iasi.

Greiciausiai visa tai bus ptojama, tsiama panasSi pasakojimo gija, kuri skaitytgau
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»=uzkabino”. Autorius parags tam tikros srities knygpelno kai kuri skaitytop lojaluma

ir skaitytojas jau zino, ko laukti ir tikis iS Sio rasytojo.

Knygu serija gali sudaryti neribotas sk@us knygi, tatiau dazniausiai to paties
autoriaus Kriniai sudaro trilogij. Zinoma, knygos, priklaus&ios trilogijai gali
sulaukti nevienodo populiarumo, tédknygy, priklausagiy trilogijai, perleidimai
(jeigu tokie yra) gali bti nevienodi, pvz., populiariausia galiith pirmoji ar paskutig
serijos knyga ir pan. Taau tikimybé, kad skaitytojas nas jsigyti visas serijos knygas,
yra didek.

Si badg iSnaudojo Jurga lvanauskaifir, Zinoma, Lolita Varanaviens) — iSleista
Ivanauskaits trilogija , Tibeto mandala”. Buvo atrasta originalan egzotiSka tema — Rytai ir
ju kultara, kuri rado savo skaitytpjLietuvoje ir ne tik — Si trilogija 2001 metais &wstaj latviu
kalba. Siam Idui neliko abejingas ir Edvinas Kala. Jis iSleido ne tik trilogij (,Nemylimi”,
~Svetimi” ir ,Pasmerkti”), bet ir dilogijas (,Auksdriai”’; ,Kaunas. Saulius”). Kalda pktoja visai
kitokio pohidzio tematilg, kuri artimesa masiniam skaitytojui, iSsiilgusiam kasdienos akfuar
detektyvires fabulos. Jis suprg rinkos dsnius ir rads savo skaitytajémeé plétoti jau patikring
ir priimta tema. Kokio pasisekimo ir skaitytgjjvertinimo sulauk Sios trilogijos bus analizuojama
paskutiniojoje darbo dalyje ,Lietuyiautoriy ,prekés zenklas”.

Autorius ir leidykla . RaSytojai, leisdami savoukinius vienoje ar kitoje leidykloje,
formuoja leidyklos vard, ivaizdi. Taip isitraukiaj prekes Zenklo formavimo procaesir
neretai patys tampa ,prék zenklais”, leidziadiais identifikuoti leidyklos kokyh,
specifika. Bene skmingiausias atvejis, o, beje, ir dazniausias geasi leidykla ima leisti zinom
autory karyba. Tai galinga ki talent;, potenciali prekes Zenky, masinimo priemaoh ir, be
abejo, leidyklosjvaizdzio kirimo dalis. Leidykla, galinti pasigirti leidZziantivanauskais ir
Erlicko knygas, ne tik kad lengvai pritrauks naugugorius, bet ir taps naukuréjuy siekiamybe.
Anot L. Varanauienés, ,dabar autoriai, kuriems rekomendaciebereikia ir kuriuos ingsi leisti
bet kas, patys susirandansa leidykla’®. Daugelis nori, kadyj knygas spausdiatbitent i
leidykla.

Galima sakyti, kad jau tapgrasta, jog lietuwj autoriai pasirenka konkims leidyklas
(paprastai dideles) ir su jomis pasiraso ilgalaigesartis. Svarbu, kad autorius suugipg ,jo”
leidykloje dirba profesionalai, kuriais jis gali gikliausti. Zinoma, ir leidyklos nelieka pasyvios,
nuolat ieSko nawj talent; ir stengiasi iSlaikyti senuosius, vis skatindamass kurti. Pavyzdziui,

anot , Tyto albos” direktars Lolitos Varanawierés, Si ,leidykla kas savaitsulaukia dviej triju

® BERESNEVIIUS, G.Literatiros lank juodos duobs [interaktyvus]. [Ziiréta 2006 lapkgio 15].
Prieiga per internet
http://www.kulturosvartai.lt/index.phtmi?Ist=artgd&sub=archive&tpid=4&arid=10&skl
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rankragiy”°. Ne tik sulaukia, bet ir gali rinktis, nes Zin@dknorikiy visada atsirasCia veikia

Jurgos Ivanauskai ir Juozo Erlicko populiarumas bei Zinomumas.

Autorius ir dizainas. Ne taip daznai iShaudojama galindybeiau ne maziau efektyvi. Bene
vienintek Ivanauskatt ja iSnaudoja — pati iliustruoja savo knygas ir kaygirSelius, taip
panaudodama savo iSsilavininn pomeégius.

Zinomo ir vartotoj atpaistamo autoriaus pavardnygos virselyje gaty bati iSskiriama ir
originaliu, unikaliu, tik jam vienamialingu Sriftu ir/ar spalva. Tai retai iSnaudojamérggbé, bet
verta @mesio. Taip visas informagcia virSelio funkcijos kiivis atitenka autoriaus pavardei, kuri,
jeigu jau lmty skaitytop atpazstama ir iSskiriama iS kit atlikty dvi funkcijas: ir informacig, ir
reklamire.

Neabejotinai paranki prieméryra ir ta, kai tam tikro autoriaus knygirSeliai ar iliustracijos
yra vieningo, turigio ty paiuy motyw, dizaino, kuris iSskitt knyga knygyno lentynoje. Skaitytojai
iISkart gaéty ja atpazinti, o knygos atpazinimas ir iSskyrimasiig k yra preks zenklo rezultatas.

Populiaéja ir dar vienas knygos apipavidalinimo elementgspildantis
knygos iSvaizd — aplankas. Jame, kaip ir virSelyje, informacijosreklamos tikslais
spausdinami tie patys duomenys. Aplanke égalbuti pateikiamas visas autoriaus,
esamo ar tsimo ,prelkes zenklo”, Kiriniy sarasas, paminint ir laigtas premijas ir
apdovanojimus, jei toki yra. Gallut skaitytojas @&ra uolus knygyno ar bibliotekos
lankytojas, galbt jis nesugeba ar neranda laiko naudotis faktogeéafis ar adresiémis
knygos informavimo sistemomis, téldtokios informacijos jis gali tiesiog netéti, bet
tai visai nereiSkia, kad pateiktas knygarasas jo nesudomintar nepaskatint isigyti ir
Kity to paties autoriaus knyg

Labai retai naudojamas, jei iSvis naudojamas, kmsydiklas. Zinoma, jo pirmia
paskirtis yra apsaugoti knygtatiau jis bene labiausiai géh iSskirti knyga knygyno
lentynoje. Jukjvairiausiy virSelio dizaino ir formato eksperimantgausu, o éklas iki
Siol lieka maZzai naudojamas. Pirmoji ir pagrindipriezastis yra ta, kad jis Zymiai
padidinty knygos savikaia, tafiau jis gali liti naudojamas ypatingomis progomis, pvz.,
dvideSimtasis vienos zinomiausLietuvos rasytoj romanas ir pan. Jo puoSimas taip
pat pareikalaut daug pinig ir laiko sanaud;, tatiau kad tai pritraukt knygyno
lankytojo ctmeg nekelia abejoni. Norint nustebinti ir tuo p&u pritraukti skaitytoj,
perpildytoje knyag rinkoje reikia Zaisti originalia formaspiadingu pateikimu, tuo, kas
Iki Siol mazai iSnaudota.

Taigi marketingo priemoss Lietuvos knyg rinkoje gan spaiai isigali. Tai

nenuostabu — kai rinka padalinta ar net i8siss, reikia nauj idéjy, budy, galimybiy,

0 Ten pat
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kurios leisty ne tik geriau suprasti/nuép vartotojo poreikius, bet ir suformuoti tam

tikra stipng rasSytojojvaizd — ,prekés zenky”.

Leidyba pirmiausia — nuolatinis naujputoriy ieskojimas, nawj prekes Zenki; karimas.
Kiekvienas leidjas, kaip romantikas ir pragmatikas, - nori suraaito bestselgriSauginti savo
autoriy, kuris tapti Zinomu ,preks Zenklu”, leidyklos simboliu, savita vizitine kel¢. Dar geriau
— ne vien, o kelis

Leidybos verslas yra ta sritis, kuri palanki napyekes Zenki, karimui ir jtvirtinimui bei
senyju populiarinimui. Kad ir kaip banaliai skargth teiginys — Zmoés iSmoko skaityti ir jiems
reikalinga informacija, kuri patiekiama spausdigtiorma — jis yra teisingas. gKveikia lietuviai,
kai nevalgo, nemiega ir neii televizoriaus. Skaito’®. Zinoma, leidyboje, ypaLietuvos, kallti
apie preks Zenkh negprasta. Sis/oka kol kas ngjijo vartojimo tradicij, tuo labiau konkréy
objekty. Taliau svarbu yra tai, kad leidyba yra verslas ir mokad jis ity pelningas, reikia
suvokti marketingo svasb turéti ne tik leidybin plam, bet ir ickjy, kaip j igyvendinti, kaip
populiarinti naujuosius autorius, kaip didinti régy, kurie jau kuria seniai, perkamurmir
Zinomumy. ZodZiu, reikia vadovautis marketingo priemons, o viena i$y ir yra autoriaus
.prekés zenklas”, kuris, jeigu yra zinomasigitvirtings rinkoje, pirmiausiaatygoja perkamury,
leidyklosivaizdzio gerinim bei populiarinina.

Naujo autoriaus ,preds Zenklo” gkmingasjvedimasij rinka ijmanomas tik tada, kai leifhs
aiSkiai ir konkreiai jsivaizduoja tikslie rinka, kurios poreikius patenkiat naujoji autoriaus
knyga. Kadangi Siandieniniai skaitytojai ir poreikiai gan sunkiai nusjami, toctl efektyviausia
ir pelningiausia jiems pateikti kugvairesrg pasiila (tai ir daroma — kasmet iSeina vis daugiau
pavadinimy knygu mazesniu tirazu). AiSku tik viena, kadiusa skaitytop nebestebina ir
nebetenkina verstingrozire literatira. Knyg: prekyboje jatiama aiski tendencija — pigjai vis
dazniau pirmenyd teikia lietuvip autoriams. Anot ,Tyto alba” leidyklos direkts Lolitos
Varanavgienés, ,dabar lietumi autoriai daug geresnleidybiné investicija nei bestseleri

vertimai*?

. O tai yra puiki galimyb leidéjams sukurti stiprius lietuyi rasytoj ,prekés Zenklus”,
investavus Siek tieke$y, laiko ir idkju i ju populiarinimy. Kad atsirast daugiau autoui ,prekés
Zenkly” lietuviy leidyboje, reikia visai nedaug — apgalvoto &pudstumtetjimo ir entuziazmo,
tikéjimo, kad spausdinta knyga dar nenugyveno savoamir ji dar gali iSgyventi Renesans
Svarbiausia — originali iga, apgalvota koncepcija ir ggbmas naudotis technologijnaujoémis.
Originalios ictjos igyvendinimas, panaudojus technologijos galimybesyra ne kas kita, o

naujasis preds zenklas.

' PARULSKIS, E Ar gali svetimos juodos avys tapti lengvai uzdiibiitais. Siaurs agnai, 2003
gruodZio 20, nr. 681, p. 3
12 Ten pat



21
Leidyboje egzistuoja ir toks dalykas — pgekzenklodarymas.Anot rus; leidyklos ,Sofija”

direktoriaus Olego Vavilovo, ,tam reikalinga toldahema: imama itin perkama knyga uzsienyje,
pagal jos siuzat veikéju charakterius, pasakojimo stiliparaSoma naujoji, Zzinoma, vietinio
autoriaus. Stai ir perkamumas, $tai ir naujasikgsréenklas®. Tik, Zinoma, $is prals Zenklas
bus trumpalaikis, jo knyga vienadigrkuri turi bati kuo gretiau iSparduota. Toks tekstagd dar
viena knyga knyg miSraireje, o toks pre&s Zenklas bus tol, kol baigsis knygos tirazagialtajis
atnes leidyklai pelno. Tokiu atveju galimasiai teigti, kad knyga visiSkai praras Kuihio fakto
verte ir taps paprasausiu produkcijos vienetu, dar blogiau plagiatu.

Ne tik tokios drastiSkos priemés, bet ir daugelio leidziammknygu kokyke sukelia literairos
kritiky neigiamy reakcip, kartais net pasipiktinim Leidyba — verslas, o litefat — menas, bent
jau didzpja dalimi, toctl literatizros leidybojevis labiau astja leickju ir kritiky konfliktas. Né
viena pus nenori (gal net negali) nusileisti savo pozicijoms

.PrieStaravimai targkultaros ir komercijos, konfliktai tarp leéjy ir kritiky, kurie kelia
pasipiktininy leidyklose ir uz y riby, yra ne tik dsningi, bet ir latini, tik ju reikSne tiek p&ios
leidybos, tiek kulliros ir visuomess raidai nepakankamaiertinta*®. Paprastai leigai ir kritikai
uzima prieSingas pozicijas. Litetabs kritikai suinteresuoti tuo, kad skaitytojus ipésy
kokybiska, turinti iSliekara verk literafira, tik ji, deja, ®ra pelninga, o didzioji dalis ledfly
siekia kuo greitesnio ir didesnio pelno. Kaip pbst&#&rat Sprindyg, ,vis nauji pasakotojai yra
paklausi dienos préleidéjams, iS y galima padaryti greitbiznj, sukurti sensagcij[...]. Nors bet
kurioje veiklos sferoje vis labiau vertinami kvéliioti specialistai, literdairoje kazkodl
atvirk&iai — nuolat didja profan;, megejy, prasalaiiy, megstamiy ka nors papasakoti®. Sioje
konfliktinéje situacijoje iSryS§a amzinasis klausimasieidyba yra menas ar verslas
VienareikSmio atsakymo suformuluoti nepavyksta¢cktollad jis atsakomas iS visiSkai skirting
poziciju: leidéjy ir kritiky.

Anot R. Serelyds, Siuolaikije leidyboje vis labiaujsigali vartotoj balsas: ,2005-ieji
literatiriniame gyvenime iSsiskyrtuo, kadi geriausios knygos rinkimus buvpngtas ,liaudies
balsas” (LTV akcija ,Geriausios 2005 m. knygos fm&i”). Situacija primi nacionalirs
Eurovizijos atrankos turus, kur ypaiskiai buvo paléiziama, kad ekspert zinow balsainieko
nereiskia, visk lemia ziirovai. Taigi ir Siuo atveju visknulemé ,ziarovai”, reklaminisidirbis,
Jpiaras”, paslankus vartotojiSkas mentalitetas avilritikos bei estetinio skonio stoka. Zodis
.geriausias” nebetenka savo logn prasms, tampa pakaitalu, netgi savotiSka prieStara,

apibidinartia ne tai, kas iS tigspadaryta meistro rankos, o kas ryskiausia, perkasm, kas

13 Oner Kumosuuem Basunossim @opmyna yenexa |, Kumxubiii 6usnec”, Ho 4, anpens, 2004, ctp. 14
“ MISIONAS, R.Leidyba ir platinimasV. 2000, p. 3
15 SPRINDYTE, J. Ziemos skaitiniaSiaurs aenai, 2006 kovo 18, nr. 789, p. 5
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labiausiai traukia vartotojo @kr atitinka jo mentalitef'®. Sis kritik's pasisakymas suponuoja
Siuolaikires rinkos tendencijas, aktualizuoja atsakyrad leidjuy poZziiriu, leidyba yra verslas,
kuriame svarbiausia patenkinti vartatgoreikius.

Literatiros kritikai leidyky vertina kaip svarhi kultizros dal, o leickjai — kaip verslo sritj,
nors ne visada — anot Kaune veikiams leidyklos ,Jotema” direktoriaus V.Matjoga: ,Nors
kilni misija leidyboje labai iSblukus, bet vis tiekmores skatinami skaityti, atrandami nauji
autoriai bei kultros klodai’. Susidariusi astry situacih gakty palengvinti suvokimas, kad
rimtajai literatirai priklausatiios knygos daugiau ar maziatra idjos reikalas. Taip, jogeinaj
literatiiros istorip, taip, pagal jas statomi spektaklibet leidéjas negali iSsilaikyti tik iS moralinio
pelno. Leidybai reikalingos ne vien tauriogjas, kilnis norai, bet ir pinigai. Sitiesy puikiai
atskleidZia ,Tyto albos” direktés Lolitos Varanawienés atviravimas: ,Kartais ateinueidykla ir
suprantu — neturiu nei knygnei pinig;. Jei pavartdiau banakh metafos — turim sparnus, bet
negalim pakilti. Leidyklos portfelyje — puikios kggs, tiisimi stebuklai knyg rinkoje... 2,

Zinoma, reiky pripazinti, kad ir leidjai, siekdami kuo didesnio pelno, neretai
.persistengia“. Ne vienkritika, o ir iSlavint skon turinti skaitytop pribloske leidyklos ,Kronta*
iSleista knyga — Pogrebnojaus &t. Jam buvo skirta stébna reklama, nustebinusi ne vigro
turbat labiausiai tuos, kurie priklauso liteiabs pasauliui: ,[...] ant kiekvieno stulpo buvo
iSklijuotas plakatas, skelbiantis naujo lietwvboezijos genijaus gimigm Paskais jo knyg,
pavading ,Eil és”, supratau jis [...] rastingumo nusikdis, nusikalts kalbai, poezijai, knygat®.
Turbit $iuo atveju negalioja taisykl,[...] geriau tokia kritika negu idvis jokio®. Bandymas
suzaisti zinomu prels zenklu (tik ne literairos!) — dizaineriu buvo nékmingas. Kas gali kurti
vienoje srityje, nereiSkia, kad turi gabumr literatiroje. Ypa& audringaii § literafirini
eksperiment sureagavo zymus rasytojas Sigitas Parulskis, Koejg, yra vienas iS darbo objekt
Anot jo, ,rasytojais dabar padaromi visi, kurie tiki bent menkiausinor jais tapti. Zinoma,
radyti gali visi ir apie visk bet, po velnj, kod: uZmir§tama, kad reikia meéti rasyti?”*%,
ISleisdama i knyga ,Kronta“ susikompromitavo. Bus Siai knygai, ne vienas kritikas (tarpif

profesoé V. Daujotyé-Pakeried) suabejojo, ar tokios leidyklos vertos leidykvardo. Pasak

16 Reti tinklai netinka — 2005y knygos Metai, 2006, balandis 4, p.82

" PUCETA, A. Knygy leidybos verslas — tarp misijos ir komercijos. Kauwliena, 2005 rugp§io 4, p.
4

18 PARULSKIS, E Ar gali svetimos juodos avys tapti lengvai uzdiibtitais. Siaurs atnai, 2003
gruodZzio 20, nr. 681, p. 3

¥ PARULSKIS, SAnalfabet; kerStaginteraktyvus. [Ziiréta 2006 spalio 5]. Prieiga per intersiet
<http://www.rasyk.lt/index.php/fuseaction,articléew.id1424>

2BEHM, H.; HARDT, G.; SCHULZ, H.; WORNER, JAteities knyg leidyba: marketingas ir
menedZmenta¥., 1993, p. 105

2L PARULSKIS, SAnalfabet; kerstaginteraktyvus). [Ziiréta 2006 spalio 5]. Prieiga per intersiet
<http://lwww.rasyk.It/index.php/fuseaction,articlasw.id1424>
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Sigito Parulskio, ,leidyklas reikt bausti uz tokias knygas — kaip baudziami restoydnaiuose

patiekiamas suged maistas su Ziurkiismatomis®?.

Egzistuoja ir toks faktas kaip litefabs kirinio pirkimas Ji iliustruoja toks pavyzdys: ,Uz
3000 liy paraSau romankaip faka. Uz 5000 — tok kuris man patikt. Roman uz 7000
paradyiau tol, kokio papradyt leidjas. Ir dar dudiau garanty, kad jis bus perkamas®
Zinoma, Sie Gintaro Beresnéidus 7odZiais, Zinant jo ironigkhumoro jausng gabjo biti ir
nerimti, kita vertus, perkama viskas, tik uz aktim kaina.

Taigi leickjai autoriaus ,preks zenkd” suvokia kaip komercinvardy, didinanf pardaviny
apimtis. Vyriausiasis Lietuvos rasytojsajungos leidyklos redaktorius Valentinas Sventickas
teigia, kad populiarusikinys ne visada suzavi profesionalius kritikus. gkvienas nori uzsidirbti,
todkl nafiralu, kad, pastefus autoriaus populiaruan leidyklos isikimbai jo karyba, ir pavare
tampa svarbesruz Kirinj“?*. Kalbant apie prels Zenkj literatiros kritikoje, situacij problemina
tai, kad cia tokia svoka iSvis nevartojama. Kritikoje autoriaus ,péskzenklas” gaity biti
suprantamas kaip autoriausriaiy iSliekamoji ver¢, menireé raiSka, formos ir turinio naujumas,
stiliaus originalumas. Kita vertus, anot Lolitos raaavtienées, ,mes diskutavome su profesore
Viktorija Daujotyte, kuri sa&si visada maniusi, kad kaith apie literatiros vadyl yra kazkas
gedingo, t&iau dabar patyrusi, kad vadybatina - kaip ir kiekvienai stiai Siais laikais®. Taigi
gan konfliktiSka situacija tarp leifl ir literatiros kritiky Siek tiek ketiasi. Leidybai latina ne tik
vadyba, bet ir marketingas, tik, Zinoma, t&ins reikty atsirinkti objektus, kuriems Sios

priemores taikomos.

2.1. Preks Zenklo populiarinimas knyginkoje

Autoriaus ,preks zenklas”, pripazinimas ir perkamumas — neatsiegatykai. Pirmiausia
tai zinomas komercinis vardas ir kompleksas asgaiag iSgirdus. Prek&s Zzenklu knyg rinkoje
gali tapti ne tik autoriaus pavaxdbet ir leidykla ar knygos pavadinimas. Gan daZjgal net
visada) leidyklos vardas yra tapatinamas su auwsrigardu, pvz., ,Tyto alba” su Jurga
lvanauskaite ir Juozu Erlicku arba ,Baltos lankes”Sigitu Parulskiu. Zinomo autoriaus pésk
zenklas gali net uzgozti leidyklos vardkurioje jis leidzia knygas, pvz., ,Mags”

leidykla Pane¥zyje, kuri yra mazai Zzinoma, ir jos leidZiamas \d@snperkamiausi autoryy —

% Ten pat

Z PARULSKIS, E Ar gali svetimos juodos avys tapti lengvai uzdiibiitais. Siaurs agnai, 2003
gruodZio 20, nr. 681, p. 3

“PUCETA, A. Knygu leidybos verslas — tarp misijos ir komercijos. Kauliena, 2005 rugpgio 4, p.
4

% BERESNEVCIUS, G.Literatiros lank; juodos duobs [interaktyvus]. [Ziréta 2006 lapkiio 15].
Prieiga per internet
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Edmundas Malkas. T&iau skmingiausias variantas yra tas, kai ir leidyklosrdas, ir

jos leidziamo autoriaus pavardau yra tap prekes Zenklais. Siuo atveju Lietuvoje ir
susijungia vienos zinomiausileidykly su zinomiausiais lietuyi autoriais. ISties didéms
leidykloms, iSsikovojusioms vigtrinkoje, turirtioms lojaliy vartotoj, populiarinti bei stiprinti
autoriy ,prekés Zenklus” daug papréau. Pirmiausia Sios leidyklos turi ne tik ilgalaileidybing
plam, bet ir pasirinki marketingo strategij Turhit teiginys, kad didZiosios Lietuvos leidyklps
leidyba pirmiausia Ziri kaip i versh, yra teisingas, o koks galiath verslas be unikalaus prik
zenklo? Mazesnjjy leidykly Sansas — tai nuolatinis rySys su savo raSytojqus,
pazinimas ir palaikymas ar paskatinimas bei supras, kaip § knyga atrodys, kaip ji
bus pasitikta. MazZesniajai leidyklai sukurti autaus ,preks Zenkh” yra sunkiau.
Pirmiausia tai glygoja léSu stoka, antra ir patys autoriai yra suinteresuaic kiryba
leisti zinomoje, did&lje, garsioje leidykloje, kurios turispidinga buri Zinomy autori,

o tai slygoja leidykly gekejima ne tik pritraukti autorius, bet juos iSlaikyti,ipapat
patirti, kaip juos iSgarsinti. Bl Siy priezagiy autorius, kurie tik pradeda kurti ir neturi
savo nuolatinio leidjo, pritraukti i mazesnisias leidyklas yra sudinga. Kita vertus,
mazesiks leidyklos lengviau prisitaiko prie rinkos poky, yra nesusiskaidziusios,
lengviau pakelia rinkos sunkumus ir yra mobilésnr nei didziosios. Beje, jos neturi
tiek daug autonr, kaip leidyklos-milzires, toctl gali skirti daug daugiau laiko ir
démesio savo autoriams — iSlaikyti artimg¢dn glaudesn rySj su jais. Bene pagrindinis
maz; leidykly pranaSumas yra tas, kad jos lengviau ggyvendinti specifinius
projektus, iesSkoti originali, neiSnaudat niSy, kuriuose galty taip pat skmingali
sukurti preks zenklus. Pavyzdziui, visai neseniai (2004 metakgune jsikarusi
literataros, kultiros ir politikos leidykla ,Kitos knygos”, kurios mija — leisti nestandartines,
radikalias ir maiStingas knygas, o leidyklos drauganebijantis ig&iy, savarankiSkai astantis,
kazko naujo ieSkantis skaitytojas. Taip teigiames §eidyklos internetiniame puslap$je Anot
Sios leidyklos direktoriaus Gedimino Baranausko,ietuvoje iSties knyg leidybos
konkurencija yra dideé| o ir knyg; iSleidZziama daugyd) tatiau mintisjsteigti nau leidykla kilo
tockl, kad atrod, jog yra puikiy knygy bei Vakaruose pripazintjau net tapusi klasika, autou,
kuriy niekas & nesiruo$ia leist?”. Naujos srities ieSkojimas ir atradimas [ivirtinimas joje —
dar kart patvirtina teigin, kad Lietuvoje leidybai pradas taikyti verslo modelis. leSkoma nauj

idéjy, kurios nustebint skaitytop: ,Kiekviena knyga turi bti provokacija — ji turi versti rpstyti,

2 \www. kitosknygos.lt

2" KAJENAS, G. Gediminas Baranauskas: kiekviena knyga tati provokacija[interaktyvus].
[ziuréta lapkrEio 16]. Prieiga per interngt
<http://lwww.rasyk.It/index.php/fuseaction,articlasw.id1424>
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“8 Tokie leidybiniai eksperimentai itin palaisk

priesinti tam, kas ten parasSyta, @itis, nesutikti
mazoms leidykloms. Jie galiib ir labai £kmingi — tai liudija ,Kity knygy” leidZziama produkcija.

Kad ir koks Mty leidyklos dydis, preés zenklo populiarinimui reikalingaeklama
Autoriy/jo naupja knyga reklamuoti per televizij populiari/kultariniy laidy metu rera hbitina,
kadangi Lietuvoje leidybadna toks pelningas verslas, kad net ir didieji ¢@ad negatty skirti
tokios didets dalies ¢Sy vienai brangiausi reklamy — per televizij. Daug daznesnknygu
reklama yra per radij kuri ne tik pigesa, bet ir efektyvesh

Autoriaus ,preks zenklo” zinomura didina premijos ,Vakary Salyse premija autoriui
suteikia literalirinj statug ir uZtikrina viet, bestselerj saraduose bei sutartis su leidyklonfis*
Lietuvoje premijos gal ir neuZztikrina vietos perkamsiy knygu sarasuose (jos paprastai skiriamos
rimtosios literaliros kKiréjams, kuriy skaitytop auditorija siauroka), bet sustiprina ,litekenj
statug” — literatiriskumo ver¢. Knyga, gavusi premij gali pretenduoti ilgaamzikum. Zinoma,
tai, kad autoriui skirta premija,abna pamirti knygos virSelyje. Be to, Nacionaéirkultaros ir
meno premija, viena reikSmingiausLietuvoje, — tai kelias i uZsienio rink; Sios premijos
laim¢jimas sustiprina @meg autoriui ne tik gimtojoje Salyje, bet ir uzsienyjgiek sunkiau
uzsienio Salyse suprantamos jvertinamos kitos Lietuvoje skiriamos premijos — itsk kaip
Zemaits ar Vatiulaicio literafirinés premijos ir pan. Jos galiith aktuali vietiniams skaitytojams.
Taciau kiekvienos lairdtos svarba nekelia abejoniapie tai turi suzinoti ir skaitytojas, kurio
galutini pasirinkimy gali stipriai paveikti Sis faktas. Premijos lajimui jokios jtakos leidjas
padaryti negali (ji skiriama literatology ar ekspert komisijos), t&iau Zzemiau iSvardyti veiksniai
—viena i$ galimyhij leidéjui sukurti autoriaus ,preds Zzenks”.

Potenciali autoriaus ,prekés Zenklo” (su)kiarimui schema, pri¢jimo prie skaitytojo
kanalai:

- knygu pristatymai (jose dalyvauja autorius, lgas ir kritikai bei potencials ar esami
skaitytojai. Autorius paprastai atsaja i kritiky ir auditorijos klausimus/pastabas, skaito savo
kiryba ar tai leidzia padaryti aktoriui. Knyg pristatymai vyksta laisva forma, o kuo jie
originalesni, tuo labiau traukia skaitytojusitBnt Siuose renginiuose suteikiamos visos galiésyb
atsiskleisti autoriaus asmenybei, kuri yra vienagrimdiniy ir svarbiausi element, kuriant
autoriaus ,preks Zenky”). Apie ,tai batina pranesti masés informacijos priemoims. Sios
atkreipiaj autori papildom démeg arba sukelia papildogrspaudos reakai}*");

- knygu muges (nors jos ir labiau orientuotos leidyklos jvaizdzio Kirima, leidybos

specifikos pristatym tafiau jose rengiami ir knyg pristatymai, kuriuose dalyvauja autoriai bei
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2 MISIONAS, R.Leidyba ir platinimasV., 2000, p. 30
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kritikai. Tokie pristatymai, kaip ir knyg mugss, sulaukia labai daug dalyvi Taip pat knyg
mugiu metu svarbiausias leidyklos autorius/,p¥fekzZenklas” pasiraséja savo knygas, o
skaitytojui, kuriam Sis autorius patinka, atsispglimybeiisigyti knyga su autoriaus parasu labai
sunku. Itin svarbu dalyvauti ne tik Lietuvoje remgiose knyg mugese, bet ir grandioziése
mugese, rengiamose uZzsienio Salysditdhit jose pasiraS$ipmos sutartys su uZsienio |&als,
kurie susidomi lietuwj autoriumi irisipareigoja jo knyg iSleisti. Paprastai taidma nedideis ir
mazai Zzinomos uZsienio leidyklos, kufeidybiniame plane numatyti ir specifiniai projektTam,
kad autoriumi susidoaty uzsienio leidjai, autorius turi bti itin komunikabilus, geéti kalbéti
uzsienio kalba (-omis), atsakin i klausimus taip, kad pritrauktuzsienio Salj atstovus ir
sudomint; savo Kiriniais);

- interviu su autoriumi (jame paprastai iSrgsk pikantiSkos raSytojo gyvenimo deis|
bohemiskojo gyvenimo laikotarpis. O tai traukia igkajus, kadangi skaitytojai ima ieskoti
rasytojo gyvenimo atspindziliteratiros kirinyje, bandojskaityti daugiau, uzmirSdami, kad
literataros kirinys pirmiausia yra fikcija ir, jeigu iSgalvota weskas, tai nuspalvintir iSdidinty
dalyky, kurie prasilenkia su realybe, yra éips Vélgi tokio pokidZio pokalbiuose labai svarbi
yra raSytojo asmengb jo gyvenimisSka patirtis. Interviu galitbh spausdinamagvairaus
pohidzio leidiniuose: ir zurnaluose, skirtuose moteriniskultirinés spaudos leidiniuose, ir
internetiniuose tinklalapiuose. Interviu gafitbrengiamas ir televizijos laidos€ia svarbus ne
tik raSytojo kalldjimas, bet ir jo iSvaizda, vieta, kurioje vykstakptbis. Tai nebtinai turi bati
televizijos studija, gan daznai interviu su rasyteyksta ir jo namuose. Taigi atsiranda daugiau
veiksni, kurie vienaip ar kitaip gali paveikti skaitysgjsustiprinti jo asociacijas apie autoriaus
asmenyh, sukurti tam tikg jo jvaizd — autoriaus ,preds Zenkd’. Beje, vieSi autoriaus
pasirodymai daznai nurodomi sutartyje su leidykla);

- individualus autoriaus interneto tinklalapisi @iemore paplitusi uzsienio Sal
leidyboje. 4 iSnaudoja netgi kaimynénSalis — Latvija. Jei personalinio tinklalapiairkmas
pasirodyt; pernelyg brangi priemean galima ir leidyklos tinklalapyje pateikti informgos apie
pagrindinius leidyklos leidZiamus autoriug:rjuotraulg (kartais vizualumas gali pranokti Zodin
raiska), trump, idomiai pateikq biografija, iSleisty knygu sara% su trumpom recenzijom, ir pan.
Pavyzdziui, leidyklos ,Tyto alba” internetiniamenkialapyje gan patraukliai ir informatyviali
pateikiama minimals duomenys apie autoriug,knygas, su trumpom apzvalgos ir atsiliepimais.
Zinoma, itin mazos leidyklos neturi net savo tit&fmo (pvz., ,Magit”, leidZzianti Edmundo
Maliko knygas), toél informacijos apie autowi sklaida sumaja, ji tampa gan sunkiai
prieinama, neturi sistemingumo. Tokiu atveju skajs paprastai gauna atsitikiimformacip,
pateikth knygu virSelyje ar perskais interviu su autoriumi, o tai problemina autoriaus

populiarinimy, ,prekés Zenklo” Kirima(si).
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Sie populiarinimo kanalai efektys tuo, kad jie pritraukigau suinteresuat publika, kuriai

paprastai tereikia nedidelio stun#jgho, kad potencialus skaitytojas taptartotoju —isigytu
.prekés zenklo”-autoriaus naajj karini. Autoriaus ,preks zenkd” nuolat reikia tobulinti —
pirmiausia jo knygas reikia pateikti tinkamu laikgerinti kokylg ir atnaujinti knyg virSeliy
dizaim (apipavidalinimas yra ygasvarbus veiksnys, tai paskutimeklamos stadija, kurioje
kuriant autoriaus ,preds Zenkdy” pagrindinis kiavis atitenka jo pavardei ). Stipraus autoriaus
.prekés Zenklo” Kirimo procese tuty dalyvauti pats autorius, nebijantis ir nevengsnteSumos,

ir leidéjas, iSmanantis, kaip autqriatvestii vieSum, kad jo pavaré tapty knygos isigijimo
garantu.

Palankis autoriaus ,preds Zenklo” kKirimui ir kiti populiarinimo kanalai, kurie gaiib ir
nepritraukia jau suinteresuotos auditorijosida s£kmingai juos iSnaudojant jie gl prisiceti
prie autoriaus populiarumo, jo iSskirtinumarkno.

Vienas IS y buty — geriausios metknygos rinkimai, kurie, tiesa, visai naujas remsid,
gyvuojantis tik antrus metus. Siuos rinkimus rengietuvos nacionalinis radijas ir televizija bei
Lietuvos Respublikos kuitos ministerija. Si rinkimy tikslas — skatinti skaitymir populiarinti
Siuolaikire lietuviy literatira. 2005 metais penkias geriausiasuretygas rinko ekspeartkomisija,
sudaryta V§ ,Lietuviskos knygos”, o 2006-aisiais be ekspegrinkty keturiy knygu viena, t.y.
penktoji, knyga buvo iSrinkta skaitytgj balsavusi interneto svetaije www.Irt.lt. Kaip Sie
rinkimai prisideda prie autoriaus populiarinimo?rriausia laingjusiems autoriams buvo
skiriamas didelis televizijoséthesys — Lietuvos televizijos | programos laidojeulfira” buvo
rodomi penki iSrinktyju knygu autoriy pasnekesiai su knygapzvalgininke Rasa Drazdauskiene.
[Zangireje laidojejvyko akcijos pristatymas ir pokalbis su kmygutoriais. ,Vakaras su knyga“
klausytojai tuéjo galimyke susipazinti su visomis penkiomis iSrinktomis knggs; Sios knygos ir
skaitymo paditis Lietuvoje buvo aptariama laidoje ,Katbs savait’. Be abejo, kiek paprastesnis
variantas — uzraSas knygos virSelyje, kad tai geisameil knyga, tuéty sudominti ne viem
skaitytop, kuris § autory ir véliau gallut sies su raSytoju, paraSiusiu gerigusie; knyga. Taip
praple&iamos skaitytojo asociacijos ir padidinamasiiprumas.

Kitas, ne maziau svarbus veiksnys — perkamialsiygy deSimtukai, kuriuos pateikia
knygym tinklai kas néneg (pvz., vienas didziausiknygyn, tinkly Lietuvoje — ,Vagos” knygyn
tinklas, kui sudaro 25 knygynai). Paprastai jie pritraukia kma@ lankytojy démeg, nes yra
pateikiami vizualiai iSskirtine forma (atskirojenkgnoje, kuri ra perkrauta knygiss produkcijos,

1 Ja sudedamas tik perkamiaudinygy deSimtukas — knygos sudedamos ne rilgao priekiniu
virSeliu). Sis populiarinimo #idas pirmiausia pritraukia knygyno lankytojus, ke potencials
pirkéjai, todkl paveikti ju pasirinkima yra bene svarbiausias uzdavinysgélg¥ skaitytojo

asociacijoms, kaupiamai informacijai apie atitinkaautoriy tai turty bati vertingas faktas, juk
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autoriaus ,preks Zenklas” egzistuoja skaitytojo galvoje, o kuo glau Ziniy apie autoni turi
skaitytojas, tuo Sios asociacijos yra stipresneslankesés.

Reikty pamireti ir populiariausiy autoryy deSimtukus, kurie sudaromi jau antrus metus pagal
knygu panaudos duomenis bibliotekose, bei populiarigudiatuviy autoryy knygas, kurios
pateikiamos pagal knygiSdavimo kartus skaitytojams. Visa tai kuria takwat autoriausivaizd,
vadinamji ,prekés Zenks”.

Svarbios ir kriniu recenzijos skaitomuose spaudos leidiniuose arufie spaudoje.
Svarbiausia, kad leidinysity skaitomas potencialiosibimos skaitytaj grupes, ir informacija
apie naujai iSleigtautoriaus knyg pasiekt atitinkany vartotop segment.

Ar (ir kaip) Sie populiarinimo kanalai ir iSnaudoja Lietuvoje, siekiant iSpopuliarinti
autoriy, sukurti jo iSskirtinuma — ,prekes Zenkd”, bus nagrigjama kitoje darbo dalyje ,Lietuui

autori ,prekés zenklas”.
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3. LIETUVIU AUTORIU ,PREKES ZENKLAS”

Ar Lietuvos knyg rinkoje reikalingas autoriaus ,prek Zenklas™? Tai priklauso nuo
leidéjo sieki. Jei jis siekia iSleisti knyg turircia iSliekanyja literafiring vert ir dominargia gan
siaun raty skaitytop, pvz., poezijos rinkti@ ar pan., marketingo priemén- preks zenklas —éra
svarbus veiksnys. Tokia knyga paprastaidgidatneSamoralin pelry, taip leictjas prisideda prie
Svietimo ir kultiros, o tokia knygagauna kulirinio fakto vert. Kitu atveju, kai leidjas siekia
greito pelno (kur galbat investuosi rimtosios literairos leidyla), jis privalo pasiipinti
marketingu, nes Siuo metu knyginkoje ne pasila formuoja paklaus (kaip buvo tik atgavus
Nepriklausomyh), o paklausa paslia. Kokie yra skaitytojo poreikiaiikesiai, tokia turi kuti ir
knygu pasiila. Taiau autoriaus ,preds Zenklui”, kaip ir bet kokiam preék Zenkluijvairiose
rinkose, kuris pretenduojdlgaamziskum, turi biti keliamas irkokykes kriterijus

Kita vertus, Lietuvos knyg rinkoje vis labiaujsigali pirkéjo galia, toal labai svarbu
iStirti vartotoy poreikius ir prie y prisitaikyti. Sioje situacijoje didZiausia svarlmitenka
marketingui. Leidybos marketingui. éj8si knyga, atitinkanti skaitytojoike<ius, pritaikius
marketingo priemones, gali tapti madinga ir garperkama. Norint islikti, sutvirtinti savo
pozicijas Lietuvos knyg rinkoje, kuria sudaro ne tik Lietuvos leidykl kuriy uzregistruota per
SeSis Simtus, bet ir uzsienio saknygine produkcija, ltina ieskoti nauj galimybu ir idéjy,
itvirtinti leidyba kaip versd, kuris be marketingo negaliith sckmingas. Kiekvienam verslui, jo
produkcijos populiarinimui ir identifikacijai @inas stiprus prels Zenklas, o tam dtinas
marketingas. Autoriaus ,prék zenklas” — tiesioginis kelias pas skaitytoj

Ko reikia autoriui, kad jis tapt,prekés zenklu”? Pirmiausiaii asmenybe- ryskia,
originalia, visaverte ir ryZtinga, juk autoriusitturréti kantryles ir pasitikkjimo savimi, kad surast
savo leidja arba leidjas surast ji. Autorius, pats ieSkodamas l&jo, susiduria su sunkumais,
kalbindamas pavargusedaktory, bandydamas iSgauti nuony@apie savo rankraStAutoriui,
kaip ir leicdtjui, reikia nemazai pastangy ryzto, kol knyga pasiekia knygyrentynas.

Leidé¢jo indélis | autoriaus ,preks Zenklo” Kirima neiSmatuojamai didelis. Tai nuolatinis

ir intensyvus darbas, kuris ne visada gaili lr jvertintas ar suprastas. Kol kas Lietuvoje galime
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pastebti tik leidéju bandymus populiarinti autorius — bene intensyvaiusi daro ,Tyto alba”

leidyklos darbuotojai. Pirmiausia lejds turi kiti verslininkas ir iSmanyti verslo subtilybes. Aatr
jis turi bati ir geras psichologas, nestbnt jam reikia nuolat bendrauti su autoriuniskatinti,
drasinti, jtikinéti ar guosti. Leidjas turi labai gerai pazinti autarizinoti jo silprasias ir stiprasias
bado savybes, gefima komunikuoti, kallti vieSai: ,Zurnalistai daZnai nepgfa auton
asmeniskai, tafl nezino, ar jie kvigiasi pokalbiui pasSnekay kuris prieSjjungtas kameras ar
mikrofomg IS tikryju sugelds padarytijspidi publikai. Jeigu jam tai nepavyksta, tai gerogasd,
pavyzdziui, inscenizuoti televizijos diskugijpadariniai ina lemtingi, nes autorius nesukelia
susidongjimo ir gali pakenkti net labai gerai knygai”

Taigi autoriaus ,preés Zenklo” sukrimas — dvikryptis procesas, kuriame taip pat
intensyviai turi dalyvauti ir autorius, ir leighs. Svarbiausia autoriaus uzduotis — ne tik pairasy
kuo geresa knyga, bet ir toliau aktyviai dalyvauti jos iSleidimo,amavimo ir populiarinimo
procese, nes knygos sukmas yra tik pradinis taskas, nuo kurio prasid&dggos gyvavimas
visuomerje. Kaip knyg pateikti rinkai ir patraukti reikiam rinkos segment tai jau leidjo
reikalas. Jo uzduotis paspinti, kad literafirinis projektas bty ir sékmingas, ir pelningas.
Leidéjas — tai pirmiausia profesionalas, iSmanantis ksygelio pasaul badus ir padedantis
autoriui juo zengti. Vien tik autorius ar vien tikidéjas nesugeis net per ilg laika suteikti
autoriaus pavardei tiek asociagikad vartotojas neéty jsigyti batent Sio autoriaus nayp knyga.
Autoriaus ,preks Zenklo” Kirime turi dalyvauti abu: ir autorius, ir lgigs. [tvirtinus pavards
~prekés zenkd” autoriui nuolatire leidéjo pagalba nebra tokia litina, autoriaus ,pre¥s zenklas”
ima ,dirbti” savo darh — skaitytojai atpaBta ir iSigyja titent to autoriaus knygas. Zinoma,
skverbimasig uzsienio rinlg ar kitus rinkos segmentus — dar vienas uzdavinygkt universaj,
pasaulinio masto ,prek Zenkd”. Tam pasiekti, anot Lolitos Varand&ienés, ,mums reikia tusti

Nobelio premijos laureat>?

, 0 kol jo neturim uzsienio rinka lietuyiautoriams dar gan uzdara
sritis, nors vertim | kitas kalbas ir nestinga, ciau uzsienio leiéjai kol kas lietuviy autorius
vertina gan atsargiai.

Kalbéti apie autoriaus ,preds Zenkdy” placiaja prasme yra kur kas lengviau nei pateikti
konkretiy pavyzdzi, konkreiy autoriy pavardzy Lietuvos leidyboje. Pavardgi kurios kity
~prekés zenklas” knyg rinkoje. Anot V. Sventicko, ,leidyklos misija +dienos Sviegpaleisti kuo

daugiau lietuwi kariniy, sulaukia atsako. Zmeés daznai pamato, kad asiSkiai niekuo

31 BEHM, H.; HARDT, G.; SCHULZ, H.; WORNER, Ateities knyg leidyba: marketingas ir
menedZmenta¥., 1993, p. 106

%2 BERESNEVCIUS, G.Literatiros lank; juodos duobs [interaktyvus]. [Ziréta 2006 lapkiio 15].
Prieiga per internet
http://www.kulturosvartai.lt/index.phtmi?Ist=artgd&sub=archive&tpid=4&arid=10&skl
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neprastesni uz prestizinpremijy laureatus®, - tikino Radytgjsajungos nary¥. Isties Lietuvos

leidyboje autom, kuriuos galtume pavadinti Zymiais ir populiariais, yra gausiurga
lvanauskait, Renata Serelyt Juozas Erlickas, Sigitas Parulskis, Edmundasikéal Edvinas
Kaléda ir kt. Ta&iau situacija yra tokia, kad turime bene vieniat@lutoe, kuriai abejing

skaitytoy nelieka ir su kuria identifikuojamas Lietuvos vasd- tai, Zinoma, Jurga Ivanauskait

3.1. Jurgos Ilvanauskést fenomenas

Jurga Ivanauskait(g. 1961 metais Vilniuje) 1980 m. baityl. K. Ciurlionio viduring meno
mokykla, 1985 m. grafikos studijas Vilniaus dalakademijoje. Jos knygos, leidZziamos viena po
kitos, noriai perkamos, aptaégjlamos tiek kritiky, tiek paprast skaitytop. J. Ivanauskait —
profesionali dailinink, iSgarsjusi po skandalingai vertinamo romano ,Raganadtuls”, jau ne
vienerius metuségkmingai laikosi Lietuvos rasytgjolimpe, skaitoma ir uzsienyje. Ji intensyviai
dalyvauja knyg mugsse (ne tik Lietuvos, bet ir uzsienio $glio tai glygoja jos Kiriniy
verciamuny i kitas kalbas), nuolat komunikuoja su savo skajigyso

Jurga Ivanauskait— premij ir apdovanojim laureat, jos knygos patenkaperkamiausi
knygu deSimtukus ir ten iSsilaikgspadinga laika, be to, paskutiniajam jos romanui ,Miegan
drugely tvirtove” antrg karty rengiamame konkurse ,Geriausia mé&hyga” 2005-aisiais atiteko
tresioji vieta®.

ISties jos kirybinis potencialas apima daugybri¢iy — Ivanauskait perspektyvi prozining
jau iSleidusi bemaz deSimt romgniSbandziusi plunksnir kurdama e#ra&ius (pirmoji jos
poezijos knyga ,Sokis dykumoje”, ileista 2004 nmtaeseist (e knyga ,Kelioniy alchemija”),
publicisé (2005 metais i3leista jos pokalbiinterviu knyga ,Svelas tardymai”) bei, Zinoma,
dailininké, surengusi dvi tapybos parodas: ,Tibeto Migjsi knyga” ir ,Angelariumas”
(pastarosios parodos darbai surinktitapybos aplank kuri, kaip ir visas jvairaus Zanro
Ivanauskaits knygas nuo 1996 mgtiSleido viena ZinomiausiLietuvos leidyky — , Tyto alba”)
bei fotografijos parogl— , Tibetas — kita realydj (1999). Anot péios Jurgos lvanauskas, ,nors
ir keista, man vis dar atrodo, kad dar imsiu irefsihsiu staliuje guling dailininkes diplomy”®.
Be to, ji ir aistringa keliautoja, nelikusi abejmRytr kultarai (iSleista jos trilogija ,Tibeto

mandala”).

3 PUCETA, A. Knygu leidybos verslas — tarp misijos ir komercijos. Kauliena, 2005 rugpgio 4, p.
4

3 Geriausios 2005 megtknygos rinkima[interaktyvus]. [Ziréta 2006 spalio 19]. Prieiga per internat
<http://www.rasyk.It/index.php/fuseaction,articlesMi.view;id,134%

% BUDVYTIENE, G. Jurga Ivanauskaitkovoju su slibinu, kuriam vis atauga galvsuno diena
2006, spalio 15, p. 3
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Premijos. Labai svarbus ir iSkalbus jos biografijos faktadNacionalis kultiros ir meno
premijos laingjimas, kuris teikiama nuo 1989 mgtasmet uz reikSmingiausius pasjarpenkeri
mety karinius. Ivanauskaitei Si viena reikSmingiauspremipy Lietuvoje skirta uz atvirum
pasauliui, jo kuliirinei jvairovei (knyga ,Tibeto mandala”) ir kintém vertybi pojati romanuose.
Atrodyty, kad ,Nacionalig premija tuéty skgti iSkentty gyvenimo maet ir mirties ties; svoriu™®
ir tokiam jaunam #réjui ji retai kada skiriama. Kéau pasitaiko iSirtiy ir ta iSimtis — raSytoja
Jurga Ivanauskait

2006-aisiais Ivanauskaitei skirtas Pasaidimtelektires nuosavybs organizacijos (PINO),
bendradarbiaujafios su Lietuvos Respublikos katbs ministerija, apdovanojimas. Sis
apdovanojimas skiriamas uz Kuine veikla ir Lietuvoje jteikiamas ketvig karta. RaSytojamgis
skiriamas antfi karty. Siuos apdovanojimus PINGsteig: skatindama kuilring veikla ir
visuomers cmeg intelektines nuosavybs teisiy apsaugai. PINO apdovanojimas buvo skirtas
Siemsliteratiros kiréjams 2005 metais Justinui Marcinkeéuii ir 2006 — Jurgai lvanauskaitei,
nors Sy dvieju karéju amzius ir krybinis idirbis labai nevienodas, o tablggoja Jurgos
Ivauskaits universaluny.

J. Ivanauskadt paskelbta pretendente uz geriausiety (2005-tju) Lietuvos pristatyra
uzsienio 3alyse. Neabejotinatksningas Ivanauskais dalyvavimas didZiausioje Siasr 3aliy
knygu mugeje neliko nepasteias.

Be to, Ivanauskait1988 metais tapo RaSytagajungos nare, nors tebuvo iSleidusi tik ajr
savo knyg — pirmaji romara — ,Ménulio vaikai”.

Visi Sie reikSmingi apdovanojimai liudija jos, kaipréjos, brand, kuriamos literatros verg
ir iSskirtine vieta literatiros istorijoje.

Skaitomumas Be iSvardy dalyky J. Ivanauskadt— vienaskaitomiausy 2004 mei autoriy
Lietuvoje, savo poziaj neuzleidusi ir 2005-aisiais (pagal kmyganaudos duomenis bibliotekose,
kurie pateikti autori teisiy gynimo asociacijos agambs LATGA-A tinklalapyj€’). Pagal lietuwi
autoriy knygy iSdavimo skaiiy 2005 metais Ivanauskést romanas ,Placebas” taip pafraso
virSuje — antroje vietoje. Sie deSimtukai sudapaigal bibliotel lankytojy skaitomura, kuris
pirmiausia yra apribotas knygpasiilos — palyginti su knygynuose parduodama produkgija
mazesh, be to, bibliotel lankytojai renkasi tai, &biblioteka turi ar sugebgigyti. Pati naujausia
literatira pasiekiama knygynuose, o jos pardavimocskiavieSai neskelbiami.

Zinoma, apie Ivanauska# knygy ne tik skaitomuny, bet ir perkamum galima spesti iS
perkamiausi grozires literatiros knygr deSimtuki. Pavyzdziui, Jurgos Ivanausksitnaujausias
romanas ,Miegafiy drugely tvirtove” ,Vagos” knygyn tinklo deSimtuke iSsilaik 51 savai.

% JONUSYS, L. Apie vulgarum groi ir chuliganizm. Siaurs agnai, 2006, gruodzio 23, p. 5
3 populiariausios lietuvj autoriy knygogjinteraktyvus]. [Ziréta 2006 gruodzio 10]. Prieiga per
internet: <http://www.latga.lt/about.php?page_menu=19&padel43&Ing=LT>
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Beje, likusios devynios deSimtukui priklaugars knygos, rasytos ne lietuvautoriy, tai versti

groZirg literafira (lvanauskads romanas aplegknet Paulo Coelho ,Alchemik®).

Dar viena svarbi aplinkydy liudijanti Ivanauskaés knygy perkamum, yra jos Kriniy
perleidimai. Tai suponuoja ir fakt kad pasibaigus tiraZui, skaitytojpaklausa islieka. Siuo
atzvilgiu labiausiai iSsiskiria Ivanauskast skandalingasis romanas ,Ragana ir lietus”, kuris
perleistas tris kartus, paskutir 2002 metais perleistas 4000 egzemplidifazu. Tai tarsi
amzinasis Ivanauskag romanas, labiausiai w@amas iri uzsienio kalbas (iSverstasvokietiy,
Sved,, esty ir latviy kalbas), reprezentuojantis autaizsienio Saij knygy mugsse. Beje, pastarasis
romanas buvo uzdraustas Vilniaus knygynuose. Tikigk laiko toks sprendimas buvo atSauktas.
Sis skandalas iSgarsino Ivanauskagalbit nuo jo ir prasidjo Sios rasytojos ,preis zenklo”
karimas(is). $ Ivanauskails romam, kaip geriausiai vertinam kritiky, sulaukug ne vieno
perleidimo, reikiy aptarti pl@iau. Bene labiausiai intriguojantis faktas yra tkad zinomas ir
garsus rezisierius Algimantas Puipané rezisuoti filma ,Raganos ir lietus”, paremi
Ivanauskaits romam (,Ragana ir lietus” bei ,Placebas”) motyvais. Adgdy, lemtingas paskis,
atved:s lvanauskaits kiiryba ne tiki knygy muges, bet ir filmavimo aikStglkuri uztikrins ilgy jos
kuriniy gyvavima. lamzinimo galimyb rasSytojai, kuri tik perzengusi keturiasdeSimtmet
Pirmiausia tai, zinoma, suaktyvins ir taip didelSytojos populiarum paskatins dar kartsugizti
prie jos kiriniy. Gallut ne tik sugiZti, bet ir juosisigyti. Filmas jau sumontuotas, vasar
planuojama jo premjera. Ivanauskagtalyvavo filmavime, skait scenariy, rasyt A. Puipos, ir
kaip sak viename interviu liko labai patenkinta ir su nelkamu laukia filmo pasirodymo.
Atgimsta ne tik lietuvi literatira, bet ir lietuvisSkas filmas. Dar daugiau, lietikas filmas,
paremtas lietuwi literafira. Visai neseniai kino teatruose pasg®gDievy miskas” (pagal Balio
Sruogos ,Diey misSka”) sulauke didZiules komercigs s£kmés.

lvanauskai neleidzia sags pamirsti arba jos negali pamirsti ne tik skaigftdoet ir Kiréjai.

Ji iSnaudoja daugelimanonmy populiarumo keli, vedaiy pas skaitytg. Ivanauskads
populiarumo ir 8kmés paslaptis — jos atvirumas visuomenei, kuglggoja visuomeas atvirung
jai. Ji sukuria gtamsji rysi, nes nenuvilia skaitytaj prieSingai aplink g susiliires lojaliy
skaitytop ratas. Tai charizmattnasmenyb, sukurianti aplink save magiglaum, | kuriag pateks
nebegali iStiikti. Be to, nereikia uzmirsti ir to fakto, kad jdg€iryba daugiau nei deSimtmet
spausdina viena garsiausieidykly Lietuvoje — tai ,Tyto alba”. Nuolatiniai originas knyg:
pristatymai, sutartys su uZsienio falleidyklomis, Kiriniy populiarinimas — tai ne tik

Ivanauskais nuopelnas, tai ir ilgas bei profesionalus leidgk|Tyto alba” darbas.

% Knygyny tinklo VAGA gruodZio 18-24 d. perkamiaygroZires literatiros knyg desimtukas
[interaktyvus]. [Ziréta 2006 spalio 11]. Prieiga per interpet
<http://knygunamai.lt/grozines%20desimtukas
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Jurga lvanauskaite ir ,Tyto alba”. Sia iSskirting asmenyb ir kiréja nuo 1996 met
pritraulke leidykla ,Tyto alba” (nuo Ivanauskag literatirinio debiuto ,Pakalngiy metai”, iSleisto
1985 metais, kuy beje, 2003-aisiais perleido ,Tyto alba”, iki ronma,Agnijos magija” (1985) jos
knygas leido ,Vagos” leidykla), ,Siandien akivaidviena pajgiausiy”*®, ir jos kiryba leidZia
iki Siol.

,Tyto alba” leidykloje knygas yra leidper penkiasdeSimt lietuyiautory. Kaip teigiama
Sios leidyklos tinklalapyje, ,mums atrodo, kad pith iS ties; svarbi tada, kai nuosekliai dirba su
savais, lietuwi autoriais. Ir zinomais, @&is populiariausiais Lietuvos rasSytojais — Jurga
lvanauskaite, Juozu Erlicku, kuriems nebereikialéjei pagalbos, ir pradedaiais™’. Galima
teigti, J. Ivanauskaét J. Erlickas yra tarsi leidyklos ,veidas” ar ,vimé kortek”, kuri
pritraukia daugael kity autory. Patys perkamiausi autoriai, nuolat dirbantys $ytq alba”
Siandien, yra Sie:

e Jurga lvanauskait

e Juozas Erlickas

e Galina Dauguvietyt

e Filomena Taunyt

Leidyklos ,Tyto alba” autoriai, laigje Nacionalig premip: Jurga Ivanauskait Juozas
Erlickas, Leonardas Gutauskas, Antanas A. JonWag;elijus Martinaitis, Donatas Sauka ir Kiti.
Reikty pamireti ir kitus autorius puikiai Zinomus litef@iniame pasaulyje, nors ir nekurians
grozires literatiros, kurie savo knygas spausdina Sioje leidyklojai<liratt Baranova, Gintaras
Beresneuiius ir kt. Sitoks gausugspadingy kiréjy ratas, priklausantis vienai leidyklai, be abejo,
suponuoja leidyklos stipfipozicija kity atzvilgiu, geldjima dirbti profesionaliai, dar daugiau —
abejoni; nekelia faktas, kad Si leidykla jau turi savo gekenkd ir ne tik gali, bet ir kuria autari
~prekés zenklus”.

2005 metais ,Tyto alba” iSleido 90 pavadininknygy, o 2006-aisiais ketina iSleisti per
Simta. ,Tyto alba® leidziamy knygu virSelis yra lengvai atpagtamas, kitoje virSelio
pusje visada yra autoriaus nuotrauka, santrauka apiggk rasSytop, jo iSleistas
knygas. Tai ne tik puikiai identifikuoja ,Tyto albdeidziamas knygas, bet ir suteikia
papildomos informacijos bei asociagiapie autonj.

Reikty pripazinti, kad Sios leidyklos direktor Lolita Varanawiené — puikiai iSmano verslo
subtilybes. Ji nuolat ieSko originali Lietuvoje dar nawj budy, kaip pristatyti autorius

skaitytojams ar knyg mugiy dalyviams. ,N vienos lietuviy autoriaus knygos nesame iSteioe

%9 BERESNEVCIUS, G.Literatiros lank; juodos duobs [interaktyvus]. [Ziréta 2006 lapkiio 15].
Prieiga per internet
http://www.kulturosvartai.lt/index.phtml?Ist=artgd&sub=archive&tpid=4&arid=10&std

40 \www.tytoalba. lt[interaktyvus]. [Ziréta 2006 spalio 23]
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pristatymo, nesukvietzmony, zurnalist;, TV, kritiky, nenusamg saks, nenupirk butelio vyno.
Be to, antrus metus rengiamas iS§samus sezono mapjistatymas®’. Dar daugiau, Tyto alba”
pasiras sutart su Vilniaus mazuoju teatru, pagal kuatnaujintose teatro patalpose bus rengiami
leidyklos knygq, pristatymai, dalyvaujant autoriams ir lg@ms. Pasak, L. Varanasenés, ,teatro
ir leidyklos veiklos sezonai sutampa, o ir ‘Kutis produkyi’ vartotojai — tie patys Zzmas, toct
tai yra viena i$ daugelio prieZas sujungti abiaj kultiros instancij paggas?. Zinoma, $i idja
puiki — sukuriama labai stipri kultiné aura. Pristatymai RaSytpjsajungos namuose — jau
atgyvenrs, jprastas, nieko nestebinantis ir nuobodus reiSkikysiame dalyvauja vis maziau
Zmony, ypa& jaunimo. RBitent Vilniaus mazajame teatre ir buvo pristatytaasskoitinysis
Ivanauskais romanas ,Miegaiiy drugelyy tvirtové”. Buvo surengtas tikras performancas —
autog sedéjo uz Sirmos, kol kalijo literatiros kritikai, ir tik pabaigoje pasir@édskaitytojams, kad
gakty atsakytii ju klausimus, kuri Ivanauskaits knyg; pristatymuose niekada nestinga. Zinoma,
pabgztina tai, Varanavienr¢, kaip leictja profesional, puikiai iSnaudoja charizmatinautogs
asmenyh bei jos gebjima kalbéti viesai.

Dar vienas labai svarbus ir leidyklos, ir ad®inclis | prekes Zenklo krima yra knyg
muges, kurioms paprastai v@ami populiariausi lriniai — atrandama nauja nisa, dar vienas rinkos
segmentas. Kaip jau buvo mita Ivanauskait uz dalyvavim didZiausioje Siaws 3aliy knygy
mugeje buvo paskelbta pretendente uz geriausetn; (2005-tjuy) Lietuvos pristatyra uzsienio
Salyse. Neabejotinaickmingas lvanauskais dalyvavimas Siads 3alip knygy mugje neliko
nepaste&tas.

Knygy mugés. Tai labai svarbus faktorius, formuojantis tamrdikautoriaus jvaizd,
vadinamji autoriaus ,pre&s Zenkdy”. Jose autorius ne tik pristafja savo knygas, bet ir
bendrauja su skaitytojais, pasiraginsavo knygas, taip ¢ggdamas potencialiskaitytop rata. Itin
svarbus dalyvavimas uzsienio salnugsse, kuris pirmiausiaatygoja kiriniy vertimg i kitas
kalbas bei suteikia galimglpasiraSyti sutartis su uzsienio gdeidyklomis.

Jurga Ivanauskaitis kity lietuviy autory iSsiskiria itin intensyviu ir produktyviu dalyvawiu
knygu mugese (Vokietijoje bei Skandinavijos Salyse), kurigssiraSomos sutartys su uZzsienio
leidyklomis: ,Jurga, be vokigy, susidongjo leidéjai iS dar penkj valstybiy, tarp ji - prandizai ir
ispanai®®. Jos skmes prieZastis slypi gefime komunikuoti ne tik lietuwj, bet ir uZsienio

kalbomis, pvz., Frankfurto knygmuggje ,didZiausio populiarumo susilaéklurga Ivanauskait

*I BERESNEVCIUS, G.Literatiros lank; juodos duobs [interaktyvus]. [Ziréta 2006 lapkiio 15].
Prieiga per internet
http://www.kulturosvartai.lt/index.phtml?Ist=artgd&sub=archive&tpid=4&arid=10&std
42
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3 JOCKUS, A. Lietuva Frankfurte: elegantiska, $vigsaZi [interaktyvus]. [firéta 2006 ruggo 14].
Prieiga per internet <http://www.xxiamzius.lt/archyvas/xxiamzius/20@2B/kult_02.html>
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davusi interviu po penkias valandas kasdtén’Knygy mugsse & rasytop daZniausiai

reprezentuoja jos romanas ,Ragana ir lietus”, kyvisas aStuonj tukstartiy tirazas parduotas
mugsje [Frankfurte — R. B.] ir pradtas spausdinti antras tiraz&s” Su tuo p&u romanu
Ivanauskatit taip pat dalyvavo ir Geteborgo knygnugije. Vis ctlto bene svarbiausia knyg
muge, kuri vedaj platesr uzsienio rink, rengiama Vokietijoje: ,Keliag bet kokios Salies rink
veda tik per Vokiety. Tai kokykes Zenklelis ir iS¢ia jau automatiSkai einamaSkandinavijos
rinka”*°. Tasiau reikiy, pabeZti, kad Ivanauskais romanas ,Ragana ir lietus” oficialiai nupirktas
DTV leidyklos Vokietijoje, taigi keliag platia uzsienio rinlg jau pradtas. lvanauskaitiSgarsgjo
Vokietijoje po 2002 met Frankfurto knyg mugss, kurioje pristat savo romas ,Ragana ir
lietus”. Jei romanas ras savo skaitytdfokietijoje, jei bus deramai pristatytas, jei vekai rysis
investuotij autoe, lvanauskaitei atsivers ir Skandinavijos galnka, o jos ,preks Zenklas” taps
atpajstamas ir uzsienyje. Vokietijoje (Hamburge iréBrene) buvo pristatéipamas ir kitas jos
romanas — ,Placebas” (2005-aisiais).

Nors ir dabar Jurga lvanauskaiatpajistama uzsienio Saliknygu mugsse — ji ,bene
vienintek lietuviy radytoja istorijojesia [Svedijoje knyg mugje — R. B] buvo traktuojama kaip
uzsienio ?vaigzé jos oro uoste lauklimuzinas, skirta visa kita pagarffa”Siuo @émesiu reikia
pasinaudoti, iSnaudoti atémusias galimybes ir deramai pateikti vienos zinamia lietuviy
autoriy karyba.

Charizmatiné asmenylé. Bene rySkiausias Jurgos Ivanausiaibruozas — jos géjimas
buti ir iSlikti atvirai visuomenei, kuris sukuria gtanmsji ry§ — visuomegfs atvirumy jai.
Gyventoj; vieSosios nuomas tyrimas parogl kad iS tyrime dalyvavusirespondent, paklausi,
su kuo i$ Salies kultos, Sou verslo atstgvabiausiai nasty pietauti, 4,9% atsak jog su rasytoja
Jurga Ivanauskait® Taigi ji iSskiriama ir tuo labiau pastebima tatmoniy, kurie priklauso
kultarai ar Sou verslui. Dar daugiauitbnt jai suteikiamas prioritetas.

Jos biografijai nestinga ir pikantigkletali;, bohemiskojo gyvenimo tarpsnio. Ji — neformali
judéjimy dalyw, vadinta net ir ,pank motina”, publikavusi tokius straipsnius, kaip ,Rak— tai
jéga“ ir pan. Ivanauskaitei labai svarbus emocinistydas su skaitytoju. Ji nuolat viena ar kita
forma dalyvauja komunikacijoje. Geba k&ibminios vardu. Paprastai tariant, jos nepadteb
ngmanoma, o tai ir yra pagrindagkaingam ir pelningam ,preis zenklui”. Jurga Ivanauskéit+

tai asmenyb, pranokusi laiko nustatytas ir tradicguformuotas ribas.

*Ten pat
> Ten pat
6 BERESNEVCIUS, G.Literatiros lank; juodos duobs [interaktyvus]. [Ziréta 2006 lapkiio 15].
Prieiga per internet
?}tp://www. kulturosvartai.lt/index.phtml?Ist=artégd&sub=archive&tpid=4&arid=10&skl
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“8 Gyventoj; vieSosios nuomars tyrimas DELFI portalo uzsakymu atliktas rinkosigSosios
nuomorgs tyrimy bendros ,Spinter tyrimai”. [interaktyvus]. [Ziréta 2006 gruodzio 2]. Prieiga per
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Kodél takstanéiai skaitytojy renkasi batent Jurga Ivanauskaite? Pirmiausia skaitytojams

imponuoja Kirybinis raSytojosidirbis. Ivanauskadt raso jau dvideSimt met Pirmaja knyga —
noveliy rinkini ,Pakaln&iy metai* (kuti boty galimaivardyti kaip neformalaus jaunimo |&ka,
iSsiskiriartia savo naujumu tuometje literatiroje) — iSleido 1985-aisiais. Naujagisiomarn
.Miegarciu drugely tvirtove” — 2005-aisiais. Peratlaika iS¢jo septyniolika knyg, daugiausia
prozos Kiriniy. Be prozos, iSleista pjes, poezijos, keliomi jspadZiy, interviu knygos, tapybos
albumas. Visos jos buvo perkamos (perkamumui knygosas nedarpastebimogtakos — tai
suponuoja, kad Ivanausksst knygas skaitytojai iSties renkasi pagal aptoKuo toliau, tuo
knygos labiau stéja. ,Pakalngdiy metai“ dar kuklios apimties. ,khulio vaikai“ — jau storesn
.Ragana ir lietus* — dar storesnVienas paskutimjy romany, ,Placebas” vienareikSmiskai kritik
ivardijamas kaip lietuviSkai paraSytas euroromamg®ot Gintaro Beresnediaus, ,Sia knyga
Ivanauskai smarkiai dirba skaitytojui, uzgdama uz aki tenkina visus lietuw skaitytojo
pageidavimus — mistika, mafija, angelpecai, slaptosios tarnybos [...]. Tokios knygasiir eiti,
bukime realistai*®. Jame Ivanauskaitpuikiai suderino ir rimtosios literatos, ir populiariosios
literatiros skaitytoy like<ius, todtl nenuostabu, kad Sio romano 5000 egzemplitrazas buvo
parduotas per SeSias savaites. ,Placebas” perkaiplawgu sarasuose issilaikispidinga laika.
lvanauskai gyvena raSydama ir raSo gyvendama. ,Nors moki&elés akademijoje,

grafikos specialyfje, jau pirmame kurse pr&du rasSyti noveles. Taigi tam tikra prasme gal i

gimiau rasytoja®’. Galima ity teigti, kad toks nepaliaujamas raSymas menkirsalitring teksto

verte, tatiau, anot J. Sprindys ,skaitytojui pirmiausiaipi, kg pasakoji, o néaip*>. lvanauskait

sugebaitikti skaitytojui, bent jau didziajai daliai. Taisai nereiSkia, kad Si garsi rasytoja, kurios

karyba vetiama i uzsienio kalbas, wis skaitytoj vertinama vienodai, kritik liaupsinama.

Anaiptol. Nuomoss, apie §,prekés Zenkd” knygu rinkoje jvairuoja. Aisku tik viena, kagsigyti

Jurgos Ivanauskas knygi tapomados reikaluTai visai nereiSkia, kad jos knyga bus perskaityt

iki galo, o skaitymas atneS neapsakomalonum — tai reiSkia viena — as turigigyti naujausi
Ivanauskaits knygi, nes § pirks visi. Jos fariniai perkami gkmingai, stabiliai ir nepriklauso nuo
to, kokiam Zanrui priklauso jos naujoji knyga. Traeabejotinai stiprus ,prék Zenklas”, jau
puikiai jsitvirtings Lietuvos knyg rinkoje.

Didziajai daliai skaitytay gali imponuoti rasytojos romanuose atskleistakéyeigekejimas

perzengti nyki kasdienyh. Veikéjai steletinu bidu iSvengia buities. Si tendencija itin

suintensy¥ja paskutiniuosiuose Ivanauskait romanuose, kurie vis spgau artja prie

populiariosios literatros. Tokios literatros skaitymas tampa pramoga, atsipalaidavintubVisy

*9 BERESNEVIIUS, G. Erzaciss civilizacijos ausraliteratira ir menas 2003, spalio 3, p. 2

¥ BABINSKIENE, A. Pokalbiai pazuolais [interaktyvus]. [#iréta 2006 gruodZio 15]. Prieiga per
internet: < http://www.biciulyste.lt/articles_item.php?piti&id=136>

*L SPRINDYTE, J. Losti i§ romandVietai, 2004, nr. 8-9, p. 24
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Ivanauskaits kiryba gaktuméme jvardinti kaip balansavim ties elitires ir populiariosios
literatiros riba. Jos #yba ijdomi ne vien ,nuolatims ,Stiliaus” skaitytojoms, kolegoms
raytojams ir akademikams, bet ir figai visuomene®?. Cia ir slypi jos fenomenasia ir gladi
tokio stipraus ,preés zenklo” pradzia.

Dar vienas svarbus aspektas — Ivanauskadatsiriboja nuo savo veik, ju neiSsizada,
neatriboja fikcijos nuo savo asmeninio gyvenimadaio be abejoés, masina smalsius skaitytojus,
kurie tariasi iSskait romanuose Ivanauskést audringji gyvenima. ,Kiekvienoje mano sukurtoje
veikéjoje yra dalis mags” — salké raSytoja viename interviu. Jos¢azs charizmatisSkos asmergg
blyksniai pasiekia ir jos herojus.

Ji pati iliustruoja savo knygas, pieSia virSelikgrie iSsiskiria knygyn lentynose. Tai tik
sustiprina jos, kaipik¢jos, jvaizd, ,prekés Zenklo” iSskirtinum. Anot jos péios, ,nors ir keista,
man vis dar atrodo, kad raSytoja esu tik laikinad dar imsiu ir pateisinsiu stalje guling
dailininkés diplomy”>3. Be to, Ivanauskais knyg, paskutinijy virseliy tekstai itinjtaigas, kartais
gal kiek per stipriai stengiamasi paveikti skaijgtpasirinkimy, bet bandymas vyk.

Taigi Jurga lvanauskait— tai rasytoja, turinti savo ,prék Zenkd’. Jos ,preks Zenklo”
su(si)kirimo schema ity tokia:

e pirmiausia originali, iSsiskirianti lvanauskest asmenydy jos geljimas islikti atvirai
visuomenei, komunikuoti ne tik lietuy, bet ir uzsienio kalbomis;

e laimétos premijos (tarpy viena reikSmingiausgi— Nacionalig kultaros ir meno premija);

e jos roman priklausymas perkamiausknygu deSimtukams, populiariauslietuviy autoriy
knygu saraSams; lairtas geriausios mgknygos konkursas;

e originalis knyg: pristatymai, kuriuose atsiskleidZzia ne tik Lolitogaranavtienés
profesionalumas, bet ir Ivanauskaitasmenyks visavertiSkumas bei universalumas, atvirumas
skaitytojams, kuris sukuria skaitytoatvirum jai;

e stkmingas dalyvavimas knyg mugsse (ir Lietuvoje, ir uzsienyje — Vokietijoje,
Skandinavijos Salyse), kuriuose nuolat duodamirvitepritraukia uzsienio leigus (,Ragana ir
lietus” nupirktas voki&u, verstas ne tilf vokieciu, Svedy, bet ir est, latviy, kroat; kalbas) —
skverbimasig uzsienio rink;

e interviu ne tik knyg mugsse ar knyg pristatymy; metu, bet ir televizijos laidose (nemai
televizijos studijoje, ne kartinterviu su Ivanauskaite buvo filmuotas ir jos nerse). Taip pat
interviu su Sia raSytoja spausdinamijwairaus pobdzio leidiniuose (ir Zurnaluose, skirtuose

moterims, ir kuliirinéje spaudoje), internetiniuose tinklalapiuose;

2 KAZLAUSKAIT E, G. Puslapj drugeliai.Siauws agnai, 2006, nr.1, p. 9
> BUDVYTIENE, G. Jurga Ivanauskaitkovoju su slibinu, kuriam vis atauga galvsuno diena
2006, spalio 15, p. 3
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e jos kiryba ne tik skaitoma, perkama, u& jskiriamos premijos, bet ji ir
recenzuojamal/vertinama kritik Jos romanus galima apiiti kaip intelektualius bestselerius,
tokius, kurie paraSyti patraukliai bet vigl kabina gilesnius dalykus nei m&lromanai, tod
pritraukiajvairius skaitytojus.

NeiSnaudotaslvanauskaits ,prekes Zenklo” populiarinimo #das, kuriam jau &jo laikas, -
personalinis Jurgos Ivanauskaitinklalapis.

»Tyto albos” direktoé Lolita Varanawtien¢, negali ilgtis — turi stengtis ne tik neprarasti jau
esamy lvanauskagis skaitytoy, bet ir toliau taip pat é&mingai stiprinti ir populiarinti

Ivanauskaits ,prekes zenkd”.

3.2. Renata Serelyt

Renata Serelyt(g. 1970 metais Simapkaime, Kupiskio rajone) 1994 metais balggtuviy
kalbg ir literatiira Vilniaus universitete. Nuo 1996 tagRasSytojy sajungos nare nors tik pries
metus tebuvo debiutavusi nowelknyga ,Zuvies darigimas” (1995). Sios rasytojosikyba —
vienaverciamiausiy (jos Kiriniai verciami i angly, prandizy, vokiediy, Svedy, rusy, gruzing, lenky
ir kitas kalbas), R. Serelyitraukiamaj naujausias antologijas. 13augwertimy skatiy lemé ne
tik Serelyts kiriniy ypatingumas, bet ir kiti veiksniai: Lietuvos pstitymas Frankfurto knyg
mugeje, Lietuvos integracija Europos $ungda, Lietuvos Kiréju dalyvavimas tarptautiniuose
renginiuose ir projektuose, sustips valstylés dmesys lietuwi literatiros sklaidai.

Renatos Serely$ kirybinis potencialas apimgvairias sritis: ji ir prozinink, iSbandziusi
plunksry kurdama romanus, noveles bei pjesésyta vaikams. Naujausia jos knyga ,Laukiniai
ménesiai”, iSleista 2006 metais, priklaus@ ésnrui Be to, ji ir literatros kritiké, aktyviai raSanti
recenzijas kuftrinio pokidzio leidiniams (,Metams”, Siaas atnams”).

Uz roman ,Ledynmeio zvaigzas” (1999 m., kur, beje, iSleido leidykla ,Tyto alba” ir
kuris intensyviausiai véiramas i uzsienio kalbas) 2000-aisiais Renata Setelpdovanota
Zemaités premija, o 2001-aisiais jai skirt¥ai¢iulaiéio literatiriné premija uz noveles. Xl
visuotiniame Lietuvos rasytpjsuvaziavime buvo paskelbtagmiausiy XX amziaus raSyton
deSimtukas kuriam priskirta ir Renata SerelytBeje, paskutinysis jos romanas ,Vardas tamsoje”
ilga laika iSsilaike perkamiausi knygy deSimtuke. Galit tam padar jtakos ir kiek pasikeis
Serelyes raSymo stilius — kiek paprastesnis, suprantars@spaprastam skaitytojui.

Renatos Serelgs kirybos skaitytaj auditorija kitokia, palyginti su Ivanauskast kirybos
skaitytojais. Serelyt Zymi radytoja, téiau ne populiatja prasme. Josikyba priklauso rimtajai,
vadinamajai elito, literarai. O tai suponuoja siaurgkskaitytop rat, vertinaiy literafira,

turincia iSliekamja ver. Anot Serelyts, ,jokia gera knyga negaliki susijusi su visuotine
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isterija, galiiny drekEjimu, nuovokos netekimu ir su ne¢ja atsiradusia priklausomybe nuo

skaitalienos®™. R. Serelyts kiryba iSsiskiria perteikiama originalia patirtimi ibdorma,
neisgrazintu, togl gan sunkiai skaitomu sakiniu, potekste, iSsivamaviS stereotip, mass
kultiros eksperiment Tokios literafiros skaitymas reikalauja skaitytojo pastangtitinkamo
literatiirinio ir kultarinio klodo. Skaityti Renatos Serebgt kiryba, prieSingai nei kai kuriuos
Jurgos Ivanauskai$ romanus, ¢ra pramoga, tai pagity prasmi atrakinimas. Serelys kiryba
orientuota; iSsilavinug skaitytop, kuriam literaiira reikalinga ne laisvalaikiui uzpildyti, ogstyti,
analizuoti, interpretuoti. Jos skaitygoauditorija siauroka, bet, jei ir kintanti, tai ryediai. Kaip
teigia pati Serelyt ,Rasytojyst yra ne tik amatas, bet ir Dievo dovana. Amatorgalimokti, o
dovary gauni iS Dievo malo¥s. UZ niels. Be prieZzasties”.

Renatos Serelys kiryba — tipiskas postmodernizmaidikis, bene labiausiai v&iama i
uzsienio kalbas, tau Serelytei ,preés Zenklo” gvoka netinka. Si radytoja vertinama ne tiek d
perkamumo, kiek & iliekamosios jos #rybos verts. Zinoma, autoriaus ,prék Zenklui” tugty
bati keliamas ir literairiSkumo verts kriterijus, o j puikiai atitinka Serelyis kiryba. Gallat dél
Sios priezastis jostkyba sulaukia daug vertum Gallit bitent uZsienio rinka yra ta terpkurioje
Serelyt gakty atrasti savo skaitytaj tik tam reikia profesionalaus lejo pagalbos.

Si radytoja, palyginti su Jurga Ivanauskaitéra tokia atvira visuomenei ar savo
skaitytojams. Jos knygpristatymai nerengiami taip intensyviai ékeingai, neieSkoma isskirtii
pateikimo formy, jos priklausymas literatiniam pasauliui Siek tiek prislopintas, ji Zinongan
nedidelei skaitytojui auditorijai, kuri paprastairit aukStesi)i iSsilavinimg. Visa tai susiveda
vierg fakta — Renata Serelytnéra jsipareigojusi vienai konkegai leidyklai, todl Sios radytojos
karybos populiarinimas éna vieSai pastebimas reiskinys, vargu ar galim&réps kalbéti apie
Serelyes kiriniy populiarinimy, veikiau atvirkiai, kiriniai tarsi patys save populiarina.

Serelyts kirinius leido ganjvairios leidyklos, o tai pagrindinkliiitis autoriaus ,preés
zenklo” kirimui, kuriam ktina nuosekli marketingo strategija, apgalvoti iupkanuoti
populiarinimo kanalai. Daugiausia R. Serédytkirinius leidZia Lietuvos RaSytgj sajungos
leidykla (kuri specializuojasi atsiminum geriausi iSeivijos kiriniy, vertimy leidime, kuriam
populiarinimas #ra svarbus veiksnys — Sios knygoganitin komerciSkai patrauklios), roman
,Ledynmeiio Zvaigzés”, uz kui paskirta Zemads premija, isleido leidykla ,Tyto alba”,
paskutinji karinj ,Laukiniai meénesiai” iSleido leidykla ,Alma littera”, jos pjeseiSspausdino
Dramos ir kino informacijos ir edukacijos centr&stokia leidykl jvairove neleidzia kalbti apie
taikomy vieningy ir nuosekly marketingo strategij ar populiarinimo kanalus. Marketingo
strategija ngnanoma be konkretaus léjd profesionalo, toél nelabaijmanoma kalgti ir apie
Serelyts ,prekes Zenkd”, kuriam hitina slyga, kuri kol kas dar rigyvendinta, yrailgalaiké

> SERELYTE, R. Meiks infekcija, bestselarimanija ir kiti literafiriniai sveikatos sutrikimaiSiaurs
atenai, 2006, spalio 28, p. 6
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sutartis su viena leidykla Renatos Serelyg ,prekes Zenklo” sukrimui pirmiausia reikalingas

artimesnis, glaudesnis santykis su skaitytojaisriskibene geriausiai uzmezgamas knyg
pristatymy metu, o tam #itinas leidjas, kuris profesionaliai atligtorganizacifn darky — iSplatinty
informacijp apie naujai iSleistos knygos rengtamristatyma, sukviesty ne tik kritikus, bet ir
Ziniasklaidos atstovus. Tik toks autorius, kuria gtviras savo skaitytpjauditorijai, gali susikurti
stipry savojvaizd - ,prekés zenkd”.

Sudarius sutartsu viena leidykla, pritaikius marketingo priemon@&naudojus bent jau
pagrindinius radytojos ir josikybos populiarinimo kanalus, Serelgtkiryba tapt Zinomesa
jvairesniuose rinkos segmentuose. Tam pirmiausii@iljos knyg; pristatymai, komunikacija su
Ziniasklaida, kuri yra kelias pas skaitytojus. $iytoja yra zinoma, josikyba vetiama,
pristatoma knyg mugese, ji turi visas galimybes tapti ,prek Zenklu”, t&iau tam reikalingas
leidéjas-profesionalas, turintis ne tikéd, bet ir patirties,igyvendinant marketingo priemones.
Dabar R. Serelys populiarumas formuojasi stichidkai.

3.3. Juozas Erlickas

Juozas Erlickas (g. 1953 metais Svirkaonse, Akmeags raj.) 1971 — 1975 metais studijavo
lituanistika Vilniaus universitete. Dirbo pavienius darbus. #&tgs Nepriklausomyd) tapo
korespondentu. Dabar dirba ,Lietuvos ryto” redatelj Nuo 1988 maet Juozas Erlickas tapo
RasSytojy sajungos nariu. 1997 metais Erlickui buvo skirtas vienas reiksgnansi; apdovanojim
— Nacionaliné kultaros ir meno premija.

Bene taikliausiai Suniversal karéja, iSskirting asmenyb apibadina leidykla ,Tyto alba”
savo tinklalapyje: ,Dar mokyklos suole, vos tik gégs kurti eiles, jaunuolis staiga suvigkad
neserga dziova. Ko tik jis nedrMetes plunksia, pamé cigaret, po kiek laiko — ir taurel
Niekas negelijo. Kita krizé uzklupo brandos metais, paaigls, kad ¢vai nevetia sinaus stoti

5 &j trumpa ir

dvasire seminarig. Jaunuolissmé blaskytis, pakliuvg universite ir po traukiniu
Smaiksti tarsi biografija, kaip ir visa Juozo Eklickaryba, nestokoja humoro, Zodzio grakStumo,
iISmoningo zaidimo kuiiriniais kontekstais ir vieSosios kalbos stereo$ipai

Juozo Erlicko kryboje hities absurdiSkumas pateikiamas su didele ironipre dSkaudzios
emocijos nusakomos ne su asaromis akyse, bet si¥ikapaSaipa. Joukyba neatsiejama nuo
intertekstualumo — kit literatiros kKiriniy parafrazavimo, kontekst Zaisneés. Jo Kirybos
dominan¢ — aktualijos kasdienype, kalbantysis — paprastas zmogus: jautrus, drovus
minkstasSirdis, paprastai vardijamas; arba romantiSka moteris skambiu vaatba valdzios

pataikinas; ar amzinas virSininkas, karjeristas; storsie¥&iau nuoSirdus kaimynas. Tokie

% http://www.tytoalba.lfinteraktyvus]. [Ziréta 2006 spalio 12]
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veikéju tipazai dominuoja visoje Erlicko tkyboje, o jo Krybos idirbis nemazas. Erlickas
debiutavo 1979 metais humoreskomis ,KB. Be humoresk, kuria pjeses, eaitagius ne
suaugusiems, eéfagius vyresniam mokykliniam amziui (Sitoks netradisirknygos skaitytaj
apibkzimas pateikiamas p@je knygoje). Taip pat raSo recenzijas. ISleisiargcenziy knyga
LVirsinés ir kelres, arba Tikstantis ir viena naktis su Ezopu”. Nuo debiuto 16195 mei jo
knygas leido ,Vagos” ir ,Vyturio” leidyklos. Nuo 5 met; (beje, kaip ir Jurgos Ivanauskast
karyba) Erlicko knygas prago spausdinti viena Zinomiausieidykly — ,Tyto alba”. [domu yra
tai, kad jo knyg ,History of Lithuania” (2000 m.), kugi sudaro proza ir eitagiai, bei knyg ,AS
moku augti” (2003 m.) (eitagiiai ne suaugusiems) ,Tyto alba” iSleido 3000 egziewniy tirazu.
Atsizvelgianti tai, kad &i knygu Zanras — poezija —¢ra labai paklausus, di@u iSleistas tirazu,
kuris didesnis uzprast (paprastai knygos leidziamos 2000 egzemplitiraZzu) suponuoja fakt
kad Erlicko knygos yra paklausios ir perkamos.

Juozo Erlicko kryba kol kag kitas kalbas nevélama, t&iau jis — universalusikéjas, kurio
asmenyb taip pat nelieka nepastgh. Jo vardu Vilniuje pavadinta kaein,Pas Erlick”. Be to,
Erlickas su dZiazo muzikantu P. VySniaugklainavo dain albumy su savo e#ra&iy tekstais.
»1yto alba” Vilniaus mazajame teatre, su kuriudesdykla yra sudariusi sutaytsureng Erlicko
koncert ,Didysis Erlickas mazajame teatre”.

Be abejo, dauggelskaitytopy pritraukia Juozo Erlicko asmenybinterviu ar knygos
pristatymuose iSry&ka jo netradicinis rpstymas, perzengiantis visuond@n priimtas ribas, jo
laisvumas ir dgsa sakyti, k nori — tai gali ati jvardijama kaip Erlicko arogantiSkumas. Tai
daugel gali Sokiruoti. Viename interviu paklaustagy Rorety paskutin karty padaryti vardan
tevynes, ilgai mystes Erlickas atsak ,Nusisikt”. Sitokia laisva radytoja pozicija gale tik Zawti,
bet daugelir atstumti. Be to, ir Juozo Erlickaikyba réra lengvai skaitoma. Jei lieka neperskaityta
kurinyje esanti poteksf skaitytojo reakcija gali idi ne juokas, o graudulysj pali atstumti
literatiros grubumas. Erlicko tkyboje esti gilusis #rybos klodas, kuriSskaito nedaugelis.
ISskaitantiesiems tai privalumasgitau masiniam populiarumui tai didekliatis. Paprastas arba
masinis skaitytojas renkasi takiliteratira, kuri paraSyta paprastu stiliumi, nereikaladjan
pastang.

Vertinant jo raSymo stili ir tematilq, kalbijimo manien, interviu atsakymus, sunku
isivaizduoti, kad jis sudomintpaprastus skaitytojus, ieSkaums literatiroje pramog, ar pritrauki
naujus. Sis #réjas tarsi atsiriboja nuo to, kaip joifyba vertina iSorinis pasaulis, o tai yra
pagrindire klittis autoriaus ,preés Zenklo” Kirimui.

Nors ir Jurgos Ivanauskas, ir Juozo Erlicko #ryba leidzia ta pati leidykla — ,Tyto alba” —
tatiau Su dvieju karéju populiarumas nevienodas. Jis pirmiausidygotas asmenyds —

Ivanauskaits daug atviresnvisuomemje, komunikuojanti su savo skaitytojais, o Juozdgkas
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— visai kitokio ldo Zmogus — jo komunikacija, nors ir vykstanti, géto kiek komplikuota. Dar

vienas svarbus aspektas, lyginant Siuos du ra$ytgpa j; kirybos skirtingumas. lvanauskast
karyba balansuoja ties rimtosios ir populiariosiagrhtiros riba, o Erlicko #ryba priskirtina
rimtajai literatirai, kuria skaito palyginti daug siauresnskaitytoy auditorija. Jo atvirumas

skaitytojams — tarsi prieval kuri gali padaryti daugiau Zalos nei naudos.

3.3. Sigitas Parulskis

Sigitas Parulskis (g. 1965 metais Obeliuose) ddigtuviu kalba ir literatira Vilniaus
universitete. Tai poetas, prozininkas, litaras kritikas, eseistas, véjs. Nuo 1994 maet
RaSytojy sajungos narys

Premijos. 2004 metais Nacionalis kultiros ir meno premijos laureatas. Jo biografijoje
svarhis ir kiti apdovanojimai: 1991 metais Parulskijteikta Zigmo Glés premija uz geriausi
19904jy poetini debiut; 1995 metais — Jotvingipremija uz eidra&iy rinkinj ,Mirusiujy”; 1996
metais — ,Aristoforo” prizas uz geriagsl995yjy teatro debiut o 2004 metais Parulskiiteikta
ne tik Nacionalig premija, bet ir Lietuvos RasSyipmjungos premija uz roman,Trys sekunds
dangaus”, kuris iSverstaslatviy, Sved, ir italy kalbas. Bitent Sis romanas reprezentuoja Sigit
Parulsk uzsienio Sali knygu mugsse. Be to, Sio romano tiraZzas kiek didesnisjpeistas — 3000
egzempliony. Visi Sie apdovanojimai liudija Parulskiaikniy literafiring verte ir brand, be to,
naujausias jo romanas ,Miegas ir kitos moterys”’0&0n.) iSrinktasgeriausia 20054jy mety
knyga.

Sigitas Parulskis patekpzymiausy XX amziaus raSytaj deSimtuly, paskelld Xlll-ame
visuotiniame Lietuvos RaSytpmjungos suvaziavime.

Parulskis paskelbtas pretendentu uz genaoseiy (20054jy) Lietuvos pristatym uz

sekminga atstovavim Lietuvai didZiausioje Siaas Saliy knygy mugsje (kaip ir Jurga lvanauskajt

Sigitas Parulskis ir ,Baltos lankos”. Sio jspidingai apdovanoto autoriaus knygas nuo 1994

met; leidzia leidykla ,Baltos lankos”. Tik jo debit- eikragiy knyg ,IS ilgesio visa tai” (1990
m.) iSspausdino ,Vagos” leidykla. ,Baltlanky” leidyklai budingas intelektualus, kuitinis
interesas leidZiamoms knygoms — lavinamas kitok#yoju skonis. ,Balt; lanky” leidziamy knygu

skaitytojas tugty bati originalus, atviras nauj@ms, kritiSkai mstantis ir turintis iSlavint kultarini
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skon. Jy leidZiamoms knygoms yra keliami auksti kokybiSkteratiros reikalavimai. Btent tokius

reikalavimus ir atitinka S. Parulskioukba. Ji gausiai recenzuojama, sukelianti polemikas
kultirinéje spaudoje, veranti permastyti klausina, kas yra literatra ir kur ji baigiasi. Kirybos
specifiSkumasaygoja skaitytoy auditorip, jos dyd. Nors ir rengiami Parulskio knygoristatymai,
taCiau | juos nepritraukiama tiek daug Zzmenikaip tarkimi Ivanauskais knyg; pristatymus.
Zinoma, didZaja dalimi autoriaus ,pre¥s Zenklo” populiarumas priklauso nuo radytojo asybés

jos charizmatiSkumo, atvirumo, ggimo bendrauti. To S. Parulskiui trugilit stinga. Be to, ir
Parulskio Kiryba gan sunkiai skaitoma,asy tradiciniam skaitytojui sunkiai suprantamag¢l Biy
priezagiy kalbéti apie Parulskio ,preds zenkdy” dar sunku. Galiit jo dalyvavimas uzsienio Sali
knygu mugese, jo Kiriniy vertimasi uZsienio kalbas — tai niSa, karr turéty iSnaudoti Sigitas
Parulskis su profesionalia leidyklos ,Baltos lankpagalba.

Taigi aptarti autoriai darbgvade buvo priskirti pirmajai grupei, kuriuos jungiee kriterijai:
jie iéje 1 lietuviy literatiros istorip, premiy laureatai, Lietuvos RaSyipgajungos nariai,y kariniai
perleisti bei verstj uzsienio kalbas — priklausantys ne tik Lietuvost, ib uzsienio knyg rinkoms.
Daroma iSvada, kad i§ kaip susiformavus,prekés Zenkdy” galima iSskirti Jurg Ivanauskai. Jos
~prekés zenklo” pagrindas originali lvanauskaitasmenydy jos atvirumas visuomenei, sukuriantis
visuomenrs atvirumai jai, bei, zinoma, Jurgos lvanausiakirybos universalumas, vertinamas ir

akademinio pasaulio, ir Zavintis papeaskaitytop.

3.4. Edmundas Makas ir Edvinas Kalda

Edmundo Maiko bei Edvino Kaldos kiryba priklauso kitai literairos srtiai — tai populiarioji
arba komercia literafira, kuriai priorite teikia masinis skaitytojas. Sie abu autoriai dajimde
priskirti antrajai grupei kaip komeraia literatiros atstovai. Paprastai populiariosios literas
kariniai spausdinami daug didesniais tirazais, nes domina plategnrinkos segment Tai
komercir literatira, kuri retai pastebima akademinio pasaulio gréitiros kritiky. Dar daugiau
tokios literatiros knyga gali dti jvardijama kaip vienadienprelke, kurios gyvavimo ciklas labai
trumpas. Tai nulemia pasakojimo tematika, kuriadibhga paprastu, gal net buitiSku stiliumi
perteikti aktualijas kurioms prajus, tokia knyga tampa nejgemi. T&iau itent tokio poldzio
tematika, paprastas pasakojimo stilius, nésndi, lengvai atpagtami charakteriai sukuria
skaitymo lengvurg, pramog ir todkl sukelia labai stipa, nors ir trumpalaik paklaug. Tokios yra

Edmundo Maiko ir Edvino Kakédos knygos.

Edmundas Malikas (g. 1945 m. Skuodo raj. Ylakikaime). Baig Lietuvos veterinarijos

akademig ir Maskvos patentikos institut Taigi jo iSsilavinimas netilingas raSytojamsjgrastas
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rasSytojo iSsilavinimas paprastaina filologinis, kuris suformuoja ne tikikejo gelejima rasyti, bet
ir atitinkam literatiros suvokim), o tai liudija E. Maiiko kiarybos literatiring vert.

Nepaisant Sio fakto, Edmundo MNkb iSleisti knygy bendras tirazas virSija 200 000
egzempliony. Turint omenyje, kad Makas sukiré septynis romanus, Sis sk&ais stulbinantis.
Reikty pabgzti, kad jo romanai buvo perleisti daug karhors ir pirmasis leidimas paprastai
didesnis uZprast — 2000 egzemplioui tiraZza. Kai kurie jo romanai iSleisti net 5000 egzemplior
tiraZzu, pvz., jo romanas ,Duzenos”.

Jo romanuose (,Kraujo skonis®, ,Siukslyno zngst) ,Migla“, ,Juodieji Zelmenys*, ,DuZenos”
bei ,Moters kerStas”) ir apsakymrknygoje ,Vilko duona” p¢tojama panasi tematika — tai mafijos
bosai, sekso biznis, vaggildija. ,Diskusiniai autoriaus samprotavim@airiais klausimais stabdo

intriguojan{ veiksmy”>®

, tokio polmdzio knyga nereikalauja skaitytojo pastanbandant perprasti
potekst, iS jos nesitikima meniSkumo ir stiliaus unikalumo

Naujausia jo knyggKaraliené Barbora” (2004 m.) — tai istorinis romanas. Aljazi istorija —
netikétas Maliko bandymas, noras nuo vienadigraktualip pereiti prie veds neprarandain
istorijos dalyk;. Beje, Sis romanas, neskabjant daugybs jo anksiau sukury roman perleidim,
buvo sukurtas po gan ilgo laiko — Seganet;. Nors Matikas savo romanais buvo itin populiarus,
Sios knygos buvo ne karperleistos, ar naujasis istorinis romanas sulaok®s skmés, parodys
laikas. Gallat Maluko kirybos skaitytojams, ieSkantiems litanatje pramogos ir atsipalaidavimo,
istorinis romanas pasirodys pernelyg dutyas. Nes pirmiausia Mado populiarum nulemia jo

romanuose ptojama tematika ir pasakojimo stilius.

Edvinas Kaléda (g, 1965 m. TelSiuose). Tikrasis jo vardas ir pd¥ar Giedrius Rekasius.
Prozininkas. Gyvena Kaune. Populiaturjam peli romany trilogija ,Nemylimi”, ,Svetimi”,
~Pasmerkti” bei dilogijos ,Auksaviriai” ir ,Auksaviai 2” bei ,Kaunas. Saulius” ir Kaunas. Saulius
2",

Edmundo Maiko ir Edvino Kaédos pasakojimo stilius nelabai skiriasi.ciear Edvinas Kalda
komerciSkai puikiai iSnaudoja susidéfimo neprarandatia tem — jo romam tematika — Lietuvos
mafija, kuriai nestinga detektywia fabulos.Bene labiausiaBis autorius nuo Edmundo Mi#b
skiriasi tuo, kad jo romanai sudamnet kelias knyg serijas, kurios buvo paklausios. Tai liudija keli
serijoms priklausatiy roman; perleidimai. Bene didzZiausio populiarumo sukaldvino Kakdos
debiutinis romanas ,Nemylimiigjesi trilogija, kuris buvo perleistas penkis kartus.

Knyguy serijas, kuriose ptojama patikrinta ir panaSi tematika, t.y. vienaydga tsia kitos
pasakojim, iS pasirinkiy darbe autoti iSban@ Edvinas Katda ir Jurga Ivanauskait

%% Lietuviy literatiros enciklopedija, V., 2001, p. 310
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Nors Edvinas Kailda ir paklausus raSytojas, gebantis intriguoti noadia tematika, toéd jo

romanai spausdinami milziniSkais tirazais (Lietuvosistu), téiau tikétina Sie jo romanaiéta
trumpalaik komercija.

Be to, & vienam iS migaty autoriy netaikoma speciali populiarinimo strategija, nprsciryba
spausdina ilg laika tos p&ios leidyklos (Maiiko knygas leidZzia mazai Zinoma leidykla ,Magjl
isikarusi Pane¥zZyje, o Kakdos — ,Rosma”, gyvuojanti vienuoliktus metus bdeidusi apie 280
pavadinimy knygy), nerengiamiy knygu pristatymai, nei Edmundo Mo, nei Edvino Kaldos
knygos nevatiamosj kitas kalbas, Siems rasytojams neskigaiena premija ar apdovanojimas, jie
ne tik nepriklauso Rasytpjsajungai, bet Edvinas Kéatla net gra jtrauktasi lietuviy literatiros
enciklopediy, taciau tokiy skaitytoj, kurie neliity girdéje Maliko ar Kakdos pavarés, sunkiai
rastume. g kirybos vertinimas priklauso nuo keliankriteriju literatirai. Kalbant apiey karyba ir
populiaruma, batina paliestikokykes klausimy. Autoriaus ,preks Zenklas”, kaip ir bet koks prek
Zenklas jvairiose rinkos srityse, pirmiausia turghgyoti kokybés garantijas. Autoriaus ,pré&
Zenklo” kokylke suprantama kaip iSliekamoiji jaikniy literatiriné vert. Tiek apie Maiiko, tiek apie
Kalédos Kirybos iSliekamja literatiring verte kalbéti sunku. Greliau ju karyba — atsakag
skaitytoy lukestius, kurie ketiasi labai spatiai. Sie rasytojai, supratrinkos @snius, rag savo
skaitytop émé plétoti jau patikring ir skaitytop priimta tema, kuri paprastai skandalinga. Vislb
ju paklausa — trumpalaikis reiSkinysiatBnt ¢l E. Maliko ir E. Kakdos Kiriniy literatiriSkumo
stokos, &i autoriy negalima pavadinti ,preis Zenklais”, nes vartotojui, Siuo atveju skaitytoju

.prekés zenklas” asocijuojasi ir su iSskirtine kokybe.
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ISVADOS

Leidyba apima dvi sritis: versglir kultira, kurios yra gan prieStaringos, o tai sukelia gan
konfliktiSka situacip tarp leictjy ir literatiros kritiky. Norint, kad leidyba kaipverslas baty
pelningas, reikia suvokti marketingo svarkuréti ne tik leidybin plam, bet ir ickju, kaip
populiarinti naujuosius autorius, kaip didinti r&gy, kurie jau kuria seniai, perkamurmir
Zinomumy — reikia vadovautis marketingo prienéoms, 0 viena iSy ir yra autoriaus ,preds
Zenklas”, kuris pirmiausiaak/goja perkamung, leidyklos jvaizdzio gerinim bei populiarinin.
Lietuvos knyag prekyboje jatiama aiSki tendencija — pijai vis dazniau pirmenyb teikia
lietuviy autoriams. O tai yra puiki galimydeidéjams sukurti stiprius lietuvi rasytoj; ,prekés
zenklus”,

Kalbant apie leidylp, kaip apiekultzros dali, autoriaus ,preés Zenklui” turi kuti keliamas ir
kokybes kriterijus, kuris suprantamas kaip autoriatisrky iSliekamoji literatiriné vert.

Taigi autoriaus ,preés zenklo” gvoka gatty biti apibreziama taip: autoriaus ,prégk
Zenklas” yra tam tikras raSytojivaizdis, susikurtas skaitytojo vaizdépat, turintis tam tikg
asociacijp kompleks, kuris neatsiejamas nuo kolégh charakteristi (t.y. autoriaus #riniy
literatiirinés veres) ir kuris tampa lemiamu veiksniu, renkantis kaygutoriaus ,preks zenklas”
egzistuoja skaitytojo galvoje ir kuo daugiau #giapie auton turi skaitytojas, tuo Sios asociacijos
yra stipresnes ir palankesn Taigi labai svarbu, kad skaitytojaséturkuo daugiau informacijos
apie auton, jo karybos visum, galtit laimétas premijas ir pan. — nuo to priklauso skaitytojo
asociaciy stiprumas.

Autoriaus ,preks zenklo” sukirimas yra dvikryptis procesas, kuriame taip paensiyviai
turi dalyvauti ir autorius, ir leigas. Svarbiausiautoriausuzduotis — ne tik paraSyti kuo geresn

knyga, bet ir toliau aktyviai dalyvauti jos iSleidimoamavimo ir populiarinimo procese, nes
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knygos sulirimas yra tik pradinis taskas, nuo kurio prasidedsigos gyvavimas visuoméje.

Taip pat autorius turi i ir iSskirtiné asmenyb, gebanti komunikuoti ir nebijanti vieSumos.
Svarbiausias yra autoriaus atvirumas skaitytojakusis sukuria gztamsji rySi — skaitytoj
atviruma autoriui. Leidéjas pirmiausia turi ati profesionalas, iSmanantis, kaip pristatyti kayg
skaitytojams ir ¢ sckmingai populiarinti, akcentuojant autoriaus pavardeidéjo uzduotis rasti
budu, kaip knyag pateikti rinkai ir patraukti reikiamrinkos segment Leidéjas turi pasifipinti,
kad literatirinis projektas bty ir sckmingas, ir pelningas.

Marketingo priemoas Lietuvos knyg rinkoje jau pradtos taikyti. Tal nenuostabu
— kai rinka padalinta ar net iSsmus, reikia nauj idéju, buady, galimybiy, kurios leist
ne tik geriau suprasti/nugp vartotojo poreikius, bet ir suformugttam tikra stipm
rasSytojoivaizdi — ,prekés Zenkh”. Bene profesionaliausiai jas taiko leidykla ,Tyatba”.
Pirmiausia iS Kkif leidykly minétoji leidykla iSsiskiria originaliais knyg pristatymais, kurie
rengiami ne Rasytg] ssjungos namuose, 0 Vilniaus mazajame teatre, intemsy sékmingu
dalyvavimu knyg mugsse, sezono naujigrpristatymais. Toé suprantama, kadabent Si leidykla
ir leidZia autoés, kuri jau turi savo ,preis Zenkd”, knygas.

Taigi darbojvade iSkelta hipotéz jog Jurga lvanauskaité yra kol kas vienintél autog,
kuria galima pavadinti ,preds Zzenklu” ir kuriai abejing skaitytoj nelieka, yra teisinga. Jurgos
Ivanauskaits kiriniai perkami gkmingai, stabiliai ir nepriklauso nuo to, kokio Zannaujoji
knyga. Skaitytojai jos dryba renkasi pagal rasytojos paverd ne pagal tematik Tai viena
perkamiausi ir skaitomiausi autoriy Lietuvoje, laingjusi ne viem premig, stkmingali
sudalyvavusijvairiose knyg mugese. Jos ,preks Zenklas” neabejotinai stiprus, jaitvirtings
Lietuvos knyg rinkoje. Visa Ivanauskaits kiiryba gaktuméme jvardyti kaip balansavimties
elitinés ir populiariosios literaros riba.Cia slypi jos fenomenasja glidi tokio stipraus ,preés
Zenklo” pradzia. Didziausijtaka lvanauskaits ,prekes zenklo” atsiradimui ir stigfimui padag
jos p&ios asmenyl Jos nepastéb neimanoma, o tai ir yra pagrindagkeningam ir pelningam
prekes Zenklui. Bity galima iSnaudoti ir dar viensios rasytojos ,preds Zenklo* populiarinimo
kanah — sukurti Jurgos Ivanauskastpersonalininternetin puslap.

Kitus autorius (RenatSerelyt, Juoz Erlicka, Sigita Parulsk, Edmune Malika, Edvim
Kaléda), kurie buvo pasirinkti darbo objektais, galimavadinti zymiais ir populiariais, bet dar ne
.prekés zenklais”.

Renata Serelyts kiarybos populiarinimui kliudo tai, kad ji éna pasiraSiusi ilgalais
sutarties su viena leidykla, teddos populiarumas formuojasi stichiskai. Serédykarinius leido
gan jvairios leidyklos, o tai pagrindénklittis autogs ,prekes zenklo” Kirimui, kuriam Hitina
nuosekli marketingo strategija, apgalvoti ir suplaih populiarinimo kanalai. Si radytoja yra

Zinoma, jos Kryba vetiama, pristatoma knygmugese, ji turi visas galimybes tapti ,prek
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Zenklu”, taiau tam reikalingas leigjas-profesionalas, turintis ne tik éjd, bet ir patirties,

igyvendinant marketingo priemones.

Nors ir Jurgos Ivanauskas, ir Juozo Erlicko kiiryba leidzia ta pati leidykla — , Tyto alba” —
tatiau Sy dvieju karéju populiarumas nevienodas. Jis pirmiausiygotas asmenyds —
Ivanauskai daug atvireséhivisuomeje, komunikuojanti su savo skaitytojais, o Juozdxkas —
visai kitokio lido Zmogus — jo komunikacija, nors ir vykstanti, didto kiek komplikuota. Sis
karéjas tarsi atsiriboja nuo to, kaip jaityba vertina iSorinis pasaulis, o tai yra pagrindkiitatis
autoriaus ,preks zenklo” Kirimui.

Nors ir rengiamiSigito Parulskio knygy pristatymai, téiau i juos nepritraukiama tiek daug
Zmoniy, kaip, tarkim,i lvanauskaits knyg; pristatymus. Zinoma, didga dalimi autoriaus ,prels
Zenklo” populiarumas priklauso nuo rasSytojo asmeéanylps charizmatiSkumo, atvirumo, ggimo
bendrauti. To S. Parulskiui truglit stinga. Be to, ir Parulskioikyba gan sunkiai skaitoma,tsy
tradiciniam skaitytojui sunkiai suprantama. Galp dalyvavimas uzsienio Salknygu mugese, jo
kariniy vertimas i uzsienio kalbas — tai niSa, karir turéty iSnaudoti Sigitas Parulskis su
profesionalia leidyklos ,Baltos lankos” pagalba.

Autoriaus ,preks zenklui” turi iti keliamas kokykes kriterijus, t.y. literafirinés veres
reikalavimas. NeilEdmundo Maliko, nei Edvino Kalédos kiryba Sio kriterijaus neatitinka. E.
Kaléda net ngrauktasi lietuviy literatiros enciklopedy. Ju karyba beveik nesulaukia ir litetabs
kritiky recenziy, kuria galima apiladinti kaip buitiSk aktualiy aprasSym, kurioms pasibaigusyj
kiryba nieko nebedomins. Tai trumpakaikomercija, o susiformae autoriaus ,preds zenklas”
turéty uztikrinti ilgalaikius pardavimus.

Be to, nei E. Malko, nei E. Katdos Kirybai netaikoma speciali populiarinimo strategija,
nors j kiryba spausdina ilg laika tos p&ios leidyklos, nerengiamiyj knygy pristatymai, nei
Edmundo Maiko, nei Edvino Kaldos knygos nevéramos;j kitas kalbas, Siems raSytojams neskirta
né viena premija ar apdovanojimas, jie nepriklaus8yRay sajungai.

Taigi pagal darbe sudasyautoriaus ,pre&s Zenklo” populiarinimo schesrbei atlikty tyrima
galima teigti, kad lietuw literatiroje kol kas galima iSskirti vienautoe — Jurg lvanauskai —

turinCia savo ,preks zenkd".
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The Conceptualization of Lithuanian Authors as alrademark
(Summary)

Books first of all are items of intellectual prodion. As all commodities, books have their
identification codes. Users identify books accogdito author, name, publishing house,
typography, etc. These things in the book marketcanceptualized as trademarks. This research
concerns certain author, whose name can work &sragsmotive in choosing a book to buy, as a
trademark.

In this work the termtrademarkis being understood as full range of associattbhasappear
in the buyers mind when he/she sees or encountetsra, service or certain name, i. E. author’s
name. When this element of a book overshadows #sgul of the book, the typography,
publishing house or even the price of the book,determines the decision of the reader, it should
be admitted that the author has already becanmade“mark”.

The newness and relevance of this work lies onf#loe that the theme of the author
conceptualized as a trademark is not very frequenthe field of book publishing. These
circumstances have encouraged to try to find arsteethe following questions: has the name of
the author acquired such a position in the Lithaanbook market that it could determine the
choice of the reader; has the publishing busines$ed to adopt marketing strategies that create
the trade marks of Lithuanian.

The object of the research is supposed to helmswer the above mentioned questions. So
the object of the recent work is the authors of tiedern fiction whose creative output is the
steady number of novels. The chosen authors ardedivinto two groups. The first of them are
considered to conform to the traditional samplingeda: they are tested by time an can be

appraised in the perspective of time, are the gfattte Lithuanian literature history, are literagur
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prize laureates, the members of the Associatiohittfuanian Writers, their works are being

reprinted and translated into foreign languagead#ie part not only of Lithuanian book market
but also of foreign book market.

The other group is supposed to contain authorsatieatommercially attractive and that bring
quite big profit to the publishing house (this royed by the big editions of their books, i.e. more
than 5000 exemplars. These authors are recognmreduachased by a mass reader.

Thereby, the authors that will be considered totlade marks are the following: Jurga
lvanauskait, Renata Serelgt Sigitas Parulskis, Juozas Erlickas (belongintheofirst group) bei
Edmundas Malkas ir Edvinas Kalda (belonging to the second group).

The research formulates the hypothesis that fontbantime thenly onereal and thus the
strongest trademark” in the Lithuanian publishing market is the autllurga Ivanauskait
therefore the analysis of her name as a trademdlrkbevgiven the most attention. Other chosen
authors are quite well known, readable, observapleritics or profitable, but conceptualizing
them as trademarks is too venturesome. Howevey hiaree all possibilities to become such.

The aim of this work is to confirm or deny the eshypothesis (to prove that Lithuanian
publishing market has encountered or has formec tnade marks).

The tasks of this work are as follows: to define timeans of the identification of a
commodity by analyzing the concept of the trademtarianalyze the significance of the trademark
in the book market, to form the potential schermsd ttould work as an example of creating the
author's trademark in the book market and that ¢dutlp to analyze how authors become
conceptualized as trademarks in Lithuanian bookketgmwhat means of approaching the user are
employed and what are not turned to account).

The method of this research: the analysis of s$izdisdata (the published, reprinted,
translated editions of certain pieces of fictionyl &cientific literature.

The research enables to draw a conclusion thahypethesis has been proved, i.e. Jurga
Ivanauskait for the meantime is the only Lithuanian author sdn@ame can be conceptualized as
a “trademark”. The works of Jurga Ivanauskate being purchased steadily and prosperously
despite of the genre of the book. The readers lysciabose the authors name not the theme of her
works. The name of this author is undoubtedly girand definite trademark in the Lithuanian
book market.

Other authors that were chosen as the object ofrésearch (Renata Serelytluozas
Erlickas, Sigitas Parulskis, Edmundas tkas, Edvinas Ké&ta), may be identified as famous and
best-selling, but they cannot yet be conceptualaettademarks.



