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IVADAS

Aukojimas labdaros organizacijoms griZta j prie$pandeminj lygj. Zmonés aukojo maZiau ne
tik siauciant COVID-19 pandemijai, bet ir pastarosios 2008-2009 m. ekonominés recesijos metu
(Dellatto, 2022). Paramg labdarai sudaro ne tik piniginés aukos, bet ir humanitariné pagalba:
drabuziai, vaistai, maistas, higienos priemonés bei Kiti reikalingiausi daiktai (Johnson, 2022).
Savanoryste taip pat galima priskirti prie aukojimo formy. Jos metu asmuo aukoja savo laikg ir
energija specifinei organizacijai (Peloza ir Hassay, 2007). Nors paramos budy yra jvairiy, taciau
vienas dazniausiy yra finansiné parama (Mainardes, Laurett, Degasperi ir Lasso, 2016). Tam, kad
apsispresty sKirti paramg ypatingai svarbu, kad aukojimo tikslas asmeniui bty asmeniSkai aktualus,
0 jo skiriama labdara — panaudota efektyviai (Caviola ir kt., 2020). Taip pat svarbi labdaros
organizacijy uzduotis yra uztikrinti naujy réméjy pritraukimg ir palaikyti santykius su esamais
paramos skyréjais (Peloza ir Hassay, 2007). Ypa¢ tai aktualu esant sunkiam ekonominiam
laikotarpiui, kai Zmoniy aukojimo mastai linke mazéti (Johnson, 2022). Aukoti galima skirtingoms
organizacijoms, privatiems asmenims ir kt., tad labdaros objekty tipai gali bati skirtingi. Galima
labdaros objekty klasifikacija yra nuolat besitgsianti tragedija (angl. ongoing tragedy) ir staigiai
pasireiskusi nelaimé (angl. sudden disaster) (Zheng, Zhu ir Jiang, 2019; Vanhamme, Lindgreen, Reast
ir van Popering, 2012).

Zmoniy ketinimui aukoti jtaka gali daryti skirtingi veiksniai. Moksliniai tyrimai parodé, kad
moraliné tapatybé puikiai prognozuoja prosocialinj elgesj (Gotowiec ir van Mastrigt, 2019). Tyréjy
teigimu, tikétina, kad stipri moraliné tapatybe, besiformuojanti dar vaikystéje, vers zmogy moraliai
galvoti bei veikti. Moraliné tapatybé téra viena i$ galimy zmogaus tapatybiy, sudaranti jo saves
sampratg (Boegershausen, Aquino ir Reed, 2015). Kaltés jausmo suzadinimas taip pat gali padéti
paskatinti zmones aukoti. Jis netgi yra vienas stipriausiy motyvatoriy skirti paramg — kuo labiau
zmogus jauciasi kaltas kazko neatlikes, tuo labiau jis bus linkes aukoti (Basil, Ridgway ir Basil,
2006).Kaltés jausmas yra susijes ne tik su atsakomybés, bet ir su empatijos buvimu. Kuo
empatiSkesnis zmogus, tuo didesne kalte jis jaucia ir tikétina, kad bus linkes aukoti daugiau, kad

sumazinty juntamg kaltés jausmg (Basil, Ridgway ir Basil, 2008).

Itaka ketinimui skirti paramg daro ir veiksniai iSeinantys i§ Zmogaus asmenybés riby. Prie jy
gali bti priskiriamas aukos dydis. Kuo stipresnius motyvus aukoti turi zmogus, tuo didesne pinigy
suma jis bus linkes skirti labdarai (Fajardo Townsend ir Bolander, 2018; Koschate-Fischer, Stefan ir

Hoyer, 2012). Zmong¢s labiau linke aukoti ir tuo atveju, jei pastebi, kad tam tikslui, asmeniui ar
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organizacijai aukoja Kiti. Individams taip pat svarbu jausti, kad jy aukas paramos gavéjas panaudos
efektyviai (Rotemberg, 2014). Vienas motyvatoriy, skatinan¢iy skirti parama, yra noras buti
pripazintam. Darant gera darba, kuriamas teigiamas jvaizdis ir sudaroma palanki kity zmoniy
nuomong, kas itin svarbu didziajai daliai zmoniy (Denis, Pecheux ir Warlop, 2020). Asmens noras
aukoti gali kilti ir i§ baimés. Aukojantysis gali baimintis kity Zzmoniy priekaisty ar kritikos, jog yra
abejingas problemai. Taip pat jausti nerima, kad ateityje problemoms ar sunkumams istikus ji patj,
§is gali nesulaukti pagalbos, kurios praeityje piniginémis aukomis ar Kitokiu prisidéjimu nesuteiké
pats (Banks ir Raciti, 2018).

Remiantis nagrinéty mokslininky darbais, tyrimai kalbantys apie skirtingy veiksniy daromg
jtaka ketinimui skirti parama yra reikalingi. Labdaringa elgsena, Zzmogaus vidinés savybés ir iSoriniai
veiksniai darantys jtaka ketinimui aukoti yra jdomi ir tirtina tema. Ypatingai aktualu atlikti tyrimus,
lyginancius kelis skirtingo tipo paramos objektus, nes tokiy tyrimy stinga. Nagrinétina, kaip ir kokie
moralumo veiksniai, aukos dydis veikia Zzmoniy ketinimg skirti paramg nuolat besitgsianéiy tragedijy
ir staigiai pasireiSkusiy nelaimiy atveju, kam zmonés labiau linke aukoti, kaip skiriasi jy reakcijos j
kvietimg sKirti parama vieny ar kity nelaimiy atzvilgiu (Zheng ir kt., 2019; Vanhamme ir kt., 2012).
Padidinti vartotojy paramg ir jsitraukimg yra svarbi uZduotis labdaros rinkéjams. Auganti
konkurencija tarp labdaros organizacijy skatina jas ieskoti budy, kaip pritraukti Zzmones, norincius
skirti paramg. Tam organizacijoms svarbu pazinti aukojantj asmenj, jo moralumo aspektus, aukojimo
motyvus, zinoti zmonéms patraukly aukos dyd;j ir suvokti galimg $iy veiksniy jtakg ketinimui skirti
paramg (Park ir Cho, 2020). Vis dar triiksta tyrimy, kalbanciy apie tai, kokius labdaros objekty tipus

zmonés yra labiau linke remti ir kas lemia jy paramos skyrimo pasirinkimus.

Darbo problema — kokig jtakg moralumo veiksniai ir aukos dydis daro ketinimui skirti
finansing paramg skirtingo tipo labdaros objektams?
Darbo tikslas — nustatyti moralumo veiksniy ir aukos dydzio daroma jtaka ketinimui skirti
finansing parama skirtingo tipo labdaros objektams.
Darbo uZdaviniai:
1) apzvelgti labdaringos elgsenos savoka, mokslinéje literatiroje i§skiriamus labdaros objekty
tipus;
2) iSanalizuoti pagrindinius moralumo veiksnius ir jy sgsajg su finansinés paramos labdarai
skyrimu;

3) isanalizuoti aukos dydzio sampratg ir joS sasaja su finansinés paramos labdarai skyrimu;



4) teoriskai pagrjsti skirtingy veiksniy svarbg ketinimui finansi$kai aukoti skirtingo tipo
labdaros objektams;

5) sudaryti tinkamg tyrimo metodika, siekiant iSanalizuoti, kaip pagrindiniai moralumo
veiksniai ir aukos dydis veikia ketinimg skirti finansing paramg skirtingo tipo labdaros
objektams;

6) surinkti ir iSanalizuoti duomenis, reikalingus nustatyti, kaip moralumo veiksniai ir aukos
dydis daro jtaka asmens ketinimui skirti finansing parama skirtingo tipo labdaros objektams;

7) remiantis gautais tyrimo rezultatais pateikti iSvadas, kaip moralumo veiksniai ir aukos dydis
daro jtaka asmens ketinimui skirti finansing parama skirtingo tipo labdaros objektams bei

pateikti pasitilymus ateities tyrimams panasia tema.

Darbo struktiira — darbas susideda i$ trijy pagrindiniy daliy: teorinés, metodings ir analitines.
Teoringje dalyje aptariami su darbo tema susij¢ objektai: moralumo veiksniai, aukos dydis, finansinés
paramos skyrimas, iSskirti darbe nagrinéjami labdaros objektai. Taip pat pateikiamas teorinis
pagrindimas tyrimo modeliui: kalbama apie planuotos elgsenos teorijg, socialinés tapatybés teorijg
bei SOR modelj. Metodinéje dalyje pateikiamas tyrimo modelis, tyrime naudojami konstruktai,
suformuotos hipotezés, apskaiciuotas reikalingas imties dydis, pateikiami biisimi analizés budai.
Analitinéje darbo dalyje tikrinamas konstrukty patikimumas, atlickama faktoriné analiz¢, hipoteziy
tikrinimas, pateikiami tyrimo rezultatai, jy palyginimas su kity tyréjy darbais, formuojamos isvados

ir pasitilymai ateities tyrimams.

Tyrimo metodai — darbe naudotus tyrimo metodus sudaro mokslinés literatiiros analizé, atlikta
teorinéje darbo dalyje, kurioje kalbama apie su darbo tematika susijusius tyrimus, jy rezultatus,
pateikiami teoriniai paaiSkinimai ir pagrindimai, atskleidZiama darbo tema ir joje nagrin¢jami
veiksniai. Kitas naudojamas metodas — apklausa. Darbe atlickamos keturios apklausos, kuriy
apibendrinti rezultatai pateikiami analitin¢je dalyje. Apklausoje naudoti keturi klausimynai
pateikiami darbo prieduose.



1. TEORINIAI SU LABDARA SUSIJUSIOS ELGSENOS IR JA
LEMIANCIU VEIKSNIU ASPEKTAI

1.1. Labdaros skyrimo ir labdaringos elgsenos samprata

Labdaros organizacijy istorija skai¢iuoja ne vieng amziy (Hyndman, 2017). Galima surasti ne
vieng $iy organizacijy apibrézima, bet i§ esmés, tai yra savanoriSkos organizacijos, teikiancios
jvairiapuse pagalbg tiems, kam ji reikalinga ir veikiancios 1§ aukojanc¢iy asmeny, jmoniy ar valstybés
paramos. Daugelyje Saliy tokios organizacijos neapmokestinamos arba joms taikomos mokesciy
lengvatos ir Svelnesné teisinio reguliavimo sistema, todél joms draudziama uzsiimti kai kuria veikla,
pavyzdziui, lobizmu (Polonsky ir Grau, 2011). Dél tos pacios priezasties i§ labdaros organizacijy
reikalaujama didelio skaidrumo ir patikimumo. Tokiy organizacijy patikimumas gali biiti vertinamas
jvairiais budais: kiek Zzmoniy buvo padéta, kaip ilgai teikiama pagalba, ar organizacija reikSmingai
prisid¢jo prie svarbios visuomenéje problemos sprendimo — skurdo mazinimo, zmoniy i$silavinimo
skatinimo ir pan. Aukojan¢iam asmeniui itin svarbu, kad jo aukojimas turéty svarig reikSme

(Hyndman, 2017).

Pagrindinés su labdara susijusios veiklos yra dvi: aukojimas (pinigy, jvairiy daikty, maisto ar
net savo organy donorysté bei kino skyrimas mokslui po mirties) ir savanorysté (Guo ir Peck, 2009).
Iprotis aukoti, linkes formuotis dar vaikystéje: zmones, kuriy Seimose buvo aukojama labdarai,
uzauge labiau linke tai daryti patys. Susituoke asmenys dél aukojimo labdarai daznai tariasi su
sutuoktiniu. Moterys paprastai linkusios aukoti dazniau ir tai daryti SU Svietimu ar sveikatos prieZitira
susijusioms labdaros organizacijoms, 0 vyrai — organizacijoms, renkan¢ioms paramg organizuoti
pramoginio tipo veiklas. Religingiems asmenims svarstant, kam aukoti, svarbi jy religiniy lyderiy
nuomoné (Burgoyne, Young ir Walker, 2005).Renkant labdarg, jos rinkéjai paprastai pirmiausia yra
linke kreiptis ] aukStesnio statuso zmones, tikédamiesi, kad Zemesnio statuso asmenys paseks jy
pavyzdziu (Kumru ir Vesterlund, 2010). O aukoti jvairius naudotus daiktus Zzmones daznai skatina

aplinkosauginiai motyvai — noras prisidéti prie tvarumo idéjy (Norum, 2015).

Kai kurie aukotojai gali biiti stipriai jsitrauke ] vienos ar net keliy organizacijy veikla, o kiti —
vadinamieji Zemo jsitraukimo labdaros réméjai gali sudalyvauti labdaros projekte (miesto Sventéje,
bégime ar pan.), net nezinodami, jog ji rengia biitent labdaros organizacija. Tiesa, tokie réméjai yra
svarbiis, nes bitent per tokius mazus dalykus juos galima prisivilioti ir priversti aktyviau jsitraukti j

paramos skyrimg ir tuo pac¢iu dazniau aukoti (Peloza ir Hassay, 2007).



Savanorysté reikSminga ir naudinga net tik organizacijoms ar asmenims, kuriems talkina
savanoris, bet ir jam pac¢iam, nes prisideda prie geresnés Zmogaus savijautos. Zmongs, kurie be kity
savo kasdieniy vaidmeny dar yra ir savanoriai, jauciasi laimingesni (Meier ir Stutzer, 2008).
Savanoriska veikla turi teigiamg poveikj Zmogaus sveikatai ir savijautai (Binder, 2015; Kamerade ir
Bennett, 2017). Savanoriaujant ilgesnj laika, teigiamas Sios veiklos poveikis tik stipréja ir didina
pasitenkinimo gyvenimu pojttj (Mellor ir kt., 2007). Savanorysté suteikia zmonéms galimybe leisti
laikg bendraminciy apsuptyje, pasiruosti darbinei karjerai, igyjant naujy jgtudziy ir augti kaip
asmenybei (Clary ir kt., 1998). Savanorysté sparciai auga ir populiaréja darbo vietose kaip papildoma
darbuotojy motyvavimo priemon¢ ir jmonés saves pozicionavimo kaip socialiai atsakingos jrankis.
Darbuotojai gali pasirinkti dalyvauti jmonés vykdomoje savanorystés programoje ar pasirinkti veikla
patys. Tyrimai rodo, kad darbuotojy uzZsiémimas savanoriska veikla gerina jy darbo nasuma,
koreliuoja su geresniu pagrindiniy darbo uzduoéiy atlikimu ir net didina jy pilietiskuma (Rodell,
Breitsohl, Schroder ir Keating, 2015;Basil, Runte, Easwaramoorthy ir Barr, 2009). Atlikti tyrimai
rodo, kad savanorysté gali reikSmingai prisidéti ir prie senjory fizinés ir psichologinés sveikatos
pageréjimo ir net sumazinti kognityviniy gebéjimy silpnéjimg ir demencijos rizika(Chen, 2016;

Anderson ir kt., 2014).

Pastebima, kad zmonés biitent savo laikg linke aukoti mieliau. Savanoriai skirdami laika jaucia
didesn¢ kontrole aukos (angl. donation) atzvilgiu ir emociskai stipriau jsitraukia j labdaringg veikla.
Laiko aukojimas gali biiti naudojamas kaip kompensacinis mechanizmas, kai iskyla pavojus kontrolés
jausmui, kuris svarbus gerai zZmogaus psichologinei sveikatai ir savijautai. Kontrolés jausmas

apskritai yra svarbus aspektas, priimant sprendima dél aukojimo (Costello ir Malkoc, 2022).

Skirti paramg — tiek aukojant daiktus ar pinigus, tiek skiriant savo laika, galima jvairiems
objektams, pavyzdZziui, gyviiny gerove uzsiimancioms jstaigoms, kuriy augant Zmoniy susirtipinimui
gyvinais daugéja visame pasaulyje (Sneddon, Evers ir Lee, 2021).Taip pat organizacijoms
besiriipinanioms zZmogaus teis€mis, skurdo mazinimu, bejégiais vaikais. Pastaryjy naudojimas
labdaros organizacijy pagalbos praSymuose daznai padeda suzadinti potencialiy aukotojy emocijas ir
skirti didesng¢ paramg (Chang ir Lee, 2010). Aukojama ir jvairioms tarptautinéms bei vietinéms
organizacijoms. Aukojantieji vietinéms labdaros organizacijoms paprastai jaucia didesnj
pasitenkinimg nei aukojantys tarptautinéms, nes problema esanti ariau zZmogaus jam geriau
suprantama ir tarsi psichologiskai artimesné (Appau ir Churchill, 2019). Vertybés ir asmeninés
savybés yra vieni svarbiausiy kriterijy, lemian¢iy Zzmogaus pasirinkimg, kokiai labdaros organizacijai
aukoti (Sneddon ir kt., 2021).



Labdaros organizacijos priklauso nuo savanorisko zmoniy aukojimo (Park ir Cho, 2020). Tad
ju sékme daugiausiai lemia visuomenés pasitikéjimas jomis ir jy darbuotojais, tikéjimas jy veikla ir
teikiama nauda — dél to santykis su aukojanciais zmonémis tokioms organizacijoms yra esminis
(Hyndman, 2017). Atsiskaitomumo didinimas taip pat padeda labdaros organizacijoms formuoti
teigiamg jvaizdj apie save ir uztikrinti aukotojy paramg ir palaikymg organizacijai (McConville,
2017). Labdaros organizacijos susiduria ir su tam tikromis rinkodaros problemomis — kaip ir bet kokia
kita organizacija. Pavyzdziui, finansavimo stygius, aukotojy pritraukimas ir i§laikymas, savo prekés
zenklo ir jvaizdzio valdymas, strategijos kiirimas ir vystymas (Polonsky ir Grau, 2011). Tarptautinéms
labdaros organizacijoms norint pritraukti aukojancius asmenis svarbi uzduotis yra sumazinti
psichologinj atstuma tarp jy ir potencialiy paramos skyréjy, padedant zmonéms suvokti, kad auka néra
apie organizacija, o apie patj aukotojg ir jo norg daryti gerg (Appau ir Churchill, 2019). Kai kurie
autoriai sitilo labdaros organizacijoms savo veikloje nepamirsti naudoti socialiniy tinkly ir kuo
dazniau pasitelkti Sias platformas kuriant reklamines kampanijas bei nepamisti visada padékoti ir

parodyti démesj aukotojantiems (Pham ir Septianto, 2019; Mainardes ir kt., 2016).

Yra jvairiy aspekty, skatinan¢iy Zmoniy labdaringg elgesj (van Leeuwen ir Wiepking,
2012).Vieni jy yra savanaudi$ki. Socialiniy mainy teorija teigia, kad ,,mes duodame, tam kad
gautume® — aukodamas zmogus gali siekti kokios nors naudos ar atlygio (angl. reward)
(Paraskevaidis ir Andriotis, 2017). Aukojimas kitiems skatina jausti pasitenkinimg savimi, o tuo paciu
ir pasitenkima gyvenimu (Taniguchi, 2015). Kitos prosocialinj elgesj Zadinancios priezastys kyla i$
altruistiniy paskaty. Aukodamas kitiems, Zmogus patiria laim¢ ir dziaugsma, psichologinj
pasitenkinimg (Bock, Eastman ir Eastman, 2018; Aknin, Dunn, Whillans, Grant ir Norton,
2013).Remiantis Siomis ziniomis raginimai skirti paramg labdaros organizacijoms pozicionuojami

skirtingai: pabréziant naudg aukotojui ir tiems, kam aukojama (White ir Peloza, 2009).

Kai kurie autoriai linke neisaukstinti zmogaus altruistiSkumo ir doros, teigdami, kad daugelj
zmoniy, teigian¢iy, kad aukoti juos skatina tiesiog noras padéti kitiems, 1§ tiesy, motyvuoja daug
savanaudiSskesnés priezastys — aukojant patiriamas malonumas ir pasitenkinimas (Khalil, 2004;
Thibaut and Kelley, kaip cituoja Bock ir kt., 2018). Netgi materializmas gali buti suprantamas, kaip
teigiamas bruozas, skatinantis Zzmogaus norg aukoti labdaros organizacijoms — tokie asmenys gali biti
aktyvis labdaros davéjai, kuriems tai yra biidas sumazinti kaltés ir netikrumo jausma bei padedantis
jaustis geriau dél savo gyvenimo budo ir asmenybés (Bock ir kt., 2018). Aukojimas didina
pasitenkinimo savimi jausmag ir skatina apie save galvoti kaip apie paslaugy ir malony zmogy (Song,

Gu ir Zuo, 2019).
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Asmens noras aukoti skiriasi ir pagal tai, kur jis gyvena. Tam jtakos turi Saliy kultiiriniai
skirtumai. Svarby vaidmenj, be abejo, vaidina ir individualios Zmogaus savybés, situacinés
aplinkybés (Winterich ir Zhang, 2014). Apie tai, kad gero darymas veda j laimés ir pilnatvés biiseng
kalbéjo dar Aristotelis. Siuolaikiniai tyrimai rodo, kad aukojimas skatina Zmoguy jaustis
laimingesniam, o laimingesni zmonés aukoja daugiau ir dazniau, taigi, laimés jausmas ir aukojimas
pasizymi tarpusavio koreliacija. Patiriamos pozityvios emocijos skatina asmenis aukoti ir ateityje,
norint ir vél patirti teigiama to poveik] ir taip kuria polinkj j labdaringa elgsena (Anik, Aknin, Norton
ir Dunn, 2009).

Keiciasi ir zinutés, kuriomis labdaros organizacijos siekia pritraukti aukotojus ir tai taip pat
daro jtaka jy aukojimo jpro¢iams (Breeze ir Dean, 2012). Anksc¢iau bene visada buvo naudojama tik
kanc¢ia, liidny, vargstan¢iy zmoniy ar gyviiny nuotraukos, o dabar siekiama kurti pozityvesnio turinio
zinutes (Pham ir Septianto, 2019). Kancia pritraukia uzuojauta, o kartais net negatyvius jausmus, o
pozityvumas — viltj, parodant, kokig teigiamg jtaka gali padaryti kiekviena auka (Chang ir Lee, 2009).
Svarbu, kad praSymui aukoti pasirinkta vizualika sutapty su zinutés turiniu (Pham ir Septianto, 2019).
Vaizduojamos teigiamos emocijos — stiprybé, optimizmas gali Zzmones paskatinti aukoti daugiau
(Liang, Hen ir Lei, 2016).Aukoti skatinan¢iose Zinutése naudojamas pozityvumas, besiSypsantys
veidai ir geros emocijos kuria teigiamg jvaizdj ir labdaros institucijoms, ir apskritai paciai labdarai,
veréiant zmones galvoti apie paramos skyrima kaip apie Sviesy ir prasmingg dalyka (Pham ir

Septianto, 2019).

Apibendrinant, aukojimas labdarai, kuri yra tikrai senas reiskinys, nepriklausomai nuo to, kam
konkreciai aukojama, sukelia teigiamas emocijas ir padeda geriau jaustis. Visos aukojimo formos:
tiek daikty, pinigy aukojimas, tiek savanoriavimas turi pozityvy poveikj Zmogaus psichologinei
sveikatai, savijautai, aukojantys Zzmonés jauciasi laimingesni ir yra labiau patenkinti savo gyvenimu.
Labdaros organizacijos, kaip ir bet kurios Kitos organizacijos susiduria su i$$ikiais, taciau tyrimai
rodo, kad teigiamy emocijy vaizdavimas gali paskatinti aukotojy labdaringg elgesj, kuris Kkaip

prosocialaus elgesio forma yra labai kompleksiskas reiskinys.
1. 1. 1. Finansinés paramos labdarai skyrimas

Nevyriausybiniy ir labdaros organizacijy skaicius sparciai auga, todé¢l jos konkuruoja dél Zmoniy
finansiniy auky (Botner, Mishra ir Mishra, 2015).Pavieniai aukotojai sudaro didZiumg tokiy

organizacijy gaunamy l1ésy, todél joms ypac svarbu uzsitikrinti nuolatines jy aukas (Bendapudi, Singh
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ir Bendapudi, 1996; Khodakarami, Petersen ir Venkatesan, 2015).Suprantama, kad labdaros
organizacijos nori pritraukti, kuo didesnius pinigy srautus i§ aukotojy (Bryant, Jeon-Slaughter, Kang
ir Tax, 2003).Mat labdaros organizacijos didZiausig nauda gauna bitent i$ finansiniy auky (Smedley,
kaip cituoja Costello ir Malkoc, 2022). Paskatinti skirti finansing paramg gali daug aspekty, nes norui
aukoti pinigus jtaka daro aplinkos veiksniai, labdaros organizacijos ypatybés, kity zmoniy nuomonés,
jvairios asmeninés priezastys (Mainardes ir kt., 2016). Labdaros organizacijos, norédamos pritraukti
daugiau aukojanciy, turéty stengtis suzadinti Zmoniy moralinés atsakomybés jausma ir formuoti
teigiamg pozitr] j aukojimg (Veludo de Oliveira, Alhaidari, de Soriano ir Yousafzai, 2017). Tarp
veiksniy skatinanciy aukoti yra ir tokio poreikio suvokimas, altruizmas, zmogaus vertybés, suvokiama
aukojimo nauda ir efektyvumas, teigiamas poveikis asmeninei reputacijai (Wiepking ir Breeze,
2012).Tai, kad zmonés nori padéti vieni kitiems ne visada tikédamiesi gauti kazkg atgal yra svarbus

tvirtos visuomenés pamatas (Greene, 2013).

Sprendziant, ar paaukoti vienai ar kitai labdaros organizacijai, asmeniui labai svarbu zinoti, kad
organizacija veikia efektyviai ir yra finansiskai stabili (Parsons, kaip cituoja Trussel ir Parsons, 2007).
Zmogui svarbu jausti, kad jo auka nukeliaus ten, kur ir turéty bei reik§mingai prisidés prie problemos
sprendimo (Mainardes ir kt., 2016). Taip pat jtaka, sprendziant ar skirti parama, daro i§ organizacijos
gaunamos informacijos kiekis ir kokybé (Trussel ir Parsons, 2007). Kalbant apie pasiryzimg skirti
finansing auka, be abejo, svarbios Zmogaus pajamos, ta¢iau tyrimai rodo, kad net pasiturintys zmoneés
gali jaustis finansiskai nesaugis ir dvejoti ar skirti paramg (Wiepking ir Breeze, 2012). Aukojant
pinigus labai svarbiis psichologiniai aspektai ir jsitikinimai. Zmonés, kurie savo finansine padétj linke

vertinti geriau, paprastai daugiau ir aukoja (Havens, kaip cituoja Wiepking ir Breeze, 2011).

Magnetinio rezonanso tomografijos aparatu atlikti tyrimai parodé, kad pinigy aukojimas labdarai
suaktyvina veiklg tose smegeny dalyse, kurios atsakingos uz malonumo ir atlygio pojtiti (Aknin ir Kkt.,
2013). Aukojimas taip pat gali sumazinti Zmogaus litidesj ir padéti jaustis geriau bei pajusti
pasitenkinima, prisidéjus prie kazko svarbaus (Banks ir Raciti, 2018; Veludo de Oliveira ir kt., 2017).
Pinigy leidimas kitiems sukelia didesnj laimés pojut]j nei jy skyrimas saviems poreikiams, o isleista
suma laimés pojuciui pasiekti neprivalo buti didelé (Aknin ir kt., 2013).

Atrodo logiska, jog pasiturintys Zmonés turéty aukoti daugiau. Taciau dalis net pasiturinCiais
laikomy zmoniy mano, kad aukojimas labdarai ne jy kiSenei, mat jie turi kasménesiniy finansiniy
iSlaidy tokiy kaip: paskolos, vaiky mokslai ir pan. (Brooks, kaip cituoja Wiepking ir Breeze, 2011).

Taip pat tyrimai rodo, kad geresne finansine padétimi pasiZymintys Zzmonés yra maziau linke jsitraukti
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] kity socialines problemas ir yra ne tokie empatiski kity bédoms, todél ir aukoja maziau (Piff ir kt.,
2010).Daugelio saliy (JAV, JK, Nyderlandai ir kt.) vyriausybiy priimti mokestiniai jstatymai skatina
turtingus zmones aukoti, nes nuo jy auky nuskaitoma mazesné mokesciy dalis (Wiepking ir Breeze,
2012). Ekonomistai tokias labdaros islaidas vadina ,,dovanojimo kaina®“. Kiekvienas aukotojas
suvokia, kad jam tai kainuos, todél egzistuoja ir reiSkinys vadinamas ,,psichologine dovanojimo

kaina“ (Vesterlund, kaip cituoja Wiepking ir Breeze, 2011).

Tyrimai rodo, kad Zmonés, kurie turi daugiau ilgalaikiy pazin¢iy, labiau linke dalintis savo
uzdirbtu gériu su kitais. Asmenys, turintys platesnj socialinj ratg yra labiau jsitrauke j jvairias veiklas,
ir tikétina, jog dazniau susiduria su pagalbos praSymais (Wiepking ir Maas, 2009). Organizacijoms
svarbu pritraukti | labdaringg elgsena linkusius Zmones, nes jy i$silaikymas tiesiogiai priklauso nuo
gebéjimo gauti pastoviy auky (Mainardes ir kt., 2016). Ypac daznas atvejis, kad aukoti bus linkes
religingas ir | savo baznycios veiklg jsitraukes zmogus, mat visos religijos skatina ir ragina dalijimasi
su kitais ir buvima atjaucianciu. Taip pat ir asmenys jgije aukstajj iSsilavinimg linke biiti dosnesniais,

nes paprastai tokiy Zmoniy pajamos yra didesnés ir pastovesnés (Wiepking ir Maas, 2009).

Ketinimui skirti finansing paramg jtakg daro ir subjektyvus Zmogaus poziiiris j pinigus bei jy
valdyma ir netgi numanomas biisimy finansinés paramos gavéjy pozitris j finansines aukas (Mayo ir
Tinsley, 2009; Wiepking ir Breeze, 2012). Pinigy suvokimas koreliuoja su asmens turimu turtu,
pajamomis, finansiniu uztikrintumu (Wiepking ir Breeze, 2012). Tyrimai rodo, kad pinigy aukojimas
motyvuoja siekti geresnio ekonominio biivio. Taip pat, nors laiko aukojimas daznai suprantamas, kaip
labiau emociskai jtrauki labdaros forma, tac¢iau darbus turintys zmonés dél laiko stokos yra dazniau
linke donuoti biitent pinigus. Norg aukoti pinigus lemia ne tik laiko stygius, bet ir suvokiama elgesio
kontrolé (angl. perceived behavioral control), pozitris ir pasitikéjimas organizacija, kuriai aukojama
bei asmeniniai jsitikinimai — Kuo $ie veiksniai stipresni, tuo labiau Zzmogus norés aukoti (Chen, Dai,

Yao ir Li, 2019).

Tyrimai rodo, kad zmonés visame pasaulyje, jskaitant netgi mazylius (angl. todllers), patiria
didziulj emocinj pasitenkinimg dovanodami savo iSteklius Kitiems (Aknin ir kt., 2013).Teorija,
teigianti, kad Zmonés turi giliai jsiSaknijusj polinkj dovanoti ir teikti pagalba, teigia, kad Zmogaus
gerové priklauso nuo keturiy pagrindiniy poreikiy patenkinimo: rySio su kitais (angl. relatedness),
kompetencijos (angl. competence), autonomijos (angl. autonomy) ir geradarystés (angl. beneficence)
(Martela, Ryan ir Steger, 2018). Ir nors galima rasti kitokiy buidy, tac¢iau biitent paramos skyrimas yra

geriausias dalykas siekiant patenkinti Siuos poreikius. Prosocialios i§laidos turi ir daugiau privalumy:
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jos suteikia naudos smegenims ir visam kiinui dél dovanojimo metu juose vykstanciy teigiamy
procesy. Pinigai isleisti kitiems skatina jausti pakyléjima, galios pojuti, patirti kity dékinguma
(Harbaugh, Mayr ir Burghart, 2007; Aknin ir kt., 2013). Taip pat tyrimai nustaté, kad zodzio ,,iSleisti*
pakeitimas j ,,dovanoti“ labdaros organizacijy zinutése galéty padidinti auky skai¢iy (Costello ir

Malkoc, 2022).

Apibendrinant, galima teigti, kad labdaros organizacijoms finansiné parama yra esminé, norint
s¢kmingai vykdyti veiklg. Atsizvelgiant | jvairius tyrimus, darytina iSvada, kad Zzmones skirti
finansing paramag skatina jvairis socialiniai, psichologiniai, ekonominiai, asmeniniai veiksniai.
Turtingesni Zzmonés nebiitinai bus link¢ aukoti daugiau, o norui skirti finansing paramg didele jtakg
daro tai, ar Zmogus jauciasi finansiskai stabilus. Aukojimas padeda individui jaustis geriau, patirti

pasitenkinima, sustiprinti laimés pojutj ir prasmingai patenkinti pagrindinius poreikius.

1.1. 2. Teorinis pagrindas su labdara susijusiai elgsenai paaiskinti

1.1.2.1. Planuotos elgsenos teorija su labdara susijusiai elgsenai paaiskinti

Planuotos elgsenos teorija (angl. Theory of Planned Behavior arba sutrumpintai TPB)
pastaraisiais deSimtmeciais buvo pla¢iai naudojama jvairiose disciplinose. Sukurta Ajzen (1985) ji
tapo populiari ir pladiai naudojama jvairiuose tyrimuose. Si teorija teigia, jog Zmoniy elgesj
prognozuoja jy ketinimai, o Siuos ketinimus lemia pozitris (angl. attitude), subjektyvi norma (angl.
subjective norm) ir suvokta elgesio kontrolé (angl. perceived behavioral control) (van der Linden,
2011). Pagal $iuos kriterijus zmogus svarsto apie galimas savo elgesio pasekmes ir jas vertina, masto
apie kity jsitikinimus ir likes¢ius bei motyvacija ty lukes¢iy laikytis. Taip pat galvoja apie veiksnius,
galinCius padéti arba trukdyti kazka atlikti ateityje (van der Linden, 2011). Kartu poziiiris, subjektyvi
norma ir suvokta elgesio kontrolé veda prie ketinimo formavimosi, kai minétasis ketinimas laikomas
tikrojo elgesio pirmtaku. Taigi, planuotos elgsenos teorija yra naudinga ir padeda geriau suprasti
labdaros ketinimus (Knowles, Hyde ir White, 2012; Mittelman ir Rojas-Méndez, 2018).
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Ketinimas yra nuoseklus labdaringos elgsenos prognozuotojas (Smith ir McSweeney, 2007).
Labiau link¢ aukoti yra tie, kurie aukojimo ir pagalbos kitiems atzvilgiu, nusiteike pozityviau
(Mittelman ir Rojas-Méndez, 2018). Smith ir McSweeney (2007) pateiké perzitirétg planuoto elgesio
teorijos modelj, kuris skirtas biitent aukojimo ketinimams numatyti. Jame jtrauktos moralés normos,
skirtumai tarp socialiniy normy, praeities elgesys. Aukojimo atveju mazai tikétina, kad bandant
paaiskinti ketinimg aukoti labdarai, svarby vaidmen; atliks socialinés normos (van der Linden, 2011).
Tikimasi, kad kur svarbesni bus moraliniai jsitikinimai, uZuojautos ir empatijos jausmai. Kaip teigia
tyréjai, tai, Zinoma, nereiskia, kad socialinés normos negali turéti jokios jtakos labdaringam elgesiui,
taciau atsizvelgiant ] tai, kad labdaros pagrindas apskritai yra moralios emocijos ir noras padéti
kitiems, vykdant labdarg reikéty daugiausiai démesio skirti biitent moralinés atsakomybés ir moraliy
emocijy suzadinimui (Mittelman ir Rojas-Méndez, 2018; Smith ir McSweeney, 2007). Kiti ryskiy
koreliacijy su ketinimu skirti paramg turintys veiksniai yra pozitris, suvokta elgesio kontrolé ir
ankstesnis elgesys. Tyréjai nustaté, kad ankstesnis labdaringas elgesys yra labai stiprus indikatorius,

siekiant nuspéti ateities ketinimg aukoti, Taigi, norint sustiprinti ketinimg skirti parama, vertéty
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stiprinti zmoniy suvokiamg kontrole dél savo auky likimo ir pabrézti teigiamas labdaros savybes ir
pasiektus tikslus (van der Linden, 2011; Knowles ir kt., 2012; Mittelman ir Rojas-Méndez, 2018).

Did¢jantis pozityvus pozitiris j aukojimg taip pat gali paskatinti ketinimg skirti paramg. Tam
sitlloma nepamirsti priminti zmonéms, kad net mazas jy indélis j socialiniy problemy sprendimg yra
svarbus ir vertingas. Taip pat svarbiu uzdaviniu ilieka pasitikéjimo labdaros organizacijomis jgijimas
ir i8laikymas, nes tai yra vienas pagrindiniy motyvatoriy apsisprendziant, ar skirti paramg konkre¢iai
organizacijai (Knowles ir kt., 2012). Labai svarbu nuolatos parodyti, kad suaukoti pinigai naudojami
efektyviai ir finansinés paramos skyrimas yra zemos rizikos ir ne daug pastangy reikalaujantis bidas
prisidéti prie gério kurimo (Knowles ir kt., 2012; Avdeyeva, Burgetova ir Welch, 2006; van der
Linden, 2011).

Siekiant skatinti ketinima skirti parama, vertéty parodyti pinigy aukojimg labdaros organizacijoms
kaip atsakingg ir moraliai teisingg dalyka (Knowles ir kt., 2012). Be to, daznas Zmogus i$skiria, kad
jiems svarbu aukoti organizacijoms su kuriomis jaucia asmeninj rys§j (Mittelman ir Rojas-Méndez,
2018). Tad tokio rysio kiurimas ir palaikymas jvairiomis labdaros kampanijomis, skatinant savo
asmeningje aplinkoje pasidométi ar kam nors i$ pazjstamy rato teko pasinaudoti labdaros organizacijy
parama, ar inspiruojant pagalvoti apie tai, kad ateityje gali pac¢iam prisireikti tokios pagalbos, galéty
zenkliai padidinti jsitraukimg j labdaringg veikla (van del Linden, 2011; Mittelman ir Rojas-Méndez,
2018). Labdaros organizacijos, norédamos ketinimg aukoti, kuo labiau sustiprinti, turi padaryti

aukojimo procesg vis paprastesnj ir atsizvelgti j vietos kulttrg (Mittelman ir Rojas-Méndez, 2018).

Apibendrinant, galima teigti, kad planuotos elgsenos teorija puikiai pritaikoma kalbant apie
ketinimo aukoti suvokiamuma. Si teorija gali pasitarnauti svarstant, kaip labdaros organizacijos galéty
pritraukti daugiau aukotojy, juos iSlaikyti ir kokiy veiksmy turéty imtis norédamos, kad jy veikla biity
kuo efektyvesné. Ketinimui aukoti svarbios zmogaus moralinés normos, praeities labdaringa elgsena,
poziiiris j pacig labdara ir aukojima, vieta, kurioje gyvena, socialinés normos, moralios emocijos. TPB

pritaikoma sio darbo modelyje, prognozuojant ketinima skirti finansing parama.

1.1.2.2. Socialinés tapatybés teorija ir SOR modelis su labdara susijusiai elgsenai paaiskinti

Teorijy, paaiskinanciy Zzmogaus saves suvokima, jo polinkj i ketinimg atlikti vieng ar kita
veiksma yra jvairiy. Viena tokiy teorijy — socialinés tapatybés teorija bei SOR modelis, kuris

naudojamas Sio darbo tyrimo modeliui sudaryti. Socialiné tapatybé apibréziama kaip saves sampratos
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dalis, ji gali buti teigiama arba neigiama. Socialiné tapatybé glaudziai susijusi su individo saviverte ir
savigarba (Trepte ir Loy, 2017). Sia teorija sukiiré ir aprasé Tajfel (1981), joje akcentuojami
psichologiniai motyvai, leidziantys asmeniui suvokti, ar jis priskiria save vienai ar kitai grupei, ar
identifikuojasi su ja. Socialinés tapatybés teorija teigia, kad savo socialinés tapatybés suvokimas kyla
butent i§ priklausymo kokiai nors grupei (Brown, 2000). Véliau Tajfel ir Turner (1979) §ig teorija
iSplété ir tai leido atsirasti socialinés tapatybés teorijos atSakai — saves kategorizavimo teorijai.
Asmenys, priskiriantys save vienai ar kitai Zmoniy kategorijai, suvokia save kaip panasius j kitus tai
paciai kategorijai save priskirian¢ius zmones (Huddy, 2001;Brown, 2000). Tai paciai Zmoniy
kategorijai priklausantys zmonés ieSko panaSumy su kitais tai kategorijai save priskirianéiais
7monémis ir skirtumy su tais, kurie yra uz jos riby (Stets ir Burke, 2000). Sioje teorijoje iskeltas
siilymas, kad zmonés priskiria save jvairioms grupéms, jsivertina, kurioms grupéms priklauso, o
kurioms ne. Saves priskyrimas Zmoniy grupei, tos grupés jvertinimas ir i§ narystés toje grupéje
gaunama vert¢ sudaro individo socialing tapatybe (Trepte ir Loy, 2017). Abi teorijos: socialinés
tapatybés ir saves kategorizavimo teigia, kad socialinés tapatybés Saknys yra kognityviniai ir
motyvaciniai veiksniai. Saves kategorizavimo teorija yra socialinés tapatybés teorijos tesinys ir
plétinys. Svarbu kad socialing tapatybe lemia ne vien kognityviniai veiksniai (Huddy, 2001).
Plétodamas socialinés tapatybés teorijg Tajfel (1981) atrado, kad narysté tam tikroje grupéje iSskiria
zmones i§ kity, ypac teigiamai tai veikia, kai tai grupei priklauso auksto socialinio statuso zmonés,
nes tai vercia kitus priklausancius tai grupei pasitempti (Huddy, 2001). Kiti moksliniai tyrimai teigia,
jog neigiamai vertinamai socialinei grupei priklausantys asmenys gali jausti motyvacijg pagerinti jos
statusg kity akyse, konkuruoti ir bandyti pataisyti grupés jvaizdj arba prieSingai — neigti savo
priklausyma jai. Esant tam tikroms aplinkybéms stiprus saves sutapatinimas su tam tikra grupe gali
buti tinkamas veiksnys, prognozuojantis asmens nuostatas ir skatinantis dalyvauti jvairiuose
jud¢jimuose (Brown, 2000; Trepte ir Loy, 2017). Stipriai su kokia nors Zmoniy grupe save
identifikuojantis Zmogus iSkelia tos grupés nuostatas, vertybes ir jsitikinimus auk$¢iau uz savo
asmeninius (Stets ir Burke, 2000). Priklausymas tam tikrai grupei gali lemti asmens poziiirj j vieng ar
kit dalyka (Hogg ir Smith, 2010).

Stimulo-organizmo-atsako (angl. Stimulus—Organism—Response) arba sutrumpintai SOR
modelio teorija, sukurta Mehrabian ir Russell (1974) teigia, kad Zmonés ] aplinkg reaguoja dviem
skirtingais biidais: teigiamai — suZadinant norg tyrinéti, veikti ir neigiamai — sukeliant prieSiska
reakcija. SOR modelis pritaikomas per trijy etapy procesa: pateikiamas dirgiklis, sukeliamos emocijos

ir pazinimo biisena, jausmai bei Stebimos individo samoningos ir nesamoningos reakcijos. SOR
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modelio stimulai gali buti sudaryti i§ jvairiy kintamyjy ir aplinkos elementy (Irimia-Diéguez, Liebana-
Cabanillas, Blanco-Oliver ir Lara-Rubio, 2023). SOR teorija pabrézia emocijas ir emocijas
sukeliancias aplinkos savybes (Kim, Lee ir Jung., 2018). Kiti tyréjai §ig teorija plété, suteikdami jai
naujy pritaikymo galimybiy, pavyzdziui Bitner (1992) j SOR teorija jtrauké fiziologinius veiksnius ir
pazinimo savybes (Kim ir kt., 2018). SOR modelis naudojamas jvairiuose tyrimuose skirtingose

mokslo srityse (Irimia-Diéguez ir kt., 2023).

2 paveikslas

SOR modelis
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Saltinis: Diéguez ir kt., 2023.

Apibendrinant, galima teigti, kad asmens socialiné tapatybé gali daryti jtaka jo nuostatoms,
sprendimams ir vertybéms. Tai, kokiai zmoniy grupei ar kategorijai asmuo save priskiria, gali daryti
itaka jo ketinimui atlikti vieng ar kitg veiksma, poZiiriui j tam tikrus dalykus, mastymui, saves
suvokimui. Tai, kaip elgiasi kiti grupés nariai, veikia ir zmogaus saves suvokima. Stipry tapatumo su
viena ar kita grupe jausmg turintis Zmogus gali iSkelti grupés jsitikinimus ir nuostatas auksc¢iau savy.
Socialinés tapatybés teorija gali buti naudinga tiriant ketinimg skirti finansing paramg, nes
respondento elgesiui ir pasirinkimams jtakos gali turéti socialiné grupé, kuriai jis save priskiria. O
daznas SOR modelio naudojimas jvairiuose tyrimuose rodo placias Sio modelio pritaikymo
galimybes. SOR modelis yra vis tobulinamas, ple¢iamas ir pritaikomas naujose srityse. Socialiné
tapatybé ir SOR modelis naudojami ir Sio darbo tyrimo modeliui sukurti. Remiantis socialinés
tapatybés teorija, jtraukiama moraliné tapatybé. Abi Sios tapatybés yra vienos 1§ daugelio tapatybiy,
sudaran¢iy Zzmogaus asmenybe, paaiskinanciy jo elgesi, sprendimus, daranciy jtaka vieniems ar
kitiems zmogaus poelgiams, veiksmams, saves ir kity suvokimui. Tapatybé padeda geriau suvokti
save kaip indidvidg ir kaip bendruomenés dalj. SOR modelis daznai naudojamas ir rinkodaros
tyrimuose, jis padeda suprasti, kas daro jtaka respondento elgesiui, kaip jj veikia pateiktas stimulas.

SOR modelis pasitelkiamas ir Siame darbe, analizuojant respondenty reakcija i pasitelktus stimulus.
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1. 1. 3. Labdaros objektu tipai

Labdaros objektai ir jy skirstymas gali bati jvairus. Vienas jy: nuolat besitesianti tragedija ir
staigiai pasireiskusi nelaimé. Skirtingas ir Zzmoniy poziiiris bei aukojimo ypatumai §iy labdaros
objekty tipy atzvilgiu(Zheng ir kt., 2019; Vanhamme ir kt., 2012). Tyrimai rodo, kad Zmonés labiau
link¢ palaikyti tas rinkodaros kampanijas, kurios remia staigiai pasireiSkusiy nelaimiy iStiktus
subjektus, lyginant su padedanc¢ioms nuolat besitesianciy tragedijy atvejais. Jvykus staigiai
pasireiskusiai nelaimei, zmonés néra linke prisiimti asmeninés atsakomybés, nes tokios nelaimeés
jvyksta netikétai ir néra kontroliuojamos, lyginant su nuolat besitesian¢iomis tragedijomis, kurias
suvaldyti atrodo bent i$ dalies lengviau (Ellen ir kt., 2000). Be to, netikétos nelaimés sulaukia daugiau
ziniasklaidos démesio, taip sulaukdamos ir daugiau visuomenés atjautos bei démesio (Vanhamme ir
kt., 2012). Zmonés linke manyti, kad staigiai pasirei§kusiai nelaimei prasoma parama renkama i§
altruistiSkesniy paskaty ir yra labiau linkg jsitraukti bei susitapatinti su netikéta situacija (Ellen ir kt.,
2000; Vanhamme ir kt., 2012). Aukojant staigios nelaimés atveju, zmonés patiria didelj moralinj
pakilima, pagarba ir susizavéjimag jmonei, kuri renka paramg (Romani, Grappi ir Bagozzi,
2016).Juntamas moralinis pasitenkinimas, skatina zmones jausti norg buti geresniaiS ir rodyti
tinkamesnj moralinj pavyzdj (Haidt, kaip cituoja Zheng ir kt., 2017). Tai, jog imoné¢ prisideda prie
pagalbos staigiai pasireiskusios nelaimés atveju netgi gali daryti jtaka tolesniam Zmoniy norui rinktis

butent tos jmonés produktus ir rekomenduoti juos kitiems (Kim ir Johnson, 2013; Zheng ir kt., 2019).

Paradoksalu, taciau zmonés labiau linke tapatintis su netikétai jvykusios nelaimés paveiktais
Zmonémis, nes nenori Prisiimti atsakomybés ir uz tai, kas tesiasi daugybe mety, jiems lengviau
jsivaizduoti tragiSkus ir dramatiSkus netikétos nelaimés vaizdinius nei jsijausti j nelaimes, esancias
Salia. Nuolat besitgsianCios tragedijos nesukelia jiems tokiy stipriy, dirginan¢iy emocijy, kaip
jvykusios staiga (Vanhamme ir kt., 2012). Zmonés netgi yra linke palankiau vertinti labdaros
organizacijas ar jmones, renkancias léSas biitent staigiai pasireiSkusioms nelaiméms nei ilgus metus
trunkanc¢ioms tragedijoms (Cui, Trent, Sullivan ir Matiru, 2003).DidZiausios sumos dazniausiai taip
pat suaukojamos iSkart po netikétos nelaimés (Maon, Lindgreen ir Vanhamme, 2009).Tyrimai rodo,
kad Zzmonés labiau linke aukoti stichiniy nelaimiy, kas yra staigiai pasireiSkusi nelaimé, atveju.
Individai linkg turéti priesiskg nusistatyma prie§ Zzmoniy sukeltas nelaimes, kaltindami aukas (angl.
victim blaming) ir suvokdami juos, kaip nesugebancius padéti patiems sau (Zagefka, Noor, Brown,
de Moura ir Hopthrow, 2011).
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Apibendrinant, galima teigti, kad Zmoniy poziiiris ir aukojimas staigiai pasireiskusiy nelaimiy ir
nuolat besitesianciy tragedijy atzvilgiu skiriasi. Aukotojai yra labiau linke skirti paramg staigiai
pasireiskusiy nelaimiy atveju, nes tokios nelaimés sulaukia daugiau démesio, aukojant patiriamas
didesnis moralinis pakilimas, Sios nelaimés yra stipresnis dirgiklis. Nuolat besit¢sian¢ios tragedijos
ilgainiui zmonéms kelia maziau jausmuy, jie néra linke prisiimti atsakomybés uz tai, kas vyksta ilgg

laikg. Tai, jog tyrimy $ia tema néra daug parodo, kad tai yra nauja, jdomi ir tirtina tema.

1.2. Moralumo veiksniai ir jy jtaka finansinés paramos labdarai skyrimui

1.2.1. Moralios emocijos ir ju jtaka finansinés paramos labdarai skyrimui

Norui aukoti jtaka turi jvairiis veiksniai, priezastys, zmogaus jsitikinimai ir kt. Vieni svarbiausiy
motyvatoriy skirti paramg yra moralumo veiksniai. Kai aukojama mazesné suma ir aukotojas islieka
anonimiskas, jj labiau veikia vidinés emocijos tokios kaip kalté ir empatija (Urbonavicius
Adomaviciute, Urbutyte ir Cherian, 2019; Verhaert ir van den Poel, 2011). I$skiriami trys pagrindiniai
kaltés tipai: iSankstiné, reaktyvioji ir egzistenciné (Huhmann ir Brotherton, 1997). Egzistenciné kalté
atsiranda, kai zmonés pastebi, kad kiti nepatiria tokios pat gerovés, kokig patiria jie (Ruth ir Faber,
kaip cituoja Urbonavic¢ius ir kt., 2019). Kaltés, kaip emocinés zmogaus reakcijos vaizdavimas
reklamoje, padeda pritraukti auky ir yra naudojamas seniai, taciau Zzmogui gali sukelti negatyvius
jausmus (Huhmann ir Brotherton, 1997). Reklamos uzduotis tampa atkreipti démesj j potencialaus
aukotojo atsakomybe, paaukoti ir taip sau palengvinti juntamg kalte (Basil ir kt., 2008; Urbonavicius
ir kt., 2019; Huhmann ir Brotherton, 1997). Reklaminése kampanijose kalté vaizduojama daznai, nes
tai didelj emocinj kriivj turinti emocija (Basil ir kt., 2006; Basil ir kt., 2008). Kaltés sukélimas padeda
atkreipti démesj | socialines problemas, zadina norg imtis veiksmy, bandant pakeisti situacija ir

motyvuoja aukoti (Hibbert, Smith, Davies ir Ireland, 2007; Basil ir kt., 2006).

Kaltés jausmo suzadinimas eina iSvien su atsakomybés suzadinimu — Zmogus jauciasi atsakingas
uz tai, kas neigiamo jvyko ir nori suteikti pagalbg ir prisidéti finansiskai ar kitokia paramos forma
(Basil ir kt., 2006). Kaltés jausmas skatina susimgstyti apie galimas pasekmes, jei tam, kam to
labiausiai reikia, nebus suteikta pagalba ir suvokti, kad egzistuojancios socialinés problemos yra
neteisinga(de Luca, Ferreira ir Botelho 2016). Kuo stipresnj kaltés jausmg zmogus patiria, tuo labiau
jis bus linkes jsitrauki j prosocialinj elgesj ir aukoti. Kaltés jausmas didina ne tik norg skirti parama,
bet ir apskritai skatina etiSkg elgesj ir vartojimg. Kaltés jausmas reguliuoja ir socialinius Zmoniy
tarpusavio santykius, padeda asmeniui suvokti, koks elgesys yra socialiai pageidaujamas (Xu, 2022).
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Kaltés jausmas veikia kaip puiki savireguliaciné priemoné ir padeda spresti problemas. Kaltés
jausmas kaip itin stipri emocija yra efektyvi priemoné, skatinanti norg padéti kitiems ir aukoti (Xu,
2022; de Luca, 2016).

Empatija kaip asmenybés bruozas ir moralinis veiksnys taip pat yra stiprus motyvatorius,
jtraukiantis j labdaringa elgseng (de Luca, 2016; Lim ir DeSteno, 2016). Moralios emocijos, kaip
galima numanyti, tarpusavyje glaudziai koreliuoja. Stipresnj kaltés jausma iSgyvena tas zmogus, kuris
pasizymi stipresne empatija (Basil ir kt., 2008). Empatiskas Zzmogus pasizymi stipriu noru padéti
kitiems. Tyrimai rodo, kad pasizyméjimas empatija — gebéjimas uzjausti kitus yra svarbi savybé,
norint susirasti draugy, uzmegzti prasmingas pazintis ir jas iSlaikyti (Graziano, Habashi, Sheese ir
Tobin, 2007).Tokie zmonés paprastai taip pat turi platesnj socialinj ratg. Stipria empatija pasizymintys
asmenys jaucia didesnj susirlipinimg kitais ir labiau jsigilina i kity Zmoniy poreikius, tod¢l daugiau

aukoja labdarai, siekdami padéti ir pasir@ipinti kitais (Wiepking ir Maas, 2009).

Empatiskas zmogus, matydamas kito nelaimg, patiria asmening kancig ir tai skatina tokj zmogy
padéti. Svarbiausia, kad empatija pasizymintis Zmogus sutelkia démesj ] kita, neturédamas
savanaudisky ar egoistisky paskaty. Zinoma, padédamas asmuo sumazina ir savo asmenine kancia,
todél pagalba kitam turi teigiamos jtakos ir jam (Verhaert ir van den Poel, 2011).Praeityje iSgyventos
nelaimés taip pat turi sgsajy su gebéjimu patirti uzuojautg. Sunkumus iSgyvenes Zmogus geriau
pastebi kity bédas ir jvertina pagalbos poreikj (Lim ir DeSteno, 2016). Empatiski zmonés taip pat
linke aukoti ne vienai labdaros organizacijai ir greiiau atsiliepia | pagalbos praSymus ir netgi yra

linke buti dosnesni (Verhaert ir van den Poel, 2011).

Suvokiama baimé (angl. perceived fear) irgi gali buti vienas veiksniy, zadinanciy ketinima
skirti paramga. Labdaros organizacijos turéty atkreipti démesj, kad baime kaip neigiama emocija yra
siecjama su mazesnémis aukojamomis sumomis, lyginant su teigiamais jausmais tokiais kaip —
empatija, altruizmas (Bendapudi ir kt., 1996; Mesch, 2009). Suvokiama baimé yra mazesné
motyvacija skirti paramg nei teigiamos emocijos, ypa¢ svarstant apie finansiSkai didesnes sumas.
Baimé gali buiti nebloga motyvatoré tik skiriant mazas ar vidutines sumas (Banks ir Raciti, 2018). Vis
deélto suvokiama baimé kaip morali emocija moksliniuose Saltiniuose ir tyrimuose aptinkama reciau.
Kaip svarbesnés, rySkesnés ir didesne jtaka norui ir ketinimui aukoti daran¢ios moralios emocijos

jvardijamos kaltés jausmas ir empatija. Taip pat itin svarbi yra moraliné tapatybé.
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Apibendrinant, akivaizdu, kad veiksniy daranciy jtakg ketinimui skirti finansing (ar kitokig)
paramg yra labai daug. Vieni svarbiausiy yra moralumo veiksniai tokie kaip — kalté, empatija, stipri
moraliné tapatybé. Taip pat minimi altruizmas, suvokiama baimé ir kt. Skirtingi veiksniai ir veikia
skirtingai — vieni zadindami mumyse teigiamas, kiti — neigiamas emocijas. Veiksniai, zadinantys
teigiamus jausmus, yra efektyvesni ir labiau skatina aukoti. Moralumo veiksniai yra susije, apie
vienus tyrimy yra daugiau, o apie kitus stinga. Tai jrodo, kad Sioje srityje reikalingi tolimesni

moksliniai tyrimai.

1. 2. 2. Moraliné tapatybé ir jos jtaka finansinés paramos labdarai skyrimui

Stipri moraliné tapatyb¢ yra pagrindas formuotis moralioms emocijoms ir vienas pagrindiniy
dalyky, jtraukiantis j moraly ir labdaringg elgesj. Aquino ir Reed Il (2002) atliktas tyrimas nustaté,
kad Zzmonés, kuriy moraliné tapatybé yra stipri, labiau linke savanoriauti, skirti paramg ir pasiaukoti.
Mokslininkai tyré ir kokiomis savybémis pasizymintj zmogy galima laikyti moraliu. Gauti rezultatai
parodé, kad tai Zzmogus pasizymintis ripestingumu, atjauta, saziningumu, draugiskumu, dosnumu,
darbstumu ir paslaugumu (Aquino ir Reed, 2002).Taip pat tyréjy teigimu, tikétina, kad stipri moraliné
tapatybe, besiformuojanti dar vaikystéje, vers zmogy ne tik moraliai veikti, bet ir galvoti. Vis délto
kiti zmogaus budo bruozai ir iSorinés aplinkybés gali turéti jtakos tam ar visais atvejais asmens
moraliné tapatybé iSliks vienodai stabili (Aquino ir Reed I1, 2002; Boegershausen ir kt., 2015; Hardy
ir Carlo, 2011; Gotowiec ir van Mastrigt, 2019). Moraliné tapatybé téra viena i§ galimy zmogaus

tapatybiy, sudaranti jo saves sampratg (McGuire ir kt., 1978).

Moraliné tapatybé¢ gali biiti jvardijama kaip saves suvokimas per moralinius bruozus (Aquino
ir Reed, 2002). Zmogus yra daugialypis ir jo saves suvokimas taip pat daugiasluoksnis — moraliné
tapatybé¢, kaip minéta, téra viena i§ daugelio tapatybiy, socialinés tapatybés dalis, pasireiSkianti per
moraly elges] ir moralias emocijas. Moraliné tapatybé padeda geriau suvokti savo elgesj, mintis ir
jausmus (Aquino ir Reed, 2002; Giles ir Johnson, kaip cituoja Aquino ir Reed, 2002). Vieniems gali
atrodyti, kad moraliné tapatybé yra esminé jy asmenybés dalis, kitiems — kad ji néra labai svarbi.

Moraliné¢ tapatybé pakuzda, kai ,,neturétum*® reikia pakeisti  ,,negalima‘ (Aquino ir Reed, 2002).

Moraliné tapatybé skatina moralius veiksmus ir mintis bei veikia kaip savireguliacijos
mechanizmas — tai sudétingas reiskinys (Hart, Atkins ir Ford, 2010). Moraliné tapatybé sietina su
principais, pasauléZiiira, elgsena ir vidiniais jsitikinimais ir yra sudaryta i§ Zmogaus moraliniy

savybiy. Tai svarbi asmens identiteto dalis (Cheryan ir Bodenhausen, 2000; Reynolds ir Ceranic,
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2007). Moraliné tapatybé yra ir apie pagarbg savo jsitikinimams. Idealiu ateveju, moraliné tapatybé
turéty veikti kaip tobulai moralias mintis ir veiksmus identifikuojanti asmens tapatumo dalis.
Moraling tapatybé gali skirtis savo turiniu, kas reiSkia, kad kiekvienam asmeniui skirtingos moralinés
savybés gali atrodyti kaip svarbiausios. Vienam tai gali biiti atjauta, kitam saziningumas ar
teisingumas (Blasi, kaip cituoja Aquino ir Reed, 2002; Gotowiec ir Van Mastrigt, 2018; Hardy ir
Carlo, 2011). Buvimas moraliu zmogumi gali biiti savojo ,,a$* dalis, taciau ne visiems vienodai svarbi.
Nors moralinés tapatybés svarba gali kisti, taciau, jei Zmogaus moralinés savybés tvirtai
jsiSaknijusios, tikétina, jog jos visg gyvenimg uztikrins zmogaus norg ne tik moraliai galvoti, bet ir

elgtis (Aquino ir Reed, 2002; Gotowiec ir Van Mastrigt, 2018).

Kiti tyréjai nustaté, kad yra dvi moralinés tapatybés pusés: ,turinti — internalizacija ir
»daranti“ — simbolizacija (Gotowiec ir van Mastrigt, 2018). Internalizacija reflektuoja, kokie
moraliniai bruozai svarbiausi pafiam zmogui, jai svarbesnis asmens savgs vertinimas, O
simbolizacija — kaip tai atsispindi jo veiksmuose ir socialinéje aplinkoje bei kalba apie kity
pripazinimag (Aquino ir Reed, 2002; Boegershausen ir kt., 2015). Kaip teigia kiti tyréjai, reikalinga
daugiau tyrimy apie ,turin¢ig” ir ,,darancig” moralinés tapatybés puses ir kaip jos tarpusavyje

atsiskiria (Gotowiec ir van Mastrigt, 2018).

Moraliné tapatybé laikoma gera prosocialinio elgesio prognozuotoja, gebancia valdyti net
mintis ir emocijas (Hertz ir Krettenauer, 2016). Akivaizdu, kad moralinés tapatybés internalizacija ir
simbolizacija turi bati tiriamos kartu, nes yra labai susijusios. Internalizaciné moralinés tapatybés
dalis turi daugiau sasajy su empatija ir altruizmu, o simbolizaciné pusé su pripazinimo noru (Gotowiec
ir van Mastrigt, 2018). Zinoma, moraliné tapatybé geriau prognozuoja prosocialinj elgesj, kai yra
matuojama per ilgesnj laikotarpj, o ne vienoje situacijoje. Moralios mintys ir morals veiksmai turéty
bati tiriami kartu, nes daznai vienoje ar kitoje situacijoje zmogus gali galvoti, kad pasielgty kitaip nei

i§ tiesy (Gotowiec ir van Mastrigt, 2018; Aquino ir Reed, 2002).

Jei zmogaus moraliné tapatybé labai stipri, blitent noras gyventi pagal moralines vertybes
tampa geriausiu orientyru, padedanciu suprasti, kaip pasielgti vienoje ar kitoje situacijoje.
Dominuojanti moraliné tapatybé reiSkia asmeniniy bei moraliy tiksly susiliejima. Moraliné tapatybé
kartu su asmens branda gali sustiprinti atsakomybés ir motyvacijos tinkamai elgtis pojati (Hardy ir
Carlo, 2011). Tyréjy daroma prielaida, kad moralinés tapatybés uZuomazgos formuojasi dar
ankstyvoje vaikystéje: empatijos, kaltés, gédos jausmai atsiranda dar mums esant maziems, o §ios

savybés yra vienos svarbesniy formuotis moralinei tapatybei (Narvaez ir Lapsley, 2009). Taip pat
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paaugliai paprastai pasizymi didesniu jautrumu kity zmoniy atzvilgiu, vélyvoje vaikystéje pradeda
formuotis ir atsakomybés jausmas, kuris taip pat svarbus, suzadinant norg skirti paramg (Hardy ir

Carlo, 2011; Thompson, 2012).

Apibendrinant, galima teigti, kad moraliné tapatybé kaip moraliy bruozy rinkinys yra labai
svarbi zmogaus asmenybés dalis. Ji atsakinga ne tik uz moralius veiksmus, poelgius, bet ir moralias
emocijas bei mintis. Susiformavusi stipri moraliné tapatybé, paprastai lydi zmogy visa gyvenimg ir
padeda jam priimant sprendimus. Kiekvienam zZmogui skirtingas moralus asmenybés bruozas gali
atrodyti kaip svarbiausias, vieniems tai gerumas, Kitiems saziningumas, teisingumas ir kt. Manoma,
kad moraliné tapatybé atsiranda dar bunant vaiku ir formuojantis empatijos, kaltés, gédos jausmams
Ji po truputj vystosi bei stipréja. Moraliné tapatybé yra stipri zmogaus identiteto dalis, viena i§

daugelio jo tapatybiy, daranti didele jtaka ketinimui skirti parama.
1.3. Aukos dydzio samprata ir jtaka finansinés paramos labdarai skyrimui

Zmones motyvuoti aukoti gali ne tik veiksniai, kylantys i§ jo vidaus ir moralés (kaltés jausmas,
empatija, moraliné tapatyb¢), bet ir veiksniai kylantys i§ iSorés bei iSeinantys i$ jo asmenybés riby.
Aukos dydis taip pat gali turéti jtakos aukojimo jpro¢iams. Daznai praSoma paaukoti suma biina
nurodoma (pavyzdziui, televiziniy labdaros renginiy metu ir pan.). Potencialus aukotojas gali rinktis:
paaukoti nurodytg arba vieng i§ nurodyty sumy, 0 daznu atveju ir pasirinkti opcija paaukoti daugiau
nei praSoma. Nustatytos mazos prasomos aukoti sumos, leidzia surinkti daugiau, nors ir nedideliy
auky. Net ir paaukodamas maZesn¢ sumg, aSmuo junta tuos pacius pozityvius jausmus, kaip ir
aukodamas didesn¢ ir nepatiria dideliy finansiniy nuostoliy (Goswami ir Urminsky, 2016). Kiti
tyrimai nurodo, kad Zzmonés linke aukoti daugiau, zinodami, jog kiti paaukojo maziau (Alpizar ir kt.,
2008).

Idomu tai, kad didéjancios aukos koreliuoja su Zmoniy noru jgyti aukstesnj statusg visuomenéje
(Kataria ir Regner, 2015). Tarp turtingy zmoniy aukojimas labdarai gali tapti statuso Zenklu, bet tik
kai kiti zino ar ir kiek asmuo paaukojo (Bock ir kt., 2018). Didesnés aukojamos sumos, didina statusa
ir tampa savotiSka konkuravimo forma (Mufioz-Garcia, 2011). Tai pastebéjusios labdaros
organizacijos pradéjo pranesinéti apie turtingy ir zinomy zmony aukas, nes auky skaicius didéja, kai
asmenys norédami lygiuotis | turtinguosius ir patys stengiasi aukoti daugiau (Bock ir kt., 2018). Tad
zmonés aukoja, skatinami ne tik savo paciy noro ar altruistisky paskaty, bet ir zinodami, kad jy elgesi

stebi ir vertina Kiti.
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Tiesa, kartais jvairlis labdaros organizacijy paminéjimai ir vieSinimas gali daryti prieSinga
poveikj auky dydziui — jj sumazinti. Tai jvyksta tais atvejais, kai aukotojas nepageidauja tokio
pripazinimo, norédamas apsisaugoti nuo kity potencialiy paramos praSytojy ar kai aSmuo yra itin
religingas. D¢l to, kai kurie tyré¢jai sitilo labdaros organizacijoms suteikti galimybe aukotojams
patiems pasirinkti ar jie nori vieSo pamingjimo ar ne (Winterich ir kt., 2013; Septianto, Tjiptono,
Paramita ir Chiew, 2021).

Kiti autoriy tyrimai kalba apie tai, kad aukos dydj gali padidinti aukotojui zinoma socialiné
informacija. Tarkim, jei tam paciam tikslui didesn¢ sumg paaukojo tos pacios lyties, panasaus
amziaus, i$silavinimo ar kity demografiniy duomeny individas, zmogus taip pat rinksis sekti tokiu
pavyzdziu ir paaukoti daugiau (van Teunenbroek ir kt., 2020). Taip pat nustatyta, kad pasitlyti
paaukoti didesn¢ suma yra efektyviau nei mazg ir tikétina, kad tai ves prie didesnio bendro dotacijy

skai¢iaus (Hysenbelli, Rubaltelli ir Rumiati, 2013).

Kai kuriy autoriy tyrimai rodo, kad kai praSoma aukos suma mazesn¢, pavyzdziui, 3-5 USD
(2,80-4,67 EUR), aukojimo apimtys smarkiai padidéja, ypac, kai praSymai aukoti yra asmeniniai,
taciau tai ne taip pastebima, kai pra§ymai aukoti ne tokie asmeniski (Goswami ir Urminsky, 2016).
Ankstesni tyrimai kalba apie tai, kad zmonés link¢ aukoti daugiau, kai praSoma suma yra didesné,

lyginant su mazesne (Doob ir McLaughlin, 1989).

Apibendrinant, galima pasakyti, kad aukos dydis kaip vienas i§ veiksniy daro jtakg Zzmoniy
ketinimui skirti paramg. Nepriklausomai ar aukojama suma yra mazesn¢, ar didesné aukojantysis
patiria teigiamus jausmus aukodamas geriems tikslams. Aukos dydis taip pat gali tapti savotiska
konkuravimo forma ir statuso parodymo zenklu, ypa¢ tarp turtingy Zmoniy, kai sickiama i$siskirti i$

kity ir biiti pripaZintam.
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2. MORALUMO VEIKSNIU IR AUKOS DYDZIO ITAKOS KETINIMUI
SKIRTI FINANSINE PARAMA SKIRTINGO TIPO LABDAROS
OBJEKTAMS TYRIMO METODIKA

2.1. Tyrimo tikslas, modelis ir hipotezés

Remiantis pateikta literatiros analize, $Siame darbo poskyryje bus pateikiama metodologiné darbo

dalis. Pateiktas tyrimo tikslas, problema, pristatomas modelis ir hipotezés.

Tyrimo problema — kokig jtaka pasirinkti moralumo veiksniai (moraliné tapatybé, kaltés
jausmas ir empatija) bei aukos dydis daro zmoniy ketinimui skirti parama skirtingo tipo labdaros
objektams?

Tyrimo tikslas — nustatyti kaip moralumo veiksniai (moraliné tapatybé, kaltés jausmas ir
empatija) bei aukos dydis veikia vartotojy ketinimg skirti paramg skirtingo tipo labdaros objektams,
pasitelkiant planuotos elgsenos teorija (Ajzen, 1985), socialinés tapatybés teorijg (Tajfel, 1981) ir
SOR modelj (Mehrabian ir Russell, 1974).

Apibendrinant, svarbu paminéti, kad planuotos elgsenos teorija daznai naudojama jvairiuose
tyrimuose, siekiant prognozuoti Zmoniy ketinimg vienaip ar kitaip pasielgti. Ji gali biiti naudinga ir
analizuojant su labdaros skyrimu susijusius ketinimus (Knowles ir kt., 2012; Mittelman ir Rojas-
Méndez; 2018). Planuotos elgsenos teorija gali biti lengvai pritaikoma ir esant reikalui
modifikuojama, atsizvelgiant j tyrimo tikslg. TPB buvo pasirinkta kaip vienas i§ pagrindy, padéjusiy
sukurti teorinj tyrimo modelj j jj jtraukiant ketinimg skirti finansing paramg. Remiantis socialinés
tapatybes teorija } modelj jtraukta moraliné tapatybe, kuri kaip ir socialiné tapatybé yra viena Zmogaus
savasties daliy, padedanciy suvokti save, savo veiksmus, daranti jtakg miisy sprendimams, veiksmams
ir net mintims. Socialinés tapatybés teorija naudojama kaip viena i teorijy, padedanciy geriau suvokti
zmogy, jo asmenybe, elgesj. Remianti SOR modeliu, paaiSkinamas reklaminiy labdaros skelbimy
(stimuly) poveikis ketinimui skirti finansing parama. Pateikus stimulg respondentui (pagal SOR
modelj jj galima jvardinti organizmu — organism), gaunamas atsakas (pagal SOR modelj — response).
Atsakas — tai dirgiklis, kuris organizmui suzadina sgmoningg ar nesagmoningg reakcija, paremtg jo

vidiniu vertinimu. SOR modelis ne vienus metus naudojamas su rinkodara susijusiuose tyrimuose.
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3 paveikslas

Tyrimo modelis

Aukos dydis

Moraliné tapatybe

B - Ketinimas skirti finansine

Kaltes jausmas parama labdarai

Empatija

Saltinis: parengta autorés.

Anot Ajzen (1985), kuo labiau iSreiksti konstruktai (Siuo atveju moraliné tapatybé, kaltés
jausmas ir empatija), tuo stipresnis bus ketinimas. Tas pats modelis testuojamas du kartus: kai
labdaros objektas buvo susij¢s su staigiai pasireiSkusia nelaime ir labdaros objekta siejant su nuolat
besitgsianéia problema. Atsizvelgiant j sudarytg darbo modelj ir jame pateiktus kintamuosius (Zr. 3

pav.), toliau detalizuojami modelio komponentai ir iSkeliamos tyrimo hipotezés.

Moraliné tapatybé — Zmogaus socialinés tapatybés dalis, kuri pasireiSkia per moraly elgesj ir
moralias emocijas (Aquino ir Reed, 2002). Stipri moraliné tapatybé yra pagrindas formuotis
moralioms emocijoms ir vienas pagrindiniy dalyky, jtraukiantis j moraly ir labdaringa elgesj.
Moksliniy tyrimy duomenimis moraliu galima laikyti zmogy, pasizymintj riipestingumu, atjauta,
saziningumu, dosnumu, paslaugumu ir pan. (Aquino ir Reed, 2002). Moraliné tapatybé sietina su
principais, vidiniais jsitikinimais, kas gerai, o kas blogai ir laikoma puikia prosocialinio elgesio
prognozuotoja (Reynolds ir Ceranic, 2007; Hertz ir Krettenauer, 2016). Pastebima, kad aukojant
staigiai pasireiskusiy nelaimiy atveju, aukojama daugiau, nes Zmonés iSgird¢ apie tokias nelaimes
patiria stipresnius jausmus. Tikétina, kad zmogus, kurio moraliné tapatybé tvirta labiau norés padeéti

kitiems, savanoriauti ar skirti finansing paramg vienos ar kitos nelaimés atveju.

H1: Moraliné tapatybé daro teigiamg jtakg ketinimui skirti finansing parama.
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H2: Moraliné tapatybé daro didesne teigiamg jtaka ketinimui skirti finansing paramg, kai

parama skiriama staigiai pasireiskusiai nelaimei nei nuolat besitgsianciai tragedijai.

Kitas elementas, galintis skatinti ketinimg skirti paramg yra kaltés jausmas. Kaltés jausmas yra
stipri emocija, kuri veikia kaip savireguliaciné priemoné, padedanti suvokti, koks socialinis elgesys
yra pageidaujamas. Kaltés jausmas suzadina atsakomybe, susimastyma apie savo veiksmy pasekmes,
suvokimg, kad egzistuojanti socialiné nelygybé yra neteisinga (Basil ir kt., 2006; de Luca, 2016).
Stiprus kaltés jausmas jtraukia zmogy j prosocialinj elges;j ir zadina norg padéti. Be to, Kaltés jausmas
sukelia norg prisiimti atsakomybe. Atsakomybés jausmas stipresnis galvojant apie nuolat
besitesiancias tragedijas. Zmonés nenori jaustis atsakingi uZ kity bédas ir dalykus, kuriy veikiausiai
tiesiogiai nesukélé, délto jie yra labiau linke aukoti staigiai pasireiSkusiy nelaimiy atveju. Stiprus

kaltés jausmas jtraukia Zmogy | prosocialinj elgesj ir Zadina norg padéti.
H3: Kaltés jausmas daro teigiamg jtakg ketinimui skirti finansing parama.

H4: Kaltés jausmas daro didesne teigiama jtaka ketinimui skirti finansing parama, kai parama

skiriama staigiai pasireiskusiai nelaimei nei nuolat besitgsianciai tragedijai.

Empatija gali biiti apibiidinama kaip emocinis atsakas i kito emocijas, kancig ir nelaim¢ lyg tai
biity jvyke tau paciam. Asmenys, kurie pasizymi stipresne empatija, labiau i§gyvena dél kity ir yra
labiau linke padéti bei pasiriipinti kitais zmonémis. Empatija kyla i§ nesavanaudisky paskaty, o
padédamas nelaimés iStiktajam, zmogus palengvina ir savo skausmg (Wiepking ir Maas, 2009;
Verhaert ir van den Poel, 2011). Be to, Zzmonés labiau link¢ tapatintis su staigiai pasireiSkusios
nelaimés aukomis ir tikétina, kad tokios nelaimés atveju bus linke skirti didesne finansing paramg.
Numanoma, jog pirmasis j pagalbg atskubéjes Zmogus bus tas, kuris pasizymi stipriai iSreiksta

empatija.
H5: Empatija daro teigiamg jtaka ketinimui skirti finansing paramga.

H6: Empatija daro didesne teigiama jtaka ketinimui skirti finansing parama, kai parama

skiriama staigiai pasireiS$kusiai nelaimei nei nuolat besitesianciai tragedijai.

Aukos dydis gali priklausyti nuo daugelio komponenty. Jam jtakg gali daryti prie§ aukojant
zinoma socialiné informacija, pavyzdZiui, kiek paaukojo kitas panaSaus socialinio statuso, amziaus ar

i§silavinimo zmogus (van Teunenbroek ir kt., 2020). Nesvarbu ar aukoja didele, ar maza suma,
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zmogus vis tiek patiria teigiamus su tuo susijusius jausmus. Aukodamas zmogus gali bandyti
uzsitikrinti savo statusg visuomenéje, lygiuotis | kitus ir bandyti buti gerai vertinamu aplinkiniy
(Goswami ir Urminsky, 2016; van Teunenbroek ir kt., 2020). Aukos dydis gali priklausyti nuo jvairiy
aplinkybiy ir veiksniy.

H7: Moraliné tapatybé daro didesng teigiamg jtaka ketinimui skirti finansing parama, kai
skiriamos paramos dydis yra 5 EUR, o ne 2 EUR.

H8: Kaltés jausmas daro didesne teigiamg jtaka ketinimui skirti finansing parama, kai
skiriamos paramos dydis yra 5 EUR, o0 ne 2 EUR.

H9: Empatija daro didesne teigiama jtaka ketinimui skirti finansing parama, kai skiriamos

paramos dydis yra 5 EUR, o ne 2 EUR.

Darbe pasirinkti labdaros objekty tipai yra du: Staigiai pasireiskusi nelaimé ir nuolat besitesianti
tragedija. Staigiai pasireiSkusi nelaimé — tai nelaimé nutikusi staiga, netikétai, pavyzdZziui, potvynis,
zemés drebéjimas, gaisras ar pan. Tai gali biti vienas i§ labdaros objekty tipy. Tokios nelaimés
linkusios sulaukti daugiau vieSosios erdvés démesio ir atjautos. Aukodamas staigiai pasireiskusios
nelaimés atveju Zmogus patiria teigiamus, pozityvius jausmus, pasitenkinima. Zmonés labiau linke
tapatintis su netikétai pasireiSkusios nelaimés aukomis (Vanhamme ir kt., 2012). Palankesnés
emocijos staigiai pasireiSkusiy nelaimiy atvejy, gali paskatinti norg tokios bédos iStiktiems Zmonéms,
Salims ar pan. aukoti daugiau. Nuolat besitgsianti tragedija — tai nelaimé, kuri vyksta jau ilga laika,
pavyzdziui, skurdziose valstybése badaujantys vaikai, karas ir pan. Zmonés maziau linke aukoti tokiy
nelaimiy atveju, jos daznai nesukelia tokiy stipriy emocijy, Kartais dél jy egzistavimo imamos kaltinti
pacios aukos (Vanhamme ir kt., 2012; Zagefka ir kt., 2011). Tai, kad tokios tragedijos sulaukia maziau

démesio ir nesuzadina tokiy stipriy jausmy koreliuoja su tuo, jog Sioms nelaiméms aukojama maziau.

H10: Staigiai pasireiSkusios nelaimés atveju, kai aukos dydis 5 EUR, ketinimas skirti

finansing paramg bus didesnis negu nuolat besitesiancios tragedijos atveju, kai aukos dydis 5 EUR.

H11: Staigiai pasireiSkusios nelaimés atveju, kai aukos dydis 2 EUR, ketinimas skirti

finansing paramg bus didesnis negu nuolat besitesiancios tragedijos atveju, kai aukos dydis 2 EUR.
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Apibendrinant teorinj pagrindimg ir planuota elgsena, socialine tapatybe bei SOR modeliu
pagrista Sio darbo tyrimo modelj, galima pasakyti, kad modelyje pateikti kintamieji tarpusavyje susij¢

ir daro jtakg vienas kitam. Zmoniy ketinimui skirti finansing parama jtaka gali daryti:

e moraliné tapatybé
e kaltés jausmas

e empatija

Taip pat svarby vaidmenj atlieka labdaros objekty tipas, kuriam skiriama finansiné parama. Aukos
dydis skirsis ketinant skirti finansing parama staigiai pasireiskusios nelaimés ir nuolat besitgsiancios

tragedijos atveju.

Taigi, kuo stipresné asmens moraline tapatybé, kaltés jausmas ir empatija, tuo labiau jis gali buti
linkes skirti finansing paramg. Aukos dydis gali biiti didesnis ketinant skirti paramg staigiai

pasireiskusios nelaimés atveju lyginant su nuolat besitesiancia targedija.
2.2. Duomeny rinkimo metodas ir tyrimo instrumentas

Pirmojoje darbo dalyje atlikta mokslinés literatiiros analizé leidzia teigti, kad dalis autoriy
tyrimuose, susijusiuose su moralumo veiksniais ir aukos dydziu, naudoja eksperimento dizaing ir
apklausg kaip tyrimo metodg su instrumentu — Klausimynu arba tik klausimyna, arba eksperiments.
Klausimynas naudojamas Gotowiec ir van Mastrigt (2019), Aquino ir Reed (2002), Banks ir Raciti
(2018), Basil ir kt. (2008), Basil ir kt. (2006) ir kituose praeityje atliktuose tyrimuose. Tyrimuose
naudojamas faktorinis dizainas leidZia iStirti skirtingas kintamyjy kombinacijas, o naudojamas
klausimynas (anketa) padeda gauti tyrimui reikalingg informacija, respondenty pozitrj ir nuomong
apie vieng ar kitg dalyka, kas leidZia lengviau apdoroti duomenis ir atlikti norimg tyrima. Sio darbo
tyrime taikomas faktorinis eksperimento dizainas, apimantis skirtingy labdaros objekty tipy ir aukos
dydzio kombinacijas. Toliau kaip metodinis instrumentas duomeny rinkimui naudojama anketiné
apklausa. Sudaromos keturios anketos, pateikiamas atrankinis klausimas. Toks klausimas
naudojamas, kad respondentai, kurie nei nesvarstyty finansinés paramos skyrimo, toliau apklausoje
nedalyvauty ir, pavyzdziui, tiesiog pasirinkdami atsitiktinius atsakymus, neiskraipyty tyrimui
reikalingy duomeny. | kontrolinj klausimg atsakiusieji ,,NE“, toliau anketos nepildo. Anketos

sudaromos tokiu principu:
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e pateikiamas reklaminis labdaros pranesSimas (stimulas), vaizduojantis nuolat besitesiancig
tragedijg, kal praSoma paaukoti 2 EUR,;

o pateikiamas reklaminis labdaros pranesimas (stimulas), vaizduojantis nuolat besitesiancia
tragedija, kal praSoma paaukoti 5 EUR,;

e pateikiamas reklaminis labdaros pranesimas (stimulas), vaizduojantis staigiai pasireiskusig
nelaime, kai praSoma paaukoti 2 EUR;

e pateikiamas reklaminis labdaros pranesimas (stimulas), vaizduojantis staigiai pasireiskusia

nelaime, kai praSoma paaukoti 5 EUR.

Po atrankinio klausimo pateikiami reklaminiai skelbimai — stimulai. Stimulai pateikiami
naudojant vaizdines priemones. Stimuluose nejvardinta tiksli labdaros organizacija, nes tai galéty
daryti respondentui vienokj ar kitokj poveikj, atsiszvelgiant j apklausiamojo asociacijas, pozitirj,
nuomong ar galimai turéta patirtj su viena ar Kita konkrecia parama teikian¢ia organizacija. Vietoj to,
siekiant iSvengti SaliSkumo ir norint gauti, kuo objektyvesnius ir maziau iSorinio poveikio paveiktus
atsakymus ir duomenis stimuluose naudojama frazé ,,X organizacija®“. Tekstas stimuluose kurtas,
remiantis Zheng, Zhu ir Jiang (2019) geraja praktika — jj kiek jmanoma suvienodinant. Abiem atvejais
prasoma paramg skirti vaikams, tik vienu atveju tai staigiai pasireiskusi nelaimé, kitu atveju — nuolat
besitgsianti tragedija. Toliau pateikiami patikimi, kity autoriy tyrimuose naudoti konstruktali,
matuojantys pasirinktus kintamuosius: teiginius prasoma jvertinti septynbale Likerto skale nuo 1
,,visiSkai nesutinku® iki 7 ,,visiS8kai sutinku“. Klausimynai sudaromi lietuviy kalba ir pateikiami
internete, jais dalinantis socialiniuose tinkluose ,,Facebook®, ,,Instagram* ir ,,Messenger®, taip pat
komunikacijos platformoje ,,Microsoft Teams®. Respondentams sudaromos sglygos j apklausas
atsakyti jiems patogiu metu ir uztikrinamas visiskas respondenty bei jy pateikiamos informacijos
anonimiskumas. Tikimasi, kad sudarytos tinkamos salygos ir uZztikrintas anonimiskumas skatins
respondentus j klausimus atsakyti nuosirdziai bei saziningai ir taip bus gaunami patikimi ir kokybiski

tyrimui reikalingi duomenys. Ankety klausimai yra sugrupuoti ir pateikiami lentelése:

1. Ketinimas skirti finansing paramg matuojamas pagal Ranganathan ir Henley (2008) skalg.
Teiginiai i$versti | lietuviy kalba ir adaptuoti pagal tyrimo specifika (Cronbach’s alpha 0.89).
Pateikiami 4 teiginiai: 1) Labai fikétina, kad as skirsiu reklaminiame skelbime nurodytq 2
EUR sumgq labdarai; 2) As skirsiu reklaminiame skelbime nurodytq 2 EUR sumgq labdarai kitg
kartg; 3) As tikrai skirsiu reklaminiame skelbime nurodytq 2 EUR sumgq labdarai; 4) As

rekomenduosiu savo draugams skirti reklaminiame skelbime nurodyzg 2 EUR sumg labdarai.
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Anketose, kuriose pateikiama 5 EUR suma, naudojami tie patys teiginiai, skiriasi tik minimas
aukos dydis.

Kaltés jausmas matuojamas pagal literatiiros analizéje naudoty Basil ir kt. (2008) bei Basil ir
kt. (2006) straipsniy (Cronbach’s alpha atitinkamai 0.92 ir 0.86) metodikoje rastas skales.
Skalés apjungiamos siekiant turéti konstruktg i§ keturiy teiginiy ir uztikrinti tyrimo duomeny
kokybe. Skalés iSverstos | lietuviy kalbg ir sujungtos i vieng konstrukty. Skalése pateikiami
Sie teiginiai: 1) Jausciausi kaltas, jei nepaaukociau pamates Sj skelbimg, 2) Apgailestauciau,
jei nepaaukociau pamates $j skelbimq, 3) Gailéciausi, jei nepaaukociau pamates Sj skelbimg;
4) Jauciuosi Kaltas, kad nepadedu; 5) Jauciuosi blogai nieko nedarydamas, kad padéciau
vaikams.

Empatija matuojama Basil ir kt. (2006) straipsnyje naudota skale (Cronbach’s alpha 0.90).
Skal¢je pateikiami Sie 5 teiginiai: 1) [sivaizdavau, kaip turi jaustis skelbime nurodyti vaikai,
kuriems reikalinga pagalba; 2) Pajutau empatijq skelbime nurodytiems vaikams, kuriems
reikalinga pagalba; 3) Pajutau uzuojautq skelbime nurodytiems vaikams, kuriems reikalinga
pagalba; 4) [sivaizdavau, koks jausmas biti tokioje situacijoje; 5) Pastaciau save j vaiky
pozicijg.

Moralin¢ tapatybé matuojama pasitelkiant originalig Aquino ir Reed (2002) skale (Cronbach’s
alpha 0.82), skalés teiginiai iSversti j lietuviy kalba. Pateikiami 10 teiginiy moralinei tapatybei
pamatuoti: 1) AS jausciausi gerai biidamas asmeniu, kuris pasiZymi Siomis savybémis; 2)
Buvimas asmeniu, kuris pasizymi Siomis savybémis, yra svarbi dalis to, kas as esu; 3) As
daznai déviu drabuzius, kurie rodo, kad as turiu Sias savybes,; 4) Man biity géda biiti asmeniu,
kuris pasizymi Siomis savybémis, 5) Mano laisvo laiko praleidimo biidas (pvz., hobiai) aiskiai
rodo, kad as turiu Sias savybes, 6) Knygos ir zurnalai, kuriuos as skaitau, rodo, kad as turiu
Sias savybes; 7) Siy savybiy turéjimas man néra labai svarbus, 8) Tai, kad as pasizymiu Siomis
savybémis, kitiems parodo mano narysté tam tikrose organizacijose; 9) AsS esu aktyviai
jsitraukes i veiklas, kurios leidzZia kitiems suprasti, kad as pasiZymiu Siomis savybémis; 10) AS
labai noriu turéti Sias savybes.

Teiginiy jvertinimui naudojama septynbalé Likerto skalé¢ nuo 1 ,,visiskai nesutinku® iki 7
,»visiSkai sutinku®. Pilna lentelé su teiginiais, jy patikumumo vertinimu, matavimo bidu ir
Saltiniu pateikiama penktame priede, Sestame priede pridedamos septynbalés Likerto skalés

vertes.
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6. Toliau pateikiami demografiniai klausimai apie respondenty lytj, amziy ir gaunamas pajamas.

Naudojamos atitinkamos skalés: nominaliné — ly¢iai identifikuoti, o ranginés — pajamy dydziui

Ir amziui suzinoti.

2.3. Tyrimo imties dydis

Respondentai atrenkami atsitiktinés atrankos budu. Tyrimo imtis — Lietuvos gyventojy

populiacija, besinaudojanti internetu ir patenkanti j 18-64 mety asmeny amziaus grup¢. Remiantis

pirmoje lenteléje pateiktais duomenimis, §io darbo imtj sudarys apie 244 respondentus. Vidutiniskai

po 61 respondentg A, B, C ir D klausimynams atsakyti. Klausimynai pildomi skirtingy asmeny t.y.

vienas zmogus uzpildo tik vieng i$ keturiy ankety. Stengiamasi islaikyti kiekvienos anketos asmeny

struktiirg pagal respondenty lyti. Tyrimo imties dydis nustatytas remiantis gergja praktika,

apskaiCiuojant vidurkj pagal kity tyréjy, naudojusiy klausimyng arba klausimyng ir kita tyrimo

instrumenta, pasitelkta respondenty kiekj bei jvedant imties dydZio nustatymo formule. Pirmoje

lenteléje vaizduojami duomenys reikalingi imties vidurkiui apskaiCiuoti ir pateikiamas galutinis

tyrime sitilomas naudoti imties skaicius. Pasirinktuose tyrimuose bent vienas i§ naudoty tyrimo

metody buvo apklausa arba faktorinis dizainas. Siuose tyrimuose nagrinéti ir tirti su ketinimu skirti

parama, labdaringa elgsena, moralumu, prosocialiniu elgesiu susije veiksniai.

1 lentelé

Imties dydzio pasirinkimas

Eil. nr. Autorius, Saltinio metai Imtis
1 Gotowiec ir van Mastrigt, 2019 228
2 Costello ir Malkoc, 2022 301
3 Banks ir Raciti, 2018 200
4 Lim ir DeSteno, 2016 224
5 Smith ir McSweeney, 2007 227
6 Mittelman ir Rojas-Méndez, 2018 202
7 Reynolds ir Ceranic, 2007 518
8 Goswami ir Urminsky, 2016 105
9 Denis ir kt., 2020 318
10 Septianto ir kt., 2021 132
11 Basil ir kt., 2006 97
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1 lentelés tesinys

12 Aquino ir Reed, 2002 356
VIDURKIS: 242

Saltinis: parengta autorés.

Siekiant rasti tinkamg imties dydj tyrimui, papildomai jvedama formulé, naudojama imties

dydziui nustatyti.

Imties dydZio nustatymo formulé (maZos visumos):

__pra-p
p(1-p)
O

n — reikiamas imties dydis.

z — standartinés paklaidos dydzio vienetai normaliame pasiskirstyme, kuris atitiks norimg patikimumo

laipsnj (pastebima, kad 95 proc. patikimumui z = 1.96; 99 proc. patikimumui z = 2.58).
p — visumos proporcijos, kurios atitinka domimas charakteristikas.
e — atrankos klaida.
Toliau pagal formule apskai¢iuojamas imties dydis. Imame, jog:
z = 1.96 ir atitinka 95 proc. patikimuma.

p = 1 501 405.857 min. Visumos proporcija, gaunama apskaiciuojant 18-64 m. amziaus Lietuvos
gyventojy, vyry ir motery skaiciy, kurie per pastaruosius 3 mén. bent karta naudojosi internetu,
remiantis 2022 m. Oficialiosios statistikos portalo duomenimis (nuorodos pateikiamos literataros ir
Saltiniy sarase). IS Sios visumos proporcijos pagal savo turimas charakteristikas 20 proc. zmoniy yra

tinkami dalyvauti apklausoje.

e = 0.05, nes numanoma atrankos klaida yra 5 proc.
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Imties dydzZio nustatymas:

0.2(1-0.2)
0.05,  0.2(1-02)
(T9¢)" * 1501405.857

245.82 =

Gauname, kad tyrimui reikiamas imties dydis yra 246 respondentai. Palyginus §j skai¢iy su
imties dydzio pasirinkimo lenteléje matomais duomenimis, galima teigti, kad optimalus tyrimui

reikalingy respondenty skaicius yra 244.

2.4. Duomeny analizés metodai ir tyrimo ribotumai

Tolimesniame darbo etape bus taikomas statistinés analizés metodas, o surinkti duomenys
apdorojami pasitelkiant duomeny kaupimo ir statistinés analizés IBM SPSS Statistics (angl. Statistical
Package for Social Science) 29.0.0.0 programinj paketa. Skaliy patikimumui tikrinti skai¢iuojami
Cronbach’s alpha koeficientai, atlickama faktoriné analiz¢, hipoteziy tikrinimui taikoma koreliaciné

analizé, regresijos analizé, Fisher Z skai¢iavimai, t testas.

Kaip ir visi, taip ir §is tyrimas turi savo ribotumy, dél to rekomenduojama tyrimus darbe
nagrinéjama tema testi toliau. Vienas i§ darbo ribotumy gali bati tai, jog jame analizuojamas vienas
tyrimo objektas — vaikai. Dél Sios priezasties darbo tyrimo rezultatai gali buti sunkiau pritaikomi

analizuojant kitokius tyrimy objektus.
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3. MORALUMO VEIKSNIU IR AUKOS DYDZIO ITAKOS KETINIMUI
SKIRTI FINANSINE PARAMA SKIRTINGO TIPO LABDAROS
OBJEKTAMS TYRIMO REZULTATAI

3.1. Imties dydis ir respondenty demografinés charakteristikos

IS viso tyrime sudalyvavo 291 respondentas, atmetus anketas, kurios pasizyméjo maza atsakymy
variacija, ar kuriy atsakymai j klausimus buvo nesuderinami (pavyzdziui, respondentas sutiko su
teiginiu, kad buvimas asmeniu, kuris pasizymi tam tikromis savybémis, yra svarbi dalis to, kas jis yra
ir su teiginiu, jog jam buty géda biiti Siomis savybémis pasizyminciu asmeniu). Atskaic¢ius netinkamas
anketas, tyrimo analizavimui buvo atrinkti 244 respondentai, po 61 respondentg A, B, C ir D
anketoms. A anketa skirta nuolat besitesiancios tragedijos ir 2 EUR aukos dydziui tirti, B anketa
nuolat besitesiancios tragedijos ir 5 EUR aukos dydziui analizuoti. C ir D anketos skirtos staigiai
pasireiskusios nelaimés ir atitinkamai 2 EUR ir 5 EUR aukos dydzio atvejams analizuoti. Tyrime
analizuoti moralumo veiksniai: moraliné tapatybé, kaltés jausmas ir empatija bei jy jtaka ketinimui
skirti finansing paramg skirtingo tipo labdaros objektams, kaip moderuojantis veiksnys jtrauktas

aukos dydis.

Tyrime respondenty teirautasi jy demografiniy duomeny: lyties, amziaus grupés, kuriai
priklauso bei pajamy, atskai¢ius mokescius. Skai¢iuojant bendrai, du trecdalius — 66,4 proc. (n=162)
apklaustyjy sudaré moterys, 33,6 proc. (n=82) — vyrai. Nei vienas respondentas paklaustas apie savo

lyti nepaZzymejo atsakymo varianto ,,kita“.

Apie 35,7 proc. (n=87) tiriamyjy buvo 18-25 m., 37,3 proc. (n=91) priskyré save 26-30 m.
amziaus grupei, 11,1 proc. (n=27) sudaré 31-40 m., asmenys, 4,1 proc. (n=10) respondenty buvo 41-

50 m., 9,4 proc. (n=23) 51-60 m., 0 2,5 proc. (n=6) 61 m. amziaus ar vyresni.

Paklausti apie savo pajamas, atskaiCius mokescius, mazdaug 28,3 proc. (n=69) nurode, kad
gauna iki 800 EUR, 20,9 proc. (n=51), jog juy pajamos yra 8§01-1000 EUR, 13,1 proc. (n=32) nurode,
kad uzdirba 1001-1300 EUR, 14,8 proc. (n=36) teigé gaunantys 1301-1500 EUR pajamy, 14,3 proc.
(n=35) pazyme¢jo uzdirbantys 1501-2000 EUR, o 8,6 proc. (n=21) teigé, kad jy pajamos siekia 2001
EUR ir daugiau. Atskiri skirtingy atvejy (A, B, C ir D) ir bendri duomenys atvaizduoti antroje

lenteléje.
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2 lentelé

Respondenty demografiné charakteristika, proc.(n)

Demografiniai veiksniai A B C D Bendrai
Lytis Moterys 78,7 65,6 (40 57,4 (35 63,9 (39
y y (40) (35) (39) 66.4 (162)
(48)
Vyrai 21,3 344 (21 42,6 (26 36,1 (22
y (21) (26) (22) 33,6 (82)
(13)
AmZius 18-25 m. 54,1 32,8 (20) | 26,2 (16) | 29,5(18)
35,7 (87)
(33)
26-30 m. 21,3 44,3 (27) | 42,6 (26) 41 (25)
37,3 (91)
(13)
31-40 m. 115(7) | 11,5(7) 14,8 (9) 6,6 (4) 11,1 (27)
41-50 m. 3,3(2) 3,3(2) 4,9 (3) 4,9 (3) 4,1 (10)
51-60 m. 9,8 (6) 6,6 (4) 11,5 (7) 9,8 (6) 9,4 (23)
61 m. ir daugiau - 1,6 (1) - 8,2 (5) 2,5 (6)
Pajamos Iki 800 EUR 47,5 26,2 (16) | 26,2 (16) 13,1 (8)
28,3 (69)
(atskaicius (29)
mokescius) | 801-1000 EUR 148 (9) | 23(14) 14,8 (9) | 31,1(19) | 20,9 (51)
1001-1300 EUR 16,4 16,4 (10) 11,5 (7) 8,2 (5)
13,1 (32)
(10)
1301-1500 EUR 9,8 (6) 13,1 (8) 16,4 (10) | 19,7 (12) | 14,8 (36)
1501-2000 EUR 6,6 (4) 11,5 (7) 23 (14) 16,4 (10) | 14,3 (35)
2001 EUR ir 9,8 (6) 8,2 (5) 11,5 (7)
: 4,9 (3) 8,6 (21)
daugiau

Saltinis: parengta autorés, remiantis atliktu tyrimu.

3.2. Naudoty skaliy patikimumas

Tyrime naudoti konstruktai skirti iSmatuoti ketinimg skirti finansing parama, taip pat kaltés
jausmag, empatijg ir moraling¢ tapatybe, jy patikimumas tikrintas atliekant faktorine analize¢ bei

jvertinant Cronbach‘s alpha koeficienta, kuris nustato konstrukty vidinio suderinamumo rodiklius bei
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patikimumg (validuma), skalé¢ laikoma tinkama naudoti, kai jos Cronbach‘s alpha patikimumas

didesnis nei 0.7:

e Cronbach's alpha <0.5 skalés patikimumas Zemas, jos naudoti nerekomenduojama.

e Cronbach's alpha < 0.5-0.6 — patikimumas patenkinamas, ta¢iau skalés naudoti vis dar néra
rekomenduojama.

e Cronbach's alpha <0.7-0.9 — patikimumas geras, skalé tinkama naudoti.

e Cronbach's alpha < 0.9 — patikimumas puikus, skale galima naudoti.

Apskaiciavus vidinj suderinamuma, paaiskéjo, kad visy keturiy konstrukty suderinamumas geras
a>0.8. Visos skalés yra patikimos ir tinkamos tyrimui analizuoti. Skaliy patikumas pateiktas tre¢ioje

lenteléje.

3 lentelé

Tyrime naudoty konstrukty patikimumas

Cronbach‘s
Skalés pavadinimas Teiginiy kiekis
alpha
Ketinimas skirti finansing paramag 4 0.886
Kaltés jausmas 5 0.962
Empatija 5 0.934
Moralin¢ tapatybé 8 0.850

Saltinis: parengta autorés, remiantis atliktu tyrimu.

Norint papildomai pasitikrinti skaliy tinkamumag, patikrinti faktoriy iSsidéstymga atlikta
faktoriné analize. ISskirti Sie veiksniai: ketinimas skirti parama, kaltés jausmas, empatija ir moraliné
tapatybé. Kintamyjy faktoriy svoriai, vidurkiai ir standartiniai nuokrypiai pateikiami ketvirtoje

lenteléje.

4 |entelé

Faktoriy svoriai ir teiginiy vidurkiai

Faktorius | Teiginio L Faktoriaus
) Teiginiali m SD )
numeris svoris
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4 |lentelés tesinys

Labai tikétina, kad a$ skirsiu
1 reklaminiame skelbime nurodyta X EUR | 4,70 1,73 0,899
suma labdarai.
AS skirsiu reklaminiame skelbime
2 nurodyta X EUR sumg labdarai kitg 4,48 1,70 0,804
Z1 karta.
AS tikrai skirsiu reklaminiame skelbime
3 4,24 1,91 0,914
nurodyta X EUR sumg labdarai.
AS rekomenduosiu savo draugams skirti
4 reklaminiame skelbime nurodyta X EUR | 3,97 2,02 0,840
suma labdarai.
Jausciausi kaltas, jei nepaaukoc€iau
5 . . 4,39 1,94 0,942
pamates §j skelbima.
Apgailestauciau, jei nepaaukociau
6 436 | 189 0,934
pamatgs §j skelbima.
Z2 Gailéciausi, jei nepaaukociau pamates §j
! 417 | 191 0,926
skelbima.
8 Jauciuosi kaltas, kad nepadedu. 4,44 1,96 0,932
Jauciuosi blogai nieko nedarydamas, kad
9 4,69 1,90 0,926
padéciau vaikui.
Isivaizdavau, kaip turi jaustis skelbime
10 nurodytas vaikas, kuriam reikalinga 4,77 1,99 0,903
pagalba.
Pajutau empatijg skelbime nurodytam
11 o ) o 5,05 1,81 0,852
vaikui, kuriam reikalinga pagalba.
Z3
Pajutau uzuojautg skelbime nurodytam
12 - ) o 5,31 1,78 0,897
vaikui, kuriam reikalinga pagalba.
Isivaizdavau, koks jausmas biti tokioje
13 o 4,84 1,93 0,922
situacijoje.
14 Pastaciau save i vaiko pozicija. 4,50 2,02 0,879
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4 lentelés tesinys

AS jauscCiausi gerai bidamas asmeniu,
15 _ ‘ S ' 6,05 1,36 0,458
kuris pasizymi Siomis savybémis.

Buvimas asmeniu, kuris pasizymi Siomis
16 savybémis, yra svarbi dalis to, kas as 5,66 1,39 0,570

esu.

AS daznai déviu drabuzius, kurie rodo,
17 o 3,35 1,70 0,748
kad a8 turiu Sias savybes.

Man biity géda biiti asmeniu, kuris
18 1,77 1,53 0,425
pasizymi Siomis savybémis.

Mano laisvo laiko praleidimo buidas
19 (pvz., hobiai) aiskiai rodo, kad as turiu 3,60 1,66 0,794

Z4 Sias savybes.

Knygos ir Zurnalai, kuriuos a$ skaitau,
20 o 3,73 1,71 0,775
rodo, kad as turiu Sias savybes.

Siy savybiy turéjimas man néra labai
21 2,29 1,70 0,198
svarbus.

Tai, kad a$ pasizymiu Siomis savybémis,
22 kitiems parodo mano narysté tam tikrose | 3,41 1,85 0,785

organizacijose.

AS esu aktyviai jsitraukes i veiklas,
23 kurios leidzia kitiems suprasti, kad as 3,28 1,76 0,777
pasiZymiu Siomis savybémis.

24 AS labai noriu turéti Sias savybes. 5,61 1,57 0,534

v

Saltinis: parengta autorés, remiantis atliktu tyrimu.

Tikrinant moralinés tapatybés skalés validumg ir suderinamuma nustatyta Kaizerio—Mejerio—
Olkino mato reiksmé (KMO=0,774), Bartleto sferiSkumo kriterijaus rezultatas (1264,958; df=45,
p<0,001) bei Cronbach‘s alpha (0.820) patvirtina, kad kintamieji tinka faktorinei analizei, taciau
dviejy teiginiy (18 ir 21 teiginiai) suderinamumo koreliacijos ir faktoriaus bendrumas parode, kad
juos vertéty pasalinti (bendrumas maZesnis nei 0,20). Prie§ paSalinimg bendroji paaiSkinta faktoriy

dispersija buvo lygi 40,52 proc. Pasalinus du teiginius tieck Cronbach‘s alpha (0.850), tiek faktoriy
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bendroji paaiskinta dispersija (48,88 proc.) padidéjo, todél Sis veiksnys — moraliné tapatybé bus
vertinamas be dviejy teiginiy. Po teiginiy paSalinimo Kaizerio—Mejerio—Olkino mato reikSmé

(KMO=0,764), o Bartleto sferiSkumo kriterijaus rezultatas (1109,371; df=28, p<0,001).

Analizuojant kity veiksniy skaliy validumg ir suderinamumg atrinktosiose pagrindinése
komponentése isliko pakankamai daug informacijos apie visus kintamuosius, nes nei vieno kintamojo
bendrumas néra mazesnis nei 0,20. Faktoriy svoriai didesni nei 0,4, o jy reikSmés buvo sudarytos i$

teiginiy sumy.
5 lentelé

Konstrukty teiginiy vidinis suderinamumas, faktorinés analizés rezultatai, skaliy vidurkiai

Faktoriy
Fak Bartleto B
) Teiginiy Cronbach bendroji
torli Skalés m | SD KMO | sferiSkumo
skaicius ‘s alpha o paaiskinta
us kriterijus ) y
dispersija
Ketinimas skirti 17,3 585,632; 6;
Z1 4 6,36 0,886 0,796 74,90 proc.
parama 9 <0,001
. 22,0 1467,360;
Z2 | Kaltés jausmas 5 8,95 0,962 0,884 86,83 proc.
6 10; <0,001
- 24,4 1098,831;
Z3 | Empatija 5 8,49 0,934 0,847 79,38 proc.
7 10; <0,001
1109,371;
Z4 | Moraliné tapatybé 8 34,719,112 0,850 0,764 48,88 proc.
28; <0,001

Saltinis: parengta autorés, remiantis atliktu tyrimu.

Kintamyjy normalumui tikrinti buvo naudojamas Kolmogorovo-Smirnovo testas, asimetrijos ir
eksceso (Skewness ir Kurtosis) koeficientai. Kaip matome i§ SeStos lentelés, kai kuriy skaliy
kintamieji bendroje imtyje netenkina normalumo prielaidy (p>0,05). Taciau atsizvelgus j asimetrijos
ir eksceso koeficientus (kinta nuo -1 iki 1 arba smarkiai nevirsija ribos) galima teigti, kad normalumo
prielaidos tenkinamos visiems kintamiesiems, todél tolimesn¢je analizéje galima naudoti

parametrinius testus.
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6 lentelé

Konstrukty kintamyjy normalumo prielaidy vertinimas (n=244)

Kolmogorovo- . )
_ Sapiro-Vilko testas ] §
) Smirnovo testas Asimetrijos Eksceso

Konstruktai o o

Statistiné Statistiné koeficientas | koeficientas

df p df p

reik§me reik§meé
Ketinimas

0,069 | 244 | 0,007 0,973 | 244 | 0,000 -0,188 -0,750
skirti parama
Kaltés
_ 0,100 | 244 | 0,000 0,945 | 244 | 0,000 -0,351 -0,950
jausmas
Empatija 0,107 | 244 | 0,000 0,933 | 244 | 0,000 -0,525 -0,622
Moraliné

0,064 | 244 0,018 0,990 | 244 0,097 0,013 -0,237
tapatybé

Saltinis: parengta autorés, remiantis atliktu tyrimu.
3.3. Hipoteziy tikrinimas: moraliniy veiksniy ir aukos dydZio jtakos rezultaty analizé

Tyrimui atlikti naudojamos dazniy lentelés, duomeny padéties charakteristikos — vadinamoji
aprasomoji statistika. Siekiant pamatyti, kaip pasiskirsto respondentai, pasitelktos dazniy lentelées,
nominaliis kintamieji pateikti procentais ir dazniais. Kalbant apie duomeny padéties charakteristikas,

naudotas vidurkis ir standartinis nuokrypis (m+SD), minimali ir maksimali reikSme.

Taip pat naudoti lyginimai tarp populiacijos grupiy — Stjudento t-testas, ANOVA. Stjudento t-
testas naudotas ieSkant skirtumy tarp dviejy populiacijos grupiy, o esant daugiau grupiy naudota

dispersiné analizé — ANOVA.

Tyrime pasitelkti ir statistiniy ry$iy nustatymo testai (Pearson, tiesiné regresija). Sie testai
naudoti norint patikrinti hipotezes, kuriose teigiama, jog statistinis rySys tarp kintamyjy egzistuoja.
Pearson koreliacija buvo naudota patikrinti ry§j tarp dviejy skirtingy kintamyjy, kurie tenkino
normalumo salygas, itakai nustatyti buvo atlickama vienanaré tiesiné regresija, Kur reikia, atlikti
Fisher Z skaifiavimai. StatistiSkai patikimu rodikliu laikoma, kai p < 0,05. RySio stiprumo

interpretavimui buvo pasitelktas Sis vertinimas:

e Nuo -0,3 iki 0,3 — koreliacinis rySys labai silpnas;
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e Nuo 0,3 iki 0,5 — (ar-0,3 iki -0,5) koreliacinis rysys silpnas;
e Nuo 0,5 iki 0,7 (ar -0,5 iki -0,7) — koreliacinis rySys yra vidutinis;
e Nuo 0,7 iki 0,9 (ar -0,7 iki -0,9) — koreliacinis rySys stiprus.

Siekiant nustatyti sgsajas tarp moralinés tapatybés, kaltés jausmo, empatijos ir ketinimo skirti
paramg, (su A, B, C, D atvejais) buvo atlikta Pearson koreliaciné analizé. Kaip matome i$ septintos
lentelés, nustatyti statistiskai reikSmingi teigiami rysiai (p<0,001). Galime teigti, kad kuo didesnis
kaltés jausmas (r=0,722; p<0,001), empatija (r=0,738; p<0,001), moraliné tapatybé (r=0,558;
p<0,001), tuo didesnis ketinimas skirti paramag.

7 lentelé

Moralinés tapatybés, kaltés jausmo, empatijos ir ketinimo skirti paramq sqsajos (n=244)

Kaltés - Moraliné
Sasajos . Empatija
jausmas tapatybé
Ketinimas skirti o r| 07227 0,738 0,558"
Bendra imtis (A, B, C, D)
paramag p <0,001 <0,001 <0,001

r — Pearson koreliacijos koeficientas, p — statistinis reik§mingumas, * - <0,05, ** - 0,01
Saltinis: parengta autorés, remiantis atliktu tyrimu.

Nustacius statistiSkai reikSmingus rySius tarp moralinés tapatybés, kaltés jausmo, empatijos ir

ketinimo skirti paramg tikrinamos $ios hipotezés:
H1: Moralin¢ tapatybé daro teigiamg jtakg ketinimui skirti finansing parama.
H3: Kaltés jausmas daro teigiamg jtaka ketinimui skirti finansine paramg.
H5: Empatija daro teigiamg jtaka ketinimui skirti finansing parama.

Norint nustatyti, kaip moraliné tapatybé, kaltés jausmas ir empatija daro jtakg ketinimui skirti
finansing paramg, atliktos vienanarés tiesinés regresinés analizés. Sudarant regresijos modelj,
priklausomu kintamuoju pasirinktas ketinimas skirti paramg, nepriklausomais kintamaisiais —
moraliné tapatybé¢, kaltés jausmas ir empatija. Sudaryti trys tiesinés regresijos modeliai, kuriuose
vienas nepriklausomas kintamasis paaiskina vieng priklausomajj kintamajj. Kaip galima pastebéti i$
astuntoje lenteléje pateikty duomeny, visi trys regresijos modeliai statistiskai reikimingi — R? kinta

nuo 0,312 iki 0,544, p<0,001 visais atvejais, todél modeliai, prognozuodami ketinima skirti parama,
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paaiskina 31,2-54,4 proc. sklaidos. Tyrimo rezultatai atskleidzia, kad kaltés jausmas ($=0,722),
empatija (p=0,738) ir moraliné tapatybé ($=0,558) turi statistiSkai reikSmingg (visaiS atvejais
p<0,001) teigiamg jtaka ketinimui skirti finansing paramg. Taigi, hipotezés H1, H3, H5 patvirtintos.

8 lentelé

Regresinés analizés koeficienty reiksmes, *p<0,001

Nestandartizuoti Standartizuoti
koeficientai koeficientai
Veiksniai t reik§mé | p reikSmeé
Standartiné
B ) Beta (B)
paklaida

Y:Ketinimas skirti parama; R?=0,521; F=263,529, p<0,001

(Konstanta) 6,069 0,753 8,064 <0,001*

Kaltés jausmas 0,513 0,032 0,722 16,234 | <0,001*

Y: Ketinimas skirti parama; R?=0,544: F=288,598, p<0,001

(Konstanta) 3,860 0,843 4579 <0,001*

Empatija 0,553 0,033 0,738 16,988 | <0,001*

Y: Ketinimas skirti parama; R2=0,312: F=109,550, p<0,001

(Konstanta) 3,879 1,335 2,906 0,004*

Moraliné tapatybé 0,390 0,037 0,558 10,467 | <0,001*

Saltinis: parengta autorés, remiantis atliktu tyrimu.
Toliau tikrinamos Sios hipotezes:
H2: Moraliné tapatybé daro didesne teigiama jtaka ketinimui skirti finansing parama, kai

parama skiriama staigiai pasireiSkusiai nelaimei nei nuolat besitgsianciai tragedijai.

H4: Kaltés jausmas daro didesn¢ teigiama jtaka ketinimui skirti finansing parama, kai parama

skiriama staigiai pasireiskusiai nelaimei nei nuolat besitgsianciai tragedijai.

H6: Empatija daro didesn¢ teigiamg itaka ketinimui skirti finansing parama, kai parama

skiriama staigiai pasireiskusiai nelaimei nei nuolat besitgsianciai tragedijai.

Siekiant nustatyti sgsajas tarp moralinés tapatybés, kaltés jausmo, empatijos ir ketinimo skirti

paramg priklausomai nuo to ar parama skiriama staigiai pasireiSkusiai nelaimei (C, D atvejais), ar
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nuolat besitesianciai tragedijai (A, B atvejais) buvo atlikta Pearson koreliaciné analizé. Kaip matome
i§ devintos lentelés, nustatyti statistiSkai reikSmingi teigiami rySiai (p<0,001). Kai parama skiriama
staigiai pasireiSkusiai nelaimei galime teigti, kad kuo didesnis kaltés jausmas (r=0,614; p<0,001),
empatija (r=0,621; p<0,001), moraliné tapatybé (r=0,537; p<0,001), tuo didesnis ketinimas skirti
paramg. Kai parama skiriama nuolat besitesianciai tragedijai galime teigti, kad kuo didesnis kaltés
jausmas (r=0,793; p<0,001), empatija (r=0,827; p<0,001) ir moraliné tapatybé (r=0,621; p<0,001),

tuo didesnis ketinimas skirti parama.

Atsizvelgiant | koreliaciniy rySiy stiprumg galime pastebéti, kad kaltés jausmo, empatijos ir
moralinés tapatybés rySiai yra stipresni tais atvejais, kai parama skiriama staigiai pasireiSkusiai
nelaimei (C, D) negu nuolat besit¢sianciai tragedijai (A, B). Atlikus Fisher Z skaiciavimus ir
palyginus Kkoreliacijas tarpusavyje, nustatyta, kad kaltés jausmas daro didesng teigiamg jtaka
ketinimui skirti finansing parama, kai parama skiriama staigiai pasireiSkusiai nelaimei nei nuolat
besitgsianciai tragedijai (Z=-2,809; p=0,002). Taip pat ir empatija daro didesn¢ teigiama jtaka
ketinimui skirti finansing parama, kai parama skiriama staigiai pasireiSkusiai nelaimei nei nuolat
besitesianciai tragedijai (Z=-3,486; p<0,001). Taciau nors moralinés tapatybés jtaka didesné
ketinimui skirti finansing parama, kai parama skiriama staigiai pasireiSkusiai nelaimei nei nuolat
besitgsianciai tragedijai, bet statistiSkai nereikSmingai didesné (Z=-0,977; p=0,164). Taigi, hipotezés
H4, H6 patvirtintos, H2 atmesta.

9 lentelé

Moralinés tapatybés, kaltés jausmo, empatijos ir ketinimo skirti paramg sgsajos (n=244)

_ Kaltes B Moraliné
Sasajos ) Empatija
jausmas tapatybe

r| 0614 0,621 0,537
o Nuolat besitesianti tragedija (A,B)
Ketinimas p <0,001 <0,001 <0,001
skirti r | 0,793 | 0827 | 062"
parama

P <0,001 <0,001 <0,001

Z -2,809 -3,486 -0,977
p 0,002* <0,001* 0,164

*%

Staigiai pasireiskusi nelaim¢ (C, D)

Fisher Z kriterijus

r — Pearson koreliacijos koeficientas, p — statistinis reikSmingumas, * - <0,05, ** - 0,01

Saltinis: parengta autorés, remiantis atliktu tyrimu.
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Toliau siekiama patikrinti Sias hipotezes:

H7: Moraliné tapatybé daro didesne teigiamg jtakg ketinimui skirti finansine parama, Kai
skiriamos paramos dydis yra 5 EUR, o ne 2 EUR.

H8: Kaltés jausmas daro didesng teigiama jtakg ketinimui skirti finansing parama, Kai
skiriamos paramos dydis yra 5 EUR, o ne 2 EUR.

H9: Empatija daro didesn¢ teigiama jtaka ketinimui skirti finansing parama, kai skiriamos
paramos dydis yra 5 EUR, o0 ne 2 EUR.

Siekiant nustatyti sgsajas tarp moralinés tapatybés, kaltés jausmo, empatijos ir ketinimo skirti
paramg priklausomai nuo to ar skiriama parama 2 EUR (A, C atvejais), ar 5 EUR (B, D atvejais),
buvo atlikta Pearson koreliaciné analizé. Kaip matome i§ deSimtos lentelés, nustatyti statistiSkai
reikSmingi teigiami rySiai (p<0,001). Kai skiriama 2 EUR parama galime teigti, kad kuo didesnis
kaltés jausmas (r=0,756; p<0,001), empatija (r=0,771; p<0,001), moralin¢ tapatybé (r=0,610;
p<0,001), tuo didesnis ketinimas skirti paramg. Kai skiriama parama 5 EUR, galime teigti, kad kuo
didesnis kaltés jausmas (r=0,689; p<0,001), empatija (r=0,716; p<0,001), moraliné tapatybé (r=0,484;
p<0,001), tuo didesnis ketinimas skirti paramag.

Atsizvelgiant j koreliaciniy rySiy stiprumg galime pastebéti, kad kaltés jausmo, empatijos ir
moralinés tapatybés rySiai yra stipresni tais atvejais, kai skiriama parama yra 2 EUR (A, C), lyginant
su 5 EUR (B, D). Atlikus Fisher Z skai¢iavimus ir palyginus koreliacijas tarpusavyje, nustatyta, kad
koreliacijy stiprumas statistiSkai reikSmingai nesiskiria (p>0,05). Taigi, hipotezés H7, H8, H9

atmestos.

10 lentelé

Moralinés tapatybés, kaltés jausmo, empatijos ir ketinimo skirti paramq sgsajos (n=244)

Kaltés N Moraliné
Sasajos ) Empatija
jausmas tapatybé
r 0,756 0,771 0,610
p <0,001 <0,001 <0,001
r 0,689™ 0,716™ 0,484
p <0,001 <0,001 <0,001

Fisher Z kriterijus Z 1,086 0,952 1,394

Ketinimas | Paramos dydis 2 Eur (A, C)
skirti

*%x

parama | Paramos dydis 5 Eur (B, D)
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10 lentelés tesinys

p 0,139 0,171 0,082

r — Pearson koreliacijos koeficientas, p — statistinis reik§mingumas, * - <0,05, ** - 0,01
Saltinis: parengta autorés, remiantis atliktu tyrimu.
Toliau tikrinamos paskutinés tyrimo hipotezés:

H10: Staigiai pasireiskusios nelaimés atveju, kai aukos dydis 5 EUR, ketinimas skirti

finansing paramg bus didesnis negu nuolat besitesiancios tragedijos atveju, kai aukos dydis 5 EUR.

H11: Staigiai pasireiSkusios nelaimés atveju, kai aukos dydis 2 EUR, ketinimas skirti finansine

paramg bus didesnis negu nuolat besitesiancios tragedijos atveju, kai aukos dydis 2 EUR.

Norint jvertinti ar staigiai pasireiSkusios nelaimeés atveju ketinimas skirti finansing paramag yra
didesnis negu nuolat besitesiancios tragedijos atveju, kai aukos dydis 2 EUR, ar kai aukos dydis 5
EUR, buvo atlikti Stjudento t-testai. Kaip matoma i$ tryliktos lentelés, staigiai pasireiskusios nelaimés
atveju ketinimas skirti finansing paramg yra statistiSkai didesnis (19,38+7,26) nei nuolat
besitgsiancios tragedijos atveju (16,95+5,86), kai aukos dydis yra 2 EUR (t=-2,030; df=120; p=0,045).
Staigiai pasireiSkusios nelaimés atveju, kai aukos dydis yra 5 EUR, ketinimas skirti finansing parama
yra didesnis (16,74+6,25) nei nuolat besit¢siancios tragedijos atveju (16,51£5,70), taciau statistiskai

nereik§mingas (t=-0,212; df=120; p=0,832). Taigi, hipotezé H10 atmesta, H11 priimta.

11 lentelé

Ketinimo skirti paramq vidurkiy analizé, m+SD

Objekto tipas (paramos dydis 2 EUR)

Nuolat Staigiai pasireiskusi
Skalés t; df; p
besitesianti nelaime (C)
tragedija (A)
Ketinimas skirti paramg 16,95+5,86 19,38+7,26 -2,030; 120; 0,045*
Objekto tipas (paramos dydis 5 EUR)
Nuolat Staigiai pasireiSkusi
t, df; p
besitesianti nelaime (D)
tragedija (B)
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11 lentelés tesinys

Ketinimas skirti parama 16,51+5,70

16,74+6,25 -0,212; 120; 0,832

* - p<0,05

Saltinis: parengta autorés, remiantis atliktu tyrimu.

Darbe 1§ viso buvo iSkelta 11 hipoteziy, susijusiy Su nepriklausomy kintamyjy: moralinés

tapatybés, kaltés jausmo, empatijos bei aukos dydzio jtaka ketinimui skirti finansing paramg skirtingo

tipo labdaros objektams.

12 lentelé

Hipoteziy tikrinimo rezultatai

Hipotezés

Hipoteziy tikrinimo rezultatas

H1: Moraliné tapatybé daro teigiamg jtaka

ketinimui skirti finansing parama.

Patvirtinta

H2: Moralin¢ tapatybé daro didesne teigiama
jtaka ketinimui skirti finansine parama, kai
parama skiriama staigiai pasireiSkusiai nelaimei

nei nuolat besitgsianciai tragedijai.

Nepatvirtinta

H3: Kaltés jausmas daro teigiamg jtaka

ketinimui skirti finansing parama.

Patvirtinta

H4: Kaltés jausmas daro didesng teigiamg jtaka
ketinimui skirti finansing parama, kai
parama skiriama staigiai pasireiSkusiai nelaimei

nei nuolat besitgsianciai tragedijai.

Patvirtinta

HS5: Empatija daro teigiama jtaka ketinimui

skirti finansing parama.

Patvirtinta

H6: Empatija daro didesne teigiama jtaka
ketinimui skirti finansing parama, kai parama

skiriama staigiai pasireiSkusiai nelaimei nei

nuolat besitgsianciai tragedijai.

Patvirtinta
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12 lentelés tesinys

H7: Moraliné tapatyb¢ daro didesn¢ teigiama Nepatvirtinta
jtaka ketinimui skirti finansine parama, kai
skiriamos paramos dydis yra 5 EUR, 0 ne 2
EUR.

H8: Kaltés jausmas daro didesne teigiama jtakg Nepatvirtinta
ketinimui skirti finansing parama, kai
skiriamos paramos dydis yra 5 EUR, 0 ne 2
EUR.

H9: Empatija daro didesng teigiamg jtaka Nepatvirtinta
ketinimui skirti finansing parama, kai
skiriamos paramos dydis yra 5 EUR, 0 ne 2
EUR.

H10: Staigiai pasireiskusios nelaimés atveju, Nepatvirtinta
kai aukos dydis 5 EUR, ketinimas skirti
finansing parama bus didesnis negu nuolat
besitesiancios tragedijos atveju, kai aukos dydis
5 EUR.

H11: Staigiai pasireiskusios nelaimés atveju, Patvirtinta
kai aukos dydis 2 EUR, ketinimas skirti
finansing parama bus didesnis negu nuolat
besitesiancios tragedijos atveju, kai aukos dydis
2 EUR.

Saltinis: parengta autorés, remiantis atliktu tyrimu.

Keturioliktoje lenteléje pateiktos visos tyrime iSskirtos hipotezés ir nurodoma ar po atlikto
tyrimo jos buvo patvirtintos, ar atmestos. IS visy iskelty hipoteziy 6 i$ jy buvo patvirtintos, o 5

atmestos.
3.4. Moksliné diskusija

Pagal mokslinés literatiiros analize suformuluotas darbo tyrimo modelis (Aquino ir Reed, 2002;
Basil ir kt., 2008; de Luca, 2016 ir kt.) teigia, kad moraliné tapatybé, kaltés jausmas ir empatija daro
49



jtakg ketinimui skirti finansing paramg labdarai, o $ig jtakg moderuoja aukos dydis. Kuo stipresné
moraliné tapatybé, kaltés jausmas bei empatija, tuo ir noras skirti parama yra stipresnis. Modeliui
sukurti remtasi teoriniu pagrindu: planuotos elgsenos teorija, socialinés tapatybés teorija bei SOR
modeliu (Huddy, 2001; Irimia-Diéguez ir kt., 2023).

Atliktas empirinis tyrimas aiSkinosi, kaip moralumo veiksniai ir skirtingas aukos dydis veikia
ketinimg skirti finansing parama. ISsirinkti moralumo veiksniai buvo pasirinkti dél savo stipraus
sarySio su labdaringa elgsena ir moraliu elgesiu apskritai. Tyrimui buvo iSskirti ir du labdaros
objektai: nuolat besitesianti tragedija ir staigiai pasireiSkusi nelaimé, kas vis dar pakankamai retai

moksliniuose tyrimuose sutinkami labdaros objektai, kuriy tyrimai reikalingi.

Mokslininkai kaip pagrindinj moralios asmenybés bruoza i$skiria moraling tapatybe. Stipri
moraliné tapatybé yra doro elgesio pamatas, skatinantis moraliai elgtis ir net galvoti (Aquino ir Reed,
2002; Boegershausen ir kt., 2015). Darbo tyrimo rezultatai parodé, kad moraliné tapatybé teigiamai
veikia ketinimg skirti finansing paramg ir yra svarbiausias moralumo veiksnys i§ visy analizuoty. Ji
vienintelé i§ tirty moralumo veiksniy Zenkliai nekinta, nepriklausomai nuo to ar klausiama apie
intencija skirti mazesne, ar didesn¢ paramga. Nors darbe atliktas tyrimas parodé, kad moraliné tapatybe
nedaro stipresnés jtakos ketinimui skirti finansing parama staigiai pasireiSkusios nelaimés atveju,
lyginant su nuolat besitgsiancia tragedija, taciau pagal tyrimo rezultatus galima daryti prielaida, kad
moraliné tapatybé veikia vienodai stipriai nepriklausomai nuo labdaros objekto tipo, skirtingai nei

moralios emocijos: kaltés jausmas ir empatija.

Kalté skirtingy autoriy jvardijama kaip jausmas, didinantis norg skirti paramg labdarai, etiskai
elgtis (Xu, 2022; de Luca, 2016). Visgi atkreipiamas démesys, kad kaltés jausmas yra itin stipri
emocija, galinti suzadinti ne tik atsakomybe, nora §] jausma sumazinti, bet ir negatyvius jausmus,
priesiSkuma (Basi ir kt., 2006; Basil ir kt., 2008; Bock ir kt., 2018). Tyrimo metu buvo nustatyta, kad
stiprus kaltés jausmas teigiamai veikia ketinimg skirti finansing parama, taip pat ir staigiai
pasireis$kusios nelaimés atveju jis yra didesnis. Taciau kaltés jausmas nekoreliavo su didesniu
ketinimu skirti didesn¢ auka. Akivaizdu, kad kaltés jausmas, priklausomai nuo aplinkybiy ir kity

veiksniy, gali ir teigiamai, ir neigiamai atliepti ketinimg skirti parama.

Empatija yra vienas vidiniy jausmy, skatinan¢iy asmenj susitapatinti su kitu, ji jvardijama ir kaip
stiprus motyvas, jtraukiantis j labdaringg elgesj (de Luca, 2016; Lim ir De Steno, 2016; Wiepking ir
Maas, 2009). Tyrimas parodé, kad empatija daro teigiamg jtakg ketinimui skirti finansing parama,

nustatytas ir poveikis jrodantis, kad empatija gali skatinti didesnj ketinimg aukoti Sstaigiai
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pasireiskusios nelaimés atveju, ta¢iau nemotyvuoja skirti didesnés aukos sumos. Empatija kai kuriais
atvejais gali vaidinti svarby vaidmenj, svarstant ketinimg skirti paramg ir yra kompleksiSkas reiskinys
nevienodai pasireiSkiantis skirtingose situacijose. Galima daryti prielaida, kad galbut empatija veikty
stipriau ir motyvuoty skirti didesne pinigy sumg Zmogui prie§ save realiai matant, kenc¢ianéius vaikus
nei bandant jsivaizduoti jy skausma, dél skirtingy Zmoniy asmenybiy ir gebé¢jimo jsijausti j kito

iSgyvenimus.

Aukos dydis — vienas i§ svarbiy veiksniy, galin¢iy daryti jtakg ketinimui skirti finansine parama.
Kai kuriy mokslininky tyrimai rodo, kad zmonés link¢ aukoti daugiau, zinodami, kad kiti paaukojo
maziau, aukos dydis gali tapti savotiska konkuravimo forma (Alpizar ir kt., 2008; Mufioz-Garcia,
2011). Vis délto atlikus tyrimg buvo gauti rezultatai, kad respondentai buty labiau linkg paaukoti
mazesng¢ (2 EUR) piniging suma nei skirti didesne (5 EUR). Kaip savo tyrime teigia van Teunenbroek
ir kt. (2020), asmuo gali buti linkes paaukoti didesne suma, zinodamas, kad kitas, panasiy kaip jis
demografiniy duomeny zmogus tiek paaukojo. Tai, jog tyrime dalyvaujantiems zmonéms buvo
uztikrintas visiS$kas anonimiskumas ir jie nezinojo, kokios lyties, pajamy lygio, amziaus ar pan.,
asmenys dalyvavo tyrime ir kokj ketinimg skirti finansing paramg iSreiSké, galéjo turéti jtakos Sio
tyrimo rezultatams. Jiems jtakos galéjo turéti ir tyrime dalyvavusiy respondenty finansiné padétis.
Didzioji dalis respondenty buvo iki 30-ies mety amziaus (73 proc.) ir nurodé, gaunantys pajamas
(atskaicius mokescius) iki 1000 EUR (49,2 proc.), i$ jy dar kiek didesné dalis iki 800 EUR. Taip pat
svarbu tai, kad ankstesni darbe minimi tyrimai daryti su JAV, kity $aliy pilieciais. Asmens tautybé,
kultira, gyvenamoji aplinka ir panaSts veiksniai gali daryti svarig jtakg tam, kaip jis vertina savo
finansus, kokia suma jam atrodo santykinai didelé¢ ar maza, svarstant jg paskirti labdaringiems

tikslams.

Tyrime svarbiis ir skirtingo tipo labdaros objektai: nuolat besit¢sianti tragedija ir staigiai
pasireiskusi nelaimé. Zmoniy poziliris j §iuos skirtingus labdaros objektus skiriasi. Staigiai
pasireiSkusios nelaimés Zmonéms paprastai sukelia stipresnius jausmus ir iSgyvenimus bei yra
stipresnis dirgiklis (Zheng ir kt., 2019; Vanhamme ir kt., 2012). Nenustatyta, kad stipri moraliné
tapatybé daryty didesne jtakg ketinant skirti finansing paramg staigiai pasireiSkusios nelaimés atveju.
Ketinimas skirti paramg bus didesnis siiilant paaukoti mazesn¢ (2 EUR) sumg. Atkreiptinas démesys
] tai, kad kaltés jausmas suzadina atsakomybe, o Zzmonés | tai gali reaguoti dvejopai: jaustis skatinami
padéti arba priesingai — nebti linke prisiimti atsakomybés uz tai, kam nedaro tiesioginés jtakos. Kai
kurie autoriai taip pat teigia, kad Zmonése esti noras nelaimés atveju kaltinti pacias aukas (Zagefka ir

kt., 2011). Visgi Sio tyrimo atveju ketinimas skirti finansing parama buvo didesnis staigiai
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pasireiSkusios nelaimés atveju, taigi, pasiteisino prielaidos, kad tokios nelaimés veikia kaip stipresnis

dirgiklis, sulaukia daugiau susidomegjimo.

Apskritai, viso tyrimo rezultatams be jau minéty jtakg galéjo turéti tokie subjektyviis veiksniai
kaip: respondento iSankstinés nuostatos ar pirminis pozitiris j labdarg ir biitent finansinés paramos jai
skyrima, prie$ tai buvusig patirtj, i§gyventus jausmus skiriant paramg ir kt. Akivaizdu, kad su Sio

darbo tema susije tyrimai aktualGs, svarbis bei reikalingi ir ateityje.
ISVADOS IR PASIULYMAI

Darbe atlikta mokslinés literatiros, tematiSkai susijusios su darbo tema analizé, parengta
tyrimo metodika, atliktas tyrimas ir pateikti jo rezultatai leidzia daryti Sias iSvadas ir teikti pasitilymus

ateities tyrimams:

1. Atlikus mokslinés literatiiros analiz¢ buvo iSskirti trys svarbiis moralumo veiksniai: moraliné
tapatybe¢, kaltés jausmas ir empatija. Moralin¢ tapatybé yra viena i§ daugelio Zmogaus
tapatybés daliy, suteikianti pagrindg asmeniui moraliai elgtis ir net moraliai galvoti. Kaltés
jausmas ir empatija yra stiprios moralios emocijos. Moraliné tapatybé, kaltés jausmas ir
empatija yra tarpusavyje susijusios ir daro jtakg viena kitai. Pavyzdziui, Zmogus pasizymintis
stipria empatija yra labiau linkgs jaustis kaltas, matydamas kenc¢iancius Zmones, neteisybg ir
pan.

2. Darbe aptarti ne tik moralumo veiksniai darantys jtakg ketinimui skirti finansing parama, bet
ir aukos dydis. Kai kuriuos zmones aukoti gali skatinti pripazinimo, pasipuikavimo siekimas.
Zmogus netgi gali biti linkes skirti didesne finansine auka, konkuruodamas su Kitais.
Asmeniskesni pagalbos praSymai gali labiau skatinti aukoti lyginant su ne tokiais asmeniskais.

3. Isskirti du skirtingi labdaros tipy objekty tipai: nuolat besit¢sianti tragedija ir staigiai
pasireiSkusi nelaimé. Labdaros tipy skirstymas gali biiti jvairus. Aukoti galima gyviinams,
beglobiams vaikams, ligoniams ir kt. Skirtingi labdaros objektai gali i$Saukti skirtingus
jausmus: pavyzdziui, staigiai pasireiSkusios nelaimés atveju zmogus gali jausti stipresnius,
rySkesnius jausmus nei nuolat besitesiancios tragedijos atveju. Staigiai pasireiSkusios
nelaimés daZnai sulaukia daugiau démesio. Darbe iSskirti labdaros tipai néra daznai sutinkami
moksliniuose tyrimuose.

4. Sudarytas tyrimo modelis apima moralumo veiksnius: moraling tapatybe, kaltés jausma ir

empatija bei jy daromg jtaka ketinimui skirti finansing parama. Sj ry$j moderuoja aukos dydis
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(2 EUR ir 5 EUR). Darbe sudaryta tyrimo metodika, padéjusi pamatg atliktam empiriniam
tyrimui.

5. Darbe iskelta 11 hipoteziy, susijusiy su moralumo veiksniais: moraline tapatybe, kaltés
jausmu ir empatija, skirtingais aukos dydziais: 2 EUR ir 5 EUR bei dviem labdaros objekty
tipais: nuolat besitesiancia tragedija ir staigiai pasireiSkusia nelaime. Hipoteziy tikslas buvo
nustatyti rySius tarp skirtingy veiksniy, jy itaka ketinimui skirti finansing paramg ir kt. 6
hipotezés buvo patvirtintos.

6. Tyrimo metu buvo nustatyta, kad moraliné tapatybé, kaltés jausmas ir empatija teigiamai
veikia ketinima skirti finansine parama skirtingo tipo labdaros objektams. Moraliné tapatybe
nedaro didesnés teigiamos jtakos ketinant skirti paramga staigiai pasireiSskusiai nelaimei, nors
tam tikras rySys egzistuoja, dél ko galima manyti, kad moraliné tapatybé vienodai stipriai
veikia, svarstant skirti paramg skirtingo tipo labdaros objektams. Moralios emocijos — kaltés
jausmas ir empatija daro reikSmingg teigiama jtaka ketinimui skirti finansing paramg staigiai
pasireiskusios nelaimés atveju, lyginant su nuolat besitgsiancia tragedija. Moraliné tapatybé
stipriai nekinta, nepriklausomai nuo to ar kalbama apie ketinimg skirti mazesng, ar didesne
auka. Dél to galima daryti i§vada, kad moraliné tapatybé yra svarbiausias ir pastoviausias
moralinis veiksnys, kalbant apie ketinimg skirti finansing parama.

7. Rysys tarp didesnio aukos dydzio ir stipresnio ketinimo skirti paramg nenustatytas. Tam jtakos
galéjo tureti daug skirtingy veiksniy: respondenty demografija, konkreciau pajamos, taip pat
tai, jog respondentai neZinojo, kokj ketinima skirti vienos ar kitos aukos atveju iSreiske kiti ir
pan. Kaip buvo aptarta kitose darbo vietose, zinojimas, kad kiti paaukojo daugiau gali skatinti
asmen] paciam prisidéti prie labdaros didesne auka. Svarbu ir tai, kad ankstesniy autoriy
tyrimai daryti uzsienyje, tad lietuviy mentalitetas, kultiira, poziiiris ] finansinius reikalus ir

pan. taip pat galéjo turéti jtakos kitokiems nei prognozuota §io tyrimo rezultatams.

Pagal pateiktus darbo tyrimo rezultatus galima pateikti Sias rekomendacijas biisimiems

moksliniams tyrimams, kuriy tema panasi:

1. Ateities moksliniams tyrimams rekomenduojama testi tolimesnius tyrimus S$iy labdaros
objekty: nuolat besitesianti tragedija ir staigiai pasireiSkusi nelaimé kryptyse. Tokiy tyrimy
triksta, ypa¢ kalbant apie Lietuva. Tad tokia tyrimy kryptis yra aktuali ir prasminga.
Biisimiems tyrimams sifiloma pasirinkti kitokius nei Siame darbe stimulus, t. y. nesusijusius

su vaikais, kad buity galima palyginti rezultatus.
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2. Rekomendacija basimiems tyrimams — j tyrimo modelj kaip papildomus moderatorius jtraukti
demografinius veiksnius tokius kaip: lytis, pajamos, amzius ar kt. ir giliau iStirti jy galima
itaka ketinimui skirti finansing ar kitokio pobiidzio parama.

3. Galimas kity tyrimy objektas galéty bati ir kiti papildomi moralumo veiksniai. Siame darbe
pasirinkti trys, vienais svarbiausiy galimi jvardinti moralumo veiksniai: moraliné tapatybé,
kaltés jausmas ir empatija, taCiau buty jdomu ir toliau tirti kity moralumo veiksniy,
pavyzdziui, altruizmo, religingumo ir pan. jtaka ketinimui skirti finansing ar kitokig parama,
jtraukiant Siuos veiksnius j tyrimo modelj kaip papildomus moralumo veiksnius. Taip pat
galimos ir kitos alternatyvos, tokios kaip kitokio pobiidzio veiksniy jtraukimas j tyrima.

Tokiais pasirinktais veiksniais galéty buti pripazinimo siekimas ir Kt.
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MORALUMO VEIKSNIU IR AUKOS DYDZIO JTAKA KETINIMUI SKIRTI FINANSINE
PARAMA SKIRTINGO TIPO LABDAROS OBJEKTAMS
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Magistro darbas
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SANTRAUKA

105 puslapiai, 12 lenteliy, 3 paveiksly, 113 literatiiros Saltiniy.

Pagrindinis $io magistro darbo tikslas — nustatyti, kaip moralumo veiksniai (moraliné tapatybé, kaltés
jausmas ir empatija) ir aukos dydis veikia ketinimg skirti finansing parama skirtingo tipo labdaros

objektams.

Darbas susideda i§ trijy pagrindiniy daliy: literatiiros analizés, empirinio tyrimo ir jo rezultaty, iSvady

bei pasitilymy.

Literattiros analiz¢je apZvelgiama, kas yra moralios emocijos, moraliné tapatybé ir kaip Sie moralumo
veiksniai veikia ketinima skirti paramg. Aptarta skirtingo aukos dydZio svarba ir jtaka ketinimui
aukoti. Apzvelgta labdaringa elgsena, skirtingi aukojimo biidai bei i8skirti darbe tiriami labdaros jekty
tipai: nuolat besitesianti tragedija ir staigiai pasireiSkusi nelaimé. ISskirtos tyrimo modelj

pagrindZiancios teorijos: planuotos elgsenos teorija, socialinés tapatybés teorija bei SOR modelis.

Atlikusi literatiiros analizg ir sudariusi tyrimo metodika, autoré parenge klausimyng, kurio tikslas
buvo nustatyti moralumo veiksniy ir aukos dydzio daroma jtaka ketinimui skirti finansing parama
skirtingo tipo labdaros objektams. Sudaryti keturi klausimynai ir atlikta internetiné apklausa. Tyrimo
rezultatai parodé egzistuojancius rySius tarp moralinés tapatybés, kaltés jausmo, empatijos ir ketinimo
skirti finansing paramg. Nustatyta, kad kaltés jausmas ir empatija daro didesn¢ teigiamg jtaka
ketinimui skirti parama, kai ji skiriama staigiai pasireiSkusios nelaimés atveju, lyginant su nuolat
besitesiancia tragedija. Tarp moralinés tapatybés ir labdaros objekto tipo toks rySys nenustatytas.
Kalbant apie labdaros suma, istirta, kad respondentai labiau linke skirti mazesne (2 EUR) nei didesne
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(5 EUR) sumag labdarai. Tyrimo rezultatams skai¢iuoti naudota SPSS programa, parodziusi, kad visy
pasirinkty konstrukty Cronbach‘s alpha aukstas, jie yra patikimi. Hipotezéms tikrinti tirta koreliacija,

regresija, naudotas t testas, atlikti Fisher Z skai¢iavimai.

Tyrimo rezultatams jtakos gal¢jo daryti jvairts veiksniai, tarp jy ir demografinés respondenty
savybés, vidiniai jsitikinimai apie finansinés paramos skyrimg labdarai ir kt. Rekomenduojama
ateityje testi tyrimus Sioje srityje, pasirenkant naujus stimulus ir j tyrimo modelj jtraukiant papildomy

veiksniy.

ISvadose apibendrinami pagrindiniai literatiiros analizés aspektai ir tyrimo rezultatai. Taip pat
pateikiamos iSsamesnés rekomendacijos ateities tyrimams. Autoré mano, kad tyrimo rezultatai

pateikia idomiy jzvalgy ir gali biiti naudingi ateityje.
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THE IMPACT OF CONSUMER MORALITY FACTORS AND THE AMOUNT OF THE
DONATION ON THE INTENTION TO DONATE TO DIFFERENT TYPES OF CHARITY
OBJECTS

Agné Stasiulaityté
Master thesis
Marketing and integrated communication
Vilnius University, Faculty of Economics and Business Administration
Supervisor — doc. dr. Karina Adomaviciiité

Vilnius, 2010

SUMMARY

105 pages, 12 charts, 3 pictures, 113 references.

The main objective of this Master's thesis is to determine how moral factors (moral identity, guilt and
empathy) and the size of the donation impact the intention to donate to different types of charity
objects.

The thesis consists of three main parts: a literature review, an empirical study and its results,

conclusions and suggestions.

The literature review provides an overview of moral emotions, moral identity and how these moral
factors influence the intention to donate. The importance and impact of different levels of donation
on the intention to donate is discussed. It looks at charitable behavior, the different ways of giving
and identifies the types of charitable objects studied in the thesis: ongoing tragedy and sudden disaster.
The theories underpinning the research model were identified: the Theory of Planned Behavior, the
Social Identity Theory and the SOR model.

Following a literature review and a research methodology, the author developed a questionnaire to
determine the influence of moral factors and the size of the donation on the intention to give financial
support to different types of charities. Four questionnaires were administered and an online survey
was conducted. The results of the survey showed the existence of a relationship between moral

identity, guilt, empathy and the intention to give financial support.
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Guilt and empathy have been found to have a greater positive impact on the intention to provide
support in the case of a sudden-onset disaster compared to a continuing tragedy. No such relationship
was found between moral identity and the type of charity object. Regarding the amount of charity, it
was found that respondents are more likely to give a smaller amount (EUR 2) than a larger amount
(EUR 5) to charity. SPSS was used to calculate the results of the study and showed that all the selected
constructs have a high Cronbach's alpha and are reliable. Correlation, regression, t-test and Fisher Z
calculations were used to test the hypotheses.

The results of the study could have been influenced by a variety of factors, including demographic
characteristics of the respondents, internal beliefs about giving financial support to charity, etc. It is
recommended that future research in this area be continued, with the selection of new incentives and

the inclusion of additional factors in the research design.

The conclusions summarise the main aspects of the literature analysis and the results of the study.
More detailed recommendations for future research are also provided. The author believes that the

results of the study have provided interesting insights and may be useful for future research.
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PRIEDAI

1 priedas. A klausimynas
MORALUMO VEIKSNIU IR AUKOS DYDZIO ITAKA KETINIMUI SKIRTI
FINANSINE PARAMA SKIRTINGO TIPO LABDAROS OBJEKTAMS
(nuolat besitesianti tragedija, auka 2 €)

Sveiki, esu Vilniaus universiteto rinkodaros ir integruotos komunikacijos magistranté. Atlieku
anonimine¢ apklausg skirtg iStirti moralumo veiksniy ir aukos dydzio jtaka ketinimui skirti finansing
parama skirtingo tipo labdaros objektams. Anketa anoniming, surinkti duomenys bus naudojami tik
apibendrinta forma ir iSimtinai mokslo tikslais. Sgziningai atsakydami j pateiktus anketos klausimus,
prisidésite prie svarbaus tyrimo ir padésite geriau suvokti ketinimo skirti finansing paramg motyvus.
Nuosirdziai dékoju!

1. Ar esant tinkamoms aplinkybéms svarstytuméte skirti nedidele finansing paramg labdarai?

a) Taip

b) Ne

Toliau Jums pateikiamas reklaminis labdaros skelbimas. Ji perzitiréje, atsakykite j toliau pateiktus
klausimus, pasirinkdami atsakymg nuo 1 iki 7. 1 reiSkia ,,visiSkai nesutinku, 2 ,nesutinku®,
3 ,,daugiau nesutinku, negu sutinku“, 4 — ,nei sutinku, nei nesutinku®, 5 ,,daugiau sutinku, negu

nesutinku“, 6 ,,sutinku®, 7 ,,visiskai sutinku®.
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VAIKAMS
UKRAINOJE
REIKALINGA
PAGALBA

Organizacija X, teikianti finansine
ir humanitarine pagalbg vaikams,
kvieCia prisidéti prie finansinés
pagalbos maZiesiems,
kenciantiems nuo daugiau nei
pusantry mety besitesiancio
karo Ukrainoje.

2. Atsakykite ] toliau pateiktus su ketinimu skirti finansing paramg susijusius teiginius.
Pazymekite Jums labiausiai tinkant; atsakymo varianta nuo 1 — ,,visiSkai nesutinku* iki 7 —

,,visiSkai sutinku®.

Teiginiai 1 12 |3 |4 |5 |6 |7

Labai tikétina, kad as skirsiu reklaminiame

skelbime nurodyta 2 EUR sumg labdarali

AS skirsiu reklaminiame skelbime nurodyta 2 EUR

sumg labdarai kitg kartg

AS tikrai skirsiu reklaminiame skelbime nurodyta 2

EUR sumg labdarai

AS rekomenduosiu savo draugams skirti reklaminiame

skelbime nurodyta 2 EUR sumg labdarai

3. Atsakykite | Zemiau pateiktus teiginius, susijusius su jlsy jausmais, pamacius reklaminj
labdaros pranesimg. Pazymékite Jums labiausiai tinkant] atsakymo variantg nuo 1 — ,,visiskai
nesutinku® iki 7 — ,,visiSkai sutinku®.
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Teiginiai 1 2 |3 |4 |5 6 7

Jausciausi kaltas, jei nepaaukociau pamates $j skelbimg

Apgailestauciau, jei nepaaukociau pamates §j skelbimg

Gailéciausi, jei nepaaukociau pamates §j skelbimg

Jauciuosi kaltas, kad nepadedu

Jauciuosi blogai nieko nedarydamas, kad padéciau

vaikams

4. Atsakykite | toliau pateiktus su empatijos jausmu susijusius teiginius. PaZzymeékite Jums

labiausiai tinkantj atsakymo variantg nuo 1 — ,,visiskai nesutinku® iki 7 — ,,visi$kai sutinku®.

Teiginiai 1 |12 (3 |4 |5 |6 |7

Isivaizdavau, kaip turi jaustis skelbime nurodyti vaikai,

kuriems reikalinga pagalba

Pajutau empatija skelbime nurodytiems vaikams,

kuriems reikalinga pagalba

Pajutau uzuojautg skelbime nurodytiems vaikams,

kuriems reikalinga pagalba

Isivaizdavau, koks jausmas bti tokioje situacijoje

Pastaciau save | vaiky pozicija

5. Moraliné tapatybé — Zmogaus tapatybés dalis, pasireiSkianti per moraly elgesj ir emocijas.
Moraliu laikomas Zmogus pasizymi Siomis savybémis: riipestingumu, gailestingumu,
teisingumu, draugiSkumu, dosnumu, paslaugumu, darbStumu, s3ziningumu, malonumu.
Atsakykite j toliau pateiktus su moraline tapatybe susijusius teiginius. Pazymékite Jums

labiausiai tinkantj atsakymo variantg nuo 1 — ,,visiskai nesutinku* iki 7 — ,,visiSkai sutinku®.
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Teiginiai

AS jausciausi gerai biidamas asmeniu, kuris pasizymi

Siomis savybémis

Buvimas asmeniu, kuris pasizymi Siomis savybémis,

yra svarbi dalis to, kas as esu

AS dazZnai déviu drabuzius, kurie rodo, kad a$ turiu $ias

savybes

Man biity géda biiti asmeniu, kuris pasizymi Siomis

savybémis

Mano laisvo laiko praleidimo budas (pvz., hobiai)

aiSkiai rodo, kad a$ turiu Sias savybes

Knygos ir zurnalai, kuriuos a$ skaitau, rodo, kad as

turiu $ias savybes

Siy savybiy turéjimas man néra labai svarbus

Tai, kad a$ pasizymiu Siomis savybémis, kitiems parodo

mano narysté tam tikrose organizacijose

AS esu aktyviai jsitraukes j veiklas, kurios leidzia

kitiems suprasti, kad a§ pasizymiu Siomis savybémis

AS labai noriu turéti Sias savybes

6. Jusy lytis:
a) Vyras
b) Moteris
c) Kita

7. Jusy amZius:
a) 18-25
b) 26-30
c) 31-40
d) 41-50
e) 51-60
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f) 61 ir daugiau

8. Jisy pajamos atskai¢iavus mokescius:
a) 1ki 800 €
b) Nuo 801 iki 1000 €
c) Nuo 1001 iki 1300 €
d) Nuo 1301 iki 1500 €
e) Nuo 1501 iki 2000 €
f) 2001 € ir daugiau
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2 priedas. B klausimynas
MORALUMO VEIKSNIU IR AUKOS DYDZIO ITAKA KETINIMUI SKIRTI
FINANSINE PARAMA SKIRTINGO TIPO LABDAROS OBJEKTAMS
(nuolat besitesianti tragedija, auka 5 €)

Sveiki, esu Vilniaus universiteto rinkodaros ir integruotos komunikacijos magistranté. Atlieku
anoniming¢ apklausg skirtg iStirti moralumo veiksniy ir aukos dydzio jtakg ketinimui skirti finansing
paramg skirtingo tipo labdaros objektams. Anketa anoniminé, surinkti duomenys bus naudojami tik
apibendrinta forma ir i§imtinai mokslo tikslais. Saziningai atsakydami j pateiktus anketos klausimus,
prisidésite prie svarbaus tyrimo ir padésite geriau suvokti ketinimo skirti finansing paramg motyvus.
Nuosirdziai dékoju!

1. Ar esant tinkamoms aplinkybéms svarstytuméte skirti nedidelg finansing paramg labdarai?

a) Taip

b) Ne

Toliau Jums pateikiamas reklaminis labdaros skelbimas. Ji perzitiréje, atsakykite j toliau pateiktus
klausimus, pasirinkdami atsakymg nuo 1 iki 7. 1 reiSkia ,,visiSkai nesutinku®“, 2 ,nesutinku®,
3 ,,daugiau nesutinku, negu sutinku“, 4 — ,nei sutinku, nei nesutinku®, 5 ,,daugiau sutinku, negu

nesutinku“, 6 ,,sutinku®, 7 ,,visiSkai sutinku*.
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VAIKAMS
UKRAINOJE
REIKALINGA
PAGALBA

Organizacija X, teikianti finansine
ir humanitarine pagalbg vaikams,
kvieCia prisidéti prie finansines
pagalbos maziesiems,
kenciantiems nuo daugiau nei
pusantry mety besitesiancio
karo Ukrainoje.

J ATEITIES!

2. Atsakykite ] toliau pateiktus su ketinimu skirti finansing paramg susijusius teiginius.
Pazymekite Jums labiausiai tinkantj atsakymo varianta nuo 1 — ,,visiSkai nesutinku* iki 7 —

,,visiSkai sutinku®.

Teiginiai 1 |2 |3 |4 |5 |6 |7

Labai tikétina, kad as skirsiu reklaminiame

skelbime nurodyta 5 EUR sumg labdarali

AS skirsiu reklaminiame skelbime nurodyta 5 EUR

sumg labdarai kitg kartg

AS tikrai skirsiu reklaminiame skelbime nurodyta 5

EUR sumg labdarai

AS rekomenduosiu savo draugams skirti reklaminiame

skelbime nurodyta 5 EUR sumag labdarai
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3. Atsakykite j Zemiau pateiktus teiginius, susijusius su jiisy jausmais, pamacius reklaminj
labdaros praneSima. Pazymékite Jums labiausiai tinkantj atsakymo varianta nuo 1 — ,,visiskai

nesutinku® iki 7 — ,,visi$kai sutinku®.

Teiginiai 1 |12 (3 |4 |5 |6 |7

Jausciausi kaltas, jei nepaaukociau pamates $j skelbimg

Apgailestauciau, jei nepaaukociau pamates §j skelbimg

Gailéciausi, jei nepaaukociau pamates $j skelbimg

Jauciuosi kaltas, kad nepadedu

Jauciuosi blogai nieko nedarydamas, kad padéciau

vaikams

4. Atsakykite j toliau pateiktus su empatijos jausmu susijusius teiginius. Pazymeékite Jums

labiausiai tinkantj atsakymo variantg nuo 1 — ,,visiskai nesutinku® iki 7 — ,,visi$kai sutinku®.

Teiginiai 1 |12 (3 |4 |5 |6 |7

Isivaizdavau, kaip turi jaustis skelbime nurodyti vaikai,

kuriems reikalinga pagalba

Pajutau empatija skelbime nurodytiems vaikams,

kuriems reikalinga pagalba

Pajutau uzuojautg skelbime nurodytiems vaikams,

kuriems reikalinga pagalba

Isivaizdavau, koks jausmas biti tokioje situacijoje

Pastaciau save | vaiky pozicija

5. Moraliné tapatybé — Zmogaus tapatybés dalis, pasireiSkianti per moraly elgesj ir emocijas.
Moraliu laikomas Zmogus pasizymi Siomis savybémis: riipestingumu, gailestingumu,
teisingumu, draugiSkumu, dosnumu, paslaugumu, darbStumu, s3ziningumu, malonumu.
Atsakykite j toliau pateiktus su moraline tapatybe susijusius teiginius. Pazymékite Jums

labiausiai tinkantj atsakymo variantg nuo 1 — ,,visiskai nesutinku® iki 7 — ,,visi$kai sutinku®.
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Teiginiai

AS jausciausi gerai biidamas asmeniu, kuris pasizymi

Siomis savybémis

Buvimas asmeniu, kuris pasizymi Siomis savybémis,

yra svarbi dalis to, kas a$ esu

AS dazZnai déviu drabuzius, kurie rodo, kad a$ turiu $ias

savybes

Man biity géda biiti asmeniu, kuris pasizymi Siomis

savybémis

Mano laisvo laiko praleidimo biidas (pvz., hobiai)

aiSkiai rodo, kad a$ turiu Sias savybes

Knygos ir zurnalai, kuriuos a$ skaitau, rodo, kad as

turiu $ias savybes

Siy savybiy turéjimas man néra labai svarbus

Tai, kad a$ pasiZzymiu Siomis savybémis, kitiems parodo

mano narysté tam tikrose organizacijose

AS esu aktyviai jsitraukes i veiklas, kurios leidzia

kitiems suprasti, kad a§ pasizymiu Siomis savybémis

AS labai noriu turéti Sias savybes

6. Jusy lytis:
a) Vyras
b) Moteris
¢) Kita

7. Jusy amZius:
a) 18-25
b) 26-30
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c) 31-40
d) 41-50
e) 51-60
f) 61 ir daugiau

. Jusy pajamos atskai¢iavus mokescius:
a) ki 800 €

b) Nuo 801 iki 1000 €

g) Nuo 1001 iki 1300 €

h) Nuo 1301 iki 1500 €

1) Nuo 1501 iki 2000 €

j) 2001 € ir daugiau
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3 priedas. C klausimynas
MORALUMO VEIKSNIU IR AUKOS DYDZIO ITAKA KETINIMUI SKIRTI
FINANSINE PARAMA SKIRTINGO TIPO LABDAROS OBJEKTAMS

(staigiai pasireiskusi nelaimé, auka 2 €)

Sveiki, esu Vilniaus universiteto rinkodaros ir integruotos komunikacijos magistranté. Atlieku
anoniming¢ apklausg skirtg iStirti moralumo veiksniy ir aukos dydzio jtakg ketinimui skirti finansing
paramg skirtingo tipo labdaros objektams. Anketa anoniminé, surinkti duomenys bus naudojami tik
apibendrinta forma ir i§imtinai mokslo tikslais. Saziningai atsakydami j pateiktus anketos klausimus,
prisidésite prie svarbaus tyrimo ir padésite geriau suvokti ketinimo skirti finansing paramg motyvus.
Nuosirdziai dékoju!

1. Ar esant tinkamoms aplinkybéms svarstytuméte skirti nedidelg finansing paramg labdarai?

a) Taip

b) Ne

Toliau Jums pateikiamas reklaminis labdaros skelbimas. Ji perzitiréje, atsakykite j toliau pateiktus
klausimus, pasirinkdami atsakymg nuo 1 iki 7. 1 reiSkia ,,visiSkai nesutinku®“, 2 ,nesutinku®,
3 ,,daugiau nesutinku, negu sutinku“, 4 — ,nei sutinku, nei nesutinku®, 5 ,,daugiau sutinku, negu

nesutinku“, 6 ,,sutinku®, 7 ,,visiSkai sutinku*.
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VAIKAMS
TURKIJOJE
REIKALINGA
PAGALBA

Organizacija X, teikianti finansine
ir humanitarine pagalbg vaikams,
kviecia prisidéti prie finansinés
pagalbos maziesiems,
kenciantiems nuo staigaus
Zemeés drebeéjimo Turkijoje.

2. Atsakykite 1 toliau pateiktus su ketinimu skirti finansing paramg susijusius teiginius.
Pazymékite Jums labiausiai tinkantj atsakymo variantg nuo 1 — ,,visiskai nesutinku®, 7 —

,,visiSkai sutinku®.

Teiginiai 1 |12 (3 |4 |5 |6 |7

Labai tikétina, kad as skirsiu reklaminiame

skelbime nurodyta 2 EUR sumg labdarali

AS skirsiu reklaminiame skelbime nurodyta 2 EUR

sumg labdarai kitg kartg

AS tikrai skirsiu reklaminiame skelbime nurodyta 2

EUR sumg labdarai

AS rekomenduosiu savo draugams skirti reklaminiame

skelbime nurodyta 2 EUR sumg labdarai
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3. Atsakykite ;] Zemiau pateiktus teiginius, susijusius su jusy jausmais, pamacius reklaminj

labdaros praneSima. Pazymékite Jums labiausiai tinkantj atsakymo varianta nuo 1 — ,,visiskai

nesutinku® iki 7 — ,,visi$kai sutinku®.

Teiginiai

Jausciausi kaltas, jei nepaaukociau pamates $j skelbimg

Apgailestauciau, jei nepaaukociau pamates §j skelbimg

Gailéciausi, jei nepaaukociau pamates $j skelbimg

Jauciuosi kaltas, kad nepadedu

Jauciuosi blogai nieko nedarydamas, kad padéciau

vaikams

4. Atsakykite j toliau pateiktus su empatijos jausmu susijusius teiginius. Pazymeékite Jums

labiausiai tinkantj atsakymo variantg nuo 1 — ,,visiskai nesutinku® iki 7 — ,,visi$kai sutinku®.

Teiginiai

1

2

3

4

5

6

7

Isivaizdavau, kaip turi jaustis skelbime nurodyti vaikai,

kuriems reikalinga pagalba

Pajutau empatija skelbime nurodytiems vaikams,

kuriems reikalinga pagalba

Pajutau uzuojautg skelbime nurodytiems vaikams,

kuriems reikalinga pagalba

Isivaizdavau, koks jausmas bti tokioje situacijoje

Pastaciau save | vaiky pozicija

5. Moraliné tapatybé — Zmogaus tapatybés dalis, pasireiSkianti per moraly elgesj ir emocijas.

Moraliu laikomas zmogus pasizymi Siomis savybémis: riipestingumu, gailestingumu,

teisingumu, draugiSkumu, dosnumu, paslaugumu, darbStumu, s3ziningumu, malonumu.

Atsakykite j toliau pateiktus su moraline tapatybe susijusius teiginius. Pazymékite Jums

labiausiai tinkantj atsakymo variantg nuo 1 — ,,visiskai nesutinku® iki 7 — ,,visi$kai sutinku®.
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Teiginiai

AS jausciausi gerai biidamas asmeniu, kuris pasizymi

Siomis savybémis

Buvimas asmeniu, kuris pasizymi Siomis savybémis,

yra svarbi dalis to, kas as esu

AS dazZnai déviu drabuzius, kurie rodo, kad a$ turiu $ias

savybes

Man biity géda biiti asmeniu, kuris pasizymi Siomis

savybémis

Mano laisvo laiko praleidimo budas (pvz., hobiai)

aiSkiai rodo, kad a$ turiu Sias savybes

Knygos ir zurnalai, kuriuos a$ skaitau, rodo, kad as

turiu $ias savybes

Siy savybiy turéjimas man néra labai svarbus

Tai, kad a$ pasizymiu Siomis savybémis, kitiems parodo

mano narysté tam tikrose organizacijose

AS esu aktyviai jsitraukes j veiklas, kurios leidzia

kitiems suprasti, kad a§ pasizymiu Siomis savybémis

AS labai noriu turéti Sias savybes

6. Jusy lytis:
a) Vyras
b) Moteris
c) Kita

7. Jusy amZius:
a) 18-25
b) 26-30
c) 31-40
d) 41-50
e) 51-60
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f) 61 ir daugiau

8. Jisy pajamos atskai¢iavus mokescius:
a) 1ki 800 €
b) Nuo 801 iki 1000 €
c) Nuo 1001 iki 1300 €
d) Nuo 1301 iki 1500 €
e) Nuo 1501 iki 2000 €
f) 2001 € ir daugiau
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4 priedas. D klausimynas
MORALUMO VEIKSNIU IR AUKOS DYDZIO ITAKA KETINIMUI SKIRTI
FINANSINE PARAMA SKIRTINGO TIPO LABDAROS OBJEKTAMS

(staigiai pasireiSkusi nelaimé, auka 5 €)

Sveiki, esu Vilniaus universiteto rinkodaros ir integruotos komunikacijos magistranté. Atlieku
anoniming¢ apklausg skirtg iStirti moralumo veiksniy ir aukos dydzio jtakg ketinimui skirti finansing
paramg skirtingo tipo labdaros objektams. Anketa anoniminé, surinkti duomenys bus naudojami tik
apibendrinta forma ir i§imtinai mokslo tikslais. Saziningai atsakydami j pateiktus anketos klausimus,
prisidésite prie svarbaus tyrimo ir padésite geriau suvokti ketinimo skirti finansing paramg motyvus.
Nuosirdziai dékoju!

1. Ar esant tinkamoms aplinkybéms svarstytuméte skirti nedidel¢ finansing paramg labdarai?

a) Taip

b) Ne

Toliau Jums pateikiamas reklaminis labdaros skelbimas. Ji perzitiréje, atsakykite j toliau pateiktus
klausimus, pasirinkdami atsakymg nuo 1 iki 7. 1 reiSkia ,,visiSkai nesutinku®“, 2 ,nesutinku®,
3 ,,daugiau nesutinku, negu sutinku“, 4 — ,nei sutinku, nei nesutinku®, 5 ,,daugiau sutinku, negu

nesutinku“, 6 ,,sutinku®, 7 ,,visiSkai sutinku*.
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VAIKAMS
TURKIJOJE
REIKALINGA
PAGALBA

Organizacija X, teikianti finansine
ir humanitarine pagalbg vaikams,
kviecia prisidéti prie finansinés
pagalbos mazZiesiems,
kenciantiems nuo staigaus
Zemes drebéjimo Turkijoje.

2. Atsakykite 1 toliau pateiktus su ketinimu skirti finansing paramg susijusius teiginius.
Pazymeékite Jums labiausiai tinkantj atsakymo variantg nuo 1 — ,,visiSkai nesutinku* iki 7 —

,,visiSkai sutinku®.

Teiginiai 1 12 |3 |4 |5 |6 |7

Labai tikétina, kad as skirsiu reklaminiame

skelbime nurodyta 5 EUR sumg labdarali

AS skirsiu reklaminiame skelbime nurodyta 5 EUR

sumg labdarai kitg kartg

AS tikrai skirsiu reklaminiame skelbime nurodytg 5

EUR sumg labdarai

AS rekomenduosiu savo draugams skirti reklaminiame

skelbime nurodyta 5 EUR sumg labdarai
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3. Atsakykite j Zemiau pateiktus teiginius, susijusius su jiisy jausmais, pamacius reklaminj

labdaros praneSimg. Pazymékite Jums labiausiai tinkantj atsakymo varianta nuo 1 — ,,visiskai

nesutinku® iki 7 — ,,visi$kai sutinku®.

Teiginiai

Jausciausi kaltas, jei nepaaukociau pamates $j skelbimg

Apgailestauciau, jei nepaaukociau pamates §j skelbimg

Gailéciausi, jei nepaaukociau pamates $j skelbimg

Jauciuosi kaltas, kad nepadedu

Jauciuosi blogai nieko nedarydamas, kad padéciau

vaikams

4. Atsakykite j toliau pateiktus su empatijos jausmu susijusius teiginius. Pazymeékite Jums

labiausiai tinkantj atsakymo variantg nuo 1 — ,,visiskai nesutinku® iki 7 — ,,visi$kai sutinku®.

Teiginiai

1

2

3

4

5

6

7

Isivaizdavau, kaip turi jaustis skelbime nurodyti vaikai,

kuriems reikalinga pagalba

Pajutau empatija skelbime nurodytiems vaikams,

kuriems reikalinga pagalba

Pajutau uzuojautg skelbime nurodytiems vaikams,

kuriems reikalinga pagalba

Isivaizdavau, koks jausmas bti tokioje situacijoje

Pastaciau save | vaiky pozicija

5. Moraliné tapatybé — Zmogaus tapatybés dalis, pasireiSkianti per moraly elgesj ir emocijas.

Moraliu laikomas zmogus pasizymi Siomis savybémis: riipestingumu, gailestingumu,

teisingumu, draugiSkumu, dosnumu, paslaugumu, darbStumu, s3ziningumu, malonumu.

Atsakykite j toliau pateiktus su moraline tapatybe susijusius teiginius. Pazymékite Jums

labiausiai tinkantj atsakymo variantg nuo 1 — ,,visiskai nesutinku® iki 7 — ,,visi$kai sutinku®.
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Teiginiai

AS jauscCiausi gerai bidamas asmeniu, kuris pasizymi

Siomis savybémis

Buvimas asmeniu, kuris pasizymi Siomis savybémis,

yra svarbi dalis to, kas as esu

AS daznai déviu drabuzius, kurie rodo, kad a$ turiu $ias

savybes

Man biity géda biiti asmeniu, kuris pasizymi Siomis

savybémis

Mano laisvo laiko praleidimo budas (pvz., hobiai)

aiskiai rodo, kad a$ turiu $ias savybes

Knygos ir Zurnalai, kuriuos a$ skaitau, rodo, kad a$

turiu Sias savybes

Siy savybiy turéjimas man néra labai svarbus

Tai, kad a$ pasiZymiu Siomis savybémis, kitiems parodo

mano narysté tam tikrose organizacijose

AS esu aktyviai jsitraukes 1 veiklas, kurios leidzia

kitiems suprasti, kad as$ pasizymiu Siomis savybémis

AS labai noriu turéti Sias savybes

6. Jusy lytis:
a) Vyras
b) Moteris
c) Kita

7. Jusy amzius:

a) 18-25
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b) 26-30
c) 31-40
d) 41-50
e) 51-60
f) 61 ir daugiau

. Jusy pajamos atskai¢iavus mokescius:
a) 1ki 800 €

b) Nuo 801 iki 1000 €

c) Nuo 1001 iki 1300 €

d) Nuo 1301 iki 1500 €

e) Nuo 1501 iki 2000 €

f) 2001 € ir daugiau
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5 priedas. Tyrime naudojami konstruktai

Konstruktas Teiginiai lietuviy kalba Matavimas Saltinis Cronbach‘s
alpha
koeficientas
Ketinimas Labai tikétina, kad as 7 baly Adaptuota 0.89
skirti skirsiu reklaminiame Likerto Ranganathan
finansine skelbime nurodyta 2/5 EUR skalé, kur 1 | ir Henley
parama sumg labdarai. —visiS8kai | (2008) skalé
AS skirsiu reklaminiame nesutinku®,
skelbime nurodyta 2/5 EUR 07—
sumg labdarai kita karta. ,,visiSkai
AS tikrai skirsiu sutinku®
reklaminiame skelbime nurodyta
2/5 EUR sumg labdarai.
AS rekomenduosiu savo
draugams skirti reklaminiame
skelbime nurodyta 2/5 EUR
sumg labdarai.
Numanomos Jausciausi kaltas, jei 7 baly Basil ir kt. 0.92ir 0.86
kaltés nepaaukociau pamates $j Likerto (2008) bei
jausmas skelbima. skalé, kur 1 | Basil ir kt.
Apgailestauciau, jei —,visiskai | (2006)

nepaaukociau pamatgs §]
skelbimg.

Gailéciausi, jei nepaaukociau
pamatgs §] skelbima.

Jauciuosi kaltas, kad nepadedu.
Jauciuosi blogai nieko
nedarydamas, kad padéciau

vaikames.

nesutinku®,
07—
,,visiSkai

sutinku*
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Empatija Isivaizdavau, kaip turi jaustis 7 baly Basil ir kt. 0.90
skelbime nurodyti vaikai, Likerto (2006)
kuriems reikalinga pagalba. skalé, kur 1
Pajutau empatijg skelbime — ,,visiskai
nurodytiems vaikams, kuriems | nesutinku®,
reikalinga pagalba. 07—
Pajutau uzuojautg skelbime ,,Vvisiskai
nurodytiems vaikams, kuriems | sutinku®
reikalinga pagalba.
Isivaizdavau, koks jausmas biiti
tokioje situacijoje.
Pastaciau save | vaiky pozicija.
Moralinés AS jausciausi gerai bidamas 7 baly Aquino ir 0.82
tapatybés asmeniu, kuris pasizymi Siomis | Likerto Reed (2002)
svarba savybémis. skalé, kur 1
Buvimas asmeniu, kuris — ,,visiskai

pasiZymi Siomis savybémis, yra
svarbi dalis to, kas as$ esu.

AS daznai déviu drabuzius, kurie
rodo, kad as turiu $ias savybes.
Man biity géda biiti asmeniu,
kuris pasizymi Siomis
savybémis.

Mano laisvo laiko praleidimo
biidas (pvz., hobiai) aiskiai rodo,
kad as turiu Sias savybes.
Knygos ir Zurnalai, kuriuos a$
skaitau, rodo, kad as turiu Sias
savybes.

Siy savybiy turéjimas man néra

labai svarbus.

nesutinku®,
07—
,,visiSkai

sutinku*
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Tai, kad a$ pasizymiu Siomis
savybémis, kitiems parodo mano
narysté tam tikrose
organizacijose.

AS esu aktyviai jsitraukes |
veiklas, kurios leidzia kitiems
suprasti, kad aS pasizymiu
Siomis savybémis.

AS labai noriu turéti $ias

savybes.
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6 priedas. Tyrime naudojamas matavimo biidas

Matavimo budas

Skalés reik§Smeés

7 baly Likerto skalé

1 reiSkia ,,visiSkai nesutinku®.

2 reiskia ,,nesutinku.

3 reiskia ,,daugiau nesutinku, negu sutinku®.

4 reiskia ,,nei sutinku, nei nesutinku®.

13

5 reiskia ,,daugiau sutinku, negu nesutinku*.

6 reiskia ,,sutinku®.

7 reiskia ,,visiSkai sutinku.
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Ketinimas skirti finansing paramg

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha [ of ltems

886 4

7 priedas. Konstrukty patikimumo analizé

Item-Total Statistics

Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Yariance if [tem-Total Alpha if ltemn
[tem Deleted [tem Deleted Correlation Deleted
Labai tikétina, kad as 12,6885 23,844 803 B35
skirsiu reklaminiame
skelbhime nurodyta 2 ELIR
suma lahdarai
AS skirsiu reklaminiame 12,8098 26,041 JGE5 884
skelbime nurodyta 2 ELR
suma labdarai kita karta
AS tikrai skirsiu 13,1547 21,976 831 821
reklaminiame skelbime
nuradyta 2 EUR suma
labdarai
A% rekomenduosiu savo 13,4262 22,641 714 B6Y

draugams skirti
reklaminiame skelbime
nurodyta 2 EUR suma
labdarai

Numanoma kalte
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Reliability Statistics

Cronkbach's
Alpha M oof tems
862 5
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Yariance if [tem-Taotal Alpha if ltem
[tem Deleted [tem Deleted Correlation Deleted
Jaustiausi kaltas, jei 17 6639 51174 807 951
nepaaukoéiau pamates
5] skelbima
Apgailestauciau, jei 17,6926 52,041 8485 953
nepaaukofiau pamates
gj skelbima
Gailétiausi, jei 17,8862 52,069 883 G954
nepaaukoéiau pamates
5] skelbima
Jautiuosi kaltas, kad 17,6189 51,257 8g2 953
nepadedu
Jauéiuosi blogai nieko 17,3689 52,217 285 G54

nedarydamas, kad
padédiau vaikui

Empatija



Reliability Statistics

Cronhach's
Alpha M oof tems
G934 ]
Item-Total Statistics
Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if Variance if [termn-Total Alpha if ltem
[tern Deleted [tern Deleted Correlation Deleted
|sivaizdavau, kaip turi 19,7045 45 452 44 A6
jaustis skelbime
nurodytas vaikas, kuriam
reikalinga pagalba
Fajutau empatija 19,4262 45 250 769 8249
skelbime nurodytam
vaikui, kuriam reikalinga
pagalba
Pajutau uZuojauts 1915498 48,2745 833 G118
skelbime nurodytam
vaikui, kuriam reikalinga
pagalba
Isivaizdavau, koks 196270 45 486 875 G910
jausmas bt tokioje
sifuacijoje
Pastaiau save j vaiko 18,9672 45810 B 922
pozicija
Moraliné tapatybe

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of ltems
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Item-Total Statistics

Scale Meanif
[termn Deleted

Scale
Yariance if
[termn Deleted

Corrected
[tem-Taotal
Correlation

Cronbach's
Alpha if ltem
Deleted

AS jausciausi gerai
bldamas asmeniu, kuris
pasizymi Siomis
savyheémis

Buvimas asmeniu, kuris
pasizymi iomis
savybemis, yra svarhi
dalis to, kas as esu

AS daznai déviu
drabuZius, kurie rodo, kad
as turiu gias sawbes

Mano laisvo laiko
praleidimo bidas (pvz.,
hokiai) aiskiai rodo, kad
as turiu §ias savwbes

Knygos ir Zurnalai,
kuriuos ag skaitau, rodao,
kad ag turiu £ias sawhbes

Tai, kad as pasiZymiu
Siomis sawhemis,
kitiems parodo mano
narysteé tam tikrose
arganizacijose

AS esu aktyviai jsitraukes
i veiklas, kurios leidZia
kitierns suprasti, kad as
pasizymiu Siomis
savybemis

A% labai noriu turéti Sias
sawhes

28,6434

29,0369

31,3443

31,0943

309672

31,2869

31,4139

29,0902

71,284

68,587

63,675

62,802

62616

61,045

62,277

68,124

437

549

612

BET

652

648

641

486

848

836

829

|22

823

824

825

843
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8 priedas. Regresijos analizé

Kalte
Model Summarf'
Adjusted R Std. Error of Durhin-
Model R R Square Square the Estimate Watson
1 7228 A2 B14 441238 1,937

a. Predictors: (Constant), Kalté
b. Dependent Variable: Ketinimas

ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 5130,689 1 5130,689 263,529 ook
Fesidual 4711,540 242 19,4649
Total 9842230 243

a. Dependent Variahle: Ketinimas
b, Predictors: (Constant), Kalté

Coefficients”

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients 95 0% Confidence Interval for B Correlations Caollinearity Statistics
B Madel B Std. Error Beta t Sig. Lower Bound  UpperBound  Zero-order Partial Part Tolerance WIF
1 (Constant) 6,069 753 8,064 ,000 4 587 7,552
Kalte 513 032 ;722 16,234 ,000 451 AT6 722 722 ;722 1,000 1,000

a. DependentVariable: Ketinimas

Coefficient Correlations®

Model Kalté
1 Correlations  Kalte 1,000
Covariances  Kalte 001

a. DependentVariable: Ketinimas

Empatija
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Model Summaryh

Adjusted R Std. Error of Dirhin-
Maodal F R Square Square the Estimate Watson
1 7ag® 544 42 4 306849 1,751

a. Predictors: (Constant), Empatija

b. DependentVariable: Ketinimas

ANOVA®
sum of
Modeal Sguares df Mean Square F Sig.
1 Fegression 5353,295 1 5353295 288,598 ,DDDb
Fesidual 4488935 242 18,549
Total 9842 230 243

a. DependentVariable: Ketinimas

. Predictors: (Constant), Empatija

Coefficients”

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients 95,0% Confidence Interval for B Correlations Collinearity Statistics
Model E Std. Error Beta t Sig. Lower Bound  UpperBound  Zero-order Partial Fart Tolerance WIF
1 (Constant) 3,860 843 4579 ,000 2,199 5520
Empatija 553 033 738 16,088 000 489 617 738 738 738 1,000 1,000

a. Dependent Variakle: Ketinimas

Coefficient Correlations®

Model Empatija
1 Caorrelations Empatija 1,000
Covariances  Empatija 001

a. Dependent Variakle: Ketinimas

Moraliné tapatybé
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Model Summaryh

Adjusted R Std. Error of Durkin-
Maodel F: R Square Square the Estimate Watsaon
1 558° 312 3049 52491149 1,809

a. Predictors: (Constant), Maoraling tapatybe

h. DependentVariable: Ketinimas

ANOVA®
sum of
Maodel Squares df Mean Sguare F Sig.
1 Regression 3067028 1 3067,028 109,550 ,Uﬂﬂb
Fesidual B775,201 242 27,997
Total 98342 230 243

a. DependentVariable: Ketinimas

h. Predictors: (Constant), Maoraling tapatybe

Coefficients®

Standardized

Unstandardized Coefficients  Coefficients 95,0% Confidence Interval for B Correlations Collinearity Statistics
Maodel E Std. Error Beta t Sig. Lower Bound  UpperBound  Zero-order Partial Part Tolerance VIF
1 (Constant) 3,879 1,335 2,006 004 1,249 6,508
Moraling tapatyhe 1390 037 558 10,467 000 316 463 558 558 558 1,000 1,000

a. Dependent Variable: Ketinimas

Coefficient Correlations®

Moraling

Model tapatybe
1 Correlations  Moraling tapatybe 1,000
Covariances  Moraliné tapatybé oo

a. Dependent Variable: Ketinimas

103



Correlations

9 priedas. Koreliaciné analizé

Maraling

Ketinimas Kalté Empatija tapatyhe
Ketinimas Pearson Carrelation 1 7227 738" 558
Sig. (2-tailed) 000 000 000
N 244 244 244 244
Kalte Pearson Carrelation 7227 1 7247 537
Sig. (2-tailed) 000 000 000
N 244 244 244 244
Empatija Pearson Carrelation 738" 724" 1 5917
Sig. (2-tailed) 000 000 000
N 244 244 244 244
Moraling tapatybé  Pearson Correlation 558 537 5917 1

Sig. (2-tailed) 000 000 000
N 244 244 244 244
** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
Correlations

Maraling

Ketinimas Kalté Empatija tapatyhe
Ketinimas Pearson Carrelation 1 6147 6217 537
Sig. (2-tailed) 000 000 000
N 122 122 122 122
Kalte Pearson Carrelation B147 1 6337 498"
Sig. (2-tailed) 000 000 000
N 122 122 122 122
Empatija Pearson Carrelation 6217 6337 1 5437
Sig. (2-tailed) 000 000 000
N 122 122 122 122
Moraling tapatybé  Pearson Correlation 537 498" 5437 1

Sig. (2-tailed) 000 000 000

N 122 122 122 122

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
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Correlations

Moraling
Ketinimas Kalta Empatija tapatybé
Ketinimas Pearson Correlation 1 756 a1 B10°
Sig. (2-tailed) 000 000 000
N 122 122 122 122
Kalté Pearson Caorrelation 756 1 7507 5927
Sig. (2-tailed) 000 000 000
N 122 122 122 122
Empatija Pearson Correlation g7 750" 1 6207
Sig. (2-tailed) 000 000 000
N 122 122 122 122
Moraling tapatybé  Pearson Correlation B0 5927 6207 1
Sig. (2-tailed) 000 000 000
N 122 122 122 122

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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