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Magistrodarboobjektas— Lietuvos elektroniés sporto periodikos leidiniai, platinami
internete.Darbo tikslas— jvertinti dabartir Lietuvos elektronias sporto periodikos situagij
ir numatyti jos perspektyw Pagrindiniaidarbo uzdaviniaiiSanalizuoti elektroniés leidybos
ypatybes; nustatyti elektronia periodikos ypatumus ivertinti elektronirés sporto periodikos
specifika; nustatyti elektroniés sporto periodikos vaidmeelektronirgje sporto leidyboje;
pateikti elektronigs sporto periodikos leigly charakteristi; apibendrinti Lietuvos
elektronires sporto periodikos informacijos tufiir teikiamas paslaugagyertinti elektronir
sporto periodik interneto komunikacijos poiiiu; remiantis tyrimo duomenimis, apiati

elektronirés sporto periodikos raidos perspektyvas.

Naudojantis teoriniais lyginimo, anaéig ir apibendrinimo bei empiriniu anketiniu
metodu, prieita prigSvados kad internetu platinamsporto periodini leidiniy Lietuvoje
pakanka, téiau gakty gerti jau veikiartiyju kokybé. 13 elektronini sporto periodikos
leidiniy daugiausia émesio skiria populiariausioms sporto Sakoms Liejavokrepsiniui,
futbolui, autosportui. Bendrojo paldzio sporto informacijos portalai pirmernybaip pat teikia
Siy sporto Salf naujienoms. KrepsSinio, futbolo, autosporto naugigisporto portaluose
komentuojamos dazniausiai, apie jas daugiausi&udisojama teminiuose forumuose, td
maziau populiar sporto Sal periodiniai leidiniai nebty masiski ir visuotinai populias. Jie
gali bati skirti mazesnei, specifinipomegiy turinciai auditorijai.

Leidiniuose tfiksta originalios informacijos, skirtingleidiniy turinys panasus, o
kartais identiSkas, dide&s apimties straipsniai ir interviu su sportininkdsZniausiai yra
spaudos dienr&fy medziaga. Sis kumas trukdo sporto portalams isreiksti savo

individualuma, deklaruoti iSkirtinum rinkoje, ugdyti skaitytaj lojaluma svetainei.



Sporto leidiniai teikia daug interaktyyn paslaug, jos uztikrina giztamaji rysi su
skaitytoju ir interneto komunikacijos procgdaciau cl pernelyg jaunos (15-24 m.) ir
ekonomiskai nepagios auditorijos §i paslaug pridétiné verte yra pernelyg maza, o pelno
negaunama.

Leidéjy veikla uzdara, ttksta vieSumo deklaruojant leidinio savininkus ir
informacijos rengjus. NeiStaisius Sio tikumo, ateityje iSliks aktuali informacijos patikinmo,
turinio rengju profesionalumo problema.

Lietuvos elektronia sporto periodika kol kas nepelninga. Daznai ji stodinga,
geriausiu atveju - iSlaiko save. Sparteseiklos raid, stabdo maza rinka, finansiniStekliy
traikumas, profesionaliinterneto zurnalist stoka. Sporto portalleidéjai investuoja; ateit,
pratina auditorig prie internetigs zurnalistikos, virtualiju pramogq ir tikisi naudos ateityje.

Magistro darbagali bati naudingastradicirés ir elektronirgs leidybos, zurnalistikos,
komunikacijos mokslininkams, leidybos, zurnalistsk&komunikacijos moksldisciplinyg

déstytojams, leidjams, Zurnalistams, studentams.
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IVADAS

Sparti technologij raida, nauy komunikacijos priemonj atsiradimas ir tobgjimas,
pinganti prieiga prie interneto aire kelig intensyviai elektroniés leidybos raidai.
Skaitmenir kultira spaéiai verziasij visas gyvenimo sritis. Pastaraisiais metaiscygpaug
pokyciy ivyko informacijos sklaidos ir informacinipaslaug srityse.

Ne iSimtis ir sporto informacijos sklaida. Tradiémsporto periodikos pozicijos
Lietuvoje rera itin tvirtos. Ji gyvuoja daugiausia nacionalimienragiy déka. Toctl atsiranda
niSa elektroniniams sporto periodikos leidiniams. tliri galimyle pateikti operatyw
informacija, keliolika karty per dien atnaujinti turin, todél yra rimti tradicires sporto
periodikos konkurentai.

Lietuvoje Zinoma per 300 su sportu susijusiterneto svetaini. Sis skatius nuolat
kinta. Visos sporto elektronés leidybos ara prasnés laikyti periodika, nes skirtingi leidiniai
kelia sau skirtingus tikslugyairiai suvokia savo paskirtinkoje. DaZniausiai tai vadinamosios
,Vizitin és korteks", pristatakios organizach, jos strukiira, paslaugas ar prekes. Informacija
Siuose elektroniniuose leidiniuose atnaujinama geliariai ir dazniausiai tik tiek, kiek
atsinaujina pati organizacija ar jos veikla.

Elektronire leidyba yra suvokiama kaip informacijos rengimdpkuoti
elektroniremis priemormis procesas arba techninis interneto svetakoinstravimas
programavimo priemaimis, CD leidyba.

Siame darbe didZiausiagmesys skiriamas informacijos rengimo ir pateikimo
procesams, redakcinio darbo organizavimo klausimaptarti,jvertinti elektronir leidyba
kaip komunikacijos proceas apzvelgti dabartig elektronires sporto periodikos, kaip
informacijos ir paslaug teikéjos, situacig. Techninis interneto svetainkirino procesas ir
irankiai, dizaino, architektonikos, talpinimo senuase, metaduomerklausimai rera Sio
darbo tikslas ir uzdaviniai.

Sio darboobjektas- Lietuvos elektronias sporto periodikos leidiniai, platinami
internete.

Elektroninis sporto periodinis leidinys Siuo metunpiausiajsivaizduojamas kaip
operatyvios informacijos Saltinis. Téldelektronine sporto periodika Siame darbe busdaik
tie internetu platinami leidiniai (svetais, portalai, interneto vartai), kuriuose informacij

atnaujinama bent kartper pag. Sis pasirinkimas - neatsitiktinis. Jis remiapbrto varzyh



periodiSkumaprincipu. Reta sporto Saka patia diem rengia kelias rungtis. Dazniausias

varzyhy rengimo principas - po rungtynes kasdien.Taip ptgamos komandimi sporto Sak

(krepSinio, futbolo) rungtyés jvairiuosecempionatuose, individuajisporto Sak rungtys

(daugiadieni dviratiu lenktyniy etapai, Sachmatturnyrai). Tradicigje periodikoje gyvuoja

ne tik operatywi informacij galintys pateikti dienra$ai. Yra daug Zinom sporto savaitra$u

ir ménragiy, taciau ju niSa rinkoje - ne konkuruoti sporto rezultatperatyvumo pofiriu, o

pateikti analitinius sporto problematikos straipsni

Sio darbatikslas - i3analizuoti elektronies leidybos ir elektroniés sporto periodikos

ypatybes bejvertinti dabartir Lietuvos elektronias sporto periodikos situaaijr,

atsizvelgiant technologinius, ekonominius bei socialinius aspekhumatyti jos perspektyv

Darbouzdaviniai

ISanalizuoti elektroniés leidybos ypatybes;

Nustatyti elektronias periodikos ypatumus irertinti elektronirés sporto
periodikos specifik;

Nustatyti elektronias sporto periodikevaidmen elektronirgje sporto leidyboje;
Pateikti elektronias sporto periodikos leiu charakteristik;

Apibendrinti Lietuvos elektronis sporto periodikos teikiamas paslaugas ir
informacijos pohdi;

Ivertinti elektronirg sporto periodil interneto komunikacijos poiiiu;
Remiantis tyrimo duomenimis, apdati elektronires sporto periodikos raidos

perspektyvas;

Siame darbe remiamasi $iais informacigastiniais:

Lietuvos elektroniés sporto periodikos tinklalapiai internet&ai pagrindinis
Saltinis gauti objektyvios informacijos apie sitijacsporto periodikoje, leigu
teikiama informacijos turin ir paslaugas;

Leidejy ir sporto leidiny skaitytoy apklaug duomenysSie duomenys suteikia
daugiau informacijos apie leifus, redakcijas, darbo organizavimo principus bei
skaitytojy lukestius;

Oficialas Lietuvos Rysgireguliavimo tarnybos, Statistikos departamentaeineto
statistikos bei rinkos tyrimbendroviy duomenysjie leidzia apibendrinti interneto

vartotoyp statistila, sporto periodikos skaitytgjskakiy ir srautus;



- Mokslire literatara, straipsniai, apzvalgosSia medziaga paremta elektroésn
leidybos, elektronias periodikos ir elektronis sporto periodikos ypatyipi
apzvalga;

Siame darbe remtasi teoriniais (anasizlyginimo, apibendrinimo) ir empiriniais

(anketinis) tyrimometodais.

Teorinisanalizzs metodas leidzia suskaidyti tyrimo objektdalis ir pazinti jas
atskirai. Dalies reiskinio iSskyrimas iS visumosipda geriau suvokti ir dalir paia visuma.
Siame darbe vertingos informacijos gauta gilinapssdtines sporto periodikos leidini
turinio dalis. & paskirties suvokimas leidzia suprasti bendruosjusrto svetaini
organizavimo principus, lankytejporeikius ir ikestius.

Teoriniulyginimo metodu derinama informacija gautairiais istorinio vystymosi
laikotarpiais,jvairiy socialiniy sistemy, skirtingy autoriy ar tyrimo kolektyw. Siame darbe
lyginamos sporto periodikos svetas ju turinys. Elektronigs sporto periodikos leigus
vienija bendra tematika ir bendros technolaginekonomigs ir kultirinés slygos. Sis
metodas leidzia palyginti panasSiomigdygomis veikiaiy instituty (sporto periodikos
svetainiy) turin;.

Teorinisapibendrinimometodu nuo siaurespisavoky prieinama prie platesgi Siuo
metodu apibendrinami gauti duomenys, formuluojaagpndires darbo iSvados, tyrimo
teiginiai.

Empirinis anketinistyrimo metodas yra vienas populiariamsiociologinio tyrimo
metod;. Pateikus klausim galima gauti daug svarbios informacijos, norsmetodas daznai
traktuojamas kaip subjektyvus. diau ,turéty bati kritikuojamas ne pats metodas, o
netinkamas pasirengimagstaikyti ir netinkamas taikymas, neuZztikrinimastimy anketavimo
salygu, kuriomis jis gali lati patikimas ir objektyvus* [26].

Sis darbas yr#arpdisciplininis— jame pritaikyti komunikacijos (leidybos, Zurrstikos,
informacijos) ir sociologijos mokslai.

Siuolaikire informacijos sklaida internete kuria naujas leidgdformas, Zurnaligt
saviraiSkos bdus,itraukia skaitytog i informacijos rengimo procastocl internete platinama

elektronire periodika yra neatsiejama nuo interneto komunijoeci

Sociologinis aspektas Siame darbe svarbuslidd sociologija nagrija, tiria
visuomenr, jos modelius, visuomeife veikiartius priezastinius rysius, Zmangrupiy
saveikas, aiSkina pasekmes ir ieSko efektyvednidy visuomers gerovei uztikrinti. Geriau

pazinti visuomeas, jos poreikius btina ir elektronirs leidybos specialistams.
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Elektronires periodikos tematikLietuvoje tiria L.Sarlauskien Ji para8 daktaro
disertacig tema ,Lietuvos elektronimi serialiny leidiniy leidyba (profesionalizmo aspektu)®,
yra paskelbusi mokslinistraipsni Sia tema (,Neindustrigs kompiuterigs leidybos
sistemos”, ,Elektronini periodiny leidiniy leidyba*®, ,Lietuvos elektroninj periodiniy
leidiniy, platinam; per WWW, leidyba*“), populian straipsni interneto leidiniuose. Be to,
L.Sarlauskied administruoja elektronits periodikos nuorogsvetainr
(www.lzua.lt/eperiodika/index.html), kurioje kaupiair sisteminami duomenys apie Lietuvoje
leidziamg elektronirg periodika.

Elektronires sporto periodikos tematika Lietuvoje netytian. Pastaruoju metu
spaudoje pasiradvienas kitas trumpas apzvalginis straipsnis ajoe Srities problematig
taciau iSsamesmi moksliniy tyrinéjimy neatlikta.

Sis magistro darbagali biti naudingastradicirgs ir elektronirgs leidybos,
Zurnalistikos, kit komunikacijos moksi mokslininkams, leidybos, Zurnalistikos,

komunikacijos moksl discipliny déstytojams, leidjams, Zurnalistams, studentams.



11

1. ELEKTRONIN ES LEIDYBOS YPATYBES

1.1 Elektroninés leidybos samprata

Bendriausia prasme elektrogifeidyba (angl. e-publishing) suvokiama kaip
informacijos teikimo vartotojui fidas, kai informacijos turinys pasiekiamas naudojant
informaciniy technologiy iranga (kompiutei, mobilyji telefora ar pan.). Per neilg
elektronires leidybos istori pamaZzu susiformavo supratimas, kad agilant jos termin
svarbiausia yra forma ar laikmena, kuria elektrenieidinys pasiekia skaitytej

Siuolaikire leidyba - ir tradicig, ir elektronire - i§ esnés visa yra elektronidka.
Tradicirés leidybos leidinio rengimas yra beveik visiSkaagkenizuotas: autoriai tekstaso
kompiuteriu, leidjai ji redaguoja ir maketuoja kompiute¢émis programomis, tekstai
persiurtiami elektroniSkai arba perneSami elektraise laikmenose. Tik galutinis produktas
pateikiamas vartotojui iSspausdintas popieriujed €aminis elementas, Kuiyrinégjant tenka
ieSkoti ypatybi, skiriartiy elektronire leidyba nuo tradiciis, yra galutinis leidybinio proceso
produktas. Tradiciés leidybos produktai yra knygos, Zurnalai, btw8s ir kiti daZzniausiai ant
popieriaus spausdinti leidiniai, tuo tarpu elekiraje leidyboje galutinis produktas turi
skaitmenir iSraiSky (laikmer), jo skaitymas ar kitoks vartojimas ineanomas be papildom
elektronini jtaisy.

Lietuvos ,Knygotyros enciklopediniame zodyne* elekiiné arba kompiuteria leidyba
apibidinama kaip ,leidybos sistema, kuri naudoja komeruts su specialia programifpenga
tekstui ir iliustracijoms rengti spaudai pagal s reikalavimus ir spausdintuvus -
parengtiems tekstams iSspausdinti“ [19]. AkivaizBad Sis 1997 metais pasirodziusio leidinio
apibrezimas yra gerokai pases, nes neakcentuoja galwglaikmenos svarbos apitiinant
elektronirg leidyba.

Elektronire leidyba taip pat galima vertinti kaip:

1. Informacijos turinio rengimo publikuotavimui pres;

2. Techninio informacijos turinio apipavidalinimpskelbimo priemonj visuma;

Pirmuoju atveju kalbama apie skaitmenikiariniy (tekst, grafikos, fotografiy,
muzikos Kiriniy) atrank, redagavim, pritaikyma skelbti, atsizvelgiant technologij
specifika. § atvej galima palyginti su redakciniu darbu tradigje leidyboje. Antruoju atveju
turimas omenyje techninis puslapiskirty spausdinti arba publikuoti internete, komponavimas

elektroniremis priemormis, interneto svetainiprieziara ir atnaujinimas, CD-ROM disk
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gamyba ir leidyba. Sisriti salygiSkai bity galima prilyginti tradicirgs leidybos poligrafijos ir
spausdinimo procesvaldymui. Vertindami & dvejom elektronirés leidybos prigimit, kai
kurie tyrinétojai pazymi, kad elektroniniams dokumentanaglimgas vidinis ir iSorinis
reprezentavimas. ISorinis dokumenaizdas skirtas suvokti Zmogaus sensoriniais k&aab
vidinis reprezentavimas kuriamas ir perduodamaskateriais [6].

Kai kurie Saltiniai elektroni@ leidyba apibrZia kaip galimylk rengiam publikuoti
tekst papildyti kitokiajvairialype informacija - vaizdu, garsu, nuorodorfnsultimedija).
Tyrimai rodo, kad vartotojai yra imliausi vizualineformacijai, tad vaizdia ir grafiné
iISraiSka elektroninio leidinio skaitytojui padedavokti net ir suédtingiaush tekst. Kol
kompiuteriai nebuvo tobuli ir paplit informacijos sklaidosidai egzistavo kiekvienas atskirai
(tekstas - spausdintuose tradigsneidybos leidiniuose; garsas - radijuje) arbdafies
kombinuotai (vaizdas ir garsas - TV). IStobjuk technologijoms, elektronéneidyba tapo
jungiartiuoju skirtingy sklaidos ndy kanalu.

Apibendrinus Siuos teiginius, galima teigti, kaeldronire leidyba yra elektronim
dokumenit rengimo, kaupimo, saugojimo ir pateikimo vartotogmskaitmeniniu elektroniniu
pavidalu sistema.

Elektronires leidybos istorija siekia vos 30 met/ertindami elektronias leidybos
istorija, autoriai nesSyksti vaizdingpalyginimy - kidikysté, pirmieji zingsniai, peijimasi
vaikyste. Teigiama, kad elektronénleidyba dabar yra ten, kur J.Gutenbergo laikaigdou
spausdinimo technologija.

Neatsitiktinai vadinamasis “Gutenbergo projektasd yienas pirmju ir iki Siol
placiausiai zinony elektronires leidybos projekit. 1971 metais pradas projektas isHé tiksla
surinkti ir tiekti nemokamas spausdinknygy elektronines versijasg-knygas. Projektas
pavadintas 15-to amziaus vokie spaustuvininko Johano Gutenbergo garbei. Siuo metu
kolekcijoje yra apie 17 000 knyg,Gutenbergo projekto statistika - 2 min. atsigiomy per
méneg. Naudojami tekstai iS vieSosios nuosagyljangl.public domain knygu, kurioms
baigési autorini teisiu galiojimas arba kurios niekad nebuvo autésiteiss objektas. Taip
pat yra knyg su auton sutikimais. Daugiausia projekto leidinyra angi kalba [1].

Prakegus 35 metams, pasaulyje garsiai kalbama apieetéktronires leidybos projekt,
taciau jo uzmojai palyginti su ,Gutenbergo projektyta pribloSkiantys. Populiariausia
pasaulyje interneto paieSkos sistema ,Google” plgkeusitarusi su 5 didziausiomis (iSskyrus
nacionalirg) JAV bibliotekomis - Niujorko miesto viafa, Oksfordo, Méigano, Harvardo ir

Stenfordo universitat- dél popieriniy knygy skaitmeninimo. ,Google Print* pavadintas
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projektas gavo Stenfordo ir Migano universitet leidimus skaitmeninti visasjknygas -
mazdaug po 7 min. tom Oksfordo universitetas atiduoda ,Google" skaitime¢nvisas savo
bibliotekos knygas, kurios buvo iSleistos iki 199@t;. Harvardo universitetas, turintis
didZiausia akademir biblioteka JAV (apie 15 min. tonp), bandomajai programai suteikia 40
takst. atsitiktinai atrinki knygu. Neoficialiais duomenimis, vienos knygos turinio
suskaitmeninimas ,,Google” kainuos vidutiniSkai JA\VJdoleriy.

Nors Sis projektas dar tilsibégéja, be to, sulaukia daug autorteisy specialisi
priekaist ir protesty, akivaizdu, kad per tris su puse deSim¢meeslektronirés leidybos mastai

padicjo Simtus karg.

1.2 Technologires, ekonomires ir socialinés elektroninés leidybos glygos

Naujyju technologij plétros tempai pastaraisiais metais - akivaizdTechnologiy
kompanijos pristato vis naujesnius produktus, kgreitai paplinta rinkoje ir randa
pritaikyma. Kompiuterire technologija pinga, ji tampa prieinama vis didesniratui Zmonij.
Tobuléjancios technologijos pritaikomowairesniems tikslams - informavimui, mokymui,
pramogoms, bendravimui. Atsiranda naujos informaviimrmos, leidZiatios vartotojui
lengviau pasiekti arbgsisavinti informacig, nauji mokymo metodai, pazangésrduomen
apsikeitimo paslaugos.

Kadangi elektronia leidyba yra informacijos teikimo vartotojuiidas, kai informacijos
turinys pasiekiamas naudojant informaagiméchnologijy irang, technologiy lygis ir ju
prieinamumas vartotojui turi lemiamos reik&rsios srities raidai.

Kitas svarbus elektronin leidyba jtakojantis faktorius - nuolat défantis interneto
vartotoy skatius pasaulyje ir pinganti prieiga prie internetaasBulinio kompiuten tinklo
istorija prasid¢jo 1969 metais, kai JAV Pazangityrimy ageniirai (Advanced Research
Projects AgencyARPA) pavyko perduoti pirg)i praneSim tarp dviejj kompiuteriy. 1971
metais ARPANET jung jau 23 kompiuterius, o dar po metinklas pristatytas visuomenei.
Lemtingi interneto pdtrai buvo 1991 metai, kai pristatyt&®orld Wide Web (WW\\yeikiantis
hiperteksto principu. Sis pasaulinio tinklo pristaias reisk, kad kompiuterinis rydys sieja
nebe pd&ius kompiuterius, bet juose sauggrmmformacija, tekstus. Hiperteksto atsiradimas
lémé staigy interneto kaip individualizuoto poreikitenkinimo jrankio pktra. Elektroninio
leidinio skaitytojui atsirado galimydb patiam rinktis temas, perSokti nuo vienos nuorodos

Kita, rinktis aktualius tekstus.
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Per tris interneto gyvavimo deSimtthes padtis pasauliniame tinkle pasikeit
neatpagstamai. Interneto statistika rodo, kad Siuo meterimetu pasaulyje naudojasi 964 min.
vartotop [14]. Daugiausia interneto vartotpyra JAV. Ten pasaulinio tinklo skvarba siekia 68
proc. Menkiausias galimybes pasiekti inteegn&bl kas turi Afrikos gyventojai. Ten skvarba
tesiekia 2,7 proc. T@au bitent Afrika yra Zemynas, kuriame interneto vartat@augja
spacgiausiai. Per pastaruosius 5 metus interneto vaniotafrikoje padaugjo 4 Kkartus.
Pasaulig interneto skvarba Siuo metu yra 15 proc. Tai yedtddalis planetos gyventojl
lentelt demonstruoja interneto paplitimo dinamilpasaulyje pastayi deSimtmet Interneto

vartotoy kasmet padauga nuo 50 iki 150 min.

dnktek
Interneto paplitidmamika pasaulyje
Vartotojy skaicius | Interneto skvarba

Data
(min) (%)
1995 16 0.4
1998 147 3.6
2000 451 7,4
2001 513 8.6
2002 587 9.4
2003 719 11.1
2004 817 12.7
2005(rugséjo meén.) 957 14.9

Saltinis: All About Market Research, 2005
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Lietuva Siame konteksteéra iSimtis. Oficialiais Lietuvos Respublikos RySi
reguliavimo tarnybos duomenimis, bendras interradtoneng skaicius 2005 mat Il ketvircio
pabaigoje buvo 635,9ikst. [5]. Vien per metus interneto abongnpadaugjo 2,3 karto. Tiesa,
skirtingais metodais atlikti tyrimai pateikia skitgus duomenis. PavyzdZiui, bendésvINS
Gallup tyrimo rezultatai dar labiau optimistiSkie parod, kad dar 2005 m. pavasgrer
savait nors vien karta internetu naudojasi daugiau nei 65@dtartiy 15-74 m. amziaus
Lietuvos gyventai, nors karg per neneg — beveik 785itkstartiai, o nors kar per pastatji
pusmei - daugiau nei 840ikstartiy [15].

Interneto vartotaj skackiaus augimas bei sociodemografiniai interneto ajtp
pokyciai gali daryti svarkg itaka pasaulio ir Lietuvos interneto turiniui bei komagag ir
rinkodarai internete. Digantis vartotoy skakius reiSkia, kad di¢ja paslaug paklausa,
vadinasi, elektroniés leidybos paslaugas teikigns bendro¥s privalo kovoti @l rinkos,
plésti ir gerinti paslaug kokybe.

Deja, internetas nestokoja neis&gty problemy, kurios trukdo efektyviai leigu
veiklai, o informacijos gagui - naudotis visais elektronés leidybos privalumais. Pagrindis
su pasauliniu tinklu susijusios problemos yra Seektroninio pasto Siuk&, duomen
saugumas, intelektinnuosavyls neuztikrinimas,dtai didéjanti interneto srauto sparta.

Minétos problemos atsirandaldkeliy priezasiy: didziuliy kiekiy informacijos
pasauliniame tinkle, vartotojipratimo naudotis internetu nemokamai, bendros Yapicetikos
trakumo. Analitikai siilo jvairiy budy sprsti interneto vartotojams iSkyldras problemas.
Viena radikaliausi ir nepopuliariausi - reikia vesti interneto duomerapskais, ir vartotojai
turi moketi pagal tai, kiek duomanpersiurgia, o ne i$ anksto nustatytiksuota mokest [10].
Pagistai klausiama, kad vartotojas, vos kagtper dien tikrinantis elektronifp past, privalo
moketi tiek pat, kiek turintieji vig pam veikiant servef. Apmokestinus duomensraut,
sumazty elektroninio pasto Siuks]j padictty interneto sparta, sumés internetojsilauzliu
ataky, platiajuostis rySys taptprienamesnis. Mazesnis mokestis maziau besinantejas
internetu reikai, kad prisijungt daugiau vartotaj. Tuo tarpu pasauliniu tinklu sidrantieji
neverting informacij ar menkavatius vaizdelius pasvarstytar verta tai daryti, nes teks
mokéti.

Elektronirés leidybos raidos pradzioje skaitmeaimformacija buvo paplitusi tik
mokslinio tyrimo institutuose. Viena priezag buvo ta, kad mokslinleidyba lengviau

pasida¢ perjimui i elektronin formata negu komercia leidyba ,l mazesis auditorijos ir
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del to, kad jai netaikoma masto ekonomija“ [9]. Be &bektronires leidybos principai
pirmiausiajsitvirtino moksliresejstaigose, kurios geriau negu @iaji visuomere buvo
apripintos kompiuteriais. Tkaoji priezastis - stiprus spaudimas keisti leidylstauktira, nes
ne vig; moksliniy biblioteky biudzetai leido apsiipinti moksline literatira.

Siandien paétis i5 esnes pasikeitusi. Elektronirs leidybos reidkiniai tampa vis
platesres auditorijos kasdienybe. Blg jvairiausiy specialyby atstovai rengia kompiuterinius
tekstus, redakcijos maketuoja leidinius, architektaizaineriai projektuoja namus, baldus,
drabuZius. Sie reiskiniai rodo, kad susiformavekéloniniy leidiniy poreikis ir padila,
vadinasi, yra susiformavusi elektrogmleidybos rinka. Naujosios technologijos ir
komunikavimo priemoés atveria naujas galimybes tobulinti leidybos twiforma ir sklaida.

Kalbant apieekonomine®lektronires leidybos prielaidas, patogu elektrogieidyba
palyginti su tradicine. Palygindami elektroniir tradicing leidyba, rinkos tygjai ir
mokslininkai teoretikai dazniausiai pateikia tokielektronires leidybos pranaSumus:

- Kastai. Tyrimai rodo, kad elektrongs leidybos kaStai yra gerokai mazesni. Net ir
teikdamas daugiau paslaug galimybiy, elektroninis tekstas yra pigesnis uz
spausding ant popieriaus;

- Turinio sklaida.Elektronire leidyba turi akivaizdaj turinio sklaidos pranasSwmn
daugiaSakis teksto skaitymas (hipertekstas), meldipa, greita paieSka pagal
ivairius kriterijus;

- Informacijos saugojimasAtpigusi informacijos saugojimgvairiose laikmenose ir
elektronirese saugyklose technologija. Prireikus reikiaabektronin leiding
lengva rasti;

- PasiekiamumasGalimyke neigjus iS nana nemokamai arba uz minimamokest
pasiekti informaci, kuri saugoma viso pasaulio bibliotekose, duombazse;

- Operatyvumasinformacip lengva atnaujinti, yra galimybgreitai keistis
duomenimis su kolegomis, partneriais, pang®@meégiu turinéiais asmenimis,

bendramidiais, draugais;

Elektronires leidybos oponentai turi sasargument. Jie daugiausia remiasi
kultariniais, socialiniais ir psichologiniais argumergai
- NepatogumasElektronin tekst nemalonu skaityti ekrane, labiau vargsta akys,
maziau galimyhi rinktis skaitymo vied. Nustatyta, kad kompiuteréntechnika

(procesoriai, atminties talpgeenginiai) tobuéja milziniSku greéiu, o namy tkius
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ji pasiekia graliau negu naujausitechnologij elektronirés informacijos
perziarosirankiai (monitoriai, TV ekranai);

- Nepastovumadki Siol vyksta elektronini laikmen; karas, neaisku, kuri
technologija nugalk. Be to, tobudjant technologijai ir norint gauti visas
elektronires leidybos teikiamas paslaugastina nuolat investuoti net irnamy
kompiuteti;

- Psichologija Prie naujovii geriausiai prisitaiko jaunimas, tuo tarpu sen@rtha
lieka iStikima senosioms gyvenimaidbo formoms, taigi ji labiau vertina knygas ir
spausdintus zurnalus bei laiktass. Knyga (jos kvapasalygiSkai mazas

formatas) asocijuojasi su ramiu poilsiu, gera Atera, jaukumu;

Technologigms priemogms nuolat vystantis ir tobéjlant, pati technologija pinga.
Taciau kaip tik tuomet paaigka, kad technologijos kainara tas veiksnys, kuris nulemia
pozitywy technologijos vertinin). Technologijos priimtinura lemiazmogiskieji ir socialiniai
veiksniai. Jie ir individualaus vartotojo darbgnaudos bus reikSmingas veiksnys, vertinant
naujos technologijos pritaikomumvairiems veiksmams atlikti.

Bet kokiai technologijai galima pritaikytatpaia pripazinimo taisykd - siekiant
sukurti nauding technologij, specializuad ziniy poreikis, norint ja pasinaudoti turiib
minimalus. Kitaip Si technologija bus tinkama tablai siauram vig galimy vartotop ratui -
tikriesiems technologijos specialistams. Tyrimaistatyta, kad produkto priimtinumas gali
biti vertinamas atsizvelginattokius veiksnius funkcionalumg, naudingum ir kaing.

Funkcionalumas - taivairiausiy veiksmy, kuriuos galima atlikti, visuma.E&u pats
funkcionalumas éra vertingas, jeigu vartotojas turi sunkgmuvokti, kaip jis gaity
pasinaudoti programos teikiamomis galindgiis. Nesuvoks programos teikiamgalimybiy,
vartotojas paprasausiai atmes sioma naup produkt kaip netinkant Taigi technologija turi
buti efektyvi atlikti jvairias uzduotis, kitaip tariant, naudinga. Tectlogijos naudingumas gali
biti vertinamas tik atsizvelgiantdaugyle veiksni - vartotojus, y uzduotis, aplink, kurioje
jie dirba. Kaina yra tréasis veiksnys, lemiantis technologijos priimtingnbaug galimybuy
teikianti, naudinga ir funkcionali technologija nebpopuliari, jei bus labai brangi. Niekas
nepriims ir pigios, t&au nepatogios ir nefunkcionalios technologijosdkaina yra savotiSkas
bendras funkcionalumo ir naudingumo vardiklis.

Turint galvoje Sias aplinkybes, akivaizdu, kad weaht socialines elektronés

leidybos ypatybes, didziausdémeg tenka skirti interneto vartotojams. Auditorijoszi@mas
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yra itin svarbus planuojant elektrogmleidybos veral bei kuriant konkréius interneto
komunikacijos produktus. Tradicimmarketingo teorija teigia, kad tikska grugs pazinimas,
vartotojo elgsenos tyrimai bei jo kahiniy tradiciju ir poreikiy pazinimas leidZia suprasti
vienokius ar kitokius vartotajelgsenos polkdius, numatyti y elgsen ateityje. Tik rinkos ir
auditorijos tyrimai leidjui gali pactti surasti nig elektronires leidybos versle.

Tyrimai rodo, kad Lietuvoje 63 proc. interneto \v@djy yra nuo 15 iki 34 mei-
ekonomiskai aktyviausia visuom&ndalis (1 diagrama). Beveik 71 proc. internetatetmjy
narso kasdien, o net pupi gyvena dviejuose didziausiuose Salies miestudgéntuje ir
Kaune [15].

1 diagrama

Lietuvos interneto vartotojai (pagahziy)

45-54m. 55-T4m.
15.5% 2.6%

15-24m.
39.8%

35-44m.
10.4%

25-34m.
2.7

Saltinis: TNS Gallup
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Kitas 2005 metais Lietuvoje atliktas tyrimas idéik@avo tipiSka interneto vartotgj.
Tai 19 met dirbanti studenri (pajamos iki 600 Lt per emeg) gyvena Vilniuje. Prie interneto
jungiasi kasdien i$ naimar i$ darbo ir juo naudojasi jau kelerius metisas meneg internete
praleidZia vis daugiau laiko (sausiccm tai buvo 6 val. 14 min.). Peq taika ji aplank apie
307 tinklalapius, vienam vidutiniSkai skirdama agienin. 13 s [16].

Taigi interneto vartotojai — aktyvioji visuomées dalis. Atsizvelgdami tai, leidybos
specialistai planuoja savo interneto svetaivneikla. Aktyvioji visuomeres dalis lengviau
priima naujoves, prisitaiko prie tobyanciy technologiji. Savo ruoztu elektronés leidybos
specialistai dgsiau siilo naujus produktus.

Elektronirgs leidybos auditorija yra labai dinamiSka ir nepast Jos nustatymas -
sudttinga problema. Leiglai gali meginti patys nustatyti auditogjir jos ypatybes arba
samdyti profesionadi rinkos ir vartotoy tyrimo bendrog. Tirdami auditorij savarankiskai,
leidéjai gali naudotis savais resursais (t.y. savo imeeo svetaine) bei remtis keliais metodais:
lankytoy apklausa, registracija (laisva arba priverstin naujieny prenumerata, lankytqj
skaitikliu. Apklausanéra labai efektyvus metodas, nes sunkutik kadi klausimus atsakys
bent didzioji dalis lankytaj. Registracijossuteikia daug informacijos, deau turi tam tikg
prievartos element- ne visi lankytojai nags gaisti laiko arba pateikti duome@pie save.
Naujieny prenumerataaip pat ne visiems patraukli¢ldperkrautos elektroninio past@zutes.
Naujienas lankytojai paprastai uzsako tose sveésainkurios tikrai jiems svarbioSkaitiklis
tik skaiciuoja apsilankym svetairtje skatiy, taciau neteikia jokios informacijos apie
lankytojy amziy ir poreikius.

Uzsakant tyrim profesionalioje rinkos ir vartotojtyrimo bendrogje leidéjui
atsiranda daugiau galimybsuzinoti atsakymugkonkreiius dominagius klausimus. Nors
iSlaidos didesés, taiau vaizdas apie rinkir auditorija bus daug aiSkesnis. Internetaslgidu
matavimo metodussite-centrictipo (kai tiriama svetaid) ir user-centric(kai tiriamas
vartotojas). Abu metodai yra veiksmingi, kai vegimas interneto vartotojaktyvumas, ir
daznai papildo vienas kit

Né vienas ziniasklaidos kanalas negali pasigirti toi§matuojamumo lygiu kaip
internetas. Interneto tyrimai suteikia galimyberisreklaminés kampanijos efektyvum
informacijos pastebimum Interneto svetainilankytojy iprociu ir atidumo tyrimy rezultatai
leidzia pagisti veikla realiais tyrimy rezultatais. Iki Siol tai buvo daroma remiantisuircija ir
atsitiktiniais sprendimais. 1 iliustracija akiva@di demonstruoja, kurias vietas interneto

svetairgje pirmiausia pastebi lankytojo akis [17].
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1 iliustracija

Informacijos pastebimumas interneto sveégn

Saltinis:E-Zurnalas "ApieReklama.lt

Tokio polidzZio tyrimy duomenys yra nepaprastai svasheidjui sprendziant kokioje
svetaires puslapio vietoje talpinti informaaij reklama ar aktualy vaizdire medziag. Kiti
tyrimai leidzia nustatyti, kiek laiko lankytojasaleidzia Ziirédamas vien puslap bei kiek
laiko iS viso uztrunka svetatje. Naudodamiesi tokia statistika, leéjdi gali ivertinti svetaigs

patrauklum ir planuoti savo veild.

1.3 Elektroniné leidyba kaip interneto komunikacijos procesas

Bendriausia prasme komunikacija yra veiksmai, kisrinformacijos siungjas siekia
paveikti jos ga¥ja ir sukelti pageidaujamjo rekcija. Bet koks bendravimagnanomas tik
tuomet, kai egzistuoja maziausiai du Sio procedgwiai. Vienas j turi bati suinteresuotas
paveikti antaji, ir tuo tikslu perduoda jam kokinors informaciy. Siekiama, kad antrasis
proceso dalyvisatinformacijg priimty, suprasi ir sureaguat taip, kaip pageidauja
informacijos siungjas. Informacija gali bti siunciama tiesiogiai arba panaudojantdirgi

proceso dalyy- informacijos perdadja (perdavimo priemog).
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Komunikacijos teoretikai pabtia, kad egzistuoja dvi pagrindi®# komunikacijos
studiju mokyklos. Pirmajai komunikacija ynaraneSiny perdavimasantrajai - reikSmi
kizrimas ir keitinysis jomis[12].

Pirmoji mokykla tiria, kaip siuréjai ir gawjai uzkoduoja ir iSkoduoja, kaip perdgai
naudoja komunokacijos kanalus ir priemones. Si nktkgilinasii proceso efektyvumir
tiksluma. Ji laiko komunikach procesu, kurio metu vienas asmuo paveikia kiteglgr
dvasire bisers. PraneSim perdavimo procesnagrirgjanti mokykla pl&iai kalba apie
komunikacijos nekme. Tai toks atvejis, kai poveikis gaji yra menkesnis negu itkasi. Si
mokykla taip pat nagrigja komunikacijos proceso etapus, siekdama nustailytnasias vietas.

ReikSmiy karima ir keitimasi jomis nagrigjanti mokykla tiria, kaip praneSimai ar
tekstai aveikauja su Zzmoémis, kad sukurt reikSmes. Kitaip tariant, Si mokykla tiria telgst
veidmen masy kultiroje. Ji nemano, kad siuxo ir gawjo nesusikalbjimas yra
komunikacijos neskmé. Tiesiog teksto supratimo skirtumus iSprovokuoydtiriniai
skirtumai. Siai mokyklai komunikacijos studijos yipirma yra tekst ir kultiros studijavimas.

Sios dvi mokyklos skirtingai supranta ir pgranesim. Pranesim perdavim tirianti
mokykla tvirtina, kad pranesimas yra tai, kas pedama komunikacijos proceso metu. Sios
mokyklos Salininkai teigia, kad tikslingumas yraashiausias veiksnys, nulemiantis tai, kas yra
pranesSimas.

Tuo tarpu komunikacijos reikSmiteoretikams pranesSimas yra Zenkistema, kuri
sgveikaudama su informacijos gguis sukuria tam tikras reikdmes. Siuo atveju p&ime
perdawjo arba siungjo reikSnt mazja, nes akcentuojamas tekstas ir tai, kaip jis lg@temas
ir suprantamas. Skirtingkultary ar skirtingos socialigs patirties turintys skaitytojai tame
patiame tekste gali rasti skirtingas reikSmes.

Vertinti Siuos du podirius visiSkai atskirai ngnanoma. Komunikacija yra sétinga
sritis, tad jos proceso elementai yra persipywapildantys vienas kit Komunikacijos teorijoje
egzistuoja ne vienas komunikacijos proceso mod¥lisnas labiausiai paplitugsi- Shannono
ir Weaverio - linijinis modeligfl schema). Jame komunikacija suprantama kaipgian
perdavimas, svarbiausias elementas ir rezultataspoveikis", kuris iSreiSkia stebunr

matuojam gawjo pokyti, sukelt atpazstam; proceso element[12].
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Shannono ir Weaverio linijinis modelis 1 schema

Siungjas — Informacijos uzkodavimas> PraneSimas—

Perdavimo priemoé&i— Dekodavimas— Informacijos gavjas

Praktikoje teorinis komunikacijos praneSimo peraaas yra paprasausias
bendravimas, keitimasis informacija. JAV atliktgsimas parod, kad internetas
amerikig€iams vig; pirma yra bendravimo prieménr informacijos Saltinis. Elektronin
komercija rtra dominuojanti sritis. Zmamms labiau patinka naryti po interaét semtis
idéju, o ne pirkti. PrieS pat 2002 meKalédas atliktos apklausos rezultatai pa¥pkad 71
proc. amerikié€iy internetu siunt Sventinius sveikinim atvirukus, elektroninius laiskus,
kuriuose planavoisimas Sventes, kvief sveius, tagsi, kaip geriau praleisti Sveniin
laikotarp, ieSkojo informacijos apie Sventinius patiekalsi&amési kity idéju Svenéms. Tuo
tarpu dovanas interneto parduo¢se pirko 53 proc. apklausos dalyj20]. Be to 51 proc.
dovanas internetu pirkusiamerikie€iy teige, kad jie ieSkojo ngorastos ar sunkiai kitur
randamos dovanosj $akta galima interpretuoti kaip si¢kustebinti, pradziuginti artim
Zmoqu. Kitaip tariant, elektronié komercija buvo panaudota kaip gevantykiy palaikymo,
draugysts stiprinimojrankis.
Lietuvoje elektronig komercija taip pat daréna dominuojanti paslauginternete
dalis. Viena aktyviausiai ptojamy elektroninio verslo krypiu - elektronire bankininkysg,
suteikianti saugias ir ygapatogias verslo partnertarpusavio atsiskaitymgalimybes. Tuo
tarpu elektronini parduotuviy populiarumas kol kas nepasiéelsprogimo” ribos. Viena
didZiausiy problem; - nepakankama asmens duomeapsauga internete. 2002 metais Lietuvoje
atliktas tyrimas parag kad:
1. Elektronirés parduotu¥s Lietuvoje dar éra populiarios iry lankytoju nedaug;
e - parduotu¥s dar nesitiki dideli pajamy iS prekybos elektronige erdwje ir
neskuba daryti didesmiinvesticijy, o tai stabdo nauj sudtingesni ir
brangesni technologij diegima ir nauj paslaug klientams pasila;

2. Ne visose e - parduotise informacija laiku ir nuolat atnaujinama, pap i,
nepakankamaid&mesio skiriama saugumo problemoms, ne visada laasim

asmens duomeanapsaugos reikalavim[2].
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Akivaizdu, kad internetas iSlieka wigpirma bendravimo, duomaerkeitimosi ir
informacijos paieSkosrankis. Per internetplatinamy elektroniniy leidiniy leidyba yra
interneto komunikacijos dalislnterneto komunikacijaGomputer Mediated Communication,

CMC) - tai keitimasis informacija globaliuose tinkise. Si komunikacija realizuojama

jvairiomis formomis:

elektroninis pastas;

informacijos, duomemir byly perdavimas;
vaizdo ir garso konferencijos;

pokalbu ir diskusipy grupes, forumai;

virtualus zaidimai;

Komunikacijos procese dalyvauja maziausiai du Majed: siuntjas ir gagjas. O
bendras komunikacijos modelisiuntjas - praneSimas - ga&jas taikomas ir interneto
komunikacijoje. L.Sarlauskieninterneto komunikacijos siuép ir gawjo rysius skirstoj
keturis komunikacijos tipus:

1. Vienas - vienam asinchroniska komunikacija (&lekinis pastas);

2. Daugelis - daugeliui asinchroniSka komunika¢giektronires skelbimy lentos);

3. SinchroniSka komunikacija vienas - vienam, vien&eletui, vienas - daugeliui ar

organizuota pagal temas, objektus (pokakbietaires, diskusiy forumai);

4. AsinchroniSka komunikacija daugelis - vienamenas - vienam, vienas daugeliui;

charakterizuojama g&j poreikiy tenkinimu, IS esms - prigjimu prie

informacijos.Tai by persiuntimas iS kompiuteripkompiuteif ( WWW,FTP) [24];

Elektroniniy leidiniy (ypa& periodiny) leidyboje svarbu tinkamai panaudoti interneto
pridétinés verts komponentus, kurie veikia efektykomunikacip su vartotojais, turinio ir
apipavidalinimo kokyb [24]. Interneto pridtinés verés komponentai Siuo atveju yra Sie:

- InteraktyvumasTai yra pagrindia efektyvios interneto komunikacijosalgga ir
viena dazniausiai akcentuojamaujosios ziniasklaidos savybiSiuolaikin
elektronire leidyba ngsivaizduojama be atgalinio rySio su informacijovga.
Butent interaktyvumas leidZia interneto vartotojubgaktyviai vertinti
informacija. ,Kita vertus, tikrasis interaktyvumas - tai galbés vartotojui keisti
informacijos turin. Tai bisena, kai skaitytojas jau n@la pasyvus stelbojas, bet

jis tampa aktyviu veiksmo dalyviu® [7].
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- Multimedijoselementai ir duomanbazs. [ elektroninius leidinius galim#raukti
garsirg, vaizdo informacik, animuotas iliustracijas, trinte vaizdo grafil,
duomem bazes, muzik

- Nuorodos Jos skirtos navigacijai straipsnyje. Nuorodos lead&ngvai pasiekti
kitus Saltinius, palengvina paiegk

- Greitas publikavimas, informacijos ir svetamdizaino atnaujinimas
Elektroniniai leidiniai gali Iati publikuojami bet kada, informacija papildoma be
laiko apribojimy;

- Paieskos lengvumagyrimai rodo, kad informacijos, multimedijos elente
perkrauta interneto svetaiméra pats geriausias sprendimas. Vartotojui ne maziau
svarbi aidki navigacija, patogi ir greita paieskaa slypti bene didZiausias
informacinio amziaus i$&kis elektronirts leidybos specialistams - vartotojas
reikalauja daugiau informacijos ir paslaygaciau vartojimo forma turi dti kuo

paprastesi

Nors elektronig leidyba yra novatoriSka ir patraukli vartotojuitss, taciau kol kas
tenka atsargiai prognozuoti jos afeiuta jvairiy méginimy isivaizduoti elektronia leidyba
ateityje, t&iau paios kategoriskiausios nuomés apie visk nusluosiatius elektroninius
leidinius, atrodo, nepasitvirtina. Komunikagijaidos istorija rodo, kadénviena naujoji
informacijos perdavimo technologija nesbgdavo visiSkai iSstumti ankstens Kad ir kokia
SiuolaikiSka ity naujausia technologija, ji visada turiikumy. Vartotojaijvertina vis
kompleks aplinkybiy ir kiekvienu atveju pasirenka sau priimdibtida gauti informacijos.
Naujoji komunikacijos priemonpritaikoma priejprociy. Ivairios komunikaciy priemores
randa savo nigir papildo, o kai kuriais po#riais lenkia tuo metu pazangiausia laikpm
technologia. Komunikacij bendrovs ieSko nauj sprendiny palenkti savo pus vartotop.
Tikétina, kad ateityje elektronénleidyba bus jungiatioji skirtingy informacijos sklaidos

priemoni grandis.
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2. ELEKTRONIN ES PERIODIKOS YPATYBES

2.1 Elektroninés periodikos termino klausimas

Méginant apibézti elektronires periodikos gvoka, neiSvengiamai tenka
iSsiaskinti, lk periodiniu leidiniu laiko tradicia leidyba, nes tik lyginamasis metodas
geriausiai ir aiSkiausiai atskleidzZia elektroésnr tradicires leidybos prigimtir skirtumus.
Periodinis leidinys tradiciSkai suvokiamas kaipgtp&iu pavadinimu, vis naujo turinio,
vienodai apipavidalintas numeruotas arba dartugtaprastai vienodo formato ir apimties
reguliariai leidziamas leidinys* [22].

Sis apibgZimas i$ dalies tinka spausdinperiodini leidiniy elektronirems versijoms
apibiadinti. Jy strukfira iS esms réra pakitusi, iSlaikyta spausdinto leidinio infornjas,
dizaino, periodiSkumo sistema. Nors elektroniteidiniy redaktoriai vis dazniau laikosi
nuomores, kad elektroni@ ir spausdinta versija neturiib identiSka, t&iau ankgiau pateiktas
apibrezimas kol kas atrodo logiSkas ir tinkamasciba apibgziant elektronim periodin
leidinj veél batina pabeézti jo skaitmenir prigimti. Siuo atvejuglektroninis periodinis leidinys
(electronic periodical, on-line periodicafya reguliarios tam tikr temy publikacijos,
platinamos skaitmenine forma internete arba elektrio paStu [11].

Elektronirgs periodikos termino klausimas sudishgesnis vertinant tuos leidinius, kurie
yra savarankiski ir turi tik elektron¢gnversija. Per internet platinamos su konkegais
spausdintais leidiniais nesusijusios elektr@sigvetaigs iSlaiko daugeltradicinei periodikai
budingy bruoz;: nuolat atnaujinamas turinys, iSlaikomas bendtakteoninio zurnalo ar
portalo pavadinimas, apipavidalinimas, formatastidia iSkyla elektroninio leidinio
periodiSkumo konstatavimo problema. Skirstymasitiads periodikos principaisnfenrastis,
savaitrastis ar dienrastis)ia visiSkai netinka, nes informacija elektroniniedgidiniuose
atnaujinama nesilaikant laiko apribojimGalima daryti prielaid, kad savarankigk
elektroniniy leidiniy periodiSkumo problema apskritai nebeegzistuoja, pegrindinis
internetu platinam leidiniy pranasumas kaip tik yra operatyvumas. Siuo atpepiodiskumas
elektroniniuose leidiniuose tampalandinisar netminutinis Aktualios naujienos atsiradimas
elektroniniame leidinyje priklauso nuwykio, kuri norima nusviesti ir leiéfy uolumo.
PeriodiSkumo klausimdar labiau sujaukia elektroninio leidinio multimpx$ elementai.
Pavyzdziui, interneto svetaije vykstanti sportinj varzyhy transliacija procespavetia

nuolatiniu, nesibaigiafiu, tad periodiSkumo ribo&ia visiSkai iSsitrina.
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Kita vertus tradicia periodika dazniausiai sisteminama pagal leidinionerius ir dad.
Sie du komponentai yra vieni esminpriskiriant leidiri prie periodini. Elektroniniuose
leidiniuose automatinpaiesSkos sistema pagal daali iSrinkti tik tam tikros temos
publikacijas. Tédiau esminis informacijos paieSkos kriterijus elektin¢je leidyboje yratema
Kadangi Siame darbe elektroniniai leidiniai daawgiai vertinami informacijos turinio
poZziariu, internete platinamus tik elektronines versijagncius leidinius tikslinga vadinti
periodiniais litent ¢l nuolat atsinaujinatio turinio. Sis turinio atnaujinimas garantuoja

leidinio reguliarum, be to, iSlaikomas leidinio formatas ir apimtis.

2.2 Elektroninés periodikos ypatyhés

V. Urbonas Lietuvos spausdintus zurnalus ir Zurrtgdo periodinius leidinius skirsto
1 tris tarpusavyje susijusias grupes - moksliniyggecsaliuosius ir universalius [27].
Pagrindiniai parametrai, leidziantys taip skirs@irnalus, yra Sie: tikslai ir uzdaviniai;
tematika ir problematika; skaitytwjauditorija; leictjas ir redakcija; publikacij autoriai;
Zanrai; zurnalo stilius; leidinio struita; apipavidalinimas; periodiSkumas; apimtis; tagaz
Anot V.Urbono, ideali Salies Zurngkistema bty tokia, kurioje visos trys pagrindés
skaitytoju grupes - mokslininkai, specialistai ir ptéoji visuomere - turi savo tematikos
Zzurnalus, sudard@ius gerai funkcionuojana sistema: mokslinis zurnalas-specialusis Zurnalas-
universalus zurnalas. Jeiguiksta kurio nors sistemos elemento, vadinasi, t&masi
visuomers sluoksnis, skaitytajgrups neturi jiems skirto zurnalo. Tuo gali sumaniai
pasinaudoti nawj zurnal; steigjai bei leickjai - jkurti trakstamus reikiamos tematikos ir
tipologinio modelio,i tam tikra skaityton grupe orientuotus zZurnalus.

Si teorin mode| i$ esnés galima pritaikyti elektroninei periodinei leidyb&iuo metu
ViSOS miretos visuomeas grugs turi sau skin elektronini; leidiniy, pvz.:mokslininkai-
mokslo Zurnalas ,Informacijos mokslai“ (http://wwieidykla.vu.lt/inetleid/inf-
mok/inf_mok.html),specialistai- elektroninis Lietuvos Zurnaligtsajungos leidinys
(http:/Ilwww.lzs.lt),placioji visuomer - naujien;, pramog;, ponegiy portalai ir svetaias
(www.delfi.lt, www.one.lt, www.rytasbasket.com).

Internete platinami elektroniniai periodiniai lendai yra dviej tipy:

- elektroniré spausdinto leidinio versija;

- tik elektroniniu pavidalu leidziamas elektrorsrieidinys;
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L.Sarlauskien elektroninius periodinius leidinius dar skirgtmasiniusir mokslinius
[24]. Jos teigimu tai vienas veiksniturinciy jtakos vadinamju ekonominiy modeliy
panaudojimui.

Ekonominiai modeliai. Populiariausias mus labiau domiganmasini elektroniniy
periodikos leidini; ekonominis modelis kaisvai prieinami vartotojams leidiniaiVartotojai
yraiprat naudotis internetu nemokamai, tad bet koks apnib@$ ar apmokestinimas
vartotojus nukreipia pas informacijos platinidgonkurentus. A.Odlyzko abejoja, ar toks
modelis yra perspektyvus, naspjasirinke leidéjai neturi resurg kaupti kapitad, kurj galkty
panaudoti gerindami paslaugas arba investuodaraujus leidybos projektus [21].

Kitas elektronini periodiny leidiniy ekonominis modelis yraartotojo mokestis
prenumerata arba mokeai uZ skaitym. L.Sarlauskiea teigia, kad ,3iuos ekonominius
didele auditorijp” [24]. Sie leidiniainemokamai teikia tik nedideldali informacijos ir
paslaug. Dazniausiai tai pirmosios informacinpranesSim pastraipos. Tokmodej Lietuvoje
taiko verslo ir ekonomikos dienré&s ,Verslo zZinios* elektronig versija (Vz.It*). Kiti
leidéjai leidzia laisvesppri¢jima prie informacijos, téiau riboja prieig prie Kity iStekliy,
pvz., dienra&io ,Lietuvos rytas” (Lrytas.It“) elektronirés versijos archyvu gali naudotis tik
registruoti vartotojai.

Informacijos operatyvumas. Pastaraisiais deSimtréi@is naujienos ir informacija tapo
brangia preke rinkoje. Sp&jantis gyvenimo tempas zmogr organizaciy vercia veikti
greiciau, per kuo trumpegnaika gauti reikiamos informacijos ir priimti svagtsprendina.
Viena zinut gali nedelsiant iSjudinti pasaulio naftos, auksaljuty rinkas, vertybini popieriy
birzas. Publicistas J.Keliuotis daugiau negu p&esSis deSimtntgus teig:, kad laikrastis
(tradicinis —aut. past) yra momento literata, taip pat, informatorius, patgas, draugas,
vadovas ir pranasas [18]. Akivaizdu, kad digZidali Siy tradicirés periodikos funkcij
peremé elektronire periodire leidyba.

Pagrindire elektronires periodikos leidju uzduotis - rinkti ir skleisti informacij Si
veikla vykdoma dl jvairiy tiksly: pelno, savireklamos, informavimo, Svietimo [25jekdamas
iy tiksly, leidéjas privalo organizuoti leidinio redagavamgamyhy, platinima ir vadybs. Sios
funkcijos atliekamos labai seniai, nuo pat leidybkeip veiklos pradzios. Tai tradicia
periodirés leidybos schema. Elektrorje leidyboje Sios funkcijos nepakito,iiau egzistuoja

kiti realizavimo hidai ir formos.
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Elektronirg periodika naujien operatyvumo poiiriu tapo konkurencingiausia
Ziniasklaidos priemoh Nors operatyvumas daznai kenkia informacijos il ir
analitiSkumui, taiau batent elektroninio leidinio teikiama galimyglgreitai suzinoti naujien
geriausiai pateisina pagrindinius naujienos veuimg@ kriterijus: artimum auditorijai;
naujumy, aktualum,; dram; netikétuma; suijvykiu susijusy Zmoni Zzinomumy. Galimyhke bet
kuria akimirka “perkrauti” kompiutet ir suzinoti kg nors naujo informacijos vartotojui sudaro
ispudi, kadjvykiai vykstacia pat, o Salia naujos zinig pazyngtas laikas ming&iy tikslumu
leidzia iSlaikyti naujumo, dramos ir ne@tumo jspad;.

Interaktyvumas. Informacijos operatyvumo teikiaqrefekty dar labiau pagyvina
interaktyvielektroninio leidinio prigimtis, multimedijos galiphés: vaizdai iSivykio vietos,
garsiniai liudininky komentarai, tiesiogis sporto varzyt transliacijos. Interaktyvumas
informacijos vartotojui suteikia prageaguotii naujausd jvyki ir galbit ji papildyti
(komentarai, diskusijos forumuose, nuotraukogriikio vietos). Sios galimyds suteikia
iliuzija, kad Zmogus pats dalyvauja svarbiupggkiuose. Tradicigje Ziniasklaidoje egzistuoja
akivaizdus autoriaus (arba I€j0) poziiris. Tuo tarpu interaktyvumas naujojoje ZiniasHlge
(elektronirgje leidyboje) suprantamas kaip informacijos vasjotinicijuotas turinio
tvarkymas. Skaitytojui peritrint elektronin tekst, tuo p&iu metu kuriamas naujas
individualizuotas “tekstas”.

Archyvai. Elektroninio periodinio leidinio turinys yra ne@&gmas nuo galimys
pasiekti informaciy. Automatires paieSkos sistemos dtinas elektroninio leidinio atributas.
Kaip jau mireta, Lietuvos elektroniégje periodikoje informacija gali iti pasiekiama pagal
straipsniy temas, datas, autorius, reikSminius zodzius ardaidiy numerius. Pastarasis
paiesSkos kriterijus galioja tik tiems elektroniniarneidiniams, kurie turi spausdinatitikmen.
PaieSkos sistema veikia tik tokiu atveju, jei kgas arba svetairs administratorius uztikrina
deramy archyw tvarkyma ir funkcionavimy. Elektroninis periodinis leidinys be duomgn
archyvo ir galimyls ieskoti informacijos yra pasmerktas élasei.

Naujoji zurnalistika. Akivaizdu, kad naujju technologij teikiamos galimybs
keicia leidybos formas ir ypa- zurnalistikos praktik:

- straipsniai trumpesni negu tradi¢ja periodireje leidyboje;

- atgalinis rysys su skaitytojais (pateikiamas redakius el. pasto adresas,

suteikiantis galimyb pasitikslinti ar net patikslinti informacij komentaro

galimyhe);
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- nuorodos straipsnyje (suteikia galingypasiekti pirmin Saltin, vaizdines ir garsines
informacijos iliustracijas);

- platesrs grafikos, iliustraci panaudojimo galimyis;

Pastaruoju metu ygagpaplito interneto dienoragi, vadinamieji ,weblogai“ arba
.blogai“. Nemokamas talpinimo paslaugas jiems tarkiose svetaiase ,blogy” yra milijonai.
Interneto dienoralai pirmiausia gali sudominti tuos, kurie nori kusvo asmenintinklalap
ir skelbi pasauliui savo originalias mintis. ,Blogse“ zmomrs iSsako savo mintis apjeairius
gyvenimo reiskinius ajvykius, komentuoja ziniasklaidos praneSimus ir it@dpsu
komentuojama tema susijusias nuorodas internataatraukas.

Interneto statistika rodo, kad pasaulyje yra afl® inin. ,blog“. Sis skaéius nuolat
didéja, nes ,blogai“ tampa ne tik saviraiSkos priemobet ir mada. ,Blogas” yra
individualizuotos interneto Ziniasklaidos arba d¢tekinés leidybos atspindys. JAV atlikti
tyrimai paroa, kad ,blogus” skaito 30 proc. amerikig. 52 proc. apklausjuy teigia, kad
.blogu” raSytojams tuéty bati suteiktos tokios pat te¢s kaip interneto Zurnalistams. DidzZioji
dalis ameriki€iu ,blogus” laiko patikimesne informacijos priemonegu tradicig spauda.
Prie$ tok poziari pasisak tik 39 proc. apklausos dalyyi20].

Taigi interneto periodikoje vis daugiau informadjpateikia neprofesionalai. Netgi
atsirado § tendenciy apibrZiantis terminas ,piliiy Zurnalistika“ (citizen journalism
Ziniasklaidosfuturistai prognozuoja, kad 2021 metais 50 prototimacijos rinkos naujien
bus pateikiama neprofesiomgbilieciy tiesiogiai vienas kitanipeer-to-peer)Tokia
Ziniasklaida, kai informacijos skelbimo procesewaluja ir Zmors, naudoja model
~publikavimas - atranka"“. TradicinZziniasklaida naudoja prieSiagnodel ,atranka -
publikavimas®. Tokia situacija dar labiau aktualiga informacijos internete patikimumo
klausima. Geriausias pavyzdys - interneto enciklopedija veklia
(http://www.wikipedia.org).Tai tarptauti enciklopedija, kurios turingali papildyti
kiekvienas norintis. Vien angliSkoje versijoje kduota apie 850ukst. straipsnj. Lankytojai
per pastaruosius dvejus metus patakie 30 min. pataisymir papildymy. Nors virtuali
enciklopedija turi per 700 administratorikurie turi teig iStrinti akivaizdziai neteising
informacija, taciau ¢l turinio patikimumo pirmiausia turi apsisgsti pats vartotojas.

Apibendrinant Siuos teiginius, galima teigti, kaélg¢roniné periodika yra operatyvus

ivykiu, naujiem; pateikimo kanalas.i kuriant ir palaikant, vis didesnis vaidmuo tenkatipms



skaitytojams, informacijos vartotojams. TradiciSkavokiamas periodiSkumas pamazu

praranda reikS®g nes vartotojai tikisi, kad informacija bus atnatg keliskart per dien

30
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3. ELEKTRONIN E SPORTO PERIODIKA

3.1 Elektroninés sporto periodikos specifika

Elektroninei sporto periodikai iS egsgalioja visi ankstesniuose skyriuoseésiyti
elektronires leidybos ir elektronigs periodikos ypatumai. Teau kiekviena specializuota sritis
visada turi tam tiky specifiniy bruoaz;.

Sportas pasaulyje jau seniai nebesiejamas su duegkenu, Kino kultira, sveiku
gyvenimo lmdu. Dabar sportas pirmiausia yra multimilijjoninierglas. 2004 metAtény
vasaros olimpinj zaidyniy organizatoriai iSleido 9 mlird. ewr2008 mei olimpiados
Seimininkai kinai planuoja net 36 mird. quslaidas. Sunkuvertinti olimpiniy zaidyniy pelno
ar nuostoh; balang, nes tai priklauso nuo sélgejimy pasibaigus zaidyims iSnaudoti
olimping infrastruktira. Nauji statiniai, sutvarkyti iStisi miestai sutékpridétinés veres, kurig
sunku iSmatuoti remiantis vien sporto kriterijaista vertus,jiZymias sportininkai, y
superheraqj ivaizdis yra Siuolaikinj pasaulini korporaciji verslo variklis.

2004 mety Atény olimpines Zaidynes per televizigteljo 3.9 mird. Ziirowy.
Akivaizdu, kad sportas yra industrija, kurioje Zsklaida vaidina itin svarbvaidmen. Sios
dvi sritys negali egzistuoti viena be kitos. Zirkssda suteikia sportui vieSumo, o tai
pritraukia ziirovy. Savo ruoztu ziniasklaida, pasinaudidama spo#p, pat pl€ia savo
auditorija.

Vertinant elektronin sporto periodil, vél tenka naudotis palyginimu su tradicine
spauda. Populiariausi pasaulio elektrasisporto periodikos leidiniai yra spausdinéidiniy
versijos. UZsienyje sporto tinklalapiai dazniausiea stambi spaudos kompanijjir leidiniy
nuosavyk, todl ten dirba profesionabk Zurnalistai, talpinamos brangiai kainuajars
nuotraukos, naudojamos naujausios technologijasksTmodelis - ne atsitiktinis. Sporto
periodika pasaulyje visada buvo stiprifiakinga. Laikra8&iai ir Zurnalai ,La Gazzetta dello
Sport" (Italija, ,Gazzetta.it), ,France Football* (Pranzija, ,Francefootball.fr*), ,Kicker"
(Vokietija, ,Kicker.de"), ,Basket hebdo“ (Pramzija, ,Baskethebdo.ifrance.corf, ,Sports
illustrated” (JAV,,Si.com*), ,CITOPT-DKCIIPECC" (Rusija,,Sport-express.ru),
,Coserckuii ciopt” (Rusija, ,Sovsport.ru®) ir kiti - daznai cituojami pasaulio ziniasklaidgj
ju rengiamos apklausos, geriawsiportininky rinkimai pripazstami pasaulio sporto
visuomerms. Sie elektroniniai leidiniaiéra tik formalusjtakingo spaudinio priedas.

Pasinaudodamasitvirtinusiu vardu rinkoje, elektronés svetaigs skmingai pktoja savo
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versh. Jos silo daugyle galimybiy ir paslaug, kurios ngmanomos spausdintame leidinyje,
turi stiprias savo marketingo, reklamos, zZurnalistruktiras. Spausdinto laikra®

informacija elektroniniuose leidiniuoseéra tik daleé turinio. Dazniausiai tai iSsals interviu,
Zurnalistiniai tyrimai, analitiniai straipsniai sgio sociologijos temomis. Tuo tarpu operatyvus
varzyhy rezultat; pateikimas, g interpretavimas, statistikos suvessnr analizs, tiesiogirs
rungtyniy transliacijos yra elektroninio leidinio veiklosrinys. Pasauliés elektronigs sporto
periodikos tikslai orientuojamiversh ir formuluojami labai konkr&ai: veiklos sinaud;
mazinimas, pardavimo (pajarndidinimas, klient; lojalumo skatinimas. Sporto informacija ir
kitos paslaugosetairankiai Siems tikslams pasiekti.

Ne maziau stiprs yra ir tik elektronines versijas turintys leidamni kurie daznai tha
oficialiy sporto organizacy (UEFA, NBA, Euroleague), interneto kompan{j Yahoo, MSN)
arba pasaulini Ziniasklaidos milzin (BBC, ESPN, FOX) nuosavyb

Lietuvos spausdintos sporto periodikos tradicijogetvirtos. Periodinius sporto
leidinius pradjo leisti susikirusios sporto organizacijos. 1922 metais Kaunerpdsipirmasis
periodinis sporto leidinys - amesinis laikrastis ,Lietuvos sportas‘. l@ido Lietuvos fizinio
lavinimosi @junga. Pirmosios nepriklausomos Lietuvos metais agansportui ir kno
kultarai skirty leidiniy ¢jo tik 1-3 metus, pvz., savaitiniai zurnalai ,Spotribana“ (1933-
1935), ,Sporto naujienos” (1935 - 1936)¢mesinis iliustruotas zurnalas ,Sporto pasaulis”
(1933 - 1934), iliustruoti laikrasai ,Stadionas” (1936), ,Sporto zinios" (1939) irtk

Sovietmeiu vienintelis Lietuvoje leistas sporto laikrasbavo savaitrastis ,Sportas”
(leidziamas nuo 1956 met Tai buvo vienintelis pl&@ajai auditorijai skirtas leidinys,
pristatantis sporto naujienas ir aktualijas. Kéidiniai buvo specializuoto turinio, skirti
atskiroms sporto Sakoms arba moksasirpakraipos, skirti sporto specialistams, trenesiam
pvz., menesinis Zurnalas ,Lietuvos sparnai“ buvo skirtagagportui, "Kino kultira"
(leidziamas nuo 1968 m., dab. "Ugdymasini§ kultira. Sportas") - sporto mokslui skirtas
Zurnalas.

Siuo metu leidziamas vienintelis sporto laikrag8gortas®, zurnalai ,POP sportas*,
~AutoMoto®, ,Jégos sportas”, ,BusSido kovotojo kelias”. 2005 m. kaigio ménegq iSleistas
pirmasis naujo @nesinio sporto zurnalo "Spo:)" numeris. Kiti spoléadiniai leidziami kaip
dienra$iy priedai - ,Krepsinis* (,Lietuvos rytas®), ,Sporttribiina” (,Lietuvos zinios"),
~Futbolas” (,Respublika®) ir kt. Atkirus nepriklausomybbandyta leisti dar keletsporto

periodikos leidini, tatiau jie gyvavo labai neilgai (1-2 metus). Siuo méetatuvoje dar
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leidziamas sporto mokslo teorijai ir praktikai gkis ketvirtinis Zurnalas ,Sporto mokslas®,
ketvirtinis sporinink; rengimo metodikos Zurnalas , Treneris"”.

Pazynttina, kad Lietuva neturi gilesminacionalires reikSnes sporto periodikos
leidybos tradiciyj. Atskiros sporto Sakos Siek tiek (daugiausia erzino d¢tka) sugeba
patenkinti savo poreikius, &¢eu tokie leidiniai zinomi tik nedideliam Zmanratui. Tuo tarpu
nacionalires reikSnés sportojvykius ir problemas apzvelgia vienintelis savaitrm§Sportas”.

Tokios netvirtos tradiciés sporto periodikos pozicijosré, kad internete platinam
elektronirg versija Siuo metu turi vienintelis laikrastis ,SportasSportas.info.It*). Kiti
periodiniai leidiniai sporto tematika - vien tikedtronirgs versijos.

Sporto zurnalistika reikalauja specifinziniy, taciau ji turi visas zurnalistikos
praktikos sudtines dalis - straipgnkomentas, reporta3, interviu, transliacy, fotografija.
Organizuojant elektroninio sporto Zurnalo turgvarbu atsizvelgti kelet specifini sporto
srities bruoa, kurie padeda sukurti préting verte. Tai operatyvus varZzybrezultatas,
iSankstire informacija ir prognoz, integralumas.

Sio darbo | dalyje pateiktas dviekomunikacijos teorij palyginimas labai aktualus
vertinant elektronia sporto periodik. Svarbiausia sporto periodikos, arba sporto
zurnalistikos, misija - perduoti zigi naujiera. Pagrindinis ir nenugitjamas sporto
informacijos ¢muo yravarzyhy rezultatas.Tai aktualiausias siuéjpo praneSimas gayui
internetirgje (ir ne tik) sporto erddje. Tik rezultato bei su juo susijusios statistikos
paskelbimas uzzZiebia Zal§vies tolesniems komentarams, vertinimams ir progmoz. Tuo
tarpu rezultaf interpretuojantys komentarai ir vertinimai yra gleai subjektyvesni ir pateikia
realia arbajsivaizduojam situacip apie sportininko ar komandos spottiforma, psichologin
nusiteikimy varzyboms, motyvacij Siuo poZiriu sporto komunikacij internete galime
vertinti jau kaip reik8mj kiirima ir keitimasi jomis. Zurnalisto - sportininko ir sporto gejb -
sportininko priesprie$a yra gana daznas reiskimysig&n pasaulyje. Si takoskyra lemia, kad
Zurnalistas, leigjas (siungjai), sporto gerbjas ir sportininkas (informacijos gé&pai) ta paf
tekst gali suvokti skirtingai. Tai lemia skirtingi kditiniai poZiariai ir skirtinga sociali@
patirtis. Pavyzdziui, pragtsportininko milijonieriaus zZaidimarba atsisakymatstovauti
nacionalinei rinktinei Zurnalistas ir sporto géjds daznai vertina kaip spaptingimg ar
patriotiniy jausmy stoka, tuo tarpu sportininko motyvacija - traumos ir naogis. Toks
nesusikalbjimas daznai suprieSina zurnalistus, kgu ir sportininkus.

Taigi sporto periodikos leidybai aktualus tiek pe&mo perdavimo procesas, tiek

praneSimas, kaip reik&m kiirimo vienetas.
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Organizuojant elektroninisporto leidiny informacijos turin, dideks reiksSngs turi
iSankstire informacija Galima daryti prielaig, kad sporto periodika yrarognozi
Zurnalistika Prognozs, statistikos vertinimagyairiy rezultat; palyginimas - itina
Siuolaikinio sporto leidinio turinio dalis. Statikds ir prognozi poveikis sporto leidinio
skaitytojams yra dvejopas: emocinis ir pragmatilsocinis poveikis varzymosi dvasis
sporto aikStels perkelia sporto geépams. Skirting kluby ar miest gerkejai atkakliai varzosi
dél kuo geresas nuomogs apie savo komaiad Statistikos duomenys gali akimirksniu pakeisti
ne tik sporto komentar bet ir profesionalj zurnalist) tona Zaidéjo ar komandos atzvilgiu.
Pragmatinis poveikis pasireiskia, pvz., statanigus sporto lazyb punkte. Statistika ir
prognoz Siuo atveju itin reikSminga. Elektronineidyba - itin patogi terp statistikos ir
duomem palyginimuiigyvendinti. Nebereikia rankioti duomenis po vaef ereikia
pasinaudoti virtualiu palyginimo moduliu, kuris d&iia vartotojui internetu ,susédi” j i
dominartius objektus viea Salia kito ir palyginti.

Dar vienas svarbus elektrogssporto periodikos bruoZas - jogegralumas Cia
turimas mintyjejvairiy verslo Saly ir paslaug susiliejimas. Siuolaikiés sporto svetairs
vartotojams dilo daugyle paslaug. Ju tiek daug, kad sveta¢s lankytojo jau nebegalima
vadinti skaitytoju. Jis tampa vartotoju, nes sugipés su naujausia sporto informacija, daug
daugiau laiko gali skirti kitoms paslaugoms i$natid8iuolaikincse sporto periodikos
svetairtse galima lazintis @ artéjanciy sporto varzyh rezultato, pirkti sporto inventariir
populiari atributika, sudaryti virtualias komandas ir konkuruoti suakst svetaias lankytojais,
parsisiisti nuotrauk ir pasipuosti jomis savo kompiuterio darbagtahudojantis mobiliojo
interneto paslaugomis (SMS) dalyvaitairiose apklausose, kuitrairias virtualias
bendruomenes (pvz., sporto kortekolekcininky), dalyvauti konkursuose ir laiéhi su sportu
nesusijusi prizy( biliety | king, CD, DVD disky).

Pasauligs sporto periodikos svetais renkasivairius ekonominius modelius. Yra
leidiniy su visiSkai laisva informacijos prieiga. Kiti infmacija riboja ir reikalauja vartotoj
registracijos, treti - neriboja informacijos ¢tau uz papildom mokesi siilo kitas paslaugas
(prieiga prie archyw, dalyvavimas virtualiuose zaidimuose). Bendrasrgpperiodires
leidybos internete vadybos tikslas yrkminga prieiga prie leidini, galimyb: efektyviai
naudotis publikuojama informacija, aktyvus patraoglsvetaiis lankomumas [25]. Leigy
uzdavinys yra uztikrinti leidinj svetairgs nuorod sistemos funkcionalum dizaino kokyle,

atgalin ry§; su vartotojais.
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3.2 Lietuvos elektroninés sporto periodikos raida

Lietuvos sporto periodikos istorija mazdaug perpusnpes®g uz pirmyjy internetires
Ziniasklaidos tinklalapi istorija. Pirmosios internetigs laikragiy versijos pasiroéd 1996
metais. Tuo tarpu vienu pingu sporto periodikos leidimi internete tapo interneto vartai
,Krepsinis.net*. Sis portalas pasirédpries 2001 met pries Europos krepSiniscempionai.

Tai buvo kompanij ,Omnitel* ir ,Utenos alus” inicijuotas bei devyniménesius kurtas
projektas,i kuri jos investavo tuomet milziniSkus pinigus - 2@@4t.lity [8]. Tinklalapio
startas nebuvo itinékmingas, tam nemazéiakos tugjo ir Lietuvos rinktires fiasko, kai
ketvirtfinalyje buvo pralaimta latviams.Krepsinis.net* atsigavo 2003 m. ir veikia iki Siol.
Taigi Lietuvos elektroniés sporto periodikos pionieriai buvo pritias bendros, kurios savo
veikla projektuoja atsizvelgdamasinkos poreikius. Neatsitiktinai, pirmasis spoperiodikos
leidinys internete buvo krepsSinio tematikos.

2001 metais prago veikti vienas skmingiausiy projekty, iki Siol gyvuojantis
bendrojo poldzio naujiem tinklalapis,Sportalas.com“. Sie sporto informacijos vartadieg
nemazai informacijos pateikimo ir interaktyvinaujovih, kélé aktuala autoring teisy
problemy internete.,Sportalas.com” - pirmasis sporto portalaglieges RSS sistem RSS
(Really Simple Syndication) yra technologija, s&in jvairiy interneto informacijos Saltini
surinkti ir susisteminti naujausi informacija. Atitinkamos programos pagalba galima
automatisSkai sekti nagjstraipsni publikavimy neuZeinant interneto puslap Sia paslaug
dabar jau baigiadiegti visi sporto periodikos leidiniai internete.

2002 metais pasir@ddar keli atskiroms sporto Sakoms reprezentuotrtiskiortalai,
pvz., krepSinio naujienoms ir kometarams skirtastgas ,Eurobasket.It, futbolo aktualij
tinklalapis, Ivartis.It“.

Daugumos Siuo metu publikuojammelektroninyy sporto leidini istorija nesiekia 3
mety. Pastaraisiais metais atsirado daugiau tiek bgadrohidzio naujienas pateiki&ny, tiek
atskiras sporto Sakas pristatan tinklalapiy - ,DemaSport.It*, ,Eurofootball.It*, ,F-1.It%
.InfoBasket.It* ir Kiti.

Per S neilga internetires sporto periodikos istogjpamazu gejja tinklalapiy kokyhbé.
Augant interneto vartotqj skakiui, tobuléjant technologijoms, nepakanka vien varigyb
rezultat;, mégéjiSko poziirio i interneto projeki. Norédami pritraukti kuo daugiau lankytg)
interneto sporto portalai privgb teikti daugiau paslaug investuotii ju kokybe, svetainy

dizaima. Vis daugiau tinklalapio iimo ir palaikymo funkciy patikima profesionalams.
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3.3 Sporto periodikos vieta elektronirgje leidyboje ir klasifikavimas

Lietuvos elektronia sporto leidyba yra gausi ir sétihga klasifikavimo po4iriu.
Kiano kultiros ir sporto departamento duomenimis, Lietuvoj@3netu registruota 10iairiy
sporto Sal federacija, gjunga ir asociacija. Taip pat veikia privatprofesionals ir megeéjiski
sporto klubai, &i klubu gerkeju susitiirimai, sveikatingumo ir &no kultiros organizacijos.
Dauguma §j organizaciy turi interneto svetaines, jos taip pat kuriamaskatems,
dazniausiai zinomiems ir populiariems sportininkai®avo ruoztu kuriasi sportininkgerbeju
samliriai. Zinomas sportininkas getty turi visame pasaulyje, tad interneto svetain
operatyviausiasias pasikeisti informacija. Taigi visos mitns organizacijos ir asmenys
daugiau ar maziau dalyvauja elektrogBrieidybos procese. ISsamiausias lietuyifikerneto
buveiniy katalogas ,Lietuva internete;,©n.It* ) pateikia per 300 su sportu susijwsnterneto
svetaini; adres. Sios srities klasifikacijos setinguma demonstruoja vienos sporto $akos
elektronires leidybos modelisZ schemj Sioje schemoje pavaizduotas ry3ys iteiai reidkia

tiesiogire priklausomyle. Modelis labiau iSreiSki@akos ir nacionaliés svarbos aspekt

2 schema

KrepSinreprezentuojanti elektronés leidybos schema

KrepsSinio
federacija

Nacionalires rinktinés Profesional lygos Mégéju lygos

Profesionals sporto kluba] Mégéju klubai

Sporto klubo gergai Sportininkas

Sportininko gerbjai
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Tai pati bendriausia schema, kurios kiekvienasido savo ruoztu yra satingas ir
ivairus. PavyzdZziui, Lietuvoje komplektuojamos b&atios nacionalis krepSinio rinktigs -
vyry, moten, jaunimo (vaikim, merginy), jauniy (vaiking, merginy), jaunwiu (vaikiny,
merginy). Neprofesionalus krepSinis - taip paairiapusis. Lietuvoje veikia moksleiyj
veteram, gatws krepSinio lygos bei klubai, kurie savo veikbip pat reprezentuoja
internetirese svetaiase. Kaip jau miata, nemazai i svetaini; yra ,vizitinés korteks” tipo.
Jose pateikiama bendrojo palzio zZinybiré-organizacii informacija, apsiribojama negausiu
naujien; kiekiu.

Elektroniniai periodiniai sporto leidiniai galioh:

1. Spausdinto laikra&io ar zurnalo versija;

2. Tik elektroniniai;

Lietuvoje egzistuoja vienintélelektronire spausdinto leidinio versija. Tai savaitinio
laikra&io ,Sportas” (Sportas.info/index.php?) interneto svetai& Elektronirg versija pradeda
kurti neseniai pirmji numej iSleides sporto Zurnalas ,,Spo:);,$po.It*). Taciau jis kol kas tik
vieSai skelbia noriéiyjuy prisidéti prie svetaigs kirimo paiesSk.

Kiti elektroniai sporto periodikos leidiniai turikt elektronirg versij - ,Sportas.It",
.Krepsinis.net®, ,Ivartis.It* ir Kiti.

Elektroninius Lietuvos sporto periodikos leidinipagal informacijos poidj galima
skirstyti i:

1.Bendrojo pobdzio sporto naujiew portalus - ,Sportas.It*, ,Sportalas.com®;

2.Specializuotus pagal sporto Sakg&urobasket.It”, ,F-1.1t%;

Visa Lietuvos elektronin sporto leidyla galima suskirstyti 4 dideles stambias
grupes:

1. Sporto informacija ir renginiai;

2. Sporto klubai;

3. Sporto organizacijos;

4. Sporto preks ir jranga;

Elektronire sporto periodika priklauso pirmajai grupei, o jposiklos tikslas - kuo
iISsamiau ir profesionaliau informuoti visuongeapie mireéty visy keturiy kategorijp
organizaciy veikla, pateikti naujausius rezultatus ir komentarustikattualius sportui
klausimus. Tad sporto periodika yra yislektronire sporto leidyla apibendrinantis veiksnys.
Siuo poziiriu elektronire sporto periodika atsiduria visos sporto leidybder#rchijos

virsiunéje.
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4. ELEKTRONIN ES SPORTO PERIODIKOS SITUACIJOS IR PERSPEKTYVU
TYRIMAS

Tyrimo objektas. Darbe tiriama 13 Lietuvos elektrorssporto periodikos svetaipi
ju turinys informacijos ir paslaugpoziariu, taip pat leidjai bei auditorija. Tiek elektronini
sporto leidini; $iuo metu atitinka Siame darbe nustatyienos periodiskumériterijy. Siuose
internetu platinamuose leidiniuose informacija afirsama bent kagtper pag. Sie leidiniai
remiasisporto varzyh periodiSkumaprincipu, kuris reiskia, kad dauguma sportowsakr
diem rengia po viea rungi. Siy operatyvi, periodiny tinklalapiy analiz leidZia susidaryti
objektyw vaizdh apie p turini, o leickju ir auditorijos pozirio i elektronirg sporto periodil

tyrimas atspindi informacijos ir paslawgasiilos - paklausos situaaij

Tyrimo tikslas. Siuo tyrimu siekiama iSsiaikinti Lietuvos elektinés sporto
periodikos situacy ir, remiantis gautais rezultatais apibti pagrindines tolesrs raidos

perspektyvas.

Tyrimo uzdaviniai. Siuo tyrimu siekiama
- charakterizuoti Lietuvos elektronia sporto periodikos leius;
- apibadinti Lietuvos elektronias sporto periodikos auditogij(skaitytojus);
- jvertinti sporto periodikos svetaines informacijopaslaug poziiriu;
- remiantis tyrimo rezultatais bei technologiniae&konominiais ir socialiniais

aspektais, apibzti elektronires sporto periodikos perspektyvas;

Tyrimo metodai. Siame tyrime remtasi teoriniais(anaiz lyginimo, apibendrinimo)
ir empiriniais (anketinis) tyrimo metodaidieigalino palyginti internete platinamas skirtingas
sporto tematikos svetaines, iSanalizuattyrini. Leidéjams ir skaitytojams iSplatintos anketos

ir gauti duomenys sutetkpapildomos medziagos apie paslaugikéjus ir vartotojus.

Tyrimo eiga. Tyrimo metubuvo analizuojamas 13 Lietuvos elektroégrsporto
periodikos svetaimi turinys. StatistiSiai suvesti duomenys apie elekiniy leidiniy
informacijos ir paslaug organizavimo ypatumus bei @ias leictjus. Taip pat - pasinaudojant

patiy leidiniy bei interneto tinklalapi statistikos ir lankomumo apskaitos sistemomis
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,10p100.1t* ir ,Hey.It* - apibendrinti duomenys apie svetairduditorif ir tinklalapiy
lankomum.

Papildomiems duomenims apie léjds ir auditorip gauti atlikta sporto periodikos
leidéju ir tinklalapiy informacijos vartotaj apklausa. Lei¢jams ir vartotojams pateiktos dvi
skirtingos anketos su klausimais [1,2 priedai].

Leidéjamselektroniniu pastu iSgstaoficialioji anketa - respondenprasSyta
prisistatyti ir pateikti duomeanapie bendroy. Klausimai lei¢jams sugrupuoti 4 kategorijas -
.apie bendrog®, ,informacija ir paslaugos®, ,apie auditosij, ,bendrieji klausimai apie
elektronirg sporto periodik“. Anketa pagal atsakymforma - uzdara. Atsakatajam buvo
pasiilyta pasirinkti viera atsakym iS keliy pastilyty variant;. Uzdari klausimai pasirinkti
samoningai, kad likt kuo maziau erdds leicdtjy subjektyvumui, kad ity daugiau galimyhi
klasifikuoti, grupuoti, apibendrinti atsakymus.

Atsakytij klausimus leidju praSyta per ribatlaiko tarp - viema savait. Laikas
ribotas amoningai, nes tiktina, kad tuédamas daugiau laiko, respondentas ditbd anketos
pildyma, o galiausiai visaig pamirs. Kita vertus, savait pakankamai laiko uzpildyti
nesucatinga anket,.

Per savait sulaukta 8 atsakym; anket,. Kadangi anketos s$tos visiems 13 Lietuvos
periodiniy sporto leiding, tyrimo reprezentatyvumas - 61,5 proc. dtika, kad dalis anket
nepasiek atsaking asmenm, turinciy igaliojimus atsakyti klausimus, nes kai kurios Lietuvos
sporto svetaiés nedeklaruoja savo l&if;, neskelbia nei turinrengiaiy Zzmonuy pavardzi,
nei ju kontakting duomem. Daznai skelbiamas vienintelis elektroninio padtivesas, kuriuo
raginama kreiptis & reklamos uzsakym

Elektroniniy sporto leiding skaitytojamsbuvo pateiktaanonimire apklausos anketa,
kuri buvo platinama per anketavimo sistemternete,Apklausa.lt“. Sporto svetaini
lankytojams parengta anketa su 8 klausimais ir tZg@alidzio atsakymais juos. Sistema
~Apklausa.lt“ atsakymy laiko neriboja, tdiau daugiausia atsakynpaprastai sulaukiama tol,
kol anketa matoma tituliniame tinklalapio puslapy§da anketa siekta i$siaiskinti skaityfoj
nuomorg, koks yra geriausias elektroninis sporto leidilhystuvoje, ar skaitytojus tenkina
portaly informacija ir paslaugos, kokaidmen elektronirgje sporto leidyboje vaidina
interaktyvus svetaiss turinys.] anketos klausimus sulaukta mazai atsakydB, tad jos
negalima pavadinti reprezentatyvia, ¢hdSiame darbe migstos apklausos rezultatais

nepiktnaudziaujama.
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Elektronires sporto periodikos leidinipalyginimo, svetainj turinio analizs,
tinklalapiu lankomumo statistikos bei leifly ir skaitytoj apklauss duomenys integruoii
tolesnius Sio darbo skyrius ir apibendrinti vertibdeidéjy charakteristily, auditorijg bei

svetaini; turinj informacijos ir paslaugpoziariu.

4.1 Leidejy charakteristika

Lietuvoje veikia 13 elektronigs sporto periodikos leidini Sie leidiniai atitinka Siame
darbe nustatyt ,dienos periodiSkumo® kriterij. Kiti tinklalapiai atnaujinami nereguliariai,
gerokai reéiau negu kaet per dien.

Siame darbe nagréjama elektronia sporto periodika skirstoma bendrojo pobdZio
sporto naujien portalus ir specializuotus pagal sporto Sakasertekje pavaizduota sporto

periodikos svetaini strukfira pagal informacijos paiuali.

2 lentel
Sporto periodikos svetasrpagal informacijos paiali
Naujieny portalai KrepSinis Futbolas Autosportas
~Sportas.|t* ,Eurobasket.It“| ,Futbolas.It* »F-1. 0t
.Sportalas.com” | ,Basketnews.If* ,lvartis.It* ~WRC.It"

,Demasport.It" .Krepsinis.net“| ,Eurofotball.It’

.Infosport.It* .Infobasket.It*
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Lietuvos elektronini sporto periodini leidiniy leidéjy daugum sudarojvairios
organizacijos ir kolektyvai: uzdarosios akesnbendro¥s, vieSosiogstaigos, sporto
federacijos. Jos leidzia 8 leidinius. Elektro@igporto periodik leidZzia UAB ,Sporto tiltas”,
UAB ,Sporto Salis“, UAB ,Teledema“, Lietuvos futbolfederacija ir kitos organizacijos.

Kita dalis laictjy yra privatis asmenys (5 leidiniai). Tai dazniausiai entuziagti
bendramigiai, siekiantysiprasminti ir pl&iau paskleisti savo podégi sportui ir sporto
informacijai arba Zzmoés investuojantys ateit,, auginantys virtuadija sporto informacijos
vartotoj auditorija ir besitikintys ateityje gauti pelno.

Daugumai leidjy priklauso po viea elektronin sporto periodikos leidin UAB
~Sporto tiltas® administruoja tris sporto period&kgvetaines,Krepsinis.net”, ,Futbolas.It",
.Infosport.It* ).

Elektronire sporto leidyba koncentruota Vilniuje. Sosiji@ leidziama 10 iS 13 sporto
periodikos leidini. 3 leidiniai leidziami Kaune. Visus juos administja viena bendray
(UAB ,Sporto tiltas®). Toks akivaizdus didiZjy miesty pranaSumas Sioje srityje liudija vis dar
vangok informaciny technologij ir interneto priegos ptra i nuoSalesnius Lietuvos miestus.
Be to, didZziuosiuose miestuose koncentruota sp@mginiy pasiila.

Sporto leidiniy svetaines prifiri ir jy turini rengia kolektyvai nuo 2 iki 22 ZmaniNe
visy ju indélis yra vienodasj §i skaciy jtraukti bendradarbiai uzsienyje, kurie tik retkians
atsiurtia aktualios informacijos. 2 zmés rengia vieno pirngu ir vieno populiariausi sporto
periodikos portal ,Sportalas.com“turini. 22 Zmoni kolektyvasigyvendina krepsinio
informacijos projeki ,Eurobasket.It“. Sis intelektualini pajgumy skirtumas atsispindi
svetaing turinyje. Pavyzdziui,Eurobasket.It" teikia skaitytojui akivaizdziai daugiau
paslaug ir galimybiy. Tatiau spesti apie informacijos turinir jo patikimumy vien pagal
kolektyvo dyd negalima. Kolektyvo dydis nepriklauso ir nuo spo$akos. PavyzdZziui,
skirtingos krepSinio naujienas pateiktams svetaigs aptarnaujamos skirtingo skaus
Zzmonu (,Eurobasket.It* - 22,,Krepsinis.net” - 6).

Darbuotoj; paiskirstymas bendr@éye akivaizdziai rodo, kad didZiausiagrdesys
skiriamas elektroninio leidinio turiniui rengti. Znalistai, korespondentai, redaktoriai sudaro
apie 70 proc. kolektyvo2(diagramg. Tatiau Sis pasiskirstymas yra gandyginis ir nuolat
kintantis, kadangi dazniausiai darbuotojai yra @mnsatis, galintys dirbtijvairius darbus.
Bendraisiais reikalais, reklama, marketingu bgsimantys darbuotojai (administracija)
dazniausiai prisideda ir prie turinio rengimo, taggli bati priskiriami zurnalistams. Taigi

faktinis darly ir pareigy pasiskirstymas priklauso ir nuo kasdiemimiarhy ir aktualijy srauto.
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Techninei svetaiés prieziirai leidéjai paprastai skiria po 1 administratoriKategorijai ,Kiti*
leidéjai priskyré savanorius diskusjjir forumy priziarétojus. Didet ir aktyvia bendruomea
sularusi Formués 1 pasaulidgempionag aprasanti svetaén,F-1.1t“ turi 4 savanorius

diskusijy priziarétojus.

2 diagrama

Darbuotpjasiskirstymas bendréje

Kiti Administracija
10% 10%
Techniné SRR
svetaines £ \NiiiT] RENEEY
prie Ziira
10%

Zumalistai
70%
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Lietuvoselektronires sportoperiodikos leidjai kol kas neskuba skelbti, kokie Zmisn
kuria tinklalapius ir organizuojayjturinj bei paslaugas. ISsamiausiai savo kolektgvistato
,Eurobasket.lt*, ,Infobasket.It*, ,Eurofootball.lt* , ,F-1.It* . Sie leictjai pateikia vis
atsaking Zmonu pavardes,y pareigas, telefannumerius ir elektroninio pasto adresus.
»Krepsinis.net“, ,Infosport.It“, ,Futbolas.It” ir ,S portas.It* vieSai deklaruoja tik dal
informacijos apie savo darbuotojus. Dazniausiatitatelefony numeriai arba elektroninio
pasto adresai su pareigomis, bet be kotikreavardzi. Jokios informacijos apie savo
darbuotojus neteikia 5 leéghi - ,Sportas.It®, ,Demasport.It“, ,Sportalas.com”, ,Ivartis.It“ ir
JWRC.It*. Siose svetaitse daugiausiai galima rasti vieelektroninio pasto adresu
raginimu kreiptis dl reklamos arba gsti pastabas ir pasdiymus.

Si situacija persa miptkad elektronia Lietuvos sporto periodika kol kasma iki
galo suvokusi savo vaidmens rinkoje. Pavyzdzj8portas.It* skelbia savo verslo vizij-

,buti didZiausiais interneto vartais sporto tema Lietje"” [4]. Taciau salyginis veiklos
vieSumas nesuderinamas su ambicija tapti didZiasigaurto portalu Lietuvoje. Nors internetas
yra individualizuota ir pakankamai anonimimformacijos sklaidos priemantatiau oficialiai
veikianciam interneto leidiniui uzdarumas netinkamas. Vdamas informacinelektronin
leidinj, skaitytojas neiSvengiamai susiduria su informaipatikimumo problema. Zinodamas,
kas rengia leidinio turin vartotojas gaity lengviau spgsti dél jo patikimumo. Tilkétina, kad

kol kas rera susiformavusi kritié interneto vartotaj mas, kuriai baty aktuali Si problema,
taciau ateityje daugs reiklesn vartotoy, tad intelektualini paggu deklaravimas busiina
s¢kmingos elektroninio sporto leidinio veiklos prieda.

Lietuvos elektronia sporto periodika gyvuoja reklamogméjy ir asmenini
finansiniy investicijy déka. Leicdtjai nenoriai deklaruoja metines iSlaidas interngtetainei
iSlaikyti. 15 7 atsakiusiju i anket, tik 3 prane8 apie metin biudZet:

.Sportalas.com“- 0 It

.Eurofootball.lt* - 3000 It

SF-1.0t* - 20 000 It

»~Sportalas.com“nuroc nulinj biudzet todél, kad svetaia rengiama laisvu nuo darbo
ir Seimos laiku, talpinama nemokamai serveryje eidgje pas buviskoleg. Technirg dal
tvarko kitas draugas, kuris naudoja tinklalapvo kvalifikacijai kelti, bandyti naujas
technologijas. Tai akivaizdus pavyzdys, kaip sponformacijos svetaié gali biati palaikoma

remiantis vien entuaziazmu ir asmeniniu azartuahksiny iStekliy trikumas akivaizdziai
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atsispindi svetai¢s turinyje. ,Sportalas.com“pateikia tik sporto informacij Kitos paslaugos
néra Sio portalo stiprybir papildomos pridtinés verts nesukuria.

, Eurofootball.lt“ (3000 It) ir,,F-1.1t* (20 000 It) deklaruoja didesnes sumasjda
netgi Lietuvos verslo masteliais tai menki finanainstekliai. Tuo labiau, kad, pavyzdziui,
leidinj ,F-1.1t" leidZia 8 Zmoas.

Lietuvos elektronias sporto periodikos leigly biudZetas yra orientuotagurin ir
technirg svetairs prieziira. Dauguma leidjy deklaruoja, kad didziausia leidinio iSlaidlalis
tenka turiniui parengti. Taip teigia 4 iS 7 atsakiguy | anket leidéjy. 1Slaidos turiniui rengti
siekia 50-70 proc. biudzeto. Kiti pinigai skiriat@chninei svetaiés prieziirai bei darbuotaj
atlyginimams. Zenklios iSlaidos turiniui parengtiogiskos, nes tenka prenumeruoti naujien
agenftiry informacip, pirkti fotoinformacip (savo fotografus tvirtina turinos tik dvi Lietuvos
sporto periodikos svetats), moketi uz reportazus bendradarbiams, kurti interaktgvia
paslaugas.

Kiti leidéjali tvirtina, kad didZiausia iSlaiddalis tenka techninei svetam prieziirai
(svetaires atnaujinimo, talpinimo serveriuose, programaviagtai). Siosyj i$laidos sudaro
apie 60 proc. biudZeto. Kiti pinigai skiriami tunin parengti ir darbuotojams iSlaikyti.

Darbuotoy iSlaikymas ir skatinimas sporto periodikos kgains rera prioriteting
sritis. Tai dar vienas pozymis, kad Lietuvos elekiné sporto periodika IS esés yra

entuziazmo palaikoma elektrorésleidybos sritis.

4.2 Elektroniniy sporto periodiniy leidiniy auditorija

Auditorijos pazinimas yra vienas esmimaramety kuriant elektroninio leidinio
turini ir paslaugas, planuojant platinimo kanalus, rengmasiillymus reklamos dayjams.

Aktyviausia elektronias Lietuvos sporto periodikos lankytogrupe - 15-24 med
amziaus jaunimas. Tai nure® i$ 8j tyrimo anketas atsaKeidéjai. Sie duomenys atitinka
visy pastaruoju metu atlilgtinterneto rinkos tyrim rezultatus.

Visi tyrime dalyvaw elektronires sporto periodikos leiglai tiria savo auditorj.
Populiariausi skaitytaej sraut; tyrimo metodai +egistracijair lankomumo skaitiklis

Registracija LietuviSkose sporto svetaise laisvai prieinama bendroji informacija,
naujausi rezultatai, komentarai. Norint naudoti®raktyviosiomis paslaugomis (dalyvauti
zaidimuose, totalizatoriuose, atsistii foto ir vaizdo medziagos)ibina registruotis.

Registracija nemokama, ji skatina skaitytdpjaluma tinklalapiui, buria bendruomenes.
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Registracijos neturi tik viena lietuviSka sporteesaire - ,Sportalas.com? Kiti leidiniai
skatina jungtig bendruomea ir tapti nariu. Anketos klausimai dazniausiai wtandartiniai -
vardas, pavard telefono numeris, elektroninio pasto adresasegwmoji vieta, lytis, gimimo
data. 3 leidjai (,Infosport.It“, ,Infobasket.It”, ,Ivartis.Ilt“ ) nepraso nurodyti gimimo datos,
tad skaitytoy registracija jiems nesuteikia progos nustatytkionjuy amziaus grugs.

Kai kurie leictjai pasinaudoja proga skaitytpregistracijos bdu iSiaiskinti tam tikrus
lankytoju pomeégius ir like<tius. Pavyzdziui,Infobasket.It* registracijos formoje pateikia
papildomy klausimg apie negstamiausi krepSinio komangl Portalas,Sportas.It* klausia,
kokia sporto Saka labiausiai domina skaitytojus.

Formuks 1 pasauli@dempionato portalag--1.It“ vienintelis Lietuvos sporto
periodikoje suteikia resugdankytoju elektroninio pasto éutems. 25 MB talpos elektroninio
pasto @Zute su adreswardas@f-1.ltsuteikiama nemokamai.Didesntalpos elektroninio pasto
dézutes suteikiamos uz nedidehénesin mokest. Tai veiksminga priemanugdyti lankytoji
lojaluma, nes tikram Formuk 1 negéjui malonu tuéti elektroninio pasto éfute su domenu
»@F-1.1t".

Registracija yra viena priemanitvirtinti interneto kaip etiSkos informacijos sktkis
priemores status. 3 elektroniniai periodiniai leidiniai,Eurofootball.It, ,Eurobasket.It*,“F-
1.1t") Salia registracijos anketos pateikia etikos kodekegistruodamasis lankytojas pasiraso

sutarf ir pasizada laikytis tam tikrbendravimo internete taisykti

nevartoti necenwiniy ZodzZu;

neizeidinéti kity portalo lankytoy, kiiréjy;

neraSyti komentarar forumo zindiy, kurios lity nesusijusios su naujiena;

nenaudoti komentaruose arba forumo zZésetreklaming tekst;

neskelbti tokio p&io teksto komentaruose arba forurinutse;
Nesilaikantiems etikos kodekso gregsac¢jimai, registracijos suspendavimas arba
pasSalinimas iS svetats vartotoj; saraso.

Butent etikos sumetimais registracijos nereikalaujpapildom; paslaug atsisako
portalas,Sportalas.com*.Sis portalas apsiriboja lakoniskomis naujienomézultatais ir
diskusijomis leidjo parinktomis temomis,Sportalas.com®orientuojasii daug dirbantir
laiko neturint skaitytop. Leidéjas tvirtina, kad komentarai ir zaidimai yra prisd&uriuo
labiau naudojasi moksleiviai. ,Purvai liejasi jaatektinai ir kitose svetaise. Tai padidint

lankytoju ir perziaréty puslapuy skaciy, bet puslapis taptlabai purvinas” [23].
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Registracijos forma padeda realizuoti vigragrindiniy leidéju funkciju - platinima.
Akivaizdu, kad aktyvios konkurencijoalygomis skaitytojo leidjams tenka ieSkoti patiems.
Interneto svetaié pati savaime ne visada yra ver¢ylPridétinés veres ji gali suteikti tik
vykdant aktyva rinkodag, nes skaitytojas naujiampageidauja ir tuomet, kai neturi galimybi
naudotis kompiuteriu. Siam lankytojoKestiui jgyvendinti siilomanaujieny prenumerata

Lietuvoje naujiem prenumerat elektroniniu pastu arbamobilyji telefora SMS
Zinute siilo 7 iS 13 elektroninj sporto periodini leidiniy. Naujienas galima uzsisakyti
registruojantis sveta#s nariu. Pazangiausias Sioje srityje - autospootgbas,F-1.1t“ , kuris
suteikia galimyk rinktis naujiem prenumeratosima. Vienu atveju naujienos sidramos is
karto jasidéjus i svetair, kitu - kart per dien, 9 val. ryto vartotojas gauna naujign

santraulg.

2 iliustracija

TipiSkas praneSimas registruotaf-1.1t" naujien; prenumeratoriui

F-1.LT - Naujienos - T.Sato variklis vos nesugedo
A F-1LT [info@f-1.l]

To:

Naujienos el. pastu '
2EII:I-'5—EI£—1B. 08:10 p F_]--I—T @

T.Sato variklis vos nesugedo

Wengrijoje .BAR-Honda® pilotas Takuma Sato
finisavo Sestoje pozicijoje, bet japonas galéjo ir
nepasiekti finiso. Ekipa pranesé, kad Taku®
pilotuojamo bolido ;Honda® variklis vos i5laike
iki distancijos pabaigos, nes palaipsniui krito
agregato tepalo spaudimas.

Skaitykite daugiau ==

F-1.LT naujienas gaunate, nes uZzizakéte ju svetaingje.
Atzizakyti jy galite prizijungg =avo vartotejo vardu F-1.LT svetaingje.

Saltinis: F-1.1t
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Lankomumo skaitiklis. Lankomumo skaitiklis suteikia daugiau galimylstatistiSkai
ivertinti svetaigs lankytoj srautus. Skaitiklius savo svetage yrajdiege 7 leickjai. Dauguma
(6) sporto periodikos svetainnaudojasi tinklalam statistikos ir reiting sistema, Top100.It".
Vienas leidjas (,Basketnews.It") yra prisijungs prie sistemosHey.It* ir jdéjes Sios sistemos
staitikli. Skaitiklis suteikia leidjui informacijos apie:

- bendy apsilankyny skatiy;

- bendg unikaliy vartotop skatiuy;

- vienos dienos apsilankynskatiy;

- vienos dienos vartotgjskatiy;

Skaitiklis taip pat pateikia:

- paskutingju 31 dienos apsilankymnstatistik;

- paskutingju 31 dienos vartotgjlankomumo statistig

- informacip apie lankytaj haudojamas operacines sistemas;

- informacip apie lankytaj naudojamas interneto narsykles;

- to paties vartotojo vienos dienos apsilankyskatiu;

- vartotop adresus (angl. ,host") arba IP adresus;

- informacip, is kokiy Saly ateina lankytojai;

- informacip, iS kokiy Lietuvos miest ateina lankytojai.

Aktualiausia leidjams -unikaliy lankytop ir svetaires parodymy statistika. ,Parodymai“ —
tai visy agjusiy i tinklalap vartotop skatius (pvz., jei tas pats vartotojas apsilanka,rger pietus ir
vakan, tuomet bus uzfiksuoti 3 parodymai). ,Lankytojaitai unikaly lankytoy skatius (pvz., jei tas
pats vartotojas apsilanko #yfper pietus ir vakar— tuomet bus uzfiksuotas 1 lankytojas); Skatiy
santykis parodo, kaip daznai svetggnnarso tie patys lankytojai.

Remiantis sistemal opl00.It“, populiariausia sporto periodikos svetainetuvoje - futbolo
portalas,Eurofootball.lt*. Jos nénesio unikal lankytoju skakius - 73 413. Sis portalas uzima 47
vieta tarp vis; Sioje sistemoje registrupt.ietuvos interneto svetaiwni3 lenteé iliustruoja

populiariausi Lietuvos elektroniés sporto periodikos svetainpenketuk.
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3 lented
Populiariausisporto svetaini penketukas pagal , Top100.It*

Svetaine Unikaliy lankytojy skai€ius (men.)
.Eurofootball.It* | 73 413
Jvartis.It* 66 053

~Sportalas.com* | 55 033
-1t 13 688
~WRC.It* 2268

Saltinis: Top100.It

Sios klasifikacijos penketukesra re vieno krepsinio tematikos leidinio. Sistemoje
registruotas vieninteligEurobasket.It*, taciau skatiklis svetaitgje vieSai neskelbiamas,,®0p100.It"
svetairtje rodoma, kad Sio leidinio skaitiklis neveikia.dltarpu sistemojgHey.It* registruotas
.Basketnews.|It“ per ntneg sulaukia apie 15@ikst. unikaliy lankytop, taigi sistemojgTop100.It"
jis buty lyderis.

Be to, stebina tvirtosSportalas.com“pozicijos, Top100.It* reitinge. Minimaliaij paslaugas
ir plétra investuojatiam portalui tai yra puikus pasiekimas. Toks rezalé gali reiksti tik viena -
sporto naujiena, jos aktualumas ir operatyvus kiaais yra vienas svarbiausreiksniy, kuriuos

vertina skaitytojai. Daugybinteraktyviy paslaug dar negarantuoja gausaus lankytsjauto.

4.3 Informacija ir paslaugos elektronirgje sporto periodikoje

Pagrindinis elektroniés sporto periodikos vaidmuo - rinkti ir skleistifommacija. Kaip
teigia L.Sarlauskie®y ,3is vaidmuo atliekamas étl jvairiy tiksly: pelno, savireklamos,
informavimo, Svietimo ir t.t." [25]. Siekdamas ySitiksly, leidéjas organizuoja leidinio
redagavim, gamyl, rapinasi platinimu, reklama, vadyba. Tai tradigsnperiodires leidybos
schema, kurios funkcijos elektrorie leidyboje nepakito.

Siame darbe daugiausia koncentruojamadnformacijos ir paslaug organizavimo

ypatumus Lietuvos elektronéfe sporto periodikoje.
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4.3.1 Informacijos turinys ir priega

Turinys. Informacijos arba sporto naujigrturinys pirmiausia priklauso nuo leidinio
specializacijos. Lietuvoje daugiausiai veikia besjdrpolidzio sporto informacijos portalir
krepsSinio tematikos elektronipileidiniy.

Lietuviskoje sporto periodikoje dominuoja krepSineEmatika. Siai sporto $akai skirti 4
specializuoti leidiniai, tuo tarpu bendrojo pmZio sporto naujiem portaluose krepSinio
naujienos yra virsutigje pasirinkimo skals vietoje. KrepSinio naujienas rasti patogiausia ir
lengviausia. Be to, 87,5 proc. sporto poutalkaitytoy teigia, kad krepSinis yra geriausiai
Lietuvos internetigje sporto ziniasklaidoje reprezentuojama sportcagak.

Lietuvos ir uzsienio sporto naujigersantykis rodo uzsienietigkziniy pranasum sporto
periodikoje. Svetaiés pateikia apytikriai 60 proc. uzsienio ir 40 prokietuvos sporto
naujieny. Tiesa, prie uZsienio naujignpriskiriamos Zzinios apie legionieriis Lietuvos
pasirodym ZaidZiant uzsienio klubuose. Si informacija yr@mna paklausiausiir dazniausiai
komentuojam sporto svetaiése, nes uZsienio klubuose rungtyniauja geriausituvies
sportininkai.

UZsienio ir Lietuvos naujian santykis yra kintantis, be to, jis nevienodas tkgos
tematikos leidiniuose. PavyzdziujfF-1.1t* deklaruoja 100 proc. pateikiantys tik uzsienio
naujienas. Tai natalu, nes,F-1.It* raSo apie vies specifin pasaulioéempionag. Lietuvos
komandos Formgék 1 cempionate nedalyvauja, éra profesionali Sios sporto Sakos
lenktynininky, nors gerbju yra daug.

Lietuvos sporto periodika daugiausiaiéndesio skiria operatyviems rezultatams ir

komentarams pateiktd lentet demonstruoja, kaip paskirstomi informacijos prietai.

4 lented

Informacijos prioritetai el.sporto periodikoje

Operatywis rezultatai 65 proc.

Interviu su sportininkais 15 proc.

Apzvalginiai sktraipsnia| 10 proc.

Sporto publicistika 10 proc.
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5 lental

Skaitytoj deklaruotas informacijos poreikis

Naujausi rezultatai 30 proc.

Interviu su sportininkais 30 proc.

Apzvalginiai straipsniail 10 proc.

Sporto publicistika 30 proc.

87,5 proc. apklaugtsporto periodikos skaitytgjteigia, kad jiems pakanka informacijos
elektroniniuose leidiniuose. Informacijos srautagyausa skaitytojus iS ess tenkina, téiau
paklausti, kokios informacijos labiausiaituksta Lietuvos internetije sporto Ziniasklaidoje,
skaitytojai atsakymus paskiésgana tolygiai. Informacijos porgiklemonstruoj® lenteé.

Sie duomenys liudija, kad operatyvus rezujtskelbimas ir interviu su sportininkais
iSlieka paklausiausia informacija. Apklausa taip parod, kad skaitytojams fiksta sporto
publicistikos straipsmi, apgpiarciy platesm sporto problematikos ratnagrirejanciu
bendgsias sporto istorijos, organizavimo ir raidos temcigas. Galima teigti, kad sporto
publicistikos Lietuvos elektronifje sporto periodikoje ¢ra. Sios kategorijos informacijos
apraisSk galima aptikti vos 3 leidiniuose. KrepsSinio pogsa)Eurobasket.It” turi skyrel
.verslo centras”, kurgalima laikyti sporto publicistikos uzuomazga, aeportalo leidjai Sios
idéjos nepétoja. 2004 metais ,Verslo centre* buvo paskelbtidu straipsniai (,Zvilgsnig
profesionaly sporto ly@g"“ ir ,Sporto profesoriaus mintys apie sporto agemtdustripg”). Tuo
uzmojis skelbti sporto publicistikos straipsniusdisi.

Futbolo portale,Eurofootball.lt“ publicistikos apraiSk daugiau, pavyzdziui, 2005 m.
gruodzio néneg paskelbti straipsniai ,Kod neturime Baltijos futbolo lygos*, ,Taip gimsta
garke arba kaip Krési garsiausi Europos klubai®. Kasémeg Siame tinklalapyje pasirodo po
kelefa straipsni, kuriuos galima priskirti sporto publicistikos tatrkai.

Panasi situacija portalg-1.1t*. 1S skyrelio ,Straipsniai“ 2005 m. archyve esan9
straipsnip sporto publicistikai geriausiu atveju galima piisk2: ,Tabako reklama ir ,Formul
1“ bei ,JAV GP: tikroji istorija“.

Lietuvos sporto periodikoje dominuoja informacijapi@ profesionalaus sporto
pasiekimus. Mgé¢jiSko sporto ir sveikatingumo informacijos pateikia vieninteliame portale
“Sportas.It”. Sio portalo leidjai sporto populiarinim ir skatinimy Zmones rinktis aktyy, sveilq

gyvenimo lida nurodo kaip viem savo veiklos prioritet Deja, Si misija kol kaggyvendinama
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vangiai. Skyrelyje “Sportas.It moterim&3portas.It” pateikia keled mankstos patarim Tatiau Si
informacija neatnaujinama.

Visi sporto periodikos leidiniai laikosi vadinagm iSankstires informacijos arba
prognozi zurnalistikos principy. Svetairgse pateikiama daug anoné&sninformacijos pries
varzybas, statitikos palyginim Zaicju, treneri, specialisit komentan.

Internetu platinamos sporto periodikos turinys wsr Lietuvos auditorijai. Visa
medziaga pateikiama lietuyikalba, & vienas leidinys neturi anglar kuria kita kalba
parengto svetais varianto.

Informacijos pateikimo po#riu Lietuvos sporto periodikos led¢fhi tinkamai uztikrina
interneto  komunikacijos proceso palaikym nes rezultatai kaip svarbiausias sporto

informacijos praneSimas, adresatui pateikiami opyiai.

Informacijos prieiga. Elektroninio leidinio informacijos organizavimasayneatsiejamas
nuo galimylés & informacip pasiekti. Lietuvos elektronéfe sporto periodikoje turinys dazniausiai
pasiekiamas pagal straipgriemas ir datas leidiniarchyve, duomenbazje arba naudojant
reikSminius ZodziupaieSkos sistemoje.

Archyvuskuria visi elektroniniai sporto periodiniai leidai. Siekdami patenkinti
skaitytoju poreikius, sporto periodikos leidiniai neapsiri@ajien einamosios informacijos
pateikimu. Reikiam straipsn archyvuose galima rasti pagal temas, sporto Sakssaipsni
pasirodymo laik. PaieSka archyve pagal sporto Sakas aktuali tiidbsgo polmdzio sporto
informacijos portalams.

Duomen bazs veikia 7 periodiniuose leidiniuose. Duomgbazes turi visi krepsinio
tematika rasSantys leidiniai, du futbolo portaldtijtbolas.It”, “Eurofootball.lt” ) ir autosporto
portalas‘F-1.It"” . Duomem bazse pateikiama daug biograéis ir statistis informacijos apie
sportininkus, klubus, sporto organizacijas, spi&admpleksus. Duomenys pateikiami su
nuotraukomis, schemomis, aprasSymais, istorija.ednst taip pat sugeneruoja visus sveiain
bazje esadius straipsnius ir naujienas ta tema, kuria vykdqragesSka. PaieSka duomgn
bazse organizuojama abdmiu principu. Vienas didziaugiduomem baziy minugy —
neatskirti profesionalaus ir égéjiSko sporto duomenys. Atskyrus Sias dvi kategerpaieska
tapty gerokai paprastesrvartotojui.

PaieSkos sisteqyra jdiegusiosvisos elektronias sporto periodikos svetais. Tai

tradicinis paieskos langelis reiSminiam zodznesti. Kai kurie leidiniai (F-1.It",
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“Eurobasket.It”) taip pat suteikia galimyppaieSka vykdyti tam tikroje svetaije kategorijoje

(naujienose, rezultatuose, diskusijose ir t.t.).

Informacijos patikimumas ir naujien y Saltiniai. Internetas yra individualizuota
informacijos sklaidos prieman Individualumas realizuojamas dvejopai: skaitygja
pasinaudodamas hipertekstine interneto informa@jogimtimi, sau naudingos medziagos per
trumpa laika gali susirinkti i$ skirting Saltiniy. Kita vertus, interneto erdwra atvira visiems
skelbti mintis ir zinias. Esant tokiai situacijamesunku s¢ti, kad internete skelbiamos
informacijos patikimumas yra opus klausimas.

Didziausia Lietuvos sporto periodikos problema Sakontekste - nedeklaruojami
portaly savininkai ir neskelbiamos informacijos reig pavaras. Informacijos vartotojai
nezino, ar medziagpareng profesionaiis zurnalistai, ar menkai sporto tematiEmanantys
mégeéjai. Tiesa, apklausa parédkad sporto portal skaitytojus tenkina informacijos
profesionalumas| klausima, ar sporto periodikoje informacija pateikiama pmsibnaliai,
Ltaip” atsalke 12,5 proc. respondent,pakankamai profesionaliai“ - 87,5 proc.

Patys leidjai skelbia eg labai susifipine profesionalumo lygio &imu sporto
leidiniuose.7 lentek parodo leidjy atsakymug klausiny ,kaip stengiags uztikrinti
informacijos patikimum®.

7 lenteé

Leidjy pastangos uztikrinti informacijos patikimuam

Dirba kvalifikuoti zurnalistai 25 prod.

Remianes pirminiais Saltiniais 0 proc.

Tikriname informacig jvairiuose Saltiniuose 25 proc.

Visi variantai 50 proc

Kita 0 proc.
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Lietuvos elektronia sporto periodika dazniausiai naudojasi Siais infacijos
Saltiniais:

- Lietuvos ir uzsienio naujianagentiros ir informacijos portalai (ELTA, BNS,
Delfi.lt, Omni.lt, Reuters.com, Yahoo.com ir kt.);

- Lietuvos ir uzsienio spauda;

- Klubuy, sporto organizaaij, lyguy, asmeniis sportinink; interneto svetais
(,Bc.Irytas.It*, ,Euroleague.net”, ,NBA.com®, ,Drolazko.vanagas.w3.It" ir kt.);

- Kluby, sporto organizaaij, lygy, sportininky praneSimai spaudai, spaudos
konferencijos;

- Originali medziaga,;

Informacija Lietuvos elektroniniuose sporto leidinose yra labai panasi, kartais
identiSka. Akivaizdus originalios medziagogkumas. Sporto tinklalapiai publikuoja vieni
Kity paskelbg informacija ir pateikia nuorod.

Lietuvos portaluose itin svagbvaidmen vaidina medziaga, paimta iS dien¢agir
savaitrasiy. PraktiSkai visi elektroniniuose leidiniuose pasiantys dides¢s apimties
straipsniai, interviu su sportininkais yra origingpbaudos medziaga. Tokia partnegykol kas
naudinga abiems pams - laikragiai gauna nemokamos reklamos, o portalas - lengwiau
keliu prieinamos medziagos. diau ilgainiui tokia praktika tusty nykti, nes ji suvienodina
visa elektronirg sporto periodik, portalai netenka arba netigauna individualumo,
iISskirtinumo. Mazai skelbiant originalios medziageanku tiktis skaitytojy lojalumo portalui.

Originalios medziagos ikumas suaktualina informacijos plagijavimo probterSi
problema Siandienémna tokia aktuali, kaip ankgau, t&iau vis dar yra leidini, kurie ignoruoja
reikalavima norodyti Saltin. ,Sportalas.com“leidéjas eigia, kad ypadaug plagijavimo atvej
pasitaikydavo vos atsiradus elektroniniams spogtdihiams (2002-2003 m.). Tuomet
tinklalapis vykd eksperiment - specialiaijvél¢ klaidas savo skelbiamoje informacijoje. Sias
klaidas, nepatikria informacijos, pakartojo kai kurie spaudos leidinm@aujien; agentiros
ELTA ir BNS, TV kanalai [23].

Tyrimo duomenys rodo, kad didziosios daugumos (&€ leidtju netenkina
zurnalistire etika Lietuvos elektronije sporto leidyboje. PrieSingai mano tik 2 iS &kgi; (25

proc.).
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4.3.2 Interaktyviosios paslaugos

Interaktyvumas - viena svarbiaydr iSskirtiniy naujosios Ziniasklaidos savypi
sudaranti galimybes tinklalapyje pateikhformacij priderinti prie vartotojo interesir
poreikiy. Tai taip pat bhdas uzmegzti gétamaji rysi, ugdyti vartotojo lojalum portalui, kurti
virtualiasias bendruomenes.

Dauguma (87,5) Lietuvos elektroggsporto periodikos leigly teigia, kad
interaktyviosios paslaugos yratinas Siuolaikigs sporto svetaits elementas. Siam teiginiui
paprieStaravo vienintelisSportalas.com®. Taliau Sio portalo leidjai turi saw argumendg. Jie
rengia informaci uzsémusiems, laiko zaidimams neturintiems sportégéjams. Be to,
stengiasi, iSvengti neracionalios arba, amgt,purvinos” diskusijos forumuose ir
komentaruose.

Interaktyvumo form yraijvairiy - nuo paprasausios galimybs susisiekti su
tinklalapio kir¢jais iki sudtingy multimedijos pagilymy. Siuo metu Lietuvos sporto
periodikoje siilomos Sios interaktyviosios paslaugos:

- Sporto praneSimir naujiery komentarai;
- Diskusijos teminiuose forumuose,;

- Tiesiogires varzyly transliacijos;

- Elektronires parduotuvs;

- Apklausos, testai, sfionés, konkursai;

- Totalizatoriai;

- Virtualas zaidimai (menedzeriai);

- Nuotrauky, vaizdo byi; atsisiuntimas;

Leidéjy tyrimas parod, kad skaitytojai labiausiai pageidauja komentsporto
naujienas ir praneSimus (40 proc.), diskutuoti fouose (30 proc.), stéb sporto varzyh
transliacijas (10 proc.), dalyvauti apklausosepili®ti (10 proc.). Pati nepaklausiausia
interaktyvioji paslauga - elektronda parduotu¥s (1 proc.).

Panasios tendencijos atsispindi skaitytapklausoje8 lentek demonstruoja, kaip

sporto portal slaitytojai atsak i klausimy ,kuo jums patrauklus interaktyvumas internete“.
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8 lented

Skaitytgjpageidaujamos interaktyviosios paslaugos

Komentarai 25 proc|
Diskusijy forumai 12 proc,.
Apklausos 20 proc|
Zaidimai, akcijos 30 prod.

Interneto parduotuds | O proc.

Varzyhy transliacijos| 8 proc.

Kita 5 proc.

Interaktyviyju paslaug pasiila Lietuvos elektroniéje sporto periodikoje iS estn
atitinka paklaus. 12 iS 13 sporto portalsuteikia skaitytojams galimglkomentuotisporto
naujienas. Vienintelis tokios paslaugos skaitytcgameteikia,Sportalas.com.Sis portalas
savaip interpretuoja ir galimgbskaitytojams pasisakyteminiuose forumuose
~Sportalas.com“praso sisti diskusij; temas, kuriasdliau atrenka portalo administratorius ir
sitlo vartotojams. Nors visuose kituose sporto tinkpaliose skaitytojai patysido ir ¢ia pat
aptaria fipimas temas, taau varzydamas skaitytojpasirinkima ,Sportalas.com“jgyja tam
tikru pranasSum: diskusip temos yra iSgrynintogyairesres, nevienadiets, labiau
priartejusios prie sporto publicistikos (,NBA diskriminuajir skriaudzia Eurog?“,
.Pasikeitimai Eurolygos stratagijoje”, ,Taimi-legionieriai LKL finale?“ ir kt.).

Ivairiy pramog savo lankytojams 8lo 7 iS 13 sporto tinklalapi Tali totalizatoriali,
spelionés, viktorinos, testai, flash zaidimai, menedzer@augiausia tokia tipo pramagavo
skaitytojams pateikia krep3inio portalai. Zaidimsgp:lionés, viktorinos gali lati vienkartines
arba tstinés. Pastarosiogs$iasi nustatyt laiko tarp, zaickjai renka taskus, o daugiausia |
surinkes laimi priz.

Prizai tinklalapy pramogautojams dazniausiai yra smidk kamuoliai, marskigliai,
sporto kluly atributika, knygos, sporto Zinynai. Ne itin vegimpinigine iSraiSka prizai liudija
apie skurdok sporto portal finansirg packtti. Pavyzdziui, vertingiausgipriza sialo Zinybinis
Lietuvos futbolo federacijos portalgButbolas.It*. Sékminga pasirodzius ,Futbolo orakule”
spejant rungtyny rezultatus, galima laigti kelione su Lietuvos nacionaline futbolo rinktine.

AN T

vadinamieji,menedzeriai“. Registruotiems vartotojams leidziama iS turnyréydaujarciy
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Zaidkjy, kuriy kiekvienas yrgvertintas tam tikra pinig suma, surinkti komaryd Rezultatai
generuojami pagal realiose rungége pasirodziusi sportininky statistinius duomenis, tét
gali kisti zaictjy kainos ir komandos vertVienas pirmyju Lietuvoje pradjusiy sialyti
,menedzerius* buvo portala&repsinis.net*. Siuo metu $is tinklalapis @ dalyvauti LKL ir
Eurolygos ,menedzZeriuose”.

11 iS 13 sporto periodikos svetajrdialo skaitytojams atsakyiidienos arba
savaits klausim. Apklausayra patogus tidas ne tik suzinoti skaitytojpoziari sporto
aktualijy temomis, bet ir tirti auditoraj, iSsiaiskinti, kokiy naujieny ir paslaug pageidauja
vartotojai. Be to, leidjai daznai praso gay skaitytoy pateikti savo klausimus.

9 lentekje atsispindi 2005 m. gruodzio 24 d. sporto svetalankytoju apklausos
klausimy strukfira. Klausimy spektragvairus. Sporto svetadés klausia skaitytaj nuomores
apie situaci sporto klubuose,Eurobasket.It®, ,Krepsinis.net®), praso apibendrinti met
sporto pasiekimus Eurofootball.lt"), rengia apklaussveikatingumo klausimu,§portas.It*).
IS esnes sutapo tik dviej svetainy klausimai skaitytojams,E-1.1t*, ,WRC.It* ). Tai galima
paaiskinti tuo, kad Ziemnevyksta Formus 1¢empionatas, be to yra pertrauka tarp pasaulio
autoraliocempionato etap tad logiSka, kad autosporto naujienas pateiki@nsvetaigs

klausia apie agjantj viena svarbiauai mety jvykiy autosporto pasaulyje - Dakaroiral

9 lentek
Lankytaj apklausa sporto svetaige (2005 12 24)
.Sportas.It” Ar darote rytais manks®?
.Demasport.It" Kam noktumete pateikti klausimus rubrikoje ,Pro rakto skytre
LInfosport.It* Kuris Lietuvos krepSinio klubuose Zagkllegionierius atneésdaugaisiai pergali?
.Basketnews.|t* Ar balsuojate uz Lietuvos krepSininkigairiuose tarptautiniuose rinkimuose?
,Eurobasket.It" Kokios pozicijos Zaidjo ,Lietuvos rytui“ traiksta labiausiai?
»Infobasket.|t* Kas laines LKL ZvaigZdzi dienos rungtynes tarp uzsietiigir lietuviy?
.Krepsinis.net" Kuris Lietuvos klubas jus nustebino labiausps&zon?
~Eurofootball.It* Kaip vertintungte prajusius Lietuvos futbolo metus?
~Futbolas.It" Kaip manote, kuri A lygos komanda tarpsezoniu surss labiausiai?
SE-1.1t" Ar domesités Dakaro ralio eiga?
~WRC.It* Ar seksitejvykius Dakaro ralyje?
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Lietuvoje nepopuliarioelektronires parduotuys sporto portaluose taigol kas neturi
savo vietos. Sipaslaug siilo tik vienas tinklalapis,Basketnews.It). Tatiau jame preki
pasirinkimas kuklus - 4 marSkihai ir 1 gairek. Sios paslaugostkmeé kol kas miglota, nes
aktyviausi sporto naujientinklalapiy lankytojai yra moksleiviai ir studentiSko amziaus

Zzmores, t.y., ne pajgiausia finansiSkai visuomes dalis.

4.4 Lietuvos elektroninés sporto periodikos perspektyvos

Dauguma leidju Lietuvos elektronia sporto periodik vadina pazengusia. Taip teigia
75 proc. leidju. Jy manymu, Sios srities specialistai dirba iSnaudoddabartines Lietuvos
rinkos galimybes. 25 proc. leif]; teigia, kad Lietuvos elektronés sporto ziniasklaidos raidos
stadip galima apilndinti kaip ,uzuomazg“. Tai es tik pradiniai zingsniai ir msy Salis toli
atsilieka nuo geriausiuzsienio pavyzdij.

Sios elektronias leidybos sritiestaka pamazu diga, interneto ziniasklaidggyja
savo ver¢ - daugja sporto gerbu, kurie skaito naujienas internete, bendrauja,isteb
varzybas.

Internetu platinamos sporto periodikos ateitis |akso nuo keli faktoriy:
ekonomini, technologini, socialiniy.

Ekonominisfaktorius apima finansines rinkos galimybes, gyognperkamosios
galios di&jima. Finang traikumas (lei@jy ir skaitytojy) - viena pagrindinj priezasiu, kodl
Lietuvos sporto portalams sunku lygiuotianalogisSkus uzsienio projektus. Nors Lietuvos
ekonominis gyvenimas g@&a, daugja interneto vartotaj, taciau rinka i esrs yra maza, kad
leidéjai investuot, 1 kai kuriuos projektus. Jie neatsipirks arba grhda pernelyg maza.

Pagrindires Lietuvos internetiés Ziniasklaidos pajamos - reklama. Radami dirbti
pelningai, sporto leidiniai ateityje prived ieSkoti idy sukurti tam tikg pridéting verte - kurti
ir parduoti paslaugas. Taigi sporto periodika pam@iéty orientuotisj versh. Norint
iSsilaikyti, ateityje nebepakaks vien entuaziazmalés konkurencija, reiks samdyti
profesionalius Zurnalistus, programuotojus, adnrai®rius. Profesionalumo diimas tugty
iISspksti originalios medziagositkumo sporto portaluose problamlei portalai skelbs
daugiau originalios medziagos, turinys tapairesnis, dids juy autoritetas. Taip atsiras
galimybé kurti naujus ekonomiis veiklos modelius - tobulinti prenumeratos, platio

paslaugas, apmokestinti gisar da] informacijos, parduoti tam tikrus operatyvios inftacijos
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paketus kitoms ziniasklaidos priemions. Taigi noédama pomgi paversti pelningu verslu,
sporto periodika tuwty siekti, kad pagrindié jy auditorija pasislinki laipteliu aukStyn. Sporto
portalams visomis prasimis biaty naudinga pritraukti ekonomiskai ggesnius 25-34 met
amziaus skaitytojus.

Technologinigaktorius glaudziai susjs su ekonominiu. Jis apima interneto vartqtoj
skakiaus ditjima, kompiuteriy paplitima namy; dkiuose, technologij naujoviy pritaikyma.

Sporto portal veikla jau dabar glaudziai susijusi sukitiSiy verslo sréiy veikla.
Sporto naujienos prenumeruojamos ne tik elektranpastu, bet ir SM$ mobiliuosius
telefonus. Sporto portalai taip pat glaudziai bexdrbiauja su lazybbendroemis. Apie pusg
sporto periodikos leidimi turi nuorodag lazyby bendrovi tinklalapius.

Sis skirtingy verslo Gsiy integralumas, bendri projektai, totalizatoriai y ¥y
transliacijos taps neatsiejama sporto partedsdienybe. Technologijos taps jungiamaja verslo
integralumo grandimi.

Socialinisfaktorius apima elektronis periodikos vartotej sugeldjima prisitaikyti
prie naujovi, Norm ar nenog priimti esam packti ir naujoves, tradiciés leidybos atstay
pasiprieSinim. Jei sporto svetaés neinvestuosg informacijos turinio gerinim, isSsilavirg ir
mokiis vartotojai tiesiog netaps nuolatiniais Lietuvpeo periodikos skaitytojais. Jie ieSkos
pirminiy Saltiniy. Tokiu atveju, pritraukti ekonomiskai gajesres auditorijos nepavyks.

Socialine prasme svarbu palaikyti portdankytoju nora burtis; bendruomenes.
Bendramirgiy susilirimai, diskusij grupés pacas ugdyti lojalum sporto svetainei. Kita
vertus, svarbus ne tik virtuajiy bendruomenij kirimas. Siais technologijinvazijos laikais
Zmores pasiilgsta betarpisko bendravimo, ébtlk étina, kad ateityje taps populies sporto
aistruoliy susikirimai realioje aplinkoje. Pirmuosius Zingsnius Brekme Zeng autosporto
portalas,F-1.It“, organizuojantis vadinagn GO-1. Tai tikros kartingo pirmenyb, kuriuose
dalyvauja "Formuds-1" fanai, susitire i komandas. GO-1 uzsimez@001 metais. Nuo to
laiko ,F-1.1t“ portalo lankytojai nuolat renkasi pasivarzyti Mans Plytires kartodrome.

Elektroniniy periodiny sporto leidiny ateityje tikriausiai nedawg. Labiau tiktina
tendencija, kad stigs ir subes dabar veikiantys tinklalapiai. Taiity pogikis i$ kiekykes |
kokybe. Tuo labiau, kad to pageidauja sporto periodikkesitytojai. Tyrimas parog& kad
daugumos skaitytajmanymu, sporto informacijos svetaipakanka, tdau gakty gertti
esartiyjuy kokybé (87,5 proc.). Kita dalis skaitytgjisitikinusi, kad sporto periodikos vis dar
traksta (12,5 proc.).
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Ateityje turéty stipréti Lietuvoje maziau populiarias sporto Sakas reprgaojantys
elektroniniai leidiniai. Pavyzdziui, per pastarussikelei met; ypa padictjo ryty kovos
meny populiarumas. Sios sporto $akos jau dabar tuktedeinius leidinius, téiau jie
atnaujinami nereguliariai, dazniausiai prisitaikoprée vykstagiy turnyry, kuriuose dalyvauja
Lietuvos sportininkai. MazZiau populiarsporto Sak portalai, noédami Sias sporto Sakas
populiarinti, privalo pateikti kuo daugiau informgxs ir bati operatyvis, net jei varzybos
vyksta retai.

Lietuvoje neseniai paplito dukteriniai naujigeportal; tinklalapiai, teikiantys
informacija apie tam tikg sporto lyg ar tyrnym. Pavyzdziui,Delfi.lt“ kuria dukterinius
UEFA Cempion lygos (www.delfi.lt/news/sport/clyga/) ir krepSmEurolygos
(www.delfi.lt/news/sport/eurolyga/) tinklalapiusairSiek tiek modifikuoto apipavidalinimo
LDelfi.lt“ strukfira iSlaikantys tinklalapiai, kurie pateikia informggiapie tam tikg specifin
turnyra. Sie tinklalapiai dazniausiai apsiriboja informjasi teikimu.Cia galima rasti
naujienas, rezultatus, lenteles, statisti8avarankiSk interaktyviyju paslaug Sie tinklalapiai
dazniausiai neteikia.

Pana&i dukteriny tinklalapiy atsiranda ir elektronifje sporto periodikoje.
Pirmuosius zingsnius Sioje veiklos srityje zengsportas.|It*, taip pat kuriantis dukterinius
Cempiony lygos (http://futbolas.sportas.lt/uefa_cempionwgds) ir Eurolygos
(http://krepsinis.sportas.It/eurolyga/) tinklalapilSie dukteriniajSportas.It* tinklalapiai ne
tik koncentruoja vig informacija apie specifipturnyra, taciau teikia ir interaktyvisias
paslaugas - apklausia skaitytojugilsitotalizatorius, tiesiogiai transliuoja rungtynes

Tikétina, kad didjant interneto sporto agéjy auditorijai, kai kurie dukteriniai
tinklalapiai virs savarankiSkais projektais, infarojartiais apie vien turnyra. Sékmingu
pavyzdZzi Lietuvoje jau yra. Portalag--1.I1t* rasSo tik apie viem specifin ¢empionai.
Dukteriniy tinklalapiy virtimo savarankisSkais procesas priklausys nudaados. Leidjai
nuolat tugs vertinti rinky ir spresti ar jiems naudinggyvendinti tam tikrus projektus.

Siame darbe i&tytos aplinkyks leidzia daryti prielaig, kad didZiausias
elektronires sporto leidybos is&kis ateityje - iS nuostolingos (geriausiu atvejsave
iISlaikarcios) veiklos palaipsniui tapti pelningu verslu nepestant vartotay interes;, kurie

susig su likestiu gauti kokybiskos informacijos ir paslawg
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ISVADOS

Elektronire leidyba yra novatoriSka ir patraukli vartotojuitss, spatiai tampanti
jungiartiaja skirtingy informacijos sklaidos priemounigrandimi. Elektronia sporto leidyba
uzima reikSming vieta pasaulio ir Lietuvos internetéfe erdwje. Pasaulyje tai sporto, kaip
multimilijoninio verslo atspindys, Lietuvoje - sgorinformacijos ir paslaugsklaidos,
pristatymo priemoé. Internete platinama sporto periodika yraavedektronirg Lietuvos sporto
leidyba (sporto informach ir renginius, sporto klubus ir organizacijas, spoorekes ifirang)
apibendrinantis veiksnys. Visuom&ninformavimo po4iriu elektroniré sporto periodika yra
reikSmingiausia visos elektronis sporto leidybos dalis.

Lietuvos elektronid sporto periodika yra prisitaikiusi prie dabartiniinkos slygu.
Internetu platinamos sporto periodikos turinys &dar Lietuvos auditorijai. Visa medziaga
pateikiama lietuwi kalba, & vienas leidinys neturi anglar kuria kita kalba parengto svetésn
varianto. UZsienio vartotojus labiau &w dominti garsiausi Lietuvos sporto klut ir
sportininky interneto svetaiés, 0 ne misy Salies sporto periodiniai leidiniai.

Tyrimas parod, kad internetu platinami sporto leidiniai iS esmpatenkina Lietuvos
vartotoj poreikius, padgila atitinka paklaus

Tyrimu taip pat nustatyta, kad internetu platinasporto periodinj leidiniu Lietuvoje
pakanka, t&au gakty getti jau veikiartiyju kokybé. Lietuvoje platinama 13 kasdien
atnaujinany sporto svetainj, tatiau ju veiklos patirtis - menka. Daugumos leidinieiklos
vidurkis: 1-2 metai. Tai - menkas laiko tarpas suofaoti tinkamiausi informacijos ir
paslaug paket vartojams, istirtiy poreikius.

Visa elektronig sporto periodika koncentruota Vilniuje ir Kaunec¢iau tai nereiskia,
kad leidybiniame procese nedalyvauja nuo3alesmiest intelektualires paggos. Siuo metu
specialist migracija Lietuvoje didel, tad sporto periodikinternetu platina ne tik vilnteai ir
kaunieiai. Tuo labiau, kad leidiniuose dirba nemazai gumanc¢io jaunimo. Vis @lto
platesrt leidéju buveiniy geografija elektroniégje sporto periodikoje leigttikétis daugiau
jvairoves.

Elektroniniai sporto periodikos leidiniai daugiaasdémesio skiria populiariausioms
sporto Sakoms Lietuvoje - krepSiniui, futbolui, asportui. Bendrojo paidzio sporto
informacijos portalai pirmenyptaip pat teikia §j sporto Sak naujienoms. Krepsinio, futbolo,

autosporto naujienos sporto portaluose dazniaksigientuojamos, apie jas daugiausiai
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diskutuojama teminiuose forumuose, ¢btkétina, kad maziau populiarisporto Sal
periodiniai leidiniai nebty masiski ir visuotinai populias. Ta&iau tik rinkos tyrimai ir
bandomieji projektai géty parodyti, ar Lietuvoje yra poreikis informacijgpie retesnes
sporto Sakas.Tarkime golfas Lietuvojéra masig sporto Saka ir netgi teoriSkai menkai
pazstama, tdiau Sis sportas Zzinomas kaip el@ggmvisuomens dalies poragis. Informacijos
teikimas specifini pomeégiy turin¢iai pasiturirtiai visuomers daliai gali lti pelningas.

Lietuvos elektroniniuose sporto leidiniuosa@ksta originalios informacijos.
Informacija skirtinguose leidiniuose panasi, otkés identiska. Sis ikumas trukdo sporto
portalams iSreiksti savo individualwndeklaruoti iSkirtinum rinkoje.

Sporto leidiniai teikia pakankamai interaktyyi paslaug, jos uztikrina giztamaji
rysi su skaitytoju ir komunikacinproces, taiau &l pernelyg jaunos (15-24 m.) ir
ekonomiSkai nepagios auditorijos, di paslaug pridétiné vert yra pernelyg maza, o pelno
negaunama.

Tyrimu nustatyta, kad elektronirsporto periodika kol kas palaikoma entuziazmo
déka. Tai nepelninga veiklos sritis. Daznai ji nudstga, geriausiu atveju - iSlaiko save.
Sporto portal leidéjai investuojaj ateif, pratina auditory prie internetigs Zurnalistikos,
virtualiyju pramog ir tikisi naudos ateityje.

Leidéjy veikla pernelyg uzdara. iksta vieSumo deklaruojant leidinio savininkus ir
informacijos rengjus. Neatsisakius Siottkumo, iSliks aktuali informacijos patikimumo,
turinio rengjy profesionalumo problema.

Lietuvos elektronias sporto periodikos ateitis priklausys nuo ekonafsihietuvos
raidos pokyiy, skaitytoj finansiny galimybiy augimo, leidjy investicijy. Norédami didinti
skaitytoju lojaluma sporto periodikos portalams, I€jdi privalés gerinti informacijos ir

paslaug kokybe , iSsiskirti rinkoje, akivaizdziau iSreiksti sawodividualun.
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SUMMARY

Lithuanian on-line sports periodicals: situation and prospects

Fast computer technology growth has opened newilpitities for publishers of
electronic journals and distributors of newspap@mscause the technology allows publishers to
get information to readers quickly and efficientilyis causing major changes to the publishing
industry as we know it. Nearly every publishing anddia company in the world has some
type of website and provide a large amount of wabea content.

This paper is concerned with situation and futugspects of the lithuanian electronic sports
periodicals. Subject of the paper are web sitdb@Electronic periodicals. The aim isgsScribe
present situation of the ecetronic sports periodiead evaluate future prospects concerning
economical, technological and social aspects. kotig are the main tasks of the paper:
determine the place of sports periodicals in tlmecttire of the electronic sports publishing
system of Lithuania; characteripablishers and readerdeterminewhat kind of information and
interactive services does sports periodicals preyvid

The paper is of interdisciplinary nature and covagrberes of science of
communications, sociology and linguistics.

The contents of the periodicals reveal the neddbeeusers and the requirements for
the publishers to disseminate certain informatiathuanian electronic sports publishers work
for the Lithuanian users of the internet. The presdhoice of the electronic periodicals would
not interest global users. In accordance to thalte®f the investigation there are 13
electronic sports periodicals in Lithuania, covegrimews and events of the mots popular sports
in Lithuania such as basketball, football and mimtgr These kind of news are also the most
commented by the readers.

Electronic sports periodicals in Lithuania annount&n sporting events scoresh
expedition, but generally they lack original publisg material and news. All sports journals
on-line are pretty much the same in terms of infation variety. Major articles, sizeable
stories and interviews with sportsmen mostly apgirds from daily newspapers. This kind of
shortcoming blocks electronic periodicals publishBom making their web sites exclusive
and predominant on the market.

It is obvious that lithuanian sports periodicald®pshers need more publicity. Two

thirds of sports information web sites resign tdigate their owners, journalists and other staff
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members. This kind of anonymity raises a questfgmarticular on-line sports journal is a
reliable source of information. It is also a questbf profesionalism
As investigation revealed electrorgports periodicals in Lithuania are not profitahte

the present timeThe main interferences are: small and sensitiveketatow publishers and
readers budget, lack of professional on-line jolists. Publishers invest mainly to grow in
experience, get popularity among internet userstaqe for a better future. The growing
number of users should enhance financial possiéslitor the publishers and speed up the
creation of eelectronic sports periodicals withfeliént structures, on various subjects, and for
numerous audiences.

Further electronic sports periodicals and on-lioerpalism studies and development of

electronic publishing and communications technologuyld benefit by this paper.



1 priedas

Anketa Lietuvos elektroninj sporto periodikos leidin} leidéjams

Apie bendrog

1. Pavadinimas

2. Leidéjas(savininkas)

3. Kada pradeéjo veikti?

4. Kur jsikirusi buveiné?

5. Kiek dirba darbuotojy (skai€ius):
A. Administracija
B. Zurnalistai
C. Technig svetairs prieziira
D. Kiti

6. Metinis biudzetas

7. Didziausia iSlaidy dalis tenka:
A. Darbuotojams iSlaikyti
B. Turiniui parengfti
C. Techninei svetaés prieziirai
D. Kita

Informacija ir paslaugos

1. Koks Lietuvos ir uzsienio sporto naujiem santykis jisy svetairgje (%)?
A. Lietuva
B. Uzsienis
2. Kokiai informacijai skelbti teikiate pirmenyb ¢ (%)?
A. Operatyvis rezultatai ir komentarai
. Interviu su sportininkais

B
C. Apzvalginiai straipsniai
D. Sporto publicistika

E

. Kita
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3. Kaip stengiags uztikrinti informacijos patikimum 3?

F.
G.
H.

l.
J.

Dirba kvalifikuoti zurnalistai

Remiangs pirminiais Saltiniais

Tikriname informaci jvairiuose Saltiniuose
Visi variantai

Kita

3. Arinteraktyviosios paslaugos yra hitinas Siuolaikinés sporto svetairs elementas?

A.
B.

Taip
Ne

4. Kokiy interaktyviy paslaugy Siuo metu labiausiai pageidauja vartotojai (%)?

A.

@ mmoOoOw

Galimybkés komentuoti praneSimus

Diskutuoti forumuose

Steleti sporto varzyh transliacijas

Pirkti elektronirtse parduotusse

Dalyvauti apklausose ir sjoti

Dalyvauti virtualiuose Zaidimuose (menedzZeriuose)

Parsisisti nuotraukas, vaizdo medziag

Apie auditorip

1. Ar tiriate savo auditorij g?

A.
B.

Taip.
Ne.

2. Kokia amziaus grupé aktyviausia jusy svetairés lankytoja?

A.
B.
C.
D.
E.

15-24 m.
25-34 m.
35-44 m.
45 - 54 m.
55-74 m.

3. Koks jusy svetainés (ménesio) lankomumas?



Bendrijei klausimai apie elektronima sporto periodilg

1. Kaip apibudintuméte Lietuvos elektroninés sporto ziniasklaidos raidos stadg?
A. UZuomazga
B. Pazengusi
C. ISvystyta
2. Kas labiausiai trukdo sekmingai Lietuvos elektroninés sporto ziniasklaidos raidai?
A. Finansiny iStekliy trakumas
B. Profesionaly specialisi trikumas
C. Mazarinka
D. Menka vartotaj perkamoiji galia
E. Visi variantai
F. Kita
3. Elektronini y sporto informacijos svetaini:
A. Truksta
B. Pakanka, gaty gekti esartiyjy kokybé
4. Ar jus tenkina Zurnalistin ¢ etika Lietuvos elektroningje sporto leidyboje?
A. Tenkina
B. Netenkina
5. Elektronin é Lietuvos sporto ziniasklaida Siuo metu yra:
A. Pelninga
B. ISlaikanti save
C. Nuostolinga
6. Elektronin és sporto ziniasklaidos ateitis priklauso nuo:
A. Technologiy plétros
B. Finansing rinkos galimybi
C. NovatoriSk; idéju vystant elektronialeidyba
D. Visivariantai
E. Kita
6. Jisy komentarai:



2 priedas

Anketa elektronires sporto periodikos auditorijai (skaitytojams)

Kokia geriausia sporto ziniasklaidos interneto svetiné Lietuvoje?
Sportas.lt
Sportalas.com
Infosport.It
Demasport.|t
Eurobasket.|t
Krepsinis.net
Basketnews.lt
Infobasket.It
Ivartis.It
Futbolas.lt
Eurofootball.lt
F-1.1t

Wrec.lt

Kita

Ar pakanka informacijos Lietuvos internetin ¢je sporto ziniasklaidoje?
Taip
Ne

Ar informacija pateikiama profesionaliai?
Taip

Ne

Pakankamai profesionaliai

Gana neprofesionaliai

Kokios informacijos labiausiai triiksta Lietuvos internetinéje sporto Ziniasklaidoje?
Naujausi rezultaty

Interviu su sportininkais

Apzvalginiy straipsnip

Sporto publicistikos



Ko labiausiai triiksta sporto svetairgems?
Ivairesres informacijos

Patikimos informacijos
Interaktyvumo(Zaidim, sgelioniy...)
Patrauklaus dizaino

Operatyvumo

Kokia sporto Saka geriausiai reprezentuojama Lietues internetingje Ziniasklaidoje?
Tenisas

Sportiniai Sokiai

Futbolas

KrepSinis

Lengvoji atletika

Autosportas

Kovinés sporto Sakos

Dailusis¢iuozimas

Kita

Kuo jums patrauklus interatyvumas internete?
Komentarai

Diskusiju forumai

Apklausos

Zaidimai, akcijos

Interneto parduotlss

Kita

Pasirinkite vieng teiginj
Sporto Ziniasklaidos poriatriksta

Sporto Ziniasklaidos poriapakanka, gaétu gekti esariyjy kokybe

Jusy komentarai
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