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SUMMARY

My master thesis selected one of the goals is to consider the relevance to today's issues,
social issues. Therefore, my subject is social advertising posters “Take care of yourself, do not get
transaction object”, which campaigns for social problems, risks, and their negativity. The social
purpose of advertising - affect the audience emotionally, not just a jumble of individual
consciousness but also subconscious, forcing it to draw attention to existing and surround us with
social problems. In view of today's major social problems, | think the situation proble really justify
my need for the creative posters and relevance of the topic to generate.

Social advertising is to create seven posters:

1)  sexslavery;

2)  donation;

3)  pedophilia (sexual exploitation of minors);

4)  surrogacy (women forced labor);

5)  slavery;

6) forced marriage (fictitious marriage);

7)  forced crimes.

Each poster selected corresponding graphical representation is conceived the idea of
recycling and combining all the main points clearly visible theme name. Graphic printing used on
plastic 1000x700. These themes are a symbol of the two doors, symbolizing the transition from one
life to the next phase of life. There is also a video created to introduce a series of posters. This
movie will make viewers more insight into the problem.

Doors - a home mark. Symbolizes the transition from one life stage to another or from life to
death. Closed doors mean something concealed, secret, security and unavailability, open doors,
permit, call log, or represents revealed the secret. (http://www.saviems.lt/simboliu-reiksmes/,
review / 2012/08/09).



SANTRAUKA

Mano pasirinkto magistrinio darbo vienas i$ aktualumo tiksly yra atsizvelgti j Siy dieny
aktualijas- socialines problemas. Todél mano socialinés reklamos objektas yra plakatai, socialiné
reklama ,,SAUGOK SAVE, netapk sandério objektu”, kurie agituoja socialiniy problemy rizika bei
ju negatyvumga. Sios socialinés reklamos tikslas — paveikti auditorija emociskai, sujaukti ne tik
individo sgmong bet ir pasamone, priversti jj atkreipti démesj | egzistuojancig ir mus supancig
socialing problemg. Atsizvelgiant j §iy dieny svarbias socialines problemas, manau, kad situacijos
problemiskumas, tikrai pagrindzia mano kuriamojo plakaty reikalinguma, bei aktualuma, temai
generuoti.

Socialiniai reklamai yra sukurti septyni plakatai.

1) Sekso vergija.

2) Donorysté.

3) Pedofilija (mazameciy seksualinis iSnaudojimas).

4) Surogacija (Priverstinis motery gimdymas).

5)  Vergove.

6) Priverstiné santuoka (fyktivi santuoka).

7) Priverstiniai nusikaltimai.

Kiekvienam plakatui parinktas atitinkantis grafinis vaizdavimas taip regeneruojant
sumanyta idéja, 0 sujungus visas potemes aiskiai matomas temos pavadinimas. Darbui buvo
naudojama grafiné spauda ant 1000 x 700 plastiko. Sios temos simbolis yra durys, Kkurios
simbolizuoja peré¢jima i$ vieno gyvenimo | kitg gyvenimo tarpsnj. Taip pat yra sukurtas filmukas,
kuris pristatys plakaty serija. Sis filmukas leis Ziirovams labiau jsigilinti j egzistuojandia
problema.

Durys — tai namy zenklas. Simbolizuoja peréjima i§ vieno gyvenimo tarpsnio ] kitg arba 1§
gyvenimo | mirtj. Uzdaros durys reiskia ka slepiamo, paslapti, draudimg ir neprieinamumga, atviros
durys—leidima, kvietima jeiti arba simbolizuoja atskleista paslaptj. (http://www.saviems.lt/simboliu-
reiksmes/, perziara /2012/ 08/ 09).
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IVADAS

Problemos aktualumas. Siais laikais socialiné reklama visuomenéje vaidina vis didesnj
vaidmenj. Lietuviskos komercinés reklamos sraute, taip pat vis dazniau pastebime socialing
reklamg, kuri yra vienas 1§ didziausia jtaka turinCiy veiksniy, nes nuolat rodoma ar skelbiama ji
suformuluoja tam tikrus elgsenos stereotipus zmogaus pasgmongéje ir uzprogramuoja asmenj tam
tikriems veiksmams.

Neatsakingas vairavimas, zalingi jpro€iai, smurtas, prekyba zmonémis ir t.t. — tai dalis
skaudziy problemy, egzistuojan¢iy miisy visuomeng¢je. Siekiant uzkirsti joms kelig, reikia nuolat
ieSkoti  kovos  biudy. Vienas tokiy — socialiniy reklamy konkrefia  tematika

iniciavimas(http://www.visetas.lt/kas-aktualu/sokiruojanti-socialine-reklama-veiksminga-

prevencijos-priemone/, perzitira /2012/ 08/ 09/).

Viena aktualiausia XXI a. politiné, socialiné ir ekonominé problema tampa vis labiau
intensyvejanti prekyba Zmonémis. | Sio amziaus vergovés spastus dazniausiai patenka silpnesni ir
labiau pazeidziami visuomenés nariai - vaikai ir moterys.

Prekyba Zzmonémis - vienas didziausiy Zzmogaus teisiy pazeidimy pasaulyje ir Sis pazeidimas
tampa ne tik teisésaugos institucijy, bet ir visos visuomenés problema. Lietuvos socialiniy problemy
kontekste, prekyba Zmonémis iSsiskiria kaip viena sudétingiausiy ir maziausiai paZinty problemy.
Ilga laika apie Sig problemg buvo mazai kalbama, taciau Siandien vis daugiau ir daugiau démesio
skiriama prekybai zmonémis ir ji iSkeliama kaip vienas i§ plaCiausiai paplitusiy nusikaltimy
Lietuvoje. Su $ia problema kovoja ne tik valstybinés jstaigos, bet ir nevyriausybinés organizacijos,
vykdomos jvairiausios programos.

Europolo duomenimis, Europoje nuo prekeiviy zmonémis kasmet nukencia apie 120 tukst.
zmoniy. IS trijy Baltijos Saliy kasmet iSvezama arba savo noru iSvaziuoja apie 3000 motery, i jy
daugiausiai 1000 - 1200 i§ Lietuvos. Bitent tie skaiiai ir mane paskatino atsizvelgti j $ig vis

smarkyn egzistuojancig problemg.
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Magistrinio darbo tikslas — isanalizuoti socialinés reklamos ,,prekyba zmonémis* plakaty
prasmeg, jy svarbg ir reikalinguma visuomenéje. To siekiant, buvo nagrinéti kai kurie socialinés
reklamos jtakos aspektai. Akcentuojama projekto jdéja, jos generavimas. ISanalizuota Siandieniné,
Siuolaikiné socialinés reklamos svarba. AS siekiu jtraukti visg visuomeng kovoti su Siuo ziauriu
reiSkiniu. Manau, kad jeigu Zmonés pamatys, kokia ziauri yra prekyba zmonémis, jie tikrai bus

atsargesni bei norés padéti nukentéjusiems.

Magistrinio darbo tema: Socialiné reklama ,,SAUGOK SAVE, netapk sandério objektu”.

Tyrimo objektas — plakatai socialiné reklama ,,SAUGOK SAVE, netapk sandério objektu.

Pagrindinis darbo tikslas: Sukurti 7 plakatus, Socialiné reklama ,,SAUGOK SAVE, netapk
sandério objektu”, kurie skirti atkreipti zmoniy démesj j zmoniy prekyba. Taip pat sukurti Siai temai

simbolj bei plakaty pristatymo filmuka.

Darbo uzdaviniai:

1. ISanalizuoti savo darbo prototipus ir pasistengti savo darbe panaudoti jy geriausias
savybes;

2. Atskleisti socialinés reklamos,, SAUGOK SAVE, netapk sandério objektu” plakaty

svarbg ir reikalingumg Sendienos kontekste;

3. I$siaiskinti kas yra Zmoniy prekyba;

4. Atskleisti prekybos zmonémis sampratg;

5. Sukurti plakatus atitinkacias potemes;

6. Numatyti plakaty poveikj Zzmogui;

7. Scenarijaus kurimas (filmuko);

8. Atlikto darbo aprasymas ir surinktos medziagos pateikimas.

Hipotezé — tikétina, kad kuriant grafinio dizaino plakatus ,,SAUGOK SAVE, netapk
sandério objektu” bus aktualizuojamos socialinés problemos, pateikiant plakatus vizualiai,
interpretuojant zmoniy prekyba padariniy savybes. Sie plakatai leis j §ig problema pazvelgti kur kas
svarbiau ir aktualiau. Grafinio dizaino plakatai atskleis kiekvieno plakato turinj bei reikSme, kurie

padés sumazinti rizikg Zmonéms tapti prekyba Zmonémis aukomis.



Magistrinio kiirybiné darbo eiga

Pirmiausiai, darant savo magistrinj darbg susiskirs¢iau j darbo etapus, kuriais ir méginau
vadovautis. Siuo biidu buvo siekiama i3pildyti iskeltus reikalavimus ir tikslus.

e Surinkta svarbi teoriné medziaga;

Gerai iSanalizuota teoriné dalis;

Praktinio darbo ieSkojimai eskizuose;

Pasiruo$imas kairybiniam procesui;

Darbas kompiuteriu.

Kiekvienas etapas buvo atsakingai vykdomas. Praktinis darbas ir jo tiksly jgyvendinimas
prasidéjo nuo to, kad buvo atsizvelgta i susidariusias socialines problemas, kurios su lyg kiekviena
diena vis didé¢ja, o efektyvios SvieCiamosios informacijos néra daug, todél savo magistrinio darbo
tema ir praktinj darbg siejau su socialinés reklamos sritimi.

Prekyba Zzmonémis — tai vienas didziausiy zmogaus teisiy pazeidimy. Tai globali problema,
kuri aktuali ne tik musy Saliai, bet ir kitoms Europos, pasaulio valstybéms. Labiausiai paplitusi ir
dazniausiai vartojama prekybos Zmonémis reiskinj apibiidinanti sagvoka priimta palyginus neseniai,
2000 metais. Orientavimas buvo ] Zmoniy prekybos aukas, j tuos, kurie nori pranesti apie pastebéta
jtarting veiklg arba j tuos, kurie planuoja sumokéti pinigus uz nelegaly darba.

Socialiné reklama yra vienas i§ didziausia jtaka turin¢iy veiksniy, nes nuolat rodoma ar
skelbiama ji suformuluoja tam tikrus elgsenos stereotipus zmogaus pasgmonéje ir uzZprogramuoja
asmenj tam tikriems veiksmams.

Magistro darbo tema: Socialinés reklamos plakatai ,,SAUGOK SAVE, netapk sandério
objektu” . Sia tema i$skirs¢iau j 7 potemes.

1) Sekso vergija;

2) Donoryste;

3) Pedofilija (mazameciy seksualinis iSnaudojimas);
4) Surogacija (Priverstinis motery gimdymas);

5) Vergovg,;

6) Priverstiné santuoka (fiktivi santuoka);

7) Priverstiniai nusikaltimai.



Kiekvienai potemei yra pasirinktas atitinkantis grafinis vaizdavimas. Sujungus visas §ias
potemes yra aiSki pasirinkta tema. Kievienas plakatas yra pateiktas ant plastiko, uzklijuojamas PVC
lipnia plévele, plakaty formatas parinktas 1000cm x 70 cm. Visoje darbo eigoje buvo atlikta daug
fotosesijy su pasirinktais vaizdavimui daiktais ir zmonémis. Plakaty, kaip jungiamoji id¢jos dalis
pasirinkta durys, kurios pasirinktos taip pat neatsitiktinai. Jos socialinés reklamos ,,SAUGOK
SAVE, netapk sandério objektu” simbolis. Durys apipavidalintos atitinkamu grafiniu vaizdavimu,
spauda atlikta ant vienpusés matinés spaudos plévelés ir buvo klijuota ant metalplokstés. Plakaty
(dury) formatas isliko realaus dury dydzio. Kiirybinis procesas vyko sklandziai, rinkta ir nagrinéta
literattira i$ jvairiausiy Saltiniy. ,,SAUGOK SAVE, netapk sandério objektu” temos apibendrinimas

ir pristatymas, pateiktas sukurtame dvieju minuciy filmuke, kuriame plakatai tarsi atgyja.



DIZAINAS

Dizainas (angl. design ‘projektuoti; konstruoti’) — plastinio meno Saka: jvairiy gaminiy

meninis konstravimas ir gyvenamosios aplinkos formavimas.

Dizainas skirstomas:

. Pramoninis dizainas - masiniu bidu gaminamy daikty meninis konstravimas ir
projekty jgyvendinimas.
. Grafinis dizainas - informaciniy priemoniy (logotipy, piktogramy, afisy, reklaminiy

plakaty, jmonés vaizdinio stiliaus, prekiy pakuociy, buklety ir kt.) grafinis apipavidalinimas.

GRAFINIS DIZAINAS

Grafinis dizainas — vizualinio turinio pateikimas jvairiomis meninémis ir techninémis
priemonémis. Grafinis dizainas paprastai susij¢s ne tik su meniniy vaizdy kiirimu, bet ir su analize,
organizavimu ir pateikimo metodais vizualinés komunikacijos problemy sprendimams. Tai
tarpdisciplininé komerciniy ir nekomerciniy institucijy vizualinés komunikacijos problemy
sprendimo veikla, kurioje reikia suderinti turinio vizualinj kirybiSkumg su komunikacijos,
technologijy ir verslo ziniomis. Grafinio dizaino terming pirma karta 1922 m. panaudojo JAV

dizaineris William Addison Dwiggins.

Grafinio dizainerio uzduotis — pateikti optimalius vizualinés komunikacijos problemos
sprendimo biidus tiek komercingje, tiek nekomercingje srityje. Sprendimo budai ir rezultatai
tiesiogiai priklauso nuo kliento suformuluojamos uzduoties. Komunikavimui paprastai naudojami
statiniai elementai — zodziai (tipografija), vaizdai ir kiti grafiniai elementai (vizualiné medziaga).
Taciau Siuolaikiniame grafiniame dizaine jau naudojama ir vaizdo animacija bei garsas (pvz.,
internetinés svetainése, kompanijy ar produkty animuotose prezentacijose). Grafikos dizainerio
veiklos zona — vizualiné — verbaliné ekpresija. Populiariausi darbo jrankiai — Adobe Creative Suite

ir CorelDraw programiniai paketai.( http://tamsoje.lt/?p=18, perzitira /2012/ 08/ 09/).
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Grafinio dizaino sritys

. Logotipai ir firminis stilius;

. Spausdintiné reklama,;

. Pardavimy skatinimo (angl. "sales promotion") vizualiné dalis;
. Plakatai;

. Pakuotés;

. Knygos;

. LaikraS$ciai ir Zurnalai;

. Parody stendai;

. Orientavimosi nuorody sistemos (informacinis dizainas);

. Interneto svetainés;

. Filmy ir TV laidy titrai bei vinjetés.
(http://It.wikipedia.org/wiki/Grafinis_dizainas perzitra, /2012/ 08/ 09/).

Grafinis dizainas Lietuvoje

XX a. penktajame deSimtmetyje Zodis “dizainas” buvo siejamas su sunkiosios pramonés
produkcija — automobiliais, laivais, traukiniais. Didelé dalimi tai buvo charizmatiSkojo pranciizy
Kilmés amerikie¢iy dizainerio (daugelio vadinamu Siuolaikinio dizaino tévu) Raymond Loewy
nuopelnas. Sestajame desimtmetyje dizainas siejamas su skandinaviskais baldais, 70-aisiais - su hi-
fi buitine technika, kol pagaliau 80-aisiais dizainas iS$siverzia ir ima vaidinti svarby vaidmenj
rinkodaros revoliucijoje — zodis vartojamas ir architektiiroje, ir automobiliy pramonéje, ir namy
apyvokoje, ir madoje, gimsta net tokie naujadarai, kaip biodizainas, gyvenimo dizainas ir t.t.
Demokratiskéjant informacinéms technologijoms, spar¢iai vystantis vartotojiSkai visuomenei,
paskutiniame XX a. deSimtmetyje ypac audringai vystosi grafinis dizainas, kurio ginklai — spalvos

ir formos, Zodziai ir medziagos.
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REKLAMA

Reklama — (pranc. Reclame, i§ lot. Reclamo — rékiu), ziniy duomeny skleidimas norint
iSpopuliarinti, iSgarsinti, padidinti paklausg. Reklama apibiidinama labai jvairiai. XXI a. reklama —
informaciniy, propagandiniy priemoniy sistema, kurios tikslas aktyvinti visuomenés poreikius. Siais
laikais gyvenimo be reklamos tikriausiai ir nejsivaizduojame. Visas misy gyvenimas — tarsi
nesibaigianti reklama, daZnai itin agresyviai diktuojanti savo salygas. Kad ir kaip stengtumémes
prieSintis, suvokdami jos klasta, galiausiai jai visdélto pakliistame.

G. Siuks¢ius “Dizainas” 2005 m.— 127 psl.

Ne kiekvienos reklamos tikslas yra parduoti kokig nors preke ar paslauga, iSpopuliarinti
jmoneés varda arba pasiekti kitokios komercinés naudos. Komercinés reklamos sraute vis Smeksteli
kitokios zinutés - siekianCios atkreipti Zmoniy démes;j ] jvairias socialines, ekologines problemas,
kvieciancios pagelbéti likimo nuskriaustiems, paremti kilnius darbus vykdancias organizacijas. Visa
tai - socialinés reklamos.

Reklama yra toks reiskinys, kuris nuolat supa mus, ir vienaip ar kitaip jtakojantis miisy
gyvenimg. Reklama sudaro didele visuomenés gyvenimo dalj. Reklama mes matome ir girdime
visur, vaziuojant automobiliu, klausantis radijo, namuose zitrint televizijg, eidami mieste aplink
taip pat matome daug jvairiausiy reklaminiy iSkaby, imdami laikra$Cius 1§ pasto déZzutés kartais
randame reklaminj bukletélj. Kiekvienas zmogus yra asmenyb¢ ir kiekvienas savaip verting

reklamg. (http://www.mokslai.lt/referatai/referatas/2297.html perzitira, /2012/ 010/ 15/).

Reklama ir jos atsiradimas

Reklama siaurgja prasme — tai informacija, turinti sakyting ir rasyting forma. Kiekvienos
reklamos tikslas — ne preke pritaikyti pirkéjo reikméms, bet pirkéja — naujai prekei.

Zodis reklama yra kiles i§ lotyny kalbos, ir reiskia $aukiu, rékiu. Sociologai ir psichologai
reklamas laiko sociokultiiriniu reiSkiniu.

Manoma, kad pirmosios reklamos atsirado Egipte 2 tikst. pr. Kr. Tada reklama buvus tik
jraSai molinése, medinése ar akmeninése lentelése, kurie teiké informacija, koks amatininkas dirba
ir kokiomis priemonémis prekiaujama. Kiti sako, kad tai dar buvus ne reklama. Reklamos atsiranda
tada, kai atsirado darbo pasidalinimas, prekiy mainy santykiai. Teigiama, kad reklamos verté ypac
1Saugo tada, kai mainuose pradéjo dalyvauti tarpininkai, kurie ieSkojo biidy, kaip iSradingiau

parodyti prekes, nes buvo suinteresuoti preke parduoti.
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1440 metais Gutenbergas iSrado spausdinimo masing, o jau 1472 metais buvo i$spausdinta
pirmoji reklama — raginimas pirkti maldaknyge. XIX a. atsiranda ir pirmosios reklamos agentiiros,
kuriy tikslas — sukurti kiek galima jtaigesnes reklamas. Démesys skiriamas tekstui, kaip jtaigumo
priemonei. Taciau jau XX a. pr. démesys koncentruojamas ne j teksta, o j vizualines priemones.
Reklamai pleciantis, jos ima rastis radijuje, televizijoje.

Dabar mes reklamg galime pamatyti spaudoje, per televizija, galime girdéti per radija,
pamatyti daugelyje stendy jvairiose vietose. Reklamos tekstai spausdinami lankstinukuose,
skrajutése ir tampa vis labiau ir labiau jsitvirtinantis Zanras visuomené¢je. Taigi reklamos

informacija gali biiti pateikiama tekstu, vaizdu ir garsu.

Reklama — visuomenés kultiiros dalis

Ivairiy Saliy ir visuomenés struktiira yra gana skirtinga tiek socialiniu, tiek etiniu, tiek ir
kultariniu turiniu, taigi, kickvienos Salies reklama lyg ir turéty buti savita. To reikalauja ne tik
teorinés reklamos nuostatos, bet ir naujumo principas. Kiekvienos reklamos raiska turéty biiti nuolat
kintanti. Remiantis $iais principais, reklamoje turéty buti atsisakyta tipiSky bruozy, o tai reiskia, kad
kiekviena reklama teoriSkai ir praktiskai turéty sunaikinti potencialaus vartotojo suokimo inercija
apie vis kitokj reklamuojamg produkta.

Kalbéti apie lietuviskos reklamos originalumg neleidzia reklamos rinkos analizé. Jos
duomenimis didzigja lietuviskos reklamos dalj sudaro uZzsienio Saliy prekés ir reklamos teksty
adaptacijos. Vienas svarbiausiy veiksniy, turin¢iy didZiausig poveikj vartotojui — reklamos struktura
ir jos turinys.

Pati pirmoji reklamos dalis — antrasté, antroji — pagrindinis tekstas, trecioji — $iikis.

Sékmingai reklamai labai svarbi jzanga, nes ja skaito penkis kartus daugiau Zmoniy, nei
pirmiausiai iSgirstama, nuo jos priklauso viso teksto psichologinis ir emocinis tonas. [zanga lemia,
ar reklamos adresatas taps potencialiu vartotoju ar ne. Si kompoziciné reklamos dalis privalo biiti
trumpa, originali, todél, norint padidinti reklamos teksto poveiki, izangos grafiskai aktualizuojamos.

Jos gali buti skiriamos j keleta grupiy:
e Retrospekcings ir prospekcinés;
e Konstatuojamosios, klausiamosios ir skatinamosios;

¢ Informacinés, apeliacinés ir estetinés.
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RETROSPEKCINIO tipo jzangos kuriamos remiantis ankstesne faktine informacija, todel
reklamuojamas objektas yra priesinamas arba lyginamas su tokiu pat, tik pamirStu, reklamuotu
anksciau objektu.

PROSPEKCINESE jzangose potencialaus vartotojo démesys orientuojamas |
reklamuojamo objekto pristatyma.

KONSTATUOJAMOSIOS jzangos nusako funkcing paskirtj. Tai neutraliausia jzangy
funkcija, nereikalaujanti specialiy raiSkos priemoniy. Ji paremta tiesiogine nuosaka arba realumag
rodancia sakinio struktiira be jokios nuostatos.

KLAUSIAMOJO tipo jzangos reiskiamos klausiamaisiais sakiniais. Jy tikslas — imituoti
simetri$ka, tiesioginio rySio su potencialiu vartotoju kanalg, aktyvinti jo psiching veiklg ir taip
skatinti perkamgja galia.

SKATINAMOSIOS jzangos kviecia adresatg rinktis reklamuojama objekta.

INFORMACINES j7angos pranesa apie reklamuojama objekta démesj atkreipiant j
sitlomas naujoves, todél didziausig itaka turi aktyviai i reklamos informacija reaguojanciam
zmogui.

APELIACINESE IR ESTETINESE jzangose realizuojamas emocinis poveikis.
Apeliacinio tipo jzangose démesys atkreipiamas ne tik skatinimo aktg Zyminc¢iomis kalbinés raiskos
priemonémis, bet ir iSkeliamais reklamuojamo objekto privalumais. Estetinio tipo jZangy paskirtis —
maloniai nuteikti adresata, todél santykis su reklamuojamu objektu reiSkiamas meniniu vaizdu,
eiliuotg forma turinCiu fragmentu ir zinomy teksty perfrazavimu. Taciau tokio tipo reklamy jzangy
néra labai daug.

IZzangos sudomina vartotoja, i$skiria reklamuojamg objekta i§ dirgikliy gausos, o pagrindinis
reklamos tekstas pateikia svarbiausig informacija, akcentuoja tas savybes, kurios geriausiai padeda
parduoti, nurodo nauda, grafiskai akcentuoja prekiy Zenkla. Sioje dalyje informacijos priémimo

koeficientas tiesiogiai proporcingas adresato jsitraukimo j reklamg laipsniui

Socialinés bei komercinés reklamos tikslai, funkcijos ir efektyvumas

Komerciné reklama yra kuriama ir parduodama tam, kad vartotojas biity skatinamas pirkti
reklamuojamg preke, t.y. imtis tam tikry veiksmy. Bendrasis reklamos tikslas yra paraginti Zmones
atlikti kokj nors konkrety veiksma, pvz., nusipirkti preke, aplankyti paroda ir t.t. (Jokubauskas,
2003). Pasak Kotlerio, reklamos tikslas — komunikacijos uzduotis, siekianti pasiekti tam tikra
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tiksling auditorijg per tam tikrg laikg (Kotler ir kt., 2003). Tuo tarpu socialine reklama yra
siekiama pakeisti Zmoniy poziiirj | egzistuojancia problemas, nelikti joms abejingais. Ji turi
priversti zmones mastyti, paveikti jy pasamone¢ bei jausmus taip, kad zmonés fiksuoty aktualias
problemas ir imtysi atitinkamy veiksmy sprendziant jas. Kad buty aiskiau, palyginkime

komercinés ir socialinés reklamos tikslus ir uzdavinius.
Socialinés ir komercinés reklamos tiksly ir uzdaviniy palyginimas
Komerciné reklama skatina:

+ Padidinti pirkéjy srauta.

+ Skatinti lojalumg tam tikram prekiniam zenklui.

Pakeisti vartotojiskas tendencijas.
» Pasakoti apie prekés savybes ir kokybe. Gerinti prekés jvaizd;.
* Informuoti visuomeng¢ apie pacig preke.

* Priminti visuomenei apie brangaus pirkimo laikg.

Socialiné reklama skatina:
* Skatinti pirkéjus, norin€ius gauti smulkesne¢ informacija.
* Populiarinti socialines problemas.
« Pakeisti elgesio modelius.
+ AiSkinti politinius pozilrius.
» Sukurti teigiamg visuomenés nuomong tam tikru klausimu.
* Informuoti visuomene apie nauja socialing srove (judéjima).

* Priminti Zzmonéms apie dar vieno aukojimo nekomerciniams tikslams biitinybeg.

Saltinis: Jokubauskas D. Reklama ir jos poveikis vartotojui. Vilnius, 2003, p.143 (pagal
Bovj ir Arsena).

Komerciné reklama orientuojasi j preke, o socialiné —j zmogaus morale ir elgesj, kuriuo
bando paveikti visuomene. Anot Mazeikio (2006) socialiné reklama yra butent tiksliné
jrodinéjimo priemoné, kuri skatina keisti nusistovéjusias socialines normas, elgesi, vertybes.
Ja siekiama ne tik paveikti Zmogaus jausmus, priversti susimastyti dél egzistuojanciy problemuy,
bet ir norima, kad ilgalaikéje perspektyvoje problemos biity sprendziamos ir nepasikartoty, ir kad
buty sukurtos naujos socialinés vertybés. Taip reklama, kaip akcentuoja Vveinhard ir Tamutiené

(2005), visapusiskai atskleisdama prekiy ar paslaugy vartojamasias savybes ir gyventojams
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pranesdama reikalingg bei naudingg informacija, tuo pat metu daro jtaka visuomenei. Taigi
svarbiausias socialinés reklamos vaidmuo yra priversti Zmones galvoti ar bent jau pradéti galvoti
apie mus supancias jvairias gyvenimo problemas ir pasiilyti biidus, kaip tas problemas
spresti. Tokiame socialinés reklamos tiksly kontekste, biitina atsakyti i klausima, kaip reklama
atlieka savo funkcijas, tenkinant gyventojy poreikius. Uckuroné (2008, p. 9, 10) iSskiria tokias

socialinés reklamos funkcijas:

1. Reklama plecia gyventojy akiratj, turtina jy Zinias, supazindina su mokslo ir technikos
pasiekimais, informuoja, aukléja, Sviecia pirkéjus.

2. Reklama padeda lavinti gyventojy estetinj skonj, propaguodama skoningas ir dailias prekes,
naudodama meniskai apipavidalintas priemones.

3. Reklama turi jtakos Siuolaikinio, sveiko, kultiiringo gyvenimo biido propagavimui, padeda
Jtvirtinti racionalius poreikius, atsikratyti pasenusiy ir zalingy vartojimo jprociy.

4. Reklama padeda saugoti aplinka, kovoti su netinkamais reiskiniais, skatina gyventojus

uzsiimti visuomenei naudinga veikla.

Negalima vienareikSmiSkai teigti ir jrodinéti, kuria reklamos funkcijy labiausiai iSpildo
socialinés reklamos, nes ji apima kelias i$ jy:

Nors socialiné¢ (nekomercing) ir komerciné reklamos viena nuo kitos skiriasi, taciau, tiek
vienoje, tiek kitoje reklamoje naudojamos reklamos priemonés ir zmogaus poveikio metodai i$
esmés yra beveik tokie patys, todél ir socialiné reklama neretai jgyvendina komercinés reklamos
funkcijas. Reklamos funkcijos yra keisti vartotojy nuomone (jtakoti jy elgseng) taip, kad biity
pasiekti reklamuotojo tikslai (Bakanauskas, 2004). Tokias funkcijas atlieka ir socialiné reklama.

* INFORMAVIMAS. Socialiné reklama turtina gyventojy Zinias, supazindina su mokslo
ir technikos pasiekimais, informuoja, aukléja ir §vie¢ia (Cereska, 2004). I§ socialinés reklamos
zmonés suzino informacija apie priimtus jstatymus (pavyzdziui, reklama apie tévy teises —
didziuosiuose Lietuvos miestuose buvo iSkabinta socialinés reklama, kuria siekiama informuoti
jaunus vyrus apie jy teises ir galimybes iSeiti vaiko prieZiliros atostogy pakaitomis su vaiko
mama). Vadinasi, socialiné reklama atlicka informavimo funkcijg: suteikia informacijos
gyventojams apie jy socialines galimybes, apie sprendziamos socialinés problemos pasekmes.
Pati informacija gali biiti tieck bendro pobudzio, tiek labai detali (Bakanauskas, 2004, Uckurong,
2008).

* JITIKINEJIMAS. Komerciné reklama i$pildydama $ig funkcija stengiasi jtikinti pirkti

vieng ar kitg produkta, o tuo tarpu socialin¢ reklama bando jtikinti elgtis vienaip ar kitaip, pakeisti
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savo poziuri ] tam tikrus socialinius reiSkinius: jvairiomis reklamos formomis ne tik
fiksuojama kokia nors problema, bet kartu ir jrodomas jos egzistavimas, pvz., jvardintas
procentas smurtg Seimoje patirian¢iy motery ar pan. Socialiné reklama, naudodama tam tikrus
reklamos metodus (plakatus, rySkias spalvas, jsimenancius Stkius, nemokamus atvirukus,
Siuolaikin] meng, kultiirinius renginius ir kt.), bando jtikinti visuomeng keistis, kei¢iant pozitrj i
tam tikrus socialinius reiskinius (Cereéka, 2004, Uckuroné, 2008).

* SKATINIMAS. Si funkcija labai artima jtikinéjimo funkcijai. Skatinimo funkcija, eidama
greta jtikinéjimo, ragina spresti problemas: skatina saugoti aplinka, kovoti su netinkamais
reiSkiniais, keistis, atsikratyti zalingy jproCiy (narkotiky, alkoholio) bei nesveiko gyvenimo budo.
Taip pat skatina atkreipti démesi ] aplinkui vykstanius procesus. Ji gali biti atlickama
atvira, uzmaskuota arba netiesiogine forma. Pirmuoju atveju yra tiesiog raginama jsigyti prekes arba
pasitikrinti sveikata, jsivaikinti, burtis pagal bendrus interesus ir tikslus, sprendziant socialines
problemas ir pan. (Bakanauskas, 2004, Toleikaité, Karpinaité, 2008). Antruoju — demonstruojami
patrauklis vaizdai, naudojami démesj patraukiantys garsai ar siuzetai. Daznai tam pasitarnauja
simpatingi reklamos Zinutés herojai, kurie kelia pasitikéjimg sitiloma veikla (Bakanauskas, 2004,
p. 65) Pavyzdziui, skatinimas pasitikrinti sveikatg yra uzkoduojamas kodais ir suprantama is$
potekstés. Tokia socialinés reklamos funkcija funkcionuos, kai skatins saugoti aplinka, kovoti
su netinkamais reiSkiniais, atsikratyti zalingy jpro¢iy (narkotiky, alkoholio) ir nesveiko
gyvenimo budo, skatins pozityviai keistis. Taip pat ji skatina atkreipti démesj | aktualius
procesus (pavyzdziui, Valstybés vaiko teisiy apsaugos ir jvaikinimo tarnybos uZzsakyta socialiné
reklama, kurioje pavaizduotas berniukas statantis nama. Si reklama sieké atkreipti Lietuvos $eimy
démes;j | beglobius vaikus, o kartu ir skatina jsivaikinima (Jakubauskas, 2003, Uckuroné, 2008).

* PRIMINIMAS. Socialin¢ reklama primena zmogui apie daznai pamirStamus dalykus
— pavyzdZiui, vairuotojy nedrausmingumas keliuose, pavojingas elgesys su gamta, poziiiris
iSsaugant medicining architektiirg, istorinius paminklus, pagarbg savo miestui, solidarumag
valstybinéms ir savivaldybiy socialinéms tarnyboms, pagalba seniems zmonéms, karty dermé
ir kt. (Jakubauskas, 2003, Toleikait¢, Karpinaité, 2008, Uckuron¢, 2008). Dar vienas socialinés
reklamos priminimo funkcijos pavyzdys — miesto jvaizdzio reklama, kurioje raginama
pazvelgti ] miestg kiek kitaip, ir primenama apie nuostabias, jZymias ir unikalias vietas (Toleikaite¢,
Karpinaité, 2008). VienareikSmiSkai teigti, kad socialiné reklama iSpildo labiau vieng ar kitg

funkcijg negalima, nes ji apima visas iSvardintas: informuoja, jtikinéja, skatina bei primena.
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Reklamos tekstas ir jo struktiira

Reklamos tekstas susideda i8 trijy daliy:
1)  antrastés

2)  pagrindinio teksto

3) sukio

Sékmingai reklamai labai svarbi JZANGA / ANTRASTE. J7anga lemia, ar reklamos
adresatas taps potencialiu vartotoju. Si kompoziciné reklamos dalis privalo biti trumpa, originali,
tode¢l, norint padidinti reklamos teksto poveiki, jZangos grafiskai aktualizuojamos. Jos gali biiti:

. konstatuojamosios

. klausimo tipo

. skatinamosios

. informacinio tipo

. sukeliancios emocinj poveikj

TEKSTAS pateikia svarbiausig informacija, akcentuoja tas savybes, kurios geriausiai

padeda parduoti, nurodo nauda, grafiskai aktualizuoja prekinj zZenkla.

Tekstas gali biiti iSreikstas :
. monologu / dialogu (pagal tipg)
. zodziu / rastu (pagal forma)

. logiskai / emociskai (pagal poveikj)

Reklama atsirado kartu su prekiy konkurencija, kada tapo svarbu jtikinti auditorijg isigyti

bitent sitllomg preke. Tod¢l kiekvienas reklamos tekstas turéty buti argumentuotas.

Reklamos struktiiriniy daliy turinys dar kartg jtvirtinamas trumpa, jsptidinga,
lengvai jsimenama PABAIGA. Vienos reklamos baigiamos pateikiant adresa,
telefong, nuoroda, kur ieskoti reklamuojamo objekto, kitos — persp&jimu ar
rekomendacija, tre¢ios — tai trumpas, jspiidingas ir jsimintinas SUKIS.

Pastarojo tipo pabaigos turi didZiausig poveikj ir yra dazniausios. Jos gali biiti

skirstomos ] keleta grupiy:

18



. Pagal forma: eiliuoti, elipsiniai Stikiai

. Pagal turinj: informaciniai, liepiamieji, palinkéjimy tipo, sentencijos.

Reklamos tekstas dazniausiai turi jvairiy funkciniy stiliy bruozy, dél to skiriasi jvairiy
reklamy teksty turinys, medziagos pateikimo biidai, kalbos priemoniy atranka, nuo kurio priklauso
reklamos teksto poveikis adresatui. Pagal panaSumus j tam tikrus funkcinius stilius, reklamos tekstai
skirstomi ] mokslinj, publicistinj, administracinj, grozinj ir buitinj. Toks skirstymas yra salyginis,
taCiau kiekvienoje reklamoje galima rasti tam tikram funkciniam stiliui budingy bruozy. Paprastai
reklama niekada nepriklauso tik vienam funkciniam stiliui. Jy reklamos tekste galima rasti bent
kelis, taciau visada biina vienas vyraujantis, kuris nustelbia kitus.

Bene daZniausiai kuriami reklamos tekstai, kuriuose vyrauja publicistinio stiliaus bruozai.
Tekste paprastai sgveikauja jvairiy poleriSkumy savybés: tikslumas, glaustumas, logiSkumas,
objektyvumas, nepamir§tamas ir emocingumas bei vaizdingumas, kuris geriausiai paveikia reklama
suinteresuoto asmens emocijas. Taciau tekstuose neiSvengiama logiskumo ir tikslumo klaidy.

Reciausiai kuriami groZinio stiliaus bruozy turintys tekstai. Cia deréty minéti reklamuojamy
prekiy pavadinimus ir ypatybiy pavadinimy rimavimg. Sukurti grozinio tipo reklamg ir atskleisti
visas geriausias prekés ypatybes, kad jos biity jtaigios, be to dar ir surimuoti — yra pakankamai
sudétinga.

Dazniausiai reklamose pasitaikancios klaidos — tikslumo, aiSkumo ir logikos. Daznai norint
pasakyti labai jtaigiai ir paveikiant auditorija, parenkami skambiis zodziai, kuriems suteikiamos
tokios reikSmés, kuriy jie neturi.

Reklamos tekstas pateikia svarbiausig informacija, akcentuoja tas savybes, kurios geriausiai
padeda parduoti, nurodo nauda, grafiskai aktualizuoja prekinj zenkla. Pagrindinis reklamos tekstas

gali biti skirstomas j keletg atmainy:

. Pagal teksto tipg skiriamos monologinés ir dialoginés reklamos;

*  Pagal formg — sakytinés ir raSytinés reklamos;

«  Pagal argumentavimo (poveikio) poreikj skiriamos loginés ir emocinés
reklamos;

»  Pagal santykj su laiko kategorija — inercinés ir inovacings.
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Reklama atsirado kartu su prekiy konkurencija, kada tapo svarbu jtikinti auditorijg jsigyti
biitent sitiloma preke. Todel kiekvienas reklamos tekstas turéty biiti argumentuotas. Argumentai
pagal reklamos tipg galimi racionaliis (kurie veikia protg) arba emociniai (kurie veikia jausmus).

Vienas svarbiausias reklamos tiksly — maksimalaus vartotojy skaiciaus plétra, todél
dazniausiai tame paciame tekste pateikiama ir racionali, ir emociné apeliacija. Pagal pagrindinj

vyraujant] argumentavimo pobiid] skiriami du pagrindinio reklamos teksto tipai:

1. Loginis;

2. Emocinis.

Loginj poveikj paprastai rodo pateikiami statistiniy skai¢iavimy, socialiniy apklausy
duomenys, konkrecios semantikos zodziai. Loginés argumentacijos komponentu laikomas
ekstralingvistinio veiksnio, t.y. kainos, nuolaidos aktualizavimas.

Emocinio poveikio reklamos efektyvios biina tuomet, jei sukelia teigiamas emocijas.
Emocinis argumentavimas dazniausiai reiSkiamas teigiamos semantikos zodziais (pvz.: i§skirtinis,
nuostabus, sveikas, Sviezias... ir t.t.).

Teksty, kuriems buidinga monologiné strukttra, raSytin¢ forma ir loginis poveikis reklamos
rinkoje yra daugiausia. Sio tipo tekstai pasizymi didziausiu informaciniu kriiviu. Be to, tokio tipo
reklamos tinkamos ir tada, kai reklamos kiiréjai yra tikri, kad reklamuojamas objektas vartotojams
jau yra zinomas, todé¢l informacija bus aktuali ir greic¢iausiai sudomins. Daznai monologinés
struktiiros tekstas, pasiZymintis rasytinés kalbos ypatybémis ir emociniu poveikiu, i$siskiria
kompozicijos ir stiliaus laisvumu. Poveik] stiprina ekspresyviyjy kalbos priemoniy vartosena.
Reklamuojamy objekty gausa lemia, kad adresato démesj paprastai atkreipia tik nedidelé dalis
informacijos. Reklamos kiiréjai, zinodami, kad reklama daZniausiai grindziama identifikavimosi
principu, manipuliuoja vartotojo noru biti panaSiam ] kitus Zmones, todel kartais
pagrindinio teksto informacija yra patvirtinama rekomendacija. Tokio tipo
pagrindinis tekstas pasiZymi sakytinés kalbos ypatybémis ir dazniausiai emociniu
poveikiu.

Loginis poveikis sakytinio dialogo struktiirg turin¢iuose reklamos tekstuose
gana retas, nes loginj argumentavimg sudétinga iSdéstyti priduriamosiomis
konstrukcijomis, nepilnaisiais sakiniais ar sintaksiniy konstrukcijy liZiais. Sios

spontaniskos kalbos priemonés pertraukia nuoseklig logiska argumentavimo granding,
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todél daro maza poveikj. Pagrindinés sakytinés formos reklamos tekstas gali biiti konstruojamos ir
dialoginés kalbos principu. Kaip ir kasdieninio bendravimo sferoje, taip ir dinamiskame reklamos
dialoge yra svarbios neverbalinés raiskos priemonés. Ir monologinés, ir dialoginés struktiiros
tekstai, turintys sakyting forma, pasizymintys emociniu poveikiu, paprastai biina rekomendacinio
pobudzio, vadinasi, potencialus vartotojas, pats to nezinodamas, susikuria iliuzija, kad pirkdamas
reklamuojama preke taps tokiu pat arba atrodys panasus j preke reklamuojant; subjekta.

Vartotojo démesys gali biiti patraukiamas ir klausimy bei atsakymy fragmentais, atéjusiais
1§ sakytinés kalbos dialogo. Net ir tokiais atvejais pagrindiniam tekstui biina buidinga rasytinio

dialogo struktiira.

Reklamos pabaiga — Siikis

Reklamos struktiiriniy daliy turinys pakartotinai jtvirtinamas trumpa, jspiidinga ir lengvai
jsimenama pabaiga. Vienos reklamos baigiamos pateikiant adresa, telefong, nuoroda, kur ieskoti
reklamuojamos prekes, kitos — perspéjimu ar rekomendacija, tre¢ios — trumpu ir jsimintinu Sukiu.

Pastarojo tipo pabaigos — siikiai turi didZiausig poveikj ir yra vartojami dazniausiai. Jos gali

buti skirstomos j keletg grupiy:

» Pagal forma: eiliuoti, elipsiniai $iikiai — sakiniai;

+ Pagal turinj: informaciniai, liepiamieji, palinkéjimy tipo, sentencijos;
» Pagal vartojimo trukme: vienkartiniai, nuolatiniai.

Lietuviy reklamos neoriginalumg rodo stipriyjy Zodziy, tokiy kaip: profesionalus makiazas,
auksta kokybé, iSskirtiné formulé, maistingi pusryciai ir kt. vartojimas. Nepaisant to, Sikyje yra
atkartojama reklamos pagrindiné mintis, idéja, kuri paprastai yra sukonstruojama labai taikliai ir
jtaigiai.

Norintiems jsitikinti pateikta informacija apie reklamos jtaigg ir poveik], sitilau save stebéti
parduotuveje, kai renkatés prekes 1§ daugybeés asortimento, kai perkate gerai iSreklamuotg produkta.

Kiekviena reklama paciomis jvairiosiomis formomis siekia patraukti ir i§laikyti adresato
deémesj, paskatinti jj jsigyti preke.

Tyréjai pastebi, kad reklamg sudaro 50 % tiesos ir 50 % melo, taigi nevertéty i8

reklamuojamo produkto tikétis 100 % naudos, kaip teigia reklamos kiiréjai.
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Reklamos paveikslas

Paveikslas yra vienas svarbiausiu vaizdines reklamos elementu. Paveikslais reklamos kirejai
vadina fotografijas, pieSinius, brézinius, kartogramas, diagramas, zemélapius bei kitus vaizdinémis
priemonémis sukurtus objektus. Paveikslas yra labai artimai susietas su reklamos tekstu. Jis gali
padaryti teksta vaizdingesniu arba padeti ji sutrumpinti. Labai daznais atvejais paveikslas btina
svarbesnis uz teksta ir gali efektyviau perduoti reklamos mintj bei jd¢ja. Dabartiniai vaizdinés
reklamos pavyzdZziai rodo, jog paveikslas tampa savotisku kodu, padedanéiu vartotojui isiminti
reklama.

Paveikslas neturéty tapti vien tik priemone iliustruoti reklamai. Jis vartotojui turi kelti
asociacijas, patraukti démesj, informuoti arba pateikti argumenty. Reklamoje vaizduojami
paveikslai ne vien tik perduoda reklamines Zinute, mintj, bet ir jgalina vartotoja tg mintj

interpretuoti.

Spalvos svarba reklamoje

Spalva reklamoje yra vienas svarbiausiy elementy nes teisingai pasirinkus ir panaudojus
spalva reklama sugeba pateikti informacija emociniu aspektu, taip pat paveikti vartotoja
psichologiskai. Spalvotas reklaminis vaizdas visada yra zymiai efektyvesnis negu nespalvotas.

Spalva stipriai padidina vaizduojamu objektu ir procesu informacing verte, vaizdas tampa
natiiralesnis. Tokiu atveju vartotojas greiciau ir efektyviau suvokia ir perpranta reklamos tiirinj,
idéja bei objekta. Kai kurios spalvos padidina ir koncentruoja ziurovo démesj ziurovui to
nepastebint, spalva gali akcentuoti svarbiausias reklamuojamo objekto vietas lauko reklamoje,
laikrastyje ar zurnale. Spalvos jtaka reklamoje yra vertinama estetine, simboline, isivaizdavimo ir
jutimine prasme. Tai yra vienas is paciy svarbiausiy kody, kuriuo reklamos pateikiama informacija,
vartotojo bus ivertinta emociskai ir paveiks psichologiSkai.

Kuriant reklama kuréjas remiasi spalvy psichologija, sieckdamas paskatinti reikiama

vartotojo pasirinkimg. Teisingai taikydamas spalvas jis gali suvaldyti vaizde keliamas asociacijas,

forma. Vartotojas matydamas tam tikra spalva gali pajausti skonj, suvokti objekto svorj, netgi
susidaryti kvapo jspudj. Kuréjas panaudodamas spalvas gali manipuliuoti vartotojo

aplinkos suvokimu, transformuoti erdve bei dimensijg.
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Reklamos praeitis ir Siuolaikinés reklamos formavimas bei rasys

Zodis “reklama“ yra kiles i§ lotynisko veiksmaZodZio “reclamare® reiskian¢io “rekti,
Saukti®“. Reklamos Saknys slypi Senovés Romoje.

Didziulé reikSmé reklamos istorijoje uzima 1450 metai, kai Gutenberge buvo iSrastas knygy
spausdinimas. Pirma karta civilizacijos istorijoje buvo pritaikytas tipografinis sriftas. XV a.
pabaigoje spausdinimas tipografiniu Sriftu iSsipleté po visa Europg. Bet prie§ tai mes turime
apzvelgti reklamos evoliucijg pries 1450 metus.

Senovéje ir viduramziais reklama buvo pagal Siolaikinius supratimus labai primityvi ir
grubi. Bet vis dél to pagrindiné prieZastis, dél ko Zmonés naudojo j3 buvo ta pati kaip ir Siandien -
praneSimy platinimas tarp Zmoniy grupiy su tiksly pakeisti ar patvirtinti jy poZiurj j reklamuojama
preke. Idomu, kad taip vadinamieji Siuolaikiniai reklamos metodai néra nauji, o tik yra senai
zinomy metody modifikacijos.

Archeologiniai kasingjimai Vidurziemio jiiros Salyse liudyja, kad jau roménai suprato tai,
kad pinigai, iSleisti reklamai, atsiperka labai greitai. Iki spausdinimo preso atsiradimo, kuris atidare
duris Siolaikiniy masiniy informaciniy priemoniy vystimui, egzistavo tris pagrindinés reklaminés

veiklos formos.

Prekybinés markés

Pasidizziavimas savo meistriSkumu vert¢é meistrus Zyméti prekes savo inicialais.
ISsipletojant gandams apie kokio nors meistro meng, pirkéjai pradédavo ieskoti ant prekiy jo
atpazinimo zenklg lygiai taip pat, kaip ir Siandien mes vadovaujames gerai zinomy firmy
prekybinias Zenklais.

ISkabos

Kai kurie prekiautojai, pvz. finikie€iai, nupieSdavo ties prekybiniy keliy ant gerai matomy
uoly komercinio pobiidzio praneSimus. Jie giré parduodamas prekés ir buvo Siolaikinés iSorinés
reklamos pradininkai. Pompé¢jos kasinéjimai parodé, kad kiekviena parduotuvé buvo pazyméta
uzraSu ant sienos netoli j¢jimo kur biidavo parasyta tai, kg, uzeidami, Zmonés gal¢jo ten nusipirkti.
Sis identifikacijos metodas paskui buvo patobulintas: uzrasa nebekabindavo ant sienos, o pradéjo
kabinti skersai gatvés. Siandien j tokius uZraSus jrengiamas dirbtinis ap$vietimas, o kartais ir

judanciais dalimis kad pritraukti daugiau pirkéjy
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Miesto Saukliai

Senovés Graikijoje miesto Saukliai buvo visuomeniniu institutu. Jiems mokéjo uz tai, kad jie
vaiks¢iodavo miesto gatvémis ir praneSdavo visas svarbias Zynias. Véliau, viduramziuje, Anglijoje
ir Pranciizijoje Saukliai susijungdavo j sgjungas. Jie vaiks¢iodavo gatvémis atkreipdami miestieCiy
démesj su skambuciy. Po paskutiniyjy zyniy pranesimo jie perduodavo uzsakovy apmokamus
skelbimus, dazniausiai tai biidavo gérimy jstaigos. Miesto Saukliai atlikinéjo Siolaikines radijos
funkcijas.

Ankstyvoji spausdintin¢ reklama. Gutenbergo principo platus panaudojimas Europoje
prasidéjo Renesanso epochoje. Dabar jau nebereikéjo perrasinéti ranka knygas, norédami gauti
papildomus egzempliorius. Nors ir tipografinis parinkimas uzimdavo daug laiko, bet paskui buvo
galima atspausdinti Simtus egzempliorius. Tik 1885 metais buvo padaryta efektyvia surinkimo
masina (linotipas, Mergentalerio patentas).

Pirmasis mums zinomy atspausdinty reklaminiy skelbimy pasirodé 1473 metais angly kalba.
Siais metais anglas Viljamas Kokstonas atspausdino ir i$platino skelbimg, kuris pra§é potencialius
pirkéjus atkreipti démes;j | jo iSleista knyga. XVII a. viduryje Anglijoje pradéjo leistis savaitras¢iai,
kurie buvo vadinami "merkurijais”. Taip spausdinimo presas tapo reklaminiy skelbimy platinimo
priemone tarp rastingosios gyventojy dalies. Dauguma tuolaikiniy skelbimy buvo isreiksta paprasto
pareiSkimo forma. Tais laikais dauguma reklamos uzsakovy siiilé importojamas i Anglija naujas
prekes.

Reklamos i$sivystimas Anglijoje ir JAV éjo skirtingais keliais. JAV reklamos dinamizmas
buvo akivaizdus jau pirmoje XIX a. pus¢je. Skirtingi reklamos vystimosi tempai priklausé nuo
jvairiy priezasCiy. Pagrindinis reklamos i$sivystimui stabdis Anglijoje buvo valstybinis mokestis
reklaminéms skelbimams laikrasciose, kuris buvo panaikintas tik 1853 metais.

Akciziniy mokesciy jvedimas buvo viena i§ amerikos kolonisty nepasitenkinimo priezasciy,
todél po JAV pergalés nepriklausomybés kare vyriausybé tokiy mokesciy nejvedingjo.

Kai 1704 metais balandzio 24 d. Bostone i$¢jo pirmasis laikras¢io "News Letter" numeris,
jame buvo iSspausdinti reklaminiai skelbimai, kurie buvo labai panaSts | tuo metu Anglijos
laikras¢iuose spausdinamus skelbimus. Turéjo praeiti daug laiko, kad JAV reklama galetu
prisiartinti prie dabartinio lygio.

Poreikiai, susij¢ su 1861-1865 m.m. pilietiniu karu, pagreitino neiSvengiamg JAV
pramoninés revoliucijos procesg. Masinos ir technologijos, kurie buvo iSrasti Anglijoje, buvo

pritaikiti JAV gamyklose.
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Pramoniné revoliucija privedé prie esminiu pasikeitimu prekés gamintojo ir vartotojo
santykiose. Anks¢iau prekiy gamintojy buvo nedaug ir gamybos apimtis buvo nedidelé. Tas, kuriam
reikéjo baty, kreipési pas vietinj batsitivj ir duodavo jam uzsakyma, kurj Sis atlikdavo, kai ateidavo
jo eilé. Gamintojo parinkimg salygodavo jo kaip meistro reputacija, atstumas iki dirbtuvés ir
susitarimas dél kainos. Viskg tai pakeité mechanizacija. Preké pradéjo gamintis greitai ir per daug
dideliais kiekiais, kad ja galima biitu parduoti gamyklos rajone. Prekés gamintojui reikédavo platinti
savo rinkos geografija ir uzsiiminéti dileriy paieSkomis tolimose rajonose. Bet toli nuo gamyklos
vartotojai nieko nezinojo apie gamyntojo reputacijg ir jo prekiy kokybe. Atsirado duomeny apie
prekés privalumus platinimo problema ir jos sprendimas buvo reklama. Kai gamybos metody
tobuléjimas atved¢ prie masinés gamybos, reikéjo praplatinti vartojima tam kad jmoné veiktu su
maksimaliy uzkrovimy. Cia taip pat padéjo reklama.

Kol gamybos galymybés nepasicks tokio lygio, kai prekés pasidla virSija paklausg, kuri
atitinka Zmoniy mokymui, gamintojas nejaucia tikro poreikio reklamuoti savo prekes. Dauguma
autoritety reiSkia nuomong, kad pramoning revolicija buvo pagrindine jéga, kuri atvedé prie

Siolaikinés reklamos, todel kad reklamos iSvystimui reikalingas auk$to lygio pramoninis

iSvystimas.( http://www.scritube.com/limba/lituaniana/Reklama-ir-jos-ypatumaill12147184.php
perzitira, /2012/ 08/ 09/).

Siais laikais reklama- tai apmokama, Zinu¢iy apie uZsakovo prekes, paslaugas ar kitus
objektus bei id¢jas skleidimas per reklamos neSiklius, tikslingai veikiant auditorija. Ji padeda
formuoti interesus, papro¢ius, nuomone, jveikti klaidas ir prietarus, tarnauja kultdriniam,
moraliniam ir estetiniam zmoniy aukléjimui. Reklamos tikslai: informuoti apie prekés egzistavima,
i$skirtinuma; suzadinti teigiamus pirkéjo norus; informuoti apie teigiamas paslaugas; didinti
pardavimus. Pacig reklamg galima skirstyti ir pagal objekta, yra iSskiriamos keturios reklamos

rusys:

e komerciné,
e socialiné
e kultdriné

e politine.

(http://audiovisualook.venckus.eu/joomla/index.php?option=com content&view=article&id=137:-

socialin-reklama-vandens-plakatas-autor-viktorija-gorbatovskyt&catid=8:kinetinis-menas-
instaliacijos-ir-robot-kultra&Itemid=14/, perziara 2012/ 08/ 09/).
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Reklama yra vienas i§ didziausia jtaka turin¢iy veiksniy, nes nuolat rodoma ar skelbiama ji
suformuluoja tam tikrus elgsenos stereotipus zmogaus pasamongje ir uzprogramuoja asmenj tam

tikriems veiksmams. Viena iS tokiy reklamos formy yra socialiné reklama.

Reklamos priemoniy Kklasifikacija pagal jy rasis

Reklamos priemonés yra klasifikuojamos jvairiais pozitiriais. Pagal tai, kaip jos veikia

zmogaus pojicius, skirstomos:

e regimasias,
e girdimasias,
e regimasias ir girdimasias,

e regimasias ir apfiuopiamasias.
Pagal tai, kur reklamos priemonés naudojamos, jos skirstomos i vidaus ir iSorés reklamas.
Pagal poveikio masiskuma jos skirstomos:
e Masinés
e individualias.

Pagal reklaminés informacijos perdavimo biida, skirstomos ] priemones, pagrjstas
reklamuojamo objekto demonstravimu, priemongs, kurios remiasi objekto apra§ymu, ir priemonés,

kuriose objekto demonstravimas derinamas su jo apraSymu.

Reklamos priemoniy klasifikacija pagal jy risis.

e Spaudos reklama.

e Spausdintos reklamos priemongs.
e Radijo reklama

e Televizijos reklama.

e Kino reklama.

e Pasto reklama.

e Vitriny reklama.

e Lauko reklama.

e Reklama ant transporto priemoniy.
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Ipakavimo reklama.

Foto reklama.

Sviesos reklama.

Demonstraciné reklama.

Reklaminiai suvenyrai.

(http://www.scritube.com/limba/lituaniana/Reklama-ir-jos-ypatumail12147184.php, perzitira

12012/ 08/ 09/).

Socialinés reklamos funkcijos

Reklama plecia gyventojy akiratj, turtina zinias, informuoja apie mokslo ir

technikos laiméjimus, Svie€ia pirkéjus.

Reklama padeda lavinti gyventojy estetinj skonj, propaguodama skoningas,

meniskai apipavidalintas prekes. Prekiy ir namy apyvokos reklama yra vienas 18
esminiy mados formavimo $altiniy.

Turi jtakos Siuolaikinio, sveiko, kultiringo gyvenimo biido propagavimui.

Sig funkcijg atlieka sporto, turizmo, teatro ir kt. reklama.

Propaguoja buities kultiiros ir racionalios mitybos principus. Siuo tikslu

kuriamos reklaminés TV laidos, spausdinami informaciniai propagandiniai straipsniai

labiausiai skaitomuose laikras¢iuose.

Ekonominés reklamos funkcijos

Padeda subalansuoti prekiy pasitilg ir paklausg.
Tobulina ir skatina naujus gyventojy poreikius.
Padeda pirkéjams orientuotis rinkoje.

Skatina gamybos tobuléjima, gaminiy kokybe.
Parengia rinkg naujoms prekéms.

Padeda tirti, reguliuoja ir formuoja rinka.
Spartina prekiy judéjima, mazina jy atsargas.
Mazina sezoniskumo jtaka.

Propaguoja pazangius pardavimo metodus.
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¢ Didina pirkéjy skaiciy.

Apzvelgdami pagrindines reklamos funkcijas matome, kad ji yra naudinga tiek ekonomine,
tieck socialine prasme. Reklama padeda vartotojui susigaudyti begalinéje prekiy ir paslaugy
Jvairovéje, iSsirinkti tinkamg produkta, susipazinti su jo savybémis ir teikiama nauda. Reklama yra
viena i§ efektyviausiy informacijos bei ziniy skleidimo formy Siuolaikinéje visuomenéje. Vertinant
reklama kaip rinkodaros sistemos dalj, galima teigti, jog vis dél to pagrindiné jos funkcija yra
ekonominé. Sios funkcijos bruozai yra gamybos pritaikymas prie vartotojiskos paklausos ir rinkos
kompleksiné organizacija, paruoSimas gaminamoms prekéms bei tiekiamoms paslaugoms. Na, o
pati reklama, yra naudojama skirtingiems tikslams ir daro didele jtakg ekonomikai, ideologijai,
kulttrai, i$silavinimui, socialiniam klimatui, veikia vartotoja, jo elgseng ir t.t. kadangi reklama yra

mokama paslauga, tai jos paskirtis — garantuoti paslaugy pardavima bei pelng reklamos uzsakovui.
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SOCIALINES REKLAMOS APIBREZIMAS

Socialiné reklama, tai socialinés geroveés - sveikos gyvensenos, sveikatos stiprinimo, ligy,
zalingy sveikatai jprociy ir t.t. profilaktikos propagavimas bet kokiomis reklamos formomis ir
priemonémis. Socialiné reklama ne tik ragina Zmones atkreipti démesj | egzistuojancig problema,
bet daznai nurodo, kaip kiekvienas individas galety paveikti konkrecios socialinés problemos baigti.
Socialinés problemos egzistavo visais laikais. Siais laikais mes susiduriame su alkoholio, rikymo,
narkotiky, oro uzterStumu, jvairiais pavojingais konservantais bei smurto problemomis. Visos §ios
paminétos problemos yra aktualios ir kelian¢ios grésme didziajai misy visuomenés daliai

(http://unesco.vda.lt/lietuviskas/Reklamos%20soc%20funkcijos%20.pdf, perzitira /2012/ 011/ 22/).

Todél yra labai svarbu pradéti Sias problemas spresti ir stengtis uzkirsti kelig Sioms
problemoms tapti miisy visuomenés norma. Lietuvos gatvése, televizijoje, spaudoje atsiranda vis
daugiau socialinés reklamos, taCiau pripazjstama, kad Siuo pozitriu misy Salis vis dar smarkiai
atsilicka nuo labiau iSsivysCiusiy Europos Sajungos (ES) wvalstybiy. Gatvés stenduose vos
patalpintus socialinés reklamos plakatus daznai jau labai greitai pakeicia komerciné¢ reklama, mat
jos uzsakovai, skirtingai nuo pelno nesiekian¢ios reklamos iniciatoriy, yra mokis.
(http://www.ve.lt/naujienos/lietuva/lietuvos-naujienos/visuomene-keisti-padeda-ir-plakatai-
398801/, perzitra 2012/ 11/ 22/).

Siandieninéje visuomené socialiné reklama vaidina vis didesnj vaidmenj. ,,Daugeliu atvejy
Sio tipo reklamos skelbimus kuria ir iSplatina nekomercinés organizacijos, o jy reklamuojamas
objektas, kaip teigiama, tampa jy gyvenimo misija, nesvarbu, kas tai buty: politika, labdarybeé,
religija, sveikata, menas, laimé ar meilé. Pasak F.Kotlerio ir A.Anderseno nekomercin¢ reklama

skiriama j SeSias kategorijas: ( Jokubauskas, D. (2003), psl 142)

1. Politiné reklama. Reklamuoja partijas, politinius veikéjus, propaguoja jy skleidZiamas

id¢jas. (pvz.:)

Socialiniy priemoniy reklama (Drug-Free America — nuo narkotiky islaisvinta Amerika).

Labdarybés reklama (Raudonasis Kryzius).

Vyriausybés reklama (parky ir poilsio departamentai).

Nekomerciniy organizacijy speciali reklama (koledzai, muziejai, simfoniniai orkestrai).

Asociacijy reklama (American Dental Asociation — Amerikos stomatology asociacija)®.

N o g k~ wDn

29


http://unesco.vda.lt/lietuviskas/Reklamos%20soc%20funkcijos%20.pdf
http://www.ve.lt/naujienos/lietuva/lietuvos-naujienos/visuomene-keisti-padeda-ir-plakatai-398801/
http://www.ve.lt/naujienos/lietuva/lietuvos-naujienos/visuomene-keisti-padeda-ir-plakatai-398801/

Socialinés reklamos tikslas

Socialiné reklama apeliuoja j zmogiskuma, ja stengiamasi paveikti zmoniy jausmus taip
stipriai, kad priverstu susimastyti. Reklama, kaip ir bet kuris marketingo komplekso elementas, turi
reiSm¢ ir atlieka tam tikrus vaidmenis bei funkcijas. Nors socialiné (nekomercine) ir komercine
reklamos viena nuo kitos skiriasi, taciau tiek vienoje tiek kitoje reklamoje naudojamos reklamos
priemonés ir zmogaus poveikio metodai i§ esmés yra beveik tokie patys, todél ir socialiné reklama
neretai jgyvendina komercinés reklamos funkcijas. Socialinés reklamos tikslas - atkreipti démesj j
visuomeneés pamirStas problemas. Socialiné reklama tarsi apeliuoja | ZmogiSkuma, ja stengiamasi
paveikti Zzmoniy jausmus taip stipriai, kad priverstu susimastyti. Pagrindinis socialinés reklamos
tikslas — informuoti visuomeng apie tam tikras egzistuojancias problemas bei paskatinti jg veikti,
t.y. atlikti reklamoje inicijuojamg veiksma, pvz.: uzsisegti saugos dirzus, liautis smurtauti, atsisakyti
zalingy jproc¢iy ir pan. Yra bent keli budai, kuriais galima paveikti zmoniy elgesj, jsitikinimus,

poziiir], tac¢iau populiariausias — bandymas apeliuoti ] zmogaus emocijas, jausmus. Paprastai tai

perteikiama  per  Sokiruojancius  socialiniy  reklamy  vaizdus(http://www.visetas.lt/kas-

aktualu/sokiruojanti-socialine-reklama-veiksminga-prevencijos-priemone/, perzitra /2012/ 11/ 22/).

Socialinés reklamos paskirtis

Atkreipti démes;j | socialing arba ekonoming problema.

Populiarinti visuomenei naudingg reikalg.

Skatinti paramg bendram projektui.

Sitilyti keisti poziiir ar elges;.

Raginti imtis tam tikry veiksmy.

Socialinés reklamos uzdaviniai / rezultatai

Sudétingiau pasiekiami ir pamatuojami negu komercinés reklamos: sunkiau jtikinti Zmogy

keisti savo poziiirj arba elges], negu parduoti jam preke.
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Socialinés reklamos metodai ir ju poveikis vartotojui

Socialiné reklama nuo komercinés reklamos skiriasi tuo, kad yra nekomerciné ir siekia
kitokiy tiksly nei komerciné reklama. ,,Taciau tiek vienoje, tiek kitoje reklamoje naudojamos
reklamos priemon¢s, Zmogaus poveikio metodai i§ esmés yra beveik tokie patys. Pasak W.Wellso,
socialinei reklamai reikalingas emocingesnis arba astrus stilius. Kad reklama buty vykusi, reikia
tiksliai zinoti, kam, ka ir kaip norima pranesti“‘(Jokubauskas) .

Atsakyti 1 §i klausimg sunku — juk visi esame skirtingi, todél ir socialinés reklamos poveikis
kiekvienam bus skirtingas: vieni liks sukrésti Sokiruojanciy vaizdy ir galbiit pakeis gyvenimo biida,
Kiti — abejingi, treti — tiesiog pakrizens ir nedarys nieko. Aisku tik viena — Zmonés daznai nepastebi

arba nenori pastebéti problemy tol, kol su jomis nesusiduria patys.
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PLAKATAS

Siais laikais visi stendai aplipinti jvairiausiais plakatais, o kartais net namy sienos tampa
informatyviu Saltiniu apie jvairius vyksiancius renginius, programas, rodomus filmus ir pan. Vieni
pyksta d¢l tokio stendy ir sieny ,,tapetavimo, taciau tai tikrai geras ir jau patikrintas biidas kaip
greitai ir nebrangiai pranesti jvairias naujienas. Taigi jdomu suzinoti nuo ko prasidéjo plakaty
gamyba?

Taigi kas yra plakatas? Tai — didelio formato lakstas su tekstine informacija ir vaizdu.
Plakatai gali biiti agitaciniai, reklaminiai ir informaciniai. Svarbiausia, kad plakata galima biity
»perskaityti“ 1§ toli, taCiau tuo paciu jame pateikta informacija turi biiti lengvai suprantama.
Naudojamos ryskios spalvos ir aiSkus bei raiskus tekstas.

Pasak pranciizy istoriko Max Gallo plakatai vieSose vietose buvo demonstruojami jau pries
du Simtus mety. Specialiai sukurtas tam, kad bty ryskus ir pastebimas jis pritraukdavo praeiviy
démes] skatindamas pirkti produkta ar paslaugg, kviesdamas ] konkrety jvykj ar dalyvauti
politiniame gyvenime. Modernus plakatas datuojamas tik nuo 1870 mety, kuomet iStobulinta spalvy
ir litografijos pramoné iSsipléte | masing gamyba. PaZzvelgus kitu kampu, plakatas yra ir meno
forma, kuri jtrauké jvairaus lygio menininkus j savo simboliy kalbg.

Plakaty gamyba nuo seniausiy laiky buvo naudojama reklamoms ir praneSimams. Plakatai
su tekstu reklamuodavo naujausius spektaklius. Taciau tik litografijos iSradimas leido pigiai ir
masiskai juos gaminti. Sis metodas greitai paplito po visg Europa ir prie plakaty meno vystymosi
prisidéjo tokie garsiis menininkai kaip Henri de Toulouse-Lautrec , Jules Cher , Eugéne Grasset ,
Adolfas Willette , Pierre Bonnard , Louis Anguetin ir kiti. Jules Cher yra laikomas reklaminiy
plakaty tévu. Budamas dailininku ir scenos dekoratoriumi jis jkiiré nedidéles litografijos dirbtuves,
kuriose sukiiré¢ apie 1000 skelbimy parodoms, teatrams ir jvairiems produktams. Plakatai XIX
amziuje ParyZiuje transformavosi | iStisas gatvés meno galerijas ir jy komerciné s€kmé buvo tiesiog

stulbinanti.http://blog.Irytas.lt/spaudosidejos/2012/06/19/is-plakato-istorijos/2012/ 12/ 17/

Plakato istorija Lietuvoje

Lietuvisko plakato kelias pradétas 1863 m. Sukilimo dienomis, tesésis amziaus pradZzios
nacionalinio atgimimmo terp¢je ir iSpuoseletas Nepriklausomoje Lietuvoje, penktojo deSimtmecio
pradzioje buvo grubokai nutrauktas. Tai jvyko tuomet, kai lietuviskas plakatas jau buvo i$siugdes

sava mokyklg ir pelngs tarptautinj pripazinimg. Jei pirmoji rusy okupacija iSsklaidé ir sunaikino dalj

32


http://blog.lrytas.lt/spaudosidejos/2012/06/19/is-plakato-istorijos/

dailininky, negailestingai suardé plakatg iSauginusias visuomenines struktiras, likvidavo ji kaip
reiSkinj.Po karo gausiai leistas tarybinis lietuviy plakatas buvo visai kitas reiskinys, nors i§ dalies jj
kuré tos pacios mokyklos aukletiniai. Priestaringa buvo jo tolesné raida - nuo visisko nuopolio iki
naujo pakilimo, prasidéjusio septintg deSimtmet].

Aptartojo laikotarpio lietuviu plakatai vystési laisvai, be politinés kontrolés. Jie buvo
leidziami jvairiy institucijy bei organizacijy, kuriami palyginti nedidelio burelio dailininku,
paprastai skirian¢ig plakatui tik savo kurybinés energijos nuotrupas. IS pradziy jis nebuvo auksto
meninio lygio, neturéjo rySiy su garsiomis to meto Europos ir pasaulio palkato mokyklomis bei
audringa jy veikla: tokstanciai i§leidziamy palkaty, dailininky susivienijimais, leidziamais Zurnalais,
teoriniais veikalais bei gausiomis parodomis. Tada, kai Europos miestai tapo “Rudens salonu”, kaip
pranciizy raSytojas E. Zolia pavadino plakatais pasipuoSusio ParyZiaus gatves, Lietuvoje iSleidZiami
tik pavieniai lakStai. Jy autoriai émési palkato ne dél profesinés meilés jam,o butinybés verciami —
tai buvo reikalinga Lietuvai. Kazin ar M. K Ciurlionis, A. Zmuidzinavi¢ius, P. Rimsa domé¢josi to
meto plakaty meistry — H. Tolouse — Loutrec’o, A. Mucha’os, Ch. R. Mackintosh’o, broliy
Beggarstaff’u, W. Bradley’o, T. T. Heine’s, L. Holwein’o kiiryba, bent lietuviy plakatuose néra
jokiy tuo doméjimosi pédsaky. Jie kuré plakatus ne dél to, kad savo plakatais skelbty apie lietuviy

tautinio sajudzio zingsnius, apie tai, kad §i europieciu nurasyta tauta dar gyva.

Pirmaisiais Lietuvos Respublikos gyvavimo metais P. Kalpokas, V. Jomantas taip pat
buvojo vakary Europoje, ta¢iau ir jy kiiryboje néra rySkesniy tuomet ten madingy stiliy — Bauhauso,
de Stijil, futurizmo jtakos, nors aiskiai matyti, kad Europos pamokos jiems pra¢jo ne veltui. Veliau |
sceng ateina jaunieji — lietuviskosios mokyklos auklétiniai, puikiai susipazing su Europos dailés
gyvenimu ir mokantys tomis Ziniomis naudotis savo kiiryboje.

Norétiisi palyginti aptariamo laikotarpio miisy palkatus su artmy kaimyny $io Zanro kirinais,
taciau tai padaryti sunku. Mazai zinome apie latviy ir esty dailininky ktrybg. Tarybiniais metais
vieni, ir kiti i$leido savo palkaty albumus, ta¢iau juose visiskai ignoravo tarpukario spaudinius. Kiti
Lietuvos kaimynai, su kuriais ja riSo ilgi Simtmeciai bendros istorijos ir bendros kultiirinés Saknys,
jai buvo uzdari: dél Vilniaus uzgrobimo kiles konfliktas aklinai uzdare sieng su Lenkija, sukélé
priesiSkumg viskam, kas lenkiska; didzioji buvusios KunigaikStystés dalis atsidiiré uz grieztai
saugomos sienos totalitarin¢je ir uzdaroje Taryby Sajungoje. Nors abi kaimynés turéjo plakato
mokyklas, ineSusias rySky indélj i pasaulio palkato istorija, lietuviams jos buvo neprieinamos.
Nedaug turéjo jtakos ir vokieciy po Hitlerio perversmo suvarzytas ir labai politizuotas plakatas.

Lietuviskas plakatas vaizdziai atspindéjo visuomenes siekius, jos darbus, gyvenimo sékmes

ir nesklandumus. Jo kaip informatoriaus ir propagandisto reikSmé Respublikos gyvenime, ypac
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pirmajj jo gyvenimo deSimtmetj, buvo didelé. Budamas kelrodziu, padédamas zmonéms susivokti
sudétinguose ivykiuose, konsoliduodamas tauta, daug mety caro admininstracijos, sulenkéjusiy
dvarininky bei dvasininky skaldyta ir stumdyta, jis ugdé jos pilietiska patriotizma.

Lietuvos dailininky kiirybos apdovanojimai 1973 m. Paryziuje buvo svarbiausias toks
aukStas miisy tarpukario dailés jvertinimas, o tai, kad nemazai apdovanojimy buvo skirta uz
palkatus, rodo jo mening brandg. Tuo galima jsitikinti ir vartant dabar gausiai leidziamus jvairiy
pasaulio Saliu plakaty albumus. Lyginant svetur tuomet kurtus plakatus su ketvirtojo deSimtmecio
musiskiais, pamatysime, kad lietuviskieji niekuo nenusileidzia.

Masy laikais Sio gatvei skirto dailés zanro likuciai pagarbiai saugomi muziejy ir biblioteky
saugyklose kaip praeities liudininkai ir paminklai. Sudulejes popierius ir iSbluk¢ da ai nemenkina
nei istorines, nei menines plakatu vertes. Juos vartydami prisimename savo tévy ir proteviy darbus
bei vargus, didelius, visus Lietuvos zmones jaudinusius jvykius ir kasdienybe, seniai pamirstg ir
islikusig tik Siy plakaty pageltusiuose lakstuose, gérimés ir garsiy, ir mazai kam zinomy dailininky
kiirybos dalele.

Dabartinis plakatas labai smarkiai iStobuléjo palyginti su anks¢iau kurtais, taciau jis prarado
dalj savo meninés vertés, nes jj sukurti pasidaré daug paprasciau nei anksc¢iau. Dabaruztenka turéti
kompiuter] su tam skirta programine jranga ir Siek tiek Ziniy. Pabaigoje noréciau pateikti kelis,
mano nuomone jdomesnius Lietuvisko plakato pavyzdzius.
http://www.jkm.lt/jkm/downloads/2004_kdm_www/2004_KDM_Grigaleviciute/textas.htm
12012/ 12/ 17/

Kaip vyksta plakaty gamybos procesas

Plakatas — tai viena i§ reklamos formy, kuriai galioja pagrindiniai reklamos kiirimo désniai.
Siame straipsnyje apzvelgsime pagrindines reklamos planavimo ir kiirimo proceso dalis.
Atsizvelgus | visas Siame straipsnyje pateikiamas taisykles garantuotai padidinsite savo uzsakomy ir
kuriamy reklamy efektyvuma.

Koks reklamos tikslas? Kokig Zinute norite perduoti? ISpardavimas, naujos parduotuves
atidarymas, naujy prekiy atvezimas — visa tai skirtingos zinutés. Zinuté reklamoje turi bati aigki ir
paprasta, kad pro Salj einantis Zmogus galéty greitai suprasti reklamos prasme¢ ar net galéty ja
perduoti kitam zmogui, kuri zinuté taip pat yra aktuali.

Auditorija, kurig norima pasiekti? Ar zinote, kokig auditorijg norite pasiekti su savo kuriama
reklama? Tikslinés auditorijos i$siaiSkinimas yra vienas pirmyjy ir svarbiausiy kiekvienos reklamos

kiirimo Zingsniy, nesvarbu ar tai kokybiSky plakaty gamyba ar vaizdo klipy ar reklamos radijui.
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Kitas tikslinés auditorijos gryninimo etapas — segmentavimas. Tq pacig tiksling grupe galima
suskirstyti j dar mazesnes grupeles, kurioms aktualios kitos tos pacios prekeés ar paslaugos savybés.
Segmentavimas vyksta pagal geografinius, ekonominius, demografinius, psichologinius ir kitus jlsy
verslo Sakai svarbius kriterijus.

Kur kiekvieno segmento atstovai dazniausiai lankosi? Ne, nereikia daryti didelio tyrimo Sia
tema. Tiesiog paskambinkite savo draugui ar pazjstamam, kurj galite priskirsti konkreciam
segmentui ir paklauskite, kur jis ir jo draugai daZniausiai susitinka. Taip iSsiaiSkinsite, kokiose
vietose galite pasiekti savo tikslinj vartotoja. Apsilankykite Siose vietose ir pats, apziiirékite ten
esanCius plakatus, kaip yra atliktas plakaty maketavimas, kokios dar reklamos matomos tose
vietose. Pavyzdziui madingos jaunimo kavinés daznai turi mazas skelbimy lentas, kuriose yra daug
rySkiy plakaty.

Kaip tiksliné auditorija priima sprendimg pirkti? Tai sudétingas klausimas, ] kurj rasti
atsakyma reklamos specialistui gali uztrukti ilgai. Reikia iSnagrinéti visus jtakos sprendimo
priemimui turinCius veiksnius, kaip kaina, pardavimo vieta, galimybé atsiskaityti kreditinémis
kortelémis ar pasinaudoti nuolaidomis. Blogiausia, kai Siuos veiksnius bandoma iSsiaiskinti seédint
biure prie kompiuterio ir ieSkant informacijos internete. Geriausias ir vienintelis biidas eiti ir stebéti
tikslinés auditorijos atstovus, kur jie dazniausiai lankosi.

Reklamos idéjos kristalizavimas. Jau turite sukaupg daug informacijos apie tiksling grupe,
ja esate suskirste ] smulkesnius segmentus ir Zinote, kaip jie priima sprendima pirkti. Pradékime
reklamos idéjos kiirimg. Geriausia pradéti nuo smegeny Sturmo komandoje. Skirkite tam 45 minutes
darbo laiko. Bitina, kad vienas i§ dalyviy moderuoty diskusijg, o dalyviy skaiCius nevirSity 6
7moniy. Sios diskusijos metu turi biiti priimamos ir uzrasomos visos idéjos. Jy vertinimu uZsiimsite
veliau.

Po susitikimo vienas zmogus turi jvertinti ir iSrinkti geriausias id¢jas ir pradéti prototipo
kiirimo darbus. Prototipas, tai supaprastinta reklamos id¢ja iSdéstyta ant popieriaus ar kompiuterio
ekrane. Maketavimas Siame etape néra reikalingas. Uztenka, kuo paprasciau perteikti pagrinding
idéja. Visa kita — dizaino kairéjy uzduotis.

Galiausiai, suktré galutinj reklamos variantg atlikite testavima su tikslinei auditorijai
priklausanciais zmonémis. Pateikite jiems kelis variantus reklamos ir paklauskite, kuris jiems atrodo
labiau atkreipiantis démesj, priimtinesnis ir jdomesnis. Sie atsakymai padés iSsirinkti reklamos
variantg, kurj bus galima uzsakyti ir gaminti.

Taigi, i$ pirmo zvilgsnio paprasta uzduotis, kaip plakaty gamyba yra ilgas procesas. Tiesa,

laikantis Siame straipsnyje patiekiamy rekomendacijy kiekvieno plakato atsiperkamumg galima
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pakelti net kelis kartus, nes bus pritraukta daugiau tiksliniy vartotojy, kurie susidomés jusy

prekémis ar paslaugomis. Toks turi bti kiekvienos reklamos tikslas.

Dabartiniai socialiniai plakatai naudojami ir pritaikomi.

© 0o N o o M w DN E

Dabartiniy socialiniy plakaty naudojimas ir pritaikomumas

Ant transporto priemoniy;

Parody ir parduotuviy apipavidalinimui;

Teatro scenografijoms;
Kino afiSoms;

Didelio formato iSkaboms;
Antrastéms;

Politinei reklamai;

Socialinei reklamai;

Statybvieciy, restauracijy uzdangoms;

Pagal tematikq plakatai gali biiti:

Politiniai;
Visuomeniniai;
Reklaminiai;
Instrukciniai;

Mokomieji.

Plakatai pasizymi:

Lakoniskumu;

Dekoratyvumu;

Apibendrintu piesiniu;
MetaforiSkumu;

Simbolika, netikétais sugretinimais;
Raiskiu Sriftu;

Ryskiomis spalvomis.
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SUKURTO OBJEKTO ANALIZE

Funkciné paskirtis

Sio darbo paskirtis- informaciné. Prekyba Zmonémis - vienas didziausiy Zmogaus teisiy
pazeidimy pasaulyje ir $is paZeidimas tampa ne tik teisésaugos institucijy, bet ir visos visuomenés
problema. Darbu stengiamasi suteikti informacijos apie vykstancia socialing problema, zmoniy
prekyba pasaulyje, atkreipti démesj | egzistuojanciag problema bei padéti ja sustabdyti . Darbe
stengiamasi atkreiptj visy zmoniy démesj, kurie biity atsargesni dél savo veiksmy. Siekiama jog

zmongés susimastyty ir suprasty Siy veiksmy galimas pasékmes.
Konstrukcija

Visuose plakatuose dominuoja po tam tikrg simbolj, kuris atitinkg potemés pavadinima.

Medziagos

Darbas pateiktas plancetuose, tai baltas plastikas, kurio storis 3 mm. Plakato vizualizacija
spaudziama ant PVC lipnios plévelés naudojant skaitmeninés spaudos technologija. Planceto
vieneto dydis 1000 x 700mm, vienety skaicius septyni. Taip pat Sios temos simbolis durys, dury
vizualizacija spaudziama ant lipnios plévelés naudojant taip pat skaitmeninés spaudos technologija,
ju dydis realus standartinis dury dydis. Durys yra dvi, tarsi jéjimas i§ vieno gyvenimo tarpsnio |

kita. Visu darby pristatymas yra sukurtame dviejy minuciy filmuke, filmuke plakatai tarsi atgyja.
Gamyba

Plakatuose visi rodomi vaizdai yra fotomontazai, 1§ keliy nuotrauky sumontuota viena
visuma. Fotografijy montazui naudojamos ColerDRAW12 ir Adobe Photoshope 0.7 programos.
Vizualizacijy vaizdas atspausdintas ant PVC lipnios plévelés ir uzklijuotas ant 1000 x 700mm

dydzio, 3mm storio balto plastiko. Filmukas buvo kuriamas su jvairiomis programomis.
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Kompozicija

Kompozicija plakaty néra vienoda, ji buvo parinkta palei atitinkancios potemés pavadinima.
Plakatuose naudojami tik keli pagrindiniai objektai: atitinkantis simbolis ir tam tikros potemés
objektas. Visuose plakatuose pavadinimui naudojau vienoda Srifta, vienoda Srifto vietos
kompozicija. Informacinis tekstas, buvo parinktas tarsi jspéjimas. Teksto dydzius buvo sunku
parinkti, kadangi jie tur¢jo biiti suskaitomi i§ tolimesnio atstumo (ne per mazi) taip pat ir, kad

nebitu per daug dideli, Sie parinkti dydziai neuzgozé pagrindinio Siy plakato objekto

IeSkojimai

Pradédama daryti darbg, stengiausi rasti kuo daugiau pavyzdziy susijusiy su mano
magistrinio darbo tema ir jos potemémis, kuriy buvo 7 (Sekso vergija, Donorysté, Pedofilija,
Surogacija, Vergové, Priverstiné santuoka, Priverstiniai nusikaltimai.), ir juos analizavau. Pirminiai
mano plakaty eskizai nedaug skiriasi nuo baigiamojo rezultato, kadangi iSanksto turéjau idéja ir
zinojau kuriuo keliu eiti.

Siekiant, kad plakatai turéty vientiso bendrumo, visus siejau su prekyba zmonémis
simboliais, kiekvienam plakatui buvo atitinkantis simbolis, taip pat plakatus siejo stiprus §viesos
apSvietimas jog turéty vieng bendrg akcentg, visos temos bendras simbolis durys. Plakatuose
noréjau, kad atsispindéty vizualizacijos , estetiSkumas, minimalumas, todél plakatams parinkau
balta rySky fono apSvietimg. leskojimy etape sekési gerai, kadangi nuo pat pradziy Zinojau, kas bus
pagrindinis objektas tam tikruose mano plakatuose, todél savo idéjas realizuoti tikrai nebuvo

sunku.

Sukurto objekto pritaikomumas

Plakatas- informatyvi priemoné, kuriame perteikiama tema daznai priveréia nevieng Zzmogy
susimastyti apie prekyba zmonémis. Sukurtais plakatais, siekiu patraukti daugumos zmoniy démesj
1 Sig aktualig poblemg miisy visuomenéje.

Tikiuosi, kad mano sukurti plakatai privers susimastyti ir susivokti, jog prekyba Zzmonémis
rimta problema miisy visuomenéje. Manau, kad Sie plakatai bent Siek tiek skatins Zmones biiti

apdairesniems ir saugoti veinas kita. Pasiekti, jog jaunos merginos biity daug atsargesnés bei
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atsakingesnés uZ savo veiksmus, reikia kuo daugiau teikti informacijos §ia tema. Sias Zinias reikia
diegti dar paauglystéje, kadangi $iuo metu vis dazniau jaunos merginos tampa aukomis, kurios dar
nesuvokia, kokios pasekmeés gali jvykti, dél jy poelgiy.

Sios temos plakatai bei filmukas tai puiki mokomoji metodiné medziaga kiekvienai bendro

lavinimo mokyklai, bei jvairioms jstaigoms susyjusiomis su prekyba zmonémis.
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ISVADOS

Prekyba zmonémis Lietuvoje, iskaitant ir Lietuvos pilie¢iy iSvezimg ] uzsienio $alis,
daugiausia orientuota ] seksualinj iSnaudojimg. D¢l didelio prekybos Zzmonémis latentiSkumo
Lietuvoje néra tikslios informacijos apie prekybos zmonémis mastus bei pasireiSkimo formas
(prekyba zmonémis seksualiniams tikslams, prekyba vaikais, Zzmogaus pardavima (perleidima) uz
skolas, priversting santuoka, priverstinj néStumga ar aborta, neteiséta zmogaus organy transplantacija
ar pardavimg (kontrabandg), priversting vyry prostitucijg ir kt.). Néra tikslios informacijos apie
zmoniy dingimo be Zinios sgsajas su prekyba.

Tai vienas didziausiy Zzmogaus teisiy pazeidimy pasaulyje - prekyba Zzmonémis vis dazniau
tampa ne tik teisésaugos institucijy, atitinkamy visuomeniniy organizacijy, bet ir visos visuomenés
problema.

Manau, kad Sis 7 plakaty ciklas ,,SAUGOK SAVE, netapk sandério objektu® ir filmukas
privers zmones atkreipti démes;j | egzistuojancig ir mus supancig vis didéjancig socialing problema,
prekyba Zzmonémis. Manau, jeigu Zzmonés pamatys, kokia ziauri yra prekyba zmonémis, jie tikrai
bus atsargesni bei norés padéti nukentéjusiems. Apie prekyba zmonémis reikia diegti dar
paauglystéje, kadangi $iuo metu vis dazniau jaunos merginos tampa aukomis, kurios dar nesuvokia,

kokios pasekmés gali jvykti, dél jy neapdairumo.
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