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SANTRAUKA

Ingrida Geleziniené
Lietuvos turizmo plétros ekonominé analizé
Magistro darbas.

Nedidelei Lietuvos valstybei turizmo sektoriaus plétojimas gali buti vienas reikSmingesniy
pajamy Saltiniy, jtakojanCiy atskiry regiony bei visos Salies ekonominj vystymasi. Darbe
analizuojamas atvykstamojo ir vietinio turizmo produkty paklausos ekonominiy rodikliy kitimas ir
numatomos perspektyvos, remiantis prognozavimo metodais.

Konceptualiojoje darbo dalyje aptariami ir vertinami mokslinéje literatliroje nagrinéjami
faktoriai, tiesiogiai ir netiesiogiai jtakojantys Salies ekonomika, pateikiama ekonominés analizés
samprata ir plétros galimybiy vertinimo metodologija. Analitinéje-tiriamojoje dalyje iSsamiai
analizuojama turizmo ekonominiy rodikliy kitimo dinamika, vertinama pajamy, gaunamy turizmo
sektoriuje struktiira ir pasiskirstymas atskiruose Salies regionuose. Taip pat jvertinta sezoniSkumo
jtaka turizmo paslaugy ir produkty pardavimams, apibendrinti veiksniai, léme¢ turizmo jmoniy
veiklos ekonominius rezultatus bei atlikta turizmo paslaugy ir produkty pradavimy pajamy
priklausomybés nuo ja lemianciy veiksniy koreliaciné regresin¢ analizé.

Sia tema yra parengti du darbo autorés straipsniai periodiniam recenzuojamam moksliniy
straipsniy leidiniui ,,Mokslas ir edukaciniai procesai®.

SUMMARY

Ingrida Geleziniené
Economic Analysis of Lithuanian Tourism Development
Master‘s work

Development of the tourism sector can be one of more significant sources of income for the
small Lithuanian state, influencing upon economic development of separate regions and the overall
country. On the grounds of prognostication methods, the paper analyses a change and prospective
perspectives of the economic indices of incoming and local tourism products demand.

In the conceptual part of the paper, the factors analysed in scientific literature, which
influence upon the economy of the country directly or indirectly, are discussed and valuated, a
conception of economic analysis and a methodology of evaluation of the development possibilities
are provided. In the analytical-investigative part, the dynamics of change of tourism economic
indices is analysed explicitly, the structure of the income receivable in the tourism sector and its
distribution among separate regions of the country are evaluated. The influence of seasonality upon
the tourism services and sale of the products was also evaluated, the factors, which determined
economic results of tourism companies, were summarized and the correlation-regression analysis of
dependence of the income received from the sale of tourism services and products upon the
determining factors was performed.

The author of the paper has prepared two articles on that topic for the reviewed publication
of scientific articles “Mokslas ir edukaciniai procesai” (“Science and Educational Processes™).
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IVADAS

Siuolaikiniame pasaulyje, kai turizmas tampa svarbiu iikio ekonomikos sektoriumi, turizmo
departamentai vis labiau inicijuojami vystyti savarankiSkas programas bei veiklas. Jie taip pat
atlieka turizmo sektoriaus teisinio reguliavimo ir priezitiros, turizmo plétros planavimo bei Salies
turizmo jvaizdzio formavimo planavimo funkcijas, skatina atvykstamajj ir vietinj turizma, kurio
augimas sudaryty ekonomines prielaidas turizmo verslo plétrai, turizmo sektoriaus pajamy augimui
bei biudzeto jplauky did¢jimui. Turizmo plétra jtakoja vieSojo turizmo infrastruktiiros kiirimas,
turizmo paslaugy kokybés ir jy jvairovés gerinimas, turizmo informacijos ir rinkodaros paslaugy
plétojimas bei tikslinio profesinio mokymo gerinimas.

Daugelyje pasaulio Saliy turizmas yra pripazintas viena i§ svarbiausiy tikio Saky. Remiantis
Pasaulio turizmo organizacijos (WTO) analize, 83 proc. pasaulio Saliy turizmas yra vienas i§ penkiy
pajamas teikianciy sektoriy ir 38 proc. pasaulio Saliy pagrindinis uZsienio valiutos Saltinis.
Lietuvoje sparCiai augant Salies ekonomikai, taip pat skiriamas didesnis démesys turizmo
rinkodarai, did¢ja turizmo paslaugy jvairové ir apimtys, geréja paslaugy kokybé, o tai sudaro geras
salygas tiek vietinio, tiek atvykstamojo turizmo plétrai. Siame darbe analizuojama biitent iy
turizmo formy jtaka ekonominiam Salies augimui ir vertinamos atvykstamojo ir vietinio turizmo
skatinimo galimybés Lietuvoje bei ieSkoma naujy nisy turizmo verslo gerinimui.

Darbo problema. Lietuvoje skiriama nemazai démesio turizmo plétros galimybéms,
kuriami strateginiai planai §io verslo plétojimui. Lietuvos turizmo nutarime? iSdéstytos trys kryptys,
kuriomis galéty biiti vystomas turizmas:

1. gamtinis turizmo potencialas: numatyta aktyviau plétoti saugomy teritorijy vieSaja
turizmo infrastruktiirg, jrengti mokomuosius ir pazintinius takus, aptarta galimybé
turizmui pritaikyti Lietuvos pelkes, kurios gamtinémis vertybémis ir unikalumu gali
privilioti daug uZzsienio turisty. Taip pat minimi gausiis kurorty gydomieji ir
rekreaciniai iStekliai, kurie gali patenkinti didziulius sveikatingumo paslaugy ir
kurorty plétros poreikius.

2. rekreacinis turizmo potencialas: didziulj rekreacinj potencialg turintys miskai
naudojami lankymui ir visuomenés poilsiui organizuoti, Siems tikslams jrengta
rekreaciné infrastruktiira.

3. kulturos paveldas: Lietuvoje uzregistruota apie 25 000 kultiiros paveldo objekty, tarp

kuriy minimos pilys, baznycios ir vienuolynai, dvarai ir dvary sodybos, istoriniai

! Vengrauskas, P.V., Bagdzevigiené, R. ir kt. Turizmo plétotés strategija. [Zitiréta: 2008-01-22]. Prieiga per interneta:
<http://www.ukmin.It/It/strategija/doc/13.%20turizmo%20pletotes%20strategija.doc>

% Lietuvos Respublikos vyriausybé (2007-08-29). Nutarimas dél nacionalinés turizmo plétros 2007-2010 mety programos patvirtinimo. [Zitréta:
2008-08-10]. Prieiga per interneta: <http://www.ukmin.lt/It/veiklos_kryptys/turizmas/aktai/NTPP%202007-2013%20m.doc>
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parkai, etnografiniai kaimai ir pramonés paveldas. Deja, didzioji dalis kultiros
paveldo objekty yra nepatenkinamos arba net avarinés buklés.

Kalbant apie turizmo Lietuvoje plétra svarbus ir ekonominis turizmo poveikis Kkaip
valstybinio, regioninio ir visuomeninio planavimo ir ekonominio vystymo aplinkybé. Taciau
mokslingje literatiroje truksta detalios analizés, kokig jtaka turi turizmo verslas Salies ir atskiry
regiony ekonominiam vystymuisi, koks Sios Gkio Sakos indélis j nacionalinj biudzeta. Taip pat
neistirtas pajamy Saltinis, pritraukiamas i§ uzsienio turisty, kuris leisty nustatyti, ar pakankamai
patrauklus Lietuvos jvaizdis uzsienie¢iams, ar jau iSnaudotos visos galimybés uzsienio investicijy
pritraukimui.

Lietuvos turizmo sektorius turi didelj augimo potencialg, gausius rekreacinius iSteklius,
kurie gali buti variklis regiony ekonomikai ir verslo plétrai. Turizmo plétotés strategijoje
numatomos turizmo plétros kryptys gali biiti vienas i§ pagrindiniy aspekty, skatinanciy efektyvy
Salies turistinio potencialo panaudojimg ir turizmo verslo augimg. Pertvarkant Lietuvos ekonomika
ir plétojant Salies bendruomenés verslo galimybes, reikia formuoti konkurencingg turistinj krasta
kaip svarby Baltijos jlros turizmo regiong. Turéty biiti kuriami konkurentiski turizmo produktai,
kurie biity paklausiis ir didinty atvykstamojo bei vietinio turizmo srautus. Tai pagrindzia $io
magistro darbo tyrimo aktualumg.

Tyrimo objektas — Lietuvos turizmo jmoniy paslaugy ir produkcijos paklausa.

Tyrimo dalykas — Lietuvos turizmo plétros galimybes atspindintys rodikliai: kelioniy,
vietiniy ir atvykusiy turisty skaiCius, rodikliai, apibréZziantys i§ turizmo gaunamas pajamas
atskiruose regionuose ir visoje Salyje.

Kadangi darbe atliekama turizmo rodikliy ekonominé analizé, tiriama $io sektoriaus jtaka
Salies ekonomikai ir indélis i nacionalinj biudzeta, apsiribojama atvykstamojo ir vietinio turizmo
nagrinéjimu. ISvykstamasis turizmas Lietuvos ekonomikai didelés reik§més neturi.

Darbo tikslas — isanalizuoti Lietuvos turizmo produkty paklausos ekonominiy rodikliy
kitimg ir atlikus jy prognoze jvertinti perspektyvas.

Tikslui pasiekti iSkelti tokie darbo uzdaviniai:

e [3analizuoti turizmo struktiirg ir jo rasiy klasifikavimg, aptariant jy grupavimo
tendencijas ir apibréziant turizmo sgvokas;

e Atskleisti turizmo vietg Salies ekonominéje sistemoje ir jtakg Salies BVP bei atskiry
regiony ekonominiy rodikliy kitimui;

e Jvertinti, Lietuvos turizmo jmoniy veiklos rezultatus, palyginti atvykstamojo ir
vietinio turizmo srauty dinamikg 2001 — 2007 metais ir atskleisti tam jtakos turin¢ius

veiksnius;
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e [Sanalizuoti pajamy, gaunamy turizmo sektoriuje, struktiira, jy kitimo tendencijas ir
rys$j su Salies BVP;

e Numatyti turizmo tkio Sakos ekonominiy rodikliy plétros galimybes 2009 — 2011
metais, atliekant prognozavimg trendo funkcijos antro laipsnio parabolés metodu ir
jvertinant turizmo verslo sezoniskuma,;

Darbo hipotezé. Ekonomiskai stipresnése ES Salyse yra kur kas daugiau keliaujan¢iyjy nei
Lietuvoje, be to, 2009 metais Vilnius paskelbtas Europos turizmo sostine, todél tikétina, kad ateityje
pajamos 1§ uzsienio turisty augs sparciau nei i§ vietinio turizmo ir turés didesn¢ jtaka atskiry
Lietuvos regiony bei bendrai Salies ekonominei plétrai.

Tyrimo bazé. Lietuvos turizmo paslaugy paklausos tyrimas atvykstamojo ir vietinio
turizmo grindZziamas moksliniy straipsniy, uzsienio bei lictuviy autoriy atlikty tyrimy duomenimis,
kita moksline literatiira. Turizmo plétros ekonominei analizei atlikti remiamais 2001 — 2007 m.
Statistikos departamento, Eurostat statistiniais duomenimis. 2008 mety turizmo tikio $akos rodikliai
1 tyrimg nejtraukiami dél pavéluotai teikiamy duomeny. Siekiant tiksliau apskaiciuoti ir jvertinti
statistinius duomenis, jie apdorojami kompiuterinémis programomis MS Exel ir Statistica.

Darbe naudojami $ie metodai:

1. Mokslinés literattiros analizé¢ leido pagristi turizmo formy ir riiSiy klasifikavima,
turizmo tikio Sakos indélj i Salies biudzeta;

2. Statistiné analiz¢, atlikta naudojantis MS Exel ir Statistica programomis, patvirtina
kiekybinio tyrimo duomeny patikimumg ir leidZzia pateikti grafini duomeny
vaizdavimo biida,

3. Empirinis turizmo plétros ekonominiy rodikliy tyrimas, naudojant dinamikos eiluciy,
koreliacing bei regresing analizes, siekiant jvertinti ekonominiy rodikliy kitimo
dinamika,

4.Laiko eiluciy prognozavimas (trendo funkcijos antro laipsnio parabolés iSraiSka)
naudota nustatant vietinio ir atvykstamojo turizmo plétros galimybes bei numatant jo
perspektyvas 2009 — 2011 metais.

Tyrimo strategija. Vertinant Lietuvos turizmo sektoriaus plétojima, tyrimui pasirinkti
atvykstamojo ir vietinio turizmo statistiniai duomenys, atlikta mokslinés literatiiros analizg,
susisteminta surinkta medziaga. Atsizvelgiant | turizmo rusiy jvairove, aptarti mokslingje
literatiiroje pateikiami klasifikacijos variantai, numatytas turizmo tkio $akos santykis su Salies
ekonominiu vystymusi, apibrézti galimi ekonominés analizés ir prognozavimo metodai. Empirinis
tyrimas taikytas Lietuvos turizmo imoniy veiklos paklausos jvertinimui ir prognozavimui.

Literatiiroje, ypatingai uZsienio autoriy Saltiniuose, detaliau nagrinéjimas ir naudojamas toks

reiSkinys kaip ekonominis turizmas. Turizmo jtaka Salies biudZetui, ekonomikai atskleista labai
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menkai, néra i§samios analizés, kuri pagristy §j tarpusavio rysj, todél Sio darbo tema pagrindzia
temos naujuma.

Darbo teorine reikSme lemia tai, kad atskleistos numatomos turizmo plétros ir perspektyvy
Kryptys, aptarti teoriniai pagrindai ir pagrjsta turizmo plétojimo tyrimo metodologija.

Tyrimo rezultaty praktinis reik§mingumas tas, kad atliekama atvykstamojo ir vietinio
turizmo paslaugy paklausos rodikliy analizé bei prognozé, kurios padés atskleisti esamg padétj
Lietuvoje bei numatyti ateities pokyCiy tendencijas. Remiantis gautais praktinés analizés rezultatais,
turizmo paslaugy jmoniy vadovai galéty tinkamai jvertinti esamg jmoniy padétj, parengti
strateginius turizmo verslo plétros planus, atsizvelgiant j dar neuzpildytas turizmo sektoriaus nisas

ir turizmo paslaugy poreiki.
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1. LIETUVOS TURIZMO PLETROS TENDENCIJOS TEORINIU ASPEKTU
1.1 Turizmo rasiy jvairové ir juy klasifikavimo ypatumai

Turizmas yra viena perspektyviausiy ir dinamiskiausiy ekonomikos $aky Europoje, pasaulyje,
todél ir Lietuvoje turéty buti skiriama Siam sektoriui daugiau démesio kuriant patrauklius turizmo
produktus ir stiprinant Salies jvaizdj uZzsienio rinkose. Pati turizmo sgvoka néra vienareikSmiska ir
Jvairsis autoriai pateikia skirtingus jos apibrézimus. Lietuvos Respublikos turizmo is‘[atyme3 turizmo
paslauga apibréziama kaip fiziniy ir juridiniy asmeny veikla, kuria tenkinami turisty kelionés
organizavimo, apgyvendinimo, maitinimo, vezimo, informacijos, pramogy ir kiti poreikiai.

Statistikos departamentas® pateikia tokj turizmo savokos apibréZima: tai veikla, susijusi su
kelione uz asmens jprastinés aplinkos riby jvairioms reikméms tenkinti, laisvalaikio, verslo ir Kitais
tikslias. Nejskaitomas: buvimas ligonin¢je ir kitose medicinos jstaigose, karo tarnyba, bausmés
atlikimas kaléjime.

D. Dvilevigiené® turizmg (lot. ,,turn® — sukimas, sukutis) suvokia kaip tarptautinj bei nacionalinj
reiskinj, kuris gali biiti nagrinéjamas socialiniu, ekonominiu, ekologiniu, politiniu bei technologiniu
pozilriu.

Turizmo plétros institutas turizmo sgvoka pateikia kaip sektoriy, kuris apjungia jvairias
paslaugas bei profesijas ir yra susijes su daugeliu ekonominés veiklos sri¢iy. Turizmo sektoriaus
sudétingumas ir Sio sektoriaus dalyviy jvairové reikalauja jy glaudaus bendradarbiavimo planuojant
ir jgyvendinant su turizmu susijusias strategines plétros kryptis, politika bei priemones®.

. Zalien¢ ir A. Sabaliauskaité’ pateikia tokj turizmo apibréZima: tai santykiy, rysiy ir reidkiniy
visuma, lydinti Zmogy keliongje ir biitent tose vietose, kurios néra nuolatinés jo gyvenamosios vietos ir
nesusijusios su darbo veikla.

Siame darbe turizmo sgvoka suprantama kaip tikio $aka, jtakojanti Salies ekonomine, socialing,
ekologing, politing sritis.

Lietuva kaip naujas tarptautinio turizmo regionas formuojasi Vidurio Europos ir pietryciy
strateginéje vietoje. Lietuva kertantys tarptautiniai transporto srautai bei didziulés artimos turizmo
rinkos yra svarbiis veiksniai tarptautinio turizmo vystymui. Turizmo plétrai Lietuvoje palankias
salygas sudaro gamtiniai ir kultriniai turizmo istekliai. Salies kultdirinio turizmo istekliai — tokie

kaip Vilniaus senamiestis, Kur$iy Nerija bei Lietuvos kryzdirbysté — yra jtraukti j pasaulio paveldo

8 Lietuvos Respublikos Turizmo jstatymas. Lietuvos Respublikos Seimas/ 2002 12 03, Nr. IX-1211. (Zin., 2002, Nr.123-5507)
* Atvykstamojo turizmo statistinio tyrimo aprasymas. Statistikos departamentas. [Zitiréta: 2009-02-16]. Prieiga per interneta:
<http://www.stat.gov.It/uploads/docs/transportas_tur_a_tr.doc?PHPSESSID=f32ad5bdee5662f2dc7d4eb7c235a95d>

® Dvilevi¢iene, D. (1997). Kelioniy ir paslaugy industrija ir komercija. Vilnius: Vilniaus universiteto leidykla

8 Turizmo plétros institutas. [Zitiréta: 2008-05-06]. Prieiga per interneta: <http://www.tpi.It/>

7 Zalieng, L., Sabaliauskaité, A. (2002). Pasaulio ir Lietuvos turizmo raida. Kaunas: Lietuvos kiino kultiiros akademija
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objekty sqra§a}8.

Turizmas jgavo sparty plétros augimo tempa ne tik ES, bet ir visame pasaulyje, o Sio
sektoriaus svarba $iandien abejoniy nebekelia. Si sritis skatina tarptautinj bendradarbiavima, sudaro
galimybes spresti gyventojy pajamy ir uzimtumo didinimo, naujy verslo niSy kirimo, privaciy
investicijy pritraukimo bei regiony ekonominés ir socialinés raidos klausimus.

Didziausia atvykstamojo ir i§vykstamojo turizmo rinka islieka Europa. 2005 metais Europai
teko 55 proc. visy pasaulio tarptautiniy atvykimy. Remiantis norvegy atliktu tyrimu, su darbo
reikalais susijusios kelionés sudaro apie 60 proc. visy skrydziy lektuvu®. WTO duomenimis,
pasaulio rinkoje 2008 m. I-gjj pusmetj turizmo augimas sieké 5 proc., II-gjj pusmetj jau pastebétas
bendras 1 proc. smukimas. Per antrgji 2008 m. pusmetj Europos regiony turisty skaic¢ius smukteléjo
(- 3 proc.). 2009-aisiais WTO prognozuoja ir tarptautinio, ir vietinio turizmo sastingj™.

Ne tik turizmo sgvoka yra jvairialypé, bet ir pats turizmas turi daugybe formy ir rasiy.
R. Jakugitnaité-Kubertavi¢iene' pateikia turizmo risiy klasifikacija pagal tikslus ir judéjimo
pobudj:

e pazintings;

e pazintinés-poilsinés;
e poilsinés-pramoginés;
e verslo;

e poilsinés-kurortings;
e sportings.

Visos §i0s turizmo rasys grupuojamos j tris turizmo formas: vietinj turizma, atvykstamaji
turizma ir iSvykstamajj turizma.

Uzsienio autoriy rasytiniuose Saltiniuose turizmo rii§ys ir formos daznai sutapatinamos, pvz.,
A.b. 3)10pOB12 18skiria rekreacinj, gydomaji (kurortinj), pazintinj, verslo, religinj, poilsinj, mokomajj bei
Vyresniojo amziaus zmoniy turizma. Kiek issamesne ir netradicine klasifikacija pateikia W. Freyer'?
(zr. 1 prieds). Sio autoriaus pateikiama turizmo formy klasifikacija gana i$sami ir jvairiapusé, tik pagal
amziaus grupes, ko beje pasigendama ir W.T. Banabanos™ suskirstyme, galéty biti tikslesnis

skirstymas, pvz., vaiky, jaunimo, suaugusiyjy ir senjory. Taip pat kiek kitaip skirstyCiau ir turizmo

8 Europos Sgjungos plétros poveikis turizmo raidai Europoje. [zifiréta: 2008-02-23]. Prieiga per interneta:
<http://www.tourism.It/It/skelbimai/PTO%20konf/Dauksio_kalba.doc>

° Hoyer, K.G., Naess, P. (2001). Conference Tourism: A Problem for the Environment, as well as for Research? Journal of sustainable tourism Nr. 6
[zitiréta: 2008-01-22]. Prieiga per interneta: <http://www.channelviewpublications.net/jost/009/0451/jost0090451.pdf>

Y Dirsiene, R. (2009-02-11). Pasaulio turizmo organizacija: turizmas atsigaus greiciau nei kitos ekonomikos Sakos. [Ziuréta: 2009-03-21]. Prieiga per
interneta: <http://www.tourism.It/aktualijos/detaliai.php?1D=2185>

1 Jakuéitinaite-Kubertavigiené, R. (2000). Kaip organizuoti kelione. Vilnius

12 3110poB, A.B. (2004). Dxonomuxa mypusma. Mocksa: (pMHAHCHI H CTATHCTHKA

3 Freyer, W. (2005). Tourismus: Einfiihrung in die Fremdenverkehrsékonomie. Ouldenburg [Zitiréta: 2008-06-14]. Prieiga per interneta:
<http://books.google.com/books?hl=It&Ir=&id=SavF TEuUUG90C&0i=fnd&pg=PR12&dq=Freyer+Tourismus&ots=7LIGdxh5_G&sig=cDxZ1056zX
b_IhtRFFkpViiO-3k#PPP1,M1>

¥ BanaGanos, U.T. (1999). Dxonomura mypusma. Mocksa: PHHAHCH H CTATHCTHKA
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formas pagal nakvynes: prie jau iSvardintyjy, galima jtraukti motelius, sveikatingumo jmones, poilsio
namus, nakvynés namus bei privaty apgyvendinima, kuris bent jau lietuviy tarpe gana populiarus.

N.T. banabanoB visas turizmo formas suskaido j aStuonias grupes, o pastargsias j dar
smulkesnes kategorijas (Zr. 1 lentelg). Vertinant tokj turizmo formy suskirstyma, taipogi norétysi kai
kurias kategorijas papildyti. Tarkim, be iSvardinty kelionés tiksly galima i$skirti ir poilsinj, Siauresne
prasme prie kelionés tiksly priskirtina ir sveikatinimas, draugy ir giminiy lankymas, pirkiniai, verslas,
laisvalaikis ir pan. Transporto risys taip pat klasifikuojamos $io autoriaus tik j dvi stambias grupes:
asmeninj ir visuomeninj. Paprastai galima sutikti kiek kitokias Sios turizmo rasies kategorijas: léktuvas,
laivas, autobusas, marSrutinis autobusas, automobilis, traukinys, dviratis, pésCiomis ir pan. Tokj
skirstyma pateikia, pavyzdziui, Statistikos departamentas’®, R. Jakugitinaite-Kubertaviciene'®, T1.T.
Bana6aros'’, P. Grecevigius™ ir kt. Pagal kelionés tiksla taip pat néra vieningo turizmo rsiy skirstymo,
pvz., P. GreceviCius ir kt. skiria SeSias turizmo rusis: verslo, profesinis, laisvalaikio ir pramogy,

pazintinis, sportinis, kaimo, gydomasis.

1 lentelé
Turizmo rasiy ir formy Klasifikacija
TURIZMO RUSYS
TURIZMO Kelionés Kelionés Turizmo Kelionés Turisto Transporto Bendra- Poilsio
FORMOS tikslas pobudis srauto trukmé amZius rasis darbiavim tipas
intensyvu o forma

mas

o atvykstama- rekreacinis (e individualus |®pastovus |e trumpalaikis | e senjory asmeninis | e nemokami |e aktyvus

sis e pazintinis (e grupinis ®sezoninis e ilgalaikis e suaugusiyjy | e visuomeni- mainai ® pasyvus
e iSvykstama- | e mokslinis e organizuotas e jaunimo nis o mokami

sis e dalykinis e saviveiklinis o vaiky mainai
e vietinis e stacionarus

Turizmo o kilnojamasis

kategorijos @ socialinis

e nacionalinis
e vidinis

e tarptautinis

Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis bana6aros, 1.T. (1999). DxoHomuKa Typu3ma. Mocksa

E. Fragaki'® pateikia dar kitokj turizmo klasifikavima, kuris remiasi kelioniy tikslais:

e konferencijy ir parody turizmas;

B Atvykstamojo turizmo statistinio tyrimo apraSymas. Statistikos departamentas. [Zifiréta: 2009-02-16]. Prieiga per internetg:
<http://www.stat.gov.It/uploads/docs/transportas_tur_a_tr.doc?PHPSESSID=f32ad5hdee5662f2dc7d4eb7c235a95d>

18 Jakuéitinaite-Kubertavigiené, R. (2000). Kaip organizuoti kelione. Vilnius

7 Bana6anos, U.T. (1999). Dxonomura mypusma. Mocksa: PHHAHCH H CTATHCTHKA

'8 Grecevicius, P., Armaitiené, A. ir kt. (2002)Turizmas. Kaunas: Kauno kolegijos leidybos centras

19 Fragaki,, E. Alternative forms of tourism. [Zifiréta: 2009-02-11]. Prieiga per interneta: <http://www.acci.gr/trade/No27/TRADE_45_46_47.pdf>
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e sportinis turizmas;

e turizmas religiniais tikslais;
e kultlirinis turizmas;

e ekoturizmas.

Pastaroji turizmo forma jdomiausia ir populiari tarp turisty, kurie yra jautriis aplinkai ir kultirai,
iesko natdraliy dalyky ir stengiasi juos iSsaugoti®’. UZsienio autoriai’’ pateikia tokius ekoturizmo
18skirtinumus:

e Vengia neigiamy poveikiy, kurie gali sugadinti ar sunaikinti natiiraliy ar kulttiriniy
aplinky, lankytiny viety vientisumg ar charakterj;

e (Gautos pajamos orientuojamos ] natiiraliy gamtiniy regiony saugojima;

e Skatinamas ekonominis efektyvumas ir dalis pajamy skiriama gyventojams,
isikiirusiems Salia saugojamy regiony;

e Akcentuojamas planavimo poreikis ir turizmo pramongs plétojimas;

e Didzioji dalis pajamy lieka Saliai ,,Seimininkei‘;

e Stiprinama infrastrukttira, saugoma vietiné augmenija ir gyviinija.

Aptariant turizmo formy klasifikavimg pabréztina tai, kad turizmo motyvai priklauso nuo
jvairiausiy faktoriy, pvz., keliaujanciy Zmoniy grupiy pomégiai ir iSsilavinimas, turistus priimancio
regiono turizmo industrijos lygmuo, naujo turizmo produkto reklama, atsiliepimai apie jau realizuotg
turizmo produkta ir pan. W.T. BamaGanos® visus iuos faktorius skirsto j keturias grupes: paZintiniai,
regioniniai, ekonominiai, psichologiniai. Autoriaus teigimu, kiekviena faktoriy grupé gali buti skaidoma
1 pogrupius, atsizvelgiant | motyvus.

Apzvelgus Lietuvos ir uzsienio autoriy pateikiamas turizmo rasiy klasifikavimo schemas,
akcentuotina tai, kad Lietuva turi palankias salygas turizmo plétrai ir indélio j Salies ekonomikos augima
didinimui. Jvertinus turizmo klasifikavimo ypatumus, apzvelgus jy jvairove matyti, kad turizmo sgvoka

yra plati ir jvairialyp¢, apimanti persipynusj Sio sektoriaus veiklos tinkla.

1.2 Turizmo vieta ekonominéje Salies sistemoje

Aptarus turizmo sgvokos reikSme, svarbu nustatyti Sios sferos vieta Salies ekonomingje
sistemoje. Pasaulio turizmo organizacijos (WTO) duomenimis, turizmas pagal prekiy ir paslaugy
eksportg yra ketvirtoje vietoje pasaulyje, nusileidzia tik chemijos produkty, automobiliy ir degaly

eksportui. Daugelyje Saliy turizmas yra pagrindiné iikinés veiklos sritis ir pajamy Saltinis. Sparciai

2 Grecevitius, P., Armaitiené, A. ir kt. (2002). Turizmas. Kaunas: Kauno kolegijos leidybos centras
2! State of the Environment. Eco-Tourism 2004. [zifiréta: 2009-02-11]. Prieiga per interneta:
<http://www.tanzaniagateway.org/docs/ecotourism_and_other_forms_of_tourism.pdf>

%2 Bana6anos, U.T. (1999). Sxonomura mypusma. Mocksa: PHHAHCHI H CTATHCTHKA
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besiplétojantis turizmo sektorius sukuria vis daugiau darbo viety tiek kvalifikuotai, tiek mazai
kvalifikuotai darbo jégai®. Lietuvos regioniniy tyrimy institutas iSskiria aStuonias sritis,
jtakojancias ekonomikos augimg, tarp kuriy jeina ir turizmas (zr. 1 pav.). Pagal pateikta schema
matyti, kad vystoma regiony ekonomika atitinkamai jtakoja ir visos Salies ekonomikos augimg.
Pagrindiniai regiony ekonomikos tikslai yra skatinti kaimo gyvenvieCiy gyvybinguma, kurti
tinkamg aplinka turizmo ir rekreacijos plétrai, dalyvauti tarptautiniame bendradarbiavime, per kurj

igyvendinami nacionaliniai ir ES regioninés politikos tikslai®*.

Rysiai ir informatika
Aplinkos apsauaa

3
=
N
]
gl |2
< | =
| |
©
Eg
(<5}
<l | &
w| |2
s
'_

Pramoné

Statyba ir nekiln. turtas

Socialiné plétra

Kaimas ir Zzemés ukis

Smulkus ir vidutinis verslas

Ekonominé integracija

Ekonomikos augimas

Regiony ekonomika

1 pav. Ukio 3akos, jtakojancios $alies ekonomikos augima

Saltinis: Lietuvos regioniniy tyrimy institutas. Prieiga per interneta: <http://www.Irti.lt/veikla/LREP_str_prist.pps>

Turizmas vienaip ar kitaip jtakoja ekonomikg visais §ios visuomenés gyvenimo srities aspektais.
Ekonominiu poziiiriu turizmo sektorius nagrinéjamas:
e kaip bendra gamybos, mainy ir produkcijos paskirstymo sfera;
e kaip tam tikros Salies nacionalinio komplekso dalis, i kurig jeina tam tikros gamybos

Sakos ir ekonominé veikla;

2 Petrilovskaja, K., Miskinis, A. (2007). Atvykstamojo turizmo Lietuvoje konkurencingumas Baltijos Saliy kontekste. [Ziuréta: 2008-06-14]. Prieiga
per interneta: <http://www.leidykla.eu/fileadmin/Ekonomika/79/142-155.pdf>
2 Lietuvos regioniniy tyrimy institutas. [Zifiréta: 2008-06-14]. Prieiga per interneta: <http://www.Irti.It/veikla/L REP_str_prist.pps>
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e ekonominé sritis, nagrinéjanti turizmg kaip Salies ar regioninio oikio sfera (turizmo
ekonomika);

e visuomeniné sritis, nagrinéjanti turizmo produkto elgseng, jo vartojimg, paskirstymg ir
mainus gamybos sferoje. Ekonomistai analizuoja Sioje sferoje vykstancius procesus,
prognozuoja jy pasekmes;

e Siuolaikiné ekonominé teorija, nagrin€janti gyventojy elgseng visoje turizmo
ekonomikos sferos sistemoje ir gamybos procesuose, paskirstyme, mainuose bei turizmo
produkto vartojimo aspektu?”.

Tokiu budu turizmas aktyviai veikia regiono (ar Salies) ekonomika, plétodamas jos ikine,
socialing ir humanitaring sritis. Daugelyje besivystanc¢iy Saliy turizmas veikia kaip ekonomikos augimo
katalizatorius, o bet kuri valstybé, skatinanti turizma, siekia i§ jo gauti maksimaly ekonominj
efektyvuma. Ekonominis turizmo efektyvumas, A.B. Kapransros® teigimu, i§ turizmo organizacijy
gautas laim¢jimas (ekonominis efektas).

W.Feilmayr ir A.Kanonier’’ aptardami turizmo jtaka Salies ekonomikai iSskiria pirmiausiai
tokias sritis:

e pajamos / nacionalinis produktas / mokes¢iai;

e darbo viety sukiirimas ir uzimtumas;

e uzsienio prekyba / uZsienio pajamy pritraukimas / mokéjimy balansas.

Siuolaikinei pasaulio ir Europos kokybinius reikalavimus atitinkangiai turizmo infrastruktiirai
sukurti reikalingos didelés valstybés, vietiniy ir uzsienio turizmo jmoniy investicijos. Lietuvos
ekonomikos augimas bei restruktiirizavimas, Salies tarptautiné integracija formuoja palankig investicing
aplinka, sudaro palankias galimybes sukurti konkurencingg europinio lygio turizmo ir poilsio
infrastruktiiros kompleksng. Lietuva turi palyginti didelj gamtinj turizmo potenciala, kurj sudaro
pajiirio gamtinis kompleksas, vidaus vandeny telkiniai, miskingas gamtovaizdis. Visa tai galima
pavadinti Lietuvos turizmo produktu arba preke, kuri yra specifiné ekonominés gerovés forma.
10.B. Temupii® preke apibiidina kaip specifing ekonoming gerove, sukurta mainams. | prekeés
apibrézima jeina ir paslaugos, tik jos neturi materialinés iSraiSkos. Turizmo teikiamos paslaugos turi
ekonoming verte. Apibendrinant galima pasakyti, kad ekonominiu poZitiriu turizmo produktas

savyje talpina gerove ir sgnaudas, kuri iSreiskiama paslaugos kaina.

% Kossipes, B.M., 3opun, U.B. n.ap. (2001). Menedocmenm mypusma. Mocksa: Poccuiickas MeKIyHAPOTHAS aKaJeMHsl TypU3Ma

% KpapransuoB, B.A. (2003). Teopus u npaxmuxa mypusma. Mocksa: OUHAHCH U CTATHCTHKA

7 Feilmayr, W., Kanonier, A. Okonomische, soziale und kologische Auswirkungen des Tourismus. [Zitréta: 2008-01-22] Prieiga per interneta:
<http://www.srf.tuwien.ac.at/feil/t4.pdf>

% Damulien¢, A. (2003) Tourism Infrastrukcture in Lithuania: theortical and practical aspects. Organizacijy vadyba: sisteminiai tyrimai, Nr. 26.
Kaunas

% Temusiit, }0.B. (2000). Bsudenue 6 sxonomuxy mypusma. Mocksa
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Abu Sie veiksniai — turizmas ir ekonomika — jtakoja vienas kitg (Zr. 2 pav.) ir §i jtaka

aptariama ne vieno autoriaus raSytiniame Saltinyje.:

Tarpusavio rySys
TURIZMAS < > EKONOMIKA

2 pav. Turizmo ir ekonomikos santykis

Saltinis: sudaryta darbo autorés

Pavyzdziui, JLIL. IlImarsxo ir kt.* faktorius, jtakojancius turizma, skirsto j:
— iSorinius (egzogeninius). demografiniai, socialiniai, ekonominiai, finansiniai;
— vidinius (endogeninius): materialiniai-techniniai turizmo rinkos faktoriai.

Atsizvelgiant | darbo tema, apsiribojama ir placiau aptariami ekonominiai faktoriai, kuriuos
salygoja paslaugy pardavimy did¢jimas lyginant su naujy produkty kiirimu, ko pasé¢koje did¢ja
paslaugy paklausa. Tiesioginis turizmo poveikis ekonomikai — tai turisty skiriamos pajamos turizmo
paslaugoms ir produktams, kurios tampriai susijusios ir su kitais paslaugy sektoriais. Pavyzdziui,
viesbuciai naudojasi statybininky, banky, draudimo kompanijy ir kt. paslaugomis. Kita vertus,
turizmas gali turéti ir neigiamos jtakos ekonomikai. Turizmo plétra reikalauja skirti jai dalj &Sy 18
kity ekonomikos sfery, kur jy poreikis taipogi didelis.

W.T. BamaGanos™ faktorius, jtakojandius turizma skirsto j tris grupes: demografinius,
ekonominius ir socialinius. Ekonominius faktorius autorius sieja su paslaugy paklausos didéjimu
lyginant su prekiy paklausa, o tai savo ruoztu didina pajamas, gaunamas i$ suteikty paslaugy.

AIL Jlypoena, U.U. KaGymxus ir kt. autoriai® pateikia dar kitokj faktoriy, turin&iy jtakos
turizmo plétrai, skirstyma:

e gamtiniai — geografiniai;
e kultdriniai — istoriniai;

e ekonominiai;

e socialiniai;

e demografiniai;

e politiniai — teisiniai;

e technologiniai;

¢ ekologiniai.

® IIImatsko, JLIT., XKonoGosa, JI.B. (2003). Typusm u ocmunuunoe xosaticmeo. Poctos: U3natensckuii mentp “MapT+
* Bana6auos, N.T. (1999). Dxornomura mypuzma. Mockpa: DUHAHCHI ¥ CTATHCTHKA
%2 Nyposuu, A.I1., Kabymrkus, W.H. u ap. (2003). Opeanusayus mypuzma. Mi.: HoBoe 3uanue
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Kadangi darbe plafiau nagrinéjamas ekonominis aspektas, apzvelgiamas biitent Sio
faktoriaus poveikis turizmui. Tarp ekonominés Salies situacijos ir turizmo verslo yra glaudus
tiesioginis rySys. Nuo ekonominés valstybés padéties priklauso ne tik gyventojy pajamos, bet ir
materialinés techninés bazeés iSvystymo lygis bei turizmo infrastruktiira. Prie ekonominiy faktoriy
priklauso taip pat infliacija, valiutos kursy svyravimai. Turizmo plétra labai jautriai reaguoja j tai,
kokioje fazéje yra ne tik Zalies, bet ir pasaulio ekonomika. L. Bajariiniené®® aptardama Europos
turizmo forume i$sakytas mintis, kalba apie ekonominés padéties jtaka turizmui. Did¢jant infliacijai,
augant maisto, energetikos kainoms, zmonés mazina kelioniy skai¢iy ir iSlaidy keliaujant dyd;.
Pastebima tendencija vieSbuciuose apsistoti trumpiau, rinktis pigias avialinijas, atsisakyti brangiy
marsruty. Pabrézta, kad Siuo metu reikia skatinti vietinj turizmg, turizmg tarp kaimyniniy Saliy,
tarpregioninj, verslo bei renginiy turizmg.

Kita vertus, nereikia pamirsti ir atvykstamojo turizmo, i§ kurio gaunamos pajamos gali taip
pat sudaryti nemenka indélj Salies biudzete. Atvykstamasis turizmas Europos Sajungos Salims yra
labai svarbus ekonominis faktorius. Lietuva turéty daugiau reklamuotis uzsienio rinkose, nes Salyje
buvusiy ir tik apie ja girdéjusiy uzsienieCiy nuomoné labai prieStaringa. Lietuvoje apsilankiusiy
poilsio turisty vertinimu, Lietuva kaip poilsio Salis uzsitarnavo palyginti auksta reputacija — ypac
gerai vertinta lankytiny viety gausa, Zmoniy svetingumas ir paslaugumas, istorinio Vilniaus
patrauklumas. Siems respondentams imponavo ir puoseléjamos tradicijos, kultiira. Tuo tarpu alyje
nesilankiusiy uzsienie¢iy nuomoné apie Salies reputacijg yra prastesné nei ty, kurie lankési, jy
turima informacija — Lietuva nepatraukli nei verslo, nei turizmo pozitriu®*,

Turizmo produkto kaip ekonominés gerovés objekto ir rezultato indélis yra svarbus
kiekvienos 3alies ekonomikai. Siuo metu pasaulyje vyksta spartus produktyvumo augimas, kurj
lemia nauji valdymo metodai, modernios technologijos ir darbo automatizavimas. Todél
Vyriausybés pagrindinis tikslas yra orientuotis j ziniomis grista ekonomika ir didinti aukStomis
technologijomis bei Ziniomis grindziama produkty ir paslaugy dalj alies ekonomikoje. Sj tiksla
numatoma jgyvendinti per Ekonomikos augimo veiksmy programg, kuriai sitiloma skirti daugiausia
(palyginti su kitomis dviem programomis) ES struktiirinés paramos 1¢Sy — 45,32 proc., arba 10,4
mlrd. 1itq35. I Sig programg jeity ir turizmo sektorius, kuris yra vienas i§ svarbesniy uZsienio
investicijy pritraukimo, naujy darbo viety kiirimo ir gyventojy poreikiy patenkinimo budas.

Vadinasi, turizmas yra vienas i§ didziausiy ir spar¢iai besiple¢ian¢iy ekonomikos sektoriy,
galin¢iy atlikti esminj vaidmen] ekonomikos augimui, kuriant naujas darbo vietas bei skatinant

regioninj vystymasi.

* Bajarinien¢, L. (2008-09-24) Pristatytos pasaulio turizmo tendencijos ir turizmo dienos renginiai. Valstybinis turizmo departamentas prie iikio
ministerijos [zitiréta: 2008-10-02]. Prieiga per interneta: <http://www.tourism.lt/aktualijos/detaliai.php?1D=2121&phrase id=113419>

# Hoyer , K.G. (2001). Conference Tourism: A Problem for the Environment, as well as for Research? Journal of sustainable tourism Nr. 6 [Zitiréta:
2008-01-22]. <Prieiga per interneta: http://www.channelviewpublications.net/jost/009/0451/jost0090451.pdf>

% Europos fondai padés kurti Lietuvos gerove. [Zitiréta 2008-06-14]. Prieiga per interneta: <http://www.Irv.It/ES _parama/Trumpas_pristatymas.pdf>
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1.2.1 Atvykstamojo ir vietinio turizmo plétros jtaka Salies ekonomikai

Remiantis statistikos departamento duomenimis® matyti, kad Lietuvoje turizmas jgauna vis
didesn] pagreit]. Nuo 1995 mety miisy Salyje turisty skaiCius iSaugo net 208 proc. Tokia Sios Sakos
plétra akivaizdziai jtakoja gamta, kuriamg aplinka, visuomenés gerbuivj ir kultiira.

Lietuvoje turizmas taip pat yra viena i§ prioritetiniy tikio Saky, kuriai skiriamas ypatingas
démesys. Misy Salies naryst¢ Europos Sajungoje ir NATO atvéré Lietuvai daugiau galimybiy
prisistatyti pasauliui, suaktyvéjo atvykstanciyjy turisty srautai.

Siandien atvykstamojo ir vietinio Lietuvos turizmo plétros prioritetais laikomas vieSosios
turizmo infrastruktiiros plétojimas (dviraCiy ir vandens turizmo trasy, kultiiros paveldo vertybiy
pritaikymas turizmo reikméms) ir turizmo paslaugy kokybés gerinimas. Vis daugiau démesio ir
daugiau 1ésy skiriama Salies turizmo jvaizdzio formavimui ir turizmo Lietuvoje uzsienio rinkoms
pristatymui®’.

Turizmo plétros tikslai bendroje $alies Tikio struktiiroje turi jtakos ir siejasi su kity tikio Saky
strategijomis, jose numatytais veiksmais bei priemonémis, valstybés veiklos sektoriais kaip:
aplinkos apsaugos, transporto, Zemés iikio, integracijos i ES, regiony, smulkaus ir vidutinio verslo
plétra. Dalis turizmo plétros funkcijy tiesiogiai ar netiesiogiai jsilieja j daugelio ministerijy, kity
institucijy kompetencijos sriti. Tik suderinus visy lygiy organizacines struktiiras ir esant tvirtiems
koordinavo rysiams gali bati veiksminga turizmo plétra®.

Ekonominiu aspektu turizmas visy pirma yra individualiy ir kolektyviniy turizmo paslaugy
rinka, kurios produktai realizuojami per kelioniy agentiiras. Turizmo sferos iSeities taskas ir plétra
ekonomingje sistemoje yra objektyvus turizmo paslaugy poreikiy formavimasis, o $io poreikio
tenkinimas pasireiskia per rinkos pasitlos sistemg. | turizmg kaip vieningg ekonominj — technologinj
model;j jeina keturi svarbiis elementai:

1) turizmo paslaugy pasiila;
2) turizmo produkto kiirimas;
3) turizmo produkto arba atskiry paslaugy realizavimas;
4) turizmo produkto (paslaugy) vartojimas (paklausa)®®.
Viena svarbiausiy turizmo savybiy yra jo aktyvus poveikis regiono, Salies ir pasaulio

ekonomikai, o jo plétros lygi Salyje parodo turisty srautas. JI.I1. /Isaedko turizmo srautui apskaiciuoti

% Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos vyriausybés. [zitiréta: 2008-09-30]. Prieiga per interneta: <http://www.stat.gov.It/It/>
% Europos Sqjungos plétros poveikis turizmo raidai Europoje. [Zitréta: 2008-02-23]. Prieiga per interneta:
<http://www.tourism.It/It/skelbimai/PTO%20konf/Dauksio_kalba.doc>

% Lietuvos iikio (ekonomikos) plétros iki 2015 m. ilgalaiké strategija (2002). [zitiréta: 2009-04-01]. Prieiga per interneta:
<http://www.ukmin.lt/lt/strategija/ VIR S/Ukio%?20strategija/galutine040121.doc>

% Napeuxo, JLII. (2003). Dxonomuka npednpusmuti mypucmuueckozo 6usneca. JoHewK
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pateikia tokig formule:

TD:Sktur.'i’ (l)

kur TD — turo dieny skai¢ius, zm./dienos;

Skyyr. — turisty skaicius, zm.;

t - vidutinis vieno turisto buvimo laikas tam tikroje Salyje (regione), dienomis.
Analizuojant turizmo indélj j nacionaling ekonomika, daug démesio skiriama atvykstamojo
turizmo poveikiui ekonominei analizei. Pastarosios turizmo formos plétra galutiniams turizmo
poveikio Salies ekonomikai rezultatams daro Zenklig jtaka, kuri atsiskleidzia per atvykstamojo

turizmo ekonominio produkto prekyba, salygojancig pokycius (zr. 3 pav.)4°.

ATVYKSTAMOJO TURIZMO PLETRA

\4

Plecia turizmo indélj j
Salies mokéjimy

balansg ir BNP
v —\| /L v
Padidina Salies Auga gyventojy
valiutines jplaukas NACIONALINE pajamos ir tautos
ir prisideda prie EKONOMIKA geroveé
darbo vietu kiirimo

. =~ :

Prisideda prie ekonomikos
diversifikacijos, sukurdamas
turizmo klasterj
aptarnaujancias tikio Sakas

A

VIETINIO TURIZMO PLETRA

3 pav. Atvykstamojo turizmo poveikis Salies ekonomikai

Saltinis: Sudaryta darbo autorés, remiantis L. Zabalifinas, D. Skarbalius. Atvykstamojo turizmo
jtaka Salies ekonomikai

Siuo metu Lietuvai turint galimybe panaudoti Europos Sajungos struktiirinius fondus (zr. 4
pav.), kurie remia gamybos aplinkos, infrastruktiiros, moksliniy tyrimy ir technologijy, informacinés

visuomenes, turizmo ir kultiiros investicijy, aplinkos apsaugos plétra, butina kurti atitinkamg sistema,

% Zabalitinas L., Skarbalius D. Atvykstamojo turizmo jtaka Salies ekonomikai. [Zitréta: 2009-01-24]. Prieiga per interneta:
http://www.lzuu.It/jaunasis_mokslininkas/smk_2004/Ekonomika/Zabaliunas_Linas.htm

18



Lietuvos turizmo plétros ekonominé analizé I. GelezZiniené

kuri padéty turizmo infrastruktiiros planuotojams, architektams, krastovaizdzio specialistams lengviau
i8spresti regioninio savitumo, kultiirinio identiteto apsaugos problemas. Siekiant ekonominés naudos ir
skatinant turizmo verslo plétra, reikia atitinkamai planuoti ir valdyti turizmo isteklius*’. Remiantis
4 pav. pateiktais duomenimis, gamybos sektoriaus plétrai, j kurig jeina turizmo Sritis, skiriama 25 proc.
ES struktiriniy fondy 1éSy. Tai parodo, kad Europoje turizmas yra viena i$ prioritetiniy Saky, kuriai
skiriama nemazai démesio. Pagrindinis §io struktiirinio fondo tikslas — skatinti atvykstamajj ir vietos

turizmg sukuriant palankesnes salygas aktyviam poilsiui.

O Ekonominés ir socialinés

3% infrastruktdros plétra
0

16%

O Zmogiskyjy istekliy plétra

B Gamybos sektoriaus plétra

@ Kaimo plétra ir zuvininkysté

18% .
B Techniné parama

4 pav. ES struktiiriniy fondy paramos Lietuvai struktiira pagal BPD (bendruosius
programavimo dokumentus) prioritetai

Saltinis: ES struktiiriniy fondy parama vie$ajam sektoriui (2005). Prieiga per interneta:
<http://www.esparama.lt/ES_Parama/bpd_2004_2006m._medis/leidiniai/files/SF_Viesajam_sektoriui.pdf>

Siekiant ekonominés naudos augimo ir norint i§vengti arba sumazinti turizmo veiklos neigiama
poveikj tam tikroje vietovéje ar Salyje, nustatyti plétros budai turi bati jtraukiami  turizmo plétros
planavimo programa.

A.B. Kapransros™* turizmo poveikj 3alies ar regiono ekonomikai skirsto j:

1) tiesioginj. Tai turisto pajamy rezultatas perkant turizmo paslaugas bei prekes. Tiesioginis
poveikis suprantamas kaip piniginés investicijos | turizmo jmones, materialinis turizmo darbuotojy
apriipinimas ir naujy darbo viety sukarimas. JLIL. IIImarsko ir kt.** prie tiesioginio poveikio priskiria
demografinius ir socialinius poky&ius, ekonominius ir finansinius faktorius. Lietuviy autoriai** kaip
tiesioginio poveikio ekonomikai veiksnius iSskiria pajamas i§ atvykstanciy turisty, darbo vietas ir

atlyginimus, mokescius j biudzeta.

“ Hopeniené, R., Kamidaityté, A. (2004). Tolydi turizmo plétra: konkurencingos turizmo sistemos kiirimo prielaidos. Organizacijy vadyba:
sisteminiai tyrimai, Nr. 29. Kaunas

2 KpapransHoB, B.A. (2003). Teopus u npaxmuxa mypuzma. Mocksa: OUHAHCHI M CTATHCTHKA

4 Typusm u 2ocmunuunoe xossiicmeo (2003). Mocksa: UKL ,,MapT*

* Uzpelkis, M. (2006). Kultiiros paveldo nauda / poveikis ekonomikai. [Zitiréta 2008-09-04]. Prieiga per interneta: <http://www.kultur.It/?id=1270>
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2) netiesioginj arba ,, multiplikatoriaus efektq*. Sis poveikis pasireiskia kaip turizmo paslaugy
vartojimo cirkuliacija regione. Autoriaus teigimu, turisty pinigai pilnai pradeda veikti regiono
ekonomika tuomet, kai turizmo jmoné perka vietines (regiono) prekes ir paslaugas. IlImatbko ir kt.*
kaip netiesioginj turizmo poveikj ekonomikai iSskiria materialinius — techninius turizmo rinkos
faktorius. M. Uzpelkis™ pateikia tokius netiesioginio poveikio ekonomikai faktorius:

e indé¢liy — iSeigy efektas (input output effects)

e daugiklio efektas (multiplier effects)

e pagreitéjimo efektai (accerelation effects)

e ne pagrindinés iSlaidos (ancillary spending)

e iSvestiniai efektai (derived effects)

e traukos (gravitacijos) efektai (gravitation effects)

Galima teigti, kad tiek tiesioginis, tiek netiesioginis poveikis turi jtakos Salies ekonomikai. Dalis
i§ turizmo gauty pajamy atidedama, o kita dalis skiriama tam tikram regionui. Kuo $i dalis didesné, tuo
stipresnis ir multiplikatoriaus efektas. Turizmo multiplikatorius — tai vieno i§ pagrindiniy ekonominiy
rodikliy kitimas, pavyzdziui, gamybos (uzimtumo, pelno) pokycio priklausomybé nuo turisty iélaidlfﬁ.
Multiplikatoriumi vadinamas skaicius, kuris parodo, kiek karty daugiau uz pradines investicijas
padidéja pajamos visuomenéje. Multiplikatoriaus dydis priklauso nuo ribinio polinkio vartoti.
Augant pageidautinoms investicijoms, didéja nacionalinis produktas ir pajamos, o tai skatina
zmones daugiau vartoti. Paprastoje ekonomingje sistemoje realus nacionalinis produktas padidéja
tiek karty, kiek padidéja investicijy multiplikatorius®’. Matematiskai multiplikatorius isreiskiamas

formule;

1

m=———
1-RPV @)

kur 1-RPV - ribinis polinkis vartoti.

Multiplikatoriaus reik§mé visada didesné uz vienetg. RPV rodo kokia papildoma dalis
skiriama vartojimui. RPV reik§mé svyruoja tarp 1 ir 0. Jei RPV yra didelis tai didelis pajamy
augimas lemia didelj vartojimo augima ir multiplikatoriaus reikSmé bus didesné. Jei RPV maZzas tai
multiplikatorius taip pat mazas.

Multiplikatoriaus esmé yra tai, kad investicijy padid¢jimas sukelia grandining reakcijg
pasireiSkian¢ig papildomy pajamy bei vartojimo iSlaidy didéjimu. Multiplikatoriaus poveikis
ekonomikoje susidaro tiktai esant nepanaudotiems iStekliams. Jei tokiy iStekliy néra tai NP ir

produkto didé¢jimas bus infliacinis t.y. didés kainy saskaita.

* Uzpelkis, M. (2006). Kultiiros paveldo nauda / poveikis ekonomikai. [Zifiréta 2008-09-04]. Prieiga per interneta: <http://www.kultur.It/?id=1270>
“® Manmpsn, T.A. (1999). Meacoynapoonsie sxonomuueckue omuouenus: Ixonomuxa mypusmd. M.: OHHAHCHI ¥ CTATHCTHKA
" Nacionalinio produkto dinamika. [Zifiréta: 2009-03-21]. Prieiga per interneta: <http://www.geocities.com/valerjakut/Knygal/dalis_13.doc>

20



Lietuvos turizmo plétros ekonominé analizé I. GelezZiniené

B.M. Kossipes, U.B. 3opun ir kt.*® multiplikatoriy apibadina kaip koeficienta, kuris parodo
pajamy kitimo priklausomybe nuo investicijy kitimo. Multiplikatorius veikia tokias sritis kaip:
e prekyba;
e produkcijos kiirimas;
e pajamos;
e gyventojy uzimtumas;
e nacionalinés pajamos.

Ekonominj turizmo poveikj, pasak R.A. Ligeikienés4g, galima analizuoti nagrinéjant turisty
iSlaidas. Turistams reikalingos apgyvendinimo patalpos, maistas, gérimai, transportas, pramogos,
jvairios prekes. Pinigus, kuriuos turistai iSleidzia Siems tikslams, galima laikyti paklausos injekcija Salies
ekonomikai. Taciau turisty iSlaidy verté atspindi tik dalj ekonominio poveikio. Norint jvairiapusiskai
jvertinti ekonominj poveik]j, reikia atsizvelgti :

e netiesioginj ir dirbtinj efektus;
o iSlaidas tenkancias vietinei ekonomikai;
o veiklos pakeitimo ir alternatyvius kastus.

Turisty iSlaidos turi ,.kaskadinj* efekta Salies ekonomikai. Jis prasideda nuo pinigy isleidimo
pagrindinése turizmo jstaigose, o véliau pasklinda po visus kitus ekonomikos sektorius.

R. Hopenienés ir A. Kamicaitytés® teigimu, turizmui yra budingas multiplikatoriaus efektas,
kuris susijes su gaunamomis pajamomis i§ turizmo veiklos. Turizmo sektorius panaudojamas, kaip
efektyvus katalizatorius, skatinantis kity sektoriy plétrg. Todél labai svarbu stiprinti rys$j tarp turizmo ir
kity Salies ekonomikos sektoriy. Tai padeda kurti papildomas darbo vietas, didinti uZimtuma, tuo paciu
sumazinti bedarbystés lygi. Ypac¢ svarbu, kad didzioji dalis turizmo sektoriaus verslo savininky,
teikianCiy jvairias paslaugas ar uzsiimanciy su turizmu susijusia prekyba, biity vietos gyventojai, nes

tokiu biidu 18 turizmo veiklos gaunamos pajamos ir pelnas lieka Salyje.
1.2.2 Turizmo plétrg jtakejantys veiksniai

Kaip ir kitas iikio veiklos sritis, taip ir turizmo verslg reglamentuoja Lietuvos Respublikos teise,
t.y. civilinis kodeksas, kuriame apibréziamos jvairiy sutar¢iy sudarymo, pvz., pirkimo — pardavimo,
dovanojimo, turizmo paslaugy teikimo ir pan. nuostatos bei civilinés atsakomybés klausimai. Turizmo
verslui Siuo metu jtakos turi ir kity Saliy jstatyminé baze, nes turizmas gali biiti vertinamas ir kaip

tarptautinio ekonominio bendradarbiavimo forma. Lietuvai jstojus j ES, turizmo jstatymas ir politika yra

“8 Koswipen, B.M. 3opun, W.B. u.ap. (2001). Menedocmenm mypuzma. Mocksa: Poccuiickast MexIyHapoIHast aKaAeMus TypH3Ma

* Ligeikiené, R.A. (1998). Turizmo jtaka 3alies ekonominei plétrai. Ekonomikos reforma Ryty ir Vidurio Europoje: Tarpt. konf. pran. medziaga. I
knyga. Klaipéda: Klaipédos universiteto leidykla

% Hopeniene, R., Kamicaityte, A. (2004). Tolydi turizmo plétra: konkurencingos turizmo sistemos kiirimo prielaidos. Organizacijy vadyba:
sisteminiai tyrimai, Nr. 29. Kaunas
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derinama su pasaulio ir ES turizmo organizacijy nustatytomis strateginémis kryptimis bei politika.
Turizme vyriausybés vaidmuo, kaip jstatymy leidéjos ir reguliatorés yra itin svarbus. Istatymai gali
jvairiai paveikti turizmo aplinka, pvz., gali jtakoti turisty vie$¢jimo Lietuvoje trukme, nustatyti pasy ir
vizy i8davimo tvarka bei politika.

Visuotinis pasaulio globalizacijos procesas tiesiogiai jtakoja tarptautinio turizmo plétrg. Turimas
Lietuvoje vienas i$ svarbiausiy veiklos prioritety, skatinanciy aktyvy eurointegracijos procesg. Tolydziai
turizmo plétrai didelg reikSme turi turizmui tinkamos vietovés, kurios priklauso nuo natiiraliy gamtiniy
iStekliy ir kultiirinio paveldo. Turizmo iStekliy gausa sukuria patrauklumg atvykstantiems turistams ir
yra tiesiogiai susij¢ su ekonomikos gyvybingumu ir vietiniais gyventojais. Siekiant Lietuvos, kaip
turistinio regiono, konkurencinio pranaSumo, nepakanka vien tik turizmo infrastruktiros vystymo.
Reikalinga spresti regioninio savitumo, kultiirinio identiteto apsaugos problemas, o svarbiausia, i§vengti
Lietuvos krastovaizdzio unikalumo praradimo ir niveliacijos su kitais regionais™. Be to, Lietuvos
turizmo plétrai palankias salygas sudaro ir patogi geografiné padétis. Ypac svarbu tai, kad $alj galima
pasiekti jvairiomis transporto priemonémis.

Kitas svarbus turizmo plétra skatinantis veiksnys, kurj apra§o V.Navickas ir A.Malakauskaite®®
yra jvykiy taikymas. Autoriy teigimu, jvykiais paremta turizmo plétros strategija galéty iSspresti daugelj
Lietuvos, kaip turistinés Salies, konkurencingumo problemy. Ivykiy taikymo turizmo plétrai skatinti
perspektyvos atsiskleidzia per jvairiy pasaulio Saliy patirtj bei stipréjancias tendencijas save
reprezentuoti $iuo buidu. Globalios ekonomikos saglygomis svarbu ne tik tinkamai suformuluoti paslaugy
paketg, bet ir jdomiai, netradiciS$kai jj reprezentuoti vartotojams. Pasaulinio turizmo sektorius
persiorientuoja i asmeniniy patir¢iy perdavimg, kadangi net trumpos kelionés metu turistui turi buti
perteiktas Salies identitetas. Sie metai Lietuvai ypa¢ palankis turizmo skatinimui, kadangi parengta
programa ,,Vilnius — Europos kulttiros sostine 2009%, Salis turi puikig progg pareklamuoti save uzsienio
rinkoje.

Dar vienas 1§ veiksniy, jtakojanc¢iy turizmo plétrg biity Lietuvos jsijungimas ir ekonominé bei
kultiiriné integracija j Europos bendrija. Pasak G. Indritino> Lietuvos stojimas j Europos Sajunga ir
dalyvavimas kitose tarptautinése organizacijose yra jau jvykes faktas, kuris jpareigoja valstybés
institucijas ir verslo subjektus sudaryti salygas plétoti tarptautinj bendradarbiavima. Tam reikalinga
SiuolaikiSka, pajégi tenkinti jvairius poreikius ir efektyviai valdoma infrastrukttira. Lietuva Europos
Sajungai gali pasitlyti ne tik bendravima, bet ir savo kultirinius klodus bei identitetg. Kol kas
Lietuvoje néra turisty, atvykstanéiy vien tik j kultiirinius renginius ar aplankyti kultiiros objektus,

tarp jy ir muziejus, statistikos. Antra vertus, su kultiiros objekty lankymu susijusios ir visos kitos

! Hopeniené, R., Kamidaityté, A. (2004). Tolydi turizmo plétra: konkurencingos turizmo sistemos kiirimo prielaidos. Organizacijy vadyba:
sisteminiai tyrimai, Nr. 29. Kaunas

2 Navickas, V., Malaksukaité, A. (2007). Jvykiy taikymas turizmo plétros skatinimui Lietuvoje. Organizacijy vadyba: sisteminiai tyrimai, Nr. 42.
Kaunas

% Indritinas, G. (2003). Muziejai kultirinio turizmo  plétros  objektyve. [zitréta: 2008-02-23]. Prieiga per internet:
<http://www.museums.lt/Zurnalas/Indriunas.htm>

22


http://www.museums.lt/Zurnalas/Indriunas.htm

Lietuvos turizmo plétros ekonominé analizé I. GelezZiniené

turizmo rasys, net konferencijy (dalykinis) turizmas, nes atvyke ] Salj sveciai stengiasi aplankyti
bent keletg kulttros objekty — muziejus, galerijas, parodas, paminklus, kultiros renginius. Muziejai
yra integrali kultiirinio turizmo dalis, turisty lankymo objektai. Tod¢l turi biiti siekiama geriau
panaudoti vietoves turizmo iSteklius bei paveldo objektus, pagerinti turizmo informacijos teikimg ir
skatinti turistiniy (poilsio) kelioniy skaiciaus didéjima, prisidéti prie uzimtumo didinimo, platesnio
gamtos ir kultiiros vertybiy apsaugos reikSmes ir praktinio panaudojimo suvokimo.

Turizmo plétrai jtakos turi ir turizmo paslaugy kainodara. I.Svetikiene® i¥skiria keleta
kainodaros metody (5 pav.). Nenuostolingumo metodas naudojamas tais atvejais, kai rinka labai
dinamiska ar paklausa nestabili. Taikant fiesioginiy kasty metodg kaina nustatoma tokia, kad bty
didesné uz tiesioginius kintamuosius kastus, jvertinamas prekiy ar paslaugy realizavimo rinkoje.
Nustatant kaing pagal paklausq, atsizvelgiama ne | kaStus, o | suvokiamos vertés dydi, kuri uz Sig
paslaugg skiria vartotojas. Kainodaros, orientuotos j konkurencijos lygj, metodo esmé ta, kad
gamintojas, nustato kainas, truputj didesnes ar mazesnes negu artimiausio ir svarbiausio konkurento.

Kainy skalés lentelé sudaroma, kai prekés ar paslaugos sitilomos rinkoje pagal skirtingas kainas.

NENUOSTOLINGUMO TIESIOGINIU KASTU KAINOS NUSTATYMAS
METODAS METODAS PAGAL PAKLAUSA
7'}
KAINODAROS
METODAI

A 4

KAINOS NUSTATYMAS | [PREKIU AR PASLAUGU, KURIOS )
ORIENTUOJANTIS | GALI VIENOS KITAS PAKEISTI, KAINU SKALES
KONKURENCIJOS LYG] KAINU NUSTATYMAS NUSTATYMAS

5 pav. Kainodaros metodai
Saltinis: Svetikiené I. (2002). Turizmo marketingas. Vilnius
Be jau minéty veiksniy, galima iSskirti keleta socialiniy — ekonominiy prielaidy, kurios taip
pat lemia turizmo srauty augima:
e stabili makroekonominé situacija bei ekonominis augimas. Spartéja Salies bendrojo
vidaus produkto (BVP) augimas, mazéja infliacija;
e uzsienio investicijy augimas. Ypa¢ svarbus jau minétas ES struktiriniy fondy

jsisavinimo efektyvumas;

5* Svetikiené, I. (2002). Turizmo marketingas. Vilnius: Vilniaus kolegija
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e Lietuvos uzsienio prekybos did¢jimas. Pleciasi Lietuvos firmy rySiai su uzsienio
kompanijomis, kas salygoja verslo plétra;

e pragyvenimo lygio augimas Lietuvoje bei perkamosios galios didéjimas. Si tendencija
turi didele jtakg vietinio turizmo vystymuisi;

e ctniniy grupiy susidoméjimas Lietuva. Nemaza lietuviy gyvena jvairiose pasaulio
Salyse, taip pat egzistuoja ir kity Saliy pilieCiy istorinis susidoméjimas Lietuva;

e ger¢jantis Lietuvos Salies bei Lietuvos turizmo tarptautinis jvaizdis. Daugelj mety
Lietuva buvo uzdara $alis, todél dabar ji tampa savotiSku atradimu turistams, kuriuos
traukia Salies gamta, kultira ir net socializmo palikimas, ypa¢ i§ Ryty ir Pietryc¢iy
Azijos regiony®.

Dinamiskai besivystantis tkis sglygoja naujy verslo galimybiy atsiradimg ir atitinkamai
turisty, atvykstanciy verslo reikalais daugéjima. Vidaus turizma skatina augancios verslo bei
gyventojy pajamos. Svarbus vaidmuo tenka ir Siuo metu veikianCioms visuomeninéms turizmo
verslo subjekty organizacijoms, kurios atstovauja savo nariy interesams, kaupia ir skleidzia
informacija apie teikiamas paslaugas. Siy organizacijy veiklos tikslai — skatinti turizmo plétote,
gerinti paslaugy kokybe, reklamuoti turizmo paslaugas tarptautinéje bei Lietuvos rinkoje.

Geréjanti ekonominé situacija bei augantis pragyvenimo lygis Lietuvoje sudaro palankias
salygas turizmo plétrai, ypac tai daro jtakg vidaus turizmo apimc¢iy augimui. Turizmas jgyja vis
didesng reikSme skatinant atsilikusiy regiony plétrg. Pastaruoju metu Lietuvoje vis daugiau démesio
skiriama kaimo turizmo plétrai, kuris savo ruoztu paskatins atsilikusiy Salies regiony ekonomikos

vystymasi.
1.2.3 Lietuvos turizmo indélis j Salies BVP

Turizmas ypatingai reikSmingas besivystanioms Salims, kurios atranda save paslaugy
ekonomikoje. Sios {ikio $akos plétra turi didele reikime visam ekonomikos augimui: nacionaliniy
pajamy ir BVP augimui, regioninei plétrai, uzsienio valiuty iplaukoms, naujy darbo viety kiirimui ir
bendram Zzmoniy uzimtumo didinimui. Pavyzdziui, turistas nusipirkes poilsinés kelionés paketa,
bendraus tiek su tiesioginémis, tiek su netiesioginémis turizmo veiklos Sakomis: kelioniy agentiira,
draudimo kompanija, vietinis transportas, oro uosty paslaugos, muitinés paslaugos, apgyvendinimo
bei maitinimo paslaugos ir kiti paslaugy teikéjai>®.

Pasaulio turizmo organizacijos WTO surinkti duomenys rodo, kad pajamos i§ turizmo

kasmet sudaro per 600 mlrd. JAV doleriy. Sioje paslaugy srities $akoje dirba apie 100 mln. Zmoniy.

*® Talacka, E. (2006). Turizmo pradmenys. Kaunas : Lietuvos kiino kultiiros akademija
6 Moutinho, L. (2000). Strategic Managment in tourism. University of Glasgow, UK
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Tarptautinés darbo organizacijos teigimu, viena darbo vieta turizmo sektoriuje sukuria pusantros
darbo vietos kitose srityse. Vadinasi, galima sakyti, kad turizmo sferoje (tiesiogiai ir netiesiogiai)
dirba per 230 mln. Zmoniy. Tai sudaro net 8 proc. visos pasaulio darbo jégos®”.

Apie turizmo Sakos plétros tendencijas galima spresti ir i§ augancio keliaujanéiyjy skai¢iaus.
Remiantis WTO duomenimis, 1999 m. visame pasaulyje privaciais arba darbo tikslais keliavo 656,9
mln. gyventojy, o 2020 m. prognozuojamas keliautojy skai&ius sudarys apie 1,6 milijardus gyventojy>.
Pastaraisiais metais turizmo verslas smarkiai iSaugo makroekonominiu lygmeniu. Lietuvoje turizmas
sukuria 2,6 proc. BVP, kai tuo tarpu Europos Sgjungoje turizmas sudaro daugiau nei 4 proc. BVP, 0
pasaulio vidurkis siekia 6,5 proc.>® ®°. Galbat Lietuva negali pretenduoti, pavyzdziui, j Austrija (kur
turizmas sukuria 45 proc. BVP), Maljorka (turizmas sukuria net 70 proc. BVP) ir pan., taiau tikrai
dar turi neiSnaudoty galimybiy turizmo plétrai.

Nors kai kurioms Salims turizmas yra viena i§ pagrindiniy tkio Saky, skatinanciy
ekonomikos plétra ir iSskirtiniais atvejais sukuria 50 ir daugiau procenty Salies BVP, taciau galima
stebéti ir tokiy atvejy, kur ekonomika gana stipri, j Salj atvyksta didelis srautas turisty, taciau Sios
sferos jnaSas bendrajam nacionaliniam produktui néra didelis, pvz. Pranciizija (2 proc.), Australija
(1,9 proc.), Jungtinés Valstijos (0,9 prc.)61.

W.F. Theobald®® atvykstamajj turizma vadina nematomu eksportu, kurio metu uZsienio valiuta
iplaukia j Salj, prisidédama prie jos ekonomikos ir tiesiogiai jtakodama mokéjimy balansg. Kaip ir i$ kity
tikio Saky, taip ir i$ Sio pinigy pritraukimo budo kuriama verslo apyvarta, darbo vietos bei vyriausybinés
pajamos. Vietinio turizmo jtaka yra panasi ir jis autoriaus vélgi prilyginamas nematomam eksportui.
Pastebétina, kad turizmas yra efektyvesnis nei kitos pramoneés Sakos kuriant darbo vietas ir prisidedant
prie ekonomikos skatinimo, ypatingai periferiniuose regionuose, kur galimybés ekonominei plétrai yra
apribotos.

Turizmo sfera svarbi visose Europos Sajungos Salyse, taigi ir Lietuvoje, kadangi ji yra svarbus
faktorius kuriant darbo vietas. Siuo metu turizmo sferoje dirbanéiyjy Lietuvos gyventojy skaiGius néra
didelis, taciau plétojant Sig sritj galima sukurti papildomy darbo viety kelioniy agentiirose,
apgyvendinimo, maitinimo jstaigose, lankytiny objekty vietose ir pan. (zr. 6 pav. ir 2 prieda).

Pateiktame grafike matyti, kad turizmo jmonése dirbanciyjy skaic¢ius iki 2002 m. svyravo, o

veliau pradéjo tolygiai didéti, kas rodo didéjancia turizmo paslaugy paklausa.

7 Salna, R. (2008). Turizmo plétra: dziuginanti, bet jau pavojinga. Veidas, 30

% Baronitinaitée, E., Meilien¢, E. Turizmo ekonominio poveikio analizés ypatumai. [riiiréta 2008-05-06]. Prieiga per interneta:
<http://www.Irti.It/veikla/bar_turizm.doc>

% Straznickas, L. (2007). Turizmui iskilo pavojus. [Zitiréta: 2008-09-30]. Prieiga per interneta: <http://www.alfa.lt/straipsnis/142613>

8 Uzpelkis, M. (2006). Kultiiros paveldo nauda / poveikis ekonomikai. [zitréta 2008-09-04]. Prieiga per interneta: <http://www.kultur.It/?id=1270>

61 Weaver, D., Lawton, L. (2002). Tourism management. National Library of Australia

82 Theobald, W.F. (2005). Global Tourism. Burlington
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6 pav. Dirbanciyjy Lietuvos turizmo jmonése skaicius, tukst.
Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Statistikos departamento duomenimis

Turizmo paslaugy rinkoje pasiekti pusiausvyra tarp paklausos ir pasitilos gana sunku. Sezono
metu, esant keliautojy antpliidziui, pasitla neatitinka turisty paklausos. Tuo tarpu ne sezono metu —
pasitila didesné uz paklausg. D¢l sezoninés pusiausvyros nebuvimo susidaro sunkumy keliautojams
realizuoti savo pajamas ir tenkinti poreikius. Kita vertus, paklausai virSijant pasitlg, stabdoma techniné
pazanga, gali nukentéti paslaugy kokybé. Rinkos ekonomikoje pusiausvyros padeda siekti kainy
mechanizmas. Esant didelei paklausai, kelioniy paslaugy paketai parduodami brangiau, o sumazéjus
lankytojy skaiciui jiems taikomos paslaugy pirkimo lengvatos63.

Lietuva turistams gali pasiiilyti geras turizmo paslaugas, taciau svarbu taikyti Siuolaikinius
turizmo paslaugy rinkodaros metodus. Labai svarbus paklausos didinimo veiksnys — turizmo firmy
ir oficialiy $alies atstovy dalyvavimas tarptautinése turizmo parodose ir mugése. Siuo metu tiek
Lietuvos, tiek uzsienio kelioniy agentiiros sitilo ne tik jprastus pazintinius turus Lietuvoje, bet ir
labiau specializuotus turus, kurie yra pritaikyti tam tikroms vartotojy grupéms, pavyzdziui, medaus
ménuo Lietuvoje, medzioklé ir t. t. Siekiant iSlaikyti esamg klientiirg ir pritraukti daugiau vartotojy,
svarbu taikyti nuolaidy ar specialiy pasitilymy sistema, ypac Ziemos S€Zono metu®.

Turizmo jmong¢, nustatydama savo prekiy ir paslaugy kainas, pirmiausia siekia padengti
sgnaudas ir gauti pelng. Kuriant kainy strategija visy prima reikia nustatyti kainodaros tikslus, kurie
garantuoty jmonés tiksly jgyvendinima. S. Russegger®™ pateikia tokius pagrindinius kainodaros tikslus:

1) siekimas i§laikyti turimas pozicijas rinkoje. Sis tikslas vyrauja tuomet, jei rinka perpildyta

turizmo paslaugy ir jmoné pasirengusi parduoti savo paslaugas bet kokia kaina;

8 Dvilevicien¢, D. (1997). Kelioniy ir paslaugy industrija ir komercija. Vilnius

8 Petrilovskaja, K., Miskinis, A. (2007). Atvykstamojo turizmo Lietuvoje konkurencingumas Baltijos Saliy kontekste. [Ziuréta: 2008-06-14]. Prieiga
per interneta: <http://www.leidykla.eu/fileadmin/Ekonomika/79/142-155.pdf>

% Russegger, S. (2002). Tourismusmarketing und —beratung. [Zidréta: 2008-06-16]. Priciga per internetz: <http:/www.uni-
bonn.de/~uzsak1/ws2002/tourismusmarketing-beratung.pdf>
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2) siekimas gauti kuo didesnj pelna;
3) siekimas uzkariauti pozicijas rinkoje, konkurenciniais kainodaros tikslais;
4) siekimas tapti kokybés lydere.
Kainos paskirstymo funkcija pasireiSkia tuo, kad kainos pagalba sukurtas bendrasis vidaus
produktas ir pelnas perskirstomas tarp jmoniy ir kity Salies tikio Saky. Taciau kainodaroje viskg lemia ne

tik tikslai, bet, pasak 11.T. Bana6amos®®, yra eilé faktoriy, kurie taip pat nulemia kaina (r. 7 pav.).

Aptarnavimo klasé
(komfortabilumo lygis)

Situacija turizmo
paslaugy rinkoje

Pasirinkta
transporto priemoné

Paslaugos
suteikimo sezonas

Aptarnavimo klasé
(su grupe, individualiai)

Turizmo firmy
geografiné vieta

7 pav. Turizmo paslaugy kaing jtakojantys faktoriai

Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis bama6aros W.T. (1999). Dxonomura mypusma. Mocksa

Paveiksle pateikiama keletas pagrindiniy faktoriy, turin¢iy jtakos turizmo paslaugy kainos
nustatymui. Be to, jos turi taip pat atitikti paklausg ir reklama. Apibendrinant galima teigti, kad turizmo
sektoriaus rinkodara yra gana sudétinga, nustatant kainas turi buti atsizvelgiama j daugel; veiksniy, nors
kita vertus kaina yra lengviausiai kei¢iama ir maziausiai rizikos keliantis faktorius, kurio pagalba galima
koreguoti turizmo paslaugy pardavima. Dedant pastangas turizmo Lietuvoje plétrai nauda bity ir

paciam Salies biudZetui dél didéjancio turizmo paslaugy jnaSo j Salies BVP.
1.3 Lietuvos turizmo sektoriaus ir regiony ekonomikos plétojimo galimybés
Turizmas — viena perspektyviausiy ir dinamiskiausiy ekonomikos $aky pasaulyje. Atkiirus

Nepriklausomybe | pasauling ir Europos turizmo rinkas jsijungia ir Lietuva, pradéjusi sparty

turizmo plétojimo procesa.

% Bana6anos, U.T. (1999). Sxonomura mypusma. Mocksa: OUHAHCH X CTATUCTHKA
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Lietuvai, siekianciai pagerinti mokéjimy su Vakary Salimis balansa, uzsitikrinti pakankamus
ir stabilius tvirtos valiutos gavimo Saltinius, kurti naujas darbo vietas, skatinti Salies infrastruktiiros
ir atskiry regiony ekonomikos augimg, pritraukti potencialius uzsienio investuotojus, turizmo
vystymas gali tapti biitina ir esmine Siy tiksly pasiekimo sglyga. Viena pagrindiniy turizmo augimo
prielaidy — turizmo infrastruktiiros plétojimas67.

Turizmo tikslais sukurta infrastruktiira prisideda prie vietinés plétros, o darbo vietos
sukuriamos arba iSlaikomos netgi pramonés arba zemés tkio nuosmukio nualintuose regionuose
arba urbanistinése atsinaujinanciose vietovése. Poreikis padidinti regiony patrauklumg skatina imtis
atitinkamos politikos, kuri padéty iSsaugoti ir pagerinti kultiiros ir gamtos pavelda, pradedant
menais ir baigiant vietine gastronomija, amatais arba biojvairovés iSsaugojimu. Tuo paciu tai turi
teigiamos jtakos darbo viety kiirimui ir ekonomikos augimui®.

Laikantis tokios politikos ir plétojant turizmo verslg atsiverty naujos perspektyvos ir darbo
viety turizmo sektoriuje kurimui, kadangi Sis sektorius apima jvairias paslaugas ir profesijas ir
susijes su daugeliu kity ekonominés veiklos sri¢iy. Jis turi jtakos transporto, statybos, mazmeninés
prekybos ir daugeliui kity sektoriy, gaminanciy produktus poilsiui arba teikianciy paslaugas,
susijusias su poilsinémis ir verslo kelionémis. Nors Siame sektoriuje veikia keletas dideliy
tarptautiniy bendroviy, taciau daugiausia jame dominuoja smulkaus ir vidutinio verslo jmonésﬁg.
Numatant perspektyvas turizmo verslo plétrai labai svarbu ir krasto kultiiros paveldo, lankytiny
objekty, pramogy verslo, apgyvendinimo ir kity turizmo paslaugy puoseléjimas ir gerinimas.

Turizmo plétros perspektyvas galima numatyti ir pramogy bei laisvalaikio paslaugy
infrastruktiroje, kadangi pastaroji yra kirimosi stadijoje. Pagrindinés turizmo atrakcijas Lietuvoje
sudaro gamtinés ir kultiirinés priemonés. Kiek geriau iSvystytos sportinés pramogos. Taciau kol kas
néra gerai jrengty golfo lauky, nepakanka dviradiy taky ir kity pramogy. Menkai iSnaudojamas
Lietuvos muzikos ir teatro potencialas. Todél savivaldybéms reikéty parengti laisvalaikio leidimo
bei pramogy centry iSvystymo Salyje programas, investicinius projektus ir priemones jiems
1gyvendinti. Rekreacinése vietose tikslinga numatyti vandens parkus, golfo aikStynus, dviraciy ir
pésciyjy takus, ir kita®.

Teigiamas perspektyvas galima jzvelgti Lietuvos jvaizdZio kiirime uzsienio Salyse, jei jam ir
ateityje bus skiriama pakankamai démesio. 2006 metais VS| “Lietuvos turizmo plétros agentiira®,
kartu su partneriu VS| “Lietuvos ekonomings plétros agentiira”, prad¢jo jgyvendinti ES paramos
l1éSomis finansuojamg projekty ,,Lietuvos turizmo ir verslo prekés Zenklo sukiirimas®, kurio

tikslas - gerinti Lietuvos kaip turizmui ir verslui palankios Salies jvaizdj, sukuriant Lietuvos turizmo

%7 Fragaki, E. Alternative forms of tourism. [Zifiréta: 2009-02-11]. Prieiga per internetg: <http://www.acci.gr/trade/No27/TRADE_45_46_47.pdf>

88 Tourism. [Zitiréta: 2008-10-02]. Prieiga per interneta: <http://ec.europa.eu/enterprise/tourism/index_en.htm>

6 Bendrasis programavimo dokumentas. Turizmas. [zitiréta: 2008-05-06]. Prieiga per interneta:
<http://www.tourism.lt/It/dokumentai/BPD_turizm.doc>

™ Damulien¢, A. (2003). Tourism Infrastrukcture in Lithuania: theortical and practical aspects. Organizacijy vadyba: sisteminiai tyrimai, Nr. 26.
Kaunas
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bei verslo prekés zenklg bei jo naudojimo studija. 2008 m. birzelio ménes] paskelbtas nugalétojas,
kurio pasitilytas prekinis Zenklas Lietuvos kontiiras su uzrasu “Lithuania” (zr. 8 pav.)’*. Taip pat
steigiami Turizmo informacijos centrai (TIC) uZsienio Salyse. Siuo metu uZsienio $alyse jsteigti
aStuoni tokie centrai: Baltijos Saliy TIC Berlyne (Vokietija), Lietuvos TIC Maskvoje (Rusija),
Helsinkyje (Suomija), VarSuvoje (Lenkija), Barselonoje (Ispanija), Londone (Didzioji Britanija),

Paryziuje (Pranciizija) bei Romoje (ltalija)’.

8 pav. Lietuvos turizmo ir verslo prekés zenklas

Saltinis: Ignatonis J., Makauskien¢ V. Lietuvos turizmo ir verslo prekés Zenklo sukirimas.
Prieiga per interneta: <http://www.lepa.lt/It/LietuvosTurizmolrVersloPrekesZenklas.html>

Be auks$c¢iau minéty aspekty, svarbiy numatant Lietuvos turizmo perspektyvas ir plétra,
svarbiis taip pat ir strateginiai planai bei marketinginiai dalykai, nes nuo jy priklauso sékmingas
turizmo verslas ir paklausa. Kaip teigia B.A. Ksapranbuos™, tai vienas i§ svarbiausiy valdymo
instrumenty turizme, nes jo pagalba:

1) tyrinéjama turizmo produkty paklausa ir poreikis;

2) paskai¢iuojamos reklamai reikalingos ilaidos;

3) nustatoma auksciausia produkto, paslaugos kaina ir jy savikaina;
4) apdorojama firmos asortimento ir investavimo politika;

5) nustatomi galutiniai firmos rezultatai, pajamos ir pelnas.

Tiriant turizmo veiklos ekonominj poveikj tam tikram regionui bei jo ekonomikai, svarbu
jvertinti ir kitus poveikius, jeinanc¢ius } ekonoming analize. E. Baroniiinaite ir E. Meiliene” i3skiria

tokius ekonomingés analizés tipus:

™ Ignatonis, J., Makauskiené, V. Lietuvos turizmo ir verslo prekés Zenklo sukiirimas. [Zitiréta: 2008-08-30]. Prieiga per interneta:
<http://www.lepa.lt/It/LietuvosTurizmolrVersloPrekesZenklas.html>

"2 Lietuvos TIC uzsienio Salyse — aktyviis Lietuvos jvaizdzio formuotojai (2008-02-07). [7itiréta: 2008-08-30]. Prieiga per interneta:
<http://www.vtv.lt/naujienos/lietuvoje/lietuvos-tic-uzsienio-salyse-aktyvus-lietuvos-ivaizdzio-formuo.html>

" KpapransuoB, B.A. (2003). Teopus u npaxmuxa mypusma. Mocksa: OUHAHCH M CTATHCTHKA

™ Baronifinaité, E., Meiliene, E. Turizmo ekonominio poveikio analizés ypatumai. [Ziuréta 2008-05-06]. Prieiga per interneta:
<http://www.Irti.It/veikla/bar_turizm.doc>
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— ekonominio poveikio analizé, Kuri tiria iSlaidy, susijusiy su turizmo veikla regione,
srautus, pardavimy, mokestiniy jplauky, pajamy ir darbo viety pasikeitimy dél turizmo
veiklos nustatymui;

— fiskalinio poveikio analizé nustato iSlaidy, susijusiy su turizmo veikla regione, srautus,
pardavimy, mokestiniy jplauky, pajamy ir darbo viety pasikeitimy dél turizmo veiklos
nustatymui;

— finansiné analizé nustato, ar i verslo gautos pajamos padengia iSlaidas;

— paklausos analizé jvertina arba numato turisty skaiciy ir/arba tipus tam tikroje vietovéje
per suvartojimo jvertinima, prognozavimg arba paklausos modelj;

— naudos/kasty analizé jvertina santykinj ekonominj alternatyviy strategijy efektyvuma,
lyginant nauda ir kastus per tam tikrg laika, nustato efektyviausias strategijas,
atsizvelgiant | visuomengs gerove ir piniging ir nepiniging vertes;

— jgyvendinamumo tyrimas jvertina galimybe jgyvendinti tam tikrus veiksmus turizmui, jo
plétrai ar naujoms veikloms, turin¢ioms jtakos turizmui skatinti, jskaitant politinj, fizinj,
socialinj ir ekonominj jgyvendinima,

— jtakos aplinkai jvertinimas vertina sitlomy veiksmy jtaka aplinkai, atsizvelgiant j
pasikeitimus socialingje, kultiirinéje, ekonominéje, biologingje, fizingje ir ekologingje
sistemose.

Regiony plétra galima apibiuidinti, kaip bendruomenés gyvenimo socialinio, ekonominio,
aplinkosaugos, sveikatos apsaugos, technologijos, kultiiros ir rekreacijos aspekty vystyma tam
tikroje teritorijoje. Ekonomikos plétra yra svarbiausia bendruomenés plétros sudedamoji dalis,
kadangi ji apriipina bendruomeng finansiniais iStekliais, kurie yra butini norint vystyti kitus
bendruomenés plétros aspektus75.

Valstybé kasmet bando sugalvoti kuo daugiau naujoviy, siekiant pritraukti kuo daugiau
turisty, sakydama, kad ir Lietuva turi ka parodyti. Démesys turi biti skiriamas tiek turizmo
infrastruktiros plétrai, tiek kultirinio paveldo puoseléjimui, tiek pramogy ir laisvalaikio
infrastruktiiros stiprinimui, tiek apgyvendinimo ir maitinimo jstaigy paslaugy gerinimui. Tik nuo
valstybés priklauso, ar mes pasieksime norimy rezultaty, tiksliau nuo valstybés skiriamy pinigy

turizmo perspektyvoms ateityje.

™ BagdzeviGien¢, R., Rimas, J., Venckus, A. Regiony ekonomikos plétros strategija. [Ziuréta 2009-04-03]. Priciga per internety:
<http://www.Irti.It/veikla/RP_RegEkonPlet.doc>
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1.4 Ekonominés analizés samprata ir prognozavimo metodai

Mokslingje literatiroje néra Vieningo ir visuotinai pripazinto ekonominés analizés
apibrézimo, jvairts autoriai pateikia kiek skirtingas definicijas. S. MartiSius traktuoja, kad
ekonominé analizé — tai ekonominés teorijos, suformuotos vadovaujantis pripazintais mokslo
metodais. Autorius akcentuoja, kad tokj ekonominj vertinima tikslingiau buty vadinti teorine
ekonomine analize, kurig apibuidina kaip specializuotas zinias, gautas naudojant specialy tyrimo
instrumentarijy, kuris yra uz visuomenés kasdienés sgmonés ribq76. Placigja ekonomine prasme
vertinimas apibréziamas kaip galimas tam tikro ekonominio objekto blisenos nustatymas esamu ir
busimu laikotarpiu, naudojant bet kurj metoda’’. E. Buskevi&iatés ir I. Maderinskienés supratimu
ekonominé analizé yra ekonominiy procesy ir jy tarpusavio rySiy nagriné¢jimas, kuris apima visus
veiklos parengimo etapus, patj veiklos procesg ir jos produkto pardavimg praeityje, dabartyje ir
ateityje’®. Remiantis C.M. IIscronos nuomone, ekonominé analizé susijusi su procesais, kurie
apima gamyba ir produkcijos pardavima, pelno formavima ir paskirstymg ir pan. Todél ekonominés
analizés tyrimo objektu gali buti laikomi ekonominiai asociacijy, organizacijy procesai, veikiami
objektyviy ir subjektyviy veiksniy".

Ekonominé analizé apima ekonominiy reiskiniy bei procesy sgveikos tyrimus, iSaiSkina
teigiamus ir neigiamus ekonominius veiksnius, atlieka $iy veiksniy poveikio kiekybinj matavima,
atskleidzia nepanaudotus ekonominius rezervus, apibendrina pazangy ekonominj patyrima,
moksliskai pagrindzia verslo planus, jvertina jy jvykdquso. Be to, mokslingje literattiroje apraSoma
nemazai ekonomingés analizés tipy bei metody, kuriy klasifikacija pateikiama 3 priede.

S. Martigiaus™ teigimu, prognozavimas yra veikla, susidedanti i§ daugelio tyrinéjamy etapy,
kuriy bendras tikslas — gauti informacija apie nagrinéjamo proceso biisimg lygj. Prognozavimo
procese autorius i$skiria tokius darbo etapus:

e siekiamo tikslo nustatymas,
e pradinés informacijos surinkimas,
e nagrinéjamg procesg ribojanciy salygy aptarimas,
e prognozavimo metody parinkimas,
e gauty rezultaty dalykinis jvertinimas.
V. Boguslauskas® prognozavimg traktuoja kaip biisimos nagrinéjamojo proceso eigos

nustatyma, atsizvelgiant ] turimg praktinj patyrima ir priimtas teorines prielaidas.

7 Martigius, S. (2005). Ekonominé analizé, nacionalinis ekonominis mgstymas ir Lietuvos ekonominé mintis. Ekonomika 72(2). Vilnius: Vilniaus
universiteto leidykla

" Kvainauskaité, V., Snieska, V. (2003). Konkurencinés rinkos paklausos vertinimas ir prognozavimas/ monografija. Kaunas: Technologija

™ Macronos, C.M. (2002). Dkonomuueckuii ananus desmensuocmu npednpusmuii. M.: AkaTeMAIeCKHil IPOEKT

& Gronskas, V. (2006). Ekonominé analizé. Kaunas: Technologija

8 Martigius, S. (2000). Ekonometrija ir prognozavimas. Vilnius: Vilniaus universiteto leidykla
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R. Urbanskiené ir kt.%® prognozavimg nusako kaip samprotavimy formavimosi procesa apie
objekto galimas bukles ateityje, remiantis objektyviy tikrovés désniy zinojimu. Kaip vieng
prognozavimo vykdymo salygy, minéti autoriai iSskiria socialiniy ir ekonominiy reiskiniy pobudi:
prognozuoti galima ne atskirus objektus, o bendras ekonominiy procesy savybes ir désningumus,
turin¢ius pastovius priezastinius — pasekminius rySius. Tokia prognozavimo samprata iSsamiai
neatspindi naujy produkty ar rinky prognozavimo galimybés.

Dar vienos autoriy grupés nuomone prognozavimas — tai tikétinos tam tikro rodiklio raidos,
jskaitant jj determinuojanius veiksnius bei prevencijos galimybes tam tikru laikotarpiu, numatymas®*.

V. Kvainauskaité prognozavimg traktuoja kaip process, kurio tikslas iSanalizuoti esamag
rinkos paklausos biiseng ir numatyti bei jvertinti rinkos paklausos kitimo tendencijas biisimuoju
laikotarpiu. Autoriai i$skiria tokius $io proceso etapus kaip:

e prognozavimo tikslo suformulavimas,

¢ iSoriniy ir vidiniy veiksniy nustatymas bei vertinimas,
e duomeny rinkimas bei analize,

e prognozavimo metodo parinkimas arba sukiirimas,

e prognozavimo metodo tikrinimas,

¢ rinkos prognozes atlikimas.

V. Kvainauskaités pastebéjimu, nagrinéjant konkurencinés rinkos paklausos prognozavimo
struktliras nuomongs iSsiskiria: viena autoriy grupé teigia, jog rinkos paklausos prognozé
neatsiejama nuo paklausos jmonés produktams prognozavimo dalis, tuo tarpu kiti tikina, kad tiksliai
rinkos paklausos prognozuoti nejmanoma, neatlikus makroaplinkos (iSorinés aplinkos) jvertinimo
arba ekonominio prognozavimo.®

Aptarus prognozavimo sampratg, akcentuotina tai, kad prognozuojant turizmo produkty
paklausg vietiniy ir atvykusiy turisty atzvilgiu biitina atsizvelgti ] makroaplinkos kitimo tendencijas
ne tik Lietuvos mastu, bet ir uzsienio $aliy turizmo jmoniy makroekonominius rodiklius.

Prognozavimas gali bati mikro- ir makroekonominiy rodikliy (pagal prognozavimo objekta),
trumpalaikis arba ilgalaikis (pagal laikotarpj, kuriam sudaroma prognoz¢), taikant kiekybinius ir
kokybinius metodus (pagal informacijos pobiidj)®. V. Kvainauskaité dar skiria prognozavimo

87

metody skirstyma pagal prognozavimo tiksla ] genetinius ir normatyvinius Daugelis

prognozavimo metody yra baziniy metody variacijos. Pagal formalizavimo laipsnj visus autoriai

8 Boguslauskas, V. (2007). Ekonometrika. Kaunas: Technologija

8 Urbanskieng, R., Vaitkiené, R., Clettey, B. (1998). Rinkos tyrimai ir analizé. Kaunas: Technologija

8 Zukauskas, P. Juodaityté, A., Valiuskeviciiite, A. ir kt. (2008). Kokybés vadybos sistemos. Kaunas: Vytauto DidZiojo universitetas

8 Kvainauskaité, V., Snieska, V. (2003). Konkurencinés rinkos paklausos vertinimas ir prognozavimas/ monografija. Kaunas: Technologija
% Prognozavimas. [zifiréta: 2009-04-03]. Prieiga per interneta: <http://www.vgtu.lt/upload/sk/182/prognozavimas.ppt>

Kvainauskaité, V., Snieska, V. (2003). Konkurencinés rinkos paklausos vertinimas ir prognozavimas/ monografija. Kaunas: Technologija
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prognozavimo metodus galima suskirstyti | intuityvius ir formalizuotus®. Mokslingje literatiiroje
aptaria jvairiausius prognozavimo metodus (jy priskaiCiuojama daugiau kaip 200), kuriy

pagrindiniai apibendrintai pateikiami 9 paveiksle.

Prognozavimo metodai

Kiekybiniai metodai

Kokybiniai
metodai:
/"\ > VartOtqu
/ Ekstrapoliacijos \ / Ekonometriniai \ /I\/Iatriciniai modeliai\ apklausos
metodai metodai ir > administracijos
skaiciavimai > Sanaudy-iSeigos nuomoneés
» Dinaminiy eilu¢iy matrica (tarp$akinis tyrimas
iSlyginimo metodai > Regresijos lygtys balansas); .
(slankieji vidurkiai, (daugiamatés tiesinés > pardav1mq .
svertinio slankaus regresijos modelis, » Dinaminiai darbuotojy ir
vidurkio, logistinés regresijos matriciniai modeliai ekSpertq'
eksponentinio modelis, momenty nuomones
iSlyginimo) metodas) statlstlne.
sociologiné
» ARIMA modelis » Koreliacing — analizé
regresiné analizé
> Trendo modeliai ¢ > Delfy metodas
(ti«::-sini.s Holto, Holto- >Eko.nanet_ripés lygtys > rinkos tyrimo
Winterio) (netiesioginis metodas
maziausiy kvadraty
metodas, dvietapis > irpan.
maziausiy kvadraty
metodas)

N )

N )

- )

9 pav. Prognozavimo metody klasifikavimas

\_

~

)

Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis V. Boguslauskusg, S. Martisiumi®®, V. Kvainauskaite®?, R. Bliekiene ir kt.%

Pries atliekant ekonominiy rodikliy prognozavima, reikty nustatyti, kurie nepriklausomi

kintamieji labiausiai jtakoja priklausomus kintamuosius, reikia jvertinti ekonominiy rodikliy rysj ir

ju stiprumg. Koreliacijos koeficientas (r) — vienas i§ populiariausiy dviejy dydziy koreliaciniy rySiy

stiprumo priklausomybés matavimo rodikliy.

Tam naudotinas tiesinis koreliacijos koeficientas (Pirsono koreliacijos koeficientas)

rxw Xi
O, O,

% <X

_ Xixj _Xixj

(3)

(i#j,i=1p)

8 Zukauskas, P. Juodaityté, A., Valiuskevidiiite, A. ir kt. (2008). Kokybés vadybos sistemos. Kaunas: Vytauto DidZiojo universitetas
% Boguslauskas, V. (2007). Ekonometrika. Kaunas: Technologija
% Martigius, S. (2000). Ekonometrija ir prognozavimas. Vilnius: Vilniaus universiteto leidykla
! Kvainauskaité, V., Snieska, V. (2003). Konkurencinés rinkos paklausos vertinimas ir prognozavimas/ monografija. Kaunas: Technologija
%2 Bliekiené, R., Boguslauskas, V., Valangieném L. (2007). Ekonometrika. Praktiniai darbai. Kaunas: Technologija
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Cia: XX - kintamyjy sandaugy suma;
j
ZX_J - kintamyjy sumy sandauga;
0,0, ~Xi Ir Xj kintamyjy standartiniai nuokrypiai.
i X

Tiesinio koreliacijos koeficiento standartinis nuokrypis apskai¢iuojamas taip:

1-r?
S,=
Vo2 4

Koreliacijos koeficiento reikSmé gali kisti intervale [0;1]. Kuo reikSmé artimesné vienetui,
tuo rysys tarp dviejy kintamyjy yra glaudesnis (0-0,3 — néra rysio, 0,3-0,5 — rySys silpnas, 0,5-0,7
— vidutinis, 0,7-0,9 — rySys stiprus, 0,9-1 — esminis). Sie empiriniai tiesinio koreliacijos rysio
vertinimai sudaryti neatsizvelgiant | imties diduma, tod¢l lieka neaisku, ar Sis koreliacijos
koeficientas statistiSkai reikSmingai skiriasi nuo nulio. Tam naudojamos Stjudento skirstinio
kritinés reikSmes.

Analizuojamy ekonominiy turizmo veiklos rodikliy prognozavimui darbe pasirinktas
prognozavimo metodas, kuris atsizvelgty j sezoniSkuma, kadangi jis turizmo veiklai turi jtakos.
SezoniSkumui iSmatuoti skaiciuojami sezoniSkumo indeksai (Z), kurie rodo tam tikro reiSkinio
atskiry ménesiy arba ketvirciy santykinius nuokrypius nuo lygiy, atitinkanciy pagrindine reiSkinio
vystymosi tendencijg.

Sezoniniai svyravimai vadinami stabiliais, jei kasmet labai nepasikeicia:

1. svyravimy ciklas (laikotarpis tarp gretimy max ir min tasky),
2. svyravimy amplitudé (Zmax-Zmin),
3. ekstremaliy reikSmiy i§sidéstymas svyravimo periodegs.

Paprasciausias sezoniSkumo indeksas gaunamas, palyginus meénesio viduting apyvartg su
metine vidutine apyvarta. Visi kiti sezoniSkumo indekso nustatymo metodai skiriasi tik Sio vidurkio
apskai¢iavimo biidais. SezoniSkumo indeksai gali biiti nustatomi keliai biidais. DaZniausiai
naudojami: 1) paprastyjy vidurkiy metodas; 2) slankiyjy vidurkiy metodas; 3) tiesinio trendo
metodas. Praktinéje darbo dalyje naudojami du pirmieji sezoniSkumo nustatymo metodai, kuriy
apskaic¢iavimo metodika pateikta 4 priede.

Dazniausiai naudojami kiekybiniai prognozavimo metodai, pagristi praeities duomeny laiko
eilu¢iy ir su jomis susiety eiluciy analize®. Siy modeliy laisvas kintamasis yra laikas. Vienas i3
regresiniy modeliy buty trendas. Trendas — tai laiko eilu¢iy komponenté, iSreiSkianti bendrg
did¢jimo ar mazéjimo tendencijg. Yra skiriamos §ios trendo riiSys: tiesinis trendas (jis taikomas, kai

matavimo gretimy reikSmiy skirtumai, t.y. pirmieji skirtumai, yra artimi vienas kitam), parabolinis

% Grazyté-Moliené, O. (2004). Statistika. D.1. Vilnius: Vilniaus verslo kolegija
 Pabedinskaite, A. (2005). Kiekybiniai sprendimy metodai. I dalis. Koreliaciné regresiné analizé. Prognozavimas. Vilnius: Vilniaus Gedimino
technikos universitetas
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trendas (antrosios eilés parabolinis trendas yra tinkamas laiko eilu¢iy, kuriy duomeny antrieji
skirtumai vienas nuo kito nedaug skiriasi), eksponentinis trendas (jis stebimas, kai duomenys
keigiasi beveik vienodu procentu)®.

Tiesinis trendas tinka tuomet, kai perskai¢iuotos laiko eilutés gretimy reikSmiy skirtumai

artimi vienas kitam. Trendo funkcijos regresjos lygtis:

yi=a+ bxt (%)

Cia: Yt — Trendo reikSmé laikotarpiui t
t — metai,
a, b — koeficientai, kurie paskaiiuojami pagal formules (arba naudojant EXCEL

funkcijas intercept ir slope)®:

> tx+ Stex a= 2X b 2t
b= =< =— U
Soron | © I ¢

Antro laipsnio parabolés trendas, aprasomas §ia regresijos lygtimi:

ji =g, +at+at’ | (8)

Regresinés lyties pasirinkimg apsprendzia determinacijos koeficientas, kuris parodo, kokia
viso i§¢jimo kintamojo dalj nulemia j¢jimo kintamojo kitimas. Jei determinacijos koeficientas yra
mazesnis uz 100 proc., vadinasi, yra kity, nuo iéjimo kintamojo nepriklausanciy ir nejvertinty

veiksniy. Kuo determinacijos koeficientas didesnis, tuo tiksliau galima prognozuoti.

D =R**100% = 1—M *100
> (y-y)
) (1.22)
Cia: R — koreliacijos indeksas,
D — determinacijos indekso poSakninis reiSkinys, vadinamas determinacijos
koeficientu®”

Apibendrinant galima pabrézti, jog ekonominés analizés déka galima jvertinti teigiamus ir
neigiamus ekonominius veiksnius, atlikti kiekybinius matavimus, numatyti veiklos plétojimo
strategijas ir parinkti tinkamas jos vystymo kryptis, atsizvelgiant | gautus rezultatus. Prognozavimas
néra labai tikslus mokslas, egzistuoja per daug faktoriy jtakojanciy ekonoming situacijg, vartotojy

apsisprendimg naudotis apgyvendinimo jmoniy paslaugomis, kuriy nejmanoma numatyti. Rinkos

% Bartosevigien¢, V., Vaitkevi¢ius, S., Janéukiené, 1. (2004). Ekonominiai statistiniai tyrimai. Kaunas: Technologija

% Pabedinskaite, A. (2005). Kiekybiniai sprendimy metodai. I dalis. Koreliaciné regresiné analizé. Prognozavimas. Vilnius: Vilniaus Gedimino
technikos universitetas

7 Grazyté-Moliené, O. (2004). Statistika. D.1. Vilnius: Vilniaus verslo kolegija
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paklausos prognozavimui jtakos turi ne tik tinkamai parinktas prognozavimo metodas, bet ir tai,
kaip rinkos paklausa yra salygojama veiksniy, atspindin¢iy ekonomines rinkos strukttros ir
makropalinkos charakteristikas. Taciau prognozavimo vaidmuo taip pat uzima svarbig vieta,
prognozuojant galima atskleisti rezultatams jtakos turin¢ius Kriterijus, o kuriant strateginius planus

ir jvertinus prognozuojamas reik§mes, atitinkama linkme pakreipti veikla.
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2. LIETUVOS TURIZMO PLETROS TENDENCIJU IR EKONOMINIO

POVEIKIO TYRIMO REZULTATAI IR ANALIZE

2.1. Lietuvos turizmo jmoniy plétros analizé 2001 — 2007 m.

Sio tyrimo tikslas: iSanalizuoti atvykstamojo ir vietinio turizmo plétros tendencijas ir jtaka

Salies ekonomikai.

Tyrimo objektas yra j Lietuva atvykusiy ir vietiniy turisty skaiciaus kitimo dinamika, jy indélis

] Salies BVP.

Siame darbe apsiribota 2001 — 2007 mety atvykusiy ir vietiniy turisty statistiniy duomeny

bei rodikliy statistiniu tyrimu. Pagrindinis darbe panaudoty statistiniy duomeny Saltinis yra

Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés (toliau Statistikos departamentas)

ir Europos Sajungos Statistikos portalas (toliau Eurostat). Aptariamy duomeny Saltinis yra

nurodomas tekste.

Tyrime i$skirti Sie Zingsniai:

1)

2)

3)

Lietuvos turizmo jmoniy skai¢iaus pokyéiy analizé. Siame etape bitina i$nagrinéti
turizmo jmoniy skaiciaus bei struktiiros dinaminius pokycius ir jy pasiskirstyma
pagal apskritis. Turizmo jmoniy skai¢iaus dinamikos analizé atlickama
apskaiCiuojant 5 priede pateiktus rodiklius naudojamus statistinéje analizéje.

2001 — 2007 m. i Lietuva atvykusiy ir vietiniy turisty skaiciaus pokyciy analize.
Siame etape analizuojama turisty skaiiaus dinamika, segmentuojami turisty
poreikiai bei tikslai. Atlickama dazniausiai lankomy turizmo objekty analizé,
i§skiriami jy privalumai ir trokumai. Taip pat Siame etape siekiama nustatyti
pozymius, lemiancius lankomy objekty populiaruma ir numatyti galimas turizmo
plétros perspektyvas.

Pajamy, gauty i$ atvykusiy ir vietiniy turisty, kitimo tendencijos analizé atliekama
apskaiGiuojant 5 priede pateiktus rodiklius, naudojamus statistinéje analizéje. Siame
etape taip pat segmentuojamas turizmo sektoriaus pajamy pasiskirstymas pagal
apskritis, pateikiama kity, glaudziai susijusiy su turizmu, jstaigy klasifikacija bei jy

indélis Salies BVP ir numatomos ekonominés perspektyvos.

Lietuvos turizmo jmoniy skaifiaus poky¢iu analizé. Siame skyriuje analizuojama

Lietuvos turizmo jmoniy skaic¢iaus dinamika ir jy pasiskirstymas pagal apskritis.
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Lietuvos Respublikoje prioritetas suteikiamas vietiniam ir atvykstamajam turizmui, kurio
plétojimo priemonés ir biidai nustatomi Nacionalinéje turizmo plétojimo programoje, atnaujinamoje
kas ketveri metai. 2007 — 2010 mety turizmo plétros programoje®® numatyti tokie tikslai:

e tobulinti turizmo iStekliy planavimo ir valdymo sistema;
e plétoti vieSajg turizmo infrastruktiirg, skatinancig konkurencingy turizmo produkty
kiirima;
e gerinti Lietuvos turizmo jvaizdj vidaus ir uzsienio rinkose.
Turizmo jmoniy skaiCiaus struktiiros ir dinamikos analizei naudoti 2001 — 2007 mety

laikotarpio statistiniai duomenys, kurie pateikti 9 paveiksle.

2007 . ) > 76
2006 . |
2005 . ) 25
2004 . | 9

2003 . | 25
2002 . | 29

9 pav. Turizmo jmoniy skaicius Lietuvoje 2001-2007 m.

Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie

Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius

Kaip matyti pateiktame paveiksle, Lietuvos turizmo jmoniy skaiciaus kitimas gana tolygus,
néra dideliy Suoliy, kurie zenkliai jtakoty turimo veiklos plétra.

Naujy turizmo jmoniy jkiirimas vienas i§ kriterijy, leidzianciy jvertinti keliaujanciyjy
skaiCiaus dinamika ir tokiy organizacijy poreikj Lietuvoje. Vertinant turizmo jmoniy skai€iaus
dinamikg (skaiCiavimai pateikti 6 priede), per pastaruosius SeSerius metus kasmet jsikurdavo
mazdaug po penkias naujas turizmo jmones, t.y. vidutinis didéjimo pokytis sudaré apie 2 proc.
Didziausias Suolis juntamas 2002 ir 2005 metais, nes per $iuos metus buvo jsteigtos 25 naujos

turizmo jmonés. Turizmo paslaugy paklausos augimg lémé ir bendras ekonomikos pakilimas, pvz.,

% Lietuvos Respublikos vyriausybé (2007-08-29). Nutarimas dél nacionalinés turizmo plétros 2007-2010 mety programos patvirtinimo. [Zitiréta:
2008-08-10]. Prieiga per interneta: <http://www.ukmin.lt/It/veiklos_kryptys/turizmas/aktai/NTPP%202007-2013%20m..doc>
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2002 m. vidutinis BVP did¢jimo tempas Lietuvoje sudare 4,7 proc.gg, 0 2005 m. — 5,8 proc. Be to,

100 o
. Taciau

tam jtakos turéjo ir Lietuvos jstojimas i Europos Sajunga bei tapimas NATO nare
bendras turizmo jmoniy skai¢ius auga nezymiai, o paskutiniais metais jy poreikis net ir sumazéjo
dél pasaulinés ckonominés krizés, dél staiga Soktelé¢jusiy kuro kainy. Remiantis Statistikos
departamento duomenimis, neigiamas turizmo jmoniy skai¢iaus pokytis (-6,1 proc.) per
nagrinéjamg laikotarpj buvo tik 2004 m. Tam jtakos galéjo turéti sumazéjes keliaujanciyjy skaicius.

Kaip i$sidésto turizmo jmonés pagal apskritis matyti 10 pav. Be abejo, sostinéje jy yra
daugiausia ir procentaliai tai sudaro net 55 proc. visos rinkos dalies, t.y. daugiau nei pusé turizmo
Jmoniy visoje Lietuvoje. Kitos dvi apskritys, turin¢ios daugiau turizmo jmoniy buty Kaunas
(20,8 proc.) ir Klaipéda (10,8 proc.). Panevézio, Siauliy ir Utenos apskritys dalijasi mazdaug po
lygiai turizmo jmoniy. Jdomus faktas yra tai, kad Siuos miestus beveik dvigubai lenkia Alytaus
apskritis ir tai ko gero lemia Sio miesto geografiné padétis, kadangi jsikiirgs arti sienos su Rusija,

todel sulaukia didesnio turisty antpliidzio, kas skatina ir turizmo jmoniy plétra Siame regione.

Alytaus apskritis;

54 % Kauno apskritis;
20,8 %

Klaipédos

/apskritis; 10,8 %

Marijampolés
/apskritis; 0,9 %
—~—__ Panewzio
apskritis; 2,2 %
Siauliy apskritis;

2,7%

Vilniaus apskritis;
55 %

Utenos apskritis;
2,2%

10 pav. Vidutinis turizmo jmoniy skaicius pagal apskritis Lietuvoje 2001-2007 m.

Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie
Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius
Apie turisty skaiCiaus augimg spresti leidzia ir lankytojy skaicius Lietuvos turizmo
informacijos centruose (toliau — TIC) didéjimas (zr. 11 pav.). Tiek uzsienieéiy, tiek Lietuvos

gyventojy per 2001 — 2007 metus vidutiniSkai kasmet apsilanké 14,3 proc. daugiau nei pragjusiais

 Vetlov, 1. (2003). Baltijos 3aliy ekonomikos augimo apskaita. Pinigy studijos Nr.3. Vilnius
1% Migkinis, V., Galinis, A. (2006). Lietuvos nacionalinés energetikos strategijos gairés. Energetika Nr. 3. Vilnius: Lietuvos moksly akademijos
leidykla
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metais. Bendras apsilankiusiyjy Lietuvos pilie¢iy skaic¢iaus padidéjimas lyginant 2001 metus su
2007 metais iSaugo 23 proc. arba 196,5 tiikstanciais lankytojy, uzsienieciy atitinkamai — 21,2 proc.
arba 213,8 tikstanciais lankytojy. Vertinant tokig statistikg akivaizdu, kad TIC veikla svarbi tiek
vietiniams, tiek atvykusiems turistams, todé¢l jy darbas, numatomi plétros veiksmai turéty biiti

orientuoti j abu Siuos keliaujanciyjy srautus.

600
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400

B UzZsienio valstybés

O Lietuva
5%

300

200

51 EoE
iz g £l

4% 50, 4%\ g0,

O Vokietija ~ ® Lenkija O Rusija O Latvija OJAV
0 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 @ Suomija B I'zralis B D.Britanija B Prancizija B Cekija
O Estija O Svedija | ltalija B Kitos Salys
11 pav. Lankytojy skaicius Lietuvos TIC 12 pav. Lankytojy skai¢ius Lietuvos TIC
2001 — 2007 m., tukst. 2001 — 2007 m. pagal $alis, proc.
Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Turizmas Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Turizmas
Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie
Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius

Pagal Valstybinio turizmo departamento pateiktus duomenis, daugiausiai turizmo
informacijos centruose apsilanko turisty i§ Vokietijos ir Sios Salies gyventojai sudaro vidutiniskai
21 proc. visy apsilankiusiyjy uzsienieCiy skaiciaus (Zr. 12 pav.). Taip pat nemaZzai uzsuka ir
Lenkijos turisty (13 proc.). O visy kity Saliy turisty lankymasis TIC svyruoja nuo 2 proc. iki 5 proc.
Sie skaiiai leidzia daryti prielaida, kokiy $aliy gyventojai daugiausiai lankosi Lietuvoje, tam jtakos
gali turéti tai, kad abi Sios valstybés gana didelés pagal gyventojy skaiciy ir nemazai keliaujanciyjy
i§ jy atvyksta taip pat ir darbo tikslais, jkurta nemazai bendry jmoniy su Siomis Salimis (pvz.,
Lietuvos —Vokietijos jmonés: ,,Baltik vairas* Siauliuose, Baltic Car Service Vilnius, Kauno Zalgirio
jachtklubas ir kt., Lietuvos — Lenkijos jmonés: ,,Ator” Vilniuje, ,,Vitoma“ Kaune, ,,Almara‘“
Jurbarke ir kt.). Tokios bendros jmonés neabejotinai prisideda prie Salies ekonominio gerbiivio,
didindamos verslo kelioniy skai¢iy prie turizmo sektoriaus plétros. Apibendrinant $iy rodikliy
kitimo tendencijas galima akcentuoti, kad ne visose valstybése pakankamai reklamuojama Lietuva
ir jos sukurti turizmo produktai, galbiit nepakankamai iSnaudotos turizmo skatinimo galimybés
uzsienio rinkose. Nereikéty pamirsti ir artimiausiy kaimyny, nes stebint Latvijos jnasg turizmo
skatinimui matyti, kad pritraukiama daugiau turisty. Pavyzdziui, Ventspilio pajiris, iSpuoseléta
miestelio aplinka, ko gero labiau mégiama lietuviy nei Lietuvos pajuryje.

Kaip vystysis turizmo verslas 2009 metais sunku prognozuoti, nes kol kas néra tiksliy

duomeny apie turizmo jmoniy veiklos rezultatus 2008 metais, o susiklos¢iusi ekonominé situacija
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pakoreguos daugelio poilsiautojy planus. Nors 2009 metais Vilnius taps Europos kulttiros sostine,
turizmo specialistai pieSia nilirias prognozes, kurios siejamos su auganciais mokesciais (dauguma
Europos Saliy turizmui taiko 10 proc. PVM, Lietuvoje jis pakils iki 20 proc.) ir neefektyviu Salies
reklamavimu uzsienyje. Turizmo sektoriuje kitgmet prognozuojamas 30-40 proc. smukimas, taip

pat nemazi darbuotojy atleidimai, sunkumai vieSbuciy versle'®%,

2.2. 2001 — 2007 m. atvykusiy ir vietiniy turisty skai¢iaus dinaminé ir struktiiriné analizé

Siame etape analizuojami atvykstamojo ir vietinio turizmo keliaujanéiy srauty dinamika, be
to ir Valstybinio turizmo departamento prioritetinis veiklos tikslas yra skatinti atvykstamajj ir vietinj
turizmg, kurio augimas sudaryty ekonomines prielaidas turizmo verslo plétrai, turizmo sektoriaus
pajamy augimui bei biudZeto jplauky didéjimui. Sio tikslo jgyvendinimas teigiamai jtakoja
gyventojy uzimtumg ir socialiniy klausimy sprendima}.102

Statistikos departamentas kas ketvirt] atlieka vietinio turizmo statistinj tyrimg. Vietinis
turizmas apima Salies gyventojus, keliaujanéius gyvenamojoje Salyje. Vietinio turizmo tyrimo
populiacija — 15 mety ir vyresni Salies gyventojai. Tyrimo populiacija suskaidyta j 6 amziaus grupes
(15-24, 25-34, 3544, 45-54, 55-64, 65 mety ir vyresni).

Segmentuojant keliaujanciyjy srautus pagal amziaus grupes, didzigja dalj Lietuvoje

keliaujanciyjy sudaro 15-44 amziaus turistai (zr. 13 pav.). Nuo 55 mety keliaujanciyjy skaicius

soorr, | | || L] | || 70 1 x
| 3 60
EEmmm————— | | ] mes
2006 m. : [ [ j [ ‘ m ::—64 é 50 —o—15-24
v, el | TTTT]1 | v | £ ° B
) e e e 03544 @ ——35-44
2004 MLLLLLL [ [ [ [ 2534 % 20 A 45-54
™ — 1524 S 10 —m—55-64
2003 m. | [ [ [ [ [] 0 ./\,ZQ » "——kfffxg 65
. =1 10 2004 m. M \2006 m. 200% m.
0 50 100 150 200 250 -20 -
Kelioniy skaicius, takst. Metai
13 pav. Vietiniy turisty kelioniy skaicius pagal 14 pav. Vietiniy turisty kelioniy skaiciaus
amziaus grupes 2003 — 2007 m., tikst. procentinis pokytis pagal amziaus grupes

2003 — 2007 m., tuikst.
Pastaba. Pateikiami 2003 — 2007 m. duomenys, kadangi
iki 2003 m. Statistikos departamentas vietiniy turisty Pastaba. Pateikiami 2003 — 2007 m. duomenys, kadangi
kelioniy skaiCiaus pagal amZiaus grupes nesegmentavo. iki 2003 m. Statistikos departamentas vietiniy turisty

L o ) kelioniy skaiciaus pagal amziaus grupes nesegmentavo
Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Turizmas

Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Turizmas
Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie
Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius

101

Marketnews. (2008-11-26) Turistai i Lietuvg nebeskuba. [zitréta: 2009-01-03]. Prieiga per interneta:
<http://www.marketnews.lt/naujiena/turistai_i_lietuva nebeskuba>

192 L jetuvos Respublikos vyriausybé (2007-08-29). Nutarimas dél nacionalinés turizmo plétros 2007-2010 mety programos patvirtinimo. [Zitiréta:
2008-08-10]. Prieiga per interneta: <http://www.ukmin.lt/It/veiklos_kryptys/turizmas/aktai/NTPP%202007-2013%20m..doc>

41


http://www.marketnews.lt/naujiena/turistai_i_lietuva_nebeskuba

Lietuvos turizmo plétros ekonominé analizé I. GelezZiniené

sumazéja beveik perpus ir §i tendencija budinga visam analizuojamam laikotarpiui. Pagal 7 priede
pateiktus duomenis matyti, kad labiausiai svyruoja keliavusiy vyresniy kaip 65 m. amziaus turisty
skaiCiaus dinamika, kuriy kelioniy skaic¢iaus 2006 m. lyginant su 2005 m. padidéjimas sudaré net
65,5 proc., o jau kitais metais, t.y. 2007 m., Sis padidé¢jimas sieké tik 2,2 proc. Smarky kelioniy
skaiGiaus svyravimg galima stebéti ir tarp 25-34 mety amziaus Salies keliautojy (zr. 14 pav.).
2005 m. Sios grupés turisty skaicius sumazéjo net 10,6 proc., o jau kitamet pokytis buvo teigiamas
ir sické 29 proc. 2007 m. Sios grupés gyventojy kelioniy skaicius vél smarkiai mazéjo (-2,3 proc.).
Tolygiausiai kito 35-44 mety amziaus grupés turisty kelionés ir Siai grupei nebtidingi dideli kelioniy
skaiCiaus kitimo Suoliai.

Kas Iémé tokius staigius svyravimus jaunesniojo ir senjory amziaus grupése, galima daryti
prielaidas, paanalizavus ekonominius ir politinius Salies aspektus. 2006 m. buvo atsakingai
ruosiamasi turizmo dienai, renginiams Turizmo dienai skirta 50.000 — 60.000 Lt. Tai ko gero viena
1§ pagrindiniy priezas€iy, paaiSkinanciy tokj didelj vyresniojo amziaus Zmoniy apsisprendimag
keliauti po Salj. Tais metais Lietuvoje turizmo renginiai vyko ne vien Tarptauting turizmo diena, bet
visg rugséji. Turistams buvo pristatyti 6 nauji kelioniy marsrutai, atviry dury dienas skelbé daugiau
nei Simtas Salies muziejy, sukurta kity naujy patraukliy turizmo produktqlog. 2006 m. padidéjusiam
keliaujanciyjy skaiCiui jtakos turéjo Zemas nedarbo lygis, kas nepasakytina apie 2003 m., todél Siuo
laikotarpiu daugiau jaunesnio amziaus grupés keliaujanéiyjy. Sios kategorijos keliaujanéiyjy po $alj
skaiCiaus sumazéjimui jtakos taip pat turi didelis emigruojanciyjy skaicius. O 15-24 mety amziaus
bei 35-54 mety amziaus turisty skaiCiaus kitimo tendencijos yra panaSios, todél galima daryti
prielaida, kad 15-24 mety amZiaus grupé yra priklausoma nuo pastarosios, t.y. dar néra finansiskai
savarankiski ir daznai keliauja kartu su tévais.

Panagrinéjus keliaujanciyjy srautus pagal amziaus grupes, tikslinga paanalizuoti, kokiais
tikslais daugiausia keliaujama, kas skatina gyventojus keliauti, kur dar galima numatyti turizmo
sektoriaus plétros perspektyvas. 15 pav. pateikiamas vietiniy turisty kelioniy procentinis
pasiskirstymas pagal tikslg ir, kaip matyti, populiariausias vietiniy turisty kelionés tikslas — draugy
ir giminiy lankymas, kuris per visg analizuojamg laikotarpj UZima iSskirting pozicija. Nors 2007 m.
kelionés pagal §j tiksla sumazéjo per 2003 — 2007 metus net 40 proc. arba 585,2 tikstanciais
kelioniy (Statistikos departamento duomenys pateikiami 8 priede), taciau vis tiek islicka pagrindiniu
kelioniy tikslu. Paskutiniaisiais nagrin¢jamo laikotarpio metais vis daugiau démesio skiriama
atostogoms, poilsiui, laisvalaikiui, o tai geras Zenklas turizmo sektoriui, nes vis daugiau gyventojy
keliauja po Salj ir kelioniy organizatoriai, laisvalaikio, apgyvendinimo bei maitinimo jstaigos, gali
padidinti gaunamas pajamas. D¢l Sios priezasties tikslinga aktyviai reklamuoti turizmo produktus,

kurti naujus ir skatinti vietinj turizmg. 15 paveiksle taip pat akivaizdZiai matyti smarkus

103 Gintautaité, A. (2006-09-22 ). UzsienieCiy negana , vilios ir savuosius. Verslo Zinios, 38.
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14 pav. Vietiniy turisty kelioniy skaicius pagal kelionés tiksla 2003-2007 m., proc.

Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie
Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius

verslo kelioniy padidéjimas: nuo 1,5 proc. 2003 metais iki 14 proc. 2007 metais. Tik sodo nameliy,
sodyby lankymas per visa analizuojama laikotarpj iSlieka apytiksliai vienodas.

Vertinant bendra kelioniy skaiciy, jis kasmet didéja, iSskyrus 2004 metus, kuomet kelioniy
skaiCius sumazéjo 391,2 tukst. arba 15 proc. lyginant su 2003 m. Tam daugiausiai jtakos turéjo
atostogy kelioniy ir giminiy bei draugy lankymo sumazéjimas, kuriy procentinis sumaZzéjimas
lyginant su praéjusiais metais atitinkamai sudaro 26,6 proc. ir 35,8 proc.

Analizuojant vietiniy turisty srautus pagal apskritis, akivaizdu, kad trys didieji Lietuvos
miestai (Vilnius, Klaipéda ir Kaunas) pritraukia daugiausiai vietiniy turisty (duomenys pateikti 9
priede). Remiantis Statistikos departamento duomenimis, per 2004 — 2007 metus j Vilniy atvyko
2350,1 tukst. turisty, | Klaipéda — 2539,4 tukst. turisty, o ] Kaung — 1818,3 tiikst. turisty. Klaipédos
apskritis pirmauja dél savo geografinés padéties ir ¢ia organizuojamy renginiy turizmo dienai, jiiros
Sventei ir pan. Vertinant procentinj atvykusiyjy skaifiaus padidéjimg (sumazéjimg) per visa
analizuojamajj laikotarpj, situacija kardinaliai pasikei¢ia (zr. 16 pav.). Didziausias vietiniy turisty
skaiGiaus padidéjimas lyginant su ankstesniais metais atitenka Alytaus ir Siauliy apskritims, kiek
maziau — Kauno, TelSiy ir Tauragés apskritims. O PanevéZio ir Vilniaus apskrityse stebimas
atvykusiyjy skaic¢iaus mazéjimas vertinant visg analizuojama laikotarpj ir atitinkamai jis siekia -2,8

proc. ir -0,2 proc.
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0O Alytaus apskritis

B Kauno apskritis

@ Klaipédos apskritis

O Marijampolés apskritis
B Panevézio apskritis

@ Siauliy apskritis

B Taurages apskritis

| TelSiy apskritis

0O Utenos apskritis

| Vilniaus apskritis

16 pav. Vietiniy turisty kelioniy skai¢iaus procentinis pokytis

pagal apskritis 2003-2007 m., proc.

Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie

Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius

Apzvelgiant atvykstamojo turizmo rodikliy kitimo dinamika, akcentuotina tai, kad vyksta

atvirks$tinis procesas ir kasmet j Lietuva atvyksta vis maziau uzsienie¢iy (zr. 18 pav.) 10 priede

pateikiamas atvykusiy uzsienieCiy skaicius ketvirciais, ir matyti, kad absoliucig dauguma sudaro

turistai i§ kaimyniniy valstybiy, t.y. Europos: 96 proc. visy atvykusiyjy arba 2139,602 tikst. turisty.

Maziausiai sveciy sulaukiama i§ Afrikos (tik 0,09 proc.) ir Australijos bei Okeanijos (2,9 proc.).

Tokie skaiciai leidzia suprasti, kad Lietuva visy pirma turi biiti reklamuojama europieciams, kad

atvykstanciyjy skaicius nemazéty, o imty didéti. IS 17 paveikslo matyti, kad daugiausiai
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17 pav. 2001- 2007 m. ketvir¢iais atvykusiy
1 Lietuva uZsienieciy skaicius, tikst.

Pastaba: 2004 m. duomenys nepilni, todél j grafikq

nejtraukti

Pastaba: 2004 m. duomenys nepilni

18 pav. 2001- 2007 m. atvykusiy i Lietuva
uzsienieciy skaicius, tukst.

Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie

Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius
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uzsienie¢iy lankesi miisy Salyse III ketvirtj (liepg — rugpjiiti — rugsejj), kas neabejotinai pagrindzia
turizmo verslo sezoniSkuma. Kaip matyti pateiktame grafike pirmasis ketvirtis turizmo sektoriui yra
pats nuostolingiausias, nes sulaukiama maziausiai klienty, perkanciy turizmo produktus ir
paslaugas.

Viena i§ galimybiy prailginti turisty sezong buty kulthirinio turizmo plétojimas. Tenka
pastebéti, kad didéjanti kultiirinio turizmo paklausa sudaro geresnes politines ir ekonomines salygas
Salies ir atskiry regiony plétrai bei paciy kultiiros ir gamtiniy objekty saugojimui ir gausinimui.
Taciau labai svarbu kultdrinj turizmg plétoti ne tik kaip verslo, bet ir kaip kultirinio paveldo
tausojimo ir saugojimo procesg, prieSingu atveju padidéjes objekty lankomumas gali kelti jiems
grésme ar net tapti jy iSnykimo priezastimi dél nederamo elgesio. Taigi, turizmo organizavimo ir

jgyvendinimo veiklose turi biiti einama j kompromisa, kad biity uztikrintas kultiirinis vientisumas ir
104

kad kultiiriniai tikslai neprieStarauty ir neigiamai nejtakoty kultiiros vertybiy, kulttirinio paveldo

Analizuojant atvykstamajj turizma pagal apskritis, turisty pasiskirstymas panaSus kaip ir
vietinio turizmo srauty (zr. 19 pav.). Daugiausiai jy atvyksta j Salies sosting, t.y. 86 proc. visy
atvykusiyjy per 2001 — 2007 metus. Siauliy ir Alytaus apskrities duomenys pateikti ne visy mety,
todel sunku vertinti atvykusiyjy skaiciaus kitimg. | kitas dvi apskritis — Kauno ir Klaipédos —

atvykstanciy uzsienieciy srautas pasiskirsto daugmaz tolygiai, atitinkamai 11,5 proc. ir 12 proc.
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19 pav. Atvykusiy uzsienie¢iy skaiciaus procentinis pokytis
pagal apskritis 2001 — 2007 m., proc.

Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas
prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius

104 Dapkus, R. (2008). Kultirinio turizmo plétros perspektyvos. Mokslo darbai (socialiniai mokslai, vadyba ir administravimas), 15 (4). Kaunas:
Kauno technologijos universitetas
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Vertinant procentinj atvykusiy j Lietuvag uzsienieCiy pokytj, pazymétina, kad nuo 2006 m.
rodikliai visose apskrityse, i$skyrus Klaipédos, zenkliai sumazéjo (skai¢iavimai pateikti 11 priede).
I Alytaus ir Siauliy apskritis atvykusiy uZsienie¢iy skai¢iaus dinamika vertinti sunku dél nepilny
duomeny. DidZiausias procentinis didéjimas stebimas Kauno apskrityje 2003 — 2005 m., o Vilniaus
apskrityje procentinis didéjimas yra mazdaug tolygus. Siuos rodiklius papildo auks¢iau aptartas 18
paveikslas, kuriame aiskiai matyti j Salj atvykusiy uzsienieciy skai¢iaus mazéjimas.

Stebint keliaujanciy Lietuvos gyventojy aktyvuma Europos Sajungos Saliy kontekste (zr. 20
pav.), turisty procentas néra didelis, t.y. jis sudaro 0,5 proc. visy ES keliaujanciyjy skaiciaus. Taciau
palyginus su kaimynémis Baltijos Salimis, Lietuva lenkia tiek Latvijg (0,3 proc.), tiek Estijg (0,1

proc.). Daugiausiai kelioniy su keturiomis ir daugiau nakvyniy ES atitenka Vokietijai, Pranctzijai,
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20 pav. Vidutinis kelioniy su keturiomis ir daugiau nakvyniy skaicius
ES Salyse 2004-2007 m., proc.

Pastaba. Pateikiami duomenys nuo 2004 m., kadangi ankstesni duomenys yra nepilni.

Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Eurostat duomenimis®.

Italijai, kiek maZiau Olandijai, Austrijai, Lenkijai, taciau Sios valstybés taip pat iSsiskiria kelioniy
skai¢iumi lyginant su kitomis ES $alimis. Vertinant 2004 — 2007 m. kelioniy skaiiaus pokytj,
pastebimas tendencingas didéjimas, tik lyderiaujancioje pagal §j kriterijy ES Salyje, t.y. Vokietijoje,
2007 metais, kelioniy skai¢ius mazéjo (zr. 12 priedg). Lietuvoje, remiantis Eurostat duomenimis,

tokiy kelioniy skaicius kasmet augo.

1% Eurostat. ES Statistikos portalas. [Zidiréta 2009 01 25]. Prieiga per interneta:
<http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page? pageid=1090,30070682,1090 33076576& dad=portal& schema=PORTAL>
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Analizuojant kelioniy skaiCiy pagal jy trukme (zr. 21 pav.), pagal pateiktus Statistikos
departamento duomenis 2003-2007 m., pirmauja 1-3 nakvyniy kelionés. Prie tokio Siy kelioniy
skaiCiaus rySkaus dominavimo ko gero nemazai prisideda savaitgalinés kelionés, kurios biitent tiek

ir uztrunka. Pagal 21 paveikslag matyti, kad vietiniai Salies gyventojai mégsta ir vienos dienos
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21 pav. Vietiniy turisty kelionés pagal nakvyniy skai¢iy 2003-2007 m., tikst.

Pastaba. Pateikiami 2003 — 2007 m. duomenys, kadangi iki 2003 m. Statistikos departamentas
vietiniy turisty kelioniy pagal nakvyniy skaiciy nesegmentavo.

Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas
prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius

keliones, kurios gali biiti spontanisSkos, nereikalauja daug pasiruoSimo ir laiko. MaZiausiai turisty
renkasi ilgai trunkancias, t.y. ilgesnes nei dviejy savai€iy keliones. Tam, be abejo, turi jtakos
finansinés galimybés ir atostogy trukmé. Privaciuose sektoriuose darbdaviai paprastai nelinke savo
darbuotojy iSleisti atostogauti visg meénesj, o skaido priklausancias atostogas ] trumpesnius
periodus. Vertinant bendra kelioniy skai¢iy, nepalankiausi per §j perioda buvo 2004 metai, kuomet
bendras kelioniy skaicius lyginant su 2003 m. sumazgjo 15 proc. (Zr. 13 prieda). Tais metais mazéjo
visy kategorijy kelionés, iSskyrus 8-14 nakvyniy. 2005-2007 metais vietiniy turisty kelioniy
skaiCius tolygiai augo, maZz¢jimas jauCiamas tik ilgiau nei dvi savaites trunkanciy kelioniy,
gyventojai renkasi trumpesnes, dazniausiai iki savaités trunkancias, iSvykas.

Vertinant vietiniy gyventojy kelioniy skaiciy pagal transporto priemones, populiariausia per
2003-2007 m. i§licka automobilis (Zr. 22 pav.). Sig transporto priemone vidutiniskai renkasi beveik
70 proc. keliaujanc¢iyjy. Antroje vietoje lieka autobusas (apie 26 proc.), taciau matyti, kad Sios
priemonés populiarumas kasmet mazéja apie 11 — 19 proc. lyginant su praéjusiais (zr. 14 prieda).

Panasiai kinta ir kelioniy traukiniu skaicius, kuriy kasmet vidutiniskai sumazéja apie 24 proc.
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1,4 32
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22 pav. Vietiniy turisty kelionés pagal transporto riasj 2003-2007 m., tiikst.

Pastaba. Pateikiami 2003 — 2007 m. duomenys, kadangi iki 2003 m. Statistikos departamentas
vietiniy turisty kelioniy skai¢iaus pagal transporto rii§j nesegmentavo.

Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos
departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius

Palyginus Siame etape iSanalizuotus vietiniy ir atvykusiy turisty struktiirinius ir dinaminius
rodiklius, jvertinus ju dinamika, galima apibendrinti, kad per analizuojama laikotarp; vietinis
turizmas didéjo, o atvykstamasis — prieSingai: stebimas proporcingas maz¢jimas. Taip pat
pazymétina, kad vietiniai gyventojai daugiau pradeda keliauti ne tik lankydami gimines, bet ir
atostogy, laisvalaikio metu. Populiariausios ir daugiausiai tiek vietiniy, tiek uZsienio turisty

pritraukancios apskritys yra tos pacios — tai Klaipédos, Vilniaus ir Kauno apskritys.

2.3. Pajamy, gauty turizmo sektoriuje, 2001 — 2007 m. kitimo tendencijuy analizé

ir jtaka Salies ekonomikai

Nors Lietuva nedidel¢ Vidurio Europos Salis, taciau jos jvaizdis Europoje tiesiogiai
priklauso nuo pasirinktos Salies ikio strategijos. Lietuvoje vykstantys ekonominiai procesai,
tarptautiniy rySiy su pasaulio Salimis plétra turi jtakos tarptautinio turizmo plétrai. UZsienio rinky
pritraukimas skatina Salies ekonomikos augima, naujy darbo viety kiirimg bei turizmo
konkurencingumo didinimg. Todél aptarus turizmo jmoniy plétra Lietuvoje, prasminga paanalizuoti

i§ jy gaunamg pelng ir indélj j Salies biudzeta. Vertinant per 2001 — 2007 m. i$ turizmo paslaugy
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gautas pajamas (skaiCiavimai pateikti 15 priede) stebimas tendencingas pajamy didé¢jimas.
UzsienieCiy sumokéta uz suteiktas paslaugas yra zenkliai maziau nei paciy Lietuvos gyventojy
(zr. 23 pav.), o tai leidzia daryti prielaidg, kad Lietuva visgi nepakankamai reklamuojama ir dar
turime kur tobuléti sickdami pritraukti pajamy i§ uzsienio. Pagal 15 priede pateiktus skai¢iavimus
matyti, kad daugiausiai pajamy i$ uZsienio pilie¢iy gauta per 2002 metus, kurios palyginus su 2001
metais iSaugo 43 proc. Panasiai pajamos did¢jo ir 2004 metais, Per paskutinius dvejus analizuojamo
laikotarpio metus jos zenkliai sumazéjo, o 2007 metais pokytis palyginus su 2006 m. netgi buvo
neigiamas, t.y. -1,5 proc. Taciau vertinant vidutinj pajamy uz turizmo paslaugas prieaugj per metus,
matyti, kad jos did¢ja tolygiai: i$ uzsienieCiy gautos pajamos kasmet padidédavo apie 22,9 proc., o

i§ Lietuvos gyventojy gautos pajamos — apie 22,5 proc.
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23 pav. Lietuvos turizmo jmonése uz suteiktas turizmo paslaugas gautos pajamos i$

Lietuvos ir uzsienio gyventojy 2001-2007 m., litais
Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie
Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius

Palyginus i§ uzsienio pilieciy ir 1§ Lietuvos gyventojy turizmo sektoriuje gautas pajamas,
lygybés zenklo déti negalima. Nors 2003 m. buvo nuostolingesni nei 2002 m. pagal pajamas i$
uzsienieCiy (zr. 15 prieda), to negalima pasakyti apie vietinius turistus, kadangi tais metais i$ jy
uzdirbtos pajamos iSaugo 20,1 proc. Padid¢jimas stebimas ir 2004 m. Tas pats biidinga ir 2006 ir
2007 m., kuomet uZsienie¢iai paliko maZiau pajamy, o Lietuvos gyventojai keliavo aktyviau. Sie
skaiCiai leidZia spresti, kad pastaraisiais analizuojamo laikotarpio metais turizmo jmonés daugiau
démesio skyré vietiniam turizmui nei atvykstamajam. Kitos priezastys del atvykstamojo turizmo
smukimo biity:

e Pastaraisiais metais vyrauja tendencija, kad Lietuva, palyginti su Latvija ir Estija, yra

labiausiai priklausoma nuo vietinio turizmo. O uZzsienio turistai daugiau keliauja |
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kitas dvi Baltijos $alis, kadangi jos aktyviau reklamuojasi uzsienio rinkoje, o, pvz.,
Svedai Cia netgi atvyksta apsipirkti. Apsipirkti Lietuvoje Svedy netraukia, nes ¢ia, jy
supratimu, — pakankamai auks$tos kainos, prastas susisiekimas, be to, labai triiksta
reklamos apie miisy éalilOG.

e 2004-2005 m. daugiau turisty i§ uzsienio pludo taip pat dél to, kad Lietuva jstojo i
ES. Tais metais jau¢iamas ir didesnis turizmo paslaugy pardavimas.

e Turizmo sektoriaus pridétiné verte apskai¢iuojama kaip visy turizmui biidingy veikly
pridétiniy veréiy suma, atsizvelgiant j lankytojy vartojimo lygj. Pabrangus maitinimo
ir apgyvendinimo paslaugoms Lietuvoje, maZesnis ir pridétinés vertés augimas
Siuose sektoriuose. 2007 m. palyginti su 2006 metais, i§ turizmui budingy veikly
sparCiau augo kelioniy bei turizmo agenttry (28,8 proc.) ir oro transporto (25,3
proc.) pridétin¢ verte. Léciau augo viesbuciy ir kity laikino apgyvendinimo jstaigy
pridétiné verté — 10,8 proc., restorany, bary ir maitinimo jmoniy — 9,8 proc.'%’.

Ekonominiu aspektu turizmo sektoriaus pajamos ir Salies BVP turi tarpusavio rysj. BVP
augimas netiesiogiai skatina turizmo augimg. Ger¢jancios gyvenimo salygos salygoja augantj
laisvalaikio poreikj, tuo didindamas turizmo paklausg ir skatindamas turizmo plétrg. Kaip matyti 24
paveiksle, tiek Salies BVP, tiek pajamos, gaunamos i§ turizmo sektoriaus per analizuojama
laikotarpj nors ir ne proporcingai, taciau kasmet didé¢jo. Pelningiausi turizmui metai buvo 2004 ir
2007, kuomet procentinis pokytis lyginant su pra¢jusiais metais sudaré atitinkamai 33,7 proc. ir 28

proc. BVP padidéjimo tempas kasmet kito tolygiau.
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24 pav. Turizmo sektoriaus pajamy ir Salies BVP padidéjimo tempas, proc.

Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie
Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius

106 Balciite, G. (2007-02-09). Norintiems apsipirkti $vedams Lietuva - nepatraukli. [zifréta: 2009-01-19]. Prieiga per interneta:
<http://www.ivaizdis.lIt/res_zinpr_det.php?id=12883>

07 Marketnews (2009-01-05). Turizmo sektoriuje 2007 m. sukurta 2,72 proc. pridétinés vertés. [Ziuréta: 2009-01-19]. Prieiga per internetg:
<http://www.marketnews.lt/naujiena/turizmo_sektoriuje 2007 m_sukurta 272 proc_pridetines_vertes 2009-01-05>
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Remiantis statistikos departamento duomenimis, galima matyti kaip pasiskirstyto turizmo
sektoriuje gautos pajamos i§ dalykiniy ir asmeniniy kelioniy (zr. 25 pav.). Asmeninéms kelionéms
iSleidziama apytiksliai 3 kartus daugiau nei dalykinéms, o nagrinéjant pagal metus, matyti, kad

pajamos gaunamos is turizmo kasmet auga ir per visg nagriné¢jama laikotarpj padidéjimo tempas
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25 pav. Mok¢jimy balanso kelioniy pasiskirstymas pagal kelionés tiksla, mln. lity

Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas
prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius

sudaro apie 11,2 proc. Pagal 2 lentel¢je pateiktus pajamy i§ dalykiniy ir asmeniniy kelioniy

skaic¢iavimus, analizuojamu laikotarpiu vidutiniskai pajamos kasmet iSaugo 227,76 min. lity.

2 lentelé
Lietuvos turizmo jmonése gauty pajamy iS asmeniniy ir dalykiniy kelioniy
dinaminiy eiluciy rodikliy analizé 2001 — 2007 m. laikotarpiu
2002 2003 2004 2005 2006 2007
1 3 4 5 6 7 8
Gauta pajamy, mlin. lity 1869,73 1943,82 2273,03 2561,56 28445 2898,6
Absoliutiis baziniai pokyciai 337,68 411,77 740,98 1029,51 1312,45 1366,55
Absoliutiis grandininiai pokyciai 337,68 74,09 329,21 288,53 282,94 54,1
Vidutinis absoliutinis pokytis 227,76
Bazinis kitimo tempas, proc. 122 126,9 1484 167,2 185,7 189,2
Grandininis kitimo tempas, proc. 122 103,9 116,9 112,7 111,1 101,9
Vidutinis kitimo tempas, proc. 111,2
Bazinis padidéjimo/sumazéjimo 22 26,9 48,4 67,2 85,7 89,2
tempas, proc.
Grandininis padidéjimo/
22 3,9 16,9 12,7 11 19

sumazejimo tempas, proc.
Vidutinis padidéjimo/sumazéjimo
tempas arba vidutinis procentinis 11,2 % arba 0,112
pokytis

Saltinis: paskai¢iuota darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie Lietuvos
Respublikos Vyriausybés. Vilnius
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Sékmingiausi metai turizmui buvo 2002-ieji, kuomet pajamos padidéjo 337,68 mln. lity arba
22 proc. lyginant su praéjusiais metais. Vidutiniskai 13,5 proc. pajamos did¢jo kasmet per 2004 —
2006 metus, o 2007 m. pajamos taip pat didéjo tik mazesne proporcija, t.y. 54,1 mln. lity arba 1,9
proc. ISankstiniais Statistikos departamento duomenimis ir kelioniy organizatoriy teigimu, 2008 m.
nebebuvo tokie sékmingi turizmui kaip pra¢jusieji, Zzmonés rinkosi pigesnes keliones arba keliavo
savo transportu, o pasiila §iuo metu yra didesné uz paklausa'®,

Vertinant bazinius kitimo rodiklius, Lietuvos turizmo sektoriaus veikla neabejotinai kyla,
nes per 2001 — 2007 metus pajamos i$ dalykiniy ir asmeniniy kelioniy padidéjo net 189,2 proc. arba
2898,6 mlin. lity. Procentine iSraiska pajamy padidéjimas per visg analizuojama laikotarpj sudaryty
89 proc., kas pagrindzia Sio sektoriaus svarbg gyventojams ir taipogi turi jtakos Salies ekonomikai.

Remiantis turizmo departamento duomenimis'®®

Lietuvoje daugé¢ja keliaujanciy po savo Salj ir 2007
m. tokiy turisty padaugéjo net 22 proc. Pagal apklausas, daugiausia vietiniy turisty vyko j Klaipédos
apskritj — 33 proc., Vilniaus — 14 proc., Kauno — 12 proc., Utenos — 11 proc., Alytaus — 10 proc.,
Siauliy — 7 proc., Panevézio ir Marijampolés — po 4 proc., Tel$iy — 3 proc., Tauragés — 2 proc.
Nacionalinés turizmo plétros programoje ypatingas démesys skiriamas atvykstamojo ir
vietinio turizmo sektoriui ir tai jauciama pagal pajamy procentinj didéjimg. Pajamos uz
parduodamas turizmo paslaugas ir produktus per nagrin¢jamg laikotarpi kasmet auga ir tai turi tam

tikros jtakos bendram $alies biudZetui ir ekonomikos augimui.
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26 pav. Vietiniy turisty iSlaidos pagal apskritis 2003-2007 m., tikst. Lt

Pastaba. Pateikiami 2003 — 2007 m. duomenys, kadangi iki 2003 m. Statistikos departamentas vietiniy turisty
iSlaidy pagal apskritis nesegmentavo.

Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie
Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius

108 Zvirblyte, J. (2008-09-06). Turizmo versla pakirto taupymas. Lietuvos Zinios. [zitréta: 2008-12-12]. Prieiga per interneta:
<http://www.vtv.It/naujienos/ekonomika/turizmo-versla-pakirto-taupymas.html>

19 Bajariiniené L. Po Lietuva keliavo 22,2 procento daugiau Salies gyventojy. Valstybinis turizmo departamentas prie iikio ministerijos. 2007-12-29
[zitiréta: 2008-01-20]. Prieiga per interneta: http://www.tourism.lt/aktualijos/detaliai.php?1D=2022&phrase_id=145243
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Panagrin¢jus vietiniy turisty iSlaidas pagal apskritis, galima vertinti ekonominj turizmo
poveikj atskiriems regionams, turizmo verslu uzsiimanciy organizacijy ir firmy nauda bei sagnaudas
atitinkamuose regionuose. 26 paveiksle aiSkiai matyti, kad pelningiausiai per visg analizuojama
laikotarpj turizmo tikio Saka vystoma Klaipédos apskrityje ir ¢ia gaunamos pajamos kasmet Zenkliai
paauga, kas neabejotinai turi jtakos ir $io regiono ekonominei plétrai. DidZiausias Suolis juntamas
2004 m. lyginant su 2003 m., kuomet Siame sektoriuje gautos pajamos iSaugo net 88,5 proc. (zr. 16
prieda), o per 2003—2007 m. vidutiniskai Klaipédos apskrityje turizmo pajamos padidéja apie
35 proc. Gerokai maziau nei Klaipédos apskritys, taciau daugiau lyginant su likusiais regionais
pajamy i§ turizmo pritraukia Vilniaus, Kauno ir Alytaus apskritys. Siuose regionuose pritraukiamos
1éSos 1§ turizmo taip pat tendencingai auga, o vidutinis pokytis per 2003—-2007 metus atitinkamai
sudaro 28,2 proc., 31,4 proc. ir 38,1 proc. Maziausiai pajamy pritraukiama Marijampolés, Tauragés,
TelSiy apskrityse, taciau ir Sie regionai nedirbo nuostolingai, o turizmo pajamos kasmet augo,
daugiau ar maziau jtakodamos ir vietos ekonomikg.

Ivertinus vietiniy turisty iSlaidas pagal apskritis, galima panagrinéti ir $iy iSlaidy paskirtj,
t.y. kiek procentaliai keliaujantieji skiria atskiriems turizmo paketo produktams (transportui,

apgyvendinimui, maistui bei gérimams, pirkiniams ir kitoms i$laidoms). Kaip matyti 27 paveiksle,

—e— Transportas —=— Apgyvendinimas —— Maistas, gérimai
—— Pirkiniai —x*— Kitos iSlaidos
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27 pav. Vietiniy turisty islaidos pagal paskirtj 2003—2007 m., proc.

Pastaba. Pateikiami 2003 — 2007 m. duomenys, kadangi iki 2003 m. Statistikos
departamentas vietiniy turisty i$laidy pagal paskirtj nesegmentavo.

Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008).

Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius
labiausiai kinta i§laidos skiriamos maistui ir gérimams: 2003 m. vidutini$kai Sioms prekéms turistai
i8leisdavo apie 30 proc. kelionei skirty pinigy, o jau 2004 m. Sios iSlaidos sumazéjo iki 12 proc. ir
veliau tendencingai augo. Taip pat nemazai kelionés iSlaidy sudaro transportas bei apgyvendinimo
paslaugos. Remiantis Statistikos departamento duomenimis, lietuviai kelionése savo malonumui,
t.y. pirkiniams, pramogoms ir pan. iSlaidoms skiria apie trec¢dalj visy kelionei skirty pinigy.

Panagringjus detaliau pagal apskritis (zr. 17 prieda) matyti, kad kelionés metu visose apskrityse tiek
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transportui, tiek apgyvendinimui, maistui ar pirkiniams iSleidziam mazdaug vienodai. Kiek
i$siskiria Alytaus ir Klaipédos apskritys, kur transportui bei pirkiniams isleidziama maziau lyginant
su kitomis apskritimis. Alytuje mazesnéms transporto iSlaidoms jtakos gali turéti nedideli atstumai,
o Klaipédos apskrityje nemazai poilsiautojy renkasi pasyvy poilsj pajiryje ir maziau vazinéja. Abi
Sios apskritys velgi iSsiskiria apgyvendinimui skiriamomis pajamomis, ¢ia vietiniai turistai iSleidzia
daugiau palyginus su kitomis apskritimis (Klaipédos apskrityje apie 33 proc., Alytaus — apie 46
proc.).

Visos $§ios 1§ turizmo gaunamos pajamOs turi didesnés ar mazZesnés jtakos regiony
ekonomikai ir paciai Salies ekonominei plétrai. 28 paveiksle pateikta Lietuvos gyventojy kelioniy

skaiCiaus priklausomybé nuo BVP vienam gyventojui. Nustatyta tiesioginé reikSminga

2900

y = 1845,1066+99,6212*x

00
2700
2600
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2400

Vietiniy turisty kelioniy skaicius, takst.

2300 |

2200

2100
4,5 5,0 55 6,0 6,5 7,0 7.5 8,0 8,5 9,0

BVP 1 gyventojui, takst. eury

28 pav. Vietiniy turisty kelioniy skai¢iaus ir BVP vienam gyventojui priklausomybé

Saltinis: apskai¢iuota darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos
departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius
priklausomybé tarp BVP vienam gyventojui Lietuvoje ir vietiniy turisty kelioniy skai¢iaus
(R=0,60). Tiesinés regresijos lygtis §iuo atveju jgavo tokj pavidalg: y = 18451 + 99,6x. b
koeficientas rodo, kad BVP vienam gyventojui dydziui pakitus 1 euru, vietiniy turisty kelioniy
skai¢ius iSaugty 99 vienetais. Determinacijos koeficientas R? nusako, kad BVP vienam gyventojui
pokytis 36,22 proc. paaiSkina vietiniy turisty kelioniy skai¢iaus pokyt;.

ISanalizavus turizmo sektoriuje gauty pajamy struktiirg ir jy kitimo dinamika, pasakytina,
kad stebimas tendencingas jy did¢jimas. Lietuvoje dominuojancia pozicija uZima asmeninés
kelionés, todél joms iSleidziama Zenkliai daugiau nei dalykinéms. Jvertinus gautus rezultatus aiskiai
18siskiria Vilniaus ir Klaipédos apskritys, kur labiausiai koncentruojasi keliaujantieji ir plétojamas
turizmo verslas. Siekiant ekonominio augimo atskiruose regionuose turéty buti skiriama
pakankamai démesio turizmo verslo plétrai maziau lankomose apskrityse, jvertinant jtakos §i0S

veiklos augimui turincius kriterijus ir prognozuojant jy kitimo tendencijas.
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3. LIETUVOS TURIZMO PLETROS GALIMYBIU PROGNOZE

Atsizvelgiant | iSanalizuota 2001 — 2007 m. vietinio ir atvykstamojo turizmo kelioniy
skaiciaus dinamika ir i$ jy gauty pajamy kitimo tendencijas nustatyta, kad kelioniy skai¢iaus kitimui
budingas tiesinis trendas. Laiko eilutés trendas neseka kiekvieng eilutés svyravima auks$tyn ir
7emyn, jis atspindi pagrinding laiko eilutés reik§miy kitimo tendencija™™.

Praktiniams skai¢iavimams atlikti svarbu objektyviai ir pagristai parinkti trendo funkcija
turizmo sektoriaus veiklos efektyvumui prognozuoti. Papras¢iausias, be to, placiausiai
rekomenduojamas btidas — sudaryti grafikg ir i§ jo pabandyti spresti apie trendo funkcijos formqlll.
Trendo funkcijos forma pasirenkama pagal determinacijos koeficiento reik§me¢. Determinacijos
koeficiento reikSmé parodo, kokig dalj visos rezultatinio pozymio variacijos nulemia faktorinis
pozymis, t.y. kiek procenty rezultatinio pozymio kitimas lemia faktorinio pozymio kitima.
PoZymiai, kurie lemia kity pozymiy reikSmes, vadinami faktoriniais, o pozymiai, kurie priklauso
nuo pirmyjy — rezultatiniais. Kuo determinacijos koeficientas didesnis, tuo tiksliau galima
prognozuoti. Be to, tikslesnés prognozés gaunamos, Kai yra prognozuojami absoliutiniai rodikliai ir
tik gavus jy reikSmes atlieckama prognozé santykiniams rodikliams.

Siame darbe turizmo jmoniy veiklos plétros ekonominiy rodikliy prognozavimui buvo
pasirinkta trendo funkcijos antro laipsnio parabolés iSraiSka, atsizvelgiant j gautus didziausius
determinacijos koeficientus.

Pardavimy pajamy prognozavimas. Kaip matyti i§ 29 paveikslo turizmo produkty ir
paslaugy 2009 — 2011 mety pardavimy pajamy prognozés pagal trendo antro laipsnio parabolés
iSraiSkg turi didéjimo tendencija. Prognozuojama, kad turizmo sektoriuje 2011 metais pardavimy
pajamos lyginant su 2003 mety pajamomis padidés 65,5 proc. Prognozuojant turizmo paslaugy ir
produkty pardavimy pajamas buvo gautas determinacijos koeficientas — 0,98, todél galima teigti,
kad gautos prognozés gali atspindéti gana realig turizmo verslo situacija dél gana aukstos
determinacijos koeficiento reikSmeés. Vertinant 2.3 dalyje iSanalizuotas turizmo sektoriaus pajamy
rodikliy kitimo tendencijas ir lyginant su prognozuojamu rezultaty augimu, galima teigti, kad
prognozés turi realaus pagrindo, kadangi per analizuojama laikotarpj pajamos, ypatingai i§ vietinio
turizmo, tolygiai augo. Taciau kita vertus, reikia jvertinti ir susiklosc¢iusias aplinkybes, nepamirsti
tokiy fakty, kaip staigus bedarbystés augimas, pastaruoju metu sumazéjes vartojimas, kas gali
zenkliai jtakoti ne tik turizmo sektoriaus plétrg, bet palikti Zenkly pédsaka ir bendrame

ekonominiame Salies vystymesi.

10 pabendinskaité A. (2005). Kiekybiniai sprendimy metodai. I dalis. Vilnius: Technika
M Martigius, S. (2000). Ekonometrija ir prognozavimas. Vilnius: Vilniaus universiteto leidykla
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29 pav. Turizmo sektoriaus paslaugy ir produkty pardavimy pajamy
prognozavimas 2009-2011 metams

& .. oy . . . . .. 112
Saltinis: apskaiciuota darbo autorés, remiantis Lietuvos banko duomenimis™.

Neabejotinai turizmo sektoriuje vienas i§ reikSmingiausiy faktoriy, turinciy jtakos

pardavimy apim¢iai, yra veiklos sezoniSkumas, todél prognozuojant pardavimy pajamas biity

tikslinga jvertinti ir sezoniSkumo jtaka.

Remiantis 18 priedo duomenimis, slankiyjy vidurkiy metodu atsizvelgiant j sezoniSkumo

indeksus, buvo apskaiciuotos turizmo wikio $akos 2009 mety pardavimy pajamos, kurios pateiktos

3 lenteléje.

3 lentelé

Turizmo paslaugy ir produkty pardavimy pajamy prognozé 2009 metams
pagal slankiyju vidurkiy metoda

Pardavimo apim¢iy prognozé 2009 metams
Centruotas Koreguotas
Ketvirtis slenkantis sezoniSkumo Prognozé
vidurkis indeksas
I 764,32125 0,648 495,28017
I 777,92 1,057 822,26144
11 730,72875 1,412 1031,788995
v 744,1275 0,88 654,8322
IS viso: 3004,16281

Saltinis: apskai¢iuota darbo autorés, remiantis atlikty skai¢iavimy duomenimis

Remiantis 3 lenteléje pateiktais duomenimis, 2009 mety pardavimy pajamy reikSmés,

jvertinus sezoniSkumg, yra maZesnés nei prognozuojant pagal trendg. Be to, pardavimy prognozé

12 banko

Lietuvos duomenys.

Lietuvos

Respublikos

mokéjimy

balansas.

<http://www.lb.It/statistics/statbrowser.aspx?group=7232&lang=It&orient=vert>

[zitréta:

2009-04-25].

Prieciga  per

internetg:
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slankiyjy vidurkiy metodu buvo atlikta, naudojant pardavimo pajamy ketvirtinius duomenis, pagal

kuriuos galima tiksliau jvertinti ateities tendencijas.
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30 pav. Turizmo sektoriaus paslaugy ir produkty pardavimy pajamy
prognozavimas 2009-2011 metams, jvertinus sezoniSkumo faktoriy

Saltinis: apskaiciuota darbo autorés, remiantis Lietuvos banko duomenimis

Ivertinus sezoniskumo faktoriy, 2009 — 2011 mety pardavimy pajamy prognozés turi
maz¢jimo tendencija. 2009 metais prognozuojamos turizmo sektoriaus pajamos sumazés 3,5 proc.
lyginant su 2008 metais, 0 2011 metais sumazéty iki 8 proc. lyginant su tais paciais ataskaitiniais
metais.

Apibendrinant prognozavimo rezultatus galima akcentuoti, kad jvertinus pastaryjy SeSeriy
mety pajamy turizmo sektoriuje kitimo dinamika ir atlikus prognoze 2009 — 2011 metams,
numatomas ir tolesnis tendencingas pajamy Sioje veikloje didé¢jimas. Taciau reikia jvertinti ir
eksperty nuomong, kurie numato litidnesnes perspektyvas turizmui Siais metais. Be to, pastebétina,
kad jvertinus sezoniSkumo faktoriy, prognozuojami rezultatai jgauna kiek kitokj atspalv] ir

numatomas paradavimy pajamy mazeéjimas.
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ISVADOS IR REKOMENDACIJOS

. Dé¢l turizmo rusiy jvairovés néra vieningos jy klasifikavimo sistemos. Tiek Lietuvos,
tiek uzsienio autoriai pateikia skirtingg grupavima, atsizvelgdami j kelioniy pobidj, trukme,
paskirtj, kelionés tiksla, turisty amziy ir kitas kategorijas. Mokslinéje literatiiroje aptariama turizmo
sektoriaus, ypatingai atvykstamojo ir vietinio turizmo, reik§mingumas $alies ir regiony ekonomikai,
vertinama turizmo paslaugy rinka ir jos plétros galimybés, kainodaros metody parinkimas ir jy jtaka
turizmo srauto reguliavimui. Teorinéje dalyje nustatyta, kad turizmo jtaka ekonominiams Salies
rodikliams gali buti tiek tiesioginé (indélis j Salies BVP, uZsienio investicijy pritraukimas, naujy
darbo viety kiirimas ir pan.), tiek netiesioginé (su turizmo sektoriumi susijusiy iikio Saky, pvz.,
apgyvendinimo, maitinimo, pervezimo jstaigy, pramogy verslo plétra).

o Turizmo jmoniy skaiCius Lietuvoje turi tendencija augti ir tai tiesiogiai susij¢ su
augan¢iu tiek vietiniy, tiek atvystanCiyjy turisty srautu. Dinaminé analizé parodé, kad
reikSmingiausi turizmo jmoniy plétrai per analizuojamg laikotarpi buvo 2002 ir 2005 metai.
Vertinant turizmo jmoniy i$sidéstyma Lietuvoje, stebimas netolygus jy pasiskirstymas. Absoliuti
dauguma (55 proc.) turizmo jmoniy koncentruojasi sostinéje, o likusios jmonés mazdaug tolygiai
jsik@irusios kituose Lietuvos regionuose. Vertinant turizmo sektoriaus sezoniskuma akivaizdu, kad
turizmo sezono metu, esant keliautojy antpliidziui, pasiiila neatitinka turisty paklausos. D¢l sezoninés
pusiausvyros nebuvimo susidaro sunkumy keliautojams realizuoti savo pajamas ir tenkinti poreikius,
i8kyla grésme paslaugy kokybei, stabdoma techniné pazanga. Siekiant darnios turizmo plétros, démesys
turi biiti skiriamas tiek turizmo infrastruktiiros plétrai, tiek kultiirinio paveldo puosel¢jimui, tiek
pramogy ir laisvalaikio infrastruktiiros stiprinimui, tiek apgyvendinimo ir maitinimo jstaigy
paslaugy gerinimui.

o Atlikus vietinio ir atvykstamojo turizmo rodikliy ekonoming analize ir jvertinus jy
kitimo dinamikg 2001 — 2007 metais nustatyta, kad daugiausiai keliaujama su tikslu aplankyti
gimines arba atostogy metu. Populiariausia transporto priemon¢ visais analizuojamo laikotarpio
metais lieka automobilis. Kelioniy skai¢iaus analizé pagal apskritis parodé, kad daugiausiai tiek
vietiniy, tiek uzsienio turisty lankosi Vilniuje, Klaipédoje ir Kaune. Kitose Lietuvos apskrityse
turizmo verslas silpniau iSvystytas ir pritraukiama maziau turisty. Kitos apskritys turéty daugiau
démesio skirti turizmo plétojimui ir naujy patraukliy turizmo produkty kiirimui, kadangi i§ turizmo
pritrauktos léSos gali Zenkliai jtakoti ir regiono ekonomika. Be to, vyriausybé turéty daugiau
démesio skirti Lietuvos reklamai uZsienio rinkose, nes iSanalizavus atvykstamojo turizmo kitimo
dinamika, pastebimas akivaizdus uzsienio turisty skai¢iaus maz¢jimas.

. Pastaraisiais metais stebimas tendencingas pajamy i§ turizmo verslo didé¢jimas.

Palyginus pajams gaunamas i§ atvykstamojo ir vietinio turizmo, daugiau pajamy gaunama i$
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pastarosios turizmo formos, nors vertinant bendrg santyk]j, tiek vietinio, tiek atvykstamojo turizmo
pajamos kasmet did¢ja apie 22 proc. Vertinant vietinj turizmg, dominuoja asmenings kelionés, todél
joms iSleidZziama Zenkliai daugiau nei dalykinéms. Remiantis gautais rodikliy analizés rezultatais,
pasakytina, kad turizmo sektoriuje pritraukiamomis 1€Somis aiskiai iSsiskiria Vilniaus ir Klaipédos
apskritys, kur labiausiai koncentruojasi keliaujantieji ir plétojamas turizmo verslas. Nagrinéjant
turizmo ind¢lj atskiruose regionuose, labiausiai iSsiskiria Klaipédos apskritis, kur pajamos kasmet
did¢ja apie 35 proc. Siekiant ekonominio augimo atskiruose regionuose turéty biiti skiriama
pakankamai démesio turizmo verslo plétrai maziau lankomose apskrityse, jvertinant jtakos S$ios
veiklos augimui turinCius kriterijus ir prognozuojant jy kitimo tendencijas. Atsizvelgiant j dabarting
ekonoming situacijg, sunku biity prognozuoti, kaip Sios pajamos kis 2009 metais.

. Atliktos prognozés trendo funkcijos antros parabolés metodu rezultatai parodé, kad
jvertinus pastaryjy SeSeriy mety pajamy turizmo sektoriuje kitimo dinamikg, 2009 — 2011 metais
numatomas tolesnis tendencingas pajamy Sioje veikloje didéjimas. Taciau reikia jvertinti ir eksperty
nuomong, kurie numato liidnesnes perspektyvas turizmui Siais metais. Be to, pastebétina, kad
ivertinus sezoniSkumo faktoriy, prognozuojami rezultatai jgauna kiek kitokj atspalvi ir numatomas

paradavimy pajamy mazéjimas.
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1 priedas

Turizmo rasys ir formos

1. Demografiniai kriterijai

Turizmo rasys ir formos

Amzius

Vaiky, jaunimo, vyresniojo amziaus Zzmoniy turizmas

Lytis

Motery kelionés, vyry kelionés

Seimynin¢ padétis,

Seimos sudétis

Pavieniy asmeny, Seimyninis (su/be vaiky) turizmas, specialus:

povestuvinés kelionés/turizmas

Pajamos Socialinis, prabangos turizmas
ISsilavinimas Darbininky, studenty, akademiky, bedarbiy turizmas
Profesija Tarnautojy, politiky, diplomaty, namy Seimininkiy turizmas

Gyvenamoji vieta

Vietinis, iSvykstamasis turizmas; trumpy, tolimy marsruty

turizmas; miesto, kaimo gyventojy turizmas

2. ] elgsena orientuoti

poZymiai

Transporto priemongés

Kelionés lengvuoju automobiliu, 1¢ktuvu, traukiniu, autobusu,

dviraciais

Kelionés tikslas

Individualus, organizuotas, i§ dalies organizuotas turizmas

Kelionés trukmé

Iskylos, trumpos kelionés, savaitgalinés, atostogy, ilgos kelionés

Kelionés klasé (i$ dalies kaina)

Pigios, prabangios, iSskirtinés, ,,masinio turizmo* kelionés

Kelionés laikas

Vasaros, ziemos, aukstojo sezono, Zemojo sezono turizmas

Kelionés bagazas

Kelionés su kuprinémis, lagaminais, portfeliais

Nakvyné

Kempingas, kaimo turizmas, pensionai, vieSbuciai

Keliaujanéiyjy skaicius

Pavieniy asmeny, Seimy, klubo nariy, grupinis turizmas

UzZsiémimas

Sportinis, poilsinis, pazintinis, verslo, mokomasis turizmas

Priezastis

Pakvietimas, vizitas, gydomasis turizmas, pasirinktinis turizmas

Motyvai

Poilsinis, kurortinis, gydomasis, kultiirinis, mokomasis,

dalykinis, aktyvusis, politinis turizmas

Saltinis: Freyer W. (2005). Tourismus: Einfiihrung in die Fremdenverkehrsokonomie. Ouldenburg
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2 priedas

Dirbanciyjy turizmo jmonése skaicius palyginus su bendru Lietuvos darbuotojy skai¢iumi

Turizmo jmonése dirbantys gyventojai

1996| 1997| 1998| 1999| 2000| 2001| 2002| 2003| 2004 2005/ 2006, 2007

Lietuvos Respublika
Dirbanciyjy skaicius 851| 1132 1462| 1227 1250 1252 1524/ 1608 1821 1981 2186 2 381
Imoniy skaiCius 202| 254 298] 295 272 244] 269| 253 229 254 263| 276

Saltinis: Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos vyriausybés [37]

Uzimtos darbo vietos Lietuvoje pagal ekonomines veiklos risis

IS viso pagal darbuotojy skaiciy 2005 2006 2007

1210 1250 1296
019 083 323

AQ I8 viso pagal ekonomines veiklas

A Zemes tikis, medzioklé ir migkininkysté 32769 32878 32070
B Zuvininkysté 1841 1927 1822
C Kasyba ir karjery eksploatavimas 3481 3386 3387
D Apdirbamoji gamyba 248 509| 247 157| 243525
E Elektros, dujy ir vandens tickimas 27029 25705 24732
F Statyba 90 463| 103995/ 115463

G Didmeniné ir mazmeniné prekyba; varikliniy transporto
priemoniy ir motocikly remontas, asmeniniy ir namy tikio reikmeny | 206 438 218 655| 233 399
taisymas

H Viesbugiai ir restoranai 29394 32339 36712
I Transportas, sandéliavimas ir rysiai 89336] 94800 101115
J Finansinis tarpininkavimas 17483 17291 19426
K Nekilnojamasis turtas, nuoma ir kita verslo veikla 72 747 83095 92907
L Viesasis valdymas ir gynyba; privalomasis socialinis draudimas 78816/ 80990, 83348
M Svietimas 170585 162 748 160 060
N Sveikatos priezitra ir socialinis darbas 93950 95462 95798
O Kita komunaling, socialiné ir asmeniné aptarnavimo veikla 47178 49655 52559

Saltinis: Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybeés.
Vilnius

Remiantis pateiktais statistikos departamento duomenimis, galima teigti, kad turizmo sferoje
dirbantieji 2007 m. sudaré apie 0,18 proc. visy dirbanciyjy.
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Saltinis: sudaryta darbo autorés, remiantis V.Gronsku

3 Gronskas V. (2006). Ekonominé analizé. Kaunas: Technologija
114 Bagdzitiniené V. (2006). Imoniy veiklos planavimas ir analizé. Vilnius: Conto litera

13 ir V.Bagdzitiniene’
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3 priedas
Ekonominés analizés metody ir tipy klasifikavimas
EKONOMINE
ANALIZE
| | | |
EKONOMINES EKONOMINES
ANALIZES ANALIZES
METODAI TIPAI
| | | | | | | |
Tradiciniai Matematiniai Euristiniai Specifiniai Grafiniai absoliuiy
analizés analizés analizés analizés analizés = dydziy analizé
metodai metodai metodai metodai metodai
bsoliugi Klasikinés
abso 1}1(;11]53 matematikos met.: analogijos ir X oo
.SanFY!(lnlq lf. - dlferenaallnlal , | - asociacijos = swoT - diagramos = — hOrlZOnFa!IOJI
v1dut1_mq dydziy 'Int_eg'ra_llnlal metodas analizé
taikymas variaciniai skaiciav
Matematinés
statistikos metodai: FVA .
palyginimas regresiné analize; | _ inversijos - (funkcinés | ] grafikai ir kt. | = - Trendo
dispersiné a.; metodas vertinés
gamybinés f-jos; analizés) ir kt.
metodai ir kt.
Ekonometriniai
metodai: tigsini§ ,.smegeny vertikalioji
grupavimas programavimas; | _J $turmo* - | arba
blokinis pr.; tod Kiiiring
netiesinis pr.; metodas struktiiriné
dinaminis pr. ir kt.
Operacijy tyrimo
indeksy metc_)_da}i:_ logimy sinektikos Kiné
metodas teorija; tinklinio metodas - .| Santykine
planavimo ir analizé
valdymo metodai;
|_atsargy valdymas |
E_konomz_'ne‘s
grandininiy kibernetikos kontroliniy o
pakeitimy n;?]tac;?aél : isr]rfit;r:iljne klausimy - - Velkls.m'q
z¢; u analize
metodas metodai; modeliavi- metodas
mo m. ir kt.
balansinis morfologinés
metodas analizés ir kt -
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4 priedas
SezoniSkumo nustatymo metodai

1. Paprastyjy vidurkiy metodas. Vidurkiy metodai tinka tuo atveju, kai tiriamieji rodikliai
mazai kinta mety metais, t.y. tais atvejais, kai néra ryskios reiskinio didéjimo ar mazéjimo tendencijos.

Taikant paprastyjy vidurkiy metoda apskaiciuojami atitinkamy ménesiy (ketvir¢iy) keleriy mety
vidurkiai ir bendrasis metinis vidurkis. Dalijant ménesiy (ketvir¢iy) vidurkius i§ bendrojo metinio
vidurkio gaunamas sezoniskumo indeksas (Bagdonas, 2005).

Sezoniskumas paprastyjy vidurkiy metodu gali biiti nustatytas pagal pateikta formule:
Y.
Z = Y—_I 1)

Cia: Z; — vieno ménesio (ketviréio) sezoniskumo indeksas; i — ménuo (ketvirtis); j — metai.
Dvylikos ménesiy arba keturiy ketvir¢iy sezoniSkumo indeksai sudaro vadinamajg sezoniSkumo

15 Vidutiniai kiekvieno ménesio ar ketvir&io

bangg, kuri ir rodo svyravimy pobudj per metus
sezoniSkumo indeksai turi buti lygtis 1 arba 100 %. Tai reiskia, kad sezoniSkumo indeksy suma 12
ménesiy turi buti lygi 12 arba 1200 %, o 4 ketvir¢iy — 4 arba 400 %. Jei apskai¢iuoty sezoniskumo
indeksy suma gaunama kitokia, $iuos indeksus reikia koreguoti atitinkamu koeficientu®:

1) kai nustatyti ménesiniai sezoniSkumo indeksai:

12
K = = 2
koreg 2 ZI ( )

2) arba kai $ie indeksai ketvirtiniai:

Kiors =§ ©
i

Pakoreguoti dvylikos ménesiy arba keturiy ketvir¢iy sezoniskumo indeksai sudaro vadinamaja
sezoniSkumo bangg kuri ir rodo svyravimy pobiidj per metus.

2. Slankiyjy vidurkiy metodas. Sezoniniai svyravimai gali buti jtraukti j prognozes naudojant
sezoninj indeksa, apskaiciuojamg slenkancio vidurkio btudu. Slankusis vidurkis skai¢iuojamas i 12 ar 4
nariy, t.y. i§ lyginio nariy skai¢iaus, sudarancio mety perioda, per kurj pasireiskia sezoniniai svyravimai.
Slankiyjy vidurkiy metodui reikia naudoti minimaliai 4 mety duomenis, nes po pusé pirmy ir paskutiniy
mety, dél metodo ypatumo, i§ skaiciavimo iskrenta.

Slenkantis vidurkis randamas sudéjus kiekvieno pageidaujamo laikotarpio reikSmes ir sumgag
padalijus i$ laikotarpiy skaiciaus. Tai daroma keliais veiksmais:

»  Keturiy laikotarpiy slenkanc¢io vidurkio apskaiciavimas. Keturiy laikotarpiy slenkantis
pardavimy apimciy vidurkis apskai¢iuojamas, imant paeiliui po keturis ketvir¢ius, pradedant pirmaisiais

pirmyjy mety keturiais ketvirciais.

15 Grazyté-Moliene, O. (2004). Statistika. D.1. Vilnius: Vilniaus verslo kolegija
118 Bartosevitiene, V., Vaitkevidius, S., Janéukiené, . (2004). Ekonominiai statistiniai tyrimai. Kaunas: Technologija

70



Lietuvos turizmo plétros ekonominé analizé I. GelezZiniené

_ X+ X+ X+ Xy, _ X+ Xyg+ Xy + Xy 4
— : = (4)

4 4
Cia: Yy, Y2 ... — keturiy laikotarpiy slenkantis pardavimy apimciy vidurkis; Xj; — pirmy

Yy

Y,

analizuojamy mety pirmo ketvir¢io pardavimai; Xp; — antry analizuojamy mety pirmo ketvircio
pardavimai. Kiekvieng kartg skaiCiuojant i§ naujo atmetame pirmajj ketvirtj ir pridedame nauja eilinj
ketvirtj.

»  Centruoto slenkancio vidurkio apskaiciavimas. Centruotas slenkantis vidurkis kiekvienam
ketvir¢iui apskaiciuojamas kaip kiekvieno tiesioginés keturiy laikotarpiy slenkanciy vidurkiy poros
vidurkis.

X, + X , X, + X
172; Y14:%___ (5)

Cia: Y'13 - pirmy analizuojamy mety tre¢io ketviréio centruotas slenkantis vidurkis.

4 —_—
Y13 -

Pirmy mety centruotg slenkantj vidurkj galima apskaiciuoti tik nuo trecio ketvir¢io. Paskutiniy
analizuojamy mety centruoti slenkantys vidurkiai apskai¢iuojami tik pirmam ir antram ketvir¢iui.
> Sezoniskumo indekso apskaiciavimas. Sezoniskumo indeksas apskaiciuojamas, dalijant
faktiskas ketvir¢iy pardavimy apimtis i§ centruoto slenkancio vidurkio atitinkamam ketvir¢iui.
7, =20 ©
i Yij,

Cia: Z; — i mety j ketviréio sezoniskumo indeksas; X; - i mety j ketvir¢io pardavimy apimtis; Y’; -

1 mety j ketvir¢io centruotas slenkantis vidurkis.

»  Vidutinio sezoniskumo indekso kiekvienam ketvir¢iui apskaiiavimas. Norint atlikti
tolesnes sezoniSkumo analizes arba prognoz¢ reikia paskaiciuoti kiekvieno ketvir¢io vidutinj
sezoniSkumo indeksg. Jis skaiCiuojamas iSvedant visy analizuojamy mety vidurkius kiekvienam
ketvirdiui atskirai. Sie vidutiniai sezoniskumo indekso vidurkiai gali bati koreguojami 2 formulés
pagalba, jei sezoniSkumas analizuojamas ménesiais, arba 3 formulés — jei sezoniSkumas analizuojamas
ketvir¢iais. Svarbiau yra istirti sezoniSkumo indeksy reikSmes, norint issiaiskinti ilgalaik¢ tendencijg bei
kitas elgsenos tendencijas.

Slenkancio vidurkio metodas turi ir privalumy, ir trikumy:

Privalumai: 1) kaip ilgalaik¢ tendencijg atskleidziantis metodas, jis yra paprastas ir lengvas
naudoti; 2) jis pateikia realig ilgo laikotarpio judéjimo charakteristika.

Trikumai: 1) juo nenustatysime posiikio tasky tendencijos prognozeje; 2) jis naudojamas su
prielaida, kad tiriamy duomeny eiluciy periodiSkumas yra apibréztas ir santykinai pastovus; 3) juo

negalima apskai¢iuoti slenkanéiy vidurkiy duomeny eiluéiy pradziai ir pabaigai®*’.

17 Jyoti Das, B. (2000). Vadybiné ekonomika. Kaunas: Technologija
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5 priedas
Rodikliai, naudojami statistinés informacijos analizéje
Dinamikos eilu¢iy analitiniai rodikliai:

1. Absoliutus lygio padidéjimas/sumazéjimas rodo reikSmés padidéjima (sumazéjimg) absoliutiniu
dydziu per tam tikrg laika. Apskai€iuojamas baziniu ir grandininiu biidu.

bazinis Ay = yn— Yo (1) grandininis Ay = yn— Yn 1 (2)
Cia: yo_ pradinio ar bazinio laikotarpio dinamikos eilutés lygis;
Yn_esamojo laikotarpio dinamikos eilutés lygis;

Vn -1 _pries tai buvusio laikotarpio dinamikos eilutés lygis.

2. Kitimo tempas parodo reikSmés pasikeitimg procentine arba koeficientine iSraiska, kai atskaita
prilyginama 0. Jis taip pat skai¢iuojamas baziniu ir grandininiu biidu:

bazinis Ty4= );—"x 100 % (3) grandininis Ty = Yo 100 % (4)
0 n-1
3. Padidéjimo/sumazéjimo tempas rodo, keliais procentais pasikeicia reiskinio lygis per nagriné¢jama
laikotarpj. Ty iSreikStas procentais:
T, =Tq—100% (5)

Vidutiniai dinamikos eiluciy kitimo rodikliai:

1. Vidutinis dinamikos eilutés lygis skaiCiuojamas momentinémis ir intervalinéms dinamikos
eilutéms. Turizmo statistikoje naudojamos daugiausia eilutés, atspindincios pozymio kitima laiko
atzvilgiu intervalinémis dinamikos eilutémis, kuriy vidutinis lygis apskai¢iuojamas pagal paprasto
aritmetinio vidurkio formule:

__Zyi
Y—T (6)

2. Vidutinis absoliutus padidéjimas/sumazéjimas parodo, keliais vienetais pasikeicia reiSkinio lygis
vidutiniSkai per laiko vieneta:

e

Ay = ——= (7

y =L )
3. Vidutinis kitimo tempas skaiciuojamas apibiidinant reiskinio kitimg per ilgesn]j laikotarpj. Tai
vienas 1§ tikslesniy rodikliy parodanciy ne tik patj kitimg, bet ir kitimo greitj. Jis pravercia ir
prognozuojant nagrinéjama reisSkinj. Apskai€iuojamas remiantis geometriniu vidurkiu:

= Ty Ty Ty, () arba T, = \’/i’/: x 100 (9)
1

|

4. Vidutinis padidéjimo/sumazéjimo tempas skai¢iuojamas remiantis vidutiniu didéjimo tempu:

T, =T,—100% (10)

Saltinis: Bartosevi¢iené, V. (2006). Ekonominiai statistiniai tyrimai. Kaunas: Technologija.
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6 priedas
Turizmo jmoniy skai¢iaus Lietuvoje dinaminiy eiluciy rodikliy analizé
2002 — 2007 m. laikotarpiu
2002 2003 2004 2005 2006 2007

1 2 3 4 5 6 7
Imoniy skaicius, i$ viso 269 253 229 254 263 276
Absoliutiis baziniai pokyc¢iai 25 9 -15 10 19 32
Absoliutiis grandininiai pokyciai 25 -16 -24 25 9 13
Vidutinis absoliutinis pokytis 53
Bazinis kitimo tempas, proc. 110 104 94 104 108 113
Grandininis kitimo tempas, proc. 110 94 91 111 104 105
Vidutinis Kitimo tempas, proc. 102
Bazinis padidéjimo/sumazéjimo tempas 10,2 -5,9 -9,4 10,9 3,5 4,9
Grandininis padidéjimo/sumazéjimo
tempas 10,2 3,6 -6,1 4 7,7 13,1
Vldutl_ms Pa_dldéj imo/ _su.maié]m_lo tempas 2 % arba 0,02
arba vidutinis procentinis pokytis

Saltinis: apskai¢iuota darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie Lietuvos

Respublikos Vyriausybés. Vilnius
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Vietiniy turisty kelioniy skaiius pagal amziaus grupes 2003-2007 m., tukst.

7 priedas

Padidéj Padidéj Padidéj Padidéj
imas, imas, imas, imas,
Metai sumazé sumazé sumazé sumazé
jimas jimas jimas jimas
2004 2005 2006 2007
2004 m., 2005 m., 2006 m., 2007 m.,
palygin palygin palygin palygin
tisu tisu tisu ti su
Amziaus grupés 2003 2004 2005 2006
m. ('): m. (')1 m. (')! m. (')1
proc. proc. proc. proc.
15-24 183,2 4,7 210,2 14,7 178,9 -14,9 191,4 7,0
25-34 162,7 -1,5 145,4 -10,6 187,5 29,0 183,0 -2,3
35-44 182,0 -0,4 196,8 8,1 201,0 2,1 201,8 0,4
45-54 1429 34 165,4 15,7 148,7 -10,1 164,8 10,8
55-64 85,8 -2,8 95,5 11,3 118,2 23,8 111,2 -5,9
65+ 71,3 -1,8 69,8 2,1 115,5 65,5 118,5 2,6
IS viso 8279 0,7 883,1 6,7 949.8 7,6 970,7 2,2

Pastaba. Pateikiami 2003 — 2007 m. duomenys, kadangi iki 2003 m. Statistikos departamentas vietiniy turisty kelioniy
skaiiaus pagal amZiaus grupes nesegmentavo.

Saltinis: apskai¢iuota darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie Lietuvos

Respublikos Vyriausybés. Vilnius
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8 priedas
Vietiniy turisty kelionés pagal kelionés tikslg 2003 — 2007 m., takst.
I8 viso Laisvalaikis, Sodo Draugy ir Verslas, Kita
f poilsis, namelio, giminiy profesiniai
§ atostogos sodybos lankymas interesai
lankymas
™
§ 2583,4 636,6 205,9 1660,0 38,3 42,5
<
§ 2192,2 467,0 211,1 594,3 168,1 170,1
Lo
§ 2297,0 559,9 168,8 1205,1 188,6 174,4
({o]
§ 2485,2 726,6 205,2 1070,6 252,4 230,4
N~
§ 2805,8 865,1 2434 1074,8 391,6 230,9

Pastaba. Pateikiami 2003 — 2007 m. duomenys, kadangi iki 2003 m. Statistikos departamentas vietiniy turisty kelioniy
skaiciaus pagal tiksla nesegmentavo.

Saltinis: apskaigiuota darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie Lietuvos
Respublikos Vyriausybés. Vilnius
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Vietinis turizmas pagal atvykimo vietg 2003-2007 m.

9 priedas

Atvykusiyjy skaicius, tukst.

Apskritis (padidéjimas/sumazéjimas lyginant su ankstesniais metais, proc.)
2003 2004 2005 2006 2007

Alytaus 221 219,9 194,3 203,9 309,0
apskritis 3.8) (-11,6) (4.9) (51.,9)
Kauno 2468 291,4 3778 360,4 441,9
apskritis (-16,0) (29.6) (-4,6) (22,6)
Klaipédos 635.9 417,2 4129 488,2 585,2
apskritis (-34,4) (-1,0) (18,2) (19,9
Marijampolés %8.0 106,3 111,8 98,6 113,2
apskritis (8.5) (5.2) (-11.8) (14.,8)
PanevéZio 2073 2259 157,8 172,6 1734
apskritis (9.0) (-30,1) (9.4) (0,5)
Siauliy 1050 156,0 154,6 190,4 2771
apskritis (-20,0) (-0,9) (23,2) (45.9)
Tauragés 675 62,2 63,6 71,8 84,0
apskritis (-7.9) (23) (12,9) (17,0)
TelSiy 120 64,6 77,4 89,3 91,3
apskritis (-12,6) (19.8) (15,4) (2.2)
Utenos 2629 190,6 290,3 337,1 252,0
apskritis (-27,5) (52,3) (16,1) (-25.2)
Vilniaus 458,0 456,5 472,9 478,7

484,0

apskritis (-54) (-0.3) (3.6) 1.2)
$ vi 2192,2 2297,0 2485,2 2805,8
pe 20834 (-15,1) (4,8) (8,2) (12,9)

Saltinis: apskai¢iuota darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie Lietuvos

Respublikos Vyriausybés. Vilnius
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10 priedas
I Lietuva 2001-2007 m. atvykusiy uZsienieciy skaicius, tukst.
% Ketvirtis IS viso Europa Afrika JAV Azija Australu_g r
s Okeanija
| 719,506 712,533 0,294 3,694 2,513 0,472
- | Il 1073,024 1056,083 0,529 8,960 6,572 0,880
8 Il 1393,675 1370,174 0,461 10,890 10,801 1,349
N v 1009,032 999,564 0,314 4,171 3,922 0,515
IS viso 4195,237 4138,354 1,598 28,261 23,808 3,216
| 748,057 739,676 0,530 3,951 3,691 0,209
o~ | 1055,677 1042,658 0,302 8,068 3,779 0,870
8 Il 1340,821 1315,937 0,755 11,041 11,693 1,395
NV 854,812 842,676 0,289 4,759 6,628 0,460
IS viso 3999,367 3940,947 1,876 27,819 25,791 2,934
| 655,824 646,689 0,874 3,814 4,237 0,210
o |1 1026,748 1008,301 0,562 9,913 7,227 0,745
8 1l 1182,773 1155,974 0,649 11,349 13,514 1,287
NV 769,898 757,779 0,415 5,490 5,751 0,463
IS viso 3635,243 3568,743 2,500 30,566 30,729 2,705
| 623,945 354,049 0,421 4,633 4,467 0,265
< | Il 272,743* 168,222* 0,646 9,108 8,015 0,927
8 Il * * 0,548 15,644 13,977 2,246
N v * * 0,388 5,457 5,38 0,698
IS viso * * 2,003 34,842 31,839 4,136
| 370,602 360,913 0,346 4,496 4,459 0,388
o |1 516,417 488,637 0,541 14,837 10,649 1,753
8 Il 698,596 660,037 0,872 18,586 16,345 2,756
NV 494,797 481,036 0,402 6,157 6,394 0,808
IS viso 2080,412 1990,623 2,161 44,076 37,847 5,705
| 413,74 403,256 0,375 4,689 4,965 0,455
o | 571,935 542,52 0,516 14,750 11,853 2,296
8 Il 764,637 722,229 0,864 20,211 18,079 3,254
NV 567,018 551,881 0,39 6,355 7,454 0,938
IS viso 2317,330 2219,886 2,145 46,005 42,351 6,943
| 505,987 494,406 0,412 4,772 5,957 0,440
~ | Il 626,15 600,646 0,443 12,290 10,562 2,209
8 Il 722,966 686,258 0,648 16,880 16,000 3,180
N v 373,459 358,292 0,398 5,969 7,935 0,865
IS viso 2228,562 2139,602 1,901 39,911 40,454 6,694

* Duomenys nepilni.

Saltinis: Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius
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11 priedas

Atvykstamasis turizmas pagal apskritis 2001-2007 m., kai keliones organizuoja
ir paslaugas teikia turizmo jmonés*

Atvykusiyjy skaicius
Apskritis (padidéjimas/sumazéjimas lyginant su ankstesniais metais, proc.)
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Alytaus 243 370 776 90 ) ) .
apskritis ) (52,3) (109,7) (-88,4)

Kauno 7596 6911 9723 13561 18680 12588 10639
apskritis (-7.4) (-9.0) (40,7) (39,5) @37.7) (-32,6) (-15,5)
Klaipédos 8856 15926 10232 12480 12517 10982 11998
apskritis (2.6) (79.8) (-35.,8) (22,0) (0.3) (-12,3) (9.3)
Siauliy 40 214 18 18 B o 44
apskritis (300,0) (435) (-91,6) (0) (-47.6)
Vilniaus 56541 72627 82047 88561 105209 100009 87256
apskritis (5.0) (28.5) (13,0) (7.9 (18.8) (-4.9) (-12,8)
I viso 73293 96048 102796 114710 136406 123663 109937

(2,1) (31,0) (7,0) (11,6) (18,9) (-9,3) (-11,2)

* Duomenis teikia jmonés, registruotos valstybiniame turizmo paslaugy registre

! Imonés duomeny nepateike

Saltinis: apskai¢iuota darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie Lietuvos
Respublikos Vyriausybés. Vilnius
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Kelioniy su keturiomis ir daugiau nakvyniy skaicius ES Salyse, tiukst.

Metai

2004 2005 2006 2007
Salis
Airija 3937 4298 4790 5856
Austrija 18475 18048 18385 18384
Belgija 6983 7715 6648 6865
Cekija 9583 9942 8933 9433
Danija 4430 5064 5895 5991
Estija 246 292 279 409
Graikija 3937 4298 4790 5856
Ispanija 7022 8634 8578 8522
Italija 37137 40057 41134 :
Kipras 488 688 708 817
Latvija : 759 909 867
Lenkija 16639* 16522 17808 17687
Lietuva 927 1079 1090 1196
Liuksemburgas 681 725 680 705
Olandija 18475 18048 18385 18384
Portugalija 4165 3936 3663 3483
Prancuzija 81071 84224 83136 85331
Rumunija 4249 3857 3387 5402
Slovakija 4509 4200 4555 4886
Suomija 6200 6443 6620 6698
Vengrija 5457 7115 6711 7742
Vokietija 103947 113686 105431 99533

12 priedas

: néra duomeny, * apytiksle verté

Saltinis: Eurostat. ES Statistikos portalas. [Zifiréta 2009-01-25]. Prieiga per interneta:
<http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page? pageid=1090,30070682,1090 33076576& dad=portal& schema=PORTAL>
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13 priedas

Vietiniy turisty kelionés pagal nakvyniy skaiciy 2003 — 2007 m., tukst.

Buvimo laikas

Vietiniy turisty Kkelioniy skaicius, tiikst.

(padidéjimas/sumazéjimas lyginant su ankstesniais metais, proc.)

2003 2004 2005 2006 2007
822,5 916,1 918,8 995,4
1 nakvyné 902,5
(-8,8) (11,3) (0,3) (8,3)
1817,2 1897,2
1 — 3 nakvynés 2049,4 20594 2273,0
(-11,3) (4,4) (8,5) (10,3)
240,6 254,09
4 — 7 nakvynés 400,8 271,0 3234
(-39,9) (5,6) (6,6) (19,3)
108,8 121,9
8 — 14 nakvyniy 96,1 1218 183,3
(13,2) (12,0) (-0,1) (50,4)
22,2 20,8
15 — 28 nakvyniy 22,9 31,5 22,4
(-3,0) (-6,3) (51,4) (-28,8)
3,5 3,1
29 ir daugiau 14,2 1,6 3,6
(-75,3) (-11,4) (-48,3) (125)
2192,2 2297,0
I§ viso 2583,4 2485,2 2805,8
(-15,1) (4,7) (8,1) (12,9)

Saltinis: apskaigiuota darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie Lietuvos
Respublikos Vyriausybés. Vilnius
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Lietuvos turizmo plétros ekonominé analizé

I. GelezZiniené

Vietiniy turisty kelionés pagal transporto riisj 2003-2007 m., takst.

Vietiniy turisty kelioniy skai€ius, tiikst.

Transporto (padidéjimas/sumazéjimas lyginant su ankstesniais metais, proc.)
priemoné
2004 2005 2006 2007
Lengvasis 11911,3 13084.,4 13008,5
. 11477,4
automobilis (3,7) (9,8) (-0,5)
4977,3
Autobusas 5616,6 4346,2 3493,9
(-11,3) (-12,6) (-19,6)
242,7
Traukinys 360,8 225 151
(_32a7) (-7’2) (_32!8)
Kita 345,1 4055 503,2 1028,7
(17,5) (24,0) (104,4)
I3 viso 17799,8 175369 18158,9 171438
(-114) (315) (-5!5)

14 priedas

Saltinis: apskai¢iuota darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie Lietuvos
Respublikos Vyriausybés. Vilnius
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Lietuvos turizmo plétros ekonominé analizé

1. Geleziniené

15 priedas
Pajamuy, gauty Lietuvos turizmo jmonése, pokytis 2001 — 2007 m. laikotarpiu
Padidéji Padidéji Padidéji Padidéji Padidéji Padidéji
mas, mas, mas, mas, mas, mas,
sumazéji sumazéji sumazéji sumazéji sumazéji sumazéji
mas 2002 mas 2003 mas 2004 mas 2005 mas 2006 mas 2007
2002 m., 2003 m., 2004 m., 2005 m., 2006 m., 2007 m.,
palyginti palyginti palyginti palyginti palyginti palyginti
su 2001 su 2002 su 2003 su 2004 su 2005 su 2006
m. (_)v m. ('): m. (')1 m. ('): m. (')! m. ('):
proc. proc. proc. proc. proc. proc.
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
Gauta pajamy, i$ viso 352247,5 15,0 | 424132,6 20,4 | 567115,9 33,7 | 663991,5 17,0 | 799434,3 20,3 1023593 28,0
Uzsienietiy sumokéta uz 33964,4 40,1 | 417439 229 | 597264 430 | 792253 32,6 | 796231 05| 784204 -1,5
suteiktas turizmo paslaugas
Lictuvos gyventojy sumokéta uz | 518964 1 12,9 | 382388,7 20,1 | 507389,5 32,7 | 5847662 15,2 | 7198112 230 | 945172,9 31,3
suteiktas turizmo paslaugas

Saltinis: apskaiiuota darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius



Lietuvos turizmo plétros ekonominé analizé I. GelezZiniené

16 priedas
Vietiniy turisty iSlaidos pagal apskritis 2003—2007 m., tiikst. Lt
Vietiniy turisty iSlaidos
Apskritis (padidéjimas/sumaZzéjimas lyginant su ankstesniais metais, proc.)
2003 2004 2005 2006 2007
Alytaus 41067 22900,5 23997,2 33257,2 54328,0
apskritis (81,6) (4,5) (27,8) (38,7)
Kauno 8395.6 21070,0 29390,3 32714,3 45026,0
apskritis (60,1) (28,3) (10,1) (27,3)
Klaipédos 10047.9 877111 111610,6 125954,0 159930,6
apskritis (88,5) (21,4) (11,3) (21,2)
Marijampolés 24396 6807,6 7542,2 8224,3 11328,6
apskritis (64,1) 9,7) (8,3) (27,4)
Panevézio 3528.6 14275,9 11786,0 14055,9 16636,2
apskritis (75,3) (-21,1) (16,1) (15,5)
Siauliy 146 11791,3 11800,7 14825,1 22230,2
apskritis (65,1) (0,08) (20,4) (33,3
Tauragés 15465 5090,2 5469,2 5611,9 10363,8
apskritis (69,6) (6,9) (2,5) (45,8)
TelSiu 11669 3524,7 58444 7575,1 10036,2
apskritis (66,9) (39,6) (22,8) (24,5)
Utenos 5130.8 15698,8 24692,1 27485,8 26418,8
apskritis (67,2) (36,4) (10,1) (-4,0)
Vilniaus 35697,3 44802,8 49516,8 64163,7
apskritis 141200 (60,4) (20,3) (9,5) (22,8)
1% viso 54696.2 224567,4 276935,5 319220,4 420462,1
' (75,6) (18,9) (13,2) (24,1)

Saltinis: apskai¢iuota darbo autorés, remiantis Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie Lietuvos

Respublikos Vyriausybés. Vilnius




Lietuvos turizmo plétros ekonominé analizé 1. Geleziniené

17 priedas
Vietiniy turisty iSlaidos apskrityse pagal paskirtj 2003—2007 m., proc.
2003 2004 2005 2006 2007

Apskritis | 8 ;é § = |2 |8 é § = | £ |8 ;g § = |2 |8 ;§ % = |2 |8 ;§ g s |2

2 |2 M g |2 < g |3 ~ g |2 ~ g |3 ~

Alytaus 19 | 46 | 15 | 10 | 10 15|37 25| 7 |16 |16 | 45 [ 17| 7 | 15
apskritis

Kauno _ _ - | - 22 |21 |23 14|20 22 22| 25| 15| 16
apskritis

Klaipédos 19 14326 | 5 | 7 13127 /33| 4 |23/16|29 /33| 8 | 14
apskritis

Marijampolés 24| 9 | 32|21 14 23| 2222111222319 |27 |15 | 16
apskritis

l;a';ivr‘:a‘;’ 321 7 23|24 14 25 (18 | 21|15 |21 |27 | 13 | 28 | 18 | 14

g, . 24 | 13 |30 | 17 | 16

1aufly 25119 | 20| 22 | 14 23| 25|22 12|18 | 25|17 | 26 | 18 | 14
apskritis

Taurageés 25| 8 | 14 | 40 | 13 28 119 |19 | 14 | 20 | 24 | 11 | 27 | 25 | 13
apskritis

Telsiy 3217|2114 16 25 |16 | 24 | 15|20 | 26 | 16 | 29 | 15 | 14
apskritis

Utenos 27 |19 [ 27 | 13 | 14 21 (16 |20 |11 |23 | 23|25 | 32| 8 | 12
apskritis

Vilniaus 25 |19 | 24 | 19 | 13 24 | 24 | 23113 |16 |21 |28 |23 |13 | 15
apskritis

Pastaba: 2005 m. duomeny apie vietiniy turisty iSlaidas pagal paskirtj Statistikos departamentas nepateikia.

Saltinis: Turizmas Lietuvoje (2003-2008). Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius




Lietuvos turizmo plétros ekonominé analizé

I. GelezZiniené

18 priedas

Turizmo produkty ir paslaugy pardavimo pajamy analizé slankiyjy vidurkiy metodu

Pardavimy Keturiu. Centruotas - Koreguotas Koreguotos

Metai Ketvirtis apimtys, laikotarpiy slankusis RO NN Sezoniskumo | pardavimy
Lt slgnkus_ls vidurkis TEe B2 indeksas apimtys, Lt

vidurkis

| 319,78 0,648 493,4876543

2003 1 503,75 485,9975 1,057 476,5846736
11 659,23 482,235 482,235 1,367030597 1,412 466,8767705

1\ 461,23 486,315 484,275 0,952413401 0,88 524,125

| 304,73 528,705 507,51 0,600441371 0,648 470,2623457

2004 1 520,07 541,0875 534,89625 | 0,972282008 1,057 492,0245979
11 828,79 583,3825 562,235 1,474098909 1,412 586,9617564

1\ 510,76 615,78 599,58125 | 0,851861195 0,88 580,4090909

[ 473,91 630,64 623,21 0,760433883 0,648 731,3425926

2005 1 649,66 640,39 635,515 1,022257539 1,057 614,6263009
11 888,23 649,85 645,12 1,376844618 1,412 629,0580737

1\ 549,76 673,415 661,6325 0,830914443 0,88 624,7272727

[ 511,75 686,6825 680,04875 0,75251958 0,648 789,7376543

2006 1 743,92 711,1225 698,9025 1,064411703 1,057 703,8032167
11 941,3 681,26 696,19125 | 1,352071001 1,412 666,6430595

1\ 647,52 697,225 689,2425 0,939466153 0,88 735,8181818

[ 392,3 733,16 715,1925 0,548523649 0,648 605,4012346

2007 Il 807,78 724,6525 728,90625 1,10820836 1,057 764,2194891
11 1085,04 736,805 730,72875 | 1,484873833 1,412 768,4419263

1\ 613,49 751,45 744,1275 0,824442048 0,88 697,1477273

[ 440,91 777,1925 764,32125 | 0,576864767 0,648 680,4166667

2008 1 866,36 778,6475 777,92 1,113687783 1,057 819,640492
1 1188,01 1,412 841,3668555

I\ 619,31 0,88 703,7613636

Turizmo produkty ir paslaugy pardavimo apim¢iy koreguoto sezoniSkumo indekso
apskaiciavimas slankiyjy vidurkiy metodu

. Ketvirciai
Metali Suma
| 11 11 1\

2003 1,3670306 | 0,9524134

2004 0,600441371 0,972282 | 1,4740989 | 0,8518612

2005 0,760433883 1,0222575 | 1,3768446 | 0,8309144

2006 0,75251958 1,0644117 | 1,352071 | 0,9394662

2007 0,548523649 1,1082084 | 1,4848738 | 0,824442

2008 0,576864767 1,1136878
Vidutinis
sezoniskumo | 0,64775665 | 1,0561695 | 1,4109838 | 0,8798194 | 3,994729368
indeksas
Korgggvimo 1,001
koeficientas
Koreguotas
sezonidkumo | 0,648404407 | 1,0572256 | 1,4123948 | 0,8806993
indeksas




