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Ziniasklaidos socializacija, reklama, Ziniasklaidaskcijos, vailk pazinimo raida.

Magistro darbo objektasyra vaiky zurnalai. Darbo tikslas— iSnagrigti vaiky zurnaly
tematilq komercializacijos aspektarbo uzdaviniai:atskleisti vaiky Zurnal; tematikos ypatumus;
iSnagrireti vaiky Zurnal; komercializacijos problem apzvelgti vaik Zurnal; vaidmen vaiky
auditorijai; iSanalizuoti Lietuvos vaikzurnal; tematik.

Naudojantis mokslitgs literatiros analizs metodais, taikant analifinloginés analizs,
sinte2s metodus, prieita prie iSvados, kad wvaikurnal; tematilky lemia specifids auditorijos
pazinimo raida ir jos metu kint&ios vaiky domgjimosi temos. I1Sanalizavus komercializacijos ir
reklamositaka vaiky Zurnalams, prieita prie iSvados, kad waiéurnal; savininkai, stengdamiesi
ISsilaikyti konkurencigje kovoje bei siekdami gauti daugiau pelno, pradeszlkti pirmenyle
reklamos uzsakayinteresams, ignoruodami auditorijagkéstius ir poreikius. Bl Siy priezasiy
reklama Zurnaluose uzima vis daugiau vietos, ji gknerbtisj redakcines medziagas ir kokybiskai
neigiamai kelia zurnai turinj. Tokiu badu vailky Zurnalai, tenkindami komercinius interesus, gali
prisidéti prie materialini vertybiy diegimo vaik, auditorijai ir vaiky kaip vartotoy socializacijos.

Atlikus Lietuvos vaiky zurnal; (,Naminukas®, ,Flintas®, ,Bitu¢”, ,Laimiukas“ ir ,Su
P.E.R.") tematikos tyrim prieita prie iSvados, kad vaikZzurnalai redakciniu turiniu patenkina
skaitytoy domejimosi interesus, taau, siekdami iSsilaikyti rinkoje ir gauti pelnourhal; leidéjai
ima tenkinti reklamos uzsakovinteresus arba, siekdami juos pritraukti, turiorientuoja i
pramogos teikim. Tockl Zurnaluose maja redakciny medziag ir daugja pramoginio potdzio,
standartini, maziau krybiSky publikaciy. Pastebta, kad Ziniasklaidos komercializacija maziau
veikia tuos vaily Zurnalus, kurie gauna papildamemima ir taip garantuoja savo iSsilaikym

Magistro darbas galititi naudingas zurnalistams-praktikams, kurie dirbiy ziniasklaidos
priemorese, taip pat komunikacijos, psichologijos, socigtmy moksl; studentams bei tiems,

kuriuos domina vaik Zurnal; tematika.



TURINYS

IVADAS ..ottt ettt ettt ettt ettt e ettt e ettt n et e een e 6
1. VAIKU ZURNALU TEMATIKOS YPATUMAL......coiiieeeeeeteceeeeee e eeeeeeeee et eae e, 9
1.1. Vailky specialieji pazinimoO DIUOZAI............... e eeeeerrennnnninnaeseeeeeeeesseeeeersseeenneee 9
1.2. Vailky auditorijos dOMmjimOSI TEMOS.......uuuuuiiiaieee e e e e ettt e e e e e e 16
2. VAIKU ZURNALU KOMERCIALIZACIJOS PROBLEMA.........cootieiis e, 20
2.1. Ziniasklaidos komercializacija: poveikis it KOKYDEI.............ccveeveeveivireeiecreennen, 20
2.2. Reklamos reikSénvaiky auditOrijal............eeeeeiieeeeeeeeeeees s s s e e e e e e e e eeeeeeeeeeasnnnnnes 23
2.3. Komercializacijos ir reklamataka vaiky Zurnalams...........cccoooevviviiiiiieeiiiiiiieeeeeeens 25
3. VAIKU ZURNALU VAIDMUO AUDITORIJAL ..ot n e 28
3.1. Tradicini Ziniasklaidos funkcij reikSme vaiky Zurnalams.............cccovvvvvvvivinnnnnnnn. 28
3.2. Vaiky Zurnal; socializacijos funKCija...........ccoeeeeiiiieeeeiiiee e 31.
4. LIETUVOS VAIKU ZURNALU TEMATIKOS TYRIMAS.......ooiiieeeee e emeee e eee e 34
4.1. Zurnal temy atitikimas domjimosi INTErESAMS...........ccveeveereeeeeeeeeeeeeeeeee s 35
4.2. Komerciskai patrauklaus turinio publikavimas............ccccevvviiiiiiiiiie e 39
4.3. Reklamos kiekis ir atpstamumas ZUrNalUOSE..........cooeeeeeeeeee s s e e eeeeeeeeeeannnnnnns 42
4.4. TYrimo apibeNArINIMAS. ... ..coiiiiiie et e e e e e e e ee e e e e eeeeeaeeeaaaes 44
ISVADOS ...ttt etttk eeaem ettt a ettt st e s bR s an et et sttt r s es e s s 46
TOPICS COVERAGE IN THE LITHUANIAN CHILDREN'S MAGAZNES:
COMMERCIALIZATION'S DIMENSION.......cutttiiiiieimmmeeeaiiieieeeeaeasiiiieeeeeesssnnseeeesesssnneneesannns 48
BIBLIOGRAFINIU NUORODU SARASAS ...ttt eeen s 49
1 priedas. Interviu su vaikzurnalo ,Bitut” redaktore Ingrida Laimutyte.............ccccceeereeenneee. 53

2 priedas. Interviu su vaikliteratirinio Zurnalo ,Laimiukas” vyr. redaktore Lina Eitmiyte —

RV 11U 411 o L= T PO PSRRI 57
3 priedas. Interviu su vaikzurnalo ,Flintas” redaktoriumi Raimondu Jurgjai................cc.......... 60
4 priedas. Interviu su zurnalo vaikams ,Su P.E&laktore Aldona Stepond@uite...................... 63

5 priedas. Interviu su Vilniaus universiteto docenvailky literatiros tyriretoju. dr. Kestwiu
[ o - PP PPPPPPPPPPPP R 5.6



IVADAS

Vaiky zZurnalai yra viena iS specializwoturnal; raSiy, kurios adresatas yra vaikai su
specifiniais poreikiais ir dogimosi sritimis. Vaikai — ne tikvairiy suaugusijy Zurnal; tema, bet ir
svarbi auditorija, pasizyminti dideliu informaciniimlumu ir i$ to atsirandatu dideliu
pazeidziamumu.

Zurnalistika vaikams, dmlama specifine bendrosios Zurnalistikos sritimijria& nuo
pastarosios savo funkgijprioritetais — informavimas éna jos pagrindinis tikslasNe mazesa
svarba teikiama vaik Svietimui, ugdymui, lavinimui ir kuitrai. Tai tuéty nulemti vaiky Zurnaly
tematiky, kuriai maziau svarbu aktualijos ir naujienos,varbiau — pastovaus d@imosi temos,
susijusios su vaikiSko gyvenimo interesais.

Vaikai taip pat yra ziniasklaidos priemameklamos uzsakawtaikinys — vaikiski periodiniai
leidiniai yra paveilis Ziniasklaidos komercializacijai, K@nciai ir periodin leidiniy, skirty riboto
suvokimo ir brandos auditorijai, temas. Reklamuojaroduktai, kurie svariai prisideda prie vaik
Zurnaly iSsilaikymo, diktuodami vaik zurnal; temas, kelia gisme augawtiai auditorijai nuo
mazens tapti pavaldziai vartotojiSkosios visuoésamormoms ir vertyms.

Anot D. McQuaild, daug vailk naudojimosi Ziniasklaida tyrimpatvirtino tendencij, kad
vaikai masiigs komunikacijos priemdse randa gyvenimo pamgk kurias susieja su savo
asmenine patirtimi. Sistemiskai rodomi socialingwgnimo vaizdai ziniasklaidos priemise, anot
jo, gali stipriai paveikti vailf luke<ius ir siekius. (McQuail, 1989, p. 280) Socializackaip
ilgalaikis neplanuotas Ziniasklaidos efektas datiprig socialirg jtaka vaikams. Todl svarbu
suprasti, kokia tematika dominuoja jiems skirtugeiodiniuose Zurnaluose ir kiely jemia
komerciniai ziniasklaidos priemaninteresai.

Temos aktualumas ir reikSme. Vaiky Zzurnalp tematikos komerciglimas kelia
susiipinima ir uZzsienio, ir Lietuvos mokslininkams. Ziniaskdas priemoss, skirtos vaikams,
siekdamos iSsilaikyti ir gauti pelno, stengiasitqaikti kuo daugiau Ziniasklaidos vartaipkurie
garantuai reklamos uzsakaydémes. Dél zZiniasklaidos komercializacijos Keasi vaiky Zurnaly
turinys, atsisakoma rimttemy, teikiant pirmenyb pramoginio pobdzio informacijai ir reklamai.
Vaiky auditorija, neturinti patirties, kritiSko paifio, mokosi iS Ziniasklaidos propaguojam
vertybiy, todtl komercializuotas vaik Zurnal; turinys gali prisidti prie vartotoj visuomegs

karimo.

! Denis McQuail — socialini moksl; daktaras, nusipets Amsterdamo universiteto Komunikacijos tysinmokyklos
profesorius ir moksliés draugijos gaws narys, sociologagne iSskirtini akademifindelj i politines komunikacijos ir
Ziniasklaidos teord, laikinai dirbo daugelyje kit universitet;, iskaitant Harvardo, Kolumbijos, Maskvos universitetu
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Sio darboobjektas yra vaiky Zurnalai. Keliamaproblema, ar Lietuvos vail Zurnal
tematika atitinka auditorijos daijmosi interesus ir ar ziniasklaidos komercializesi procesas
nedaro neigiamogakos vaiky Zurnal; turiniui.

Lietuvoje vaiky Zurnal; tematikos mokslinj tyrimy atlikta ne daug, o vieSos diskusijos ir
kaltinimai visuomeas informavimo priemoéms netyla.

Remiantis Lietuvos vaik literatiros tyrirstoju Kestusiu Urbd, $iuo metu Lietuvoje vyrauja
komercire vaiky Ziniasklaida, dominuoja pramoginio pmZio leidiniai, atstovaujantys
populiariajai kultirai. Toctl iSsikeliamahipotezeé, kad vaik; Zurnal; pelno siekimas nusveria vaik
auditorijos interes tenkinimo tikslus, o tai gali téti neigiamy pasekmi vaiky vertybiy sistemai.

Darbotikslas — iSnagriti vaiky zurnal; tematiky komercializacijos aspektu.

Siam darbo tikslui pasiekti keliamZdaviniai:

e iSnagrireti vaiky Zurnal; tematikos ypatumus;

» atskleisti vaiky Zurnal; komercializacijos problem
* apzvelgti vaik zurnal, vaidmeri auditorijai;

e iSanalizuoti Lietuvos vaik zurnal; tematik.

Metodai ir tiiamoji medziaga. Darbe naudotasi analitiniu, log® analizs, sintezs,
interviu metodais. Lietuvos vaikZzurnal; tematikos analizei atlikti iStirti penki periodaii vaiky
Zurnalai —,Naminukas*®, ,Flintas®, ,Bitut ¢, ,Laimiukas“ ir ,Su P.E.R.”. Periodiniai vaik
Zurnalai nagrigti, naudojantis turinio anaks, lyginimo ir stebjimo metodais.

Autoré, gilindamasij vaiky Zurnal; tematiky ir komercializacijos poveikvaiky Zurnal
turiniui, paras tris semestrinius mokslo tiriamuosius darbus.ahtivaiky Zurnal; tematiky buvo
iSanalizuoti 2007 ir 2008 metpasirinkty vaiky zurnal; (,Naminukas®, ,Flintas”, ,Bitut ¢,
.Laimiukas® ir ,Su P.E.R.”) sausio minesio numeriai. Siekiant patikrinti pastéies vaiky zurnaly
tematikos dsningumus, papildomai buvo iSanalizuoti pasinnktirnal; 2006 mei sausio ninesio
numeriai.] analiz nepateko vienas is tiriagu Zurnal; (,Su P.E.R."), nes tuo metu jis dar nebuvo
leidziamas.

Tiriant, kaip formuojama Lietuvos vajkzurnal; tematika ir kiek g4 veikia komerciniai
Ziniasklaidos priemoni interesai, 2006 metgruodzio néneg buvo atlikti interviu su Lietuvos
vaiky Zurnal; (,Laimiukas*, ,Bitute®, ,Flintas" ir ,Su P.E.R.”) redaktoriais.

Atsizvelgiantj tai, kad ziniasklaida vaikams yra literahés prigimties, 2006 metspalio
méneg atliktas kokybinis interviu su ekspertu — vaikteratiros tyrirétoju, Vilniaus universiteto
docentu K. Urba.

Pagrindirts darbe naudotosavokos — vaikai, tematika, socializacija, komercializacija

Vaikas —zmogus nuo 3 iki 12 met Tematika temy visuma.Socializacija— procesas, kurio metu

% Kestutis Urba — Vilniaus universitet@stytojas, humanitarinimoksl; daktaras, vaik literafiros tyrirctojas.



individas tampa visuomeniniu Zmogumi, asmenyemercializacija— veiklos priderinimas prie
rinkos reikalavina, ekonomiis naudos vaikymasis kitinéje veikloje.

Naudota literatura. Darbe remiamasi bergla Zzurnalistikos teorija — naudotasi
Zurnalistikos (M. Mencher, M. Mayer, J. Wilson, . Daly ir kt.), komunikacijos (D. McQuail, M.
McLuhan, J. Fiske, W. Lippmann ir kt.) klasgildarbais. Taip pat remiamasi psichologijos (J.
Piaget, V. C. Strasburger ir kt.), sociologijos @ell, G. Ritzer ir kt.), ziniasklaidos ekonomikos
(R. G. Picard ir kt.) teorija.

Darbo struktira. Darbas susideda iS duiepaliu — teorirés ir praktires. Teorire dal
sudaro trys pirmi Sio darbo skyriai. Pirmame skjgriremiantis psichologijos ir komunikacijos
teorija, pateikiami vailx Zurnal; tematikos, kuriai didelitaka daro vaik; pazinimo raidos bruozai
bei skirtingo amziaus vaikdomgjimosi temos, ypatumai. Antrame skyriuje apzvelganaiky
Zurnalp komercializacijos problema, daranti neigiantaka Ziniasklaidos priemoni turiniui.
Treciame skyriuje, remiantis Zurnalistikos, sociologijor psichologijos teorija, pateiktos vaik
Ziniasklaidos funkcijos ir vaidmenys vailauditorijai. Ketvirtas skyrius — prak#indalis, kurioje,
remiantis ank&au pateikta teorija, iSanalizuota Lietuvos waiurnal; tematika (penkiuose vaik
Zurnaluose).

Néra didesni studip, kuriose Ity tyrinéta, kaip komercializacijos procesas prisideda prie
vaiky ziniasklaidos tematikos pok&y. Tod:l mokslo darbas savo aktualumu pretenduoja tapti
tolesniy moksliniy studip pagrindu.

Sis mokslo darbas galitith naudingas Zurnalistams — praktikams, kurie dixzaky
Ziniasklaidos priemasse, norint iSsiaiskinti skirtingo amziaus auditosijdongjimosi temas, vaik
pazinimo raidos bruozus, vaikiniasklaidos vaidmervaiky auditorijai. Tuo labiau, kad Lietuvoje
néra vaiky ziniasklaidos eksperto, kuris ¢aj konsultuoti vaik ziniasklaidos veikloje iSkylaiais
klausimais. Taip pat darbas galitbaktualus komunikacijos, psichologijos, sociojogi moksi

studentams bei tiems, kuriuos domina vaikirnal; tematika.



1. VAIK U ZURNAL U TEMATIKOS YPATUMAI

VaikiSky zurnal; tematika tukty atspinati specifinius toki Zurnal; auditorijos poreikius ir
interesus. Nuo ankstyvos vaikgstiki paauglysis pradzios vaikai spéei keiciasi: kinta j;
pasaulio suvokimas, pazinimo gglai, mastymas. Pazinimo raida skirtingais amziaus etapais
lemia skirtingas vaik auditorijos domjimosi temas. Toél pirmame Sio mokslo darbo skyriuje bus
apzvelgtos vaik pazinimo raidos stadijos ir skirtingo amziaus vadonzjimosi temos.

Zurnalas, remiantis Lietuvos Respublikos (LR) Viswmes informavimo jstatymu,
apibidinamas kaip iliustruotas informacinis leidinys suirSeliu, leidziamas nustatytu
periodiSkumu (savaitinis, énesinis, ketvirtinis ir kt.), skirtagvairiai auditorijai, spausdinantis
ivairiy Zang rasinius®. (LR Visuomeés informavimojstatymas, 2006) Zurnalai skirstomi pagal j
periodiSkuna (savaitiniai, nénesiniai ir t.t.), skaitytaj auditorip (vaiky, moten, studend, vyry ir
t.t.), tematils (kultira, muzika, verslas, gaiszmoms ir t.t.).

Atsizvelgianti zurnaly paskirt, skiriamos trysy gruges: universals, specialieji ir moksliniai.
(Zurnalistikos enciklopedijal997, p. 587) Universas Zurnalai, remiantis teoretikais Charles P.
Daly, etc., bando patraukti tam tkiskaitytop auditorip, kuri yra traktuojama kaip tikslin
auditorija pagal tai, kur skaitytojai gyvena, kokiaspeciali domjimosi sritis ar y demografiiés
savyles: amzius, Iytis, profesija, pajaniygis, rag, religija ar tautyb. (Daly, etc., 1996, p. 6)
Vaikams skirti Zurnalai patenkavierns iS pagrindini universaliy Zurnal; nisy kartu su jaunimo
Zurnalais. (Daly, etc., 1996, p. 10)

Zurnalistai, ruoddami publikacijas ar laidas, tpaZinti savo adresat Vystantis vaikui
nuolatire vaiko mystymo ir geBjimy kaita jpareigoja teoriskai suprasti vaiko raidos psichipdsg

vystimosi etapus, kuriealygoja Ziniasklaidos, skirtos vaikams, tematik

1.1. Vaiky specialieji pazinimo bruozai

Remiantis D. G. Mayefs ,paZinimas apima visas psichi veiklos sritis, susijusias su
mastymu, Zinojimu ir atmintimi“. (Mayers, 2000, p.88kirtingo amziaus vaikai pasizymi ryskiais
psichologiniais pazinimo geéjimy skirtumais ir kiekvieno raidos etapo metu skiringeaguoja ir

geba pazinti pasaul

3pavid G. Myers — JAV socialinis psichologas. Jo bd@r remiami Nacionalinio mokslo fondo subsidijomirs
stipendijomis bejvertinti Gordono Allporto premija, pasirédlaugiau nei dvideSimtyje mokslinzurnal; (,Science”,
»The American Scientist’, ,The American PsycholdgisPsychological Science”. Jo paraSyta knyga ¢Relogija“
iSversta 12 kalhy.



Suaugs Zmogus, n@damas vaikui suprantama kalba pateikéiria informacip, turi geleti
pasaul iSvysti maZzo zmogaus akimis. PaZinimo raidos jesmpradininkas J. Piadetvirtino, kad
,vaiko protas ®&ra sumazinta suaugusiojo proto kopija“. (Piage2 . 56). Jo manymu, vaiko
protas tobudja pereidamas iS vienos stadijokita, nuo paprastnaujagimio refleks iki suaugusio
Zmogaus abstraktausagtymo.

Remiantis pazinimo raidos teorijos pradininku JBdet, skiriamos keturios vaikpazintinio

vystimosi stadijos:

1) sensomotorié stadija (nuo gimimo iki 2 mej;

2) prieSoperacié stadija (nuo 2 iki 6 mej;

3) konkretiy operaciy stadija (nuo 7 iki 11 mej;

4) formaliyjy operaciy stadija (mazdaug nuo 12 mgt(Mayers, 2000, p. 82)

Kai kurie teoretikai (D. G. Mayers) teigia, kad Zgaois vaikyst prasideda tada, kada jis
pradeda vaik8oti. Vis délto vaiky pazintinis vystimasis iki 2 metyra ribotas, paremtas
sensomotoriniu intelektu ir primityviu priezastiéis paseknés santyki supratimu. Siuo metu
kudikis gyvena savo mazame pasaulyje, kuriame zitaak( beveik ira vietos.

Nuo 2 iki 12 mei intensyviai ketiasi vaiko pazinimo geijimai ir suvokimas. Remiantis M.
Pileckaite-Markoviene D. Nasvytien® ir D. Bumblyte, skiriami trys to periodo raidos etapai —
nuo 2 iki 4 met, nuo 4 iki 6 met ir nuo 6 iki 11 (12) met Siekiant profesionaliai patenkinti
auditorijos interesus, vaikziniasklaidos atstovams reétly susipazinti su pagrindémis vaiky
vystimosi stadijomis iry bruozais.

Prasid¢jus ankstyvajai vaikystei (2-4 metai), B. Newrfai$skiria keturis vystimosi
uzdavinius: iSmokti juéti erdwje, iSvystyti kalla, Zzaisti fantazijos zaidimus ir iSsiugdyti
savikontrok. (Pileckait-Markovier, etc., Vilnius, p. 39) Siuo periodu balansuojamaribos tarp
vaikisko pasaulio suvokimo ir realaus po# | daiktus.

Tarp 2 ir 4 met pradeda ryski vaiky simbolinis mastymas, jie pradeda suprasti, kad
daiktas egzistuoja ir realyje, ir zodzio, minties pavidalu. Simbodis funkcijos iSraiSka yra kalba,
simbolinis zaidimas, pieSinys, kuriuos riboja egddemo ir daikty suzmoginimo (animizmo)
rémai. Egocentrizmas pasireiSkia tuo, kad vailsigaizduoja, jog éra kitokio poziirio | aplinka,

visi masto kaip ir jis. (Pilecka#-Markoviere, etc., Vilnius, p. 43)

* Jean Piaget — Sveiagfilosofas, vystymosi raidos psichologas, iSgass vaiky tyrimais ir paZintigs raidos teorija.

® Margarita Pileckaé-Markoviere — socialinii moksl; daktag, Vilniaus pedagoginio universiteto docgnt
Psichologijos didaktikos katedros al

® Dalia Nasvytiea — medicinos psicholay psichologijos moksl daktag. 1995 m. apgyi disertacij ,Vaiky, turintiy
adaptacijos sutrikimg psichologig diagnostika ir psichokorekcija“. Lietuvos grupén psichoterapijos asociacijos,
Lietuvos psicholog asociacijos nar Yra paskelbusi mokslinistraipsni, skait praneSimus Lietuvoje ir uzsienyje.

" Diana Bumblyt — psicholog, déstytoja, lektoé.

8 Barbara M. Newman — JAV psichologijos profésavioksliniai interesai — vaik ir paaugliy vystymosi gsaja su
Seimos santykiais.
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Psicholog H. Borkée, nesutikdama su vaikabsoliiu egocentriskumu, pastgb, kad
vaikai savo sugelimus geriau atskleidzia patrauklioje ir suprantg@nazduotyje. Mokykligs
psichologijos profesorius V. $ernius® taip pat tvirtina, kad ,vaikas lengviau iSmokstaj gauta
informacija prasmingai sugrupuojama ir pakartoja@®rnius, 2006, p. 119) Maziems vaikams
raSantys Zurnalistai, natami sudominti ir patraukti savo auditarijturéty stengtis patraukliai
pateikti supaprastintas uzduotis, grupuoti ir pakamformacip, kad ji ity suprasta.

Sio laikotarpio vail mastymo poZymis — regimyis painiojimas su realybe. Vaikai,
nesigilindami | daikto esm, sprendzia apiej jpagal rySkiausi jo iSorin pozyni. Jie dar negali
atlikti mastymo operacij, nes nesugeba suprasti priezasties ir pagekantykiy.

Remiantis XX a. 6-ajame deSimtmetyje paplitusidoimacijos apdorojimo poiriu,
Mmastymo procesas geriausiai aiSkinamas analogijaocsupluterio veikla. Vaikui augant, vystosi
biologinis jo pagrindas, atitinkantis materigdi kompiuterio pus, atsiranda naujos galimg® gauti
informacijos — pléiasi aktyvaus émesio apimtis, stigia mechanis, prasmig atmintis, o tai
atitinka ictjing kompiuterio dal

2-4 met; amziaus vaikamsddingas pazinimo ribotumas — siaura aktyvaémekio apimtis,
lengvai iSblaSkomasédhesys, silpna loginir mechanig atmintis — nulemia vaiko protts veiklos
galimybes.

Ankstyvoje vaikystje vaikas intensyviai kaupia gyvenimo Seimoje indh@iomegje patir.
Zmogaus elgesio vaikas iSmoksta stibmas ir imituodamas visuomgrkuri prasideda nuc\y.
Kad vaikas iSmokt jvairiy elgesio norm, kaip nurod socialinio mokymosi teoretikas A.

Bandurd®, batinos vailg imitacijos slygos:

1) savo aplinkoje vaikas turi matyti (tiesiogiai pefewizija ar iS knyg, zurnaly)
iSmokt elges;
2) vaikas pradeda mokytis naujo elgesio, kai atkreipja démeg ir suvokia jo

svarbiausius bruozus;

3) stelgjimo rezultataiitvirtinami samonsje atminties pagalba;
4) isiminting elge$ vaikas turi atkartoti, atgaminti;
5) vaikas turi l@ti motyvuotas iSmokti tam tikr elges. (Pileckaie-Markoviere,

etc., Vilnius, p. 61)
Sugeldjimas kalleti iS esngés ketia vaiko mystyma. Kalbos iSmokstama lygiai taip pat, kaip
ir bet kokio kito elgesio — imitacijosidu bendraujant su suaugusiuoju. Pagtelkad vaikas zavisi

° Helene Borke — JAV psichologijos mokstiaktag, Pittsburgho Carnegie-Mellon universiteto vaikostyynosi ir
psichologijos profeseér

9 yytautas JCernius — socialinj moksly daktaras, edukologas. Vytauto DidZiojo universitgartes profesorius.

1 Albertas Bandura — Kanados psichologijos mokdbktaras, Stanfordo universiteto mokslininkas, risaks
socialinio mokymosi teorij
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keiksmazodziais, kvailais plepalais ir sunkiaigptautiniais ZodzZiais. (PileckaiMarkovierg, etc,
Vilnius, p. 54)

Ankstyvuoju vaikysts periodu, kai vaik pazinimas ir suvokimas yra ribotas, waik
Ziniasklaidos atstovai téy itin kritiSkai vertinti pateikiam informacip. Nepaisant auditorijos
Zawjimosi neleistinais ZodZziais, pataikavimas jiemgksnt populiarumo ir pelno, gali ttr
neigiamy pasekmi vaiky pazinimui ir elgesio visuoméje mokymuisi.

Amziaus tarpsnis nuo 4 iki 6 mgkartais vadinamas ikimokykliniu laikotarpiu. Svexbsi
Sio periodo vaiko vystimosi uzdaviniai yra lytieapatumo supratimas, savigarbos sasyb
ugdymas, pragimas suprasti, kas yraadné¢ bei morat, ir tuo paremto grupinio Zaidimo
atsiradimas. (Pilecka&tMarkovierg, etc., 2004, p. 69)

4-6 met; vaikai nesupranta transformagij jiems sunku suvokti grtamji veiksm.
Prasideda intuityvios minties pakopa, kai vaikaadpda kurti savas proto teorijas. Intuityvus
vidinis pasaulis atsispindi Sio amziaus vaikieSiniuose. J. Piagatvelgz komunikuojamo,
dedukcinio mstymo apraiSk, kai vaikas pradeda daryti iSvadas, sugeba kotegkovaizdziai
nelogisk sakin.

Vélyvuoju  ikimokykliniu laikotarpiu vaiko fonologies Zinios, anot psichologijos
profesoriaus J. W. Santrdékpasireiskia eksperimentavimu, kai bandoma kantbskall, kvailus
Zzodzius. (PileckadtMarkoviere, etc., 2004, p. 77) Tuo gdh pasinaudoti vaik zZiniasklaidos
Zurnalistai, skatindami vaikus eksperimentuoti,tkeavo unikaly kalba, duodami jiems panagi
uzduciy.

Zmogus kaip socialinbatyb¢ nuo pat mazens pradeda bendrauti su kitais Zmisn Bitina
socializacijos sglyga ir pasekma yra morats, kaip elgesio taisykli visumos, ugdymas. Pagal
mokymosi teory, prosocialus elgesys atsiranda arba stebint ais&tpguaugusiju elges, arba dl
vaiko moralini veiksmy pastiprinimo. J. Piaget vaiko moalraidy aiSkina pagal kognityvin
vystimosi teorig. Tokio amziaus vaikamsudinga morad, kylanti iS autoritariSko santykio su
suaugusiuoju. Ne maziau svarbi savigarbos vystirpasizia, kurios atsiradipskatina pasiekim
atitikmuo likestiams ir aplinkiniy Zzmoni, (gali biti — ir ziniasklaidos)vertinimas.

Prie lyvojo ikimokyklinio amziaus vailf pasaulio sampratos formavimo prisideda ir
informacija, patenkanti i$ televizijos, radijo, kpmterio, Zurnal ir kitu komunikacijos priemoni
Vaiky psichologijos profesorius E. ReéSeeigia, kad vaikai, kuriems buvo daug skaitomaijage
suvokia spausdinto simbolio reikSmes, jiems leng\adaptuotis mokykloje. ISskiriama skaitymo

dialogu svarba, kai vaikui skaitantévas jo klauso,jjpataiso. Tai padeda vaikui lengviau reiksti

12 3ohn W. Santrock — JAV Minesotos universiteto Ipsiogijos profesorius. Moksliniai interesai — $esnproces
prigimtis ir vaiky bei paaugli socialiré raida.

3 Elaine Reese — Naujosios Zelandijos Otago unitesipsichologijos profesar Moksliniai interesai — vaik
raStingumo ir autobiograféis atminties vystymasis.
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mintis. Toal vaiky Zurnaluose gaty biti uzduciu, specialiai skatinafiy vaiky skaitymy kartu su
téevais.

Sio amziaus vaik auditorijai svarbu pateikti tinkaaninformacijos turif. Psichologai
iSskiria pasakos reik&grvaikui, kuri leidzia atsikratyti vidiés jtampos, iSssti vidinius konfliktus.
Vaikas tapatina save su herojumi, kuris yra panasus, jam artimas. Psichoanalgirkrypties
mokslininkas B. Bettelheiffl teige, kad vaily pasakos veikia kaip aukstoji merisis. Pasakosétl
savo svarbos vaikams &ty patektii vaiky Ziniasklaidos temptvarkaragt

Batina atsizvelgtij tai, kad kognityvinis Sio amZziaus ribotumas netedvaikui adekvéai
suvokti matomo turinio. Vaikas gali nesuvokti skirto tarp realyés ir regimyleés, cl to galvoti,
kad nuSautas herojus iS tiesnirSta, o televizijos vegas £di televizoriuje. Todl, anot M.
Pileckaits-Markoviergs, ,prograny vaikams autoriai turi idifinai atsizvelgtii vaiko suvokimo
ypatumus*. (PileckaétMarkoviere, etc., 2004, p. 91)

Vaikai nesupranta suaugusiems skipggrindires minties iSryskinimo idy. Vaikui patikiy
pakartoti, pafiréti ta paf kadi ar & pai paveiksliuk kelis kartus. Vaily auditorija yra labajtaigi,
nekritiSkai priimanti informacy, toctl bitini suaugusijy Seimoje paaiskinimai bei vajlauditorijai
dirbartiy Zurnalist; atsakingas poiris | savo darb.

6-12 mety vaiko raidos periodas dar apinamas kaip pradinis (vidutinis) mokyklinis
amzius. Pagrindiniai Sio amziaus tarpsnio uzdavigia draugyst, igudziy mokymasis, sas
amziaus procesu — mokymusi.

Pradiniame mokykliniame amziuje vystosi vaiko lagimstymas, suvokimas, vaizdiot
démesys ir atmintis. Norint atkreipti tokio amziausiko dmeg, svarbu naudoti emocinius
dirgiklius. Anot M. Pileckaits-Markovierts, ,SeSiam&o déemesiui patraukti svarbus tiesioginis
emocinis signalas <...>, septyngasStuoneni mety amziuje <...> iSlaikyti dmeg batinos emocijos
<...>, tik devyneni-deSimties meit vaikus pradeda stipriau veikti emocinio atspalmgturintys,
netiesiogiai patraulis veiksniai“. (Pileckaé&-Markoviere, etc., 2004, p. 107) Vaikams rasantys ar
kuriantys zurnalistai, naudodami emocijas Zadinan dirgiklius, taip gaity pritraukti pradinio
mokyklinio amziaus vaik démes.

Nagrincjamame vaiko amziuje kuriasi vaiko auksStosios mesvisistemos tipas, diph
protinis darbingumas. Sedeseptynen; met, vaiko atmintis daZniausiai nevalinga, jis gerai
atsimena faktus, eédaius, ,beveik pazodziui atpasakoja knygos ar filmwirti“. (Pileckait-
Markoviere, etc., 2004, p. 108) Teéd vaikas jam skirtoje Ziniasklaidoje @al rasti tokios

informacijos, kura vergty isiminti, eikra&iy, lavinartiy atming.

4 Bruno Bettelheim — austikilmés JAV vailky psichologas. Moksliniai interesai — autizmo stosliir pasai reiksne
vaiky vystymuisi.
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Keiciasi vaiky suvokimas — nuo nevalingo pereinama prie tikslingeki stekgjimo. Anot
J. Piaget, ,pradinio mokyklinio amZiausstymas yra konkegy operacij stadijos”. Sioje stadijoje
vaiko intelektualig raida vyksta keliomis kryptimis:

e konservacija (gejimas kintartioje aplinkojejzvelgti pastovius dalykus);

¢ Klasifikacija (objekiy grupavimas pagal tam tikrus pozymius);

e serijavimas (gefgimas skirstyti objektus serijas);

e tranzityvumas (mo¥imas nuosekliai, atgaline tvarka sigr prie pradinio veiklos
tasko ir taip patikrinti atliki veiksmy teisingum). (Piaget, 1999, p. 56)

Pasikeitus vaiko gstymo kokybel, jis geba lengviau suprasti priezagtiau jam vis dar
sunku spgsti abstrakias problemas. Tokio amziaus vaikamsesprproblemas labai padeda |
sukonkretinimas, pavyzdzipateikimas. Zurnalistai, patraukliai pateigavyzdzi, gakty vaikams
suprantamai pateikti informagijjpaaiskinti §.

Pradinio mokyklinio amziaus vaikai sunkiai suprantetaforas ir patarles. Supratim
lengvina socialini santyki, ir vaidmen, kuriuos vaikas yrasisavires, atpazinimas. Pereinant i
ikimokyklinio | pradin mokyklini amzi, kekiasi vaiky erdviniy rySiy suvokimas. Tai siejama su
marsruto supratimu.

Pirmoje ir antroje klage vaikai daiktus ir reiSkinius vertina, remdamiesnu pozymiu. Nuo
trecios klags pradedama klasifikuoti — pradeda vyraatickinis mastymas. Anot V. JCerniaus,
.vaikui butina iSmokti nemaZzaiasoky, kurios jam paéty sckmingai veikti darbe, socialife
aplinkoje. Svokos i§ dalies yraafygojamos jo aplinkos, patyrimo“.Cernius, 2006, p. 124)
Ziniasklaida, lidama artimoje vaikui aplinkoje, taip pat &al prisickti prie svarbi savoky
mokymo ir pateikimo savo auditorijai.

Per pradip mokyklini amziy kuriasi vaiky vaizduot, veikiama mokymosi proceso ir jo
reikalavimy. Taip pat Siuo metu geriasissmoninama kalba. Remiantis J. Piaget, 6-7unetiko
kalba yra ,persmelkta egocentrizmo, vaikas negahagie pasnekay (...) Pastangos objektyviai
perteikti savo mintis ir suprasti kipasirodo tik sulaukus 7 ar net 7,5 mamnziaus®. (Pileckadt
Markoviere, etc., 2004, p. 115)

Jaunesniajame mokykliniame amziuje (7-8 metai)kasi iSmoksta orientuotis savo
vidiniame pasaulyje. Bandydami suprasti save, vajké ,sugalvoti savo biogratj' bendraudami
Su mazai pgstamais zmo¢mis. D¢l to kekiasi skaitymo interesai: ,Sio amziaus vaikus trauki
literatira apie bendraamzius, apie gyvenimg, nuotykius”. (Pileckai-Markovierg, etc., 2004, p.
123) Galima teigti, kad vaikZiniasklaida, pateikdama pasakajirapiejvairiy vaiky gyvenimy ir
nuotykius, taip pat pelnytsavo auditorijos émnesg ir palankuna.

Tokio amziaus vaikamsiddingas baimj atsiradimas. Kai tampama maziau egocentriskais,

atsiranda mirties baién Socialire pozicija, atsakomyds, pareigos jausmas gali sukelti baim
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suklysti, kvailai pasielgti, iiti iSjuoktam. Taip pat atsiranda stichinnelaimi baime, Kuri

aiSkinama ,magisku astymu“. Anot M. Pileckaits-Markovierés, Siame amziuje iSry§ja

~polinkis tikéti aplinkybiu sutapimu, ,stebuklingais reiskiniais”, pranaSavsngrietarais. Tali
amzius, kai vieni vaikai dievina istorijas apie y@rus ir vaiduoklius, o kitiy paniskai bijo“.
(Pileckait-Markoviere, etc., 2004, p. 127) Ziniasklaidos atstovai, sékd pritraukti auditord ir

piktnaudziaudami magijos tema, gali rizikuoti psdraam tiky dal auditorijos @l juy iSgyvenamos
baimes.

Pradiny klasiy vaiky emocinis komfortas priklauso nuo savo ¥erir vertybiy sutarimo.
Remiantis J. Piaget, vaikysttarpsnis nuo 7 iki 12 met,yra pats svarbiausias periodas dorumo,
kuris remiasi kooperacija bei sutapimu, ugdymuiernius, 2006, p. 125) Vaikas iSmoksta
moralumo, elgesio nonmiS Seimos, mokyklos ir visuomén aplinkos, kurios dalimi yra ir
Ziniasklaida.

Apzvelgus vaikysis laikotarpio vystimosi stadijas, iSskirti svarksajy bruozai. Nustatyta,
kad didesa ziniasklaidositaka ir svarbesnis jos vaidmuo vaikams pastebint@as4niki 6 met ir
nuo 6 iki 12 mai periodais. Mazesniems vaikams (2-4 weti¢él riboty pazinimo geBjimy
Ziniasklaidos reikS# mazesa. Jauniausia auditorija gali suprasti tik sugruput pakartos,
pateikt patraukliomis ir suprantamomis uzduotimis Ziniag#kbs siloma informacip.

Nuo 4 iki 6 mety prasideda vaik moraks, savigarbos,aginés suvokimas, pradedama daryti
iSvadas, kyla poreikis eksperimentuoti su kalbdg¢lt@iniasklaida gali svariai prisidi prie vaiky
ugdymo ir poreiki tenkinimo. Vaiko samprotavimo lygis priklauso ng@aunana Ziniy, kurias gali
suteikti vaiky Ziniasklaida, kiekio. Nesugéjmas atskirti regimybs nuo realybs jpareigoja
Ziniasklaidos priemonivaikams kiréjusi tai atsizvelgti.

Pradiniame mokykliniame amziuje (6-12 npekiniasklaida prisideda prie svarbiaus@aiko
raidos uzdavini mokymo ir ugdymo. Siekdami patraukti tokio amziaagditorijos @mes,
Zurnalistai tuéty naudoti emocinius dirgiklius, pateikti informagjor faki, kuriuos verty
isiminti. Vaiky skaitymo interesai susijsu bendraamiigyvenimu ir nuotykiais. Siame amziuje
atsirandavairios baings, iSryskja vaiky polinkisi ,magiSky mastymg”, paremg prietarais, burtais.
Toliau formuojasi morak, elgesio normos, kurias diegti ir mokyti padentgagklaida.

Pasirinkus tinkarmp pateikiamos informacijos pali, patenkinami auditorijos interesai. Vaiko
pazinimo ir psichosocialinio vystimosi raidos irsjsvarbiausi bruoz, teorires zinios didina
vaikams raSafiy zurnalist; profesionalum.

Apzvelgus vaik auditorijos psichologinius pazinimo dgginus ir ju kaita, toliau bus
iSnagriretos skirtingo amziaus vaikauditorijos skaitymo dogjimosi temos, kurios téty formuoti

vaiky Zurnal; tematik.
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1.2. Vaiky auditorijos doméjimosi temos

Zurnalistai, nogdami sudominti ir patraukti auditodij turi pateikti informacy, atitinkartia
Ziniasklaidos vartotaj interesus. Nuolatinvaiko nystymo ir gebjimy kaita ketia jo dongjimosi
temas. Skirtingo amziaus vaikai pasizymi rySkiagipologiniais pazinimo gépmu skirtumais ir
kiekvieno raidos etapo metu skirtingai reaguojgdba pazinti pasaultoct! ir juos dominagios
temos skirtingais amziaus tarpsniais skiriasi.

Vaiky auditorijos donjjimosi temas lemia ne tik amziaus, bet ir lytiegrtsknai. Remiantis
JAV vaiky skaitymoigadZiy vystimosi tyriretoja R. Bart®, atsizvelgiant vaiky paZinimo raidos
vystimosi stadijas, tikslingiausia skirti vaikdomgjimosi temas ikimokykliniame amziuje (3-7
metai), pradigje mokykloje (7-10 mef) ir vidurinéje mokykloje (nuo 10 me). Vaiky
Ziniasklaidos (Zurna) atstovai, susipazégnsu pagrindiamis vaiky domgjimosi temomis skirtingais
amziaus tarpsniais, gali profesionaliai patenlgkaitytoy interesus ir pelnytiy lojaluma.

Ankstyvajame amziuje, anot R. Barr, iSsisiysiose Salyse vaikai (3-7 mg¢tdazniausiai
supazindinami su piesipiknygomis. Siame amziuje, sprendziant pagal skaitymatrauklum,
iliustracijos yra ypatingai svarbios.éNau istorijos pradedamos skaityti garsiai ir pa&ganai.
Daugiausia tokio amziaus vaikdémes pelno pieSini knygugs, vaikiski eiéraStukai, pasakos,
liaudies pasakos, gymy istorijos ir vis dazniau istorijos apie gerai aimgas televizijos personazus.
(Barr, 1996, p. 77)

Remiantis M. A. Kami® populiariausiose vaik knygose aprasytos laimingos,
gyvenimiskos, sugtingos, gausiai iliustruotos, pripildytos judesstarijos. Todl galima daryti
iISvady, kad panaSaus potizio publikacijos bty patrauklios ir tinkamos ir vaikzurnalams.

Ikimokykliniame amzZiuje pasakos ir iSgalvoti pasi@kai uzima svarkj vieta. Tatiau ¢l ju
poveikio kyla nemazai dehatFantazijos #riniy Salininkai tvirtina, kad pasakos vaikams padeda
iveikti baimes ir padeda pasiruosti tikrojo gyvenisi@usmui ir Sirdglai, 0 oponentai kritikuoja
pasakas @ ju teikiamos pirmenys ligai, iSsigimimams, smurtui, skausmui ir &nai. (Barr, 1996,
p. 77)

Nuo mokyklinio amziaus pradzios (7 mgtvaiky susidongjimas skaitymu kinta,
priklausomai nuo lyties, amziaus ir skaitymo ¢ebuy. Bendrai tokio amziaus vaikai labiausiai
domisi nuotykiais, fantazijomis, paslaptimis, sport zaidimais, humoru ir yg@a gyvinais.

Mergaits iSsiskiria dor§jimusi laimingomis istorijomis ir pasakomis. (Bat996, p. 77)

!> Rebecca Barr — JAV profesopedagoniés psichologijos moksldaktas, tyringjusi skaitymoigidZiy raida.
16 Michael A. Kamil — JAV Stenfordo universiteto pegaikos profesorius, humanitanininoksl, daktaras, tyrigjantis
skaitymojgudZiy raidh.
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Antroje-tretioje klagje vaikus (8-9 mef) dominagiu temy diapazonas pégasi. Itin
populiarios tampa paslaptingos istorijos. Berniuteakia pirmenyk mokslo, sporto, transporto
temoms, tuo tarpu mergaites labiau domina temose @piones ir paslaptis. Berniukai link
nesidongti meilés istorijomis ir istorijomis, skirtomis mergamhs, o0 mergaés nerodo
susidongjimo berniuky smurtitms temomes.

Ketvirtos klags pabaigoje berniukai, nors vis dar labiau ddamiesi prasimanymais ir
grozine literalira nei dokumentiémis ar mokslo temomis, pradeda ddis tikrais faktais
paremtomis istorijomis, kompiuteriais, kas daridibga mergaéms. (Barr, 1996, p. 78)

Komiksai, lmdami kritikos taikiniu, yra pléai skaitomi visame pasaulyje. Juos, anot R. Barr,
ypatingai négsta berniukai. Nepaisant to, kad dauguma komikarnal; siulo pakankamai
sudttingus skaitymo lygius ir kai kada stithgus dialogus, tyrimais nustatyta, kad paveiksliu
nepadeda péti vaiko Zodyno. Pabtiama, kad pirmenyds teikimas komiks skaitymui neigiamai
paveikia skaitymo pasiekimus. (Barr, 1996, p. 78)

Ankstyvajame mokykliniame amziuje vaikaiitta neabejingi poezijai. Vaiksusidongjima
pelno rimuoti eikraiai apie gywinus arba kasdigrgyvenim, tuo tarpu nepopulias eikra&iali,
kuriems tfiksta siuZetigs linijos arba juos per daug stithga suprasti. Palyginti su kitomis
skaitymo temomis, eitagiai nepasizymi dideliu vaik susidongjimu, ir jie labiau patinka
mergaiéms.

Nuo penktos klas (nuo 10 mef), remiantis R. Barr, gausiai iSauga zugnal laikragiy
skaitymas tarp vaik Tokio amziaus vaikai vis dazniau linkSkeisti knyg i Zurnah ar laikrast
vaikams.

Nuotykiai ir paslaptys visais amziaus tarpsniassuifo savo populiargnVyresnio amziaus
vaikus domina smurtas, m&ilburtai, sportas, profesijos ir istorinio palzio pasakojimai. Tokiai
auditorijaiijdomu suzinoti apie asmegipatir, biografijas, humar, hobius ir seks (Barr, 1996, p.
79)

Vidurinéje mokykloje, magant susidomgjimui komiksy zurnalais, viena komikszurnaly
sritis — paaugli meilés nuotykip komiksai — iSsaugo populiaramtarp mergaiiy. Komiksai
iSkeiiami i zurnalus. Paaugli Zurnalai pateikia plattemy ir interes; spektn. Paaugliai perka
Zurnalus, parengtus specialiai Siai amziaus grupéilele dalis paaugli domisi populiarija
paaugliy kultira, yp& muzika. Téiau egzistuoja §iu skaitymo ir dongjimosi skirtumai. Mergaés
mégsta Zurnalus, kuriuose raSoma apie agnathmus ir grozio prieitra, flirtavima, tuo tarpu
berniukai labiau domisi faktine informacija, ypaja sportu, masinomis, kompiuteriais. & iai

Siame vaik amziuje praranda populiaram(Kamil, 2000, p. 368)
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Vaikai yra viena iS specializuptauditorijy, kurios dongjimosi sritis, temas ir interesus
daugiausia lemia individ amZius. Taiau komunikacijos teoretikai T. Hufitir B. D. Ruben®
pastebi atsirandanvaikyses iSnykimo fenomen Jis paremtas tuo, kad vaikai Siais laikais dink
kalbéti, rengtis ir elgtis kaip suaugusieji, kitaip neibendraamziai prie$ ketetleSimtmeiy. Anot
ju, ,ribos tarp vaikiSk vaidmen ir suaugusi vaidmem ryskiai iSbluko* (Hunt; Ruben, 1993, p.
89) Teoretikai Siame procese iSskiria vesvarhy veiksn — padi@jus; prieinamum prie icju ir
informacijos, t.y. visuomeis pegjima nuo knyg prie masigs komunikacijos priemoni

D¢l vaikysts iSnykimo fenomeno pastebimas waikr suaugusijju teminip interes
supanagimas, vaiky auditorijos donjjimosi temy iSskirtinumo praradimas.

Zurnalistikos teoretikai skiria @tlingiausias skirtingos specializacijos suaugusieskisty
zurnal; temas. M. E. Land i§skiria 21 Zurnaluose dominuojas temy: dietos, sveikata, seksas,
pinigai, iZymykes, ,pasidaryk pats“, ,padk sau®, pirmieji potyriai, gyvenimo tulas, santuoka,
vaikai, keliorts, mada, nam apstatymas, receptai, tendencijos, sportas, hopysinai,
nacionalirgs problemos, uzsienio naujienos. (Land, 1987, 210

Panag zurnal; populiariausi temy skirstymy pateikia ir Zurnalistikos teoretikai J. William
Click®® ir Russell N. Bairtf. Jie skiria 19 suaugusiskaitytojy domgjimosi temy: automobiliai,
groZzis ir jo prieZira, karjera, drabuziai ir mada, vartotojo Svietipastiriniai interesai, pramogos,
maistas, sveikata, hobis, namekoravimas, pinigreikalai, vaiky auginimas, gye¥ny auginimas ir
prieziira, sags tobulinimas, sportas, keliés (Click; Baird, 1990, p. 124)

Lyginant anksiau pateiktas vaik skaitymo donjjimosi temas su suaugusigalimajzvelgti
tam tikny sutapiny. Jau ankstyvajame amziuje vaikai domisi @wyy istorijomis, taip pat ir tarp
suaugusi populiariausi zurnal; temy galima rasti tem apie gywinus. [Zymybéms arba is
televizijos pamstamiems personazams daugnesio skiria ir vaikai, ir suaugusieji. Kita unigafi
tema yra sportas, kuria déjimuisi néra amziaus cenzo. Meéd istorijos, grozis ir jo prieira,
namai ir mados tendencijos nuo pat vaikysglieka motar svarbiausj temy sarasuose. Nemaziau
populiarios ir vaikysije, ir suaugus - istorijos apie gyveningSkatirti, gyvenimo Inda.
Atsizvelgianti vaiky ir suaugusj teminiy intereg, panasumus, zurnalistai gali pateikti temas, kurias
vaikai gakty skaityti, klausyti ar Ziréti kartu su suaugusiais, ir tokidmdu padidinti savo auditosj

Apzvelgus temas, kurios domina vaikus, pasdeebkad ankstyvajame amziuje vaikams (3-7

mety) reikia pozityvios informacijos, kuri auditorijgra labai svarbi. Ikimokyklinio amziaus vaik

" Todd Hunt — JAV Rutgers universiteto Komunikacijomformacijos nusipeks profesorius.

'8 Brent D. Ruben — JAV Rutgers universiteto Komunijas profesorius, paras 25 knygas ir 75 moksligistraipsni
apie komunikacijos procesus ir funkcijas.

9 Myrick E. Land — JAV Nevados universiteto Komurglas profesorius.

2 Wwilliam J. Click — JAV Winthrop universiteto Masis komunikacijos fakulteto dekanas, profesorius.

2L Russell N. Baird — JAV Ohio universiteto Zurnakes profesorius.
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démeg traukia iliustracijos, effraStukaijvairaus pobdzio pasakos, gywny istorijos bei televizijoje
matyti personazai.

Nuo mokyklinio amziaus pradzios (nuo 7 mgetvaikai pradeda doétis nuotykiais,
fantazijomis, paslaptimis, sportu ir Zaidimais, laumir yp& gyvinais. Tarp vailf domejimosi
temy iSpopuliaéja paslaptingos istorijos. Daimosi temos pradeda skirtis, priklausomai nuo
lyties: berniukai teikia pirmenybmokslo, sporto ir transporto temoms, 0 mergaisall domina
temos apie zmones ir paslaptis. Kietiau berniuky démeg vis labiau pradeda traukti informacija,
paremta tikrais faktais.

Pastebta, kad Zurnal ir laikra&iy, skirty vaikams, svarba iSauga nuo penktos ddagkai
vaikai knygas iSkeia i periodinius leidinius. Tarp tokio amziaus vaiklieka populialis nuotykiai
ir paslaptys, ima dominti smurtas, néeilburtai, sportas, profesijos ir istorinio pmlZio
pasakojimai. Vaikamglomu skaityti apie asmenimpatirt, biografijas, humar, hobius ir seks

Jaunieji paaugliai domisi populigfa paaughi kultira, yp& muzika. Mergaits megsta
zurnalus, kuriuose rasoma apie santykius, anadmus ir grozio prieitra, tuo tarpu berniukai
labiau domisi faktine informacija.

Atsirandant vaikysis iSnykimo fenomenui, kai vaikai vis labiau paja§ suaugusiuosius,
galima daryti prielaid, kad suaugusiir vaiky Zurnal; tematika gali supanéts. Palyginus vail ir
suaugusi teminius interesus, pastgéh nemazai bendrdomgjimosi temy, kurias atskleidziant
vaiky ziniasklaidoje galima pritraukti ir sudominti s@pusius vaik Seimos narius.

Apzvelgus vailk Zurnal; tematiky lemiartius pazintiis raidos gefjimus ir skirtingo
amziaus vailf domejimosi temas, toliau bus iSanalizuota waiurnal; komercializacijos problema,

daranti poveikzurnal; turiniui.
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2. VAIK U ZURNAL U KOMERCIALIZACIJOS PROBLEMA

Svarbiausia Ziniasklaidos (periodsspaudos, televizijos, radijo, interneto) misgikdbmas
visuomenrs informacijos poreikio tenkinimas, leidzZiantis iasklaidos vartotojams pazinti ir
suprasti savo aplink Anot R. Budd? ir B. Ruber?®, ,Ziniasklaidos egzistavimlemia jos getjimas
patenkinti visuomeds ir jos individy jawiamus poreikius®. (Budd; Ruben, 1988, p. 19) Modern
industriny valstybi; pilieciams informacija yraiitina, nes jos gerai gyvena ir iSgyvena tik tada, je
ju pilieciai yra gerai informuoti. W. Lippmanh teige, kad Ziniasklaidos teikiama informacija
leidzia visuomenei komunikuoti ir ,kuria realy® vaizdy,, kuris leidzia zmoéms veikti“. (Budd,;
Ruben, 1988, 19)

Taciau Ziniasklaidos priem@s daugelyje pasaulio Salivis labiau organizuojamos pagal
verslo modelius, kai pelno siekimas tampa pagriedimiasklaidos priemas funkcija ir tikslu,
keicianciu tradicires ziniasklaidos misijos suvokgn Pasaulyje vykstantis Zziniasklaidos
komercializacijos procesas Km ziniasklaidos priemoni turini, kuriuo pirmiausia siekiama
pritraukti kuo daugiau Ziniasklaidos vartaiojr kuo daugiau reklamos uZsakpvToliau bus
apzvelgta Ziniasklaidos komercializacijos sampré&takos ir Sio proceso poveikis Ziniasklaidos

priemontiy turiniui.
2.1. Ziniasklaidos komercializacija: poveikis turirio kokybei

Komercializacija, anot D. McQuailo, yra procesasl kurio ziniasklaidos strukiros ir
turinys ima atspingti ziniasklaidos priemomni savininky pelno siekimo tikslus ir priklausygamuo
aplinkybiy rinkoje. (McQuail, 2005, p. 550) Pagrinditkomercializacijos problema, kad pelnas
tampa lemiamu motyvu Ziniasklaidos priempweikloje.

Sio reiskinio iStakomis laikoma pirmoji spausdmtiiniasklaidosera, kai tarp privéiy
leidéju ir valstykes valdzios kilo konfliktas & politinés ar religirts kontroks. Ankstyvosios
spaudos laikotarpiu rinkos laisbuvo siejama su individualia saviraiSkos laisveuigjo teigiamy
reikSne, siekiant tvirtesés demokratijos. (McQuail, 1998, p. 108)

Antra komercializmo reikStm remiantis D. McQuailu, iSsivysiXIX a. ir XX a. pradzioje ir

igavo maziau pozityy atspaly — ,laisva ictju pardavimo vieta“. Komercializmas pkdds tapatinti

2 Richard W. Budd — JAV komunikacijos moksprofesorius, Rutgers universiteto Komunikacijogpimacijos ir
bibliotekininkysés mokyklos dekanas.

% Brent D. Ruben — JAV komunikacijos mokgprofesorius. Para&5 knygas ir daugiau nei 75 knygkyrius bei
mokslinius straipsnius apie komunikacijos procesudsnkcijas individualiame, tarpasmeniniame, swatds, Svietimo,
tarpkultiriniame ir organizaciniame lygmenyje.

24 Walter Lippmann — JAV Ziniasklaidos kritikas, Zafistas, filosofas.
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su pelno siekimu ir su didelio masto, pigia, Zemygid produkcija ir jos platinimu. ¥iau
Ziniasklaidos privatizavimas préds sieti su zemesniais kuiiniais standartais ir net moralei
kenksmingomis publikacijomis. (McQuail, 1998, p9)1XXX a. pradzioje dideli privaos spaudos
monopoliai buvo vertinami kaip potencialiegme demokratijai.

Masires komunikacijos priemoni kaip produkt, kurie yra kuriami ir platinami pelno
siekiartiy organizaciy, reiskinys iSsipité ir sustipgjo ne tik tradicise ziniasklaidos priemése
(periodireje spaudoje, radijuje, televizijoje), bet ir nawj@ ziniasklaidoje (internete). Daba#in
televizija ir garso vaizdo paslaugos (kabglipalydovirgé, skaitmenig televizija, multimedia ir
interaktyvi Ziniasklaida, jskaitant interne) Europoje, anot D. McQuailo, yra paskatintos
komercinip motyw ir privatiy investiciy. (McQuail, 1998, p. 114) Pastebima, kad naujos
komunikacijos ir informacijos sistemos (internetag¥tosi kaip komercializuota erélvpriesSingai
ankstesniems pazadamd disuomergs prieinamumo ir kontrés. (Downing; etc, 2004, p. 315)

Vakam valstybyy Ziniasklaidos komercializacijos procesasidingas ir Lietuvos
Ziniasklaidos priemaims. Remiantis Lietuvos visuomenhiklés ir raidos perspektyvtyrimu®,
Lietuvos ziniasklaidos komercigimas yra svarbiausia Siandienos problema. Norsagias
tendencijos vyrauja daugelyje Vakarsaly, tafiau, anot tyrimo autow, ,ten jau seniai
susiformavusios gana stabilios visuorgnnformavimo sistemos sugeba iS dalies neutrdiizuo
neigiamus komercializacijos aspektusie(uvos tauta: bkle ir raidos perspektyvo2007, p. 225)
Tuo tarpu Lietuvos ziniasklaidos prientoms ¢l vykstartios komercializacijos, kai pelno siekimas
tampa pagrindiniu Ziniasklaidos prienggn tikslu, kyla turinio problemy imant tarnauti ne
visuomens interesui, bet reklamos uzsakovams.

Kaip pastebi humanitarigi moksly daktag Liljana Astr&®, dominuojantis Siuolaikits
komercires ziniasklaidos aspektasédinasi uzgozti kitas ziniasklaidos funkcijas (poks,
kultarines, Sviéiamasias, pilietines). Anot mokslinirgk, ,Ziniasklaidos paskirtis yra neatsiejama
nuo geljimo <...> ginti pamatines vertybes nuo vartotapskdestrukcijos ir tu$o pramoginio ar
reklaminio blizgesio®. Ziniasklaida ir asmenyds raida: nepilnaméy apsauga ir Zmogaus orumas,
2003, p. 63)

D¢l komercializacijos Lietuvos Ziniasklaida augem kartai — vaikams ir paaugliams —

perteikia vartotojiSkos visuomeés vertybes. Kaip teig poetas Marcelijus Martinaitis Lietuvos

% Lietuvos visuomets hiklés ir raidos perspektyvtyrimas — Strategini studiy centro ir Pilietis visuomess
instituto inicijuotas tyrimas, kuriuo siekiama apitaLietuvai tenkadius Siuolaikinio pasaulio ig&ius, ivardyti
pagrindines problemas, trukddas siekti tautos ir valstyls pazangos, iSskirti svarbiausius Lietuvos pdidin
bendruomeés tikslus ir uzdavinius (iSleistas 2007 m.). Tyriraatoriai — Vilniaus universiteto, Mykolo Romerio
universiteto, Socialimi tyrimy instituto, Laisvosios rinkos instituto, Darbo iocgaliniy tyrimy instituto, Kulfiros,
filosofijos ir meno instituto, Strategupistudijy centro ir Pilietigs visuomeas instituto mokslininkai.

% Lilijana Astra — humanitarini moksl; (filosofijos) daktaé, Kultiros, filosofijos ir meno instituto Dabartis
filosofijos skyriaus vyresnioji mokslo darbuotojsloksliniy interes sritys: Siuolaiki@ samores filosofija, vertybi
epistemos Siuolaikige lietuviy kultiroje ir jy kaita tradicijos bei novacijos samdje, sociokuliriniy paradigny kaita
globalizacijos slygomis.

21



kultaros kongrese (2002 m. kovo 23 d.), Lietuvos Zirledks kultira ,vis daZzniau suvokiama kaip
pramoga, komercija, biznigsigali ir yra prieinami patys lengviausi, neretasaliwiai tusti zanrai.
Labiausiai neramina tai, kad jaunimas atiduotasiSikomercidams pramog strukiroms, kuriosjj
liumpenizuoja, erotizuoja ir narkotizuojaZigiasklaida ir asmenyds raida: nepilnaméy apsauga
ir Zzmogaus oruma£,003, p. 63-64)

IS vienos puss komercializacija reiSkigvairius laisvosios rinkos susitarimusgitu ji lemia
tam tikrus Zziniasklaidos turinio, kuris yra masiSkzateikiamas ir parduodamas kaip prek
padarinius. Terminas ,komercinis” vartojamas kaifgh\mrdis tam tikram Ziniasklaidos priemani
turiniui nusakyti. (McQualil, 2005, p. 125)

Konkuruojant su kitomis ziniasklaidos priengams, auditorijai stengiamasi pateikti kuo
patraukless, dazniausiai pramoginio turinio informagir taip pelnyti daugiau reklamos péjk
uzsakymy. Kaip pastebi G. Ritz&f, ,konkurencija tarp dauganciy komerciniy Ziniasklaidos
priemoni; suteilé varomaja jéga naujienas pakeisti pramoga, skatinti gifdulvagjima, labiau
siekiant pelno ir sensagipei visuomeas Svietimo ir demokratijos®. (Ritzer, 2003, p. 217)

Komercializuotam ziniasklaidos turiniui, remianbs McQuailu, tiiksta nepriklausomyis,
jis yra daugiau ar maziau nepatikimas, standartinistereotipizuotas, jamiaklingas sensadij
vaikymasis. Pastétn, kad Ziniasklaidos turiniui, atspindiam komercinius interesus, taip pat
troksta kirybiSkumo ir originalumo. Kuo labiau pavirSutiniSkanereiklus ir konformistinis yra
komercinis turinys, orientuotadinksminimg ir pramogas, tuo labiau jis neoriginalus ir statides.
(McQualil, 2005, p. 125)

Profesorius R. Picaffi komercializacijos tendencijas sieja su turinio Wads nuosmukiu.
Kokybé verslo terminologijoje apima vartotpjiSleidziamy pinigy ar laiko verg, vartotoj
pasitikejimo ir juy lojalumo didinim, ir kiirima aukStesés kokykes produkt, kurie ity vertingesni
uz mazesés kokykes produktus. Tuo tarpu zurnalistikoje kokybeapima tik produkto vers
didinimo vartotojams. Jos svarbiausias elementsscialiniy, politiniy ir kultariniy tikshy, kuriuos
zurnalistika gina demokratise valstybse, pasiekimas. (Picard, 2004, p. 61) Kai pelnkirsias ir
komercire stkmé Ziniasklaidos priemamms yra svarbiausias tikslas, mgv ju turinio kokylke.
Tokia Ziniasklaida maziau pasitikimgariant jos priklausymnuo savinink ir reklamos uzsakay
interes;. (McQuail, 2005, p. 125)

D¢l komercializacijos proceso turinio kokd$ problema pastebima visose Zziniasklaidos

priemorése. Televizijoje komercializacija¢hé jvairiu formaty ir naup formy realyles Sou,

2’ George Ritzer — JAV Marylando universiteto profss sociologas. ISgaigs savo indliu i vartojimo,
globalizacijos, metateorijos, moderniosios ir pasderniosios socialés teorijos studijas.

28 Robert G. Picard — Svedijos Ziniasklaidos ekonomigoofesorius, Jonkoping Universiteto Jonkopingteautires
verslo mokyklos Ziniasklaidos vadybos ir transfooijes centro direktorius. Paradr redagavo 17 knygir Simtus
straipsnip apie Ziniasklaid. Tkaré The Journal of Media Economics ZurpaMoksliniai interesai — Zziniasklaidos
ekonomikos ir verslo aspektai, poveikis veiklai ir turiniui.
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rodartiy dramatiSkas, su visuotiniais déjmosi interesais susijusias temas, atsiradiivicQuail,
2005, p. 125) Tuo tarpu komerdignti periodirt spauda, kovodama uz skaitytojus, buyear

Anot spaudos komercigimo reiskin tyrinéjusio R. Picard, ,svarbiausias Siandienos
laikragiy turinys yra komercializuotos naujienos, skirtosrgakti dideles auditorijas, linksminti ir
teikti pramog, bati finansiSkai efektyviomis ir kuti pelnomas auditorijoséthesys gaity bati
parduodamas reklamos uzsakovams®. Pasdelkad dl komercializacijos publikacijos, kurios
gakty patraukti @meg, yra ignoruojamos @ labiau priimtiny, teikiartiy pramog didesniam
skaitytoy skatiui, o publikacijos, kurias brangu paruosti, yrams&mkinamos ir atmetamos.
Remiantis R. Picard, ,tai vedaturinio homogenizacij ,saugiy“ temy nusSvieting ir iSsakony
nuomoni bei idjy mazjima“. (Picard, 2004, 61)

Vykstant Ziniasklaidos komercializacijos procesuakito ir zurnal turinys, kuriam didel
itaka daro reklamos uzZsakovai. Pasiieh kad Zurnaluose iSnyko reklamos ir redaéeimedziagos
aiSkus padalijimas, kuris yra svarbus tam, kad aidkity Ziniasklaidos vartotojo, ir yra ginamas
istatymy. LR Visuomemss informavimo jstatyme palizta, kad ,reklama <...> turitbi aiskiai
atpajstama, garsimis ir (ar) optigmis priemormis aiskiai atskirta nuo kitprogramos dali.
(LR Visuomers informavimojstatymas, 2006) T&u, remiantis mokslininke Ellen McCrackén
.Siandien daugelyje Zurnal reklama ir redakcijos medziaga sudaro vigugkontinuuny)®.
(McCracken, 1993, p. 135) PanasSias tendencijasngaivelgti ir vaiky zurnaluose, nes reklamos
uzsakovams reikalinga vaikzurnal; auditorija, kuri yra itin paveiki ir nekritiSkai rpmanti
reklam.

Apibendrinant ziniasklaidos komercializacijos k&g, galima teigti, kad pasaulyje
vykstanti ziniasklaidos komercializacija,iudinga ir Lietuvos ziniasklaidai, neigiamai ke
Ziniasklaidos priemoni turini. Siekdamos pritraukti kuo daugiau Ziniasklaidostotajy ir taip
pelnyti daugiau reklamos uzsakynviniasklaidos priemars pateikiaj linksminima ir pramogas
orientuot, nepatikima, standartiiy stereotipizuet turinj, kuriam tiksta KirybiSkumo ir
originalumo. Ziniasklaidos priemése taip pat daugn ir reklamy, kurios daZnai é¢ra aiSkiai
atskirtos nuo redakcimimedziag. Toliau bus apzvelgta reklamdska ir reikSné vaiky zurnaly

auditorijai.
2.2. Reklamos reikSné vaiky auditorijai

I5skirtinis reklamos bruoZas, anot profesoriaus i€lanBello®® — jos landumas. Tai —

materialiju gérybiu Zenklas, nauj gyvenimo stiliy pavyzdys, nawj vertyby pranaSas. Kaip ir

29 Ellen McCracken — JAV Massachusetts'o universitgtginamosios literairos profesar
% Daniel Bell — JAV Harvardo universiteto socialinhoksly profesorius, JAV manir moksk akademijos narys.
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mada, reklama pafifia Zaveg ISvaizda tampa vartotojiSkos ekonomikos tikroviai, kas
eksponuojama, rodoma, yra pasiekimo, statuso zenk¥siverztii prieki jau nebereikia Kilti
socialirtmis kogciomis, kaip XIX a. pabaigoje, tai reiSkia pasirintdm tikra gyvenimo stiliy —
uzmiesio kluba, meniSkum, keliones, hobius, — pazenklingdimog; kaip vartotoj visuomers
nar. (Bell, 2003, p.123)

Socialiai mobilus Zmogus neturi parengto vadovduigo gakty semtis nauj Ziniy apie tai,
kaip gyventi ,geriau“ nei ankgau, ir jo vadovu, anot D. Bello, tampa kinas, v&tga ir reklama.
Siuo poziriu reklama ima vaidinti subtilegrvaidmen ne vien tik skatindama norus, bet ir
keisdamajprocius. Anot D. McQuailo, ,jei reklamos industrija gatikinti pirkti produktus ar
konkretius preki zenklus, ji, zinoma, gali paveikti irgatyma”. (Downing; etc, 2004, p. 24)

Remiantis D. Bellu, pagrindinisocialiny instituciju (Seimos, bazriyos, Svietimo sistemos),
sukuryy tam, kad perduatnusistogjusius visuomeés jprocius iS kartosi karta, vaidmuo Siomis
dienomis silpsta. Greitai besik&ncioje visuomegje neiSvengiamai kyla tinkamelgesio, skonio
ir aprangos modajipainiava, kug lemia digjantys reklamos mastai. (Bell, 2003, p. 123)

Reklama ziniasklaidos priemése tugjo iSmokyti zmones kaip rengtis, su kuo zaisti,pkai
apsistatyti namus, pirkti gerus vynus — Kitaipdatj iSmokyti naujjj statug atitinkartio gyvenimo
stiliaus. Nors iS pradii daugiausiai pasikeitmanieros, drabuZziai, skonis ir valgynjprociali,
ankgiau ar \liau tai émé veikti svarbesnius dalykus: autoriteto stiurkt Seimoje, moralines
normas, skirtingas visuomge pasieki rezultaty reikSmes, vaik ir jaunimo kaip savarankigk
vartotop vaidmern visuomesje. (Bell, 2003, p. 124)

Vaikai, remiantis V. Strasburgerir B. Wilson®?, daZnai reklam suvokia kaip informaci
nes nesupranta tilgy jos tiksl. Vaiky tikéjima reklamomis ir pastajy itaka jiems lemia tai, kad
mazi vaikai sunkiai skiria regimygmuo realyBs, turi mazai patirties kaip pifai (tik nuo 6 klags
vaikai gali papasakoti apie savo pirkinius, kurepateisinoy luke<iy) ir nesupranta, kam is tiges
skirtos reklamos ir ko jos siekia. (Strasburgeriseh, 2002, p. 49)

Skiriamos keturios vaik reklamos ziniasklaidos priemése suvokimo stadijos. Anot P. M.
Valkenburg®, ankstyvojoje vaikysje (0-2 mety) vaiky déemeg traukia rySki, spalw televizijos
programa, kurioje yra ir reklam Nuo 1,5 mat vaikai pradeda reaguoti reklamas ir prasyti
produkiy, kuriuos mat per televizig. PrieSmokykliniame amziuje (2-5 mgtvaikai yra labiausiai

pazeidziami televizijos reklamos, nes tiki, kackwtijoje rodomi produktai yra tikri.

%! Victor C. Strasburger JAV New Mexico universiteto pediatrijos ir $eimio®endruomeés medicinos profesorius,
Komunikaciy komiteto konsultantas. Pagaper 120 mokslinj straipsni ir 8 knygas apie paauglimediciry ir
Ziniasklaidos efektus vaikams ir paaugliams.

%2 Barbara J. Wilson — JAV lllinois universiteto Konikacijos fakulteto dekan komunikacijos moksl profesoe.
Moksliniai interesai — Ziniasklaidos socialiniaigsichologiniai efektai, vaikir Ziniasklaidos santykis, vaikinteresai
Ziniasklaidai, remiantis pazintia raidos skirtumais.

% patti M. Valkenburg — Amsterdamo Komunikacijos rykiks profesok, Vaiky, paaugly ir Ziniasklaidos tyrim
centro vadoy.
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Treciojoje stadijoje (5-8 mad vaikai tampa patyrusiais Ziniasklaidos varto®jaiiSmoksta
strategij;, kaip susitarti suévais &l prekiy pirkimo. Bidami 8 mei, vaikai pradeda rodyti
nepriklausomyb, sprendziant & pirkti. Si nepriklausomyb iSauga paskutije stadijoje (9-12
mety), kai vaikai pradeda kritiSkai vertinti Ziniaskd@is priemoni turinj ir juos pradeda traukti
labiau suaugusiems skirtos pramdgrmos. Paskutiije vaikysts stadijoje bendraamgitaka yra
svarbesa nei individualus naudojimasis ziniasklaida. (Valkerg, 2004, p. 86-88)

Nors televizijos reklamp jtaka auditorijai laikoma didziausia, lyginant suykziniasklaidos
priemoniy, taSiau, kaip pabizia D. Giles®, periodirtje spaudoje pateikiamos reklamos séadia
yra ne maziau reikSmingos vaikelgesiui, nes vaikai gerasimena spausdintas reklamas ir
nesugeba iSskirti reklams jas supatio redakcinio turinio. Kai reklamos uzsakovai reflzojanmy
produkt pateikiaj redakcir medziag panaSiame kontekste (pavyzdziui, komiksas apieifizl
dribsnius), tokios reklamos technikos klaidinaikevaiikus, bet ir suaugusius. (Giles, 2003, p. 127)

Vykstant Ziniasklaidos komercializacijai, pasteh kad vaikams skirti Zurnalai, televizijos

T
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pramonei parduoti savo produktus. (Giles, 2003.27)

Reklamos jtaka skaitytojams turi ilgalaik vertybiniy poZiariu pokytf. Reklamomis
Ziniasklaidos vartotojai skatinami susikurti adeikvgyvenim, turéti tai, kas neva kuria socialinio
statuso tarp bendraamzvert. Vaiky auditorija yra ypatingai paveiki reklamoms zini@s#toje,
nes &l patirties ir pazinimo ftkumo nesupranta tikrosios reklamos paskirties nmigotiki. Tokiu
budu vaiky Zurnalai, kuriuose svarbvieta uzima reklama, o redak@és medziagosdna aiskiai nuo
jos atskirtos, prisideda prie vartojimo skatinimanaterialiy vertybu isitvirtinimo vaiky samorgje.

Toliau bus apzvelgtas komercializacijos ir reklamposeikis vaik; Zzurnalams.
2.3. Komercializacijos ir reklamosjtaka vaiky zurnalams
Vaiky zurnalai yra neatsiejama ziniasklaidos dalis¢itbeéndrosios ziniasklaidos problemos

neaplenkia ir vailf leidiniy. D¢l Ziniasklaidos komercializacijos ir reklamos uzsak interes

tenkinimo, kyla gésne vaiky Ziniasklaidos priemoniturinio kokybei.

% Davis Giles — DidZiosios Britanijos Winchesteriaiversiteto psichologijos moksbaktaras. Moksliniai interesai —
Ziniasklaidogtaka vartotaj elgesiui.
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Remiantis A. Silvey, iki XX a. vaiky Zurnalai daugelyje pasaulio $albuvo daugiausia
literatiirinés pakraipos, pasizyijo auksta kokybe, jiems ragarsis autoriai ir rasytojai. Vaik
zurnaly, kaip pirmosios ziniasklaidos priemgmnvaikams, svarba ir dagimasis jais buvo didelis.
Taciau nuo XX a. pradzios prasjd periodas, kai vaik Zurnalai tuéjo kovoti uz islikima, nes y
attmé daug laiko, kuranksiau vaikai leisdavo skaitydami zurnalus. (Silve99%, p. 430)

Atsiradusi dide? konkurencija sumazino vaikzurnaly; svarly, lémé daugelio y iSnykimg ir
padaé didek Zah vaiky Zurnal; turinio kokybei. Suma3jus skaitytoy auditorijai, vaiky Zurnalai
neteko didels dalies reklamos uzsakymTodtl leidéjai, stengdamiesitikti skaitytojams, praéo
teikti pirmenyle nerimtoms, pramoginio padzio temoms.

Po sunkaus periodo vaikzurnalai, anot A. Silvey, pasikéjtdel turinio pokyiy jiems
pavyko adaptuotis prie pasikeitusios Ziniasklaidibsacijos ir iS naujo suklegt. XX a. viduryje
vaiky Zurnalai atgavo varogja jéga, 0 XX a. pabaigoje uzfiksuotag pugimas. (Silvey, 1995, p.
430)

Dauguma pasikeitusi zurnaly atsisak literatirinés prigimties ir praéio teikti pirmenylg
publikacijoms, paremtoms tikrais faktais. (Silved95, p. 430) XX a. pabaigoje didzioji dalis
vaikiSky Zurnal; specializavosi: kai kurie savo auditarpasirinko pagal lytis. T@au daugiausia
leidéjy savo zurnal tapatum banad atrasti, uzpildydamivairias specializuatzurnal; niSas (pagal
pomegius ir pan.). Pagrindinis tokio specializavimogislas buvo ne tik pritraukti tam tikr
skaitytoy grupe, bet ir jtikti reklamos uzsakovams, kuriems palankuétiutiksling vartotoj
auditorija, reklamuojant savo produktus. (Strasburger; Wil2602, p. 26)

Ziniasklaidos komercializacijainé tai, kad dide! dalis dabartinj vaiky Zurnaly yra susieta
su kitomis pramog pasaulio sritimis, tokiomis kaip televizija ar glai. Pavyzdziui, JAV zurnalas
~Sesame Street”, sug§ su daug mettransliuojama televizijos laida,idd skaitytojams pastamy
aplinka ir Zinomus personaZzus ir tokiwdu pritaiko televizijos programos pramoginio ajikho,
mokymo modelius periodinei spaudai.cigar A. Silvey akcentuoja, kad ,tokiuose zurnaluoba
tarp zurnalo ir prekybos priemémmazja“. (Silvey, 1995, p. 431)

JAV mazos mergait jau vaikystje iSmoksta vartojimo su Zurnalais ,Young Miss‘T¢en*
ir ,Seventeen®, kuriuose daug vietos uzima reklak@smetika, mada, maisto ruoSimas, romantika
yra dominuojatios temos, ruosSiains mergaitesy ateities Zmon, mamy ir vartotop vaidmenims.
Zurnalas ,Barb“, kartu su redakciniu turiniu reklamuojantis komjes ,Mattel Inc.“ aksesuarus
bei kles, akcentuoja mados ir grozio idealus ma&esn mergagms (nuo 4 iki 11 med.
(McCracken, 1993, p. 135)

% Anita Silvel — JAV vailg literatiros ir skaitymo ekspert
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Tokie Zurnalai kaip ,Teen Beat" ir ,Sports Illustea for Kids" spausdina daugylblizgartiy
reklamy per vig puslap, kuriose mazuosius skaitytojus ragina pirkti mgds drabuzius, batus,
grozio produktus ir tokiu idu kurti savo statustarp bendraamii (Strasburger; Wilson, 2002, p.
37) Tokiu ldu, remiantis E. McCracken, vaikiurnalai skatina materializupskaitytojo ivaizd
tam, kad pritraukt reklamos uzsakovus. (McCracken, 1993, p. 4)

Dabatrtinis vaik zurnaly verslas yra aktyvi ziniasklaidos sritis. Komeraimoziiriu, leidéjai
ir reklamos uzsakovai vaikperiodiniais leidiniais gali pasiekti jaunus vadjos, kurie atstovauja
multimilijardinei dolery rinkai. (Silvey, 1995, p. 431) Remiantis V. Stragier ir B.Wilson, JAV
kritikai susifiping, kad, siekiant padidinti produkipaklaug, reklam; gausa ir komerciniai raSiniai
zurnaluose gali prisidi prie materialing vaiky paziiry formavimosi. Kai vaikams siloma daug
pramoginio turinio reklamigs informacijos, stimuliuojamasuyj apetitas pirkti produktus.
(Strasburger; Wilson, 2002, p. 58)

Apibendrinant komercializacijos ir reklamogaka vaiky Zurnalams, nustatyta, kad
Ziniasklaidos priemoni savininkai, stengdamiesi iSsilaikyti konkurerigen kovoje su televizija,
radiju, kompiuteriniais zaidimais ir kitomis prampgasaulio priemoimis bei siekdami gauti
daugiau pelno, pradeda teikti pirmenyeklamos uzsakayinteresams, ignoruodami auditorijos
lake<tius ir poreikius. Bl Siy priezasiy reklama zZurnaluose uzima vis daugiau vietos, ja im
skverbtis; redakcines medziagas ir kokybiSkai neigiamatikezurnat; turin;.

Pastebta, kad ilgalaik reklamositaka prisideda prie moralupinormy, Seimos strukiros,
pasiekiny vertinimo kaitos visuomefe. Tuo tarpu vaikai & savo nepatyrimo ir pazinimo
gekejimy trakumo yra itin paveilis reklamai, suvokiaajkaip rimt informacip, neturi skepticizmo
jos atzvilgiu. Todl vaiky zurnalai, tenkindami komercinius interesus, gaBigéti prie materialing
vertybiy diegimo vaik, auditorijai ir jos vartojimo skatinimo.

D¢l Ziniasklaidos komercigjimo proceso pakis vaiky Zurnaly turinys ir tematika keia
vaiky Ziniasklaidos priemonifunkcijas ir vaidmepbei darojtaka vaiky vertybiy, moraliniy normy
bei vartojimo jgudziy, Ziniy ir elgsenos ugdymui. Témme Sio darbo skyriuje bus iSnagtia

Ziniasklaidogtaka vaik auditorijai.
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3. VAIK U ZURNAL U VAIDMUO AUDITORIJAI

Vykdydama informavimo misij Ziniasklaida atliekajvairiu vaidmenm: Ziniasklaidos
priemores informuoja, linksmina, aiSkina, interpretuojacistizuoja, Svi€ia, moko, reklamuoja,
parduoda ir pan. (Hiebert; Gibbons, 1999, p. 37k¥auditorija pasizymi specifiniais pazinimo
raidos bruozais bei damosi temomis, todl svarbu iSsiaisSkinti pagrindiniziniasklaidos funkcij
svarky vaiky Zurnalams.

Vaikai, anot komunikacijos mokstteoretiks E. M. Pers®, turzdami nedaug gyvenimiskos
atliekama socializacijos funkcija Siai specifineuddorijai iSsiskiria savo svarba. Vaik
Ziniasklaidos priemass iSsiskiria savo indiu i vaiky auditorijos vertyhi ir poziario formavinasi.
Komerciakjant vaiky Zurnalams iry turiniui, galima daryti prielaig kad skaitytay auditorijai bus
perteikiamos vartotojiSkos visuomenvertyles.

Siekiant atskleisti vaik zurnal; atliekana vaidmen vaiky auditorijai, toliau bus apzvelgtos

tradiciremis laikomos Ziniasklaidos funkcijos if gvarba vail Zurnalams.
3.1. Tradiciniy ziniasklaidos funkcijy reikSmé vaiky zurnalams

Skirtingu Saluy teoretikai sutinka, kad galima iSskirti kelias padines Ziniasklaidos
funkcijas. Skandinavijos Sali Ziniasklaidoje tradiciemis funkcijomis laikoma informacijos
visuomenei teikimas, valdzios kontéphuskriausiju gynimas ir auditorijos linksminimas.

JAV dazniausiai naudojama ketwtradiciniy ziniasklaidos funkcij klasifikacija:

1) informacire;

2) aiskinamoji (interpretaci);

3) aukkjamoji;

4) pramogiré. (Dennis, etc., 2002, p. 75)

Remiantis Siais skirstymais, toliau kiekviena fuipk¢informacire, aiSkinamoiji, auldjamoiji,
pramogirg) bus aptariama iSsamiauertinant kiek ji svarbi vaik Ziniasklaidai.

Informacine Ziniasklaidos funkcija nusakoma jos @sminformuoti. Zurnalistia veikla
apibgziama kaip darbas su informacija: aktualios infazipas rinkimas, apdorojimas ir platinimas.

Ziniasklaidos prigimtis, anot R. Hieb&ftir S. Gibbon¥, yra suteikti visuomess nariams

% Elizabeth M. Perse — JAV Delaware universitetoimaskomunikacijos profeseér socialiniy moksk; daktas.

3" Ray E. Hiebert — JAV Amerikos universiteto Zurstikos profesorius, Vasingtono Zurnalistikos cerjkaréjas,
Zurnalistikos koledZzo Marylando universitgtdiréjas ir dekanas, Amerikos Zurnalistikos centro Buedd® kiréjas ir
direktorius, paras 17 knyg apie Zurnalistik, vieSiuosius rySius ir komunikacijos mokslus.
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informacijos, kuri yra Bbtina gyvenimui kompleksije demokratigje visuomegje, priimant
sprendimus uz kbalsuoti, kok produkt, pirkti, kaip ka vertinti ir pan. (Hiebert; Gibbons, 1999, p.
37)

Atlikdama informacig funkcija, Ziniasklaida padeda auditorijai geriau orientsigicialinio
gyvenimo kasdienydje, pksti Ziniy akiraf, pasinaudoti naujomis ébmis, pazangiu patyrimu,
surasti problem sprendimo bdus. T&iau tai pasiekiama, jei auditorija Ziniasklaidosdedam
informacijp suvokia irjvertina.

Remiantis A. Vai$nitf, ,svarbiausias Zurnaliséés veiklos tikslas — pateikti visuomen
dominartia, jos interesus atitink&m informacip”. (Vaisnys, 1992, p. 9) Jei auditorijos informacij
nesudomins, ji jos nesupras, tada informacija Ihesperskaityta, neiSgirsta, nepamatyta —
Ziniasklaida neatliks informacis funkcijos.

Vaiky auditorija pasizymi specifiniais interesais iramhacijos suvokimo gefimais. Iki
paauglysts vaiko pasaulis pbgasi, t&iau jo interesai dazniausiai sSgsgu juo péiu ir jo Seima,
kitais artimaisiais. Taog vaiky ziniasklaida, atlikdama informacirfunkcija, turi atsizvelgti; tai,
kad vaikui mazai svarbu gaunamos informacijos dgeumnas, naujumas, joasaja su socialinio
gyvenimo aktualijomis.

Ziniasklaidos informaciés funkcijos atlikimas nepatenkina yiauditorijos interes Ne visa
informacija, net ir aiSkiai pateikta, ziniasklaideartotojams yra lengvai suvokiamajwertinama.
Tockl ziniasklaida turi ne tik informuoti, bet ir pakigti tos informacijos turinio esgm

Aiskinamosios funkcijos esénremiantis R. Budd ir B. Ruben, paidauditorijai kokybiskai
suprasti gauat informacip. (Budd; Ruben, 1988, p. 21) Siekdami efektyviaipnofesionaliai
paaiskinti suédtingus reiskinius, zZurnalistai daznai konsultuogsikonkréios srities specialistais,
ekspertais ir stengiasi ziniasklaidos vartotojarateiti suprantaminformacip, kuria remdamiesi
jie gakty susidaryti savo asmenines nuomones paieius reiskinius.

Vaiky Ziniasklaidoje aiSkinamoji funkcija yra svarbi,snauditorija, kuriai fiksta zini ir
patirties, daug ko nesupranta, ¢ébaiskinimas atitinka jos interesus. Tai buvo akoeta ir
apzvelgiant vailf pazintires raidos etapus. Vaikams kaip ziniasklaidos priamorartotojams
svarbu patraukliai ir jiems suprantama kalba pét@iairiy reiSkiniy aiSkinimus.

Teikdama informacy, Ziniasklaida veikia auditosj ir formuoja jos narf paZziras.
Didindama zmoniy samoninguna, ziniasklaida formuojayj pasauziira, paziirasi gyveniny,
zmoni, santykius, pasaulio reiskinius. Tokiadu ji ziniasklaidos priemars atlieka auldjamaja

funkcija.

¥ Sheila J. Gibbons — JAV Zurnalistikosstytoja, Zurnal redaktog, leidkja, tyringjanti moter, Ziniasklaid,.
%9 Andrius Vaisnys — humanitaripimoksh daktaras, docentas. Moksliniai interesai — Zif&ighs raida ir informacin
politika, parlamentarizmo istorija.
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Profesorius M. Gambf@ teigimu, ,Ziniasklaida vadovauja Zmaniprasmi; karimui,
prapktimui ar prioritety kaitai, privetia patvirtinti ar atmesti realgs atvaizdus ir paskatina
sustiprinti ar pakeisti vertybisistemas®. (Gamble, 1989, p. 14)

Vaiky Ziniasklaidai aukdjamoji funkcija yra labai svarbi. Augami ir besiformuojagiai
asmenybei auljimo ir ugdymo svarba yra negijama. Anot habilituotos daktes V.
Aramaviiates”, Lietuvoje ir pasaulyje stipja visuomens dvasig kriz¢, apimanti jvairius
visuomens sluoksnius iigyjanti nauy raiSkos formy. Dvasire krizé — ,sutrikdo Zzmogaus dvasinio
pasaulio raid, kuri savo ruoZtu toliau skatina kgikaip permanentinreiskin®“. (Aramavkiate,
2005, p. 14) Siai krizaiveikti pabéZziama Ziniasklaidos au¥imo svarba.

Vaiky auditorija IS ziniasklaidos nekritiSkai priima amfnacip ir pagal § kuria savo
vertybines nuostatas. M. Gamble tvirtina, kad ,filoniai vaikai daugiau laiko praleidzia su
Ziniasklaida nei bendraudami su savwais ar mokykloje. To&l Ziniasklaida keiia misy kaip
Zzmoni, elges’. (Gamble, 1989, p. 15) TeétZiniasklaida, suvokdama savtakos svarl, turety
stiprinti aukkjamosios funkcijos atlikirq

Ziniasklaidos priemoni vartotojus traukia pramoginio turinio informacijskirta poilsiui ir
atsipalaidavimui. To# skiriama Ziniasklaidos pramodgirfunkcija, dar kitaip vadinama kultine,
rekreacine. Visuomes informavimo priemogs, teikdamos informacijos apie kiulbs renginius,
interpretuodamos literatos ir meno Krinius, padeda ugdyti auditorijos k.

Remiantis R. Hiebert ir S. Gibbons, nors auditarijmksminimas, pramogos teikimasra
svarbiausia Ziniasklaidos funkcija,ctau ji tapo dominuojanti, nes padeda pritrauktiitskajus,
klausytojus ir Zirovus. (Hiebert; Gibbons, 1999, p. 40) Pramégiankcija yra atskirta nuo
informacires, ta&iau pastaruoju metu Si riba vis dazniau iSnyks&pkazymi R. Budd ir B. Ruben,
»daug informacijos turi pramogés verts, daug pramagtaip pat ir informuoja ar kitaip prisideda
prie individo vertybi sistemos”. (Budd; Ruben, 1988, p. 21)

Vaikysteje zaidimams ir pramogoms yra teikiama ypatingalsvaVaiky auditorijos interesai
daznai tiesiogiai susijsu pramogomis, t@tl vaiky Ziniasklaida gali Siuos interesus patenkinti
pateikdama zaidim komikay, kryziazodzi ir kity tinkamy leisti laisvalaik priemont.

Apzvelgus pagrindines Ziniasklaidos funkcijas,agsiinta, kad specializuotoms Ziniasklaidos
priemorems, skirtoms vaikams, svarbésryra aukéjamoji ir pramogir funkcijos. Informacia
funkcija, atsizvelgiani vaiky auditorijos specifik, igyja kity prasmi. Vaikams maziau svarbu
pateikiamos informacijos operatyvumas, naujumas, rfienkai domisi socialinio visuomen

gyvenimo aktualijomis, tad vaiky Ziniasklaidai informacié funkcija yra daugiau Salugn

40 Michael Gamble — Niujorko universiteto komunikasijmoksl; daktaras.
“ vanda Aramauiiatc — Vilniaus universiteto, Filosofijos fakulteto, &kblogijos katedros profesgr habilituota
daktae.

30



Be tradiciremis laikomy Ziniasklaidos funkcij svarbu apzvelgti vaik auditorijai didele
svarba iSsiskiriatia socializacijos funkcg, kuria atlikdama ziniasklaida vaikams perduoda

visuomens vertybes ir formuoja individnuostatas.

3.2. Vaiky zurnaly socializacijos funkcija

Socializacija — pagrindinis socialinis procesasrikumetu individas integruojamasg
visuomer ir iSmoksta jos tvark kultira ir savo vaidmenjoje. Remiantis G. Kvieskiefie tai —
.procesas, kurio metu visuomenkultira mikroaplinkos ir makroaplinkosilggomis perduodama
vaikams, siekiant formuoti iStklikio individualyly, pakiistartia tam tikroms kuliros tradicijoms
ir socialirtms normoms*“. (Kvieskief 2003, p. 15)

Socializacija, bdama kiekvienos visuomeés funkcionavimo &yga, viso socialinio
gyvenimo esma ir kultaros, ir socialiniu atzvilgiu, reiSkiasi pagrindmis ir daliremis formomis —
practjusi savo keh Seimoje ir kitose socialise grupse, institucijose ir erdge, kiekviem
individa integruojaj visuomer skirtingai ir drauge sudaro galimybes kurti saadividualykes
bruozus ir vertybes. (Kvieskién2003, p. 15)

Sociologai, atsizvelgdaniiindividy amzi, skiria du socializacijos etapus: pirraiim antring
socializacijp. Pirminé socializacija — pagrindini nuostai peemimo laikotarpis, siejama su
ankstywja vaikyste. Antrig socializacija suprantama kaip tas asmens laikistakaii jo ugdymy
isitraukia kitos socialigs grugs, asmenys, daug daugigakos turi kultiros procesai, visuomeés
komunikacijos priemods. (Kvieskier, 2003, p. 16) Tod akcentuojama Ziniasklaidos svarba waik
aukkjimui ir nuostat; diegimui.

Remiantis psichologijos profesoriais Normanu A. iSpall*® ir Richardu C. Sprinthdf,
socializacija yra visuomeén taisykly ir papr@iu mokymosi procesasivykdomas pakistant
socializacijos agent — svarbiausi grupi, veikiartiy individo socializach — spaudimams.
(Sprinthall; Sprinthall, 1990, p. 498) Didziaggioveilf daragiais socializacijos agentais laikoma
Seima, mokykla, bendraamziai, darbas, religija asmes komunikacijos priemas. (Socialinis
ugdymas IX dali2005, p. 3)

Ziniasklaida i3 kit socializacijos agent(tévy, bendraam®i, mokyklos) iSsiskiria tuo, kad

yra prieinama didelei masei zmanir ja aktyviai naudojasi ptéoji visuomerg, todl ji yra itin

2 Giede Kvieskiere — docent, socialiniy moksl; (edukologijos) daktar VPU Socialies komunikacijos instituto
direktor. Mokslininké tyrinéja vaiky ir jaunimo socializacyj, ankstywja, pagalbos prevenagjj pilietini ir demokratin
ugdymy, vaiky teises. 2003 m. Brzeg ir @gl(Lenkija) universitetai G.Kvieskienei sutéigrofesoriaus vaed

“> Norman A. Sprinthall — socialinimoksl; daktaras, apsigys daktaro disertacijHarvardo universitete, nusipes
psichologijos profesorius.

* Richard C. Sprinthall — socialipimoksl; moksl daktaras, apsiggs daktaro disertaeij Bostono universitete,
psichologijos profesorius.
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paveiki. Tuo tarpu vaikai, tédami nedaug gyvenimiSkosios patirties, yra pagniadli
socializacijos praneSigtaikiniai. Priimdami visuomess nari; vaidmerm modelius iS Ziniasklaidos,
jie kopijuoja matyl; herojs aprang, Sukuosenas, elge¢Perse, 2000, p. 164

Nors Ziniasklaida yra socializacijos agentas, teplkastebti, kad Ziniasklaida, anot D.
McQuailo, turi galimyl prisidti ir prie desocializacijos, nugizgdama ar suardydamaivi,
mokytojy ar Kkity socialires kontroks ageni diegiana vertybiy sistem. (McQuail, 1989, p. 280)
Taigi ziniasklaida gali paremti kitus socializasjagentus évus, mokyk ir kt.) arba konkuruoti
su jais.

Vaikai Ziniasklaidos priemasse randa gyvenimo pamgKr susieja jas su savo asmenine
patirtimi. Tai vyksta todl, kad ziniasklaida vaikams nuolatikl gyvenimo vaizdus ir elgesio
modelius ankdau uz faktie individo patirf. Sistemingas socialinio gyvenimo vaizd
demonstravimas Ziniasklaidoje, remiantis D. McQuadgali stipriai paveikti vaik lakesius ir
isitikinimus. (McQuail, 1989, p. 280)

Socializacijos efektas, kuriame dalyvauja ziniaslkda priemois, yra mokymosi procesas,
kurio metu ziniasklaidos priemaniartotojai mokosi, kaip elgtis tam tikrose sityase. Taip pat
Ziniasklaidos socializacija skatina auditorijakd<tius, kuriuos suzadina tam tikras duotas vaidmuo
ar statusas visuomge. (McQuail, 1989, p. 494)

Ziniasklaida prisideda prie vertyhi socialiniy normy ir socialiny vaidmen, iSmokimo ir
perdavimo, gilydama elgesio pavyzdzius, modelius, socialinie&ius. Vykstant ziniasklaidos
komerciatjimo procesui, Ziniasklaidos prieméprisideda prie vaikkaip vartotog ugdymo.

Rinkodaros pasaulis, anot P. M. Valkenburg, susigonvaikais kaip vartotojais, nes
pastebjo, kad vaikai atstovauja ne vienai, o trims skigbms rinkoms. Pirmiausia, vaikai sudaro
pirming rinka. Daugumoje Vakar valstybiy vaikai tapo patrauklia niSine rinka, aisSkia kligent
grupe, pakankamai finansiSkai reikSminga ir pasihgia specifinip produkty poreikiais.
(Valkenburg, 2004, p. 93)

Vartotojo socializacija apima konkiiai vartotojo igudziy, ziniy ir elgsenos mokymosi
procea. Vaiko-vartotojo socializacija prasideda ankstyeaamziuje — mazdaug nuo penkemei;
amziaus. Sis procesas yra formuojamas ne tik Xisi@®s, bet ir kit sociokulfiriniy jégy, tokiy
kaip tvai, bendraamziai, mokykla, pirkimo patirtis. (GentFurnham, 1998, p. 9)

Vaiky kaip vartotoy igudZiai, remiantis psichologijos ekspertais B. Guifitar A.
Furnhani®, apima pinig uZsitarnavim ir ju supratim, dongjimasi reklamomis, vartotojo

sprendiny priémima ir prekiy pirkima.

> Barrie Gunter — Velso masis komunikacijos profesorius, psichologijos moksaktaras.
46 Adrian Furnham — D. Britanijos psichologijos predeius, organizaciés ir taikomosios psichologijos, vadybos
ekspertas.
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Vaikai yra specializuota auditorija, pasizymintanaSiomis psichologémis savykmis,
besidominti panasiais hobiais, produktais, laigkadgpraleidimo formomis ir dogjimosi sritimis.
Pastebta tendencija, kad specializuoti produktai reikfdavis labiau specializuotos rinkodaros,
todkl specializuota Ziniasklaida, konkia atveju — vaik Zurnalai, traukia reklamos uzsakovus.

Vaikai taip pat atstovaujgakos rinkai, nes jie daro didgdoveilj isigyjant Seimos pirkinius.
Verslo atstovai vaikus vertina ir kaimi$ima rinka, nes pasteita, jog suaugusieji daznai iSlieka
IStikimi produktams, kuriuos pirko vaikyge. (Valkenburg, 2004, p. 93) Tédvaiky ziniasklaida
yra reklamos uzsakav taikinys, prisidedantis prie vaik kaip vartotoy socializacijos —
nereikalaujatio pastang proceso, kurio metu vaik@jyja vartojimojgadZiy, Ziniy ir nuostat.

Apzvelgus socializacijos procgs nustatyta, kad Zziniasklaidostakos poldis vaiky
socializacijai gra vienareikSmis — Zziniasklaida gali gédsocializuotis, bet gali paveikti ir
prieSinga linkme, suardydama Seimos, mokythegiam vaiko vertyby sistem.

Ziniasklaidos poveikis vaiko integracijai visuomeRr ir poziario formavimuisi iSryskja
antrincje vaiko socializacijoje @lyvojoje vaikystje). Ziniasklaida laikoma vienu i$ svaubi
socializacijos veiksmi, veikiartiy individo mokynasi visuomegs taisykly ir paprciy,
itvirtinanciy socialines vertybes.

Vaikai &l asmenigs patirties tikumo yra paveikiausi Ziniasklaidos socializacijtakai. 1S
Ziniasklaidos priemoni jie mokosi skirting visuomers vaidmen, kopijuoja Ziniasklaidos
transliuojamas vertybes ir normas. Ziniasklaidaakiteya ir uz poveik vaiky isitikinimams ir
likestiams.

Vykstant Ziniasklaidos komercigimo procesui, Ziniasklaidos priemén daroijtaka vaiky
vartojimojgudziy, Ziniy ir elgsenos ugdymui. Ziniasklaida veikia vartotdfmmsjimasi reklamomis,
sprendimo pémima ir prekiy pirkima.

Vaikai yra reklamos uzsakagvdémesio centre, nes Si specializuota auditorija iftoka
atstovauja trims rinkoms. Kyla ¢gmeé, kad noédami pasiekti esamus irabimus vartotojus,
reklamos uzsakovai vis labiagdinsisi vaiky zurnal; turinj, adaptuodamijjsavo tikslams. Tokiu
budu vaiky zurnal; komerciatéjimo problema augs ir skaitytojams nuo ankstyvokysies bus
diegiamos vartotojiSkos visuomenvertyles ir normos.

Siekiant iSsiaiskinti, kaip Lietuvos vajkurnal; tematika tenkina auditorijos interesus ir kiek
Lietuvos vaik; Zurnalams aktuali komercializacijos problema, daraegatyw poveilf auditorijos

vertybiy sistemai, buvo atliktas Zurnglskirty vaikams, tyrimas.
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4. LIETUVOS VAIK U ZURNAL U TEMATIKOS TYRIMAS

Siekiant jvykdyti jvade iSsikel tiksla, buvo iSanalizuoti penki Lietuvos vaikZzurnalai:
.Naminukas*“, ,Su P.E.R.%, ,Flintas”, ,Laimiukas” ifBitut¢”. Atsizvelgiantj Sio darbo apinitbei
nagriréting rasiny kieki, buvo iSnagrigta po viem 2006, 2007 ir 2008 mgtsausio nmnesio
Zurnalo numar. IS viso — keturiolika zurnalnumeri.

Siuo metu, remiantis Lietuvos spaudos statistiketulvoje leidziami 38 Zurnalai vaikams ir
jaunimui (tarp y ir komiksai). (ietuvos spaudos statistikaD07)VaikiSky Zurnal; atrankoje buvo
remtasi K. Urbosjzvalgomis, kad Lietuvoje vyrauja komerciniai leidin vaikams, iSskyrus
Zurnalus ,Bitu¢* ir ,Laimiukas®. (Zr. 5 priedas.) Tod abu Sie Zurnalai buvétraukti i tyrima.
Zurnalus ,Bitut” ir ,Laimiukas* remia Spaudos, radijo ir televia§ kmimo fondas ir LR Kuliros
ir sporto #mimo fondas, o Zurnal,Bituté" papildomai finansuoja Vilniaus arkivyskupijos kat
Daroma prielaida, kad sizurnal;, kuriems iSsilaikyti padedaemimas, tematikos lyginimas su
Zurnaly, siekiargiy pelno, turiniu leis geriau atskleisti komerciatgas jtaka temy visumai.

Taip patj tyrima jtrauktas ilgas gyvavimo tradicijas turintis ,Namkas" ir du specializuoti
pagal lytis Zurnalai: viendidzZiausi; vaikiSky leidiniy tiraza turintis ,Flintas” (skirtas berniukams)
ir ty p&iu leidéju mergaieéms orientuotas zurnalas ,Su P.E.R.“. Svarbus atarkiterijus buvo
skaitytojo amziusj kurj orientuojasi zurnalai. Visi pasirinkti zurnalaikdigruoja, kady auditorijos
amzius patenka tarp 3-12 metby.

Siekiant iSsiaiskinti, kaip Lietuvos vajkurnal; tematika atitinka vaik auditorijos interesus
ir kaip temy tvarkarast veikia zurnal komercini tiksly siekimas, iSanalizuoti 2007 ir 2008 mpet
sausio mnesio zurnal numeriai. Norint patikrinti pastéhus Zurnal tematikos d@sningumus,
papildomai iSanalizuoti dar vianmet; (2006 m.) sausio émesio numeriai] tyrima nepateko
Zurnalo ,Su P.E.R.“ 2006 mehumeris, nes tuo metu Zurnalas dar nebuvo leicidsam

Vaiky zurnaly turinio analiz papildyta 2006 metais gruodzioéneg atliktais interviu su
vaiky zurnal; redaktoriais: ,Laimiuko” redaktore Lina Eitmanty¥&aluziene, ,Bitués” redaktore
Ingrida Laimutyte-Matvejeviene, ,Flinto* redaktomu Raimondu Jurga&iu ir ,Su P.E.R.”
redaktore Aldona Stepondiiite.

Darbo metodais pasirinkti turinio analg lyginimo, steljimo, interviu metodai, nes jie
leidzia nustatyti bendras zurnatematikos tendencijas ir perspektyvas, susijusiagpasirinkta

tyrimo tema.
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Analizuojant vaiky Zurnalus ,Naminukas®, ,Su P.E.R.", ,Flintas", ,lmiukas"” ir ,Bitute",
pagrindinis dmesys buvo skirtas iSsiaiskinti:
= kaip zurnal tematika atitinka auditorijos daijmosi interesus;
» kiek Zurnaluose yra komerciSkai patrauklaus pramogdurinio;
= kiek vietos zurnaluose uzima reklama.
Remiantis tyrimo uzdaviniais, toliau bus iSanaliaudiekvieno pasirinkto vaik zurnalo

tematika.

4.1. Zurnaly temy atitikimas doméjimosi interesams

Pirmame Sio darbo skyriuje buvo apzvelgtos temagjok domina skirtingo amziaus,
skirtingy ly¢iu vaikus. Nustatyta, kad ikimokyklinio amziaus vaiklémeg traukia iliustracijos,
eiléraStukai,jvairaus pobdzio pasakos, gywny istorijos bei televizijoje matyti personazai. Nuo
mokyklinio amziaus pradzios (nuo 7 mptvaikai pradeda do#étis nuotykiais, fantazijomis,
paslaptimis, knygomis, sportu ir zaidimais, humorypac gyvinais, paslaptingomis istorijomis.
Nuo 10 mei vaikus ima dominti smurtas, m&il bendraamziai, burtai, sportas, profesijos,
pasakojimai apie istod] asmenin patirt, biografijos, humoras, hobiai ir seksas. Prgasl
paauglystei, skaitytojai domisi populiga paaugh kultira, yp& muzika. Mergais megsta
zurnalus, kuriuose raSoma apie santykius, gnaadmus ir grozio prieitra, o berniukai labiau
domisi faktine informacija.

Siekiant iSsiaiskinti, kaip Lietuvos vajkzurnal; tematika atspindi auditorijos d@ymosi
interesus, patikrinta kiekvieno tiriamo zurnalo temtitikimas vaiky domgjimosi interesams ir
nustatytas kiekvieno Zurnalo tematitinkartiy vaiky domgjimosi interesus, populiarumas. (Zr.
Zemiau 1 lente)

ISanalizavus pasirinktus vaikzurnalus, nustatyta, kad daugiausia skiritgmy, atitinkartiy
vaiky domgjimosi interesus, publikuojama zurnale ,Bitt(17), o maziausiai — berniukams
skirtame zurnale ,Flintas* (9) ir mergay auditorijai orientuotame Zurnale ,Su P.E.R.” (8).

Visuose tirtuose vaik Zurnaluose rasta publikagij atitinkartiy vaikus dominatias
bendraamij, humoro ir mokslo temagvertinus kiekvienos temos, atitinkaos vaiky auditorijos
domgjimosi interesus, populiarumZurnaluose, iSskirtos populiariausios Zugngmos. Zurnale
,Bituté” populiariausios edragiy, knygy, asmenias patirties ir bendraamgitemos. ,Naminuko*
Zurnale daugiausia publikagispausdinam@ymybiy, bendraamai ir kompiuteri;, kompiuteriniy
zaidimy temomis. Zurnale ,Laimiukas®, atsizvelgianteidinio literafiring krypti, populiariausios

knygu, eileragiy, pasalk ir humoro temos. Berniukams skirtame Zurnale fBbft daugiausia

T
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temomis. Atsizvelgiani mergatiu auditorijos domjimosi interes specifika, Zurnale ,Su P.E.R.”

populiariausios temos — mados, grozio ir asmenpatirties.

1 lentek. Temy, atitinkarciy auditorijos domgjimosi interesus, populiarumas (proc.) Zurnaluose

Temos/Zurnalai| ,Bitu ,Naminukas” | ,Laimiukas” ,Flintas* SuP.ER.A

[Zymyhes 2 30 4 - -

Mokslas 7 7 2 9 9

Bendraamziai 9 17 2 17 9

Gyvinai 2 6 4 - -

Gamta 7 6 - - -

Istorija 2 4 4 6 -

Humoras 7 6 13 17 9

Muzika 7 - 2 - -

Asmenire 9 6 - - 18
patirtis

Knygos 14 - 25 - 9

Biografija 2 - 6 - -

Nuotykiali 2 - 4 9 -

Eiléragiiai 16 - 19 - -

Transportas 2 - - 3 -

Pasakos 2 - 13 - -

Profesijos 7 - - - -

Paslaptys ir - 4 - - 9
burtai

Kompiuteriai, | - 17 - 34 -
kompiuteriniai
Zaidimai

Televizijos 2 - 2 - -
herojai

Technika - - - 3 -

Sportas - - - 3 -

Mada, grozis - - - - 27

Meile - - - - 9
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ISanalizavus zurnaltematilka, be vaiky domgjimosi temas atitinkatiy publikaciy, rasta
specifiny temy. Zurnale ,Naminukas" rasta tem kurios labiau atitinka suaugusidomgjimo
interesus. Publikuojami ses pazinimo testai (,Koks tu?”, ,Ar esi patenkintsavimi?“, ,Ar esi
meniskos sielos?*) atitinka suaugusiongjimosi temy ,padtk sau®. Recept tema taip pat yra
priskiriama suaugusi domgjimosi sriciai. Taiau, atsizvelgiant; vaikysts nykimo fenomes
vaikams Sios temos irgi galiith jdomios.

.Bitutés” Zurnale publikuojama speciali rubrika skirta lgommAntano Sauld&io atsakymams
i vaiky religinius, tities klausimus. Sie atsakymai atitinka suaugusiemas ,paék sau® ir ,sawes
tobulinimas®, taip pat klausimatsakyny forma vaikams teikia informacijos apie religipazindina
su krik&ionisSkos visuomeis normomis. Nors tarp populiariausiaiky domgjimosi temy religijos
néra, t&iau tai atitinka Zurnalo, kiuteidZia Ateitininky federacija, religids pakraipos specifik

Remiantis Zurnalo ,Bitét’ redaktore Ingrida Laimutyte-Matvejeviene, ,Zur@afjausu
teigiamy pavyzdzi: bendraamzi veiklos, i[domiy profesijy Zmoni pasakojim, isizitréjimo i
gamt, psichologiny patarimy, — tai yra atsvara kitos ziniasklaidos, masikultiros skleidziamai
neigiamai informacijai, apgaulingoms iliuzijomsaarumo, smurto, vienadiepheroj; jtakai“. ( Zr.

1 priedas)

Zurnale ,Laimiukas* publikuojama rubrika ,Sarkstnaujienos” silo paskaityti patar ir
priezodziy apie kiau¢. Nors tai susg su gywvinais, t&iau duomen, ar patads ir priezodziai
vaikams yrajdonus, réra, todl sunku vertinti y atitikima vaiko interesams. Rubrika ,Pasidaryk
pats” atitinka suaugugiu domgjimosi tenmy ,pasidaryk pats®, tau tikétina, kad ji domina ir
vaikus.

.Laimiuko” numeriuose publikuojamos dainos su natnkurios iS dalies atitinka vaikus
dominartia muzikos tem. T&liau, atsizvelgiant tai, kad ne visi vaikai pafta natas, ne visi
dainuoja ar groja, dainspausdinimas laikytinas orientuotu siaurai speaiatai vaiky auditorijai.
Skaitytojams pateikiama pjEesrera tarp auditorijos dodimosi interes, jos publikavimas taip pat
orientuotas specializuotiems vaigoreikiams.

Kaip teigg Zurnalo redakt@r Lina Eitmantyé-Valuziere, Zurnale vyrauja literatiné
tematika: ,Zurnal sudaro keturios pagrindia rubriky grupss — literafirinés, pazintigs, kirybines
ir zaidybires. Sias rubrikas jungia vedantysis Zurnalo persasazLaimiukas. Zurnalo tikslas —
skatinti vaiky skaityrmy ir karybiskumy. Tai ir lemia Zurnalo tempasirinkim.” (Zr. 2 priedas)

Zurnale ,Flintas* spausdinama rubrika ,Kerklubas® yra akivaizdZiai komercializuota,
kurioje mokoma, kaip Zaisti perkamomis ,Pokemonftemis, skatinama téti juy kuo daugiau arba

surasti miSriose pakugte ,didziausi galia” turin¢iy korty. Rubrikoje ,Uz kompo* pristatomi
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galima daryti iSvag, kad tokiu ldu juos reklamuojant siekiama komeraitiksly.

Mergaiems skirtame zurnale ,Su P.E.R.“ skyrelis ,Su P.ErReilks magija“ moko
skaitytojus save myti: pasigaminti knygel, i kuria surasyti tik pozityvius dalykus, pagyrimus sau,
gerusjvykius, savo Eryba. Si publikacija atitinka kelias temas. PagrindibisoZas, kuris dera prie
vaiky domgjimosi temy, — pozityviy dalyky aprasymas. Remiantis suaugugopuliariausiomis
temomis, Sis straipsnis atitinka ,p&dsau” ir ,pasidaryk pats“ temas, kurios pritaikytoaiky
auditorijai Prie temos,Pasidaryk pats" priskirtinas ir mokymas, kaip pasigaminti krepSel
saldainiams.

ISanalizavus vaik Zurnal; ,Naminukas®, ,Bitug”, ,Laimiukas®, ,Flintas” ir ,Su P.E.R.”
tematilg, iSsiaiSkinta, kokiomis temomis zurnalai pateikiablikacijas vaikams ir ar tos temos
atitinka skaitytoj interesus.

Vaiky Zurnalas ,Naminukas" raS@ymybi, bendraamii, gyviiny, gamtos, asmenis
patirties, humoro, paslajy ir burty, istorirkmis, mokslo temomis, kurios, remiantis atiks
pateikta teorija, atitinka vaiko dagimosi interesus. Temos apie maisto gamipisawes pazinin
atitinka suaugusius skaitytojus domit&s temas apie maisto gaminirn pagalla sau. Tem apie
kompiuteg ir internet, galima traktuoti kaip @ygiSkai nauj, bet stipriaijsigakjusia domgjimosi
sritj Siuolaikirgje informacirgje visuomesje.

Zurnalo ,Bitug* pateikiamos temos apie profesijas, asmerpatirt ir gyvenimo kida,
biografijas, televizijos herojus, bendraamzius, gammoksh, istorija, geografiy, nuotykius,
keliones, humar, gyvinus, muzil§, knygas, e#ra&ius, transpod, pasakas tenkina vaik
doméjimosi interesus. Tarp suaugusipopuliarios temos ,pa#t sau“, ,sa¥s tobulinimas®
pritaikytos ir vaiky auditorijai. Publikacijos religine tematikaéna populiariausi vaiky temy
sarasuose, tad neaisSkus galimas jos populiarumas.

Literatirinio pobidzio Zurnalas ,Laimiukas® vaikams pateikia daug demtitinkartiy ju
interesus: pasak asmenias patirties, biografijos, tikrais faktais paremstorijy, bendraamii,
mokslo, izymybiy, muzikos, edragiy, gamtos ir gyuny, humoro, nuotykj, transporto, knyg,
televizijos heray, istorijos. Skaitytaj démesg gali patraukti televizijos personazo kuruojama
rubrika. Vaikams siloma paskaityti patadj priezodzi, tatiau neaiSku, ar jos atitinka vaiko
interesus — tdau atlieka Svi®lamaja funkcija. Rubrika ,Pasidaryk pats“ atitinka suaugysi
domjimosi temy ,pasidaryk pats‘. Zurnale publikuojamos dainosrsiomis, pjes orientuota
siaurai specializuotai vaikauditorijai, to@l patenkina tik tam tikros skaitytpjdalies domjimosi
interesus.

Berniukams skirtame zurnale ,Flintas* vyrauja bakai auditorijos interesus atitink&ios
temos: humoro, nuotylj kompiutery, interneto, kompiuterini zaidimy, bendraamzj, mokslo,

38



technikos, istorijos, sporto, transporto, tikraagthis paremt, gyvenimisk istorijy temos. Zurnalo
redaktorius Raimondas Jurgaitis pala zurnalo pramogin funkcija: ,Mokykla moko, ¢vai

aukkja, o ,Flintas® — linksmina. Konkkgai masy zurnalo pagrindié funkcija yra pramogié

<...>* (Zr. 3 priedas)

Pastebta, kad kai kurios temos Zurnale yra akivaizdZz@nkrcializuotos: supazindinant su
naujausiais kompiuteriniais zaidimais, skatinamasjisigyti, kiekybiSkai daug vietos skiriama
.Pokemon* korty apraSymams, taisykliaiskinimui, raginimui surinktiy kuo daugiau.

Vaiky Zurnalo ,Su P.E.R.%, skirto mergams, tematika orientuota ir pritaikyta mergai
auditorijai. Jame raSoma asmesnpatirties, mados ir grozio, humoro, nasjlistorijos, knyg,
bendraamzij, mokslo, buni ir paslapties temomis. Pateikiami komiksai, kuaigiau tikiy berniuky
auditorijai, t&iau savo tematika yra adaptuoti mer§@ais. Aptikta rasSini suaugusi auditorijai
budingomis temomis ,pasidaryk pats” ir ,padsau”, kurios @l konteksto ir nykstatio vaikyses
fenomeno tuity dominti ir Zurnalo skaitytojus. Rubrika, supazimainti su naujomis knygomis, turi
komercin atspaly ir gali bati traktuojama kaip siekianti vartojimo skatinimbdy.

Toliau bus istirta, kiek vaik zurnal; tematika yra komercializuota ir orientuatpramogin

turinj.

4.2. KomerciSkai patrauklaus turinio publikavimas

Atsizvelgiant | antrame skyriuje pateiktZiniasklaidos komercializacijos tearij vaikuy
Zzurnalp komerciatjamas kokybiSkai neigiamai keéa Ziniasklaidos priemoni turinj. Siekdami
pritraukti kuo daugiau ziniasklaidos vartataj taip pelnyti daugiau reklamos uzsakynzurnat;
leidéjai pateikia i linksminimg ir pramogas orientugtturini, kuriam tiksta kirybiSkumo ir
originalumo. Norint patikrinti, kiek Lietuvos vaikZurnal; tematika yra komercializuota, buvo
iStirta, kiek vietos Zurnaluose uzima redaksinmedziagos, lyginantyjkieki su pramoginio
pohidzio publikacijomis. Tokiomis laikytinos konkursazduotys, zaidimai, plakatai ir kt. Taip pat
ISskirtos papildomos priemés, kuriomis zurnalai vilioja skaitytojus.

ISanalizavus 2006 (iSskyrus ZumpaSu P.E.R."), 2007 ir 2008 metpasirinkty Zurnaly
sausio mnesio numerius, nustatyta, kad daugiausia redakatraipsni publikuojama Zurnale

,Laimiukas“, 0 maZiausiai — Zurnaluose ,Flintas*,Naminukas". (Zr. Zemiau 1 diagrama)
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1 diagramaRedakcing publikaciy skarius (proc.) vail zurnaluose

100,0%
90,0%

80,0% -+

70,0% -+

60,0% -+
50,0% -+

40,0% -

30,0% -+ —

Redakcini y medzZiag y kiekis

20,0% -+ —

10,0% —

0,0%

Palyginus, kaip trgj (Zurnalo ,Su P.E.R.” — dve] met; laikotarpiu kinta kiekvieno Zurnalo
redakcini ir pramoginio pobdzio publikacij santykis, nustatyta, kad visuose zurnaluoseé¢jaaz
redakcini medZiag kiekis. (Zr. Zemiau 2 diagrama) Galima daryti [aiga, kad Sias tendencijas
lemia vailkg Zurnal; komercializacijos procesas.

Zurnalo ,Su P.E.R.“ redakterAldona Steponaviité pabgzé konkurencijositaka Zurnaly
turinio komerciatjimui: ,Manau, kad Lietuvoje yra per daug komerainleidiniai vaikams. Jie
gakty bati labiau Svi€iamieji, labiau pamokantys, dau |l dabartires konkurencijos tenka

derintis ir turime toki situacip”. (Zr. 4 priedas)
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2 diagramaRedakcing publikacijy skariaus (proc.) vail Zurnaluose kaita

100,0%
90,0% -
80,0% -

70,0% - —@—/urnalas ,Laimiukas“

60,0% - —8-7urnalas ,Bituté"

50,0% Zurnalas ,Flintas*

40,0% .\ —&-— Zurnalas ,Naminukas*

30,0%

. —=®=/urnalas ,Su P.E.R"

20,0%
10,0%
0,0%

Redakcini y medziag y kiekis

2006 2007 2008
Metai

DidzZioji dalis tirty Zurnal; (,Naminukas®, ,Bitut®, ,Flintas”, ,Su P.E.R") skaitytojus
bando pritraukti papildomomis dovanomis. Prie zlgnapakuot; plastikiniuose maiSeliuose,
pridétomis dovanomis (zaislais, kalendoriukais, lipdskgpapuoSalais ir kt.) siekiama sukurti
leidiniy pridéting vertk.

Zurnalas ,Naminukas* bando pritraukti skaitytojusatomuoju saldainiu, realgs Sou
.Kelias i zvaigzdes 3" dalywi nuotrauks lipdukais, ,Naminuko* met kalendoriumi-magnetu,
horoskom knygele ir pan. UzraSai ant zurnalo virgelj,+LIPDUKAI", ,+MAGNETINIS
KALENDORIUKAS®, ,+KNYGEL E*) akcentuoja Zurnalo pridine verte.

Religinés pakraipos Zurnalo ,Bitéft leidéjai savo skaitytojams kartu su Zurnalu dovanoja
vaikiSka apyrank ir pan. UzraSai ant virSelio (,+Kalendorius®, ,+Mgo plakatas®) taip pat vilioja
skaitytojus pridtine verte. Prie mergaiins skirto zurnalo ,Su P.E.R.” pdths minkStas zaisliukas-
pakabukas, ant virSelio iSspausdinti iySkkvigtiiantys pirkti uzrasai (,Plakatas!”, ,Kalendorius!”)

Zurnalas ,Flintas®, skirtas berniykauditorijai, siilo skaitytojams kartu su Zurnalu nusipirkti
dovany plastikin kareiwlj, Flinto kortas ir kitus priedus. ,Flinto* Zurnalteidéjai pasizymi
skaitytopy lojalumo program organizavimu, kuris paremtagstiniy zurnaly priedy rinkimu ir
skaitytojy apdovanojimu uZ tai. Zurnalo redaktorius Raimondiagaitis atskleid ,Stengiangs i3
karto reaguoti vaiky pasaulyje kylatias ,manijas” kokiems nors daiktams, temoms arizsaths
ir, néra ko sépti, kartais patys uzkuriame tokias ,manijas”, sakd jas uzsienyje ir bandydami

pirmi pristatyti Lietuvoje.* (Zr. 3 priedas)
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Vaiky Zurnalai, konkuruodami tarpusavyje, nepatyrusi nebrandzi vaiky auditorip
skatina rinktis zurnalpagal labiau patinkanfo priech. Tokiu bidu sumenkinama Zurnalo turinio ir
tematikos vel. Remiantis zurnale ,Flintas” spausdinamos neprofedios skaitytap apklausos
dél geriausy Zurnalo skyreli rezultatais, auditorijai labiausiai patinka Zuoptiedai ir pridedamos
.Flinto kortos". Todtl galima daryti prielaid, kad vaik; auditorijai prie Zurnalo pridedamos
dovanos sukuria ne piting, bet pagrindia Zurnalo ve.

ISnagrirgjus vaiky zurnal; tematilka, kiekviename tiriamame Zzurnale rastapramog
orientuoto turinio: uzdusiy (,Naminukas*, ,Su P.E.R.", ,Flintas", ,Bitdt’, ,Laimiukas®), plakat,
(,Naminukas“, ,Su P.E.R.%, ,Flintas, ,Laimiukas“)sudoku Zaidim (,Flintas“, ,Su P.E.R."),
kryziazodziy (,Su P.E.R.%, ,Flintas®, ,Laimiukas”, ,Naminukas;)stalo zaidim (,Su P.E.R.,
.Laimiukas®), detektyvini mjsliy (,Flintas®).

Visuose Zurnaluose publikuojami konkursai, kuriusgdoma laineti jvairiuy prizy, tatiau
skiriasi j kiekis ir skiriamy prizy specifika.

Zurnale ,Naminukas* konkursams skiriamas didelisndsys (trijuose tirtuose numeriuose
publikuojami 37 konkursai): virSelyje spausdinamesizy nuotraukos, redakcijos skiltyje
pabgéziama, kiek konkuns skaitytojas gali rasti numeryje, kuriuose galinaarkti ,visokiausiy
prizy“. Salia skelbiam konkurs, pateikiamos priz (jvairiy Zaisl;, Zzaidimy, vaizdajuogiy,
magnetal ir pan.) nuotraukos.

Berniukams skirtame zurnale ,Flintas” rasta 12 kask, Salia kuny spausdinamos galim
Zurnalas ,Su P.E.R." 4 konkursus, kuriuose skajtyts stiloma laineti nuotraukose matom
prizy (zaidimy, délioniy ir pan.).

Nagrirgjant zurnad ,Laimiukas®, aptikti 4 konkursai, kuriuosetddoma laineti prizy. Pagal
Zurnalo specifik, skaitytojams siloma laineti knygy, puodel, paveiksliuk, o taip pat — vitamin
Zurnale ,Bitug* konkursy, sialanciy prizus, nerasta.

Toliau bus iSanalizuota, kiek vaikurnaluose yra reklamos ir kaip ji atskirta nudalecinio

turinio.

4.3. Reklamos kiekis ir atpajstamumas zurnaluose

Remiantis antrame Sio darbo skyriujeéstiyta teorija, dl komercializacijos proceso vajk
Zurnalai, siekdami iSsilaikyti konkurenéje kovoje su televizija, radiju, kompiuteriniaisidianais
ir kitomis pramog pasaulio priemaimis bei siekdami gauti daugiau pelno, pradeda iteikt
pirmenyke reklamos uzsakayvinteresams. B) Siy priezasiy reklama Zurnaluose uzima vis daugiau

vietos, ji ima skverbtig redakcines medziagas ir kokybisSkai neigiamaéikezurnai; turin;.
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Siekiant iSsiaiskinti, kok poveil§f komercializacija daro Lietuvos vaikZzurnalams, buvo
patikrinta, kiek reklam publikuojama tiriamuose Zzurnaluose ir ar reklanmsnaluose yra
atpazstamos, atskirtos nuo redakcinio turinio.

ISanalizavus 2006, 2007 ir 2008 mpetausio mnesio Zurnaj numerius, daugiausia reklam
kurios buvo aiSkiai atskirtos nuo redakcinio tusinirasta zurnale ,Flintas®, maziausiai —
,Laimiuke®. (Zr. Zemiau 2 lent¢) Zurnalo ,Su P.E.R.“ 2007 ir 2008 metausio mnesio
numeriuose rastos 2 reklamos. Mergas skirto zurnalo redakigs Aldonos Steponatiintés
nuomone, ,vail§ leidiniuose netina labai daug reklamos. od; leidiniuose gra daug reklamos.
Mes tikrai negyvename i$ reklamos <...>“. (Zr. #egas)

Tuo tarpu daugiausiai reklamos spausdéi@rzurnalo ,Flintas® redaktorius Raimondas
Jurgaitis pazyrgjo reklamos svarp ,Reklama sumoka nemazlal sumos tiems leidiniams, kurie
nepraso pinig IS ivairiy fondy ir nori iSsilaikyti iS savo pardavim Vaikiskos preks irgi turi savo
specifika. Vartotojai yra ne tie patys, kas nitjai. Todtl reklama vaikiSkuose leidiniuose turi

sudominti vartotojus, kad jie sumotyvuahokstojus®. (Zr. 3 priedas)

2 lentet. Reklamy skarius (vnt. )Zurnaluose 2006-2008 m.

Zurnalai Reklamos

~Flintas* 29
»,Naminukas" 15

»Bituté” 4
.Laimiukas"” 2

Be tiesioginy ir aiSkiai atskinh nuo redakcinio turinio reklam Zurnaluose ,Naminukas®,
.Flintas* ir ,Su P.E.R." aptikta reklamos susiligjo su redakciniu turiniu pavyzdgi

Zurnale ,Naminukas" publikuojamoje detekty¥ja misléje-komikse vienas piestinis herojus
pavadintas ,Hemu“. Taiasaja su uz teisingus atsakymus zadamais ,Hematbgeimais. Ant
herojaus aprangos uzrasytas ir reklamos uzsekrs: ,Natirali Fe gelezis“. Redakcirmedziaga
yra susijusi su reklama ir skyrelyje ,Kompiuterimmuose”. Pristatomi nauji kompiuteriniai
Zaidimai, o puslapio kampe tgdbma iSsikirpti nuolaid kupory ir pirkti zaidimus ir filmus
konkretioje parduotugje. Komerciniai motyvai pagpti kvietime prenumeruoti ,Naminuk
(,paprasyk, kaddveliai apmokty saskai”) su galimybe lainti pakvietima i ,Vichy* vandens
parka. Salia spausdinama vandens parko reklama su okotras.

.Flinto“ zurnale redakcigje medziagoje aiskinamos Zzaidimui skirkorty reikSnes,
skatinamay surinkti kuo daugiau, o Salia skelbiama, kad ,félinredakcijoje kon papildymo
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pakuot galima nusipirkti ,uz 17,99 Lt!“. Taip pat kweama dalyvauti Zurnalo konkursuose,
teisingus atsakymus sitiant SMS Zinute, kurios kaina 1 Lt, o Zitiy kiekis — neribotas. Zurnale
spausdinamas ,Baltosios varéelnuotykiy® komiksas-istorija. Jo heréj— Baltoji varnet (iS
reklaminio logotipo), o istorijoje pasakojama afgdus. Tokiu ladu reklama pateikiam@aredakcin
turini panasioje formoje ir klaidina auditayij

Tokia pati praktika taikoma ir zurnale ,Su P.E.RPublikuojami komiksai ,Baltosios
varneks nuotykiai“, kurio pagrindié@ herog — varnet IS led; reklamos logotipo. Pa&itinas
auditorija klaidinantis komikso siuzetas. Komiksu pasakojastarija, kaip Baltoji varnel nenogjo
eiti i mokykla, sugalvojo prisivalgyti daug ledr susirgti, t&iau net ir suvalgiusi 57 porcijas led
liko absoliiai sveika. Komiksas nebrandziai ir patikliai vaikuditorijai pateikia klaidinana
informacija, kuri tarnauja reklamos uZsakpinteresams, o skaitytojams gali pakenkti. Zurnale
spausdinamas skyrelis ,Su P.E.R. pardudtdwiecia vaikus sisti SMS Zinutes (kaina 1 Lt) ir
bandyti laintti Salia nufotografuotus prizus. Tokiudu siekiama pelno iS nesusiformavusaiky
asmenyhi, manipuliuojanty pasitikéjimu ir susizagjimu Salia parodytomis prignuotraukomis.

Zurnaluose ,Bitut* ir ,Laimiukas* reklamos ir redakcits medziagos susiliejimo nerasta.
Anot ,Bitutés® redaktoés Ingridos Laimutys-Matvejevieks, ,stengiams spausdinti tolgi
reklama, kuri turety informacire funkcija — pristatome naujas knygas, vaizdajuostes, CDg kin
filmus. T&liau kartais reklamuojame ir Zaislus, kitas vaikakistas prekes, bet visada stengtam
iSvengti jkyrumo*“. (Zr. 1 priedas) Tuo tarpu ,Laimiuko* redak: pasisako pried komercis
reklamos spausdinimvaiky periodikoje: ,Galima iSskirti dvi reklamodisis vaiky leidiniuose —
kultariné reklama ir komercié reklama. Kuliiriné reklama — vaikams skirtknygu, spektaklhi,
koncerty, renginiy pristatymai — tai abipusiai naudingi informacinianainai. Manau, kad
komercires reklamos netéty bati vaiky periodikoje. Kartais jos gausa net uzgozia zurmaton.

Bet tai sustiprina leidinio galimybésitvirtinti rinkoje*“. (Zr. 2 priedas)

4.4. Tyrimo apibendrinimas

Atlikus tyrima, nustatyta, kad didZjia dal visy Zurnal; redakcinio turinio sudaro vaik
domgjimosi interesus atitinkaios temos. Nustatyta, kad daugiausia skidtingmy, atitinkartiy
vaiky domgjimosi interesus, publikuojama zurnale ,BitfYjto maziausiai — zurnaluose ,Flintas” ir
-SU P.E.R.“. Nors aptikta tem kurios daugiau atitinka suauguwsieminius interesus, deu,
remiantis vaikysis iSnykimo fenomenu, daroma iSvada, kad josttgabuti jdomios ir vaik
auditorijai. Zurnaluose ,Flintas* ir ,Su P.E.R.“sta tem, turinéiy komercin atspaly.

IStyrus zurnal redakcinio turinio ir pramoginio padzio publikacijp santyk bei

tendencijas, nustatytas, kad daugiausia redakon@dziag publikuojama zurnale ,Laimiukas®, o
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maziausiai — zurnaluose ,Flintas” ir ,NaminukasUriiose didzja dal Zurnalo sudar pramogas
orientuotas turinys. Palyginus, kaip kinta kiekwehurnalo redakcimi ir pramoginio pobdzio
publikacijy santykis, pasteia, kad visuose zurnaluose mj@zredakcinyg medziag. Redakcinio
turinio mazjimo tendencijos leidzZia daryti prielaidkad komercializacijos procesas neigiamai
veikia vaiky Zurnaly turin;.

Pastebta, kad tarpusavyje konkuruodami vaikurnalai savo skaitytojus bando papirkti prie
zurnalo pridedamomis dovanomis, priedais, kuigis prictting zurnalo vert. Remiantis ,Flinto*
skaitytoy apklausos rezultatais, galima daryti iSyakbd dovanos ir priedai, nuvertindami Zurnal
turinj, sudaro pagrindinZzurnalo vert ir lemia vaikg pasirinkimy, kuri Zurnah pirkti.

Kaip svarbus elementas, kuriuo siekiama pritragktiesrg skaitytop auditorip, iSskirti
Zzurnaluose publikuojami konkursai, kuriuosél@ma laineti jvairiy prizy. Daugiausia konkuus
rasta Zurnale ,Naminukas®, Siek tiek maziau ,Flint€uo tarpu Zurnalas ,Bitét tokiy konkurs
neskelbia. Konkursai laikytini ne tik pramog orientuotu Zurnal turiniu, bet ir vaikams skint
produki reklama, nes Salia uzdtiq spausdinamos priznuotraukos.

ISanalizavus zurnalturini, daugiausia reklam atskirty nuo redakcinio turinio, rasta zurnale
,Flintas*, maziausiai — ,Laimiuke*. Zurnaluose ,Namukas®, ,Flintas* ir ,Su P.E.R.“ aptikta
reklamos susiliejimo su redakciniu turiniu pavyag#laidinaréiy nepatyrusi ir informacijai imlia
vaiky auditorip.

Apibendrinant tyrim, daroma iSvada, kad vaikzurnalai redakciniu turiniu patenkina
skaitytoy domejimosi interesus, taau, siekdami iSsilaikyti rinkoje ir gauti pelnourhaly leidéjai
ima tenkinti reklamos uzsakaounteresus arba siekdami juos pritraukti tuonientuojai pramogos
teikima. Tockl Zurnaluose maga redakcini medziag ir daugja pramoginio potdzio,
standartini, maziau krybiSky publikaciy. Pastebta, kad ziniasklaidos komercializacija maziau

veikia tuos vaily Zurnalus, kurie gauna papildamemima ir taip garantuoja savo iSsilaikym
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ISVADOS

Vaiky Ziniasklaidos priemars pasizymi didele svarba iitaka specifini bruoz ir
nesusiformavusi vertybiy auditorijos ugdymui ir Svietimui. Pirmoji pazintisu Ziniasklaida
formuoja vaiky poziri i visuomer, supazindina su elgesio normomis ir veéylis bei moko
vaikus ziniasklaidos vartotgjaidmens.

Pradiniame mokykliniame amziuje Ziniasklaidipaka vaikams yra paditinai dideé, nes
Ziniasklaidos priemass prisideda prie svarbiawsvaiko raidos uzdavigi mokymo ir ugdymo.
Vaiko pazinimo ir psichosocialinio vystimosi raidevarbiausj bruoz, teorires zinios didina
vaikams raSafiy zurnalist; profesionalum, leidzia geriau patenkinti auditorijos interesus.

Vykstantis Ziniasklaidos komercializacijos procesasplenkia vaikams skirtziniasklaidos
priemoniy. Vaiky Zurnalai, konkuruodami su televizija, radiju, metu, kompiuteriniais Zaidimais
ir filmais bei siekdami gauti pelno, bando pritrauleklamos uzsakovus. Orientuodamigduo
didesr auditorip, vaikams skirti periodiniai leidiniai k&ia savo turif patrauklesniu, slydami
nepatyrusiems skaitytojams daugiau komercialiguymtamog.. Tokiu bidu kyla geésme vaiky
Zurnalp turinio kokybei, nes siagjanti Zurnal tematika patenkina maziau vaikdomejimosi
interes; ir diegia vartotojiSkos visuomeés vertybes.

Vaikams skirtoms specializuotoms ziniasklaidos rppeems svarbesis yra aukdjamoji ir
pramogiré funkcijos, o informacia funkcija, atsizvelgiani vaiky auditorijos specifik, yra daugiau
Salutire. Savo reikSme vaik auditorijai pasizymi Ziniasklaidos socializacijésnkcija. Ta&iau
Ziniasklaidosjtakos poldis vaiky socializacijai &ra vienareikSmis — ziniasklaida gali g#d
socializuotis, bet gali paveikti ir prieSinga linkmsuardydama Seimos, mokytajiegiana vaiko
vertybiy sistem. Vykstant Ziniasklaidos komercigimo procesui, Ziniasklaidos prieméesn daro
itaka vaiky vartojimojgadZiy, Ziniy ir elgsenos ugdymui.

Tyrimo rezultatai parag] kad vykstantis ziniasklaidos komercializacijoogqasas lemia
nuolatiri Lietuvos vaiky Zurnal; redakcinio turinio ma3jima. Zurnaluose, skirtuose vajk
auditorijai, vis daugiau vietos uzima pramoginidfdZio publikacijos, konkursai, ®antys lainti
ivairiy prizy, ir reklamos, kurios daznai yra neatis@mos ir neatskiriamos nuo redakcinio turinio.
Zurnalai tampa svarbiais ne savo tematika ar turibet 3alia Zurnalpridedamomis dovanomis,
kurios iSkraipo profesionalios ziniasklaidos sanypra

Vaiky Zurnalai, kuriuos padeda iSlaikyti papildomasmimas, yra atsparesni
komercializacijos ir konkurencijos poveikiui. Didesdalj remiamy Zurnal; turinio sudaro aukstos
kokybes, Kirybiskos ir originalios redakcis publikacijos. Si Zurnal; tematika yra platesn

orientuotajvairiems donmjjimosi interesams.
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DarbeiSkelta hipoteg, kad vaik; Zurnal; pelno siekimas nusveria vailauditorijos interes
tenkinimo tikslus, o tai gali téti neigiam; pasekmi diegiamai vail vertyby sistemai,
pasitvirtino. ISanalizavus vaik zurnal; tematilky ir patikrinus, kiek vietos zurnaluose uzima
komerciSkai paklausaugpramogas orientuoto turinio ir reklanpaaiskjo, kad visuose Zurnaluose
mazja redakcinio turinio, o Zurnaluose, kuriéra remiami ir siekia pelno, datjg pramogini
publikacijy ir reklamy, atspindigiy reklamos uzsakayvinteresus.

Vaiky auditorija @&l asmenigs patirties tikumo yra paveikiausia ziniasklaidgtakai, iS
kurios ji mokosi skirting visuomeis vaidmen, kopijuoja Ziniasklaidos transliuojamas vertybes i
normas. Vaik Ziniasklaidos priemais yra atsakingos uz poveikvaiky isitikinimams ir
lakestiams. Atsizvelgiant tai, kad vaik zurnaly, siekiartiy pelno, leidjai savo veiky suvokia tik
kaip versh, galima daryti iSvagl kad vaiky auditorijai zurnal perduodamos vertybs atspindi
vartotojiSkos visuomeis normas ir skatina vartojim

Siekiant sumazinti komercializacijagaka vaiky Zurnaly turiniui, rekomenduojama didinti
redakciniy straipsny, atliekagiy aukkjamaja, Svigtiamaja funkcijas, skaiiy zurnaluose.
Uzsakomas reklamas rekomenduojama aiSkiai atskut redakcinio turinio, vengti reklam
pateikimo formy, kurios hity panaSiog redakcines publikacijas ir klaidiphepatyrusi auditorip.
Tenkinant reklamos uzZsakgvnorus, rekomenduojama teikti pirmerybvaiky auditorijos

interesams ir profesionalios zurnalistikos prinonsa
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TOPICS COVERAGE IN THE LITHUANIAN CHILDREN'S MAGAZI NES:
COMMERCIALIZATION'S DIMENSION

Audr é¢ Domeikaité
SUMMARY

The object of this thesis is children’s magaziféss object is not researched in Lithuanian
academic literature neither is an expert of chiithenedia in Lithuania. The problem analyzed is:
whether topics coverage of Lithuanian children’sgamnes satisfies audience’s interests and
whether process of media’s commercialization ddelsave negative influence to the content of
children’s magazines.

The hypothesis raised is that children’s magazewxentration to the profit outbalances
the meeting of audience’s interests. The purposhethesis is to analyze the topics coverage of
the children’s magazines in the aspect of commiezateon. The tasks for reaching this purpose
are: to consider the features of topics coveragehiddren’s magazines; to analyze the problem of
children’s magazines commercialization; to revielwe trole of children’s magazines to their
audience; to analyze the topics coverage of tHeuaihian children’s magazines.

To analyze the topics coverage of Lithuanian ckid magazines five magazines were
examined:Naminukas, Flintas, Bitdt Laimiukasir Su P.E.RPeriodicals were analyzed using the
methods of content analysis, comparativeness aseradition. Considering the material presented
and the survey performed the conclusion is made thedia’s commercialization process
determines decrease of the editorial publications the Lithuanian children’s magazines.
Entertaining publications, contests, offering taawiarious prizes, and advertisements, which are
often unrecognizable and inseparable from the mditoontent, occupy more places in Lithuanian
children’s magazines. Those children’s magazindschware sponsored by state’s foundations, are
more resistant to the effects of media’s commamatbn and competition. Bigger part of their
content covers high quality, creative and origieditorial publications. The topics coverage of
those magazines is wider, oriented to various éstsrof the audience.

This thesis could be useful for journalists of tdren’s magazines — practicians, in order
to find out the interest of the audience and swsfollg satisfy them. As well for the students of
communication, psychology, sociology and those, wahe interested in the topics coverage of

children’s magazines.
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1 priedas. Interviu su vaiky zurnalo ,Bitut ¢" redaktore Ingrida Laimutyte

1. Kaip vertinate periodinius leidinius vaikams Lietuvoje?

Deja, Zurnalas ,Bitdt' ir toliau lieka vieninteliu Lietuvoje vaikams gkl kultariniu,
Svietjisku meénra&iu. Yra dar ,Laimiukas®, bet jis pasirodo retai, ytute" — specializuotas, apie
gamt rasantis zurnaliukas.

Galima ironiSkai, su paSaipa Zvelgtiuos Zmones, kurie skaito vien bulvarispaud. Jos
leidéjai, susitiping vien tiraZzu ir reklamos pelnu, pataikaujacipan pragiausiam skoniui, apie
kokias nors vertybes galime apskritai uzmirsti¢ida kai tas pats vyksta su vaikpauda, tenka ne
juokais susipinti.

Jei pazvelgtumg Vakam Salyse leidZiam spaud vaikams, rastume ten ir Swigfky,
kultariniy leidiniy, turincéiy senas tradicijas. Jei patywtome Lietuvoje leidziam laikragiy ir
Zurnal; panoram — rastume taip pat ne vigrisuomenin, kultarini savaitragtar nenrasi. Tik ne
vaikams skir.

Vaikams, atrodo, uztenka ,Barbie“ madingukneliy spalvinimo, ,Mergais” ir ,Juses”
tesyy, Sukuosen, pikantiSki naujieny iS pseudo ZvaigzdZi gyvenimo, ,Flinto bumo“ grulni
juokeliy, dar kel zurnaly uzdu@iy ir kryziazodzi lavinos, ,Magijos” zurnaliuko bugt horoskop
ir korty, kuriy netéigoneés tukty pavyckti...

Gal labai nedraugiSka&ia uzsipuolu savo kolegas, kuréuns miretus leidinius, téiau kuo
kalti vaikai ctl to, kad jiems tenka augtiatent Siuo laikotarpiu, kai tradiats vertylés neatranda
nauy formy ir naujos kalbos. Tadl tévai pasiduoda laikackmei, renkasi lengviauskelia — tampa
masires kultiros vartotojais,jtraukdamij tai ir vaikus. AisSku, tai — neiSvengiama. ¢iau Salia
populiaraus skaitalo turi egzistuoti ir leidiniai ®stetine ir moraline perspektyva. Nekidian

vertybiy propagavimas nedidakéimis priemogmis yra niisy Zurnalo kryptis.

2. Koks, jisy nuomone, yra vailg zurnalistikos tikslas?

Miusy laikmetiui budinga vertybi kaita, kurf lemia spatios gyvenimo permainos.
Isigalintis pragmatizmas, abejingumas tradigis vertyldms palie¢ visa visuomegr. Didek itaka
jai turinti ziniasklaida ypé veikia vaiky samorg, deja, daznai neigiamai. Be suaugjsipagalbos
mazam Zmogui sunku atskirti tigias vertybes nuo tariam Tockl Zurnalas ,Bitu¢” émeési
sucktingos uzduoties — Swimmosios misijos. Ugdyti jaunzmog;, puosedti gério ir grozio

troSkimp — daug pastang iSminties ir iSradingumo reikalaujantis darbasalye su dvais,
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mokytojais, kiréjais leidinio redakcija siekia parodyti vaikams Zjosios pasaulio pés
privalumus, perduoti kuitros vertybes.

Zurnale gausu teigiam pavyzdzi: bendraamii veiklos, ijdomiy profesijp Zmoni
pasakojiny, isiziaréjimo i gamt, psichologini patarimy, — tai yra atsvara kitos Ziniasklaidos,
masires kultiros skleidZziamai neigiamai informacijai, apgaulingoiliuzijoms, Ziaurumo, smurto,
vienadieni; heroyj; jtakai.

Zurnalas ,Bitu¢" siekia parodyti vaiko kelyje paZinimo,ikybos, tikéjimo gaires, kurios

pactty formuotis Kirybingam, tvirtus moralinius pagrindus tufiam Zmogui.

3. Kokiy sugelejimy reikia tur éti raSant vaikams?

Svarbiausias klausimas, kylantis tpkiurnal; leidéjams, ar sugebam mes katibsu vaiku
jam suprantama kalba, ar mokam patraukti, sudomjofikabinti“? Ta prasme turime stiprius
konkurentus. Kuris vaikas pavestZurnalus rinksisat kuriame daugiau teksto nei paveiksliukr
nuotrauky? Kuris atsispirs Zzadamai piigausai ar istisiems jugkpuslapiams?

Reikia hiti ypatingai iSradingiems, kad Siuolaikiniam mazamogui tugtume ir k
pasakyti, ir kg parodyti. Bet tai neatsiranda per etiera. Ar daug niisy rasytojai raso vaikams?
Deja. Ar daug dailinink pieSia jiems?

Kol néra ilgalaikio dmesio skaitatiam, mastartiam, ieSkatiam, tol tokia kulfiriné terpe
kaip zurnalas atrodo tik kaip atskiautoriy saviraiSka. Toél ypac dékingi esame tiemsikéjams,

vyresnio amziaus ir jauniesiems, kurie beng dal/o kirybos skiria jauniausiajai auditorijai.

4. Ar svarbu, jasy nuomone, iSmanyti vailq psichologija, vaiky gyvenimo aktualijas

jiems raSant? Kodkl?

Be abejo, labai svarbu, kaip kitaip sudominsi p@amog;? Jis turi atpazinti Zurnale savo

gyvenimg, sau fipimus dalykus, Sio laiknte aktualijas.

5. Kokias funkcijas siekia atlikti jusy leidinys? Kokius vaiky poreikius siekiate

patenkinti?

Zurnalas ,Bitu¢* stengiasi vaikams parodytiikybos ir meno, graZiosios pasaulio {ms
privalumus. Spausdinami straipsniai skatina vai#asetis Lietuvos ir pasaulio visuomeniniu ir
politiniu gyvenimu, istorija, kuitra, kiti aktyviais pili€iais. Manau, kad Zurnalas ,Bittitir jo

vertybinés nuostatos k&ia tvu ir mokytoju poziiri i ziniasklaid, kultiros zmows turi daugiau
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galimybiy spausdinti savo tkyba ir pasiekti maziausius skaitytojus. Ml tikslas, kad vaikai
pamilty mery bei literafirag ir uzaug likty iStikimi jiems. Tikiuosi, kad zurnalas skatins kaiir
tévuy glaudesin bendravim, atsakysj svarbius klausimus, kylémus susiduriant su suaugugsi
pasauliu. Siekiame, kad am; leidZiamas Zurnalasiby pazinimo ir Kirybos kelias, kuriame
augantis zmogus gdal; iSvengti agresywi komerciny Sikiy, ikyraus vulgarumo ir apgauling
iliuzijy.

Misy uzduotis laty ne tik sukurti verting meniSk zurnah, bet ir kuo pléiau ji paskleisti.
Siemet daug @nesio skyéme Zurnalo savireklamai per spaudelevizip, organizavome Zurnalo
pristatymo akcijas prekybos centruose.

Zurnalas ,Bitu¢" skatina vaikus p&us ieskoti tiesos, astyti, kritiskai vertinti gaunam
informacij, harmoningai derinti vartotojisSkos visuongsrsiilomus gyvenimo pazinimo modelius
ir savo individualum. Siuolaikine forma ir kalba stengiam diegti tradicines vertybes. Leidinys
turéety skatinti menininkus bent dasavo kirybos skirti maziesiems skaitytojams. Pedagogams ir

tevams ,Bitug” galéty biati geru edukaciniu pavyzdziu.

6. Arjiusy leidinys orientuojasii tikslin ¢ vaiky grupe (pagal amzy, lytj ir pan.)?

Tai dar vienas ,Bituts” iSskirtinis bruozas — kad sy leidinys skirtas ir berniukams, ir
mergaitms. Yra atskiri puslapiai, labiau orientuoti pagdi, tafiau dauguma straipspi manau,
gali sudominti visus tokio amziaus vaikus. @tdnt — nuo 6 iki 12 met t. y. pradini klasiy
moksleivius. Nors pagal gaunamus laiSkus galimessipkad kartais skaito ,Bitgt ir mazesni, ir

vyresni vaikai.

7. Kokios tematikos publikacijos vyrauja jiisy leidinyje? Kas lemia termy pasirinkim g?

Temy ratas ,Bitugje” yra labai platus. Tad svarbu, kad leidinio strukta katy aiski ir
vaikas jame ragtnuolatinius skyrius. Zurnalo herojai yra vabalairialistai ir apZvalgininkai, kurie
kreipiasij vaikus jiems suprantama kalba, &ébslusilaukia ir atsako — vaikai raso laiSkugemt savo
mégstamiems herojams. ,Bitkft paprastai kalbina vaikus, skaitytojbendraamzius, turdius
idomiy pomegiy, ka nors pasiekusius,aknors nuveikusius, taip pat ir uzsienyje gyvemas
~Profesijy akecéléje” ji pasakoja vaikams apigairiy profesijy Zzmones. Gamtos skyrelyje kiekvien
méneg drauge su gamtininku ir raSytoju Selemonu Paltainawi kviecia vaikus atidZiau pazvelgti
i besiketiancia gamt. ,Bituté” pateikia klausimus raSytojams ir poetams, kkiiryba pristatoma
Zurnale. Skyrelyje ,Pasaulio vaikai“ ,Bittit pasakoja vaikams apie; jbendraamg gyvenani
kurioje nors pasaulio Salyje, ir kartu supazindswajo Salies istorija, kulta. Atsiras ir naujos
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rubrikos — Lietuvos istorijogvykiy pasakojimai, komiksai apie ZurnadisPiSky, daiks alecelé,
kasdieni daikty atsiradimo istorijos. Dj Voras rezga muzikos tinkt pasakoja apie muzikos
stilius, muzikavimo galimybes ir net pats tampa komitoriumi. Skruzdlyté Greitugé savo
knygyne vertina naujas knygas, lygipairiy autoriy ir epochy literatira. Ziogas Olimpas savo
stadione apzvelgia sportvykius, ieSko nauj talent;, skelbia konkursus. Jonvabalis Zybsis
pasakoja vaikams apie kompiuterius, integxn8oruz Septyntask raSo apie mados raidpataria,
kaip patiems galima pasidaryti grazdirbiniy. Vaikams patinka ir Kolorado vabalas, kurio
patarimai ne visada teisingi, bet linksmi ir jucdin

Zurnale taip pat liks mitologijos skyrius, vaikaiih supazindinami su lietuyitautosaka,
papraiais. Atskiruose straipsniuose nagjamos svarbios vaikams tarpusavio santykioblemos,
1 vaiky klausimus atsako psicholodKristina Jackewiené ir kunigas Antanas Saulaitis. Labai
svarbus yra ir meninis Zurnalo apipavidalinimasisiraciy kokybé — ,Bitutei” pieSia profesionak
dailininkai. Taip pat yra vaik kirybos puslapiai, uzduotys, konkursai, skatinantgkus piesti,

rasyti, fotografuoti.
8. Kokig funkcij a, jisy nuomone, atlieka reklama vailg leidiniuose?
Mes stengiarss spausdinti toki reklanmy, kuri turty informacire funkcija — pristatome

naujas knygas, vaizdajuostes, CD, kino filmuscidia kartais reklamuojame ir zaislus, kitas

vaikams skirtas prekes, bet visada stenggisvengtiikyrumo.
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2 priedas. Interviu su vaiky literatarinio zurnalo ,Laimiukas® vyr. redaktore Lina Eitma ntyte

-Valuziene

1. Kaip vertinate periodinius leidinius vaikams Lietuvoje?

Lietuvoje Siuo metu dominuoja komeréinperiodika vaikams. Dauguma komeksn
periodikos vaikams — ne original Lietuvoje kuriami Zurnalai, bet populi@ruzsienio zurnal
vertimai, kuriy pagrindas — komiksai. Daugumoje zZurtnahikams pristatoma popkata, kurios
itaka ryski visoje Siandienéfe aplinkoje, o ypa televizijoje, radijuje. Tod periodikoje vaikams
labai tiksta originaliy reportaz, gero meninio ir estetinio lygio teksir iliustracijy, iSrading
uzduciy ir Zaidimy. Kultdring periodika Lietuvoje Siuo metu atstovauja tik trys Zurnalai —
LLututé®, | Bituté” ir ,Laimiukas”, kuriems suétinga konkuruoti su dominuojém rinkoje

komercine periodika.
2. Koks, jusy nuomone, yra vaiky Zurnalistikos tikslas?

ISradingai, zaismingaildomiai informuoti vaikus apigvairias veiklos ir gyvenimo sritis,
kviesti juos domitis kultira, gamta, menu, istorija, skatinti vaikus kurtendrauti, dalintis savo
patirtimi, siilyti jiems jdomiai praleisti laisvalaik Visa tai litina pateikti vizualiai iSraiSkingai ir
originaliai.

3. Kokiy sugelgjim y reikia tur éti rasant vaikams?

Reikia tugti intuicija apie tai, kagdomu vaikams, maki jdomiai ir aiSkiai dstyti mintis,
sukurti savig pasakojimo stili, sugebti iSryskinti pagrindines pristatomos temos arikio id¢jas,
kreipti d¢meg i tai, kokio amziaus skaitytojams raSoma ir kokiomisraliremis ir estetiemis

nuostatomis remiamasi.

4. Ar svarbu, jisy huomone, iSmanyti vailp psichologija, vaiky gyvenimo aktualijas jiems

raSant? Kodél?

Svarbu, nes be Sio iSmanymo tekstai nepakankasiaaapasieks savo skaitytojus.
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5. Kokias funkcijas siekia atlikti j iisy leidinys? Kokius vaiky poreikius siekiate patenkinti?

Zurnalas ,Laimiukas* pasirinko literatinio Zurnalo krypt Pagrindinis Zurnalo tikslas —
kompensuoti kuttrinés periodikos fikuma vaikams, skatinti vaikus skaityti, kurti ir fantaxti,
pateikti vaikams Zurnalo turinSlaikant auk&t menirj, estetin ir literatirini lygi, sudaryti galimyb
vaikams zurnalo puslapiuose bendrauti su geriausiaiky kirybos autoriais, pasidalyti vajk

karybinemis mintimis ir darbais.

6. Arjasy leidinys orientuojasiij tikslin ¢ vaiky grupe (pagal amzy, lytj ir pan.)?

Zurnalas ,Laimiukas* skiriamas 5-12 m. vaikanpgairios temos skirtinguose puslapiuose
pateikiamos trif amziaus grupi vaikams — 5-7 m., 8-9 m., 10-12 m. Tuo siekiana] kurnalas
tapty Seimos zurnaluidomiu ir vyresniems, ir jaunesniems Seimos nariaiap, pat § tévams,

mokytojams, bibliotekininkams.

7. Kokios tematikos publikacijos vyrauja jiisy leidinyje? Kas lemia temy pasirinkim g?

Zurnale vyrauja literariné tematika — istorijos, pasakos, éi&iai, knyqu pristatymai,
vaiky atsysta Kiryba. Taip pat skiriami puslapiai muzikos ir teap@azinimui, interviu su kréjais
vaikams, stalo Zaidimams irik/binéms uzduotims. Visa tai stengiamasi pateikti iSrdi@inés
pozicijos. Pavyzdziui, spausdiname lit@ratius kryziazodzius, kiekvien tekst stengiams
pateikti originaliai ir stilingai.

Zurnah sudaro keturios pagrindis rubriky grupss — literatirinés, pazintigs, Kirybinés ir
zaidybires. Sias rubrikas jungia vedantysis Zurnalo persammazaimiukas.

Zurnalo tikslas — skatinti vaikskaitymy ir karybiSkumy. Tai ir lemia Zurnalo tempasirinkim.

8. Koki g funkcij g, jisy nuomone, atlieka reklama vailg leidiniuose?

Galima iSskirti dvi reklamosuBis vaiky leidiniuose — kuliriné reklama ir komercié
reklama. Kuliiriné reklama — vaikams skirtknyqu, spektakh, koncert;, renginiy pristatymai — tai
abipusiai naudingi informaciniai mainai. Komergineklama vail leidiniuose skiriama dengti
zurnalo finansiams iSlaidoms.

Manau, kad komerciis reklamos netéty bati vaiky periodikoje. Kartais jos gausa net
uzgozia zurnalo turin Bet tai sustiprina leidinio galimybegsitvirtinti rinkoje. Manau, jei
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komercire reklamaisileidZziamaj Zurnalo vaikams puslapius, ji tuisilieti Zaidimo, konkurso,
loterijos forma, lati pateikta originaliai, ir, svarbiausia, leidinyaikams su reklama turi prisiimti

atsakomyb uz reklamos turinir jo vizual; spendin.

59



3 priedas. Interviu su vaiky zurnalo ,Flintas* redaktoriumi Raimondu Jurgai ¢iu.

1. Kaip vertinate periodinius leidinius vaikams Liguvoje?

Lietuvoje yra labaivairiy periodiniy leidiniy vaikams. Skim jvairioms amziaus gr@ms ir
skirtingos lyties skaitytojams. Knygnugsse Frankfurte, Prahoje kiSaly leidéjai niekaip negali
patikéti, kad Salyje su tokiu nedideliu skaitygogkatiumi leidziama tiek daug Zurnal Galima
sakyti, kad Lietuvos vaikai yra labiausiai skaitenEuropoje. Dar viena Lietuvos vaikeriodikos
specifika yra ta, kad mes esame vieninteliai Eumpkur Disney, Hasbro, Warner Broserop
autorines teises spaudoje turinti didZiausia pagaulvaiky leidybos imore ,Egmont”
nenukonkuravo vietimi leidiniy. Ir trecia keistenyb, kurios nesupranta Europoje, kbd.ietuvoje
neipopuliagja komiks; Zanras. Siaip tikrai jatames ,susispaug’ masy rinkoje ir tai vetia
nuolatos stengtis gerinti tiek tufjrtiek kelti leidiny kokybe. Kad ir ka bekalléty Lietuvos kultiros
skaitytojus) nei uzsienio. Na, o geriausi iuyiaisku, yra leidyklos sy flintas* Zurnalai. Bent jau

as taip manau.

2. Koks, jiisy nuomone, yra vaiky zurnalistikos tikslas?

Vaiky zurnalistika iS viso yra specifinziniasklaidos sritis. Pagrindinis bruozas, kugs j
sieja su tradicine spauda, yra tik pateikimo formperiodisSkai iSeinantys zurnalai. @f@au turinio
prasme vaikiSka spauda uzima tagpipozicija tarp pramogini spaudos leidini, edukacigs
literatiros (vadoliai, pratyhy sasiuviniai) ir grozires literatiros. VaikiSka spauda ne visai atitinka
Ziniasklaidos kriterijus, nes pagrindinos turinio dalis yra sukuriama kaip liteieds, daiés ar
edukaciniai Eriniai, o informavimo ir real} jvykiy atspingjimo funkcija rera pagrindig. Juk
daugelyje vaikiSk Zurnal; redakcij; netgi visai gra Zurnalistin iSsilavinimg turinc¢iy darbuotoy, o
dirba pedagogikos, literatos ar socialinj moksly specialistai. Manau, kad pagrindinis waik
zurnalistikos tikslas yra supazindinti vaikus spamtiu pasauliu ir visuomene bei jos vertybinis
normomis, kaip sako mokslo zmn — vaiky socializacija. Na, ir, Zzinoma, pramogauti bei

linksminti savo skaitytojus.
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3. Kokiy sugelejimy reikia tur éti raSant vaikams?

Svarbiausias dalykas, kur suklysta pasiSovusiggtileaiky zurnalus — negalima su vaikais
kalbeti iS auksto. Jie nepriima suaugusio pamokomoj&léamojo ir ,tiuti-puti” stiliaus. Turi lti
lygus draugelis irigyti autoritet, kaip jo Zaidiny, iSdykavimy, moksly ir darhy partneris. Toé
svarbu iSmanyti psichologij mokéti paprastu kalbos stiliumi be gudritarptauting zodzi
paaiskinti sudtingiausius dalykus, gyventi jproblemomis, sektiyjdonmgjimosi temas ir suprastij
sleng. ZodZiu, net atsibug vidury nakties, turi Zinoti, kad Bardokas yra Goko ttis,
RunesCape gré&ausiai pinigus uzsidirbsi pardaatamas lobsterius, o galingiausia , Yu-Gi-Oh!”
korty kombinacija vadinama Exodia ir susideda i§ 5wko8iaip jau, bidamas suaug, tokiomis
temomis nuoSirdziai su vaikais nepasikalb nes tai yray pasaulis, kur suaugusieji nelabai
pageidaujami, tad visada laimi tie leidiniai, kuriems raSant neraikpradti ,Gerbiama

redakcija...*, o gali kreiptis ,Sveikas, kapitondinfai (Muse, Papga ar panaSiai)‘. ZodZiu,

zurnalus vaikams turi ,leisti‘yy mégstami personazai, kuriais jie pasitiki.

4.  Arsvarbu, jisy nuomone, iSmanyti vaiky psichologija, vaiky gyvenimo aktualijas

jiems raSant? Kodel?

Na, Sis klausimas panaSutai, jei kompozitoriaus paklaustite, ar svarbu,isy nuomone,
iSmanyti natas, raSant muzikKodel? Tockl, kad tai yra darbo pagrindas ir be to negaiti b

profesionalus savo srities specialistas.

5. Kokias funkcijas siekia atlikti jasy leidinys? Kokius vaiky poreikius siekiate

patenkinti?

Mokykla moko, ¢vai aukEja, o ,Flintas” — linksmina. Konkkgai misy zurnalo pagrindié
funkcija yra pramogié, taciau zinome, kas tai yra komunikaéisavarzlé, ir zaisdami nejéia su
desertu ,sumaitiname” skaitytojams ir suvokimpie garh, draugyst, pagalla, saZziningums,
ivairiy Ziniy ir jgadziy, kuriy tikrai prireiks gyvenime. Zinome, kad tokio amZ&aberniukams{a
atsakirgju ne kaip visos leidyklos, leidzigios 6 skirtingus zurnalus vaikams, darbuotojas kiagt
konkretaus zurnalo ,Flintas” redaktorius) yra akiisgooreikis jungtis komandas. Tad ,Flintas”
yra piraty komandos,i kuria gali isijungti kiekvienas rasy skaitytojas (prenumeratoriai gauna
komandos nario pazyjimus), leidinys. Ir tai yra nugétoju komanda, pristatanti tik lydeyi
pozicija (straipsneliai apie stipriausius sportininkus, jaasius kompiuterinius Zaidimus,

grekiausius automobilius, pakankamai stslkgalvoskiai (psichologai pastejp, kad nugaitojo
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jausny vaikas patiria iSsprerd sunkes@uzduot, o ypa& lengvos uzduotys, kaip égsta daryti kiti
leidiniai, sukelia kaip tik prieSingefekty — vaikas pasijunta nuvertintas), akcentuojamasipez
kad ,mes — kigiausi ir niekas ris nenugals, mes — ki@ausi, visur mus perga lydes” ir tai yra

tik todél, kad mes visi draugai, o uz draugus piratai p@asirkovoti iki galo.

6. Arjusy leidinys orientuojasii tikslin ¢ vaiky grupe (pagal amzy, Iytj ir pan.)?

Visi musy leidyklos leidiniai yra orientuojami tiksling vaiky gruge. ,Flintas” yra skirtas

jaunesniojo mokyklinio amziaus (7 — 12 m.) bernimksa

7. Kokios tematikos publikacijos vyrauja jasy leidinyje? Kas lemia temy

pasirinkim g?

Pagrindis temos yra kompiuteriniai zaidimai, strateginiaorty zaidimai, sportas,
automobiliai, animaciniai filmukai, linksmi mokykliai nuotykiai, juokai. Tem pasirinkima
labiausiai lemia skaitytqj pageidavimai ir vaik gyvenimo bei jiems aktualitem; sekimas.
Stengiands i$ karto reaguoiivaiky pasaulyje kylaias ,manijas” kokiems nors daiktams, temoms
ar zaidimams ir, &ra ko sépti, kartais patys uzkuriame tokias ,manijas®, sakd jas uzsienyje ir
bandydami pirmi pristatyti Lietuvoje. Pavyzdziuiymi pradtjome pristatigti pasaulyje smarkiai
iSpopuliagjusius strateginius kart Zaidimus. Vykstafiuose pasauliaiempionatuose laigtojai
gauna solidZias pinigines premijas ir netgi uzsitik iS anksto prestizinikoled#; stipendijas. Jau

antri metai suteikiame galimgliuosecempionatuose dalyvaulti ir Lietuvos atstovams.

8.  Kokig funkcij a, jisy nuomone, atlieka reklama vailg leidiniuose?

Pirmiausia, ji sumoka nem@azlal sumos tiems leidiniams, kurie nepraso pini§ ivairiy
fondy ir nori iSsilaikyti iS savo pardavim VaikiSkos preks irgi turi savo specifik Vartotojai yra

ne tie patys, kas meétojai. Toctl reklama vaikiSkuose leidiniuose turi sudomintrte#ojus, kad jie

sumotyvuoi; mokétojus.
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4 priedas. Interviu su zurnalo vaikams ,Su P.E.R" redaktore Aldona Steponavéiite
1. Kaip vertinate periodinius leidinius vaikams Liguvoje?
Konkurent; labai daug, labai didel konkurencija. Manau, kad Lietuvoje yra per daug
komerciniai leidiniai vaikams. Jie g#h bati labiau Svi€iamieji, labiau pamokantys, dau cl
dabartires konkurencijos tenka derintis ir turime tgkituacip.

2. Koks, jisy nuomone, yra vailg zurnalistikos tikslas?

Manau, tuéty bati lavinimo, pramogos ir kitokio laisvalaikio pradémo formy teikimas.

Vaikams, kurie mgsta spgsti, skaityti, reikia tai ir duoti.

3. Kokiy sugelgjimy reikia tur éti rasant vaikams?

Reikety prisiminti koks buvai pats, kai buvai vaikas. Daanau, kad reikia iSmanyti vaik

psichologip, ka jie gali suprasti, & jie gali priimti, kokie yray poreikiai.

4. Tai, jisy nuomone, reikia iSmanyti vaiky psichologija, vaiky gyvenimo aktualijas

jiems raSant? Kodel?

Siokiy tokiy konkretiy Ziniy reikia. Reikia Zinoti, kokias prasmes jiems galipsaeikti, kad

gaktum raSyti jiems suprantama kalba.

5. Kokias funkcijas siekia atlikti juasy leidinys? Kokius vaiky poreikius siekiate

patenkinti?
.SUu P.E.R.“ yra skirtas mazesns mergaidms (pradini klasiy). Jis atlieka daugiau

lavinimo funkcip, nes jame yra daug uzddlot.. Gal patenkiname poraikuréti draug;, tapatintis

su kazkuo, nes zurnale yra mergsjitkurios ,vaiksto®, su jomis galima draugauti.
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6. Arjiusy leidinys orientuojasii tikslin ¢ vaiky grupe (pagal amzy, lytj ir pan.)?

.oU P.E.R.“ yra mergaitms nuo 6 iki 10 met Tikslinés grugs pagal Iyt nusistatymas, kai
raSai mergaéims — priduoda krypties. IS dalies gal ir apribdjat iS dalies yra ir lengviau, nes turi

tikslia grupe, Zinai, ky jai nori rasyti.

7. Kokios tematikos publikacijos vyrauja jasy leidinyje? Kas lemia temy
pasirinkim g?

»SU P.E.R.“ Zurnalas yra sumanytas tam, kad ni@syausirast draug, kad draugaut su
Zzurnalu. Kiekviename zurnale ,vaiksto® trys mergajtkurios pristato skirtingus skyrelius. Yra
testas, komiksas, yra klausinskyrelis ,stilius/mada“, yra vienos mergatdienorastis raSomas.
Tos mergaits yra pastovios piestos trys heémj

Jei matome, kad viena tema mazidomi, tai p ir iSimame, svarbiau vizualus grozis.
8.  Kokig funkcij g, jusy nuomone, atlieka reklama vailg leidiniuose?
Misy leidiniuose gra labai daug reklamos. Manau, vaileidiniuose netina labai daug

reklamos. Mes tai tikrai negyvename iS reklamosieSpgai nei moteriski zurnalai. Pavyzdziui, jei

dedame Zaiglreklamas, tai gal vaikanidomu jas pamatyti.
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5 priedas. Interviu su Vilniaus universiteto docentu, vaiky literataros tyrinétoju doc.
dr. K estuéiu Urba

Kaip vertinate, ar vaiky literatdra ir vaik y ziniasklaida yra konkurentai Siuolaikinéje

visuomengje?

Yra dviprasmiSkas atsakymas arba toks dvigubasyctak kad bloga Ziniasklaida yra
prieSininkai. AS manau, kad tie, kurie renkasi3dksi pramogia periodilkq vaikams, pardavigjama
masiniuose prekybos centruose, yra ta kategouija kkygomis maziau domisi.

Bet yra ir kultiriné periodika. Jos yra labai mazai. Siuo metu Lietayop tiktai du leidiniai
— Zurnalas ,Laimiukas” ir Zurnalas ,Biitit Na, ,Laimiukas” iStisai kulirinis, o ,Bitute” yra toks
visuomeninis kulirinis leidinys. Be abejais jie padeda literatai, jie raSo apie literata, jie
pristato vaikams knygas ir padeda suprasti, padesiankti.

O jei darj ziniasklaidos gvoka jvedate ir internet tai wlgi... Ko vaikai ieSko. AS kartais
pasiziiriu leidykly tinklalapius, tai yra labaidomu, kad vaikai labai graziai reagugjanygas ir
labai jdomiy jspidziy paraSo. Bet jeigu zurnale yra tiktai zaidimai, ta& abejo, atitraukia nuo
skaitymo. Betia yra toks stereotipinis paiis, man atrodo, kad taéra visai tiesa.

Ar ty dviejy kultarini y vaiky Zurnaly tikslin ¢ auditorija yra konkre ¢iai vaikai, batent j

juos orientuojamasi?

Taip, tai yra visiSkai vaikams. Tai yra leidinidurie atsirado, kada nebeliko ,Genio*,
nebeliko ,Zvaigzduis®, ir jie labai sunkiai tvirtinosi. Na, ir dabamigjau galima sakyti, kad jie
egzistuoja. Jie skirti daugiausia pradikiasiy vaikams, na ir gal kokiam penktokui. Bet yra baisi
problema Lietuvoje, kad visiSkaiéra paaugliams ziniasklaidos.éfd jokio Zurnalo ir visiSkali
Lietuvoje rera laikragio vaikams. Tai, manau, yra sunkiai suvokiamas ldey nes sy visos
kartos tuéjo laikrast, kuris vis @lto atlieka visai ki funkcija negu Zurnalas. Jis yra periodiskas, jis
ateina ar du kartus per savaiar bent jau kagtper savai. Dabar, sakysim, ,Laimiukas” eina SeSis
kartus per metus. Takra to periodiSkumo pagio ir, man atrodo, tai neugdo to jausmo, kad ateis
leidinys, kad tu gausi, kad tu suzinosi, kad bewsirgu juo. Tai yra labai dideproblema. Ypa
paaugli kategorija, y pactis yra katastrofiSka — jie visiSkai pamirsti irtdgse kultiros srityse.
Pasakykit man nors vierspektaki, kuris hity skirtas, pavyzdziui, septintokui? Ar televizijcs,
radijo laich? Nieko. Vaikams dar pasdk btina. Bet tai yra dar ikimokyklinis amzius, pradinuka

viskas...
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Kaip vaiky literataroje yra skirstomi vaikai pagal amziy? Kokios yra amziaus ribos?

Mes mazdaug nuo 10-11 mdaikome jaunesniaisiais paaugliais iki 14-15 et tada jau
yra 15-18 met — vyresnieji paaugliai arba jaunimas. Taip apyikklasifikuojame. Bet, Zinoma,
tos ribos yra reliatyvios — vienas vaikas daugdgei vystosi, kitas atsilieka, paskui pasiveja...

Pavyzdziui, grozige literatiroje, kuri as tyrirgju, 12-os mat fenomenas yra labai daznai
vaizduojamas. 12-os mgherojus kaip ypatingas herojus yra kaip riba, Ke&eina i$ vaikyss ir

ieinaj paauglyst. Buty idomu sukomplektuoti tokias knygas, kur vaizduojachagikametis...

Kiek svarbu, raSant vaikams, suvokti vaikp amziaus skirtumus?

Taip, tikrai reikiaj tai atkreipti didel demes. Tai yra visiSkai skirtinga kokyd visiskai
skirtingi interesai, ir pasla skirtinga, ir literaira ju skirtinga. Siaip tai yra ikimokyklinis amzius (ir
pirma klas; galima apépti), yra pradinukai (ir dar penktklass galima apépti), o tada jau yra
paaugliai. Pavyzdziui, taiakskaito antrokas, septintokui neberodyk, nes bpnetytas kiauSiniais.
Ju amziaus dinamika yra nezmoniSkai didet Tolstojus atrodo sa&k kad ,skirtumas tarp dvejir
penkeri; yra didesnis negu tarp dvideSimties ir septynigasdiges mei, nes nuo dvideSimties iki
septyniasdeSimties Zzmogus maziaiesi negu nuo dvejiki penkeriy”. Na, gal aXia netiksliai

cituoju, bet tikrai taip yra.

Vertinant dabartin ¢ vaiky skaitymo kultara, kaip jums atrodo, kokios informacijos
dabar vaikams reikia, kaip ji tur éty biti pateikiama?

Ka jus turite galvoje, sakydama ,informacija“? Ar apteratira, ar apie knygas, ar apskritai

informacip?

Apskritai informacija — tiek knygose, tiek ziniasklaidoje — kokia ji turéty biti, kad

pritraukt y Siy laiky informacijos prasme iSleping vaika?

Taip, be abejo, kadangi tos informacijos yra lateig, ji turii save atkreipti eémesg. Tockl
turi bati Sokiravimo, stebinimo elementas, bauginimo eletag Suaug sako, kad, tarkim, tie
Ziaums dalykai — labai Zaloja. Bet yra ir tam tikra tkau- vaikai nori bijoti, jie patygtai verziasi.
Tai per tokius aStrius p@ius juos galima patraukti. Bet labai retai kadab@a didelis menas.

Aisku, tikrasis menas yra subtilus, o ne per tuEsIgymus-gaudymus” — tai jau yra masiultara.
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Nezinau, gal Siuolaikiniai vaikai turi daugiau gdgraf matyma... Ne tai, kad mes tik
skaitydavome knygas ir klausydavésnradijo. O dabar vis tiek tas vizualusis menas daag
reikSmingesnis.

Krypstant prie knyg, privalome skirti tekstir knyga. Knyga turi liti jspadinga, knyga pati
turi bati kaip meno krinys. Ir dabar taip jau yra. Tikros leidyklos kams dabar jau leidzia
prabangias, meniskas knygas, kada pati knyga yparkano vertyb, ne tiktai tekstas. Taiétlto ir
sakau, kad tas vizualumas yra labai svarbus.

Bet ¢ia irgi su amziumi skiriasi. Mazam vaikui, kai flar neskaito, #iréti, tyrinéti yra labai

svarbu. Tas iliustracijos vaidmuo yra nezmoniskdelis.

Kas knygoje turinio prasme yra svarbu, kad patraukty vaika?

AS manau, kad pagrindinis dalykas yra Seimos djayaeimos aplinka (kalbant apie mazus
vaikus). Nes yra nediskutuotinas dalykas mamosawatko gyvenime, mamos autoritetas. Jis ten
gali skaityti pasak apie meskiuk ir meSk, bet vis tiek suvoks, katia — to meskiuko mama.
Seimos santykis — apskritai ne tik mamosgwot ir broliuko, ir sesus, ir senelio. Na, ir ta buitis
namy. Zodziu, nam erdw, Seimos erdy yra patys pagrindiniai vaizdavimo objektai maaiky
literatiroje. Kadangi jie dar neturi to abstraktaugstgmo, negali suvokti kosmis erdvs, jiems
dar tai yra paslaptis.

Maziems vaikams reikia raSyti paprastai, bet iaprastumo atsiranda prassn Reikia
geketi iS paprastos schemos kazkokias prasmes iSprotiolArba & jausna — atpazinimo jausmas
yra labai svarbus. Vaikas skaito kayar klauso ir atpagta savo paKius, savo santyksu aplinka —
tas jam darojspudi. Pavyzdziui, Lindgren ,Padauzkaimo vaikai® ar kitos, kurios yra labai
paprastos — apie nigkapie paprastvaiko dien, bet visi skaito susiZaj, nes jie atpasta, kad tai

yra ju pasaujauta, j; emocijos, y aplinka.

Kokios temos svarbios raSant vaikams?

IS to, kas davo, ir to, kas yra, be kialos, be literatros, k dabar tie leidinukai raso, yra,
Zinoma, gamtos pasaulis. Apie gamt kitas svarbus motyvas. Pristatymas gamtos reigki
gamtos dsniy — ¢ia visais laikais tas dalykas buvo.

Na, o dabar Ziniasklaidojechgi turbut turéty bati Seimos pasaulis, santykaisSkinimasis,
pagalba suvokti tuos santykius. Mokyklos pasauligetq bati, ko labai mazai yra tiek
Ziniasklaidoje, tiek literatroje. Jie gi 12 met praleidzia mokykloje, o apie taéra... Na, kadangi
dabar ®gra ir ziniasklaidos Siuo metu... Seniau buvo ir Rdieivis®, ir Kkiti leidiniai. Tai, be abejo,
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yra labai svarbu — ir problemos skaudzios, ir §gaty ir kiti skaudis dalykai, kurie egzistuoja
mokykloje. Beftia jau paaugliams.

Vis tiek yra taip, kad mazesniems vaikams ir liter@ rodo daugiau takharmoning
pasaul. Skaudesni, sutingesni dalykai atsiranda mazdaug nuo 10umBtaZesnis vaikas kartais
iSgyvena tuos skaudzius dalykus, be jokios alisjobet ar juos reikia tam harmoningam ir
laimingam vaikui pirsti ir gilyti — ¢ia sunku pasakyti. Ar griauti, kitaip sakarg,jo harmonia?
Reikia rodyti, kad pasaulis yra siithgas ir ugdyti 4 jo saugos jausm gelejima apsisaugoti. Nuo
perjimo per gate iki sudttingesni; dalyky.

Dabar pasaulyje yra takispecialiai maziems vaikams paragsihygu apie pedofilia, apie
seksualin iSnaudojim. AS netgi sak§iau, kad tokie dalykai géfty bati labiau Ziniasklaidos
dalykai. Tie aStresni, sdétingesni klausimai gaty bati aptariami, svarstomi ziniasklaidoje. Juk
Ziniasklaidai reikia problemiskumo, ne vien tik lstatavimo, kas yra, bet kad truggtrodyty ta

sucktinga pasaul

Kaip jus apskritai vertinate dabartinj vaiky skaityma? Gal pats atlikote ar esate

susipazirgs su kokiais nors vailg skaitymo tyrimais?

Yra tokia organizacija ,Tarptauinvaiky literatiros asociacija®, kuri vadinasi ,IBBY". Ir
mes jau ne mazai mgtlarome tolki apklaug, ji néra profesionali,4 as pripaistu. Mes praSome
vaikus, kad jie iSrinkt 5 labiausiai patikusias knygas per metus. Tas madasis knyg
penketukas. Ir jie sida atsakymus — anketas arba laiSkusyibina iki 1000, kartais daugiau.
Juos reikty apdoroti profesionaliau, nes ten patenka ir maaikai, ir paaugliai, tod gerokai
niveliuojasi. Tai v&ia tokie ir yra tyrimai. Jie yra égéjiski, ju noras yra skatinti atkreiptiethes i
knyga.

Kas mane daugybmet; stebindavo — kagl virsy idkyla tikrai labai geros knygos. Siaip a$
neabejoju, kad vaikai nori skaityti, kas lengvikas paprasau, kas neprisgty kokiomis nors
problemomis, bet va, kai sus#iuoja... Lindgren, sakysim, knygos, kurios tikyea vertyle. Na, ir
pastaruoju metu Haris Poteris atliko savo vaidimbat jis jau nueina, man atrodo. La@omu,
kaip Siemet susidios. Kiek bibliotekininkai man ro#l— tai as buvau pribloksStas. Visa lentyna stovi

pilna Hario Poterio. ReiSkia, kad jau nebegraibstopnajo tas aziotazas.

Vaiky skaitymo kultir g tikriausiai formuoja suauge Zzmonés?

Zinoma. Zinoma, $eimos vaidmuo yra neZmoniskai ldidér ypa: tam ankstyvajame

tarpsnyje. Ir asS labai dziaugiuosi — atrodo, kedjau iS fantastikos srities — bet vis tiek yrargg
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kurie domisi, kurie skaito, kurie varto su vaik&isygas. Ir, Zinoma, kuo mazesnis amZzius, tuo jie
démesingesni. Yra problema, kad tam maZesniam arféliai daug kio leidziama. Mano galva,
¢ia yra rinkos dsniai — leicjai zino, kad jaunidvai yra labai pareigingi, jie pirks mazam vaikui.
Todeél tam ikimokyklinukui arba ten kokiam pirmokui yralabai daug blogos literatos prileista.

Siuo atveju labai didevaidmeri vaidina Seima.

Kaip galima biity skatinti vaikus skaityti, stiprinti vaik y skaitymo kultira?

Na, kad ir tas knyg penketuko rinkimas, jisai tam tikra prasme skatiDabar yra met
knygos rinkimai paskelbti ir pirmkart itraukta vaiky kategorija ir paaugli kategorija. Paslytos
penkios knygos, kurias jie turi skaityti ir iSrinkgeriausy. Cia, manau, yra labai svarbi akcija.
Svarbu tai, kad tai yra daroma bendrame kontekstsumugusiais. Nes t®; vaiky kultaros
problema — kad tai tarsi du skirtingi dalyk&ia suaugusiems¢ia vaikams. Visa Seima gali

dalyvauti, suzaisti. GalimyiSnaudoti, kad ir as skaitau, ir tu skaitai -awd nuomoa jskaciuos.

Zvelgiant j dabartinius leidinius vaikams, matome, kad didzioj jy dalis uZpildoma

kryziazodziais, komiksais,jvairiais zaidimais. Kaip tai vertinate?

Taip, tai yra visiSkai pramoginiai dalykai. Tai praginiai dalykai, populiarioji kuitra arba
popsire kultira. Ir tai reikia latent taip ir vadinti. Ir kas mane nustebino vierankretiu atveju,
kada leidjai isivaizduoja, kad jie atlieka didgkultaring funkcija, leisdami ,Fling* ar kita leidini...
Na, yra tokia gyvenimo dalis, kada reikia pramogdst tai nieko bendra neturi su auj&tkultira
paziiréjus vien. Ten iliustravimas ir visas dizainas —k3tus, grubus, dra jokio subtilumo. Tai
vadinkime tikraisiais vardais. Tegul jie egzistydjet tegul neapsimeta, kad kuria aaksSkultira

ir labai daug duoda vaikui. Tikrai ne, nesutinkuso. Vagia lailf, a5 manau.

Jeigu pabandytume jsivaizduoti kokybiSka ziniasklaidos leidini vaikams, koks jis

tur éty buti? Kaip jame tur éty buti pateikiama informacija?

AS manau, kad periodinis leidinysira grozire knyga, jeigu tai, sakykim, Zurnalas ar
laikrastis — jame turiidi visko. Jame turi @iti kazkoks probleminis klausimas, kazkokia tembala
grazu, jei yra kazkoks grozinis dalykas. Jame faap turi huti kazkokia dalis, skirta poilsiui,
pavyzdziui, kryZiazodis. AS labai vertinu tuos daly toje popsiée kultiroje, kurie teikia Zini.
Pavyzdziui, ,Tetos Betos viktorina®“, kuri turi labger laika, visi klausome, ir visi kazk

suzinome. Kryziazodziai, rebusai ir jupkampelis yra neiSvengiami, jie turiit
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Atsimenu mano laikais buvo toks laikrasStis ,Lietgvpionierius®, kuris buvo labai geras
leidinys. Nuostabus leidinys. Jis iSeidavatiaeien ir penktadien kurio as visada laukdavau. Ir
vienas dalykas, kuo tas leidinys iSlaikydavo — temedavo koks nors vienas grozinigstinis
karinys. AS atsimenu kelgtknygu, kurias perska&iau bitent tame Zurnale. Dabar, kai man
klausia tie Zurnalai, kaip mums daryti, as jiemkasa,atraskite koknors patrauk tekst, kuris
nelity per daug sudingas, ir j teskite“. Tai yra vienas iS tokielemeni, kad tu lauktum kito.
Nezinau, gal tai gaty bati ir probleminiai straipsniai, ir diskusija, gaiiti ir nuomores. Bet tie
periodinio leidinio numeriai turi sietis, turi kattis vienas prie kito. Ne taip, kad vienas numeris
apie vien, kitas — apie Kit.

AS visiSkai nieko neiSmanau apie zurnalistikbet ko, mano nuomone, dabartiniams
leidiniams tiiksta — turi pasiimi leidinir turi zinoti, ka kur rasi, turi liti tam tikra strukiira ir
dizainas, kur atpagti ,va, ¢ia mano ndgstamiausias skyrelis, #itskaitysiu po to“. Kol

susiformuoja ta strulita, turi praeiti tas ieskojimmkelias, ne is karto.

Kaip vertinate nacionaliniuose dienragiuose esafiius puslapius, skirtus vaikams?

Na, as labai mazai juos pstu, labai atsitiktinai juos pamatau. Man atrodad kai yra
lengvaludiSka. Na, gerai, kad jie yra, bet rétik iStyrinéti, koki efektyvum jie turi. Tikriausiai tai
lemia turinys, Siek tiek atmestinai tai atrodo.

Kaip jums atrodo, kas turéty rasyti vaikams?

A3 manau, kad tai téry daryti Zmors, kurie nepamitsvaiko pojiciy. Cia yra vienas i
bendn bruoz; tiek garsiy rasytoj, kurie & primena, tiek ir talenting mokyton. Turi suprasti
vaikysks tarpsnio svathb— kad tai labai daug, pagrimgagrindai dedami. Tai turiahi Zmogui
idomu. AS Zinau, kad yra takieidiniy, kur i raSymy vaikams zirima kaipi viema iS verslo siiu.
Ir gana greitai pamatai, kad zmogus nemyli to.

Zurnalistai tuéty specializuotis vis &to. Zurnalistas tuty iSmanyti, k vaikai skaito, k jie
zZiari. Yra ir prigimties dalykk — Zmogus negali say sulauzyti. Kestneris yra pasaklabai
metaforisSkai: ,Yra Zzmoni, kurie uzauga ir uzmirsta vaikygskaip suvalgyt desa.“ O yra zmoniy,
kurie prisimena kiekviensavo vaikysis pojiti, kiekviery Zingsn. Cia yra Zmoni tipai. Tas, kuris
pamirSta vaikyst, negali dirbti su vailk pasauliu.

Kita vertus, yra toks momentas, kad Zmogui, noraslyti vaikams, reikia sutsti. AS i
dalies juokauju, kad iki vaik literatiros — galim tuiti galvoje raSytgy ar zurnalist — reikia
uzaugti. Yra manoma, kad vaikams rasyti yra lalzggrasta — va, surimuoji éiaStulg ir viskas.
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Bet nieko panaSaus.e\gi pasakysiu labai graziSved; rasytojo Ulfo Starko mimt,Kai Zmogui yra
dvideSimt met, jis yra labiausiai suagg”. Tai reiSkia, kad jisai vaikystnubraukia, kadia néra
nei ka ziaréti | ta pus, kad kiti yra seni. O dliau ateina toks laikas, kai tu filosofiSkai suvokas
per fenomenas yra ta vaikyst

Turi atsirasti distancija vaikyst, i paauglyst. Tai yra profesionalumo pradmenys. Tas

profesionalumui yra svarbu.

Kiek svarbu iSmanyti vaiky psichologija jiems raSant?

AS manau, kad labai svarbu. Yra daug dalyku iStyrirety, atrast, toctl reikéty su jais
susipazinti, kad neiSraditum iS naujo. Yra toki atvej.. Apskritai vaiky kirybos psichologijoje
minimi trys svarbiausi dalykai. Vienas + prisiminimas sas, kai buvai vaikas. Antras dalykas yra
stekgjimas, ¢ia yra ir teorinis iSmanymasy amziaus tarpsnipazinimas. Daugelis konfligttarp
paaugly ir suaugusi kyla, kada jie nesuvokia, kad tai yra amzina — taaiStingumas,
prieStaravimas net pam ramiausiam vaikui turitii. Trecias dalykas rasant yra vaizdéot

Reikia dar galvoti ir apie psichologijos dinarmilkaita. Vaikysgje amzin; dalyky yra labai

daug, o paauglyge labai veikia aplinka, iSorinsituacija. Reikid tai atsizvelgti raSant jiems.

Kiek svarbus patiy vaiky kiirybos vieSinimas leidiniuose?

Mes daznai svarstome tottalyka, kai vaiky knygas iliustruoja patys vaikatia yra kartais
mados dalykas, kartais, man atrodo, kad tai yradtona, nes vaikams uz tai nereikia nmtk-
vaikui jau didelis atlyginimas, kai jo pieSiniude&lzia ir kazkurideda. Kartais galvojama, kad
vaikai geriausiai iSreiSkia mintis. Bet a8 manaad kita vaika dazniau tai erzina. Tai yra tokie labai
slapti pojiciai — vienas dalykas, kad yra pavydas, yra kazkk&rgkurencija ,kodl jis ¢ia nupieg?

Ir as taip galiu!”. Tikrai nesu sudgitts, kad vaik iliustruotos knygos vaikus Zzéty. Ir
bibliotekininkai tai pastebi — jie nenori takknygu, jiems reikia profesionalaus braizo. Mums tai

labaijdomu, bet vaikams, mano galva, taranjdomu.
Koki g funkcij g, jisy nuomone, turéty atlikti vaik y ziniasklaida, vaiky leidiniai?
Turi bati absoliuti pusiausvyra tarp Zipteikimo ir tarp moralini vertybiy ugdymo. Bitent

moraliniy normy, moraliniy pagrind; tvirtinimas vaikams yra labai svarbi sritis. Irrkarodyti, kad

pasaulis yradomus — sugtingas, betidomus. Nieko é&a man baisiau, kaip niekuo nesidomintis
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vaikas. & norma diegti, kad reikia dowtis, kad tu turi surasti savo viet tas pozityvas yra

svarbus.

Tikriausiai sudétingiausias uzdavinys Zurnalistui, o taip pat rasSyvjui — kaip parasyti
teksta, diegiant vertybes, kad vaikas noéty jj perskaityti? Gal iS groziniy kiariniy studijy
esate atrags kokig nors skmes formule?

Cia yra talentas, receptabai sunku sugalvoti... Nuolat galvoju, kas yranm vaiky knygy
srityje idealas. Viena aiSku, kad vien filosofavimien graziu ar patetiSku raSymu apie tas vertybes
— tu niekaip nesudominsi. Kalbant apie kay@pie Kirini neiSvengiamai itina tam tikra do&
intrigos, siuzeto, veiksmo — tas iSorinis apvalkalkaip vienas iS komponentaiky literafiros,
kurio negalima paneigti. Bet va kaip i$ to siuze$osituacijos, i§vykiy raidos problem priversti
iSSokti kaip fontanui tiesiai vaikyi kakt... AS daznai miniu vienpavyzd — tai Lindgren ,Ronja
pléSiko duke”. Tai yra egzotiSka situacija, yra konfliktas, ytempti santykiai, 0 po visu tuo matai
— prasngs, prasmis, prasms, kuriy vaikas gal dar nesuvokia, bet galipagmoningai. Zurnalistui,
manau, irgi reikty naudotis panaSiomis fornémhis. ,Nupopsja“ tie, kurie neturi i pasakyti,

kurie dirba tik tam, kad uzsidinppinigu, kurie neturi koncepcijos.
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