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IVADAS

Siuolaikiniame globalizacijos proogsspatiai veikiamame pasaulyje ypadidek
reikSme igyja kultirinés jvairowvés ir kultiry unikalumo iSsaugojimas. Unikalumo ieSkogim
skatinantis kulfirinis turizmas sglygoja reprezentacés kuliros fenomeno formaviasi. Sio
darbo tyrimo objektas yra Lietuvos reprezentackultira. Kultirinis turizmas, kaip
informacijos apie savos kuhlos unikalum pateikimo pldiai pasaulio visuomenei kanalas,
teigiamai veikia ekonomik sutvirtina kuliriny identitety bei jtakoja Saliesjvaizdzio
formavimg. Reprezentaciis kultiros problematika Lietuvai, besiintegruofaai i Europos

Sajungos strukdras, Siuo metu yra ypaktuali.

Sio darbo tikslas — itirti, ar Lietuvos reprezeinia kultira kultirinio turizmo
kontekste atitinka autentigkSalies kulira, o jei neatitinka, tai kokios yra Sio reiskinio

priezastys.

Uzdaviniai — apzvelgti kontekst kuriame formuojasi reprezentaéirkultara, t.y.
pateikti kultiros samprat pristatyti kulirinio turizmo fenomes jo savybes ir specifik
apibrzti kultarinio turizmo formuojam reprezentacis kultiros fenomes, nustatyti
veiksnius, jtakojartius jo specifily; iStirti reprezentaciés kultiros atvejus Lietuvoje;

nustatyti, ar Lietuvoje formuojama reprezentadinltira atitinka Salies autentiglg kulttra.

Darbo naujumas — Sis darbasitip pirmasis mokslinio painZzio darbas Vilniaus
universitete pretenduojanti$ detalesn reprezentacis kultiros problematikos analiz

Lietuvoje.

Tyrimo metodai — dokumentanalizs, lyginamasis, stépmas.



1. KULT URINIO TURIZMO FENOMENAS

Sio skyriaus tikslas iSnaggjus teorire medZiag apibgéZti reprezentacits kultiros
fenomen kultarinio turizmo kontekste, nustatyti reprezentackultira formuojartius ir jos

savybes lemiafius veiksnius.

Kadangi “kultira“ yra kertiré Sio darbo gvoka, Siame skyriuje bus pateikiama kudts
samprata tiek plaaja, tiek siaugja prasme bei keturios turizmo formuojamos s pagal
sociologs M. Thiem model(regiono, i$ kurio atvykstama katt, atostog kultara, paslaug
kultara, regiono,i kuri atvykstama kuitra) Toliau bus analizuojama globalizacijos praoces
itaka pasaulyje egzistuogam multikultirizmui ir dvi prieSingos globalizacijogakojamos
kultiry saveikos tendencijos, tai yra katy hibridizacijos ir panagimo procesai bei

pastangos iSsaugoti kattni unikalum.

Antroje Sio skyriaus dalyje bus pristatoma Httiio turizmo samprata, formos,
faktoriai, skatinantys Sios turizmasies pétra bei kultirinio turizmo glygojamas unikalumo

ieSkojimas ir reprezentacis kultiros formavimasis .

1.1. Kultara globalizacijos kontekste

Pastaraisiais deSimtiiais kultira, (lot. cultura— apdirbimas, ugdymas, adjmas,
lavinimas, tobulinimas, vystymas, garbinimas) kayolat besiformuojanti savita tikréy
domina jvairiy sriciu mokslininkus — sociologus, istorikus, filosofus.ulkiros svoka
méginama nusakyti bent keletu Simapibgzimy, kuriy né vienas &ra visuotinai priimtas.
,,Menininkai, mokslininkai ir pedagogai nuolat gjasi, kui kultaros apibézima taikyti,
platesi ar siauresn ar laikyti kultira giminine mem [...] savoka, ar kuliira — tai lidas,
kuriuo tarpusavyje bendraujamte“Anot G. Hofstede ,kuita yra kolektyvinis mstymo
programavimas, kuris vienzmoni grup; skiria nuo kitos®. Pasak S. Hall , kulta visy

pirma yra susijusi su reikSmikarimu ir keitimusi jomis [...] tarp visuomeés ar grups

! RAUHE, H.: Kultiros vadyba.Vilius, 2004, P. 13
2HOFSTEDE, G.: Culture's consequenses:internatidiffeirenses in work-related values. Newbury P4684.
P. 21.



narip“®. Tai paiai kultirai priklausantys 7mas panaSiai interpretuoja pasaupanasiai
reiSkia mintis ir jausmus apig pei vienas ki supranta. Paskutiniu laikotarpiu zodis
“kultara” socialinip moksh; kontekste naudojamas zmgriendruomeés, tautos ar sociaks
grupés gyvenimo hdui apibgzti. Viktorija Daujotye vaizdingai kuliira lygina su medziu:
.iskalbingiausias kuiros vaizdinys yra medi&“, Kultiros aknys ir $akos — esraikultiros
savaimingumo ir gyvybingumo metafora [...] gébnr pavirSiaus jungtis ir yra pagrindin
kultaros vertikat, nes gelm be pavirSiaus neatp@fama, o [...] pavirSius be geim
neskaidrus, senkantis, dgtantis®. Taigi kultira kaip savig reiSkin sudaro materialinis
(statiniai, meno dirbinai) ir dvasinis (paprai, religija) pagrindas. Turizmo kontekste Kudi

priskiriama tiek paveldas, tiek ir gyvojidieniré kultara.

Pasaulyje egzistuoja multikalizmas. Kiekviena kuitra savaip vertina pasautocl
ji_individuali, savita ir vertinga. Savitumas — #ag mastymas, elgesys, pasétilira,
tradicijos yra tai, kuo kuiros viena nuo kitos skiriasi. Kaliné niveliacija yra pavojinga, o

ypa mazoms kufttroms.

XXI a. kultira daugumoje Sali tampa politikos prioritetu, nes ji svarbi ne tik
regioniniame ir visuomeniniame gyvenime, bet inesalygmenyje. Kiekviena salis, turinti

savity kulttra yra isskirtire ir tuo p&iu patraukli uzsienio turistams.

Kalbant apie kufira turizmo kontekste, literatoje dazniausiai iSskiriamos dvi Siame
procese dalyvauj&ios kultiros: keliaujagiojo kultara ir Salies, po kugikeliaujama, kulira.
Taciau galimas ir detalesnis diferencijavimas, remsamtio, kad turizmasab/goja ir kity
savarankiSk kultiry formavimasi. Marion Thiem savo darbe “Tourismus und kultierel
Identitat” iSvyse Jafar Jafari modgta kryptimi, jog @l turizmo susiformuoja ne dvi ankau
minétos turizmo kuliiros, bet keturios: dvi i§jjturisto gyvenamosios Salies pjgso kitos dvi
— jo lankomos Salies péjs.

Keturios turizmo procesformuojamos kultros pagal Marion Thiem model

3 HALL, S.: Representation : cultural representatiand signifying practices. London, 19972

* DAUJOTYTE, V. : Kultiros 3alys ir nuosas. Kaunas, 2000. P. 16

® DAUJOTYTE, V. : Kultiros 3alys ir nuosas. Kaunas, 2000. P. 16

® THIEM, M.: Tourismus und kulturelle Identitat. Biga per Internat
<http://www.bpb.de/publikationen/EJTI3K,0,0,Tourigsn und_kulturelle _Identit%E4t.html[Ziaréta 2006 m.
gruodzio 10 d. ]




Regiono, i$ kurio atvykstama kata (vok. die Kultur der Quellregiohapima tai,

kas yra hdinga ir tipiSka gyventojams tos Salies, iS kuriatvyksta turistas.
Dazniausiai tai yra moderni industtinvisuome®, kuriai hidingas auksStas

racionalumo ir darbo pasidalijimo lygis.

Atostoqy kultira (vok. die Fehrienkultuy apima vislki, kas susy su turizmu turisto

gyvenamajame regione, tai yra tugisgyvenimo kidas keliods metu, kelionj

organizatoriai, agentos, turistire reklama ir t.t.

Paslaug kultira (vok. die Dienstleistungskultyirtai kas idinga lankomai Saliai

kaip ekonominel ir poilsio erdvei. Tai vietipikaip sveting Seimininky gyvenimo

budas bei visos turizmui skirtos paslaugos.

Reqiono,j kuri atvykstama kuiira (vok. die Kultur die Zieregioh apima tai, kas

budinga visiems lankomos Salies gyventojams gyvenimo ldui.

Tarptautinis turizmas ir tarpkaiiné komunikacija yra neatsiejami nuo Siandieaini
globalizacijos proces kurie yra kapitalistiss ekonomids sistemos ir modernizacijos
proces pagrindas. Kaip niekad sgai pasaul globalizuoja informaciés technologijos,
bendra rinka ir multinacionalinis kapitalas beiyttitio vis tobutjancios rysio ir susisiekimo
priemores. ,,D¢l to masy planeta vis smarkiau susitraukiaPer paskutinius deSimtrtias
pasaulyje vykstanti komunikacijos revoliucija praia valstybiy sienas ir prago jungti
pasaul i Zmonijos vienet Taip vadinamame globaliame kaime Z@®susisiekia vieni su
kitais perzengdami laiko ir erds ribas. Pasaulis virsta globaliu kaimu, kuriamekas
nebesidomi nei savo kilme, nei kreipignteg i savo gyvensen papr@ius ar religip.
Globaliame kaime gyvenama be iSskititaisykliy, papr@iy, gyvenimo lado, religijos ir
nacionalini; spalw.

Klausima ,,kokia itaka naujos technologijos daro visuomenei?* Roland Brrkavo
knygoje ,Kommunikationswissenschaft* lygina su statbe dugno, nes iS vienos psis
technologiji gausyl tapo nebeapzvelgiama, o iS kitos ¢uskl Sio klausimo globalume ji
moksliSkai atsakyti nelpmanoma. ,,Viena yra aiSku, kad Siandien dar s rvisuotinai

" DZERZULSKIS, E.: Globalizacija ir lietuvigkas tapatas Lietuviy tauta ir pasaulis 2002, t. 3, P. 77



galiojartios teorijos, kaip ir vienareikdmisko atsakymog klausimy“®. Vieni autoriai

globalines komunikacijos procaskritikuoja, kaip atneSaptdaug neigiam pasekmi, tuo
tarpu kiti ziori | § proceg labai teigiamai. B. Deksnys savo knygoje ,,Infocma
technologiji visuomer: humanitarigs interpretacijos‘izvelgia globalizacijos daromzah
kalby, bei kultiry jvairovei. Pasak autoriaus, ,,informaggntechnologijos ir komunikacijos
revoliucija kuria kuliros hibridizacij, tautiniy kultiiry erozij, kultiry mutacijas®, tad krasto
kultarai svarbu, kad neigiami globalizacijos reiSkin@esunaikini etnografini region
kultaros tradiciji. Kultary panasjimo procesai provokuoja siekyriSsaugoti atskiras, mazas
ir skirtingas kultirines erdve®. Kultiros globalizacija, sietina su tokiais reiskiniaiaigk
“makdonaldizavimas” dazniausiai suvokiama kaigsge, nes ta vieta, kurioje atsiduria tokie
objektai, iSkyla gksmé kultariniam tapatumui.

Kuo intensyviau vyksta globalizacijos procesai, tdinlesnis dmesys skiriamas
regiony unikalumui ir j kultiriniam identitetui. Kalbant apie globalizacijos, rkuyg
nevaldoma banga uZzpildo visas erdves, sugriaunamasieir jos neatlaikams
konstrukcijas®', jtaka kultirai paskutiniu metu i§sivystlvi prieingos tendencijos: viena
vertus vyksta intensyvus kit supanadimo procesas, kurslygoja pasauliniu mastu
operuojantys koncernai, medijos, tarptautinis taaz, kita vertus region kultarinis
identitetas jgauna vis didesn reikSne. Antruoju atveju ,,apie regian unikalumo
isaugojin, kalbama kaip apie Zmanigerows hitinaja sudedania dai“*?. Globalizacija
savo logika ne tik naikina kuitinius tapatumus, bet juos taip pat ir kuria ittdnt tai
lemia, kad kuriami ir atkuriami tam tikri praeitigsltariniai simboliai. Skirtumai reikalingi
ekonomirems veréms sukurti. ,, Taigi susijungus globalaus kapitabziogikai kartu su
samoningumo trajektorij laziais galimas lietuviSko tapatumo pearkjimas ir iSlikimas

postmoderniame pasaulyjé*

Globalizacijos procesai, pastaruoju metu daraniteka jvairiausioms pasaulio

kultiroms, neiSskiriant iryt, kurios ilga laika spyrsi modernybs poveikiui, neaplenkir

8 BUKART, R.: Kommunikationswissenschaft. Weimarp20P.16

°DEKSNYS, B.: Informacini technologiji visuomeg: humanitarigs interpretacijos. Vilnius, 2002. P 32

1% Terminu “glokalizacija“ (vok. “Glocalisation®) apréziamas globalumo ir lokalumo santyldarinys,
pasirodantigvairiomis formomis.

1 GRIGAS, R.: Globalizacija ir lietuyitautos savieigos kiita : santykio trajektorijod.iaudies kulira. 2003,
Nr. 1, P. 2.

2 THIEM, M.: Tourismus und kulturelle Identitat. Biga per Internat
<http://www.bpb.de/publikationen/EJTI3K,0,0,Tourigsn und_kulturelle _Identit%E4t.html[ziaréta 2006 m.
gruodzio 10 d. ]

13SAVUKYNAS, V.: Lietuva ir Europa: tapatyis perkonstravimo galimys. I$ Juknewius, S.: Kultirologija.
T.11 Kultiros savitumas ir universalumas. Vilnius, 2004. P.21
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postkomunistini visuomeni, 0 ju tarpe ir Lietuvos, kuriai globalizacijos ir integijos |
Europos $junga procesai iSkelia atitinkamus kifos tapatumo iSsaugojimo ir puageho

uzdavinius.

1.2. Kultarinio turizmo formos ir specifika

Zodis “turizmas” (angltourism pranc.tourisme ital. turismg kildinamas i$ pranzisko
daiktavardziole tour (= keliorg, taip pat pasivaik$ojimas). Tarptautini zodziy zodyne
turizmas apib¥ziamas kaip ,, aktyvaus poilsiosis, kai Zzmoas keliauja notxdami susipazinti
su kity vietoviy gamta, architekra, ?moni papraiais ir pan.*’. Pasaulia turizmo
organizacija turizrp apibidina kaip laikim, Zmoni judéjima bet kuriais tikslais ne trumpiau
kaip vienai nakiai ir ne ilgiau kaip metams. Turizmasra vien keliavimas per geografines
vietas, vien tik savo geografinio klimato pakeitsnaai keliavimas per kditas ir laika.
Turizmo forma susijusi su Salies sienos kirtimugd&a§ pozym G. Adams iSskiria Sias

turizmo formad>

- vietinis turizmas (domestic touriscn — apima vietinius gyventojus, keliaujmns

savame kraSte;

- atvykstamasis turizmagiinbound tourisfh — apima kitos Salies gyventojus,
keliaujartius priimargioje Salyje;

- i8vykstamasis turizma®utbound tourisn- apima Salies gyventojus, keliaujars

kitoje Salyje.

Kultarinis turizmas yra atvykstamojo turizmasis, jtakingy pasaulini organizacij
(UNESCO, ICOMOS) laikoma vienu i$ svarbiaustabilaus augimo bei paveldo iSsaugojimo
garant;.. Literafiroje pateikiama daug “kditinio turizmo® apibgZzimy, o0 vieningo ir
visuotinai galiojagio kultarinio turizmo apibéZimo egzistavimo galimypeliminuoja tai, jog
ji sudarantys Zodziai “kdita“ ir “turizmas” yra labai pl&os sivokos. Kultirinis turizmas

aprasomas kaip pasos forma, kurios centre yra kiftnis potencialas.

¥ VAITKEVI CIUTE, V.: Tarptautini ZodZiy Zodynas. 2003, Vilnius, P. 698
15 ADAMS, G.: Cultural tourism. 13 Jafari, J.: Encgpkdia of Tourism. London, 2000, P. 113
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Kultarinis turizmas apiliziamas kaip kelioky ,,siekiant pazinti kuitring aplinka,
iskaitant kraStovaizdzius, vaizduojginir scenos menus, iSskirfirvietini gyvenimo da,
vertybes, tradicijasjvykius bei kitus Krybiniy bei kultiriniy pokyiy procesus® bei kaip
,keliavimas, siekiant asmeny praturtinimo®’. Kaip papildym galima ity pateikti K.
Wohler kuliirinio turizmo apilidinima : tai réra [...] keliore | svetimas kutirines erdves,
tatiau | vietoves, kurios jau Zino apie keliaufiuosius ir yra jiems paruosto* Kitas
apibrezimo variantas kuitrinj turizmg aprao i$ potenciali turisty perspektyvos.Cia
lemiamos reikSrs turi tai, kurie istoriniai bei Siandieninio gyvero elementai potenciali
turisty yra suvokiami kaip kuiira bei @l kokiy priezagiu vykstamaj kultirines keliones.
Dreyer kultiriniui turizmui priskiria visas keliones, ,,kurpagrindinis kelioas motyvas yra
kultariné veikla“'®. Kultarinis turizmas taip pat galitii pristatomas i$ pedagog® puss,
kurioje iSkeliamas komunikacijos su aplinka, kitaisistais ir lankomos Salies gyventojais
aspektas. Bet kuri turizmo forma ar turisto ked®rtikslas yra neatsiejami nuo Salies ar
vietowes kultiros iStekly, kurie suteikia turizmo produktui kdltinio turizmo samprat ir
tampa jo prerogatyva. Kuaitinis turizmas tiesiogiai sugg su kul@riniy iStekliy
propagavimu, tausojimu ir kdgitingu naudojimu, jis tampa vis populiaresne visunése

veiklos sritimi.

Siuo metu kulirinis turizmas yra sp#iai besivystanti, tiek komerciniais —
ekonominiais, tiek kutiriniais tikslais pttojama, turizmo aSis, kurios populiarumas nuo

1980 m. nuolat auga.

Apibendrinant galimaidy pasakyti, kad kuiirinis turizmas yra sukomercinta zmani
troSkimo pamatyti, kaip gyvena Kiti, apraisSka. gagrindy sudaro poreikis numalSinti tunist
smalsum ir pamatyti kitus Zmoneg; jautentiskoje aplinkoje bei pamatyti fizinesgyvenimo
apraiSkas mene, muzikoje, literadje, Sokiuose, patiekaluose igrgnuose, zZaidimuose,

amatuose, kalboje ir ritualuose.

Kultarinio turizmo analiz apima tiek kuliiriniy paslaug paklaug, tiek pasiila.

Kultariniy paslaug paklausos puge yra turistai, kurie tapdamiygpaslaug vartotojais tikisi

16 Baltijos 3aliy kultirinio turizmo dokumentas. Prieiga per Inteenet
<http://www.unesco.lt/documents/kultura/baltijos%20s¥620kulturinio%20turizmo%20politikos%20dokumen
tas.pdp, [ziaréeta 2007 m. sausio 14d.]

" ADAMS, G.: Cultural tourism. 13 Jafari, J.: Encgpkdia of Tourism. London, 2000. P.113

BWOHLER, K.: Strukturen und theoretische KonzeptmZKulturtourismus. Hagen, 1997. P. 111

¥ DREYER, A.: Grundlagen des Kulturtourismus. Bramtulerg, 2006. P. 20
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padidinti savo kutirinj kapitah ir iSplésti akirai. Modernus turistas vengia viety, kurios
yra tugios, kaip nors kuitriSkai ngprasmintos. Jam reikia pateikti vaizdinijspidziy,

kuriuos jis gadty ,,suvartoti.

Pltioje turizmo sferoje kuitrinio turizmo segmentas yra ypa&harakteringas: pati

,,savoka “kultirinis turizmas“ turi savyje kazkelitisko?°. Etike# “kultirinis-turistas“(vok.

Kultur-Touris) keliaujaniji iSkelia virs_“masinio turisto{vok. Massentourigt norintio vien

tik tai pailti. Taip vadinamo “kulirinio-turisto” pagrindinis kelioés tikslas, ar vienas iS
tiksly yra kulfirinio kapitalo ir Ziniy igijimas bei asmeninis tobijimas. Taigi “kuliirinis
turizmas “ legitimuoja jau neigiamai prad vertinti “turizma“, nes ¢ia keliores pagrind

sudaro kuliros motyvas.

Kultdrinio turizmo populiarumupagrind, sudaro ir kylantis ZmoniiSsilavinimo lygis

bei padidjes laiko biudzetas, kugalima skirti laisvalaikiui. Bl Siy priezagiy kultira tampa
prieinama vis platesniam visuontsnratui. Kultirinio turizmo pktra daznai aiSkinama
“postmodernizmo” reiSkiniu, kuriamablingas ribos tarp “aukstosios” ir “Zemosios”, arba
“elitinés” ir “masines” kultaros nykimas. S. Hall iSskiria aulggf kultira ir masirg arba
populiaraja kultira. AukStja kultara sudaro idjuy visuma klasikiniuose literatos, daiés,
muzikos ir filosofijos darbuose. Masinei kiddi priskiriami pl&iai paplit pop muzikos,
meno, literairos Kiriniai bei daugumos Zmauikasdiemn gyvenimy sudarantys laisvalaikio

praleidimo lmdai bei pramogos.

Nyksta skirtumai ne tik tarp §ikultiiriniy reisSkiniy, bet eroduoja riba tarp reiskini
“kultara”, “turizmas”, “kasdieninis gyvenimas”. Téldkultarinio turizmo dalimi ar net gryna
iSraiSka tampa bet kokios pasyvios kubs vartojimo formos — tiesiog vaiksjimas ir
turistinés vietos atmosferos pajutimas, ragavimas vietinestn. Manoma, kad kuitinio
turizmo augimas, prasifts 7-9 deSimtmetyje, buvo susj su ne tik su iSvardintais

“postmodernistiniais” bet ir su masinpramog, industrijos augimu VakarEuropoje.

Dar dabar turizmas daugeliui $alira yp& svarbus informacijos apie save pateikimo
plagiai tarptautinei bendruomenei kanalas. Siadbreprezentuodama save $alis gali parodyti
kitiems kas mes esame ir kaip norimgibnatomi. Turizmas IS tiesyra informacijos apie

0 STECKENBAUER, C. : Kulturtourismus und kulturell&spital. prieiga per Interngt
<http://www.inst.at/trans/15Nr/09 _1/steckenbauerttbh) [zidréta 2006 m. vasario 5d.]
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save pateikimo kanalas. Kurdama tamatilirand,, kuris tugéty pritraukti turistus, Salis siekia
pabgzti savo unikalura ir savia charakter. Nacionalini turizmo centy bei vyriausybing
organizacij remiamas tarptautinis turizmas digai dalimi yra skirtas formuoti nacionajin
ivaizd ir politinj identitet. Sie aspektai yra ypaeik3mingi buvusioms socialistims $alims
Vidurio ir Ryty Europoje, kur pagrindinis politini pokyiu komponentas buvo socializmo
atsisakymas bei siekimas politiSkai ir ekonomiSkéegruotisi Vakamn Europos strukiras.
Turizmas yra vienas iS kamalkuriuo Sios Salys, tame tarpe ir Lietuva, gahptautinei

bendruomenei atskleisti savo identitet

Kultarinis turizmas svarbusétikeliy priezasiu: ,,jis teigiamai veikia ekonomakir
socialirg sritj; nustato ir sutvirtina identitgt padeda kurtivaizd, saugoti kulirinj ir istorin
paveld, [...] remia kultirg ir padeda atsinaujinti turizmd® Konkurencijos slygomis
turizmo sektoriuje miestai ir regionai, siekianigikti konkurencingi vis labiau turi vienas
nuo kito atsiriboti ir sugehi pateikti savo unikalum bei individualum. Ekonomiskai
silpnesniems miestams ir regionams &uitis turizmas suteikia puikias gfos ir augimo

galimybes.

C. Steckenbauer kiltinj turizmy i tipus skirsto remdamasis kelisnmotyvais. ,,Siai
klasifikacijai lemiamos reiksgs turi tai, ar keliaujama vien tikebkultariniy priezasiy, ar

kultara yra tik vienas i3 keliars motyw Salia vis; kity“?2

Kultarinis turizmas gali Bti specializuotas, kai kultiné patirtis yra_pirminis kelioés

tikslas Cia gali kiti priskiriamos keliogs, kuriy tikslas dalyvauti kuttriniuose renginiuose,
tokiuose kaip operos, miuziklai ar parodos. Taipksionés skirtos susipazinimui su vietini
gyventoj; kultira. Tai dar apiliziama etnoturizmo terminu. Nuo tuxig§prusimo priklauso,
ar jiems pakanka bendro vietsvpazinimo, ar jie rinksis labiau specializuotustikinio

turizmo produktus, kaip pvz.: susipazinimas sudias meno dirbiniais, keli@és i festivalius.

Susipazinimas su kuita gali hiti ir kaip papildomas kelio¥s tikslas. Pirminis

keliores tikslas gali bti poilsis prie firos ar prie eZero, &&u pagal turist poreikius galima

21 Baltijos $aliy kultarinio turizmo dokumentas. Prieiga per Integnet
<http://www.unesco.lt/documents/kultura/baltijos%20¥620kulturinio%20turizmo%20politikos%20dokumen
tas.pdf, [ziaréeta 2007 m. sausio 14d.]

22 STECKENBAUER, C.: Kulturtourismus und kulturelléspital. prieiga per Interngt
<http://www.inst.at/trans/15Nr/09 _1/steckenbauerttbh) [zidréta 2006 m. vasario 5d.]
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pridéti papildomy kultariniu paslaug, kaip ekskursijai muziej, vietiniu iZymybiy

apziiréjima, apsilankym kultaros renginiuose.

Sios klasifikacijos silpnoji pusyra tai, kad problematidka nuiti linija tarp atvey,
kur kultira yra pagrindinis keliass tikslas, o kur tik vienas iS tiksl Dalykin¢je keliorgje
turistai lankosi koncertuose, muziejuose ir kitudadtiros objektuose bei renginiuose.
Konferencijy ir kity susitikimy dalyviams rengiamos ekskursijos, koncertai, spegia
renginiai. Taip jiems suteikiama proga ir kartu peipazindinami su vietés kultiros

ypatykemis.

Kultarini turizma | tipus autoriai skirsto skirtingai. A. Hochgattergpologija paremta

pastiilos skirtingumu. dtaip patjtakoja keliaujatiyju motyvacija.

Kultarinio turizmo tipai lentet 1

Kulttrinio turizmo tipai

Miesty turizmas Teminis turizmas Svietiamasis turizmas| | Studij keliones
Gurmaniskos Muzikinés Teminiali Kelionés po Piligrimines
kelionés kelionés parkai regionus kelionés

Saltinis:A. Hochgatterer (1996)

Kitokia tipologija sitlo R. Jatzold.

Kultarinio turizmo tipai lented 2
Kelionés motyvas Kultirinio turizmo | Lankytini objektai Kult @rinio turizmo
tipas ir renginiai potipiai
Kultariniai objektai | Objekty kultirinis | baznyios, pilys, galerijos| Meno turizmas
placiaja prasme turizmas muziejai Meno twrizmas
parodos Muziejy turizmas
pilys ir tvirtoves Piliy turizmas
istoriniai miestai Istorinis turizmas
archit. mietai PrieSistoés turizmas
techn.jzymybes ir Industrinis turizmas
industrija
Kultariniai objektai | Sri¢iy kulttrinis 5
turizmas lzymybtes I
Kolekcijos pilyse Kultariniy sriciy turizmas
Kultariniai Ansambliy turizmas Kaimo ansambliai Kaimo turizmas
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ansambliai Mieto ansambliai Miesto turizmas
Kultariniai renginiai | Renginiy kultarinis | Festivaliai Festivaliy turizmas
placiaja prasme turizmas Folkloriniai renginiai Rengini; turizmas
Gastronomin Gastronominis V_yn_o degustacijos, Vyno turizmas
kultira kult@rinis turizmas | Pirkimas
Gurmanisk patiekal; Gurmaniskas turizmas
ragavimas

Saltinis: R. Jatzold (1993)

ISskirtinis kult@irinio turizmo bruozas yra tas, kad jis skatina atiskumo ieskojim.
D. MacCannel Siuolaikin turisthy lygina su piligrimu ieSkatiu unikalios patirties.
Sociologinius ir socialpsichologinius turizmo aspeknagrigjantys autoriai “autentiSkumo*
tema susidogjo 1970 m. Tarptautini zodziy zodyne “autentiSkumas” (gauthenticos—
tikras) apibéziamas sekaimai: tai ,,viena svarbiausi humanistigs psichologijos ®/0kuy:
teisingumas, tikrumas, raglumas®. AutentiSkumas, tai itin moderni verib kurios
atsiradimas glaudziais susjsu modernizmgtaka. Tai gi ,,autentiSkumo ieSkojimas tapo
svarbiu moderniojo turizmo bruoAf

Autorei lietuviskos literatros Sia tema rasti nepavyko, ¢ remiasi uzsienio autagi
darbais. Pasak Heinz-Gunter Vester, nagmmio autentiSkumo Kklausimus turizmo

kontekste, autentiSkumas turizme, tai:

- patyrimy ir iSgyvenimy tikrumas
- turistiniy vietoviy, scenariy, objeky (pvz.: suvenyu, meno dirbing) tikrumas

- turisty saveika su vietiniais gyventojafs.

Paradoksalu, téau, kuo didesé yra autentiSkumo paklausa, tuo labiau nuo jos yra
tolstama pataikaujant turisporeikiams ir dirbtinai kuriant reprezentacijgReprezentacijos*
savoka kuliiros studijose uzima svabivieta. Turizmo enciklopedijoje pateikiamas Sis
reprezentacijosasokos apibézimas: ,,Reprezentacija yra objelkdr jvykiy pristatymas pagal
nusistojusia tvarka. Reprezentacijos formos: autentiSka, realisti$kpanasSi; autentiSk,
nerealistiSka. Postmodernistiniame kontekste remtazijos ir zenklai vis daugiau naudojami

BYAITKEVI CIUTE, V.: Tarptautini ZodZiy Zodynas. 2003, Vilnius. P. 121

2*COHEN, E.: Contemporary Tourism. Amsterdam, 2084103

B VESTER, H.: Authenzitat 1 : Theoretische AbgreruPrieiga per Interngthttp://soziologie.soz.uni-
linz.ac.at/sozthe/freitour/skriptum/Authentizitaktc, [Ziaréta 2006m. sausio 20d.]




16

vietoj tikrosios lties. Imitacijos technologijos vis dazniau naudajanturistiniams pseudo-

ivykiams sukurti [...]%.

Reprezentacija sujungia reik§nn jos negja (Zenkh) i kultara. S. Hall analizuodamas
kalba kaip viery i$ kultiira reprezentuojafiy mediju reprezentacijos terminapibgzia kaip
,,kalbos naudojimpnorint ka nors reikSmingo pasakyti ar reikSmingai pristapgsaul kitiems
Zmorems*®’. Reprezentacija yra esnimlalis proceso, kuriame vyksta reik§nkarimas ir

keitimasis jomis tarp kuiros nari.

Apie reprezentaay kiirima kasdieniame zmoni bendravime raso E. Goffman
pasitelkdamas scenos metafofFerminu ,,vaidinimas” autorius nusako ,aviadivido veikh,
kurig jis atlieka tuo metu, kol yra nepertraukiamai 8tels konkreios Ziirowy grupss“.
Pasak autoriaus, kasdierinterakcijp metu Zmogs stengiasi padaryti tam tikispud; ir tuo
budu konstruoja savo sociajimdentitet,. Aktorius siekia suteikti autentiSkumepid; savo
ziarovams, ,,jie raginami patik, kad uy stebimas herojus pasizymi tokiomis savuyis,
kokiomis dedasi pasiZyist®®. E. Goffman siekdamas parodyti, jog interakcijos atviry ir
paskpty veiksmy bei Zenkf Zaidimas jveda gvokas “scena“ ir “uzkulisiai® (vok.
“Vorderbuhne®, “Hinterbihne”; angl. “frontstage”, “backstage®). E. Goffman scenos
metaforos esm sudaro tai, jog zmogaus autentiSkas elgesys samoljekoje radikaliai

skiriasi nuo jo elgesio tuo metu, kai yra stebimas.

AutentiSkumo problematik; turizmo kontekst perkelia D. MacCannell. Turistai, tai
ziurovai, stebintys vietini gyventoj;, kurie prisistato kaip svetingi Seimininkai, aki@anas
inscenizacijas, taau savo tikgji identitet vietiniai gyventojai atskleidzia tik scenos
uzkulisiuose. Pasak D. MacCannell, ,kaip piligsmsavo kelioge ieSko palaimos, taip
turistas autentiskumd® Skirtumas tik tas, kad pastarojo paieska bekdtifhes modernusis
turizmas yra komercializuotas. Autorius jpatirizmg laiko moderni laiky piligrimyste.
MacCannell mano, kad turizmas moderniame pasaalygerbuoja keletreligijos socialini
funkciju. Taigi turizmas, tartum modernus religijos palaga abu fenomenai pasizymi

autentiSkos patirties paieska.

% HOLLINSHEAD,K:. Representation. In Jafari, J.: Bolpedia of Tourism. London, 2000. P. 143
2’HALL, S.: Representation : cultural representatiand signifying practices. London, 199715
BGOFFMAN, E.: Says pateikimas kasdieniame gyvenime. Vilnius, 20083

2 GOFFMAN, E.: Says pateikimas kasdieniame gyvenime. Vilnius, 200@&

30 MACCANNELL, D.:Staged Authenticity: Arrangements®ocial Space in Tourist Settings. Prieiga per
Interneti:<http://userpage.fu-berlin.de/~ule/dis/Einleitu/nddemb>, [Ziaréta 2006 m. sausio 14d.]
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AutentiSkumo ieSkantis turistas juda tarp jam stikscenari ir net gi ten, kur jam
sitloma betarpisSkai iSgyventi tai, kas yra tipiSkacirarakteringa tam tikrai vietovei ir jos
gyventojams. Pasak D. MacCannell turistinis auséminas yra ribos tarp “scenos” ir
“uzkulisiy* perzengimas. T@au turizmo versle inscenizuojamas netgi Sios rig@Zengimas.
Turistinéje scenoje autentiSkumas tik imituojamas ir naetoxes, kurios pristatomos kaip
nuosSalios ir neskirtos turistankymui yra tam paruostos ir vietiniai gyventofari vaidinti
vietinius ir demonstruoti savo autentiR’. Kaip pavyzd ¢ia galima ity pamiréti beduiny
kaimus Egipte. Vietiniai gyventojai turizmo agent uzsakymu turistams atlieka vaidinimus
apie savo kasdigmgyvenim, tatiau Sis autentikos reprezentavimas pékeir paiy vietiniy

gyvenim.

Pavykusiai turistiniai patéiai priskiriami tie atvejai, kai pavyksta perzengtinéta
riba ir iSvysti autentiSk privaty vietiniy Zmoniy gyveniny. Vieta, kur pasak D. MacCannel
,,galima iSvysti tiek reprezentagirtiek uzkulisin gyveninmy yra ekskursijos po gamyklas ar
fabrikus (pvz. tabako fabrikas, monekalykla, nacionalid spaustu¥) ar visuomeninius

pastatus (pvz. Aukfausiasis Teismasy

Mokslininkas J. Broostin Siuolaikinturista lygina su kanoniniu keliautoju, kuris buvo
naup zemyny ieSkantis ireivis, tyringjantis mokslininkas ar nuotyki ieSkotojas. Sio
keliautojo charakteris persmelktas seniai praraskodtirinés visumos ir patyrim
autentiSkumo. ,,Keliahbuvo universalus katalizatorius. Ji vertnog; greciau mastyti, pkté
jo vaizduot ir audrino trokimus®. Tai ir skiria jauty keliautoj nuo hiriais vaZirgjarciuy
turisty. Modernaus turisto patirsudaro pseudo-renginiai, nes ,,jis tikisi daudiaistumo ir
nejprastumo, negu naalus pasaulis gali pasyti®** Siuolaikinis turistas tikisi per dvi
savaites patirtispadingu nuotykiy ir jaudulio, t&iau nori jaustis visiSkai saugus ir Salia savo
poilsio vietos atrasti Senojo pasaulio zavéet ir atvylkes | Afrikos dykuny jis reikalauja
komforto ir patogumo kaip namuose. ,,Jis reikalakgal visas pasaulis tappseudo-rengini
scena®. Taip pat turi nestokoti nuosirdaus ir besiSygiamptarnaujagio personalo, kuris

visada pasiru@$ pateisinti nepasotinanapetitt ngmanomiems dalykams.

3L COHEN, E. : Contemporary Tourism. Amsterdam, 200402

32 MACCANNELL, D.:Staged Authenticity: Arrangements®ocial Space in Tourist Settings. Prieiga per
Interneti:<http://userpage.fu-berlin.de/~ule/dis/Einleitu/nddemb>, [Ziaréta 2006 m. sausio 14d.]

3 BOORSTIN, D.J.: The image: a guide to pseudo-ev@nAmerica. New York, 1964. P.79
#¥BOORSTIN, D.J.: The image: a guide to pseudo-evierdsnerica. New York, 1964. P.79
*BOORSTIN, D.J.: The image: a guide to pseudo-evierdsnerica. New York, 1964. P. 80
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J. Boorstin kritikuoja kelionj komercializvimy, nes Sio reiSkinio masiskumas uzkerta &eli
autentiSkai patdiai. Ar keliorés patirtis yra autentiSka, ar ne, priklauso pasdaodrstin nuo
keliaujartiojo iSsilavinimo ir sugejimo atskirti autentiSkus kuitos elementus nuo taip
vadinamos pseudo-kalos, tikrow nuo iliuzijos. Taip vadinama reprezentacipseudo-
kultiira yra tokia pat plataus vartojimo pédkaip ir pavyzdziui holivudinis filmas. Gauti teki
kultaring paslaug vartotojui yra malonu, nes tai yra jam paruoStauvirskinta“ ir
nereikalauja papildomvartotojo pastang Tokiu bidu turistai kazk suzino, kazk iSgirsta,
taiau jie praslysta pavirSiumi, rggilindamij esng. Tuo tarpu tikroji kuliira atlieka visiskai
kitokias funkcijas. Ji pereina per zmogaus i$ivady, sukuria j. Jai suvokti reikia pastang
didelio savarankisko darbo, nes ji turi daug gilsngakop, ir stelgtojas negali tik sekti
siuZzet, nesustodamas prie stiigy problem; ir nesusimstydamas apie neiSgstus
klausimus. Tikroji kulira Siuo atzvilgiu éra patogi — ji suteikia tam tikrdiskomfort
vartotojui. Zmors, kartos, kurios priprato tik vartoti, — nenorrli, jie eina lengvesniu
keliu. Keliautojai kartu atliko koknors darh, turistai tik siekia malonumo. Keliautojai buvo
aktyviis. Ji kelioré siekiant pamatyti Kiti kitos Salies Zmones, gamstisipazinti su kuira ir
patirti nuotykiy buvo jtempta ir kupina pavaj Tuo tarpu turistai yra pasys. jie tikisi, kad
viskas uz juos ir jiems bus padaryta ir pateiktagddomybiy ir iZymybiy.

Pasak Greenwood, kuris pirmasis @jadyrinéti kultiros komercializavimo turizmo
kontekste studijas, komercializuojami Kulhiai produktai praranda savo esmireikSne ir
prasng, nes @l didelio lankytoj; skatiaus ir dazn reprezentaaqjj jas atliekantys vietiniai
gyventojai palaipsniui praranda entuziaznParduodamuose pasirodymuose, uz kuriuos
vietiniams gyventojams sumokama, autentikos nekeli€Turizmui pajungiami ritualai,
apeigos, kostiumai ir liaudies amatai. Be i@ceg daZnai inicijuoja turizmu uzsiimantys
verslininkai net negyvenantys tame regione. Konadimavimo procesas taip pdtakoja
kultariniy produkt; kokybe, nes kai Sie tampa vis labiau orientuatizsienio publik, ritualai
gali bati sutrumpinami, pagrazinami bei visaip kitaip amegami, kad atitiki turisty skon.
Taip pat keliamos men ir amaty formos, medzZiagos ir spalvos. Besivystantis taip
vadinamas “turistini meny* Zanras yra turiit rySkiausias kuitriniy produki

komercializavimo turizmui pavyzdys.

Apibendrinant galima ity teigti, jog uZsienio autoriai vieningai tvirtingpg

Siuolaikiniame turizmo pasaulyje reprezentacinkultira formuojama dirbtinai.
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ProblematiSkas yra tik autentiSkumo klausimas,skoagrigjamas keliais aspektais. Pirmasis
susigs su dirbtinai kuriamos reprezentasn kultiros autentiSkumo klausimais. D.
MacCannell atstovauja pozigjj kad moderniame turizme autentiski iSgyvenimai
nebeémanomi, nes visas turizmo pasaulis sukurtas dabtinJam pritardamas Greewood
teigia, jog turistini paslaug ir objekiy sukomercinimasatygoja reikSnés praradim. Tuo
tarpu Erik Cohen mano prieSingai. Jo nuomone sukantas turizmas neiinai praranda
savo autentiSkum AutentiSkumas éra iS anksto duotas paslaugoms, objektams ar
interakcijoms, tam kadéiau turizmo lity sugriautas. AutentiSkumas sukuriamas tam tikros
situacijos dalywi ir tai, kas iS pirmo 2vilgsnio atrodo netikra, igadlaipsniui atskleisti savo
autentiSkja pus. Kaip pavyzd autorius mini dirbtinai sukuit atrakciom parka
,,Disneyland“,i kuri galima pazvelgti kaip amerikietiSkju kultiriniy tradicijy iSraiSk.
Autoré linkusi palaikyti D. MacChanell ir Greenwood padga¢ nes dirbtinai sukurta
reprezentacikultara daznai pabeia teigiamas savo ypatybes ir nebeatitinka tikxoginiy

zmoniy gyvenimo ldo.

Antrasis aspektas, tai tunistdomgjimosi ju lankomos Salies taip vadinama uzkulisine
gyvenimo puse klausimas. E. Goffman nuomongioams yra ypasmalsu patikrinti jam
pateikiamos reprezentacijos autentiSkuimn zvilgteléti | tai, kas vyksta uzkulisiuose. R.
Romeil3-Strake linds nesutikti su Siuo teiginiu ir mano, jog ,,daugutuasty ne ypatingai
nori dorretis tuo, kas slypi uZ vartojimui skirto pavirsiats“Autorés nuomone, siekimas rasti
autentiSk, globalizacijos procesdar nepaveikt ir tik tam tikrai tautai ar Saliai dgingu

kultaros elemeny, ir yra Siuolaikinio kul@irinio turizmo variklis.

MacChannell ir Greenwood atstovauja pozigipg dirbtinai sukonstruota parodomaoji
kultira yra praradusi savo esmE Cohen prieStarauja; jnuomonei teigdamas, kad ir

sukomercintoje kuiirinéje paslaugoje galima atrasti jos autenfjglpus;.

MacCannell analizuoja sociatis erdés fragmeni iSsicestymy Goffman‘o terminais
kalbant scenoje ir uzkulisiuose arba fasa@ipusgje ir intymioje realylje. Autoriusjvardija
SeSias pakopas, kuriose vyksta turistams skirtpsezentacijos. Pirmosios trys pakopos

susijusios su fasadine puse:

% ROMEIR-STRAKE, F. : Gewachsene oder simulierteakitionen. Prieiga per Intermek http://www.bsf-
freizeitforschung.de/Downloads/Aiest2000.PhIEziaréta 2007 m. kovo 6d.]
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- 1 pakopa daznai atpafama kaip fasadas,
- 2 pakopa, tai fasadirpus, kuri akivaizdziai paruoSiama
- 3 pakopa , tai tobulai imituota fasaéipus

Sekartios trys pakopos susijusios su uzkulisine gyvenpuse:
- 4 pakopa, tai uzkulisinpus, prie kurios pijimas yra ribojamas
- 5 pakopa, tai pagrazinta uzkulisipus

- 6 pakopa, tai tikroji uzkulisinpus.

Kultara kaip savii reiSkin sudaro materialinis (statiniai, meno dirbinai) dvasinis
(papraiai, religija) pagrindas. Sujungus Sias bazes isitpkkiant paslaugos tkimo
mechanizm, atsiranda kuiiriné paslauga, kugi galima parduoti. Kuitrinés paslaugos
kuriamos iSnaudojant kuditinj paveld,. Paveldas, tai ,,0bjektay yjaizdai, kopijosjguadziai,
todkl tiek paveldo objekt restauravimas, tiekyjkopiju ar vizijy statyba, pil atstatymas,
senov¥s amatai, kulinarinis paveldas bgisenoviskumo vegt apeliuojagios komerciigs
rinkodaros #8kiai [...] laikomi paveldo (paveldonaudos) aprai$ks’. Paslaug ir prekiy
karima panaudojant kuiirini paveld A. Vaitkuvieré vadina paveldo industrija. R. Hewison
nuomone, ,,paveldo bumas ir industrijos atsiradisi@@mas su ekonomikos nuosmukiu, kai
praeitis tampa geresne uZ chaafiSiandien ir neaisk rytojy“3®. Tokiomis slygomis
atsiradusios paveldo industrijos produktai tampanpagesni uz autentiSkus, nes sukuriami
vartotojams ir pritaikomi vartotqjporeikiams. Paveldo industrija VakaEuropoje atsirado,
kai paveldas tapo masinio vartojimo produktu, prakpaslauga, kuri vartojama pramoginiais
tikslais.

Literatiroje daznai kalbama apie paslaugkonomily kaip tkio plétojimosi pakop.
Paslaugos avoka turi daugel reikSmi, apimariu veikla nuo asmenis paslaugos iki
paslaugos, kaip produkto sitimhés dalies. Suformuoti paslaugos api#tima sucdttingas
uzdavinys. Paprastai ap#ifmuose vardijamos paslaugavyles, kurias B. Vengrienlaiko
universaliomis. Apibendrindama nagsia literatira autoé akcentuoja pagrindines paslaug

savybes:

- paslauga — tai veikla arba veikimo procesas

3"VAITKUVIEN E, A.:Paveldo industrija Lietuvoje. 15 Lietuvos igfos studijos / Vilniaus universitetas. 2006,
t.17. P. 87
3 HEWINSON, R.: The Heritage Industry. London, 19B789
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- paslauga, tai santykiai tarp té ir paslaugos vartotojo arba kliento, tam tikjas

tarpusavio kontaktas

Teikiant paslaug butent veikla tampa kliento ar vartotojo poraikenkinimo priemone. &

to paslauga paprastai yra n&appiama. Tiekjo ir vartotojo santykiai,y saveika tampa

paslaugos atsiradimo ir jos egzistavimtyga.

Paslaug prigimties supratimas lentek 3
Paslaug veikimo prigimtis | Tiesioginis paslaugos @#@s | Nuosavylé
— potencialus vartotojas
Apciuopiami veiksmai Paslauga teikiama tiesiogidismeninis kontaktas tar

zmorems

vartotojo ir paslaugos teijo
yra hitinas arba ribotas, tai

Glaudus  kontaktas tanppat bendraujama pe
kliento ir paslaugos tedo | tarpininkus.
yra hitinas norint suteikt
paslaug
Apciuopiami veiksmai Kulirinés paslaugos skirtgsPaslaugos teikiama

Zzmogaus laisvalaikig
praleidimui
Asmeninis
buti  paketiamas  rySig

priemorémis
telekomunikacija.

a

=

kontaktas galiDaugelis paslaug gali biti

b neagiuopiamais veiksmais.

pakeistos savitarna, o likasi
dali paslaug galima teikti
per telekomunikacijos

\*2J

priemones

Saltinis: B. Vengriea (1998).

Paslauga yra ekonomine prasme ayatar veikla, kuri diloma vartotojui pirkti. Jeigu

paslaugos naudingos ir apibtos, jos realizuojamos rinkoje kaip pésk Svarbus skirtumas

tarp paslaug ir prekiy pardavimo — laikas. Pré& pirmiau pagaminamos, oélau

realizuojamos. Paslaugos pirma realizuojamos ir tikla atliekamos. Te&au esminis

paslaugos ir prels skirtumas yra tas, kad paslauga — tudiupanetu veikla ir rezultatas.

Paslaugomsialingas tiekimo ir vartojimo procesujungimas. Proceso nuoseklumas skiriasi

del esminio skirtumo — kitokia vartojimo pozicija. iTidustruoja 4 lented.
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Preku ir paslaug procesas té&nd

Materialiyju prekiy procesas

Produkto koncepcija» gamybos procesas> Pardavimas— Vartojimo procesas

Paslaugos procesas
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Saltinis: B. Vengriea (1998).

Paslaugos koky atsiskleidzianti vartojimo procese, nenutolsta paslaugos tieko.
Taigi, norint apiladinti paslaugas, reikia taikyti ekonomines kategsti Paslaugos
apibidinamos kaip nematerialios, nors toks agdibimas labai abstraktus ifvairiai
interpretuojamas. Kalbant apie paslaugas kaip a&ienomirgs veiklos rezultat reikia
akcentuoti naudingumo pozynmNaudingumaojvertinimas yra problematiSkas yppaslaug
sferoje, nes poveikis galitb teigiamas ir neigiamas. Bengt prasme paslauga laikoma

naudinga, jei ji tenkina kaknors vartotojo poreik

Nagrirgjant uzsienio autoui iSskirtas svarbiausias paslaugavybes autér pritaiko jas

kultariniy paslaug teikimo specifikai.

- Neagiuopiamumas. Kuitriné paslauga suvokiama subjektyviai. Paslaugos vgato
apraSydamas paslaugpaprastai remiasi tokiomisawwkomis kaip psichologin
nuostata, savijauta, patirtis, saugumas, patikinsuma

- Gamybos ir vartojimo vien@v Kadangi paslauga yra ne daiktas, o procesas, arba
veiksmy eilé, ji gaunama ir vartojama tuo pat metu. Veiksmasijg su kultirine
paslauga, atliekami be vartotojo, o vartotojasr@atik paslaugos rezultgttai yra
pageidaudamas tam tikros Kulhés paslaugos vartotojas patiria tik galutiazultay
— asmeninpasitenkinim, kaip viery i$ turiningo laisvalaikio praleidimo galimydi

- Vartotojo dalyvavimas. Kuiirinés paslaugos gamybos ir vartojimo viedawlemia

vartotojo dalyvavim kultarinés paslaugos gamybos procese. Vartotojas dalyvauja
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Siame procese kaipubnas gamybos veiksnys, kaip pilnateisis pasiapgoceso
dalyvis.

- Neimanomas kaupimas bei s&havimas. Kadangi paslauga yra nemateriali ir
suvartojama jos teikimo metu, ineanoma kaupti jos rezervKultarininés paslaugos
teikimas gali lati kartojamas kelatkarty, taiau nei pati paslauga, nei jos rezultatas
vartotojui niekada nebus toks pats kllttriniy paslaug specifikos.

- Néra nuosavyes perdavimo. Daugumoje paslauguosavybs perdavimo nebuvimas
yra akivaizdus dalykas. Kuiltinése paslaugose galimavelgti tik suteiky teis; teikti
tokia p&ias paslaugas, d@mu nepriklausomai nuo paslaugos #gkjos niekada nebus
vienodos dl kultiry specifiSkumo ir savitumo.

- HeterogeniSkumas. Paslaugos pasizymi heterogenigkiamyra nevienodumu, kuris
priklauso nuo paslaugos teéjl skirtingo profesionalumo bei sugginy, o taip pat
nuo skirting vartoy poreikiy.

- Svarbiausias paslaugertintojas yra vartotojas ar klientas, kurio uarho rezultatai
igalina paslaug teikéja projektuoti nauy savybiy paslaugas ir tokiu tau siekti
kokyhés. Kiekvienas vartotojas kaling paslaug gali vertinti skirtingai, nes kuitos
ar jos paslaugos suvokimas yra individisabei priklausantys nuo daugelio veikgni

tokiy kaip iSsilavinimas, gyvenimiSka patirtis ir asnrési nuostatos.

Turizmo versle yra tokie dalyviai: lankytojai, dildjantys, kokios jie laukia paslaugos ir
produkto bei vartojantys sukdrprodukt, ir Seimininkai, kuriantys ir teikiantys kaltines
paslaugas. Viena vertus, pataikavimas tanxireikiams atitolina reprezentag¢ikultiira nuo
unikaliosios Salies kuitos, t&iau kita vertus, neatsizvelgtivartotoj norus, tai tas pats, kaip
statyti darzig Siaugés aSigalyje — ten vis tiek niekas Sieno neatveStaKnoio turizmo
perspektyvas analizuojéim projekiy Europos gjungoje parengta yra nemazai. ,,Dar 1992 -
1993 metaigvairiuose Europos kampeliuose bugyvendinama 17 projekt kuriy rezultatai
leido suformuluoti nauj Europos turizmo modgf®. Sy projeky rengjai nustat, kad
kultira yra tokia pati prekkaip viskas, o eksploatuojant kit galima gauti ekonomés
naudos. Kulirinj turizma derinant su kitomis ekonomikos sritimis galima gékregion;
ekonomily ir sukurti kul@iros industrij. Sio projekto rengai taip pat iSanalizavo Europos
turisto poreikius. Europinis turistas ,,atr pigaus bei kokybisSko produkto-paslaugos [...] be
to Sis lankytojas reikalauja, kad paslaugos astimiai produktai bty pakankamai unikak ir

prestiZiniai ir garsas apie juos sklispo viss Europm, kad lankytojas gaty draugams

39 SIUDIKA, S.: Turizmas ir kuttra. Kultiros aktualijos 2004, t.3 (38) P. 12
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pasakyti, jog jis atostogas pralesdprie Dubingi eZero Lietuvoje, o jo pasnekovas tiesiog
sprogt; i$ pavydo“’. Labai iSrankiam ir visko n#usiam turistui reikia pateikti tai, ko jis
néra mats ar giréjes. Europinis lankytojas reikalauja daisgudziy, nes jo socialinis tikslas
yra per atostogas sukaupégy, kad giZzes i savo darbo viat gaktu su dideliu dvasiniu
pakilimu wl kibti i darbus. Lankytojas nori nuotyki aplinkos pasikeitimo, draugigk
santykip ir komforto. Dar viem unikalp pageidavim turi europi€iai: tai tiesioginis
bendravimas su vietos kath. Seimininkai tuity siekti, kad kuriamas produktas ar paslauga
buty susieti su naralios gamtos ir nataliu ZmogisSk; santykiy iSsaugojimu. ISsaugoti
unikalia. gamt ir kultaros vertybes, atmoster kurioje tos vertybs gimsta ir yra
puosetjamos. Svarbu sukurti produkér paslaug kurie ity ne tik jdomis, bet ir tautiSkai
teisingi.

Apibendrinant btina pabézti, kad reprezentacgnkultiira formuoja specifiniai
Siuolaikinio modernaus turisto poreikiai (komforilaimas, saugumas, prestizas, informacija ir
nauji, potyriai, o svarbiausia autentika ir unikaks) bei verslinink pelno siekimas, bandant
igyvendinti visus turist poreikius ir pristatyti jiems daugiau autentikasgegu nairalus
pasaulis gali pasiyti. Biitent Sis aspektas ir yra didziausia problema, métsrknio paveldo
nekorektiSkas pristatymas, inscenizavimas ar admpés turist skoniui pagimdo
reprezentacig kultira, kuri yra gerokai atitolusi nuo autentiSkosios iesl kulfiros.
Reprezentacis kultiros esm nusako E. Goffman scenos metafora: reprezeritduitira,
tai scena, o autentiSka kia — tai, kas lieka uzkulisiuose. Tai gi, Kuwihio turizmo
formuojama reprezentacrkultira yra plataus vartojimo prékkuriama komercializuojant

kultaros paveld.

“0SIUDIKA, S.: Turizmas ir kuftra. Kultiros aktualijos 2004, t.3 (38) P. 12
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2. KULT URINIO TURIZMO SKATINAMAS REPREZENTACIN ES KULTUROS
FORMAVIMASIS LIETUVOJE

Siame skyriuje bus analizuojamas Ktilis turizmas ir jo formuojama reprezentagcin
kultara Lietuvoje. Vis pirma bus aptariama dabadimatvykstamojo turizmo situacija
Lietuvoje ir Pasauliés turizmo organizacijos prognex atetiai bei apraSomi Lietuvos
kultdrinio turizmo iStekliai. Toliau bus aptariamas 8alikultirinio identiteto klausimas, nes
Jis yra neatsiejamas nuo Salies reprezentavimeniosturistams.

Sekarioje dalyje bus nagrijama konkreis reprezentacés Kkulfiros atvejai
Lietuvoje. Autog atskirus reprezentacis kultiros fragmentus lygins su autentigk Salies

kultara.

2.1. Atvykstamasis turizmas Lietuvoje

Lietuva, kaip naujas tarptautinio turizmo regiongsa vidurio Europos piettyu
Baltijos juros Saly geografigje ir ekonomigje erdwéje, iSsidsciusioje geografiniu po#riu
strategirje vietoje. Lietuy kertantys tarptautiniai transporto srautai beizdits artimos
turizmo rinkos yra svais veiksniai tarptautinio turizmo vystymuisi. Atségiant |
Lietuvoje apsilankafiy uzsieni€iy skatiy, sveiy bei ju nakvyni skatiy apgyvendinimo
imonése, vidutines turist iSlaidas bei Lietuvos pasiekiamamValstybinio turizmo
departamento nustatytos pastaraisiais metais paggkusiy turisty skatiy prioritetines
Lietuvos atvykstamojo turizmo rinkos — Vokietijakaéhdinavijos Salys, Lenkija, Rusija,
Jungtire Karalyst. Taip pat svarbios turizmo rinkos yra Norvegijaari)a, Ispanija,
Nyderlandai, Pranizija, Belgija,Cekija, 1zraelis. Lietuva jose maZiau zinoma,datia reikia

skirti daugiau dmesio bendram Lietuvos bei jos turizmo galimypristatymui.

Pasaulig turizmo organizacija pateikia Siuos duomenis gpiegnozuojam turisty
sraut; augimy 2006-2020 metlaikotarpiu. (5 lentel)
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Turisty sraut; augimas 2006-2020 melaikotarpiu lenteh
Pasaulio regionas Pok#io prognoz Vidutinis  metinis
prieaugis

Vidurinieji Rytai Spartus augimas 7,1%
Ryty Azija, Ramiojo| Spartus augimas 6.5%
vandenyno regionas
Amerika Augimas 4%
Europa letas augimas, 3%

pereinantis 1

stagnacy

Saltinis: The World tourism Organization

5 lentetje pateikti duomenys rodo, jog ry§& vartotojr polinkis rinktis egzotiSkus
marsrutus. (Azija, Amerika, Ramiojo vandenyno reg®). Todl Europos valstyks, tame
tarpe ir Lietuva turi stengtis padidinti savo tting patrauklum ir uZzsitikrinti tvirtesne
pozicijas pasaulio turizmo rinkoje. ,,Europos tar@sistemoje didziauspotenciad padidinti
rinkos dal Siuo metu turi Centriss ir Ryly Europos valstyks, kurioms priklauso ir

Lietuva“?

, todl batina pateikti Lietuy kaip turizmui ir investicijoms patraukli Sal.
Lietuvos turizmo departamento duomenimis atvykssasurizmas Lietuvoje spéai auga.
,,2006 m. sausio — rugj® ménesiais apgyvendinimgnonése nakvojo beveik 1213,8MKst.
sveiiy, ty. 13,7% daugiau nei pen tpai 2005 m. laikotarp uzsienio své@u buvo
apgyvendinta 619,9ikstartiai, t.y. 51% vis Sveiy, ir tai 9,6% daugiau nei per 2005 mé&t

meénesius®. Tai iliustruoja Zemiau pateiktas grafikas (6 &t

*! pasaulia turizmo organizacija: 4ttp://www.wto.org/regional/europe/menu.htm[Ziiréta 2006 m. sausio
12d.]

“2 NAVICKAS, V.: Turizmo paslaug reprezentacija: paZzangi uzsienio $aatirtis. 15 Organizaaijvadyba:
sisteminiai tyrimai. Kaunas, 2006. Nr. 39. P. 180

43 Valstybinis turizmo departamentas (piikio ministerijos). Prieiga per Internet
<http://www.tourism.It/It/stat/ TURIZMAS apzvalga 260m_1-111%20ketv%20PAPILDYTA.doz, [Ziiréta
2007 m. kovo 15 d.]




27

Uzsieni€iy apgyvendinimas Lietuvos apgyvendiniimeonése lentél6
Apgyvendinta uzsienie €iy visose Lietuvos apgyvendinimo  jmon ése, 2005-2006,
I -1l ketv. (t Gkstan €iais)

600 B
550 +— 1
500 +—]
450 +— O Visos
400 +— W VieSbudiai, sveciy namai
350 +— O Moteliai
300 +— O Poilsio jstaigos
250 +— B Sanatorijos
200 +— @ Kempingai
150 +— M kitos
100 +—

50 +—]

0

2005 2006

Saltinis: Valstybinis turizmo departamentas

Deja, kol kas Lietuvoje éra turisty, atvykstadiy vien tik i kultirinius renginius ar

aplankyti kultiros objektus, tarpyjir muziejus, statistikos.

Lietuvoje vykstantys ekonominiai integracijos preaeir tarptautini rySiy su pasaulio
Salimis pétojimas alygoja tarptautinio turizmo ptra. Lietuva turi daug galimyhi turizmo
plétrai, tai jos geografih pacttis, grazi gamta, senovine architett dvelkiantys miestai ir
svetingi ZzmoRks. T&iau Lietuvoje Sios turizmo @lros slygos iSnaudojamos nepakankamai,
o pagal turizmo iSsivystymir iS jo gaunamas pajamas Lietuva smarkiai atsili@uo

pirmaujartiy Sioje srityje Sali.

Kultarinio turizmo pétra Lietuvoje lemia ir skatina daugelis veikgni
- didéjantis interesas Lietuva,
- valstyles ekonominio potencialo kilimas;
- valstykes jvaizdzio kKirimas ir tautos saviraiSkos propagavimas;
- turizmo verslo pitote;

- kultaros vertybi; iSsaugojimo interesai;
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- prisijungimas prie Europos valstylkultiros pktros program;

- isijungimasi Europos g§jungos politirg, ekonomir ir kultaring erdw.

Pasak S. Sudikos kalinis turizmas Lietuvoje dar netapo masiniu reigkimesj §
versh mazai investuojama. ,,Kai kata bus pripazinta ekonomikos dalimi, atsiras piti
padicts investicijos, tada bus kalbama apie it turizmy kaip apie masinreiskin“*“.
Misy kraStas dar ne wisatrastas, o kuitinis unikalumas dar ne kiekvienodsy p&iu
ivertintas. Naujojo Europos turistinio modeliaréai ypa® akcentuoja ekologinstrategij.
Pirmas §kis, kur kelia ekspertai, tai — unikalios gamtos, unikakodtirinés tergs, unikaliy
zmogiSky santykiy iSsaugojimas atein&loms kartoms. Tai ne tik gamta, bet ir Kué,
mastymo lidas ir paprdiai. Gamtovaizdzio ir kuitros paveldas, kurturi Lietuva, atveria

musy Saliai daug galimyloi

Lietuvos gamtiniai ir kuliriniai turizmo iStekliai sudaro palankiaslygas kurti
patrauklius turistinius produktuprairis kultiros paveldo ir etnokultos objektai yra svaiis
tiek vietiniam, tiek ir tarptautiniam turizmui. liievos kultirinis turizmas vig pirma Siuo
metu naudojasi urbanistiniu, architekhiu, etniniu ir archeologiniu paveldu. Vilniaus
senamiestis, Kur§inerija bei Lietuvos kryzdirbyétyra jtraukti | pasaulio paveldo objekt
sara%, Lietuva su Kkitaisigyvendina tarptautinius kuditinio turizmo projektus ,Baroko
kelias®, ,Vienuolyn; kelias”, ,Gintaro kelias“, ,Kulinarinis paveldas‘,Hanzos kelias",
.Parkai ir sodai“.

Didziausa gamtini turizmo potencial turi penki nacionaliniai parkai ir trisdeSimt
regioniniy parky, kurie apima 7,5% Salies teritorijos. Valstglsaugomi 130 draustipi 353
gamtos paminklai, 194 parkai taip pat gaitilpanaudoti kulirinio ar ekoturizmo tojimui.
ISnaudojant Sias gamtines ir Kirihes alygas galima kurti ir vystyti aktyvaus poilsio,
ekoturizmo, kultirinio turizmo, kurortinio turizmo ir kaimo turizmproduktus.

Didziausia turizmo pétros potencial turi Sie turizmo centrai: Vilniaus, Kauno,
Klaipedos bei Siauli miestai, pajrio kurortai Palanga ir Neringa, gydomieji kurortai
Druskininkai ir BirStonas. Gamtos rekreaainistekliy ir kultaros paveldo objekt
iSsidestymas beiy sankaupos leidzia nustatyti turistinius regiorlugjose yra tinkamiausios
salygos turizmui. Salies turizmo istekliai koncentjagi atskirose geografige teritorijose,
kurias galimavardinti turistiniais regionais:

- Vilniaus — Trak; regionas

“ SIUDIKA, S.: Turizmas ir kuftra. Kultiros aktualijos 2004, t.3 (38). P. 12
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- Rytu Aukstaitijos ezar regionas

- Pietryiy Lietuvos miSk ir ezen regionas
- Pajirio ir Zemaitijos aukStumpregionas

- Nemuno turistig zona

- Via-Baltica automagistras regionas

,,Kol kas Lietuvoje #ra turist;, atvykstadiy vien tik i kultiirinius renginius ar
aplankyti kultiros objektus statistiko$™ Antra vertus, su kuitos objeki; lankymu susijusios
ir visos kitos turizmo @Sys, net konferenajj (dalykinis) turizmas, nes atvyk Sal sveiai
stengiasi aplankyti bent kedekultiros objekty — muziejus, galerijas, parodas, paminklus,

kultaros renginius.

S¢kmingam turizmo verslui reikalingagksningas Lietuvos mitas — kas yra Lietuva,
kuo ji ypatinga, kuo didziuojasi lietuviai inkverta pamatyti. T@au Sis mitas negalitbi vien
tik iSorinis, skirtas turistams, jis turiitb masy dalis. Siekdami pasauliui pristatyti savo;j3al
kultira kaip unikali ir autentiSlg visu pirma turime susiSneki tarpusavyje ir Zinoti, kas yra
muasuy kultara, kas joje yra prasminga ir vertinga. Taigi, sa@® kultiros reprezentavimas
neatsiejamas nuo katinio identiteto arba kitaip tariant kalinés tapatybs svoky. Anot
zymaus Siuolaikinio tyrigtojo A. D. Smith fundamentas tautinio tapatumo bruozai yra Sie:
,,istoriré teritorija arba &vyné, bendri mitai ir istoriniai prisiminimai, bendraasire viesSoji
kultira, bendros juridigs nariy teiss ir pareigos, bendra ekonomika su teritoriniu wpari
mobilumu#®,
Lietuvos integracija NATO ir Europos gunga naujai iSkelia kuliros tapatybs islikimo
klausim. Sis klausimasdna naujas, nes beveilikdstartio mety istorijoje lietuviams ne kait
teko savo kutirinj tapatum gynybiSkai saugoti. ,,Lietuvis, kuris sovietinokupacijos metais
bet kokia kaina siekiSsaugoti savo tapatypbsamoningai ir nesmoningai laiksi ty simboliy
ir tos istorires-kultirinés atminties, kua mes galtume priskirti agrariés epochos dvasiai.
Etnokuliira jam buvo savigynosibas“’. Bitent daZniau saugoti, tai yra konservuoti, ginti,
nei stiprinti ar puoseéti. Todl iSsiugeme atitinkam reakcip arba “mechanizaf — telkti
bendras §gas gynybiniam Sarvui stiprinti, bet jis yra veikagas tik iSoriniam puolimui

atlaikyti. Tatiau tuomet, kai reikia jau nebe sutelktinai ginostarpusavy bendradarbiaujant

> INDRIUNAS, G.: Muziejai kultirinio turizmo pktros objektyve. Prieiga per Interaet
<http://www.museums.|t/Zurnalas/Indriunas.htm [Ziaréta 2007 m. kovo 3d.]

“SMITH, A.S.: National Identity. Reno: University Nevada Press. 1997, P. 73

“" GRIGAS, R.: Lietuviai ndienos pasaulio akivaizdoje: iSbandykaina. IS Duntius, A: Lietuviy tauta ir
pasaulis. Kaunas, 2000,t. 1 P. 33
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kurti, kolektyvinio Sarvo strukira gali tapti rimta kiitimi lanktiam stuburui susiformuoti.
Stuburo vertikal yra visai kitokia strukira, kbitina gyvam kuliros Kinui augti ir reikstis

laisvéje.

Visai kitokia tautiSkumo suvokimo perspektysiilo kultiros antropologas Virginijus
Savukynas, eurointegracijos procesus ragindamasokBuwkaip galimyle ir paskaj
rekonstruoti tautiptapatum. Jo nuomone, tradicinis lietuvgb tapatumas iS esis jau yra
prarastas, patriotinis jausmas sugg/k- & akivaizdziai liudija socialiniai tyrimai. Siandien
vyraujanti lietuviSkumo samprata netiar kelti jokiu klausimy, inertiSkai visuomenei iiksta
,,Stipraus is8kio, idant gattume pajusti, kadidi lietuviu prasminga. Reikia naujos, platésn
erdws, kur tity galima i§ naujo sukurti ar perkurti savo idensitét Tokia erde pasak
kultiros antropologo, galitti Europos $junga, kurioje tekai iS5 naujo apibizti, kas yra
lietuviSkumas ir kuo jis iSsiskiria kitkultiry aplinkoje. Autorius pateikia ir pragmatigk
motyva — konstruoti tautiSkumo vaizdinparanku ir netgi i#itina &l ekonomini

iSskatiavimy.

Svarstant tautinio tapatumo likimadienos pasaulyje vett, jsiklausytii Z. Bauman
svarstymus, kad, ,,uzuot aisSkinus tapatwaip paveldta arbajgyta, globalizacijos kontekste
parankiau suvoktijjkaip nuolatif, nesibaigiarittapatinimosi proces kuriame visi esame
priversti dalyvauti, juoba, kad jis visada neiSviangai susis su konfrontacijomis ir
nesutarimais®. Siq pozicila taip atstovauja ir L. Astra teigdama, jog tauti$las yra
nuolatinis tapsmas, ,,nes istorinio laiko atzviltgautiSkumo iSraiSkos yra tokios gilios, kad |
negalima lyginti nei su nacionaline striid, nei su religine tapatyb&“ Tokios perspektyvos
pasirinkimas padeda kritiSkai reflektuoti tapatukaita prieStaravim pilname globalizacijos
amziuje. Adomo Mickewiiaus, Simono Daukanto, Vinco Kudirkos, Antano Smeg)
pokario rezistento lietuvio lietuviSkumai buvo gkigi o ir nadienos lietuvio-Europos-

Sajungos-piliggio lietuvisSkumas tusty bati apibrztas ¢l naujai.

Tautiniam tapatumui iSlaikyti tini mitai ir kultaros tradicijos, kurios kisdamos ir

atnaujinamos palaiko priklausymo vienai bendruomgnesm. Reilkéty pabgzti ir dar viery

8 SAVUKYNAS, V.: Trumpa istorija apie tai, kaip Eya gali igelbti masy tautin tapatum. Prieiga per
internet;; < http://www.culture.lt/satenai/?leid_id=654&kas=ghsnis&st id=182%, [zZiuréta 2007 vasario
12d.]

“9BAUMAN, Z.: The Individualized Society. Cambridg2001. P. 152

0 ASTRA, L.: Tautiskumo ir lietuwj tapatumo problemos globalioje moderggb Kultirologija. Nr. 15
Juknevéius, S.: Kulfirologija. T.11 Kultiros savitumas ir universalumas. Vilnius, 2004.®. 2
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dalyka — kiekvienai tautai, juolab moderniai, reikalingiitai apie bendr praeif. Situo
isitikinti gali kiekvienas, suside¢s su Siuolaikine amerikiey kultara, kuri ¢l savo jauno
amziaus itin geidzia ,,pradzios”, mitologijos. Kwenos kultiros vertika¢ turi savo ,,gelr,
pradziy pradziy ar giesmi giesne (tauy epai ar bent mitologiniai tautosakiniai vaizdiniai
sudarantys gyvenimo visumos vaizaaiSkinantys Zeés, dangaus atsiradan Zmogaus
gyvenimy)“>L. Lietuviai neturi savo epo, vientiso kiifiinio teksto. Bet be abejés kiré ji
kaip savo gyvenimo vaizdin tik lemiamu momentu, kai epas & kristalizuotis i
pastovesnes formas lietuviauta pergyveno dramatiskstorijos tizi, — prievartim kriksta,
kuris sunaikino autentiSkos lietuwyikultiros zZinovus — zZynius, vaidilas, krivius. Lietuvi
tautos epas, tai pasauaizdzio zodinis ekvivalentas, kurio nuolauzas rmimitologijoje,

tautosakoje, reliktiniuose gamtovaizdziuose.

ISskiriamos dvi skirtingos tautinio identiteto fugijos:
- IS vienos puss, jis atlie vienijima, kadangi suburia socialrgrupe
- IS kitos puss, identitetas iSryskina mes-kitas priespries

,Europa tampa tuo ,kitu“, taip reikalingu savpatybei apibézti. Ir tai prielaida naujai

lietuvigkai tapatybei skleistig?

Daznai pateikiamagprastas lietuviSkumo modelis, paremtas XIX-XX andsaos
kultira. Pagal 8model] lietuvyke siejama su kaimu, valstietiSkais suolais ir cemaed. T&iau
mes turimeiikstartio mety istorija sujvairiomis vertylemis, kurip mes nesame gme | savo
samore.

Lietuva, tai istorig kryZkek tarp Ryt; ir Vakan, o jos kultiros paveldas atspindi stithga ir
idomia Lietuvos tautos istorj Archeolog aptinkami gdsakai liudija, kad pagoniskoji
Lietuvos kultira buvo vig balty gertiy kultiros dalis. ,,Vienas iS svarbiauspagonylks
bruo#; yra apeig susiejimas su gamtos ciklais (smrZomis, lygiadieniais). Pagoni
meistiy gaminti papuoSalai, ginklai, medirarchitektira, iS5 amai glidumos pasiekiantys
musy dienas, nepaliaujamai mendshes mokslininkams, ieSkantiems tautos ikals Sakn.

Lietuva pasizymi piliakalni, kuriuose stogo medires gynybires pilys, gausa ifvairove.

*L DAUJOTYTE, V. : Kultiros 3alys ir nuosas. Kaunas, 2000. P. 15

%2, SAVUKYNAS, V.: Lietuva ir Europa: tapatys perkonstravimo galimys. I$ Juknenwiius, S.: Kultirologija.
T.11 Kultiros savitumas ir universalumas. Vilnius, 2004. P.20

3 TRINKUNIENE, I.: Etninio identiteto paieskos Vidurio ir RyEuropos krastuose. 15 Krukauskief.:
Europos keliu : Lietuvos socialinis ir kattnis savitumas integruojantisEuropos gjunga. Vilnius, 2000. P. 14
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Piliakalniai, apipinti legendomis, kalb&omis apie Zern prasmegusius dvarus ir bedugnius

Sulinius, tapo neatsiejama Lietuvos kraStovaizdaimi.

Kartu su pratviy kalba niisy laikus pasiek senieji menai ir amatai. Ypagilios
kryzdirbysts tradicijos. Si unikali lietuvi liaudies menousisjtrauktai UNESCO “Zmonijos
zodinio ir nematerialaus paveldoirasus. Vaziuojant per Lietdyi akis krenta gausyb
medini, kaltiniu kryZiy, stogastulpi, koplytliy. Pastatyti kryZkeékse, misSko aikStéte,
sodybose, jie mena svarbias Lietuvai ar jas pasgteam Zmogui akimirkas, saugo nuo pikto ir
kelia praeivio aki§ dang;. J. Bieliauskas, V. Braslauskas, Br. Bias, J. Dzidaveckas, N.
Mockus, J. ir K. Orvidai — gansikryzdirbiy vardai, bet savkryzdirbi-dievdirky gali atrasti

vos ne kiekviename kaime.

Lietuviy kalba yra unikali tuo, kad tai - viena iS duiegywy likusiy indoeuropiéiu
prokalkes balty kalby grupei priklausatiy kalby. Kitos, viduramziais gyvavusios, s ir
jotvingiy kalbos, deja, mé; fiziSkai sunaikinus jomis ka#fusius Zmones...Siuo metu yra
apie 3 min. lietuw kalba kalbatiy Zmoniy.. Pagrindigs lietuviy kalbos tarms yra aukStaiu
ir zematiy, josémé formuotis XIIl amziuje. Pirmasis rasytinis lietuvkalbos paminklas yra
Martyno Mazvydo "Katekizmas”, iSleistas 1547 m. Hawiuje. XVIII a. pasirod pirmasis

originalus lietuvii poezijos kirinys — Kristijono Doneldio poema "Metai”.

Regioniniai Lietuvos kuitros skirtumai atspindi sétinga valstylkes istorip: viena
nuo kitos skiriasi Mazosios ir Didziosios Lietuvksltiros, savo savitumu skiriasi taémis
skambantys DidZiosios Lietuvos - Aukstaitijos, Zéijes, Dzikijos, Suvalkijos - regionai.
Ta atspindi lietuviskojo folkloro klodaiivairiaspalviai fibai, dain, pasal ir sakmi; gausyke

bei lietuviy tarmes.

Paiosejvairiausiose kultros paveldo srityse rySkus daugiatsuir daugiakonfesits
Lietuvos Didziosios KunigaikStyas palikimas. Lietuvoje susipgn graikiSkosios ir
lotynisSkosios krik8ionybés kultiriné tradicija. Misy Salyje nuo XV a. iki Siol gyvena islam
iSpaZstantys totoriai, judaizm iSpajstantys karaimai ir zydai. Be vyraujaos kataliky
konfesijos, Lietuvoje nuo XVI a. iki Siol veikiavangeliky, evangelik reformat; ir kitos
evangeligs baZznyios. A. Bumblauskas &lo ,,Lietuvoje gyvenatiy tautinh mazuny

kultaras traktuoti kaip integrajiautentisk lietuviy kultaros daj“>*. Siy religiniy ir tautiniy

>4 KRYZEVICIENE, J.: Pokalbis su istoriku profesoriumi Alfredu Boikausku 2005.05.07. Prieiga per
Internet, <http://www.Irt.It/subsite/subnews.php?strid=43048&66458&, [Ziuréta 2006 m. vasario 7d.]
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bendripy inaSasi Lietuvos kultira labai rySkus, pasireiSkiantis ir dabagsnvisuomess
gyvenime. Trakai, esantys netoli Vilniaus, iki Sywh karainy bendruomeés ir ju kultiros

centras.

Jau XIV a. Lietuvos kuira nebuvo izoliuota. Salis piai atwré duris Europos
karéjams, dailyju amat; meistrams. IS viduramgj ypa vélyvyju, miasy dienas pasiekdaug
kultiros paveldo objekt Vilniaus senamiestis, svarbus Europos mastuskym jtrauktasj

UNESCO paveldosgasus, Tral, Gedimino pilys, Kauno, Klagmlos, Kedainiy senamiedai.

Lietuvos architekiroje atsispindivairiy kultary simbioz. Nors istorir Lietuva siejo
stipris rySiai su si@atikiy pasauliu ir Rytais, visgi lemianti buvo Valgakultaros jtaka. Tai
akivaizdziai liudija gotikos ir baroko stiliumi gtdos stdiatikiuy Sventoes. IS i bene

iSkiliausias - Vilniaus staatikiy Sventosios Dvasios soboras.

Lietuvos baroko palikimas yra labai turtingas idomus, nors maZzai
iSpopuliarintas, tdau Vilniaus architekira puikiai liudija to palikimo kokyb. Vakam

Lietuvoje gausu labadomiy medinio baroko paminkl

Vilniaus universitetagkurtas 1579 metais, suvaidino labai svavhidmen mokslo ir

Svietimo sklaidai ne tik dabartije Lietuvoje, bet ir Baltarusijoje bei Ukrainoje.

Nacionalires lietuviy kultaros pagrindai susiformavo tarpukario Lietuvoje -189-
1940 m. ,,Nacionalif lietuviy kultara [...Jvyseési ne nairaliomis slygomis, nors XX a.
pradZioje jau tusjo gana aiskiai strulituotg formg ir turinj“>>. Bene pagrindinis tapo etis
ideologijos santykis su Simtriais susiklogiusia luomine multikulirine, istorine unijine
Lenkijos — Lietuvos valstyds tradicija. Vienas nacionatia lietuviy kultiros pradinink —
genialus dailininkas ir kompozitorius Mikalojus KsiantinasCiurlionis. Nacionalig dails
mokykla klostsi veikiama Lenkijos, Vokietijos ir Pranzijos daiks mokykly. Architektiros
mokyklai itaka dag Italijos ir Skandinavijos patirtis. Muzikénir teatrire Lietuvos kulfira yra

patyrusi didziud Rusijos mokyki jtaka.

Nacionalires Lietuvos kuliiros formavimesi svarp vaidmen suvaidino etnia kultara
Etninés kultiros tyrirgjimas ir puosejjimas iki Siol yra remiamas valstyb. Kasmet vyksta

etnires kultiros festivaliai, skatinami etniniai amatai ir vivtu

® BERESNIS, V.: Istoria tradicija ir modernios istorijos i8Kiai. Kultarologija. T.13. Kultira globalizacijos
salygomis. Vilnius, 2006. P. 11
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Modernioji Lietuvos kuliira yra atvira ir integruojasi Europos bei pasauknkultira.
Daugelio srtiy kultaros veikéjai Lietuvai atstovauja pasaulyje. Bene rySkiausai daro
teatras. Rezisiari Eimunto NekroSiaus, Oskaro KorSunovo, Rimo Tumierdai gerai
Zinomi ltalijos, Prangzijos, Skandinavijos valstyty Rusijos Ziirovams. Vokietijos muzikos
mylétojams puikiai Zinoma kompozit®iOnue Narbutaié. [vairiy Saliy kino Zinovai puikiai
Zino kino reZisieri Safna Barta. Gausjantys vertimai populiarina Lietuvos jaunosios ir

vidurinés kartos rasytojus — Jurdvanauskait, Sigita Parulsk ir Kitus.

Salis gali didZiuotis daugeliu gerai Zinqnprofesionali simfoniniy ir kameriniy orkest,
chomy ir operos daininini ar baleto Sofy, koncertuojatiuy zinomose Europos ir pasaulio
scenose. Lietuva plai zinoma ir kaip dziazo Salis, kurios dziazo lafi bei gerljai

kasmet rengia tarptautinius festivalius Kaune, 8ing, Klaigdoje ir Vilniuje.

Remiantis Kuliiros paveldo departamento prie Lietuvos Respublkolaros ministerijos
duomenimis iki 2006 m. liepos 1 d. yra uzZregistaudB821 kuliros paveldo objektas ir
vietow, priklausantys auk$ausiai kultiros paminky kategorijai,”® 8337 Kultiros paveldo
objektai ir vietoes priklausatios valstylés saugom kategorijai’ ir 9296 Kultiros paveldo
objektai ir vietows, kuriems taikoma pradirapsauga® Tarptautinio turistinio intereso grupei
priskiriama apie 110 paveldo objekitatiau daugumayj yra neparengti turigtlankymui,

taigi turime lg parodyti pasauliui, tik nezinome kaip.

Lietuva dar neturi turizmo prék Zenklo. V§ “Lietuvos turizmo ptros ageritra® (buws Vi
“Lietuvos turizmo fondas”), kartu su Y5Lietuvos ekonomias pktros ageritra”, Siuo metu
igyvendina ES paramosgSbmis finansuojam projekt “Lietuvos turizmo ir verslo prels
Zenklo sukirimas”, kurio tikslas - pagerinti Lietuvos kaip turizmuiverslui palankios Salies
jvaizd, sukuriant Lietuvos turizmo bei verslo péskzenkh, bei jo naudojimo studij
Lietuvoje ir tikslinese uzsienio rinkose vieSosios nuorE®ir rinkos tyrimp bendrog¢ ,TNS
Gallup®, pasitellk pasaulyje pripazigt metodologigp TRI*M, atliko iSsamius Lietuvos

%% Kultiros paveldo departamento prie Lietuvos Respubldsiros ministerijos interneto svetamduomenys.
Prieiga per Internet:<http://www.heritage.lt/edis/Paminklai/p1.xm| [Ziaréta 2007 kovo 20d. ]
" Kultiros paveldo departamento prie Lietuvos Respubldsiros ministerijos interneto svetamduomenys.
Prieiga per Internet:<http://www.heritage.lt/edis/Paminklai/p1.xm| [Ziaréta 2007 kovo 20d. ]
%8 Kultiros paveldo departamento prie Lietuvos Respubldsiros ministerijos interneto svetamduomenys.
Prieiga per Internet:<http://www.heritage.lt/edis/Paminklai/p1.xm| [Ziaréta 2007 kovo 20d. ]
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reputacijos tyrimus iry rezultat; analiz, kuriais remiantis bus kuriamas Lietuvos turizmo i

verslo preks zenklas.

Lietuvos valtylé néra nustaiusi, kuri ministerija vyriausybiniu lygiu taty atsakyti uz
kultarinio turizmo vystym. ,,Valtybiné turizmo politika paprastai kuriama neatsizvelgiant
kultiros politika“>®. Tod:l Lietuvoje kultirinis turizmas atsiduria lyg tarp dvigjkedZiy.
Lietuvoje turizmojstatymas yra, taau atskirasistatymas @ kultarinio turizmo dar vis
nepriimtas. Nacionaliniu lygiu Lietuva yra pmusi strategip dokumend dél kultarinio
turizmo, kuriame aprasoma, kurios institucijos ir ketina daryti, kad puosgl; kultarini

turizma. 1998 m. sdokumeny priemé kultaros ministerija, t&au jis nebuvagyvendintas.

2.2. Kultarinio turizmo skatinamos reprezentacinés kultaros formavimasis Lietuvoje

Lietuvoje esantys ir uzsienio tunisgausiai lankomi nacionaliniai lietuyirestoranai
yra rySkus reprezentaéim kultiros pavyzdys. Siuolaikiniai turistai, lankomoje el
ieSkantys Sios Salies kaitnio unikalumo ir savitumo idinai nori susipazinti ir su vietine
virtuve. O lietuviy tauta, kaip niekas kitas, Siais globalizacijokdas, turi iSlaikiusi gausius
kulinarinio paveldo aruodus, apie kuriuos didZmojisy tautos dalis deja jau mazai zino. Kaip
ir visose kitose valstyse, lietuvip patiekalai yra Salies kualtos dalis, todl batina juos

parodyti. Nustebinti pasauines galime ir savo unikaliu kulinariniu paveldu.

Lietuvos kulinarinis paveldas pasizymi ypdidele valgi; jvairove. Senoés lietuviai
vertesi Zemdirbyste, gyvulininkyste, bitininkyste, Zviegyir medziokle, o taiemé Lietuvoje
gaming valgiy jvairow. Lietuviy liaudies kulinarija formavosi iStisus Simttngs. ,,Lietuvi
maisto pagringl sudaé pirmiausia zemdirbyés ir gyvulininkysés produktai. ,,IS gdiniy
kultary svarbiausi buvo rugiai, po to mieZiai, grikiai,iésiai“®®. Bulvés Lietuvoje atsirado
XVIII a. Augusto Il vieSpatavimo laikais (1733 785)°*. I$ darZowi nuo seno auginamos
morkos, svognai, ¢cesnakai. Labai senas Sakniavaisis buvoéspgkurio iki atsirandant
bulvéms Lietuvoje buvo labai gausiai auginamos. ,,XVIraSytiniai Saltiniai sako, kad

%9 Baltijos $aliy kultirinio turizmo politikos dokumentas. Prieiga pereimtet, :
<http://www.unesco.lt/documents/kultura/baltijos%20¥620kulturinio%20turizmo%20politikos%20dokumen
tas.pdp, [ziaréeta 2007 m. sausio 14d.]

®* DUNDULIENE, P.: Lietuvos etnologija. Vilnius, 1991. P. 152

®LZILYTE, D.: Kulinarinio paveldo panaudojimas:fjant kaimo turizmo verslZemaitijos regione. Kaunas,
2004.P.6
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dvaruose be mity darZovi; auginta agunk, petrazoh, pormn ir kt.“®2. Atskira maisto dal
sudaé obuoliai, kriauss, vysnios, slyvos, agrastai, serbentai. Lietumiad seniausi laiky
naudojo btiy med;. ligus Simtmeius jis atstojo cuky, pracjusi eiti | valsti€iy buiti nuo
XIX a. ir placiau paplitug po pirmojo pasaulinio karo. Vietoj cukraus Zmsmar valgydavo

i cukriniy runkeliy iSvarving sirupa.

Pieniski valgiai zinomi nuo gyvuli prisijaukinimo pradzios. ,,Pienas, vatSksriigos,
krekenos, sviestasjis, grietire, kastinis yra labai seni lietuviski ZodZi&l“ Meésa buvo
valgoma S3vieZia ir konservuota: dZiovintaikyta, sidyta. SvieZia résa paprastai buvo

kepama ar verdama.

Medziokes iikyje buvo Zinomas degrtaukiny, skilandzy, véedam darymas, Tai labai
senas kuitros palikimas. Prie upiir eZen gyvenusi senoks lietuviy svarbg vieta maisto
racione ugmé zuvis. Liaudies sukurti receptai palaipsniui &sgitir tobukjo. Kai kurie is ji

jau visai uzmirsti.

Atskira, unikalia Lietuvos kulinarinio paveldo dalsudaro pagoniski sakradims
apeigoms ir pagoniskoms Svémis gaminti valgiai: Avizienio, Bangiio (tinkly metimui),
Biciuliy (bitingjimo) dienai, Boln vasaros, Derliaus Sventei, Gandnrs (Starkigms),
Jonirems (Rasoms), KeturiasdeSimties patik&lienai, Pavasario, Vasaros, Rudens ir Ziemos
lygiadieniams, Paskutinio grybo, Pavasarinm Rudenini Dzied;, Pelem dienai, Pemis
dienai, Tinklagiy traukimui, UZgaenéems, \eliniy, Vieversio dienai, #Zslékio dienai,
Ziemovetiui, Ziobrynéems. [domus faktas, kad jau pagorgb laikais lietuviai gamino
valgomuosius ledus. Per pagonjskKumeliuko Sveny, kuri badavo Svetiama per pirmja
ménulio dekia po Ziemos saégrazos sumaisius kumd pieno varsksu medumi ir tekdnis
(uogos, augatios pellkése) ir uzsaldzius puodyje buvo gaminama ,Kriksto boba“. Tita,
kad kuo labiau atSaldyta bus ,KrikSto boba“, tugprasnis lisias kumeliukas. Kiekvienas

patiekalas tufjo savo simbolin reikSne,0 jo valgym lydéjo tam tikri ritualai.

82 ZILYTE, D.: Kulinarinio paveldo panaudojimas:fjant kaimo turizmo verslZemaitijos regione. Kaunas,
2004.P. 7
83 ZILYTE, D.: Kulinarinio paveldo panaudojimas:fjant kaimo turizmo verslZemaitijos regione. Kaunas,
2004.P. 7
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Savitas maisto gaminimo tradicijas lentek 7

turéjo ir visi keturi Lietuvos etniniali

regionai (Ient&'i 7)_ Aukstadiai LIETUVOS ETNOGRAFINIAI REGIONALI _*_

gyvenantys derlingos Zem regione,
Siaugs rytuose, gaegga savo blynais, s A i

ragaisiais, varsls, girio patiekalais.
B ; i Regs /=720 ks

Zematiai, gyvenantys  Siags

- . g Etnopralinn regtomna
vakaruose, zinomi mieline duona, | peea s ribas:

Aukinaitija

ko¥mis.  Dzkai, gyvenantys il & i o s romos
Suvalkaja (Soduve) B Pivori i, 2 Saknys
pietry¢iy regione, kur zegragsti ir R f; >

miSkinga gar§a grikiy, gryby
valgiais. _Suvalki&ai, gyvenantys

Saltinis: oficialus Lietuvos turizmo internetinis

Salies pietvakariuose, égsta fikyta puslapi§*

mésa, desSreles.

Lietuvos kulinarin paveld praturtina ir iSskirtiniai sen@g lietuviy valgiai gaminti tik
per specialius Zeés ukio darbus: msloveZzio, bulviasodzio, bulviakasiogjgs, rugiapiitées,
linaratés, linamires, kilimo, Sienapijtés, skerstuwi, virvavijo, biiy kopinéjimo, alaus
ragavimo. Taip pat Seimos Swen (pirSlyby, vestuvi, krikStyny) valgiai.

Savitas tradicijas turi ir Lietuvos bajpdvaruose klesjusi aukstoji virtue ir jos
kultira. Jau nuo senseno¥s daugelis lietuy valgiy priklaus tarptautinei virtuvei kaip
grynai lietuviski valgiai. Tai juoda rugénduona, pikliuod milty duona, ragaisis, dkiskos
misSko uog duonos, ZemaitiSka rugipimilty duona su tkytais laSinukais, karvojus su
viStienosijdarais ir t.t. Daugelis dabar Zymiawsi skaniausi tarptautigs virtuwes troskiniy
taip pat turi lietuviskos virtuds prigimf, nes lietuviai net XXI amziuje dar tebeturi tikias
duonkepes krosnis. Ypalaciai paplit buvo bitininkysés produktai — medus ir gaminiai iS
medaus, gimai iS medaus ir valgiai iS bei su medumi. Vidaza, metrastininko zodziais,

% Prieiga per Internet
<http://www.travel.lt/turizmas/selectPage.do?doclioceB2EBDD8C290211DA853A746164617373&inlangu
age=It&pathld=182, [2007, vasario 14d.]
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Jletuvisku medumi veidsi ir maitinosi visa Vokietija, Anglija ir tolimiagios Europos Salys".
Medaus reikSm lietuviy buityje rodo tai, kad vienintgke Lietuvoje nuo senseno¥s galiojo
medaus duokl iSskirtiniai bitininkysés teigs aktai ir reglamentai, taip pat bitinkpkrolijos

— biciuliai. Medus lietuviams atstojo pinigus.

Kultdrinio turizmo poZziiriu specialus maitinimas yra iSskirtingiomus produktas. Jo
ypatyle — ne tik maitinimas, bet ir pramoga. T@@airaus pobdzio temirés vakariegs, is
kuriy geriausiai Zzinomos folklorits vakariegs ir viduramzi banketai. Tokj renginiy tikslas
yra supazindinti turistus su etninio maisto ypatismaei senoviniu maistu. Bevalgydami
turistai ziri kultaring program: folkloro koncert, senovigs muzikos ansamiipasirodyn
ar kitas programas. Kartais TrgRilyje rengiamos viduramgzipuotos.

Turistams skirtame internetiniame puslapyje apiaiVipateikiami Sie lietuviSkos
virtuvés restoranai: ,,Agotos gfig“, ,, Aukstatiai“, ,,Cili kaimas®, ,,Forto dvaras®, ,,Lokys",

,,Marceliukes kletis” ir kiti.

Tarp Internete nurodytlietuviSkos virtues restoran yra ir ,,Forto dvaras'isikares

~

Vilniaus senamiestyje, Pilies gaje. Analizuojant § restoran, kaip lietuvos Kkulirg
reprezentuojatobjekt visy pirmaj akis krenta restorano pavadinimo (,Forto dvarascia
reprezentuojamos  Lietuvos__kaimokultiros neatitikimas. Interjero, valgiatas,
aptarnaujatio personalo aprangos nedeérrbyloja tai, kad - ,Forto dvaro* savininkai
neskiria kas yra dvaras, dvaro kué ir etiketas, dvaro valgymo kdatfa ir dvarinink; valgiuy
gamybos, patiekalpuoSimo ir patiekimoiidai.
Su Lietuvos dvarais nieko bendro neturi
tamsios troskios patalpos, mediniai stalai
ir suolai (iliustracija 1), tautiniaisubais
aprengtos padagjos ir valgiaraStyje
iSvardinti kaimiski valgiai (12 @Siy
cepelinai, jvairais bulviniai  blynai,

kaimigka silk, suvalkietiskos desr03,

patiekiami moliniuose induose ir tranki lliustracija 1

kaimo kapel muzika. Restorano ,,Forto dvaras* interjeras

65 Daugiau informacijos Zrhttp://www.fortas.eu/main.php?lang=It&link=dvarasga=dvar [Ziaréta 2007
balandzio 2 d.]
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Lietuvos dvaruose puotauggns dvarininkus aptarnaudavo iStaigingomis dgmis
pasipuo8 tarnai, 0 ne tautiniaisibais aprengtos dvaro mergos. Stalai ¢dds kbidavo

prabangs baldai, o ne neobliuptent; stalai ir suolai.

Puotoms bdavo gaminami ypatingai
paruosti ir papuosti valgiai, patiekiami
sidabriniuose arba paauksuotose
dubenyse ar pa#lluose. Valgoma
budavo iS5 dar puoSnesni brangi,
geriausio fajanso, porceliano indsu
sidabriniais ar paauksuotaisankiais ant
baltomis staltieamis su puoSniomis

servetlemis serviruot, gélémis puost

stah. Kaip matome iliustracijoje 2

lliustracija 2

restorano ,,Forto dvaras” indaijnankiai o .
o . L Restorano ,,Forto dvaras” bulviniai blynai
paprasti ir net neprimena iStaiging

dvaruose nauduotstalojrankiy ir indy.

Dvaruose puotaujd@ius linksmindavo geriausi muzikant, profesional orkestrai,
baletas arba auksto profesinio lygo muzikantasted) bet jokiu #idu ne kaimo muzikantai.
Taigi, apie Lietuvos dvarkultira turistai Vilniaus Pilies gatye jsikarusiame ,Forto* dvare*
susidaro ne kakispidi. Taip pristatomi Lietuvos dvarai Zeminausn tautos Kulira,

papraius, lietuviSky mityba ir kulinarija.

Net jei Sis restoranas vadist ,,Forto pirkia“ lietuvi kaimo kulfiros reprezentavim

galima hity traktuoti kaip netiksl ir neatitinkang Lietuvos kaimo autentiSkumo.
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Tai jrodo keli akivaizds
pavyzdziai. [¢jima | restoram puoSia
senas vezimas, o tiksliau, tai, kasclig
vezimo ir lininiai maiSai buléms
(iliustracija 3). Senass lietuviai vezimus
statydavo kluone arba tvarte. Kyla

klausimas, kok gi seno¥s lietuviy

pastag imituoja Sis restoranas. Ryskios

lliustracija 3

Sios patalpos interjero detal seno¥s o

) ) N o ) ) Restorano ,,Forto dvaras” interjeras
lietuviy buities daiktai ir rakandai, kuri

lietuviai savo gryios viduje taip pat

nekabindavo.

Siame restorane padgws apsirengusios drabuZiais, panasidistuviy tautinius drabuZius.
Drabuziai yra viena svarbiawsiliaudies materialiés kultiros sréiy. Lietuvoje tautinio
kostiumo samprata atsirado XIX a. pabaigoje — XXradzZioje. Jo pagrindu tapo valstie
tradiciniai iSeiginiai drabuziai, formasi feodalirtje Lietuvoje iki XIX a. vidurio. tautinio
kostiumo formavimsi jtakojo istorires, ekonomigas, klimato glygos,ikinés veiklos pohdis,
konfesija, vietigs tradicijos ir papréiai. ,,Drabuziuose atsispindi ekonomivalstig€iy

«66

pacttis Neturtingos valsties daugiau évéjo namuose austus lininius, pakulinius,
vilnonius drabuzius. Pasitutiibs anksiau gaéjo isigyti pirktiniy audiniy.,,Kasdieniniai
drabuZiai Idavo Zymiai blogests kokykes, gaminami ir évimi tuoj pat®’. Todkl
labiau saugomi. ISeigai skirfietuves tautin kostiumy sudaé: marskiniai, liemeé, sijonas,
prijuoseé, galvos apdangalas ir apavas. Priklausomai nuaomegskygsi sukirpimas,

pasiuvimas, rastai, bei spalderiniai.

Valstietiy aprangai kiekvienoje Lietuvos etnografim srityje ludingi saviti bruozai.
AuksStatiy drabuziai gana kulik. Juose dominuoja balta spalva. AukStaisijonai
dazniausiai languoti. Dazniausiai naudotos Sio$vepaZzalia, raudona, violetin geltona. Be
languot;, bata ir iSilgdryziy bei skersadryai sijony. Prijuosés — viena seniausimoten
kostiumo daly. VaikXioti be prijuosés bidavo laikoma nepadoru. Kasdieégsnprijuoses

visuose etnografiniuose regionuose audziamos ldoguar dryZuotos, tamsesnspalw iS

% BERNOTIENE, S.: Lietuvi; liaudies motar drabuZiai XVIII a. pab. — XX a. pr. Vilnius, 197R 4.
®” BERNOTIENE, S.: Lietuvi; liaudies motar drabuZiai XVIII a. pab. — XX a. pr. Vilnius, 197R 4.
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lininiy ar pakuliniy sialy. Sventadieniés dazniausiai baltos linés ar medvilnigs. Kalpokai —
tai kaminélés formos vestuviniai pamerggalvos papuosSalai, zinomi jau XVIII a. ir darorsi i
kartono, spalvoto popieriaug/airiaspalviy kaspin.. Kupiskio apylinkse avimi dar XX a.
pradzioje. Nuometas, arba palmetis, — vienas ssigiastekejusiy moter galvos dangal

minimas nuo XVI a.

Dzukiy drabuziai margesni, spalvingesni. Prijusstlanguoti sijonai kai kur buvo
déevimi net iki XX a. SeStojo deSimtmim. Seniausi marskiniai buvo siuvami su raudonai
languotos medZiagos perpmiis, rankogaliais, Kitine, jaudziant geometrinius bei augalinius
rastus. Dakiy sijonai dazniausiai languoti, vilnoniai ir linadj austi dvinytai.
Budingos spalvos: zalia, violetinvysnire, melyna, geltona. Dakiy liemeres — linirngs ar

pusvilnores, Zalios, vySniés spalvos.

Zematiy moter drabuZiai skiriasi nuo kit etnografini; rajon; spalwy deriniais bei
rastais. ,,Ypatingai Zzemai drabuziai iSsiskiria raudonmang@ickiniy skag gausumu. y
ry&edavo net po kelia§®. Marskiniaibalti drobiniai rankogaliuose ir perpsejausti raudon
Zicky — ruozely, dobiliuky raStai. Sijonai daugiausia dryZuoti: iSilgdryZiaiskersadryZiai.
Languot; sijony maziau. Jie vilnoniai, austi dvinytai, stambangeli, tamsesni, neryski
spalw: Zalios, samanits, vy3nires, violetires, rudos. Liemets Zemaitijoje vilnogs ir
pusvilnores, languotos ir skersadg, austos dvinytai, dinamiskai. Spalvos: raudoadiaZz
violetiné, ruda, balta, rastai — smukk Prijuosts baltos linigs sujaustais iSilginiais raudan
ir mélyny zicky ruozeliais, dobiliuly, langeliy, katpedéliy rastais. Audziamos ir daugiaspeyv
prijuoses iS5 tamsesni siiily lygiais ir dantytais ruozeliais. Spalvos: raudomglyna, zalia,
geltona, balta, ruda. Zentai juostos rinktigs ir vytires, rastai kukls, dviejy ar trijy spalw.

Suvalkijos krasto moter rabai puosSniausi visoje Lietuvoje, iSsiskiriantys said
spalw ir rasy deriniais. Zanavyki drabuziuose spalvypa daug, josjvairiai derinamos,
tatiau bendras koloritas tamsokas. Dazniausiai nautmgapilkSvai melsvos ,zalsvos, rusvos
spalvos. Kapsi drabuziai labai panas i zanavyky, tatiau pasizymi margumu ir stambiu
dryZuotumu. Jie nelabai ry&& spalvingi, Svelnaus kolorito. MedziagaStai — smulis ir
retai iSastyti. Zanavyki; sijonams hdingi labai spalvingi plais ir siauri iSilginiai dryZiai.
Kapsiy sijony dryziai jvairaus platumo ir paairinti smulkiais rastais. Sijono dugnas

dazniausiai tamsus , o0 ant jo, raudoni, zali, araag melsvi, balti dryziai. Sijonai labai

% Bernotier, S.: Lietuviy liaudies moter drabuziai XVIIl a. pab. — XX a. pr. Vilnius 197R.10
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platis , prie juosmens raukti. Prijuéstjvairios, puostos stilizuat lelijy, jurging rastais.

Kapsiy prijuoseés margeséir puostos stambesniu rastu.

Tautiniai darbuziai atspindi ne tik to meto val&tig bet ir iStis; region; tuometirg
ekonomir bikle. ,,Zinoma ¢ia poveikio tugjo ir stambesni miest, prekybos centr

artumas. Negajo padarytiitakos ir manufakiros*®®.

Restorano ,,Forto dvaras“ padps dtvi trumpuwius languotus raudonus sijonus ir
raudonus megztukus, 0 gpavas panasyvyzas. Tokia aprangart tik aliuzijai nacionalin
lietuviy kostiumy. Cia panaudotos tik atskiros jo deml Tokiy drabuZi ndmanoma bty
priskirti kuriam nors etnografiniam regionui, belietuvaits nedvéjo tokiy trumpy sijony.

ValgiaraStyje, Salia patiekal pazyntty Lietuvos kulinarinio paveldo zenklutgoma
paragauti ir “Befstrogeqi, kuris priklauso sovietm&o valgykly virtuvei ir prie lietuviSk
patiekalp nedera, ar atsigerti gaiyip gérimy ,,Coca cola“, ,,Fanta®, ,,Sprite”, apie kuriuos
senoes lietuviai tikrai nieko neZinojo. {Saspeki bei tai, kad restorano internetiniame
puslapyje skelbiama, jog ,lietuviSka virtuvdaugeliui asocijuojasi su didzkukuliais

(cepelinais) tad ,,Forto dvaras‘tiki paragauti net 12 didzkukyliragiy“"®

galima traktuoti,
kaip pataikavim vartotojui. Cia pasitvirtina J. Boorstin teiginys, kad kulbs

komercializavimas uzkerta kelautentiSkai patéiai.

% Bernotier, S.: Lietuviy liaudies moter drabuZiai XVIIl a. pab. — XX a. pr. Vilnius 197R.4.
Restorano ,,Forto dvaras” internetinis puslapis :
<http://www.fortas.eu/main.php?lang=It&link=dvaraséat=meniu>, [Ziaréta 2007 m. balandzio 18d.]
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“Marcéliukés kletis*, sostires Zirmany mikrorajone veikiantis restoranas, taip pat

skelbiasi pristatantis lietuyivirtuve. Kalbant apie Sio restorano pavadiaimel matomas
rySkus netikslumas. Sengs/lietuviai kktyse niekada nevalgydavo. Siame pastate miegodavo
jaunesnieji $eimos nariai ir samdiniéia net nebuvo statomas stalas.

Lankytojai { § restoran viliojami imantriais patiekal pavadinimais. Valgiarégai
.Marceliukéje* pateikiami su gera &0 doze: pritvirtintuose prie A4 formato burokini
trintuviy (tarky) lapuose — IS pirmo Zzvilgsnio nepstama kalba suraSyti patiekalai.
ArméniSka primenagiu Sifru suraSyti labai poetiSki valgipavadinimai: “Laid vylaidée®,
“Cepiius”, “Pautiert”, “K édainiy kalio3ai“, “Kiverzs keverz“, ir t.t. Galima tvirtinti, kad
kokiy patiekal; pavadininy nebuvo nei lietuwi aukstosios virtués, nei kaimuose gamint
valgiy tarpe. Fantazijos valgiara8 tekste per daug ir ne visi pavadinimai Zadinatigp
V. Sako, tokie kurioziski pavadinimai slepia ,,ldogirtuve, kulinarinio profesionalumo

stoka, valgiy gamybos stagnaaijr viréju nemoksiskung ™.

Restorano interjeras — lietuviskos kaimo
grycios imitacija. Pragrus duris, priemete
akys uzkliva uz judatio rasto su
svarmeniu.  Pasirodo, tai  savotiSkas
inZinerinis jrenginys, @l kurio durys
uzsidaro pé&os. Pirmojo aukSto sgk -
palyginti nedideli, daugiausia keturviai
stalai su uzdegtomis Zvaketis. Visur
prikabinta ir pristatyta krepsi
Dar vienas pavyzdygrodantis Sio restorano

reprezentuojama kulta smarkiai nukrypsta
nuo autentiSko senés lietuviy gyvenimo lliustracija 4

biudo, yra tr¢iame aukSte pastatyta Sulinio Restorano “Marceliuds kletis* interjeras
imitacija (iliustracija 4). Sulinys senés

lietuviy pastato viduje yra absobiai

nemanomas dalykas.

& SAKAS, V.: Kulinarija pagal V. Sak Lietuvos aukstosios kulinarijos kéi£lll dalis). Prieiga per Interngt
<http://www.meniu.lt/publications.php?strid=206778&R2312>, [Ziuréta 2007 kovo 22d.]
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Treciame aukSte be Sulinio ir masyvi
mazdaug trisdeSimdies zmanikompanijai
skirty stal; 1 akis krenta pasieniui istiota
varikliu kolekcija (iliustracija 5). Autars
nuomone nedera ji visai nedera lietuviskos

kaimo Kkkties interjere.

lliustracija 5

Restorano “Marceliuds kletis” interjeras

“Cili kaimo* tinklo restoranai, esantys didZiuosiuose Lietuvidsstuose, taip patiso
paragauti lietuviskos virtg patiekal. Valgiu pavadinimai taip pat labai poetiski ir migloti
(pvz.:“Kaip skanu, kaip sotu“, “Gaspads uzgaida“, “Geras mano kaimyis”, “Vertas
grieko" arba “Dieduko guzikai). Gali tik 8p, ka gausi uZsisajs patiekal pavyzdZziui
“Plikos mergos ajeruose”. ,,Valgio pavadinimas hiti aiskus, konkretus ir ,skanu$* Salia
imituojamos lietuvip kaimo virtuvs siiloma paragauti ir kepsgriJarat”, “Befstrogen”,
kurie priklauso sovietnto valgykly virtuvei ir prie lietuviSk; patiekal; nedera.

Restoranuose, kurie skelbiasi turinys nacioraliletuviska virtuve, kaip lietuviy
nacionaliniai patiekalai dazniausiai pristatomi &emi ir Saltibar8iai. Nepriklausomas
mitybos ir kulinarijos ekspertas A. Vincentas Sakaso straipsnyje “Kulinarija pagal V.
Salg > Lietuvos aukstosios kulinarijos kéZlll dalis)“ Siuo patiekalus vadina ,,muzikisSkais

W3

pragiavalgiais*”. Miestigiy, dvarininky ar vienuoli valgiai yra visiSkai uzmirsti.UZsienio

Salyse, pavyzdziui Prafizijoje, kur XVII a. bajorija sudartik 1% gyventoj, Anglijoje, kur

2 SAKAS, V.: Kulinarija pagal V. Sak Lietuvos aukstosios kulinarijos kéZlll dalis). Prieiga per Interngt
<http://www.meniu.lt/publications.php?strid=206779&P2312>, [Ziaréta 2007 kovo 22d.]

& SAKAS, V.: Kulinarija pagal V. Sak Lietuvos aukstosios kulinarijos kéi£lll dalis). Prieiga per Interngt
<http://www.meniu.lt/publications.php?strid=206778&P32312>, [ziaréta 2007 kovo 22d.]




45

bajom buvo 2%, Ispanijoje ir Vengrijoje - 5% bajerju valgiai ir gerimai laikomi tikriausiais,
visus grieZiausius reikalavimus atitinkantys kulinarinio pal@l pavyzdziais. Tuo tarpu
Lietuvoje, kur bajorai sudarnet 10% gyventaj stengiamasi istrinti iS Lietuvos istorijos,

buities ir savasties Lietuvos bajamityba.

Apibendrinant reikty pabgzti, kad mireti lietuviski restoranai yra rysis dirbtinai
sukurtos reprezentacs kultiros pavyzdziai. Remiantis E. Goffman pateikta seeno
metafora, kuri buvo analizuota paragrafe 1.2. SilesiviSkos virtues restoranus galima
priskirti taip vadinamai ,,scenai”, nes tai yra padojant lietumi kultiros paveld dirbtinai
sukurta erd¥, kuri reprezentuoja lietuyi kultira. Siuo atveju 3alies kuita pristato tiek
interjeras, tiek silomi patiekalai, tiek aptarnavimas.

Siy restoran reprezentuojama kuiiita neatitinka autentikos lietuvkultaros. Tai liudija Sie
faktai:
- restorane “Forto dvaras“éra nei lietuviy aukstosios virtués, nei Lietuvos bajor
dvarams bdingos aukstosios kuiltos (baldai, indai, interjeras, aptarnavimas, malgik
- minétuose restoranuose Lietuvos kuihis paveldas pristatomas labai siaurai.
Pateikiami tik valsti®iy valgiai, didZzaja dalimi bulviniai. Nepristatoma lietuyi
aukstoji virtu\e.
- Patiekal pavadinimai iSgalvoti ir neautentiski
- Salia lietuvisky kaimisky bulviy valgiy perSamas meksikietiskaSiles troskinys,
vengriSkas guliaSas, rusiSkas befstrogenas, uktdkas Kijevo kotletas ir kitokie

prie lietuviSko kaimo virtués nederantys patiekalai.

Lietuvos kultira yra labai unikali ir spavinga. Lietuva, tai ist@ sankryZa tarp Rytir
Vakan. Cia susipinajvairiy Saliy kultiros, k atspindi ir turtingas Lietuvos kulinarinis
paveldas. Deja, tiek lietuviSkuose restoranuose,tdrptautidase parodose pristatomi tik
kaimiski badmeiy bulviniai valgiai, lyg lietuviai keliolikadstartiy mety iki bulviy atvezimo

XIIl a. buty nieko nevalg ir negre.
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Vilniuje jau tretius metus iS eds vykstantis festivalis Europos dien8s met

geguzs 4 — 5 dienomis & kvieté vilniecius ir miesto sv&ius paragauti Europos 3Sali
nacionalini virtuviy patiekal,. Lietuva Siame renginyje reprezentavo restoranas “Marcédiuk
klétis“. Pristatant Lietuvos kulta ir § karta neapsieta be aliuzijgsXIX a. Lietuvos kaim.
Ta iliustruoja raizyto medzio elementai stende, Sphatatyti vezimas ir medinis arklys bei

barmeny apranga.

Kaip Lietuvos kulinarin paveld
reprezentuojantys karsti patiekalai buvo
pateikiama : keptos deSésl su raugintais
kopustais (iliustracija 6) ir Saslykai, kepami
ant valsti€iy buityje naudotojrankio Saki
(valgiarastyje Sis patiekalas pavadintas
“Kepsnys“Saks") (iliustracija 7). 1
klausiny “Kodél Saslykai?“ barmenai atsak

— “nes cepelin ant lauzo neiSkepsi“.

Festivalyje, kvietusiame susipazinti su gali

lliustracija 6
nacionaliniais patiekalais lietuyi stende Lietuvos virtuw, reprezentass restoranas
buvo siiloma paragauti gruzinnacionalinio “Marceliukes kktis* 2007m. Vilniuje vykusiame
patiekalo, ty. 3SaSlyk ir vokietiy renginyje “Europos dienos®

nacionalinio patiekalo — rauginkopisty su
deSretmis.

lliustracija 7

Lietuvos virtuwe reprezentags restoranas
“Marceliukes kletis* 2007m. Vilniuje vykusiame

renginyje “Europos dienos"
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Si lietuviy stend, renginyje tugjusi reprezentuoti 3alies virtavir tuo paiu kultira,
autog priskiria reprezentacis pseudo-kuitros pavyzdziams. Sis, dirbtinai sukurtas lietuvi
kultiros reprezentacinis objektas ne tik lietukultiros unikalumo irjvairovs, bet dar ir
pateikdami uzsienio Salinacionalinius patiekalus kaip lietuviskus klaidmeginio lankytojus

bandydamagikinti, jog lietuviai neturi savo nacionaks virtuws.

2006 m. birZelio - rugpgio mén. "Lietuvos turizmo fondo" uzsakymiNS Gallup
atliktame iSsamiame tyrime apie Lietuvpsizd tirti ir Lietuvoje vykstantys festivaliai.
Nustatyta, kad ,,nors ir vykstaairis festivaliai — Europos dienos, Vilniaus dienoséal jie
néra kazkuo iSskirtiniai bei turizmo organizavimohiasklaidos ekspert vertinami kaip
blogai planuojami ( éra iS anksto paruagtprogramy), neorientuoti ir nepritaikyti turistams:
,.tai kas vyksta Vilniuje ana jokio iSskirtinumo®, ,,paimkim tas ga@ms Vilniaus dienas, tai
penkiolika kiosk pastato prospekte ir apsipirkifame. Dar kazkokiame uzkampyje pagroja
kas nors ir viskas. Kur ten kokiam turistui zin@as vidiniame kiemelyje vyksta*, ,, festiyali
daug, bet jie blogai organizuojami, nes niekas ajies uZsienyje nezino, o program

pateikia paskutia minug* ",

Kultarinio paveldo komercializavimas rySkiai pastebim@s apgyvendinimo  srityje.
Nusprendusiems atostogauti kaimel@nas platus Siuolaikini etnografinio stiliaus sodyb
pasirinkimas. A. Maiulis straipsnyje ,,Tautis architekiiros ieSkojimai pokario Lietuvoje ir
emigracijoje” analizuoja XXa. devintame deSimtmetyjietuvos architekiroje pradedat
reikStis postmodernizmuitlinga istorizrm, tai yra ,,orientacij | praeities archtitektos
formalias sistemas, istoriniasociaciy uzuominy (,,aliuzionizmas") ir architekiros srysi su
kultaros tradicijomis (,,kontekstualizmas®}* Kaimo turizmo sodyba iliustracijoje 8 puikus
to pavyzdys. Autorius taip pat konstatuoja, kadigo@architekiira yra pavirSutinisSka, su
komercijos ir stilizacijos atspalviais. Pseudoligskd pastatai iS medzio ir akmenapkarstyti

ienomis, pavalkais, veZipratais ar ratiniais.

" “TNS Gallup“ tyrimas. Lietuvos turizmo ir verslogkes Zenklo sulirimas. Kokybinio tyrimo ataskaita.
2006.07.17. Prieiga per Interaekwww.tourism.It/It/LT _Ivaizdis_KOK_Ataskaita.pdf, [2007 m. balandzio
10d.]

MACIULIS, A. , Tautires architekliros ieskojimai pokario Lietuvoje ir emigracijojeUtbanistika ir
archtikefirra. 1999, t. 23, Nr.1, P. 10
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lliustracija 8
Kaimo turizmo sodyba

,,Lietuvoje tikrai istoriSkai verting interjer; nepavyko iSsaugoti, o Siuo metu dazniausiai
kuriami populiafis pseudoliaudiski interjerai, viduje tiesiog prikn@ma molini puodyni,

neveikiargiy girny ir lygintuvy, netikrais Ziedais Zydiy plastikiniy geliy“®

Muziejai yra vienos svarbiausipaveldo srities kuliros jstaig;. Tai tarsi paveldo
interpretacijos ir pristatymo priemésn Galimi du muziej interpretavimo kraStutinumai:
profesionalus politiés valios vykdytojas, arba produkcijos gamintojastefkiantis Zzmoéms
tai, ka jie nori matyti. Siandien Lietuvoje daug nuosawuziej.. Muziejus steigia kuitros
centrai, bazngios, mokyklos ir privais asmenys. ,Tradiciniai“ ir ,,komerciniai“ muziejai
labai skiriasi. Komerciniai muziejai gali laisvaiterpretuoti Salies kultini paveld ir pateikti
Jji taip, kaip nori vartotojas. Tuo tarpu tradicimmuziej veiklos sritys apikiztos jstatymu:
,,Kaupti, saugoti, restauruoti, tirti, eksponuai populiarinti materialines ir dvasines Kuts
vertybes bei gamtos objektu¥.“Privasiy muziej; ir kultiros centy veikla nekontroliuojama,
tockl ji labai jvairi. Internetiniame portale ,,Lietuvos muziejaiirodomi Sie privais Vilniuje
esantys muziejai: Gintaro galerija-muziejus, Uzugalvysts galerija-muziejus, ,Vitrazo

manufaktiros* galerija-dirbtugs’®,

S LIUTKEVI CIENE,|.: Tregiyjy namy Siluma. In Verslo Zinios 2007.04.02

" LR Muziejy istatymas. 1995 06 08 Nr. -930. Prieiga per Intierne
http://www3.Irs.It/pls/inter2/dokpaieska.showdo@ |®1=213586&p _query=&p_tr2= (@icta 2007 04 05)
8 Daugiau informacijos Zr.: http://www.muziejai.iluvos_muzieju_svetaines.h{gfiaréta 2007 04 14)
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Svarbi reprezentacis kultiros dal sudaro_amat dienos,kurias organizuoja muziejai,
savivaldyles, restoranai. Amatdienos organizuojamos nuo 1999 m. Siauliuose, faliiky
malino, Liaudies buities muziejuje (RumsiSk), amat dienos Druskininkuose, Dky
amat; dienos ir gausybkity. Amaty dienos tapo ne tik miesto bei regionisivertiy, bet ir
kaviniy pramogini renginyy svarbia dalimi. Amat demonstravimas, tai spektakliai
lankytojams. Kulirinio paveldo nekorektiSkas pristatymas, inscenimag ar adaptavimas
turisty skoniui pagimdo reprezentagikultiira, kuri yra gerokai atitolusi nuo autentiSkosios

Salies kuliiros.
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ISVADOS

Lietuvos kuliirinis turizmas Siuo metu naudojasi urbanistinichéekriniu, etniniu
ir kulinariniu paveldu, tdau kuriant kuliirines paslaugas kiltinis paveldas yra

laisvai interpretuojamas bei neretai iSkraipomas.

Daznai pateikiamagorastas lietuviSkumo modelis, paremtas XIX-XX ands@os
kultara. Pagal Smode] lietuvybé siejama su kaimu, &¢&u mes turime dkstartio
met; istorija sujvairiomis vertylemis, kuriomis galima ity nustebinti atvykstafius

turistus.

Atlikus Lietuvos reprezentacis kultiros atvey analiz nustatys, kad Lietuvoje

kuriama reprezentacirkultiira neatitinka autentiskosios Salies ftdts

Reprezentacéis kulfiros nutolina nuo autentiSkos lietuyi kultaros slygoja:
kultarinio turizmo masiSkumas, kilos paveldo komercializavimas, Siuolaikini
turisty specifinyy poreikiy tenkinimas beistatymirés bazs ir valstybirés kultirinio

turizmo strategijos nebuvimas.
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FAZIT

In der von der Fr. Lina Marcinke¥iit¢ zum Thema “Kulturtourismus und die
Representationskultur in Litauen “ abgefassten Btagarbeit wird das Authenzitatsproblem
in der Representationskultur analsiert. Die Bewagrder kulturellen Vielfalt spielt in der
heutigen Globalisationszeitalter eine besonderBaRolle.

Ziel dieser Arbeit ist festzustellen, ob die imrfext des Kulturtourismus entstehende
litauische Representationskultur die authentisch#uK des Landes entspricht. Wenn nicht,
sind die Ursachen dieser Erscheinung festzustellen.

Um die Antwort auf diese Frage zu finden wird ddfinfluss der
Globalisierungsprozessen auf die Vielfalt der Wgttkren untersucht. Sich stitzend auf die
Arbeiten der litauischen und auslandischen Wisdaftler beschreibt die Autorin den
Kulturtourismus, seine Formen und Eigenschaftem. Kdturtourismus verursacht die Suche

nach der Authenzitat und somit die Entstehung agar&entationskultur.

Nach einer Anlyse der kulturtouristischen Dienstlengen in Litauen wurde
festgestellt, dass die im Kontext des Kulturtouusm geformte litauische
Reprasentationskultur sich stark von der authdmtisd<ultur des Landes unterscheidet. Ein
Grund dafur sind die spezifischen Bedurfnisse deutigen Touristen. Sie haben ein
Vorstellung, dass eine kulturtouristische Dienstlang den Komfort, die Sicherheit, die
Authenzitat und Eigenart der einheimischen Kultad wie neue Erlebnisse umfassen soll.
Die nach Gewinn strebende Subjekte des Kulturtowrsssind bereit alles zu machen um die
Erwartungen der Touristen zu rechtfertigen. Durcie d¢omerzialisierung und freie
Interpretation des Kulturerbes entsteht eine Reptasonskultur, die leider stark von der
echten Kultur des Landes abweicht. Die Prozessen Kadturerbeskommerzialisierung
werden im staatichen Niveau nicht kontrolliert.Liitauen gibt es sogar kein Gesetz betreffs

des Kulturtourismus.
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