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IVADAS

Negatyvios politinés reklamos per sglyginai trumpg laikg tapo daznu reiSkiniu politinés
komunikacijos scenoje. Antai, dar 1960 mety JAV prezidento rinkimy kampanijos metu tik 10 proc.
visy reklamy buvo neigiamos.! O $tai jau 2012 mety JAV prezidento rinkimy kampanijos metu tik
14,3 proc. visy rodyty reklamy galéjo biti klasifikuojamos kaip teigiamos?.

»Wesleyan Media Project™ 2016 mety rugséjo ménesj iSleido ataskaita, kurioje teigiama, kad
53 proc. 2016 mety rugpjicio ménesj JAV rodyty politiniy reklamy buvo negatyvios. Sj skaigiy
galime palyginti su tuo paciu laikotarpiu per 2012 rinkimus. Takart i$ visy reklamy, negatyvios
reklamos sudaré 48 proc?. Taigi, negatyvios politinés reklamos tampa dominuojanciu reklamos tipu
JAV rinkimuose.

Tenka pripazinti, kad negatyvios politinés reklamos, beje, ir visos kitos, galéty biti
traktuojamos kaip amerikieciy iSradimas. Biitent Sitaip j aptariamo politinés komunikacijos reiskinio
kilme bei evoliucijg sialo zitiréti J. Svetlikas*. D. Swansonas ir P. Mancini mano, kad tokiy reklamy
daugéja ne tik JAV. Anot jy, politiné komunikacija iSgyvena amerikonizacijos procesa, o tai reiskia,
kad JAV israstos ir naudotos politiniy rinkiminiy kampanijy strategijos dabar yra ,,eksportuojamos*
i kitas $alis. Vienas i$ tokio ,,eksporto* pavyzdziy ir yra negatyvi politiné reklama.’

Pastaruoju metu vis daugiau kandidaty ir partijy Vakary demokratijos Salyse apsisprendzia
rinkiminéje kampanijoje ir rinkiminéje kovoje aktyviai naudoti negatyvuma, oponenty, jy vykdomos
politikos ir jy padariniy kritikg. Antai, 2010 metais vykusiy rinkimy j Anglijos parlamenta metu,
Toriai iSplatino daugybe plakaty, kuriuose jie kaltino tuometinj Ministrag Pirmininkg Gordong
Browng, kad neva Sis yra atsakingas uz sumazgjusias pensijas, padvigub¢jusia valstybés skolg bei
neva iSleido 80 tukstanciy nusikaltéliy i§ kaléjimo anksciau laiko.

Per 2016 mety rinkimus dél JAV prezidento posto, Donaldo Trumpo rinkiminé¢ kampanija
reklamose rodé vaizdo jrasg, kuriame matoma, kaip oponenté¢ Hillary Clinton suklumpa. Reklamose
buvo akcentuojama, kad H. Clinton neturi jégy biiti JAV prezidente ir nesugebés susitvarkyti su
i88tikiais, kurie tenka prezidentui.

2017 metais vykusiy Pranciizijos prezidento rinkimy metu pradéti platinti gandai apie
Emmanuelj Macrona, kad neva jis priklauso slaptai kabalai, yra homoseksualus ir t.t. Rinkimy metu

negatyvias reklamas platino ir kiti du kandidatai — Marine Le Pen ir Jeanas-Lucas Mechelonas. Sie

" Kyle Mattes ir David P. Redlawsk, The Positive Case for Negative Campaigning. Chicago: Chicago University Press,
2014

2Erika F. Fowler ir Travis N. Ridout. Explaining Perceptions of Advertising Tone, 2012
<https://www.researchgate.net/publication/258180454 Explaining Perceptions_of Advertising Tone> [Zzilréta 2021
05 04]

3 <https://mediaproject. wesleyan.edu/blog/2016-election-study-published/> [Zitiréta 2019 09 14]

4 Jarosval Svetlik, ,,Impact of negative political campaigns on the effectiveness of communication (cognition, emotions
and voting behavior)“, 2016, 1

5 David L. Swanson, Paolo Mancini. Politics, Media, and Modern Democracy. USA, 1996



kandidatai platino negatyvias reklamas, kuriomis siekta pasmerkti ,,nusistovéjusig® politing klasg¢ ir
taip pranciizy visuomenéje paskatini euroskepticizma, nacionalizmg. Kartu su kitais populistiniais
kandidatais, Marine Le Pen ir Jeanas-Lucas Mechelonas bendrai pirmame ture surinko beveik pusg
balsavusiyjy balsy. Ir nors rinkimy né vienas i§ jy nelaimé¢jo, jy istorija yra salyginés sékmés istorija,
kuri néra iSskirtiné Europoje ir kitose valstybése, ir ta sékmé asocijuojasi su negatyvia politine
komunikacija.®

Politinés kovos ir komunikacijos lauko Vakary Salyse pavyzdziai tik iliustruoja, kokia
jvairialypé ir reikSminga gali biti negatyvi rinkiminé¢ kampanija ir joje naudojamos negatyvios
reklamos. Negatyvumas gali varijuoti nuo konstruktyvios kritikos iki bandymy sumenkinti oponento
asmenybe, nepagristy gandy ar net Smeizto.

Negatyvumo naudojima galé¢jome i$vysti ir Lietuvoje. Stai per 2020 mety rinkimus j Seima
Lietuvos valstie¢iy ir zaliyjy partija (LVZS) efektyviai vykdé negatyvia rinkimine kampanija pries
savo pagrindinius konkurentus — Tévynés Sajungos-Kriks¢ioniy demokraty partija (TS-LKD). Ypac
ry$kus aptariamos tendencijos pavyzdys — LVZS isleistas krastutinai negatyvus ir kritidkas leidinys
,.Nelie¢iamieji®, nukreiptas prie§ TS-LKD’.

Taciau 2020 metais vyke rinkimai j Seimg nebuvo pirmasis kartas Lietuvoje, kuomet buvo
galima iSvysti negatyviy politiniy reklamy. Negatyvios politinés reklamos ir apskritai negatyvios
rinkiminés kampanijos didelio démesio Lietuvoje susilauké dar per 2002 metais vykusios Lietuvos
Respublikos Prezidento rinkimus, mat vieno i§ kandidaty kampanija daugiausiai ir naudojo
negatyvumg.®? Ir nors Lietuvoje dazniau jprasta yra matyti teigiamas politines reklamas, nei
neigiamas, 2002 mety ir 2020 mety rinkimy pavyzdziai leidzia manyti, kad Lietuvoje, kaip ir kitose
valstybése vyksta panaSus amerikietiSkos ir vakarietiSkos patirties perémimo bei jsisavinimo
procesas.

Visgi, kaip pastebi J. Svetlikas, politinés negatyvios reklamos visuomen¢je gali iSSaukti
negatyvias emocijas, skatinti politinio cinizmo nuotaikas. Negatyvios politinés reklamos
efektyvumas, poveikis, kurj tokia reklama gali turéti rinkéjui ir kokios galima tikétis rinkéjo reakcijos,

—visa tai turi biiti analizuojama sociokulttiriniame kontekste.’

6 Anne Applebaum, ,,France’s future depends on one question — and one man”, The Washington Post
<https://www.washingtonpost.com/opinions/global-opinions/frances-future-depends-on-one-question--and-
oneman/2017/03/03/cd155a92-ffa2-11e6-8141-
eabed597edca_story.html?noredirect=on&utm_term=.1affO0ba6fa48>[Zitiréta 2021 04 11]

7 Nelie&iamieji <https:/nelieciamieji.lt/> [Zitiréta 2020 10 15]

8 Ingrida Unikaité, ,,Negatyvumas Lietuvos Prezidento rinkimy kampanijose: mobilizuoja ar demobilizuoja rinkéjus?”
Politologija, 2008, 121-145

9 Jarosval Svetlik, 1

<https://www.researchgate.net/publication/311438345 Impact of negative political campaigns on_the effectiveness
_of communication cognition emotions and voting behavior 2016>, [zidréta 2020 12 20]
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Kai kurie tyréjai jsitikine, kad negatyvios reklamos yra puikus jrankis nokautuoti konkurents,
o kiti mano, kad tokios reklamos skatina cinizmg ir nusivylimo demokratija nuotaikas. Kaip ten
bebtity, svarbu jvertinti, kad tai, kas rezultatyviai suveiké¢ JAV, nebitinai taip pat veiks kitoje
valstybgje. Juk skirsis valstybés istorija, politin¢ kultira, rinkéjy mentalitetas, taip pat ir etiné bei
kulttiriné tolerancija negatyviam turiniui ar konkurento uzpuolimui'®. Kalbant apie Lietuvg, tenka
pripazinti, kad laisvy demokratiniy rinkimy ¢ia nebuvo ilga laika. Modernioji istoriné laisvy ir
demokratisky rinkimy patirtis, taip pat rinkiminiy kampanijy ,,charakteriy® jvairové kol kas yra
nedidelé. Taip pat negatyvios reklamos poveikio Lietuvos rinkéjams empiriniy tyrimy miisy Salyje
kol kas taip pat stokojama.

Tyrimy apzvalga: Nieko nuostabaus, kad daugéjant negatyvioms reklamoms, daugéja ir
tyrimy, kurie analizuoja jas ir jy poveikj. Ch.Chang!' nustaté, kad neigiama ir teigiama reklamos
sukelia rinkéjams skirtingus emocinius atsakus. Siuo tyrimu buvo parodyta, kaip Sios srities
tyrinéjimas, analizavimas gali prisidéti prie miisy supratimo, kaip politiné¢ reklama veikia tai, kaip
jvertiname kandidatus. Emocinis atsakas, kuris blina negatyvus ir sukeltas biitent negatyvios
reklamos, padidina rinkéjy démesj reklaminei zinutei ir, anot Ch. Chang, turi didesnj grjztamajj rysj.
Ch.Chang tyrimas leidzia daryti iSvada, kad politiné reklama gali turéti jtakos rinkéjy elgesiui ir ta
elgesj galima bandyti nukreipti politiky norima linkme, mat reklama, pasitelkdama emocijas, veikia
rinkéjo poziiirj | kandidata.

Svarbu pabrézti, kad bitent emocijos yra svarbus tarpininkas tarp politinés reklamos ir rinkéjy.
Tai iSsiaiSkino E.Thorson, W.G.Christ, C.Caywood, atlike tyrimg, kuriame nagringjo reklamos
sukelty emocijy vaidmenj politinés reklamos procese.'> Tyrimo metu buvo identifikuoti trys $io
proceso kintamieji: reklamos sukeltos emocijos, pozitris ] pacig reklamg ir nuomoné apie kandidatg.
Buvo iSsiaiSkinta, kad biitent tai daro jtakg nuomoniy iSsiskyrimui, kai rinkéjai balsuoja.

Yra iSsiaisSkinta, kad neigiamy ir teigiamy reklamy naudojimas i$Saukia skirtingas rinkéjy
reakcijas. Taip pat zinoma, kad rinkéjy emocinis atsakas j reklamg yra svarbus rinkéjy jtikinéjimo
procesui. Kaip parodé tyrimai, patikimumas, garbé bei viltis yra naudojami kaip emociniai kreipiniai
teigiamoje reklamoje, mat jie kelia rinkéjy pasitikéjimg kandidatu ar partija. Negatyvioje politinéje
reklamoje siekiama iSprovokuoti pyktj, kalte ar neaiSkuma!'3.

Tyrimai parodo ir tai, kad negatyviy reklamy uzsakovai gali gauti prieSingg atsakg nei tikétasi,

taCiau yra ir aptikti budai, kaip nepageidaujamg efekta galima sumazinti. Dowling ir Wichowsky

10 Jarosval Svetlik, 2
™ Chingching Chang, ,,The Impacts of Emotional Elicited By Print Political Advertising on Candidate Evaluation”,
Media Psychology, Number 3(2), 2001, 91-118
12 Esther Thorson, William G. Christ, Clarke Caywood, ,,Effects of Issue-Image Strategies, Attack, Viewers Emotions,
and Political Support®, Journal of Broadcasting and Electronic Media, Nr.32, 1991
'3 Johnson-Cartee, Karen S., ir Copeland, Gary, Negative Political Advertising — Coming of Age, Routledge:New York,
1991, 281-295
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nustaté, kad rinkéjai yra linke ,,bausti* kandidatus ar partijas, kurios naudoja oponentus puolancia
reklama, taciau kandidatas ar partija gali nesulaukti rink¢jo ,,bausmés*, jei reklama bus padaryta ne
jy uzsakymu, o kokios nors palaikancios jégos, organizacijos'*. Kad $is teiginys biity aiSkesnis,
galima pateikti ir pavyzdj i§ 2020 mety rinkimy j LR Seimg, kuomet Andrius Tapinas surengé akcija,
kurios metu buvo skatinama nebalsuoti uz Lietuvos lenky rinkimy akcija — Krik$¢ionisky Seimy
sajungg. Remiantis Dowling ir Wichowsky tyrimy rezultatais, galima teigti, kad $i negatyvi
kampanija biity sulaukusi daug didesnio visuomenés nepasitenkinimo, jei ja buty organizavusi
politiné partija, o ne visuomenininkai.

Taip pat buvo tirta ir negatyviy reklamy naudojimo tendencija. Lovett ir Shachar istyre, kad
tendencija naudoti negatyvias reklamas priklauso nuo rinkéjy Ziniy ir nuo kandidato biudzeto.'
Aptikta tendencija rodo, kad kuo daugiau rinkéjai zino, tuo didesné tikimybe¢, kad kandidatas naudos
negatyvig reklamg. Lygiai tokia pati tendencija yra matoma ir su kandidato biudZetu: kuo biudzetas
didesnis, tuo didesné tikimybe¢, kad bus pasitelkta ir negatyvi reklama. Tai parodo, kaip rinkéjy zinios
apie rinkiming situacijg bei finansiné partijos/kandidato situacija yra svarbu negatyvios reklamos
atsiradimui rinkiminéje kampanijoje.

Brooks issiaiskino, kad 88 proc. vyry labiau motyvuoja balsuoti negatyvi reklama. Itin
negatyvios reklamos turi tendencingg skirtumg tarp vyry ir motery: negatyvi reklama motyvavo 88
proc. vyry ir 77 proc. motery. Jei rinkimuose yra mazai negatyvios reklamos, tuomet moterys yra Siek
tiek labiau motyvuotos balsuoti nei vyrai.'¢

Tikriausiai jdomiausias ir priestaringiausias faktas negatyviy reklamy tyrimy lauke yra tai, kad
kol vieni tyréjai yra jsitiking, kad tokio pobtidzio reklamos turi jtakos rinkéjams, kity tyréjy tyrimai
rodo, kad negatyvios reklamos neturi poveikio rinkéjams. Stai Lau ir kity atlikta metaanalizé rodo,
kad egzistuojantys tyrimai bendrai neparodo tendencijos, kad negatyvi reklama labai veiksminga
balsy laiméjimo priemoné, taciau biitent negatyvi reklama yra labiau jsimenama ir skatina domejimasi
apie rinkimus. Taip pat metaanalizé parodé, kad néra patikimy jrodymy, kurie leisty teigti, kad
negatyvios reklamos slopina rinkéjy aktyvuma ar gali sumazinti pasitikéjimg valdzia.'!”

Kaip jau minéta, kultiiriné aplinka, paprociai, politinés retorikos ir rinkimy tradicijos Salyje turi

itakos tam, kaip zmonés suvokia ir reaguoja i reklamas. UZsienyje mokslininkai ir komunikacijos

14Conor M. Dowling, Amber Wichowsky, ,,Attacks without Consequence? Candidates, Parties, Groups, and the
Changing Face of Negative Advertising”, American Journal of Political Science, Vol. 59, 2015
SMeitchell J. Lovett, Ron Shachar. ,,The Seeds of Negativity: Knowledge and Money*, Marketing Science, Vol. 30,
No. 3, 2011, 430-446
6 Deborah Jordan Brooks, ,,A Negativity Gap? Voter Gender, Attack Politics, and Participation in American
Elections” Politics & Gender, Vol. 6, Issue 3, 2010, 319-341 <https://www.cambridge.org/core/journals/politics-and-
gender/article/abs/negativity-gap-voter-gender-attack-politics-and-participation-in-american-
elections/C865A89E71CF7814C1D92A56226B7AC1> [zituréta 2021 05 04]
7 Richard R. Lau, LeeSigelman ir Ivy Brown Rovner. “The Effects of Negative Political Campaigns: A Meta-Analytic
Reassessment” Journal of Politics, 2007, Vol. 69, Issue 4, 2007,
<https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1111/j.1468-2508.2007.00618.x> [ zitréta 2021 05 04]
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specialistai vis labiau skiria savo démesj negatyvioms rinkiminéms kampanijoms ir pacioms
reklamoms, taciau Lietuvoje Sis reiskinys yra salyginai mazai iStirtas. Bitent tyrimy stoka gali
sudaryti jvaizdj, kad negatyvumo apskritai néra Lietuvoje vykstanciose rinkiminése kampanijose.

Visgi jau atlikti tyrimai tokj jvaizdj paneigia. 2008 metais publikuotas Ingridos Unikaités
tyrimas ,,Negatyvumas Lietuvos prezidento rinkimy kampanijose: mobilizuoja ar demobilizuoja
rinkéjus?* parodé, kad negatyvi rinkiminé kampanija Lietuvoje naudota jau ir per 1997 metais
vykusius LR Prezidento rinkimus. I. Unikait¢ tyré negatyvumo raiSka nacionaliniuose
dienras¢iuose!8.

Aida Janionyté, remdamasi 1996 m., 2000 m. ir 2004 m. rinkimy j LR Seimg kampanijy
politiniy reklamy analize, iStyré, kad nors Lietuvoje auga negatyvios reklamos kiekis, visgi
dominuoja teigiamos reklamos'.

Deimanté¢ Bitinaité iSsiaiSkino, kad netiesioginé reklama, kaip ir negatyvi informacija,
nuosekliai formuoja atitinkamas potencialiy rinkéjy nuostatas?’.

Marius Griesius iStyre, kad sukeltas pozityvus emocinis pozilris j partijg gali Zenkliai pagerinti
partijos jvaizdj ir padidinti jos jtikinimo veiksmingumg formuojant reikiamg balsavimo elges;j.
Autorius akcentuoja, kad biitent todél emocijos uzima svarby vaidmenj rinkiminése kampanijose?!.

Andrius Suminas ir kiti tyré 2016 metais vykusiy rinkimy j LR Seimg partijy politine
komunikacijg soc. tinkluose. Buvo prieita prie tos pacios iSvados, kad Lietuvoje partijos naudoja
negatyvig politing reklama, taciau ir toliau dominuoja teigiama reklama. Visgi pastebéta, kad
negatyvig reklamg Lietuvoje taiko skirtingos partijos, o ne kazkuri viena iSskirtinai, taip pat pastebéta,
kad negatyvi reklama pateikiama jvairiomis formomis ir taikosi j jvairius rinkéjus?2.

Ir nors jvair@is uzsienio autoriai tyré, kaip Zmonés suvokia negatyvias reklamas, toks tyrimas
nebuvo atliktas Lietuvoje, valstybéje, kuri turi salyginai trumpg demokratijos tradicijos istorija.
Biitent tyrimy trikumas, kurio svarbg pabrézia kultiiros ir tradicijy vaidmuo politinés percepcijos
kontekste, leidzia pagristi $io tyrimo naujumg ir aktualuma.

Darbo naujumas pasireiskia tuo, kad:

Negausi negatyvios politinés reklamos Lietuvoje pavieniy tyrimy serija yra pratesta konkreciu
empiriniu tyrimu, kuris: a) atspindi aktualig Lietuvos politinés komunikacijos lauko faktologing

medziagg; b) hipotezés teisémis formuluoja konkrecius empirinius radinius (galimai ir tikétinus

'8 Unikaite, 121-145.

9Aidal anionyté, ,,Politiné reklama: normos ir tendencijos“, Magistro darbas, Vilniaus universitetas, 2006
<https://epublications.vu.lt/object/elaba: 1965481/1965481.pdf> [zitiréta 2021 03 15]

20 Deimante, ,,Politinés reklamos jtaka rinkimams 2004 m. Seimo rinkimai: Darbo partijos ir Tévynés sajungos
rinkiminés strategijos”. Magistro darbas, Vilniaus universitetas, 2011
<https://epublications.vu.lt/object/elaba: 1903453/> [zitréta 2021 05 06]

21 Griesius, Marius, ,,Politinés reklamos ir jos poveikio rinkéjams modeliavimas”, Magistro darbas, Vytauto DidZiojo
universitetas, 2009 <https://www.vdu.lt/cris’/handle/20.500.12259/122685> [ziuréta 2021 05 06]

22 Suminas et al, 47-62
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désningumus) apie negatyviy reklamy suvokimg ir jy funkcionalumg Lietuvos sociokultlirinémis
salygomis; ¢) nubrézia negatyvios reklamos suvokimo bei funkcionalumo tyrimy gaires ateiciai.

Tyrimo (darbo) mokslinj aktualumg nulemia tai, kad Salyje tyréjams, mokslui ir studijoms,
taip pat politinés komunikacijos konsultavimo praktikai akivaizdziai stinga duomenimis grjsto
Zinojimo apie tai, kaip negatyvios reklamos suvokiamos jvairiose Lietuvos rinkéjy grupése.

Tyrimo problema pasireiSkia tuo, kad Lietuvoje politikai kartas nuo karto nusprendzia
negatyvuma pasitelkti kaip savo jrankj, kuris jiems turéty atnesti sékme rinkimuose. Taciau Lietuva
praleido ne vieng deSimtmet] Soviety Sajungos sudétyje, kurioje nebuvo laisvy rinkimy, tad apie
rinkiminiy kampanijy jvairove, negatyvias reklamas net negalime kalbéti. Tenka suvokti, kad
nezinome, kaip LR rinkéjai suvokia negatyvias reklamas.

JAV rinkimai ne kartg parod¢, kad jy kultiira yra individualistiné, labiau paremta vyriSkumu,
jai budinga tiesioginé ir gana spalvinga komunikacija. To nebtity galima sakyti apie visas valstybes,
iskaitant ir Lietuva. Atgavus nepriklausomybe, | Lietuva, kartu su laisvais rinkimais atkeliavo ir
negatyvios politinés reklamos. Ir nors pra¢jo ne vienas nepriklausomybés deSimtmetis, vis dar
nezinome, kaip Lietuvos rinkéjai interpretuoja ir suvokia negatyvias reklamas. Galbiit politikai
tikslingai vengia tokiy reklamy, o gal daro klaidg ir negatyvios reklamos galéty sulaukti didelio
pasisekimo, nes lietuviy kultiiroje toks negatyvumas biity priimtinas ir veiksmingas? Sis darbas ir
siekia uzpildyti aptiktg tyrimy trilkuma.

Tyrimo problemg taip pat galima apibiidinti Siais pagrindiniais klausimais:

1. Kaip Lietuvos rinkéjai suvokia negatyvias reklamas?

2. Ar pastarojo meto rinkimy kampanijose, kurios vyko Lietuvoje, pasireiSkia, nepasireiskia
negatyvi reklama, ar ji naudojama/nenaudojoma, kaip politinés komunikacijos bei politinés
kovos jrankis?

3. Ar Lietuvos politinés komunikacijos lauke sutinkamos negatyvios reklamos
susiSaukia/nesusisaukia su moksle jau zZinomais neigiamy politiniy reklamy klasifikavimo
teoriniais modeliais? Ar “lietuviskos” reklamos: a) atkartoja/neatkartoja jau Zinomus
transkultiriskai universalius negatyviy reklamy bruozus ir b) pasizymi/nepasiZzymi kai
kuriais kultiirinio specifiSkumo bruozais?

4. Kaip negatyvaus, kritiSko turinio politiné reklama yra suvokiama skirtingose Lietuvos
rinkéjy grupése? Palankiai, ar nepalankiai tokio zanro reklamas priima Lietuvos rinkéjas?
Ar tokios reklamos pasiekia/nepasiekia poveikio recipientams ir (rinkéjams) tikslus,
kuriuos menamai sau kélé negatyviy reklamy uzsakovai ir rengéjai?

5. Kokios konkre¢ios salygos ir komunikavimo aplinkybés (pvz. zinutés turinys, jos
pagristumas ir teisingumas, recipienty politinés preferencijos, simpatijos ir antipatijos etc.)
negatyviy reklamy funcionalumg didina arba, priesingai, §j funcionalumag mazina?
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Tyrimo objektas — negatyvios politinés reklamos suvokimas (angl. perception) LR rinkéjy
grupese.

Tyrimo dalykas — trumpyjy vaizdo klipy, paremty negatyvia politine reklama, kurig partijos
naudojo per 2016-2020 metais vykusius rinkimus Lietuvoje, suvokimas.

Tyrimo tikslas — naudojant fokus grupiy metoda, sugeneruoti empirinio pobiidzio medZziagg ir
nustatyti, kaip tiriamieji suvokia ir subjektyviai interpretuoja negatyvia politing reklama.

Siam tikslui pasiekti yra iskeliami $ie uzdaviniai:

1) Remiantis moksline literatiira iSnagrinéti negatyviy politiniy reklamy ypatumus, taip pat
iSnagrinéti negatyviy reklamy klasifikavimo teorinius modelius, pasirinkti bent vieng is jy,
kuriuo bus remiamasi Siame tyrime.

2) Parengti negatyviy reklamy suvokimo empirinio tyrimo metodika.

3) Atlikti suplanuotg empirinj negatyviy reklamy suvokimo tyrimg, interpretuoti gautus
duomenis, suformuluoti iSvadas ir rekomendacijas, jvardyti atlikto tyrimo ribotumus ir
nubrézti negatyviy reklamy tyrimy gaires ateiciai.

Tyrimo empiriné bazé ir metodai.

Lietuvos politinés komunikacijos lauke buvo aptiktos 29 politinés reklamos, tenkinancios Sias
salygas: a) reklama prieinama internete; b) transliuojamos zinutés turinys neigiamas; c) reklama
atstovauja 2016 — 2020 mety LR rinkimy ,,sezonus®.

Taikant eksperty metoda, taip pat derinant teorinés ir statistinés klasifikacijos (klasterinés
analizés) metodus, detalesnei analizei buvo atrinktos 5 reklamos reprezentantés. Atrinktos 5 reklamos
tenkina Sias salygas: a) siejasi su pripazinta teorine klasifikacija; b) atstovauja Lietuvos politinés
komunikacijos ir rinkiminiy kampanijy aktualy ir realy sociokulttirin] kontekstg.

Atrinktos reklamos tapo vaizdine stimuline medziaga ir diskusijy (analizés) objektu fokus
grupése. Vidutiné 3 grupiniy diskusijy su 26 informantais trukmé — 2 val. 7 min. Trijy fokus diskusijy
transkripcijos apimtis sudaro 202 584 spaudos Zenkly arba 30 829 zodziy. Grupés sudarytos taip, kad
ju viduje susitelkty panaSiy politiniy paziiry asmenys. Grupése salyginai atstovaujamos
»konservatyvios®, , liberalios* ir ,,kairiosios* pazitiros. Fokus grupiniy diskusijy organizavimas vyko,
derinant pusiau strukttiruoto interviu metoda ir laisvg diskusijg. Diskusijy transkripcijos apdorotos
dviem skirtingais biidais: a) kokybinés turinio analizés metodu ir b) kiekybinés manifestinés turinio
analizés budu, rutiniSkai koduojant (ir kvantifikuojant) atsakymy strukttroje iSskirtus prasminius
vienetus bei panaudojant suformuotai pirminiy duomeny matricai analizuoti statistinius metodus.

D¢l nedidelés imties tyrimas yra zvalgomojo (pilotinio) pobiidZio, o jo iSvados bei
apibendrinimai turi tik hipotezés statusg. Pagal savo tipg tai — vieno metodo tyrimas, paremtas fokus
grupinémis diskusijomis ir kokybine transkripcijy analize. Visgi, atskiruose tyrimo epizoduose, kaip
pagalbiniai, buvo naudojami kiekybiniai metodai. Konkreciai jie buvo panaudoti atrenkant vaizding-
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stimuling medziagg ir apdorojant transkripcijas. Minétos tyrimo organizavimo aplinkybés leidZia
kalbéti apie trianguliacijos elementy panaudojima tyrimo procese.

Sis darbas yra padalintas j tris pagrindines dalis. Pirmoje dalyje bus aptariama, kaip apibréziama
negatyvi reklama, kokie yra negatyviy reklamy tipai, pateikti duomenys, kaip Zinome, kad rinké&jai
interpretuoja negatyvias reklamas.

Antroje darbo dalyje bus pristatytas Sio darbo tyrimas, empiriné baz¢, metodai.

Trecioje darbo dalyje bus pateikti atlikty fokus grupiniy diskusijy metu gauti, apdoroti ir

palyginti duomenys. Darbo pabaigoje bus pateiktos iSvados ir rekomendacijos.
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1. NEGATYVIU POLITINIU REKLAMU YPATUMAI

1.1 Kaip apibrézZiama negatyvi politiné reklama

Tam, kad galétume kalbéti apie negatyvias politines reklamas, pirmiausia, reikia apibrézti, kas
yra politing reklama. Siame darbe politiné reklama yra apibréZiama kaip procesas, kurio metu
kandidatas ar partija sumoka uz netiesioging komunikacijos formg su rinkéjais (t.y. pavyzdziui, ne
jraSas kandidato ,,Facebook* paskyroje), kurioje bty reklamuojamos partijos ir/ar kandidato
virSesnés savybés/politinés nuostatos, nei jy oponento. Tokia reklama taip pat siekia daryti jtaka savo
rinkéjams: paskatinti juos balsuoti ar tiesiog padidinti partijos ar kandidato Zinomumg rinkéjy tarpe.
Taigi politiné reklama siekia pabrézti kandidato virSenybe ir parodyti oponenty silpnybes,
reklamuojant kandidato stiprybes ir politines pazitiras.??

Kandidatai kontroliuoja formatg ir zinute, kuri yra siunciama rinkéjams. Todél jmanoma
reklamos metu kurti teigiama kandidato jvaizdj, o oponentg susieti su neigiamomis konotacijomis.

Pastebéta, kad politinés zinutés dazniausiai yra siejamos su asmenybémis, tad tyréjai yra pasitile
efektyviausia reklamos biida: skirtumy tarp kandidaty pabrézimas bei oponento siejimas su
negatyviais dalykais.

Tai Zinant, néra nieko keisto, kad pastaraisiais metais émé daugéti negatyvios politinés
reklamos. Tai buvo galima pastebéti ir per 2020 mety Lietuvos Seimo rinkimy metu.

Reikia suprasti, kad pati negatyvi reklama, ar apskritai reklama, neveikia vakuume. Tai
rinkiminés kampanijos dalis, vienas i§ kandidato turimy jrankiy. Negatyvi kampanija mokslinéje
literatiiroje yra skirstoma j 3 pagrindines sklaidos formas:

1. Kandidaty kritika. DaZniausiai randama reklamose bei uzsakytuose straipsniuose. Si
sklaidos forma yra svarbi Siam darbui.

2. Ciniskos Zinios apie politika ar kandidaty strategijas. Si sklaidos forma yra biidinga
zinioms, laidoms, zurnalisty ar apzvalgininky straipsniams.

3. Baime keliantys praneSimai. Juos pateikia patys kandidatai ar ziniasklaida, jie kelia
nerimg. Néra svarbu ar tikslas buvo nerimo kélimas rinkéjams, ar nebuvo. Si forma taip pat yra svarbi
Siam darbui.?*

O kaip yra apibréziama negatyvi politiné reklama? Siais laikais rinkéjai su politika susiduria
per masing Ziniasklaidg, o pati politika — yra simboliai.?> Tyréjai apie negatyvias naujienas ir reklamas

kartais kalba lyg apie kazka neetisko, lyg pozityviis ir negatyviis simboliai nebiity natiiraliis Zzmonéms.

23 Andrew Hughes, ,,Defining negative political advertising: definition, features and tactics*, Australian National
University, PraneSimas konferencijoje ,,ANZMAC 2003%, Adelaide, Australija, gruodzio 1-3 d., 2003
24 Unikaite, 125
2 Gary A Copeland ir Karen Johnson-Cartee , Negative Political Advertising — Coming of Age, Routledge: New York,
1991, p. 1
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IS tiesy, negatyvios politinés reklamos, kaip teigia kai kurie tyréjai, turéty biiti vertinamos kaip dar
viena keistenybé, kurig asocijuojame su simbolius naudojanc¢iu gyviinu — Zmogumi.?®

Pagal pobidj rinkimines kampanijas galime skirstyti | negatyvias ir teigiamas. Negatyvumas
kampanijose yra susijes su kritiskais institucijy, politikos procesy ar paciy politiky teiginiais, ar juos
lydin¢iais vaizdiniais.?’

Politinés reklamos, kaip ir kampanijos, intuityviai gali baiti klasifikuojamos | teigiamas
reklamas (esg $ios yra geros) ir ] negatyvias (3ios i$ prigimties yra blogos)?®. Ta¢iau kai kurie autoriai
perspéja, kad toks skirstymas yra neteisingas ir klaidinantis. Siy terminy suplakimas paslepia svarby
skirtumg tarp legimityvios ir neligimityvios atakos ir sumazina tikimybe, kad apgaulé bus pastebéta,
esg tai ,,teigiamame* diskurse.?’

Ir nors kai kurie tyréjai negatyvia politing komunikacija yra jvairiai apibréze, akademikai ir
konsultantai sutaria, kad negatyvios politinés reklamos sudaro gana didelg dalj Siuolaikinés politinés
komunikacijos.3°

Negatyvios politinés reklamos néra kazkas naujo, taciau tyréjai turi sunkumy, apibréziant jg bei
tiriant jos efektyvumag ir jtakg visuomenei.*!

Negatyvi politiné reklama ir jos svarba vis tik i$lieka tam tikra enigma: kaip pastebi Sigelman
ir Kugler, tyréjy sisteminis tokiy reklamy nagrin¢jimas ar net tyréjy suvokimas, kad yra rinkiminés
kampanijos negatyvus, nesutampa su rinkéjy suvokimu.*?

Negatyvios politinés reklamos apibréZzimas per daugelj mety keitési. 1915 metais Stewart tai
vadino ,,purvametés reklama“.3? Taip pat negatyvi reklama turi neigiamg jtakg kandidaty jvertinimui,
politikos efektyvumui ir rinkéjy dalyvavimui.’*

Kiti tyr¢jai, pavyzdziui Surlin ir Gordon, tokig reklamg apibiidino kaip tiesioginio jvardijimo
arba puolamoji politiné reklama. Sie autoriai teigé, kad tokia reklama tiesiogiai puola oponenta

asmeniskai, politing problemg ar tiesiogiai atakuoja priesininky partijg.>

26 Ten pat.

27 Unikaite, 124

28Richard R. Lau, Lee Sigelman, Ivy Brown Rovner. ,, The Effects of Negative Political Campaigns: A Meta-Analytic
Reassessment* Journal of Politics, Vol. 69, Issue 4, 2007 <https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1111/j.1468-
2508.2007.00618.x> [zitréta 2021 05 04]

29 Kathleen Hall Jamieson, Paul Waldman, Susan Sherr. , Eliminate the negative? Categories of analysis for political
advertisements®. Crowded Airwaves, ed. JA Thurber, CJ Nelson, DA Dulio, 2000, 44

30 Karen S. Johnson-Cartee, Gary Copeland, Negative Political Advertising — Coming of Age, Routledge: New York,
1991, 3

31 Ten pat, p. 7

32 Kugler M., Sigelman L., Why is research on the effects of negative campaigning so inconclusive? Understanding
citizens’ perception of negativity. J. Polit. 2003, 65:142—-60

33 Copeland Gary A., Johnson-Cartee Karen, 9

34 Basil, M., Schooler, C., & Reeves, B. Positive and negative political advertising: Effectiveness of ads and
perceptions of candidates. In F. Biocca (Ed.), Television and political advertising, Vol. 1. Psychological processes; Vol.
2. Signs, codes, and images (p. 245-262). Lawrence Erlbaum Associates, Inc., 1991

35 Ten pat.
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Kampanijy, kaip ir jose naudojamy reklamy, negatyvumas gali biiti jvairaus spektro: nuo
kritikos iki net ciniSky teiginiy apie oponento asmenybe, motyvacija, ar net teigiama, kad oponentas
posto siekia vedinas savanaudisky paskaty®. Negatyviose reklamose naudojama kritika oponentams
siekia sumazinti rinkéjy pasitikéjima oponentu.

Bendrai negatyvig politing reklamg galime apibrézti, kaip reklama, kuri sumenkina oponenty
padéti. Tokiose reklamose yra kvestionuojami oponento gebéjimai bei kitais biidais yra
paskleidziama abejoné apie oponento tinkamuma eiti pareigas.

Taciau kandidatas negali tiesiog uzsipulti savo oponento: kad reklama biity veiksminga, ji turi
bt paremta faktais, turéty biiti tikroviska. PrieSingu atveju, kandidatas gali susilaukti neigiamos
rinkéjy reakcijos. Taip yra todél, kad rinkéjas geba atskirti negatyvig kritiska informacija nuo

$meizto.?’

1.2 Negatyviu reklamy tipai

Egzistuoja ne tik negatyvios reklamos sklaidos formos, kurios jau buvo aptartos, taciau ir paciy
negatyviy reklamy tipai. Johnson-Cartee ir Copeland teigia, kad yra trys negatyviy reklamy tipai:
tiesioginé ataka, tiesioginis palyginimas ir numanomas palyginimas.

Politikos mokslo atstovai, komunikacijos ir rinkodaros tyréjai bei psichologai ne vieng
deSimtmet] tiria negatyvias politines reklamas. Ne tik Johnson-Cartee ir Copeland, bet ir kity tyréjy
darbai padéjo klasifikuoti 3 negatyviy politiniy reklamy tipus:

1. Tiesioginé lyginamoji reklama. Tokios reklamos tiesiogiai lygina kandidatus bei jy pozitrius j
tam tikrus klausimus. Pavyzdziui, sakoma: miisy tikslas yra iSsaugoti regionines mokyklas, o
Stai miisy oponentai nori jas uzdaryti. Tokia reklama siekiama nuvertinti oponentg, sumazinti
tikimybe, kad kas nors uZ jj balsuos. Siose reklamose pranaSesniu vaizduojamas reklama
uzsakes kandidatas;

2. Netiesioginé (numanoma) lyginamoji reklama. Tai néra tiesioginé negatyvi konfrontacija,
tokius politiky veiksmus galime iSvysti ziniasklaidoje, televizijoje, debaty metu. Pavyzdziui,
debaty metu politikai kalba rinkéjams jautriomis temomis ir tai gali sukelti negatyvias emocijas
rinkéjams apie kandidatus. Rinké¢jai daznai $ig reklama suvokia kaip teigiamg, mat néra
konkreciai minimas oponentas. PrieSingai nei kitos reklamos, numanomo palyginimo reklamos
yra deduktyvios: rinkéjai patys turi numatyti, kas yra kritikuojamas oponentas ir kaip jis yra

kritikuojamas. Toks reklamos tipas reikalauja ziniy i§ rinkéjy: jie turi Zinoti pakankamai

% Unikaite, 124
37 Ann Crigler, Marion Just ir Todd Belt. The Three Faces of Negative Campaigning: The Democratic Implications of
Attack Ads, Cynical News and Fear Arousing Messages. PraneSimas konferencijoje American Political Annual Meeting.
Boston, 2002
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informacijos apie kandidatus bei jy pozicijas, turi galéti tas pozicijas palyginti. Dazniausiai Sio

tipo reklamos yra rodomos paskuting kampanijos savaitg.

3. Tiesiogin¢ atakuojanti reklama. Tokia reklama tiesiogiai puola konkurenta, taciau iskyla jvairiy
pasekmiy rizika. Tokios reklamos tikslas — skandalingais ,,purvais® apmétyti konkurents.
Tokios reklamos labiau veikia maziau iSsilavinusius zmones bei stiprina i§ anksto turétg
nuomone. Sios reklamos dazniausiai yra naudojamos likus mazdaug dviem savaitéms iki
rinkimy, kuomet maziau issilaving ir neapsisprende rinkéjai ima galvoti, uz ka turéty balsuoti.
38
Taciau literatiiroje, kurioje raSoma apie bendrai negatyvias kampanijas, o ne tik reklamas,

galima rasti minimg dar vieng tipa, kuris svarbus Siam darbui: tai yra baim¢ keliantys pranesimai,
nesvarbu, ar prane§imo skleidéjas sieké sukelti nerimg, ar ne.’® Tokie praneSimai daZniausiai yra
pateikiami audiovizualiniu formatu, pasitelkiami nerimg, baim¢ keliantys vaizdai bei muzika,
garsail. Sis tipas randamas prie negatyviy rinkiminiy kampanijy sklaidos formy, tagiau tai savaime
gali buti ir negatyvios reklamos tipas.

Bendrai negatyvios reklamos zinutés gali biti suskirstytos j apeliavima j problema ir apeliavima
i vaizdg.*! Apeliuojant j problemg dazniausiai yra puolama priesininko valstybiné politika, politiné
veikla praeityje ir pazitros, o apeliavimas ] vaizdg stengiasi pulti prieSininko asmenybés bruozus,
asmens charakterj per moraling prizmg ir administracinius gebéjimus.*?

Apeliavimo ] politikg taktikg galima laikyti saziningesne ir efektyvesne. Teigiama, kad tokia
prieiga sukuria mazesne tikimybe i3 prieSininko sulaukti atsako apeliavimo j vaizdg forma.*34*

Kitas svarbus klausimas — kada kandidatas nusprendzia naudoti negatyvig reklama? Juk toks
sprendimas, matant jau apzvelgtas galimas rinkéjy reakcijas, gali tapti skaudziu sprendimu, kuris
atsisuks prie$ tokios reklamos iniciatoriy. Sioje vietoje galima aptarti dvi tokiy veiksmy priémimo
teorijas. Harrington ir Hess* sitilo teorinj modelj, kuris sufleruoja, kad asmuo gali pasirinkti naudoti
negatyvig politing reklamg dél asmenybés ir ideologijos. Tokios pasirinktos reklamos taktikos

pasitelkiamos dél ty rinkéjy ideologiniy pazitiry, kurie dar néra apsisprende. Kandidatai naudoja

38 Hall et al, 4464
%9 Unikaite, 125
40 Ten pat, 127
#1Gary A. Copeland, Karen Johnson-Cartee, Negative Political Advertising — Coming of Age, Routledge: New York,
1991
42 Hsuan-Yi Chou, Nai-Hwa Lien, ,,What does a negative political ad really say? The effect of different content
dimensions”, Journal of Marketing Communications Vol. 17, Issue 4, 2010, 281-295
43 Brian L. Roddy, Gina M. Garramone, ,,Appeals and strategies of negative political advertising®, Journal of
Broadcasting & Electronic Media, Vol. 32, (Fall), 1988, 415-427
44 Brenda S. Sonner, ,, The effectiveness of negative political advertising: A case study*, Journal of Advertising
Research, Vol. 38, No. 6, 1998, 37-43
45Harrington, Gregory Hess. ,,A spatial theory of positive and negative campaigning”. Games and Economic Behavior,
vol. 17, issue 2, 1996 , 209-229
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pozityvias Zinutes tam, kad atrodyty ideologiskai tinkami neapsisprendusiems rinkéjams ir kandidatai
taip pat dél Sios priezasties naudos negatyvig reklamg: siekia parodyti, kad oponentas néra
ideologiskai tinkamas rinkéjams, kurie dar yra neapsisprendg, uz ka balsuoti. Tad negatyvi reklama
yra jrankis kovoje dél neapsisprendusiy rinkéjy.

Skaperdas & Grofmanas*® siilo kitokig teorijg: esg kandidatai yra labiau linke naudoti
negatyvias reklamas, kai apklausose skirtumas tarp jo ir oponento néra didelis. Skaperdas ir
Grofmanas tai egzaminuoja rinkimuose, kur konkuruoja du politikai ir taip pat rinkimuose, kur yra ir
trys varzovai.

Analizuodami rinkimus, kuriuose susiduria du varzovai, autoriai pastebéjo, kad pirmaujantis
politikas dazniausiai naudoja pozityvias reklamas, o jo atsiliekantis konkurentas — griebiasi negatyviy
reklamy. Taciau, jei skirtumas tarp Siy dviejy varzovy ima mazéti, pirmaujantis politikas gali
pasitelkti negatyvig reklamg tam, kad uztikrinty savo pranasuma.

Kaip pastebi autoriai, rinkimuose, kuriuose grumiasi trys varzovai, atsiliekantys kandidatai
visad platins negatyviag reklama apie pirmaujantj politikg. Taip, pastebi autoriai, nutiko ir per 1992
mety JAV prezidento rinkimus, kuomet rinkimuose dalyvavo demokratas Billas Clintonas,
respublikonas George H. W. Bush ir treciasis kandidatas — Ross Perot.*’

O kada verta atsakyti j negatyvios reklamos kritika, o kada geriau — patyléti? Sj klausima kelia
Kern, Jamieson ir Cambell. I§ vienos pusés kandidato sprendimas nepateikti atsakymo ] pateiktus
kaltinimus gali sukurti informacing aplinka, kurioje dominuoja oponento kaltinimai. I$ kitos pusés,
atsakymas kaltinimams prideda patikimumo. Tad sulauke¢ atakos i§ oponento, rinkiminé kampanija

turi ne tik apsvarstyti strategijg (ar atsakyti su negatyvia reklama), bet ir taktikg (kaip atsakyti).*4

1.3 Kaip rinkéjai interpretuoja negatyvias reklamas?

Ypac svarbu yra tai kaip pilieciai priima, suvokia ir interpretuoja politing komunikacijg. Juk
biitent negatyvios reklamos suvokimas nulemia ir poveikj, kurj reklamos zinuté turés potencialiam
rinkéjui. Tai yra svarbu todél, kad rinkéjai ir kontroliuoja politiniy partijy galimybes: politinés partijos
savo komunikacijos pelng matuoja rinkimy rezultatais ir galia, kurig jiems suteikia pilie¢iai®’.

Atsizvelgiant | tai, svarbu iSsiai$kinti, kaip pilie¢iai reaguoja j negatyvias politines reklamas.>!

46Stergios Skaperdas, Bernard Grofman. ,,Modeling negative campaigning®. The American Political Science Review,
Vol. 89, No. 1, 1995, 49-61

47 Ten pat, 58

48 Kern M. Thirty Second Spots: Political Advertising in the Eighties. New York: Praeger , 1989.

49 Jamieson KH, Campbell C. The Interplay of Influence: Mass Media and their Publics in News, Advertising, Politics.
Belmont, CA: Wadsworth, 1983.

50 Brian McNair, An introduction to Political Communication. 3rd edition. London and New York: Routledge, 2011
51
Ten pat.
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Svarbu atminti, kad jvairiis tyrimai apie negatyvias reklamas pristato skirtingus rezultatus, tad
rinkéjy reakcija | negatyvias reklamas dar néra pilnai iStyrinétas laukas, skirtingi tyrimo metodai
pateikia skirtingus rezultatus.>?

Nustatyta, kad politinés reklamos sukeltas emocinis atsakas stipriai koreliuoja su kandidaty
jvaizdzio jvertinimu: kuo labiau optimistines, saugias ir patriotines emocijas sukelia politiné reklama,
tuo geriau rinkéjai vertina kandidatg. PrieSingai, kuo labiau iSsigand¢ yra rinkéjai, tuo labiau
neigiamai jie vertina kandidatg. Kaip parodé L. Kaid 1996 m. JAV prezidento rinkiminés kampanijos
tyrimas, pastebima pozityvi koreliacija tarp rinkéjy pozityvaus emocinio atsako ir kandidaty
jvertinimo bei stipri negatyvi koreliacija tarp negatyviy emociniy atsaky ir kandidaty jvertinimo.>?

Taciau, kai kurie tyréjai yra jsitiking, kad negatyvios politinés reklamos turi tokig stiprig itaka,
jog jos paveikia miisy politinés sistemos prigimtj: teigiama, kad negatyvios reklamos demotyvuoja
rinkéjus balsuoti rinkimuose ir, bégant laikui, silpnina jy tikéjima politiniu procesu.>*

Taciau, kaip teigia Brader, emocionaliis elementai gali sustiprinti turinj, bet jie negali tapti
centriniu argumentu.>’

Tyréjai negatyvios politinés reklamos poveikj rinkéjui skirsto j du tipus:

e Numatomg poveikj;
e Nenumatytg poveikj.

Numatomas poveikis apibréziamas kaip poveikis rinkéjui, kuris formuoja negatyvy poziiirj i
kritikuojamg oponentg bei pozityvy poziirj j kritikg sakantj kandidatg.>® Kitaip pasakius — reklamag
uzsakes kandidatas pasiekia tai, ko nor¢jo.

Nenumatytas poveikis yra tas poveikis, kuris apie reklamos uzsakova sukélé daugiau neigiamy
emocijy, nei apie ta, kuris buvo kritikuojamas reklamoje.”’

Tad svarbu suzinoti, kokios yra galimos pasekmés kandidatui, kuris nusprendzia naudoti
negatyvig reklamg.

1979 metais Respublikony kongreso rinkiminés kampanijos komitetas uzsaké politines
reklamos televizijoje tyrimg. Tyrimas parodé, kad negatyvi politin¢ reklama yra ,,aukstos rizikos*

prieiga, nes ,,ji vaik$to plona linija tarp savo argumento jrodymo ir rinkéjo atstimimo.>®

%2 Unikaité, 125

3 Kaid, L. L.. Videostyle and the effects of the 1996 presidential campaign advertising. In R. E. Denton (Ed.), The
1996 presidential campaign: A communication perspective, Westport, CT: Praeger, 1998 143-159 psl.

54 Richard R. Lau and Ivy Brown Rovner Negative Campaigning. Annual Review, Political Science, Department of
Political Science, Rutgers University, New Brunswick, New Jersey, 2009, 289
<https://www.annualreviews.org/doi/pdf/10.1146/annurev.polisci.10.071905.101448> [zitréta 2020 12 20].

%5 Ten pat, 291 psl.

%6 Aron Ocass, Political Advertising Believability and Information Source Value During elections. Journal of
Advertising, vol. 29, no.1, 2002, 63-74

57 Ten pat.

58 Copeland Gary A., Johnson-Cartee Karen, 9
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Kaip jau minéta, rinkéjai geba atskirti kritika nuo Smeizto. Rinké¢jai labiau linke pritarti
negatyvioms reklamoms, kuriose yra kritikuojama oponento kvalifikacija, pasiekimai, bet rinké&jai
nepritaria reklamoms, kuriose minimi oponento biografijos faktai ar kiti asmeniniai dalykai.’® Tad
nors negatyvios, kritikuojancios reklamos gali sukelti problemy kritikuojamam oponentui, jos gali
atsisukti ir prie§ patj reklamos uzsakovg.®°. Taciau jei kritika yra konstruktyvi, kandidatas dalyvauja
konstruktyvioje diskusijoje, jo paskleista informacija apie oponentg kartais gali rinkéjams atnesti
dvejong, susirtipinimg kritikuojamo kandidato gebéjimais valdyti Salj.5!

Tyréjai yra identifikave 3 galimus negatyvius reklamos rezultatus: ,,Bumerangas®, ,,Aukos
sindromas® ir ,,Dvigubo pakenkimo* efektas.

»,Bumerangas*

Garramone atliko apklausa, kuri parodé, kad naudojant negatyvia politing reklama gali iStikti
bumerango efektas: rinkéjai negatyviau vertins ne reklamos taikinj, o jos uzsakovg.?%3

Taciau Copeland ir Johnson-Cartee®* kontroliuotas laboratorinis eksperimentas nerado jokiy
statistiSkai reik§mingy jrodymy, kad bty galima pagrijsti bumerango efekto egzistavimg.

Aukos sindromas

Yra tyrimy, kurie pagrindzia ir aukos sindromo egzistavima: jei negatyvi reklama yra
suprantama kaip nesazininga, nepelnyta kritika, gali atsirasti fenomenas, kurj tyré¢jai praminé aukos
sindromu: nesaziningomis suprastos negatyvios reklamos gali paskatinti rinkéjus labiau pozityviai
ziureti j kritikuotg kandidatg ar partijg.®> Tagiau dar kartg Copeland ir Johnson-Cartee raportavo, kad
néra $iam reiskiniui pagrijsti statistiSkai reik§mingy jrodymuy.%6

Dvigubas pakenkimas

Merritt metais atliko tyrimg ir nustaté, kad negatyvios reklamos sukelia rinkéjams neigiamas
emocijas tiek atakuojamo subjekto, tiek uzsakovo atzvilgiu.®’

Taciau ir vel Copeland ir Johnson-Cartee raportavo, kad Siam reiSkiniui néra statistiskai
reik§mingy jrodymy.6®

Taciau yra tyréjy, kurie nurodo dar du galimus negatyvios reklamos efektus:

59 Crigler A., Just M. ir Belt T., 6

€0 Unikaite, 125

81 Michael Pinto-Duschinsky, Mass Media and Elections,
<http://www.democracy.ru/english/library/international/eng_1999-5.html> [zitréta 2021 04 11]

62 Garramone, Gina M., ,,Voter responses to negative political ads”, Journalism Quarterly, Vol. 61, 1984, 251

63 Shapiro, Michael, Rieger, Robert H., ,,Comparing positive and negative political advertising on radio®, Journalism
Quarterly, Vol. 69, 1992, 135-145

64 Johnson-Cartee ir Copeland, Negative Political Advertising: Coming of Age, Lawrence Erlbaum Associates, London,
1991, 281-295

65 Garramone, 251

66 Johnson-Cartee ir Copeland, Negative Political Advertising: Coming of Age, Lawrence Erlbaum Associates, London,
1991

67 Ten pat, 10 psl.

68 Ten pat
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1. ,,Tikslo pasiekimo” efektas: negatyvi reklama padaro Zalg konkurentui.

2. ,Demobilizacijos“ efektas: negatyvi politin¢ reklama gali sustiprinti nepasitikéjima
rinkéjy tarpe ir skatinti juos jausti apatija politikams ir politinéms partijoms bei nepasitikéti
demokratija. To pasekmé — cinizmas ir nenoras balsuoti rinkimuose.®

Surlin ir Gordon iStyré, kad Zemesnio socioekonominio statuso respondentai negatyvias
reklamas traktavo kaip labiau neetiskas ir labiau informatyvias, nei vidutinio socioekonominio statuso
respondentai.’®

Kiti tyré¢jai aptiko dar vieng salyga, kuriai egzistuojant, rinkéjai yra labiau linke atmesti ir
nepriimti negatyvios reklamos. Pastebéta, kad jei reklama savo zinutéje turi ,,pusiau tiesg®, kitaip
pasakius, teiginys yra ne iki galo teisingas ar tiesiog zinuté yra rinkéjo suvokiama kaip nesazininga,
tuomet tokia reklama atbaidys rinkéjus nuo reklamos uzsakiusios politinés jégos, zmonés bus apatiski
arba negatyviis’’.

Visgi, jei zinutéje yra informacija, kuri yra objektyvi, kitaip pasakius, patikrinama informacija,
ir tinkama kritikuoti oponenta, tuomet tokig zinute skleidzianti reklama yra naudinga konstruojant
rinkéjo vertinimo standartus ir padidina jy siekj balsuoti.”> Dél 8iy fakty, kai kurie tyréjai mano, kad
negatyvios reklamos, kurios yra paremtos jrodymais, yra naudingesnés reklamos skleidéjui ir tikétina,
kad tokios reklamos suteiks norétg efekta, lyginant su reklamomis, kuriose triksta jrodymy.”?

Dar vieni tyréjai akcentavo zinutés svarbg. Tyréjai teigia, kad jei Zinuté negatyvioje reklamoje
yra matoma kaip beprasmé, elektoratas gali nerodyti jokio noro jsitraukti j §j procesg.” Ir prieSingai
— jei negatyvios reklamos zinuté yra suvokiama kaip svarbi, tokia reklama gali sulaukti teigiamos
rinkéjy reakcijos.”

Taciau negatyvios politinés reklamos néra visagalés, kaip kai kurie tyréjai gali manyti. Stai
Sides ir kity tyrimas analizavo 1998 mety Kalifornijos gubernatoriaus rinkimus. Paaiskéjo, kad
nesvarbu kokia buvo naudota negatyvi reklama, balsuojanciy apsisprendimg 1émé jy politinés

pazitiros’®.

89 Svetlik, 1
70 Johnson-Cartee ir Copeland, Negative Political Advertising: Coming of Age, Lawrence Erlbaum Associates, London,
1991, 9
"Bruce E. Pinkleton, Austin E. Weintraub, Kristine K. J. Fortman. »Relationships of media use and political
disaffection to political efficacy and voting behavior®, 2009 <https://doi.org/10.1080/08838159809364433> [Zituréta
2021 05 06]
72 Stephen Ansolabehere, Shanto Iyengar, Going Negative: How Political Advertisements Shrink and Polarize the
Electorate, Free Press, New York, 1995
73 Chou ir Lien, 281-295
74 Ansolabehere, S, and Iyengar, S., Going Negative: How Political Advertisements Shrink and Polarize the Electorate,
Free Press, New York, 1995
75 Freedman P, Goldstein K. Measuring media exposure and the effects of negative campaign ads. Am. J. Polit. Sci.
1999, 43:1189-208
76 Robert A. Jackson ir Jason C. Sides, ,,Revisiting the influence of campaign tone in senate elections®. 2006, Polit.
Anal. 14(Spring):206—18, cituota i§ Richard R. Lau, Lee Sigelman, ,,Negative Campaigning*, The Annual Review of
Political Science 12, 2009, 285-306
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IS aptartos teorijos matome, kad negatyvios reklamos naudojimas yra rizikingas zingsnis: nors
dalis tyréjy mano, kad tai efektyvus biidas pritraukti rinkéjy, taciau yra ne vienas scenarijus, kuriam
i$sipildzius, rinkéjai gali nusisukti nuo tokig reklamg uzsakiusios politinés jégos. Negatyviose
reklamose uzsakovai turéty vengti to, kg rinkéjai suvokia kaip nepriimtina: nereikéty kritikuoti
oponenty asmeniniy savybiy, iSvaizdos, taip pat itin nepalankiai rinkéjai suvokia reklamas, kuriose

jaucia, kad jiems yra sakoma tik dalis tiesos.

<https://www.annualreviews.org/doi/pdf/10.1146/annurev.polisci.10.071905.101448> The Effects of Negative
Political Campaigns: A Meta-Analytic Reassessment[zitiréta 2020 12 15]

23



2. NEGATYVIU REKLAMU SUVOKIMO TRIANGULIUOTO TYRIMO METODIKA
Siame skyriuje yra apra§oma tyrimo empiriné bazé ir metodika, kurias pasitelkus siekta

i$siaiskinti, kaip LR rink¢jai suvokia negatyvias reklamas.

2.1. Bendroji tyrimo dizaino schema ir tyrimo loginis nuoseklumas
Atliktas tyrimas priskirtinas trianguliacinio tyrimo tipui. Empirinio tyrimo dizainas remiasi ir
kokybiniu, ir kiekybiniu metodais. Kokybinis ir kiekybinis tyrimai, jy euristinis vaidmuo Siame

projekte yra lygiaverciai. Bendroji tyrimo dizaino schema yra atspindéta 1 pav.

IETAPAS Visu vieSal priemamuy audiovizoalingg reklamu, paremty negatywvia Finute, identifikavimas.
Aptiktos 29 reklamos_ aptarnayjanéios 2016-2020 m. ninkimuy kampanija.

l

ITETAPAS Remiantis Johnson-Cartee ir Copeland hei Hall et al teorine klasifikacija, 29 atrinktos reklamos
vertinamos triju ekspertu.

Atliekama ekspertu vertinimu sutapties patikra. Suformuota ekspertiniy vertimimu pirminiyg
duomeny matrica analizuojama hierarchinés klasterinés analizés metodu. Derinant statistine ir
teorine analize tolesniam darbui. atrenkamos 5 reklamos-reprezentantés.

l

OIETAPAS 5 reklamos-reprezentantés panaudojamos, kaip vaizding stmuling medziaga  grupinéms
diskusijoms. Sudaromos homogemékos, pagal politines preferencijas, mnformanty grupés, 1§ viso
26 dalyviai Kiekviena reklamai vertinti ir diskusijai palaikyti informantams uzduodami 5

klausimai.

IV ETAPAS Diskustpy transkripeijy/stenogramu sudarvinas. Bendra 3 diskusyu trukmé — 6 val. 23 min,
turinys 202 tikst. spandos Zenkly.

V ETAPAS Transkripciju-stenogramn apdorojimas
Kokyhinés turinio analizés metodais Atsakym kodavimas, statistinés matricos sudarymas
(26x5%5=650) 1r jos analizé kiekybiniais metodats

[ VIETAPAS | Kokvbinés ir kiekybines analizés rezultaty bei i5vadu sugretinimas ir interpretacija. |

l

| VILETAPAS | Apibendrinanéiu i$vady ir rekomendaciju formulavimas. |

pav. 1. Negatyviy reklamy suvokimo trianguliacinis tyrimas: dizainas ir loginis nuoseklumas
Negatyviy reklamy suvokimo trianguliacinis tyrimas: dizainas ir loginis nuoseklumas
Negatyviy reklamy suvokimui tirti buvo atliktos trys fokus grupinés diskusijos. Bendras
dalyviy (informanty) skaicius — 26.
Pagal savo organizacinj pobud] atliktos fokus grupés uzima tarpinj biivj tarp struktiiruoto

interviu ir laisvo grynai kokybinio interviu. Klausimai informantams buvo uzduoti struktiiruotai,
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taCiau paciai diskusijai buvo leista plétotis gana laisvai. Visose trijose grupése informantai dalinosi
savo subjektyviais suvokiniais, kurie kilo perziiirint ir aptariant tas pacias 5 negatyvias reklamas.

Esminis momentas: kaip buvo atrinkta stimuliné¢ medziaga grupinéms diskusijoms? Pradzioje |
tyréjos akiplotj pateko 29 negatyvios politinés reklamos. Tai viesai prieinamos reklamos, dauguma
ju atitinkamo zanro reklaminiai klipai. Visos reklamos atstovauja uZzsibrézta rinkiminj-politinj
»sezong™. Tai yra laikotarpis 2016 — 2020 metais vyke rinkimai, j $j laikotarpj pateko 5 skirtingiems
rinkimams sukurtos rinkiminés kampanijos. Remiantis teorine negatyvios reklamos klasifikacija’’ ir
induktyviniais metodais, i§ minéto pirminio videoklipy masyvo buvo atrinktos 5 negatyvios reklamos,
reprezentuojancios teorijoje zinomus idealiuosius tokiy reklamy tipus. Induktyviné prieiga buvo
paremta ekspertiniu metodu ir statistiniu klasifikavimu, panaudojant klastering analize.

Trys kvalifikuoti ekspertai-savanoriai jvertino/sukodavo visas j tyrimo akiplotj patekusias
negatyvias reklamas pagal jy priklausomybe vienam ar kitam teorijoje Zinomam negatyviy reklamy
tipui. Paaiskéjus, kad trijy eksperty atlikto kodavimo sutaptis jungtin¢je duomeny matricoje yra labai
auksta, buvo atlikta visy sukoduoty videoklipy klasteriné analizé. Jvertinus jos rezultatus galiausiai i$
kiekvieno klasterio buvo atrinkti video klipai, reprezentuojantys tam tikrg teorijoje Zinomg negatyvios
reklamos tipg. Eksperty metodas ir klasteriné analizé padéjo iSvengti subjektyvizmo atrenkant
reklamas, kurios bus panaudotos grupinése diskusijose. Atrinktos 5 negatyvios reklamos buvo
panaudotos kaip audiovizualinis stimulas grupinei diskusijai pradéti, tuo paciu tai pasitarnavo kaip
vertinimo ir suvokimo objektas tiek paciai tyréjai, tiek ir tiriamiesiems.

Vidutineé 3 grupiniy diskusijy su 26 informantais trukmé — 2 val. 7 min., minimali pasitaikiusi
trukmé 1 val. 59 min., maksimali trukmé 2 val. 23 min. Trijy diskusijy audio jraSy transkripcijos
apimtis sudaro 202 584 spaudos Zenkly arba 30 829 zodziy.

Pazymeétina, kad ir kokybiniam, ir kiekybiniam tyrimui buvo panaudota ta pati informanty
grupé ir tos pacios diskusijy transkripcijos. Trianguliacija pasireiské tuo, kad surinkta empiriné
Zaliava pirmiausiai buvo apdorota kokybinés turinio analizés metodais’®. Tai buvo prasminga todél,
kad transkripcijose atsispindéjo laisva diskusija. Aplinkybé, kad stimuliné medziaga (ir video klipai,
ir klausimai diskusijoms) informantams buvo pateikti strukttruotai, atvéré galimybe uzfiksuoty
atsakymy visumai, jos elementams taikyti kiekybinj kodavima ir tokiu biidu atsakymus kvantifikuoti.
26-iems tiriamiesiems, jvertinus 5 negatyvias reklamas pagal 5 (jos atkeliauja 1§ fokus grupiy metu
uzduoty 5 pagrindiniy klausimy) dimensijas susidaré pirminiy koduoty duomeny matrica, turinti net
650 skaitmeniniy reikSmiy (26x5x5=650). Tokios apimties pirminiy duomeny masyva apie negatyviy

reklamy suvokimg jau buvo prasminga nagrinéti ir kiekybiskai, taikant statistinés analizés metodus.

7 Copeland Gary A., Johnson-Cartee Karen, 9
& Philipp Mayring, ,,Qualitative Content Analysis*, 2000
<https://www.researchgate.net/publication/215666096_Qualitative Content Analysis> [Ziliréta 2020 12 15]
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Zinoma, dél labai maZos informanty imties (N=26), tokios analizés rezultatus biity neapdairu,
pretenzinga bandyti generalizuoti. Visgi kiekybiné analiz¢ pasitarnavo atliekant analitines procediiras
projekto viduje, identifikuojant empirinius radinius ir formuojant iSvadas, turincias tik hipotezés

statusa.

2.2. Video klipy, paremty negatyvumu, pirminé ir antriné atranka

Nors politinés partijos ar politiniai veikéjai su rink¢jais bando komunikuoti nuolatos, jy
komunikacija itin suaktyvéja prieSrinkiminiu periodu. Bitent tuomet galima pamatyti ir daugiau
negatyviy politiniy reklamy. Tyrimui pasirinktas 2016—2020 mety laikotarpis, tiksliau — visi anuomet
vyke rinkimai j centrinés valdZios organus. Buvo perzitirétos visos tuo periodu viesai prieinamos
(partijy soc. medijy puslapiuose figiiruojancios) politinés reklamos, skirtos rinkimams. Daugumos jy
zanras buvo trumpas vaizdo klipas.

Pirmame atrankos etape j tyrimo akiplotj pateko 29-i vieSoje erdvéje iSplatintos reklamos.
Minéty 29 reklamy sgraSas ir internetinés nuorodos pateiktos magistro darbo priede 1. Reklamos buvo
paremtos negatyvumu ir naudojamos partijy (ar pavieniy kandidaty) rinkimy kampanijy, kurios LR
vyko 20162020 m., metu. Nurodyta analizés vienety aibé néra didelé dél objektyviy priezasciy.
Siekiant analizuojamy negatyviy reklamy homogeniskumo pagal zanra, trumpi vaizdo klipai buvo
aiskiai atskirti nuo kitos vaizdu paremtos reklamos esminj zanrinj kriterijy — pranesimo/transliavimo
trukme. Viduting analizei atrinkty reklamy trukmé — 71 sek., minimali pasitaikiusi trukmé — 15 sek.,
o maksimali 208,8 sek.

Tuomet, remiantis Johnson-Cartee ir Copeland’ bei Hall et al®° pasiilyta negatyviy reklamy
teorine klasifikacija, 29 pavienés reklamos buvo suklasifikuotos j 3 negatyviy reklamy tipus:

e Tiesioginé lyginamoji reklama;

e Netiesioginé lyginamoji reklama;

e Atakuojanti reklama.

Analizuojant minétas 29 reklamas, buvo pastebéta, kad Lietuvoje aiSkiai aptinkamas dar vienas
negatyvios reklamos tipas, kuris eskaluoja socialine fobijg. Tapo aiSku, kad minétu savitu fobijy
eskalavimo aspektu Lietuvos politinés komunikacijos lauke de facto egzistuojancios reklamos
nesutelpa | Johnson-Cartee ir Copeland bei Hall et al pasitilytus klasifikavimo teorinius modelius.

Taigi, minétas negatyviy reklamy trijy tipy modelis buvo papildytas tipu, kuris eskaluoja socialines

79 Karen S. Johnson-Cartee, Gary Copeland, Negative Political Advertising — Coming of Age, Routledge: New York,
1991, 281-295

80 Kathleen Hall Jamieson, Paul Waldman, Susan Sherr. , Eliminate the negative? Categories of analysis for political
advertisements®. Crowded Airwaves, ed. JA Thurber, CJ Nelson, DA Dulio, 2000
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fobijas. Toliau tyrimo procese buvo remiamasi biitent tokiu, papildytu, darbiniu klasifikaciniu
modeliu.

Planuojamy fokus grupiniy diskusijy metu rodyti informantams paeiliui visas 29 reklamas buvo
nejmanoma (arba ganétinai sudétinga) dél keliy priezasCiy. Pirma, planuojamy fokus grupiniy
diskusijy trukmé dél vizualiniy stimuly gausybés bei jvairovés, objektyviai jgauty nerealias apimtis.
Grupés dalyviai buty perstimuliuoti ir grupiné diskusija nuslysty pavirSiumi. Antra, anaiptol ne visos
1 tyrimo akiplotj patekusios ir realiai egzistuojancios negatyvios reklamos sklandziai koresponduoja
su 4 minétais idealiaisiais negatyviy reklamy tipais. [vertinus organizacines galimybes, buvo
apsispresta, kad vienos fokus grupés metu realu aptarinéti 4 reklamas. ISkilo butinybé i§ 29 negatyviy
reklamy pirminés aibés pagrjstai atrinkti bent 4 pavienes reklamas-reprezentantes, kurios taikliai
atspindéty konkrety teorijoje zinoma negatyviy reklamy tipg.

Atrenkant galutinei analizei reklamas, ypa¢ jei tai daro pavienis tyréjas, iSkyla atrankos
procediiros subjektyvumo rizika, kitaip tariant, atrankos objetyvumo stygiaus rizika.

Situacija, kuomet socialiniams tyrinétojams tenka validuoti rutininio stebéjimo, objekty
vertinimo, atviro tipo atsakymy kodavimo etc. rezultatus, yra tipiné, labai daznai pasitaikanti®'.

Socialiniy tyrimy praktikoje minéto tipo validacijos procediiros seniai yra aprobuotos. Tiesiog
statistiniais metodais yra patikrinama skirtingy stebétojy ar kuoduotyjy pateikty rezultaty sutaptis. Jei
toji sutaptis kraStutinai auksta, perSoka 90 proc. riba, yra laikoma, kad kodavimo rezultatai salyginai
objektyvis ir patikimi ta prasme, kad jie néra iSsikraipe dél tikétino pavieniy vertintojy subjektyvumo.

Taigi, pirminiame tyrimo etape atrinktas 29 reklamas nepriklausomai vienas nuo kito vertino
(kodavo) trys tyr¢jai. Du i8S jy yra mokslininkai, atliekantys empirinius socialinius tyrimus, jskaitant
politikos lauko tyrimus, o viena i§ 3 vertintojy buvo pati darbo autoré.

Reklamy vertinimo turiningieji kriterijai, kaip jau minéta, buvo Sie: ,.tiesioginé lyginamoji
reklama®; ,netiesioginé lyginamoji reklama®, ,atakuojanti reklama®“ ir ,socialiniy fobijy
eskalavimas®. Kodavimo (suskaitmeninimo) formatas apémé tris pakopas: ,,pozymis akivaizdziai
yra®; ,,pozymio akivaizdziai néra® ir ,,reklama indiferentiSka vertinamo pozZymio atzvilgiu®. PoZymiai
biidavo aptinkami, jei reklamos turinyje yra bruozy, kurie sutampa su tam tikru negatyvios reklamos
tipo teoriniu apibrézimu.

Labiausiai patyres ekspertas (tai buvo nustatoma vertinant jo moksling biografija, publikacijas
ir vykdytus empiriniy socialiniy tyrimy projektus) buvo apibréztas, kaip svarbiausias ekspertas. Kitas
ekspertas irgi turi PhD akademinj laipsnj ir atlieka empirinius socialinius tyrimus. Trecia koduotoja

buvo pati darbo autoré. Buvo kiekybiSkai kontroliuojama kodavimy sutaptis procentais. Paaiskéjo,

81 Vilmanté Pakalniskiené, Tyrimo ir jvertinimo priemoniy patikimumo ir validumo nustatymas, Vilniaus universitetas,
2012
<https://www.vu.lt/leidyba/images/knygos/Filosofija/Tyrimo_ir %C4%AFvertinimo_priemoni%C5%B3_patikimumo
ir_validumo nustatymas.pdf> [zitréti 2021 05 15]
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kad 29 reklamy vertinimo sutaptis krasStutinai auksta (zr. 1 lentele). Galutinis 29 reklamy
kodavimas/klasifikavimas buvo atliktas gyvai diskutuojant eksperty grupéje. Buvo sudaryta pirminé
reklamy kodavimo duomeny statistiné matrica, turinti 116 lentelés lgsteliy ir skaitmeniniy reikSmiy

(29x5=116).

1 lentelé. Kodavimo objektyvumo ir validumo kontrolé: videoklipy klasifikavimo sutaptis proc.

Ekspertas | Koduotoja-1 [Koduotojas-2
Ekspertas 100
Koduotojas-1 93.1 100
Koduotojas-2 90,5 86.2 100

Pagrindus, kad j tyrimo akiplot] patekusiy reklamy pirminis suklasifikavimas yra validus ir
objektyvus, buvo nuspresta statistinés matricos pagrindu atlikti klastering negatyviy reklamy analizg.
Kaip zinoma, klasteriné analizé yra metodas, kurio paskirtis identifikuoti statistinius tipus ir
klasifikuoti. Objektai, patenkantys j vieng klasterj tarpusavyje, sudarytos grupés viduje, yra labai
panasiis ir mazai panasiis j objektus, kurie atsidiiré kituose klasteriuose. Klasterinés analizés procese
galioja taisyklé, kuo anksciau grupelé objekty apsijungeé viename klasteryje, tuo labiau Sie objektai
yra tarpusavyje panasis®?. Vienas i§ klasterinés analizés rezultaty yra vadinamoji dendrograma,
vizualiai primenanti medj. IS dendrogramos konfigiiracijos galima matyti, kokie objektai kuriame
klasteryje susitelke.

Pasirinkus distacijy matu Euklido atstumg kvadratu (squared euclidean distance), buvo
sudaryta 29 koduoty reklamy distancijy (reklamy panasumo versus nepanaSumo) matrica, kurios
pagrindu, pasirinkus WARD metoda ir buvo atlikta hierarchiné klasterin¢ analizé (Hierarchical
cluster analysis, Ward method)3?.

Sudaryta 29 negatyviy reklamy dendrograma atspindéta magistrinio darbo priede 2. Atlikta
klasteriné analizé leido aptikti egzistuojancius reklamy tipus pagal neigiamos reklamos zinutés

»charakteri“. Buvo aptikti keturi reklamy tipai (klasteriai) (zr. lentelg nr. 2)

82 Brian Everitt et al, Cluster analysis, Chichester: Wiley, 2011
83 <hitps://www.sciencedirect.com/topics/computer-science/squared-euclidean-distance> [zitiréta 2020 12 15]
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2 lentelé. Klasterinés analizés iSdavoje aptikti negatyviy reklamu tipai ir santykis paplitimas

Klasterio Klasteris ir negatyvios reklamos tipas Reklamy Santykinis
numeris skaiCius daznis
0.21
1 Netiesioginés lyginamosios reklamos 6
0.17
2 Reklamos, paremtos socialinés fobijos | 5
eskalavimu
0,48
3 Tiesioginés atakuojancios reklamos 14
0.14
4 Misrus tipas: reklamos, kurios turi visu | 4
tipu bruozu
1,00
IS viso: | 29

I$ kiekvieno induktyviniu bidu aptikto tipo, vadovaujantis teoriniais-kokybiniais®*
argumentais, buvo atrinktas vienas klipas-reprezentantas, kuo taikliausiai atspindintis konkrety
Lietuvos politinés komunikacijos lauke paplitusj neigiamos politinés reklamos tip3.

Vienas i$ tipy kiekybisSkai dominuoja, jis uzima bemaz pus¢ (48 proc.) visy Lietuvos politinés
komunikacijos lauke anuomet figiiravusiy negatyviy reklamy. Siekiant grupiniy diskusijy ekologinio
validumo (ecological validity), Siam tipui reprezentuoti buvo atrinktos dvi reklamos. Tokiu biidu
buvo atrinkti 5 video klipai, kurie ir tapo audiovizualine stimuline medziaga fokus grupinéms
diskusijoms apie negatyvios politinés reklamos suvokima ,,rinkéjy akimis* inicijuoti.

Aprasytos daugiapakopés videoklipy atrankos procediiros metu buvo pasiekta, kad ekstremaliai
mazoje analizuojamy vienety imtyje (N=5) atsidiire klipai biity: a) pakankamai skirtingi savo Zinutés
charakteriu; b) atspindéty pagrindinius realiai egzistuojancius reklamy, paremty negatyvumu, tipus.
Tokio stimulinés medziagos struktiiruotumo laipsnio nebiity buve galima pasiekti, jeigu klipai
grupinéms diskusijoms biity atrenkami atsitiktinai arba remiantis spekuliatyviais kriterijais.
Galiausiai butent penkiy videoklipy stimuliné medziaga yra optimalios apimties. Kaip tai véliau buvo

patikrinta praktiSkai, esant minétam klipy skaiciui, grupinés diskusijos dalyviai dar buvo jgaliis

84 Tagiau neuzteko pasirinkti tik geriausiai klasterj reprezentuojanéiy reklamy. Pavyzdziui, itin geromis tiesioginio
atakavimo reklamy klasterio reprezentantémis galéty biiti 2020 mety LR Seimo rinkimams sukurtos partijos ,,Drasos
kelias* reklamos. Jose kalba partijos lyderé Neringa Venckiené. Taciau Sios reklamos nebuvo pasirinktos kaip
reprezentantés, dél N. Venckienés atneSamo kruvio reklamoms — autoré jvertina, kad Garliavos jvykiai yra placiai
zinomi ir dar $iai dienai aptariami. Tad fokus grupiy dalyviai gali turéti tvirta nuomong apie N. Venckieng ir Sis
iSankstinis nusistatymas gali trukdyti fokus grupiy dalyviams nesaliSkai aptarti pacia reklama, tad ,,Drasos kelio®
reklamos gali tapti trukdziu bei triuk§mu tyrime. Tad jvertinus buvo atrinktos reklamos reprezentantés.

Taip pat buvo stengtasi i§ klasteriy reprezentantémis atrinkti reklamas taip, kad jos visos kritikuoty ne tg paciag politing
jéga ar buty uzsakytos ne tos pacios politinés jégos. Taip buvo stengtasi sukontroliuoti nesaliSkumo principg ir laiduoti

grupiniy diskusijy stimulinés medziagos jvairove.
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jsigilinti j rodoma medziagg ir savo diskusijose nenusiristi ] skubotumg ir analizés slydima
pavirSiumi.

Pilotinéje fokus grup¢je dalyvavo 3 dalyviai, kurie yra konservatyviy pazitiry. Grupe moderavo
tyrimo autoré. Diskusija truko 1,5 val. Atliekant piloting diskusija paaiskéjo, kad dvi pasirinktos
reklamos savo sodrumu (ekspresyvumu, emociniu kriiviu bei dinamiSkumu) nusileidzia kitoms 3
reklamoms. 2 reklamos nebuvo pakankamai iskalbingos, o vienos reklamos pilotinés fokus grupés
dalyviai visai nesuprato ir moderatorei teko bandyti paaiskinti apskritai, kas yra kritikuojama
reklamoje.

Tad po pilotinio tyrimo buvo pakeistos dvi reklamos reprezentantés. Naujai pasirinktos
reklamos buvo vél rodomos tiems patiems 3 pilotinés fokus grupés dalyviams. Dalyviai daug labiau
suprato naujai pasirinktas reklamas, aiSkiau gal¢jo jas aptarti. Dalyviai reklamy pakeitimg jvertino
teigiamai ir jvardijo, kad toks sprendimas, jy nuomone, yra daug aiskesnis.

Po pilotinio tyrimo buvo atrinktos Sios 5 reklamos reprezentantés (tyréja reklamoms suteike
salyginius trumpus pavadinimus, kurie leidzia atskirti reklamas):

1. ,,Pabégéliai-1” — 2016 mety rinkimy j LR Seimg metu rodyta Darbo partijos reklama;

2. ,,Naktiné reforma“ — 2016 mety rinkimy j LR Seimg metu rodyta LSDP reklama;

3. ,,Skvernelis zada“ — 2019 mety Prezidento rinkimy metu rodyta kandidato Sauliaus Skvernelio
reklama;

4. ,Karbauskis ir socdemai® — 2020 mety rinkimy j LR Seima metu rodyta LVZS reklama;

5. ,,Puteikis ir Krivickas® — 2020 mety rinkimy j LR Seimg metu rodyta Centro partijos-

tautininky reklama.

3 lentelé. Atrinkty reklamy charakteristika

Salyginis ApraSas Tipas pagal | Profesionalu | Trukmé | .Emocin [ MetaforiSkum | Proteguoja Negatyvios

reklamos teoring mas ¢ as ma politiné | reklamos taikinys
pavadinima klasifikacij ikrova™ jéga

s a
.Naktiné Vyras sapnuoja ko$mara, apie Misrus 4 30sek. | Auksta | Pozymis yra, LSDP TS-LKD
reforma* sugriztan¢ia i valdzia TS-LKD tipas stipru
JPabégéliai | Zmonés pasakoja, kaip nenori, kad i Soc. fobijos S 46 sek. | Auksta | Pozymio néra Darbo Visos kitos
-1 Lietuva atvyktu pabégéliai kélimas partija partijos
.Skvernelis | S.Skvernelis zada. kad kas buvo atimta i§ | Netiesiogin 5 60 sek. | Vidutiné | Pozymis yra, S. TS-LKD, LRLS
zada™ zmoniuy, bus jiems grazinta e stipru Skvernelis
Karbauski | R Karbauskis teigia, kad jei rinkéjai Atakuojanti 4 60 sek. | Vidutiné | Pozymio néra LVZS TS-LDK, LSDP
sir balsuos uz LSDP, tai jie i$ tiesy balsuoja
socdemai | uz TS-LKD
Puteikis ir | N.Puteikis ir K.Krivickas vaiksto prie Atakuojanti 3 30sek. | Auksta | Pozymis yra. Centro Darbo partija.
Krivickas™ | Seimo ir teigia. kad kiti politikai yra vidutinis partija- TS-LKD. LSDP,
korumpuoti tautininkai liberalai

3 lentel¢je matoma detalesné atrinkty reklamy-reprezentanCiy informacija, kuri leidzia
susipazinti su fokus grupiy dalyviams rodytomis reklamomis. Cia svarbu pabrézti, kad nieko keisto,
jog dazniausiai reklamy taikiniu tapdavo TS-LKD. Tai viena didziausiy ir populiariausiy partijy
Lietuvoje. Kaip zinome i$ teorijos, politiné jéga, kuri nusprendzia naudoti negatyvia reklama, taikosi
] arCiausiai esantj konkurentg.
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KA ZMONES GALVOJA APIE PABEGELIUS?

1 stop kadras. Reklama ,,Pabégéliai-1%, pvz.1

RINKIMU AGITACLJA Apmokéta is LSDP rinkimu saskaitos
2 stop kadras. Reklama ,,Naktiné reforma*, pvz. 1

e ——re

=N

Politiné reklama. Bus apmokéta is Sauliaus Skvernelio politinés kampanijos saskaitos.

3 stop kadras. Reklama ,,Skvernelis Zada*, pvz. 1

Politiné reklama. o

4 stop kadras. Reklama ,Pabégéliai-1«, pvz. 2

6 stop kadras. Reklama ,,Skvernelis Zada“, pvz. 2
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-
Lietuvos valstie€iy ir Zali:

ol fiRE TR ta 12 Uvos valstie€iy ir Zaliujy sajun inkimy saskaitos
7 stop kadras. Reklama ,,Karbauskis ir socdemai®, pvz. 1

. CENTRO PARTIIA - [l

8 stop kadras. Reklama ,,Puteikis ir Krivickas, pvz. 1

‘ ; s il CENTRO PARTIIA -

10 stop kadras. Reklama ,,Puteikis ir Krivickas, pvz. 2
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2.3. Fokus grupiniy diskusijy dalyviy atranka

Atrinkus skyrelyje 2.2. aprasytu biidu stimuling medziaga — videoklipus, paremtus negatyvumu,
buvo inicijuotos 3 grupinés diskusijos po 8-9 informantus (i§ viso 26 informantai). Dél COVID-19
karantino aplinkybiy grupinés diskusijos buvo atliktos per vaizdo skambuciy platformg ,,Zoom*.

Informanty grupés buvo formuojamos homogeniskumo principu, atsizvelgiant j salyginai
dominuojantj politiniy pazitry tipa, taip pat informanty, kaip rinkéjy, fakting elgseng, faktines
balsavimo preferencijas. Buvo klausiama, uz kg balsavo ir tokiu biidu buvo identifikuojamas vienas
i§ salyginiy politiniy paziiiry tipy: 1) konservatyvus; 2) liberalus, 3) socialdemokratinis. Taip
suformuotos diskusijy grupés dalyviy politiniy preferencijy pozitriu buvo salyginai vienalytes.
»Politiskai* misriy dalyviy grupiy buvo atsisakyta sgmoningai. Nuogastauta, kad dalyviy simpatijos
(ar, prieSingai, bodéjimasis konkreciomis politinémis jégomis ir jy lyderiais) negatyviy reklamy
aptarimo metu gali i$Saukti arSig polemika, kuri pirmiausiai bus susijusi su politiniy jégy ir politiniy
personalijy vertinimu, o ne su matytos reklamos turinio refleksija. Tokia ar§i polemika neabejotinai
biity jdomi politikos lauko tyrimams, deja, ne Siam tyrimui, kurio tikslas ne politiniy jégy ir persony
vertinimas, bet detali negatyviy reklamy suvokimo rekonstrukcija. Tyréjos taktika sukomplektuoti
homogeniskas politiniy preferencijy diskutanty grupes pasiteisino. Informanty simpatijos ir
antipatijos diskusijos metu vis vien nattraliai iSrySkéjo i§ konteksto, bet homogenisky grupiy viduje
dél to nebuvo polemizuojama, tad limituotas grupinés diskusijos laikas nebuvo eikvojamas tusciai.

Atrinkty/pakviesty informanty sociodemografiniai duomenys ir salyginés politinés
preferencijos atspindétos 4 lentel¢je. Dalyviy buvo paprasyta nurodyti savo varda, amziy,
iSsilavinimg, darbine padétj ir partijg, uz kurig balsavo per paskutinius rinkimus (Siuo atveju
paskutiniai rinkimai buvo 2020 mety rinkimai j LR Seimg) (zr. 4 lentele).

4 lentelé. Informanty sociodemografiniai duomenys ir politinés preferencijos, N=26.

Lytis Amzus ISsilavinimas Ui Balsavo uz
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Kaip matyti i§ 4 lentelés, fokus grupése dominavo jauni asmenys, kuriy amzius varijuoja nuo
18 iki 49 mety. Taip pat dauguma dalyviy yra iSsilaving: turi bakalauro ar magistro laipsnj. Dauguma
informanty taip pat yra samdomi darbuotojai. Kaip minéta, grupiy homogeniSkuma uztikrino
informanty politinés pazitiros. I§ 26 visy trijy fokus grupiy dalyviy, 4 paskutiniuose Seimo rinkimuose
balsavo uz LRLS, 4 uz Laisvés partija, 5 uz LSDP, 9 uz TS-LKD, 4 nurodé¢ balsave uz kitas partijas
t.y. uz LVZS arba nenor¢jo atskleisti uz kg balsavo, bet nurodé¢, kad jy politinés paZitros yra
kairuoliskos, todél Sie asmenys buvo priskirti prie fokus grupés, kurioje dominavo uz LSDP balsave

asmenys. PaZzymétina, kad informanty dalyvavimas grupinéje diskusijoje buvo savanoriskas.

2.4. Fokus grupiniy diskusijy orgnizavimas, eiga ir tyrimo etika

Planuojant tyrima, bendraujant su informantais, rengiant apklausos ataskaita rastu buvo
laikomasi tarptautiskai pripazinty socialinio tyrimo etikos normy. Paminétini §Sie socialiniy tyrimy
etikos kodeksai yra ESOMAR®®, APA8¢ ir WAPOR?Y’.

Tokiu biidu buvo vadovaujamasi etinémis nuostatomis, kurios pripazintos tarptautiniu mastu,
visy pirma: ESOMAR (European Society for Opinion and Marketing Research) ir APA (American
Psychological Association), taip pat WAPOR (World Association for Public Opinion Research).
Pazymétina, kad iSvardinty skirtingy organizacijy minéti kodeksai, jy etinés normos, galima sakyti,
visiskai sutampa.

IS visy jmanomy socialinio tyrimo, paremto apklausos metodu, etikos normy Siame projekte
svarbiausia buvo laiduoti grupinés diskusijos dalyviy savanoriSskumg ir konfidencialumg, asmens
tapatybés apsaugg. Pastarieji reikalavimai uztikrinti tuo, kad skelbiami arba apibendrinti, arba

nuasmeninti duomenys.

Bendra grupiniu diskusijy eiga ir organizavimo logika:
1. Trumpas fokus grupés moderatoriaus prisistatymas.
2. Fokus grupés tikslo pristatymas. Dalyviams trumpai paaiSkinama tyrimo prasmé ir

svarba. PabréZziama, kad mums labai svarbi jy nuomoné.

3. Pasakoma, kur bus panaudoti diskusijos rezultatai.
4. Dalyviy paklausiama, ar jie sutinka, kad diskusija biity jrasin¢jama.
5. Trumpai aptariamos diskusijos taisyklés — kalbéti po viena, visi bus isSklausyti. Praéjus

pasisakymy ratui pagal klausima, bus galima padiskutuoti, pasikeisti nuomonémis, replikuoti.

85 ESOMAR etikos kodeksas, <https://www.esomar.org/uploads/public/knowledge-and-standards/codes-and-
guidelines/ ICCESOMAR_Code English_.pdf> [ziGréta 2021 03 02]

86 APA etikos kodeksas, <https://www.apa.org/science/leadership/care/human-participants.pdf> [Zitiréta 2021 03 02]
87WAPOR etikos kodeksas, <https://wapor.org/about-wapor/code-of-ethics/> [zitréta 2021 03 02]
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6. Dalyviams yra po vieng rodomos reklamos. Po kiekvienos reklamos perzitiros yra
uzduodami 5 numatyti klausimai: 1),,Apibiidinkite reklamg 2—3 Zodziais arba vienu sakiniu®;
2) ,Priestaringai ar neutraliai reaguojate i reklama? Kodél?; 3) ,Kokias emocijas kelia
reklama?*; 4) ,,Ar kurtuméte tokias reklamas? Kodél?*; ),,Ar pademonstruota politiné reklama
etiSka? Kodel?*.

7. Jau perzitréjus visas 5 reklamas ir jas aptarus, moderator¢ dalyviams uzduoda
paskutinj, diskusijg apibendrinant] klausima: ,Matéte 5 skirtingas negatyvias reklamas. Ka
manote apie tokj biidg reklamuotis?*.

8. Moderator¢ seka diskusijg, stengiasi jtraukti ir tylesnius, pasyvesnius dalyvius. Jy

klausiama: ,,0 ka Jus galvojate? Ar sutinkate su kity nuomone?* ir pan.

Moderavimo veiksmai:

e Trumpai paZymima, ar prie ko dar reikéty sugrizti Sios diskusijos metu;

e Pereinant prie kito klausimo, moderatorius trumpai apibendrina jvykusig diskusija,
i§skiria svarbiausius dalykus;

e Fokus grupiy diskusijy metu svarbu stebéti ir dalyviy kiino kalbg, taciau pandeminémis
salygomis atlickamas tyrimas §] uzdavinj apsunkina. Vis dél to moderator¢ turéty stengtis
atkreipti démesj j dalyviy kiino kalbg ir j jg atsizvelgdama uzduoti klausimus;

e Pakvieciama kiekvieng dalyvij i$ eilés tarti paskutinj zZodj Sioje diskusijoje. Padékojama

visai grupei ir primenama, kaip jy indélis bus panaudotas.

2.5. Grupiniy diskusijy metu sugeneruotos medziagos apdorojimas kokybiniais ir

kiekybiniais

Trianguliacinis duomeny rinkimo ir apdorojimo pobiidis

Vidutiné fokus grupiy diskusijy trukmé 2 val. 7 min., minimali 1 val. 59 min., maksimali 2 val.

23 min. Trijy fokus diskusijy transkripcijos apimtis sudaro 202 584 spaudos Zenkly arba 30 829

zodziy.

Pagal vaizdinés-stimulinés medziagos pateikimg grupinei diskusijai pradéti, grupiné fokus

diskusija laikytina pusiau struktiiruota. Kita vertus, dél to, kad, atsakius pagal uzduota schema,

informantams buvo leidziama laisvai diskutuoti, replikuoti, grupiniy diskusijy kontentas (garso

jrasas, transkripcijos) nattiraliai gavosi artimas tokiai medziagai, kuri paprastai segmentuojama

grynai kokybiniy diskusijy metu.

Misrus duomeny rinkimo metodas, paremtas struktiiravimo ir improvizacijos derinimu, suteiké

empiriniam tyrimui trianguliacinj pobudj, atvéré galimybe gautus duomenis apdoroti, taikant tiek

kokybine, tiek ir kiekybing prieigas. Siuolaikingje socialiniy tyrimy metodologijoje egzistuoja
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nuostatos, kad kai visi lyginamy tyrimy metodinés kokybés parametrai lygts, pirmenybé teikiama
tyrimui, kuris remiasi trianguliacine arba mixed method prieigomis®®. Kitaip tariant, skirtingy metody
derinimu ir trianguliacija paremtas tyrimas yra metodologinés formos pozifiriu pranasesnis uz tyrima,
kuris remiasi tik vienu metodu ir trianguliacinés prieigos nenaudoja. Yra Zinoma, kad socialinio
tyrimo rezultatus daugiau ar maziau paveikia ,,metodo efektas®. Skirtingy metody derinimas viename
tyrimy projekte, pasak multimedodizmo ir trianguliaicjos $alininky, padeda jveikti be kompensuoti
pavienio metodo ribotumus. Sitaip preventuojami tyrimo artefaktai, kurie i¥plaukia ne i§ tiriamo

objekto realybés, bet i§ Salutinio poveikio (efekto), kurj neretai sukuria vienas ar kitas metodas®’.

Kokybiné analizé

Fokus grupiniy diskusijy transkripcijos pirmiausia buvo apdorotos kokybinés turinio analizés
metodais®®. Transkripcijos buvo daug karty skaitomos. Daugkartinio skaitymo ir hermeneutinés
prieigos biidu pavieniy pasisakymy turinyje ilgainiui buvo iSgryninti prasminiai vienetai, atspindintys
subjektyvy matyty reklamy suvokimg bei vertinimg. Prasmés poziliriu vienariiSiai ir/arba labai
giminingi pasisakymai buvo apjungiami j apibendrinancias kategorijas. Galiausiai buvo pereita prie

apibendrinanc¢iy kategorijy turinio interpretacijos.

Kiekybiné analizé

26-iems tiriamiesiems, struktliruotai jvertinus 5 negatyvias reklamas pagal 5 dimensijas,
susidaré pirminiy koduoty duomeny matrica, turinti net 650 skaitmeniniy reikSmiy (26x5x5=650).
Tokios apimties duomeny masyvui apdoroti jau buvo prasminga taikyti kiekybine-statistine analize,
zinoma, neturint tikslo rezultatus generalizuoti, daryti kokius nors populiacinius apibendrinimus.

Kiekviena reklama buvo vertinama pagal penkias dimensijas, kuriy kiekviena iSmatuota trijy
pakopy (kategorijy) skale ,,teigiamas suvokimas (1 balas), ,,indiferentiSskas suvokimas® (2 balai),
,neigiamas suvokimas“ (3 balai). Siuo atveju tenka kalbéti apie ranging skale, kur galioja taisyklé —
kuo aukstesnis balas, tuo salyginai stipriau iSreikStas neigiamas pozitiris j reklama. Tiksliau pasakius,
1 vieng i§ 5 reklamos vertinimo dimensijy. Dimensijos gautos konvertavus 5 fokus grupiy metu
uzduotus klausimus. Pavyzdziui, pirmas klausimas buvo ,,Apibtidinkite reklamg 2—3 ZodZiais arba
vienu sakiniu®.

Paaiskéjo, kad reklamy vertinimo pagal penkias dimensijas jveréiai koreliuoja tarpusavyje. Si
aplinkybé paskatino sudaryti sudétinj kiekvienos i§ penkiy reklamy vertinimo indeksa (Additive

Index). Tokiy indeksy (skaliy) sudarymo pagristumas dazniausiai tikrinamas, taikant skalés

88 Norman K. Denzin, The Reasearch Act, 1ed, Routledge, 2009

8 Ten pat.

%0 Mayring, Philipp. ,,Qualitative Content Analysis*, 2000
<https://www.researchgate.net/publication/215666096_Qualitative Content Analysis> [Ziliréta 2020 12 15]

37



komponenty vidinés darnos (Internal Consistance) koeficienta Cronbach-Alpha. Kuo labiau
koeficiento reik§mé priartéja prie vieneto (a=1,00), tuo patikimesné yra sudaryta skalé (indeksas). Jei
koeficiento reik§mé yra lygi arba mazesné uz 0,50 (0<0,50), skalés sudarymas negalimas’!.

5 lenteléje pateiktos visy 5 skaliy vidutinés interkoreliacijos koeficientai ir Cronbach-Alpha
koeficientai (jy reikSmes). Lentelés duomenys rodo, kad visy penkiy j tyrimg jtraukty reklamy
vertinimo sudétiniai indeksai sudaryti pagrjstai. Indekso jver¢io interpretacija tokia: kuo aukstesnis
skalés jvertis, tuo stipriau iSreikStas neigiamas poziiiris j reklamg ir atvirk$¢iai — kuo Zemesnis jvertis,
tuo stipriau iSreikstas palankus poziiiris j reklama.

5 lentelé. Interkoreliacijos koeficientai ir Cronbach-Alpha koeficientai bei ju reik§més

Reklamos pavadinimas Cronbach-Alpha interkoreliaijos matai
mean min max K-S Test

Pabégéliai - 1 0.81 0.46 0.02 0.87 0.001
Naktiné reforma 0.76 0.39 0.27 0.57 0.723
Skvernelis zada 0.60 0.23 -0.10 0.46 0.366
Karbauskis pries 0.84 0.51 0.29 0.78 0.055
sodcem.

Puteikis&Krivickas 0.64 0.26 0.07 0:55 0.359
Jungtinis reklamy --- 0.27 0.02 0.68 0.417
suvokimo indeksas

ZYMEJIMAS: mean - penkiy koreliacijos koeficienty vidurkis; min — minimali pasitaikiusi koeficiento reik§me;
max -maksimali pasitaikiusi koeficiento reik§mé. Kolmogorovo Smirnovo testas, skirstinio normalumo patikra,

patikimumo p reik§mé, dvipusis testas.

Sudaryty 5 indeksy vidutiné interkoreliacija sieké 0,27 punktus ir svyravo nuo 0,02 iki 0,68.
Pastaroji aplinkybé leido i$ penkiy indeksy jverciy sudaryti jungtinj visy penkiy reklamy vertinimo
(vertinimo) indeksa. Sio statistinio dydZio interpretacija tokia pat, kaip pavieniy penkiy indeksy: kuo
aukstesnis jvertis, tuo stipriau iSreikStas neigiamas, kritiSkas pozitiris | reklamas; atitinkamai - kuo
Zemesnis jvertis, tuo stipriau iSreikStas teigiamas pozitris j reklamas.

Toliau paaiskejo, kad bemaz visy 6 indeksy (penki pavieniai plius vienas jungtinis) empiriniai
skirstiniai yra artimi teoriniam normaliajam skirstiniui ir nuo jo Zenkliai nesiskiria. ISimtj sudaro tik
reklamos ,,Pabégéliai-1* indeksas, kuris buvo informanty vertinamas labai neigiamai, o tai 1émé
didoka skirstinio asimetrijg ir nukrypimg nuo normalaus teorinio skirstinio. Skirstiniy normalumas
buvo tikrinamas taikant Kolmogorovo-Smirnovo testa (K-S Test). Si aplinkybé leido duomeny
analizés procediirose taikyti parametrinés statistikos metodus.

Atsizvelgiant | empiriniy skirstiniy normaluma, suformuoty indeksy jverciai buvo

transformuoti j standartinio normaliojo skirstinio z- skale®2.

91 Cronbach’s Alpha: Simple Definition, Use and Interpretation <https://www.statisticshowto.com/probability-and-
statistics/statistics-definitions/cronbachs-alpha-spss/> [zitiréta 2021 05 05]
92 Vydas Cekanavi¢ius, Gediminas Murauskas, Statistika ir jos taikymai, II knyga, Vilnius: TEV, 2000
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3. KAIP LIETUVOS RINKEJAI SUVOKIA NEGATYVIAS REKLAMAS

3.1 Fokus grupiy metu surinktos medziagos kokybiné turinio analizé

Fokus grupiy metu surinkti duomenys vienareikSmiskai liudija charakteringg tendencija, kuri
Sio darbo tiksly kontekste yra verta démesio. Tendencija pareiskia prieStaravimu tarp a) sglyginai
pozityvaus reklamos (kaip kiirybinio sumanymo, jo iSpildymo) vertinimo ir b) reklamos herojaus
politinés personos negatyvaus vertinimo. Bent jau hipotezés teisémis galima kalbéti apie konkrety
désninguma. Jei pasireiskia zinutés recipienty neigiamas nusistatymas konkrecios politinés personos
atzvilgiu, tai reklama visumoje priimama nepalankiai, gana kritiskai, netgi ir tuo atveju, jei pati
reklama pripaZjstama kaip profesionaliai parengta.

Kitaip tariant, net ir neprastai (,amato* bei profesionalumo prasme) parengta reklama
neisjudina, i§ esmes nepagerina recipiento aprioriskai negatyvaus nusistatymo konkrecios politinés
personos atzvilgiu. Akivaizdu, kad tokiu atveju politiné reklama kaip ir nepasiekia savo tikslo, nes
yra visiSkai disfunkcionali. IStikimieji politiko réméjai, tikétina, jau sutelkti. Surinkta medZziaga
leidzia teigti, kad prisivilioti naujy rinkéjy i$ oponenty elektorato stovyklos, operuojant tokiu jrankiu,
kaip negatyvi reklama, panadu, néra Sansy. Sis empirinis radinys, aptiktas fokus grupiy metu,
sklandZiai susiSaukia su teorinémis Ziniomis apie negatyvios reklamos rizikg ir gana abejoting naudg.

Aptikta désninguma gana taikliai iliustruoja S. Skvernelio prezidentinés kampanijos reklama ir
LVZS Seimo rinkimy kampanijos reklama. S. Skvernelio reklama nuosaiki, kritikos objektas néra
tiesiogiai jvardijamas, jis tik menamas, jsivaizduojamas. LVZS reklamoje, kurioje kalba R.
Karbauskis, arSios kritikos taikinys yra jvardytas atvirai, tai — socialdemokratai, kurie, esa, neturi

jokiy vertybiy, ir yra tik konservatoriy priedélis.
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6 lentelé. Profesionalumo elementy pripaZinimas S. Skvernelio ir R. Karbauskio reklamose. Autenti§ku pasisakymuy
pavyzdZiai

S. Skvernelio reklamos palankaus vertinimo epizodai:

e __I5 karto krito j akj, kad si reklama padaryta labai profesionaliai. Nepalyginsi su anom dviem...

(Ugné)

...Siaip asmeniskai nemégstu Skvernelio, bet 5i reklama visai patiko.... (Gabriele G. )

e _.Nu man is tikryjy Sita reklama patiko. Man patiko jos formatas. Kaip saké Ugne, toks
profesionalumas jauciamas... (Gabrielé Chm.)
...Man reklama patiko, profesionali ir aisku, pritariu kitiems... (Rasa)
...Man visai patiko, kad buvo profesionaliai visai padaryta... Geriausia buvo gale savo Seimos
pavaizdavimas, tokia klasika, visose reklamose turi biiti Seima su vaikais, nes nori atkreipti démesj j
Seimas ir tai geriausia padaryti parodant savo Seimq... visas montavimas patiko, profesionaliai
padaryta... (Karolis)

R. Karbauskio reklamos palankaus vertinimo epizodai:

e ...Reportazo formatas man patiko. Manau, kad jj galima isnaudoti... tai yra formatas, kuriame gali
daug issakyti, istranslivoti Zinute ir labai aiskiai...( Ziedung)

o ..Jie pagal mane gudriai sugalvojo...jie panaudojo Ziniy reportazo formatg... (Karolis)

o ... Reklamg, kuri yra Ziniy reportazo stiliumi, kurciau... (Zygimantas)

Diskusijy metu informantai buvo linke minéty reklamy iSpildyme jzvelgti Siokig tokia
profesionalumo dedamaja, ypac, lyginant su profesionalumo stoka ,Naktinés reformos® ir
,»Pabégéliai-1° reklamose, kurias informantai traktavo kaip marginalijas bei neprofesionalias.

Informantai R. Karbauskio puolamojoje reklamoje prie§ socialdemokratus ir konservatorius,
izvelge tokj efektyvy triuka, kaip tradicinés reklamos konvertavimas tarsi | ziniy reportazg.
S. Skvernelio reklamos atzvilgiu taipogi buvo akcentuojamas tam tikras profesionalumo elementas
(Zr. 6 lentelg).

Deja, i§ gilesnés pasisakymy analizés matyti, kad tos reklamos, netgi dalinés ,,techninés
sékmés* akivaizdoje, summa summarum didesnio poveikio politinés zinutés recipientams nepadaro.
Jauny rinkéjy, simpatizuojanc¢iy konservatoriy partijai, grupéje, jy neigiamas politinis nusistatymas
S. Skvernelio ir R. Karbauskio politiniy persony atzvilgiu akivaizdziai iSlieka nepajudinamas (zr. 7
lentele). Tai galéjo nulemti ir politinés paziiiros, ir asmeninis nusistatymas prie$ reklamos veida t.y.

S. Skvernelj ir R. Karbauskj.

40



7 lentelé. Reklamos nefunkcionalumas, salygotas S. Skvernelio ir R. Karbauskio politiniy persony visuminis neigiamo
vertinimo jaunuy konservatyviy rinkéjuy grupéje. AutentiSku pasisakymu pavyzdziai

S. Skvernelio politinés personos krastutinai nepalankaus vertinimo epizodai:

e Pritarsiu, kad reklama padaryta profesionaliai, bet joje rodoma asmenybé ir jei tu matai
asmenybe, kuri tau nepatinka, tuomet ir reklama tampa atstumianti. Dar ta asmenybé
nesuvokia dviejy skirtingy pozicijy’, kad jis nebus vienu metu. Tai tikrai not cool...
(Gediminas)

e _.pats ignoruoja savo veiklas, artimas nusikaltimams ir tepa kitus Zmones, dél ko pats
tikriausia yra kaltas... (Zygimantas)

e __AS vertinu neutraliai, iSmetant asmenybe, kuri dominuoja Siame kontekste, tai reklama yra
tikrai neutrali. Be purvo... (Rasa)

...bet gal sunku atsiriboti nuo poZiiirio j asmenybe... (Justina)

...Visa ta retorika neetiska. Ypaé, kai yra ignoruojami to pacio Zmogaus neskaidriis veiksmai.
Tai, neskaidrus Zmogus neturi teisés kaltinti kity Zmoniy neskaidriais dalykais. Ties Sia vieta,
reklama tikrai neetiska... (Zygimantas)

R. Karbauskio politinés personos kraStutinai nepalankaus vertinimo epizodai:

o ..negi Karbauskis galvoja, kad mes tokie durni ir nesuprantame... Dar kitas dalykas, kas
Siaip patiko, tai pati ta forma, kad padaryti ale Ziniy reportaZo ¢ia yra reklama. Tai yra
gudru. Ta prasme, ploju ne Karbauskiui, o tai agentiirai, kuri tokia forma pateiké turinj. Cia
forma tai yra maladéc. Turinys yra labai prastas... (Zygimantas)

e ..Man tikriausiai kaip ir Gedui panasiai jau vien dél veido® kyla atmetimo reakcija. O dél
turinio, tai man pasirodé jie labai labai stipriai prarade viltj. Toks jausmas buvo, kad skesta
laivas ir labai labai skesta ir jie visiskai supranta, kad jy laivas skesta ir griebiasi kaZkokio
Siaudo, nors jaucia, kad nebeissitemps. Tai vat toksai buvo... ( Gabrielé Chm.)

o __Ir mane, vien tik iSgirdus tuos kelis klausimus, suémé pyktis ir a$ daugiau reklamos
nesiklausiau... (Rasa)

e .. Pasakyciau, kad atmetimo reakcija, nes, atrodo, Karbauskis nieko naujo nepasaké, kaip
kalbéjo apie tq patj, taip ir dabar $neka... (Ziediing)

o __AS apskritai netikiu Karbauskiu kaip Zmogumi. Kai jis pradeda kalbéti, man iskart atrodo,
kad reikia gaudyti, kur jis meluoja. IS esmés as klausiau tam, kad sugaudyéiau, kur jis dar
kartq apsimelavo. O daugiau nieko visiskai jdomaus. Tikrai manes nepaveiké, kad uz juos
balsuociau... (Gabrielé G.)

o _._Kai pamaciau Karbauskj, is karto atmeciau. Tada bandZiau klausytis, nes dalyvauju tavo
fokus grupéje, iSgirdau, kad tai yra mirStancio Zvéries paskutinis kauksmas ir daugiau
nebesigilinau... (Gabrielé Chm.)

1 — turima omenyje, kad Premjeras S. Skvernelis kandidatuoja j biitent Prezidento posta, ta¢iau rinkiminius
pazadus ir politinius jsipareigojimus dalina tuos, kuriy iSpildymas yra daugiau Premjero, o ne Prezidento galiose (autorés
pastaba).

2 — R. Karbauskio (autorés pastaba).

Principinis negatyvios reklamos atmetimas

Dar vienas charakteringas désningumas, kuris buvo aptiktas fokus grupiy metu surinktoje
medziagoje, pasireiSkia tuo, kad recipientai i§ principo atmeta negatyvig politing reklama
(zr. 8 lentele). Nepaisant reklamos temos ar partijos, kuri uzsaké reklama, dauguma recipienty aiskiai
jvardijo, kad tokia reklama jiems nepriimtina, sukelia atmetimo reakcija. Informantai pabrézia

etiSkumo stoka, perteklinj dramatizavima bei akivaizdy politiky norg manipuliuoti rinkéjais. Tai

susiSaukia ir su uzsienio autoriy publikacijomis apie negatyvias reklamas.
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Kalbédami apie emocijas, kurias jiems sukelé rodytos reklamos, fokus grupés dalyviai nevengé

tokiy astriy zodziy kaip ,,Slykstu®, ,,pikta®, kélé klausima, kaip tokia reklama iSvis galéjo biiti rodoma.

Tai parodo aiSkiai iSreikSta negatyvios reklamos principinio atmetimo reakcija. Taip pat buvo

jvardyta, kad negatyvi reklama skatina atidziau pasidométi partija, kuri tokig reklamg uzsaké.

Hipotezés teisémis galima teigti, kad negatyvios reklamos potencialiy rinkéjy yra prastai priimamos

ir dél to mazai funkcionalios. Maza to, egzistuoja nemenka rizika, kad tokia reklama atskirose

recipienty grupése iSSauks atvirkstine reakcijg nei planavo reklamos uzsakovai ir kiiréjai. Egzistuoja

rizika, kad neigiama emocija paremtas reklamos suvokinys atsisuks prie§ pacig partijg, kuri tokia

reklama naudoja (Zr. 8 lentelg). Si i§vada susiSaukia su uZsienio autoriy atitinkamos tematikos tyrimy

ir publikacijy iSvadomis. Pagristos hipotezés teisémis galima teigti, kad senosiose Vakary

demokratijos valstybése, juy rinkimy praktikose egzistuojancios tendencijos atsikartoja Lietuvos

politinés komunikacijos procesuose.

8 lentelé. Principinis negatyvios reklamos atmetimas; Zinutés nefunkcionalumo rizika. Autenti§ky pasisakymy pavyzdziai

Principinis negatyvios reklamos atmetimas:

...tikrai pasidaré pikta, bjauru ir slykstu, kad tu jauti, jog tavim manipuliuoja, nors ir
nesékmingai... (Ziediiné, reklama Pabégéliail)

...5icia man kaip tik meta tokig atmetimo reakcijq. Atrodo, kad: jiis sidai, mes ne, haha. Ir
viskas. (Joana, reklama Puteikis ir Krivickas)

...mane asmeniskai ZeidZia Sita reklama.... (T¢ja, reklama Pabégeliail )

...iISkart tokias pamacius reklamas, norisi gerai gerai pagalvoti, kq jie sako, ir kq jie is tikro
siekia pasakyti, nes ¢ia kazkas yra ne taip su jomis... (Gabija, reklama Naktiné reforma)
...Labai slykstu. Nors ir tikslinés auditorijos yra puikiai pasirinktos ir priesininkai, bet man
tokia reklama yra slyksti... (Lukas, reklama Skvernelis zada)

...Man ji atrodo neetiska ir tokia reklama neturéty biti is vis iSleista... (Austéja, reklama
Karbauskis ir socdemai)

...bendrai tos negatyvios politinés reklamos néra priimtinos, kai kazkq konkreciai uZsipuola...
(Erikas, reklama Karbauskis ir socdemat)

...Man reklama sukélé pyktj vien dél to, kad Zaidziama labai nesqZiningomis taisyklemis. Jie
tiesiog labai negatyviai perteikia savo konkurentus... (Austéja, reklama Karbauskis ir
socdemai)

...mano nusivylimas po reklamos yra labiau toks, kad kai pagalvoji, kad tokios reklamos isvis
yra leidZiamos, kad nelabai yra, kaip jy uZdrausti ar sureguliuoti... (Lukas, reklama
Karbauskis ir socdemai)

...As galiu pasakyti, kad man ji atrodo visiskai neetiskai, nes ten yra SmeiZimas konkreciy
asmeny... (T¢ja, reklama Karbauskis ir socdemat)

...IS karto atrodo, kad ta partija neturi protingy Zmoniy, jeigu jau taip labai raiskiai
issireiks¢iau, nes jeigu ta partija biity sudaryta is normaliy Zmoniy, tai tokiy reklamy tikrai
neleisty... (Gabrielé G, reklama Pabégéliail)

...Visi prieSininkai sumetami | vienq puodq ir iSvadinami vagiais ir panasiai, jokiy
iSskirstymy, faktais pasirémimy. Man tai tiesiog atrodo amoralu.... (Aleksandras., reklama
Puteikis ir Krivickas)

...Apibidinciau, kaip neadekvaciq ir murkdymasis purve ir to purvo drabstymas ant kity...
(Austéja, reklama Karbauskis ir socdemai)

Kaip minéta aptariant negatyviy reklamy ypatumus, uzsienio autoriai yra aptike, kad rinkéjai

yra linke atmesti negatyvig reklama, jei jie jaucia, kad reklamoje yra pateikiama tik dalis tiesos, taip
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pat jie atmeta reklama, jei mano, kad kritika yra nepelnyta. Tai atsispindi ir Siame tyrime. Pavyzdziui,
dalis fokus grupiy dalyviy atmeté reklama ,,Naktiné reforma“ nurodydami, kad kiek galima kritikuoti
ta patji TS-LKD priimtg ,,nakting reformg“. Anot recipienty, jau praé¢jo daug laiko, tad tokio jvykio
kritikavimas net ir 2016 metais jau buvo neaktualus (LSDP reklama ,,Naktiné reforma‘“ buvo rodyta
per 2016 mety rinkimus j Seimg). Tai galima iliustruoti ir Sia fokus grupés dalyvées citata: ,,...mane
erzina, kai vaziuoja ant tos naktinés reformos, kaip ant kokio balto balandzio®.

Principinj negatyvios reklamos atmetimg galima analizuoti dar Siek tiek detaliau. PaaiSkéjo, kad
recipientams yra itin svarbiis fakty, objektyvumo ir etikos principai. Sie principai negatyvioje
reklamoje susiduria su paties rinkéjo suvokimu, kas yra faktai, objektyvumas ir etika. Jei reklamoje
iSsakoma nuomoné nesutampa su recipiento pozilriu, vertybémis ar visuoméje galiojanciomis
normomis, tuomet tokia reklama yra suvokiama kaip itin negatyvi ir automatiskai atmetama (zr. 9

lentele).

9 lentelé. Reklamos suvokimo salygotumas iSplaukiantis i$ recipiento politiniy preferencijy, pozZiirio; reklamos ,,Pabégeéliai-
1¢ epizodai. AutentiSky pasisakymy pavyzdziai

-Pabégéliai-1” reklamos atmetimo epizodai:

e _.tai priestarauja mano jsitikinimams tiek rasizmo klausimais, tiek perdéta priesiskumo ties
Zmonémis, kuriy nepaZjsti, ir kurie turi pavadinimq ,,pabégéliai “... (Aistis)

e ..reklama apeliuoja j Zmoniy baimes. Ir; jeigu, neZinau, pazvelgtume statistiskai kazkaip taip j
Sitq situacijq, tai suprastume, kad tai toli nuo realybes.... (Kasparas)
...Ziauru, man tai ksenofobija kazkokia visiska... (Justina)
...Tai nepriimtina mano poZiuriui ir manau, kad tai yra pateikiami neteisingi faktai...
(Ziediine)

e _.Juokinga, nes visiskai kaZkokia problema pateikiama, kuri manau Lietuvoje neegzistuoja, ir
apgailétina, nes irgi kaip visi saké, kursto tokiq neapykantq nereikalingg... (Joginte)

e .. Pritempta prie tokiy problemos masty, kuriais mums net tada, kai buvo daugiausia kalby
apie pabégélius, mums net negreése tokie mastai, j kuriuos cia reaguojama... (Joana)

Aptikta tendencija ypaC iSrySkéjo analizuojant recipienty pasisakymus apie reklama
,Pabégeliai-17. Sioje reklamoje buvo eskaluojama socialiné fobija, teigiant, kad pabégéliai, kurie
atvyks i Lietuva, yra pavojingi, kelia grésme Lietuvos Zmonéms. PavyzdZziui, reklamoje teigiama, kad
pabégeéliai gali susisprogdinti autobuse, kuriame bus vaiky. Recipientai aiSkiai jvardijo, kad matyta
reklamg jie traktuoja kaip ksenofobiska, o tai priestarauja jy paciy demokratinéms, humanistinéms
pazitiroms, realybés suvokimui. Esant tokiai situacijai, kuomet pateikiamos paziiros, kardinaliai
nesutampa su recipiento pazitromis, reklama yra automatiskai atmetama, jvardijama kaip neetiska,
amorali, mat reklamos postuluojamos nuostatos ir recipiento paziiiros, realybés suvokimas zenkliai
skiriasi.

Pastebéta, kad recipientai negatyvig reklamg salyginai palankiau priimty, jei joje pateikiama
nuomong¢, faktai sutapty su informanty objektyvumu ir teisybés suvokiniu. Taciau i§ fokus grupiy
dalyviy pasisakymy aiSku, kad S$io kriterijaus neislaiké reklama ,Karbauskis ir socdemai‘

(zr. 10 lentele). Sioje reklamoje buvo pateikiama negatyvi informacija apie socialdemokratus ir
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TS-LKD. Teigiama, kad jei rinkéjai balsuos uz LSDP, tai tuomet jie i$ tiesy balsuoja uz ,,Landsbergj
ir Simonyte*, bandoma jtikinti rinkéjus, kad tarp LSDP ir TS-LKD néra jokio skirtumo, kad neva tai
identiskos partijos, su identiSkomis pazitromis. Tokie reklamoje iSsakyti teiginiai daznu atveju
nesutapo su recipienty nuomone. Sie reklama i§ principo atmeté, pabrézdami, kad tai yra ,,samokslo
teorija“, o, anot jy, paiai reklamai triiksta objektyvumo. Sis radinys dar kartg patvirtina tiek jau §iame
darbe aptartg radinj, kad kuomet reklamoje i$sakyti teiginiai nesutampa su recipienty poziiriy, tuomet
reklama yra atmetama, taip pat $is radinys sutampa ir su uzsienio autoriy publikacijy iSvadomis, kad
rinkéjai sugeba atskirti Smeiztg nuo kritikos ir nepalankiai vertina atvejus, kai reklamoje iSsakoma tik

dalis tiesos.

10 lentelé. Reklamos suvokimo salygotumas iSplaukiantis i recipiento politiniy preferenciju, poZiiirio; reklamos ,,Karbauskis
ir socdemai“ epizodai. Autenti§ky pasisakymuy pavyzdZiai.

Itin aiSkus atmetimas, jei reklama nesutampa su informanty pozitiriu:

o ..spekuliatyvi tokia man. NeZinau, tokiy spekuliacijy, mistiky apgaubta. Kazkokiy sgmokslo
teorijy... (Kasparas)

e .. Labai klaidinanti. Nors du kart pries parodant pasakei, kad tai yra reklama, as galvojau iki
pabaigos, kad paleidai ne tq filmukgq... (Andrius)
...Ji yra manipuliatyvi, bet is tos blogosios pusés.... (Lukas)
...ji neetiska, nes tai yra klaidinanti reklama.... (T¢ja)
...Standartas, Zmogus, kuris visada kuria sqmokslo teorijas, dabar sukiiré fake reklamq su
reportaZo Situo... tai mociutei, kuri nejsivaizduoja, kas vyksta, tai atrodo tiesa... (Gediminas)

e ..bandydamas aiskinti, kad cia socialdemokratai ir konservatoriai yra ta pati ideologija, tai
Jjokiu biidu negalima taip daryti, tai néra etiska... (Zygimantas)

e _.pacioje pradzioje apsigavau, kad tai yra Ziniy reportazas, paskui émiau ieskoti, kur cia
uzZrasyta, kad reklama... (Gabrielé Chm.)

e ...Man irgi pasirodé toks trumpas Ziniy anonsas, pateikiami faktai, bet as drisciau abejoti tais
faktais ir norétysi pasitikrinti... (Simona)

e ..visq Sitq politing reklamg vertinciau j tq paciq kategorijq jdéciau kaip bendrai j fake news...
(Povilas)

IS to, kas pasakyta, iSplaukia dar viena hipotetiné interpretacija. Jos esmé tokia: negatyvios
reklamos principinis atmetimas jau ir taip yra sglyginai paplites ir tikétinas reiSkinys. Negatyvios
reklamos visiskas atmetimas yra juo labiau tikétinas, bemaZz garantuotas, jeigu recipiento paziiiros,
politinés preferencijos yra priesingos reklamos siun¢iamos zinutés naratyvui.

Visgi atsakymy semantikoje galima jzvelgti, kad recipientai néra beatodairiSkai nusistate pries
negatyvias reklamas. Dalis jy jvardija, kad esant tam tikroms saglygoms, negatyvi reklama jiems bty

visai priimtina ir netgi naudinga paciai rinkiminiai kampanijai (zr. 11 lentele).
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11 lentelé. Salygos, kurias jgyvendinus, negatyvi reklama galéty biiti priimta salyginai palankiai. Autentisky pasisakymuy
pavyzdZiai.

Salygos, kurias jgyvendinus, negatyvi reklama galéty buiti priimta salyginai palankiai:

e ..reklama turéty atitikti realybe ir nemeluoti, biti neiskraipomi faktai... (Rasa, reklama
Pabeégéliail )

e ..man atrodo, su neigiamom reklamom, gal sudétinga yra jg gerq padaryt, nes tu turétum
pateikti faktus, realius faktus, o ne Siaip tiesiog belekq sneket... (Ugné, reklama Pabeégeliail )

e ..as vis tiek bandyciau remtis ar atsizZvelgti j kokiy nors eksperty nuomone, jvertinti, ar tai
yra objektyvi problema.... (Povilas, reklama Pabégeliail )

e .. jei tu jau kazkq pasakai, kad jis ¢ia padaré klaidg, tai tau reikéty paaiskinti, kaip tu biitum
padares kitaip ir kas is to biity buve Zmonéms... (Justina, diskusijos apibendrinimas)

e ..negatyvi reklama yra jdomi ir prideda Siek tiek tokio, neZinau, cinkelio j tq rinkiming
kampanijq. Tik klausimas galbit yra | kg mes tai nukreipiame. Tarkime, man ne taip
skaudéjo, kai tie komentarai buvo nukreipiami arba buvo parodomi tam tikri minusai kity
politikoje dalyvaujanciy partijy atzvilgiu negu tai biity kaZkokia silpnesné visuomenés
grupe... (Erikas, diskusijos apibendrinimas)

e ..verta yra rinktis tokj reklamos tipqg, kuris yra puolantis arba kitus nusvieciantis blogomis
spalvomis, bet reikia pasistengti sau nesauti j kojq. Tokios reklamos gali daznai atsukti
rinkéjg ir pries tave deél jvairiy priezasciy, kaip, tarkime, akivaizdaus bandymo
manipuliuoti... (Lukas, diskusijos apibendrinimas)

e ..as buciau visai uz tokias reklamas, jei tai yra etiskos reklamos, nes tas momentas yra labai
svarbus. Kitu atveju tu gali atbaidyti. Tai turéty buti faktiskai tikslinga informacija...
(Austéja, diskusijos apibendrinimas)

e ..jeigu tu nori skleisti negatyviq informacijq apie kazkq, durti pirstu ir sakyti, kad, va, ¢ia jie
kazkq sugadino, sugriové, tai tu turi pateikti faktus, o ne nuomones... (Ugné, diskusijos
apibendrinimas)

e ..negatyvios reklamos atkreipia démesj, bet reikéty nepamirsti etikos, objektyvumo ir
teisybes... (Ziediné, diskusijos apibendrinimas)

Kaip jau minéta, recipientai pabrézia, kad negatyvioje reklamoje itin svarbus moralumo,
etikumo principas. Sioje vietoje galima dar iek tiek isiplésti: fokus grupiy dalyviai ne tik atmeté
reklamas, kurios jy nuomone buvo amoralios, neetiskos, klaidinancios ar nesutapo su jy poziiriu, bet
ir patys sugeb¢jo neprasyti jvardyti salygas, kurioms egzistuojat jie negatyvig reklamg suvokty ir
priimty palankiau. Kaip matoma i$ 11 lentelés, fokus grupiy dalyviai teigia, kad reklamoje neturéty
biiti manipuliacijos elementy, reklamoje turéty biti pateikti patikrinami faktai, o ne nuomones, taip
pat reklamoje turéty biiti ne tik kaltinimai oponentams, bet ir paaiskinimai, ka besireklamuojanti
politiné jéga ar kandidatas biity dares kitaip toje situacijoje. Kitaip pasakius, reikia ne tik kritikos, bet
ir aiSkaus plano, kuriuo parodomos besireklamuojancios partijos stiprybés.

Taip pat fokus grupiy metu paaiskéjo, kad recipientai sglyginai teigiamai vertina negatyvias
reklamas kaip buidg pajvairinti rinkiming kampanija. Buvo isreiksta ir nuomon¢, kad be negatyviy
reklamy rinkiminé kampanija biity nuobodi. Taciau ir net esant §iam jdomumo faktoriui, recipientai
aiskiai pabrézia, kaip negatyviai reklamai yra svarbis faktai, objektyvumas ir etika.

Verta paminéti ir dar vieng radinj: net Siame tyrime, kuris turi sglyginai maza imtj, pavyko
aptikti kiekybiskai pavieniy atvejy, kuomet recipientai pozityviai priémé negatyvig reklama

(zr. lentelg 12)
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12 lentelé. KiekybiSkai pavieniai pozityviis vertinimai. AutentiSky pasisakymu pavyzdziai

Palankaus negatyvios politinés reklamos suvokimo epizodai:

e ..Man dar kilo pasididziavimas kirybingumu, partija, o gal labiau agentiira, kuri dirbo su.
Nes man atrodo, kad tokiai reklamai reikia kiausy... (Joana, reklama Naktiné reforma)

e _.patiko, kad vyksta Siek tiek varZybos, pasimatavimai, kas padaré kokias klaidas ar ne
klaidas. Manau, kad reikia tokio Siek tiek tokio Ziupsnelio intrigos ir man patiko.... (Joginte,
reklama Naktiné reforma)

e ...Drgsi, netikéta, prikaustanti démesj. Vos prasidéjus reklamai norisi Zinoti, kas cia bus....
(Aleksandras, reklama Naktiné reforma)

e ..Rimta reklama. Ir aisSku, norinti pagrindinius priesininkus sugniuzdyti. Tiesiog su rinkéju

yra pokalbis, ko jis gali tikétis uz kazkq balsuodamas. Normaliai vertinu, rimta.... (Joginté,

reklama Karbauskis ir socdemai)

...Man tokia rimta reklama. Aiskiis jsipareigojimai, aiskiis siekiai, man patiko.... (Simona,

reklama Skvernelis zada)

Atsizvelgus ] Siuos pasisakymus, hipotezés teisémis galima kalbéti apie tai, kad veikiausiai
reklamoje i$sakyti teiginiai ir pateiktas pozidiris sutampa su $iy recipienty pozitriu, suvokimu ir tai
patvirtina anks$¢iau aptartus radinius apie paziiiry sutapimo svarbg bei radinj.

Dar vienas radinys hipotezés teisémis dar karta leidzia kalbéti apie tai, kad recipientai i
principo yra linke atmesti negatyvig reklama. Fokus grupiy metu informantai aiskiai iSreiske
preferencijg teigiamai reklamai, akcentavo, kad svarbu rodyti ne kity klaidas, o kalbéti apie tai, ka

partija/kandidatas gali padaryti gero (Zr. 13 lentele).

13 lentelé. ISreikSta preferencija teigiamai politinei reklamai. Autentisky pasisakymy pavyzdziai

Isreikstos preferencijos teigiamai politinei reklamai epizodai:

e _.jsivaizduoju, kad Siais laikais mes jau turétume pabréZti turbiit kiekvienas savo privalumus,

0 ne griiti prie priesininky tritkumy ar padaryty praeityje klaidy... (Justina M., reklama
Naktiné reforma)
...AS asmeniskai labiau noréciau kurti teigiamq reklamg.... (Povilas, reklama Naktiné reforma)
...AS atvirks¢iai imciau pozityviq temq, pavyzdzZiui, is kity demokratiniy sékmingy valstybiy
paimti kazkokj pavyzdj, kaip ten kazkas gerai ir Zadéti, kad as padarysiu taip pat gerai... (T¢ja,
apibendrinimas)

o ..Jeigu ji biity per kaZkokius gerus dalykus, per tq kq as padariau gero, o ne kq kiti blogo ir
eity per teigiamas emocijas, tai tikrai kurciau.... (Greté, reklama Puteikis ir Krivickas)

e _.i§ esmés, tai jo, iS emocijy, as bandyciau suteikti pozityvias, o ne negatyvias..... (Ugné,
reklama Pabégeliail)

e ..man nelabai patiko tos negatyvios reklamos, ir smagiau pamatyt kazkokiq pozityvesne, ir
taip mes turim Lietuvoj daug problemy, tai kai pamatai kazkq pozityvesnio tai ir linksmiau
yra. Ir galima atiduot tq balsq pozityviam Zmogui... (Karolis, apibendrinimas)

o .. .Visgi manyciau bity geriau, faniau, kad bity labiau pozityviy reklamy... (Ziediné,
apibendrinimas)

e ..manau, kad vistiek reikty eit per kazkokiq teigiamq Zinig, savo misijq skleidZiant,
planuojamus darbus kaZkokius ir taip toliau... (Justina, apibendrinimas)

Laisvai diskutuodami fokus grupiy dalyviai akcentavo, kad apskritai rinkiminiy kampanijy
metu jie labiau noréty matyti teigiamas reklamas, o ne neigiamas. Kaip jau minéta, vienas i§
argumenty buvo tai, kad politikai turéty labiau akcentuoti savo stiprybes, o ne pulti konkurentus. Kai

kuriems recipientams puolimo taktika apskritai buvo nepriimtina. Taip pat fokus diskusijy metu buvo
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iSreiksta pozicija, kad pasaulyje ir taip yra daug negatyviy dalyky, tad politika turéty kaip tik mazinti
negatyvumg ir komunikuoti pozityvias zinutes, remtis geraja uzsienio praktika. Vienas i$
recipientams diskusijos metu uzduoty klausimy buvo: ,,Ar kurtuméte tokio tipo reklama?* Dalis
recipienty atsakydavo, kad kurty tokig reklamg (nepaisant jos tipo), bet nurodydavo, kad reklamos
turinys turéty biiti kitoks, pozityvus. Tad informantai automatiskai iSmesdavo negatyvig zinute i
reklamos ir ja norédavo pakeisti pozityvia zinute. Tokiu atveju negatyvi reklama yra automatiskai ir
principingai atmetama.

Svarbu pabrézti ir tai, kad hipotezés teisémis galime kalbéti apie tai, kad negatyvi reklama
recipienty yra matoma kaip kazkas atmestino ir tuo atveju, jei ji perzengia etikos ir objektyvumo
ribas, kaip iliustravo reklamy ,,Pabégéliai-1” ir ,,Karbauskis ir socdemai” suvokiniai. ,,Pabégéliai-1”
reklama buvo paremta socialiniy fobijy eskalavimu ir recipientai itin negatyviai reagavo j reklama,
teigé, kad ji yra ksenofobiska. Reklama ,,Karbauskis ir socdemai* buvo atakuojancio tipo reklama,
kurioje labai aiskiai yra jvardytos partijos, kurios yra kritikuojamos, puolamos. Biitent Sios reklamos
zinutéje pateikti teiginiai nejtikino recipienty, jie zinut¢ traktavo kaip bandyma manipuliuoti.

Visi §ie teiginiai hipotezés teisémis leidzia kalbéti apie tai, kad rinkéjai negatyvig politing
reklama yra linke suvokti kaip kazka neigiamo, nepageidaujamo ir atmestino. Toks jy suvokinys
leidzia teigti, kad negatyvi reklama gali tiesiog biiti nefunkcionali, mat joje iSsakyti teiginiai, paziiiros
nesutampa su recipienty pasauléziiira (j ja jeina ir politinés preferencijos), bet taip pat reklamg atmesti
gali paskatinti ir recipienty pastebéti manipuliacijos elementai reklamoje. Tai patvirtina uzsieniy

autoriy publikacijy radinius, kad negatyvi politin¢ reklama yra itin rizikingas jrankis.

3. 2 Negatyviy reklamuy suvokiniy kiekybinés analizés rezultatai

I tyrima jtrauktos penkios negatyvios reklamos buvo vertinamos pagal 5 dimensijas. Savo
ruoztu kiekviena i§ penkiy dimensijy buvo vertinama trijy pakopy rangine skale. Greta skaitmeniniy
rangy vaizdumo délei buvo jvestas ir spalvinis Zymeéjimas (zr. 2—6 pav. ). Oranziné spalva zZymi
neigiama vieno ar kito reklamos aspekto suvokima, pilka spalva zymi indiferentiska vertinima, o zalia

spalva Zymi palanky nagriné¢jamo negatyvios reklamos aspekto vertinimg.
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pav. 2. Reklamos ,,Pabégéliai-1” suvokimas pagal penkias dimensijas ir tris vertinimo kategorijas (%), N=26. Videoklipo
trukmé 46 sek.

Visy stulpeliniy diagramy vidaus struktiira be galo charakteringa. Kaip zinoma, procentiniy
dazniy vidaus struktiiros diagramose analitinés informacijos nes¢ju yra ne tik patys dazniai, bet ir
ploty proporcijos, kurios tenka procentiniams dazniams. Visy SeSiy grafiky vidaus struktiiroje itin
asimetriskai savo plotu dominuoja biitent oranziné spalva, kuri Zymi neigiamga reklamos, jos atskiry

dimensijy suvokimg bei vertinima.
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pav. 3. Reklamos ,,Naktiné reforma” suvokimas pagal penkias dimensijas ir tris vertinimo kategorijas (%), N=26.
Videoklipo trukmé 30 sek.

Ypac neigiamai, tiksliau pasakius — krastutinai neigiamai, yra vertinamos reklamos, turin¢ios
Siuos salyginius pavadinimus: ,,Pabégéliai-1“ ir ,,Karbauskis ir socdemai®. Ganétinai neigiamai yra
vertinama reklama sglyginiu pavadinimu ,,Puteikis ir Krivickas®“. Reklama ,,Pabégéliai-1* eskalavo
socialinias fobijas, o likusios minétos dvi reklamos atvirai atakovo oponentus. Sglyginai palankiau
yra vertinama reklama ,,Skvernelis zada“. Cia Zalias ir raudonas plotai grafiko vidaus struktiiroje
uzima mazdaug vienoda plotg. Taigi ir §i negatyvi reklama néra informanty vertinama palankiai,
geriausiu atveju tik nuosaikiai ir subalansuotai. IS kokybiniy grupiniy diskusijy yra zinoma, kad

48



butent Sig reklama informantai buvo linkg apibrézti kaip gana profesionalig, atsiribojant nuo reklamos
herojaus — S. Skvernelio politinés personos ir nuo informanty politiniy preferencijy bei simpatijy.
Reklamos pretenzija | profesionalumg, matyt, ir 1émé salyginai nuosaikesnj, ne tokj kraStutinai

kritiska Sios reklamos suvokima.
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M Neigiamai W IndiferentiSkai ™ Teigiamai
pav. 4. Reklamos ,,Skvernelis Zada“ suvokimas pagal penkias dimensijas ir tris vertinimo kategorijas (%), N=26.
Videoklipo trukmé 60 sek.

Dar viena reklama, kuri buvo suvokiama nuosaikiai kritiskai, yra , Naktin¢ reforma“. Sia
reklamg palankiau vertinti buvo linkg socialdemokratiniy paziiiry informantai ir §i aplinkybé

sumazino raudonus plotus nagrinéjamo grafiko vidaus strukttiroje.
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pav. 5. Reklamos ,,Karbauskis ir socdemai* suvokimas pagal penkias dimensijas ir tris vertinimo kategorijas (%), N=26.
Videoklipo trukmé 60 sek.
Kaip minéta, i§ penkiy reklamy vertinimo pagal penkias dimensijas pirminiy duomeny buvo
sudarytas jungtinis negatyviy reklamy suvokimo indeksas. Tokiu biidu jungtinis indeksas susideda i$

25 pirminiy rodikliy (5 reklamos X 5 dimensijos = 25). Bendra 5 negatyviy reklamy demonstravimo trukmé
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— 3 minutés ir 46 sekundés. Jungtinio indekso jverciai apskaiCiuoti nuo visy 26 apklausoje

dalyvavusiy informanty individualiy jverciy.

Apibudinimas QIO SO —
Emocijos (RIS S —
Vertinimas [[ISAI020 G E—

Ar kurtuméte 269 231 o

- 192 NG

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
M Neigiamai m IndiferentiSkai | Teigiamai

Etiska/neetiska 19,2

pav. 6. Reklamos ,,Puteikis ir Krivickas* suvokimas pagal penkias dimensijas ir tris vertinimo kategorijas (%), N=26.
Videoklipo trukmé 30 sek.

Jungtinio indekso jverciai pasiskirsto pagal normalyjj (Gauso kreivés) désnj, todél Zali indekso
balai buvo transformuoti j standarting z-skalg®*4. Sudarytos skalés (jungtinio indekso) rodmeny
interpretacija tokia: kuo didesnis jungtinio indekso jvertis, tuo kritiSkesnis ir tuo nepalankesnis yra

informanto pozitiris | negatyvias reklamas.

14 lentelé. Jungtinio reklamy neigiamo suvokimo indekso iver¢iy apraSomosios statistikos, atidétos standartinio normaliojo
skirstinio z-skaléje; N=26. bendra videoklipy demonstravimo trukmé 3 min 46 sek.

Mean SD SE Me min max Clilgis
a=0,05 a=0,01
0,00 1.00 0,196 0.169 -3.34 1,25 mean=0,38 | mean=0,
51

ZYMEJIMAS: Mean — vidurkis; SD — standartinis nuokrypis; SE — vidurkio standartiné paklaida; Me mediana;
min — maziausia pasitaikiusi pozymio reik§mé; max — didziausia pasitaikiusi reiksmé; CI vidurkio pasiklautinio intervalo
ilgis.

Jungtinio indekso empirinis skirstinys (histograma) ir apraSomosios statistikos iSkalbingos (Zr.
7 pav. ir 14 lentele). Empirinio skirstinio vir§tiné gana asimetriska, pasislinkusi j deSing ir tai rodo,
kad tirtoje grupéje dominuoja neigiami reklamy vertinimai. Sig tendencija dar aiskiau parodo
aprasomosios statistikos 14 lentel¢je. Minimali pasitaikiusi indekso reik§mé standartingje z-skalgje

yra minus — 3,35 punkto, o maksimali - p/ius 1,25 punktai. Indekso mediana Me= 0,169.

93 <https://www.simplypsychology.org/z-score.html> [Zitiréta 2021 04 16]
94 Vydas Cekanaviius, Gediminas Murauskas, Statistika ir jos taikymai, II knyga, Vilnius: TEV, 2000
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pav. 7. Jungtinio reklamy neigiamo suvokimo indekso skirstinys (histograma), atidéti standartinio normaliojo
skirstinio z-skaléje; Ninformanty=26; Nreklamy=5; bendra videoklipy demonstravimo trukmé 3 min 46 sek.

8 pav. reitingo tvarka atidéti visy 26 informanty jungtiniai reklamos suvokimo individualis
jverCiai. [verCiai atidéti standartinio normaliojo skirstinio z-skaléje, kur visos imties vidurkis yra
lygus nuliui, standartinis nuokrypis — vienetui (mélyna spalva zymi konservatyCiy pazitiry asmenis,
geltona liberaliy, o raudona socialdemokratisky). Punktyrine linija pazymétos vidurkio pasikliautinio
intervalo ribos, kai 0=0,01. Reitingas prasideda to informanto jverciais, kurie rodo stipriausiai
isreiksty salyginai palanky vertinima. Sio pavienio informanto reklamy suvokimo jungtinio indekso
individualus jvertis nuo skalés nulio (ir nuo normavimo vidurkio) nutolsta daugiau nei per tris
standartinius nuokrypius (z=-3,34). Sitokio masto individualus nuokrypis yra labai didelis ir daugiau

tokiy nukrypstanciy jverciy tirtoje grupéje néra.
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pav. 8. Reklamy neigiamo suvokimo jungtinis indeksas, standartinio normaliojo skirstinio z-skalés jver¢iai,
Ninformanty=26, Nreklamy=5, Skalés nulis atitinka normavimo imties vidurkj.

Reitingas baigiasi informantu, kuris pasizymi paciu nepalankiausiu, kritiSkiausiu pozitiriu |
rodytas reklamas. Jo individualus jvertis yra z=1,25. nagriné¢jamas grafikas rodo, kad tirtoje grup¢je
egzistuoja salyginai stipriai iSreik$ti individual@is reklamy suvokimo skirtumai. Pagrindiné mase
informanty, kaip jau buvo parodyta, negatyvias reklamas vertina krastutinai kritiskai ir kaip tik toji
pagrindiné mas¢ suformuoja grupinj vidurkj, kuris yra lygus nuliui. Visgi kai kurie pavieniai
individualtis jver¢iai nuo normavimo vidurkio zenkliai nukrypsta. Tai reiskia, kad, imtyje
dominuojant kraStutinai kritiSkam pozitiriui | negatyvias reklamas, bent keli respondentai yra linke
tyrimo metu matytas reklamas vertinti sglyginai nuosaikiau, ne taip krastutinai kritiSkai, kaip
pagrindiné masé apklausty informanty.

Iskalbingas rodiklis yra tai, kiek individualiy jver¢iy atsiduria uz normavimo vidurkio
pasikliautinio intervalo, kai 0=0,01, riby z>[0,51]. Tokiy nukrypstanc¢iy individualiy jverciy i§ viso
yra 14 i§ dvideSimt SeSiy. Labai simptomiska, kad 9 pasitaike statistiniai nuokrypiai reprezentuoja
butent tg grupe informanty, kurie negatyvias reklamas suvokia kraStutinai kritiSkai. Tik penki
pasitaike individualiis nukrypstantys jverCiai reprezentuoja ta specifing grupelg tiriamyjy, kurie
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negatyvias reklamas linkg suvokti ne tai, kad palankiai, taciau ne taip krastutinai neigiamai, kaip
pagrindiné masé tiriamyjy. Tokiu btidu tirtos grupés vidaus struktiiros detali analizé pagal tiriama
pozymj leidzia suformuluoti konkrec¢ig duomenimis pagrista iSvada. Tirtoje 26 informanty grupéje
kiekybiskai dominuoja recipientai, kurie visas rodytas negatyvias reklamas suvokia krastutinai
neigiamai arba pakankamai neigiamai. Tik vienas penktadalis (19,2 proc.) tirty recipienty negatyvias
reklamas suvokia nuosaikiai neigiamai.

Visgi pagrindiné nagrin¢jamo 8 paveikslo informaciné verté ta, kad jis parodo reitingo tvarkos
priklausomybe nuo reklamos recipienty politiniy preferencijy. Informanty politinés preferencijos
grafike pavaizduotos skirtingomis spalvomis: raudona spalva zymi socialdemokratines preferencijas,
mélyna spalva — , konservatyvias“, o geltona spalva zZymi ,,liberalias* preferencijas. Reitingo virSuje
désningai telkiasi jverciai biitent ty recipienty, kurie salyginai pasizymi ,,socialdemokratiSkomis*
pazitromis. Labai simptomiska, kad reitingo apacioje ,,socialdemokratiniy* pazitiry recipienty beveik
néra visai. Tai reiskia, kad hipotezés teisémis galime klabéti apie tai, jog visy kriti§kausiai rodytas 5
reklamas vertinino bitent tie informantai, kurie pasiZzymi ,konservatyviomis®“ ir ,liberaliomis®
politinémis preferencijomis.

Nors grupiniai palyginimai pagal politiniy preferencijy tipg nebuvo $io darbo tikslas, visgi buvo
apsispresta | aptikta statistinj radinj pazvelgti atidziau. 9 paveiksle atidéti nagrinéjamo jungtinio
indekso grupiniy vidurkiy palyginimo pagal informanty politines preferencijas rezultatai.
Vienfaktorinés dispersinés analizés rezultatai liudija, kad grupiniai skirtumai labai kontrastingi ir
tenkina gana grieztg statitinio patikimumo salyga (p=0,003). D¢l krastutinai mazos imties buvo
apsispresta statistinj testavima trianguliuoti ir papildomai kontrolei pasitelkti neparametrinj Kruskal
Wallis testg. Sio testo rezultatai analogiski ir statistiskai patikimi (p =0,007).

IS grafiko rodmeny (zZr. pav. 9) matyti, jog socialdemokratams simpatizuojancios informanty
grupés vidurkis jgyja reikSme, zenkliai nukrypstant nuo normavimo vidurkio pasikliautinojo intervalo
ribos Zemutings ribos ir siekia — 0,85 z-skalés punktus. Likusiy dviejy grupiy — sglyginiy ,,liberaly*
ir ,,konservatyviy“ — vidurkiai atitinkamai jgyja standartin¢je z-skaléje tokias reikSmes — 0,34 ir 0,54.
Sie du grupiniai vidurkiai tarpusavyje nesiskiria, tadiau labai kontrastingai skiriasi nuo

,socialdemokratinés grupés.
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pav. 9. Reklamos negatyvaus suvokimo jungtinio indekso, atidéto z-skaléje, grupiniy vidurkiy palyginimas skirtingu politiniy
preferencijy grupése, N=26. One-Way ANOVA: df1=2; df2=23; F=7,797; p =0,003. Kruskal-Wallis Test: Chi-square=9,815;
df=2; p =0,007.

Atsizvelgus | reklamuojamus politinius veikéjus ir j jy reklamy zinutés turinj, aptiktas reitingo
priklausomybés nuo tiriamyjy politiniy preferencijy désningumas atrodo visai jtikinamai. Nattralu,
kad tokius stimulus, kaip ,,Naktiné reforma®, ,,Skvernelis zada“, ,,Puteikio reklama“ informantai,
pasizymintis socialdemokratinéms preferencijomis, priima ne taip arsiai kritiskai ir ne taip beviltiskai,
kaip jas yra linke priimti liberaly ir konservatoriy rinkéjai.

Bendra iSvada, gauta analizuojant jungtinj reklamy neigiamo suvokimo indeksa yra tokia:

o Informantai (recipientai) visas rodytas negatyvias reklamas suvokia dazniausiai kraStutinai

neigiamai ir labai kritiskai;

e Bendroje recipienty grupéje aiskai dominuojant krastutinai neigiamam suvokimui,

iSsiskiria nedidelis pogrupis (apie 1/5 nuo visos grupés), kuris negatyvias reklamas suvokia
nuosaikiau, ne taip kritiskai. Sis specifinis pogrupis susideda i§ informanty, kurie pasizymi

“socialdemokratinémis” politinémis preferencijomis.

54



ISVADOS
Siam tyrimui buvo i$sikeltas tikslas: naudojant fokus grupiy metoda, sugeneruoti empirinio
pobiidzio medziaga apie tai, kaip tiriamieji suvokia ir subjektyviai interpretuoja negatyvig politing
reklama.
Fokus grupiy metu surinkti duomenys vienareikSmiskai liudija Sias charakteringas tendencijas:

e Atmetus pavienes iSimtis, negatyviy politiniy reklamy fenomenas Lietuvoje isliecka menkai,
epizodiskai iStyrinétas;

e Trianguliacijos taikymas pasiteisino, mat ta pati medziaga, apdorota tiek kiekybiskai, tiek
kokybiskai tarpusavyje susiSaukia ir papildo viena kita;

e Rink¢jai yra linke i§ principo atmesti negatyvias reklamas. Aptiktas empirinis radinys
susiSaukia su kai kuriy uzsienio autoriy atskleistais negatyviy reklamy suvokimo
désningumais;

e Reklamos neigiamo suvokimo ir atmetimo tikimybé didéja:

a) jei prie§ reklamuojama politing persong ir politing jéga turi iSankstinj nusistatyma;
b) jeizinutés turinys priestarauja recipiento pasaulio suvokimui ir politinei pasaulézitirai;
c) jeirecipientai reklamoje pastebi manipuliavimo ir dezinformacijos elementus;

e [Stirta recipienty grupé, atstovaujanti tris skirtingas salygines politines pasaulézitras,
vienareikSmiskai iSreiske likesti pozityvaus turinio reklamoms.

Atlikto trianguliacinio tyrimo imtis yra nedidelé¢. Visos zemiau suformuluotos iSvados ir
rekomendacijos turi tik hipotezés statusg. Bet kokios generalizacijos, iSvady projektavimas j visa

Lietuvos rinkéjy populiacijg Siame tyrimo etape buty problemiskas ir rizikingas.
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1.

1.

REKOMENDACIJOS

Rekomendacijos Lietuvos politinés komunikacijos lauko ir negatyviy reklamy tyréjams:
Darbo autorés nuomone, prasminga bty plésti ir trianguliuoti informanty imtj. Tyrima
identiskg arba panasiomis metodikomis tikslinga tgsti vyresnése amziaus kohortose, jtraukiant
] tyrimg paciy jvairiausiy politiniy pazitry reprezentantus. Tikétina, kad egzistuoja specifinés
tikslinés grupés, kurios negatyvias reklamas priimty salyginai palankiai. Atlikto tyrimo
uzmojis kol kas yra per mazas, kad bty galima postuluoti beveik absoliuty negatyviy reklamy
atmetimg ir nefunkcionalumg poveikio prasme.

Tiriant negatyviy reklamy suvokimag, tikslinga nepasikliauti vien fokus grupinémis
diskusijomis, bet daryti ir individualius interviu, nors jy organizavimo sgnaudos yra gerokai
didesnés. Tai reikalinga todél, kad galimai pasireiskia pavieniy spontaniskai atsiradusiy

grupés lyderiy dominavimo efektas ir nuomonés primetimas grupei.

Rekomendacijos politiniy reklamy uzsakovams ir kiiréjams:
Organizuojant politing komunikacija, paremta negatyviomis reklamomis, reikéty jvertinti
didele tikéting rizika, kad tokios reklamos bus kritiSkai, nepalankiai daugumos recipienty
priimamos ir sukurs prieSingg efekta nei, kad reklamos ir rengé¢jai tikéjosi.
Jei reklamos zinutéje figliruoja manipuliacijos ir dezinformacijos uzuomazgos ir elementai,
did¢ja rizika, kad tokia reklama recipienty bus kritiskai atmesta.
Reklamos kiiré¢jams tikslinga atlikti mintinio prognozavimo eksperimentg ir preliminariai

jvardyti, kurioms rinkéjy grupéms reklama bus priimta, o kurioms ne.
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PRIEDAI

Priedas 1. Analizuoty reklamy sgrasas, reklamos-reprezentantés paryskintos

https://www.youtube.com/watch?v=JR8sFev8gaw&ab channel=Darbopartija (pabégéliai 1)
https://www.youtube.com/watch?v=gHWpAHQhCes&ab_channel=Darbopartija (pabégéliai 2)

https://www.youtube.com/watch?v=TSZ-Q98aJBk&ab_channel=Darbopartija (pabégéliai 3)
https://www.youtube.com/watch?v=yOl0X90QnwVc&t=2s&ab channel=TomasPa%C4%8D%C4%9

7sas (Pacésas)

https://www.youtube.com/watch?v=6fOJdD8-

zWw&ab _channel=Lietuvossocialdemokrat% C5% B3partija (Naktiné reforma)

https://www.youtube.com/watch?v=ICsLyopdwsQ&ab_channel=liberalai (klounai)

https://www.youtube.com/watch?v=W6cLIN8HIhc&ab_channel=liberalai (korupcija)

https://www.facebook.com/centristai/videos/385663342463711 (Smiltynés naikinimas)
https://www.facebook.com/watch/?v=753903032118877 (Puteikis ir korupcija)

10. https://www.facebook.com/watch/?v=627866714554271 (Puteikis ir Krivickas)

. https://www.facebook.com/watch/?v=848089012599082 (Peticija Verygai)
. https://www.facebook.com/watch/?v=316206062089321 (debatai)
. https://www.facebook.com/watch/?v=314873408889253 (Jei nekis pasirinkimas)

14. https://www.facebook.com/watch/?v=313527115690549 (Pabégeliy kvotos)

. https://www.facebook.com/watch/?v=361085278412516 (Karbauskis ir rinkéjai)

16. https://www.facebook.com/watch/?v=3547737705286512 (Pensinink¢)

18.

. https://www.facebook.com/tslkd/photos/a.295090430521177/3878005568896294  (Sirinskiené ir

konservatoriai)

https://www.youtube.com/watch?v=GxkmfirZow8&ab_channel=T%C4%97vyn%C4%97ss%C4%8
Sjunga-Lietuvoskrik%C5%A 1%C4%8Dionysdemokratai (naujos galimybés)

19. https://www.youtube.com/watch?v=hKDUGAZulCg&ab channel=T%C4%97vyn%C4%97ss%C4

%85junga-Lietuvoskrik%C5%A1%C4%8Dionysdemokratai (Partijos Zada)

20. https://www.facebook.com/watch/?v=720876928641167 (Karbauskis ir socdemai)

21.
22.
23.

https://www.facebook.com/watch/?v=1094949987627014 (4 metai chaoso)
https://www.facebook.com/tslkd/photos/a.295090430521177/3537326216297566/ (nepatogi tiesa)
https://www.youtube.com/watch?v=MpY Ag06h7Ig&ab_channel=ArturasZuokas (kilpinis
eismas

24. https://www.youtube.com/watch?v=OYSQNCiyol0&ab_channel=ArturasZuokas (pliazas)

25.

https://www.youtube.com/watch?v=27fA_E8JFoc&ab_channel=ArturasZuokas (Simasius meluoja)

26. https://www.youtube.com/watch?v=mhFC4gtlzOc&ab_channel=Dr%C4%85soskelias (Venckienél)

27.

https://www.youtube.com/watch?v=0xIdQr3a31c&ab_channel=Dr%C4%85soskelias (Venckiené 2)
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28. https://www

.facebook.com/watch/?v=344926032820859 (Tévynés labui)

29. https://www.facebook.com/watch/?2v=1043158005884814 (Skvernelis Zada)

Priedas 2. Reklamy klasterinés analizés dendograma i§ SPSS
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Priedas 3. Liberaliy pazitiry grupés diskusijos transkripcija

Moderatoré

Si reklama yra 2016 mety reklama, skirta 2016 mety rinkimams. Tai Darbo partijos
reklama ir reikéty atsiminti, kad biitent tais metais buvo kalbama ir diskutuojama daug
apie pabégeliy kvotas Europoje. Nes Europos Sgjunga buvo skyrusi tam tikras kvotas
pabégéliams. Tai ¢ia yra reklamos kontekstas, kad na zinotuméte, kad tai néra Siy laiky
reklama.

<intarpas, kurio metu buvo ieSkoma, kaip per ZOOM pasidalinti ne tik vaizdu, bet ir
balsu>.

Rodoma pirmoji reklama (Darbo partija) Pabégéliai 1
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Moderatoré

Taip, tai pati reklama ir mano pats pirmas klausimas, kurj pirmiausia uzduosiu Gabijai,
tai papraSysiu reklamg apibiidinti 2-3 Zodziais arba vienu sakiniu.

Gabija

Dramatiska. AS$ trim Zodziais pabandysiu apibiidinti. Tai, visy pirma, dramatiska,
neadekvati ir populistiné.

Andrius

Tai, jo populistiné. Tikrai. Dabar galvoju, kaip ¢ia...PrieStaringa ir klaidinanti.

Aistis

Kelianti baime...[nesigirdi jrase]. Turbiit viskas.

Austéja

Gerai, man §ita reklama buvo negatyviai nuteikianti ir ne iki galo adekvati.

Greté

Kelianti panika.

Kasparas

man irgi panaSiai, kad kelia tokj nerimg ir séja nepasitenkinimg, kuris, atrodo, net
neegzistuoja, bet bando suformuoti, kad reikia mums bijoti.

Lukas

Nieko bendro neturinti su realybe.

Téja

Tai propaganding, emocionali ir juokinga.

Moderatoré

ar visi sutinkate, gal norite papriestarauti? Okay, tuomet kitas klausimas Sitai reklamai
yra: Ar prieStaringai, ar neutraliai reaguojate j reklamg ir kodél?

Gabija

VienareikSmiskai prieStaringai reaguoju j reklama, nes tai visiskai nesutampa su mano
realybés suvokimu, su mano suvokimu apie uzsienieCius, pabégélius ar whatever you
call it. Ir a§ nesugebéciau bet kokioje diskusijoje kalbédama sugalvoti tokj argumenta,
kad jei ¢ia atvaziuos pabégeliy, tai as bijosiu savo vaika isleisti | mokykla, nes autobuse
jis galbiit susisprogdins. Tai man visiskai nesusisieja su mano nuomone, mastymu ir
turbiit objektyvia realybe.

Aistis

Tikrai priestaringai, nes tai prieStarauja mano jsitikinimams tiek rasizmo klausimais, tiek
perdéta priesiSkumo ties Zmonémis, kuriy nepazjsti, ir kurie turi pavadinimag
,,pabégeéliai®,

Greté

Siaip a$ ] tokius...man ¢ia Siaip yra labai labai ant emocijy eina tokia reklama, tai as
stengiuosi tokius padidintai emocionalias reklamas iSvis démesio nekreipti. Nezinau,
tikriausiai, neutraliai tada. ISvis stengiuosi nesigilinti § tokius dalykus.

Austéja

Priestaringai, nes, man atrodo, yra fokusuojamasi j kazkokj vieng ekstremaly polj i§
visos grupés zmoniy, kuris néra adekvatu. Tu negali visai grupei Zmoniy taikyti tam tikry
kazkokiy iSimtiniy atvejy. Tai visiSkai neadekvati reklama, kuri tiesiogiai nukreipta j
emocijy skatinimg. | neigiamy emocijy skatinima.

Andrius

VienareikSmiskai prieStaringai, todél, kad vienintelé tiesa Sioje reklamoje yra tai, kad
imigrantu kontrolé yra susijusi su papildomomis i§laidomis. Lietuvos ar Europos
Sajungos mastu tai jokio skirtumo. O visa kita informacija yra, kaip kiti pakomentavo,
kad ji yravisiSkai neatitinkanti realybés, nes dedamas lygybés Zenklas tarp imigranty ir
fizinio pavojaus visuomenei kazkodél tai. Kuriamas pieSinys pabégéliy teroristy,
uzpuoliky, kaip pavojingy benamiy miisy vaikams ir panasiai. Tai objektyviai niekaip
nepaaiskinima, kur logika slypi.

Kasparas

priestaringai, nes reklama apeliuoja | Zmoniy baimes. Ir, jeigu, nezinau, pazvelgtume
statistiSkai kazkaip taip ] Sitg situacija, tai suprastume, kad tai toli nuo realybés.

Lukas

Priestaringai. Ir taip, grubiai tariant, visi prie§ tai iSvardyti argumentai puikiai tinka.

Téja

Visiskai priestaringai, mane asmeniskai zeidzia Sita reklama.
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Moderatoré

Kitas klausimas buty, kokias emocijas kelia Sita reklama. PaprasyCiau pasakyti dvi
emocijas, kurias sukélé ta reklama.

Gabija Galvoju, noriu labai, nes pakankamai nemazai emocijy sukélé, nes a$, kai pamaciau $itg
reklama... tai pasiSlykstéjima ir lindes;j.

Aistis juoka ir pasislykstéjima.

Moderatoré juoka tai, tikriausiai, i§ absurdiskumo?

Aistis ironiska.

Greté Panika, kaip jau minéjau, ir nerimg.

Austéja beviltiSkuma, kad tokia reklama gali paveikti kitus Zzmones j neigiama pusg.

Andrius Pasipiktinimas ir nusivylimas, jei jau galima jvardyti Sitas dvi.

Kasparas Jo gal nusivylimg pridéciau gal, nes i§ tikryjy nezinau, toks what the fuck: jis rimtai
zaidziate ant Sitos kortos? Nezinau, kaip emociskai reikéty jvardyti Sitg dalyka.

Lukas Pyktj, grubiai tariant, kelia ir kartu irgi kaip buvo jvardyta, kaip ir tokj nusivylima, kad
i§vis yra ZaidZiama Sita korta ir priedo kartu Siek tiek nerimo, dél to, kad Sita korta vis
délto gali kg nors paveikti ir kas nors gali biti jtikintas tokios negraZzios ir visiskai
neetiskos, ir Slykscios reklamos.

Téja man sukélé pyktj, nes mane jzeidé¢ ir juoka, nes tai yra absurdas.

Moderatoré Dar vienas klausimas biity, ar jiis patys kurtuméte tokias reklamas?

Téja Galima antrinj klausima? Ar a$ kur¢iau naudodamasi tokiomis temomis, ar tiesiog
kurc¢iau tokig reklama?

Moderatoré Manau, kad galima kalbéti apie pacia technika, tai, kad yra, kaip patys mingjote,
keliamos neigiamos emocijos. Ar tu kurtum reklama, kur esmé yra tokia?

Téja jo.

Greteé AS nor¢jau prie praeito pridéti, a§ gal nevisai supratau klausima, tai man tada labiau kyla
wtf jausmas paziliréjus ir ironiskas juokas, nes tiesiog biskj apgailétina, kad taip ant
emocijy eina. O $ita, o prie Sito klausimo, ar kurciau, tai nekurciau.

Andrius Sita tema?

Moderatoré nebiitinai $ita tema, bet zaidziant Situ jrankiu, kad kreipiamas démesys yra j neigiamy
emocijy ir baimiy sukélimg rinkéjams.

Andrius Norint parodyti, kaip parodyta? Identisko turinio? Nes zaidimas emocijomis yra okay,
visg laika, visose reklamose yra zaidziama emocijomis, tokia jy esmé.

Moderatoré Tai suprantu, kad kurtum? Nebiitinai Siuo klausimu, bet taip?

Andrius Kurciau.

Lukas Nezinau, nes, kaip pasizitréjus i $itg klausima. Jei tai yra kalba apie visiska realybés
iSkraipyma, kaip manau, kad kas buvo padaryta Sioje reklamoje, tokiu atveju — ne. Jeigu
tai yra tiesiog stipriy emocijy pasirémimu, tai gali biiti, kad taip, bet tai priklausyty nuo
situacijos.

Austéja Manau, kad taip, tik tas fakty iSkraipymas — ne. Tai turi bti tam tikrose ribose. Bet i$
esmeés emociné reklama tai taip.

Aistis Ivertinant rinkéjg tikslinj, taip.
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Kasparas taip, tikriausiai, kur¢iau, nes pats klausimas vertas diskusijos, bet visuomenés sutelkimas
pries jsivaizduojama, nezinau, priesa, vis dél to telkia priesg ir buria.

Gabija Jeigu man reikéty sukurti reklama politikui su tema, kuriai a$ pritariu ir manau, kad yra
teisinga, tai taip. Tarkime, ekologinés problemos. Lygiai taip pat galé¢iau emocinj
aspekta paimti tam, kad paveik¢iau kity Zmoniy emocijas, o galbiit ir sprendimus.

Moderatoré Ar teisinga buty sakyti, kad tokio tipo reklama gali buti kuriama, jei ji yra faktiskai
realistiSka? Nes Jiisy dauguma saké, kad tai yra iSkraipyti faktai.

Gabija a$ sutik¢iau

Moderatoré Matau, kad linkc¢iojate. Ir paskutinis klausimas, kurj, a§ manau,...ar Jiis visi sutinkate,
kad tokia reklama yra neetiska? Nes i§ jusy zodziy skamba, kad neetiSka. Ar kas nors
priestarauty tokiam teiginiui?

Aistis ne, neprieStarauciau.

Moderatoré tai suprantu, kad visi sutinkate, kad tokia reklama neetiska? Puiku.

Tuomet rodau antrg reklamg. Si reklama yra taip pat i§ 2016 mety rinkimy. Cia
reklamuojasi socialdemokratai.

[Rodoma antrojo reklama (LSDP) naktiné reforma]
Dar viena reklama, maciau Sypseny §j kartg. Téja, pradékime nuo taves. Prasau
apibiidinti reklama 2-3 Zodiais arba vienu sakiniu.

Téja Pigi, hiperbolizuota ir visiSkai neaiski.

Andrius juokinga, atvira. Na, ne tai, kad atvira — paprasta. Ir jztli. Gal grasi, ne tegu biina jzili.

Greté Juokinga ir jsimenanti.

Lukas juokinga ir kartu nepersistengta galvojant.

Austéja juokinga, paprasta ir populistiné.

Aistis Juokinga ir tiksli.

Kasparas nukreipianti démesj, emocionali ir jzali.

Gabija puolanti, i8kreipianti realybe ir juokinga turbiit. Dalinai. Nelabai sugalvoju trecio
zodzio.

Moderatoré O tu, Gabija, biitent $ig reklamg vertini neutraliai ar prieStaringai?

Gabija Priestaringai.

Moderatoré O kodel?

Gabija Todél, kad a§ manau, jog naktiné reforma, kaip Kubiliaus vyriausybés tam tikru metu

priimtas sprendimas, buvo teisingas ir savalaikis. Ir, kad to sprendimo reikéjo, kad ir
koks jis biity sunkus. Tai, kad jj ¢ia dabar jvilkti j neigiama riiba, kaip blogg vyriausybés
sprendimg, yra neadekvatu. Tai iSkreipia realybe ir ZaidZia konkretaus rinkéjo
emocijomis. Socialdemokraty rinkéjy emocijomis. Nes jie labai pyksta, jei yra vyresnio
amziaus, jiems galbiit pensijos sumazo. Ir labai puikiai targetina tg rinkéja, kas yra bravo,
nes iSsigrynino rinkéja, bet ar tai yra tiesa, tai a§ nemanau, Ir jie puola konservatorius.
Nezinau, ar puolimas yra teisinga taktika.
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Aistis Priestaringai. AS turbiit nesu tas rinkéjas, ar tas zmogus, kurj paveikty tokios reklamos,
nes ji Siek tiek vaikiska pasirodé ir tiesiog nerimta.

Greteé Vertinu priestaringai, nes jie stumia ant kity. Va dél to.

Austéja AS visiSkai sutinku su Gabija, man atrodo, kad ta reforma tuo laiku priimta nebuvo pati
i§ saves bloga. D¢l to priestaringai vertinu, labai sutinku su Gabija.

Andrius O as vertinu neutraliai. Pacios reklamos kontekste ir kaip Zmogui politiskai neaktyviam,
reklamoje néra turinio, kuris zmogui, neiS§mananciam ar nesidomin¢iam politika, galéty
sukelti kazkokias emocijas. Tai man jy ir nesukélé. Tai nezinant kazkokio background'o
jitiesiog kazkoks tai trumpas bit'as be esmés. Kazkokia reforma, jei tu nesigilini, nezinai
— ji tau nieko nereiskia. Tu nedarysi kazko, kg daryty kiti. Tik tokia Zinuté.

Moderatoré Tai reklamai reikia konteksto, kad tu jg suprastum?

Andrius Kontekstas biity, Siuo atveju, doméjimasis politika.

Kasparas Tas neutraliai, tai néra treCio pasirinkimo teigiamai, tai jis neutralus, tai vertinti
neteigiamai, tai a$ gal prie neutralaus pasilik¢iau tokio varianto. Nenoriu pasakyti, kad
tas neutralumas yra teigiamas, bet pasilieku prie neutralios pozicijos.

Moderatoré o0 kodél tu neutraliai zitiri?

Kasparas Man irgi triiksta kazkokio konteksto, triiksta esmés, mangs ji gal nejtikina. Kad tai
blogai, kad kazkuo kenkia, gal labai Zeidzia, tai to jzeidumo politikoje gal turéty maziau
biti ir ten zmonés tvirtesni kritikai, tai tiesiog neutraliai.

Lukas Neutraliai. A8, kazkodél, j tokig reklamg rimtai negaliu zitréti.

Téja Irgi zifiriu neutraliai, nes visi§kai atmestina man atrodo Sita reklama. Vienas dalykas, ji
padaryta neprofesionaliai, man ji iSkart atrodé juokinga, prajuokino ir a$ tiesiog j tokj
kandidatg rimtai neZzifiréCiau.

Moderatoré Tada iSkart tau klausimas: kokias emocijas ji tau sukelia, kokias dvi galétum jvardyti?

Téja Nu tai juoka, prajuokino ji mane, ir atmetimo kazkokig reakcija.

Andrius Kadangi a§ reagavau neutraliai, tai man tas emocijy nesukélé. Gal nattiralus juokas. Bet
juokas todél, kad lengvas absurdas, pigi reklama. O daugiau nejvardyciau, emocijy
nesukélé. Nieko daugiau.

Gabija Na jinai, kaip ir praeita reklama, budrumo jjungia, nes jos abi turi, kaip ta praeita emocinj
didelj krtivj, o $ita iSkart nukreipto negatyvo ] konkrecig grupe. Tai iSkart jau jsijungia
budrumas, nes ¢ia néra aiskiy fakty pateikiama nei vienoje i§ jy. Jau, ta prasme, iSkart
tokias pamacius reklamas, norisi gerai gerai pagalvoti, ka jie sako, ir ka jie iStikro siekia
pasakyti, nes ¢ia kazkas yra ne taip su jomis. Tai budrumas sakyciau.

Aistis turbiit tik juoka. Tokj cringey.

Austéja Man juoka ir savotiska svetimos gédos jausma, dél to, kad jie tokig pigia reklamg galéjo
paleisti j eterj.

Lukas Andrius puikiai jvardijo, kad taip tiesiog toks trumpas juokas, bet jis toks lengvas biitent
i§ tokios prastos reklamos ir daugiau nieko.

Kasparas irgi linksmuma, kylancio i$ to reklamos absurdiSkumo, sakyciau.

Gabija man galbiit tokios labiau ribinés emocijos kilo. Tai pyktis, nes mane erzina, kai vaZiuoja

ant tos naktinés reformos, kaip ant kokio balto balandzio ir absurdiskumo jausma.
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Moderatoré

Ar jus kurtuméte tokio tipo reklamg?

Kasparas

Nekurciau.

Moderatoré

Moderatoré: Kodél, Kasparai, nekurtum?

Kasparas

Nes jo, ji tokia absurdiska. Kvaila reklama apie nieka.

Moderatoré

Ar sutinkate, kad ji apie nieka ir tokios nekurtuméte?

Gabija

a§ galbut sutik¢iau su tuo, kad nekurciau, nes jinai jau tikrai techniskai neispildyta ir
nezinau, kokia reklamos agentiira ar zmonés tai galéjo sukurti. O antra, ar ji yra apie
nieka? AS nesutikciau, nes, galbiit Zinant konteksta, man labai graziai jie ¢ia suzaidé su
ta savo rinkéjy baze ir jie konkre¢iam labai rinkéjui, tokiai siaurai grupei ir, manau, kad
jiems paéjo ir palieté. Bet pati tai nekurciau, nes ji prastai atrodo. Ta prie§ tai buvusi
reklama bent atrodé vizualiai graziai, buvo dramos, muzika Siek tiek dramatiska,
emocionali, jausminga, o ¢ia toksai popsas, kuris net néra kokybiskas popsas.

Greté

AS prie§ kurdama labai rimtai susimastyciau, kam ji skirta. Nes kaip pries tai sakote,
jinai labai graziai atsirenka tikslinj rinkéja, bet tas tikslinis rinkéjas tai ar taip, ar taip uz
juos balsuos, jis jau pritaria Sitoms idéjos, tai koks tikslas, nes jis neplecia auditorijos,
kurie galéty juos rinkti, nes tie, kuriems ji patinka, ir taip balsuos, tai koks tikslas?

Gabija

Nieko naujo.

Moderatoré

Andriau, matau, kad esi rankg pakélgs.

Andrius

AS tokig reklamg kurciau. Ta prasme, kad man patinka tokia pakankamai tiesmuka, ir ne
tai, kad agresyvi, bet aiski akcija, tarkime, kaip kad daro ir labai jprasta reklamas kurti
JAV, kur labai aiskiai yra bedama pirstu, kad Stai tas yra blogai, daryk kaip as, nes mes
gal Europoje Sitoje vietoje esame pernelyg delikatiis ir atsargiis. Tai a§ uz, kad ypac
zinuté masinei rinkéjy, sakykime, masiniui ratui biity labai aiSkiai suprantama, tai as
daryciau kaip patj principa. Ko tikrai nedaryciau, tai nedary¢iau tokio pigaus prasto
montazo. Kg daryciau kitaip, tai kokybe, nes zinuté ar Sita, ar kitokia, tai viskas okay.
Paimi labai vieng konkrety, visiems suprantama keliy zodziy fraze, kaip kad buty, ar kad
nebiity, ir bedi konkreciai j tg auditorijos dalj, kurig gali pasiimti.

Moderatoré

Téja, ar kurtum tokig reklamg?

Téja

jokiais buidais. Vien i§ profesinés pusés a§ neleis¢iau sau paleisti j eterj ir dar klijuoti
savo varda, kad a$ kazkg tokio padariau. Vien i§ kokybés pacios tai absurdas. Jo, a§ irgi
pastebéjau, kad yra naudojamasi ta praktika, kuri labai daznai yra naudojama JAV, kur
yra prie§ savo didZiausig prieSg metamas visas méslas ant jy ir ganétinai, i§ tos pusés yra
aiSku, kad balsuokite uz mus, nes mes visiskai netokie kaip tie, o nes tie labai lievi, bet
i§ esmés, a$ nepagaunu tos dalies, kodél jie targetina tg dalj, kuri ir taip uz juos balsuos
ir kodél taip neaiskiai targetina, nes tai vis délto yra vyresnio amziaus daugmaz ta grupé,
0 personazas yra parinktas jaunas, kuris tikrai naktimis nesapnuoja tokiy dalyky. Ta
prasme, visiskai yra nepritaikytas... visiSkai neaisku, tai kg jie €ia i§ tikryjy targetina,
supranti. Tai tikrai jokiais biidais. Galbiit kazkokias dalis galima biity paimti ir visiskai
perdaryti, kad ji buty i$ tikryjy veiksminga, bet ne, tokio tipo a§ tikrai nepasiraSyciau
daryti.

Lukas

ne, nekurciau. Ir taip, a$ nesu prie$ naudojima ty, kaip pasakyti, US populiariy reklamy,
kur yra tiesiog méslas drabstomas ant oponenty. Bet ko a$ pasigendu bent Sitoje
reklamoje, tai siilomos kazkokios aiskesnés ir konkretesnés alternatyvos. Ne tai, kad jie
padaré blogai dél to balsuokite uz mane, ir nepasakant kodél. Néra skatinama, kaip
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pasakyti... méslo drabstymas yra, bet kodél i§ tikryjy uz mane reikéty balsuoti, Sitoje
reklamoje néra $ito dalyko.

Austéja

a$ kurciau tokig reklama. Man atrodo, kad Zinuté yra labai aiski, labai trumpa. Ir ¢ia gal
daugiau yra priminimas esamiems rinkéjams, galvoju, apie tai, kad mes dar vis tokie
egzistuojame ir gal ¢ia daugiau yra neatidavimas tos auditorijos kazkam kitam, kas ateina
naujas. Ir... tos politinés konkurencijos turbiit neiSvengsime. Man atrodo, kad ¢ia yra
pakankamai taikli reklama.

Kasparas

Man atrodo, kad a§ pats pirmas atsakiau, kad nekurciau, nes man absurdiska ji.

Aistis

Ne, nekurciau, nes manau, kad ji per daug neprofesionali ir nerimta. Ypac tokiai temai,
kaip valdzia ir rinkimai, Tiesiog nemanau, kad toks formatas yra tinkamas.

Moderatoré

dékui. Dar kitas klausimas yra §i reklama yra etiska?

Gabija

Nezinau, dabar su savimi viduje turiu debatus. Teoriskai ji ten kaZzko nieko ar ten
nejzeidzia, jei imame politinj konteksta, kaip ir nieko nejZeidZia, nieko konkretaus
nejzeidzia, jokio zmogaus. Tai i$ etiSkumo principo tai kaip ir viskas okay, bet, kad as
tiesiog asmeniskai nesutinku su pateikta nuomone, tai man natiiraliai atrodo, kad
neetiska. Taip, kad mixed feelings Sitoje puséje ir negaliu pasakyti nei vieno, nei kito.

Kasparas

Galvoju dabar. Galbiit ir etiSka. Nemanau, kad kazka labai jZeidZia ir uzgauna. Nezinau,
galbiit uzgauna rinkéja konservatoriy, bet man asmeniskai, kaip liberalizmo atstovui,
atrodo, kad etikos kazkokiy standarty labai nepazeidzia.

Lukas

Etiska. Ypac, jei dar palyginus su praeita reklama, ji buvo visiskai neetiska ir a§ nezitiriu
kaip vienos ar kitos partijos rinkéjas. Tiesiog §itoje reklamoje nemanau, kad kas nors
turéty jsizeisti. Tikrai nematau tiesiog neetisky kazkokiy pozymiy.

Moderatoré

Bet pries tai tu tai pavadinai purvasklaida ar kazkaip panasiai

Lukas

taip, bet tai néra... vis délto konservatoriai tg vadinama naktine reforma jie tai daré. Jeigu
kazkokiam personazui tai sukelia ko§marus: na okay, tada sukelia koSmarus. Bet tai
nebuvo kazkoks labai fakty iSkraipymas. AS manau, kad galbtt yra vyresniy Zmoniy,
kurie realiai gali jausti nerima ir dél to gal net naktj karts nuo karto atsibusti: o ne
konservatoriai vél valdzioje, tai dabar reikia pensija kistis | kojing ar panasiai. Tai a$
tiesiog nemanau, kad tai néra neetiska reklama.

Andrius

Jo, a§ manau, kad ji etiSka. AS manau, kad ji nieko jzeidziancio arba kazko labai
paminancio nejvardija. Yra vienas teiginys ir tiek. Manau, kad ¢ia etiSkumo bédy néra.

Téja

Jo, as sutinku, kad ji etiSka, ji nieko nejZeidZzia orumo, nepamina niekieno teisiy, jokiy
neetiSkumy joje nematau. Ji yra etiska.

QGreté

Manau, kad nelabai etiSka. Na tas etiSkumo ir neetiSkumo lygis irgi dar... néra vien tik
juoda ir balta. Manau, kad truputj neetiska.

Aistis

etiska. Tiesiog nieko priesinancio ir neetiS§ko nepastebéjau.

Austéja

Etiska.

Moderatoré

Toliau parodysiu tre¢ia reklamg. Cia yra 2019 mety rinkimy j prezidentus reklama. Ir tai
yra Sauliaus Skvernelio reklama, kai jis kandidatavo ir kvieté, kad uz jj Zmonés balsuoty,
kad jis tapty prezidentu.

[Rodoma 3 reklama (S. Skvernelio) Skvernelis zada]
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Gabija, kaip apibiidintum reklama?

Gabija

okay, tai a§ uzsiraSiau kelis dalykus. Man ¢ia yra populizmas 101. ISkart tai i§ karto
Saukte Saukia. Absurdiska ir juokinga, ir dar turiu pabrézti, kad a$ labai nemégstu
Sauliaus Skvernelio ir negaliu adekvaciai vertinti jo veido, jo balso, jo zodziy ir visko,
kas su juo susij¢. Tai mano vertinimas yra labai subjektyvus ir emocionalus, turbtt.

Austéja

Tokia tikrai populistiné reklama, kaip i§ vadovélio. Mna nepatinka tie pazadai, kuriy i$
karto i8klauses reklama, gali pasakyti, kad jie nebus jgyvendinti. Tai kelia tam tikrg pyktj
turbiit. Tai nezinau, turbiit tiek.

Téja

Nu puikiai. Nusitaike j konkrec¢ius taskus, juos puikiausiai jgyvendino. Konkretiis kadrai
1 konkrecias net politines partijas yra numetami. Ta prasme, palieté Seimas, palieté
pensininkus, viska tikslingai padaré. IS kokybinés pusés ji tokia Siaip sau. Sakyciau —
klasikiné, klasikiné.

Lukas

Labai slykstu. Nors ir tikslinés auditorijos yra puikiai pasirinktos ir prieSininkai, bet man
tokia reklama yra Slyksti.Plius, jei jis ir biity iSrinktas, tai likty pazady karaliumi.

Andrius

Cia gal daugeliui yra sunku atsiriboti nuo fakto, kad tai yra Saulius Skvernelis, vertinant
reklamg. AS galbiit paantrinc¢iau Téjai labai, kad jei Zifirint visai be konteksto, tai ji viena
vertus yra universali, per kelis sakinius yra bandoma apimti maksimaliai socialiniy
grupiy ir sukelti emocijy: saugumas, Seima, senatvé. Ir kartu paimant, kadangi trumpas
klipas, kazkokj skai¢iy, kuris galéty biiti labai objektyviai siektinas ir jsimintinas. Tai
kalbu apie pensijas — konkretus skaicius, labai paimti didele auditorijos dalj, kuri Zifiri
labai labai netoli.

Kasparas

AS labai pritariu Té¢jai, labai teisingi komentarai. Bte, kaip sgmoningam rinkéjui, tai man
ta reklama labiau tokia premjeriné, o ne prezidentiné, nes bent jau pazadai tai tokie labiau
bent jau vykdomosios valdzios. O jeigu apibiidinti trim ZodZiais, tai netiksli, klaidinanti
ir populistiné.

Greté

Primityvi, nejsimintina ir neinformatyvi.

Aistis

Turbiit panasiai kaip ir pirmoji reklama — kelianti baime. Ir Siaip apeliuojanti j rinkéjo
neiSprusimg, neiSmanyma vien dél ty pazady, kurie néra prezidento galioje.

Moderatoré

Andrius turéjo labai gera pastebéjima, kad kai kam yra sunku atsiriboti nuo to, kad tai
yra Saulius Skvernelis, bet pagalvoti apie pacia...na labiau atsiriboti nuo savo pozilirio j
kandidata, ir pakalbéti apie pacig reklamg. Nekalbant apie tai, kad ta reklama yra
Sauliaus Skvernelio, kokia ta reklama jums sukélé emocijas?

Aistis

Turbiit baimé. Turbiit baimé pagridninis. Turbiit, nes labai akcentuojama j ta atémima,
kazkas kazka i§ miisy atima.

Gabija

bandau iSsiversti angli$ka Zodj indifference

Moderatoré

abejingumas?

Gabija

jo, jo.

Austéja

as$ j Sitg reklamg reaguoju gana neutraliai, galbut dél to, kad man Saulius Skvernelis néra
prie Sirdies, nuo ko turbiit reikéty atsiriboti. Bet Siaip a$§ nemanau, kad ji yra labai
paveiki.

Moderatoré

taves nepaveikia ar apskritai nepaveikia?
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Austéja

toje reklamoje yra labai daug skirtingoms grupéms siun¢iamy zinuciy ir tas, kas yra
universalus, turbiit negali tikti visiems. NeZinau, man tiesiog atrodo, kad ten yra kratinys
minciy ir as nezinau, ar tai galéty paveikti didele grupe zmoniy,

Lukas

kaip ir jokiy emocijy nekelia, nors a$ pradzioje pamin¢jau pasiSlykstéjimg. Realiai pati
reklama, jeigu zitirint tik tais ] reklamos rémus, grubiai tariant, dél bullshit filtro, tai
nesukelia net ir labai neigiamy emocijy.

QGreté

Tame ir esmé, kad jokiy visiSkai nekelia. Labai neinformatyvi §ita reklama.

Kasparas

Gal teigiamas emocijas. IS esmés, ten viskas graziai sudéliota, tvarkingai ir turi to
paveikumo, nieko nezeidzia, nepaisant netikslumy.

Moderatoré

Bet tu pries tai minéjai, apibiidinant reklama, kad ji yra klaidinati, netiksli. Bet finale tu
ja vertini teigiamai?

Kasparas

Taip, nes.. vat kokiu ¢ia pozilriu reikia zilréti: ar a$ kaip asmuo, ar apskritai
reklama...kaip as reklama priimu?

Moderatoré

Taip. Kaip tu jg priimi?

Kasparas

gal neutralias, as neutraliai lieku.

Andrius

vél gi, jei grizti | tuos metus ir nieko nesigilinti, tai turbiit viltis. Yra vis tiek vilties ir
ltkesc¢iy kélimas. Tai sakykime viltis. Ir ¢ia gal empatija.., gal dél empatijos labiau toks
ryztingumas, nes zmogus taip kalbantis grieztu tokiu policininko veidu, tai gal... vat
nezinau, kaip ya emocija apibudinti.

Moderatoré

Tvarka?

Andrius

¢ia ne jausmas.

Moderatoré

bet j ta puseg?

Andrius

jo jo, i ta puse. Tq ir norima pabréZti: bus tvarka, nebus vagiy. Bet ¢ia galima ir | vilties
emocijg sukelti, nes tg ziirédamas reklamg, tau ta sukelia, jei nieko negirdéjai, nieko
nezinai. O, bus taip. Tai ¢ia yra viltis.

Téja

nu a$ bandziau... labai gerai, kad du kartus paziiiréjome, nes pirmg karta, kai zitir¢jome,
negaléjau atsiriboti nuo asmeniniy nuomoniy. Tia jei asmeninés, Zinnat, kas tas toks per
Skvernelis yra, tai man biskj nerimg kélé. O kad gerai ji padaryta, tai ji galéty pasiekti
tam tikrus balsus gauti. O kai antrg kartg zitiréjau, tai bandZziau visiskai atsiriboti. Tai ji
man Sypseng sukélé, nes pradéjau ziiiréti j tuos cheap tricks, kuriuos jie padaré, tai man
tai Ziauriai sukélé $ypsena, kai tas kadras, kai i§ bonkés dézutés bapkes isssipyle. Cia
buvo: I see what you did there. It was funny, okay. Jei bii¢iau visiSkai kokia neutrali, tai
sakyCiau: nice one.

Moderatoré

ar yra kas nors i§ jusy, kas vertinty Sitg reklamg prieStaringai? Néra, tai visi jus ja
vertinate neutraliai?

Gabija

Buvo jau labai daug argumenty iSdéstyta, ji yra graziai sudéliota. Ji labai tiksliai targetina
savo possible rinkéjg. Ir zitirint i§ techninés pusés, ji man visai graziai tam tikrose vietose
atrodé montazas ir, jeigu reikia atsiriboti nuo Skvernelio, tai neutraliai. Nebus tai
teigiama, bet tai neutralu. Nes tai ir mano emocija buvo abejingumas, toks shrug. Tai
lygiai taip ir ties vertinimu yra shrug.

Aistis

turbit jo, jei atsiribojus nuo Skvernelio, tai neutralu, nes ji tokia defaultiné/standartiné

Moderatoré

O neatsiribojus, tai biity grynai kalbama apie tg tavo nemégima to asmens?
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Aistis

turbiit, turbiit. Nes turbiit ji nesiskirty nuo bet kurios reklamos, tiek ty pazady, sakykime,
neaiskiy ir nerealistisky atzvilgiu, nuo kity kandidaty, nes $j triuka naudoja turbtit visi.
Tai yra standartiné reklama, taip, a§ esu pries jg dél to, kad esu prie§ Skvernelj, bet jeigu
atsiribojus nuo to, tai ji tiesiog paprasta reklama.

QGreté

visi§kai neutraliai, nes ji visiskai...

Lukas

Net atsiribojus nuo Skvernelio a$ ja vis tiek vertinu prieStaringai, vien dél to, kad yra
dalinami pazadai, kurie néra jgyvendinami prezidento. Tai tiesiog a§ dél to vertinCiau
priestaringai, nes tai su realiu gyvenimu vél neturi kazko bendro. Prezidentas turi jtakos,
bet jis nemanau, kad galii pazadéti tokius dalykus, o jei taip ir bus, jei tie pazadai biity
igyvendinti, a§ nemanau, kad tai biity prezidento nuopelnas.

Austéja

IS esmés visai sunku nuspresti, nes tai biity kazkas per vidurj. Nes i§ vieno pusés mes
esame pripratinti per kiekvienus rinkimus girdéti tuos pazadus, kurie yra ne tame
kompetencijy, na tuos pazadus, kuriy jie jgyvendinti negali, kurie tiesiog ne jy
atsakomybés ribose yra. Tai turblit miisy tolerancijos kartelé turbat yra pakilusi ir mes
turbiit nebereaguojame j tas reklamas, mes reaguojame labai neutraliai, nes Zinome, kad
taip nebus, kaip jie sako. Nors Siaip Sita reklama i§ esmés turéty biiti vertinama
priestaringai, nes buitent dél ty paciy priezasciy, kad tie pazadai nebus jgyvendinti.

Moderatoré

bet man tada kyla toks klausimas, kad jiis visus, atrodo, piktina, kad yra pazadai sakomi,
kurie yra techniSkai nejgyvendinami, bet tas atakavimas liberaly, kalbéjimas apie Seima,
Siti dalykai netrukdo, trukdo pazadai, kurie yra nejgyvendinami, nes tai yra prezidento
vaidmuo?

Austéja

a$ manau, kad ir Seimos vaidmuo lygiai taip pat kir§ina visuomeng daznu atveju. Tai
lygiai taip pat vertinami prieStaringai.

Téja

i§ dalies net teigiamai. Jis visus patikino visas dézutes, kg turéjo padaryti. Nu well done.
Ne, nebalsuosiu uz jj vis tiek, nes a$ Zinau, kaip yra i$ tikryjy, bet jis viska daro, kaip
klasikinis politikas daro. Prizada dalyky, kuriy obviously niekada nejgyvendins, kurie
net ne jo kompetencijoje jgyvendinti yra. Bte jis viska visiskai uztikina. Jei zitirint i$
pacios reklamos pusés, tai padaryta puikiausiai. Well done. Asmeniskai? Eina $ikti,
blogai.

Moderatoré

Tai taves, kaip liberaly rinkéjos, labai neskaudina tas uzsipuolimas su dézute?

Téja

Ne, nes ¢ia... nu nes, neskaudina. Nes jei liberaly rinkéjas pamatyty tokj, tai jj mazai
kasyty, nes jie zino, kad it's in the past ir, kad ta partija yra daugmaz, ko gero, gal
susitvarkiusi. Mazai turbit jj lies §itas senas bajeris.

Andrius

neutraliai, visiSkai. Tai yra vadovélis reklaminés kampanijos. ISvardyti, paminéti,
paliesti pagrindines vertybes, parodyti, kad va a§ turiu Sirdj, Seima, kaip a$ graZiai
gyvenu, bet kartu esu tvirto blido. Taip niekuom neissiskirianti, universaliai padaryta,
kad nu ¢ia neutraliai visiSkai.

Kasparas

vertinu neutraliai, man atrodo, kad viskas toje reklamoje sudétos zinutés, targetas ty
zinuciy irgi labai aiSkus. Tai i$ pacios reklamos pusés vertinu neutraliai.

Moderatoré

Acil. Ar kurtuméte tokiag reklama? Gal kazkas pirmas nori pasakyti?

Kasparas

tai gerai, toliau a$ tesiu. Kur€iau tokia reklama, nes, kaip ir sakau, visa auditorija, kurig
reikia paimti, yra paimta. TaSkai labai graziai sudélioti, maziau galblit sgmoningg
vartotoja torientuota, bet Lietuvoje tokiy zmoniy yra dauguma, tai a§ manau, kad
kuréiau.
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Andrius

Tokios biitent nekurciau, nes ji nesukelia emocijy, Visgi, jei tu nori, as taip manau, buti
prezidentu, tai tavo kompanija, prisistatymas turéty biiti stiprenis negu toks visi§kai
neutraliai universalus. Tai tokio tipo nekuréiau. Zinuté turéty biiti neSama, visy pirma,
rafinuotesné ir neapeliuojanti j visg jmanoma publika, | visas universalias vertybes.
Todél ne, tokios nekurciau.

Téja Ne, kazkaip, man atrodo, ji per mazai suveikia. Jo, klasikiné, viskas ten gerai padaryta
daugmaz, bet a$ asmeniskai kurc¢iau kazka gal labiau jsimintinesnio ir konkretesnio. Tai
tokios klasikinés, tipinés, nea, nejdomu tieisog biity.

Greteé Siaip nematau a§ ¢ia kazko blogo. Jei pradyty, tai ir sukuréiau, nors galima ir geriau.

Lukas Ne, nekurciau. Dél biitent, mano manymu, neetisky dalyky. Ka a§ laikau neetisku, tai
turbiit pazady dalinimas, kai tie pazadai nuo taves nepriklauso.

Austéja Ne, tokios nekurciau. Ji per daug universali ir per mazai paveiki.

Gabija Nekurciau, nes ji velniskai nuobodi ir velniskai nekiirybiska. Tai toksai, nu ¢ia dabar
pavartosiu — apie nieka visiskai. Ir tiesiog uzdétas check, kad o, turime reklama, i$ kurios
nelabai naudos yra.

Aistis ne, nekurciau, nes nenoréciau, kad ji isblankty visy kity reklamy fone ir ne sji kalba apie
daug, nepasako nieko.

Greté Noriu patikslinti klausima, jus klausiate, kad jeigu a§ bti¢iau politikas, ar a$ kur¢iau? A$
maniau, kad kaip autorius.

Moderatoré nebiitinai, jei biitum politike arba reklamos kiiréja, ar kurtum.

Greteé Jei politiké, tai ne. Galima geriau.

Moderatoré paskutinis klausimas yra ar etiSka yra tokia reklama, atsizvelgiant | tai, kad na ir buvo
puolimas oponenty ir t.t.

Gabija Mano akimis ji etiSka, nes mano akimis ji visiSkai nepaveiké tas puolimas, toksai labai
simbolinis, metaforiikas, gal ne visai metaforiskas. Cia politika. It's politics baby. Tai
nemanau, kad neetiska.

Aistis asmeniskai a$ turbiit sakycCiau, kad neetiSka dél to baimés kurstymo ir pazady, bet,
atsizvelgiant ] tai, kaip yra visa praktiSkai politiné komunikacija daroma, tai yra visiskas
standartas, jeigu lyginant su tuo, kas yra, tai yra visiSkai niekuo nei$siskirianti ir etikos
ribose, tai etiSka.

Greté a8, aisku, turéciau sakyti, kad nelabai etiska, nes tie pazadai nerealis, bet, kadangi tiek
esu atbukusi nuo ty pazady, kad jy net nebepastebiu, tai nezinau, nieko as ¢ia blogo
nematau tame. Sakyciau, etiSkiausia i$ visy, kurias Siandien pazitiréjome.

Lukas i§ oponenty puolimo pusés, manau, etiSka, viskas yra tvarkoje. Bet taip, man klilina
pazadai ir man atrodo, jie yra neetiski.

Austéja sakyciau reklama etiska, bet taip, ta reklama turi tam tikry trakumy.

Téja nemaciau, kad ji pazeisty kazkieno oruma, kg nors Zeminty ar pazeisty kitas etikos ribas,
tai taip, ji yra etiska.

Andrius Ji yra tiek neutrali, kad dél to ir yra etiska.

Kasparas etiSka, taip, pritariu visy kity likusiy komentary.

Moderatoré judame prie kitos reklamos. Cia yra $iy mety, t. y. 2020 mety rinkimy j Seima, metu

rodyta reklama. Reklama buvo rodoma per antrg tura, jau po pirmo balsavimo.
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[Rodoma 4 reklama (valstie¢iai) Karbauskis ir socialdemokratai]

Moderatoré Ar reikia pasidalinti pacia reklama? Kazkam asmeniskai atsiysti? Ne. Tada gerai.
Aisti, kaip apibiidintum dviem-trim zodziais arba sakiniu reklama?

Aistis Nesupratau, ka ziliréjau. Ar ziniy reportazg, nepavadinciau to reklama. Kazkokia
konspiracijos teorija.

Moderatoré Supratau, aéiti. Greta, kaip tu apibiidintum reklama, kurig tik kg matei?

Greté Paslépta reklama ir tokia pletkinancia.

Moderatoré AS tik gal pabrésiu, kad tai yra reali reklama, tai nebuvo Ziniy reportazas. Jie patys
padaré reklama, kad atrodyty, kaip ziniy reportazas. Tai, zodZiu, pletkai?

Greté Taip.

Moderatoré Supratau. Kasparai, kaip tu apibtidintum dviem-trim Zodziais?

Kasparas AS vieng tokj kazkodél... spekuliatyvi tokia man. NeZinau, tokiy spekuliacijy, mistiky
apgaubta. Kazkokiy samokslo teorijy. Uzteks gal?

Moderatoré Uzteks.

Lukas Kaspras visiskai taikliai apibiidino. Geriau pats nepasakyciau.

Moderatoré Mhm. Andriau?

Andrius Labai klaidinanti. Nors du kart prie§ parodant pasakei, kad tai yra reklama, as
galvojau iki pabaigos, kad paleidai ne ta filmuka. Tai labai klaidinanti ir jeigu tarkim
a§ Siaip nieko prie§ baksnojimg j pavardes ir pana$iai, bet Cia tuo tarpu, Siame
kontekste, jvardijimas Lansbergio ir Simonytés, tai yra sinonimas lizeriams. Ta
prasme, jei balsuosi uz tg [socdemus] tai iSrinksi Sitg [TS-LKD]. Man jau ¢ia skamba
ne etiskai, jziliai.

Gabija Pasiskolinsiu zodj spekuliatyvi. Ir tokia sneaky, apgaulinga is tos pusés, kad pasirinko
kitokj Zanrg. Graziai suzaidé, bet vertinant informacija, kuri pateikta, nesakyciau, kad
melas, bet tai yra iSvedZiojimai, kuriais tikimasi nukreipti rinkéja viena ar kita linkme,
kuri nebtitinai yra adekvati.

Moderatoré Austéja?

Austéja Apibidin¢iau, kaip neadekvacig ir murkdymasis purve ir to purvo drabstymas ant
kity. Daugiau nieko.

Moderatoré Téja?

Téja Propaganda ir politinis Smeizimas.

Moderatoré Supratau. Tada galim pereiti ar jis reklamg vertinate prieStaringai ar neutraliai?
Austéja?

Austéja Sia reklamg vertinu labai priestaringai, labai su ja nesutinku. Man ji atrodo neetiska
ir tokia reklama neturéty biiti i$ vis iSleista.

Moderatoré Lukai?

Lukas Priestaringai. Dél to, kad ji yra manipuliatyvi, bet i§ tos blogosios pusés.
Uzmaskavimas, vélgi kaip kazkokio tai ar tai interviu, ar tai... nezinau. Lyg Zinias
zitirétum. Tai dél Sity prieZas¢iy as labai neigiamai vertinu tokig politing reklama.

Moderatoré Grete? PrieStaringai ar neutraliai?

Grete Priestaringai. Dél visy Luko iSsakyty priezasciy.

Moderatoré Aisti? PrieStaringai ar neutraliai?

Aistis Priestaringai. Man atrodo, kad neturéty taip naudotis [panasumu j] ziniasklaidos
priemonémis, skleisti savom konspiracijos teorijom apie kazkokias savo fantazijas ir
dar ypac naudojant tokj formata klaidinant;.

Moderatoré Gabija? Priestaringai ar neutraliai?
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Gabija Visy pirma, prieStaringai, nes man Siaip yra ganétinai §lykstu, kai politika bandoma
gretinti prie zurnalistikos ir manipuliacijos prie zurnalistikos. Tai menkina
zurnalistikos jvaizdj. O antra, pasinaudoj¢ tokiu Zanru, jie bando pasigauti kvailg ir
nepastaby rinkéja, kuris galbiit galéty neatkreipes démesio | tg uzrasiuka ,,politiné
reklama® pagalvoti, kad ¢ia ,,mmm, ziniy yra reportazas. Tai Zurnalistai tokias
iSvadas pasidaré ir tai gali bati tiesa. “ ypatingai, kai naudojamos 15min spalvos.
Suprantu, LVZS turi savo Zalig spalva, bet a§ manau, kad tai ne veltui buvo pasirinkta
biitent taip vizualizuoti turinj.

Moderatoré Kasparai? Priestaringai ar neutraliai?

Kasparas Galbtt priestaringai, dél ankscCiau iSvardinty priezasCiy. Tiesiog spekuliuojama
faktais, bandoma sugretinti, o véliau suprieSinti Zmones. Versti juos pasimetusiais,
tarsi yra vienas pasirinkimas. Tai prieStaringai.

Moderatoré Andriau?

Andrius Tikrai priestaringai. Visy pirma, mano akimis tai yra absoliutus reklamos ne
formatas. Reklamoje métomasi ne politinémis paZziliromis arba programa ar jos
agitacija, o yra atvira kova su kity partijy asmenybémis, bet ne su kity partijy
programomis, planais ar veiksmais. Tai yra labai neprofesionalu i$ politinés pusés.

Moderatoré Téja? Priestaringai ar neutraliai?

Téja Priestaringai, nes tai visiskai klaidinanti reklama.

Moderatoré Pakalbékime apie emocijas. Kokias dvi tris emocijas jums sukélé? Kasparai?

Kasparas Jokiy emocijy. Nezinau, nesukélé man.

Moderatoré Taip neutraliai, ar ne?

Kasparas Taip, neutraliai. Nesakyciau, kad man kélé j vieng ar kitg pus¢ emocijas.

Moderatoré Grete, kokias emocijas tau sukélé?

Greteé Tokj gal kaip juoka, bet per apgailétinumg. Va kad alia jie taip pasake, o a$ taip
padarysiu. Kad tokiais biidais bando prieiti prie rinkéjo. Tiesiog labai kvaila ta
reklama pasirodé.

Moderatoré Aisti?

Aistis Sumisimas ir Sioks toks pyktis.

Moderatoré Gabija?

Gabija Aistis pasiémé mano Zodzius. Nor¢jau sakyti pyktis ir pasimetimas. Pyktis, nes
apeliuoja i kvailg zmogy ir bando ji pagauti. Man tai kelia pykt;.

Moderatoré Austéja?

Austéja Man reklama sukélé pykti vien dél to, kad zaidZziama labai nesaZiningomis
taisyklémis. Jie tiesiog labai negatyviai perteikia savo konkurentus. Nezinau, man
atrodo tai yra tiesiog kirSinimas visuomeneés.

Moderatoré Téja?

Téja Pyktj, nes mane nervuoja, kai taip nesaZiningai yra daromos reklamos.

Moderatoré Andriau?

Andrius Pirma emocija — sumiSimas. Antras — pasipiktinimas dél formato ir dél turinio. Trecia
— lydimas pasipiktinimas nusivylimu, nes po velniy, su tokiom reklamom bandyti eiti
dar keturiems metams atrodo taip... velnias. Rimtai? Tokios trys emocijos.

Moderatoré Lukai?

Lukas Pyktis, tas pats pasimetimas ar sumiSimas i§ pradziy, kai vis dar manai, kad ¢ia yra

kazkoks naujieny reportazas. Ir kartu irgi nusivylimas. Tikgal mano nusivylimas po
reklamos yra labiau toks, kad kai pagalvoji, kad tokios reklamos i$vis yra leidziamos,
kad nelabai yra, kaip jy uzdrausti ar sureguliuoti. Bet tiesiog nusivylimas, kad taip
galima daryti.
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Moderatoré

Ar jis kurtuméte tokias reklamas? Atkreipiau jisy démesj, kad citavo

socialdemokraty neva tai zodzius, juos savaip interpretavo, davé savo versijg. Ar jis
tokio tipo reklama kurtuméte? Austéja?

Austéja Tikrai ne, nekurciau.

Moderatoré Téja?

Téja Jokiais budais.

Moderatoré Andriau?

Andrius Tikrai ne.

Moderatoré Kasparai?

Kasparas Kur¢iau.

Moderatoré Kurtum?

Kasparas Taip, a§ manau, kad ji graziai padaryta. Gerai atrodo, kaip reportazas. Pradzios ir
pabaigos nematai. I$ reklamos pusés, jtaigos, nuomonés formavimo, kaip politikas ar
kaip reklamos kiiréjas, pasitily¢iau tokj koncepta padaryti. Geras uzkadrinis balsas.
I$ tos perspektyvos zilirint, daryciau.

Moderatoré Lukai?

Lukas Ne, nekuréiau.

Moderatoré Kodél nekurtum? Nes Kasparas sako, kad reklama kokybiskai padaryta, ji yra jtaigi.

Lukas Taip, ji yra jtaigi, bet ji yra neetiSka, mano pozitriu.

Moderatoré Greté?

Greté Kaip politikas, ar ne? Nesu tikra. Jinai tokia kvaila, kad ji néra labai labai piktybiska,
nes tas kvailumas viska skiedzia. Bet Siaip nezinau. Nezinau.

Moderatoré Aisti?

Aistis Nekurciau, bet gal ne dél to, kad nemanyciau, kad ji gali paveikti, bet a$ tiesiog
bijociau etikos sargy sankcijy uz tokius triukus.

Moderatoré Gabija?

Gabija Ne, nekurciau dél daugybés priezasCiy, kurias iSvardino ir man tai atrodo Zemas
zaidimas.

Moderatoré Grjztant prie etikos klausimo. I jusy reakcijy susidaro vaizdas, kad reklama yra
vertinama neetiSkai. Ar yra kas nors, kas sakyty, kad reklama yra klaustukas, gal ji
ant ribos, ar gal net yra etiska?

Téja AS galiu pasakyti, kad man ji atrodo visiSkai neetiSkai, nes ten yra Smeizimas
konkreciy asmeny, bet a§ manau, kad jie uzsidéjo... dar manau, kad ji neetiska, nes
tai yra klaidinanti reklama. Cia panaiai, kaip su sviestas sviestuotas; neleidzia
naudoti, nes tai ne sviestas. Cia lygiai taip pat, naudoja reportaza, bet tai néra
reportazas. Jie labai graziai viskuo apsigins. Apsiginty, nes yra eiluté, kad tai politiné
reklama. O ties Smeiztu, jei gerai pamenu, buvo frazé ,,galimai matome®, o tie
zodeliai juos apginty, nors man atrodo ji yra neetiska.

Moderatoré Gabija, matau esi pakélusi ranka.

Gabija Taip. Dél Smeizimo — a$ jo nematau, nes Zurnalistai, tie tikrieji, kurie raso straipsnius,
ar daro reportazus, jie irgi interpretuoja j vieng ar kitg pus¢. Gal Smeiztu nelaiky¢iau,
bet aiSku, vienareik§misSkai tai yra neetiSka dél pasirinkto Zanro. Turiu galvoje
Smeiztu konkre¢iy zmoniy. Bet neetiSka dél pasirinkto Zanro ir priezastingumo, man
atrodo, kodél taip padaré.

Moderatoré Ar kiti sutiktuméte, kad neetiSkumas ¢ia yra dél Zanro, galbiit dél pasirinkty tam tikry
taikiniy?

Kasparas Nesutik¢iau, kad dél zanro ji néra neetiska. Nebuvo ten pradzioje uzdéta, kad Labas

vakaras, ¢ia TV3 ar LNK Zinios, o tada Siandien laidoje matysite ir tada laidoje kalba
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Karbauskis. Gal labai stipriai su ziniy reportazu suvesti nereikéty. Dél zanro,
nemanau, kad ¢ia yra kazkas neetisko.

Moderatoré O manai, kad reklama etiska?

Kasparas Manau, kad i§ dalies taip. Jei ji nepazeidzia etikos kazkokiy standarty, normy
numatyty, tai pripazjstama etiSka. AS manau, kad etiska i$ dalies. Jei pasizilirésim,
straipsniy tikriausia yra baisesniy, nei Karbauskio pasakyti Zodziai ir jvairiy
narpliojimy, aiSkinimy kas kg padaré ar pasake.

Moderatoré Ar kas noréty paprieStarauti ar papildyti apie kg kalbéjo Kasparas?

Gabija AS galiu papildyti. AS manau, kad jie taikési ne | TV3 ar LNK, o | interneting
ziniasklaidg, kuriy jmetami reportazai  soc. tinklus, ar jy paciy puslapi, atrodo labai
panasiai. Ten néra taip, kad Sveiki a§ 15min Zurnalisté vardas, pavardé, o tiesiog i$
karto nuotrupos, reportazai, kurie neturi didesnio konteksto. Tai turbiit man tai
uzkliuvo. Nebuvo tai KK2 ar TV3, ar LNK, bet tai buvo targetinama internetiné
ziniasklaida. Mano nuomone.

Moderatoré Austéja, matau, kad esi pakélusi ranka.

Austéja Man atrodo pati forma, kaip jie tai pateiké per zinut¢ ziniasklaidos, atrodo gera
priemoné pateikti savo norimg turinj. Bet man uzklilina pats turinys. Ir nepaisant to,
kad ji pateikta, kaip etiSka reklama, siekia tiksly, kurie néra etiSki. Biitent tas
sukir§inimas tarp partijy ir ty rinkéjy, kurie turi politiniy partijy pazidras, jie yra
kir§inami tarpusavyje, kas man atrodo visiskai nepriimtina.

Moderatoré Ar dar kas nors nori pasisakyti Sios reklamos etiSkumo klausimu?

Andrius Noriu dar vieng dalykg pridéti. Kaip Aistis saké, nedaryciau tokios reklamos, nes
uzklitity etikos sargam. Etikos sargams ¢ia neuzkliuvo, nes formaliai visas varneles
uzdéjo, zodelius panaudojo, kad neprisiknistum tiesiogiai ir tai néra 15min, bet tai
yra taip slidu. Ir ta prasme, tu esi politinéje kovoje ir tu taip zaidi, tipo ant ribos, silver
lining‘as. Cia rimtai, eini j politing kova su $ituo? Tai kuo gristi tavo tolimesni
veiksmai, jeigu tu tuo uzsiimi?

Moderatoré Matau T¢jos ranka.

Téja Jo, a8 dar pridéciau, kad $iuo biidu, man atrodo, kai slysta ta plonyté linija tarp etikos
ir apsigynimo nuo etikos sargy, man atrodo jie klaidg daro, nes tokiu biidu gali
prarasti dorg pilietj, supranti, kuris pamatys tavo neetiskuma.

Moderatoré Atbaidyti rinkéja gali?

Téja Taip, dar ir dél to nedaryc¢iau, nes a$ bijo¢iau prarasti tg padory pilietj, kuris galbit,
galbiit kaip nors bty linkes uz mane balsuoti.

Moderatoré judame prie kitos reklamos. Tai miisy paskutiné reklama. Ta reklama yra irgi i§ 2020
mety rinkimy i Seimg. Ji buvo platinama buvo dar prie§ pirmg rinkimy turg. Ir ¢ia
matysime Centro partijos-tautininky reklama.

[Rodoma 5 reklama (Centro partija-tautininkai) Puteikis ir Krivickas

ar reikia atsiysti reklama? Puiku, a§ maciau, kad Gabija purté galva Zilirédama ta
reklamg. Tai pradékime nuo taves, Gabija. Apibiidink 2-3 Zodziais arba vienu sakiniu
reklama, acill.

Gabija (juokiasi). Oooo. Populizmas, auks¢iausio lygio populizmas. Trys zodZiai.

Aistis Melas.

Téja Turiu kelis: ji yra aktyvi, populistiné, griezta ir propogandiné..

Greté Agresyvi ir Zemo intelekto (juokiasi).

Kasparas Perspausta, populistiné ir neetiska.

Lukas perspausta, populisting, absurdiskai juoka kelianti.
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Andrius

Manau, kad Putinui labai patikty tokia reklama. Ji labai super propogandiné. Ji yra
izli. Ir ne tai, kad klaidinanti, ji yra melaginga, nes teiginiai yra parinkti, kas ta daro,
vagia ir pana$iai. Tai yra mazy maziausiai melaginga.

Austéja Melaginga. Kelianti juokg. Neteisinga.

Moderatoré pakalbéjome, kaip jis apibiidinate reklama, dabar pakalbékime apie emocijas, kurias
jums ta reklama sukélé. Grete, kokias tau sukélé emocijas?

Greté atmetima i§ karto

Kasparas atmetima, bjaurumg ir gal uzteks Sity dviejy.

Andrius Bauginimas — emocija, kurig sukelia. Ir pasiSlykstéjimas tai tikrai.

Téja juoka, siek tiek nerimg. Irgi bauginima, baugu darosi.

Lukas Juoka i$ pacios reklama ir kartu pasislykstéjima reklama.

Austéja Man sukélé nerima, kad tokie nesgziningi zmonés gali patekti j Seimag (juokiasi).

Gabija nusivylima ir nerimg irgi.

Aistis juoka ir pasiSlykstéjima.

Moderatoré dabar pereikime prie to, kaip jiis vertinate reklamg. Ar jiis jg vertinate prieStaringai ar
neutraliai?

Aistis Priestaringai. Manau, kad ten nebuvo pasakyta né vieno gridelio tiesos ir tiesiog buvo
apeliuojama j kazkokia emocijg ir neaisku j kokia.

Téja Priestaringai. Ji netikslingai irgi padaryta, nes as$ matau, j kg jie tiksliai apeliuoja, nes
a$ pazjstu kriiva tautininky. Tai jie apeliuoja j juos, tai what's the point, jie vis tiek uz
juos balsuos. Ir jo, dar prieStaringai, nes melas. Propaganda.

Greté Kaip ir pirma.. $iaip a$ nezinau, ar tinkamai iStranslivoju, ka noriu pasakyti, bet as,
kaip ir su pirmaja, iSkart man norisi atsiriboti nuo tokiy emocingy dalyky ir negalvoti
ir tiesiog, tarsi viso to Salia néra. Tai gal neutraliai, bet as i§vis tokiy dalyky stengiuosi
nejsileisti  prota. Bet neZinau, gal ¢ia skaitytysi tada kaip ir priestaringai. Tia galbiit
tada ir pirmasis mano labiau kaip priestaringai.

Moderatoré tai tu apskritai norétum tokiy reklamy nematyti, ar teisingai suprantu?

Greteé Jo, ir a§ kaZkaip stengiuosi negalvoti, nes kur tokie ziauriai emocingi dalykai, tai ten
iSkart yra kazkokie spastai ziirovui. Nereikia tokiy dalyky klausyti, as taip vertinu.

Kasparas Priestaringai, nes kaip ir tuos biidvardzius minéjau: neetiska, perspausta. Dél to.

Lukas Priestaringai dél melo, propagandos.

Gabija Priestaringai, nes tai yra zmoniy mulkinimas.

Austéja priestaringai dél visy Sity i§vardyty priezasciy.

Andrius Priestaringai, bet man tokia dvejopa emocija. Viena vertus priestaringai, ¢ia turimas
omeny priestaringai kaip daugiau neigiamas, bet, jeigu atsiriboti nuo konkreciy
fraziy, turiu omeny ] kg apeliuojama, j kokias politines jégas, sakykime, yra badoma,
tai pats formatas agresyvus, uzburiantis. [sivaizduojam: tokia reklamg pamatome per
telika. Ji tokia labai ekspresyvi, labai energinga ir yra labai gera rysj turinti. Ir, kai tu
svaidaisi... jie ne $iaip sau eina greitu tempu ir panasiai. Ji uzkabina. Tai viena vertus
priestaringai, dél to ka visi kiti pasaké, ji yra Smeizianti ir tokia neetiska. Bet kita
vertus prieStaringa, manau, ji yra rezonuojanti, kaip sinonimas, i geraja puse. Ji
uzkabina. PakeiCiant turinj, bet paliekant formata, a§ manau, kad ji prieStaringa ir
geraja prasme galéty biiti.

Moderatoré kitas klausimas, ar kurtum tokig reklamg. Tai, Andriau, suprantu, kad tu ja kurtum,
jei pasirinktum faktiSkai teisingg informacija?

Andrius taip. Man, vienareikSmiskai, taip. Mam formatas tiek dinamiskas, tiesiog reklama yra

efektinga kai ji yra dinamiSka. Ir visos reklamos yra dinamiskos, spalvingos ir
judancios. Statikos niekas nemégsta ir neziliri. Tai vienareikSmiskai taip. Kalbos
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buvo nors ir ne per mazai, bet buvo kelis personazai. Tai taip, tokig dary¢iau., tokio
formato daryciau reklama.

Austéja

AS lygiai taip pat tokig greita, aktyviag reklama kurciau, tik tai ne su §ituo turiniu.

Moderatoré

bet galéty likti oponenty puolimas, jei jis faktiskai teisingas?

Austéja

jet jis faktiskai teisingas ir i$ principo etiskas — taip, galéty.

Moderatoré

Gabija?

Gabija

Neee, nekurciau dél dviejy priezasCiy. Tai, man atrodo, kad oponenty puolimas
nebiitinai yra geriausia taktika. Tai ¢ia pirma. Antra, ¢ia dabar kolegos visi minéjo,
kad tas greitumas... prieSinga statistikai yra tai, kas pagauna démesj, bet man joje
visko tiek daug buvo, kad ten nieko nebuvo. Ten du Zzmonés ¢éjo ir kalbéjo. Bet i$
emocijos, i§ tokio ryZtingumo, a$ nekurciau vien todél, kad savo pozicija, jei as
bii¢iau tas politikas, parodyc¢iau, kad a$ esu emocionalus ir visur eifiau, visus
trankyciau, visus kapociau ir galvas kirs¢iau, kaip a$ galbtt saves, kaip politiko,
nenoréciau pozicionuoti.

Lukas

Nebandyc¢iau kurti 15 sekundziy veiksmo filmo.

Gabija

(juokiasi), pritariu.

Kasparas

greiciau, kad nekurciau, bet dél to, kad ji visko perspausta. Gal ta dinamika ir graZiai
. Bet tiesiog, per daug negatyvo ir puolimo

Aistis

a§ galbiit kurciau veiksmo filma, jei Lukas pasaké, bet normaliai iSdirbtg ir tie faktai
biity pateikiami teisingi ir nebity tiesiog Zemo biudzeto, su telefonu, matomai,
nufilmuoty klipuka. Bet pats formatas toks grieztas ir greito tempo, tai man paeity,
manau.

Téja

Jeigu bii¢iau bitent $itos partijos atstové ir noréciau pasiekti biitent Sitos partijos jau
esancius rinkéjus ir biitent vyriskosios lyties, tai jo. Drasiai. Nes jie visg laika tokie,
forever gyvena kazkokioje karo biisenoje, yra agresyvis ir jiems duok kardg ir einu
ginti tévynés. Tai juso labai liecia. Jei noréciau pasiekti kazkokia kita auditorijg tai
no way, kazka kito. Tik dar pasakyc¢iau, kad Sitas &jimo pats dalykas yra veikiantis.
Galima palyginti paskutiniy rinkimy buvo Vytenio Skarnulio i§ Laisvés partijos
panasi reklama, kur jis €jo. Tik ji buvo labai pozityvi ir net Siek tiek smagi ir ji labai
puikiai suveiké. Ji sukelia tg jvaizdj, kad einu ir darau, o ne sédziu prie stalo ar stoviu
vietoje — einu ir darau. Ir tai tikrai apeliuoja. Plius, kad Seimas uz nugaros, tai viskas
aisSku tau i§ pirmo kadro, kg tu ¢ia reklamuoji. Tai dary¢iau, bet su pakeitimais.

Greté

jeigu ji bty per kazkokius gerus dalykus, per ta kg a$ padariau gero, o ne ka kiti
blogo ir eity per teigiamas emocijas, tai tikrai taip. Nes ji tokia, ji paveiki. Bet jei taip
kaip dabar, tai tikrai nekurciau. Ir dar toks pastebéjimas, as pritariu — j kg ji taiko. Nes
tie rinkéjai, kurie jau yra tokios nuomonés, tai ir taip uz juos balsuos. O papildomy
rinkéjy ji nepritraukia.

Moderatoré

paskutinis klausimas apie §ig reklamg yra — ar ji yra etiSka?

Téja

deja, bet taip. Jie klasiskai pamelavo apie kitus, bet nieko nejvardino konkreciai
vardais ir pavardémis, orumas nebuvo pazemintas ir a§ nematau nusiZengimo.

Lukas

manau, kad ji yra neetiSka. AS manau, kad ji formaliai ji etikos kazkokiy reikalavimy
nepazeidzia. Bet, man asmeniSkai, ji atrodo neetiSka. D¢l propagandos, dél tokio
agresyvaus ir melagingo kity puolimo.

Austéja

a§ manau, kad ji atitinka etikos apibrézimg, bet vél.. tos vertybés, kurias jie
demonstruoja, man atrodo, kad jos néra pacios auksciausios etikos. Dél to ir pati
reklama tampa tokia ribiné.

Gabija

a§ galbiit noriu pasakyti pastebéjimg, kad tikriausiai visos reklamos, kurias mes
matéme, yra etiskos i$ tos pusés, kad jy neuzbanino, nes vis tiek yra etikos sargai. Tai
¢ia pirma. Antra, man asmeniSkai tai yra neetiska, nes mes esame teisiné valstybé ir
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niekas néra kaltas, kol nejrodyta kalté. Ir ¢ia grynai einu ir sakau, kad tas pats Masiulis
ima kySius ir nesisédo uz groty. Taip, nesisédo, nes yra teisminis procesas. Tai yra
melas. Tu meluoji ir tiesiai Sviesiai protingam zmogui. Tai zema ir tikrai tikrai tikrai
neetiska pagal mano asmeninj kompasa.

Aistis

manau, kad neetiSka. Ten kalbama apie kazkokius offshorinius milijardus, bet néra
konkreciy pavyzdziy pateikiama, kas tuo uzsiima. Tiesiog i$ pirSto lauzta informacija
ir tai, manau, néra etiSka, einant j rinkimus.

QGreté

man asmeniskai atrodo, kad neetiska.

Kasparas

ne, neetiSka. Man irgi asmeniskai ji neatrodo etiska. Per daug perspausta ir suvaidinta.

Andrius

sédziu ir galvoju. Viena vertus, galé¢iau pasakyti labai paprastai, kad nu neetiska. Bet
dabar nepamenu, kas paminéjo, kad jo, reikia, kad atsizvelgiant i auditorija, ¢ia Téja
pasaké, j kurig apeliuojama, j rinkéja, kuris jau yra, tai tada, jei visa visumg paémus,
tai kaip ir okay. Tokie tokius atstovauja, Su tokia zinute eina, su tokia energija, jy
tokia iskalba, jie taip $neka, jie agresyvis ir jie tokie yra, kaip partija, su savo tokiais
atstovais. Bet, jeigu visiskai taip nezitiréti.. Zinai, labai taip ant ribos.
Vienareik§miskai nesakau, kad neetiska. Mano moralinis kompasas sufleruoja, kad
neetiska, bet nesakysiu taip. Ant ribos.

Moderatoré

supratau. Dabar tokie paskutiniai apibendrinamieji klausimai ir viskas baigsis. Jus
matéte 5 skirtingas negatyvias reklamas. Jos visos savyje turi negatyviy reklamy
bruozy. Kg jus manote, kad nors jos visos buvo skirtingos, jos visos negatyvios, ka
jis manote apie tokj biidg reklamuotis?

QGreté

manau, kad tai yra nukreipta j tokius rinkéjus, kurie yra gal mazesnio issilavinimo,
mazesniy pajamy ir lengviau pasiduoda visokioms manipuliacijomis. Taciau, tuo
paciu, atstumia tuos, sakykime, labiau i$silavinusius rinkéjus. Bet, kadangi, a$
isivaizduoju, tokiy vargseliy Lietuvoje yra daugiau, kurie yra labiau pazeidziami
negu ty, kurie taip lengvai neuzkimba, tai manau, kad jie dél to taip ir elgiasi. Man
atrodo, kad rinkéjas Lietuvoje yra labai patiklus ir gana lengva juo manipuliuoti su
tokiais dalykais. Tai dél to jie taip ir elgiasi. Jie bando pritraukti didesn¢ dalj
atstumdami mazesne dalj rinkéjy.

Kasparas

AS teigiamai vertinu...¢ia negatyviomis ar nukreiptomis pries kitas partijas?

Moderatoré

negatyvios reklamos yra tos, kurios kelia ir neigiamas emocijas, bet tuo paciu gali
kritikuoti oponentus ir nukreiptos prie§ oponentus. Tai bendra visuma. Ir visos
reklamos, kurias matéme, ir yra visa ta visuma. Tai kalbant apie visas tokias reklamas,
ka tu manai apie tokj btida reklamuotis?

Kasparas

a$ tikriausiai didesniu atveju ty reklamy sakyc¢iau taip. Nes baimé yra stipri emocija.
Paskiau suprieSinimas i§ esmés yra biuidas ne tik ieSkoti, kas uz tave balsuos, bet kad
ir nebalsuoty uz kazka kitg. Tai zvelgiant taip tais dviems aspektais, tai sakyciau, kad
teigiamai. N akad verta rinktis kaip vieng i§ reklamos priemoniy.

Lukas

a$ irgi manau, kad greiCiausiai verta yra rinktis tokj reklamos tipa, kuris yra puolantis
arba kitus nuSvieciantis blogomis spalvomis, bet reikia pasistengti sau nesauti j koja.
Tokios reklamos gali daznai atsukti rinkéjg ir prie§ tave dél jvairiy priezasciy, kaip,
tarkime, akivaizdaus bandymo manipuliuoti.

Andrius

1§ esmés as tame nieko blogo nematau. Tik tai gal pasirinkimas tokios strategijos man
automatiskai suponuoja, plius minus pasako apie jy vertybes. Kitaip tariant, pasako,
kad mes neturime vertybiy ir vienintelé miisy galia ir viskas, ka mes galime pasakyti
ir jnesti j politinj lauka, tai pasakyti, kad tie daro arba jau padaré blogai ir mes
darysime viska, kad taip nebfity padaryta: arba iStaisysime, arba padarysime, kad taip
nebiity. Néra neSama jokia zinuté apie tam tikry vertybiy puoseléjimg. Gal Cia tas
liberalizmas pranesa, bet tu juk nori parodyti, arba stengiesi, todél tu esi geras. Realiai
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tu pasieksi tg patj, bet esmé, kaip tave pasitiks emociskai. Kuo tavo puoseléjamos
vertybés yra geros. O ¢ia tuo tarpu yra pasirinkta, kodél tie yra blogi ir tai daug
lengviau, I$ tiesy daug lengvesné yra neigiama agitacija. Todél, kad tu paimi
konkrecius pavyzdzoius, ar tai biity reformos, ar tai biity kazkokia tai prasikalte,
suikalte ar teisiami konkretiis politikai i§ konkre¢iy politiniy partijy, kuriuos galima
labai lengvai minéti lankstant pirStus ir sakyti: Sitoje yra tai blogai, §itoje tai. Pas mus
taip néra. Tai bendrai nieko blogo nesakau, bet tai néra grazus zaidimas. Bet kurj
pasirinkti galima, bet labai atsargiai reikia rinktis turinj.

Téja

a§ dviprasmiskai zidiriu. Tai jy pasirinkimas, bet visos tokios neigiamos reklamos
apeliuoja | populiacija, kuri jau dabar, §iuo metu yra nepatenkinta. Tai kai tu ant
nepasitenkinimo sukisi dar nepasitenkinimo, tai jos gali tuos zmones stimuliuoti ir
eiti balsuoti uz juos, nes a$ esu nelaimingas, jie irhi mato, kad as$ nelaimingas ir as
balsuosiu, nes galbiit tapsiu laimingas. Bet a$ paatrinsiu Lukui, manau, kad gali sau
pakisti koja, nes tokie ganétinai laimingi ir savo gyvenimu patenkinti asmenys j tai
negatyvius... tai, jei manes klausty, nerekomenduociau imtis tokios. A§ atvirksciai
iméiau pozityvig tema, pavyzdziui, i§ kity demokratiniy sékmingy valstybiy paimti
kazkokj pavyzdj, kaip ten kazkas gerai ir zadéti, kad § padarysiu taip pat gerai.
Nerekomenduociau tikrai eiti per negatyva, nes kazkaip, man atrodo, kad gali sau
pasikisti koja.

Austéja

man atrodo, kad tai paveikus ir i§ principo geras biidas reklamuotis, jeigu tu nori
pasiekti tg savo auditorija, bet tai neapeliuoja i tavo turimas vertybes, tai apeliuoja j
tavo konkurentus, kurie daro klaidas, o klaidas daro visi. Tai dar vienas toks
pastebéjimas, kad negatyvias reklamas turbtit daugiau naudoja tie politikai arba tos
partijos, kurie nelabai turi kg teigiamo pasakyti apie savo praeitj. Tai su tuo gali labai
gali jkiSti pagalius pats sau ] ratus. Nu bet i§ principo, a§ buiciau visai uz tokias
reklamas, jei tai yra etiSkos reklamos, nes tas momentas yra labai svarbus. Kitu atveju
tu gali atbaidyti. Tai turéty buti faktiskai tikslinga informacija ir a$ turbiit, kaip kai
kurie, taip tiesmukai nebaksnociau pir§tu Galima tai graziau pateikti.

Gabija

Jo, a8 su Té¢ja labai sutinku. Tai tokios neigiamos reklamos yra i§ esmés nukreiptos |

negatyvias mases. Tai zmonés, kurie nepatenkinti gyvenimo, likimu, pinigais, viskuo,
kuo jmanoma. Man atrodo, kad tokios masés gali ir daznai priima labai emocionalius
sprendimus, tod¢l biitent | jas ir yra apeliuojama emocionaliomis ir neigiamom
reklamom. Bet dabar i§ mano, kaip rinkéjos pusés, tai o a$ jauciuosi Siek tiek
besiskirianti nuo tos masés, tai mane tokios reklamos erzina ir pykdo ir manes tokia
reklama neperkalbéty balsuoti uz vieng ar kitg partij¢, kuri biitent naudoja tokj zanra
ar specifikg. Manau, kad Zanras tarnauja savo rinékjams ir jis greiciausiai veikia. Bet
ar tokiu zanru prisitrauksi daugiau rinkéjy? Ne. GreiCiausiai ne. Tai, jei reikéty
rekomenduoti arba nerekomenduoti, sakyCiau ne, neverta. Galbiit galima kazkaip
naujai ir kiirybiskiau pasizifiréti ir ta pacia zinute iStransliuoti.

Aistis

a8 manau, kad jis gan geras ir as§ bui¢iau uz tokj, nes vienas is tiksly yra ne tik parodyti,
ka tu gali gerai ir kas pas tave yra gerai, bet vienas i$ tiksly yra parodyti, kad galbiit
tu planuoji panaikinti kazka, kas yra blogai ir sutvarkyti kazkokig problema, apie
kurig nejmanoma graziai klabéti. Aisku, a$ nesu uz tokj formata, kaip dabar, a$
manau, kad tai turéty buti pateikiama faktais, o ne teorijomis. Bet bendrai Sitas
formatas i§ neigiamos pusés yra gan veiksmingas.
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Priedas 4. Konservatyviy pazitiry grupés diskusijos transkripcija

2 Fokus grupés transkripcija. Dalyviai — 9, trukmé — 2 val. 23 min.

Moderatoré Viskas, ka jis kalbésite bus pateikta anonimiskai, dél to nickas negalés sakyti ir
atpazinti, kas jus tokie ir kuo jiis dalinatés. Tiesiog viskas bus anonimi$kai pateikta ir
mes Siandieng zitirésime 5 politines reklamas ir po kiekvienos politinés reklamos mes
tiesiog darysime aptarima ir jums reikés atsakyti j tam tikrus klausimus, kurie bus
uzduoti ir mes tiesiog tarpusavyje taip diskutuosime. Ir kadangi tai yra reikalinga
universitetiniam magistro darbo tyrimui, tai visas $itas pokalbis yra jraSomas, kadangi
véliau a$ tai analizuosiu, dél to po vieng eisite ratuku ir papraSysiu, kad tiesiog
pasakytuméte — ar sutinkate, ar nesutinkate, kad viskas ¢ia biity jraSoma, bet tikiuosi,
kad sutiksite.

[gaunami dalyviy zodiniai sutikimai]

Moderatoré Tai kadangi kartais dél rySio gali strigti reklamos, jeigu jis perzitréj¢ reklama, jinai
jums bus pastrigusi, tai tiesiog mane informuokite, a$ atsiysiu tada nuoroda, ir jiis
atskirai galésite jg pasizitréti. Na ir galime pradéti nuo pirmos reklamos pacios. Tai
reikia papasakoti patj konteksta, tai pati pirmoji reklama buvo rodoma per 2016 m.
rinkimus j Seima, reklama yra Darbo partijos. Svarbu yra suvokti kontekstg, kad tais
metais buvo labai intensyviai kalbama apie apie pabégéliy krizg ir pabégéliy kvotas.
Tai galbtit dabar tai, ka jis matysite, tai neatitinka Siy dieny aktualijy ir Siy dieny
realybés, bet tuo metu i$ tiesy tai buvo, na, svarbus dalykas. Tuojaus.

Rodoma pirmoji reklama (Darbo partijos) Pabégéliail

Siek tiek reklama strigo dél interneto rysio.

Moderatoré Gerai, tai a§ numeciau kg tik nuorodg — kas nori gali dar tada pasizitiréti. Tai, Karoli,
gali pasiziliréti, tik tai i$sijunk, matau, mikrofona, nes dar esi. Ir tuomet jeigu kiti gali
komentuoti, tai, pradékim nuo tavgs, Ziediine, ir pirmas klausimas, kuris tau bus
skirtas, tai prasau apibiidinti reklamg 2 — 3 ZodZiais arba vienu sakiniu.

Ziediing Panikos kélimas ir zmoniy kir§inimas.

Gabrielée G 2 — 3 zodziais... Tai... Dabar galvoju. Manau — populistiniai teiginiai ir tiesiog
neteisybé.

Gabrielé Chm trumpa, panika, ir, nezinau, tre¢io Zodzio nepagalvojau. Du galiu pasakyt.

Ugné pigus biidas gauti balsus.

Rasa nesusipratimas — $ita reklama. Ir man atrodo, kad tai yra baimés kurstymas.

Karolis nezinau, man ¢ia tokia kaip propaganda... Atseit liks Lietuvoje, nezinau, kazkaip su

tais pabégéliais... Cia a§ nezinau, ar apie Lietuvos pabégélius — iSvis pasimeciau — ar
apie tuos, kur pas mumis j valstybe buvo kazkada gabenami... Nu, Zodziu, tiesiog,
tokia...

Moderatoré Cia yra kalbama apie tuos pabégélius, pabégéliy krize, kurie bégo ir ieskojo, kur
gyventi, ir buvo Europos Sajunga nustaciusi kvotas, kad j Lietuva turéty atvykti.

Karolis ai, jo jo jo. Ai, nezinau, man ¢ia tokia realiai kvaila reklama, nezinau, nebent taip galiu
pasakyt. AS toksai, kad perzitiréjau ir toksai, ai, man nertipi. Nezinau, a$ va i§ tos puseés.
Cia labai, man rodos, susitelkta j senesnio amziaus zmones, nu, garbesnio amziaus
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zmones, nes pastebéjau, daugumoj reklamy, tai tokio nelabai jaunimo, nezinau, senimo
nuomoné tokia skirtinga, tai va taip, nezinau. Nu ¢ia prasiplécéiau, bet... Jo.

Justina

ziauru, man tai ksenofobija kazkokia visiska.

Gediminas

nezino, kg darantys ir keliantys panika.

Zygimantas

Rinkéjy laikymas kvailiais. Absurdas — vienas yra dalykas, o kitas, kad galvoja, kad
rinkéjai yra kvailiai. Mane tai jzeidé.

Moderatoré

Aciu. Tuomet kitas klausimas yra: kokias emocijas jums kelia Sita reklama? Jis kg tik
apibiidinote pacia reklama, o dabar kokias emocijas jums kelia? Tai, Gabriele G,
kokias emocijas jums kelia?

Gabrielée G

man tai i§ tikryjy sukélé pyktj ir juoka, nes a$ suprantu, kad tie argumentai yra tiesiog
i§ pirSto lauzti, i§ esmés, ir, na, taip i§ karto atrodo, kad ta partija neturi protingy
Zmoniy, jeigu jau taip labai raiskiai iSsireik$c¢iau, nes jeigu ta partija bty sudaryta i§
normaliy zmoniy, tai tokiy reklamy tikrai neleisty, ir tokiy minciy, nemanau, kad
nagrinéty. Tai va. Tai tiesiog man tai visos emocijos buvo neigiamos arba toks
piktdziugiskas juokas — kaip taip dar galima susifail‘inti su savo marketingu.

Rasa

pirmiausiai sukélé Sypseng dél to, kad, nu, kalba nesagmones ir tikisi, kad patikés visi
aplinkui. Na o kita — sukélé pykti dél to, kad kalbéti apie kitus atvaziuojanciuosius arba
pabégélius... Tai gali gali biiti pabégéliai tik tai i§ Sirijos, Irano ir kitur, tai gali buti
pasitrauke dél politiniy kazkokiy tai jsitikinimy Zzmonés. Tai reiskia, kad mes visus
suvienodinam ir visi — teroristai, nu tai savotiskai pyktj kelia.

Justina

Man tai slykstu buvo, kg zinau. Nu gal dél to, kad, nu, ir pati esu uzsienyje gyvenusi,
tai daug draugy kitatauciy yra ir man tai kazkaip $ita tema atrodo jautri, taip sakant,
man taip, nu, buvo slykstu.

Zygimantas

kaip ir sakiau — pikta, kad laiko kitus Zzmones kvailiais ir a$ pats pajauciau tokj... Kaip
Cia pasakyt... Isizeidziau. Ir irgi, kaip ¢ia pasakyti, toksai, nu, dabar yra noras, kaip ¢ia
pasakyt... Teisingumo kerSto norisi jiem truputéli, parodyt kokia yra realybe, ir,
nezinau, ar pasijuokti i§ jy dabar, ar kaip Cia atkerSyti, bet sukélé tokias emocijas.

Gediminas

nu, Zygi, tai jiems atker$ijo. Man rodos, 2016 m. jie nepakliuvo j Seima. Kazkaip
tenais. Siaip tai visiikai neigiamas, nes partija rodo, kokia yra visiskai atsilikusi nuo
XXI ir Siaip nuo dabartinio laikotarpio kai pasaulis yra mobilus ir tu, nu, vietinius
piliecius, Lietuvos zmones, tu juos jstatai j kazkokius tai kvailus rémus ir apie tai kalbi
tai auditorijai, kuri nesigilina, niekur nekeliauja ir nemato to pasaulio. Tai a§ sakyciau
— labai neigiama ir labai negrazu, nes labai Zema, tai visiskai.

Karolis

man tai kaip ir visiem tokias neigiamas, nezinau, nes, realiai, $iaip, mes irgi kazkada
buvom pabégéliai, tarkim, kai Rusija mus okupavo ir taip toliau, ir dabar atrodo, kad
va zmonéms irgi reikia pagalbos nuo tam tikry... Nes pasauly vyksta daug tokiy dalyky
ir, mazdaug, priimti kazkiek Zmoniy, padéti jiems kaip ir mums kazkas kazkada
padgjo, tai labai tokias irgi neigiamas, nes nematau ¢ia nieko labai didelio, kaip tik —
labai geras dalykas bity, jeigu mes galbiit kazkam padétume, kaip mums kazkada
padéjo, tai, realiai, neZinau, tokj Sovietinj vibe man neSa, tokig neigiama, neZzinau,
tokig... Tai realiai toks neigiamas dalykas... Nezinau, $iaip, jo.

Ugné

jo, tai mane kaip ir dauguma, visy pirma papiktino, bet man taip pat buvo Ziauriai
juokinga, nes ta dramatiSska muzikeélé, kurig jie naudoja bandydami sukelti kazkokias
emocijas, nezinau, ziauriai kazkoksai tai fake‘as yra ir sunku buvo rimtai zidirét. Tai
va.
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Gabrielé Chm na, man tai i§ tikryjy kazkokiy labai tai specifiniy emocijy nesukélé — nei neigiamy,
nei teigiamy - man tokj labiau gal sukélé nesupratimo jausma. AS perzitiréjau ir toksai
buvo: ka? Kg?

Ziediing man Sitas klipas sukélé neigiamas emocijas, tikrai pasidaré pikta, bjauru ir Slykstu, kad
tu jauti, jog tavim manipuliuoja, nors ir nesékmingai. Tai todél toks kaip apgautas
jautiesi.

Moderatoré acid. Ir mes jau pakalb&jome, kokia tai yra reklama jisy akimis, kokias emocijas

sukélé. O kaip jiis bendrai vertintuméte tokia: ar jinai yra vertinama priestaringai, ar
neutraliai? Tai pradékim gal nuo Ugnés.

Ugneé jo, tai tikrai prieStaringai. Ta prasme nezinau, kas galéty teigiamai sureaguoti i tokia
reklama.
Gabrielée G Manau, kad $ita reklama, bent jau Siais laikais, kai dabar visi beveik turim prieiga prie

socialiniy tinkly ir yra ta tas, diskusijy, vadinamas, metas, kai kiekvienas smulkmenas
visi puola diskutuoti arSiai ir pléSytis marskinius, tai Siais laikais tikrai, manau, biity
Cia tam tikra Lietuvos burbule sensacija tokia reklama, ir vieni, manau, labai palaikyty
arsiai, tie tokie, nezinau, gal labai radikaltis Zzmonés, tiek kurie, a$ taip jsivaizduoju,
tie, ] antivakseriy pusg, tai galbt ir palaikyty, kurie visko bijo, o kiti ra§yty ilgus
postus, kaip tai yra blogai ir kokia Lietuva yra atsilikusi. Tai vienareik§miskai, tai yra
labai pristaringa reklama, ir, nu, a§ manau, kad jinai sulaukty labai daug diskusijy.
Nezinau, kaip buvo tais laikais, bet, manau, $iais laikais sulaukty dar daugiau.

Ziediine priestaringai vertinu. Tai nepriimtina mano poziiriui ir manau, kad tai yra pateikiami
neteisingi faktai. Neobjektyviis gal labiau — taip. Ir dél ty paciy sukeliamy jausmy:
sukir§inimo, neapykantos kurstymo, netolerancijos propagavimo. Tai todél vertinu
tikrai neigiamai.

Gabrielé Chm priestaringai i§ tikryjy vertinu ir man panasiai gal atrodo, kad, kaip ir Karolis lyg tai
sakeé, kad, tarkim, su ta reklama — jinai tokia, daugiau gal apeliuoja j vyresnio amziaus
zmones, kuriem galbiit tikty tokios idéjos ir biity priimtinos. Ir kiek a§ bent jau
atsimenu, kai buvo visa §ita pabégéliy situacija, i$ tikryjy taip ir dalinosi visuomené j
tas dvi dalis — buvo visuomené, kurig labai papiktino §ita situacija ir saké, kad buvo
kaip ¢ia taip gali biit, ar ne, ir buvo visuomenés dalis, kuri saké, kad taip — kurie pritaré
tom viso idéjom. Tai manau, kad jinai yra priestaringa i$ tikryjy.

Karolis nu tai prieStaringai, realiai, nes kaip ir dauguma saké, nezinau kaip ¢ia man nesikartot,
bet pasikartot, nu nes... tiesiog prieStaringai — kaip ir saké, yra, a§ galvoju, senesnio
amziaus zmonés, kuriems ¢ia yra labiau gal tokia tinkama, bet dabar jau vis jaunimas,
nu ta prasme, auga, milsy mety jau vis eina j politika, dar kazkg panasiai ir jau keiciasi
viskas, ir, tarkim, po 20 mety jau galblt mes busim ten Seime ar kazkas i§ misy
draugy, tai realiai, nu dar tiesiog taip j senas paziiiras, pagal mane, labai taiko, kad, nu,
nezinau, tiesiog, man realiai prieStaringa reklama ir as$ tikrai nebalsuociau, nes dabar
tiesiog noréciau pokyciy, o ne taip, kaip anksc¢iau buvo viskas nu tiesiog. Nes dabar
atrodo, kad kiekvienais metais vis sililo tas pacias senas idéjas, kad pritraukti senus
zmones, nu nezinau. Jy dar yra dauguma, o miisy dar yra ganétinai mazai, nu bet jau
vis auga su metais. Nezinau, taip tiesiog, prieStaringai.

Gediminas priestaringai. Tikrai visiems pritariu, net nejsivaizduoju, kg dar pridéti, ir teisingai
Karolis pasaké, kad yra dauguma, ta masé, kuriai kitas niekas neaktualu tik $i diena, o
kai ateis kita karta, ir bus kitokios reklamos, ir Sita partija, a§ manau, nebeisliks su savo
tokiu pozitiriu ir su savo tokiom idéjom.
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Zygimantas

Sitg reklamg vertinu prieStaringai, tuo metu, kai jinai irgi buvo tik i$¢jusi, tai jinai irgi
buvo priestaringai vertinta socialiniuose tinkluose, bet kadangi jinai buvo tokia prasta,
tai net ir normalios diskusijos ta tema nebuvo ir visiem buvo aisku, kad ¢ia yra, nu,
komedija ir blogai. Ten ir kitos panaSios buvo Darbo partijos reklamos ir su
Slagbaumais, ir ten panaSiai, tai ten buvo labai blogai. AS gal tik tai pasakysiu, taip
norétysi man asmeniskai $itoj diskusijoj, vis tiek Sitie dalykai — bus kokios citatos, net
ir ne vardais pavardém, bet gal a$ labiau atskir¢iau ne tiek amziy, kiek kultiiring terpe,
nes yra turbiit ir ty Zmoniy, kuriems yra ten nuo 20 iki 30 ten kazkeliy mety, kurie
lygiai taip pat masto pakankamai siaurai dél to, Cia, matyt, labiau socialiné atskirtis ir
i§silavinimo klausimas, nes tuo tarpu a$, kaip ¢ia pasakyt, gyvenu aplinkoj, kur
vyresnio amziaus Zmonés yra atviri ir suprantantys, tai §itoj vietoj labiau turbit dé¢iau
1 konkreciai isilavinima, turting padétj ir yra dalis Zzmoniy, kurie gyvena tokioje
atskirty ar tiesiog mato, kad kaimynas gyvena turtingiau ir geriau, ir tada vilnija ta
neakykanta j kitus, tai gali biiti pabégéliai, tai gali biiti kitom mazumom priklausantys
zmongs, ir taip toliau. Tai reklama — vienareikSmiSkai — prieStaringa.

Justina

vertinu prieStaringai. Pritariu kitiems. Dél neapykantos ir taip toliau. Pas mane
internetas, beje, biskj stringa, tai jeigu nesigirdés manges, tai sakyk, gerai? Perspék.
Acit.

Moderatoré

Dabar gerai, girdiesi gerai. AcCia.

Rasa

priestaringai ir a§ visikai pritariu Zygimantui, ir manau, kad ¢ia daugiau $ita reklama
orientuota j tuos, kurie turi Zemesnj i$silavinima, Zemas pajamas, Zinias apie tam tikrus
isitikinimus, kur kai gyvena lozunguose, pavyzdziui — ,Lietuva — lietuviams!* ir
panasiai — tai tokiems, o visi kiti, man atrodo, kad masto ta kryptim, kad negalima kitus
zmones zeminti arba jZeidinéti arba juos tiesiog ,,padaryti“ teroristais. Tai, nu,
nepriimtina.

Moderatoré

Acit. Kitas klausimas biity dabar paprasysiu jlisy jsivaizduoti, kad jis esate politikai
arba dirbate politinei partijai ir klausimas — ar jiis kurtuméte tokio tipo reklamg? Galbiit
nebiitinai tematika apie pabégélius, bet tokio tipo reklama — ar jiis jg kurtuméte, jeigu
butuméte politikai arba dirbtuméte politinéje partijoje. Tai, Justina, ar tu kurtum?

Justina

girdisi? GirdZiuosi gerai a§? Tai ne, nekuréiau, nes nemanau, kad rinkéjai yra kvailiai.
Kazkaip, nu, vertin¢iau gal kitaip renkantis zmogy. Tai — ne.

Gediminas

ne, nes, kaip sakant, gal, pagalvojau, reikia pagalvoti apie savo karjeros ateitj. Po
tokios reklamos atstatyti tg gera jvaizdj biity sudétinga.

Moderatoré

Zygimantai, ar tu kurtum tokio tipo reklama, kuri, skatina, na, baime?

Zygimantas

jo, gerai, kad pataisei. Man jdomu tas klausimas: tokio tipo? IS esmés, gal toks
testimonial, kur stovi Zmogus ir mojuoja, ir pasakoja savo patirtj ir i§gyvenima, tai,
manau, yra teisingas biidas prieiti prie rinkéjo, pasidalinti savo nuomone, bet jeigu
klausimas yra, ar kai ta nuomoné yra fake‘iné, ar skaldanti ir kupina neapykantos, tai,
zinoma, kad ne. Per ta skaldyma tu rizikuoji, kaip ¢ia pasakyti, rizikuoji tuo, kad ta
visuomen¢ susikaldys ir ja suvienyti bus labai sudétinga, kai tau reikés suvienyt ties
visuomenei svarbiais klausimais. Tai, be abejo, tada skaldancio tipo reklamoms — ne.

Rasa

kurciau, bet Sita reklama turéty atitikti realybe ir nemeluoti, biiti neiSkraipomi faktai ir
jeigu 18 tikryjy bty kazkokia labai didelé problema, kuri grésty: grésty Saliai, grésty
tautai — taip, ja rodycCiau ir, blitent, rodyciau per va tg — kas gresia mums ir kad ka
reikia daryti, kviesCiau visuomen¢ diskusijai.
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Gabrielée G

as tai susimgsciau po Rasos pasakymo, nes, i§ tikryjy, labai priklauso nuo temos, bet
visgi, a§ manau, kad a$ vengéiau tokio, turiu omeny, tokio vat, biitent, atsisédimo
studijoje, paémimo kazkokiy atsitiktiniy Zmoniy ir jy nuomonés pasakymo, kadangi
vis tiek matosi, kad tai yra studija, kad tai yra suvaidinta, kad ten buvo déta daug
pastangy, o dabar zmonéms kuo toliau, tuo labiau norisi natiiralumo visur, gal net
efektyviau bity, na, vos ne i§ gatvés paimti zmogy ir kazkaip pakalbinti, vox populi
padaryti. Bent jau a$ taip kazka jsivaizduoju, nes vien tai, kad tai yra politiné ir dar
reklama, tai jau yra dvi labai didelés tokios klisés, kur zmonés jau i$ karto purtosi jau
vien nuo $ity dviejy zodziy, o jeigu dar tai padarai studijoje su, zodZiu, tobulais ten
apSvietimais ir viskuo kitu, tai i§ viso tai atrodo taip netikra, taip nugludinta, kad
nejsivaizduoju, kaip tai gali jtikinti Zmogy.

Ziediiné

nekurcau, bet, na, noréciau akcentuoti, kad, tikriausiai reklamos kuiré¢jai vadovaujasi
tuo principu, kad, reikia sukelti kazkokig emocija, nes daznai reklamos tuomet ir biina
paveikios, ir, manau, kad jie nuéjo, jy nuomone, lengviausiu keliu sukelti tas neigiamas
emocijas ir pasiimti balsus ty Zmoniy, kurie tam pritarty. Ziiirint net ta reklama, per3asi
tokia mintis, kad ir tos reklamos savininkai net, ta prasme, partija, kuri ,,stovi uz ty
idéjy*, net nelabai tiki patys tuo, ka sako. Tai, manau, kad toks reklamos pobiidis
sukelia irgi tg paciag neapykanta, susiskaldyma, ko miisy visuomenéje ir taip netriksta
ir tuo metu, ir §iuo metu. Manau, kad, na, ta reklama gal net ir kontekste pasiklysty,
ypac Siuo metu, nes yra tiek ty temy, kurios skaldo, ¢ia — dar viena — neturéty labai
didelés reik§més. Manyc¢iau, kad jeigu noréciau sukurti reklama, tai stengciausi sukelti
geras emocijas, nes ty emocijy ir taip yra daug, ir manau, kad jos jau yra atsibodusios,
tai geriau rinktis tg partija, kuri tau, pagaliau galbiit geriau sukelty gerus jausmus.

Gabrielé Chm

a8 nekurciau ir nekuciau dél dviejy priezasCiy. Tai viena priezastis yra biitent tas
kontraversi§kas vertinimas, kadangi jinai tikrai, kaip ¢ia kazkas sake, apeliuoja i
emocijas, ir didelei daliai zmoniy kelia neigiamas emocijas, o, remiantis praktika, yra
labai sunku paskui atstatyti ta pasitikéjimg. O antra priezastis — a§ manau, kad jinai yra
neetiSka, o etika man yra svarbu.

Ugné

ne, nekuréiau, o prieZastis — tai panasi kaip Gabrielés ir Ziediings, i§ tikryjy. Ir Siaip,
man atrodo, su neigiamom reklamom, gal sudétinga yra jg gerg padaryt, nes tu turétum
pateikti faktus, realius faktus, o ne Siaip tiesiog beleka $Snekét arba savo tas nuomones
kazkokias. Tai va, bet Siaip i§ esmés, tai jo, i$ emocijy, a§ bandyc¢iau suteikti pozityvias,
0 ne negatyvias.

Karolis

a$ tai kurciau, nes, tarkim, bet labai priklausyty nuo temos, tarkim, ¢ia labai, pavydziui,
Sitoj reklamoj tai tema buvo netinkma, bet, galbiit, tarkim, misy valstybéje biity
kazkokia rimta problema, tarkim, nezinau, nu gerai, kaip pavyzdys, tarkim, paimkim
ta koronavirusg, ir saky¢iau: nu bukim faini, pabiikim namie, ta prasme, dabar va,
tarkim, 2 ménesius ar 3, tiesiog pabikim... Nu ¢ia mazdaug j ta pusg, ta liidnesng, kad
va dabar tokia situacija ir panasiai, ir, kad, tiesiog, nu va tarkim dar kazkas. Nu esmé,
kad labai priklauso nuo temos ir, aiSku, nereikia labai perspausti Sitos reklamos, va,
kaip ir saké dauguma, kad reikia kazkiek pozityvo jzvelgti, tai galbiit net $itoj reklamoj
ten, nu, gal ir buvo ten gale pozityvas, nezinau, a§ nepastebéjau jo, bet galbiit kazkokij
pozityva ,,uzmesti*, bet tokio braizo reklama, jo, a§ kurciau [kartoja mintj]. Bet man
Sita reklama, tai, a§ manau, kad ja galima panaudoti, tik reikia turéti gera tema ir,
atitinkamai, kad jinai gal suteikty ir tokios vilties ir panasiai, bet realiai, a$ naudociau,
tik sakau — labai labai labai priklauso nuo temos, kad paskui nebuity dar blogiau. Ir a8
studijoj, tai, pavyzdziui, kaip dauguma sake, kad nu, tarkim, man tai studijoj kazkaip
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jo — Siaip lengvas variantas, bet uzskaityty, jeigu ta reklama, pavyzdziui, buty 30
sekundziy — nezinau, ¢ia ir buvo, man rodos, 30 sekundziy — biity 15 ar 20 sek., tai
nematau problemos. Sakau, labai priklauso nuo Zinutés ir nuo temos, bet, reziume, tai
as ja visai naudociau. Jo. Tai va.

Moderatoré supratau, acii. Ir kitas klausimas — paskutinis $iai reklamai tai yra — vertinant jlsy
moraliniu kompasu, ar Sita reklama yra etiska ar neetiSka? Ir jau Gabrielé buvo
uzsiminusi apie etiSkuma, tai gal nuo taves ir pradékim. Etiska ar neetiska?

Gabrielé Chm nu tai taip, a§ manau, kad jinai yra neetiska dél to, kad pazeidzia zmogaus teises. Ir
tiek. Neetiska jinai yra.

Ugneé taip pat sakau, kad neetiska.

Rasa pritariu merginom, ir tikrai Sita reklama — neetiska.

Justina ne, man atrodo, kad §ita reklama yra neetiska.

Zygimantas neetiska.

Gediminas no. NeetiSka, negalima tiesiog taip lengvai klijuoti etike¢iy kitiems.

Karolis man irgi neetiska. Jo.

Ziediine neetiska, nes meluojama ir manipuliuojama.

Gabrielée G tikrai neetiska, tai yra populistiniai teiginiai, neatitinkantys realybés ir pateikta tik
viena nuomone.

Moderatoré dékui, man atrodo, kad visus jau apie etiSkuma apklausiau. Tada rodysiu kitg reklama,

as jos i$ karto tada nuoroda galiu atsiysti, jeigu norite, galit tiesiog patys savarankiskai
pasizitiréti, a3 ja vis tiek rodysiu per ekrang. Sita reklama taipogi yra 2016 m. rinkimy
1 Seimg metu rodyta reklama, Cia reklamuojasi socialdemokratai. Tai va toksai yra
kontekstas, ir tuomet as ta reklamg ir parodysiu.

Rodoma antroji rekl

ama (LSDP) Naktiné reforma

Moderatoré Prasau apibtdinti $ig reklamg dviem trim zodZziais arba vienu sakiniu.

Ziediiné Juokinga... Juokinga ir absurdiska.

Gabrielée G Priminé labai topshop reklamas, kur ten “o, ar buvo taip ir taip, o ne, tik ne tai, ir tada
viskas bus gerai, pasiimkit tg ir t3”, nu tai zodziu, ¢ia tokio pat stiliuko. Labai ki¢iné,
nezinau, tiesiog baisu.

Rasa Man ji sukélé juoka, pralinksmino.

Ugné Man tai reklama juokinga, kvaila, net neiSeina sugalvot trecio Zodzio, absurdiska,
sakykim.

Gabrielé Chm Man tai pasirodé labai juokinga ir priminé gal Siek tiek kazkokj, neZinau, fantastinio
serialo treiler], vat kazkas panasaus. Bet tikrai labai nuotaikinga, ir labai linksma, ir
absurdiska, ir neetiska.

Karolis Man tai irgi buvo juokinga, galvojau as$ tik vienas pasakysiu, kad ¢ia juokinga, bet ¢ia

zitriu kaip pradéjo, tai visiems juokinga buvo. Realiai tai man tokia jo, man juokinga
ir absurdiska, nes nu tiesiog jo, a$ biskj gal prasiplésiu, nes tokia vau, ta prasme Cia
kazkas kitokio, kur tipo - ar jus juokaujat? Tipo, nu nezinau, pasimeciau, nes toksai
VAU. Nu ¢ia kaip, blemba, kaip Vilniuje yra tas klubas, kur daro reklamas, pamirSau,
Salento, va va va grynai taip pagalvojau, zinai tas toksai, o dieve, taip baisu, Siaip man

86




buvo realiai tokia juokinga, ir tiesiog. Ir a§ kazkaip net nepriémiau tos zinutés,
paziiiréjau, juokinga, ir tiek realiai.

Gediminas

Juokinga, graudu ir atleisCiau tg Zzmogy, kuris kiiré $itg reklama.

Zygimantas

Nu, svarbu, po keturiy mety tas zmogus i§éjo i§ pirmininko posto, anyway. Reklama
idiotiska, ir suveiké, kaip antireklama absoliuciai. Jeigu reikia asocijuoti save su
reklamos personazu - na bent jau pirmoji reklama irgi bandé - ¢ia stovi moteris, kuri
augina vaikus, gyvena mikrorajone, gauna vidutines pajamas.. Tokia kaip ir mes. Ir ji
pergyvena, nu ji buvo labai tokia, kaip, Zinai, kaip mes, kaip kiekvienas. Bet tokio bico
kaip Sitas - jo néra. Ir dél to, ta prasme, nei vienas, nepaZzjstu nei vieno zmogaus, kuris
va §tai taip galvoty, ir turéty tokius koSmarus. Ta prasme, kad Zzmogui sapnuotysi
konservatoriai, ¢ia yra diagnoz¢, man atrodo komentaruose taip daznai raSo, tai a$
sutinku su tais komentarais.

Justina

Patiko man Zygimanto komentaras labai, o ka Zinau, nu pigi ir juokinga, gal taip. Dar
pasakau, ta zodj - pigi, dar Cia pridéciau.

Moderatoré

Kokias emocijas jums sukélé? Kokias dvi tris emocijas sukélé?

Zygimantas

Atmetimo reakcija, Siek tiek nevilties ir gailes¢io tokio gal, nezinau kaip pavadinti, ne
piktdziugisko gailescio, bet tas gailestis vistiek yra, kad as suprantu, kad vargseliai, nu
ta prasme, noretysi jiems padét, nes jiems labai nesiseka politinéj kovoj, bet ne dél to,
kad permusty uz juos balsuot. Kaip tik sukélé ta tokia, nu labiau jo, taip, piktdziugiskai
juoking. Néra tas juokas, kai yra humoras juokingas, labiau ¢ia kai juokiesi, kai
kazkam nepasiseka, kas néra grazus juokas, tai va toks.

Rasa

Nu tiesiog atmetimo reakcija, ir tikrai nepaskatino balsuoti. Ir dar pastebéjau tokj
dalyka, kad kaip ir patycios atsiranda, tiesiog, kregzduté, jeigu pastebéjot, daugiau kaip
1 zvirblj panasus, ar i kazkoki kita padara, bet tikrai ne kregzdute, tai tikrai vien tai,
kad i$ tam tikry simboliy tyCiojamasi, tai tikrai atmetimas ir neskatina balsuot uz juos.

Gediminas

Man tai buvo linksma zitiréti, pradZioj net neatsiminiau, kokia tai reklama yra, ir kai
galiausiai pamatai rezultatg jos, tai toksai nu, nu, kodél, nu kaip ir brandi partija, bet
ima pigy triuka - pasiimti ir kalbéti apie kitus, ir nutyléti, kad po jy kazkas nutiko. Nu
tai kiekvienas veiksmas turi atoveiksmj, ir jie kalba apie atoveiksmyj, kuri patys beveik
ir sukélé, nu tai pff, man tai juokinga i$ tikryjy. Tai tiek.

Justina

M, man tai i$ tikryjy buvo juokinga, kadangi reklama man atrodo yra Siek tiek, ne Siek
tiek, absurdiska, tai j ja kazkaip rimtai ziliréti, irgi, nu man atrodo nelabai, nu taip
imanoma. Tai toks juokas, bet jis irgi ne dél to, kad ¢ia labai vykes humoras Zinai, bet
i§ to, kokia ji nevykus gal.

Gabrielé Chm

Na man tai irgi sukélé biskj tokj juoka, panasus jausmas turbiit kaip zitirint kokig nors
[dél prasto interneto rySio nesigirdi zodis], néra atsverties, néra jokio gylio, jokio
reklamg, nu ta prasme konservatoriai sapnuojasi pas kazka koSmaruose. Linksma,
smagu.

Ugné

Jo, tai man buvo juokinga, absurdiska, i§ tikryjy, jei pirma reklama sukélé kazkokj
nepasitenkinima, tai Sita visiskai kitaip, nu ta prasme 0 emocijy, pamatei, pamirsai,
niekada negrjzai, tiesiog pasijuokei in the moment ir tiek. Tai jinai yra ant tiek
absurdiska, kad net emocijy nesukelia man.
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Karolis

AS tai irgi pritarsiu, kaip Ugné saké kazka, man panasiai, bet man buvo irgi juokinga
ir atmetimo reakcija, nes man grynai tokia, kaip biina pildyk.It reklama ten su tais
telefonais ar panasiai, arba bités reklamos, ir tu pazitiri ir taip nu ok, vaziuojam toliau.
Nu tokia kad, juokinga, bet iSkart paziiiréjai vieng kart ir toks toksai, bandé kazkg
jaunatvisko iSspaust kaip biina, sakau kaip tos pildyk reklamos ir nu taip. Nu ir viskas,
pasijuoki ten biskj kad taip sugalvojo, kazka tokio cringe ir taip gerai, viskas, pamatei,
paziiirejai vieng karta, pamirsai ir gyveni toliau, tokia grynai kad nejstrigo, nieko,
tiesiog toksai... Nu va minut¢ praSvais€iau, gerai, vaziuojam toliau, jdomu kas dar
internete yra, ar dar kazkur kur rodo, tai grynai tokia, juokinga, toksai atmetimas iskart,
kad nejdomu.

Gabrielée G

Man i§ pradziy buvo ta mintis, galvojau kad ¢ia parodija, nes kazkaip galvojau - negi
rimtai ¢ia rimta reklama, kurig rodé per televizija? O tada pagalvojau, gerai, jeigu Cia
ne parodija, tai kaip Zmonés sugebéjo ja kurti rimtais veidais, ir montuot, ir galvoti,
kad va, taip, mes Cia gera darba padarém, ¢ia labai Zmoném patiks. Tai vat man tiesiog
toks susimastymas buvo mazdaug, gerai, jus dirbat, bet su kuo jiis tada galvojat, kaip
jUs mastét, kas ten jvyko pas jus, kas ten buvo per komanda? Tai va tiesiog, man tokie
klausimai kilo, noréciau paklaust ty zmoniy.

Ziediiné

Man patiko labai visy pasisakymai, ir mes dauguma paminéjom juoka, bet tas juokas
toks, toks, na tas juokas kilo todél, kad ta reklama, na tokia nevykusi yra, kad taip, jinai
ir nelabai kelia jausmy. Bet tarkim jeigu jsivaizduociau, kad noréciau balsuoti uz
socialdemokratus, tai Sita reklama man kelty nusivylima, tokj ciniSkumg net galéciau
pasakyti, kad na, toks absurdas visiskas.

Moderatoré

Kaip jis vertinat reklama, ar jUs jg vertinat prieStaringai ar neutraliai?

Justina

Nu priestaringai vertinu a$ tg reklamg, ka a$ Zinau. Néra jinai etiska, tai vertinu
priestaringai.

Ugné

AS visai noriu sakyt, kad priestaringai, nes i§ esmés, man jinai kaip ir nepatiko, néra
rimtas dalykas, tai nu jo, sakykim priestaringai, bet kaip ir sakiau, as jg faktiskai jau ir
pamirSau.

Zeidiné

AS vertin€iau prieStaringai, nes tai irgi, vis tiek, yra manipuliavimas tomis kli§émis,
jsivaizdavimg apie konservatorius, ir jie visiSkai nukreipia pirmenybe¢
konservatoriams, tarsi tai biity pagrindiniai jy konkurentai, nors Lietuvoj néra tai
vienintelé partija, na, todél prieStaringai, nes manipuliuoja, ir tie patys faktai, na, jie
yra labai subjektyvis.

Gabrielé Chm

AS nezinau. Man nepatinka, kad jie naudoja kitg partija tam, kad nezinau, vietoj to,
kad jie parodyty save, ir pasijuokty i§ saves, jie juokiasi i§ kito, ir i$sirinke vieng
partija, ja diskriminuoja, tarsi, tai man Sitas nepatinka. Bet ar as dél §ito vertinu
priestaringai, a$ nesu tikra, nezinau, negaliu atsakyt j Sita klausima, gal as labiau linkus
biciau | neutralia.

Rasa

Priestaringai, ir labiau pritar¢iau Ziediinés mintims, kad i§ tikryjy, nu sudétinga
reklama, ir ty¢iojimasis tikrai nevietoj.

Gediminas

AS gal link neutraliai, nors ir naudoja kitg partija, bet minusas tame, kad kaip ir saké
jau cia kazkas, kad savo nieko neparodo, bet kalba apie kitg. Bet formatas tai nu,
neutralus, jie ir turi kalbét apie konkurentus, tikrai pasirinke ta normaliai formatg.

Zygimantas

Vertinu priestaringai. Ir nemanau, kad etiska yra tokiais bidais traukti savo rinkéjus i
save.
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Karolis

Al, a$ tai neutraliai, ta prasme, pamaciau ta reklamg va vieng karta, ir toksai, nu va,
kaip ir sakiau, sukélé biskj juoko, ir taip, nu ir viskas, nu ir move on, aisku ¢ia taip
biskj pasiepia tg kitg rinkimy kampanija, bet nu taip realiai neutraliai kazkaip, nesukélé
labai tokiy va neigiamy emocijy, kaip buvo pradzioj, toksai biskj cha, juokelis ir toksai,
ir viskas, tai man tokia neutrali, tik kazkaip ] Sirdj nepaémiau, va taip vieng kart
praziiréjau, ir tiesiog ramu. Palyginus su kita reklama, kur dar privercia pagalvot, kaip
ten viskas yra, ir kodél daré, o Cia taip realiai neutraliai, nu jdomu, tiesiog sukiiré, tai
sukdiré, tiesiog taip.

Gabrielée G

Priestaringai, man tiesiog nepatiko.

Moderatoré

Isivaizduokite, kad esate politikai. Ar kurtuméte tokio tipo reklamg? Turint omeny
oponenty kritikavimas, galbtit baimés kélimas?

Gediminas

v

ta turinj papildyCiau, nes nu, jeigu tu nori pasirodyt, tai faktas, kad turi uzstumti
pradzioj, o poto turi pasirodyt kuo geresnis, ko $itoj reklamoj néra. Tai Siaip formata
tai pasirinkciau. Taip.

Justina

Dél emocijos, kuria sukelia ta reklama, tai kurciau tokio tipo reklama, sukelti juokg ir
absurda, bet apie turinj kalbant, tai turbiit jtraukciau tada Siek tiek, Siek tiek ir gal ant
saves, ant savo partijos, ant saves truputélj tos kritikos kazkokios, ir pasiepti galbtt ir
savo kazkokius susimovimus ir klaidas, kad nepiktinti rinkéjy ir tame tarpe jtraukiant
galbiit ir kazkokig kitg partija. Nu suzaidziant Siek tiek, kad nebtity j vienus vartus.

Zygimantas

Kaip ¢ia dabar sunku pasakyti, tokio prasto *?*, tokios reklamos nekurciau tikrai, ir
konservatoriy, nei ten kokiy, nei ten Skvernelio su Veryga, ne, kaip politiné partija
nedaryCiau. Kaip zmogus, kaip rinkéjas, prie§ rinkimus, tai tokj bajerj nuleisti tik
tocke, kaip pilietis, ne uz partijos reklamos pinigus, tai gal ir turédamas laiko, ir jgtidziy
pakurciau. Kaip partija, tikrai nedera.

Karolis

Nu, jeigu va tokia linksmesné, kaip dauguma saké, tai galbat ir kurciau. Aisku Sita
reklama ziauriai nevykus, bet va tokia, kaip pasSiepiancig kitus, ir tuo paciu pasijuokiant
biskj i§ saves, gal ir kazka tokio bandyciau. O Siaip atsimenu, kai Gabrielius
Landsbergis su §ituo, blemba, su Katleriu ten kazka juokavo, ten neatsimenu ar buvo
rinkimai ar ne, tai ten labai taip susizitir¢jo kazkaip jaunatviskai, ten tokia, kad aisku
nebuvo ten labai reklama, bet ta prasme buvo kazkas j tokj linksmuma jtraukta, tai
kazkaip visai fainai buvo zitiréti. Aisku ¢ia gal jau visiskai kitas kontrastas, bet sunku
atsakyti tiesiai Sviesiai ] §itg klausimg - linksmesnio ta prasme, nu tokio kurciau, bet
va biitent va tokio, kaip sakiau, nes man primena ¢ia grynai visokias pildyk reklamas,
tai nekurciau. Bet linksmesnio manau visai, kad biity gerai, tai tokia neZinau,
atsakymas kaip ir kurciau, bet visiskai kitokio braizo.

Gabrielée G

Ne, nemanau kad kuréiau, nebent va, noréciau pasisamdyt kokj nors komika, Katlerj,
ka nors panasaus, grynai vat Sitokiam pazaidimui, bet ir tai labai abejoju, nes nemanau,
kad tai yra tinkamas buidas save parodyti, ka tu gali padaryti, ir kaip tu gali prisidéti
prie Lietuvos.

Ziediiné

AS nekuréiau, dél to, kad manau, kad vistiek jinai yra nesazininga ir neetiska. Ir
nemanau, kad save reklamuojant turétum kritikuoti kazkg kita, o jeigu ir kreipciau taip,
kad ir save kritikuociau ir konkurentus, tai tada koks reklamos tikslas? Ta prasme
manau, kad tokiu formatu, tu nieko nepasieki. Siuo pavyzdziu irgi koks tikslas, $iek
tiek nuvogti konservatoriy balsy? Sau pritraukti, kad na, jeigu biity socdemai, tai
nebiity ten ty naktiniy reformy, ar ko ten dar, ir apskritai nebiity konservatoriy? Na,
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tiesiog, as$ nesuprantu tokio formato tikslo. Kg tu nori visuomenei pasakyti? Tai todél
nesirink¢iau tokio formato.

Gabrielé Chm

A vél nezinau. Ziiirint, apie ka gilintis, jeigu apie stiliy, kuris, nu nezinau, kaip sakau,
man buvo linksma, man buvo smagu, daugeliui, kg klausiau irgi buvo smagu, ar ten
absurdo humoras, ar ne, bet buvo fainai. Tai jeigu su tikslu sukelt humorg ir padaryt
linksmai - tai manau naudociau $itg strategija, nes emocija, ji yra svarbiausia Zmogui,
daugiausia paliecia, tai jau tikrai geriausia turbiit paliesti su humoru, negu paliesti per
pykc¢io prizme ar ten kazkokig kitokig. Btet i$ kitos pusés, visa kita, toliau, ai tikrai ne,
nei turinio nenaudociau, kaip sakau, a§ manau, kad tai yra neetiska, prisiknisti, nu
atsipraSau, naudotis kita, nu tarkim partija, ir j§ Zeminant kelti save, arba juoktis is kity
- man tai atrodo nepriimtina. Tiek moraline prasme, asmenine, tiek, neZinau, Zitirint
placiau, zitirint j rinkéjy puse, nu taip yra negrazu, taip yra negalima tiesiog. O dar
kitas dalykas, va biitent Sita reklama, man ji pasirodé labai labai pigi, ir jeigu jau daryti
kazka i§ humoro pusés, tai vat tokia, kaip Sita buvo, as§ gal rodyc¢iau, nezinau, savo
artimyjy rate, ant prikolo. Vat pasizaist, pasizilirét, nu tiesiog pazvengt, ane, tarpusavy.
Bet jei isleist | placiuosius vandenis ir rodyt placiai, kaip savo politiné reklama, a§
manau, kad jinai yra labai pigi, neprofesionali, ir dieve, nu ta prasme uz kokius pinigus
ji buvo daryta, ir kas ¢ia buvo daryta, nu ne, tiesiog.

Rasa

Nekuréiau, dél to, kad, dél dviejy priezaséiy, visy pirma, tai kad ji neetiska, ir antras
dalykas, ¢ia daugelis minéjo, kad padaryti tokig reklamg biity galima Siek tiek
pasiSaipant i§ saves, tai $iuo atveju, kaip politiné reklama, kaip ir biity atstimimas savo
rinkéjy, vien dél to nedarycCiau, dél to, kad a$ pirmiausia dalj atstumiu dél to, kad
kritikuoju konservatorius, ir dalj atmesciau vien dél to, kad kritikuoju save, ko a$ esu
nepadares. Tai tiesiog, nu, netinkama, neetiska, ir tikrai nekurciau.

Ugné

Ne, nekuréiau. I§ esmés Rasa ir Ziediiné pasaké tai, kaip ir a§ jau¢iuosi, ir man atrodo
Ziediiné pamingjo, kad néra aiskus tikslas tokios reklamos, ta prasme ar jie bando
konservatoriy ¢ia kazkokius balsus persiviliot, o konservatorius pamates tokia reklama
tikrai ta prasme neigiamai jausis, ir tikrai nebégs niekur. Tai man tiesiog tokia reklama,
kuri neatnesa naudos, galbiit sakyciau. Tai ne, nekurciau.

Moderatoré

Ar $i reklama etiska, ar neetiSka, vertinant i§ jiisu moralinio kompaso pusés?

AS kaip suprantu Ziediiné, Gabrielée Chm. ir Rasa sako, kad ta reklama yra neetiska.
Gabrielé purto galva, tai, Gabriele, kaip manai?

Gabrielé Chm

Manau taip kaip ir tu apibendrinai, kad jinai yra neetiSka. Jinai, nu, jau a$ pries tai
komentavau, kad man tai atrodo labai negrazu pasitelkti kita kompanijg ir ja apstumti.

Zygimantas

Sakiau, kad ne, neeti$ka tikrai.

Gediminas

Pritariu kitiems, neetiska. Nes rodai vieng puse, ko neturéty biiti.

Justina

Ne, neetiska.

Karolis

Nu kaip ir daugelio nuomone, neetiska.

Ugné

Neetiska.

Gabrielé Chm

AS esu labiau linkus sakyt, kad neetiska, bet kita vertus, na ta neigiama komunikacija
ir pasiept kitg partijg politikoj, yra labai dazna situacija. Ir bent jau kiek prisimenu i§
savo studiju, tai yra vienas i§ biidy politinés komunikacijos, tai yra pakankamai jprasta,
ir tai néra kazkas tokio labai jspiidingo, ko nedaro kiti, nes i§ esmés pasauly daznai
taip daug kas daro. Aisku, jeigu reikéty pasirinkt tai vieng, arba etiska, arba neetiska,
tai a$ labiau sakyciau kad neetiska.
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Moderatoré

Ar Ziediing, ar Rasa noréty ka nors pridéti itu klausimu? Matau Ziediiné purto galva,
Rasa, ar norétum? Ne.

Okay, tuomet rodysiu 3 reklamg. Tai 2019 mety Sauliaus Skvernelio reklama, skirta
Prezidento rinkimams

Rodoma trecioji reklama (Sauliaus Skvernelio) Skvernelis zada.
Taip, tai, jei kas nors nori, gali atskirai pasizitiréti, bet jeigu viskas okay, galim judéti.

Tai pabandykim dabar pradéti nuo Ugnés. Ugne, apibudink §ig reklamg dviem-trim
zodziais arba vienu sakiniu.

Ugné

I8karto krito i akj, kad §i reklama padaryta labai profesionaliai. Nepalyginsi su anom
dviem.

Gabrielé G.

Siaip asmeniskai nemégstu Skvernelio, bet §i reklama visai patiko. Galbit dél to, kad
jis nesidrabsté kazkokiais purvais, aisku ten buvo aliuzijy j tai kad, as nezinau, gal kad
konservatoriai atémé pensijas ar kazka, nezinau. Man visai patiko jo iSvardintos
problemos. Labiau linkc¢iau  teigiama pusg, nei | neigiama, pazitiréjus Sitg reklama.

Ziediiné

Sig reklamg apibidin¢iau, kaip standarting, paprasta ir kazkokiy ypatingy jausmy
nesukeliancig reklama.

Gabrielé Chm

Nu man i§ tikryjy Sita reklama patiko. Man patiko jos formatas. Kaip saké Ugné, toks
profesionalumas jauc¢iamas. Mano stilius gal toksai biity, kas tinka ir patinka. Nezinau,
prie prezidentiiros, geriau nei tokie klipukai, kai i§ ko§Smaro atsikelia. Man tikrai patiko
formatas. Aisku iSgirdau paciam gale idéjas ir man idéjos yra nepriimtinos, pagalvojau
,»aCill, ne“ bet i§ principo man patiko tas... nors buvo jauciamas spaudimas
konservatoriams, bet kaip ir pries tai kazkas kalbéjo, taip yra daroma ir taip yra daroma
visame pasaulyje ir tai yra normalu. Bent §itoj reklamoje man nepasirodé, kad tai yra
neetiSka, nors buvo jau¢iama, bet nemanau, kad tai neetiska. Tai, kg i§vardino, tikslai
ir kaip darys, man tiko. Man nepatiko idéjos, bet reklamos pobiidis tiko

Moderatoré

Supratau, acifi, dar tik pasakysiu, kad ten ir konservatoriai pensijas atémé ir i$
alkoholio dézutés i$pilami pinigai ant stalo. Cia aliuzija j liberaly sajiidj. Tai tik tokius
elementus pabréziu. Zygimantai?

Zygimantas

Visiskas hipokritizmas. Visiskai hipokritiska reklama, nes tuo metu buvo is¢jes
Kabinetas 339. Knyga, kurioje aprasyti korupciniai rySiai biitent to Zmogaus, kuris
aiSkina, kad nebus stogas ir negins stogy kai vien tik tai, praktiskai, daré. Antras
dalykas, sugrazinsiu jums tai, kg atémé. Jo, biitent, vyriausybé i§ manes atémé daugiau,
nei vyriausybé, kuri aStuoni metai atgal sukiiré terp¢ man gyventi ir kurti Cia,
Lietuvoje, Zymiai geriau, negu buvo tos salygos aukstyjy technologijy startuoliams ir
zmonéms i§ kirybiniy industrijy ir panaSiai kurti Lietuvoje. Ir didziausias tas
hipokritizmas yra ne idéjos pateikimas, o prezidentui nepriklausanciy darby sarasas.
Noriu atkreipti démesj, kad 19-ais metais ir buvo pasiekta tokia pensija, 399 eur. Jis
saké ,,iSrinkus mane pensija bus 399, jo neisrinko ir pensija, na ji [TIK] vienu euru
mazesné, nei jis saké. Ta prasme, dar karta laiko rinkéjus nenoriu sakyti, kad kvailais,
nes DP laiké kvailiais. O dabar subukina, supaprastina ir galvoja, kad mes patys
negalime patikrinti. Neigiamos emocijos ir jis hipokritas, nes jis elgiasi vienaip, o kitus
tepa tuo, koks pats yra.
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Gediminas

Nelabai ka galiu apibiidinti. Labai daug pritariu Zygiui. Reklama gal parodo, kaip jis
nesusivokia ir sulieja dvi skirtingas funkcijas j vieng. Gerai, kad netapo prezidentu.

Justina

Man §i reklama sukélé Sypsena, tiksliau ta frazé, kad grazinsiu kas buvo atimta is jlisy;
ir ta visa mistika kuriama grafiskai ir garsiskai. Sukélé tokig Sypseng truputj ir tokiu
populizmu kvepia.

Rasa

Man reklama patiko, profesionali ir ai§ku, pritariu kitiems. Gediminas ar Zygimantas
sake, kad 1§ tikryjy prisiskyré sau tokius vaidmenis, kurie jam pagal prezidento pozicija
nepriklauso. Atkreipiau démesj ne j ZodZius, tai kg zada, bet j vaizdus ir mane i$ tikryjy
nudziugino, kad reklama yra parengta tikrai profesionaliai. Viska, kas yra negerai
parodé vaizdais. Pinigai atsirado, bet noréjo kartu parodyti, kg kiti Zzmonés tikisi matyti
i§ prezidento: vaikas, Seima, geras bendravimas, komunikacija. Tai yra, tie, kurie
mazai klausytysi zodZziy, pagal vaizdus rinktysi ir balsuoty uz jj. Profesionaliai

padaryta.

Karolis

Man visai patiko, kad buvo profesionaliai visai padaryta, bet realiai tokia stock‘iné nes
visi realiai t3 pati mazdaug daro ir sako. Geriausia buvo gale savo Seimos
pavaizdavimas, tokia klasika, visose reklamose turi biiti Seima su vaikais, nes nori
atkreipti démes;j atkreipti | Seimas ir tai geriausia padaryti parodant savo Seimg. Kaip
minéjo Gabrielé, reklama patiko, bet kg jis Zada ir panasiai, labai atkreipia démes;j |
Seimas ir | garbesnio amziaus Zmones, pensija, vaiko pinigai ir panasiai. Tokios
reklamos, man atrodo labiau paveikia Seimas, nes kai kurios prasc¢iau gyvena, kitos
geriau ir va kad viskas bus gerai, galésite Seima kurti ir panasiai. Tokia Sabloniné
reklama, kad sulaukty i§ Seimy didesnj pasitikéjima ir balsavimg. Bet visas
montavimas patiko, profesionaliai padaryta. Reklamg uZzskaitau, bet kai esu matgs
daug tokiy paciy, tai gaunasi tokia klis¢, nieko naujo nepasitlo. Tai ¢ia jau labiau
priklauso nuo Zmogaus, kaip jis ta Zzmogy pazjsta, ar ¢ia jo favoritas, ar ne. Manau, kad
save taip reprezentuoti buvo gerai padares, taip tiesiai Sviesiai pasake, juokeliy nebuvo.
Na, kaip mingjai, buvo paslépty vaizdeliy, bet $iaip tai man tai tokia paprasta, eiling,
neisskirtiné reklama. Pasaké kg pakeis ir panasiai. Man realiai patiko, bet ¢ia priklauso
nuo zmogaus, ar jis patinka, ar ne. Be to, buvo labai juokinga, nes paskaic¢iau video
komentarus, tai kazkas parasé ,,uz menta nebalsuosiu®, tai buvo tas labai juokinga. Tai
tiek. Man ji paprasta, gera, bet ¢ia labiau priklauso nuo asmens ar jis tau patinka, ar ne
ir ar jo tikslai tau yra priimtini, nes man pavyzdziui tos pensijos, yra labai toli, jauciu
net nesulauksiu, man neaktualu. Gal bty geriau, kad kas nors dabar pasikeisty.
Reklama septyni i§ desimt.

Moderatoré

Kitas klausimas, kokias dvi-tris emocijas sukélé reklama? Gabrielé G.?

Gabrielé G.

Kazkokiy stipriy emocijy nesukélé, nes kaip ir daug kas minéjo, tai yra paprasta
politiné reklama ir manau, mums dabar labai jtaka daro pries tai dvi matytos reklamos,
nes jos buvo tokios blogos, kad mes pamate Sita, tvarkingai padaryta, be purvy
drabstymuy, graziais vaizdais nufilmuota viskas yra. Zmogus riliai kalba ir manau vien
tai prideda tokj rodiklj. Tai sakau, kazkokiy stipriy emocijy nesukélé, tiesiog tai, kad
ji padaryta tvarkingai, graziai ir matosi, kad tas Zmogus ruoSiasi rinkimams, o ne
iSleidzia pirmg pasitaikiusig reklamg. Bet ¢ia per daug nesigilinant j turinj, j patj
Skvernelj, kaip asmenj, kad tai ka jis kalba ir ka daro, visiskai nesirida. Cia tiesiog
paémus bendra vaizda.

Rasa

Emocijy kaip ir nesukélé, dél to kad ji standartiné. Tiesiog ziliré¢jau kaip j gerai,
profesionaliai parengta reklamg. Tradicing reklama.
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Zygimantas

Sakiau, kad nepatiko. Neigiama, hipokritiska retorika. A§ atmetu §itg reklama, man ji
nepatiko.

Justina

Kazkokiy per dideliy emocijy nebuvo, bet nu ka zinau. Sukélé Sypsena, bet i§
neigiamos puseés.

Gediminas

Pritarsiu, kad reklama padaryta profesionaliai, bet joje rodoma asmenybé¢ ir jei tu matai
asmenybe, kuri tau nepatinka, tuomet ir reklama tampa atstumianti. Dar ta asmenybé
nesuvokia dviejy skirtingy pozicijy, kad jis nebus vienu metu. Tai tikrai not cool.

Karolis

Man i$ tikro jokiy emocijy nesukélé. AS tiesiog suvirSkinau informacija, kaip i$ serijos
perskaityti kokig straipsnio antrastg. Perskaitai ir viskas, tai tiek. Paprasta informacija
be emocijy. Pasaké, kas bus ir tiek. Tokia plika informacija, kaip pasakyti, be emocijy
buvau.

Ziediiné

Man nesukélé emocijy, taciau, supratau, kad rodant §ig reklama taikomasi j tam tikra
auditorija, o a$ nesu ta auditorija. Dél to matant §ig reklama buvo atmetimo reakcija,
kad tas kandidatas néra uz kurj a§ balsuosiu.

Ugné

Siaip i§ esmés nesukeélé, bet kaip ir Gabrielé mingjo, jei palygini pirmas dvi su Sita, tai
nesukélé, gal net link pozityviy, bet Ziliréjau ne ] turinj, o i pateikima.

Gabrielé Chm.

Siaip, kad pasakyt, kad sukélé kazkokias emocijas, tai taip néra. Bet stebint pacia
forma, tai susidaré profesionalumo jspudis, bet kaip ir kazkas sake, kai pradéjo kalbéti
apie ,,grazinsime, kas i$ jlisy buvo atimta“, tai tada i§ vis pagalvoji, kad dar gali pradéti
apie koliikius $nekéti, tada i§ vis labai gerai bus. Ir kai gale pradéjo savo id¢jas sakyti,
vaiko pinigai, pensijos, tai tas toks ,.kiek galima“ jausmas. Bet kad bty dél pacios
reklamos, tai nelabai.

Moderatoré

Aciu. Kaip vertinate reklama, ar neutraliai, ar prieStaringai. Matau, Gabrielé G. nori.

Gabrielé G.

Manau, neutraliai, nebuvo aliuzijy j kitas partijas ir i§ esmés nebuvo purvy drabstymo
ir sakymo, kad ,,va, per juos sapnuoju koSmarus.* Tai man buvo neutralu.

Zygimantas

Vertinu priestaringai, nes pats ignoruoja savo veiklas, artimas nusikaltimams ir tepa
kitus Zzmones, dél ko pats tikriausia yra kaltas. Tai tikrai neigiamai ir negaliu kitaip.

Ziediiné

Nezinau, kg daugiau pakomentuoti. Neutraliai, nes visgi tai politika, tai néra $varus
dalykas. Tai realiai, lyginant su kitomis reklamomis, tai dar yra neutralu.

Rasa

AS vertinu neutraliai, iSmetant asmenybe, kuri dominuoja Siame kontekste, tai reklama
yra tikrai neutrali. Be purvo.

Moderatoré

Acia. Kitas klausimas. Jei biituméte politikas, ar kurtuméte tokio tipo reklama? Si
reklama, ka mes matéme, buvo sakoma, kad kazkas atémé pensijas, buvo aliuzijos
grafinés j konkurentus, bet tuo paciu buvo pasakojama, kaip as viska padarysiu ir viska
pakeisiu. Ar jiis biidami politikais, kurtuméte tokio tipo reklama? Gediminai?

Gediminas

Reklama skirta prisistatyti, tai vienas i$ budy toks tipas. Manau, kad taip. Tokio tipo
kuréiau ir tikrai apie tg pozicija, | kurig einu, o ne apie tai, kaip kazka dariau, esu bet
nesugebu padaryti ir dar tada sugebi kaltinti. Tai, tokio formato reklama kurciau.

Justina

Pries tai sakiau, kuri buvo dar blogesné, kad kurciau, bet gal sunku atsiriboti nuo
pozitirio | asmenybe. Gal dél to sakyciau, kad nekurciau, zinau, kad prieStaringa, bet

man neskanu buvo ta apeliacija j kity partijy veikla kazkokig.
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Zygimantas

Sveiki, nekurciau tokios reklamos dél keliy priezasCiy. Ji koncentruota j kitus, o ne
save. Néra naujy, kad ir neoriginaliy, bet naujy idéjy, kurios atsiSaukty su prezidento
pozicija. Priedo éjimas per parting-istoring linijg, vieni atémé, o Kkiti sugrazino.
Fokusuojamasi j vieng siaurg grup¢. Manau, kad sékminga politiné reklama turéty biiti
kitokia, nei §i.

Gabrielé Chm.

Gal pacio formato, tai manau, tikrai kur¢iau. Tas vat, apeliavimas j kitas, man tikrai
netrukdé, bet mano gal, kaip zmogaus braizas, biity iSimti tai visiskai ir vietoj to
praplésti, kg daryty misy partija ir kuom mes prisidétume, biitume naudingi. Tai va
Sitg dalj pakeisciau, o visa kita atrodé profesionalu ir a$ noréciau tokios.

Rasa

Kur¢iau, nes tai yra prezidento reklama. Ne kokios politinés partijos. Atmetant asmenj,
i§ tikryjy sukurta profesionaliai reklama. Tinkamai parinkti vaizdai, tai ko Zmonés
nori. Nori matyti prezidentg su Seima, su vaikais. Nori palepinti senus zmones pinigais.
Reklama labai gerai sudéliota, tai ko i$ tikro nori zmonés. Kurciau.

Karolis

Jo, kurc¢iau, man visas formatas patiko. Tik, aiSku, turinys ir tikslai biity kitokie. Visai
profesionali. Pateikta paprastai ir suprantamai. Manau, i§ daugelio reklamy, vieng
tokig jmesciau, kad tiesiog kelis pagrindinius iskeltus tikslus pasakyc¢iau, ka pakeisti
ar pana$iai. Kaip ir sake, labai profesionaliai padaryta. Nebuvo kazkokiy chi chi cha
cha. Gerai informacija pateikta per minute. Siaip jo, kuréiau. Toks profesionalumo
formatas man visai patiko. Ir $iaip ¢ia yra toks stock‘inis kur beveik kiekvienas, kuris
pretenduoja, turi tokia reklama. Cia beveik visam pasaulj taip yra — $eima, dar kaZkas.
Kaip ir sakiau, gal pakeis¢iau turinj, bet Siaip kurciau.

Ugné

Taip, kurciau.

Ziediiné

Niekaip neapsisprendziu. Kurciau, nes manyciau, kad tai galéty biiti orientuota j mases
ir manau, kad tai galéty biiti sékminga. O nekurciau dél to, nes, manau, kad tai yra
Sabloni$ka ir nieko naujo. Tai nezinau. Pasirink tu, kokio reikia atsakymo.

Gabrielé G.

Labai trumpai: jei neturééiau geresniy idéjy, tuomet kurciau. Bet jei turééiau, tuomet
nekurciau.

Moderatoré

Ar reklama etigka? Kas galvoja, kad ji neetiska? Zygimantai?

Zygimantas

AS manau, kad ji neetiSka, nes krentantys pinigai ir priminimai, kad atimta. Visa ta
retorika neetiSka. Ypac, kai yra ignoruojami to pacio zmogaus neskaidriis veiksmai.
Tai, neskaidrus zmogus neturi teisés kaltinti kity zmoniy neskaidriais dalykais. Ties
Sia vieta, reklama tikrai neetiska.

Moderatoré

AG&iti. Ar yra kas sutikty, ar priestarauty Zygimanto minciai, kad reklama yra neetiska
dél jo jvardyty priezas¢iy?

Justina

Jei blitum parodziusi $ig reklamg pirma, manau, kad biity daugiau nuomoniy, kad ji
neetiSka. Bet bendrame kontekste zifirint, kadangi pirmos dvi buvo itin neetiskos, tai
§i—arciau neutralios. Manau, dél to ir kyla, kad gal ji labiau neutrali, nors man ji atrodo
labiau neetiska.

Gediminas

Jo, su telefonu nemoku pakelti rankos [nebiitina Sito iSrasyti, bet kodél ne?]. Sakau,
kad neetiska, vien dél to, kad Zzmogus nesugeba atskirti dviejy funkcijy. Jis
reklamuojasi, kaip premjeras, o blidamas prezidentu jis [lyg ir] liks premjeru. Tai yra
dvi skirtingos institucijos ir zmogus placiai auditorijai arba tiems, kurie nelabai domisi,
sako tai, ka jis turi dabar daryti, o ne tai, kg turés daryti, kai bus prezidentu. Nu tai,
atsipraSau, bk sgziningas pries tautg ir atskirk Sias dvi institucijas.
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Moderatoré Aciu. Ar kas nors prieStarauty ir sakyty, kad ji — etiska?

Ziediing Manau, kad etiska. Jei kas apskysty, kaip neetiska, tai manau, reklama vis tiek laiméty
ir pasakyty, kad viskas su ja yra gerai. Ta prasme, manau, kad ji yra neetiska, kai
giliniesi ir gerai zinai apie Skvernelj, jo darbus ir kitas partijas. Bet jei Siaip,
momentiskai pazitrint, tai yra neutrali. Néra taip, kad neracionaliais argumentais
$vaistomasi apie kitas partijas ar jvykius, todél, manau ji yra normali, etiska, politiné,
bitent politiné, reklama.

Moderatoré Kita reklama yra i§ 2020 mety Seimo rinkimy. Ji buvo rodyta jau po pirmo balsavimo
turo. Tai yra pries antrg balsavimo tura, kai jau buvo aiskis favoritai. Cia reklamuojasi
valstieCiai. Dar kartg pabréSiu, kad tai yra reklama, nes pirmos fokus grupés metu
zmongs buvo labai pasimete. Tai ¢ia yra reklama, kurig patys valstieciai sukiiré.

Rodoma ketvirta reklama (LVZS) Karbauskis ir socdemai

Rodoma 4 reklama

Moderatoré: Pradékime gal, Gabriele G, kaip apibiidintum reklamg 2-3 Zodziais?

Gabrielé G: Nejdomi, visos jos net neziiiréCiau, jei scrollinciau feisbuke. Nes ¢ia toks: tu kaltas, jie
kalti ir panasiai. Nezinau, man tikrai nejdomu buvo. Ir tai, kad kaltino kitus, tai irgi
nesudaré jokio teigiamo jsptidzio, labiau neigiama.

Rasa: Kaip pasimetima. Nes vis tiek, kad ir sakei, kad tai yra reklama, vis tick galvojau, kad
tai galbut iStrauka i§ kazkokios tai filmuotos laidos. Ir kaip net rimtg reklama as net
nevertinau. Ir netgi galvoju, kad net pasitelkiant tg Zinoma balsa, apskritai tai man ne
kaip reklama skamba, o kaip laidos fragmentas. Nesusipratimas.

Zygimantas: Prastai. Turinj vertinant, kas buvo $nekéta, tai visiSkai cherrypickinimas, tai reiSkia:
kas patogu, tg sakai, kas nepatogu — to nesakai. Antras dalykas, per Seimo kadencija
yra 800 balsavimy kiekvienam zmogui ir paémé du ir i$ ty dviejy padaré iSvadg. Nu
tai Cmon, ta prasme, negi Karbauskis galvoja, kad mes tokie durni ir nesuprantame,
kad neuztenka dviejy balsavimy? Ir dar, jei kas jsigilinty j tuos balsavimus dél ty dviejy
konkreciy klausimy, kas yra valstybiné vaistiné ir bendruomeniy tie klausimai dél
kaimo mokykly uzdarymuy, tai tai yra absurdiski klausimai ir labai gerai, kad ir ta, ir ta
partija balsavo pries ta klausima, ¢ia mano nuomoné. AS tik dar labiau pasidziaugiau,
kad nesamoné ir man Sita reklama nepatiko. Dar kitas dalykas, kas §iaip patiko, tai pati
ta forma, kad padaryti ale ziniy reportazo ¢ia yra reklama. Tai yra gudru. Ta prasme,
ploju ne Karbauskiui, o tai agentiirai, kuri tokia forma pateiké turinj. Cia forma tai yra
maladéc. Turinys yra labai prastas.

Moderatoré: O tu nesakytum, kad ta forma yra manipuliuojanti ir klaidinanti Zmones?

Zygimantas: AS manau, kad tokia forma, kadangi tai yra reklama, kadangi tai yra pazyméta reklama,
manau, kad tai neiSeina i$ etikos riby. NeZinau, tada mes galime gincytis, ar danty
pasty reklamy pabaigose pasako, kad yra 1000 daktary approvina. Visi Zino, kad ten
yra fake daktarai ir taip toliau ir panasSiai. Tai Cia turbiit panasu. Kudos uz forma. Man
atrodo, kad tai, kad jie paémé reklamg ir padaré Ziniy forma néra etikos pazeidimas
etika turbiit turéty biti turinyje. Siuo atveju galvoju, kad sakyti, jog socialdemokratai
ir konservatoriai yra vieny pazilry, yra turbiit neiSmaneliSkumas, neiSmanymas.
Nezinau, reikéty dar karta pasizidiréti, ar nebuvo kas neetiSkai pasakyta. Tiesiog
neiSmaneliskai.

Gediminas: Nejdomu, nesizitiri ir, jeigu turi kazkokia nuomone apie asmenj, kuris kalba toje
reklamoje, tai i$§ karto atmetimas. Nes partija kito veido neturi ir tu pamatai tg veida,
jeigu jis tau nepriimtinas, nu tai nebesiklausysi to ale reportazo.

Justina: Man $ita reklama nepatiko. Ir nepatiko biitent dél jos to pasirinkto formato. Matau, kad
visgi, kai daroma Ziniy reportazo forma, tai man atrodo, kad rinkéjg gali klaidinti. Dél
to, kad daznai, na ne visi zmonés, bet kai kurie Zitirovai tokig formg priima labiau uz
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gryna tiesa, tokia reklamos formga labiau uz gryna tiesa negu tradicing reklamos forma.
AS manau, kad tai yra manipuliatyvu.

Gabrielé Chm:

Man tikriausiai kaip ir Gedui panasiai jau vien dél veido kyla atmetimo reakcija. O
dél turinio, tai man pasirodé jie labai labai stipriai prarade viltj. Toks jausmas buvo,
kad skesta laivas ir labai labai skesta ir ji visiSkai supranta, kad jy laivas skesta ir
griebiasi kazkokio $iaudo, nors jaucia, kad nebeiSsitemps. Tai vat toksai buvo.

Zeidiiné

AS apibiidin¢iau kaip nejdomig ir nuobodzig. Reportazo formatas man patiko. Manau,
kad jj galima iSnaudoti, bet jie neiSnaudojo. Ir toks jausmas, kad net tingéjo nuo Seimo
toliau paeiti.

Ugné

Man labai nepatiko, man ypatingai nepatiko formatas. AS manau, kad tikrai yra
bandoma manipuliuoti.

Karolis

Man tai nepatiko i§ tikryjy. Jie pagal mane gudriai sugalvojo. Kaip suprantu, tai ¢ia
skestantis laivas ir tai, kad jie panaudojo ziniy reportazo formata, kaip saké pradzioje,
nu jdomi idéja, ¢ia kazkas wow, kitokio, bet Siaip man ¢ia visiSkai nepatiko. Kaip
dauguma saké, net nebticiau viso perzitiréjes. Man kazkaip ta reklama asocijavosi, kaip
btna reklamos biikite internete saugis, | kokias svetaines eiti, i kokias eiti ir va Cia
sako: biikite budriis, neapsigaukite. O dieve, man nejdomu. Kai kuriuos Zmones gali
apgauti, bet tie, kurie turi daugiau i$silavinimo. Labiau apsiskaite¢ — nu nepavyks. AS
realiai visos nei$zitréciau, bii¢iau prasokes ir mane i$ pradziy apgavo, kad tai yra tikras
interviu, o ne reklama. Man asmeniskai tai buvo nejdomu. Supratau, kad skesta tas jy
laivas, tai nu va, skesta tai skesta. Ir bii¢iau perjunges ir i§junges. Nelabai patiko. Bet
id¢ja originalesné.

Moderatoré

Kokias emocijas sukélé?

Rasa

I$ tikryjy pasipiktinimg. Nes kalba apie tokius dalykus, kaip mokykly uzdaryma ir taip
toliau. Realiai pas juos patys pirmieji ir pradéjo tas mokyklas uzdarinéti. Ir mane, vien
tik i§girdus tuos kelis klausimus, suémé pyktis ir a§ daugiau reklamos nesiklausiau.

Ugné

Mane papiktino tiek formatas, tiek turinys. Kaip ¢ia daug kas saké, net turbiit nebtciau
visko perzitiréjusi dél pacio pagrindinio veikéjo ir formato. Tiesiog norisi rollinti akis
ir skippinti.

Ziediiné

Pasakyciau, kad atmetimo reakcija, nes, atrodo, Karbauskis nieko naujo nepasake, kaip
kalbéjo apie tg patj, taip ir dabar Sneka. Daugiau jokiy [emocijy].

Gabrielée G

IS esmés jokiy teigiamy nesukélé, bet ir kazkokiy baisiai neigiamy irgi ne, nes man
buvo tiesiog nuobodu ir a§ apskritai netikiu Karbauskiu kaip zmogumi. Kai jis pradeda
kalbéti, man iSkart atrodo, kad reikia gaudyti, kur jis meluoja. IS esmés a§ klausiau
tam, kad sugaudyciau, kur jis dar kartg apsimelavo. O daugiau nieko visiSkai jdomaus.
Tikrai mangs nepaveiké, kad uz juos balsuociau.

Gabrielé Chm

Nuobodulj ir atmetimo reakcija.

Zygimantas

Atmetimo reakcija. Nepatiko. Ta prasme a§ galiu pakaroti, ko nepasakiau savo
pirmame komentare ir kg atsaké kiti. Karbauskio veidas, ji turi su savimi einantj $leifa.
Tas sleifas suveiké tikrai pilna jéga ir tokia reklama nepatinka ir jis mangs niekada
nejtikins.

Gediminas

Atmetimas. Jkirto antrg kartg, kodél uz juos niekada nebalsuosi. Nu ir partija apie
nieka, nes jau bijo ne vienos partijos, o dviejy partijy. Jeigu ji nesutelkia savo Zmoniy,
tai kokia ¢ia partija?

Justina

IS esmés kazkokiy dideliy emocijy man nesukélé, nes nelabai nustebino tokio tipo
reklama i§ tokio Zmogaus. Kazkiek tos atmetimo reakcijos buvo, bet kazkokiy labai
dideliy emocijy — ne, nenustebino.

Karolis

Man tai atmetimo. Realiai pamaciau ta formata, tris kartus prasokau ir nelabai jdomu,
ka jis ten pasaké ir kodél. Tai realiai iSkart atmeciau tg reklamg. Net nezidiréCiau.

Moderatoré

Aciu, kitas klausimas yra: ar jis reklamg vertinate neutraliai, ar prieStaringai. Galbiit
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kazkas pirmas noréty pasisakyti?

Ugné

Priestaringai

Moderatoré

O kodél priestaringai?

Ugné

Ir dél formato, ir dél turinio. Man apskritai ¢ia nesgmoné buvo. AS net nenoriu Snekéti.
Man taip nepatiko, kad a$ net nenoriu $nekéti.

Ziediiné

Gal labiau sakyc¢iau labiau neutraliai, nes ji yra ant tiek nejdomi, kad nesukelia jokiy
jausmy. Ir tas nuolatinis jo diidenimas ir apskritai reportazas yra nieko naujo. Manges
niekaip nenustebino, todél vertinu neutraliai

Gabrielée G

AS gal labiau priestaringai, nes tas purvo pilstymas ant kity ir sakymas uz kg balsuoti,
kas bus, jei jus uz juos bitent balsuosite, man tai labai nepatiko. Kaip tu gali versti
zmogy uz kazka balsuoti.

Gabrielé Chm

AS vertinu neutraliai dél to, kad kai pamaciau Karbauskj, i§ karto atmeciau. Tada
bandziau klausytis, nes dalyvauju tavo fokus grupéje, iSgirdau, kad tai yra mir$tancio
zvéries paskutinis kauksmas ir daugiau nebesigilinau. Tai neturiu jokios nuomongs,
todél ir neutraliai vertinu.

Karolis

AS tai prieStaringai, nes man neaptiko. Atrodo, kad laivas skesta ir va ¢ia sugalvojo
tokig alternatyva: va zitirékite, uz kg balsuojate, nes jus kazkas labai apgaudinéja. Tai
balsuokite uz mus, mes esame patys Sviesiausi, teisingiausi ir niekada jums
nemeluojame. Tai prieStaringai.

Gediminas

Priestaringai. Standartas, zmogus, kuris visada kuria sgmokslo teorijas, dabar sukiiré
fake reklamg su reportazo Situo... tai mociutei, kuri nejsivaizduoja, kas vyksta, tai
atrodo tiesa. Taip neturéty biti.

Zygimantas

Okay. Jvertinkime kontekstg. Praeina pirmas turas ir per tas dvi savaites viskas
paaiskés, ar valstieCiai turés valdzig, ar neturés. Kad valdzia sudaryty, jiems turbiit
reikia surinkti daugiau balsy uz socdemus ir kad iSrinkty lenkus ir tada jie kartu su
socdemais darys daugumg. Be socdemy nebiity buve absoliuciai jokiy Sansy. Tai tame
kontekste, turint omeny, kad i tiesy Siek tiek kitaip rezultatams buvus, jie buty sudare
su socdemais koalicija, manau, kad reklama turéty biiti vertinama prieStaringai. Gal
galiu pridéti, kad jeigu biity reklamos forma padaryta Ziniy reportazo forma, kaip dabar
ezys daro ir kalbina kaZzka, tai jei politiné partija padaryty ziniy reportazo formatu ir
etisku turiniu, tai viskas bty fine.

Justina

Priestaringai tiek dél turinio, tiek dél pasirinkto reportazo.

Rasa

Priestaringai. Man lygiai taip pat nepatiko pasirinkta forma ir turinys, todél
priestaringai.

Moderatoré

Kitas klausimas — ar kurtuméte tokio tipo reklama?

Gabrielé Chm

Ziniy reportazg kurciau, oponenty nekritikuociau.

Gabrielée G

Ne, nekurciau.

Ziediiné

Kurc¢iau, nes manau, kad tai yra formatas, kuriame gali daug i$sakyti, iStransliuoti
zinute ir labai aiSkiai, bet, kaip sakiau, jie nesugebéjo to padaryti, mano nuomone.

Gediminas

Su didelémis raidémis REKLAMA — taip. Nes gauni démesio. Bet su turiniu reikéty
smarkiai dirbti.

Justina

Ne, nekurciau tokio tipo reklamos

Zygimantas

Reklama, kuri yra ziniy reportazo stiliumi, kuréiau. Turinio prasme bandydamas
aiskinti, kad ¢ia socialdemokratai ir konservatoriai yra ta pati ideologija, tai jokiu biidu
negalima taip daryti, tai néra etiska.

Rasa

Nekurc¢iau, nes tai klaidina. Nebent, kaip saké Gediminas, turéty buti tokiomis geromis
arklinémis raidémis uzrasSyta reklama. Tada taip.

Karolis

AS gal kurciau, bet zitirint, kur ja naudociau. Nes formatas kazkas kitokio, ir kaip kiti
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sake, didelémis raidémis ,,Cia reklama®, gal net pacioje pradzioje, kad neapsigauty
zmonés, nes tikrai klaidina. Bet ,manau, kad galblit panaudociau Sitg idéja, bet
priklausyty nuo turinio. Tikrai ne tokj variants.

Ugné Ne, nekur¢iau. A§ manau, kad ji neetiska. Ir man atrodo Gedas saké, kad ten tikrai
kokia bobuté akj uzmetusi galéty pagalvoti, kad ¢ia yra Ziniy reportazas. Tai vien dél
to nekurciau.

Moderatoré Kitas klausimas: ar reklama yra netiska, ar neetiska. Tai, Ugne, tu sakai, kad neetiska,
nes ji yra klaidinanti? Taip, Ugné palinkséjo. Ziediine?

Ziediing Many¢iau, kad neetiska, klaidina, neobjektyviis faktai pateikiami.

Gabrielé G Neetiska.

Gabrielé Chm AS manau, kad ja buvo galima padaryti etiSkai, bet ji buvo neetiska. Ir pacioje pradzioje
apsigavau, kad tai yra ziniy reportazas, paskui émiau ieSkoti, kur ¢ia uzrasyta, kas
reklama. Tai vien dél §ito. Ir dél to, kg saké Zygimantas. Nu, kad tai yra neetiska.

Zygimantas Kaip ir sakiau, tas politiniy partijy vertinimas yra neetiskas.

Justina Mano nuomone tai neetiska.

Rasa Neetiska

Karolis AS irgi sakyciau, kad neetiska, nes klaidina.

Gediminas

atsijungé nuo
grupés, nes jo
telefonas i$sikrove,
tad i §j klausimg jo
atsakymo néra

Moderatoré Toliau bus paskutiné reklama, rodyta 2020 metais per rinkimus j Seimg. Reklamuojasi
Centro partija-tautininkai
Rodoma penkta reklama (Centro partija-tautininkai) Puteikis ir Krivickas
Prasau apibudinti $ig reklamg dviem-trim ZodZiais arba vienu sakiniu.

Gabrielé G. Profesionaliai padaryta nesgmoné.

Gabrielé Chm. (juokiasi) Tai jie! Tai jie! Tai va, tai tiek.

Moderatoré Tai toks absurdas? Ar kaltinimai?

Gabrielé¢ Chm. Absurdas.

Justina Juokas per asaras, gal taip sakyc¢iau. A$ turiu minty, kad, taip absurdiska, kad net jau
nebezinau, juokinga.

Zygimantas Uoj buvau kokj gerg zodj sugalvojes. Tai - populizmas. Turbiit, populizmo vadovélyje,

turbiit Sitg reklama radai Zodyne, prie zodZio populizmas yra linkas, ir jeigu internetinis
zodynas, tu gali packlickinti ir pasiziiiréti - tai buty Sita reklama. Ir kitas yra dalykas,
tai yra tas angliSkas Zodis labai geras Zinai - being delusional - tai tas, kuris atSokes
nuo tikrovés. Tai man atrodo kad tie zmonés, kurie viska taip suvienodina, uzdeda j ta
pacia lentynéle ir pasako, kad $tai, o a$ jau esu kitoks, tai yra tiesiog tas buvimas toli
nuo realybés, ir nesuvokimas nei savo, nesugeb¢jimas save patj objektyviai jsivertinti,
nei sugebéjimas suvokti, kokia yra i$ tiesy reali situacija, ir tie visi pavyzdziai apie

ofSorus ir visg kita... Gali biiti populistas, kuris protingai konstruoja argumentus
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populistiskus, ir gali biiti neprotingai. Tai ¢ia yra neprotingai.

Rasa

Dinamiska ir agresyvu.

Karolis

Man tai jinai buvo biskj juokinga, nes labai tokia, iSkart puolimas, kad viska, visi, kas
seime dirba ir daro, tai visi yra lievi, o mes ¢ia va ateisim ir mes biisim maladiec. Tai
man tokia nezinau, labai agresyvus puolimas buvo, ir nezinau, man tai biskj sukélé
juoka, Siaip kazkas kitokio, bet jie Ziauriai agresyviai, $ita puolimg padaré iir man jinai
tokia, nu, savotiska realiai, tokia neZinau, ji taip labiau gal tokius neigiamus jausmus
sukélé, nes taip labai viskg uzvaré ant kity, ir va ¢ia mes nauji, tai mes biisim faini, kg
visi ir sako - kartoja mintj - tai man toksai agresyvus puolimas, kuris biskj sukélé
Sypsena, buvo juokinga ir tiek.

Ugné

Apibudinciau kaip juokingg ir nerimta, a$ asmeniskai j tokig rimtai niekada net
negaléCiau zitréti. Man atrodo kad labiau tikty, kaip kokiam tv Sou reklamai, anonsui,
bet ne politinei reklamai. Buvo tiesiog juokinga.

Ziediiné

Populizmo virSuné, Sou.

Gediminas

Treileris, toks nelabai vykes treileris, ir rodo ta pastata, j kurj labai nori.

Moderatoré

Kokias dvi tris emocijas sukélé reklama?

Justina

Nu zinok, nezinau, reikty pagalvot, ar pasipiktinimg kelia? Ne. Man ji tiek absurdiska,
kad net pasipiktinimo nekelia. Tai nezinau kaip apibudinti, juokinga gal. Biskj graudu,
biskj juokinga.

Zygimantas

Jo, irgi tokj, juoka, ir tuo paciu tokig uzuojautg, vargsiukai.

Gabrielé Chm.

Man S$ita reklama tikriausiai daugiausia pasipiktinimo sukélé i§ visy. Vat biitent Sitoj
reklamoj as$ pasijauciau durninama, ir kad rinkéjai yra durninama. Ir man jie pasirodé
neadekvatis.

Gabrielé G.

Man gal sukélé irgi klausimus, kaip patenka tokie Zmonés j seima, kas juos gali i$vis
rinkti ir nezinau, ar kazkokj ypatinga pykti sukélé, nes a§ ziliriu ij tuos Zmones
nerimtai. Ir man jie nekelia pyk¢io, nes a$ nemanau, kad jie yra kazkokie labai protingi
zmonés. Tai ar i$vis juos galima adekvaciai vertinti?

Ziediiné

Pritar¢iau labai Gabrielei Grinkaitei, nu taip, tai juokinga, absurdiska, supranti, kad
tave kvailina, nesgmoné.

Ugné

Mane prajuokino, ir iSkart atmetimo reakcija, ta prasme, kad nieko i§ to nepasiimti,
neklausyti rimtai kg jie ¢ia $Sneka, tai tiesiog paziliréti, pazvengti. Juokinga.

Karolis

Man tai kaip irgi buvo tokia juokinga, bet Siaip dabar dar taip galvojau apie tg reklama,
tai man toksai kaip, sudaré tokj jspiidj, kaip biina filmas, trileris, kad ¢ia va taip ir
anaip, ir panasiai, nu ir kas toliau bus? Nu ta prasme jiis pasakét ir taip toliau, ar bus
tesinys 1§ jisy pusés dabar, ar ne? Tai a$ labiau kazkaip net zitréjau, kaip biina
televizijos Sou, kur nori labai taip dramatiskai pateikti konteksta, tai buvo tas toksai,
tai sukélé juoka, tokj trilerj, kad pasaké, kaip minéjo, tai kaip ir juokingai, bet dar ir
uZjauciamai, va jus vargSeliai. Tai man daug tokiy emocijy - kartoja mintj- bet kazko
rimto i§ tos reklamos, tai ne, nes labai agresyvus puolimas buvo, ir man kaip ir
nepatiko, bet taip kaip mégstam mes tuos “lietuviskus Stdus” pazitréti, kaip TV
Pagalba, ir pasijuokt i$ ty dalyky, tai man labiau priminé $itg dalyka. Nu ir kas toliau
Cia dabar bus? Labiau kaip filmo scenarijus, kurj pazitirésim ir tiek.
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Rasa

Man Sypseng ir gailestj. Jie taip nori j seimg, bet kokiom priemoném. Noréty, nueiti,
patekti, nu bet blyn, nerinks jy. D¢l to ir Sypsena, ir gailest;.

Gediminas

Pamatai tuos du... Kadangi a$ nesu jy rinkéjas ir tikrai niekada nebusiu, tai tiesiog
sakau gal jiis geriau man tuos pinigus duokite, arba paaukokite kokiai nors labdaros
kompanijai, negu kurkite ir leiskite Sitai reklamai pinigus, bus daugiau naudos. Ir i$ to
tokio, nu, kiek jus galite nepasimokyti? Litidésélis, uz juos, kad jie patys nesuvokia ka
daro, ir kodél daro.

Moderatoré

Kaip vertinat neutraliai ar prieStaringai?

Gabrielé Chm.

Taip, vertinu prieStaringai, man nepatiko.

Zygimantas

Priestaringai.

Gediminas

Pritariu, tiek Zygimantui, tiek Gabrielei, nu cmon. Negali stumt, nors pats esi ir buves
tenai.

Justina

Sia reklamg vertinu priestaringai.

Ugné

Labiau priestaringai, nei neutraliai. Dél to, kad nesamoné, tai kaip ir ten kazkokiy labai
jausmy nesukelia, vat pavyzdziui, kaip Gabrielé saké, mangs nepapiktino, mane labiau
papiktino ta praeita reklama, kur buvo Ziniy formatas. Sita tai tiesiog nerimta, tai kaip
Gedas ar kazkas saké, kad gaila tiesiog, kad yra naudojami resursai tokiam dalykui.

Karolis

Nu labiau gal priestaringai, nes labai man nepatinka va toks puolimas, ir i§ tikro kad
va ten visi lievi, o mes ¢ia faini, ir kaip daugelis minéjo, kad jie labai net parodo ta
pastatg ] kurj Ziauriai nori patekti, ir viskg daro, kad patekti j tg pastatg, nes Cia jy
didziausia svajoné ir be jo, tai jau nieko geresnio kito nepadarys, nu jau tik ten gali
padaryt nuostabius dalykus. Tai a$ labiau taip priestaringai, nes man tas agresyvus
puolimas nelabai patiko.

Gabrielé G.

Priestaringai.

Ziediiné

Priestaringai, nes manau, kad apskritai tai yra nesgmoné.

Moderatoré

Jeigu butuméte politikai, ar kurtumét tokio tipo reklamg - agresyvi, puolanti
konkurentus? Ar rinktumétés tokj reklamos tipazg?

Ugné

Tikrai tikrai ne.

Rasa

Tikrai rink¢iausi, nes reklama dinamiska, judesy viskas, ryztingumas. Neklausant tai
ka jie kalba, pati ta reklama yra tokia uzvedanti, jtraukianti, truputélj kitokia, rodanti
tikslg, manau, kad tokj tipa reklamos tikrai pasirink¢iau. Turinys bty kitoks.

Justina

Nu ne, nesirink¢iau tokio tipo reklamos, nedaryciau tokios. Nu kazkaip man tokia
reklama, nu atrodo, kad jie i§ tikryjy mano, kad jy rinkéjai yra labai kvaili.

Gediminas

Siaip saziningai neturiu atsakymo, kazkaip dabar greit sugalvoti, tai turbit ne, bet kai
kuriuos elementus - taip, ne viskas joje blogai. Gal asmenybés labiau blogai, ir tiek.

Zygimantas

Ne. Cia yra populizmas, ir tam populizmui $ita forma labiausiai tinkama. Manau, kad
konstruktyviam dialogui ir politinei agitacijai, kuri yra, kuri kviesty Zmones palaikyti
dél vertybiy, dél plany, vizijy, forma, nebiity tinkama. Vizualine iSraiska reklamai,
nes jinai yra brangi ir matosi, profesionaliai gaminta, bet politinei reklamai, prie§
jokios rinkimus, ji nebiity tinkama, mano nuomone.

Ziediiné

Nekuréiau, nes manau, puolant tu nieko nepasakai, dél ko balsuoti uz tave.
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Gabrielé G.

Nesirink¢iau, nes tai tokj i§ karto, agresija jauCiama i§ tos reklamos, ir as tikrai
nenoréciau, kad mane Zmonés siety su kazkokia agresija, tokia perdéta. Nemanau, kad
taip turéty Zzmogus reklamuotis.

Gabrielé Chm.

Tikrai ne, dél to, kad géda ir paZeminimas yra vieni i$ stipriausiy emocijy, kurios veda
1neigiamus dalykus, ir jie nieko kito nepadaré, tiktai sukélé sau géda ir pazemino save.
Jei a§ galéciau iSvengti to, tai bandyciau i§vengti, ir nedaryciau.

Karolis

AS tai gal kurciau, nes va kaip sake, Cia labai gera dinamika, ir tas toksai va,
pasakymas, ko nori, kaip ka ten ir panasiai, realiai tai gal kitame, kitoj idéjoj, bet tas
toksai ryztingumas, man tokj kaip uzmeté, tai a$ toksai gal kurciau, bet turéciau to
treilerio pabaiga. Nezinau, kad ta reklama susidaryty i keliy videky, tai man toksai jy
atsidavimas, sakymas, uztvirtinimas, nu toksai, pasitikéjimas savimi, kas matési §itoj
reklamoj, kad jie labai pasitiki savimi, kad jie jvardija kokie ten blogi, kad va mes
geresni... tai gal taip baisiai agresyviai a$ nepuliau, bet va tas pasitikéjimas savimi -
kartoja mintj-. Tai gal labiau tokia reklama patraukty mano akj, kad nu, o kas toliau
bus? Kokiy pasitilymy, kokios idéjos? Patiko tas aspektas, kad jtraukia mane kaip
zilirova, suzitréti, kas bus toliau? Gal tas puolimas ir nebuvo tinkamai pasirinktas, ir
as$ galbiit to nenaudociau, bet tas formatas, kad taip jtraukti tavem kaip zitirova, kaip
rinkéja, su ta video medziaga, tai man patiko ir a§ manau, kad biity visai galima
panaudoti, kad pritraukti zitiréti, ne taip kaip praeitg reklama, praskipini ir nejdomu, o

tave jtraukia.

Moderatoré

Ar reklama yra etiSka ar neetiska?

Zygimantas

Ne. Absoliudéiai.

Justina

Ne, neetiska.

Gediminas

Pritariu kolegoms, ne. Per daug puola ir nieko nepasako. Ir tas puolimas, nu, vél vercia
suabejoti jy paciy kompetencija, ar jie tikrai sugeba kazka pasiilyti, ar jie greiciau

daugiau uzpuls, ir veltui kalbés. Ir gaiSta brangy laika, ir gaus alga uz nieka.

Ugné

Galbiit labiau neetiska, irgi dél to agresyvumo.

Rasa

Si reklama tikrai néra etiska ir vien dél to, kad puola kitus, tas agresyvumas, tiesiog
pries tai kai buvo klausimas - ar kurciau tokig reklama - taip, tikrai kur¢iau, tik truputélj
panaikinc¢iau tg agresyvuma, bet dél etiSkumo tai irgi, $i reklama néra etiska.

Karolis

Man tai neetiSka, nes va kaip ir sakiau pradzioj ir kartojausi, labai yra agresyvi, ir
pateikia, kad vieni $idziai, o mes maladec. D¢l $ito man labai neetiska, nes ji viena i§
agresyviausiy net galbiit buvo, lyginus su visais vaizdo jrasais. Nu dar pirma buvo
agresyvi, bet §ita nu jau taip tiesiai Sviesiai parodé, kur yra lopai, net pastatas yra,
viskas, nors patys ten aisSku nori patekti, tai biskj juokinga. Man ji neetiSka, nes labai
per daug, per stipriai, per daug pasitiki savimi ir agresyviai puola kitus.

Gabrielé Chm.

Neetiska.

Ziediiné

Neetiska.

Gabrielé G.

Neetiska. Tai kaip ir sakiau dél agresijos, dél to purvo drabstymo ant oponenty ir kai
apie save nieko negali pasakyti, tai kas belieka, tai tiesiog stumti ant kity. Tai manau
jie tik tg ir sugebéjo padaryti.
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APIDENDRINIMAS

Moderatoré

Paskutinis klausimas - jis matéte penkias reklamas, jos visos yra negatyvios.
Negatyvios reklamos yra tos, kurios, ar tai sukelia negatyvias, neigiamas emocijas, ar
tai kritikuoja kazka, puola, tai visos tos reklamos turejo ty negatyviy reklamy bruozy.
Dabar noréciau, kad jus pagalvotuméte ir pasakytuméte, ka jiis apskritai manote apie
tokj biidg reklamuotis? Sios visos reklamos buvo skirtingos, bet jas visas vienija tai,
kad jos yra negatyvios. Ar tokiy reklamy reikia daugiau, ar tai yra geras biidas
reklamuotis, ar tai yra blogas biidas reklamuotis? Ar reikia taip reklamuotis?

Gabrielé Chm.

Cia yra toks labai dviprasmiskas klausimas, nes i§ vienos pusés, taip, jos yra
negatyvios, bet, taip, jos kelia tikrai stiprias emocijas. Vienokias, ar kitokias, ar ne? Ir,
nu, kad ir kaip bebiity, Zmonés labai daznai kliaujasi emocijom. Tai taip zilrint, jie
savo darbg kaip ir padaro. Bet, nu va nezinau, tiesiog, kaip vertinti. Man tai jos pasirodé
neetiSkos, o man patinka etika, tai manau, kad turéty biity maziau tokiy. Bet jeigu
tarkim Zzitirint, ar prisibeldzia iki rinkéjy, tai manau tikrai prisibeldzia.

Gabrielé G.

AsmeniSkai a$§ jeigu eiiau ] politika, ir reikéty mane reklamuoti, tai a$ tikrai
nenoréciau taip biiti reklamuojama, nes man tai bty tiesiog géda uz tokia reklamg. Bet
jos visada tikrai turés savo auditorija. Manau, kad kaip ir pradzioj minéjo kazkas, tai
turéty biiti zemesnio iSsilavinimo Zmonés, mazesniy pajamy, na ir jei jy kompanija,
partija, pretenduoja j biitent tokig auditorijg, tai kas ir belieka, taip ir tenka reklamuotis.
Bet vis délto a§ manau, jeigu partija yra protinga, sudaryta i§ protingy ir moderniy
zmoniy, tai tikrai nepasirinks tokio biido.

Ziediiné

AS manau, kad Sios partijos, ir tam tikri veikéjai, zino, kg jie nori pasakyti, ir j kokias
auditorijas orientuojasi. Tai su tokiomis reklamomis, manau, pasiekia savo tikslus.
Visgi man visos jos yra nepriimtinos, ir jeigu a§ buiciau politiké, nesirink¢iau tokiy
formaty. Noréciau, kad biity pozityvesniy reklamy, bet jeigu biity visos pozityvios, tai
irgi tada koks tikslas biity. ZodZiu, manau esmé turéty bati, kad pasakai savo Zinia, ka
tu nori pasakyti, tai jeigu biitent Sios partijos noréjo tai pasakyti, tai jy reikalas yra. Bet
as nesu jy rinké&jas, tai tikrai negaliu vertinti, ir objektyviai, nes tam tikrais atvejais,
subjektyviai vertinu biitent atsizvelgiant | Zmones, ir jie man¢s apskritai nepaveikty,

bent jau tokiais veiksmais, tai tikrai ne.

Zygimantas

Man atrodo, kad vis dar yra guvus mastymas, kad tokie dalykai veikia, tiktai triiksta
moksliniy tyrimy, kurie $iuo metu yra atliekami, kurie, as taip galvoju, gal ir parodys,
kad vis délto ne, neveikia. Bet ir tai turbiit, kad, nesu potencialus rinkéjas i$ nei vieny
ty penkiy partijy ir penkiy ty pavyzdziy, tai sunku vertinti, bet kazkaip taip galvoju,
kad i§ vienos pusés turbiit net ir tiems, net ir tai, maZesnes pajamas gaunanciai, maziau
kritiskai, Siek tiek maziau iSsilavinusiai rinkéjy grupei, reikéty reklamas rodyt tokias,
kad ta grupe kelty, edukuoty ir nelaikyty jy idiotais ir durniais. Manau, kad kol tos
partijos tokia strategija taikys, tol joms nesiseks. O ta, garsioji mazuma, kuri ten
plésaujasi delfi komentaruose, nu padalinkime i§ ty visy fake komentary, fake
accounty, kurie yra tiesiog nupirkti tokiy, ir neegzistuojanciy Zzmoniy, tam kad
formuoty ta nuomone, a$ nelabai manau, kad mes kalbame apie labai didelj skaiciy
rinkéjy. Yra daugiau rinkéjy, kurie visai nebalsuoja, absoliuciai, arba renkasi dél kity

priezasciy, o ne dél pamatytos negatyvios reklamos, pasiepiancios kitus, o ne pristacius
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kazkokig vizija.

Justina

Turbiit labai nieko naujo nepasakysiu, pritar¢iau visiems prie$ tai kalbéjusiems. Man
tai neatrodo tinkamas biidas reklamuotis. Ar jis veiksmingas? Kaip ir minéjo, gal tu
jau galési pasakyti po savo tyrimo, man atrodo, kad turbiit daliai rinkéjy jis yra
veiksmingas, bet ar tai yra pats etiskiausias, geriausias biidas, tai ne. A§ manau, kad
vistiek reikty eit per kazkokia teigiama Zzinig, savo misijg skleidziant, planuojamus
darbus kazkokius ir taip toliau.

Gediminas

Na, jeigu partija turi tikslg kirSinti, tai bidas geras. Jeigu partija nori parodyti, kad
egzistuoja - biidas geras. Bet ar jinai kazkokj duoda rezultata, tai manau, kad labai
labai maza. Ir turbiit visoj medijoj daugiau yra tos neigiamas Zzinios, ir kalbét apie
neigiamas dalykus - daugiau gausi click’y, ar daugiau perzitiry, negu pasakes ka nors
teigiamo. Gal su kazkuriuo laikotarpiu praéjusiu pasikeis dalykas, ir kai partija nustos
taip elgtis, tai tada ir tos reklamos maziau liks.

Karolis

Nezinau, kiekviena bloga reklama yra reklama, visy pirma, tai yra faktas. Nezinau,
man rodos ¢ia labai priklauso nuo ty reklamy tipo, atrodo, kad visos reklamos, Siaip
tokios neigiamos, koncentruojasi j vyresnio amziaus Zzmones, nezinau kodél, man taip
pasirodé, kad labai ne j jaunima, nezinau kodél, bet taip pasivaideno.

Jeigu tokj reklamos blidg naudoja, tai jis i§ dalies veikia, kitaip jo nenaudoty. Man tai
jis yra toks, nelabai fainas, nes visos reklamos buvo jos tokios labiau neigiamos, nei
tokios teigiamos, kad sakytum “o, ¢ia tai geras!”. Tokios visos, kad va galima
padiskutuot, kodél nusprendé jas tokias padaryt, toks jausmas kad pas visus... a$
nezinau, kokias kompanijas jie samdo, kad padaryt tas reklamas, bet toks jausmas, kad
60m. seniai jas daro, nes visiS$kai nesupranta, kas dabar ant bangos eina, ir jie rodo tas
pacias senas reklamas, nuo 2010m. -kartoja mintj- visada viskas lievai, bet kai mes
kazka padarysim, tai bus gerai. Tai nickada atseit nieko gero nebuvo per tuos metus?
Tai kazkaip labai tas negatyvumas, nezinau, gal jis ir turi tg savo kazkokia paklausa,
kad tikrai yra tam tikry zmoniy, kurie biskj kvailesni, nesupranta ty tikry dalyky, ir
neturi interneto gal namuose, kad pasidométi informacija, ir viskuo tiki, ir tada yra
pora rinkéjy. Man tai labai kaZkaip labai nefaina. AS§ kadangi labai mazai politika
domiuos, tai a$ ty reklamy beveik nezitiriu, bet tikrai esu mates pozityvesniu. Galvoju
gal su ateitim kazkas pasikeis, bet kolkas, tai atrodo per negatyvy yra lengviausia viska
padaryt, nes mes lietuviai tokie esam, kad pas mus viskas negatyvu.

Kaip vienas zmogus pasake, nuvaryk | kitg Salj, ten visi pozityvis, grizk | lietuva ir
atrodo visi Siandien Suniukg palaidoje. Man atrodo ¢ia nuo soviety laiky mes uzdaresni
zmongs ir viskas negatyvu, ir tiesiog tos reklamos tokios per negatyvg. Man labai
keista, kad jas daro, ir a§ pastebéjau, kad komentarus kai kuriy paskaiciau, nu yra ty
protingy zmoniy, kurie paraso komentarus - “kg jus Cia nusiSnekat, ¢ia Sudas”. Ir
Youtube - 10 like, 100 dislike, tai matosi, kad Zmonés supranta. Smagu matyt, kad
keiCiasi. Bet tikrai reikés daug laiko. AS tai nesitikéjau, kad tiek daug negatyviy
reklamy yra, tai man buvo naujiena, nes nezinau, ar per negatyva labai pritrauksi ty
zmoniy.-kartoja mintj- Realiai tai nelabai gal turiu nuomonés, bet man nelabai patiko

tos negatyvios reklamos, ir smagiau pamatyt kazkokia pozityvesng, ir taip mes turim
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Lietuvoj daug problemy, tai kai pamatai kazka pozityvesnio tai ir linksmiau yra. Ir

galima atiduot tg balsg pozityviam Zmogui.

Rasa

AS manau, kad jeigu kuriamos tokios reklamos, vadinasi jos veikia. Ir manau, kad
apskritai yra tokia kategorija Zzmoniy, kurie nori kovoti, kazka versti, kazka daryti, ir
ta reklama, butent negatyvi, ir yra nukreipta bitent i tg kategorija Zzmoniy. Kuriems
reikia kazkokios veiklos, reikia intrigos, reikia dar kazko tai. Ir jeigu kurty vien tiktai
pozityvias reklamas, na, ta reklama, tiesiog nepasiekty ty zmoniy. Ar reikia keisti
reklamas? Ar kad jos visos eity j pozityva? Nezinau, nes manau, kad dalis misy,
zmoniy, nepasikeis taip greitai, neatsiras iSsilavinimas, neatsiras tam tikros pazitros,
neatsiras tam tikras supratimas, ir daliai, vis délto, etikos pazeidimai, kazkokie tai,
patycios iS kity, tai yra tiesiog jaugg j krauja, ir todél tos reklamos visada turéjo ir turés

savo zilirétoja, klausytoja ir pritaréja.

Ugné

Taip, tai man i$ tikryjy nepatinka, a§ manau, jeigu tu nori skleisti negatyvia informacija
apie kazka, durti pirStu ir sakyti, kad, va, ¢ia jie kazka sugadino, sugriové, tai tu turi
pateikti faktus, o ne nuomones. Tg labai sunku padaryti. Ir a§ asmeniskai tikéciausi,
kaip tik ziliréti, net ne tai, kad pozityvig reklama, man tiesiog biity jdomiau Zzitiréti,
kokias problemas zada partija i§spresti, ar kg jie patys padarys nuo saves. O ne tai, kad
rodyti | oponentus ir sakyti kad jie visi negeri. Tai man natiiraliai nepatinka tos
negatyvios reklamos, bet kaip ir daug kas saké, a$ suprantu, kodél jos yra tokios

populiarios.

Ziediiné

AS galvoju, kad negatyvas galéty buti kaip diskusijos variantas, ar problemy
pateikimas, bet tai turéty biti etiSkai pateikiama, mano subjektyviu manymu. Visgi
manyc¢iau biity geriau, faniau, kad biity labiau pozityviy reklamy tame kontekste
atsirasty, bet visgi partijos supranta, kad turbtit ir tos pozityvios reklamos gali paskgsti
visame tame sraute, tai visgi tokiu ciniSku poziiiriu, savanaudisku, manyciau, kad
negatyvios reklamos atkreipia démesj, bet reikéty nepamirsti etikos, objektyvumo ir
teisybés.

Priedas 3. Socialdemokratisky pazitiry grupés diskusijos transkripcija

3 fokus grupé

Moderatoré

Pirmoji reklama buvo rodyta 2016 metais, kai vyko rinkimai j Seimga.
Kontekstas yra svarbus dél to, kad tai yra Darbo Partijos reklama ir tais metais
kiap tik buvo labai svarbi diskusija apie pabégeliy kvotas, nes vyko pabegéliy
krizé. Ir $ita reklama bitent atliepia ta problema. Siandiena ji gali atrodyti
truputélj keistai 2021 metais, bet reikia atsiminti patj konteksta, kad yra 2016
metai.

Rodoma pirmoji reklama (Darbo partija) Pabégeéliai 1

Apibiidinkite reklamg 2-3 zodziais arba vienu sakiniu.

Aleksandras

Amorali, rasistiné, toks keistas Zmoniy nusistatymas, atrodo, kad jie
prisiziureje, prisiklause, Amerikoj kas vyksta, ir jei Zzmogus musulmonas, ar i$
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tos puses, pabeégelis, tai jam reik kazkur prisiglausti, o jie i$ karto nustato visus
zmones, su Sia reklama, kad tai yra blogai - padéti kazkam, dél jy kilmes.

Povilas

Man tai nezinau, a$ lietuvisko ZodZio nerandu, tai toks cheesy, corny, labai
toks.. kazkokios minties labai daug néra, daugiau yra Zmoniy veidai, graziis
zmoniy veidai, ir tai turéty tarsi zmones kazkaip paveikti. Bet man asmeniskai
tai atrodo Siek tiek, ne tai kad juokingai, cheesy.

Ausra

Jei vienu ZodZiu - sakyc¢iau ciniSkai. Nes kaip ir minéjo pries tai kolega, tiesiog
tokie mieli, $ilti veidai, kurie ¢ia suteiks saugumga, problemai, realiai kurios
néra, nebuvo ir nelabai yra potencialo, kad biity. Tai atrodo Siek tiek ciniskai,
nes manipuliuoja Zmoniy jautriausiais jausmais.

Justina

AS tai sakycCiau, kad darbo partija nusprendé apeliuoti | pacias jautriausias
misy visuomenés grupes, t.y. ] Seimas, mamas, vaikus, ir bando kurstyti
kazkokig tai nesantaikg tarp kitatau¢iy ir musy, lietuviy, norédami, kad uz juos
balsuoty, tam tikra visuomenés grupé.

Joginté

Juokinga ir apgailétina. Juokinga, nes visiSkai kazkokia problema pateikiama,
kuri manau Lietuvoje neegzistuoja, ir apgailétina, nes irgi kaip visi sake, kursto
tokiag neapykanta nereikalingg, ir a§ tikrai nemanau, kad dabar pamacius
autobuse musulmong, tu galvoji, kad jis ¢ia dabar susisprogdins.

Erikas

Saky¢iau manipuliatyvi ir ksenofobiSka, nes kaip ir kolegos anksciau
pastebéjo, Zmonés rodomi tokie su mielais, graziais veidais, tvarkingai
apsirenge, atrodo, kad turétum patikeéti tuo, kg jie kalba, tac¢iau a$ nesu tikras,
kiek $i problema mums yra aktuali, nezinau net, ar galima lygintis su tuo, kokie
skai¢iai buvo Lietuvai, kokie buvo Vokietijoje, ir $iaip, galiu kaip Cekijos
pavyzdj pateikti, kad ten islamofobija turbiit yra auksc¢iausiame lygyje, nors
musulmony skaicius yra maziausias, tai ggsdint tam tikra grupe galima tada,
kai néra kontakto su ta grupe visuomengje, ir tuo galima manipuliuoti.

Joana

Ciniska, juokinga ir labai tamsuoliska. Pritempta prie tokiy problemos masty,
kuriais mums net tada, kai buvo daugiausia kalby apie pabégelius, mums net
negrésé tokie mastai, j kuriuos ¢ia reaguojama.

Simona

AS lygiai taip pat pritarsiu. Reklamoj lygiai taip pat nebuvo kazkokio
konkretaus konteksto, buvo rodomi tiktai grazis veidai, kad balsuokit, ir taip
toliau, tikrai tie mastai Lietuvoje néra tokie dideli kaip kitose Salyse, tai manau
Cia tikrai tokia neaiski reklama buvo.

Zygimantas

Man tai patiko reklama, tik jos pavojingumas dirbtinai iskeltas. O musulmony
ir pabégéeliy a$ kartu nesusieju, nes toj reklamoj nebuvo jokiy kalby apie
musulmong. Tai tas pabégélis nebitinai turi biiti musulmonas.

Moderatoré

Kokias dvi tris emocijas jums sukelia Si reklama?

Joginté

Nezinau, gal ten nesukélé kazkokio pykcio, man tai gal juoka sukélé. Dvi
tris...? Juoka ir net nezinau, nu nesamoné tokia, tiesiog. Néra taip, kad ei¢iau
protestuociau, kad va tokig reklama parodé¢, bet kai neaktuali problema, tai
tiesiog juokinga.

Simona

Mano tai reakcija neutrali j Sig reklama, realiai, ta prasme jokiy jausmy, ir ji
nelabai vykusi buvo.

Zygimantas

Susidoméjima, idomu buvo pasiklausyti, kg kalba.

Aleksandras

Juoka gal, nepasitenkinima, ir tiek.

Joana

Lygiai taip pat, juoka ir nepasitenkinima.
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Povilas

AS tai sakycCiau, kad a$ jau iSanksting nuomong tur¢jau, ir jau tikéjausi ka
pamatysiu, tai dél tos priezasties as turéjau tokig emocing distancija, kuri man
tokj eyeroll sukélé. IS esmés iki juoko nebuvo, bet tiesiog - “ka ir vél ¢ia Sneka”.

Ausra

Stipriy emocijy - ne, bet Siaip taip liidnoka, nors a$ netur¢jau iSankstinés
nuomonés, gal mangs ir netargetino, bet kazkaip nejauku zitirét, nes ta prasme,
i$ kur ta neapykanta.

FErikas

Nesaky¢iau, kad labai daug kazkokiy emocijy sukélé, ypac, kai pateikei
konteksta, kuriame buvo Sita reklama rodyta, pazitiréjau linkga, kad baigési su
darbo partija, tai daugmaz irgi numaniau, kas bus kalbama. Nu tai irgi yra
nuomoné, normalu kad jinai egzistuoja, zitirint per visg Europa turbiit, su tokia
nuomone galima iSgirst. Nesam kazkokie i$skirtiniai. Tai tiesiog supranti, kad
yra zmoniy, kurie bijo ir tiek. Nei man juokinga, nei kazkaip Slykstu, tiesiog
zitri ir nesutinki.

Justina

Man tai gal toks nusivylimas daugiausia buvo, kad zmonés uz pinigus sutinka
nusifilmuoti tokioj reklamoj.

Moderatoré

Ar $ig reklamg vertintuméte priestaringai ar neutraliai ir kodél?

Ausra

Vienareik$miskai prieStaringai.

Joana

Irgi priestaringai, ir jeigu kodél - tai dél ty paciy iSsakyty pries tai dalyky - kad
tai yra labai tamsuoliskas poziiris ir bereikalingas panikos kélimas, per tas
jautriausias vietas.

Zygimantas

AS vertinu neutraliai, a§ manau, kad ji néra bloga, tik viena béda, kad jinai yra
hiperbolizuota, per daug iSptsta. Bet teigiamai.

Aleksandras

Priestaringai, nes veltui targetina | jautriausias vietas, ir targetina ten, kur
Seimos, vaikai.

Simona

Galbit neutraliai. Nes nelabai yra §i problema Lietuvoj, tai manau neutraliai.

Povilas

AS vertinu neutraliai, nors a$ pats asmeniskai kaip ir su kai kuriomis mintimis
nepritariu, bet vis tiek ta reklama ji atsiliepia j tam tikros socialinés grupés
baimes, ir néra kazkokio jstatymo kuris drausty apie tai Snekéti. Tai kad jie
kazka nusizengia ar negerai daro, a$ negaliu tvirtinti.

Justina

AS vertinu prieStaringai, nes man atrodo taikytis j silpniausias socialines
grupes, bandant paveikti, yra negrazu, neetiska, nemoralu.

Joginté

AS vertinu neutraliai, nes manau, gal kaip tik tada darbo partija parodo savo
tikrajj veida, bent jau tam tikrai daliai rinkéjy. Aisku Cia kai kurie sakeé, kad j
jautriausias vietas taiko, kad kazka suzaist. Bet a§ manau geriau atverstom
kortom Zaist, vertinu neutraliai.

Erikas

I$ esmés su Joginte sutinku, ir vertinu neutraliai dél jos i§vardinty prieZasCiy.

Moderatoré

Isivaizduokite, kad esate politikos, arba reklamos kiiréjas. Ar kurtuméte savo
partijai, arba sau tokio tipo reklamg - negatyvig (Zaidzia socialinémis
baimémis)?

Simona

Galbit ir kurCiau, bet tai turéty buiti kazkoks kontekstas, nes kaip ir minéjau,
Sitoj reklamoj realiai niekas nebuvo pasakyta, parodyti graziis vaizdai, ir
daugiau realiai nieko. Jokios problemos, na jinai buvo jvardinta aiSku, bet na...
a$ tokios nekurciau.

Joana

Ne, tikrai ne. Noriu akcentuoti, kad butent ne Sitos reklamos a$ nekurciau, bet
jokios tokio tipo reklamos, kuri yra grista problemos baime. Net ir apie bet
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kokig problemg mes kalbétume, pvz. kaip dabar yra covido reikalai, - tai ir
covido tipo reklamas a$ daryciau ne per baime, kad “va, paskai¢iuokit, kiek ¢ia
mirsta, ar jus norit, kad biity taip ir taip”, o per pozityvy pazada, t.y. kad “mes
atvesim kaukiy, mes padarysim tg ir ang” - per teigiamybés prizme, o ne per to
dirbtinio gasdinimo. Nes man atrodo, kad gasdinimas yra labai paveikus
nedidelei, bitent jautresniai zmoniy daliai, o tai didesnei masei, gali placiau,
tiksliau paveikti gali ne gasdinimas, o pozityvas.

Povilas AS labiau atsisakyciau, bet ¢ia yra irgi daugiau tokio zvaigzduteés, priklauso
nuo konkretaus konteksto. Ne visos baimés yra nepagrijstos. Jei a$ jvertinciau,
kad, mano nuomone, kai kurie dalykai yra aktualiis, tada kur¢iau. Bet as vis
tiek bandyciau remtis ar atsizvelgti | kokiy nors eksperty nuomong, jvertinti, ar
tai yra objektyvi problema, pvz. (moderatoré sufleruoja) klimato kaita.
Sakykim su pabégéliais - terorizmas, tai irgi yra tikra problema, bet ne
kiekvienas pabégélis yra teroristas, ir Situs dalykus reikia pasverti. Tai ta
zvaigzduté ir yra - reik labai subtiliai ir atsakingai zitréti kaip tu pateiki tg
reklama, ar targetini tas grupes, kurios yra nekaltos visiSkai, ar tu tikrai nori
kazkokig konkrecCig problema iSspresti Situo dalyku.

Ausra I8 tikryjy toks sunkus klausimas, nes pradéjai nuo to, ar kurtumeéte, jei reklamos
kiir¢jas. Tai jei reklamos kiir¢jas, ir toks ciniSkas politikas, tai turiu prizainti,
kur¢iau. Nes man atrodo, kad tikslinés auditorijos tam tikras baimes atliepia.
Jei mano tikslas bati iSrinktam, ar kad klientas biity iSrinktas, tai man atrodo
reklamoj tokie dalykai labai Zaidzia, ir jie labai veikia. Jei i$sieCiau su politiniu
tikslu - taip, jei siek¢iau kazkokios naudos visuomenei - tai ne.

Erikas Nezinau, aiSku priklauso, nuo to, kokiai partijai priklausau, ir ar tai mano
partija mato kaip opig problema, tai sudétinga pasakyti, ar jie i§ tikryjy ta
problema mato, ar tiesiog nori suzaisti ant emocijy. Nes jeigu matyciau tai kaip
opig problema, tai beabejo as$ padaryciau tokig reklama, kodél gi ne? Ypatingai
kadangi nebuvo ten kazkas tokio ypatingai blogo pasakyta. Vienas, kitas
stereotipas, bet nei ten kazkokio kvietimo "veikti" ten néra, na o ¢ia kvietimas
veikti biity balsuoti ir tiek. Tai turbtit priklauso nuo to, ar zmogus tai suvokia
kaip problemga, ar ne.

Joginté Nu i$ tikryjy labai sunku pasakyti, jeigu sakai - yra visokiy socialiniy problemy
ir panaSiai, tai man gal kaip Zzmogui, jeigu biiCiau tam tikras politikas, tai as
turbiit nematau §itos problemos tokios aktualios, ir jinai, kaip kazkas saké, net
nebuvo labai jdomiai padaryta - kazkokie graziis zmonés kazka pasako.. ai
nezinau, manau, kad nekurciau. Taip, yra gerovés, valstybés problemy, vidaus
problemy, kurias galima iskelti, o Sita tai, nelabai.

Justina Jeigu tai biity realus probleminis klausimas, ta prasme ne i$ pirsto lauztas, tokiu
atveju taip, bet tai turi biiti konkreti reali problema, kuri egzistuoja.

Aleksandras Taip, kurciau, priklausomai nuo to, koks bty kontekstas, ar tai reali problema,
ar iSpiistas didelis burbulas.

Zygimantas Taip, kur¢iau. Tikrai kurciau.

Moderatore Ar vertinant pagal jisy moralinj kompasa Sita reklama yra etiska, ar neetiSka?

Erikas Na kaip, man sudétinga pasakyt, nes a$§ asmeniskai su ja nesutinku, nes vis tiek

kalba eina apie Zmoniy gyvybes, apie Zmoniy, kurie atsidiiré Zymiai prastesnéj
situacijoj, nei kad mes galime jsivaizduoti. Ir ¢ia turime galvoti, ar mes turime
padéti ar ne, ir ¢ia kaip ir Sita reklama sako, kad ne, neturime, ir turime nuo to
saugotis. Taip kaip ir i§ vienos pusés sakycCiau, kad ne, bet i§ kitos tai,
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stereotipizuota tokia, ir galbiit dalj visuomenés nuomonés atspindinti. Tai kaip
ir na nebuvo kazkokiy tokiy labai konkreciy teiginiy, tiesiog vat pasizaidé su
baimém ir tiek. Tai neZinau, vieno kazkokio atsakymo pateikt turbiit negaliu.

Simona

jokio turinio, tai irgi nezinau, neturiu atsakymo, nei taip. nei ne.

AS irgi nezinau nei taip, nei ne, nesakau. Tiesiog kadangi reklama buvo be

Justina

Mano galva tai yra neetiska reklama

Joginé

Neetiska. Jeigu taip i§ savo moralinio kompaso.

Zygimantas

Etiska. Nes jie nieko blogo nesake, jie nesaké, kazkokius priesingus veiksmus
istatymui atlikt, kad va mes juos métykim akmenim, deginkim. Jie pasake,
iSreiskeé savo nuomong ir mes kiekvienas turim teis¢ | saviraiskos laisve. Ir ta
nuomon¢ gali biit nepriimtina, gali zeisti miisy garbg ir oruma, ir kity socialiniy
grupiy garbe ir oruma, bet kiekvienas asmuo turi teis¢ j nuomong ir saviraiskos
laisve ir ji gali biit kitokia, nei mes vertinam ir priimam. Nu esminis dalykas,
kad nieko tokio, kas biity nederama ir neteiséta, nebuvo pasakyta, todél as
manau, kad etiska.

Aleksandras

Neetiska, nes “exploitinamos” Zzmoniy baimés.

Joana

Neetiska, del to paties, ka Aleksandras sakeé.

Povilas

Cia yra sudétinga, nes i§ vienos pusés pritariu Zygimantui kad yra ZodZio
laisvé, ir mes nesame atsakingi, nereguliuojam ir neatsakom uz kito zmogaus
nuomong, bet as labiau link¢iau biitent prie neetiska, nes bitent i reklama, ji
yra tuscia, ji tiesiog gaudo zmogaus baimes ir ji jokiy kazkokiy problemy i$
tikryjy nesprendzia. Nes pvz terorizmas yra konkreti problema, bet Sita
reklama, ji tiesiog taikosi j tuscias baimes ir jokiy sprendimy nepateikia, tai a$
sakycCiau i$ tos pusé tai yra tiesiog zaidimas Zmoniy jausmais.

Ausra

AS irgi manau, kad tai yra neetiska ir buitent dél to, kaip pries tai minéjo Povilas,
tai neatskleidzia kazkokios konkrecios terorizmo problemos, bet tiesiog
susiejimas pabégeliy su terorizmo problema yra neetiska.

Socialdemokraty grupés transkripcija trukmée 2 val. 1 min.

Dalyviai informuojami apie tyrimo tikslg, gaunami Zodiniai sutikimai.

Moderatoré Judame prie antros reklamos. Antroje reklamoje matysime reklama, kuri
buvo rodyta 2016 metais, kai vyko rinkimai j Seima. Sioje reklamoje
reklamuojasi socialdemokratai. Manau, kad gal net daugeliui bus matyta
reklama.

Rodoma antra reklama (LSDP) Naktiné reforma

Moderatoré As maciau daugiausiai Ausros reakcija, kadangi man taip ekranélis rodé. Tai,
Ausra, pradékime nuo taves. 2-3 Zodziais arba vienu sakiniu apibiidink,
kokia tai buvo reklama.

Ausra AS vienu Zodziu apibidin¢iau — smagi.

Moderatoré Erikai, maciau, kad ir tu purtei galvg. Tai apibudink 2-3 ZodZiais, vienu
sakiniu reklama.

Erikas AS neZinau, i$ karto zifiriu, matau miegantis Zmogus. Ir man buvo — ko
tikétis. Ir tada kregzduté, turbiit supratau, kas bus (juokiasi). Jeigu dviem
zodziais, tai netikéta ir juokinga.

Joana Juokinga ir kiirybinga, ir netikéta irgi.
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Simona

Irgi tokia netikéta, atrodo siaubas ir tada ta lova. Na tokia jdomi, jdomesné.

Zygimantas

Man tokia reklama nepriimtina, ji nepatiko. Nemaloni, negrazi ir beprasmé.
Nematau prasmés tokiai reklamai, pries.

Aleksandras

Absurdiska, juokinga.

Povilas

Mane visiSkai prajuokino, atrodo over the top. Per daug jau yra. Ir kai
pamaciau kregzdutes, jau supratau, kas ¢ia bus. Man tiesiog buvo absoliuciai
juokinga.

Joginté

Psichodeliné tokia ir smagi. Man patiko.

Justina

AS sakyciau, prikaustanti démesj ir gale as vis délto galvojau, kad i$Soks
kazkokie vaistai nuo nemigos, bet deja, socialdemokratai nepasinaudojo ta
proga.

Moderatoré

Kitas klausimas yra, kokias jums emocijas sukél¢ ta reklama. Tai i§ daugelio
jisy atsakymy suprantu, kad tokj juoks, absurdg. Bet dar pabandykime
pasizitreti, gal kokiy kity emocijy buvo.

Joana

Man dar kilo pasididziavimas kiirybingumu, partija, o gal labiau agentira,
kuri dirbo su. Nes man atrodo, kad tokiai reklamai reikia kiausy. Na vis tick
ji yra tokia drgsi, sakykime. Tegu ir juokinga, tegu ir absurdiska, bet drasi.

Simona

Man irgi Sita reklama tokia kitoniska nei visos kitos. I§ pradziy buvo jdomu,
nes tikrai prikausté démesj, na paskui juokinga, bet sakau, Siek tiek kitokia
nei visos kitos.

Povilas

AS tai sakyciau, yra toks angly kalboje filmy kiiryboje terminas suspention
of disbelief. Kai tave jkausto kazkoks fantastinis filmas ir tu juo patiki, tuo
pasauliu, kuris yra sukurtas. Tai §i reklama man tg visg patikéjimg ta reklama
man visiSkai sudauzeé, mane tiesiog prajuokino ir nepasijutau tos reklamos
pasaulio dalimi. Netikéjau ta reklama.

Joginté

Man gal kaip Joana saké, kad drasi. Jie bed¢ ten, kur jautru jy rinkéjui ir as
manau, kad kazkiek absurdiska su tuo naktiniu koSmaru, bet gali suprasti ir
logika: naktiné reforma — naktiniai koSmarai. Siaip geros emocijos, tikrai.

Zygimantas

Man neigiamas, ta reklama atrodo Slyksti, a§ antrg kartag nenoréciau jos
Zitiréti.

Moderatoré

O kodel?

Zygimantas

Cia kaip kazkokj siaubo filmg rodo, bando sukelti neigiamas emocijas, su
tom akimis, rodo §lykscius vaizdus, turinys tos reklamos nesuprantama Zinia,
jokios jos realiai nesiunc¢ia. Reklama turéty zinig siyti, o ne rodyti $lykscius
vaizdus. Antras dalykas, ten yra labai daug ir greitai besikeic¢ianciy vaizdy,
pries tokig reklamg turéty biti ir jspé&jimas, nes jeigu kas epilepsija serga, tai
tokia reklama gali ir priepuolj iSSaukti.

Aleksandras

Drasi, netikéta, prikaustanti démesj. Vos prasidéjus reklamai norisi Zinoti,
kas ¢ia bus. Nes visiskai netikétai vyksta,

Ausra

AS turbiit pasiliksiu ties savo pirmu komentaru, kad ji smagi, nes daug kazko
man nejtrauké, negaléciau pasakyti daugiau.

Justina

Juokinga ir nejtikinanti. Daugiau kaip komedija ziGréjau, o ne politing
reklama.

Erikas

Sakyciau, kad yra keletas aspekty, nes i§ vienos taip, tai yra smagu, nes
turbiit ne vietoje. Nes politinés reklamos retai kada biina biitent tokios. Nes
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tikéjaisi kazkokio produkto, va, kaip saké, kazkokiy vaisty nuo nemigos, bet
jokiu buidu ne politinés. Tai tas buvo smagu ir drasu. IS kitos pusés, galbtit
bendrai tos negatyvios politinés reklamos néra priimtinos, kai kazka
konkreciai uzsipuola. Ir ¢ia konservatorius per biitent tg taska, kuris visiems
jau turbtit yra nuosirdziai jgrises. Tai neZinau. IS vienos pusés labai fainai, 1§
kitos pusés — nelabai.

Moderatoré

Kitas klausimas: ar vertinate reklamg neutraliai ar priestaringa. Galbiit yra
kas vertina neutraliai ir noréty pasisakyti?

Joana

AS vertinu teigiamai, neutraliai teigiamai, nes nemanau, kad ji buvo daryta
labai rimtai. Turiu omeny, kad turbtt ir tikimasi sukelti tokias emocijas,
kurios mums kilo, ir tada tas tikslas pasiektas. Ir kitas dalykas, vienintelé
man patinkanti negatyvios reklamos rtisis ir yra stimimas ant priesininko. Ir,
kai pavyzdziui buvo Kauno mero rinkimai ir Kup¢inskas klaus¢, ar jiis uz
Sitg eisite verslininka, o Matijosaitis klause, o jis mazdaug ¢ia uz ta, kuris
¢ia nieko nepadaro? Ir tai buvo savotiskas karas, varzybos, tai buvo jdomu.
Todél man, net jeigu patikty koservatoriai arba jei tai biity ant liberaly ir man
patikty liberalai, jeigu tai biity ant paciy socdemy varymas, man patinka pats
tipazas toks reklamos. Tuo paciu iSkart atsakau j sekantj klausima, kad
kur¢iau tokig reklamg 100 proc.

Povilas

AS tai neutraliai. Kaip ir praeitos reklamos atzvilgiu, jokiy jstatymy kaip ir
nepazeidzia, Sita reklama man patiko labiau nei pareita, i§ to kampo, kad
praeita reklama taikosi j nekaltus zmones kaip  kazkokij priesa, o Siuo atveju
jie tiesiog taikosi i kitg politing grup¢ ir jy, nezinau, negaliu pavadinti nei
klaidom, nei ne klaidom, bet kritikuoja sprendima kazkokj atlikt. Ir tuo
atzvilgiu a$ sakyCiau, kad galbiit yra kaZkaip pavirSutiniSkai j tuos
konservatorius j vis nuvalkiotg dalykai taikosi, bet sakyciau, kad i$ tos pusés
nieko kazko neetisko ir blogo $i reklama nedaro.

Simona

Nu a$ gal priestaringai. Nes velgi — jdomi reklama, kaip ir visiems pasirode,
taCiau nezinau, ar tokia reklama yra derama. Nei taip, nei taip. Kaip ir patiko,
bet priestaringai, nezinau, ar ji tinkama.

Joginté

AS vertinu neutraliai. Man kaip ir Joanai patiko, kad vyksta Siek tiek
varzybos, pasimatavimai, kas padaré kokias klaidas ar ne klaidas. Manau,
kad reikia tokio Siek tiek tokio Ziupsnelio intrigos ir man patiko.

Zygimantas

Jei tai biity siaubo filmo reklama, tai tikrai teigiamai vertinCiau, bet dabar
vertinu neigiamai. Ne, nepatiko man.

Justina

AS turbiit vertinsiu prieStaringai dél to, kad apskritai, mano galva,
jsivaizduoju, kad Siais laikais mes jau turétume pabrézti turbiit kiekvienas
savo privalumus, o ne grjzti prie prieSininky trikumy ar padaryty praeityje
klaidy. Tai i$ to principo.

Erikas

Man vat vél kazkaip sudétinga atsakyti. Vienas dalykas yra, kad istikryjy
uzsipuola ne kazkokig tai visuomenés grupe, kuri yra silpnesné, o jau kaip ir
lygiavertj prieSininka, kitg politing partija ir kaip tik pateikia jy klaida. Tai
¢ia kaip ir gal okay, jei jau vertiname tai, kaip negatyvia reklama. IS kitos
pusés nezinau kiek, nu tai vis tiek yra zymiai platesné auditorija ir turbiit ne
kiekvienas ta reklamg perzitir¢jes taip reflektuos, ka tai tur¢jo sukelti, kokiu
btudu tai turéjo sukelti, kokias emocijas ir taip toliau. NeZinau, turbiit
pasiliksiu ties neutraliai.

Aleksandras

AS neutraliai-teigiamai, nes priesininkus puola. [domu. Tas man patiko.
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Ausra

AS irgi neutraliai vertin¢iau. Bet man neskanu. AS gal priesingai sakyciau,
man gal biity, kad kartais atrodo, kad nepagarbiai zitiri | savo auditorijg. Ta
prasme, kad va jai uZtenka va tiek ir visa esmé pasakyta. Man kazkaip galbiit
fainiau, jei jie pateikty kazkokius argumentus ar galbiit kazka, kg jie kitaip
daryty. Bet tai yra budas.

Moderatoré

Kitas klausimas, j kurj jau Joana atsaké, ar jiis budami politikais kurtuméte
tokig reklama? Ar yra kazkuris i§ jusy tikrai jsitikings, kad nu nekurty tokios
reklamos?

Justina

AS nekurciau tokios reklamos, tikrai tuo esu jsitikinusi. Kaip ir minéjau,
manau, kad reikia pabrézti savo privalumus, o ne uzsiciklinti ties prieSininky
triikumais.

Zygimantas

AS tokios reklamos nekurCiau, bet prieSininko trikumus patempti ar
pavieSinti — a§ nematau problemos. Bet tokios reklamos tikrai ne.

Moderatoré

O kas be Joanos noréty kurti tokig reklama?

Erikas

AS galbiit noréciau, bet ¢ia yra formos ir turinio klausimas. Nes turinio a$
nezinau, bet forma, tai as tikrai manau, kad reikéty iSnaudoti. Vat siaubo
filmas, kazkas va tokio, kas néra biidinga toms tradicinéms politinéms
reklamoms, kaip va mes matéme pirmu atveju, kad sédi Zmogus, visi jo
klausosi, pereina prie kito ir taip toliau. Tai ¢ia va forma buvo Zymiai
jdomesné. O turinys, tai nezinau. Sakyciau, kad kaip Ausra saké, kad na
nelabai skanu.

Aleksandras

Kurciau tokig reklama ir, kaip Erikas saké, biitent iSnaudociau tokia formag
reklamos, tiesiog gal papildyciau labiau turinj, kad ne tik prieSininko
silpnybes pulCiau, bet ir turéciau, kg pasakyti, kaip prie to prisidéti i§ savo
puses.

Moderatoré

Matau, kad Simona linksi.

Simona

Taip, a8 irgi kurCiau, bet velgi Cia kaip keletas paminéjo, Siek tiek noréciau
kitokio turinio, kad nepasiepti kita puse... gal tokig forma, bet savo stiprigsias
puses jvardyti nepasiepimo principu.

Povilas

AS asmeniskai labiau noréciau kurti teigiama reklama, tai yra savo kazkokias
stiprybes... Ir nenaudociau to kazkokio siaubo filmo varianty, nes irgi dél ty
minéty argumenty. Bet i§ kitos pusés, jei man kazkas uzsakyma padaryty,
nors ir man nebiity prie Sirdies toks dalykas paciam, bet jei kazkas uzsakyty
mano paslaugas, tai a$§ nematyc¢iau problemos, nes neigiamas reklamas yra
variantas, zmogus renkasi, j kur nori taikytis, ar j savo stiprybes, ar |
priesininko silpnybes. Ir siaubo filmas Cia yra kaip menas, skirtingi Zzmonés
turi skirtingg skonj. Tai a$ Cia sakyciau, kad irgi yra individualus Zmogaus
skonis ir mano klientui patinka tokio stiliaus reklamos

Ausra

AS 1§ esmés lygiai taip pat kaip ir Povilas sakycCiau. Asmeniskai tai néra
mano skonio ir kaip as§ noréciau save pozicionuoti kaip politiké. Bet kurti tai
nematau kazkokios labai didelés dramos.

Joginté

Kurciau, taip. Manau, kad jei bu¢iau kazkoks reklamos darytojas ar politikas,
jei tikéciau, kad va konservatoriai kazkg blogai padaré zmonéms, nezinau,
iSemigravo, tai gal irgi kazka pabrézciau, kg as sitilau paciai reklamai, gal ne
tiek tiesmukai, bet, manau, kad kurciau.

Moderatoré

Paskutinis klausimas — ar pagal jiisy moralinj kompasg reklama yra etiska ar
neetiSka. PrasyCiau dabar pasisakyti ty, kurie mano, kad reklama yra
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neetiska. {tyla}. Justina, tu min¢jai, kad tokios reklamos nekurtum.

Justina

AS tokios reklamos nekurc¢iau, bet tai nereiskia, kad ji kazkuo yra neetiska.
Ta prasme, tu neapeliuoji | silpngsias grupes. Na tam tikra prasme gal ir
apeliuoji i tas grupes, kurioms buvo labai skaudi ta mokesciy reforma, bet
vis tiek ¢ia ne toks stiprus efektas, kaip su Seimomis, vaikais, gyviinéliy
apsauga ir visa kita. Man atrodo, kad tai Siek tiek jautriau nei konservatoriy
mokescCiy reforma.

Moderatoré

Tai ar galima fiksuoti, kad visi jis sutinkate, kad §i reklama yra etiska?

Zygimantas

IS dalies. Jei pries reklamg yra jspéjama, kad mazameciai vaikai jos nematyty
ir yra duomenys, pagrindziantys, kad ta reklama nei$Saukia epilepsijos
priepuoliy, tai tada tada ji etiSka. Jei ne, tai ne.

Moderatoré

Supratau, vienas indeferentiskas atsakymas. O kiti, suprantu, kad jiisy akimis
ji etiska?

Povilas

Sita reklama galbiit taikosi j maZiau kritiskai mastantj rinkéja, bet priesingai
nei praeitos reklamos atveju, ji nesitaiko j konkreciai kazkokj priesa.
Nematau i$ principo kazkokios problemos su Sita reklama, tiesiog yra grupé,
tai yra socialdemokratai, kuri nori save Sitaip pristatyti.

Moderatoré

Ar a$ galiu fiksuoti, kad ties Situ klausimu jiis sutinkate, kad reklama yra
etiSka, iSskyrus, kad Zygimantas turi tam tikry pastatby.

Taip, tai jeigu niekas neprieStarauja, mes judame toliau, rodysiu trecig
reklama. Sitoje reklamoje matysite kandidato j Prezidentus Sauliaus
Skvernelio reklamg. Ji buvo rodyta, kaip jua ir minéjau, per 2019 metais
vykusius rinkimus dél prezidento posto.

Rodoma trecioji reklama (Sauliaus Skvernelio) Skvernelis zada

Na ir pradékime vél ratuku. Simona, apibiidink Sita reklamg 2-3 zodziais
arba vienu sakiniu.

Simona

Man tokia rimta reklama. AiSkis jsipareigojimai, aiskiis siekiai, man patiko.

Joginté

Mangs tai nejtikino, nes manau, kad tai ne prezidento dalykai yra tie, kuriuos
jis pazadéjo. Nors tikrai labai apeliuojama j Seimas, Cia net sakyciau gal net
Nausédos geroveés valstybés idéja. Nelabai jtikina.

Aleksandras

Angliskai — false promises. Prezidentas nejgaliotas to padaryti, o jis sako —
iki liepos. Tai tiesiog yra nejmanoma, mano akimis.

Povilas

Man tai tokia standartiné, vaniliné reklama. Tokia ne tai, kad nuobodi, bet
jau daug sykiy regéta. AS pastebéjau ten pinigy, doleriy visokius métomus,
bando patraukti rinkéja i$ to kampo. Ir jo, a$ pritariu, kad man asmeniskai,
galblit Cia labai ciniSkai, bet nejtikino Zmogus savo pazady ar juos
jgyvendins ir ar apskritai gali juos jgyvendinti pazadus. Kaip saké
Aleksandras — false promises.

Moderatoré

Dar atkreipsiu démesj, kad tie pinigai ten krenta i$ alkoholio butelio déZzutés,
tai tam tikra nuoroda j liberaly skandala

Joana

IS vienos pusés rimta ir aiski, kad akivaizdu, ka nori pasakyti. I$ kitos pusés
nepatikima, nes manau, kad tai ne prezidento reikalas tie visi dalykai.

Zygimantas

Ta reklama tus¢ia, betikslé, eiliné, niekuo nei$siskirianrti, su ta reklama buvo
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i§$vaistyti jy pinigai netinkamai. Manau, kad viena i§ prezidento pareigy yra
uztikrinti, kad valstybé biity kuo geresné, prezidentas kisasi j visas sritis, ne
tik j uzsienio politikg. Prezidentas gali kurti jstatymus ir duoti seimui
svarstyti. Jis gali numatyti jstatymy, kad pensija 500 eury ir jei Seimas
patvirtina, tai toks jstatymas, nuo jsigaliojimo dienos turi biiti vykdomas.

Erikas

Mna tai sakyéiau labai standarting. Zifiréjau j tuos pazadus ir galvojau,
kuriuos i§ tikro galima jvykdyti./ Vienintelj, kg galéty kandidatas pazadéti,
tai bendrauti su kaimynais, tai biity viena i$ jo tiesioginiy pareigy. O dél ty
pinigy krentanciy i$ alkoholio dézutés, tai a$ nezinau, galbiit ¢ia yra aspektas,
apie kurj biity verta Snekéti, bet jg atidziau analizuociau. Bet kaip potencialus
rinkéjas ta reklamg pazitréjau ir tai praslydo pro mano akis, nepastebéjau ir
man tai visiSkai jokio poveikio tai nepadareé.

Ausra

Pakankamai neutraliai. Man tai lengvo populizmo yra dvelksmas, bet gal as
apie tai daug galvoju ir tai pamatau. Nezinau, man tie krentantys pinigai, kad
jvesime tvarka, kad nugalésime blogiecius ir bisime gerieciai — toks lengvas
populizmas. Bet turbiit sveika dozé tai néra kazkas blogai

Justina

Reklama yra niekuo neiSsiskirianti i§ kity, bet turbtit dar reikéty atkreipti
démesj j tai, kad i$ karto matosi, j kokig auditorijg ji yra orientuota. Tikrai
ne j jaunimg. Vien apie tikslus kalbant — pensijos ir visa kita. Turbiit j 50+
Zmones ar 55+ Zmones, ] ta tradicinj valstie¢iy rinkéjg. Turbt tokia ta
reklama ir yra, skirta turbit vyresnei auditorijai

Moderatoré

Kitas klausimas — kokias jums 2-3 emocijas sukélé, jei jokiy emocijy
nesukeéle, tai jokiy, jei viena, tai vieng.

Povilas

Sakyciau, kad buvo labai neutraliai. Mane tikrai nuoSirdZiai sudomino $ita
reklama, visi pazadai, kg jis ten siiilo, tai turi turinj. Sakyciau, kad buvo toks
teigiamas neutralumas, nesukélé neigiamy emocijy, nebuvo pasislyks¢jimo,
nebuvo juoko, buvo ramu.

Ausra

Mna taip pat, pakankamai neutraliai, tieisog buvo jdomu, kg jis sitlé. Jis
nebuvo tas Zzmogus, kuriuo a$ labiausiai doméjausi per tuos rinkimus, tai
neutraliai.

Justina

Mano gal problema buvo ta, kad a§ iSkart analizuoju auditorijg, kuriai tai
skirta. Man sunku labai vertinti, saky¢iau, kad neutraliai. Tieisog zitiréjau ir
galvojau, kam Sita reklama yra skirta. Ir ganétinai skeptiskai i§ karto
nusiteikiau, nes jauciuosi kaip ir vertintojas. Tai gal sakykime neutraliai.

Joginté

Nuobodu. Kazkas jau sake, kad labai standartiska. Bet gal, kaip Justina sako,
a$ nesu tas targetas, bet nuobodu.

Erikas

AS tai kazkaip neutraliai vertinCiau. Kazkokiy daugiau komentary neturiu,
viskas ten iSvardyta, pazadai, kazkoks $iikis yra ir visa politiné reklama.

Moderatoré

Tai jokiy emocijy realiai nesukelé? Nei neigiamy, nei teigiamy, tieisog tiesi
linija?

Erikas

VisiSkai.

Joana

Irgi visiskai jokiy.

Simona

Man gal neutrali nuomoné. AS sakiau, kad man patiko. Man tieisog patiko ta
jo pats prisistatymas: rimta kalba, aiSkiis siekiai, jvardyta konkreciai, o ne
kazkoks juokas, kaip buvo ankstesn¢je reklamoje. Tiesiog man tiko ir patiko
tas pats jo prisistatymas, rimtumas ir panasiai. Viskas aisku, a$ supratau, bet
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neutrali nuomoné, nes mangs tai praktiskai nepalies.

Moderatoré

Tai nepapirko?

Simona

Ne. Tas pats prisistatymas, forma, kad konkreciai i§déstyta, o ne tie pinigai
krentantys, lygiai taip pat as jy nepastebéjau, nes jis rimtai kalb&jo. Man pats
kontekstas patiko.

Zygimantas

Man realiai jokiy emocijy nesukélé, Nepatiko, kad jis i tg reklamg jdéjo
zodzius ,,Tévynés labui, nemanau, kad jo kompetencijoje yra juos naudoti.
Bet siaip jokiy emocijy.

Aleksandras

Jokiy realiai emocijy, neutrali, greitai pamirStama reklama. Jei sédécCiau
telefone, o ja pradéty rodyti per televizija, a$ net galvos nepakelCiau.
Neidomu.

Moderatoré

Kitas klausimas yra apie neutralumg ir prieStaringumg. Ar vertinate
neutraliai ar prieStaringai

Joana

Neutraliai

Povilas

Visiskai neutraliai, absoliuciai

Aleksandras

Visiskai neutraliai, zero.

Zygimantas

Neutraliai

Simona

Prisidésiu prie visy — neutraliai.

FErikas

Visiskai neutraliai. Ir a$ prie§ tai nor¢jau papildyti savo atsakyma. AS
nezinau, kokia miisy reakcija bty buvis, jei tu Sita reklama parodytum kaip
pirma. Nes tas neutralumas atsiranda kity reklamy kontekste. I rkai jau mes
matéme vieng tokia, vieni vertino, kad neigiama, kiti kad kaio netikéta, tai
Sita automatiSkai atrodo labai pilka kity reklamy fone. Jeigu mes
pamatytume $itg kaip pirma, tai turbiit galétume apie jg daugiau pasakyti.
Dabar tai visiSkai neutraliai.

Ausra

AS irgi neutraliia. Labai sutinku su Eriku. Prie§ tai minéjau, kad man
neskanu, manau, kad ¢ia biity tas pats, labai priklauso nuo konteksto. Gal tai
susije su tuo paskutiniu klausimu, kokig etikos kartele mes keliame. Cia
turbtit su visais komunikacijos specialistais, tike su zurnalistais, tiek
komunikacijos pataréjais, tai kokig kartelg sau keli tos etikos.

Justina

Neutraliai

Joginté

Neutraliai. Buvo tie pagrindiniai stulpai: pensijos, Seima, kaimynai dar
kazkas. Kaip ir saké Erikas, ji trecia, tai turbat dél to tokia ir pilka.

Moderatoré

Kitas klausimas — ar jiis kurtuméte tokio tipo reklamg?

Aleksandras

Visiskai ne, nes as i$ jos nieko negaunu, nepatraukia démesio. Nebent as ne
ta demografija,  kuria taikosi, bet nemanau, kad ir kiti atkreips démesj | ta
reklama.

Joginté

Nemanau, kad kurc¢iau, nes manau, kad net ir ta pagrindiné grupé, kuriai ¢ia
buvo taikyta, ji kaip ir saké Aleksandras, turbiit nelabai kreipty to démesio.
Gal ir reikia kazkokios kontraversijos, nezinau. Tieisog nuobodu, manau,
kad nekurciau.

Zygimantas

Ne, nekurciau, nes ji visiSkai nepatikima atrodo. Ji tokia menkaverte, i$ jos
naudos nulis. Galima sakyti, kad nuobodi, nejtikinanti.

Justina

AS turbiit kurCiau, bet su tam tikrais patobulinimais, jdéciau galbiit daugiau
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dramos. Bte, kaip minéua, tai pagyvenusiai zmoniy auditorijai tai tikrai tokia
kurc¢iau. Akcentuociau biitent pensijas, korupcija, smagia kaimynyste, kad
anuikai galéty grizti j savivaldybes, dar kazkokius tokius akcentus.

Ausra

Jo, a$ tai kurCiau. Man tokia intuicija yar, kad tikslinei auditorijai visai
pataikyta

Simona

Manau, kad kurc¢iau, bet reikéty ja patobulinti. Lyginant su antraja, turbt
per daug ty priedy, bet a§ manau, kad kurciau Siek tiek patobulindama.

FErikas

Man tai $ita reklama, lyginant su pries tai buvusiomis dviem, man maziausiai
sukélé konflikty atsakingjant j Sita klausima, nes nematau cia nei kazko
ypatingai blogo, nei ypatingai gero. Tikrai kurciau, nes ji tokia neutrali.

Povilas

AS su sita konkrecia reklama turiu dvi problemas, kad viena stai, kad joje yra
daug false promises, o kitas, kad ji tiesiog yra labai nuobodi. Bet as praeita
karta minéjau, kad yra skoniai ir jeigu mano klientas, kuris uzsakyty ir
sdakyty, a$ noriu tokios reklamos, man kazkokiy dideliy §irdy, turint omeny
tuos du jvardintus dalykus, sakyc¢iau, kad toks standartinis uzsakymas. Gerai,
easy money ir tiek.

Joana

AS kurciau tokioje formoje, tik kitu turiniu. Forma, kad zmogus eina ir
i§sako, kg ir kaip jis darys ir patvirtina dar tai. Viskas standartiskai, tai kodél
ne. Tik tai zadéc¢iau jtikinamesnius dalykus.

Moderatoré

Paskutinis klausimas $§itai reklamai yra apie etiSkuma. Ar yta, kas vertinty
Sitg reklamg neetiskai?

Zygimantas

AS manau, kad kaip ir reklamoje nieko nebuvo blogo pasakyta, bet kaip ir
nieko priesingo teisei, bet ten buvo pasakyta daug daug pazady, kurie,
manau, bus nejgyvendinti niekada. Tame kontekste manau, kad ji yra
neetiska, nederama visuomenei meluoti ir klaidinti, kad as kazkg padarysiu,
kai néra ketinama daryti. SakyCiau, kad ji neturéty buti etiSka, tame
kontekste, kad meluojama.

Moderatoré

Tai pagal tavo moralinj kompasg yra false promises, pazadai, kurie nebus
iSpildyti, dél to tai yra neetiska?

Zygimantas

Visiskai teisingai.

Moderatoré

Ar kas nors sutinka su tokia Zygimanto nuomone arba nori papriestarauti?

Aleksandras

Sutinku pilnai. Pritariu, kodél, kad jisai zada tai, kas net ne jo
kompetencijoje, tai kodél tai reikia zadéti? Neetiska.

Povilas

AS vertinu neutraliai, néra jokio jstatymo, kuriam prieStarauty, bet pagal
mano moralinj kompasg tikrai yra neetiSka meluioti, pazadéti tai, ko
nejmanoma. Zmogus naudojasi zmoniy issilavinimo trilkumu ir tai negrazu.

Ausra

AS lygiai taip pat sakyc€iau. Manau, kad tai priklauso nuo to, kaip tu zifiri |
savo darba, kokius sau etikos reikalavimus keli. Ir jei sau keli pakankamai
aukstus, tai, manau, vienareik§miskai neetiSka meluoti sgmoningai. Bet jo,
jstatymui neprieStarauja.

Joana

Manau, kad ji etiSka, nes nemanau, kad melas daromas sagmoningai. Man
atrodo, kad jis tikrai galvoja t3, ka jis sako. Manau, kad jis pats neturi
kompetencijos suprasti, kad to nepadarys ir jis tiki, tuo kg Zada

Simona

AS sutiksiu, kad neetiska, bet tie pazadai yra i§vardyti ir tu turi pats nuspresti,
ar jie bus jgyvendint. Kaip ir neetiSka, bet tau spresti palickama.
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FErikas

AS matycCiau trikumg pazadams ir jy kompetencijai vykdyti, bet turbit
bendrai, viskas tvarkoje su ja.

Justina

Man kazkaip irgi atrodo, kad jis nuoSirdziai tiki, kad jis pasistengs bent jau
padaryti tuos dalykus, kuriuos jis Zada, turint omeny, kada tada, kai jis
kandidatavo, tai valstieciai-zalieji buvo valdantieji, jis éjo nuo valstieciy-
zaliyjy, galime turéti tokig mintj, kad jis tikrai nuosirdziai jtikéjo, kad jis
pasistengs su valstieCiais-zaliaisiais, kad jgyvendins tuos pazadus. Sakyciau,
kad ¢ia ne kiek jo pazadai, o valstieiy-zaliyjy ir dél to vertinCiau Sitg
reklama kaip etiSka, nes zmogus tiki tuo, kg zada.

Joginte

AS irgi gal vertinCiau kaip etiska. Aisku, yra, kad jis tikrai nevykdys ty
pazady, bet gal yra kazkoki tikslg iSsikelgs tai negaliu sakyti, kad visiskai
meluoja (zinot, sakoma, kad visi politikai meluoja), bet jo, jeigu pagal mano
moralinj kompasg, tai a§ nematau kazko blogo.

Moderatoré

Pereikime prie ketvirtos reklamos...

Zygimantas

Dar papildysiu, nes kai jie sako, kad jis tikéjo, tai a§ manau, kad tai yra
melas. Jis negal¢jo tikéti vien dél to, nes jis buvo ministras pirmininkas tuo
metu. Ir visi tie dalykai kaip pensijos, saugumas yra ministro pirmininko
zinioje, jo pavaldziy ministerijy Zinioje ir jis visus tuos dalykus gal¢jo daryti
efektyviai biidamas ministru pirmininku, o ne prezidentu. Jau prezidento
galios Sioje srityje labai labai stipriai apsiriboja ir kaip prezidentui, jam
reikéjo kitus dalykus Zzadéti. Jis tikrai zadéjo tuos dalykus, kuriai ne visai jo
zinioje kaip prezidento, bet Zinioje kaip ministro pirmininko.

Moderatoré

Einame prie kitos reklamos. Ji yra i§ 2020 mety rinkimy j Seimg. Tai yra
valstieciy ir zaliyjy reklama, kuri buvo rodyta jau po pirmo turo, kai jau buvo
pirmojo turo rezultatai ir buvo laukiama antro turo.

Rodoma ketvirta reklama (LVZS) Karbauskis ir socdemai.

Ausra, apibiidink Sitg reklamg 2-3 zodziais arba vienu sakiniu.

Ausra

Siuo atveju sunkiai randu kaZkokj apibiidinima. Mangs visai nenustebino, tai
girdéjau jvairiausiomis formomis labai daug karty. Klasika.

Joginté

Rimta reklama. Ir aiSku, norinti pagrindinius prieSininkus sugniuzdyti.
Tiesiog su rinkéju yra pokalbis, ko jis gali tikétis uz kazka balsuodamas.
Normaliai vertinu, rimta.

Justina

Sunku jvertinti, sakyciau, kad galbiit tokia nenustebinanti. Eiliné, bet eiliné
i§ valstieCiy pusés. Nes tos kalbos buvo ne kartg girdétos, tik sudétos dabar
1 politing reklamg. Tai tokios mintys buty.

FErikas

Ji mangs nenustebino. Ta prasme, savo turiniu. Bet nesakyciau, kad tai buvo
reklama, tai buvo labiau ziniy reportazo iStrauka, o ne reklama. Kai toks
formatas ir toks asmuo, tai Siuo atveju as reikalauciau nepriklausomo fact-
checkerio, kad tikrai visus tuos teiginius patikrinty, ar tikrai tai yra tiesa.

Moderatoré

Tai tau kelia nepasitikéjima pati persona?

Erikas

Neisvengiamai (juokiasi).
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Joana Irgi kaip kelian€ig nepasitikejima. Ji i§ viso yra labai dviprasmé. I$ vienos
pusés atrodo reklamine prasme gera tuo, kad tai yra kitokia forma, kad tai
yra biitent kaip Ziniy reportazas, i§ kitos pusés yra, kas kalba ir dar vienu
sakiniu suveda visus savo prieSininkus j vieng, vienu teiginiu apjungia visus
savo oponentus, ir padaro, kad va dabar as ¢ia kausiuosi prie§ Voldemorta,
kas su manimi? Nu tokia labai, neZinau, labai sunku apibudinti.

Simona Man irgi pasirodé¢ toks trumpas ziniy anonsas, pateikiami faktai, bet as
drjsciau abejoti tais faktais ir norétysi pasitikrinti. Aisku, kitoks tas reklamos
formatas, bet nezinau, ar jisai man priimtinas.

Aleksandras Kaip jau visi minéjo — ziniy reportazas. Ir Siaip persona, nekelianti
pasitikéjimo.
Zygimantas M. Man tai labai patiko reklama, ji siuncia aiskias zinias, viskas suprantama ir

ji kelia kazkokias tai aktualias problemas, kad Lietuvoje néra nei kairés, nei
desinés, nei centro, kad jie atstovauja savus interesus.

Povilas Mane sudomino tas formatas, nes Sita politiné reklama maskuojasi kaip koks
ziniy reportazas ir tai gali rinkéja klaidinti. Siaip dar pastebéjau, pats
Karbauskis pasipiktina, apeliuoja j zmoniy moralg, kaip ¢ia gali biiti. O man
bendrai sukélé tokj jtarimg ir nepasitikéjima.

Moderatore Tai tu net emocijas jvardijai, kad ji tau kelia jtarimg ir nepasitikéjima. Kokias
kitiems emocijas sukelé reklama?

Simona Man lygiai taip pat, a$ kaip min¢jau, tie jvardijami faktai man kelia abejoniy
ir a$ noréciau tikrai konkretesniy fakty, nes nezinau, ar verta tuo tikeéti, kas
¢ia buvo iSsakyta.

Ausra Man gal visada panasi reakcija | jo tokius pasisakymus. Nejauku ir
nemalonu. Vien tik kalbédamas jis padare sakiniy jungimo logine klaida, kad
jie balsavo vienaip, dél to faktas, kad jie yra susitar¢. Bet tai néra faktas, kad
jie yra susitarg, nors jie nubalsavo pries tai, kaip mes tikétumes i8S jy. Jo
atveju, a$ sutikCiau kaip saké pries tai, kad nezinau, ar jis tg logine klaida
pats supranta, nes manau, kad jis nuosirdziai tiki, kad tai yra faktas, ka djie
yra susitar¢. Man tiesiog nemalonu, nejauku zitiréti. Atrodo, kad biity sunku
susikalbéti su tokiu zmogumi, diskutuoti.

Erikas Sutinku. I§ dalies pasaké, dél ko balsavo, bet nesaké, koks bty iSpildymas
ir dél ko jie balsavo pries. Cia reikéty padiy socialdemokraty paklausti, kodél
jie balsavo pries. Nes galbiit jiems nepatikty tas iSpildymo pati ta idéja, kaip
ten bus su tomis valstybinémis vaistinémis. Su Siuo asmeniu yra tokia
problema, kad jis pasisako daug ir tada tikrai pameti, kg kur ir kada jis yra
pasitikéti arba kiekvieng jo Zodj turi imti ir tikrinti, nes na, kadangi jis savo
komentary kiekiu istrina pries$ tai buvusj komentaro turinj. Nezinau, todél
man S§i asmenybé sukelia tiek daug nepasitikéjimo ir pasitikéti galéciau tik
tada, kai tai turéty pateikti ir savo buvusiy pasisakymy kontekste ir tai
pagristi tiesa, faktais.

Zygimantas Man asmenybé irgi nepatinka jo, bet reklama man sukélé didel;
susidom¢jima. Tai tik susidoméjima.

Aleksandras Man nepasitikéjima, kaip ir dauguma saké. Jis stipriai apsisako, bet tai
faktais niekad praktiskai nepagrindzia. Noréciau kad kas nors su fact
checkinty.
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Joana

Man nepasitikéjimg ir tokj net Siek tiek pykti, kad mane laiko uz kvailg,
kuriai nereikia atsakymy. Pasake ir a$ tikiu. Kodél?

Joginté

Man, kaip ir Zygiui, sukélé susidoméjimg ir turbiit a§ pasidomééiau, kokia
yra socialdemokraty politin¢, kokiu keliu jie eina politiniu, Man sukélé
susidoméjima.

Justina

AS dar Sitoje vietoje norécCiau atkreipti démesj, kad mes | Sitg reklamag
zilrime jau po nemazai mety, valstieCiai valdzioje buvo 4 metus, dabartiné
valdzia jau metai bus, laikas greitai béga. Jei a§ matyciau Sitg reklama prie$
kokius 4 metus, kai valstieCiai buvo pirmais ar antrais metais Seime arba
pries jiems dar ateinant, tai gal man sukelty norg pasidométi ir gal tikrai
sukelty abejone, dél socialdemokraty ir konservatoriy, Tai jei zitrint i§ tos
prizmés, o jei i§ Siandienos, tai mes zinome visa konteksta, tai sukelia tokj
jausma, kad na ir vél jis Sneka apie tg pati. Pasitikéjimo nekelia.

Moderatoré

Kitas klausimas yra ar vertinate reklamg neutraliai, ar prieStaringai.

Zygimantas

AS ja vertinu teigiamai. Manau, kad normali, paprasta reklama. Nieko ji
blogo nepasako, nejzeidzia. Iskelia klausimg. Viskas gerai su ja.

Joginté

Vertinu neutraliai. Jei jy pagrindiniai konkurentai yra socialdemokratai ir
jeigu tu nori patraukti tg patj rinkéjg j savo puse, tai turi kazka daryti, sukelti
ty klausimy. Vertinu teigiamai

Justina

AS tai nezinau, ar vertiniau teigiamai, vien dél to, kad jo principas,
kaltinimas, Seséliy metimas ant kity, man néra priimtinas. Vien dél to
sakyc€iau, kad priestaringai vertinu.

Aleksandras

Gal priestaringai, nes man tritkksta daugiau informacijos, jo pagrindimy, jo
pasisakymy. Tas puolimas kity irgi atrodo neetiskas.

Povilas

Siaip pati reklama, ji supriesina visuomeng, bet &ia nebiitinai blogai.
Vienintelis dalykas, kuris man galbiit uzkliuvo, tai, kad reklama apsimeta
tarsi Ziniy reportazu ir tai gali klaidinti Zmones. Bet pazvelgus j visas
reklamas, a§ galvoju, kad visos reklamos kazkur kazkaip kazkag klaidina, tai
a$ sakyciau, kad yra stilius kazkoks reklamos pasirinktas ir neutraliai
vertin¢iau.

Simona

Manau, kad priestaringai, kadangi politiné reklama turéty buti tavo
teigiamos pusés, kg tu padarysi ir taip toliau. O netai, kad tas blogai padar¢
ir taip toliau. AS§ vertinCiau neigiamai.

Ausra

AS turbit irgi priestaringai, NeZinau, ar bitent Sios reklamos kontekste, ar
apskritai zinant konteksta, kuo jis uzsiima, kad jis tikrai néra mazyjy gynéjas,
jis vienas stambiausiy verslininky ir taip toliau. Man tai labai veidmainiska
ir a$ niekaip negaliu nuo to atsiriboti vertindama.

Erikas

AS tik gal tokj pastebéjimg padarysiu. Jis pasaké tokj dalyka, kad néra nei
kairés normalios, nei deSinés. Ir po to Sitg dalyka labai jdomiai panaudoja.
Mano galva, mes turime labiau kairéjancig desine, negu desinéjancia kairg,
bet jis tai pateikia atvirksciai, tam, kad parodyty, jog uz viso to yra tas ,,big
Landsbergis®, nezinau, man tai buvo Siek tiek juokinga. Bet nezinau, jeigu
vertinti, tai ji man nepatiko, bet tai, kad as kitas pries tai buvusias reklamas
vertinau neutraliai, tai turbiit biity nesgZininga $itg vertinti kitaip.

Joana

AS ja vertinu prieStaringai. Labiausiai dél to, nes man trikko fakty
pagrindimo, a$ nepasitikiu vien tuo, kad jis juos sako. Antra prieZastis tai
butent dél to, kg Erikas turbiit paminéjo, kad yra susipainiojimas jo
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zodziuose, nes butent, mes turime kair¢jancia desing, o jis teigia atvirksciai.
Tai jeigu jis pasakodamas apie esama politing situacijg nesusigaudo, tai kiek
tuo labiau yra jo patikimi zodZiai.

Povilas

AS dar noréciau... pagalvojau prie savo praeito atsakymo, kad gal net Sitas
dalykas, mano nuomone, galéty i§ tikryjy biti vertinamas priestaringai.
Biitent dél to, kas jis labiau Sitas ,,ziniy™ reportazas labiau atrodo kaip
konspiracijos teorija ir a$ visg Sitg politing reklamg vertiniau ] ta pacig
kategorija jdéciau kaip bendrai j fake news ir tada reikéty klausti, kaip mes
kaip visuomené dabar tas fake news fenomenas dar néra iSsprestas.
Sakyciau, kad visas Sitas dalykas yra problematiskas. Sakyc¢iau, kad jis tikrai
yra sukeliantis tokias diskusijas visuomenéje. Tai labai priklauso nuo to, kaip
iSspresime misy visuomené vakary, kokj padarys sprendimg, kaip mes
turime reaguoti, elgtis ir vertinti Sitg fake news fenomena. IS tos pusés galbiit
tai gali buti prieStaringa, nes tai yra prieStaringa.

Joana

Labai aktyviai linksiu, noréjau pridurti, kad biitent, a§ dél to labiausiai
vertinu kaip prieStaringai, nes tai tokia reklama, kuria pamacius kitame
kontekste, as tau siysCiau j melo detektoriy. Reikia pasiziiiréti, ar Cia viskas
okay su tais faktais, as jis vieSai nedaro melagingy naujieny. O ¢ia yra kaip
legit reklama, todél labai neigiamai vertinu.

Moderatoré

Kitas klausimas yra ar jus kurtuméte tokio tipo reklama?

Simona

Pats formatas gal ir jJdomus kaip Ziniy anonsas ar reportazas, bet pats turinys
tai aiSku ne. Tai tokia nuomoné.

Moderatoré

Joana, tu sakei, kad tau patinka, kai apsistumdo, pasikapoja. Ar kurtum tokio
tipo reklama?

Joana

Tokio tipo ir formato — tikrai taip, bet turinio ne. Galbiit net budama toje
puséje, kuri kuria, a§ samdy¢iau kazkokius zmones, kurie galéty atlikti
tyrimus, kaip tg pagrjsti labiau tg oponento suvoliojima, kad tai biity be jokiy
priekaisty.

Joginté

Taip, manau, kad kurciau. Ne sji tokia, nezinau, patraukianti démesj. Nu gal
reikéty pakeisti asmenybe, nes ¢ia visi skundési, kad §i néra labai legitimi
savo pasisakymais, bet jo, manau, kad kurciau.

Zygimantas

Man i§ visy parodyty Sita reklama atrodé geriausiai ir priimtiniausia.

Justina

Tokio formato taip, bet turinj, kaip Cia visi saké, reikéty paanalizuoti
atidziau.

Povilas

Situ atveju nuosirdziai saky¢iau a§ neZinau. Nes man bitent uzkliuvo 3itas
dalykas, kad vat yra apsimetama Ziniomis. A§ labiau lauk¢iau jstatymisky ar
bendro visuomenés nutarimo, kaip yra vertinama: ar tai yra geras dalykas, ar
tai normalu. Jeigu sakytume, kad tai visiskai normalu, tai yra politinés
reklamos stilius, tai jo a§ daryCiau. Bet pirmiausia a§ noréciau pasitarti su
jvairiais ekspertais ir pagalvoti, ar tikrai yra §iuo atveju yra daryti tokio
tipazo politing reklamg, kuria galima interpretuoti kaip Ziniy reportazg.

Erikas

Galvoju. Toks formatas, jo, gal savaime yra jdomus, bet negali apsakyti, kad
tai toks jdomus formatas, kaip socialdemokraty, kai tu suvoki, kad tai yra
fake dalykas ir jis i§Saukia juoka. Siu atveju, turbat yra dalis zmoniy, kurie
supras, kad tai yra politiné reklama, tiesiog toks formatas, dalis tai why not,
tai atrodo kaip Zinios, tai kodél tau néra Zinios? Tai yra tikrai vienas i$ ty
atvejy, kai yra fake news. Tikrai gerai pagalvociau, ar kur€iau ir i§ tikryjy ar
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mums nereikia apsibrézti, kaip turi atrodyti politiné reklama.

Ausra Kai pirma kartg uzdavei §itg klausima, ar mes kurtume, tai a$ galvojau, kad
atsakysiu ] visus, kad taip, nes nematau problemos naudoti jvairiausias
formas, targertinti jvairiausias grupes. Bet Siuo atveju sakyCiau ne, nes
vienareikSmiskai, kai jis pasako, kad tai yra faktas, tai tai visiSkai néra faktas,
man atrodo, kad ¢ia jau yra ta riba, kur mes visuomeneg, jei leisime tai, tai
nugarmésime labai giliai arba geriausiu atveju, labai susibarsime ir
nebesikalbésime.

Aleksandras Kaip fake news formatas man nelabai nepriimtinas, tai nekurciau, Ir faktais
yra métomasi ir jie néra kazkokie apibrézti. Ne, nekur¢iau. Mna tai atrodo
amoralu.

Moderatoré Kitas klausimas yra ar reklamas yra etiSka, ar neetiSka. Tai, Aleksandrai,
pasakei, kad tau tai yra amoralu, tai, tikriausiai, neetiSkai vertini?

Aleksandras Neetiska tai, nes sako daug fakty, jais nepasiremia ir nemanau, kad pulti kitus
be fakty yra etiska.

Zygimantas Manau, kad etiska, jis kaip ir nieko blogo nepadaré. ISreiske ta savo nuomong
ir tiek. O kaip ¢ia kiti sako, kad reikia tikrinti, uzsakyti tyrimus... nu tai ka,
jis uzsakys tyrima ir visi sakys, kad nupirktas tas tyrimas. Sakys: kas daré ta
tyrimg? Tas daré. Nu tai sakys: viskas aisku. Tai nuomoné, néra kazkokiy
Slyks¢iy vaizdy, kazkokiy nederamy pasisakymy, kazkokio neteisétumo,
viskas gerai, a§ manau.

Ausra Noréjau papildyti pries tai iSsakyta komentarg. Man atrodo, kad viskas biity
okay, jeigu jis pasakyty — tai mano nuomong¢, mano nuomone jie ¢ia susitare,
mano nuomone nebéra kairés ir desinés, ir manau, kad taip neturéty buti. Jei
taip biity, tai a$ neturéciau nieko pridéti ir atimti. Bet, kai jis sako, kad ¢ia
yra faktas, kad jie susitaré, tai sakyciau, kad kai tu nezinai ir darai tokios
iSvadas, kad ir nesgmoningai,tai yra melas ir tai yra neetiska.

Simona AS pritariu paskutinei i$sakytai nuomonei, kad tie faktai nebuvo pateikiami
kaip nuomoné. Viskas tvarkoje buty, jei tai biity tik nuomoné, bet ten
konkreciai buvo pateikingjami faktai, tad a$ nesutinku, kad tai etiska.

Povilas Tai jeina j bendrg konspiracijy ir fake news konteksta, a§ asmeniskai sakau,
net nezinau, galbiit Cia i§ tikryjy yra visiSkai normalus reklamos stilius, bet
galima laikyti, kad tai jeina j fake news dalykus, tai a$ tokiu atveju vertin¢iau
kaip neetiska. Jeigu zmonés kuria sagmoningai, patys suprasdami, kad jie
skleidzia melg ir konspiracijas, tai tokiu atveju, tai as vertinc¢iau, kad tai yra
neetiska. Bet sakyciau, kad c¢ia yra diskutuotinas klausimas ir pats
asmenijSkia nesu tikras, manau, kad reikia daugiau diskusijy $iuo klausimu.

Erikas Visy pirma, nor¢jau pakeisti savo paskutinj atsakyma, kad mes turime
apibrezti, kaip tai turi atrodyti. Galbiit ne, mes gal turétume labiau apibrézti,
kaip ta politiné reklama neturi atrodyti ir turbiit Ziniy reportazas biity viena
18 ty kategorijy, nes tai yra apgaulingas dalykas. K3 jis ¢ia pasaké, kaip ir su
Darbo partija, a$ su tuo nesutinku, tai turi biti tikrinama, nes apémus bendra
pasaulj, kiek islamo terorizmo iSpuoliy biina, kiek, nezinau, krastutinés
desings, tai turbiit nustebtuméte. Nu bet Siuo atveju, gerai, jis iSsako savo
pozicijg, tai gerai, visy pirma, pasakyk, kad tai yra mano nuomon¢ ir niekas
neprikibs, o visy antra, neapsimetinék tuo Ziniy reportazu, Tai turbiit link¢iau
1 ta puse, kad tai yra neetiska.

Joana Manau, kad neetiska, nes mana atrodo, kad tai yra fake news pacio tikriausia
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to ZodZio prasme.

Justina Turinys, mano galva, yra neetiSkas, o dél paties formato, tai ten buvo
parasyta ,,Politiné reklama“ visg laikg apacioje ¢jo. Pas mus taip Lietuvoje
yra jiforminta, kad politiné reklama, tai reikia Zyméti poliitné reklama. Lygiai
taip pat kaip ir uzsakomieji straipsniai yra zymimi uzsakymo numeriu, kad
tai partnerio turinys ir uzsakymo numeris yra toks ir toks. Jei tai atitinka
teisés aktus, tai nu viskas buvo padaryta teisingai, belieka tik apie turinj
kalbéti.

Joginté Manau, kad irgi etiSka,nes kaip pasaké Justina, kad as nesu kazkoks kvailas
Zzmogus, matau, kad apacioje yra paraSyta politiné reklama ir tai jau man
duoda tg kritinj poziiirj, kad as$ jo i§vardytus kazkokius faktus jau turiu Zitréti
pro ta prizme, kad jis nori save iSaukstinti. O ten tie faktai, tai jeigu balsavo
dél valstybiniy vaistiniy konservatoriai su socialdemokratais panasiai ar vél
kazka daré panasiai, tai yra tie faktai ir a§ nezinau, ar tai yra melas. Tiesiog
pats kaip rinkéjas a$ turiu jsivertinti. Manau, kad galbtt ir daryciau tokig
reklama.

Moderatoré Ar galime judéti prie miisy paskutinés reklamos? Tai irgi yra reklama i§ 2020
mety j Seimg. Ji buvo rodyta prie§ pirmgjj rinkimy turg ir Sioje reklamoje
reklamuojasi Centro partija-tautininkai.

Rodoma penkta reklama (Centro partija-tautininkai) Puteikis ir Krivickas

Tai buvo miisy paskutiné reklama. Aleksandrai, apibiidink reklamg 2-3
ZodZiais arba vienu sakiniu.

Aleksandras Stipri, puolantis visus savo prieSininkus. AS per kitas reklamas minéjau, kad
man tai patinka, bet ¢ia gal jau per stipriai puolama. Ir tokiais zodziai
métomasi stipriais. Ar jie visi i$ tikryjy yra tiesa? Man tas biity jdomiau, nes
Cia tiesiog apmeéto zodziais prieSininkus, apméto blogais Zodziais. Mes
esame geriausi, jie visi yra blogai. Mazdaug taip as jg matau.

Joginté Nu matosi, kad bandyta labai dinamiskai tai padaryti, jtikinanciai. Bet kas
man nepatiko, tai, kad a$, kaip zitirovas/rinkéjas, jauciuosi durnai: tai ka,
kodél as balsavau uz tuos Seimo narius. Jie labai rodo Seimg, kad ten visi
kazkokie = vagys, kaip saké  Aleksandras, tokiais  stipriais
epitetais/apibiidinimais métomasi. Tai Cia iSeina kaip ir priekaiStas man.
Nezinau, nelabai jtikino.

Zygimantas Reklama labai patiko, tik viena problema yra, kad jie netinkama politiné
jéga, nes ka jie reklamuoja, tai jie tokie patys yra. Cia turéty bati kazkokia
nauja politiné partija, jéga, atéjusi, iSkilusi. Sakyty: va, jie visi tokie, o mes
geri. Nu man patiko reklama, tik nepatiko jéga, kuriai ta reklama turéty

atstovauti.
Justina Populisting, bet stipri ir turbiit neatitinkanti tikroveés.
Joana Persasi | galva zodis stipri, bet, manau, kad biitent dél reklamos dinamikos:

¢jimas, rékimas, aiskinimas ir panaSiai. Ir jeigu prie§ tai buvegs tas
socialdemokraty reklamoje agresyvumas man patiko, nes jis tam tikra
prasme buvo stilingas, kélé juoka, buvo kaip absurdiska tycia, tai $i¢ia man
kaip tik meta tokia atmetimo reakcijg. Atrodo, kad: jus Sudai, mes ne, haha.

Ir viskas.

Ausra Vadovélinis populizmas.
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Povilas

AS Sita reklamg jau kazkada esu mates ir tuomet man ji kélé pirma tokia,
mintj, kad ¢ia poster child konspiracijy teoretininko mentalitetas
vaizduojamas. Kad yra JIE, kazkokia slapta organizacija, kazkokia grupuote,
kuri miisy gyvenimams kazka blogo daro. Ir man visa tai apie §ig politing
partija suteikia tokj jspiidj, kad ¢ia yra jvairiis konspiracijy teoretininkai
susirinkg ir jie va tokig istorijg pasakoja. Tai va. Ir Siaip trumpai tariant yra
labai ciniSka, kad pasaulis yra labai tamsus, visi prie§ mus, ir labai
populistiska.

Simona

Man irgi pasirod¢ tas fizinés jégos demonstravimas atstumia is karto. Aisku,
tos skambios frazés visada buvo ir bus, bet lyginant su ankstesne reklama,
tai man Siek tiek buvo skaniau ziiiréti Karbauskio politing reklama nei dabar
$ig. Ir kumsciai ir panasiai, na tiesiog fizinés jégos demonstravimas mane
iSkart atstimé ir nelabai patiko.

Erikas

Sakyciau populisting, bet yra dar keletas aspekty. AS zitriu tg reklamg ir man
atrodo, kad prie Lidl kraunuosi prekes j bagazing ir man kazkas bando
gyvenimo tiesg iSdéstyti. Tai ¢ia vienas dalykas, o kitas, kad yra tam tikra
kokybiné slinktis nuo tos reklamos, kur buvo antikorupciné Puteikio ir
Krivicko koalicija, tai nu pasitobulino, tiesg sakant.

Moderatoré

Dabar mes kalbésime apie tai, kokias jums emocijas sukélé.

Simona

Man, kaip ir minéjau, nelabai patiko, tiesiog atstumianti reklama. Nepatiko.

Erikas

Man ji irgi pakankamai atstumianti pasirode.

Ausra

Man tai labai baisu buvo, a$ nenoréciau, kad mane ginty tokie Zmonés.

Povilas

Man tiesiog buvo juokinga. Pagalvojau - konspiracijy teoretininkai ir tiesiog
juokiausi.

Joana

Atstiimima irgi, nemalonu buvo zitiréti.

Justina

AS irgi sakyciau, kad atstumianti ir labai populistiska.

Aleksandras

Kaip ir visi — atstumianti ir jausmas toks, kad lyg mane pulty Zodziais ta
reklama.

Joginte

Irgi atstumianti ir toks va prieSy ieSkojimas i§ karto. Nejtikina, kad ateis
kazkokie revoliucininkai ir padarys. Kai mes Zinome tg jy priesistorg, kad
daug kas te Zad¢jo su korupcija susidoroti, ir tas puolimas, fizinés jégos
rodymas, tokia kazkokia maroziska.

Zygimantas

Man tai ji patiko, mane pradziugino, pralinksmino. Greitai, aiskiai, trumpai,
lakoniskai. Iskélé realig problema, nes politinés jégos netinkaos, tas pats
Puteikis yra netinkamas. Vienintel¢ problema, kad su ta reklama turéty eiti
kita politiné, nauja jéga, kurios anksciau Lietuvoje nebuvo.

Moderatoré

Kitas klausimas yra apie reklamos priestaringuma ir neutraluma. Ar reklama
vertinate neutraliai ar prieStaringai?

Joginté

Siaip neutraliai vertinu. Nu irgi ¢ia nebuvo i$sakyto kazkokio hate speech.
Nors man ji tikrai nepatiko, bet a$ jos turbiit uzdrausti irgi negaléciau. Yra
tam tikra grupé zmoniy kaip ¢ia sake, konspiracininky, kuriems gal tai sueina
toks uh, visi priesai aplinkui.

FErikas

Man irgi ji nepatinka, bet kazko draudziamo joje jzvelgti buty sudétinga. Irgi
neutraliai.

Justina

AS vertinCiau priestaringai dél populizmo, nes a$ esu labai didelé priesininke
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Sito dalyko.

Joana Vertinu neutraliai, nors man asmeniskai reklama nepatiko, tac¢iau, mano
galva, tokio tipo reklamos sudaro didel¢ dauguma politiniy reklamy ir su tuo
viskas yra gerai. Tiesiog a$ zinau, ko nesirinkti.

Simona AS vertin¢iau neutraliai. Nors man nepatiko pats formatas, jie kaip ir nieko
blogo nepasaké. AS taip ir vertinCiau neutraliai, nes buvo atstumianti
reklama, bet nieko blogo neissakyta praktiskai.

Aleksandras Priestaringai, puolimas savo visy preiSininky labai stiprus, tas nepatiko. Ir
labai atstumianti.

Povilas Sakyciau neutraliai, nes Cia tiesiog yra toks stilius reklamos ir jis orientuojasi
1 zmones, kurie yra labiau kosnpiracinio mentaliteto. Ir kaip Joana sakeé, as
tiesiog pamaciau, kg reprezentuoja Sita partija ir a$ zinosiu, kad uz ja nenoriu
balsuoti.

Zygimantas Manau, kad neutraliai. Visos tos reklamos yra nukreiptos j dideles Zmoniy
grupes, tai galima sakyti, kad visos tos reklamos yra populistinés, jei jos
nebiity populistinés, niekas jy ir nezitréty. Neutraliai.

Ausra Neutraliai vertin¢iau, nes manau, kad jo, tas populizmas tikrai galima jo rasti
subtilesnémis formomis tikrai daug kur, tik ¢ia nelabai gabiai padaryta, tai
iSkart skauda. Nu bet i§ esmés tai yra biidas.

Moderatoré Kitas klausimas yra ar jiis patys kurtuméte tokig reklama, jei butuméte
politikai?
Zygimantas Manau, kad taip, tik ta reklama turéty biti su atitinkamais Zmonémis. Sitai

reklamai bet kas netikty. Va tikty kaip, pavyzdziui, Valinskas ¢jo | Seima
kazkada tai. Buvo visiskai nauja partija, buty tikes toks dalykas, o dabar,
dabartiniame kontekste tai nekurciau, bet jei su nauja politine jéga tai taip.

Ausra Cia vel turbiit kaip visoms, nematy¢iau kazkokios dramos, jei uzsakyty. Pati
tai tikrai nenoréCiau biiti uzsakové tokios reklamos. Bet jo, ¢ia grynas
populizmas.

Joginté Ne, nekurciau. Man nepatinka tas stilius maroziskas, kazkoks jégos rodymas
ne vietoje, tai ne, nekurciau.

Justina Ne, nekuréiau.

Joana Ne, nekurciau ir net nekurciau su naujos politinés jégos atéjimu, todél, kad

manau, jog tai padaryty gera pradzig bet kokio fail'o hiperbolizavimui. Net
jei ateidama as$ Cia pazadésiu, kad viska iSspardysiu ir i§griausiu, o paskui
kazko negalésiu jgyvendinti net ir minimalaus dalyko, tai dvigubai man
skaudziau téksis atgal per veida. Tai tiesiog man atrodo, kad tas tipas néra

perspektyvus.
Simona Ne, nekurciau, fizinés galios demontravimas man taip pat néra priimtina.
Aleksandras Ne, nekurciau, man pats formatas nepatiko.
Povilas Jei a$ buciau politikas, tai ne. Man atrodo, kad neefektyvus matas. Bet jei

mangs kazkoks klientas paprasyty, tai why not, ¢ia jy problemos yra.

Erikas Biidamas politiku, manau, kad ne. Bet jei bi¢iau pr agenttira kazkokia, tai
¢ia suvok¢iau, kiap ir Skvernelio atveju, kaip easy money.

Moderatore Paskutinis klausimas yra apie reklamos etiSkuma. Ar yra kas nors i jiisy,
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kuris manyty, kad Sita reklama visgi yra etiska pagal jisy moralinj kompasa?

Zygimantas

Manau, kad ji yra etiska, kaip ir nieko blogo ten jie nepasaké, nieko blogo
nepadaré, tik pamirSo paminéti, kad jie patys tokie patys. Tai kaip ir viskas
normaliai.

Povilas

Man tai irgi kazkokiy labai neigiamy emocijy nesukélé, tiesiog atrodo, kad
jie orientuojasi | va tokj mentalitetg ir tiek.

Moderatoré

Ar dar kas nors sakyty, kad Sita reklama yra etiSka arba jums kyla dvejoniy,
ar ji yra etiska ar neetiska?

Joana

AS manau, kad ji yra etiska tiesiog man nepatinka arba yra nepriimtina, bet
ne tai, kad a§ ziuréCiau ir galvoCiau, kaip jie negraziai kalba, kaip,
pavyzdziui, buvo su pacia pirmaja reklama darbieciy.

Erikas

Jo, a8 sutinku, kad ¢ia kazko taip ypatingai blogo turbtt néra. Tai apeliuoja
] tam tikrg visuomenés grupe ir tiek. NeZinau, i§ tikryjy nieko tokio blogo
tame ad hominem, tiesiog pasaké, kad visi vagys, wow, super teiginys.

Justina

Va cia labai sunku pasakyti, a§ gal prisidéciau prie visy, kad kazkokio
kaltinimu, neZinau, nesantaikos kurstymo nebuvo, tai sunku labai vertinti,
sakyciau, kad jei kalbant apie mane, tai man ji néra tinkama, bet ar ji néra
etiSka tai Cia kitas klausimas. Gal labiau sakyciau etiska, bet netinkama. Gal
taip reikeéty pasakyti.

Joginté

Man ji taip, nepatinka, kaip ir minéjau, pabréziant jégos ta parodyma, bet
nemanau, kad ji neetiska. Taip yra tam tikra dalis Zzmoniy, kuriems patinka
toks stiliy, visy vadinimas vagimis, nezinau ar galiu drausti ir taikyti ta focus

grupe.

Simona

Sakyciau, kad i§ moralinés prizmés nieko nebuvo pasakyta jau tokio baisaus,
bet man toks formatas néra priimtinas vien dél tos fizinés jégos
demonstravimo ir a$ tiesiog nezitiré¢iau, man nepriimtina.

Aleksandras

Man tai sakycCiau neetiSka, nes visi prieSininkai sumetami j vieng puodg ir
iSvadinami vagiais ir panasiai, jokiy iSskirstymy, faktais pasirémimy. Man
tai tiesiog atrodo amoralu.

Ausra

Man irgi atrodyty neetiska, iki to, kad pavadinti etiSka, man trikty to
paminéjimo, kaip ir saké, to nereikSmingo fakto, kad ir tu esi toje pacioje
pozicijoje kaip ir jie ir sieki ten biiti.

Moderatoré

Jis matéte 5 skirtingas negatyvias reklamas, ka jiis apskritai, vertinant
bendra visuma to, ka matéte, ka juis manote apie tokj biidai, kai politikai
reklamuojasi?

Joginté

AS tai vertinu teigiamai. Man bity nuobodu, jei viskas biity kazkokie pazadai
padarysime t3, ang. Nu vis tiek tu nori nugaléti, turi pasakyti, ka tu galbiit
matai kitose partijose, jos ten blogiau ar geriau daro. Tai ne visos patiko, bet
socdemai prajuokino,gal aiSku, jie nenor¢jo prajuokinti, gal kazkas tikrai
koSmarus naktimis sapnuoja. Bet Siaip manau, kad ta rinkiminé kampanija
turi bati kazkuo jdomi, turi buti parodoma kazkokia kova tarp varzovy. I8
esme taip, vertinu teigiamai.

Aleksandras

Priklauso nuo to, kg targetina. Jei pasiekia savo tag Zmoniy grupe ir taip gauna
tai, ko nori, jy pr'as atliko savo darba, tai valio. Bet ne visos man patiko.
Manau, kad jos ne | mane targetinamos ir tiek.

Justina

Man tas pabrézimas konkurento neigiamy savybiy, kaip jau ir minéjau,
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atrodo nepriimtinas. Tuo atveju, jei tu jau kazka pasakai, kad jis ¢ia padaré
klaida, tai tau reikeéty paaiskinti, kaip tu biitum padargs kitaip ir kas i$ to biity
buve Zmonéms. Tai ¢ia yra pagrindinis aspektas, kodél as visas $ias reklamas
vertinu neigiamai ir, manau, kad ta kulttira reklamy Lietuvoje turéty Siek tiek
keistis.

Zygimantas Manau, kad reklama turi pasiysti arba emocija, arba Zinig. Tos reklamos tg
ir daro, jos siuncia arba emocijg, arba Zinig. Manu, kad su jomis viskas gerai,
taip ir turéty biti.

Joana Manau, kad tai yra labai geras budas, tik reikia labai gerai Zinoti, kaip jj
naudoti. AS esu visada prie§ baimés naudojima kaip negatyvaus, kaip ir
kalbé&jau apie pirma reklama. Ir man visada atrodo svarbu taikyti t3 negatyva
konkurento atzvilgiu, k3, man atrodo, labai ironiskai ir fainai padaré
socialdemokratai, bet labai svarbu, kad tai buity pagrista, nekelty klausimy
fakty tikrumu ir, kad tu galétum save apginti savo zodj, kad jis nekelty
klaustuky. Bet $iaip tai yra labai geras biidas.

Erikas Anksc¢iau a§ manydavau, kad ta negatyvi reklama man yra nepriimtina, bet
dabar, kai pasizitré¢jome tas 5 reklamas, tai galiu pasakyti, kad vienintelé
nuobodi buvo Skvernelio ir turbiit todé¢l, kad nepastebéjau tos dézutés. Ta
negatyvi reklama yra jdomi ir prideda Siek tiek tokio, nezinau, cinkelio j ta
rinkimine kampanija. Tik klausimas galbiit yra j kg mes tai nukreipiame.
Tarkime, man ne taip skaud¢jo, kai tie komentarai buvo nukreipiami arba
buvo parodomi tam tikri minusai kity politikoje dalyvaujanciy partijy
atzvilgiu negu tai biity kazkokia silpnesné visuomenés grupe, tam tikra
konfesiné, etiné ar dar kazkokia tai grupé visuomenés, kuri niekaip negali
atsakyti. Tarkime, jei tai konkreciai yra politikoje Zaidziantys kazkokie
subjektai, tai why not?

Ausra Pakankamai sudétinga atsakyti, nes turbiit ¢ia tokia pati mano nuomong, kaip
ir apie populizma. Man atrodo, kad tai yra labai destruktyvu, bet ar be to
jmanoma politin¢ kova — man yra didelis klausimas. Tikrai manau, kad visos
reklamos yra sgmoningai darytos ir jos targetina konkre¢ig Zzmoniy grupe,
potencialy elektorata, dél to reiskiasi ir atliepia tam tikry Zmoniy baimes,
lukescius ir taip toliau. Ir jie turbit ir turéty bati atliepti, tik nezinau, ar Sitos
pasirinktos formos yra etiskos.

Simona Manau, kad bet kokia reklama yra reklama ir jos esmé yra Zinomumas, o jau
kokig tu graza gausi — €ia jau kitas klausimas. Manau, kad tai néra blogai.

Povilas Pasizitir¢jau tg Sauliaus Skvernelio reklamg ir galvoju, kad jei visos tokios
bity, tai bty visiskai absoliuciai nuobodu. Atsizvelgiant j visus niuansus,
kuriuos mes jau kalbéjome, kad yra ka koreguoti, kritika, kas neetiska ir taip
toliau, bendrai apémus as sakyc¢iau, kad neigiama reklama nieko su ja blogo
i§ principo néra. Sakyciau, kad paimciau socialdemokraty ta reklamg kaip
gerg neigiamos reklamos pavyzd;.
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Summary

The main purpose of the thesis “Perception of negative audiovisual political advertising among
Lithuanian voters® is the perception of negative political advertising among the Lithuanian voters.
The aim of the thesis is to generate empirical material on how recipients perceive and subjectively
interpret negative political ads. This was achieved by using the focus group discussion method and
comparing the results of the empirical study with the findings of other researchers.

The work is based on Johnson-Cartee&Copeland and Hall et al proposed theoretical model for
classifying negative political ads. At the beginning of the research, 29 political ads were found. The
ads meet the following conditions: a) the ad is available on the Internet; (b) the content of the ads'
message is negative; c) the ad was created for 2016-2020 elections of the Republic of Lithuania.

With the help of 3 experts, 29 ads were evaluated for their dependence on one of the known
types of theoretical negative ads. The coding/classification overlap of the experts was 90,5-93,1%.
The initial 29 ad classification matrix was processed by the method of hierarchical cluster analysis.
Combining statistical classification and theoretical classification, 5 representative video ads were
selected. The 5 ads meet the following conditions: a) they relate to a recognized theoretical
classification; b) represents the socio-cultural context of Lithuanian election campaigns.

The selected 5 ads became visual stimulus material and object of analysis in the focus groups.
The average duration of 3 focus groups with 26 informants was 2 h. 7 min. The transcription volume
of the 3 discussion is 202,584 characters. The groups are formed in such a way that people with
similar political views were grouped together. The discussions were organized by combining a semi-
structured interview method and a free discussion. The questions for the group participants form the
following semantic and logical sequence: 1) Describe the ad you just saw in 2-3 words or in one
sentence; 2) What emotions did you feel when watching the ad; 3) Do you see this ad as neutral or
controversial; 4) If you were a politician, would you create an ad like this 5) Is this as ethical or non
ethical? There was also a question at the very end of the discussion: what do informants generally
think about negative political advertising as a genre? The sequence of questions allowed to make
summaries about the perception of negative ads in different groups of political preferences, as well
as allowed to indirectly decide on the functionality of this type of ads in general.

Initially, transcripts of discussions were processed using qualitative content analysis methods.
The transcripts were read repeatedly and concepts of negative adswere identified, grouped,
interpreted. Then the semantic manifestations that were found while reading the transcripst, were
identified and coded (quantified) by transferring the responses to a three-step ranking scale: “the
indication is clearly present”, “the indication is clearly absent”, and the “indifferent state”. This
resulted 650-value primary data matrix (25informantsx5adsx5questions=650). It was processed by

statistical methods without the goal of making generalizations. The intercorrelation of the five
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estimates found inside each ad, tolerating the values of the Cronbach-Alpha coefficient (from 0.60
to, 0.84), allowed to form a joint additive index of negative ad perception. This made it possible to
rank all 26 informants according to the degree of their critical, negative attitude towards the ads
displayed. It was also possible to compare group estimates and reveal the dependence of the negative,
critical perception of advertising on the dominant political preferences of the group.

Due to the small sample of the study, full range of possible political views is not represented in
the thesis. As a result, the findings and recommendations of the study have only a hypothetical status
that should be examined in detail in the future by significantly expanding the age cohorts of
informants and representing a diversity of political views.

The thesis formulates specific conclusions and recommendations for political advertising
researchers, as well as recommendations for political advertising clients and creators. The findings of
the thesis are in line with the main conclusions of foreign researchers who have studied the perception
of negative ads. This indicates that some transculturally universal regularities of perception of
negative advertisements are likely to recur in the Lithuanian socio-cultural environment. Negative
advertising has a relatively high degree of risk. There may be an increased likelihood that negative
ad will be rejected by voters, because they expect ads with positive, constructive content. The results
also show hypothetical conditions under which the probable risk of limited functionality of negative

ads can be partially prevented.
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