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Raktiniai Zodziaiekonomi@ tematika, ekonomikos Zurnalistika, verslo Zurnigklis finang,

zurnalistika, ekonomikos kézkritiniai laikotarpiai, ,Lietuvos rytas®, ,Lietuvos zinios".

Darbe aptariama ekonomikos, verslo ir finangurnalistikos samprata, problemiskas
terminijos vartojimas. Pristatomos skirtingos spBzacijos atmainos, ekononés tematikos ribas
formuojartios temy kategorijos. Apzvelgiama verslo zurnalistikos eaidtsiradimo prielaidos ir
vystymosi tendencijos pasaulyje ir Lietuvojerysis su apraSomuoju objektu.

ISskiriama verslo Zurnalistikos specifika: reikatagi verslo Zurnalistams, augantis
ekonomirés tematikos naujien poreikis, jtaka sprendimp priemimui. Nagrirgjamos pagrindiés
ekonomikos temp nuSvietimui idingos problemos — teorinio pagrindo silpnumas, nekainés
informacijos suvokimo barjerai, Zurnalisprofesionalizacijos, raSimikokybés klausimai, kapitalo
interesai iritaka turinio kokybei.

Praktireje darbo dalyje jvairiais aspektais tiriamas ekonominitemy pateikimas
nacionaliniuose dienrégiose ,Lietuvos rytas” ir ,Lietuvos zinios” 1998 myeRusijos krizs ir 2008
mety pasaulio ekonomikos k&g pradzioje. Darbas paremtas kiekybine ir kokyhimmio analize.

Tyrimas atskleid, kad ekonominei tematikai laikr&ai skiria maziau émesio nei politikai,
kriminalams ar sportui, 0 panaSiai kaip kudti ar regiom naujienoms. Dienrgi&iose dominuoja
plataus spektro finanstemos, 2008 mat iSskirtinumas — asmeniniai finansai ir orientacija
vartotojams aktualias temas. 1998 metais pattethidesa temy, originaliy publikaciy jvairowe,
mazesf reklamos uzsakay ir kito kapitalo jtaka turiniui. Kritiniais laikotarpiais d@mnesio
ekonomirgms naujienoms skiriama daugiau, yert kelia kokybiSkesé uzsienio ir Lietuvos

naujieny analiz ir sintez.



Apibendrinama, kad verslo Zurnalistika Lietuvoje tie formuojasi. Kritiniais ekonomikos
laikotarpiais verslo zurnalistika turi iSskiréingalimylke bati aktyvi ir nagrireti laikragZiiai tuo

pasinaudojo.
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IVADAS

Ypatingas ekonomirs informacijos vaidmuo suvoktas palyginti nesenigi. tematika
visuomet buvo aktuali ZmomikiSenei, téiau i svarbiausius dienr&s; puslapius ji iSsiverZ, kai
verslo ir ekonomikogtaka visiems gyventojas tapo milzinisSka.

Nors verslo zurnalistikai galioja bendri ziniaskles veiklos principai, @ ypatingos
aprasomojo objekto — ekonomikos, verslo — redgsrisuomess gyvenimui, ekonomis tematikos
nusvietimas visuomeés informavimo priemotse pasizymi tam tikra specifika. Ekonominiai
praneSimai ziniasklaidoje dazniau sgsfu naudos funkcija negu kitos tematikos raSirkarjie
labiau atliepia pramogos, poilsio ar intelektistonuliavimo poreik

IS dalies dl silpno teorinio pagrindo arétl palyginti nesen tradiciju verslo Zurnalistika
susiduria su nemazai 88y — komplikuoto tematikos suvokimo, Saltinkapitalo interes ir jtakos
turinio kokybei ir Kity.

Prasjusio deSimtmé&io viduryje Lietuvoje nuvilnijusi bank krizé bei Lietuvos verslo
struktira pakeitusi 19984u Rusijos kriz visuomers narii samonése paliko nepasitéfimo
pédsaky. 2008 metais pasaubkukeitusi ekonomikos kriz skaudziai smag Lietuvoje dar tik
besiformuojaiai taupymo sistemai — privatiems pendipndams, ilgalaikio investavimo paslaug
rinkai. Tokie dalykai gali sumazinti gyventpopasitikejima valdzia ir ekonomikos profesionalais,
kuris nemazai priklauso nuo Ziniasklaidos giamos Zzinios. Kritiniais periodais Ziniasklaidos
vaidmuo tampa ypasvarbus, nes visi rinkos dalyviai ieSko kokybiSkpsitikimos, naudingos
informacijos, kuri paéty priimti reikiamus sprendimus.

Ekonominei tematikai dienr&siose ,Lietuvos rytas® ir ,Lietuvos zinios“ tirti gsirinkti
kritiniai periodai, kuomet ziniasklaidos vaidmuaodiu bati ypac svarbus. Tai — 1998 megRusijos
krizés ir 2008 maf pasaulio ekonomis krizés pradzia.

Siame darbe keliamatvi hipotezés:

1. Ekonomires tematikos turinys ir pateikimas Lietuvos diediadse dar tik
formuojasi.

2. Kiritiniais ekonomikos periodais verslo zurnalistikkai galimylkg bati aktyvesi nei
iprasta.

Magistrodarbo objektas — ekonomigs tematikos praneSimai nacionaliniuose distiuase
.Lietuvos rytas” ir ,Lietuvos Zinios" ekonomikos ikiy periodais.

Magistro darbo aktualumas iSrySkeja stebint ekonomiss krizés darom poveik visiems

gyventojams — majfantis darbo viet skatius, augatios kainos,imoniy bankrot; skatius,



valstylkes finansinio stabilumo kvestionavimas ir kitos geshos. Visuomenei reikia kokybiSkos
informacijos — jos tikimasi gauti iS ziniasklaidos.

Darbo tikslas — iSnagrigti ekonomirés tematikos specifikos ir problematikos ypatumus
nacionaliniuose dienrésiose ,Lietuvos rytas” ir ,Lietuvos Zinios".
Darbo uzdaviniai:
Apibrézti ekonomirgs tematikos sampralr jtaka visuomenei.
Aptarti verslo zZurnalistikos raidos ypatumus Lietjevir pasaulyje.

ISsiaiskinti laikra8iy ekonomirs tematikos specifikir problematik.

A

ISnagrireti nacionalinip  dienrasiy ,Lietuvos rytas” ir ,Lietuvos Zinios* ekonomines
tematikos ypatumus.

Tyrimo metodai — mokslires literatiros Saltiny, teiss akty, statistinip duomem analiz ir
sintez; kiekybirg ir kokybiné laikragiy turinio analiz; interviu.

Praktiné reikSmé — ekonomiks tematikos dienraiiose tyrimas leidZia iSanalizuoti,
susisteminti ir kritiSkaivertinti kasdien iS laikra$y puslapy auditorip pasiekiagias ekonomikos
naujienas. Darbas galiath naudingas redakcijoms, verslo zurnalistams gsiems besidomintiems
verslo zurnalistika.

Moksliné reikSmeé. Verslo Zurnalistikos teorinio pagrindo silpnumuaardijamas kaip viena
esminiy Sios srities problem Verslo zurnalistikos raid daugiausia lemia gerosios praktikos
pavyzdZiai ir apraSomojo objekto — verslo bei ekuoikms — sparti kaita. Sis darbas kartu su kitais
informacijos ir komunikacijos krypties darbais stkuslygas pozicionuoti verslo Ziniasklaid
profesionalios Ziniasklaidos diskurse. Ekonoémitematikos dienrég&iose tyrimas leidzia sukurti
argumeni baz, kuri reikalinga tolesniems tyrimams ir ekonogsrkrizés salygomis gyvenadiai
visuomenei.

Naujumas. Iki Siol Lietuvoje beveik ara Siai tematikai skitt moksliniy tyringjimy. Parengta
studeny mokslo darh (daugiausia — bakalauro) apie verslo Zurnalistilgenez, istorines
atsiradimo prielaidas, ekonomines naujienas tefeygz vienintelio Lietuvoje specializuoto verslo
dienrasio istorija bei viet ziniasklaidos sistemoje. Tuo tarpu ekonoéniematika nacionaliniuose
dienragiuose beveik nenagrta.

Literat iros analize — atlikta verslo Zurnalistikos vadéwy, informacijos ir komunikacijos
krypties teorinip darhy, mokslo ir praktini tyrimy, aukStju mokykh déstytojy paskait,
specializuai zurnalistikos ar verslo zurnalistikos internetoktapiy medziagos anakzir sintez.
Lietuvos moksligje literatiroje Si tema éra pl&iai nagrirgjama: atsitikties informacijos randama
apie specializuotus verslo leidinius, bet ji yratistinio polfidZio.

Rengiant § darla susidurta syroblema - nevieninga terminija. Ekonomikos, verslo ir

finangy Zurnalistikos beiy tyrinéjimo objekiy samprata ir nevieningos terminijos vartojimas
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aiSkinamipirmame Sio darbo skyriuje. Jame taip pat pateikiamadislas ekonomiés tematikos
skaidymasj temy kategorijas bei aprasomi skirtingi verslo zurrtddiss ,veidai“. Antrasis darbo
skyrius pristato verslo zurnalistikos istorinesdoes prielaidas Lietuvoje ir pasaulyj&reciasis
skyrius skirtas verslo Zurnalistikos specifikai afit— nagrigjami iSskirtiniai reikalavimai verslo
Zurnalistams, pabiiamas ypatingas ziniasklaidos ekonomimranesSim vaidmuo visuomess
nariy sprendina priemimui. Ketvirtajame skyriuje nagrigjamos ekonomies tematikos nusvietimo
Ziniasklaidoje problemos: verslo zurnalistikos kiodg ttikumas, suétingas ir sunkiai suvokiamas
aprasomasis objektas bei jo pateikimaardijamos interaskonflikty Salys, trikdatios ekonomikos
puslapi; turinj. ApibréZiamas Ziniasklaidos vaidmuo ir visuonderiike<siai kritinése situacijose.
Penktasis skyrius skirtas ekonomés tematikos nacionaliniuose dienta®se tyrimui pristatyti.
ISvadose pateikiami apibendrinimai ifilymai.



1.EKONOMIN ES TEMATIKOS SAMPRATA

Kalbant apie ekonoméntematilq Ziniasklaidoje, btinajvardinti pagrindius terminus. Iki Siol
néra vieningos terminijos. Lietuvoje zurnaljsprofesirgje kalbojeiprasta suvokti, kagkonomia
tematikayra verslo zurnalistikossritis, 0 $4 tematiky kuruojantys darbuotojai verslo zurnalistai
Taigi, profesigje kalboje raktiniai ZodZiai iy — ekonomi@ tematika, verslo Zurnalistika, verslo
Zurnalistai

Angly kalboje, kuria yra daugiausia liteiads Sia tema, vartojami keli terminai — verslo ir
ekonomikos zurnalistika, finanszurnalistika Pusiness and economics journalism, financial
journalism). Yra ir labai specializuat termino atmain — personal finance journalisnlasmenini
finangy Zurnalistika) arbaonsumer journalisnfvartotop Zurnalistika), téiau plaiausiai papli¢s
terminas yra verslo zurnalistikaysiness journalisrarbabusiness reporting)

Dauguma JAV verslo Zurnalistikos vaatiy®, kur verslo Zurnalistikos disciplinai skiriama
daugiausia émesio, yra labai schematiski ir neskiriantesio paios veiklos srities, tematikos
suvokimui, o jos ribas pristato kaip savaime sugaam dalyka ir sialo Zurnalistams konktey
praktiniy patarimy. T&iau kituose Saltiniuose teoretikai skirigngesio terminijos niuansams ir
pateikia siilymy, kaip ekonomigs tematikos nuSvietisnsuvokti ir interpretuoti.

Ekonomire tematika yra verslo, ekonomikos ir finanzurnalistikos objektai. §voka
ekonomia tematikaapima ekonomikos, verslo ir finapsriciu temy spekts. Jis platus ir sudingas,
todkl darbe tikslinga trumpai apiéiti aptariamus zurnaligttyrinéjimo objektus.

Ekonomika - Salies aiiikinio vienetotkio buklé ir veikla, kuria siekiama veiksmingiausiai
naudojant turimus ribotus ekonominius iStekliusiagsiai patenkinti visuomeés poreikiusjsigyti
prekiy ir paslaug. Arba mokslas, tiriantis Saliedio raida ar kurios norsikio Sakos bkle, jos rysi,
proces ir reiSkiniy désningumus. Ekonomikos objektas — gamybos, paskastynain ir vartojimo
santykiai, poreiki tenkinimo galimybs naudojant ribotus isteklitisVerslas — veikla, susieta su
prekiy gamyba, prekyba bei paslauteikimu, siekiant gauti pelfoFinansai — ledy, priklausagiy

imonei arba valstybei, visuma; taip pat &y gavimo bei panaudojimo sistefna

! Siame darbe naggiti trys verslo Zurnalistikos vadelai, Zr. 31, 44 ir 49 bibliografines nuorodas
2 GATAUTIS, R. et al Aiskinamasis kvallifikaajj sistemos termipZodynasVilnius: Lietuvos darbo rinkos mokymo
tarnyba prie Socialigs apsaugos ir darbo ministerijos, 2008. [Interalsj\Prieiga per internsgt
<http://terminai.vlkk.It:10001/pls/tb/tb.result?pxt=ekonomika&p_text_option=1&p_text where=0&p_texhere=-
90&p_lang_id=2&p_branch_id=0&p_status_id=0&p_digpt@&p_display=-60&p_display=-
30&p_display=9&p_display=32&p_display=-70&p_disptay0&p_display=-1&p_cnt=100&p_sort_ids=3%2C1>
¥ MARTINKUS, B. et.al.Aiskinamasigmores vadybos termipzodynaginteraktyvus]. Kauno technologijos
universitetas. — Kaunas: Technologija, 2000. Paigigr internet
<http://terminai.vlkk.It:10001/pls/tb/th.result?xt=verslas&p_text option=1&p_text where=0&p_texhenre=-
90&p_lang_id=2&p_branch_id=0&p_status_id=0&p_digpt@&p_display=-60&p_display=-
?O&p_dispIay=9&p_disp|ay=32&p_dispIay=—70&p_dispiaylo&p_display=-1&p_cnt=100&p_sort_ids=3%2C1>
Ten pat.



Pagal Sias sritis susiformavo ir verslo Zurnalssilspecializaaij pavadinimai. DaZniausiai
yra skiriamos tokios verslo Zurnalistikos specijps:

Ekonomikos zurnalistika — makro lygio arba sisteminio lygio perspektyvasSvietianti
nacionalirgs ir tarptautidgs ekonomikos tendencijagsykius. Ji susideda iS linijgs ir kryzmires
sektori; analizs arba iSy abiejs derinio. Tyrirgjimo objektai — nacionalinis biudzetas, ekonominiai
indikatoriai, ekonomikos ptros politika bei tarptautirs ekonomikos problemos.

Verslo zurnalistika — itin smulkus ekonomini problemy tyrinéjimas, kuris pakizia verslo
organizaciy jtaka bendruomeéms ir prisideda prie specifipi pramores sekton; ekonominio
vystymosi. Tyrirgjimo objektai — kompanij veikla, sandoriai, nauji produktai ir marketingas.

Finansy zurnalistika — finang; birzy mikro lygio perspektyva. Apikria bira; elges,
prisitaiko prie birg taisykliy. Tyrinéjimo objektai — pinig srauty judéjimai birzose, antriés
operacijos jose ir asmemifinans; informacija.

D¢l tokiuy teorinip apibézimy gincu nekyla, td&iau terminija vartojama netiksliai ir
nevieningai, §i Zurnalistikos specializadijribos interpretuojamogvairiai. Mokslininkas pripaista,
kad pasauligje praktikoje Bra sutarimo @ vieningo terminijos vartojimo iiprasta vartoti ,verslo
Zurnalistika®, turint mintyje, kad ji apima ir ekomikos bei finang Zurnalistik.

Neretai gvokosekonomikos, verslo ar finapgurnalistikaatrodo painios. IS ti@sjos visos
susijusios, persipina, viena talpina kitas. Pasfarmetu, o ypaekonomirs krizés laikotarpiu, dar
labiau iSkilusi finang zurnalistikos specializacija yra viena iS verslanalistikos sdiu. Gallit
atrodo, kad ekonomikos Zurnalistai raso tik ,stantis” temomis — apie ekonomikos poldilar
valstylkes biudzeto deficit. Ekonomikos, kuri supaprastintai apitinama kaip ,,apimanti visk kas
susik su Zmonij pragyvenimu®, tematika yra pk&iausia gvoka, t&au ji apima ir mikro, ir makro
ekonomilg — visus ekonomikos dalyvius.

Daktaé Margaret Freaney teigia, kad iS eésnmgvokos verslo zZurnalistikair ekonomikos
Zurnalistika daznai yra vartojamos kaip sinonimai.¢ibai pateikia tokius skirtumus: ,bendrai
suvokiama, kad verslo zurnalistika orientuojasimikroekonomilg, t.y. i veikiartias verslo
kompanijas. Tuo tarpu ekonomikos zurnalistika sfébas, kurios formuoja rink ir veiksnius,
kurie parodo, kaip ekonomika vystosi* (1 priedas).

Apklausti Lietuvos dienrd&$y ekonomikos skyn redaktoriai tei§g ekonomikos Zurnalistik
suprand kaip p&ia placiaush savoka, talpinartia ir verslo bei finang sritis, nors ,Lietuvos Zinj*
ekonomikos skyriaus redakéopritaria, kad ,Lietuvos ziniasklaidoje daznai neamaa riba tarp $i

terming” (2 priedas). ,Lietuvos ryto“ redaktorius taip peigec ekonomikos Zurnalistik suprangs

® KARIITHI, N. Business and Economics journalism.Jwohnston, DEncyclopedia of international media and
communicationsVol. 1. St. Louis: Academic Press, 2006, p. 158.

® Economic Journalistrinstitute for War and Peace Reporting [interaksjv Prieiga per interngt
<http://www.iwpr.net/docs/pdf/13_iwpr_training_maxtypdf>
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kaip plaiaush savoka ir kuruojamy sriti apibadino taip: ,ekonomika — viskas nuo eilinio vartaiof
jo elgsenos iki valstyds veiksmy ir ju pasekmi” (3 priedas).

Verslo Zzurnalistika apima plattemy spekts, toddl Zurnalistai link specializuotis.
Pavyzdziui, ,rinky naujienas kuruojantys darbuotojai vadinami fing#arnalistais, raSantieji apie
valdZios vykdom fiskaline ar pinigy politika gali vadintis ekonomikos korespondentais*

Freaney interpretuoja kitaip: pavyzdziui, ,birzasufien; nuSvietim iS tieg; reikéty vertinti
ir kaip verslo, ir kaip ekonomikos Zurnalistikosj@kta. Si sritis atskleidZia verslalsme (tai parodo
imores akcip kaina), o kartu pateikia nuorad sunkiau apiuopiamus veiksnius, tokius kaip
investuotoy ir vartotoy pasitikejimas ekonomika“ (1 priedas).

Ekonomikos, verslo ir finams zurnalistikos terminai tiksliai vartojami tik Siandarbo
skyriuje, toliau darbeekonominé tematika yra vartojama kaip as¥oka, apimanti ir verslo, ir
ekonomikos, ir finansg Zurnalistikos tyrigjimo objektus. Taip pat kaip apibendridars sivokos
vartojamaekonomiis naujienosverslo zurnalistikar verslo Zurnalistas

Apibrézus avokas aptarsime verslo zurnalistikos raidos ypatimu

"THOMPSON, Terriwriting About Business: The New Knight-Bagehot &tiidEconomics and Business Journalism
Columbia University Press, 2000, p xi.
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2. VERSLO ZURNALISTIKOS RAIDOS YPATUMAI

Verslo zurnalistika kaip zurnalistikos specializadrendo po truputkartu su paties objekto
— verslo ir ekonomikos — gtra bei skvarba. Siame skyriuje aptariami svarbigesslo Zurnalistikos

raidos poskiai, turintys asap su Si dieng verslo Zurnalistikos ypatumais Lietuvoje.

2.1.Verslo zurnalistikos raida pasaulyje

Verslo Zurnalistikos reikSenpasaulyje pirmiausia sustigo JAV Ziniasklaidoje. Ryt Salyse
verslo zZurnalistika radosi palygintéhai, kadangi ilg laika ten nebuvo privios nuosavyés teisi
(pavyzdZiui, Siaurs Korjoje ir dabar gra). Salyse, kur éra privataus verslo, verslo Zurnalistika
gali gyvuoti nebent kaip propagandeosnkis.

Kadaise prekeiviai naudojosi laikegdis, kad suzinaet javy ar galviy kainas, gaut
informacij apiei Salies uogt iplaukusius laivus iry atgabentas prekes. XVIII amziuje akéyw
verslo rySiai tarp Anglijos, JAV ir kolonijimi valstyby — tai kmé verslo praneSim augim.
Pramors revoliucija émé globalinius procesus ir komunikacijos technologipida bei pktra;
atveré kelius tarptautinei prekybai, kapitalo gjunui, tarpkulirinei komunikacijai. Telegrafo
iISradimas padidino informacijos grieiStipgjo konkurencija, investuotojams ir verslininkagmé
nebeuztekti pavirsutiniSko verslo naugesprasymo.

Ekonominiy naujiemy svarba laikraS8uose augo palaipsniui, atsiskléidhaujos tem
perspektyvos, naujoviskos pateikimo formos, kadumiavosi skaitytaj auditorija, technologij
plétra leido informaci skleisti masiniam skaitytojui. Visa tai diktavors® zurnalistikos raidos
ypatumus.

Pavyzdziui, JAV gelezinkelio, sujungusio AmerikBytus ir Vakarus, statyba paskatino
laikra&sius iSlipti i$ federalini verslo naujien remy®. Vadinasi, iSeita u? savo kiemo ujtprasiajo
savotiska ,nacionalinio verslo“ nusvietimo era.

Tam tikram etape ziniasklaida pegal kreipti daugiau émesioj investavim — po to, kai
1920 metais ,The Boston Post* atskkeidrieno veikjo, sialiusio itin aukStas pakanas
gyventojams, finansines manipuliacijas.

Kiek wvéliau ziniasklaidaémési naujo vaidmens — informuoti zmones, kaip pagierin
gyvenimo kokyk naudojant saugesnius produRtuEai — ,vartotoj Zurnalistikos* uZzuomazgos.

1991 metais iSleistoje knygoje ,Pokalbiai apie alistika“ raSoma, kad ,pastaraisiais metais

straipsnip apie ekonomik kokybé pastebimai pagéo, tafiau ilga laika tai buvo nuobods

8 ROUSH, Chris.Show Me The Money: Writing Business And Econontiz&S For Mass Communicatiohawrence
E, London, 2004, p 6.
° Ten pat
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pasakojimai apie komerginveikla. DidZioji tokios informacijos dalis nedaug kuo mkavosi nuo
reklaminy buklet;, kuriuose nurodoma,aksiulo jvairis verslininkai irimorés. Spaudai beveik
nertipéjo vidiniai konfliktai ir ginéai arba bendrowi plétros strategija, lemsianti tam tikro produkto
gamyly ateityje. Nuo aStuntojo deSimttie pradzios dauguma spaudos organizaepie versi
émé raSyti kur kas iSsamiau, nes privataus sektoiji@ks atskiriems Zmams ir jy bendruome¢ms
tapo milZiniska®®.

Verslo zurnalistikos staigi @lra prasidjo XX a. septintojo deSimtnd® pabaigoje —
astuntojo pradZiojé, kuomet keletas svarpiverslo ir ekonomikogvykiy paskatino Sia tematika
raSyti reguliariai. Pasak knygos ,Guide to Businessl Economics Journalism® auisy Sie
pagrindiniaijvykiai ir tendencijos paité ekonomirts tematikos ziniasklaidoje vert

e Sujudimas Wall Street (Niujorko vertybinipopieryy birzoje) septintojo deSimtni®
pabaigoje: kaistanti situacija akgijinkoje, konglomerat augimas, bendrowisusijungimo
klesgjimas ir t.t.

o Naftos kaim Sokas astuntojo deSimtehe pradzioje ir su tuo susijusi problematika — henz
trakumas ar neraminantis naujas ,stagfliacijos” (dtagifa — nuosmukis arbastingis kartu
su infliacija) fenomenas.

e Sugriautas nuo XX a. SeSiasdesjmtmet; isisergjes isitikinimas, eg ekonomirs politikos
veikéjai gali taip teigiamai uzprogramuoti ekonomyikad ji uztikrinyy nuolatirg gerow.

e JAV vieSpatavimo pasaulio rinkose erozija ir JapamiVokietijos bei kit [| pasaulinio karo
metu nusiaubt valstybiy, kaip potenciali verslo konkureéiy, pakilimas.

e Amerikos didzyjy miest;, tokiy kaip Niujorkas, kuris vos ne bankrutavo, finansini
problemy eskalavimas aStuntajame deSimtmetyje.

e Augantis suvokimas apie sveikatos ir aplinkosaug@blemas, kurias sukelia korporacij
gaminama produkcija, pvz. asbestas, tabakas, tekatliekos ir pesticiddf

Laikragiai netruko sureaguofitokius ekonomikos procesus: staigiané pléstis laikragiy
verslo skyriai, kartu spaiai augo ir verslo reklamos uzsakymai. Didieji JAdlkragiai tuo metu
idarbino du ar net tris kartus daugiau verslo Zisthgbei akivaizdZiai skyr daugiau dmesio verslo
naujienoms.

Sios pasaulies ekonomikos tendencijos isjudino ir&pss reporterius, pakeitju darbo
iprosius: reporteriai pragjo ieskoti, kas slypi uZ pranesinspaudai, kas i$ tikjy vyksta>. Verslo
Zurnalist; raSymo stilius tapo gyvesnis ir labiau suprantan&Sprususiems skaitytojams. Siekiant
atskleisti bendrowi susijungimo ar darbuotgjstreiky dramy, Zurnalist raSiniai tapo labiau
suasmeninti, spalvingi, pasakojantys istofflas

Vien verslo temoms skirti laikrégi prackti leisti XIX amziuje. 1889 metais startavo , The

Wall Street Journal, iki Siol laikomas vientakingiausy verslo leidiniy pasaulyje. Garsus Zurnalas

1 DENNIS, Everette E.; MERRILL, John @okalbiai apie Zurnalistik Vilniaus universiteto leidykla, 1997, p. 33.
' KLUGE, P. H. Guide to Economics and Business jlisma New York, 1991, p. xiv
12 Ten pat
pa
3 Ten pat, p. xv
1 Ten pat
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.Business Week'ikurtas 1929 metais, likus vos kelioms sayag iki birzos griities, suklusios
DidZiaja Depresij. Zurnalas ,Fortune* pradas leisti metais aliau. Bet didZioji dalis svarbiausi
verslo naujien ir toliau buvo nugviiama bendro patmZio laikragiuose”>.

Po Didziosios Depresijos ir 1l pasaulinio karo pdseje Ziniasklaidoje daugiauéthesio
buvo skiriama Saltajam karui, o ne verslo naujieao

1996 metais ,The Wall Street Journal® 8uk pirmaji verslo Zzurnalistikos portal
www.thestreet.com. Kartu su kitstambiyjuy ziniasklaidos priemoni tesiniais internete, pvz.
www.marketwatch.com, www.bloomberg.com, www.cnbmc@rasi@jo interneto Zziniasklaidos,
kartu ir verslo zurnalistikos internete, era. Dapeimaujargios naujiem ageniiros ,Bloomberg* ir
,Reuters* yra pasiekusios tpkonkuravimo lyg, kad Zinios perduodamos praktiskai akimirkshiu

Apibendrinant — verslo ir ekonomikos augimas skatin verslo zurnalistikos vysty#si.
Apzvelgus pagrindines istorines raidos prielaidaaheéztina, kad dl interneto ir globalizacijos

itakos intensyvi verslo zurnalistikos raidactyrtestis.

2.2. Lietuvos verslo zurnalistikos raidos ypatumai

Panasiai kaip ir JAV bei kitose VakasSalyse, kur verslo Zurnalistikaépdjosi kartu su
tyrinéjamy objekiy — verslo ir ekonomikos — augimu, Lietuvoje josdrauo sustipijo pastaraisiais
metais, kai privataus versjtaka visiems gyventojams tapo akivaizdi.

LietuviSkas verslo Zurnalistikos iStakas aptinkadae prieSkariu Jono Basan&wius veikloje
— jo mokslo zurnale ,Lietuwi tauta® 1907. Pirmasis verslo laikrastis ,Verslaafpukario Kaune
reng: temas verslo organizavimo ir politikos klausimaistae verslininkyses hikle Lietuvoje*’.

Taip apilmdinamas 1928-1929 metais Vilniuje leisto ekonomimdormacinio leidinio
-Ekonominés Pabalis Zinios" turinys: ,leidinys nagrigjo aktualius ekonomikos klausimus,
informavo apie atskirose rinkose e&als santykius, prekin padtti, organizuojamas muges,
analizavo Pabaltijo Saliekonomir-finansirg padti, kapitalo ju@jima, investiciy dydzius,jvairiy
ekonomikos stily raidos tendencijas, ra@pie konkreéiy tkio Saky eksporto galimybes, Lietuvos
banky finansirg padsti**®.

Ir nespecializuoti to meto laikr&gi leido priedus, orientuotisamatus, profesij versh.

Nacionaliniuose dienraiiose, leistuose Lietuvoje nuo 1990 metatkirus Lietuvos

valstyle, matyti, kad @& vienas IS ketuu lietuviy kalba leisy nacionaling dienragiy (,Lietuvos

> ROUSH, Chris.Show Me The Money: Writing Business And EconontizgeS For Mass Communicatiohawrence
E, London, 2004, p. 5-6

* Ten pat, p. 8.

" NEVINSKAITE, Laima.VieSosios erdis transformacija Lietuvoje 1988-2000 m.: laiktagatvejis[Rankrastis] :
daktaro disertacija: humanitariniai mokslai, konkaija ir informacija. 2006.

18 URBONAS, J.V. et.al. Zurnalistikos enciklopedijélnius: Pradai, 1997, p 119.
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rytas“, ,Respublika®, ,Tiesa“ ir 1990 m. birZelpracttas leisti ,Lietuvos aidas") net¢jo
ekonomikos temai skigtpuslapi;.

~-Ekonominés informacijos pateikimas buvo gana chaotiSkas blikacijos ekonomikos
temomis buvo spausdinamos ir pirmame, ir antramedaugelyje kit dienragiu puslapi,
neisskiriant §i publikaciy ,Ekonomikos® ar ,Verslo® rubrikomis. Nebuvo atskimi ir nuomoni
raSiniai, kurip deSimtmeio pradzios spaudoje buvo gausu <...> RaSinkado temomis nebuvo
strukiiriSkai atskirti nuo ki, pirmaisiais metaisvienas nacionalinis dienrastis neéforaiskaus
ekonomirés informacijos pateikimo modelib*

Aukse Balcytiené knygoje teigia, kad atkus nepriklausom Lietuvos valstybh, tuo metu
Salyje vyko procesai, tipiSki jaunai demokratijdiai medijos, vaidindamos ,sarginio Suns*
vaidmen, aktyviai dalyvauja politiniuose procesuose. Taduostabu, kad tuo metu daug didesnio
demesio susilaukpolitika nei ekonomik&®

2007 metais Lietuvoje atliktas sociologinis-krimioginis tyrimas atskleigl kad absoliuti
dauguma apklaugty verslininky tiki milziniSka Zziniasklaidos galia nulemti asmgm@r imoniy
s¢kme. ,Gal tuo ir nereiki stelétis, nes demokratiése visuomegse valdzios instituaiy, politiky,
stambiyjy verslininky veiklos prieZiira yra patikta Zurnalistams?.

Publikacij; ekonomikos temomis Salies dienfia®se padaugo 1997-1998 metafé Rusijos
finangy kriz¢, tiksliau — dar kuris laikas prieS jai prasiver#iabuvo svarbus Lietuvai: iki tol
dauguma Lietuvos verslinink,bizniavo® su rusais, o Rusijai patekusunkmet, teko kurti vers ir
konkuruoti Lietuvoje.

Lietuvoje dongjimasi ekonomigmis tendencijomiséimé ir nekilnojamojo turto rinkos ptra.
Akciju rinkos, kurios tutjo stipriausiogtakos verslo zurnalistikos popukgmui pasaulyje, platesn
auditorija Lietuvoje sudomino vos pries kelehet;.

Be pertiikiu verslo Zurnalistika sy Salyje formavosi tik nuo Nepriklausomygatkirimo
1990 metais, tad ji negali tir stipriy tradiciju. Tikétina, kad Sios Zurnalistikos specializacijos raida
toliau vyks panasiai kaip ir kitose pasaulio Salyse

Aptarti verslo zurnalistikos pokyai turéjo jtakos ir Sios srities praktikai, kurios specifik

aptarsime kitame skyriuje.

9 DEKSNYS, Marius. Ekonomikos tema Lietuvos dieniasse (,Diena“, ,Lietuvos aidas‘, ,Lietuvos rytas®,
.Respublika“ — 1990-1999 m.): bakalauro darbasniils universitetas, 2000, p 11.

2 BALCYTIENE, Auks:. Describing present day media in Lithuania. Changiolg of media in post communist
Lithuania. Vilnius, 2002, p. 2-29.

2L JUOZAPAVICIUS, R. Ziniasklaidos skaidrumo matavimai. In ARLBKIENE, Aurelija. Aimanachas: Zurnalistika
1990-2007interaktyvuis]. [Ziiréta 2009 m. gegus 2 d.] Prieiga per interngt
<http://www.|zs.|t/almanachas/Zurnalistu%?20almares#20sml.pdf>

?2|8nasa 19, p. 11
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3.VERSLO ZURNALISTIKOS SPECIFIKA

Ekonomire tematika dalyvauja Ziniasklaidos tendienotvarkje, bidama pilnateis su
politikos, miesto naujienomis, kriminalais, Kuth ir sportu. Verslo Zurnalistika — tokia pati
zurnalistikos specializacija, kaip ir politikos,liiros ar gyvenimo ido skiltys.

ISaugus ekonomini temy svarbai, verslo rubrik ir pried; redaktoriaiémé suprasti, kad
efektyviai nusviesti verslo ir ekonomines temaporéeriams reikjo specialios patirties ir mokym
,Zurnalistika apskritai dassi vis labiau specializuota. Tai siejama su tua) kasaulis dasi vis
sucttingesnis ir skaitytojams reijo iSmanagiiy Zzmoni istorijy. Maza to, verslo Zurnalistika

reikalavo dar daugiau pamatiritiniy negu dauguma kitspecializacij*?>.

3.1. Ekonomires informacijos poreikio kaita

Sakoma, kad visuomeérvisada domisi verslu ir ekonomika, nes Sie dalyeikia zmoni
pinigines”.

Galima teigti, kad Siais laikais verslas sudaro emoobs visuomets pamad, yra didzZiausias
inovacijy Saltinis ir visuomeés raidos katalizatorius. Nuo verslo situacijos latiso daugumos
Zmoni darbas, kuris uztikrina pragyverinVerslas taip pat turi ir dides politinés galios.

Ypa informacijos poreikis iSaugo iSsiplis rinkoms, suaktyjus prekybai vertybini
popieriy birzose, kuri iStrya valstybi; sien; ribas.

.Pasaulio finang rinkos tampa vis tampriau susijusios. Kadangi $&B/ centralizuotos
planines ekonomikos pereinarinkos ekonomik ir prekyba pléiasi, poreikis zvelgti uz savo Salies
riby yra vis didesnis®.

Ekonomirg situacija, verslo funkcionavimo principai, lemigst pasikeitimus Zmoni
gyvenime, priimami vis gnoningiau. Pastaraisiais deSimthags ekonomika iSaugo keliasdeSimt
karty. Su ekonomine pa&timi keiciasi ir verslo naujiem poreikis ir poveikis zmomigyvenimui.

Dauguma gyventoj nepagalvoja, kad eidami gatve ir spontaniSkai k&sousipirkti
mésainioj greito maisto restorarMcDonald's, jie lemia bendrég pardavim ir pelno augim. Sis
paprastas, kad ir vienkartinis pirkinys, spontaasskieiksmas atsilieps ir aplinkinimaitinimo
istaigy veiklos rezultatams, nes jstaigoje {is neapsipirkote, pad&gas negavo arbatpinigi(ir po

darbo gals sau leisti tik led vietoj kino), nors bendravskyr &Sy, kad jos reklama jus pasiakir

% KLUGE, P. H.Guide to Economics and Business Journalilsiew York, 1991, p. xv.

24 BLANCHARD, M./A. History of the Mass media in the United stat®s encyclopedia. Chicago-London, 1998. p.
109-111.

% THOMPSON, Terriwriting About Business: The New Knight-Bagehot &tidEconomics and Business Journalism.
Columbia University Press, 2000, p Xii.
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paveikiy. Jeigu nusprerite mesain pasigaminti pats ir apsipirkote parduaijev— taip pat tugjote
itakos duonos, Bsos ir darzow pardajy veiklai. Pagalvokite ir kursigijote degal, kuriais
varoma masina issiruét® ; parduotug? Kas émé sprendim isigyti konkr&ios marks automobil?

Kiekvienas asmens veiksmas yra ,didzZiojo verslolisda turi jtakos vietos ekonomikai,
nacionalinei ekonomikai, vissusijusi; gamintojy, prekiy ar paslaug tiekéjy veikla”®. Roush silo
zurnalistams iSmokti pazvelgtisavo kuruojarp tematily kaip nupieSta ,résainio® pavyzdyje — t.y.
suprasti ir mokti paaiskinti, kaip ekonomika ir verslasdia kiekvieno zmogaus gyvenamr kaip
visy visuomens narip veiksmai yra susij Jo teigimu, tai yraidina silyga geram verslo Zurnalistui.

Pateikiama daugiau pavyzdzikaip iSmoktijZzvelgti ekonomikos ir verslo proagpoveik
paprastiems gyventojams.

.Ekonomika gali atrodyti paslaptinga ir abstrakagiau tokie indikatoriai kaip infliacija,
pinigu atsargos, nedarbas, filkhny normos ar bendrasis vidaus produktas turi tieséagitakos
musuy darbui, atlyginimui, sy mokamiems mokégams, paimi paskol; palkikanoms, investicij
grazai. Stambios korporacijos mums gali atrodyti ta@snir nesuprantamos,¢tau ju priimami
sprendimai — kur statyti elektrines, kokias tecloggas naudoti, kokius produktus gaminti ir kaip
juos parduoti — tiesiogiai paveikia visus vartosjotisy pasirinkimg ir tai, kiek turime mokti uz
perkamus dalykug”.

Lietuvoje nuo nepriklausomyb atkirimo iki 2008 mei visuomegs verslumo lygis ir
dalyvavimas finans rinkose iSaugo kelgtkarty. Buvusios Soviet Sajungos ir Ryty bloko Salyse
verslo Zurnalistik désciusi Margaret Freaney teigia, kad ,nepaisant daagybigiany pokyiuy nuo
19904jy, [Berlyno] sienos gfities, ekonomikos ir verslo ¢la Siame regione vykstattai.
Dauguma Sali neturi iki galo sutvarkytos ir pilnai veikidios vertybiny popieri birzos. Pe&jimas
nuo valstybigs prie priv&ios nuosavyks rera uzbaigtas. Nuosavgb teigs ir istatymy galia teléra
dvi pagrindirts problemos, taip pat — daugelyje gatitatomos auk$ausios uzkardos uzsienio
investicijoms. Visa tai — labai séiihgos irijdomios temos, kurias verslo Zurnalistai turi anadiz ir
papasakoti®. (1 priedas)

Taigi, ekonomiks situacijos suvokimas yra svarbus ir gyventojamsidgiai, per savo
patirt, ir per tarpininkus — verslo Zurnalistus. Kadamjormacijos apimtys nuolat pleasi, verslo
Zurnalisty, kaip tarpinink; tarp verslo ir ekonomikos subjekbei pla&iosios visuomeés, vaidmuo
stipréja.

Lietuvos bendrasis vidaus produktas kelehety iS eiks augo spdrausiai Europoje.

Natiralu, kad lygiagré&ai stiprja ir verslo bei ekonomikogtaka Zmoni gyvenimui, gyvenimo

% ROUSH, Chris.Show Me The Money: Writing Business And Econontiz&S For Mass Communicatiohawrence
E, London, 2004, P 17.
*"KLUGE, P. H.Guide to Economics and Business jurnalidfew York, 1991, p. xvi.
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budui, fizinei bei psichinei gerovei. Kartu st ir gyventop noras suvokti bei dalyvaulti,
komentuoti, diskutuoti, o ne tik st&dbekonomikos ir verslo procesus.

Nuo XXI a. pradzios Lietuvoje beveik kasmet buykuriami leidiniai, skirti verslui,
ekonomikai, finansams. 2008 metais Lietuvoje bupe 20 mokslo ar specializupteidiniy Sia
tematikd®. Be to, nemaza dalis nacionaliniregionini ir rajoniniy laikraZiy turi pastovius
ekonomikai ir verslui skirtus puslapius, rubrikagpaedus.

ISsamesnio ekonomia informacijos nuSvietimo ir anadig poreikio augim rodo ir
naujausias ,TNS-Gallup® Lietuvoje atliktas Ziniaailos tyrimas. Jo metu uZzfiksuota, kad 2008
metais Salyje prada leisti nemazai nawjjvairios tematikos spaudos leidinir vertinant spaudos
rinkos naujokus, ,galima manyti, kad paklausesrei anksiau tampa sugtingesnio turinio
periodika, t.y. mokslo, verslo ir ekonomikos, psildgijos temomis spausdinami leidini&i

UZsienio ekspertai teigia, kad pastaruosius peikl@ahet; verslo informacija — nesvarbu,
kokia forma — yra labiausiai auganti visuorégmformavimo priemonj aka".

Dar daugiau — tvirtinama, kad Siandien Ziniasldg@dera svarbesnio vaidmens u kun
atlieka finang zurnalistai.

Be konkre&ios finans Zurnalistikos naudos asmenims fpaoréms, nurodomas ir globalus
jos galimas teigiamas poveikis: ,Finansinformacija, pasiekiama visiems, augina pasauimg;,

o klestirtios valstylés, galima sakyti, remia taik Tockl visiSkai nestebina ir ygasvarbu yra tai,
kad didelis dmesys verslo zurnalistikai skiriamas jaunos dentg&sair augadios ekonomikos
Salyse®”.

Yra ir prieSing: prognozi.. JAV Zurnalas ,Forbes”, remdamasis Darbo minigismprognoze
apie darbo viet pokyius, nurod, kad reporterio profesija XXI amziuje galiith laikoma viena
neperspektyviausi®. Tai siejama su interneto Ziniasklaidos skvarllagRozuojama, kad redakcijos
mazins gnaudas ir Zurnaligtdarbo viet; skatiy, kuris per artimiaugideSimtmetaugs maziau nei 5
procentus, o Zurnalistporeikis iSliks aktualus mazose redakcijose (faiSk mazai apmokamose
pozicijose).

Finang srities atstovams tos §ias prognozs pieSia, atvirk8ai, - Sviesy ateif ir kol kas

daugumos Zurnalistikos eksperhanymu, verslo Zurnalistikos poreikis ateityje fug

28 LAPINSKAS, MantasVerslo Zurnalistika Lietuvoje: verslo leidiniai @rganizacijos pozicionavimas juogmagistro
darbas. Vytauto DidZiojo universitetas, 2008, p 11.

29 Metiné Ziniasklaidos tyrim apZvalga 20008 [interaktyvus]. TNS-Gallupij#ita 2009 m. balandZio 16 d.] Prieiga per
internet: <http://www.tns-gallup.It/lt/ziniasklaidos-tyrinvanetine-ziniasklaidos-tyrimu-apzvalga>

%9 ROUSH, Chris. Show Me The Money: Writing Busindssl Economics Stories For Mass Communication.
Lawrence E, London, 2004, p. xi

% Ten pat, p. x.

32 WINGFIELD, Brian.The Worst Jobs For The 21st Cent{interaktyvus], straipsnis. [#réta 2009 m. balandZio 19
d.] Prieiga per internet <http://www.forbes.com/2007/10/08/jobs-employmenbnomics-biz-wash-
cx_bw_1009worstjobs.htmI>
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.Nepaisant didzZiuli verslo mechanizmo smagra, itraukiartiy visus Zmones, dauguma |
mazai nutuokia, kas vyksta versimoniy viduje, kaip jos funkcionuoja. Taigi, Si uzduotenka
verslo zurnalistams — jie turi iSsiaiskinti svaigendencijas, pakius, vyksmus sudingame ir
spatiai kintartiame verslo pasaulyje ir suprantariepmiai pranesti apie tai savo auditorif4i“

Pasak Freaney, Rybloko Salyse labaiiiksta ,asmeninj finansy" Zurnalistikos, o poreikis
— didelis. Kitaip tai vadinama ,vartotpjzurnalistika“, kuri pateikia faktus ir kitinformacip apie
.pisto paskolas, iSsimokslinimo galimybes, automosiliukitus dalykus, susijusius su vartojimo
kreditais ir bankais“. Paprasti skaitytojai turi Zaa supratimo Siais klausimais, o informacijos
poreikis — didziulis, ir verslo Zurnalistai &ty ji patenkinti.

L~Svarbiausia yra tai, kad zmés nori suprasti, kaip verslas ir ekonomika iSujlrveikia:
kas IS tikgju priima sprendimus &l Salies ekonomikos, kas sukelia infliagikiek rimta tampa
situacija esant biudZeto deficitui, kaédlolerio vert yra svarbi pasaulio rinkose. Skaitytojams taip
patidomu Zinoti, kokie Zmais vadovauja didziosioms kompanijoms, kokigikslai bei vertyis,
ka jie mano apie verslo etikkaip formuoja strategijas, sprendzia, kokius pikdds gaminti, kiek jie
atsizvelgiaj aplinkosaugos, savo darbuatajveikatos ir saugumo klausimus ir p&h.*

Nenuostabu, kad tokie skaitytojamspimi klausimai gali bauginti. Daugelis patyrasi
Zurnalist; vieningai sutaria, kad raSyti ekonoréinis temomis yra daug didesnisik& nei bet kuri
kita Zurnalistikos sritis. ,Tai yra daug stishgiau nei, tarkime, raSyti apie futbolo rungtynes
mokyklos tarybos susirinkiay apipkSima, naup muzikos mad ar politie kampanig. Verslo
Zurnalistai turi sugelti suprasti kuruojamos srities painybes ir paragie jas aiSk glaust,
suprantara tekst. Sios srities Zurnalistams keliami ypatingai aukgtslumo ir patikimumo
reikalavimai. Neatsakingai padaryta klaida straypsrapie investavim gali pridaryti skaitytojui
takstantini; nuostoli;*®.

Kita pastaba verslo Zurnalistams — nors verslo distn darbo kokyk gerokai iSaugo,
neretai dar vis pritiksta tinkamo konteksto, kuris pdad skaitytojams geriau suprasti, kaip verslo
naujienas paversti sau naudinga informacija.

Laikra&iams, Zurnalams ir televinijlaidoms, siekiantiems iSsaugoti tirazus iirithuma,
siurciamas aiskus signalasiorint iSsaugoti verslo ziniomis besidomigia auditorij g, reikia
platesnio ir gilesnio naujieny nugvietimo®.

Pagrindires verslo Zurnalistikos funkcijos i§ dalies atitifkaQuailo scheng”:

% McKINNON, John D. Business Reporting: syllabustéraktyvus] Georgetown University. fi#éta 2009 m.
balandZio 9]. Prieiga per interaet
<http://www12.georgetown.edu/scs/mps/journalisniébylFall08/McKinnon_Syllabus_Fall_08.pdf>

¥ KLUGE, P. H.Guide to Economics and Business jurnalidtew York, 1991, p. vxi

% Ten pat, p. xvii.

% ROUSH, Chris. Show Me The Money: Writing Busindssl Economics Stories For Mass Communication.
Lawrence E, London, 2004, p. 3.

3" McQUAIL, D. McQuail's Communication theory. (Fiftédition) New Dehli: Sage Publications. 2005, p.132
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Informacija
- suteikti informaciy apiejvykius pasaulyje ir visuomeje
- nustatyti gal pasiskirstym
- nusviesti iSradimusyjadaptaci ir progres
Koreliacija
- paaiskinti, interpretuoti ir komentuatiykius bei informaciy
- remti demokratiniu keliu iSrinktvaldzig ir jstatymus
- socializuoti
- ieSkoti konsensuso
Testinumas
- iSreiksti kultira, pripazinti kitas kuliras
- stiprinti visuomeas vertybes
Mobilizacija
- tarnauti socialids reikSnés politikos, karo, ekonomikos vystymosi,d arbo bei
religijos sferose.
Nusvigtiant ekonomines naujienas, vadovaujamasi bendrarsalistikos principais, 0
papildomai Si specializacija reikalauja tokiniy:
1. Zinojimas, kaip elgtis su skaais®®.
2. Ekonomikos gvoky supratimas ir bendra ekonomikos samprata.
3. Kontaktai ekonomikos ir verslo pasaufje
Egzistuojantys aidls ekonomikos gvoky apibkzimai, pasak kai kuyi ekspeng, palengvina
zurnalist; darbo veikd. ,PrieSingai nei nuSvigant politikos naujienas, kur sunku rasti objekayvi
ties, analizuojant ekonomik<...> galima atskirti — kas tiesa, o kas klaiding@noma, skaiiy
interpretavimas taip pat yra subjektyvus ir dazregkiamas politini interes, interes grupiy, taciau
ekonomikos terminai, pavyzdziui, bendrasis vidausdpktas ar infliacija turi apibgta reiksSne,
aiskius nustatymo kriterijus. Téldverslo zurnalistams itin svarbu iSmanyti ir tagai vartoti
ekonominesg/okas“.
Kaip ir visi reporteriai, kurie specializuojasi mori tapti savo srities profesionalais, verslo
Zurnalistai turi daug skaityti ir iSmanyti savdyde, kad rengdami istorijas, Zinpkontekss — kaip

jas analizuoti.

3 Skattiy pateikimas i§samiai naggjamas skyriuje ,Verslo Zurnalistikos problematika®

39 http://www.iwpr.net/docs/pdf/13_iwpr_training_maipdf

40 Economic Journalisminstitute for War and Peace Reporting [interalisjv Prieiga per interngt
<http://www.iwpr.net/docs/pdf/13_iwpr_training_maxtydf>
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Verslo Zurnalistikos vad@liuose pabéZziama, kad Sios srities Zurnalistams svarbiaus try
dalykai: tikslumas, patikimumas ir iSmanymas arba— zinios (angl. accuracy, credibility and
knowledge).

Nors Sie reikalavimai keliami visiems Zurnalistamskspertai palzia, kad verslo
Zurnalistams ypasvarbu gerai iSmanyti aprasembjekt — ekonomilg, versh, finansus.

,Zinios — svarbiausia. Tgau apskaitos ar statistikos pasiaieuztenka. Zurnalistams reikia
specializuoto verslo iSsilavinimo — iSmokti techaskbei teor§. Vienas dalykas — zinoti, kitas
dalykas — mokti papasakoti. Stai katl verslo ir finans Zurnalistams gyvybiSkai svarbus
visapusiskas nepriekaistingas i$silavininfas*

Pavyzdziui, JAV verslo lyderiai labiausiai kritikjaotai, kad zurnalistamsiiksta pagrindini
Ziniy apie verslo mechanizm cél to ju klausimai lina pavirSutiniski, atitinkamai ziniasklaida
nepateikia informacijos, kuriverslo atstovai néty Zinoti.

.Rasyti apie versl — kaip ir kitomis temomis: Zurnalistas turi Zinadpie k jis raso, koki
dokument ieSkoti ir pasiremti tinkamais Saltiniais. Nors rsle zurnalistikos kokyd per
pastaruosius 15 meir pageéjo, neriny vis dar kelia tai, kad Sios srities zurnalistapaleankamai
iSmano savo siit Kai kurie nezino kaip tikslingai ieSkoti informgas savo rengiamai medziagai
arba kaip 4 padaryti dar geregnKai kurie nesupranta pamatinekonomikos princip, kurie lemia
kompanijy pelno augim arba kritimy, dar blogiau — nesupranta vertyhinpopiery birzos bei
prekybos santyki svarbos verslo perspektyvotfis

PraneSant verslo naujienas, svarbu ir jas tinkapaaiskinti, leisti suprasti, ket jos
svarbios. ,Visuomed turi teisz gauti informaciy IS jvairiy Ziniasklaidos priemoni apie verslo
pasaul, kuria pareng ir redagavo gerai nusimanantys zurnalistai, ggdinpaaiskinti praneSimo
reikdne bei prasm vartotojams taip, kad kiekvienas &al suprasft®.

Tikslumo ir patikimumo reikalavimai taikomi visanmiasklaidos priemonmi turiniui. Tatiau
nusvigiant ekonomin tematiky Sie reikalavimai iSkeliamid juos pazeidus galimypa dideliy
neigiamy pasekmi. Pavyzdziui, klaida pateikiant skais gali lemtiijmoneés akcijos kain kritima,
jas valdafiiy zmonip turto menkjima, investuotoj pasitikejimo smukimy ir elgsenos kaif
galiausiai atvesti prie rimtpadariny sektoriui, o dl to — visai ekonomikai, reiSkia — ir kiekvienam
visuomens nariui.

Kaip sako knygos ,Guide to Business and Econondosirnalism* autdy, ,verslo
Zurnalistika — rizikingas reikalas. Kasdien susigima su klaid, nesusipratim ir neteising

interpretaciy pavojumi. Ne ten patias kablelis gali pridaryti rinat bedy. Skirtumas tarp éra

“' ROUSH, Chris. Show Me The Money: Writing Busindssl Economics Stories For Mass Communication.
Lawrence E, London, 2004, p x.

“2Ten pat, p. 1.

“3Ten pat, p. xii.
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augimo® ir ,nulinis augimas“ galiZiebti intensyvius debatus skaityjojaiskuose**. MaZa to —
zurnalisty klaidos gali pridaryti milijoning nuostoliy.

2005 metais JAV Freedom Forum atliktas tyrimas gigrkad du trédaliai verslo zurnalist
mano, jog jie nedaro techniniklaidy raSydami apie vergl Tuo tarpu net trys ketvirtadaliai
verslininky — jie yra vienas i$ svarbiaustiniasklaidos auditorijos segmant mano atvirk8ai. Be
to, pug zurnalisty prisipazino, jog jatiasi eg nepakankamai iSsilawndirbti verslo zurnalistais.
Verslininkai \lgi buvo labiau kritiSki — 7 iS 10 buvagsitiking, kad apie versgl raSantiems
zurnalistams fiko iSsilavinimd®.

Tuo tarpu juk verslininkams rinkos ir konkuren§manymas yra strateginigksnés veiksnys
iIr nemazai toki ziniy jie gauna is ziniasklaidos.

Pasak voki&y autogs Kalt, gerai parengtas pranésnsrities aprasymas ar rinkos analiz
imoniy, koncerm atstovams suteikia naudingos informacijos priimaaiy ar Kita sprendira46.

Vertinant auk&8iau pateiktus tyrim rezultatus, nestebina, kad pagifikas verslo
zurnalistika yra zemas, ypatarp jos informacija besinaudojn verslininky, nes jie yra
pakankamai iSsilavinivertinti zurnalist darbo kokyh.

Profesirtje kalboje jau aksioma tapo pajuokavimas, kad ,mtikaskatiuoti Zurnalistas
automatiskai siutiamasij verslo redakcij*’. Salia su skaiais ir verslo bei ekonomikos i$manymu
siejamy reikalavimy verslo zurnalistams, egzistuoja ir keletas sundq@iuopiamy, tatiau nemaziau
svarbi gem verslo zZurnalist savybi.

Daugumos verslo Zurnalistikos grandnuomone, geriausia verslo Zurnalistika yra
sugeljimas numatyti, atpaZinti verslo, ekonomikos termijes*®. Pasak ekspert(Roush), geriausi
verslo zurnalistai neraSo ,tarp kitko“, nesiimaorgty, svarstatiy ,iS vienos puss, iS kitos puss”.
Jie stengiasi pranesti, kurie argumentai imagMir&ur jie veda.

Pabgziama ir Zurnalisto nuojautos, intuicijos svarbaremakant naujienasjzvelgiant
visuomenei aktualias temas. Vertindamas verslo afistn sckmés istorijas dar tik verslo
zurnalistikos krypties uzuomazgerspektyvoje, Roush teigia, kad nemazai iSskirtneportery
nebuvo specialiai apmokyti, kaip sukasi verslo nagttmas, t&au suprato kompanj veiklos,
pelno siekimo esm Geriausias publikacijas parengurnalistai, kurie isigilino, iSanalizavo temas,

suprato verslo reikSgnvisuomenei ir iSké problemas su visomis ydomis. Jie pawdresmulg

“ KLUGE, P. H.Guide to Economics and Business Journalisiew York, 1991, p. ix.

“SROUSH, Chris. Show Me The Money: Writing Busindssl Economics Stories For Mass Communication.
Lawrence E, London, 2004, p. 11.

“°KALT, Gero.Wirtschaft in den Medien: Defizite, Chancen undr@an: eine kritische Bestandsaufnahinstitut fiir
Medienentwicklung und Kommunikation, Frankfurt anaikl, 1990, p. 47.

*" TUCKER, Tim. Intro: a beginner's guide to professil news journalism. - S.I. : New Zealand Joustsiiraining
Organisation, 1999, p 148.

8 |3naga 45, p. 52.
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raportavim i sekamas istorijas, kurios pakegtkonomilg ir Zmoniy gyvenimus. Tai yra standartas,
i kuri 8iy dieny Zurnalistai turi lygiuotis®.

Chris Roush tikin®: ,iSmok rasyti apie privéias kompanijas ir tapsi ekspertu“. Jis s,
kad gen verslo zurnalist sunku surasti, o susikus ges vardy raSant straipsnius verslo temomis
karjeros Suolis yra garantuotas. Pegygurnalistas teigia, kad iSmanymas raSyti straigsapie
privacias kompanijas zurnalistui pésl rasant bet kokia kita tema ir savo teiggnindzia verslo
Saltiniy uzdarumu ir iS to iSsivyausiu verslo zurnalist Zinojimu, kaip prieiti ir gauti informacij—
per valstyls, savivaldybs institucijas, konkurencijos tarnyb darbo skelbimus, konkurent
informaci ir t.t.

Tokius teiginius Roush grindzia istorija apie sakarjeros pradai ,pasirinkes verslo
Zurnalistikos specializaaijas patekau spatiausiai augantlaikragio redakcijos padalin véliau —

mano karjera, kaip ir daugelio &iverslo Zurnalist, S0\ i virsy* >

Pastebima, kad verslo ir ekonomikos iSmanymas temslo zurnalist auga, t&iau jo
kritiSkai triksta rengiant kitas temas, potencialiai ttias ekonominius aspektus, tai — aplinkosauga,
energetika, politika, menai, sportas it°kt

Dauguma JAV, kur verslas yra ir daugeliouk#ialy ekonomikos situacijos katalizatorius,
atlikty tyrimy rodo, kad profesionaliverslo zurnalist paklausa pralenkia pasi. Tuo tarpu paties

objekto — ekonomikos, verslo — raida nestovi yeetozurnalisto vaidmuo vis stiga.
3.2. Ekonomires informacijos jtaka sprendimy pri émimui

Ekonomika ir verslas yra labai svagbobjektai. Didel dalis skaitytap informacip apie
ekonomikos ir verslo pokyus gauna titent iS Ziniasklaidos, o su pirminiais Saltinidisugkininkais,
valdzios atstovais ar kitais asmenimis, kurie paiiimoni gyvenimo kokyk lemiartius
sprendimus) susiduria retai.

Butent &l tos priezasties verslo zurnaljst kaip tarpinink — vaidmuo yra itin svarbus ir

atsakingas.

49 ROUSH, Chris. Show Me The Money: Writing Busindssl Economics Stories For Mass Communication.
Lawrence E, London, 2004, p. 5.

%0 Covering private companiebligh-Intensity Business coverage course handaoterpktyvus]. Donald W. Reynolds
National Center for Business Journalsim at the AcaerPress Institute. [di¢ta 2009 m. kovo 12 d.]. Prieiga per
internety: <http://www.businessjournalism.org/bizjournali€otering_Private_Companies.pdf>

*1 |$nasa 49, p. xi.

2 URENECK, Lou.The Teaching of Business Journalism in the UnitateS Todaystraipsnis [interaktyvus].
American Academy of Arts and Sciencedifzia 2009 m. balandzio 2 d.]. Prieiga per intexnet
<http://www.amacad.org/pdfs/journalism.pdf>
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»~Jeigu padidintume Zurnalistekonomikos ir verslo Zini lygi ir suvokima, tai lemty ir
geresm paprasi gyventoj supratina apie tai, koki jtaka kompanij sprendimai ir ekonomikos
veiksniai daro kasdieniam Zmangyvenimui visame pasaulyje. Ziniasklaidos profealamas gali
pactti gyventojams priimti labiau pamatuotus, iSmanypauemtus sprendimus — kaip elgtis su savo
pinigais ir apskritai gyvenimé?,

Steledami tai, kas pastaruoju metu vyksta Volstrite,slemaujiem skaitytojai reikalauja
Zinoti daugiau apie 3alies ir uZsienio kompamgikalus, sandorius. ,Siandien Zn¢oms fipi daug
daugiau — 4 basimos pensijos, pinigaiyjvaiky iSsilavinimui, reguliarus atlygis uz darb<...>
Zmores tikisi, kad verslo Zurnalistai atliks sarginionSuvaidmen steledami ,verslo ryklius* <...>
Zurnalistai privalo mokti valdZios pateikian statistiky pritaikyti vietos aplinkybms ir paditi
pilieciams jvertinti, kokie yra y sumokty mokesiy kaStai ir pasekgs, finansuojant ekonomikos
plétra“>*,

Chris Roush tvirtina, kad verslo Zurnalistika yrarialistikos sritis, kurios atliekamas darbas
turi esmirgs jtakos zmoni sprendina priémimui. Jis taip apitidina verslo zurnalistikos paskirt

~Skaitytojai ir Ziarovai dabar yra priklausomi nuo verslo ZurnaliptaneSam naujien; bei
patarimy jvairiais klausimais. IS ties tikriausiai ¢ viena kita zurnalistikos specializacija neteikia
informacijos, kuri yra tokia esmingai svarbitsy visu kasdieniam gyvenimui. Kitos tematikos
naujienos suteikia intelekiirstimul arba poilg pramog, fantazijas. T&au verslo bei ekonomikos
ivykiy nuvietimas pateikia Zmems reikaling ir nauding, informacip“°°.

Sprendiny priemimui Ziniasklaidos praneSimai turi svarbios reikSmAtsiminkime ir tai,

kad Vilniaus vertybini popieriy birzoje®, kuri teikia vertybini popieriy prekybos, listingo bei
informacines paslaugas, skelbiamas naujieasijoriai Zurnalistams gali pakomentuoti ne &rds
negu prajus vienai valandai po praneSimo. Jeigu birZojeirbojamy bendrovi informacija
Ziniasklaidoje paskelbiama artksu negu per birzos informaeirsistena — prekyba Sios bendrés
akcijomis laikinai sustabdoma, kol bus patikrintmiasklaidoje ,iSsiSokusi* informacija ir &
isigalios lygiateisiSkumo principas: birzos dalywagalimi pirlejai ir pardajai — turi valdyti toka
pat esmig informacip ir tuo p&iu laiku.

Tiriant, kokia jtaka periodikos raSiniai turi kapitalo rinkai, nustatytkad verslo spauda,
patraukliai pateikdama ir skleisdama informacgotencialiai formuojamoniy informacirg aplinka.
Vakan Salyse atlikta laikra$y verslo puslapi analiz taip pat parog kad t; imoniy, apie kuny

*3 Laisvai versta i§ ROUSH, Chris. Show Me The Monaiting Business And Economics Stories For Mass
Communication. Lawrence E, London, 2004.

> |8nasa 53, p. ix.

> Ten pat.

%% Vertybiniy popieriy birza NASDAQ OMX Vilnius ir Baltijos alj VP rinka [interaktyvus]. Paslaugos Ziniasklaidai
[Zitréta 2009 m. kovo 18 d.] Prieiga per integnethttp://www.nasdagomxbaltic.com/index.php?id=153D>
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paskelbtus finansinius rezultatus péradrnalistai, akcij kaina buvo didesnbei reakcija prekybos
birzoje metu — intensyvest.

Tai dar kar patvirtina, kad ziniasklaidos pateikiama versldormacija turi jtakos
sprendiny priémimui.

Steledami ir tirdami verslo Zurnalistikostabnuma, kvalifikuotai pateiktos ekonomds
informacijos poreikvisuomegs gyvenime, mokslininkai apit¢ kelet déesningumy.

Pasaulio ekonomika susideda iS individt institucijy, kuriems verslo ir ekonomikos
naujienos yra pagrindinis islikimo faktorius, lemiis ju sprendimus. Siems visuomsrelementams
visuomenrs informavimo priemoés yra lemiamas verslo naujigir informacijos Saltinis.

Toks verslo naujiemir informacijos poreikis apilézia svarly teorinj désnj: ,visai kitaip nei
daugelis kity zurnalistikos stiiy, ziniasklaidos pateikiama ekonomikos ir verslmmiacija tampa
veiksniu, kuris lemia daugelio indivicbei institucij; sprendina priemima*°®.

Reiskin, kai Zmors formuoja savo gyvenimgrocius, ritma, veiksmus pagal ekonomikos
tendencijas ir ciklus, Stokholmo universitetoéstytojas Bo Martensonas yra pavagin
ekonomizacija

»LAnksciau ekonomik Zmores tiesiogiai su verslu nesusipgyventojai suprato kaip labai
sucktinga sritj, kuria Gpinasi valdZios organai ir su kuria nieko bendeo patys neturi. Dabar
ekonomizacija yra susijusi ir su visuomeninio gywan sritimis (sportu, menu, kuita), kurios is
pirmo 2vilgsnio neturi nieko bendro su ekonomika*

Taigi, dabar ekonomika yra ir Zurnalistikos beiuyigyventoj dalis, nebepriklausanti tik

ekspertams ar politikams.

> BUSHEE, Brian J., et. alhe Role of the Business Press as an Informatitemrrediary daktaro disertacijos
santrauka [interaktyvus]. [@i¢ta 2009 m. balandzio 1 d.] Prieiga per integnet
<http://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstrax®56021>

8 KARIITHI, N. Business and Economics journalism.Jwohnston, D. Encyclopedia of international medid a
communications vol. 1. St. Louis: Academic Pre§8&2 p. 158.

** MARTENSON, Bo. Between state and market: the eoonim Swedish television news. Gavin, N&he economy,
media and public knowledgkeister university press, London and New York, 899 112-134.
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4. VERSLO ZURNALISTIKOS PROBLEMATIKA

Augant ekonomiés tematikos poreikiui ir vykstant aktyviai verslarnalistikos raidai,
palaipsniui rySkja ir labaijvairus su tuo susijusiproblemy laukas. Jatskleidziajvairus Saltiniai —
Ziniasklaidos procesus ty#jantys mokslininkai, akademikai, ekonomistai, vieiskai bei
praktikuojantys verslo Zurnalistai.

Nagrirgjant profesig literatira, atliktus tyrimus bei kit Siam darbui aktuali medziag,
susidaé toks pagrindini problemy Zzentlapis. Vienas pagrindini problematikos aspekt —
komplikuotas ekonominitemy suvokimas. AuditorijaiiSsuvokimy apsunkina sugdingas objektas,
esx dél skakiy gausos Zinios tampa per ,sunkios“, nuobodzios @suprantamos. Kita aktuali
problema - verslo Zzurnalistikos kol tikumas, kuris atveda mus ir prie zurnalist
profesionalizacijos klausimo.

Kadangi verslo zurnalistikos pazantpmia didzaja dalimi paties objekto — ekonomikos,
verslo — sparti kaita bei Zurnalistspecializacijos gerosios praktikos pavyzdziai, gisma
informacijos yra praktinio palwzio, iSreikSta patarimais zurnalistams kaip kddrbo kokylk, o
teorirgje plotneje verslo zurnalistika analizuojama mazai.

Mokslininkai (Kariithi) pripaista, kad viena didZiausi problemy — teorinio verslo
Zurnalistikos pagrindo silpnumas. Pedageégirir profesionalios Ziniasklaidos diskurse verslo
Zurnalistika pristatoma kaip zurnalistikos sritisikalaujanti speciali igadziy, Ziniy bei sugegjimo
rasSyti ir redaguoti. Ekonoméntematika turi savo klasifikacijas, kurios padedarigu suvokiti,

surinkti ir pateikti ekonomikos aktualijas.

4.1. Ekonominiy temy kategorijos

Ekonomirés naujienos — labai platiwoka, to@! teoretikai jas grupuojdprasiausias bhdas
— skirstyti pagal temas. ISskiriamos devynios ekoimés tematikos sritys, kurios ity bati
aprasomo¥:

1. Rinkos, birza

Nekilnojamasis turtas
Mazmenirt ir didmenire prekyba
Finansai ir bankininkyst
Pramor

o 0k~ w D

Transportas

9 THOMPSON, Terri. Writing About Business: The Newifht-Bagehot Guide to Economics and Business
Journalism. Columbia University Press, 2000, 3.
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7. Darbas — jogygos, atlygiai
8. Verslas ir valdzia
9. Zemesikis
Svedas profesorius Bo Martensonas pagal ekonaqrtendenciy ir temy ry§ jas sudlioja i

tokias kategorija®:

1. Socialinio aprpinimo problemos ir gismeés; jvairiy socialinip  sluoksng rémimas,
apfripinimas.

2. Nedarbas (nedarbo lygis, bankroto pasekmriezastys, slomos iSeitys).

3. Finansg rinkos pokyiai, ju poveikis nacionalinei ekonomikai, ekonomikos pkiit.

4. Rinkos perspektyvos (politupi sprendiny jtaka ekonominiams reiskiniams, ekonomikos

produktyvumui,jvairioms verslo Sakoms).

5. Rinky apzvalgos (tam tikros verslo rinkos apzvalga, iadaleieSkant politini sprendin
pasekmi).

6. Valstyles finansir situacija (biudzetas, jo skirstymas).

7. Europos §ungos (ES) sprendimai uj poveikis nacionalinei ekonomikai, jos augimui,

jvairioms ekonomikos sritims).
8. Ekonomini; teoriju perspektyvos (ekonominiai klausimai, ekonoésimpolitikos problemos,
sprendimai, - dominuoja anatizpasnekovai — ekspertai).

I kokias kategorijas Lietuvoje priimta skirstyti & naujienas, galima pasiremti Lietuvos
naujien; ageniiry sialomu naujiem skirstymu. PavyzdZiui, iS trisdeSimties naujieageniiros BNS
pateikiamy naujieny sriciuy, ekonominei tematikai priskiriamos $ios:

- Ekonomika

- Energetika

- ES (iS dalies)

- Finansai

- IT&T (informacinés technologijos ir telekomunikacijos)

- Maisto pramoa

- Nekilnojamasis turtas

- Pramog

- Prekyba

- Socialire apsauga

- Transportas

- Turizmas

®1 MARTENSON, Bo. Between state and market: the eognim Swedish television news. Gavin, Neil. Theremay,
media and public knowledge. Leister university préondon and New York, 1998, p. 112.
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- Zemesiikis

Pagal tokias kategorija naujienos yra koduojamenp, dalima vieningai ir efektyviai vykdyti
ju paieSly publikaciy duomem bazse. Zinoma, Sios kategorijos yra susijusios ir psfai viena
publiakcija patenkakelias iS¢ia pamirety kategoriji.

Laikra&iu publikacijos Bra koduojamos grieztais raktiniais Zodziaisiida jos taip pat
panaSiai kategorizuojamos, o verslo zurnalistaiat+ jl§ yra ne vienas redakcijoje - paprastai
specializuojasi dar giliau,kuruojargius draudimo, turizmo, zekaakio sritis ir t.t.

Saltiniui paskelbus informaaij Zurnalistams gali kilti labai skirtingklausimy ir ieSkant
rapimy atsakynma publikacijas galima parengti labavairiai. Rezultatas priklauso nuo paties
Zurnalisto, nuo redakcijos politikos bei ekonominaujieny pateikimo krypties. Pagal tai, kokiais
aspektais nagréjamos temos i kokia auditorip jos orientuotosgkonominiy puslapiy ,veidai®
apibadinami trejopai.

Darbo ir vartojimo temos. Sios fiSies verslo Zurnalistikaiipi klausimai: ,Mano naujasis
skrudintuvas sugedo — kaip as galiu suggti sumolketus pinigus?* arba ,Kada naujasis vadovas
sustabdys atleidimis darbo vaj ir practs kurti naujas darbo vietas?*. Zmsnperka laikradus su
tokia kryptimi pateikiama ekonomine informacijadig to, kad jie domisi verslu, bettto, kad nori
gauti benduju Ziniy apie visly po trupui IS laikra€io, nuSvi€iancio platy spekts visuomers
aktualiju.

Kompanijy reikalai. Rapimi klausimai: ,Sios kompanijos pagamintas skriaas sugedo
— ar taip atsitiko & to, kad gamyba buvo iSkelta Svedip?*, taip pat ,Kokiy pasikeitimy
kompanijos veikloje Zada naujasis vadovas?* Siwejatpakilta auk&au vartotojisko lygmens —
skaitytojus domina verslgnores, sandriai ir ekonomika.

Vertybiniy popieriy rinkos aktualijos. Analizuojama tokiais aspektais: ,Gendantys
skrudintuvai nusmukdSiosimores akcij kaim rinkoje — ar dabar tinkamas meigg investuoti?“,
kitas pavyzdys — ,Ko naujasis vadovas ketina imkad kompanijos akcijos ¢V sudominty
investuotojus? Siuo atveju skaitytojai laukia hinapie naujausias vertybipipopieriy rinky
tendencija?.

Konkreti publikacija paprastaitba tik vienos i$ apiidinty krypéiy, t.y. viename rasinyje
arba atsakoma vartotojams aktualius klausimus, arba apraSomasmpkoip naujienos, arba
situacija analizuojama vertybini popieryy rinkos lygmeny. T&au bendrai nespecializupt

dienragiy ekonomikos puslapiai paprastai turiwisijy ,veidy* bruoz.

%2 AMCOFF, Erik.The Role of Innovation Journalism in Business Jalism In Innovation Journalism [interaktyvus]
Vol.3, No.4, May 29, 2006. [Ziréta 2009 m. kovo 13 d.] Prieiga per integnet
<http://www.innovationjournalism.org/archive/INJG43amcoff.pdf>
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4.2.Ekonominiy temy pateikimo ypatumai

Ekspertai (Roush) teigia, kad vienas iS svarbigpariskininy, kodl jvairas Saltiniai daznai
iSreiSkia nepasitenkinignverslo zurnalistika, yra auditorijos suvokimas Bomplikuotas keliuose
lygmenyse: ir p&iu zurnalisty, ir skaitytoy. Verslo zurnalistai daznai kaltinami orientagijalitini
skaitytop.

Lverslo zZurnalisy tekstai daZznaiina per rimti, per suris, jtraukia per daug skdi ir yra
sunkiai suvokiami plkdam skaitytoy ratui. Per daznai raSiniai apie versbrientuoti i eliting
skaitytop“®®. Pastarasis skaitytojas, kaip rodo Press Institytienai, taip pat @ra patenkintas
Zurnalist; medziagos kokybe.

Daugelyje knyg verslo Zurnalistams primenama, kad jie raSo artgiip o ne savo
Saltiniams suy kompetencija, nors ir pripggtama, kad ekonomgninformacip daugiausia skaito
daugiau nei vidutinisSkai iSsilawrzmores.

Taciau juk Zmomrs kasdien nmpsto apie savo da#h jo saugum, naujas darbo vietas,
uzdirbamus ir leidZiamus pinigus, savo srities esskme ir pan. Vadinasi, raSiniai verslo tematika
turéty ir gali bati jdomis bei suprantami masinei auditorijai.

Liverpulio ekspertai atliko tyrimg kaip viera ir ta pai ekonomin reportaz suvokia skirting
socialiny sluoksni, iSsilavinimo ir profesii Zmores. Tygjai nusta¢, kad per daug abstréik, kaip
ir pernelyg personalizugt skatiavimy negali lengvai suvokti net labiausiai Sia informeac
suinteresuoti Zmars>”.

Ekonomiré informacija reikalauja specifiai ziniy. Lygiai taip pat Zirovas, primdamas
informacij, iSkoduoti siudiama Zinia, turi Zinoti bent pagrindinius ekonominius prinego(veikia
Shannono ir Weaverio komunikacijos mod8)iskadangi informacijos atkodavimui reikia tam tikr
Ziniy, zurnalisto siutiamg informacip gali suvokti ne visi Zirovai, tocl ji yra skirta baigtiniam
skatiui ziarowy. Visy Vakan Europos Sali patirtis rodo, kad ekonominiai leidiniai populianu
neprilygsta pramoginiams leidiniams.

Ekonomines temas lengviausia suvokti, kai bendeosiéncijos derinamos su asmeniis
istorijomis. Tai leidzia ne tik suprasti, bet irdaayti iSvadas, panaudoti gaunformacip savo

veikloje.

% ROUSH, Chris. Show Me The Money: Writing Busindssl Economics Stories For Mass Communication.
Lawrence E, London, 2004, p. 11.

® GODDAR, Peter, et. aEconomic news and the dynamics of understandiregt.irerpool projectin GAVIN, Neil.
The economy, media and public knowledge. Leistarérsity press, London and new york, 1998, p. 33

% FISKE, John]vadasi komunikacijos studijas. Vilnius: Baltos lankos989p. 22.
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Informacij suprantamesnpadarg®
e Zmogikasis veiksnys.
e Konkretaus Zmogaus istorijos analipereinanti bendras ekonomines tendencijas.
¢ Vietoje ekonomini terminy nhaudojamos neekononégxmetaforos.

Teisingas posakis: jeigu informacija nesuprantajnajiekam nereikalinga. Visuomes
poreiki gauti aiSka, suprantam informacip tinka pailiustruoti Lietuvoje veikiafio Danske banko
filialo atliktas klienty nuomorgs tyrimas, kuris parag kad svarbiausias dalykas znéors yra "gauti
paslaugas, kuriosiby lengviau suprantamos, aiSkésnir papra&iau suvokiamos" (7 priedas).
Suprantamumas ir aiSkumas klientams atrodo svadegndaug kii rodikliy. 1S to 2007 metais
gime idéja sudaryti finansinj terminy Zodyrm®’, kuris padty klientams, Zurnalistams ir visiems
gyventojams aiSkiau suvokti ekonominius terminus.

Ne tik Ziniasklaidos vartotojamsaksta verslo Zinj suvokimo. Zurnalistai taip pat ligk
klaidingai isivaizduoti pat savo apraSoapi objekt (ne tik terminus) ar per mazai iSmanyti
auditorija, kuriai skiria raSinius.

Kaip viena iS globalizacijos ¢gmiu pabgziama, kad @ globalizacijai lmdingosivairowes
leidinio Zurnalistas turi Zinoti savo auditaff.

Kai kurie ekspertai §lo ekonomirs informacijos skaitytojus skirstyitidvi grupes:

1) verslinkai ir politikai;

2) kita visuomess dalis (kurioje auga pasitutinjy skatius).

Galima teigti, kad specializuotoje verslo spaug@eeikiama informacija turi daugiatakos
asmem darbinei veiklai. Tuo tarpu dienraai labiau taikoi Zmog; kaip Seimos nar planuojant
savo gyvenina, turint hobiy (pvz. investuotj akcijas), pensininkusvus ir pari®.

Nors skaitytojai tikriausiai nesupranta stidgy ekonominy proces, jie tampa gerokai
supratingesni, kai kalbama apie tiesiagghonomikos poveikjiems. ,Per domgjimasi asmeniniais
finansais auga susid@imas ir cdsningumais, sudingesnii reiSkinip priezastimis ir
paseknamis“’*.

Verslo Zzurnalistikos ypatumus tydjantys autoriai iSskiria tris aspektus, kaip patys

zurnalistai klaidingaisivaizduoja savo aprasambjekt 2.

% GODDAR, Peter, et. aEconomic news and the dynamics of understandirgt.iverpool projectin GAVIN, Neil.
The economy, media and public knowledge. Leist@rélsity press, London and new york, 1998, p. 20.

®7 Bankiniy termin; Zodynas, Danske bankas [Interaktyvus]if#ia 2009 m. balandZio 2 d.]. Prieiga per intemet
www.danskebankas.It

% KALT, G. Wirtschaft in den Medien: Deficite, Chancen undi&en. Eine kritische Bestandaufnahm@rankfurt am
Main, 1990, p. 15.

% Ten pat

0 Business-to-Business Media Stiidiyeraktyvus], Bobit Business Media Research Bes; 2004. [Ziréta 2009 m.
balandzZio 3 d.] Prieiga per interaekhttp://www.bobit.com/assets/combined.pdf >

" |ZARD, Ralph S; et. al. Fundamentals of news répgr 5th ed. Dubuque: Kendall/Hunt Publ.Co, 1920I, p. 240.
"2 KLUGE, P. H.Guide to Economics and Business Journalisiew York, 1991, 400 p. x.
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1. Zurnalistai daznai mano, kad ,daryti“ pinigus yrengjva. Taiau iSpktoti idéja,
pasifipinti jos rinkdoara, reklama, gamyba bei platiniméra lengva uzduotis, o
rizika — didziué.

2. Klaidinga manyti, kad iitina kati finansininku, kad g@tum analizuoti kompanijos
duomenis. Finansés ataskaitos papréausiai parodo kompanijos proaepradedant
nuo ickjos ir baigiant pelnu ar kt. Procesas yra pasalogerdis, nepaisant pelno ar
nuostoli;.

3. Istorijos apie veral néra istorijos apie Zmones. IS tiegeriausios verslo istorijos yra
apie individus, kurie kuria veesgl uztikrina, kad jis veikt, pelnosi i$ jo, remiai jar
skundziasi.

Vienas iS pagrindini kaltinimy, koctl publikacijos ekonomine tematika yra sunkiai
suvokiamos — jose per daug skaj o ju reikSne — nepaaiskinta. Problemos estiksliai apikidina
tarptautinio televizijos kanalo CNN 2009 mgtradZioje praéto laidy ciklo ,Road to Recovery”
Sikis ,It's not about numbers. It's about people” [Mee apie skaius. Mes apie Zzmones].

Su tuo susijusi zymi dalis pataninverslo zZurnalistams, kuriuos pateikia visi rengign
darky analizuoti verslo Zurnalistikos vaddwai (autoriy Kluge, Roush, Thompson). JAV iSleisti
verslo Zurnalistikos vadeéliai parengti praktily ir remiasi konkréia patirtimi. Jie pasizymi
schematiSkumu. IS dazniausiai pasitatkarverslo zurnalist klaidy, specializacijos silpgy viety ir
trakumy vadovéliuose suformuoti konkras patarimai, kaip tyrieti objekty beii ka atkreipti dmesg;
sialomos galimylds gerinti verslo Zurnalistikos kokygbTai aktualu ir Lietuvos Ziniasklaidai.

Be vadovliy, yra parengta ir nemazai kitokio formato medziagetambi Ziniasklaidos
priemoniy praktiniai vadovai, profesini organizaciy straipsniai ir pan.), kuri skirta pétil verslo
Zurnalistams efektyviau rengti medziag

,Zinodami kelias technikas ir esminius klausimustrialistai gali nesunkiai iSmokitvelgti,
kas slypi uz pateikiam statistinip duomem ar kitokiy skatiy ir atskleisti & tiesy skaitytojams.
Arba bent jau pateikti pakankamai esmirskatiy, kad iSprus skaitytojai patys gatuy juos
iSsianalizuoti ir pasidaryti iSvadas“, raSoma Ng@p Zelandijoje iSleistame zurnalistikos
vadowlyje’.

Valstybiniy instituciju platinami statistiniai duomenys yra pateikiami nslartiSkai, o
trumpoje skaiiy analizje paprastai iSkeliami teigiamos tendencijos arlgutmatis pokyiai.
Ekspertai dilo ,apversti® pateiki statistie informacip, pazvelgtii ja nauju kampu, p@am

Zurnalistui j surasti. Taip pat aiSkinama apie sociologiniusrys. Reporteriai raginami Salia tekst

B TUCKER, Tim.Intro: a beginner's guide to professional news jralism - S.I. : New Zealand Journalists Training
Organisation, 1999, p. 178.
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pateikti lenteles, grafikus, kad ,vizuat®n medziagos pagalba skaitytojai lengvigisavint

skaisiais siurgiamga Zinia“ .

Knygose pateikiama ir daugiau pataginkaip kovoti su bdingiausiomis verslo zurnalist
klaidomis ir padidinti suvokiminformacijos ga¥ju tarpe. Su pavyzdZziais aiSkinama, kaip parodyti
ry§i tarp daikt, reiSkiniy (iSreiksti procentais), kaip vartoti tokius Zodikaip ,vidurkis“>,
taisyklingai lyginti skirting; laikotarpiy duomem pokyius® ir pan.

Verslo zurnalistams rekomenduojama vengti temin@rgdno, paaiskinti vartojamus
ekonominius terminus, nepersistengti su &hkis, atsiminti, kad skaiai be konteksto nieko
nereiSkia. Btina: pateikti kontekst parodyti veidus uz sk&i, surasti Zmogis§i pasakojimo
kamp. Atsiminti, kad nors ir specializuota — tai viskizurnalistik&'.

Pagrindiniai patarimai norintiems gerai radytistertemomis yra tokf&:

1. Rasykite skaitytojams, o rienonei.Jmores visada stengsis susukti informagpavo naudai.
Atidziai analizuokite kompanijos iSplatintpraneSim Ziniasklaidai — k palies jo Zinia?
Darbuotojus, klientus, investuotojus, @ilga visuomer? Ir pan.

2. Verslo Zurnalistika éra vien raSymas apie kompanijas. Tai visa ekonomiiaidos ir
pajamos, investavimas. Taddzurnalistai tuéty nuolat stebti ekonomikos procesus — darbo
lygi, vartotojs elgsen ir pan.

3. Skirkite naujiem nuo reklamos. PrieS raSydami apie naujus produktuspaslaugas,
isitikinkite, ar jie verti naujienos vardo.

4. Sekite ne vien verslo madas, tendencijas. JukSggvena pakilimus ir nuosmukius kartu su
visa ekonomika. Tad Zvelkite @glau — ar vietogs, kurioje gyvenate, ekonomika yra
pakankamai diversifikuota?

5. Veskites skaitytog i uzkulisius. Pavyzdziui, kompanijggykdé sandoy — pabandykite atkurti
jo eiq ir papasakotig skaitytojams. IS to gausite nemaidomios informacijos.

6. Neuzmirskite smulkiojo ir vidutinio verslo. Tokigmores sukuria didzija dal darbo viet,
taciau dtmesio susilaukia gerokai maziau. Raginkit®nes sjsti jums informach.

7. Pazinkite visuomen Nuo jos, kaip klausytojos, priklausys, kaip ratgyserslo naujienas.

8. Susipazinkite su verslo zmémis savo bendruomée — zinokite, kas jiemsipi, kuo jie
gyvena, su kokiomis problemomis susiduria.

9. Skaitykite verslo naujienas (uzsienio, konkutgnt jos suteiks jums nemazai pamésin
informacijos bei pasilys idéju jusy skaitytojams aktualioms temoms parengti.

10. Skaitykitejvairia smulkija informacip. Statyly leidimai, konkurencijos tarybos praneSimai,
skelbimai apie pakeistjuridini statug, - visa Si informacija pad jums susidaryti vaizd
apie vietos ekonomikos tendencijas bei problemas.

Naujien; ageniiros ,France-Press” vienas iS redakioiRobert Holloway primena, kad

.gerai paraSytas tekstas padeda parduoti istorfjoctl reikty vengti laikrasties kalbos

" TUCKER, Tim. Intro: a beginner's guide to professil news journalism. - S.I. : New Zealand Joustsliraining
Organisation, 1999, p. 173.

> Ten pat, 175.

® Ten pat, p. 180.

" Laisvai atpasakota i8 RUMNEY, Reg; BRAND, Rob&eneral tips for better business, financial ancheoucs
reporting [interaktyvus]. Centre for Economics Jalism in Africa [Ziiréta 2009 m. kovo 23 d.]. Prieiga per inteenet
<http://ceja.co.za/admin/uploads/material/12133G332.pdf>

8 ROUSH, Chris. Show Me The Money: Writing Busindssl Economics Stories For Mass Communication.
Lawrence E, London, 2004, p. 34.
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(menkinamja prasme), kli§ji, nuvalkioty metafor ir Zargono. Reikia kreipti @neg i Zzodzi
reik§me. Naudoti trumpus, suprantamus ZodZius, o ne ilgispadingai skambatius*’®,

Pasak autoriaus, stgtna, kaip daZnai Zurnalistai suklystaitent pateikdami skaius®.
Daugelis dalyly yra gerokai reikSmingesni, kai raSomi su palygirsngretinimais — beyj statistika
daZznai @ra aisSki. Bene svarbiausia korespondento uzduotskiriant ekonomikos iSmanyn
jvardijamas sugeiimas padaryti verslo naujienaglomias, susieti viena su Kkita ir parasyti
suprantamai vidutiniams kaitytojui. Papildant raikiabézti, kad reikia vengti ekonominiterming
ir Zargony, ypa: jei jie néra paaiskinti teksfe.

Nusvigtiant ekonomines naujienas, svarbus ir pramogos,blieo” elementas. Jis
vadinamas iitinu cél ypat iSaugusios informacijos apimties (pavyzdziui, weiew York Times*
numerio naujiea apimtis prilygsta XVII a. iSprususio Zmogaus pgyvenimy gautoms Ziniont$):
skaitytojus reikia sudomintitraukti, suteikti pramog kad perskaityt informacip, kuri jiems gali
buti naudinga.

Todkl verslo zurnalistai raginami skirti daugrdesio raSymo stiliui, mintiesedtymui.

Pasak Robert Guy Matthews, vedanVerslo zurnalistikos kugsMerilendo (Maryland)
universitete JAV, beveik kiekvienas Zurnalistas gakrasyti tiksly, tatiau iki koktumo nuobodai
istorija verslo tema. Taau siekiant parengti gemedziag verslo tematika, reikia mék sumaniai
naudotis Saltiniais, &nesingai iSéstyti informacip ir mokéti pasakotijtikinamai, prikaustatiai.
Tuomet medziaga budomi ir gerai suvokiama. Profesoriuslsi zurnalistams iSsibandyti skirtingus
radymo stilius, interviu taktikas, tyrigmetodus ir t.£2

Tai, kad iSaugus ekonongis informacijos poreikiui, parengta nemazai pagakbmedziagos
verslo zurnalistams, yra vertintina teigiamai. mikisi, kad tai pas spesti kita darbe nagrigjama
Siais laikais aktuadiprobleny — verslo zurnalistikos kokyis tiikuma.

2001 met pabaigoje Amerikos Spaudos Institutas (Americags®iinstitute) atliko tyrim
kurio metu buvo apklausta 5@®oniy vadow, 300 dienrady redaktony ir 34 Zurnalistikos studij
prograny administratory is jvairiy JAV valstijy. Tyrimas atskleié, kad verslo zurnaligtprofesinis
parengimas yra silpn¥s

e Tik 14 proc. laikra8iy redakton; savo verslo redakcijos zurnalistiarky jvertino puikiai —
tai daug zemesnis rodiklis nei tirkitos specializacijos redakgij

" English service stylebopRgence France-Presse, Paris, June 1999, p. 1

8 Ten pat, p. 89

81|ZARD, Ralph S; et.alFundamentals of news reportingth ed. Dubuque: Kendall/Hunt Publ. Co, 1990.XlI241.
8 PECIULIS, Zygintas.Informacijos amZiuspaskait, konspektai, 2008 metai.

8 MATTHEWS, Robert G. Business Journalism: syllapateraktyvus]. University of Maryland. [#iéta 2009 m. kovo
17 d.]. Prieiga per interngt< http://www.journalism.umd.edu/newrel/06newrekmess.pdf>

8 Business Journalism Surveys: Summary of Key Fisdingraktyvus]. American Press Institute, 2001-20iaréta
2009 m. balandzio 12 d.]. Prieiga per intesnet
<http://www.americanpressinstitute.org/ReynoldsGE&écutiveSum.pdf >
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e 60 proc. laikra&iy redaktory sutinka, kad sunku pasamdyti kvalifikaoterslo zurnalist ir
kad surasti ger verslo Zurnalist yra daug sunkiau negu kvalifikuotZurnaliss,
besispecializuojankitose srityse.

e Zurnalistikos studij programy administratoriai savo dagbruo$iant studentus rengti
medziag verslo tematika vertina Zemais balais: 63 prodkosaioje srityje atliekantys
,patenkinamai* arba ,silpnai* dagh né vienas neskyr jvertinimo ,puikiai“. Sie rezultatai
prasiausi palyginti suy darbo vertinimu kitose srityse.

o Laikragiy redaktoriai mokymagstaig; darky ruoSiant verslo zurnalistugertino dar prasau:
78 proc. apklausos metu téjckad dauguma koledzar universitai programy atlieka darh
.patenkinamai* arba ,silpnai“ rengdami studentuswviasti verslo temas, tik 1 progertino
~puikiai“.

Tyréjai teigia, kad btina kelti verslo zurnalistikos presiizi Sia specializacy pritraukti

gabius studentus, be to — visiems zurnalistikodesttams suteikti verslo ir finamgagrindus.

Kitu Instituto atliktu tyrim{® buvo siekiama istirti verslo tematikos nusvietimo
Siuolaikiniuose laikraSuose stiprasias ir silprasias puses.

Pagrindire Siy tyrimy iSvada: verslo teodjir praktika iSmanagiy bei patyrusi reporteny
paklausa ir pasla Sy dieny dienragiuose neatitinka. dksta verslo Zurnaligtmokymo program,
verslo redakcijos nepritraukia talentingzurnalist, ekonomigmis temomis daznai raso
Latsitiktiniai“, t.y. specialyju Ziniy neturintys Zurnalistai.

Tokie tyrimy rezultatai iSkelia kit aktual; klausima — verslo zurnalist profesionalizacija.

Verslo zurnalisi darbo kokybei reikSmingogakos turi darbuotaj kvalifikacija. McQuailas
i§skiria tris Zurnalist profesionalizacijos bruoztfs

1. Jungimasig profesines organizacijas.
2. Ziniasklaidos etikos instituajjsusiformavimas.
3. Etikos princim suformavimas pagal gga praktika.

Pirmasis profesionalizacijos kriterijus Lietuvojeseniai pasireigsk 2007 mei ruden apie
versh ir ekonomilg visuomer informuojantys Zurnalistaisteig Lietuvos verslo Zurnaligtkluba
(LVZK). Kluba jsteig; 32 Zurnalistai atstovavo leidiniams: "Kauno dign&lietuvos rytas",
"Lietuvos zinios", "Veidas", "Verslo zinios"; naaj portalams "Alfa.lt" , "Delfi.lt", "VZ.LT";
televizijos kanalams: Lietuvos televizija, LNK, Kanalas"; Lietuvos radijuildomu tai, kad nar
dalyvauti LVZK veikloje pareisk ir véliau klubo nariais tapo daugumos Lietuvoje veikian
uzsienio visuomess informavimo priemoni korespondentai — ,,Reuters”, ,Bloomberg“, Pranigos
radijo RFI.

Lietuvos verslo Zurnaligt klubas jstatuose (4 priedas) save aplma: ,nepriklausomas,
nepolitinis, demokratiSkas, ekonomik versh kuruojargiy Zurnalist; susivienijimas. Klubas gerbia

ir gina spaudos, zodziojsitikinimy laisw".

% Business Journalism Surveys: Summary of Key Fisdingraktyvus]. American Press Institute, 2001-20iaréta
2009 m. balandzio 12 d.]. Prieiga per intesnet
<http://www.americanpressinstitute.org/ReynoldsGE&écutiveSum.pdf >
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Klubo naryy tikslas — siekti, kad informacija apie ekonomikiniasklaidoje tapt
kokybiskesg, objektyvesn, patikimesa®. ,Vokeliy skandalai, darbuotej i$naudojimas,
reklaminiai straipsniai be uzsakymo numerio, diriptibarje; kirimas siekiant sulaukti kysi—
tokios liadnos, bet daznos realijos ¥ burtis siekiant civilizuotesnistandani”.

Kiti profesionalizacijos bruoZai Lietuvojeadingi bendrai Zurnalistams, o ne konkes
verslo korespondentams.

VieSosios informacijos rerfy ir skleidtjy savitvarkos institucija — Zurnalistir leidéju
etikos komisija — Lietuvoje veikia nuo 1996 meKomisija ,rapinasi zurnalist profesires etikos
ugdymu, nagrigja profesirgs etikos pazeidimus, kuriuos paglaurnalistai, vieSosios informacijos
rengsjai ar ju dalyviy paskirti atsakingi asmenys informuodami visuomaearagriréja zurnalist ir
vieSosios informacijos regpy ar leickju tarpusavio gitus cl Lietuvos zurnalisi ir leidéju etikos
kodekso pazeidim priziari, kaip platinant viega informacip laikomasi jstatymy nuostai,
draudZiadiy tautires, rasiws, religirés, socialigs ar \&iy neapykantos kurstysf®®.

Taigi, komisija orientuojasi pazeidimus. Tuo tarpu etikos principai, suformuetniantis
gerja praktika, kuriuos mini McQuailas, m; Salyje kol kas éra parengti arba nedokumentuoti.
Kartu su komisijos veiklasigaliojusio Zurnalist ir leidéjy etikos kodekso skelbia besilaikams
dauguma Salies Ziniasklaidos priempni

Specialios verslo zurnalistetikos komisijos sukurtaéma, tik kaip viem iS tikshy ginti
profesir etika yra numats LVZK.

Apibendrinant galima tvirtinti, kad Lietuvoje veoslZzurnalisy profesionalizacija dar tik

Zengia pirmuosius Zingsnius.

4.3. Intereqy konfliktai verslo zurnalistikoje

Sakoma, jog demokratijoje visuonisninformavimo priemoés atlieka visuomeis balso
funkcija, iSreikSdamos Zmouniproblemas, suteikdamos reikalinigformacip ir sudarydamos erdv
diskusijoms. Willy Rogers pasakkad ,geras laikrastis yra ,pati su savimi kalbaauta®, ir Si fraz
puikiai apibgZia visuomess pasitikjimo ideja®°.

Interes konfliktus verslo Zurnalistikoje skatina santyksai Saltiniais, iSaugusi vig$ rySiy
itaka, savininlg ir reklamos uzsakaykapitalo galios pasireiSkimas.

Vienas podiris teigia, kad spauda tarnauja visuomenei ir \nsei@ tiki bei pasitiki ja. Kiti
ekspertai tokj nusotad vadina idealistine ir teigia, kad visuongsninformavimo priemots yra

kapitalo imores, kury pagrindinis @ipestis — pelnas. ,Savaime suprantama, kad atiduo@5+7i5

87 Visi LVZK tikslai ir uzdaviniai pateikiami 4 priesi
8 http://www.lzlek.It/
8 DENNIS, Everette E.; MERRILL, John @okalbiai apie Zurnalistik Vilniaus universiteto leidykla, 1997, p. 35.
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proc. vidutinio leidinio ploto reklamai spaudos matpi nedaug gsto apie ,tarnavimp visuomers
interesams™.

Kiti atkreipia ccmeg, kad visuomegs pasitikjimas — litina laikragiy pardavimo slyga, o
pelnas — antraeilis dalykas. Be to, dauguma Zwsmajra gerokai nut@l nuo t; sluoksni, kurie
dalijasi pelna. ,Buty sunku sunku gerai uzdirbti ar sulaukti ekonaisirgkmés be visuomeis
pasitikejimo. Galp gale visuomed# perka komunikacik sistem, zmores moka uz masin
komunikacip ir, savaime suprantama, jie pageidauja, kad gaanafrmacija oty profesionali,
tiksli ir naudinga®®.

Sie debatai puikiai atspindi zZiniasklaidaidinga interes, konflikta, kuriame dalyvauja daug
pusiy: verslo atstovai, y vieqju rySiy atstovai, reklamos uzsakovai, potengsalSaltiniai,

Ziniasklaidos priemonisavininkai ir, zinoma, zurnalistai.
4.3.1. Santykiai su Saltiniais

D¢l komplikuoto verslo zurnaligtsantykio su Saltiniais verslo zurnalistika neretitinama
kaip universali, visose Zurnalistikos srityse pkiyéina patirtis.

Verslo atstovai (kaip Zurnalistinformacijos Saltiniai) gerokai skiriasi nuo ligan,
mokykly, policijos, kity valstybiniyy ar ne pelno organizagijatstow. ,Valstybinés jstaigos suvokia
savo atskaitingumo visuomenei prieyvolir yra jpareigotos kalitis su besikreipiahais
zurnalistais®®. Tuo tarpuimonés tarnauja privatiems interesams ir siekia i$sausmto vidiniy
reikaly uzdarum. Kaip ironizuoja Roush, ,dauguma verslininkesikalba su reporteriais, nes tai
neieinaj jy pareigyles aprasyn**.

Imonres kina atviros ziniasklaidai, kai siekia patobulintaizdi ar pranesti geras naujienas,
tatiau gresiant prastoms Zinioms verslininkai nuo asklaidos neretai atsitveria siena. a Si
problemy paaiskina tai, kad verslas ir Ziniasklaida tupigimties prieStaraujaius tikslus.

»Imoreés vadovais tikrai ne visada nori laikraStyje peitskianepagrazing tiesy apie savo
kompanip ir visai nelitinai siekia, kad straipsnis apie jmory baty iSsamus, gilus ir neSaliskas.
Verslininkai noti parodyti skaitytojams ggg savo verslo pus tuo tarpu Zurnalistai ieSko
nepagrazintos istorijos. Konfliktas — uZprogramsot&urnalistas neés iSspausdinti tai, ko
verslininkas nenori matyti spaudoje. Ir atvifiegd — verslininkai gali atkakliai siekti, kad Zulistas
paradyy tai, kas jo visai nedomin&*

Zurnalistai gali nemaZai suZinoti ir nekadtami su firmy atstovais. Atsizvelgiant Zodiniy

Saltiniy problematiskuny, reikia nepamirsti ir kit informacijos kanal — juridiniy asmen registras,

 Ten pat, p. 36.

L DENNIS, Everette E.; MERRILL, John @okalbiai apie Zurnalistik Vilniaus universiteto leidykla, 1997, p. 41.
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% ROUSH, Chris.Show Me The Money: Writing Business And Econontiz&S For Mass Communicatiohawrence
E, London, 2004, p. 35.
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konkurencijos taryba, privalomai pateikiamimoniy finansires atskaitonyes dokumentai,
konkurentai ir daugybkity.

Profesionalai pakia, kad nepaisant sétthgesnio verslo zurnaligtpri¢jimo prie Saltini,
jiems taikomi bendri zurnalistikos reikalavimai:sai Zurnalist medziaga turi #ti su nurodytais
Saltiniais, nes ,tai suteikia patikimumo bei apsa#iniasklaidos priemaniskilus konfliktui“®.

Vis tik nemazai didzjjy imoniy ir Kity organizaci pastaraisiais metais suprato, kad geriau
yra kati atviru Zurnalistams:

.Protingas kompanijos viefu rySiu vadovas Zino, kad kompanija paprastai iSloSia
kalbédamasi su Zurnalistais, netgi jei Sie planuoja inaig straipsi. Ji turi galimyle pataisyti
zurnalist Siam suklydus,itikinti reportef pazvelgti kitu kampu. Mag maziausiai bent jau
straipsnyje bus atspiath kompanijos pozicija®.

Pamiretieji vieuju rySiy specialistai primena kitverslo Zurnalistams metankaltinima: es

jie per daug laiko praleidzia ,draugaudami* su k@miu jvaizdzio formuotojais — viegu rySiu

atstovais.
4.3.2. Vie§jy rySiy priemoniy jtaka ekonominés tematikos nusvietimui

RySip su visuomene srities gita — svarbus pakis komunikacijos raidoje, téyes
reikSmingositakos ir verslo Zurnalistikai. IS vienos pas vie§ju rySiy priemoreés (pranesSimai
Ziniasklaidai, spaudos konferencijos, nuonaotyrimy pristatymai ir t.t.) suteikia nawjtemy
paieSkos galimyli IS kitos puss — mazina originalumo, autentiSkumo, objektyvunraokus
Zurnalist; darbuose, skatina pranesisuvienodjima ir pseudgvykiy nusvieting ziniasklaidoje.

Uzsienyje ,viefju rySiy specialisi paslaug poreikis staigaémé augti prieS par
deSimtméiy, ,Ziniasklaidai demaskavus kedateSvan versloimoniy reikaly: nesanitarias slygos
mésos perdirbimo fabrike, neleistini monopoliniai k&nai ir pan. Po panagsginiasklaidos iskeit
skandal, verslo atstovams prireikrySiy su visuomene paslawgatsiSaudyti nuo Zzurnalist
puolimo*?”.

Dabar nuo Sio pradinio tikslo nutolta ir reportekaltinami tuo, kad ,per daznai pietauja su
viedyjy rySiy darbuotojais ir neislipa ui sialomy tekst riby e,

Akivaizdu, kad sustigjusi vieyju rysiy jtaka smukdo verslo zurnalistikos lygBe to, kad
Zurnalistams fiksta ekonomikos ir verslo Zipiretas kuris vie§u rySiy specialistas gerai iSmano

09
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Autorius jZvelgia dar plategnneigiama vieqju rySiy paplitimo efekd: ,neretai Zurnalistai
tiesiog atkartoja tai, &jiems pasak Saltiniai, nekeldami klausimo, kokia pasisakymaspe ir iki
galo nesuprasdami, apie patys raso®°.

Tai patvirtina ir profesar Freaney, kurios nuomone, verslo zZurnalistai ,pairéi uzima
papigos vaidmejir tiesiog atkartoja SaltiniiSsakytas mintis” (1 priedas).

Tam, kadimoreés, valdzios organizacijos ar kitos savaizdziu susiiping organizacijos ity
teigiamai minimos, ziniasklaidai yra sitiamas pastovus prane§jrapie pseudoykius srautas.

Kai 1690 metais buvo iSleistas pirmasis Amerikdkrégtis — Benjamino Harrio ,Publick
Occurences Both Foreign and Domestick" — jame lpatadta skelbti naujienas reguliariai kart
per neneg arba dazniau, jei ,uzgriugrykiy lavina“. Ivykiai buvo Dievo ar Velnio valioje, o
laikrastininky uzduotis buvo pranesti apie reikSmingugkius

Tuo tarpu 8i dieny Ziniasklaida, kaip ir visa vieSoji sfera, pilnaepslqvykiy. Vienas
pagrindiniy ju bruo#; — jie rera spontaniski, juos kazkas juos suplanavo arbarpék Sia mint
puikiai iliustruoja dviprasmyly kuria Baltijos Salims transliuojantis ,Russkoje radicdildliai
pasirinko savoikiu ,My delajem novosti“ (Mes rengiame Zinias ir sneuriame naujienas).

D¢l kapitalo bei globalizacijogtakos Ziniasklaidos turiniui neretai tampa sunkbrégti riba
tarp tikrosios, objektyvios, analita verslo Zurnalistikos, vief; rySiy produkto ir reklaminj
straipsniy.

Batent vieSieji rySiai, jsiterg | vieSuosius debatus, juos daznai pé&eeklastote ir tampa
jrankiu pademonstruoti gafi*®> Tuo tarpu verslo Zurnalistikos principai ir Zuligy ir leidéjy

etikos kodekso nuostatos nesiderina su Siuo ,gdemsonstravimo* principu.

4.3.3. Savininky ir reklamdavi y galiy pasireiskimas

VieSuyju rySiy specialistai paprastai atstovauja verslo ay &rganizaciy interesams, kurios ir
paios savaime, ne per Siuos tarpininkus, dalyvaujar@s konflikte (prisiminkime prieStaring
zurnalisty ir verslo atstoy tiksly prigimti). Pastebima kapitaltaka ekonomiés tematikos skelbimo
kokybei. McQuailas teigia, kad verslo Zurnalistikasnj deformuoja priklausymas verslo sektoriui
— ima dominuoti vieSieji rySiai, reklama, pramogos;urnalistikos funkcijos atliekamos tuo atveju,
jei nesikerta su savininkir zurnalist; interesais.

JAV vykdyty verslo zurnalistams suremginokymy metu paais§o, kad Zurnalistai yra per

maZai kritiski aprasydami veesf®. Tai aiskinama Ziniasklaidos savinink reklamy uZsakatiy

1% ROUSH, Chris.Show Me The Money: Writing Business And EconontizéeS For Mass Communicatiohawrence
E, London, 2004, p. 13.

Y1 BOORSTIN, DanielA Flood of Pseudo-Eventt The Image. New York: Vintage, 1961, p 1.

192 HABERMAS, Jurgen. The future of human nature. Cadge: Polity, 2003. p. 12.
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imoniy galiy pasireiSkimu: ,ads kapitalistits santvarkos principai neretai atbaido Zurnalistus
astriy klausimy verslo atstovams, kuriuos vett uzduott®

PraktiSkai visi potenciak Saltiniai yra ir esami arba potenamlreklamos uzsakovai, tiki |
galia skirtinga. Fiksuojama, kad neretai redakt@igvelnina ZurnaligtparaSytas astresnes istorijas
— juk kompaniy reakcijai neigiamus staripsnius galiito reklamos uzsakymnutraukimas. Tai yga
pavojinga smulkesniems laikkadms, ypé priklausomiems nuo reklamos pajam

Teigiama, kad komercéife visuomegs informavimo priemomi sistemoje ,turinys atspindi
reklamos dagju ir ju verslo gjungininky paziiras, o Sie dazniausiai yra savininkai ir gat'. Jis
teigia, kad ,joks laikrastis, Zurnalas ar eterioldaneperzengiaitautonomijos ril, kurios priimtinos
pinigus mokattiam Seimininkui*®.

Savikontroés ir reputacijos tikslais praktiSkai visos stamimespasaulio ziniasklaidos
priemores vieSai skelbia savo Etikos kodeksus, kynunktus taip pat periodiSkai primena visiems
darbuotojams. Etikos kodeksvarly pabgzia ir profesigs zurnalist organizacijos.

Pavyzdziui, Amerikos verslo ziniasklaidos kompardgociacijos iSleistas Redakipitikos
kodeksas akcentuoja, kad ,ekonominei informacijaiasklaidoje keliami auk$ausi tikslumo ir
patikimumo reikalavimar®®,

Be bendyju Zurnalist; etikos nuostat (vengti bet koki interes konflikty ir nesudaryti
situacip jiems Kkilti; iSlaikyti tinkamy profesin atstuma nuo rengiam reklaminiy maket; ir pan.)
Etikos kodekse yra irittent verslo Zurnalistams aktugtiuostag*®":

1. Verslo Zurnalistai netéty investuotij imoniy ar tostkio Sakosimoniy akcijas, uz
kuriy veiklos nuSvietim yra atsakingi redakcijoje (iteaukiami investiciniai fondai,
pensijy fondai, nes Siuo atveju investuotojasdran tiesioginis vertybini popieri
savininkas).

2. Verslo Zurnalistai netéaty priimti apmokjimo uz ju keliones ar vieshiius iS nieko
kito, tik iS5 savo darbdavio.

3. Straipsnii temos neturi iti nulemtos reklamos uzsakipv

Lietuvos Zurnalist ir leidejy etikos kodeks®® verslo Zurnalist veiklai ypa aktuatis

reikalavimai apib§ziami taip:

193 15nasa 100, p. 19.
104) aisvai atpasakota i McKINNON, John D. BusinBsporting: syllabus. [interaktyvus] Georgetown UaTity.
[Zitreta 2009 m. balandzio 9]. Prieiga per intesnet
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1% DENNIS, Everette E.; MERRILL, John @okalbiai apie Zurnalistik Vilniaus universiteto leidykla, 1997, p. 39.
1% Editorial Code of Ethics [interaktyvus]. The Asiion of Business Media Companies, March 2005t 2009
m. balandzio 3 d.]. Prieiga per intersqiet
1<0r71ttp://WWW.americanbusinessmedia.com/images/abﬂsx;ﬂcpminmittees/EdEthics.pdf>
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198 Zurnalist ir leidéjy etikos kodeksdinteraktyvus]. Zurnalist ir leidéjy etikos komisija. {Ziiréta 2009 m. balandZio
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Zurnalistas neturi teds priimti dovam, mokamy kelioniy, apmokam atostog ir kitokio
isiteikimo, kuris gali pakenkti jo nepriklausomumiurnalistas kiekvienu atveju privalo pranesti
visuomenei apie gamtbet kokh parama, iSskyrus vieSosios informacijos refm su kuriuo
Zurnalist sieja darbo arieybiniai santykiai, mokamatlyginimg ar suteikg param. (27 straipsnis)

Zurnalistai, rengiantys informagippieimones, kuti akcijy jie yraisigije, savo skelbiamoje
informacijoje privalo atskleisti rySius ir aplinkgb, kurios gali sumazinti rengiamos informacijos
objektyvumy. Zurnalistai, vieSosios informacijos refj@ bei ju $eimos nariai neturi teis
pasinaudaj vieSosios informacijos rea turima ir dar vieSai nepaskelbta informacijakpirar
parduoti vertybini popieri;, su kuriais yra susijusi turima informacija. (3Bagosnis)

Siy etikos kodekso nuostatir kity garbingos Ziniasklaidos pringjpnepaisymas véia

abejoti Ziniasklaidos skaidrumu. ,Transparency rfmagional“ Lietuvos skyriaus uzsakymu 2007
mety geguz atliktas tyrimas kvestionuoja pasijkna verslo redakcijomis ir bendrai Ziniasklaidos
priemoremis.  Kita problemos peés— dalis visuomeis subjekii (verslo imoniy, valdzios
organizaciy) naudojasi galimybe ir skatina neskaidrios zinliaistos paplitim.

.rransparency International® duomenimis, per dgejnetus 12 proc. Lietuvos verslinink
yra uzmokje uz ju imonei palanki publikacijy skelbimy Ziniasklaidos priemaise arba nepalankios
informacijos uzgniauzim Beveik 18 proc. verslininknepazyntus uzsakomuosius straipsnius ar
reportazus vertina teigiamai. Mazdaug usrslininky sulauk redakciji uzuominos, kadsigijus
reklamos apie juos bus rasoma géefai

Pasipelnyti siekiatiai Ziniasklaidai lengva manipuliuoti galimais rakios uZsakovai,
kadangi, kaip rodo tyrimas, beveik visi tiki, kakhiasklaida turi gali neigiamais reportazajmorg
ar zmog suzlugdyt°.

4.4. Ziniasklaidos vaidmuo kritiniu laikotarpiu

Ziniasklaidos, kaip patéjo, tarpininko vaidmuo ypasustipgja kritiniais laikotarpiais, Siuo
atveju — ekonomikos krigi(Zemiausio ekonomikos tasko) pradzioje.

Kritiniais laikotarpiais padiga Zmoni, netikrumas ir baiit!, badingas gyventaj
nezinojimas, panika, kokybiskosittkinamos informacijos paieSka. Gauta informacygihama su
kitu surinkta informacija. Ekonomikos svarba ypasustipgja — visuomed domisi jos
perspektyvomis ilguoju, vidutiniu ir trumpuoju laitarpiais. Zmoes planuoja savo gyvenintoliau
i ateii ir domisi, kaip geriausia atéai iSsaugoti turimus finansinius iSteklius, kagcionaliausiai
elgtis su kitu turtu, kas bus su seratpensijomis ir pagal gyvyb draudimo sutarkaupiamomis
[éSomis vaiky studijoms. Kartu zmams fpi, kaip iSgyventi Siandien, netitai uzklupus

199 skaidreses Ziniasklaidos link: projektafinteraktyvus]. Transparency International Liete\akyrius. [Ziiréta 2009
m. balandzio 26 d.] Prieiga per interethttp://www.transparency.lt/new/images//media idianas_www.pdf>
10Ten pat

" LEE, Paul S.N. The Role of Mass Media in Crisigdaktyvus] School of Journalism and Communicatidre
Chinese University of Hong Kong. [@iéta 2009 m. balandzZio 4 d.] Prieiga per integnet
<http://www.hku.hk/facmed/mhrn/event/after _sarsfpaullee.pdf>
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sunkmeiui, kai vyksta masiniaimoniy bankrotai, Zmoés netenka darbo ir pragyvenimo Saltinio,
brangsta pinigai, sum&a galimylems pasiskolinti, pgus smarkiau uzgula ankau prisiimiy
finansiniy isipareigojimy nasta. Zmoéms reikia skuhj atsakyny { panasius klausimus, kvalifikuotai
pristatyty pasirinkimo galimyhi.

Tyrimai rodo, kad kritini situaciy metu auditorija Ziniasklaidos solidarumo funkoiertina
labiau nei ,sarginio $un&*

Ziniasklaidos vaidmuo kritiniu laikotarpiu prilygamas jos svarbai teikiant informagij
konflikty, karo, pilietiniy neramum ar kity bédy kreciamose valstykse.

»TOKiose situacijose valstyims reikia gerai paradyt aiSkinanyju publikaciy ekonomine
tematika, nes visuomeés supratimas ir debatai padeda susifokugudrasias problemas ir galimus
sprendimus™?,

Kritinése situacijose keéiasi Ziniasklaidos tem darbotvark (angl. agenda setting
koreguojama Zimi pateikimy struktira. Tuomet temp darbotvark tampa ypa svarbi, ,ziniasklada
sialo ne k galvoti, o apie k galvoti“**“.

Kritinése situacijose neretai prisimenamas posakis: ,Jaeigimas sukuria strgsnuodmeé
tuo nepasinaudoti“. Manoma, kad kritinisituacij akivaizdoje Ziniasklaida gali atlikti tokias
funkcijas™**

1. Suteikdama tikssi informacip sumazinti netikrumo ir baiés jausm gyventoj
tarpe.

2. Visuomer tikisi, kad Ziniasklaida kurs vienyb atmosfer, o ne kels abejones
valdzios veiksmais.

3. Masires komunikacijos priemas tuety kurti ,buvimo kartu® jausm tarp Zmoni,
kartu patiriadiy sunkius laikus.

Istorija rodo, kad kompanijos, kurios ekonominicosamukio metu tiek pat ar daugiais
skyré savo reklamai, padidino savo pardavimus ir rinlals tiek ekonominio nuosmukio metu, tiek
jam pasibaigus®.

Verslo imoniy tyrimai rodo, kad ,ekonominio nuosmukio metu reRk ir marketingui

sutelktos didels kompanij pastangos leidZiamonei suvienyti savo klientbaz;, atimti rinkos dal

112 EE, Paul S.N. The Role of Mass Media in Crisigdraktyvus] School of Journalism and Communicatidre
Chinese University of Hong Kong. [@ita 2009 m. balandzio 4 d.] Prieiga per integnet
<http://www.hku.hk/facmed/mhrn/event/after_sarséfpaullee.pdf>

113 Economic Journalism. Institute for War and Peaepdgting [interaktyvus]. Prieiga per intersqet
<http://www.iwpr.net/docs/pdf/13_iwpr_training_maxtydf>

114 FRANKLIN, Bob; et. alKey Concepts in Journalism Studi@®07 SAGE publications, London, p 12.
11515nasa 112

118 The Value of Advertising During an Economic Downfjimteraktyvus]. The Association of Media Companies
[Ziaréta 2009 m. kovo 13 d.] Prieiga per inteenet
<http://www.americanbusinessmedia.com/images/abisipammittees/ValueofAdv.pdf>
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i§ maZiau agresyyikonkurent ir pozicionuoti save ateities ekonominio atsigaviaikotarpiui*’.

Sis asnis galioja ir visuomess informavimo priemogms — Kritires situacijos yra geriausiasidns
joms sutelkti savo skaitytojus, iSlaikyti paséjikna, padidinti auditorijos priklausomyhr uzsidirbti
dividend; atetiai.

Manoma, kad kritiniais periodais Ziniasklaidgyja didesnio kontroliuojamojo svorio.
,Daznai teigiama, kad demokragje sistemoje viena svarbiaydaisvos spaudos uzdgig — nuolat
informuoti visuomen apie valdzios veildl <...> Spauda atidziai stebi valdzios veiksmus,
praskleidzia jos paslaptingumo uzdankovoja su kitais apribojimais, o0 viso to rezudsat- kaip tai
ivardija su spauda susiFmores — spaudos ir valdzios ,priesiski santykiai“. Kairie kritikai teigia,
jog Sie prieSiski santykiai turi ,kontroliuojagya ver”, nes spauda stebi valdzisiekdamasitikinti,
kad $i veikia teisinga linkmé*®. Si  kontroliuojamoji vert“ ypa& auga kritiniais laikotarpiais.

117 Business-to-Business Media Study [interaktyvusibiBBusiness Media Research Services, 2004rd# 2009 m.
balandzZio 3 d.] Prieiga per interaekhttp://www.bobit.com/assets/combined.pdf >
18 DENNIS, Everette E.; MERRILL, John C. Pokalbiaie@purnalistik. Vilniaus universiteto leidykla, 1997, p. 24.
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5. EKONOMIN ES TEMATIKOS PRANESIM U TYRIMAS DIENRAS CIUOSE

Ne visi visuomegs dalyviai turi galimyhk kurti savo ekonomin patirt, kaupti verslo ir
finansiny Ziniy baga2 tiesiogiai dalyvaudami verslo, ekonomikos, finais$erose ar bendraudami
su Si; sriciy atstovais. Papréswsias, patogiausias ir populiariausiaslds didinti savo suvokig—
naudotis ziniasklaidos kanalais stiama informacija. Visiems Ziniasklaidos vartotojapaariama
naudotis daugiau nei viena Ziniasklaidos priemqgas, turin vertinti kritiSkai, lyginti su kitais
kanalais gaunama informacija ir iSanalizavus sutikaizd.

Lietuvoje stebimejdomy reiSkin — pasitikjimas ziniasklaida krenta, bet jos vartojimas
auga™. Tai suponuoja miftkad i§ Salyje veikiatios Ziniasklaidos ?mais labiau tikisi pramogos
ar laisvalaikio, o ne Zinj kuriy pagrind; gakty priimti sprendimus (tam turi pasitik).

Pasaulio ekonomika susideda iS individt institucijy, kuriems verslo ir ekonomikos
naujienos yra pagrindis islikimo veiksnys, lemianfii sprendimus. Visuoméa informavimo
priemores yra lemiamas verslo naujigir informacijos Saltinis.

Todel ziniasklaidoje pateikiant ekonomikos, verslo, ait®; naujienas ypa svarbus
pasitikjimo veiksnys. Siuo atveju ekonomés tematikos informacija yra vieninteltaip
apibidinama inormacija, suteikianti ne pramogoilg ar intelektin stimuh, o naudingas Zinias,
kurias visuomeés nariai gali pritaikyti savo gyvenime ir remdanii@senis priimti sprendimus.

D¢l to ekonomirs informacijos tyrigjimas yra aktualus ir svarbus tikslas. Nepriklaugb¢n
atkurusioje Lietuvoje gyventojai jau patympegjima nuo planigs ekonomikos ir kalkiy laiky i
laisvos rinkos ir kovos uzilyj privataus kapitalo darbo rinkoje. ISgyventi ir kdaolos laikai, 1995
mety banky griatis, 1998 mat Rusijos ekonomii krizé — tokie jvykiai formuoja gyventaj
ekonomires situacijos suvokim pasitikjimo ir loke<iy lygmen. Manoma, kad pastaroji
ekonomikos kriz, 2008 metais iS JAV pasiekusi viso pasaulio ekakas) Lietuvoje gali suduoti
ypa skaudy smigi taupymo sistemai — gyvgb draudimui, ilgalaikiam investavimui, reformuotai
pensij; sistemai.

Ekonomikos kriz veikia asmeninius finansus¢ldo yra aiSkiai suvokiama, juntama. Tai
skatina visuomeis narius doritis, rinkti informacip. 1S Ziniasklaidos tikimasi tendengijj
trumpalaikiy ir ilgalaikiy perspektyy prognozi, patarimy, kaip elgtis su asmeniniais finansais ir
kitais klausimais.

Nacionalinio skaitytaj tyrimo duomenimis, Lietuvoje dienrag skaitomumas 2008 metais
toliau augo, o periodik daZniausiai skaito 20-49 megalies gyventojaf®. Tai patvirtina, kad

dienrasiai yra svarlas sprendimus priiman; zmoni informacijos Saltiniai.

119 Apibendrinta i$ , TNS-Gallup“ ir , Transparency Imtetional* Lietuvos skyriaus atlilgtziniasklaidos tyrim
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Sio tyrimo tikslas — iSanalizuoti kritiniais ekonomikos laikotarpiaisacionaliniuose
dienragiuose ,Lietuvos rytas” ir ,Lietuvos zinios“ spausdimus ekonomis tematikos praneSim
ypatumus.

Pabgziama, kad ekonomikos kézéra Sio tyrimo objektas, o tik fonas, leidZiantiskdeisti
verslo zurnalist darka, redakcij, politika ekonomirs tematikos pateikimo atzvilgiu. Dienrastis kaip
informatorius apie ekonomikos kexra tik vienas iS kokybinio tyrimo aspekt

Analizei pasirinkti laikotarpiai, kurie galidti vadinami i$fikiu verslo Zurnalistams. Siame
darbe daroma prielaida, kad kritiniais laikotarpjaSalies ir pasaulio ekonomikai atsials
Zemiausiame tasSke, redakcijos ir verslo zurnaligtai iSskirting galimyly bati aktyviais, sutelti
paggas, pasitempti raSant apie ekonoaiktokiu bidu igije auditorijos pasitikjima susikrauti gex
kapitah atetiai.

Darbe analizuojami du nacionaliniai dientias — ,Lietuvos rytas“ ir ,Lietuvos Zinios".
Konkretiy dienragiy pasirinking lémé keletas veiksm.

Naujausiais tyrim bendroes ,TNS Gallup® duomenimi§®, ,Lietuvos rytas“ kartu su
.vakaro ziniomis"“ pirmauja labiausiai skaitgyndienragiy saraSe: vidutig skaitytoj; auditorija
atitinkamai sudaro 18,3 proc. (arba 48Rst. skaitytoy) ir 21,2 proc. (arba 558ikstartiai). Nors
laikraZio ,Vakaro zinios* auditorija Siek tiek didegnjo neanalizuojame, nes jis turi mazesnes
leidybines tradicijas ir deklaruoja bulvagipakraip. Tad ,Lietuvos rytas* atrinktas kaip didziausias
IS, rimtyjy” dienragiy.

Nacionalinis dienrastis ,Lietuvos Zinios* pasiriaktkaip leidinys, atstovaujantis konkigm
verslo koncernui. Laikrastis nykirimo priklauso ,,Achemos grupei, kurios pagrindisigvininkas
Bronislovas Lubys yra ilgametis Lietuvos pramoninkonfederacijos (LPK) prezidentas. LPK
vienija 36 Sakines ir 9 regionines asociacijasgiamtias daugiau kaip 270@airaus profiliojmoniu.
D¢l tokio pramoninio kapitalgtakos, galios, intergsrato ir numanomo ypatingo susidgimo
reiSkiniais ekonomikos krés laikotarpiu ,Lietuvos zinias* aktualu nagétnSiame tyrime.

Ekonomires tematikos dienrgiiose analizei pasirinkti du laikotarpiai — 1998 tme
rugpjacio 17 - rugsjo 17 d. ir 2008 met rugsjo 15 — spalio 15 dienos, t.y. nagiami vieno
ménesio dienra8ai nuo oficialios kiekvienos kris pradzios.

Atlikta Siy laikotarpy dienragiy ekonomirgs tematikos praneSiumkiekybiné ir kokybin é
turinio analiz ¢ — nagriretas pranesSimpkiekis ir poludis.

Tyrimo imtis suformuota is:

120 Metine Ziniasklaidos tyrim apZvalga2008[interaktyvus]. TNS-Gallup, 2009. [icta 2009 m. kovo 13 d.]. Prieiga
per internef : <http://www.tns-gallup.lt/lt/ziniasklaidos-tyriair-metine-ziniasklaidos-tyrimu-apzvalga>
121 Ten pat.

44



e Laikraiy specialiai pazenklimt rubriky ,Verslas® arba ,Ekonomika“.A priori
pasitikima, kad specialiai pazenklintuose puslapgugateikiami rasSiniai atitinka
tyrinégjamo objekto samprat dél to analizuojami visi Siuose puslapiuose pateikiam
praneSimai.

o Karta per savai leidziamy specialaus ,Lietuvos ryto“ priedo ,Vartai® ir iStinés
.Lietuvos ziniy“ pirmadienio rubrikos ,Verslo orbita® #raukti visi juose pateikiami
pranesimai.

e Redakcini straipsni — jtraukti tie straipsniai, kuwi pirmosiose dviejose
pastraiposE” atsiskleidZia atitikimas ekononiis tematikos apitezimui (Zr. skyri
~-Ekonominés tematikos samprata®).

Kity rubriky, kuriose laikra8ai nereguliariai pateikia rasSiupiekonomimis temomis

(raSiniai atrinkti pagal aukStesniame punkte nutaslkriterijus).
Kiekybin és turinio analizs metu nagrigjama:

o Kiek laikragio ploto ir kokia forma (specias puslapiai, priedai) skiriama
ekonominei tematikai nusviesti;

o Ekonomires tematikos vieta visredakcijos naujieniSdestymo strukiiroje.

Atlekantkokybine turinio analiz, tyrimui pasirinkti Sie aspektai:

e Nagrintjama ekonomiés tematikos strukita, t.y. kokiy sriciy naujienoms skiriama
daugiausia damesio — finang, Zenes tkio, energetikos, sociaks apsaugos ir kit
Vadovaujamasi poskyryje ,Ekonomini temy kategorijos” pristatomu BNS
skirstymu. Tyrirgjamos tematikos nuSvietimas analizuojamas pagainakmiy
tendenciy ir temy rys.

e Aptariama, kaip raSiniuose pasireiSkia ekonomjmiblikacijy suprantamumuidini
bruozai. Analizuojamas ska pateikimas, ekonominisavoky vartojimas, vizualia
informacija.

e Aptariami redakciy naudojami informacijos Saltiniai ir su tuo susijpsoblematika —
viedyju rySiy, kapitalojtaka, straipsmi originalumas.

e Dienrastis — kaip ekonomin krizes informatorius.

5.1. LaikraS¢iy charakteristikos

122 Toliau nagrigjama visa publikacija, ne tik dvi pirmosios pagics.
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Pagrinditmis charakteristikomis — tirazu, laikead apimtimi, ZmogiSkju iStekliy
redakcijose skaiumi ,Lietuvos rytas* Siek tiek lenkia ,Letuvos Zas“. Siame poskyryje trumpai
apzvelgsime aktualias charakteristikas.

32 puslapi apimties ,Lietuvos zinj“ tirazas visomis savaiis dienomis yra iS esis toks

pats (zr. 1 lente). Tuo tarpu ,Lietuvos rytas“ daugénhesio skiria savo SeStadienio numeriui
leidzia populiarius zurnalus ,TV Antena“ ir ,Gyvenbd hidas“, pried ,Rytai ir Vakarai®,
pagrindire laikragio dalis iSeina 48 puslapi(darbo dienomis — 32 puslapi Tai lemia, kad
SeStadieniais laikré® tirazas — 156tkst. — yra daugiau kaip dvigubai didesnis nei datiemomis,

kuomet svyruoja tarp 6@ikst. ir 67 tikst. egzemplioxj.

1 lenteé. ,Lietvos ryto” ir ,Lietuvos zini y“ tirazas

LaikraStis/ metai | Pirmadienis | Antradienis | Treéiadienis Ketvirtadienis | Penktadienis Sestadienis
Lietuvos rytas 70 000 78 000 73 000 70 000 78 000 130 000
1998 m.

Lietuvos Zinios 24 000 24 000 24 000 24 000 24 000 24 000
1998 m.

Lietuvos rytas 60582 64360 59996 60 347 67 178 155502
2008 m.

Lietuvos zinios 20 053 20 053 20 053 20 053 20 059 20 053
2008 m.

Skiriant vis daugiau @nesio laikra8iy struki@iros tobulinimui, kartu vyko ir Zurnalist
specializacija ZzmogiSkyju iStekliy paskirstymas atsakoméitmis uz tam tikros tematikos sekim
tyrinéjima ir nusvietim.

1998 metais ,Lietuvos rytas“, jau tjes specializuat priech ekonomikos ir verslo
dalyviams ,Vartai®, pristato ekonomikos redakcijgj@bartius 6 Zurnalistus. Tuo metu ,Lietuvos
Ziniy“ Zurnalisyy specializacijos — neatskleistos. Visi leidinyjebdi Zurnalistai pristatomi bendru
pavadinimu: ,Apzvalgininkai, reporteriai, koresp@mdai“. Tikétina, kad tarp y aiskios
specializacijos ir nebuvo. Pavyzdziui, nors analjant turin ir matyti, kad verslo temomis
daugiausiai rasTereg VySniauskai, tatiau randama ir nemazai jos rasimaisvalaikio, Svietimo,
kultaros ir kitomis temomis.

2008 metais situacija jau pasikeitusi. ,Lietuvosids” skelbia, kad ekonomikos redakcijoje
dirba trys zurnalistai, vienas i§ + redaktorius. Tuo tarpu ,Lietuvos ryte” verslorizalisty skatius

sumazjo — beliko penki Zurnalistai (vienas is+ redaktorius).

2 lenteé. Ekonomikos redakcijy darbuotojy skaicius

LaikraStis Ekonomikos Zurnalisty skai¢ius 1998 m. Ekonomikos Zurnalisy skai¢ius 2008 m.
Lietuvos rytas 6 5
Lietuvos Zinios neisskirta 3

46



Lietuvos verslo zurnaligtklubo pateiktais duomenimis, 2009 mpgtradzioje Siai profesinei
organizacijai priklausir joje aktyviai dalyvavo (reissi klubo organizuojamuose susitikimuose su
verslo, valdZios atstovais, ekonomikos ekspertdayvavo priimant sprendimus organizacijos
mastu) ,Lietuvos ryto“ ekonomikos redaktorius Manf@ubauskas ir ,Lietuvos Zigi ekonomikos
redaktog Valdons Savulionyg.

Tiriant skaitytojy auditorij g didziauss idirbj Lietuvoje turi ,TNS-Gallup®. Tokius tyrimus
bendroe masy Salyje pradjo 1998 mei antroje puge. D¢l Sios prieZzasties darbe negalime pateikti
patikimuy susistemint duomem apie 1998 meatdienragiy skaitytoj auditorip.

Kiekvieno nacionalinio dienré® skaitytop auditorija rera homogeniSka ir iSskirti kokie
Zzmores skaito konkr&us puslapius ity sunku, kadangi specializuoti ekonomikos an kitislapy
skaitytoy tyrimai réra atliekami. LaikraSuy ekonomikos redaktoriai teigia, kad savo auditgrijo
suvokima jie susiformuoja intuicijos pagalba. 2008-aisiadgenragiu ekonomikos redakaij
Zurnalistai vadovavosi tokia savo auditorijos seatq

e Lietuvos rytas“ — vidurinioji klas, didZiyu miest; - daugiausia Vilniaus ir Kauno -
gyventojai, gaunantys vidutines ir didesnes pajafdamsiedas);

e Lietuvos Zinios* — dauguma turi aulkgt iSsilavinima, intelektuaiis, dirba vadovaujam
darka, vyresni nei 30 mat(2 priedas).

Auditorijos samprata yra svarbi analizuojant ekom@sinformacijos pateikim

5.2. Laikra&iy naujieny pateikimo struktiira ir ekonominiy temy vieta

Kiekybinio laikragiy tyrimo metu siekiama nustatytéeshingumus — kiek laikr&g ploto ir
kokia forma (speciak puslapiai, priedai) redakcijos skiria ekonomirematikai nusviesti.
Analizuojama, ar ekonomés naujienos turi pastavivieta laikrastyje. Apzvelgiama ekonongés
tematikos vieta vig redakcijos naujienisdestymo strukiiroje.

1998 metaistriskart per savajt (pirmadieniais, tr&adieniais ir penktadieniais) leistos
.Lietuvos Zinios* netugjo aiskios skirting sriciu naujieny pateikimo strukiros. Galima teigti, kad
aiSkiai suvokiamos ir pateikiamos skaitytojams buio tam tikros tematikos ribos. Atskir
pavadinim, ir pastovy vieta leidinyje tugjo tik Sios rubrikos (skliaustuose — konkretpuslapiai
laikrasStyje):

e Juodasis puslapis (8-9)
e UzZsienis (10-11)

e Kultara (14-15)

e Naujieny kurjeris (16-17)
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e Sportas (18-19)

Kiti puslapiai i$S viso net#jo pavadinimy. Galima tik spti, kad pirmieji tugjo bati skiriami
aktualijoms. Ekonomiés tematikos raSini bei trumm praneSim galima buvo rasti antrame,
treciame ir bet kuriame kitame laik&8 puslapyje. Bene dazniausiai pasitaikydavo ,Naujien
kurjeryje* (pagal turip dabar labiausiai aitilgt rubrika ,Krasto Zzinios*) — buvo praneSamos
naujienos i§vairiy Lietuvos vietowi, 0 jy autoriai — regionuose gyvenantys ir dirbantys aaitct.y.
ne verslo zurnalistikos atstovai.

Be to, kad ekonomini naujieny vieta laikraStyje buvo nepastovi, sksr ir joms suteiktos
laikragio ploto apimtys.

Pavyzdziui, 1998 m. rugp¢io 17 d. ,Lietuvos zini“ numerio keturiuose puslapiuose (3, 4, 5
ir 6 puslapiuose) rasta net 11 atgkgraneSim verslo ir ekonomikos temomis. Du i§ yizZzmé po
visa puslap (Linas Mactiulis. Industrijos bankas: prasideda naujas etagas.4 ir Tereé
VySniaukait. Automobiliy degalai su patriotiSkumo priemaiSa. P. 5), o pasia dar buvo
pazynetas ,LZ Tyrimo* antspaudu. Tiriamuoju laikotarpigios dienos laikrastis buvo pats
turtingiausias ekonomininaujien; poziriu. Tuo tarpu pasitatkdieny (1998 m. rugogicio 24 d.,
pirmadienis), kai laikrastis nepraga® vienos zinios iS ekonomikos ar verslo srities.

Palyginti su ,Lietuvos ziniomis“1998 metaisdienrasgiy lyderis,Lietuvos rytas® naujien
pateikimui jau buvo sukes aiSkesp pavidah. 24 puslapi laikraStyje skirtingos tematikos
praneSimai jau téjo savo niSas su pavadinimais ir buvo pateikiankiatatvarka (skliaustuose
nurodomi laikrgio puslapiai):

Aktualijos (2)

Atostogos (3)

Nuomores (4)

Penktas puslapis (5)

Krasto zinios (6)

Pasaulis (7-10)

Ekonomika (11-12)

Sporto arena (13-15)
Klasifikuoti skelbimai (16-21)
TV programa (22)

Orai (23)

Margas pasaulis (24)
Iprastomis savais dienomis rubrikos ,Ekonomika“ vieta ,Letuvos ryteuvo tarp uzsienio

ir sporto naujien, tatiau pagal skiriarp laikragio plota matyti, kad dmesio ekonominei tematikai
buvo skiriama maziau.

Pirmadieniais, kai buvo leidziamas priedas ,Vartatibrikos ,Ekonomika“ pagrindige
dienragio dalyje neldidavo. Pirmame puslapyje priedas ,Vartaitidavo anonsuojamas tokiais

Zodziais: ,8 puslapiai apie Salies ir pasaulio ekuoika”. Beje, kity laikragio priedy anonsai buvo
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panass: ,Bustas: 8 puslapiai nambei but; savininkams ir nuomininkams* arba ,Sporto arena:
priedas sporto agéjams ir profesionalams®.

Toks temini priedy pristatymas rodo, kad laikri&a8 naujieny pateikimo struldra ir
sisteminis pavidalas dar tik formavosi ir skaity®yeiléjo pripratinti prie nauj pavadininy, turinio
bei strukiiros.

Priede ,Vartai“ kiekvienas puslapis buvo skiriamslgrtingiems ekonomits tematikos
aspektams. Egzistavo tokie priedo rubrgavadinimai:

Ekonomika ir politika (2)
Finansai (3)
Rinkos ir bendrogs (4)
Kompiuterija (5-6)
Pasaulio ekonomika (7)
e Paskutir skiltis (8)
Véliau priede tokie puslapi,rémai“ iSnyko. 2008 metais ,Lietuvos rytas* toliau leido

pirmadienin priedq ,Vartai“, kuris pozicionuojamas jau kitaip nei esi deSimtmet- ,priedas rinkos
dalyviams". Jame nebeliko atskirubriky, o ir visa vaizdia iSraiSka gerokai pasikeitusi — daugiau
nuotrauky, infografikog®,

2008 metais ,Lietuvos rytas“ pagrindiniame dienypsStverslo naujienas zy&o rubrika
~-Ekonomika® ir jai skyg du arba tris laikra$o puslapius. Beje, kituose pagrindinio laikfias
puslapiuose verslo naujierpasitaiko itin retai. Vienas iS pavydz+ 2008 met pasaulio finang
krizés, kilusios JAV, pradzios chronologinis aprasymasteikiams laikra§o rubrikoje
,Pasaulis®®. Tatiau toliau laikrastis pasaulines naujienas siejgyaiimu poveikiu Lietuvai ir jas
publikuoja ,Ekonomikos* puslapiuose.

3 lentet. Dienrastio ,Lietuvos rytas” pagrindin és dalies rubrikos

Rubriky  pavadinimai | Skiriamas puslapiy | Rubriky  pavadinimai | Skiriamas puslapiy
eilés tvarka, 1998 m. skaidius, 1998 m. eilés tvarka, 2008 m. skaidius, 2008 m.
Aktualijos 1 Nuomones 1
Atostogos (tik vasa)) 1 Aktualijos 4
Nuomores 1 UZribis 3
Penktas puslapis 1 Pasaulis 3
KraSto Zinios 1 Margas pasaulis 1
Pasaulis 4 Ekonomika 2-3
Ekonomika 2-3 Sportas 5
Sporto arena 3 Kultara 2
Klasifikuoti skelbimai Pramogos + TV 4
TV programa 5 Krasto Zinios 2
Orai 1 Klasifikuoti skelbimai 3
Margas pasaulis 1 Laisvalaikis 1
1 Termometras 1

123 Darbe Zanrai apitinami pagal MARCINKEVCIENE, Rita. Zanro ribos ir paribiai. Spaudos patirtys. WiB
Versus aureus, 2008. 303, [1] p. ISBN 978-9955-34-8
124 |ietuvos rytas“ nuoroda
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Toks rubriky iSdestymas atskleidzia, koki vieta infrmacijos prioritey saraSe uzima
atitinkama tematika. IS 3 lenésl matyti, kad 2008 metais laiktad prioritetai pristatangvairia
tematilq Siek tiek pasike#t AStuoniais puslapiais padjdsiame laikraStyje atsirado pora nauj
rubriky, dalis kiy sukeista vietomis. Pavyzdziui, ,Nuomisi iSkeltosi laikragio priekj, pries
LAktualijas“. Tai galima paaiskinti laikr&o noru iSsiskirti, pateikti originalias medziagas
pirmiausia, nes ,Aktualij* puslapiuose bent dalis informacijos visuose la#uose sutampa.
.Krasto Zinios", 1998-aisiais publikuotos prie$ @iomiky“, véliau nukeltosj tolesnius laikrado
puslapius, po pramagr kultaros aktualiy. Beje, pastovi rubrika ,Kuitra“ pagrindirgje laikragio
dalyje atsirado panaikinus savaitikultaros pried ,Mtzy malkinas”. ,Lietuvos ryte* pasitaiko
nereguliany rubriky , Tribana®, ,Neparadig Lietuva®“, ,Kaimo diena“ ir pan.

Skirtingais laikotarpiais ,Ekonomikai“ skiriama djiisliai tiek pat laikra&io puslapy, tatiau
dél per deSimtmetiSaugusi reklamos apirtiy realiai skiriamo ploto sumajp.

2008 metaispastovios,Lietuvos ziniy“ rubrikos iSdstytos tokia tvarka (skliaustuose —
skiriamy puslapy kiekis):

Dienos temos (1)
Trecias puslapis (1)
Komentarai & debatai (1)
Lietuva & Europa (1)
Pasaulis (2)
Verslas (2)
Kriminalinés parasis (1)
Sportas (2-3)
Sou & pramogos (1);
Klasifikuoti skelbimai (1)
TV programa (1)
Orai & Horoskopai (1)

e Karstas puslapis (1)
Karta per savat laikrastyje spausdinami iggtiniai puslapiai, vadinami laikraStiniai priedai,

skirti iSsamiau nuSviesti vis kitos tematikos zmid@irmadieniais taiima ,Verslo orbita“ — jai
skiriam keturi puslapiai. Taip patiuba kitokiy dvieju arba ketuti puslapy iSpléstiniy rubriky:
,Zmogus ir gamta“, ,Nam pasaulis®, ,Sveikata ir vaistai“, ,Keli@s & Turizmas®, ,Kulfira ir
menas”. Be reguliaui iSplestiniy rubriky laikrastis pateikia ir nepastavskilciy, kaip tais pirmojo
Amerikos laikrasio laikais — kai iSkyla reikalas, atsiranda naujiemokiy retkariais pasitaikadiy
rubriky pavyzdziai: , Tyrimas®, ,Didysis reportazas®, ,Atmiis“. Kaip matyti, pastarosios rubrikos
apibrziamos pagal Zaayo ju tematika gali bti pati jvairiausia.

.Lietuvos Zzinios" kiekvierm diera po du puslapius skiria rubrikai ,Verslas®, o deaaugi
démesio verslo naujienoms skiria pirmadieniais (kaiglietuvos rytas") — paprastai nuo 16 iki 19
puslapio. LaikraStinis pirmadienio priedas pavaainiVerslo orbita“, téiau detalesnio skirstymo

pagal tematik, zanrus ar kitus pozymius neturi. Skirtingai nieiefuvos ryte“, dienrastyje ,Lietuvos
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Zinios" rubrikos ,Verslas* apimtis nekinta (du paplai), uztat ekonomiés tematikos praneSimai
iISmétyti, ju galima rastijvairiuose puslapiuose, o dazniausiai pasitaiko ikobe — ,Pasaulis®,
.Lietuva & Europa“, ,Kity balsai* bei nereguliarioje rubrikoje , Tyrimas“.

Nors palyginti su 1998 metaiglesniu nagrigjamu periodu ,Lietuvos Ziniose" informacija
pateikiama daug aiSkiau ir tvarkingiau, ,Verslo* gtapiai neuZtikrina pilno ekonomig
informacijos nusvietimo ir jos vis tiek tenka ek po beveik vig laikrasi.

Apibendrinant kiekybinio tyrimo rezultatus matyti, kad ekonom@ tematikos
praneSimams laikr&®i skiria maziau negu deSimtaga&iso laikragio ploto. Dienra8iuy reklamos
kaininkuose (5 ir 6 priedas) matyti, kad reklamasks ekonomikos puslapiuose yra auk3igsrei
daugumoje kii puslapy. Tai rodo reklamos uzsakeovsusidongjima ekonomikos puslapiais ir
leidzia daryti prielaid, kad mirttuose puslapuose verslo zurnaligtarengtos medziagos apimtys
nukertia ckl gausios reklamos ir susitraukia iki mazdaug Scpwiso laikrasiy turinio.

2008 metais abigjlaikragiu verslo naujien pateikimo strukira tapo daug aiSkesnsi
tematika iSsikovojo pastovias pozicijas. ¥gaacktis pagegjo ,Lietuvos ziniose®, kur 1998-aisiais
ekonomikos naujianteko ieSkoti po visus 24 puslapius. Pastaraismatais pagrindigse laikragiy
dalyse jsitvirtino reguliafis panadi apintiy ,Ekonomikos* (LR) ir ,Verslo* (LZ) puslapiai.
Pirmadieniai skirti nuodugniau apraSyti ekonomiteysas — LR leidzia 8 puslappriedh ,Vartai“,
LZ — 4 puslapi laikradtiri priech ,Verslo orbita“.

Gerokai daugiau @nesio negu ekonomikai dientasose skiriama politikos naujienoms,
kriminaly ir sporto praneSimams bei pramogoms. Ekonomikaiaskas panasus laikr&é plotas
kaip ir kultirai, regiom; naujienoms.

Ekonomini kriziy laikotarpiais laikra8ai nesukiré papildomy teminiy puslapi ekonomikos
aktualijoms ar analizei, t&mu pasikei tai, kad palyginti padazo pirmame puslapyje
anonsuojam raSiny verslo ir ekonomikos temay jtankis padidjo uZsienio naujiewy aktualiy,
nereguliariose skiltyse. Ekonomikos skymedaktoriai krizs akivaizdojejgavo daugiau gali (3

priedas) redakcijos viduje kovoti ugrdeg kuruojamos srities naujienoms.

5.3. Ekonominiy praneSimy turinio pateikimo ypatumai

Kokybinés analizs metu nagriétas laikrasiy ,Lietuvos rytas® ir ,Lietuvos zinios*
ekonomires tematikos praneSinturinys. Siekiant iStirti, kokie teorée darbo dalyje iSryskinti
verslo zurnalistikos specifikos ir problematikosiditai lidingi Lietuvos dienra8ams, kokybinei
turinio analizei pasirinkti Siaspektat

1. Ekonomires tematikos strukta. Nagrikjama, koki sriciy naujienoms skiriama

daugiausia damesio — finang, Zenes tkio, energetikos, sociaks apsaugos ir kit
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Vadovaujamasi poskyryje ,Ekonomini temy kategorijos” pristatomu BNS
skirstymu. Publikacijos analizuojamas pagal ekomamtendenciy ir temy rys.
Vadovaujamasi poskyryje ,Ekonominitem; kategorijos” pateikiamu profesoriaus
Martensono skirstymu. Pagal Siuos ir kitus pozymgsskristalizuoja ekonomikos
puslapiy ,veidas"”.

2. leSkoma, kaip raSiniuose pasireiSkia ekonomimublikaciy suprantamumui tini
bruozai. Analizuojamas ska pateikimas, ekonominisavoky vartojimas, vizualia
informacija.

3. Aptariami redakcijy haudojami informacijos Saltiniai ir su tuo susijpsoblematika —
viedyju rySiy, kapitalojtaka, straipsmi originalumas.

4. Dienrastis — kaip ekonomin krizés informatorius.

Turinio analizs pagal skirtingus aspektus rezultatai apibendgpotikiekvienos dalies ir
tyrimo pabaigoje.

Atliekant tyrima ekonomirs tematikos praneSimturinys pirmiausia nagriétas pagal
naujieny agentiros BNS koduojamas teprkategorijas. Tai leidzia bendrais bruozais nustadymy
atrankos prioritetus. ®ina tukti omenyje, kad viena publikacija daznai paterikkelet, temy
kategorijy, tockl vien toks suskirstymas netasklgeigtaties objekto sudingumo ir kompleksiSkumo.
Svarbu nagriéti turinj papildomu aspektu — koks yra ekonomitendencij ir temy rysys, kaip tai
suformulavo profesorius Bo Martensonas (zr. skyierslo zurnalistikos problematika).

Sios analizs dalies tikslas — pagal redakgcitrinktas temas, orientagij tam tike, auditorip
ir temy nagrirgjimo ,kampa® apibréZzti nacionalini dienragiu verslo Zurnalist objekt ir
ekonominy puslapy ,veidus®. Vadovaujamasi teoretikapibgzimu, kad egzistuoja trys tokie
.veidai“, t.y. ekonomikos puslapiuose orientuojamasl) darbo ir vartojimo temas; 2) kompanij
reikalus; ar 3) vertybimi popieriy rinkos lygmens aktualijas (Zr. skyri,Verslo Zurnalistikos
problematika®).

Naujien; ageniiros BNS siloma kodavimo sistema plaekonomini temy lauka skirstoi
13 kategoriy (1 ir 2 diagrama). ISanalizavus tuginSrysSkejo, kad ir 1998 metais, ir 2008-aisiais
daugiausia publikuat praneSing galima priskirti finang kategorijai. Nepaisant to, Siai kategorijai
priskirty rasiniy turinys skiriasi. 1998 metais buvo daugiausia re¢s¥mi valstyles, maziaumoniy
finang; klausimai. Tas metas buvo vienas aktyviaugrivatizacijos laikotarpi, tad laikra8iai
analizavo su valstys imoniy privatizavu susijusias finansines ir kitas probdsmPrieS deSimtmet
taip pat daug &@nesio buvo skiriama finansinky naujienoms. Lietuvoje Sios rinkos dar tik Zzéng
pirmuosius Zingsnius, tai buvo nauja, neatrastd,dbeg Zadanti sritis, tad nenuostabu, kad buvo

pateikiama daug naujigns uzsienio rink.
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2008 metais finans naujienos laikraguose jgavo visai kig atspaly. VienareikSmiskai
didziausias émesys skiriamas asmeniniams finansams. Temos aoginos vartotojams aktualiais
aspektais. Tokia verslo Zzurnalistikos orientacifkdagiuose vyravo dar prieS analizuojam
laikotarg, o pasaudl apzmus ekonomikos krizei asmeninifinang; temos buvo dar ptéau
aprasomos. Tapo aktualu viskas, kas susijtaupymu — paskolos, kitos banaslaugos, pensijos,
draudimas, kiti taupymodlai. Pl&iai analizuojamos mokeés; naujovs, svarbios gyventojams:
akcizy padidinimoitaka degal, alkoholio kainai ir pan.

1 diagrama 2 diagrama
"Lietuvos ryto” ir "Lietuvos Zini  y" "Lietuvos ryto" ir "Lietuvos zini  y"
ekonomin é tematika pagal kategorijas ekonomin é tematika pagal kategorijas
1998 m. 2008 m.
Finansai‘ ” Finansai‘
Ekonom‘ika
Prek|
Preky ba :l Turizm
0 2]
o K=l
= = | Soc. apsauga
o o
(@) (2]
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Publikacij y skai €ius, vnt. Publikacij y skai €ius, vnt.

Transporto, pramass ir prekybos aktualijos daug verslo zurnalidémesio sulauk (1 ir 2
diagramos) @ panadi priezasiy — Sie sektoriai staigiai ir smarkiai pajaygasaulio ekonomikos
krizés poveik. Tiksliau, & argjancia gréesne verslininkai jau¢ jau anksia, ta&iau visuotinai
pripazinta ji buvo tik vieSai paskelbus apie prasisia krize.

Salia krizs padiktuof aktualijy éjo ir kitos tuo metu aktualios tapiinijos. 1998 metais tai
buvo privatizacijos banga, pateikiama daug nauyji@pie valstybs turto pertvarkym, imoniy
vidaus strukiros pokyius. Privatizacijos procesus Ypaktyviai sek ir nuosekliai informavo
.Lietuvos rytas“. Tuo laikotarpiu (kai laikrag Zurnalistai tekstus dar rinko ,Norton Comander*
programa) taip pat vyko sparti Lietuvoje dar viseupy sricu — informaciniy technologiy ir
telekomunikaciy — pktra ir tai buvo deramai atspiétd ,Lietuvos ryte“. Priede ,Vartai® buvo

sukurta speciali informacini technologiy ir telekomunikaciy naujien; rubrika ,Kompiuterija“,
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pristatanti itin specializuotas naujienas. Siuoesip ,Lietuvos Ziniose* buvo priesinga situacija —

be jau misty finangy, vyravo tradicini sriciy — pramogs, prekybos, energetikos, zé&snukio

temos, o ,progresyvioms” tuo metu temongsn@sio visai neskirta.

2008 met rudens iSskirtias temos: pries Sildymno sezono pradfpa aktualis energetikos

klausimai — paslaug kainu pokyiai, toliau buvo narpliojamos LEO LT akimosi problemos.

Didesn kiekj raSiniy turizmo klausimais paskatino Lietuvos ir Latvijm® ve£jy konfliktas, pakits

1 valstybin lygmeri.

3 ir 4 diagramosPublikacijy pasiskirstymas pagal ekonominj tendencijy ir temuy rysj*

2008 m.

1998 m.

* Apibadinimas pagal ekonomigitendenciy ir temy ry§ :

1.

2.
3.
4

No o

Socialinio apipinimo problemos ir gismes; ivairiy socialiniy sluoksnii rémimas, apipinimas.

Nedarbas (nedarbo lygis, bankroto pasekrpriezastys, siomos iSeitys).

Finang rinkos pokyiai, ju poveikis nacionalinei ekonomikai, ekonomikos ploéit.

Rinkos perspektyvos (politini sprendiny jtaka ekonominiams reiSkiniams, ekonomikos produltyui,
ivairioms verslo Sakoms).

Rinky apzvalgos (tam tikros verslo rinkos apzvalga, iasaleieSkant politini sprendim pasekmi).

Valstyhes finansig situacija (biudZetas, jo skirstymas).

Europos $jungos (ES) sprendimaiyjpoveikis nacionalinei ekonomikai, jos augimiviairioms ekonomikos
sritims).

Ekonominiy teorijy perspektyvos (ekonominiai klausimai, ekonoésimpolitikos problemos, sprendimai, -
dominuoja analig, paSnekovai — ekspertai).

PanaSius duomenis rodo ir analikitu pjaviu. Vertinant abiej dienragiy publikaciy

pasiskirstym pagal ekonomini tendenciy ir temy ry§ (3 ir 4 diagramos) matyti, kad daugiausia

démesio skiriama finansrinky pokyiams.

Tokie rezultatai atitinka ekonomikos krizeidingas tem tendencijas.
Vienu vardu apibdinti laikra&iy ,veida” baty sunku. IS dalies tai parédr aprasytieji

kiekybinio tyrimo rezultatai. 1998 m. laikr&§ pozicijas galima apiidinti taip:

e  Lietuvos rytas“ nesitenkino pasyviu valdzios veiks ir ekonomikos vystymosi
stelzjimu, o uZmé gana arSaus ,sarginio Suns® vaidmegpa daug @mesio
skirdamas privatizacijos procesui, apzvelgdamasktiSiai visas stambesnes
privatizuojamagmones. Laikrastis taip pat steésgpirmauti atspinédamas naujoves.
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Didelis demesys finang rinky naujienoms, nuolat stebimosmoneés ir valdzios
veiksmai.

e ,Lietuvos Zzinios" tuo metu ekonomikos naujienas ahkév tiesiog kaip plataus
aktualijy akiratio dal ir iSskirtinio dtmesio ekonomikos, verslo ar finans
naujienoms apzvelgti neskyiVyravo jmoniy naujienos, fragmentiSkai pateikiant
finansy rink y Ziniy.

Idomu tai, kad 1998 metais, kai finansnka Lietuvoje dar tik &rési, jos ir uzsienio finans
rinky naujienoms buvo skiriama daugiagntesio nei 2008-aisiais, kai rinkos dalyvskatius
gerokai iSauggs.

Pavyzdziui, 1998 m. ruggip 17 d. ,Lietuvos ryto* priedo ,Vartai“ 7 puslapyjpublikuotos
tokios finang rinky naujienos: ,Japonijos jena kiek atsigavo, Azijokose ramiau“ (AFP-ELTA),
Ryty Europos birzas veikia pasaulio rinkos (Reuters-BNRublis pinga toliau® (Interfax-BNS);
lentebs: ,Zvilgsnisi Europos ir Azijos birzas®, ,Valiut kursai pasaulio birzose*; ,Pasaulio hijrz
indeksai* ir pan. Tai ,sunki“ informacija, orientteoj finans; srities profesionalus. 2008-aisiais
tokios informacijos neberandame: tolimojo uZsieméy apzvalg iSvis atsisakyta.yvieta paskirta
paprastiems gyventojamspimiems klausimams naggi, kuriy, atvirkiai, neradome 1998fu
spaudoje.

2008 metais dienré&i akivaizdziai orientavosi vartotojus ir daugiausia analizavo Siems
aktualias temas. Pavyzdziui, 2008 m. gpgd5 d. ,Lietuvos ryto“ priedo ,Vartai“ 6-7 puslapse
raSo ekonomikos redakcijos Zurnalistas Martyfiaskauskas ,Gamintojams tenka konkuruoti ir su
savo pdiy produktais”. Straipsnyje pateikiamos leagelsu populiariaugi produkty kainomis
skirtingose prekybos vietose, prodwktharakteristikos ir kainos lyginamos tarpusavygkiami
patarimai norintiems taupiai apsipirkti. Sis pawygapitidina nemag dalj prieduose publikuojam
1 vartotojus orientuat rasini.

Pagrindirese laikra8iy dalyse abi ekonomikos redakcijos skydémesio ir bendrowvi
naujienoms (jos per daznai tapatinamos su finanserultat; paskelbimu) pranesti, ir informuoti
apie finang rinky aktualijas. Abu dienr&fai kasdien pateikia Vilniaus (kartais ir pasaulio)
vertybiniy popieryy birzos aktualijas. Tam sukurtos nuolésnrubrikos ,Birza“ (LR) ir ,Birza ir
pinigai* (LZ).

,Lietuvos rytas* kasdien pateikia lenteles su takirmacija:

e Prekyba Vilniaus vertybini popieryy birzoje (daugiausia brangusios ir atpigusios
akcijos);

e Lito ir uzsienio valiut santykis;

e Degal; ir naftos kainos.
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Salia mna pateikiama trumpa vakar dienos prekybos veriyhpopieri; birZzoje apzvalga.
Dazniausiai tai — naujienagnetiros BNS parengta zinut

,Lietuvos zinios* rubrikoje ,Birza ir pinigai“ kasén skiria @mesio tokioms mikro lygio
finang; naujienoms:

e Vertybiniy popieriy indeksai;

e Didziausia apyvarta;

e Didziausi pokyiai [akcijy kainy];

e Lietuvos bankas: lito ir uzsienio valiusantykis.

Salia, kaip ir ,Lietuvos ryto* atveju, pateikiamaefybos Vilniaus vertybimi popieri
birZose apzvalga. BejeySapzvalg pirminis Saltinis abiejuose dient@$ose yra BNS, tad ir Zinés
— beveik identiSkos.

Kaip matyti, finang rinky informacija 2008 metais yra artimeéshietuvai (nebepateikiami
Azijos Saly indeksai ir pan.).

Sie pastejimai leidZia apibendrinti: 1998 metais laikraai netugjo aiskaus ,veido®,
tatiau juose vyravamoniy naujienos, kiek maziau — finansinky naujienos. 2008 metais verslo
Zurnalistika akivaizdziai pragb orientuotisi darbo ir vartojimo temagyairaus lygmens naujienas
kiek jmanoma priartindavo prie paprasfyventoj;.

IS to matyti, kad prieS deSimtmgbagrindiniai verslo zurnaligttyrinéjimo objektai buvo
verslas ir finansai, o pastaraisiais metais — ekoka, ypa& vartojimo santykiai.

ISrySkinus pagrindinius verslo zurnalisyrinéjimo objektus, toliau darbe siekianpgertinti
ekonominireés tematikos raSinisuprantamum

Viena pagrindini su ekonomine tematika susijusproblem; yra sunkiai suprantamas
aprasomasis objektas. Nustatyta, kad skaitytojaun&us suvokti: 1) ekonominimas praneSimams
budingas dideles sk&i, statistini duomem apimtis; 2) ekonominesagokas, kurias skaitytojai
priima kaip ,ekonominzargon®.

Siekiant auksStesni verlso zurnalistikos standartbatina stengtis ekonomgninformacip
padaryti kuo suprantamesnlstirta, kaip nacionaliniai dienr&ai ,Lietuvos rytas® ir ,Lietuvos
Zinios" siekia & standai ir kokius lmdus bei kiek intensyviai haudoja informacijos supaanumui
padidinti. Siuo tikslu analizuota:

1) skatiy reikSmes aiskinimas pasitelkus zmogiskuosius veiksnius;

2) ekonomini savoky paaiskinimas, palyginimir metafon naudojimas

3) vaizdire medziaga — nuotraukos, leril grafikai, vaizdiSkai atskirti faktai nuo komenga
ir t.t.

Reikia pastefti, kad 2008 metais, palyginti su 1998-aisiais, oinfacija Lietuvos

dienragiuose pateikiama gerokai suprantamiau. Tai lemisnagjusi teksty apimtis (ank&au
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pasitaikydavo daug ,paklédis® vadinany straipsni), tekstire informacip keicia daugiau
nuotrauk ir infografikos (lentel, diagramy, grafiky ir pan.), didesniu Sriftu iSnaSose pgtiamos
pagrindires publikacijos mintys, komentarai neretai pateikiatskirtame informaciniame bloke.

1998 metais straipsniai, ypavadinami ,numerio vinimi“, neretai uzimdavo po wie
pusantro laikra8o puslapio ir @l to gavo ,paklodai” pavadininy. Puslapiuose paprastaidavo po
viena arba @ vienos nuotraukos, grairmedziaga paprastai buvo naudojama tik valkdinoms,
birzy indeksams ir pan.

Pastebta, kad ankstesniu analizuojamu periodu autorieetae sunkiai suvaldydavo didsl
apimties medziagas. Pavyzdziui, 1998 m. ragpj 17 d. ,Lietuvos ryto* priede ,Vartai“
publikuojamo Tomo Juknegiaus straipsnio paantrése perteikiama minties gija taipikineja, kad
sunku suprasti, link kur vedama. Straipsnio ,Lietsiwerslininkaij uost zengia su kit véliava
(uzsienigiai — priedanga Klaigdos jiru kroviniy kompanig norintiems jsigyti lietuviams)
paantragis: 1) Konkureni nedaug, 2) Vilioja pelnas, 3) Klaiga — tiltasi Rytus, 4) valstybinis
uostas, 5) Konsultacirbendrog, 6) Bijoma vieSumos, 7) Politinis farsas, 8) Kordaty nedaug, 9)
Estijoje investavo é&mingai, 10) Partnegiie3ko ir Lietuvoje, 11) Simtamepartnen patirtis, 12)
Apie Rusip — teigiamai.

Tai neblogas tiriamosios Zurnalistikos pavyzdys¢iala suvokti (pradziai — iki galo
perskaityti) tok raSiri - net ir pailsinus akis #rint | Klaipédos uosto kran nuotrauls - yra gana
sunku.

Skatiai sudaro ekonomikos pagripdtatiau yra ir sunkiausiai suvokiami. Tikriausiai
nerasime @& vienos verslo Zurnalist parengtos medziagos, kurioje n&p skatiy. Jie sudaro
pagrindi, kuriuo remiantis einama giliau ir analizuojamariaanijos, verslo sektoriaus ar viso Salies
okio (priklausomai nuo to, apiealskatiai) istorija.

Kalbant apie skaiy suvokinmy, svarbu aptarti vizualin verslo ir ekonomikos puslapi
iSraiSky. Analizuojant 2008 maet spaud, pastebta, kad ,Lietuvos rytas“ orientuojasi toki
standan:

e Maziausiai po dvi nuotraukas kiekvienam puslapyije;

e Prie kiekvieno straipsnio — lengglgrafikas, faktiniai duomenys arba komentaras
atskirti kitokios spalvos informaciniame bloke (amdmeliuose ar kitaip iSskirti);

e Straipsnip potengs turi savas paantrastes;

e Kiekvienoje didesés apimties publikacijoje didesniu Sriftu iSrySkigteiena arba dvi
svarbios publikacijoje perteikiamos mintys.

Toks ekonominj temy pateikimas atitinka teoretiksialymus.
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.Lietuvos Ziniose* taip pat naudojamos Sios formgsdedatios lengviau suvokti
informacij, tafiau ne taip sistemiSkai ir reguliariai kaip ,Lietvs ryte”. Bidingas pozymis —
skatius, statistig informacip ,Lietuvos rytas” pateikikursyvupotengje, pavadintoje ,Faktai“.

Pasak ,Lietuvos ryto"“ ekonomikos redaktoriaus, gkaiausia publikacija ekonomikos tema
gakty atrodyti taip: mazai teksto (10-20 eilu) ir didelis paveikslas su nuoseklia schema, veiksm
eiga, gsajomis ar kita aktualia informacija (3 priedas).

Nors 2008 met laikragiuose skaiiai pateikiamijvairesne forma nei pries deSimtietena
problema aktuali abiem periodais -aksta skaiy reikSnes paaiskinimo. Pasigendama pavyndZi
palyginimy, suasmeninimo.

Pavyzdziui, 1998 m. rugpjio 17 d. ,Lietuvos ryte* spausdinamoje BNS Zigat,Vilniaus
banko pelnas — 38,8 milijof pateikiami banko finansiniai rezultatai — vienagkai: pelnas, banko
turtas, paskal portfelis, depozit suma, banko investicijastrumpalaikius investicinius popierius ir
investicijosi izdo ilgalaikius vertybinius popierius (visi fingimiai rezultatai lyginami su pémsiu
laikotarpiu, todl juy yra dvigubai daugiau neawoky). Toks informacijos pateikmoibas gadty tikti
Vertybiniy popieriy birzos informacinei sistemai, kuria naudojasi psibnalai, t&iau vargu ar ji
suprantama daugumai nacionalinio dieti@Skaitytoj;.

Kitas nacionaliniam dienra&fli netinkamas pavyzdys: ,Rublinis indeksas ,RT&hax" 13
val. Maskvos laiku buvo kigs 3,4 proc. — iki 24,43 punkto, tuo pasiekdamaganakordiskai zer
lygi Siais metais. ,RTSI-Interfax“ indeksas iki 13. valukrito 7,5 proc. — iki 92,11 punktg®.
Kalbininkai tokio praneSimo net nepavadintu tekstu.

Skirtingai negu sk&iams, ekonomikosasoky paaiskinimui laikra&uose skiriama daugiau
démesio. Reikia pripazinti, kad vadinamo ,ekonomigargono* analizuojamuose laikt@gose yra
mazai. Ekonomikos agokos daznai yra paaiSkinamos, perfrazuojamos, foredaojamos —
pastebimas siekis jas pateikti suprantamai ir aiSKiai maziau tdinga trumpoms Zinéins ir visai
neladinga kasdieéms finang rinky apzvalgoms, taau straipsniuose informacija pateikiama gana
aiSkiai, suprantamai, su pavyzdziais. ,Lietuvosiase” netgi pastebimas polinkis Siek tiek
persistengti.

Apzvelgiant Sios dalies tyrigimo atradimus, teigiamai vertinamas padgugios
infografikos naudojimas prie ekonominiaSini. Ekonomines @/okas Zurnalistai taip pat stengiasi
paaiskinti. Nepaisantsiteigiam; pokyiy, abiem periodaisiiksta skatiy reikSmes paaiskinimo,y
praneSamos zinios atskleidimo.

Poskyryje aptariami per informacijos Saltimaudojiny atsiskleidzianti verslo Zurnalistikos

problematika — viagu rySiy, kapitalojtaka, etikos pazeidimai, straipgroriginalumas ir kt.

125 Rusijos akcij birzoje kursai ir toliau krintalnterfax-BNS. ,Lietuvos rytas, 1998 m. rugijo 20 d., p. 13.
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Lietuvos Respublikos Zetaiikio ministerija bei Nacionalinmokejimo ageniira prie Zends
tkio ministerijos kartu su ,Maxima LT* 2008 metaisinm didziausi reklamos plat spaudoje
uzeme reklamuotojai*®.

Tai puikiai atsispindi pastajy met ,Lietuvos Ziny“ ekonomikos puslapiuose. Juose gausu
straipsni,, nepazymty uzZsakymo numeriu ar uzrasu ,Reklama“ ar jo trumpinPamirety
valstybiniy instituciju publikacijos yra be autarj ap&ioje pasirasytos, pavyzdziui: ,Parengta
bendradarbiaujant su LR Zéstikio ministerija“. Kad taip pateiktas rasinys yresakomasis, galima
nusgeti iS straipsnyje cituojamo vieno Saltinio, repnetaeinio poladzZio nuotrauly, pagiriamyju
paantra8iy. Tai — uzsiptos reklamos pozymiai. Jie tampa §kivaizdis, kai kitame dienraStyje
galima rasti identiSkpublikacij, Skart — su uzsakymo numeriu.

Su leickjy etika susijusj pazeidiny gausu ,Lietuvos Zini* ekonomikos puslapiuose. Galb
tai nevisuomet pastebima eiliniam skaitytojuiciaa atlikus nuosekdi analiz, matyti, kad toki
pazeidimy kiekis rySkiai sumazina laikr&® ekonomikos puslapi kokybke. LaikraStyje nemazai
vietos skiriama ir laikrago savininky (,Achemos grups” imoniy) pagyroms bei propagavimui.
Pasitaiko toki dieny, kai iS dviej ,Verslui* skirty puslapy pusantro uzima rasinys apie tai, kaip
,Visa savaitgal prie Vistyio eZero ilgjosi UAB ,Agrochema“ darbuotaj $eimos**’ arba kad
.Lietuvos Zenés ukio universiteto senato sprendimu UAB ,Agrochemaltesktas mecenato
vardas®®®. Likusi pug puslapio skirta lentéins su valiug kursais ir prekybos birzoje rezujat
apzvalga. Ar galima kadlhi apie tokiy ,Verslo“ puslapi; kokybe?

.Lietuvos ryte* tokiy uzskptos reklamos pavyzdrzipasitaiko gerokai maziau, jie geriau
uzskpti arba j1 nepasitaik analizuojamu laikotarpiu.

Kitas Zurnalist ir leidéjy etikos kodekso paZeidimas — publikacijos i§ kelipn
suorganizuat ir apmokty ne redakcij, o suinteresuat verslo ijmoniy. Analizuojant 2008 met
vieno nenesio publikacijas abiejuose laikéasose aptikti dviap tokiy iSvykuy rezultatai —
organizavo Turizmo departamentas ir nacionaliniergetikos investuotojas LEO LT. Nors
zurnalistai teigia, kad ,stengiasi rasyti objekai taciau kritiSko poziirio tikimybé autoriy
darbuose sumaja.

Tyrimo metu atskirasémesys buvo skirtas stgbmui, kaip verslo Zurnalistai moka naudotis
jvairiais Saltiniais. Aptikta nemazai teigiambruoz;: redakcij originaliuose tyrimuose,
straipsniuose pasitelkiama nuo 3 iki 10 zoglimiraSytinyy Saltiniy, kuriy teiginiai leidzia susidaryti
platy nagrirtjamos temos vaizd Galima kritikuoti tai, kad dalis raSwiyra ,citaty mozaikos*,

126 Metine Ziniasklaidos tyrim apZvalga 2008TNS-Gallup, 2008 metdittp://www.tns-
gallup.lt/data/files/Metines_apzvalgos/Metine z#himidos tyrimu_apzvalga 2008 TNS LT.ppt#331,4,4
127 imores $vent — kolektyvui stiprintiKazys Kazakevius. ,Lietuvos Zinios*, 2008 m. rug® 15 d., p 16-17.
128 paramy jvertino mecenato vardikristina Kusinskaig. ,Lietuvos Zinios*, 2008 m. rug 25 d., p 8.
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taciau tokiais atvejais neretai iSgeéja pasSnekoy kompetencija, mo¥imas perteikti mint — tai
palieka teigiam bendn jspidj apie straipsnius.

Kitokia situacija su trumpesniais praneSimais —oabs dauguma y yra perspausdintos
naujien; agentiry Zinuts, o Sios daznai yra Siek tiek pakoreguoti pranaSidginiasklaidai.
Neabejojama, kad atskiras tyrimas teodyty, tatiau ir be jo galimaijtarti, kad nemaza dalis
ekonomikos puslapiuose pateikiamos medziagos ydaute nutolusi nuo ry§i su visuomene
specialist parengtos informacijos.

Nors 2008 metais, palyginti su 1998-aisiais, infacijos srautas, kanalkiekis gerokai
iSaugo, stebimas sitiamu Ziniy supanagimas. 2008 metais daugiau kaip dviejuos€dadiuose
nagrirety numery; abiejuose laikraguose dalis publikuojamziniy sutampa. Sggama, kad taip yra
dél vieSojoje erdéje stipgjancios vieSyju rySiy jtakos ir Sios srities prisitaikymo prie ziniasklasd
priemoni veiklos specifikos. 1998 metais publikagjanaSum nepasteéta.

Pastaraisiais metais tik savaitiniuose prieduodgidii dalis raSiny yra autorigs Zurnalist
(nehkatinai  priklausadiu ekonomikos redakcijai) publikacijos. Vartant kasdus ekonomikos
puslapius neretai kyla klausimas, kuo uzsiima &akp ir trys redakcijoms priklausantys verslo
Zurnalistai. Kasdieniayjidirbio triksta.

Apibendrinant galima teigti, kad Lietuvos laikréisiose pastelia jvairiy interes konflikty
apraiSky;, susijusi su reklamos uzsakay savinink;, viedjuy rySip galiomis. Tai smukdo
ekonomikos puslapi turinio kokyle, naikina originaluma, mazina auditorijos pasittkma, kuris
ypa svarbus kritiniais periodais. Pastamgpeki aptarsime kitame paragrafe.

Tyrimai rodo, kadkritiniais periodais gyventojai trokSta, kad Ziniasklaida skatinienyhes
ir ,ouvimo kartu“ jausm, mazint; bainy, ir netikruma.

Manoma, kad kritidse situacijose stropiai dirbant ir rodant iSskirdémeg savo auditorijai,
galima igyti pasitikejima ir uzsidirbti divident atetiai. Atliktas leidiniy tyrimas rodo, kad
laikragiai tuo i$ dalies pasinaudojo.

Lyginant valdzios ir ziniasklaidos kaliima apie ekonomi@ krizg¢, pastaroji sulaukt
daugiau ovaaqi. Ir 1998 metais atjant ir prasidjus Rusijos ekonomikos krizei, ir per pasgjar
pasaulio finang krize Ziniasklaida aplenk valdZzi praneSimais apie iSauSusius sunkius laikus
uzsienyje ir galim jtaka Lietuvos ekonomikai. Kai ekspertai (daugiausia ankninkai ir
ekonomistai), verslo dalyviai ir ziniasklaida jawrkentavo galimus krés padarinius Lietuvai,
valdzia abejais laikotarpiais dar gana ilgai twioti kad kriz Lietuvos nepalies. Pavyzdziui,

analizuojant Lietuvos Respublikos Vyriauggbtinklapyje pateikiamus praneSimus Ziniasklaidai,
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spaudos konferenaij Vyriausyles vadow interviu jrasus, matyti, kad iki 2008 pabaigos dirks
ministry kabinetas ir premjeras kéig nepripaZino,aj neig: ir stekgjosi kity nuogistavimais?®.

Analizuojamieji laikra8&iai, informuodami apie krig zeng koja kojon su kitomis
Ziniasklaidos priemaimis. Reikia pripazinti, kad laikrag&i gana lank&ai pegjo prie krizs
naujien; srauto: aiskiai ir suprantamai prist&rizés prieZastis, paplitigp mass, aktualum Lietuvai
ir jai svarbiems ekonomikos partneriams. Tai nel@ngzduotis, nes iki tol daug kam negiabs
investicinio banko ,Lehman Brothers“ ar Lietuvojepopuliary antraiSiy paskol pavadinimai
tapo pagrindiniu naujienkatalizatoriumi.

Vertinant ekonomikos puslapitons, pabgztina, kad jis netéjo gasdinario, neigiana
krizés pug sustiprinatio atspalvio. Laikra8ai jvairiais aspektais nagijo kritiniais laikotarpiais
gyventojams aktualias temas — bankyatedarbo gisnx; skirtingy raSiu taupymo naug ir daw
patarimy, kaip hity saugiausia elgtis susidarius krizei:

.Butent dabar, kai Salies ekonomaipadttis prast¢ja, aklai iSlaidauti bty bent jau neapdairu.
Tikimybé, kad jau greitai gadgs bedarhj gretos yra realegnnegu pernai. Papréausias ir bene
saugiausias taupymotudlas — banko indis. Nedeétyu pamirSti ir ilgalaikio taupymo. Lieka
susitaikyti su tuo, kad santaupas apgraus infaa¢{jta vertus, kiekvienam sy reikia pasistengti,
kad infliacijos poveikis Bty kuo maZesnis. Tuomet kéig dantys nebus labai aist'°.

PanaSus ka#imo tonas krizs kontekste i#dingas ir ,Lietuvos zinioms*. Analizuojant

skirtingus metus matyti, kad 1998-aisiais buvo dabsusifipinta gelléti verslo sektorius, o 2008-
aisiais — gyventaj santaupas, darbo vietag,ramytz.

Galima teigti, laikra&ai atitiko kritinése situacijose su ziniasklaida siejamakeKius —
aiskinti, vienyti, padti priimti reikiamus sprendimus. ,Lietuvos rytuif jLietuvos zinioms* pavyko
iSlaikyti naujien; balang, o su ekonomikos krize susijusias naujienas patgéna objektyviai.
Sveikintinas yra dienré&g; temy pasirinkimas. Jos pag atsakytii nemazai gyventojamsipimy
klausimy, sukire vox populierdw, kuri suteikia auditorijai pasitdfimo atmosfes.

Apibendrinus teorige literatiroje ekonomini temy nusSvietimui keliamus reikalavimus bei
ivertinus praktinio tyrimo rezultatus galima teigted Lietuvos dienr&s; ekonomirgs tematikos
nusvietimas, vertinant turinforma ir susijusa problematilg, dar tik iSgyven pradziy — formuojasi
specialiai pasirengusizurnalist; ratas, augayj kvalifikacija, dienra8iai ieSko tinkamo praneSin
visumos turinio ir formos veido. &a susiformavusi aisSki terminija ir jos vartojimagerslo
Zurnalistika mazai magréjama teoriniame lygmenyje.

Vertinant verslo Zurnalistikos pasirodgrbatent kritinese situacijose, matyti, kad jos sudaro
salygas redakcijoms idi aktyvioms ir analizuoti laikra$ai tuo didzaja dalimi pasinaudoja.
Kritinése situacijose dienr&g redakcijos ekonomiss tematikos skiria daugiadmesio kiekys ir

kokybés poziiriu. Nors specialiai pazenklipt ,Ekonomikos” ir ,Verslo® puslapi apimtys

129 jetuvos respublikos vyriausyb svetaig http://old.Irv.It/
1301 aiko Zenklai,Lietuvos rytas“, 2009 m. rugp 25 d., p 4.
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nepadidjo, daugiau ekonomini naujien; atsirado pirmame puslapyje bei kitose rubrikose.
Aukstiausiame redakaij lygmenyje padigo démesys publikacij turinio kokybei, naujien
atrankai. Krizs metu padiéja Lietuvai svarhi pasaulio naujien srautas, tod rengiant medziagas

publikavimui daugiau vadovaujamasi analize ir sipteTai didina raSimi vert.
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ISVADOS

Visi visuomers nariai dalyvauja mainuose gamybos, prekpaslaug sferose. Kiekvienas
asmens veiksmas yra verslo ir ekonomikos dalis.p&ieatiniai ryiai paaiskina ypatiggerslo ir
ekonomikos svarp Zmonip gyvenime. Verslo ir ekonomikos naujienos yra suarlveiksnys,
lemiantis visuomeis nari; informatyvuna.

Démesys ekonominei tematikai kaip specializuotos dlistikos objektui pragtas skirti
palyginti neseniai — kai iSaugusios ekonomikosuiklesgjusio privatus verslataka vis; Zmoniy
gyvenimui tapo didzidl. Dar stipriau Sitaka juntama kritiniais ekonomikos periodais.

Maz¢jantis darbo viet skatius, imoniy bankrotai, augamos kainos, brangstantys pinigai,
valstykes finansinio pagrindo silpnumas ir kiti neraminantglausimai vefia vieSosios erdis
dalyvius ieSkoti patikimos, kokybiskos, naudingoormacijos, kuri paéty priimti reikiamus
sprendimus. Tokios informacijos tikimasi gauti iSidsklaidos.

Verslo Zurnalistikos teorinio pagrindo silpnumaardijamas kaip viena esminsios srities
problemy. Verslo Zurnalistikos raid daugiausia lemia gerosios praktikos pavyzdziai dqarti
aprasomojo objekto — verslo bei ekonomikos — kaita.

D¢l palyginti nesen tradicijy ir silpno teorinio pagrindo verslo zurnalistikasgiuria su
nemazai iS&kiu — ekonomini temy aprasymui keliamp iSskirtiniy reikalavimy, raSiniy kokyhés
problemomis, komplikuoto tematikos suvokimo, insgreonflikty ir kapitalo gah jtakos.

Ekonomiré tematika Lietuvos dienraéiose nagrigta mazai, todl butina tam skirti daugiau
démesio, iSanalizuoti, susisteminti ir kritiSkarertinti kasdien iS laikra$y puslapy auditorip
pasiekiadias ekonomikos naujienas. Ekonogsinkrizés periodai — geriausi laikotarpiai tokiai
analizei.

Verslo zurnalistikos raida pasaulyje vyko lygiagae su paties objekto — ekonomikos ir
verslo — pttra ir skvarba.]vairis posikiai brandino verslo zurnalisik pramors revoliucija,
komunikacijos technologij plétra, paspaéjes tarptautinis kapitalo jugimas, iSaugs informacijos
greitis, stipgjanti konkurencija dmé augant ekonomirs informacijos poreik

Nors lietuviSkas verslo Zurnalistikos iStakas dgme prieSkario Lietuvoje, masinis
doméjimasis ekonomiémis temomis pastebimas jau atls Lietuvos nepriklausomybir miisy
Salyje daugiausiai siejamas su nekilnojamojo tuim&os pktra, laisvu darbo, prekiir paslaug
judéjimu Europos gjungos erdije ir vos prieS kelatmety platesnio susidogimo sulaukusiomis

vertybiniy popieriy rinkomis.
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Ekonomireés informacijos poreikis leidzia apid#ti svarly teorin désni: skirtingai nei kit
zurnalistikos stiiy, ziniaklaidos pateikiama ekonomikos ir verslo mf@acija tampa veiksniu, kuris
lemia institucijy ir individy sprendina prie¢mima.

Su ekonominj temy pateikimu ziniasklaidoje susg platus problem laukas. Pagrindis
problemos — sudingas apraSomasis objektas, Zurnalisthanymo ir raSimi kokybés trikumas,
komplikuotas ekonomis informacijos suvokimas. Taip pat — savinink reklamos uzsakay
kapitalo kaip galiogrankio naudojimas ekonomikos puskgpuriniui, tuo pazeidziant zurnaligir
leidéju etikos standartus.

Lietuvos nacionalinj dienragiu turinio analiz atsklei¢, kad ekonomia informacija turi
pastovy vieta dienrasiuy puslapiuose ir prieduose, ¢iau jai skiriama maziau éhesio negu
politikos, sporto naujienoms ar pramogoms. IStked abiem laikotarpiais ekonomikos puslapiuose
dominuoja finang srities temos, tdau ju objektai — skirtingi: 1998 metais giau analizuojami
valdzios irimoniy finansai, o 2008-aisiais didZiausiasmksys skirta asmenipfinang; temoms.

Lyginant skirting, period; ekonomikos puslapius pastebima daug teigigokyCiu siekiant
ekonomirg informacipg padaryti kuo suprantamesnEkonomikos gvokas stengiamasi paaiskinti,
supaprastinti palyginim metafoy ir suasmeninim pagalba. Sutrungo tekst; apimtis, ypé
pageejo nuotrauki, infografikos naudojimas. Daugiausiai problenslieka aiSkinant pateikiam
skatiy, statistiniy duomem reiks ir prasng.

Nacionaliniuose dienr&fiose neretijvairaus pobdzio intereg konfliktai. 2008 metais
iSaugusi viegju rySip veikla lemia ekonomis informacijos skirtinguose laikréisose
suvienodjima, ko pasitaik mazai 19983y laikragiuose. Akivaizdus viagu rySiy atstovaujamos
nuomorés dominavimas. Ekonomikos publikacijose atskleistasniasklaidos savinink interesas,
ypa daug apraiSkrasta pramoninio koncerno valdomose , Lietuvosasaf.

Darbe iSkelta hipotéz kad ekonomiés tematikos turinys ir pateikimas Lietuvos
dienragiuose dar tik formuojasi, iS dalies pasitvirtinoaliha teigti, kad Lietuvos dienr&ag
ekonomires tematikos nusvietimas, vertinant tuyiforma ir susijusa problematilg, dar tik iSgyven
pradzh — formuojasi specialiai pasirengysgurnalisty ratas, yra Zurnaligt profesionalizacijos
bruoz;, dienrasiai ieSko tinkamo praneSimvisumos turinio ir formos veido. &a susiformavusi
aiski terminija ir jos vartojimas, verslo Zurnakst mazai nagrigfama teoriniame lygmenyje.

Vertinant ziniasklaidos pasirodymbitent kritinese situacijose, matyti, kad jos sudaro
salygas redakcijomsiti aktyvioms ir analizuojami laikr&gai tuo pasinaudoja. Kritisse situacijose
dienragiuy redakcijos ekonomis tematikos praneSimams skydaugiau dmesio kiekyls ir
kokybés poziiriu. Nors speciali ekonomikai skim puslapiy apimtys nepadigo, daugiau
ekonominy naujieny atsirado pirmame puslapyje bei kitose rubrikosaek3iausiame redakaij
lygmenyje padidjo démesys publikacij turinio kokybei, naujien atrankai. Daugiau galijgavo
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ekonomikos skyri redaktoriai. Krizs metu iSaugus Lietuvai svambpasaulio naujien srautuli,
rengiant publikacijas daugiau vadovaujamasi analizeinteze — tai didina raSipiverg. Sie
pozymiai leidzia patvirtinti angrdarbo hipotez

Pastaruosius penkiolika metverslo Zurnalistika yra labiausiai auganti visuogse
informavimo priemoni Saka. Galima tvirtinti, kad augant visuoragrekonominiam iSprusimui ir
verslumui, ateityje verslo zurnalistikos poreik@didu augs, o svarbiausias vaidmuo Zziniasklaidoje
teks finang zurnalistams. Nesustojanti tyégmo objeky — verslo ir ekonomikos — raida bei

augantis visuomes nariy ekonominis bagazas diktuos aukstsskokylkes ekonomini temy raSiniy

poreik.
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SUMMARY

The paper covers the conception of economic, bssjrend financial journalism as well as
use of problematic terminology. It also introdudesthe variety of specializations as well as
categories of themes that form the ambit of econdopic. The paper reviews the development of
business journalism, background and developmendetasies in the world and Lithuania, as well as
relation to the descriptive subject-matter.

The distinguished specifics of business journalegm as follows: requirements for business
journalists, increasing need for economy news, oghpa decision-making. The paper also covers
the research on the main problems, characterigticoverage of economic topics — weakness of
theoretical basis, economic information perceptlmarriers, professionalism of the journalists,
composition quality matters, capital interests, engact on quality of the content.

The practical part of the paper covers differerpeass of research on presentation of
economic topics in the national daily newspapeesuvos rytasandLietuvos ziniosn the beginning
of the Russian financial crisis in 1998 and globanomic crisis in 2008. The paper is maintained
with the quantitative and qualitative content asay

The research revealed that the newspapers givatesgion to the economic topic than to
the politics, criminals, or sports, but similar @sthe culture or regional news. Wide spectrum
financial topics prevail in the daily newspaperartgularity in 2008 was the personal finance and
orientation towards the topics that are relevanth#® consumers. A major diversity of topics and
original publications as well as lesser impact @featisement ordering customers and other capital
on the content was observed in 1998. More condiders given to the economy news during the
critical periods; the value thereof is increasechigher quality of analysis and synthesis of foneig
and Lithuanian news.

In summary it should be noted that business joismain Lithuania undergoes the stage of
formation. During the critical periods of econontylsiness journalism appears in exceptional

position to be active; the researched newspapeesdezed this opportunity.

Key words: economic topic, economic journalism,ibess journalism, financial journalism,

economic crisis, critical periodkietuvos rytasLietuvos zinios
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