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Retorika, vizualiné retorika, kultiiriniai simboliai, politinis plakatas, harmoningas

pasaulis, Kinijos svajong¢, vaizdinis argumentavimas

Magistro darbo objektas — Kinijos XXI amziaus dvieju politiniy krypciy vizualiné
retorika. Darbo tikslas — plakaty retorinés analizés pagalba atskleisti kaip XXI a.
vizualiné retorika atspindéjo “harmoningos visuomenés” (hexie shehui ¥IE#E) ir
“Kinijos svajonés” (zhongguo meng H[EZEF) Jalies vystymosi kryptis ir ju pokycius.
Darbo uzdaviniai: pateikti komparatyvistines Ryty ir Vakary retorikos specifikas,
remiantis retorikos analizés metodu, interpretuoti politiniy plakaty konotacijas; iSryskinti
Kinijos komunisty partijos XXI a. politinius tikslus; iSanalizuoti dviejy politiniy kryp¢iy
propagandos plakatus bei nustatyti vaizdiniy bei tekstiniy elementy santyki ir prasmés
efekta, kurj kuria retorika. Remiantis vizualiosios retorikos analizés metodu bei simboliy
aiSkinimo teorija ir iSanalizavus dvieju politiniy krypciy plakatus, daroma iSvada, kad
naujos politinés kryptys yra ankstesniyjy tesiniai, o ju reprezentacijos modifikuojamos ir
derinamos prie esamo lyderio retorikos ir bendro konteksto. Plakaty analizé parod¢, jog
propagandiniam plakate yra atgaivintos Kinijos tradicinés vertybés, Siandieniniame
kontekste jgavusios naujas reprezentavimo formas. KLR politiniy kryp¢iy vizualiné
retorika ir ja perteikta informacija yra stipri vizualiné argumentacija, kuri pastiprinta
tekstiniy ir vaizdiniy ar kultiriniy simboliy elementy kombinacija, tampa adresato
dazniau pastebima. Sio darbo aktualuma galima pagristi tuo, jog vaizdinio ir tekstinio
komponenty santykio analizé teoriné€je perspektyvoje gali buti naudinga mokslininkams,

planuojantiems atlikti tolimesnius tyrimus vizualinés politinés retorikos srityje.
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[VADAS

Siandieniné jvairiausiy medijy skleidziama informacija perteikia komunikacijos
zinutes ir tam tikroje kultiiringje aplinkoje formuoja visuomenés nuomones ir pozilrius.
Ne 1$imtis ir Kinijos Liaudies Respublika (KLR). Nuo 1987 m. sparciai plito elektroninés
medijos, kurios modernéjancioje Salyje tapo galinga masiy informavimo priemone, kartu
uzmarstin pastiméjusia Kinijoje gilias Saknis turintj plakaty mena' (Landsberger, 1995).
Sis posiikis prisidéjo prie visuomenés masinés kultiiros poky¢iy, kai buvo jauciamas
staigus visuomenés atsitraukimas nuo politiniuose plakatuose matomo perdéto
ideologizavimo. Kinijos komunisty partija (KKP) savo ideologiniams tikslams pasiekti,
atitinkamai, démesi perkélé i elektronines medijas, taciau jose nebuvo lengva nuosekliai
iSlaikyti ideologing linija, o naujai atsiradusios TV reklamos kontrastavo su realybe, ir
prisidéjo prie visuomenes idealy supainiojimo.

Nepaisant pokyCiy, politinis plakatas buvo ir iki Siol yra viena stipriausiy
vizualiniy priemoniy KKP ideologijai palaikyti ir stiprinti. Kinijos valdzia, sieckdama
sugrazinti politinio plakato svarba su tikslu pelnyti visuomenés palankuma, jau nuo Deng
Xiaoping politinés “Keturiy modernizaciju” (sige xiandaihua PAPIK1E) krypties
pasitelké visiSkai kitokia propaganda, kuri tiek forma tiek turiniu skyrési nuo ankstesnés.
Geriausiai §i skirtuma apibiidino Kinijos propagandiniy plakaty ekspertas prof. S.
Landsberger, teigdamas, jog didziausias pokytis, lyginant su Mao Zedong laikotarpiu,
vizualiniuose propagandiniuose plakatuose buvo retorikos peréjimas nuo raginimo veikti
prie raginimo mastyti (ten pat).

XXI a. politiniais plakatais Kinijos valdzia demonstravo Salies vystymasi,
aukstino senaja Salies kultira ir kartu reflektavo su Salies realijomis, o ju turinys
palyginus su ankstesniais, tapo intelektualesniu. Tokie plakatai pasiZymeéjo stipria
vizualine retorika, kuriai iSreikSti buvo pasitelkiami kulttiriniai simboliai, Stkiai ir

kodiniai zodziai.

' Kinijos vizualinio meno tradicijy pradzia laikoma nuo Song dinastijos (XII-XIII a.)



Siame darbe kelsiu tokius klausimus: kokia simbolika naudojama
propagandiniuose plakatuose ir kodél vizualiyjy argumenty retoriné galia yra didesné
negu tekstiné informacija? Kaip toje retorikoje atsispindi sasajos tarp dabartinés ir pries
tai buvusios oficialios Kinijos vystymosi direktyvy, kokie atsiranda nauji motyvai bei
reikSmiy perteikimo biuidai?

Sio darbo tyrimo problema - vizualine retorika perteikta informacija Kinijos XXI
a. politikoje tampa stipria vizualine argumentacija, kuri pasireiskia stipresne raiska ir
daznesniu pastebimumu.

Tyrimo tikslas - plakaty analizés pagalba atskleisti kaip XXI a. vizualiné retorika
atspindéjo “harmoningos visuomenés” (hexie shehui F1E$tE) ir “Kinijos svajonés”
(zhongguo meng P [EEF) Salies vystymosi kryptis ir ju poky¢ius.

Darbo uZdaviniai: 1. pateikti komparatyvistines Ryty ir Vakary retorikos
specifikas, remiantis Berger retorikos analizés metodu, interpretuoti politiniy plakaty
konotacijas; 2. iSrySkinti Kinijos komunisty partijos XXI a. politinius tikslus; 3.
iSanalizuoti dviejy politiniy kryp¢iu propagandos plakatus bei nustatyti vaizdiniuy bei
tekstiniy elementy santykj ir prasmés efekta, kurj kuria retorika.

Kad pasiekti tyrime iSsikelta tiksla, Siame darbe pasirinkta tokia tyrimo
metodologija: pirmajai darbo daliai pasitelkiamas vis dazniau mokslo darbuose taikomas
tarpdalykinis poziliris - retorikos teorija bei istorija, komunikacijos teorija, kultiry
teorija, simboliy teorija. Kad iSsiaiskinti pokycius ir palyginti dviejy laikotarpiy -
2002-2012 m., valdant partijos lyderiui Hu Jintao, ir nuo 2012 m. valdant lyderiui Xi
Jinping, plakatuose retorika perteikta informacija, papildomai pasitelksiu lyginamosios
analizés metoda.

Kadangi magistriniame darbe bus derinama vaizdo ir tekstinés analizés modeliai,
plakaty analizei atitinkamai naudosiu prof. dr. Arthur Asa Berger vaizdinés retorikos bei
prof. dr. Stefan Landsberger propagandinio plakato analizés metodus. Berger retorikos
analizei iSskiria 25 punktus, i§ kuriy pasitelkiau Siuos: bendra plakato atmosfera,
pagrindinis akcentas, simboliai, pirminé ir antriné komunikacijos Zinut¢, konotacijos ir

denotacijos, intertekstas, erdviSkumas, elementy hierarchija, kultiiriniai kodai, balansas,



tonas, tipografika ir personazai. Landsberger propagandinio plakato analizés metodas
padés susitelkti | simbolius ir vaizdinius, kurie Kinijos visuomenéje veikia kaip dirgiklis.
Interpretuojant vaizdinj, remsiuosi svarbiausiomis semiotiky padarytomis iSvadomis. 1.
Meno kiirinyje nieko néra atsitiktinio, ir tiek vaizdiné tiek tekstiné informacija pasizymi
daugiareikSmiSkumu (Lotman, 1977; Berger, 2016). 2. Konceptai komunikacijoje jgauna
reikSme¢ santykyje su opozicine reikSme (Saussure, 1966; Berger, 2016). 3. Adresato
vaidmuo ieSkant simboliy reikSmiy yra svarbi (Peirce, 1977; Berger, 2016). 4. Jei Zenklai
gali perteikti tiesa, jie gali ir meluoti (Eco, 1976; Berger, 2016).

Siame darbe bus vadovaujamasi bendru retorikos apibrézimu, kuris tinka tiek
Vakary, tiek Kinijos retorikos tyrimui. Retorika yra apibréziama kaip “jtikinimo menas”,
kuri komunikuodama rastu, Zodziu ar vaizdu informuoja ir motyvuoja tiksling auditorija
(Lu, 1998). Vizualiné retorika, apjungdama tiek vaizdinius, tiek lingvistinius
komunikavimo elementus, kartu su tipografika sukuria stipry retorini efekta, kuris veikia
tiksling auditorija (Hope, 2007). Taip pat bus vadovaujamasi JAV poeto, eseisto, filosofo
ir retorikos teorijos kiiréjo Kenneth Burke iSplésta vizualinés retorikos samprata, kai XX
amziaus viduryje retorikos moksla papildé politine retorika. Jis pirmasis pasitlé, jog
retorika galima iSreik$ti ir vaizdiniais, kurie reflektuoja su kultira ir tampa efektyvia
itikinéjimo priemone. Siame darbe akcentuosiu vaizdinj argumentavimq, kuris vizualinéje
retorikoje perteikia ne tik estetini poziiiri, bet vaizdais iSrySkinamos kultlirinés ir
kontekstinés prasmes iSraiSkos. Bene svarbiausias démesys analizuojant plakatus bus
simbolis, kaip sutartinis zenklas, specifiniame kultiiriniame kontekste turintis visuomenei
suprantamas reikSmes. Svarbu paminéti, jog ne visi plakatuose esantys vaizdiniai yra
simboliai. Simboliai ar reikSmiy sistema dar gali buti apibréziami kaip kultiriniai kodai,
kurie egzistuoja kiekvienoje kultiroje ir turi jtakos Salies politinéms ir socialinéms
interakcijoms. Pagal Berger kultiiriniai kodai, tai ne tie, kuriuos mes vadiname
“taisyklémis” ar ““istatymais” (Berger, 2016). Kulturiniai kodai, tai tokie kodai, kurie
vienos kultiiros nariams yra gerai atpazistami ir formuoja mastyma bei elgsena.

XXI a. Kinijos diskurse issiskiria keletas akademikuy, kuriy darbai bei jzvalgos

KLR tyrinéjimuose turi itin didelg¢ svarba. Todél kaip pirminius Sio darbo Saltinius



plakaty analizei atlikti naudojau tokiy mokslininky, kaip prof. Stefan R. Landsberger bei
Nicholas Dynon internetinése prieigose laisvai prieinamus KLR plakatus bei savo
asmeninius. Olandy sinologas S. Landsberger tris deSimtmecius kolekcionavo ir tyrinéjo
Kinijjos plakatus ir padaré¢ iSvada, jog plakatai Siandien, nors ir nuosekliai iliustruoja
valdZios programa, jie téra simboliné¢ valdZios manifestacija (Landsberger, 2001).
Australy sinologo, Kinijos propagandos ir medijy tyrinétojo, publicisto, Azijos studijy
eksperto, éjusio diplomatines tarnybas Pekine, Sanchajuje, N. Dynon kuruojamas KLR
propagandos interneto projektas “Linija 21” (ang. Line 21 Project) padéjo atrasti
“harmoningos visuomenés” plakatus, kuriuos naudojau analizei.

Kalbant apie kitus darbe panaudotus Saltinius, reikéty iSskirti S. Landsberger
knyga “Kinijos propagandiniai plakatai. Nuo revoliucijos iki modernizacijos”, be kurios,
ko gero, neisivaizduojamas nei vienas mokslinis tyrimas, kuris yra susij¢s su Kinijos
propagandiniu plakatu. Si knyga labiausiai padéjo plakato ir kaip meno formos, ir kaip
politinio jrankio sampratai, skirtingy laikotarpiy palyginimui bei plakaty analizei.

B. J. Dickson knyga “Diktatiiros dilema. Kinijos komunisty partijos islikimo
strategija” 1§ Siandieninés perspektyvos naujai pristaté partijos siekius ir taip atvedé prie
“masiy linijos” ir konsultacinio autoritarizmo koncepty.

Bene geriausiai Kinijos retorikos istorija bei Ryty ir Vakary retoriky skirtumus ir
panasumus iSdésté mokslininké Xing Lu savo knygoje “Senovés Kinijos retorika, nuo V
iki III amziaus B.C.E.: palyginimas su klasikine graiky retorika”, o jos pateikti
pavyzdziai i§ senovés Kinijos suteiké darbui informatyvumo.

Kita labai svarbi knyga, suteikusi pagrindiniy vizualinés teorijos studijy srityje
ziniy, tai C. A. Hill ir M. Helmers veikalas “Apibréziant vizualing retorika”. Labiausiai
naudinga joje buvo iSdéstyta vizualinio argumentavimo svarba komunikacijoje bei
vizualinés retorikos skirtumai nuo verbalinés.

Tokios knygos kaip, kinu estetikos ir filosofijos tyrinétojos L. Poskaités “Estetiné
biitis daoizme”, sinologiy autoriy O. Lomovos “Sunaikinti drakona. Kaip suprasti kiny

poezija” ir P. M. Varsano “Paslépta retorika tradicinéje Kinijos kultliroje” buvo labai



naudingos, bandant {Zvelgti kiny estetikos ir poezinés retorikos subtilybes bei suteike
mano darbui kitokiy spalvu.

Rasant §; darba, nebuvo apsieita be iSSukiy. AiSkinantis plakatuose esancius
simbolius, vakarietiSkas suvokimas klaidino, todé¢l be Feng Jicai ir W. Eberhard kinisky
simboliy Zinyny pasitelkiau ir Lietuvoje dirban¢iy mokytoju kiny pagalba. Ju izvalgos,
simboliy atpazinimas bei pasitilymai buvo labai naudingi.

Darbas susideda i$ triju daliy: metodologinés, praktinés ir santykio analizés.
Metodologiné dalis apima tris skyrius. Pirmiausia pristatysiu retorikos teorija, palyginsiu
Ryty ir Vakary retoriky tradicijas bei pereisiu prie vizualinés retorikos ir vaizdinio
argumentavimo svarbos komunikacijoje. Toliau iSskleisiu KKP siekius iSsiaiSkinant
masiy linijos iSlaikymo intencijas, kur propagandinis plakatas yra vienas i§ bidy
komunikuoti su visuomene. Praktinéje dalyje iSanalizuosiu po deSimt pasirinkty dvieju
politiniy krypciy plakaty, o paskutin¢je pateiksiu juose naudojamuy zodiniu kody ir
simboliy santykio analizg.

Plakaty vizualinés retorikos analizé yra palyginti naujas reiskinys, todél mokslinés
studijos Sia tema dar tik isibégéja. Pernai miisy universitete buvo apgintas bakalauro
darbas tema “Didysis Suolis Kinijos Liaudies Respublikos propagandiniuose plakatuose”,
kuris apsiribojo Mao laikotarpio plakaty tyrin¢jimu. Mano darbas pratgs ir papildys
Lietuvoje mazai tyrinéta XXI a. vizualing retorika. Sio darbo naudinguma ir aktualuma
galima pagristi tuo, jog vaizdinio ir tekstinio komponenty santykio analizé teorinéje

perspektyvoje gali biiti naudinga tolimesniems panaSiems tyrimams.

1. Retorika vizualinés komunikacijos ir lyginamyjy tyrimy kontekste

Jei sutinkame, kad vizualine retorika iSreikSta komunikacija yra Zenkly sistema
(Foss, 2005; Schill, 2012), kurianti stipresni efekta ir yra dazniau adresato pastebima,
Sioje dalyje bus svarbu isSryskinti vizualinés retorikos iStakas skirtingose kultiirose ir
palyginti kaip tai veikia vizualinéje komunikacijoje. Taip pat Sioje dalyje pateiksiu rysi

tarp vizualaus jtikinimo ir vaizdinio argumentavimo, kurie itakoja adresato interakcijas.



Retorikos tikslas yra ijtikinti, o itikinimo procesas reikalauja atidumo. Ne visos
simbolinés raiSkos yra vizualieji argumentai, be to, argumentai néra vienintelis biidas
sudominti adresata. Kartais vaizdas adresatui gali biiti dviprasmiskas arba neaiSkus,
vaizdiniai argumentai atsiranda i§ vaizdiniy simboliy ir Zinomy kultiiriniy zenkly.
Vizualioji komunikacija tampa efektinga jtikinimo priemone ypac tada, kai retorikoje
atsiranda Zodinés ir vaizdinés argumentacijos kombinacijos (Hill, 2004). Geriausi
vizualinés argumentacijos pavyzdziai yra politinés reklamos, propagandiniai plakatai, kur
komunikaciné zinut¢ stiprinama tiek tekstine tiek vaizdine iSraiska.

Daugiau negu 2000 mety Vakarai savinosi retorikos kilme ir Saknis. Vakarai
teigé, kad nei viena kita kultira nesukiiré retorikos sistemos prilygstancios Vakary
retorikai. Taciau tam priestaravo Kinijos akademikai, teigdami, kad néra vienos retorikos,
yra daug retoriky, arba kitaip tariant, yra daug skirtingy mastymo biidy ir daug skirtingy
vertybiniy standarty. Kinijos retorikos pazinimas panaikino iki tol egzistavusi iSankstini
nusistatyma prie$ kitokia negu Vakary retorika, ir praturtino retorikos studijas (Lu, 2002).

Komparatyvistinés retorikos studijos turéjo dvi tyrimu linijas: retorinius tekstus,
kurie sukurti atskirose kultlirose ir pagrindiniy istoriniy laikotarpiy paralelés, kai vyko
filosofiniai ir religiniai pokyciai. Tokiy moksliniy studijy pavyzdziai galéty biiti J. Crump
(1964) teiginys, kad kiny “Ming mokyklos” (mingjia) ir “Neo-Mohisty mokyklos”
(mojia) pasitulytos logikos ir kalbos teorijos primena Graikijos sofisty polemika (Lu,
2002). P. Dance (1981) atrado, kad taoisty yin-yang filosofija atliepia graiky filosofo
Heraklito pozitirj, jog pokyciai vyksta per prieSprieSy santykj. Taigi, buvo bréziama
paralel¢ tarp Heraklito logosu ir Laozi dao (ten pat). Mokslininké M. M. Garrett kiny
kalba isstudijavusi ir palyginusi klasikinius kiny tekstus su vakarietiskais, tiek kiniskoje

tiek vakarietiskoje retorikoje aptiko argumentacijas (bian) ir itikingjima (shui).

1.1. Kinijos retorika vs Vakary retorika

Retorikos teoretikai komparatyvistinése Ryty ir Vakary retorikos studijose

susiduria su i$Sukiais. Pirmiausiai, mokslininkai pasigenda bendros terminologijos ir
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koncepty. Egzistuojantys skirtingi metodai, kurie taikomi retorikos studijose reikalauja
gilesnio tyrin¢jimo. Vakary pasaulyje retorika yra susijusi su tiesos atradimu, suvokiama
kaip pagrindiné demokratinés visuomenés vertybé (Lu, 1998). Kiny retorikos
mokslininkai tyrinéja retorika 1§ mikro-perspektyvos, nes jie koncentruojasi i kiny kalbos
bruozus ir praktini panaudojima. Tuo tarpu Vakary mokslininkai zvelgia 1 studijas i$
makro-perspektyvos kuri susijusi su etika, politika ir epistemiologija. Norint praplésti
retorikos samprata, Kinijos mokslininkai turi ieSkoti kity savokuy, apimanciy
sudétingesnes reikSmes ir jvairesnes retorikos praktikas.

Kita problema - retoriniy teksty vertimai, kurie pavirsta retoriniy reikSmiy
originalig graiky ir lotyny teksting retorika, o Vakary mokslininkams - kiniskus, ypaé
parasytus klasikine kiny kalba.

Remiantis tyrinéjimais, iSskiriami Kinijos retorikos bruoZzai, pavyzdzZiui, savita
argumentacija. Kinai daugiau démesio skiria analoginiam mastymui, kai tuo tarpu
vakarieCiai labiau susikoncentrave i racionaly mastyma. KiniSka retorika orientuota i
auditorijos aktyvumo Zadinima, o Vakarai sutelkia démesj i kalbétojo vaidmeni retorinéje
situacijoje.

Tiek Kinijos, tiek Vakary retorikos pasizyméjo tuo, jog jos nebuvo vienalytés.
Senovés Kinijoje buvo eilé¢ mastytojy ir filosofy, kurie skirtingai vysté argumentavimo
sistemas. Pavyzdziui, Daoizmo mokykla ir vienas svarbiausiy klasikinio daoizmo atstovy
Zhuangzi (369-286 BCE) skyré ypatinga démesi kalbos funkcijai ir epistemologijos
problemoms. Filosofas Han Feizi (280— 233 BCE) sintezavo ankstesniy legisty idéjas ir
savokas, riipinosi, kad kalba biity naudojama itikinimui, kad sustiprinti centring valdzia.
Pagaliau konfucianizmui svarbiausia buvo moralé, kad kalbétojas bei jo kalba daryty
didZiausia poveiki visuomeneés etiSkam elgesiui ir socialinei tvarkai. Taigi, retorinés
praktikos priklausomai nuo laikotarpio ir retorika kurian¢iy asmenybiy buvo skirtingos.

Viena i$ kliti¢iy, su kuria susiduria retorikos tyréjai yra tai, jog néra aisku, ka
laikyti retorikos istorijos pradzia. Kiny retorikos atveju, implicitings retorikos praktikos

yra pasléptos literatiiriniuose ir istoriniuose tekstuose. Tuo tarpu Graikijos retorika turi
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aiSkesng atsiradimo pradzig ir yra pazyméta ZodZio “retorika” (graik. pntwp, rhétor,
oratorius) uzgimimu. Kiny retorikos tradicijos pradzia galima laikyti 8 a. BCE shi jing
(“Dainy kanonas™) ir shang shu (“Istorijos knyga”) tekstus. Kariaujanéiy valstybiy
laikotarpiu (722-221 BCE) iskilo mokykly, kurios jau formulavo retorikos konceptus ir
teorijas ir buvo kaip atsakas to meto socialiniams, politiniams, kultiiriniams kontekstams.
Pries Qin® dinastijos perioda tirti literaturos, istorijos, filosofijos ir retorikos tekstai
demonstravo retorikos raisky ivairovg. Retorinémis priemonémis buvo kreipiamasi |
valdzig ir iSmincius, tekste buvo naudojamos metaforos, analogai, patarlés, tikros ar
isgalvotos istorijos’.

1170 m. kiny intelektualas Chen Kui (BR%) i3platino “Rasymo taisykles” wen ze
(3X M), kurios, pasak Kinijos mokslininky, buvo pirmasis Kinijos retorikos veikalas,
pasirodegs tuo paciu metu kaip ir viduramziy Europoje Ars Dictaminis traktatai (Lu,
1998). “Rasymo taisyklés” yra viena i§ pirmyju knygu nuo kurios pradétos Kinijos
retorikos studijos. PavyzdZziui, taisyklése numatyta, jog rasytin¢ kalba turi biiti paprasta,
aiski, glausta ir turi atspindéti tuometines realijas. Taisyklése Chen Kui iSdésto kaip
vengti negatyvios retorikos, aiSkina, kas yra pozityvi retorika, ¢ia jis atkreipé démesi
koks ir kada turéty biti teksto Zanras, sintaksé ir stilius. Si knyga iki pat ankstyvyju XX
a. deSimtmeciy Kinijoje buvo vieninteliu Kinijos retorikos traktatu (Kirkpatrick, 2005).
Lyginant Chen Kui veikala su klasikiniais tekstais, drasiai galima teigti, jog §iuo buvo
itvirtintos pagrindinés Kinijos retorikos taisyklés.

Kitame komparatyvistinés retorikos studiju etape buvo pereita nuo skirtumy
ieskojimo prie lyginamosios analizés. Siose studijose buvo svarbu atrasti kultdiriniu
pozitriu svarbias prasmes ir universalius tarpkultiirinius retorikos taikymo modelius.
Retorikos ir komunikacijos teoretiké Xing Lu, iStyrusi kulttirini konteksta, atrado, jog tiek
kiny, tiek graiky mastytojai, pabrézdami savo etosa, pripaZino retorika kaip jtikinéjimo

mena, abi kultiros sutiko, jog retorika itraukia adresato dedukcini ir indukcing

2 Kinijos dinastija, valdziusi 221-207 m. pr. m.

3 Liu Xie (465-520 ce) veikalas The Literary Mind and the Carving of Dragons, The Wen Xin Diao Long,
(TR yra laikomas Kinijos ankstyviausiu kiiriniu, kuriame panaudota retorika ir laikoma literatiros
kritikos knyga.
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samprotavima ir abiejy kultiiry retorikos sieké paveikti psichologisSkai (Lu, 1998). Toks
palyginimas leidzia sukurti universaly retorikos pajautima ir kartu leidzia atpazinti
kultiiriSkai specifiskus retorikos ypatumus, tokius kaip savita argumentacija, specifinis

mastymas ir skirtingas auditorijos poveikis.

1.2. Vizualiné retorika ir propagandinis plakatas

Taigi, retorika, bendrai paémus, yra suvokiama kaip “itikinéjimo menas, zodiniy,
raSytiniy ir vaizdiniy iSraiSky meninis panaudojimas, kurio tikslas pakeisti mastyseng ir
veiksmus socialiniu, politiniu ir asmeniniu lygmeniu™ (Kirkpatrick, 2005). Siame
apibrézime labai aiskiai pateikiama retorikos raiSkos biidai. Retorikos teoretikas Michelis
Meyeris, atkreipdamas démesi | naujosios retorikos vizija ir problematika, pasitlé toki
apibréZzima: “retorika yra tarpasmeniniy skirtumy konkrec¢iu klausimu derybos™ (Meyer,
2004, p.124; Vaicekauskien¢, 2018). Tokia retorikos samprata pabrézia
tarpasmeniskuma, kai siekiama bendro supratimo ir kiekvienu retoriniu kreipiniu tenka
derinti pozitirius, vertybes, prioritetus. Vizualiné retorika tuo tarpu yra ne tik vienas
pagrindiniy adresato traukos elementy, bet ir padeda greiCiau adresatui jsiminti
perteikiamas reikSmes.

Pagal retorikos teorija, kiekviena retorika vertinama Siais kriterijais: iSradingumu,
tam tikru stiliumi, iSdéstymu, isimenamumu ir perdavimu (angl. invention, style,
arrangement, memory, delivery) (Tevi, 2018). Cia svarby vaidmenj atlieka kalba ir
kalbos stilius, kas yra vienas pagrindiniy geros retorikos rodikliy. Pavyzdziui, istoriniai
Saltiniai patvirtina, kad senovés Kinijoje elegantiSkos kalbos menas teismy aplinkoje
buvo ypac vertinamas, kaip ir realiame gyvenime (Lomova, 2003:143). Pagal kinus
retorikos kalba, arba tekstas turi iSpildyti Sias tris salygas: turi pasizyméti pasikartojancia
struktiira, privalo turéti “jprasto raiskos budo skirtinga pateikima™ ir turi sugebéti

pritraukti démesi (Perelman and Olbrechts-Tyteca, 1969, p. 168; Tevi, 2018).

4 Lu, Xing, Rhetoric in Ancient China, Fifth to Third Century bce (Columbia: University of South Carolina
Press, 1998)
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Ziiirint i§ istorinés perspektyvos, pirmiausia retorika buvo sakytinis zodis (Corbett
and Connors, 1999; Crowley and Hawhee, 2012; Marsh, 2012; Tevi, 2018). Véliau, kai
atsirado rastas, retorika buvo perteikiama tekstu, be paveiksléliy. Zodiné retorika
pasizymejo tam tikrais akcentais, norint pabrézti reikSmingesnes vietas. Rasytiné retorika
taip pat turéjo tam tikra sistema - tekste buvo parySkinamos svarbesnés vietos. Véliau
atsirado simboliai ir vaizdiniai, kuriais iSreikSta komunikacija tapo efektyvesné uz
teksting. Vizualiné retorika lygiai taip pat yra skirta perteikti reikSméms, tik skiriasi tuo,
jog yra geriau pastebima, greiCiau nuskaitoma ir labiau isimenama. Tai tartum
rinkodarinis produktas, meniskai pateiktas vaizdas, sukurtas tam, kad atkreipti adresato
démesi (Hope, 2007). Politikoje vizualiné retorika gali atskleisti arba nuslépti, iSplésti
arba susiaurinti. Vaizdais arba simboliais iSreikSta informacija adresato yra suvokiama
selektyviai, 1. e., vieniems vizualinis elementas gali kurti vienokias reik§mes, kitiems -
nieko nekomunikuoti. Svarbu yra tai, kad retorika, kaip praktinis argumentavimas,
visuomet reiskiasi konkreciame kontekste (Paris, 2016; Turnbull, 2017; Vaicekauskiené,
2018), kuri istorijos t¢kméje itakoja kultiiriné terpé.

Kuo vizualiné retorika skiriasi nuo verbalinés arba rasytinés? Teksta mes galime
dokumentuoti, taciau vaizdiné informacija gali turéti kelias interpretacijas. Vaizdu galima
padaryti tai, ko negalima verbaliai. Vizualiai komunikuojama su didesne jéga ir greitumu
negu leidzia verbali komunikacija. Didesné vaizdo jéga susijusi su dvejomis priezastimis.
Pirmoji, vizualiné komunikacija gali biiti daug efektyvesné negu verbaliné. Kad perteikti
zinig ir sukelti emocijas, sakytojas turi pasikliauti savo oratoriniais geb¢jimais ir stengtis,
kad adresatas idgirsty. Cia galimos trys nesékmés: nepavyksta retoriui, adresatas atsisako
priimti informacija, arba jei adresatas ir nori ja suvokti, jam nepavyksta. Tuo tarpu
komunikuojant vaizdu, gali nepasisekti vieninteliu atveju, jei parinktas vaizdas ar
simbolis neatitinka kultiirinio konteksto, arba auditorijos susidoméjimo. Taciau tai
nereiskia, kad zodinis ar tekstinis argumentavimas yra prastesnis, tiesiog vizualinis
argumentas suteikia argumentavimui kita dimensija, kuri pasireiSkia stipresne raiskos

jéga ir daznesniu pastebimumu. Todé¢l norint itikinti auditorija vaizdiniams pasitelkiami
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kultiiriniai zenklai ir simboliai. Vaizdas turi grei€io, tikrumo ir konkretumo savybes,

kurie padeda pastebéti ir prisiminti, ko neturi verbalinés raiskos.

Vizualy naudojimas neverbalin¢je komunikacijoje tampa itin svarbiu norint
itakoti visuomeng, ypac tokia kaip Kinijoje, kuri tam tikrais istoriniais laikotarpiais
pasizymejo dideliu nerastingumu ir vaizdais perteikta informacija buvo itaigi ir visiems
suprantama. Vizualigja retorika galima ne tik skleisti zZinias apie naujausias technologijas,
pasiekimus medicinos srityje ir skatinti jy vartojima, bet ji gali biiti naudojama ir
politiniams tikslams, nes tampa veiksmingu irankiu, norint bet kokiomis priemonémis
paveikti adresata.

Kiniskasis propagandinis plakatas turi gilias gyvavimo tradicijas ir jo atsiradimas
siejamas su vizualinés tradicijos pradZia dar Song dinastijos laikais (XII-XIII a.). Viena i$
plakaty meno pirmtaky galima laikyti medzio raizinius, kurie iSpopuliaréjo vélyvuoju
Ming ir ankstyuoju Qing dinastijy laikotarpiais. Véliau, XIX a. Kinijoje placiai paplito
gausiai iliustruoti Zurnalai ir vienas itakingiausiy buvo Dianshizhai Pictorial (dianshizhai
huabao) (Landsberger, 1995:22). Dar vienu propagandos plakaty pirmtaku galima laikyti
protesto spauda, kuri XVI a. pasireiské antivakarietiska ir antikrik$¢ioniska tematika. Sie
vizualizuoti protestai plakaty ar knygu iliustraciju pavidalu XIX a. buvo itin daznas
reiskinys. Svarbu paminéti, jog tuometiniu laikotarpiu didel¢ visuomenés dalis buvo
neraStinga, taCiau vaizdiniais iSreikStas protestas buvo visiems aiSkiai suprantamas.
Taciau bene didziausia itaka vizualinei propagandai padaré naujametiniai plakatai
nianhua’, kuriy gamybos ir paplitimo aukso amzius buvo XVIII a. Nuo Mao atéjimo {
valdzia 1949 metais propagandinis plakatas tapo vienu stipriausiy ideologijos skleidéjy.

KKP tikslas buvo igyvendinti ideologini plana per vieSa komunikacija,
pagrindines medijas (TV, radijas) ir pasitelkiant tradicines komunikavimo priemones,
kaip pavyzdziui, nianhua plakatus. Skirtingai negu demokratinése Salyse, Kinijoje

politiniai ir vieSosios komunikacijos organizacijy tikslai sutampa, nes visa vieSa

S nianhua tapyba, dar vadinami “ménulio kalendoriaus pieSiniais”, tai viena ry§kiausiy meno formy Kinijos
kultiiroje, manoma atsiradusi Tang dinastijos laikotarpiu (AD 618-907). Pats sudétingiausias nianhua
stiliaus pieSinys turi devynias spalvas. Bégant Simtmeciams kito ir iy kiiriniy atlikimo technika, tac¢iau
pagrindiniai bruozai i$liko: spalvingumas, personazai, jy iSraiskos.
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komunikacija vieningai siekia tam tikro ideologinio transformacijos lygio arba politinés
kontrolés. Todél pirminis medijos tikslas yra skleisti vyriausybés sukurtas politiSkai
motyvuojancias frazes ir terminus ir garantuoti, kad Zmonés jais vadovautysi savo
kasdieniame gyvenime.

Kinijos XX a. antroje puséje ankstyvasis propagandinis plakaty menas iSnaudojo
placias socialistinio realizmo raiSkas pasiskolintas i§ kity socialistiniy valstybiy
(pavyzdziui, tuometinés Soviety sajungos) ir plakatais fiksavo ne tik koks gyvenimas yra
i§ tikryjy, bet revoliuciniame fone, akcentuojant socializmo dvasia, rodé ir koks
gyvenimas turéty buti. Propagandos meno kiir¢jai tapo kaip “ZmogiSkosios dvasios
inZinieriais”, kurie kiir¢ “didziai tendencingus” meno kiirinius (Rose, 1984). Taciau Cia
buvo vaizduojamas gyvenimas revoliuciniame kontekste, o ne objektyvi realybé. Todél
propagandos menas Mao laikotarpiu matomas kaip “fakcija” (angl. faction), i.e. darinys
1§ zodziy “faktas” ir “fikcija” (Landsberger, 2001).

Siandien propagandiniai plakatai yra KKP lyderiu sukurty politiniy kryp&iy
vaizdiné iSraiSka. RaSytojai ir menininkai atsakingai kuria politini turini, o juy darbai
apjungia tikrove su istorija, atskiesta ideologija ir visuomené edukuojama socializmo
dvasia. Toks menas privalo ne tik turéti partiSkumo atspalvi, bet ir savo retorika turi

atliepti masiy linija.

1.3. “Masiy linijos” koncepto taikymas kiny vizualinéje retorikoje

Vienas seniausiy ir autoritetingiausiy Kinijos komunisty partijos lyderiy, Liu
Yunshan, teigé, jog “norint pazinti Siandienin¢ Kinija, turite susipazinti detaliau su
Kinijos komunisty partijos veikla”, o norint “suprasti socializma su kiniskais bruozais,
taip pat turite giliau pazinti partija” (Brown, 2018). Partija yra visapusiska ir
visaapimanti, tai darinys, vedamas vienakryptés ideologijos ir aiSkios sistemos, kuri
pasireiSkia jtaigia retorika, sustiprinancia partijos ivaizdi ir ja pacia.

KKP komunikacijoje remiasi penkiais pagrindiniais akcentais: istorija, Zmonémis,

kultiira, praktika ir pasauliu. Kinija, tai Salis, turinti ilgg istorija, patyrusi kolonializma ir
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kity wvalstybiy agresija, iSbandziusi ivairias valdymo formas, nuo konstitucinés
monarchijos iki imperinio valdymo ir respublikos, kurioje isigal¢jo kapitalizmas su
kiniskais bruoZais ir, pasak KKP, jis vienintelis yra sékmingas. Siuo partija save
pateisina, sakydama, jog “KKP valdymas yra nusprgstas istorijos, o partija yra likimo
tarnas” (Brown, 2018).

Partijai pats svarbiausiais veiklos uzdavinys - biti remiamai Kinijos zmoniy.
Pagal 2012 mety tyrimu rezultatus, 85 proc. apklaustyju, daugumoje miesto gyventoju,
buvo patenkinti 3alies kryptimi (ten pat). Siandien partija turi viena i§ pagrindiniy tiksly:
idlaikyti zmoniy pasitenkinima partijos kuriamu materialiniu ir dvasiniu gerbiiviu. Sioje
vietoje reikéty paminéti, jog Hu Jintao ‘“harmoningos visuomenés” hexie shehui
konceptas atliepé moralinius partijos isipareigojimus visuomenei ir kartu buvo artima
kitai Hu eskaluojamai minéiai, jog “Zmonés yra pagrindas”. Sis konceptas yra susietas su
kertinémis Konfucijaus bei Mencijaus savokomis, kurios pabrézé¢ zmoniy svarba -
“zmonés yra viso ko pagrindas” yiren weiben (Brown, 2018). Tai buvo S$iikis, kuris
pabrézé kiniskaji humanizma ir po eilés mety partija $ia mintj atgaivino. Sis konceptas
pasirodé kaip viena tinkamiausiy idéjy, kilusi i§ klasikinio laikotarpio periodo ir
priderinta moderniai Kinijai.

“Masiy linija”® (qunzhong luxian B¥AXE&EK) yra dar vienas su pragmatiniais KKP
tikslais susijes konceptas, kuris 1943 m. buvo pasiiilytas Mao Zedong ir buvo vienas
svarbiausiy jo isivaizduojamos socialistinés revoliucijos pagrindy ir maoistinés retorikos
Stikiu (Dickson, 2016). Masiy linijos id¢ja XXI a. padéjo siekti balanso tarp autokratinés
valdZios ir spontaniS$ko masiy proverzio ir ¢ia labai buvo svarbu iSlaikyti nuosekluma.
Buvo manoma, jog ideologinis grieztumas gali paspartinti partijos zlugima, todél
nuolatinis bendravimas su masémis buvo matomas kaip vienintel¢ iSlikimo prielaida.
Pagaliau, visuomenés, kaip Kinijos pagrindo, iSkélimas kartu uzpildé ir didziulg partijos
vertybing spraga ir tapo kertine. Hu Jintao KKP Centriniam komitetui teigée, jog “Partijos
komitetai, vyriausybé ir kadrai visais lygiais turi laikytis partijos numatytos “masiy

linjjos”, turi biiti aiSkiai pripazinta, kad didziausias partijos politinis privalumas yra jos

¢ Si kampanija turi atskira svetaing: “massline.com” (http:/qzIx.people.com.cn/)
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glaudus rySys su masémis ir kad didziausias pavojus yra atsijungti nuo masiy”’ (Dickson,
2016).

Dabartinis generalinis sekretorius Xi Jinping ne tik kalb¢jo apie masiy linija, bet
2013 metais inicijavo nauja kampanija. Pagal Xi, partijos kampanijos “Masiy linijos
mokymas ir praktika” tikslas yra priminti visiems partijos nariams, jog reikia laikytis
pagrindinio principo - nuoS$irdZiai tarnauti Zmonéms, suvienyti Zmones pavyzdiniam
darbui ir dirbti atsakingai, kad pasiekti 18-ame KKP Nacionaliniame Kongrese iSsikeltuy
tiksly™® (Dickson, 2016: 101).

Keiciantis Kinijos visuomenei, Siandien partija yra priversta { tai reaguoti. Ir ¢ia
reikéty paminéti Harry Harding 1987 metais pirma karta panaudota ‘“konsultacinio
autoritarizmo” (angl. comsultative authoritarianism) termina, kuris reiSkia tam tikra
valdzios sitlymuy sistema, kai sudaromas vaizdas, jog visuomenei suteikiamas balsas,
taciau kartu i8laikomas autoritarinis valdymas be tiesioginés atskaitomybés valstybei ar
visuomenei (Dickson, 2016). Pavyzdziui, partija, norédama atgaivinti masiy linijos
koncepta, sitlo i politikos formavima jtraukti viesaja nuomong. Arba, i§ vyriausybés
pusés aktyviai skatina naujas iniciatyvas leisti visuomenés nariams spresti jvairius
tikinius klausimus, kaip antai, biudzeto paskirstymas keliy ar mokykly statyboms,
pateikiant pasitilymus komentarais internete. Taip buvo skatinama ‘“‘atvira vyriausybe”
(angl. open govermment), kuri dar labiau itvirtino masiu linijos koncepta (Dickson,
2016:161).

Sis “atvirumas” buvo taikomas ir pilietinéms visuomenés grupéms. Kinijos
valdzia, nors aiSkiai suvoké¢ KKP stabilumo grésme, visuomet skeptiskai traktavo
pilieting visuomeng, nes abejojo dél jos siekiy. Partija niekada netoleravo 2 pilietiniuy
visuomenés grupiy: opoziciniy politiniy partijy ir nepriklausomy profesiniy sajungy.

Taciau, laikui bégant, partija tapo labiau pasirengusi iSklausyti ty pilietiniy grupiy nariy,

" Hu Jintao “Zai dangde shigijie wuzhongquanhui shang de jianghua” (iStrauka i§ kalbos, pasakytos 17-o0jo
Centro komiteto penktajame plenariniame posédyje), 2010 mety spalio 18 d. Nuoroda:
http://cpec.people.com.cn/n/2013/0530/c364600-21672949.html

8 Xu Jingyao ir Zhou Yingfeng “Dangde qunzhong luxian jiaoyu shijian gongzuo huiyi zhaokai Xi Jinping
fabiao zhongyao jianghua” (Xi Jinping’o Svarbioji Kalba KKP Darbingje konferencijoje “Masiy linijos
edukacijos ir praktikos” klausimu), 2013 metai birzelio 18.
<http://news.xinhuanet.com/2013-06/18/c_116194026.htmI>
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kuriy veikla buvo susijusi su ekonominiais, kultiriniais ir socialiniais klausimais’. Toks
bendradarbiavimas atvedé prie situacijos, kai pilietinés bendruomenés su vyriausybés

pagalba galéjo pasiekti savo tiksly ir tokiu biidu stiprino partijos iSlikima valdzioje.

2. Retorikos analizés metodo ir simboliy teorijos taikymas kiniSkiems plakatams

Sioje dalyje pateiksiu dviejy politiniy krypéiy plakaty retorikos analize, bet prie$
tai perzvegsiu svarbiausius XXI a. Kinijos istorinius, ekonominius ir socialinius jvykius,
kurie iliustruoti mano pasirinktais plakatais.

Vélyvaisiais 2002 m. po sékmingos karjeros Gansu, Guizhou ir Tibeto
provincijose, Hu Jintao tapo KKP sekretoriumi. Jo deSimtmetis neretai buvo
kritikuojamas, iSskyrus greita Salies BVP augima, nepaisant 2007 m. pasaulinés krizés.
Hu valdymo metu buvo siiilomos SeSios koordinavimo sritys: miesto ir kaimo, regiono,
ekonominés visuomenes, aplinkosaugos, vidaus augimo su plétra tarptautinei prekybai ir
vidaus bei uZzsienio rySiams skatinti. Po 2007 m. 17-ojo kongreso buvo stipriai
skatinamas mokslo vystymasis (angl. scientific development), ta¢iau jam triko aiskaus
turinio, todél jis buvo kritikuojamas (Brown, 2018). Trikumais pasizyméjo ir kaimo
vystymasis, nes Kinijos augimas mieste ir kaimo vietovése, kur gyveno pusé¢ Salies
populiacijos, pasireiSké netolygiai. Bitent ¢ia Siuo laikotarpiu triko aiSkios kaimo
vystymosi strategijos, kuri uztikrinty laiminga, kaip buvo skelbiama, kaimo gyvenima.

Hu laikotarpis pasizyméjo skaudziais Kinijai faktais. 2003 metais {vykes SARS
epidemijos'® protrukis, palietes tukstandius gyventojuy ir nusineSes Simtus gyvybiy ir
sukélé Kinijos vyriausybei nemenka galvos skausma, nes parodé sveikatos apsaugos

sistemos silpnuma. Tik 2009 metais Kinijoje buvo paskelbta nauja Salies sveikatos

® Kalbama apie NVO, kurios neturi politiniy tiksly (rémiausi Dickson B. J., 2016)

192003 m. Kinija skaudZiai palieté¢ SURS - sunkus fiminis respiracinis sindromas (angl. SARS severe acute
respiratory syndrome) viruso epidemija. Kinijoje Sis virusas prasidé¢jo 2002 m. lapkri¢io mén. pabaigoje,
taciau rimtai buvo susiriipinta 2003 m. pavasari, kai dél staigiai did¢jancio susirgimy skai¢iaus Salyje kilo
panika. Si liga iSplito daugelyje pasaulio valstybiu. Sunkiai susirgo apie 1000 zmoniuy, i§ kuriy vir§ §imto
miré. PSO ir atskiry valstybiy priemonémis ligos protriikiai buvo sustabdyti. Interaktyvi prieiga:
<https://www.ncbi.nlm.nih.gov/pme/articles/PMC3323155/>
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draudimo programa'', kuri turéjo uZtikrinti visuomenés sveikatos apsauga ir sveikatos
paslaugy kokybe (Dickson, 2016:180). Programa turéjo igyvendinti penkis tikslus:
suteikti pagrindini sveikatos draudima gyvenantiems tiek miestuose tiek kaimuose;
uztikrinti jog sveikatos paslaugos bus suteikiamos visur vienodai; pagerinti vaisty tiekima
ir paskirstyma; sustiprinti pirminés prieZiliros sistema; pradéti bandomuosius projektus
valstybiniy ligoniniy pertvarkymui (ten pat). Taciau $i reforma jokiu buidu neiSsprendé
visy su sveikatos apsauga susijusiy problemy ir Siandien Kinijoje sveikatos apsauga
pasizymi dviem neigiamom savybém: ji yra sunkiai prieinama ir brangi (Dickson,
2016:193).

Hu vadovavimo laikotarpis pasiZzymejo ir vienu svarbiausiy XXI a. jvykiy, 2008
Pekino olimpinémis zaidynémis, kurios pakeité Kinijos vaidmeni pasaulyje ir tai buvo
luzis, kai Kinija save pristaté kaip modernia valstybg, parodé savo greita ekonoming
paZanga ir nusipelné pagarbos bei tarptautinio palankumo (Chwen Chwen, 2012. 27:2).
Olimpinés zaidynés buvo geriausia proga Kinijai ne tik sustiprinti savo pozityvy jvaizdi,
bet ir uzslopinti negatyva, kuris sklido pasaulyje dél nuolat pazeidinéjamy Zzmogaus teisiy
Kinijjoje. Kitas svarbus aspektas — zaidynés buvo susijusios su dviem nemaloniais
tvykiais: 2008 m. kova ivykusiomis riauSémis dé¢l Tibeto ir zemés dreb¢jimas Sicuanio
provincijoje. Taigi, pirmiausia atidarymo ceremonija turé¢jo uztusuoti Sias negatyvias
Salies percepcijas. Atidarymo ceremonijos metu Kinija pasauliui siunté tokias zinutes,
kaip ,.harmonija ir taika®, ,vienybé“ bei ,,galia ir inovacijos* (ten pat). Kitas svarbus
aspektas — atidarymo ceremonija Kinija pristaté pasauliui savo Salies praeities didinga
istorija bei dabarties stipria ekonoming ir politing jéga. Tuo tarpu, tarptautiné ziniasklaida
Sias olimpines zaidynes maté kaip Kinijos minkS$tosios galios'? jrankj ir tarptautinés

komunikacijos strategijos igyvendinima.

" Sia reforma jvykdyti, tikétina, paspartino ir kiti du su sveikata susije jvykiai. Tai 2007 metais naminiy
augintiniy maiste, kuris buvo eksportuojamas i JAV, buvo rastas melaminas, dél kurio susirgo Simtai
gyviiny. 2008 metais skandalas dél pieno milteliuose rasto melamino kiekio, kuris buvo vir§ 300000
kidikiy apsinuodijimo priezastimi. Tai skaudziai atsiliepé ne tik Kinijos visuomenés sveikatai, bet ir
eksportui.

12 Jozefas Ny (Joseph Nye), Harvardo universiteto profesorius, buvo pirmasis, kuris pasiiilé naudoti
“minkStosios galios™ (arba angl. soft power) koncepta. Minkstoji galia apibréziama, kaip gebéjimas gauti
tai, ko nori, per bendras galimybes ir patraukluma, jei tuo tarpu sunkioji galia savo tikslus pasiekia per
prievarta. Minkstoji galia pirmiausia pasireiskia per kultiira, po to per politines vertybes ir uzsienio politika.
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Pastaraisiais deSimtmeciais aplinkos apsauga tapo Kinijos vyriausybés veiklos
vienu i§ prioritety. Salis aplinkos saskaita pasieké greita vystymosi lygij ir dabar yra itin
susiriipinusi kaip atremti tarptautini spaudima ir siilyma keisti energetikos politika
siekdama létinti globaly atSilima. Viena blogiausiy aplinkos biikliy buvo uzfiksuota 2012
metais, kai Salis skendéjo smoge (Dickson, 2016:186). D¢l to nukentéjo ne tik gyventojai,
buvo atSaukiami skrydZziai, bet ir turizmas Pekine gerokai smuktel¢jo Zemyn. Pagal
Kinijos, JAV ir Izraelio mokslininky studija dél didelio uzterStumo (daugumoje dél
anglies dvideginio) Siaurés Kinijoje gyvenimo trukmé sutrumpéjo iki 5,5 mety'.

Po Hu Jintao, iSrinktas generalinis sekretorius ir dabartinis Salies vadovas Xi
Jinping nuo ankstesniy lyderiy iSsiskyré savo neabejotinai iSskirtiniu autobiografiniu
naratyvu, kuris tur¢jo ir dramatini atspalvi: sunki vaikyste, laipsniSkas kilimas Partijos
sistemoje, vedybos su zymia dainininke Peng Liyuan. Xi kalbose nuo 2012 mety buvo
daZnai minimi klasikinés Kinijos rasytojai ir mastytojai, ko nebuvo Hu Jintao valdymo
laikotarpiu. 2015 m. Xi pradéjo savo kalbomis kreipti iSskirtini démesi Zymioms kultiiros
figliroms ir 1§ esmés isivyravo penkios temos, kuriomis jis pasisaké (Brown, 2018).
Pirmoji, tai nacionalistiné tematika, kuri pabrézé klestinCios Kinijos kulttiros svarba
reikalinga Zzmoniy atgimimui. Xi akcentavo, jog kokia istorija jie beturé¢jo, kulttira yra tai,
kas stimé tauta i prieki, o menas pats kalb&o uz save. Antroji tema - kultiirinis
susijungimas su kitomis civilizacijomis, ieSskant analogy kultiirose. Trec¢ioji - vertybiy
aukstinimas, kuriant amzinus darbus, kurie Sioje Kinijai didingoje eroje aukstinty tauta.
Ketvirtoji tema atliepé politinius tikslus, t.y. orientuotis { visuomeng ir tenkinti ju tiek
dvasinius, tiek materialinius poreikius. Menas, penktoji tema, tur¢jo iSlaikyti santyki su
zmoneémis, kas leido idiegti KKP vertybes, kurios egzistavo jau nuo Hu eros. “Tik sekant
zmoniy norus, atspindint zmoniy riipescius, tik tokiu atveju menas yra pilnas gyvybés”
(Brown, 2018).

Xi vadovavimo laikotarpis buvo neabejotinai susijgs su valstybe uzklupusiais

iSSuikiais tokiais, kaip ekologija, problemos socialin¢je apsaugoje. Nuo 2012 mety

'3 Plumer, Brad, 2013. Coal pollution in China is cutting life expectancy by 5.5 years, Washington Post,
liepos 8, 2013. Interaktyvi prieiga:

<https://www.washingtonpost.com/news/wonk/wp/2013/07/08/chinas-coal-pollution-is-much-deadlier-than
-anyone-realized/?noredirect=on&utm_term=.1c17ebce094c>
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vyriausybés nurodymuose yra vykdomi oro kokybés patikrinimai didZiuosiuose Kinijos
miestuose ir siekiama atitikti globaly oro buklés standarta'®. Kinijos vyriausybé ypad
pastaraisiais metais ekologijai ir aplinkosaugai skiria dideli démesi. Kalbant apie
socialinius pokyc¢ius, 2012 metais buvo pakeista Kinijos “Seimos planavimo politika”,
kuri leido poroms, jei jos buvo 1§ vieno vaiko Seimos, turéti antra palikuoni.

Analizei pasirinkau tokius plakatus, kurie atspindéty politinés kampanijos
skirtingus aspektus, susijusius su auksSCiau iSvardintais Salies jvykiais. IS viso buvo
perzitiréta arti Simto plakaty. Plakatus suskirs¢iau pagal temas i atskiras kategorijas:
“harmoningos visuomenés” (hexie shehui 11§t <) - ankstyvasis Hu periodas, sveikatos
apsauga, olimpinés zaidynés, urbanizacija, ekologija ir komercin¢ reklama; “Kinijos

svajonés” (zhongguo meng P EF

) konceptui istirti pasirinkau plakatus, kurie atspindi
Kinijjos santyki su globaliu pasauliu, pabrézia nacionalizma, atgaivina nianhua stilistika
bei senaja kultira ir perteikia partijos aukStinimo dvasia. Tai, kas Kinijoje buvo
naikinama ir atsisakoma Kultiirinés revoliucijos metu, s¢kmingai buvo atgaivinta KKP,
kai savo ideologijai skleisti Kinijos komunistai susigrazino ir komunikacijos konceptams

vystyti pasitelké keturias kryptis: Kinijos senuosius paprocius, senaja kultiira, tradicijas ir

senaja filosofija.

2. 1. Hu Jintao politinés kampanijos “Harmoninga visuomené” plakaty

vaizdiniy ir tekstiniy komponenty analizé

Plakatai bus analizuojami pasitelkiant Berger vaizdiniy retorinés analizés metoda,
kuris leidzia detaliai iSskleisti plakato turini ir iSsiaiSkinti kuriamas reikSmes.
Kiekviename plakate iSryskinsiu vaizdinius ir tekstinius elementus. Kadangi kulttriniai
kodai yra simboliai ir reikSmiy sistemos, juy identifikavimui papildomai pasitelksiu S.
Landsberger simbolizmo ir vaizdiniy analizés metoda, kuris padés isSifruoti simboling
kalba. Visi mano analizuojami plakatai skirti kiniskai auditorijai, iSskyrus kelis, kurie yra

su angliSku tekstu ir gali buti skirti platesnei auditorijai.

14 Pasaulinis standartas - kietyjy daleliy aerodinaminis skersmuo turi biti 2.5 um
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Hu valdymo pradzioje dar buvo galima iSvysti mokslo, technikos, ekonominius
pasiekimus demonstruojanc¢ius plakatus, kuriuose kaip pagrindinis akcentas buvo
naudojamas KKP logotipas - pjautuvo ir kijjo motyvas, kas aiskiai perteiké komunisty
partijos dvasia. Pavyzdziui, plakatas i§ serijos ‘“Propagandiniai plakatai pasveikinti,
propoguoti, igyvendinti “Sesioliktaji Partijos kongresa” (vingjie, xuanchuan, guanche
"shiliuda" xuanchuanhua &, BEf&k, BM“+/XK E{&ZE), sukurtas 2002 m. (1 pav.).
Pirmiausia, démesj patraukia raudonas fonas, kur Sviesesnés vietos sukuria draperijos,
Siuo atveju véliavos, ispudi. Spalvy simbolika Kinijos kultiiroje atlieka svarby vaidmeni.
Raudona spalva kinams ne tik komunisty partijos simbolis, bet nuo seno yra
gyvybingumo, pertekliaus, dziaugsmo, sékmés spalva (Landsberger, 1995:191).
Pagrindiné plakato komunikaciné zinuté - ginti esminius KKP principus ir skatinti
partijos tiksly igyvendinima, kuriant stiprig valstybg. Plakatas aiSkiai perteikia minti, jog
su partijos globa ir pagalba Salis eina | prieki, vystydama svarbiausias Salies sritis.
Plakato atskiri elementai susieti su atitinkama industrija: dangoraiziai apeliuoja { sparciai
besivystancia urbanizacija; laivas - { jiiry pramong; raketa - pasiekimus kosmoso srityje;
inzineriniai jrenginiai - mokslo inovacijas; moderni zemés iikio technika - pazanga Zemés
iikyje; gamykla - tobuléjancia sunkiaja bei karing pramong. Plakatas erdviskai padalintas
1 dvi dalis: apatinéje plakato dalyje iSdé¢lioti paveiksléliai, virSutiné plakato erdvé yra
skirta komunistinei simbolikai ir $ukiui. Stkis susideda i§ dviejy daliy: “sickime
igyvendinti partijos pagrinding strategija ir istoring pareiga” ir raginimo ‘“kovokime”
(fendou ¥ 3}). Tekstui pasirinktas dviejy tipy Sriftas, kur raginimas “kovokime”
parySkinamas didesniu, kitokios spalvos Sriftu. Plakato spalva, simboliai, karinés
pramonés atributai, Siikis sukuria gana agresyvu plakato tona. Vélesniuose
propagandiniuose plakatuose kuo toliau tuo labiau bandoma atsisakyti ryskios
komunistinés simbolikos.

Kai kuriuose “harmoningos visuomenés” plakatuose buvo galima jzvelgti dvi
paralelines id¢jas, kaip pavyzdziui plakate “Prisidékime prie visuomenés, kad biity
didesn¢ harmonija” (2 pav.), kuris yra skirtas miesto plétrai ir kartu skatina atsakinga

visuomenes poziiir] | sveikata. Tokie plakatai kaip Sis, neleido pamirSti buvusiy 2003
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mety jvykiy, kai SARS epidemija skaudziai paliet¢ Kinijos visuomene. Siame plakate
isizitir¢jus atidziau, pamatome kelis plakato akcentus - Suki “Prisidékime prie
visuomenes, kad biity didesné harmonija” ir medicinos darbuotoja balta uniforma, kuri
apeliuoja 1 tai, jog plakato tikslas yra atkreipti démesi i visuomenés sveikata. Plakatas
susideda tarsi 1§ trijy atskiry vaizdiniy epizody, kurie savaip iliustruoja harmoninga
visuomeng: virSutiniame matome Seimos laisvalaiki parke, apatiniame - miesto Sventés
fragmenta, viduriniame - ripestingos medicinos darbuotojos démesi mazametei
mergaitei. Toks vaizdy iSdéstymas aiskiai perteikia elementy svarba: pagrindinis démesys
yra skiriamas viduriniajai nuotraukai, po to virSutinei ir galiausiai apatinei. Tokie plakatai
kaip S§is, ragino zmones atkreipti didesni démesi i savo ir aplinkiniy sveikata ir skelbé
tokia zinutg: visuomené taps harmoningesne, jei kiekvienas i§ miisy ripinsimés vienas
kito sveikata. Antriné plakato Zinuté uZkoduota tekste apie SARS, kuris uZraSytas
tradiciniais hieroglifais baltame lape ir rodomas mergaitei: fei dian wu qing, ren jian you
ai JFEETE, ABFEZE, kas reiskia “SARS yra negailestingas, bet visuomené yra
pasiaukojanti”. Plakate iSskirtas trimito simbolis, perteikiantis muziking harmonija.
Kultoriniai kodai nuskaitomi kiniSka simbolika - savita architekttra, tipazais,
ideografiniais raSmenimis.

2008 mety Pekino olimpiniy zaidyniy etapas ir pasirengimas jam buvo bene
svarbiausias Kinijai pasaulio kontekste ir kartu tai tapo liiziu visiskai pakeitusiu Kinijos
tauting tapatybe. Siuo metu pagrindinis démesys buvo sutelktas  kiekviena pasirengimo
Siam ivykiui detalg, tod¢l nenuostabu, kad olimpiniy Zzaidyniy laikotarpio plakatai
iSsiskiria savitu stiliumi su gausia simbolika. Olimpiniy Zaidyniy plakatas “Naujasis
Pekinas, puikios olimpinés zaidynés™ (3 pav.) buvo sukurtas i$ karto komitetui paskelbus,
jog 2008 Olimpinés zaidynés bus organizuojamos Pekine. Plakato pagrindinis akcentas -
olimpiniy Zaidyniy miesto kandidato logotipas - vaikiSkos rankos laiko olimpinius Ziedus
(aoyun wu huan BSEHIR). Pagal rankos pirsty ir rieSo padéti bei olimpiniy Ziedy

stilizuota vaizda atpazistame du itin svarbius su Kinijos kultiira susijusius dalykus.

1% Biitent po §ios ligos protriikio, pasak mano kalbinty Lietuvoje gyvenanéiy kiny, Kinijoje itin rimtai buvo
susiriipinta visuomenés sveikatos apsaugos klausimais ir patys zmonés pradéjo labiau riipintis savo
sveikata.
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Pirmasis yra tai, kad ranky padétis perteikia taidzi (taijiquan XHR %) praktikos esme, kai
kiino padétis privalo paklusti yin ir yang'® konceptui - puslankiui. Antrasis - §is pieSinys
subtiliai primena viena seniausiy ir itin kiny vaiky mégstama populiary zaidima su siilu.
Sio zaidimo konotaciné reik§mé slypi ir tame, jog $is zaidimas reikalauja bent 2 Zaidéjuy,
kas atspindi kolektyvisting dvasia.

Reikéty paminéti, jog vaiky naudojimas politinéms idéjoms perteikti kinisSkajame
plakate néra naujiena. Mao laikotarpio plakatai nuo 1960-1970 mety pasizyméjo itin
gausiomis laimingy, sveiky, besiSypsanciu vaiky reprezentacijomis (Donald, 1999: 79).
Bendrai paémus, vaikas kiny kultiiroje simbolizuoja nauja pradzia ir nauja etapa.
Propagandiniame plakate vaikas tampa politinés zinutés skleidéju, pabrézianciu politinio
optimizmo galia ir vizualiai perteikia retorika, pilna jautrumo ir nekaltumo. Jy simbolinis
reprezentavimas yra bitinas, kad i§gryninti suaugusiyjy auditorijos mintis.

Plakato pirminé¢ komunikaciné Zinuté - olimpinés zaidynés, kurios prasidés
Pekine. Antriné Zinuté - atsinaujings Pekinas ir visa Kinija sveikina pasauli su nauja
pradzia. Svarbu paminéti, jog Beidzingo (Pekino) vardo atgaivinimo kampanija ir jos
pristatymas buvo derinamas su 2008 Pekino olimpinémis Zzaidynémis. Olimpinés
zaidynés buvo ne tik Salies, bet ir miesto {vaizdZio kiirimo vienas i§ komponenty: didinga
ir unikalia olimpine dvasia alsuojantis Pekinas ir mieste visur matomas ir girdimas
konceptas “Naujasis Beidzingas (Pekinas), puikios olimpinés zaidynés”, ka ir
komunikuoja $is plakatas. Sikio svoris plakate yra kur kas maZesnis palyginus su
paveiksléliu, kuris uzima didziausia plakato erdvés dali. Tai yra dél, to, kad akcentuojama

pirmine plakato Zinuté - olimpinés Zaidynés.

Kitas labai svarbus Sio plakato simbolis - migloje paskendus Kinijos Didzioji
siena. Migla yra bitinas elementas kiny mene, ypac tapyboje ir yra sietinas su kalny
motyvu (Eberhard, 1986). Didzioji Kinijos siena buvo ir isliko kulturiskai svarbus ir
nepaprastas kiirinys, taciau jdomus faktas yra tai, kad nuo Qin dinastijos (221-206 BCE)

iki pat dvideSimto amziaus siena tapyboje kaip meninis motyvas buvo itin retai

16 e . . . . RO . ve . . . o P
kinu filosofijoje ir metafizikoje - du visur randami priesingi, taciau vienas kita papildantys moteriskasis ir
vyriSkasis pradai.
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naudojamas (Varsano, 2016). Siandien Didzioji kiny siena tiek pasaulio, tiek ir padiy
kiny yra laikoma nacionaliniu Kinijos simboliu, kurio atsiradima, pasak doc. dr. L.
Poskaités, 1émé labiau ne istoriné ir kultliriné tautos atmintis, bet Salies santykiai su
kitomis kultoromis'’. Pasaulyje $is statinys vertinamas kaip vienas seniausiy iSlikusiu
pasaulinés architektiiros paminkly, turintis daugiau nei 2000 mety senumo istorija. Sis
motyvas simbolizuoja kiny tautos didybe ir unikaly gebéjima civilizacijy audroje
atsilaikyti prie§ svetimsaliy ekspansija bei jtaka. Kulturiniai kodai matomi per taidzi,
zaidima su sifilu, Didziaja siena. Didelé dalis balto ploto plakate sukuria ramy kirinio

tona.

Antrame olimpiniy zaidyniy plakate “Uzdek aistra, dalinkis svajone” (4 pav.)
atsiranda svajonés motyvas, kuris véliau tampa partijos propagandinés kampanijos asimi.
Pirmiausia, zitrint i $i plakata, krenta | akis, raudona spalva, kuri naudojama ne tik fonui,
bet ir objektams. Pagrindiniai lygiaverciai plakato akcentai yra du: plakato Siikis “Uzdek
aistra, dalinkis svajone” ir pats deglo paveikslélis. Olimpinis deglas buvo svarbus
simbolis prie§ pasirengiant Zaidynéms. Organizacinis komitetas su Siuo Stkiu rengesi
deglo perdavimo ceremonijai. Jei vertikalus angliSko Siikio uzraSas apsunkina jo
perskaityma, tai to negalima pasakyti apie ideografiniais raSmenimis uzrasyta teksta - ¢ia
puikiai pasitarnauja senasis kaligrafinis stilius, kai tekstas raSomas (ir skaitomas) i§
virSaus | apacia. Pagrindiné plakato komunikaciné zinuté yra uzdegti olimpiniy Zaidyniy
aistra. Raudona spalva plakate i§ vienos pusés niveliuoja plakato elementus, taciau, i$
kitos pusés, aiskiau isizitréjus, matome, jog plakate gausu su kiny kultiira susijusiy
simboliy, per kuriuos atpazistame kulttirinius kodus.

Vienas ryskiausiy simboliy yra pats deglas, primenantis susukto popieriaus
ritinélj. Popierius yra vienas i§ keturiy Kinijos didziyjy atradimy'® (Feng, 2009), kuriuo

kinai itin didziuojasi, todél nenuostabu, kad $is simbolis ¢ia naudojamas. Deglas yra

17 L.Poskaité straipsnyje “Nacionaliniai simboliai kaip tarpkultiiriniy saveiky rezultatai: DidZioji siena kiny
ir vakarieCiy vaizduotéje” sieké pagristi teigini, kad Didziosios sienos, kaip vieno svarbiausiy Kinijos
nacionaliniy ir kultiiriniy simboliy, ivaizdi pradéjo kurti ne patys kinai, o vakarieciai. Kinai XX a.
pabaigoje ji perinterpretavo, rekontekstualizavo ir iskélé kaip kiniSkq nacionaling vertybg bei simbolj, kuris
ypac¢ puikiai padeda Kinijai integruotis i pasaulinés kultiros konteksta ir biiti jame atpazistamai.

'8 Parakas, kompasas, popierius ir spausdinimas
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iSmargintas baltais ornamentais, o tai ne kas kita, kaip “palankieji debesys” (xiangyun ¥
=), kurie kiny kultiiroje mena tiikstan¢io mety istorija ir yra kaip turto ir sékmés neséjai.
Vienok Siy debesy grafika primena amzinaja dviejy prieSprieSy yin-yang saveika ir Sia
prasme simbolizuoja harmonija. Raudona spalva Siuo atveju ir sporto dvasios neséja.
Deglas yra laikomas stiprios vyriSkos rankos, kas komunikuoja vyriSka jéga, ryzta ir
pergalg. Taigi, kaip matome, plakaty menas olimpiniy Zaidyniy pasiruo$imo metu buvo
dalis Slovingo tautinio identiteto, kiirybinio potencialo ir naujai igyto didingumo, kuris

¢jo koja kojon su partijos stiprybe.

Kinijos ekonomikos augimas pradedamas skaiciuoti nuo 1979 m., taciau bene
nuosekliausias kilimas  virSy prasidé¢jo XXI a. pr., kai nuolat augo statyby mastai, o 2017
m. tai sudaré 6,7 proc. Kinijos BVP (Yang, 2018). Tod¢l didelé propagandiniy plakaty
dalis atspindi urbanizacijos ir miesty plétros tematika, pabréziant kuriama harmoninga
visuomeng. Plakatas “Statykime nauja rajona, kurkime harmoningg ir grazy Xicheng” (5
pav.) yra naudojamas kaip tentas kurio tikslas apjuosti statybviete ir kartu informuoti
praeivius. Pagrindiné plakato komunikaciné zinuté - graziame naujame rajone kurkime
harmoninga bendruomeng. Didziaja dali plakato sudaro Siikis-raginimas: “statykime
nauja rajona, kurkime harmoningg ir grazy Xicheng”. Aiski ir ryski Stukio tipografika
skatina atkreipti adresato démesi. Sriftui pasirinkta gerai pastebima raudona spalva, o
abiejuose Sonuose esancios atnaujinto miesto nuotraukos pastiprina pagrinding idéja.

Plakato ramios spalvos ir neperkrautas stilius sukuria aisky, informatyvy ir pozityvy tona.

Ta pacia urbanizacijos tema atliepia plakatai “Civilizacija, harmonija, sveikata,
progresas” (6 pav.) ir “Kurkime civilizuotas bendruomenes, bukime -civilizuotais
gyventojais, kurkime harmoninga visuomeng” (7 pav.). Pirmajame bendra atmosfera
perteikia teigiamas emocijas ir tvyrantj plakate pozityva. Tokj ispiidi nesunkiai sukuria
plakato spalvos ir naudojama simbolika. Jau vien i§ pirmojo zvilgsnio tampa aisku, jog
plakatas komunikuoja darng ir harmonija tarp zmoniy ir gamtoje. Tai patvirtina plakato
Sukis, kuris ir yra pagrindinis plakato akcentas: ‘“civilizacija, harmonija, sveikata,
progresas”. Plakato komunikaciné zinuté¢ - gyvenimui harmoningoje visuomeng¢je

reikalinga civilizacija, harmonija, sveikata ir progresas. Kinai, apskritai, labai mégsta
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priminti, jog Kinijos civilizacija yra vienintel¢ iSlikusi ir nepertraukiamai vystosi toliau,
tod¢l nenuostabu, kad Zodziai “civilizacija, civilizuoti” yra daznai matomi ne tik
viesojoje komunikacijoje, bet ir girdimi su jais bendraujant. Zodis “harmonija” tiesiogiai
perteikia komunikacinés krypties pagrinding mintj. “Sveikata” yra neatsiejamas nuo
laimingos ir harmoningos visuomenés veiksnys, na, o “progresas”, ko gero, pastaruoju
metu taip pat yra vienas i§ labiausiai mégiamy epitety apibiidinanciy Kinijos valstybe.
Sio plakato (6 pav.) erdvéje atsispindi tam tikra elementy hierarchija: $ukis, yra
svarbiausias, uzima du tre¢dalius visos plakato erdvés, toliau matome paveikslélius, kurie
perteikia tam tikras simbolines reikSmes. Raudona Srifto spalva su geltonu Seséliu
parysSkina S$iikj ir adresatui tampa dar labiau pastebimas. Pus¢ plakato uzima Zydras
dangus, kuriame matome Sirdies formos debesi ir natas. Muzika, kaip ir visas kiny menas,
Kinijoje uzima labai didelg svarba (Eberhard, 1986), nes viskas, kas susij¢ su menu, veda
harmoningesnio gyvenimo link. Tvirtai susikibe skirtingy tautiniy mazumy atstovai
simbolizuoja Salies vienybg. Matome géliy motyvus, kurie simbolizuoja meilg, aistra, o
raudonos arba rozinés, kaip pavyzdziui, kairigjame plakato apatiniame kampe rozinés
spalvos kosméjos, perteikia gero gyvenimo ir naujy galimybiy reikSmes (Eberhard,
1986). Horizonte nusidriekgs miestas susilieja su priemies¢io gamtos vaizdu, kas irgi
perteikia harmonija tarp miesto ir kaimo.

Tiesioging harmoningo gyvenimo ir harmoningos visuomenés idéja ikiinija
plakatas “Kurkime civilizuotas bendruomenes, biikime civilizuotais gyventojais, kurkime
harmoninga visuomeng” (7 pav.). M¢lynas dangus, zalia zydinti pieva, skraidantys
drugiai, Sviesos atSvaitai danguje, miesto vaizdas horizonte ir pirmame plane
demonstruojama Seimos idilé - visa tai sukuria jaukia, pozityvia atmosfera ir
komunikuoja laiminga gyvenima. Pagrindinis plakato akcentas - Stkis, kuris parySkintas
Srifto dydziu ir centrine pozicija. Likusia plakato erdve uzima vaizdai, kai kurie i$ juy turi
simbolines reik§mes. Kylantis i virsy léktuvas prie ideografinio rasmens chuang "
reiSkia starto pradzia, kiirima nuo pradzios. Harmonija perteikiama ne tik miesto ir

gamtos salyCiu, bet ir senosios bei naujosios architekttiros stiliy visuma. Kultiiros kodas

"9 chuang Bl reiskia “kurti”
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matomas per vaizduojama Seimos nariy skaiciy - keturi Seimos nariai, bei misrig vaiky
pora. Berniukas ir mergaité, pagal kiny samprata yra pats sekmingiausias vaiky derinys
Seimoje. Sis plakatas sukurtas 2012 m. ir biitent $iais metais Kinijos vyriausybé priémé
istatyma, kuris pakeité vieno vaiko politika ir buvo leidziama Seimoms auginti du vaikus,

jei bent vienas i3 tévy buvo vienas vaikas Seimoje®, ka plakatas ir komunikuoja.

Daznai tai paciai temai perteikti pasirenkamas kitoks atlikimo stilius, kaip
pavyzdziui plakatas “Kurkime sveika Seima, statykime harmoningg kvartala” (8 pav.)
Zaismingi personaZai bei spalvos sukuria pozityvia plakato atmosfera. Vos pazvelgus, {
akis pirmiausia krenta plakato Sukis ir paveikslélis. Plakate grieztai laikomasi aSinio
principo, kai elementai yra sudélioti juos iScentruojant. Pagrindiné plakato Zinuté - tam,
kad bity harmoninga visuomené, pirmiausia reikia riipintis smulkesniu visuomenés
vienetu - Seima ir jos gerove. Tai puikiai perteikta plakato Sukiu “Kurkime sveika Seima,
statykime harmoninga kvartala”. Teksto tipografika niekuo neiSsiskirianti nuo kity tokio
tipo plakaty, kai uZraSas rySkinamas raudona spalva ir didesniu Sriftu. Visi plakate
esantys Zmoniy personazai Sypsosi, o tévas dziaugsmingai pakélgs ranka rodo i plakato
Stiki. Pastaraisiais deSimtmeciais, ypa¢ po SARS protrukio, ir Kinijos valdzia ir pati
visuomené yra itin susiriipinusi sveikatos apsauga. Sis plakatas yra jau gerokai po
epidemijos, taciau jis primena, jog tik sveika ir besiSypsanti Seima gali buti laiminga ir
gali padeéti kurti harmoninga visuomeng. Taigi, ir sveikatos aspektas Cia labai svarbus.

Kulturiniai kodai plakate matomi per tekancios saulés motyva. Rausva tekanti
saulé kiny kulttroje reiskia nauja pradzia ir vilti. [domu tai, kad saulé istoriniame Salies
kontekste, kaip buves labai jautrus simbolis, Siandien jis vél tarsi neutraliai naudojamas.
Biitent Mao Zedongas tur¢jo “ryto saulés” varda, kuris netgi jo valdymo metu buvo
tabuizuotas, kad iSvengti auksc¢iausio vadovo iZeidinéjimu. Retas propagandinis plakatas,
vaizduojantis Mao, buvo be saulés motyvo. PanaSu, kad saulés simbolika jvairiais

laikmeciais turi savo vieta vaizduojamajame mene. Plakate vaizduojama tipiné triju

20 2013 m. Kinijos vyriausybé pakoregavo nutartj dél vaiky skaic¢iaus Seimoje, kai buvo priimta dvieju
vaiky politika neatsizvelgiant i tai ar tévas/motina buvo vienas vaikas Seimoje.
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asmeny Seima ir tai susij¢ su Kinijos Seimos planavimo politika®'. Plakato spalvos,
personazy iSraisSkos sukuria emocionaly, pozityvuy plakato tona. Kaip matome, Sie keturi
plakatai savo Siikiais tiesiogiai atliepia “harmoningos visuomenés” idéja.

Siandieniné Kinija, nenorédama issiskirti i§ pasaulinio aplinkosaugos konteksto,
yra priversta laikytis globalios tvarkos ir 1 ja apeliuoja informacinio raginamojo pobiidzio
plakatais, kviegian¢iais zmones kurti Zaluma ir tausoti gamta. Stai plakatas “Kurkime
zaluma, harmoninga tévyne, kas gyvenima padaryty nuostabesniu” (9 pav.) iSsiskiria
zalia spalva ir ekologijos tematika. Plakato esmé perteikiama dviem akcentais - gamta ir
ekologija. Bendra plakato atmosfera sukuria ramybés ir harmonijos ispidj. Pagrindiné
plakato komunikaciné zinuté - harmonija per gamtos ir zmogaus santyki. Du tre¢dalius
plakato erdvés uzima Sukis “Kurkime Zzaluma, harmoninga tévyng, kas gyvenima
padaryty nuostabesniu”, kuris ir yra pats svarbiausias. Stikio pastebimuma ir skaitomuma
pastiprina $rifto dydis ir spalva. Zalia spalva asocijuojasi su ekologija, augalija, zaluma,
sodininkyste. Toliau plakato kairiajame Sone matome ranka, kuri kartu su Zelmeniu laiko
zmogy. Si simbolika perteikia nenutriikstama griztamaji rysi, kai gamta augina ne tik
augalus, bet ir pati Zzmoguy. Jei zmogus pasiripins gamta, jos ekologija, gamta jam
atsilygins. Dviratis simbolizuoja sveikesnj gyvenimo biida ir poilsi gamtoje. Zydinéiy
géliy pieva, Zydras dangus, Zaluma sukuria Svary, ramy plakato tona. Géelés kiny kultiiroje
yra daznai pasikartojantis motyvas, nes tai turi gilig ir sena simboling prasmg. Tiesa,
atskira reikSme turi skirtingos gélés, taciau dazniausiai jos simbolizuoja seékmg, naujas
galimybes, teigiamas emocijas. Tokie plakatai, kaip §is, parodo, kaip galima susieti
politing idéja su egzistuojanciomis Salis problemomis.

Labiausiai i§ visy ¢ia nagrin¢jamy plakaty iSsiskiria plakatas “Kurkime
harmoninga visuomeng, dziaukimés bendruomenés harmonija” (10 pav.), kuris ir
uzbaigia “harmoningos visuomeneés” krypties plakaty analizg. Plakatas nuo kity skiriasi

tuo, kad jo kiréjas yra komerciné jmoné*, o ne politiné organizacija. Taciau jdomu yra

2! Tdomu tai, kad plakate vaizduojamas ne berniukas, o mergaité. Kiny Seimoje biitent berniukas buvo
laikomas sékmés ir uztikrintos senatvés garantu ir jo reprezentacijos daznesnés.

22 Wanlida Group Co. Ltd yra aukstuju technologiju 1984 m. jkurta jmoné, gaminanti elektroninius
prietaisus. Pagrindiniai jos gaminami produktai yra skaitmeniniai audiovizualiniai produktai, neSiojami
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tai, kad turinys niekuo nesiskiria nuo politinés propagandos plakaty, nes jis atspindi
harmoningos visuomenés krypties tikslus. Jau 1§ pirmo zvilgsnio yra aisku, jog
pagrindinis démesys plakate skiriamas tekstui, o ne vaizdui. Teksto Srifto dydziuy
skirtingumas pabrézia aiSkia tekstinés zinutés hierarchija. Pagrindiné Sio plakato
komunikaciné¢ zinuté¢ yra kompanijos Sukis. Antriné zinuté persipina su vyriausybes
vystoma politine kryptimi ir aiSkiai perteikia harmoningos visuomené¢s id¢ja. Adresatui
labai aiskiai sudéliota loginé seka: kompanijos Siikis, toliau antrinis Stkis, kompanijos
telefono numeris, ir visa tai patalpinta ant i$ pirmo zvilgsnio rodos ne itin svarbaus fono.
Plakato paveikslélis komunikuoja darny, ramy ir harmoninga gyvenima, kur driekiasi
melynas dangus. Dangus tiek Kinijos mene tiek kitose reprezentacijose yra itin svarbus
motyvas, nes jis atspindi “fianxia” koncepta, kuri reiskia civilizuota pasauli - Siuo atveju
Kinija. Taigi, dangaus motyvas, mélyna spalva sukuria ramy ir darnos tona. Siuo
pavyzdziu pamatéme kaip komercinés imonés {vaizdzio kampanija subtiliai persipina su
valstybés politine kryptimi, todél kad visa vieSa informacija yra atidziai sekama
vyriausybiniy organizacijy.

Kaip matome i§ S$iy plakaty analizés, “harmoningos visuomenés” idealas
perteikiamas jtaigia vizualine retorika, kur per vaizdinius ir tekstinius plakaty elementus
jauc¢iamas balansas ne tik tarp Zmonijos ir gamtos ar skirtingy visuomenés jégu, bet ir
placigja prasme, kai eskaluojama globalaus tvarumo ir stabilumo id¢ja. KKP savo
komunikacijoje sugebéjo apjungti socialistinius siekius su unikaliomis Kinijos
vertybémis, akcentuodama savo visuomenei svarbius kultlirinius simbolius ir taip

atgaivindama ju egzistvima modernioje aplinkoje.

2. 2. Xi Jinping politinés kampanijos “Kinijos svajoné” plakaty vaizdiniy ir
tekstiniy komponenty analizé
2015 metais viena i§ pagrindiniy Xi minciuy buvo persmelkta meno atgaivinimo

idéjos — jis teigé, kad menas turi iSpildyti ir parodyti socialing realybe, kas, beje, labai

kompiuteriai, iSoriniai jrenginiai, navigacinés sistemos, automobiliy elektronika, namy buities prietaisai,
li¢io baterijos, etc.
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primin¢ 1942 metais iSsakyta Mao mint] apie meno panaudojima propagandiniams
tikslams. Tik S$ioje naujoje gyvavimo eroje, Kinijos Zmonés turéjo biiti ne paprasti
aktoriai, bet, pasak Xi, jie turi tapti zZvaigzdémis (Brown, 2018). Tokia retorika lydéjo
gausybé propagandiniu plakaty, kurie savo meniniu stiliumi skyrési nuo ankstesniy. Sio
laikotarpio plakatuose daznai buvo galima iSvysti angliSkus uZzraSus, kas bylojo apie
tikslinés auditorijos iSplétima.

Pirmosios Xi politinés kampanijos “Kinijos svajonés” plakatai pasizyméjo
spalvingumu, neperkrauta tekstine retorika ir sasaja su globaliu kontekstu, kaip plakatas
“Eik, Kinija, savo keliu” (11 pav.). Lyginant teksto ir vaizdo proporcijas, matoma
akivaizdi informacijos hierarchija: svarbiausias ¢ia yra kampanijos “Kinijos svajon¢”
sukis, toliau tekstas ir galiausiai vaizdas, susidedantis i§ atskiry sudedamuyju daliy
(pauksciai, dangus, saulés spinduliai, Zeme ir pan.). Plakate laikomasi simetrijos, tiek
tekstas, tiek vaizdai iScentruoti, tai sukuria stabilumo, aiSkumo ir solidumo ispidi. Jei
pagal F. Saussure darome prielaida, kad visi komunikacijoje naudojami konceptai jgauna
reikSme dél to, kad jie egzistuoja santykyje su opozicine reikSme, tai Siame plakate tokiu
koncepty yra keli: balandziai-erelis; dangus-zemé; mélyna-geltona (Berger, 2016).

Plakate gausu simboliy. Paukstis kiny kultliroje yra gana svarbus simbolis®,
taCiau tarp didziausia reikSme turin¢iy pauksciy balandis néra minimas (Eberhard, 1986).
Dél to galima daryti prielaida, jog Sis plakatas be vietinés auditorijos yra skirtas ir
vakarietiSkai auditorijai, nes Vakary pasaulyje baltas balandis yra laikomas taikos
simboliu. Tokiu biidu, tikétina, Kinija plecia komunikavimo lauka. Kitas pastebimas
svarbus momentas - ne atsitiktinai parinktas balandziy kiekis. Skaicius 8 kiny kultiiroje
yra pats s€¢kmingiausias, labiausiai vertinamas verslo srityje ir turi klestéjimo, s€kmes ir
auksto socialinio statuso reikSmes. Erelis kiny kultiiroje vienas i§ svarbiausiu simboliy,
nes simbolizuoja jéga. Dangus kiny kultiiroje asocijuojasi su vyriSkumu ir poruojamas su
Zeme. “Sékmé ateina i§ dangaus” chenggong laizi tiantang FNFEBRE - daznas

uzrasas vir§ kiny namy dury, kuris gali reiksti laimés palinkéjima iSeinant ir pareinant {

2 Kinigky simboliy Zodyne aiskinant pauk3cio simbolj, Kinijoje svarbiausi paukséiais Sie: gerve, erelis,
Sarka, volungé, fazanas, putpelé ir kregzdé bei mitinis paukstis feniksas.
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namus*. Geltona saulé ir geltona spalva pagal wuxing (penkis Zemés elementus)
simbolika siejama su Zeme ir simbolizuoja §loveg, progresa ir pazanga.

Siame plakate ideografinis tekstas yra pagrindinis akcentas ir atlicka svarbia
komunikacing  funkcija. Paskutinieji  teksto kaligrafiniai simboliai, kuriais
komunikuojama kampanijos pagrindiné idéja-$ukis “Kinijos svajoné” zhongguo meng 9
[ElZ yra paryskintas raudonai, tai dar labiau skatina atkreipti démesj ir sustiprina pati
Stiki. Tekste labai aiski pasikartojanti poetiné ritmika, kuri oficialioje retorikoje sustiprina
adresato poreiki isiminti frazés teisinguma. John Frankenstein® pasiilé hipoteze, jog
pasikartojancios ritmikos frazeés yra linkg “infantilizuoti” adresata (Link, 2013 p. 265).
Tekste 4 kartus yra pakartojamas zodis “Kinija” zhongguo H[E. Perry Link savo knygoje
“Kinijos ritmikos, metafory ir politikos anatomija” pateikia labai idomy paaisSkinima, jog
valdzios organai, nenorédami pripazinti, jog ju valdymas, ar valdzia ka nors padare,
teigia, jog tai padaré “Kinija” (Link, 2013). Siuo galima paaiskinti, kodél jau
deSimtmecius minint valstybés, partijos ar elito veiksmus KKP retorikoje tapo norma
oficialioje kalboje naudoti zodj “Kinija”.

Tipografinis teksto iSdéstymas sustiprina “centriSkumo, centro, vidurio” motyva:
zhong ® reiSkia “vidurys”, Kinija - vidurio valstybé, Zodzio “Kinija” jterpimas {
kiekvienos eilutés centra, paskutinis zodis “Kinija” zhongguo H[E ir jo pirmasis simbolis
adresata nukreipia | Zemélapyje pavaizduotos Kinijos valstybés centra. Pirminé plakato
zinuté perteikiama ideografiniy Zenkly junginiu “Kinijos svajone”; kitos zinutés
iSsakomos likusiu tekstu, kiekvienoje eilutéje kartojant zodi “Kinija”. Plakato tekstu
jauciamas stiprus kolektyvisSkumo jausmas, nes kalbama apie visos valstybés susitelkima
ir ¢jima Kinijos svajonés link.

Nagrinéjant plakatus yra svarbu atkreipti démesi kaip kultiira ir kultiiriniai kodai
paveikia visuomeng. Bandydami tai jzvelgti, mes galime pamatyti, kaip tam tikra kulttra
daro itaka Zzmonéms ir apsprendzia galimus pokycCius. Kultiiriniai kodai aiskiai matomi

per Kinijos vaizdavima Zemélapyje, kur Kinija adresatui matoma kaip “vidurio valstybé”

24 Dangus kiny k. “tian” vartojamas kaip likimo, laimés, gausos sinonimas. “Kas yra po dangumi”- “tian
xia” - terminas, reiSkiantis a) Kinijos imperija, b) civilizuotas pasaulis.
% John Frankenstein - profesorius, rinkodaristas, strategas, tarptautinio verslo ekspertas, sukiires Azijos

verslo kursa, daug nuveikes tarptautinio verslo ir “Silko kelio” projektuose, dirbes diplomatu Honkonge.
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ir pasaulio centras. Pagrindinis akcentas - taikus, laimingas gyvenimas Kinijoje, kuris

perteikiamas ramiu plakato tonu.

Kai kurie plakatai buvo perpildyti simbolinémis reikSmémis ir tokiais atvejais
néra lengva nuskaityti pagrinding plakato Zinutg. Plakatas “Visi kartu statykime Kinijos
svajong” (12 pav.) yra stipriai i adresato reakcijas orientuota informacija. Sviesus plakato
fonas 1 pirmaji plang iskelia ryskiai raudong Stuki ir KLR véliava. Plakato sudedamuyju
daliy hierarchija aigkiai sudélioja svarbos akcentus. Sikio tipografika ir vieta plakate
tampa svarbiausiu ir sukuria griezta plakato tona. Tik atidziau paziiiréjus iSsiskleidzia
pagrindiné komunikaciné Zinuté - visi kartu, susikibg rankomis kuriame Kinijos svajong.
Tai perteikta ne tik vaizdu (susikibusiy ranky fotografija), bet ir sustiprinta tekstu (Stkis

“Visi kartu statykime Kinijos svajong, tu ir a§, mes komanda”).

Plakate aiskiai matomi su Kinijos kultira neatsiejami simboliai, kurie kuria
konotacines reikSmes. Pagrindinis fono elementas - Kinijos peizazas sustiprintas Kinijos
Didziosios sienos vaizdais. PaZodinis vertimas i§ kiny k. Zodziui ,,peizazas* yra ,kalnai ir
vanduo* (shanshui WJK). Peizazas tradicinéje kiny tapyboje uZzima bene svarbiausia
vieta ir jo vaizdavimui yra nusistovéjusi tam tikra tvarka. Pavyzdziui, daugiausia peizazai
tapyboje vaizduojami apsupti miglos. Kaip teigé Guo Xi*, ,Kalnai be debesy ir be
vandens yra pliki, kur tuomet juy zavesys?* (Lomova, 2003). Taigi, senas tradicijas
turintis peizazo reprezentavimas S$iandienini propagandini plakata praturtina senaja
kulttira, ir tokiu budu skatina ja aukstinti moderniais laikais. Kinijos didzioji siena?’ -
kitas svarbus Kinijai ir jos Zzmonéms motyvas, simbolizuojantis, stipria, ilgaamze
valstybe. Lotosas Kinijos kultiiroje laikomas tyrumo simboliu ir yra vienas i§ astuoniy
budistiniy brangenybiy. Simbolinis lotoso naudojimas yra beribis: lotoso ziedas su lapu ir
pumpuru simbolizuoja ,,baigting sajunga®. Siame plakate yra vaizduojamas vienas lotoso

ziedas ir lapas ant vieno koto, kas reiSkia ,meilés ir harmonijos sklaidos* Zenkla

26 Guo Xi (1020 — 1090) peizazy tapytojas i§ Henano provincijos, gyvengs Song dinastijos laikais
(960-1279).

27 Kinijos DidZioji siena pagrinde nusidriekusi i§ ryty i vakarus, pradéta statyti jau nuo 7 a. BCE, véliau
skirtingy imperatoriy toliau buvo statoma, taisoma, daugiausia sienos buvo pastatyta Ming dinastijos laikais
(1368-1644).
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(Eberhard, 1986). Zydinti slyvmedzio®® 3aka, kaip ir géliu Ziedai, tai vienas daZniausiai
kiny tapyboje naudojamy elementy. Ziedlapiai, turintys penkis lapelius, jkiinija penkias
gyvenimo dovanas® ir laikomas pavasario pranaSu (Feng, 2009). Slyvmedis dar
simbolizuoja ir stiprig valia, kas labai graziai susiSaukia su bendra plakato atmosfera.

Plakato kairéje matomas pilkas apskritimas, kuriame ikomponuotos Kinijos
liaudies respublikos véliava laikancios susikibusios rankos. Apskritimas arba ziedas
Kinijos kultiiroje yra amzinybés, susivienijimo ir susijungimo simbolis ir kuria
pastovumo aliuzija. Tai, kas tesiasi dabar, neiSnyks niekada. Kiny k. Zodis “ziedas” huan
savo fonetika yra identiSkas Zodziui “sugrizti” (huan), tai paaiSkina amzing cikliSkuma.
Gausiai plakate naudojami simboliai perteikia kultiirinius kodus, tokius kaip
kolektyvizmas, senieji Kinijos filosofijos principai ir ilgaamz¢ Salies istorija.

“Kinijos svajonés” politineés krypties kontekste iSsiskyré patriotiniai plakatai,
kurie taikliai parinkta simbolika perteiké nacionalzimo dvasia. Sio iliustracija galéty biiti
“Kinijos svajonés” plakatas (13 pav.), kur aiSkiai matomas aSinis balansas, kuris
vizualioje komunikacijoje padeda sutelkti démesj i svarbiausia elementa - stilizuota ir
kaligrafiskai uzrasyta S$uki zhongguo meng. Plakato erdvéje kontrastuojantys elementai
optiskai i ispudi dar labiau pastiprina.

Sis propagandinis plakatas, kaip ir daugelis tokio pobiidZio kiriniy, i§ vienos
pusés perkrautas didele gausa simboliy, detaliy, kurie vizualikoje daznai sukuria daug
triukSmo, taciau i§ kitos pusés plakate perteiktas daugiareikSmiSkumas suteikia erdvés
interpretacijoms platesnei tikslinei auditorijai. Uzrasas iSmargintas lotosais, kurie kiny
kultiiroje yra labai reikSmingi. Baltas lotosas turi geresnio ir grynesnio gyvenimo
reikSme, rozinis simbolizuoja meilg ir tvirtus rySius. Plakate Zvilgsniu judant i kairés |
desing, aptinkame 1§ pirmo zvilgsnio lyg ir tarpusavyje nesusijusius atskirus simbolius.
Vienas i§ ju kinisko stiliaus vartai paifang k&3A - rimy vartai, kurie yra imperatoriaus
arba Seimos simbolis. Kitas gana rySkus simbolis - gervés, kuriy pirminé reikSmé yra

ilgaamziskumas. Tapyboje daznai Sie pauksc¢iai vaizduojami kartu su pusimi ir akmeniu.

2 Dazniausiai vaizduojami Zydintys vaismedziy - persiku, abrikosy, vy3niy, slyvy Ziedai. Persikas
simbolizuoja ilgaamziskuma, obelis, kuri pagal savo fonetika, kuria taikos, taikingo gyvenimo reik§mes.
2 Laimé, klestéjimas, turtas, ilgaamziskumas, sékmé ir ramybeé.

35



Dvi gervés skrendancios link saulés adresatui linki patirti pasauling s€kmg (Feng, 2009).
Gervés yra taip pat laikomos iSminties simboliu. Toliau Zvilgsnis uzklitiva uz kaligrafui
skirto rinkinio. Kaligrafija Kinijos kulttroje turi i$skirting reikSmg, nes tai yra seniausias
Kinijos tapybos biidas, kuris gyvas ir Siandien. Plakato centre vaizduojamas garsus
Kinijos poetas, patriotizmo simbolis ir herojus - Qu Yuan® (JEI&). Kinijos simbolikoje
egzistuoja metafora “arklio valia”, kas reiskia nuoSirdy darba, todél ir arklio vaizdavimas
plakate ne atsitiktinis. Juodas arklys reiskia ir palanky netikétuma®'. Nors skirtingomis
technikomis sukurti paveiksléliai sukuria chaotiSska vaizda, taiau, atidziau pazitréjus,
galima {Zvelgti ir sasajas tarp ju: kiekvienas plakato veiké¢jas veiksmus ar Zvilgsni
nukreipia 1 tolj, tartum vesdami Kinijos svajonés link. Miglos ir dangaus motyvai
persipina su kalny motyvu, kas pagal kiny simbolika junginys “dangus ir zemé” reiskia
visa pasauli (tiandi). Plakate aiSki Zinuté - Kinijos tauta nenutrikstamai nuo seniausiy
laiky ir Siandien eina svajonés link. Kulttiriniai kodai atpazistami per istoring asmenybg,
pastato architekttra, kaligrafija.

Idomus Kinijos naujametiniai plakatai, nes jie paprastai biina dvieju tipy:
abstraktlis naujametiniai arba zymintys kiniSkus Naujus metus, vadinamus “Pavasario
Svente”. Tokie plakatai, kaip vaizduojama 14 pav. yra kuriami tuo paciu metu kaip ir
didesnéje pasaulio dalyje, kurie paprastai komunikuoja nauja kity mety pradzia. Zinoma,
kinai neSvencia vakarietiSky Naujyjy, taciau pastaruoju metu Kinijoje sausio 1 d. yra
oficialiai nedarbo diena®. Sio plakato pagrindiné Zinuté - Naujieji metai, o Sikis tiksliai
perteikia politinés kampanijos idé¢ja - “Kinijos svajoné. Naujieji metai”. Stkiui pasirinkta
meniné tipografika, kuri dera su plakato bendra stilistika. Siikio iScentravimas aiskiai
parodo plakato elementy hierarchijos lygius: svarbiausias yra Sukis, toliau seka vaizdai ir

simboliai, kurie plakate sukuria konotacines reikSmes.

30 Padedant mokytojai Cui Lan, iSsiaiskinau, jog tai Qu Yuan (343-278 BC) vienas talentingiausiy Kinijos
poety, pasizyméjes patriotinémis eilémis. Jis buvo remiamas tuometinés valdzios, véliau imperatoriaus
nubaustas. Qu Yuan yra vienintelis Kinijos istorijoje, kuriam suteiktas “tautos poeto” vardas ir jis laikomas
Salies patriotiSkumo simboliu. Sio poeto mirtis siejama su legenda, kuri yra neatsicjama nuo Drakono
valties festivalio - vienos svarbiausiy Kinijos $venciy.

31 Sig reikime man i¥désté mokytoja Cui Lan.

%2 Sia informacija man suteiké mokytoja Cui Lan.
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Plakato (14 pav.) deSiniajame virSutiniame kampe pavaizduoti dviejy spalvy -
raudonos ir zalios, ziedai. Kiny simbolikoje, tai gyvenimo spalvos ir ju kombinacija yra
ypaé svarbi**(Eberhard, 1986). Toliau matome kiny tapyboje ir kitose meno Sakose
pamégtus pauk$ciy motyvus. Jy kiekis - keturi ir kiny kultiiroje tai turi simboling reikSme
. Ne atsitiktinai ir Kinijos komunisty partija ideologija vysto keturiomis kryptis - per
senaja istorija, paprocius, iprocius ir mastymo buda. Plakato deSin¢je matome ankstaus
ryto tekancia rausva saulg, kuri simbolizuoja nauja pilng vilties diena. Plakate tarsi
apjungiama zemé®, dangus su debesimis ir saulé. Zemé, pasak senyjuy Kinijos teksty,
gimdo, o dangus apgaubia. Plakato deSinesniame Sone unikalaus stiliaus xiangyun ¥ =
debesys. Plakato apacioje nerySkus vandens motyvas. Vanduo — moteriskasis pradas yin,
viena i$ penkiy faziy.

Be simboliy Siame plakate taip pat matome penkis bene svarbiausius KLR
architekttiros statinius. Pirmasis - “DangiSkosios ramybés vartai”*® Tiananmenio aik$téje,
kuris yra valstybes galios simbolis (Landsberger, 1995). Jis nusidriekgs istorinio Pekino

Siaurés-ryty centringje dalyje, netoli “Dangaus Sventyklos™’

1§ kurios galima patekti |
“Uzdraustaji miesta” (buv. imperatoriy ramus). Antrasis, tai transliacijy ir turistiniy
pramogy vieta — Sanchajaus radijo ir televizijos bokstas “Ryty perlas”, kuris laikomas
megapolio pasididziavimu. Toliau plakate matome Sanchajaus “Ekspo 2010” Kinijos
paviljona, kuris dar vadinamas “Ryty kariina” ir laikomas didziausiu paviljonu
Sanchajaus Ekspo ir pasauliniu Ekspo istorijoje. Sis paviljonas garsus ir tuo, jog
pasaulinés parodos metu jo viduje buvo eksponuojamas atgijes®® Song dinastijos laiky

tapytojo Zhang Zeduan kirinys “Sventé prie upés” (gingming shanghetu &8 £ E).

33 “Raudona ir Zalia” yra simboliné kiny tapybos formulé.

34 Skai¢ius keturi — tai yin skaiius, simbolizuoja Vakarus ir Zemés rutuli, kai buvo manoma kad ji
keturkampé. Kinams skaiCius keturi yra tabu, nes fonetiSkai artimas Zzodziui “mirtis” (si). Taciau kiny
istorijoje ir kultiiroje keturi turi ir teigiamas reikSmes: “Keturios knygos” (si shu) - Konfucijaus analektai
“Apmastymai ir paSnekesiai” (/un-yu), Mengzi, Didysis mokymas (da xue) ir Mokymas apie vidurj ir
pastovuma (zhongyong).

% Ankstyviausiuose Kinijos tekstuose zemé vaizduojamas kaip kvadratas, o dangus — apskritimas. Zemé
yra vienas i§ penkiy kurian¢iy kiny elementy.

% Dangiskieji ramybés vartai yra miesto sienos, juosusios “Uzdraustaji miesta” dalis.

37 pastatyta tarp 1406 ir 1420 m. valdant imperatoriui Yongle, kuris pradéjo “Uzdraustojo miesto” statybas.
38 Youtube kanale galima i$vysti filmuota medZiaga. Prieiga:
<https://www.youtube.com/watch?v=9kR A9it9bKk>
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Naujausiy technologiju déka idiegus skaitmenines sistemas, lankytojai grozédamiesi
judanciu paveikslu tur¢jo galimybe pajausti XII a. Kinijos gyvenima. Ketvirtasis statinys
plakate - “Dangaus Sventykla”, kuris 1998 m. itrauktas i UNESCO pasaulio paveldo
saraSa, kaip vienas didziausiy tebeveikian¢iy senoviniy pastaty kompleksy Kinijoje.
Penktasis Kinijos architekttrinis pasididZziavimas - 2008 m. Olimpinéms zaidynéms
specialiai sukurtas nacionalinis stadionas “Pauks¢io lizdas”. Sis architektiiros gigantas
laiméjo prestizini Lubetkin priza, tai yra tarptautinis KaraliSkojo brity architekty instituto
ivertinimas uz geriausia architektiiros darba uz ES riby. Kaip matome, Siame plakate
gausu tiek senosios tiek naujosios architektiiros pavyzdziy, kuriuos apjungia bendras
statiniy svarbumo svoris.

Vaiky reprezentacijos kiniSkame politiniame plakate buvo ir yra vienas
svarbiausiy vizualinés retorikos sudedamyjy daliy. XXI a. vaiky vaizdavimas
komunikavo sékmingos modernizacijos rezultata. Vieni pirmyju “Kinijos svajonés”
kampanijos plakaty buvo plakatai su putlia maza mergaite, kaip pvz. plakatas “Kinijos
svajoné, mano svajoné” (15 pav.), kuris komunikuoja tyruma, sauguma ir Sviesia ateitj,
kuria mergaité kuria svajodama. Mergaités statulé¢lé Siame plakate labai primena Kinijos
mene daznai sutinkamus “molinukus Zhang” (niren Zhang e A5K)*’. Tokiomis
statutélémis vaizduojami liaudies personazai, reprezentuojantys (vairias kasdienio
gyvenimo scenas. Idomu tai, kad Sios Siandieniniuose propagandiniuose plakatuose
naudojamos figiir¢lés atgaivina primirStas kultlirinés revoliucijos metu itin intensyviai
gamintas molines statuléles (21 pav.), kuriomis buvo aukStinama Mao lyderyste.

Siame plakate moliné mergaités statulélé yra pagrindinis akcentas. Tvarkingai
§viesiame fone i§déstyti plakato elementai sukuria ramia ir stabilia atmosfera. Sis
plakatas yra puikus kiniskosios vizualinés retorikos pavyzdys, kai praeitis apjungiama su
dabartimi. Plakate aiSkiai perteikti simboliai - kiniSki ideografiniai raSmenys ir
etnokultlring tapatybe stiprinantis personazas. Pagrindinis Siikis “Kinijos svajoné, mano

svajon¢”, kur Zodis “svajoné¢” kaligrafinis simbolis meng & paryskintas raudona spalva,

%9 “Molinukai Zhang” (niren Zhang ife A5K) populiarus kiny liaudies menas, atsiradgs Tianjin. Viso $io
pradininkas Zhang Mingshan ( 8RBALL; 1826-1906) gyvenes Qing dinastijos valdymo metu. Moliniy
figuréliy kiiryba viena i$ kiny liaudies meno formy, etnokultiring tapatybe stiprinantis elementas, ypac
suklestéjusi Mao valdymo laikotarpiu.
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kuri, kaip jau minéta, kiny kultiiroje yra itin svarbi. Tekstai plakate perteikti SeSiais
Sriftais, kurie skiriasi dydziu ir stiliumi, tai sukuria informacijos hierarchiSkuma.
Pavyzdziui, didesnis hieroglifas “Kinija” zhongguo H[E ir “mano” wo de F B9 pabrézia
Sukio svarba ir 1 ji fokusuojamas démesys. Toliau po Sukiu matome Siuolaikinio kiny
poeto Yi Qing —iF* , eilérasti sukurta specialiai “Kinijos svajonés” kampanijai.
Raudonas kvadratinis antspaudas “meng zhongguo” Xkairiajame Sone yra gerai
atpazistamas kiny meninés iSraikos atributas*’. Po antspaudu esantys hieroglifai
iSdéstyti rasant nuo virSaus i apacia apeliuoja i senaja Kinijos kultiira.

Pirminé plakato Zinuté perteikiama tekstu “Kinijos svajoné”; antriné - “mano
svajoné”. Sis $ukis jtaigiai apjungia individualias ir kolektyvines visuomenés svajones ir
pateikia paaiskinima, jog visos Salies svajonés igyvendinimas yra toks pat svarbus kaip
asmeniniy svajoniy iSsipildymas. Taip pabréZiamas kolektyviskumo jausmas. Plakato
elementai paskirstyti hierarchiSkai: mergaités paveikslas, pagrindinis Stkis, virSutiné
paantraste (“Kinijos gyvybingumas, Kinijos ivaizdis, Kinijos kulttra, Kinijos balsas”),
poezijos tekstas ir antspaudas. Kultiiriniai kodai aiskiai matomi per kolektyvizma, vaiko
reprezentavima. Plakate iSlaikytas asimetrinis balansas, padedantis isiminti svarbiausius
plakato elementus. Pagrindinis akcentas - taikus, laimingas gyvenimas Kinijoje, kuris
perteikiamas ramiu plakato tonu.

Kitas skiriamasis Siuolaikiniy politiniy naujametiniy plakaty bruozas - islaikytas
nianhua stilius, kurio optimizmas lengvai priimamas kolektyvistingje kiniSkoje
visuomene¢je. Bene populiariausias tokio tipo plakatas “Tegul kiekvieni metai btina su
pertekliumi” (16 pav.). Tai puikiausias nianhua stiliaus pavyzdys, perpildytas kiniskaja
simbolika ir komunikuoja Kinijos visuomenei svarbius dalykus. Estetinis plakato
iSpildymas nianhua stilistika traukia adresato akj ir skatina ieskoti reprezentuojamy
reikSmiy. Pagrindinis plakato akcentas - paveikslélis su berniuku, karpiu ir lotosu ir vir$

jo esantis $iikis. Kiny k. Zodis "zuvis" yra yu # savo fonetika identiskas zodZiui yu & ir

40 Informacija apie §i poeta suteiké mano mokytoja Cui Lan.

41 Nuo 221 BCE antspaudai Kinijoje skai¢iuoja ilga istorija. Juy naudojimas paremtas taisyklémis
pavyzdziui, skirtingy tipy antspaudai gali baiti tam tikros formos ir naudojami specifiniams dokumentams.
Populiariausias yra kvadratinis.
Prieiga:<https://www.ibiblio.org/chineseculture/contents/arts/p-arts-c01s04.html#Introduction>
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reiSkia "pertekliy, gausa". Taigi, zuvis kiny kultiiroje simbolizuoja turta. Konkreciai
Siame paveikslélyje, kaip ir senesnése tokio tipo reprezentacijose yra pavaizduotas karpis,
kuris fonetiSkai taip pat yra identiskas, nors ir skiriasi tarimo tonais, Zodziui “turtas,
nauda”: /i #8 ir /i . Karpis simbolizuoja verslo sékme arba ji vaizduojant to linkima. Si
zuvis taip pat turi kantrybés ir tvirtumo reikSmes ir yra daZniausias patiekalas ant
Sventinio “Pavasario Sventés” stalo. [domi kiny kultiiroje berniuko, karpio ir lotoso
kombinacija, kuri iktinija ir stiny (biisima ar esama) ir gausa. Juk stinus Kinijos
visuomenéje reiskia Seimos pasididziavima ir uztikrinta senatve. Zuvies ir lotoso Ziedo
lian 3 duetas reiSkia palinkéjima "kiekvienais metais gyventi gausoje" ir taip pat turi dar
viena konotacija - simbolizuoja meile, kur lotoso ziedas reprezentuoja mergina, o Zuvis,
jauna vaiking. Nuskintas lotoso ziedas rankoje reiSkia nepertraukiama socialing pazanga,
taip pat simbolizuoja nemirtinguma. Berniuko veido iSraiSka komunikuoja palaiminga
biseng gyvenant gausoje. TautiSkuma sustiprina personazo drabuziai ir Sukuosena.

Plakate svarbis ir kiti Sios politinés krypties budingi uzrasai “skleiskime kultiira,
kurkime naujas tendencijas”, “Kinijos gyvybingumas, Kinijos ivaizdis, Kinijos kultiira,
Kinijos balsas”. Skirtinga tipografika iSreiSkiami skirtingi teksto svoriai. Pagrindinis
démesys skiriamas sveikinimui “Tegul kiekvieni metai biina su pertekliumi” ir
kaligrafiniam “Kinijos svajonés” uzraSui. Sveikinimas yra gana populiarus kalambiiras,
kuris daznai naudojamas pagal ménulio kalendoriy $venciant Sventes ir kuomet norima
palinkéti adresatui gausos ir pertekliaus sekanciais metais. Kulttiriniai kodai pastebimi
per tradiciniais vaizdiniais simboliais praturtintas reprezentacijas.

Nianhua stiliaus paveiksleliai gali iliustruoti ir senyjuy Kinijos iSminciy
sentencijas, kaip yra pavaizduota kitame “Kinijos svajonés” plakate (17 pav.), kuriame
Konfucijaus posakis “Kai nori pasiekti savo tiksla, turi padéti kitiems pasiekti ju”* yra
plakato Sukis, kuris yra ir pirminé komunikacijos zinuté¢ ir pagrindinis akcentas.
Konotaciné Zinuté¢ uzkoduota “Kinijos svajonéje”, nes pasiekus savo ir visuomenés
tikslus, bus iSpildyta Kinijos svajoné. Konfucinés vertybés modernioje Kinijoje iSlieka

svarbios, kadangi jos ne tik apima Seimos santykius, bet taip pat itraukia politines

# Siikis paimtas i§ Konfucijaus “Apmastymai ir pasnekesiai”. Prieiga:
<https://ctext.org/analects/ens?filter=d173>
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vertybes, tokias kaip meritokratija (kai vadovais renkami gabiausi specialistai),
paklusnumas valdziai, pirmtaky aukstinimas, ir t.t. (Dickson, 2016:241). Bene aStriausiai
konfucianizmas pabrézé visuomenés hierarchiSkuma, ar tai bity asmeniniuose
santykiuose, Seimoje ar valdzioje, visur buvo aiskios vertikalios valdzios linijos, kuriy
reikejo laikytis norint iSlaikyti balansa valstybéje, todél $i logika labai tiko prie partijos
uzsibrézty tiksly. Sio plakato centre be $ikio matome zhongguo meng antspauda —
svarby kiny meno motyva, o nuo jo i§ Sonuy simetriSkai nutol¢ vienodi paveiksléliai
vaizduoja tradiciniais kiny drabuziais apsivilkusius zaidziancius berniukus. Adresatas
zavisi Siuo 1§ pirmo Zzvilgsnio nekaltu turiniu, sukelian¢iu sentimentalius jausmus ir
nejucia nubrézianciu ideologijos ribas (Donald, 1999:95). Eksplicitinis persiky motyvas
plakate labai svarbus, nes kiny kultiiroje tai simbolizuoja ilgaamziskuma. Kulttrinius
kodus matome per Konfucijy ir nianhua paveikslélius.

Kitas konfucianistinés dvasios plakatas (18 pav.) iSsiskiria tuo, jog jo pagrindinis
akcentas yra hieroglifas xiao 2, kuris kiny kultiiroje yra labai reik§mingas.
Konfucianizmas Kinijoje idiegé hierarchinius santykius ir daugiausia démesio skyré
vaiky ir tévy santykiy reguliavimui. StiniSko nuolankumo arba paklusimo idéja xiao 18
amziy | amzius taip giliai isiSaknij¢s Kinijos visuomengje, kad kaip teigia W. Eberhard,
net Siandien, norint kiny tautos atstove jzvelgti kiniSkuma, reikéty jame pirmiausia ieSkoti
ir apCiuopti konfucinio moralés kodo xiao bruozus®. Plakatas susideda i§ atskiry
elementy - paveikslélio, teksto, Stikio ir zhonguo meng antspaudo. Spalvingas paveikslélis
aiskiai atspindi xiao idéja, kuriame vaizduojamos trys vienos Kkitais besirtipinancios
Seimos kartos: senolé vezimélyje, suauges jos vaikas ir aniikas. Zmoniy israiskos
komunikuoja pagarba vyresniam ir harmonija ne tik Seimoje, bet ir visuomengje.
Tipografikoje naudojami trys Sriftai, vienas i$ ju kaligrafinis ir paryskintas raudonai.

Baltas plakato fonas, kuris kartu sukuria ramy plakato tona, leidZia aiSkiai
isisavinti pateikta informacija, o svarbos elementai sudélioti aSinio balanso principu:

centre Sukis, i§ Sony sudélioti antriniai elementai. Pirminé plakato zinuté: puoseléjant

432018 m. teko nemaZai bendrauti su studentidku jaunimu, ir pastebéjau, jog siinidkasis nuolankumas dar
giliai yra isitvirtings jauny kiny samonéje.
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konfucianizmo vertybes siekti Kinijos svajonés iSsipildymo. Kulttrinis kodas plakate
apciuopiamas per konfucianizma ir bendruomeniskuma.

Kai kurie “Kinijos svajonés” plakatai aukstina KKP, kaip, pavyzdziui, plakate
“Mes norime sudainuoti partijai” (19 pav.). Plakato Siikyje tiek Srifto dydziu tiek raudona
spalva i§skirtas Zodis “partija” dang % ir tampa pagrindiniu plakato akcentu. Sia idéja
sustiprina simetriSkai iSdelioti paveiksléliai su dainuojan¢iomis moterimis. Paveikslélyje
taip pat matome kiny mene daznus, nors ir stilizuotus, kiniSko peizazo vaizdus. Merginy
apranga pabrézia tautiSkuma. Dainos tekstas “mes norime sudainuoti partijai” yra
istrauka i§ populiarios kiny liaudies dainos, kuri dar vadinama “Kalny daina™*. Si daina
apeliuoja i visuomengés atmintj, jog komunisty partija Kinijoje nuo KLR paskelbimo buvo
ir yra pagrindinis ir svarbiausias Salies valdymo organas. Dainos teksto uzraSui yra skirta
didziausia ir centrin¢ plakato erdves dalis, kas didina pastebimuma ir skatina isiminti.
Pirmin¢ plakato Zzinuté¢ - Kinijos svajonés jgyvendinimas galimas tik vadovaujant
komunisty partijai. Kultiiriniai kodai matomi per kolektyvizma ir tautiSkuma.

Taciau bene stipriausias politinés galios simbolis politiniame plakate yra KLR
véliavos naudojimas. Tokie simboliai vizualinéje retorikoje propagavo griezta politiniy
normy laikymasi, nors ir jungiant juos su socialiniy problemy vieSinimu, kaip pvz.
plakate “Pirmyn, Kinija” (20 pav.), kuriame netiesiogiai atsispindi Kinijos Salies
visuomenés sen¢jimo problema. Pagrindinis akcentas plakate - partijos ir garbaus
amziaus atstovo dialogas. Kinija Siandien susiduria su nemazai i$Siikiy ir vienas ju -
sen¢janti Kinijos visuomen¢. D¢l Seimos planavimo politikos ir drastiSkai sumazéjusios
populiacijos, §i visuomené sen¢ja greiiau negu kitose Salyse. Mazg¢janti populiacija
pastaruoju metu mazina energijos isStekliy ir zaliavy poreikj Salyje. Taip verslas pamazu
patiria vis daugiau nuostoliy ir skolinasi daugiau negu uzdirba. Todél $is plakatas stipriai
pasitarnauja kaip efektyvi priemoné nuraminti visuomeng, sudarant ispidi, jog Salies
valdzia puikiai suvokdama situacija imasi arba greitu laiku imsis veiksmy $iai problemai

spresti.

4 Sig informacija man suteiké mano mokytoja Cui Lan.
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Pats plakatas pasizymi neperkrautu stiliumi, aiSkiu tonu ir ramia atmosfera.
Plakato pagrindiné komunikaciné Zzinuté - partijai padedant, Salis skatinama Zengti
pirmyn, vystytis toliau ir eiti Kinijos svajonés link. Si Zinuté perteikiama skirtingais
plakato elementais, kurie erdveje pasidalij¢ dviejose plakato dalyse: kair¢je pavaizduotas
paveikslélis, deSingje - Siikis. Toliau pastebimi smulkesni plakato elementai, tokie kaip
antriniai Stikiai ir kampanijos antspaudas. Kinijos svajong labai aiSkiai perteikia
vaizduojamas ‘“svaju debesélis”. Vaizduojami zmonés savo aprangos stiliumi gerai
reprezentuoja prieSingas puses: vyras su kostiumu atstovauja vyriausybe, moteris -
Kinijos pilietg. Moters pagarbus nusilenkimas iktinija kiniSkaji xiao koncepta, pagrista
hierarchiniu nuolankumu. Valstybés véliava plakate sustiprina valstybés ivaizdi, o
véliavos zvaigzdés perteikia subtilia uZuoming apie partija ir jos funkcijas visuomenés
klaséms* (Feng, 2009). Pagrindinis plakato Sukis, kuris, palyginus su kitais, i3siskiria
neformaliu stiliumi, ir sugretinus su kitu plakate esanciu tekstu yra iSryskintas didesniu
Sriftu, o svarbesné §iikio vieta - Zodis “pirmyn” gianjin BiIHE - paryskintas raudonai ir tai
sukuria Stikio svarba. Kultiriniai kodai perteikiami konfucianizmu. Pasak S.
Landsberger, tokiy valdzios simboliy, kaip véliava ar logotipas naudojimas Siandieninéje
Kinijoje gali buti matomas labiau kaip nacionalizmo propagavimas, o ne kaip
komunistinés doktrinos sklaida (Landsberger, 1999).

ISnagrinéjus Xi politinés krypties “Kinijos svajoné” plakatus, galima daryti
iSvada, nors ju tematika ir meninis iSpildymas skiriasi, taciau juos visus sieja kampanijos
Stikis zhongguo meng bei pompastika. IeSkant sasajy vizualingje retorikoje, yra akivaizdu,
jog politiniams tikslams pasiekti yra pasirinkti patys svarbiausi Kinijos kultiiriniai

simboliai, kuriais sieckiama atkreipti visuomenés démesj ir suzadinti mastyma.

3. Zodiniy kody ir simboliy rysiy ir poky¢iy santykio analizé
XXI a. skirtingy politiniy krypciy plakatai pasizyméjo gana tiksliai apgalvotais

zodiniais kodais ir simboliniais vaizdais. Siandieninéje situacijoje, silpnéjant partijos

45 Penkios véliavos zvaigzdés reiskia Kinijos visuomenés vienybe, kur didesné Zvaigzdé simbolizuoja KKP
lyderystg, o keturios mazesnés simbolizuoja keturias socialines klases - darbininkai, tikininkai,
intelektualai ir verslininkai.
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vaidmeniui, partija prival¢jo komunikuoti ir eufemizmais perteikta represiné taktika buvo
vienas 1§ biudy. Todél cia atsirado eilé Sukiy, kurie ne tik atliepé KKP ir Kinijos
vyriausybés ideologinius tikslus, bet jais buvo keliamos visuomenéje aktualios
problemos, kaip antai — sveikatos, ekonomikos vystymosi skatinimo, gyvenimo kokybés
gerinimo ir pan. Jos daznai buvo pateikiamos poetizuotai, metaforomis ar iStraukomis 1§
senyjy klasikiniy mokymuy teksty.

Savoka “harmoningas” hexie (¥11%) dazniausiai buvo naudojama nuo 2000 m. ir
Hu Jintao vadovavimo metu, taciau ji pasitaiké ir Xi Jinping politin¢je retorikoje. Pats
terminas hexie apibrézia Kinijos kultiiring ir filosofing pasauléziiira, pateikiant idéja, jog
“viskas po dangumi” (tianxia KF) turi savo teiséta vieta ir tai susij¢ su kita reikSme -
“stabilumu” patvarumu, pastovumu ir kuris biidingas S$iai visuomenei. Todél hexie
naudojimas buvo svarbus, siekiant parodyti, jog Salyje egzistuoja stabilumas ir tvarka.
Analizuotuose “harmoningos visuomenés” plakatuose $i savoka yra skiriamoji, skirta
atpazinti $iai politinei krypciai (iSskyrus olimpiniy zaidyniy plakatus, kurie turéjo dar
viena tiksla - reprezentuoti didziausia Salies {vyki).

Nuo 2005 m. pradétas naudoti $iikis “harmoninga visuomené” hexie shehui ¥11&
#t = Siandien jau retai girdimas, ko nepasakytume apie hexie. PavyzdZiui, pernai vasaros
2018 mety lauko plakate (zr. 22 pav.), pagrindiniame Siikyje “stiprybé, Zmoniy galia

kuria harmonija, didinga kultira yra harmoninga™*®

Sis zodis akcentuojamas tiek tekstu,
tiek vizualiai. Todé¢l galima daryti iSvada, jog Xi perémé “harmonijos” tradicija, tik
modifikavo ja, derindamas prie savo retorikos ir bendro konteksto.

Galima teigti, jog “Kinijos svajonés” politin¢je kryptyje gana aiSkiai atsispindéjo
harmonijos konceptas ir buvo ankstesniosios politinés krypties tgsinys, tik jis nebiitinai
buvo isSreikStas tekstu. Nagrinétuose plakatuose harmonija perteikiama kultriniais
simboliais, kaip pavyzdziui, vienas lotoso Ziedas ir lapas - meilés ir harmonijos sklaidos

zenklas (12 pav.), arba, konfucianistinis xiao konceptas kuo aiskiausiai perteikia

harmonijos samprata (18 pav.). Reikéty pabrézti, kad nagrinétuose plakatuose naudoty

46 Sio plakato jdomus dizaino sprendimas - nes $iikis gali bati skaitomas ratu, tiek apjungus dviejy fraziy
pirmus hieroglifus, kai gaunasi zodis “stiprybe” fugiang, tiek skaitant frazes atskirai, baigiant Zodziu
“harmonija” hexie
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simboliy dalis turi tiesioging harmonijos prasme. Kaip, pavyzdZziui, faidzi neatsiejamas
nuo daoizmo, kurio esm¢ harmonija tarp Zzmogaus ir gamtos, arba nuolatiné prieSingybiu
saveika, kurios tikslas iSlaikyti harmonija.

Kinijos vadovas Xi savo retorikoje ir politinése kampanijose naudojo ne tik
testines tradicijas, bet ir tur¢jo savo savokas, raktazodzius, kurie tapo neatsiejami nuo jo
asmenybés ir buvo svarbiis perteikti politinei strategijai ir praktikoms. Nuo 2014 m.,
siekiant paremti ‘“socialistines vertybes”, Xi savo kampanijose jveda 12*" i§skirtiniy
savoku (Brown, 2018). Tai jo laikmecio zodziai, neSantys pagrinding ideologing Zinutg.
Siais raktazodziais buvo apjungtos tradicinés Kinijos savokos, naujai atgijusios
moderniuoju laikotarpiu.

Savoka fugiang (E58) - stiprybé, stiprumas (22 pav.). “Stiprybé” deréjo su
“turtingumu” imperiniame laikotarpyje, o véliau, ikiirus KLR, atsirado trecias terminas -
“galingas”. Siy Zzodziy junginiai buvo aktyviai naudojami nuo 1949 m. perteikiant idéja,
jog Kinija niekuomet daugiau nebus uzsienio agresoriy auka. IS ¢ia atsiranda ir esminé Xi
iSsakyta “Kinijos svajonés” mintis - “stipri, turtinga valstybé”. Minzhu (FRZFE) reiskia
”demokratiné”. Nors Kinijoje Sis zodis turéty buti tabu, bet yra sutinkama, kad
“demokratija yra geras dalykas” (Yu Keping, 2009; Brown, 2018). Partija §i termina
naudoja labai specifiSkai: “demokratija su kiniSkais bruozais” arba “Zmoniy galia”, kas
reiSkia sekti masiy linija, bet daryti taip, kaip partijos numatyta. Kitas terminas - wenming
(3XBA, kuris reikia “kultiiringas™). Tai susije su kaimy regionu gyventojais ir reiskia
“populiacijos kokybés gerinimas” per edukacija, suderinus klasikinj, S$iuolaikini ir
ideologini paruos$ima, ruosti i§simokslinusius pilie¢ius. Ziyou (BH) reiskia laisve”.
Kaip ir demokratija, taip ir $is terminas keistai skamba Kinijos politiniame diskurse ir
labiau primena Vakarietiska liberalizma ir laisvus rinkimus. Taciau Kinijoje $is terminas
reiSkia tik daling laisve, kai buvo panaikintas feodalizmas, iSnaudojimas, kolonizacija.
Pingdeng () - lygybé. Si savoka atspindi Kinijos $iuolaiking problema: visuomenés
turtini susisluoksniavima, kuris yra ekonominés liberalizacijos pasekmé. Gongzheng (13

1F) yra teisingumas, dorumas. Glaudziai susijgs su “teisétumu” ir jgalina KKP valdyti

47 Cia pateikiu 11 savokuy, nes 12-a yra hexie (harmonija) ir yra pasiskolinta i§ Hu Jintao.
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visy naudai. Fazhi (G&J8) reiSkia istatymini valdyma. [statymu paremtas valdymas su
kiniSkojo socializmo bruozais. Pagrindinis jo principas yra tai, kad partijos vardu Kinija
nuo “zmogaus valdymo” (renzhi) per¢jo prie institucionalizuoto visuomeninio valdymo.
Taciau tai objektyvi savoka, nes ji igyvendinama jau i§ anksto apsprgstomis
procediiromis, kurios sudarytos KKP. Aiguo (ZEE) savoka ikiinija patriotizma.
Patriotinio Svietimo kampanija prasidé¢jo 1990 m., kai Salyje buvo akcentuojama partijos
svarba stiprios valstybés kiirimui. Xi Kinijoje biiti patriotu yra ne pasirinkimas, o
biitinybé (Brown, 2018). Jingye (81Ml) savoka apibiidina pasi§ventima, atsidavima. Tai
viena svarbiausiy savokuy, nes ja siekiama ne tik Zmoniy fizinio lojalumo, bet taip pat ju
gilesnio atsidavimo, saves susiejimo su partija. Chengxin ({E) yra pasitikéjimas. Nuo
2012 m. Xi kalboje buvo akcentuojamas siekis istaisyti korumpuoty valdininky padaryta
zala ir sumazinti skirtj tarp valdzios ir visuomenés. Politine strategija buvo pasirinktas
pasitikéjimo partija atstatymas, taip gilinant santykius su partija ir plétojant KKP moralini
naratyva. Bet Cia Xi save pastaté i dviprasmiSka padéti — i vienos pusés jis kovojo su
korupcija, i§ kitos - realybé bylojo ka kita. Paskutinysis $io lyderio terminas youshan (X
) reiskia draugiskuma. Juo pasakoma, jog Kinija, Kinijos Zmonés, partija ir vyriausybé
yra ne grésme, bet draugiSki placiajam pasauliui. Partija nuo 2000 m. pradéjo vykdyti
Svelniosios galios kampanijas, tokias kaip Konfucijaus instituty steigimas kitose pasaulio
Salyse®®, skatindama idéja, jog “Kinija yra pasaulio draugas”.

Xi Jinping {vestas Siikis “Kinijos svajoné” tapo kertiniu jo politikoje, perteiktu
begalybe propagandiniy plakaty, kuriuos Kinijos gatvése galima iSvysti ir Siandiena. Nors
tai ne Konfucijaus mintis, bet Sikis atliepia nacionaling gerove ir kolektyving dvasia.
Amerikos mokslininkai teigia, jog “Kinijos svajoné” primena “Amerikos svajong”, taciau
skirtingose Salyse egzistuoja skirtingos konotacijos: amerikietiSka svajoné zada sékme
tiems, kas daug ir sunkiai dirba, Kinijos svajonéje gi kalbama apie visos Salies gerbiivi ir

jéga kaip visuma, o ne individualiy Kinijos gyventoju.

48 Vieni pirmyjy “Svelniosios galios” ikiinytoju - Konfucijaus institutai. Pirmasis buvo jkurtas 2004 m.
lapkri¢io 21 d. Seule, P. Koréjoje, ir tais paciais metais isteigtas pilotinis KI Taskente, Uzbekistane. Pagal
naujausius duomenis, per 13 mety 134 pasaulio valstybése buvo isteigta 500 Konfucijaus instituty, iskaitant
ir 2010 metais VU Konfucijaus instituta.
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Simboliai ir vaizdiniai vizualingje propagandoje parodo vieng i§ KKP vaidmeny
nenutriikstamai testi kultiirines, istorines ir valstybingumo tradicijas. Politinés galios
simboliy naudojimas, kaip KKP logotipas, véliava, “Dangiskieji ramybés vartai” yra
grei¢iau nacionalizmo propagavimas, o ne komunistinio reZimo S$altinis. Gana daZnas
Didziosios Kinijos sienos motyvas plakatuose patvirtina jo svarba Siandieniniame
nacionalizmo kontekste. Kinijos istorijos panaudojimas, tai dar viena simbolizmo forma,
Kuo sparciau kilo Kinijos ekonomika, tuo labiau bléso KKP vaidmuo ir Sis Pierre
Bourdieu zodZiais “simboliy kapitalas™ - “sukauptas prestiZas ir garb¢” buvo itin svarbus
KKP (Landsberger, 1995). Analizuotuose plakatuose su istorija susij¢ simboliai buvo Sie:
Qu Yuan, Konfucijus, senieji antspaudai. Spalvy simbolika plakatuose vaidina svarby
vaidmeni ir i$skiriamos tokios spalvos: raudona, geltona ir mélyna. DaZna politiniame
plakate naudojama metafora skatinanti adresato nauja pozitri i politika yra tarnautojo su
balta uniforma vaizdavimas (Landsberger, 1995), kurio implikacija akivaizdi: vis dar
metantys praeities SeS¢li tokie jvykiai kaip “Didysis Suolis” ir “Kultiiriné revoliucija”
skatina visuomeng, o kartu ir partija, imtis naujy veiksmy (2 pav., plakatas “Prisidékime
prie visuomenes”). Balta uniforma pabrézia tyruma ir nuoSirdZia pagalba visuomenei.
Modernumo simboliai plakatuose perteikti urbanistiniais vaizdais, mokslo inovaciju
elementais, pramonés technika. Putliis vaikai, dazniausiai berniukai, vaizduojami su
persikais ir lotosais bei laikantys karpius, ar zaidziantys, nepaisant laikmecio, ir Siandien
politiniame plakate jkiinija turto, laimés ir ilgaamziSkumo idealus. Vizualiniai elementai
atitinka tradicinius kultiirinius konceptus, tokius kaip filosofiné iSmintis, senoji kultira,
senoji architektiira, kosmologija.

Sie 3ukiai, savokos, vizualingje retorikoje simboliais perteikti kultdriniai kodai
parodo dideli Salies hibridiSkuma, nora senasias Kinijos klasikinés filosofijos tiesas
perkelti 1 Siandienini politizuota konteksta. Naujoje situacijoje “harmoningos
visuomenes” ir “Kinijos svajonés” Stukiai yra susieti su bendru naratyvu, kuris palaiko
KKP misija kurti visuomenei aktyviai propaguojama turtingo gyvenimo, laimingy

zmoniy ir galingiausios pasaulyje valstybés vizija.
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ISVADOS:

ISanalizavus plakatus, galima daryti iSvada, kad bendra plakaty atmosfera ir tonas
atliepia KKP politiniy krypciy siekius. Simboliais iSreikSta tam tikroje kultliroje
kontekstualizuota komunikacija plakatuose tampa stipriu vaizdiniu argumentavimu,
turin€iu daryti itaka tiklinés auditorijos mastymui. Pagal retorikos tyréjus K. Burke ir W.
Booth, visa simboliais iSreikSta komunikacija yra retoriné, nes ji yra skirta
komunikavimui (Berger, 2016). Retorikos analizé padéjo iSsiaisSkinti kaip ir ka tie
simboliai komunikuoja. Remiantis vizualinés retorikos studijomis, galima teigti, jog
perteikta simboliais vaizdiné retorika turi stipresng¢ argumentavimo galia, nes ji yra
greitesné, isimintinesn¢ ir efektyvesne.

Plakatuose pavyko apciuopti denotacines ir konotacines vaizdiniy reikSmes,
iSsiaiSkinti komunikacijos Zinutes ir iSskleisti kultiirinius kodus. Elementy hierarchija
plakatuose aiSkiai sudéliojo prasmes akcentus. Be plakaty Sikiy vertimo, remiantis kiny
poezijos kiirimo teorijomis ir poezijos sasaja su Kinijos retorika, analizé padéjo suprasti,
kad tekstas yra ne maziau reikSmingas nei vizualinis turinys, o ju kombinacija sukuria
stipry vaizdini argumentavima. Nors propagandiniai plakatai i§ esmés skirti Kinijos
visuomenei, taciau tikétina, kad plakatai angly kalba skirti ir uzsienieCiams.

ISanalizavus dviems politinéms kryptims skirtus plakatus, prieita iSvados, kad
diskursyviai “harmonijos” (hexie) konceptas mazai kuo skyrési nuo ankstesniy wenming
ir suzhi, ir hexie buvo $iy politiniy krypCiuy tesinys. Atsirado tokie skambis Zodziy
junginiai kaip harmoningas miestas, harmoninga industrija, harmoninga prekyba,
harmoninga kultiira, harmoningas gyvenimas, harmoningi santykiai ir t.t., kurie buvo
placiai iSplatinti plakatuose. Net KKP darbotvarkés ir planai buvo suformuluoti pagal
hexie (Lin, 2017). Sio koncepto pla¢iausio naudojimo periodas buvo nuo 2005 iki 2007
mety, o nuo 2012 $ig idéja pratesé “Kinijos svajonés” koncepcija.

“Kinijos svajonés” tikslas buvo sukurti centralizuota, reguliuojama, sisteminga,
visapusiSka socializmo su kiniSkais bruozais struktiira, kuriai vadovauty KKP kaip

vienintel¢ teiséta ir geriausiai zmones atstovaujanti partija. Taip pat Sios kampanijos

48



tikslas buvo palaikyti tvarka ir stabiluma — pagrinding valstybés uzduoty, taip pat skatinti

nacionalizma ir nuolat priminti, kad auks$c¢iausia ir vienintel¢ valdzia valstyb¢je yra KKP.

Siandieninéje Kinijos politikoje plakatuose vizualine retorika perteikta
informacija tampa stipria vaizdine argumentacija, kuri pasireiSkia stipresne raiSka ir
daznesniu visuomenés pasteb¢jimu. Senyju retorikos taisykliy laikymasis leidzia ne tik
testi kulturines tradicijas ir praktikas, bet ir daro didziuli poveiki besikei¢ianc¢iai Kinijos
kultiirai ir Sis fenomenas parodo, jog egzistuoja tvirtas rySys tarp Siandieninio retorikos

meno ir senosios Kinijos kultiiros.
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SUMMARY

Zukauskaité-Jucaitiené, Margarita

Reflections of the 21st century Chinese Politics in Visual Rhetoric: Master Thesis / Margarita
Zukauskaité-Jucaitiené, student of the Contemporary Asian Studies Program; Academic Advisor
Assoc. Professor, Dr. L. Poskaité, Academic Consultant Dr. Konstantinas Andrijauskas; Vilnius

University. The Institute of Asian and Transcultural Studies. — Vilnius, 2019. — 79 p.

Keywords: rhetoric, visual rhetoric, cultural symbols, political poster, harmonious

society, China dream, visual argumentation

The object of this master thesis is visual rhetoric of two political directions of the 21st
century China. The purpose of the research is to demonstrate by means of posters rhetoric
analysis how visual rhetoric reflected on the country’s development directions towards
“harmonious society” (hexie shehui F11§%1 %) and “China dream” (zhongguo meng &
%) and its change. The tasks of this thesis are as follows: to present comparative
specifics of the Eastern and Western rhetoric, to interpret the connotations of political
posters based on rhetoric analysis; to highlight CCP political objectives in the 21st
century; to analyze the propaganda posters of two political directions and to determine
the relationship between the visual and textual elements as well as the effect of Chinese
rhetoric. Based on the Visual Rhetoric Analysis Method and symbol interpretation and
analyzing the posters of two political directions, a conclusion can be drawn that these two
political directions continue the previous ones, and their representation is modified and
aligned with the existing leader's rhetoric and general context. Poster analysis shows that
the propaganda poster revives Chinese traditional values that have gained new forms of
representation in today's context. Visual rhetoric of the political directions of the PRC
and information it conveys is a substantial visual argument which makes considerable
combination of textual and visual or cultural symbol elements, becoming more
perceptible to the target group. The relevance of this work can be justified by the fact that
the analysis of the relationship between visual and textual components can be useful for

scientists planning to conduct further research in the field of visual political rhetoric.
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PRIEDAI
[Priedas 1]

1 pav.

Siekime ir toliau jgyvendinti Partijos pagrinding strategija ir istoring pareiga / Jixu wei
shixian dangde jiben luxian he lishi renwu er fendou /| #¥£2 71 SR TR E R FRL R 1
EEmeEd

Pekino grafinio dizaino centras. bR 413 tH B2 B XX 1% it Hl» / Beijing zhongtong shi'ao
tuwen sheji zhongxin, 2002, skaitmeniné spauda.

Leidéjas: Kinijos grafikos leidykla / Zhongguo huabao chubanshe / % E B3R H kit

IS Landsberger plakaty kolekcijos (nr. BG E15/325)

Prieiga: <https://chineseposters.net/posters/e15-325.php>
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[Priedas 2]

Al S DER [

FEMGNIAN I-HE.H;U!

{71 -'-:f‘.-:ﬂ
R IECI

&

2 pav.

Prisidékime prie visuomenés, kad buty didesné harmonija/lkurkime kultiiringa miesta,
pastatykime harmoninga Dongcheng/Fengxian shehui / Shehuiyin ninde fengxian gengjia
hexie /Chuangjian wenming chengqu, goujian hexie Dongcheng / #1 £ R RBZFERE N
O/ BRI X MR FNIE R, Uzrasas ant balto lapo: SARS negailestingas, bet
visuomené yra pasiaukojanti /fei dian wu qing, ren jian you ai / JEHEFEIE, ABEZ
Plakatas atspindi visuomenés bei miesto vystymosi krypti, Kinija, Pekinas, Dongchang,

2005, skaitmeniné spauda. IS Landsberger plakaty kolekcijos (nr. IISG BG E15/583).
Prieiga: <https://search.socialhistory.org/Record/1181246>
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Hilbs gmmiE A5

 NEWBELING GREAT OLYMPICS _ A snine i oS

i e ol e 3 ~
ﬁﬁﬂ.—;h_?.;ﬁﬁm | .net, s i,

B ® X=* >~ & B 0 X O s =

3 pav.

Naujasis Pekinas, puikios olimpinés zaidynés / New Beijing, Great Olympics - Beijing
2008 /Xin Beijing xin Aoyun - Beijing 2008 / $i At IRET BT - JLIE 2008

Plakato autorius dizaineris Hao Xueli (85 %), 2000, skaitmeniné spauda, dydis: 100x70
cm. I§ Landsberger plakaty kolekcijos (nr. BG E15/20)

Prieiga: <https://chineseposters.net/posters/e15-20.php>
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[Priedas 4]

4 pav.

Uzdek aistra, dalinkis svajone / Light the passion, share the dream

Didnran jiqing, fenxiing méngxiing /R IAHIE, HFEEZHE

Plakatas buvo sukurtas 2008 olimpiniy Zaidyniy deglo ne$¢jo atrankos programai,
Pekinas, 2007, skaitmeniné spauda

Oficialiai Olimpiniai plakatai buvo pagaminti 2008 liepa: 16 plakaty olimpinéms

zaidynéms ir 16 parolimpinéms zaidynéms.

Prieiga <https://chineseposters.net/posters/dc-022.php>
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[Priedas 5]

5 pav.

Statykime nauja rajona, kurkime harmoninga ir grazy Xicheng / Chuangjian quanguo
wenming chengqu, jianshe xicheng meihao jiayuan / 8132 % E X B X 218 PG 3E 47
R

Vieta: statybvieté prie metro stotelés, prie Caishikou g. ir Taoranting kelio, Beidzingas,
2012, tentin¢ spauda. Tentas pagamintas Taoranting seniiinijos komiteto propagandos

biuro.

Prieiga: <http://line2 1project.org/sidewalk>
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[Priedas 6]

6 pav.

Civilizacija, harmonija, sveikata, progresas / Wenming, hexie, jiankang, xiangshang / 3
BAFNE 2R A

Vieta: plakatas prie gyvenamuyjy namy kvartalo i¢jimo, Taiping kelias, BeidZingas, 2012,
skaitmeniné spauda.

Prieiga <http://line2 1 project.org/at-home>
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[Priedas 7]

7 pav.

Kurkime civilizuotas bendruomenes, bukime civilizuotais gyventojais, kurkime
harmoninga visuomeng / Chuangzao wenming shequ, zuo wenming shimin, chuang hexie
shehui /

BIEXEBAH R HXHATR tlfiEdts

Vieta: plakatas ant miirinés sienos prie Taiping kelio, Beidzingas, 2012, skaitmeniné
spauda.

Prieiga: <http://line21project.org/at-home>
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[Priedas 8]

8 pav.

Kurkime sveika Seima, statykime harmoninga kvartala / Chuangjian jiankang jiating,
gouzhu hexie shequ / BIREERRE HRMEHX

Vieta: sienos plakatas esantis prie iéjimo 1 gyvenamaji kvartala, Taiping kelias,
Beidzingas, 2012, skaitmeniné spauda.

Prieiga: <http://line21project.org/at-home>
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[Priedas 9]

9 pav.

Kurkime zaluma, harmoninga tévyng, kas gyvenima padaryty nuostabesniu / Goujian
luse hexie jiayuan, yinling meihao shenghuo / VA2 BB RE 5| MEFEF

Vieta: plakatas ant miirinés sienos, Taiping kelias, Beidzingas, 2012, skaitmeniné spauda.

Prieiga: <http://line21project.org/at-home>
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[Priedas 10]

10 pav.

Suikis Malata/wanlida ir tu.

Kurkime harmoninga visuomeng, dziaukimés bendruomenés harmonija / Wanlida yu ni.
Gongjian hexie shequ, gongxiang shequ hexie / ARG, XBMEHRAZHX
FO0& Vieta: reklaminis Saligatvio plakatas, Taiping kelias, Beidzingas, 2012,
skaitmeniné spauda.

Plakatas pagamintas kompanijos “Malata” (Wanlida) (elektronikos prietaisy gamintojas,
kompanija isteigta 1984). VirSutiniame kairiajame kampe yra nurodytas kompanijos
klienty aptarnavimo karstoji linija (96156).

Prieiga: <http://line21project.org/at-home>
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[Priedas 11]

s Sk »-"‘"-v—-;..
PSR i

11 pav.

Eik, Kinija savo keliu; rodyk, Kinija, savo dvasia; sutelk, Kinija, visas jégas; ir bus
iSpildyta Kinijos svajoné / zou zhongguo daolu / hongyang zhongguo jingshen / ningju
zhongguo liliang / shixian zhongguo meng / EHEERR / ShZ P EFH / BRTE
HhE/KPHEE

Plakato vieta: metro stotis, Senjangas, Kinija, 2018, elektroninis stendas. I§ asmeninio

fotoalbumo.
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[Priedas 12]

() rEemnTRARARL TRRAST

00EC SJ PETROLEUM MACHINERY CO.,SINOPEC

12 pav.

Visi kartu statykime Kinijos svajong, Tu ir as, mes komanda / gongzhu zhongguo meng /
ni wo zaixingyou / P EZFAREKET

Plakato vieta: Senjangas, Kinija, 2018, skaitmeniné spauda. I§ asmeninio fotoalbumo.
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[Priedas 13]

13 pav.
Kinijos svajoné / zhongguo meng FEE /
Plakato vieta: metro stotis, éenjangas, Kinija, 2018, elektroninis stendas. IS asmeninio

fotoalbumo.
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[Priedas 14]

14 pav.
Naujametinis “Kinijos svajonés” plakatas.

Kinijos svajoné/ zhongguo meng /HEE

/ New Year / Naujieji metai
Plakato vieta: metro stotis, Senjangas, Kinija, 2018, elektroninis stendas. IS asmeninio

fotoalbumo.
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[Priedas 15]

Ln_

& 5=

B E ]
REER =2
TELRETDLOH
MBEEESEER

REHOEMSE
Podia bR cboRing
HEBRXHEWHEKE

WEXPSRE TR
CENRSTRE o
1 R EE SRR
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15 pav.



Skleiskime kultura, kurkime naujas tendencijas/ vie$oji reklama / Kinijos gyvybingumas /
Kinijos ivaizdis / Kinijos kulttira / Kinijos balsas / Kinijos svajoné / jlang wenming shu
xinfeng / gongyi guanggao / zhongguo jingshen / zhongguo xingxiang / zhongguo
wenhua / zhongguo biaoda

WX/ N ErE hERES/ PERR / FEXE / PERE

hEE

XXI a. kurtas eilérastis: Pradeda Zemé kvepéti, akimirksniu sudéliojam tam tikra rasta.
Atrodo, lyg Zzemé pradeda kvepéti, vos mirkteléjus ji suformuoja rasta. Tu esi tauta
sukirusios deivés dvasia, tu esi nepasiekiama svajoné. Leisk man nepastebimai eiti kartu,
skendint tavo tyrame zvilgsnyje. Leisk man ranka rankon Zengti iSvien, mazomis
pédutémis lekiant { viltimis nusétus laukus. O, Kinija, mano svajone, kvepianti svajone...
Yi Qing (poetas)

Shi xin nitu you fenfang / Zhuanyan nie cheng zhe ban moyang / Ni shi nuwa tuosheng
de jingling / Ni shi Kuafu-zhuiri de mengxiang / Rang wo qingqing zou guo ni de
gengian/ Muyu zhe ni tong zhen de muguang / Rang wo gianshou yu ni tongxing / Xiao
jiaoya benpao zai xiwang de tianye shang / Ah, zhongguo / Wo de meng / Meng zhen
xiang / Y1 Qing

IREELHSFT / RIRERIXRER /MR RIRIEEER / IREF R EBMER/
UHBRESIRARAT/ KABEMEBEMB L / U REFEMRET /DY FiEE
mERMAEE L/ W, PEENE/ BEE, . . /—F

Plakatas sukurtas bendradarbiaujant su Tianjin naujieny agentiira.

Paimtas i§ Kinijos propagandos organizacijos svetaines.

Prieiga:

<http://www.zhongyuan.gov.cn/sitesources/zyqzf/page pc/ztzl/jwmsx{/list2.html>
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[Priedas 16]

AR AT FEAN PEBER PEXL PERL

FEMEBNET] E2pmEELnE

16 pav.

Lai kiekvieni metai btina su pertekliumi, Svgskime saikingai. Kinijos svajoné. Skleiskime
kultiira, kurkime naujas tendencijas. Kinijos gyvybingumas. Kinijos ivaizdis. Kinijos
kultiira. Kinijos balsas. niannian you yu/jie jian/zhongguo meng/jiang wenming shu xin
feng gongyi guanggao/zhongguo  jingshen/zhongguo xingxiang/zhongguo
wenhua/zhongguo biaoda//zhongguo wangluo dianshi taizhi/tianjin yangliu xiang huashe
gonggao WX AWK AT &/hERFEM /PERR/PEXL/FERIEERER/
T/ $DEE SEMKZBEREH / KEGNEEHET Plakatas  sukurtas
bendradarbiaujant su Tianjin naujieny agentlira. Paimtas i§ Kinijos propagandos

ministerijos svetaings.
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Prieiga:
<http://www.wenming.cn/jwmsxf 294/zggygg/pml/ctmdx1/201309/t20130929 1500387.

shtm]>
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[Priedas 17]

17 pav.

Kai nori pasiekti savo tiksla, turi padéti kitiems pasiekti ju /yi yu li er li ren / yi yu da er
daren/ BERRILMILA / EAGETSEAN

Xianyang miesto Weicheng apskrities biuras/ Xianyang miesto Weicheng apskrities
kultiiros biuras/ Xianyang miesto Xicheng bendrasis biuras / xianyang shi wei chengqu
chuangjian ban/xianyang shi wei chengqu wenming ban/ xianyang shi xicheng zonghe
ban / FPATTEE X G127 / BIETEMR XA / BAT RS & 7

Plakato vieta: Nanchangas, Kinija, 2018, skaitmeniné spauda. I§ asmeninio fotoalbumo.
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18 pav.

Skleiskime kultiira, kurkime naujas kryptis (tendencijas) / vieSoji reklama / Kinijos
gyvybingumas / Kinijos jvaizdis / Kinijos kulttira / Kinijos balsas / pirmiausia siiniSkas
nuolankumas / Kinijos svajoné¢ / jiang wenming shu xin feng gongyi guanggao /
zhongguo jingshen / zhongguo xingxiang / zhongguo wenhua / zhongguo biaoda / xiao
dangxian / zhongguo meng / Y XBAREFIX N/ E / pEFE / PERER / FEXIL /
RERE /F L%/ DEY

Plakato vieta: Nanchangas, Kinija, 2018, skaitmeniné spauda. IS asmeninio fotoalbumo.
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[Priedas 19]

TEAN TEHR FEIR PERR

19 pav.

Mes norime sudainuoti partijai / Kinijos svajonéSkleiskime kultiira, kurkime naujas
tendencijas / vie$oji reklama / Kinijos gyvybingumas / Kinijos ivaizdis / Kinijos kultiira /
Kinijos balsas / chang zhi chu ge / gei dang ting / zhongguo meng / jiang wenming shu
xin feng gongyi guanggao / zhongguo jingshen / zhongguo xingxiang / zhongguo wenhua
/ zhongguo biaoda / I§3Z HHER /48 T/ S EE / P X EBAMET R A48 &/hEFE# /&
ER R/ EE/ PERE

Plakato vieta: Nanchangas, Kinija, 2018, skaitmeniné spauda. I§ asmeninio fotoalbumo.
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[Priedas 20]

BECHRREA g

: PEHME FEER PRI pERs

20 pav.

Pirmyn, Kinija /Kinijos svajoné/Skleiskime kultiira, kurkime naujas tendencijas/viesoji
reklama/Kinijos gyvybingumas/Kinijos jvaizdis/Kinijos kultiira/Kinijos balsas/zhongguo
qianjin/zhongguo meng/jiang wenming shu xin feng gongyi guanggao/zhongguo jingshen
/ zhongguo xingxiang / zhongguo wenhua / zhongguo biaoda /E @it / HEE

| GBI A 3T &/ P ERE A /P ERR/ P E XL/ R ERE/F

Plakatas paimtas i§ internetinés svetainés.

Prieiga:<http://factsanddetails.com/china/cat2/4sub5/entry-2770.html>
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[Priedas 21]

21 pav.
Interneto Saltinis. Prieiga: <http://www.chinafeature.net/arts-crafts/niren-zhang.html>
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[Priedas 22]

22 pav.
Stiprybé, Zmoniy galia kuria harmonija, didinga kultiira yra harmoninga / qiangmin zhu
hexie, fuwenming hexie / 38 RE N1, =X BHFNE

Plakato vieta: Nanchangas, 2018, tentiné spauda. IS asmeninio fotoalbumo.
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