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Magistro darbo objektas —politiniy partiju logotipai. Darbo tikslas— istirti kaip politires
partijos identifikuoja save logotippagalba ir nustatyti tokios identifikacijos krijes bei y pritaikyma
Lietuvoje. Pagrindiniai darbo uzdaviniai nustatyti logotipo, kaip identifikacijos priemés)
pagrindinius elementus; iSnagsthlogotipo atpazinimo procasapsibezti, kas yra logotipo reiksén
iSnagrireti logotipo reikSnés formavimo proces iSskirti skmingos identifikacijos kriterijus; iStirti
Lietuvoje registruat politiniy partiju logotipus pagalékmingus identifikacijos kriterijus.

Naudojantis mokslis literatiros analizs metodaisir kiekybiniu partip logotipy atpazinimo
tyrimu, prieita prigSvados kad politires partijos identifikacija yra ne tik logotipo atjp@iinas, bet ir jo
susiejimas su konk&®mis reikSnémis. Logotipo atpazinimas yra jo susiejimas suings partija ir
jos pavadinimu. Té@au tai tik dalis politigs partijos identifikacijos, neatskleidZianti kaiptenciatis
rinkéjai suvokia konkr&ia partija, kokias vertybes ir igas jai priskiria. Logotipo reikSin— tai kitas
politinés partijos identifikacijos kriterijus. Jis sudjsu potenciali rinkéjy logotipo suvokimo metu
jam priskiriamomis reik3gmis. Sios reik3ws atspindi potencialirinkéjy poziari i partija, jos narius ir
lyderius, veiklos stili ir pan. Atlikus Lietuvos politinj partiju logotipy tyrima paaisSkjo, kad partijai
priskiriamos reikSrés yra stipriaiitakojamos logotipo vizualiés formos — kuo labiau logotipo kaip
simbolio reikSné atitinka partijos norira perduoti ic¢ja, tuo didesa tikimybé, kad partija potenciali
rinkéju bus suvokta kaip turintijtsimboliniy savybii. Savo ruoztu logotipo atpazinimas yra stsgu
logotipo reikSnés suvokimu. Didelatpazinimo lygturintys logotipai paprastai suvokiami kaip tuyst
daug reikSmi, kurios visos atspindi partijos pagrindines veetybjos politig krypti ir net lyderi
pavardes. Tokia logotipo reik&s ir jo atpazinimo priklausomygbnurodo galimybk politinéms
partijoms numatyti galim reikSmiy priskyrima jos logotipui parenkant tinkansimbol bei spalvas.

Magistro darbasgali bati naudingas politinems partijoms bei reklamos agerams,

kuriarcioms logotim dizaim.
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IVADAS

Kiekvienas asmuo,amoningai ar ne, perduoda aplinkiniams vienak kitok savojvaizd,
identifikuoja save. Bendraujant su kitais stengigrsuformuoti sau priimtinir siekiamy jvaizd, kad
pasiektume socialini ar kitokiy tiksly. Ivaizdis yra formuojamas verbal®m ar verbalids
komunikacijos metu perduodant aplinkiniams detatekuriy ir susideda bendrasgaizdis.

Verbalires komunikacijos procesas ir jo metu perduodami gsemai yra iSnagriti
pakankamai pldai. Verbalire komunikacija, kaip apsikeitimas Zodine informaciyma pakankamai
aiSkus procesas informacijos apie save ir kitusigpemui nagrigti. Galima sakyti, kad tai pagrindin
ir patogiausiagjvaizd sudaratiy ir identifikacija atliekargéiy detaly perdavimo prieman Tuo tarpu
vizualinei komunikacijai nagristi literatiroje skirta maziau @nesio, nors ji ir &ra maziau svarbi
perduodant identifikuojafia informacip. Vizualine komunikacija suteikia galimybeseikti verbalinei
komunikacijai iSkylagius barjerus, tokius kaip kualtiniai skirtumai ar ilgas lingvistiés kalbos
iSmokimo laikas, reikalingas suprasti verbapnanesim.

Siame darbe @nesys bus skiriamas vizuat® komunikacijos procesui ir kaip jo metu
perduodamos deta jtakoja vizualigs informacijos siuro identifikacijp. Konkretiai bus
nagrirtjama politini partiju identifikacija i komunikacijoje su potencialiais rigjis. Politires
partijos gali identifikuoti save iSreikSdamos sanmmany politing pozicija, propaguojamas vertybes ar
nariy bei rySkiausi lyderiy pavardes ir pan. Savo identitgtolitinés partijos gali iSreiksti ir vizualis
komunikacijos metu, t.y. savo vertybes bei uzimapnincipire pozicija iSreikSdamos vaizdémis
uzuominomis.

Sio darbo aktualumasgrindZziamas tuo, kad liteabje politines partijos logotipui, kaip
vizualines komunikacijos priemonei, skiriamalyginai mazai dmesio. Vizualigs politiniy partijy
uzuominos dazniausiai minimos kaip bandymas mainiptil sukre&ianciais/raminadiais vaizdais,
rySkiomis/blankiomis spalvomis, partijyderiy veidais, aprangos detatis, gestais ir pan. [14, 15].
Literatiroje nagrirgjama kaip tokia manipuliuojanti vizuairkomunikacija padeda siekti pagrindinio
politiniy partiju tikslo — rinkeju poziario pokyio ir jo atsispindjimo balsavimo rezultatuose. Tai
reiSkia, kad vizualia komunikacija yra matoma kaiputlas ,emocijomis ir netiesiogimis
uzuominomisjtakoti rinkéju nuomorgs apie partg formavimg” [7]. Tuo tarpu partijos logotipui, nors
jis ir yra viena iS vizualiess komunikacijos form, bei jo veikimo principui paaisSkintiéna skiriama

pakankamai émesio.



Pagrindire logotipo funkcija yra partijos identifikacija, t.yper matomus vaizdus susieti
politinés partijos varg su tam tikromis savydmis rinkéju mintyse. Tokiu atveju rinkai pagmones
pagalba pradeda sieti matomus vaizdusyisykeliamus jausmus su konéie partija. Informacija
iSreiSkiama vaizdais palieka daug vietos intermigims, t&iau teisingai suvokta ji labai pagreitina
partijos identifikaciy. Teisingas vaizdigs informacijos apdorojimasia suprantamas kaip logotipo
atpazinimas, priskyrimas teisingai politinei paiitijr susiejimas su tinkamomis reik&8mis. Partijos
identifikacija per jos logotip papildo verbalin identifikacija ir suteikia galimybi papildomais
suvokimo kanalais pasiekti rigjks.

Atsizvelgiantj logotipo funkcip Siame darbe bus nagtjama ne logotipgtaka rinkéju poziirio
1 partijp formavimui, kas yraiprasta vizualini uzuominy politinégje komunikacijoje tyrimams, o
politiniy partiju logotipy itaka gkmingai partijos identifikacijai.

Nors logotipui kaip identifikacijos priemonei ligdfiroje yra skiriamas atyginai nedidelis
démesys, be jo neapsieina nei viena pdlifpartija, komercia ar visuomenié organizacija. Logotipas
yra tarsi partijos ar organizacijos atstovas visenije, jis yra tarpininkas tarp realiai egzistuajenrs
strukfiros (organizacijos ar partijos) ir mentaknjos icjos, kuria operuoja visuomés nariai.
Logotipo esm gali hiti pavaizduota tokiu modeliu:

1 paveikslas. Identifikacijos modelis [17]

‘ Tau (kaip @mesio objektas)

R

@ Man (kaip @¢mesio objektas)

Sio modelio es@ yra komunikacijos procese suformuojama nuoénén vaizdiniai apie
aplinkinius - kokias savybes turi kitas asmuo ajaoizacija, kaip jis ar ji gali pa&t, kas jame patinka
ar nepatinka. Susidarytas vaizdas apie aplinkimeiditinai atitinka realyb. Logotipo vieta Siame
modelyje yra kito asmens, kaiprdesio objekto, vaizdinys. Nors ir neatitinkanti&rdjo objekto
visiSkai, logotipas pakankamai tiksliai iSreiSkigneesio objekto esgp kad komunikacijoje ity

naudojamas kaip jo atitikmuo.



Manoma, kad patys pirmieji logotipai atsirado datuvamziais [11]. Jau tada paskirtis buvo
atskirti vienp amatinink; prekes nuo kit. Iki pat Siy laiky logotipo paskirtis nepakito, tilgavo daugiau
verts ir toctl atitinkamai jo apsaugai bei palaikymui skiriamaudiau @mesio. Vienas iS seniausi
registruot ir iki Siy laiky egzistuojatiy logotipy yra Didziosios Britanijos alaus daryklos “Bass”
logotipas, uzregistruotas 1876 metais. Daugialsine, mety; Bass raudono trikampio logotipas isliko
nepakits ir naudojamas dar ir dabar. Tokie logotipai jaa isitvirting vartotojy samorgje ir tai
suteikia labai didg¢l pranasSum organizacijai vykdant savo veikl nes nebereikiadéti papildomy
pastang teisingam logotipo atpazinimui. Logotipo w“enaugo jau XIX a., tdau galutinai buvo
suvokta tik XX a. viduryje [36]. Btent Siuo laikotarpiu padagjg registruojam ijvairiy imoniy
logotipy ir jiems buvo skiriamas didesnigrdesys tiek teisine, tiek grafinio dizaino prasme.

DidzZioji dalis politini partijy logotipu visame pasaulyje yra kildinami iS§ XX a. pradzios,
kuomet aktyviai Krési demokratias sistemos, o kartu ir polits partijos. Tad senesnes tradicijas
turin¢iy partijy logotipai yra glyginai palankeséje padtyje teisingos partijos identifikacijos atzvilgiu.
Taciau tai réra hitina silyga, nes jaunos polités partijos kontroliuodamos komunikacijos su tijaks
procea gali sukelti didesnsavo logotipo atpazinignnei seniau gyvuojatos partijos, kurios neskiria
daug @mesio identifikacijai per logotip Tad politires partijos, siekiatios greitesas ir platesas
identifikacijos tarp rinkjy, turéty atsizvelgtii logotipo teising atpazinim ir reikSmu priskyrima.

Istoriografija. Kaip jau mirtta, logotipas yra vizualgs komunikacijos forma. Vizualin
komunikacija remiasispidzio valdymo &ngl. impression managemegrieorija, kuri teigia, jog visi
Zmores demonstruoja tam tikrelges su tikslu kontroliuoti ar manipuliuoti aplinkipisuformuojamu
ispadziu apie save [37]. Politinipartijy atveju, jos elgiasi kaip savotisSki aktoriai, kusepranta, kad
patenkinamam rySiui su rigjais uzmegzti yra reikalingas atitinkamas elgesywaizdai. Todl
politiniy kampaniy metu partijos formuoja taksavoivaizd, kuris lems teigiam rinkéju poziirio i
partija suformavina.

Remiantisjspidzio valdymo teorija, vizualis uzuominos politini partijy komunikacijoje su
rinkéjais perduoda savybes, kurios atspindi partijoskipatima, tikétinuma ir teisinguma [37].
Vizualinés uzuominos ypatingos tuo, kad perduoda informakiri ja apdorojus atsimenama ir po to,
kai verbalire informacija jau pamirSta [22]. Nofspidzio valdymo teorija pritaikyta socialinei zmani
saveikai teigia, kadispadzio valdytojas ir jo auditorija sidia bei suvokia vaizdus daznai patys to
nepastetdami, dauguma politini partiju ir komerciniy organizacij kontroliuoja tikslinei auditorijai
siurciama informacip. Vaizdais kontroliuojamas daromgsgpiadis suteikia galimy® numatyti galina

rinkéju reakcip i politinés partijos veiksmus ar paiio | peia partija pokyt.



Literatiroje, nagrigjancioje vizualirg politiniy partipn komunikacig, iSskiriamos tokios
vizualinés uzuominos — veiksmai (ramlkyestai, laikysenos pozicija, judesiai), iSvaizdaranga, veido
iSraiSka, akys, Sypsena, galvos lingiehas), socialiegs padties demonstravimas (Seimos
buvimas/nebuvimas, vaikatvaizdai, religini simboliy demonstravimas), simbolika (logotipasliava,
Salies nacionaligs spalvos ir atributika) [30]. Atlikti tyrimai apievizualiniy uzuomin poveil
rinkéjams pateikia rezultatus, kurie nurodo egzistuojpriklausomyle tarp kandidat politinése
kampanijose naudojamvizualiniy uzuominy ir ju kiekio bei kandidat sckmés rinkimuose [37]. Tad
vizualinés uzuominos, tarpyj ir partijos logotipas, yra lygiai tokia pati svarbnkéjy poveikio
priemore, kaip ir verbalig komunikacija.

Logotipo kaip vizualigs uzuominos poveikis yra partijos identifikacijas jictjos iSreiSkimas
vaizdu. Logotipas yra daugiau nei tik grafipartijos iSraiSka, bet kartu ivairiy reikSmi rinkinys.
Moksliniuose darbuose toks logotipo ypatumas @gliltamas kaip logotipo charakterigngl. brand
personality, kuris gali liiti matuojamas pasitelkiant BP&ngl. brand personality scdlesuformuog J.
Aaker. BPS susideda iS penkpagrindini dimensiji — nuoSirdumas, susijaudinimas, kompetencija,
iSmanymas ir grieZtumas [1]. Remiantis Siomis pemks dimensijomis galiidi iSmatuotas logotipo
charakteris, tdau toks tyrimas neatskleidzia kaip logotipas yusigjamas su teisinga partija ir jos
vertybemis.

Sio darbohipotez yra skirta pagsti ry§ tarp logotipo susiejimo su politine partija irdigigy
reikSmi rinkinio suformavimo kaip iiting sckmingai partijos identifikacijai. Logotipo susiejaa su
teisinga politine partija ar kita organizacija, iair priklauso logotipas, yra vadinamas logotipo
atpazinimu. Tuo tarpu teisingreikSmiy priskyrimas logotipuicia bus vadinamas logotipo reikSme.
Remiantis literatros apzvalga, galima sakyti, kad logotipas busengatparstamas tuomet, kai jo
grafinis atvaizdas bustlemingai susietas su pastigr kita organizacy atspindigiomis vertylemis,
reikSmemis. Tad galima iSkelti tokihipotez:

1. Politiniy partijy identifikacija per simbolius tai ne tik logotipdpazinimas, bet ir
partijos vertyby perdavimas potencialiems rigams.

ISkelta hipotez nustat Sio darbotyrimo objekf — tai politini partiju logotipai. Tyrimo
objektas yra siaurinamas iki Lietuvoje registiuglitiniy partiju logotipy. Logotipas kaip tyrimo
objektas bus nagrfamas dviem aspektais — politinpartijy logotipy atpazinimas iry susiejimas su
reik$memis, kurios tuéty iSreiksti partijos pagrindines vertybes. Sie doeksai yra stipriai tarpusavyje
susig. Partijos logotipo atpazinimas bus lengvesnisapalorojimo procese jam priskiriamostént tai
partijai bidingos reikSmas, vertylgs.



Darbo tikslas— istirti kaip politires partijos identifikuoja save logotippagalba ir nustatyti
tokios identifikacijos kriterijus beiyj pritaikyma Lietuvoje. Cia bus siekiama aptarti kaip visuongen
nariai, potencials rinkéjai ir politiniy partijy tiksliné auditorija, atpaista ivairiy politiniy partiju
logotipus. Skmingas logotipas turiiii ne tik atpazintas, bet ir susietas su kotikmais reikSngmis.
Tad Siame darbe bus aptariama kaip yra formuojdogadipo atpazinimas ir kas nulemia jo susiejim
su teisingomis reikSamis. Remiantisispidzio valdymo teorija, kuri teigia, jog susidarytepidis
priklauso nuo informacijos siujb ir informacijos ga¥jo, kuris p apdoroja, bus taikomas pa#s,
kad logotipo atpazinimas ir jo reiksmyra partijos pastangr rinkéjy informacijos apdorojimo proceso
rezultatas.

Darbo uzdaviniai

e Nustatyti logotipo, kaip identifikacijos priemésy pagrindinius elementus;

e ISnagrireti logotipo atpazinimo proces

e Apsibrezti, kas yra logotipo reiksén

e ISnagrireti logotipo reikSngs formavimo proces

e [Sskirti sskmingos identifikacijos kriterijus;

e |Stirti Lietuvoje registruai politiniy partiju logotipus pagal ékmingus identifikacijos
kriterijus.

Vykdant Siuos uzdavinius bus nagfjemi mokslo darbai, kuriuose aptariama identifik@gi
savoka ir priemogs, politinip partijy komunikacija su ringjais, ypating déemeg skiriant vizualinei
komunikacijai. Taip pat bus siekiama aptarti logotiatpazinimo ir reikSgs formavimo procesus,
kiekvienam procesui parenkant matavimo kriterifaip bus apsik¢ta €kminga identifikacijos
savoka, kuria remiantis bus atliekamas Lietuvoje s&got; politiniu partijy logotipy atpazinimo

tyrimas.



1. LOGOTIPAS KAIP IDENTIFIKACIJOS PRIEMON E

Kiekvienoje gyvenimo situacijoje mes susiduriamen@s; ar socialini grupiy identifikacija.
Ziarint filma, skaitant laikra$t kalbant su draugais ar politindiskusij metu — visose $iose situacijose
zmores priima konkréia informacip, kuri leidzia identifikuoti kitus kaip priklausadus kuriai nors
socialinei ar amziaus grupei, dirli@s tam tike darla, esacius vienos ar kitos politiés partijos
nariais ir pan.]vairioms asmen grupems logotipas yra viena iS efektyviauwsir paprasiausiy
priemoni; identifikuoti save ir iSsiskirti iS kit grupi.

Logotipas didzija dalimi susideda i$ vaizdis informacijos, toél yra apdorojamas vizuaks
komunikacijos proceso metu. Nors verbalirkomunikacija taip pat ékmingai gali atlikti
identifikavimo funkcip, vizualine komunikacija, daznai vadinama ,analogine” [23] pedia
apdorojamos informacijos spektir suteikia papildom galimybu. Kai kurie autoriai teigia, kad
vizualine komunikacija nereikalauja ilgo iSmokimo procesdrtgigai nei verbalié komunikacija, kur
kalbos mokymasis yratkinas [24]. Kiti autoriai teigia, kad vaizdai yraudingi formuojant zmouni
poziari, nes gali efektyviau nei Zodziai sudaryti patikmwispadi, pagauti dmeg ir sukelti emocin
reakcip [37]. Tockl vaizdy apdorojimas yraatyginai greitesnis nei verbals informacijos ir maziau
priklausantis nuo kuiiriniy skirtum.

Logotipas ®ra vieninteé galima vizualigs komunikacijos iSraiSka. Komunikuojant gatitib
pasirinkti ir kitokie vaizdai — veido iSraiSkos, 9jai, apranga ir pan. ¢iau logotipas yra vienintél
priemore, kuri taip aiskiai ir glyginai paprastai iSskiria vignasmen grup; nuo kitos, viea politing
partija nuo kitos. Politini partijy komunikacijoje su ringjais logotipas yraitinas ne tik dl greitesris
ir lengvesis partijos identifikacijos, bet ir &l teisinio reglamentavimo, kuris reikalauja, kad
praneSimas per masines komunikacijos priemoms azynétas j uzsakiusios partijos simbolika.
Tad logotipas yra naudojamas kaip partijos varddepimas, identifikuojantis partijrinkéjams.

Identifikacijos avoka gali tuti apibrezta kaip ,aplinkinio pasaulinio suskirstymagrupes ir
saws priskyrimas vienai ar kelioms iSusgrupiy”“ [13]. Toki susiskirstym lemia poreikis priklausyti
kuriai nors socialinei grupei ir atskirti save nuiby, nepriklausadiy tai grupei. ldentifikacija yra
atliekama simboliniais veiksmais ir vaizdais sysignant su grupe, kuri turi siekiamsavybi.
Politiniy partijy identifikacijos atveju logotipas naudojamas siakigotencialiems rinjams per
simbolius perduoti partijos reikdidéeja ir taip ja identifikuoti. § ry§ galima atvaizduoti tokia
schema:
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1 paveikslas. Simboliai panikomunikacijoje [9]

Politine Simbolis }---------{ ReiksSne
partije

Rinkéjai

Sioje schemoje simbolis tin biti suprantamas kaip poliés partijos logotipas, o simbolio
reikSme kaip pd&ios partijos idja. Logotipas tampa simboliniu partijos atstovu kmikacijoje su
rinkéjais, taip sumazindamas reikalaujamamesio kiek ir kartu pakankamai efektyviai vizuadis
komunikacijos proceso metu perduodamas nprerkSny — partijos idja.

Logotipo vaizdais ir spalvomis perneSama partighga Siame darbe bus suprantama kaip
partijos vardas bei jos pagrinds deklaruojamos vertygb. Dél tokios identifikacijos funkcijos
logotipas partijai yra svarbi bendrwaizdzio dalis, turinti atitikti ne tik partijos fa keliamus
reikalavimus, bet ir sutapti su potenaialrinkéju pasaulio suvokimu. Norint geriau suprasti
identifikacijos esm ir logotipo vaidmenpjoje, toliau bus detaliau naggjami Sie aspektai:

e Logotipo sandaros aptarimas padyeriau suprasti pagrindiridentifikacijos priemoa kaip
tam tikny elemeni visum;
e |dentifikacijos komunikacijos procese gaimustatymas pad apsibézti efektyvaus logotipo

Savoka,

1.1 Logotipo elementai

Logotipas, kaip viena iS pagrindinpolitinés partijos identifikacijos priemowmj turi iSreiksti
partijos esma greitai apdorojamais vaizdais. Siekiant efektyMagetipo, visos jo dalys kartu ir atskirai
turi sutapti su partijos kuriamyaizdziu.

Logotipu poveikis remiasi stimulo — atsakosjd. Logotipas yra stimulas, kuris sukelia nagim
atsalky — tai gali mti démesio patraukimas, partijoséjds isitvirtinimas rinkéjy samongje ar partijos
iSskyrimas i$ kii. Norint pasiekti tinkamo atsako, reikia kontroliudnkéjams pateikiam stimub.

Kadangi siekiamas atsakas ar reakcifaantiesioginis balsavimo uz pastijveiksmas, o labiau
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teigiamos nuomass apieijmorg susidarymas ir lojalumo augimas, logotipas ttspeciti tam tikras
vertybes, su kuriomis rirdkai gakty susitapatinti. Yra iSskiriamos trys logafiptsys, pagal y
atspindimas vertybes [21]:

e Logotipai, kurie atspindi rinuy (partiju tikslinés auditorijos) gyvenimo dula — tai
logotipai, orientuotii rySio su rinkjais palaikyma, prisitaikant prie y. Jei partijos
tiksliné auditorija/pagrindiniai ringai yra jauni Zzmoas, jos logotipas turi atspiatl tas
vertybes, kurios susijusios su jaunyste, verzlunzika, liberaliomis ig¢jomis ir pan.;

e Logotipai, kurie atspindi partijos tikslus — taglatipai, skirti identifikuoti viea politing
partija i3 kity partijy tarpo. Cia logotipas iSreidkia partijos, o ne pagrindiminkéju,
tikslus ir vertybes. Tokie logotipai daznai siejarsu tvirk jvaizd turinciomis
politinémis partijomis, kuni pozicija yra pakankamai aiski;

e Logotipai, kurie yra sukurti, remiantis tuo meturayjarfiomis mados tendencijomis —
tai ypatingai grafiSkai iSbaigti logotipai, kurieslitinai siejasi su partijos tikslais ar
rinkéjams priimtinomis vertybmis. Vis @l to, ir tokie logotipai gali tapti pakankamai
sekmingu politines partijos skiriamuoju zenklu.

Toks logotim skirstymas atskleidzia partijos orientacikuriant savo logotip — ji gali
pagrindin démeg kreipti { potencialius rinkjus, i savo tikslus iri naujausias mados tendencijas bei
grafines galimybes. Idealiu atveju partijos logasguéty bati Siu trijuy orientacijy misinys, t.y. sutapti
tiek su partijos, tiek su ricky vertylemis ir sukurtas panaudojant grafines tendencijas. dito,
politiniy partiju simbolikoje daZniausiai vyrauja orientacijjgartijos vertybes, nes rigjai paprastai
negali lti apibadinami vienareikSmisSkai, o besik@ncios grafires tendencijos neatitinka politis
partijos stabilumgvaizdzio.

Siekiant logotipu perteikti partijos vertybes, \jisielementai turi ne tik déti tarpusavyje, bet ir
sutapti su partijos norima iSreiksti¢jd. Tai reiSkia, kad logotipo elementai, tiek kdigk pavieniui
turi buti pakankamai lengvai atpgfami kaip priklausantys politinei partijai. Logmdi sandar
atskleidzia jo apikizimas.Logotipas— tai grafinis simbolj, pieSiny ar grugs raidziy atvaizdavimas,
identifikuojantis party [36]. Taigi, logotipas susideda iS triplement — simbolio, spalvos ir vardo.

Kiekvienas 1 yra partijos simbolikos dalis ir atstovauja partinkéju samorgje.
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1.1.1 Simbolis

Logotipo simbolis — tai pagrindénogotipo dalis. Simbolis atspindi pagrinbbgotipo, o kartu ir
partijos ictja, tockl yra svarbiausias elementas. Jam tuiti Bkiriamas didziausiaséthesys logotipo
grafininio sprendimo #rime.

Simbolis paprasau gali Wti apibidintas kaip paveikslis, grafinis vaizdas, simbolizuojantis
politing partija. Jau ank8§au miréta, kad yra trys idai, pasirinkti koks tuty bati logotipo simbolis:
orientuotisj partijos deklaruojampozicija, i tikslinés grugs (rinkéjy) vertykes ir i mados tendencijas.
Nuo pasirinkto hdo priklauso ir logotipo simbolis. Pasirinkus pigjinbada reikia atsizvelgti partijos
tikslus, kokiojvaizdzio ji siekia, kokiais idais ji konkuruos rinkoje ir pan. Antrasisidas jtakos
logotipo simbolio kirima atsizvelgianti vartotop pomégius, norus, vertinamus dalykus ir gyvenimo
buda. Tretiuoju badu kurtas simbolis labiau atitiks tuo metu vyradjanmad, nei vartotoy arimores
tikslus. Pirmieji du logotipo &imo badai yra sudtingesni ir reikalauja daugiau pastantek juos
kuriant, tiek teisingai interpretuojant. Daznairs@procese naudojami abstieksimboliai, kurie turi
ne vien estetiy bet ir giliau slypigia reikSng.

,Simbolis yra kaip priemansukelti konkrei atsalg” [28]. Siuo atveju laukiamas atsakas yra
simbolio atpazinimas ir jo priskyrimas politineirpgi. Tokiam atsakui sukelti yradtinas pakartotinis
susidirimas su logotipu, kuris gali nulemti ar simbolisjo reikSné bus priskirti teisingai partijai.
Kelioms partijoms konkuruojant tarpusavyjél dinkéju démesio, beveik nenanoma tiksliai atskirti
vienos partijos logotipo simbolio nuo kitos parsijok kart susidirus su juo. Susidimo su logotipu
metu, rinkjai apdoroja logotip, priskiria j kuriai nors politinei partijai ir taip pagreitinpartijos
identifikacijos proces Nors tai yra pagrindinlogotipo simbolio funkcija — politiEs partijos greitesnis
atpazinimas — jis turi ir kitfunkcija.

Politinés partijos simbolius naudoja ,savo vergis perduoti irtvirtinti lyderystei* [28]. Cia
simboliais gali lati laikomi ir partijos lyden; apranga, veiksmai, veido iSraiSkos ir parcida partip
logotipai yra pagrindiés priemoms identifikuojartios ja. Logotipams tusty buti parenkamas simbolis,
kurio simbolire reikSme sutapt, su politires partijos uzimama pozicija ir deklaruojamomis ye¢mis.
Taip bus uztikrinamaégkmingese ir greitesig politinés partijos identifikacija. Simbolio reikSmmyra
pakankamai sudingas darinys, kuris formuojasi individualiai kieg&no Zmogaus suvokimo procese ir
yra jtakojamas iSorigs aplinkos faktori. Detaliau Si simbolio reikSéenyra aptariama semiotikos

moksl, srities literatiroje.
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Logotipo simboliu gali bti bet kuris grafinis vaizdinys — nuo siiohgo realistinio piesinio iki
supaprastint geometrini figiiry. Pastaruoju atveju logotipas bus lengviau ir daeiisimenamas bei
paprasiau atvaizduojamas. Simbolio lengvggninimas garantuojaékmingesi logotipo atpazinirg

ir jo priskyrimg teisingai politinei partijai, t.y. partijos idefikacija.

1.1.2 Spalva

Politinés partijos spalva ar kelispalw derinys yra apil@Ziamas partij statute kartu su
logotipo simboliu. Tad spalva yra lygiai tokia [gaarbi partijos logotipo dalis kaip ir simbolis.

Partijos spalvos taip pat padeda identifikuoti ipartr galkit net gretiau nei logotipo simbolis,
nes ,spalvoms suaktyvinti Zmogaus smegenis uzténRas“ [38]. Vis @lto, spalvos atpazinimas
negarantuoja jos susiejimo su kondeepartija. Tam reikia pakankamai daug partijosguag: siekiant
itvirtinti spalvas kaip atstovaujéias partip. Kaip ir logotipo simbolio, taip ir spalv teisingam
atpazinimui Ilatinas pakartotinis susidimas su partijos simbolika. Tai reiSkia, kad partiurety
iSsirinkti savo pagrindig spal ir ja visuomet naudoti kartu su kita partijos simbolitagotipu,
véliava, partijos 8kiu ir pan.)

Politinés partijos turi pakankamai gilias spalaudojimo tradicijas. Dauguma politinpartiju
visame pasaulyje gyvuoja ilgiau nei didzioji dglisvaciy imoniy. Beveik visos politids partijos save,
o kartu ir savo simbolik kildina i5 XX a. pirmos pus. Per ilg laiko tarm susiformavo tam tikros
neformalios taisyKls, nulemiagios spalvos pasirinkimpagal partijos politig pozicija. Sios taisykds
susiformavo jvairiy politiniy jvykiy ir proces metu. RySkiausias tokitaisykliy pavyzdys yra
socialistires pakraipos parti naudojama raudona spalva, kuri XX a. pradziojebsiimavo darbininlg
protestus ir socialistés pakraipos partyj pradza. Kitas pavyzdys — tamsiaidlyna spalva tradiciSkai
laikoma konservatoui spalva, o geltona liberalios krypties partgpalva. Naujaisteigtoms partijos
nelitina vadovautis Siomis spalvparinkimo pagal politikos krypttaisykémis, t&iau spalvomis
galima pakankamai aiSkiai iSreiksti partijos uzinagmozicija.

Partijos spaly naudojimas yra idinas teisingam logotipo atpazinimui. Kartu su logo
simboliu, spalva aryj derinys sudaro visugn kuri identifikuoja partip. Neturint nustatyt partijos
spalw ir kaskart naudojant vis kitas, partijos logotigaarasi savo funkcij ir nehity taip lengvai

atpazstamas.
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1.1.3 Vardas

Politinés partijos vardas (pavadinimada bus suprantamas kaip tekstimformacija, zodia
partijos identifikavimo prieman Partijos pavadinimas, kaip logotipo dalis, Siadaebe bus svarbus tik
tiek, kiek jis yra iSreiSkiamas rainhis.

Partijos pavadinimas logotipe yra naudingas tual peapl€ia partijos atpazinim dar vienu
zmogaus suvokimo lygmeniu — ne tik vaizdiniu, betlingvistiniu. Jis ypatingai svarbus radijo
reklamose, ringgams perduodant informagiyvienas kitam iSiipy i lapas, rasSytiniuose dokumentuose.
Taciau vardas be jo grafinio apipavidalinimo yra blks$enis. Partijos pavadinimas turiitb ne tik
girdimas, bet ir aiSkiai matomas. Tddbeveik visuomet viena i$ politipipartiju logotipy sudedamjy
daliy yra uzraSytas partijos pavadinimas. Logotipe i lgfiti naudojamas dviemiidlais:

e Kaip pagrindi logotipo dalis, daznai pasirenkant nenaudotiygiapildony simboli,

o tik stilizuotai uzrasyt partijos vard ir spalvas;

e Kaip papildoma logotipo dalis, palengvinanti jo igjisna suimone. Tokiu atveju vardas
yra tarsi priedas prie pagrindinio simbolio, fgbas kiekvienam logotipo naudojimo
atvejui.

Pirmojo vardo naudojimo pavyzdziu galiatb Lietuvos krik€ioniy demokrat partijos
logotipas, kuriame yra tik trys raigl ,LKD" oranziniame fone. Antrojo atveju pavyzdzpali biti bet
kuri kita Lietuvos politie partija, pavyzdziui, socialdemokratai, kurlogotipe po simboliu yra
sutrumpintas partijos pavadinimas ,LSDP*. Toks ltygas gali iti atpazintas ne tik pagal naudojam
simbol ir spalvas, bet ir pagal partijos pavadiaim

Abiem atvejais logotipe naudojamas organizacijos partijos vardas/pavadinimaseSai
logotipa lingvistines informacijos. Siame darbe nagfmmas politini partijy atpaZinimas per
simbolius, tuo tarpu partijos pavadinimas logotidentifikuoja partip tiesiogiai. Nors semiotikos
teorija teigia, kad Zodziai taip pat yra simbolidg®tiau cia taikomas poiiris, kad lingvistig
informacija negali bti laikoma partijos identifikacija per simbolius.o@&l siekiant iSsiaiSkinti ar
politiniy partijy logotipai yra skmingai atpaistami tarp potencialirinkéjy, partijos vardas téty bati

pasSalintas iS logotipo.
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1.2 ldentifikacija ir logotipo atpazinimas

Identifikuodami save asmenys bai grupes veiksmais ar zodziais iSreiSkia tam tikras savo
savybes, kurios yra laikomos tigimis konkr&iai grupei. Toks pageidaujamsavybi iSreiSkimas
beveik visuomet vyksta komunikacijos procese,tagpusavyje komunikuojant keliems asmenims;ar |
grupems.

Identifikacijos gvoka literatiroje dazniausiai minima kaip socialindentifikacija, siekiant
pabgzti, kad asmenys save priskiria vienai ar kitaiigowei grupei. Kiekvienas asmuo yra g
priskirti save kuriai nors socialinei grupei, tamia ,natiralus noras iSreiksti save ir susisietiigave
panaSiais” [4]. Toks skirstymasisgrupes gal gale jtakoja tam tikg saws atskyrima nuo grupei
nepriklausatiy asmen. Pavyzdziui, asmenys priklausantys vienam klulsurianai politinei partijai
bus link; atskirti save nuo kit meno klubo ar kit politiniy partiju narip. Atskyrimas nebtinai reiskia
grupei nepriklausatyju diskriminacip, o labiau iSskirtini savybi; ir bruoa; demonstravira Toks
iSskirtiniy savybiy demonstravimas ir yra grég ar jos paviemi nary saws identifikacija.

Identifikacija trumpai gali Biti apibadinama kaip atpazinimas tSskirtiniy savybi;, kurios yra
budingos tik tai konkré&ai grupei. Komunikacijos proceso metu suvoktatpadintos savys padeda
suskirstyti aplinkiniusi iS anksto suformuotas kategorijas ir pagal taskpri jiems atitinkamus
bruozus bei iS anksto tilis konkreiy veiksmy. Atpazinus iSskirtines savybes ir identifikavugiliu
socialinei grupei jos priklauso, komunikacijos psas yra sutrumpinamas, nes jau iS anksto Zinome
kas yra siurdjas ar ga¥jas, kokio poldzio informacijos galima tikis, koks yra komunikacijos
kontekstas ir pan.

Logotipas, kaip viena iS pagrindiniidentifikacijos priemonj, komunikacijos procese
naudojamas norint perduoti tik tai grupaidngas savybes pasitelkiant logotipo simipgpalvas ir
varda. Siekiant, kad logotipasiby suvoktas kaip identifikuojantisibent & grupg, reikia didinti jo
atpazinim, ir tuo p&iu metu atsizvelgti jo apdorojimo proces kurio metu grupei nepriklausantieji

formuojasi logotipo reikSm
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1.2.1 Logotipas komunikacijos procese

Logotipo kaip identifikacijos priemas atpazinimas bendriausia prasme reiSkiaaJggsmai
greita priskyrimg tai grupei, kuriai jis priklauso. Atpazinimasimgksta iSkart, tamiitinas pakartotinis
susidirimas su logotipu ir su juo ein&ns informacijos apdorojimas.

Komunikacijos procese logotipas pateikimasigrasminagios informacijos kontekste. Be
papildomos informacijos, pats savaime logotipadihgbusiejamas su konkfiea grupe. Komunikacija
negali vykti tik pateikiant logotipir nenurodant su kuria grupesjeti, kokias vertybes jis simbolizuoja
ir pan. Pavyzdziui, politini partijy komunikacijos su rinjais atveju, politigs partijos logotipas yra
pateikiamas kartu su informacija, kuprasmina logotip kaip priklausantinformacijos siurgjui, t.y.
konkreiiai partijai. Tad logotipo prasés suteikimui ir atpazinimui yradtinas ne tik pakartotinis
susidirimas su logotipu, bet ir logotigprasminanti informacija.

Logotipo ir j jprasminatios informacijos tarpusavicageika gali liti pavaizduota remiantis
Elaboration Likelihood Model(toliau — ELM). Sis modelis aiSkina kaip Zmsnapdoroja juos
pasiekiadia informacip ir kiek jis bus pajgi juositikinti. Kartu ¢ia atkreipiamas &@mnesys ir Salutines
uzuominas palengvinéias informacijos apdorojim Viena toki; Salutiniy uZuoming yra logotipas.

Modelio esmig prielaida — komunikacija tarp sidjn ir gawjo pasieks savo tiksltik tuo
atveju, jei informacijos apdorojimas pereis tamugkzmogaus pazinimo proceso etapus ir bus tinkama
panaudotos Salutéis uzuominos. ELM autoriai yra R. Petty ir J. Capog1980 m.), siekpaaiskinti
kaip Zmony; isitikinimus paketia jtikinanti informacija. \éliau prie modelio vystymo prisigb ir Kiti
autoriai. Pateikiama tokia gralireLM schema:
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2 paveikslas. Elaboration Likelihood Model sche@®| [

Informacija
| o 1
| Laikinas poZirio
vy ! pakitimas :
.. . 1 1
Motyvacija apdoroti (  TTTTUos y it
informacij a
NE TAIP
TAIP
A\ 4 4 .. -« .
Galimvbe doroti Salutiniy uzuoming |,
alimybés ap oroti buvimas
informacij g NE 7y
v TAP NE
Argumenty stiprumas ir pobadis
Dominuoja Dominuoja Dominuoja A4
teigiamos mintys | neigiamos mintys | neutrali nuotaika Pradinio pozirio
iSlaikymas ar
atgavimas
A 4 A 4
Mastymo ir pazinimo struktiros
pokytis NE
v TAIP v TAP
llgalaikis llgalaikis
teigiamas neigiamas
poziario pokytis poziario pokytis

Si schema grafiSkai vaizduoja ELM pabiemy informacijos apdorojimo kelj kuris yra
iSskiriamasj dvi kryptis — centrinis ir Salutinis marSrutai. AlmarsSrutai tarpusavyje stipriai s@sif
negalimi vienas be kito. Centriniame marSrute ap@ona pagrindié@ komunikacijos metu gaunamos
Zinutes informacija, kuri siekia pakeisti ggo poZiiri. Salutiniame marsrute apdorojamos uzuominos,
kurios palaiko pagrindininformacip. Viena toki; Salutiniy uzuomin yra logotipas, kurio apdorojimas
kartu su pagrindine informacija suteikia galimymformacijos ga¥jui susieti j su informacijos
siungju.

Centrinis marSrutasagl. central route}aip vadinamas tati kad informacija, prgusi visus
centrinio marsruto etapus, suformuos stipr ilgalaiki poziari. Centrinio marSruto etapai —

noras/motyvacija apdoroti gaunanmformacip, sugebjimai ir galimybés apdoroti 4 informacip,
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pateikiamy argumeni stiprumas ir prigimtis, poiirio pakitimas [12]. Taigi, centriniame marSrute
pirmiausia gaunama informacija turiitb apdorota. Informacijos apdorojimui, jos @fs turi tugti
motyvacip bandyti j suprasti ir gilintisi jos turin. Informacijos apdorojimo motyvagijgalima
suprasti kaip asmens susidgima informacijos turiniu, joje aptariama tema. Inforeijas gajas bus
stipriai motyvuotas apdoroti informagijjei turs kokios nors patirties susijusios su ta tema artba
labai susidor@e¢s. Politiny partiju komunikacija su rinais Siuo atzvilgiu yra pakankamai palankioje
situacijoje. Kadangi politigs temos ligia beveik vig Zmoni gyveniny ir turéty bati aktualios bent
jau kaip informacijos Saltinis, politinipartijy skleidziamos informacijos auditorija yralyginai didek.
Esant susidogjimui ir motyvacijai gilintisi Zinut, informacija pereinakita etap.

Kitas centrinio marsruto etapas yra informacijogpdaojimo galimyls. Siame etape
informacijos gawjas turi tuéti ne tik nog gilintis { Zinuks turin, bet ir galimybes ij apdoroti.
Informacijos apdorojimo galimys apima ne tik fizines galimybes skirti laiko Zigsisupratimui, bet ir
kity isiterpiartiy Zinwiy trukdzius bei informacijos pateikimo formos stidguma. Jei pateikta
informacija bus iSreikSta sétihgais terminais ar nepriimtina forma, dikha, kad tokia informacija bus
atmesta.

Esant susidogimui Zinute ir galimylems p apdoroti, informacijos gayas toliau atsizvelgg
informacijos argument stiprumy ir pobid;j. Stipris argumentai yra logisSkos strakbs ir jtikinantys.
Tokiu atveju informacijos gajas gali lmti jtikintas net jei pradinis jo pokis nesutampa su
pateikiamu zZinufje ar sustiprinti savo jau turgrpoziiri, jei pateikiama tokio pat pario informacija.
Informacija, n@jusi pazinimo procese iki Sio momento, jau gtdkoti ir veiksmus, paversdama juos
nusgjamais. Ir atvirksiai, jei argumentai bus nepakankam#kinantys ar logiski, informacijos
gawjas susidarys neigisgmuomorr apie komunikacijos proceso iniciatgr tai vadinama bumerango
efektu [15].

Lygiagretiai centrinio informacijos apdorojimo marSrutui ydalutinis marSrutas. Bet kuriame
informacijos apdorojimo procese, neatitikusi kijteinformacija gali pretenduofi Salutin marsSrus.
Cia zinue bando jtikinti informacijos ga¢ja uzuominomis, kurios dra tiesiogiai susijusios su
informacijos turinio tema. UZzuominos turi privergalvoti apie informacijos g&i Zinomus dalykus,
poziaris | kuriuos jau yra pakankamai teigiamas. Tai dazmaaulsina paprasti dalykai, kurie
apdorojami negnoningai — rySkios spalvos, patrauklus logotipagnids veidai ir pan. Uzuomin
pagalba Salutiniame marSrute apdorota informa@jasydaryti teigiara poziari, tatiau tikétina, kad
laikina. Laikinas poZiris gali virsti ilgalaikiu stipriu jsitikinimu, jei per pakartotin reklamos

informacijos apdorojira centriniame marsrute informacija praeis visus @tap
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Salutinio marsruto uzuominos siejamos su infornaacijaejui keliamais jausmais ir pagal tai
skirstomosd SeSias grupes [12]:

1. Atsilyginimas. Informacijos gayas turi sutikti su praneSimuwldpraeities informacijos ar
patirties;

2. Pastovumas. Tidfimas informacija dl minc¢iy beiisitikinimy, turéty praeityje;

3. Socialinis spaudimas. Kitasmen veiksmai ir Zzodziajtakoja informacijos gaya;

4. Mégstamumas. B savo fizinu ar charizmatisk savybiy mégstamas informacijos
siungjas, toatl teigiamai reaguojama irpai pranesim;

5. Valdzia. Jausmas, kad informacijos sijas$ turi tam tikros galios informacijos ggui,
nesvarbu, ar tai thy didesnis patyrimas tam tikroje srityje, ar tiesidgminuojantis
poziaris;

6. Retumas. PraneSimo palymas bus prieinamas labai trusmpaiko tarm, tockl
informacijos ga¥jas tuéty grekiau pasinaudoti suteikiama proga.

ELM sialo iSeif logotipo atpazinimui padidinti. Nors didfa dalimi modelio dmesys yra
skiriamas informacijos apdorojimui ir jos poveikiuiatiau pasinaudojant Salutiniu informacijos
apdorojimo marsrutu sukuriamas aiskus rysys tagpipdinés pranesSimo informacijos ir uzuonirt.y.
logotipo. Siuo atZvilgiu logotipo atpazinimas yitakojamas informacijos turinio — nuo to ar aikiai
iSreikSta mintis, kokia pasirinkta tema, kaip miak informacijos siunijas priklausys su kokia
organizacija ar partija bus susietas logotipas.

Remiantis ELM, logotipas kaip Saluéinuzuomina yra geresje pacttyje nei pagrindia
praneSimo informacija. Logotipas jau iS pirmo kagali pagauti informacijos gaj démes ir, jei
nebus susietas su kon&ie organizacija ar partija, vis tiek gali iSliktinaintyje. Tuo tarpu pagrindéin
praneSimo informacija nepsjasi kurio nors apdorojimo etapo galiitb vél bandoma apdoroti tik
tuomet, jei susidogjima paskatina kartu pateikiamas logotipas, spalvogikaur pan. Kuo dazniau
gaunamas toks pranesSimas ir skatinama apdorotiniaidja, tuo didesnis kartu pateikiamo logotipo
teisingas atpazinimas.

Taigi, logotipo teisingas atpazinimas priklauso rkertu su juo pateikiamos informacijos
turinio ir kuo daznesnio tokios informacijos apdorm. Tuo tarpu logotipo reikSéninformacijoms
gawjams nelatinai priklausys nuo pateiktos informacijos turininformacijos ga#u suvokta logotipo

reikSme yraitakojama ir kit faktoriy, ne tik tiesiogini informacijos siungjy pastang.
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1.2.2 Logotipo vert és karimas

Remiantis ELM, informacijos siuéjas kontroliuodamas informagijjsu kuria yra pateikiamas
logotipas, galijtakoti ir su kokiomis savydmis ar reikSmmis bus susietas logotipas. ¢iau
informacijos gawjo logotipui priskiriama reikSgyra priklausoma ir nugvairiy vidiniy jtakos faktoni.

Logotipo vert yra sivoka, kuri gali lati apibadinta kaipivairiy apéiuopiamy ir neagiuopiamy
savybi rinkinys [20]. Logotipo paskirtis yra perteiktirtatikros Zzmony grupss, pavyzdziui, kurios
nors organizacijos ar poliis partijos, idja iSorinei aplinkai. Perduodamaéjd apima ne tik
apiuopiamas savybes, tokias kaip organizacijos atrtijpar pavadinimas, veiklos sritis, bet ir
materialios iSraiSkos netutias deklaruojamas vertybes, vizipei misip ir pan. Toks savyhi
rinkinys, iSreikStas grafiniais simboliais ir spaiais, atspindi logotipo vett

Taciau tikroji logotipo ver¢ iS esmés susideda iS dviej aspeki. Vienas aspektas yra
organizacijos ar partijos éh taip, kaip 4 supranta pati organizacija ar partija. Kitas lggomtveres
aspektas yra organizacijos ar partijogjadtaip, kaip ¢ suvokia tikslirt auditorija. Abu aspektai
sujungti tarpusavyje atspindi kokia yra tikroji twgpo vert ir koks stiprus yra logotipas. Nors iémna
pateikiama konkr&y matavimo metog ir rodikliy, kuriais remiantis galima iSmatuoti logotipo wert
Cia demesys atkreipiamagikslinés auditorijos logotipo reikSés suvokina.

IS esngs, logotipo vew leidzia suprasti, kad informacijos sigjats remdamasis vien ELM
modeliu, negais visiSkai kontroliuoti logotipo reikSés tikslinei auditorijai. Toks logotipo vesd

formavimas gali bti atvaizduotas Siuo modeliu:
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3 paveikslas. Dvigubai&urio logotipo verés modelis [20]

n Laikas Laikas/patirtis

— Pasitikejimas
Bendra organizacijos ar
partijos kultira / \
; Logotipo
Vertybes suvokimo [ Ramonalus Emocinis ]
procesas
Misija _ —
Veiksmai Psichologinis
/socialinis
Vizija atitikimas

ar partijos viduje reikame auditorijai

T 1

Logotipo vert ]

\\ / Atsakymas \ /
I [°

(Logotipas organizacij logotipo suvo [ Logotipas tikslinei }

Dvigubo sikurio logotipo verés modelis demonstruoja, kad nors logotipai yra dari
organizacijos ar partijos viduje, bet yert ir sckmé didziaja dalimi priklauso nuo to, kaip jie bus
suvokti tikslines auditorijos.

Kairysis modelio gkurys c¢meg kreipiai taip, kaip logotipas yra suvokiamas organizacgos
partijos viduje ir kokias esmines savybes jis tatspindti. Remiantis modeliu viena pagrindini
savybi, kuria turi idreiksti logotipas yra bendra organizacipspartijos kulira. Si avoka apima
paveldtas veiklos tradicijas, vadybosidn, rySius su tikslidBmis auditorijomis ir pan. Bendra kata
ypatingai svarbi tuo, kad padeda organizacijos antijps nariams ,pajusti pasididziavimsavo

vaidmeniu® [20]. Taip pat logotipas turi &ir aiSkia savo vizig, misija ir su tuo susijusias vertybes,
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kurios tugty bati perduodamos kartu su bendra kudt Laikui kegant viena ar kelios iSgisavybiy
galis pasidaryti svarbeé&s uz kitas ir taip kis pats logotipas.

Kadangi logotipo tikslia auditorija suvoksijkaip visuma, o ne kaip atskir savybi; derin,
deSiniajame modeliot&uryje aptariamas logotipo suvokimas pagal tikdirauditorijos suvokimo
procea. Logotipo suvokimas ir vertinamas apidinamas remiantis terminu ,pasijknas”, kuris
iSreiSkia logotipo simbolizuojamsavybi; tinkamumm, tikslinei auditorijai. Tai reiSkia, kad organizgi
ar partija, kur atstovauja logotipas, apima tam #ktikslinés auditorijos gyvenimo aspekt
Pasitikejimo logotipu dydis matuojamas remiantis dviem &s@is — racionaliu ir emociniu. Racionalus
pasitikjimo aspektas formuojamas remiantis organizacijopatijos atliktais veiksmais, uZzimama
pozicija ir kitais objektyviajvertinamais kriterijais. Emocinis pasijkno aspektas sugg su gaunama
psichologine ir socialine nauda. Emocinis ir racilois logotipo vertinimo aspektai abu kintant laikui
patirciai jtakoja galutiflogotipo reikSnas formavina ir pasitikejima juo.

Sukirus logotim, pasirinkus kokias savybes jis turi iSreikStijiapdorojus tikslinei auditorijai,
gaunami du skirtingi logotipo suvokimai. Vienaipgtiipo veré suvokiama organizacijos ar partijos
viduje ir Kitaip tikslines auditorijos mintyse. IS tikslé#s auditorijos sulaukus tam tikros reakcijos
suvoky logotipo reik3m, suformuojama galutinlogotipo veré. Si vert nurodo logotipo stiprumir
jo galimybestakoti tiksling auditorija.

Formuojant logotipo vett jis yra susiejamas su unikaliomis vewghbs ir taip tampa
pakankamai efektyvia sutrumpinta nucgadorganizaci ar partip. Kitaip tariant, logotipas iSSaukia
greita reakcip, jei suvokimo proceso metu jam buvo priskirta éma reikSré/idéja. Tinkama reikSr
formuojama suvokimo procese apdorojant logotipofimgaforma ir kartu gaunamp informacip.
Suvokimo proceso metu logotipo grafinei formai ypaiskiiamos savydés, kurios laikomos
priklausartios konkreiai asmen grupei. Logotipas tampa tos asmegrupes simboliu. Tad toliau bus

detaliau nagriGfamas reiksres priskyrimas simboliui zmogaus suvokimo procese.
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2. REIKSMIY PRISKYRIMAS LOGOTIPUI

Logotipo poveikis remiasi grafiniais vaizdais subathu mstymu ir reikSmi perdavimu.
Grafiné logotipo iSraiSka yra susiejama su kordkoenis reikSnémis ir tampa kurios nors organizacijos
ar politines partijos simboliu.

Simbolis ¢ia yra esmia savoka, apiladinanti organizacijai ar politinei partijai priklaar€io
logotipo ir jo tikslines auditorijos santyik Bendriausia prasme simbolis yra kazkas, kas datig
platesr reikSng nei matomas grafinis vaizdas. Simboligvaka apima tam tikro grafinio Zenklo
prasngs ir reikSnés apjungim. Tockl kryzius kaip Zenklas simbolizuoja ne tik tiesiogdaikt, bet
kartu ir krik&ionyhbe, tikéjima. Keli simboliy apib&zimai pateikiami Zodynuose ir kituose Saltiniuose:

e Simbolis — tai daiktas, kuris reiSkia ar reprezejalkazlk kita, pavyzdziui,materialus
daiktas reprezentuoja kazkbstraktaus; tai zenklas ar zZymaudojama kaip sutartinis
kokio nors daikto vaizdavimas, pavyzdziui, @iceiskianti chemipelemen [32];

e Simboliai yra objektai, zenklai ar kitos konkies ideju, savokuy bei abstrakcij
iSraisSkos [34];

e Simbolis yra matomas objektas, kuris per asocie@jatradicijas reprezentuoja kazk
kas yra nematoma [33];

e Simbolis yra sutartinis stimulas, kuris per pazioiproces reprezentuoja kitugsykius
ir tam tikromis aplinkybmis gali iti ty ivykiy pakaitalas [39].

Visi Sie apibézimai ne itin skiriasi savo esme éa pabgziama, kad simbolis yra kur kas
daugiau nei tiesiogiai suvokiamas vaizdas. Takrajad simbolis, pavaizduotas kaip grafinis Zzaskl
aktyvuoja uzsipta reikSng ir nurodo;j daikty ar proces.

Simbolis, jo apdorojimo ir suvokimo procesai iSsangptariami semiotikos srities litefiabje.
Semiotikoje pagrindicsavoka yra Zenklas. Zenklas pats savaime yra grafmidinys, susidedantis is
spalw, pieSiny, garg ir pan. Tai esmié semiotikos svoka, apibéziama kaip ,kazkas fiziSka,
suvokiama rasy jusléemis, jis nurodo kazkkita nei jis pats ir priklauso nuo vartotojo pripaziminkad
tai zenklas* [10]. Zenklas semiotikoje suprantamasp pagrindinis komunikacijos elementas,
sudarantis sudingas sistemas, kuwripagalba Zmass komunikuoja tarpusavyje ir perduoda vieni
kitiems reikSmes.

Simbolio kaip Zenklo reikSin tiesiogiai priklauso nuo ij apdorojagio individo, tad
komunikacijos procese svarbus ne tik pats Zenkias,ir socialig aplinka, itakojanti to zenklo
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suvokimo ir reiksnas priskyrimo proces Sie du aspektai — Zenklas, jo reikSimZenklo vartotojas —
yra svarbiausi nagréjant zenklus/simbolius iryj sudaromas sistemas. Tad siekiant geriau suprast
simboliy sistemas iry itaka komunikacijai, toliau bus naggjami jvairas simboliy, ju sudarom
sistemy bei reikSnés priskyrimo aspektai:

e Logotipo kaip simbolio aptarimas p&dgeriau suprasti jo suvokimo proges

e Simboliy vaidmuo komunikacijos procese;

e Simbolio reikSmés formavimo procesas pal iSskirti aspektus, kuriais remiantis

simboliui priskiriamos reikSgs.

2.1 Logotipas kaip simbolis

Nors ir turi panasumm taciau Zenklo ir simbolio ®/0kos reéra visiSkai tap&os. Semiotikoje
Zenklas yra esminis elementas, sudarantis ambendravimo ir apsikeitimo reikS&mis proces
pagrindi.. Simbolis daznai vartojamas kaip ZenkliSkumo simas, t&iau semiotikoje Si g/oka
atskiriama nuo zZenklmgokos.

Semiotika apib¥ziama kaip ,mokslas apie zenklus” [10], kur nagyama Zenkl prigimtis ir ju
jungimas tarpusavyje sudarant &tiigas Zenk] sistemas. Toki Zzenkly sisteny pats paprasausias
pavyzdys yra kalbaCia raicks ir Zodziai suprantami kaip Zenklai, o skirtind@sbos kaip skirtingos
zenkl, sistemos. T@au tai tik vienas iS galim Zenkly sisteny pavyzdziy. Lygiai taip pat grafiniai
vaizdai gali lati atskira Zenki sistema, turinti savo Zzenklus if jungimo hidus.

Zenklas, kaip pamatinsemiotikos svoka, yra pats papréiausias elementas, i$ kurio kuriami
visi kiti dariniai. Kadangi semiotika daznai siejansu komunikacijos procesu, Zenklas tampa
pagrindiniu ir kefiantis praneSimais tarp komunikacijos dailyvienklas tampa priemone informacijai
pernesti. 1S Zenkl formuojami praneSimai, kuriuose uzkoduojama sjongawjui norima perduoti
reikSme, tad Zenklas turi téti ne tik vizualirg ar garsig forma, bet kartu ir nesti abiem komunikacijos
dalyviams suprantagreiksmne.

Teorijoje vyrauja du skirtingi poiriai | Zzenkly ir simboliy suvoking:

e Konvencijomis paremtas suvokimas;
e Tiesioginis suvokimas.

Pirmoji kryptis teigia, kad simbolis yra visose iagbs detalse — tekstuose, pieSiniuose,
fotografijose ir pan., jis yra visuomgea galiojargiy taisykliw/konvencij rezultatas. Tuo tarpu antrasis
poziaris Zenklus mato kaip tiesioginius aplinkinio pdsawatspindzius, suvokiamus ne galiofan
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taisykliy dék, o tiesiogiai. Pastarasis pows yra naudojamas lingvistir gali bati aptartas remiantis
semiotikos srities autoriaus F. Saussure‘o teiggni&onvencijomis paremtas suvokimas gaiiti b

nagrirejamas kito semiotiko Ch. Peirce teorija.

2.1.1 Konvencijomis paremtas suvokimas

Pirmoji kryptis akcentuoja izoliugt Zenkh kaip visa ko pradii Zymiausias 3ios krypties
semiotiko atstovas Ch. Peirce‘as Zardgbibrzé taip: ,Zenklas yra kazkas, kas kam nagskrs atstoja
kokiu nors atzvilgiu ar #du. Jis skirtas kokiam nors Zmogui, t.y. sukurigatmens mintyse tapat
Zenkh ar netgi tobulesnzenkh. Zenklas, kur jis sukuria, vadinamas pirmojo Zenklo interpresant
Zenklas atstoja kaksavo objekt.” [8]

Sis Peirce‘o pateiktas zenklo agibimas laikomas vienu iSsamiausiu. Remiantis judimga
teigti, kad Zenklas atstovauja ir nurof&kazky kita bei taip sukuria nagjreikSne. Peirce'as savo

Zzenklo apibézima iSreiSkia tokiu trikampiu:

4 paveikslas. Peirce‘o zenklo sudedamosios dalys [8

Interpretante
(2enklo reiksm)

Zenklas Objekta:
(zenklo laikmena) (zymimas dalykas)

Peirce'as Zenklus suskiésttris kategorijas — ikona, indeksas ir simbolisrik yra apibiziama
kaip zenklas, kuris ,iSlaiko panasgm savo objekt’ [10]. PanaSumag objekt gali hiti ne tik
vaizdinis, bet ir garsinis. Indeksas yra Zenklagjsk,turi tiesiogin rysi su objektu“ [10]. Tiesioginis
rysys tarp Zenklo ir jo objekto tety bati suprantamas kaip objekto buvinimdymas ar pasekin
pavyzdziui, sniegas yra ziemos paseékrnndeksas. Tr8oji Zenkly kategorija — simboliai — yra
.2enklas, kurio gsajos su jo objektu yra susitarimo, konvencijodaasykks dalykas® [10]. Kitaip
sakant, simbolio kaip Zenklo reik8npriklauso nuo konteksto, nug @pdorojatio asmens ir nuo

galiojartiy susitariny ar tradicij.
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Remiantis Peirce‘o pateiktomis zZeankkategorijomis, simbolis yra tik viena iS galinzenklo
formy. Vis cilto, jis turi atitikti visus tris ank8au iSskirtus Peirce‘o zenklo kriterijus. Simbotigi
turéti vizualing laikmery, kuri naudojama komunikacijos procese perduodarkSmes ir Peirce‘o
vadinama Zenklu. Simbolio laikmena (Zenklas) ttst@vauti konkret objekt ar proces, t.y. simbolio
laikmena turi atvaizduoti realiai egzistuojanbjekt. Galiausiai simbolio laikmena bei jos objektas,
per visuomeée egzistuojatias konvencijas, turi akivaizdziai nurodytikita objekt ir taip sukurti
naup simbolio laikmenos (Zenklo) reik&mPeirce‘o vadinaminterpretantu. Btent toks netiesiogis
Zzenklo reikSms sukirimas iSskiria simb@lis kity zenklo kategorij — simbolisigyja reikSme ne
savaime, kaip ikona ar indeksas, ji susiformuoj&kl@usomai nuo aplinkos, kurioje naudojamas

simbolis.

2.1.2 Tiesioginis suvokimas

Antroji kryptis ddmesg labiau kreipiai lingvistines strukiras, t.y. kaip zenklai jungdamiesi
tarpusavyje sudaroalygas komunikacijai, apsikeitimui reik&mis. Cia svarbiausias yra pats
komunikacijos aktas, pasikeitimas praneSimu tagmt§o ir gawjo. T&tiau praneSimas vis tiek yra
sudarytas iS zenklsisteny, tad Zenklas lieka kertingvoka.

Zymiausias $ios krypties atstovas F. Saussure‘akl@zeapibezé kaip ,fizini objekt su
reikSme* [10]. Kitaip sakant, lingvistéie semiotikoje Zenklas yra suprantamas kaip konkrebjektas,

turintis fizing ir idéjing iSraiSky. F. Saussure‘o Zzenklo modelis vaizduojamas taip:

5 paveikslas. Saussure‘o zenklo sudedamosios d4lys

Zenklas
Signifikantas Signifikatas
(fizinis Zenklas) (mentalire id¢ja)

Saussure‘as, nors ir ne taip grieztai kaip Peissetaip pat suskirétzenklusj kategorijas. Jo
darbuose minimi sutartiniai ir ikoniniai Zenklai QL Ikoniniai Zenklai yra Peirce'o Zenkl
klasifikacijos ikonos atitikmenys, t.yyjfiziné iSraiSka (signifikantas) yra tiesiogiai priklaussmuo

Zenklo neSamos mentatm idkjos (signifikato). Tuo tarpu sutartiniai ZenklaiayPeirce'o simbolio
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atitikmuo. Saussure‘as sutartiniais Zenklais vadinas Zenklus, kuai fiziné iSraiSka ir neSama
mentalire idéja (reikSne) yra priklausomos viena nuo kitos tik tiek, kiek kemia Zenklus naudojain
Zmoni susitarimai. Taigi, Saussure‘as simboljo turima reikSne apibgzia kaip priklausamtnuo jo
vartotop taisykliy ir paprc@iy. Kaip lingvistas jis atkreipia éines i zodzius, skirtingas kalbas
prilygindamas skirtingoms konvencijoms.

Saussure‘o pateiktas Zenklo apgiimas ypatingas tuo, kagla nekreipiama émesioj pai
objeks, kuri Zymi Zenklas, o tik to objekto i@ja ir grafing Zenklo iSraiSk. Tuo tarpu Peirce'as Zenklo
savoka papildo ,objektu”, kui Zzenklas atstovauja zmanmastyme ir j; tarpusavio komunikacijoje.
Abu Zenklo apib¥Zimai, nors ir nesutampa visiSkai,cie@u turi viera panasSum — Zenklas yra
suprantamas ne vien tik grafiriziné jo iSraiSka, bet kartu ir mentatindéja, neturinti materialios
iSraiSkos. Taip Zenklmgoka gali apimti raides, ZodZius, piktogramas, ipieS ir pan., t.y. Zenklu gali
buti bet kas, kas turi ir netiesiogimeikSne, gimstaia iS konteksto.

Tuo tarpu simbolis semiotikoje turi kur kas siamereikSng nei Zenklas. Nors daznai terminai
,Simbolis* ir ,simboliné reikSme" naudojami kuomet ,yra tam tikras santykis tarpaiSkos ir
turinio® [19], kas yra tiesiog supaprastintas zZenldpibézimas. Vis dlto, tiek Peirce'as, tiek
Saussure‘as atskyzenklo ir simbolio gvokas.

Semiotikoje naudojami simbolio ap#&imai yra labiau vieningi nei Zzenklo. Bendru sutaui
simbolis yra visuomess nari,, simboliy vartotoj;, susitariny ir isigakjusiy tradicijy dalykas. Tai
reiSkia, kad ten, kur egzistuoja skirtingos taiggktie patys simboliai gali téti skirtingas reikSmes.

Apibendrinant iSnagrigtus Zenklo ir simbolio ir @#/okas semiotikoje, galima sakyti, kad
simbolis ir Zenklas ¢ra tapaios svokos. Zenklas yra suprantamas daug platesne psagimeyra
pagrindinis neskaidomas elementas ir visa kitanemta pagal panasumji, t.y. kaip Zzenk} sistemos.
Tuo tarpu simbolis yra siaurgsnr labiausiai iSsivy&usi zenklo kategorija. Jo vystymasis yra
itakojamas aplinkos kurioje jis naudojamas ir nuovgototojy, kurie priskiria vizualiniam simboliui
konkretia reikSne. Tad toliau Siame darbe bus detaliau aptariammabdio apdorojimo ir reikSks
priskyrimo procesas.

2.2 Simboliai kaip komunikacijos pagrindas

Komunikacija, kaip keitimasis prasmis tarp dvieg ar daugiau dalyu, yra Zenkh ir ju
sistemy egzistavimo pagrindas ir priezastis. Be komunikachelity priezasties koduoti objektus,

suteikti zenklams reikSmes ar kurti naujus Zzenklusaujomis reikSamis.
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Komunikacija ne tikjprasmina zenkl buvima, bet ir suteikia pagrirgd naup zZenkly bei
reikSmiy karimui. Komunikuojant naudojamos egzistuajms zenkly sistemos, susided&ns iS jau
susiformavusj zenkly ir bendru sutarimu priimatjy reikSmiy, taip palengvinant pasikeitimoé@dmis
procea. Taiau lygiai taip pat tame procese galitibsukurti nauji Zenklai ar seniems Zenklams
priskirtos naujos reikSas. Todl komunikacijos proceso eiga yra svarbi nagant simbolio ir jo
reikSmes formavimsi.

Semiotikos atstovai komunikacijos progesiato kaip uzkodavimo ir atkodavimo santyk
Komunikacijos procese ke&antis simboliais ir Zenklais tarp sidfg ir gawjo, jie yra tarsi kodai,
kuriuos apdorojus suvokiamos simboliais perduodamedssnmes. Tokia komunikacija skirstoma
intraasmenia ir tarpasmenia [19], linijing ir spiraling [5] bei toka, kur pabéziamos praneSimo
uzkodavimo/atkodavimo procesas ar kanalo sesyfb].

Beveik visi komunikacijos proceso modeliai turistrias péias esmines dalis — siuds,
gawjas ir praneSimas. Siujas ir gawjas, panaudodami turimas Zzinias bei zZinomus Zenpklus
uzkoduoja ar iSkoduoja norgrperduoti i¢ja — taip sudaromas praneSimas. PraneSimas yra udieodu
idéja, sudaryta iS Zenklsekos, kuriajtakos turi ne tikvairas iSogs faktoriai, bet ir siugjo bei gaejo
patirtis, zinios ir sugedjimai. Tarp Si triju pagrindiniy komunikacijos proceso modelio dalilaznai
minimi ir tokie procesai kaip uzkodavimas, persionas ir iSSifravimas. Visus Siuos procesus galima
pavaizduoti tokia schema:

6 paveikslas. Haney komunikacijos proceso modsjis [

Kodavimas » Perdavimas » |Skodavimas
/ A B g \
Siungjas [¢ T TriukSmai [~ """ >  Gawjas
\ ) ; . /
ISkodavimas [¢ Perdavimas [¢ Kodavimas

Uzkodavimo esr yra parinkti tinkamus Zenklus, kurie ne tik tiksliSreikSty norimg perduoti
idéja, bet ir hity suprantami gajui, ty. sutapi su gagjo zinoma zenk] sistema. PraneSimo

perdavimas — tai procesas, kurio metu siast pasirenka kanaluzkoduotam praneSimui parsti ir
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tuo kanalu pasinaudoja. PraneSimo iSkodavimo poocestu gawjas iSSifruoja gaut pranesim ir
suvokia jo prasm

Tai tradicinis komunikacijos proceso modelis, papaataikomas verbalinei komunikacijai
apibadinti. Cia skirtingos kalbos amjdialektai prilyginami skirtingoms Zenkisistemos, o pranesimo
kodavimas tampa ibs iSreiSkimas zodziais. Taip komunikacija yrasiaapribojama iki kalbos
galimybi. Tatiau ne visa komunikacija yra sudaryta iS kalboszde taip pat sudaro tam tikdal
kasdiegs komunikacijos. Vizualiese komunikacijos metu praneSimai taip pat koduojartemd Sio
modelio etapai galiidi taikomi ir grafirg iSraiSky turinciu simboliy perdavimui.

Tiek verbaliny, tiek vaizdiniy simboly funkcija Siame procese yra pernesti reikSrkuri
teisingai iSreiSkia siugjo gawjui norima perduoti mint Siungjas parenka tokius simbolius, kuri
reikSme jam yra zinoma iSy sukonstruoja pranesyn Siekiant tokio siurgo minties ir simbolio
reikSmes atitikimo reikia atsizvelgti if tai, kokia simboly sistema naudoja gatjas, ar jis teisingai
interpretuos gautus simbolius, ar pranesime nauodojsimboliai jam yra Zinomi ir panCia
svarbiausios yra siujo ir gawjo naudojamos Zenklsistemos, kurios turi sutapti. Meyer — Eppler
modelyje @mesys atkreipiamas kaip tik siungjo ir gawjo naudojamas zenkl sistemas ir y
tarpusavio santyk

7 paveikslas. Meyer-Eppler komunikacijos schema [8]

Signalas
Siungjas Gawjas

Zenkly sistema

Al ir A2 yra siungjo ir gawjo Zenkly sistemos, naudojamos tik vieno is Juo tarpu A3 yra
siungjui ir gawejui bendra Zenkj sistema, susidedanti iS atskifenkly sisteny sutampatiuy daliy.
Siame modelyje neakcentuojamas pats praneSimasparflavimo procesas, nepatinsores jtakos
veiksniai ir pranesimo perdavimo kanalaSia akcentuojama Zenkl sistemy jtaka pranesimo

formavimui. Siungjas, siekdamas uzkoduoti savo mimari parinkti tokius simbolius, kurie yra Zzinomi
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ir gawjui. Taip praneSimo kodavimas yra apribojamas &kl ir simboliy, kurie yra Zinomi abiem
komunikacijos dalyviams.

Zenklai komunikacijos procesui suteikia tam 4ikéma, kurio ribose turi bti formuojamas
pranesimas. Zenkldeka norima perduoti mintiggauna konkret pavidah ir gali jveikti laiko, atstumo
ir kitus barjerus. Té@au lygiai taip zenklais uzkoduota mintis gali @sti dal informacijos ar bti
nesuprantama zintg gawjui. Todkl praneSimo formavime pravartu naudoti simbolius;ik reikSme
suprantama didziajai daliai komunikacijos datyii komunikacijos procese jiems suteikiama tinkama

reikSme.

1.3 Simbolio reikSm és formavimo procesas

Grafiné simbolio iSraiSka pati savaime negali egzistuq#i-turi bati suteikta tam tikra reikSim
kad simboliu ity operuojama keiantis praneSimais tarp komunikacijos daiyvBimbolio reikSm
yra esmig simbolio dalis, iSskiriantiijiS kitu Zenkl.

Remiantis ankSau aptartu Peirce'o simbolio ap#armu, simbolis turi tris dalis - grafgn
iSraiSka, tiesiogin grafinés iSraiSkos objekt ir netiesiogir reikSng. Grafine iSraiSka yra fizinis
simbolio atstovas, kurio éta simbolis gali bti perduotas per komunikacijos kamaftelevizija,
laikra&iai, plakatai ir kt.). Simbolio objektas yra realiagzistuojantis daiktas, kuratvaizduoja
simbolio grafirt iSraiSka. Be realaus objekto grafisimbolio iSraiSka ity tik neaisky linijy kriva,
nes nebty su kuo jos palyginti. T@au be netiesiogiis reikSnés neliity patio simbolio.

Terminas ,simbolig reikSme" nurodo i kazky kita nei yra pats simbolio grafinis vaizdas.
Pavyzdziui, raudonos rég grafinis atvaizdas yra socialdemolgrgtolitinés partijos simbolis, kuris
atpaistamas daugelyje SaliTaip raudona razkaip objektas ir grafinis vaizdas tampa kazkuaivis
kitu, tiesiogiai nesusijusiu nei su simbolio vaizdi, nei su objektu. Toks grafinio vaizdo susiejinsal
kitokiu daiktu reiSkiniu nei yra tiesioginis jo @¥tas vadinamas simbolio netiesiogine reikSme ar
tiesiog simbolio reikSme.

Simbolio reik8né yra sukurta asmenis Zmogaus patirties ir visuomga galiojartiy taisykliu.

Ji susiformuoja ne iSkart, 0 pamazu veikiamaésar vidaus veiksni. Toliau bus detaliau aptariami

Sie veiksniai ir simbolio reikSas sivoka.
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1.3.1 Simbolio reikSm e

Simbolio reikdné, nors ir nepriklauso tiesiogiai nuo simbolio figmiSraiskos, vis d@to, yra
smarkiai su ja susijusi. Simbolio fiziniSraiSka yra paveikdis. Kaip toks jis interpretuojamas ir
prilyginamas visai grafini vaizdiniy kategorijai.

Teorijoje grafiniai vaizdiniai paprastai aginami remiantis dviem kryptimis:

e ISorinio pasaulio imitacija (mime} [27];
e Galiojartiy taisykliw/konvencij rezultatas [25].

Pirmuoju atveju visi grafiniai vaizdiniai yra matonkaip daugiau ar maziau tiksliai
atkartojantys iSorinio pasaulio vaigdTaip visi grafiniai vaizdiniai tampa tiksliu real daikty ar
reiSkiniy atspindziu. Simbolio reikSéntampa tiesiogiai priklausoma nuo simbolio grédinSraiskos,
kur protire veikla ,suteikia atitikima tarp vizualinio vaizdo ir realaus pasaulio” [2Tpkiu atveju jau
minéta raudona razsimbolizuot; ne daugiau nei rozes ar kitades. Toks grafias formos ir reikSres
rySys atitinka Peirce‘o ikonos ap#dima.

Antruoju atveju grafiniai vaizdiniai apiidinami kaip priklausomi nuo taisykli kurios sudaro
salygas vaizdiniams atsirasti ir suteikia uzuomikaip tuos vaizdinius iSSifruoti. Taisyd ir
konvencijos Siuo atveju yra tiek vaizdinuzkodavimo, tiek iSkodavimo pagrindas. Simbolik$ee
tiesiogiai priklauso nuo visuomé&e galiojaiy konvenci, kurios ,uztikrina jos atitikim
realybei* [27]. Cia svarbiausia prielaida, kad tos taiggklyra suprantamos ir priimtinos vaizdini
kuréjams/koduotojams ingj naudotojams/iSkoduotojams. Nuo taisyKbriklausantis rySys tarp grafis
simbolio formos ir jo reikSis atitinka Peirce‘o indekso api#dima.

Abi kryptys neatitinka simbolio apibzimo semiotikoje. Simbolis laikomas stichgiausia ir
labiausiai iSsivy&iusia zenklo forma, kuri gali @i suprasta kaip ,reprezentacijos funkcija,
besiketianti cl nuolatinh pokyiu aplinkiniame pasaulyje* [27]. Simbolis, kaip akamntis
reprezentacijos funkaj Zzmoniy mintyse atstovauja iSofinpasaul Jo reikSm neluitinai tiksliai
sutampa su realaus pasaulio objektais, negtgkajama ne tik galiojafiy konvencij, bet ir Zmogaus
vidiniy suvokimo procas Galiojartios konvencijosjtakoja simbolio reikSgy tatiau ji néra tik Sy
taisykliu atspindys. Kiekvienas simbolis yra apdorojamasgans mintyse ir jam priskiriama funkcija
reprezentuoti kazkurealaus pasaulio objekt

Simbolis nuo kit Zenklo kategorij skiriasi savo reikSgs kilme. Skirtingai nei ikona ar

indeksas, simbolio reik&rsusiformuoja nepriklausomai nuo panasuntiesiogini objeky ar vien tik
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déka visuomegje galiojartiy désniy. Simbolio reikSm yra kintanti reali daikty reiSkiniy

reprezentacija. Ji susiformuoja veikiama tiek vidirsuvokimo proces tiek iSoes konvencij.

1.3.2 Simbolio reikSm és formavimas

Simbolio reikSm yra tai, kas Zmogausastyme siejasi su grafiniu simbolio vaizdu. Kiekvasn
simbolis jgauna savo reiksg priklausomai nuo jvairiy jtakos veiksnj ir todél sudktinga
vienareikSmiskai apiltti simbolio reikSm. Tatiau reikSn¢s formavimo procese galima iSskirti kelis
aspektus, kurie gali pat apibrezti simbolio reikSm.

Simbolio reikSnés formavimo procesas iS egsnyra simbolio apdorojimas. Simbolis yra tarsi iS
iSores gaunamas stimulas, kuris sukelia ar nesukglgaynagiojo Zzmogaus atsaki ji. Sukeltas
atsakag stimuh (vaizch ar garg) salygoja tolesm démesio rodym tam stimului. @mesiu vadinamas
stimulo/simbolio interpretavimas ir iSvaddarymas. Sis procesas yra nekontroliuojamas iFijig
dalimi priklauso nuo kiekvieno Zzmogaus informacigsdorojimo sugedimuy bei vidiniy ir iSoriniy
itakos faktoni.

Simbolio reikdnés formavimas gali iiti pavaizduotas ?mogaus suvokimo proce€ia
simbolis/stimulas yra uzZregistruojamas &ojutimais, jam skiriant tam tikrdémesio kiek ir atskiriant
iS Kkity iSores stimul;. Tuomet tolesnis simbolio/stimulo apdorojimas miEmas asmenés patirties,
nuosta; ir iSoreje jsigaliojusii papr@iy. Galiausiai padaromos iSvados, kurios yra iSsawgom
atmintyje ir panaudojamos Kitkarta susidirus su tuo p&u simboliu. Taigi simbolio reikSgs

formavimas vyksta suvokimo procese, apdorojakaip bet kur kita iSorini stimuh:
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8 paveikslas. Suvokimo proceso modelis [25]

l Stimulas —l

Efektyvus Neefektyvus
|. SUVOKIMAS l
Jutimy
registravimas
Vidiniai ISoriniai
kontrolkes v kontroles
kriterijai -7 kriterijai
Démesys .-~
Atranka
\ 4
.. AtpaZinimas -
Il PAZINIMAs | ©Or9anizavimas.><.  Klasifikaciia 1y onvecioa

.-~ Atskyrimas _

< )
=) =
3. A 4 )
2. =
e Trumpe- llga- g
“ox’ laike Atmintis laike 2
@ )
o Py
= 8
S )
) Y -

Atsako

generavimas

Siame modelyje pavaizduotas Zmogaus suvokimo pasdesip atsakasiSors stimul, garg
ar vaizd. Efektyvus stimulas yra simbolis, turintis fizimSraiSk, kuria Zmogus gali pajusti (paliesti,
pamatyti, iSgirsti ir pan.). Remiantis modeliunstias praeina tris pagrindines stadijas kol gaiaus
yra sugeneruojamas atsakas — veiksmai ar kitokiecr@ai pakartotin to p&io stimulo uzregistravim

jutimy srityje. Trys stimulo apdorojimo stadijos — suvokis, pazinimas ir konvencija.
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Suvokimas.Simbolio reikSné kaip stimulas pirmiausia yrgisavinama suvokimo procese.
Suvokimas — tai procesas, kurio metu Zzmogaus jutsusiduria su iSorinio pasaulio informacija ir ta
informacija yra uzfiksuojama [6]. Taip visa gaunammi@rmacija praeina pro zmogaus i&jutimus ir
galima sakyti, kad ,tai, k mes zinome apie iSofirpasaul, yra tai, kk mums leidzia pajusti osy
jutimai“ [25].

Ginc¢ijamasi, kad jutimais apdorotas stimulas yra summids dvejais imlais — tiesiogiai ir per
galiojartias konvencijas. Tiesioginis iSorinio pasaulio skiwm procesas visjutimais uzfiksuojar
informacija perduoda neiSkraipytt.y. iSoriniai stimulai yra neapdorojami ir suvaiki tiesiogiai [23].
Suvokimas per galioja@ms konvencijas apima iSorinistimuly interpretacih per nusistogjusiu
taisykliy ir supagios aplinkos prizra [37]. Pirmuoju atveju Zmogus aptinka iSariaplinka per
gaunamus stimulus, o antruojuakpnstruoja iS gaunauir apdorojam pagal save stimul

Stimulo suvokimas, uZregistravimas jutimais susad&ddviej; proces — cemesys ir atranka.
Démesys iS iSars gaunamam stimului rodo stimulo efektywusudirginti jutimus ir prasiskverbti pro
vidinius kontroks faktorius. Atranka yra stimulo iSskyrimas iSyk#timul;, ateinadiuy iS iSogés. Kartu
démesys ir atranka suvienija vidinius ir iSoriniusnkmlés faktorius, kurigtakoja stimulo suvokimbei
paruoSia stimul tolesniam etapui.

Pazinimas.Uzregistravus stimalsimbof jutimais jis yra perduodamas apdorojimui pazinimo
procese. Pazinimas susideda i$ katpagrindiniy veiksmy — atpazinimas, organizavimas, klasifikacija
ir atskyrimas. AtpaZinimas reiSkia pakartotinai agistruoto ir suvokto simbolio apdorojmtad
galima sakyti, kad ,pakartotinis stglmas yra litinas siekiant suteikti reik&naplinkai® [25].
Organizavimas ir klasifikavimas — tai procesai,igunetu suvoktam stimului yra suteikiamos viena ar
kelios savyks ir pagal jas jis priskiriamais vienai ar kelioketegorijoms. PavyzdZziui, raudona &0z
gali bati priskirta tiek augal ar ¢liy, tiek politiniy partiju kategorijai. Atskyrimas reiSkia vieno
apdoroto stimulo atskyrimnuo kit pagal jam suteiktreikSne. Taip jutimais suvoktas stimulas yra
apdorojimas ir jam suteikiama reik8m

Jutimai simbal uZregistruoja tiesiogiai t.y. tgkkoks jis yra realiame pasaulyj€ia simbolis
suvokiamas be jokipapildomy reikSmi;. Tuo tarpu pazinimo procese simbolis yra apdoraegpagal
turima patirg ir atsizvelgiant tai, jam yra suteikiama ne tokia tiesiogireiksme. Si reikdne priklauso
nuo turimos asmenés patirties ir kaip ta patirtis buvo suvokta.

Konvencija.Siame modelyje konvencija kaip stimulo apdorojiptocesas eina lygiagfiai su
pazinimu ir jtakoja reikSms priskyrimy stimului tuo pa&iu metu. Pazinimas yra vidinis procesas,

itakojamas vidini veiksni;, tokiy kaip asmeniéh Zmogaus patirtis ir padarytos iSvados. Tuo tarpu
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konvencija yra iSorinis procesagakojamas isorimi veiksniy, tokiy kaip visuomegje galiojargios
nuostatos ir taisykk.

Stimulo reikSmé konvencijos metu yrasisavinama priklausomai nuo sociabnir kultirinés
stimulo gajo aplinkos. Tai gali bti pavadinta socialiniu mokymusi, kuris suformuajaogaus zinias
apie aplinlg remiantis jau galiojatiomis taisykemis ir papr@iais. Konvencijos metu naudojamos
taisykks yra struldirizuotos, susijusios tarpusavyje pagal bendrus pafy. Pavyzdziui, visuomeje
galiojant nuostatai, kad kuri nors polgirpartija yra itin konservatyyi ir nelanksiu paziug, tos
partijos bet kuris narys bus suvokiamas kaip tigigiai partijai priklausay bruoi.

Kadangi konvencijajtakoja stimulo apdorojim tuo p&iu metu kaip ir vidiniai pazinimo
veiksniai, galima teigti, kad suformuojama stimsioibolio reikSné yra tiek galiojagdiy visuome®rs
nuostati, tiek asmeniés patirties rezultatas. Atpazinimo, organizavimtgsKikacijos ir atskyrimo
procesai nevyksta tik pazinimo vidiniame lygmenyje. yra smarkiaitakojami ir iSorirgs aplinkos bei
joje galiojartiy taisykliy.

Apibendrinant pateilgt simbolio reikSms formavimo proceso modelgalima padaryti iSvad
jog jutimais uzregistruojami simboliai suvokiamirpgasmenigs patirties ir nusistayusiy taisykliy
prizme. IS iSoes gaunamas simbolis jutimdéka suvokiamas tiesiogiai, dau ji apdorojant jam
suteikiama papildoma reik&mpasitelkiant turim patirti ir Zinias bei toje visuomefe galiojargias
konvencijas. Toks simbolio reik&® kirimas vyksta pakartotinai stebint aplinkir jutimais
registruojant simbolius, kurieélrau apdorojami. Apdorojus suveksimbol, iSvados yrgraSomosj
atminf{ ir taip gaunama daugiau ar maziau pastovi simbelisne.

Remiantis Siuo aptartu reikesh formavimo procesu ir logotipo vést modeliu, simbolio
reikSme bendriausia prasme galiath apibrezta kaip skmingai isitvirtinusi atmintyje ir aktyviai
naudojama, t.y. iSSaukianti realkgcijstimulo uzregistravimjutimais. ReikSnas isitvirtinimas atmintyje
priklauso nuo §i keturiy pagrindiniy apdorojimo proces— atpazinimas, organizavimas, klasifikacija ir
atskyrimas. Taigi, simbolio reik&m® svarbiausi aspektai yratpazinimas ir teisingas reikSnés
priskyrimas.

Atpazinimas yra susig su simbolio susiejimu su konkfes partijos ar organizacijos
pavadinimu. Tai reiSkia, kad logotipas kaip simbaliri biti pakartotinai uzregistruotas jutimais iiitb
apdorotas. Pakartotinai uzregistravus simiol reikSn¢ jau yra suformuota ar bent jau pétad
formuoti, tad netuty kilti dideliy sunkumy dél logotipo atpazinimo. Toks logotipo atpazinimas
iSSaukia atmintyje uzfiksustsimbolio reikSm ir taip palengvinamas simbolio apdorojimo procesas
Logotipo kaip stimulo atpazinimas darra skmingos komunikacijos garantas, nes &iks

suformuota ir atpazinimo metu iSSaukta reik3mekitinai atitiks siungjo ketinta perduoti reikSrg.
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Teisingas reikS@s priskyrimas suvoktam simboliui ne maziau svarlogotipo reikSnés
formavimui nei atpazinimas. Reiksmpriskyrimas yra nulemtas takvidiniy pazinimo procas kaip
organizavimas (konktey savybiy priskyrimas simboliui), klasifikacija (simbalisuskirstymas grupes
pagal savybes), atskyrimas (simigoéitskyrimas tarpusavyje pagal reikdmTeisingai interpretavus
logotipo perduodamos reik&sisavybes, pagal jas priskyrus simailtinkamai kategorijai ir atskyrus
nuo kity bus galutinai suformuota simbolio reik§nkuri véliau atpazinimo metu bus susieta sdipa
simboliu. Zinoma, kiekviename gietap; galimas logotipo interpretuotos reik&nnukrypimas nuo
siungjo tikrosios reikSms ctl skirtingo iSorires aplinkos suvokimo.

Atpazinimas ir teisingas reiksm® priskyrimas yra tarpusavyje smarkiai sysigéiau nefatinai
eina kartu. Atpazinimas labiau siejasi su simbgjiafiniu atvaizdu, o teisingas reik8mpriskyrimas
susigs su mentaline simbolio neSamaja Politiniy partijy atveju atpazinimas galiab partijos
logotipo vizualires formos tikslus atkartojimas ar atskyrimas nuogsani ji. Tuo tarpu teisingas
reikSmes priskyrimas bty to partijos logotipo susiejimas sudm partija ir logotipu norima perduoti
partijos ictja.
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3. LIETUVOJE REGISTRUOTU POLITINIY PARTIJY LOGOTIPUY
ATPAZINIMO TARP VILNIAUS UNIVERSITETO DIENINI Y STUDIJY
STUDENTU TYRIMAS

Pagrindiré politiniy partiju logotipo funkcija yra partijos identifikacija poteialiems rinkjams,
jos iSskyrimas iS kit partiju tarpo. Konkréios partijos atskyrimas nuo Kitpartijy nesusigs su
palankesniu po#riu | ja ar balso atidavimu rinkimuose. Logotipo atliekarpalitinés partijos
identifikacija apima logotipo atpazingnir reikSmes suteikim logotipui. Atpazinimas ir reikSas
suteikimas negarantuoja pirmemrgbteikimo tai politinei partijai, tad negalima s#éik\kad logotipas
turi itakos rinkjy teigiamam podiriui i partija.

Logotipasitakojamas politids partijos iSskyrimas iS kittarpo tuéty bati nagrirgjamas Siais
dviem aspektais — logotipo teisingas atpazinimasitinkamy reikSmi priskyrimas. Teisingas logotipo
atpazinimas matuojamas pagal jo sugemn grafiniu vaizdu iStraukti iS atminties politis partijos,
kuriai priklauso logotipas, pavadinam Logotipo reikSm matuojama pagal partijos deklaruojam
vertybiu bei reikSmi; atitikima rinkéjo suvoktai logotipo kaip simbolio reikSmei. Rentiarsiais dviem

kriterijais, bus bandoma istirti Lietuvos politinpartiju logotipy atpazinim ir reikSmes suvokina.

3.1 Tyrimo metodologija ir baz é

Tyrimo tipas. Atpazinimui tirti naudojami kiekybiniai tyrimai, skciuojant kiek kant
parodytas objektas buvo teisingai ir netesingaaztgas. Siame darbe, siekiant patvirtinti iskelrbo
hipotez, kartu su atpazinimu bus matuojamas ir kitas dydisgotipo reikSrm. Logotipo reikSms
matavimo dydis yra su logotipu siejamos sasybpolitines partijos vertybs. Sis dydis negali i
iSreikStas skaiais ir yra kokybinio pobdzio.

Tod¢l Siame darbe atliekamas tyrimas turi tiek kiekybjntiek kokybinio tyrimo bruog.
Kiekybinis tyrimas bus atliekamas s&aiojant kiek tyrimo respondemtteisingai atpazino politini
partiju logotipus, kurie logotipai buvo atpafami teisingai dazniausiai, kokie netikri logotifmavo
priskirti kuriai nors politinei partijai ir kt. dunenys, kuriuos galima iSreiksSti skeis. Tuo tarpu

kokybinis tyrimas bus atliekamas analizuojant kekieikSnés ir savyles buvo susietos su atpazintais
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logotipais, ar tos reiksés atitinka partijos i&a ir jos deklaruojamas vertybes. Kokybinis tyrimas
suteikia galimyk gauti informacijos, kuri gali atskleisti riy3arp partijos logotipo ir jo suvoktos
reikSmes.

Problemos apibrézimas. Logotipas yra pagrindinpolitinés partijos identifikacijos priemean
labai palengvinanti partijos ébs iSreiSkim potencialiems rindjams. Teisingai atpazintas logotipas
supaprastina partijkomunikacia su potencialiais rinjais, nes nebereikia ilgai aiskinti kokia partija
siurtia informacip ir kokios yra jos pagrindis vertyles.

Taciau teisingas partijos logotipo atpazinimas tankdiy néra vienintelis kmingos partijos
identifikacijos kriterijus. Atpazinus partijos lotyoa jis bus susietas tik su partijos pavadinimu, ket n
su jos pagrindiémis id¢jomis, vertylgmis, veiklos vizija ir pan. &mingai partijos identifikacijai tarp
rinkéju pasiekti yra btina, kad rinkjai atpazir logotipa ir ji priskyre konkretiai politinei partijai,
kartu suvoki logotipa kaip atspindint partijos esma. Tai reiSkia, kad logotipo atpazinimas étur bati
neatsiejamas nuo teisipgeikSmiy priskyrimo tam logotipui. Teisingos reikgsxia suprantamos kaip
logotipo sukeliam reikSmiy asociaciy atitikimas partijos idjai (jos deklaruojamoms vertygb, veiklos
stiliui, vizijai ir pan.).

Sio tyrimo problema gali i apibrZta kaip partijos identifikacijos kritetij nustatymas.
Identifikacijos kriterijai parinkti pagal pagrindindarbo hipotez — logotipo atpazinimas ir jo
susiejimas su konk&omis reikSnémis. Tyrime bus nagrigjami Sie du identifikacijos kriterijai iry
tarpusavio priklausomyb

Tyrimo objektas ir dalykas. Sio tyrimo objektas yra Lietuvoje registryopolitiniy partijy
logotipai. Remiantis aptarta teorine medziaga, tipgs kaip vizualid priemore yra trijy elemeng
visuma — tai simbolis, spalva ir vardas. Kadangin® darbe @nesys kreipiamag vizualing
komunikacip, logotipas traktuojamas kaip vizuaimdentifikacijos priemoé. T&liau partijos vardas
logotipe yra ne vizualigy o verbali informacija, kuri atlieka partijos identifikagijnurodydama jos
pavadinim. Tokiu bidu logotipo simbolis ir spalvos atlieka tik papitdg identifikacijos funkcij.
Todél, siekiant iSsiaiSkinti partyj logotipy atpazinimo lyg verbalire informacija (partijos vardas) bus
pasSalinta iS logotipo, paliekant tik partijos sirliospalvas.

Tyrimo dalykas yra Lietuvoje registruppolitiniy partijy logotipy atpazinimas iry keliamos
asociacijos su konkéemis reikSnémis bei savybmis. Toks tyrimo dalykas uztikrina, kad bus iSsrta
ne tik partiji logotipy atpazinimo lygis, bet ir rindgy logotipo apdorojimas bei suvokimas. Logotipo
suvokimas yra individualus procesas, dagzidalimi priklausantis nuo kiekvieno asmens tulsmo
patirties ir aplinkinio pasaulio matymo. Vigltb, iStyrus su logotipu siejamas reikSmes busngali
padaryti iSvadas apie tai, kaip rig& suvokia politinig partiju logotipus.

39



Tyrimo tikslas ir uzdaviniai. Tyrimo tikslas yra nustatyti Lietuvoje registryopolitiniy
partijuy logotipy atpazinimo lyg tarp Vilniaus universiteto dienigistudijy studend ir iStirti su partij
logotipais siejamas reikSmes. Siekiant Sio tiksidagyti tokie uzdaviniai:

e Lietuvos politiniy partiju logotipams parinkti panaSius logotipus, priklausas kitoms
realiai egzistuojatioms organizacijoms;

e Logotipus pakoreguoti, paSalinant organizacijopantijos pavadinim ir paliekant tik
logotipo simbai bei spalvas;

e Tyrimo dalyviams rodyti logotipus é# tvarka ir klausti kokiai politinei partijai
logotipas priklauso bei su kokiomis reik&mis jis asocijuojasi;

e Palyginti rezultatus pagal tyrime dalyvaujanstudend fakultet;

e ISskirti geriausiai ir prasausiai atpajstan partijos logotip;

e ISanalizuoti gautus rezultatus ir nustatyti rySiavima/nebuvimy tarp logotipo
atpazinimo ir partijos informacijos skleidimo, tapvoktos logotipo reiksés ir partijos
vertybiy;

e Remiantis gautais tyrimo rezultatais bandyti paatskpolitiniu partijy stkmingos
identifikacijos kriterijus.

Tyrimo hipotezés. Atsizvelgianti tyrimo objekt bei tyrimo tiksh, iSkeltos tokios hipoteés:

e Atpazinimui yra Mtinas daznas sugidmas su logotipu, t.y. intensyvi patiij
komunikacija su ringais turijtakos jo atpazinimui;

e Logotipo reikSnés formavimui litinas logotipo grafiass formos (simbolio reikSas)
suderinamumas su partijos veryis;

e Reiksnes priskyrimas logotipuitakoja partijos atpazinimo lyg

e Partijy logotipy atpazinimo lygis skiriasi tarp VU fakuliestudent.

Tyrimo metodas ir imtis. , Tyrimo metodika turi atitikti konkr&us tyrimo uzdavinius® [35].
Sudarytiems uzdaviniams pasirinktgsimo metodas- interviu. Jo metu tyrimo dalyviams rodomos
kortekes su pakoreguotais politinipartiju ir kity realiai egzistuojafiy organizaciy logotipais bei
klausiama kuriai partijai logotipas priklauso ir Kkas reikSmés su juo asocijuojasi. dD tokios
pakankamai aiskios tyrimo eigos, interviu gaitilpavadintas struktizuotu.

Struktirizuotuose interviu galiddi naudojami trij tipy klausimai — su fiksuotais atsakymais, su
laisvai formuluojamais atsakymais, ,svarstykltipo klausimai [16]. Siame tyrime apie partijoardo
atpazinimy, galima ity naudoti klausimus su fiksuotais atsakymais, péatetklogotim ir visy

Lietuvoje registruat partiju sara% bei praSant pasirinkti vianpartija iS sraso. Taiau toks partij
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pavadininy pateikimas galitakoti respondentatsakymus ir nulemti netikslius tyrimo duomenisipr
pat tiktina, kad partiy saraSo pateikimas nulemwairesnius atsakymus apie logotipo priskyim
partijai, nei be pateilgt partijy pavadininy. Tockl Siame tyrime bus naudojami klausimai su laisvai
formuluojamais atsakymais.

Teorirtje medziagoje minimos tokios interviu panaudojimaolpemos: informacijos
patikimumas, interviu dalyyi tarpusavio sveika [16]. Siekiant iSvengti $iproblemy tyrimo dalyviai
bus apklausiami po vien klausimai bus aiSkiai suformuluoti ir visi logoe#i bus traktuojami kaip
priklausantys kuriai nors politinei partijai.

Dar viena galima interviu panaudojimo problema -emviu trukneé. Kadangi logotip
atpazinimo tyrime naudojama labai daug vaizdirmedziagos, tikina, kad po tam tikro laiko
respondentai gali tiesiog nebereagugdi Siekiant iSvengti didelio vaizdis medziagos kiekio, tyrime
naudojami ne vis Lietuvoje registruat partiju logotipai. Lietuvoje oficialiai registruota 17 iy
partijy. 1S ju tyrimui atrinkta 10 partij:

1. Darbo partija;
Liberaly ir centro gjunga;
Lietuvos centro partija;
Lietuvos Respublikos libenalsjudis;
Lietuvos socialdemokratpartija,;
Lietuvos valstiéiy liaudininky sajunga;
Naujoji sajunga (socialliberalai);

Partija ,Jaunoji Lietuva®;

© © N o 0k DN

Partija “Tvarka ir teisingumas” (liberalai demolagt
10.Tévynés sjunga (konservatoriai, politiniai kaliniai ir tremtai, krikscioniskieji demokratai).

Partijy skatius sumazintas iki deSimties, kad tyrimo respona@st nebty pateikta per daug
vaizdines medziagos. Pantij atrinkimo kriterijai yra subjektyis. Buvo remiamasi ab/ginai
intensyvesas komunikacijos su rirdfais vykdymo kriterijumi. Tai reiSkia, kad atrinlddos partijos,
kurios pakankamai daznai vykdo komunikacgu rinkejais per jvairias masias komunikacijos
priemones. Taip pat atrinktos partijos yra dazaesgmairiy politiniy ivykiu dalyws bei ji narig
skatius yra didesnis nei likusiseptyny partiju. Tokie partijp atrinkimo Kriterijai buvo pasirinkti tam,
kad tyrime Ity naudojami daugiau visuomga zinomy partijy logotipai ir hity didesnis logotip
atpazinimo lygis.
Atrinkus deSimt politini partiju logotipy, buvo surasti dar deSimt logatipkurie priklauso

realiai egzistuojatioms organizacijoms Lietuvoje ir kitose 3alysey SeSimties logotip atrankos
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kriterijus — panasumasatrinktus politini partijy logotipus. PanaSumég suprantamas kaip spalés
gamos ar simbolio atitikimas. Pakoregavus visudagotipy, kad nelaty matomas organizacijos ar
partijos pavadinimas, buvo suformuota tyrimo vawdmnedziaga. Atrinkti bei pakoreguoti pautijr
kity organizacij logotipai su nurodytais pavadinimais pateikiamiédje Priedas nr. 1.

Tyrimo imtis suformuota remiantis imtiesirio nustatymo formule, pateikta K. Kardelio
knygoje ,Mokslinip tyrimy metodologija ir metodai“ (2002). Autorius teigigad tyrimo imtis
priklauso nuo tyrimo tikslo ir populiacijos (genkngs ailes). Tyrimo tikslas yra nustatyti politini
partijy identifikacija tarp Vilniaus universiteto dienipistudiy studeng. Tad tyrimo generalinaibe —
visi Vilniaus universiteto dienini studiy studentai. Tyrimo imtis arba imtiegris yra ta generalirs

aibés dalis, kurios duomenys bus analizuojami. Pateikizokia imtiesitrio skatiavimo formuk [16]:

7+ g2

l * 2
1'N *AZ_I_ZZTS

n — atvey skatius atrankigje grugje (imties firis);

z — koeficientas surandamas pagal Stjudento pestighkn. Tai nustatytas dydis surandamas
Stjudento koeficiento lentiede pagal norim patikimumo dyd Moksliniuose tyrimuose paprastai
taikomas 95 proc. patikimumas [16], kuomet z = 1,96

S — imties vidutinis kvadratinis nuokrypis, paromhaties duomen iSsibarstym apie imties
vidurki, t.y. nuokryp nuo vidurkio. Vidutinis kvadratinis nuokrypis skmiojamas pagal formal
kuomet yra zinomas imtiesrts. Kuomet nezinomas imtiesris, ji rekomenduojama skaioti pagal
ank<iau atliktus tyrimus ar imti standartirdyd;, kuris prilygsta 50% nuokrypiui nuo vidurkio.
Kadangi ankstesnilogotipy atpazinimo tyrimp néra, daroma prielaida, kad nuokrypis bus lygus 50
proc. S = 50.

N — tai generali@ aibe. Siuo atveju N = 15000.

A (delta) — tai leistinas netikslumas, skirtumag temties ir visos generalis aikes reikSmi
vidurkio. A iSreikiamas procentais nurodo kelprocent paklaida yra toleruojama. Siuo atveju
pasirinkta 5 proc. paklaida. = 5%.
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I formule isist&ius skatius, gaunama n = 40. Vadinasi su 5 proc. paklard@5i proc.
patikimumu, iS 15000 studenteikia apklausti 40. Tokia tyrimo imtis, nors w $am tikra paklaida,
turéty pakankamai tiksliai atspigt visa populiacip.

Tyrimo reprezentatyvumas. Tyrimo reprezentatyvumas reiSkia tyrimo rezujtgtitaikyma
visai generalinei aibei. Siuo atveju tyrimas gaitilpritaikytas Vilniaus universiteto dieninistudijy
studentams. Gaiib gauti rezultatai gaty buti pritaikyti ir didesnei populiacijai — bendramdtuvos
politiniy partijy logotipy atpazinimui. Téiau tokioms prielaidoms pagti reikety papildomo tyrimo
kaip iSsilavinimas, amzius ar sociaipacttis jtakoja partiyy logotipy atpazinim. Todl Sio tyrimo
reprezentatyvumas su 5 proc. paklaida taikomasatiguniversiteto dieninistudiy studentams.

Tyrimo vykdymo laikas ir trukm ¢é. Tyrimas buvo vykdomas viarsavait penkiuose Vilniaus
universiteto fakultetuose. Vieno respondento apdéaterviu uztrukdavo vidutiniSkai apie 5 min.

3.2 Tyrimo rezultatai

Atlikus tyrima ir apklausus 40 Vilniaus universiteto dieminstudiy studeng, gautas toks
respondent pasiskirstymas pagal fakultetus:

e Komunikacijos fakultetas (KF) — 9 respondentai;

Teists fakultetas (TF) — 7 respondentai;

Matematikos ir informatikos fakultetas (MIF) — &pondentai;

Filologijos fakultetas (FF) — 8 respondentai;

Tarptautinig santyki, ir politikos mokst; fakultetas (TSPMI) — 8 respondentai.
Tyrimo rezultatus apdorojus gauta vieninga duowreae, kuri nagrirgjama tokiais gjviais:
e Kuriy partijy logotipai buvo atpazinti didziausio ir maziauskagiaus respondent
e Partijy logotipams priskirtos reiksés;

e RySys tarp logotipo atpazinimo lygio ir partijosrkonikacijos;

e Rysys tarp logotipo simbolés reikSngs ir rinkéju suvoktos reiksSis;

e Neteisingai atpazinti politini partiju logotipai;

e Ne politiniy partijy logotipai, atpazinti kaip priklausantys partijai;

e Logotipy atpazinimas pagal fakultet
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Didziausio ir maziausio respondent skai¢iaus atpazinti partijuy logotipai. Surinkus

keturiasdeSimties tyrimo dalyviatsakymus apie logotipo priskyrankuriai nors Lietuvos politinei

partijai, gauta tokia duomaerpasiskirstymo lenteéi

1 lentek. Tyrimo respondentlogotipy atpazinimo pasiskirstymo lengel

Procentin é
Atpazinta | respondent y
Eil. Nr. | Partijos pavadinimas teisingai dalis
Lietuvos Respublikos libenal
1 sajudis 18 45,0%
2 Naujoji sjunga (socialliberalai) 35 87,5%
Lietuvos valstiéiy liaudininky
3 sajunga 13 32,5%
4 Lietuvos centro partija 15 37,5%
5 Tévynés sjunga 33 82,5%
6 Darbo partija 35 87,5%
7 Partija ,Jaunoji Lietuva“ 8 20,0%
8 Lietuvos socialdemoknafpartija 38 95,0%
9 Liberaly ir centro gjunga 25 62,5%
10 Partija “Tvarka ir teisingumas” 38 95,0%

Lentekje duomenys pateikti eiliSkumo tvarka pagal tyrimeudot, partiju logotipy rodymo

respondentams tvagk t.y. respondentai téjo atpazinti partiy logotipus sumaiSytus su kit

organizaciy logotipais pateiktus tokia é8 tvarka. Kaip matyti iS duomerenteks, logotipo rodymo

eiliSkumasitakos jo teisingam atpazinimui neija.

Didziausio respondemniskatiaus atpazintos polités partijos:

Lietuvos socialdemokratpartija,;
Partija “Tvarka ir teisingumas”;
Naujoji sjjunga (socialliberalai);
Darbo patrtija;

Tévynés sjunga.

Siy partijy logotipy atpaZinimas skiriasi tik keliais procentais, i&dad; apie kurios nors

partijos geresnatpazinimo lyg padaryti negalima. Vispenky partiju logotipy atpazinimo lygis yra

panasus, tad partijos negali bti diferencijuotos ir sunumeruotos ésltvarka pagal atpazinimo lyg
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Panasus partjj logotipu atpazinimo lygis (nuo 80 iki 95 procehtrodo, kad dauguma
respondent labai gerai zino ir iSskiria iS kittarpo net penkias politines partijas. Galima dasytad,
kad Sios penkios partijos yra vienodai stipiirtinusios savo logotipus tarp potencigliinkéjy.
Tokio logotipoitvirtinimo priezastis gali fiti intensyvi partijos komunikacija su rigjais, itraukianti ir
partijos logotip, ar tiesiog 8kmingai parinktas ir lengvasimenama bei atitinkanti partijos vertybes
logotipo simbolii reikSne. Tatiau tokias prielaidas dar reikia pasgr.

Tuo tarpu maziausio respondenskatiaus atpazinti logotipai priklauso Sioms polétins
partijoms:

e Partija ,Jaunoji Lietuva®;

e Lietuvos valstiéiy liaudininky sajunga;
e Lietuvos centro partija;

e Lietuvos Respublikos libenalsajudis;
e Liberaly ir centro gjunga.

Maziausio respondeintskatiaus teisingai atpazintos politis partijos iSdstytos eiés tvarka,
pradedant nuo maziausio respondgmtocento atpazinto logotipo iS visleSimties tyrime panaudpt
tikryju partijy logotipy. Trys pirmosios gaso partijos iSsiskiria palyginus mazu atpazinlygiu.

Partijai ,Jaunoji Lietuva“ priklausantis logotipagpazintas tik 20,0%espondent Tai pats
maziausias iS visdeSimties tyrime panaudplogotipy atpazinimo lygis, gana smarkiai besiskiriantis iS
kity. Lietuvos valstigiy liaudininky sajungos ir Lietuvos centro partijos logotipai buvepazinti
atitinkamai 32,5% ir 37,5% respondenSiy dvieju partijy atpaZinimo lygis skiriasi nesmarkiai, tad
galima sakyti, kadyj logotipai atpaistami vienodo skaéiaus respondent

Likusiu dviejy partiju - Lietuvos Respublikos libenalsajudis ir liberaly ir centro gjunga —
logotipy atpazinimo lygis varijuoja apie 50 procenttad jis nebus priskirtas nei didziausio, nei

maziausio respondapskatiaus atpazint logotipy grupems.

Partij y logotipams priskirtos reikSmeés. Teorirgje medziagoje teigiama, kad logotipas tai ne
tik organizacijos, kuriai jis priklauso, pavadinigjabet ir papildomos reiksm, sudaratios tos
organizacijos idja jos tikslinei auditorijai. Logotipo papildomreikSmi; suvokimas priklauso ne tik
nuo pasirinktos logotipo grafés iSraiskos, bet ir nuo kiekvieno zmogaus suvokomzeso.

Sio tyrimo viena i$ hipotegiyra ta, kad logotipo reik&a suvokimas bus tikslesnis ir labiau

nuspgjamas, jei logotipo kaip simbolio reikematitiks partijos pagrindines vertybes. Hipotezei
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patvirtinti pirmiausia reikia iSsiaiSkinti kokioikmés buvo susietos su konkre logotipu. Atlikus

tyrima ir susumavus rezultatus gauta tokia reikgpriskyrimo logotipui lente:

2 lentek. ReikSmi priskyrimas partij logotipams

Eil.
Nr. | Partijos pavadinimas ReikSm és
Lietuvos Respublikos
1 | liberaly sajudis Bendradarbiavimas | Diskusija Inovatoriskumas
Naujoji sasjunga
2 | (socialliberalai) Paulauskas Neutralus Paprastumas Statybos
Lietuvos valstiéiy
3 | liaudininky sajunga Tradicijos TautiSkumas Tautodailé
Dobilas, zemés
4 | Lietuvos centro partija Centras Airijos simbolis akis
5 | Tévynés ajunga Konservatyvumas | Nepriklausomybé
6 | Darbo partija Sviesus rytojus Naujovés Uspaskichas Zmoniy gerove
7 | Partija ,Jaunoji Lietuva“ | Stiprybe Gelezinis vilkas
Lietuvos socialdemokrat
8 | partija Socializmas Soviety sagjunga Komunizmas Brazauskas
9 | Liberaly ir centro gjunga | vezlumas TautiSkumas Paprastumas
Partija “Tvarka ir
10 | teisingumas” Netolerancija Autoritarizmas Nacizmas Paksas

Lentekje pateikti duomenys apie teisingai atpazintiembtipoy partiju logotipams priskirtas
reikSmes ir savybes. Logotipo reik8mgra labai subjektyvus dalykas, priklausantis nuekkieno
respondento suvokimo proceso¢lFios priezasties negalima dtks, kad visi respondentai pateiks
vienodas reikSmes ir savybes, kurios asocijugasatpazintu logotipu. Siekiant suteikti tam gikr
strukfira logotipams priskirtoms reiksims, kiekvienam logotipui iSrinktos keturios dazZrseil
minimos reikSms. Lentetje reikSnes pateiktos edls tvarka iS kairs i deSire pagal sukelt asociaciy
daznum. Ne visos partijos respondentams @éktokias stiprias asociacijas, tddkai kurioms
partijoms priskirtos maziau nei keturios reik&m| reikSmi sara% nedtrauktos tos reiksSas, kurios
buvo pamiitos maziau nei du kartus.

Kaip matyti iS lentels duomen, keturios reikSrés priskirtos tik didallogotipo atpazinimo lyg
turinéioms partijoms. Tai reiSkia, kad tos partijos, kufogotipai buvo atpa%tami dazniausiai,
respondentamselke daugiausia asociagij Vienintek iSimtis yra , Tevynés sjungos” partija, kuri buvo
susieta tik su dviem reik&mis. Dauguma respondenteige, kad partijjos pavadinimas ir jos
pasirinktas simbolis neatitinka vienas kito.¢ynés sjungos” partija respondentams asocijavosi su

konservatyvizmu, pastovumu, o kregzgusimbolis klé asociacijas su verzimusiprieki, naujoviy
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karimu. Toks logotipo simbolio ir partijos ébs neatitikimas néimé tai, kad respondentai, nors ir
atpazindami kregzdés simbol bei jo keliamas reikSmes, nesusiejosj ,, Tévynés sjungos” politine
partija. Taip Si partija praranda gdébgotipo suteikiamos ver$ savo identifikacijai ir iSsiskyrimui iS
kity partijy tarpo. Taip pat reikia past&h kad ,Tévynés sjungos” partijos logotipo atpazinimo lygis
yra maziausias iS didziagsatpazinimo lyg turinciy partiju penketuko - 82,5%.

Tuo tarpu maziaugi Zinomumo lyg turincios partijos buvo susietos vidutiniSkai su trimis
reikSmemis. Maziausi atpazinimo lyg turinti partija ,Jaunoji Lietuva“ buvo susieta duiem, o kitos
dvi mazo atpazinimo lygi partijos — su trimis rew&@nis. Tai reiSkia, kad tos partijos, kyriogotipai
buvo reiau teisingai identifikuojami, respondentamslékir maziau asociaajj Tokia tendencija
atitinka anksiau pasteéta fakta, kad didesnio atpazinimo lygio partijos asociatiyri daugiau.

Galima daryti iSvagl kad partiyp logotipu atpazinimo lygis ir y keliamos asociacijos yra
tiesiogiai vienas nuo kito priklausomi, t.y. atpa® logotip ir priskyrus j konkreiai partijai, bus
priskirtos ir reikSms, susijusios su partija bei jos logotipu. Tokigvadai prieStarauja vieningsl
partijos ,Tévynés sjunga” atpazinimo lygio ir reikSmikiekio santykis. Té&au reikSmi nepriskyrina
Siam partijos logotipui respondentai aisSkina sinmia logotipo reikSrés ir partijos idjos neatitikimu,

tad § atvej galima pavadinti iSimtimi.

RysSys tarp logotipo atpazinimo lygio ir partijos komunikacijos. Remiantis aptartu ELM
modeliu, logotipo atpaZzinimas priklauso nuo jo m@irdo komunikacijoje su ringais. Cia
komunikacija su ringais suprantama kaip partijos pastanggakoti rinkéjus per masines
komunikacijos priemones. Siekiant nustatytiirydrp logotipo atpazinimo rySio ir komunikacijos
intensyvumo, palyginamas kiekvienos partijos lggotatpazinimo lygis ir komunikacijai su rigjis
iSleidziamy pinigy kiekis.

Penkios didziausi logotipo atpazinimo lygturincios politines partijos turi slyginai didel
nariy skatiy ir yra valdagiosios partijos. Toél galima daryti prielaid, kad joms aktyviai dalyvaujant
politikoje, visuomenas nariai gauna pakankamai daug informacijos ap#s $olitines ir kartu
papildony galimyke isiminti ju logotipus. Tédiau tokia pateikiama informacijéia néra traktuojama
kaip tikslinga partip komunikacija su ringais, tadi jos itaka logotipo atpazinimo lygiui nebus
atsizvelgiama®

Lyginant partijos atpazinimo lygr jos iSlaidoms politinei reklaminei kampanijaaimti 2004
mety Seimo rinkimp duomenys, skelbiami oficialiame LR Seimo tinklagyjLogotipo atpazinimo

L wwwa3.Irs.lt/rinkimai/2004/seimas/stebesena/telé @ 1.doc
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lygis ir partijos iSlaid dalis iSreikSta procentais nuo bendro rinkimanhsigto visy partijy biudzeto
gali bati atvaizduota tokia lyginaapa diagrama:
1 diagrama. Politinj partiju logotipy atpazinimo lygio ir iSlaid 2004 met Seimo rinkimuose

dydzio palyginimas
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teisingumas”
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Diagramoje ngrauktos partijos, kug 2004 mei Seimo rinkimy metu dar nebuvo ar Siuose
rinkimuose jos neisleido pinigreklaminei kampanijai. ISlaidos reklaminei kampainatspindi kiek
procentt bendn visy partijy iSlaidy reklamirems kampanijoms sudaro vienos partijos iSlaidos.
Atpazinimo lygis — tai jau ankgu aptartas teisingas partijos logotipo atpazisiiseeikStas procentais
nuo respondentskatiaus.

Palyginus abu dydzius septynioms politims partijoms, galima pastéb tendenciy, kad
didesn atpazinimo lyg turinc¢iy partiju iSlaidy reklamirems kampanijoms dalis taip pat yra didesn
Socialdemokrat partija, darbo partija ir naujojigeinga yra pirmaujanos pagal atpazinimo lygio
kriteriju. Siy partijy iSlaidy reklamirems kampanijoms santykirdalis taip pat yra didZiausia. ¢¥ynés
sajungos” ir liberaly demokraf partijos neatitinka Sios tendencijos¢igau tai gali liti paaiskinta tuo,

kad diagramoje naudojami iSlaideklamai dydziai yra paremti 2004 metuomenimis, 0 atpazinimo
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lygis matuotas 2008 metais. Per kajuriet; laikotarp partijos gatjo idéti papildomy pastang ir [éSu

atpazinimui padidinti ar tiesiog nedeklaruoti dalf@nigy kaip skirty reklamirems kampanijoms.
Apibendrinti rezultatai leidzia teigti, kad poliis partijos atpazinimas yra tiesiogiai

priklausomas nuo partijos iSlaickomunikacijai su ringjais. Politiniy partijy komunikacija su rinjais

butinai turi itraukti ir logotim, kuris bus susietas su ta partija.

RysSys tarp logotipo simbolires reikSmeés ir rink éjy suvoktos reikSnes. Partijos savyhi
suvokimas priklauso nuo daugeltakos faktony ir individualaus suvokimo proceso. Dauguma autori
teigia, kad kontroliuoti partijos vertinigngalima tik iS dalies [31]. Viena i$ takiispidzio valdymo
priemoniy yra logotipo simbolia reikSne, kuri turtty pragsti partijos i@ja. Siekiant nustatyti kaip
logotipo simbolio reikSres jtakoja partijos savyhisuvoking, bus nagrigjami didziausio ir maziausio
atpazinimo lygio logotipai ir jiems priskirtos raikes.

Naujosios gjungos logotipas respondentams asocijavosi sygahjiderio pavarde, neutralumu,
paprastumu. Dauguma respondeptbgzé, kad partijos logotipas yra labai neiSskirtinissikelia
neutralias asociacijas, kurnegalima priskirti nei teigiamoms, nei neigiamomggotipo neutralumas
dél savo paprast formy kai kuriy respondent buvo siejamas su paprastumu ir kartais net buvo
ivardijamas kaip primityvus. Tik keli respondentaizgnejo, kad grieztos formos primena statybas.
Naujosios gjungos logotipas, sudarytas iS stilizwopartijos pavadinimo pirgjy raidzy, kelia
pakankamai neutralias asociacijas ir nepapildajparsuvokimo simboliémis reikSnémis.

Darbo partijos logotipas susietas taip pat su katis savyldmis. Pagrindia reikSme, kuria
nurock didZioji dalis respondentyra ,Sviesus rytojus”. Si reikSérsusijusi tiesiogine logotipo reikdme
— saués tekjimu. Taip pat pakankamai dazrigardijama savybbuvo ir ,naujos”. Si savyk kyla i3
asociacijos su satd tekéjimu. Tuo tarpu partijos lyderio pavardkaip viena iS nurodyt reikSmiy,
rodo pakankamai stiprlogotipo isitvirtinima kaip priklausarittai partijai. Tai patvirtina ir partijos
logotipo atpazinimo lygis. PaskuéinreikSne ,Zmoniy gerov“ siejama tiesiogiai su partijos
pavadinimu ir jos veiklos vizija. Tad Darbo par$jlogotipas, vaizduojantis kyl&a saut, papildo
partijos suvokiamas savybes teigiamomis reik®ins.

Socialdemokrat partijos logotipo stipriausia asociacija — sodialas. Si reikdme respondentai
aiskino kaip susijugisu raudona spalva ir rég simboliu. Raudona spalvél& respondentams ir kitas
susijusias asociacijas, tokias kaip ,Sowietjunga“ bei ,komunizmas*®. Taip pat, kaip ir kitosdei
atpazinimo lyg turincios partijos, socialdemokrapartijos logotipas buvo pakankamai daznai siejamas
ir su partijjos lyderio pavarde. Galima sakyti, kadcialdemokrai partijos logotipas perduoda
pagrindire partijos ictja — jos politirg pakraip.
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ReikSnes sietos su liberaldemokral, partijos logotipu yra vienos iS vieningiawst.y. Vvisi
respondentai suvékji panaSiai ir priskyr panaSias savybes. Tos reik&mtai ,netolerancija®,
.=autoritarizmas*, ,nacizmas”. ReikSmipanasSumas reisSkia, kad partijos pagriaddeja respondemt
yra suvokiama beveik vienodai. Partijai ir jos logai priskirtos reikSms gali hiti paaiSkintos
simbolio panaSumu nacistire simbolika. Nors Sios savyds rera itin teigiamo pobdzio, t&iau Si
partija save identifikuojaitient per tokias asociacijas. Tad galima sakyti, émalio simbolis logotipe
stkmingai identifikuoja partijos veiklos metodus Ipeigrindines vertybes. Partijos lyderio pavekeip
viena iS reikSmj nurodo, kad logotipas pakankamai tvirtai prislartatent tai partijai.

,T€VYNés jungos” logotipas, Zalia stilizuota kregzdut praktiSkai ngakojo partijos
papildymo reikSramis, kidingomis kregzés simboliui. Kregzd yra naujov, verzlumo simbolis, o
konservatoni politiné kryptis yra Sio simbolio prieSinggb Taip pat tradicié konservatox pakraipos
partijy spalva visame pasaulyje yra tamsiatlyna, o ¢ia simbolio spalva yra Zalia. Respondent
teigimu, simbolio reikSrs neatitikimas partijos politinei kr¢gi ir jos pagrindinei idjai jtakojo tai,
kad kregzduts simbolire reikSne buvo tiesiog atsieta nuo konservatoriskos pakeagaotijos. Beveik
visi respondentai atpazino, kad logotipe vaizdugj&nmegzd, tatiau jos reikSms nesusiejo su partija.

Tuo tarpu mazegnatpazinimo lyg turincios partijos buvo susietos su mazesniu @Guaii
reikSmi. Partijos ,Jaunoji Lietuva“ logotipas asocijavesi reikSnémis, kurios labiau tinka apiialinti
pat logotipo atvaizd, o ne partijos i€ja bei jos vertybes. Lietuvos valstie liaudininky sajunga taip
pat turi maz atpazinimo lyg ir su jos logotipu sietos reik&® labiau tinka logotipui, bet ne gai
partijai. Centro partijos logotipas, nors ir turemg reikSne, kuri yra atitinka partijos iga (,centras®),
taciau kitos reikSmas akivaizdziai netinka partijai apidinti. Dél panaSuma dobila jis siejamas su
Airija bei zengs tkiu.

ISnagrirejus logotipy sukeltas asociacijas in jgrafines iSraiSkas, galima padaryti iSyadad
pasirinktas logotipo simbolis tuitakos partijos i€jos suvokimui. Tinkamai parinktas simbolis gali
arba skmingai iSreiksti partijos iga, arba § papildyti naujomis reikSgmis. Tuo tarpu simbolis,
neatitinkantis partijos vertyty pavyzdziui, ,evynés sjungos® logotipas, gali sumazinti partijos
atpazinimo lyg ir pakenkti jos pagrindini vertybiy suvokimui. Taip pat pastebima tendencija, kad
mazo atpazinimo lygio partijlogotipai yra siejami su reiksmis, kurios neiSreiSkia partijoséjs, o
tik atspindi patlogotipa. Ir atvirk&iai, didelio atpazinimo lygio logotipai padeda paittiksliau save

iSreiksti per simbolius.

Neteisingai atpazinti politiniy partij y logotipai. Siekiant geriau suprasti logotipo grafén
formos ir jos priskyrim konkretiai partijai, reikia iSnagriéti neteisingai atpazintus politupipartiju
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logotipus. Neteisingai atpazinti logotipaa suprantami kaip tie logotipai, kurie priklausenai kuriai
nors partijai, bet buvo atpazinti kaip priklausankjtai.

Galima isskirti tris partij logotipus, kurie buvo neteisingai atpazinti daugiei vier, kart.

3 lentet. Neteisingai atpazinti logotipai

Procentin é
Ellrl Partijos pavadinimas :jeaslgondent Y | priskirtos partijos pavadinimas
) - Liberaly ir centro Naujoji sgjunga
1 | Lietuvos centro partija 25,0% sgjunga
Partija “Jaunoji Lietuvos
2 | Liberaly ir centro gjunga 18,0% Lietuva” tautininky sajunga
Lietuvos kriks¢ionys
3 | Lietuvos valsti&iy liaudininky sajunga 13,0% demokratai

Lentekje yra duomenys apie procentimespondent, neteisingai atpazinusiogotipa, dyd bei
partijos, kuriai buvo priskirtas neteisingai atpdds logotipas. Logotipai i8styti eiles tvarka pagal
respondent procentin dydi, pradedant nuo daugiausia kaneteisingai atpazinto logotipo.

Centro partijos logotipas buvo daugiausia kantiskirtas neteisingoms partijoms — liberad
centro gjungai bei Naujajai gungai. Pirmoji partija tarsi iS dalies atitink&rbsios logotipo partijos
pavadinina bei Siam logotipui priskigtreikSng - ,centras”. Téiau antroji neteisingai priskirta partija
— Naujoji sjunga — nei politine kryptimi, nei pavadinimu neifus su centro partija.

Liberaly ir centro gjungos logotipas, #lynas Vytis geltoname fone, buvo neteisingai
atpazintas 18% respondentJis buvo priskirtas partijai ,Jaunoji Lietuva“ lietuvos tautinink
sajungai. Logotipo priskyrimas abiem partijoms galitibpaaidkintas logotipo grafine forma. Sio
logotipo sukeltos asociacijos, respondetdigimu, pab¢zé jo paprastury kuris gali luti priskirtas
partijai ,Jaunoji Lietuva®, ir tautiSkum kuris gali liti susietas su tautinimksajunga.

Lietuvos valstiéiy liaudininky sajungos logotipas, stilizuotas pasaulio medis, priae
lietuviSka verpst ir buvo susietas su tautiniais raStais bei trgmhuis. Galima sgti, kad &l Sios
priezasties logotipas buvo priskirtas ktkiims demokratams, nors tokios reik&ntinka ir valstiéiu
liaudininky sajungai apildinti. Reikia atsizvelgti i tai, kad Sios partijos bendras atpazinimo lygis
labai mazas ir galitdi, kad respondentai tiesiogé&p politing partija, kuriai priklauso logotipas.

Neteisingai atpazinti logotipai turi maatpazinimo lyg o taiitakoja j simbolirés reikSnés
interpretavinm bei priskyrima neteisingai partijai. Nors ir teisingai interprejama logotipo simbolia
reikSme, kuri atitinka tikrosios partijos vertybeséiau &l mazo atpazinimo lygio ji nesusiejama su
partija, kuriai priklauso logotipas.
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Ne politiniy partij u logotipai, atpazinti kaip priklausantys partijai. Galima iSskirti tris ne
politinéms partijoms priklausaius logotipus, kurie buvo neteisingai atpazinti pgkariklausantys

konkretiai partijai:

Logotipas Atpazinimo lygis | Partijos pavadinimas
25 % Lietuvos tautinink sajunga
12 % Liberalai demokratai, , Tvarka ir teisingumas”
12 % Socialdemokratpartija

Pirmasis logotipas priklauso Brazilijos lietyvradijo st&iai. Jame naudojama labai daug
lietuviSskos simbolikos (Lietuvos komrai, wliavos spalvos, Vytis) ir tad jis dazniausiai buvo
atpazstamas kaip priklausantis Lietuvos politinei partijNet 10 respondent(25 %) priskyé S
logotipa Lietuvos politiktms partijoms. IS deSimties respondgntpasirinko Lietuvos tautininkpartija.
Toks faktas gali iti paaiSkintas labai aiSkia Lietuvos tautine ten@an& logotipe. Tuo tarpu tikrasis
tautininky partijos logotipas yra stilizuoti &lyni Gedimino stulpai geltoname fone. Tautininiartijos
logotipas tyrime naudojamas nebuvo.

Antrasis logotipas priklauso Vokietijos muzikos geit Tai yra nacistiégs Vokietijos naudotas
simbolis. Net penki respondentai pasirinkdagotipa kaip priklausaritLietuvos liberak demokrai
partijai. Tol pasirinkiny respondentai aiSkinozterelio simbolio, kuris Siaip yra natlingas Lietuvos
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simbolikai, iSskyrus liberaldemokrat partija Tai rodo, kad erelio simbolis yra stiprigitvirtings tarp
respondent kaip priklausantis Siai partijai. Didelis atpaina lygis patvirtina toki iSvad.

Treciasis logotipas priklauso Lietuvos jayn socialdemokrat partijai. Ro2 yra tradicinis
socialdemokrat partijy simbolis, tad penki respondentaidgotipa priskyre Lietuvos socialdemokrat
partijai. Tai reiSkia, kad respondentai pakankagerai suvokia ro¥s simbol kaip simbolizuojarit
socialdemokratines partijas. Respondentai, gri§yrlogotipa socialdemokrat partijai, nurod tokias
asociacijas — ,nhauj@s”, ,integracija“, ,seno ir naujo sujungimas“. Tol reikSnés pakankamai
tiksliai atitinka Lietuvos jaumy socialdemokrat partijos icja ir vertybes.

Ne politiniy partijy logotipai, atpazinti kaip priklausantys poléms partijoms akivaizdziai
buvo priskirti kuriai nors partijai remiantis jo ajme iSraiSka ir simboline reikSmey prikyrimas
partijai nulemtas naudojamo simbolio bei spatierinio, kurie yra panas ar respondeatsuvokiami

kaip panagsi tikruosius partij logotipus.

Logotipy atpazinimas pagal fakulteh. Viena iS tyrimo hipotezi yra logotipo atpazinimo
lygio priklausomyld nuo fakulteto, kuriame studijuoja respondentai.suBoavus respondent
atsakymus pagal fakultetir palyginus vig deSimties politini partijy atpazinima atsizvelgianti

fakulte, gaunama tokia diagrama:

2 diagrama. Logotipatpazinimo lygis pagal fakultetus

TSPMI

FF

MIF

@ Atpazinimo lygis %

Fakultetai

TF

KF

65% 70% 75% 80% 85% 90%

Atpazinimo lygis

Diagramoje duomenys iSsisle nedideliu atstumu vienas nuo kito. Maksimali logot

atpazinimo reikSiy kuomet visi vieno fakulteto respondentai teisirggpaZsta visus deSimt pateiktus
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logotipus, nebuvo pasiekta nei vieno fakulteto.a&ipimo lygis pagal fakultetvarijuoja nuo 75% iki
88%. Toks nedidelis skirtumas neleidzia padargkiaiiSvad, apie logotip atpazinima pagal fakultet.
TSPMI fakulteto studentai atpazino daugiausiai tpolj partiju logotipu — 70 iS 80 galim
(atpazinimo lygis - 88%). Likusifakultety atpazinimo lygio rezultatai yra per daug pasakad ity
galima lyginti ir padaryti konkr&as iSvadas. Tad negalima sakyti, kad atpaziningeslpriklauso nuo
fakulteto. Kiekviename fakultete respondentai palgglotipu atpazinimo ly@ pasiskirst mazdaug
panasSiai — vieni respondentai iS tocipafakulteto atpazino didaja daf logotipy, kiti vos kelis.
Logotipy atpazinimas priklauso labiau nuo kiekvieno resgomol dongjimosi politiniais jvykiais, nei

studijuojamo fakulteto.

3.3 Tyrimo iSvados

Apzvelgus atlikto tyrimo rezultatus, iSskyrus dalfsio ir maziausio atpazinimo lygio pautij
logotipus, palyginusy sukeltas asociacijas tarpusavyje ir su partijagipdinémis vertylemis, galima
padaryti iSvadas apie logotipeikSne politiniy partiju identifikacijai.

Didel; atpazinimo lyg (80 — 95%) turittiu Lietuvos politiniy partiju logotipai buvo susieti su
reikSmemis, kurios atitinka tiek logotipo vaizdjnSraiSk, tiek partijos idja bei vertybes:

e Lietuvos socialdemokratpartijos €5,0% atpazinimo lygis) logotipui buvo priskirtos
tokios reikSms — ,Socializmas®, ,Soviet ssjunga”“, ,komunizmas” ir lyderio pavaéd
Visi respondentai pabié, kad Sios reikSgs atitinka partijos suvokiamidéja ir
vertybes. Sios priskirtos reik&s atspindi partijos politin krypti (socializmas),
pagrindires spalvos reikSm(komunizmas).

e Partijos “Tvarka ir teisingumas®%,0% atpazinimo lygis) logotipas respondentanik k
tokias asociacijas — ,Netolerancija“, ,Autoritariast, ,Nacizmas" ir lyderio pavaéd
Sios reik3ms buvo minimos kaip atspindins partijos veiklos vykdymo iala, jos
vertybes. Partijos pasirinktas erelio simbolis, glanos respondentteigimu, ne tik
perduoda aiSkias reikSmes, bet ir teisingai paegifrtijos icja.

e Darbo partijos §7,5% atpazinimo lygis) logotipas buvo susietas su SsoreikSnémis —
»SViesus rytojus”, ,naujoés”, ,zmoniy gero” ir lyderio pavara. Nors tokios reikSis
yra logotipo kaip simbolio reiksés, jos buvo apiiidintos kaip neprieStaraujéins

partijos ickjai ir ja palaikagios.
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e Tévynés sjungos 62,5% atpazinimo lygis) logotipas buvo susietas su Ssomi
reikSmemis — ,konservatyvumas*, ,nepriklausongy/b Nors Sios partijos atpazinmo
lygis yra pakankamai aukStasgitu jos logotipui priskirta labai mazai reik3miTai
gali bati paaiSkinta tuo, kad logotipo simboim reikSnés respondent supratimu
nesiderino su partijos éh. Kregzdu¢ yra naujoviiy simbolis, o konservatoriSkos
pakraipos partijos pavadinimas jau pats savaimesSgaiauja tokiam logotipo
interpretavimui. T&au logotipo simbolini reikSmiy nesusiejimas su partija jtekojo ar
labai mazaitakojo partijos logotipo atpazininSios partijos logotipo atpazinimo lygio
ir jam priskiriamy reikSmi; santykis gali bti paaiskintas partijos ios neatitinkatiu
logotipo simboliu.

Tuo tarpu mazesnio atpazinimo lygio politinpartijy logotipai buvo susieti su pastebimai
mazesniu skaiumi reikdmiy, o priskirtos reik$rs neatspingo partijos idjos ar jos vertyhi. Siuo
atveju respondentai patéikeikSmes ir savybes, kurios asocijuojasi su Iggotizualiniu simboliu, bet
ne su péia politine partija. Tad mazas logotipo atpazinitggis negarantuoja logotipo simbolini
reikSmiy susiejimo su partija.

Logotipy atpazinimo lyg palyginus su party iSlaidomis politikms kampanijoms pastebima
tendencija, kad kuo didesm partijos iSlaidos reklamai, tuo didesnis logotiptpazinimo lygis.
Vadinasi, partiy logotipy atpazinimui sukelti #tinos partijos pastangos komunikuoti su gjaks.
Kadangi partiy tikslinga komunikacija yra smarkiai ribojangtatymy ir leidziama tik prie$ rinkimus,
partijos investuoja nemazus pinigusokias reklamines kampanijas. Didaktpazinimo lyg turincios
partijosi reklamines kampanijas 2004 m&eimo rinkimuose investavo daugiau nei 1 min. lit

Apklausus keturiasdeSimt Vilniaus universiteto stig ir sugrupavus duomenis pagal
fakultetus, aiSkiai matoma, kad rezultatai nuo oesienty studijuojamo fakulteto nepriklauso.
Logotipy atpazinimui ir reikSmi priskyrimui didesas jtakos tuéjo respondento do&imasis

politinémis partijomis ir politiniaigvykiais.
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ISVADOS

ISanalizavus teorin medziag ir atlikus tyrima buvo patvirtina Sio darbo hipotezPolitiniy

partijy identifikacija — tai ne tik logotipo susiejimas kankretios partijos pavadinimu, bet ir logotipo

kaip simbolio reikSmj susiejimas su partija. Tai patvirtina rysys tagstios logotipo atpazinimo ir

reikSmiy, priskiriamy tam logotipui, kiekis bei atitikimas partijos pagtinems vertylgms:

Logotipo atpazinimui sukelti reikalingos partijogigbangos, kuriostvirtina logotim
kaip simbolin partijos tsini. Logotipo atpazinimas galiab padidintas tiksligs
komunikacijos su rinjais (politiniy reklaminiy kampanijyy) metu. Kuo intensyvesn
partijos reklamig kampanija, kuo daugiau pinigai iSleidziama, tuo didesrtikimybé,
kad partijos logotipas bus teisingai atpazintasesib kiekio potenciali rinkéjy. Tad
galima daryti iSvag, kad partijos susiejimas su konkads vaizdiniais smarkiali
pagreitina identifikacijos proces

Komunikacijos su ringais metu naudojant partijos simbalii bus susieta ne tik su
konkretios partijos vardu, bet ir su tai partijaidingomis savybmis — politine kryptimi,
pagrindiremis vertylemis, lyderiy pavarémis. Taip logotipas tampa simboliniu partijos
atstovu, iSreiSkiatiu partijai lndingus bruozus.

Logotipui kaip partijos simboliui priskiriamos rd&kes iS dalies priklauso nuo
pasirinktos logotipo grafits iSraiSkos, jo simbolio ir spajuderinio. Pasirinktas logotipo
simbolis savo reikSgmis gali papildyti partijos iéfa ir iSreiksti jos pagrindines
vertybes.

Simbolio reikSmy ir partijos pagrindias idjos neatitikimas nulems partijos
nesusiejim su jos simboliu. Norgtakos logotipo atpazinimui tai gali negtir taciau bus
prarasta logotipo suteikiama galingylperduoti rinkjams savo veiklos vertybes ir
stkmingiau identifikuoti save. Tad logotipo simboligréty bati parenkamas atidziai,
atsizvelgianf galimas simbolio reikSmes bej @titikima norimai iSreiksti partijos igai.
Seniau gyvuojatiy Lietuvos politiny partiju logotipuose dazna nacionalisimbolika
(véliavos spalvos, herbo simbolis ir pan.), kuri iSkéa partijos orientaciji tautiSkuna

ir patriotizrmp. Jaunests partijos savo logotipuose naudoja simbolius, &kuyra
tiesiogiai susi su norimomis perteikti verty@mis ir neakcentuoja nacionats

simbolikos element
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e Kuo didesnis partijos logotipo atpazinimo lygisptdaugiau teising reikSmi bus
susieta su juo. Teisingos reik&tia suprantamos kaip logotipo sukeltos asociacijos,
kurios atitinka partijos iga ir vertybes.

e Mazesnis logotipo atpazinimo lygis atitinkamai digkemaziau teising asociacij.
Tokiu atveju logotipo keliamos asociacijos bus jsIs8ds su ne su partija, o sucpa
logotipu.

e Toks logotipo atpazinimo lygio ir reikSmrySys gali fti ir atvirkstinis — kuo stipresss
reikSmes siejamos su konkfel logotipu, tuo didesntikimybé, kad jis bus lengviau
atpazstamas didesnio skéus potenciali rinkéjy.

ISanalizavus teorinmedziag ir atlikus tyrimg paaiskjo, kad tik keliy Lietuvos politiniy partiju
logotipai identifikuoja partg rinkéjams perduodami ne tik partijos vardobet ir partijai ldingas
vertybes. Tai keturios didziosios Lietuvos poksnpartijos, kurios turi ne tik auksStlogotipo
atpazinimo lyg, bet ir pakankamai tikslias logotipui priskiriamesikSmes. Si partijy logotipams
priskiriamos reikSrés — tai partijos politié kryptis, veiklos stilius, pagrindinvertyle, partijos lyderio
pavare. Tuo tarpu mazesrogotipo atpazinimo lygturincios partijos ne taipég&mingai identifikuoja
save simboli pagalba. W logotipams priskiriamos reik3® yra p&io logotipo kaip simbolio
apibidinimas, nesusis su partijos esme bei jos veriyus.

Akivaizdus yra rySio tarp logotipo atpazinimo ir jeikSmi; suvokimo egzistavimas. Kadangi
logotipo atpazinimas priklauso nuo partijos tikéinkomunikacijos su rirdfais intensyvumo, o
logotipo reikSmii suvokimas nuo pasirinkto logotipo simbolio ir spglgalima teigti, kad partijos
identifikacija ir iSsiskyrimas iS kit partiju tarpo yra rezultatas jos politi& kampanijos intensyvumo ir
pasirinkto logotipo simbolio bei spalv

Identifikacija per simbolius perduoda papildomagdmes, kurios prasia partijos pavadinim
ir suteikia jam pagringl Teisingai parinktas partijos simbolis ir spalderinys gali praturtinti partijos
komunikacip su rinkejais bei suteikti papildomos vés logotipui. Simboli teikiama nauda politii

partijy gali bati iShaudota paprastesniam ir emaaiuspalvintam &y apie partijos tikslus perdavimui.
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IDENTIFICATION THROUGH SYMBOLS IN POLITICAL
CAMPAIGNS (SUMMARY)

Aisté Spirgyte

Identification is a process of expressing onesetither members of society. Expressing oneself
involves explicit actions such as telling othersutparticular attitude, physical or mental feasutteat
are inherent to a certain group where one belofigs.most convenient form of expressing oneself is
through communication.

In this paper identification is discussed in thght of visual communication used by political
parties in their campaigns. Visual communicatioedmewhat underestimated as a mean for quick anc
culture-fair identification since most of the works this sphere involves verbal communication.
Logotype is universal form of visual identificatiolt contains symbols and colours that are the most
basic means of communication and can be ident#fiesh more easily than verbal information.

The main object of this paper is to examine idmatiion of political parties through their
logotypes and define the notion of identification detting proper measurement test. This is done by
setting a certain tasks: define the notion anccsire of logotype as a mean for identification; lgpa
the process of logotype recognition; define theambf symbolic logotype meaning; examine the
process of logotype meaning formation; mark théste$ successful identification; analyze logotypes
of political parties in Lithuania for successfuérdification tests.

Goals of this paper are accomplished by analyzimg theoretical material for visual
communication in political campaigns, the formatiohsymbolic meaning and applying results to
logotypes of Lithuanian political parties. Analysitheoretical material is fulfilled in order tmél out
what are the main aspects of identification proc&bgse aspects are logotype recognition, otherwise
referred to as brand recognition, and logotype sjimimeaning. Each of these aspects is discussed a
processes in the light of theoretical models. Thests are set for each identification aspect and
research carried on.

Research method — interview of 40 Vilnius Univigrsiudents. Each student was exposed to 10
political parties’ logotypes and 10 other orgaras’ logotypes then asked to identify those beiogg
to Lithuanian political parties and specify thessaciations. According to the results of reseaheh t
two tests for successful identification are strgngiterrelated. Logotype recognition is based on
binding logotype with certain politic party. Howeyeecognition defines only logotype binding with
political party name but does not explain how pogtrelectors view that political party, what kid
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values it is seen to possess. This is reflectetbgtype associations that should reflect identity
political party, its main values and even namethefleaders. Furthermore, the research shovedhhat
bigger logotype recognition is, the more accuraggotype meaning is. This relation can work both
ways. Logotype meaning is formed in regard to tiseal symbol of logotype. Thus the more adequate
to the main idea of political party symbol is themm accurate meanings and perception of that jmarty
formed.
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