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[VADAS

Kalba ir raStas

Kalba yra tam tikros Zmoniy grupés: tautos, socialinio sluoksnio ir pan. — bendravimo,
kultiiros ir apskritai civilizacijos gyvavimo ir kiirimo priemoné. Vargu ar reikia jrodinéti, kokia
didziule reikSme turi kalba. Dabar net sunku jsivaizduoti, kas buty, jeigu neturétume galimybés
bendrauti zodziais ar net nemokétume kalbéti. Be kalbos, zodinio minéiy reiSkimo sistemos
(LKZ,), ne tik negalétume suprasti vienas kito, bet ir nebiitume Zmonés tikraja §io ZodZio prasme
(Palionis 1999, 5).

Nuo kalbos neatsicjamas rastas — kalba zymindiy Zenkly sistema (LKZ.), naudojama
komunikacijai ir zodinei informacijai tam tikra kalba iSsaugoti. Rastas yra svarbiausia vizualiné
zenkly sistema, kuri, kaip Zzmoniy komunikacijos priemoné, daro didziausia itaka kultiiros raidai.

Kada atsirado rastas, sunku pasakyti. Bet akivaizdu, kad tokids koduojamosios sistemos
atsiradimas buvo labai reikSmingas jvykis Zmonijos istorijoje. RaStas — tai biidas iSsaugoti
ateinancioms kartoms sukaupta zmonijos patyrima: literatiiros, mokslo — apskritai imant, visds
dvasinés ir materialiosios kultiiros laiméjimus.

Yra zinomi trys pagrindiniai rasto tipai, istoriSkai keite vienas kita arba egzistave ir dabar
egzistuojantys vienas greta kito: piktografija, ideografija ir fonografija. Seniausias i§ juy-—
piktografija, arba piktografinis rastas. Jauniausias ir patogiausias — fonografijos atmaina —
foneminis raStas. Butent Sis rasStas yra lengviausiai pritaikomas jvairios struktiiros kalboms
(Palionis 1999, 281; 287).

Rasto kalbai biidinga priemoniy visuma vadinama grafika (TZZ 2003, 276). Smulkiau
apibréziant, grafika — tai ,,raSto zenkly sistema, skirta tam tikrai informacijai perteikti rastu:
raidés, kirCio bei priegaidés, apostrofo zenklai, briikSnelis, visi skyrybos Zenklai ir kt.“ (LKRS

1992, 6).

Temos aktualumas ir naujumas

Rasto zenklai yra dviplaniai: jie turi ir turini, ir forma. Kodifikacijos taisyklémis itvirtinti
raiSkos budai, kitaip tariant, iprastin¢ kalbos Zenkly vartosena, jdomis ir galimi analizuoti
pirmiausiai i§ kalbos praktikos, kalbos kultiiros pusés. Kas kita yra aktualizuota raiska.
Aktualizacija mokslo literatiroje apibréziama kaip tikslingas nukrypimas nuo standartinés
raiSkos priemoniy vartosenos, démesi patraukiantis, iSraiSkingas kalbos vartojimo bidas
(Zuperka 2009, 263). Kyla klausimas, kas yra tas tikslingas nukrypimas, t. y. kokiais sumetimais
ieSkoma naujy kalbos raiSkos priemoniy ir galimybiy, kokios netikétos priemonés ir biidai

pasirenkami turiniui reiksti. Taigi aktualu detaliau aptarti, kaip rasto sistemos Zenklai vartojami
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Siandien vis labiau isigalin¢ioje reklamoje, kaip jie perprasminami— aktualizuojami. Sia tema
lietuviy kalbotyroje dar mazai dométasi (zr. sk. ,,Vaizdiniy reklamos elementy tyrimai
Lietuvoje®).

Angly rasytojas ir kritikas Oldas Hakslis (Aldous Huxley) yra pasakes: ,,Atradau pacia
idomiausia, didziausiu pastangu reikalaujancia literatiiring forma, sunkiausiai iSmokstama,
teikian¢ia daugiausia neiprasty galimybiy. Turiu galvoje reklama. Kur kas lengviau parasyti
desimt pusétiny sonety, sudominanciy ne itin reiklius kritikus, negu viena efektyvia reklama,
kuri patraukty keleta tiikstan¢iy nekritiSky pirkéjuy* (cit. iS: Beasley, Danesi 2002, 1). Citatoje
iSkeliama pagrindiné reklamos funkcija — paveikti adresata — ir, pasirinkus kontrastuojancius
apibiidinamuosius daugumo / mazumo zodzius, itikinamai ir nuosirdziai prabylama apie tai, kaip
sudétinga sukurti gera, atliepianti funkcija, teksta. Si O. Hakslio mintis netiesiogiai paaiskina,
kodél reklamos specialistai praktikai, bene vieninteliai 1§ vieSosios erdvés tekstuy kiiréjuy,
dirbdami nevarzo saves jokiais (ir formos, ir turinio atzvilgiu) tabu. Siekdami greito rezultato, jie
raginimo (ikalbinéjimo), patarimo, siilymo, gyrimo(si) ir kt. mikroaktais (apie juos Zr. Zuperka
2008, 16) potencialiam vartotojui bruka ir mazai ka bendro su tikrove turin¢ius dalykus.

Reklama yra informacinis-persvazinis aktas: informuodama ji jtikiné¢ja isigyti preke ar
paslauga. Pagal tai, kaip perduodama informacija, reklama skirstoma i spausdinting, transliacing,
demonstracing. Spausdintiné reklama daznai kartojama ir nesunkiai pasiekia adresata, ja ir
suvokti bei jvertinti yra papras¢iau. Vaizdinis pateikimas Sio tipo reklamoje — labai efektyvus
budas informacijai perduoti, nes Zmogus didziausia informacijos kieki gauna regédamas ir
vaizdui suvokti panaudoja maZiausiai energijos (Jokubauskas 2006; Zuperka 2008, 10).
Akivaizdu, kad vaizdinis reklamos elementas — Zodinis tekstas — spausdintiniuose reklamos
komunikatuose uzima labai svarbia vieta. Tai paakino ijdémiau paanalizuoti spausdintiniy

reklamy rasto zenkly raiska ir ju aktualizavimo galimybes.

Vaizdiniy reklamos elementy tyrimai Lietuvoje

DaZniausiai reklamos kalba tiriama trimis aspektais: kalbos kulttiros, stilistikos ir
pragmatinés lingvistikos (Zuperka 2008, 12).

Paprastai kalbininkai tiesiog aptaria reklamos tekstus: tipus ir kompozicija (Smetoniené
2000; 2001), kalbos priemones (Blazinskaité 2000; 2002; 2004), ivertina kalbos taisyklinguma
(Valskys 2005), pagal kalbos priemones ir funkcijas mégina nustatyti reklamos vieta funkciniy
stiliy sistemoje (Arbaciauskiené 1999; Cigirkaité 2005). Nuosekliau ir sistemingiau teksty
kalbiné raiska i3analizuota Kazimiero Zuperkos studijuy knygoje ,,Reklamos tekstas: pragmatika,

stilius, kalba“ (2008), Irenos Smetonienés monografijoje ,,Reklama... Reklama? Reklama!*



(2009). Svarbiausius reklamos kalbos tyréju darbus, paskelbtus iki 2007 m., yra apzvelgusi Rasa
Andriusyté (2007).

Pragmatiniu pozitriu reklama tyrinéta mazai. IS tokiy tyrimy iSsiskiria Kazimiero
Zuperkos darbai, pirmiausiai jau minéta knyga ,,Reklamos tekstas: pragmatika, stilius, kalba“.
Vertingu pastebéjimy, susijusiy su komunikacijos sunkumais, mokomojoje knygoje yra pateikes
Eugenijus Janeliauskas (2004, 14—41). Paskelbta ir keletas tokios krypties straipsniy: Jurgita
Girciené ir Asta Kupcinskaité-Rykliené analizavo adresato ir adresanto santykiy raiska (2005),
Eglé Gabrénaité — retoring persvazija (2006), o Rita Kazlauskaité ir Romena Liakaité — reklamos
komunikaty vaizdinius elementus: teksto ir apipavidalinimo raiska (2009).

Reklamy vaizdinio ir zodinio komponenty dermé analizuota semiotiskai (Lidziuviené
2007; Maskulitinien¢ 2008; Zukas 2009). Semiotiniai tyrimai perspektyviis, nes vaizdas, kuriant
realybés versija, savita vizija, visada susij¢s su archetipiniais zmogaus patirties modeliais.

Rasos Povilionytés straipsnyje ,,Vartojimo vizualizacija tarpukario Lietuvos reklamingje
grafikoje (2003) menininko zvilgsniu jvertinta viena i§ konkretaus laikotarpio (1918-1940)
meninés kirybos sri¢iy— reklaminé grafika. Sioje publikacijoje démesys sutelktas {

paralingvistika: Sriftus, iliustracijas ir ornamentika, ,,grynosios‘ kalbinés analizés néra.

Tiriamojo darbo medziaga, tikslas, uZdaviniai, objektas, metodai

Sio magistro darbo 3altinis yra lietuviskos arba Lietuvos kiiréju sukurtos spausdintinés
reklamos. Jos aptariamos pragmatinés lingvistikos aspektu. Laikytasi nuomonés, kad itin svarbu
iStirti santykj tarp kalbos vartotoju ir ju pasirinktos verbalinés minties raiSkos, todél noréta
i$siaiskinti, ne tik koki poveiki reklamos suvokéjui daro aktualizuoti rasto zenklai ir kiek tokia
raiSka svarbi kaip reklamos poveikio ir informavimo priemong, bet ir kokios priezastys, kokios
ty Zzenkly ypatybés 1émé vienok] ar kitoki pasirinkima.

Darbo tikslas — pragmatinés lingvistikos poziiiriu iSanalizuoti rasto zenkluy spausdintinése
reklamose aktualizavimo buidus, atskleisti galimus pasirinkimo motyvus, aptarti neiprastos
vartosenos désningumus.

Magistro darbo uzdaviniai:

e pateikti susisteminta teoring medziaga rasto ir rasto Zenkly, aktualizacijos ir
reklamos sampratos klausimais;

o surinkti toki kieki lietuvisky/ Lietuvos kiiréju sukurty spausdintinés reklamos
pavyzdziy, kuris tinkamai rodyty rasto zenkly aktualizavimo désningumus ir
leisty objektyviai atlikti tyrima;

e iSskirti ir pagal raSto tipus suklasifikuoti kalbiniuose reklamy tekstuose

aktualizuotus rasto Zzenklus;



e isanalizuoti rasto zenkly, vartojamy reklamose, aktualizavimo biidus ir trumpai
aptarti juy kuriamas prasmes;
e gautus analizés duomenis apibendrinti objektyviomis i§vadomis.

Darbo tyrimo objektas — formalioji reklamos puse, t. y. raiSkos priemones. Turinio planas
analizuojamas tiek, kiek ji butina aptarti, aiSkinant(is) raiSka. Analizuojant rasto zenkly
aktualizavimo budus visiSkai atsiribojama nuo spausdintinése reklamose pasitaikiusiy
elementariy kalbos klaidy aptarimo.

Taikyti Sie darbo metodai: pragmatinés analizés ir interpretacijos, fakty lyginimo,
apraSomasis, skai¢iavimo.

Magistro darbe daugiausiai remtasi rasto zenkly komunikacing paskirti jvairiy Zanry
tekstuose tyrusiy kalbininky darbais: Jono Palionio ,,Kalbos mokslo pradmenys* (1999), Juozo
Abaravi¢iaus knyga ,,Skyrybos stilistika® (2002), Irinos Arnol’d ir Kazimiero Zuperkos studijy
vadovais, atitinkamai ,,Stilistika: dabartiné angly kalba* (Apuonsn 2002) ir ,,Reklamos tekstas:
pragmatika, stilius, kalba® (Zuperka 2008), Rutos Marcinkevicienés aprasu ,,Zanro ribos ir
paribiai: spaudos patirtys* (2006). Pasinaudota ir kai kuriais aktualiais reklamos, rinkodaros
specialisty Broniaus Cereskos (2004), Dariaus Jokubausko (2003), Eugenijaus Janeliausko
(2004) ir kity autoriy teiginiais.

Darbo struktiira tokia. Pagrindinés dalys yra ivadas, déstymas ir iSvados. Pirmojoje
déstymo dalyje ,,Rastas ir reklama kaip vizualiosios turinio jkoduojamosios sistemos‘ aptariamas
raStas, jo tipai, rasto Zenklai, ju rasys; trumpai apibiidinama spausdintin¢ reklama, nurodomos
jos pagrindinés funkcijos, iSskiriami privalumai ir trikumai. Antroje dalyje ,,Rasto Zenkly
aktualizacija reklamos komunikatuose™ analizuojami surinktose reklamose pastebéti rasto, t.y.
piktografijos, ideografijos ir fonografijos, zenkly aktualizavimo atvejai. Po iSvadu pateikiamas
literatiiros saraSas, santrauka lietuviy ir angly kalbomis. Prieduose pateikiamos visos 343
surinktos ir analizuotos spausdintinés reklamos.

Magistro darbo tema bakalauranty ir magistranty mokslingje darby konferencijoje
»dtudenty darbai-2010 skaitytas praneSimas ,,Raidziy aktualizacija reklamose* (tezes zr.

,Studenty darbai-2010“, Siauliai: UAB ,,Siauliy knygrisykla®, p. 70-71) .



1. RASTAS IR REKLAMA KAIP VIZUALIOSIOS TURINIO
[KODUOJAMOSIOS SISTEMOS

1.1. Rastas ir rasSto tipai

Bendriné kalba ne tik vienija tauta, bet ir atstovauja jai pasaulyje, todél kalba tyrinétina ir
kaip tautos kultiiros atspindys. Algirdo Juliaus Greimo teigimu, kalba yra socialinis faktas, ja
vartojancios socialinés grupés jrankis ir viso visuomenés gyvenimo rodiklis (Greimas 1991,
342).

Viena i§ svarbiausiy kalbos funkciju— komunikaciné. Kalba yra zmoniy tarpusavio
bendravimo priemoné, ji leidzia perteikti informacija, susijusia su jvairiomis gyvenimo sferomis:
buitimi, mokslu, kultira ir kt. Kalba yra visuomenés, tautos reprezentanté. Joje iSryskéja tam
tikros visuomenés grupés, tam tikros tautos gyvenimas, materiali ir dvasin¢ kultura.
Reprezentaciné kalbos funkcija iskyla tuomet, kai tauta susikuria savo literatiira, kai
susiformuoja raSomosios kalbos tipas (Palionis 1999, 8).

Sunku tiksliai nustatyti, kada Zmonés pradéjo rasyti, kada atsirado poreikis perduoti
informacija ne vien zodine, bet ir raSytine forma. Seniausiais laikais, prie§ atsirandant rastui,
zmongs turéjo kitokiy budy savo mintims reiksti, pavyzdziui, modami ranka, jie galéjo priSaukti
toliau esancius Zmones, uzmegzdami mazgus neleisdavo sau pamirsti svarbiy darby. Vis délto
aiSku, kad Siy primityviy veiksmy Zzmonéms nepakako ir jie natiiraliai pradéjo ieskoti kokio nors
patogesnio ir funkcionalesnio biido. Taip atsirado rastas.

Rastas — tai tam tikra braizomuju zenkly sistema, leidzianti perteikti mintis ir jausmus per
erdvés ir laiko atstuma, fiksuoti ir iSlaikyti Snekamaja kalba (Palionis 1999, 281). Dazniausiai
yra skiriami trys pagrindiniai rasto tipai: piktografija, ideografija ir fonografija.

Piktografija arba piktografinis rastas — tai raSto sistema, kurioje realaus pasaulio objektai
yra vaizduojami sutartiniais Zenklais — piktogramomis. Piktograma — tai rasto zenklas, pieSinys,
reprezentuojantis objekta toki, koks jis egzistuoja tikrovéje, pavyzdziui, vingiuotos linijos reiskia
jara (zr. Crystal 2003, 354; TZZ 2003, 571). Siais laikais pladiai vartojamos vadinamosios
modernios piktogramos, pavyzdziui, kelio Zenklai. Neretai piktogramas matome {vairiose
iSkabose, skelbimuose, plakatuose ir pan.

Ideografija, arba ideografinis rastas, yra issirutuliojgs i§ piktografijos. Sio rasto Zenkly
vartojama visose kalbose. Ideografinio rasto Zenklas, ideograma, Zymi visa savoka, turi
abstrakcia ir konvencionalia reik§meg, aiski sasaja su iSorine tikrove Siuo atveju nebeizvelgiama.
Ideogramos, pavyzdziui, yra skaiciai /, 2, 3, 4..., matematikos ir kity tiksliyju mokslo sriciy
7enklai +, = # V... Ideograma yra, pavyzdziui, ir pavaizduota pédos forma, reiskianti ‘eiti’,

saulés simbolis, reiskiantis ‘i$minti’ ir pan. (Zr. Crystal 2003, 225; TZZ 2003, 311). Ideografinis
7



raStas dabar vartojamas Kinijoje, Japonijoje, seniau §i rasta vartojo egiptieciai, actekai, Sumerai ir
kitos tautos.

Fonografija — tai rasto sistema, kuri reprezentuoja ne zodzius ar savokas, o sakytinés
kalbos elementus. Fonograma yra grafinis Zenklas, Zymintis atskirus funkciSkai reikSmingus
garsinius kalbos elementus (Zr. Crystal 2003, 350; TZZ 2003, 246). Pagal tai, ka fonograma
zymi: skiemeni ar fonema, skiriamos dvi fonografinio raSto atmainos: skiemeninis, arba
silabinis, ir foneminis (Palionis 1999, 284).

Zinoma, tik atsiradus rastui, nusistovéjus tam tikroms ra§ymo taisykléms, galima kalbéti
apie rasomosios kalbos uzuomazgas. Rasomoji kalba — tai iSpuoseléta, kodifikuota, pavyzdiné
kalba, kurios normos laikomos taisyklingomis ir visiems privalomomis (Palionis 1995, 9;
Gaivenis, Keinys 1990, 167).

Lietuviy rasomosios kalbos kiirimosi pradzia yra XVI a. vidurys ir antroji pus¢. Mazojoje
Lietuvoje, Karaliauciuje 1547 m. iSspausdintas pirmuoju lietuviy raSomosios kalbos paminklu
laikomas Martyno MaZvydo ,,Catechismusa prasty szadei®. Sios knygos gotikiniy rasmeny
sistema perimta i§ vokiec¢iy kalbos.

Kitas lietuviy rastijos kalbos kiir¢jas Mikalojus DaukSa, gyvengs ir dirbgs Lietuvos
Didziojoje Kunigaikstystéje, savo veikaluose ,,Kathechismas® (1595 m.) ir ,,Postilla cathalicha*
(1599 m.) rémési lenky raidynu.

Su fonografijos, tiksliau, su foneminio rasto, savoka yra glaudziai susijusi grafika.

1.2. Grafika

Grafika — tai braizomyjy ir regimyju zenkly visuma, skirta kokiai nors informacijai
perteikti. Grafika vadinamas tam tikros kalbos, pavyzdziui, lietuviy, fonemoms (funkciskai
reikSmingiems garsams) vaizduoti vartojamas raidynas. Reikia akcentuoti, kad foneminio rasto
atskira grafiniy zenkly ruSi sudaro vadinamieji skyrybos Zzenklai, arba punktuacija. Jie
raSomojoje kalboje vartojami jvairioms pauzéms, intonacijai Zymeti ir, suprantama, teksto
sintaksiniams ir prasminiams vienetams skirti (Palionis 1999, 287, 288).

Grafikai galima priskirti ir Srifta, nes jis — raidziy, skai¢iy ir kity grafiniy zenkly, turinciuy
bendry kiirimo désningumuy, lemiamy konkrecios kalbinés situacijos arba meninio tikslingumo,
sistema (Simolifiniené 2004, 19). I§ visy apipavidalinamuyjy elementy aréiausiai kalbos esti
biitent Sriftai, jie — reklamos komunikato paralingvistikos sudedamoji dalis (Cook 1992, 1-2).
Tinkamai parinktas Srifto tipas ir dydis padeda geriau suvokti teksta. Lengviausiai skaitomas ir
suvokiamas paprastasis spausdinto rasto zenkly pavidalas (Cereska 2004, 123), jis optimalus, kai

reikia perduoti dalykini turini. Meniniy-dekoratyviniy Srifty paskirtis yra suzadinti estetinius



zmogaus jausmus (Simolitinien¢é 2004, 20). Pladiau apie $rifto svarba reklamose Zr. straipsnyje

,,Vaizdiniai reklamos elementai: pragmatinis tyrimas® (Kazlauskaité, Liakaité 2009, 38-39).

1.3. Spausdintinés reklamos paveikumas

Néra abejoniy dél to, kad kalba— svarbiausia minciy reiSkimo priemoné, be jos
neisivaizduojamas Zmoniy bendravimas, informacijos perdavimas. Vargu ar atsirasty tokia
zmogaus veiklos sritis, kurioje nebiity reikalinga kalba. Visiskai suprantama, kad ir reklamos
komunikatuose, kaip zmogaus kirybinés veiklos produkte, kalba uzima labai svarbia vieta.
Viena vertus, reklamose vartojamos kalbos priemonés apeliuoja i adresata, kita vertus, reklamos
tyréjai, iSanalizave raiSka, gauna svarbios informacijos apie adresanto intencijas. Taigi reklamose
kalbos vartojimas turi biiti apgalvotas ir tikslingas.

Kazimieras Zuperka teigia, kad daugelj mety reklama lietuviy kalbininkus domino tik
kaip viena i§ kalbos vartojimo sri¢iy, kur daroma nemaza kalbos klaidy (Zuperka 2008, 12).
Visgi pirmiausiai reklamos moksle orientuojamasi { verslo santykius, todé¢l reklama apibréziama
kaip uzsakovo apmokamas neasmeniskos informacijos apie prekes, paslaugas ar idéjas
skleidimas pasirinktai auditorijai, siekiant uzsakovo numatyty tiksly (Pranulis 2000, 270).
,Lietuviu kalbos zodyne* pateikiamas toks reklamos apibrézimas: tai skelbimas, plakatas,
praneSimas ir panasios priemonés, kuriomis siekiama placiai paskleisti kokia Zinia, patraukti
vartotojus, pirkéjus; pats tokiy priemoniy organizavimas (LKZ.). Galima apibendrinti: reklama
ne tik informuoja apie produkcija, bet tuo pat metu suteikia jai pavidala, kuris pirkéjo samonéje
tampa neatskiriamu nuo faktiniy ziniy apie reklamuojamos prekés ypatybes.

Zurnalistas Zygintas Pe¢iulis teigia, kad reklama — , tai tarsi gero pasakotojo pagrazinta
istorija, kurioje be tiesos — nebus pasitikéjimo, o be trupucio fantazijos — vilionés* (Peciulis,
1993, 3). Todé¢l visiskai suprantama, kad reklamu kiiréjai poveikio siekia pasitelkdami jvairias
priemones, tiek verbalines, tiek neverbalines. Plg.: ,,Reklama visada yra ir kulttirinis praneSimas,
apeliuojantis | suvokéjo atminti, i§judinantis Zinomus kodus. Tam tarnauja ir Zodis, ir vaizdas‘
(Maskulitniené 2008, 49). Aisku, kad sakytinés formos reklamose daug démesio skiriama fonui
(muzikos, gamtos garsy, tylos ir pan.), taip pat kalbétojo balso akustinéms ypatybéms.
Spausdintinése reklamose ypa¢ aktualizuojami vizualieji veiksniai. Ir vienu, ir kitu atveju
adresaty klausg ir rega veiks iSgirstas ar perskaitytas tekstas. Tad galima teigti, kad spausdintinés
reklamos sékmé tiesiogiai lemta to, kaip jos kiréjai geba parinkti pacius tinkamiausius
vaizdinius elementus, juos iSdéstyti ir suderinti. Vaizdinio ir Zodinio komponenty derinys ypac
1Sryskéja ,,reklamos pranesimuose, kuriais bandoma ne tiesiog informuoti vartotoja, o paveikti jo

paziiiras ir reguliuoti elgsena* (LidZiuvien¢ 2007, 27).



Yra zinoma, kad didziausia informacijos kieki Zmogus gauna regédamas, o vaizdo
suvokimui sunaudoja maziausiai energijos. Dariaus Jokubausko teigimu, vaizdinis reklamos
pateikimas yra paprasCiausias buidas perduoti informacija: bent vienas reklamoje pateiktas
vaizdinis elementas turi nesamoningai veikti vartotoja. Tai gali buti spalva, nejprasta pirmos
raidés forma ar dydis, démesj patraukianti didelé ir spalvota nuotrauka ar teksto kompozicija
(Jokubauskas 2006).

Akivaizdu, kad biitent dél aptarty priezasCiy Zzmogus labiausiai reaguoja ir geriausiai
suvokia spausdinta informacija. Be to, reklama spaudoje yra racionalesnio pobiidzio. Tai lemia
salygiSkai didesnj argumenty, fakty, palyginimy skai¢iy, panaudojant atitinkamas iliustracijas.
Reklamos kiuiréjas siekia logiskai iSdéstyti savo pasitilymus, nuosekliai pereiti nuo vienos detalés
prie kitos ir jtikinti adresata reklamuojamos prekés ar paslaugos nauda (Cereska 2004, 151).
Nekyla abejoniy, kad spausdintinéje reklamoje tai galima padaryti kur kas efektyviau, todél
daugelis reklamos kiréju spauda panaudoja informacijai apie prekes ir paslaugas skleisti.
Dziuljetos Maskulitinienés teigimu, ,spaudos reklama skaitytoja veikia turtingomis [=
didesnémis — aut. past.] poligrafinémis i§galémis, ¢ia svarbu fotonuotraukos kokybé, jos montazo
meistriSkumas, kolorito parinkimas ir daugelis kity vizualiyju veiksniuy“ (Maskulitiniené 2008,
57).

Vis délto gausybé vizualiniy elementy, didelé ju pasirinkimo galimybé ne viena reklamos
kir¢ja privercia suklysti: ,,Daznas nepatyres reklamos davéjas stengiasi kuo imantriau
sukomponuoti reklaminj paveiksla, varijuoti jvairiais Sriftais, spalvomis, grafiniais elementais,
pateikti daugiau fakty, naujausiy pakeitimy, kurie jam atrodo biidingi reklamuojamai prekei ar
paslaugai. Bet vartotojui sunku sukoncentruoti reikiama démesi i tokia reklamos zinute, ji jam
yra per daug sudétinga, chaotiSka, perkrauta fakty, tod¢l jis reikiamos informacijos ieSkos pas
konkurentus“ (Cereska 2004, 124).

Daznoje reklamoje perduodama objektyvia informacija neretai papildo subjektyvi, t.y.
reiSkiamas poziiiris 1 skelbiama fakta, parodomas adresanto emocinis santykis su juo. Ta
subjektyvia informacija — jvairius vertinimus — paprastai liudija stilistiSkai nuspalvintos leksikos
ir sintaksés priemonés: konkrety jausminj reklamuojamo dalyko paveiksla (zr. Zuperka 2008,
75).

Reklama turi biiti pastebima ir lengvai {simenama — vaizdinga placiaja prasme, raiski. Vis
del to, kaip teigia Gintauté Lidziuviené, prasmés komunikavimo procese lemiamas vaidmuo
tenka estetinéms reklamos savybéms: prasmeg suvokéjas visy pirma pagauna estetiSkai, nors ji ne
visada biina racionaliai reflektuojama (Lidziuviené 2007, 25, 27).

Siais laikais Lietuvoje jvairiy prekiy ar paslaugy pasiila yra tikrai didelé, tad ir

konkurencija Sioje srityje sparCiai auga. Agentury tinkly ir gamybos technologijuy atzvilgiu
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Lietuva gana greitai pasivijo vakarietiSka reklamos rinkos modeli, bet, kaip G. LidZiuviene
teigia, komunikacinés ir ypac estetinés kokybés srityje lietuviskai reklamai sekasi sunkiau
(Lidziuviené 2007, 29). Gera reklama veikiausiai yra pagrindinis budas iveikti varzova ir
paskatinti pirkéjq pasirinkti biitent tinkamiausiaja preke ar paslauga.

Taigi spausdintinés reklamos komunikaty kiiréjams nebepakanka jprasty minties raiskos
priemoniy, vizualiyjy elementy tradiciniy komponavimo budy. Vis dazniau tenka pasitelkti visa
iSmong ir vaizduotg, kad kuriamds reklamos objektas pirkéjy samonéje tapty pranaSesnis uz
konkurenty, o nebepaveikidos reklamos raiska jgyty ekspresyvumo. Tokiais atvejais gelbsti
aktualizacija — nejprasta, nepaprasta, patraukianti ir prikaustanti démesj kalbos priemoniy

vartosena. Aktualizacija — pasakymo branduolio iskélimas naujoviska forma.
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2. RASTO ZENKLU AKTUALIZACIJA REKLAMOS
KOMUNIKATUOSE

Yra zZinoma, kad reklamoms labai svarbu naujumas, netikétumas, paveikumas ir pan.
ypatybés. Norint, kad reklama pasizyméty Siomis ypatybémis, bitina ieSkoti reklamos
adresatams dar nepazistamy ir neatsibodusiy priemoniy, plg. ,,To paties dalyko reklamos
iSraigkos priemones reikia vis atnaujinti, nes kartojamos nusidévi® (Zuperka 2008, 75). Tokiu
atveju gelbsti aktualizacija — neiprasto, netikéto, patraukiancio démesi kalbos vartojimo atvejai.

Eugenijus Janeliauskas taip pat laikosi nuomonés, kad reklamos kiir¢jas privalo biiti
iSmoningas ir kiirybingas, nes reklama — tai komplikuotas reiskinys ir jame mokslas su menu
susipina neiSskiriamai. ,,Mokslas atsako reklamuotojui i klausima: ,Ka reikia pasakyti
reklaminiame praneSime?‘. Menas ieSko atsakymo i klausima: ,,Kaip jtaigiau tai pasakyti®. Ir
menas, ir mokslas, kaip dvi zmogiSko mastymo ir kiirybos strukttros, reklamoje turi atlikti joms
priklausancias funkcijas: moksliskaja (pvz., pozicionavimas) ir meniskaja (pvz., originalumas,
estetinis itaigumas)“ (Janeliauskas 2004, 35, 36).

Toliau analizuojama konkretiis rasto: piktografijos, ideografijos ir fonografijos — zenkly
aktualizavimo atvejai. Biitina paminéti, kad labai daznai viename reklamos komunikate rasta

dvieju, neretai ir visy trijy rasto tipy perprasminimo atvejy.

2.1. Piktografijos Zenkly aktualizacijos atvejai

Kaip minéta, piktografija yra seniausias raStas. Piktogramomis — tam tikrais pieSinéliais —
norint perteikti informacija daugiau ar maziau meniskai vaizduojamas koks nors objektas.

Visose pasaulio kultirose pieSiniy raStas byloja apie pirmasias pastangas uzraSyti
zodzius — taip atsiranda galimybé bendrauti ne vien garsais ir gestais. PieSiniy raStas — ne
piesimas, nes vartojami jau schemizuoti pieStiniai Zenklai. Sie Zenklai, arba piktogramos,
vaizduoja daiktus, kuriuos skaitytojui atpazinti néra sunku (Bruce-Mitford 2005, 100).

Dabar piktografija placiau niekur nevartojama, ji néra patogi. Pirmiausia dél to, kad
piesiniui sukurti reikia nemazai laiko, antra, pieS¢jas turi turéti bent menky dailininko gabumuy,
kad buty imanoma suvokti, ka pieSinys reiskia.

IS visy 343 tirty reklamy piktogramos pavaizduotos tik 26 pavyzdziuose. Piktogramy
skaiCius reklamose néra didelis dél to, kad, kaip anks¢iau minéta, ne visiems lengva pieSineli
suvokti.

Pirmame paveiksle (zr. 1 pav.) piktograma, Afrikos zemyno formos pieSinélis, nurodo ta
vieta, i kuria galima laiméti keliong. Siuo atveju piktograma pavartota labai vykusiai: pie§inélis

yra aiSkus ir visiems suprantamas, zinomas. Panaudoj¢ Si pieSinéli, reklamos kiir¢jai tekstui
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suteikia nejprastumo, Zaismingumo. Galima manyti, kad piktograma, pavartota vietoj {prastai
uzrasyto zodzio ,,Afrika®, labiau patrauks démesi ir paskatins adresata perskaityti visa teksta.
Antroje reklamoje (zr. 2 pav.) piktogramomis néra zZymima jokia nauja informacija.
PieSinéliai tik iliustruoja tai, kas jau pasakyta zodZziais — reklamos tekstas kiek perteklinis.
Reklama biity labiau vykusi, jei piktogramos biity pavartotos vietoj ZodZiy ‘valg}’ ir ‘valgio’. Vis
délto toks piktogramu vartojimas gali biiti pateisinamas: ieSkoma jvairesniy budy tekstui

pagyvinti.

vyno brangakmeniai

Pirkdarnas NAUTIMUS Zenklu poyméta vyng, iSsavgok kasos kvitq, registruokis
numeriu 1679, siysdamas SMS Zinute, arba svetainéje www.nautimus., It

Pagrindinis prizas - kelion? | "N dviem, j seniousiq vynine I I'a bai sva I'bl.l matuoti gliukozes

Savaités prizai: juvelyrinial dirbiniol su brongakmeniais i§ parductuviy , Fobrikant®; kIEk! k-ra “]Y.Ie be nt 2 kartu s
NAUTIMUS prijuostés, recepty knygos, vyno buteliy atidarikliar. ﬁ q-ﬂ. M i i

Akeljos taisyklés www.nautimus.ft

per diena - prie3 valgj 6 ir2
‘valandos po valgioY.

Apie viskg pagalvo

1 pav. 2 pav.

Verta pazyméti, kad reklamy komunikatuose intencijas uzkoduojant piktogramomis
visada iSlieka rizika, kad svarbiausias tikslas— paveikti adresata, paskatinti ji isigyti
reklamuojama preke ar paslauga gali biiti nepasiektas. Tad reklamos kiir¢jai turéty prisiminti
Siam atvejui apibréZti ypac tinkancia minti: ,,Geras reklamos specialistas primena gera chirurga —
ir vienas, ir kitas triskart pagalvoja prieS paimdami i rankas viena ar kita darbo priemong*
(Repjev 11, 3).

Taigi reklamy kiréjai, vengdami galimy nesusipratimy ir netinkamo informacijos
dekodavimo, reklamose pavaizduotas piktogramas stengiasi paaiskinti zodiniais komentarais.
Tokiy pavyzdziy rasta 22 reklamose.

Reklamos komunikate (zr. 3 pav.) pateiktos piktogramos ivardija tai, ka reklamuojamos
paslaugos vartotojas galéty veikti, kol Sios paslaugos davéjas ,,tvarkyty draudimo reikalus®. 1§
pirmo zvilgsnio labai paprasti pieSinéliai pagyvina reklama ir suteikia jai SmaikStumo. Vis délto
ne kiekviena piktograma yra lengvai suvokiama, todél pateikiami paaidkinimai. Zinoma, visas
reklamoje minimas veiklas biity galima tiesiog iSvardyti (pavyzdziui, stulpeliu Zemyn), bet tokiu
atveju reklamos komunikatas netekty iSskirtinumo. Vadinasi, Sioje reklamoje pavaizduoty
piktogramuy pagrinding¢ paskirtis ne perteikti informacija, o patraukti adresato démes;.

Antroje reklamoje (7r. 4 pav.) piktogramos taip pat paaiskinamos. Cia piktograma,
pavyzdziui, mobilusis telefonas zymi priemong, kuri reikalinga norint pasinaudoti reklamuojama

paslauga. Siuo atveju po piktograma pateiktas tekstas jvardija ne patj piesin¢li, bet veiksma,
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kuriam atlikti reikalinga piktogramoje pavaizduota priemoné. Taigi galima teigti, kad

paaiskinimai nekonkuruoja su piktogramomis, o papildo vieni kitus.

PAPRASTAS BUDAS GREITAI PASISKOLI

| Rirksidibutes ) | Pamatyt vaiduakl

T

ddd ! i
il 9 @ I
111 Ly ) )
T — ot S
Lt pavasaria )| Sanadgysiabuall ) | valkicioribgan ) | Wgenikavas ) |\ Pabitiremantibu ) fsigytipaplgs USSIREGISTRUOTI SIS ARBA INTERNETU  1SKART GALTI PINIGUS
www.blickreditaslt  PASIRINKTI KREDITA | SAVO SASKAITA
3 pav. 4 pav.

Vis délto salia piktogramu pateikiant dar ir Zodinius vaizduy paaiskinimus kyla pavojus
reklama padaryti pertekline: joje informacijos kiekis gali buti gerokai didesnis uz biitina. Tokids
reklamos, perkrautos jvairiy raiSkos priemoniy, adresatas gali net nepanorti skaityti. Tada net ir
labai vykusi piktogramos aktualizacija neduos siekiamos naudos. Vadinasi, yra labai svarbu ne
tik nejprastai, netikétai pavartoti viena ar kita elementa, bet nepersistengti juos aktualizuojant.
Perprasmintas rasto Zenklas pirmiausiai turi biti aiSkus ne pa¢iam reklamos ktiréjui, o adresatui:
kiekvienas Zodis, kiekvienas grafinis simbolis turi tarnauti id¢jos raiskai, kuria reklamoje norima
perteikti. Geroje, paveikioje reklamoje negali biiti nieko nereikalingo.

Tirtose reklamose rasti keturi atvejai, kai piktogramy paaiSkinimai pateikiami

skliaustuose (Zr. 5, 6 pav.).

spavilnius

[=HF-N

lkvepk ramybes...

Mes laukiame JOsy
naujajame SPA!

Wiégaukites natOraliomis
ir unikaliomis proceddromis:

gintaro aromarnuzikos

ir biomuzikos terapijos,
spangualiy kino pyniojimai,
harmamo procediros ir pirtys,

rasulo progedira dviem,
ajurvados ritualal ir masazai

6 pav.
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Galima teigti, kad toks aktualizuoty pieSinéliy komentavimas yra labiau vykes.
Skliaustuose pateikiama informacija suvokiama kaip nebiitina, ne tokia svarbi, todél adresatui
reklama neatrodo perkrauta. Tie, kuriems neaiSki vienos ar kitos aktualizuotos piktogramos
reikSme, visada gali ja pasitikslinti perskait¢ skliaustuose esancius irasus. Drauge reklamy
kuréjai lieka oriis, parodo pasitikéjima skaitytojo iSprusimu.

Galima daryti iSvada, kad piktogramos yra gana vykes biidas pajvairinti reklamos tekta.
Vis délto pieSdamas piktograma, reklamos kiiréjas rizikuoja, kad adresatas uzkoduotos zinutés
nesupras arba supras neteisingai. Tokiu atveju nebiity jvykdyta svarbi salyga persvazijos
funkcijai veikti. Si salyga, K. Zuperkos teigimu, ,,ypatingu biidu pavartojus kalbos priemones,
yra visiSkas supratimas tarp reklamos adresanto ir adresato. Reklamoje vengiama bet kokiy
zenkly, kurie galéty trukdyti adresatui manyti turint ,,.bendra pasauli“ ir ,bendra kalba“ su
adresantu® (Zuperka 2008, 48). Taigi akivaizdu, kad papildomais komentarais siekiama uztikrinti

visiSka supratima.
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2.2. Ideografijos Zenkly aktualizacijos atvejai

Ideografini raSta dabar vartoja nedaugelis tauty, bet tam tikry ideogramy grupés placiai
paplitusios. Paprasciausias daugeliui pasaulio kalby biidingas pavyzdys tiksliyju mokslu savokas
reiSkiantys Zenklai, tarkime, /, 2, 3, 4..., +, = # \/, % 1ir pan. Sitokios ideogramos — turinio
atzvilgiu itin kompaktiska, todél patogi raiSkos priemoné, jos suprantamos praktiskai visiems,
netgi kalbantiems skirtingomis kalbomis.

Vienos i§ populiariausiy ideogramy — skai¢iai nuo seno laikomi kosminés tvarkos
iSraiska. Daugelyje kultiiry skai¢iams priskiriama simboliné reikSmé, yra netgi atskiras mokslas
numerologija, tyrinéjantis ju itaka ateities reiSkiniams. Skai¢iai, manoma, rodo ne tik kieki, jie
tur] ir kokybiniy skirtumy. Graiky matematikas Pitagoras teigé, kad lyginiai skaiciai yra
moteriski, dalomi i dvi lygias dalis, todél pasyviis, o nelyginiai — vyriski ir aktyviis (Bruce-
Mitford 2005, 102).

Ideografinis rastas ilgainiui gerokai keitési: atskiromis ideogramomis imta Zyméti ne vien
atskiras savokas ir jas reiSkiancius zodzius, bet ir Zodziy dalis, skiemenis. Taip ideografinio rasto
sistemoje émé rastis naujo rasto tipo — fonografijos — elementy (Zr. Palionis 1999, 284).

139 reklamose rasta perprasminty ideogramuy, pasitaiké trejopos ju aktualizacijos. Pirmu
ir dazniausiu (134 reklamos) atveju ideogramos perprasminamos remiantis ju turiniu, Siuo rasto
zenklu Zymima tai, kas paprastai iSreiSkiama zodziais ar pasakymais (zr. 7-16 pav.). Antru
atveju (12 reklamy) ideogramos aktualizuojamos pagal forma: remiantis jy vizualiuoju (zr. 17,
18 pav.) ar garsiniu (zr. 19 pav.) iSraiSkos pusés panasumu. Treciu aktualizacijos atveju (7
reklamos) ideogramos néra vartojamos vietoj kito grafinio Zenklo: jos iSlaiko savo iprasting
reik§me, tiesiog yra stilizuojama ju forma (zr. 20, 21 pav.). Zinoma, stilizuojama stengiantis
vaizdziai perteikti reklamos turini. Pazymétina, kad tirtose reklamose pasitaiké atvejy, kai
vienoje reklamoje skirtingais btidais perprasminamos kelios ideogramos.

Reklamoje, pateikiamoje 7 pav., skaiCius 0 reiskia ‘veltui’. Reklamos kiir¢jai, tokiu biidu
aktualizave §i skaiCiy, sutaupo grafiniy simboliy. Dideliu Sriftu paraSytas skaicius yra geriau
pastebimas, be to, 0 adresatui asocijuojasi su ko nors, $iuo atveju— kainos, nebuvimu. Sio
skaitmens tirtose reklamose vartojimo tokia reikSme yra palyginti nedaug (19 reklamuy).

Taip pat skaicius 0 tirtose reklamose pavartotas pirmajai laikotarpio dienai zZyméti (zr. 8
pav.). Sioje reklamoje tokia aktualizacija labai paranki, leidzianti aikiai ir patraukliai jvardyti

sitilomos paslaugos privalumus.
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Operacijai yra taikoma kompensacija.

7 pav. 8 pav.

Kitoje reklamoje (zr. 9 pav.) pavaizduotas matematikos Zenklas + taip pat yra
biidingesnis moksliniam stiliui, tad jo vartojimas $iuo atveju irgi néra jprastas. Dazniausiai (24
atvejai) tirtose reklamose + zenklu reiSkiamas veiksmas, kuriuo kas nors siiiloma nemokamai
kaip priedas. Sis Zenklas, reklamose aktualizuotas semanti$kai, yra nuoroda i prizus ar dovanas.

Taip pat pasitaike keletas atvejy, kai Zenklas + ne tik Zymi reklamos adresatui sitiloma
papildoma nauda, bet kartu yra ir skaidymo figiira, dedama naujoje eilutéje pries iSvardijamus

elementus (zr. 10 pav.).

isleidZiu maziau!

oo memokamall FHEE  Fodiedaugiau kaip 50 VIASAT
e skaitmeninés TV kanaly ir

i$sirinkite patinkant]j paketa.
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Pirmam aktualizacijos atvejui priklauso ir skai¢iaus / perprasminimas (15 pavyzdziy).
Sis skai¢ius analizuotose reklamose daZniausiai reiskia arba ‘labai mazai, labai pigu’ — tada
vartojamas, kai kalbama apie reklamuojamos prekés ar paslaugos kaing (zr. 11 pav.), arba turi

reikSme ‘pirmas, geriausias’ (Zr. 12 pav.).
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11 pav. 12 pav.

Neretai (21 atvejis) tirtose reklamose vartojamas iSnaSos Zenklas *, bet jzitréti rySky,
savita perprasminima néra lengva. Sis Zenklas liudija mokslo dalykus — jvairius komentarus,
tikslinimus ir pan., jis sietinas su moksliniu stiliumi, tad jo vartojimas reklamoms suteikia
mokslinio stiliaus atspalvi. ISnasa aiskinami dalykai tampa svaresni, atrodo patikimesni.

ISmoningai sukurtas, idomus ir, atrodo, paveikus reklamoje (zr. 13 pav.) stilizuotas
1SnaSos Zenklas. Jis atkartoja reklamuojamo objekto forma, taigi aktualizavus iSnaSos Zyméjima
ne tik perteikiamas reklamos turinys, bet ir pats reklamos komunikatas tampa zaismingas,

patraukiantis démesi.

Tik pas mus
gyvena peles...

rum Uniquestay

= T
{J Pagal .Nielsen® 2008 m. Lietuvos sidio rinkos duomenis. . asonuequiey selawguL L epa iy

13 pav. 14 pav.

Neijprastas atrodo ir 14 paveiksle pavaizduotas iSnaSos, tiksliau sakant, paaiSkinimo
pateikimo biidas. ISnaSoje esantis paaiSkinamasis tekstas paraSytas atvirk$ciai, ,,aukStyn
kojomis“. E. Janeliausko teigimu, tokie Zaidybiniai elementai— apvertimai, netikéti
komponavimai atkreipia démesi, intriguoja, privercia skaitytoja papildomai mastyti (Janeliauskas
2004, 32). Taciau visada verta pagalvoti, ar tokia nejprasta raiSka nevargins skaitytojo, ar leis

tinkamai suvokti turinj.
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Gana paveiki ir funkciskai tikslinga atrodo ideogramos, paprastai rodyklg reiskiancios,
Zymimos —, perprasminta vartosena (9 atvejai). Sis Zenklas tirtose reklamose neretai tarnauja

ne, kaip iprasta, krypciai, bet sekai zyméti (zr. 15, 16 pav.).

DU VIENA

AUKITE PINIGU) gl
s | _IRPIGI

15 pav. 16 pav.

Tokia reik§me vartojama rodyklés ideograma atrodo labai paranki, nes glaudina teksta.
Reklamos kiir¢jams pakanka vien perprasminto Zenklo, kad vartotojai suprasty, kaip naudotis
reklamuojama paslauga.

Antra aktualizacijos atveji iliustruojancioje reklamoje (zr. 17 pav.) vietoj raidziy pavartoti
skaiciai 3, [ ir 4: parinkti tokie, kurie pavidalu artimiausi grafemoms e, /, a (dar labiau
didziosioms E, A). Skaiciai neatsitiktini, jy forma tikrai primena raides, todel skaitytojui néra
sunku suvokti reklamos teksta. Sioje reklamoje tikslingas toks grafikos Zenkly pasirinkimas:
skaiGiai papildo ir sustiprina pasakyma ,,Tegul kalba skaigiai“. Siame pavyzdyje skailiai i§
tikryjy ,,kalba®.

Reklamoje, pateiktoje 18 pav., skaiGius 77 vartojamas vietoj raidés n. Siuo atveju Zenkly
panaSumas néra akivaizdus, bet aiSku, kad reklamos kiiré¢jy pasirinkima lémé toliau reklamoje
skai¢iumi 77 nurodoma kaina. Galima manyti, kad svarbiausia reklamuotojams — iSryskinti
bitent kaina, tod¢l ieSkota budo, kaip tai padaryti. Matyt, optimalus raiSkos variantas pasirodé
raidé n, savo forma primenanti stilizuota skaiciy 77. Taigi ir Siuo atveju ideogramos aktualizacija

aiskiai motyvuota reklamos turinio.

T3gul kalba sk4iciai:

baldy ir aksesuary iSpardavimas

pigiau nebe! 't vogti

Isigyk neSiojamaji

kompiuterj su mabiliuo
internetu ..Omni Connect"
uZ | lita ir kas menesj
mokek ik |/ Lt

17 pav. 18 pav.
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Kaip minéta, ideogramos nejprastai gali biiti vartojamos ir pasirémus garsinés iSraiskos
panasumu. Toki atveji iliustruoja Zemiau, 19 pav., pateikta reklama. Skai¢ius 2 tariamas lygiai
taip pat, kaip ir skiemuo ar jo dalis du: [du]. Taigi Siuo atveju reklamos kiiréjai ne tik sutaupé

vieng grafinj Zenkla, bet ir tikrai vykusiai, raiSkos poZiiiriu, aktualizavo ideograma.

nebuik2rnas.it

OMNITEL planas
nedurniems studentams

i% studentams ir jy draugams iki 25 m.)

19 pav.

Tiek pirmu, tiek ir antru aktualizacijos atveju ideogramos yra vartojamos vietoj kokio
nors kito grafinio Zenklo. Vis délto antrasis ideogramy aktualizavimo budas tirtuose reklamuy
komunikatuose pasirodé¢ gerokai nejprastesnis, netikétesnis, idomesnis, ir, galima manyti,
paveikesnis.

Tre¢iam ideogramuy aktualizacijos atvejui priklausancioje reklamoje (zr. 20 pav.)
akivaizdziai matyti, kad skaiCius 2 paraSytas imitavus ¢iuozimo metu lede paciizy paliekamas
ispaudas. Toks nejprastas uzraSymo budas visiSkai motyvuotas turinio — reklamuojamas
»Akropolio* ledas.

Kitoje reklamoje (Zr. 21 pav.) stilizuotas procento Zenklas. Cia sasaja su reklamos turiniu
néra tokia aiski. Vis délto galima jzituréti tam tikra aktualizuota signala apie su meile teikiama
nuolaida.

VILNIAUS VARTAI

AS)

e /"l

-
= W

Ciuozk nauju AKROPOLIO ledu tik uz visy
4 & sezony

kolekcijoms

Kugonasgaliafa ik 2009 10°d: i asmenlul vienal
[ lugz

21 pav.

Procento Zenklas tirtose reklamose yra dazniausiai aktualizuojama ideograma, rasta 67
reklamose. Beveik visais atvejais jis reiSkia nuolaida. Toks perprasminimas priskirtinas anksc¢iau
aptartam pirmam aktualizacijos atvejui. Akivaizdu, % semantinis kruvis padidéjo, reikSmiy

sistema iSsiplété, taigi galima teigti, kad jau artéjama prie automatizacijos — iprasto kalbos
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priemoneés vartojimo. Nors, Zinoma, Zvelgiant vien teoriSkai, skai€iai ir santrumpos matematikos
mokslo elementai ir tai — interteksto apraiSka (zr. Kazlauskaité, Liakaiteé 2009, 40). Net pats
vienas procento zenklas, pateikiamas be skaiCiaus greta, vartotojo samonéje asocijuojamas su
nuolaidomis (Zr. 22 pav.).

Rasta vos keletas pavyzdZiy, kuriuose procenty Zenklas reiskia garantija (Zr. 23 pav.).
SkaiCius /00 ir zenklas % vartojami kartu, originaliai Zymi uztikrinta sékmg ar garantuota

nauda — tai, ka reklamos kiiréjai zada adresatams, siekdami ju palankumo.

Furkat 2 prokes Ypatingas pasidlymas!!

px 0 ' s 400 ooo
momenfiniy prlzg
‘ P - O (§] Vists aKeljos Koetalés timingos! '
_ () ‘erkant 3 pre

22 pav.

11 tirty reklamy vartojamos ir tokios ideogramos kaip ©, ® (zr. 24, 25 pav.). Jos atlieka
piktogramy funkcija ir ideogramomis laikomos tik dél to, kad yra praradusios meno prada,
virtusios schemomis. Tiksliausia sakyti, kad Sie zenklai uzima tarping padéti tarp piktogramy ir
ideogramy. Patvirtinama mintis, kad néra grieztos ribos tarp pirmyju dviejy (paprasc¢iausiy) rasto
tipy ir ne visada lengva atskirti, kuris Zenklas kuriam raSto tipui pridera. Tokia situacija yra
visiSkai suprantama, nes ideografinis rastas atsirado i§ piktografinio, yra vélesné jo atmaina, tad
grieztai atskirti Siuos rasto tipy Zenklus ne visada imanoma.

Pavyzdziuose pavartoti zenklai zymi paralingvistinius, Salia kalbos esancius, dalykus.

Ideogramos atskleidzia adresanto emocijas, viding biisena.

...........

arﬁ 9‘“ 7

ul‘i'{'v

- .
ml 71,4 % paros normos natiiralios gelesi

24 pav. 25 pav.
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2.3. Fonografijos Zenkly aktualizacija

Fonografija, kitaip sakant, fonografinis rastas, perteikia ne atskiras mintis ar sgvokas, bet
garsing kalbos pusg, susieja grafinius zenklus su sakytine kalba. Kaip minéta, yra dvi
fonografinio raSto atmainos — skiemeninis ir foneminis rastas.

Foneminis rastas laikomas gerokai vélesniu uz skiemeninj. Rastas, kuriame atskiras
zenklas zymi atskira fonema placiai paplitgs daugelyje pasaulio tauty. Lietuviy kalbos rasto
kalba, kuri remiasi foneminio rasto Zenkly sistema, sudaro dvi pagrindinés dalys — rasyba ir
skyryba.

Foneminio raSto zenklus — raides — tiria fonologija. Fonologijos objektas — ne tik
fonemos, bet ir garsy derinimo désniai, skiemuo, kirtis, priegaidé, intonacija. Intonacija glaudziai
susijusi su sintaksine ir semantine sakinio struktira (Pakerys 1995, 5). Intonacija — ,,Sudétiné
(melodikos, ritmo, intensyvumo, tembro ir kt.) Snekamosios kalbos sakinio apiforminimo
fonetiné priemoné. Intonacija iSrySkinami minties modaliniai, ekspresiniai, emociniai atspalviai
(Gaivenis, Keinys 1990). Intonacija rasytin¢je kalboje zymi skirtukai.

Skyryba, arba punktuacija, — tai ,,grafiniy neabécéliniy zenkly <...> sistema, kartu su
grafika ir ortografija sudaranti pagrindines rasytinés kalbos priemones; svarbiausia punktuacijos
paskirtis — skaidymas ir grafiné raSytinio (spausdintinio) teksto organizacija“ (BES 1998, 406).

Taigi labai svarbu ne tik raidés, bet ir minties akcentai, pasakymy skaidymas ir t. t.

2.3.1. RaSybos atvejai

Rasto sistema tiksliai apibrézti néra lengva, nes tautos, besinaudojancios ta pacia zenklu
sistema, daznai turi savity papildomy zenkly, be to, kai kuriy bendryju Zenkly reik§meés gali
nesutapti.

Rasyba, arba ortografija, yra zodziy ir ju formy raSymo taisykliy visuma. Raste kalbos
garsai zymimi raidémis. Neretai tam tikros raidés gali turéti jvairios formos pridétiniy,
papildomy Zenkly. Tokie Zenklai paprastai skiria juy reikSmes ir vadinami diakritiniais Zenklais
(Palionis 1999, 288).

Raidziy visuma, pateikta tam tikra eile, vadinama abécé¢le. Lietuviy kalbos abécélé turi 32
raides. Jos pagrinda sudaro lotynuy kalbos abécéle, papildyta nosinémis balsémis a, ¢, {, u ir
raidémis su diakritiniais zenklais virSuje: ¢, €, §, 7z, U. Visos raidés biina didziosios ir mazosios,
spausdintinés ir rasytinés (LKRS 1992, 7).

Dabar misy vartojama lietuviy abécéle 1901 m. sudaré ir pateiké kalbininkas Jonas
Jablonskis savo ,,Lietuviy kalbos gramatikoje®.

Grafikos aktualizacija yra galima tik raSytin¢je reklamoje: nesilaikant {jprastiniy,

nusistoveéjusiy formos reikalavimy, stilizuojant raiska, reikSmeés virsta prasmémis, prabyla
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potekste. Taigi raides stilizuojantys Zenklai laikytini objektyvios ar subjektyvios informacijos
kodavimo priemone.

Grafikos aktualizuojama ivairiausioje meningje kiryboje, pavyzdziui, avangardisty
poezijoje: visur, kur siekiama priversti kreipti démesi i1 forma. Kartais vietoj ZodZio vartojama
ideograma arba dar jmantriau ir mjslingiau — zodj keicia grafema.

Laikrastyje ,,Mokslo Lietuva“ buvo paskelbtas su aptariamaisiais dalykais susijes
tyrimas — analizuota, kokios formos grafemos vyrauja kalboje. Mokslininko Marko A. Cangizio
(Mark A. Changizi) ir jo kolegu nustatyta, kad kiekvienoje kultiiroje raidés ir simboliai
pasirenkami taip, kad atitikty dazniausiai gamtoje pasitaikanc¢ias formas. Mokslininkai apzvelgé
tris regimyjy zenkly grupes— 96 rasto arba nezodines sistemas: skaitmenines, raidines,
skiemenines, pusiau skiemenines ir t. t.; nes jose simbolis nereiskia vieno zodzio, kiny rasta ir
nekalbinius Zenklus, pavyzdziui, muzikos, eismo zenklus. PaaiSkéjo, kad Siose sistemose
vartojamy Zenkly daznumas yra gana panasus. O §tai formos L, T ir X visose trijose Zenkly
grupése, imant santyki, paplitusios vienodai.

Mokslininkai mano, kad raidziy ir simboliy pasirinkimas veikiausiai lemiamas dvieju
veiksniy: 1) zenklai turi biiti gerai matomi ir atpazistami regos sistemos ir 2) jie turi biiti patogiis
raSyti. Palyging raSto sistemas su stenografijos sistemomis ir prekiy Zenklais bei jverting
simboliy raSymo sudétinguma, mokslininkai padaré iSvada, kad raSto zenklai pirmiausiai
pasirenkami taip, kad juos gerai atpazinty regos sistema. Palyging rasto Zenkly formy paplitima
su ty paciy formuy paplitimu gamtoje, autoriai nesunkiai jzitir¢jo ju akivaizdy rysi: teigia, kad Cia
aptinkamas aiSkus rySys: tos formos, kurios labiau paplitusios raste (lyginant su kitomis
formomis), taip pat labiau paplitusios ir gamtoje (zr. ML 2006).

PanasSia mintj apie kalbos garsus yra iSsakes ir Luisas Hjelmslevas (Louis Hjelmslev):
,Kalbos vartotojai yra linke¢ lengvai su kalba susieti kai kurias visiSkai kitokio pobiidzio savokas,
kurias taip pat galima priskirti kalbos vartosenai. Apskritai Sios savokos yra susijusios su
elementy iSoriniu pavidalu, pavyzdziui, su grafine iSvaizda: paZymima, kad elementas yra
panaSus | kazka, esant] uz kalbos riby. Taip grafiné garso iSraiSka — raidé — igyja vizualaus
zenklo statusa® (Hjelmslev 1995, 47).

Reklamos komunikatuose (91 atvejis) raidés aktualizuojamos keleriopai. Pirma,
akcentuojamas iSvaizdos artimumas kokiam nors daiktui (zr. 26, 27 pav.), antra, vartojamos
lietuviy kalbos abécélei nepriklausancios raidés (zr. 31, 32 pav.), treia, atskiros raidés
praleidziamos, nevartojamos, sukei¢iamos vietomis arba ta pati raidé keliskart pabréziamai
pakartojama: pateikiama didesniu Sriftu, iSskiriama kita spalva ir pan. (zZr. 33, 34, 35 pav.).

Pirmas aktualizacijos atvejis pasitaike 51 reklamoje. Pateiktame pavyzdyje iSmoningai

stilizuota raidé N (zr. 26 pav.). Jos forma tikrai primena dvi sujungtas narSancias rankas. Toks
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vaizdavimas yra nelauktas, labai netikétas, tad iSkart patraukiantis démesi. Raidés aktualizavimas
ne tik remiasi formos panaSumu, bet ir perteikia pagrinding reklamos minti. Vadinasi, stilizuota
raide N, pasakoma tas pats, kas ir reklamos tekstu ir taip sustiprinamas poveikis: du kartus, tik
kitaip, pasakyta mintis turi didesnj funkcinj kriivy, veikia stipriau.

Kitoje reklamoje, pateiktoje 27 pav., raidés L stilizacija néra tokia netikéta, bet taip pat
gana vykusi: raidé spalvinga, modifikuotos formos, vadinasi, taip pat patraukianti adresato
démesi. Raidé L ne veltui stilizuojama Anglijos véliavos spalvomis — Sia raide pradedamas Zodis

»Londonas“, Anglijos sostiné.

arsyknarsyk

YK mnb'ha]amemternete J

€ Su visais mokesiais

Vilnius - Londono Getviko oro uostas
uisisakykite biietus tiklalapyje wwweaerlingus.com
arba skambinkite numeriu +370 60775784

aerlingus.com %

26 pav. 27 pav.

Gana daznai tirtose reklamose aktualizuojamos ,,apvalios* raidés a, o ir é: jas linkstama
vaizduoti kaip akj (Zr. 28, 29, 30 pav.). 28 pav. stilizuota raidé a zZymi placiai atvertas akis ir taip
sustiprina zodzio ,atveria®“ emocini kriivi. 29 pav. raidé ¢ taip pat stilizuojama kaip placiai
atmerkta akis ir taip suprieSinama su zodziu ,,neregéta“. 30 pav. raidé o aktualizuojama vitaminy,

skirty akims, pavadinime, taigi atliepia reklamos turini.

dtverid
akis!

©CUVAL

gamte iy sveikatai

EREG@
LIETUVA
21%9

OCuvAL

Ypatingas leidimas,
skirtas Lietuvos vardo Tiikstantmediui,

prekyboje nuo vasario 16d.
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Raide o tirtose reklamose taip pat daznai Zymi nustebima, ji yra ir modifikuotas, saulés,
pasaulio, gélés, ratlankio, kamuolio, stilizuoto veido ar net deguonies (O,) Zymuo.
Kaip minéta, antru raidziy aktualizacijos atveju (8 pavyzdziai) vartojamos lietuviy kalbos

abecelei nepriklausancios raidés x, 6, @ (Zr. 31, 32 pav.).

DISNEY dufo felé

sl st L i
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WSS prssreigarlmuisells

31 pav.

31 pav. 1 jauna vartotoja orientuotoje lietuviy kurtoje reklamose vartojama raidé x.
Galima manyti, kad taip imituojant jaunimo ra§ymo biida prie jo derinamasi: savotiSkai teigiama,
kad mes, reklamos sitilytojai, ir jiis, reklamos vartotojai, esame visiskai tokie pat.

Antrame pavyzdyje Zzodyje ,,MARIJONUI“ irgi pavartota lietuviy abécélei nepriklausanti
raide O. Sitos grafemos pasirinkimas gali biiti aiskinamas dvejopai: pirma, kiiréjas iskelia
sakytinés, tapatinamos su nattiraliu, nereglamentuotu bendravimu, prada ([6] detalioje fonetinéje
transkripcijoje Zymi itin suprieSakéjusi [0]), antra, reklama orientuojama i vartotoja kosmopolita,
turint] draugy visame pasaulyje.

Treciu aktualizacijos atveju (32 pavyzdziai), kaip minéta, atskiros raidés praleidziamos,
nevartojamos, sukei¢iamos vietomis arba ta pati raidé keliskart pabréziamai pakartojama:

pateikiama didesniu Sriftu, iSskiriama kita spalva ir pan. (zr. 33, 34, 35 pav.).

Fne
Sf€p i f‘"":ﬁ Tvao akys nelemuoja...
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33 pav. 34 pav. 35 pav.

Pateikti pavyzdziai rodo, kaip efekto siekiama nejprastai pavartojus raides. 33 pav. iStgsta

I susilieja su d, sudaromas vienos bendros raidés isptdis. Kartu parodomas ir bendrumas tarp
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abiejy zodziy ,.stiliaus® ir ,,dienos®. 34 pav. uzraSu, tiesiogiai orientuotu i adresata (Tavo) ir
pateikiamu geriausioje pozicijoje — virSuje kuriamas ispudis, kad adresatas suklydo. Tai ji
paakina dar karta perzvelgti reklama. Beje, lietuviy kalbos zodji ,,lemuoti“ kaip terming vartoja
tiksliyju moksly atstovai, jis reiSkia ‘remiantis pagalbine teorema, jrodinéti teorema’. Taigi ir
Siuo atveju atsiranda savotiska poteksté.

35 pav. apsukta | prieSinga pus¢ ir per du zodzius pavartota raidé e ne tik parodo ty
zodziy bendruma, bet ir koreliuoja su zodziu ,keistuoliai“. Keistai pavartota raidé suteikia
zodziui daugiau ekspresyvumo.

Rasti trys atvejai, kai kurio nors i§ teksto elementy (antrastés, Siikio ar pan.) visy zodziy
pirmoji raidé rasoma didzioji (zr. 36, 37 pav.). Taip pazeidziamos lietuviy kalbos rasybos
normos, mat: didZiagja raide prasidéti gali tik sakinys, raSomas po tasko, Sauktuko, klaustuko ar
daugtaskio. Sis nusistovéjusiy kalbos ra§ybos normy paZeidimas priskiriamas paragrafemikai,

tirianCiai grafinius elementus, lydinCius rasyting komunikacija (Abaravic¢ius 2002, 11).Tokia

raSymo maniera nepateisinama ir stilistiskai. Tai svetimo, kity kalby raSybos principo primetimas

lietuviy kalbai (Zuperka 2008, 86).

g 1 “ £ =
£ . s - m oy
Pasctite Prvvesars E/)/Dm-x;z/y.'aa.’za%«&/ BOURJOIS

Didziosiomis raidémis uzraSius kiekvieng pateikty pavyzdziy sakinio zodi veikiausiai
siekiama parodyti, kad viskas, kas teigiama, yra labai svarbu. Adresato tarsi praSoma atkreipti
démesj { kiekviena Zodi, ji perskaityti susikaupus ir atidziai. ZodZiai, kaip matyti, i§ tiesy
svariis — deiktiniai zenklai, t. y. asmens, erdvés, laiko (a§ — ¢ia — dabar) nuorodos (placiau zr.
Kazlauskaité, Liakaité 2009, 39—40).

Tirtose reklamose pasitaiké ir prieSinguy aptartajam raiskos atvejy: ten, kur lietuviy

kalboje turi biiti didzioji raidé, pavartota mazoji (zr. 38, 39 pav.).
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38 pav. 39 pav.

Paprasciausias aiSkinimas — taip sekama kity kalby rasyba. 38 pav. tikrinis Zodis, vardas
Nomeda, paraSytas mazaja raide. I. Arnol’d pazymi, kad Siuolaikiniuose Anglijos ir Amerikos
leidiniuose tapo madinga vartoti vien mazasias raides: vardams, pavardéms — visiems tikriniams
zodziams. Tai artina prie Snekamosios kalbos, vadinasi, imituoja pasitiké¢jimo nuotaika tarp
reklamos teikéjo ir gavéjo (Arnol’d 2002, 309-310). Galima manyti, kad ir lietuvisky reklamy
kiréjai stengiasi neatsilikti nuo uzsienyje vyraujan¢iy mady.

39 pav. mazaja raide pradedamas sakinys. Veikiausiai tai lemia iSvardyti vienareikSmiai
elementai, né vienas i$ jy neiSskiriamas, prieSingai — siekiama parodyti ju bendruma.

Reklamose aktualizuojamos ir atskiros raidziy dalys: papildomieji, kitaip tariant,
diakritiniai, zenklai — pridétiniai garsinés kalbos zenklai, raSomi virSuje, apacioje ar Salia raidés
ir keiCiantys ar tikslinantys jos garsing prasmeg (zr. 40 pav.). Lietuviy abécéléje su diakritiniais
zenklais yra devynios specifinés raidés: a, ¢, 1, u, €, 0, ¢, §, Z. Joje vartojami keturiy rasiy
diakritiniai Zenklai: nosiné (a, ¢, 1, u), taskas virSuje (&), britkkSnelis virSuje () ir varnelé (¢, §, 7).
Tirtose reklamose, pavyzdziui, raidés ¢ taSkui suteikiama kartinos, zvaigzdés, raidés i
diakritiniam zenklui — burbuly, snaigés, siiilo forma. Kaip zvaigzdés vaizduojami ir z, $, g

diakritiniai zenklai.
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40 pav.

40 pav. stilizuotas raidés ¢ diakritinis zenklas adresatui turbut turi reiksti, kad kiekviena
pelené gali tapti princese / karaliene. Taigi poteksté tokia: pasinaudojusi sitiloma paslauga,
vartotoja nebebus pelené — virs karaliene. Sitokias asociacijas keliantis stilizuotas Zenklas yra ne
tik netikétos formos, bet ir apeliuojantis i vartotoja.

Gali buti modifikuojami ir atskiri grafemos elementai — grafai. 41 pav. pateiktame
pavyzdyje matyti, kad Zodyje ,,Angelai yra praleistas raidés 4 horizontalus briikinelis. Sitaip
raidé savo forma tampa savotiSka angelo sparny, zilirint i juos 1§ virSaus, metafora. Ir Sios
reklamos kiiréjai stilizuodami raidg papildo turini asociacijomis.

Visi raidziy aktualizacijos atvejai reklamose yra tikslingi, jie motyvuojami turinio.
Stilizuota raidé tekste yra ne tik paraSyto Zodzio dalis, nes jos formai, kurios pirminis
uzdavinys — atkreipti adresato démesi, suteikiama savarankiSka, papildoma, kontekstiné reikSmé.
Ar kiréjo mintis bus suvokta tinkamai, zinoma, priklauso tik nuo adresato ziniy ir patirties

bagazo.
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2.3.2. Skyrybos atvejai

Tam tikra grafiniy zenkly rii$i sudaro vadinamieji skyrybos zenklai, arba punktuacija —
skirtuky Zymimosios reik§més ir teksto skirstymo jais taisyklés (LKZ.). Skyrybos zenklai
vartojami raSomojoje kalboje jvairioms pauzéms, intonacijai Zyméti, be to, teksto sintaksiniams
ir prasminiams vienetams skirti (Palionis 1999, 288; BES 1998, 406).

Skyryba yra labai svarbi, nes kartu su teksto skaidymo i sakinius funkcija ir nurodymo
bendros sakinio charakteristikos (klausimas, Saukimas, konstatavimas) skyryba rodo ir kitus
ekspresyvumo pozitiriu svarbius dalykus, pvz., emocines pauzes, ironija ir pan. (Arnol’d 2002,
297). Taigi galima teigti, kad skyryba atlieka labai svarby vaidmeni parodant autoriaus santykj
su tekstu, uzuominas i potekste ir sufleruoja emocines reakcijas, kuriy tikimasi i§ adresato.

Lietuviy kalbos skyrybos sistema sudaro 10 pagrindiniu zenkly: taskas (.), klaustukas (?),
Sauktukas (!), daugtaskis (...), kablelis (,), kabliataskis (;), dvitaskis (:), britksnys ( —), kabutés
(atidaromosios ,,, uzdaromosios “), skliaustai (atidaromasis (, uzdaromasis )). ,ISvardyti
skyrybos zZenklai sudaro punktuacijos sistemos centra, prieSinama periferijai, tarnaujanciai i$
principo spausdinto teksto skaidymui, — kompozicinéms-erdvinéms (pastraipos iSskiriant,
atribojamosios zvaigzdutés, lygiavimas) ir iSskiriamosioms $rifto priemonéms* (BES 1998, 406).
intonacinis-pauzinis ir prasmeés (Labutis 2002, 365). Bet dabar, skyrybos taisykléms laisvéjant,
vis labiau akcentuojama skyrybos principy kaita. Gramatinis skyrybos principas neretai turi
uZleisti vieta intonaciniam-pauziniam ir prasmés principams. Sitoks skyrybos laisvéjimas
visiSkai néra patogus, nors to noréta priimant privalomosios skyrybos taisykles (zr. PPST 2006).
Virginijos Vasiliauskienés teigimu, pastaruosius keleta mety kalbininkai neretai sulaukia
redaktoriy, korektoriy, mokytojy, zurnalisty priekaisty dél to, kad lietuviu kalbos skyrybos
taisyklés per daug liberalios, chaotiskos ir nenuoseklios, tad tiksliai sudélioti tekste skyrybos
zenklus tampa sunkiai jmanoma (Vasiliauskien¢ 2002, 49).

J. Abaravicius teigia, kad skyrybos zenkly negalima labai konkreciai apibrézti: galima tik
konstatuoti, kad jie — ,,visi tekste vartojami zenklai, kurie néra nei raidés, nei skaiciai ir nejeina i
formuliu sudéti“. Autoriaus teigimu, ¢ia nepakenktuy pateikti kokia iSlyga: ,,Juk tekstuose, ypac
meniniuose, publicistiniuose, reklaminiuose, pasitaiko ir kitokiu Zzenkly, pabraukimuy,
paragrafemikos simboliy ir kity minties ar vaizdo grafinés simbolizacijos Zenkly*“ (Abaravicius
2002, 9).

Kaip jau minéta, lietuviy kalbos skyrybos sistema tesudaro 10 pagrindiniy skyrybos
zenkly, todel lyginant su kitomis teksto sudaromosiomis sistemomis, skyrybos sistemos

potencialas gali pasirodyti gana nedidelis, bet, kaip teigia J. Abaravicius, skirtuky turinio
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perteikiamaji ir aktyvinamaji vaidmeni tekste lemia ne jy skaicius. Jy stiprybé¢ kitokia: jie padeda
ikoduoti aktualia, objektyvia ar subjektyvia informacija (Abaravic¢ius 2002, 9).

Taigi akivaizdu, kad skyrybos zenklai ne vien skiria sakinio dalis ar sakinius. Pirmiausia
skyrybos Zenklai bitini, kad galétume raSomojoje kalboje kuo tiksliau iSrySkinti pasakymo
prasme ir intonacija. Si skyrybos Zenkly funkcija ypaé svarbi spausdintinéje reklamoje. Biitent
joje tinkamas skyrybos pasirinkimas garantuoja, kad reklamos kiiré¢jo intencija adresato bus
suprasta teisingai. Zinoma, svarbu ne vien tiksliai pateikti norima reklamos teksto intonacija ar
prasme. ISmoningiems reklamos kiiréjams nebepakanka ir Sios skyrybos zenkly funkcijos, vis
dazniau aktualizuojant skyrybos Zenklus, siekiama kuo didesnio netikétumo ir paveikumo. Sia
mintj patvirtina ir K. Zuperka, teigdamas, kad ragytinés reklamos tekste skyrybos Zenklai atlicka
signalo funkcija — turi patraukti démesi, be to, jie padeda isreiksti bei paryskinti pasakymo
prasme¢ ir atspalvius. Kaip ekspresyviis skyrybos zenklai paprastai vartojami Sauktukas,
briik$nys, daugtaskis, re¢iau dvitaskis (Zuperka 2008, 35; Smetoniené 2009, 181).

Pripazinus, kad reklama turi meniniam stiliui biidingy ypatybiu (Arbaciauskiené 1999,
13; Smetoniené¢ 2009, 107, 124-126), reklamos tekstams, vertinamiems kaip individualios
kurybos rezultatas, galima taikyti panaSius skyrybos principus kaip ir meniniams: ,,meniniame
tekste skyrybos sistema yra pagrindiné sistema, garantuojanti tokias salygas, kad intonacija,
atsiradusi dekoduojant kuri teksta, bty adekvati autoriaus intonacijai. Vadinasi, ta sistema kiek
garantuoja, kad tekstas skaitytojo vidinei klausai skambés taip — su tokiais kirciais, pauzémis,
ritmu, melodijos moduliacijomis — kaip jis turi skambéti pagal autoriaus sumanyma“ (Zr.
Abaravicius 2002, 10). Galima teigti, kad reklamos, kaip ir groziniy teksty, kiiré¢jai daznai
skyryba aktualizuoja, kad biity uZtikrintas norimas poveikis adresatui.

Reklamos tyréjai pastebi, kad dabartingje reklamoje izitrimas polinkis artéti prie
Snekamosios kalbos — ir prie jos leksikos, ir prie sintaksés. Galimas to priezastis nurodo Deividas
Ogilvis (David Ogilvy; zr. 2009, 128-129). Vartojami klausiamieji sakiniai, neretai
nominatyviniai, nepilnieji. Kartais reklamoje nesilaikoma norminés skyrybos taisykliy, Zenklai
praleidziami ten, kur juos jprasta vartoti (Zuperka 2008, 33, 36).

Tirtose spausdintinése reklamos rasta palyginti nemazai tokiy atvejy (24 pavyzdziai), kai
skyrybos zenklai praleidziami. Dviejose reklamose néra biitino skyrybos zenklo, kablelio, prie§

Salutinj sakini (zr. 42, 43 pav.).
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43 pav.

Galima manyti, kad Siuose pavyzdziuose skyrybos Zenklas nevartojamas motyvuotai ir tai
néra kalbos klaida. Pirmu atveju skyrybos zenkla atstoja skaidymas— S$alutinis sakinys
pradedamas nauja eilute. Antrame pavyzdyje skaidymo funkcija atlieka grafinis piesinélis.

Rastas vienas atvejis, kuriame nepavartotas skyrybos zenklas ir taip ineSamas neaiSkumas
(zr. 44 pav.). Negalima suprasti, ar ,,Ciuziniai, kurie iStikimi tau®, ar ,,¢iuziniai yra iStikimi tau®.
Vis délto labai retas, greiiau, net atsitiktinis toks atvejis liudija, kad reklamos kiiréjai vengia

neaiSkumo reklamos tekstuose.
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DaZniausias aptariamose reklamose skyrybos Zenklo praleidimo atvejis — neskiriamos
vienartsés sakinio dalys, kurios iSvardijamos stulpeliu Zemyn, kiekviena i§ naujos eilutés (zr. 45,

46 pav.). Tokiy atvejy aptikta 21 reklamos komunikate.
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45 pav. 46 pav.

Vis délto tokie atvejai reklamose yra reti. Galima daryti iSvada, kad reklamos kiiréjai
vengia nevartoti skyrybos zenkly tokiose vietose, kur tai ineSty neaiSkuma ar dviprasmybg.
Skyrybos zenkly nevartojimo jokiu bidu negalima laikyti kalbiniu reklamos kiaréjuy
neiSprusimu — ,,nepavartotus Zenklus kompensuoja skirtingi Sriftai, grafinis teksto iSdéstymas
(pavyzdziui, sakinio dalis nukeliama i kita eilute) siekiant patrauklumo bei poveikio® (Zuperka
2008, 36). Galima manyti, kad reklamos kiiréjai samoningai nenurodo, koks skyrybos Zenklas
vienoje ar kitoje reklamos teksto vietoje turi buti: adresatas pats turi susidélioti prasminius-
intonacinius akcentus.

Tirtose reklamose daZzniausiai perprasminami Sie skyrybos zenklai: taskas, daugtaskis,
dvitaskis, Sauktukas, britksnys, kabutés, skliaustai. Toliau iSsamiau bus aptariamas kiekvieno i$

paminéty skyrybos Zenkly aktualizuotas vartojimas.

Taskas

Vienintelis lietuviy kalbos skirtukas, raSomas tik sakinio gale, yra taskas. Jis vartojamas
atskirti viena sakini nuo kito. Jokio papildomo atspalvio taSkas nezymi, jis yra neutralus sakiniy
skyrybos zenklas (LKRS 1992, 130).

Taskas, skaidydamas teksta i sakinius, drauge parodo visumos vienybe ir dinamiSkuma
(Arnol’d 2002, 302). Todeél, kai sakinys pateikiamas izoliuotai nuo teksto, po jo taSkas
nerasomas. [prasta ir pateisinama neraSyti tasko po konstatuojamyjy antrasciy — jos atskiriamos
nuo teksto grafiSkai: nauja eilute arba tusciu tarpu. D¢l tos pacCios priezasties taskas nerasomas ir
po sakinio iSkabose, reklamos, plakatuose, uzpildant jvairius blankus ir kt. (Zr. LKRS 1992,

136).
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Atsizvelgiant | pagrindinius taSko, kaip skyrybos Zenklo, vartojimo atvejus lietuviy
raSomojoje kalboje, galima teigti, kad tirtose reklamose pasitaiké nemazai specifiniy, nejprasty
kalbamojo skirtuko vartojimo atveju.

DaZniausiai (16 pavyzdziy) tirtose reklamose taSkas, vartojamas ne sakiniams, o
atskiriems zodziams ar ZodZiy junginiams atskirti, atrodo, aktualizuoja emocines pauzes, kaip ir
klaustukas ar Sauktukas (zr. 47, 48 pav.). Toks taskas, pazeidziantis pasakymo, sakinio
vientisuma, sutraukantis iprastines sandaros, prasmés ir intonacijos gijas, gali biiti vadinamas
pertriikiy taSku (Abaravicius 2002, 75). Dazniausiai tasku atskiriamos vienartisés sakinio dalys,

taigi tasku, atliekanc¢iu kablelio ar kabliataskio funkcija, aktualizuojama nauja prasmé.

LIETUVOS
VALSTYBINIS
15

tai galéty biti Jusy dovana verslo partneriui, kolegai ...

HAutoring juvelyrika, Juvelyrika. MaZo)i plastika.
Tapyba. Grafika. Keramika,

Juvelyrikos, dovany kirimas ir ipildymas pagal uisakymus.

48 pav.

Pateiktuose pavyzdziuose akivaizdziai matyti, kad taSko aktualizacija parySkina zodziu
svarba. Tasku atskiriami zodziai igyja didesng svarba, labiau patraukia adresato démesi dar ir
todel, kad po tasko kitas Zodis turi buti raSomas didZiaja raide. Taigi taSkas ne tik atskiria viena
zodi nuo kito, bet ir padaro juos svaresnius, suteikia didesni emocini kruvi: ,,Taskas, turintis
tokia skaidomaja funkcija, isilieja 1 stilistiniy, akceptiniy ir net prasmés priemoniy sistema. Jis
galis sustiprinti menini ir publicistini raSytinio teksto raiSkuma‘ (Abaravicius 2002, 75).

Taip pat taSkas gali buti vartojamas tarp atskiry zodziy ir atlikti tarpo funkcija. 49 pav.
taskas pavartotas per viduri, grynai kaip démes; traukiantis grafinis simbolis. TaSkas padétas po
reklamoje jvardytu asmenu pirmyju vardo raidziy. Toks pasirinkimas gali biti aiSkinamas
dvejopai: pirma, taskas atskiria i§ dvieju vardy pirmyju raidziy sudaryta klinikos pavadinima
»DR®, kuri galima Sifruoti kaip ‘Dainiaus ir Renaldo klinika’, antra, tasku gali buti Zymima

santrumpa ,,dr.*, reiSkianti ‘daktaras’. Abiem atvejais toks taSko vartojimas yra motyvuotas.
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Tirtose reklamose pasitaiké keletas atveju, kai taskas vartojamas vietoj kablelio atskiriant

Salutinj sakini nuo pagrindinio (zr. 50, 51 pav.).
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50 pav. 51 pav.

Taip Salutinis sakinys tampa savarankiSku kalbiniu vienetu, adresatui parodoma, kad Siuo
sakiniu pasakoma svaresné mintis, 1 ji koncentruojamas démesys. Tasku atskiriant Salutinj sakini,
akcentuojama ivykio priezastis.

Galima teigti, kad tirtose reklamose taSko vartojima lemia praktinés, komunikacinés ar
estetinés reklamos kiir€jy nuostatos ir intencijos. Zinoma, svarbiausios i3 ju — sukurti netikétuma

ir patraukti démes;.

Daugtaskis

Sakinio gale raSomas daugtaskis zymi ne tik sakinio pabaiga, bet ir papildoma atspalvi —
nutyléjima (LKRS, 1992, 130), nebaigta (nepasakyta) minti — apoziopez¢. Daugtaskis yra bene
semantiSkiausias ir prasmiskai imliausias skyrybos Zenklas. Kalbinio bendravimo (kalbos akto)
raiSkos struktiiroje jis be Zodziy iprasmina minties pertrukiy ar nebaigtos minties turini. Taigi

paprastai yra papildomos teksto informacijos (potekstés) rodiklis (Abaravicius 1994, 3—4; 2002,
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146). K. Zuperka teigia, kad daugtaskis Zymi pasakymo nebaigtuma, tokiu sakiniu reklamose
mégdZiojama natiirali $nekamoji kalba (Zuperka 2008, 37).

Tirtose reklamose daugtaskis pasitaiko gana daznai, jis vartojamas 1) sakinio pradzioje,
2) sakinio viduryje, 3) sakinio pabaigoje, 4) sakinio pradZioje ir pabaigoje. Pastaruoju atveju
daugtaskis mintj savotiSkai {rémina (Zr. 52 pav.).

kAS GAL BOT

B kA Tk 13kEPTOS
§ DLONOS RIEKE?

Tirtose spausdintinése reklamose daugtaSkis aktualizuojamas dviem bidais. Pirmuoju
atveju (10 pavyzdziy) daugtaskis vartojamas ne pagal savo funkcija, t.y. nezymi sakinio

pabaigos, nutyl¢jimo, minties pertriikio (Zr. 53 pav.).

Magne 24 geriau, nes...
@ Subalansucty Magnio ir vitamino B, doziy
uZtenka 24 val,

© Vienintelis Magnio preparatas, kuriame
= yra Melisos ekstrakto

() Pakuotés uZtenka 1 ménesiui

Siame pavyzdyje daugtakis pavartotas vietoj dvitaskio. Taigi daugtaskiu ne nutylima,
bet po jo iSvardijama svarbi informacija. Vis délto pirmasis ispudis sudaromas toks, lyg paciam
adresatui suteikiama galimybé iSsiaiSkinti, kodél reklamuojamas objektas yra ,,geriau®.
Reklamos kiiréjai, Zinoma, toliau sufleruoja patys. Taigi daugtaSkis vartojamas vien kaip signalo

paskirtj turintis Zenklas.
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Antrasis daugtaskio aktualizacijos reklamose biidas — stilizuota grafin¢ iSraiSka Zenklo
formai suteikiama to objekto, apie kuri reklamoje kalbama, kuris sakinyje yra nutylimas (zr. 54
pav.). Taip perkurta forma adresatui diktuoja ir nauja semantini turini. Tokia daugtaskio
perkurtos formos motyvacija itin tinka reklamai, nes reklama siekiama paveikti adresata, tad
daugtaskio vartojimas gali padéti efektyviau pasiekti $i tiksla: ,nauja, kartais labai netikéta

minties modelio semantiné linkmé intriguoja skaitytoja“ (Abaravicius 2002, 157).

)

PRl...
VALAI

54 pav.

54 pav. vienintelis tokios aktualizacijos atvejis tirtose reklamose, bet jis labai tiksliai
iliustruoja, kaip stilizuotu daugtaskiu pasakomas naujas semantinis turinys, i§ vieno zodZio
»privalai®, i ji iterpus daugtaski, padaromi du zodziai ,,pri...“ ir ,,valai®. Stilizuota daugtaskio
forma visiskai aiskiai adresatui leidzia suvokti, kaip reikéty uzbaigti zodi ,,pri...*.

IS surinkty pavyzdziy matyti, kad daugtasSkio funkcija paranki reklamos kiir¢jams ir Sis
skyrybos Zenklas aktualizuojamas reklamose. Daugtaskiu kuriamas ispiidis, kad reklamos kiir¢jai
paciam skaitytojui suteikia galimybg nuspresti, kas aktualu, vertinga, madinga ir pan. Vis dél to
taip gali pasirodyti tik 1§ pirmo zvilgsnio — reklamomis siekiama, kad uzkoduota informacija

adresato biity suvokiama bitent taip, kaip to nori pats adresantas.

Dvitaskis

Dvitaskis zymi bei jprasmina loginius aiSkinamuosius, vardijamuosius, vis kito asmens
Snekos ivedamuosius ir perteikiamuosius santykius; pabrézia, suaktualina, kas tekste logiskai ar
empatiSkai reikSminga; Zenklas pridera prie vadinamuyjy semantizuotyjy, t.y. Zyminciy
sudétingesnius prasminius santykius, skyrybos simboliy (Abaravicius 2002, 113).

Pateiktas dvitaskio apibiidinimas leidzia manyti, kad Sis skyrybos zenklas sutelkia
skaitytojo démesi, praneSa skaitytojui tolesn¢ mintj busiant netikéta. Tai veikiausiai viena i$
priezasCiy, kodel dvitaSkis yra daznas reklamos tekstuose. Aktualizuotas, netikétai pavartotas

dvitaskis gauna dar didesni prasminj krtivi ir tampa jtampos, intrigos kiirimo signalu.
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Zinoma, dvitaskis ne vienintelis Zenklas, kuriantis itampa, veiksmo intriga, bet jis
sutelkia démesi, nes po jo prasideda aiskinimai — atskleidziama, kas tie neregéti, stulbinantys

dalykai, reiskiniai (Abaravicius 2002, 115). Tirtose reklamose po dvitaskio labai daznai kas nors

iSvardijama (Zr. 55 pav.).
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Taciau kalba daznai blina netaisyklinga, iSvardijimas neatitinka skyrybos taisykliy, t.y.
po dvitaskio raSoma didzigja raide, vardijant démenys neskiriami jokiais skyrybos Zenklais (Zr.
56 pav.). Galima teigti, kad tokie dvitaskiai reklamose Zymi nestruktiirinius frazés elementus,
paragrafemikos savituma, jie reiSkia ne tik komunikacini, bet ir vaizdo kuriamaji bei
kompozicini aktyvuma (Abaravicius 2002, 118).

Dvitaskis tirtose reklamose aktualizuojamas tada, kai pavartojamas ten, kur jo neturéty
biti arba juo pakeiCiamas toje vietoje derantis zenklas. Toks dvitaskio ,,netinkamas* funkcinis
vartojimas patraukia adresato démesi, plg. ,,Vardijimo narius akcentuoja dvitaskis ten, kur jis

néra bitinas — prie§ vienartses sakinio dalis be apibendrinamojo zodzio* (Zuperka 2008, 37).
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Akiniai: Fielmann. Regéjimo patikrinimas 0 Lt

Akiniai vaikams ir suaugusiems . 48 1 -Akiniai nuo saulés, koreguojantys regéjime wo 69 u

5sisnkar e shinus b knntokinius i

58 pav.

57 pav. sakinys ,,MUSU NAUJOVES — JUSU PATOGUMUI* savo forma primena
reklamini Suki, taigi po jo galéty biiti nededamas joks Zenklas, be to, iSvardijimas pradedamas
didziaja raide, taigi dvitaskis Sioje vietoje visiskai nereikalingas.

58 pav. dvitaskio taip pat nereikia. ,,Fielmann* yra akiniy gamintojo pavadinimas, todé¢l
jis turéty biiti uzraSomas, pavyzdziui, kabutése, neatskiriant nuo zodzio ,,akiniai* jokiu skyrybos
zenklu. Siuo atveju pavartotas dvitaskis vizualiai atskiria ZodZius.

Verta démesio ir po dvitaskio pateikiamos iSvardijimo figliros grafiné raiSka. Tirtose
reklamose labai dazna iSvardijimo démenis atskirian¢iu zenkly aktualizacija. Prie§ stulpeliu
zemyn suraSytus iSvardijamus vienarusius elementus vartojami jvairtis aktualizuoti simboliniai
zenklai (zr. 59, 60 pav.). Visiskai akivaizdu, kad Sie Zenklai visada atliepia reklamos turinj, ju
grafin¢ forma pasirenkama pagal panasuma { reklamuojama objekta ar prekés Zenkla. Tirtose

reklamose i§vardijimo figiiros vaizduojamos kaip asara, gél¢, liepsna, snaigés, arbatos lapeliai ir
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59 pav. i§vardijimui atskirti pavartoti kregzdutes pavidalo simboliniai Zenklai, reiSkiantys
‘lengvuma, skrydi’. Taip reklamos kiir¢jai bando pastiprinti savo teikiamy gydomuyju, savijauta
gerinanciy paslaugy svarba.

60 pav. iSvardijimas zZymimas liepsnelémis, kurios yra stilizuota raidé V' — paslaugos
teik¢jo vardo raidé. Liepsna reiSkia ‘Sviesa, zinias’, taigi taip stilizuotos grafinés iSvardijimo
figtiros pakartoja pagrinding reklamos mintj ir ji igyja didesni funkcinj kravi.

Galima teigti, kad dvitaskio aktualizavimas reklamose yra motyvuotas noro taupyti vieta
tekste ir riboti skirtingy simboliy skai¢iy, kad tekstas nepasidaryty varginantis. Zinoma,
stilizavus dvitaskj, sukuriama ir nauja, netikéta turinio poteksciy reikSmé. Taip reklamos kiir¢jai

pasiekia dviguba nauda.

Sauktukas

Sauktukas — Zmogaus jausenos aprai$ky, valios akty, jprasminamy tekste, aktyvumo
rodiklis, vienas rySkesniy kalbos intonacinés sandaros kiirimo, diskurso emocinio tono
moduliaciju Zenkly. Jis daznai baigia emocinga sakini, visada — retorinio suSukimo figlira
(Abaravicius 2002, 187). Vadinasi, Sauktukas, kaip baigtos minties zenklas, gali biiti vartojamas
ne tik sakinio pabaigoje, jis neatsiejamas ir nuo emocionalumo.

Reklamose 3aukiamieji sakiniai labai dazni— jie, pasak K. Zuperkos, yra savotiski
signalai, kvietimas veikti. Tokie sakiniai dazniausi reklamos teksto pradzioje ir pabaigoje, jais
norima stipriau paveikti (Zuperka 2008, 34, 36).

Tirtose reklamose dazniausiai raSomas arba vienas, arba trys Sauktukai— pastarieji

stipriau iSreiSkia adresanto teiginius ir nuostatas. Du Sauktukai pasitaiké vos keliose reklamose.

Toks vartojimas patraukiantis démesi, nes néra daznas, nelabai iprastas (zr. 61 pav.).

H ' = ..KIEKVIENO SKONIUI,

|
DAUGIAUSIA BALDU VIENOJE VIETOJE KIEKVIENO NORUL...

61 pav.

J. AbaraviCiaus teigimu, Sauktukas yra Zenklas, visiSkai priklausantis nuo rasanciojo

asmens intencijy ir nepaklistantis kokiai grieztesnei reglamentacijai (Abaravicius 2002, 194).
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Tod¢l galima teigti, kad Sauktuky vartojimas reklamose néra atsitiktinis, jis yra motyvuotas ir
atskleidziantis reklamos kiiréjo ketinimus. Tais atvejais, kai Sauktukas vartojamas baigti
sakiniams, kurie savo forma néra Saukiamieji, jis rodo ypatinga, dazniausiai ironiska pozilri i tai,
apie ka kalbama, kartais ir pasipiktinima tuo (Arnol’d 2002, 299).

Pazymeétina, kad Sauktukai (kartais kiti Zenklai) pasirinkti emociniams kalbéjimo
pertriikiams Zyméti ir parasSyti viduryje sakinio, yra laikomi raSytinés kalbos ,,igarsinimo*
priemone. Reklamoje, kokio nors teksto fone ar kalbinio akto centre, randame zvilgsni
pritraukiant] Sauktuka — tarsi sakanti: ,Atkreipk akis! Tai nepaprasta, tai itin vertinga,

kokybiska...* (Abaravicius 2002, 196, 199).

www telez.it Nn“ l n

63 pav.

62 pav. iliustruoja vos keleta rasty pavyzdziy, kai Sauktukas atskiria konkrecius zodZius
ir atlieka kablelio funkcija. Taip aktualizuotas Sauktukas tekstui suteikia ekspresyvumo,
1Sryskina kiekviena zodi.

63 pav. Sauktuku atskiriami zodZiy junginiai — sakiniu reiskiama mintis padalijama { kelis
lyg ir savarankiSkus vienetus. Taip aktualizuotas Sauktukas ne tik atkreipia démesj, bet ir

sustiprina pries ji ir po jo einan¢iy zodziy semantinj-emocinj kriivi.

Briksnys
minciai, padeda reikSti jvairius minties turinio niuansus. Jie itaigiai zymi sakinyje ir tekste
prasminius tapatumo ir priespriesos, salygos ir iSvados, priezasties ir padarinio, gretinimo ir

kitokius santykius (Abaravicius 2002, 124).
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Bruksnys yra daznai vartojamas skirtukas, vis dazniau perimantis kableliui, net dvitaSkiui
priskiriamas pozicijas — tam turi jtakos jo emocings ir ekspresinés ypatybés, sugebéjimas kurti
itampa ir dinamika, netgi kalbos glaudinimo i$galés. Sis skyrybos Zenklas leidzia identifikuoti
adresanta — iSreiSkia, pavyzdZiui, jo neapsisprendima, sutrikima, nervinguma ar, atvirk$¢iai,
valia, ryZtingus veiksmus (plg. Arnol’d 2002, 299).

Reklamos tekstuose briikSnys taip pat yra daznumu issiskiriantis skyrybos Zenklas — jis
padeda sukaupti démesj { svarbiausias pasakymo dalis (Zuperka 2008, 36).

Tirtose reklamose briikSnys irgi daznai vartotas, bet aktualizavimo atvejy vos keletas.
Dazniausiai surinkty reklamuy tekstuose briikSnys aktualizuojamas ne kaip skyrybos, o kaip
skaidymo elementas, dedamas naujoje eilutéje pries Zodi (2r. 65 pav.). Sitaip brik$niu gali biti

pasiekiamas kompozicinis netikétumas.

B N
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ERIAUSI VASAROS KONCERTAI SU BLONDINEMIS. Sestadieniais 19.05 per LNK

65 pav.

Akivaizdu, kad reklamos kiiréjai Sitaip iSrySkindami briuksni siekia surasti dar viena
nelaukta buda adresato démesiui patraukti. Pazymétina, kad brukSnys yra, sakytum,
»specializavesis® aktualiai frazés, pasakymo reikSmei perteikti. Kartais net piktnaudziaujama

aktualinamaja bruks$nio galia (Zr. Abaravicius 2002, 125).

Kabutés

Stilistiskai ir kompoziciSkai svarbiausia kabuliy paskirtis — zyméti kitos kilmés
(svetimus) teksto elementus: tiesioging kalba, citatas ir jy atmainas, netiesiogine, tariama
reik§me pavartotus zodZius ir posakius, simbolinius realijy, gaminiy markiy pavadinimus. Taigi
kabutés padeda suzyméti daugiasluoksnés, daugiaaspektés diskurso minties ne vienos kilmes

elementus, rodyti ju Saltinius ir jungti juos i bendra teksto visuma (Abaravicius 2002, 202).
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Kabutés — ypatingas skyrybos Zenklas, nes, kitaip nei kiti uzraSyti skyrybos zenklai,
vienintelis palydimas gesty ar papildomo komentaro, jei tekstas skaitomas garsiai. Jomis
atskiriamos didesnés ar mazesnés vieno teksto atkarpos kitame tekste, taip tarsi sujungiami keli
teksto lygmenys. Kabutés yra vienas 1§ dazniausiy skyrybos Zzenkly, jos tiesiog mirga
Siandieninéje spaudoje (Marcinkevi¢ien¢ 2006, 209).

Ne iSimtis ir reklamos tekstai, juose taip pat gausu kabuciy, visgi Sio skyrybos Zenklo
aktualizacija néra dazna.

Neretai reklamos kiiré¢jai kabutes vartoja norédami atsiriboti nuo akivaizdzios kalbos
klaidos (zr. 66 pav.). Tokiu atveju natiiraliai kyla klausimas, ar kabutés netampa skoliniy
priedanga (Marcinkeviciené 2006, 209). Tais atvejais, kai kabutémis iSskiriami pasakymai ar
zodziai, budingi ne kalbétojui, o kitiems asmenims, kabutés rodo, autorius pabrézia, kad pats jis
Sity zodziy nevartoja arba i juos (ar i turini, kurj zymi zodziai ar pasakymai) zitiri ironiskai
(Arnol’d 2002, 297).

YPATINGAS OMNITEL PASIULYMAS
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66 pav.

66 pav. kabutése parasytas ne bendrinés lietuviy kalbos, o Snekamojoje kalboje placiai
paplites ir vartojamas Zodis. Siuo atveju kabutés reklamos kiiréja gelbsti: jis gali reklamos tekste
pavartoti populiary Snekamosios kalbos Zodj, reklama priartinti prie skaitytojo ir atsiriboti nuo
kalbos klaidos.

Pabréztina, kad kabutés yra teksto prasminis zenklas, kurj autorius gali biiti pavartojes
labai savitai, individualiai. Tai yra zodzio kontekstinés reik§mes, jos denominacijos zenklas.
Dabartinés spaudos praktika rodo, kad bendrinio Zodzio raSymas kabutése beveik visuomet esas
reikSmés kontekstinés konkretizacijos biidas (Abaravic¢ius 2002, 208). Taigi i§ pirmo zvilgsnio
netaisyklingai ar nejprastai tirtose reklamose pavartotos kabutés i$ tikryju iSkelia naujas turinio
perskaitymo galimybes. Jomis reklamos kiir¢jas uzkoduoja savo intencija, kuria dekoduoti
adresatui pirmiausiai siiilo netikétas, okazinis §io Zenklo pavartojimas. Tai patvirtina ir
J. Abaraviciaus Zodziai, kad viena 1§ kabuciy funkcijy — ispéjamoji. Kabutémis tarsi sakoma:
skaitytojau, biik atidus Sitaip Zymimai ir kuriamai reikSmei, jos stilistinéms zyméms ir

santykiams su kontekstu (Abaravicius 2002, 214).
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67 pav.

Kabutés padeda atlikti ir metakalbing funkcija. IS tirty reklamu paaiskéja, kad nors ir
nedaznai, kabutés aktualizuojamos stengiantis atkreipti démesi. 67 pav. kabutése uzraSytas
taisyklingas bendrinés kalbos Zodis, pavartotas savo reikSme, taigi kabutés ¢ia atlieka signalo
funkcija. Zinoma, tokj kabudiy vartojima gali lemti ir vis labiau plintanti kabu¢iy mada —
vairialypé kabuciy paskirtis, laisvas ir neapibréztas ju vartojimas lemia daugiaprasmius kabuciy
vartojimo  atvejus, kas Ritos Marcinkevi¢ienés teigimu, apsunkina komunikacija

(Marcinkeviciené 2006, 215). Tad reklamos kiir¢jai §i skyrybos Zenkla turi vartoti atidziai.

Skliaustai

Skliaustai iSskiria Zzodzius, ju junginius ar sakinius, perteikiancius papildomus
aiSkinimus, tikslinimus, pastabas, vertinimus, komentarus, taigi ivairias parentezés atmainas,
siejamas su pagrindine mintimi. Tai tam tikry minties elementy pabréztos izoliacijos, ju
perkélimo | kita, nelinijinés raiSkos plana Zenklas, intonacijos pertrukiy grafinis simbolis
(Abaravicius 2002, 222).

Reklamos tyréjai nurodo, kad skliaustai yra nebiidingas Zenklas reklamos tekstuose
(Zuperka 2008, 37). Tai patvirtina ir tirtos reklamos. Jose §is skyrybos Zenklas aktualizacija néra
dazna (zr. 68, 69 pav.). Skliaustai — tai turinio pertriikio signalai, aktyvinantys minties ir
vaizduotés darba (Abaravicius 2002, 224). Tokia Sio zenklo ypatybé yra paranki reklamos

kiiréjams, siekiantiems ne tik patraukti adresato démesi, bet ir i§laikyti ji kuo ilgiau.
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68 pav.

Skliausty vartojimas reklamose turi biiti motyvuotas ir gerai apgalvotas. Be aiSkiy
priezasCiy pasirinkus §i skyrybos Zenkla, galima sulaukti visai kitokio rezultato nei tikétasi.
Pavyzdziui, tirtose reklamose rasta atvejuy, kai skliaustai pavartoti visiSkai nemotyvuotai, juose

pateikiama ne papildoma, Saluting, bet labai svarbi informacija (Zr. 70 pav.).

PRAKTISKI ZMONES RENKAS!

70 pav.

70 pav. skliaustuose pateikiamas svarbus reklamuojamo objekto, aliejaus, privalumas
»tikrai lietuviSskas®. Norint parodyti objekto iSskirtinuma, pranasuma tarp kity panaSios
kategorijos prekiy, svarbios informacijos skliaustuose pateikti nevertéty. Zinoma, tokia
aktualizuota skliausty vartosena gali pritraukti adresato démesi, bet kyla abejoné, ar bus tinkamai

dekoduota reklamos kiir¢jo intencija, ar adresatas nepalaikys svarbios informacijos
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nereik§minga, ar suvoks reklamos esmg tinkamai. Tai, Zinoma, lemty kita Zingsni — nesuzadinus
poreikio isigyti reklamuojama preke ar paslauga pagrindinis reklamos uzdavinys taip ir likty

nerealizuotas.
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ISVADOS

ISanalizavus 343 surinkty spausdintiniy lietuvisky arba Lietuvos kiiréjy sukurty reklamy
raSto zenkly aktualizacija, paaiSkéjo: naudojant netikétai, neiprastai pavartotus rasto zenklus
perprasminamas pasakymo turinys ir siekiama paveikumo. Visi rasti aktualizacijos atvejai yra
skirti patraukti adresato démes; ir paakinti isigyti reklamuojama preke ar paslauga.

Manipuliacija spausdintin¢je reklamoje reiskiasi tiek verbalioje, tiek vizualioje plotméje.
Todél svarbiis yra ir teksto, ir apipavidalinimo elementai. Teksto elementams ir ju uzraSymo
budui skiriamas ypatingas démesys.

Seniausio rasto — piktografijos — aktualizacija tirtose reklamose labai reta. IS viso rasti tik
26 perprasminty piktogramy pavyzdziai. Beveik visada prie visu piktografiniy zenkly reklamy
kiiréjai linksta pateikti paaiskinimus — taip stengiamasi uzsitikrinti, kad kiiréjy sumanymas bus
tinkamai suvoktas. Tik keturios piktogramos papildytos kalbiniais prieraSais, pateikiamais
skliaustuose — vadinasi, reklamy kiir¢jai aiskinamuosius komentarus laiko antrine, ne tokia
svarbia informacija. Zinoma, skliaustus galima vertinti kaip turinio pertriikio signalus,
aktyvinancius minties ir vaizduotés darba, tada jie vartojami ir démesiui patraukti — taigi iSkart
atlieka dvi reklamai svarbias funkcijas.

Piktografijos atmainds, ideografinio rasto, aktualizacijos atvejai kur kas gausesni— ju
pasitaiké 139 analizuotose reklamose. Ideogramos perprasminamos trejopai. Pirmu atveju
ideogramos aktualizuojamos remiantis juy turiniu: ideogramomis iSreiSkiama tai, ka paprastai
nuzymi atskiri Zodziai ar pasakymai.

Antru atveju akcentuojamas ideogramos iSvaizdos arba garsinés iSraiSkos panaSumas,
artimumas. Abiem $iais aktualizacijos atvejais ideogramos yra vartojamos vietoj kokio nors kito
grafinio zenklo.

Tre¢iu aktualizacijos atveju ideogramos iSlaiko savo jprasting reikSmg, tiesiog
stilizuojama jy forma. Zinoma, stilizuojama stengiantis iliustruoti, perteikti reklamos turini.

DaZniausiai, net 67 tirtose reklamose, aktualizuojama tiksliyju moksly ideograma %.
Procento zenklas ypac susijgs su prekés ar paslaugos kaina — jis paprastai reiskia nuolaida. Toks
Sio zenklo vartojimas reklamose darosi iprastas, todél galima manyti, kad prekiy ir paslaugy
rinkoje Sis simbolis ilgainiui taps sutartiniu.

Neretai (21 atvejis) tirtose reklamose vartojamas iSnasos Zenklas *, bet jo aktualizacija
néra jvairi. Sis Zenklas perimtas 1§ mokslo srities, tod¢l reklamoms suteikia mokslinio stiliaus
atspalvi: iSnasa aiSkinami dalykai tampa svaresni, atrodo patikimesni.

Gana paveiki ir funkcigkai tikslinga atrodo ideogramos — perprasminta vartosena. Siuo

zenklu tirtose reklamose dazniausiai nurodoma ne kaip iprasta kryptis, bet nusakoma seka. Toks
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rodyklés zenklo aktualizavimas glaudina teksta: pakanka vien perprasmintos ideogramos, kad
adresatas suprasty, kaip naudotis reklamuojama paslauga.

11 tirty reklamy vartojamos ir tokios ideogramos kaip ©, ®. Jos atlieka piktogramy
funkcija ir ideogramomis laikomos tik dél to, kad yra virtusios schemomis. Siy Zenkly vartosena
visuomeng¢je, ypac tarp jaunimo, yra labai paplitusi, todé¢l aisku, kad jie aktualizuojami i jauna
vartotoja orientuotose reklamose. Tokios ideogramos zymi emocijas ir drauge iSrySkina
bendruma tarp adresanto ir adresato.

Analizuotose spausdintinése reklamose foneminio raSto Zzenklai, arba raidés,
aktualizuojami keleriopai. IS viso rastas 91 pavyzdys. Pirma, akcentuojamas iSvaizdos artimumas
kokiam nors daiktui. Dazniausiai stilizuojamos raidés a, o ir é. Galima manyti, kad tam itakos
turi paranki, apvalaina, todél lengvai asocijuojama su tikrovés daiktais, Siy raidziy forma. Jos
vaizduojamos kaip veidas, Zymintis emocijas, akis, saulé, pasaulis, ratlankis, kamuolys ir pan.

Antru, vartojamos lietuviy kalbos abécélei nepriklausancios raidés, pavyzdziui, x, @, O.
Galima teigti, kad taip imituojamas jaunimo raSymo budas, reklamos skiriamos
kosmopolitiskiems (toks prototipiskai yra jaunimas) Zzmonéms, stengiamasi su jais susitapatinti:
savotiSkai teigiama, kad reklamos siiilytojai ir vartotojai yra tokie pat.

Trecia, atskiros raidés praleidziamos, sukeiiamos vietomis, apverciamos arba ta pati
raidé keliskart pabréziamai pakartojama: pateikiama didesniu Sriftu, iSskiriama kita spalva ir pan.
Neretai tirtose reklamos pasitaiké aktualizacijos, pazeidziancios lietuviy kalbos rasybos normas:
kurio nors i$ teksto elemento visy zodziy pirmoji raidé raSoma didzioji. Taip siekiama parodyti
kiekvieno zodZzio iSskirtinuma, svarba ir priversti adresata perskaityti viska jdémiai. Kita vertus,
ten, kur lietuviy kalboje turi buti didzioji raidé, raSoma mazoji. Veikiausiai taip tiesiog
imituojama kitos kalbos raSyba.

Tirtose reklamose rasta 14 pavyzdziy, kuriuose perkuriamos tik atskiros raidziy dalys:
diakritiniai Zenklai ir atskiri grafemos elementai — grafai. Stilizuotos raidziy dalys atliepia turinj,
kuria potekstg.

Skyrybos aktualizacija analizuotose reklamose pati jvairiausia. Tiesa, rasta palyginti
nemazai (24 pavyzdziai) tokiy atveju, kai skyrybos zenklai praleidziami — skirtuky nevartojimas
liudija perprasminima.

DaZniausias skyrybos Zenklo praleidimo reklamos komuniktuose atvejis — neskiriamos
vienart$és sakinio dalys: jos iSvardijamos po viena i$ naujos eilutés. Dviejose reklamose kablelis
nededamas prie§ Salutini sakini. Ne visada tai sietina su taisykliy nemokéjimu, kalbiniu
neiSprusimu, gali buti, kad reklamos kiir¢jai taip elgiasi samoningai: skyrybos Zenklus Siuo

atveju atstoja teksto skaidymas.

47



Tirtose reklamose dazniausiai aktualizuojami Sie skyrybos zenklai: taskas, daugtaskis,
dvitaskis, Sauktukas, bruksnys, kabutés, skliaustai. TaSkas, dazniausiai (16 pavyzdziy)
vartojamas ne sakiniams, o atskiriems Zzodziams ar zodziy junginiams atskirti, jis savitai
iSrySkina emocines pauzes. Tasku atskiriami ZodZiai igyja didesn¢ svarba, labiau patraukia
adresato démesi, igyja didesni emocinj kriivi. Taip pat pasitaiké keletas atvejuy, kai taSkas
raSomas tarp atskiry zodziy ir atlieka tarpo funkcija.

Daugtaskis tirtose spausdintinése reklamose aktualizuojamas dviem budais. Pirmuoju
atveju (10 pavyzdziy) daugtaskis ne tiek atlieka savo tiesioging — nutyléjimo funkcija, kiek téra
1spiidzio kiirimo signalas. Reklamos kiiréjai tarsi leidzia pa¢iam adresatui nuspresti, kas svarbu,
vertinga ir pan.

Antrasis daugtaskio aktualizacijos reklamose buidas — stilizuota grafiné iSraiska: Zenklui
suteikiama to objekto forma, apie kuri reklamoje kalbama, bet kuris sakinyje yra neminimas.
Taip perkurta forma adresatui diktuoja ir nauja semantinj turini. Toks aktualizacijos atvejis rastas
tik viename reklamos komunikate.

Dvitaskis tirtose reklamose aktualizuojamas tada, kai pavartojamas ten, kur jo neturéty
biti, juo pakeiCiamas toje vietoje derantis zenklas. Toks dvitaskio ,netinkamas® funkcinis
vartojimas patraukia adresato démesi.

ISmoningai kuriama po dvitaskio pateikiamos iSvardijimo figtros grafiné raiSka. Tirtose
reklamose dazna vardijamus démenis atskirian¢iy Zenkly aktualizacija. Prie§ vienariiSius
elementus, pateiktus stulpeliu Zzemyn, vartojami jvairlis mintj plétojantys simboliniai zenklai.
Visiskai akivaizdu, kad Sie zenklai visada atliepia reklamos turini, ju grafin¢ forma pasirenkama
pagal panaSuma i reklamuojama objekta. Pasakytina, kad ne visada iSvardijimo kalba biina
taisyklinga, atitinkanti skyrybos taisykles: po dvitaskio raSoma didzigja raide, vardijami démenys
neskiriami jokiais skyrybos Zenklais.

Reklamose daZzniausiai raSomas arba vienas, arba trys Sauktukai — didesnis skaicius
stipriau iSreiSkia adresanto teiginius ir nuostatas. Du Sauktukai pasitaiké vos keliose reklamose.
Toks vartojimas patraukiantis démesi, nes néra daznas.

Pasitaiké vos keletas atveju, kai Sauktukais atskiriami zodZziai, sakiniu reiSkiama mintis
padalijama 1 kelis lyg ir savarankiskus vienetus. Tokiu atveju kalbamasis skyrybos Zenklas
laikytinas savita raSytinés kalbos ,,igarsinimo* priemone: Sauktukas ne tik atkreipia démesi, bet ir
sustiprina pries ji ir po jo einanciy zodziy semantini-emocini Kriivi.

Reklamy tekstuose briikSnys dazniausiai aktualizuojamas vienu biidu: jprasminamas kaip
skaidymo elementas, nes dedamas naujoje eilutéje pries Zodi. Sitaip skirtuku siekiama

kompozicinio netikétumo.
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Kabutés aktualizuojamos gana retai. Rasti keli atvejai, kai jomis i$skiriami pasakymai ar
zodziai, budingi ne kalbétojui, o kitiems asmenims. Tada kabutés rodo, kad pats autorius Sity
zodziy nevartoja, { juos ziiiri ironiSkai arba nori atsiriboti nuo akivaizdzios kalbos klaidos.

Tirtose reklamose ir skliaustai vartojami retai. Keleta karty aktualizuota skliausty forma:
vietoj iprastuy pateikiami lauztiniai ir figiiriniai skliaustai. Pasitaiké atvejy, kai kalbamasis
skirtukas pavartotas visiSkai nemotyvuotai, juose irasyta ne papildoma, $alutiné, bet labai svarbi
informacija. Veikiausiai tai lemia skliausty paskirtis: be aiskiy priezaséiy pasirinkus §i skyrybos
zenkla, galima sulaukti visai kitokio rezultato nei tikétasi

Beveik visi raSto zenkly aktualizacijos atvejai surinktose reklamose yra tikslingi ir
paveikis, jie motyvuojami turinio. Siekiant reklamos itaigumo ir kuo didesnio efektyvumo rasto

zenkly aktualizavimas yra originali reklamos teksto kiirimo priemoné.
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SANTRAUKA

Rasto zenklai yra dviplaniai. Taisyklémis itvirtinti raiSkos biidai idomis ir galimi
analizuoti nebent i§ kalbos praktikos, kalbos kultiiros pusés. Kas kita yra aktualizuota raiska.
Darbe tiriama: kokiais sumetimais ieSkoma naujy kalbos raiskos priemoniy ir galimybiy, kokios
netikétos priemonés ir budai pasirenkami turiniui reiksti. Rasto zenkly aktualizacijos reklamose
tema lietuviy kalbotyroje dar mazai dométasi.

Magistro darbo tikslas — pragmatinés lingvistikos poziiiriu iSanalizuoti rasto zenkly
spausdintinése reklamose aktualizavimo biidus, atskleisti galimus pasirinkimo motyvus, aptarti
nejprastos vartosenos désningumus.

Darbo uZzdaviniai: pateikti susisteminta teoring medziaga raSto ir rasto zenkly,
aktualizacijos ir reklamos sampratos klausimais; surinkti toki kieki lietuvisky / Lietuvos kiiréju
sukurty spausdintinés reklamos pavyzdziy, kuris tinkamai rodyty rasto zenkly aktualizavimo
désningumus ir leisty objektyviai atlikti tyrima; iSskirti ir pagal rasto tipus suklasifikuoti
kalbiniuose reklamuy tekstuose aktualizuotus rasto zenklus; iSanalizuoti rasto Zenkly, vartojamy
reklamose, aktualizavimo budus ir trumpai aptarti jy kuriamas prasmes; gautus analizés
duomenis apibendrinti objektyviomis iSvadomis.

Darbo tyrimo objektas — formalioji reklamos pusé, t. y. raiSkos priemonés. Turinio planas
analizuojamas tiek, kiek ji butina aptarti, aiSkinant(is) raiSka. Analizuojant raSto zenkly
aktualizavimo biidus visiSkai atsiribojama nuo spausdintinése reklamose pasitaikiusiy
elementariy kalbos klaidy. Taikyti Sie darbo metodai: pragmatinés analizés ir interpretacijos,

fakty lyginimo, aprasomasis, skai¢iavimo.
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Atlikus pragmatini spausdintiniy reklamy rasto Zenkly aktualizacijos tyrima paaisSkéjo,
kad raSto zenklai aktualizuojami remiantis turinio arba formos panasumu. Naudojant
perprasmintus, netikétai, neiprastai pavartotus rasto zenklus siekiama paveikumo. Visi rasti
aktualizacijos atvejai skirti patraukti adresato démesi ir paakinti isigyti reklamuojama preke ar
paslauga. Taigi siekiant reklamos jtaigumo ir kuo didesnio efektyvumo, raSto Zenkly

aktualizacija yra originali reklamos teksto kiirimo priemoné.

SANTRAUKA ANGLU KALBA (SUMMARY)

Written signs are of double-plan: they have both content and form. Regulations establish
the ways of expression, in other words, the usual usage of language characters, are interesting
and can be analyzed only from the language practice, language culture side. Actualized
expression is much different. The paper examines: for what reasons are new language expression
means and possibilities are sought, what unexpected means and methods are chosen to express
the contents. So it is urgent to discuss in detail how the system of symbols is used in today's
increasingly growing advertising, how they are given new sense and actualized. This theme in
Lithuanian linguistics has been in little interest.

Aim of this paper: to analyse from pragmatic approach actualization techniques of
linguistic signs in printed ads, to reveal the possible selection reasons and to discuss any unusual
usage patterns.

Tasks of the paper: to provide systematic theoretical material on writing and written sign,
actualization and advertising concept issues; to collect such amount of Lithuanian / Lithuanian
artists-created printed advertising models that correctly reflects written sign actualization
patterns and to objectively investigate them; to identify and classify according to types the
written signs actualized in spoken ads; to analyze actualization techniques and briefly discuss
their meanings; to summarize the resulting with objective conclusions.

Subject of research: the formal advertising side i.e. means of expression. Content plan is
analysed to the extent it is necessary to discuss for expression interpretation. While analysing the
written sign actualization techniques, basic language errors encountered are ignored. The
following methods were applied: pragmatic analysis and interpretation, fact comparison,
description, counting.

After having performed pragmatic written ad sign actualization investigation, it was
revealed that the written signs are actualized on the basis of similarity of form or content. Using
of sudden, unusual signs is directed to make effect. All the actualization cases found are used to

grab attention of the addressee and to urge buying the advertised product or service. So, seeking
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for suggestibility and maximum efficiency of advertisement, written sign actualization is an

original ad text creation tool.
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