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ReikSminiai Zodziai: knygos paaugliams, reklama internete.

Sio magistro baigiamojo darbo tyrimo objektas — knygu paaugliams reklama internete.

Darbo tikslas — iSanalizuoti knygu paaugliams reklama internete i§ Lietuvos leidykly ir Sios
reklamos adresato perspektyvos. Siam tikslui pasickti keliami $ie uZdaviniai: i3analizuoti interneto
terpg, kaip viena i§ knygy reklamos skleidimo priemoniy; istirti, kaip Lietuvos leidyklos reklamuoja
knygas paaugliams internete; i$siaiskinti 12-16 mety paaugliy poreikius knygy reklamai internete.

Taikomi mokslinio tyrimo metodai: dokumenty ir lyginamoji analizés, bei anketiné apklausa.
Siame darbe analizuojami atskiri dokumentai, kurie padeda i§samiau susipazinti su paaugliy knygy
reklama internete, bei analizuojamos pacios reklamos interneto terpéje. Pasitelkus anketinés apklausos
metoda, suzinomas leidykly poziiiris 1 knygu paaugliams reklama internete, taip pat iSsiaiSkinami ir
paaugliy poreikiai knyguy reklamai internete. Lyginamoji analizé padeda iSsiaiskinti leidykly knygu
paaugliams reklamos internete privalumus ir trikumus viena kitos atzvilgiu.

Sis darbas gali bati naudingas leidéjams, marketingo specialistams bei literatiiros tyrinétojams,

tyrin¢jantiems paaugliy literatiira.
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[VADAS

Lietuviy literattiros enciklopedijoje vaikuy literatiirai yra priskiriami groZiniai, paZintiniai ir
publicistiniai kiiriniai vaikams. Si literatiira yra skirstoma i ikimokyklinio, jaunesniojo, vidutiniojo ir
vyresniojo mokyklinio, arba paauglystés, amziaus [62, 523]. Literatiirologas Kgstutis Urba teigia, jog
vaiky literatiiros apibrézt] lemia adresatas ir apibrézia ja kaip autoriy raSomas knygas skaitytojams iki
18 mety: maziesiems, pradiniy klasiy mokiniams, paaugliams ir jaunuoliams [69, 259]. Tad atsizvelgus
1 Siuos apibrézimus, Siame darbe vaiky literatiira yra laikoma literatiira, skirta ikimokyklinio,
jaunesniojo ir vidutiniojo mokyklinio bei paauglystés amziaus vaikams. Bet tiriamoji visuma atrinkti
paaugliai 12-16 mety amziaus, kadangi $i grupé yra viena i§ interneto vartotoju, be to, tai yra tas
amzius, kai iSkyla problema, jog paaugliai ima maziau skaityti knygas, tad reklama yra vienas i$ Sios
problemos sprendimy. Taip pat Sio amziaus paaugliai pasirinkti dél psichologiniy faktoriy, nes
jaunesnio nei 12 mety amziaus vaikai yra labiau pazeidziami ir gali dar neturéti suformuotos savo
nuomongs, taip pat kai kurie dar nesinaudoti internetu.

Knygu paaugliams reklama internete yra aktuali tema, nes literatiirai ir skaitymui yra skiriama vis
daugiau démesio, norima skatinti ne tik suaugusiyjy, bet ir jaunosios kartos skaityma, kelti skaitymo
prestiza. Reklama yra siekiama ne tik skatinti vaiky skaityma, bet ir padidinti knygy pardavima. O
internetas yra viena naujausiy reklamos skleidimy priemoniy, dar maZiausiai iSnagrinéta ir labiausiai
klestinti, tod¢l svarbu ja detaliau iSanalizuoti. Tuo labiau, kad Siuo metu internetiné erdvé igauna vis
didesnius mastus ir joje yra talpinama vis daugiau informacijos.

Sio magistro baigiamojo darbo tyrimo objektas — knygy paaugliams reklama internete.

Darbo tikslas — iSanalizuoti knygy paaugliams reklama internete 1§ Lietuvos leidykly ir Sios
reklamos adresato perspektyvos. Siam tikslui pasiekti keliami $ie uzdaviniai:

e iSanalizuoti interneto terpg, kaip viena i§ knygu reklamos skleidimo priemoniuy;
e istirti, kaip Lietuvos leidyklos reklamuoja knygas paaugliams internete;

e iSsiaiSkinti 12-16 mety paaugliy poreikius knygy reklamai internete.

Pirmajame Sio darbo skyriuje nagrinéjama reklamos internete samprata, jos tikslai, apimtys,
standartinés ir nestandartinés jos formos, trukumai ir privalumai. Antrajame skyriuje analizuojama
knygu paaugliams reklama leidykly tinklapiuose, socialiniuy tinkly svetainése, tinklarasc¢iuose ir

pokalbiy svetainése.



Mokslinio tyrimo metodai: dokumenty ir lyginamoji analizés, bei anketiné apklausa. Siame darbe
analizuoti atskiri dokumentai, kurie padéjo iSsamiau susipazinti su paaugliy knyguy reklama internete,
bei analizuotos pacios reklamos interneto terpéje. Pasitelkus anketinés apklausos metoda, suzinotas
leidykly pozitiris | paaugliy knygu reklama internete, taip pat iSsiaiskinti ir paaugliy poreikiai knygu
reklamai internete. Pasitelkus lyginamaja analize, iSsiaiskinti leidyklu knygu paaugliams reklamos
internete privalumai ir triikumai viena kitos atzvilgiu.

Siame magistro mokslo tiriamajame darbe naudoti straipsniai apie reklama internete ir jos
ypatumus, kurie buvo paskelbti profesiniuose zZurnaluose ,,Knygotyra“ [22, 140], ,,Marketingas* [65,
3], uzsienio ir Lietuvos interneto svetainése. Jose pateikta uzsienio Saliy raSytojuy patirtis, reklamuojant
knygas paaugliams internete, pasitelkiant ir psichologinius faktorius, tad pagal tai galima lyginti, kokia
situacija yra Lietuvoje. Taip pat analizuoti {vairiy rinkos tyrimy agentiiru duomenys apie reklamos
internete apimtis ir kitus rodiklius. Naudotos knygos apie reklamos teorija, enciklopedijose skelbta
informacija.

Sis darbas gali biti naudingas leidéjams, marketingo specialistams bei literatiiros tyrinétojams,

tyrinéjantiems paaugliy literattira.



1. REKLAMA INTERNETE

Zvelgiant { knygy, skirty jaunajai kartai, leidyba istoriskai, ji vis kito. 1945-1990 metais
Lietuvoje pasirod¢ 3 141 pavadinimo knygos vaikams. Nuo 1945 metu knygu vaikams leidyba
kiekvienais metais augo, 1973 metais pavadinimy skai¢ius perkopé Simta. Devintajame deSimtmetyje
vaikams kasmet buvo i$leidziama vidutiniskai po 116 knygu [118]. 1990 metais pasirodé tik 71 knyga,
tai jtakojo politiniai pokyciai. 1991-2000 m. vaikams iSleista 2778 pavadinimy knyguy [118]. Vaikams
iSleisty knygu pavadinimy skaicius kasmet sudarydavo nuo 4,8 iki 11,2 procento bendros knygu
produkcijos. Nuo 1990 mety buvo iSleidziama daugiau ir jvairesniy knygy — po 148 pavadinimus
kiekvienais metais [118]. Vaiky knygy leidyba pakilo 1995 metais, per $iuos metus ji iSaugo beveik 40
procenty, nes Siais metais buvo iSleista 230 pavadinimy knygu. Toks augimas truko iki 1999 mety, nes
tada vaikams knygy buvo iSleista net 461 pavadinimas, bet maz¢jo knygy tirazai.

2009 metais buvo isleistos 466 vaiky ir paaugliy knygos, nors 2008 metais buvo isleistos knygos
545 pavadinimais, 2007 metais — 576, o 2006 metais — net 710 pavadinimy knygu [5]. Tad vaiky ir
paaugliy literattirai leid¢jai skiria didelj démesj, o tam yra bitina ir knygy reklama, Siuo atveju reklama

internete ir jvairios jos formos.

1.1. Reklamos internete formos

Dél sparc€iai tobuléjanciy technologijy $iuo metu reklama yra labai {vairi, randamos jvairios jos

formos. Yra iSskiriamos standartinés (Zr. 1 pav.) ir nestandartinés (Zr. 9 pav.) formos.



1 paveikslas. Standartinés reklamos internete formos.

ISSokantys langai

(angl. Pop — Under; IsSokantys langai

Reklamine Pop — Up) (angl. Brand Mark)
antrasté | /
Reklama < STANDARTINES Reklaminiai puslapiai
elektroniniu pastu REKLAMOS »  (angl. Poltergeist)
INTERNETE FORMOS
X ISsipleCiantys
Animuotos uzsklandos skydeliai (ang].
(angl. Floating Ad) Expand Billboard)

Vos tik atsirado internetas, paplito elektroniniu pastu siundiama reklama. Si reklaminé informacija
platinama elektroniniu pastu tiesiogiai | vartotojo elektroninio pasto dézutg. DaZniausiai informacija
blina siun¢iama tam tikrus kriterijus atitinkantiems vartotojams. Be to, reklama elektroniniu paStu
vartotojui gali buiti siun¢iama tik tada, kai asmuo pries tai interneto tinklapyje nurodo savo elektroninio
pasto adresa ir patvirtina, jog sutinka, kad 1 jo paSto dézute buty siun¢iami reklaminiai praneSimai [65,
5].

Reklama elektroniniu pastu turi daug privalumy. Siuos laiskus galima nukreipti i tiksling
auditorija, kuri atrenkama pagal tam tikrus kriterijus (lyti, amZiy, gyvenamajq vieta, interesus bei
panasia duomeny bazéje turima informacija apie gaveéjus) [87]. Galima planuoti tiksly laisko iSsiuntimo
laika, kada informacijos gavéjams yra patogu. Siun¢iamus laiSkus galima suasmeninti pagal gavéja:
varda, elektroninj pasta ir kita turima informacija. Taip pat tinklapiy lankytojai turi galimybe uzsisakyti
arba atsisakyti gauti informacija elektroniniu pastu. Kitas reklamos elektroniniu pastu privalumas —
neribotas gaveju skaicius, nes sistema neriboja gavejy arba skirtingy kampanijy kiekio, todél ja gali
naudotis tiek dideli vartotoju skaiCiy turintys interneto portalai, tiek ir gausy klienty rata turincios
verslo imonés [87]. Taikant $ig reklamos forma, galima tiksliai suzinoti, kiek iSsiysty laiSky perskaité

gavéjai, kiek ir kuriy nuorody esanciy laisSke jie paspaudée ir kurie gave¢jai tai padare.



Reklaminiai elektroniniai laiSkai sulaukia démesio ir yra palankiai vertinami, tai parodé Vilniaus
vadybos kolegijos studenty atlikta apklausa [65, 5]. IS pradziy manyta, kad daugumai interneto
vartotoju nepatinka elektroniniu pastu siuntin¢jami reklaminiai laiSkai, bet tyrimo metu buvo
iSsiaiskinta, jog net 57 procentai apklaustyju perskaito gautus reklaminius laiskus, 14 procenty
perskaite laiSka, perduoda ji atsakingiems asmenims, ir tik 29 procentai iStrina reklaminius pranesimus
ju visai neskaite. Tad tokia reklamos internetu forma yra vertinama gana palankiai.

Tai patvirtino ir rinkos tyrimy agentiiros ,,.Dantran Media® atliktas tyrimas, kurio metu buvo
apklausti 3000 rinkodaros vadovuy. Gauti rezultatai parodé, jog dauguma elektronini pasta laiko

efektyviausia rinkodaros priemone (Zr. 2 pav.).

2 paveikslas. Efektyviausios rinkodaros priemones 2009 metais.

Email

Search

Offline

Affiliate Marketing
Display

Direct Mail

Social Media

Mobile

Saltinis: Datran Media: Annual Marketing and Media Survey Ideas [interaktyvus]. [Ziaréta 2010 m.
birzelio 10 d.]. Prieiga per interneta:

<http://www.datranmediasurvey2010.com/start.php?showtype=page-1>.

Taigi, tyrimais yra patvirtinta, jog reklama elektroniniu paStu yra efektyviausia bei turinti
daugiausiai privalumy.

Reklaminé antrasté jau seniai perZenge tradicini dydi [65, 6]. Atlikti tyrimai parode, kuo didesnis
antrastés plotas, tuo didesni poveiki jis turi prekés zenklo reklamai.

Reklaminiai skydeliai — tai grafiniai reklaminiai paveiksliukai, daZniausiai esantys interneto

tinklalapio virSuje arba Sonuose [65, 5]. Jie tinka informuoti portalo lankytojus apie taikomas



nuolaidas, akcijas, Zaidimus, konkursus. Tai yra dazniausiai naudojama reklamos internete forma,
kuriai priklauso keli tipai.

IsSokantys langai (angl. Pop — Under) — tai langai, kurie atsidaro po narSykle [65, 6] (zr. 3 pav.).
Kai interneto vartotojas apsilanko tinklapyje, jam beveik nepastebint atskirame lange pasirodo gana
didelio formato reklama. Dazniausiai lankytojas §j reklaminj langa pastebi tik uzdares tinklapi, nes tada
reklama atsiranda tiesiai prie§ akis. Si reklamos forma gali biiti naudojama apklausoms atlikti,

registruoti akciju dalyvius ir surinkti anketinius duomenis [65, 7].

3 paveikslas. I8Sokantys langai (angl. Pop — Under).

Welcome to Wild Heart Ranch: - emuacing the wid Hoarts of children

b eiunronTelchicrerBock R S

Saltinis: Wild heart ranch [interaktyvus]. [Zitiréta 2010 m. gruodzio 19 d.]. Prieiga per interneta:
<http://www.wildheartranch.com/>.

IsSokantys langai (angl. Pop — Up) — atskirame narSyklés lange iSSokanti reklama, uZstojanti
tinklapio turini [90] (Zr. 4 pav.). Tai viena labiausiai erzinanciy reklamos formuy, todél jos rodymuy
daznis yra ribojamas. Sis reklamos biidas ypa¢ tinka reklamos kampanijoms, kuriy tikslas yra paskatinti

kuo daugiau vartotoju apsilankyti uzsakovo tinklapyje duomenis [65, 7].
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4 paveikslas. IsSokantys langai (angl. Pop — Up).

THE TILAFPERS

Saltinis: The flappers [interaktyvus]. [ZitGréta 2010 m. gruodzio 19 d.]. Prieiga per interneta:

<http://www.randomhouse.com/teens/flappers/>.

I$Sokantys langai (angl. Brand Mark) — tokia pati reklamos internete forma, kaip Pop — Up arba
Floating — Ad, tik jai suteikta reklamuojamo daikto ar prekés zenklo forma [65, 7] (Zr. 5 pav.). Prekés
zenklo tipo reklamos dazniausia turi sumaZzinimo, padidinimo ir i§jungimo mygtukus, taip pat jie gali
biiti perkeliami i§ vienos tinklapio vietos i kita. Tokia reklama ypa¢ efektyvi, kai norima atkreipti

vartotojo démesi i reklamuojama produkta.

5 paveikslas. ISSokantys langai (angl. Brand Mark).

Huw Can We Help?
Customer Service | 1-800-663-5714

Saltinis: Raincoast books [interaktyvus]. [Zifiréta 2010 m. gruodzio 19 d.]. Prieiga per interneta:

<http://www.raincoast.com/ >.
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Reklaminiai puslapiai (angl. Poltergeist) — tai pilnackrané¢ animuota, iki 10 sekundziy trukmés
uzsklanda, uzpildanti visa narSyklés arba ekrano langa [Reklamos formos internete: Poltergeist] (zr. 6
pav.). DeSiniajame virSutiniame kampe S§i reklama privalo turéti iSjungimo mygtuka. Reklama
demonstruojama ribojant jos parodymu daznj, kad vartotojai biity maziau erzinami. Kaip rodo JAV
atlikti tyrimai, tokia reklama maziau erzina vartotojus negu iSSokantys langai (angl. Pop — Up) ar kitos
agresyvios reklamos internete formos [92]. Taip yra dél to, kad animuota reklama Zymiai patrauklesné
nei statin¢ ir ji po nustatyto laiko (5-10 sek.) pati i$sijungia. Reklaminiame puslapyje galima pateikti

daug informacijos ir atkreipti lankytoju démesi. Jei imoné vykdo trumpalaike akcija internete ir neturi

Saltinis: Vampire academy [interaktyvus]. [Ziaréta 2010 m. gruodzio 19 d.]. Prieiga per interneta: <

http://us.penguingroup.com/static/packages/us/yreaders/vampireacademy/home.html>.

ISsipleCiantys skydeliai (angl. Expand Billboard) — tai yra reklaminis skydelis su dydzio
padidinimo galimybe (zr. 7 pav.). Ji paspaudus arba ant jo uzvedus pelg, skydelis gali iSsiplésti iki 400
procenty, patraukus pele jis automatiskai sugrizta { buvusia padéeti [92]. Sio formato reklaminiai
skydeliai neerzina lankytojy, kuriy nesudomina reklaminis pasitilymas, o reklamos uzsakovai turi
galimybe pateikti didelio formato reklaminius pasiilymus [88]. Sio formato reklama daZniausiai

talpinama internetinio puslapio virSuje.
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7 paveikslas. ISsipleCiantys skydeliai (angl. Expand Billboard)

Snow White’s Story
Onee Upon a Time...

Saltinis: Publishers of award winning information [interaktyvus]. [Zitiréta 2010 m. gruodzio 11 d.].
Prieiga per interneta:

<http://www.dorlingkindersley-uk.co.uk/nf/Book/BookDisplay/0,,9781405350716,00.html>.

Animuota uzsklanda (angl. Floating Ad) — tai reklama, kuri sklando vir§ perzitirimo puslapio pagal
i$ anksto parengta scenariju (Zr. 8 pav.). Yra galimybé nustatyti, kad reklamuojamas objektas, praéjus
tam tikram laiko tarpui, ,,nusileisty* ant reklaminio skydelio arba ,,palikty® tinklapi [65, 6]. Si reklama
gali biiti daugiausiai 12 sekundZiy trukmés. Pagrindiné reklamos dalis negali uzdengti viso reklamos
ploto ilgiau kaip 3 sekundes, o likusj laika animacija gali dengti ne daugiau kaip 30 procenty viso
ploto. Taip pat rekomenduojama reklamos deSiniajame virSutiniame kampe idéti i§jungimo mygtuka
[92].

Animuota uzsklanda (angl. Floating Ad) yra itin lankstus reklamos formatas, leidZiantis sukurti
tvairius efektus kompiuterio ekrane. Tai viena i§ efektyviausiy reklamos internete priemoniy, kuri

didina prekeés zenklo Zinomuma.
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8 paveikslas. Animuota uzsklanda (angl. Floating Ad).

Saltinis: Read & click [interaktyvus]. [Zitiréta 2010 m. gruodzio 19 d.]. Prieiga per interneta:

<http://www.winslowpress.com/>.
Reklamos internete galimybés yra labai placios. Garsas ir vaizdas gali biti panaudoti, siekiant kuo
efektyvesnio poveikio. Pagal §iuos pozymius yra i$skiriamos ir nestandartinés reklamos formos: Rich

media, kontekstiné ir tekstiné reklamos raiSys (zZr. 9 pav.).

9 paveikslas. Nestandartinés reklamos internete formos.

Kontekstiné reklama

\

NESTANDARTINES
REKLAMOS
INTERNETE FORMOS

Tekstiné reklama
Rich media reklama

Rich media — tai reklama, kurioje naudojamos vaizdo ir garso priemonés. Sioje reklamoje gali biiti

naudojami geros kokybés vaizdo klipai, itin didelis interaktyvumas [65, 7].
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Kontekstiné reklama — tai jvairios su tinklapio turiniu susijusios nuorodos, kurios atsiranda tik
vartotojui lankantis specifinése tinklalapio dalyse [65, 7]. Jeigu interneto vartotojas ieSko tam tikros
informacijos, tarp paiesSkos rezultaty atsirandancios nuorodos i kita tos pacios rusies informacija yra
kontekstiné reklama. Kai tik atidaromas tinklapis, reklamos sistema nuskaito tinklapio turinj (adresa,
pavadinima, straipsnio informacija) ir reklamos sistema parenka labiausiai tinkamas reklamas i§ savo
duomeny bazés. Reklamos sistemoje yra didelis kiekis reklamos uzsakovy, kurie reklamuojasi ir nori
sulaukti lankytoju. Reklamos uzsakovai prie savo reklamos papildomai suveda raktinius ZodZius.
Lygindama raktinius Zodzius su tinklapio turiniu, reklamos sistema iSrenka kokia reklama rodyti [12].

Kontekstinés reklamos privalumais ivardijami jos sukiirimo ir patalpinimo operatyvumas, greitas
rezultatas, neijkyrumas vartotojams, apmokéjimo sistema pagal paspaudimy skaiciy ir pagal skelbimo
parodymuy kieki [25]. Taip pat §i reklama leidzia kreiptis | reikiama auditorija, ko negali padaryti
televizija, radijas ir spausdintos visuomenés informavimo priemonegs.

Kaip didZiausias Sios reklamos trikumas yra nurodomas kontekstinés reklamos turinio kontrolés
ribotumas arba jos nebuvimas [70]. Nes kontekstinés reklamos plotuose gali atsirasti konkurenty
reklama, o tai gali sumazinti pardavimus.

Tekstiné reklama — tai reklaminé tekstiné nuoroda. Tekstiné¢ reklama gali biiti statiSka arba
»begancios eilutés* tipo [65, 7]. StatiSkos nuorodos daZniausiai biina ilgalaikés, o ,,bégancios eilutés* —
trumpalaikes, bet patraukiancios démesi ir leidZiancios greitai susipazinti su informacija.

IS pradziy kompiuterio ekrane buvo rodomi uZrasai, kiek véliau atsirado vaizdai, o galiausiai
atsirado videoreklama. Siuo metu yra galimybé videoreklamos demonstravimo metu nustatyti vartotojo
prisijungimo prie interneto greitj ir parinkti klipo vaizdo ir garso transliavimo kokybg [65, 7].

Bronislovas Cereska teigia, kad beveik visy internete naudojamy priemoniy tikslas yra nukreipti
vartotoja 1 pagrinding reklamuojama interneto svetaing, kurioje yra randama visa dominanti informacija

[85, 190]. Taip pat jis pateikia dar vieng reklamos skleidimo internete priemoniy skirstyma (Zr. 10 pav.)
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10 paveikslas. Reklamos galimybés internete.

Skydeliai arba J Interneto .| Elektroninis pastas
nuorodos ) svetainé g
\ 4
Paieskos
svetainé
Susirasinéjimo Diskusiju klubai
sarasai

Saltinis: CERESKA, Bronius. Reklama: teorija ir praktika. Vilnius, 2004. 363 p. ISBN 9955-449—
75-6.

Pasak Bronislovo Cereskos, interneto svetainé yra vienas pagrindiniy biidy reklamuotis internete
[85, 190]. Joje imoné susikuria komunikacijos kanala su klientais ir partneriais. Pati interneto svetainé
gali buti ir reklamos skleidéja internete, ir pati reklamos priemoné [85, 191]. Jei svetainé yra skirta
bendrauti su klientais, tai ji yra reklamos priemoné. Jei svetaingje yra kitos imonés reklama, tada ji yra
ir reklamos skleid¢ja.

Interneto svetainéje galimybiy reklamai daugiau nei kituose reklamos internete biiduose [85, 191].
Svetainé gali buti jvairios apimties, statiSka ar turinti judancius vaizdus, tekstiné ar su garsu ir t.t.
Pagrindinis svetainés bruozas — neribotas informacijos kiekis, kuri gali gauti vartotojas, patekes i
svetaing.

Vartotojai 1 interneto svetaing uzsuka dél jvairiausiy priezasCiy, tode¢l reikia sukurti patraukly
pirmaji puslapi, kad vartotojas biity sudomintas svetaine. Interneto svetainé gali biiti reklamuojama ir
kitose svetainése, ar kitose reklamos skleidimo priemonése.

Skydeliai arba nuorodos gali biti naudojami bet kuriame tinklapyje [85, 191]. Anot B. Cereskos,
tai yra rySkiausiai matoma ir efektyviausiai interneto vartotoja veikianti reklamos internete priemoné
[85, 192]. Reklamos skydelio funkcijos yra sudominti, priversti paspausti skydelj ir nuvesti vartotoja i
reklamuojama svetaing, ir kurti bei stiprinti imones ar prekés Zenklo jvaizdi.

Paieskos svetainés aptarnauja didele interneto vartotoju auditorija, ieSkancia informacijos, todél
jose reklamuotis ypac naudinga. Interneto svetainés registruojamos paiesSkos svetainése pagal raktinius
zodzius. Kai vartotojas paieskos svetain¢je nurodo raktini Zodj, jam pateikiamas interneto svetainiy
sarasas, todé¢l svarbu patekti i pirmaji svetainiy deSimtuka [85, 193].
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B. Cereska i$skiria elektroninj pasta kaip reklamos internete priemong taip pat kaip ir Darius
Jokubauskas. Bet jis i$skiria dar ir susirasin¢jimo saraSus ir diskusijy klubus. Yra atviri susirasin¢jimo
sarasai, kurie yra skirti visiems norintiems, uzdari — tik tam tikrai Zmoniy grupei, nemokami —
iSlaikomi leidéjy, réméju bei reklamos uzsakovy, ir mokami susirasinéjimo sarasai [85, 197]. Diskusiju
klubai yra kuriami apsikeisti informacija, konkrecios tematikos klausimams aptarti. Skirtingai nuo
susiraSinéjimo sarasy, i diskusiju grupe gali raSyti ne tik tos grupés kiiré¢jai, bet ir visi jos dalyviai [85,
197]. Prie§ praneSima iSsiuntin¢jant visiems grupés nariams, ji perskaito asmuo, prizilirintis visa
diskusijy grupeg. Imonés ir organizacijos internete rengia seminarus, darbo susitikimus, diskusijas.

Leidé¢jai gali informuoti apie nauja knyga, sudaryti galimybe pasikalbéti su knygos autoriumi internete.

1.2. Reklama internete ir jos apimtys

Informacinés visuomenés plétros komiteto prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés uzsakymu buvo
atliktas tyrimas, kuriame ivertinti elektroninés valdzios bei kompiuteriy ir interneto vartotoju 2009
metais vasaros rodikliai. Tyrimas atskleidé, jog interneto vartotoju skaiCius didéja. 2008 metais
internetu naudojosi 44,3 procenty, o 2009 metais — 55,1 procenty respondenty, gyvenanciy Lietuvoje
[15]. 2010 m. pavasarj $is skaiCius jau sieké 60 procenty interneto vartotojy, tad nuo 2000 mety
interneto naudojimas Lietuvoje iSaugo 589 procentais [13]. Remiantis Siais rodikliais, interneto
naudojima galima laikyti gana sparciai did¢janciu, kas yra naudinga ir reklamai, nes Si pasiekia
platesng auditorija.

Rinkos tyrimy ir verslo konsultaciju grupés ,,TNS Gallup“ duomenimis, interneto vartotoju
amziaus grupés yra gana jvairios (Zr. 11 pav.). Bet didzioji dalis (net 35 procentai) internetu naudojasi
asmenys nuo 15 iki 24 mety. Nors ,,TNS Gallup* neiSskiria, kiek naudojasi internetu asmeny iki 18

mety, bet galima daryto prielaida, jog Sis skai€ius yra gana nemazas.
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11 paveikslas. Interneto vartotoju struktiira pagal amziaus grupes 2010 metais.

5574 m.
7.3%

45-54 m.

16,0% ‘

35-44 m‘
18,2%

25-34m.
24,4%

15-24 ety
35,0%

Saltinis: Interneto naudotojy tyrimas 2010 mety Ziemq [interaktyvus]. [Zitréta 2010 m. geguzés 27 d.].
Prieiga per interneta: <http://www.tns.lt/It/naujienos-kompiuteriu-ir-interneto-tyrimas-naujienos-

kompiuteriu-ir-interneto-tyrimas-2009m-ziema>.

Interneto vartotoju pasiskirstymas yra nustatytas ir pagal gyvenamaja vieta. 58,5 procenty
gyventoju internetu naudojasi Lietuvos didziuosiuose miestuose, 19,5 procenty - mazesniuose
miestuose ir 22 procentai interneto vartotoju gyvena kaime (zZr. 12 pav.). Taigi, daugiausia interneto

vartotoju gyvena didziuosiuose miestuose, todé¢l biity tikslingiausia reklama nukreipti { juos.

12 paveikslas. Interneto vartotoju struktiira pagal gyvenamosios vietos dydi 2010 metais.

Kaimo vietoves
(ki 2 takst. gy)
220%

5 didieji ir kiti
miestai (30
takst. ir daugizw)
58,5%

MaZasni miestal
(2-30 tOkst.ow)
16,5%

Saltinis: Interneto naudotojy tyrimas 2010 mety Ziemq [interaktyvus]. [Zitréta 2010 m. geguzés 27 d.].
Prieiga per interneta: <http://www.tns.It/It/naujienos-kompiuteriu-ir-interneto-tyrimas-naujienos-

kompiuteriu-ir-interneto-tyrimas-2009m-ziema>.

D¢l Siuo metu susidariusiy ekonominiy sunkumu reklamos mastai mazéja. Ziniasklaidos

planavimo agentiiry tinklo ,,Carat* duomenimis 2009 metais globaliu mastu iSlaidos reklamai krito 9
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procentais, nors buvo prognozuojamas kur kas mazesnis nuosmukis [79]. Rinkos tyrimu ir verslo
konsultaciju grupé ,,TNS Gallup* teigia, kad 2009 metais Lietuvos reklamos rinka krito 39,2 procenty,
didziausia dali sudaré reklamos sumazéjimas laikraséiuose (46,7 procenty) bei Zurnaluose (48,6
procenty). ,,Carat” prognozuoja, kad 2010 metais islaidos reklamai Lietuvoje dar mazés 14 procentuy,
bet 15 procenty augs interneto reklamos rinka [79]. Ir ,,TNS Gallup* tyrimai tai tik patvirtina (zr. 13
pav.). Ju duomenimis 2010 metais sausio ir vasario ménesiais internetas surinko 16,6 procenty daugiau

nei pernai tuo paciu metu, todél tai net virsija 15 procenty numatyta skaiciy [86].

13 paveikslas. Reklamos internete apimtys 2009-2010 metais.
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Saltinis: Reklamos apimciy apzvalga 2010 m. sausio — vasario mén. [interaktyvus]. [Zitréta 2010 m.
geguzes 27 d.]. Prieiga per interneta: <http://www.tns.It/1t/ziniasklaidos-tyrimai-reklamos-monitoringo-

tyrimas-duomenys-reklamos-apimciu-apzvalga-2010-sausis-vasaris>.

Reklama internete yra apibiidinama kaip sudétingas informacijos perdavimo elektronika
komunikacijos procesas, formuojantis vartotojo samongje psichologing biisena, kad pasiekty
ekonominius, kulttirinius, socialinius ir kitus tikslus [85, 186]. Reklamos internete tikslus lemia bendri
imones tikslai rinkoje. Jie turi atitikti sprendimus, susijusius su jmonés strategija, tikslinémis
auditorijomis ir rinkoje susiklosCiusia situacija [85, 188]. Reklamos internete tikslai yra panaSis 1
bendruosius reklamos tikslus:

e kurti palanky imonés, prekés / paslaugos ivaizdj;

e informuoti vartotojus apie prekes / paslaugas;

iSnaudoti {vairiausias prekiy / paslaugy pristatymo galimybes;

greitai reaguoti | situacijos pasikeitima rinkoje;

parduoti prekes / paslaugas.
Si reklama turi ir privalumy, ir trikumuy. Pirmasis privalumas yra reklamos internete
dinamiSkumas, nes nedideliame reklamos skydelyje galima pateikti daug informacijos, kuri nuolat

keiciasi [65, 8]. Teigiama pusé¢ yra ir tai, jog reklamai nenaudinga auditorija yra maZesné¢ nei
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televizijoje ar spaudoje. Be to, yra teigiama, jog internetu dazniausiai naudojasi dideles ir vidutines
pajamas gaunantys asmenys, todél ju perkamoji galia yra didesné ir i§ reklamos yra gaunama daugiau
naudos [85, 188]. ISskiriama ir neauksSta reklamos kaina, nes iSvengiama paskirstymo sanaudy,
papildomy islaiduy uz kartojamas reklamos transliacijas. Informacijos laikymas internete nereikalauja
dideliu sanaudy ir kainuoja pigiau nei reklamos laikas televizijoje ar plotas spaudoje. Reklama internete
yra visada prieinama, ko negalima padaryti kitose reklamos skleidimo priemonése. Taip pat gamybos
sanaudos nepriklauso nuo auditorijos geografinio iSdéstymo ar jos skaiciaus, nes kaina iSlieka tokia
pati. Reklamos uzsakovai taipogi gali suzinoti, kiek interneto lankytoju pamaté ir paspaudé¢ ju reklamos
skydelj, tokiu biidu galima vertinti atskiros reklamos poveiki.

Reklama internete turi ne tik privalumy, bet ir trikumy. Vienas i§ ju yra tokios reklamos
neprieinamumas, nes reklama internete pasiekia tik tuos zmones, kurie turi atitinkamas informaciniy
technologijy priemones. Taip pat reklamos skydeliai yra nedideli, todél juose biina pateikta tik
uzuomina apie firma ir produkta / paslauga. Norint suzinoti daugiau informacijos, reikia paspausti
skydelj, o tai interneto lankytojas ne visada padaro dél laiko trikumo, nesusidoméjimo ar per didelio
reklamos skydeliy skaiciaus internete. Reklama internete yra laikoma specifiska, nes Zmonés ja mato
tik tada, kai ieSko konkrecios informacijos ir atsitiktinai jos pamatyti negali, kitaip nei Zitirédami
televizija.

Taigi, reklama internete darosi vis populiaresne, priklausomai nuo iSskiriamy jos pranaSumy pries
kitas reklamos priemones. Todé¢l galima teigti, jog reklama internete Siuo laikotarpiu gana sparciai

vystosi ir yra laikoma perspektyvia, lyginant su kitomis reklamos priemonémis.
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2. KNYGU PAAUGLIAMS REKLAMA INTERNETE

Siame amziuje vaikai tampa vartotojais labai anksti. Tai susije su technologiju paplitimu,
informacijos gausa, kuri sudaro galimybes vaikams tapti vartotojais ankstyvoje vaikystéje. Vaikai ir
paaugliai yra svarbi tikslin¢ auditorija marketinge, nes jie patys turi perkamaja galia, jie gali paveikti
savo tévy apsisprendima, isigyjant pirkini, taip pat ateityje jie bus suaugg vartotojai, todél pirkimo
1giidziai gali biiti ugdomi nuo mazy dieny.

Siuolaikiniams paaugliams yra biidingi daugelis bruozy: nekantrumas, mokymasis i§ savo patirties,
skaitmeninés erdvés laikymas sava, keliy darby atlikimas vienu metu, daznas zaidimas kompiuterinius
zaidimus, noréjimas pasaulio sujungto tinklu ir be hierarchijos bei pageidavimas biiti sujungti su $iuo
pasauliu nuolat [22, 142]. Nuo pat gimimo $§i karta buvo apsupta ivairiy produkty ir paslaugy gausos,
tad ir dabar platus pasirinkimas jiems atrodo normalus. Paaugliai geriausiai mokosi veikdami, tad
virtuali erdvé tam puikiai tinka. Taip pat jie augo pasaulyje, kuriame vis geréjo transporto, logistikos
tinklai ir prekiy pristatymas vis spartéjo, todél si karta dazniausiai nori visko greitai. Vaikai jau nuo
gimimo yra apsupti technologijy, todél tai yra dalis jy gyvenimo, kaip ir kompiuteriniai Zaidimai, nes
jiems patinka interaktyvumas, galimybé mokytis ir pereiti | aukS$tesnius lygius, rungtyniavimas su
draugais, tod¢l zaidimai yra efektyvus metodas ne tik mokymosi procesui, bet ir reklamai [22, 143].
Sios kartos atstovai labai daznai bendrauja elektroniniu buidu ir greitai: trumposiomis Zinutémis,
greityjy Zinu€iy programomis internete, trumpindami teksta vairiais trumpiniais, tad bendravimas
vyksta labai greitai, dél Siy priezas¢iy reklama internete greiciausiai pasiekia Sia auditorija.

Vaikams skirtai reklamai iSleidziamy lésu kiekis vis didéja. 1990 metais Siai sri¢iai tarptautiniu
mastu buvo isleista 100 milijony doleriy, o 2000 metais — jau 2 milijardai, dabar yra iSleidZziama 17
milijardy doleriy kasmet [67]. Taigi, vaikai yra atskira, specifiné tiksliné auditorija marketinge, kuria
yra vis labiau domimasi ir jai pasiekti iSleidZziama vis daugiau léSy [8]. Taip pat kyla ir vaiky perkamoji
galia: iki 14 mety vaikai kasmet iSleidzia apie 40 milijardy doleriy (1989 metais iSleisdavo 6,1
milijardy). Taip pat vaikai iki 12 mety jtakoja pirkiniy uz 500 milijardy doleriy kiekvienais metais [67].
Be to, dabar auganti vaiky karta yra labiausiai paveikta prekiy Zenkly nei kuri nors prie§ tai buvusi
karta. Vaikai nuo 13 iki 17 mety per savait¢ mazdaug 145 kartus kalba apie prekés Zenklus, tai yra
dvigubai daugiau nei suaugusieji [67]. Todél galima teigti, jog vaikai ir paaugliai yra gana didelé
tiksliné auditorija, kuri turi didele perkamaja galia ir kuriai pasiekti iSleidZziama vis daugiau lésu.

Vaikai kaip vartotojai pereina penkis etapus. Pirmasis etapas yra apsipirkimas kartu su tévais ir
steb¢jimas. Kai vaikas jau iSmoksta sédéti, jis daznai yra pasodinamas pirkiniy vezimélio priekyje ir
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taip jis biina Salia tévy, bet taip pat gali stebéti visas prekes [66]. Antrasis etapas prasideda, kai vaikai
kartu apsiperka su tévais ir pradeda reiksti savo pageidavimus. Vaikai nori daikty, kuriuos mato, ir
pradeda juos sieti su jau matytomis reklamomis. Taip pat Siame etape vaikai mokosi paveikti tevy
reakcija 1 juy norus, tai dazniausiai daro jtikinédami ir pan. [66]. TreCiasis etapas pasickiamas tada, kai
vaikai apsiperka su tévais ir gali i§sirinkti preke su jy leidimu. Siuo etapu jie jau gali atpaZinti prekés
zenkla ir Zinoti, kurioje vietoje Sios prekés yra parduodamos. Tévams tai irgi yra malonus procesas, nes
ju vaikas pradeda suprasti savo poreikius [66]. Ketvirtasis etapas yra tada, kai vaikas apsiperka su
tévais, ir mokosi pats susimokéti uz prekes. Penktasis etapas pasiekiamas, kai vaikas pats nueina |
parduotuve ir susimoka uz prekes.

Reklama internete veikia tada, kai vaikas jau iSmoksta naudotis kompiuteriu ir internetu. Todéel
nesvarbu, ka vaikas perka, ar knyga, ar kita prekg, matyta reklama lemia jo pasirinkima. Tyrimais
patvirtinta, jog 3 ar 4 mety vaikai jau gali atpazinti tam tikrus prekés zZenklus, dar prie§ iSmokstant
skaityti. 52 procentai 3 mety vaiky ir 73 procentai 4 mety vaiky beveik visada praso savo tévy tam tikra
prekés zenkla turincio produkto [66]. Todél marketingo specialistai siekia paveikti pirkimo iprocius dar
zmogaus vaikystéje, kad ateityje turéty lojaly vartotoja.

Internetas yra viena i§ labiausiai pageidaujamy marketingo specialisty terpiy, kurie reklamuoja
produktus vaikams. Si apsisprendima lemia keletas veiksniy. Visy pirma, internetas yra labai svarbus
vaiky ir jaunimo kulttiroje, nes vaikai uzauga kiekviena dieng reguliariai naudodamiesi internetu, todél
tai tampa ju gyvenimo dalimi. Taip pat technologijos leidZia rinkti informacija tyrimams apie
besinaudojancius internetu, bei tyrimy pagrindu teikti jiems asmening reklama. Kompanijos gali isigyti
lojalius vartotojus jau nuo mazy dieny, todél vaikai yra labai vertinga marketingo tiksliné auditorija.

Taip pat yra iSkeliama ir vaiky patiklumo problema, nes jie yra patys jautriausi gaunamai i§ iSores
informacijai. Ypac iSkyla problema, kai reklama pasirodo mokyklose, knygose, tada vaikai mano, kad
Sios reklamos yra teisingos ir jomis pasitiki. Jau ankstyvoje paauglystéje formuojasi vaiky identitetas ir
noras priklausyti grupei, todél Siuo periodu vaikai gali biiti paveikiami noru priklausyti kuriai nors
grupei, saugumo siekimui. Marketingo specialistai daznai tuo gali pasinaudoti, skatindami vaikus siekti
biti laimingus, priklausyti tam tikrai grupei Zmoniy, siekti pagarbos per vartojima. Yra manoma, jog
vaikams iki 9 mety reikty visiSkai uZzdrausti reklama, nes jyu asmenybé iki Sio amZiaus yra
nesusiformavusi ir reklama gali padaryti neigiama jtaka [66].

Tévai mano, jog informacinés technologijos teikia juy vaikui daugiau privalumy nei trikumuy,
kadangi internete vaikas gali mokytis, taip pat Siuos igiidzius pritaikyti tolesniame savo gyvenime. 54
procentai tévy mano, jog internetas yra naudingesnis nei televizija [11]. Nors iSkyla problema, jog
vaikai negali atskirti, kur yra reklama, kur yra pramogos, jei Sie du dalykai yra persipyng. 8—12 mety
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vaikai ir paaugliai teigia, jog daugiausia jie internetu naudojasi mokymuisi, pramogoms arba
zaidimams [11]. Todél ir knygu reklama reikty sieti su mokymusi, pramogomis ir zaidimais, kad biity
galima pasiekti vaiky auditorija ir reklama biity efektyvi. Tuo labiau, jog knygos yra ne tik mokymosi
priemoné, bet jos gali biiti skirtos ir pramogoms.

2002 metais atlikti tarptautiniai tyrimai parod¢, kad 25 procentai 4—18 mety vaiky praleidzia 10 ar
daugiau valandy naudodamiesi kompiuteriu, 40 procenty — nuo 5 iki 10 valandy ir 30 procenty vaiky
naudojasi kompiuteriu 5 valandas ar maziau per savaitg [11]. Taip pat jaunesni vaikai praleidzia maziau
laiko naudodamiesi kompiuteriu nei vyresnieji. Sie duomenys yra 2002 mety, todé¢l galima teigti, kad
dabar vaiky praleistas laikas besinaudojant kompiuteriu yra padidéjgs, nes plétojasi ir pacios
informacinés technologijos, ir ju naudojimas.

Marketingo specialist¢ Penny Sansevieri teigia, jog jei knyga yra reklamuojama internete,
gaunamas didesnis pelnas [12]. Taip pat svarbu pateikti kuo daugiau informacijos apie knyga, nes kuo
daugiau informacijos pateikiama, tuo vartotojai labiau susidomi. Marketinga internete itakoja ir tai, jog
visuomenés nariai visy pirma informacijos iesko internete, o ne kitose terpése, todél ten patalpinta
reklama turi didele galimybe biiti pastebéta.

Fantastiniy knyguy vaikams autorius PJ Haarsma savo knygas reklamuoja ir internete, ir
mokyklose, kas, jo teigimu, atneSa gery rezultaty [2]. Autorius sukiiré knygos pagrindu zaidima
internete, kad knygos belaukiantys vaikai galéty i§samiau susipazinti su knyga ir labiau ja susidométy.
78 procentai zaidusiyju zaidima perskaite ir knyga [2]. Todél yra norima sujungti internetinius
zaidimus su knygos tematika. Tad galima teigti, jog vaiky reklama yra skirtinga nuo suaugusiyjy, nes
vaikai yra labai specifiné auditorija. Jiems knygu pagrindu yra kuriami zaidimai, nes tradicinés
reklamos formos ju nepasiekia. Todeél yra kuriamos kitos reklamos formos jiems pasiekti ir viena 18 ju —
7aidimai internete, kurie yra ypa¢ populiariis. Siuo pavyzdziu deréty pasekti ir Lietuvos leidykloms:
atskirti vaikams ir suaugusiems skirta knygu reklama, nes iki §iol to dar néra galutinai padaryta. Taip
pat biity galima sukurti paremta knyga Zaidima, nes duomenys rodo, jog 78 procenty Zaidusiyjy
zaidima vaiky perskaité ir knyga, tad Sie procentai yra gana dideli, kas labai pasitarnauty knygos
reklamai ir pardavimui.

Teigiama, jog yra keturi biidai reklamuoti knyga internete [8]. Visy pirma tai reklama, pateikiama
straipsniuose. Jei knyga jau yra iSleista, tai padeda visuomenei plaiau apie ja suzinoti. Straipsniai
daZniausiai btina nukreipti | tam tikra tiksling auditorija, kuriai biity {domi pati knyga. Jie patalpinami
internete ten, kur Sios auditorijos nariai dazniausiai lankosi. Straipsnio pabaigoje turi biiti idéta nuoroda

1 pagrinding svetaing ar kita svetaing, kurioje biity galima isigyti knyga. Bet tokiu budu reklamuoti
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knygas vaikams néra pats tinkamiausias biidas, nes vaikai daZniausiai straipsniy neskaito, nebent juos
perskaitg tévai rekomenduoja vaikui perskaityti reklamuojama knyga.

Kitas metodas — sukurti autoriaus svetaing. Jei yra isleista knyga, skaitytojai tikisi ir autoriaus
asmeninés svetainés. Joje turéty biiti patalpinta knygos santrauka bei keli puslapiai pacios knygos, kad
skaitytojai zinotu, ko jie gali tikétis nusipirke knyga [3]. Svetainéje yra gaunamas griZtamasis rysys ir
knygos neskait¢ asmenys gali suzinoti kity skaitytoju nuomong ir galbtit susidométi Sia knyga. Taip pat
yra patartina uZzsiregistruoti tokiuose socialiniuose tinklapiuose kaip ,, Twitter ir ,,Facebook®, kuriuose
galima pateikti naujausia informacija. Siuo metodu reklamuoti knyga vaikams gali bati priimtina, nes
vaikai daznai lankosi socialiniuose tinklapiuose ir taip galima atkreipti ju démesi.

Kai jau yra sukurta svetainé, tada atsiranda skaitytoju, kurie seka kiekviena autoriaus zingsni.
Todél verta nusiusti kelias knygos kopijas atrinktiems skaitytojams, kad $ie paraSyty knygos apzvalga
ir patalpinty ja svetaingje, kurioje knyga yra parduodama, taip pat paties autoriaus svetainéje. Tai irgi
galéty atkreipti tévy démesi i tam tikra knyga.

Vienas i§ naudingiausiy dalyky internete yra bendravimas. Tod¢l patartina sukurti savo foruma,
kuriame biity galima diskutuoti ivairiomis temomis, atsakyti i klausimus, bendrauti su Zmonémis ir
paskelbti apie savo knyga [8]. Nors Sis biidas labiau tikty tévams nei vaikams, nes vaikai labiau domisi
zaidimais, pramogomis nei jvairiomis diskusijomis.

Zivilé Vaigiukyniené, kuriant reklama skirta vaikams, siiilo naudotis reklamos prane§imo vaikams

kturimo modeliu [93] (Zr. 14 pav.).
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14 paveikslas. Reklamos pranesimo vaikams kiirimo modelis.

Reklamos uzsakovo tikslai
Tévams < Rinkodaros tyrimo metodai > Vaikams
®»  Reklaminio prane$imo perdavimo [«
priemoné
Teisinis t
reglamentavimas REKLAMINIS PRANESIMAS |« Berniukai
| v' Turinys
v" Forma » ..
< Mergaités —
» v' Struktiira gal

Saltinis: VAICIUKYNIENE, Zivile. Reklamos jtaka vaiky vartotojiskai elgsenai [interaktyvus].
[Zitiréta 2010 m. birzelio 15 d.]. Prieiga per interneta:

<www.lzuu.It/jaunasis_mokslininkas/.../Vaiciukyniene%20Zivile.pdf>.

Reklamos kiirimas vaikams turi atitikti funkcing reklamos paskirti — poveiki vartotojams ir verslo
imoniy rinkodaros uzduociy iSsprendima [93]. Reklamos uzsakovo tikslai, keliami reklamos
praneSimui, turi sietis su jmongs rinkodaros strategija, tiksline rinka bei rinkoje susiklos¢iusia situacija.

Reklamy kiiréjai turéty atkreipti démesi | auditorijos, kuriai yra skiriama reklama, Ziniy iSkraipymo
galimybes ir subrendimo lygj. Siam tikslui yra naudojami tam tikri rinkodaros tyrimo metodai. Pasak
7. Vaigiukynienés, efektyviausi tyrimo metodai, kurie skirti suvokti vaiky elgsenai, yra kokybiniai
metodai: fokusuotos grupés ir vaidmeny zaidimai [93].

Reklaminio praneSimo priemoné ir pati reklama, kuri yra skirta vaikams, turi atitikti ir tévy
lukescius, kad ju nuomoné netapty Sios komunikacijos trukdziu. Taip pat skirtinga reklama yra
berniukams ir mergaitéms (Zr. 14 pav.).

Vaikams skirta reklama apima visas reklamos skleidimo priemones, nes vaikai daugiausia
atsimena tai, ka pamato. Jie grei¢iau isimena konkrecias Zinias, {vykius, asmenis, daiktus, faktus negu
apibrézimus ir aiskinimus [93]. Reklama, skirta vaikams, turéty biiti vaikiska: zaisminga, dinamiska,
nuoSirdi ir jausminga, bet neturéty biiti gundanti ir viliojanti. Reklamose didesnis démesys turéty biiti
skiriamas specialiesiems efektams, vaizdo technikai, muzikai. Tai atkreipia vaikuy démesi, palicka

didesni ispudi. Informacija reklamose turi biiti pateikta teisingai ir subtiliai.
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Taigi, vaikams skirta reklama dazniausiai biina pritraukianti démesj, zaisminga, kupina specialiyju
efekty, vaizdo ir garso technikos. Todé¢l reklamos internete, skirtos vaikams, forma biina zaidimai ar
kiti démesi prikaustantys reginiai. Nors taip yra uzsienio valstybése, Lietuvoje dazniausiai knyga

vaikams reklamuojama, pateikiant knygos virSelj ir trumpa jos apzvalga (Zr. 15 pav.).

15 paveikslas. Knygos vaikams virSelis internete.

T
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Saltinis: Leidyklos ,,Alma littera* knygy katalogas [interaktyvus]. [Ziaréta 2010 m. gruodzio 29
d.]. Prieiga per interneta: <http://www.almalittera.lt/It.php/28;book;13960#1>.

Taip pat uZsienyje pateikiami ir skydeliai, skatinantys knygy prenumerata (Zr. 16 pav.). Paspaudus

ji galima uzsiprenumeruoti knygas. Taigi, norima sudominti, priversti paspausti skydeli ir nuvesti

vartotoja 1 reklamuojama svetaing, kur galima sigyti reklamuojama knyga.
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16 paveikslas. Knygy vaikams prenumeratos reklama.

W c/rildren’s bookshelf

Saltinis: Publishers weekly Children [interaktyvus]. [ZiGiréta 2010 m. birzelio 15 d.]. Prieiga per
interneta: <http://www.publishersweekly.com/pw/by-topic/childrens/childrens-book-news/index.html>.

Taigi, vaikams skirty reklamy forma yra Siek tiek skirtinga nei suaugusiyju, nes Si auditorija yra
gana specifine ir jai pasiekti yra naudojami skirtingi metodai. Bet taip daZniausiai yra uZsienyje,

Lietuvoje padétis kiek kitokia.

2.1. Knygy paaugliams reklama tinklapiuose

Didesnés leidyklos Lietuvoje daZniausiai turi savo tinklapius, kuriuose pateikia informacija apie
save bei ju leidykloje isleistas knygas. Siose interneto svetainése leidziamos knygos suskirstytos i
skyrius, vienas i§ $iy skyriy yra ,,Literatiira vaikams*, kuriame patalpinama informacija apie knygas
vaikams. Leidykly tinklapiai skiriasi, nes skirtingos yra ir pacios leidyklos: vienos leidyklos yra gana
didelés, kitos specializuojasi tik vaiky ir paaugliy knyguy leidyboje, taip pat skiriasi ir mazesniy leidykly
tinklapiai.

Didziausia leidykla Lietuvoje ,,Alma littera™ turi itin nemenka vaikiskos literatiiros pasirinkima.
Svetain¢je knygos vaikams yra suskirstytos pagal serijas: ,,Ragana Lilé*“, , Stebuklingoji vaivorykste®,
,» 10+, Skaitymai“ [26]. Pateikiamas knygos pavadinimas, autorius, virSelio duomenys, formatas,
knygos kaina, i§leidimo metai ir leidykla. Taip pat galima jvertinti leidini nuo vieno iki penkiy baly,
raSyti komentarus, tad galimas ir griztamasis rySys. Pateikiamas ir reklamuojamos knygos virSelis, taigi
raSoma visa pagrindiné informacija apie knyga. Knygas galima rekomenduoti draugui, nurodant jo
pagrindinius duomenis, tad pratgsiami reklamos gavéjai.

»Alma littera® reklamuoja ir komiksu zurnalus vaikams, kurie visi yra uzsienio Saliy, taigi, yra

pasigendama lietuvisky komiksy zurnaly, kurie Lietuvoje dar néra taip iSvystyti, kaip uzsienio Salyse.
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Bet lietuviy autoriy knygos yra i$skiriamos kaip atskiras skyrius. Cia pateikiami virSelio duomenys,
formatas, puslapiy skaicius, leidykla, leidimo metai, ISBN, kaina, trumpa anotacija bei galima atsisiysti
1 savo kompiuterj knygos istrauka. Taip pat pateiktas ir knygos virSelis. Knygas galima vertinti balais
bei rekomenduoti kitiems Zmonéms, tad taip daugiau asmenuy suzino apie iSleista knyga.

Dar vienas skyrius, kuriame yra pateiktos lietuviskos ir uzsienio sakmés. Tai svarbu, nes yra
sudaroma galimybé dométis kultiira vaikams, jiems ji yra specifiSkai pateikta. IS galimy raSyti
komentary suzinoma skaitytoju nuomoné apie knyga, tai naudinga ir paciai leidyklai, nes ji suzino,
kurios knygos yra mégstamos, kurios ne taip mégstamos skaitytoju, taip pat naudinga ir norintiems
perskaityti knyga, nes suzinoma jau skaiciusiyjy nuomoné.

Isskiriamos knygos vaikams ir pagal amziy: nuo mazyjy, iki paaugliy ir jaunimo. Reklama jiems
nesiskiria, skirtingas tik knygu turinys, tad galima teigti, kad ,,Alma littera* reklamuoja savo knygas,
naudojant standartini apraSa, 1 kuri jeina pagrindiniai duomenys apie knyga, anotacija, galimybeé
atsisiysti knygos iStrauka, leidinio ivertinimas, rekomendacijos kitiems asmenims bei knygos
komentarai. ISskiriami ir vadovéeliai bei mokymo priemonés, bet jy reklama yra tokia pati, iSskyrus tai,
jog negalima atsisiysti paskaityti iStraukos.

Leidykla ,,Baltos lankos“ knygas skirsto i skirtasias vaikams ir jaunimui [27]. Sis skirstymas
beveik niekuo nesiskiria nuo leidyklos ,,Alma littera®, kuri Sias knygas skirsto | vaikams ir paaugliams
skirta literatiira. Duomenys apie knyga pateikti beveik tokie patys, tik dar nurodytas dailininkas bei
iliustratorius. Vienintele vaizdiné medziaga — tai knygos virSelis, kur; galima padidinti. Galimas
griztamasis rySys — knygos {vertinimas nuo vieno iki penkiy baly, taip leidykla gali suzinoti skaitytoju
nuomong apie viena ar kita knyga. Kadangi tai yra viena i§ didesniy leidykly, ja galima rasti
socialiniame tinklapyje ,,Facebook®, taip pat knygy galima isigyti tiesiai i§ tinklapio internetu, ko
negalima padaryti ,,Alma littera® leidyklos tinklapyje. Taigi, tai yra dar vienas patogumas skaitytojams
ir nauda leidyklai, nes galima isigyti knyga tiesiai i§ leidyklos tinklapio ir uz Siek tiek mazesng kaina
nei knygynuose.

Rinkos tyrimy ir verslo konsultaciju grupés ,,TNS Gallup*“ duomenimis internete dazniausiai
perkami yra bilietai | renginius, 1€ktuvy bilietai, o trecioje vietoje yra knygos, muzika ir DVD diskai
(zr. 17 pav.). Taigi, leidyklai yra naudinga, jei yra galimybé knygas pirkti internetu, nes tyrimai rodo,

jog jos yra viena i§ perkamiausiy prekiy internete.
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17 paveikslas. Internete perkamos prekés ir paslaugos.
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Saltinis: Pirkimas internete [interaktyvus]. [Zitiréta 2010 m. lapkri¢io 9 d.]. Prieiga per interneta: <

http://www.tns.It/It/naujienos-kompiuteriu-ir-interneto-tyrimas-pirkimas-internete>.

Leidykla ,,Kronta® leidzia mokomaja literatiira ir kitokio pobiidZzio knygas vaikams bei
jaunimui [35]. Cia yra skyrius ,,Vaikams®, kuriame pateiktos jiems skirtos knygos, Zurnalai ir Zaidimai.
Knygos aprase yra nurodomas autorius, pavadinimas, leidimo metai, puslapiy skaicius, formatas, ISBN
kodas, UDK, kaina ir knygos anotacija. Taigi, leidykla aprase pateikia ne tik ISBN koda, bet ir UDK.
Kai kuriy knygy galima perskaityti iStraukas, taip pat pateikta informacija apie gautus apdovanojimus
uz knyga, kaip pavyzdziui Vytauto V. Landsbergio knyga ,Briedis Eugenijus® 2008 metais gavo
Tarptautinés vaiky ir jaunimo asociacijos (IBBY) apdovanojima uz iliustracijas [36]. Tai suteikia
papildoma vertg knygai, todél Siuos duomenis biitina nurodyti jos reklamoje. Tik pasigendama daugiau
vaizdinés medZziagos, nes yra pateiktas tik knygos virselis.

,Lietuvos rasytoju sajungos leidykla“ leidzia naujus lietuviy poety ir prozininky kiirinius,
lietuviy literatiiros palikima, atsiminimus, vaiky literatiira, vertimus, literatiiros mokslo ir kritikos
knygas [64]. Kadangi i leidykla leidZia knygas ir vaikams, tai tinklapyje yra skyrius ,,Knygos
vaikams®. Knygos duomenys niekuo nesiskiria nuo kity leidykly pateikty duomeny, nes ¢ia nurodomas
knygos autorius, pavadinimas, vertéjas, leidimo metai, puslapiy skaicius, formatas, iriSimas, ISBN
kodas, kaina, anotacija. Bet kuo Sios leidyklos tinklapis skiriasi nuo kity, tai jog cCia yra
rekomenduojamos kitos autoriaus knygos, iSleistos toje pacioje leidykloje. Taip pat yra nuorodos i kitus

leidinius, kuriuose buvo rasyta apie isleista knyga, ir tai prideda knygai vertés.
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Leidyklos ,,Obuolys® tinklapyje knygos skirstomos i knygas vaikams ir jaunimui, taigi vél
iSskiriamos knygos pagal amziy. Knygos duomenys skirstomi i skyrius: iStrauka, apra§ymas, techninés
detalés, jums gali patikti, to paties autoriaus knygos, komentarai [41]. I§ pradziy yra pateiktas knygos
virSelis, jos kaina, taip pat galima dalintis informacija apie knyga per socialinius tinklus, elektronini
pasta, taip pat galima paspausti mygtuka ,,patinka“, kuris atsiranda socialinio tinklapio ,,Facebook*
profilyje. Skyriuje ,,IStrauka® pateikiami keli knygos puslapiai, kuriuos galima perskaityti. Skyriuje
~ApraSymas* pateikiama knygos anotacija, ir jei pagal ja buvo sukurtas filmas, filmo iStrauka ar
reklama. Filmo pagal knyga ,,Alchemikas. Nemirtingojo Nikolo Flamelio paslaptys‘ iStrauka yra anglu
kalba, todél jaunesnio amziaus vaikai gali nesuprasti reklamos, tad filmo reklama reikty igarsinti
lietuviskai ar bent uzdéti lietuviskus subtitrus [41]. Techninése detalése yra nurodomi autorius, leidéjas,
puslapiy skai¢ius, ISBN kodas, formatas, jriSimas, kalba, vertéjas ir zanras. Tad Sios techninés detalés
niekuo nesiskiria nuo detaliy, pateikiamy kity leidykly tinklapiuose. Skyriuje ,,Jums gali patikti
nurodytos panaSios tematikos knygos, taip galima skaitytoja sudominti isigyti ne vieng knyga, bet
kelias. Skyriuje ,,To paties autoriaus knygos* pateiktos kitos autoriaus knygos, tad galbit skaitytojas
susidomés ne viena autoriaus knyga, tod¢l tokia reklama gali biiti vertinama teigiamai. Apacioje galimi
komentarai, tad yra griztamasis rySys, ko néra kai kuriuose kity leidykly tinklapiuose. Taip pat galima
rekomenduoti knyga draugui ar pranesti, jei skaitytojas pastebéjo klaida, tad uztikrinamas dar didesnis
griztamasis rySys. Bet trikumas yra toks, jog kai kurios knygos yra ir skiltyje ,,Knygos vaikams®, ir
»Knygos jaunimui®, tad néra nustatytas tikslus knygos skaitytojas. Bet svetain¢je yra pateikiama
daugiau vaizdinés medziagos, nes yra ir video reklama, o tai labiau pritraukia vaikus. Nors, palyginus
knygu vaikams ir suaugusiems reklama Siame tinklapyje, ji niekuo nesiskiria, tad ir ¢ia néra atskiriami
skaitytojai pagal ju psichologinius ypatumus ir poreikius.

Leidyklos ,,Tyto alba“ tinklapyje vaikams skirta literatira suskirstyta | lietuviy grozing
literatiirg ir uZsienio grozine literatiira vaikams [45]. Sis knygu vaikams skirstymas skiriasi nuo visy
kity leidykly tinklapiuose esanciyjy, kadangi Cia literatiira iSskiriama ir pagal amZiy, ir pagal tai, ar
knyga yra originali, ar verstiné. Svetainéje pateikiamas ir perkamiausiy knygu sarasas. Viena i§ Siu
knygu yra Lino SluSnio, Jono Girskio, Pauliaus Jurkevi¢iaus, Algimanto Variakojo, Gabrielio
Liaudansko — Svaro knyga ,,Biik vyras: berniuky knyga®. Cia nurodyti pagrindiniai duomenys apie
knyga, bet galima paskaityti knygos iStrauka, susipazinti su turiniu. Taip pat pateikti kiekvieno
autoriaus komentarai apie knyga bei pasitelkiama video reklama, kurioje yra autoriy pokalbiai apie
knyga, jos trumpas pristatymas. Galimi ir komentarai, tad taip sustiprinamas griztamasis rysys.
Lietuviy autoriy ir uzsienio grozings literatiros reklama niekuo nesiskiria, kaip nesiskiria ir nuo knygu
suaugusiems reklamos.
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Leidyklos ,,Vaga* tinklapyje knygos jaunajai kartai suskirstytos | vaikuy literatiira ir literatiira
paaugliams [46]. Cia pateikti pagrindiniai duomenys apie kiekviena knyga, taip pat nurodyta
kategorija, kuriai priklauso atskira knyga (vaikuy literatira ar kita kategorija). Kaip ir kity leidykly
tinklapiuose, yra kiekvienos knygos anotacija, bet kuo skiriasi Sios leidyklos vaikams skirty knygu
reklama, jog yra iStraukos i$ radijo laidos ,,Radijo lentyna“ apie atskira knyga. Tad yra ne tik vaizdiné
reklama, bet ir garsing, ko néra kity leidykly tinklapiuose. Knygy vaikams ir suaugusiems reklama
niekuo nesiskiria ir Sios leidyklos tinklapyje, kaip ir kitose leidyklose.

Leidykla ,,Versus aureus* grozinés literatiros vaikams ir paaugliams neatskiria, ji patalpinta
vienoje nuorodoje [47]. Toks skirstymas néra tikslingas, nes knygos vaikams ir paaugliams yra labai
skirtingos. Knygos aprase nurodomas pavadinimas, autorius ir anotacija, knygos duomenys pateikiami
po Sia informacija. Taip pat galima perskaityti knygos iStrauka bei paraSyti komentarus, taip yra
uztikrinamas griZztamasis rySys. Reklamuojamos ir knygos, kurias pirkéjai kartu isigijo su pagrindine
knyga. Taipogi knygas galima pirkti internetu, kas suteikia patogumo, bet galbiit ne vaikams, o ju
tévams. Vienintel¢ vaizdiné medziaga, pateikiama apie knyga — knygos virselis, tad tokia reklama
knygos skaitytoja pasiekia ne taip greitai nei reklama, kuri yra sukuriama pagal jo psichologinius
poreikius.

Leidykly, kurios specializuojasi vaiky ir paaugliy knygy leidyboje, tinklapiy dizainas skiriasi
nuo leidykly, leidZzianiy ivairias knygas, bet pati knygos reklama skiriasi ne visada. Leidykla
,Dominicus Lituanus* specializuojasi vaiky knygu leidyboje, todél tinklapyje néra knygu skirstymo,
nes visos knygos yra skirtos jaunajai kartai. Bet knyguy pateikimas niekuo nesiskiria nuo kity leidykly,
kurios leidzia jvairias knygas. Cia vélgi nurodyti tie patys duomenys: knygos pavadinimas, autorius,
ISBN kodas, puslapiy skaiCius, leidimo metai, knygos formatas, iriSimas, kaina ir knygos anotacija
[28]. Vaizdiné medziaga taipogi yra tik knygos virSelis, kuris nepasididina ar kaZzkaip kitaip patraukia
démesi. Kadangi tai néra didelé¢ leidykla, tai joje néra didesnéms leidykloms budingy dalykuy, tokiy kaip
knygos iStraukos pateikimas, griZtamojo rysio: rekomendacijy galimybés ar knygos {vertinimo. Taip
pat ,.Dominicus Lituanus® néra prisiregistravusi socialiniame tinklapyje ir leidyklos svetaingje
negalima isigyti knygu internetu, tad mazesnés leidyklos nuo didesniy skiriasi Siais ypatumais, nes
knygos aprasas visur yra vienodas, taip pat vienintel¢ pateikta vaizdiné medziaga — knygos virselis. Bet
kuo i3siskiria §i ,,Dominicus Lituanus* leidykla, tai audio knygomis vaikams. Siy knygy apra§ymas yra
Siek tiek trumpesnis nei knygu, spausdinty ant popieriaus. Pateikiamas audio knygos virSelis, autorius,
knygos pavadinimas, i§leidimo metai, kaina ir knygos anotacija. Sis aprasas néra isskirtinis ar labai
informatyvus, bet {domu tai, kad kitose leidyklose audio knygos néra reklamuojamos, tad $i leidykla
tuo ir iSsiskiria. Galbut leidykla galéty sudominti vaikus, jei tinklapyje buty galimybé paklausyti
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iStrauka 1§ audio knygos, nes tai jau biity nebe vaizdiné, o garsin¢ reklama ir gana naujas dalykas
vaikams.

Kadangi leidykla ,,Nieko rimto* leidzia tik vaikams skirtas knygas, tai tinklapyje yra tik
nuorodos i §ios literatiiros skirstyma [39]. Cia galima rasti knygas vaikams, knygas paaugliams, taip pat
ne tik knygu, bet ir kompaktiniy disky, aksesuary, dovany. Knygu vaikams aprasas nesiskiria nuo kity
leidykly pateikiamy aprasy, bet ¢ia, Salia iSleistos knygos, nurodomas ir Sios knygos kompaktinis
diskas, tad galima rinktis, ar pirkti popiering knyga, ar knyga kompaktingje plokstel¢je. Knygas galima
pirkti tiesiai i§ leidyklos tinklapio, tad tai yra dar vienas patogumas skaitytojams. Vaizdiné¢ medziaga —
knygos virSelis, bet pacioje svetainéje netriiksta paveiksléliy, todél svetainé yra gyvybinga ir labiau
pritraukianti vaikus.

Leidykla ,,Ramios bités* leidzia knygas, skirtas vaikams ir ju tévams [43]. Svetainéje néra nuorody
1 knygu katalogus, bet nurodomos naujausios knygos. Taciau néra pagrindiniy duomeny apie knygas
kaip kity leidykly tinklapiuose, Cia tik vienu ar keliais sakiniais aptariama knyga ir pateikiamas jos
virSelis. Kadangi tai knygos vaikams, tai daug informacijos ir nereikia, bet tada turéty biti pateikiama
daugiau vaizdinés medziagos, kuri pritraukty ir sudominty jaunaji skaitytoja, o to ¢ia pasigendama.
Nors pats tinklapio dizainas yra Zaismingas, bet jame pasigendama judanciy detaliy, galbut Zaidimuy,
tuo labiau, jog §i imoné uzsiima ne tik knygy leidyba, bet ir kity vaikams skirty gaminiy prekyba.

Mazesniy leidykly tinklapiai skiriasi nuo didZiyjy leidykly ir leidykly, leidzianciy knygas
vaikams ir paaugliams, tinklapiy. Leidykla ,,Druka* leidzia kultiiros ir meno populiarinimo literatiira,
grozing literatira vaikams ir suaugusiems, fotoalbumus, mokomaja literatiira, turizmo ir verslo
informacijos leidinius, reprezentacinius leidinius verslo imonéms, valstybinéms organizacijoms bei
institucijoms [29]. Taigi, viena i§ leidZiamos literatiros rusiy yra literatira vaikams. Knygos vaikams
néra atskirtos, apskritai tinklapyje néra knygy skirstymo, yra tik skyrius ,,Leidiniai®. Duomenys apie
knygas vaikams yra beveik tokie patys, kaip ir kity leidykly, tai autorius, knygos pavadinimas, leidimo
metai, puslapiai, ISBN kodas, formatas, iriSimas, kalba, tirazas, dizainer¢, knygos anotacija ir jos kaina.
Taip pat nurodyta anotacijos autoré, ko nepastebéta kity leidykly tinklapiuose skelbiamose anotacijose.
Kitos leidyklos tirazo nenurod¢, tad Si leidykla iSsiskiria nurodydama, kiek egzemplioriy tirazu buvo
iSleista knyga. Vienintel¢ vaizdiné medziaga, kuri pateikta kartu su knygos apraSymu, tai knygos
virselis, tad Siuo aspektu leidykla ,,Druka“ nesiskiria nuo kity leidykly.

»EBglés leidykla® tinklapyje knygas skirsto | knygas vaikams ir knygas jaunimui ir paaugliams [30].
Tad i8kyla klausimas, kuo skiriasi knygos jaunimui ir paaugliams, ar ¢ia néra tas pats knygos adresatas.
Knygos vaikams yra aprasomos, nurodant jos autoriy ir pavadinima, anotacija, redaktore, dailininka,
ISBN koda, leidykla ir leidimo metus. Kai kuriy knyguy yra pateiktos iStraukos, kurias galima
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perskaityti, paspaudus ant nuorodos. Vienintel¢ vaizdiné medziaga yra knygos virSelis, daugiau apie
knyga vaizdinés medziagos néra pateikiama. [ vaiky literatira yra dvi nuorodos: ,,Knygos vaikams* ir
,» Vaikiska literatiira“, vél iSkyla klausimas, nes tai yra tos pacios knygos vaikams, tad jas buty galima
patalpinti | viena nuoroda. Taip pat pastebima, jog nesiskiria knygu reklama vaikams, jaunimui ir
paaugliams, bei suaugusiems. Tai néra gerai, nes visos §ios tikslinés grupés yra labai skirtingos ir jiems
turi biti atskira reklama.

Leidykla ,,Garnelis* knygas skirsto i knygas vaikams ir knygas jaunimui [31]. Knygos aprasas ir
Sioje svetainéje beveik niekuo nesiskiria nuo kity leidykly. Cia nurodomas knygos autorius,
pavadinimas, vertéjas, puslapiy skaicius, ISBN kodas, iriSimas ir formatas. Taip pat galima raSyti
atsiliepimus, tad yra griztamasis rySys. Vaizdiné medziaga — tai knygos virselis, tad Siuo aspektu
leidykla ,,Garnelis* nesiskiria nuo kity leidykly. Knygy vaikams reklama nuo suaugusiyju taip pat
nesiskiria, tad ¢ia iSkyla ta pati problema, jog vienoda reklama skiriama skirtingoms tikslinéms
grupéms.

Leidyklos ,,Gimtasis Zodis“ tinklapyje nurodoma skiltis ,,Vaiky literatiira“ [32]. Cia nurodomas
knygos autorius, pavadinimas, iriSimas, puslapiy skaicius, leidimo metai, formatas, ISBN kodas,
anotacija, iliustratorius ir vertéjas. Tad knygos apraSas niekuo nesiskiria nuo kity leidykly, taip pat ir
vaizdine medziaga — knygos virSeliu. Be to, nesiskiria ir reklama skirtingoms skaitytoju grupéms, todél
Sioje svetaingje knyguy reklama yra tokia pati, kaip ir kitose svetainése.

Leidyklos ,,Kalendorius® vienas 1§ pagrindiniy tiksly — pateikti platy moderniy, Siuolaikinius
kokybés reikalavimus atitinkanciy kalendoriy asortimenta. Bet taip pat $i leidykla leidzia lietuviy ir
uzsienio autoriy moksling, memuaring, ezotering, grozing, vaiky literatiira ir kitus leidinius [33]. Sios
leidyklos tinklapyje yra skiltis ,,Vaiky literatiira®, bet €ia yra pateikti tik iSleisty knygu vaikams
virSeliai, jokios kitos informacijos néra pateikiama. Todél galima teigti, jog tai yra nepakankamai
informatyvi reklama ne tik vaikams, bet ir suaugusiems, nes ir jiems pateikiamas tik knygos virSelis,
tad reikty daugiau duomeny. Bet tai yra pateisinama, nes leidyklos prioritetas yra kalendoriai, ne
knygos, ir jiems yra skiriamas didZiausias démesys ir reklama.

Leidykla ,Kataliky pasaulio leidiniai* leidzia populiarigja klasikiniy ir Siuolaikiniy kataliky
autoriy literatiira dvasingumo, teologijos, filosofijos bei psichologijos temomis [34]. Sioje svetainéje
knygos skirstomos { vaikams ir jaunimui skirtas knygas. Aprasa sudaro knygos autorius, pavadinimas,
vert¢jas, leidimo metai, ISBN kodas bei kaina. Taip pat yra pateikiamas knygos virSelis, tad
informacija niekuo nesiskirianti nuo kity leidykly tinklapiy.

Leidyklos ,,Margi raStai” prioritetas — rimta, iSmintinga knyga, laiko patikrinta filosofijos,
politologijos, literatiros klasika, istorijos tyrin¢jimai, zodynai, vadoveéliai [37]. Leidykla leidzia ir
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vaikams skirtas knygas, todél tinklapyje yra skyrius ,Literatira vaikams®. Cia nurodyti visi
pagrindiniai knygos duomenys, taip pat vaizdiné medziaga — knygos virSelis. Tinklapyje patalpintos tik
dvi knygos vaikams, o tai yra nepakankamai, kad reklama buty efektyvi ir informatyvi. Taip pat tokia
knygu reklama nepritraukia vaiky, nes ji niekuo nesiskiria nuo knygu suaugusiems reklamos.

Leidykla ,,Mintis* yra orientuota i kultirologinio, filosofinio, politologinio, istorinio pobuidzio
grozing literatiira [38]. Sios leidyklos tinklapyje taip pat yra skyrius ,,Groziné literatiira vaikams ir
jaunimui®. Sis skirstymas néra visikai teisingas, nes knygos vaikams ir jaunimui yra skirtingos, todél
skaitytojas gali patirti tam tikry nepatogumy, ieSkant knygos. Cia nurodyti tie patys knygos duomenys,
kaip ir kity leidykly, tik skiriasi tai, jog nurodyta knygos kaina ir knygyne, ir perkant internetu, Siuo
atveju knygos kaina yra mazesné. Taip pat nurodyta sena knygos kaina, tad pigiausiai knyga galima
Isigyti internetu, todél knygos pirkéja norima paveikti kaina. Bet knygu vaikams apraSymas niekuo
nesiskiria nuo knygu suaugusiems, kaip ir kitose leidyklose, tad galima teigti, jog leidyklos neatskiria
reklamos vaikams ir suaugusiems, kaip skirtingy reklamos raisiy.

Leidykla ,,NoriuBooks* leidzia knygas nuo grozinés literatiros vaikams iki istoriniy romany ir
laisvalaikio skaitiniy [40]. Sios leidyklos tinklapyje knygos skirstomos i grozine literatiira vaikams ir
literatlira jaunimui, tad atskiriamos knygos ir vaikams, ir paaugliams, taip pat prie kiekvienos knygos
yra paraSyta, kurio amziaus vaikams knyga yra skirta, tad tai palengvina knygos pasirinkima ir
nesukelia abejoniy, ar knyga tiks vieno ar kito amZiaus vaikui. Knygy aprasas niekuo nesiskiria nuo
kity leidykly pateikiamos informacijos apie knygas. Norimas knygas galima pirkti ir tiesiai i§ svetainés
internetu, kas prideda patogumo, nes greiiau galima jsigyti knyga ir neiSeinant i§ namy. Knyguy
vaikams ir suaugusiems reklama yra vienoda, niekuo nesiskirianti, taigi, néra atskirtos dvi visiSkai
skirtingos skaitytojy grupés, tad tokia reklama gali nepasiekti adresato.

Leidykla ,,Presvika® leidzia mokomaja ir ugdomaja literatiira. Vaiky knygos suskirstytos 1
intelekto testus, kirybinius darbelius, metoding literatiira, 2-3 m. vaiky, 4-5 m. vaiky, 6 m. vaiky,
pazinting ir pramoging, grozing, zaidimuy, kita literatiira, pradinuky, logopeding literatira [42]. Taigi,
Sios leidyklos tinklapyje yra gausus pasirinkimas vaiky literattiros, taip pat ji yra iSskiriama pagal tam
tikras amziaus grupes bei pagal zanra. Apie knyga yra pateikiami pagrindiniai duomenys, jos anotacija.
Taip pat galima komentuoti knygas, tad kaip ir kity leidykly tinklapiuose yra griztamasis rySys. Yra
pateiktos ir kitos ty paciy serijy knygos, tad norima sudominti skaitytoja nusipirkti kelias knygas. Pati
reklama nesiskiria, ar tai buty 2-3 m. vaikams skirta knyga, ar pradinukams, tad galima teigti, jog
knygos reklamos adresatas yra ne patys vaikai, o ju tévai, kurie turi perkamaja galia ir gali nupirkti

knyga savo vaikui.
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Leidykla ,,Terra Publica® vaikams skirtas prekes tinklapyje skirsto i tris skyrius. Pirmasis i§ ju —
,,Tai daugiau nei knyga... Jame pateikiami serijos leidiniai, kuriuose atgyja ir juda knygos puslapiuose
esantys karpiniai. Sios serijos knygos yra ,Lietuvos istorija“ ir ,Lietuviska abécéle” [44]. Cia
pateikiami pagrindiniai knygos duomenys — pavadinimas ir knygos sudarytojas ar autorius, ISBN
kodas, trumpa anotacija. Taip pat pateikiama, kaip paraSyta, informacija suaugusiems, tai formatas,
iriSimas, puslapiy skaicius bei kaina. Vaizdiné medziaga — knygos virSelis, kuri galima padidinti, deja,
iSleidus iSskirting knyga, nepasiripinama iSskirtine reklama ir labiau nepritraukiama vaiky, o
kreipiamasi | tévus ir pateikiami tik pagrindiniai knygos duomenys. Nors galima nusipirkti knygas
internetu, kas yra gana patogu, perkant didesni kieki, taitkomos nuolaidos.

Kitas skyrius — ,,Vaiky literatiira®. Siame skyriuje pateikty knygy reklama niekuo nesiskiria nuo
pateikiamy ,,Tai daugiau nei knyga...” Tad iSkyla klausimas, kuo skiriasi Sios knygos, gal buvo galima
jas patalpinti viename skyriuje. Tre€iajame skyriuje ,,Vaiky prekés ir suvenyrai® pateikiami Zaidimai

vaikams.

2.2. Knygy paaugliams reklama socialiniy tinkly svetainése

Socialiniy tinkly svetainés darosi vis populiaresnés tarp jaunimo. Jos pritraukia vis daugiau
zmoniy, nes socialiniy tinkly svetainése galima bendrauti su draugais, ieSkoti pazinCiy, pateikti
informacija apie save, skelbti nuotraukas, surasti informacija apie kitus zZmones, suZinoti ivairias
naujienas apie produktus, paslaugas. [ tai jeina ir knygos, tad leidykly reklama persikelia ir | socialiniy
tinkly svetaines.

Rinkos tyrimuy ir verslo konsultacijy grupés ,,TNS Gallup* duomenimis socialiniy tinkly
svetainémis naudojasi dauguma interneto vartotoju — net 60 procenty, o tai sudaro 35 procentus visu
15-74 mety Lietuvos gyventoju [96]. ,,TNS Gallup* tyrimo imtis néra visiskai tikslinga, nes internetu
naudojasi ir jaunesnio amziaus vaikai, todél reikty i imti itraukti ir jaunesnio amziaus vaikus ir
paauglius.

DidZiausias socialiniy tinkly svetainémis naudojimas fiksuojamas tarp moksleiviy ir studenty, ju
naudojasi net 8 interneto vartotoju i§ 10 [96]. Taigi, knygas paaugliams reklamuoti socialiniy tinkly
svetainése yra tikslinga, nes reklama pasiekia savo adresata, kadangi dauguma paaugliy naudojasi
Siomis svetainémis (zr. 18 pav.). Taip pat reikty atskirti, kiek moksleiviy, ir kiek studenty naudojasi
socialiniy tinkly svetainémis, bet ,,TNS Gallup* to nepadaro, kas yra zalinga, skirstant reklama pagal

auditorija.
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18 paveikslas. Socialiniy tinkly svetainiy naudotojai procentais.
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Saltinis: Socialiniy tinkly svetainiy naudojimas tikslinése grupése [interaktyvus]. [Zitiréta 2010 m.
lapkricio 29 d.]. Prieiga per interneta: <http://www.tns.lt/lt/naujienos-kompiuteriu-ir-interneto-

tyrimas-socialiniu-tinklu-svetaines>.

Skirstant socialiniy tinkly svetainiy naudotojus pagal amZiaus grupes, daugiausiai jomis naudojasi

paaugliai (Zr. 19 pav.).

19 paveikslas. Socialiniy tinkly svetainiy naudotojy amzius procentais.
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Saltinis: Socialiniy tinkly svetainiy naudojimas tikslinése grupése [interaktyvus]. [Zitiréta 2010 m.
lapkri¢io 29 d.]. Prieiga per interneta: <http://www.tns.lt/It/naujienos-kompiuteriu-ir-interneto-

tyrimas-socialiniu-tinklu-svetaines>.
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Kaip matoma pateiktame paveiksle, daugiausiai socialiniy tinkly svetainémis naudojasi 15-19 mety
paaugliai. Vyresni respondentai Siomis svetainémis naudojasi reciau, tad galima patvirtinti, jog reklama
paaugliams socialiniy tinkly svetainése yra tikslinga.

Interneto lankytojai socialiniy tinkly svetainémis naudojasi gana daznai: 25 procentai ju naudojasi
keleta karty per diena, 22 procentai naudojasi karta per diena, 24 procentai — keleta karty per savaite
(zr. 20 pav.). ,,TNS Gallup*“ duomenimis daugiausia bent karta per diena besilankanciy interneto
naudotojy yra jaunimas perkantis internete, naudojantis interneta mobiliajame telefone ir gyvenantis
didmiesciuose. Todé¢l galima teigti, kad socialiniy tinkly svetainés tampa kasdieninio gyvenimo dalimi

ypac tarp jaunimo.

20 paveikslas. Socialiniy tinkly svetainiy naudojimo daznumas.
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Saltinis: Socialiniy tinkly svetainiy naudojimas tikslinése grupése [interaktyvus]. [Zitiréta 2010 m.

lapkri¢io 29 d.]. Prieiga per interneta: <http://www.tns.lt/It/naujienos-kompiuteriu-ir-interneto-

tyrimas-socialiniu-tinklu-svetaines>.

Trys ketvirtadaliai socialiniy tinkly svetainiy naudotoju ten bendrauja su draugais, Seimos nariais ar
kolegomis, o kas antras Siose svetainése seka naujienas apie savo draugus ir pazistamus (Zr. pav.).
Daugiausia Siomis veiklomis uzsiima 15-29 mety amziaus jaunimas. Taip pat tyrimas parod¢, jog 30
procenty respondenty ieSko informacijos apie prekes, paslaugas, renginius, 13 procenty dalinasi
rekomendacijomis apie prekes, paslaugas ir renginius (Zr. 21 pav.). Sie skai¢iai yra svarbiis reklamos
sri¢iai, nes Sie asmenys yra reklamos gavejai ir jie turi poreiki biiti informuoti apie prekes, paslaugas
bei renginius, taip pat jie dalinasi Sia informacija su kitais asmenimis, tad padidéja reklamos gavéju
skaiCius. Todé¢l informacija apie knygas, ypac apie knygas vaikams ir paaugliams galima skleisti

socialiniy tinkly svetainése, ka ir daro kai kurios Lietuvos leidyklos.
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21 paveikslas. Veikla socialiniy tinkly portaluose.
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Saltinis: Socialiniy tinkly svetainiy naudojimas tikslinése grupése [interaktyvus]. [Zitiréta 2010 m.
lapkri¢io 29 d.]. Prieiga per interneta: <http://www.tns.lt/It/naujienos-kompiuteriu-ir-interneto-

tyrimas-socialiniu-tinklu-svetaines>.

Siuo metu viena populiariausiy tarp jaunimo ir ne tik socialiniy tinkly svetainé yra ,,Facebook®. Sis
portalas turi 500 milijony nariy, vien per pastaruosius 6 ménesius portalas sulauké¢ 100 milijono naujy
vartotojuy [7]. ,,Facebook® veikia, kaip jo ikuréjas Markas Zuckerbergas teigia, sniego gniiiztés
principu: prisiregistravg portale Zmonés dalinasi informacija su savo draugais, kurie po to irgi
prisiregistruoja $ioje socialiniy tinkly svetaingje [7]. Taigi, tai yra ypac¢ svarbu reklamai, nes kuo
daugiau zmoniy gauna tam tikra informacija, tuo reklama placiau pasklinda ir atnesa laukiama
rezultata. Su ,,Facebook Siomis dienomis gali varzytis tik ,, Twitter”, kuris, manoma, turi apie 200
milijony vartotojy [7]. Taigi, ,,Facebook* lenkia ,, Twitter* daugiau nei du kartus nariy skai¢iumi, tad

galima teigti, jog ,,Facebook® §iuo metu yra populiariausia socialiniy tinkly svetainé.
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Didziausia Lietuvos leidykla ,,Alma littera® yra uZsiregistravusi socialiniy tinkly portale
»Facebook® bei Cia turi savo profili [53]. Jame leidykla pateikia jvairias naujienas apie knygas,
renginius, konkursus, atsako i skaitytoju klausimus ir pateikia kita skaitytojams aktualia informacija.
»Alma littera® ,,Facebook* profilyje naujausia informacija yra pateikta apie geriausios knygos vaikams
rinkimus, nurodant kurios knygos yra iSleistos leidyklos ,,Alma littera®. Taigi, skaitytojai, esantys
Siame portale, yra informuojami, kad biity surinkta daugiau balsy uz Sios leidyklos knygas. Tai irgi yra
reklama $iai auditorijai, tuo labiau, kad Siame portale informacija perskaito ir vaikai, ir paaugliai, ir
suaugusieji.

»Alma littera® profilyje skelbiamos ir nuorodos apie pelniusias tam tikras nominacijas leidyklos
knygas. Vienas i$§ ju yra ,Lietuvos ryto straipsnyje skelbtas pastebéjimas, jog leidyklos iSleista
Romualdo Granausko knyga ,,Gyvenimas po klevu* pernai bibliotekose tapo skaitomiausia knyga [76].
Kiekviena paskelbta irasa gali komentuoti portale esantys skaitytojai, tad tai yra dar didesnis
griztamasis rySys nei leidyklos tinklapyje. Skelbiama ne tik informacija, bet ir konkursai, kuriy
nugalétojai laimi leidyklos knygas. Taip pat pateikiamos nuotraukos i§ jvairiy renginiy (knygy mugiy ir
pan.), tad informacija tampa nebe tik rasytine, bet ir vaizdine.

Vaikai ir paaugliai yra informuojami apie naujai pasirodysiancias knygas, tad tai yra reklama, kuri
informuoja skaitytojus ir paskatina juos pirkti. Apie knyga yra pateikiamas jos pavadinimas, autorius,
anotacija ir knygos virSelis, tad tai yra Siek tiek maZiau duomeny nei pateikiama leidykly tinklapiuose,
nes ¢ia néra visy techniniy detaliy, bet vaikams ir paaugliams jos ir néra svarbios, tad pakanka ir tiek
informacijos. ,,Alma littera” socialiniy tinkly svetainéje ,,Facebook* turi 2 253 ,,gerbé&jus*, o jos knygu
serija ,,Beveik suauge™ — 2 790 ,,gerbéju®, tad galima teigti, jog socialiniy tinkly svetainémis naudojasi
daugiau paaugliy negu suaugusiyjy, ir knygos paaugliams sulaukia norimo susidoméjimo.

»Alma littera® leidyklos profilyje yra nuorodos i atskiras knygu serijas, viena i$ ju yra serija
,Beveik suauge* [50]. Sios knygos skirtos i§skirtinai paaugliams, todél informacija §iame profilyje yra
pateikiama kiek skirtingai nei pacios leidyklos profilyje. Cia yra daug video reklamy, spalvingy
paveiksléliy, kurie pritraukia, paaugliams biidingy psichologiniy temy. Siame profilyje pateikta ne tik
reklama, bet ir sveikinimai {vairiomis progomis, kurie raSomi su humoru. Taip pat organizuojami
konkursai, kuriy nugalétojai gauna knygas. Uztenka vien pakomentuoti leidyklos i{raSa, arba,
pavyzdziui, paraSyti paskutinés skaitytos knygos pavadinima. Taip skaitytojai yra paskatinami rasyti ir
dalintis savo mintimis su leidykla, o §i suzino skaitytoju poreikius. Organizuojami ir gana originaliis
konkursai, tokie kaip Melvin‘o Burgess knygos ,,Saros veidas* virSelio kiirimas [52]. Laimétojo prizas
- knyga nauju virSeliu, kurj sukiiré¢ konkurso laimétojas, pasirodanti per Vilniaus knygy mugg. Taigi,
skaitytojai gali ne tik skaityti, komentuoti knygas, bet ir jtraukiami i juy kiiryba. Taip pat tai naudinga ir
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leidyklai, nes ji suzino, ko reikia skaitytojams, iSrenka jiems labiausiai patikusi varianta ir iSleidzia ji 1
prekyba. Taip pat ¢ia pateikiama informacija apie naujai sukurtas knygu svetaines, kurios gerbéjais
naujai tape skaitytojai gali laiméti knygas. Taigi, taip norima populiarinti naujas svetaines, pritraukiant
démes;.

Paaugliams pateikiami ir iStraukos i§ interviu su knygos autoriais. Tik pastebima, jog iStraukos
dazniausiai yra angly kalba, bet kadangi paaugliai mokosi $ios kalbos mokyklose, tai neturéty biti
barjeras §iai reklamai. Kadangi galima komentuoti kiekviena interviu, suzinoma ir skaitytojy nuomoné
apie kiekviena autoriy, taip gali biiti nustatomas knygos populiarumas.

IStraukos pateikiamos ne tik i§ interviu, bet ir i§ paciy knyguy [51]. Tai taip pat veikia reklamos
tikslais, kadangi skaitytojas, perskaitgs knygos istrauka, gali ja susidométi ir isigyti knyga. Tuo labiau,
jog S$ios knygos yra paaugliams ir kaip iSsireiSkia patys leidéjai, Sioms knygoms budingas
»hepedagogisSkumas®, tad tai gali patraukti jaunus Zmones.

Leidyklos ,,Baltos lankos* profilyje vaiky ir paaugliy literaturai skiria maziau démesio nei ,,Alma
littera® [54]. Cia raSoma apie suaugusiyjy literatiira, pasigendama informacijos apie knygas, skirtas
jaunesniesiems skaitytojams, tad galima daryti iSvada, jog leidyklos ,,Baltos lankos* socialiniame
portale ,,Facebook* reklamos auditorija yra suaugusieji, kas néra visiskai tikslinga, nes Siuo portalu
daugiausia naudojasi paaugliai.

Kadangi leidykla ,,Obuolys* uZsiima ne tik knygy leidyba, bet tai ir kino portalas, todé¢l ¢ia knygos
yra siejamos su kinu [57]. DaZniausiai yra pateikiama informacija apie naujai pasirodZiusias knygas ar
filmus, organizuojami konkursai, kuriy nugalétojai laimi knygas. Taip pat yra gana intensyvus
bendravimas su skaitytojais, nes jie klausia ivairiy su knygomis susijusiy klausimy, o leidyklos
darbuotojai visada atraSo. Bet dazniausiai raSoma apie komercines knygas, kuriy pagrindu buvo
sukurtas filmas, apie vaiky ir paaugliy literatiira uzsimenama gana retai, ir jei uzsimena, tai dazniausiai
artéjant vaikams ar paaugliams skirty renginiy metu.

Leidykla ,,Obuolys® yra vienintelé leidykla, leidzianti knygas vaikams ir paaugliams, kuri yra
prisiregistravusi socialiniy tinkly svetain¢je , Twitter [58]. Cia yra pateikiama lygiai tokia pati
informacija, kaip ir ,,Facebook®, netgi pateikiant nuorodas | $i portala. Tad galima teigti, jog
informacija abiejose Siose svetainése niekuo nesiskiria. Kadangi daugiau leidykly néra
prisiregistravusiy $ioje socialiniy tinkly svetainéje, galima daryti iSvada, kad Lietuvoje, kaip ir visame
pasaulyje, ,,Facebook* yra populiaresnis uz ,,Twitter* socialiniy tinkly svetaing.

Leidyklos ,,Tyto alba“ profilyje pateikiami ne tik knygu virSeliai, bet ir video medziaga apie knygas
[59]. Vienoje i8S filmuoty medziagy kalba knygos vert¢ja apie pacia knyga bei apie jos autoriy, tad tai
suteikia papildomos informacijos apie knyga. Taip pat reklamuojama ir viena i§ populiariausiy ,,Tyto
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alba*“ knygu paaugliams Siuo metu — Lino Slus$nio, Jono Girskio, Pauliaus Jurkeviciaus, Algimanto
Variakojo, Gabrielio Liaudansko — Svaro ,Biik vyras: berniuky knyga“. Cia pateikiama filmuota
medziaga, kai vienas ar kitas autorius kalba apie knyga, o tai gali sudominti paauglius, nes kalba yra
aktuali paaugliams, kaip ir pati knyga. Taip pat skelbiami ir konkursai, pasitelkiant filmuota medziaga,
ir praSoma atspéti, kas jgarsino reklama. Taigi, taip atkreipiamas skaitytoju démesys i knyga. Be video
reklamos, aptinkamos ir nuorodos i atskirus straipsnius apie knygas, kas suteikia papildomos vertés
knygai ir informuoja daugiau skaitytoju.

Leidykla ,,Versus aureus* pranesa savo socialiniy tinkly svetainés ,,Facebook* profilyje apie naujai
pasirodysiancias knygas, skelbia apie knygu nuolaidas, taip pat bendrauja su skaitytojais, tik Siame
profilyje pasigendama informacijos apie vaiky ir paaugliy knygas, nes apie jas kaip ir néra raSoma [61].

Ir mazesnés leidyklos yra sukiirusios savo profilius socialiniy tinkly svetainéje ,,Facebook®, bet jie
Siek tiek skiriasi nuo didziyjy leidykly. Leidykla ,,Kalendorius® Siame socialiniame portale yra
paskelbusi tik keleta irasy [55]. Tai 2010 mety Knyguy mugé ir Lietuvos vaiky pasaky festivalis,
daugiau irasuy Siame profilyje néra. Taip yra todél, jog leidykla daugiausiai specializuojasi kalendoriy
leidyboje, nors taip pat leidzia ir knygas, tad turéty daugiau démesio skirti reklamai.

Leidykla ,,Kataliky pasaulio leidiniai* skelbia {raSus apie naujai iSleistas knygas, pateikdama
knygos virSelj, pavadinima, autoriy, vertéja, jei knyga yra verstiné, iliustratoriy ir virSelio dailininka,
taipogi nuoroda 1 leidyklos tinklapi, kur yra pateikta i§samesné informacija apie knyga [56]. Taigi,
socialiniy tinkly svetainéje yra pateikiama maZiau informacijos, tad kita informacija galima surasti
leidyklos tinklapyje, paspaudus nuoroda. Nors yra ir nuorodos i knyguy iStraukas bei straipsnius apie
knygas, tad tai suteikia papildomos vertés knygai, kadangi apie ja yra raSomi atskiri straipsniai.

Vaikams ir paaugliams skirty knygu autorius Vytautas Racickas ne tik raSo knygas, bet pats jas ir
leidzia, jis taip pat turi savo profili ,,Facebook* portale. Bezitrint rasytojo ir leidéjo profily, 1 akis krenta
raginimas skaitytojams, kad kuo daugiau Zmoniy tapty ,,gerbéjais“, renkamas aktyviausias ,,gerbéjas*,
tad norima, kad skaitytojai buity aktyvesni Siame portale. Taip pat domimasi, kokios knygos labiausiai
patiko jas skaiciusiems, skelbiami jvairts renginiai. Tik Siuos irasus skelbia ne pats autorius, o, kaip
teigiama, administratoriy komanda [120]. Be iraSy, yra skelbiamos ir nuorodos i§ laiduy, kuriose
dalyvavo pats autorius, pasakojama apie knygas, tad tai ne vien tekstin¢ informacija, bet pasitelkiama ir
video medziaga.

Socialiniy tinkly svetaingje ,,Facebook® ne tik leidyklos turi savo profilius, bet yra apskritai
profiliai apie knygas. Vienas i§ ju ,,Siuo metu skaitau...“, kuriame skaitytojai dalinasi nuomonémis apie
perskaitytas knygas. Tam tikros tendencijos €ia néra pastebima, tik skaitytoju dalijimaisi {sptidziais
apie knygas ir rekomendacijos.
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Atskiros knygos taip pat turi savo profilius socialiniy tinkly portale ,,Facebook®. Brigitos
JovaiSienés knygos ,Suniukas Vincas“ profilyje randama informacija apie padia knyga. Cia
pateikiamas trumpas turinio atpasakojimas, nuotraukos i§ knygos pristatymo, iliustracijos, netgi yra
trumpa video reklama, pristatanti pacia knyga, jos siuzeta, pabréziant, kad knyga iliustravo vienas
talentingiausiy DidZiosios Britanijos dailininky Daniel Howarth [100]. Taip pat yra nuoroda | knygos
svetaing, o ¢ia netriiksta ir zaidimy, dainy, spalvingy paveiksléliy, judanciy detaliy ir pan. Visy pirma
galima ,,vartyti knyga, tad galima perskaityti jos iStraukas. Knyga yra spalvinga ir pritraukianti
démesj. Kitame skyriuje yra raSoma apie autorg, treCiajame galima rasti zaidimus, kuriy laimétojai
gauna apdovanojimus. Zaidimas yra gana paprastas, reikia tik sudélioti délione, kurioje yra paveikslélis
1§ knygos, délioné yra jgarsinama, tad taip norima pritraukti skaitytojo démesi ir sudominti nusipirkti
knyga. Svetainéje nurodomi ir pagrindinio herojaus draugai, pateikiami paveiksléliai, tad svetainé yra
pritaikyta vaikams, atsizvelgiant i ju psichologinius poreikius. Kituose skyriuose yra ir pagrindinio
herojaus daina, tad norima kuo labiau pritraukti vaikus, ne tik vaizdine medziaga, bet ir garsine.

Nurodomos pagrindinio herojaus Vinco kelionés zemélapyje, kontaktai bei interneto parduotuvéje

galima isigyti pacia knyga.
2.3. Knygy paaugliams reklama tinklarasciuose

Blogu arba tinklara$¢iu yra vadinamas internetinis dienorastis [17]. Sis terminas yra trumpinys i3
angly kalbos web + log. Angly kalbos terminu bloger, lietuviSkai tinklarastininkas, vadinamas asmuo,
vedantis tinklaraStj. Tinklaras¢iams dazniausiai priskiriamos specializuotos interneto svetainés arba
bendryju svetainiy sritys, kuriose talpinamos publikacijos, i§déstytos chronologine tvarka. Siose
publikacijose autoriai i§sako savo mintis, apraso ivykius, pasteb&jimus, skleidzia savo idéjas ir pazitiras
[17]. Daugelis tinklaras¢iy yra kaip asmeniniai dienoras¢iai, sudaryti i teksto, paveiksléliy, nuorody 1
kitus tinklarascius, svetaines ar kitokia su tinklarascio tematika susijusia informacija.

LaikraStis ,,15 minuc¢iy“ atliko apklausa, ka zmonés yra gird¢je apie tinklaraSc¢ius, arba kitaip
vadinamus blogus, ir rezultatai buvo stulbinami — net 69,2 procentai nieko apie juos nebuvo girdéje.
Tik 5,9 procentai juos raso kiekviena diena, 10,7 procenty juos turi susikiire, bet nieko neraso ir 14,2
procenty neraso, bet skaito kity tinklarascius (Zr. 1 lentelg). Taigi, galima teigti, jog Lietuvoje
tinklara$c¢iai néra pakankamai Zinomi ir paplitg. Nors galima rasti trikumy ir pafiame tyrime, nes imtis

buvo nepakankamai didelé (289 respondentai).
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1 lentelé. Tinklaras¢iy Zinomumas.

Taip. Rasau kiekvieng dieng (17) (5.9%)
Esu susikires(-usi), bet nieko nerasau (31) [ | (10.7%)
Ne, bet skaitau kity (41) [ | (14.2%)
Ne. O kas yra blogas? (200) [ | (69.2%)

Saltinis: O kas yra blogas?! [interaktyvus]. [ZiGiréta 2010 m. gruodZio 6 d.]. Prieiga per interneta:
<http://info.blogas.lt/0-kas-yra-blogas-41.html>.

Tinklarascius, kuriuose rasoma apie knygas paaugliams, galima suskirstyti i biblioteky
tinklaras¢ius, tinklaras€ius apie knygas apskritai, atskiry knygy tinklaras€ius ir asmeninius
tinklarasc¢ius, kurie yra populiariausi ir dazniausiai aptinkami. Vienus tinklaras¢ius galima prisikirti ir
keliems tinklaras¢iy tipams, kadangi juose raso asmenys apie knygas.

Internete tinklarasti raSo Nacionalinés Mikalojaus Konstantino Ciurlionio meny mokyklos
bibliotekos darbuotojai. Siame tinklaraityje jrasai yra suskirstyti pagal temas bei chronologija. Sios
bibliotekos tinklarastyje moksleiviai yra informuojami apie ,,Mety knygos rinkimus 2010* [78]. Cia
1Svardinamos visos knygos, esancios Siuose rinkimuose, nurodoma informacija, kaip galima uz jas
balsuoti. Taip norima padidinti mety knygos rinkimy populiaruma, paskatinti moksleivius balsuoti uz
patinkanc¢ia knyga. Bibliotekos tinklarastyje yra praSoma mokiniy padovanoti knygu, skelbiami
konkursai, kas daugiausiai perskaitys knyguy, kas sukurs geriausia reklama bibliotekai, taigi, mokiniai
yra skatinami skaityti. Konkursai organizuojami kartu su kitomis bibliotekomis, prizai — elektroniniy
knygy skaityklés, interneto paslauga. Taigi, mokiniai jvairiais biidais yra raginami nenutolti nuo knygy.
Tinklarastyje informuojama ir apie Knygu muges, pabréziamos leidyklos ,,Nieko rimto* knygos, taip
pat yra labai daug informacijos apie leidyklos zurnala ,,Laimiukas®, tad galima teigti, jog tai yra Sios
leidyklos reklama. Skelbiami ir rekomendaciniai skaitymo sarasai {vairioms klaséms. Sie sarasai yra
sudaromi pagal literatiirologo Kestucio Urbos rekomendacijas, tad remiamasi kompetentingo asmens
pasiiilymais.

Savo tinklaraiti turi ir Panevézio miesto savivaldybés VieSoji biblioteka. Cia jrasai vél
klasifikuojami pagal temas bei chronologija. Taip pat yra skyrius ,,Mes spaudoje®, kuriame sudéti
straipsniai apie $ia biblioteka. Kaip ir Nacionalinés M. K. Ciurlionio meny mokyklos bibliotekos, taip
ir Sios bibliotekos tinklarastyje yra reklamuojamos zurnalas ,,Laimiukas®. Be §io zurnalo, reklamuojami
ir kiti zurnalai: ,,Bituté®, , Egluté®, , Flintas®, ,,Lututé* [72]. Taigi, bibliotekos ne tik skatina vaiky ir
paaugliy skaityma, bet ir reklamuoja atskirus zurnalus bei knygas savo tinklaras¢iuose. Be $iy leidiniy,
yra nuorodos i atskirus portalus, mety knygos rinkimus, kaip ir Nacionalinés M. K. Ciurlionio meny
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mokyklos bibliotekos tinklarastyje. Taip pat pateikiamos nuorodos { zaidimus, tik jie néra sukurti
knygu pagrindu, dazniausiai tai nuorodos | uzsienio portalus.

Daugiausiai tinklara$¢iy yra rasomi atskiry asmeny. Kai kurie i§ ju yra rasomi tik apie knygas
[112]. Knygos yra sugrupuotos pagal abécéle, iSskirti lietuviy ir uzsienio autoriai, bei vaiky knygos.
Pats knygos aprasymas susideda i§ knygos pavadinimo, autoriaus, paraSymo kalbos, leidimo, puslapiy
skai¢iaus ir apra§ymo. Sie apra§ymai yra vertinami balais iki de§imties, juos galima komentuoti, tad yra
griztamasis rySys. Taipogi renkami knygy penketukai, tik nepateikiama kokiais kriterijais remiantis
Sios knygos yra atrenkamos. Taigi, atskiry asmeny tinklaras¢iuose dazniausiai iSreiSkiama asmeniné
nuomoné, nenurodant poveikio i§ Salies, kurios jtakoty anotuojamy knygy pasirinkima.

Kitame asmeniniame tinklaraStyje yra pateikiamas apraSomos knygos virSelis, autorius,
pavadinimas, asmeniné ,,recenzento” nuomon¢, knygos aprasymas, ivertinimas ir nuoroda i interneto
svetaine, kurioje galima jsigyti knyga [113]. Siame tinklaraityje knygos apradymai yra klasifikuojami
pagal chronologija. Cia yra ir griztamasis rysys, nes galimi komentarai.

Kitus tinklaras¢ius galima suskirstyti i skirtus tam tikrai vienai knygai. Vienas i$ tokiy tinklaraséiy
yra apie knygas Joanne K. Rowling ,,Haris Poteris“ [102]. Cia yra pateikiama informacija apie padia
autorg ir daugiausiai kalbama ne apie knyga, o apie filma, pateikiami interviu su aktoriais, praneSama
apie naujausiais nominacijas, tad §is tinklarastis néra labai informatyvus ir daugiausia orientuojamasi |
filma. [rasai klasifikuojami pagal chronologija, juos galima komentuoti.

Tinklarasc¢iai raSomi ne tik apie Joanne K. Rowling ,,Hari Poteri“, bet ir apie kitas knygas burty ir
magijos tematika. Interneto platybése aptinkamas ir tinklaraStis apie Stephenie Meyer romana
paaugliams ,,Saulélydis“. Visame tinklaraStyje raSoma tik apie Sia knyga ir jos pagrindu sukurta filma
[111]. Vien apie Sia knyga raSoma ir kituose tinklaraS¢iuose, tik Cia pateikiama daugiau informacijos ne
tik apie knyga, bet daugiausiai apie filma [103], [117]. Taigi, nors ir lietuviy kalba, bet Sie tinklarasciai
yra kuriami pagal uZsienio raSytojy populiariausias knygas, kuriy pagrindu buvo sukurti filmai, sulaukg
paaugliy ir ne tik ju susidoméjimo visame pasaulyje.

Asmeniniuose dienora$éiuose tarp kity temy galima rasti ir jrady apie knygas. Cia knygy apradymai
néra iSsamiis, parasyti Snekamaja kalba [208]. Taip pat tinklaraS¢iuose yra pateikiamos ir knygu bei
autoriy nuotraukos, galima raSyti komentarus, tad yra ir griZztamasis rySys [107]. Kituose
tinklaras¢iuose pateikiamas tik knygos virSelis ir tinklara$¢io autoriaus pateikiamas knygos aprasymas
[105]. Kai kuriuose asmeniniuose tinklarasciuose yra net atskiras skyrius knygoms. Vienas 1§ ju yra
,Verti démesio leidiniai* [105]. Cia patalpinamas tik knygos virdelis ir keliy sakiniy tinklara§¢io

autoriaus knygos apibtiidinimas. Visos §ios knygos savo tematika yra panaSios, taip pat jas iSleido
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kelerios leidyklos, tad kyla klausimas, ar tai yra paties tinklarascio kiiréjo pasirinkimas, ar tai galéjo
itakoti ir pacios leidyklos.

Irasai tinklaras¢iuose raSomi ir ivairiomis progomis, tokiomis kaip tam tikros knygos autoriaus
gimtadienis ar kitos Sventés. Ta proga yra minimos, Siuo atveju Melvin Burgess parasytos knygos,
pateikiami ju virSeliai, iSreiSkiama asmenin¢ tinklara$cio rasytojos nuomoné apie Siy knygu autoriy
[107]. Tad galima teigti, jog tinklara§¢iuose yra pateikiama asmeniné¢ juy kiiréjy nuomoné, nezinant, ar
galéjo kas nors ja itakoti.

Tinklara$¢iuose skelbiamos ir knygu naujienos, kurios atitinka atskiro tinklara$¢io tematika. Siuo
atveju tinklarastyje apie fantastikq aptinkami leidyklos ,,Eridanas®“ knygy aprasymai [109]. Taip gali
biti dél tos pacios tematikos, o galbit tai jtakojo ir pati leidykla. Kaip ir kituose tinklaras¢iuose, jo
kiiréjas raso pirmuoju asmeniu, tad iSreiSkiama asmeniné nuomoné apie vieng ar kita knyga. Kai
kuriuose tinklaras¢iuose pateikiama tik knygos iStrauka, be jokiy jos aprasymy [110]. Po Siy iStrauky
seka tinklarasc¢io lankytojy komentarai.

Kituose tinklarasciuose yra pateikiama knygos anotacija i§ jos ketvirto virSelio, o ne tinklaras¢io
autoriaus apraSymas [115]. ISreiSkiama tik nuomoné apie knyga, taip pat idedama knygos autorés
nuotrauka, tad yra ir vaizdinés medZiagos. Taip pat paaugliai skatinami skaityti, norima juos sudominti
knygomis, todeél teigti, kad patys paaugliai nesidomi knygomis biity klaidinga, nes pavyzdziai byloja,
kad knygos paaugliams jdomios.

Savo tinklaras¢ius raso ne tik moksleiviai, studentai ar atskira sritimi besidomintys asmenys, bet ir
tam tikry profesijy atstovai. Bibliotekininké raSo savo tinklaraStj apie knygas ir ne tik apie jas [1].
Tinklara$¢io autoré raSo apie savo perskaitytas knygas, pateikia juy virSelj, aptaria turinj ir iSreiSkia savo
nuomong apie kiekvieng knyga. Taip pat nurodomos ir geriausios bei labiausiai patikusios knygos
citatos. Siame tinklarastyje raSoma ne tik apie knygas, bet ir apie jvairius projektus, susijusius su
bibliotekomis, aptariama jy eiga, rezultatai, jspudziai.

Tinklara$¢ius rago ir dirbandios bibliotekose, skirtose vaikams, bibliotekininkés [114]. Cia yra
atskiras skyrius ,,Knyguy lentyna®. Jame pateikiamos knygos vaikams ir paaugliams. Nurodomas
knygos virSelis, autoriaus nuotrauka, taip pat trumpas knygos apraSymas. Bet §is tinklarastis néra labai
i§samus, jame yra tik keli jrasai.

Apie knygas raSo ne tik bibliotekininkai, bet ir Zurnalistai. Savo tinklarastyje Zurnalisté yra
sudariusi mégstamiausiuy knygu sarasa [116]. Cia néra vaizdinés medziagos, tik iSreiSkiama asmening

tinklaraS¢io autorés nuomoné apie knygas, isptidziai ir Siek tiek turinio atpasakojimo.
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2.4. Knygy paaugliams reklama pokalbiy svetainése

Pokalbiy svetainés populiarios tarp jaunimo, nes jose galima bendrauti su jvairiais Zmonémis. Sie
pokalbiai yra suskirstyti pagal temas, viena i§ gana daznai pasitaikandiy temy yra apie knygas. Cia
raSoma apie paskuting skaityta knyga, Siuo metu skaitoma knyga, paskuting pirkta knyga, knygu
praSymus surasti norima knyga internete, geriausias skaitytas knygas, knygu rekomendacijas bei
diskusijas apie atskiras knygas.

Pokalbiy svetainéje ,,Linksmas.net” skiltyje apie paskuting skaityta knyga nurodomas knygos
pavadinimas, autorius bei trumpas knygos turinio atpasakojimas ir asmeniné nuomon¢. Vieni
atsakymai yra iSsamesni, kiti labai trumpi [74]. Bet Sio pokalbio esmé tokia, jog vienas zmogus
uzduoda klausima, o visi kiti { ji atsako. Svetainés vartotojai dazniausiai savo tikry vardy nenurodo, tad
viskas vyksta anonimiskai. Taip pat galima Siose iraSuose aptikti ir reklamos, bet ji dazniausiai biina ne
apie knygas, o nuorodos i kitas pokalbiy svetaines [75]. Skyriuje ,,Siuo metu skaitoma knyga“
pateikiamos skaitomos knygos, bet tam tikry tendenciju néra pastebima [99]. Skyriuje ,,Paskutiné pirkta
knyga* dazniausiai teigiama, jog knygos yra ne perkamos, o skolinamos i§ bibliotekos, tad Sis
klausimas gali buti tinkamas suzinoti knyguy perkamuma, kas gali pasitarnauti ir leidykloms [73].
Skyriuje ,,Knygy praSymai‘ interneto vartotojai praso jvairiy knygy internete, taiau nuorody { jas yra
vos kelios, tad tai byloja, kad tradiciné knyga vis dar yra populiaresné nei knyga internete [23]. ,,Knygu
top 3 skyriuje raSoma apie geriausias skaitytas knygas [24]. Tokia informacija yra labai pravarti
leid¢jams, nes suZinomos, paaugliy nuomone, geriausios knygos. Kiti skyriai yra apie atskiras knygas,
¢ia yra suzinoma paaugliy nuomoné apie viena ar kita knyga. Si informacija yra svarbi leidykloms, nes
suzinomas paaugliy poziiris, taip galima susidaryti nuomong apie knyga ir nuspresti, ar ja skaityti, ar
ne, tad tai — reklama internete. Cia galima surasti ir leidyklos ,,Alma littera* serija ,,Beveik suauge*
[94]. Tad kyla klausimas, ar tai ivyko ne be pacios leidyklos isikiSimo.

Pokalbiy svetainéje ,Jaunimo.lt tema apie knygas yra suskirstyta i skyrius: ,,Rekomenduok
knyga“, ,Paskutiné perskaityta knyga“, ,Lietuvos raSytojai®“, ,Skaitymas*“ [16]. Skyriuje
,Rekomenduok knyga“ raSoma apie knygas, kurias sitiloma perskaityti, aprasomi isptidziai, asmeniné
nuomon¢, trumpas turinio atpasakojimas. Skyriuje ,,Paskutiné perskaityta knyga* velgi dalinamasi
asmenine nuomone apie knygas, taigi, iSreiSkiami tik atskiry Zmoniy poziiiriai | tam tikras knygas.
,Lietuvos rasytojai“ skyrius yra gana menkas, nes paaugliai neigiamai atsiliepia apie lietuviy rasytojus,
jie labiau domisi uZzsienio raSytoju knygomis [63]. Taip yra galbit todél, kad paaugliams jdomiausia
yra vaizdiné¢ medziaga ir yra aktualus knygu populiarumas, ypac jei knygos pagrindu yra sukurtas
filmas. Skyriuje apie skaityma aptariamas paaugliy skaitymas, ar jie i§ viso skaito knygas [95].
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Atsakymuy pasitaiko ivairiy, vieni paaugliai skaito knygas, kiti néra knyguy skaitytojai. Taipogi Sis
skyrius néra platus, tad galima teigti, jog skaitymas néra viena i§ labiausiai diskutuotiny temy tarp
paaugliu.

Pokalbiy svetainéje ,,Suvokimas.It“ yra tema apie knygas jaunimui [20]. Cia rekomenduojamos
knygos paaugliams, diskutuojama $ia tema, daugiausia raSoma apie ,,Alma littera® serija ,,Beveik
suauge”, tad kyla klausimas, ar pati leidykla prie to neprisidéjo, bet kadangi Sioje pokalbiy svetainéje
{rasai raSomi anonimiskai, to suzinoti negalima. Taip pat yra net atskira tema apie Sia serija ,,Beveik
suauge™ [49]. Pats klausimas skamba taip: Tikriausiai visi, kas skaitote knygas jaunimui, Zinote serijq
"Beveik suauge". Kaip jums ji? Patinka? Jei taip, tai kokios mégstamiausios knygos? [49]. Interneto
vartotojai atsako i $i klausimg ir uzverda diskusija $ia tema. Jei pati leidykla neparasé Sio klausimo, tai
skiriamos $ios knygos. Taip pat yra atskira tema ir leidyklos ,,Vaga“ serijai ,,N-14“ [60]. Cia yra
diskutuojama apie Sios serijos knygas, tad leidyklai tai ypac aktuali informacija, jei pati leidykla ir
neparasé §io iraso.

Sioje pokalbiy svetainéje ,,Suvokimas.It“ yra raSoma ne tik apie knygas paaugliams apskritai, ar
apie knygu serijas, bet ir apie atskiras knygas. Diskutuojama apie Sue Townsend
knyga ,,Slaptas Adriano Moulo dienorastis: Adriano Moulo brendimo kanéios" [98]. Cia pateikiamas
knygos virSelis, tad yra net vaizdinés medZiagos, aptariamas knygos turinys, taip pat iSreiSkiama
asmeniné nuomon¢ ir klausiama kity interneto vartotoju nuomon¢ apie $ia knyga.

,.Suvokimas.It“ aptariama ir populiarioji Stephenie Meyer knygu serija ,,Saulélydis* [97]. Cia net
néra uzduodamas klausimas, tiesiog informuojama apie pacia knyga ir filma, toliau seka interneto
vartotojy komentarai. Taigi, tai yra reklama, patalpinta pokalbiy svetainéje, ir tokiuy reklamuy yra
sutinkama daugiau, tik kadangi Sios reklamos yra asmeniskos, sunku surasti ju iStakas.

Taip pat kyla klausimas, ar tai néra reklama, ir dél jraso apie Melvin Burgess knygas [68]. Pokalbiy
svetainéje yra apraSyta visa autoriaus biografija ir bibliografija, taip pat jo nuotrauka. Po Sios
informacijos yra kvietimas diskutuoti apie Sias knygas. Taigi, tai yra labai aktuali informacija
iSleidusiai Sias knygas leidyklai, jei pati leidykla neprisidéjo prie Sios reklamos. Apie kitas knygas
pateikiama panasi informacija, tad Sie {rasai gali buti priskirti reklamai.

Pokalbiy svetaingje ,,Knygos.eforum.It* yra pateikiamos knygos ir sitiloma apie jas diskutuoti [19].
Taigi, kyla klausimas, kuo remiantis yra pasirinktos Sios knygos, gal tam tur¢jo itakos ir reklamos
tikslai, tuo labiau, jog dauguma knygu yra isleistos vienos leidyklos. Bet Sioje svetainéje néra sulaukta

daug irasy, tad galima teigti, jog didelio susidoméjimo $i pokalbiy svetainé nesulaukia.
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Vaiky ir paaugliy ,,Plepaliukai.forummotion.com* pokalbiy svetain¢je visi pokalbiai taipogi
suskirstyti pagal temas. Skyriuje ,,Knygos ir zurnalai“ raSoma tik apie J. K. Rowling knyga ,,Haris
Poteris®, ir ¢ia téra tik keli iraSai [9]. Tad galima teigti, jog auks¢iau aptartos pokalbiy svetainés yra
populiaresnés tarp paaugliy nei $ioji.

Apie knygas paaugliams kalbama ne tik jiems skirtose pokalbiu svetainése, bet ir svetainése,
skirtose ju mamoms. ,,Supermama.lt” pokalbiy svetainéje iSkeliamas klausimas, kokia knyga
rekomenduoti skaityti paaugliui [21]. Cia galima aptikti jvairiy nuomoniy, o jy tarpe ir Siek tick
tiesioginés reklamos. Sioje pokalbiy svetaingje yra reklamuojamas knygynas ,, Knygos namai* [18].
Informuojama, kad atsidaré naujas knygynas, jo adresas ir interneto svetainé. Taigi, tai yra jau nebe
paslépta reklama, o aiskiai matoma. Bet Sio jraSo autorius yra anonimiskas, tad galima teigti, kad ir kity
iraSy autoriai gali buti reklamos skleidéjai. Taip pat Sioje pokalbiuy svetaingje randama nuorody i

konkursus, i kitas svetaines apie knygas, bet iy iraSy autoriai i$licka anonimiski.

2.5. Anketinés apklausos analizé

Atliekant §i tyrima, buvo apklaustos didZiosios ir mazosios Lietuvos leidyklos. Tyrimo tikslas —
i$siaiSkinti knygy paaugliams reklamos internete ypatumus Lietuvoje. Leidykloms buvo uzduodami
klausimai, norint iSsiaiSkinti literatiiros paaugliams skirstyma, knygu paaugliams reklamos internete
adresata ir jos ypatumus.

Didziosios Lietuvos leidyklos ,,Tyto alba®“, ,Baltos lankos®, ,,RaSytoju sajungos leidykla“
skirsto knygas paaugliams skirtingai. Pirmoji leidykla jas skirsto tik pagal tematika, o antroji bei
treioji ir pagal tematika, ir pagal amziy. Visos leidyklos knygas skirsto pagal tematika, iSsiskiria tik
pozitiris 1 skirstyma pagal amzZiy. Taipogi leidyklos ,,Tyto alba® ir ,Baltos lankos* sutaria, jog
kiekvienas paauglys yra individualus ir néra konkrecios ribos, nuo kada Zmogus yra nebe vaikas, o
paauglys, nors ,,Baltos lankos* dar pazymi, jog skaitytojas yra laikomas paaugliu nuo 13 mety. Taigi,
tai prieStarauja tam, jog néra konkretaus skirstymo, nes §i riba leidykloje laikomi 13-ikti metai. Bet tai
turéty buti tik apytikslis skaicius, nes knygos paaugliams gali biti idomios ir jaunesniems skaitytojams.
»Rasytoju sajungos leidyklos* darbuotojy nuomone, paauglysteé turi savo etapus ir skiriamoji riba yra
14 mety, nes $i riba yra jauciama literattiroje, filmuose, kurie susijg su skaudesne problematika.

Mazesnés Lietuvos leidyklos ,,Gimtasis zodis* ir ,,Mintis* knygas paaugliams skirsto taip pat
skirtingai. Pirmoji leidykla skirsto jas ir pagal amziy, ir pagal tematika, o antroji — tik pagal tematika.
Taigi, galima teigti, jog néra vieningo $iy knygu skirstymo, nes leidykly naudojami skirstymai yra
skirtingi. Bet nesiskiria leidykly ,,Gimtasis zodis* ir ,,Mintis* literatiiros paaugliams skirstymas pagal
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metus, nes jos skiriamaja riba laiko 12-us metus. Taigi, didziyju ir mazesniy leidyklu paaugliu
literatiiros skirstymas yra skirtingas, taigi, ir ¢ia néra vieningo skirstymo, nes leidyklos remiasi savo
knygu leidybos patirtimi.

Apie vaizding medziaga visy leidykly nuomoné taip pat sutampa, nes manoma, kad ji padeda
sudominti paauglius pacia knyga. Leidykla ,,Baltos lankos* dar iSskiria ir tai, jog knygy reklama
pasiekia norimy rezultaty tik tada, kai ji yra pateikiama tikslinei auditorijai skirtoje svetainéje ir turi
patrauklia vizualing ar trumpa, informatyvia teksting informacija. Reklama yra efektyviausia, kai ji
pateikiama tikslinei auditorijai, tad toks ir yra leidyklos prioritetas.

D¢l skirtumy paaugliams ir suaugusiems skirtos reklamos, didziyjy leidykly atsakymai yra
skirtingi. ,,Tyto albos* nuomone, paaugliams skirta reklama turéty biiti Zaismingesné, o ,,Balty lanky*
nuomone, paaugliams skirta reklama turi atitikti paauglio psichologija ir amziy. Sios nuomonés
neprieStarauja viena kitai, nes paaugliams pagal psichologinius ju poreikius reikia Zaismingumo, reikia
zaidimy, tad sutariama, kad reklama paaugliams turi biiti skirtinga nei suaugusiems. ,,RaSytoju
sajungos leidyklos* nuomone, reklama paaugliams turi buti ne tik Zaismingesné, bet joje turi biiti ir
daugiau vaizdinés medziagos. Mazesnés Lietuvos leidyklos tvirtina, jog reklama paaugliams skiriasi
nuo suaugusiyjy tuo, jog turi atitikti paauglio psichologija ir amZiy.

I klausima, kam yra skirta paaugliy knygy reklama internete, dvi didZiosios leidyklos vieningai
atsake, kad S§i reklama yra skirta ir paaugliams, ir jy tévams. Leidykla ,,Baltos lankos* dar iSskiria
adresata pagal knygos pobudi. Kyla klausimas, kaip pritaikyti reklama, kuri tikty ir paaugliams, ir
tévams, nes tai yra dvi skirtingos auditorijos, ir Sioms auditorijoms reklama negali biiti vienoda, nors tai
dar priklauso nuo knygos pobiidZio, kaip iSskiria leidykla ,,Baltos lankos®. ,,RaSytoju sajungos
leidykla® knygu paaugliams adresata laiko tik paauglius. Taip pat tik paauglius Siy knygu adresatu
laiko ir mazesnés Lietuvos leidyklos. Taigi, leidyklos knyguy paaugliams adresatu yra laikomos
skirtingos grupés, bet, kaip iSskiria leidykla ,,Baltos lankos®, tai gali priklausyti ir nuo knygos
pobtidzio, bet kadangi Sios grupés yra visiSkai skirtingos, reklama jiems irgi turéty buti skirtinga.

Paklausti apie knygu iStrauky pateikima internete, didZiyjy ir mazesniyjy leidykly darbuotojai
atsake, jog jie pateikia knygy iStraukas, nes taip skaitytojai gali susipaZinti su knyga ir iSsirinkti jiems
idomiausia bei labiausiai patinkancia. Taigi, knygu iStrauky pateikimas yra vertinamas teigiamai, tai
taip pat vienas i§ biidy sudominti skaitytoja ir parduoti jam knyga.

Norint parduoti preke, Siuo atveju knyga, labai svarbus yra griztamasis rySys, kuris padeda
suzinoti skaitytojo nuomong. Leidykly interneto svetainése taip pat yra ivairios priemonés griZtamajam
rySiui sustiprinti: komentarai, atsiliepimai apie knyga, knygos vertinimai, galimybé prisijungti prie
skaitytojuy klubo, naujienlaiskiy gavimas bei bendravimas su skaitytojais socialiniy tinkly svetainése.
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Taigi, leidyklos stengiasi uztikrinti griztamaji ryS$i ivairiomis priemonémis, kad buty palaikomas
bendravimas su skaitytojais. Pasak leidykly darbuotojy, taip yra suzinoma skaitytoju nuomoné apie
atskiras knygas, tai yra privalumas, nes galima bendrauti su skaitytojais. Leidyklos ,,Baltos lankos*
nuomone, griztamasis rySys padidina knygos pardavimus, tad tai vertinama kaip gana teigiamas
veiksnys knygu reklamoje. Tiesa, griztamasis rySys yra tik didziyju leidykly tinklapiuose, mazosios
leidyklos to neturi.

Siuo metu yra ypa& populiarios socialiniy tinkly svetainés ir populiariausia, daugiausiai
vartotojy turinti svetainé yra ,,Facebook®. Cia yra prisiregistravusios ir didZiausios Lietuvos leidyklos.
»lyto alba“ ir ,Mintis*“ turi leidykly profilius, o ,Baltos lankos* turi ir leidyklos, ir knygu
iSparduotuvés profilius. Leidykla ,,Tyto alba“ taip pat skelbia knyguy iStraukas socialiniy tinkly
svetaingje ,,Issuu.com®. Pasak leidykly darbuotojy, registracija socialiniame tinklapyje padidina
griztamaji rysi 18 skaitytoju, taip pat padidéja pacios leidyklos matomumas. Tad registracija socialiniy
tinkly svetain¢je irgi yra privalumas knygy reklamai. Leidykla ,,Gimtasis Zodis* profilio socialiniy
tinkly svetainése neturi, jo neturi ir kitos mazesnés Lietuvos leidyklos.

Kai kuriy leidykly interneto tinklapiuose galima isigyti knyga tiesiai i§ tinklapio, anot leidyklos
»Baltos lankos* tai padidina knygos pardavimus, nors leidykla ,,Tyto alba* apie tai duomeny neturi.
Kitos leidyklos: ,,RaSytoju sajungos leidykla®“, ,,Gimtasis Zodis* ir ,Mintis* taip pat tvirtina, kad
galimybe isigyti knyga tiesiai 1§ tinklapio padidina knygos pardavima, tad tai yra aktuali informacija
marketingo specialistams, kurie dirba leidybos srityje ir yra suinteresuoti knygy pardavimu.

Paklausti, ar informacija apie paaugliams skirtas knygas pateikia tinklara$¢iuose, leidykly
darbuotojai teigé, kad jie reklamos tinklaras¢iuose nepateikia, tik leidykla ,,Baltos lankos* teige, jog
tinklaraS¢iuose, kaip ir visur kitur, dazniausiai pateikiama knygos anotacija arba iSrinktos jdomiausios
knygoje esancios id¢jos, citatos. Taigi, reklama egzistuoja ne tik tinklapiuose, socialiniy tinkly
svetainése, bet ir tinklaras¢iuose. Knygy reklama yra pateikiama ir pokalbiy svetainése, ¢ia kai kurios
leidyklos deda knygu recenzijas ir iStraukas. Pokalbiy svetainése dazniausiai néra nurodoma, kas
paskelbé viena ar kita pokalbiy tema, arba tai nurodoma anonimiskai, taigi, vaikai ir paaugliai gali
nesuprasti, kad tai yra reklama, tad kyla pavojus juos suklaidinti.

Atliekant §i tyrima, buvo apklaustas Simtas 12—-16 mety paaugliy, i§ kuriy 61 procentas yra
moteriskos lyties, 39 procentai — vyriSkos, 27 procentai gyvena didmiestyje, 63 procentai — mieste, 6
procentai — miestelyje ir 4 procentai — kaime. Taigi, Sis tyrimas yra orientuotas i paauglius,
gyvenanCius didmiesCiuose ir miestuose, nes ¢ia knygu yra nuperkama daugiausiai. Bandoma

i$siaiskinti ju poziiiri | knygas paaugliams ir i $§iy knygu reklama internete. Klausimai uzduodami apie
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knygu paaugliams skaitymo daznuma, interneto naudojima, taip pat apie poziiiri 1 knyguy paaugliams
reklama internete.

77 procentai 12—16 mety paaugliy skaito jiems skirtas knygas, ir tik 23 procentai ju neskaito.
Taigi, galima teigti, jog dauguma paaugliy skaito jiems skirtas knygas ir jos yra populiarios. Paklausti,
kaip daznai skaito knygas paaugliams, 3 procentai atsake, jog skaito kiekviena diena, 14 procentai —
kelis kartus per savaitg, 5 procentai — karta per savaitg, 14 procenty — kelis kartus per ménesi, 20
procenty — karta per ménesi, 24 procentai — kelis kartus per metus, 8 procentai — karta per metus, ir 12
procenty knygu neskaito. Tie paaugliai, kurie pirmajame klausime nurod¢, jog knyguy neskaito, kai
kurie antrajame klausime nurodé, kad vis délto skaito knygas karta per metus. Taigi, paaugliai jiems
skirtas knygas skaito. Knygu skaitymo daznumas yra gana netolygus, bet paaugliai knygas skaito, tad
tai yra aktuali informacija specialistams, kurie uzsiima leidybos marketingu.

Paklausti, kas lemia pasirinkima skaityti paaugliams skirta knyga, respondentai iSskyré knygos
turini ir draugy rekomendacijas, pirmasis pozymis svarbus 89 procentams, antrasis - 75 procentams
paaugliy. Draugy rekomendacijos gali buti pateikiamos ir internetu, tad i tai reikty atkreipti démesi.
Atitinkamai 52 procentams ir 62 procentams respondenty yra svarbios tévy ir mokytoju
rekomendacijos. Reklama internete yra svarbi 25 procentams, kai tuo tarpu reklama televizijoje ir
spaudoje yra svarbi 11 ir 19 procenty paaugliy, tad reklama internete respondentams daro didesng itaka
nei kitose visuomenés informavimo priemonése.

Tyrimas tik patvirtino tai, kad internetiné erdvé uZima paaugliy dali dienotvarkés, ju dalis
gyvenimo yra internete. Net 73 procentai paaugliy prisijungia prie interneto kiekviena diena, 22
procentai — kelis kartus per savaitg ir 5 procentai — karta per savaitg. Taigi, visi paaugliai naudojasi
internetu ir tai yra erdve, kurioje juos galima pasiekti, kas yra svarbu reklamai.

Tik 29 procentai paaugliy lankosi leidykly interneto tinklapiuose, taigi, reikty informacija apie
knygas, kurios skirtos paaugliams, talpinti kitose vietose internete, arba leidykly tinklapiuose pateikti
daugiau iliustracijy, zaidimy bei paveiksléliy apie knygas, nes to pageidauty 50 procenty respondenty.
Taip pat leidykly tinklapiuose turéty biiti pateikiamos knygy iStraukos, nes to noréty net 80 procenty
paaugliy. Ir dabar daugumoje leidykly tinklapiy yra galima perskaityti iStraukas, tad tai yra vertinama
teigiamai. Paaugliams svarbus ir griztamasis rySys leidykly tinklapiuose, nes net 70 procenty
respondenty noréty, jog bity galima vertinti knygas ir raSyti komentarus, tad tai naudinga ne tik
leidykloms, bet tai yra ir paaugliy poreikis.

De¢l leidykly registracijos socialiniuy tinkly svetainése respondenty nuomoné nebuvo vieninga.

34 procentai paaugliy noréty, kad leidyklas biity galima rasti socialiniuose tinklapiuose, 21 procentas to
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nenoréty ir net 45 procentai neturi nuomonés. Tad registracija socialiniy tinkly svetainése vertinama
nevienareikSmiskai.

Leidykly darbuotojai teige, jog galimybé nusipirkti knyga i$ pacios svetainés internetu padidina
pardavima, nora nusipirkti knyga internetu isreiské ir 55 procentai paaugliy. Taigi, tai yra vertinama
teigiamai ir 1§ vienos, ir i$ kitos pusés, nes leidyklai tai naudinga, kadangi padidina knygu pardavima, o
skaitytojams tai yra patogu.

42 procentai paaugliy skaito tinklaras¢ius, 46 procentai — neskaito, ir 12 procenty apie juos
niekada néra gird¢je. Taigi, dauguma paaugliy zino, kas yra tinklarasciai, tad Sio tyrimo rezultatai
prieSingi laikras¢io ,,15 minuciy® atliktam tyrimui, kadangi jame buvo apklaustos visos amZiaus
grupés, o Siame tyrime — tik paaugliai, tad galima teigti, kad tinklaras¢iy populiarumas yra didesnis tarp
paaugliy nei tarp kity amziaus grupiu. 40 procenty respondenty noréty, jog tinklarasciuose buty
reklamuojamos paaugliams skirtos knygos, tad yra poreikis Siai reklamai ir ten galéty biti daugiau
knygy reklamos.

Pokalbiy svetainés yra zinomesnés nei tinklaras¢iai, nes apie jas negirdéjo tik 6 procentai
paaugliy. Pokalbiy svetaines skaito 57 procentai respondenty, neskaito — 37 procentai. Dauguma, net
45 procentai, neturi nuomonés dél reklamos Siose svetainése, 27 procentai noréty reklamos, o 28

procenty jos nenoréty pokalbiy svetainése. Tad atsakymai yra pasiskirstg netolygiai.
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ISVADOS

Dar prie§ keleta mety reklama internete buvo laikoma netradicine reklamos forma ir buvo
abejojama jos tolesniu egzistavimu ir mastu. Siuo metu dél to abejoniy nebekyla, nes reklamos
internete kiekis virSija reklama kitose informacijos skleidimo priemonése ir tai laikoma gana
perspektyvia ir spar€iai besivystancia sritimi.

Literattiros tyrinétojai teigia, jog vaiky literattiros apibrézimas yra nustatomas pagal jos adresata
— skaitytojus iki 18 mety, ir dél to néra abejojama. Taciau susiduriama su skirstymo problema
Siy mety ribose, nes labai sunku nustatyti, kuriai amziaus grupei yra skiriama atskira knyga, o
daznai viena knyga gali tikti ir {vairaus amZziaus vaikams, netgi suaugusiesiems. Todél vaiky
literatuiros ribos visgi islieka salygiskos.

Informacinémis technologijomis naudojasi vis daugiau asmeny, todé¢l interneto naudojimas
nuolat pleciasi. Tai yra ypac¢ naudinga reklamai, nes ji pasiekia daugiau interneto vartotoju. Dél
Sios plétros reklamos internete apimtys 2010 metais didéjo, skirtingai nuo mazéjancios
reklamos kiekio kitose visuomenés informavimo priemonése.

Ivairios reklamos internete formos turi savy privalumy ir trukumuy, bei yra naudojamos,
atsizvelgiant | pati reklamuojama objekta bei reklamos tiksla. Vieningo reklamos internete
formy skirstymo néra, nes Sios formos nuolat keiciasi, iSrandamos vis naujos, todél ju
skirstymas yra gana sudétingas ir laikinas.

Dabartiniais laikais internetas paplitgs ne tik suaugusiyjy tarpe, bet ir vaiky bei paaugliy iki 18
mety tarpe, kas lemia ir reklamos kiekj biitent Siai tikslinei auditorijai. Tai taip pat susij¢ su tuo,
jog vaikai ir paaugliai patys gali {sigyti prekg, Siuo atveju knyga, jie gali jtakoti tévy pirkinius
bei jaunoji karta yra bisimi suaugg vartotojai, tod¢l jie gali tapti atskiry prekiy lojaliis
vartotojai. Be to, paaugliai vis daugiau laiko praleidzia internete, kuris turi didelg reikSmg ju
bendravime ir kultiiroje, todél tai yra gana palanki terpé pasiekti §iai tikslinei auditorijai.
Reklamos internete formos suaugusiesiems ne visada tinka paaugliams, nes jie dar nesupranta,
kur baigiasi pramogos ir prasideda reklama, taip pat juos sudominti reikia Zaismingumo,
specialiyjy efekty, vaizdo ir garso technikos, o tai dazniausiai yra panaudojama Zaidimuose,
kurie biina sukurti knygos pagrindu. Tokia reklamos forma dazniausiai yra pateikiama uzsienio
Salyse, Lietuvoje knygu reklama yra Siek tiek kitokia. Dazniausiai yra pateikiama raSytiné

informacija apie knyga ir vienintel¢ vaizdiné medziaga yra knygos virSelis, tad tai nepritraukia
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paaugliy taip, kaip vaizdo ir garso prisodrintos reklamos, tod¢l tai gali neduoti norimo rezultato
— sudominti paaugli ir parduoti knyga.

Leidyklos, nepriklausomai nuo to, ar tai biity vienos didziausiy leidyklu, ar specializuotos
leidyklos, leidziancios knygas tik jaunajai kartai, ar mazesnés leidyklos, knygoms reklamuoti
savo tinklapiuose naudoja beveik toki pati knygos aprasa. Taip pat pasigendama vaizdinés
medziagos, kuri pritraukty paauglius ir paskatinty juos nusipirkti knyga. Tad sprendziant pagal
pateikiama reklamos pobiidi, knygy paaugliams reklama yra skirta ne konkreciai paaugliams,
bet ju tévams, nes §i reklama neturi paauglius pritraukianéiy specialiyjy efekty, vaizdo
technikos, muzikos ir pan. Nors yra pastebimos Sios reklamos uzuomazgos, kadangi kai kuriy
didziyjy leidykly tinklapiuose yra naudojama ir video reklama, ir garso reklama, bet §i reklama
dar tik zengia pirmuosius zingsnius. Nors pacios leidyklos teigia, jog paaugliams skirty knyguy
reklama yra adresuojama paaugliams ir ju tévams, tad iSkyla problema, kaip pasiekti Sias dvi
skirtingas auditorijas ta pacia reklama.

Socialiniy tinkly svetainése daugiausia registruojasi didZiosios Lietuvos leidyklos. Siose
svetainése yra didelis griZztamasis rySys, tad tai pasitarnauja reklamos tikslais. Skiriasi ir
informacija, kuri yra pateikiama apie suaugusiesiems bei paaugliams skirtas knygas, kadangi
jiems adresuojama reklama yra Zaismingesné, joje daugiau vaizdo detaliy, bet tai yra tik kai
kuriy leidykly, dazniausiai didziyjy, profiliuose. Tad galima teigti, jog reklama paaugliams
socialiniy tinkly svetainése taip pat dar Zengia tik pirmuosius Zingsnius, ir tai daro didZiosios
Lietuvos leidyklos.

Tinklara$¢iuose dazniausiai yra pateikiama jo autoriaus asmeniné nuomone, bet tai taip pat
veikia kaip reklama tiems paaugliams, kurie Siuos tinklarascius skaito. Tik labai sunku, arba net
nejmanoma, nustatyti tokios reklamos Saltini: ar tai yra tik atskira nuomoné, ar tam jtakos gali
turéti ir pacios leidyklos. Kai kurios leidyklos teigia, kad yra dedama informacija apie knygas 1
tinklarascius, tad galima teigti, jog reklama egzistuoja ir €ia, tik iSkyla problema suklaidinti
paauglius, nes skaitytojai néra informuojami, kad ¢ia yra reklama.

Pokalbiy svetainése interneto lankytojai raSo komentarus anonimiskai, ¢ia iSreiSkiama asmeniné
ju nuomoné. [vairiose pokalbiy svetainése yra netgi temos apie knygas, kur skaitytojai gali
1SreikSti savo nuomong. Tai yra aktuali informacija leidyklai, nors ir iSkyla reklamos Saltinio
klausimas: ar $i tema atsirado pacios leidyklos uzsakymu, ar ne. Bet temos apie leidyklos
knygas turi reklaminiy tiksly, taip pat ¢ia yra gaunamas griztamasis rySys. Pokalbiy svetainése

yra ir tiesioginés reklamos, tad tai tik patvirtina, jog reklama patenka ir { Siq sriti. Atliktas
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tyrimas parodé, jog leidyklos pateikia knygu recenzijas ir iStraukas pokalbiuy svetainése, ¢ia vél
iSkyla ta pati problema, kad skaitytojai néra informuojami, jog tai yra reklama.

Siuolaikiniai paaugliai skaito knygas ir internetas sudaro dalj ju gyvenimo, tad tai yra palanki
terpé pasiekti Siai tikslinei auditorijai. Si karta taip pat turi poreikj reklamai ir informacijai apie
knygas internete, tad tai reikia iSnaudoti. Taip pat internete pateikiama reklama daro didesng
itaka nei informacija pateikiama kitose visuomenés informavimo priemonése, tad interneto ir
jame pateikiamos informacijos jtaka paaugliams yra akivaizdi, tik reikia pasiekti Sia auditorija

pasitelkiant reklama, kuri atitinka ju psichologija ir poreikius.
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BOOKS FOR TEENAGERS ADVERTISING ON THE INTERNET IN LITHUANIA

Vilma Sestokaité

Summary

Books for teenagers advertising on the Internet is topical because literature and reading is
receiving increasing attention, it is seeking to raise not only adults but also the young generation to
read, to raise the prestige of the reading.

Advertising is not only to promote teenagers reading, but also to increase books sales. The
Internet is one of the newest advertising medium, the least explored and most prosperous, it is
important to examine in more detail. What is more, online space is becoming a larger scale and it has
more information.

This work’s subject is books for teenagers advertising on the Internet. The aim - to analyze books
for teenagers advertising on the Internet from publishing houses and teenagers perspective. The tasks:
to analyze the online environment as one of the books advertising medium, to investigate how the
Lithuanian publishers advertise books for teenagers on the Internet; to find out the needs of teenagers
aged 12-16 for books advertising on the Internet.

Applied research methods are documents analysis, comparative analysis and questionnaire
survey. It is analyzed documents, which helps to reveal the features of books for teenagers advertising
on the Internet and it is analyzed the online advertising. Through a questionnaire survey method is
obtained the attitude of publishers and teenagers about books for teenagers advertising on the Internet.
The comparative analysis helps to clarify the advantages and disadvantages of publishing houses’
books for teenagers advertising on the Internet.

This work can be useful to publishers, marketing specialists and researchers, who are interested

in teenagers literature.
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1 PRIEDAS. ANKETOS LEIDYKLOMS PAVYZDYS

Esu Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto leidybos studiju programos magistranttros studenté
ir atlieku tyrima, kurio tikslas — iSsiaiskinti knygy paaugliams reklamos internete ypatumus Lietuvoje.
Maloniai prasome atsakyti { Siuos klausimus.

Acit uz Jusy atsakymus!

1. Pagal ka skirstote knygas jaunajai kartai?

1 a) Pagal amziy

1 b) Pagal tematika

"I ¢) Pagal knygy serijas

(1 d) Kita (IraSYKIte) .ovveevierieeriieeieeiieeeeeieeeee e sve e

2. Nuo keleriu mety knygy skaitytojas, Jisy manymu, yra laikomas paaugliu?

"1a) Nuo 12 m.

1b) Nuo 13 m.

] ¢) Néra konkretaus skirstymo, kiekvienas paauglys yra individualus
11 d) Kita (JraSyKite) .oveeeveerieeiieeieeiierie e

3. Kaip manote, ar vaizdiné medzZiaga internete patraukia skaitytoja ir padeda susidométi pacia
knyga?

1 ¢) Nezinau
T d) Kita (IraSyKite) ..veeeeeveeeeiieeeiieeeiee e

4. Kaip manote, kuo turi skirtis knygy reklama internete paaugliams nuo suaugusiems skirtos
reklamos?

] a) Turi biiti daugiau vaizdinés medziagos

1 b) Turi biiti Zaismingesné reklama

"1 ¢) Turi biiti Zaidimy ir kity paaugliams biidingy uZsiémimy
1 d) Turi atitikti paauglio psichologija ir amziy

1] e) Kita (TraSyKite) ..cccuvveeeveeeiieeieeeeee e
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5. Ar paaugliams skirtos knygu reklamos internete adresatas yra patys paaugliai ar jy tévai?

1 a) Paaugliai
"1 b) Tévai
71 ¢) Kita (IraSykite) ..ocoveereieeiieieeiiecieeeeeee e

6. Ar pateikiate knygy paaugliams istraukas savo tinklapyje, kad biity galima daugiau suzinoti
apie knyga? Kod¢l? Parasykite prie atsakymo.

[1@) TAIP, NIES  cooeveeiieeiiieeiieeiieeteeiee et sieeeteesaeeenreeseaeseneenaee e
F1D) NE, NIES eviieeiiieeiie ettt e sre e e seae e e eeeneees
71 ¢) Kita (JraSykite) ..occveeeeeeeiienieeieeeiieeieesee e

7. Kaip uztikrinate griztamaji rysi savo tinklapyje?

"1 a) Galimi skaitytojy komentarai, atsiliepimai apie knyga

1 b) Knygos vertinimai

"1 ¢) Galimybe¢ skaitytojams rekomenduoti kitiems asmenims knyga
71 d) Griztamojo rysio néra

1) e) Kita (IraSykite) ..oeceeeeeeeniieiiieieeieeeeeeeee e,

8. QGriztamasis rySys yra svarbus, nes:

] a) Suzinoma skaitytoju nuomon¢ apie atskiras knygas
1 b) Galimybé bendrauti su skaitytojais

] ¢) Padidina knygos pardavimus

1 d) Griztamasis rySys nereikalingas

(1 e) Kita (TraSyKite) ...ccveverieeeeiieeeiieeeiee e

9. Ar esate prisiregistrave socialiniuose tinklapiuose? Jei taip, tai kokiuose?

"1b) Ne

10. Kaip manote, kokia nauda atneSa registracija socialiniame tinklapyje?

] a) Padidéja skaitytojuy griztamasis rySys

1 b) Padidéja matomumas

] ¢) Galima sudominti jaunesnius skaitytojus knygomis
11 d) Kita (IraSyKite) .ooveeeeveereienieeiieeieeieeeie e

11. Ar galimybé isigyti knyga 1§ tinklapio padidina knygos pardavimus?
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] a) Taip

1 b) Ne

] ¢) Nezinau

11 d) Kita (IraSYKIte) .oveeeveerieeieeeiieiieeieeieeeee e sve e

12. Ar informacija apie paaugliams skirtas knygas pateikiate jiems priecinamuose tinklaraS¢iuose
(bloguose)? Jei taip, tai kokia?

13. Ar informacija apie paaugliams skirtas knygas pateikiate jiems prieinamose pokalbiy
svetainése? Jei taip, tai kokia?
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2 PRIEDAS. ANKETOS PAAUGLIAMS PAVYZDYS

Esu Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto leidybos studiju programos magistranttros studenté
ir atlieku tyrima, kurio tikslas — iSsiaiskinti knygy paaugliams reklamos internete ypatumus Lietuvoje.
Maloniai prasome atsakyti { Siuos klausimus.

Acit uz atsakymus!

1. Ar skaitote paaugliams skirtas knygas?

1 a) Taip
"1 b) Ne

71 ) Kita (JraSykite) ..oooveeeveeeiieeiieieeieeee e

7. Kaip daznai skaitote paaugliams skirtas knygas?

] a) Kiekviena diena

1 b) Kelis kartus per savaitg

] ¢) Karta per savaitg

1 d) Kelis kartus per ménesi

"1 e) Karta per ménesi

1 f) Kelis kartus per metus

1 g) Karta per metus
1 h) Knygu neskaitau

1) Kita (IraSykite) ...ocoveeeeeeniieiieieciieee e

8. Kas lemia Jiisy pasirinkima skaityti paaugliams skirta knyga?

Svarbu

Nesvarbu

a) Knygos turinys

0

0

b) Reklama televizijoje

¢) Reklama spaudoje

d) Reklama internete

e) Draugy rekomendacijos

f) Tévy rekomendacijos

g) Mokytoju rekomendacijos

h) Kita
(1raSykite)......cccevveeerreeeiieeenen,

O O O O O & &

O O O O O & &
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4. Kaip daznai prisijungiate prie interneto?

] a) Kiekviena dieng

1 b) Kelis kartus per savaitg

] ¢) Karta per savaite

1 d) Kelis kartus per ménesi

] e) Karta per ménesi

] f) Kelis kartus per metus

1 g) Internetu nesinaudoju

[ h) Kita (IraSyKite) ....eeeeevveeeiieeeiie et

5. Ar lankotés knygy leidykly tinklapiuose internete?

1 a) Taip
"1 b) Ne
71 ¢) Kita (JraSykite) ..occveeeveeiierieeieeeieeieeseeeieeee e

6. Ar norétuméte, kad leidykly tinklapiuose buty daugiau iliustracijy, zaidimy, paveiksléliy
apie knygas?

1 a) Taip

1 b) Ne

"I ¢) NeZinau

11 d) Kita (JraSyKIte) .oveeeveerieeiieniieieeeie e

7. Ar norétuméte, kad leidyklos tinklapyje biity galima perskaityti kiekvienos knygos iStrauka?

"1 a) Taip

1 b) Ne

I ¢) NeZinau

11 d) Kita (JraSYKIte) .oveeeveerieeiieeiieiieeie et

8. Ar Jums svarbu, kad leidyklos tinklapyje butu galima vertinti paaugliams skirtas knygas,
raSyti komentarus?

"1 a) Taip

"1b) Ne

1 ¢) Nezinau

[ d) Kita (IraSyKite) c..veeeeeveeeeiieeieeeee et

9. Ar norétuméte, kad leidyklos biity prisiregistravusios socialiniuose tinklapiuose?

1 a) Taip
"1b) Ne
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1 ¢) Nezinau
[ d) Kita (IraSyKite) ...eeeeeveeeeieeeeiee e

10. Ar norétuméte, kad reklamuojama knyga biity galima nusipirkti i§ svetainés internetu?

1 a) Taip

"1b) Ne

1 ¢) Nezinau

[ d) Kita (IraSyKite) ..eeeeeveeeeieeeeiee e

11. Ar skaitote tinklaras¢ius (blogus)?

1 a) Taip

"1 b) Ne

1 ¢) Niekada apie juos negirdéjau

11 d) Kita (TraSyKIte) couveeeveereeeiieeiieeiieeie e

12. Ar norétuméte, kad tinklaras¢iuose (bloguose) bty reklamuojamos paaugliams skirtos
knygos?

1 a) Taip

"1b) Ne

1 ¢) Nezinau

(1 d) Kita (IraSyKite) ...eeeeeveeeeiieeiieeieeeeeeeee e

13. Ar dazZnai lankotés pokalbiy svetainése?

1 a) Taip

"1b) Ne

1 ¢) Niekada apie jas negirdéjau

(1 d) Kita (IraSyKite) ...eeeeeveeerieeeiie e

14. Ar norétuméte, kad pokalbiy svetainése buty reklamuojamos paaugliams skirtos knygos?

"1 a) Taip

"1b) Ne

1 ¢) Nezinau

(1 d) Kita (IraSyKite) ...eeeeeveeeeiieeiee e

15. Jusy lytis

1 a) Moteris
"1b) Vyras
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16. Jiisy gyvenamoji vieta

] a) Didmiestis
"1 b) Miestas

] ¢) Miestelis
71 d) Kaimas
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