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ReikSminiai zodziai: politine reklama, negatyvi politih reklama, jvaizdzio reklama, problemin
reklama

Magistrodarbo objektas- politiné reklama. Pagrindinis Sio darlikslas— nustatyti politigs
reklamos tendencijas ir iSsiaiskinti, kokios teisinnormos taikomos pastarojo tipo reklamai.
Pagrindiniaidarbo uzdaviniaiistirti kandidat; polinki naudoti reklamas, kurios kurigaizd, labiau
nei reklamas, kuriose sprendziamos visuomenei Btua  problemos;
iISnagrireti negatyvios politigds reklamos augimo tendengij iSanalizuoti politieés reklamos
reguliavimo normas, taikomas reklamos turiniuiygaiti politinés reklamos transliavimo reguliavim
skirtingose Salyse.

Naudojantis mokslimi publikacijy analize prieita prie iSvados, kad pasaulyje vyaaigletas
politinés reklamos tendenaij - rinkiminiy kampanij metu kandidatai daugiau liaknaudotis
ivaizdzio, o ne problemine reklama; negatyvios pal# reklamos kiekis auga; politinei reklamai
iSleidZziamos vis didess pinigs sumos.

Atlikus pasirinkt; Saliy norminiy akty, reguliuojagtiy politing reklamy, analiz buvo nustatyta,
kad ijteisinti ,tiex* politinéje reklamoje pirmiausia yra séithga ¢l tikslaus termino ,tiesa“
apibzimo nebuvimo. Valstys jstatymiSkai reglamentuoti ,ties politinéje reklamoje nesiryztaétl
to, kad tai gaity varzyti Zmogaus te¢si Zodzio laise. Bet kokie politits reklamos apribojimai
suteikia galimyk vyriausybei kontroliuoti kandidato rinkimus. Antvartus, ne visiSkas uzdraudimas,
o tam tikri suvarzymai ar taisydd gali tik iSryskinti polities reklamos pranasumus.

Salyse, kuriose neatsisakyta mokamos peéktineklamos, ji tampa konkurencijasankiu,
taciau svarbu pazyati, kad tokiu atveju neuztikrinamas lygiateisiSkuprincipas.

Atlikus politinés reklamos pasirinktuose Lietuvos nacionaliniuasaras$iuose turinio analig
buvo nustatyta, kad mgant LR Seimo rinkimuose dalyvaujén partijy skatiui, konkurencija tarp
ju asteja, toctl iSauga politigs reklamos kiekis, analogiSkai djd ir pinigu sumos, iSleidziamos
reklamy karimui. Remiantis tokiais gautais duomenimis, dar@rialaida, kad mazosios ir dizdiosios
partijos atsiranda skirtingose konkurencijak/gose. Be to, paaigjo, kad Lietuvoje kaip ir pasaulyje

vyrauja politires reklamos orientacijos ivaizdzio kirimo, o ne problemines reklamas tendencija.
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Taciau prieSingai nei tarptautiniu mastu, rinkimirkampaniy metu Lietuvos dienrg&giose vyravo
pozityvi, 0 ne negatyvi politéreklama.

Ateityje tesiant pradtos temos nagriéjima bity naudinga iSanalizuoti kuo ypatinga politin
reklama Lietuvoje transliuojama per telewizij palyginti su reklama spaudoje. Taip pat éaikistirti
kokia itaka politinés reklamos turiniui turi Salies kaka.

Magistro darbasgali biati naudingas komunikacijos bei politikos moksl déstytojams ir
studentams.
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IVADAS

Informacijos amziuje, kuomet prieiga prieairiy informacijos Saltini yra nevarzoma, o
politikos adresatus galima pasiekti skiriingasires komunikacijos priemonipagalba, informaciye
visuomegrje ir demokratigje valstylgje politinis procesas m&Evaizduojamas be polits
komunikacijos. Anot politologo L. Bielinio, Siuo rme demokratijos raida daznai tapatinama su
informacires visuomegs raida, politikos pazanga — su politine komunijggackuri vis labiau
dominuoja besivystant demokratiniams procesamstig@amokslininky démesio pastaraisiais metais
susilailke viena iSpolitinés komunikacijos form — politiné reklama, naudojama rinkimupkampaniy
metu.

Perkama Ziniasklaida — taip politikos konsultargeamire politing reklamy — turi tik viem
tiksla: packti reklamos siurdjui gauti daugiau ringgu bals; nei jo oponentas arba pakreipti
visuomers nuomoRr apie tam tikg problemy norima linkme. Naudojant politnreklany § tiksla
galima pasiektivairiais ludais: sutelkiant ir stiprinant lojaluarty, kurie yra link; palaikyti kandidat;

itikinéjant oponentus arba dar neapsisprendusius, ardaetgdbilizuojant oponentus.

Politiné reklama susiduria su stipria mokslininkritika teigiartiy, kad ji, pastaraisiais metais
susitelkusi tiegvaizdziy kiirimu, o ne svarbiomis visuomeus politikos problemomis, ir tokiudau
iSkreipia demokratyj [45]. Tokia kritika kyla @l jsitikinimo, kad demokratija geriausiai veikia tuame
kai rinkéjai studijuoja aktualias polités kampanijos problemas, aptariamas pagiogramose, ir to
pasekojeatiduoda savo balsus kandidatui, kutisyanymu geriausiai tarnaus Saliai. Kritikai tvigjn
kad politire reklama ne tik nepégi prisicéti prie protingos visuomendés diskusijos, bet tuo pa ji
iSkreipia ir politirg sistema, uzversdama rirfus trumpais, neiSsamiais praneSimsrie pabézia
asmenines savybes ir kitugks$tus, nereikSmingus dalykus.

Remiantis nagrigjama tarptautine akademine litanat, galima kalbti apie politirg reklany
turinéia polink; 1 amerikietiSko stiliaus kampanajjkuri dazniausiai suvokiama kaip astri ir nemandag
kampanija, iS esas paremta negatyvia arba "puolimo” reklama [46]g&gvios politires reklamos
kiekis auga, o jos daromtaka politiniam procesui kelia nerimVadovaujantis atliktais tyrimais 2002
m. JAV visuoting rinkimy 35 proc. kandidatreklamy, 72 proc. politing partijy reklamy ir 36 proc.
nepriklausom komiteyy reklamy buvo negatyvios. Sis reidkinys susilaukidelio mokslinink;
déemesio, kadangi buvo iSkelta problema, jog antineldaturi neigiamostakos rinkjy dalyvavimui
rinkimuose, atbaido tuos, kuriena tvirtai nusiteik, nuo balsavimo, iitvirtina egzistuojantSaliSk
pasirinkinm.

Politinés reklamos svarba ir jos daromas poveikis atsispmgblat auga&iai kandidaity

rinkiminés kampanijos biudzeto daliai skirtai reklamai. Pai#ui, 2002 m. JAV visuotimi rinkimy
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kampanijp metu, politinei reklamai buvo iSleista 50 procud@u nei 2000 m. prezidento rinkim
metu. Didzioji dalis reklamos, zinoma, buvo neigamolidzio ir kaip parod rinkimy rezultatai,
rinkéjai tokio tipo reklany nenegsta.

Kadangi politit reklama, transliuojama televizijos bei radijo Kama ar spausdinama
laikragiuose reikalauja vis didesnir didesny iSlaidy, todl politinés partijos atsiduria skirtingose
konkurenciise slygose. 2l Sios priezasties ypatingai svarbios tampa téssimormos, kurios turi
garantuoti laisy demoktaring rinkimy kampanijoms tdingus pagrindinius principus.

Nors akademinmi sluoksniy susidongjimas politines reklamos tema pasaulyje, galima teigti
pasiek savo raidos brandos etapatiau Lietuvoje politits reklamos problemos yra naujas ir mazai
nagriretas tyrimo objektas. Tokia situacija suprantamadakagi laisvi demokratiSki rinkimaéia
prasictjo tik 1991 metais. Kaip viena pimgu Lietuvoje atlikiy politinés reklamos studi, gakty bati
laikoma tik 1998 m. iSleista knyga ,Seimo rinkim@6: trefiasis atmetimas”. Tai atskirautori
straipsnip rinkinys, kuriame vyrauja temos nuo rinkiminsisteny apzvalgos, ringju elgesio iki
bandymo analizuoti rinkimiis agitacijos kampanijas. Tokio tipo knygos buveigtbs ir po 2000 m.,
ir po 2004 m. LR Seimo rinkim L. Bielinio knygoje “Prezidento rinkim anatomija: 2002 met
prezidento rinkimai Lietuvoje”, iSleistoje 2003 magrirejamas tik vienas politis reklamos aspektas
— politinés reklamos vaidmuo, kuriant lyderivaizd.

Sio darboobjektas — politine reklama.

Darbe formuluojamgproblema — augantis negatyvios politie reklamos kiekis, kurioms
sukurti skiriama vis daugiau iSlaiddaro neigiara poveil§ rinkéju dalyvavimui rinkimuose.

Tikslas — nustatyti politiks reklamos tendencijas ir iSsiaisSkinti, kokios itgis normos
taikomos pastarojo tipo reklamai.

Siekiant nurodyto darbo tikslo, formuluojami tokémrinés daliesuzdaviniai:

o istirti kandidat; polinki naudoti reklamas, kurios kuri@aizd, labiau nei reklamas, kuriose

sprendziamos visuomenei aktualios problemos;

o ISnagrireti negatyvios politigs reklamos augimo tendengij
o iSanalizuoti politiis reklamos reguliavimo normas taikomas reklamansituy
o palyginti politinés reklamos transliavimo reguliavanskirtingose Salyse.

Teorireje darbo dalyje, norint nustatyti politi;® reklamos tendencijas, bus atliekama
akademiny Saltiniy anali2. Siekiant iSanalizuoti politis reklamos reguliavim bus pasitelkiama
norminiy akty analiz.

Empiriréje dalyje siekiama patikrinti, ar nustatytos tendgs yra mdingos politinei reklamai
Lietuvoje. Siam tiksluijgyvendinti bus atliekama dvigjpasirinkt; Lietuvos dienrady politinés
reklamos kokybia ir kiekybiné turinio anali2.
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Darbe iSkeliamahipoteze — dél didéjanc¢ios konkurencijospolitinés partijos link labiau
naudotigvaizdzio reklama.
Magistro darh sudaro trys dalys:

o Pirmojoje dalyjeanalizuojama kuo ypatinga reklama, kuri formuogndidatoivaizd, bei
reklama, kurioje nagrifjamos visuomenei svarbios problemos. Taip pat @agkasi, kok
poveiki rinkéjui daro skirtingo turinio reklama. Pateikiami akadky argumentai, kod
negatyvi politire reklama uzima vis didesmrinkiminés kampanijos dal Pasitelkiantikesiy
teorija ir kognityvaus atsako modelio teorija amafijamas negatyvios politia reklamos
poveikis.

o Antrojoje dalyje atliekama politinei reklamai taikamteisinhp normy analiz Lietuvoje,
Australijoje, DidZiojoje Britanijoje, Kanadoje, Jgtinése Amerijos Valstijose ir Naujojoje
Zelandijoje. Bandoma iSsgsti klausinma, arimanoma politigje reklamojeteisinti ,ties".

o Treciojoje dalyje pateikiami atliktos dviej Lietuvos dienra8y politinés reklamos turinio

analizs rezultatai,y analiz ir iSvados.

Magistro darbas gali @i naudingas kaip edukaciad priemore akademinei visuomenei.
Treciojoje dalyje pateikiama atvejo studija, analizumjarinkimy politinés reklamos tendencijas
Lietuvoje, gali lti kaip analitie — palyginamaoiji iliustracija bei paskata atlikts@nesnius tyrimus

nagrirgjama tema.



1. POLITIN ES REKLAMOS TENDENCIJOS

Politiné reklama kartais yra vertinama kaip skiriamasisgenous ir ne visiSkai pageidaujamas
elektronires ziniasklaidos amziaus produktas.cida ziniasklaidos priemoni panaudojimas norint
parduoti politikus toli grazu dara Si laiky fenomenas. Veity atkreipti edmeg, kad dar pries
elektronini; visuomeis informavimo priemoni era Jungtinig Amerikos Valstij politinés kampanijos
jau buvo labai motyvuojdtins gyventojus pasinaudoti iSimtine balsavimo teiSeokiomis
priemorémis kaip propagandiniai lankstinukai, plakatai, m@sé mitingai, paradai XIX amziuje
ameriki€iai buvoitikinéjami palaikyti konkreéius kandidatus ir ignoruoti kitus. Rinkipkandidatai ir
partijos rasydavo kampanij dainas, kurios funkcionavo kaip modernios; daiky reklamos,
apibendrinatios kandidai veiklos politikos temas ir pazadus.

Dél iSaugusio televizijos vaidmens politinkampaniyy metu pirma vyravusi polités oratorijos
forma tapo reklama. Radijo ir televizijos iSradimaditinei kampanijai suteik kokybiskai skirting
reikSmingum. Politines reklamos forma pakito — ji tapo masine komunika@pie politik su
milijonine auditorija, o nebe interpersonalikomunikacija vienu metu patiriama daugiausia kel
Simty ar tikstartiy zmoni;.

Pagal B. McNair, politia reklama apibiZziama kaip politias komunikacijos forma, naudojanti
visuomenines informavimo priemones atskirti, difemiguoti politikos produktus, t.y. politines pag§
ir kandidatus, ir suteikti jiems ,kliento” reiksnj34].

Kadangi politine reklama, skirtingai nei prekieklama, siekiama gauti rezultatus per tramp
laika, kandidatai, kaip nustaE. Diamond ir S. Bates, naudoja keturias palireklamos kampanijos

karimo fazes, kuriose pritaikoma vis kita politgreklamos strategija (1 schema) [34]:

1 schema. Politikss reklamos kampanijodikmo fazs (sudaryta darbo auts)

1. Kandidato identitetotkimas

|

2. Kandidato politikos
apibrzimas

A 4
3. Oponento atakavimas

\ 4

4. Kandidato teigiam savybi
iSryskinimas
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Taigi, pirmiausia sukuriamas kandidato identite@isje reklamos dimo fazje pabgziamos
teigiamos biografies detats, pavyzdziui kaip iSskirtiniai kariniai suggimai arba pasiekimai versle.
Antroje politines reklamos kampanijos fge pristatoma kandidato veiklos politika kuo bendtibe
pa3alini detali;, o labai emocingai. Tuo tarpu &ejoje, atakuojamas oponentas. Siam tikslui
pasinaudojama neigiama reklama. Ir galiausiai, y@&sle Kketvirtojoje fazje kandidatas
apdovanojamas teigiamomis sa¥gbs, kuri, kaip rodo vieSosios nuomés tyrimai, trokSta patys
rinkéjai. Tokiu kidu siekiama suvienodinti ir sujungti kandidato agéas savybes su rigk
puosetjamomis vertybmis.

Apibendrinus iSvardytas polités reklamos strategijas, galima daryti iSvadas, kautidatai,
siekdamijtvirtinti savo teigiam jvaizd ir tokiu badu laiméti kuo daugiau ringjuy balsy, rinkiminése
kampanijose naudoja dvejopo turinio reklamasizdzio reklamas ir reklamas, kuriose nagamos

problemos.

1.1]vaizdzio ir probleminé reklama

Dauguma politias reklamos tyrigtojy pabgzia kontrast tarp reklam, kurios akcentuoja
problemas, ir reklam kurios formuojaivaizd. Literafiroje yra tiek daug toki palyginimy, kad, F.
Biocca (1991) pastebi, kad “mes matome nuojasaositpinima, netgi savotiSk manip, &l
~probleminiy” ir ,, jvaizdiniy* reklamy skirtumy”. PanasSiai, L. Kaid ir A. Johnston (2001) atkeeip
démeg, kad “re viena tema per penkis deSimitnes nedominavo politiss reklamos tyrimuose taip,
kaip diskusija apie tai ar reklandje kampanijoje dominuojgvaizdire ar problemig informacija”
[45].

Tarp akademik kyla diskusijos, kad politiés reklamos susikoncentravusios ne ties svarbiomis
visuomenigmis politinemis problemomis, o tiepraizdzy kirimu, ir jvardija jas kaip demokratijos
“griovéjas”. Toks polities reklamos vertinimas grindziamas tuo, kad demg&rageriausiai
funkcionuoja tada, kai elektoratas analizuoja keatgiiSsakyh pozicija tam tikra aktualia politine
problema ir pasirenka tkandidas, kuris, jo manymu, atitiks joike<ius ir geriausiai valdys Sal
Kritikai tvirtina, kad jvaizdzio reklama neprisideda prie polésn diskusijos, kadangi tokio tipo
reklamomis visuomenei pateikiami tik abstif@ktpraneSimai, kuriuose pa&bramos tam tikros
asmenigs savyls ir kiti nereikSmingi dalykai.

Toks negatyvus politiss reklamos vertinimas atsispindi ne tik mok&gknliteratiroje, bet ir
pagrindiniuose Ziniasklaidos kanaluose. PavyzdziNew York Times" neseniai nusiskurd kad
busimi 2004 m. prezidento rinkimai &in bati kazkas daugiau nei tik ,bukinantys praeklaminiai
Klipai”, o ,,Washington PostZiniasklaidos kritikas aprastelevizijos reklany uztvank”, kuri uzpildé
radijo bangas per Wi HempsSyro (New Hampshire) preliminarius rinkimus buvo tiesiog

,neiSvengiama”, téau iS esms suformavo vos kelghereikSming jspidziy apie kandidatus [36].
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Bandant analizuoti reklamas, kurios formugjaizd, kyla tam tikra problema, kadangi Zodis
»1vaizdis” turi daugyb apibgzimy, taiau ka iS tieg jis reiskia taip ir nebuvo sutarta. Kai kurie mano
kad tai yra iSorias objekty savyles, kiti gi mano, kad tai subjektyvi vidinindivido realylé. Savo
darbe Jvaizdis: arba kas atsitiko amerikietiSkai svajohdiPhe Image: Or What Happened to the
American Dream"), pop kuitos tyriretojas D. Boorstin (1962) teigia, kagaizdis yra reklamos
specialisto Krinys, kuomet praktikas priskiria tam tikgrupe bruoz; savo produktui tam, kaduhy
sudarytas tam tikragpidis [50]. PanasSiai z@djvaizdis" vartojo ir rinkimini kampaniy stelgtojai
kalbédami apie kandidat ,ipakavimy". Tuo tarpu kiti jvaizd" suvokia kiek kitaip - kaip vidin
konstrukt. PavyzdZziui, viegju rySiy specialistas A. Sullivan teigia, kadaizdis yra vidinis pasaulio
atspindys, ir jis persga &kl pernelyg supaprastiniwaizdzio supratimo. A. Sullivan (1965) mano, kad
Zmores nepriimaj savo kuriamusgvaizdzius vig praktiky bandona primesti rinkiminiy kampaniy ar
produkt; atributy.

Sociologai, atrodo, sutaria, kadaizdis yra vidig subjektyvi realyb, tatiau jie nesutaria d
Sios vidires realylés kilmés. Yra trys pagrindiniaivaizdzio kilmg aiSkinantys poZiriai [35]:

e jvaizdzio projektavimas,

e percepcinis pusiausvyros principas,

e sutartinisjvaizdzio principas.

Ivaizdzio projektavimas gaiib geriausiai suvokiamas kaip ,pood# adatos”jvaizdzio teorija.
Ivaizdis perduodamas iS kandidato, o zésopasiduoda atitinkamiems stimulams ir priima broka
ivaizd. T. O'Keefe ir K. Sheinkoff (1974) teigia, kad kiminé¢ reklama per televizij yra viena is
ivaizdziy altini. Si tez leidZia manyti, kad kandidatas kontroliuoja tajkauditorija interpretuoja
rinkiminiy kampaniy; informacip, ir leidzZia teigti, kad visi Zmais vienodai reaguoja panasius
stimulus.

Pagal percepcés pusiausvyros princp rinkéjai turi savo jisitikinimus ir poziiri, kuriais
vadovaujasi rinkdamiesi uz Kukandidag balsuoti. Rinkjai ieSko kandidato su panaSiu podi, arba
vadovaujasi atrankiniu suvokimu ir priskiria tuosidzus tam tikram kandidatui.individo jvaizd
praktiSkai zvelgiama kaip statiSk veiksri. Pagal § principa zmores, turintys panagiideologip
traktuos kandidatus vienodai.

1976 m. C. N. Brownstein patikga stimul; ir adresato-gygotus poZirius, nustai, kad
.kandidatojvaizdis ... leidZia geriau numatyti rigjky pasirinking nei kandidato ringui perduotas
poziaris i problemas, nors pastarasis yra taip pat geraklimdsudjus kartu, jie beveik tobulai leist
numatyti rinkejy pasirinkimy” [35]. Sie rezultatai leidZzia manyti, kad i$ tiesinkéjy percepcinio
balanso principo ifvaizdzio projektavimo pasirinkimo teorijogna nesuderinamos, bet papildo viena
Kita.
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Taigi, 1976 metais, D. Nimmo ir R. Savage phlssutartirg jvaizdzio perspektyy teigdami, kad
.kandidato jvaizdis susideda iS savyhikurias Zzmoas jam primeta patys irytbruoz, kuriuos
kandidatas stengiasi primesti rijgms" [16]. Si perspektyva iSaugo i§ anksfyv simboliniy
interakcionist darhy, kurie pktojo teorip, kad per socialinbendravim individas susikuria vidin
pasaulio paveikg| subjektyva realylz.

Rinkéjo susikurtas kandidatgvaizdis susideda iS ,méiy apie kandidato poir; tam tikn
klausimy atzvilgiu, politire filosofija, Seiny ir biografijos faktus, asmenygbir jo kaip vadovo
sugekjimus, ir netgi rinkimires kampanijos stili" [3]. Moksliniai tyrimai leidZia teigti, kad ringai
suvokia kandidat per tam tikrus informacijosémus, kurie appia ,vertinimo”, ,gekgjimy” ir
.veiklumo" reikSmes. Papréswu tariant, rinkjai reaguojai kandidas, vertindami ar jis geras ar
blogas,jvertindami jo ¢gas, ir jo sugeflima veikti.

D. Glass, J. Miller ir M. Wattenberg nustakad respondentai su aukStesniu iSsilavinimu @aZni
buvo linke atkreipti @meg | kandidato asmenines savybes, o ne jiaipsmus klausimus arasajas su
interes; grupemis. D¢l skirtingy metod,, D.Glass (1985) ir J. Miller (1986) tyriprezultatai Siek tiek
iISsiskye. Asmening savybip vertinimas daugiausiai atspi#jd su kandidato veiksmais siejamus
kriterijus, tokius kaip kompetencija, principingusna patikimumas. Rinjai akcentuoja kandidato
asmenines savybes, siedami tai su jo galimais sjigelis atliekant pareigas tam tikrame poste. J.
Miller poziariu, ,prezidento prototipas yra sukuriamas petipainkiming kampanig, kai zmors
susiduria su atitinkamais veiksniais, kugti@koja anksiau tuita informacip” [22]. D. Glass pateik
Siek tiek kitoK vertinima. Jo tyrimas parad kad didesnis @mesys buvo skiriamas asmenisiavybi,
tokiy kaip ryztas, iSsilavinimas, arba nuoSirdumas, &ompetencijos vertinimui.

Per sprendimo ptmimo proces, rinkéjai lygina ideal, kandidatoivaizd su realaus kandidato
ivaizdziu. Tyrimas paraqg kad rinkjai suvokia ,ideal kandidai" atsizvelgdamii kriterijus, kurie
apima tris pagrindinius aspektus [22]:

e pirma, patikimumas, t.y. suggbmai, geras charakteris ir energingumas,

e antra, asmeninis patrauklumas, kuris gali Buvokiamas kaip kandidato socialinis ir iSorinis

patrauklumas,

e trecia, panasumas, t.y. kandiddtruozai - asmenés savyls, socialigs klag, iSsilavinimas,

arisitikinimai - kuriuos rinkjai mano esant panasSiug; piu.

Pasak J. Trent ir R. Friedenberg, rinkiggrkampanijos veikla yra iS esmsutelktai du dalykus:
idealaus kandidatwaizdzio paieSkir sckminga kandidatovaizdzio pateikim rinkéjams [34].

Pirma, ir vienas svarbiausuzdu@iy, su kuriomis susiduria kandidatai, gpptioje rinkiminés
kampanijos pradzZioje, yra nustatyti kokias savybekéjai mano esant idealiomi§ posh
pretenduojatio kandidato savydmis. Antra, tolesniuose rinkimis kampanijos etapuose yra

bandoma parodyti, kad tam tikras kandidatas Swages turi. Ir kad prieSininkaigisavybiy neturi.
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Tyrimai parod, kad rinkjai yra labiau link balsuoti prieS, o ne uz tam tikkandidas . J. Miller
(1986) nustat, kad tarp labiau iSsilavinusibalsuotoyp negatyvus kompetencijos ir patikimumo
vertinimas zymiai iSaugo, tuo tarpu komentaraél "drincipingumo, zavesio ir asmeninsavybiy
neitakojo didelio sistemingo negatyvaus vertinimo augi [16]. Sie rezultatai patifia rinkejy
nepasitenkinir dél nepakankam kandidat; | prezidentus "tikg lyderiy" savybi. Tuo tarpu tarp
maziau iSsilavinusi respondent tokio aiSkaus negatyvaus kandigaertinimo augimo neuzfiksuota;
iISskyrus respondentus, baigusius pagrigaiokykla, kurie buvo link negatyviau vertinti asmenines
savybes.

Taciau svarbu pazyati ir tai, kad J.Klein (1991), nustgtkad numanomos kandidait prezidentus
asmeniis silpnyles buvo "pranasingeés bendrame vertinimo ir balsavimo kontekste negioii,
kurie tugjo atspindti stipriasias kandidato puses". Jis padévady, kad: ,Sie rezultatai leidzia teigti
esant gausiirodymy, kad neigiam savybii supratimas ringus jtakoja daug stipriau nei teigiam
savybi; suvokimas" [16].

Politologai daznai nuvertina vidutinio riglo taip vadinam racionalaus balsavimo sprendimo
priemimo metod, kuriuo vadovaujantis rirdgai vertina kandidatus remiantis asmeimms savyimis.
Tatiau matyt yra viena triuskinanti priezastis, kbdrertindami kandidatus rirdfai naudojasi
asmenigmis savykmis kaip pagrindine vertinimo priemone. Visuoréernnformavimo priemos
dramatiSkus kandidat vertinimus naudoja kaip pagrindinrinkimy naujieny informacijos dal
Schwartz (1976) tai paaisSkina Sitaip: ,visiusn tyrimai rodo, kad zmais susiduria su begale
problem;. Reikalas toks, kad kai ateina laikas pasirinkthan uz kui balsuoti, rinkjai dairosi tokio
Zmogaus, kuris geriausiai ga] susidoroti su tomis problemomis” [20]. Demokr&bnsultantas Ch.
Guggenheim teigia: ,as negaliu atskirti problemuo asmenys. Kandidatai dalyvauja problem
versle. Tai laty tarsi bandymas vertinti teéjg, kuris pats nenori atsizvelgtistatymus" [20].

Visgi, jei tai yra tiesa, tai kadl tuomet politire reklama, kuri apima ir uzuominaskai kurias
problemas, yra daug veiksmingéskuriant teigiam kandidatojvaizd nei vien tik uZuominos apie
galimg kandidato principingum patikimum, ir t.t.? Pasak L. P. Devlin “geriausiagdas padaryti
teigiamy jtaka rinkéjui yra pasinaudoti gifijamomis problemomis” [16]. Demokratsenatorius Joe
Biden yra saks, ,sprendziamos problemos suteikia galimyhiSkiai iSreiksti intelektualinius
sugekjimus. Girtijamos problemos yra priemén kurios pagalba rindfai sprendzia apietpy
nuoSirdum Ir sazininguma. Trumpai tariant, svarstomos problemos tarnaujap kaatogus
mechanizmas atitinkamwaizdzio kirimui" [22].

Reikia pazynti, kad mokslininkai metamségant tapo vis labiau sutgkkai reikejo nustatyti
ar reklama nagrigja problemas, ar kurigraizdzius. Pavyzdziui, L. Kaid ir K. Sanders (197@)jc,
kad problemias reklamos yra laidos, kuriose buvociemos tam tikros problemos (pvz.: darbai ar
keliai); T. Patterson ir R. D. McClure (1976) agibr problemines reklamas kaip tokias, kurios bando
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sieti kandidat “su tokia problemine pozicija, kuri jo manymu jgraces laimeti balsy” [21]. L. Shyles
(1983) teigia, kad ,buvo bendrai sutarta”, kad peatiné informacija yra ta, kuri akcentuoja “temas
susijusias su piligy pilietiniais interesais” [36] , o L. P. Devlin (29) teigia, kad probleménreklama
yra ta, kuri paprasausiai iSreiSkia kandidato ,pozigiproblemos atzvilgiu® [17].

Tatiau Siandienos reklamoms daznaidimgi ir jvaizdzio, ir problemias reklamos bruozai,
todkl labai sunku jas klasifikuoti. Toks reklanturinio susimaiSymas priveértnokslininkus kaip W. L.
Benoit (1999) prieiti iSvados, kad laikas atsisalkgn; politiniy reklamy klasifikavimo pagal turip
kadangi modernios reklamos daznai ,susieja Sesiastaonias skirtingas temas vienoje reklamoje
suderindamos pagyrimus su kritika, politiku asmenys Zavesiu” [17]. F. Biocca (1991a) su tuo
sutinka, atkreipdamasehes i tai, kad tik nedaugelis politipnireklamy gali biti klasifikuojamos kaip
~problemines” arba jvaizdines”. Toks pouziiris i politiniy reklamy turinio vertinimg yra palaikomas ir
A. Johnston bei L. Kaid (2002), kurtyrimas nustat kad 34 proc. probleminireklam; televizijoje
prezidento rinkinp metu tarp 1952 m. ir 2000 m. &o ir nuorod; | asmenines savybes hegizd
[17].

Taigi, egzistuoja gatinai miglotas problemigs reklamos vaizdinys. Jei Siandienos politini
kampanij reklamos yra tikras tesmmisinys, @l kurio juy klasifikavimas tampa rimanomas, tai kaip
gi galima pradti diskusip apie ,problemigs reklamos" reikSref Vienas iS tdy yra susitaikyti su
tuo, kad atskiras reklamas yra sunku priskirti &unors kategorijai, ir uzuot tai darius sekti kariy
mokslininky atrastais Sios problemos sprendinaddas.

Pavyzdziui, W. L. Benoit (1999), savo rinkimkampanijos reklam analizje, veng
klasifikuoti atskiras reklamas kaip probleminespaizdines, téiau tyre kiek karty problemos buvo
aptartos kiekvienoje konktmje reklamoje. W. L.Benoit tokiu tldlu suskaiiavo taip vadinamus
individualius ,pareiSkimus®o ne atskiras reklamas. PanaSiassta ir F. Biocca (1991), kurisigo,
kad vienas i$ iy analizuoti reklamas yra jas suskaidysmulkesnes dalis, tokias kaip, scenos ar
Zodiniai pareiSkimai, taip nustatant kaip daznaidaptarigjamos problemos lyginant guaizdziais.

R. Rudd (1986) savo tyrime gp ivaizdzio-problemos gifa, tyrinédamas kaip probleménreklama
yra iSties naudojama kandidat@izdziui formuoti [25].

Turint galvoje, kad yra swtinga apsistoti ties kuriuo nors vienu agiimu, i problemirg
reklamy turétume Zvelgti ne kaip Zang, bet kreipti émeg i tai, kaip kandidatai panaudoja problemas
savo politing kampaniy reklamose.

Taigi, kiek efektyvi politig reklama, kuri aptaria sprendziamas problemas?

T. E. Patterson ir D. McClure (1976) pirmieji p&ke, kad reklama yra efektyvesmei
vakarires televizijos naujienos tuomet, kai pdiams reikia perteikti kandidato pozigitam tikru
probleminiu klausimu. Nuo to laiko buvo daug diskwsapie tai, kaip politia reklama Sviéia
visuomer. 1972 m. prezidento rinkimreklamy analizs metu mokslininkai nustgtkad svarbios
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uzsienio ir vidaus problemos buvo kur kas iSsamagtartos kandidat reklamose nei naujign
programose [25].

Pavyzdziui, T. E. Patterson ir D. McClure (1976stat, kad Prezidentas &rdas Niksonas
rode 65 minutes reklam kuriose buvo aptariama jo uzsienio politika, tagou vakaro naujienos tai
p&iai temai skyé 15 minwiy. Prie viso to, kai televizijos kanalas skyb minutes infliacijai,
kariuomemss iSlaidoms ir valdzios korupcijai, Niksono kampansioms temos skyr25 minutes
reklamos. PanaSiai elg ir Niksono oponentas rinkimuose senatorius Dzasd McGovernas.
DzZordZzas McGovernas réd60 minwiy reklamos li€iancios iSlaidas kariuomenei, mokass ir
Vietnam, palyginus su 10 mirdiy, kurias Sioms temoms skytelevizijos kanalas savo naujienose.
~-Reklama atlieka didegrsvigtiamaji vaidmern visuomenei apie problemas, negakoja visuomeés
nuomorg apie kandidag” raso T. E. Patterson ir R. D. McClurey t&igimu ,per reklamas kandidatai
iSties informuoja elektorat Tiess sakant, reklamini kampaniy indélis rinkéjo Zinioms yra isties
ispadingas” [28].

Vélésni tyrimai palaiko @i iSvady. Viena neseniai atlikta studija patpdkad rinkjai labiau
isimena kandidato pozigijproblemy klausimu ziirédami reklamas, o ne televizijos naujienas. Be to,
L. Brians ir L. Wattenberg 1992 mefprezidento rinkim studija nustat kad reklamos padeda
pilieciamsijvertinti kandidatus ir apsisgsti uz kug i$ ju balsuoti ir yra galingiausias politinio Svietimo
instrumentas, lyginant su laikka§ skaitymu ar televizijos naujignziuréjimu. O paskutiémis
rinkiminés kampanijos savainis reklamos Ziréjimas yra vienintelis zenklus problgnpriminimo
instrumentas. Autoriai teigia, kad ,nors daug pkdis apzZvalginin neigiamai Ziri | politing
reklama, mes manome, kad tokia reklama prisideda prielig&sinformacijos apie problemas
pateikimo taip, kaip ir prie aktyvaus problemaudojimo kandidatamsertinti”.

Tuo pat metu, kai T. Patterson ir R. D.McClurékatkavo tyrim, C. Atkin ir G. Heald nustat
dideli ry§ tarp reklamos demonstravimo ripli ir to rinkéjo Ziniy apie kandidat bei jo pozirj i
problemy. Gauti rezultatai pardd kad reklamos demonstravimas yra praktiSkai ssisp Zinojimu,
darbotvarke, suinteresuotumu, poveikiu ir poliaziga Kaip T. E. Patterson ir R. D. McClure, R. A.
Joslyn (1980) taip pat nustakad reklama, nors ir SaliSka, buvo tokia pat mageal ar net naudingesn
nei televizija ir spauda ,perduodant informa@pie kandidato politi' [44].

Kita vertus, ne visi sutinka, kad politimeklama padeda Sviesti visuomgef. H. Jamieson
(1996) teigia, kad reklamos labiau sustiprina dgpjartias politines paras, negu sukuria naujas.
X. Zhao ir S. Chaffee (1995) tyrimas pa¢p#lad politire reklama buvo kur kas maziau nuosekli negu
televizijos naujienos supazindinant réjiks su politikmis problemomis. Savo studijoje X. Zhao ir S.
Chaffeejrodinéjo, kad televizijos naujienos buvo geras poéisinnformacijos Saltinis tiems rigjams,

kurie jai sky¢ daug @mesio. Autoriai teigia: ,&mesys, kurasmuo skiria televizijoms naujienoms
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susijusiose su rinkimais, iSties padgdsavinti informaciy apie politines problemas... R visy
tyrimy, démesys reklamaidra zymus zini apie tam tikg probleny instrumentas” [44].

Netgi tie, kurie tiki politiis reklamos galia informuoti visuomgnpripazsta jos ribotura.
Nepaisant teiginio, kad reklama yra efektyvesei TV naujienos, T. E. Patterson ir D. McClure
pripazino, kad politia reklama ,nepajgia visiSkai informuoti nei apie bet kakatskii problem”, nei
“apie vig eile rinkiminés kampanijos metu diskutuojanproblemy” [25]. R. A. Joslyn (1980) su
tokia nuomone sutiko ir padg#é, kad kandidatai daznai nenori pareiksti savo paE@pie problemas
iSkeltas 1 reklamose. Atliks analiz mokslininkas nustat kad kandidatai iSreigkaiSkia pozicija
problemos atzvilgiu tik 19 proc. visreklamy, kai tuo tarpu 38 proc. reklajrkandidatai pateik tik
miglota idéja apie savo uzimagpozicija vienu ar Kitu klausimu [50].

Be to, ne visos problemia reklamos yra pili@y vienodai vertinamos. Kaip parédtliktas
tyrimas, problemos, iSkeltos reklamose, kuriasiawig intereg grupes, tokios kaip, pavyzdZziui Sierra
Club, buvo rinkju vertinamos kaip patikimess ir jtikinamesigs negu problemos, iSkeltos reklamose,
kurias iniciavo kandidatai. W. Groenendyk ir A. ¥atino tyrimas taip pat nustatkad rinkjai yra
linke lengviau isiminti problemas, iSkeltas intergegrupss reklamose, negu problemas, aptartas
kandidat; inicijuotose reklamose. W. Groenendyk ir A. Valeatpateikia dvi Sio reiSkinio priezastis
[17]:

o kandidatas yra laikomas maziau kompetentingu reres; grupe;
o kandidatas yra laikomas savanaudisku.

Nepaisant to ar problamnaudojimas reklamose informuoja visuomer ne, yrajrodymy,
kurie leidzia teigti, kad kandidato pozicijos rifk tarpe gali lati sustiprintos jei jis ar ji reklamose
teiks priorite problemoms, o nevaizdziui. F. Kahn ir S. Geer (1994) aiSkina, keklamos, kuriose
yra diskutuojama apie problegnlabiauitikina rinkéjus, kad kandidatas yra kompetetingas iSkeltos
problemos atzvilgiu. Pavyzdziui, respondentai, &umat reklamy apie kandidato susipinima
Svietimu, laik kandidas kompetetingu sgsti Svietimo klausimus. F. Kahn ir S. Geer (193 tpat
nusta¢, kad rinkjai labiau toleruoja negatyyireklama, jei joje pagrindinis émesys skiriamas
problemoms ir yra pateikianfiodymai.[35]

Kito tyrimo metu paais}o, kad gerai suplanuota politim reklamos kampanija ne tik pagilino
rinkéju Zinias apie kandidatir jo poziiri i problemas, bet taip pat &k akcentuotas problemas ir
kandidato savybessvarbesa vieta, rinkéjui priimant sprendira balsavimo metu [16]. Kitaip tariant,
politiné reklama gali pagti rinkéjams daugiau suzinoti apie kandiggiozicija dél vienos ar kitos
problemos, ir tuomet pashéja tas problemagrinkéjo akirai, taip paddama kandidatamgakoti tas
problemasj kurias piligiai atsizvelgia atsi@fe¢ prie balsavimo éfés. PanaSiai F. Kaid ir G. Sanders
nustat, kad problemia reklama — kur kas labiau ngiaizdiré reklama — nulemia tai, kad rigjai
kandida# ima vertinti palankiau.
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Siuolaikirese politirese reklamose sétinga yra identifikuoti, kuri reklama kuria kandida
ivaizd, o kuria sprendziama aktuali problema. Visa tdinga paaiskinti tuo, kad problemas
orientuota moderni reklama kartu kuria ir politikeaizdi — jo patyrina, kompetency, iSskirtinius
bruozus, garbingum lyderyst ir jéga. Tockl rySkéja tendencija, jog ankgu politine reklama
pabgézdavusi tai, k kandidatas galvoja, dabar labiau akcentuoja, Kaip jis atrodo ir kokia jo
asmenyb. Tatiau taip vadinamos problends reklamos, kurios kelia rimtus politinius klaussnu
siekiantitikinti rinkéjus, kad vienas politikas svarbiu klausimu yrausjso kitas — ne, neabejotinai
iSlieka svarbia politiss komunikacijos forma, prisided&a prie rinkejy Svietimo ir yra naudinga

demokratijai.

1.2 Negatyvios politires reklamos efektyvumas

Pastaruoju metu pasaulyje vyrauja ryski tendengijkiminiy kampaniy metu vis dazniau
naudoti negatywi politing reklamy. Siandienigje politingje kampanijoje kandidatai naudoja negagyvi
reklamy jau nuo pat kampanijos pradzios. Kai tuo tarpudiévintojo deSimtm&o ji buvo naudojama
tik trecioje rinkiminés kampanijos reklam skleidimo fazje. IStyrs daugiau nei 1,100 politupi
reklaminiy klipy, L. Sabato tvirtina, kad ,netgi kai televizija rmljama komunikuoti politinei tiesai
(bent jau IS vieno kandidato perspektyvos), Setigali liti pateikta negatyviai — atakuojant oponento
asmenm ir jo reputaciy, o ne palaikant saja [40]“. Amerikoje maziausiai tk@lalis nesenaivykusiy
rinkimy kampaniy reklaminy klipu buvo negatyts, o kai kuriose kampanijose net p@s daugiau
reklaminiy klipy buvo negatyirs savo turiniu arba pabziu.

Kodél politikai vis dazniau naudoja negatyvpoliting reklamy? Ar jie mano, kad negatyvi
reklama yra efektyviausiagittas per trumgplaika jtikinti rinkéjus ir laimeti rinkimus? PrieS atsakait
iSkeltus klausimus, pirmiausia apibime, kas yra negatyvi politnmeklama.

Negatyvi politire reklama yra ta, kuri belygiSkai ir detaliai sumenkina opozicijos p#ad
Tokiose reklamose abebojama kandidato varZzovo kaigrio gelgjimais ir tokiu idu paskleidzia
abejones apie oponento tinkamwreiti pareigas. Negatyvi politin reklama tapo labai galinga
Siuolaikiniy rinkiminiy kampaniy strategija. T&@au tam, kad negatyvi polittn reklama oty
veiksminga, ji turi fati tikroviSka, paremta faktais ir neSaliSkaertinta. Jeigu ringgai suvokia, kad
kandidatas neginingai ar iSkreiptais faktais atakuoja oponetdi gali sukelt neigiamy reakcip pries
pat kandidag. Skiriami trys negatyvios polités reklamos tipai [21]:

e tiesiogires atakos reklama,
e tiesioginio palyginimo reklama,
e numanomo palyginimo reklama.
Tiesiogires atakos reklamatik atakuoja akcentuodama oponento sifjpas vietas, jose

neparodomi skirtumai tarp kandidatTokios reklamos labai efektyviai veikia maziasil&vinusius
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Zmones ir sustiprina i$ anksto dtar ketinimg palaikyti tokios reklamos sponsgriTiesiogires atakos
reklamos dazniausiai naudojamas dvi savaites pinégfmus, kai maziau iSsilavinir neapsispreng
rinkéjai sprendzia uz & balsuoti. Atakuojamasis oponentas fitelai specialiai turi bti jvardijamas.
Reklamoje gali bti kalbama apie , ki kandidag“ arba sponsoriaus ,,oponefit

Tiesioginio palyginimo reklampalyginamas vienas kandidatas su kitu. Svarbialsid tokia
reklama labiausiai nuvertinamas oponentas ir sumaaza tikimylg, kad uz j savo balsus atiduos
rinkéjai. Be to, Sio tipo neigiamos reklamos sukuriaeglvirungtyniaujadiy pusii neSaliSkumo
iliuzij a, kur visada reklamos sponsorius yra vaizduojanags ranasesnis.

Numanomo palyginimo reklamankéju daznai suvokia kaip teigiama reklama dpdkad
niekada neminimas oponentas nei kotiaie nei uzuominomis. Pasak Karen S. Johnson-Carté€z
A. Copeland, ,numanomo palyginimo reklama pati §a&ea réera neigiama, tai tik zmas
interpretuodami Sias reklamas priskiria joms negigpoludi“ [21]. Skirtingai nuo tiesiogiés atakos
ar tiesioginio palyginimo reklamos, numanomo patygio reklama yra deduktyvi, t.y. rigjai turi
patys numanyti, kas yra oponentas, ir suvokti, kepyra kritikuojamas. Tokia reklama galiitp
naudojama politisse kovose tiktai tada, kai rigjai turi pakankamai zimi apie kandidatus,yj
pozocijas, kad galy jas palyginti. Todl dazniausiai numanomo palyginimo reklama yra Skefia

kampanijos paskutinsavait.

Tarptautiniu mastu atlikta daug tyngnnagrirgjanciy negatyvios politias reklamos poveik
tatiau gauti rezultatai gana prieStaringi. Pasakiypolitiky, jie naudoja $i strategia, kadangi ji
tiesiog veikia. IS poliés reklamos studijiSsivyst dvi negatyvios reklamos efektyvumo teorijos:

o luke<iy teorija,
e kognityvios reakcijos modelis.

Liakegiiy teorija akcentuoja ryiStarp kalbos vartojimo ir tokios kalbos efektyvunti&inéjant.
Sios teorijos estn- kadangi kalba yra taisyklivaldoma sistema, Zmés susiformuoja tam tikras
normas ir tikesius, susijusius su tam tikrose situacijosdibgu kalbos vartojimu.[46]

Dauguma kuliry ir visuomeny suformuoja savitus kalbos vartojimo modelius, kos
apibrzia kaip normatyvinius ir nenormatyvinius. Kai Arsutampa su Zmannormomis ir iikegiais,
normos ir tikegiai sustiprinami, t&au Zinia daro minimal poveik paziiroms. Kita vertus, kai
komunikatoriai, gmoningai arba atsitiktinai pazeidzia kalbos vanginormas, jie sugriauna Zinios
gawju luke<ius ir, savo ruoztu, paveikia jsamorg. Jei zZinia pazeidzia zmannormas ir fikesius,
priklausomai nuo aplinkyhiji gali turéti didesn ar mazesnitikinanti poveik.

Luke<iy teorija identifikuoja du pazeidimus: pozityw negatyw. Teorija teigia, kad kai Zinia
pozityviai pazeidzia zmonilingvistinius ike<ius, ji turi itikinantj efeks ir teigiamy poveild zmoniy
paziroms.
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Ir atvirk&iai — kai Zinios negatyviai pazeidzia zmuoniingvistinius kike<ius, atsiranda
bumerango efektas kuomet Zzinios ¢as uzima pozicy prieSing tai, kurlh propaguoja
komunikatorius.

Luke<iy teorija gali iti pritaikoma daugeliui tyrim krypciy, tarp j ir politinei reklamai.
Remiantis teorija, galima teigti, kad rigly lake<iai negatyvios politias reklamos atzvilgiu yra
normatyviniai, kadangi tokia reklama yra labiaugaplitusi Siandienos politikoje ¢bko rinkéjai yra
paveikti daugybs negatywvi reklaminiy pranesim.

Kadangi dauguma negatyvieklamini pranesim skirti atakuoti politinio oponentivaizd bei
jo sprendziamas problemasmores gali tiketis, kad negatyvi reklama g standartia forma ir
intensyvius signalus. Jei negatyvi politireklama atitinka Zzmoninormatyvinius iikesius, likesiy
teorija apibézia tai kaip negatyy pazeidim ir prognozuoja, kad tai iSSauks negatyfekt nukreipt
pries pat Zinugs siungja.

Daug tyrimy patvirtina $a prognoz. Vis &l to batina pabézti, kad Sie tyrimai nebuvo atlikti
realiy rinkimy metu. Realiuose rinkimuose, tokie faktoriai kaipkimy kampanijos nuSvietimas
Ziniasklaidos naujienose, o ypkandidato reklamos nuSvietimas zZiniasklaidos emase galitakoti
reakcijasi konkretia polinés reklamos strategij

S. Ansolabehere ir S. lyengar sako, kad reklamSvietimas naujienose sukuria ,atgarsio
efekt.” [3] Rinkimy kampanijose reklama tapo tokia svarbi, kad ji Ea@vaime tapo naujignir
vieqyju debat; tema. Toks atgarsio efektas naujienose yra zergdskatinimas rinkinp kampanijos
metu skirti vis daugiau iSteklireklamai.

S. Ansolabehere ir S. lyengar teigimu, tpkieklamy nuSvietimas Ziniasklaidoje, atgraso
neSaliSkus ringus ir sustiprina SaliSkus rigjus, taip sustiprindamas negatyvios reklamos efeke
irodingja, kad ,reklama turi polinksustiprinti SaliSkas nuostatasreklamos zir¢jimas papradausiai
sustiprina jos poveikaip pasitarnaudama kandidatamsipatagjams” [3].

Kognityvios reakcijos modelisuvo iSpétotas siekiant patikrintitikinamosios komunikacijos
poveiki ir buvo pritaikytas daugeliui tyrim krypciy: démesio nukreipimui, Saltinio patikimumui,
reklamos efektyvumui [45].

Pagal kognityvios reakcijos modekai Zmors gauna Zinj, tos Zinios poveiknulemia tam
tikri psichologiniai veiksniai. P. Wright teigkad identifikuojamos trys skirtingos psichologgrzinios
priemimo reakcijos [45]:

e kontraargumentas,
e Zinios Saltinio sumenkinimas,
e palaikantis/pritariantis argumentas.
Negatyvios politigs reklamos kontekste, kontraargumentas atsiranden&urinkjai bando

apginti kritikos objeki. Kai kontraargumentas aktyvuojamas, gaivneutralizuoja ziry (,,jis [Kritikos
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objektas] gra toks*) tam, kad sumaziptpriestaringum. Saltinio sumenkinimas yra Susj su
neigiamu zinios siukjo jvaizdziu (,jis Smeizikas“) arba pe zinute (,tai — iSkraipymas/melagingas
tvirtinimas*). Pritariantis argumentas sugsijsu negatyviu kritikos objektwvaizdziu (,jis iSties toks
blogas®).

R. Wilson ir A. Muderrisoglu atliko pradirkognityviniy reakcip, kurias suklé lyginamosios
ir nelyginamosios reklamos, anaifiztyrima. Savo studijoje autoriai nurodo, kad lyginamejklama
iISSauk kur kas daugiau kontraargumengsaltinio sumenkinimo ir negatyvisu reklama susijusi
pareiSkimy nei pritariaiy argumenti ir teigiamy atsiliepim; apie reklam. [36]

Negatyvios politidgs reklamos poveikio tyrimai taip pat patvirtino RVilson ir A.
Muderrisoglu tyrimy rezultatus. Pavyzdziui, G. M. Garramone nustlad negatyvi politié reklama
iISSaukia Saltinio sumenkinimo efektP. Wright taip pat tvirtina, kad ,Saltinio sumémknas yra
daZnesa reakcija nei kontraargumentas tose situacijosezikeos Saltinis gali bti laikomas SaliSku.”
D¢l to, yra tikétina, kad negatyvi politin reklama graiiausiai sukels Saltinio sumenkinimo efglt
pakenks pdam zinios siurgjui.

Vertinant negatyvios politis reklamos efektyvum prieSingi tyriny rezultatai gali kilti todl,
kad negatyus praneSimai yra laikomi ,efektyviaiseébto, kad ji siurtiama Zinia yrasimenama, bet
.neefektyviais” @l to, kad pakenkiama kandidatui, kurisZinia siurtia.

Negatyvios poliriigs reklamos daromas poveikis répki skirstomag du tipus:

e numatom poveik,

e nenumatyd poveik.

Numatomas poveikis

G. M. Garramone apibtia, kad numatomas negatyvios reklamos poveikis,suhormuoti
negatyw poziiri i kritikuojama kandida4 ir pozitywy poziiri i kritikuojanti kandidag .“ [36] L. Kaid
ir J. Boydston eksperimentiniame neigatyvios reldaraikragiuose ir televizijoje tyrime nustgtkad
negatyvi reklama sumazina kritikuojamo politikgaizdzio ivertinima, kitaip tariant — kenkia jo
ivaizdZziui [36].

G. M. Garramone ir Kkiti autoriai teigia, kad negatyreklama yra itin veiksminga
diferencijuojant ir iSskiriant skirtingus kandidaivaizdzZius. Jie teigia, kad: ,pateikdama kordkie
esmirg informacip, negatyvi politig reklama gali leisti ringgams iSskirti kandidat savybes, pozicijas
ir darbus kur kas gré&au, nei kiti politires informacijos tipai, pateikiantys maziau agvimformacip*
[36]. Be to didesni suvokti kandidatskirtumai leidzia rinkjams lengviau pasidalinii prieSingas
stovyklas. Tai yra, iSskiriant aiskius skirtumugpté&andidat, rinkéjai yra labiau link stipriai panggti

viena kandida, tuo pat metu taip pat stipriai négdami kito.
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G. M. Garramone teigia, kad vienas iglp iSgauti norima Zinios poveik yra paversti oponemt
melagiu. Jo manymu, negatyvios poknreklamos poveiksalygoja jos suvokimas kaip teigigios
tiesa. [tikingjimo tyrimais nustatyta, kad kuo Saltinis patikimiss tuo ziniajtikinamesg. Taigi, kuo
labiau negatyvi politia reklama laikoma tiessakauia, tuo didesnis téty bati jos poveikis.

Tuo tarpu L. Sabato pazymi, kad nors akademikatatijskad negatyvi politia reklama
iISSaukia neigiam reakcip, politiniai konsultantai mano prieSingai. Polianikonsultantai teigia, kad
akademikai dazniausiai zvelgianegatyva reklamy neatsizvelgdami ja varartia strategip, tockl
negali tiksliaijrodyti jos efektyvumo. J. Mullins, 19884 BuSo kampanijos informavimo priemani
direktorius, teig, kad ,visi neketia negatyw, reklamy; taciau jie laiko jas labiausiai efektyviomis
priimant sprendimus. &a jokio ilgalaikio poveikio . . .Tai tarsi gimdymskausmai. Po dviejdieny,
tu pamirsti skausm Tas galioja ir kalbant apie negatyveklamy . .“ [18].

Politiniai konsultantai paprastai sako, kad negatgklama yra efektyvegninformaciniu
atzvilgiu nei pozityvi reklama. R. Lau astlikus ityn apie negatyvumo suvokimpolitiniame
kontekste, sutiko su politiniais konsultantaisustat tendency, kad negatyvi informacija turi didesn
svol nei tiek pat radikali bei tikina pozityvi informacija.

S. F. Tinkham ir R. A. Weaver-Lariscy negatyveklaminiy klipy televizijoje tyrimas taip pat
patvirtino ,negatyvumo poveik teigdami, kad ,negatyui Ziniy poveikis kyla iS platesnio
isiterpiargiy kintamyjy diapazono, nei teigiagziniy poveikis“ [18]. Tai reiSkia, kad kandidatai, kiyri
praneSim strategija yra iSimtinai pozityvi, suteikia savot@ncialiems ringjams maziau kriteny
reikalinga sprendimui priimti, ir tuo pat metu apriboja sav@zesniu kiekiu priemounj reikalingy
potencialiam poveikiui pasiekti. Ir prieSingai ekfyvus oponento juodinimas suteikia dar viamsky

vertinimy ir jtakos aspelgt

Nenumatytas poveikis
Nenumatytas poveikis paprastai reiSkia bumerasfglts.. G. M. Garramone apiéia
bumerango efekt kaip tok, kuris gali sukelti daugiau neigiamispidziy apie siunija nei apie
kritikuojama objekt. Pasak G. M. Garramone, rifi reakcija yra skirtinga priklausomai nuo zZinios
turinio, ta&fiau nepalanki reakcija yra dazniausiai pasitailanégatyvios polities reklamos rezultatas.
1985 met eksperimentiniame tyrime, G. M. Garramone néstkad negatyvios reklamos
bumerango efektas kilazbddviejy priezasiy [41]:
e pirma, daug Zirovy nesutinka su reklama kuri atakuoja kandjdattokie Ziarovai gali
susidaryti neigiampnuostad apie reklamos siuéa.
e antra, ziirovai negatywi reklamy gali suvokti kaip kiSimsi i ju teiss patiems apsispsti. Toks
suvokimas gali sukelti bumerango etgkkuomet asmuo reaguoja prieSingai nekjoki

itikinétojas.
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I. Stewart palaiko G. M. Garramone teigsavo studijoje apie tai, kaip rigji suvokia Smeizt
politinéje komunikacijoje. |. Stewart nustatkad dauguma respondentiari | Smeiziky kaip
nepatikimy, nedog asmenm kuris padarys betak kad tik lainety rinkimus. Atlikus telefonin rinkéju
Atlantoje ir Filadelfijoje apklaugs K. Surlin ir J. Gordon taip pat pasiégty kad rinkjai negatyvi
reklamy laiko neetiSka. G. M. Garramone atliko telefegnidicigano rinkju apklaug, nordamas
iStirti negatyvios reklamos poveiksuvokto teisingumo* ir ,podirio | siungja ir kritikos objekt”
atzvilgiu. Rezultatai para@g kad negatyvi reklama turi stiprineigiamy itaka ziirovo poziiriui {
siungja ir tik nedide]l neigiamy poveik jo poziriui i kritikos objekt. G. M. Garramone taip pat
teigia, kad 75 proc. respondemtepritag negatyvios reklamos naudojimui [41].

S. Merritt rinkéju reakcijosi negatyva reklany Kalifornijos apygardoje studijoje, pai@iama, kad
~negatyvi politire reklama sukelia neigiagrpoveil§ nukreipt tiek pries jos siuifa, tiek pries kritikos
objeky”. [23]

ISanalizavus negatyvios politis reklamos poveikio tipus visgi kyla klausimas: akikturi
poveil rinkéjuy dalyvavimui rinkimuose turi neigiamas reklamosas®n

Smarkus posimis tyrinéjant Sg probleny buvo S. Ansolabehere ir kiti (1994) tyrimo iSvados
paremtos wpestingai atliktais bandymais. Jos teigia, kad tegareklama sumazina rirtky
dalyvaujaiiy rinkimuose skaiy iki 5 procent. § teigin jie paémé dalyvaujadiyjy skatiaus
Senato rinkimuose analize, kur buvo nustatytas fimhnaumagimas. S.Ansolabehere ir S. lyengar
(1995) buvo taip sudiping Sia galimybe, kad jie pasé Vyriausybei idus kaip ji gadty atgrasinti
nuo negatyvios reklamos naudojimo. Tarp Pasilymu buvo ictja reikalauti i5 TV stéiy imti
maziausi mokest uz pozityvia reklanmy ir garantuoti atakuojamiems kandidatams tiek aaitol
atsakui. [3]

Reikia pazyniti, kad visgi, daug mokslininkpri¢jo skirtingy iSvady apie ry$ tarp reklamos
tono ir rinkeju dalyvavimo rinkimuose. Buvo atlikti tijj tipy tyrimai: eksperimentai, indivigd
apklausos analézir dalyvavimo rinkimuose duomeranaliz.

Politikos mokslininkai paprastai vengia eksperimenéiau keletas masiéis komunikacijos
tyrinétoju eksperimentaliai iStyrreklamos tono povejkdalyvavimui rinkimuose. Pavyzdziui, G. M.
Garramone ir kiti (1990), nerado jokio skirtumoptaly rinkéju, kuriems buvo rodoma negatyvi
reklama apie tariamkandidad, apsisprendimo dalyvauti rinkimuose, i tinkéju, kuriems buvo
rodoma pozityvi reklama apie tariarkandidag [23]. J. Pinkeltono (1998) eksperimentas néstead
susidongjimas rinkimais, kuris buvo iSmatuotas zymint sibjesusidongjima rinkimais ir jy laikyma
idomiais, jaudin&ais beijkvepiartiais, iSaugo, kai iSaugo ir negatyvumo kiekis retdae. Jis teig
kad padidjes susidomjjimas tuéty lemti ir didesm dalyvavimy rinkimuose, téiau praktiSkai to

neiSband.
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Apklaus; apie negatyw reklamy tyrimai iS esms patvirtina teigin kad negatyvi reklama
paprastai arba padidina, arba neturi joktakos rinkjuy dalyvavimui rinkimuose. K. Wattenberg ir O.
Brians (1999), pavyzdziui, §r1992 ir 1996 m. Amerikos nacionakiniinkimy studijas ir nustét kad
negatyvi reklama téjo mobilizuojani efekkh 1992 m., téiau jokio efekto dalyvavimui rinkimuose
1996 m. (17). PanasSiai, T. Finkel ir G. Geer (199&tat salygini reklamos tono poveildalyvavimui
rinkimuose. Tik tarp politiSkai neSali§kmoniy, reklamos tonas téjo jtakos potencialiems rigjams
apsisprendziant eiti balsuoti ar ne. NeSaliSki zéspistebje negatyvias reklamas, buvo labiau knk
dalyvauti rinkimuose. [24]

K. Goldstein ir P. Freedman (1999) pateikia papiidsirodymus, kad dalyvavimas iSauga, kai
padictja negatyvumas.yJ 1997 m. Virdzinijjos gubernatoriaus rinkimstudija iSmatavo indivig
reklamos Zziréjimo lygi, remdamasi respondento rinkoje transkucgklamy kiekiu bei respondent
TV ziaréjimo jprociais. Paais§o, kad reklamos negatyvumasdjar stipny ir pozitywy poveil§ rinkéjy
dalyvavimui. Autoriai gavo tokius gaus rezultatus ir 1996 m. prezidento rinkirtyrime.

Viena apklausomis paremta studija Siek tiek pabortteigin, kad negatyvi reklama
demobilizuoja elektorat J. B.Lemert JAV Senato rinkimOregono valstijoje tyrimas réd kad
Republikonai buvo maziau ligkpasirodyti rinkimuose, kai jie matnegatyva reklam, uzsakyi
Respublikom kandidato Gordon‘o Smith‘o. Kitaip tariant, atpdkad buvo prieSingas kandidato
negatyviai taktikai efektas, d@u autoriai nerado panasSaus efekto tarp Demgkitairie ZzZiiréjo
negatyvi Demokraf; kandidato reklam [40]

Studijos, paremtos dalyvavimo rinkimuose rezultanalize, pateikia skirtingus rySio tarp
reklamos tono ir dalyvavimo rinkimuose rezultatu®. Djupe ir D. Peterson (2002) atrado
mobilizuojanf negatyvios reklamos povegiki998 m. JAV Senato preliminariniuose rinkimuose.
Taciau S. Finkel ir J. Geer (1998), kurie &yprezidento rinkimus nuo 1960, ir M. Wattenberdir
Brians (1999), tyw JAV Senato rinkimus, teigia, kad negatyvi reklamarinkéjy dalyvavimas
rinkimuose yra nesusij [23]

Taciau negalima vienareikSmiskai sakyti, kad negatyasirpadidina dalyvavimrinkimuose.
ISties, R. Lau (1999) 19 tyrimiSvad; apie tono poveik dalyvavimui rinkimuose meta-analiz
neparod jokio rysio tarp .

Galima daryti prielaig, kad tokie skirtingi tyrim rezultatai gaunamiétl to, kad skirtingai
iISmatuojamas reklamos tonas. L. Sigelman ir M. Kutgigia, kad tai, kaip Zzmés supranta reklamos
tona, neatitinka to, kaip reklamos t@matuoja mokslininkai. Autoriai praneSa apieca paplitug
nesutarim tarp apklaust respondent, gyvenadiuy tame p#&iame regione apie tai, ar tam tikra
kampanija charakterizuojama kaip pozityvi ar kaggatyvi.

K. Kahn ir P. Kenney atskiria negatyvam, teiséta kritika’—ir Smeiztas, kirjie apibgzia
kaip ,Siurk&ia ir ijkyria informacig, kuri tiesiogiai nesusijusi su valdanoju.” Jie teigia, kad ,teiga
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kritika“ padidina dalyvavim rinkimuose, o SmeiZtas — sumazina. P. FreedmBn lirawton panaSiai
ISskyr “sazininga” ir ,nesazininga” reklama ir nusta¢, kad dalyvavimas rinkimuose sunégz jei tik
abu kandidatai vykdo ,neziningas” reklamines kampanijas. [45]

Apibendrinat negatyvios polités reklamos poveikio efektyvumo skirtipgtyrimuy gautus
rezultatus, galima daryti iSvadkad vis @l to negatyvi politig reklama rinkjus labiau atstumia, nei
pritraukia dalyvauti rinkimuose.

Siekiant nustatyti kafl gali egzistuoti rySys tarp polithss reklamos tono ir elektorato
dalyvavimo rinkimuose, ateityjetuh; svarbi tokia tyrinn kryptis kaip nuodugnus psichologinio
negatyvumo poveikio tyrimas. Tokiuathu verety iSsiaiSkinti ar negatyvumas priv& rinkéjus
daugiau @dmesio skirti reklaminiam klipui, taip padidindamas zZinias apie kandidatus ir taip
sumazindama balsavimo iSlaidas? Ar negatyvumadiaukocirg rinkéju reakcip, kuri atveda juos
prie balsadziy? Ar negatyvumas padidina cinizrpolitinés sistemos atzvilgiu irdl to rinkéjai lieka
namuose? O gal negatyvi informacijd tb, kad rinkjai jai suteikia daugiau svorio, leidZia rigjams
suvokti daugiau skirtumtarp kandidat?

ISnagrirgjus negatyvios politiess reklamos efektyvum sekadiame darbo skyriuje bus

nagrirgjama, aimanoma reglamentuoti ,teisingafrpolitinéje reklamoje.
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2. POLITIN ES REKLAMOS REGULIAVIMAS

Be jokios abejoés politine reklama tapo vienu iS pagrindinpolitinés kampanijogrankiu, toctl
ypatingai svarbus tampa jos teisinis reglamentasjmauris neprieStarawtlaiswi demokratini
rinkimy kampanijoms tidingiems trims pagrindiniams principams [22]:

1. Visoms partijoms ir kandidatams turiitb suteiktos vienodos galimgb, tame tarpe ir iSlaid

riba, uztikrintas vienodas laikas eteryje.

2. Visi kandidatai turi lti lojalas politiniams oponentams ir konkurentams; pretetaderegali

leisti sau joki falsifikacijy ir jZeidingjimuy.

3. Valstybinis aparatas turith neutralus ir negali kisti$ rinkiming kampaniy; kandidatams ir

partijoms draudziama panaudoti rinkirgnkampanijos tikslams valstybines tarnybassas,
iSskyrus tai, kuo vienodai gali pasinaudoti visosikuruojaiios partijos ir kandidatai (laikas

eteryje, jeigu Salies televizija ir radijas prikéauvalstybei,dSos skiriamos visoms partijoms).

ISlaidos yra vienas iS veikspi i kuriuos Hkitina atsizvelgti analizuojant polin reklam.
Matuodami reklam iSlaidas, mokslininkai sieékgauti aprasomas iSvadas apie kandidatintiamy
praneSim daromy poveil ir mast.. Pavyzdziui, kai kurie mokslininkai tysjo ry§ tarp iSlaid ir
rinkimy rezultat;, kiti tyrinégjo kandidato iSlaid jtaka rinkéju zinioms ir poveikiui. IS tikiju,
mokslininkai pripazino, kad reklamai iSleisti gyai per ,juodja déze” paveriami | rinkimy
rezultatus. Taigi, politik iSlaidos reklamai gali @i vertinamos kaip ,greitas ir neSvarus” rinkim
kampanijos komunikacijoggaliojimas rinkjams balsuoti uz tam tikrkandidai. Kaip pripazino J.
Coleman ir P. Manna ,kampauaijpinigai turi dirbti per kampanijos strategijreklamos turiiy jos
daznuma, ir kitus tarpininkus.”[16]

Vis didéjantis negatyvios reklamos kiekis, kas jau buxmdyta ankstesniame skyriuje, slk
parlamentar, apzvalginink ir teisininky diskusijas dl dar vieno svarbaus dalyko — tai tikrojo
politinés reklamogurinio reguliavimo, o latent tai, aimanomateisinti “tiexy” politinéje reklamoje.

Sioje darbo dalyje bus tiriama kokios normos yrastatytos politiés reklamos turiniui ir
transliavimui Lietuvoje,  Australijoje, DidzZiojojeBritanijoje, Jungtiése Amerikos Valstijose,

Kanadoje ir Naujojoje Zelandijoje.

2.1 Politines reklamos turinio reguliavimas

Pastariaisiais metais daug dikusikyla &l politinés reklamos turinio — ar joje skelbiama
informacija yra teisinga, ar joje yra netikslunr informacijos, kuria siekiama suklaidinti riéks.
PrieS analizuojant Sias diskusijas iSsamiau, pusié bus aiSkinamasi kaip apiblama politire

reklama Lietuvoje ir kokios jai taikomos bendrosyéalés.
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llga laika politiné reklama Lietuvoje IS viso teisiSkai nebuvo reglatnejama, nes LR reklamos
istatymas politinei reklamai netaikomas [30]. Tik020m. rugpijicio 23 d., jau prasigus rinkimy
kampanijai, buvo priimtas Lietuvos Respublikos foliy partijy ir politiniy kampaniy finansavimo
bei finansavimo kontrék jstatymas, kuris pirmkarta apibezé politinés reklamos g/oka [29]:

»Politiné reklama — valstyles politiko, politines partijos, jos nario, polités kampanijos dalyvio
vardu ir (ar) interesais bet kokia forma ir prieraimmns uz uzmokestar kitoki atlygi arba kaip auka
vieSai skleidziama informacija, kuria siekiama phtrainkéjy motyvacip balsuojant rinkimuose ar
referendume arba kurios skleidimu siekiama propaguaditing partija, jos nai ar kandidat.”

Taciau mirgtasisjstatymas visisSkai supainiojo dvi skirtingaszvakas politire reklamy ir rinkiming
agitacip, kaip viery iS politinés reklamos form [29]:

»Rinkimy agitacija — rinkimy agitacijos kampanijos laikotarpiu politinei reklanskleisti skirta
veikla, kuria siekiama paveikti rigkay motyvacip balsuojant rinkimuose ar referendume.”

IS esngs tai, kas nurodoma Siojgv@koje yra politires reklamos dalis, kuri téty bati vadinama
rinkimine agitacija, nes Siojewokoje rinkimire veikla propaguojanti partijar atskig jos nat siejama
su konkreiais rinkimais. O kaip tuty biti reglamentuojama reklaminpartijy ir atskin politiky
veikla, gerinanivaizd, ju vieSieji rySiai iki rinkimy kampanijos — lieka atviri.

LR Seimo rinkimy jstatyme ir LR politini partiju ir politiniy kampaniy finansavimo bei
finansavimo kontrals jstatyme nustatytas kedetpagrindini bendry standam, taikom; politinei
reklamai, kurie naudojami ir kitose Salyse (pastsibaasi tik laiko terminai), t.y. polities reklamos
skleidimo laikas ir jos Zy®jimas:

e likus ne maziau kaip 30 dienki rinkimy, Vyriausioji rinkimy komisija paskelbia rinkimuose
dalyvaujatiy partiju ir koalicijy kandidaty saraSus ir vienmandése rinkimy apygardose
iSkeltus kandidatus. Nuo kandidgtaskelbimo dienos prasideda rinkiragitacijos kampanija
[31].

e rinkimy agitacija, nepaisant josithy, formy ir priemoni, draudzZiama likus 30 valandki
rinkimy pradzios ir rinkina diery iki balsavimo pabaigos, iSskyrus nuolatiraizdire agitacip
tam skirtose vietose, jeigu ji iSkabinta likus naziau kaip 48 valandoms iki rinkigpradzios
[31].

e politiné reklama turi iti teises akty nustatyta tvarka pazyéta nurodantdSy Saltin ir aiskiai
atskirta nuo kitos skleidziamos informacijos [29].

Lietuvoje galioja kelios politiess reklamos turinreguliuojaios taisykés, kurios susijusios, su
Leisingumo” gvoka. Pagal LR visuomeéa informavimojstatyna, kuris yra taikomas ir politinei
reklamai, reklama turiidi teisinga ir §Zininga, taip pat reklama neturi klaidinti ir kenkartotojui.
Kiekvienas kandidatas savo reklamoje gali lais\ak3ti savo mintis irjsitikinimus, laikytis savo

nuomorgs, ta&iau draudziama platinti dezinformagiy informacij, Smeiziadia, iZeidziaia Zmog;,
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Zemina®dia jo garke ir oruma. Tuo tarpu LR Seimo rinkimjstatymo 7 skyriaus 50 straipnio 2 dalyje
pateiktas tik bendras reikalavimas reklamos turifd]:

»RIiNkimy agitacija gali kti jvairiy formy ir bady, iSskyrus tuos, kurie pazeidzia Lietuvos
Respublikos Konstitugjj ir jstatymus, prieStarauja moralei, teisingumui ar omsares darnai,
neatitinka gZiningy ir garbing; rinkimu."

Atsizvelgiant; minétas taisykles, kontroliuoj&ras ,ties* politingje reklamoje, reikia pazyét,
kad LR Seimo rinkim istatyme nustatyta, jog galiitb skelbiama kandidat kompormituojanti
medziaga, ,kuria siekiama paveikti rigjlas, kad Sie nebalsuptuz konkreti kandidad, ir kurioje
praneSama kandidanegatyviai apibdinanti zinia“ [31]. Svarbu yra tai, kad skirtingauo Zinios,
nuomonei netaikomi tiesos kriterijai. Kandidatuaguteikiama teésj atsakomja nuomor, kuria gali
paneigti kompromituojaha medziag ir jrodyti savo ties. Minéto istatymo 52 straipsnio 1 dalyje
teigiama, kad visais atvejais kompromituojanti magdad apie kandidatgali biati paskelbta ne dliau
kaip prieSpaskutiniame iki rinkimm visuomers informavimo priemoés leidinio numeryje, o
visuomens informavimo priemoé kandidato atsakogm nuomor turi paskelbti ne &iau kaip likus
2 dienoms iki draudimo vykdyti rinkimagitacip pradzios. Tokio nurodymo tikslas — uztikrinti, kad
.melaginga“ informacija, kuri galitakoti rinkgjus, t.y. juos klaidinti ar netgiabygoti ju apsisprendim

nedalyvauti rinkimuose,tby laiku patikrinta arba paneigta.

Tarptautiniame lygmenyje klausimai, sgsigu tiesa politigje reklamoje, sulaukia daug
déemesio. Tdiau iS ties atrodo, kad tik kelios SalygstatymiSkai kontroliuoja "tie$ politingje
reklamoje. Didziosios Britanijos, Kanados ir NaugasZelandijos parlamentai nesiryzo priimti teigini

standani dél tiesos politirgje reklamoje, remdamiesi tuo, kad sunkdiksliai apibgzti.

Australija

Australijos rinkimy komisija pazymi, kad parlamentas nust@ag rinkimy jstatymas [13]:
.Negali kontroliuoti politires informacijos turinio, kuri yra rinkim reklamos dalis; rinking
istatymas yra veikiau nukreiptas tam, kadiybuztikrinta, kad rinkjai buty tinkamai informuoti apie
politinés reklamos Saltin ir uztikrinti, kad politire reklama neklaidint balsuotoj dél to kaip tugty
buti balsuojama®.
Taigi, rinkimy jstatymo skyriai @ politinés reklamos turinio yra susijik su tokia informacija,
kuri galiizeisti arba suklaidinti balsuotojus zymint rinkirbiuletenius. Tai yra [13]:
o negalima spausdinti, publikuoti ar platinti jokiasformacijos, kuri gaity suklaidinti
rinkéjus &l balsavimo tvarkos.Cia bitina pabézti, kad $is skyrius taikomas ir reklamai
transliuojamai per radijj ir televizija. Svarbu pamiéti tai, kad tai susg tik su pa&iu rinkimy

biuletenio pazyrimu. Tai reiSkia, kad tik teiginiai @ techniniy rinkimy biuletenio Zyndjimo
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aspekis, 0 ne informacija, kuri galitakoti uz kui kandidag arba parti bus balsuojama, galiab
vertinami kaip klaidinantys arba ne.
o negalima spausdinti ar vieSinti neteisingar iZeidzZiagiy teiginiy susijusy su
asmenigmis kandidato savydmis ar elgesiu, jei galimgodyti, kad tai @éra tiesa.
Galima daryti iSvagl kad Australijoje @ra jokiy juridiniy priemoniy, kurios leisiy kontroliuoti
reklamos turif, kuriuo siekiamdtakoti rinkéju pasirinkim, iSskyrus tuos atvejus, kai galintadyti,

kad informacija yrazeidzianti.

JAV

JAV Konstitucijoje vengiama bet kokio tiesos pokfe reklamoje reguliavimoPirmojoje
Konstitucijos pataisoje teigiama, kad "Kongresagatiepriimti jokio istatymo, ribojatio ZzodZzio
laisves” [10]. JAV Aukg&iausias teismas nusprendad Si pataisa kuo tiksliausiai apibia bitinas
politiky elgesio normas per rinkimgnkampanig. Teismas tuo [@gu pasisak prieS kompensacijas
1Zeidziargiy teiginiy per rinkimirg kampania padarytai zalai atlyginti, nebentity jrodyta, kad Sie
teiginiai buvo panaudotititent Siuo tikslu.

DidZioji Britanija

2004 met birzeli, DidZiosios Britanijos rinkim komisija patvirtino protokal kuriame buvo
iSdestyti su polities reklamos kodekso principais ir taikymu praktikgesig klausimai. Sioje
ataskaitoje komisija padité, kad netransliuojamai reklamai galioja saviregati@o sistema, kuri
remiasi per Reklamos Praktikos Komiteto paraSytdeklamos StandartTarnybos interpretuotu bei
pritaikytu kodeksu. Pagrindiniuose Sio kodekso @puoose teigiama, kad reklama tuiitib"teiséta,
padori, gZininga ir teisinga, bei sukurta remiantis atsakbengrie$ vartotojus bei visuomgh[42]

Iki 1999 met, Sis kodeksas reguliavo ir poligimeklama, nors kai kurie reikalavimaiskaitant
susijusius su teisingumawka, nebuvo taikomi Siosigies reklamai. T@au, ctl 1997 mei visuotiniy
rinkimy kilusio susifipinimo, kad sprendimai uz ar prieS partijas galkgrkti savireguliaciés
sistemos objektyvumui, ir kad Reklamos stangdadeniira negali atsakyti skundus taip greitai kaip
to reikia per rinkimus, 1999 metais buvo nuspa, kad Sis kodeksas politinei reklamai apskritai
netukty bati taikomas, o geriausiaiuhy, jei p&ios politinés partijos priimi naup savo paiy veiklos
kodeks.

2004 met ataskaitoje, Didziosios Britanijos Rinkimkomisija atsisak priimti politinés
reklamos kodeksremdamasi tuo, kad [42]:

= statutinis kodeksasetpolitinés reklamos gali prieStarauti zodzio laisvel, ititbnesuderinamas

bei grieztesnis nei reikalavimai kitossSies netransliuojamai reklamai;
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= politiniai teiginiai labai daznaiima subjektyis, netgi labiau nei teiginiai kitose reklamose ;

= kodekse yra nuostgtkurios gali iti panaudotos neteiBems tikslams;

= Dbet kokiam kodeksui reikalinga politinreklamuotoj parama, o daugelis pattifeigé, kad jie
neremsi tokio kodekso;

= skund; nagrirgjimo sistema negégjo uztikrinti pakankamai tiksli verting; sprendim, ir
nepanasu, kad iSankstireklamos kopijos patikraily buvusi priimtina;

= Dbiaty reikalingas atskiras juridinis organas, nes Rinkikomisija nebuvo pasiruoSusi imtis

tokio vaidmens kadangi jitiby rizikavusi savo nepriklausomybe.

Komisija prejo prie iSvados, kad politinei reklamai netr bati taikomas bendras reklamos
veiklos kodeksas, iSskyrus reikalawimkad ,visi marketingo praneSimai & bati paruosti
vadovaujantis atsakomybe prieS vartotojus ir viseh [42]. Rekomendacijose nurodyta, kad
politinés reklamos konsultantai tig vadovautis kodeksu, o ypaais skyriais, kurie be kita ko yra
susig ir su teistumu bei padorumu. Komisija patae, kad atsizvelgiantj visas pateiktas
rekomendacijas, svarbiausias dalykas jai yra paregndpginti rinkéju teises, t.y. jai ,pirmiausiai
rapéjo, kad politire reklama paskatint dalyvaviny rinkimuose ir suteikt rinkéjams informacijos,

reikalingos priimant balsavimo sprenditj#2].

Kanada

Kanados politias reklamos jstatymai aiSkiai draudzia naudoti melagingr Kklaidinagia
informacij, kuri naudojamatakoti rinkimy rezultatus. 2000 metKanados Rinkim jstatymo SesStos
dalies 91 skyriuje sakoma [7]:

»Tycla naudoti ar spausdinti melagingus teiginius, jagiis su kandidato ar galimo kandidato
asmenigmis savyldmis ar elgesiu draudziama.”

Istatymo 16-oje dalyje, kurioje kalbama apie komanijos reguliavim, tiesos sakymas
reklamoje visiSkai neminimas. Vietoj to, joje p&iamos taisylkds | politinés informacijos
skleidimo ir jam taikomoms sankcijoms. Kanados aekbs norm kodeksas, kuriame pateikiami
Kanadoje priimtinos reklamos kriterijai, nurodo rskmus tarp ,politigs” reklamos, kuri apiléziama
kaip vyriausylss reklama, susijusi su politika, veikla, ir prog@mis, ir ,rinkiminés" reklamos, kuri
apibidinama kaip reklama, susijusi su poktimis partijomis, rinkina kandidatais ar referendumo
klausimu per rinkim laikotarp. Kodekse konkr&ai iSskiriarinkimy reklama, ir teigiama, kad:

.LKanadi€iai turi teisy tikétis, kad rinkimy reklama atitiks kodekse nurodytas normasjata
kodeksu nesiekiama kontroliuoti ar riboti laigwuomors ar ictjy iSraiSky per rinkimy reklany, kuriai

Sis kodeksas netaikomas* [8].
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Naujoji Zelandija

1993 met Naujosios Zelandijos Rinkimistatymas draudzia publikuoti, platinti ar transtiuo
"melagingus” teiginius dvi dienas prieS rinkimusper pdia rinkimuy diems. Skyrius s. 199A, kuris
buvo priimtas 2002 metais, teigia:

.Kiekvienas asmuo, kuris spausdindamas, platindamnassliuodamas ar kaip kitaip vieSindamas
teiginius, kuriuos Zino esant melagingus, sigta&oti rinkéjy pasirinkinyg dierp pries, arba per ga
rinkimy dieny, bus pripazintas kaltuetkorupciniy veiksmy“[12].

Parlamentinis komitetas, kuris palsi Sita pataig, pakomentavo, kad pagrindinis Sio dokumento
tikslas buvo atgrasyti kandidatus nuo ngedioti rinkejus skleidziant melagirginformacip taip lai,
kad Si negaity bati nei patikrinta, nei paneigta.. Faktas, kadranjokio jstatymo reglamentuoj&io
teiginius pavieSintus pries tas dvi dienas, leidaenyti, kad komitetas numagalimylke per & laika
paneigti arba patikrinti teiginius.

Naujosios Zelandijos transliavimo nogrageniira yra atsakinga uz skumdil televizijos ir radijo
reklamos rinkina programoje nagrif)ima, ir kontroliuoja S reklany remiantis Rinkina programos ir
reklamos kodeksu [11]. 1989 mefransliavimo istatyme ,rinkimy programa" apiliziama kaip
programa, kuria siekiama paskatintijfikinti rinkéjus balsuoti arba nebalsuoti uz tam dilgoliting
partijp ar asmej} arba programa, kuri gina arba prieStarauja katdidarba politinei partijai [6]
Kodekse paliziama kad ,rinking programa” privalo atitikti norminius Televizijosr iradijo
transliavimo veiklos kodekso bei Reklamos standaagentiros reklamigs veiklos kodekso
reikalavimusPastarajame dokumente yteauktas ir reklamos etikos kodeksas, kuriame kiat®ias
pagrindinis principas - nei viena reklama negaliuag ar klaidinti vartotojo [1].

Antroje kodekso taisykje kalbama apie "teisimgprezentacy”, kuri teigia, kad:

.Reklamose negaliili jokio teiginio ar vaizdinio, ar sudaryti bendispidzio, kuris tiesiogiai arba
netiesiogiai, per aplaiduaar dviprasmy®, iSpista teigini, klaidinty arba leist klaidinti vartotojus, ar
iSnaudoi; vartotojo zini ir patirties stygi. (Akivaizdzios ir pripazintos hiperbed réra laikomos
klaidinartiais teiginiais) [1].

Transliavimo standast agentiros rinkimy programos kodekso E2 skyrius numato Siek tiek
pusiausvyros Naujosios Zelandijos poksmreklamos normose, kuriame teigiama, kad:

.Nuomores iSraiSka atakuojamoje reklamoje yra pageidaujanmsvarbiausia demokratis
visuomenrs dalis, ir tokia nuomanturéty bati stipri. Taiau, ,rinkimy programose™” negali dlti
informacijos, kuri Smeiit kandida4, politing partija ar partijos politila.” [11]

Pasak Transliavimo standarageniiros atstoy tai reisSkia latinybe ne tik leisti iSsakyti tvieg

pozicija demokratigje visuomegje, bet ir tai, kad:
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.Kodeksy dvasiai tuéty buti teikiama daugiau prasis nei vien tik pazodininterpretacija,
taciau faktire informacija tuéty bati aiSkiai atskiriama nuo nuomés. Reklamuotojo tapatybsu
vieSaisiais interesais ir politiniais klausimaisigusiame kontekste tég bati aiski® [11].

Apibendrinant nagriéty Saly teisines normas, reguliuojdas politirg reklama, galima daryti
iSvad, kaditeisinti tiex* politinéje reklamoje pirmiausia yra sétthga cl tikslaus termino ,tiesa“
apibzimo. Valstyles jstatymiSkai reglamentuoti ,tigs politinéje reklamoje nesiryztaétito, kad tai
gakty riboti laisva nuomorgs ar ictjy iSraisky per rinkimy reklams.

2.2 Politinés reklamos transliavimas

Pinigai suteikia kandidatui priemones, kudéka jis gali iSplatinti savo praneSimus régms
ar pritraukti savo Salininkus prie balsdd;, siekiant padidinti kandidato balslal.

Lietuvoje politines reklamos transliavimas nedraudziamas. Reikia rpézykad galimi du
politinés reklamos sklaidos variantai: mokama ir nemokarobtime reklama. Pagal LR Seimo
rinkimy jstatymo 51 straipsnio 1 dalkandidaty saraSus iSklusioms partijoms, kandidatams
vienmandaise rinkimy apygardose suteikiama te€isemokamai naudotis valstykimis visuomeas
informavimo priemoamis [31]. Vyriausioji rinkimy komisija, suderinusi su Lietuvos nacionalinio
radijo ir televizijos vadovu, patvirtina rinkiimagitacijai skirty laidy rengimo taisykles ir nustato
konkretia Lietuvos nacionalinio radijo ir televizijos lajdrukne ir laika. Ji taip pat paskirsto laid
laika taip, kad nelity pazeisti Sie lygiateisiSkumo principai. Atsizvelgi | pastraji principa
kiekvienam kandidatui, iSkeltam arba iSgusiam vienmandaje rinkimy apygardoje, skiriama ne
maziau kaip po 5 minutes visuomeninio (naciona)inéalijo laiko.

Svarbu pamiéti, kad LR Seimo rinkim jstatymo 51 straipsnio 1 punktas numato, kad
politinés reklamos sklail komercirtse visuome¢s informavimo priemoése riboja tik rinkiny
specialy saskaity dydis. D¢l minétojo punkto po 2004 metLietuvos Respublikos Seimo rinkim
ypatingai suakty&jo debatai dl politinés reklamos transliavimo per televigzipzdraudina. 2006 m.
kovo 6 d Seimo nar B. Vésait pateilé LR politiniy partiju ir politiniy kampaniy finansavimo bei
finansavimo kontrais jstatymo 18 straipsnio papildymo projgkiSio projekto tikslas — uZdrausti
transliuoti vaizdo ir garsotkinius, kuriais skleidziama politinreklama, siekiant sumazinti korupgij
ir neteigty 1éSu panaudojim politinése partijose.Istatymo projeki paskatino parengti pastebima
situacija, kai rinkimini kampanijy metu esmia reikSne turi ne politinip partijuy programos, y
skelbiamos idjos, o patraukliai pateikiama politinreklama. Be to, politié reklama, transliuojama
televizijos vei radijo kanalais, reikalauja didel8laidy, toctl politinés partijos atsiduria skirtingose

konkurencirse alygose.
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19904juy pradzioje Australijoje mokama politinreklama elektronie Zziniasklaidoje buvo
draudziama. PrieSingai nei elektro#srziniasklaidos programnutraukimas tris dienas iki rinkimtai
buvo visiSkas politias reklamos draudimas. Jungtinis nuolatinis rinkimikaly komitetas aptartokj
draudimy 1989 mei praneSime, kuriame iSre&ksavo susitpinima dél augaiy iSlaidy skiriamy
partijy ar kandidai politinei reklamai, ir didjancios partijy priklausomylés nuo kolektyvini fondy
tam, kad Ity sumokta uz reklam. Nors komitetas ir svaksgalimyly uzdrausti politig reklam, jis
nusprend, kad tai apribat ZodZio lais¢ ir pasitarnaut didekms partijoms maju partiju,
probleminiy grupiy ir nepriklausom kandidat; saskaita. Vietoj to, komitetas rekomendavo rinkimams
skirti nemokamo laiko politinei reklamai per teleya ir radija ir visiSkai atskleisti visas panitij
iplaukas ir iSlaidas [35].

Taciau tuometig leiboristy vyriausyle nusprend nepritarti galimybei & nemokamo eterio
laiko, ir i 1991 mei istatymo @l politiniy laidy ir politinio atvirumo projeki jtrauké visiSka politinés
reklamos draudimn Visgi, Australijos demokratai papddstatymy Senate pataisackdnemokamo
reklamos laiko per televizij Vadovaujantis 1991 metPolitiniy prograny ir politinio atvirumo
istatymo, kurisisigaliojo 1992 met saug, televizijos privatjo suteikti SeSias minutes televizijos
dienos eterio kandidatams ar partijoms per valstybi rinkimus, tuo metu, kurnustatydavo
Australijos transliuotaj tribunolas. Nuo to laiko, vyriausybei ir opozi¢ifauvo skiriama po 40 proc.,
demokratams 10 proc. Ir likusiems kandidatamskesliaikas. [35]Istatyme nebuvo numatyta jokio
draudimo dl politinés reklamos laikraguose. IS tiknju, naujos nuostatos niekada nebuvo taikomos
per federalinius rinkimus. Priverstinis polis reklamos atsisakymas pgvairius valstybinius
rinkimus buvo stipriai kritikuojamas,¢tito Australijos aukStasis 1992 metugpjicio meén. galiausiai
nusprend panaikintijstatymy remiantis tuo, kad Konstitucija tariamai uztikripalitinés su politiniais
reikalais susijusios komunikacijos iSragSH35] Verta pamidti tai, kad teismas pripazino, kad kai
kuriomis aplinkylémis kontroliuoti Ziniasklaia dél politinés reklamos galima, &&au nusprené kad

reklamos uzdraudimas virgyleistinas politigs komunikacijos laisss apribojimo ribas.

Nors Australijoje ir negalioja politini reklamy draudimas daugiau nei pries tris dienas prieS
rinkimus ir rinkimy diem, DidZiojoje Britanijoje galioja kitokia tvarka, Kangi buvo nuspgsta, jog
reklamos nauda nusveria i$laidas. Salies 199Q; mednsliavimojstatymas teigia, kad bet kuriai
institucijai, kurios siekiai yra visiSkai ar pagde politinio polidzio, negali lati leisti reklamuotis per
radija ar televizip.[40] Tai pagrindinis britiSkos bei amerikietiSkinsawustralietiSkos politiés reklamos
sistemy skirtumas. Toél DidZiosios Britanijos transliavimgstatyme politie reklama nukreiptakitas
platinimo priemones, o n¢ radija ir televizija. Dél Sios priezasties didziosios partijos iSleidzia
mazdaug aStuoniasdeSimt procesavo reklamos biudzeto afi3entoms ir skelbimams. Mokama
reklama laikra8uose yra pakankamai jpeasta.
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Pagrindire tokio draudimo priezastis yra bandymas uZzkirstiiskearzyboms d reklamai
iSleidziamy sumy, kas yra labai idinga amerikietiSkai sistemai. Didsl ir mazos partijos pamé
draudimy batent ¢l Sios priezasties. Taip pat buvo sapinta ¢l transliuotoj objektyvumo, kuir
gakty jtakoti partijoms suteikta galimgusipirkti eterio laik. 2003 meai sausio mn. praneSime d
partiju politiniy laidy DidZiosios Britanijos rinkim komisija padaé iSvadi, kad politiress reklamos
draudimas ,tarnauja riréky interesams, o t@tlir vieSajam interesui”, o taip pat ir ,politupipartijy ir

transliuotoyj interesams"[40].

Naujoji Zelandija taip pat draudZia rinkinprogramas per radijr televizija, iSskyrus nustatyt
laikotarg per rinkimirg kampanij. Sis draudimas éna taikomas Zinioms, einamiesierpg/kiams
skirtoms laidoms ar analittms programoms, kuriose aptariami politiniarkiai [18].

Ir DidZioji Britanija, ir Naujoji Zelandija leidziavieSai remiam partiju reklamy, kuri yra
transliuojama per rinkimin kampaniy. DidZiojoje Britanijoje transliuojama polittnreklama, kue
BBC pristat 1920 metais kaip dalsavo visuomeniis veiklos, yra paremta keletu pagrindini
principy [40]:

e politinés partijos turi tukti galimybe laisvai vieSinti savo politig programa ir strategig
rinkéjams, o balsuotojai turi teigauti Si informacip;

e nemokamas eteris prisideda prie rinkidinkampanijos neSaliSkumo, nes iS dalies jis
kompensuoja partjj skirtingas galimybes pritrauktiedas, subalansuojant vienos partijos
galimybes iSleisti daugiau nei varzovai;

e nemokamas eteris suteikia partijoms vieniptesiogire galimylbe pasiekti rinkjus, kadangi
partijoms neleidZziama naudotis mokamu eteriu.

2003 mei partijy politiniy laidy apzvalgoje, Didziosios Britanijos rinkipkomisija pabézé, kad
vyrauja skeptiSka nuomérdél politiniy laidy verts, o pasak tyrimp daugelis Zirovy ar klausytay
paprasiausiai iSjungia tokio paldzio programas. Buvo sugpinta ir tuo, kad politias laidos beveik
neprisicjo prie politinio susidor@imo kélimo per 2001 met visuotinius rinkimus, o partijos zvelg
politines laidas pirmiausiai kaip galimybsutelkti patikliuosius ir pakelti partijos nuotaik
Reaguodama tokius rezultatus, komisija teigkad nepaisant nedidsljtakos rinkjams, politires
laidos yra daug efektyve&m nei kiti rinkiminipy kampaniy jrankiai, to@l jos yra svarbus partjj
rinkiminiy kampaniyp mechanizmas. Komisija padagvady, kad vis @lto yra svarbu, kad partijoms
buty uztikrinta galimylg vieSinti savo programas ir strategijas tjakns [40].

Naujoje Zelandijoje, vyriausyb skiria 2.08 min. doleu ,eterio kSy", kurios paskirstomos
partijoms, kad Sios g&tly nusipirkti eterio laiko. Mokslininkas E. Geddisgia, kad Sios sumos dydis
néra pasikeigs nuo 1990 met kuomet buvo pristatytas Sis finansavimas [15]t Be Naujosios

Zelandijos rinkiny komisija skatina transliuotojus savanoriSkai skigiko rinkiminiy prograny
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transliacijai. Komisija tuomet paskiria tam tikbendro laiko dalkiekvienai partijai, kuri pareiskia
nora dalyvauti, remiantis Transliavimgtatyme numatytais kriterijais.

Be abejo, iSleisti 40 min. dolernekitinai prilygsta reklaminiam ,antskrydziui” tuo, kathug kas
priklauso nuo pateikimo ir reklamos transliavimdipkavimo kain;. Matyt, kuo didesés kainos, tuo
maziau reklamos ar reklamos laiko partijos gali Easti. Pasak profesoriaus S. Mills, Ziniasklaidos
atstovai iS partij reikalauja iki 50 proc. didesnkainy nei apskritai galiojafios reklamos kainos [15].

Apzvelgus Lietuvos, Didziosios Britanijos, Austjal, JAV, Kanados ir Naujosios Zelandijos
politinés reklamos reguliavimo sistemas, daromos iSvad@sl ket kokie politias reklamos
apribojimai suteikia galimyp vyriausybei kontroliuoti kandidato rinkimus. Vydsykes kiSimasisj
politinés reklamos turipgali kati jteisintas ir netgi tapti cenea.

Antra vertus, ne visiSkas uzdraudimas, o tam almibojimai ar taisylds gali tik iSryskinti
politinés reklamos pranasumus. Kai leidziama naudoti takmadi politires reklamos formas,
nezinomiems kandidatams atsiranda realios gaksiyonkuruoti su tais, kurie yra valdzioje, ir
susipazindinti Zirovus su savo nuostatomis. Taikant apribojimusaisykles, sumaga negatyvios
reklamos.

Tose Salyse, kuriose neatsisakyta mokamos peditieklamos, ji tampa konkurencijgsinkiu,

taciau svarbu pazymeti, kad tokiu atveju ne visad@tikeunamas lygiateisiSkumo principas.
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3. LIETUVOS DIENRAS CIJ POLITIN ES REKLAMOS TENDENCIJ U TYRIMAS

Teoriréje dalyje iSanalizavus mokslinius Saltinius ir radats politines reklamos vyraujatas
tendencijas, keliamhipoteze, kad @l didéjancios konkurencijos polities partijos vis daugiau islaid
skiria | jvaizd orientuoty ir oponentus menkingn reklamy kirimui. Siekiant pagsti arba paneigti
iSkelta hipotez bus atliekama Lietuvos dienta$ - ,Lietuvos rytas” ir ,Respublika® — politis

reklamos turinio analiz

3.1 Tyrimo metodologija

Siame darbe analig tyrimo objektu pasirinkta Lietuvos dienréfiose spausdinta politin
reklama. Reklama, identifikuojama kaip poliéireklama tik ta, kuri yra teis akt; nustatyta tvarka

pazyneta nurodantdSy Saltin ir aiSkiai atskirta nuo kitos skleidZziamos inforcijas.

Tyrimo tikslas — nustatyti politirts reklamos tendencijas Lietuvoje.

Tyrimo uzdaviniai:

1. Nustatyti, ar polities reklamos kiekis spaudoje auga.

N

IStirti kokio turinio politiné reklama yra dominuojanti.

3. Nustatyti, ar politigs partijos Lietuvoje linkusios naudoti negatyvaobquzio reklamas.

Tyrimo metodas
Siekiantigyvendinti Sio empirinio tyrimo tikglduomenys buvo renkami atliekant kiekybim

kokybine turinio analiz. Renkantis darbo tyrimo metpthuvo atmestas kompiuterinis turinio anédiz
variantas ir pasirinktas ekspertinigdas, kadangi tai komunikacijos analitikos darbadéltdéemesys
koncentruojamas ne tikpolitinés reklamos pasirodymskatiy ir uzimana plota, bet iri jos turin.
Reikia sutikti, jog ekspertis turinio analizs tikumas yra iSliekantis subjektyvistinis elementag, t
tyréjo poveikis.

Pirmg karty turinio analiz politikos moksluose buvo panaudota 1970 m. Kaigide O. R.
Holst, turinio analiz yra objektyviam, sisteminiam ir kiekybiniam akizdzios komunikacijos turiniui
apraSyti skirtas metodas. Turinio anéizmetodo pagalba daromos patikimos iSvados apmatek
Teoriniu turinio analizs pagrindu politikoje yra laikoma reikSmingumo figorJa suformulaes I.
Budge konstatuoja, jog politie partijos palizia tam tikrus politikos aspektus, juos sureikSmina
nepriklausomai nuot to, kaip — teigiamai, neigiaaraneutraliai — jie yra vertinami [16]. Kitaip iant,
politinés partijos rinkimini kampaniyp metu varzosi sureikSmindamos tas problemas, kiookreiu

metu yra svarbiausios; jpotencialiems ringjams. Strateginis partij uzdavinys yra pabgti tuos
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aspektus, kurie path gauti daugiau rindu bals;, ir nesureikSminti ¢ aspeki, kurie praretini
potencial elektorai. ReikSmingumo teorija pasinaudosime nustatantietuvos politires partijos
linkusios labiau naudoti reklamas, kurios kuxiaizd, ar reklamas, kuriose iSsako savo pozicij

Nors televizija iSlieka pagrindiniu ir veiksmingisiu politinés, prieSrinkimirs informacijos
kanalu, tdiau Siame darbe apsiribojama dviem dietieS. Kaip teigia L. Bielinis, televizijos
poveikis yra emocinio — estetinio patrio, todl turinys atsiranda antroje vietoje [5].éDriboty
informacijos surinkimo galimyhi televizijos medZiaga atmetama, o tuciipair kaip dienradiy
akumuliuot; problemy atkartojimas. Pasak L. Bielinio:

.Laikra&iai formuoja Ziny dienotvarlg, kuria naujas temas, kurias po to savinasi tejaviz
bei radijas. Laikra8ai tampa politinio turinio korekcijos katalizatari visuomegje. Televizijos
sukeltos bangos reikalauja iSsamaus komentarq, lketuvoje, kaip ir visame pasaulyje, teikia
laikragiai“ [5].

PrieS 1997 m. Prezidento rinkimus atlikdpklaug metu rinkjai nuroct tokias tinkamiausias
informacijos pateikimo formas: straipsniai spaudejgie kandidat (labai tinkama — 56 proc.),
uzsakyta reklamihmedziaga spaudoje (36 proc), reklaminiai buklé8&iproc.), televizijos klipai (28
proc.), radijo laidos (26 proc.), reklaminiai stan@23 proc.) [2]. Bl minéty priezasgiy laikragiu
vaidmuo didelis, nors jie ir nedaro visuotinio pikve. Konkretiai kaip politines reklamos skleigai
nagrirgjami ,Lietuvos rytas“ ir ,Respublika“Siy dienragiy pasirinkimy nukmé ju populiarumas:
TNS Gallup duomenimis Lietuvos 2006m. ziemos skaiéwisiy dienragiy lyderiais yra ,Lietuvos
rytas”, uzimantis andfa vieta, - 19,4% (arba 508&kstartiai pagal vidutiR skaitytoj auditorij),
trecioje pozicijoje — ,Respublika” 8,6% (arba 226kstartiai) [47]. Sie dienraSai yra stambiausi
Lietuvoje, darantydtaka vidiniam Salies gyvenimui. Pagal visuomdemuomogs ir rinkos tyrimy
centro ,Vilmorus* 2006 m. kovo 4 — 12 dienomis latli apklaug apie pili€iy pasitikjima Lietuvos
institucijomis, net 52,1 proc. respondempasitiki Ziniasklaida, tuo tarpu 17,3 proc. — repla [27] .
Remiantis péiy dienrasiy pateiktais duomenimis, priklausomai nuo sasgattienos,y tirazai yra nuo
38 iki 137 tikstartiy. Pateikti duomenys liudija, kad sdienragiuose spausdinta politine reklama
susiparsta didet skaitytop auditorija. Todl svarbu nustatyti, kiek ir kokios poliis reklamos
spausdinamos Siuose diertiadse, nes jos vienaip ar kitaip, remiantis tegendalyje apzvelgtais
tarptautiniais tyrimais ir iSnagrita akademine literata, jtakoja rinkéju nuostatas ir lemiauyj

apsisprendimp balsuojant.

Imties dydis

Kadangi siekiama nustatyti, kokios polis reklamos tendencijos Lietuvoje, buvo
analizuojamas 1996 m., 2000 m. ir 2004 m. rinkiimnLR Seimy kampaniy politinés reklamos.
Apsiribojama vieno rénesio laikotarpiu (atitinkamai tiriamas laikotarpiso 1996 m. ruggo 21d. iki
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spalio 19 d.; nuo 2000 m. rugs 9 d. iki spalio 7 d.; 2004 m. ruge 10 d. iki spalio 8 d.), nes pagal
LR Seimo rinkimy 45 straipsp likus ne maziau kaip 30 dignki rinkimy, Vyriausioji rinkiny
komisija ,Valstyles ziniose“ paskelbia rinkimuose dalyvaujanpartijy ir koalicijy kandidat; sarasus

ir vienmandatse rinkimy apygardose iSkeltus kandidatus. Nuo kandigetskelbimo datos prasideda
rinkimy agitacijos kampanija [31]. Reikia pazgt kad 1996 m. ir 2004 m. rinkim@iLR Seimy vyko
dviem etapais, tadl buvo stebima reklama ir pries agtrrinkimy tura.

Tyrimo metu pasirinkta analizuoti wispartiju politines reklamas &l tos priezasties, kad bus
skatiuojama ir lyginama didaju ir mazjy partiju reklamy plotai ir méginama nustatyti, ar i$ tilgy
pasitvirtina tendencija, jog politss partijos valdatios skirtingus finansinius biudZetus atsiduria
skirtingose konkurencése alygose. 1996 m., 2000 m. ir 2004 m. LR Seimo rinkise dalyvavusi
partijy sarasai pateikiami darbo prieduose.

Tyrimo kintamieji :

1. Tyrimo metu skaiiuojama, kiek kart dienragiuose pasiroé kiekvienos partijos reklama.

2. Atskirai skatiuojamas politigs reklamos uzimamas plotas. Sis rodiklis svarbeskiant
iSsiaiskinti, kokios politias reklamos islaidos.

3. Reklamos skirstomos pagal turinio polbi du tipus:ivaizdzioir problemire reklama. Kaip jau
buvo mireta teorirgje dalyje, sunku atskirti kuri reklama yr@&aizdzio, kuri problemié,
kadangi daznai reklamoje Sie tipai persipina. SiekiSvengti tokio dviprasmiskumo, buvo
apsibezta, kadjvaizdzio reklamai bus priskiriama reklama, kuriopnimas partijos lyderis
(jei pateikiama asmens nuotrauka, tai uzskaitomp gamirgjimas) ar kitas jos narys, tuo
tarpu probleminei reklamai bus priskiriamos reklaikuriose pateikiamos partijos programos
nuostatos, kuriose aiSkiai atsispindi partijosik&ta pozicija kokios nors problemos atzvilgiu.
Sio kintamojo pasirinkimas grindZziamas tuo, kadp@ks iSspesti viem iS5 darbe uZsikgty
uzdavini, ty. ar politires partijjos siekdamos lagt rinkéjuy balsus link labiau naudoti
ivaizdzio tipo reklamas.

4. Pagal turinio kontekstreklamos iSskiriamo$ negatyviasir pozityvias Kaip buvo migta
teoriréje dalyje, negatyvi politia reklama yra ta, kuria skleidziamos abeé@mtl oponento
tinkamumo pareigoms. Tokiuadu siekiama sumenkinti opozicijos g&d Tuo tarpu pozityvi
reklama iSreiSkia kandidato p@#i i hagrirtjamas svarbias visuomenines problemas ir didina
kandidato kaip lyderio savyipsuvokiny.

Tyrimo rezultatai pateikiami grafikuose, daromosidos, paneigiama arba patvirtinama hipatez
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3.2 Tyrimo rezultatai

Remiantis Vyriausiosios rinkimm komisijos duomenimis ir gautais tyrimo rezultataéds
schemoje pateiktas wispartijy ar ju sudaryty koalicijy, dalyvavusy 1996 m., 2000 m. ir 2004 m.
rinkimuosej LR Seimy ir partijy, uzsakiusi reklany nacionaliniuose dienr&siose, palyginimas. Tai
atitinkamai sudar 24, 15 ir 15 partijos. Atlikus turinio anadiz iSsiaiSkinta, kad politin reklany
analizuojamuose dienr@gose uzsakmaziau nei pusrinkimuose dalyvavusipartijy, t.y. 1996 m. —
8 partijos (33 proc.), 2000 m. — 6 (40 proc.), 2004 — 7 (47 proc.). Didziausireklamos dal
.Lietuvos ryte* ir ,Respublikoje” uzsak tuo metu apklaus duomenimis didzZiausi rinkéju

populiarunm turincios partijos [4; 48; 49].

2 schema
Partiy, dalyvavusj rinkimuose ir uzsakiusipoliting reklanm
dienragiuose, santykis
30
24
25
20 O Partijos, dalyvavusios
15 15 15 rinkimuose
B Partijos, uzsakiusios
10 8 6 7 reklany
il Y b B
0 T T
1996 m. 2000 m. 2004 m.

Kaip buvo mirtta teotirgje dalyje, tarptautiniai tyrimai paréd kad egzistuoja priezastinis
rySys tarp iSlaid skiriamy reklamai ir rinkimy rezultat,. Mokslininkai pripazino, kad reklamai isleisti

pinigai pavetiamii rinkimy rezultatus.

1 lentek. Partipy politinés reklamos kiekis dienré&giose

Reklama, Reklama, Reklama,
1996 m. vnt. 2000 m. vnt. 2004 m. vnt.
TS 24 NKS 28 LCS 44
LDDP 8 LLS 27 DP 35
LMP 6 BSK 19 VS 27
CS 4 NS 17 BPK 21
LKDM 1 CS 14 KKSS 8
JL 1 LVP 1 TS 2
TPP 1 TP 1
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IS 1 lentetje (partiy sutrumpinimai paaiSkinami prieduose Nr.1, Nr. 2Nir. 3) pateiki
duomem akivaizdziai galime pastéb, kad cl vieny ar kity priezagiy daugiau nei pus partijy
nesireklamavo pagrindiniuose nacionaliniuose d&wase arba netdjo tam galimylss. Reikia
pastebti, kad buvo ir toki, kurie reklama dienréiiose uzsak tik po viern kart. Dél to galime
daryti iSvad, kad politires partijos valdatios skirtingus finansinius biudZetus atsiduria skgose
konkurenciise alygose.

3 schema

Politny reklamy kiekis dienra8iuose

160
140
120
100 -
80
60 45
40
20 -

138

[HEN
Q
D

1996 m. 2000 m. 2004 m.

Nors lesniuose LR Seimo rinkimuose dalyvavo maZesnigipial partijy skatius, ta&iau is 3
schemos akivaizdziai matyti, kad polésreklamos kiekis tendencingai augo. AnalogisSkeejdi ir
politinés reklamos uzimamas plotas (4 schema). Augantiamels kiekis leidzia daryti prielaid kad
konkurencig kova tarp partij astéja.

4 schema

Poltiniy reklamy plotas, cm?2

60000 - 52812
50000 -

40000 -

30000 27932

20000

10000

1996 m. 2000 m. 2004 m.
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Sia tendencij gakjo salygoti partijy reklaminio — agitacinio kampanijos organizavimod®lio
pasirinkimas [33]. Pastarojo modelio esgludi tame, kad kampanijos metu labai didehidmen
vaidina politire reklama, kuri beveik nesiskiria nuo komegsnprodukto reklamos. Naudojani S
model pagrindine rinkina Stabo uzduotis — sukurti patrauldandidato ar partijograizd ir ,parduoti®
§i ivaizd rinkéjams. Pagal takmode]| parengtoms rinkinp kampanijoms nereikia atskiros kampanijos
turinio strategijos, nes&ia svarbiausia - politiss reklamos pagalba kuriamaaizdis. Pagrindinis Sio
modelio tikumas yra finansiniai resursai. Sios rinkirkampanijos daug kainuoja. Tai patvirtina
prielaica, kad kas kart iSagg politines reklamos kiekis ir jos uZzimamas plotas, reikaaiig dedests

politiniy partijy rinkiminiy kampaniy reklamai skiriamo biudZeto dalies.

5 schema
Politines reklamos tip santykis
140 194
120 |
100 |
76
80 1 O [vaizdZio
60 W Problemire
40 7 30
18
0 | ]
1996 m. 2000 m. 2004 m.

Vienas iS Sio tyrimo uzdavinibuvo istirti pasirinkii LR Seimo rinkimini kampaniyj metu
naudojamus apsiéitus politires reklamos tipus. Gauti duomenys pateikti 5 schemBjolitires

reklamos tip procentinis santykis pasiskirsto taip:

2 lentek. Politinés reklamos tip procentinis santykis

Metai Ivaizdzio reklama | Probleminé reklama
1996 m. | 60 proc. 40 proc.
2000 m. | 72 proc. 28 proc.
2004 m. | 90 proc. 10 proc.
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Kaip matyti iS 2 lentels politines reklamos, kuri kuriavaizd, kiekis tolygiai auga. Tai dar
karty patvirtina reklaminio — agitacinio rinkimés kampanijos organizavimo modelio naudajim
Galima daryti iSvag, kad Lietuvos politias partijos rinkimini kampanijp metu susitelkusios ties
ivaizdziy karimu, o ne svarbiomis visuomesm politikos problemomis. Svarbu paZgtm kad anot
politologuy, demokratija geriausiai veikia tada, kai @jd vertina kanditat iSsakyt pozicija tam tikra
aktualia politine problema ir atiduoda savo halg t kandidas, kuris jo manymu labiausiai atitinka
like<ius. Ivaizdzio reklama, kaip tvirtina kritikai, neprisiie prie polities diskusijos, kadangi tokio
tipo reklamomis visuomenei pateikiami tik neiSsanpraneSimai, kuriuose pakhramos tam tikros
asmenigs savyls ir kiti nereikSmingi dalykai.

Rinkiminiy kampaniy metu paprastai yra teigiama, kad absoliuti ginkdauguma neskaito ir
nelygina j1 palankumo siekiafy partijy programy. Tafiau vieSosios nuomeés apklausos po LR
Seimo rinkimp rodo beveik prieSing vaizch. Po kiekviem nauj rinkimy | Seimy rinkéjy,
susipazinusj su partij; programomis, dalis po truguduga. 1996 m. prieS LR Seimo rinkimus vos 4,4
proc. rinkéjy teigg es detaliau susipazinsu partijy programomis, 0 net 56,3 proc. w finkimy
prograny nebuvo mat 2000m. porinkimias apklausos duomenys gdkad 15,1 proc. respondent
jau buvo atidZiai susipaznsu partijy programomis, o 2004 m. pattijprogramos tapo esminiu
balsavimo veiksniu net 29,5 proc. rémk [19]. Taigi, galime pasteli, kad Lietuvos partijoms déty
labiau @¢meg atkreiptii savo program pristatyna, o ne vien koncentruotis tiggizdziy karimu.

6 schema

Poltiniy reklamy pozityvaus ir negatyvaus turinio santykis
140 130
120
100 53
80 O Pozityvi
60 B Negatyv
35
40 23
0 I
1996 m. 2000 m. 2004 m.

Pastaruoju metu tarptautiniu mastu vyrauja rySkdéscija, jog didaija rinkiminiy kampaniy
metu skleidziamos polités reklamos dalsudaro negatyvi reklama. diau pasirinkty dienragiy
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turinio analizs rezultatai, pavaizduoti 6 schemoje, paéro#tad Lietuvoje miatoji tendencija
nepasitvirtino. Atvirksiai, negatyvios reklamos kiekis sudatik nedidet ,Lietuvos ryto“ ir
~Respublikos” laikra8iuose uzsakytos polités reklamos dal Reikety pazyneti, kad prieS pirmji
2004 m. rinkiny tura negatyvi reklama sudatik 6 proc. nagrigjamuose dienr&fuose pasirodziusios
reklamos (7 schema). Tuo tarpu gauti duomenys rkad,antrojo turo rinkimiés kampanijos metu
negatyvios politidas reklamos srautas suintengyvir tai sudaé trecdal bendro reklamos kiekio, t.y.
33 proc. (8 schema). Kaip buvo réia, gauti tyrimo rezultatai pasaudsr negatyvios politiés
reklamos vyravimo tendencijos Lietuvoje nepatvotinaiau galime daryti prielaw kad 2004 m.

rinkimy | LR Seing rinkiminé kampanija gali tapti Sios tendencijos ,startu“tumoje.

7 schema

Negatyvios ir pozityvios poltis reklamos santykis, 2004 n
turas

8, 6%

@ Pozityvi

O Negatyv

130;94%

8 schema

Negatyvios ir pozityvios polités reklamos santykis, 2004 m. Il turas

9; 33%

@ Pozityvi

O Negatyv

18; 67%

Idomu pasteddi, kad partijos naudojo dviejtipy negatyvias reklamas: vienomis reklamomis

menkinamas oponantyderis, kitomis atakuojama visa partija. PavymiZzZi996 m. Evynés sjunga
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negatyviomis reklamomis siék pavaizduoti savo pranasanpaSiepdama konkurentes naudodama
tokius Sikius kaip ,LDDP: jau privalg, bet nori dar uz zamdorisikimsti“ arba ,Valsti€iy partija: kad

ir Seime laity, kaip atsiliekatiame kotikyje” [4 priedas]. Nuosaikiy konservator sajunga 2000 m.
uzsakytose reklamose aukstino savo lyder Vagnon; ir atakavo oponentlyderius, négindami
irodyti, kad pastarieji nesuggb valdydami Sal pagerinti jos ekonomés padties [14 priedas]. Tuo
tarpu 2004 m. Darbo partija akcentavo sawpirsnguny ir kritikavo konkurentes @ naudojany
»juodujuy technologiy”“ [ 27 priedas].

3.3 Tyrimo iSvados

Atsakantj tyrimo iSsikeltus uzdavinius prieita iSwgdkad nors partij skatius i LR Seiny
mazja, konkurencija tarpy tampa aStresgn Darony iSvad galima pagisti uzsakomos politis
reklamos ir jos uzimamo ploto kiekio pagrindiniuasgcionaliniuose Lietuvos dientagose tolydziu
didéjimu. Tai analogiSkai reikalauja ir reklamai skiria didesny iSlaidy. Tatiau buvo pastedta, kad
reklamuotis didZiuosiuose nacionaliniuose die¢itasse rinkiming kampaniy metu tesugeba maziau
nei pus rinkimuose dalyvaujaiiy politiniy partijy.

Tyrimo metu surinkti duomenys leidzia teigti, kagtuvoje kaip ir pasaulyje vyrauja poliés
reklamos orientacijo$ ivaizdzio, o ne problemintendencija. Nors visuomés nuomogs tyrimai
atskleidZia, kad ringjai vis aktyviau domisi politinj partiju programomis, kuriose atskleidZziamos
partijoms prioritetigs valstylés valdymo sritys. Politinreklama yra glaudziai susijusi su visuorégen
politine kultira. Esant silpnai politinei kditai ir silpniems politiniams debatams, atsirandaoeifa
paremti santykiai, kurie realizuojami per poliivaizdzio reklam.

Neigiama politik reklama tapo labai galinga Siuolaikinrinkiminiy kampaniy strategija.
PrieSingai nei tarptautiniu mastu rinkiminkampanig metu Lietuvos dienatgiose vyravo pozityvi
politiné reklama. Ta&au galime daryti prielal kad 2004 m. rinkim i LR Seimy antrojo turo
rinkiminé kampanija gali tapti negatyvios poliés reklamos dominavimo ,startu” Lietuvoje.

Remiantis Siomis iSvadomis galima teigti, kad tysimpradzioje iSsikelta hipotéz kad dl
astéjancios konkurencijos politiés partijos vis daugiau iSlaidskiriai jvaizd orientuoty ir oponentus
menkinariy reklamy karimui i$ dalies pasitvirtino. Tyrimo rezultatai patino astéjancios politines
konkurencijos ayga, politinés reklamos orientaeiji ivaizd, t&iau panei§ daznesp negatyvios
reklamos naudojimpolitinéje kovoje. Siuo metu galima daryti tik prielajdad tokia politig reklama
bus naudojama ateinénose rinkimuose LR Seimy, tafiau tai pagisti bus reikalingi tolimesni

tyrimai.
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ISVADOS

Bet kokia politire informacija, kuria norima paveikti rigky pozirj ir motyvacip balsuojant
arba kuria siekiama propaguoti polifipartija, jos naf ar kandidat, gali bati jvardijama kaip politia
reklama. Pastaraisiais metais pofitireklama tapo iitina politines kampanijos strategijos dalis.
Akademini; sluoksnip susidongjimas politines reklamos tema pasaulyje, galima teigti pasiskvo
raidos brandos etap [vairiose Salyse atlikti tyrimai atskleidZia pasaelyyraujartias politires
reklamos tendencijas.

Siuolaikirese politiresse reklamose yra séihga identifikuoti, kuri reklama kuria kandidato
jvaizdi, o kuri orientuotaj aktualp problem. Tokios situacijos priezastis yra ta, kagroblemas
orientuota moderni reklama kartu kuria ir politikeaizdi — jo patyrina, kompetency, iSskirtinius
bruozus, garbingum lyderyse ir jéga. Viso to padarinys yra pasaulyje rgfnti tendencija, jog
ankgiau politiné reklama paliizdavusi tai, k kandidatas galvoja, dabar labiau akcentuojakéap jis
atrodo ir kokia jo asmenyb Taliau taip vadinamos problends reklamos, kurios kelia rimtus
politinius klausimus siekiaritikinti rinkéjus, kad vienas politikas svarbiu klausimu yrausjs kitas —
ne, neabejotinai iSlieka svarbia polénkomunikacijos forma, prisided&a prie rinkéjuy Svietimo ir
yra naudinga demokratijai.

ISanalizavus akademinius Saltiniu buvo nustatytal gasaulyje ry&a negatyvios reklamos
augimo tendencija. Apibendrinant negatyvios padgineklamos poveikio efektyvumo skirtipdyrimy
gautus rezultatus, daroma iSvada, kad \dkstd negatyvi politig daro jtaka rinkéju dalyvavimui
rinkimuose, t.y. reklama elektosatabiau atstumia, nei skatina dalyvauti rinkimuo3eciau Si
reklamos forma dazniausiai pasirenkamactodtad taip lengviau atakuoti oponenit jo siiloma
program, nei kandidatui paam paaiskinti savo stigisias puses ir kadl batent jo programos
pastilymai yra patikimesni. Negatyvios reklamosréai paprastai jas pazymi kaip ,informacines
reklamas* ir aiSkina, kad tokios reklamos sutegaarbi informacip rinkéjams.

ISnagrirgjus pasirinkty Saly teisines normas, reguliuojgas politire reklamy, prieita prie
iSvados, kadteisinti ties" politingje reklamoje pirmiausia yra sétthga ¢l tikslaus termino ,tiesa“
apibezimo nebuvimo. Valstyds jstatymiSkai reglamentuoti ,tigs politinéje reklamoje nesiryztaétl
to, kad tai gaity varzyti Zzmogaus tets Zodzio laisk.

Apzvelgus Lietuvos, Didziosios Britanijos, Austjal, JAV, Kanados ir Naujosios Zelandijos
politinés reklamos reguliavimo sistemas, prieita prie i®gadkad bet kokie polités reklamos
apribojimai suteikia galimyp vyriausybei kontroliuoti kandidato rinkimus. Vydsykes kiSimasisj

politinés reklamos turipgali kati jteisintas ir netgi tapti cenra.
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Kita vertus, ne visiSkas politts reklamos uzdraudimas, o tam tikri apribojimaticasykks gali
tik jos pranaSumus. Kai leidziama naudoti tam s8kmolitines reklamos formas, nezinomiems
kandidatams atsiranda realios galirsybkonkuruoti su tais, kurie yra valdZioje, ir swsimdinti
rinkéjus su savo nuostatomis.

Tose Salyse, kuriose neatsisakyta mokamos peditieklamos, ji tampa konkurencijgsinkiu,
tatiau svarbu pazyati, kad tokiu atveju neuztikrinamas lygiateisiSkuprincipas.

Atlikus akademin Saltinp analiz ir iSskyrus pasaulyje vyraujéia politinés reklamos
tendencijas atliekant pasirintLietuvos dienraSy politinés reklamos turinio anakzbuvo siekta
nustatyti ar Sios tendencijos pasitvirtina Lietweojyrimo metu buvo prieitagisSvady:

e mazjant LR Seimo rinkimuose dalyvaujin partijy skatiui, konkurencija tarpy astéja,
todkl iSauga politigs reklamos kiekis;

e Lietuvoje kaip ir pasaulyje vyrauja politis reklamos orientacijosjvaizdzio, o ne problem
tendencija;

e prieSingai nei tarptautiniu mastu rinkiminkampanijp metu Lietuvos dienatgiose vyravo

pozityvi politiné reklama.

Tesiant pradtos temos nagrifima ateityje ity naudinga iSanalizuoti kuo ypatinga politin
reklama Lietuvoje transliuojama per telewizij palyginti su reklama spaudoje. Taip pat éaikistirti

kokia jtaka politinés reklamos turiniui turi Salies kaka.
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SUMMARY

Title: Political advertising: norms and tendencies
Author: Aida Janiony

Political advertising, one of the forms of poliiceommunication which is applied during
elections campaigns, has lately received an extmaany attention of scholars. Political advertising
which consultants have referred to as marketabksnreedia, is mainly aimed at helping the addresser
of the advertising to receive more votes companduig or her opponent, and direct the public opinio
towards a specific issue the desirable direction.

The significance on the subject under consideratesults from the fact that the political
advertising has been recently facing the criticlsom scholars, who claim that advertising has over
the past couple of years been focused on the areatiimage rather than solution of important issue
of social politics, which thus distorts democra8uch criticism emerges as a result of the assumptio
that democracy is functioning the best, when vostéusly the topical issues of the political campaign
that are discussed in the programmes of the palliparties, and eventually cast their vote for the
candidate who, in their opinion, could meet therests of the country the best.

The present paper covers political advertising. Whek is focused on the fact that the increasing
amount of political advertising, the expenditure which is constantly growing, too, is having a
negative effect on the participation of voters lacgons. The main goal of the present paper is to
determine the tendencies of political advertising seveal the legal norms that apply to this type o
advertising. To achieve the goal of the work, tlelofving tasks of the theoretical part were
determined: to analyse the tendencies of candidatzsding the use of political advertising thapke
create image vs. political advertising which is efimat dealing with issues important to society; to
examine the tendencies of the increasing use ofelgative political advertising; to analyse thealeg
norms applied to the content of political advengsi and finally, to compare the regulations on
broadcasting of political advertising in differecbuntries. In the theoretical part of the work, the
analysis of academic sources served as the mairtes@mi information trying to determine the
tendencies of political advertising. The analydidegal norms has served as the source of data tc
determine regulations on political advertising.

The empiric part of the research was aimed at amgjywhether the determined tendencies are
characteristic of political advertising in LithuaniThe hypothesis of the study was the followinge d
to the increasing competition, political partieadelo make use of image advertising. The political

advertising of two Lithuanian dailies was analysethg qualitative and quantitative content analyse.
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The analysis of academic sources revealed thdtlmsving tendencies prevail in the political
advertising across the world: during election caignps candidates tend to use image advertising
rather than issue advertising; the volume of ngga#idvertising is growing; and, expenses on the
political advertising are growing.

The conclusions of the analysis of the regulationsthe political advertising in selected
countries suggest that the states do not legaljylage the "truth™ in political advertising becaubes
might be seen as restrictions on the human rigtitadreedom of expression.

In the countries, which have not refused the paititipal advertising, it is becoming an
instrument of competition, however in this caseqhaciple of equality is not violated.

The research revealed that the number of polifpeaties in the parliamentary elections of
Lithuania going down, the competition among thesetigs is growing; therefore the volume of
political advertising is increasing, too. Besidége study demonstrated that the tendency of palitic
advertising oriented towards creation of imageeathan solution of issues has prevailed in Lithaian
as well as in the entire world. However, in cortrtasadvertising in the foreign press, the positive

advertising dominated in Lithuanian dailies.
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Pavadinimas

Respublikon partija

Lietuvos libera] sajunga

Lietuvos centroggunga - CS

Lietuvos rug sajunga

Krik&ioniy demokraf sajunga

Lietuvos socialist partija

Lietuvos laisés sjjunga

Lietuvos valsti&@y partija

Lietuvos lenl rinkimy akcija

Lietuvos socialdemokrapartija

Lietuvos politing kaliniy ir tremtiniy sajunga
Lietuvos nacionalipartija “Jaunoji Lietuva” - JL
Lietuvos laisés lyga

Lietuvos gyvenimo logikos partija

Lietuvos demokratindarbo partija - LDDP
Lietuvos tautininif ssjungos ir Lietuvos demokratijos partijos koalicija
Lietuvos mairy partija - LMP

Tevynés sjunga (Lietuvos konservatoriai) -TS
Lietuvos socialinio teisingumo partija
Lietuvos krikgioniy demokrat partija - LKDM
Lietuvos liaudies partija

Lietuvosikio partija

Tautos pazangos patrtija - TPP
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2 priedasPartijos, polities organizacijos ir koalicijos, igkusios kandidatus 2000 m.
saraéq
numeris
1. Lietuviy tautininky sajunga
Lietuvos valsti@y partija - LVP
Lietuvos centroggunga - CS

Pavadinimas

3
4 Lietuvos lais¥s sjunga

5 Lietuvos krik&ioniyu demokrai partija

6. Téevynés sjunga (Lietuvos konservatoriai)

7 Naujoji gjunga (socialliberalai) - NS

8 Lietuvos liberal ssjunga - LLS

9 A.Brazausko socialdemokratikoalicija - BSK

10. | Lietuvos partija "Socialdemokratija 2000"

11. | Nuosaikiju konservator sajunga - NKS

12. | Krik&ioniy demokrat sajunga

13. Lietuvos lenk rinkimy akcija

14. Lietuvos liaudiesagunga "Uz teising Lietuva"

15. | "Jaunosios Lietuvos", nagy tautininky ir politiniy kaliniy sajunga
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3 priedasPartijos, politires organizacijos ir koalicijos, igkusios kandidatus 2004 m.

nia;fr?s Pavadinimas
1 [Lietuvos lais¢s sjunga
2 |Nacionalire centro partija
3 |Valstiefiy ir Naujosios demokratijos paniigajunga - VS
4 |Respublikom partija
5 |Darbo partija - DP
6 |A.Brazausko ir A.Paulausko koalicija "Uz darbetuvai" - BPK
7 |Tévynés sjunga (konservatoriai, politiniai kaliniai ir tremtai, kriks¢ioniskieji demokratai)
8 |Rolando Pakso koalicija "Uz tvarkr teisingum”
9 |Tautiré partija Lietuvos kelias - TP
10 |Lietuvos socialdemokratsajunga
11 |Liberaly ir centro gjunga - LCS
12 |Lietuvos lenk rinkimy akcija
13 |Lietuviy tautininky sajunga
14 |KrikScioniy konservaton socialire ssjunga - KKSS
15 |Lietuvos krik€ionys demokratai
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4 priedas, 1996 m.politinés reklamos pavyzdys.
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e 10" JEGOS:

VALSTIECIY PARTUA:

b4
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7 priedas. 1996 m.politinés reklamos pavyzdys
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Ef TS yra itin reikli sam Emonéms. mekada nedangsto prasiengusiy “saviskiy®,

Ef TS turi pakankamal daug nmtuzmana’u kad baty galima ry2tingai, profesionaliai sutvarkyti valstybes
reikalus visos U»erwus masl‘u
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Ef TS ir LK DP vienintelés gali sudaryti stipria porinkimine koalicija, turindiy viety dauguma Seime,
ir tik 3iuo atveju bus galima ivengti begaliniy gincy tarp daugelio ambicingy mazy partijéliy; e “

ﬁ TS kandidaty sqratas net 50% atnaujintas patyrusiais specialistals - jvairiy sriciy profesionalais.
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Paskui ka: realig iSvaryta va

Respublik

Fokalbis su Lietuvos

cherbinmasis piemininke, boi-
glusl nopriklausomybe ntkiru-
slos Liotuvos pirmojo Seimo
lnlinjimy metas, Kokios min-
s aplanko Jus, prisiminus by
Jealindimy pradzing?

= Tautos, patikétas mandatas
Hetuvos demokratinel darbo
partijni mus ir lnbal nud#ingine,
irlabal [pareigojo, Atsnkomybiés
maitn pasidalvti pakvistomo ki-
B partiins, deja, jos nisisako (ug-
at villau kaltine mus jvedus
Senparting dikuntrg). Darby bu-
o bogalis = roikdjo pradon ron-
amioti kn ke roforonduma prilm-
't Konstitueijy, koreguoll save
pirmtaky nevykusinl pradotas
Aiklo reformas, suprantnma, tvir-
Ini Inlknntis lnisvosios rinkos
skonomikos principo,

Visuomend® buvo supriofinta -
Aukddinusiosion Tarybos radikn-
Sl triukSmingnl ieikojo tautos
priesy, gnsdino Slinuzinn®als
perversmals, Liotuvos pardavi-
e Rustnd et St bauginime
'Ttmzn dur lablau sustiprijo tuej
o rinkimy. Pralaimdjusio)l pra=

i, uEslonio vorslininky bolko-
"'h. #ridima | NVS sandraugy, Tod
prminnsia relkdjo nuramint vi-
Momeny, nuteikt Jn korinmnjum
diarbul. Darba Soime ir Vyriou-
pradéjome be ilgo jsibo-
riimao, nors 8 karto pajutoime,
il npozicijos garsinl paskelbta
mstruktyvirmo politiki yra eill<
W8 blofas.
=Ketverl metad, ypad po prie-
judos atgimusing valstybel,
daug, bet visi galime pa-
dytl. kand jvyko didZiulés per-

nos, Kaip Jiis, politikas ir
falstybis veikéjas, npibidintu-
Béto 5] Inikotnrpj?

= Tai nopriklausomos valsty-
#8, Jos okonomikos reformy ir
@mokratijos [sitvirtnimo, Integ-
vimosi | prsaulio iy bone-
M. rankos knimynams iStiesimo

otal. Turddami Lietuvos Hos-

wlkos Konstitueijy, remdamie-
sAukitinusiosios Tarybos jdar-
I kirtmoe padius reikalinging-
8 [statymus, pradéjome pla-
B Balles valdymo reformas. S

wtarp) pavadinélau ndminist-
mo ir ekonomikos teisinds:
s sukiirimo, mflineijos: sut-
feadymo, socialini oriontuotos
Ritlkos. misy pirmiaky sug-
fiiin kaimo reanimavimo Iniko-
il
Gl galétumdéte primint
binusiug Seimo priimtus js-
sy
SeSunku biiy juos ntrinktl, Mn-
L ikt knlbét ne apio atski-
®lstatymus, bet aple istisus |y

s, komplekus, I8 karto pas-
i, kndl jie buvo derinami su
o, kity tarptautindy insti-
B standartais,

lovaudnmiesi Konstitucljos
sstatonils pridméme nanjy Sa-

Ao statymy, dnleljavome
fnhms partijoms atskaiting)
Rialdybig nariy rinkimus, Su-
Esavomo dofimt apskriéiy ir
Ketilralizavome vykdomygig

n&mn Liotuvni pasaulioizolin

snugos sistomos reforma. Pareng-
ta telsing bazd prividomam vals-
tybininm socialininm draudimui,
pradéta maktabidka svolkntos inp-
saugos sistemos reforma.

Ratifiknvome Europos Zmogaus
tolsit) boi lnisviy apsaugos kon-
veneify Ir daugumy jos papildo-
my protokoly, visy formy mofery
diskriminnvimo, prnaikinimo bel
kitas konvencijas. .

LDDP gall ‘did2iuotis, kad jos
mandato metu buve priimt euro-
pinio standarto visuomendés infor-
mavimo Ir naclonalinio radijo boi
televizijos jstitymal)y =S

Miisy Seimo Irakeljn rimtal pa-
dirbéjo. kad pasickio politinio
konsensuso pagrindu bty pa-
keistns Konstitucijos 47 stradpsnis
= uZsloniedind tam tkromis sqly-
gomis Lietuvojo galéty nusipicku
Zomaos. ;

= Gal Jis, tikslumg mégstan-
tis Zmogus, Seimo darbg apibi-
dintuméte kelotu skaliy?

‘= Statistikos mégajams galin’
pranciti; knd ‘por dovyniis sesi-
jns jvyko 624 plenariniai posé-
dZlal, pritmta per tikstant) jsta-
tymiy, 585 nutarimal, 32 rezoliu-
cijos, 17 parelSkimy ir kt. Many-
dau, tal jspadingl kiekybiniai ro-
diklinl.

Tadlau norodinu pabrail ir kal
kuriuos kokybinius Zingsnius, Sei-
mas mokdsl ir gerokal iEmoko
dirbti profesionalial, pageréjo po-
litinio bendravimo kultiira, nemn-
Zn svarbinushy jstatymyy vidaus Ir
uZsionio politikos kiausimais hu-
vo priimti partijy konsensuso bi-
du '

Viliuosi, kad 3is Seimns jois | is-
toriji kaip demokratinio opozici-
Jos jtvirtinimo Seimas. Jelgu pri-
simenate, Aukifiausiosios Tary-
bos jgaliojimy metu opozielfn rold-
kit bovoik kelksmaZod, | Ja susi-
biirg buvo kaltinnmi vos no vils-
tybéds davimu, A

LDDP dauguma Seimo. atmoto
stalining vieningo balsavimo sis-
teman, padard visks, kad opozici-
Jagaléty naudotis visomis wish-
mis, kurias ji turl demokratindso
pasaulio Salyse. Karty per mine-
)41 gali pasitlytl Ir posdd2iy dar-
hotvarke. Statistika rodo, kund po-
shdZiy motu opozicijos.atstoval

kalbéjo netgl-dauginu uz daugu-

map. Tiesa, tal netrukdé opozici-
Jos vadovams no kirty paverks-
lentl, kalp Lietuvoje paminamos
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ga ar padebesi

nu uz posed2ig salés rilwy, Apsk-
rital opozicijos propaganding ma-
fina gaud2in tiip garsiai, kad Jos
pasiklauses piliotis suZinos”, jog
LDDP per Sivos metus divho tik juo-
dus durbus. Jeigu netyéia ky nors
padlard, tal tik opozicijos dika,

= Matyt dabar ir biity tikslin-
o pasakytl, kg darbiediai nuvel-
ko, kaip jiems sokési jgyvendinti
rinkimy paZadus?

= Masy atlikti darbai iSdéstyd
LDDP rinkimy programoje, kurios
devizas .Su darbu, darna ir dora
= | NXI nmZiy",

Pradosio nuo to, knd mums pa-
vyko iBsaugotl politing ir soctaling
rimt}, nors opozicijn ir mogino
supriesintl pille¢ius pikon), skun-
dy uZsieniul, totalings kritikos,
notgi ginkluoty vyry iS¢jimo | mis-
ki boi kitnis bidais, Lalsvai buve
kuriamas ir neklivdomal veiké
parujos, visuomoenings orguniznci-
Jos. spauda; Santarvés buvo gie-
kinma derinant jvairius socialinius
interesus, prilmant nuosalkius js-
tatymus, gorbiant Zmognus orums
Ir grioztni lafkantis nekaltumo pre-
rumpgljos, - 0

Parengéma wisinius pamatus ir
sukiinéme visns Konstitucijos nu-

misy kandidaty ~ Algirdg Bra-
zauskn. Dirba Konstitueinis Toeis-
miis, Soimo kontrolieriy instituci-
Jo. Gerokni paZengéme teisinés re-
formas keliu.

[Kaip ir Zaddjome. mes jveikéme
ekonomikos griatj, Po 1990-1992
metnis misty oponenty nevykusiy
reformuy, populistinés ekonomikos
politikos ir nutraukty rydiy su Ity-

«tals 1ai padarytt buvo labai sunku.

Dirbtinal sukeltn meting inflincija
slekd 1165 pracentus, Siemet ji nes
virfiys 20 procenty. Kad Ir no¥y-
mini. pradéjo augth gnmybn. Long-
voulos, ehemijos, maisto pramoaonds
prekos jau pradoda Bsikovoti vi-
sionio rinksy, Stabilial valloty ug-
dirba Jary, geloZinkelio ir automo-
biliy transportas. Ekonomikos pa-
pyvijimay turdty skatini stoiginmos
laisvosios ekonomikos zonos. Sie-
kinnt stabilizuoti strategiskal svar-
by anergotikos tkj, neseniai jkur-
tas stambus naftos koncernas,

Realizuodami socialial orientuo-
Ly ekonomikos palitiky, bendraj)
akclzn pukeitéme pridétinds ver-
tés mokeséiu. Jo daugian sumoka
turtingieji = tie, kas dauginu var-
tajn.

JS!nkdmnI paditi oksportul, su-
dartmo lalsvosios prokybos sutar-
tis su Baltijos &alimis. Lenkija,
daugeliu Europos Sgjungos, Euro-
pos prekybos asocincijos bel kito-
mis valstybemis. No vienoje sutar-
tyje milsy eksportul pavyko issi-
kovotllengvaty. )

Opozieijn mius keitikuofa, kad
tvirtal remiame Zemaos k|
vysiytl skyréme net 10 proconty
biudZetd 168y, To nedaro né viena
_misy kaimyninly vadstybiy. Tadiau
Kitalp pasielgti mes ndgalajomo. Kal-
mas yra Hetuviyg titos didziyjy ver-
tybly pamatas ir aruodas, tad negn-
Iolame talkstviie su mien. pivrtn b

- ju“' X

y kregzdutes?

Seimo pirmininku, LDDP pirmininku Ceslovu Jurdénn

Profsqjungomns griZinamas de-
Siniyji) atimins turias.

Pabaigoje priminsiu, nors tal
tikrai pirmaeiling dalykal, uZsio
nip politikos pasiokimus. [$vesia
okupaciné Rusijos kariuomens,
Lictuva tapo Buropos Tarybos
Europus Snugumo ir bendrads s
blavimo organizacijos nare. pa-
sirndé asocijuotos narystés spiar)
su Buropos Sajunga, dalyvaua
NATO programoje _Partnerysie
taikos Inbul”™, bendraujn su Bal
tifos ir Skandinavijos Salimis, ak-
tyvial grindzin kolig j Contrings
Europos Snlig (CEITTA) Inisvosios
prekybos zong, Siandion Lictuvs
yra surogulinvus! draugifikus
bendradarbinvimo santykins su
visals savo kalmynais,

=Jis osate ne Gk Seimo pir-
mininkns, het ir valdandiosbos
LDD partijos vadovas, Priminki-
e LLietuves ryto” sknliytojnms
pagrindines partijos rinkimy
nuostatas, Koip vertinate rinki-
my knmpanija? Kaip pakelinie
‘grinusmings LDDP kritiky?

= Mexs suvikritikni pripaZjstn-
me, kitd i§ esmos nopavyko per-

ir lavZd stubure nusikulstamumul,

laikw neatpazinome dar miisi

mitytas valdZios institucijas. Res-  pirmuaky valdymo motu pradiny
_ publikos Prozidentu tauta isrinko

banky npgavysiés ir bankroty
bombig. Nepikankninai mokestiy
lengvatomissbuvo skatinami -
vestuotojal, dél to et buve mo-
dernizuojamas fikis, i8liko auka-
tns nedarbo procentas.

Mus labal apgadlestiujame, kaed
dar menki Svietimo, mokslo, kul-
tiros, medicinos durbuotojy at-
Ayginimai, menkos ponsijos.

Nepatraukime atsnkomybén
buvusiy valstybos parelgiing, ku-
riy iniclatyva ir pastangomis
sugrisutas Zemds fikis, naciona-
lizuotag' buves kolakiy {r tarpi-
kinly organizacify, 1.y. koopera-
tiniy jmoniny turas, Pavaluotal
Isitraukdine | kovy su okonomi-
nlaks nusikalumals ir korupeija
prekybos, hanky ir enorgetikos
arityso,

Kandidatai | Seimo nirius,
ypaé I8 opozicijos greuy, fluos 1ri-
kumus suabsaliuting, nejzitri ne
vieno miisy laiméjimo. Tadinu to-
kj kity nickinimg padiam nioko
gora noepadarivs (pavyzdZiul,
konservatorial nesigirin savo Jlni-
méjimals®, kal jie valdd Sqajidzio
vrdu), tikluosl, rinkéjal jvortins.
Munaw, kad rinkdamicsi tarp bo-
saikiy, pndangémis skealdandiy
paZady Ir miisy partijos igvary-
tos gal ir ne visal tiesios vagos,
ne vienas pasirinks biitent jgy, Tuo
Jie galis isvengti naujy soeialiniy |
ir politiniy sukrétmy, politizno- |
to spocialisty perstumdymo, nay- |
Ju pranadumuy vajius,

Trumpai kalbodamas apie -
sy rinkimy programa. turiu pa-
snkytl, Kad LDDP i% ogmos tos gy-
vonimo patkrinuy politiky. Tiesn,
ggavust mandaty ar jo dalj, visks
darys ryZtinginu ir veiksminginu
= patirtis sukaupti. wff

= At Jums uz pokalbj. Sok-
més rinkimuose.

oo
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Rinkis patikima LIETUVOS CENTRO SAJUNGA! }‘%ﬁ

f st Lietuvos centro sgjunga — modei europietiska partija,
. ' ; atlaikiusi kaires” ir ,deSinés" spaudimg.
e e Seimo rinkimams mes kvieiame | sqjungg Jus,
Lietuvos Zmoneés,
Savo patirtj, profesines Jinias, paliting valig Naujos
Lietuvos karybai pasiryZe skirti 92 Centro sQjungos
“kandidatai j Seimg. Jy amZiaus vidurkis - 41 metai -
~_pati Jmogaus branda. Todé! Centro s53junga negaidta
.+ laiko kovai su kitomis partijomis. Dirbome ir dirbsime sy
. Jumis kurdami gerove sau, savo Seimai, savo tautal
' savovalstybei. Centro sajunga fino ir atlieka savo
sL LA ‘pareigas rinkejams,

Naujos Lietuvos kelias -
Centro sgjungos kandidatai  JiisSuy ir miasy kelias j ateitj!
I Seima Zino, - '
kaip sutramdyti nusikaltélius,
kaip jveikti skurda,
kaip garantuoti saZiningo
verslo laisve,
kaip i¥saugoti Lietuvos Zmogy,
tautg ir valstybe.

Lietuvos centro sajungos lyderiai turi savo pamaing.
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1.Artlras Paulauskas 6.Gediminas Jakavonis
2. Rolandas Pavilionis 7.Jeronimas Kraujelis
Jd.Jonas Ciulevicius 8.Vytautas Kvietkauskas
4.Nijole Steibliene 8.Algimantas Indridnas
5.Gediminas Dalinkevicius 10.Alvydas Sadeckas

arbiausi darbai, kurivos nuveiksime, jgije teis¢ atstovauti Lietuvos Imonéms:

Hauw darbo wen,a kummu, visy pirma suleikiant mo- e Socialinio draudimo sistemos reforma. Sudarysime
leiciy lengvatas jmonems, kuriancioms darbo vietas. Nauja atskirg pensininky vartojomy prekiy ir paslaugy krepielj,
kryptis = tai aktyvi uZimtumo skatinimo politika. kurivo remdamiesi proporcingai didinsime pensijas. Padi-
¥ dinsime pensijos priklausomybe nuo darbo slazo.
;I}arbo vimokestis - garantuojantis fimogaus po-
rnik iy tenkinima. Auganéios realios Lietuvos Zmoniy pa & Nauja kredity politika. Sicksime, kad kiekvienas Lietu
lomas —esminis misy tikslas. Laikydamiesi socialinio kemp- vos gyventojas luréty galimybe gouti ilgalaikius kreditus bisto
fomiso principo sieksime, kad mokeséiai bity proporcingi stalybai, kompiuterinei jrangai ir kitoms ilgalaikio varioji
sidirbamoms pajamoms, pelnui ir turtui, mo prekems, jsigyli.
Prioritetinis Svietimo ir aukstojo mokslo finansao- e Valstybés valdymo reforma. Laipsniikai moZinsime mi-
vimas, juk jounimas — misy rytdiena. Sudarysime sqlygas nisterijy skaiciy, palikdami jy ne daugiau kaip 10, vesime
wukitosioms mokykloms priimti daugiou norinciyjy studijuo- valdininky asmenine malerialing atsakomybe vz gyventojams,
i Lietuvos ateitis - issilavine pilieciai. jmenéms, organizacijomns ar valstybei padarylq Zalg
lgalaikés kaimo plétros ir Zemés Gkio strategijos e Ypatingas démesys kovai su korupcija, organi-
parengimas, palankus konkurencinge Zemés Gkio plek zuotu nusikalstamumu ir narkomanija. Volstybe lu
i, Dolacijos skirsime liesiogiai Zemeés Okio produkcijos ga- ri uZtikrinti kiekvieno piliecio gyvybés, sveikalos ir turto ap-
ninfojams. Lietuvos kaimas turi ir gali pakilti. saugq, pazaboli nusikalstamumgq. Zmogus luri jaustis sau

gus galvéje, namie, versie
biurokratiniy kliGéiy verslo kidrimui ir plétojimui

jolinimas. Mokesciy sistemos pertvarkymas bus verslo plat e Lietuvos narysté NATO, Europos Sajungoje ir ki-
1w pamalas, Verslo laisvé - tai pagrindiné prielaida verslui tose tarpltautinése organizacijose turi pasitarnauti
disigauli, taip pal ir Zmeniy gerovei augli. Laisvas vers- Lietuvos pilieéiy gerovei ir valstybés saugumui.
las ir socialiai orientuota rinkos ekonomika - tai Lietuvos dvisaliy uzsienio sanlykiy tikslas — isplésti lietuvisky

letuvos ateitis. prekiy ir paslaugy rinkas, pajalinti prekybos barjerus ir ska

tinti abipusiai naudingus ekonominius rysius.
Sveilkatos prieziuros ir gydymosi galimybiy vi-
tkrinimas kiekvienam piliecivi. Ankstyvoji diagnosti-

Aleikite spalio 8-gjq j lietuvos Respublikos
to, slacionarus ir reabilitocinis gydymas luri bili visiems

.‘Jc:mo nnkmwb ir balsvokite vz
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Ar Zinote, kuo dziaugiasi
vienuolikos VakaruiEuropo_,s_.Sa]un'gos valstybiy,
kurias valdo socialdemokratai, pilieciai?

KU
Darbo vietomis, laiku sumokétu atlyginimu,. socialinémis garantijomis mokyklose
besimokan&iais vaikais, laiku pas ligonj atskubéjusia gydytoja, klestinCia valstybe.
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Fred. K Prasthiend ve Vedietiion
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B mpaerwnhi (antd 1§ bninia)

Esame jsipareigoje kurti efektyvios ekonomikos ir socialinio leisingumo. visuomeng. Tai. moderni visuomeng, kuri suteikia galimybg
kiekvienam pilieCiul visiskai' (Snaudoti savo talenta. Mes tikime, kad tokia visuomené bus naudinga visiems, o ne privilegijuotai maZuma,
Tony Blairas

Nerédiau savo biciuliams, Lietuvos socialdemokratams, taip pat palinketi geriausios sékmés artéfancivose spalio 8-osios Seimo rinkimuose.”

1§ sveikinimo laiko tarptautinel konferencifal .Europos ir Ligtuvos socialdemokratija; dabartis ir ateitis
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Lietuvos liberaly sajunga siekia:

Maziau mokesciy - daugiau pajamy

m Fiziniy asmeny pajamy mokestj sumazinsime nuo 33
proc. iki 24 proc. - Zmogui nuo kiekvieno uzdirbto 100 lity
liks 9 litais daugiau. :

m Neapmokestinamas darbo uZmokes¢io minimumas bus
430 lity - kiekvienas darbuotojas kas ménesj gaus 70 lity
daugiau neisiandien.

m Panaikinsime pelno mokestj - nebereikés sudétingos ir

Daugiau laisvés - maziau savivale
m Ginsime Zmogaus prigimtines teises ir
uZtikrinsime asmens, jo sveikatos ir turto sauguma
tikslams reikiamos lésos bus skirtos tiesioginei veik!
klaidZios jstaigy labirintuose,

m Policija ‘reaguos ir j smulkius nusizengimus,
nizmo atvejus - bus apgintas kiekvienas pilietis.

m Aiskiai apibrésime valstybés prievartos instit

painios apskaitos.

m Mokescius bus paprasta
mokeéti ir surinkti - sistema
bus ne tik aiski, bet ir sta-
bili.

m Nedarba sumazinsime
nuo 12 iki 7 procenty - tai
100 tdkstanciy naujy darbo
viety.

Nuotrsukoms i§ kanes j deting. G Babeavdius,

K Rundeln, E. Maldebks, | Liongainas, D, Kutraté =
Gddraitione, R Paksas, E. Masiuls, | Celouols,

. Sleponavidug, A, Medalsnska.

T e i
R o i

‘ : pareiguny veiklos |
MR e et - Uztikrinsime
A Al tyvy nukentéjusit
ralinés ir mate
zalos atlyginima.
] Remsime
kaimynystés* prog
aktyvi Zmoniy |
policijai pades
tikraisaugig valsty

Maziau biurckraty - daugiau tvarkos

m Sumazinsime Seimo nariy skaiiy - sutaupytas lésas
skirsime kokybiskam jstatymy rengimui. !

m Ministerijyskaidiysumazinsime nuo 14 iki 12.

m Apskriciy skaiciy sumazinsime nuo 10 iki 6: siaurinsime
apskriciy funkcijas - perduosime jas savivaldybéms, apskritys
koordinuos regiony programas - vietos valdZia kiekvienam
bus lengviau pasiekiama.

B Savivaldybiy merai bus renkami tiesioginiuose
rinkimuose - kiekvieno Zmogaus balsas lems, kas bus vietos
valdzZioje.

® Bus panaikinta pusé valstybiniy biurokratiniy kontroles
ir priezidros institucijy - mokesciy mokétojams tai kainuos
maziau.

Daugiau mokslo - maziau nusikal
m Kiekvienas moksleivis, baiges vidurine mokyklg
naudotis ir dirbti kompiuteriu - kasmet 27 tuk
Lietuvos abiturienty ras studijy ar darbo vieta.

m |gyvendinsime principa ,pinigai seka paskui
kiekvieno moksleivio mokymui bus skirta tam tikra
suma, leidZianti jgyti issilavinima norimoje moky
valstybinéje ar privacioje.

B Atsisakysime smulkmeniiko mokyklos gy
reguliavimo.

m Bus sudarytos sglygos studijuoti pagal valstybine
ramas ir efektyviai veikiantig aukitojo mokslo kred
sistema.

m Skatinsime mokslo plétra, konkurso badu finans
perspektyvias mokslo tyrimo ir praktinio® t.
programas.
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. apdovancjimas jvyks rugséjo 30 d. e
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RINKIMU MlTAl

Faktai: Faktai:
@ 1997-1998 m. pieno, gyvuliy, - @ Vagnoriaus vyriausybe
kviediy supirkimo kainos buve 15 proc. sum’aiino valdininku

30-40 proc. didesnés nei skaidiy. .

dabartinés, ® lilaidos valdminkual suma-

@ Valstybé rémé Zemdirbiy #éjo 10 proc.

produkcijos eksporta. ® Valstybés valdymo islaidos

® Zemés Gikio rémimo fonde sudare tik 1,5 proc.viso . =

nestigo a8y, bludieto 5
| e Squ Nr.

ﬂ uuosmmu:u KONSERVATORIY. smmn
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Kaime gyvena tre¢dalis Lietuvos Zmoniy

~ Kaimas i¥saugojo milsy kalba, paprodius Ir tradicijas, tode!

« valstybé privalo ripintis kaimu, sudaryti ekonomines salygas

Zemes [Okio plétrai. Juk kaimietio gyvenima turi gerinti jo
darbas, 0 ne pasalpos.

® VEIKIME KARTU =T

A.Brazausko socialdemokratiné koalicija

* Pasitikélimo linifa tel. 8-800 28282 (skambuEfal nemokami)  Www.brazauskas.i
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g i_ﬁﬂ:,., Vagnorius y wity

~ Faktai: - Faktai:
@ G. Vagnoriaus vyriausybé @ Dirbant G. Vagnoriaus |
pusantro karto pagausino vyriausybei, 1997-1998 m, |
ialies biudzeta: i3 3iy lédy ne tik 5 proc. sumazéjo '
didino pensijas ir algas, atkd- santykine valstybés skola,
ré dalj indéliy. I3eidamas i3 bet ir buvo padengta dalis .
vyriausybeés izde jis paliko LDDP valdzios palikty -
1,2 milijardo lity atsarga. jsiskolinimuy. &
T Sgrado Nr, [
. ﬂ » NUOSAIKIUJY KONSERVATORIU SAJUNGA
- m -
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w A.Bmuusko snciuldemnkraﬂnés koullclloa

o et Pareiskimas

E Ty ﬂi 32
wwﬁgﬁﬁmmw v m dmur:'ﬂum
Norﬁmuﬂnhllalipu' reikiti, ked tai yra netiesa. 'm Vo
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f orumas

Eortmosvecrait Liberalu internac ionals

Lietdvas

verslo, moeksliolir pofitikos ydendl, ne

Lietuvos liberaly sajunga siekia:

. Jane
yriausybinitt organ

78

aiﬁeﬁuwas kelias'

Vilnius, 2000 mrugséjo. 9 .d. Nacionaline filharmonija
. STAriLSs

s VVeljersas
Hunatstavar

Maziau mokesciy -
daugiau- pajamuy

o Fiziniy asmeny pajamy mokestj
sumafinsime nuo 33 proc. ikl 24
proc, - 2mogui nuo kiekvieno
uldirbto 100 lity liks 9 litais
dauglau.

s Neapmokestinamas darbo
u2mokeséio minimumas bus 430
lity - kiekvienas dirbantysis kas
ménesj gaus 70 lity daugiau nei
Liandien.

& Panaikinsime pelno_mokest] -
nebereikés sudétingos ir painios
apskaitos,

» Mokes¢ius bus paprasta mokéti
ir surinktl - sistema bus ne tik aiski,
bet ir stabili.

» MNedarbg sumalinsime nuo 12
ikl 7 procenty - tal 100 tdkstandiy
naujy darbo viety.

Maziau biurckraty -

daugiau tvarkos
& SumaZinsime Seimo nariy m

Daugiau laisvés -

maziau savivalés
Ginsime Zmogaus prigimtines

skaidiy - sutaupytas l63as skirsime  teises ir laisves, uZtikrinsime
kokybiskam jstatymy rengimui. asmens, jo. sveikatos ir turto
s Ministerijy skaidiy saugumy - liems tikslams
sumaginsime nuo 14 iki 12, relkiamos lélos bus skirtos

n  Apskritiy skaléiy sumatinsime _ tiesioginei velklai, o ne Klaid2ios
nuo 10 iki 6: siaurinsime apskri¢hy - jstaigy labirintucse,
funkcijas - perduosime jas =« Policija reaguos ir | smulkius
savivaldybéms, apskritys ® nusiZengimus, chuliganizmo
koordinuos regiony programas - atvejus - bus apgintas kiekvienas
vietos valdZia kiekvienam bus pilietis.
lengviau pasieklama. & Aitkial apibrédime valstybés
s Savivaldybiy merai bus prievartos institucijy ir pareiging
renkam| tiesioginiuose rinkimuose  velklosribas,
- kiekvieno Imogaus balsas lems, ® Uztikrinsime efekiyvy
kas bus vietos valdZioje. nukentéjusiyjy maralinés ir
s Bus panaikinta pusé  materialinés 2alos atlyginima.
valstybiniy biurokratiniy kontrolés  ®  Rems ime ,saugios
ir priegidros institucijy - mokestiy  kaimynystés® programas - aktyvi
mokétojams tai kalnuos maZiau, 2moniy pagalba policijai padés
sukurtl tikrai saugig valstybg.

Daugiau mokslo:

maziau nusikaltim
a | Kiekvienas moksleivis,
vidurine mokykla, mokés naud
ir dirbti kempluteriu - kasmé
takstanélal Lietuvos abituriegd
studijy ar darba viety. .
s Jayvendinsime pri
pinigai seka paskui nrwa
kiekvieno maksleivio moky
skirta tam tikra - pinigy
leidZianti jgyti i!simlnﬂ
narimoje mokykloje - wlmﬂ!
ar privatioje,
s Atsisakysime smulkm
maokyklos gyvenimo reguliav
s Bus sudarytos il
studijuoti pagal valstybs
programas ir efektyvial velks
aukitojo mokslo kredit
sistema.
s Skatinsime mokslo pie
konkurso Keliu finans
perspektyvias mokslo tyri
praktinio taikymo programis.

Uz valdzia - uertq zmogaus, w2 ualstybg w:rl:q Téwnés
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Darbo partija jspéja apie juodasias
technologijas Seimo rinkimy kampanijoje

DARB
P T

0
ARTIJA

Darbo partijos pirmininkas Viktoras Uspaskich jspéja, kad tik prasidéjus oficialiai
rinkimy agitacijai, jau pastebimi juodyjy technologijy veiksmai, kuriais siekiama
diskredituoti demokratijos vertybes bei visg Seimo rinkimy procesa.

»Asmeniskai raginu visus politiniy partijy vadovus, jy rinkimy $taby pirmininkus ir
atsakingus uz rinkimy kampanijos eiga asmenis kuo skubiau nutraukti tokius veiksmus,
diskredituojancius demokratinius procesus Lietuvoje’,~ sako V. Uspaskich.

Juodosiomis rinkimy technologijomis Darbo partijos pirmininkas jvardijo §j sekmadieni
paaiSkéjusj atvejj, kai prisidengiant Darbo partijos vardu buvo apgaudinéjami rinkéjai, taip
sickiant pelnyti jy nepasitikéjima.

Sekmadienj MazZeikiuose kity partijy atstovai i$naudojo jaunuosius Lietuvos pilieius,
kuriems nurodeé jsisegus Darbo partijos Zenklelius eiti j rinkéjy namus ir Darbo partijos
vardu kviesti Zmones vaziuoti j Siluvos atlaidus. '

Darbo partijos pirmininkas patikino, jog tokia akcija MaZeikiuose nebuvo organizuojama.
»Tokius veiksmus laikau nekorektiska priesrinkimine taktika’,- teigia V. Uspaskich.

Darbo partijos pirmininkas pabréze, jog apie visus partijos organizuojamus renginius yra
skelbiama viesai.

Taip pat V. Uspaskich teigia, kad tik demokratiski ir saZiningai vykdomi rinkimai gali
uitikrinti valstybés ateitj, o mineti apgaudinéjimo atvejai primena Rusijoje paplitusias
technologijas, su kuriomis Lietuvai jau teko susidurti. '

»Tenka tik apgailestauti, kad Prezidenttros skandalo metu piktinusios tokiy technologijy
taikymu politinés partijos dabar pacios imasi jy taikymo’,- teigia Viktoras Uspaskich.

Darbo partijos pirmininkas atkreipé démesj j tai, kad Darbo partija ir toliau aktyviai
stebés rinkimy kampanijos eiga bei nedelsiant informuos apie visus netoleruotinus atvejus.
Samoningi pilieiai, pastebéj¢ nesaZiningus politinés kampanijos vykdymo atvejus, taip pat

. Ivairiais kitais klausimais kvie¢iami skambinti Darbo partijos karstaja linija telefonu (8~5)
£212 18 04. :
|
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Darbo partijos pareiSkimas

Atsisakéme dalyvauti vieSuose debatuose su Lietuvos socialdemokraty
partija per Nacionaling Lietuvos televizija. Reklamuoti socialdemokratus
uz Lietuvos Zmoniy pinigus buty neetiska. Su jais jau diskutavome LNK
televizijos laidoje.

Nacionalineés televizijos debaty laida, kaip ir visa nacionaliné televizija, yra
finansuojama i$ valstybés biudzZeto, t.y. mokesciy mokétojy pinigu.

VieSuose debatuose per LRT dalyvausime atskirai su Liberaly ir centro
sajunga bei Tévynés sajunga. Darbo partija turi ka aptarti su kiekviena i§
$iy partiju. Siuo metu esanciy valdzioje partijy veikéjai uz Lietuvos Zmoniy
pinigus reklamuojami daugiau nei kiti politikai, todél debatams per LRT
pakvi€tem@@poziciniy partijy atstovus. Taciau uzuot atéje j debatus vieni,
konservatoriai nutare | ta pacig laidg pasikviesti ir liberalcentristus, ir
socialdemokratus. Jeigu jie bijo susidurti su mumis vienas pries vieng -
tegul taip ir pasako.

Suprantame, kad socialdemokratams rapi uz mokesciu mokétojy pinigus
pasireklamuoti naudojantis Darbo partijos populiarumu, tad kvieCiame juos
dalyvauti debatuose, vyksianc¢iuose komercinése televizijose.

Tikimeés, kad $j karta socialdemokratai pasiruo$ kalbéti kaip Vyriausybeés,
dirbusios jau 4 metus, atstovai, jvardindami konkrecius nuveiktus darbus ir
paaiskindami savo programa, o ne reklamuodami Darbo partijos programa.

Darbo partija visas partijas kviecia laikytis sutarty rinkimy agitacijos
principy - eiti j diskusijy laidas per LRT viena prie§ viena, turint vienodas
galimybes paaiskinti savo pozicijas, kad rinkéjai galéty pasirinkti. Tuo tarpu
keiciant zaidimo taisykles jau prasidéjus rinkimuy agitacijai, sukvieCiant
kriivg partijy atstovy j vieng laida, ji virsta ne rimta informacine diskusijy
laida, o populistiniu politiniu turgumi.
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BRANGUS LIETUVOS ZMONES!

Visus neabejingus Lietuvos ateiciai kvieCiu mesti i$Sukj politinés trumparegystés 3alininkams,
ikalinusiems Lietuvy skurde ir nesantarvéje, skausme ir litdesyje.

Raginu ryZtingai iSreiksti savo valig uZ Lietuvos gerove, visos valstybés ateitj, kuri tik Jusy paciy
déka jau pradéjo eiti pazangiy permainy keliu.

KvieCiu ir toliau drauge kurti geresn¢ Lietuvos ateitj bei atmesti visas politines spekuliacijas ar
gandus. Tik nepasidave jiems, mes netapsime laikiny ir priestaringy politiniy koalicijy aukomis.

Dvi ideologiSkai skirtingos politinés jégos, amzini tarpusavio priesai — socialdemokratai ir
konservatoriai — pradéjo jungtis ir kovoti iSvien.

Tai tie patys politikai, kurie yra atsakingi uZ visos Lietuvos Zmoniy iSgyventus vargus — ,Williams"
istorija, korupcijos Zidinius Seime, Prezidentiros skandalus, finansinj valstybés ir jos Zmoniy
nepritekliy, minimalias pensijas, ydinga sveikatos apsaugos sistemg bei daugelj kity baisiy dalyky.

Siandien jie vienijasi bijodami netekti savo uZimamy pds'n; ir stengdamiesi juos iSlaikyti bet kokia
kaina. Tai bandoma daryti Jusy saskaita, manipuliuojant ir |§duodant Jus, Jusy paimras
pasitikéjima.

Bukime budrus ir nepasiduokime rinkiminiams politikos senbuviy triukams, kuriais sickiama
stabdyti miisy visy kurtg Lietuvos ateities programa, uZtikrinsiancia sékminga valstybés raida.
Triukams, kuriais bundoma atimti Jusy laisva pasirinkima patiems kurti Lietuvos gerove.

Vertinkime visa tai objektyviai — nepamirSkime iy dviejy politiniy jégy tikryjy tiksly ir jy
potencialo.
AsmeniSkai kvieciu kiekvieng neabejing Lietuvos ateiciai pilietj netapti politikos trumparegiy

auka, nepasikliauti tokiomis politiky koalicijomis ir patiems ryZtingai dalyvauti kuriant valstybés -
ateitj.

Viktoras Usbaskich
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APKLAUSOS SKELBIA

Dauguma Lietuvos gyventojy noréty, kad Vyriausybés vadovu
po Seimo rinkimy islikty Algirdas Brazauskas.

PRIMENAME

Tai jmanoma TIK VIENU atveju -
Jetgu spalio 10-3j3 savo balsus atiduosite
" A.Brazausko ir A.Paulausko koalicijai
,UZ darha Lietuvai” -
! TIK sarasui Nr. 6

A.Brazausko ir A.Paulausko
koalicijos ,,UZ darbg Lietuvai”
jungtinis Stabas
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Viktorija LACINSKAITE

- Maiyt, pripatinsite, kad
esnle darboholikas ir ramy po-
ilsj daknal idkeiéinte j darbi-
nius susitikimus, Kos th mote
ris, kurl puikiai paplido PAult
revidiy ie su kurin mnlonu gor-
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« Ta moteris jau bevelk dvide-
#irnt mety yra mano tmona Gin
tard, 18 tiesy jai reikéty jloikil me-
dalj, kad pakents mano nesibai-
giandius posédiius, aikkinantis
Raltijos valstybiy demws Glkiy pa-
padumius ir akirtumus, siekiant is-
sidereti i6 Europos Sajungos ge-
resnes kvotas, Ji be prickaibiy is
twdré mano gyvenimy Vilniaus ic
Briuselio oro uostuose, proté
Juet darby iBtisomis paromis refe-
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metu. Si moteris supralo mano
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ir tikrad rasiv laiko ne vienal taw
red vyno su Gintare, Wvads ir draw-
gais Savo gyvenimo molenal esu
dekingns vl kantrybe, meile, pa
lnikyma ir du nuostabius slinus.

« Skaitytojai jou &ino apie
Jimy, buvusiy karso draugy,
meilis istorijg. Kaip manote,
kas yra tas ilgalaikis meilés
garanias?

- |8 savo patirties Zinaw, kai
pracina piomag astringas susila-
vijimas moterimi, lwomet Zmogu-
Jjo pradedi iebkol visai kity verty
iy, Matai ja auginandiy misy ben
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bo rupestiy, bet tokiy Uk, jaut-
rig). save, lomet supranti, kad G
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Cia mane ir pagavote, Tik
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Kita Petro Austre
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= Auginate trylikos ir &e-
kiolikos mety sinus. Tai am-
tius, kuris yra jdomus, tatiau
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wiyjy jiakni. Kaip susitvarko-
te su panugliy krizémis ir jy
nukléjimu?

- Miisy feimoje galioja taisyk-
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wali patys priimti sprendimus. Su
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Jiems nurodingéti, kaip gyventi, su
hwo dravgauti, ky rinktis, Zinoma,
kaip tévul man labai svarbu, kad
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Holsinkyje

Petras, 2mona Gintard Ir sGnis Vainlus bel Vytenis

< Ir vis diétlto, ukuol pasirin-
kes ramy ir patogy gyvenima,
vitl esate politikos shkuryje.

« Kitaip negaliv. Matau, kad g
Jiu bt naudingas, kad sugobu
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liui Lietuvos fmoniy, kil nesves
timas patriotiSkumo jausmas, Ne
tik tuomet, kai matai misy keep-
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mes e idmokl ripinis viend
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