Vilniaus universitetas
Komunikacijos fakultetas

Zurnalistikos institutas

Giedré Daugirdaite,

Zurnalistikos studij programos studest

MASINE IR ELITIN E ZINIASKLAIDA

Vartojimo ypatum uy lyginamoji analizé

MAGISTRO DARBAS

Vadoveé lekt. R. Grinevidiateé

Vilnius, 2006



Pildo bakalauro/ magistro baigiamojo darbo autorius

(bakalauro/ magistro baigiamojo darbo autoriausasrgavare)

(bakalauro/ magistro baigiamojo darbo pavadinimetsviy kalba)

(bakalauro/ magistro baigiamojo darbo pavadinimagugkalba)

Patvirtinu, kad bakalauro/ magistro baigiamasis dabas paraSytas savarankiSkai, nepazeidziant
kitiems asmenims priklausaréiy autoriy teisiy, visas baigiamasis bakalauro/ magistro darbas aroj
dalis nebuvo panaudotas kitose aukStosiose mokykkie

(bakalauro/ magistro bagojo darbo autoriaus parasas)

Sutinku, kad bakalauro/ magistro baigiamasis darbas ity naudojamas neatlygintinai 5 metus
Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto studijy procese.

(bakalauro/ magistroaigiamojo darbo autoriaus
parasas)

Pildo bakalauro/ magistro baigiamojo darbo vadovas

Bakalauro/ magistro baigiamjj darba ginti

(irasyti — leidZiu arba neleidziu)

(data) (bakatdumagistro baigiamojo darbo vadovo paraSas)

Pildo instituto/ katedros, kuruojgios studij; programy, reikaly tvarkytoja

Bakalauro/ magistro baigiamasis darbasjregistruotas

(instituto/ katedros, kuruoj&ios studij; program, pavadinimas)

(data) (instituto/ katedros reikblarkytojos parasas)

Pildo instituto/ katedros, kuruojéios studij programy, vadovas

Recenzentu skiriu

(recenzento vardas, pavayd

(data) (instituto/ katedros vadovo paspSa

Pildo recenzentas

Darba recenzuoti gavau.

(data) (recenzento pasi




Daugirdaite, Giedré

Da 394 Masia ir elitiné ziniasklaida: vartojimo ypatumlyginamoji analiz: magistro darbas /
Giede Daugirdai¢; mokslo vado¥ lekt. R. Grinewiaté; Vilniaus universitetas. Komunikacijos
fakultetas. Zurnalistikos institutas. — Vilnius,@ — 72, [1] lap. : lent. — Masinr. — Santr. ang|l.
Bibliogr.: p. 60-63

UDK 316.77

Mas, elitas, elitai, masia Ziniasklaida, eliti@ Ziniasklaida, prestizic Ziniasklaida, gali

pasiskirstymas, hegemonija, maskultizra, aukstoji kuléra, elity teorija.

Magistro darbe analizuojanthasires ir elitines Ziniasklaidos vartojimo ypatumabarbo
tikslas — yra iSanalizuoti masi#s ir elitines Ziniasklaidos tendencija3ikslo siekimui suformuluoti
uzdaviniai: iSanalizuoti visuomeés strukfira, remiantis masrelito skirstymu, pirmiausia apiétiant
paias gvokas ,masg“ ir ,elitas” bei isigilinti | paiy grupiy ypatybes; nustatyti ziniasklaidos et
masi; ir elity saveikoje bei komunikacijos procese; iSstudijuoti mas Ziniasklaidos ir masés
auditorijos ry$ bei aptarti masigs Ziniasklaidos tendencijas, istirti eligiZziniasklaidy ir nustatyti jos
skiriamuosius bruozus.

Siame darbe analizuojant masnir elitinés Ziniasklaidos vartojimy buvo nagrigjamas
visuomers pasidalijimasj elita ir mas, remiantis elito teorijomis, o visuom&n pasidalinimas
ivardijamas kaip Ziniasklaidos auditorijos pasidalgs. Todl Ziniasklaida vadinama elitine ir masine

priklausomai nuogj vartojargios auditorijos.
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IVADAS

Klasikinés sociologijos poiiriu, Lietuvos visuomeh vis dar neperzergsocialinio pokgio
slenk<€io: néra stiprios viduriniosios klas, kaip senosiose demokratijos valggdy nuolat keiasi
valdzios ggos, transformuojasi ekonomika. Visuoragggyvena kriz, nusivylimg, kai suvokiama,
kad naujoji valstybs sistema, toli grazu,éra ideali, kaip buvo tiktasi, 0i semju vertybiy vieta
nesgja isitvirtinti naujosios. Besgsiant pokyiams, visuomeis strukfira iSlieka nestabili, tad
suckttinga konkreiai jvardinti vienos ar kitos visuomés gru@s narius.

Siame darbe, remiantis elito teorijomis, visuomeskirstomaj dvi grupes: mas ir elita.
Pirmoji — tai didziulis gyventaj skatius, labaijvairus, t&iau neturintis tiek galios visuomége kaip
kita grug. Elitas — tai maza saugefmoni, kuri iSsiskiria tuo, jog turi daug daugiau predgiju,
stipresr jtaka valstybiniame gyvenime, aukStesigyvenimo kokyk, daugiau tu, iSraiSkos ir
elgesio lais¢s. Si grupal uzima visuomets virdinéle ir nuo jos sprendim priklauso ne tiky pasiy
asmeninis gyvenimas, bet ir ,masinio Zmogaus* likem

Kas uzstme ta privilegijuoty virSuting pozicija nustatyti iSties sunku (Matorgy2001; Welch
2000): rotacija vyksta ne tik vertikalia (t.y. elihariai migruoja tarp skirtingelitu grupu), bet ir
horizontalia kryptimis (nauji elito nariai perSokar socialin laiptel i virSy, iSstumdami senuosius).
Kita vertus, ne visi elitai galitlti lengvai pastebimi, ygakalbant apie ekonomirelita. Jie rera linkg
atskleisti visus savo turimus turtus. Sioje srityjeetuvoje dar labai ftksta skaidrumo: bandant
iSsisukti nuo mokesy turtas gali hti uzraSytas kitiems asmenims, realios pajamos aazn
nuslepiamos, santaupos laikomos uzsienio bankuoge i

Taigi, vienas iS objekt tiriamy Siame darbe yra visuome&nsocialinis pasidalijimas ir su juo
susijusios problemos: galios pasidalijimas tarpngals mazumos — elito — ir mazgakos teturigios
gyventoj; daugumos — mas. Sio objekto analizei skirtas pirmasis darbo isisyr

Antrame skyriuje analizuojama Ziniasklaida,spklasifikavusi masirg ir eliting Ziniasklaid.
Pirmine reikSme, ziniasklaidos skirstymas susifasjauatsispiriant nuoaj vartojargios auditorijos,
t.y., masg vartoja masia ziniasklaid, elitai — elitire. Véliau bus analizuojama, kaip ma&n
Ziniasklaidos koncepcija siejasi su Siuolaikingasklaida, kuriai bdinga vis spartegnfragmentacija.

Siame moksliniame darbe analizuojami ne tik mzssiin elitines Ziniasklaidos skirtumai, jis
apima daug plategnproblema — galiy pasiskirstym visuomesje ir ziniasklaidos vaidmens gali
pasidalinime. Si problema analizuojama remiantieséifinemis, kritinemis teorijomis, marksist
darbaisjvedant tokiass/okas kaip hegemonija, ideologija, propagandarir. pa

Elitiné Ziniasklaida pirmiausia analizuojama, pasitelkdsienyje atliktais tyrimais. Kadangi
Lietuvoje rera tvirtai nusistogjusio elito, tai ira ir tokios akivaizdzios ziniasklaidos priengsn
tenkinargiai konkretiai jo poreikius ir interesus, kaip, pavyzdziui,d2iojoje Britanijoje ar JAV, kur
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tam tikri laikragiai atvirai yra laikomi elitiniais arba prestizimsa(kaip New York Timearba London
Timeg. Tuo tarpu, Lietuvoje kiekvienas net sistla iSgirads tolf ivardijima: ,elitiné ziniasklaida® —
kas tai? Taigi, Sio darbgagrindinis tikslas yra iSanalizuoti masis ir elitines Zziniasklaidos
funkcionaving. Pakeliuij tiksla bus atlikti Sieuzdaviniai:

1. ISanalizuota visuomes strukfira, remiantis mastelito skirstymus pirmiausia apiiiant
paias sivokas ,mas“ ir ,elitas” bei isigilinti | p&iu grupiy ypatybes.

2. Nustatyta ziniasklaidos vieta masi elity saveikoje ir komunikacijos procese.

3. ISstudijuotas masiis Ziniasklaidos ir masé#s auditorijos rySys bei aptartos masin
Ziniasklaidos tendencijos.

4. |Istirta elitine ziniasklaida ir nustatyti jos skiriamieji bruozai.

IvykdZius Siuos uzdavinius bei iStyrus masinr elitines Ziniasklaidos vartojim bus prieita
prie tretiojo darbo skyriaus — empiis dalies. Sioje dalyje bus atliekanlgybinis tyrimaskuriuo
bus bandoma nustatyti ma&inbei elitires auditorijos televizijos programziaréjimo tendencijas.
Auditorija bus suskirstytqa masirg bei elitinge remiantis disponuojamomis pajamomis| t, kad Kiti
autorei pasiekiami socialiniai matmenys (amziusis]ygyvenamoiji vieta) éra rodikliai, leidziantys
auditorija dalinti{ mag ir elita. Tyrimu bus bandomgiodyti dvi hipotezes

1. Masirg ir elitiné auditorija televizig pirmiausia naudoja kaip pramogai skipriemorz.

2. Elitiné auditorija ziiri skirtingas laidas negu masiauditorija.

Taigi, tyrimo pagrindinis tikslas yra nustatyti n&s ir elitines auditorijos Ziniasklaidos
vartojimo skirtumus ir juos iSanalizuoti. Tyrimasiatliekamas remiantis TV metduomenimis,
kuriy pagalba yra nustatomi laideitingai.

Teoriréje dalyje nagrigjamos Vakay demokratini Salu mokslininky idéjos, nes jie iSgtojo
elito teorijas bei analizavo masiir eliting Ziniasklaid, jvairiais kampais: atliekant turinio lyginam
analiz, Zvelgiantj Ziniasklaidy kaip i kultiros ageny, tyrinéjant jos jtaka tiek masei, tiek elitui,
analizuojant jos politiiy socialin bei ekonomipvaidmern ir pan.

Praktireje dalyje zirima, ar Lietuvoje taip pat vyrauja tos¢pas tendencijos, kurias @jai
pastebi vakarietiSkoje kuitoje.



1 ZINIASKLAIDOS AUDITORIJOS KAIP VISUOMEN ES GRUPES

Ziniasklaidos auditorij galima apiladinti kaip grug Zmoni;, kurie turi kaZlg bendro,
paprastai su Ziniasklaida susijiedges ar jproti (pavyzdziui, ,televizijos auditorija“, ,Lietuvosyto
skaitytojai“ arba ,tikslirt auditorija”) (Watson 1996). Kiekvienas iSsi¢yssios Salies pilietis (su labai
mazom iSimtim) dazniau ar di@u ziri televizory, klauso radijo, skaito laikragis, zurnalus ir
kitokiomis formomis pateikiamus Ziniasklaidos telsst todl jis priskiriamas prie vienos ar kitos
auditorijos. Siais laikais, Ziniasklaida yra pri@na absolitiai daugumai: Stai laikra®y galimaisigyti
labai pigiai ir vis dauga nemokam egzemplion; (pavyzdziui, ,15 mindiy“ tipo laikragiai), arba
uztenka tik tuéti radijo imtuwa, televizoriy (pavyzdziui, TNS Gallup kompanijos tyrimai rodcadck
Lietuvoje net 98,2% Seimturi televizorius) j isijungti, ir jau esi sk&iuojamas y auditorijos nariu.
Taigi, bendra ziniasklaidos — radijo, televizij@paudos ir internetés ziniasklaidos — auditorija, tai
mes visi, todl siekiant iSanalizuoti auditosijbatina tirti patia visuomes.

LElito” ir ;,masiy” koncepcijos Siame darbe taikomos siekiant atisgnivilegijuota nuo Kity:
tiek visuomens grug, tiek auditorij, tiek Ziniasklaid. Sios koncepcijos taip pat patogios
analizuojant gali pasidalijimy visuome®je, toctl pirmame Sio magistro darbo skyriuje tiriama
visuomer, remiantis elito teorija, aj suskirstantj dvi grupes: elg ir mag. Kiekviena iS 8&i
visuomers grupy vartoja tam tikras Ziniasklaidos priemones iiSis. Kitame skyriuje jau bus
analizuojama Ziniasklaida, kuri pagal jos auditoppvadinama elitine ir masine Ziniasklaida. Sis
tyrimas pradedamagawkuy apibgzimu.

1.1 ,Elito"ir ,mas és"s gvokos

Dabartires lietuviy kalbos Zodynas termin,mase* apibrézia kaip ,,(1) pagrindin; medziagos
dyd, (2) dide} kiek, daugyle (pavyzdziui, maszmoni), (3) didelis medziagos gabalas, beferm
medziaga® Zodyne atskirai iSskiriama daugiskaitengsés’, kurios reiSkiaplaciuosius gyventaj
sluoksnius.

Atskirai tikslinga iSsiaiskinti tdvardzio ,masinis” reikSg nes jis daznai bus vartojamas
apibidinant masia auditorip, masire ziniasklaid, masir kultira, masir visuomer ir pan.
Zodynuose pateikiami tokie apifimai:

»Masinis — (1) didelio masto, (2) sug§ su ma&mis” (Tarptautini zodziy zodyna} arba
.Kuriame dalyvauja masé ar mags, Su ja ar su jomis sug§, jai ar joms skiriamas“(Dabartines
lietuviy kalbos Zodyngs

Apibrézimuose nejatiamas joks zodzio ,masinis” vertinimas, t.y., jampnskiriamas nei
neigiamas, nei teigiamas atspalvisciaa, kai ,masinis“ apibdina zmony grupes, iS karto atsiranda

vertinimas. Anot McQuail'o, ankstyvasis termino dajimas iSSaukdavo neigiamas asociacijas. Jis, IS
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esnes, apilmdindavo daugum arba ,paprastus Zmones®“, daznai matomus Kkaip ilzei§sisius,
neisprususius ir potencialiai neprotingus, nesuvalds ir netgi smurtinius.

Taciau Sis terminas kartais dazomas Sviesiomis spab/oypa socialistirese tradicijose. Ten
jis konotuoja eilini darbo Zmonj stipryle ir solidaruma kolektyviniams tikslams pasiekti arba
siekiant pakelti priespagd Terminai ,masia parama“, ,masinis jugimas" yra pavyzdziai, kai daug
Zmoni saveikaudami tarpusavyje galiib nusvigiami teigiamai (McQuail 1994, p. 36).

Kai terminas ,masiél‘ pritaikomas medijai — ,masinmedija“ — rera taip blogai, nes Shgoka
nukreipia i komunikacijos technologijj paggumus kirsti didZiulius atstumus ir pasiekti daugyb
Zmony. Pabéziamas techninis potencialas. Netgaveka ,masig komunikacija® apibézZia
pakankamai abstraktsocialin proceg. Bet kai apiladinami reaiis Zmors, naudojant ,masgi kaip
budvard — pavyzdziui, ,masié auditorija® — Sios svokos esm smarkiai pasikeia. Lietuvoje ir
kitose valstybse, kuriose pabziamos individo teiss ir laisws, nedaug Zzmoui Zavisi icja bati
.masiy“ dalimi. ,Naudojant termia ,masirg”, nurodant socialini klasiy skirtumus taip pat daznai
kritikuojama, nes Sis terminas suskaldo visuogrieelitus® ir likusiuosius — didziy nepraust mag".

Visgi dominuojanti termino ,masinis“ vertinimo teedcija yra neigiama, netgi, jeigu
nekeliama grsmeés nustatytai socialiniai tvarkai. Dominuofms socialigs ir kultirinés vertyles
Vakaruose yra individualizmas ir elitizmas, neremigkolektyvinio veiksmo. ISskyrus politinius
dalykus, zodis ,masinis“, kai jis talkomas grupendniy, taip pat turi nepagrazitprasne. Jis
apibading beforni Zmoniy samhairj be individualumo. ,Zmoés, kurie smarkiai skiriasi vieni nuo kit
~Suplakami“ | vientiss panadi bitybiy masg, kuri tampa bendra neigiamomis charakteristikomis
konotacijomis apibendrinama visuma*“ (Lull 2000,1f4.3).

Elise S. Brezis ir Peter Temin (1997) knygdidites, Minorities and Economic Growth
teigiama, kad tarpvairiausiy termino apibézimy bendra idja yra ta, kad elitas yra laikomas socialiai
pranasesne zmangrupe (Brezis ir Temin 1997). Anot sociotsgrmintos Matonys, paprastai elitas
laikomas socialié grupe individy, kuriems socialiai svarbioje srityje (8lame socialiniame kontekste
ar subsistemoje) ir kitoje sociatie erd\éje suteikiama pareiga ir téigja realiai naudojamasi) valdyti
ir vadovauti (iki pat simboliss nuomoni hegemonijos valdzios), nesvarbu, koks yra sutekim
pagrindas ir kokia tos teis taikymo sritis (Matonyt2001, p. 53).

Zodynai elit, apibkZia taip:

»Elitas (pranc. élite) — visuomen dalis, iSsiskirianti i$ kit kokiais nors bruozais, vertinamais
visuomeagje” (Tarptautinig zodzi; Zodynas).

» Elitas — rinktine visuomeas dalis, grietigle* (Dabartires lietuviy kalbos Zodynas).

IS Sy Zodyniniy apibkzimy jawiamas Zodzio ,elitas” vertinimas: pirmasis aplimimas jam
suteikia labiau teigiam polud; (vertinama visuomeis dalis), antrasis — su neigiamu atspalviu

(grietirelé).
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.Dazniausiai elito pozymis yraocialinis po to einapolitinis bei ekonominisir tik po S
suaktualing politinius ir socialinius elito parametryggardijartiy terming randame daugiau filosofinio
apibendrinimo turitius kultzring ar visuomenip elitus® (Matonye 2001, p. 53). Vis dto, terminas
Lelitas” daznai nuvertinamasél politinio atspalvio. Visuomeis lyderiai yra nepageidaujami, o
politinis elitas yra tiesiog nepak&amas. Dominuojatiu, egalitariniu podiriu, neteisinga elitui
reiksti pretenzijag iSskirtines teises. Privilegijreikalavimas yra nepagtas ir jeigu jie neity skirti
konspiracijoms, elitas taptygiateisiu (Raynods 1996).

Lietuviu kalboje Zodis ,elitas® dazniausiai vartojamas foiame kontekste, remiantis
Dabartires lietuviy kalbos tekstyno duomenimis, penkiietuvos dienrady (,Respublika®, ,Lietuvos
rytas”, ,Lietuvos zinios*, ,Lietuvos aidas®, ,Kaundiena®) 2003-2004 metantrastmis, bei anketine
apklausa Lietuvoje. ,Dazniausiai elitas — tai tagjs yra valdzioje, kuris turi tam tikrgalia kitam. Ir
daug reiau elitu laikomi kultirinio Salies (ar pasaulio) gyvenimo asmenys. T&gp iSeit;, jog
lietuviai elitu laiko #, kuris dalyvauja politiniame gyvenime* (KiSky2005).

Sociologai bandydami nustatyti elito narius, taikkius du elito atrankos metodus: reputacij
ir sprendimo pgémimy (arba subjektyy ir objektywy).

e Reputaciy metodas Pagal j elitas identifikuojamas, remiantis visuonéennuomone,
padedatia nustatyti iS ties jtakingus asmenis. Teu Sis metodas yra labai kritikuojamas
dél savo neapiliztumo, nes labai sunku vienareikSmiSkai nustatgtiagisios reputacijos
asmenis. |. Matonytpateikia konkret tokio tyrimo pavyzdl ,LaikrasStis ,Verslo Zinios"
organizavo Lietuvos verslo lydariatrank. LaikraStis pateik atvira klausimy: ,Kas yra
geriausias & mety verslininkas?“ dviems respondentgrupms: verslininkams ir
Zurnalistams bei ekonomistams ekspertams. Du asmgaigk | paiia virsine, netrukus
pasitrauk iS ekonominio elito (jei ne iS paties verslo pd&gu vieno iS j; imoré
bankrutavo @ nerentabily investiciy, antrajam buvo pritaikytos teisinio persekiojimo
priemores ctl moke<iy nemokjimo. Galima daryti iSvagl kad reputacij metodas teikia
tik papildomy argumeni. Jis gali lti indikatorius ar kontrolinis kintamasis, ¢tau jo
negalima laikyti pagrindine elito atrankos posawvignis silygomis taisykle* (1. Matony
2001, p. 143)

e Sprendinp darymo metodasPagal § metod elitu laikoma ta Zmomi grupe, kuri priima
pagrindinius sprendimus. Sis metodas remiasi gdakop; tyrimu: pirmiausia atrenkami
visuomenei svarfis sprendimai, kug svarba apiliiziama ne formaliai, o pagal pocialiri
reikSmingum, o tik paskui identifikuojami sprendimus fme asmenys, kurie ir yra
laikomi tikruoju visuomess elitu.

Ne tik sovietiniu, bet ir demokratijos laikotarpitiek Lietuvoje, tiek kitose valstyse

mokslininkams sugtinga apibézti tikraji elita. 1. Matonyt teigia, kad ,praktiSkai sunku finansuoti ir
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atlikti iSsamius nacionalini elity tyrimus. Be to yra ir politiés ribos, sulaikatius mokslininkus nuo
elito tyrimy, siekiant nacionalinio intereso: tai galiitbdaroma vengiant polités sumaisties @
demistifikuotos valdzios strultos, ar @l oficialaus slaptumo statuso, taikomo informacigie
valdymg* (Matonyte 2001, p. 90).

Kaip pavyzd galima pateikti Thomas‘o (1993) pastangas #frielitus, bandant iSyj gauti
interviu: ,Vienu atveju man prireikkbeveik dvieg met; telefoniny skambuiy, patikrinimo susitiking
su vykdomaisiais asistentais ir sukurti kontaktus dviem administratoriais didzigje gamybos
imorgje* (Thomas 1993, p. 83). Kadangi ginas prie elit daznai yra suvarzytas, &ai bendrai
sutaria, kad reikia nagsti interviu termy iS anksto ir formaliu ©du, susitvarkyti su problemomis, su
nebaigtais ir tikriausiai nereprezentatyviais maiel ir gauti pritarim IS daugybs ,sarg
(gatekeepels prieS gaunant tiesiogirkontakt su potencialiu pokalbininku. Apskritai pats siekis
paimti interviu i$ elito nario, prieiga prie eljtpalyginti su neelitais, yra ypatingai sunki, nies dl
savo prigimties ,,sukuria barjerus, kurie atskidanprius nuo likusios visuomeést (Welch 2000).

Elita, kaip grug, vienija bendras poifis ir savivoka. T&au tai rera iSsamiai aptarti,
suderinti,isimmoninti planai, tai daugiau @i¢jimas viena kryptimi. Elito grupapibgzia 3S dsnis —
sgmoningumas, solidarumais suokalbiskumasSie trys bruozai stiprina privilegijupielito pozicip
visuomerje. (Matonye 2001, p. 56-57).

Nors elitas iSskiriamas kaip gréygurinti bendun tiksly, ar poziirj, vis ctlto jis néra vienalytis,
todkl sociologai dazniau vartojaelity” savoka — ne vieno, bet daugelio elitkultiros supratim.
(Gaizutis ). Elitai mokslinini klasifikuojamij tam tikras grupes.

RemiantisC. Wright'u Mills‘u , geriausiai Zinomi elito teorijos atstovai, valtiirelita kildina
I8 triju sriciuy:

1. Auk&iausi politiniai lyderiai, iskaitant prezideatir saujet valdargio kabineto nar bei ju
artimus patafjus.

2. DidzZiyju korporacij savininkai ir direktoriai

3. Auksto rangdkariniai pareiginai (Mills 1956).

Anot |. Matonytés, elitu pirmiausia laikomistatymy leidziamosios (parlamentojstatymy
vykdomosios (vyriausyds) valdzios irjstatymy kontroks bei prieziros (teismo)valdzy atstovai 1S
tiesy jtakingas elitas gali telktis natinai | grynosios politigs prigimties ir paskirties organizacijas.
Elito teorija nagrigja ir karinio, verslo, administracinio, mokskhei kultizros elito grupes. Pastarasis —
mokslo ir kultiros (arba kutiros ir ideologinis) — kartais tapatinamas su palitielitu (Matonyg
2001, p. 81-82).

E. S. Brezis'asir P. Temin‘as skiria dvi elito grupesvaldarciyjy elity ir nesawiy valdzioje
Valdantieji elitai yra ta mazuma, turinti galpriimti svarbius sprendimugvairiuose politikos ir
ekonomikos sektoriuose. Valdantiesiems elitams lguwgo ekonomikos elitai ¢kmingiausi
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verslininkai, biurokratai, valstyis tarnautojai, kurie valdo makro aplg)kir politikos elitai yra tie,
kurie valdo irjtakoja jstatymy leidzianyja, vykdomaja bei teismig strukiiras. Nevaldantieji elitai
apima ziniasklaidos, universitgir inteligenty narius (Brezis ir Temin 1997).

PanasSiai elif suskirsto irPareto (1966), iZymus ekonomistas ir sociologastuos, kurie
tiesiogiai ar netiesiogiai atlieka svarlaidmen valdydami visuomen— valdantysis elitasir i tuos,
kuriy veikla rera politiSkai svarbi -nevaldantysis elitasTatiau Pareto nevaldantysis elitas neatitinka
Brezis ir Temin apibizimo, nes Pareto skirtingai apdéira p&ia elito savoka. Jis elitui priskiria bet
kuriuos veikjus, kurie savo srityje yra pasiglaukSiausius rezultatus (ar taiaty sporto konkreti
rasis, teig¢, poezija, medicina ar pan.). TeoriSkai, elituiétur priklausyti tobulos konkurencijos
pagrindu visuomess virdinéje atsidire savo srities specialistai (Matogy2001).

James‘as Burnham‘as(1972), populiarus politikos kritikas, aktyvistasimtelektualas, savo
garsioje knygoje ,Vadybininkrevoliucija“ (Managerial Revolutioy kurioje yra labai aiSki sasaj su
marksistirtmis idejomis, teigia, kad elitas kildinamas iS5 ekonomirpagrindo ir Bra susigs su
simboliremis legitimumo formomis. Kaip ir marksistai, jisiga, kad grups isitvirtina savo
dominuojartia pozicija, valdydamos gamyb O gamybos kontrélskatina politie kontrok, socialin
prestiz ir materialin elemend. Burnham'as silo labai paprast elito atpazinimo tda — tiesiog
nustatyti visuomets grug, gaunatia didziausias pajamas, kitaip sakant, elitas yrdingiausi
visuomems nariai (Burnham 1972).

ProfesoriusRobert'as A. Dahl‘as, turintis auk8iaush Yale universitetoakademif laipsn,
knygoje ,Kas valdo?“\(Vvho Governs?kuri laikoma viena geriausiXX a. empirinio politinio mokslo
darhy, ieSkojo atsakymq klausimy: kas valdo visuomen Jis padaro iSvag kad valdzi turi
turtingiausi, auk&ausio socialinio statuso, ar svarbiausias vepsizicijas uzimantys asmenys (Dahl
1961).

Remiantis auk8au pateiktomis elito klasifikacijomis, iSskiriameskios trys pagrindiés elito
grupes: politinis elitas ekonominis elitasir intelektinis elitas (1 lentet). Pagrindinis tokios
klasifikacijos motyvas yra tgju sutarimas é tam tikny elito grupiy: visi iSskiria tiek politin, tiek
ekonomin elita, taciau ne visi kalba apie intelektinio elito grupli Sioje klasifikacijoje atsirandaeld
to, kad intelektinis elitas téiy bati susigs su vienu iS Sio darbo tiriagu objekiy — Ziniasklaida, kaip
visuomens informavimo priemone. Kiekviena elito giugnalizuojama toliau.

I Sia Klasifikacija néra jtraukiamas karinis elitas, nes dabartiniu metu uMeje jo jtaka
sprendiny priemimui bei jo reputacija, t.y., nei objektyviai, n&ibjektyviai jis @ira vertinamas kaip

elitiné visuomegs gruge.
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1 lentet
Elity klasifikacija

Autoriai Politinis elitas Ekonominis elitas Intelektinis elitas

Mills Auksiausi politiniai Didziuyjy korporacij -
lyderiai, iskaitant prezideat | savininkai ir direktoriai.
ir saujet valdartio kabineto
nariy bei ju artimus
patagjus

Matonyté Parlamento, Vyriausyis bei| Verslo, administracinis Mokslo bei kultiros
teismo valdai atstovai. elitas. elito grugs.

Brezis ir Temin | Valdantieji elitai: Valdantieji elitai: Nesantys valdzZioje:
1) politikos elitai yra tie, 2) ekonomikos elitai - apima ziniasklaidos
kurie valdo irjtakoja sekmingiausi verslininkai, | universitet ir
istatymy leidziamyja, biurokratai, valstybs inteligent; narius.
vykdomgja bei teismir tarnautojai, kurie valdo
strukfiras. makro aplinlg

Pareto Valdantysis elitas. Valdantysis elitas. Nevaldaistgditas.

Burnham - Turtingiausi visuomeis -

nariai.

Dahl AuksCiausio socialinio Turtingiausi ar svarbiausiasAuks¢iausio
statuso. verslo pozicijas uzimantys | socialinio statuso.

asmenys.

Politinis elitas

Politinis elitas atitinka Mill'so auk3ausius politinius lyderius, Matonyd jstatym
leidziamosios (parlamentojstatymy vykdomosios (vyriausyds) valdzios iristatymy kontroks bei
prieziaros (teismo) valdzi atstovus bei daBrezis‘o ir Temin‘o valda&iyjy elity (politikus).

Politiniu elitu laikomi asmenys, kurie susisu politika: kaip su poreili ir orientacijy
artikuliavimo procesu ir kaip su artikuliupt poreikiy ir orientacijp pavertimu valstybiniais
sprendimais. Politiniam elitui priklauso tie, kusgrea valdzioje ir tie, kurie yra opozicijoje (Matg@
2001, p. 120).

Politikos elitas veikia apatijos ir iSkraipytos ammacijos aplinkoje, ir valdo smarkiai pasyvi
mag. Politikos srautas teka iS virSaugapaia — nuo elity | mag. Socialire skirtis tarp @, kurie turi
galia ir ty, kurie jos neturi. Elitai pripagta tas pé&as vertybes, kurios juos iSskiria iS raagdsigakjusi
vieSoji politika atspindi elito vertybes, kurios grastai yrastatus quo Politiniai elitai gauna
auksStesnes pajamas, yra labiau iSsilauirturi aukStespstatug negu ma& ViesSoji politika gali liti
suprantama kaip vadovaujaojo elito vertyles ir preferencijos. Politinis elitas formuoja masin
nuomore labiau negu mas elito nuomoa. Valstyles tarnautojai ir administratoriai papéasisiali

atlieka politika, kuria nusprendzia politinis elitas.
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Apibendrinant galima teigti, kad politinio elitoiglamieji bruozai yra aukSta sociatipozicija,

galia,jtaka sprendim priemimo procesui visuomefe, aukstos pajamos, aukstas iSsilavinimo lygis.

Ekonominis elitas

Pagal Mills‘o klasifikaciy jis atitinka didZyju korporacij; savininkus ir direktorius, tai yra kita
dalis valdasiojo elito (verslininkai), apie kuriuos kalba Breas ir Temin‘as, prie jo priskiriamas
elito teorijoje tiriamas verslo ir administravimditaé. Ekonominis elitas turi visus bruozus, kursuo
ivardina Dahl‘as: turtus, pozicijas ir kiekérau negu kitos iSskirtos elito grép— status

Reprezentatywi ekonominio elito imt Vakam ekonominio elito tyrigtojai atrenka is
pramorts, paslaug, bank;, draudimo ir prekybos tinkl sektori; ir pagal esam apyvary nustato
svarbiausiasmones, kut vadovai ir tampa ekonominio elito tyrimobjektu. Centrias Europos
posovietinio ekonominio elito tyrimui tokianalizs schem pritaikyti daug sunkiauCia tyrinétojai
susiduria su keletu problem Netgi ekonominio elito tyrimuose, atliekamuosenads tarptautics
grupss , atskin Saly ekonoming elity imtys bei atrankos kriterijai yra pana$ bet skiriasiy detats.
Pirma, labai neaiSkus suskirstymassektorius. Tik formaliai galima skirti valstyhinr privaty
sektorius. Daugelismoniy, siekdamos mazinti rizik plétoja daugiaplag veikla. Kita vertus,
draudimo, paslaug bei stamhi prekybos tinky sektoriai yra menkai iSvystyti. Be to, Cen#sn
Europos verslo pasaulis yra labai dinamiSkas —atytstbei praSnekinti jo lyderius yra sunku
(Matonye 2001, p. 118).

Vengn sociologo Gyorgy Lengyeliio vadovaujama ekonomiretito tyrimus atliekanti
Budapesto Ekonomikos universiteto Sociologijos #etg posovietits Europos ekonominio elito
samprai jtraukia pusiau ekonominius ir pusiau politinius neémtus iSistatymy vykdomosios ir
istatymy leidZziamosios valdzios. Ekonominio elito nariaigikbmi jstatymy leidéjai, dirbantys
parlamentigse ir partigse ekonominius klausimus sprendZiase komisijose bei vyriausyb nariai,
atsakingi uz ekonominius klausimus.

Ekonominio elito skiriamieji bruozai pirmiausia ytartas ir auksStos pajamos, taip flaka ne

tik ekonominiams, bet ir valstybiniams sprendim@mimams bei aukSta sociatipozicija.

Intelektinis elitas

Intelektinis elitas bus analizuojamas atidziau npglitinis ir ekonominis, siekiant iSsiaiskinti
priezastis, koél ne visi autoriaij identifikuoja ir nustatyti jo svagSiame darbe.

Intelektinis elitas IS esés atitinka Brezisi‘o ir Temin‘o nevaldait elita — tai universitet,
inteligenty, intelektual, mokslo, ziniasklaidos nariai. Dar Si elito géukai kuriy autoryy vadinama
ideologiniu elitu, nes jie turi didziupotenciad ideologijos kirimui ir jteisinimui. T&iau Si elito grup

elitologijos klasik; daznai tapatinama su politiniu elitu.
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Kaip teigia Edward'as Shils‘as (1972) ,Intelektualaa bitini bet kurioje visuomeije“.
PanasSiai savo pawi iSreiSkia ir Karl‘as Mannheim‘as, tyfdamas kulira liberalioje visuomeée:
.Kultiros tyrimas turi prasidi nuo 1y, kurie kuria kuliira, t.y., nuo liberalios inteligentijos ir jos
pozicijos visuomegje“. Tafiau, nepaisant pripazinto svarbumo klausimas, kasintelektualai arba
kas yra inteligentija lieka neaiSkus. ,Intelektuat@ra nepriklausoma klas jie gali kiti bet kurios
kitos klags nariai, jie gali bti bet kurio ir kiekvieno intereso atstovai“ (Rubtein, 1987). ,Net, jeigu
atmestume jSpoziir; yra aiSku, kad inteligentijos egzistavimas daznyma pasireiSkiantis negu
demonstruojamas ir daug dazniau numanomas negejfymas” (Whyte 2005).

Kas yra intelektualai — svarbus klausimas, kam ges Simtmet bando atsakyti tiek sociologai,
tiek istorikai nuo Gramsci‘o iki Mannheim‘o, nuo @aan‘o iki Bourdieu. Inteligentijos svarba visada
buvo pld&iai pripazstama.

Edward’as Said’as trumpoje knygdiepresentations of the Intellectu@aid 1996) tvirtina,
kad intelektualas yra tas, kuris ,kalba tiemldziai”. (Kai Said‘as kalbia apie valdzijis iS tiknyju turi
omeny ,valdzios tuitojus®). Vadinasi vienoje puége yra tiesos-sakytojai, t.y., intelektualai, odj
pusje — valdzios atstovai. Tiesios-sakytojai neturidéés, o valdzios atstayvpagrindinis fipestis
néra tiesa, jie netgi galithi pozityviai melagingi.

Patys intelektualai save mato atitolusius nuo \ie&l#, daznai, nuo @os visuomess. Stai
kaip zymus Lietuvos filosofas profesorius Leoni@esskis mato intelektualpozicija visuomeigje:

-Menininkus ir mokslininkus vis labiau kontroliugjti, o neretai ir papra&susiai iSstumianti
naujoji menedzerin klas:, t.y. ekspertia ir politiné biurokratija, valdanti finansus bei kitokius
resursus, o sykiu ir paveganti universite katedras ir tyrim centrus versldstaigomis, vis labiau
isigalintis paraiSk rengimo profesional sluoksnis, zaidziantis politinius zaidimus su ek$pe
biurokratija ir fondais, o taip pat ir tolydzio nekliojantis vig intelektirg kulttra i keliasdeSimties
ideologini ir politiniy raktazodai isisavininy bei teising ju panaudojim (t.y. tinkamu laiku ir
tinkamoje vietoje) — tai tik keletas pavyzdzibylojartiu apie vis labiau biurokréancia ir
technokratjancia Europ” (Donskis 2002).

Taigi, intelektualai save reprezentuoja kaip téiie mazaiitakos ir netgi kaip sunkiai
sugebatius tapti girdimais. Vis éto Sis iSskyrimas taip pat rodo tam tikntelektual, salygu
~privaluma”, teigia Briaun‘as Zinger‘is, Yorko universitetoT@¢ronte) profesoriaus asistentas.
Atstumas nuo valdzios kompensuojamasjiant prie tiesos. IS tiesvaldzia ir intelektualai vienas
veikia kito naudai: atskyrimas nuo esamos (arbange) valdzios ir nuoy siaun interes ir SaliSky
intrigy, atrodo kaip Bbtina silyga intelektual privilegijuotam rySiui prie zini (Zinojimo). ,Tai
privilegijuotas rysys, epistemologinis privaluméayis apibézia p&ia intelektual; misijos definicip:

kalbéti tiesa netgi tuomet, kai daugelis mieliau neklawsytes ji sutersta galios rySiais® (Singer 2004).
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Intelektualai tieg kalba ne tik valdziai, bet jie Sneka ir bendrablgai — ir ne tik toal, kad
valdzios atstovai nenori jos gitl, bet tocl, kad, kaip intelektualai nukreipia tee$ kita, gal gale,
daug svarbesngalia (Singer 2004).

Labai svarbu Siame darbe nustatyti zurnaligeta toje eli;-mass skatje, kadangi jie yra
tiesiogiai susi su tiriamaisiais objektais — Ziniasklaida ir aodja. Viena vertus, jie kuria
Ziniasklaidos turip kartu jie priklauso visuomenei ir yra vieni istykesniy pilieciu.

Ar intelektiniam elitui priskirti zurnalistus, yrdiskutuotinas klausimas. Amerikos zinomas
istorikas ir socialinis kritikas, profesorius Chapher‘is Lasch,’as Zurnalistus priskiria naujam
profesiniam elitui, kurie yra ,atskirti nuo visuomis ctl ju gyvenimo lido — Zavausjmantraus ir net
nepadoriai praSmatnaus” (Lasch 1994). PanasSiai apinalist; elitiSkumy atsiliepia ir profesar
America Rodriguez. Ji juos priskiria savo profesijlitui arba, kitaip, zurnalistai yra visuonésn
dominuojario elito nariai. 4 kasdieninis dogjimas globalia realybe pasako mums daugiausia tai,
apie ku mes zZzinome apie savo Salies iliss ir apie nisy vyriausyle, ir formuoja niisy supratim
apie pasaugl Jy galia paveikti zmoni mastyma kyla dl ju prieigos prie valdzios: zZurnalistai uzmezga
rysius su valstybine politine valdzia ir nél tb, kad jie turi ,pirmosios eds bilietus®, bet tod, kad jie
yra integrali proceso dalis. Rodriguez nesiekiaaggs, kad Zurnalistai vaidina pagrindines rolegcsa
Saliy politinése dramose, bet ji nori patiti, kad jie rera tik paprasti galios stétmjai, nacionaliny
naujieny karimas yra tikslingas socialinis veiksmas.

Pavyzdziui, Kirk‘as Hallahan‘as knygojehe Consequences of Mass Communicakankurie
Zurnalistai gali bti priskirti elitui, tatiau toli grazu ne visi. Jis pateikia tyrimus, kisibuvo bandoma
nustatyti, kiek zurnalistai yra atitohuo bendros visuomeés.

9-tame desimtmetyje Ziniasklaidos ir visuoraemeikal; centras Center for Media and Public
Affairs), konservatyvusis Vasingtono balsas, ®88 zurnalisi, dirbartiy 12 Amerikos pagrindini
nacionalini Siaués ryty Ziniasklaidos priemoni demografie pacti. Ju tyrimai atskleid, kad
dauguma darbuotejgyveno pasaulietin gyvenimy urbanizuotose zonose ir turinys, Kyie karé
neatspindjo tradiciniy amerikietiSk vertybiy (Lichter ir kt 1990).

Palyginimui, mokslininkai David‘as H. Weaver‘is a@&l Cleveland‘as Wilhoit'as sudavisai
kitoki Zurnalisty paveiksd, juos apklausdami visoje Salyje 1992 m. Jie aptikad Amerikos
Zurnalistai, kaip visuma, reprezentuoja didesisuomers dal negu yra atit@ nuo jos. Jie nustat
kad tipinis zurnalistas yra vyras, baltasis pra@tetts, kuri turi bakalauro laipsims visuomeninio
koledzo, veds, 36 mai amziaus, uzdirba mazdaug 31000 $ per metus iafistikoje dirba 12 met

Remiantis Weaver‘iu ir Wilhoit'u, apklausti Zurnstiai nesiskyé nuo bendros populiacijos nei
religija, nei gyvenamja vieta, amziumi, lytimi, Seimynine péthmi ar pajamomis. Kita vertus,
daugelisy yra baltieji (tik 8% buvo mazumos), maziau relgjinabiau liberalios politikos Salininkai
ir, bendrai, labiau iSsilavin(Weaver ir Wilhoit 1996).
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Intelektinis elitas pirmiausia iSsiskiria auksStutelektu, t.y. jam tuity priklausyti auksto
iSsilavinimo lygio Zzmoas. Kartu jis turi gegx vardh — reputacy (intelektualai — @l tiesos ieSkojimo,
zurnalistai — kit, elity kritikos). Taip pat jie gali tuti netiesiogir itaka sprendina priémimui.

1.2 Visuomen és grupi y lyginamoji analiz é

Elito teorija remiasi po#iriu, kad bet kurioje visuomeéje egzistuoja gyventgjmazuma, kuri
prima pagrindinius sprendimus. Kadangi tie spreradi yra yp& svarhlis ir veikia bendriausius
visuomers aspektus, tai jie laikomi politiniais sprendimaist ir tais atvejais, kai juos priimantys
asmenys éra jprasti politikai {statymy leidZziamosios agstatym; vykdomosios valdzios instituaij
nariai). ,Pagal klasikia elito paradigm maZzuma tampa dominuojanti, uzima svarbiausiasdprg
priemimo pozicijas neilitinai jprasty rinkimy badu, ty. veikiant demokratijos mechanizmui®
(Matonyg 2001, p. 56).

Elito teorijos atstovai teigia, kad:

1. Visuomert suskirstyta galingaja mazum ir neturirtia galios daugumy tik mazuma paskirsto
vertybes (visuomennesprendzia vieSosios politikos).

2. Mazuma yra nepriskiriama mamss, elitas yra aukStesnis sluoksnis.

3. Turi bati létas ir tstinis juctjimas iS neelii i elitines pozicijas, bet tik po to, kai jie priinedity
vertybes tam, kad iSlaikytstabiluny ir iSvengt; revoliucijos.

4. Visi elitai sutinka su socialés strukiiros pagrindais ir iSsilaikiusiomis vertnis, pavyzdZziui,
privati nuosavyb, ribotas valdymas ir individuali laigy

5. Aktyvis elitai yra apatiSk masiy mazositakos subjektaiNlodels of Public Policy-Making
2002.

2 lentetje pavaizduoti kai kurie akivaing elito ir mass naryy gyvenimo skirtumai
apzvelgiant, kaipy gyvenimusijtakoja priklausymas grupei, koks poziiris i visuomews strukfira,
valdyma, elgesys kritidse situacijose, kaipuj gyvenimy itakoja istatymai, koks y socialinis

gyvenimas, gyvenimo tikslai ir santykis su galia.

2 lentet

Masés ir elito grupiy palyginimas*

MASE ELITAS

~-Masés zmogus*® priklauso méasis, ,Elito zmogus* priklauso mazai grupei,
Priklausomyk  nes jis yra su daugeliu, vigltb jis kuri stengiasi iSlaikyti egzistuojaia
zmoni grupei  iSlieka unikalia gywja bitybe. situacip, privilegijuotyjy ir zemesniju
Taciau kai Zmogus apildinamas pasaul. Jis naudojasi savo



17

prieSingomis vienodumo ir individualumu, kad iSsaugpsavo
autonomijos charakteristikos jo grupes privilegijuot pozicija
elgesys tampa dviprasmisku.
Visuomerés Mases kovoja @l kitokios Elitas stengiasi iSlaikyti privilegijuat
strukitira visuomenrs strukfiros. pozicija.
Demokratijoje “maés Zzmors” gali  ,Elito Zmones* skiriasi nuo ,maés
tik paprasyti lydern, kad Sie g nors  Zmoni“ nors ir jie yra priklausomi nuo
nuveikiy ju naudai, jie visada kitur priimty sprendim. Jie taip pat turi
priklauso nuo elito geros valios. mokéti mokegius ir retai kada turi

itakos mokedams. Susidargspadis,

:/’;Tg;rr::s’es kad ir jie yra bejgiai, bet jie Zino, kad
.kompanionai* kazkur visuomeje
priima sprendimus daugiausiapaudai.
Jie Zino, kad priklauso elitui ir gali
lygiateisiSkai kalbti su kitais nariais &
iSkilusiy problem.

Kritin és Kritin_ ése situacijose, ka_ruose mas Tuo tarpu elitai pietauja vieni su kitais.

situacijos kovola, kad apgintlyderiy

interesus.
[statymai E)augglisistatym; reguliuoja ,mass ,Elito Zmloniq“ qazna'i n.el'<li'udo
Zmony“ gyvenima. istatymai, nes jie turi pinigir rySiy.

Socialinis ,,Ma_sé_s Zmo@s“ yra beg¢giai prieS  Elitas nepajgus iéspagsti socialines__

gyvenimas socialirg evoliucija. problemas: alkoholizeyp narkomany,
karus, alk, skurdy ir t. t.

.Masés Zmons” retai turi aukStegn ,Elito Zmones*” turi gyvenimo tiksi:
gyvenimo tiksh negu koy uz gauti kiekimanoma daugiau iS geres/

Gyvenimo ggzifstavina. Ju gyvenimas s_Ienka, puodo ir pavs_iTtpin_ti,__kad 1 ipédiniai

tikslas jie nieko nepastato ir nepalieka gaut; panasi pozicija.

(protiniy) palikimy savojpédiniams.

Tikslai, kurie siekia tolimja ateif

atrodo neverti kovos.

.Masés Zmorms* daznai negalima ,Elito Zmores*” visada paliZia, kad jie
naudoti savo individualumo. yra unikatis.

Masireé jéga gali iSkelti tuos lyderius Elito jéga naudojasi MakiaveliSku
kurie tarnauja ne savo interesams, principu, veikia veidmainiskai, Slykgi
bet vig; Zmoni, interesams. B ir atlaidZiai, kai kitur naudojamas
tiesioginio spaudimo iS ,mas smurtas. Ir elitas visada leidzia kitiems
Zmony“, kai ju vadai pripazins, kad Zmorems atlikti darla.

jie nelkra mazos grugs vergai.

Individualumas

Galia

PagalSteenis 2003

2 lentet sukurta remiantis vieno olandasytojo, aktyvaus socialisto, Joost van Steenyg&
About Violence and Democra¢003), todl jos negalima tiesiogiai laikyti kaip mokséis nuorodos,
taCiau ji Siame darbe sudarytaldo, kad paprastai ir nenugifamai (zinoma, gal kiek per daug

vaizdingai ir kritiSkai) pateikia zmouipriklausagiy masei ir elitui skirtumus.
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Remiantis Sia lentele, galima teigti, kad valstgbirreikSnés atsakomyb tenka elitams,
iskaitant ir ma&s gerog. Mas apatisSka ir neinformuota, o elitai manipuliuoj@$ja nuomone. Be to,
mas turi tik netiesiogir itaka sprendina priemimui ir politikai.

Kai kurie teoretikai skiria dar ir vidutengrupe tarp elity ir masi;, vadinamuosius subelitus.
Ivairiy gyventoj; grupiu saveika galima pavaizduoti piraméd modeliu (1 schema). PiramglvirSuje
maza elito grupél kuri priima p&ius svarbiausius sprendimus, esantiemsiajma Silyginai mazas
vidurinysis lygmuo, kursudaro senatoriai, atstipviimy nariai, merai, gubernatoriai, téjai, lobistai
ir partiju lyderiai. Mags uzimy apatire pozicija.

1 schema.

Visuomenés grupés

Elitai

Subelitai

Masés

Elito teorija, trumpai, teigia, kad vienalytis e, o ne konkuruoj&n grupiy jvairove
sprendzia gyvenimo-mirties klausimus visai valstybpalikdama slyginai maZzai problem
viduriniajam lygiui ir beveik nieko paprastam zmodgReynold 1996). Taigi, maza galinga géup
priima pagrindinius sprendimus visuomgetetiau kokio dydzio Si grupir jos galia? Vienas iS toki
tyrimy atliko politologas Thomas‘as Dye‘as kartu su satadentais 1972 m. Jie &rJAV
auk&iausias pareigas politee, ekonomiése, teisigse, Svietimo, kuitrinése, moksling institucijy
programose ir veiklose uziméas grupes. Sijstaigy valdytojai, kaip iSsiaiskino tyjai, kontroliuoja
pus: valstykes pramoas, komunikacijos, transporto ir banko turto ir deédalius viso draudimo turto.
Be to, jie valdo apie 40% priva; fondy resurg ir 50% universitet fondy. Taip pat maziau nei 250
Zmoni uzimaitakingiausias pareigastatym; vykdomosios, leidziamosios ir teisnja srityse, apie
200 vyn ir moten valdo tris pagrindinius televizijos tinklus ir didja dal valstybini laikragiy.

Tokie faktai, kurie buvo patvirtinti nesuskmiojamoje daugyje tyrimy, persa iSvag kad
visuometje galia susikoncentravugakingojo elito rankose.i®lita sudaro daug grupi(3iame darbe
jau anksiau isskirtos trys — ekonominis, politinis ir iné&tinis), t&iau jos nekonkuruoja tarpusavyje.
.valdzia yra akumuliuojama ir akumuliuojanti. Vaid® tugjimas skatina valdZios ¢tra“. Elitui

valdZia yra priemohivairioms socialibams grybéms — turtui, ekonomingtakai, socialiniam statusuli,
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savo vaik; iSsilavinimo galimybms gauti. Sie privalumai ir jau turimos pozicijosrpilga laika
(keiciantis kartoms) didina atstumarp elito ir kitos visuomess dalies. Elito stipryb— tai geljimas
iSsaugoti pasiektas pozicijas ir @gimas prisitaikyti prie iSorids jtakos bei apimti naujai
atsirandatias sritis (Matonyi 2001, p. 56-57).

Taigi, elito teorijoje pieSiamas tamsus pieSinyaurBlistai iS esms yra patenkinti sistema, jie
tiki, kad ji teisinga, nors ir netobula, elito mddtg smerkia aiSki nelygyle ir neteising jégos
sklidima. Nors elito nariai sudaro atskigrupe, kurioje jie yra susg tarpusavyje, jie éra konspiraciy
rengjai, paslapia manipuliuojantysvykius saw intereg tenkinimui. DidZaja dalimi elitas gerbia
pilietines teises, sekavirtintus konstitucinius principus ir veikia ateir bei taikiai. Si grup néra
diktator, ji nesivadovauja teroru, slapa policija ar vidurna&o areStais, pasiekti saviksly. Jai
tiesiog to nereikia (Reynolds 1996).

1.3 Ziniasklaidos vieta elit y ir masi y sgveikoje

.Elitu grupes, daznai konkuruodamos vienos su kitomis, jauasegali jtakoti Ziniasklaidos
pateikiam, turini subtiliais, o kartais ir ne tokiais subtiliaisidais, nors liberaliose demokratijose
tiesioginis poveikis ziniasklaidai yra iSimtis” (Exv 1996). Politiniai veiai, kurie turi tiksh i vie®ji
matomuna visada kreipsisi Ziniasklaid. Politiniai ir ekonominiai elitai naudoja Ziniasld
kasdieniams valdymo, nuom&mnir jvaizdzio formavimo tikslams, taip pat sprendzianhfkktines
situacijas krizi metu. [sitvirting elitai kaip ir alternatyvios ar opozigis grugs, kurios bando
formuoti visuomenia nuomomr, turi vadovaujantis tomis pemis taisykémis ir zengti tuo p&u
keliu, vadovaujantis principu: ,jei tai nebuvo asklaidoje, tai iS viso rieyko® (Dahlgren 2001).

Bob‘as Franklin‘as, Sheffield‘'o universiteto Zinkémidos ir komunikacijos moksllektorius
teigia, jog gausi dokumentacijgodo, kad elitas ,naudojasi savo privilegijuotu épmu prie
Ziniasklaidos institucij, kad sukum programas, kurios yra SaliSkos ir remia tam tikidasss
intereg”. Franklinas nuroda serip Glasgou universiteto ziniasklaidos géap(Glasgow University
Media Group — GUMG) tyrimy, pavading Bad news Jie pateikia pkius jrodymus apie sistemin
nukrypimg praneSant tam tikras naujienas. @irmame tyrime Glasgou mokslininkai prieina prie
iSvados, kad ,televizijos naujienos yra kuihis artefaktas, seka socialiai sukugranesim, kurie
neSa daugel kultariSkai dominuojatiy nuostai apie ntisy visuomer“. Vélesrgje studijoje,
pavadintojeMore Bad Newsijie iSsiaiSkino, kad televizijos naujierpranesSimas nuolatos islaiko ir
paremia kuliring konstrukcip, kurioje palankis poZziiriai yra status quopateikiami kaip gilomi ir
privilegijuoti skaitiniai (Franklin 1997).

IS esnés, GMUG empiriniai tyrimai patvirtino tai, apieakau seniai diskutuoja filosofai,
politologai, sociologai ir kiti mokslininkai. Ryskusias pavyzdys yra marksisatstov; idéjos. Tas

»sisteminis nukrypimas® (kaipijivardina GMUG) yra susig su ideologija, nes ideologijakiepyta
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kiekviename socialiniame procese. ,ldeologija v@ikiagmoningai kaip kalba, kuria mes kalbame,
bet kuri mums suteikia iliuzij kad mes laisvai pasirenkamectikdalykais, kuriais tikime ir galima
iSvardinti daugyb priezasiy, koctl tuo tikime* (Klares 1997; Harris 1992; Tacche®9D).

Taigi, jau vien vartojama kalba yra persismelku$ealogijos, o Ziniasklaida yr@rankis
ideologijos itvirtinimui. Skirtingos ideologijos yra ne skirting realaus pasaulio atvaizdavimas, bet
skirtingas Zmonj suvokimas apie socialnir isivaizduojam realyly; (Felluga 2002). Siuo teiginiu
galima paaiskinti, kol ziniasklaida tuos paus jvykius pristato skirtingai — ji skirtingai suvokia
tikrove, nes remiasi skirtingomis ideologijomis. ¢Tau tie skirtumai negali iSeiti iS vyraujéns
ideologijos Emy. O vyraujanti ideologija, anot marksisgra valdaiosios klags arba elito ideologija.

,valdanciosios klags idkjos yra dominuojakios idjos, kitaip sakant, kad klaskuri valdo
materialirg visuomes jéga tuo p&iu valdo ir intelektualip jéga. Klase, kuri disponuoja materiali
produkcip kartu kontroliuoja ir protia produkcip. Valdartiosios klags subjektais tampa tos gesp
kurioms tiiksta priemonj skleisti savo idjas. Dominuojatios ickjos yra nekas kita, kaip tik ideali
dominuojarios materiaky santykiy iSraiSka, dominuojantys materialiniai santykiaa ypavetiami
idéjomis. Valda®giosios klags individai yra gmoningi ir mastantys. Valdymas éna vieninteé
funkcija, kurn jie atlieka, jie taip pat skleidZzia savo mintisl¢jas ir reguliuoja idju karima ir
platinimg* (Marx 1845).

Vélesni marksist darbai neigia, kad dominuojanti ideologija prildauik nuo valdatiosios
klasts. Ideologija sukuria praktés veiklos sistem kurioje dalyvauja visos klas. Tai nereiSkia, kad
ta veikla netarnauja dominuojaos klags interesams, o reiskia, kad ideologija veikiaidaus, ne is
iSores — ji giliai jsiSaknijusi vig klasiy mastysenoje ir gyvenimotule. (Fiske 1998, p. 198).8id¢ja
iISkelé marksistas pramzas Louis‘as Althusser‘is, vienas IS labiausiaitimamy ideologip tyrinéjusiy
mokslininky. Jis ideologi apibgzia kaip visuomeds strukiiros element, nuolat prasiskverbiant
socialin gyvenima. Ideologija formuoja Zmogausiraore ir sukuria subjektywy Zmogaus praktikos
suvokimg (Littlejohn 1999, p. 229).

Kitas marksistas, italas Antonio Gramsci’'s, teigkad ideologija yrajtvirtinta kiekvienoje
informacijos ir komunikacijos struitoje ir prasiskverbia visus socialinius ir kuitrinius procesus:
mokslo jstaigos, verslo, polités organizacijos, profesia sjungos, religigs grugs, kariuomea ir
masires informavimo priemoés skleidzia ideologi. DidZiausias efektas pasiekiamas tada, kai visos
Sios institucijos yra susijusios ir prisitaikiusiagna prie kitos (Gramsci 2002; Lull 2000, p. 89).

Gramsci‘siveda ideologijos kovosétlhegemonijos koncepaij Filosofas hegemonijivardina
kaip nuolatin pasikartojaritproces, kurio metu valda&ioji sistema privatia daugum jai pritarti ir
vienas i@ju rinkinys yra sugriaunamas ir pak@mas Kkitu, viena visuomeés grug jgauna
vyraujartia pozicija prieS kitas. Du pagrindiniai jos elementai yraipasSinimas ir nepastovumas

(Gramsci 2002). Ideologinio poveikiaweikavimo ir abipusio padsinimo procesas yra hegemonijos
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esne. Dauguma visuomeje isitvirtinusiy ir galingu instituciju — kurios vienu ar kitu du priklauso
nuo 4 p&iy ekonomirgs paramos Saltini— fundamentaliai sutinka viena su kita. Hegemorsgvo
ruoztu, priklauso nuo dominuojéns ideologijos paplitimo ir socialinio priimtinum@ramsci 2002;
Lull 2000, p. 49, 50).

Gramsci‘o ideologias hegemonijos teorija paiiia kaip masiés Ziniasklaidos priemas yra
naudojamos vald&mjo elito, kad iamzinty ju valdzi, turtus ir reputacy populiarindami savo
filosofija, kultira ir morak (Lull 2000, p. 49). Elektroninziniasklaida pasiragdbiatent tuo momentu,
kai Gramsci's ra§savo veikalus. Tiek Gramscio laikais, tiek Siandi&niasklaidos verslo savininkai
ir vadovai gali sukurti ideologijos turirdaug lengviau nei kiti visuomés nariai, nes elitavaldo
pagrindines visuomenines institucijas, taip uzsititami, kad y paziiros nuolatos ir patraukliaitiy
rodomos vieSai. (2 schema).

2 schema

Hegemonijos struktira

Hegemonija

Elitas

Pt ¢
I

Finansinis | Ziniacklaida Teise
pagrindas

Lizilavinima
Pasieltas

sutaritnas

Visuomene
Balsuotojal - vartotojai - piliediai - dathininkai

Watson 1998, p. 18
2 schemoje pavaizduotas Siuolaiiérhegemonijos modeli§iia hegemonijareiSkia tam tikg
kontroles formy, paremg ne prievarta ir gga, bet kuri kyla iS é&kmingo jtikingjimo ir kultzros
diegimo Hegemonija yra ten, kur yra pasiektas bendrasrisuas tarp elito ir visuomeés,
tarpininkaujant zZiniasklaidai. 1S egB) kaip matome 2 schemoje elitas ir Ziniasklailaeikauja, tarp

ju vyksta dvipus komunikacija, o jau toliau ji teka i$ virSapapa&ia. Visuomer — populiacijos mas
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(arba dauguma), — kuarisudaro balsuotojai, vartotojai, pitiai, darbininkai priima kontroliuojafiy
itaka ir sprendimy priemimy ty, kurie vadinami elitu. Zinoma, $iog\v@ikos nevyksta vakuume, joms
itaka turi ir finansinis pagrindas, teéiskultira, zmoni iSsilavinimas ir pan(2 schema) (Watson 1998,
p. 18).

,Siuolaikiniame pasaulyje dominuojanti ideologijasiderino prie vartotojisk poreikiy, kaip
pagrindinis ,laingés siekimo* Saltinis, tokiu fdu pateisinamas korporacinis ekonomikos dalyvavimas
Kas yra hegemoniska vartotojiSkoje kapitaliggnideologijoje yra btent lainmés supratimas arba
laisves, ar lygylés, ar brolys ir tai gali Wt patvirtinta egzistuojafiomis privaiomis preki
formomis su valstybinestpalaiminaia apsauga“ (Gitlin 1994). Gitlin prideda, jog hegmija iSlieka
dél to, kad jos ideologija yra lanksti: ,Hegemoaiiteologija ketiasi tam, kad iSlif hegemoniska —
tai yra svarbiausia liberalaus kapitalizmo domiamdips ideologijos savy) (Gitlin 1994).

Dazniausiai tikimasi, kad galingos visuomseninstitucijos — komerciss, gamybiis ir
Ziniasklaidos korporacijos — prisijungia prie irm& hegemonin ,aljans”, taciau tokio aljanso
irodymai retai kada vieSai prieinamicia ir slypi jo stipryle. VieSai yra skelbiama, kad institucijos
remia kultirines veiklas, tokias kaip sportas, menas, prambgiesuteikia prestizo ir ugdo visuonisn
pripazinimy. Galima remtis ir lankstesne teorine pozicija, Eadasklaida sustiprina dominuojaas
grupss ,kultiring hegemoni®. Tai reiSkia, kad ji egzistuojanti galios ir afip distribucija atrodo kyla
naftiraliai arba iS bendro p@jio ir taip skmingai opoziciniai pofiriai tampa neracionaliais,
donkichotiSkais arba utopiniais — netgi disidentgWatson 1998, p. 21).

Griezta Ziniasklaidos kaip atliekéins dominuojatios visuomess grugs iteisintojos
vaidmen kritika aptinkama Edward S. Herman ir Noam ChomstgipsnyjeManufaturing Consent
(1988) ,Ziniasklaida tarnauja tam, kad mobilizuqtaram specialiems interesams, kurie dominuoja
valstykeje ir privatioje veikloje” ir propagandiét JAV spaudos rél néra iS esms labai skirtinga nuo
Soviety Sajungoje vaidmen atliekartios Pravdos Hermanas ir Chomsky's pateikia, analizuodami
JAV vyriausyles manipuliaciy Ziniomis, pateik propagandos model Pagrindiniai Herman‘o ir
Chomsky‘o propagandos modelio elementai, yra Sikip@aujien filtrai“;

1. Dydis, suteikta nuosavgbsavininko turtai, orientavimasielmn ir Ziniasklaidos organizadij
dominavimas

2. Reklama, kaip pirminis Ziniasklaidos pajansaltinis. ,Masi ziniasklaida suinteresuota
pritraukti auditorip su perkarmja galia, o ne auditotjper se Siandien reklamuotaejpritraukia
turtingoji auditorija, taip pat kaip ir XIX amziuje

3. Ziniasklaidos priklausomyb nuo informacijos, kusi suteikia vyriausyl verslas, ir
~ekspertai“, kuriuos finansuoja ir patvirtina Sigrpiniai Saltiniai ir galios agentai

4. AStri kritika ir spaudimas, kaip ziniasklaidos dgmavimo jrankis

5. ,Antikomunizmas®, kaip nacionalinreligija ir kontroks mechanizmas.
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»Elito dominavimas ziniasklaidoje ir disidepnhusalinimas yra 8ifiltry operaciy rezultatas,
kurie vyksta taip nataliai, kad zurnalistai daznai dirbantys su visigtaidavimu ir gera valia, gali
isitikinti, kad jie pasirenka ir interpretuoja Zimiaobjektyviai ir remdamiesi profesionaliziniy
vertykemis (Siuo podiriu, propagandagauna ideologijos bruaz nes toks SaliSkumasna Zurnalist
ketinimas). Sukaustytos tarp filtriby jos daznai ir bna objektyvios, t&dau sukaustymas yra toks
stiprus irikiinytasj sistenma tokiu fundamentaliu ddu, kad alternatyis ziny pasirinkimo pamatai yra

sunkiaijsivaizduojami“ (Herman ir Chomsky 1988).

Siame skyriuje buvo iSsiaidkinta, kad visuorsm egzistuoja galinga gyvenjomaZzuma —
elitas, kuris turi daug daugiau privileginegu eiliniai, masei priskiriami pikk&i ir priima arbajtakoja
pagrindiniy sprendina priemima valstyleje. Tos privilegijos atsiskleidzia ir rySyje su i@sklaida.
Ivairios kritinés teorijos analizuoja, kaip elit@igkoja visuomegje vykstarius procesus ir kaip net jo
ideologija tampa visos visuom@&n ideologija, o ziniasklaida yra puiki priemomrlity ideologijai
skleisti. Be to, ziniasklaida turi galimyglformuoti visuomeas saaimory, klass, valdzios ir dominavimo
klausimais.

Pateikiamas hegemonijos modelis (2 schema) paaiSKaip Siuolaikiniai elitai pasiekia
sutarimy su Ziniasklaida. Ziniasklaida yraitina terg elity-masss komunikacijai. Ziniasklaida kartu
atspindi socialinius procesus, taip patuekbva dél hegemonijos. Kita vertus, Sis modelis atskleidzia
kad hegemonija yra elitir Ziniasklaidos sveikos rezultatas, kuris transliuojamas Zemyn link
visuomenrs, o ji turi tik du pasirinkimus priimti arba nepniti (balsuoti-nebalsuoti, pirkti-nepirkti,
dirbti-nedirbti ir t.t.).

Taciau, anot kai kur autoriy (Althusser, Herman ir Chomsky), iS tiky, laisvas pasirinkimas
téra iliuzija, ta lais¢ galima tik tam tikros strukitos ribose. Ir pati Ziniasklaida yra veikiama takmi
filtry, ty., ji negali perZzengti tam tikros ribos (jasbmzé Herman‘as ir Chomsky's propagandos

modelyje).
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2. ELITINES IR MASINES ZINIASKLAIDOS ANALIZ E

I ziniasklaidy galima ziiréti kaip | tam tiki sfer, kurioje vyksta visuomeninis gyvenimas, kai
kurie autoriai § vadina vieSoji sfera (Habermas 1989), arba kadparin, kuris tarnauja visuomeéa
poreikiams, juos kuria, jais manipuliuoja ir parerRantis vienu ar kitu poiiiu, ssveikaudama su
visuomene, Ziniasklaida tuo @a ja atspindi. Pirmajame skyriuje iSanalizuotas visuonése
padalijimasg elita ir mas;, pagal elito teorijos atstqwskirstymy. Siame skyriuje Ziniasklaida dalinama
pagal visuomets strukiira, arba pagahjvartojarios auditorijos potdi: i masir ir eliting.

2.1 Elitin és ir masin és Ziniasklaidos turinio skirtyb  és

Atskyrus elitus ir mas Ziniasklaidos poZiriu pirmiausia imta ieSkoti tos p@s takoskyros
Ziniasklaidos turinyje. Sia temaéna atlikta daug tyrim, darbo autorei buvo prieinamas i$samus,
atitinkantis tiriamji darbo objekt 1963 m.J. Zvi Namenwirth‘as atliktas Britanijos masinr elitiniy
(tyrime vadinami prestiziniais) laikr&$ redakcijos straipsni tyrimas. Tyrimas atskleid kad
priklausomyle elitui arba masns galima identifikuoti Ziniasklaidos tekste.

Kaip pirmaji Siy tipy laikra&iy fiziny skirtuma Namenwith‘as iSskyr ju tiraza: ,prestiziniai
laikradciai tarnauja keletui, masiniai — daugeliui Sie laikragiai taip pat skiriasi savdokybe.
Pavyzdziui, prestiziniai laikrggi naujienas nuSviga platesniame kontekste, jame labiau
apzvelgiamos uZsienio aktualijos, daugiau speciatiz naujieny, tokiy kaip, finansai, mokslas ir
menai. Masiniai laikraai nuSvi€ia maziau naujieqy juose vyrauja vietiks istorijos, apybraizos,
politinés karikatiros, skiltys ,vieniSoms Sirdims* ir komiglpiesSiniy serijos.

Namenwirth‘as savo tyrime iSskiria penkis faktorigpggal kuriuos bando surasti skirtumus
tarp elitiniy ir masini; laikragiy. Namenwirth‘o podiriu, Sie faktoriai apibdina tarpusavyje susijusi
dalykuy, probleny ir klausimy visum, kuriuos komentuoja redakciniskilciuy raSytojai. Du faktorj
poliai atskleidzia prieSingus paiius, kurie nurodo kontrastingas orientacijggoblemas ir dalykus.
Namenwirth‘as interpretuoja Siuos dalykus ir oramias bei apitdina, kaip skiriasi elitiniai ir

masiniai laikra&iai.

1. Konflikt y sprendimas: nacionalizmas prieS gynybipinternacionalizma.

Sis faktorius susig su DidZiosios Britanijos patimi pasaulyje Saltojo karo metais —
silpstargia jos galia. Nacionalistinis aspektas pgdba, kad vadovavimasis britiSku nacionaliniu
interesu ne tik iSsaugos Britanijos gglasaulyje, bet ir sukurs tarptautirkonflikty sprendimus, o tai
packs iSlaikyti tailky pasaulyje. Internacionalizmas — atkreipéanes i tai, kad Didzioji Britanija turi
vaidinti aktyw vaidmer, palaikant tailf pasaulyje. Didziosios Britanijos diplomatiniai glgimai ir
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kiSimasisj tarptautinius reikalus siekia tolimas istorinesdicijas, Siuo podriu ji ir toliau turi veikti
kaip tarpinink pasaulini galiy skirstymo metu. Didziosios Britanijos vaidmuo yoks, kad ji turi
dalyvauti transformuojant pasaujirtvarky ir tik Sios atsakomyds prisemimas gali iSlaikyti ir
sustiprinti Britanijos prestizpasaulyje.

Remiantis Siuo faktoriumi, Namenwirth‘as aghktyrimy iSsiaiSkino, kad elitiniai laikragai

labiau orientuotij internacionalizmg, tuo tarpu masiniai laikradai j nacionalistin aspekd.

2. Pasaulinés problemos: Europos integracija pries Salfjj kara.

Sis faktorius atskleidzia, kokie kriterijai lemi@dakcijos naujiem atrank: ar ekonominiai
Europos aplinkos reikalai, ar smarkiai k&srnproblemos ryi-vakar konfrontacijoje. Faktorius taip
pat parodo, ar redaktoriampi Zemnes wikio ir kitos ekonomigs europigs problemos, ar Saltojo karo
problemos.

Tyrimas atskleid, kad elitiniai laikragiai labiau domisi Europos reikalais, o masiniai

laikra&iai — Saltojo karo kariemis problemomis.

3. Svarstomos problemos dalyvavimas: kolektyvinis prig individualy.

Redaktoriai iSskiria dvijvairiuose judjimuose veikiagias klases: politinius lyderius kaip
individus ir kolektyw (taut, vyriausyky, Zmones, partijas). Sie du tipai retai kada karimimi
vienoje publikacijoje. Bendja prasme, personalij arba kolektyw pabgzimas yra autoriaus
preferenciy vienai i$ labiausiai prieStaraujan filosofijy istorijoje — kolektyviniam ar biografiniam
poziariui — atspindys. Asmeniniu, biografiniu pa#u, politiniy konflikty priezastimi laikomas
asmenyhi susidirimas. Vadinasi lyderio pasikeitimas atne$ pokypolitiniuose konfliktuose. Kitas
polis atskleidzia arba asmegsorientacijos nebuvia arba neasmenjrorientaciy.

Sis faktorius nepazymi jokio rySkaus skirtumo telifiniy ir masini laikra&tiy. Todl, anot

Namenwirth‘o, Sis faktorius yra nepriklausomas mgiskiriarciy redakcini; polinki.

4. Politik g pateisinartios aplinkybés: ideologinés pries (tariamai) faktines.

Redaktoriai remia arba smerkia vierpkar kitokia politika vadovaudamiesi skirtingais
kriterijais. Ideologinis pateisinimas vertina piit, remiantis visuotiniais arba absttakis moraliniais
principais. O faktinis pateisinimas remiasi sura&tduomenimis: valstybés statistika, apklausomis
ir kitais informacijos Saltiniais. Redaktoriai alskiziantys faktin pateisinim, stengiasiitikinti
skaitytop privilegijuotos politikos privalumais, orientacijos arba veikla, naudodami fakgin
dokumentaci gindami moralinius nusistatymus. PrieSingai viguam ir abstrakiam ideologiniam
poziariui, faktiné strategija yra labiau speciéin apikidinanti ir jvardijanti valdza, ju politika ir

atstumtyy atstovus.
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Namenwirth‘o atliktoje analige elitiniai laikra&fiai labiau linke j ideologin pateisining, o
masiniai — faktini. Taciau skirtumai tarp tiriany laikra&‘iy néra labai ry3lgs. Sio tyrimo rezultatai

priesSingijsivyravusiai nuomonei, kad elitiniai laikrdai yra maziau ideologiski negu masiniai.

5. Naujieny interpretacijos: priezastiniai tyrimai pries teleologinius paaiskinimus.

Sis faktorius naujienas susieja su platesniu peseitlabarties ir ateities supratimu. PrieZastin
interpretacija yra atvira. Ji analizuoja digelpimi jvykiy, kad gatty suformuluoti paaiSkinimus.
Teksto vientisung sujungia viena i$ kitos kyl&os hipotezs, kurios gali paaiskinti naujienas. Sis
atviro tyrimo neginimas redakciniam komentarui suteikia eksperiing¢nskon“. Kita intriguojanti
atviro priezastinio stiliaus sav§byra fizikiniu metafory naudojimas apiidinant psichologinius
ivykius ir motyvacijas. S$i metafor; naudojimas surikiuojavykius natiraliu, ne mechaniniu tlu,
kuris suteikia prestizo @iomiems paaiskinimams.

Kita interpretacijos wSis remiasi faktine analize. Tokia interpretacifa ynaziau tiriamoji bei
uzdaro tipo, joje éra arba atmetamos metafarsnbei mechanis uzuominos socialirg realyle.
Naujienos irjvykiai taip pat suéiojami | reikSming schem, bet Siuo atveju poiris yra labiau
teleologinis nei priezastinis. Nenuostabu, kas $igzZiuris yra prieSingas atvirajam ir
eksperimentiniam, nes tikima, kad egzistuoja takras dabarties modelis, kuris ilgainiui bus
atskleistas. Sis modelistra apilidinamas kaip atviro tyrimo rezultatas, bet manoke jis jau
egzistavo prieS surenkant duomenis. Redakeirskiltyse Sis modelis yra politinis, tbdedakcinio
diskurso pasaulis yra apribotas tik politiniais y#als. Remiantis teleologiniu pdiiu, redakcigs
skilties raSytojo uzduotis yra nusviesti skaitygjpabéziant vykstatiiuy jvykiu padarinius politikai.
Taciau Si uzduotis éra tik jvykiy padaring iSvardijimas, nes modelio apraiSka vis tiek s#pri
priklauso nuo zmogaussikiSimo. Ir nors sprendim prieméjai taip nuspreng néra jmanomos
prasmingos naujieninterpretacijos, kaip irdéra prasms paiose naujienose.

Elitiniai laikraSciai daug dazniau remiasi prieZastiniu tyrimu ir nigumy interpretacijomis, tuo

tarpu, masiniai — dazniau pasitelkia teleologinpesaiskinimus.

Sie kokybiniai ir kiekybiniai skirtumai d¢ra atsitiktiniai: tikima, kad jie atskleidZia i3 raés
supriedintas orientacijasauditorip ir pasauj, kuris paplinta laikrastiniame popieriuje. Siudzjmiu,
prestiziniai laikra&iai yra atsiday objektyvumui, tuo tarpu masiniai laikeadi yra labiau Saliski.
Siekiant paremti tokius pastgimus, tyrjai aklai griebiasi teorijos, o ne fakto, kuris wogiajvairius
réméjuy, redakton ir skaitytop interesus ir powgius. Remiantis Sia teorija, elii;s spaudos
redaktoriai tampa vyriausyb ,mikrofonu“ ir iSsilavinusio elito atstovai, taigie transformuoja,

sutvirtina pateisina valstybinio elito orientacijadodl prestizinip laikraZiuy turinys tampa
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autoritetingu Saltiniu vyriausybéms orientacijoms, IS ti@s daznai vieninteliu Saltiniu, nesuysi

orientacij atstovus sunku pasiekti asmeniskai (Namenwirtt91p6343).

2.1 Masin és ziniasklaidos samprata

Masirés Ziniasklaidos terminas yra naudojamas, nes fsklaidos dalis specialiai sugalvota
ir sukurta pasiekti labai didelauditorip (tipiska, tokio dydZio kaip visa 3alies populiagij Sis
terminas prag¢tas vartoti XX a. pradzioje su po wiSal paplitusiais radijo tinklais ir masipitirazy
laikraiais bei zurnalais. Masés ziniasklaidos auditorija kai kurikomentatom buvo matoma kaip
formuojanti masin visuomer su specifiSkomis charakteristikomis, aiSkiai skalidziush arba su
trakstamu socialiniu rysSiu, kas pavex ja ypatingai imlia modernioms masgs medijos technikoms,

tokiy kaip reklamos ir propagandos (Wikipedia).

2.1.1 Masin és ziniasklaidos kritika

Masirg ziniasklaida yra viena iS massikomunikacijos priemoni ,Masiné komunikacija“ —
sistemingas informacijos teikimas visiems gyvemtsjuoksniams. Masés komunikacijos priginit
lemia socialig visuomegs prigimtis. Ji ypé& paplito XX a. pirmoje puge, patobutjus technikai,
leidZiartiai operatyviai perduoti Zodi vaizdirg ir garsirg informacip (Zurnalistikos enciklopedija).

Kaip teigia McQuailas, terminas ,masikkomunikacija“ pab¥zia, kad ziniasklaida galiti
potencialia ¢gga masiniam Svietimui, papildanti igsianti universalaus mokymo naujas institucijas.
Politiniai ir socialiniai reformatoriai matteigiamy potencip Ziniasklaidoje ir jos atstovai taip pat,
atsizvelgianti viska, suprato, kad jie prisideda prie informacijos @¢jii skleidimo progreso,
atidengdami korupcijos politikoje atvejus, tucijpa suteikdami nekenksmingo malonumo paprastiems
zmorems. Daugelyje Sali Zurnalistai tapdavo vis profesionalesniais iimpdavo etikos kodeksbei
ger praktika. Kiekviena nauja mas#s Ziniasklaidos priemensieke Sy edukacini ir kultariniy
privilegijy, taiau nerimavo @ pavojingositakos (McQuail 1994, p. 35).

Vis délto vyrauja ne teigiamas, o kritiSkas pwis tiek i masirg ziniasklaid, ir masirg
komunikacif, tiek bendraij masir Kkultira. Si masigs (arba vadinamos populiariosios) kinits
kritika iSrySkejo 4-ame XX a. deSimtmetyje, labiausiai kritikavo maza mokslinink grupe, kurie
practjo savo darh Frankfurto universitete. Frankfurto mokykla, kapgek kritikai buvo pavadinti,
sukiré naup termimg ,kultdrinés pramos” (cultural industrie$, kad apiladinty Zziniasklaidos
organizacijas ir iSpopuliarino terminmasire kultira”. Jie nub&zé paraleles tarp ziniasklaidos ir
gamybos proces nes ji kuria masines vartojasias prekes. Jie priekaiStavo savo laikotarpio
Ziniasklaidos Kréjams uz supaprastitvaizch Zemiausiam bendram rodikliui visuonggn (Stamps
1995).
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Vieno i$ Frankfurtio mokyklos atstqvHerbertas Marcuse‘as knygadgne-Dimentional Man
rasSo: ,susidarojspidis, kad vaizduojamasis menas ir net kétim opozicire kultira gali huti
parduodama pelno vardan, nors ir prarandant krigalia. Masires Ziniasklaidos priemas irgi
pasiduoda toms pepms masias visuomeas taisykéms"”.

Jis kritikuoja kapitalistin santvarl, ekonomini proces poveilf kitoms gyvenimo sritims:
masire prekiy, paslaug ir idéju gamyba su atsidavimu technologiniam racionalizmartotojiSkai
kultarai, trumpalaikiam pasitenkinimui ir klasinebuvimo mitui — daugiau ar maziau iSkreipia
kapitalizmo sistemn Marcuse‘as kritiSkai zvelgiamasires produkcijos, masés Ziniasklaidos ir kit
medijy povei§ Zmogaus npstymui: IS tikngjy, labiausiai iSsivy&usiose Siuolaikias visuomeans
dalyse socialini poreikiy virtimas asmeniniais poreikiais yra toks efektyvkad skirtumas tarpyj
atrodo, lieka tik teorinis. Ar galima atskirti, kadnasines Ziniasklaidos priemones yra informagijos
linksminimo instrumentai ir kada manipuliavimo mamores skiepijimo agentai?* (Marcuse 1964).

Masiré Ziniasklaida, kuri yra masis kultiros dalimi, smarkiai kritikuojama ir Siais laikais.
Stai vienas Zymiausisiuolaikiniy politikos ir socialinis kritikas profesorius Nao@homsky's kritiky
iSreiSkia taip: ,tikroji masia ziniasklaida iS esas stengiasi atitraukti Zzmandémeg nuo kasdienyts,
leisti jiems veikti kazlk kita, bet nejaudinti Sou tkéju. Pavyzdziui, leisti jiems susidaitn
profesionaliu sportu, leisti jiems tapti pamiSusiatl profesionalaus sporto ar sekso skangdal
asmenyhj ar ju problemy, bet kuo, kas ¢ra rimta. Zinoma, rimti dalykai priklauso didiesismyrams.
.Mes* jais pasifipinsime” — nuvertindama auditagifeigia masia ziniasklaida (Chomsky 1997).

Panasiai kritil iSreiSkia ir vienas iSkiliausilietuviu Zurnalisty Juozas Keliuotis, raSydamas
apie masia spaud. Jis teigia, kad nédama Iati skaitoma, mgstama ir suprantama plaju masti,
masire spauda ima taikyti prie neaukstpiptelekto lygmens, pataikauty jprietarams ir silpnydms,
egzaltuoti y aistras ir maitintiy grubius instinktus. ,Dideél dalis masms skiriamos spaudos pradeda
atsisakigti nuo gilesnio pobdzio straipsni, nuo aukStests kulfiros reikalp svarstymo, nuo
vertingesis literaftiros ir nuo skaidrinatiy sugestij” (Keliuotis 2000, p. 91).

Anot Keliuctio, masii spauda pirmenyb teikia sensacingoms naujienoms, grubioms
jaudinartioms iliustracijoms, feljetonui ir reklamailvykiuose ieSkoma ne priezas, bet j
sensacingumo ir paslaptingumoy jnetiktumo ir intymumo. Vis daugiau vietos skiriama
kriminaliniamsjvykiams, tugiam diletantiSkam plegimui. Tokio poludzio laikragiai liaunasi bug
Zmoni vadais ir y ugdytojais, bet tampayj pataikautojais ir y instinkty vergais. Tokiuose
laikraZiuose nelieka vietos menui, litefiaghi, mokslui, religijai, filosofijai, nes Sios syg réera
sensacingos. Nebenorima ddis ir rimtais politiniais svarstymais, juos pakai sensacingos Zinis,
skelbiargios tik politinius faktus (Keliuotis 2000, p. 91).

Nors Keliuotis akcentuoja masinspaud, tafiau Siuolaikine labiausiai ,masifikuojamm”
Ziniasklaidos priemone laikoma televizija, turidiidziausa ir labiausiai heterogengnauditorip. Ji
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tapo pagrindine laisvalaikio rutina daugeliui Zmpnvairiuose visuomess sluoksniuoselprasti
skirtumai tarp ziniasklaidos naujiennuSvietimo ir atsako skirtingose amziaus, lytieskiases
kategorijose (Sias grupes galima vardinti ir vatijlitelevizijoje virtualiai pranyksta. Kaau, kai
tiksliai nurodomos socialines grégp— profesia grupe, kuria remia profesié bendruomed religiné
grups, palaikoma religias bendruomeis arba tam tikra elito grép- vis clto, kai kurie skirtumai
iSlieka. O tarp spaudos, kur egzistuoja daugiakeigkurencijos, toki grupiy pokyiai stilizuoti ju
masires komunikacijos naudojimiSlieka stiprus (Wilensky 1995).

Masiré zZiniasklaida iki Siol labai smarkiai kritikuojanmee tik ctl jos masinio pobdzio ir, tuo

paiu del kokybés trikumo, bet ir dl jos poveikio auditorijai.

2.1.2 Masin és auditorijos elgsena

Ziniasklaidos poveik auditorijai nagrigja tradicires teorijos, jose pastebima, kad masin
auditorijos elgsen per ziniasklaid itakoja elitai. Toliau bus trumpai apzvelgtos tradi¢ teorijy

tendencijos, iSskiriantyjpagrindinius pastefimus.

Stebuklingos kulkos teorija. Pirma teorija, nagrif)anti ziniasklaidos poveikvisuomenei

buvo Stebuklingos kulkosarbalnjekcijos teorija. Si teorija siekia 8iq desimtmey, kai pirmy kart
buvo bandyta paaiskinti, kaip masiauditorija gali reaguoti masire Ziniasklaid, (Wilson 2005,
Hanes 2000).

Si teorija dag prielaicy, kad Ziniasklaidos auditorijos nariai yra atskuignas nuo kito ir jie
yra pazeidziami taikiniai, kuriuos lengvai gétakoti ziniasklaida. Pagal Stebuklingos kulkos ij@or
auditorijos nariai yra paswe ir juos vienodai veikia Ziniasklaidos praneSinilvo manoma, kad
Ziniasklaida yra papi formuoti viegja nuomor ir jtikinti mases beveik bet kokiu konkretaus teksto
autoriaus pageidaujamu poidu. Buvo laikoma, kad praneSimai yra kaip stebugdis kulkos, jos
vienodaijstringaj visus narius ir sukuria uniformupéfeks.

Analizuojant & teorija, reikia tuéti omenyje, kad ji vystoma tada, kai masiiniasklaida dar
buvo pakankamai naujas reiSkinys — radijas ir kinago atsirag maziau nei prie$ pardeSimtmeiy.
Valdzia buvo neseniai atradusios reklamos agabbmunikuoti pranesSim ir skleicc propaganal,
mégindamaiteikti liaudziai savo rpstymo hiida. Tai labiausiai paplito Europoje per Pignpasaulin
karg ir paveilé jo rezultatus (Wilson 2005).

Taciau Stebuklingos kulkos teorija pasitogper daug nelanksti Ziniasklaidos dams,
siekiantiems tiksliai paaiskinti rySius tarp auditms ir teksto. Kai mask Ziniasklaida tapo svarbi
visuomeninio gyvenimo dalis didziojoje dalyje pdsaur nepavert Zzmoni | mag ,hemgstartiy
trany“, buvo sukurta sugtingesnis masis komunikacijos paaiskinimas (Wilson 2005). Lazasbs

pastilé, kad ,idjos, kurios daznai iSplaukia i$S radijo ir spaudussiekia nuomonilyderius ir per juos
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maziau aktyvias populiacijos dalis*. Zmem priimdami sprendimus, i$ tiesyra labiau veikiami
tiesioginy susitikimy su jtakingais tos p&@os socialiks ar amziaus grég asmenimis negu mass
Ziniasklaidos (Hanes 2000).

Naudojimo__ir__pasitenkinimo __teorija. Kai kurie Ziniasklaidos tyjai 7-me, 8-me

deSimtméiuose, iskaitantDenis McQuailir Jay Blumbler atemé kritini poziari, kad auditorijoms
lengva ,plauti smegenis®, kad jos visada tiki tlkas joms pasakyti ir parodyta, netdamos savo
asmeninio poiirio. Naudojimo ir pasitenkinimo teorija petk démeg nuo masias komunikacijos
pranesSim karéjy prie pranesSim gawju — auditorijos.

Pagrindiniu klausimu tapo: ar auditorijaaudoja ziniasklaid, siekdama patenkinti savo
poreikius? Pasitenkinimo paiis kilo iS prielaidos, kad egzistuota daugyeakcij i ziniasklaidos
praneSimus, kad Zmés sugeba patys apsiggti, priimdami kai kuriuos praneSimus, atmesdariisi
naudodami Ziniasklaid dél jvairiy priezagiuy ir naudodami g skirtingai jvairiais laikais. Esminis
faktorius, kuf abgzia Jay Blumbler ir Elihu Katz knygojehe Uses of Mass Communicatiggieistoje
1974 m., yra kuftrinés ir socialirgs kilmés jtaka auditorijos nariams, iS kur ir kyha poreikiai.

Naudojimo ir pasitenkinimo teorijgvaduoja auditorija klasifikuojama kaip vientisa mas
ir sitlo struktiras, kuriomis galima remtis atliekant auditorijeskcijos tyrimus. Jos problema yra ta,
kad ji naudojiny priskiria individui, o ne gveikai ar kolektyvinei patiiai — ne ta prasme, kad jis
ignoruoja gveika tarp individo ir teksto, bet nekreipigrdesioj saveika uz teksto ril.

Tiek Stebuklingosios kulkos, tiek Naudojimo ir gaskinimo modeliai tam tikra prasme
ignoravo auditorijos socialin pagrind, kaip jos nariai formuoja Ziniasklaidos pranesim

interpretacijas iry specifini santyk su ziniasklaidos tekstu (Hanes 2000).

Suvokimo teorija. Toliau tiriant aktyvios auditorijos koncepgij 9-10-me deSimtniguose

buvo atlikta daug analigiapie tai, kaip Zma¥s gauna ir interpretuoja tekstus, ir kaipipdividualios
aplinkybes (lytis, klag, amzius, etniskumas) veikia jskaitymy. Sie darbai buvo paremti Stuart'o
Hall'o (1974) Encoding and Decoding in the Television Discourg&o tarp teksto ir auditorijos
uzkodavimo/atkodavimmodeliu ir yra vadinami Suvokimo teorif#/ilson 2005).

Nepaisant kit keliy ir jtakos, Hall'o uZzkodavimo-atkodavimo straipsnis, gadpamatus ir
artikuliavo tas problemas, kurios buvo nebuvo i&elSuvokimo paradigmoje: zm@mnziniasklaidos
praneSimus suvokia ne vienodai ir stdimi ziniasklaidos tekstus jie renkasi sau priisincjas, tai
vadinamaselektyviu suvokimiHall 1974).

Selektyvus suvokimas kalba apie Zmprgelejima savo paéiu poziari i pasaul paremti
Ziniasklaidos turiniu. Ne viskasakiniasklaida rodo yra selektyvis interpretacijos subjektai — kai
kurie dalykai yra aiSkesni ir labiau vienareikSmmai kiti. Bet vis dlto realyles vaizdavimastakoja
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elges. Papra&iausias ir labiausiai kasdieniSkas pavyzdgsipkad mes paklagsory prognozs ryte,
nusprendziame kaip rengtis ir ar pasiimttgkJzkodavimo/atkodavimo modelis, kyvasiilé Hall'as
itakojo daugyb empiriniy tyrimy apie tai kaip skirtingos auditorijos supranta tegos programas
(Hall 1974).

Apibendrinant galima pasakyti, kad pirmosiose efekeorijose auditorija buvo laikoma
salyginai homogeniSku organizmu, t@ddmnasire ziniasklaida buvo stipriai kritikuojama. diau daug
pastanju tyrimy atkreipia @meg i auditorijos suétingumg ir pabgZzia fragmentuat, heterogeniskir

daugialy auditorijos prigimi

2.1.3 Masin és auditorijos fragmentacija

XX a. pabaigoje kartu su kabelmir satelitires televizijos bei interneto paplitimu vis daugiau
imama kallti apie masias auditorijos fragmentaaijir ,senosios” (vadinamos masine) ziniasklaidos
transformacijai naupja. Patricija Phalen ir James G. Webster @alammi semja ir naupja
Ziniasklaidas tvirtina, kad svarbu atskirtigplinkas.

.Bendrga prasme, senoji ziniasklaidos aplinka a@piinama ribotu komunikacijos kanal
skaciumi, kuri pateikia turip pagal nustatyt grafika, priklausant nuo Zziniasklaidos priemeés
pasirinkimo. Senosios Ziniasklaidos turinys garemedas, glyginai nekintantis per visus Ziniasklaidos
kanalus ir prieinamas beveik visiems Zrams. Kita vertus, naujosios Ziniasklaidos aplinka
apibeziama neribotu komunikacijos kanalkiekiu, siilanc¢iu turini priklausant nuo individo
pasirinkimo. Naujos ziniasklaidos turinys yra ddabiau diversifikuotas, sugg su specializuotais
kanalais, yp&kabelires ir satelitires televizijos ir ne taip universaliai pasiekiam@#febster ir Phalen
1997, p. 100).

Akivaizdu, kad bendra tendencija visame pasaulyja gpartus ziniasklaidos kanal
daugjimas, ypatingai televizijos, kuri prieinama potahios auditorijos nariams. Auga ne tik bendras
transliavimo task skatius visame pasaulyje, bet kabeébnir satelititcs komunikacijos sistema
pastoviai yra vystomos naujose vietose ir smaialieciamos, kur jau yrakurtos. Daugiau kanal
reiSkia jvairesn turinj, jvairesnis turinys reSkia daugiauitovo pasirinkimy. didesnis pasirinkimas
reiSkia, kad auditorija bus iSskirstyta yisiauresnes érovy grupes, priklausomai nuq preferenciy,
bent jau daliaiy ziaréjimo (Lull 2000).

Nors James‘as Lull'is fragmentagijliustravo televizijos atveju, bet Si tendencijatgikome
visai medituotai komunikacijaijskaitant internet Siandieninei simbolinei aplinkaitdinga daug
daugiau technologini galimybu ir turinio pasirinkimo negu kada nors atiesl. Auganti Zzmonj
migracija kartu su simboliniformy — program, Zang, stiliy ir zvaigzdzy — tarnsnacionalizavimu ir
nauj priemoni; interaktyvumas padeda toliau iSskaidyti audigoripiSas (Lull 2000).
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Bobas Warrens‘as prariekad JAV televiziy tinkly geriausio laiko grime timeg reitingai nuo
1980 m. iki 1990 m. nukrito apie 25%. Auditorijosagmentacijos laipsnis taip pat galiitb
pamatuotas, stebint vidutinius geriausio laikoimgils. Warrens‘as vardina tokius fragmentacijos
padariniu ziréjimo alternatyw augimas, komercializacijos daijighas, daugiau kanalperjungimo
galimybiy, neplanuotas #ré¢jimas, Ziiréjimas pavieniui ir vidutias auditorijos magimas. Viena is
pranasys&iy yra, kad daugyb pasirinkimy jtakos ziiréjima po viery (nors ank&au televizija buvo
laikoma Seimos medija), o tai paveiks didgkanal; persijungimo tikimyk (Warrens 1992).

Taciau Pensilvanijos universiteto profesorius RusaslNeuman‘as knygojehe Future of the
Mass Audienc€1991), prieina prie iSvados, kad auditorijos fresmptacijos idja iSpista ir jis atmeta
mintj, kad @&l auditorijos fragmentacijos bus prarasta bendraeAkos kultira. Jis taip pat netiki, jog
ISnyks televiziy tinklai.

Taigi, ,masires auditorijos” gvoka tyréjai naudoja vis r&au, nes Siuolaikiniame pasaulyje
spatiai daugja medip kanal;, paprastja prieiga priey ir pleciasi kiekvieno mass nario pasirinkimo
galimykés. Auditorija fragmentuojasi pagal interesus ir gkius, ji vis dazniau matuojama
pasirenkant tokius skiriamuosius bruozus, kaip as)zilytis, gyvenamoji vieta, iSsilavinimas,
profesija, hobis ir t.t.

Siame darbg¢ mas, Ziirima kaipi vienalyi reiSkirj tik vienu poZziiriu, siekiant § atskirti nuo
galios Saltinip — elity, kuriy Siame darbe iSskgme tris — politin, ekonomin ir intelektin. Kitaip
sakant, elitas imamas kaip atskaitos taskas inamgamos skirtybs nuo likusios visuomes dalies,

Siame darbe vadinamos mase.

2.2 Elitin és ziniasklaidos samprata

Siame paragrafe ieSkomi atsakymalausimuskasyra elitine Ziniasklaida irfkokig pozicija ji
uzima socialiniame gyvenime. Toliau nagiami elitinés ziniasklaidos modeliai skirtingose
santvarkose, siekiant nustatyti elignziniasklaidos pasaulines tendencijas ir pasirjosttreiajai

daliai — empiriniam tyrimui.

2.2.1 Trys elitin és Ziniasklaidos modeliai

Elitiné Ziniasklaida skirtingose valstybe pataikauja skirtingogigies elity grupems. Toliau
bus tiriama, koé, pavyzdziui, JAV elitigd spauda niekuomet nepriklaugpolitinems galios, o
DidZiosios Britanijos prestiziniai laikrég&i buvo laikomi partiy leidZia laikrasiai.

Ithiel'as de Sola Pool‘as 1952 m. iSleistoje knyjbhe "Prestige Papers": A Survey of their

Editorial analizuojama elitin spauda stipriausiose valsége. Pool‘as, girgs 1917 m., buvo socialinio
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mokslo ir tinkk teorijos pradininkas. Daktaro laipgstiikagos universitetégijo 1952 m., o jau kitais
metais praéjo dirbti Mas&iusetso institute, technologijos fakultete.

Sioje knygoje Pool‘as raso, kad kiekvienoje stijgrigalstytzje vienas laikrastis iSsiskiria kaip
elito nuomors organas. Paprastai pusiau oficialiai, visadamaiti susig su vyriausybe, Sie
~prestiZziniai laikragiai“ yra skaitomi valdzios pareigu, Zurnalist;, mokslininky ir verslo lyden;. Jie
retai turi didziulis tirazus, ta@au jie turi milziniSky itaka. Juos skaito ne tikyjSalyse, bet taip pat ir
uzsienyje tie, kud darbas yra sus$ su pasauligvykiais. Jie skiriasi vieni nuo kit bet nepaisant
nacionalini ir laikiny skirtumy jie yra ,skirtingos monetos” (Pool 1952). Paprastaanoma tiksliai
ivardinti viery laikrasi bet kurioje tiriamoje Salyje, kuris atlieka préstio laikragio vaidmen bet
kuriuo laiku.

Pats Sis faktas, teigia Pool‘as, ydamus. Nra jokios esmiés priezasties, kadltoks laikrastis
turi egzistuoti. Tai yra duokl vieSosios nuomas vaidmeniui modernioje kuitoje. Elitui visur
svarbu yra pateikti iSsamius ir atsakingus polgikgareiSkimus prieinamus plam ratui, tiek jo
nariams, tiek kitiems.

Sprendziant pagal tai, kieno rankose yra politpakankamai aiSkiai galima nustatyti kas turi
galia valstyleje. Skirtingose visuomese ir politiresse sistemose, skirtingu laikotarpius viena ixelit
grupiy turi daugiau galios negu kitos. Elitiniai laikté& batent tarnauja tai dominuojaiai elito
grupei. Autorius iSskiria tokius tris prestizinfkaip jis juos vadina) laikr&f; modelius:

1. Komunistinéje Rusijoje ir naciy Vokietijoje, kur dominuojantis elitas buvo valstybinis elitas,
laikragiai buvo oficiatis organai.

2. DidzZiojoje Britanijoje, Pranc iizijoje, Imperin éje Vokietijoje ir carinéje Rusijoje jie buvo
pusiau oficiaiis.

3. JAV, kur pagrindinis elitas mazai siejamas su valsiybiaparatuNew York Timeslaznai
laikydavosi visai kitokios pozicijos negu admingtire valdzia.

Taciau netgi tokiose pliuralistije Amerikos kuliroje (kuri autorius vadina savo kita)
New York Timebudingos kai kurios savyis kaip pusiau oficialiems laikr&a&ams labiau politizuotose
valstylese. Jo reporteriai turi specialias prieigas prigripaliniy politiniy veikéjy, o ju skiltys daznai
naudojamos uZmaskuotai propagandai arba bandomesigpurbulams” praneSimuose bendrai
priskiriamiems ,oficialiems Saliniams" arba ,papta@gpatikimiems Saltiniams"” (Pool 1952).

Toliau bus tiriami trys skirtingi elitimi laikragiu modeliai, analizuojant po viensSiuos

modelius atstovauj&m Sal: Rusija, Didzioji Britanija ir JAV.

1. Oficialios elitinés Ziniasklaidos modelis
Soviety Sgjungoje buvo taikomas marksistinis ziniasklaidoskitijos suvokimo modelis, t.y.,
valdartioji klas¢ ne tik valé ziniasklaid,, bet ir amoningai skleid savo mintis, idjas, bendrai,
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ideologija, per Ziniasklaid. Postkomunistiégje Rusijoje Ziniasklaida iSlaikant komunistitradicija ir
toliau yra naudojama ,instrumentisSkai“. Politintsekonominis elitas per ziniasklaidr toliau bando
ISsaugoti savo pozicijas.

Rusijos kultira vis laika buvo susijusi labiau su slaptumu, o ne skaidruWigais laikais
Rusijos istorijoje informacija buvo laikoma privijjguota, 0 ne universalia teise — elito nuosavybe.
Soviety Sajungoje prieiga prie naujien kanaly priklaug nuo hierarchigs (partijos) pozicijos.
Nomenklatiros — pirmos klas pilieciy — privilegijos agmé ne tik materialius dalykus, tokius kaip,
dideli atlyginimai, prieiga prie ,diplomatinf pareigy, namai uzmiestyje ir pan., bet taip pat, padidint
priéjima prie informacijos: nuo galimys matyti uzsienietiSkus filmus ar skaityti knygksrios buvo
laikomos netinkamomis bendram platinimui, iki ésiggauti specialius uzsienio naujghiuletenius,
kasdier naujien; agentiros TASS sukauptas ir, priklausomai nuo detblgmens ir nepriklausomos
publikos, ant skirting spalw lapy iSplatintas Zinias. Taigi, auksti valdininkai gavd gerokai daugiau
informacijos, vadovaujantis principu ,reikia zinbtiSios informacijos politikos rezultatas buvo
informacijos deficitas: informacija tapo viena &bilausiai ieSkomp prekiy Soviet; Sajungoje (Ellis
1999).

Neformatlis tinklai ir gandai uzpilélvakuum. Paraleliai oficialios informacijos grandinei, gai
analogija ,juodajai rinkai“, funkcionavo neoficiahformacijos sistema (Smaele 2002). Kitaip sakant,
sovietinei ziniasklaidai nepavykiteisinti savo integralumo ir auditorijos paséjikno (ka stengiasi ir
jai kartais pavyksta padaryti kapitalisije santvarkoje gyvuojanti ziniasklaida), &g tapo tiesiog
neefektyvina ideologine institucija. O jos skaifgiosuprato, kad vienintelis vertingas laikiag
skaitymas yra ,skaitymas tarp aily”.

Elitiniais laikragiais komunistigje Rusijoje buvo laikomPravdaarbalzvestia Izvestiatirazai
1947 m. buvo 800 000, palyginti ®travda 2,5 min. Bet prieS karlzvestiatirazas buvo 1,6 min.,
antras pdPravdos Pravda Komunisty partijos Centrinio komiteto organas ikgika buvo svarbesnis
ir jtakingesnis laikrastis neglzvestia vyriausylés organas, net ir kai 3-4 deSimitn@se lzvestia
uzsienio politikos komentarai &jo didesrn autorites. Abu Sie laikra8iai buvo skaitomi mazo rato
zmonu, aktyviai susijusi su valstybiniais reikalais (Pool 1952).

2. Pusiau oficialios elitires ziniasklaidos modelis

Aiskiai elitiné ir masire spauda Didziojoje Britanijoje iSsiskyrXX amziaus pradzioje.
Didziojoje Britanijoje elitiniai laikra&iai daug labiau ir iSsamiau nuSviesdavo rimtustpalis ivykius
negu masié spauda. 1936-1976 m., ti€kily Telegraph tiek Observeris ties; procentaliai padigo
redakcijos skiltyse skiriamos vietos visuomeniniarakalams ir sumajo, beveik iSnyko Zmonmi

gyvenimo dondjimosi tekst;. Smarkus elitini laikragiy kilimas po 1985 m., ing kainos sumazinimas
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1993-1996 m. toliau populiarinoi daikra&iy tipa. Vis dlto iSliko reikSmingas skirtumas tarp
politizuotos elitires ir salyginai nepolitizuotos masés spaudos.

Sis skirtumasisiaknigs istoriniame spaudos vystymesi, ir priskiriamastisigumui, kuris,
manoma, skiria iSsilavinusio elito rafingatkorj ir elementaresnius masinteresus. IS tikgju tyrimai,
kuriuos atliko leidjai per paskutinius 60 menuolatos parodydavo, kad elito ir populiglaikraZiy
skaitytojai buvo pana$ savo simpatijomis ir antipatijomis. ISskirianer pavyzd, 1969-1971 m.
sekmadieniniuose laikr&asiose Sunday Peoplé#@ Sunday Mirrorlabiausiai buvo domimasi paprast
Zmonip asmeniniu gyvenimu, antroje vietoje — istorijogZgmybiy gyvenimy.

Curran (1980) klausia: ,kadl elitiniai ir { mases orientuoti laikré&i DidZiojoje Britanijoje
pateikia toka skirtinga informacip, nors skaitytaj apklausos rodo, kad skirtingos Kaslinkusios
skaityti panasi medziag".

Poliarizacija tarp dviej sektori iSkilo pirmiausia @l skirtingy ju finansavimo bdy.
Kokybiniy laikragiy pajamy mazdaug du ttelaliai suda¢ reklama, kue uzsitikrino, nes patragk
turtingesr auditorijos dal kuri buvo labiau linkusi iSlaidauti negu popuiagios spaudos.
Populiariosios spaudos daugiau negueppsajamy buvo gaunamos iS pardawvimo pajamas is
reklamos priklaus nuo y tirazo. Taigi, vienam sektoriui reijo atrinkti skaitytojus, kurie uZtikrimnt
iplaukas is reklamos, tuo tarpu kitaséfarsuburti ir iSlaikyti masiptiraza.

Sie skirtingi ekonominiai veiksniai paveikida, kokiu kiekvienas sektorius isliko rinkoje.
Populiaiis laikragiai tarnavo maziausiam bendram masipaklausos vardikliui, ignoruodami svarb
mazosios skaitytgjdalies poreikgauti daugiau informacijos apie visuomeninius aiik. PrieSingai,
kokybiniai laikragiai teiké pirmenyle politizuotai skaitytoj mazumai kaip #da nesirinkti j
laikraZiy iSplitimo, tirazo augimo. Tai daznai sutapo su Wmkiy laikragiy vyresnio amziaus
zurnalisty interesais (Curran ir Seaton 1997, p. 97).

Jie paaiskina tuo, kad reklamos é&av mato ver¢ tokiuose laikra&iuose, kurie pritraukia
maz, koncentruat eliting auditorip. Pasiekti platesnauditorip kaStai yra mazesni, jeigu didelios
auditorijos dalis gali #ti pasiekta vienintele publikacija, kai nereikiappdomai mokti siekiant
pasiekti tikstartius pasalini skaitytoj.

Nemolkejimas Zaisti pagal Sias rinkos taisykleségalbrangiai kainuoti. Nekme patye The
Times kai jo savininkas buvo Lord Thomson. 1966-1969laikra&io tirazas iSaugo 60% didsl
reklamos ir labiau populiaraus redakcinio poib déka. Ta&iau pasikei auditorija: pagrindiniais
skaitytojais tapo neturtingi studentai, Zzemesniutiitts arba darbo klés atstovai. Reklamos
uzsakovai atsisgak moketi daugiau uz galimyb pasiekti ne tikslia auditorip, kuria buvo daug
lengviau pasiekti kitomis pigeémis publikacijomis. Todl padictjus tiraZzui, tapo sunkiai pritraukti
reklamuotojus, & Sios priezasties smarkiai iSaugo laikiaskastai. Kruop&ai iSstudijaes situacij,
The Timespakeit savo politik, pakeldamas numerio kain pritaikydamas grieztegnpolitika
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redakcijai ir pakeisdamas savo reklamos uZzsakynitmakd969-1971 m. laikr&$o tirazas sumajo
mazdaug 96000 egzempligriKai laikragio tirazai &l iSaugo mazdaug po ketvio amziaus, jis labai
apgalvotai orientavositurtinguosius skaitytojus, kurie paprastai sk&aily Telegraphr Daily Mail.
Taciau ir 1993-1996 mjspadingas jo tirazo augimas metu, patgaug nuostoli.

Labiau negu reklamdayinetiesioginis poveikis laikr&g; rinkos orientacijai buvaouyjtiesiogire
itaka spaudos struiai. Iki 1996 m. penki iS deSimties valstyhindienragiy turéjo 20% rinkos
dalies, o kiti 80% rinkos teko likusiems laikégsms. Tokiojei dvi puses iSsiSakojusioje sistemoje
vienintelis mdas iSgyventi maziesiems laiké&ns buvo pasiekti turtinga auditorijos dal
Pavyzdziui, Today uzsidaé, nors jo tirazas sieék 573000 egzempliafi Zymiai daugiau negu
aukstesnio lygigsuardianarbaFinancial Timesbet nepakankamai, kad iSgyvent

Atstovavimas buvo nelygus tiek svorio, tiek kieki@asme. Vieninteliai magtirazy laikragiai,
kurie teilke detala informacip apie visuomeninius reikalus, buvo tie, kurie tamar reprezentavo
eliting publika. Tai suteik Siems elitams neproporcingtaka ir jgalino jy dominavim politiniame
Britanijos gyvenime.

Ekonomiré galia taip buvo paversta ideologine galiaci@ia taip atsitiko ne @ reklamos
uzsakow poveikio redakciniam turiniui fprastinis radikalios kritikos objektas — bet peasmenimn
proces, kuriame nebuvo stengiamasi atrattka. Ekonominiai visuomets skirtumai pasimeéjo link
nelygiai spaudai iSleidziaimmreklamos islaid. O tai jtakojo, koki laikragiy buvo galimaijsigyti
spaudos kioskuose, ir kurios visuoragrgru@s buvo per prievadtpristatomos laikra$y platesgje

visuomenigje sferoje.

3. Neoficialios elitinés ziniasklaidos modelis

Elitiné spauda Didziojoje Britanijoje buvo kitokia negu\Aurzuazig spauda. Didziosios
Britanijos elitinei spaudai talingas politinis SaliSkumas, o JAV eliéinspauda tapatinama su
liberalizmo ir kapitalizmo iSkilusiu objektyvumo saimu.

Prasi@jus komerciny laikraZiy ir nuosaikesés partip spaudos smukimui, kai kurie ,vieno
cento laikra&iai“ iSsivyst i tai, ka McQuailas vadina aukstu ziniasklaidos lygiu ir ralia — , XIX a.
burzua laikragt. Anot jo, XIX a. pabaigoje burzuaziniai laikiadi buvo aukst lygi spaudos istorijoje
pasiek laikra&iai ir daug prisidjo prie Siandienio JAV mokslininksupratimo, kokie laikr&sai turi
buti. ,AukSta burZzuazi&“ fazé spaudos istorijoje, trukusi mazdaug nuo 1850 ikZimus pabaigos,
buvo kel jvykiu ir aplinkybiy produktas: liberalizmo triumfo, cefos ir fiskaliniy apribojimy
pabaigos arba nebuvimo. Tuo metu iSkilo progrekgpitalisty klas: ir naujos profesijos, dsindamos
profesionalaus versldirima ir daug socialini bei technologinj pokyiu, kurie paskatino valstybés

arba regionias spaudos informacijos auk$®okybe (McQuail 1994 p. 15).
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Taigi, JAV elitines Ziniasklaidos iStakos siejamos kapitalistine sk, istoriSkai
susiformavo, kad kokybine ziniasklaida JAV buvdktana ta, kuri yra nepriklausoma nuo politini
galiy. IS to susiformavo ir ,objektyvumo” koncepcija, kdAV laikytina viena is btiny kokybinés
Ziniasklaidos element

Kaip jau buvo miata skyrelyje 2.2.1, eliti Ziniasklaida ir dabar priklauso dideis, labai
pelningoms korporacijoms, kurios yra susijusios aarbesiogiai priklauso daug didesns
korporacijoms.

Kaip teigia Chomskys, geriausi elitgg Ziniasklaidos JAV pavyzdziai yfdew York Times
CBS J; auditorija yra labiausiai privilegijuoti Zmeés. Zmores, kurie skaitoNew York Timegra
turtingieji arba tie, kurie kartais vadinami paiigéi klase, iS tiassusig su politine sistema. Dazniausiai
jie yra vienos ar kitokiostusSies vadovai: politikos vadovai, verslo vadovaijversiteto profesoriai

arba Kiti Zurnalistai, kuriggrauktii Zmoniy mastymo ir poZiirio bado organizavira (Chomsky 1997).

Tam tikrais atvejais, redaktoriai yra tipiniai elitkuriuos jie reprezentuoja, nariai, taip pat
laikra&iai, kuriuos jie leidZia, reprezentuoja, tam tikpeasme, elito nuomen Zinoma, negalima
pernelyg supaprastinti, kaip tai daro Smeiziantiejsakyti, kad Sie laikr&fai yra marioneis galing:
konspiracini minciy vadow rankose. Kita vertus, kai elitas organizuojamagsasstamy lyderiy,
naudojaciy totalitarinius kontrals mechanizmus, toks teigimas gaiitibbeveik teisingas, bet kai
elitas yra pliuralistinis ir jo patiegmuosejvairuoja daugyd nuomoniy, prestizinis laikrastis turi daug
daugiau individualios veikimo laigg. Demokratigje Salyje, kur elito nariai atvirai diskutuojpaairiais
klausimais, prestiZinis laikrastis gali ¢étirsavo nustatyt politika. Tatiau, netgi tokiomis aplinkydmis
prestizinis laikrastis tam tikru atzvilgiu, yra gerelitinio elgesio indeksas. skaito elitas ir jis juos
veikia. Be to, jis kuriamas zmapi kurie patys tapo elito nariai ir jiemdidingas elitams tipinis

gyvenimo lidas (Pool 1952).

2.2.2 Elitin é ziniasklaida kaip elitin €& institucija

Elitiné Ziniasklaida yra ta Ziniasklaidossis, kuri tenkina konkk@os visuomens grugs —
elito — poreikius. Tai reiSkia, kad elitirziniasklaida dazniausiai yra kokyBintiriamoji, analitire, ji
sprendzia visuomenei svarbias problemas, apimanne atskir Zmoni istorijas, o valstybs —
visuomers sluoksnio nau ji pati tampa ,aukdausia“ tarp kit Ziniasklaidos @Siy, t.y., elitine
Ziniasklaida orientuodamagelitus turi iSlaikyti jai aukStai uzkeltkartek. Toks elitires Ziniasklaidos
apibezimas siejasi su elitine (aukf) kultira. Siekiant nustatyti elités Ziniasklaidos viat
visuomerje ir nustatyti, ar ji siejasi su aukf kultira, pirmiausia bus apiéitta pati aukstoji kuitra.
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Masire ir aukStja kultira Haroldas Wilesnkys atskiria paidamas gamybos socialin
konteks#. AukStyja kultira apibizia dvi gamybos charakteristikos:

1) ji sukurta valdant kuliriniam elitui, susiejant su estetine, liteénahe arba moksline tradicija,

2) Jai sistemingai taikomi kritiniai standartaisosig su produkto vartotoju.

.Bendras skonis formuoja masikultira, kritiniai standartai, iSlaikyti autonomiskai gamam;
grupiy formuoja auksfja kultarg“ (Wilesnky 1995).

Kaip teigia Marcuse‘as, aukstoji kit visa laika buvo prieSinama su socialine realybe ir tik
privilegijuotoji mazuma g&jo meégautis jos malonumais ir reprezentuoti jos idealiDvi
antagonistias visuomens sferos visada egzistavo, aukstoji #dt visada buvo prisiderinusi, nors
realykeje retai kada buvo siejama su idealais ir jos t{®4arcuse 1964).

ISskiriant aukstosios kuitos ir elitines ziniasklaidos panasumus, pirmiausia reikia pafym
kad ir viena, ir kita yra susijusios su elitu, omojasij elitinés publikos skop problemas, iéas,
atlaiko jos kritiky, galu gale yra finansénpriklausomyl nuo elito. Kita vertus, jeigu apigttume
kultira ne tik siaugja prasme, kaip men bet ir kaip ,bendsr zmoni ziniy, isitikinimy ir elgesio
model” (Fotopolous 1999), tai ziniasklaida atlieka vieasminiy vaidmem skleisdama kuiira ir
atstovaudama jai. Pagah $0gika, elitiné Ziniasklaida yra aukstosios kiulbs dalis.

Ziarint formaliai, kas yra elitia Ziniasklaida, remiantis Chomsky'io atsakymu, stiti
Ziniasklaida priklauso didéins, labai pelningoms Zziniasklaidos korporacijoms.tB, daugelis iSyj
yra susijusios arba tiesiogiai priklauso daug dides korporacijoms apimaios jvairius verslo
sektorius, tokioms kaipgGeneral Electric, Westinghousée yra pa&ioje privatios ekonomikos galios
strukftiros virgingje. Jeigu tau nepatinkag kos daro, tu iSkrenti. Daugumas Ziniasklaidos oizgciju
yra Sios sistemos dalis (Chomsky 1997). Akivaizdad elitire ziniasklaida yra labai artimai susijusi
su ekonominiu elitu.
korporacijomis arba universitetais. Pavyzdziuivensitetai gra nepriklausomos institucijos. Galitb
nepriklausomi atskiri zmas ju viduje, taip pat kaip ir Ziniasklaidoje. Bet patistitucija yra
Lparazitire®. Ji priklauso nuo iSorimi remimo Salting ir ty Saltiniy réméjy, kaip privataus turto, didei
korporacijy dotacijy ir vyriausyles. Zmorgs, kurie neprisitaiko prie Sios striakos, kurie jos nepriima
ir neigyja jos kultiros element rizikuoja kiti pasalinti (Chomsky 1997). Taigi, remiantis Chéayig
pastebjimais elitineé ziniasklaida koreliuoja su visomis pirmame skyiugnalizuotomis elito
grupemis: politiniu, ekonominiu ir intelektiniu elitu.d® elitiné ziniasklaida tampa elitine institucija.

.Kaip institucijos, Ziniasklaida teikia dominuojgin simbolirg visuome®rs aplinky, kur
komunikacija suétingais hidais apraizgo sociaknterp;. Jos veiksmuggalina ir suvarzo politié
ekonomika, taip pat sociatinr kultiiriné aplinkos, kuriose ji veikia (tokios kaip audit@sj elgsena ir
poziiris). Be to, svariis elementai yra ir jos organizaéistrukiira bei rutina, o taip pat profesiniai
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interesai ir ambicijos Ziniasklaidoje dirkian Zmonii. Ne maziau svarbus yra ir techninis vystymasis,
kuris jtakoja ziniasklaidos instituaijveikla“ (Dahlgren 2001).

Vis délto Si socialirt institucija, elitire ziniasklaida, yra labai neformali institucija. kep kaip
valstybires institucijos ar bazrya, kuriy institucinis egzistavimas niekam nekelia abejpnepaisant
jos daugialypi formy, eliting Ziniasklaida dar éra pripaZinta vientisu organizmu, taip pat ji neg&yv
patvirtinar€ios doktrinos. IS tikgjy institucijomis ziniasklaidos priemés vis dar #ra vadinamos,
nors iS esres taip yra jau kurlaika“,- Pool‘as ras8 dar 1952 metais. Tau Siais laikais ziniasklaida
jau atvirai vadinama institucija, nes:

1) veikia vieSoje, visuomenéie sferoje;
2) atvira praneSim siungjams ir gagjams;
3) susijusi su visuomes reikalais, tenkina visuoménporeikius.
Ziniasklaida formaliai yra laisva ir nepriklausonkaip politine, ekonomig ar kulfiring

veikéja, taip paformaliai ji neturi galios, o dalyvavimas joje ysavanoriskas.

Apibrézus ziniasklaidos kaip institucijos vaidnmenissiaisSkinus elitids ziniasklaidos gveika
su visomis elito grugmis, galima daryti iSvag kad elitire Ziniasklaida, kaip elitié institucija, uzima
be galo svanp vaidmern visoje elity komunikacijos sistemoje ir jai, be kita ko, taiptgmndingas 3S
désnis, taikomas elit grupgems — sgmoningumas, solidarumas ir suokalbiSkum&aragrafe 1.3
nustatyta, kad elitas abipusiaveikauja su ziniasklaid&ja, kalbant apie elitgziniasklaida matome,
kad siveika ir pats rySys su elitu yra daug stipresrus, labiau, kad elitié Ziniasklaida daznai net
nepasiekia visuomen (nes kaip jau buvo apitata yra vartojama elito). Paragrafe 1.3 pristagy/id)
schemoje matome, kad ziniasklaidacturatlikti tarpininkés funkcig tarp eliyy ir mass, ta&iau jeigu
elitiné ziniasklaida nebeturi rySio su masine auditorgisiranda dar vienodigies gveika — péios

Ziniasklaidos viduje. Toliau bus analizuojama, kalifiné Ziniasklaida sveikauja su masine.

2.2.3 Elitin és ziniasklaidos s gveika su masine

Vienas i$ Ziniasklaidos ir jos auditorijos/vartatojyrimy baduy yra tirti dienotvarkes.
Dienotvarkiy tyréjai iSskiria tris dienotvarki grupes: politia, Ziniasklaidos ir visuomes
dienotvarks (Watson 1998, p. 316) ir jas lygina. Taikant 8arbo gvokas, tai galimas tyrimas
lyginant elito dienotvark su mass, bei elitires ziniasklaidos ir masés ziniasklaidos dienotvarkes.

Kaip pavyzd galima pamigti Ziniasklaidos ir visuomess dienotvarki tyrimus, kuriuos atliko
Maxwell'as McCombs‘as, Donald‘as Shaw ir David'ase&Ver'is. Jie tyrigjo 1976 m. JAV
prezidento rinkimus. Siame projekte mokslininkaudiiavo dienotvarks atributus, kandidat i
prezidentus apildinima naujienose ir kokias charakteristikas balsuot@askyré kandidatams —

balsuotoy, dienotvarks atributus. Sji tyrimy tikslas buvo nustatyti, ar Ziniasklaidoje aptatdilykai
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yra svarlas visuomenei. Tyrimai atskleiddidziul panasum tarp Ziniasklaidos akcentuojandalyky
ir neapsisprendusibalsuotoj dienotvarks. (Spring 2002).

Taigi, apibeézti ziniasklaidos dienotvads formavimo funkcy, galima kaip naujien
dienotvarks jtaka visuomers nuomonei arba, Springo ZodZiaidignotvarks formavimas yra
procesas, kurio metu masidiniasklaida apibézia, apie k mes galvojame ir kuaipinames* (Spring
2002), kitaip sakant,zjniasklaidos galimydnukreipti zmonj demeg j tam tikrus dalykus Kiekviena
diemp atrinkdami naujienas laikr&a$ redaktoriai ir televizijos naujiendirektoriai smarkiaijtakoja
visuomers cmeg tam tikroms problemoms, reikalams ir galimgbkurios iSkyla visuomeie.
llgainiui prioritetai nustatyti Ziniasklaidos nagfiose tampa visuomenprioritetais (McCombs 1997).

Taigi, jau ank&au buvo apibizta, kad elitagtakoja ziniasklaid, tiek masir, tiek eliting,
dienotvarks tyrjai teigia, kad masin ziniasklaidaitakoja masi dienotvarkes, tradiciés teorijos
akcentuoja masis Ziniasklaidos povejkmasinei auditorijaiCia triksta vieno rysio, kuris toliau ir
bus nustatytas elités ir masiis Ziniasklaidos rysio.

Stai Chomsky's komentuodamasry§ teigia, kad elitig Ziniasklaida smarkidtakoja masias
Ziniasklaidos dienotvatk ,,Associated Pressisa diem vargais negalais iSspausdama nesustabdom
naujien; sraug, po piet; ji nutraukdama pranesa: ,PraneSimas redaktorianggangNew York Times
pirmuosiuose puslapiuose pasirodys Sios istorijasEsne yra ta, jei tu esi laikr& redaktorius ir
neturi resurg issiaiskinti pagrindini naujien;, arba nenori apie tai galvoti, tau vis tiek prames,
kokios yra naujienos. Tam tikras ketyipuslapio uzimagias istorijas, nukreipsi nuo vietinaktualijy
arba atitrauksi savo auditorijogrdes. Kai kurias istorijas atskleistietito, kadNew York Timemums
sako, apie & jas turite Gpintis rytojaus dieq Taigi, yrajvairiausiy buaduy, stipriesiems tave sugtinti i
Jtiesy kelig“. Bet jei tu sulauZysi $ablonus — ilgai neigyve$ strukfira veikia pakankamai gerai, ir
akivaizdu, kad jidra galios strukiros atspindys”. (Chomsky 1997)

Siame skyriuje buvo paaiskintos masinir elitinés Ziniasklaidos sampratos. Ziniasklaida
apibkziama remiantis jos auditorija: masidiniasklaidy vartoja masié auditorija, elitig — elitiné.
Moksliniuose darbuose daugiausia aptinkama néaskniasklaidos kritika. Ta kritika susijusi su
apskritai masiés visuomess ir kultiros kritika, nes pats masiSkumas takvisky suvienodinti, o
masire Ziniasklaida, stengdamasi pritraukti digzi auditorijos dal (kuo daugiau mas nari) ta
auditorijg vertina kaip vienalyt ir ima taikytis prie neauksto lygio.

Elitiné ziniasklaida prieSingai nei masinaikosi prie elito reikalavimp Ji yra (ar bent jau
teoriSkai tuéty bati) aukstosios kuitros dalis, ji diktuoja fygas Ziniasklaidos pasaulyje, ji nustato ne
tik savo bet ir masits Ziniasklaidos dienotvarkes, abipusiaieskaudama su elitais. Ir net pati elin

Ziniasklaidos pozicija visuoméje yra elitire.
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3 MASINES IR ELITINES AUDITORIJOS ZINIASKLAIDOS

VARTOJIMO TYRIMAS LIETUVOJE

Ivardinti, kas Lietuvoje yra elitinziniasklaida yra labai sunku, pirmiausia, jau viéhto, kad
nustatyti tikeji Lietuvos elif taip pat yra be galo sunkus uzdavinys. Kita verjegu bandytume
taikyti Pool‘c prestizinio laikra8o apibidinima: skaitomas valdzios pareigu, Zurnalisy,
mokslininky ir verslo lyden;, mazo tirazo, bet turintis didztuitaka, tokio laikragio Lietuvoje tikrai
nerastume.

Misy Salyje jtakingiausiu laikra&u, kurio poziiri daznai cituoja valdzios atstovai, galima
laikyti ,Lietuvos rytg”, taciau jis rera skaitomas vien tik elito atst\w jis yra didZiausius tirazus
Lietuvoje (tiesa, konkuruodamas su bulvariniu lagu ,Vakaro Ziniomis") turintis laikrastis. Taigi,
masire auditorija j skaito nemaziau negu eliginSiuo poziriu ji pavadinti masiniu laikr&u yra
daugiau priezasy negu elitiniu.

Tiesa, dar vienas laikraStis Lietuvoje turi prasii laikragio bruoa; — ,Verslo Zinios".
Taciau jo skaitytoyp auditorija yra tik vienos elito grép atstovai — ekonominio elito. Be to, jame
pateikiamos naujienos yra labai specializuotossimpturi dideds itakos politiniams sprendimams,
nebent tik verslo bei ekonomikos klausimais, kur@dietia visos visuomets. Galima sakyti, kad
Lietuvoje rera lengvai atpastamo elitinio laikra&o. O ir apskritai pasitelkianivairius tyrimus
laikrag'iai Lietuvoje apskritai éra tokieitakingi kaip pavyzdziui televizija. TétlSiame skyriuje bus
atliekamas zvalgybinis tyrimas, kuriuo bus bandomugtatyta televizijos laid masires ir elitinés

auditorijos ziréjimo tendencijas.

3.1 Tyrimo metodas

IS visyu masires komunikacijos form tyrimo objektu pasirinkti 4 Lietuvos televizijos kanalai —
LTV, LNK, TV3 ir BTV, nes Sie kanalai yra pasiekiamisoje Lietuvos teritorijoje. & keliu
priezasiy. Pirma, anot Wilensky’io (1995) labiausiai ,makifojartia“ medija laikoma televizija, nes
jos auditorija yra didZiausia. Antra priezastis,etuivoje televizija yra labiausiai ,vartojama“
Ziniasklaidos prieman labiau negu laikra$ai, kaip yra kai kuriose vakarSalyse. Dar viena
priezastimi galima laikyti specifin televizijos reiting matavimo technik pagal kum galima
nustatyti, kokias programaii tiriamosios auditorijos grugs. IStirti, kokius konkretaus laikré&®
straipsnius skaito skirtingos auditorijos gégsplabai sunku, autérnetugjo prieigos prie tokj
duomen.

Televizijos svarbiausia programos iSraiSka yramgés.Reitingas— zmoni; arba nam tkiy,
kuriuos veikia ziniasklaida (tam tikra TV ar radippograma), procentas (Surmanek 1992). Kaip jie

apskaéiuojami? Mazdaug 100Qvairiose Lietuvos vietose gyvenantiems Zi@rms i televizory
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imontuojami speciak prietaisai, kurie fiksuoja @iimas laidas, vadinamieji TV metrai. Reitingai
parodo, kiek Zmomni zitri viena ar kita laida, iS ju galima suzinoti, kokia sociaknziarovy grupe
daugiausia Ziri, kokio amziaus Zirovai, koks y iSsilavinimas, kokia laida buvo populiariausiange
ar kita valandy,, netgi keling minuk Ziaréjo daugiausia #irovy. Remdamosi reitingais televizijos

sudarirgja program tinklelius, o reklamos dajai pagal juos norimu laiku uzsako reklam

Laikotarpis — tiriamasis laikotarpis yra 2006 m. kovoénuo. Kadangi iki 2006 m. sausio
ménesio skiriamasis pajamdydis, tenkantis vienam narriikio nariui, buvo 300 lii per nenes.
Aukstesgs uz 300 lig pajamos tenkamos vienam namp Gkio nariui neatspingty turtingosios
visuomenrs dalies. 2004 m. Statistikos departamentoyakny biudzet; tyrimo rezultatai rodo, kad
namy tkiy disponuojamos pajamos (pinigsir nafirinés), skatiuojant vienam nam tkio nariui,
buvo 496 litai per nes. Pinigires pajamos sudar426 litus, t. y. 86 procentus viglisponuojam
pajamy. Likusi dalis — pajamos nata. Miesti€iy disponuojamos pajamos 2004 m. buvo 54@ lit
vienam nam tkio nariui per néneg, kaimo gyventaj — 407 litai. Nuo 2006 m. sausioénesio
auditorija pagal rnesines pajamas, tenk#as vienam namikio nariui, imta skirstyti taikant 800 ljt

riba.

Tiriama auditorija. Kadangi Sio darbo pagrindinis tikslas yra nustatgfisires ir elitinés
Ziniasklaidos vartojimo ypatumus, o ziniasklaidoasmkumas arba elitiSkumas, kaip buvo ¢tan
pirmuosiuose skyriuose, nustatomas pagal auditonigj, tai remiantis galimymis televizijos
auditorija buvos suskirstyta masir ir eliting. Sis uzdavinys autorei buvo problematiskas, nes
televizijos program auditorijos matavime dna tokiy grupu. Televizijos auditorijaTNS Gallup
organizacijos yra grupuojama remiantis Siais josiobais: amziumi, lytimi, gyvenama vieta,
iSsilavinimu ir pajamomis. Remiantis paragrafe Istatytais trip elitu grupu — politinio,
ekonominio bei intelektinio — kriterijais, buvo pasktas tik vienas matmuo, suskaidantis televiijo
auditorija 1 dvi grupes -disponuojamos pajampgd| galima sukonkretinti, kad Siame zvalgybiniame
tyrime bus lyginami ekonominio elito ir me&s kaip televizijos auditony televizijos vartojimo
ypatykes. Akivaizdu, kad nelytis, neigyvenamaoiji vietanéra skiriamieji elito bruozai, nors dazniausiai
elitai gyvena miestuose, bej yra ir miesteliuose bei gali pasitaikyti netgi k& gyvenvietse,
ypatingai esafiy priemiesiuose. ISsilavinimas gétly buti skiriamasis intelektinio elito bruozas¢iau
jis tuomet jau tuity bati apibreztas tam tikru moksliniu laipsniu, o tyrimuose, ikis remiasi aute,
aukgiausias iSsilavinimo lygis yra universitetinis atasis. Tdiau auksiji universitetin iSsilavinim
turi daugiau negu 12% Lietuvos gyvent¢2001 m. duomenimis, Siandien tas gke dar didesnis).

Amzius taip pat negalitii rodiklis, siekiant iSskirti masknir eliting auditorip. Taciau amziaus

matmuo buvo naudojamas siekiant iS viso tyrimo eluati nepilnameius, nes jaunimo arba vaik
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laidos jvairiy autoriy (Fonnet 2003, Laurence, 1980) yra iSskiriamos katigkira grup, kuriai
taikomos kitokios taisykk. Be to, Siame darbe jaunimasran tiriama visuomess grug, jie
neprisikirtini nei elitiktms visuomeés grugs, nes jie tiesiogéma sprendim priéméjai ir pan., jie taip
pat nepriskirtini masns, kurias per Ziniasklaidos priemones stengiageigtl galingieji. 18 mai yra
skiriamasis amzius, nes nuo tada Lietuvos $dieturi teig balsuoti. Todl politinis elitas rra
suinteresuotasyj paveikti (nebent atskirais atvejais, kai bandoneabuoti hisimaja auditorip), 0
ekonominis elitas turi tam tikresming apribojimy (Sie apribojimai labiausiai susispu nepilnaméuy
apsauga nuo neigiamos ziniasklaigta&os).

Skiriamoji disponuojam pajamy suma yra 800 lif, tenkagiuy vienam nam wkio nariai.
Remiantis Statistikos departamento duomenimis,ynakmi, pagal disponuojamas pajamas vienam
namy tkio nariui pasiskirsto taip: 86,4% zmartenka maziau negu 800diper nenes, 13,6% - virs
800 lity per neneg (1 priedas). Zinoma, 13% nereprezentuoja ekonaniirétuvos elito, nes pagal
jvairius sociolog tyringjimus elitas tukty sudaryti iki 1-2% visuomes populiacijos. PanaSius
rezultatus rodo ir Statistikos departamento atikiyrimas, kurio metu namikiai buvo papraSyti
ivertinti savo gyvenimo Iyig 2% apklaust namy tkiu priskyre save gyvenantiems auwkdu vidutinio
lygio (juos ir galima laikyti Lietuvos elitu), 62% vidutiniokams, 32% — gyvenantiems Zemiau
vidutinio lygio, o 4% atsak kad jie gyvena skurde. Tokiuadu, remiantis disponuojamomis
pajamomis elito nariais téty bati pavadinti tie 2% namptkio nariy, kuriems tenka daugiau negu 1500
lity per néneg. Taiau konkreiau iSskirti elitire auditorip néra imanoma, toé atliekant zvalgybin
tyrima bus pasitelkta tokia technika.

Sitoje vietoje reikty pamireti, kad Sie Statistikos departamento atlikti tyridaznai neparodo
tikrosios Zzmoni finansires padties ir pats departamentasteigia. Yra paskaiuota, kad Lietuvoje
Segliné ekonomika sudaro apie 15-20% Lietuvos bendrojawsdprodukto ir éra paslaptis, kad dar
daug Zmoni atlyginimus gauna vadinamuosiuose ,vokeliuose'liiidija pastaruoju meti vieSuny
iSkile skandalai, vienas i§ yySkiausias & nelegalaus atlyginimo mékmo vienoje didZiausi vienos

mesos perdirbimamoniy ,Krekenavos agrofirma®).

Taigi, pagal didesnes ir mazesnes pajamas bustaskiviej; riSiy auditorijos, remiantis Sio

mokslinio darbo terminologija,eliting ir masire auditorijas.

Hipotezé. Elitiné ir masire Ziniasklaida pirmiausia skiriasi kokybe ir poiu i tuos péius
reiSkinius. Kaip teigia Namenwirth‘as analizuodanpasstiZinius ir masinius laikr&$is, prestiziniai
laikragiai naujienas nusviga platesniame kontekste, jame labiau apzvelgianissenio aktualijos,

daugiau specializuotnaujieny, tokiy kaip, finansai, mokslas ir menai. Masiniai laikiias nuSvi€ia
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maziau naujietp, juose vyrauja vieties istorijos, apybraizos, politts karikatiros, skiltys ,vieniSoms
Sirdims*” ir komiSky pieSiny serijos (Namenwirth 1963).

Chomsky's teigia, kad ,tikroji masénziniasklaida iS esas stengiasi atitraukti zmandémes
nuo kasdienyks, leisti jiems veikti kazk kita, bet nejaudinti Sou tkéju. Pavyzdziui, leisti jiems
susidongti profesionaliu sportu, leisti jiems tapti pamigus ¢l profesionalaus sporto ar sekso
skandal, asmenyhj ar jy problemy, bet kuo, kas d¢ra rimta. Zinoma, rimti dalykai priklauso
didiesiems vyrams. ,Mes" jais paspinsime” — nuvertindama auditafifeigia masia ziniasklaida“
(Chomsky 1997).

Kadangi televizija yra masinziniasklaida, tik atskiros laidos,éldskirtingy jas Ziirinciy
auditoriy gali bati masires arba elitigs, tai remiantis 8§ autoryy jzvalgomis, keliamos tokios
hipotezs: Pirma, televizija tiek masinei, tiek elitinei atahjai, pirmiausia, yra pramogai, 0 ne
informacijai skirta priemoa. Tadiau (antra hipotez), elitines auditorijos pramoga skiriasi nuo
masires auditorijos.

Hipotezs bus tikrinamos analizuojant duomenis keturiaiale (3 lentet). Pirma, visos
laidos bus sugrupuotos pagal zanrus, remiantisdnné&t laidy klasifikacija, ir nustatyti labiausiai
abiep tiriamy auditorijos grupi Ziarimi Zanrai. Antra, bus iSskirtos didzZiausius retis pasiekusios
laidos, o toliau jau analizuojamasjanras ir poitdis. Abejais lidais tyrirejant duomenis jie dar bus
iStirlami dviejn raSiy pjuviais: laidos pagal reitingus <i&iuotos | labiausiai zirimas, sudarant

prioritetinius grasus ir analizuojantjskirtumus.

3 lentet
Duomemy pjaviai
1. Pagal Zanrus 2. Pagal atskiras laidas
A. Prioritety 1A. Laidos sugrupuojamasanrus ir | 2A. Laidos sugrupuojamos pagal
sarasas stebima, kokie Zanrai yra labiausiai | auk&iausius reitingus
ziarimi
B. Skirtumai 1B. Stebimos auditarigkirtykes, 2B. Analizuojamos didZiausius
apskatiuojant zang reitingy skirtumus | reitingy skirtumus turidios laidos
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3.2 Labiausiai zi darim y laid y tyrimas pagal zanrus

Remiantis Zyginto R&ulio, Vilniaus universiteto Zurnalistikos institu docento straipsniu
Televizijos Zany klasifikavimo principai(2005),geriausiai Siandiers televizijos situaci atskleidzia
L. Fonnet laid klasifikavimas (Fonnet, 2003). Viena is+ laidos tirazavimo galimys, arba jos
liekamoiji vere. Pagal tai skiriamos dvi laidgrupes —daugkartinioir vienkartinio demonstravimo.

e Daugkartinio demonstravimo laidoms Idingas ilgesnisikimo laikas, didesni biudzetai

ir didesres kiirybinés ambicijos. Jos tirazuojamos ir galitirodomos jvairiy Saliy
televizijos kanaluose. Tai —

1. kinematografo #riniai (ilgo metrazo kino filma),

2. televizijos filmai §erialai, muilo operos, situagikomedijos,

3. dokumentikgdokumentiniai filmai ir iSskirtig tiriamoji publicistika)

4. animacija(vaikams ir suaugusiems).

Daugkartinio demonstravimo programos turi autois&m kirinio bruoz;, jos maziau
prisitaikiusios prie komunikacinitelevizijos transliavimo ypatybi(nepastovios trukas, neserijigs).
Jos dar vadinamosaudiovizualiniais Kriniais, kuriais laikomos visos programos, iSskyrus
informacines, Zaidimus, varfeir studijojeirasSytus Zurnalus (Chaniac, 2002; Dagnaud, 2002).

e Vienkartinio demonstravimo laidos skirtos kasdieniams televizijos poreikiams: jos
atitinka televizijos formato reikalavimus (26, 52nuiy trukmes), yra serijigs (rodomos
nuo vieno iki septymi karty per savaif). Tokia produkcija paprastai gaminama konkretaus
kanalo reiknéms ir réera tirazuojama. Kasdienio televizijos progrtameniu laidos —

1. pramoga(varjet, teatralizuoti koncertai, infoSou),
Zaidimai(proto, ggos, misis),
Zurnalai (laidos, susidedaios iS atskiy daliy ir siejamos vego),

pokalbiy laidos (debatai, pokallni Sou),

o bk~ 0N

realylés Sou (tikrove imituojartios laidos, rekonstrukciniai pokalpiSou, uzdar

patalp ir iSmeéginimy Sou),

o

patarimai (vartojimas, buitis, pogyiai),
7. sportas(naujienos ir transliacijos),
8. informacija (zinios ir analitires laidos).

Atskira grug — jaunimo auditorijos laidos, kurios iSskiriamosildtematikos ir @l joms
taikomy ypating; apribojimy, susijusii su nepilnam@&uy apsauga nuo neigiamos informacijos”
(Petiulis 2005).

Tyrime nebus tiriamos vienkartinio demonstravimioda, nesy skirstymag zanrus remiantis

Fonnet klasifikacija netéty jokios naudos siekiantodyti hipotez. Norint istirti labiausiai Zirimus
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filmus jie turty bati jvardijami klasikiniais filmy Zanrais (detektyvas, trileris, drama, komedija,
nuotykiy ir pan.), taiau ¢ia jau hity atskiras tyrimas, kurio rezultatai gattbity labai intriguojantys.
Zinoma, tyrirgjant filmus nereiki pamirsti nustatyti objektyvius kriterijug kokybes jvertinimui.

Siame tyrime bus analizuojamos vienkartinio demawgno laidos. Jos sugrupuojamp$
grupes (devinta — tai jaunimo auditorijai skiriantaslos, t&iau jos Siame darbe nebus analizuojamos
dél ankgiau mirgty priezasiy).

Tam, kad lty jrodyta pirma hipotegz pirmiausia reikia kiekvienis Sy zang priskirti vienam
iS dviey poliu: pramogai ir informacijai. 4 iS 8 Zanryra grynai pramoginio paiolzio: pramoga,
realykes Sou, sportas ir Zaidimas. Vienas - informacinmbigzio, Sis Zanras ir pavadintas
.informacija“. O likg trys — pokalbiai, zurnalas ir patarimai — priklaosai nuo tematikos, galiohi tiek
analitines laidos, kaip pavyzdziui, politimidiskusipy laida ,,Spaudos klubas®, arba pazigsnaidos,
kaip ,Gustavo enciklopedija“, tiek pramogs) pavyzdziui, ,Nomeda“, ,Moter laimé”. Taigi,
analizuojant laidas jas pirmiausia sugrupavus pdgalus, hipotez bus laikoma pagsta, jeigu ir
masire, ir elitiné auditorijos pirmeny® teiks pramogai, realyls Sou, zaidimui arba sportui, 0 ne

informacijai, pokalbiams, patarimams ir zurnalui.

1A. Zanry prioritet y tyrimas

Suskatiavus vidurkius laid, priskirty tam tikram zanrui gautas toks rezultatas (4 léhtel

4 lentet
Zanry reitingai

Masinés auditorijos prioritetai Elitin és auditorijos prioritetali

Nr. | Zanrai Reitingai Nr. | Zanrai Reitingai
1 Pramoga 6,74 1 Sportas 6,21
2 | Informacija 6,73 2 | Zaidimas 6,16
3 Realybes Sou 6,66 3 Informacija 6,12
4 Pokalbiali 6,64 4 Pokalbiali 5,92
5 | Zaidimas 6,54 5 | Pramoga 5,69
6 Sportas 5,35 6 ReakdbsSou 5,39
7 | Patarimai 4,05 7 | Zurnalas 3,89
8 | Zurnalas 4,02 8 | Patarimai 3,85
9 Jaunimo 3,51 9 Jaunimo 3,44

Kaip matome 4 lentéje, masig auditorija, patvirtindama isSkelthipotez, daugiausia Zri
pramogines laidas. €&u nuo pramogimi nedaug atsilieka ir informacia laidos, aplenkdamas visus
kitus pramogai skirtus Zanrus: realgbSou, Zaidimus, spart Analizuojant elitigs auditorijos
ziurimus zanrus, matome, kad ji taip pat pirmiausiikasi pramoginzang, taciau kitoki nei masig
auditorija. Per pasirinktus kanalus ji daZniausi@iri sporto program, antroje vietoje atsiduria
Zaidimai, o informaciéms laidoms tenka téea vieta. Taigi, iS karto galima teigti, kad Siuado
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analizuojant duomenis pasitvirtino abi hipdt®z nes ir elitig, ir masirt auditorijos renkasi
pramoginius zanrus (tai patvirtina pija), taciau elitiné renkasi kitoka pramog (patvirtina antgja).
Siekiant giliau panagrii ir dar kart, jrodyti antg hipotez, toliau bus analizuojama, kas slypi po Siais
Zanrais, paeiliui iSskleidziant kiekviggrups.

2 priede matome, kad sifiavuspramogineslaidas pagal tai, kokias daugiausidairzmasire
auditorija, pirmosiose astuoniose vietose atsidpragires laidos. Vadinasi, tos, IS kurauk&iausiy
reitingu ir buvo tikétasi televizijos kréju. 9-11 vietos atitenka muzikims laidoms, o 12-13 humoro
laidoms.

Panagrigjus elitines auditorijos labiausiai @fimas pramogines laidas, pigsias vietas taip pat
uzima progigs laidos, t&lau kitos, nei masini Didziausia elitids auditorijos dalis #réjo
Eurovizijos atrankas, o masirauditorija — realybs Sou ,Kelias] zvaigzdes*® final, kuri baty galima
priskirti realykes Sou kategorijai. Taigi, Siuo atveju, eléiuditorija pirmenyb teikia programai,
susijusiai su nacionaliniu identitetu, o mastrealylés Sou koncertui.

Toliau tyringjamos laidos, kurios pagal Fonnet klasifikagiya priskirtos prieinformaciniy.
Jos yra dvejopos: informac® (ziny bei savails panoram) arba publicistias, tiriamosios
Zurnalistikos laidos. Analizuojant, kokias laidasnformacing renkasi kiekviena i$ tiriamauditorijos
raSiy (3 priedas), pastebime, k& abiej; auditoriy skonis yra labai panasus. Pirmoji vieta abiej
auditoriy skiriama tiriamosios zurnalistikos laidai ,Pask&tinstancija“. 1S masini laidy anti vieta
uzima publicistika ,,Abipus sienos*, o tiia — TV3 Zinios. IS elitini — antra vieta tenka LNK zinioms,
o trefia ,Srovems”. Bendrasispadis toks, kad vis @to abi auditorijos prioritetus teikia panaSioms
laidoms: pirmajame penkioliktuke beveik togioa laidos.

Realybés televizija yra naujas vis daugiautizovy pritraukiantis laidos formatas, kaip teigia
Pe&iulis, ,nors realyls formato laidos artimess paaugh pasauliui (panasSus Zodynas, @& |
gyvenimy, serial; stilistikos imitavimas), t@au, taikydamos vadinaaji maziausio pasiprieSinimo
principa, adresuojamos visai Seimai“ @dis 2005). Remiantis ta mintimi, galima iSkeltipbtez,
kad realylés Sou yra naujogigies pramoginis zanras, kurisdy pritraukti dide¢ masires auditorijos
dali. 4 priede 4 ir matome: tréia vieta masirés auditorijos ir Segtelitinés auditorijos srase uzima
Zanras ,realybs Sou“. Stebint, kokius realyb Sou renkasi abi auditorijos (4 priedas), skirturaweik
néra.

Pokalbiy zanras abigj auditoriy reitinguose atsiduria peme viduryje — 4 vietoje. Kaip buvo
nustatyta iS pradgj jis gali hiti tiek rimto, tiek pramoginio palwzio. 5 priede matome, kad pirmose
vietose atsiduria pramogis pokalby laidos: ,Vakaras su Marijonu®, ,Meik istorijos"”, ,Geri laikai.
Blogi laikai” ir t.t. Jeigu Ziiréctuméme | rimtas, diskusines laidas, tai jos eknauditorijos prioritat
sarasSe uzima Siek tiek aukStesnes pozicijas neguquews. Populiariausia diskusijlaida, kuri save
pristatydama teigia, kad ,laidoje diskutuojama biaunsiomis pastajy dieny politinio, ekonominio,
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visuomeninio gyvenimo temomis” yra “TV Forumas”.ndasires auditorijos srasSe atsiduria 7 vietoje,
o elitings, Siek tiek auk8au — 5 vietoje. ,Spaudos klubas" — elimauditorijos graSe 8, 0 masis —

9, ,Be pykio* — atitinkamai 13 ir 14 vietose. Apibendrinardligna sakyti, kad pokalbilaidas abi
tiiamos auditorijos renkasi tas gas su labai nezymiu eliths auditorijos polinkiuj rimtesnes
tematikas.

Zaidimy Zanrui autot priskiria tik 5 laidas (6 priedas). Siuo atvejlitiees ir masigs
auditorijos simpatijos visiSkai sutampa. Populiasias laidos, kurios surenka daugiau negu 10%
auditorijos dalies yra ,SeSi nuliai — milijonas*,ifeleloto*, o kitos Zaidimai-loterijos laidos suniea
labai mazai Zirowy.

Toliau tirlamas zanras, kutaip inirtingai ziari elitiné auditorija ir kuris nesusilaukia tokio
iISskirtinio ddmesio iS masis auditorijos, nors yra pramoginio pazio —sportas Panagrigj¢ 7
prieca matome, kad populiariausiosi@dmos laidos yra Ziemos olimpinizaidyniy dailiojo ¢iuoZzimo
programos, kuriose dalyvavo Lietuv@suozéjy pora bei krepSinio Eurolygos varzybos, kuriose
dalyvavo Lietuvos komandos — ,Lietuvos rytas* arfalgiris“. Masin¢ auditorija Ziiri ta padia
Eurolyaa, tik skiriasi varzyly reitingai. Taigi, kaip matome prie sporto gégppriskirtos zaidyés yra
daugiau negu Zanras, tai yra nacionalinio idewtitet patriotiSkumo Zenklai. Sporto program
populiaruma, taip pat émé tai, kad pasirinktu laikotarpiu vyko sport@mpionatai, taigi, tyrimui
pasirinkus ki4 laikotarg jos gali ir nelati taip smarkiai Zirimos kaip Siuo pasirinktu laikotarpiu. Vis
délto sporto zanras ne tik atsiduria pirmoje etirauditorijos lenték vietoje, palyginti su masia
auditorijos SeSta vieta, bet gerokai, beveik visacentu, lenkia ir reitingais, vidutiniSkai surirdedas
apie 6,21% elitias auditorijos ir 5,35% masia. Todl negalima vienareikSmiSkai teigti, kad toks
vaizdas gaunamas tikldgpasirinkto tiriamojo laikotarpio.

Prie patarimy kategorijos priskiriamos tik 9 laidos (kalbos, $at0s, medicinos, kulinarijos
bei statybos laides). Si laid; grup: nesurenka didejireitingy, nes orientuojasi specifiri auditorijos
segmeny, kuris domisi konkré&a sritimi. Didzioji dalis Si; laidy yra tokia forma pateikta reklama.

Ir paskutinis zanras — surenkantis nedjdabiep auditoriy dalf yra zurnalo zanras. 9 priede
matome, kad trys Sio zanro laidos yra populiarissirenka daugiau nei 10% tiek masintiek elitires
auditorijos. Ir net 4 virSutines pozicijas uzintes laidos sutampa abigauditoriy lentekse.

Taigi, panagrigjus, kaip tiriamy auditoriy Ziarimumas pasidalina kiekvieno Zanro ribose
apibendrinant galima sakyti, kad daugeliu aivatra hipoteZ nepasitvirtina: skirtingas laidas eligin
ir masire auditorija ziiri tik pramoginio zanro ribose. Reiky pabgzti, kad prie kai kug zang —
patarimy, Zaidimy — buvo priskirta labai mazai lajdtodl masire ir elitiné¢ auditorija tais atvejais,

kaip ir netugjo kito pasirinkimo.
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Zanry skale. Kitas bidas, bandant iSsiaidkinti, kokio pml¥io laidoms teikia pirmenyb
tilamos auditorijos, yra paskauoti, kiek konkretaus zanro lajdpatenka tarp labiausiai ir maziausiai
ziarimy (3 schema). Toks laidsuskirstymas triju lygiu reitingus, leidzia iSvengti galima iSkraipymo,

kuris gakjo atsirasti skaiuojant vidurkius. Pavyzdziui, daug kurio nors Zataidy, turinciy mazus

reitingus,iskaciavimasi bends to Zanro vidurk gakjo ta vidurki labai nuzeminti, nors is tilgjy tas

Zanras bty smarkiai ziirimas.

3 schema
Laid gy pasiskirstymas pagal reitingus

Masin é auditorija

Zurnalas
Zaidimas
Sportas
Realybes Sou
Pramoga
Pokalbiai
Patarimai
Jaunimo
Informacija

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

m Auksti reitingai m Vidutiniai reitingai @ Zemi reitingai

Elitin € auditorija

Zurnalas
Zaidimas
Sportas
Realybes Sou
Pramoga
Pokalbiai
Patarimai
Jaunimo
Informacija

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Auksti reitingai m Vidutiniai reitingai @ Zemi reitingai

Schemose matome, kad daugiausia aukstus reitingesksa sporto programa — 11 sportodaid
pasielé auksStus reitingus tarp massauditorijos ir net 20 tarp eliéis. Taigi, analizuojant duomenis

Siuo kidu, sportas yra populiariausias ne tik edsirmuditorijos, bet ir masts Zanras.
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Toliau matome, kad elijtlentekje net 11 pramogini laidy pasiekia aukStus reitingus ir 6
informacires, tuo tarpu, nei viena laida, priskirta vienamsig zann nepasiekia aukstreitingy
masires auditorijos atzvilgiu.

Kita vertus analizuojant ne kiekino procentip laidy pasiskirstym pagal reitingus, matome,
kad didziausius reitingus tarp ahiequditoriy surenka Zaidimas (jis yra tik vienas iS kejutod:
negalima daryti konkkgy iSvady), masirés auditorijos antroje vietoje atsiduria pokalbijai yra taip
pat per mazai, tadl negalima absoliutint), o tt&oje sporto programa (jaunimo ZzZanras
nediskutuotinas). O elités auditorijos antroje vietoje yra informacinis Zasyro tréioje sportas.

Ziarint i$ kitos puss (deSigs), masigs auditorijos schemoje matome, kad trys Zanrainkur
nedomiausy laidy didziausy proceng yra zurnalas, pramoga, readghSou. O elitid auditorijos trys
Siuo poziiri nepopuliariausi Zanrai yra patarimai, zurnatag)ykes Sou.

Apskritai, ka galima pastedi iS Sy schem, kad elitires auditorijos jvairiy laidy
pasiskirstymas tarp aukgtvidutiniy ir Zemy reitingy yra Zymiai tolygesnis negu mas&mauditorijos.
Todkl Siuo atveju, galima teigti, kad yra daug sunkiaognozuoti, k pasirinks Zziréti eliting

auditorija, negu masés auditorijos pasirinkimus.

1B. Zarny skirtumai

Toliau bus tyrigjami skirtumai tarp auditorijos @imuy zang. Pirmiausia bus #rima, kokiy
Zanm ziaréjimas labiausiai skiriasi tarp dvigpuditoriy. Pirma hipote& bus laikoma atvirtinta, jeigu
didZziausy skirtuma surenkantys Zanrai bus pramoginio fdiio. Antra hipote& bus laikoma
patvirtinta, jeigu Zenkliai skirsis auditafijabiausiai parégti Zanrai.

GrafiSkai Sie skirtumai pavaizduoti 4 schemojeclgmi stulpeliai rodo masis auditorijos
Zann reitingus, zZali — elitids auditorijos, o raudona linija — skirtamJeigu skirtumo dydis virsS 0,
reiSkia, kad to Zzanro masm auditorijos reitingai yra aukStesni, neigiamagtgkas — elitigs

auditorijos aukstesni reitingai).
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4 schema

Zanry reiting y skirtumai

== TVR (elitiné auditorija) mmm TVR (masiné auditorija) —a— skirtumas

Zvelgianti 4 schem pirmiausia matyti, kad visi Zanrai iSskyrus viefsport) labiau yra
Ziarimi masires auditorijos nei elities. DidzZiausius skirtumus iS vienos psigra realybs Sou, iS kitos
sporto programos, t.y., masiauditorija daug labiau @ii realybés Sou negu elitiéy o elitiné labiau
domisi sportu negu masimauditorija. Kadangi Sie abu Zanrai yra pramogipaiidzio, tai galima
teigti, kad pirmoji hipotez apie auditoriy vartojimo tiksh pasitvirtina. Kadangi jie skirtingi, atrodyt
kad galima laikyti ir antr hipotez jrodyta, ta&iau iS tikmju, antros hipotes jrodymas, analizuojant
duomenis tokiu mjviu néra vienareikSmiskas, nes tikrai negalifwardinti, ar skirtumas tarp @imy
zann yra didelis ar ne, nes tai yralyginis dydis. Tiesiog matome, kad maseuditorija beveik visus
zanrus, iSskyrus sporto, izl smarkiau negu elitin Taigi, masig auditorija apskritai tiriamus 4
pagrindinius Lietuvos televizijos kanalusizilabiau negu elitia auditorija.

Rinkos tygjai pastebi, kad vis daugiau auditorijosirzine lietuviy programas, o per kabetin
arba satelitia televizija rodomus kanalus. Tyrimo kompanijos TNS Gallup daomis, jau 2003 m.
kabeliny ar sateliting televizijy abonentais buvo beveik 40% witelevizijos ziirovy. Akivaizdu, kad
kabelirg ar satelitie televizija gali Ziaréti tik tie namy dkiai, kuriems gali sauatleisti finansine

prasme, taigi, vis pirma, elitire auditorija.
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3.3 Populiariausi y laid y tyrimas

2A. Laidy tyrimas pagal reitingus.

Antras kelias, kuriuo bus bandonp@dyti arba paneigti iSkeltas hipotezes yra surgiioti
kiekvienos i$ tiriam auditorily labiausiai Zirimas laidas. Lentéle matome 20 labiausiai Gtimy
masires ir elitinés auditorijos laid.

5 lentet
Labiausiai ziirimos laidos

Masin é auditorija Elitin é auditorija
Nr. | Laidos TV TVR | Nr. | Laidos TV TVR
1 Geroms mergaitéms-blogi 1 Turinas 2006. Dailusis

berniukai... Kelio | zvaigzdes giuozimas. Sokiai. Laisvoji

dalyviy susitikimas LNK 22,7 programa LTV 195
2 Kelias | ZvaigZzdes. Auksinis 2 Eurovizijos nacionalinés

finalas. 2 rodymas LNK 21,2 atrankos finalas LTV 18,9
3 3 Turinas 2006. Dailusis

giuozimas. Sokiai. Originalioji

LNK gerumo diena LNK 20,8 programa LTV 18,8
4 Eurovizijos nacionalinés 4

atrankos finalas LTV 20,4 Ideali pora. Atidarymas LNK 18,7
5 | Bités deSimtmegio vakaruska TV3 19,9 | 5 | Zvaigzdés...kritimas...pergalé... LTV 184
6 6 Geroms mergaitéms-blogi

Nepriklausoma paieSky berniukai... Kelio | Zvaigzdes

tarnyba LNK 18,9 dalyviy susitikimas LNK 18,1
7 7 Eurolyga/Lietuvos rytas-

Ideali pora. Atidarymas LNK 18,5 Maccabi LTV 159
8 | Paskutiné instancija LNK 18 | 8 | Eurolyga/Benetton-Zalgiris TV3 15,9
9 | Eurolyga/Zalgiris-GHP TV3 18 | 9 | Cempionas LTV 159
10 | Abipus sienos TV3 17,9 | 10 | Eurolyga/Olympiacos-Zalgiris ~ TV3 15,6
11 | Meilés melodijos. Graziausi 11

duetai LNK 17,7 Nuo...Iki LNK 15,5
12 | Geriausios Kelio | ZvaigZzdes 12

dainos LNK 17,6 LNK gerumo diena LNK 155
13 | piraty sala LNK 17,5 | 13 | Bités deSimtmecio vakaruska  TV3 15,4
14 14 | Meilés melodijos. Graziausi

Pagalba. SOS LNK 17,4 duetai LNK 14,9
15 15 | Geriausios kelio | ZvaigZdes

Eurolyga/Zalgiris-Climamio TV3 17,1 dainos LNK 14,6
16 | Didysis penktadienio 16 | Eurolyga/Zalgiris-Tau

filmas/Simarono Zirgas TV3 16,8 Ceramica TV3 144
17 | 18kilmingas Be tabu 17 | 18kilmingas Be tabu

gimtadienis ir 2006 mety, gimtadienis ir 2006 mety,

sutikimas TV3 16,7 sutikimas TV3 14
18 | Eurolyga/AEK-Zalgiris TV3 16,5 | 18 | Eurolyga/Zalgiris-Unicaja TV3 14
19 | TV3 Zinios TV3 16,5 | 19 | Paskutiné instancija LNK 13,8
20 | Eurolyga/Zalgiris-Barcelona ~ TV3 16,4 | 20 | Zinios 18:45 LNK 13,7

Juoda spalva pazyitos laidos tos, kurios atsiduria tik vienos iSatin; auditoriy labiausiai
ziarimy laidy pirmajame dvideSimtuke. Takilaidy yra po SeSias kiekvienos auditorijagasuose.
Ivairiomis spalvomis pazyéos laidos yra pasikartojéios tarp skirting auditoriy. Tafiau jos

iSsidésto skirtinga prioritetine tvarka.
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Pirmos dvi didZiausius reitingus pasiekusios laidagp abiej auditoriy yra progirs,
neserijires laidos, taigi, pramoginio pabzio. Masig auditorija per tiriamji laikotarp labiausiai
ziuréjo realylkes Sou ,Keliasi zvaigzdes” koncertus, o eliirauditorija rinkosi nacionalinio identiteto
laidas — Ziemos olimpines transliacijas ir Eurgagiatrankos konceyt

Idomu yra tai, kad dailaugiuozimo transliaci iS Turino masia auditorija visai
nesureikSmino: jos net nepatekdabiausiai zirimy laidy dvideSimtulg. Tai nereiSkia, kad masin
auditorija yra maziau patriotiSka, nes Eurovizigisanky masir¢ auditorija stejo ne maziau negu
elitiné (ji atsiduriaj ketvirta vieta, tafiau jos reitingai yra dar aukStesni negu etgimuditorijos). Taip
pat nereisSkia, kad ji nesidomi sportu, newibt | kitas sportines programasjtent Eurolygos sporto
varzyhy transliacijas, matome, kad abi auditorijosnetu gausiai susirenka prie zypr ekran;. Tockl
galima daryti prielaid, kad masinei auditorijai pati sporto Saka — d@lusuozimas — @ra labai
patraukli, Siuo atveju, daiji ¢ciuoZima net galima pavadinti ,elitine sporto Saka" (nawdtjSio darbo
terminus).

Trecia vieta masires auditorijos sraSe uzima ,LNK gerumo diena“ — ,pemnkivaland;
labdaringas muzikos ir publicistikos maratonas* K)NLabdaringi renginiai — tai vienas iS didzZiawsi
pastarojo laikotarpio televizijosikeju atradimas —idas pritraukti didZiw auditorip ir kartu sukurti
gerumo jspadj, susidaryti uzjatiancios televizijosivaizd. Zinoma, toks vertinimas skamba gana
ciniSkai, nes vig pirma tokios laidos, kaip ,LNK gerumo diena“ akiee filantropirg funkcija. Taigi,
galima teigti, kad labdaringrenginiy transliacijos sujungia du pakankamai prieStarintkslus —
filantropinj ir komerciri. Zinoma, 4 supranta, ar bent jau nujga ir auditorija. ,LNK gerumo dienos*
didesnis populiarumas tarp masnauditorijos gali Bti paaiSkinimas skirtingu masia ir elitinés
auditorijos podiriu: galima daryti prielaig, kad masia auditorija labiau koncentruojasi ties
filantropiniu tokiy laidy tikslu, o elitie be $io tikslo dar mato ir komerginSios laidos aukstus
reitingus taip patitakoja jos labai stiprus emocinis poveikis: labdamnkama labiausiai
pazeidZiamoms visuomés grugms, o0 masié auditorija (kuri Siame tyrime yra Zemas pajamas
gaunantys pili&ai) yra artimesétoms visuomeés grugms, toal natiralu, kad jai tokie renginiai yra
svarbesni negu elitinei auditorijai.

Vienintek autorire laida, kuri patenka abiep auditoriy labiausiai Zirimuy sarasus yra
tiiamosios publicistikos laida — ,Paskutinnstancija“. Jos laidos populiaranmgalima paaiskinti
iSskirtinumu nuo panaSaus palzio laidy arba tiesiog profesionalumu. Ji tin@airias visuomenei
aktualias problemas, neapsiribodama vien atskir@egams istorijos papasakojimu, bet zvelgianti
giliau, nusakanti problemos mastSiuzetai primena detektyytatiau juose #ara tiek smurto, kiek
kitose publicistigse laidose.

Analizuojant, kokios laidos patekomasires auditorijos dvideSimtukir nepatekoj elitinés,
pirmiausia matome, kad net SesStoje vietoje atsadiMiepriklausom paieSk tarnyba“, t&iau Si laida
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nezavi elitirts auditorijos. Tai laida padedanti surasti dingsidie Zinios Zmones, ji turi ir reakgd
Sou, ir pokalbio, ir dramos elemant taigi miSraus, Siuolaikinio zanro. Tai, kad jiitpaukia
daugiausia masgnauditorip galima paaiskinti tuo gau principu, kad rodomi tokie pat zmées kaip
.mes” (t.y., masias auditorijos nariai).

DeSimtoje vietoje — laida ,Abipus sienos”, pativeaapildinanti kaip ,profesionais
Zurnalistiniai tyrimai, iSsami visuomeés reiskini; ir jvykiy analiz, nusikaltimy tyrimo uzkulisiai.
NeiSgalvotos, jaudina@ros, dramatiskos, o neretai - ir skandalingosorigts ziirovams pateikiamos
suprantamai ir patraukliai“ (TV3). RySkus Sios [@sdpolinkisi skandalus, nusikaltimus smaugakjo
lemti masirgs auditorijos pasirinkimy nes masiéauditorija labiau domisi smurtu.

Dar viena iS tokj laiduy, kurias ziiri mass, o neziri elitas, yra ,Pagalba. SOS*. Si laida turi
tokiy paiy bruoz;, kokiy aptinkama auk$au analizuotose laidose. Kaip ir ,NepriklauspmpaieSk
tarnyba® ji skelbiasi padedanti Zmans spesti ju problemas: ,Beveik devynios iS deSimties laidoje
rodomy temy yra parengtos remiantis Zmanskambuiais ir laiSkais, kuriuose jie prasSo pagalbos”
(LNK). ,Pagalba SOS* taip pat miSraus Zanro latdainti ir realykés Sou, ir dramos, ir, kaip ,,Abipus
sienos” kriminalo apraisk

Taip pati masires auditorijos labiausiai @fimas programas patenka du filmai: ,Piraala” ir
»Simarono Zzirgas“. Pirmasis — smurtinis nuotykilmas, kuriam viena iS ZinomiaugsiAmerikos
kompanij;, vertinargiy filmy, muzikos ir zaidim turinj skyré tik pusantros Zvaigzdés iS penki, o
didziausios internetis filmy duomem bazs IMDB vartotojai j jvertino tik 5,1 balu iS 10 (balsavusi
skatius - 4842). ,Simarono zirgas" — tai animacinigifds, skirtas visai Seimai. dkspertai All media
guide jvertino taip pat prastai 2,5 Zvaidzésit IMDB — 6,5 balo. Taigi, matome, kad abu filmai,
kuriuos intensyviai Ziréjo masirés auditorijos nariai, pasaulio mastéra gerai vertinami, tad
galima daryti prielaig, jog Sie filmai tiesiog ngko elitinés auditorijos skoniui.

I elitinés auditorijos labiausiai @imy laidy dvideSimtulg iS be jau miaty dailiojo ¢iuoZzimo
transliacijj patenka dar kelios laidos, nepasiekiaa tokiy aukst, reitingy tarp masias auditorijos.
Penktoje vietoje atsiduria ,ZvaigZsl.. Kritimas... Pergal sporto rungtygs, jau ank&au pastettas
elitinés auditorijos susidogjimas sportu. 9 vietoje — animacinis filmaSempionas®, kurio fir¢jima
grekiausiaijtakojo jaunoji auditorija, kuri nenagémma Siame darbe. 11 vietoje atsiduria vienintel
autorire laida ,Nuo...lki“. Tai gyvenimo bdo Zurnalas, kuriame dazniausiai rodomas visuésen
turtingiausit zmoni gyvenimas,y problemos, aplinka ir t.t. JosiZimuma galima paaiskinti tokiu pat
principu kaip ir ,Nepriklausom paieSk tarnybos” — stebimi zma@s tokie kaip ,mes”. Tik vienu
atveju ,mes" yra iS masés auditorijos (neturtingy) aplinkos, kitu — iS elitids (turtingesnio
visuomenrs sluoksnio).

Pastebime, kad informacis kasdieniss laidos — zinios — yra vienodai svarbios tiek messi
tiek elitinei auditorijai: joms tenka 19-20 vietoBxtiau Sios auditorijos pasirenka skirtingus kanalus,
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masire ziari TV3 Zinias, o elitic — LNK. 13 karto kyla klausimas: keétP Sis klausimas géthy biti
atsakytas tolimesniuose tyrimuose, tiriant TV3 MK Ziniy turin, nes vienareikSmiskai atsakyti yra
labai sunku. Galima nebent kelti hipatekad TV3 zinios, remiantis ankstesniais pagtetais, turlut
parodo daugiau kriminalini naujieny, jos tugty ,iSkapstyti® daugiau skandal galkit Zinios labiau
vietinio poludzio, labiauijtraukiartios emociskai arba tiesiog jideologija yra artimesnmasinei
publikai.

Taigi, analizuojant kokias laidas labiausiaiirziabi auditorijos galima sakyti, kad pirmoji
hipotez pasitvirtino, nes didzZioji dauguma didZiausiustingus surenkafy laidy yra pramoginio
pobadzio, o informaciis laidos aptinkamas tik kelios ir gaimai neaukstose pozicijose: tarp masin
auditorijos auk&ausiai analitigs zurnalistikos laida atsiduria 8 vietoje, o talipress — tik 19.

Antroji hipotez Siuo atveju labiau nepasitvirtina negu pasitvatines daugelis aukausius
reitingus surenkafiy laidy yra tos paios (14 iS 20). Ir nors laidos prioritetine tvameiSsiasto lygiai

taip pat, bet tendencijos labai panasios.

2B. Laidy skirtumai
Dabar duomenys bus analizuojami ketvirtidb: laidos sugrupuotos pagal didZiausius reiting
skirtumus. 6 lentéje matome laidas, kuriziarimumas labiausiai atiikes tarp masiés ir elitines

auditorijy, pirmosios naudai, kitaip sakant, tas, kurias neeauditorija ziiri daug labiau nei elitié

6 lentet
Masinés auditorijos Ziarimos laidos
Elitin & Masineé
Laida TV auditorija | auditorija |Skirtumas

(TVR) (TVR)
1. Keliasj zvaigzdes. Auksinis finalas. 2 LNK 12.00 21,20 9.2
rodymas
2. Mes€empionai LNK 5,70 12,10 6,4
3. Abipus sienos TV3 12,00 17,90 5,9
4. Vienui vieni LNK 9,00 14,80 5,8
5. Nepriklausoma paiegkarnyba LNK 13,30 18,90 5,6
6. TV pagalba TV3 10,50 16,00 55
7. LNK gerumo diena LNK 15,50 20,80 5,3
8. Kaukazo belaisv BTV 7,20 12,40 5,2
0. Labirintai TV3 8,00 13,20 5,2
10. Nepaprasti italnuotykiai Rusijoje Il BTV 5,50 10,60 5,1

IS pirmo 2vilgsnio Sio gjvio vaizdas nelabai skiriasi nuo ankstegpjiviy, nes is esks iSkyla

tos p&ios laidos. \él pirmauja realybs Sou ,Kelioj Zvaigzdes* finalas, pirmame deSimtuke atsiduria
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anksiau analizuota kriminalinio paldizio publicistika ,Abipus sienos”, miSraus Zanroidia
.Nepriklausomy paiesk; tarnyba“ bei labdaringas renginys ,LNK gerumo @i&n

Be jau aptart laidy, atsiranda naujos: humoro laida ,M&smpionai“, realybs Sou ,TV
pagalba“, pokallj laida ,Labirintai* bei filmai: lietuviy — ,Vienui vieni®, rus; — ,Kaukazo belaisy*
ir ,Nepaprast ital nuotykiai Rusijoje 1.

Anekdot; ¢empionato ,Mestempionai“ dalyviai atkeliauja iS visos Lietuvos,V/Tpagalba“ —
tai zmoni; gelketojai, kurie nuvyksta bet kui Lietuvos kampelir padeda zZzmaims iSspesti bet
kokias problemas, ,Labirintuose” Zmém aiSkinasi savo tarpusavio santykius — taigy \8s laidy
herojai yra tos paos masigs auditorijos nariai.

Sprendziant iS 6 lentgé atsidirusiy filmy, masirg auditorija daug labiau nei eligrzitri ryty
kina. IS to galima spsti, kad masinei auditorijai ruskultara yra gerokai priimtinegnnegu elitinei
auditorijai. Cia baty galima kelti hipoteg ankstesniems tyrimams, kad Lietuvos didZioji viseoes
dalis su nostalgija #ri rusy produkcip, todl jiems tugéty bati artimesnis prorusiSka politika, o elitui
- provakarietiska.

Kitoje 7 lenteéje matome laidas, kurias, atvitk&i negu aukdai, elitiné auditorija Ziiri daug

labiau negu masin

7 lentek

Elitin és auditorijos ziarimos laidos

Elitin & Masiné [Skirtumas
Laida TV auditorija | auditorija |(masiné —
(TVR) (TVR) elitin ¢)
1. Zvaigz@s... Kritimas... Pergal.. LTV 18,40 12,10 -6,3
2. Eurolyga/Zalgiris-Olypiakos TV3 13,30 7,70 -5,6
3. Eurolyga/Lietuvos rytas-Maccabi LT 15,90 10,40 -5,5
4. Turlpas 2006. DailusiSuozimas. Sokiai. LTV 19.50 14.30 5.2
Laisvoji programa
5. Eurolyga/CSKA-Lietuvos rytas LTV 13,70 8,70 -5
6. Nuostabus protas LTV 8,20 3,20 -5
7. Eurolyga/Armani Jeans-Lietuvos rytas LTV 13,60 , 708 -4,9
8. Koncertuoja N.Paltinienir E.lvanauskas LTV 12,70 8,30 -4.4
9: Turinas 209_6. I:edo__rltulys. LTV 740 3.20 4.2
Finalas/Suomija-Svedija
10. Turinas 2006. Biatlonas. 7,5km sprintas. LTV 10.50 6.50 4
Moterys

Kaip matome 7 lentéje, suskaiiavus didziausius laidreitingy skirtumus, elitids auditorijos

e

doméjimas sportu pasitvirtina dar karir §f karta akivaizdziausiai. Tarp sporto laidsiterpia tik

vienas filmas ir koncertas.
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Siekiant filma ,Nuostabus protas” palyginti su adk&dusius reitingus tarp masm auditorijos
pasiekusiu filmu ,Pirat sala®, &l bus iStraukti ekspartvertinimai. Psichologiérdrama ,Nuostabus
protas“All Media Guidejvertintas net 4 zvaigzdtr iS penki;, o IMDB — 7,8 balais. Vadinasi, elits
auditorijos pasirinkimas yra aukstésrkokykes.

Paanalizavus didZiausius skirtumus suretikemn laidas, galima daryti iSvadkad pirmoji
hipotez ir Siuo atveju pasitvirtino, nes didziausius skimus tarp Zirimy laidy surenka daugiausia
pramoginio pobdzio laidos. Taip pat, pasitvirtino ir antra hipgtenes laidos surinkusios didziausius

skirtumus yra visai kitokio Zanro tarp massrir tarp elitire auditorijos.

3.4 Tyrimo rezultatai ir pasi dlymai tolimesniems tyrimams

o

kad jos vis dIto ziuri skirtingas programas. Pirmoji hipotezasitvirtino visais atvejais, o antroji —
nebuvo neiirodyta, nei paneigtaCia reikety pamireti, kad informacinio Zanro laidos surinko daug
didesnius reitingus tarp massauditorijos negu tarp elitis, tokiu atveju galima daryti prielaidas,
kad masig auditorija televizijp vartoja ne tik kaip pramogos, bet ir kaip infornj@g Saltin. Tai
parodo ir vis magantys laikrasiy tirazai. Na o elitia auditorija televizijos, matyt, nelaiko vienu i$
pagrindiniy informacijos Saltin. Ji gretiausiai informaci daZniausiai susirenka IS kitmedip:
spaudos, radijo, internetis Ziniasklaidos.

Gakty bati keliama hipote& basimiems tyrimams, kad televizijos informagsnlaidos virto
tuo, apie k labai daznai diskutuoja ziniasklaidoségi — infotainu (pramoginiu-informaciniu zanru),
pritraukiartiu masirg auditorip.

Dar viena iS ateityje galimkelti hipotezi; yra ta, kad masés auditorijos elgsena yra daug
labiau nuspjama negu elitiss auditorijos, k mes ir matme analizuodami 4 schemos duomenis.
Tockl elito auditorip reikéty tirti visai kitais kidais. Gallat ju analizei apskritai netinka reiting
tyrimas, nes reitingai labiau pritaikyti ma&n auditorijos Ziréjimo tendencijoms nustatyti. Toks
teigimas taip pat yra pagrindziamas paragraferieg,elito nariai iSsiskiria individualumu, o mas-
panaSiu elgesiu. Tuo labiau, kaip jau buvo paséebelitine auditorija vis dazniau renkasi kitus,
kabeline arba satelitine antena pasiekiamus kanabasl nepakanka vien tirti vien didziausias
Lietuvos televizijas.

IS to kyla dar viena hipotéz teoriSkai pagrindZziama Sio darbo 2.1.3 paragratelitorija
fragmentuojasi ne tik pagal tam tikrus demograBnikriterijus bet ir pagalyj interesus. Ir
fragmentuojasi ne tik masirauditorija, bet ir elitia. Tockl empirinis tyrimas, suskaidant auditarij

masirg ir eliting gali bati tik zZvalgybinis, toks jis ir buvo.
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ISVADOS

Siame darbe bandant surasti mésiir elitinés Ziniasklaidos vartojimo ypatumus, pirmiausia,
remiantis elito teorijomis, buvo analizuojamos dsklaidos auditorijos kaip visuomen grugs.
Elitologai teigia, kad visuomeérvisais laikais yra pasidalinugidvi nelygiavertes grupes. Pirmasis |
nelygiavertiSko bruozas yra dydis, antrasis — galia ir valdzia. Paradoksaét,ddziausi galia turi
mazoji grug, vadinama elitu. Vieni autoriai teigia, kad elitaa vienalytis (k pabgézia Reynold‘as),

o kiti atvirk&iai, kad nevienalytis (anot Matoré#). ToK susiskaldZiusvertinima galima paaiskinti
tuo, kad elitas yra vedinas bendiksly ir jis yra smoningumas, solidarumas ir suokalbiSkumas (3S).
Tatiau jo nevienalytiSkumas pasizymi tuo, kadaetitidaro atskiros grép. Siame darbe iSskirtos trys
pagrindires elito grugs — politinis, ekonominis ir intelektinis elitas.isds trys grugs abipusiali
saveikauja su kitu Sio darbo objektu — Ziniasklaida.

Politinio elito sveika su Ziniasklaida pabzia politolog;, sociolog, komunikacijos ir
Ziniasklaidos tyriatojy naudojama ,politias komunikacijos* gvoka. Politire komunikacija visuomet
yra medijuota ir dazniausiai vyksta iS virSaapaia (Byron 2003, McNair 1999). Taigi, kitaip sakant,
politinis elitas su visuomene bendrauja per Ziradl, ir ta komunikacija vyksta daugiausia viena
Kryptimi.

Ekonominio elito gveika su ziniasklaida pirmiausia pafira tai, kad pati ziniasklaida didga
dalimi yra verslas, o Ziniasklaidos organizacijasklpuso didetms korporacijoms (vienas iS 5
Herman'o ir Chomsky‘io minim filtry). Tockl natiralu, kad ekonomikos elitas gaakoti bent su jais
susijusias Ziniasklaidos priemones. Kita velitiia gali fati juntama per reklamos uzsakovus, matyt,
jokia ziniasklaidos priemdannenogés pyktis su didziausiais savo klientais.

Intelektinio elito daugelis autarineiSskiria ir neanalizuoja. Tiau jeiguivardinsim, kad Siai
elito grupei priklauso ne tik mokslininkai ar ire&tualai, bet ir kai kurie Ziniasklaidodirkjai —
Zurnalistai, akivaizdu, kadyjitaka visuomenei yra milziniSka. Mokslininkai beitgltektualai yra
svarbus Zzurnaligt Saltinis, paprastaivardijama eksperto nuomone. Dazniausiai, komentarai
priimami kaip aksiomos tuo pms visuomess, tiek galingojo elito. Zurnalistai elimasi; saveikoje
yra keliuose vaidmenyse: kai kurie iSgatys priklauso elitui, kai kuriuos galimath priskirti masei.
Tuo p&iu jie atlieka tarpininko funkcij tarp kit elity ir visuomers narij.

Ziniasklaich suskirstanti masir ir eliting (antrame skyriuje), kuriantys, jturinj Zurnalistai,
taip ir pasidalina: maséis ziniasklaidos #réjai daugiausia priklauso masinei visuomenei, angkt
Ziniasklaidos Zurnalistai jau yra elito nariai. &g sakant, priklauso pirmame skyriuje iSskirtam
intelektiniam elitui. Apskritai elitia ir masire Ziniasklaida atkartoja tas gas tendencijas, kaip ir
visuomers grugs — elitas ir mas Elitiné ziniasklaida yra laikoma prestizine. Jos nuoion

visuomenje yra labaitakinga. Ji gali tuiti savo pozici jvairiais valstybiniais klausimais lygiaveai
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politiniam bei ekonominiam elitui. Tarp jos ir alitvyksta nenuttkstantis ir artimasitakos bei
kontroks procesas: elitui labai svarbi elgmziniasklaidos nuomeén o eliting ziniasklaida vis éto
negali perzengti tam tikros kritikos ribos, nes yiena is elito nat, kuriai galioja 3S principas.

Masiré Ziniasklaida yra mas atsto¢, todtl dazniau kovoja uzyj teises, interesus, pai,
gerow ir pan. Tuo pé&u, kaip mases atstovaujanti institucija uzimarsgnes pozicijas visuomge.
Elitiné ziniasklaida diktuojaaygas: ji nusprendzia, kokios naujienos yra svarki@as, ji nustato ne tik
savo, bet ir masis ziniasklaidos dienotvarkes. Prie tokios iSvaduasita tyringjant JAV ziniasklaid,
kur aiSkiai matyti, katNew York Timesizima elitinio laikra&io pozicija. Ji atskleidZia pay savoky
Lelitas” ir ,mas” reikSmes, ,elitinis* visuomet yra labiau privilggotas negu ,masinis”.

Anot Pool‘o, paprastai kiekvienoje Salyje galinvardinti laikrast, kuri vartojaivairios eliiy
grupes, t&iau Lietuvoje, kaip jau buvo paaiskinta dieame skyriuje, mes tokio laikr&® neturime.
D¢l Sios ir kity objektyviy priezasiu (nes televizija Lietuvojgtakingiausia ziniasklaidos priem@n
buvo tiriamos labiausiai #@rimos laidos tarp elito ir masia auditorijos.

Tyrimo pradzioje iSkeltos dvi hipotéz pirma, kad televizija yra abiems auditorijoms
pramogai skirta prieman Antra, kad masis ir elitines auditorijos prioritetus teikia skirtingoms
laidoms ir Zanrams. Pirma hipotelzuvo pagista: nors masinauditorija televizija daznai naudojasi ir
kaip informacijos Saltiniu, taau pirmenylk teikia pramogai, o elitinei auditorijas — teleyazi
ISskirtinai pramogos medija. Antra hipotemebuvo nei patvirtinta, nei paneigti. Tyrimo eigdjuvo
pastebta, kad elitig auditorija dazniausiai renkasi laidas, kurios palar nacionalip identitet,
(Eurolyga, Eurovizija, dailioj@iuozimo Turine varzybos). Teétlgalima daryti prielaid (tyrimas yra
Zvalgybinis, kas autorei neleidzia daryti griez$vad;), kad elitire auditorip nuo Lietuvos kanal
nuvilioja kabelires arba satelitiés televizijos programos.

Svarbu palizti, kad televizija yra masénziniasklaidos prieman tik jos laidos, priklausomai
nuo to, kas jas #ri gali bati vadinamos elitiamis arba masimis. litiniy laidy didZiausiuose Lietuvos
kanaluose nebuvo aptikta labai daug. Didziausiiigels tarp elitigs auditorijos duomenis tyréjant
jvairiais pjviais, surinkdavo sporto programos (dgikciuozimg autog jvardino kaip elitin sport, ir
laida, nes juo labiausiai dagjosi elitiné auditorija.)

Apibendrinant galima pasakyti, kad autorei taip nepavyko Lietuvoje surasti elitin
Ziniasklaidos. PanasSiu principu &al bati atlikti tyrimai kity Ziniasklaidos priemoniribose, o atlikus
juos, lyginti masigs ir elitinés auditorijosivairiy ziniasklaidos priemoni vartojima: televizijos su
radiju, spauda, internetine ziniasklaida, spaudosngernetine ziniasklaida ir pan. Taip pat tyrimai
gakty bati atliekami, remiantis, pavyzdziui, atliktomis dpldsomis, o ne reitingais. Dar vienaslhs

— kitais matais suskirstyti auditarij masire ir eliting.
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Priedal

1 Priedas

Namuy akiy pasiskirstymas pagal disponuojamas pajamas vienam

namy akio nariui

Distribution of households by disposable income per capita
Procentais
Per cent
Pajamuy intervalai, 15 viso Mieste i§ jy — of which Kaime Income brackets,
Lt per men. Total Urban didZiuosiuose| kituose Rural LTL per month
areas miestuose miestuose | @reas
largest cities | other fowns
1% viso 100.0 100,0 100,0 100,0 100.0 Total
iki 100 13 12 1,1 15 14 | 100 and less
101-200 9.4 37 3,2 44 8.7 107-200
201-300 121 9,9 7.3 12,7 17,2 201-300
301-400 18,2 16,8 14,3 20,3 210 307-400
401-500 21,0 211 20,3 222 209 401-300
501-600 13,5 14,1 14,3 13,9 12,3 501-600
601-700 9,4 103 11,4 8,8 7.7 607700
701-800 5,5 6,1 6,7 5.1 4.4 701-800
801-900 3,7 4.7 2,3 3,8 1.9 8071-900
901-1000 2.4 21 3.8 20 1.3 907-1000
10011100 1.8 2.2 2.3 2,0 0.9 10011100
1101-1200 14 1.8 23 1.1 0.7 1101-1200
1201-1300 0,9 1.1 1.9 0,6 0.4 1201-1300
1301-1400 0,6 0,6 0.8 04 04 1307-1400
1401-1300 0,9 0.7 09 0,3 0.1 1401-1500
1501-1600 0,5 0.7 1.0 0,2 0.1 1501-1600
1601-1700 0,2 0.4 0.5 0,1 0.0 1601-1700
1701-1800 0,4 0,5 0.8 0,1 02 1701-1800
18011300 0.1 0.1 0,2 0,0 0.0 18071-1900
1901-2000 0,2 0,3 0.4 0,1 0.0 1901-2000
2001-2500 0.4 0,6 09 0,1 0.0 2001-2500
2501-3000 0,3 04 0,5 0,1 0.1 2501-3000
3001 ir daugiau 0,2 0.1 0.1 0,1 0.2 3007 and more

64



2 Priedas Pramoga
Masiné auditorija
Laida TV
1  KELIAS | ZVAIGZDES. AUKSINIS FINALAS. 2
RODYMAS LNK
2 KELIAS | ZVAIGZDES. AUKSINIS FINALAS. 2
RODYMAS LNK
3  LNK GERUMO DIENA LNK
4  EUROVIZIJOS NACIONALINES ATRANKOS
FINALAS LTV
5 EUROVIZIJOS NACIONALINES ATRANKOS
FINALAS LTV
6 MEILES MELODIJOS. GRAZIAUSI DUETAI LNK
7 GERIAUSIOS KELIO | ZVAIGZDES DAINOS LNK
8  ISKILMINGAS BE TABU GIMTADIENIS IR 2006
METU SUTIKIMAS TV3
9  NACIONALINE MUZIKOS LYGA LNK
10 PENKTADIENIO MUZIKOS SOU TV3
11 KELIONE SU ZVAIGZDE. RYCIO CICINO
KRUIZAS TV3
12 LALAILA LNK
Elitin ¢ auditorija
Laida TV
1 EUROVIZIJOS NACIONALINES ATRANKOS
FINALAS LTV
2  EUROVIZIJOS NACIONALINES ATRANKOS
FINALAS LTV
3  LNK GERUMO DIENA LNK
4  MEILES MELODIJOS. GRAZIAUSI DUETAI LNK
5 GERIAUSIOS KELIO | ZVAIGZDES DAINOS LNK
6 ISKILMINGAS BE TABU GIMTADIENIS IR 2006
METU SUTIKIMAS TV3
7  NACIONALINE MUZIKOS LYGA LNK
8 LALAILA LNK
9 KONCERTUOJA N.PALTINIENE IR
E.IVANAUSKAS LTV
10 KELIAS | ZVAIGZDES. AUKSINIS FINALAS. 2
RODYMAS LNK
11 KELIAS | ZVAIGZDES. AUKSINIS FINALAS. 2
RODYMAS LNK
12 PENKTADIENIO MUZIKOS SOU TV3
13 EUROVIZIJOS NACIONALINE ATRANKA. II
PUSFINALIS LTV
14 KELIONE SU ZVAIGZDE. RYCIO CICINO
KRUIZAS TV3
15 DVIRACIO ZYNIOS LNK
16 DVIRACIO SoOuU LNK
17 EUROVIZIJOS NACIONALINE ATRANKA. II
PUSFINALIS LTV
18 EUROVIZIJOS NACIONALINE ATRANKA. |
PUSFINALIS LTV
19 BE TABU SAVAITE TV3

Masin és
auditorijosreitingai

21,2

21,2
20,8

20,4

20,4
17,7
17,6

16,7
15,8
15,7

15,4
15,3

Elitin és
auditorijosreitingai

18,9

18,9
15,5
14,9
14,6

14
12,7
12,7

12,7
12

12
11,7

11,7
11,6
11,3
11
11

10,3
10,2

Elitin és
auditorijosreitingai

12

12
15,5

18,9

18,9
14,9
14,6

14
12,7
11,7

11,6
12,7

Masin és
auditorijosreitingai

20,4

20,4
20,8
17,7
17,6

16,7
15,8
15,3

8,3
21,2

21,2
15,7

9,5

15,4
13
13,5

9,5

7,4
12,7
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3 priedas

Informacija

Masiné auditorija

Nr.

O© O ~NOOULD, WNPE

[
= o

el
g b wN

Laida

PASKUTINE INSTANCIJA
ABIPUS SIENOS

TV3 ZINIOS

SROVES

ZINIOS18:45

SAVAITES PANORAMA
LIETUVOS RYTO TELEVIZIJA
TIES RIBA

SAVAITES KOMENTARAI
ZINIOS 22:00

TV3 VAKARO ZINIOS
PANORAMA

BBC DOKUMENTIKA
SAVAITE

UZDRAUSTA ZONA

Elitin é auditorija

Nr.

O©oO~NOULS, WNPE

Laida

PASKUTINE INSTANCIJA
ZINIOS 18:45

SROVES

SAVAITES KOMENTARAI
TV3 ZINIOS

ABIPUS SIENOS
PANORAMA

LIETUVOS RYTO TELEVIZIJA
SAVAITES PANORAMA
ZINIOS 22:00

TIES RIBA

TV3 VAKARO ZINIOS
SAVAITE

ZINIOS 16 VAL

BBC DOKUMENTIKA

TV

LNK
TV3
TV3
LNK
LNK
LNK
TV3
LNK
TV3
LNK
TV3
LTV
LNK
LTV
BTV

TV
LNK
LNK
LNK
TV3
TV3
TV3
LTV
TV3
LNK
LNK
LNK
TV3
LTV
LTV
LNK

Masin és
auditorijos
reitingai
18

17,9
16,5
16,3

14

12,7
12,5
10,3
10,2

9,6

8,6

7.8

6,7

59

5,7

Elitin és
auditorijos
reitingai
13,8
13,7
13,6
12,7
12,4

12

10,1

10

9,3

9,1

7.5

7.4

5,6

52

51

Elitin és
auditorijos
reitingai
13,8

12

12,4
13,6
13,7
9,3

10

7,5

12,7
9,1

7.4

10,1
51

5,6

4,9

Masin és
auditorijos
reitingai
18

14

16,3
10,2
16,5
17,9

7.8

12,5
12,7

9,6

10,3

8,6

5,9

4,5

6,7
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4 priedas

Masiné auditorija

O O ~NOOUDAWNPE

[
(BN )

12
13
14
15
16
17
18
19
20

Laida

NEPRIKLAUSOMA PAIESKU TARNYBA
IDEALI PORA. ATIDARYMAS

TV PAGALBA

KEICIU ZMONA

GROZIO FABRIKAS

IDEALI PORA

IDEALI PORA. SAVAITES FINALAS
BEDU TURGUS

MENTAI

PASIKEISTI VIETOMIS
ISSINUOMOKIT VAIKA

KEICIU ZMONA

SVAROS MISIJA

AUKSO IESKOTOJAI

IDEALI PORA. ATIDARYMAS
AUKSO IESKOTOJAI

BEDU TURGUS

GROZIO FABRIKAS

SVAROS MISIJA

IDEALI PORA. SAVAITES FINALAS

Elitin ¢ auditorija

O© oo ~NOUS WNLPE

Laida

IDEALI PORA. ATIDARYMAS
NEPRIKLAUSOMA PAIESKU TARNYBA
IDEALI PORA

GROZIO FABRIKAS

IDEALI PORA. SAVAITES FINALAS
TV PAGALBA

KEICIU ZMONA

PASIKEISTI VIETOMIS

BEDU TURGUS

MENTAI

SVAROS MISIJA

KEICIU ZMONA

ISSINUOMOKIT VAIKA

AUKSO IESKOTOJAI

IDEALI PORA. SAVAITES FINALAS
PAKEISTI TEVUS

GROZIO FABRIKAS

IDEALI PORA. ATIDARYMAS
AUKSO IESKOTOJAI

BEDUY TURGUS

Realybés Sou

TV

LNK
LNK
TV3
TV3
LNK
LNK
LNK
LTV
BTV
LTV
LNK
TV3
LTV
BTV
LNK
BTV
LTV
LNK
LTV
LNK

TV

LNK
LNK
LNK
LNK
LNK
TV3
TV3
LTV
LTV
BTV
LTV
TV3
LNK
BTV
LNK
BTV
LNK
LNK
BTV
LTV

Masin és
auditorijos
reitingai
18,9
18,5

16

13,9
13,5
13,1
11,8
8,5

7,8

7,5

4,5

4,2

3,7

31

2,7

2,2

2,1

2

19

18

Elitin és
auditorijos
reitingai
18,7
13,3
11,4
11,2
10,7
10,5
8,9

8

6,5

51

4,2

4,2

2,8

2,5

2,3

1,7

15

15

14

14

Elitin és
auditorijos
reitingai
13,3
18,7
10,5
8,9
11,2
11,4
10,7
6,5

51

8

2,8

4,2

4,2

25

15

14

14

15

11

2,3

Masin és
auditorijos
reitingai
18,5
18,9
13,1
13,5
11,8

16

13,9
7.5

8,5

7,8

3,7

4,2

4,5

3.1

1,8

1,8

2

2,7

2,2

2,1
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5 priedas
Pokalbiai
Nr.
Laida
1 VAKARAS SU MARIJONU
2  GERI LAIKAL BLOGI LAIKAI
3  LABIRINTAI
4 MEILES ISTORIJOS
5 NOMEDA
6  LANGAI
7 TV FORUMAS
8  GERI LAIKAL BLOGI LAIKAI
9  SPAUDOS KLUBAS
10 APIE TAI
11  VAKARO AUTOGRAFAS
12 PRASAU ZODZIO
13 LANGAI
14 BE PYKCIO. L.DONSKIO LAIDA
15 TV FORUMAS
16 VAKARO AUTOGRAFAS
Nr.
Laida
1  VAKARAS SU MARIJONU
2  MEILES ISTORIJOS
3 GERI LAIKAL BLOGI LAIKAI
4 LANGAI
5 TV FORUMAS
6 NOMEDA
7  LABIRINTAI
8  SPAUDOS KLUBAS
9  GERI LAIKAL BLOGI LAIKAI
10 APIE TAI
11 VAKARO AUTOGRAFAS
12 PRASAU ZODZIO
13 BE PYKCIO. L.DONSKIO LAIDA
14 LANGAI
15 TV FORUMAS
16 VAKARO AUTOGRAFAS

Masiné auditorija

TV

LNK
TV3
TV3
LNK
TV3
LNK
LTV
TV3
LTV
LNK
LTV
LTV
LNK
LTV
LTV
LTV

Elitin é auditorija

TV

LNK
LNK
TV3
LNK
LTV
TV3
TV3
LTV
TV3
LNK
LTV
LTV
LTV
LNK
LTV
LTV

Masin és
auditorijos
reitingai
15,1
13,8
13,2

13

11,7
10,4

6,9

6,7

53

4,9

34

31

2,7

1,8

1,3

1,3

Elitin és
auditorijos
reitingai
13

11,3

11

8,9

8,9

8,5

8

6,6

6,2

4,6

4,2

3,7

3,1

1,6

11

11

Elitin és
auditorijos
reitingai
13

11

8

11,3
8,5

8,9

8,9

6,2

6,6

4,6

4,2

3,7

1,6

3.1

11

11

Masin és
auditorijos
reitingai
15,1

13

13,8
10,4

6,9

11,7
13,2

53

6,7

4,9

3,4

3,1

1,8

2,7

1,3

1,3
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6 Priedas.

Nr.

Laida

SESI NULIAI - MILIJONAS
TELELOTO

PERLAS

KAS TAPS MILIJONIERIUM
SEKMADIENIO LOTO

a b~ wWNPEF

Zaidimas

TV

LNK
TV3
LTV
BTV
BTV

Elitin és
auditorijos
reitingai
12

10,8

54

14

1,2

69

Masin és
auditorijos
reitingai
14,1

11,1

4.4

1,7

14



7 Priedas.

Laida

TURINAS 2006. DAILUSIS CIUOZIMAS.
SOKIAI. LAISVOJI PROGRAMA
TURINAS 2006. DAILUSIS CIUOZIMAS.
SOKIAI. ORGINALIOJI PROGRAMA
ZVAIGZDES.. KRITIMAS...PERGALE
EUROLYGA/LIETUVOS RYTAS-MACCABI
EUROLYGA/BENETTON-ZALGIRIS
EUROLYGA/OLYMPIACOS-ZALGIRIS
EUROLYGA/ZALGIRIS-TAU CERAMICA
EUROLYGA/ZALGIRIS-UNICAJA
EUROLYGA/CSKA-LIETUVOS RYTAS
EUROLYGA/ARMANI JEANS-LIETUVOS
RYTAS

EUROLYGA/ZALGIRIS-GHP

TURINAS 2006. ZIEMOS OLIMPIADOS
ATIDARYMO CEREMONIJA
EUROLYGA/AEK-ZALGIRIS
EUROLYGA/ZALGIRIS-CLIMAMIO
EUROLYGA/LIETUVOS RYTAS-BARCELONA
EUROLYGA/ZALGIRIS-OLYMPIAKOS
EUROLYGA/SIG-ZALGIRIS

TURINAS 2006. ZIEMOS OLIMPIADOS
UZDARYMO CEREMONIJA
EUROLYGA/ZALGIRIS-BARCELONA
EUROLYGA/LIETUVOS RYTAS-GHP
EUROLYGA/OLYMPIACOS-LIETUVOS
RYTAS
EUROLYGA/BARCELONA-ZALGIRIS
EUROLYGA/TAU CERAMICA-LIETUVOS
RYTAS

EUROLYGA/LIETUVOS RYTAS-TAU
CERAMICA

TURINAS 2006. BIATLONAS. 7,5KM
SPRINTAS. MOTERYS

TURINAS 2006. DAILUSIS CIUOZIMAS.
POROS. LAISVOJI PROGRAMA

Sportas

TV
LTV

LTV
LTV
LTV
TV3
TV3
TV3
TV3
LTV

LTV
TV3

LTV
TV3
TV3
LTV
TV3
TV3

LTV
TV3
LTV

LTV
TV3

LTV
LTV
LTV

LTV

Elitin és
auditorijos
reitingai

19,5

18,8
18,4
15,9
15,9
15,6
14,4
14

13,7

13,6
13,5

13,5
13,4
13,3
13,3
13,3
12,6

12,6
12,3
12,2

12,1
11,4

10,9
10,6
10,5

10,5

Masin és
auditorijos
reitingai

14,3

15,9
12,1
13
10,4
14,9
13
14,8
8,7

8,7
18

10,1
16,5
17,1
9,5
7,7
15,2

9,3
16,4
9,5

12,3
14

9,6
12,2
6,5

7,4
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8 Priedas

<

O©oOoO~NOOULDr, WNPE

Laida

ZODIS - NE ZVIRBLIS
BALTOJO KATINO SVETAINE
SVEIKATOS ABC

ROBERTO PUSRYCIAI
SVEIKATAI IR LAIMEI
KULINARINES KELIONES
SVEIKAS ZMOGUS

STATAU NAMA

ZODIS - NE ZVIRBLIS

Patarimai

TV

LNK
LNK
LNK
BTV
BTV
LTV
TV3
BTV
LNK

Elitin és
auditorijos
reitingai
9,9

5,6

3,7

2,2

2

3,5

2,5

2,2

1.4

71

Masin és
auditorijos
reitingai
9,5

6,2

3,6

3,1

3,1

2,9

2,3

2,3

1,7



9 priedas
Zurnalas
Masiné auditorija
Nr.
Laida
1  NUO...IKI
2  PAKELEIVIAI
3 PASAULIO GUINESSO REKORDAI. 50 METU-50
REKORDUY
4 MOTERU LAIME
5  PIRANIJOS. NERSTAS
6  NACIONALINE GEOGRAFIJA
7  KROKODILY GAUDYTOJAS
8  TARP MIESTO IR KAIMO
9  STILIUS
10 ARTITOLI
Elitin é auditorija
Nr.
Laida
1  NUO..IKI
2  PAKELEIVIAI
3 PASAULIO GUINESSO REKORDAI. 50 METU-50
REKORDUY
4 MOTERU LAIME
5  STILIUS
6  PIRANIJOS. NERSTAS
7  ARTITOLI
8  NACIONALINE GEOGRAFIJA
9  KELIAI MASINOS ZMONES

10 PIRANIJOS. NERSTAS

TV
LNK
LNK

LNK
TV3
LNK
LNK
LNK
BTV
LTV
LTV

TV
LNK
LNK

LNK
TV3
LTV
LNK
LTV
LNK
LTV
LNK

Masin és
auditorijos
reitingai
15,8

12,6

12,1
9,9
6,3
6,2
49
4.3
4,2
4

Elitin és
auditorijos
reitingai
15,5

12,2

10,4
8,8
6,6
59
53
5

5

5

Elitin és
auditorijos

reitingai
15,5
12,2

10,4
8,8
59
5
3,7
2,9
6,6
53

Masin és
auditorijos
reitingai
15,8

12,6

12,1
9,9
4,2
6,3
4
6,2
4
2,8
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Elite and Mass Media: Comparative Analysis of Feattes of Usage

Giedr Daugirdait

Summary

Society of Lithuania from classic sociological pestive is still on the social change. There is
no strong middle class, like in the old democrateyes, the power holders are constantly in change,
and economy is also in transition. As a result,stnecture of society is unstable; therefore iasd to
identify members of one group or the other.

In this work, according to elite theory, societydisided in two groups: mass and elite. The
mass consists of a huge number of people, howataspowerful as another one. The elite is a small
group of people, which is more privileged, hasrargier influence in public life, better welfare, rao
capital, and more freedom. This group is in thepopition of society and it takes the main decision
in the state.

Hence, one of the objects of this work is the mexdidiences as society groups — mass and
elite. Another one is the mass media and elitdimelhe purpose of this work is to examine the
working of mass and elite media. The task to rehahpurpose are these: (1) explore the structure o
society which is consistent of two groups — maskelite; (2) to establish the position of the media
mass-elite relation and communication; (3) to aralgnass media and its relation to mass audience
(4) to analyze elite media and its role in society.

In the empirical part of the work the exploratoryestigation is made. The aim of the
investigation is to settle the tendencies of massk elite media usage. The object of investigatsn i
TV (4 biggest Lithuania TV channels) viewing. Thetimod of investigation is the TV rating analysis,
which has to confirm or deny the two hypothesestlfi, both the mass and the elite audience are
using TV for self-amusing. Secondly, the prioritesaudiences differ in genres and in programmes.

The first of hypothesis is proven, as mass medes wsostly genres of entertainment, reality
show and elite media is attracted mostly to spdotvever as we can see the information programmes
sometimes also have high rating for mass audie8Soe.the assumption can be made, that mass
audience uses TV for many purposes as TV is the madia for it.

The second hypothesis was neither confirmed, norede The reasons of that could be found
in the bigger audience fragmentation, because th@areed number of media channels. And this
fragmentation of course starts from those who hpessibilities to reach these channels — elite

audience.



