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ReikSminiai zodziai: reklama, Zziniasklaida, temtvarkaraStis, paspta reklama, politia
reklama, rySiai su visuomene, tedarbotvarl¢, propaganda.

Magistro darbo objektas — reklama ir jgska Ziniasklaidos tem tvarkara8iui Lietuvos
periodireje spaudoje. Darbo tikslas — istirti, ar reklamatuvoje turijtakos Ziniasklaidos tein
tvarkaragio sudarymui bei jo turiniui. Pagrindiniai uzdawani— iSsiaiskinti, kaip reklama veikia
Ziniasklaidos tem tvarkarast kas Lietuvoje yra laikoma reklama ir pgsth reklama, kaip ir koki
istatymy tai yra reglamentuojama ir kontroliuojama Europggungoje ir Lietuvoje, nustatyti
objektyvias prielaidas, leidziaias tirti reklamos poveikio Ziniasklaidos temtvarkara8iui
pasireiSkimo priezastis ifidus.

Naudojant literatriniy Saltinp analiz, dokumeni turinio (content) analis ir anketigs
apklausos tyrim metodiky, atlikta reklamogtakos tem tvarkarasiui Lietuvos spaudoje kiekybénir
kokybiné analiz. Periodires spaudos tyrimas pargdkad Lietuvos dienrggams udingi kiek skirtingi
temy tvarkarasiai — tai gali liti manipuliavimo informacija pozymis, &eu tiksliai iSskirti reklamos
itaka sudkttinga. Egzistuojajvairios interesg grupes: reklamos uzsakovai, vig§ rySiy agentros,
politinés jéegos ir pan. — visa tai daro povegikiniasklaidos temp darbotvarkei. Nedaznai, ciau
dienragiu praktikoje yra naudojamas reklamos pateikinimlds, neidentifikuojant jos pagal tifa
paskiri, vadinamas pasbtaja reklama. Toé svarbu kritiSkai vertinti Ziniasklaidos teqrivarkarast
naudotis daugybe skirtingnformacijos Saltini, analizuoti ir lyginti informacy, nes pliuralizmas yra

informacijos patikimumo ifvairiapusiSkumo garantas.

Magistro darbas galiti naudingas Ziniasklaidos atstovams, komunikacijasksl;, reklamos

bei rySiy su visuomene specialistams, studentams.
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IVADAS

.Reklama réra savaime egzistuojantis reklaminis skelbimas, dalis misy visuomess,
socialinis reiskinys, kuris veikiais; gyvenimo stilj ir tuo pa‘iu priklauso nuo jo.“

Raimond Bauer, Steffen Greizer, ,Advertising in Aina*

Nuo sem laiky visuomegs nariams, tautoms bei valséybs tarpusavio ir iSés zinios buvo
reikalingos, kad gaty organizuoti gyveniny ji tobulinti. Natiralu, jog patgesnis hdavo tas, kas
sugelkdavo valdyti daugiau, daznai ir svarbésninformacijos: 4§ analizuoti, interpretuoti, pateikti
aplinkiniams. Taip Cezarigsakymu praétieji skelbti Romos dienogvykiai, laikytini periodires
informacijos pradzia.

Ziniasklaidos vaidmuo yra didZiulis: mokslo ir tedkos naujogs smarkiai pragke
visuomers informavimo galimybes, apimtis,atbus, sutrumpino informacijos perdavimo kaik
Ziniasklaida lydi modenp Zmog; nuo ryto iki nakties, apima visas gyvenimo srifisipogi kasdien
susiduriama sujvairiausia skirting formu ir turinio reklama, pateikiama visomis Ziniasklasd
priemoremis. Reklama tampa neatsiejamu civilizuoto Zmogaysenimo palydovu. Be jos sunku
isivaizduoti ne tik prekyd paslaug teikima, bet ir apskritai daugelio ekonominir socialiny sriciy
egzistavim. Reklama padeda vartotojui iSsirinkti peekapsispgsti uz kui kandidag balsuoti
rinkimuose, suteikia krypting povei atskiroms vartotej grupcms ir platiems visuomes
sluoksniams. Teigiama, kad ji padeda formuotisregams, papttams, poziriams,jveikti klaidas ir
prietarus, tarnauja kaitiniam, politiniam, moraliniam ir estetiniam zmaraukkjimui.

Taciau Ziniasklaida negali gyvuoti be pajans reklamos, Ziniasklaidos prek- auditorija,
kuria ji parduoda reklamos uzsakovams. dlotiniasklaidos priemaims svarbu suburti kuo didesn
auditoria. Tam reikia § sudominti, pritraukti, pateikiant reikalingoglomios, aktualios informacijos.
Viena iS ziniasklaidos pareig- nustatyti prasmingir aktuala visuomenei temp darbotvark. Taciau
reklaminiy praneSim tiek daug, kad ne visada galima nustatyti, kur ngldama, o kur informacin
tiksla turinti Zinia. Tai glygoja reklamos form jvairowe, reklamos skirstymajvairiais aspektais,
galiausiai netikslus reklamosvkos apibézimas, nepakankamas reglamentavingtatymais bei
neuztikrinamastatymy vykdymo kontroé.

Darbo tikslas — istirti, ar reklama Lietuvoje tugiakos ziniasklaidos tein tvarkarasio

sudarymui bei jo turiniui. Pagrindiniai uzdavintaiSsiaiskinti, kaip reklama veikia Ziniasklaidesn;

! Modestauiiiite, V. Reklamos teisir etika. Vilniaus statybos ir dizaino kolegija, Dizaino fataias. Vilnius, 2004. — 3 p.
2 Vaisnys, A.Profesionalioji Zurnalistikajvadas.Europos centras, 1992. — 5 p.
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tvarkarast kas Lietuvoje yra laikoma reklama ir pgsh reklama, kaip ir kol jstatymy tai yra
reglamentuojama ir kontroliuojama Europaguagoje ir Lietuvoje, nustatyti objektyvias priglais,
leidziartias tirti reklamos poveikio ziniasklaidos tertvarkarasiui pasireiSkimo bdus ir priezastis.

Keliamos hipote&s: reklamajtakoja ir koreguoja Ziniasklaidos tentvarkarast; reklama — tai
kryptingas poveikis auditorijai informavimo priemionms; ¢l reklamos jtakos Ziniasklaidos temn
tvarkarastis praranda objektyvum

Kaip atskiros reklamos Sakos nagfamos, komercir ir politine reklama beirySiai su
visuomene

Pirmojoje darbo dalyje api&ziama reklamos asoka, atsiradimo istorija, reklamos esnn
tikslas, atliekamos funkcijos, priemes) kuriomis ji gali lti skleidziama, poveikio iai,
klasifikacija. Apzvelgiami reklam reglamentuojantys Europogjengos ir Lietuvos dokumentaiy |
kontrok vykdartios institucijos.

Antrojoje darbo dalyje nagréfamos Ziniasklaidos kaip tarpininko tarp visuoreir reklamos
uzsakow vaidmuo: Zziniasklaidos funkcijos ir temdarbotvarks formavimo ypatumai, poveikio
visuomenei teorijos.

Treciame skyriuje gilinamasi Ziniasklaidos tem tvarkaragt jtakojartius vidinius ir iSorinius
veiksnius, tokius kaip Ziniasklaidos organizacigisukfira, vidire cenira, ekonomias ir politinés
itakos ggos, ideologiy itaka, visuomeds informavimo priemomi koncentracija ir konkurencija,
korupcijos apraiskos ir pan.

Ketvirtojoje darbo dalyje reklamogtaka Lietuvos periodits spaudos tem tvarkarasiui
nagrirecjama atliekant dienrég; ,Lietuvos rytas“, ,15 mindiy“ ir ,Kauno diena“ turinio (content)
analiz. Tyrimas atliekamas analizuojant ir lyginant padmes to paties laikotarpio wistrijy
dienragiy darbotvarks temas:y turinj, konteksi, naujiem pateikimo prioritetus ir tendencijas, pagal
uzsibgztus kriterijus ieSkoma pagtos reklamos pavyzdgir informacijos pateikimo tendencingumo
apraisk;.

Penktojoje darbo dalyje pateikiamas antrasis tysimauose pauose dienraiuose (,Lietuvos
rytas®, ,15 mingiy“ ir ,Kauno diena®) dirbadiy zurnalisty anonimiré anketirt apklausa. Ja siekta
iSsiaiSkinti Zurnalist nuomonr apie reklamogtaka ju darbui ir leidinio tem darbotvarkei.

Sis darbas galy biti naudingas Ziniasklaidos atstovams, siekiantiéobsilinti Zurnalistinio

darbo kokylg, komunikacijos moksl, reklamos bei rysisu visuomene specialistams, studentams.



PAGRINDINI U SAVOK U APIBREZIMAS

Auditorija (lot. Auditorium — klausymo vieta) — periodipi leidiniy skaitytop, radijo
klausytoj; ir televizijos Ziirovy visuma, kura vienija bendri informaciniai interesai. Galiitb pastovi
ir atsitikting, reali ir potenciali auditorija.

Leidéjas —asmuo, leidykla arba kita organizacija, turintdigine teis; ir atsakinga uz leidinio
leidima ir platinima. Leidyba — kultiiros ir gamybos sritis, apimanti spaudos produkaggjasioSin
(nuo teminio plano sudarymo iki autoriaus originglateikimo leidyklai), redagavigm gamyla ir
spausdini leidiniy platinima; organizuojanti leidyk] darks, susijus su leidybires produkcijos (knyg,
zurnaly, laikragiy, naty) rengimu, i$leidimu ir platinimd.

Manipuliacija (pranc.manipulation— sauja, lotmanipulug — miklas, tikskis, sudtingi darbo
judesiai rankomis; pokstas, mikli iSdaiga, suktybManipuliacija duomenimis, informacija —
tendencingas, neobjektyvus svarbakty ar skatiy pateikimas rasSiniuose bei laidose, siekiant paremt
klaidingas,i emocijas orientuotas nuostatas ir iSvadas, kagpimslZiamos melu, klasta, apgadle.

Nuomoné — visuomegs informavimo priemomni, leidéju ar Zurnalisi skelbiamos mintys,
poziariai, vertinimai bei pastabos apie Zinias, susgassu tikraigvykiais; turima padira, t&iau be
galutiniojsitikinimo, tai, kas labiau manoma bei kuo tikimeggn zinoma. Nuomapaprastai kuo nors
grindziama. Gali bti asmenig (atskiro individo) arba vieSoji nuomén- tai daugumos sprendimas
kuriuo nors klausim@.

Periodinis leidinys — reguliariai leidziamas leidinys tuo ¢ pavadinimu, vienodai
apiformintas, numeruotas bei datuotas, dazniawsgnodos apimties ir vienodo formato. Tokiems
leidiniams priskiriamas laikraStis, zurnalas, bieies. Gali lati dienrastis, savaitrastis, dvisavaitis,
ménrastis, dvindnesis, ketvirtinis, pusmetinis, metrastis. Prieiquiniy leidiniy gretinasi ¢stiniai
leidiniai, kurie paprastai turi visus periodinieidiniy elementus, tik iSeina nereguliariféderiodiné
spauda— periodini; leidiniy visuma.

PeriodiSkumas — periodires spaudos pozymis, parodantis spaudos leidinicaikol ry§
(iSeinartiy numeri; skatiy per apibézta laika). PeriodiSkumas sugg su spaudos leidinio turinio
aktualumu, tematikosvairove ir spaudos poveikiu skaitytojams. Pagaligugkumy leidiniai
skirstomi | dienragius, 2-3 kartus per savaiteinartius, savaitradus, dvisavaiius, nmenesinius,

ketvirtinius.

% Zurnalistikos enciklopedijavU ZI, Lietuvos Zurnalistikos centras, 1997. — 39 p
“Ten pat- 267 p.
>Ten pat- 311 p.
® Ten pat. — 363 p.
"Ten pat — 385 p.
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Pliuralizmas (lot. pliuralis — daugybinis) — samprata, teigianti, kad yra keilids pradai;
daugelio poiiriy toleravimas politikoje, visuomes gyvenime, informavimo priemeése®

Propaganda (lot. propago— skleidziu, platinu) — tai filosofini moksliny, religiniy ir kity
teorijy, idéjuy skleidimas, siekiant jomis ugdyti, veikti Zmarpaziiras, nuotaikas, skatinti tam tikrus
veiksmus’

Redaktorius (prans.redacteur lot. redactus— sutvarkytas) — leidinio (knygos, zurnalo,
laikra&io) vadovas (vyriausiasis redaktorius, atsakingaesisktorius), patvirtinantis turin®

Reklama (pranc.reclame lot. reclamo— rekiu) — Ziniy, duomen apie k nors skleidimas,
norint iSpopuliarinti, iSgarsinti &« nors, padidinti paklaas™ tiksliai nurodyto uZsakovo apméta
informacija apie prek paslaug, pardavimo bdus*?

Rémimas — finansire ar kitokia materialid pagalba, kua asmuo, nedalyvaujantis remiamo
vieSosios informacijos regp ir (ar) platintojo veikloje, teikia vieSosiosfarmacijos rengjui ir (ar)
platintojui, siekdamas pagarsinti savo \iarelés Zenkd, jvaizd, veikla ar jos produktus®

Sensacija(lot. sensatio- pojitis) — didelisispidis, kuii padaro netitasivykis, zinia; netiktas
ivykis, pranesimas, sukeliantis digstisidongjima.*

Spauda — spaudziant ir elektromagnetiniam laukui veikiguirskimo Widu ant popieriaus
(kartais | paketiantios medziagos) gauto teksto dauginimas (tirazaymatiekamas atitinkamai
paruoSus spausdinimo formas; spaustuvleidyklos, redakcijos ir kit panali organizaciy
produkcija. Spauda skirstomaeperiodir ir periodirg.*

Tema (gr. themg — literatiros kirinio, mokslo veikalo, Zurnalistinio raSinio pasgkw,
analizs objektas; tai, apieakpasakojama, kas vaizduojama, vertinama.

Tematika (gr. thematikos— susigs su tema, pareikStu tvirtinimu) — litelieds, mokslo,
zurnalistikos Krinio ar kiriniy grupes (vieno, kel ar daugelio autoy) temy visuma'®

Viedoji informacija — informacija, skirta vie$ai platinti ar kitaipeSai prieinama’

VieSoji nuomone — vertinimai, mintys, pa#ros, lidingos daugeliui visuomeés atstov, visai
visuomenei arba stambiausiems jos sluoksniamspwisuaires ssmonres iSraiska: idjos, sprendimai,
nuomorés, kuriomis socialini grupip atstovai reiSkia savo saniyksu socialinio gyvenimo
problemomis, reiSkiniais, atspindiais visuomess interesus. Tai svaitbiir realizuotinp socialiniy

problemy suvokimo rezultatas: skirtinghuomoniy ir poZiariy i svarstom klausinmy lyginimas, Zmonj

® Ten pat. — 391 p.

° Tarptautini Z0dZi; odynasVilnius, 1985. — 403 p.

19 Ten pat. — 416 pZurnalistikos enciklopedija/U ZI, Lietuvos Zurnalistikos centras, 1997. — 422
! Zurnalistikos enciklopedija/U Zl, Lietuvos Zurnalistikos centras, 1997. — 420

12 Ten pat. — 422 p.

13| R Visuome#s informavimgstatymas2000. — 1 str. 28 d.

4 Tarptautini ZodZi; Zodynasyyriausioji enciklopedij redakcija.Vilnius, 1985 m. — 442 p.

15 Zurnalistikos enciklopedija’U ZI, Lietuvos Zurnalistikos centras, 1997. — 459

6 Ten pat. — 516 p.

R Visuome#s informavimgstatymas2000. — 1 str. 36 d.
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veiklos veiksm, poelgi, elgsenos émimas, pritarimas jam ar neigimas, smerkimas. \4Ef0

nuomores subjektas —vairios socialies grugs, socialiniai sluoksniai, profesi® grugs, tautos.

VieSosios nuomais formavimysi veikia masinio poveikio priemés: spauda, radijas, televizija,
masirés akcijosjvairios gyvenimo aplinkyés bei situacijo¥

Visuomenés informavimas — veikla, kuria visiems teikiama vie$oji informjact®

Visuomenés informavimo priemoné (VIP) — knyga, laikrasStis, zurnalas, biuletenis ar kstok
leidinys, televizijos, radijo programa, kino ardigarso ir vaizdo studijos produkcija, informacijos
ageniiros praneSimas, elektrokmis priemoimis platinamas praneSimas. Visuorggimformavimo
priemorémis nelaikomi valstyés instituciy leidziami teigs aktai, taip pat leidiniai, kuritirazas
mazesnis kaip 100 egzempligriechniniai ir tarnybiniai dokumentai, vertybini@pieriai, ne daugiau
kaip 0,5 lanko neperiodiniai reklamos leidirfidi.

Zinia — visuomens informavimo priemogse skelbiami faktai ar tiesa pisji duomeny$!

Ziniasklaida — organizuotas informacijos skleidimas vieSosioformacijos rengjy ir
visuomers informavimo priemoni sistemoje; vieSosios informacijos reéja, visuomers
informavimo priemoas; spaudoje paskelbtos publikacijos, perduotogaéuii televizijos laido$?

Ziniasklaidos darbotvarké — tai atrenkamos ir pateikiamos Ziniasklaidos &uijii temos,
iSdéstant jas pagal iS anksto pasirmirioriteta, skiriant joms daugiau ar maziau ploto, kartojant
sugiztant prie j véliau sujvykiniu ar névykiniu pretekstuf

Zurnalistas — asmuo, kuris profesionaliai renka, rengia irkitei medziag vie$osios
informacijos rengjui savo iniciatyva ar pagal sutggu rengju arba jo pavedimu ir (ar) yra Zurnalist
profesinio susivienijimo nary%.

Zurnalistika (pranc.journal — laikrastis, dienynas, Zurnalgsur — diena) — profesinveikla,
pagista visuomeniskai svarbios informacijos rinkimugiryu, apdorojimu ir periodiniu platinimu;
visuomers informavimo priemoni (VIP) sistema kaip nataliai demokratids visuomesas
konkurencigje rinkoje susiformags reiskinys; visuomes informavimo priemoése paskelbti
Zzurnalisty kariniai: publikacijos zodziu, vaizdu ir garsu; rasin nuotraukos, pieSiniai, laidos,
programos, pranesSimai, kronikiniai filmai; socialirmoksly sritis: Zurnalistika ne tik atspindi, bet ir
tyrinéja ekonominio bei politinio gyvenimo tendencijasiPVpoveil ir raida, o istorine prasme ji

iSlieka kaip svarbus praeities visuomenisantyki; dokumenta$®

18 Zurnalistikos enciklopedija/U ZI, Lietuvos Zurnalistikos centras, 1997. — 557

9| R Visuome#s informavimqstatymas2000. — 1 str. 40 d.

20 Zurnalistikos enciklopedija’U ZI, Lietuvos Zurnalistikos centras, 1997. — 567

2R Visuomess informavimgstatymas2000. — 1 str. 42 d.

22 7urnalistikos enciklopedija’U ZI, Lietuvos Zurnalistikos centras, 1997. — §84

% Nugarait, A. Kuo skiriasi pilietires Ziniasklaidos darbotvagknuo paprastosiosPranesimas 2005 m. lapkio 18 d.
vykusioje konferencijoje ,Pilietiés Ziniasklaidos vaidmuo*

LR Visuome#s informavimgstatymas2000. — 1 str. 423d.

% Zurnalistikos enciklopedijavU ZI, Lietuvos Zurnalistikos centras, 1997. — 588
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1. REKLAMOS YPATUMAI

1.1. Reklamos istorija

Ivairiose epochose reklamos tikslas visuomet buw fgats — supazindinti vartofojsu
prekemis, paslaugomis, &obmis. llgainiui keitsi technologijos, tobéjo informavimo priemoas,
gausjo ziniasklaidos kanal Ziniasklaida visoms gyvenimo sritims daro, @ar darys milZiniSlg
itaka. Taip pat ir reklama, naudodamasi ziniasklaid® kskleidimo priemone, buvo ir bus skvarbi
galinga gga, formuojanti nuostatas ir Zmarelges visame civilizuotame pasaulyjé.

Kadangi skaitymo ir raSym@udZziai susiformavo é&liau, seniausia reklamos priemiobuvo
sakytinis Zodi$” Reklama kaip reiskinys yra Zinoma nuo labaiysiiky, kai atsirado rastas. Poreikis
tam tikrais Zzenklais perduoti mintis, zinias, inf@cij atsirado zemiausioje barbasstadijoje pries
20 - 30 tikstartiy mety. Tam tikslui pirmyksgiai zmores naudojojvairius daiktus,y kombinacijas,
Zenklinimus?® UZra3ai ir pieSiniai ant Pomjos siem; bei akmens obelisksenoes Egipte liudija apie
ankstyvus pardavimskatinimus. Tokios iSkabos buvo skirtos nemokamsieaSyti, todl simbolizavo
pardavju gaminius. PavyzdZiui, Romoje iSkaba su oZka tefdiknirg; mulas, traukiantis manha -
kepjo parduotuy.?®

Nuo seniausi laikuy Zmorems reikéjo jvairiausiy dalyky, kuriuos norintisigyti, tekdavo
mainytis su kaimynais, &liau pirkti ir pardavirkti. Kol Zmores buvo nerastingi, pigjus viliodavo
Saukliai — garsiaigkaudami gatése reklamuodavo savo prekes. Si reklamos priémen Simtméius
iStobukjo ir, jgavusi kitas formas, naudojama net Siais laikaisGutenbergo iSradimas apie 1440
metus — surenkamas Sriftas — vienas svarhjaugkiy reklamos raidoje. Jis leido visuomenei pasiekti
naup bendravimo lyg — masie komunikacij. Spausdintos masia informavimo priemos tapo
prieinamos kur kas platesnei visuomenei, o taiisgaterastingumo majma, kas savo ruoztu sudar
salygas vis daugiaimoniy reklamuoti savo produktué. Pirmoji spausdinta reklama buvo afisos,
reklaminiai lapeliai, skelbimai laikraiose. Si “komerciniy” pranesiny pagrindinis tikslas buvo
informacija, o netikinimas. Zodis reklamaagvertisementatsirado apie 1655 metus. Jis pavartotas
Biblijoje ir reiSké praneSim arba persgima. Knygu leidéjai Siuo terminu pavadindavo daugam
praneSim apie lisimus leidinius, o 1660 metais Sis zodis imtasotaaip antragt komercinei

informacijai.

% Cereska, B,Reklama: teorija ir praktika“. Vilnius, 2004. — 14 p.

%7 Jokubauskas, DReklama ir jos poveikis vartotojui”Vilnius, 2003. — 9 p.
% Ten pat.

# Ten pat.

% Ten pat. — 10 p.
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XIX a. vidurys — tai reklamos industrijos vystymogradzia. Per iSlaikotarg iSaugusi
reklamos svarpir jos dictjima galima paaiskinti industrine revoliucija bei sw tsusijug socialin ir
technologif i§sivystymy.3* MaZzdaug tuo pat metu pasitoit daugyts naujy technologij, kurios
palengvino masin prekyly bei visuotie komunikacip. Zymiausios i51 — telegrafas, telefonas ir
raSomoji maside, kurie padjo padaryti didZiut pazang perduodant Zinia¥ Véliau atsirado
zurnalai, kinas, radijas, televizija. Visi jie tano ir tarnauja reklamai. Siandien reklama rengiama
kompiuteriu, atsirado nauja reklamos forma reklgrasauliniame Interneto tinkle, turinti masiskiausi
auditorija ir neturinti valstybini sien;. JAV firmos, besireklamuoj&ios bei prekiaujakios Internete,
per pastaruosius metus padvigubino Sitokios sagkypos apimtis. Reklama tapo paslaptinga meno,

matematini skatiavimy ir marketingo dalimf?

1.2. Reklamos specifika

Reklama kasdien pasiekia masiguditorip namuose, skaitant laikkass, ziirint televizory,
narSant internetu, automobilyje, ggby kino teatre, kavige, bare ir daugelyje kitviety. Kiekvienas
savaip supranta ir traktuoja reklanReklamos specialistams tai — tiesioginis darbealaujantis
gem psichologijos ir komunikacijos zigj ziniasklaidai — pagrindinis penas pragyvenimaklamos
vartotojams — informacijos ir zZigiSaltinis arba nepageidaujamas reiskinys, sukeiamigiamas
emaocijas.

Kai kurie reklamos tyriétojai apilidina reklam kaip vaizduojamojo menoagj, taipogi
reklama apib¥ziama kaip socialigs veiklos sfera, susidedantijifiriy reklamos priemomi ruoSimo,
gaminimo, platinimo, taip pat reklané® veiklos organizavimo. Vienas garsiausieklamos
specialist, D. Ogilvy, reklam apibgZia kaip pait gyvybingiausi verslo element®* Tiksliai apibezti
reklamos esmnéra paprasta, t@tlyra keletas skirting jos apibézimy.

Apibudinant reklam, reikia atsizvelgti tai, ar ji naudojama ilgalaikiagvaizdziui suformuoti
ar trumpalaikiams pardavimams skatinti, ar tai nmoar nemokama reklama, ar tai siaurai auditorijai
ar pl&iai ir jvairiai publikai adresuota reklama. Nepriklausomao iSvarding faktoriy, pagrindinis
reklamai keliamas reikalavimas yra @pmas sukelti Zmoéms teigiamas emocijas, simpatijas,
pakreipti visuomeés nariy apsisprendimpnorima linkme.

Zodisreklama yra kiles i3 lotyn; kalbos ZodZioeclame— Saukti, 8kauti. Tarptautini ZodZi
zodynasreklama apibidina kaip zini, duomen skleidima, norint ka nors iSpopuliarinti, iSgarsinti,

padidinti paklaus. Zurnalistikoje reklamié funkcija suprantama kaip visuomisninformavimo

31 Jokubauskas, DReklama ir jos poveikis vartotojui”Vilnius, 2003. — 11 p.

% Ten pat. — 12 p.

% Modestawtiiite, V. Reklamos teisir etika. Vilniaus statybos ir dizaino kolegija, Dizaino faiaias. Vilnius, 2004. — 2 p.
3 Jokubauskas, DReklama ir jos poveikis vartotojui”Vilnius, 2003. — 8 p.
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priemoniy pasipelnymas iS skelburapie prekes ir paslaugas, taip pat kaip vienasti€siogini bady
reklamuoti daiktus arba renginius, teikiant api®@sjuecenzinio pamzio zink (pvz., spektaklio
recenzija)®

Reklama — visy pirma tai informacija apie prekes, paslaugasypatybes ir realizavimo
formas, apie firmas, kurios gamina arba parduodaptegkes ir paslaugas. Reklama yra viena i$
komunikacijos form.*® Svarbiausi reklamos esmapibidinantysbruoZzaiyra $ie:

Reklama yra mokama komunikacijos foriRaklamos uzsakytojas uz reklammoka reklamos
agenirai, reklamos gamintojui, reklamos sklgig. Reklamos uZzsakytojas yra Zinomblgsakovas
daZniausiai savgrardija, prisistato, arba iS reklamos teksto tamig&u, kas tos reklamos savininkas.
Tai daznai sako reklaminis tekstas, jo an&rastba nuoroda, kur kreiptis. BeySdalyky reklama
netuéty prasngs. Reklama stengiamagtikinti pirkéjq. Bet kuri reklama apie @oma preke ar
paslaug visada kalba tik gerai. Ji siekia palenkti savaepuarba paveikti taip, kad pijas kazlg
nuspesty arba atlikty tam tike veiksmy. Reklama — taitikinéjimo menasReklama yra neasmeiin
Reklamire Zinuk (skelbimas) skiriami Zmonigrupei, 0 ne pavieniam asmeniui, didesnei ar nmeies
vartotop auditorijai. Grugs dydis ir sudtis — tai rinkos segmentas, apimantis tam tikrus
demografinius, psichografinius, socialinius ar ekomius pozymius. Kuo didesnvartotoj; dalis
informuojama apie prekarba paslaug tuo didesa tikimybé daugiau y parduoti. Reklama yra
vienpusiSkaReklamos uzsakytojag gkleidzia vartotojui. Atgalinio rySio beveikéra, tad reklamos
uzsakytojas sunkiai gali nusp kokia auditorijos dal jo reklama paveikia. Reklamos rezultatas
neapibéztas. Reklama skleidZziama per tarpininkukurie vadinami reklamos priemémis arba
reklamos kanalais. Tai Ziniasklaidos prie®narba kiti komunikaciniai kanalai ir vartotoj
informavimo Hidai. Reklama atstovauja vjs pirma reklamos uzsakovo interesanReklamos
uzsakovas siekia, kad péjrs ar vartotojas, susipazsrsu reklamine zinute, atsiliepi raginim
atlikti reikiama veiksma. Reklama bra neSaliSka, ji turi lati rySki, emocinga ir pasikartojanti.
DidZiausias dmesys skiriamas prek ar paslaugos privalumams isryskitti.

Sie reklamos poZymiai vienaip ar kitaip atsispineklamos apitiZimuose, kuti yra labai
ivairiy, bet IS esres vienodai nusak&n; reklamos esm Apibendrinant reklamgalima hity apibgzti
taip: reklama — tai nesuasmeninta, apmokama, turiikinimo elemend, jvairiomis priemoamis
skleidziama Zinomo reklamos uZsakovo informacijae aprekes, paslaugas,¢jds, siekiant jas
parduoti®®

Dazniausiai pakziamos reklamosunkcijos: informavimas— preki;, paslaug, preki vardy

pristatymas, Zini apiejmones ir i veiksmus skleidimaskatinimas- vienu atveju skatinama ,,skib

% Zurnalistikos enciklopedijavU ZI, Lietuvos Zurnalistikos centras, 1997. — 423
% Cereska, B,Reklama: teorija ir praktika“. Vilnius, 2004. — 34 p.

3" Ten pat. — 34-35 p.

% Ten pat.
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i parduotuves”, ,,pirkti” ir pan., kitu atveju — $ieg emociskai (graziais vaizdais, muzikos garsais
pan.) bandoma patraukti vartaiajeémes; priminimas— kartais tenka priminti ir gerai zinapfirmy
vardus ir pan.advokatavimas- kartais tenka tiesiogiai atsakytkonkurent; kaltinimus arba paneigti
neteisingas, tdau visuomegje paplitusias nuomonés.

Naudojant reklamp stengiamasi, kad potendial vartotojai iSskiti reklamuojam objekt iS
kity, kad jis 1 samonréje uzimiy tam tiki pozicija. Tuo tikslu vartotaj samonrgje kuriamas preds
ivaizdis, siekiant iSskirtiaj i5 konkurenj. Preks jvaizdis kuriamas atsizvelgiantprekes savybes,
prekes duodam naud, vartojimo kuda ar situaciy, vartotop, konkurend, preku grupe, kokybe ir
kaing.*°

Vienas i§ daugelio reklamos agimy yra: reklama — tai kontroliuojamas poveikis auditorijai
informavimo priemoémis. Remiantis juo, tikslinga iy iSskirti tris esminius reklamapibgziarcius
dalykus: auditorijq, poveik ir priemones.Auditorija: reklama turi lati adresuota kazkam, t.y. turi
turéti gawja. Reklamos auditorija galititi labai jvairi — ji gali svyruoti nuo visos visuomeés iki
atskin labai apibézty ir specifiniy visuomens sluoksni. Poveikis: reklama yra siekiama padaryti
poveiki auditorijai, pavyzdziui,itikinti zmones nusipirkti produkt pasinaudoti paslauga, balsuoti
rinkimuose uz konkret kandidag. Poveikio siekiama trimis dalais: informacijos skleidimaskurio
metu sukuriamas produkto, paslaugos ar Zmogauszimas;propagandakurios metu formuojamas
produkto, paslaugos ar asmens populiarurskatinimas gikinimas) kuriuo siekiamatikinti jsigyti
produkt, paslaug ar rinkimuose balsuoti uz konkrekandidai. Reklamos poveikis auditorijai yra
kontroliuojamas.Priemores: siekiant padaryti poveik reklama turi bti perduodama gayi tam
tikromis priemogmis. Pl&iaja prasme reklama platinamaairiomis informavimo priemaoimis,
pavyzdziui, radijas, televizija, lauko reklama,eimtetas. Kita vertus, pats zmogus gali tapti rekkam
priemone ir ladamas autoritetu daryti auditorijai poveikSiai reklamos priemoni kategorijai
priskiriami, pavyzdZiui, ,iSdpy i lipas“ perduodama Zinusu reklamine informacija ir pah.

ISanalizavus reklamos ap#aimus ir iSskyrus esminius bruozus, galinvardinti reklamos
esng ir pagrindin tikslg. Specialiai paruosta, apdorota ir tikslinei audi#o perduodama informacija —
tai yra reklamosesne. Pagrindinis reklamosikslas — paraginti Zzmones atlikti k¢knors konkrai
veiksmy, pavyzdZiui, nusipirkti prek aplankyti parogf*?, atitinkamai balsuoti rinkimuose ir pan.

Siekiantigyvendinti pagrindinreklamos tiksl, pati reklama turi fiti paruosta taip, kad sukelt
auditorijos @mesg, teigiany jos nusistatymp Reklam galima naudoti ilgalaikianivaizdziui sukurti
bei greito pardavimo skatinimui. Reklama, jei jjkamai organizuota, yra efektyvusdas apipti

% pranulis, V.; Pajuodis, A.; Urbonaiiis, S.; Virvilaie. R. Marketingas Vilnius, 1999
“9Ten pat
pat.
“! Unbsicos, . lHomumuueckuii MApkemuHe: uckyccmeo u Hayka nobexcoams na sibopax. 2000r. —200C.
2 Jokubauskas, Reklama ir jos poveikis vartotojwilnius, 2003. — 8 p.
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dideles, geografiSkai nutolusias, iSbarstytas vajicauditorijas. Reklamos kaigfektyvios priemais
didelems ir specifigms auditorijoms paveikstatug lemia Sie reklamos bruozai:

Visuomeninis paidis: reklama — visuomenin komunikacijos forma. Jos visuomeain
prigimtis numato, kad save ar savo produkcgklamuojanti organizacija yra visuotinai pripdain
Kadangi tas pats kreipinys pasiekia daugahoniy, vartotojas Zino, kad motyvas, kuriuo jis
vadovaujasi iSsirinkdamas pkekbus suprastas visuonigm Galimylke jkalbéti: reklama -
ikalbin¢jimo priemorg, leidzianti preks ar paslaugosiytojui daugel karty pakartoti savo kreipin
Tuo pa&iu Zmogui suteikiama galimyblyginti jvairiy konkurenty kreipinius. RaiSkumaspatraukliai
panaudojant raiddi Srifta, garsus ir spalvas, reklama sudaro galimybes afigkt pristatyti imorg,
Zzmog, preke ar paslaug T&iau kartais reklamos ,agresyvumas” gali sumenkpdi kreipin ir
atitraukti cmeg nuo jo esmss. NeasmeniSkumageeklama vartotaj néra privaloma, jis 4 gali
ignoruoti, be to, jis gali pasirinkti priemonesi@iormacijos pateikimo formas.

Priklausomai nuo to, kokiai auditorijai skiriamakl@&ma, pasirenkama reklamosSis ir
reklamos perdavimo priemés Rinkodaros specialistai dazniausiai reklamimformacip
perduodatias priemones, reklamos nesSiklius, skirsto tapausdintatransliacire, demonstracia,
kuriems priskiriami laikraSai, Zurnalai bei kiti informaciniai leidiniai (spadintai reklamai
priskiriami ir katalogai, zinynai, telefanknygos, taip pat neperiodiniai leidiniai — lapel@mintings,
plakatai ir pan.). Transliacinreklama — tai radijas ir televizija. Rinkodarosesialistai iSskiria
skirtingus laikra&iy ir Zurnaly, radijo bei televizijos privalumus. Pagrindinis4 masiska auditorija:

Laikra&iiai daugumai vartotaj tai pagrindinis informacijos apie preKaltinis; reklama greitai
pagaminama, iSspausdinama, leidzia operatyviaikpateformacija apie prekes bei paslaugas, daznai
kartojama; lengva paaiskinti savybes, nurodgigijimo viets. Per trump laika ir vienu metu
informuojamas didelis skéius potenciali vartotoj;. Zurnaluosereklama patrauklesn kokybiskesa
nei laikragiuose, Zurnalai skaitomi keletkarty, tad didesa tikimybé, kad auditorija perskaitys
reklamirg zinuk, isimins p. Dalis zurnal — specializuoti, o tai yra galimybpasiekti tik norim
auditorijos grup, potencial pirkéja ar rinkéja. Radijasturi daugiau galimyhi pasiekti skirtingas
vartotopy grupesivairiu laiku ir jvairiose vietose; reklama pagaminama per trutagka, galimyb:
operatyviai keisti reklamos tuiin pigesi nei televizijoje. Televizija — viena masisSkiausi
galingiausi reklamos neSikili; jvairi auditorija, pagrindinis poveikio veiksnys -aizdas (galima
pademonstruoti prekar paslaug parodyti jos privalumus, vartojimouta ir pan.), yra ir garsas
(gyvas tekstas leidzia pateikti daugiau informagijgalima modeliuoti intonaaij tembug, ritma).
Galima pasirinkti auditorijos grup auditorijos dydl*® Internetas:atsiradus, isplitus ir toliau smarkiai

vystantis informacijos ir komunikacijos technolamy)s, internetas tampa vis populiaresnasires

“3 Pranulis, V.; Pajuodis, A.; Urbonaiis, S.; Virvilaie R. Marketingas Vilnius, 1999
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komunikacijos priemone, prieinama vis daugiau u\ajto— tampa neatsiejama kasdienveiklos
dalimi.

RySiuose su visuomeneeklama — viena svarbiausiimorés rinkodaros dali. T&liau
Siuolaikirgje rinkodaroje vis daugiaimores ar kito reklamos uzsakoveéksné priklauso ne tik nuo
reklamos suformuotos nuomemapie konkr&ias tosimones gaminamas prekes, teikiamas paslaugas
ar pan. Kasdien vis didesmeikSne Siuolaikiniy imoniy veikloje jgauna visuomeis nuomoag apie
p&ia bendrok ir jos veikh. Tradicire reklama gra susijusi su vartotojnuotaiky valdymu,jvaizdzio
ir nuomores formavimu, tod Sias ir kitas funkcijas, susijusias su palankeiklos alygu imonei
karimu, atlieka rysiai su visuomefté.

RySiai su visuomene yra speciali vadybos funkdia;i padeda sukurti ir iSlaikyti abipeis
komunikacip, pritarimg ir bendradarbiavim tarp institucijos ir visuomegs*® RySiy su visuomene
uzduotis yra suderinfivairius pozirius kompanijos viduje taip, kad jos vidaus strggefgei taktika
kuo tiksliau ity derinama su iSoriniais veiksniais. Jie daznaittrajami tik kaip matomi Sios veiklos
elementai, tokie kaip rySiai su ziniasklaida arlzgnasgiausiai sutapatinami su reklama.cikea tai
svarbi savarankiska verslo $dRaStraipsniuose ar reportazuose, kurie skaiiytogiirova pasiekia
rySiu su visuomene specialistiniciatyva, nedgiloma pirkti, o pateikiama informacija apie veikl
naujoves, pareiSkiama nuontonTokia informacija labai svarbi uzsakovui, nestetnjai ja labiau
pasitiki negu reklam&’

Reklamos uzsakovui pagal reklamuojamos ¢selr paslaugos specifiksvarbu pasirinkti
tinkamas reklamos perdavimo priemones. Prigraguasirinkimas priklauso ir nuo gias reklamos
skleidZziamos informacijos padzio.

Reklamy pagal reklamiés informacijos skleidimo paidlj ir tikslus galima suskirstyii keturias
Sakas:komercir, socialire, kultazrine ir politine. Komerciré reklama yra viena iS sugtingiausi
marketingo dali, greta preks, kainos bei tiekimo, tatl reklamires informacijos tikslas vig pirma
grindZziamas komerciés naudos siekimusocialiné reklama nuo komercias skiriasi tuo, kad yra ar
turéty bati nekomercig ir siekia kitokiy tiksly: jtikinéja visuomen ginti vienok ar kitoki poziirj,
pvz., atkreipti visuomeis ccmes i grésmingus neigiamus reiskinius (narkotikus, prekymoremis,
AIDS ir pan.) bei skatinti teigiamus; stimuliuojidjima konkre&iomis priemogmis, bando pakeisti
elges visuomenei pageidautina linkme, skatina aukejim kita. Kultarine reklama gali hati ir
komercire, ir nekomercia. Ji skatina auditorj tenkinti dvasinius poreikius: aplankyti paspd
spektaki ir kt., dalyvauti kul@iriniuose renginiuose ar paRolitiné reklama pateikiama visuomeniai

organizaciy arba vyriausyés iniciatyva. Ji skirta ne konkfids preks ar paslaugos pardavimui

“Stone, N. The Managerment and Practice of Public Relations. London, 1995.
“5 Nugarai¢, A. RySiai su visuomene: prabanga aitinybé? Vilnius, 1999. — 5 p.

“Stone, N. The Managenent and Practice of Public Relations. London, 1995.
4" Pranulis, V.; Pajuodis, A.; Urbonaiis, S.; Virvilaie R. Marketingas Vilnius, 1999
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skatinti ar pelnui didinti, o svarbiems klausimamsaktualijoms iSryskintijvairioms nuomoéms ar
poZiariams atspinéti ir pan. Sia reklama bandoma padariytika tiek atskiriems piligiams, tiek
organizacijoms ir visai visuomené.

Norint suprasti politias reklamos ypatumus, reikia suprastijpatodukt”, jo specifiSkuna
bei rinkéju auditorip. Politingje reklamoje ,produktu” dazniausiai tampa Zmogustj krisuome
pasirenka iS galim keliy kandidat.. Politinés reklamos specialistai Nimmo ir Felsberg ¢eigad
,politikai turi nuolat save siyti kaip skirtingo prekinio Zenklo, betatpai produkt“.*® Sis
palyginimas parodo, kad tarp polis ir komercigs reklamos keliam tikshy ir uzdaviniy galima
iZvelgti ir tam tikg tapatum, pavyzdZziui, reklamuojant produktus, p&tir geriausiai tenkinatias
vartotojo poreikius ir atitinkafias jo norus preds savybes. Tuo tarpu politije reklamoje iSskiriamos
patraukliausios rinjui kandidato savys. Komercinei reklamos kampanijai yra labai svarbi
darbuotoy kvalifikacija ir bendro firmos reikalo supratimdajp pat ir politinei reklaminei kampanijai
reikSmingas veiksnys yra reklamos kampanijos profedumas. Pagrindiniai polités ir komercirgs
reklamos kampanijpanasumai ir skirtumai yra pateikiami 1 ledjel

1 lenteb. Komercires ir politinés reklamos palyginimas pagal BavArens *°

Komerciné reklama Politiné reklama
Padidinti pirléju sraug Skatinti rinkéjus balsuoti uz konkretpolitika ar
politing partija
Skatinti lojalurmy tam tikram prekiniam Zenklui Populiarinti atskinoslitikus ar politines partijas
Pakeisti vartotojiSkas tendencijas Pakeisti elgesdelius
Pacdti prekes paklausos didinimui Aiskinti politinius paiius

Pasakoti apie prek savybes ir kokyb Gerinti| Sukurti teigiama visuomegs nuomogr tam tikru

prekes jvaizd klausimu

Informuoti visuomen apie pdia prek Informuoti visuomea apie nayj politini judéjima

Priminti visuomenei apie pirkim Priminti Zmoréms apie politiny partijy ar politiky
remima

Politinéje reklamoje didel svarly turi auditorijos parinkimas. Per reklanpolitikai siekia
bendrauti su gyventojais igyti reikalingy jiems rinkimy metu pasitikjima ir pripazinimy. Kad ir koks
Zmogus laty geras, tegul jis yra net puikus savo srities miofealas, be reklamos jo paprastai niekas
nezinos. PrieSrinkiminio komunikavimo su rifgis metu yra iSreiSkiamos tam tikros politikavyles,

kurios yra svarbios rirdlams. Tai tarytum politinio produktgpakavimas, i$ kurio matoma kieno

“8 Mnbsicos, . [OTHTHYCCKUIT MAPKETHHT: HCKYCCTBO H HayKa ITOOeXIaTh Ha BEIGopax. 2000r. —111C.

9 Silverstone, RWhy study mediaRondon: Sage Publications, 1999. — 98 p.

0 Jokubauskas, DReklama ir jos poveikis vartotojuVilnius, 2003. — 143 p.; Taraskeiite, E. Politine reklama
informaciniuose portaluos€U KF Informologijos bakalauro d. 2004
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interesus atstovaujama. Tuccpametu politikas aiSkiai ir suprantamai paroddéjams, koks jis yra
zmogus: siekiantis kovoti uz savo ripk interesus ar tik norintis bet kokiu atveju gauénda4 ir
siekti asmenies naudos?

Pagal tai, kaip reklama yra pateikiama visuomejaegalima skirstytij tiesiogire ir paskptg
(netiesiogir) reklamy. Tiesiogire reklama-— tai reklama, kai vartotojas supranta, kad aisymokta.
Pasbpta reklama-— tai reklama, kai vartotojas mano, kad ji nemokafmaip reklamos uZsakovams
atsiranda galimyb manipuliuoti informacija ir auditorija. Norint tdSvengti, litina reklam

reglamentuoti ir reguliuoti tets aktais.

1.3. Reklamos teig ir etika

Reklamos naudojimas ir su juo susijusi veikla ilgika buvo valstyby nereglamentuojama ir
nekontroliuojama. T@au, atsiradus klaidingrai reklamai ir negziningai konkurencijai, kilo didziulis
vartotop nepasitenkinimas, prasjd konfliktai ir teismai tarp konkuruoj&n; imoniy. Taigi valstylg,
siekdama apsaugoti vartotojus uzZmingus verslininkus, yra priversta imtis priempmeklamos
naudojimui reglamentuoti ir kontroliuoti. Tam relkayi teisiniai aktai, y prieZiiros institucijos. Siuo
metu iSsivysiusiose rinkos ekonomikos Salyse reklainweikla yra grieztai reglamentuojama ir
kontroliuojama valstyts >

Europos $jungoje nustatytais reklamos veiklreglamentuojatiais istatymais siekiama
uztikrinti vartotop saugum, ginti ju interesus.] reklamos teiss reguliavimo srit jeina
antimonopoliniai bei giningos konkurencijosistatymai, svanp vaidmen atlieka intelektualia
nuosavyk reguliuojantys teis aktai, taip pat aktualios vartaiojeisss bei komunikacijos teis
Reklamiré veikla tiesiogiai siejama su informaainitechnologiyi naudojimu, todl technologinis
aspektas taip pat patenkeeklamos teiss reguliavimo srit

1973 metais Tarptautiniai prekybosintai (ICC), bendradarbiaudami su nacionatins
reklamos asociacijomis, pmé Tarptautinj reklamos kodek®. 1987 birzelio mines jis buvo
patikslintas ir papildytas, paskutirjo redakcija patvirtinta 1997 metais. Pagrindiniarptautinio
reklamos kodekso principai: bet kuri reklama turii uridiSkai nepriekaistinga, dorovinga, garbinga
ir teisinga; reklam batina kurti jawiant atsakomyd visuomenei, ji turi atitikti komercijojgprastus

saziningos konkurencijos principus; jokia reklama alegumenkinti visuomess pasitikjimo ja.

51 My3bIKAHT, B.JI. Pexrama u PR mexnonzuu. Mocksa, 2001. — 36 p.
2 Ten pat. — 14 p.
%3 Pranulis, V.; Pajuodis, A.; Urbonaiiis, S.; Virvilai€, R. MarketingasVilnius, 1999
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1984 metais Europos afingos Taryba pémé direktyva dél klaidinanéios reklamos
Minétoje direktyvojeklaidinanti reklamaapibrziama kaip ,,bet kokia reklama, kuri kokiu norslb,
iskaitant jos pateikim apgauna ir gali apgauti asmenis, kuriems ji akarba kuriuos ji pasiekia, iéld
savo apgaulingo palzio gali paveiktiy ekonomin elges arba @l ty p&iy priezagiu kenkia ar gali
pakenkti konkurentui”.

1989 metais Europos Tarybadgmé Konvencija dél televizijos be siem. Reklam, televizijoje
reglamentuoja ir 1989 metais priinf® direktyva dél televizijos veiklos*

Lietuvoje pagrindiniaistatymai, reglamentuojantys vartatdgisiy apsaug yra: LR reklamos
istatymas; LR vartotqj teisiu gynimo jstatymas; LR produlgt saugosistatymas; LR alkoholio
kontroks jstatymas; LR tabako kontéd jstatymas; LR civilinis kodeksas; kiti LR ir Europos
Sajungosijstatymai bei pgstatyminiai aktai.

Reklamos apiléZzimy yra pateikiama daugelyje Lietuvos teisakt, tatiau jie réra vienodi.
Siekiama visus apibtimus suvienodinti, ruoSiamos LR Reklamg@datymo pataisosLietuvos
Respublikos Reklamosijstatymas yra pagrindinis teis aktas Lietuvoje, nustatantis ,reklamos
naudojimo reikalavimus, reklamis veiklos subjekt atsakomyhk bei reklamos naudojimo kontéasl
Lietuvos Respublikoje teisinius pagrindds.Pagrindinis jo tikslas — gerinti vartotpjnformavimg
apie prekes ir paslaugas, ginti vartatojteresus, saugotaginingos konkurencijos laigwei sudaryti
salygas reklaminei veiklai ptoti.”® LR Reklamosistatymas, pagrindinis reklamreguliuojantis
istatymas Lietuvoje, priimtas 2000 m. liepos 18 IR (Reklamosjstatymo straipsni pakeitimai
ivykdyti 2002 12 03 bei 2002 12 24). jd@rtina bendssias reklamos naudojimo taisykles, taip ginant
vartotop interesus Lietuvoje. Svarbu parédin jog LR Reklamosjstatymas suderintas su Europos
Sajungos jstatyminiais aktais, o esant papildomienstatymams arba tarptautms sutartims,
reglamentuojatioms atskiras Reklamos kontgsltaisykles, naudojamasi pastaraisiaisctemktais’’
[statymas reglamentuoja reklamiveika, vykdona komerciniaistkiniais, profesiniais bei finansiniais
tikslais. Su socialine, skelbim bei politine reklama susijusi veikla reglamentmoga kitais
istatyminiais aktais. Reklamosurkmnui ir vykdymui Lietuvos valstygge taikomi teisingumo,
padorumo ir aiSkaus atpazinimo principai.

LR Reklamosstatyme pateikiamas toks reklamos aggibmas: Reklama— bet kokia forma ir
bet kokiomis priemoémis skleidziama informacija, susijusi su asmens é&@meiikine, finansine ar

profesine veikla, skatinantisigyti prekiy ar naudotis paslaugomisgskaitant nekilnojamojo turto

* Kolyta, S.,Vartotojy teisiy apsaugos politika ES ir LietuvojBrieiga per interngt
<http://verslas.banga.lt/lt/leidinys.nr/evn.3d468b83d7?vbanga2=e3101a36835b15c1de2a9d9af8sftiarkta 2006-
03-23

% LR Reklamogstatymas. Vilnius, 2000. 1 str. 2 d.

*Ten pat. 1str. 1d.

*" Vartotojy teisiy gynimo centras, LR Reklamgstatymas. Prieiga per interaet
<http://www.vartotojucentras.lt/istatymas.php?id68&8 Ziiréta 2006-03-25
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isigijima, turtiniy teisiy ir jsipareigojimy perémima;‘.58 ApibréZime reéra vieno i$ svarbiausireklamos
pozymiy — jos atlygintinumo. Be to, toks reklamos ap#imas tinka tik komercinei reklamai.

Reklamos atlygintinumas nurodomdsetuvos Respublikos Visuomess informavimo
jstatyme ,,Reklama— uz mokestar kita panag atlygi vieSosios informacijos regg, ir (ar) platintoj
skleidZziama informacija, kuriasmuo, susis su komercinegkine ar profesine veikla, jiems uzsako
savireklamos tikslu ar siekdamas paskatinti pirgtiekiy ar naudotis paslaugomigskaitant
nekilnojamojo turtdsigijima, turtiniy teisiy ir isipareigojim; peemima®.>®

Komunikacijos procastyrinétojai teigia, kad reklamos veiksmingumas priklansdik nuo jos
daZznumo, originalumo, bet ir nuo to, kiek vartosopaidentifikuoja pagal tikaja paskiri. IS poreikio
kiek imanoma labiau nugbti tikraji reklamos tiksl, gimsta ziniasklaidos stilj forma ir zang
kopijuojartios reklamos formo% LR Reklamogstatymas tajvardina kaip paspta reklamy.

Paskpta reklama — bet kokia forma ir bet kokiomis priemanis skleidZziama informacija apie
gamintop ar paslaugos tetka, jo pavadinim ar veikh, prekés ar paslaugos Zenklpateikiama tokia
forma, kuri gali suklaidinti reklamos vartotojugl &ios informacijos pateikimo tikrojo tikslo. Toks
informacijos pateikimas visais atvejd@ikomas pasbta reklama, kai uzajapmokama ar kitaip
atsilyginamé&' Lietuvos respublikos Visuomes informavimojstatymepaskpta reklama jvardijama:
.informacija apie gamintajar paslaugos tetka, jo imores vard, ar veikh, prekes, paslaugos zerl
reklamos tikslu viesosios informacijos réjgir (ar) platintojo gsmoningai pateikiama tokia forma,
kad $ios informacijos vartotojai gali nesuvokti j@i reklama?

Abu jstatymai teigia, kad pagita reklama pateikiama taip, jogth ja sunku atpaZzinti, @ to
vartotojai yra smoningai klaidinami. Pagbta reklamy Lietuvoje draudzZia teés aktai: LR
Visuomergs informavimo jstatymas, LR Reklamogstatymas bei LR politini partijy ir politiniy
kampanij finansavimo bei finansavimo kontéslistatymas. Dokumentuoséra nurodyta, kokiomis
priemorémis reklama tusty bati atskirta nuo likusio Ziniasklaidos priemgnturinio.

LR Reklamogstatymas numato atsakongyz draudziamos reklamos naudgajimbaudas nuo
1000 iki 10 000 lia. Uz pastptos reklamos naudojungali biti baudziamas ne tik uzsakovas, tpki
reklamp gaminusi agemta, bet ir zZiniasklaidos priemén paskleidusi toki reklamy. Reklamirés
veiklos subjektais pagabtatymy laikomi reklamos dayjas, gamintojas, tarpininkas ar skigas®
Taciau praktiSkai Sistatymo dalis éra taikoma.

Dazniausi pasptos reklamos atvejai Lietuvoje susipu farmacini produkt; televizijos
laidose bei politini partijy uzsakytais straipsniais spaudoje reklama. Vatstylaist, kontroks

%8 | R Reklamogstatymas. Vilnius, 2000. 2 str. 7 d.

9 LR Visuomens informavimojstatymas. Vilnius, 2000. 2 str. 26 d.

0 pagkewiite, L. Paskptos reklamos fenomenagU KF ZI magistro d. 2003
®1 LR Reklamogstatymas. Vilnius, 2000. 2 str. 6 d.

%2 | R Visuomens informavimojstatymas. Vilnius, 2000. 2 str. 26 d.

% Ten pat. — 42str.2d.1p
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tarnyba (VVKT) 2004 met pradzioje atliko Farmaciniprodukt; reklamos televizijoje, radijuje bei
spaudoje tyrim Tyrimo iSvadose skelbiama Sie punktai: televjeijoadijuje bei spaudoje naudojama
farmaciniy produkty pasépta reklama; kuriamos interneto svetsinsu vaisto pavadinimu (pvz.:

www.cialis.lt, www.metodoxil.l}; naudojami iS anksto paruosti receptai su iSgiatis konkretaus
vaisto pavadinimu, taip pazeidziant recef@raSymo bei reklamos taisykles; pasitelkiami grsenei
gerai zinomi asmenys, kurie rekomenduoja kotikee vaistus® Nors VVKT fiksuoja pastefius
nusizengimus baspéja reklamos vykdytojusd ju, tolimesny teisiniy priemoni; nesiimama.

PrieS politinius rinkimus Lietuvoje aktyviai naudajasi pasgptomis politiremis reklamomis.
2004 metais spalio 2 — 22 dienomis ,Observer Liatuatliktas prieSrinkiminis Ziniasklaidos
stelgjimas parod, jog maziausiai 50 spaudos raSiniuose bei TV @amgose buvo pagbta politire
reklama®®

Norint iSvengti pasiptos reklamos problemos, labai svathirnalistikos savireguliacija.
Lietuvos zurnalisty ir leid éjy etikos kodeksasyra svarbiausias Ziniasklaidos priempdarbuotoy
savireguliacijos dokumentas Lietuvoje. Jame uzfikislkertiniai darbo principai, etikos normos ir
saziningos konkurencijos taisyds.

Lietuvos Zurnalist ir leidéju etikos kodeksas teigia, kad Zurnalistai “negaélisk mokamos
informacijos, dangstantajne3aliSka informacija. Zurnalistas negali imtiygihimo uZ pasipty
reklamy,”®® “Zurnalistas negali priimti dovan mokamy kelioniy, apmokam atostog ir kitokiy
prielankumo Zenki, kurie gali pakenkti jo nepriklausomybei. Jei ifimais atvejais Zurnalistas darbo
(tarnybos) reikalais keliauja nemokamai, apieigatijrty pranesti savoikinyje.”®’ Be to “Zurnalisto
premijuoti negali niekas, iSskyrus jo paties rediakcprofesie sajunga bei pelno nesiekiaias
visuomenines organizacija®“Kodekse teigiama, kad “visuomeninformavimo priemots tugty
aiskiai atskirti reklam, skelbimus, uZsakytus straipsnius nuo Zurnakatiniy.”®

Remiantis LR Reklamogstatymu, reklama privalodti teisingair aiSki. Reklamajvardijama
kaip Kklaidinanti net tuo atveju, kai tik viena jdaliy klaidinartiai suprasta vartotojdstatymas gina
klaidinartios reklamos gaya, neatsizvelgiant tai, ar reklamos iieéjas turiniu noéo pasakyti visai
kita min. Reklamos gamintojo uzduotis — kurti aiSkiai sup@as, nedviprasmisk turini. Naudojant

sqvoka ,klaidingai suvoks reklam gawjas®, suprantama, jog tai yra vidutinis statistinartotojas’

% Maceina SApie vaistus: specialistams ir visuomerfiieiga per internet
<http://www.sam.lt/images/Dokumentai/sveikata3(2-40f>

%5 Juozapaviius R.Ziniasklaidos Korupcijos fenomena&ieiga per internet
<http://www.transparency.It/up/1112791752 04 Margds Korupcija.pdf

% Lietuvos Zurnalist ir leidéjy etikos kodeksas. Vilnius, 1996. 35 str.

" Ten pat. 30 str.

% Ten pat. 31 str.

% Ten pat. 34 str.

0 piskarskait, K. Reklamos Ziniasklaidoje teisinis reguliavim¥&l KF verslo informacijos vadybos studlij
programos IV kurso rasto darbas. Vilnius, 2005% p.
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Lietuvos laisvosios rinkos instituto viceprezidenfa. SimaSius teigia, jog ,nors klaidinanti
reklama apibsZta jstatymais, aiSki riby tarp melo ir tiesos rmanoma nustatyti: Reklamos
gamintojai vis dazniau pasitelkia pasore veikiartias juodsias technologijas ir naudodami
psichologir, vaizdirg jtaiga, manipuliuoja vartotoju. Siuos manipuliavini@nkius sunku apibzti
istatymu, o tuo labiairodyti ju panaudojim.

Lietuvoje Reklamogstatymo priedira vykdo Nacionaliné vartotojy teisiy apsaugos taryba
bei josigaliotos valstybs jstaigos,Lietuvos Respublikos konkurencijos taryba vietos savivaldos
vykdomosios institucijos ir valstyl jstaiga, atsakinga uz kaftniy vertybiy apsaug bei saugomos
teritorijos steigjo jgaliota istaiga. Lietuvoje veikiaTarptautin és reklamos asociacijos (IAA)
Lietuvos skyrius. Reklamos valstybinis reguliavimas daugelyje wattkmingai derinamas su
reklamos veiklos dalyui savireguliavimu. Reklamos savireguliavimas pasSkiai reklamos uzsakav
ir reklamos verslo dalyyi savanoriskai priimamais reklaminveiksmy apribojimo jsipareigojimais.
Reklamos savireguliavimui Lietuvojgurta Lietuvos reklamos Kiréjy ir gamintojy asociacija
(LRKGA) .”* Taipogi tik Siais metais (2006)ietuvos Reklamos biuras suformavo Arbitrazo
komisija bei pradeda aktywiveikla. Komisija sudaro reklamuotqj reklamos agenty, televizijy,
spaudos, Konkurencijos tarybos, Vartgtdeisiy ir Vaiky teisi apsaugos tarnyb atstovai bei
psichologijos specialistasAsociacija ,Lietuvos reklamos biuras“ atsakinga uz savireguliacijos
sistemos administravigir nacionalinio reklamies veiklos kodekso taikyan™

Nors reklamuotojai visur susiduria su teisiniu rdéegumu, nustatytomis taisykmis, vis tiek
negmanoma labai tiksliai iSsgsti kiekvieno iskilusio klausimo, kadangi LietuvopeaktiSkai beveik
nevykdomajstatymy kontrok. Tatiau yra reklamosiSis, kuri ne tik nepakankamai kontroliuojama,
bet tik prieS par mety practa reglamentuoti, nors ir pakankamai daznai naudajkasdienygje. Tai
— politiné reklama.

Politiné reklama — viena iS reklamosu#$iy, kuri ilga laika iS viso nebuvo teisiSkai
reglamentuojama, nes LR Reklanmstgtymas politinei reklamai netaikomas. Tik jauspigus Seimo
rinkimy kampanijai, 2004 m. rugpjio 23 d. priimtasLietuvos Respublikos politinig partijyg ir
politiniy kampanijy finansavimo bei finansavimo kontroks jstatymas, kuris pirma karty apibgzé
politinés reklamos ®/0ka. Politiné reklama jstatymeapibrziama kaip ,valstybs politiko, politines
partijos, jos nario, politiess kampanijos dalyvio vardu ir (ar) interesais bakil forma ir priemoémis

uz uzmokestar kitoki atlyg arba kaip auka vieSai skleidziama informacija,i&wiekiama paveikti

" Simasius, RKlaidinanti reklama: tarp melo, manipuliavimo ir iSgengiamybs, “Laisvoji Rinka”. Prieiga per interngt
<http://www.lrinka.lt/Straipsn/Klaidrekl.phtml Ziaréta 2006-04-21

"?Kolyta S. ,Vartotoj, teisiy apsaugos politika ES ir Lietuvoje®. Prieiga peeimet; 5
<http://verslas.banga.lt/It/leidinys.nr/evn.3d468683d7?vbanga?2=e3101a36835b15clde2a9d9af8sfetiarkta 2006-
03-23

3 Asociacijos ,Lietuvos reklamos biuras® internet@taire: <www.reklamosbiurast Ziaréta 2006-04-28
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rinkéju motyvacip balsuojant rinkimuose ar referendume arba kurkbsidimu siekiama propaguoti
politing partija, jos naf ar kandidat.“"*

TeisiSkai reikSminga, kad tokiu apdarmu iS esms pripazstama, kad reklama galiit tiek
pozityvi,tiek ir negatyvi Taigi, politiné reklama laty, tarkim, vaizdo klipas, propaguojantis viear
Kita partija arba atski politika, o taip pat ir uzsakomasis straipsnis vieno av kiblitiko interesais
kenkiantis konkurentui, jeigu uz tai atsilygintébartai pateikta kaip auka, tarsi iS draugiSkume, ne
tokia reklama btent siekiama paveikti rirtky motyvacip. Taip pat iS Sio apibzimo galima teigti,
kad politire reklama gali bti tiek mokama tiek ir nemokamaJeigu politire reklama yra nemokama,
tai ji laikoma skleidziama kaip auka. Mitas jstatymas visiSkai supainiojo dvi skirtingagvekas
politine reklamy ir rinkimineg agitacijg, kaip viera iS politines reklamos form. IS esnés tai, kas
nurodoma Sioje gvokoje, yra politigs reklamos dalis, kuri téty bati vadinamarinkimine agitacija
nes Sioje gvokoje reklamig veikla, propaguojant parijar atskig jos naf, siejama su konkggais
rinkimais. ° Reklamire partijy ir atskin politiky veikla, ju vieSieji rySiai Siuo metu dna teisiskai
pakankamai reglamentuoti. Reglamentuoti yra svareg reklama p&ai naudojama politige
veikloje tiek vyriausyhi, tiek atskin politiky bei partiji. Politines lyderysés praktika zmonj
visuomerje susiformavo nuo saraiky. Nuo civilizacijos, valdzios ir pavaldumo santyldtsiradimo
prasideda politinio portreto formavimas. Valgziurintys visada buvo susping, kaip geriau

pasirodyti prieS pavaldinius, kaip pelnyti pavaldisimpatijas.

Tiek politinés, tiek komercias reklamos pagrindinis tikslas — paraginti Zmoatkti koki
nors konkrei veiksmy (pvz., nusipirkti prek, atitinkamai balsuoti rinkimuose ir pan.), ébavarbu
specialiai paruogt apdorod informacip pateikti tikslinei auditorijai. Tai yra reklamosre:. Kuo
didesre¢ vartotop dalis informuojama, tuo didesnikimybé igyvendinti pagrindin reklamos tiksi.
Ziniasklaida yra prieman pasiekianti pléiasias mases, teét jai tenka tarpininko tarp reklamos

uzsakovo ir auditorijos vaidmuo.

" Lietuvos respublikos politini partijy ir politiniy kampanij finansavimo bei finansavimo kontéslistatymas. Vilnius,
2004. 2str.10d. 5

> Prieiga per internet <http:/politika.osf.It/kiti/dokumentai/Pasleptakama/Meskauskaites.pdf— 4p. Ziaréta: 2005-
11-10
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2. ZINIASKLAIDA — PRIEMON E REKLAMAI PASIEKTI MASIN E
AUDITORIJ A

Ziniasklaida negali gyvuoti be pajanis reklamos, o reklamos dgai daugeliu atveju negali
ivykdyti savo tiksl be Ziniasklaidos priemomipritraukiamos auditorijos. Ziniasklaida, kaip nmesi
priemorg, suteikia galimyh reklamos uzsakovams pranesti informaeipie prek ar paslaug gerokai

didesnei auditorijai nei kitomis priemémis.

2.1. Ziniasklaidos funkcijos ir temy tvarkara3éio formavimas

,Zurnalistika — tai daugiau negu amatas ar pramohigamyba, tai kazkas tarp meno ir
valdzios. Tikrieji Zurnalistai yra neoficias pareiginai, kuriy tikslas — tarnauti visuomenel®

Vickham Steed, ,The Times” redaktorius

Zurnalistika — Krybine ir informacire veikla, susijusi su visuomenei aktualios sockain
informacijos rinkimu, analizavimu, apibendrinimu platinimu Ziniasklaidos priemeémis, taikant
jvairius tikrows atspindjimo badus, vieSosios nuomés reiskimo ir formavimo metodus.
Ziniasklaida turi paéti paZinti tikrow ir objektyviai p atspindgti, joje reiSkiama ir formuojama vie3oji
nuomore. Pazindama ir atspigdama tikrow, Ziniasklaida turi operatyviai informuoti visuongeapie
naujausius gyvenimoijvykius ir reisSkinius, aktyviai veikti visuomengn praktika dvasinio,
psichologinio pobdZio priemormis, remiantis kuttros, i$silavinimo, tolerancijos kriterijal$.Ji turi
nuolat skleisti naujausias politines, ekonominesjadines, technines ir kitas visuometiominartias
Zinias, nuSviesti valstybiniir visuomening institucijy, Zmoniy grupiy ir atskiny individu gyvenim,
kasdienin darhy.”®

Ziniasklaidosobjektas — nuolat besikeianti Siuolaikire tikrove, Zmoni; veikla, jos rezultatai,
aktualis visuomeninio gyvenimo procesai ir sgtinos problemo$’ Ziniasklaida tugty atlikti Sias
pareigas: priiréti socialirg bei politine aplinka, pranesti apie pasikeitimus, kurie galiétuteigiamos
arba neigiamogtakos pili€iams; nustatyti prasmiagvisuomers diskusiy darbotvark; suteikti
tribting pilieciams, politikams bei intergsgrupems, kad gaity iSsakyti savo po#ri ar apsiginti;
palengvintijvairiy huomoni; dialogs, — kartais ir tarp valdzios par@igy bei visuomesés atstov;

® Urbonas, VZurnalistikos pagrindaiKlaipeda, 2001. — 6 p.
"Ten pat. — 6 p.
8 Ten pat. — 8 p.
" Ten pat. — 7 p.
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versti pareignus atsiskaityti uz tai, kaip jie panaudoja savdiaga Sviesti pili€ius, skatinti juos
mokytis, rinktis irisitrauktii visuomenimn gyvenimy; iS principo prieSintis bet kokiems iSomnjégu
bandymams paveikti jos nepriklausomufh

Konkurencijos slygomis Ziniasklaidai tenka dviguba funkcija: piausia, ji turiinformuoti
visuomerg apie esminiusjvykius antra —sudominti auditorig, iSlaikyti jos @&meg. Keliami
reikalavimai naujienoms:netiketumas iSskirtinumas jzymumas konfliktas nelaimes, pergaks,
jitampa drama® Auditorijai jdomios naujienos apiéZymybes, autoritetus, valdZios atstovus,
nuomoni lyderius, ekspertus, herojus, liudininkus, “pajpua%ZmonesArtumas, svarbumasdrama
— tai vieni i$ pagrindinj atrankos kriterij, pagal kuriuos formuojamas Ziniasklaidos tvarkias&8

Neretai, vaikantis populiarumo, stengiamasi paitegktditorijai sensacij Tokiam rasiniui
budinga pateikti tik viea pus; prioritetai turtingi ir Zynis zmors, nusikaltimai ir incidentai; éna
naujienos ved turintiy Ziniy, sensacinga istorija padaromajugkio, kuris réra svarbus; pateikiama
anonimini; altiniy informacija kaip fakta&® Sensacingai informacijai priskiriamos tokios teésin
kategorijos: kriminalai, zinomy Zmoni; gyvenimas jvairenyles, sporto ir politikos naujienos.
Nesensacingai, rimtajai informacijai priskirianmaenas, literaira, mokslas, religija, filosofija, rimti
politiniai svarstymaf*

Anot J. Keliu@io, nokdama Mti skaitoma, mgstama ir suprantama plaju masi,
Ziniasklaida ima taikytis prie neaukstpiptelektualinio lygmens, pataikauti prietaramsilpnybéms,
kelti aistras ir tenkinti grubius instinktistatiau sensaciningrykiy puse domisi ne tik ptios mass,
neturirtios gilesnio iSsilavinimo, bet ir dided erudicijos Zmo#s®® Tod:l spauda pirm ir didZiausi
vieta skiria nuotykiy ir nusizengina apraSymams. Taip laimimas didelis tirazas, opaiiu gaunama
daug (reklaminj) skelbimy.?” Sias Ziniasklaidos tendencijas galima pastébsiandienirgje Lietuvos
periodikoje.

“Lietuvos ryto” vyriausiojo redaktoriaus pavadu@®j Rimvydas Valatka yra pasakapie
leidinio misija: “Spauda gamina tam tikmprodukt, kuri Zzmores turi pirkti. Jei nepirks, to produkto
gamyba gali bti kita ketvirti nutraukta dl 1éSy stygiaus. Té@au spauda turiidi verslas ir misija. Jei
bus tik misija ir nebus verslas, vierdiem pritriks pinigy leidybai ir graziausia misija liks

neigyvendinta®

8 Juozapaviius, R.Politiné reklama ir Ziniasklaidos korupcijgZiniasklaida ir demokratija“ paskaitpranesimo skaids
8 Nugaraie, A. Pilietinés Zurnalistikos paskaitmedzZiaga

8 Ten pat.

% Ten pat.

8 Keliuotis, J.Zurnalistikos paskaitos- Kaunas, 2000.— 91 p.

% Ten pat.

8 Ten pat. — 93 p.

8 Ten pat. — 94 p.

8 valatka, R.Spauda i$ tiesyra bjaurus dalykas‘Zurnalisty Zinios”, 1997, gruodZio 3, —p. 1, 7
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Vykstant demokratiniams procesams, pamazwidsi auditorijos podiris i Ziniasklaid,
auditorijai reikia objektyvaus, patikimo, vertinggformaciniu, Svi€éiamuoju ir pan. po#riu produkto
— Lietuvoje besta pilietires zurnalistikos poreikis. alporeili turéty tenkinti bei prisidti prie jo kirimo
ir patys Zurnalistai. Pilietés Zurnalistikos misija — duoti Zzméms reikaling informacip, kad jie
gakty bati aktyviais pilieiais. Pilietires Zurnalistikos darbotvaék tikslai: gazinti “sarginio Suns”
funkcija, neluti “puolanciu Sunimi”, kiti auditorijai gidu. Tam reikalingos naujienos, pddrios:
suzinoti apie problemas ifvykius, padaryti pilietinius sprendimus, dalyvaudemokratiniuose
procesuose; ne tik ieSkomas antrasis Saltinis stegtgiamasi moderuoti nuomones, ragit@matika
pagiista Zmoni kasdienybe, vietoje probleppolitiky gyvenime®

Pilietinés zurnalistikos darbotvatk pagrindai: ne tik pateikti naujienas, bet gadktyvéti
vieSajam gyvenimui; pati visuomers nariams @ti ne vykdytojais, o aktyviais tkéjais; ne tik
aiskinti, kas yra negerai, bet ir parodyti, kasegermatyti Zmones ne tik kaip vartotojus, liudinirsk
bet kaip publilg, potencialius vei§us demokratiniu ©tdu spendziatius viegsias problemas.

Pilietinés ziniasklaidos darbotvaikturi biti pagrindziama, t.y. sudaroma, remiantis apklaus
interviu, kity tyrimy rezultatais. Tyrim rezultatai padeda gerinti leidinir programy kokybe. Turéty
buti ne tik praneSamog/ykinés naujienos, bet raginami Zmi@naktyviau dalyvauti sprendziant savo
bendruomeés problemas. Ziniasklaidos priemisn bendrauja sujvairiomis organizacijomis,
vykdartiomis projektus. Si tiksly jgyvendinimui apibgZti tinka 1. Kanto citata apie fundamentaliasias
vertybes: “Atskiro Zzmogaus atveju elkis taip, kad kitagtidp ne priemos, o tikslas, vig zmoni
atzvilgiu elkis taip, kad tavo elgesys galtapti visuotine elgesio norma, valséghatzvilgiu elkis taip,
kad tavo elgesys nepriestaraystatymams, o juos tobuliit (Imanuelis Kantas}

Yra iSskiriami trys pagrindiniai ziniasklaidos tkarag€io formavimo ludai: tiesos skleidimas
visuomenei, kud ji privalo Zinoti; pateikimas visuomenei informacijos, kurios ji patgeija™;
bandymas kontroliuoti —amoningas visuomeis klaidinimas, tam tikr tiksly siekimas masis
informacijos priemoémis.

Pirmasis atspindi idealistinius zurnalistikos phous, leidju bei zurnalisi deklaruojamas
vertybes, téiau, lemiant daugybei priezas, néra pilnai ijgyvendinamas praktikoje. Antrasis, jau
dazniau leidjy ir Zurnalisty naudojamasilas, — pataikavimas visuomenei bei reiing tuo pdiu ir
pelno, siekimas. Paskutinysisidas — bandymas kontroliuoti — pazeidzia Zurnalistilprincipus ir
istatymus, bet yra naudojamas &g zurnalist ir ziniasklaidy veikiartiy politiniy, ekonomini ir

kity jegy.

8 Nugarait, A. Pilietinés Zurnalistikos paskaitmedziaga
“Tenpat.
L Urbonas, VZurnalistikos pagrindaiKlaipeda, 2001. — 6 p.
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2.2. Ziniasklaidos poveikio visuomenei teorijos

Pirmoji masirgs komunikacijos poveikio teorija ,,Stebuklinga kulkarba ,Poodig injekcija®)
buvo suformuluota po | pasaulinio karo. Pagal t§orija ziniasklaida yra tokigtakinga, jog savo
praneSimais gali tiesiogiai veikti auditari tinkamai paruoSus pranegingalima pasiekti norimos
auditorijos reakcijo§® Tatiau wlesres studijos apie Ziniasklaidos ir rigjk santyl per rinkimus
paroct, kad Ziniasklaidos poveikis auditorijai i$ tiggra ribotas’

XX a. penktajame deSimtmetyje, péaes masiskai tirti ziniasklaidos priemaniauditorip,
ypa rinkiminiy kampaniyy metu, JAV mokslininkai nustatkad zurnalistikos poveikis ne toks jau ir
didelis. Tarsi apibendrindamas tytmezultatus, kontentés analizs specialistas B. Berelson 1948 m.
padaé tokia iSvady: ,Kai kurios riSies informacija kai kuriais klausimais, pateiktai lkuriems
Zmorems, kai kuriomis lygomis padaro tam tikrpoveik”, tai yra, tas poveikis minimalus.

Sestajame ir septintajame deSimtmetyje daugiaagia J. Klapper knygos ,Masirs
informacijos priemoni efektai” susiformavo vadinamasis minimgliefeky modelis. Pagal ij
visuomers informavimo priemos tik sustiprina,jprasmina jau turimas auditorijos socialines
nuostatas, o ne staiga jas palkeiiSskyrus tik ypatingus atvejus. JAV devintajadeSimtmetyje buvo
placiai tyrinéjama, kaip televizija skatina zmones dgis svarbiais socialiniais klausimais. Tyim
rezultatai paro¢l kad ir Si ziniasklaidos priemérdaro savo auditorijai ne itin didgboveilj, ypa
politikos klausimais. Dauguma Zman#iiari beveik tik pramogines, o ne politines laidasgéto
televizija turi maZajtakos j; politinei orientacijar’>

JAV ir Vakam Europos zurnalistikos tyrétojai paprastai kalba ne apie masinnformacijos
priemoni; efektyvuna, o apie efektus, kuriuos padaro kortkos masigs informacijos priemais.
Minimi tokie efektai, kaipauditorijos nuomoes pokytis,pozizrio ; tam tikiy objekt; pasikeitimas,
emocij sustipgjimas arba susilpgimas, elgesio pasikeitimasPsichologas W. Weiss visus efektus
klasifikuojai dvi grupes —kiekybinius ir kokybinius. Kiekybiniamsefektamspriskiria visos masis
informacijos priemoés arba tik konkretaus zurnalistikosirknio daroma efekt, auditorijos ir &
sudaragiy grupiy dyd (ar ji mazja, ar pl€iasi), laika, kuri auditorija skiria tam tikrai masis
informacijos priemonei (jis ma&ja ar dicdja). Kokybiniai efektai — tai Ziny, poziirio, emocij,
socialiny nuostat, elgesio, interag paziiry, vertybiniy orientacijy pokyiai. Taip grupuojant efektus,
1 auditorip ziarima tik kaip i informacijos poveikio objelkt Antras lidas — taip pat vienpusiskai

nustatirgja (dazniausiai sociologiniais tyrimais) masirinformacijos priemomni efektus, priklausomai

92 Magic Bullet (Hypodermic Needle) TheoBrieiga per internet
<http://www.colostate.edu/Depts/Speech/rccs/theaht®® Ziiireta: 2006-04-06

%"The People's Choice(Lazarsfeld, Berelson and Gaudet, 1944/1968)idariger internet
<http://www.colostate.edu/Depts/Speech/rccs/theiyh#crit Ziiireta: 2006-04-06

% Urbonas, VZurnalistikos pagrindaiKlaipeda, 2001. — 155 p.

% Ten pat. — 155 p.
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tik nuo to, kiek jie susyj su auditorijos poreiki tenkinimu ir kaip tuos poreikius patenkina. Baridan
suderinti abu po#rius, galima iSvardyti septynis psichologinio pdhkio efektus, kuri daugelis, beje,
yra tarpusavyje susij Tai utilitarinis efektas (ziniasklaida padeda igsbr jvairias praktines
problemas)prestiZzinisefektas (gaunama informacija sustiprina auditergoba jos dalies vertybines
orientacijas), pozicijos patvirtinimo efektas (masis informacijos prieman palaiko auditorijos
nuomorg gin¢éytinu klausimu), pazinimo efektas (tenkina praktinius interesugmocinis efektas
(sumazina emocinitamp), estetinisefektas (sukelia pasigjima ir dziaugsm), komforto efektas
(normalizuoja psichologinbiseny).®®

Ankstiau paskelbtuose lietuviSkuose ir rusiskuose Zistilabs darbuose (ygavadowéliuose)
paprastai kalbama apie ziniasklaidos efektyyumveiksmingum, kai kada — zurnalisté#s veiklos
efektyvumy. Rezultatyvumuwadinamas siekiamtiksly realizavimo laipsnis atsizvelgianvisuomeis
informacijos poreikius ir realias Zurnalistikos kaiditorijos galimybesEfektyvumas— tai masids
informacijos priemoés poveikis Zmoni samonei, skatinantis keistiyjmoraks, sizinés, etikos bei
elgesio nuostatas (vadinamoji dvasiezultatyvumo forma). Qreiksmingumas— tai ziniasklaidos
poveikis socialidms institucijoms ir atskiriems zméms, skatinantis juos imtis reikianpriemoniy ir
budu sprendziant opias problemas (vadinamoji praktiezultatyvumo forma). Ir efektyvumas, ir
veiksmingumas paprastai nustatomas sociologinyaimais, neretai apsk&duojamas pagal tam tikras
formules ir iSreiSkiamas konkfiais dydZiais (procentais, koeficientas).

Tyringjant ziniasklaid, buvo atkreiptas @nesys iri paf komunikacijos proces Formavosi
procesoir semioti mokyklos. Shannon ir Weaver matematkomunikacijos teorija (1948) piei
pripazinta vienu iS pagrindinpiveikaly, iS kurio kilo komunikacijos mokslasy $tudijoje komunikacija
pateikiama kaip paprastas tiesinis procesas, Ko@jorastumas patraéikdaug paseduy, o tiesinis,
procesinis poiidis — kritikos, kadangi komunikagigalima suprasti kaip manipuliagigr propagand
Tai proceso mokyklos pavyzdys, kai komunikacija lgigoma praneSimperdavimu. H. Lasswell taip
pat €mési Shannon ir Weaver modeliu, pritaikydamas maskeenunikacijai. T. Newcomb (1953)
sulau2 tradicija, aiSkindamas pirmiausiai asmegiiir socialie komunikacip, taip suteikdamas
linijiniam modeliui trikampio form. Tai galima laikyti jungtimi tarpproceso ir semiotini
komunikacijos modeli. Westey ir MacLean, tobulindami T. Newcomb m@dplitaiko ji masinei
komunikacijai ir \él grizta prie linijines formos. G. Gerbner (1956) modelis panas&hannono ir
Weaverio, nes teigiama, kad jis yra universaludi gaaiskinti bet kok komunikacijos pavyzdir
atkreipia @meg | bendrus ir svarbiausius kiekvienam komunikacijegksmu elementus. G. Gerbner
labiau negu bet kas kitas iStobulino empirinius kaikacijos tyrimus, naudodamas duomenis, gautus

i$ turinio analizs ir auditorijos tyrina. Jis pagrind teorija apie masiés komunikacijos priemoni

% Urbonas, VZurnalistikos pagrindaiKlaipeda, 2001. — 155-156 p.
" Ten pat. — 156 p.
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sistemos santyksu kulfira, i$ kurios sistema iSauga ir su kuria kontakiuSjuos santykius jis vadina
~puosetjimu”, t. y. masigs komunikacijos priemas puosedja kultiroje egzistuojagius isitikinimus
ir vertybes®

Visi Sie modeliai analizavo, kaip efektyviau gaiitibpanaudoti komunikacijos kanalaiéNau
imta donttis Ziniasklaidos praneSim turiniu, reikSmi formavimu - Kkaip atskira masini
komunikacijy tyrimy sritis susiformavosemiotika Semiotiie mokykla pirmiausia sutelkiaéthes |
tekst, ko nebuvo linijiniuose, procesiniuose modeliuesgiose tekstui skiriama ne daugiatnsio
nei bet kuriai kitai proceso stadijai arba Si geadliraleidZiama. Taipogi praneSimo ¢ms vaidina
daug aktyvesnvaidmen. Tai pagrindiniai skirtumai tarp @idvieju mokykiy.*® Zymiausi semiotikos
atstovai — J. Fiske (1982), lietuvis A.J. Greinie#887), pradininkai — F. de Saussure (XIX a. palX—X
a. pr.), C.S. Pierce (1931-1958 ), C.K. OgderAr Richards (1923-1936).

Tiksliai nustatyti kurios nors Ziniasklaidos prienés ar Zurnalistikos ikinio poveik vargu ar
imanoma. Pirmiausia, pati auditorija paprastai ngasilojvairiomis visuomeés informavimo
priemoremis: skaito laikra&us, zurnalus bei knygas, klausosi radijo bei infacijos ageniry
pranesSim, zitri televizijos programas, dokumentinius kino filmusrso internete, susipata su foto
Zurnalistikos kriniais ir pan. Net ir pdam Zmogui kartais sunku pasakyti, kas jam padidesn
poveiki. Be to, auditory veikia ne tik Ziniasklaidos priemés, bet ir kitos socialis institucijos, pati
gyvenimo tikro. Zmogaus nuostatos, vertybiorientacijos, elgesys, pa#ii, interesai gali keistis
ir dél tiesioginio bendravimo su sociaéimis institucijomis, dl mokyklos, teatro, muzigj parodi,
paskait, ar kitosjtakos. Todl daznai gana sunku nustatyti tiesigginenos ar kitos Ziniasklaidos
priemores poveik skaitytojams, klausytojams,itovams

Anot E.E. Denis, bendra nuostata, skelbianti, kadomes informavimo priemogs (VIP) —
stipri jéga visuomeée, yra teisinga. Mokslininkai, atskleidiboty ziniasklaidos poveiksusidarant
nuomorems, tik suskald samprat apie informavimo priemoni jtaka. Siandien atliekamivairis
tyrimai vis labiau skatina pripazinti ziniasklaidgsiemoni; galia. Viskas priklauso nuo to, kaip
matuojama tgtaka. Siuolaikiniai mokslininkai mano, kad visuoragnnformavimo priemoni galia
pasireiSkia tuo, kad nurodoma znéors, apie kg galvoti, bet nepasakomkg galvoti. Bihevioristires
ankstywju visuomers informavimo priemomi sociolog; pozicijos neleido jiems pamatyti daugiau
aprpiarcio socialinio poveikio, o apribojo tyrimus siaur@nlengvai apikizziamomis sritimis. Dabar
jau visi sutaria, kad VIP gali salygoja ne atskiri zinj vienetai bety suma ir dominavimas

informacirgje aplinkoje’®*

% Fiske, J/vadas; komunikacijos studijag/ilnius, 1998.

% Ten pat.

1% Urbonas, VZurnalistikos pagrindaiKlaipeda, 2001. — 156 p.
%1 bennis, E.E.; Merrill, J.CPoklabiai apie Zurnalistik — 82 p.
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Kaip teigia J.C. Merrill, visuomes informavimo priemoés turi galios, téiau sunku suzinoti,
kokiq itaka realiai daro informavimo priemeés, nesy poveild sunku iSskirti iS daugyds kity faktoriy,
pavyzdziui, pokalhi, spaudimo i$ auk#au, mokyklos ir baznyios. Taigi VIP yrajtakingos tik kartais
ir tik iki tam tikry riby. [ klausimy ,kada® ir ,kiek” reikia ieSkoti papildom atsakyny ir atlikti
papildomy tyrimy. Tikriausiai visuomeés informavimo priemoés turi didziausi galia nukreipti
auditorijos @meg viena ar kita kryptimi —+taka protui, taiau tai visai kitas dalykas negieiksmus
sukelianti jtaka Taigi, galima teigti, kad visuomés informavimo priemom jtaka labiausiai
pasireiSkia: pateikiant visuomenei informadij iSkeliant klausimus; antroji paggbkos dyd yra VIP
savyle veikti visuomegs narip mintis, nuomones ir poaiius bei silpniausiai VIAtaka pasireisSkia
poveikiy visuomers nariy veiksmams. Taigi, ziniasklaidos priemésnturi jtaka nukreipti ¢mes
viena ar kita kryptimi, bet sukelti veiksnmegali®?

R. Valatkos straipsnyje ,Spauda i$ tiegra bjaurus reidkinys®® teigiama, kad daZniausias
kaltinimas Lietuvos spaudai, kad jicgaujasi negatyvu, per daug apraSoma nusikalirnmisuomenei
leidziama suprasti, kad arba viskas blogai, arskagi bloga. Negana to, iS to spauda ,daro” didelius
pinigus. Autorius tai pripagta, t&iau, kad spauda tujtakos paaugli nusikalstamumo digimui, ar
apskritai turi kokios norstakos, Zurnalisto R. Valatkos nuomone, yra mitas spaug Lietuvoje
skaito pakankamai iSsilawirgmores, turintys savo pasadiira, todtl spauda nedauglgali pakeisti
— Ji rySkiai pasikeis tik tuomet, kai pasikeis visnere. O visuomea ryskiai pasikeis tik tada, kai

pracks keistis kiekvienas individas. Jo nuomone, spaudaisuomess veidrodis:>*

Ziniasklaidos tem tvarkaradio sudarymas irjtaka visuomeés nuomogs formavimui
priklauso ir nuo pé&os visuomeas (jos poreiki, poziirio, iSsilavinimo, bendro iSprusimo ir pan.), ir
nuo ziniasklaidos priemés (poziirio i zurnalistinius principus, polinkio manipuliuotifarmacija,
iSoriniy jégu poveikio Ziniasklaidos prieméms ir pan.). Mokslininkai sutaria, kad Ziniasklaiuzgali
tiesiogiai paveikti visuomeis nuomoass, ta&iau turi gala nukreipti auditorijos éimeg viena ar kita
kryptimi. O tai gali sudaryti prielaidas manipuliewi informacija formuojant Ziniasklaidos tem

tvarkarast

192 Dennis, E.E.; Merrill, J.OPoklabiai apie zurnalistik — 85 p.
193 valatka, R Spauda i$ tiesyra bjaurus dalykas‘Zurnalisiy Zinios”, 1997, gruodzio 3, — 1, 7 p.
1% Ten pat.
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3. REKLAMA ZINIASKLAIDOS TEM U TVARKARASTYJE

Net ir laisvose demokratise Salyse Ziniasklaida kartais pavama kapitalisi ir politiky
irankiu. Anot J. Keliudio, Ziniasklaida gauna milijonines pajamas, bet jd& gaunami milijonai
suvarzo jos laisy o0 neretai g privertia tarnauti sau prieStaringiems tikslams. Joje steani visi
vieSieji reikalai, ir ji dalyvauja sprendziant vesdidziasias politines problemas, bet podisirgalyles

atima i$ jos laisy, o kai kur pavaetia tik savo reikal tenkinimo priemoné®

3.1. Ziniasklaidos temy tvarkarastj veikiantys faktoriai

Vadinamasis ,naujian gamybos” procesas yra informavimo priempmnedakcij kasdieni
deryhy rezultatas. Kokiusjvykius reikety pateikti, redaktoriai sprendzia remdamiesi tanraigk
reikalavimais ir normomis. Jie stengiasi mss$i reporteriusi idomiausius, didesnei auditorijai
aktualius renginius]vairios konkuruoja&ios j¢gos siekia gauti vietos spaudos skiltyse ar traosli
laiko. Tai ir savimi besitpinantys visuomess atstovai, norintys, kadyjmintys kity pateiktos
suprantamai ir patraukliai; tai ir reporteriai, imbys pamatyti savo medziagsspausdint pasireiSkia
jvairios subtilios poveikio égos, pradedant nuostatomis gorociais ir baigiant asmeniniais
polinkiais®°

Daugyle veiksniy lemia, kokia informacija ir kaip yra ziniasklaidpsteikiama visuomenei.
Anot V. Urbono, Zurnalistika jungia penkis posistesy tarpusavyje susijusius tiesioginiais ir
griztamaisiais rysiais. Tai patgyvenimassu savojvykiais, procesais ir reiskiniais, visuonisn
informavimo priemoas leidéjas (savininkas)keliantis konkreius tikslus ir uzdavinius, atitinkamas
komunikacijoskanalas (spauda, radijas, televizija, internetininiasklaida) zurnalistas (redakcijos
kolektyvas)renkantis, apdorojantis, perduodantis informsaaijauditorija bei socialirés institucijos,
kurioms skiriama vieSoji informacija. AnalizuojanySius tarp 3j posistemi ir juy tarpusavio gveika,
iSrySkeja visos zurnalistikos sistemos funkcionavinismingumar-’’

Ziniasklaidos teoretikas D. McQuail nurodo pagrinds galimus jtakos Ziniasklaidos
priemonei ir jos turiniui veiksnius, tarp kurvyksta bendradarbiavimo arba konfliktiniai sangyki(1

schema) RysSiai grindziami poreikiais ir spaudinnairas Ziniasklaidos priemas ,partneriai turi

195 Keliuotis, J.Zurnalistikos paskaitod/DU, 2000. — 85 p.
1% Dennis, E.E.; Merrill, J.OPoklabiai apie zurnalistik — 110 p.
197 Urbonas, VZurnalistikos pagrindaiKlaipéda, 2001. — 160-161 p.
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skirtingo dydziojtaka ir galias, kurias jie gali panaudoti. Tédabjektai, turintys daugiausia tiesiog
itakos (yp& savininkai, reklamos da&jai, Saltiniai ir auditorija), yra pavaizduotic@eu ziniasklaidos
Serdies negu investuotojai, soci@Bninstitucijos, tiekjai, vyriausyles ar kitos spaudimo grég.
Smarkiai reguliuojama Ziniasklaidos sritis, kaipuomenig televizija, gatty baty agiau vyriausylés
ir toliau nuo verslo sektoriautakos 1%

1 schemaZiniasklaidos aplinka: poreiliir spaudimo 3altiniai
SPAUDIMO GRUPES INVESTUOTOIAI

N 4

SALTINIAI

ZINIASKLAIDOS
ORGANIZACIJA

REKLAMOS

DAVEJAI

VYRIAUSYBE

AUDITORIA

N

SOCIALINES/
POLITINES INSTITUCLIOS

P.J. Shoemaker ir S.D. Reese taip pat teigia, kaglem; turiniui jtaka darartius veiksnius ir
aplinkybes galima suskirstyti strakiSkai. Jie iSskiria vidinius ir iSorinius informigms pateikimui ir
naujieny turiniui jtakos turiius faktorius (2 schemagurnalistai ir redaktoriai kaip individaividine
Ziniasklaidos organizacijos santvarkaziniasklaidos organizacijos vadowb ziniasklaidos
organizacijos auditorijajvairios intereg grupes (tarp y — reklamos dajjai, vieSyjy rySiy agentiros),
kitos Ziniasklaidos organizacijos; valstégbar savivaldybs politika®®

2 schemaltakos naujien turiniui turintys veiksniai (hierarchinis modelis)

individo lygmuo

administracinis lygmuo

organizacijos vadovyis
itaka

iSorinés interes grupes

ideologinis lygmuo

198 McQuail, D.Media Performance. Mass Communication and Publierest California, 1995. — 81- 82 p.
199 Shoemaker, P.J.; Reese, SMzdiating the Message. Theories of Influences oasMéedia ContentJSA, 1996.
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Schemoje pavaizduoti individo, administracinio lygm, organizacijos vadov§dy iSorini
interes; grupiy bei ideologijos veiksniai — kuo jie @au vienas kito, tuo labiau susijTiesiogin rys
turi tik vienas Salia kito esantys veiksniai. Pad&imi, iSorires intereg grupss (reklamos uzsakovai ir
pan.) veikia per ziniasklaidos organizacijos vadmyyo zurnalistams, kaip individams, poveikis
juntamas Zymiai maZiau, jeigu jiéna tiesiogiai priklausomi nuogigrupiy.t*°

D. Croteau ir W. Hoynes Ziniasklaidos naujieturiniui darom, poveik bei jo priezastis
suskirstoj tris grupessusijusias su Ziniasklaidos organizacijos komegifinteresaissusijusias su
vidine Zziniasklaidos organizacijos cemas sistema susijusias su intergs konfliktais tarp
Ziniasklaidos priemads ir iSoriniy grupiy — visi Sie veiksniai geikauja tarpusavyje. Visur
akcentuojamas Ziniasklaidos organizacijos pelrkirsigs**

Daugelis mokslinink iSskiria vidinius ir iSorinius veiksnius, formuogus Ziniasklaidos

priemores temy tvarkaragtbei publikacij turin;.

3.1.1. Vidiniai ziniasklaidos priemores turinj jtakojantys veiksniai

.riesa yra ta, kad Ziniasklaida — tai tarsi stangriembrana, iSsi$ciusi tarp visuomess ir
realybés, nepraleidzianti jokio fakto ar reiskinio be réa#nio ar komercinio intereso.**?
L. Bielinis
veiksniams priskiria individo ir administragitygmenis bei organizacijos vadoiditaka; D. Croteau
ir W. Hoynes iSskiria vidines priezastis, susijgsiau ziniasklaidos organizacijos komerciniais
interesais bei su vidine Ziniasklaidos organizacgenzros sistema.

Individo lygmuo pasireiSkia tuo, kad daugiausia tiesiagiritakos publikacijos turiniui ir
pateikimui turi jas raSantys zZurnalistai bei darky priZiarintys redaktoriai. Informacijos rinkimo,
apdorojimo ir pateikimo ddai priklauso nuo Zurnalisto asmeninsavybiy (isitikinimy, vertybiy
sistemos, tdo bruoz;), gyvenimiskos ir profesiis patirties, iSsilavinimo bei paio | darbo etilg,
itakos informacijos pateikimui gali ttr ir tokie veiksniai, kaip Zurnalisto amzius, kjtitautyle ar
rag. 't

Organizaciné struktiira taipogijtakoja ziniasklaidos temdarbotvark bei praneSim turin;.

Ziniasklaidos priemosgs skyri ir redaktoriy skakius, ju rySys su savininku, vyriausiuoju redaktoriumi,

110 shoemaker, P.J.; Reese, S.D. Mediating the Mes$ageries of Influences on Mass Media Content. UEY96.

11 Croteau, D.; Hoynes, Whe Business of Media: Corporate Media and the ®ubterest California, 2001. — 162 p.
112 Bjelinis, L. Prezidento rinkim anatomija: 2002 matrinkimai Lietuvoje Vilnius, 2003. — 40 p.

113 Shoemaker, P.J.; Reese, SMzdiating the Message. Theories of Influences oasMéedia ContentJSA, 1996.



33

reklamos skyriumi, kiekvieno darbuotojo atsakogs/dygis, tiesioginio redaktoriaugaka — tai
faktoriai, nuo kunj priklauso kiekvieno skyriaus redaktoriaus (ar tikn nurodymai perduodami is
aukStesnes pareigas eitandarbuotoy, ar iS vyriausiojo redaktoriaus ar savininko) beinalisto (ar
jis gali silyti savo ictjas, laisvai rasyti, ar kaskart turi laikytis tamri nurodym) autonomijos
lygis.}*

Vidiné cendira, egzistuojanti organizacijos viduje, riboja Zzikksdos darbuotojus bei
iISkraipo informacijos turin, atsizvelgianti galimas zinios paskelbimo pasekmes, numanomus
savininko interesus. Nenmfami sulaukti darbdayi kritikos arba prarasti darbo, Zurnalistai ir
redaktoriai neretai vengia kontraversidkemy, nespausdina didesatgars galirciu turéti rasiny arba
susvelnina publikaay toms. Tam tikrais atvejais tokio padzio censra uzsiima ziniasklaidos
organizacijy vadovyle, draudzianti spausdinti publikacijas, kugpagrindu ¢liau gali kiti iSkeltos
bylos!*®

Ziniasklaidos komercializacija demokratigje visuomesje, kur Ziniasklaida yra specifin
verslo Saka, pasireiSkia ziniasklaidos priegsosavininko ar leigjo interesais bei reklamos dgy
itaka informacijos turiniui. Taigi dauguma Zziniastllas turiri ribojartiy faktoriy yra susig su pelno
siekimu bei noru pritraukti reklamos uzsakovus.Kiigia U. Ulfkotte, Zinomo Vokietijos dienkas
»Frankfurter Allgemeine“redaktorius, visuomes informavimo priemoés pirmiausia siekia pelno.
Bet kokios kalbos apie tarnavinvisuomenei yra antraeilis dalykas. Reklama, viegganti visose
visuomens informavimo priemoése, yra pagrindinis faktorius — ji leidzia informiao priemorms
uzdirbti nepaprastai daug pinig Niekam nepatiki biati mulkinamam, téiau kasdien vartodami
Ziniasklaidos produktus, regis, visuomgau priprato, kad dalis jai pateikiamstoriju yra jziliai
sugalvotas melas. Kaip pagsakamm S. Baker: ,Jeigu melas padeda gauti pelm@riimtinas.” (1968
m_)_116

Ziniasklaidos 3altiniy pasirinkimo problema D. Croteau ir W. Hoynes taip pat sieja su
Ziniasklaidos priemass ekonomias naudos siekimu. Anoty,j Ziniasklaidos priemars siekia pateikti
patikima informacip kuo maZesniais kasStais. Be kita ko, tai reiSkig,jiniasklaidos korporacijosra
linkusios investuotij tiriamaja Zurnalistiky, kuri reikalauja daugéby ir laiko. Tockl laikraXiy
puslapiai ir televizijos naujienlaidos paprastai uzpildomos rutinine informacigavalstybing ir
privaCiy Saltiny. Ja Zurnalistai paprastai gauna iS spaudos konfergmaigSytiny pranesim spaudai,
kuriuos rengia privéos ar valstybids vie&ju rySiy ageniiros bei specialistai. Tai apriboja
informacijos ir ictjy sklaich Ziniasklaidos priemarse, nuomonj pliuralizma.**’

114 Shoemaker P.J., Reese SMediating the Message. Theories of Influences oasMéedia ContentJSA, 1996.

115 Croteau D., Hoynes Wrhe Business of Media: Corporate Media and the Rubterest California, 2001. — 162 p.
118 Ulfkotte U. Taip meluoja ZurnalistaiVilnius, Mintis, 2003.

117 Croteau, D.; Hoynes, Whe Business of Media: Corporate Media and the ®ubterest California, 2001. — 164 p.
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Dar viena opi, neigiamaitakojanti Ziniasklaidos tem tvarkaragt ir mazinanti nuomonmi
jvairoves reiSkimy problema -ziniasklaidos korupcija. J lemiantys kuliiros veiksniai — tai
Ziniasklaidos profesional cinizmas bei kai kuu Zzurnalist, leidéju ir redaktory nuoSirdus
nesupratimas, katl blogai yra imti pinigus uZ publikacijas. Ziniaskiios korupcy lemiantys
politinés ekonomijos veiksniai: Ziniasklaidos priemgrsavininkai naujiem gamyla gali pajungti
asmeniniams interesams, ziniasklaida Santazuofam#tamaivairiais nusikaltimais tol, kol negauna
reklamos arémimo ir pant*®

Nestabili finansiné biiklé taip pat galijtakoti naujiem turini, nepaisant Ziniasklaidos
priemoreés pozicijos ir princip. Mazi, finansiSkai nestalp$ laikragiai ar transliuotojai gali i

Zymiai labiau paveikiami iSorinijégu, nei didets, finansiskai stabilios Ziniasklaidos prienasih™®

Kuo silpnesni ir nestabilesni vidiniai Ziniasklaglpriemoms turin jtakojantys veiksniai, pvz.,
néra tvirty etikos ir Zurnalistini principy laikymosi tradicij, vyrauja korupcija ar pan., tuo lengviau

iISorinéms interes grupems manipuliuoti zZiniasklaida itakoti jos turin.

3.1.2. I1Soriniy interesy grupiy jtaka

Itaka naujieny turiniui, ju atrankai galitios daryti iSorigs intereg grupes pagal teoretik P.J.
Shoemaker ir S.D. Reese tegrgkirstomosi kelet raSiy — tai informacijos Saltiniaj reklamos
uzsakovai auditorija, kitos Ziniasklaidos organizacijpdaip patvalstybires institucijosir verslo
organizacijos-*°

Informacijos Saltiniai gali manipuliuoti ziniasklaidos priemone siekdaau naudos. Reklama
yra pagrindinis daugelio ziniasklaidos pajargaltinis. Nenaxdamos prarasti reklamos uzsalpv
Ziniasklaidos organizacijos paprastai atsizvelgigy reikalavimus @l informacijos pateikimo.
Auditorijos nuomoas jtaka Ziniasklaidos organizacijai gana sunkertinti. D. McQuail teigimu,
Ziniasklaida yra tarpininkas tarp vietos bendruoésemr valdzios, netgi regiono ar tarptagsn
bendruomeés. Todl demokratigje visuomegje ziniasklaida yra apribota savo auditorijos pkirei
bei lakestiy*?* Valstybires institucijos arba verslo organizacijos Siame rhgelesvarbios tuo, kad gali

turimy priemoni; pagalba organizuotiairias spaudimo kampanijas ZiniasklaitfaiBe to, kiekviena

18 juozapavius, R.Ziniasklaida ir vieSasis interesafraneSimas 2005 m. lapko 18 d. vykusioje konferencijoje
+Pilietinés Ziniasklaidos vaidmuo*

19 Dunn, W.Advertising: its role in modern marketinghicago, 1990, 92 p.

120 shoemaker, P.J.; Reese, SMzdiating the Message. Theories of Influences oasMéedia ContentJSA, 1996.

121 McQuail, D.Mass Communication Theoryondon, 1989. — 109 p.

122 Shoemaker, P.J.; Reese, SNlediating the Message. Theories of Influences assvMedia ContentUSA, 1996. —
175p.
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Ziniasklaidos priemanyra informacijos Saltinis kitoms, vadinasi, dilkwa, jog svarbi ar skandalinga
informacija bus iSplatinta ne vienos organizacijwet, daugelid®

Teoretikai raso ir apiedeologijos vaidmen Ziniasklaidos organizacijom$? Jy nuomone,
svarbu, kokios Ziniasklaidos tradicijos susikiosienoje ar kitoje bendruoméje, ar Ziniasklaida
atlieka labiau pramogin informacirg ar ketvirtosios valdzios (sarginio Suns) vaidiehaip pat
didek reikSne turi ir tai, ar ziniasklaidos auditorija bei apsér demokratigs Salies visuomenyra
labiau pasyvi ar aktyvi. Sios aplinksd mokslinink; nuomone, gali tuéti jtakos Ziniasklaidos turiniui,
gali priversti labiau atsizvelgtiauditorijos nuomog lake<ius, reaguoti arba nudti apie visuomenei
svarbius klausimu¥”

Salyse, kur deklaruojamas Zodzio lasyrincipasrysiy su visuomenetaka stengiamasi kiek
imanoma labiau mazinti, kad principatl laikomasi, téiau reklamos uzsakovai daugiau ar maziau
vis tiek stengiasi paveikti Ziniasklaidos turisau palankia linkme. Anot A. Nugargt ,Politinis
gyvenimas kuo toliau, tuo labiau virs nuolatinigigysu visuomene maratonu. Rinkirtechnologijos,
kad ir kaip jas vadintume — juodosiomis ar baltogg) — per rinkimus yra tik dar labiau akivaizdesn
tatiau visos jos yra gstos jtaka tiksliems rinkéju grupems®. Jei rinkjai pasiduoda taitakai,
vadinasi, viegju rySiu technologai gerai padigfp arba Zmoés naudojasi gal tik kokiu vienu
informacijos Saltiniu, kurisi gyveniny leidzia Zvelgti kandidato ar jo Stabo, nupirkuseklamy
konkretioje ziniasklaidos priemafe, akimis. A. Nugaraét mano, kad: ,KritiSkumo sy
visuomenje yra tikrai per mazai. Ziniasklaida ¢ty skleisti pliuralistire komunikacip, kuri padty
Zmorems susigaudyti, o kai ji tampa savotiSku skydu, k@&%ju rySiy bendroes pradeda
manipuliuoti Ziniasklaida, tada atsirandai nesZiningai veikti“?°

Priklausomyb nuoreklamos uzsakow, t.y. nuo ji sumokam pinigy uz parduodama laakar
plota, yra vienas i3 veiksnj bene labiausiaitakojartiy Ziniasklaidos temp tvarkaragt Ziniasklaidos
tyrinétojai Shoemaker ir Reese reklamos uZzsakitaka Ziniasklaidai vadina “reklamos muskulais” ir
teigia, kad kuo didesnesshs verslas skiria reklamai Ziniasklaidoje, tuoedid jtaka gali daryti jos

turiniui.**’ Kaip teigia R. Juozapalius, tiriantis Ziniasklaidos korupaij vienos nacionalis

123 paskauskait, A. Manipuliavimo informacija tendencijos Lietuvepaudoje 2000 — 2003 m. VU KF ZI magistro darbas.
Vilnius 2004. -19 p.

124 Shoemaker, P.J.; Reese, SNIediating the Message. Theories of Influences ossWdedia ContentUSA, 1996. —
220-260p.

125 pakauskai¢, A. Manipuliavimo informacija tendencijos Lietuvepaudoje 2000 — 2003 m. VU KF ZI magistro darbas.
Vilnius 2004. — 9 p.

126 vvarnauskas, Rq renkame — politikus gvaizdZius®Prieiga per internet
<http://www.Irytas.lt/ekstra/archyvas/2004/058 Hiiiréta: 2006-04-05

127 Shoemaker, P.J.; Reese, S.D. Mediating the Mes$hgeries of Influences on Mass Media Content. Nk, 1991.
164 p.
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televizijos ,zinu kambario“ skelbim lentoje kabojo graSas Zmomni, kuriy ,nevalia liesti, nes jie
negaili pinigy reklamai kanalé?®

Ziniasklaidos korupcija yra piktnaudZiavimas patita galia, siekiant privéos naudos?®
Ziniasklaidos korupcij lemiantys veiksniai: Ziniasklaidos priemarsavininkai naujiem gamyta gali
pajungti asmeniniams interesams; ziniasklaida Zaofa kaltindamavairiais nusikaltimais tol, ko
negauna reklamos agmimo; reklamos dayai daro jtaka visuomers informavimo priemonmi
turiniui; nekritikuojami didieji reklamos uzsakovanes jie negaili pinig reklamai ziniasklaidos
priemorgje; stamlis reklamos dayai gali nutildyti beveik bet kokius savo veiklosritkus;
Susisiekimo, Finang Aplinkos, Socialigs apsaugos ir darbo ir kitos ministerijos bei Zwg/br ju
vadovai uz moke&sy mokétoju pinigus liaupsina save ziniasklaidoje — ziniagkdanesistengia tos
reklamos aikiai atskirti nuo redakcinio turiffS.

Vienas informacijos kanalas negali informacijosejidt universaliai,jvairiapusiSkai, ne tik
iSdestyti, bet ir komentuoti. Kuo labiau Ziniasklaidmsemorés monopolizuojamos tuo Ziniasklaidos
poveikis vieSajai nuomonei vienpusiskesnis, rib@amsmens laisv rinktis. Bene svarbiausia
informacijos kokyks prastjimo priezastimi globalizacijos amziuje teoretiki@iko ziniasklaidos
kompaniji koncentracija. Tvirtinama, kad 8 to ziniasklaida neatlieka svarbiawdiunkcijy, o jos
pateikiama informacija tampa jwvairi ir SaliSka. D. Croteau ir W. Hoynes nagjm Ziniasklaidos
koncentracijos bei ziniasklaidos verslo problematilie teigia, kad ziniasklaidos koncentracija yra
fenomenas, paveik ne vien ar kelias korporacijas, bet giginiasklaidos srit®",

»Informacija Siuolaikiniame pasaulyje yra vienasadyausi resurs; Zinios yra toks pat galios
Saltinis, kaip valdzia ar turtas. Tddjos sutelkimas keliose rankose savaime atveridiake
piktnaudZiavimui-*? Konkurencija ,neutralizuoja“ gésmes. Vykstant konkurencinei kovai, auditorija
IS to tik iSloSia — kai informacija yra prékir stengiamasig parduoti, auditorija gali palyginti
informacijp apie § pai ivyki, pateikiam skirtingais kanalais. Tai leidzia visuomenei patyigbei
nustatyti informacijos patikimua o konkuruojatioms Ziniasklaidos priem@éms — visapusiskai
tobukti (pateikti naujienas greitai, iSsamiai ir pasigkiant patenkinti visuomeéa poreikius.

Tiek konkurencija, tiek ir koncentracija suvaidisaarhy vaidmen gerinant ziniasklaidos
priemoniy kokybe. Jei visos Ziniasklaidos priemenpriklausyl labai smulkiems savininkams, daznu

atveju nukendty leidinio ar laidos koky®, o sukoncentravus panaSaus profilimones, investicijos

128 Juozapavius, R.Ziniasklaidos Korupcijos fenomendaieiga per internet
<http://www.transparency.It/up/1112791752_04_ Marggs_Korupcija.pdf Ziaréta: 2006-05-01

129«Transparency International” korupcijos agibimas. Juozapasius, R.Ziniasklaidos Korupcijos fenomend&ieiga

per internet: <http://www.transparency.|t/up/1112791752_04 Muingas Korupcija.pdf Ziaréta: 2006-05-01

130 Juozapaviius, R.Ziniasklaida ir vieasis interesa®raneSimas 2005 m. lapko 18 d. vykusioje konferencijoje
+Pilietinés Ziniasklaidos vaidmuo*

131 Croteau, D.; Hoynes, Whe Business of Medi&orporate Media and the Public Intere§alifornia, 2001, — 99 p.

132 Stonkut, 1. Ar gresia Lietuvai vieno ZodZio lai¥Prieiga per internet Prieiga per internet
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turinio ir iSvaizdos kokyb atsiperka daug gr&@au. Ta&iau reikia pamigti ir tai, jog stambioms
korporacijoms priklausaios ziniasklaidos priemas gretiau homogenizuojasi, supargs temy,
poziiriy, informacijos pateikimo atzvilgiu.

Visada galima ieSkoti alternatyvos. Jeigu Ziniaslkdair toliau koncentruosi Ziniasklaidos
rinkoje jau esadiy Zaickju rankose, informacijos ieSk&am pilieciui gali padti nepasiklysti nemazai
alternatyviy visuomegs informavimo priemoni. Laisvosios rinkos instituto viceprezidentas R.
Simasius silo paanalizuoti ir galimas alternatyvas, t.y. eikatkreipti @dmeg, kad Ziniasklaida yra
tikrai specifire verslo @sis, kurios produkcij gaminti ir skleisti yra santykinai nesunku —é&bdinios,
naujienos, ifvairesres pozicijos, nuomass tikrai ras keli pas savo auditosj Internetire Ziniasklaida
atlieka didziul darta nuomoni sklaidos ir pilietigs visuomess stiprinimo vardan, Zziniasklaidos
koncentracijos gsmes Siuo metu gerokai ,atskiedzia“ interngirziniasklaidos populiarumas ir
kokybiskumas>?

Pagrindinis Ziniasklaidos tejss —auditorija . Kaip teigiaLietuvos laisvosios rinkos instituto
viceprezidentas R. Simasius: ,Jeigu dabartiiniasklaida bty tokia jau bloga, ji tiesiog negdi
gyvuoti, nes jos turinir forma daznu atveju formuoja auditorijos poreikiai“. Jgtikings, kad jei
Ziniasklaidos priemais akivaizdziai meluatar skleist tik tendencing informacip, Siuo metu vis dar
yra daug bdy, kaip pranesti ir apie kithnuomor — tam gali pasitarnauti internetirziniasklaida ir
konkurencija:**

Ziniasklaidos pliuralizmas yra patikimas bdas atsirinkti informacij, patikrinti Saltinius,
palyginti nuomones ir pan. Pliuralizmo pagrindinespektai yra leidimi, leidéju bei turinio bei
visuomenei prieinamos informacijgsairov.**® Pliuralizmas padeda palaikyti demokratiplidinti
pilietinés visuomens aktyvuma, patenkinti visuomeninius poreikius.

VisiSka pliuralizmo prieSingyb yra kitas jtakos naujien turiniui turintys veiksnys —
propaganda. Totalitarinio ar autoritarinio rezimo Salyse, kig#egzistuoja Ziniasklaidos kontrar
oficiali cenira, Ziniasklaida tarnauja valdzios elitui. Tokigsdyse valdzZioje es&ios partijos spaug
radija ar televizip naudoja propagandos tikslais. Demokregden valstybse, kuristatymai garantuoja
spaudos laisy iSskiriama visuomeninir privataus kapitalo valdoma ziniasklaida. Audit taipogi
gali bati pasiekiama kif Saly Ziniasklaidos priemoni programa arba veikti specialiai propagandai

skleisti skirtos Ziniasklaidos priemées*° Demokratirse Salyse politikai vietoj termino ,propaganda®

133 Stonkug, I. Ar gresia Lietuvai vieno ZodZio lai/Prieiga per internet
<http://www.lIzs.It/about.php?id=163&type=paper&pageenu=4>7Ziiréta: 2006-04-20

134 Stonkut, 1. Ar gresia Lietuvai vieno ZodZio lai¥Prieiga per internet
<http://www.lzs.It/about.php?id=163&type=paper&pageenu=4>7Ziiréta: 2006-04-20
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daZznai yra link vartoti Zodzy jungini ,politiné reklama®, nors i$ tikju politinés kovos (ypa
pasireisSkiagios per rinkimus) etapuose naudojami akivaggdropagandostai.

Propaganda yra glaudziai susijusi su dezinformdsijmoningai iSkreiptu situacijogyykio,
reiSkinio nuSvietimu) sietinas su massn informacijos kanalo priklausomybegpi, kuri turi
ekonomin ar politin tiksla paskleisti visuomeije klaidingas Zinias. FaktiSkai tuomet ta masin
informacijos priemoa tarnauja propagandai’

Vieni pirmyju manipuliavimo informacija, arba propagandos, mpdehiasklaidoje 1988
metais apras ameriki€iy Ziniasklaidos teoretikai E. Herman ir N. Chomskyygoje ,PoZzirio
karimas: Ziniasklaidos politih ekonomika“. Mokslininkai analizuodami JAV vyriaugg
manipuliacip Zziniomis, pateik propagandos modglPagrindiniai Hermano ir Chomskio propagandos
modelio elementai, yra Sie penkngujieny filtrai“: 1. Dydis, suteikta nuosavyb savininko turtai,
orientavimasisi pelm ir Ziniasklaidos organizadj dominavimas; 2. Reklama, kaip pirminis
Ziniasklaidos pajam 3altinis; 3. Ziniasklaidos priklausomybnuo informacijos, kus suteikia
vyriausyle, verslas, ir ,ekspertai“, kuriuos finansuoja irtygtina Sie pirminiai Saltiniai ir galios
agentai; 4. Astri kritika ir spaudimas, kaip zikkisdos disciplinavimdrankis; 5. ,,Antikomunizmas®,
kaip nacionalia religija ir kontroks mechanizmas.

Elito dominavimas Ziniasklaidoje ir disidentuSalinimas yra 8ifiltry operacij rezultatas,
kurie vyksta taip nataliai, kad zurnalistai daznai dirbantys su visigkaidavimu ir gera valia, gali
isitikinti, kad jie pasirenka ir interpretuoja zimiaobjektyviai ir remdamiesi profesionaliziniy
vertykemis. Sukaustytos filtr ribose jos daznai irtma objektyvios, t&au sukaustymas yra toks
stiprus ir jkinytasi sistema fundamentaliu tdu, kad alternatyvus Zigipasirinkimas yra sunkiai
pasiekiama$®® Anot Gramsci, Ziniasklaidos verskavininkai ir vadovai gali sukurti ideologijos
turing daug lengviau nei kiti visuomeés nariai, nes elitas valdo pagrindines visuomeningtgucijas,
taip uzsitikrindamas, kad jo pakos nuolatos ir patraukliaiaby rodomos vieSai.

Kaip teigia Gramsci ir Althusser, ideologija yrdvirtinta kiekvienoje informacijos ir
komunikacijos strukiroje ir prasiskverbia visus socialinius ir kuiirinius procesus. Mokslgstaigos,
verslo, politits organizacijos, profesia sjungos, religids grugs, kariuomea ir masires
informavimo priemoas skleidzZia ideologij (Althusser Sias institucijas vadimdeologiniais valstyés
aparataig. Didziausias efektas pasiekiamas tada, kai viSms institucijos yra susijusios ir
prisitaikiusios viena prie kitos?>

Propaganda yra uzgitas ir ketinamas SaliSkumas, kusunku uzmaskuoti, iS dalies¢ldo,

kad pats ketinimas yra uZzmaskuotas. Jis daznai paditaikyti objektyvi naujieny formoje,

137vaisnys, A Profesionalioji zurnalistikajvadas— Vilnius, 1992. — 29 p.
138 Herman and Chomsky 1988
139 Gramsci 2002; Lull 2000. — 49 p., LullMedia Communication, Culture: Global Approadi® ed. 2000. — 50 p.
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pavyzdziui, kaip informacija arba dezinformacijakima kokio atstovo ar ry§isu visuomene
Saltinio, intereg ar valdzios grupi. Blogiausia, kad éra hido ar sistemos, kuri panh atpazinti
propagand praneSimuose. Daznai ne pats kanalas yra propagaadentas”, bet praneSimai yra
kazkieno tiksh instrumentai. Kartais propagandos buyigali signalizuoti pristatymo priemés ir
kalbos vartosenaijtartinas vienet sugretinimas, kurie susieja Zingnpropagandos ,taikifi su
teigiamu arba neigiamu kontekstd.

Propagandaturi panasSum i paskpta reklama: jos metu formuojamas éfs, ideologijos,
produkto, paslaugos, asmens ar pan. populiarumasyrodant reklamini tiksly, o masiskai

skleidziant informaci kaip objektyva tiesa.

3.2. Reklamos supanagimas su informacija

Zmogus turi iliuzip, kad Ziniasklaida be reklamir be reklamos uzsakqvspaudimo bty
geresk. P&ius leictjus apstulbino skaitytgjapklausos, parodziusios, kad klajdjes skaitytoy akys
vienodai négaujasi ir reklaminiais skelbimais, ir zinitekstais. Antrojo pasaulinio karo metu
»~Jungtiniy paslaug organizacija“ (U.S.0.) gsedavo kariuomenei specialius svarbigusimerikos
zurnal; numerius, i3y is¢musi reklam. Zmores reikalavo, kad reklamasivbity jdéta. Suprantama.
Reklama juk yra geriausia kiekvieno laikiesar Zurnalo dalis. Reklaminiam skelbimui sukueikia
daugiau laiko ir pastamgr idéju, ssmojo ir iSradingumo, nei parasyti bet kuita laikragio ar zurnalo
straipsi. Reklama yr&inios.Jos lgda ta, kad tai visuomet ygeroszinios. Norint iSlygintiispud; ir
parduoti geras Zinias, reikia #&ir daug blog Ziniy, kad sukurti intensyvum ir auditorijos
dalyvavimy.***

Anot McLuhano, preés ,vis labiaujgaus informacijos patali“; turto didéjima lems ne daikt
gaminimas, o pavadinimo jiems suteikimas. Inforqusclygmenyjejvyko perversmas, pakeisdamas
nuomore visaitraukiartiu jvaizdziu. Pripazindamas, kad elektraximmedijos yra besveés ir cituoja
save, taip pat, kad prék Zenklas ar Q reitingas yra atiedl visko, Mc Luhanas apraso pasgaul
kuriame zmoas beveik vig savo gyvenim nugyvena uzdarose ir megisukurtose beivaizdziy
valdomose erdise!*?

Siandien jau nieko nebestebina reklaminiai klipaiituojantys televizijos Zini zang (pvz.
aktorius vaidina Zinj pranesja ir pranesSa “naujiegi apie naujai rinkoje pasirodziusdant, pasi ar

skalbimo miltelius), interviu (pvz., reklaminiamdige imituojamas pasnekesys su specialistu, kuris

1% McQuail, D.Mass Communiaction Theory: An Introducti@f. ed. 1991. 190 — 194p.
14 McLuhan M.Kaip suprasti medijas. Zmogausiniai. Lietuva, 2003. — 206 p.

142 Ten pat.
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giria nauj paslaug ar prek), vox populi (pvz. gatéje atliekama praeivi apklausa, Sie “prisipaety”
klausantys tik viemradijo stof) ir pan’*®

Taciau reklama ne tik forma, bet ir turiniu tampa paEnainiasklaidy — taipaskpta reklama.
Kuo daZniau Ziniasklaidoje minimasores, preks ar paslaugos pavadinimas, tuo labiau skaityjpjas
isimena. Tas pats principas naudojamas iréptgke reklamoje. Té@au konkretaus prekinio Zenklo,
logotipo arba simbolio naudojimas pagbs reklamos raSiniuose yra daug veikslingesnes, n
iprastireje reklamoje. Taip yra tatl kad auditorija & informacip apie prek, imorg, paslaug ar pan.
priima be skepticizmo, kijiems isSaukia lengvai identifikuojama reklai.

Remiantis L. Pasketiités magistro darbd® reklamos pranes$imuose naujiemtrankos
prasme paprastaiera jokio jvykio preteksto, jie neatitinka svarbumo ir naujuRrderijy. Pas¢ptos
reklamos raSiniuose “naujiena” tamaores rinkodaros sukurti veiksmai ir pan.. Bbtbkie rasiniai
i$ likusio Ziniasklaidos turinio iSsiskiria tuo, &kaprasomam objektui skiriamas neadekvatnsesys.

Daugeliui Zmoni nerimy kelia dabartinis reklamos verslas. HBiesakant, reklamos pramen
yra grubus bandymas visiems visuorgenaspektams pritaikyti automatikos principus. Idsal
reklamos tikslas yra uzprogramuoti wiszmonip impulsy, aspiraciy ir pastang harmonij.
Naudodama amatinimkmetodus, ji siekia galutinio elektronikos tikslokelektyvines samores. Kai
gamyba ir vartojimas bus pagal iSankspara suderinti su troSkimais ir siekiais, reklama, pkas

savo tiksh, likviduosis, teigia McLuhana¥?®

Ziniasklaicy veikiartios politines, ekonomiss ir kitos pgos turi gali paveikti Ziniasklaidos
turini, reklama galijtakoti temy tvarkara§t bei manipuliuoti auditorija. Tokiomis aklygomis
Ziniasklaidos priemoni konkurencija ir pliuralizmo uztikrinimas yra pagdiniai bidai auditorijai
gauti patikima informacip.

Kaip teigia J. Keliuotis: ,Nors laisvose Salyseklagiai daznai paveiami kapitalist, ar
partijy irankiu, betivairiu paziiry laikydamiesi,ivairiais atzvilgiais gyvenim sekdami ir vertindami,
inteligentiSkiems skaitytojams jie vistltb duoda galimumo gauti apytikpasaulio vaizg, leidzia
patikrinti tiesos deformavimus, susekti tiki@ykiy priezastis ir nustatyti tilgrjy prasne. Kai vienas
laikrastis tikrow deformuoja, tai kitasaj atitaiso, kai vienas perdeda, kitas suSvelnina,vienas
neteisingai uzsipuola, kitas energiSkai atsikertap ju veikla balansuojasi, taip jie vieni kitus papildo,

sulaiko ir kontroliuoja. Siamgvairiy spalw sikury vis &l to galima nujausti tikross charakter Tik

193 pagkewtiate, L. Paskptos reklamos fenomenasU KF ZI magistro d. 2003
144 Ten pat.

195 pagkewtiate, L. Paskptos reklamos fenomenasU KF ZI magistro d. 2003
1%McLuhan M.Kaip suprasti medijas. Zmogausiniai. Lietuva, 2003.
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reikia, kad skaitytojai ity inteligentiski, nenairs ir molq laikragius skaityti, nujatia, kas slepiasi

tarp eilitiy, kas vetia juos vienaip ar kitaip tikrayvdeformuoti“*’

147 Keliuotis, JZurnalistikos paskaito$/DU, 2000. — 85 p.



42

4. TYRIMAS: REKLAMOS JTAKA ZINIASKLAIDOS TEM U
DARBOTVARKEI LIETUVOS PERIODIN EJE SPAUDOJE 2005 M. RUGEJO
— GRUODZIO MENESIAIS

4.1. Dienragiy aprasymas ir pasirinkimo kriterijai

Atliktas kiekybinis ir kokybinis Lietuvos periodis spaudos tyrimas. Darbe nagtin
dienrasiai ,Lietuvos rytas®, ,15 mindiy“ (Vilniaus miesto) bei ,Kauno diena® (interneéirversija)
2005 m. rug§o — gruodzio mnesiy numeriai. Tyrimo imtis — kas ketvirtos dienos wifiju
dienragiy numeriai, pradedant 2005 m. ragsl diena (viso 26, patek analizs imt, dienos). Tokia
imtis pasirinkta @l didelées tyrimo apimties, be to, aktualios temos yra atfamos, primenamos
kitame ar tolesniame numeryje, #éhdgalima daryti prielaid, kad prg&jus keturioms dienoms,
persiformuoja temp darbotvark. Nagrirejami skirtingi ir vieni populiariausi periodiniy leidiniy
Lietuvoje: nacionalinis ir du did@ju Lietuvos miesi dienrasiai. ,Lietuvos rytas“ pasirinktas kaip
nacionalinis, pretenduojantisrimtaja kokybing spaud pagal turin ir format, bei ilga laika buws
Lietuvos dienra&iy lyderiu ir tik neseniai uZleigs pozicijas nemokamam dienas ,15 minuciy®.
»15 minwiy" pasirinktas kaip naujagdomus reiskinys Lietuvos periodie spaudoje, nagréjami
Vilniaus miesto numeriai (nuo 2006 m. pavasariodfta leisti dienra&o versija Kaunui). ,Kauno
diena“ pasirinkta kaip ilglaika vienintelis Lietuvoje leidziamas stambaus uzsidw@pitalo dienrastis.
Didziausias dmesys skiriamas pirmiesiems dieriadpuslapiams, nes tai tendarbotvarks fasadas
kuriam taikomi griegiausi kokybiniai reikalavimai, tad svarbu istirti ar (kaip) juogtakoja reklama
(reklama suprantama ne tik kaip uzsakomieji stragisar pasipta reklama, bet ir kaip redakcijos
pozicija ir pan.). Kaip paradtyrimas, jtarti pastpta reklamy galima tolimesniuose puslapiuose.
Dienra€iy priedai nenagrigami, kadangi jiems taikomi mazesni kokybiniai @ikvimai, nei péiam
dienragiui bei publikuojama daug reklaminstraipsni.

.Lietuvos rytas“ — ilgalaikis Lietuvos dienr&ég lyderis (Siuo metu skelbiama, kad tirazdis |
lenkia dienrastis ,15 mintiy. ,Lietuvos rytas” leidziamas nuo 1990 metausio 1 d.jkurtas buvo
kaip ,Komjaunimo tiesa® — tuometds komjaunimo organizacijos leidinys). ,Lietuvos a¥t
skelbiamas tirazas darbo dienomis 61,5-7(iBstt egzempliot, SeStadieniais — 167,7ikist.
egzempliori.**® Pagrindinis dienra®o biuras Vilniuje. Vyriausiasis dienr&i® redaktorius ir
pagrindinis akcininkas — Gedvydas Vainauskas. thiets ryto” interneto tinklalapio adresas
www.Irytas.It

18 Lietuvos rytas“. Prieiga per interngt<http://www.Irytas.t/kiti/kainos_1.htm Ziaréta: 2006-05-01
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“15 minwiy” — nemokamas Vilniaus miesto dienrastis, vartoganil&ia savireklamos
strategij. Pradtas leisti 2005 m. [@#oje vasaros pabaigoje. Pagal rinkos tyribendroés “TNS
Gallup” atliktus tyrimus, “15 mintiy” — skaitomiausias dienrastis Vilniuje, turintisduting 143
skaitytojy auditorip (34,2 proc.)*® Remiantis tyrimu, “15 mintiy” Vilniuje Zenkliai lenkia “Lietuvos
ryta”, kurio vidutiné skaitytop auditorija siekia 110ukst. (26,4 proc.). Skelbiama, kad pagrirdin
dienragio “15 minwiy” auditorija 15-29 m. zmass. Nuo 2006 m. vasario pradzios “15 mingi
practtas leisti ir Kaune. Tyrimo duomenimis, perémes isitvirtino skaitomiausi dienragiy
penketuke (Kauno mieste — 11,7% lajadikaitytoyy). Tik dviejuose miestuose leidziamas dienrastis
uzima ir ketvirja skaitomiausi Lietuvos dienraSy pozicija. Jo vidutirg auditorip sudaro 213,6
takst. (8,1 proc.) skaitytqjir vos puse procento nusileidzia visoje Lietuviejelziamai “Respublikai’.
Nemokamas dienrastis “15 mifiy” Vilniuje ir Kaune leidziamas bendru 8%ikist. Egzemplion
tirazu. 1S kity leidiniy “15 minwiy” iSsiskiria unikalia platinimo sistema — dienfa§alima surasti
specialiose ¢&Fése Vilniaus ir Kauno vieSajame transporte: autobssuy troleibusuose ir
mikroautobusuose. Be to, judriausiose ir didziasssigatvi sankryzose “15 minriiy” vairuotojams ir
péstiesiems dalina iSskirtine apranga vilkintys pltgjai, “15 mingiy” taip pat platinamas, kawse,
universitetuose, poliklinikose, verslo centrud¥2006 m. kovo 30 d. kompanija ,Schibsted”,
priklausanti ,,Schibsted Balticsfsigijo 99,99 proc. dienrd® ,15 minwiy“ akciju. Dienrastis buvo
ikurtas lietuvi;: keturi laikragio ikaréjai — redaktog Vytaut Smaizye, direktorius Tomas BalZekas,
marketingo skyriaus vadovas Tomas Bindokas ir panaia skyriaus vadovas Daumantas Mikanis
— ir toliau uZima savo pareigh¥.Internetire ,15 minwiy* svetaire — www.15min.lt

»15 minwiy" aktyvia ir agresyvia savireklamos strategija déagis siekidteigti vartotojui, jog
yra skaitomas greitai, informacija glausta ir kameceota, @l to, teigiama, jog objektyvi, be
papildomy interpretaciy, kurios paliekamos skaitytojui. Taigi, ,15 mifiy“ idomu istirti kaip nayy
plintang reiskin, ar jis gali patenkinti neSaliSkos kokybispaudos iStroskusio skaitytojo poieikai
unikalus ir naujas leidinys Lietuvoje. Sis dienimdtemiantis nemokamdienragiy praktika pasaulyje
(jie pasaulyje skirtingais pavadinimais pasitvigtin jsitvirting daugelyje Sali), turéty pasiteisinti (ir,
remiantis tyrimo duomenimis, jau pasiteisina) Ligts rinkoje, taipogi jis gali tapti nacionaliniu.

.Kauno diena“ — dienrastis, leidziamas nuo 1945un8kelbiama, kad dienrastis platinamas ir
prenumeruojamas visoje Lietuvoje, o Kaune ir Kavegione uzima absoliutaus lyderio pozicijas —
.Kauno dien* nuolat skaito beveik 70 proc. kautie. Beveik 90 proc. ,Kauno dienos” tirazo yra
prenumeruojama. Anot paties diertia$ nuolatire skaitytopy auditorija — iSskirtinis dienré

149 Tyrimas buvo vykdomas gruodZio, sausio, vasakoesiais. Jo metu apklausti 1486, 15-74ymespondentai. Prieiga
per internef: <http://www.aruodas.|t/?Ing=Lt&mod=News&act=Nevesf&id=236>Ziiréta: 2006-05-01
150
Ten pat.
151 prieiga per internet <http://www.vtv.lt/content/blogcategory/110/28% iiréta: 2006-05-01
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bruozas, garantuojantis informacijos ir reklamoskgfvuma, tvirta ry§ su skaitytojais ir reklamos
gawjais*?

.Kauno diena“ — dienrastis, skirtas Kaunui¢itar pretenduojantis tapti nacionaliniu ar bent
taip skelles savo reklamigje kampanijoje (2005 m. rudgn Tai viena iS nedaugelio Ziniasklaidos
priemoni;, valdomy uZsienio kapitalo, norvegimorés ,Orkla Media® (,15 mindiy* perpirktas
uzsienio kapitalo visai neseniai). Tai galitbdaroma prielaida, kadédtos priezasties dienrastis
.Kauno diena“ yra maziausiaitakojamas vietos verslo ir politikoggu, kas galty bati jtakoti
maksimaliai objektyy ir neSaliSly turini. Taiau Sy mety geguz ,Kauno dien” valdani
Ziniasklaidos padalin,Orkla Media“ Norvegijos ,Orkla® grup tikisi parduoti. Potenciali pirkéju
minimi didieji Europos ziniasklaidos koncernai — mdegijos ,Schibsted” (jiems dabar priklauso
dienrastis ,15 mingiy), Islandijos ,Dagsburn“, Svedijos ,Bonnier*, Vadiijos ,Axel Springer* ir
Lenkijos ,Agora“!® Taigi ,Kauno diena“ gali atsidurtiytpatiy savinink; rankose, kaip ,,15 miriy“.

.Kauno dienos” tirazas pirmadieniais-penktadieniasiekia 37-38 ikst. egzempliox,
SeStadieniais — 43-45ikst. egzempliori. Generalinis direktorius — Edmundas Kalinas. mdéne

svetairg — www.kaunodiena.lt

4.2. Periodines spaudos tyrimas bei jo rezultatai

Tyrime nagrijami dienra8iy ,Lietuvos ryto“, ,15 mingiy" bei ,Kauno dienos” straipsniai
bei temy darbotvarks sudarymo kriterijai, lyginamos tosdias dienos vig dienragiy temos: ar vig
dienragiy jos yra panaSios (tyréjant lyginamas vienad temy kiekis vig; dienragiy tos pdios
dienos pirmuosiuose puslapiuose, vienodos tematikaipsniai iSskiriami tamsesniu Sriftu);
gilinamasi, kokios priezastys @al itakoti, jei darbotvarks temos yra visiSkai skirtingos ir tarpusavy
nesusig arba jei darbotvagkpanasi, bet skiriasi prioritetai ir kontekstadpdtgi ieSkoma pasptos
reklamos (tyrigjant ieSkoma pagptos reklamos visame dienraStyje, §pee pirmuose puslapiuose,
nes jiems keliami mazesni kokybiniai reikalavimai).

Jei vigy nagrirgjamy dienragiy temos sutampa, galima daryti prielgiad teny tvarkarastis
yra aktualus ir reikSmingas, tuomet galima analizkonteks, Saltinius ir pan. bei iS to sgti apie
redakcijos pozicy, ivertinti Saltinius (tie patys ar skirtingi), reklas uzsakoy itaka ir pan. Jei temos
skiriasi, nagrigjamos priezastys, kel Temy skirtumas gali Bti dél dienragiy specifikos:
nacionalinis, miesto. Tiriant straipsnius ir ieSkaaséptos reklamos (ar antireklamos) atsizvelgta

temy svarbum, naujum bei iSskirtinum, taipogi kontekst ar apraSomasis dalykas, asmeayb

12 prieiga per internet <http://www.kaunodiena.lt/It/?id=21Ziaréta; 2006-05-01
133 prieiga per internet <http://www.delfi.lt/archive/article.php?id=93747&categorylD=754662&ndate=1145857963

Zitreta: 2006-05-01
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jvyKis ir pan. minimi teigiamam, ar neigiamam kostekar yra tokio migjimo testinés tendencijos;
ar isskirtinai teigiamam kontekste minimi objeka#spindi dienra&io pozicig (o gal turi potencial
galimyke daryti spaudim ir jtakg ir pan.); ar yra objektyvus pretekstas ®rtinobjekt; kaip naug ar
iSskirting; ar tame p@iame straipsnyje gerai atsiliepiant apie apraggihobjeky; jis yra lyginamas su
kitais tos pdios riSies objektais ir panSskiriant pagrindines dienr&ég temas, ima ryski bendros
tendencijos, kylajvairios prielaidos, kodl tokia informacija yrataip pateikiama; kaip tai atitinka
artumo, svarbumdr dramoskriterijus (pagal kuriuos, remiantis teorija, daégra formuojama tem
darbotvark).

Bandantjzvelgti reklamos ,uzgpima” pagal pasirinktus kriterijus, neatmetamas danag
svarbus argumentas — Zzurnalis§inpatirties tikumas, pagrindimi straipsni rasymo taisykli
nezinojimas (kelj skirtingu Saltiniy naudojimas ir (ar) palyginimas, nuongsn,uz“ ir ,pries”, objekto
lyginimas su Kitais tos @eos mSies objektais ir pan.) ar nepaisymas gerdklamositakos, o dl

Zurnalisto (ar redakcijos) galimo nesupratimo.

2 lenteb. 2005 m. ruggjo 1 d. dienrasiu pagrindires antrasts

,Lietuvos rytas* »15 mindiy" ,Kauno diena"
Milijardinis projektas - su ijtarimy
kvapeliu. (Atomires elektrires
uzdarymui skiriami pinigai ne visuomet
panaudojami pagal pasKirt (Pirmas
puslapis)
JAV miestas, kuriame Zzais lietuvis,| Lietuvos jirininkai — stichijos | Naujojo Orleano koSmarai (Nusiaubto
paskendo (Stichija nuniokojo Naupjj | gniauZtuose(1-9 psl.) miesto gyventoj kané¢ias didina
Orleanga, jos baish jéga pajuto ir siautéjancdios pléSiky gaujos) (Pasaulis)
Klaip édos laivas)(1 — 7, 8 psl.)
Policijos vadovas gavo antais(1 psl.) | Suabejota generalinio| Atsakomybén  patraukti  pavaldinj
Generaliniam komisarui — ir smagiai, | komisaro veiksmais(3 psl.) nepanoro pats vadovas (Generalinig
ir paguoda (Vidaus reikaly komisaras nepasinaudojo jgaliojimais
ministerija Salies policijos vadow atleidZiant susikompromitavug
puola, o prezidentas — uzstojaj3 psl.) Vilniaus policijos 3efy) (Aktualijos — 3
psl.)
Mezgami nauji tinklai kySininkams (STT Itarimai brit y diplomatui — | Nei patvirtino, nei paneigé (DidZiosios
nori tikrinti, ar valdininkai atspas | nerealis (3 psl.) Britanijos ambasada tvirtina, kad
korupcijos uzkratui) (1 — 2 psl.) internete paskelbtas brity
Zvalgybininky saraSas yra nerealus ir
nekomentuotinas)(Lietuva — 2 psl.)

Kaip galima matyti iS 2 lentés, 2005 m. ruggo 1 d. dienradiy temy tvarkaraStigpanasus
visuose dienrafuose svarbiausia naujiena — abeémrgeneralinio komisaro veiksmais, dviejuose
dienragiuose pirmuosiuose puslapiuose pasakojama aplargtioelaing JAV lietuviSkam kontekste
(,Kauno dienoje* apie §i nelaing raSoma ne aktualijose, o skyriuje ,Pasaulis*) anp,Kauno
dienoje svarbiausias ,Pirmo puslapio® straipsnigpie atomias elektrirts uzdarymui skirct 1éSy

panaudojimo skaidruam

3 lentek. 2005 m. ruggjo 5 d. dienragiu pagrindires antrasts
| ,Lietuvos rytas" | ,15 mindiy" | ,Kauno diena"
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MirStan  ligonj felcere  palailke
girtuokliu (Marijampots medikams teks

Juodas jaunimo rinktinés
savaitgalis (Lietuvos jaunimo

Futbolinink y kelyje i Serbijos sostir -
tragiSka kaktomusSa (Pirmas puslapis)

atsakyti @l uzgesusios jauno vyrg
gyvyhes) (1 - 3 psl.)

futbolo rinktin és autoavarija
ir praloStos varzybos Serbijoje
ir Juodkalnijoje) (1-10 psl.)

Dél A, Macijausko klaustukas Svent vainikavo mei¢s
(Traumy iSretintai rinktinei — dar vienas prisipazinimas Vilniui (Sostis
smigis) (1 - 12 psl.) dienos 2005) (1-7 psl.)

- Religingumas i$ iSsk&avimo
(Prasig¢jus mokslo metams paai§k
tikrosios katalikiSkk mokykly Kaune

atsiradimo prieZastys) (Pirmas puslapis

Rekordiskai  Suoliuojan¢ios degal | Degaly kainos gali smogti | Svaigali potvynis rudens pradzioje
kainos kelia gresme uakiui (2 psl.) Saliesukiui (3 psl.) (Simtais skadiuoti neblaivis
nepilnaméiai teisgsaugininkams ¢
nerimg  (ruggjo pirmosios  Svewry))

(Pirmas puslapis)

3 lentetje (ruggjo 5 d.) dviey, dienrasiy (,15 minwiy“ ir ,Kauno diena®) pagrindias temos
sutampa — tai Lietuvos jaunimo futbolo rinkisnautoavarija Serbijoje, tuo tarpu ,Lietuvos rytas”
pirmajame puslapyje ima gvildenti tragiSkauno vyro mirties istoryj, kaip teigiama, & mediky

kaltes. ,Lietuvos rytas® ir ,15 mingiy

mano, jog svarbu pranesti savo auditorijai apyaksiy

degal; kainy grésme Saliesikiui.

4 lentek. 2005 m. ruggjo 9 d. dienragiy pagrindires antrasts

,Lietuvos rytas* »15 mindiy" ,Kauno diena"

Vyriausyles vadovas slepia savpMirusiyju Miesta bjaurojaiy statinip mazja
negalavimus (Apie ypa svarbaus vangiai (Pirmas puslapis)

paciento operacij nieko neZinojo net
klinikos vadovas) (1 - 2 psl.)

vezjai
nebesiurpins (1-6 psl.)

gyvuju

Oranzineé revoliucija iSbluko likimas
(Ukrainos prezidentas ryzosi atleisti

vyriausybe) (1 — 7 psl.)

Rusijos  bankininko
izieke gin¢a (1-3 psl.)

Ukrainoje — politin é krizé (8 psl.)

Nauja tauré — dar be savininko (1 — 13
psl.)

Kandidatas jau atsirado ; ( Supertauré liko Rusijoje (Miisy Salies
generalinio prokuroro &d¢) (2 | vyry krepSinio rinktinei nepavyko

psl.) iSkovoti naujojo prizo)

Rug<sjo 9 d. (4 lentdd) ,Lietuvos ryte” ir ,Kauno dienoj* vyraujatios temos — artimo uzsienio,
Ukrainos politie krizé bei krepSinink neskmé (nepavyko iSkovoti taés). ,Lietuvos ryto®
pagrindire tema — A. Brazausko sveikatos problemos, kuresgva bangdslépt, ,Kauno dienoj* —
Kauno aktualijos ,Miest bjaurojagiy statinp mazja vangiai“. ,15 mindiy“ temy tvarkarastis
visiSkai kitoks — pirmajame puslapyje be jokio pkeito vienaSaliSkas (teigiamam kontekste)
straipsnis apie mirugjy veZju firma — galimaitarti pasépta reklamy, kuri bus nagrigjama kitame

darbo skyriuje.

5 lentek. 2005 m. ruggjo 13 d. dienrasiy pagrindirés antrasis

.Lietuvos rytas" »15 mindiy" ,Kauno diena"“

Katilin ¢ pavirto griuv ésiais (Vilniuje | Vilniuje j ora iSleké gamyklos | Dar viena klitis sporto imy projektui
vakar suzaloti keturi plyty | cechas (1 psl.) (PrieS ntne§ Kauno savivaldyb
gamintojai) (1 — 3 psl.) paskellé tarptautin konkursg, tatiau cl
padaryty klaidy Sia procedira teks
pakartoti) (Pirmas puslapis)

Tyrimo nebaigusi komisija jau Zino Susikirto politky nuomonés | Baiminasi Saliai gresiafio pavojaus

kaltus (Politiky noras ptbut | dél Irako (3 psl.) (Liberaldemokratai sitlo iSvesti
sukompromituoti  oponentus  virsta Lietuvos karius i$ Irako) (Lietuva)
absurdo spektakliu) (1 — 2 psl.)

Valdzia uzkait¢é paZzady puoda | Kurs 40-50 min. lity rezerva Vyriausybé nebeatmeta galimylés
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(Valdzia  pazadijo gyventojams | (2 psl.) (kitam kontekste nej daryti jtaka kuro kainoms (Aktualijos)
iSdalyti 50 milijony lity) (1 —9 psl.) .Lietuvos ryte") (kontekstas ir Saltinis — bns — kaip , 15
min.")

5 lentetje — rugsjo 13 d. tem tvarkarastis. ,Lietuvos rytas” ir ,15 mikiy“ apraso Vilniuje
ivykusi avarip — gamyklos cecho sprogim,Kauno diena“ apie tai neuzsimena ir gvildena Kau
aktualias problemas bei spausdina straipgariame atskleidziamas liberaldemokrgboziiris i
lietuviy karius Irake. ,15 mingiy“ irgi yra Si tema, tik pateikta gerokai objektyuia- ne vien i$

liberaldemokrat varpires. Visi trys dienraSai susifping dosniais vyriausyds pazadais.

6 lenteb. 2005 m. ruggjo 17 d.dienragiy pagrindires antrasts

,Lietuvos rytas* »15 mindiy" ,Kauno diena"

I NATO 3ali — su slapta uzduotimi?| Sestadieniais neleidziamas NATO skétis - ne Kliatis rusy
(Rusijos naikintuvas Lietuvoje gakjo naikintuvams (Karinio |éktuvo “Su-
biti sunaikintas tyéia) (1 — 3 psl.) 27" katastrofa iki Siol tyl éjusius Salies

pareiganus ir kariSkius privert é
prabilti, kad slavuy léktuvai daZnai
nelegaliai kerta Lietuvos oro erdw)
(Pirmas puslapis)

Prezideniros mmy meréese — intrigy Seime vietos sieks “darldig” mere
Segliai (Pasijugs vien tosi raSytoju (Darbo  partijos  tarybos  pédyje
buws V. Adamkaus patgjas prabilo kandidate i parlamentarus patvirtint
atvirai) (1 — 4 psl.) moteris) (Lietuva) T

.Lietuvos ryte* ir ,Kauno dienoje” ruggo 17 d. (6 lentel) — Rusijos naikintuvo katastrofos
atgarsiai beigsajos su NATO. ,Lietuvos rytas” aprasja Prezideritros problemas, o ,Kauno diena“
kazkodl pavadinime akcentuoja parlamertgrpaskirtos Darbo partijass post, Iyti. ,15 minwiy"

SeStadieniaisdna leidziamas.

7 lenteb. 2005 m. ruggjo 21 d.dienragiy pagrindires antrasts

,Lietuvos rytas* »15 mindiy" ,Kauno diena"

Rusijos sostirtss — jnirSio ir melo | Naikintuvo nuolauzos Kkursto | Lietuvai tenka gintis nuo Rusijos
purslai (Nei piloto, nei suduZusio| konflikto ugnij (Rusija taskosi| spaudimo (“Su-27” avarija ir Sio
naikintuvo neatgaunanti Maskva | ultimatumais bei  atSauké | naikintuvo piloto likimas vis labiau
pakilo j puolima) (1 - 2 psl.) tarpvyriausybin és komisijos su| kaitina Lietuvos ir Rusijos santykius)
Lietuva posedj) (1-3 psl.) (Lietuva)

VieSbutyjeikalintas pilotas sulaukgen, | Kauno stotyje — bala bitumo (2| Palemone nuvirto du traukinio
naujieny (naikintuvo SU-27 pilotas)(2 | psl.) vagonai (Po avarijosj aplinka iSsiliejo
psl.) apie pusSimtis kilogramy naftos
produkty) (Pirmas puslapis)

Ketvirtfinalyje — prieS prangzus (1 — 12| Taksi firmy bédos — keleivii | Po poilsio dienos krepSininkaélvkibo i
psl.) bédos (1-7 psl.) darky (Pirmas puslapis)

7 lentetje ruggjo 21 d. pagrindinis Ziniasklaidos tendarbotvarks akcentas — nesibaigiantis
konfliktas su Rusijad Lietuvoje nukritusio rus naikintuvo (,Lietuvos ryte* net du straipsniai,sijg
Su ta tema). ,15 mirtiy“, nors ir lidamas Vilniaus laikrastis, kaip ir ,Kauno diena‘rago Kaune

ivykusia traukinio avari.

8 lentek. 2005 m. ruggjo 29 d. dienrasiy pagrindirés antrasis

.Lietuvos rytas" »15 mingdiy" ,Kauno diena"“

Mislés raktas buvo pan@e (Juodyjq | Skandalo jkarStyje — JAV| Léktuvai virS Lietuvos - tarsi NSO
déZe lietuviai galkjo iStirti ir patys) | naikintuvy desantag1-3 psl.) (Civiliniai orlaiviai vidaus oro erdvje
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Naikintuvo katastrofos ty¢gjams — melo
porcija iS Rusijos(1 — 2 psl.)

skraido kada nori ir kur nori) (Pirmas
puslapis)

I dar viem pazad Zygi — su dovan
maisSu (,Lietuvos rytui® pavyko gaut
tarp Darbo partijos nari platinamy
instrukcija (1 — 2 psl.)

Meras turi svarbesniy reikaly
(3 psl.)

Merui jo darbotvark ¢ svarbesré uz
Seimo komisifp (Nesulaukusi Vilniaus
miesto mero Artiro Zuoko, jo veikla
tiianti parlamentin é komisija turéjo
atidéti posedj) (Pirmas puslapis)

Neatskye Sirdies nuo skrandzio Naslei
netikétas gydytoy pasiilymas (Medikai
saws nelaiko kaltais & ligonio mirties,

—Kova ¢l paveikslo pakvipo
kriminalu  (Lenky tikintieji
skunasi &l smurto, o bazndia

bet siilo 30 000 lity) (1 — 6 psl.)

saugojo policija) (1-7 psl.)

[

Liberaldemokratai uzsimojo nuversti
posto ministg (Lietuva)

Net ir po 8 dien (rugsjo 29 d., 8 lent&l) visy dienragiy pagrindiniai straipsniai eskaluoja

naikintuw; tema — ,Lietuvos rytas” tebegvildena Rusijos naikintukatastrofos atgarsius bei su tuo

susijusi JAV naikintuwy Lietuvoje misij. ,Lietuvos rytas® atvirai kritikuoja Darbo parij ,15

minwiy“ ir ,Kauno diena“ kritikuoja A. Zuoko darbotvaék prioritetus. ,Kauno diena“& jtraukiaj

savo tem tvarkarast praneSim apie liberaldemokrat uzmojus (galimaijtarti, kad spausdina

liberaldemokrat viedyju rySiu pranesim, nes toks atvejis pasitaiko nebe pirkarta — ruggjo 13 d.

Siai partijai irgi buvo skirta &nesio).

9 lentek. 2005 m. spalio 3 ddienragiy pagrindires antrasts

.Lietuvos rytas"

»15 mindiy"

.Kauno diena“

Investuotojy milijardai — su jtartinu
kvapu (,Mazeikiy nafta" taik ési
bendrové, priglaudusi ne viem
skandalinga veikéjg) (1 — 2 psl.)

Angely sarg; diem — prezidento
parama (1-7 psl.)

Valstybé dél lengvaty naftininkams
prarado milijonus (Opozicija suabejojo
prieS dvejus su puse mat priimto
istatymo skaidrumu) (Lietuva)

Spjavis Lietuvos prokurorams (Rusij
iziliai dangsto dokument klastotojus)
(1-2psl.)

8 Premjeras prakalbo apie akcija
(2 psl.) Crowne Plaza)

5 Masy Salyje gyvenantys turkai viliasi,

kad ju tevyné taps Europos dungos
dalimi (Pirmas puslapis)

Premjeras sename dvare niig matyti
golfo laukus (3 psl.)

UZutrakiui A. Brazausko

receptaq3 psl.)

Dievo namai kariuomers ir Salies
istorijoje (Kauno Sv.Arkangelo Mykolg
(Igulos) bazZnyios jubiliejiniai renginiai
baigssi kurybine meditacija) (Primag
puslapis)

Teroristy taikiklyje — turistai (Per
sprogimus Balio saloje Zuvo 26
zmones) (1 — 8 psl.)

Turisty rojuje — vél kraujas ir
mirtis (1-9 psl.)

Spalio 3 d., kaip matyti iS 9 lents| ,Lietuvos rytas® ir ,Kauno diena® prioritetus isia

~-Mazeikiy naftos“ privatizavimojvykiams ir galimy investuotoj nuSvietimui (,Lietuvos ryte) bei
praeities klaidoms analizuoti (,Kauno dienoje). igtuvos rytas® ir ,15 mindiy“ (pastarasis
dienrastis net du kartus) mini premjausijusiugvykius. Taipogi Siems dienr&&ms svarbu nusviesti
teroristy iSpuolius uzsienyje (kas svarbu viso pasaulicasklaidai), o ,Kauno diena“ nagéja turky
lake<ius tapsi ES nariais bei vienos Kauno ba&znyubiliejini rengin — Lietuvos mstu Siejvykiai

néera labai svarbs ir aktuatis.

10 lenteé. 2005 m. spalio 7 ddienragiy pagrindirés antrasts

.Lietuvos rytas" »15 mindiy" ,Kauno diena"“

MuStyniy byloje — ir Seimo nario| Prokurorai piloto kalts | Lietuvos paSoge - tiksinti bomba
pavar@ (Klaipédietis jarininkas tikina, | neizvelg: (1-3 psl.) (Politikams keliant Kaliningrado sritie

kad A. Bosas prie bard dauz alaus demilitarizacijos  klausimy ~ “Kauno

°Z
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bokalu) (1 — 6 psl.) diena” aiskinasi tikruosius srities kaés
ginkluotées mastus) (Pirmas puslapis)

Masinis partijos grety valymas (1 — 2 | Oponentams neliko  vietos| Pilietinis karas liberalcentristy gretose

psl.) LiCS (IS opozicines partijos paSalinti
(3 psl.) vadovybei nepaklususieji jos atstovai

Seime)(Aktualijos)
Premjera iklampino dovanotas| Premjerui — bédos il | Opozicijos lyderiui ko kiSa interes
televizorius (3 psl.) baltarusiy dovanos(1-3 psl.) konfliktas (Miesto Tarybog

Socialdemokrai  frakcijos  serinas
Vasilijus Popovas gali proteguoti privat
futbolo kluly) (Pirmas puslapis)

Spalio 7 d. (10 lent&) pagrindires dienradiy temos skiriasi, ,Lietuvos rytas“ nepraleidzia
progos paskleisti neigiaamnformacip apie Darbo partijos atste\A. Boss (drama su nusikalstamu
atspalviu), visi dienra@$ai mini Liberalcentrisi skilimo fakt, ,Lietuvos rytas” ir ,15 mindiy“

kritikuoja premjeg dél priimtos iS baltarusi dovanos ir priskiriaiFakta korupcijai.

11 lenteé. 2005 m. spalio 11 ddienrasiy pagrindirés antrasts

,Lietuvos rytas* »15 mindiy" ,Kauno diena"

A. Brazauskas piktinosi ir rusais, |rNeatsargus vairuotojas ¢lk | Apsizioplinusi Savivaldyb skatiuoja
vokieciais (PrasiverZ mazos Lietuvos| chaog Vilniaus centre (1-7 psl.)| nuostolius (Radikaliam savininkteisiy
nuoskaudosd dvieju didZiyjy valstybiy gynéjui ir jo sinui permokjusi beveik 10
sandony) (1 — 4 psl.) takst. lity, Kauno valdZia Zada kreiptis
teisma dél nuompinigyy iSieSkojimo)
(Pirmas puslapis)

JAV kelyje — beprasme Zzatis (Lietuva | JAV uZgeso teniso Zvaigz&l(10 | Mirtis  sportininko  tykojo  kelyje
prarado savo geriausa tenisininka) (1 | psl.) (Autokatastrofoje JAV Zuvo zinomas
-3 psl) Lietuvos tenisininkas Aivaras
BalZekas)(Pirmas puslapis)

Spalio 11 d. pagrindis dienra8iy temos skirtingos (11 lentgl ,Kauno diena“ prioritet skiria
Kauno valdzios problemoms, ,Lietuvos rytasl vkritikuoja A. Brazausk, o ,15 mingiy"
svarbiausiagvykis — vairuotojo sukeltas chaosas miesto certaggi Kauno ir Vilniaus dienrasai
pasirinko svarbiausias temas remdamiesi artumerkutni. Visi periodiniai leidiniai apgailestaujald
Lietuvos tenisininko A. Balzekoifies JAV.

12 lenteé. 2005 m. spalio 15 ddienragiy pagrindires antragts

.Lietuvos rytas" »15 mindiy" ,Kauno diena"“

AuksStas premjero Zmonos vieShutis |- Motinystt su  neapykantos randu

duokgje (,Crowne Plaza Vilnius" slegig (ValdiSkuose namuose auganti pusive

milijoninés  skolos ir  didjantys ménesio mazy, vos netapusi savo

nuostoliai) (1 — 3 psl.) motinos auka, dabar sulaukia jos Silumos
ir rapegio) (Pirmas puslapis)

EBSW gijos — ir valdzios olimpe (2 Narpliojamos EBSW vadovo patégimo

psl.) aplinkyb és (Lietuva)

,Lietuvos rytas” spalio 15 d. (12 len&glapraSo A. Brazausko Zmonos viedbuproblemas bei
kartu su ,Kauno diena“ skiriaéthesio su EBSW koncernu susijusiems praeipgkiams tirti bei

ieSko asay su Lietuvos valdzia.

13 lenteé. 2005 m. spalio 19 ddienrasiy pagrindirés antrasts

,Lietuvos rytas* »15 mindiy" ,Kauno diena"

Melas sugraudino labiau nei tikrpa Saugiausia — irsgst (Kas | Kay aidas Kabule nustelbia psalmes
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tragedija (Valdininkai pue@l packti
apsiSaukliams, o apdegusios dv§s —
uzmirstos) (1 — 3 psl.)

antras sostis gyventojas mano,
kad Vilnius — saugiausia viet
Lietuvoje) (1-7 psl.)

A

Alachui (Pirmas puslapis)

Kelionés wl su nuotykiais (V. Adamkui Konservatoriai remia atskilusiu
tapojprasta skraidyti kuo papuola) (1 |- liberalcentristus (Lietuva)

2 psl.)

A. Zuokas kratosi ,abonento“ | A. Zuokas rodo j ,Rubicon* | A. Zuokas pasiilymy nestokoja
pravardés (2 psl.) (1-2 psl.) (Lietuva)

Aborty draudéjas priminé Dievo | Neskuba  apsispesti del

isakymus(2 psl.)

aborty (2 psl.)

IS 13 lentets matyti, kad tenp darbotvarks prioritetai spalio 19 d. skirtingi: ,Lietuvos ag"

iSkelia istorip, susijusia su nelaime, drama ir netinkamu valdinielgesiu su paprastais znéom , 15

minwiy“ pirmajame puslapyje giriasi apklausos rezultataeg Vilnius jo gyventay laikomas

saugiausia vieta Lietuvoje, tuo tarpu ,Kauno diepabritetu pasirinko uzsienio karo naujienas. Visi

dienragiai aptarirtja Vilniaus meg ,abonento” skandale, ,Lietuvos rytas” ir ,15 mitig* analizuoja

aborty draudimo tem.

14 lenteé. 2005 m. spalio 27 ddienragiy pagrindires antragts

.Lietuvos rytas" »15 mingdiy" ,Kauno diena"“

Rusija iSsiveza naikintuvo nuolauZas| Naikintuvo nuolauzos keliauja | Treédalis sumaitoto naikintuvo
(3 psl.) i Rusija (1-3 psl.) perduota Rusijai (Pirmas puslapis)
NuoSatis kaimai atsidre kariSkiy | Per \&lines — papildomi postai Gyvenamajame name — sprogme

apgultyje (Svetioniy rajono gyventojus|
baugina pasSafe jrengtas artilerijos
poligonas) (1 — 2 psl.)

(2 psl.)

arsenalas (1 psl.)

Spalio 27 d. (14 lent&) vis dar netyla Rusijos suduzusio naikintuvo ag@gar— raSoma apie

atomazg — naikintuvo nuolaug perdavima Rusijai. Tai svarbiausia Sios dienos tema. Kitos

darbotvarks temos skirtingos iréma visuotinai svarbios.

15 lenteé. 2005 m. spalio 31 ddienrasiy pagrindirés antrasts

.Lietuvos rytas"

»15 mindiy"

.Kauno diena“

BiudZeto pinigx dalytojai iamZinti
metale (Vyriausybs vadovo dosnum
bronzire lenta primins netgi ateitie
kartoms) (1 -2 psl.)

Rinkos tyrimas pagal pageidawim
(Kodél vienos rinkos tyrim bendros
atlikty apklaug rezultatai gerokai skirias
nuo kitos, nors abi bendrés
respondentams pateik tuos pdius
klausimus) (Pirmas puslapis)

Dvyniy tévui — naujos bdos (Advokatas
itariamas pagrafs 250 000 lig) (1 - 6
psl.)

Pazaisliui latina valdzios globa (Pirma
puslapis)

°Z

Spalio 31 d. (15 lent&) ,Lietuvos rytas” ¢l Saiposi iS A. Brazausko H&rt apie jojsiamzinimy

Valdow rimuose. ,Kauno diena® analizuoja, kKadskirtingu rinkos tyrimy bendrovi apklausos

rezultatai skiriasi. Dar akcentuojamos ,Lietuvogefy— kriminaline tema, o ,Kauno dienoje* —

miestui aktuali (apie Pazaislio vienuolynui reikafi valdzios parana).

16 lenteé. 2005 m. lapkri¢io 4 d. dienragiy pagrindires antrasis

.Lietuvos rytas"

»15 mindiy"

.Kauno diena“

Apdeginty dvyniy motinai — naujas
Sokas (250 000 it vagyste is

nukengjusiy vaiky apkaltintas

Troleibug; vairuotop siaubas -
chuliganai (1-7 psl.)

Tirpsta “Kauno energijos”
(Pirmas puslapis)

milijonai
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advokatas smagatgal) (1 — 3 psl.)

Skundais bado akis ministrui (Sossn| Abejoniy sklaidymui Zadama Gywyju afera mirusijy vardu (Pirmas
politikas pagré gresmingy itarimy (1 — | pasitelkti auditorius (Crowne| puslapis)

3 psl.) Plaza)(1-3 psl.)
Pagarsijes Rusijos pilotas ¢l galés | Pilotas tes karjera (2 psl.) Lietuvos gynybos skyd galés bandyti
skraidyti (2 psl.) dar kart g (Lietuva)

Lapkri¢io 4 d. (16 lente) temy darbotvark smarkiai skiriasi, ,, 15 mintiy“ ir ,Kauno diena“
remiasi artumo kriterijum ir raSo apie migstktualijas, ,Lietuvos rytas‘esia spalio 31 d. mita tem
apie apdegusidvyniy likima — dramos kriterijus ,Lietuvos ryte* nuolat randates pagrindiniam
temy tvarkaraStyje. Visi dienrgi@i raSo apie Rusijos naikintuvo piloto likimpaaiSkjus, jog jam

nebuvo uzdraustagti karjen.

17 lenteé. 2005 m. lapkri¢io 8 d. dienragiy pagrindires antrasis

.Lietuvos rytas" »15 mindiy" ,Kauno diena"“

I H. Daktaro tvirtove — kopéciomis | H. Daktara sulaiké namuose Henrikas Daktaras - wl uz groty
(Kauno nusikaltéliy Sulas sulaikytas, o| (2 psl.) (Pirmas puslapis)

jo namai — iSkresti) (1 — 6 psl.)

Politiko Seimos tikyje — neregtas | Miesto cents uzkimSo avarij | Liberaldemokratas  ieSko  ordininkp
akibrokStas (Seimo nario J. Ramongerija (1-6 psl.) nuopelm (Lietuva)

Zmonos Zerse kartu su pieva buvo Vilniuje deg: mokykla (1 psl.)

suartos ir kapiés) (1 — 3 psl.)

Lapkricio 8 d. (17 lent&) pagrindinis Ziniasklaidos herojus — nusiskalstgrasaulio atstovas H.
Daktaras, kurio namuose¢lvatliekamos kratos, o pats ,herojus® -¢l vsulaikytas teiésaugos
(kriminalas, drama). ,Lietuvos rytas* skiriggmdesio J. Ramono zmonos akibrokstui, ,15 ndigu
iprastai nagriégja miesto problemas t&rt eismo avarij sudaryts kamg&iy Vilniaus centre, o ,Kauno

diena®, jau tréia karta, per nagrigjama laikotarg, mini liberaldemokrat uzmojus.

18 lenteé. 2005 m. lapkri¢io 12 d.dienragiy pagrindires antrasis

,Lietuvos rytas" »15 mindiy" ,Kauno diena"“
Premjerui — ir tyli paliktos moters - Ligos gniauzj surakinti gyvenimai
parama (J. Brazauski&nbuvusio mano (Pirmas puslapis)

vyro karjen Zlugdo jo dabartih
sutuoktirg) (1 — 3 psl.)

Verslas — prekyba lavonais (Sostiés Jtarimai dél prekybos mirusiaisiais
medikai kaltinami skandalinga veikla) (Pirmas puslapis)
(1 -2 psl)

Lapkricio 12 d. (18 lenté)) ,Lietuvos rytas® knaisiojasi po buviupremjero asmenirgyvening
ir apklausia jo buvugiZzmora. Aktuali Sios dienos ziniasklaidos darbotuggkema — galimas sosis

mediky vertimasis prekyba mirusiaisiais. Si tema atitiskarbumo kriterij.

19 lenteé. 2005 m. lapkri¢io 16 d.dienragiy pagrindires antrasts

,Lietuvos rytas* »15 mindiy" ,Kauno diena"
sLietuvos ryto* qsdintojai sulauk | Medikams  tei§aus  miesto| Laidotuviy verslo operatoriai - medikai
senaties  (Teésaugininky  rietenos| valdzia (1-6 psl.) (Pirmas puslapis)

%)

pactjo redakcijos sprogdintojam|
iSvengti bausrs) (1 — 3 psl.)

Valdzia — vieSbtio maitintoja (Crowne | Premjeras aiskinosi| Premjeras  laukia  pagalbos S
Plaza)(1 - 2 psl.) prezidentui (3 psl.) Prezidento (Pirmas puslapis)

Skandalai netrukdo Kkarjerai (Kapini| Naikintuvo istorija baig ési Naikintuvo  nuolauzos iSveztos i
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artojas rop&asi | kéde Seime) (1 — 2| (3 psl.) Kaliningrad a (Reporterio akiratyje)
psl.)

.Lietuvos rytas“ lapkrtio 16 d. (19 lenté) nagrireja su ,Lietuvos rytu* susijusios bylos
niuansus, ,Kauno dienatsia tem apie prekyh mirusiaisiais, visi dienr&gai vienokiam ar kitokiam
kontekste pamini A. Brazaugkypa& jo santyk su prezidentu (,15 mirtiy“, ,Kauno diena®), tuo
tarpu ,Lietuvos rytas” kritikuoja A. Brazausldél viesy ir privaciy interest sumaiSymo é Zmonos
vieSbuio ,Crowne Paza“. ,Lietuvos rytas” kritikuoja J. R@m, primindamas auditorijai jau skaityt
istorija apie ,kapiny artop”, ,15 minwiy“ ir ,Kauno diena“ teigia, kad rusnaikintuvo istorija jau
baigesi — nuolauzos iSgabentos.

20 lenteé. 2005 m. lapkricio 24 d.dienragiy pagrindires antrasis

.Lietuvos rytas" »15 mindiy" ,Kauno diena"“

Meilés mieste premjerui — kritikos | Premjero kalba aistry | Premjero vieSas pasisakymas
strele (I  Paryziy iSvykug A. | nenumalSino(3 psl.) nepateisino Prezidento vitiy
Brazauska pasivijo prezidento V. (Aktualijos)

Adamkaus priekaistai) (1 — 4 psl.)

Testamentas supjadslauges (Globos Nemalonios permainos “Aviakompanijap Lietuva” ant Zeras
namy darbuotojos trokSta palikimo ,Lietuvos paste” (1-6 psl.) nutupa bankrotas (Pirmas puslapis)
dalyby) (1 — 3 psl.)

Visiems lapkréio 24 d. (20 lentel) dienragiams svarbu prezidento kritika premjerui — taigi
Salies auks$t politiky pasisakymai vienareikSmisSkai formuoja Sios dienosiasklaidos tem

tvarkara§t Kitos darbotvarks temos éra visuotinai svarbios ir aktualios.

21 lenteé. 2005 m. lapkricio 28 d.dienragiy pagrindires antrasis

.Lietuvos rytas" »15 mindiy" ,Kauno diena"“

UZminuotos Baltijos dugne — mirtinaKalédy egk skelbia Svetiy | Kotedzas iskilo skandalingoje gaje

grésme (Garsus Rusijos ekologaspeja: | sezom (1-8 psl.) (Kauno savivaldybs administracijos

dujotiekio  tiesimas gali  sukelt direktorius G.Buineuiius prabangi vila

katastrof) (1 — 2 psl.) isigijo is bendro¥s  “Rodena”,
Panemuss Sile privé&iu namy kvartah
statiusios nuolaidZiaujant

valdininkams)(Pirmas puslapis)

PaSalpos — geriau uz algas (BedarBi&ostirts vairuotojai iSlaik | Kauno valdzia pernelyg iSlaidi (Lietuva)
numoja rankd darbdaw pasiilymus (1 | pirmaji zZiemos egzamin (1-9

— 2 psl.) psl.)
Bausné pilotui — Zemes# | Streiko nuotaikos malSinamos bauginimu
kvalifikacija (2 psl.) (“Kauno autobug” vairuotojai

nepatenkinti  baudziaviniais valdymp
metodais) (Pirmas puslapis)

Artéjant Kakdy Svenems, lapkréio 28 d. (21 lenté)), ,15 minwiy* dZiaugiasi Svetiy sezorn
skelbiartia Kaledy egle mieste bei aptaria su eismu ziesostirgje susijusa temy. ,Kauno diena“
imasi gvildenti rimtesnes temasgiu irgi reikSmingas miestui — dviejuose straipssel kritikuoja
miesto valdzZios veiksmus bei apraso problemas,usiorkis susiduria miesto autohusairuotojai.

.Lietuvos rytas“ nagrija ekologines bei socialines problemas.

22 lentek. 2005 m. gruodzio 2 ddienrasgiy pagrindirés antrasts

,Lietuvos rytas* »15 mindiy" ,Kauno diena"

Balsy dauguma abonentu iSrinktas A.| Seimo komisijos iSwdos | “Abonentas” jau turi vard g (Pirmas
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Zuokas (Seimo laikinosios komisijos| A.Zuokui nepalankios (1-3 | puslapis)

sprendima sostintss meras pavadino| psl.)

kerstavimu) (1 — 2 psl.)

Premjero pasiuntiniai — zvalgosi (1 —|2/ilnius Sveriu virusu dar| Judriausias Salies greitkelis tampa

psl.)

neuzsikete (1-7 psl.)

investuotoj magnetu (Pirmas puslapis)

ES pinigai — viliojantis ksnis (tariama,
kad aferistams talkino bankininkas) (1
3 psl.)

Antrosios pigip skrydzi kompanijos
skrydis i Kaurm (IS&ki garsiajai
“Ryanair” Lietuvoje met spatiai kylanti
Lenkijos “Wizz Air" bendros) (Pirmas
puslapis)

Gruodzio 2 d. (22 lenté&) ziniasklaida konstatuoja Seimo laikinosios kojosisprendim ir

»pakrikstija“ A. Zuoka ,abonentu”. ,15 mindiy"* apraso Vilni; prie$ Sventes, o ,Kauno diena“ iSkelia

ekonomirg temy —

iISkeliama, lyginant su kita — ,Ryanair®).

dviep skrydziy kompanijp konkurencig (viena iS kompany, ,Wizz Air",

23 lentek. 2005 m. gruodzio 6 ddienrasgiy pagrindires antrasts

.Lietuvos rytas"

»15 mindiy"

.Kauno diena“

Buves Seimo narys 3luos gat¢Zmomn
mu&s A. Poplavskis iSgirdo nuospreid
(1-3psl)

Vilniaus veidy darko
pasenusios iSkabos (1-6 psl.)

Verztis dirzus vafiamos

(Pirmas puslapis)

naujoks

Signatan Seimai skirta bauda (SeimoSostirtje daugja pasiutligs

nar pazeidigja viery istatyna po kito)
(1-3psl)

sidiniy (1-7 psl.)

Hipokrato pasedai nusiémé kaukes

(Pirmas puslapis)

llgapir&iai kaskadininkai nepagajb ir
“Megos” (Pirmas puslapis)

Visy dienragiuy temy darbotvarks gruodzio 6 d. skirtingos — ,15 mi&iu”“ rapinasi sostias

problemomis, ,Kauno diena“ — ESSL; paskirstymu Ryt Europos Salims, vietémis miesto

aktualijomis: Kauno medik problemomis bei praneSa apie Kauno prekybos ceptega“

apipksima. ,Lietuvos ryto“ temos susijjsu baudziangy jstatymy pritaikymu politikams.

24 lentek. 2005 m. gruodzio 10 ddienragiy pagrindires antrasts

.Lietuvos rytas"

»15 mindiy"

.Kauno diena“

Po visagali kaulemis — paiizusios
sielos (Kodl angelais sargais vadinam
policininkai ima kelti gésny
visuomenei?) (1 — 7 psl.)

Privatiose  lietuviy  saugyklose -
neikainojamos vertyks (“Kauno diena”
pazvelg i miljonais lity vertinamus

stambiausij Salies kolekcinini
sukauptus meno tkinius) (Pirmas
puslapis)

BendraZzygiai  jvertinti skirtingai
(Sargybinis — vir8néje, o jo saugoma
premjeras — pajléje) (1 — 6 psl.)

U7

“Zalgirio” taktikos varzovai ngando
(Lietuvos c¢empionai po dvikovos sy
prandizy klubu gaikjo tik iSSvaistytos
solidZios persvaros) (Pirmas puslapis)

Gruodzio 10 d. (24 lent&) ,Lietuvos rytas” \él griebiasi dramos —j%karty istorija siejamai su

konkretaus atvejo policijos keliamaégme visuomenei, taipogi pateikiama politipopuliarumo
apklausos medziaga (ir nepraleidziama priggéti premjerui). ,Kauno diena“ neraso apie visuomie
reikSmingusgvykius, o uzsiima Salies meno kolekcininkukaupd vertybiy apzvalga.
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25 lentek. 2005 m. gruodzio 14 ddienragiy pagrindires antrasts

.Lietuvos rytas"

»15 mindiy"

.Kauno diena“

Dél R. Pakso veiklos — prieStaringi
vertinimai  (Konstitucinis  teismas
iZzvelgge paSalinto prezidento kalg, o
AukSéiausias — ne)3 psl.)

R.Pakso byloje - jam palankus
sprendimas(1-3 psl.)

R.Paksas atsikraté visy kriminalini gy
kaltinimy  (AukS¢iausiasis  Teismag
galutinai iSteisino per apkala i3
pareigy paSalinta Prezidentas Rolandg
Paksy) (Pirmas puslapis)

Teigtjo aktas — iSgkis nepriklausomybei

(Skandalas sujudino visuomgn bet | valdininky idéjas (1-6 psl.) nugabtojai  (Jeigu  "Rubicon  City

Auk&tiausiojo teismo vadovas ligk Service" gaus tegs priziaréti Kauno

patykti (1 — 2 psl.) mokyklas, tai gali bti naudinga ir
pralaingjusiai bendrovei) (Pirmasg
puslapis)

Romai ignoruoja

Koncesijos konkursas: du dalyviai - d

Politikai ir stebinasi, ir piktinasi teismg
sprendimu (2 psl.)

D Pretendent | "Mazeikiy nafty" -
vis dar keturi (1-3 psl.)

PrieS lemiam ma§j - be uZta¢jo (Seimo
nariai atakuoja Vyriausybdeél abejoting
Kauno miesto policijos mainsu priv&ia
bendrove ) (Pirmas puslapis)

Gruodzio 14 d. (25 lent®l pagrindinis Ziniasklaidos herojus — nusalintgsezidentas R. Paksas

ir bylos ¢l jo veiklos baigtis. Vienintél ,Kauno diena“ mini R. Paksteigiamame kontekste (galb

tai siejasi su dienra® pantgta liberaldemokrat ,nhaujieny* tema). ,15 mindi

y* informacija

pateikia neutraliai, ,Lietuvos rytas” tendencingigkiauno dienoj“ pagrindia temy darbotvarks daj

diktuoja su Kauno miestu susiemos.

26 lenteb. 2005 m. gruodzio 22 ddienragiy pagrindires antrats

~Lietuvos rytas"

»15 mindiy"

.Kauno diena“

Kolaborantas émé gaudyti televizijos
peles (Sovietinis ve#fas uzsimojo neg
tik prieS§ Zurnalistus, bet ir prie
humoristus) (1 — 6 psl.)

Ziema taksi vairuotojai
skakiuoja pelr (1-9 psl.)

[

Ispadingos verés galvoskis (Siiloma
nutraukti  Svietimo istaigs koncesijos
konkurs, dél kurio aistros verda jau du
ménesius) (Pirmas puslapis)

Art ¢jan¢ios Sveneés Zlugdo politiky
darba (3 psl.)

Didziausias mefy  Sventes
Lietuva Swves ilgiau (1 psl.)

Prailgintos Svengs jne® sumaisties
(Medikai beveik paskuting minute
priversti  perkelti  operacijas, o

gamybininkams tenka iS naujo deétis
su uZsakovais)Pirmas puslapis)

Po linksmybi — sunkios pagirios
(Papildomos poilsio dienos gali stihti

Saliestikio zingsnius (1 — 2 psl.)

A.Sabonis  Zais  tik
malonumui (1-10 psl.)

sav

D Liudytojai teigia, kad EBSW prazad
vadow naivumas (Parlamentin
komisija, tirianti koncerno veil] stda
raSyti iSvad  juodragio) (Pirmas

puslapis)

Gruodzio 22 d. (26 lent&l ,Lietuvos rytas® kritikuoja ,savo senprie®”, laiméjus; byl ir

Saiposi IS jo taip formuodamas visuordagnnuomoRr. Visiems trims periodiniams leidiniams

svarbiausia darbotvatk tema — prailgintos poilsio dienos. Diertias teigia, kad taineS sumaist

Tema aktuali visuomenei, Ziniasklaidanusvigia.

27 lentek. 2005 m. gruodzio 30 ddienragiy pagrindires antrats

.Lietuvos rytas"

»15 mindiy"

.Kauno diena“

Operuoti sunki ligoniy — su baime
akyse (Neregistruotais vaistais gydan
medikai rizikuoja &sti | teisiamyjuy
suoh) (1 — 2 psl.)

Véliava bokSte keliama ne tik

tyser Sventes (1-6psl.)

Dar 21 plytai gerumo siem (Vakar
apdovanoti miestigai, altruistiSkais
darbais prisidje prie Kauno ir kaunigy
gerows) (Pirmas puslapis)

Politikas bijo klausim apie anmke
(Kultaros ministerija uztrerk duris
televizijos Zurnalistams) (1 — 3 psl.)

turto
atsipirko

Nuzudyto
Svaistytojai
baudomis(1-3psl.)

kunigo

Milijonais  vertinamos  kolekcijos
parceliuotojams teismas buvo atlaidus

(Didelio rezonanso sulaukusioje
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nuzudyto kunigo R.Mikutaviéiaus
meno vertybiy pagrobimo byloje vakar
paskelbtas nuosprendis  nustebino
proceso dalyvius)(Pirmas puslapis)
Radikalui nusibodo senoji pavar@l — 3| Zokniuose - sveikinimai if 2006-ieji zada finansini siurpriza;
psl.) laukimas (2 psl.) (Finangy ministras  prakalbo apie
numatyto socialinio mokem
panaikining ) (Pirmas puslapis)
Auk&iausias teismas suklupo lygioje Dvylika ménesi; atseikéjo ir dziaugsmo,
vietoje (Po prieStaring sprendim vis ir nevilties (Naujaisiais, Suns, metajs
garsiau abejojama, ar téjai iS tieg jaunimas  noity siekti  profesids
ginaistatyny) (2 psl.) karjeros, asmenés laimes ir gyventi
idomiau) Cia ir dabar)

27 lentetje matyti aré¢janciy Svertiy nuotaika (gruodzio 30 d.) dientagose ,15 mindiy*
(raSoma apiedliavos keitimp Gedimino boksSte bei Svém laukimg) ir ,Kauno diena® (mini progin
kaunigiy apdovanojim, baigiantis metams, uz nuopelnus Kaunui ir katiamas, aptarigja
besibaigiatius metus ir kas laukia naujaisiais). ,Lietuvosas/t neketia jprastires darbotvarks —
vyrauja drama ir karnis komentarai (teésaugai ir medicinos sistemos netobulumui, taipadikalui
Murzai, sumaniusiam pasikeisti pavard,15 minwiy“ ir ,Kauno dienoje* — bendra tema, susijusi su
nuzudyto kunigo R. Mikutatiaus meno vertyhi pagrobimo bylos baigtimi), nuosprendis abiej
dienragiy kritikuojamas. ,Lietuvos rytas® manipuliuoja Kahos ministro Seimyniniais santykiais,
iISkeldamas juogvieSumy ir dirbtinai kurstydamas auditorijos aistras.

Kaip rodo tyrimy rezultatai, daznai dienr&g temy tvarkarasiai pagrindinius atspindi Salies ir
pasauliojvykius: viena — kelios temos tenalarbotvarkse nuolat sutampa, kitus prioritetus dietias
renkasi pagal savo speciiknacionalinis (skiria daugiawohesio Saliesvykiams, politinio gyvenimo
ir nusikalstamumo apzvalgai) — miesto (koncentrsiojges miesto aktualijomis ir problematisSkais
aspektais). Tai lemia pagrindinius tendarbotvarks skirtumus. T&au akivaizdu, kad be i
egzistuoja daugybturinio ir temy formavimuijtakos turiiy faktoriy, tokiy, kaip redakcijos pozicija,

iSorinés interes grupes: politikai, verslininkai, reklamos uzsakovai arp

28 lentetje pateikiami galimi reklamos ir pasgitos reklamos pavyzdziai:

28 Lented. Paskptoji reklama dienraS¢iuose

Data .Lietuvos rytas" »15 mintiy" ,Kauno diena"“ Pastabos

0901 Vilnigiams — pirmasis Savireklama
nemokamas dienrast|s
(1-6 psl.)

09 09 Mirusiju veZjai Pastpta reklama arba Zurnalistp
gyvuju nebesSiurpins (1- neiSmanymas
6 psl.)

10 19 »S0stikje uzsimota Gali biti A. Zuoko vieSieji rySiai

pries tvoras*

12 20 .Malvina® — ne tik Vienos aSies objektas minimas til
mergaitms" (6 psl.) teigiamam kontekste

12 30 LLietuvos liberaj Panasu neredaguatskelbiny
sajudis  —  Kurkime
Pilieciy respublilg!
Steigimo manifestas” (5
psl.)

12 30 .LDovana  meiluziui“, Pagita reklama
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kuri susideda i$ ,Maca
nafirali viagra iS Peru®
(14 psl.)

Kaip matyti iS5 28 lentek, atliekant dienr&sy analiz, rasti 6 atvejai, kur galima matyti
reklamosjtaka straipsni turiniui ir jtarti paséptaja reklama. Juos reiki apzvelgti pldiau.

2005 m. ruggo 1 d. naujas dienrastis ,15 mitiy* | temy darbotvarks prioritet; sara%
itraukia savireklamos straipsfi psl.).

Ruggjo 9 dienos “15 minéiy“ pirmajame puslapyje (1,6 psl.) spausdinamas dlgi
straipsnis pavadinimpMirusi yjy veZjai gywjy nebesSiurpins; kuriame galimatarti UAB ,Grinda*“
paskptaja reklama: abiejuose puslapiuose yra didzsihuotraukos su firmos atributika: 1 psl. — firmos
automobilio Sonas su aiSkiai matomu ry3kiu logofi@il prieradas ,Zuvusivilnie¢iy kinus nuo Siol
,Grinda“ gabena automobiliu, kuriameengtas Saldytuvas, o darbuotojai vilki tvarkingliabuzius®,

6 psl. — tas pats automobilis iS galo, Salia jeetesd zmonj, iS kuriy ant vieno darbotiby Svietia
firmos pavadinimas ,Grinda“, o po nuotrauka — visdorija: ,UAB ,Grinda“ mirusiyjuy kiany
pervezimu uzsiima nuo 2004 mebalandzio, kai perpirko dalpaslaug iS privatizuotosimones
~Specialusis transportas”. Didga dali imores veiklos sudaro Vilniaus gatviprieziara ir remontas”
bei pakartota maze&rpirmojo puslapio nuotrauka su jau visai kitu pair, bet irgi teigiamame
kontekste: ,UAB ,Grinda“ pakedtir automobilius, ir darbuotajiSvaizdy”.

Néra jokio iSskirtinio pretekstojSstraipsm spausdinti pirmojo puslapio pirmojoje pozicijoje,
nes ,UAB ,Grinda" mirusiju kiiny pervezimu uzsiima nuo 2004 mebalandzio®“. Té&au jau
SeStajame puslapyje rasoma, kad ,lki Siol zuyusvilnie¢iy kinai buvo vezami pasib&itsnomis
salygomis®, ,senais automobiliais”, ,darbuotpjoranziniai kombinezonai niekuo nesiskirdavo nuo
gatves remontuoja@n darbininky” — ,dél tokios ,nepagarbos” Zuvusiajam neretai sulaukdavo
mirusiojo artimyju priekaisty“. Taciau dabar (taip ir nenurodoma, kada) , IS Vilniaagldjimo timy
iISsinuomotas mikroautobusas pageringmpores jvaizd, ir paslaug kokyke®, jis ,su Saldytuvu® bei
~geresnis vien tuo, kad yra pritaikytas minysgikiinams pervezti.“ Taigi, ,15 mirdiy* pagrindirg Sio
numerio tema — iSsinuomotas vienas mikroautobusassimsiems vezti. ,Oranzinius kombinezonus
pakeit juodi drabuziai“, - interviu metu sako firmos diterius, t&iau 6 psl. Esatioje nuotraukoje
gerai matyti, kad darbuotojai vis dar vilki oranas Straipsnyje paslaugas teikianti firma aprasoma
tik teigiamame kontekste, straipsnis pabaigiamadsniga ,Sios paslaugos mirugy artimiesiems
nieko nekainuoja.” Kam kainuojagra nurodyta, galima spioti, kad visiems mokesy moketojams.
Konkurentai ir (ar) panagipaslaug tiekéjai néra nurodomi, minimas tik vienos firmos pavadinimas.

Spalio 19 d. ,Lietuvos ryto“ 3 puslapyje pateikiasn nedidels apimties straipsnis be
nurodytos aiskios autoryst ,Sostirgje uzsimota priesS tvoras“. Tai galima laikyti Vitnis mero

Artiro Zuoko siekiu keististatymus, pl&ant savivaldybi galias (,Siuo metu valstybds Zengs



57

naudojimy kontroliuoja apsktiiy virSininky administracijos®) bei viegu rySiu Zingsniu,jrodant to
pakeitimo svarlp. Kadangi ®ra reikSmingo preteksto ar svarbaus fakto, straspgali kiti laikomas
paskptaja reklama. Dar jis galiiii nhaudojamas kaip gynyba, kadangi tameéigrae ,Lietuvos ryto”
numeryje, visai Salia, 2 puslapyje yra straipsms Zuokas kratosi ,abonento” pravasi, kur
Vilniaus meras minimas neigiamame kontekste.

Nagrincjamame 3 puslapyje esaame straipsnyje vardinami savivaldgbbei A. Zuoko
pozicija ir darbai: ,Vilniaus miesto savivaldyb prestiZziniuose Zaryno ir Antakalnio rajonuose
nusta&iusi 16 savavalisko valstgb Zenés uzgrobimo faki, norty perimti Sii sklypu naudojimo
kontrok* (sklypai prestiziniai, Zem uzimta be leidimo, savivaldgbprieStarauja — galima daryti
prielaich, jog savivaldybje korupcijos #ra ir nelegals statiniai ,dygsta“ be nelegalisusitariny,
bent jau — su savivaldybe), ,Zuokas kksip Vilniaus apskrities virSinink Gintal Giba, prasydamas,
kad hity suraSyti administracini teisss pazeidim protokolai. Taip pat praSoma skubos tvarka
ipareigoti pazeigus nugriauti savavaliSkai pastatytas tvoras iaistinti uzimg valstybire Zeng"
(teigiama, kad imamasi griegtryztingy veiksmy prieS neteidus zenés uzgrobimus), ,anot mero,
Vilniaus gyventojai tusty laisvai prieiti prie Neries s pakra&iy bei patektii kitas bendrojo
naudojimosi rekreacines zonas“ (merapimasi eilinii miesti€iy poreikiais bei praktiSkai ginayj
teises). ,Akivaizdu, kad valstybis Zeng¢s naudojimo kontrel turi bati perduota savivaldyms®, -
Eltai teigc A. Zuokas“. Sia citata nurodomas pagrindinis mikslas ir siekis. Straipsnio autorgst
nenurodoma, tik g@ame straipsnyje paminimas informacijos SaltintaEl

Gruodzio 20 d. ,15 mintiy“ 6 puslapyje esantis R. Pangots/istraipsnis ,Malvina“ — ne tik
mergaitms” atitinka daugel paskptos reklamos kriteni. Nepakankamagvykio pretekstas ir
neadekvatusdmnesys: ,kveliams, sukantiems galvas, kur keletui valasdugiai palikti savo atzalas,
Sia uzduot lengvina populiajantys zaidinn kambariai ir sals, itin prigijusios prekybos centruose.
Tatiau Bvams, susiruosusiemnisking ar koncer, savo mazyliams tenka ieSkoti aékl § meneg
Siaugés miestelyje atsidamaujas vaily Zaidimy kambarys "Malvina".“ Peteikiami trumpi ,Malvinos*
vadows Ritos Trainyés bei ,4 mei dukrekEs mamos Gabijos” interviu. Pasak vaé®W. Trainyes,
.labai daznaidvai baiminasikad didziuése zaidiny sakse susi vaikai i&je | lauka gali susirgti, o ir
patys vaikai nuo tokiosiktyvios veiklos neretgpervargstaTodel "Malvinoje” yra ramus Zaidinp
kambaryskuriame merga#is mokosi puostis, ZaidzZia séldmis ir daro rankdarbius.” I1Skeliamos tik
teigiamos aprasomo objekto sav¥gb zaidimp kambarys yra sukurtas mergaits, bet jame ,ir
berniukai mielai zaidzia su mergattis, ju kosmetika pieSiasi "tatuiruotes”, lipdo drgs iS plastilino
ir netgi rengiadles”, ,kambarys yra skirtas 3-13 memergaitms”, ,taiau €vai atveda ir mazesni
vaiky“. Nors straipsnio pradzioje kaip kambario ,Malvinarivalumas iSkeliama rami aplinka, toliau
teigiama: ,Siame kambaryje laukiami ir hiperakigvvaikai“, kurie bus sudominti ramesne veikla.

Kaip reklama skamba ir mamos Gabijos pasakojimas zpdim; kambay: "Tai beveik tas pats, kaip
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nueiti pas draugi sveiius. Kol dukryé Zaidzia, as bendrauju su kitomis mamomis, mezateiyje
netgi ketinu ateiticia padirkgti". Taigi, teigiama, kad Siame kambaryje puikiaikh leidzia ne tik
vaikai, bet ir j mamos, taipogi mamoms netgi yra galirfaypauti darbo. Fotografijoje fiksuotas
rozinis ,Malvinos* Zaidimy kambarys, kuriame swélémis ZaidzZia berniukas. dda aiSkiy skiriamyju
reklamos Zenki, nors straipsnyje teigiamame kontekste minimasigkos fiSies poilsio kambarys ir
beveik nelyginamas su konkurentais ar kitaSies analogais (straipsnio pradzioje tik paminimi
~populiargjantys zaidina kambariai ir sais, itin prigijusios prekybos centruose®).

Gruodzio 30 d. ,15 mintiy“ 5 puslapyje pateikiamas straipsnis ,Lietuvos tdde sajudis —
Kurkime Pilieciu respublik! Steigimo manifestas”. VirS teksto puikuojasi ® &judzio lyderiy: E.
Masiulio, A. AusStrevéiaus bei G. Steponavaus nuotraukos, teksto pateikimo forma — kaip iS
reklaminio lankstinuko (nagréfant elektronig dienragio versig, matyti, kad visas Sis praneSimas
patalpintas kaip vientisas blokas kartu su nuow@maukigi, galima daryti iSvag paruoStas @au
Lietuvos Liberalh sajudZio atstow vieqju rySiy). Neadekvatus @nesys susikrusiam gjudZiui,
iSkeliamos tik teigiamos apraSomo objekto sa&gylis nelyginamas su konkurentais, anonimiska
autoryst¢ (nurodoma tik, kad puslapis, kuriame spausdinaskatbimas, paruostas pagal BNSyran
aiSkiy skiriamyjy reklamos Zenki, po straipsniu pateikiami kontaktai ir internetirpuslapio adresas,
néra nurodytas uzsakymo numeris. Skelbimas yra apsdsirSuje, apaoje ir kairgje) plonu juodu
kontiru, tefiau tai rera iSskirtinis reklamos bruozas, nes kai kurie kitereklaminiai) straipsniai,
esantys Siame dienraStyje, irgi apipavidalinamigdaaa.

To paties, gruodzio 30 d. 83 numerio, 14 puslapsglerelio ,Miestas ir seksas” afiaje
pateikiama skiltis ,Dovana meiluziui“, kuri susicdedsS ,Maca: natrali viagra iS Peru” buteliuko
reklamos: pateikiama buteliuko nuotrauka bei rektasntekstas, o Salia jo, kaje — ,15 mingiy*
dienragio savireklamoje daznai naudojami stilizuoti Zmagjehi pavaizduoti sekso poza, kurios metu
moteris sako: ,0000... Brangusis, kokia tavo pasap Si reklama éra niekaip iSskirta, nurodytas
uzsakymo numeris, pateikiama kaip ,Miesto ir sekskyrelio dalis, negana to, pkekeklamuojama
pasitelkiant ,15 mindiy* savireklamos personazus. Tai galima suprastip kadakcijos nuoman
sialyma. AnalogiSka reklama naudojama ir gruodzio 14 déeehd puslapyje, tik reklamuojamas Salsos
Sokiy seminaras (Salia — reklaminis Salsos g@dmokas siantis skelbimas).

DienrasStyje ,Kauno diena“ pastah tendencija be naujienos werturincio preteksto
spausdinti liberaldemoknatpartijos informacy. Tai gali hiti tiesiog partijos viegu rySiy atstow
rasyti tekstai, publikuojami dienr&@é skiltyje ,Lietuva“ (ruggjo 9 d. ,Liberaldemokratai jau
apsisprené’; rugstjo 13 d. ,Baiminasi Saliai gresidio pavojaus. Liberaldemokrataiufo iSvesti
Lietuvos karius i$ Irako“ bei lapkiio 8 d. ,Liberaldemokratas ieSko ordininko nuopgjn Galima

daryti prielaidy, kad Sis dienrastis palaiko Liberaldemolrpartija.
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Dienrastyje ,15 mingiy“ informaciniai tekstai pateikiami trumpi ir glausbei gartinai
objektyvis — ypating atvej, susijusi su manipuliavimu informacija nepasééd iSskyrus kelat
paskptos reklamos atvej

Atlikus dienragiy analiz, pastebta, kad ,Lietuvos rytas” daznai neigiamai atsileepapie
premjen Algirda Brazausk, tuo tarpu Vilniaus meras Anas Zuokas kritikos nesusilaukia (ankeésn
apklausos #du iS vieno ,Lietuvos ryto* zurnalisto gautas korteeas, jog Vilniaus savivaldybdaro
nuolatin spaudim dienrasgiui). Darbo partijos lyderis Viktoras Uspaskich&sarbo partija ir jos Kiti
jos atstovai (pvz., A. Bosas) ,Lietuvos ryto“éra megiami personazai ir nuolat bei gausiai
kritikuojami.

Sios ir kitos tendencijos i8sgtytos 29 ir 30 lentése.

29 Lentet. Tendencijos dienragiuose

Data .Lietuvos rytas" Kontekstas Ar minima kituose

dienragiuose

0901 Atsisveikino su diplomatiniu pasu (2 psl.) V. Uspaskichas neigiamam kontekste Ne
Vieta uzZleidZziama Darbo partijai (3 psl.) Darbo partija neutraliam kontekste Ne

0909 Vyriausybs vadovas slepia savo negalavimuAs. Brazauskas neigiamam kontekste Ne
(Apie ypa svarbaus paciento operacipieko
nezinojo net klinikos vadovas) (1 — 2 psl.)

A. Zuoko oponentai telkiggas (2 psl.) A. Zuokas teigiamas kontekste Ne

0913 Tyrimo nebaigusi komisija jau Zzino kaltu#. Zuokas teigiamas kontekste, DarlhdNe
(Politiky  noras  Atbat  sukompromituoti| partija neigiamam
oponentus virsta absurdo spektakliu) (1 — 2 psl.)

0929 |1 dar viem pazad Zygi — su dovam maisu | Darbo partija neigiamam kontekste Ne
(,Lietuvos rytui“ pavyko gauti tarp Darbg
partijos nani platinana instrukcija (1 — 2 psl.)

10 07 MusStyni byloje — ir Seimo nario pavakd| Darbo partijos atstovai neigiamamNe
(Klaipédietis jarininkas tikina, kad A. Bosas kontekste
prie baro j dauz alaus bokalu) (1 — 6 psl.)

1011 A. Brazauskas piktinosi ir rusais, ir vakés | A. Brazauskas neigiamam kontekste Ne
(Prasiverz mazos Lietuvos nuoskaudoseld
dvieju didZiyju valstybiy sandony) (1 — 4 psl.)

1104 V. Uspaskichui — nepaklushi akibrokStas (2| V. Uspaskichas neigiamam kontekste Ne
psl.)

1112 Premjerui — ir tyli paliktos moters paramd. (| A. Brazauskas neigiamam kontekste Ne
Brazauskie&: buvusio mano vyro karjer
Zlugdo jo dabartié sutuoktirg) (1 — 3 psl.)

1116 Valdzia — vieShiio maitintoja (Crowne Plaza) A. Brazauskas neigiamam kontekste Ne
(1 -2psl)

1116 Skandalai netrukdo karjerai (Kapinartojas| Keliuose ,Lietuvos ryto" numeriuose Ne
rop&iasii kédg Seime) (1 — 2 psl.) eskaluota tema

1116 .Lietuvos ryto* gsdintojai sulauk senaties Publikuojama informacija, tiesiogiaiNe
(Teisssauginink, rietenos pago redakcijos| susijusi su ,Lietuvos rytu*
sprogdintojams iSvengti bauss) (1 — 3 psl.)

12 02 Balg dauguma abonentu iSrinktas A. Zuoka&. Zuokas teigiamam kontekste .Kauno diena“, 15
(Seimo laikinosios komisijos sprendirsostires minuiy"
meras pavadino kerStavimu) (1 — 2 psl.)

12 10 Bendrazygiaivertinti skirtingai (Sargybinis 4 A. Brazauskas neigiamam kontekste Ne
virsiinéje, o jo saugomas premjeras — §aipe)
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5E

(1 -6 psl.)
12 30 Politikas bijo klausim apie amke (Kultiros| Neigiamam kontekste Ne
ministerija uztrenk duris televizijos
Zurnalistams) (1 — 3 psl.)
30 Lentet. Tendencijos dienragiuose — ,Kauno diena“
Data .Kauno diena“ Kontekstas Ar minima kituo
dienragiuose
09 09 Liberaldemokratai jau apsisprerftlietuva) Teigiamam, Saltinis — ELTA, KD Ne
0913 Baiminasi Saliai gresi&éo pavojaus Teigiamam, Saltinis — ELTA, KD »15 mirdiny";
(Liberaldemokratai sio iSvesti Lietuvos kariug Susikirto politiky
i$ Irako) (Lietuva) nuomores &l Irako
(3 psl.) {yginama su
kita nuomone, kg
néra ~Kauno
dienoj*)
09 17 Seime vietos sieks “darbig’ meré (Darbo | Daugiau teigiamam Ne
partijos tarybos paslyje kandidate i
parlamentarus patvirtinta moteris) (Pirmas
puslapis)
09 29 Merui jo darbotvagk svarbesén uz Seimo| Neigiamam »15 min&iy“: Meras
komisija (Nesulaukusi Vilniaus miesto merp turi svarbesnj
Artiro Zuoko, jo veikd tirianti parlamentia reikaly (3 psl.)
komisija tugjo atidéti posedi) (Pirmas puslapis)
1108 Liberaldemokratas ieSko ordininko nuopelnDaugiau teigiamam, Saltinis — ELTA,Ne
(Lietuva) KD
1214 R.Paksas atsikéavisy kriminaliniy kaltinimy | Teigiamam kontekste ,Lietuvos rytas“, ,1

(Aukstiausiasis Teismas galutinai iSteisino g
apkalt iS pareig paSaling Prezidert Roland,
Paks) (Pirmas puslapis)

er

minwiy"

nemirgjimas kitose Ziniasklaidos priemése.

Viena IS prielaid jtarti dienra8iy tendencingum yra to patiesjvykio (ar ,jvykio®)
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5. I?IENRAéCIU ,LIETUVOS RYTAS", ,15 MINU Cly* IR ,KAUNO DIENA*
ZURNALIST U ANONIMIN E APKLAUSA APIE REKLAMOS JTAK A JU
DARBUI

5.1. Apklausos aprasymas

Nustatyti priezastis ir mus, kaip reklamgtakoja zurnalist karinius ir dienra&iy temy
darbotvark, padeda antroji tyrimo dalis — kiekybianonimire zurnalist;, dirbartiy ,Lietuvos ryte*,
»,15 minwiy* ir ,Kauno dienoje” apklausa. Tyrimu bandoma i$Skanti, ar Zurnalistai tna
tarpininkai tarp reklamos uzsakpgrupiy: verslo sektoriaus, politinijégy, rySiu su visuomene ir pan.
bei auditorijos. Apklausa suteikia galimyhSsiaiskinti neetiSkus ziniasklaidos darbo prinsp
spaudimo bdus ir priemones, naudojamus siekiant palaikytakegos poziciy, pasépti reklams,
pateikiant § kaip zurnalistifn produkg ir pan..

.Lietuvos ryto“, ,15 min&iy" ir ,Kauno dienos" Zurnalist apklausa vykdyta 2006 mget
balandzio mneg. Tyrimo tikslas — iSsiaiSkinti Zurnalistpoziiri i reklamositaka ju darbui bei
dienrasgio, kuriame dirba, tem tvarkarasiui. Apklausos metu respondeanklausta apie neetiSkus
Ziniasklaidos darbo principus, susijusius su reldamiskintasi, ar zurnalistai raSo uzsakomuosius
straipsnius, kam raso (verslo sektoriui, politifggai, spausdina ry§isu visuomene straipsnius ir
pan.) ar gali atsisakyti nerasyti uzsakgmstraipsny, ar patiria spaudimir iS ko publikuoti reklam
kaip informacia ir pan. Taipogi aiSkintasi ziniasklaidos atstopoziiris, ar reklamajtakoja teny
tvarkarastbei kokiais darbo principais jie vadovaujasi (Alistiniais, asmeniniais, redakcijos politika
ir pan.).

Tiriant Zurnalist darbo praktik, poziirj ir nuostatas, naudotas ankésirapklausos metodas.
Sis apklausos twas leidZia apklausti reprezentayviriamyjuy skakiy. Pasirinktas anoniminio
anketavimo metodas suteikia galimylgauti patikimus duomenis, nes reklamigska dienradiy
tematikai Lietuvoje atvirai nagréjama tik labai uzdarose specialisigrupsse. Gallat tockl
atsakiusijy i anketos klausimus skais slyginai réra didelis (anketa buvo ysta 2 kartus 88
respondentams, iS kyratsak 20).

Apklausos yra kiekybinis tyrimo metodas. Tyrimo isnt 20 etatinj dienragiy ,Lietuvos
rytas“, ,15 ming&iy* bei ,Kauno diena“ Zurnalist Apklausa atliekama pagal anonigsnanketos
klausimus, kurie buvo iSsiuntiti elektroniniu pastu (anketos internetiniame ppgja ir atskirame
dokumente pavidalais) tujprieS tai nagriéty dienragiy. Anketa buvo iSsista 95 respondentams
elektroninio pasto adresais, rastais internete gdagtais paskambinusredakcip. 7 adresai buvo
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nurodyti ar pazyrti neteisingai — respondentai pegavo, taigi viso iSgsta (ir tugjo bati gauta) 88
elektroniniai laiSkai. Gauta 20 atsakyny anketos klausimus — taigi atsakeveik 23% anketos
gawju) bei gauti 5 neanketiniai, parasyti laisva forkoenentarai elektroniniu pastu. 5 anketogaat

tugios — neteisingai tvirtinant siuntimui internetime puslapyje arba neig patvirtinus tu&ias.

5.2. Zurnalisty nuomonés vertinimas

Zurnalisyy nuomone, Lietuvos periodije spaudoje uZsakyta medziaga kartais yra nepazgmim
kaip reklama ir pateikiama kaip informaéimedziaga. Taip mano 60 % apklayst kartais — 20%,
labai retai — 20%. 40 % teigia, jog niekadargdakcijoje tai Bra daroma. Ne vienas Zurnalistas
nesutinka su teiginiu, jog reklaminis straipsnia lgbai daznaipazymimas kaip reklaminis (2 lentgl
Respondent klausta, nacionaliniame ar miesto dienraStyjedjba — didzioji dauguma atsakjog
nacionaliniame. Galima daryti prielaidjog daugelis atsakiusizurnalist; dirba ,Lietuvos ryte“, nes
Kiti du nagrirgjami dienrasiai yra miesto (,15 min&iy* — Vilniaus ir Kauno; ,Kauno diena® —

Kauno). Atsakym pasiskirstymas pagal procentus pateikiamas 3&lépet

31 lenteé
Dienrastis, kuriame Zurnalistai dirba
Nacionalinis Miesto Neatsak
80% 15% 5%

ISvardinti priedai arba srities, kurioje Zurnalistdirba, specifika: ,Vartai, ekonomika®,
»S0sting”, politika, kriminalai, automobiliai, gyvenimotidas, pramogos. ,Vartai“ ir ,Sosth yra

.Lietuvos ryto“ priedai, kitos iSvardintos srityslybati bet kurio dienra&o.

32 lenteé
Ar reklama pateikiama taip, kad neiSsiski& dienra&io turinio ir nepazymima kaip reklama?
labai daznai kartais labai retai niekada
0% 20% 40% 40%

IS 32 lentetje pateikty atsakymy galima daryti iSvagl kad daugiau negu pusespondent
sutinka, kad reklama kartais yra paslepiama. 3elgat — duomenys apie neoficialius diertias
isipareigojimus pateikti reklagnkaip informacij ar redakcijos nuomen Aiskintasi, ar Zurnalistai
mano, jog toki susitariny esti y redakcijose. Net 60% apklaupt atsak, jog isipareigojimy yra
verslo sektoriui, lik nemano, kad yra (30%) arba nezino apieatpkaktika (10%).

33 lentet
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Ar dienrastis turi neoficiali jsipareigojiny pateikt reklam kaip informacig/redakcijos nuomaog?
politinei verslo sektoriui rySiuy su| nemano, kad turi | nezino toki fakty
jégai/asmenims visuomene

specialistams
0% 60% 0% 30% 10%

Vienas respondentas patikslino, kadhéams (priskirta prie verslo sektoriaus), dar vieras
kad mano, jog neturi ir pasitaiko tik geiSimciy.Skiltyje ,AprasSykite pl&iau tol§ (-ius) atvej (-us)”
papildyta: 1) kas moka pinigus - tas gali reikalaupozicijos; 2) didieji reklamos d&jai pageidauja,
kad apie juos ity spausdinama pozityvi info; kai kuriais atvejai&kitopohidzio tekstai pasirodo
politikos temomis, siekiant atsilyginti uz skandal" info ar igyti itakinga veikéju palankum; 3)
"Stilius" daznai giria koknors produkt (pvz. krem ar automobil be jokiy reklamy. Bet toks jauy

formatas.

34 lenteé

Ar paskptos reklamos/uzsakaguy straipsni uzsakovas uzsako oficialieklamy Jisy dienrastyje?

daznai ir| kartais ir| kartais ir| retai ir | retai ir | niekada nezino
didelius didelius mazus didelius mazus
plotus plotus plotus plotus plotus
0% 40% 0% 20% 10% 20% 10%

34 lentetje galima matyti, kad, Zurnalisthuomone, pagptos reklamos uzsakovas uzsako

dienrasStyje ir oficiak reklany: 40% atsak ,kartais ir didelius plotus”, 20% — ,retai ir dites

plotus“. Taigi net 60% apklaugt; isitiking kad tokie nelegak procesai vyksta. Skiltyje

“detalizuokite” vienas respondentas papildkad uZzsakomuosius straipsnius uZsako valstybines

institucijos.

35 lenteé

Uz uzsakomji straipsi (be uzsakymo numerio) atlyginama

pinigais paslaugomis oficialios neatsilyginama nieko apie tai
reklamos nezino
uzsakymu/-ais

20% 20% 0% 20% 40%

35 lentetje pateikti respondentatsakymai byloja, kad daugelis ignezino apie atlyginimuz
paskpta reklamy (40% ), 20%
neatsilyginama, 20% — kad atlyginama paslaugomignas respondentas detalizavo, kad uoki

mano, kad uz uzsakgimstraipsp (be uzsakymo numerio)

straipsnip savo redakcijoje nepastgh, nors kituose laikr@&fuose tikrai pastebi ir gaiib yra
subjektyvus. UZsakonju straipsni pateikimas kaip informacijos, remiantis Zurnalistsakymais 6
lentekje, réra jprastas reiskinys. Péipklausiju mano, kad tokios praktikostra, kita pus labiau
linkusi manyti, kad tai labiau reti atvejai. Tik 20zurnalis tikina, kad uzsakomieji straipsniai —

daznas reiskinys.
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36 lenteé
Ar esate rags(-iusi) uzsakomuosius straipsnius?
tai iprastas daznai kartais retai niekada
reiskinys
0% 10% 10% 30% 50%

Respondentai (36 lentdl detalizavo, apie & yra rag uzsakomuosius straipsnius: 1) apie
reméju nedidelius pasiekimus; 2) reklaminiai straipsnigasSbwiui ir akiniy parduotuvei; 3) tai &
raSiau oficialiai buvo reklaminis straipsnis, ouskpta reklama.

I klausimy ,Ar esate gags(-usi) neoficial atlygi uz straipspis: savininko; vyr. Redaktoriaus;
redaktoriaus; uzsakovo®, visi respondentai aisgkg réra gaw. Vienas respondentas ironiSkai
papilc: ,uzsakovai ir taip daug uz reklanbuhalterijai sumoka®.

Klausimas, ar gali atsisakyti rasyti uzsakomuosstraipsnius, 85% respondenatsakytas
JLaip” bei 25% — ,ne“. Atsakymo papildymai: 1) galatsisakyti, nes ne toéeu i Zurnalistilg, taciau,
kad niekas ir taip neliepiajrasyti; 2) teoriSkai "taip”, praktiSkai tamera didets problemos, nes
paprastai kalba sukasi apie normalius verslo dalykaiskiniusjvykius. Gretiau problema yra ta, kad
leidéju elgsenos norma tapo reikalauti pipigz kiekvier pozityvia informacip, laikant p reklama; 3)
.ne* todél, kad vyr. redaktoriaus nurodymus vykdytiitina; 4) neZinau, neteko; 5) jeigu tai
prieStaraui mano nuomonei ar netgi nuotaikai - paptéy, kad uzdugtduoy; kam nors kitam.

60% zurnalisi mano, jog reklama daugiau ar maziau dataka ziniasklaidos tem
tvarkarasiui — 37 lentetje:

37 lenteé
Ar reklamajtakoja dienrado temy ssra%/darbotvark?
taip, labai taip, dalinai taip Siek tiek ne
0% 20% 10% 30% 40%

I klausiny ,Kokius gaktuméte pamirti atvejus, kai reklama diktavo temnaujien
darbotvarkje? gauti atsakymai: 1) kai pasirodo neigiama tinfacija apie reklamos d&us bei
draugus; 2) reklama tenrgreiiau ikvepia, o ne diktuoja, pavyzdziui, kai reklamojdima izvelgti
diskriminacija, kai norima pagirti socialine reklam 3) telekomunikacijos bendrayi
naujien;, banky paslaug pristatymas; 4) jei turimos galvoje aktualijos) fRubicon” kada ir tugjo
itakos — konkré&ai nezinau; 5) nepamenu.

Temy tvarkaraStdienragiuose dazniausiai diktuoja vyr. redaktoriai, kesgtairedaktoriai, retai
— savininkai (nebent savininkas ir redaktoriatiltas pats asmuo) — 8 leriteDalis apklausiju mano,
kad jtakos tvarkara$ui turi visas kolektyvas, taipogi ir patys Zurrsadii, aktyviai dilydami savo

temas.

38 lenteé
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Kas dienrastyje nustato tgntvarkarast?

savininkas vyr. redaktorius redaktorius kita

10% 50% 30% 10%

Respondentai detalizavo: 1) redaktorius, jei nétingsto apie temas, d@u retai; 2) temas
redaktorius nurodo tik iS dalies. Dazniausiai geautoriai irjgyvendintojai lina patys Zurnalistai; 3)
(vyr. redaktoriu$ ir savininkas; 4) Siaip tai yra kolektyvinis dagh— vyriausiojo redaktoriaus, skyri
redaktori;, paiu Zurnalist,, tafiau dazniausiai paskutinis Zodis priklauso skyredaktoriams,y
bendram pasitarimui ir vyr. redaktoriui; 5) daZrseu pats dgilai temas, téiau hina, kai tai
padaro redaktorius ar vyr. redaktorius; 6) kai sdradomiag tema, vyr.redaktorius mielai spausdina
straipsn, tad belieka tik ieSkoti; 7) savininkas yra ir vyedaktorius, bet temas nustato ne tik jis —
tariasi su kitais redaktoriais, Sie turi pakankas@iarankiSkumo.

39 lentetje matoma, kad dienré&® pozicija vis tikjtakoja lais¥ rinktis, ka ir kaip rasyti:

39 lenteé
Ar galite laisvai pasirinkti, kir kaip rasyti, net jei tai prieStarauja dientiapozicijai?
taip ne
45% 55%

Respondent detalizuota informacija: 1) pasirinkimas, a,kr kaip rasyti“, daznai tapatus
pasirinkimui neraSyti. Jei tavo nuomone prieStaagficialiai pozicijai, iSdstes argumentus gali
atsisakytiigyvendinti tau nepriimtip temg; 2) leidinys kuriame dirbu, éna angaZuotas politipiar
verslo grupy atzvilgiu; 3) niekas tau tiesiogiai nepasakys, kagknt taip turi parasyti. Teau yra ir
neoficialioji medalio pus— juntama redakcijos vadovwdb pozicija. Su ja gali nesutikti,dau ateityje
dél to gali nukentti finansiSkai. Tavo pasirinkimo teéis 4) jei nutatiau paraSyti, koks
tyras, dosnus ir nekaltai persekiojamas Zmogus Hiaaktaras, dienréf pozicija hity tokia:
nespausdinti; 5) dienr&@® pozicijai gali prieStarauti tik didel patir, auksg erudicijos lyg ir
negirtijama autoriteg turintys zurnalistai — pavyzdziui, R. Valatka. Mi&njo dar toloka.

40 lentetje — optimistiniai rezultatai, jog didzioji daugumzurnalist; prioritetu laiko
Zurnalistinius principus. 15% apklaugt labiau atsiZzvelgiaj redakcijos pozic§ ir né vienas

neprisipagsta, jog svarbiausia yra asmeniniai interesai.

40 lenteé
Kuo vadovaujaits raSydamas (-a) publikacijas?
Zurnalistiniais redakcijos politika asmeniniais interesais kita
principais
75% 15% 0% 10%

Detalizuoti atsakymai: 1) kiekmanoma esame situacijoje, stengiuosti lmbjektyvus; 2)
zurnalistiniai principai dra informacijos rinkimoirankiai. Igyvendinant temas Zzurnalistui der

vadovautis visuomenes interesu ir pilietms motyvacijomis; 4) aisku, turitakos ir redakcijos
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politika, ir asmeniniai interesai (pvz., mieliasaa apied dainininky, kuris man patinka, nei apie, t
kuris ne). Bet zurnalistiniai principai eina pirnaga.

Dauguma zurnaligtnejaiia spaudimo rasyti ar nerasyti apie tam tikisius ir dalykus (40,
41 lentets).

41 lenteé
Ar kada jautte spaudima raSyti apie tam tikrugsykius ar dalykus?
savininko redaktorato kita nejaut
0% 30% 30% 40%

Zurnalistai detalizavo: 1) (redaktoratas) tiesiogpqaso paradyti apie draugerslininky
pagyras; 2) spaudindaro kritiSkai nuSvidami subjektai, konkr@u atveju nuolatos patiriame
spaudim iS Vilniaus savivaldybs; kartais susiduriama su reikalavimais iSnagriterma, svarbi tik
redaktorato Zzmoni akyse; 3) kartaisima taip, kad redaktoratas mato probdetam tikru kampu ir
pageidauja, kadibent tuo kampu problemaity apraSyta, netgi jeigu faktai rodo Siek tiekalpbzirj,
kamm, informacip. Tai atsitinka labai retai, bet tada tenka patlredaktoratui; 4) visi zurnalistai
jawia spaudim raSyti apie visugvykius. Nesupratau klausimo.aKreiSkia "tam tikrusjvykius"?

Niekam n¢domius, bet kazkam naudingus? Tada ne.

42 lenteé
Ar kada jautte spaudim nerasyti apie tam tikrugrykius ar dalykus?
savininko redaktorato kita nejaut
0% 0% 35% 65%

Zurnalisyy atsakymaj 42 lentetje pateiky klausimy patikslinimai: 1) tas pats, kaip ir pries tai
buvusiame klausime; 2) nebuvo to; jei tema pasineddomi, neverta émesio redaktoratui, sako —

ne, netinka.

43 lentetje jvardijami pagrindiniai informacijos Saltiniai:

43 lenteé
Kokiais nuolatiniais informacijos Saltiniais naudidg?
politikais verslininkais verslininkais- vieyju rySiy | kita
reklamos atstovais
uzsakovais
35% 15% 10% 15% 25%

Detalizuota: 1) tai susijsu mano darbu; 2) visais iSvardintais, taip pau®menigmis
organizacijomis, atskiraisjvairiy sriciy specialistais, gyventojais. Visais atvejais infaoia
atrenkama; IS estéB visas nurodytais Saltiniais; 3) asmeniSkaijgtamais Zmaoimis, dirbaiais
atitinkamose institucijoje ajstaigoje; 4) ... ir daugeliu kjtSaltiny; 5) Saltiniai yra visi iSvardytieji
plius n neiSvardyt 5) Dazniausiai naudojuosi televizijkanal; atstovais spaudai — klauga

Zvaigzdzi; telefon; numerti.
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I anketos klausimus atsakjo 65% vy ir 35% motey, vidutinis amzius — 32 metai
(Jauniausias 22 met vyriausias — 51 meg}. Darbo stazas dabar¢je darbovietje — apie 7,2 mat
(trumpiausias — apie metus, ilgiausias — 15uyndlet keli respondentai nurédjog gauid maksimail
laikotarg — 15 mef — dirba savo redakcijose. Tiek apklagstorandus amzius, tiek ilgas darbo stazas
gali bati svais argumentai, jog respondentaiétyrgerai orientuotis savo darbo aplinkoje bei suprast
ten vykstagiius procesus, susijusius su reklama beijtearbotvarks formavimu.

Tai, jog jauni ir nauji darbuotojai j&iasi nekompetetingi atsakyjtianketos klausimus, rodo ir
du neanketiniai, elektroninio laiSko pavidalu, gaisakymaii siysta ankes: ,taciau dirbucia tik tris
ménesius, tai tiek ir Zinf* bei ,AS ¢ia dirbu vos kelis rnesius, taigi Zinau tiek pat, kiek iag".
Taipogi jauni Zzmoaés ir nauji darbuotojai mano, jog dienrastis, kurgadirba, yra skaidrus ir neslepia
reklamos neleistinaistlais: ,jei pildyiau anke4 kaip ,Lietuvos ryto“ darbuotoja, tai visur gdiau
palikti tu&ius tarpus, nes Siuo klausimu Sis elektroninis migtns yra visiSkai Svarus. Dar nesél n
karto sulaukusi & menkiausios uZzuominos, kad apie e kita politika reikty rasyti palankiau, ar
pasiilymy parengti reklamia verslo sektoriaus publikagfj taciau aklai tuo netikima: ,Tiesa sakant,
man sunku pasakyti nezinant uzkulisar kokia nors grazi saldi publikacija apie kpkiors graz
neva tai verslinink yra uzsakyta, o gal ta verslininkiesiog rasatios zurnalists draug. Cia negali
Zinot niekada“.

Taipogi gautas pasiymas ankef nusysti Gedvydui Vainauskui, nes ,jis vienintelisSiuos
klausimus gali atsakyti objektyviai“. Anketa G. Viauskui nebuvo gsta, nes tyrimo tikslas — suzinoti
paprasi Zurnalistt nuomorr apie reklamogtaka straipsniams bei tesrtvarkarasiui.

Svarbus faktorius, lemiantis Zurnalistenon atsakirgti ar atsakigti { anketos klausimus yra
ne tik kompetencijos stoka, situacijos nezinojinaasesupratimas: ,mielai uzpildau, bet manau,
kad i pug klausim; gakty atsakyti tik redaktoriai. ASut visu dalyky, susijusi su reklama ir
uzsakymais tikrai nezinau, teldnegaliu atsakyti, bet ir laiko stoka (nusiuntsakinio pradzioje
cituotam respondentui atsakymog ,nehitina Zinoti tikslius statistinius duomenis* ir kéai ,,anketa,
skirta iSsiaiskinti paprastzurnalistt nuomor apie reklamostaka jy darbui“, atsakyma ankeg vis
tiek negauta) bei tai paliudija kito zurnalisto kemtaras: ,N& visus anketos klausimus atsakiau
samoningai, nes arba negaliu pateikti vienareikSmisalkymo, arba & vienas dilomas variantas
netinka, o sugalvoti sajj ir ji aprasSyti iSsamiau papeaausiai neturiu laiko. Tad atsipraSau, kad
atsakau tik tiek, kiek atsakau“. Tras svarbus faktorius,étkurio dalis zurnalist neatsakigjo i
anket, yra baing: ,jei viska zinatiau, bijadiau | tokia ankef atsakit— Siaip jau sutartis mane
ipareigoja islaikyt konfidencialugh bei ,Kauno dienos” Zurnalisto laiSkas: ,Apgailasju, bet
negaliu atsakytii Jisy anket, nes jos klausimai susijsu tam tikra bendr@g vidaus tvarka ir
nuostatomis. Tamad tuktuméte gauti generalinio direktoriaus E. Kalino leidinToctl jums pirma
reikéty kreiptisi ji“. I E. Kalim nebuvo kreiptasi, nes autsrmanymu, jei, esant tokiai situacijaiittp
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gautas leidimas, tai ko gerath duotos ir instrukcijos, kaip retky Zurnalistams ,teisingai“ atsakiti,
o tai iSkraipyt; atsakym objektyvum. Sis elektroninis laiskas leidZia daryti priekgidad ,Kauno

T

dienos* Zurnalistai neatsakjo i anket arba atsaklabai maZas procentasaSirielaich patvirtina ir
daug uZuomin atsakymuose (dienr&@® priedy pavadinimai, praneSimai elektroniniu paStu apie
uzpildyta anket pagal elektroninio pasto adses pan.), kad daugelis respondenrt ,Lietuvos ryto*
darbuotojai. Ar atsakir kiek atsak zurnalist iS ,15 min@iy* redakcijos irgi sunku numatyti, nebent
pagal atsakymi klausimy, ar dienrastis nacionalinis, ar miesto — kad miesatsak 15 proceni
apklaustjy. Tai gali hiti tiek ,Kauno dienos”, tiek ,15 mintiy* Vilniaus arba Kauno filial
Ziniasklaidos atstovai.

Tyrimo rezultatai rodo, kad daugiau nei pus 60% apklausiy zurnalist — mano, jog
reklama turi jtakos Ziniasklaidos texn tvarkarasiui, tiek pat, 60% Zzurnaligf atsak, kad j
Ziniaskaidos priemase retai, bet pasitaiko atugjkad reklama yra pateikiama nepazymint, kad tai
reklama. 50% respondenyra patys raSuzsakomuosius straipsnius, 10%uis-jdaznai.

Taigi, apibendrinant tyrimo rezultatus, 60% zuistal mano, kad y redakcija turi
isipareigojimy verslo sektoriui, 30% nemano, kad i§ viso turi%l@ezino toky fakty. Zurnalist
nuomone, pasptos reklamos uzsakovas uzsako dienrastyje irabfigieklany: 40% atsak ,kartais ir
didelius plotus®, 20% — ,retai ir didelius plotusTaigi net 70% apklaugy isitiking kad tokie
nelegaiis procesai vyksta. Dien@8 temy darbotvark daugelyje redakaij nustato vyr. redaktorius —
taip atsak 50% apklausfy. Spaudim rasyti uzsakomuosius straipsnius dauguma atsakieigiiamai
(30%) respondentjaut iS redaktorato. Optimizmo suteikia apklausos retai, jog didZioji dauguma
Zurnalisty prioritetu laiko Zurnalistinius principus, tik 15%pklausitju labiau atsizvelgia redakcijos

pozicija ir né vienas neprisipagta, jog svarbiausia yra asmeniniai interesai.
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ISVADOS

»TIK tokiomis slygomis, stovint nuoSalyje nuo striakids ar medijos, galimazvelgti jos
principus ir gy linijjas. Nes kiekviena medija turi galios primesavo poZirj neatsargiesiems.
Prognozuoti ir valdyti galima tik tada, jei iSven§ios pagmoningos narciziSko transaisenos. O
geriausias patarimasity — Zinoti, kad kerai gali pradi veikti vos tik susi@us, panasiai kaip mus
apZzavi pirmieji melodijos taktai.”

De Toqueville

Reklamosijtaka Ziniasklaidos tem tvarkarasiui gali lemti jvairios interesg grupss — reklamos
uzsakovai, viegu rySiy agentiros, politires jégos, kitos ziniasklaidos organizacijos, valstybar
savivaldylgs politika. Ziniasklaida negali gyvuoti be pajand reklamos, o reklamos dgai gali daro
itaka Ziniasklaidos temp darbotvarkei. Politiés jegos, naudodamos spaudimo amimo metodus,
taipogi vetia ziniasklaid skleisti apie jas palankias Zinias ar kritikuotinkurentus. Ziniasklaidos
koncentracija ir korupcija taip pat iSkraipo zirkkEsdos tema darbotvark reklaminiais tikslais.
Reklamin informacijos turi gali lemti net ir Zurnalist bei redakton poziiriai, vertykes, redakcijos
pozicija, vadovybs taikomi metodai.

Istatymai Lietuvoje reglamentuoja reklantatiau nepakankamai — tai dar viena iS priéags
itakojanti tem tvarkarast Tuo labiau, kad egzistuojéns Si istatymy vykdymo kontroés institucijos
praktiSkai neatlieka savo funkgif- uzistatym pazeidimus numatytos baudagantaikomos.

Lietuvos ziniasklaidoje pasitaiko péagtos reklamos pavyzdzi kai reklama yra spausdinama
nepazymint, kad tai reklama. Taip yra manipuliuggaauditorija, nes siekiama, kad vartotojai reklam
priimty kaip objektyvi informacip.

D¢l reklamositakos ziniasklaidos temtvarkarastis praranda objektyvarmutylimi svarlis
dalykai, iSkeliami maziau reikSmingi ar sureikSnmma nereikSmingi ir pan. Pagrindinisudei
auditorijai gauti patikim informacipa yra Ziniasklaidos priemonipliuralizmas. Tai patikimastoas
atsirinkti informacip, patikrinti Saltinius, palyginti nuomones. Pliughas padeda palaikyti
demokratip, didinti pilietines visuomess aktyvum, patenkinti visuomeninius poreikius.
Ziniasklaidos priemoni konkurencija — bdas uztikrinti pliuralizm. Vykstant konkurencinei kovai,
auditorija gali palyginti informacij apie & paf jvyki, pateikiama skirtingais kanalais. Tai leidzia
visuomenei nustatyti informacijos patikimamo konkuruojatioms Ziniasklaidos prieméms —

visapusisSkai tobuti, siekiant patenkinti visuomeéa poreikius.
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THE IMPACT OF THE ADVERTISEMENT ON THE MEDIA AGENDA
SETTING

SUMMARY

There are a lot of research studies of differetéreal and internal forces impact on the media
content: individual level of journalist, the struot of media organization, ideological models, the
effects of ownerships, in-censorship, concentraéioth concurrence, commercialism and corruption of
media, pressure of economics and politics, the anphadvertisement customers, audience, etc. The
economic and regulation of media are untypical lmbthormal business and of normal public services,
because media are not only businesses, resporagphomic forces, but also deeply rooted (usually

nationally based) social and cultural institutions.

The aim of the Greta Daiva Markiere’'s final paper for a MA is “The Impact of the
Advertisement on the Media Agenda Setting”. Theepapmain tasks are to investigate how the
advertisement makes impact on Lithuanian daily peywsrs’ agenda setting, to find out what can be
considered advertising and hidden advertising thuania, to review lawful regulation and control of
advertisement in European Union and Lithuaniastaldish the objective assumptions to research the
impact of the advertisement on the agenda setabgdand reasons.

This work consists of five parts. First part expiaithe singularity of advertisement. Second
part discusses about media like the way to readreace for advertisers. Third part analyses factors
for advertisement to access and impact agendagetiourth part presents a research “The Impact of
the Advertisement on the Lithuanian Press”. Anthfgart researches the point of view of Lithuanian
press journalists to the advertisement impact eir jab.

To prevent impact of advertisement pretending neavs help only critical view to the media
agenda products comparing different media sourékgalism helps to keep democracy, increases

public society activity, satisfies public needs amdures the feedback.



