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IVADAS

Zurnalistai naudoja daugybmetod; informacijai rinkti ir atrinkti. Jie stebi situgai kaip
profesionaiis zvalgai, atlieka interviu, daro kone moksliniksgerimentusjdémiai nagrir¢ja
dokumentus, ieSkgvairiy informacijos Saltini. Bent jau taip tuty bati.

Surinke duomenis, jie atrenka reikiaminformacip, vadovaudamiesi savo ar redakcijos
suformuotais kriterijais, jausdami vidis ir iSorires aplinkostaka.

Kitas zingsnis kuriant zurnalistiprodukt — publikacijos konstravimas. Konstravimui taip pat
turi jtakos daugyb iSoriniy veiksni, tarp p ir pinigai. Tai itin aktualu, nes konstravimo
rezultatas turitakos auditorijos nuomeés formavimui.

Basto tema priskiriama ekonongms temoms: juk statyba tampriai susijusi su Salies
ekonomine pagtimi, statybirts medziagos — su Zzmanperkamja galia, nekilnojamojo turto
kainos — su rinkos tendencijomis ir pan. Vadindggto tema siejama su pinigais. Tai kelia
itarimy, kad ir atrenkant informaaij bei konstruojant publikacijas apieidla didZiausi
vaidmen atlieka pinigai — t.y. reklamos dgv IéSos.

Visuomer daznai apkaltina zZurnalistus naudos vaikymusiagkiaidos priemones — besaikiu
pelno siekimu, o vig medijos bendruomen— ne auditorijos, o reklamos dgy interes
paisymu. Tokie kaltinimai ygadaznai pasiekia tas Ziniasklaidos sritis, kuriasijgsios su
materialiais iStekliais — @gas redaguojant, SaliSkumojm&anoma iSvengti.

Siekdama iSsiaiskinti, kokio Zzanro publikacijos doooja hkisto prieduose, kiek jose
reklamiSkumo, ir patvirtinti arba paneigti iSkilashipotez, kad atrinkdami informagij bei
konstruodami publikacijastlsto temomis raSantys Zurnalistai pataikauja rektachméjams,
atlikau anketin ir kiekybinj tyrima. Savo darbui pasirinkau dienéas ,Lietuvos rytas”,
.Lietuvos zinios“ ir ,Respublika“ pried ,Bustas”, ,Namy pasaulis” ir ,Pastog 2005 met,
spalio — gruodzio ®nesiais iSleistus numerius bei apklausiay pried; Zurnalistus ir

redaktorius.



1. INFORMACIJOS ATRANKOS BIDAI

1.1. Pagrindiniai informacijos rinkimo metodai

Trumpai apibéziant Zurnalistig galima pasakyti, kad tai yra informacijos rinkimas
apdorojimas ir platinimas. Zurnalistinnformacija yra naujas pranesimas apigki ar reiskin.
Zurnalistire veikla grindZziama Zmogaus noru prognozuoti sav@pknkiniy veiksmus, suzinojus apie
ivyki, reiskin, asmenybs poelg. Tai sunkus fizinis, emocinis ir intelektualiniartbas, o atlyginimas
uz ji — ne visada atitinkantislétas ggas. Téiau daugelZurnalist, vilioja malonumas iS chaoso sukurti
prasne, rasyti apigvykius, kuriuos Zmoés aptaria

Remiantis J. Fiskésurodyta Shannono ir Weaverio komunikacijos teogglima teigti, kad
Saltinis yra Zurnalistas, o0 ggas — jo siutiamos informacijos sulaukusi auditorijaat®nt Saltinis, t.y.
Zurnalistas, nusprendzia, kokias Ziniasissi Visuomegs informavimo jstatymas nurodo, kad
zurnalistas privalo teikti teisingas, tikslias ieSaliskas Zinias. Zurnalistie veiklos esr — veikti
auditorip objektyvia informacijd Zurnalisto pareiga yra iSklausyti negirdimus Z®mnvengti
paniekos ir Zeminimo, atvirai ir nuoSirdziai bengliasu savo skaitytojais, nepaisyti nei asmenini
interes; konflikto, nei sudaryti prielaig jam atsirasti. Zurnalistas atstovauja profgskuri turi
negirtijamai gerbti Zzmogaus teises.

V.Urbona$ iSvardija Zurnalist taikomus informacijos rinkimo metodus: tai sociite
apklausa (anketavimas, interviu), sti@gas, socialinis eksperimentas, ekonoéramaliz, dokumenj
studijavimas ir Zurnalistinis tyrimas. Nuo pasitioktikroves pazinimo metodo, sumanaus jo
pritaikymo labai priklauso zurnalisto darbékmé, kiriniy populiarumas ir veiksmingumas. Surgsk
informacij, Zurnalistas savo nuaita atrenka tai, kas, jo nuomone, turi pasiekti .

1.2. Stebjimas

Rinkdamas informacij Zurnalistas pirmiausia stebi situacilabiausiai zurnalisto tkybos
lygi lemia jo mokjimas stebti tikrove, surasti visuomendominartiy fakty ir svarbiyy duomen,
suvokti ir apdoroti stefjimo badu gaug informacip®. ,Zurnalistikos enciklopedijojé€” stelgjimas
vadinamas pirmiés socialigs informacijos rinkimo metodu: ji renkama tiesiagsiebint individ,

ivyki, reidkir ir fiksuojama pagal tyrimo programos uZdaviniugioSatveju uzdavinys yra paraSyti

Mencher M. 1991, p. 22.

Fiske J. V., 1998, p. 21-22.

Vaisnys A. 1992, p. 9.

Urbonas V. 2002, p. 47.

Ten pat.

Zurnalistikos enciklopedija. 1997, p. 471.
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gery straipsg. Enciklopedijoje jvardijama ir svarbiausia Sio metodo problema: k&, kad
fiksuojama informacija ity objektyvi, nes a) stebimas individas reagupjstelgtoja, b) steltojo
asmenyb, jo nuostatos ir kiti veiksniai turitakos stebjimo rezultatam§& Apie galiny abipu$
subjektyvuma uzsimena daugelis siglmo proceg apraSadiy autoriy.

Vis délto, nestebint visuomeés santyki, nelity galima atrasti, tigtis jai p&iai svarbi
reiSkiniy arba atskig fakty. Tuo pasireiSkia zurnalisto suggimas kasdienydje atrasti tai, kas
nejprasta masits informacijos kanalo auditorifai Suformuluoti ger straipsnio idja yra kur kas
sunkiau nei parasyti pastraipstr.

Zurnalistikoje stejimas gali luti atsitiktinis ir specialiai paruoStagvairiomis kirybinemis
aplinkybémis nelauktai atsisklegd herojaus charakterio bruozai arhaykio ypatykes leidzia
Zurnalistui pamatyti reiSkinrealiai, su tikromis, betarpiSkomis deétais, dinamiskai besivystant
tokj, kokio i§ anksto niekas neggl tikétis. Tatiau ne maZiau reikdmingas ir paruostas dietas™.
Paruostas stefimo objektas yra konkretus, Zinomas jo adresagikimo laikas. Todl Sis metodas
yra nepake&iamas sprendziant operatyvius zurnalistikos uzdasin

Pagal lailg stelgjimas klasifikuojamasg vienkartin ir ilgalaiki. Vienkartinio pakanka trumpai
publikacijai. RaSant straipgnreikéty situacip steleti ilgiau, objekt iStirti kuo visapusiSkiau, kuo
geriau suvokti reiskinio esgn Taiau ilgalaikis steBjimas yra suétingas, nes reikalauja to, ko
zurnalistas paprastai niekada neturi — laiko.

Pagal pobd; stelgjimas skirstomas atvira ir slapt. Atviras stebjimas — tai aiSkus, aplinkini
gerai matomas tikras reiskini ir jvykiy studijavima$'. Renginiuose ir konferencijose lengva
atpazinti zurnalist, atvirai stebint jvyki ir fiksuojani ji bloknote ar diktofone. Tai gali sukelti
nesmoningus ar@noningus stebimp zmoniy elgesio pokyius, koreguoti santykius, elgesio manieras,
darbo stiliy ir kt. Zurnalisto ir jo stebim Zmoni, interesai gali Bti priestaringi, nesuderinami. Siuo
atveju slaptas stéjimas padeda pamatyti neiSkreiptus fakigsalina pasirinkti toki pozicija, iS kurios
galima reiskin stelketi atvirai. D¢l Sios prieZasties Zurnalistai kartais neskubagtasyti. Jie nebtinai
meluoja, kas es — tiesiog tai nutyli ir stebi nataly Zzmoni elges. Slaptas stefiimas pateisinamas tik
tada, kai tiriamam objektui nepadaroma soctadinmoraliré zala.

Kartais, kai Zurnalistas tampa paSalipmykio liudininku, atviras ar slaptas stgimas virstaj
vidinj. Vidinis stelgjimas yra socialinio eksperimentasis, neretai taikoma Zurnalistikoje. Zurnalistas,

siekdamas profesiitiksly, neturi teiss zmorms daryti poveik kuris gali sukelti nepageidautinas

! Zurnalistikos enciklopedija. 1997, p. 471-472
8 Vaisnys A. 1992, p. 44

o Laakaniemi R., Stewart M. 1995, p. 20

10 Urbonas V. 2002, p. 47

1 Ten pat, p. 48



pasekmes. Taigi eksperiment galima vykdyti tik pasirinkus tinkam metodiky, pasiruodus ir
ISsiaiSkinus tikslus.
Ir stelgjimas, ir socialinis eksperimentas uzima ypatingeta tarp kity Zurnalistiniy metody,

nes padeda gauti konkies socialirts informacijos, leidZiatios geriau pazinti tikroy.

1.3. Tyrirgjimas

Kitas pupuliarus metodas yra tytjimas. Nepraleigs progos iSsiaisSkinti detales, pasiddim
fakto priezastimis ir aplinkydmis, zZurnalistas gali atrasti naujoviGaudami informacijos igvairiy
neoficialiy Saltiniy, analizuodami oficialius bei tarnybinius dokumentujau paskelbtas publikacijas,
Zurnalistai atskleidzia visokiausias negerovesikrus nusikaltimus (korupcijos, mafijos, lobizmo
atvejus) verslo, ekonomikos ar vyriausydsrveiklos srityse. Tirdamitariamy asmen, kompanijos ar
imores veikh, jie naudojasi ne tik teismine ar kita oficialimkiimentacija, bet ifjvairiy rangy
darbuotoj, bei tarnautaj, valdZios pareigny, valstyks kontrolieri, turima medZiaga ir duomenimts

Skiriami trys Zurnalistinio tyrimo variantai:

a) pokalbiai su asmenimisivykio dalyviais, liudininkais ar inspiratoriais;

b) dokumeni nagrirgjimas;

c) literatiros skaityma¥.

Atrinkdamas informacyj Zurnalistas neretai remiasi mokslotyriniais pabmi metodais —
analize, sinteze, apibendrinimu, atsiribojimu, pgalymu, analogija, indukcija, dedukcija,
abstrakcija>.

LAnalizé® — graikiSkai ,skaidymas”. Mintiniu idu skaidydamas daiktj sudtines dalis,
iSskirdamas jo atskiras puses, Zurnalistas dimeiskiri, studijuoja jo strukira, kad ity galima
atskirti esminius pozymius nuo neesminsuvokti daikto sudedagsias dalis kaip visumos dal
nustatyti j; reikSne. Analizés metu zurnalistas atsakd&lausimus, k ir kiek iSskirti, kokia tvarka tai
turi bati padaryta.

Sintez padeda suderinti Zurnalisto veiksmus, bergirmanym susieja su iybos procesu.
Jei analizs metu daiktas suvokiamas kaip tam tikras joéson; elemeng rinkinys, einama nuo
konkretaus prie abstraktaus, nuo paprasto priétisge, tai sintez jgalina Siuos elementus sujungti
kokybiskai nauj darin, kuriame einama nuo abstraktaus prie konkretauws snatingo prie paprasto.
Sintez atskleidzia tiksji reisSkinio turin.

Apibendrinimo metodo esgnsudaro iSvados darymas IS atgkifiakty. Jis yra tiesiogié

prieSingylé atsiribojimui. Pirminiame sumanyme autoriustibai derina Sias abi operacijas —

12 Urbonas V. 2002, p. 49
13 Ten pat, p. 50
14 Vaidnys A. 1992, p. 44-45

15 Urbonas V. 2002, p. 51



koncentruoja émeg | gana apihizta reiSkiniy kieki, atskiria tai, kas nereikalinga, ir tuo pat metu
bando uzmegzti natalius rySius targvairiy tiriamojo reiskinio pusi. Taip zZurnalistas faktgvelgia
tendenciy, oivykyje — problem.

Palyginimas ir analogija yra saviti tysjmo budai, nes lyginami ne tik faktai, duomenys,
skatiai, bet ir y reikSnes. Taip ieSkoma ypatingumo ir bendrumo bruoPalyginimas padeda
Zurnalistui padidinti &rinio vaizdingum ir analitiSkuma, gretinant du ir daugiau daikbei reiskinij.

Taikant indukcijos metag nuo atskiy fakty einama prie bendresninuo pavienj jvykiy —
prie visumos supratimo. Zurnalist® indukcijos specifika iSry$a jau pasirenkant teqn Tiesioginis
ispadis, konkretus faktas, nuo kurio daZniausiai predid temos realizavimas, praturtina lagin
indukcija, désningy sprendina nuoseklum, einant nuo atskiro prie bendro.

Dedukcija — tai iSvaglgavimas i3 prielaig Zurnalistas §metod, taiko, kai einama nuo bendro
prie atskiro, kai reikia konkretizuoti bendrdéja. Paskui, studijuodamas daiktatsizvelgdamas
keliamus uzdavinius, jis pateikia galiytsumanym, kuri jau galima literatriSkai jforminti.

Abstrakcijos esm sudaro teorinis apibendrinimas kaip abstrahavimezultatas.
Abstrahuodamasis (mintimis atikdamas nuo kai kurisavybi ir santykiy) Zurnalistas IS sutingo
vaizdinio iSskiria viem ar kelis elementus arba jdalis ir pereina nuo tiesioginijspidZiy prie
reiSkinio esms atskleidimo, nuo konkéey emociniy samprotavim prie loginiy sprendina. Nors nuo
abstraktaus prie konkretaus gaiitibeinama teoriniu keliu, zurnalistikoje teoriSkaonkretios zinios,
kaip abstrakcij visuma, transformuojagipraktiSkai konkréias, kuriy esng pasireiSkia ypatingumu,
vienatinumu. Bitent ¢l to Zurnalistai visada stengiasi surasti faktugjek detaliausiai atspigtl; visa
reiSkin, atvaizduoti apybraizoje Zmagteisingai ir tiksliai atstovaujantam tikrai socialinei grupei,
iISanalizuoti situacyj, kurioje slypi aktuali visuomenén problema. Surasti daugybinformacijos
Saltiniy vienai publikacijai praktiSkai nmanoma — éra laiko, todl tie keli surastieji turijkanyti
platesniam reiskini ar Zmoni, ratui tidingas savybé&

Apskritai Zurnalistas niekada neiSsigiar be informacijos Saltini Jie yra pagrindiniai ir
papildomi. Pagrindiniu laikome SalfiniS kurio zurnalistas suzingvykio fakta bei paaiskinim.
Taciau, pradjus tyrimg, ruoSiant iSsamesninformacip, tam tiki jvykio apzvalg, netgi iSpésting
Zinute, batina atrasti papildomsaltin, visiSkai nesusijussu pagrindiniu. Veikiausiai iS jo galima gauti
originalia jvykio versij arba tikslesnj Ziniy. Antrojo Saltinio reikty ie$koti daugiau negu vieho

Vertingy pastebjimy galima aptikti ne tik naujoje, bet ir jau turimopgormacijoje.

16 Urbonas V. 2002, p. 51-54
1 Vaidnys A. 1992, p. 45-46



1.4. Naujiena — zurnalistinio darbo asis

Rinkdamasjvairius duomenis, zurnalistas visuomet ieSko naoge Naujiena — tai asis, apie
kuria tvirtai apsivijusi visa zurnalistinio darbo eéniR.Laakaniemi ir M.Stewart teigia, kad yra keletas
naujien; apibgzimy: nuo ciniSko ,naujiena yra taiakredaktorius pavadina naujiena” iki Svelnesnio
,haujiena yra tai, kas veiki@gy bendruomets skaitytojus*®.

Zodis ,laikrastis* apskritai yra beveik sinonimasdziui ,naujiena®®, o kai kuriose pasaulio
kalbose tai yra tas pats zodis. Tai zinia, pranasjmpateikiantis dabarfitikrovés vaizd, susijus su
tam tikru klausimujvykiu ar procesu, fiksuojantis atskiriems asmenansisuomenei svartbpokyt.

Jis turi huti aktualus,jdomus, bet svarbiausia — naujas. Ir skaitytojadarbdavys iS Zurnalisto tikisi
zinios, kuri ity dar niekam negikda — antraip ji niekam nebebigomi.

D¢l to tarp zurnalist, ypa tarp raSadiy ta p&ia tema konkurenciniuose leidiniuose, egzistuoja
gana astri konkurencija: kiekvienas stengiasi gauygateikti Svieza, niekur negirdta ir nepublikuog
informacif. Kai sritis yra pakankamai siaura (pavyzdzidisto tema), tai padaryti gana stidga.
Jeigu nauja ir didelei auditorijos daliai pakankaswarbi Zinia iSspausdinama tik viename laikrastyj
Zurnalistas - jos autorius - bus pagirtagvertintas; jeigu 4 p&ia diem apie tai praneSa ir Kiti
laikragiai, ta pati naujiena transliuojama per radijtelevizija, Zurnalisto niekas negirs, jis pats jokio
pasitenkinimo nejaus, guosis tik tuo, kad bent n@atsiliko ir susgjo pranesti apie svanbjvyki
drauge su kitais konkurentais. O jei jis plavo — zinia jau nebetenka prassnnes laikrasStis — tai
momentirg literatira. Nebent jeiguvykis tikrai jdomus, reikia gilintig ji ir ieSkoti tokiy nauj; detali,
apie kurias konkurentai dar neinformavo — tik toldatveju skaitytojas sugr prie jau girdtos
informacijos.

Dar vienas informacijos atrankai labai svarbus kisfge— auditorija. Twdamas informacij
zmogus vis dito pasijunta tikresnis, nes zino, kaip nereikigkite Tad galima teigti, kad zinia ne tik
suartina ir iSskiria Zmones, ji taip pat iSlaisvjoas.

Auditorija laukia informacijos. Zurnalistas yra és pardavjas. Tiesa, jo prekspecifire — tai
ne Sratinukas, kompiuteris ar bariga informacija, téiau jos specifiSkumas nepaneigia rinkésrty
Zurnalistikoje egzistavimo, o Sie tvirtina, kad dwvausias yra klientas. Taigi — kam yra skirta
informacija? N viena redakcija nenori savo publikacigkirti itin siaurai auditorijai, nes tai yra
nepelninga. Apipti visa visuomer irgi ngmanoma — Zmoni interesai pernelyg skirtingi, kad
itiktumei ir sudomintumei visus. Tad tikslas yraktis daugumai aktualias temas, patraukti kuo
platesis visuomens dalies dmes. Gilinantis | auditorijos suékj, verta pasamdyti sociologini

tyrimy firma, iSsiaiskinti skaitytaj (klausytoji, Ziarovy) rafa ir orientuotisi jj, stengiantis pritraukti

18 Laakaniemi R., Stewart M. 1995, p. 23
19 Keliuotis J. 2000, p. 13



naup ,klienty“. Taciau skaitytojas netaty reikalauti, kad spauda periodiSkai informuat apie koki
nors labai siaursrit;, jdomig tik jam vienam ir dar keletui jo pagstam; — tai nelogiska.

Zurnalistikos objektas yra ne moksliniai, bet sbiiai santykiai. Atrinkdamas informaajj
Zurnalistas iS kiekvienos specializuotos sritiegz(phisto, sodininkysis, sveikatos, ekonomikos ir
pan.) ,isfiltruoja“ tas Zinias, kurios yra svarbjadomios bei naujos masinei auditorijai. Jaipirne
tik rezultatai, priemoés ir poveikis, bet ir asmenybicharakteriai, poelgiai, tarpusavio rySiai.
Atrinkdamas informacs, zurnalistas nesivadovauja jokiais moksliniais deais, jokiomis
aksiomomis — tik savo intuicija, patirtimi ir nudve bei savo veiklos nuostatomis. Atranka vyksta
suvokus fakto sensacingdmaktualum, tinkamuna, naujuma. Svarbus iiZymumo bruoZzas: tai turi

buti veikéjai, apie kuriuos auditorijatthy suinteresuota Zindtl

20 Vai$nys A. 1992, p. 49



2. KONSTRAVIMO [TAKA

2.1. Ziniasklaidogtaka — ne minimali

T.E.Nelsono ir kit autoriy** teigimu, konstravimas — tai procesas, kai komusijea priemog
apibrzia ir sukonstruoja politinaktualip ar vieg diskusip. Konstruodami temas, zurnalistai iSreiSkia
savo veiklos gadi.

Siekdami tai pagsti, Nelsonas ir jo kolegos atliko tyram Tyrimui jie pasirinko situaci,
susijusy su Jungtiase Valstijose prieStaringai vertinama Kukluksklaorganizacija. Tirdami, kiek
naujien; konstravimas yra tolerantiSkas Kukluksklano atiuvil jie atliko du eksperimentus.
Pirmajame tyrimo dalyviams buvo parodyti du regmpiziniy reportazai apie Kukluksklano suejgr
Sie reportazai buvo sukonstruoti skirtingai: viesaig apibidino kaip Zodzio laists padarify o
kitas — kaip vieSosios tvarkos pazeidin®Po to pirmaji reportaz Ziaréje tyrimo dalyviai iSreiSk kur
kas daugiau tolerancijos Kukluksklano atzvilgiu nei&iusieji antpji reportad. Antrajame
eksperimente skirtingas konstravimas pademonssudigktronigje Zziniasklaidoje. Papildoma
informacijajrode, kad Ziniasklaidossmai isties turitakos tolerancijai ir vertyhisvarbaf®.

Autoriai teigia, kad CBS, NBC ir ABC kanalus kiekwy vakan Ziari apie 50 milijom
ameriki€iy. Dar daugiau zZmoni stebi savo rgstany regioninyy ziniy transliacijas. Tiems JAV
pilieciams, kurie informaciyj gauna tik iS vienos ziniasklaidos priemdsnsvarbiausias kanalas yra
televizija — populiarumu ji gerokai pralenkia laatius ir kitas priemones. Be tojitent televizijos
Ziniomis — tiek regioniémis, tiek nacionaliemis - Jungtigse Valstijose labiausiai pasitikima.

Rodos, toki platia auditorip ir tokj didel pasitikejima turinti institucija tuéty daryti didziuk
itaka pilieciy nuomorts formavimui. Tdiau mokslininkai teigia & kita — jy tvirtinimu, ziniasklaidos
itaka polities nuomors formavimui yra geriausiu atveju minimali (McGuif@©85, Patterson ir
McClure 1976). T.E.Nelsono ir jo kolego taip pat Bartels (1993) ir Graber (1993) nuoe@ivelgti
tikraja ziniasklaidosjtaka kai kuriems mokslininkams trukdsilpnos tyrimy strukfiros ir jvertinimo
klaidos. & manymu, tikrajai pattiai nustatyti reikty iSsamesnj ir tikslesniy tyrimy®>.

Vienas IS lndy, kuriuo Ziniasklaida gali daryiitaka vieSajai politinei nuomonei, yrgvairus

straipsni ir reportaz konstravimas.

21 Nelson T., Clawson R.A., Oxley Z.M. 1997, p. 567
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2.2. Konstravimo efektas

Zmoniy supratim apie nesantaikkurstargias politines naujienas gali suformuoti Ziniaskteid
pateiktas vaizdas. Siam T.E.Nelsono irykiutori; teiginiui pritaria Lietuvos politologai. Anot
politologo L.Bielinio, Ziniasklaida, tarsi neutraili dalyvaudama politikoje, informuodama apig |
kritikuodama ar aukstindama kazkuriuos jos aspektuspa pagrindiniu ir daznai vieninteliu Zmoni
politinés smores ugdymo instrumentfi

Biasto naujien srityje su politika glaudziausiai siejasi temospandirtios valdzios institucij
leidziamy istatymy, isakymy, kitu dokumend poveilf pilieciams, turintiems reikal su statyba ar
nekilnojamuoju turtu. Sios temos dazniausiai kargamos taip: pateikiamas pokalbio su valdZios
atstovu fragmentas arba tiesiog savais zodziaisShaamasistatymas, o po to kitas specialistas
(dazniausiai — privataus verslo atstovas) komeatuas dl to bus geriau ir kas — blogiau. Valdzios
atstovo pozicija iSsakoma pirmiau, o po to ji damsiai sukritikuojama ir nebeapginama. Taigi jam
priskiriama didestiar mazeshkalte dél sudttingo jstatymoigyvendinimo ar kii nesklandun.

T.E.Nelsono ir jo koleg teigimu, kadangi tiek zurnaliste normos, tiek rinkos principai
prislopina ideologin naujieny SaliSkum, ziniasklaidositaka privalo Ikt subtilesg nei eiline
propaganda. Tarp subtilios Ziniasklaidatakos pavyzdzi galima pamigti gerai Zinomus
.dienotvarkés sudarymo“ (,agenda-setting“) ar ,geriausio laigarinkimo“ (,priming“) principus,
kurie aiSkiai demonstruoja, kaip paprastas zinadkls @mesysivykiui ar problemai gali paveikti
viesja nuomor. Konstravimas — tai dar viena galima Zziniasklaigiakos forma. Té&au ji labiau
susijusi su prane&imo turirfiu

Konstruodamos socialines ir politines naujienas osgasirinktais bdais, Ziniasklaidos
priemores deklaruoja problemos priezastis, 0 dazniausigasekmes. Be to, jos sukuria kriterijus,
kuriais remiantis tuity buti numatyti problemos sprendimoidai. Autoriy cituojamas lyengaras
(1991) teigia, kad Ziniasklaidos praneSimuose @aigiai naudojamas epizodinis konstraviniolds
(iSrySkinami pavieniai atvejai) arba teminis koastmo hidas (iSrySkinamos bendros sociasin
tendencijos). Suformuota auditorijos nuor@oapie kai kurias socialines problemas, pavyzdziui,
skurdy ar nusikalstamum turi rimty pasekmi?®.

Platesg traktuot galima aptikti Gamsono ir koleg (1992) diskusijose, Ziniasklaidos
konstravima, prilyginartiose simboliniam naujienkonstravimui. 4 teigimu, pasirinkti émai virsta
turiniu ar scenarijumi. Bnai funkcionuoja kaip alternatyviosios sprendiformuluoes (Carrol ir
Johnson, 1990). &nai sureguliuoja fakt pateikimy ir nuomor laikragio straipsnyje ar televizijos

reportaze. Pavyzdziui, vayggalima pavaizduoti dvejopaitikinti, kad vargSai yra patys uz save

2 Bielinis L. 2003, p. 15
2 Nelson T., Clawson R.A., Oxley Z.M. 1997, p. 568
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atsakingi ir patys kalti d savo Zemo statuso visuondg arba dl ju nepavydtinos padties kaltinti
socialines, ekonomines ir politines strifias (lyengar, 19933,

Remai gali atsirasti Ziniasklaidos priemn viduje arba iS@je. Zurnalistams ddingas
pasitikéjimas iZymiais Zmoamis (elitiniais Saltiniais), kai prireikia citat nuomors, analizs ar
informacijos, reiSkia, kad zZiniasklaida daznai &afja kaip perdavimo kanalas tiems, kurie nori
pareklamuoti save plaai auditorijai. Palankioje vietojgdéta citata ar trumpa iStrauka lemia, kad
konstravimas gali akimirksniu pasitarnauti kazkiemeresams.

Kartais tais pé&ais paSnekovais remiamasi ne siekiant populiatinds asmenis, o tiesiogld
laiko trakumo, kompetenting specialisy stokos ar papramusio... tingjimo. Zinant, kad pasnekovas
sklandziai dsto mintis, daug lengviau surinkti jo telefono nuin@ei ilgai ieSkoti deramos
alternatyvos.

Rémai — tai ne tik citatos ar nuoms) bet ir vaizdai, metaforos, karikabs, madingi posakiai
(Gamson ir Lasch, 1983). Negana to, kad tam tikéosus padiktuojazymias Zmoms, jie dar ir patys
yra rminami — ziniasklaidos priemés sukonstruojayj Zodzius savo nuoiia, megindamos glaustai
ir aiSkiai nuSviestijvykio esme. Toks retorinis aparatas ypgratinka televizijos zurnalistams,
redaktoriams ir prodiuseriams, nuolat besidairamsiespalvingos beitaigios Zodigs ir vaizdires

informacijos, pagyvinatios pasakojin (Bennett 1996, Kaniss 1991). Bet tinka ir spatfdai

2.3. Reklamos uzsakgsvarba

Johnas Morrishas savo leidiniuose atkreipianeg i svarly reklamos uzsakay vaidmern
atrenkant informaciy bei konstruojant naujienas. Jo teigimu, norintaisSginti leidiniy redagavimo
principus, geriausia pasikliauti ameri&ie zurnalisty Carlo Woodwardo ir Bobo Bernsteino, tynusi
pasaulio istorij j¢jusi Vatergeito atvej patarimu: “Sekite pinigu®.

Nagrincdamas leidini priklausomylk, autorius juos skirsta tris rasis: priklausomus nuo
skaitytop €Sy, priklausomus nuo reklamos uzsakdéSy ir priklausomus nuo organizagjjkurioms
jie turi jsipareigojimyp. [domu tai, kad zurnalistikos istorijoje Sios strates) iSsivyst laikui bégant
viena po kitos. T&au dabar jos rinkoje veikia drauge, ir kartaisghet viename leidinyj®. Lietuvos
nacionaliniai dienrasai, iskaitant ir j priedus, yra komerciniai leidiniai, iSsilaikantis skaitytoj
léSy (prenumeratos ir pardavigh bei reklamos uzsakavléSy. Taigi verslo poiiriu reklamos
uzsakovai Sioms ziniasklaidos prienéars yra gyvybiSkai svafs. Dienra&iai naudojasi daugeliui

27 Nelson T., Clawson R.A., Oxley Z.M. 1997, p. 568
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pasaulio Ziniasklaidos priemanbadingu verslo principu: stengiasi mazinti prenumesatair, kad
iISaugt; tirazas, o did¢ltiraza panaudoja reklamos uzsakovams privilioti.

Amerikoje Sis principas pr&wb dominuoti dar XIX amziuje. Papls reklamos uzsakav
dominavimas tujo tam tikm pasekmi. Leidéjai pajuto litinybe jrodyti reklamos uzsakovams, kad
jie is tiegy iSleidzia tiek egzemplian kiek skelbiasi. Taip Amerikoje ir DidZiojoje Baihijoje atsirado
tirazo audito biurai. Be to, leihms prireilk jspadingu skatiy ir statistiniy fakty, kuriais gatty
suzavti reklamos uzsakovus — tédie practjo daug investuoti tyrimus, k ju skaitytojai négsta, ko
nenegsta ir kam leidzia pinigus. Tai pragid kur kas ank&au, nei daugelis mano — 1911-aisiais
“Ladies’ Home Journal” leigjas Cyrusas Curtis savimmoreje sukiré pirmaji pasaulyje komercin
tyrimy skyriy, tyringjusi jo Zurnal; skaitytoj; auditorip>".

Redaktoriai, nori jie to ar ne, privalo iSmokti ohr zurnalistiky ir komercip. Cyrusas Curtis
syki kreipési i reklamos dagju auditorip: “Ar Zinote, koal mes leidZziame “Ladies’ Home Journal™?
Zurnalo redaktoriugsitikings, kad tai darome Amerikos maielabui. Tai iliuzija, bet tegul jis jos
laikosi. T&iau jums pasakysiu tigstikroji priezastis — suteikti jums, Amerikos motenégstamy ir
perkamy prekiy gamintojams, galimybpapasakoti joms apie savo prekes”.

Tai yra esminis skirtumas tarp léjd ir redaktori. Pastarieji jsivaizduoja, kad teikia
skaitytojams jdomig ir nauding informacip, tuo tarpu leidjai teikia patogi preke reklamos
uzsakovams. Svelniai tariant, jie pardajanreklamos uZsakovams leidinio ploGrubiai tariant, jie
pardavirgja skaitytojus?.

Taciau redaktoriai privalo zZinoti ir tai, kad reklamagsakou léSomis pagristam modeliui
funkcionuoti leidzia tikjdomi ir nepriklausoma Zurnalistika. Niekas kitaspmiteauks skaitytaj
démesio, kurio reikia reklamos uzsakovams. Neprikbangs redagavimas — Zenklas, kad leidinyje
verta reklamuotis. Kai svaiib reklamos uzsakovaélko norsisizeidzia, leidjai gali bati nepatenkinti
ta nepriklausomybe. Teu tai laikina. Tvirtas ir nepataikaujantis redeigsas — tarsi Zvyras austrei:
jis gali kelti nepatogumy bet be jo austrnieko nevert.

PrieS keliasdeSimt metEuropos ir Amerikos leidini redaktoriai nesikiSdavg komercinius
zurnalo reikalus. Leigjams tai patikdavo: redaktorius ir zurnalistuslgigkkydavo menininkais, kuriuos
reikia globoti ir saugoti nuo finansis realylés. Bet dabar yra kitaip. IS pradarangiai, o ¢liau su vis
didéjarciu entuziazmu redaktoriai iSmokoith leidybos proceso dalimi. IS dalies taip nutikél d
sucttingy rinkos slyguy, o IS dalies d to, kad pasikeit savokos “komandinis darbas” supratimas.
Turéjo jtakos ir visa XX amziaus atmosfera, kurioje versigmvadyba ir rinkodara yra labai

svartus®*,
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Zurnalistikos istorijoje buvojprasta, kad leigais tampa verslo ar reklamos specialistai, o
redaktoriais — Zurnalistai. Siandien jau niekam énebkeista, kad kai kurie leighi savo Kkarjet
pradeda nuo Zurnalistinio darbo. Zurnalistai iddi gali tukti ta pai iSsilavinim, taigi tarp j
nelera tokio didelio kul@rinio skirtumo.

Tai geras pokytis, bet yra ir pavojZurnalisto ir leidjo interesai #ra identidki. Tai labiausiai
iISrySkeéja tuomet, kai zurnalistai susigriebia raSantyaignius, pataikauj&mus reklamos uzsakovams
ar leickjui priklausartioms verslgmonzms™.

Zurnalistu, kuris domisi tik pelnu, negalima p#siti. Lygiai taip pat negalima pasitif
leidéju, kuris nesidomi pelnu. Rinkoje pelnas yra leidybesm. Jis parodo, kaip leighs sugeba
pasirinkti personalir iSnaudotiimonrés stiprasias puses.

Leidéjas, kuris nesidomi pelnu, turi kaZkgkkity motyw. Cia nelitina jZvelgti detektyy: tie
motyvai gali lti visai dori. Yra leiding, kurie dirba nuostolingai, bet atneSa &id nefinansirgs
naudos: atveria duri$ socialire ar profesig grupe, tampa leidju “ruporu”, leidZzia jam jaustis
mecenatu, viesinti norigninformacip ir panasiai. Bet apskritai leighi turéty siekti pelno: tai &mes
Zenklas ir nepriklausomyb bei ilgalaikio darbo garantija

Biasto temas gvilden&n leidiniuy leidéjai ir redaktoriai teoriSkai téty ypa® stengtis gaulti
maksimail; pelrma, nes tokie leidiniai paprastai gyvuoja gana trumpaot tokio poludzio leidiny
istorija perzvelgusio J.Morrisho, tais metais, kaisth kainos krisdavo, zma@s stengdavosi savo
turima nekilnojamji turta padaryti kiek galima geresim grazesi kad bent jau interjeras rinkojgytu
Siokia tokia vert. Tuomet suklestlavo Zurnalai apie napdekoravin.

Kai nekilnojamojo turto rinka atgydavo, Zminimdavo svajoti apie naujus namus, prarasdavo
susidongjima dekoravimu, ir tokie zurnalai kaip “Homes&ldeasNamai ir idjos”) bei “Garden
Inspirations” (‘Ikvepiartios idkjos sodininkams”) nukeliaudavo uzmarstin. Taigiiédokurnalai gra
amzini. Mintis apie Simtmigus gyvuojant zurnah gali bati patraukli, ir tokii Zurnal;, gebagiy
prisitaikyti prie visuomeés pokyiy, iSties esama. Tau leickjai su redaktoriais turi sugétd
iISnaudoti ir trumpalaikauditorijos entuziazm susitaikyti su faktu, kad zurnalams lemta negiikti,

bet ir mirti’.

2.4. Psichologié reakcijaj naujieny konstravim

Rémai, o taip pat zodinbei vaizdir informacija, padedanti juos perteikti, gali &tirrySkiy
pasekmi auditorijos suvokimui ir individuai nuomoni formavimuisi (lyengar 1991, Nelson ir

% Morrish J. 2003, p. 17
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Kinder 1996).Jtaka daroma pabziant tam tikrus elementus, yisaujienos komplelgssumazinant iki
vieno ar dviej pagrindini; aspekt®,

Ivykiy nuSvietimas suformugtvieningg nuomor ir sukeltas emocijas paves svarbesémis uz
samoningas mintis. Toks yra pagrindinis antrojo,¢@a pripazinto komunikacijos efekto modelio,
principas. Tai geriausio laiko parinkimo, arba kibgrinio prieinamumo, modelis. Jis paremtas
J.Fiskes mintimi, kad zmogus yra pazinimo SykStualiriboty galimybiy informacijos procesorius.
Misy nesugegjimas vienu metu perdirbti daugybdéju lemia, kad vertinimai remiasi vos keletu
minc¢iy ar jausm (Zaller 1992). Daugelis kitmin¢iy lieka nepasiekiamos, o ,pasiskolinamos” tik tos,
kurios yra lengvai pasiekiamos. Nedlu, kad neseniai iSgirsta arba daznai kartojaragjiena
priskiriama prie lengvai pasiekiamminciy — taigi ji turi didesk itaka ivertinimo bei nuomoés
formavimuf®.

Vis délto toks jtakos aiSkinimo modelis, autgrinuomone, éa pagrindinis mechanizmas,
ivardijantis konstravimo efektus. Prieinamumo maékirtina, jog tam, kad informacijatty
itakinga, ji turi liti pasiekiama. T&au jis nepaiso svarbaus fakto, kad vienodai lengeaiekiama
informacija turi nevienod jtaka jvertinimy ir nuomoni; formavimuisi (Anderson 1991). Numanomos
vertts modeliai ir kitos algebriés poZziiriy formuluoes pabézia, kad skirtingi duomenys (faktai,
nuomores ir pan.) turi skirting svoi ir skirtinga jtaka poziirio susiformavimui. Auto manymu,
Ziniasklaidos konstravimas dargiaka nuomonei palzdamas tam tikrus duomenis, faktus ar
svarstymus, suteikdamas jiems didesaikSne negu jie galbt turi. Sukonstravus medziaditaip,
reikSne gali keistis. Kitaip tariant,émai veikia nuomoés formavimasi kai kuriuos faktus parodydami
esant svarbesnius uz kitus. Sie faktai turi didetka galutinio poziirio susiformavimui°,

Kaip minéta, noédami iStirti konstravimo povejk auditorijos tolerancijai ir nuomes
formavimuisi, autoriai atliko laboratorireksperiment dviems tirianyju grupems parod skirtingus
reportazus apieatpaf ivyki — Kukluksklano sueiy Po p tiriamieji iSreiSk visiSkai skirtingas
nuomones apigvyki. Tyrimasijrode, kad konstravimas turi dided jtakos auditorijos tolerancijai ir
nuomonei. Tyrimo pranasumas — tai, kad stimuliataripasirinkti reais televiziniai reportazai, o ne

tyréju fantazijos kiriniai.

2.5. Naujiem konstravimas ir vieSoji nuomeén

Autoriy cituojamas Bartels (1993) ziniasklaidos tyrimusliaa vienu i$ didziausiSiuolaikiniy
socialinip moksly nesusipratim, nes Siems tyrimams nuolat nepavykistalyti rySkaus ziniasklaidos
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poveikio vieSajai nuomonei. Autoriai pritaria: ifed; paradoksalu, kad tyrimai nuolat patvirtina
minimalia Zziniasklaidositaka, kai investicijosi ziniasklaidos praman vis labiau auga, o pati
Ziniasklaida zengia vis giliagzmoni asmeningyveninmy ir vieSuosius santykius. Tyrugstrukiiros ir
vertinimy atnaujinimas atskleidzia ankau neaptiktas reikSmes. Akivaizdu, kad konstragnyea
galinga priemoaé Zurnalistinei veiklai iSgtoti. Jis taip pat padeda suprasti vi@SrySiy agentiry ir
kity specialisg, kurie uZsiima vieSosios nuomn formavimu, darp Ziniasklaida Siame procese
atlieka svarh vaidmen: arba pateikia svayiSaltinih sukonstruat informacip, arba sukonstruoja |
savaip. Ziniasklaidos priemani remy pasirinkimas turi dideéb jtakos vieSosios nuomés

formavimuf.

4 Nelson T., Clawson R.A., Oxley Z.M. 1997, p. 569



3. ZURNALISTIKOS RISYS IR KURINIU ZANRAI

Zurnalistiniai kiriniai skirstomii tris pagrindinesasSis: informacinius, analitinius ir meninius
publicistinius. Juos grupuojant atsizvelgiainaizduojamojo daikto santylsu tikrove. Zurnalistikos
raSis taip pat priklauso nuo atliekamos funkcijoslidtay uzdavini;. Ivairios Zurnalistikos asys
skiriasi ir tikrows atspindjimo mastu, pateikiami$vad; bei apibendrinim dydziuf?.

Informacires zurnalistikos tikslas — operatyviai, glaustaikp@isti naujausias zinias, Zzmans
pateikti teising ir tikslia informacip, remiantis konkré&ais, gerai patikrintais faktais, patikimais
duomenimi&®. Tikrove atspinditius faktus ir detales informagcije Zurnalistikoje stengiamasi pateikti
objektyviai, neiSkraipant, iSlaikanty jtikraja prasme. Jie supazindina auditagijsu socialiémis
problemy sprendimo bdais.

Analitiné Zurnalistika yra gilesn reikalaujanti ilgesnio darbo ir didesni@valgumo.
Remdamasi konktgais visuomess gyvenime reikSmingais faktais ir apibendrintai®menimis, ji
kelia aktualias problemas, paaiSkina svarbiausykiy, reiSkinip ar proceg esng bei iStakas,
tarpusavio rysius, priezastis ir pasekfeAnalitine Zurnalistika padeda auditorijai geriau orientuotis
vieSuosiuose santykiuose, remtis sukaupta patirtimi

Meniné publicistine Zurnalistika faktus bei detales pateikia naudodameacionaliu gvokiniu
bei meniniu vaizdiniu stiliumi. Ji atspindi realiusykius, vertina procesus, pateikia iSvadas. Ji
analizuoja socialinius, politinius, ekonominius, Itkanius reiskinius, bet informaeij stengiasi
paveikti menigs raiSkos priemamis. Konkrefis faktai racionaliai ir emocionaliai apstomi.
Publicistas reaguojgjvairiy situacij sukeltas nuotaikas, nuomones, jausmus ir viegai @malizuoja
Ziniasklaidos priemaise. TeoriSkai apibendrindama reikSmingus faktudempidkai sugretindama
naujas ir senas d&hs, atskleisdama prieStaravimus, analizuodama nlgfles, emociskai
nuspalvindama i$ realios tikrés paimtus faktus ir detales, mehipublicistinc Zurnalistika daro
didek itaka visuome®rs gyvenime vykstafiy reiSkiniy ir proces apmastymo, suvokimojvertinimo
procesui, vykstatiam tam tiky socialiniy grupiy bei atskin Zmoniy ssmorgje™.

Verdiant i§ prangzy kalbos, Zanras — taiadis, tipas. Ziniasklaidos priemése gali It
pateikiamijvairiy Zann kariniai. Nors turinio ir formos ypatymis jie vienas nuo kito skiriasi, diau
turi ir bendr, nuolat pasikartojafu ju modely struk@iros pozymi, pagal kuriuos Zurnalistikos
kariniai ir priskiriami vienai ar kitai zamr grupei. AiSki riby tarp atskig zang néra: Siuolaikinei

Zurnalistikai lidingas zany susipynimas.
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3.1. Informaciniai zanrai

Informaciniams Zanrams priskiriamos Zziggjt ataskaitos, interviu, reportazai. Svarbiausias |

pozZzymis — naujumas, operatyvumas, aktualumasntgisias.

3.1.1. Zinu¢

Vienas iS seniausi zurnalistikos kriniy, atsiragds XVII amziuje, yra zinut. Pirmuosiuose
periodiniuose leidiniuose trumpos, vos 10-20 @iulgio zinuts apie svarbiausius Salies ir pasaulio
ivykius uzimdavo didaja dal ploto. Dabar spaudos Zzigst stengiasi pralenkti televizijoje
pateikiamas Zinutes gilesniu potu, didesne detaligausa — kad televizaripasiziiréjes Zmogus dar
buty suinteresuotas ir paskaityti laikradt zurnad.

Zinute — tai operatyvus, glaustas pranedimas apie néspgtyleaus arba greitaijvyksiant,
daugiau ar maziau visuomgemominant reisSkin ar fakt. Labai svarbus jos pavadinimas, turintis
atitikti terma bei ickja, nes ltent jis atspindi naujienos esnr ragina perskaityti ar iSklausyti §ia
Zinute. Pagrindig jos paskirtis — nedelsiant aiSkiai ir suprantaipatieikti jvykio esng, tocl ji yra
trumpa ir operatyvi. ,Zindiy autoriai pataiko tiesiaj tiksla, prideda kelet detali;, kad publikacija
buty jtikinames®, ir pasiSalina“, - Zinutes ras&a Zurnalisto darp apibtidina R.Laakaniemi ir
M.Stewart®.

Faktai turi lmti imami tik i$ patikimy Saltiniy, geriausia — ne vieno, o kelikad ity galima
palyginti. Paprastai zingje naujiena tik praneSama — neanalizuojama, neaenta, nesigilinama
herojus, nors galitti ir kritikos. Tai suprantama, nes konkng fakty nepakeiia samprotavimai apie
juos.

Informacija renkama stéjimo bidu arba gaunama gykio liudininky, o po to kruopdai
patikrinama. Zinus konstravimas elementarus: pradZia, eiga, pabaig@mrmacija paprastai
iSdestoma ,kas, kur, kada“ forma, daZnai nurodant iy veikejus®’. Ji turi biti nesausa, nescra
nieko blogiau uz kanceliarinio stiliaus ZiguiSvengti nuobodaus sausumo padeda iSraiSkindskal
patrauklus stilius, net humoro elementai. Sakimeturi kit ilgi: jeigu baigdamas raSyti sakin
Zurnalistas pamirsta, kokia buvo sakinio pradzialinasi, jis per ilgds.

Kartais Zinu¢ komponuojama iSkelto fakto principu, kai svarbiausaujiena iSkeliama
prieki, o toliau pateikiami paaiskinimai. O kartais - astos piramiés principu: reikSmingiausi faktai

ir idomiausios deta$ iSdstomos pradzioje, o kiti faktai toliau pateikianvasbos magimo tvarka.
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Jei reikia, juos galima nukirpti. Zingtkonstruoja, t.y. svarbiausius faktus savo nm@Ziatrenka,
sugrupuoja ir iSésto autorius, tod joje gali kiti subjektyvumo. Vis éto zinut laikoma péiu
objektyviausiu zurnalistiniuikiniu.

Pagal informacijos patuli Zinuts gali kti skirstomosi jvykines ir ngvykines. [vykinés
praneSa apie konkretivyki ar reiskin, o ngvykinése pateikiama nauja informacija apie situacij
pokygius, kritika arba trumpi pasakojimai apie Zzmones.

Pagal pateikiamos informacijos kiekzinuts skirstomosi kronikines, iSpdstasias ir
paprasisias. Kronikirtje Zinugje trumpais sakiniais, telegrafiniu stiliumi atsaka; klausimus ,kas,
kur, kada®. Toki Zinwiy pranasumas yra kiekis: ju pateikus daug, galima informuoti auditargpie
daugyle ivykiy. Svarbiausia kronikigs zinues informacija gali bti pateikta jos pavadinime: labai
skubant pakanka susipazinti tik su juo. Taip iroda®, pavyzdziui, internetése svetaiése (akimis
prakégus Zindiy pavadinimus, galima nemazai suZzinoti apie Satipasaulio Siandiex).

Paprastoji Zinut - tai glaustas praneSimas su informatyviu pavadiniJi pateikiajvyki ar
reiSkini apibidinartiy konkretiy fakty. Atsizvelgianti visuomenig reikSne ir svarky, ZzZinugje
naujiena gali bti apibadinta bendrais bruoZais arba detalizibta

ISpléstingje Zinugje ne tik pateikiami visuomenei svarbiausi fakthgt ir paaiSkinamos
aplinkykes, priezastys, paseksy nurodomi rezultatai. Tai Zinutsu analitidgs Zurnalistikos
elementais.

Zinutés poludis priklauso ir nuo to, kur ji pateikiama. Dienfm®se spausdinamZiniy
naujumo laipsnis — pats aulk&usias; seniausigsykis, apraSomas dienraStyjejna ijvykes ,vakar®.
Savaitra8iuose pateikiamos Zzintg kina jau ne tokios Sviezios, o0 énmesiniuose zurnaluose
stengiamasi pateikti ne tiek naujienas ir aktuglijgek naujovesidomybes,jvairenybes. Pasitaiko ir

fotozinwiy — fotografiy su pavadinimais. Lietuvoje jos daznos savaitireungnaluose.

3.1.2. Ataskaita

Ataskaita — taip pat labai senas Zurnalistikos @&anKVIl amziaus Vakar Europos spaudoje
buvo spausdinami praneSimai apigntg priémimus, \éliau — apie parlamentposdzius, debatus ir
svarbiausius valstys renginius.

Ataskaita yra Zurnalistikosikinys, pateikiantis informacijapieijvykusius renginius, kuriuose
veiksmas reiSkiamas zodziu — suvaziavimus, kon@gees) mitingus, susirinkimus, pasitarimus,
pos:dzius, seminarus, susitikinils Pagrindinis informacijos 3altinis — dalyvkalbos. Jas galima

perpasakoti, trumpai pateikti egrar iStraukas su tiesiogine kalba. Jog$$omos chronologine tvarka,
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bet galima ir sugrupuoti atskirus blokus. Ataskaita yra detalesm? Zinut: pateikiama daugiau
informacijos apigvykio pohidi, tiksla, eigq ir rezultatus. Pateikiamos kalbos papildomos imfacija
JIS uzkulisiy“, t.y. rengin stelgjusio Zurnalisto pastabomis. Kaip ir kitus zurnaisis kirinius,
ataskaif Zurnalistas konstruoja dauga kpraleisdamas, atrinkdamas reikalingiausnformacip,
remdamasis savo asmenine nuomone, patirtimi, \®ikboostatomis. Jam tenka iwvertinti,
komentuoti, apibendrinti.

Ataskaitos skiriamosi paprastsias (protokolines), temines, problemines, ana&din
Paprastosios ataskaitos funkcija pana&inuis: ji operatyviai informuoja auditosij apie jvyki,
pateikia tiksl; renginio apradym beveik nepateikia Zurnalisto nuongsnir jspidziy. Zurnalisto
pozicija pareiSkiama tik atrenkant informaciNuo Zinués paprastoji ataskaita skiriasi tuo, kad yra
ISsamesé

Temiré ataskaita remiasi viena ar keliomis temomis, larbuvo akcentuotos renginyje.
EiliSkumo joje nesilaikoma: praneSimai ir pasisakymsugrupuojami pagal temas. Tokioje ataskaitoje
informacija grie#iau filtruojama — gali bti atmesta viskas, kas nesyssu pasirinkta tema. Apskritai
gali biti pateiktas tik vienas pranesimas, o apie kitdsrinuota labai trumpai. Zurnalisto nuonsn
beveik rera ir ¢ia.

Problemirt ataskaita — tai ne tikvykio aprasymas, bet ir renginyje nagtin problemy
akcentavimas. Labai daznai praneSimas gpyki problemirtje ataskaitoje panaudojamas kaip
pretekstas iSkelti labai svasbivisuomeis problem>. Problemacia yra svarbiausias atrankos
principas: § akcentuodamas, Zurnalistas gali nepaisyti prang&ifitkumo, atmesti nesusijusius su
problema praneSimus, lyginti renginio medaiagu anks&iau sukauptais duomenimis. Paprastai
numatomi ir problemos sprendimaidai bei priemosés. T&iau svarbiausias ataskaitos tikslas — ne
iISanalizuoti, o iSkelti problem atkreiptij ja auditorijos @mesg.

Dar laisviau Zurnalistas gali elgtis ruoSdamasitinalataskat. | tokio kiirinio centy sutelkes
svarbiausias renginyje iSkeltas problemas, autojass nagrigja pasiremdamas renginio ir kita
papildoma medziaga, savo paties sukauptais fagiduomenimis. Jis stengiasi atskleisti priezastis
iIStakas @ problemy, fakty ir reiSkiniy, apie kuriuos buvo kalbama renginyje, kurie galkedti
visuomers susidongjima®’. Analitingje ataskaitoje daZnai reiSkiama Zurnalisto nuam@oZiiris,
mastymas, vertinimas, &&au iSlieka ataskaitos struih, iSlaikomi informacinio Zanro pozymiai.

Ataskaitos buvo labai populiarios soviéfim spaudoje: tai buvo patogus zanras perteikti
privalomai sovietinei propagandai, suvaziayimedziagai ir pan. Dabar Lietuvos ziniasklaidaje |

pasitaiko réiau.
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3.1.3. Interviu

Interviu perteikia Zurnalisto pokallsu visuomeg dominagiu asmeniu ar asmengrupe.
Interviu kalbinamas asmuo pateikia visuomenei ggarbformacip, savo nuomogi kokiu nors
klausimu ar tiesiog papasakoja apie save, savo ngywe bida. Kiarinys pateikiamas dialogo,
pasakojimo pirmuoju asmeniu ar perpasakojimo forieretai jis turi dramatiSkumatikinamumo,
asmeniSkumo, net intymumo pozymi

PrieS darydamas interviu, Zurnalistas turi jamno@siti. Pirmiausia pasirenkama pokalbio tema
bei pasnekovo kandidat: tai gali ti valdininkas, pareignas, zymus zmogugyykio liudininkas ar
specialistas. Tada surenkama duomapie $ asmem bei temy — kuo daugiau zurnalistas Zinos, tuo
sklandziau ir gréiau vyks interviu, bus iSvengta nesusipratiMlaudinga susidaryti klausipsaras,
kad pokalbio metu nelikt pamirStos svarbios detal Natiralu, kad pokalbio metu iSkils Salutini
klausimy, tatiau paruosti pagrindiniai klausimai padnenukrypti nuo tikslo. Klausimai g biti
suprantamai suformuluoti, ai&k konkrefis, skatinantys atsakyti ne vienu ZodZiu, o paaigkin
paanalizuoti. Jei interviu praveusstatistiniai duomenys, galima klausimus pasnekasuanksto
pateikti raStu, kad jis taty laiko surinkti duomenis.

Sis Zzanras zurnalistui suteikia ypsvarhy vaidmen — jis yra ,vedlys®, temos formuotojas ir
klausimy uzdavirgtojas. Jis kontroliuoja situagij pastebi iS pokalbio kyl&#ras potemes, nukreipia
interviu norima linkme, diskutuoja, net dijasi. Prie$S interviu jis turi iiti kuo geriau pasireng, o
interviu metu — kuo labiau atsipalaida¥’. Zinoma, aktyvus dalyvis yra ir pasnekovas, betdito ne
jis turéty diktuoti pokalbio eig. Zurnalisto vaidmuo svarbus ir rengiant intervjis: savo nuoiira
atrenka pageidaujamnformacip, gali keisti chronologi@ eiga, atmesti tai, kas jam neatrodo svarbu ir
reikSminga. Atsakymus jis gali komentuoti saspidZiais ir pastedjimais, reikSti savo nuomen

Pagal uzraSymo forannterviu skirstomii dialogus, monologus ir pasakojimus.

Dialogas —iprasta interviu forma, kai iS éd pateikiami zurnalisto klausimai ir pasSnekovo
atsakymai. Klausimai ir atsakymai paprastaind konkreis, iSdstyti taip, kad ziniasklaidos
priemorgje pateiktas pokalbis atrodytiuoseklus ir sklandus (kalbantis su paSnekovungigitinai
toks hina). Ta&iau jie netuéty bati itin trumpi, sausi, nuobag. Patraukliai atrodo netik,
provokuojantys klausimai ir nuoSitd atsakymai.

Interviu-monologas yra vieno daugiau ar maziau rmopidomaus asmens atsakymas
Zurnalisto uzduatklausimy. Tai gali kiti ir pagal pokalp parengtas raSinys ar pasSnekovo atsakymai

auditorijos uzduotus klausimus.
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Interviu-pasakojime pasnekovo atsakymai perpasakogba pateikiami labai sutrumpinti.
Pokalbis gali bti iSdéstytas bendrais bruozais.

Pagal turinio potdi pokalbiai skirstomii interviu-vaizdelius ir interviu-diskusijas. Inteov
vaizdelyje ne tik iSéstomas pokalbio turinys, bet ir apraSomos vykusikatbio aplinkyks, slygos,
pohudis. Cia Zurnalistas gali trumpai pakomentuoti tgegkius ir faktus, apie kuriuos buvo kata su
pasnekovtl. Kruop&iai atrinktomis pokalbio detamis pieSiamas asmens portretas, parodomi
svarbiausi jo bruozai.

Interviu-diskusijoje visuomenei Zinomi asmenys kitsga | redakcijos pateilt anket ar
klausimus, susijusius su kokia nors aktualia temprablema. Taip siekiama suzinoti, kagymyhes
spresty problen, ir formuoti visuomeés nuomog, nes autoritet nuomor visuomenei dargspidi.
PanasSus zanras yra pokalbis prie apskrito stafl@tkigja surengia pokailaktualiu klausimu, o po to
pateikia dalyvavusi Zmoni; nuomones.

Interviu Zanrui priskiriamos ir spaudos konfereosjj kuriose Zinomi aiggalioti asmenys

pranesSa ziniasklaidai svarbias naujienas ir atgd@kionalist; klausimus.

3.1.4. Reportazas

Reportaze Zurnalistas operatyviai, dinamiSkaigiai, su meniés raiSkos detaimis pasakoja
apie savo steius jvykius ir renginius. Tai — gyvavykio istorija. Pateikiama informacija yra nauja ir
aktuali, o faktai ir detéb perpasakojamos glaustai ir vaizdziai — siekiaoditarijai sudarytijspadi,
tarsi patys skaitytojai arwiovai kity dalyvaw renginyje.

Nuo ataskaitos Zanro reportazas skiriasi tuo, Kadkaitoje atpasakojamaeykis, kuriame
veiksmas iSreiSkiamas zodziu, o reporta¥gkio veiksmasivyksta gyvai ir spalvingai zurnalisto
akyse. Jis yra emocionalus. Repostastidaratiy jvykiy polbidis nulemia jo dinamiSkum Kuo
daugiau reikSming detaliy — tuo geriau: jos sustiprina auditorijos dalyvawiefekt. Dokumentinis
tikslumas garantuoja objektyvamNe maziau svarbus jo naujumasijdiomumas (pastarasis gali
pranokti aktualurg reportaze pateikiamasykis gali kiti ne itin reikSmingas visuomeés gyvenimui,
uztat labai spalvingas ir patrauklus). Svarkr herojai: jvykiui atskleisti pasitarnauja ir zmani
paveikslai. Todl kartais reportazas tampa pana3uapybraiz. Taiau apybraiza — tai Zmogaus
charakterio istorija, o reportaZze vidtt svarbesnigvykis.

Reportazo autorius yra ne tik paprastas uzétdms. Jis — tiesioginigvykio liudininkas,
betarpiSkas jo dalyvis, régs aplinky, klaugsis garg, kalbéjes su zmoamis. Jam beliekdikinamai
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ir vaizdingai visk perteikti per savo asmeninpojiaciu priznme Ziniasklaidos priemaije. MedzZiagoje
gali bati ryskiy epitety, palyginimy, metafoy, kritiniy akcent.

Reportazas daznai pateikiamas kaip monologas -altstas apiejvyki pasakoja pirmuoju
asmeniu. Pateikiant daug savo asmenisiidZiy ir ypa® - kity jvykio dalyviy santyk su savimi, toks
budas yra pats tinkamiausias. Jei Zurnalistas népabsavo asmens, reportazas gailii [pateiktas
pasakojimo forma.

Skiriami jvykiniai, pazintiniai ir probleminiai reportazdivykiniame auditorija supazindinama
Su nauju visuomenei reikSminguykiu. Toks reportazas, panaSiai kaip zindtri biati pateiktas ypa
operatyviai. Pazintiniame reportaZze auditorijasf@iomas koks nors objektas, kuris visuomenei gali
buti jdomus ar naudingas: prekybos centras, paroda, magkla ir pan. O probleminiame reportaze,
be jvykio aprasym ir zurnalisto apnpstymy, pateikiama specialisto nuomorapie iskilusias
problemas.[vykis ne tik vaizdingai atpasakojamas, bet ir analjama jo esé Zurnalistas gali
naudotis ne tik akimis bei ausimis, bet ir dokuraet statistiniais duomenimis. Si forma artima
analitinei Zurnalistikar.

Jei iSspausdintame reportaze gausu fotografiuzimamu plotu jos pranoksta tekstai yra
fotoreportazaslvykio aplinkykes, autoriaugspadziai ir pastebjimai ¢ia pateikiami ne tik ZodZziu, bet
ir vaizdu. Informacija nuotraukose ir tekste nétwikartotis: idealiausia, kai ZodZiais perteikiama ta
ko réra nuotraukose, o nuotraukos uzfiksuoja tokias akams, kurias bty sunku iSreiksti zodziais.

Reportazo strukita neretai priklauso nueykio pohidzio, bet gali priklausyti ir nuo zurnalisto
sumanymo. Galima pasakoti apigki nuosekliai tarsi ataskaitoje, bet galima ir wiskpversti aukStyn

kojomis.

3.2. Analitiniai zanrai

Analitiniams Zanrams priskiriamos korespondencigbgipsniai, recenzijos, apzvalgos, laiskai,
komentarai. Su informaciniu Zanru juos sieja tad kr juose taikomos anadiz bei apibendrinimo
priemores, formuojamos iSvados. Jie skiriasi tuo, kad im@aciniuose friniuose analig ir
apibendrinimai daromi remiantis pavieniais trumpadas ivykiais ir nesenais faktais, o analitiniuose
apzvalga yra platesnr iSsamesé remiasi visumos falgt statistiniy duomem nagrirgjimo rezultatais,

apibrzia ilgesnio laikotarpio reiskinius.

3.2.1. Korespondencija
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Korespondencijoje apraSomas konkreiugkis ar gyvenimiSka situacija iS visuome¢sn
politinés, ekonomias, kultirinés srities, aptariama kokios nors zmegrupes arjstaigos veikla. Gali
buti nagrirgjami, pavyzdziui, mokslini tyrimy instituto darbo rezultatataimonres finansig pactis,
mokytoju ir mokiniy tarpusavio santykiai konkfmje mokykloje, konfliktai kurioje norgstaigoje,
nesutarimai partijoje ar nevyriausybja organizacijoj&’. Duomenys apibendrinami ir susisteminami.

Iki XIX amziaus korespondencijomis buvo vadinanmsiviasiniai, bet #liau — tik analitiniai,
skirti jvykiui ar situacijai aptarti. Juose, kaip ir infoaginiuose zanruose, vyrauja faktagisa jie ne
tik pateikiami, bet ir analizuojami. Fakbina ne vienas, o keletas: juos gali sieti bendraatdduo
straipsnio korespondencija skiriasi tuo, kad jgpsiabojama gana nedideliu st@imo ir tyringjimo
mastu — viengstaiga, sritimi ar konkkga situacija.

PrieS ruoSiant korespondengij zurnalistui deity susipazinti su tema ir nagéamais
klausimais, dokumentais ir statistiniais duomenirgialtinis, net jei tai ir autoritetingas asmuagtuy
buti ne vienas — naudinga pabendrauti su daugelilnameusijusi; su situacija ar problema. Tuomet
korespondencija bus objektyvésmesaliSkeshir teisinges. Susipazinus su duomenimis ir Saltiniais,
galima apiladinti nagrirejama reiskin, atskleisti aplinkybes, nurodyti priezastisardinti zmony
veikla, iSkelti aktualiausi klausimy ir nurodyti jo sprendimo idmus. Zurnalisto tikslas — pateikti
auditorijai praktiSkai naudingos informacijos, dlgd atkreipti dmeg i tai, ko ji nepastebi.

Korespondencijos skirstomasinformacines ir analitines. Informaése pateikiami teminiu
poziiriu susisteminti faktai. Daznai jie atspindi svamsius kokio nors laiko period@ykius. Tai
operatyvios korespondencijos, pasak®jias apie naujoves, parodas, pateikias kokius nors
rezultatus.

Analitiné korespondencija kelia problemas, nurode priezastis, numato pasekmes.
Atskleisdamasjvykiy ar reisSkiniy esng, zurnalistas skatina auditeriidaryti iSvadas, gailh netgi
isitraukti | problemos svarstym Buna korespondenciapmastymy, kuriuose Zurnalistas, tarsi
kalbédamasis su auditorija, dalijasi mintimis apie r@igkar problem, lygina, svarsto. Analitiés
korespondencijos galidi rengiamos su tam tilgr sriciy specialistais: tai padidinay jitaiguns.
Pasirenkama tokia struke, kuri padty patraukti skaitytaj démesg, geriau atskleistivykio turinj,
aiSkiau iSdstyti temy. Korespondencijai, panaSiai kaip reportaZui, nestigti emocionalumo, gyvos

kalbos,itaigiu vaizds.

3.2.2. Straipsnis
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Straipsnyje irgi nagrigiamosjvairios situacijos bei analizuojamos problemosjaia jis yra
gilesnis ir jvairiapusiskesnis. Korespondencijoje nagama situacip apibgzia laikas ir vieta, o
straipsnyje situacijos naggfamos kaip kokio nors reiskinio sétthés dalys. Faktaéia sulyginami su
visuomers gyvenimo tendencijomis, stengiamasi atskleistitiek vidine problemos esm kiek
paanalizuoti rySius, siejdius ja su iSorine aplinka. Remiantis analize, prielaidonn gautais
duomenimis, straipsnyje daromos kortkos iSvados ir pateikiami problemos sprendimaddo.
Apibendrinama daugybfakty ir duomeny, tarp i ir statistiniy, tiesiogiai susijusi su tema, t&au
patys faktai, kuriais remiantis daromos iSvadosjnia tekste dazniausiai nepateikiami. Zurnalistas
radinyje tik apmsto faktus, socialiniusesningumu¥’. Jis Hitinai nustato prieZastinius rysius ir daznai
atvirai iSsako savo nuomen

ISskiriami trys straipsnio tkimo etapai: temos parinkimo, temos pateikimo ferhtirinio
apdorojimo. Renkantis tegnZurnalisto Zvilgsnis pirmiausia krypstaktualiausius, reikSmingiausius
ir jdomiausius visuomeés gyvenime vykstafius procesus. Pasirinkus tenapmastoma, kaip g
realizuoti: tai priklauso nuo redakcijos ir patisrnalisto pozicijos. Pagrindinstraipsnio idja turi
iSplaukti iS pateiki fakty ir kity duomen.

Straipsniai skirstomi redakcinius (vedamuosius), teorinius ir problenmniJdie taip pat gali
buti apzvalginiai, moksliniai, kritiniai, poleminiai.

Redakcinis straipsnis dazniausiai spausdinamasatiwipé leidinio vietoje (jo dydis gali
skirtis). Jis atspindi redakcijos pozigcikokiu nors aktualiu klausimu. Autoriaus pavargali biti
nenurodyta: akivaizdu, kad tai yra leidinio autetdis ir redakcija sutinka su jo nuomone. Vedamajame
analizuojama aktuali socialin politiné, ekonomig ar (refiausiai) kultiriné tema, padedama
skaitytojams geriau orientuotis laikehe suformuotoje situacijoje. lingas glaustas min
déstymas, publicistia retorika, kritika, net satyros ir grotesko elenantlprasta pateikti
apibendrinimus ir iSvadas.

Redakcinis straipsnis — taradasij visa leidini, todl jis neturi kuti imantria kalba paraSytas
tarptautiny Zzodzy rinkinys. Jis turi kti aiSkus ir suprantamas visiems skaitytojams. Add&andallo,
vedamiegji straipsniai neturithl vienas ant kito sukrautteiginiy serija. Kaip ir Sviezias paaiis, jie
turi turéti ir pagrindziaiy fakty, ir analizs element, kad kity suprantami nesk&usiems straipsni
kuriy pagrindu jie paraSyti. Tokie straipsniai tufitictarsi argumentai, sukonstruoti taip glaustaipka
gerai susukta spirat.

Teoriniame straipsnyje visuomenei svarbios probEnamalizuojamos teoriniu aspektu.

Remiamasi mokslo zZiniomis, bet raSoma suprantgmo@iyliariai, teiginiai iliustruojami pavyzdziais.
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Probleminiai straipsniai nagéja ir analizuoja visuomenei aktualias problemas.oNu
korespondencijos skiriasi tuo, kad straipsnyje m&gmas ne konkretus objektas, o platesnio
pobidzio problema. Problemos ne tik keliamos: dar eksima, kad auditorija jas visapusiSkai
apmastyty, suformuot idéjy, ieSkot; sprendimo bduy.

Apzvalginiame straipsnyje visuome&n gyvenimo procesai tiesiog apibendrinami, gaiii b
pateikiama kokia nors faktar reiskiniy anali2, nustatomiy tarpusavio rysiai.

Moksliniame straipsnyjeétomi teoriniai teiginiai, analizuojami kokio nongimo rezultatai,
populiarinami naujausi mokslininkdarbai.

Kritiniame straipsnyje kritiSkai vertinama kaknors asmenveikla ar kritiSkai analizuojamas

koks nors visuomes gyvenimo reiskinys. Poleminiame straipsnyjeigamasi su kitokia nuomone.

3.2.3. Komentaras

Komentaras yra Zurnalistikositnys, kuriame aiSkinami visuomeninio, politinio laultirinio
gyvenimo reiskiniai, jvykiai, aptariamos su jais susietos aplinkyb nagrigjamos problemos,
analizuojami politini veikéjy pasisakymai, partijprogramo?’. Juose operatyviai vertinami neseniai
skelbti faktai, dstomas autoriaus paiis. Paprastai trumpai i8stoma nagrigjamo klausimo istorija,
atskleidZziama esé pateikiama nuoman Laikragiuose komentarams daznai skiriama nuotatieta.
Komentatoriai — etatiniai redakcijos darbuotojaappastai uzimantys vadovaugdes pozicijas, arba
neetatiniai bendradarbiai — kokios nors sritiepekisi.

Teminiu poziriu skiriami Salies vidaus gyvenimo ir tarptautinvykiu komentarai. Kitais
poziiriais komentarai gali i skirstomij aiSkinamuosius, kritinius, poleminius, satyrinidgtimas
komentarui zanras — publicisto pastabos: neésdapimties pasamprotavimai kokia nors tema, bet tik
IS dalies, pastebint viarkita ypatylz.

3.2.4. Apzvalga

Apzvalgoje apibendrinami tam tikro laikotarpigykiai, situacijos ir faktai. Kuriama vientisa
tikrovés panorama, pateikiamas aiSkus vaizdas. Apzvalgwerias remiasi ne pavieniu faktu,
vienintele situacija, vienu personazu, o taktprocesg visuma.

Nuo reportazo ar korespondencijos apzvalga skitiasj kad faktas analizuojamas ne kaip
savarankiskas elementas, o kaip visumos dalisniiktamas faktus, apzvalgininkas stengiasi nustatyti
ju tarpusavio rySius, konk&m reiSkiny bei proces reikSne. Faktai turi pagsti desningumus.
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Apzvalg papildo ir mintys, kilusios lyginant ir grupuojafaiktus. Autorius gali pateikti ir komentar
analiz, iSvadas bei prognozes. Visus elementuasumy jungia keliama problema. Ji iSry§&
analizs metu ir tampa apzvalgos centru. Problema lem@ziragos Zanrinius ypatumus, kompozicij
Autorius gali naudotis bet kuria i vaizdavimo pniniy, badingu kitiems Zanrams. Bet kokiu atveju
nuo vieno objekto iki kito turi #iti pereinama kiek galima sklandziau, tarp epizo@darant dideli
stiliaus skirtun.

Apzvalga nuo kit zang skiriasi dar ir tuo, kad apzvelgiamivykiy vaizdh pateikia
panoraminiu principu. Parodoma, kad daugfdkty kazkas sieja. Tadl net atskiri apZzvalgos skyriai —
ne atskiri savarankiskitkiniai, o visumos dalis.

Pagal apzvelgiamo laikotarpio truknmiSskiriamos savais, nenesio, mei jvykiy apzvalgos.
Objekto pouziiriu rengiamos Salies vidaus gyvenimo ir uzsiguikiy apzvalgos. Pagal maggali haiti
bendrosios ir temigs apzvalgos: bendrojoje analizuojami patys svasbi@ykiai ir reiSkiniai, atsitik
kokioje nors geografiyje plotnmeje per tam tiks laikotarg, o temirtje pateikiama tam tikros gyvenimo
srities panorama. Pagal temos fdibskiriamos politigs, ekonomias, kulfiros, literatiros, sporto ir
kitos apzvalgos. Taip pat galit laiSky, spaudos ir fotoapzvalgos. Pagal farapzvalgos skirstomos
i informacines (kronikines, reportaZzines), analgine menines publicistines (apybrajzfeljeton;

apzvalgos).

3.2.5. Recenzija

Recenzijai dingas aiSkinamasis ar kritinis kokio nors veikplertinimas. Joje nagréjamas
spektaklis, kino filmas, knyga ar kitasrinys. Paprastai Sis tas pasakoma apie aytparySkinama
kurinio tema, gali bti trumpai iS@stytas siuzetas, bet viglth svarbiausia recenzijos dalis &rkio
analiz ir iSvados.

Taigi recenzijoje galima iSskirti dvi pagrindinesalid: charakteristik ir jvertinima.
Charakteristig sudaro objekto apraSymas, ammimas, atskleidziant turinr formos ypatumus. O
ivertinimas — tai &rinio teigiamy savybi, privalumy ir trakumy, klaidy nurodymas, rekomendagij
pateikimas, galuti®isvada®’.

Recenzijos skirstomog teorines ir menines. Teo#is recenzijos apibkia ir vertina
mokslinius, visuomeninius, politinius darbus. Jpst¢eikiami faktais pagsti samprotavimai, logiSka
analiz, argumentuotos iSvados. Paprastai jasaltrumpos.

Meninés recenzijogvertina meno &rinius; jos lina ilgesis ir spausdinamos specializuotuose

leidiniuose bei dienr&#y prieduose. Jos ne tik analizuojariki, bet ir skverbiasi vaizdiny pasaul,
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studijuoja Kiréjo mastyma, gilinasij prasme. Jos ne tik veikia skaitytgjnuomonr, bet yra naudingos ir

patiems kréjams.

3.2.6. LaiSkas

Tai laiSko forma paraSytasuknys, kuriame aptariamos visuomenei svarbios emiois.
Zinomas asmuo ar asmegrup: kreipiasii kita asmef ar Zzmoni grupg, perduodama ne tik faktin
informacij, bet ir mintis bei jausmus. Tai asmenisko {mibo kirinys, toatl jo stilius turtingas
publicistine retorika.

LaiSkas gali boti trumpas arba iSp$tinis. Trumpame laiSke i8stomos mintys, pastabos ir
pasiilymai, pagisti paprastais, konk&gis argumentais. ISggtiniame laiSke pateikiami svarstymai,
sprendimai ir apastyti vertinimai, iSsamios iSvados ir pagmai. Skirstant pagal adresatus, laiSkai
buna atviri arba be adreso: pirmieji turi konkreddresat, o antrieji skiriami visai auditorijai.
Skaitydami publicistinius laiSkus, skaitytojai tadalyvauja dviey Saliy pokalbyje — poleminiame ar

probleminiame.

3.3. Meniniai publicistiniai Zanrai

Meniniams publicistiniams Zanrams priklauso apytaaivaizdelis, &s feljetonas, pamfletas.
Jie praturtina informacinio leidinio tuiin suteikia jam Silumos ir gyvyis. Derinant menines ir
publicistines raiSkos priemones, fakt vaizdy, galima efektyviai sgisti konkre&ius uzdavinius, per
individualuma parodyti tai, kas yra tipiSka. Faktais ir vaizidims priemogmis galima iSraiskingai
parodyti teigiam ar neigiam asmenybs vaidmen jvykiu bei reiSkiniy priezastis, 0 ygazmogaus
moralines savybes, jo psicholagiVaizdirés raiskos priemass labai sustiprina emodizurnalistikos

kariniy poveik®™.
3.3.1. Apybraiza
Apybraizoje dokumentiSkai tiksliai ir vaizdziai kami Zmoniy portretai, atspindimi

charakteriai ir poelgiai, tarpusavio santykiai. Badingas tikslumasjvardijamos pavafs, vietos,

tikri jvykiai. ISmore pasitelkiama tik atkuriant dialogus, monologu&orestruojant aplinkos detales.
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Dokumentinis tikslumas pats savaime nenulemia i@&ompozicijos. Daznai ji grindziama ne
ivykiu raida, o mstymo logika. Gali bti pasitelktas asociagijmetodas: autoriugryki ar reiskin
lygina su kitu,jvykusiu kitu laiku ir kitoje vietoje. Sugretinimgsadeda geriau atskleisti tenir
iSreiksti idtja. ApybraiZoje publicistias priemors derinamos su merég raiSkos priemamis.

Skiriamos kel raSiy apybraizos. Portretén pasakoja apie konkretzmog;, atskleidzia jo
pasaul, veikla, poelgius, svarbius biografijos epizodus, iSésinaplinkos detales]vykinéje
apybraizoje dmesys skiriamas visuomenei svarbigargkiui. Problemirgje keliamos ir nagrigamos
visuomenei aktualios problemos, o kelwrapybraiZoje apraSomi autoriaus paséjietai keliaujant,
susipagstant su kitos vietas problemomis, dalyvaujapomiuosejvykiuose, susitinkant sivairiais

Zmoremis. Zmogaus gyvenigar reiskinio esmgalima atskleisti ir fotoapybraiZoje.

3.3.2. Vaizdelis

Vaizdelyje pasakojama apie Zmones, aplingamt. Siam Zanrui Bdingas operatyvumas,
glaustas, lakonisSkas stilius, sklandi kalba, tekpalyginimai, meniés raiSkos priemass.

Nuo apybraizos vaizdelis skiriasi tuo, kad dazneusefiksuojajvykiy raidos laike — jis
pateikia tik esamji vaizch. Nuo reportazo skiriasi tuo, kad yra mazesnis.r&sgi jis skiriamas
konkretiam jvykiui, kurio tikruma sustiprina patirti autoriaugpadziai. Daznai pasitaiko regiorije
spaudoje.

Vaizdel gali iliustruoti fotografija. Jei fotografija uziendaugiau vietos nei tekstas, publikacija
vadinama fotovaizdeliu. Nuo fotozirast jis skiriasi tuo, kad yra platesnis, pristatantstik dabarties
fakta, bet ir Siek tiek kalbantis apie pradiei atei.

Vaizdeliai dazniausiai skirstonpiportretinius,ivykinius, kelioniy bei gamtinius. Portretiniame
vaizdelyje trumpai papasakojama kuo nors paséiysip zmogaus biografija arba pateikiama keletas
ji apibadinartiy fakty, savybi. Ivykinis vaizdelis skiriamas reikSmingesniawykiui, daznai turi
reportazo element Kelioniy vaizdelyje trumpai pasakojama apie svetur nufikugki, reiskin,
susitikima. Gamtinis vaizdelis meniskai vaizduoja gamtoskigiss bei procesus, iliustruoja gamtos ir

Zmogaus ssap.

3.3.3. ES8, feljetonas ir pamfletas



Ese — tai Zurnalistikos #rinys, parasSytas asociacijomis grindZipapmstymy forma. Tokiems
kariniams kdingas intelektualinis pradas, filosofinio palzio apmstymai, asociatyvii
kompozicij&®. Pateikiama subjektyvi autoriaus nuorapiSreiskiamos jo emocijos.

Ese derinami literaliros, mokslo ir publicistikos elementai.&&siri poetires prozos, mokslinio,
filosofinio ar publicistinio straipsnio, traktatgubjektyvaus tyrigimo, ieSkojimo, intymumo ir
autobiografiskumo bruag®. Laisvai reikiamosdomios, intelektualios mintys, nedarant korskye
iSvady.

Feljetonas yra ne tik Zurnalistikos, bet ir lit@rats Zanras. T@au jo pagrindas — ne vaizdést
vaisius, o tikrijvykiai ir situacijos, realyés vaizdas. Jie galititi nejvardijami, bet tiksliai atpagtami.
Feljetonas yra nedidelis humoristinis ar satyrkiignys, pagistas visuomenine, politine, moraline ar
socialine tema. Jo strukta gali kiti jvairi. Autoriusi jvykius zvelgia su humoru, paSaipiai, netgi
piktai, vertina juos subjektyviai, pasitelkdameairias menigas raiSkos priemones.

Pamfletas yra dar paSaipesnis: tai akiutdimg nagrirejantis satyrinis Krinys, smerkiantis ir
iSjuokiantis institucijas, zmonigrupes bei pavienius asmenis, niekinantis nepnirelges. Jis gali
biti tendencingas, ironiskas, pasaipus, sarkastiflkasekinantis.
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4. TYRIMO METODAS: ANKETA
4.1. Anketinis metodas — lengvas tik iS pirmo Zsiigp

Anketa — klausim lapas tam tikroms Zinioms surinkti, kyragal nurodytas taisykles uzpildo
klausiamasis. Tai vienas populiariausiociologinio tyrimo metog nes iS pirmo zvilgsnio jis atrodo
lengvas: uzdavus vos kedeklausimy, galima gauti daug informacijos. diau svarbu, kad gaunami
duomenys Bity patikimi®”.

Anketos klausimai turi i#iti tikroviski. Jei klausimas neatitinka tikrés, neturi aiSkios
hipotetires prasms, atsakymas galidli ne tik nepatikimas, o netgi ir iSkraipantis tke ir tiriamojo
reiSkinio esm. Todl anketinio tyrimo metodas daznai traktuojamas kaiybjektyvus, ne visai
patikimas, primityvus. T@au IS tikmju turéty bati kritikuojamas ne pats metodas, o netinkamas
pasirengimasi jtaikyti ir netinkamas taikymas, neuztikrinimastiby anketavimo glygy, kuriomis jis

gali biti patikimas ir objektyvu®.
4.2. Anket; rasys

Pagal asmengvardinima anketos gali #iti oficialios ir anonimigs. Oficialiojoje anketoje
atsakirgjantis asmuo paraso savo vargavard, pateikia kity asmenini duomen. Anonimirg anketa
yra bevard — asmuo lieka nezinomas, atsakymai Zymimi pliusmeiusu, pabraukiamas tinkamas
atsakymas ir panasiai.

Pagal atsakym forma anketos skirstomog uzdaras ir atviras. Uzdaroje anketoje suraSyti
klausimai ir atsakymai, o atsakaajam tereikia pasirinkti atsakymr ji apibraukti ar kaip nors kitaip
pazyneti. Atsakymai gali fati ne tik “Taip”, “Ne”, “Nezinau”, bet ir iSsamesnfVisiSkai sutinku”,
“Absoliuciai nepritariu” ir panaSiai. Tokie atsakymai yrartuggesni, nes jie éra tokie subjektyws,
orientuoja atsakapi i daugumos priimtinus variantus, padeda iSrysSkitdukimo esm. Uzdan
anket, ir apdirbti lengviau — atsakymus lengva tiksliaterperetuoti, iSreiksti kiekybiniais matais,
sudaryti skales, lyginti gautus duomenis su kitugsenuose gautais rezultatis

Reikalavimai, kuny reikia laikytis sudarant uzdaankes:

1) maksimaliai numatyti visus galimus atsakynvariantus, nes uzdari anketos

klausimai neatliks savo funkcijos; tidkai kada taikomas pusiau uzdaras variantas,

paliekant tu&ia eilute (ar kelias eilutes) respondento nuomanreesyti;
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2)

3)

4)

5)

nerekomenduojama viemq atsakym ijtraukti kelu idéju — geriau sudaryti
intensyvumo skat

visi galimi atsakym variantai turi lati iSspausdinti viename lape, kad respondentas
gakty i$ karto juos matyti;

jeigu apie 4 paf dalyka klausimu numatomi teigiami ir neigiami atsakynijos
variantus reikia spausdinti paraleliai, o ne stlilp@eigiamus, o paskui neigiamus);
neteikti per daug atsakymnes respondentas pavargsta juos néggmas ir tampa

maZiau dmésinga$’.

Uzdan anket, trikumas — jos tarsi primeta atsakymus. Atsakympateikia (arba pateikia tik

orientacinius) atvira anketa: respondentams satei&iteis irasyti savo atsakymus. Tiriamasia gali

reiksti savo nuomapn nevarzomas, tdau atsakymai daznaitba subjektyvesnijvairesni ir juos

sunkiau apibendrififi. Tiriant vie®ja nuomor, taikoma zondia arba ekspres apklausa, kurioje

pateikiama keletas esminklausim;.

FinansiSkai p&os brangiausios yra anketos paStu — jos sigjainos respondentamgléjus

voka su atgaliniu adresu, ir tikrai ne visos anketogrigta rengjams. PanaSiai platinamos ir

laikraStires anketos.

Pagal klausim turinj anketos gali @iti nukreiptosj respondent vertybire orientacig, nuomormr

apie k nors,jvykiy vertinimg ir kt.

4.3. Anketos rengimas

Anketa sudaroma remiantis teoriniu klausimo zingjintiriamojo darbo patirtimi, kitais

metodais (ste}limo, pokalbio, interviu ir kt.) sukaupta medziaga.

Anketos rengjai turéty laikytis Sy reikalavimy:

1)
2)
3)
4)
5)

6)

klausimai ir atsakymai turititi gerai visiems suprantami, parasyti taisyklingdbl,;
klausimai neturi bti per daug abstrais ir per daug tiesmukiski, primitysg;

klausimai ir atsakymai neturi Zeisti respondento;

atsakymai turi atspiridi realia tikrove, tiriamos problemos turin

atsakymai turi bti iSsamis, apépti visus galimus variantus; kiekvienas
respondentas turi rasti tanppriimting jam atsakyna;

neturi kuti vienaSalp klausimy, kurie gatty sukelti nereikaling iSankstin

nusistatym;
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7 klausiamojo neturi varginti anketos klausinskatius, klausimai neturi idi

monotoniski;

8) reikia numatyti respondento kompeteactsakytii klausimus, rinktis iS pateikt
atsakynu;

9) neteikti klausim, kurie skating respondent,pataikauti” anketuotojui arba atsakyti

pagal susidariusius vieSosios nuorgatandartus;
10) anketa turi tuti pazintirg reikSne, turi dominti respondent zadinti jo nog atsakyti
i visus klausimus, skatinti analizuoti ir objektyivieertinti save ir aplinkinius,

reidkinius irjivykius®.

Anketos klausimai gali idi jvairis: tiesioginiai ir netiesioginiai, asmeniniai ir dsneniai,
pagrindiniai ir kontroliniai. Ty&as anketoje gali pageidauti:
. nurodyti faktus, veiksmusyykius, taip pat, net ir anonimise anketose, lytamzi,

profesip, gyvenamja vieta, iSsilavininy ir kt.;

o atsakaniojo nuomorms, poziirio, jo dominuojagiy vertybu ir kt.;
o vertinti aplinka, salygas,ivykius, kity poziirius;
. vertinti save, savo interesus, poreikius, motyigyvenimus’.

Neturi biti emocing;, netaktiSk;, pernelyg suétingy ir nereikaling klausimy — i kiekviery i$
ju turi bati Ziarima kaip i instrumend reikiamai informacijai gauti. Negalima klausti @&k keleto
dalyky — respondentas negal atsakyti vienareikSmiai, gaib pasirinks tik viea — patogesn—
klausima. Anketos autorius turi atsizvelgii respondent informuotuna apie tiriamaji dalyka, ju
kultiros ypatumus (bendravimo tradicijas, kalbos sgegifsavo garbs suvokim) ir kt. Reikia
atsizvelgtii psichologir klausimy sek: jie turi eiti nuo paprasteaniprie sudtingesni,, ankstesnis
klausimas turi netaéti jtakos tolesniam klausimui,serip vienod; (gallit gana nuobodu) klausimy
reikia jterpti kitokiy, padedaéiy pritraukti pradedamt klajoti respondento dneg. Svarbus ir
respondent nuoSirdumas bei atsakynpatikimumas,y nuostata bendraujant su anketuotoju.

Anketos struldra santykinai skirstoma tris dalis: jZangirg, pagrindire ir baigiamja.
Anketavimo pradZioje pateikiam&ganginis Zodis, kuriuo paaiSkinama: tyrimo tikslagdaviniai,
respondent atrankos principai, anketos pildymo technika, hetw panaudojimo galimyds, turinio
atlikéjai, akcentuojamas turinio anonimiskumas (kuriegbadiniai duomenys reikalingi, priklauso nuo

tyrimo specifinio tikslo; i§sais biografiniai duomenys paZeidZia ankehonimiskurg)’*.
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4.4. Anketos patikrinimas

Ankety reikia praktiSkai patikrinti: tikrinamas turinyklausimy ir atsakyny formulavimo
teisingumas ir suprantamumas, klausinsdestymo nuoseklumas, anketoje pateikatsakyny
iSsamumas. Anketos patikimgngalima aptarti su tyrim vadovu, konsultantu, numatomais tirti
respondentais. Jei yra galimybreikia aptarti su apklaustaisiais: ko jie nestmrasu kokiais
sunkumais susidé¢ pildydami anket, kaip jie j vertind?

Idealu, kai atliekamas pilotazinis tyrimas. Turisiko, pravartu nustatyti anketos stabikurjei
po tam tikro laikotarpio ta pati gréppateikia tokius pat arba artimus rezultatus, amKetkoma
stabilia.

Galima parengti klausimapie anketos klausimus. Tai uzglaatsakyna konstravimas iry
iSsamumas atsakant klausima, klausimy formulavimo variani galimykes, jvadiniy variant
tikslingumas. Be to, aprobacijos metu stebima redpot; reakcija i klausimus, uzraSomi ir
analizuojami respondapkomentarai, kuriais kartais palydimas klausimaataakymas, atsizvelgiama
i apklausosaygas ir galimus trikdZius adekvatiems atsakymamnstity.

4.5. Anketos pildymoatygos

Anketai pildyti reikia sudaryti palankiasalggas, kad respondentas ¢al savarankiskai,
niekieno netrukdomas, atvirai ir neskdbmas atsakyiiklausimus.

Sunkiausia gauti informacijos apie asmenines red@uio gyvenimo ir veiklos sritis. Sunku
dar ir todl, kad ne visi respondentai nori deklaruoti savaipas, yp& jei néra uztikrinamas
anoniminio anketavimo slaptumas. Ebdeikia anketuoti nuoSirdzioje aplinkoje ir nepikludziauti
anket; duomenimi&®. Nepateisinama i§ rasysenos an kibZymi, nustatirti nepatikusi atsakyna
autorius. Jei anketa bevarduri biti uztikrintas visiSkas jos slaptumas.

Apklausiant patalpoje, respondentus reikia iSsWirstkkad jie vienas kitam netrukdyt ir
neleisti pasalini. PrieS pildant zmones pravartu instruktuoti.

Tyrimo reprezentatyvumas — tai nagjamos generalis visumos atspindys tyrimui
atrinktuose objektuose. Jeiim@anoma tirti visura, reikia atrinkti objektus, kuo labiau atitinkaas
generaligs visumos charakteristik Respondemtimtis taip pat priklauso nuo klausisudtingumo
ir atsakymy, skatiaus. Juo daugiau atsakynjuo imtis turi liti didesre’.
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Jeigu siekiama kiekybini tiksly, batina akcentuoti atstovaujamobjekiy skatiu. Jei —

kokybiniy, batini visapusiski, iSsams atsakymai.
4.6. Gauf duomem sumavimas

Anketose surenkama daug statissirmedziagos, atskleidziéns faktirg realyle, jos raidos
tendencijas, vien reisSkiny priklausomyl nuo Kity, ju saveika. Visi Sie duomenys, iSreiksti
empiriniais kokybiniais rodikliais, atspindi tikrgv Gaunama vertingos medZzZiagos, suteikias
pagrindy, pazvelgtij tikrove objektyviau,jveikti kartais susidariusisubjektyvi stereotipie nuomor.
Tactiau sumuojant kiekybinmedziag negalima formaliai jos traktuoti, fetiSizuoti s&iai, nes gresia
padaryti klaidingas iSvadas. Kiekybiniai duomenwysi tbuti pagisti metodologine koncepcija ir
anketos objektyvumu, validumu, patikimumu, repréagivumu. Sumuojant anketinius duomenis,
reikia stengtis rasti kiekybinius kitimus, kurie ira kokybiniy — asmenyés, kolektyvo ar
organizacijos kitimo rodikli€.

Anketinés apklausos pranasumai:

1) uztikrina pakankamatranlk;

2) anket; grazinama 100 proc. arba Siek tiek maziau;

3) galimyke instruktuoti respondentus (iSkilugthumui, pvz., nesuvokiant klausimo ess)y

4) respondent galimyke konsultuotis su apklausos organizatoriumi (miniaigl

5) apklausos organizatoriaus galindykontroliuoti situaciy: sekti atsakym i klausimus eig,
gauti papildomos informacijos stebint;

6) iS respondent reakcijos preliminariai spsti apie problemos reik&m anketos klausim
sudarymo ir iSéstymo technik;

7) anketavimas yra trumpesnis ir pigesnis uz interviu.

Anketines apklausos tikumai:

1) apklausos vegjo jtaka respondentams (balsas, iSvaizda, bendravithar&ur kt.);

2) skiriamas ribotas laikas atsakyii anketos klausimus; ¢l respondent reakcijos
nevienodumo, metymo ypatum | anketos klausimus atsakoma ne vienu metlialkai
kurie respondentai neiSsamiai arba skubotai uzgitdetas;

3) aplinkosijtaka, nes daznai anketuojamajpiastirgje, o rasyti tinkamoje vietoje;

4) respondentaiipStauja dl ju asmenybs nustatymo, tad ju atsakym patikimumas kartais

abejotina$’.
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5. TYRIMU PARENGIMAS

5.1. Problema

Visuomert daznai apkaltina Zurnalistus naudos vaikymusiagkiaidos priemones — besaikiu
pelno siekimu, o vis medijos bendruomen— ne auditorijos, o reklamos dgy interes paisymu.
Tokie kaltinimai yp& daznai pasiekia tas ziniasklaidos sritis, kuriesijgsios su materialiais
iStekliais. Viena IS toki sriciy yra tema apieisty.

5.2. Tyrimy objektai ir dalykai

Pirmojo tyrimo objektas - nacionalipidienragiy ,Lietuvos rytas”, ,Lietuvos Zzinios” ir
~Respublika” pried ,Bustas”, ,Namy pasaulis” ir ,Pastog zurnalisiy nuomor, iSreikSta anketose.
Tyrimo dalykas apima tai, kaip ankeatsakymai atskleidzia Zurnaliskompetency, pozicijp savo
darbo atzvilgiu iry naudojamus informacijos atrankasdoss.

Antrojo tyrimo objektas - nacionalipi dienragiu ,Lietuvos rytas”, ,Lietuvos zinios” ir
~Respublika” pried ,Bistas”, ,Namy pasaulis” ir ,Pastog redaktoriy nuomor, iSreikSta anketose.
Tyrimo dalykas apima tai, kaip ankeatsakymai atskleidzia redaktenpoziiri i savo darb bei savo
komand, santyk su leictju interesais, palankugireklamos dagjams.

Treciojo tyrimo objektas - nacionalini dienragiy ,Lietuvos rytas”, ,Lietuvos zinios” ir
~Respublika” pried ,Bustas”, ,Namy pasaulis” ir ,Pastag publikacijos. Tyrimo dalykas apima tai,
kaip kiekybiniai duomenys atskleidZia Zurnaliskompetency, pozicia savo darbo atzvilgiu,

naudojamus informacijos atrankosdois, konstravimo ypatybes, reklamos @avtaka.

5.3. Tyrimy tikslas

Darbo tikslas yra iSsiaiskinti, kokius kriterijusidio temomis raSantys Zurnalistai taiko
atrinkdami informacyg. Ko labiau paiso: informacijos svarbumo visuomeaeireklamos uzsakaqv
interesy? Kokie zanrai, zurnaligtir redaktori nuomone, vyrauja isto prieduose, kiek ir koki
informacijos Saltini pasitelkiama, kiek reklamiSkumo publikacijose? Baarbiau iSsiaisSkinti, kaip

yra is tieg — tikslius skatius turi pateikti kiekybinis tyrimas.



5.4. Hipotez

Nacionaliniai dienra8ai iS reklamos uzdirba daugiats nei iS prenumeratos ar pardavim

Tikroji Ziniasklaidos prek yra auditorija, kuy ji parduoda reklamos uzsakovams. Net patys
nesSaliSkiausi redaktoriai ir Zurnalistai turi paitiuredakcijos taisykins — raSytoms ir ne — ir tam
tikrais hidais rodyti pagarbbei palankura asmenims,y leidinyje uzsakantiems reklamTodl keliu
hipotez, kad dienrady priedy “Bustas, ,Nam pasaulis” ir “Pastog redaktoriai ir Zurnalistai,
atrinkdami informacy bei pateikdamig skaitytojams, labiau paiso reklamos uzsakogi visuomeaés

interes).

5.5. Atrankos principas

Tyrimams pasirinkau tris Lietuvos nacionalinius rdeeius, leidZiagius specializuotus
priedus kisto temomis. ISspausdintpublikaciy, pagrindziatiy arba prieStarauj&n Zurnalist
anketose iSsakytoms mintims, ieSkojawtménesiy (2005 mei spalio, lapkrio ir gruodzio) “Basto”,
“Namy pasaulio” ir “Pastogs” numeriuose. Leidimi iSleisty per tris nénesius, tyrimams pakako.

5.6. Tyrimy metodai

Tyrimams atlikti naudotas pusiau uzdaros anketaedas ir kiekybinis metodas.

5.7. Metodo pasirinkimo argumentacija

Anketiniu metodu galima gauti daug kon&es informacijos. Kadangi respondentaiigbo
temomis raSantys zurnalistai ir priededaktoriai) yra man pgtami asmenys, sustigo tikimybe¢,
kad j pateikta informacija bus patikima.

Kiekybinis tyrimo metodas padeda suzinoti tikskilusomenis.

5.8. Numatomi rezultatai

Anketiniai tyrimai tuéty parodyti, kas turi daugiausjtakos isto temomis ras&n; zurnalist
ir priedy redaktori informacijos atrankai. Remiantis hipoteze, tyrinasty atskleisti, jog Zurnalistai
ir redaktoriai savo darbe ne visuomet iSlieka ngkialr objektyvis, o atrinkdami informadijlabiau

paiso reklamos dajy nei skaitytoy interes.



Kiekybinis tyrimas tukty parodyti, kokie Zanrai dominuoja tBte”, ,Namy pasaulyje” ir
“Pastogje”, ar Zzurnalistai paiso Zzurnalistikos taisyklikokia jtaka daro reklamos uzsakovai.
Remiantis hipoteze, jis tétip parodyti, jog redakcijos ne visuomet iSlieka n&&als ir objektyvios,

pernelyg paiso ne skaitytgjo reklamos dayy interes.



6. PRAKTINE TYRIMO DALIS

6.1. Anketa Zurnalistams

6.1.1. Anketos suformavimas

Tyrimui pasirinkau pusiau uzdaro tipo arketne tik @l to, kad ji leidZia tiksliai interpretuoti
atsakymus, bet ir t@tl kad gerai Zinau Zurnalistuzimtuny, taupiai eikvojam laika ir pomegi
klausireti patiems, o ne atsakiti | uzduodamus klausimus. Stengiausi maksimaliai ngmeitsus
galimus atsakympvariantus, pavyzdziui: “Kaip renkst temas?” — “Paskiria redaktorius”, “Galvoju ir
ieSkau pati (pats)”, “Padiktuoja laikmetis”, “Palsi skaitytojai”, “Nurodo reklamos skyrius”, “Kita”.

Pazyntti tinkama atsakym nelinkusiems daugiazodZiauti Zurnalistams kur paprasiau,
negu patiems &tyti savo atsakymus. Bet jei viglth respondentas parédy atsakyti pldiau, jam
suteikiama tokia galimyb greta iSvardint atsakyna varianty yra variantas “kita”, paliekama ttia
eilute.

Anketa yra anonimia juk tyrimui svarbi ne asmenisSka kiekvieno Zursti pozicija, o
visumai, visai lasto temomis ras&n; zurnalist; bendrijai lmdingi bruozai. Daugg¢latsakyna pakanka
pazyneti pliusu; i kai kuriuos klausimus (susijusius su respondemgrbfija, nuomone ir kt., pvz.
“Juasy zurnalistinio darbo stazas”, “Kaip manote, kasidabiai domina sy priedo skaitytojus?”)
reikia atsakyti keliais ZodzZiais.

Atsakymai | kai kuriuos klausimus pateikiami pagal intensyvurskak, pvz. “Jdisu
kompiuterinio rastingumo lygis: pagrindinis, vadpmt, profesionalo” ar “Kaip Zirite i uzduot
parasyti reklamipstraipsi?” — “Mielai raSau”, “RaSau, jei reikia, bet mam t@patinka”, “NeraSau, tai
ne mano darbas”.

Uzdavirgjau tokius biografinius klausimus, kurie tujiakos tyrimui. Pvz., respondent
papraSiau nurodyti Iyt (hipotez: moterys yra kruopsStess, drausmingess, paklusnesis
darbuotojos, tod greiciau paktista redakcijos ar reklamos @ay spaudimui rasyti jiems palankius
straipsnius), amai(hipotez: palenkti jaun Zmog; i savo pus lengviau nei patyray iSsimokslining
(hipotez: kuo aukstesnis iSsilavinimas, tuo objektyvesni&ankesnis, save gerbiantis, savo
reputacijos labiau paisantis darbuotojas) ir kt.

Anketoje yra klausim, atskleidziatiy respondent kompetency: teiravausi specialys,
darbo stazo, uzsienio kalbkompiuterinio rastingumo ir kt. Tai irgi tufiakos tyrimui, nes tikina,
kad kompetentingas specialistas yra labiau pasitksavimi, sunkiau paveikiamas iSorinio spaudimo
ir labiau uztikrintas savo ateitimi, téldhesibaimina bti atleistas uz neprieraiSumeklamos dagjams.



Svarbus ir pasitenkinimas darbu: étika, kad objektyvus, skaitytpjinteresus patenkinantis
darbas labiau patenkina ir paurnalisg, ir atvirkiai: bati marionete, reklamos déw ruporu réra
malonu. Todl dalis klausiny atskleidzia zurnaligtpoziiri { savo darb.

Yra klausimy apie konkurencinius leidinius, nes jie taip patodigaka informacijos atrankai:
galima mokytis iS svetimklaidy ir svetimos ékmes.

Anketos klausimai iS esim skirti iSsiaisSkinti, kok vaidmern redaktoriai skiria reklamos
dawjams. Nuo jatiamo didesnio ar mazesnio palankumo reklamos uXsake priklauso, kokias
Zurnalist; savybes redaktoriai labiausiai vertina (pvz., weddmasi Zurnalistiniais principais ar
paklusnum redakcijos politikai), kokiems Saltiniams leidZzelominuoti, ar iSvengia SaliSkumo ir

panasiai.

6.1.2. Respondenttranka

Kadangi tyrimui pasirinkti konkras leidiniai, kuriuose iisto temose specializuojasi po kelet
zurnalist;, ketinau ne atrinkti respondentus, o anketuotsjwsus. Tai padaryti beveik pavyko —
nesklandum kilo tik dél “Pastogs” Zurnalist;, nes daugelisyjnesispecializuoja vien tikilsto temose.
IS viso apklausti penki Zurnalistai.

Taip pat reikia pazyaii, kad visi respondentai yra man pstami. Sio fakto pranasumas — jie
kolegiSkai sutiko uzpildyti ankgt nes atsisakyti iy tiesiog nepatogu; be to, pazinodamicjyr jie
lengviauitikéjo, kad apklausa yra patikima ir tikslinga. Atsaklami jie buvo pakankamai nuoSisd
ir pateile patikimus duomenis, nes suvpkkad ji situacija tygjai yra daugiau ar maziau zinoma —
pastebti mela bty nesunku.

Trakumas: paistant tygja, jau susiformavusi nuostata ir tarpusavio bendnavitidas trukdo
jai priskirti nejprast kolegss, o tyrimo rengos status. Tockl anketoje kartais praspsta Snekamoji
kalba, tarpusavio bendravimerasti poksStai, mielai toleruojami kasdieijdy bet ne itin tinkami

moksliniame darbe.

6.1.3. Anketos pildymas

Visi respondentai prieS tyriinbuvo informuoti, kad jie bus paprasyti atsakiytanketos
klausimus, o gauti atsakymai bus analizuojami mpoishe darbe (tiesa, tyrimo tikslas nebuvo
jvardintas, antraip respondentaitp atsakirje tendencingai). Visi tai suprato ir sutiko. Pas#égus,
kokiu badu noéty gauti anket, visi pageidavo, kad anketa jiemstilp atsysta elektroniniu pasStu, o

atsakymamsiiy skirtos kelios dienos.



Gaw anketas, respondentai jas pilkompiuteryje. Jie atsakijo jiems patogiu laiku, gerai
paZjstamoje ir patogioje aplinkoje - savo darbo vietddepildytos anketos buvo giintos tygjai
elektroniniu pastu. LaiSkuose, prie kuijps buvo prisegtos, pasitégikrumpy komentay: “Visiskai

mane iSpurtei”, “Tugsi bati dékinga” ir pan.

6.1.4. Gauti duomenys

Nors histo tema stereotipiSkai laikoma *“vyriska”, nacionaiose dienraSuose joje
daZniausiai specializuojasi moterys. IS parkirnalist;, atsakiusai i anketos klausimus, keturios yra
moterys.

ISanalizavus duomenis paaifk kad visi listo temomis raSantys Zurnalistai turi aajkSt
iSsilavinima. Tiesa, ZurnalistiniSsilavinimg turi tik du respondentai. €gu visi turi 8-25 maet
Zurnalistinio darbo stazr visi pabgzé dalyvaujantys su savo dabartine profesija susipsg kursuose
bei seminaruose.

Visi pazynejo turintys vartotojo kompiuterinio rastingumo lyd/isi, iSskyrus rug ir vokieciy
kalbas mokatia respondert moka rug ir angh kalbas.

Tarp pateiki atsakymy | klausiny “Kokiam tikslui darbe naudojate interg@t tyrimui
svarbiausi buvo “Informacijos rinkimui” ir “TempaieSkai”. Visi penki respondentai atéakternete
renkantys informacij, keturi — ieSkantys tem

Bisto tema visiems respondentajdemi ne tik kaip darbo sritis, de@u skirtingai: trys atsak
labai ja besidomintys, o du — minimaliai. Per stv&iekvienas Zurnalistas paraso nuo 1 iki 5
publikacij Sia tema.

Atsakydamij klausimy “Kaip renkaés temas?” respondentai sutartinai éeigad temas jiems
padiktuoja laikmetis, sugalvoja patys bei pesskaitytojai. Trys respondentai nuggdkad tem jiems
kartais paskiria redaktorius. Trims Zurnalistammauewurodo ir laikra&io reklamos skyrius. IS dvigj
respondent, kuriems reklamos vadybininkai temmediktuoja, vienas sustiprino savo atsakyne
tiesiog palikdamas tdi eilute, o paraSydamas “Tai jau ne”. Galima teigti, kadpaklauso nuo
redakcijos politikos: abu respondentai, nurotes susaistyti su reklamos skyriumi, yra dierias
“Lietuvos rytas” korespondentai.

Visi atsakiusieji nuroél savo pasnekovais dazniausiai besirenkantys statyd@ndrowi
vadovus, nekilnojamojo turto ag@ni darbuotojus, architektus, narsavininkus. Visi, iSskyrus vian
(“Lietuvos ryto” Zurnalist), informacip renkasi ir iS valdinini.

Trys nuro@ su pasnekovais dazniausiai bendraujantys tiesjalyia- ir tiesiogiali, ir telefonu.



Né vienas respondentas nesutiko su teiginiu, kadgb@sn ieSko tik Vilniuje — visi nurod
besidomintys ir tuo, kas vyksta kituose miestuosekitose Salyse. Taigi jie nepatvirtina hipaigz
kad nacionalinj dienragiy zurnalistai apsiriboja sostia naujienomis.

Klausimas “Ar susidraugaujate su savo paSnekovais8pondent nesutrikéd. Tik viena
atsakiusioji nuroé, kad su paSnekovaig pieja tik darbiniai santykiai — kiti prisipazinetkaciais
uzmezgantys ir draugystes.

Klausimas, ar zurnalistai sitia publikacijas pasnekovams perzvelgti prieS spaasd, dar
labiau priartina prie tyrimo tikslo: iSsiaiSkintikieno intereg jie paiso. Apskritai straipsmi
siuntingjimas pasnekovamséra Zurnalistinio objektyvumo bruozas. Zinoma, tok&iksmo motyvas
gali bati ir klaidy vengimas, bet dazniau tai reisSkia aigsiteikti pasnekovui, kuris, beje, galiith
esamas arbatbimas reklamos dajas. Straipsnio davimas kam nors uz laikm@Sriby prieS
publikavima yra ne tik kvietimas cemzuoti ir daryti spaudira Zurnalistui tam, kad pakeis&aZininga
pasakojim - tai taip pat leidZia manyti, jog tokia praktilea jprastire ir teisinga.

I § klausimy visi respondentai atsaKTaip, retkatiais”; vienas sukonkretino: “Nédamas
patikrinti, ar teisingai supratau specifinius temos”.

Zurnalistai nebuvo kategoriski ir atsaéifamii klausimy, ar miréta veiksmy lemia pasnekovo
statusas. Viena atsakne”, o keturi sudvejojo — “Galit ir taip”.

Keturi respondentai atsakkartais besinaudojantys vigg rySiy agentiry paslaugomis, tik
vienas nukirto: “Ne. Paskellme joms kag nuo Sio ménesio pradzios”. Beje, veiksmazodzio
daugiskaita Siai frazei nelabai tinka, nes respotwd&oleg@ apie jok kam neuzsimig ir taip pat
nurock besinaudojanti viegu rySiy ageniiry paslaugomis, kaip ir kiti.

I uzduot parasyti reklamin straipsm tik viena respondeétzitri teigiamai. Dvi — raso, jei
reikia, bet joms tai nepatinka. Du (“Lietuvos rytkdrespondentai) tokiuzdu@iy neatlieka, t&au
vienas respondentas nuépdkad atlieka tai kaip papildapdarbel, vadinamja “chaltara”: “Chaltara
niekam nekenkia...” Tokia uzuomina tyrimui irgi k&minga, nes i$ tigschaltira kenkia, kartais net
labai.

Triju respondent redaktoriai teiraujasiyj nuomors, redaguodamiyj publikacijas. Vienos —
nesiteirauja, o vienos straipgmiekas neredaguoja (nes ji pati yra priedo redakt®o redaktorj ir
stilisty pataisymo dvi respondeist perskaito savo publikacijas, du neskaito — pasiedakcijos
specialistais, o viena tam tiesiog neturi laiko.

Klausimas, labiausiai priartinantis prie tyrimodgi& skamba taip: “Kieno nuomérapie jisy
publikacijas jums yra svarbiausia?”. Visi be iSiestiatsako, kad skaitytgjbet trys pamini ir reklamos
dawjus, trys — savo redaktorius. Niekam neaktuadtgpie juos mano konkurentai.

Arti tikslo yra ir teiravimasis, kas, respondemuomone, labiausiai domina gkaitytojus. Sis
klausimas buvo neuzdaras, tad \igi atsak skirtingai. Pamiatos buitires ir statybigs naujienos,



zymiy (ir ne tik) Zmoni namy interjery apraSymai, praktiniai profesiomalpatarimai, remonto
klausimai, listy kainos.

Paklausti apie autorini medziag kieki leidiniuose, zurnalistai nurodo, kad autésn
medZziagos uzima beveik gigy leidini: 90-100 proc. Tai — ne visai tiesa: pavas histo priedus
pasirodo, kad juose spausdinami ir skelbimai, erdigy praneSimai, ir net horoskopai. Viglid
respondentgsitiking, kad autorias medziagos taty uzimti beveik vig basto priedo plat.

Daugiau dvejonj respondentai iSrei8kperskaig¢ klausima “Kiek procent, jusy leidinio sudaro
reklamos dagjams palankios medziagosZia kalbama apie reklaminius ir palankius neapmokamu
straipsnius. Pateikta ir konkiig skatiy (30, 40 proc.), ir nekonktey fraziy (“Nedaug”, “Beveik
nesudaro”). Nay prieStarauti suké klausimas, kiek procemtleidinio turty sudaryti reklamos
dawjams palankios medziagos: dvi atsakad netutty sudaryti visiSkai, trys — kad beveik netiur
tokiy bati arba tuéty bati nedaug.

Savigarhl respondentams tarsi sggino klausimas, awjleidiniuose spausdinama publikagij
kurios netenkina reklamos dgy. Juk tokia publikacija galima laikyti net zimytkad reklamos
uzsakovo pelnas Siemet surgjaz taigi nafiralu, kad visi atsakteigiamai.

Visgi jeigu hity jy valia, Zurnalistai prieduose daug keisty: leisty priedus ant kokybiSkesnio
popieriaus, gerintdizain, déty daugiau fotografij, labiau derini publikacijas viea su kita, mazint
“popso” ir kt. Bet, anot vieno respondento, “revaljos nedaryt”.

Visi respondentai savo darbu sakosi patenkinti, bet jei pasitaikytgeresnis, mielai pakeist
- i8skyrus vien respondenrt kuri filosofiSkai konstatuoja, kad gera ten, koiisy néra.

Darlm Zurnalistai nesunkiai keistgallat dél to, kad juos ne visai patenkina darbogset t.y.
redakcijos — pozicija darbuotpptzvilgiu. N vienas iS respondennesijadia gerai apipintas darbo
priemoremis, o skaudziausia tema yra atlyginimas: keturgsponderids mano uzdirbaios maZziau,
negu tuéty (juolab kad visiisitiking, kad Zurnalist darbo valandos — nenormuotos), ir tik vienas
respondentas uzsimena, kadsis alga negali.

Gal kiek netiktai, bet nors visi respondentai retkars paskaito kitus leidinius apiaidta, tik
trys juos laiko konkurenciniaig jp&iy leidiniui. Vis ctlto visi atsizvelgia tai, kokias temas renkasi

Paprasytijvardinti savo stipasias puses,dsto temomis raSantys Zurnalistai giria savo patirt
stiliy, konkretuma, gelgjima perprasti sugtingas technologijas, naudojasi keliais Saltiniais,
objektyvuma. Pasitaiko ir vienas humoristinis atsakymas: “Y'papri desig ranka”.

Zurnalisy, trakumai, jy paiy akimis, yra zini stygius, informacijos tikumas, nesuvaldomas
nuobodulys raSant apie gaminius, gikssmanalizs stygius. “Neturiu nuosavo namo”, - nurodo
praktikos ttikumg viem responderit Ir vél — dar vienas humoristinis atsakymas: “Man jakdaipas

stomatolog...”



6.1.5. Rezultat analiz

Rezultatai nepatvirtino hipotég, kad moterys yra nuolankeésnir reklamos dayju jtakai
labiau pasiduodatios darbuotojos — apklaustas vyras dazniau pateikomin apie galina polinkj i
reklamos dagju pus nei kai kurios jo kolegs.

Rinkdamiesi temas, Zurnalistai jas pesto patys, klauso savo redaktparba paiso skaitytg)
pageidavim. Daugiau kaip pusei temas diktuoja ir laikiaSreklamos skyrius. Vadinasi, prieduose
iSreiSkiami ir reklamos dayu interesai.

Net ir tie respondentai, kurie nurochetui reikaly su reklamos skyriumi, savo atsakymais
pripazsta paisantys svagbstatug visuome®je turinciy Zmoni interest bei reklamos dayu
NUOMONRS.

Beveik visi Zurnalistai link susidraugauti su maloniais pasSnekovais. O tarpasnekoy,
paiy respondent teigimu, yra ir statybos bendravsavininky, ir valdininky, ir architekty — esam ar
potenciali reklamos dagjy.

Visi respondentai kartais sitia publikacijas savo pasnekovams — kad Sie peydligés pries
spausdinant. Tai irgiéma objektyvumo Zenklas, juolab kad patys ZurnalistgpaZsta toky paslaug
teikiantys ne visiems, o tik tam tikstatug turintiems pasnekovams.

Naudojimasis viagu rySiy ageniiry paslaugomis irgi yra palankumo (potencialiems)ameios
dawjams, o0 ne skaitytojams Zenklas.

Dauguma Bbsto temomis rasS&n Zurnalisty nedziigauja gag uzduoi parasSyti reklamin
straipsi. Taiau uzuomina, kad mielai daro tai kaip “cliadf’, vercia sunerimti: privaéiai paprasg
paraSyti straipsnir uz tai sumolje Zurnalistuii kiSerg, véliau uzsakovai gali tiétis jo palankumo ir
laikragio puslapiuose.

NemaZzai autoti nurodo, kokia svarbi Zurnalistui yra ekonoginepriklausomyb. Anketos
respondentams patinka garbas, t&au ne itin tenkina darboalygos ir uzmokestis. Kai jaiamas
nepasitenkinimas, daug lengviau isSkeisti zurnalistbjektyvum ir profesirg savigarla i reklamos
uzsakow palankun.

Tiesiai paklausti apie paqii i reklamos dagus respondentai pripgsta, kad paisouj
nuomores. Tai netiesiogiai atskleidzia ir kiti atsakymaanketos klausimus. Taigi belieka patvirtinti
hipotez, kad lusto temomis rasantys zurnalistai labiau paiso rekkda¥juy nei skaitytoy interes;.



6.2. Anketa redaktoriams

6.2.1. Anketos sudarymas

Tyrimui pasirinkau pusiau uzdaro tipo anket dl jau miréto laiko taupumo ir uzimtumo,
kuris redaktoriamsiiingas dar labiau negu zurnalistams. Gana trungevyni klausimy - anketa
skirta atskleisti redakcijos politikai, redaktptiikeiams, 1 nuomonei apie savo redaguopried.
Kiekybinis tyrimas parodys, kiek ti@ke<tiai ir nuomore skiriasi nuo realyks.

Zurnalistams skirtoje anketoje buvo patia, jog ji — anonimia Skart anketa nebuvo
anonimire: redaktoriai atsakio zinodami, jog bus identifikuoti. Taip pat zingjkad j; atsakymai
bus panaudoti moksliniame darbe.

Anketas visi trys redaktoriai gavo elektroniniu fpoag netrukus jas atsiuéitsu pazynatais
atsakymais. Uzdaro tipo klausimuose vieni reikiaratsakymus pabragkkiti pazynejo pliusais.l
atviro tipo klausimus atsakvisi.

Anketos klausimai iS esim skirti iSsiaisSkinti, kok vaidmern redaktoriai skiria reklamos
dawjams. Nuo jatiamo didesnio ar mazesnio palankumo reklamos u¥sake priklauso, kokias
Zurnalist; savybes redaktoriai labiausiai vertina (pvz., weddmasi Zurnalistiniais principais ar
paklusnum redakcijos politikai), kokiems Saltiniams leidzélominuoti, ar iSvengia SaliSkumo ir

panasiai.

6.2.2. Gauti duomenys

Paklausti, kuo vadovaujasi skyriuose dirbantys zurnalistai, atrinkdami inf@etja, visi bisto
priedy redaktoriai pamigo, jog Zurnalistai vadovaujasi purodymais. “Past@g” redaktoé pridare,
kad Zurnalistai vadovaujasi ir redakcijos politikdNamy pasaulio” redakt@r pamirgjo ne tik
redakcijos politilg, bet ir reklamos politik Redaktory nuomone, “Nam pasaulio” ir “Bisto”
Zurnalistai vadovaujasi ir Zurnalistiniais prindgpa

“Namu pasaulio” ir “Basto” redaktoriams svarbiausia Zurnalisto savgtrodo Kirybingumas.
Objektyvumas, “Bsto” redaktoriaus teigimu,éna savyl: bati objektyviam nereikia mokytis, tai yra
nafiralu. “Pastogs” redaktoé pazynejo objektyvum, pareigingum ir greita reakcip.

Visuy trijy redaktoriy nuomorgs isSsiskyé uzdavus klausim) ar jie sutikty spausdinti reklamines
publikacijas be uZsakymo Zenklo. ti®0” redaktorius nesutilgt “Pasto@s” — sutikyy, “Namy
pasaulio” — sutiki, jei sulaukfi tokio jsakymo. Skiriasi ir atsakymai, kiek Saltinredaktoriai
pageidaui matyti publikacijose: “Bsto” redaktorius — bent du, “Pastsf — tris. “Namy pasaulio”
redaktoe isitikinusi, kad kiekvienoje publikacijoje naudojamhii-trys Saltiniai, o ji pageidawtrijy-

keturiy.



“Busto” ir “Pasto@s” redaktoriai pripazino, kad;jvadovaujami Zurnalistai daznai naudojasi
tais p&iais Saltiniais. “Nam pasaulio” redakta@rpabgzé, kad stengiasi tais piais nesinaudoti.

“Busto” ir “Namy pasaulio” redaktoriai patvirtino, kad kag prieduose tarp Saltmpivyrauja
privaCiu imoniy darbuotojai. “Pastage”, anot redaktars, kalbinami tiek privé&y, tiek valdiSk
imoniy atstovai.

Esminis ir pats tiesmukiSkiausias klausimas redakits — ar, redaguodami leidinius, jie
iISvengia SaliSkumo reklamos dqy atzvilgiu. “Namy pasaulio” redakt@r patikino — “Stengiuosi”, 0
Kiti du redaktoriai atvirai pripazino, kad SaliSkan$vengti nepavyksta.

Visi redaktoriai mano, kadujZurnalistai prisideda prie vieSosios nuorsriormavimo. 4

nuomone,y redaguojam pried; tikslas — informuoti, mokyti taattvarkyti namus ir sodus.

6.2.3. Rezultat analiz

Bisto priedy redaktoriai turi didels itakos zurnalist pasirinkimui, kokias temas gvildenti,
kokius Saltinius kalbinti ir kaip atrinkti informgg. Tai irodo ju patvirtinimas, kad zurnalistai
vadovaujasiy nurodymais.

“Pastogs” redaktoé nepazymjo, jog jos vadovaujami darbuotojai, atrinkdamiarrhacip,
remiasi zurnalistiniais principais. Uztat péh, kad jie vadovaujasi redakcijos politika. Galimerdi
iISvady, kad “Respublikos” redakcija riboja priedo sav&igkuma; “iS virSaus” ateinantys nurodymai
yra svarbesni uz bendrus profesinius principus.etlivos Ziny” prieduy redaktoriams taip pat
primetama redakcijos politika ir net reklamos s&ys politika.

Pareigingumas “Pastég’ redaktorei atrodo svarbesnis udrybinguma. RaSant reklamos
dawjams palankius straipsnius, pareigingi zurnalisties kur kas naudingesni ir paklusnesni nei
karybiski menininkai.

Klausimas, ar zurnalistai daznai naudojasi taisgia Saltiniais, “Bisto” redaktoriui pasirod
pozityvus. Jis patikino, kad tai yra naudinga, ngspatikimy Saltinp galima gauti vertingos
informacijos. O “Nam pasaulio” redakt@rklausimejzvelg: negatyvumo, tad pripazino, kad stengiasi
nuolat tais pé&ais Saltiniais nesinaudoti. Nuolatinig paiiy Saltiniy “reklamavimas” — akivaizdus
reklamiSkumo bruoZzas: jeigu jie yra dierti@aSreklamos uZzsakovai — tai pataikavimas jiemsn¢ea —
galimaijtarti zurnalisto ar redaktoriaus papirgima.

Visi redaktoriai suvokia, kad pri¢ay imoniy darbuotop dominavimas tarp Saltiqi néra
sveikintinas reiskinys. Visgi du i%yjpripagsta, kad y prieduose situacija klostosiatent taip.
“Pastogs” redaktoés tikinima, kad jos priede dominuoja tiek prisra, tiek valdiSk; institucijy

atstovai, leis patikrinti kiekybinis tyrimas.



Saliskumo reklamos daj atzvilgiu neidvengia dvienas i$ redaktagi— ir tai pripaista. Sis
klausimas atskleidzia \ysapklausos esegn Situacija dar labiau pablég, kai iSkart po to redaktoriai
pareiSkia manantys, jog pried; zurnalistai prisideda prie vieSosios nuog®formavimo: vadinasi,

reklamos dagjams palanki informacija veikia visuomgn

6.3. Kiekybinis priedo “Nam pasaulis” numeui tyrimas

6.3.1. Priedo “Nam pasaulis* publikacij suklasifikavimas

Per paskutifji pracjusiu mety ketvirti iSleista 12 Zurnalo ,Nam pasaulis® numet. Spalio
ménesg iSleisti 5, lapkrii - 4, gruod — 3 numeriai. Tai 38 — 49 numeriai imtinai. Klasifikaciré lentek
yra 3 priede.

6.3.2. Zany pasiskirstymas

Per tirianaji laikotarp Zurnale iS viso iSspausdinta 171 publikacija:
« 55 aiSkinamieji komentarai (32 proc.)

o 11jvykiniy ir 28 ngvykinés Zinugs; IS viso — 39 Zings (23 proc.)
o 19 pazintini reportan (11 proc.)

o 14 analitiniy korespondenayj (8 proc.)

o 12 gamtiny vaizdeli (7 proc.)

« 9interviu — pasakojimai (5 proc.)

e 4 vaizdeliai (2 proc.)

« 4 publicisto pastabos (2 proc.)

« 3 temires apzvalgos (2 proc.)

« 2eg (1proc.)

e 2ivykiniai vaizdeliai (1 proc.)

« 1 probleminis reportazas (1 proc.)

« 1interviu — dialogas (1 proc.)

« 1interviu — monologas (1 proc.)

« 1 paprastoji ataskaita (1 proc.)

« 1 temir¢ ataskaita (1 proc.)

« 1 fotovaizdelis (1 proc.)

« 1 kelioniy vaizdelis (1 proc.)

« 1 portretinis vaizdelis (1 proc.)



Daugiausia — net tédal - publikaciy sudaro aiSkinamieji komentarai. Tai gana profesion
specialis paaiskinimai, kaipivertinti viea ar kita buitini gamin, remontuoti ksta, iSsirinkti
tinkamiausi statybirg medziag ir pan. Bisto tema raSa@mme priede tokios publikacijos reikalingos.
Syki ,Lietuvos Ziny* uzsakymu atliktas sociologinis tyrimasode, kad jos yra labiausiai skaitomos:
skaitytojai ,Namy pasaulio® zurnaluose dazniausiai ieSko praktigatarimy.

Taciau ,Namy pasaulio” aiSkinamieji komentarai dazniausiai nergia SaliSkumo. Neaisku,
kokiais motyvais remiantis pasirenkami Saltiniagdd kalbinamas btent tos, o ne kitogmones
specialistas. Kai keliuose komentaruose pasirenkaio® padios imores, galima manyti, kad jos yra
dienrasgio reklamos uzsakag ir tokiu lidu joms pataikaujama. Be to, aiSkinamasis komestgana
lengvai — tdiau pastebimai — uzdengia tiesiogiprodukto reklam, ir Zurnalistai tuo naudojasi.

Antrasis daZniausiai pasitaikantis Zanras — zgmufartais ir jos slepia reklanbet dazniausiai
pateikia su bsto sritimi susijusi informacip. Nesunku pastéli, kad i Zurnalo puslapius lengvai
patenkajmorgs, rasatios daug praneSimspaudai (pvz., ,Ober-haus* ar ,Electrolux®). Jostgakia
idomig, taiau savo naudai pasitarnaujaninformacip, o ,Namy pasaulis“ mielaig spausdina.

T

Tretiasis populiariausias ,Narpasaulio* Zanras — pazintiniai reportazai. Siosligacijos yra
.nekakiausios” reklamiSkumo poiiiu, nes tai iS esfds — gyvenamju interjey pristatymai.
Seimininky pavards kartais minimos, kartais ne, bet akivaizdu, kadtemalir's naudos i3
Ziniasklaidos Siuo atveju jie negauna. Pazintinggortazus malonu skaityti.

Ketvirtoje vietoje atsidrusios analitids korespondencijos — patys vertingiausi ,Nam
pasaulio” raSiniai. B viena publikacija neatitiko straipsniui keligmeikalavimy, tatiau aktualumo ir
objektyvumo podiriu skaitytop turéty patenkinti ir zurnalo siomos korespondencijos. Nors ,Nam
pasaulis® — buitids pakraipos zurnalas, pagirtinos redaktgrastangos neapsiriboti vien buitiniais
patarimais, bet supazindinti skaitytojus ir su ¥&td bei verslo institucij sprendimaisjstatymiskai
pagistomis teismis (,Kad neteki klausytis kaimyn, reikalaukite nam garso klass dokumento*,
Nr.44). Korespondencijose nedaug reklamiskumo atéme

To negalima pasakyti apie interviu. Spausdinamerinti atitinka zanro kriterijus, t&au
daZniausiai naudojami reklamuojam@sonés atstovo mintims pateikti. ,Nam pasaulis® beveik
visiSkai nespausdina uzsakymo Zengd reklaminiais straipsniais: tiriamuoju laikotar@ptikti tik du

uzsakymo zenklai. Tai — didziausias Zurnaid&@imas.

6.3.3. Informacijos Saltiniai

Informacijos Saltiniai pasiskirstaip:



« 83 kartus kalbinti privéiy imoniy specialistai (49 proc.)

« 37 - valdisk istaig; specialistai (22 proc.)

« 34 kartus pasikliauta savo patirtimi bei zinion#¢ froc.)

« panaudoti 23 praneSimai spaudai (13 proc.)

« 15 karty kaip informacijos Saltinnaudota internet(9 proc.)
« 8 kartus — naujiapagentiry informacip (5 proc.)

« 8 kartus — statistikos duomenis (5 proc.)

« 6 kartus —statymus, Vyriausys nutarimus, dokumentus (4 proc.)

Tarp zurnalo informacijos Saltupiakivaizdis lyderiai yra privéiu imoniy specialistai: jie
pasitelkiami beveik puge publikacij. Nereikia to absolitiai smerkti: Sie specialistai neretai suteikia
iSties vertingos informacijos, o reklamos elemerkartais tik tiek, kad paminimagmonres
pavadinimas. T@au tai palankus aspektas manipuliacijai ir patsli reklamai. Skaitytojas gali ir
nepasteéti, kad tas pats konktms imores specialistas kalbinamas kelis kartus peénes, o jo
patarimuose slypi raginimas pirkti jo atstovaujariraenés produka.

Antroje vietoje atsidre ne priva&iy imoniy specialistai — pagirtinas reiskinys, ld& irgi yra
iISim¢iu: pvz., kalbinami savivaldys atstovai propaguoja savo veiklir taip pataikaujama
valdininkijai.

Naudinga pasikliauti savo patirtimi bei Ziniomigiu jos iSties turi @iti Sio to vertos. ,Nam
pasaulyje” raSydami publikacijas savo patirtimi w@iaiisiai remiasi neetatiniai redakcijos
bendradarbiai vairiy sriciy, susijusy su histu, specialistai.

PraneSimais spaudai pasikliaujama penktadalyjeikadyy. Tai réera labai daug, taau,
siekiant iti kuo objektyvesniems,iskieki reikéty mazinti. Tokiuose praneSimuose dazniausiai
pateikiama verslgmorems palanki, vienpusiska informacija.

Palyginti mazai naudojamas internetas (9 procJ,jlo® ir neverta pasikliauti kaip patikimu
informacijos Saltiniu. Tai veikiau — pagalbipriemorg, kurios teikiam informacip batina tikrinti.

Renkant informacyj, mazai (vos 6 proc.) naudojami dokumeniatatymai ir Vyriausybs

nutarimai. Tai rodo Zurnaligtiproti nesigilinti, neanalizuoti dokumaptneaiskinti yi skaitytojams.

6.3.4. PasSnekayskatius

PaSnekoy skatius publikacijose:

« 1 pasSnekovas — 54 publikacijos (31 proc.)



« Né vieno pasSnekovo — 45 publikacijos (27 proc.)
« 2 pasnekovai — 43 publikacijos (26 proc.)

« 3 pasnekovai — 17 publikagi{10 proc.)

« 4 pasnekovai — 6 publikacijos (4 proc.)

« 5 pasnekovai — 6 publikacijos (4 proc.)

~,Namy pasaulio” publikacijose dazniausiai pasikliaujatkavzienu pasnekovu. Tai — smerktina
ir taisytina Zurnalistia praktika. Suprantama, kadikista laiko, darbuotagj noro @ti pastangas, t&au
Zurnalistikos taisyKis reikalauja, kad pasSnekpveikéty maziausiai dviej: antraip kyla subjektyvumo
ir SaliSkumo gésne.

Beveik tr&dalyje raSiny néra ré vieno pasnekovo. Dazniausiai tai — zigsuir specialisg
komentarai, t&iau yra ir reklaminio poidzio rasiny, kuriems pateikta alternatyvi nuonmosuteikiy
daugiau Zurnalistiés veres.

Labai tfiksta raSini, kuriuose Ity pateikta daug (bent 4 ar 5) nuomansiekiant tobuiti,
rasSiniy su daug patikimp Saltiniy turéty daugti.

6.3.5. Reklamiskumo lygis

Reklamiskumo balai publikacijose:

« 0 balj— 61 publikacija (35 proc.)
« 2 balai — 33 publikacijos (19 proc.)
e 4 balai — 17 publikaay (10 proc.)
« 1 balas — 12 publikaaij(7 proc.)

« 5 balai — 9 publikacijos (5 proc.)
« 6 balai — 9 publikacijos (5 proc.)
o 10 bal; — 9 publikacijos (5 proc.)
« 3 balai — 8 publikacijos (5 proc.)
« 9 balai — 7 publikacijos (4 proc.)
« 8 balai — 6 publikacijos (4 proc.)
o 7 balai — 0 publikacy (0 proc.)

Teigiamu zurnalo ,Namp pasaulis* bruozu galima vadinti tai, kad daugiaugaugiau kaip

trecdalis) publikaciyy visai neturi reklaminj elemeni. Galima sakyti, kad dominuoja nuo verslo



nepriklausanti informacija. Kita vertus, &dalis rera daug: kituose dviejuose &daliuose galima
izvelgti daugiau ar maziau reklamiSkumo.

Antroje vietoje — dviem balaigrertintos publikacijos. Du balus skyriau imores pavadinimo
pamirgjima.

Pakankamai daug publikagi{po 5 proc.)ivertintos 9 ir 10 bal — jos absolitiai reklamires.
Taciau uzsakymo zenklpo daugeliu iSy néra — kaip migta, tiriamuoju laikotarpiu zurnale aptikti tik
du uzsakymo zenklai.

.Namu pasaulyje” stengiamasidémiai sekti pokyius histo sferoje: informuojama apie
valstyles IéSu basto reiknems skirstym (,Daugiabwiu bendrijos iS 3 milijon dar negavo & lito,
Nr.38), rinkos pokyius (,ISskyrus Vilniy, kitur buiy kainos nustojo kilti*, Nr.42), naujus projektus
(,Daugiabwiy statytojai varzosi @ originalumo®, Nr.40), nacionalines ir tarptauttegyarodas
(,Pasauliui vis labiauapi harmonija“, Nr.38). Kai kurie apraSomi pakg auditorijai yra iSties
reikSmingi, o kai kurie kelia didejiabejony dél savo svarbos. Pavyzdziui, vargu ar skaitytojatims i
svarbu, kad bald salone ,Nakts mebeles” bus prekiaujama Latvijogggmintais baldais (,Baid
paletje — miegamieji iS Latvijos”, Nr. 41). Ir visétto Siai temai skirtas visas puslapis, o uzsakymo

zenklo rera.

6.4. Kiekybinis priedo “Bstas” numeuxj tyrimas

6.4.1. Priedo “Bstas” publikaciy suklasifikavimas

Per paskutifi pragjusiu mety ketvirti iSleista 12 dienr&® “Lietuvos rytas” priedo “Bistas”
numeri;. Spalio néneg isleisti 5, lapkrii - 4, gruod — 3 numeriai. Tai 38 — 49 numeriai imtinai, J

klasifikacire lentek yra 4 priede.

6.4.2. Zany pasiskirstymas

Per tiriamji laikotarp priede iS viso iSspausdinta 100 publikecij

o 40 pazintini reportan (40 proc.)

o 19jvykiniy ir 7 ng@vykinés zZinuges; iS viso — 26 Zinés (26 proc.)
o 12 aiSkinamju komentan (12 proc.)

« 9 probleminiai reportazai (9 proc.)

« 4 analitires korespondencijos (4 proc.)

« 3 temires apzvalgos (3 proc.)

« 2 informacires korespondencijos (2 proc.)

« 2 interviu — pasakojimai (2 proc.)



« 2 interviu — dialogai (2 proc.)

Daugiausia - 40 procept- publikaciy sudaro paZintiniai reportazai. Sia ypatybeis$®”
priedas labai skiriasi nuo “Nanpasaulio”, kuriame vyrauja praktiniai patarimaiktami dazniausiai
privaciy imoniy darbuotoj. “Biisto” leidcjams svarbiau, kad skaitytojas ne tiek makyt kiek tugty
ka jdomaus paskaityti. Pazintinreportan spektrastia labai platus: tai reportazai is stilingaengi
individualiy namy, vietiniy jstaigy (pvz., laisvalaikio klub), uzsienio Sali ir kt. Kaip mirgta, tai
paios “nekatiausios” publikacijos reklamiSkumo pdZiu, nes iS esks tai — interjey apraSymai.
Tiesa, kai kurie reportazai Siek tiek reklamiSlkasraprasant interggreklamuojamas verslas.

Antroje vietoje — zinuws. Priedas siekiaili informatyvus, taigi bey baty sunku iSsiversti.

Treciasis populiariausias ,jBto* zanras — aiSkinamieji komentaray &ra 12 procent,
vadinasi, palyginti nedaug. to” aiSkinamieji komentarai iSsiskiria smulkmenigku, pasnekay
gausa — tai teigiami bruozai. diau reklamiSkumo neiSvengiama ¢fa. Kai kurie aiSkinamieji
komentarai, kuriuose pasnekovas tikina, kad veirtktis konkr&ios firmos produkf, baty
suprantamesni, jeitiby pazyneti uzsakymo zenklu.

Ketvirtoje vietoje atsidre probleminiai reportazai +domis ir vertingi “Bisto” raSiniai.
Problemos nagrijamos iS esws, susidargspadis, kad naudotasi daugeliu SaltiniSklausyta daug
pasnekoy. ReklamiSkumo elemepSiuose reportazuose mazai.

Keturis procentus sudaro analisn korespondencijos — dar stidgesres, vertingesés
publikacijos.

Be teminy apzvalg, apzvelgiatiy nekilnojamojo turto rink ir sudaraiy tris procentus vis
“Busto” publikaciy, baty sunkuisivaizduoti tokio pobdzio leidin. Ju traikumas toks pat, kaip ir
kituose prieduose — jose duomenis pateikia neldimojo turto agemty darbuotojai, akivaizdziai
suinteresuoti kaldi apie kylartias histy kainas ir psti ju burbuh. Be to, jie reklamuoja savo
agentras.

Po du procentus — iSsaminformaciniyy korespondenaij, interviu — pasakojimp ir interviu —
dialogy. Tai raSiniaij kuriuosidéta daug darbo ir nepazeista esmiburnalistiniy principy.

6.4.3. Informacijos Saltiniai

Informacijos Saltiniai pasiskirstaip:

« 66 kartus kalbinti privéiy imoniy specialistai (58 proc.)

« 26 kartus kalbinti fiziniai asmenys (23 proc.)

« 6 - valdisSk istaigy specialistai (5 proc.)



« 9 kartus Saltinis buvo uzsienio spauda (8 proc.)

« 3 kartus pasikliauta savo patirtimi bei ziniomig§®c.)
« 2 kartus — organizaaj asociaciy atstovai (2 proc.)

« 1 karts naudota naujianageniiros informacija (1 proc.)

« 1 karty — istoriniai duomenys (1 proc.)

“Busto” redaktorius anketoje pripazino, kad jo redggomame priede tarp Saltindominuoja
privaciu imoniy atstovai. Bet vargu ar jis numarkad jie dominuoja taip rySkiai: tyrimas paépdad
privaciu imoniy specialistai kalbinti net 11 kardazniau nei valdiskimoniy specialistai. Sunku rasti
motywy, kurie tai pateisint Zinoma, privdiy imoniy darbuotojai gali puikiai iSmanyti savo dari
pateikti skaitytojams itin verting patarimy, bet tai gali padaryti ir valdiskimoniy specialistai.
Pastajy ignoravimas — neigiamas fi8to” bruozas.

Ketvirtadal naudojam Saltiny sudaro fiziniai asmenys. Didelig procentas paaiSkinamas tuo,
kad “Buste” spausdinama daug pazintimeportaz su vaizdingomis fotografijomis. Reportglierojai
dazniausiai bna fiziniai asmenys, nesuinteresuoti kazkokio wenstklamavimu, tik sutinkantys
pasidalinti su skaitytojais savo pasiekimais itinbiati.

Daznai naudojama uzsienio spauda — tai dar ne ldikad leidinio plotas uZpildomas
menkavetiais vertimais. Tiesiog “Lietuvos rytas” turi nenaakorespodent dirbartiy uzsienyje. 4
straipsniai, spausdinami tBte”, yra autoriniai, tik kai kurie duomenys ar keamarai pasitelkiami is
tenykses Ziniasklaidos.

Naujien; agentiiry informacija gallit naudotasi gerokai daugiau nei wekart, bet tai nebuvo

pazyneta publikacijose, tod sunku nusgti.

6.4.4. PasSnekayskatius

PaSnekoy skatius publikacijose:

« 1 pasSnekovas — 40 publikacij40 proc.)
« 2 pasSnekovai — 30 publikagif30 proc.)
« 3 pasnekovai — 12 publikagi{12 proc.)
« 4 pasnekovai — 10 publikagi{10 proc.)
« Né vieno pasnekovo — 7 publikacijos (7 proc.)
« 5 pasnekovai — 1 publikacija (1 proc.)

“Busto” redaktorius reikalauja, kad publikacijosgpkalbinami maziausiai du pasSnekovai, bet

tyrimas rodo, kad zurnalistai toli grazu ne visgmllauso. Priede dominuoja publikacijos, kuriosat



vienas pasnekovas. Galima daryti priedailad ruoSiant publikacijSaltiny bata gerokai daugiau —
tiesiog kiy nepasirod verta mirgti. Reikia prisiminti ir tai, kad priede daugiaugazintini reportan:
nieko nuostabaus, kad aprasSant, pavyzdziuiydaikerijer, pakalbinamas tik namSeimininkas. Vis
délto vieno pasSnekovo dominavimaéra pagirtinas ir keligtarimy dél subjektyvumo bei SaliSkumo.

Tre¢dalyje radini minimi du pasnekovai. Sis skais, lyginant j su kitais priedais, yra gana
didelis. Palyginti daug intraSini, kuriuose kalbinami trys ar keturi pasnekovai —r120 proc. Uz tai
priech galima pagirti.

Publikacija, kurioje pateiktos 5 nuomi) - tik viena. Taigi yra kur tobéti ir “B astui”.

6.4.5. Reklamiskumo lygis

Reklamiskumo balai publikacijose:

« 0 bal; — 33 publikacijos (33 proc.)
e 4 balai — 19 publikaay (19 proc.)
o 2 balai — 14 publikaay (14 proc.)
« 3 balai — 11 publikaaqjj (11 proc.)
« 5 balai — 8 publikacijos (8 proc.)
« 6 balai — 8 publikacijos (8 proc.)
« 1 balas — 3 publikacijos (3 proc.)
« 10 balai — 2 publikacijos (2 proc.)
« 7 balai — 1 publikacija (1 proc.)

« 8 balai — 1 publikacija (1 proc.)

« 9 balai — 0 publikacij (0 proc.)

Teigiamas bruozas, kai daugiausia dtiais) publikaciy visai neturi reklamini element,
budingas ir “Bistui”: Siuo atveju taip pat galima sakyti, kad domoja nuo verslo nepriklausanti
informacija.

Kituose dviejuose trglaliuose galimazvelgti daugiau ar maziau reklamiskumo.

Antroje vietoje atsidré publikacijos, kurioms skyriau 4 balus. Jose ne rtilknimi imoniy
pavadinimai, bet ir Siek tiek pareklamuojamos \@gdkos ar konkra$ produktai. Tai natalu — juk
tai irgi informacija, kura skaitytojas turi teiszinoti. Visgi réra pagirtina.

14 proceni uzima publikacijos, kua reklamisSkum jvertinau dviem balais. Du balus skyriau

uz imores pavadinimo pamijima — tai menkas nusikaltimas.



Pakankamai daug publikagijvertintos 3, 5 ir 6 balais. Uzsakymo Zapklo jomis rra. Tai
neigiamas bruozas, Kusiek tiek pataiso tik faktas, kad po publikacijsnivertintomis 10 bal — t.y.
absoliiai reklamiremis — uzsakymo zenklai yra. Kituose prieduose p#ésit kad po tais paais
straipsniais (pavyzdziui, “Snoro” bankas pries dfals spausdino vienodus reklaminius straipsnius
visuose trijuose prieduose) uzsakymo Zenklo nebligorodo redakcij sugekjima ar nesugefima

laikytis savo princip.

6.5. Kiekybinis priedo “Past@j numery tyrimas

6.5.1. Priedo “Past@f publikacijy suklasifikavimas

Per paskutif)i pragjusiu meu; ketvirty iSleista 11 dienr&# “Respublika” priedo “Pastaf
numeri;. Spalio néneg iSleisti 4, lapkrit - 4, gruod — 3 numeriai. Tai 40 — 50 numeriai imtinai. J

klasifikacire lentek yra 5 priede.

6.5.2. Zany pasiskirstymas

Per tiriamaji laikotarg priede i$ viso iSspausdintos 189 publikacijos:
« 73 aiSkinamieji komentarai (39 proc.)

o 39jvykinés ir 13 ngvykiniu zinwiy; IS viso — 52 zinuis (28 proc.)
« 22 pazintiniai reportazai (12 proc.)

o 18 gamtiny vaizdeli (10 proc.)

« 6 temires apzvalgos (3 proc.)

« 4 analitires korespondencijos (2 proc.)

« 4 interviu — pasakojimai (2 proc.)

. 3 fotoreportazai (2 proc.)

« 2 probleminiai reportazai (1 proc.)

« 2 temires ataskaitos (1 proc.)

« 1interviu — dialogas (1 proc.)

« 1 fotovaizdelis (1 proc.)

« 1ivykinis vaizdelis (1 proc.)

“Pastogje” buvo daugiausia publikaaiji$ visy tirty dienragiy priedy. Kaip ir “Namy

pasaulyje”, didzija dal publikaciy ¢ia sudaro aiSkinamieji komentarai. Leidinys sieiéi praktiniu



namy Seimininky vadovu. Komentar bédos tos pé&os, kaip ir kituose prieduose: jie gana reklamiski
nes pasnekovai is privataus verslo institwbijuka savo prekes ir paslaugas.

Antroje vietoje, kaip jauprasta, atsiduria zinég. “Pastogje” jos yra yp& reklamires: tai
daZniausiai privéiuy imoniy informacija.

Treciasis populiariausias Zanras — “nekaltieji” paiidi reportaZzai. Daug ir dar “nekalteghi
gamtiny vaizdely. “Pastog” gerai iSnaudoja savo spalgopopieri;: spausdina daug fotografij
kurios labai patrauklios akiai. Visus Siuos bruopasadirtiau teigiamais.

Rimtieji Zanrai — korespondencijos ir probleminigportaZzai — “Past@fe” sudaro vos po du ar
viemg proceni. Gallat dél to nereikia Kkaltinti tingini Zurnalisty — gal tiesiog pasirinktas lengvesnis

priedo formatas, siekiama pramoginio pabio.

6.5.3. Informacijos Saltiniai

Informacijos Saltiniai “Pastage” pasiskirst taip:

« 106 kartus kalbinti priv@y imoniy specialistai (47 proc.)
« 34 - valdisk jstaig; specialistai (15 proc.)

« 20 kart; panaudotos moksks Zinios (9 proc.)

« 19 karty pasikliauta asmenine patirtimi (8 proc.)

« 9 kartus — organizacijos, asociacijos (4 proc.)

« 7 kartus naudota uzsienio spauda (3 proc.)

« 6 kartus — statistikos duomenys (3 proc.)

« 3 kartus panaudota naujieageniry informacija (1 proc.)
« 3 kartus panaudota renginio informacija (1 proc.)

« 2 kartus —statymai, Vyriausyés nutarimai (1 proc.)

“Pasto@s” redaktoé, tvirtinusi, kad leidinyje vienodai daznai kalbmatiek privaiy, tiek
valdiSky institucijy specialistai, nebuvo teisi. Priéia imoniy darbuotojai pasitelkiami triskart dazniau
nei kolegos IS valdidkimoniy. Tai — nemenka problema, kardar padidina tai, jog redaktojos
neizvelgia.

9 proc. publikaciy naudotos mokslis zinios. Skaiius palyginti didelis, nes “Past&gsamdo
moksk daktae, kuri dalija patarimus sodininkams. Pravartu igipi@na.

“Pastogje” dazniau uz kitus priedus naudoti statistiko®menys,istatymai. Tai rodo, kad

zurnalistai netingi juos pavartyti.



6.5.4. PasSnekayskatius

PasSnekoy skatius publikacijose:

« 1 pasnekovas — 85 publikacijos (45 proc.)

« Né vieno pasnekovo — 48 publikacijos (25 proc.)
« 2 pasnekovai — 39 publikacijos (21 proc.)

« 3 pasnekovai — 12 publikagi{6 proc.)

« 4 pasnekovai — 5 publikacijos (3 proc.)

Negana to, kad “Pastgg” ypat daug (beveik pus publikaciy, kuriose kalbinamas tik vienas
pasnekovas, ketvirtadalyje publikacijSvis rera jokiy pasSnekoy. Tai primena bro$ra, bet ne
nacionalinio dienra3o priech. Prisimenant redaktés tvirtinima, kad ji pageidaut trijy Saltiny
kiekvienoje publikacijoje, reity keisti darbo strategijar imtis kiy priemont.

Penktadalyje publikaaijaptinkami du pasnekovai. Skais pernelyg mazas.

Palyginti daug publikaaiy, kuriose kalbinami keturi pasSnekovai, bet visigkaa tokiy, kuriose

buty pareikStos penkios nuomis

6.5.5. Reklamiskumo lygis

ReklamiSkumo balai publikacijose:

o 0 balp— 77 publikacija (41 proc.)

« 2 balai — 25 publikacijos (13 proc.)
« 6 balai — 22 publikacijos (12 proc.)
« 5 balai — 16 publikaaij (8 proc.)

e 4 balai — 11 publikaajj (6 proc.)

« 8 balai — 9 publikacijos (5 proc.)

« 3 balai — 7 publikacijos (4 proc.)

« 9 balai — 6 publikacijos (3 proc.)

« 7 balai — 6 publikacijos (3 proc.)

« 1 balas — 5 publikacijos (3 proc.)

« 10 bal — 5 publikacijos (3 proc.)



Negirtijamai vyrauja publikacijos, kuriose visiSkaéra reklamini elemeni: jos sudaro 41
proc. Antroje vietoje — dviem balaigertintos publikacijos, kugi yra 13 proc. Tai — teigiamas
“Pastog@s” pozymis.

Neigiamai vertidiau tai, kad kitos publikacijos iSsiskiria pakankanaukstu reklamiskumo
lygiu. Blogiausia, kad uzsakymo Zenklas “Pasjeyvisai nenaudojamas: dvideSimi publikaciy
priskyriau 8 ir daugiau bal(beveik absolitiai ar absolidiai reklamires), bet joki zenkly po jomis
neradau. Redaktérsu tuo nesigiija ir patvirtina, kad sutinka spausdinti reklanmsngublikacijas be

uzsakymo zenklo. Tai labai ydinga praktika.



ISVADOS

Kaip danguje, taip ir ant Zeys: uzsienio mokslinink keliamos zZiniasklaidos teorijos didja
dalimi pasitvirtina ir LietuvojeCia taip pat veikia konstravimoeshiai, taip pat savo vali
diktuoja ir reklamos dayai.

Kiekviena ziniasklaidos priemeénziniasklaidos pareigas suvokia ir vykdo savaipietluvos
ryte”, ,Lietuvos Zziniose" ir “Respublikoje” stengigasi laikytis pagrindini Zurnalistires
veiklos princip, bet neiSvengiamatkumy: savinink; interes paisymo, komercini tikshy
dominavimo, pataikavimo reklamos dgms ir kt.

Bisto tema ypa& susijusi su pinigais. Apmaudu, bet tyrimai rodadkatrenkant informaaij
publikacijoms apie tists nemenk vaidmeri ir atlieka pinigai — t.y. reklamos dgv 1éSos, o
tikryju Ziniasklaidos pareigvykdymui atitenka antraeilis vaidmuo.

Anketa parod, kad rinkdami informacy, atrinkdami vertingiausius faktus ir raSydami
publikacijas Iisto temose besispecializuojantys zurnalistai palkaitytoy, bet labiau —
reklamos dagju interes.

Vis délto Sioje anketoje galim@velgti ir optimistiniy gaidy: Zurnalistai mano, kad reklamos
dawjus patenkinatios informacijos y leidiniuose tuéty sumazti iki minimumo, ir daznai
akcentuoja skaitytgjnuomon.

Redaktoriai, atsakydami anketos klausimus, patvirtino, kad yra Saliskilaslos dagju
atzvilgiu. Savo vadi jie primeta Zurnalistams, o Sie formuoja visuofsemuomoR.

Pagrindinis lasto temas gvilden&n; nacionaliny dienragiy pried; traikumas, prieStaraujantis
Ziniasklaidos pareigoms — pataikavimas verslo sektoir vengimas po reklaminiais
straipsniais spausdinti reklamos ZenklélLietuvos ryto” priede “Bistas” po absoliiai
reklamiremis publikacijomis Sie Zenklai dedami, “Lietuvosizi’ priede “Nam pasaulis” — ne
visada, 0 “Respublikos” priede “Pastdg apskritai nededami. Si bloga praktika motyvuga
tuo, kad reklamos ir taip gaunama mazatidataip pazeidziamos skaitytojeises.

Kaltindama Zurnalistus naudos vaikymusi, Ziniagldaipriemones — besaikiu pelno siekimu, o
visa medijos bendruomen- ne auditorijos, o reklamos dgy intereg paisymu, visuomen
deja, ne visai klysta. Hipotézkad net patys nesSaliSkiausi zurnalistai ir redat turi paklusti
redakcijos taisykims ir atrinkdami informacij bei pateikdamig skaitytojams, labiau paisyti

reklamos uZsakaynei visuomeas interesg, pasiteisina.
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SUMMARY

Publishing is a large business. Newspapers regdressimess strategies. Some of them depend
primarily on money from readers, some depend onendrom advertisers, and some depend
on money from an outside party with something tonpote. These strategies developed over
time. Interestingly, now they are in operation dtameously, sometimes on the same
newspaper.

Today the main strategy of a commercial newspapty cut the subscription and selling price
to drive up circulation, and use that circulatienjustify increasing the price of advertising.
Advertisers are the fatal thread of life.

Home interest newspapers are especially good tongpting advertisers. This topic has a lot to
do with money. That is why | decided to do a reseavork and find out whether journalists in
their articles are loyal to advertisers or not.hose three home interest supplements of
Lithuanian national papers “Lietuvos rytas”, “Ligts Zinios” and “Respublika”. Their titles
are “Bastas”, “Namy pasaulis” and “Pasteét

Three researches were made. The object of theréisgtarch were the opinions of journalists
declared in questionnaires. The subject of reseanchraced how these opinions reveal the
competence of journalists, show their position taisaheir work.

The object of the second research were the opirobeslitors declared in questionnaires. The
subject of research embraced how these opinionsaletheir attitude towards work and
employees, their loyalty to advertisers.

The object of the third research were articles tpdnin ,Bistas”, ,Nam; pasaulis“ and
.Pastog" in October — December 2005.

Results showed that both editors and journalises layal to advertisers. Nearly half of

publications are dedicated to business sector.



