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IVADAS

Intertekstas yra palyginti neseniai humanitarineigsoksluose atsiradusjv®ka. Kartu su
Zodziu intertekstualumasanksiau buvo vartojamas zodigorija (dazniau —reiskinys terminas
sqvoka kategorijg, pastagji deSimtmaetvis daugiau kalbama apie intertekstuaduaip apie tekst
skaitymo teori, siulancia savo analigs / interpretacijos priemaunirinkini (Melnikova, 2003, 6).
Grahamas Allenas pazymi, katertekstualumagra vienas dazniausiir netiksliausiai vartojam
terminy Siuolaikiniame kritiniame diskurse; mokslininko igienu, tokiems terminams kaip
intertekstualumastsiranda dgrsmiy liautis kg nors reiSkus apskritai (Allen, 2000, 2). Aiskiaisi
humanitarigje paradigmoje kristalizuotas intertekstualumo gtuchodelis yra i$ Michailo Bachtino
dialogiSkumo teorijos ir iSawg iki Julijos Kristevos eksplikuagt intertekstualumo apibzciy
(Aliukaite, Amankevtiate, 2009). J. Kristeva siék pabgzti, kad tekstas dra tik fiksuotos
struktiros kirinys: itraukti kito autoriaus zodziai gali priversti tek&eistis.

Intertekstualumas apilstiamas, kaip tekstZaisnt, vykstanti viename tekste (Solier2005,
101). Tekstas yrgungiamasj kitus tekstus, to#l iS naujo koduojamas iigauna naujas reikSmes.
Intertekstualumas gali reikstis visuose tekstokstinos lygmenyse: fonetiniame, morfologiniame,
leksiniame ir sintaksiniame (Hatim, 1997, 201). i8kajas, analizuodamas ir interpretuodamas
tekst, turi suprasti, apie kgkaikotarp ar apie koki kultiira tekste yra kalbama. Kitu atveju tekstas
gali bati blogai suprastas, interpretuotas. Tai gpaktualu, kai skaitomi, klausomi arGzimi
kitakalbiy autoriy mitologiniai ar istoriniai Kriniai.

Vietoj terminointertekstasneretai vartojami sinonimgirecedentinis tekstaar precedentinis
fenomenas Termima precedentinis tekstaspasiilé rusy mokslininkas Jurijus Karaulovas.
Precedentinis tekstas apiblamas kaip aksiologinis Zenklas, funkcionuojasgsiotirtje kultiros
erdwje. Jis turi reikSma pazintiniu bei emociniu lygmeniu; gerai Zinomadbkas asmenyés
socialireje aplinkoje (tiek jos kartos, tiek ankstesnkarty) ir kas kary aktualizuojamas
(pakartojamas / atnaujinamas) kuriamame diskurseK@paynos 1987, 216 — cit. iS5 Alikaiteé,
Amankevtiuté, 2009). Kalldédama apie tam tikr kultiring ijkrova turincius vienetus, Audran
Soliere vartoja termil precedentinis fenomena$iesa, $is terminas kiek siauresnis ir apima tik
intertekstinius elementus, daznai eksplikuojamuibdja ir lengvai suprantamus vigam tikros
nacionalires, kalbires bendruomess nariy (Soliere, 2005, 104).

Ivairaus pobdzio tekstuose, pavyzdziui, groZja literafiroje, publicistikoje, vartojami
svetimy autoriy vardai, frags ar Kiriniy elementai. Kig teksty, t. y. interteksi, aptinkama ne tik

meniniuose ar publicistiniuose, bet ir reklanekstuose. ,Reklama — bet kokia forma ir bet
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kokiomis priemogmis skleidziama informacija, susijusi su asmens &amekine, finansine ar
profesine veikla, skatinantisigyti preki ar naudotis paslaugomis® (Valstg zinios, 2006).
Intertekstai neretai eina reklamos antrastakils aptinkami pagrindiniame tekste, daznai
iliustruojami vaizdigmis priemormis, todl adresatui perduodama ne tik verbalirbet ir
neverbalig informacija.

Reklamos tyjai pazymi, kad reklama neiSvengiamai remiasiriy tipy tekstais, kita vertus,
ir pati reklama tampa kittekst; pagrindu Tepckux, 2003, 79-177Cmejrkova, 2006, 77-92).
Reklamoje galima rasti menippriemoni,, kalbos funkcini stiliuy pozymiy ar perdirbt kity teksty
fragment.. Intertekstai padedagyvendinti reklamos tikslus, tampa svarbia raiSkpgemone.
Reklamose neretai pasitelkiam@ymiy Zzmoni citatos, adresatas masinamas autoritetordig
siulant isigyti prek; ar pasinaudoti paslauga. Buiin kalbos priemaimis (Zargonybmis,
svetimylemis ir pan.) atkreipiamas adresaténgbsys, kartais Sokiruojama, skatinama éisn
tolesne reklamos raiSka. Intertekstais, pavartdjageologizmus, perifrazes ir pan., kuriamos
poteksts, aktyvinadios minties darly, Zadinagios poreilk donetis sialomu produktu.

Temos naujumas ir aktualumas. Reklama — labai papds reiSkinys ir joje gausu
intertekstualios raiSkos elementintertekstualumas reklamose Lietuvos mokslininka nedaug
tyrinétas. Kazimieras Zuperka knygdieklamos tekstas: pragmatika, stilius, ka{p@08) raso apie
citavima, stilizacijas, perifrazes ir perdirbinius reklammosMinétinas Vilniaus universiteto
kalbininkiy Daivos Aliikaites ir Simonos Amankeviutés straipsnis apie precedentinius tekstus
reklamose ,Precedentini teksty sklaida reklamose® (2009). Dalia Blazinskaistraipsnyje
.,Naujadarai ir perdirbiniai reklamoje“ (2004) nagijo precedentiSkumo kriterijus atitink&os
perdirbinius. Bet Siuose darbuose rekiamntertekstualumaséna visapusiskai iSanalizuotas.

Darbo objektas ir medziaga Tirti pasirinkta 110 lietuviSkus gaminius popuiranciy
spausdintini reklamy. Jos surinktos i§vairiy lietuvisky Zurnaly ir laikraZiy: ,Zmones®, ,Savait*,
dienrasgio ,Lietuvos rytas“ pried ,KrepsSinis“, , TV antena“, ,Stilius”. Laikragiai ir zurnalai
iSleisti nuo 2001 iki 2013 met Taip pat darbe analizuoti bankrutavusio bankooy&s", kaviniy
tinklo ,Katpédeéle” reklaminiai lankstinukai.

Magistro darbo tikslas yra iSsiaiskinti, kokius intertekstualiuosius etamus reklam karéjai
renkasi savo reklamoms, kokia vartojaglement raiSka ir koks turinys perduodamas.

Siam tikslui pasiekti keliami toki€daviniai:

e Surinkti tol spausdintini reklamy skatiy, kuris leisty tinkamai atlikti tyrimy ir
suformuoti objektyvias iSvadas.

» Suklasifikuoti intertekstus ir juos agmidinti.



» |Sanalizuoti intertekstualjy elemeni raisk.
* Nustatyti intertekstualiu elemeng funkcijas reklamos tekste.
« Apibendrinti tyrimg ir pateikti iSnagrifty intertekst vartosenos kryptis.

Darbo metodai. Atliekant darla taikyti pragmatids interpretacijos, analig ir aprasomasis
metodai. Darbe aiSkinta ir interpretuota interteksaskirtis reklamoje. Intertekstughy element
ypatykes ir savitumas dazniausiai atsiskleidzia visaméarass komunikate, tatl analizuoti ne tik
konkretis elementai, bet ir platesnis kontekstas, t. yartpd reklamose realizuotos kalsn
priemores, reklaminis vizualumas, adresanto santykis swesadn. Pritaikius analizg metod,
atskleista reklamesnt.

Darbo struktira. [vade pristatoma tema, tikslas, uzdaviniai ir métadiPirmame étymo
skyriuje aptariamas intertekstualumas: kalbama apigertekstualumo esgn pateikiama
intertekstualumo raiSkos pavyzdziAntrame dstymo skyriuje kalbama apie intertekstualumo
raiSka spaudos reklamose — analizuojami citaktualizavimo atvejai reklamose. Antramistymo
poskyryje aptariami pavartoivairis smulkieji tekstai,y fragmentai ir perdirbiniai. Pirmiausia
kalbama apie frazeologizmus, po to apie priezodfatarles ir aforizmus, aptariamasvartojimo
ypatykes. Tre&iame ir ketvirtame poskyryje analizuojamos privatau vieSojo bendravimo stiji
arba zang kalbos priemoés. Pirmiausia aptariamos buis (Snekamosios) kalbos priengsn
Zargonas, skolintinir tarmire leksika, vaik kalba, po to — vieSojo stiliaus kalbos prierémn
Penktame poskyryje analizuojamas reldadialogiSkumas ir monologiSkumas, SeStame kalbama
apie kito zanros teksto strakos stilizavimy, 0 septintame tiriamos aliuzijos. Paskutiniame
poskyryje aptariami kiti intertekstai. Darbo palmeyyra iSvados, literata ir priedai. Prieduose
pateikiamos visos Siame darbe analizuotos ir aggaeklamos.

Darbo aprobacija. 2013 m. balandZio 4 d. Siawliuniversiteto bibliotekoje vykusioje
bakalaurant ir magistrani moksliniy darby XVII konferencijoje ,Student darbai — 2013 skaitytas
praneSimas ,Kii tekst; ir ju fragment vartojimas spausdintéfe reklamoje” pela | vieta,
paskelbtos tes (Dambrauskas, 2013, 57-58).

2013 m. balandzio 26 d. Lietuvos edukologijos ursitete vykusioje XVII respublikige
student lituanisty konferencijoje, skirtoje V. Mykold&io-Putino 120-osioms gimimo meéms,
praneSimas ,Kii tekst; ir ju fragment vartojimas spausdintéfe reklamoje” pela Il vieta,
paskelbtos tes (Dambrauskas, 2013, 14).



1. INTERTEKSTUALUMAS

1.1. Intertekstualumo esm

Danielis Chandleris teigia, kad tekstus mes priggnee per juose négdusius ankstesmi
interpretaciy sluoksnius, arba — jei tekstas yra visiSkai nadjpger skaitymagprocius ir kategorijas,
kurias paveldjiome iS interpretavimo tradicijos (Chandler, 200Bjokslininké Irina Melnikova
teigia, kad ,intertekstualumas — tai autoriaus\vetsno teksto gveika, p dialogas, ir tam tikra
tekst; skaitymo teorija, slanti savo analis ir interpretacijos priemouirinkini“ (Melnikova,
2003, 5-6). Prasés atsiradimui labai svarbus yra teksto rySys saikitekstais. Pasitelkus svetimo
teksto elementus, tekste ima vykti savotiSkas #edi Tekste susiduria net keli prasminiai kodai,
kuriuos iSSifruoti yra skaitytojo uzduotis. Vadinaekst reikia dekoduoti, ieSkoti ir surasti jame
naup prasmi, Kkartais atskleisti uzsimezgugautoriaus ir kito teksto dialag Intertekstulumas
panaikina teksto vienprasmiskamintertekstualumo terminas neatsiejamas nuo siralktmo ir
postruktiralizmo ickjy (Satkauskyd, 2001, 185).

Taikant strukiiralizmo teorig daiktai ir reiSkiniai tiriami, atsizvelgiantjy tarpusavio gveika.
Kalba suvokiama kaip organizuota Zenldistema, susidedanti iS tam tikpakop.. Norédamas
suprasti atskirus Zenklusy yartojimo specifily, skaitytojas turi bti sukaugs daug informacijos,
nes petj¢ i kita tekst Zenklai jgauna skirtingas reikSmes. Kéflama apie tekste wlincias
prasmes, AudranSoliere akcentuoja, kad svarbus vaidmuo tenka recipientmityvinei erdveil
jo kognityvirg erdw jeina informacija, kua galima suprasti tiesiogiai, Zinios, saugomos atyjen
ir informacija, atjusi i5 ankstesni pasakym arba tekst (Soliere, 2005, 102). Tekstas sukuria
konteks#, kuris gali padti atpazinti ir paaiskinti svetimo teksto element8&aitytojai turi gebti
atpazinti naujas intertekstines nuorodas, jaspnéuoti.

Rusg; mokslininkas Michailas Bachtinas intertekstuaduwadino dialogu, polifonija, ,svetimu
balsu“ (Arnold, 1999, 392). Termindialogas M. Bachtinas vartojo ka#damas apie tekst
tarpusavio sveika — autoriaus sukurtame tekste neretai atsiranda tekst;, kitaip tariant,
intertekst;, padedatiy atkreipti adresatoémnes ir uzmegzti su juo kontakt Tekstas susideda i$
daugialypio raSymajsitraukiargio i dialoga su vienas kitu (Barthes, 1967)dialoga vienas su kitu
isitraukia ne tik tekstai, bet ir adresantas (aug)risu adresatu (skaitytoju). Dialogas su adresatu
(skaitytoju) gali mti uzmegztas, kalbant monologu. Ké&ibjas ne tik tikruoju dialogu, bet ir
monologine kalbajsitraukia i dialogiSkus santykius su kitais Zodzio vartotqjas suvokjais

(baxtun, 1975, 89-90). Pafitiama, kad monologinis santykis nuo objekto pridjeskio yra



paketiamas abipusiu rysSiu. Dialaglaznai sustipringvairios stilistirés figiros: retorinis klausimas,
retorinis susukimas ir retorinis kreipinys. Retairklausimai lyg ir nereikalauja atsakymog¢itau
privertia adresat susimystyti ir mintyse ieSkoti galinp atsakymo variamt Neretai viename tekste
saveikauja keli skirtingi tekstai — tai polifonija lzat teksi daugiabalsiSkumas. Polifonijos termin
Bachtinas pavartojo katdamas apie F. Dostojevskidirgba. Tekstas santykiauja ne tik su jame
pamiretais, bet ir su nepamitais svetimo teksto elementais.

Dar vienas terminintertekstassinonimas yra precedentinis tekstas. AudrBoliere teigia,
kad ,precedentinis tekstas — baigtas kalbimeiklos produktas, gerai zinomas bet kuriam i@ifim
nacionalires, lingvistires ir kultarinés visuomeas nariui. PT priklauso grozs literatiros kiriniai,
dainy, reklam; tekstai, anekdotai, politiniai, publicistiniai ki ir t.t.“ (Solieg, 2005, 105).
Precedentinis tekstas yra sakytinis, tam tikrosnimtrupos saugomos zmogaus mentaliniame
suvokime, kadangi vistekst; atmintinai asmuo éra paggusisiminti. Galima teigti, kad prisiminti
visa karini ar bent jau jo pavadinigkaip tik ir padeda tam tikros teksto détalSilvija Papauityté-
Kloviené precedentinius tekstus apibia kaip Kirinius, Zinomus ir svarbius kurios nors kuihés
bendrijos atstovams, perteikiams ju pasaulio suvokimy vertybines nuostatas ir reiSkini
tarpusavio rySius (Papaiyté-Kloviené, 2007, 31).

Reikia pabézti, kad precedentinio tekstav®kai nenusistajus i definicija buvo jtraukti ir
daznai netinkamai vartojami skirtingos kém reiSkiniai. PavyzdzZiui, rus mokslininkas
J. Karaulovas precedentiniais tekstais daikneverbalinius fenomenus, sakysime, vaizduoj@moj
meno ar muzikinius winius, apeigas, Sokius, ritualus, netgi sapn@®pdxmosa, 2007,
28; Unromkunua, 2008, 21 — cit. iS Atikaite, Amankevéiate, 2009). Kaip matome, precedentini
teksty definicija buvo labai plati. Olga Vorozcova teigkad PT iS pradai buvo laikomi skirtingos
kilmés reiskiniais ir tai sunkinayjtipologizavim lingvistiniy tyrimy srityje Bopoxiosa, 2007, 28—
29 — cit. iS Aliokaite, Amankevéiate, 2009), PT svoka rus lingvisty ilgainiui iSplksta
iki precedentini fenomem (PF) termino.

D. Alitkaite ir S. Amankewtiaté straipsnyje ,Precedentipiteksty sklaida reklamoje® (2009)
pazymi, kad pagal patikslitparadigm PT apibéziamas kaip baigtinis ir savarankiSkas kalbinio
mastymo produktas, predikatinis vienis, stidgas zenklas, kurio komponanteikSmip suma
nelygi jo prasmei, gerai Zzinomas bet kuriam vidiatim tautires lingvokultirinés bendruomeis
nariui. Be to, mokslo literatoje pazymima, kad apeliavimasPT gali vykti per kitus, su juo
susijusius PF: precedentinius posakius bei varduspotencialiais precedentiniais tekstais
laikoma grozig literatiira, daim; Zodziai, reklamos, anekdotai, politiniai tekstakt. (plg. Kpacusix,
2003, 172).



Rus; mokslininkai Viktorija Krasnych, Svetlana Kusnerubmitrijus Gudkovas, Irina
Zacharenko ir lietuvi kalbininke Irena Soliea taip apibéZé precedentinius vardus, posakius
(pasakymus) ir situacijas:

Precedentinis vardas (PV) — tai individualus vardgaudziai susgs su gerai zinomu tekstu
(PT) ar precedentine situacija (PS) ir atstovaigasdvo @Sies Zenklui. Vartojant PV, apeliuojama
nei konkret; denotad, o i tam tikro precedentinio vardo diferencinius poaysiKpacusix, 2003,
198; Solieg, 2005, 105).

Precedentinis posakis arba pasakymas (PP) — rdprodunas kalbiés veiklos produktas.
Skirtingai nei kiti PF, kalboje jis daznai vartojamir gali atstovauti tiek viso teksto diskurso
vieniui, tiek atskiros frazs diskursui. PP yra ne kalbos, o diskurso vienédass visada implikuoja
kita PF (PT ar PS)Kpacusix, 2003, 209Kymuepyk, 2007, 28).

Precedentié situacija (PS) — tam tikra ,etaloréh ,ideali“ situacija, siejama su apiéttu
konotacijy, kuriy diferenciniai poZymiajeinaj KB sucktj, rinkiniu (Kpacusix, 2003, 183; Solien
2005, 105) (plg. Alikaite, Amankewtiate, 2009).

Jurijus Lotmanas vietoje intertekstgvekos vartoja teksto tekstevdka: , Tekstas tekste” — tai
specifire retorirg struktira, kuriai esant atskir teksto dali uzkodavimo skirtumai tampa ryskiu
autorires strukfiros ir skaitytojo teksto suvokimo faktoriumil¢grman, 1998, 431). Svarbus tampa
ne tik pats tekstas, bet autoriaus pasirinkimovéaiKiekvienas autorius akcentuoja jam asmeniskai
svarbius dalykus.

Intertekstualumas retai yra reiSkiamas é&ungjais ir mazai zinom teksty elementais, kurie
gali bati suprantami tik iSsilavinusiam skaitytojulvairis intertekstai, ypa esantys reklamos
tekstuose, yra skirti ptgajai visuomenei. Autoriai stengiasi, kad skaitgtojgatty nesunkiai
atpazinti tekste uzkoduotus kitkiiriniy elementus. Todl dazniausiai yra vartojamos frae iS
visame pasaulyje zinam klasika virtusy kiriniy, antikines mitologijos, Biblijos, nes tik tokiu

atveju gali ati tinkamai suprasta perduodama mintis.

1.2. Inekstualumo raiSka

Rata Saltmeryd bakalauro darbe ,Intertekstualumas R. Valatkosaigsniuose* (2010)
apibendrino  mokslo darbus (. V. Arnold (1999), Papautlytés-Klovierss (2007),
R. KoZeniauskiets (2007)), kuriuose aptariamas intertekstualunrapateiké jo raiSkos element

klasifikacija. Intertekstualumas yra reiSkiamaairiomis priemoamis:



1. Cituojant autoriaus kaip Cituojama autoriaus zodzius pakartojant pazodaniekas
neketiama. Perimti zodziai dazniausiai iSskiriami kaioois arba kitu Sriftu, retinant
ir pan. Autoriaus pavaédgali bati neminima.

2. Nurodant kirinio, kuriuo remiamasi, elementus, ypaavadinim; kartais iSkeliamas
autorius.

3. Iterpiant vig tekst arba fragment daim, pasak, gerai Zzinom literatiros Kirinj, patare,
palyginima ir kt., ir tai pazymint kokiomis nors grafimis priemogmis (kitu Sriftu, kitu
Srifto punktu ir pan.)

4. Aliuzijomis — nuorodomisi kita veikah. Tema susiejama su tekste apraSyta situacija ar
ivykiu.

5. Panaudojant kitoiinio veikéjo charaktey, siuzes, situacip, kompozicip ar iSkeliant kito
teksto problematik

6. Pavartojant kii funkciniy stiliy ir Zang arba kalbos tip kalbos priemoni, nekidingy
kalbamajam tekstui, t. y. speciémleksikos, gramatiniformy ir konstrukcijy.

R. Saltmeryt tokia interteksty klasifikacijp sudaé pasiemusi publicistikoje rastais
pavyzdziais. Si klasifikacija galima (ir reikia) papildyti spausdintise reklamose vartojamais
intertekstais. Pavyzdziui, reklamoje dazniau nedogamas, o stilizuojamas kitaiknio siuzetas,
situacija ar kompozicija. Kitas dalykas — ne visagdima sutikti su autés poziiriu: sakysime
R. Saltmeryt atskiria nuorodagkito autoriaus #rinj ir aliuzijas, nors i esés tai yra tas pats.

Taigi, siiloma tokia intertekstualju elemeng spausdintidse reklamose klasifikacija:

1. Autoriaus kalbos citavimas. Vartojamos tiesi@ginir netiesiogigs citatos. Autoriaus
zodziai pakartojami reklamos tekste: ang@Stpaantragfe, pagrindiniame tekste. Perimti
zodziai dazniausiai parasomi kitu Sriftu, retinargan., bet neskiriami kabimis. Citatos
autorius reklamoje veikia kaip autoritetas, jo pd¥abeveik visada minima, zodziai
neretai patvirtinami parasu,&au yra atsiribojama nuo tiesioginio citavimo: nesdomas
nei autorius, nei paminimas panaudotas Saltinisiy L@®ione“ reklamos (Zr. 8 prieg
tekste vartojama tiesiogirzymaus visame pasaulyje psichologo Zigmundo Froitida —
AS dar nesugeljau atsakyti tik; viery klausing, kuris dar niekada ir nebuvo atsakytas:
KO NORI MOTERYS?Citata pasirenkama motyvuotai: sustiprinamas rekie teksto
emocinis kivis, adresatas greau atkreipia dmeg | reklamojejrasytus zymi Zzmoni
zodzius.

2. Kiti tekstai arbay fragmentail reklamos tekatkartaisjterpiamas ne tik visas kitaiknio

tekstas (paprastai mazos apimties), pvz., frazeotwas, patad, priezodis, aforizmas ar to
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teksto fragmentas, bet ir perdirbinys — modifikgotdazniausiai priklausantis tradicinei
smulkiajai tautosakai) tekstalerptas tekstas ar fragmentas kartais pazymimam g
nors grafigmis priemokmis (kitu Sriftu, kitu Srifto punktu ir pan.). ,ICGkompiuteriy
reklamos (zr. 15 prieg antrastje vartojami du frazeologizmalantis uz darjtir akis uz
aki bei perdirbinys +G LCD uz Acer Frazeologizmalantis uz dartreikSne yra ,apie
kerst" (Frazeologijos Zodynas, 2001, 139, toliau FZ)az&ologizmoakis uz ak —
L,atsilyginant tuo paéiu, kerStaujant* (FZ, 52). Reklamoje ZaidZiama éwipgine ir
laiswyju Zodziy junginiy reikSmemis, nes adresatas skatinamas perskaityti ne klemes
antrast, bet donétis tolesne reklamos raiSka.

. Kito stiliaus, zanro tdingosios kalbos prieméa — neladingos reklamos tekstui, t.y.
specifire leksika, gramatiés formos ir konstrukcijos, grafikos elementai inp8iologijos
terminai vartojami vyno ,Marques de Monistrol* (&0 pried) reklamoje, kurios antrast
yra Gero vyno anatomijaAnatomija — organizmp kiino sandaros mokslas (TZe). &ga
prasme anatomija yra mokslas apie Zmogauso ksandaros ir struktos vystymasi ir
atliekamas funkcijas.

. Aliuzijos. Reklany tekstuose randama nuorpgdkita karini ar jo elementus, kai tikslingai
minimi zymas istorijos ar kuliros veilgjai, jvykiai, literafiros autoriai, y Kkariniy
pavadinimai, frags ir pan. ,VilkySky" pieninés reklamos (Zr. 73 priedl antrastje
Vilkyskiy katinai po viena nevaikStajalimaijzvelgti aliuzip i Radjardo Kiplingo pasak
»Apie katina, kuris mégo vaik&ioti vienas".

. Sakytires kalbos aktualizavimas (dialogiSkumas ir monolkgisas). Reklamos tekstai yra
nevienalgiai. AntrasStse, paantradte ir pagrindiniuose tekstuose vartojanairiai
persakyta tiesioginir netiesiogig kalba — stilizuojami dialogai ir monologai, kitagar
vadinami tariamais dialogais, kai pats adresantaskaj adresatui uzdugtklausiny.
Sukiy ,Cido" reklamos (zr. 10 prieg antraSte adresato teiraujamdsaip gerai pradti
dieny?, o ,Utenos” alaus reklamoje (zr. 83 prigdadresantas siekia suzinofada

paskutini kartg gerei alaus?

. Kito teksto strukiros stilizavimas Reklamos tekstai neretai skiriasi savo sthtektir

turiniu. Tekstu siekiama ne tikardyti, bet ir plgiau apildinti preke, paslaug, iSskirti ja

IS kity, todl kopijuojami ar imituojami tautosakos, mokslo atykzang tekstai. ,Vii“
duonosreklamos (zr. 53 pried pagrindinio teksto strukta perimta iS sakas Zanro.
Saknt yra pasakojamosios tautosakasikys, kuriame aiSkinama pasaulio ir gamtos
reidkiniy kilme, vaizduojamas Zmogaus susithas su mitigmis bitybemis (TZe).
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7. Kiti intertekstualumo elementaj,Karinos" Sokolado reklamos (zr. 55 prigdantrastje
Femme fatale Sokoladpasaulyjevartojama prarizy kalbos fraz femme fataleFemme
fatale (prandizy k. ,mirtina (lemtinga) moteris®) yra literatinis ir meninis archetipas.
Lietuviy kalboje vartojama fraz fataliSka moteris Tai gundanti, Zavinga moteris,
prazudanti 4 isimyl¢jusius vyrusFemme fatale meniniuose #riniuose tradiciSkai
vaizduojama kaip labai grazi, kartais turinti nee galiy moteris (ragana, vampyr
burtininke) (TZe).

2. INTERTEKSTUALUMO ATVEJAI SPAUDOS REKLAMOSE

Spaudos reklamose rasta tpkintertekstualios raiSkos elementcitavimo, pavartat kity
teksty fragment, kito stiliaus arba zanro kalbos priem@nkito teksto strukiros stilizavimo,
aliuziju ir kity intertekstualios raiSkos elemenRasta reklam kuriose vienu metu remtasi iSkart

keliais nevienatSiais intertekstualumo atvejais.

2.1. CITATOS

Reklamos tekstai yra nevienaisi, polifoniski, juose randamavairiy kitu tekst; raiskos
priemoniy. I. Melnikovos teigimu, akivaizdziausiu intertelkét, santykii pavyzdziu galima laikyti
citatas. Tai — ,eksplicitia apeliacija i kita tekst, kuris jtraukiamas ir tuo @&u metu
atitolinamas, demonstruojant ,kitoniSkafnkabutmis® (Melnikova, 2003, 55). Citata galiub
apibeziama taip — ,kabimis iforminama monologinio tipo autorkalba, kury sudaro kieno nors
kito atskiri zodziai, mintys, kito asmens sukurékdto iStrauka su nurodomu tos svetimos kalbos
autoriumi® (Labutis, 2002, 359). Spausdiite reklamose vartojamkity autoriy Zodzy, kitaip
tariant, cita, pasitaiko gana daznai: cituojamas asmuo nerete hutoritetas — jo iSsakytos mintys
vertinamos teigiamai, jomis pasitikima. Citatomiggetiamas reklamos tekstas, argumentuojami
teiginiai apie reklamuojamprelke ar paslaug, parodoma produkto vértpalankiai apiejjmano ne
tik adresantas, bet ir zinoma asmenyReklamy tekstuose citatos vartojamos laisvaiy-vjeta
tekste priklauso nuo adresanto tiksl

Reklamose cituojami visuomén veilkéjai, politikai, sportininkai, dizaineriai, gydytadja
Sportininkai pasirenkami kvepgl kiino prieziiros priemoni, mineralinio vandens reklaminiu
veidu, gydytojai reklamuoja maisto produktus irstas, dizaineriai — Sokoladr pan. Remiamasi

autoritetais ir asmenyinis, priklausasiomis elitui. Kiekvienoje visuomefie egzistuoja negausi,
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bet labaijtakinga Zzmonj grup: — elitas, kuris valdo visuomer{aut. neretai tik Zurnalistai vigk
pateikia kaip valdyrg). Elito buvimas yra neiSvengiamas visose visuaisenir visokiausiose
santvarkose (plg. Masiulis, Sudnickas, 2007, 1Butgriteto minties panaudojimas yra laikomas
vienu iS psichologinio poveikio adresatui mafo{Justickis, 2003, 94).

Citavimas lna dvejopas: tiesioginis ir netiesioginis. ,Tiesiog citavimas — tai tradicis
grynosios citatos, kitaip tariant, pazoglinksli kito autoriaus iStrauka, daznai cituojamet tir be
pavar@s, zinomas svetimas posakis, tikslus liaudies dapmsmelis® (KozZeniauskién 2007, 2).
Soblinskas priduria, kad pateikiant tiesioginesatei$ reikalingas preciziskumas — negaiti b
pakeistas & vienas Zodis, & viena raid, n¢ viena punktograma (Soblinskas, 1976, 33).
Netiesioginis citavimas yra laisvas kito autoriausinties perfrazavimas, perpasakojimas,
neiskreipiant jos turinio. Galitti cituojama tik mazdaug taip, apytiksliai, i$ anties, taigi gali bti
Zzinomo posakio, dainos, pasakos nepazodinis vasamiaznai raSoma be k&hy neretinant, é
neisskiriant kaip nors poligrafiSkai (KoZeniauskie2007, 4). Spausdintise reklamose i$ viso
rasta 19 citat 18 tiesioging ir 1 netiesiogid. Tiesiogires citatos pateiktos ako prieziiros
priemoni;, Sokolado, mineralinio vandens, vaistbald;, televizijos ir politije reklamoje.
Netiesiogire citata rasta alaus reklamoje. Vienos citatos a4, kitaip tariant, jose cituojamas
konkretus zmogus, o kitos — tos, kur zmogus (rekiarveidas) kalba pats irido isigyti prek
(pvz., gydytog monologai), tik su iSlyga galiati vadinamos citatomis.

Reklamose pavartotos citatogna nevienodo ilgumo: 8 sudaro vienas sakinys, Idu-r
daugiau sakini. Vyrauja vientisiniai tiesioginiai sakiniai. Viesinius sakinius kalboje vartoja
rasSytojas Markas Tvenas, pv@&andai apie mano mirbuvo gerokai peréti (zr. 3 pried); gydytoja
AuSra JauniSkyt pvz., Sultys yra vertingas vaigiir cukraus ar fruktozs Saltinis(zr. 10 pried).
Kaip teigia K. Zuperka, reklamos tekstuose vyraigatisiniai sakiniai, nes yra geéau ir lengviau
suvokiami (Zuperka, 2008, 33). Sihius tiesioginius (konstatuojamuosius) sakiniuarteja
gydytojai, visuomeés veilejai, reklamuodami maisto produktus ifiko prieziiros priemones.
Tokioms citatoms #dingos mokslinio stiliaus ypatgb: minties tikslumas, teiginiobjektyvumas,
nuoseklumas, pasitelkiama terminSukiy ,Cido* reklamoje (zr. 10 prieq) dietolog AuSra
Jaunisky tiksliai ir objektyviai kalba apie frukt@z Fruktoz Zzmogaus organizme sklaidosgtd,
todel, skirtingai nuojprasto cukraus, ji apsaugaikg nuo staigaus energijos anfjglzio ar kritimo,
ilgiau uztikrindama energy; ,5 grady“ batono reklamoje (zr. 11 priay] Lietuvos olimpinio centro
vyriausiasis gydytojas Vladas Sklizmantas &agdiba energijos gamybos progesEnergija
gaminama, kai organizme krakmolas virsta gliukd@emo ,Garnier BB* reklamoje (zr. 95 prigd

maneken Gabriek Martirosianai¢ iSvardina migstamiausio kremo ypatybdsegsivaizduoju dienos
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be savo rgstamiausiojautrios odos kremo BB kuriame visiSkai éra kwpikliy, tad oda
nedirginama, o sudlyje esatis alantoinas netgi itin maloniai jamina.Siekiama parodyti produkto
teikiamg naudy vartotojo organizmui. 3 citatose rasta tiesiogisiakiny, pasakyi Saukiamja
intonacija. Mineralinio vandens ,Montavit* reklanaoj(?r. 5 pried) krepSininkas Sanas
Jasikewvtius emocingai teigiaMiisy komanda geria MontavitSokolado ,Kafina“ reklamoje (zr. 4
prieds) dizaineris Juozas Statkeitis jausmingai kreipiasi moteris:Ir tu iSskirtine! Saukiamieji
sakiniai yra savotidki signalai, kvietimas veikfiuperka, 2008, 34). Citatose vartojami nepilnieji
sakiniai, kuriais pasakoma nebaigta ar w@kusi mintis, pabaigoje dedamas daugtaskis.
Nepilnuosius sakinius kalboje vartoja aktorius \Wes RumsSas, pvzSvarbiausia, kad ne per
vélai... (Zr. 90 pried) ir politikas Viktoras Uspaskich, pvzSis skafius visada reidk tobulun,
iSbaigtung — 5 pirstai, 5 Zmogaus pajiai, 5 planetos kontinentai.(Zr. 2 pried). Saukiamaisiais ir
nepilnaisiais sakiniais égdziojama natrali $nekamoji kalba (Zuperka, 2008, 37). Rastanas
klausiamasis sakinys, pasakomas Sauijanmtonacija — emocingas Zigmundo Froido klausimas
AS dar nesugelpau atsakyti tik; viery klausing, kuris dar niekada ir nebuvo atsakytas: KO NORI
MOTERY S?!pavartotas led,Dione” reklamoje (Zr. 8 prieg).

Spausdintiase reklamose pavartotose citatose rasta elptkoinstrukcijp — praleidziami
tariniai ar j vardirés dalys, mintis glaudinama, pvz.: <.dklziausias aludario turtas — tinkamas
alui gaminti vanduo. Kokybigksalyklk ar unikalius apynius galimgsiveZzti, alaus mieli kultirg —
iStobulinti, tafiau autentiSko vandens Saltinis — tikra gamtos devaludariui (zr. 51 pried).
Juozas Pikilingis praleist tarinio jungi vadina daline elipse (Rilingis, 1988, 133). Siekiama
ekspresyvumo, nes zodis pakamas grafikos zenkluEliptiSki sakiniai citatose kartais kuriami,
praleidziantvienaskaitos ar daugiskaitos | asm@resdzius &S meg, o vietoj i vartojantjvardzius
implikuojarcias veiksmazodgi formos, pvz.:Esu jsitikines <...> arba <...>kq Jisy padedami
pradéjome<...> (zr. 2 pried). ,Ivardzio ir atitinkamos veiksmazodzio formos vartas dubliuoja
vienas ki, tad eliminuojamas narys, be kurio ir taip aiStekstas“ (Dobrzinskiey 2010, 17).

Devyniose citatose kalbama vienaskaitos pirmuooessu. ,Asmeniniu vienaskaitos pirmojo
asmensjvardziu as perteikiamas netiesioginis adresanto ir adresatataktas” (Dobrzinskieh
2010, 20). Vartojami pirmojo asmepgrdziai ir p formosmanqg man Pirmojo asmengvardzius
vartoja tenisinink L. Stargiuté, pvz., Kai a$ ilsiuosi po sportojauciu, kaip su kno oda dirba
.Rasa"* (zr. 1 pried); psichologas Z. Froidas, pvAs dar nesugeiau atsakyti<...> (zr. 8 pried);
raSytojas M. Tvenas, pvZGandai apie mano mirt<...> (Zr. 8 pried); aktorius V. Rumsas, pvz.,
Man rizpi mano Sirdis ir as noriu rinktis geriausi(Zzr. 90 pried). Veiksmazodij pirmojo asmens
formas vartoja politikas V. Uspaskich, pvEsu jsitikines, kad jisy pasitikjimas <...> (zr. 2
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priedq); krepSininkas A. Sabonis, pvADziaugiuosi, kad nuo Siol savo komandoje turimekpgan
SNORASL...> (zZr. 9 pried); televizijos projeki vykdartioji prodiuseg G. Ska&kauskai¢, pvz.,
Dziaugiuosi pirmoji Lietuvoje iSbandziusi najij GARNIER kremyg BB nuo serjimo pozymig
<..> (2r. 95 pried); manekea G. Martirosianait, pvz., Nesivaizduoju dienos be savo
meégstamiausigautrios odos kremo BB<...> (zr. 95 priegl). Ivardis, kuriuo kreipiamagiadresat,
dazniausiai yra pasirenkamas atsizvelgigramziy ir reklamuojamo objekto paskirtPirmasis
asmuo tekste rodo, kad citatos autorius yra iSmmeklamuojara produkt ar bent su juo
susipazigs. Adresantas siekia savo patperduoti adresatui ir paskatinsigyti prele. Kai kuriose
reklamose cituojamas asmuo Kkalaes vardu. Daugiskaitos pirmojo asmerigardziy ar
veiksmazodij formas vartoja gydytoja K. Mociskiénpvz.,Smagu, kad kartu su RASA PREMIUM
galime jiems pa¢ti toliau dziaugtis nefpestinga vaikysté&r. 63 pried); gydytojas V. Sklizmantas,
pvz., Mums energijos suteikia angliavanden{@r. 11 pried); krepSininkas S. JasikeMis, pvz.,
Musy komanda geria ,Montavit‘(zr. 5 pried). Pasak R. Marcinkesienés, jvardismesturi dvejop
reikSne: vienu atveju jis vadinamas angliSkuaxclusive wekai reklamos personazas tapatinasi su
tam tikra specialist grupe arimone, o adresatas atstovauja vartp@upei, arba su angliSkuoju
inclusive we kai reklamos personazas susitapatina su vartgdarcinkeviiené, 2004). Dviem
atvejaisijvardis mesvartojamasexclusive weeikSme: ,Rasa Premium*“ (Zr. 63 prigdreklamoje
gydytoja Kristina MociSkieé tapatinasi su mineralinio vandens gamintoju, ,Mwotitt' reklamoje
(Zr. 5 pried) S. Jasikewius kalba komandos drawgvardu. Duonos reklamoje (Zr. 11 prigd
pavartotos citatos autorius V. Sklizmantas susitapasu vartotoju. Tai vadinamoinclusive we
arba draués daugiskaita — adresanto ir adresato raiska Katperka, 2008, 52). Kiekvienas
asmuo, perskais atitinkam citaty su asmeninigvardziu, gali pritaikyti § sau.

Spausdintiase reklamose vartojama kreipiniDarbo partijos politisie reklamoje vartojami
daugiskaitos Il asmens formos kreipiniai, p\&su sitikines, kad dsy pasitikijimas ir balsavimas
<...>, kq Jisy padedami pragjome <...>(zr. 2 pried). Rinkéjai skatinami balsuoti uz konkiie
partija. Ivardis Jiusy raSomas did3ja raide, tai rodo pagagbadresatui — vadinamoji mandagumo
daugiskaita. Adresantas mandagiai kreipiagena adresat arba kreipiasi daugej adresat ir jam
(jiems) kaZlg sialo (Dobrzinskieg, 2010, 18). Sokolado ,Kana“ reklamoje (Zr. 4 prieg Zinomas
Lietuvos dizaineris Juozas Statk®us kreipiasii vartotop — Ir tu iSskirtine! Vartojantivard tu,
kreipiamasii konkretia pirkéja — motef, kuria Zymi moteriSkosios gimis kidvardisiSskirtine.
Vienaskaitos 2 asmens formogrardis tu) reklamos tekstus padaro paveikesnjtesgesnius,
efektingesnius (Valskys, 2005, 108). Su adresatmezgamas Siltesnis santykis, iSvengiama

oficialumo.
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Reklamos tekgt sudaro antra&t Sikis, pagrindinis tekstas, informag¢irdalis. 6 iS 19 rast
citaty reklamose uzima antrastviet. Zymaus Zmogaus ZodZiai antégétpateikiami neatsitiktinai.
Reklamos antraét kuria pristato Zzinoma asmengbyra daug lengviagsimenama. Parodzius fys
tarp reklamuojamo produkto jzymyhbés, vartotojas gréiau gali suvokti pagrindigireklamos mint
Stai antrastigje Virgiljaus Aleknos citatojePasirinkusiems aktyy gyvenina (r. 7 pried)
ikomponuota btojo kartinio laiko daugiskaitos dalyvio formapasirinkusiems jvardija
reklamuojamos prels adresat — aktyviai gyvenantys ir sportuojantys asmenyskigtokaip
V. Alekna). Aktorius Vytautas RumsSas vaisfMollers* reklamos antrasje skatina adresat
rapintis savo Sirdimi:Baty gerai, jei visi apie tai pagalvat (Zzr. 90 pried). ,Magrés” baldy
reklamos (Zr. 99 pried antradje daininink Sorena adresatui siia linkéjimus Su
meile / Shorenao paantraSte informuojama apie Valentino dienaga taikom 20 % nuolaid
minkStiems baldams.

Kai kuriais atvejais citatos mintis paaifk iS reklamos antra&¥ arba, atvirk8ai, — mintis
neisSifruojama, lieka intriga. Sokolado ,Kam“ reklamoje (Zr. 4 prieg iradyti Zinomo Lietuvos
dizainerio Juozo Statkeraus zodziailr tu iSskirtine! Citatos mintis paai$fa tik perskadius
reklamos antra8t pirkes ,Karinos“ Sokolado, adresatas gali létimdizainerio Kiriniy. Baltijos
televizijos naujo sezono pradzios reklamoje (Zpridda) vartojama zZymaus rasytojo Marko Tveno
fraz¢ Gandai apie mano mirtbuvo gerokai pergti néra aiski be papildomos informacijos ar
konteksto — vaizduojamas laidotywrepSelis su viduje esé&n buteliu Sampano ir vaisiais.

13 reklamy citatos pateikiamos kaip pagrindinis tekstas gobdalis. Darbo partijos 2004 m.
politinéje reklamoje (Zr. 2 prieg partijos pirmininko Viktoro Uspaskich zodziai pEsusdinti
apatiniame reklamos kampe. Pagal B. McNair, pdélitneklama apibiziama ,kaip politis
komunikacijos forma, naudojanti visuomenines infammo priemones atskirti, diferencijuoti
politikos produktus, t.y. politines partijas ir r@idatus, ir suteikti jiems ,kliento” reiksgh
(McNair, 2002). Reklamos centrgaSytas ska&ius 5. Tai rinkiminis partijos agaSo numeris.
Politikas savo kalboje aiSkina ski@us simbolilg ir ragina pili€ius balsuoti uz partij

Reklamose esdias citatas iliustruoja vaizdas. Pvz., mineralimendens ,Rasa active live"
(zr. 7 pried) ir ,Montavit* (zr. 5 priedy reklamos komunikantai disko metikas ir krepSi@iak
vaizduojami apsivill sportinius kostiumus, geriantys minerg@lvanden Sportininky kiinai yra
laikomi tobulais, idealiais. Sociologas Aras TereSkinas kaip pavyizghateikia britp futbolo
zvaigzd: Davida Beckhem. Sportininko kinas tapo savotiSka wyrir motery ikona — moterims

kelia susiza®jima, vyrai stengiasi iiti | ji panasis (TereSkinas, 2007). Implikuojama mintis —
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kiekvienas sportuojantis ir geriantis mineralimnden bus panasu$ Virgilijy Alekng ar Safing
Jasikeviu.

Garsiy zmony citatos sudaro iSskijti teksh — elementus, kuriuos skaitytojas pastebi
pirmiausiai. Tokie elementai dazniausiai pateikiahdesniu arba kitos spalvos negu visas tekstas
Sriftu. Rastos 6 citatos, pateiktos kitokiu neiaggekstas Sriftu. ,Rasa active live* (zr. 7 pajed
reklamoje esantys disko metiko Virgilijaus Aleknaxlziai uzraSyti didesniu nei visas tekstas Sriftu.
Didesniu Sriftu arba kita teksto spalva siekiamdrgukti skaitytojo @meg, kai jis tiesiog
perzirringja leidinj (MaZeikait, 2001, 20). Sokolado ,Kana“ (Zr. 4 pried), mineralinio vandens
,Montavit* (Zr. 5 pried) ir ,Magrées* baldy (zr. 99 pried) reklamoje Juozo Statkevaus, Saino
Jasikewv&ius ir Sorenos citatos pateikiamos ly@gfibparasytos ranka. Kai kurcitat autoryst, pvz.,

J. Statkewdiaus, V. Aleknos, A. Sabonio, V. RumsSo ir kt., pdtmama parasSu. Toks citatos
pateikimas skatina adregatalankiai vertinti produlgtir pasitiketi Zinomu asmeniu.

Intertekstualumo raiSkos reklamoje tyitiojos D. Aliakaite ir S. Amankewuiate kalbédamos
apie netransformuotas citatas teigia, kad ,netansfota citata iSptéa praneSimo tekst— kuo
ilgesnis reklaminio praneSimo tekstas, tuo magzéigimybe, kad jis sudomins recipieptpaskatins
Ji susipazinti su praneSimo turiniu“ (Akaite, Amankewvéiate, 2009) PraneSimo tekstas tokiuidu
labiausiai iSpléiamas maisto produlktir vaisty reklamose. Jose esa@as gydytop kalbos citatas
neretai sudaro trys ar keturi ilgi mokslinio stilsasakiniai. IStyrus spausdinija reklamoje rastas
netransformuotas citatas, pastab trumpa citata taip pat gali apsunkinti adresdtoréjimasi
reklamos raiska. Baltijos televizijos reklamoje. (3r pried) vietoj antrasis pateikiama raSytojo
Marko Tveno citatdsandai apie mano mirtouvo gerokai peréti. Reklamos centre juodame fone
vaizduojamas gedulingas laidotuvkrepSelis. Vaizdas paradoksiSkas — Salia gedulkrgpSelio
pactti Sampano buteliai ir vaisi Siekiama paveikti, net Sokiruoti adresafi M. Tveno citata
pasirinkta neatsitiktinai. 2010 metais Baltijos &k buvo susides su didedmis finansigmis
problemomis: savininkai &avo sumokti algas, visuomeije plito kalbos apie televizijos kanalo
bankrot. Situacija pagefo 2011 metais, kai pasikéikanalo savininkai ir buvo gFintos skolos.
Bet dalis Si ivykiu nebuvo zinomi eiliniams vartotojams, thdadresatas skatinamas ieskoti
papildomos informacijos. Vartodamas M. Tveno gitadresantas siekia paneigti gandus — Baltijos
kanalas ne tik toliau transliuojamas, bet ir pradeduj sezon. Tai patvirtina reklamos paantré&st
BTV naujas sezonas jau pragil

Mineralinio vandens ,Rasa active life* reklamojer.(Z7 pried) cituojamas olimpinis
c¢empionas Virgilijus Alekna -Pasirinkusiems aktyygyvenimo Bdg... PanaSiai sukomponuotos

mineralizuoto vandens ,Montavit* (zr. 5 prigdir banko ,Snoras” (zr. 9 priedl reklamos: centre
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vaizduojami sportininkai,y kalbos citatos eina antrasSte. ,Montavit® ir banf&noras” reklam
tekstuose vartojami garsiLietuvos krepsining Saino Jasikewiaus ir Arvydo Sabonio ZodZiai:
Misy komanda geria ,Montavit‘ir Gyvenime, kaip ir krepSinio aikSég, skme priklauso nuo to,
kiek gali pasitikti savo komanda...>. A. Sabonio antraStircitata sudaro du ilgi sakiniai. Kaip ir
Sokolado ,Katina“ reklamoje (zr. 4 prieg, pasirinkta netradicincitaty pateikimo forma: atrodo,
kad tekstas paraSytas ranka. ,Rasa active live* {Zpriedy) reklamos citatoje pasakoma, kam
siiloma gerti mineralinvandem — pasirinkusiems aktywgyvenimg, sport. Mintis apie aktyvur
siejama su mineralinio vandens pavadinimu. Jametiesangl, kalbos zodij junginysactive live
reiSkia ,aktyvus gyvenimas“. Citata patvirtinama Aleknos paraSu. ,Montavit* reklamoje
mineralizuoto vandens paskirtis atsiskleidZisyfe Vanduo aktyviai gyvenantiemS. Jasikewius
kalba visos komandos vardu, vartojamas asmerivasdis misy. Frazs autoryst patvirtina
reklamos fone pateikta populiaraus krepSininko,iagéio mineralizuog vandem, nuotrauka.
Adresatui netiesiogiai sioma: jei esi sportiSkas ir aktyvus, &um gerti garsi krepSinink
mégiama vanden

Sokolado ,Kafina“ reklamoje (Zr. 4 prieg cituojamas Zinomas Lietuvos dizaineris Juozas
Statkevtius. Reklamos ag#je, kairiajame kampe, yra uzrasyti dizainerio Ziad Ir tu iSskirtine!
Reklamos antra§e adresatui sloma: Laimekite kasdien Juozo Statkéws kiriniy. Liepiamosios
nuosakos daugiskaitos antrojo asmens veiksmazéaokiia laimekite pirkéjas yra skatinamas pirkti
Sokolad. Antraste kuriama intriga — adresatuiran aiSku, kaip ir kokj dizainerio Kriniy galima
laiméti. Bet pagrindiniu tekstu atskleidZziama, kad Ju&tatkevéiaus sukurtusibus ir aksesuarus
galima laingti, perkant ,Kafinos* Sokolad. Tik tada paaiSfa, ka iSties reiSkia Zymaus Zmogaus
citata ir koks jos rySys su reklamos antraste gripainiu tekstu. ISskirtié@ moteris bus ta, kuri
laimes vienetinius dizainerio sukurtus drabuZius. Siaeia paremta viliojimu: galima laigti priza,
jei adresatagsigis prek.

Kiino prieziirios priemoni ,Rasa“ reklamoje (zr. 1 priadl pateikiama geriausios lietuyi
tenisininkés Linos Stasittés kalbos citataSu RASA esame tarsi viena komanda. Kai as ilspmsi
sporto, jawiu, kaip su kno oda ,dirba* RASA. Kasdiets grozio pergals prieS nuovargir stres;
suteikia pasitikjimo ir jkvepia siekti daugiau,Rasa“ Kino prieziiros priemoni reklaminis veidas
yra tenisinink Lina Staiaté. Artaras TereSkinas teigia, kad sportininkai turi itiaud fizinio
kapitalo, kuris misy visuometje labai paklausus. Sis kapitalas padeda ne tilektasnaterialir
gerow, bet irigyti reputacig, statug. Kitaip tariant, sportininko iknas — jo keliag Slow, pinigus ir
pripazinima (TereSkinas, 2007). Autoknkalba yra pagrindinis reklamos akcentas. Gretiremo
sportininks pergals prieS varzoves ir ,Rasa‘iko prieziiros priemoni apsauga nuo nuovargio ir
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streso. Pastasias ,pergales” reiy suprasti kaip grozio priemanpiteikiama naudy, sportininks
odai. Citatos mintpavirtina reklamos antrastKol ilsites — linu rizpinasi rasa Pagrindiniame
reklamos tekste pateikiama informacijos apie kremgeliy natiralum, teikiamas gydomsias
savybes. Citata baigiama parasu, kuris patvirtisapasakyd kalba.

Ledy ,Dione” reklamos tekste cituojamas zymus psichatogigmundas Froidas AS dar
nesugebau atsakyti tik; viery klausing, kuris dar niekada ir nebuvo atsakytas: KO NORI
MOTERYS?! Vienas iS reklamos ik¢jy pasitelkiana diskurso ir PT (aut. precedentinio teksto)
rysio tipn reklamoje yra tiesiogis citatos, t.y. netransformuoti precedentai® (Adiié,
Amankevtiuté, 2009). Glaustos citatos perduoda stipresmocin kravi, adresatas gr&au
atpazsta dide] paplitima turincius tekstus. Citatos mintis apie matarorus susiejama su kitomis
reklaminio teksto dalimis. Reklamos ant&gtsiurtiamas pranesimas vyrufinute vyrui Kovo 8-
osios proga — DIONE ledaiPaaisSkja, kam skirta reklama — vyrams. Kovo 8-oji yra gtautire
moters diena. Adresatas skatinamas pasveikinti saybma motef ir padovanoti jai led.
Adresantas zino, ko nori moterys — ,Dione” dedr pataria adresatui. Reklamos paangjast
priduriama:Jisy moteris tajjvertins...Pirkdamas leg, vyras iSpildys savo moters norus.

,Deleron Cold 3* reklamoje (Zr. 6 prigdlesanti citata uzima antrastviet, ir yra sudaryta i
triju sakiniy. Ji skiriasi nuo anksau aptant, nes yra pati ilgiausia, jos autorius — adresantairtas
veikéjas. Antrame citatos sakinyje kalbama pirmuoju asmeautoriaus pasako savo nuorgon
Maniau, kad Siandien niekas neatgisdarlby <...>. Implikuojama mintis — citatos autoriaus
bendradarbiai pasveiko, nesérg ,Deleraon Cold 3“ vaistus. Téeame sakinyje kalbama
daugiskaitos antruoju asmenfierai, kad turime DeleranrAdresatas susieg yra skatinamas vartoti
reklamuojamus vaistus.

Netiesiogiré citata rasta ,Utenos” alaus reklamoje (Zr. 51 g)je Pagrindiniame reklamos
tekste laisvai perfrazuojami garsaus braus kritiko Michaelio Jacksono apie vandpasakyti
Zodziai: Vienas zymiausgipasaulio alus kritik britas Michaelis Jacksonas yra ne kaxzsimirgs
apie tai, kad didziausias aludario turtas — tinkasreui gaminti vanduoPerpasakodamas garsaus
alaus kritiko mintis, adresantas ne tik pastipsaa&o teiginius, bet ir véia adresat patiketi, kad
vanduo yra viena iS svarbiausgero ir kokybiSko alaus setinhiy daliy. Toliau reklamos tekste
adresatui pateikiami 7 faktai apie ,Utenosii aljo gamybos tradicijas.

Sportininkai, dizaineriai, politikai ar visuomé&n veilejai spaudos reklamoje pateikiami ne
atsitiktinai. Elito atstovai reklamoje veikia kagutoritetai. Pasirodydamos vizuaije reklamos
raiSkoje, zinomos asmenyd reklamos tekste pateikia savo nuomoperduoda patiftar tiesiog

skatina adresatkazky daryti, pvz., iSbandyti reklamuojanpreke ar paslaug Reklamos tekste
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pateikiamos gargiZmoni citatos lina trumpos irtaigios, vartojami tiesioginiai konstatuojamieji

sakiniai, neretai nepilnieji ar pasakyti Saukiganintonacija. Kartais adresatas raginamas, vartoja
liepiamosios nuosakos formas. Citatos dazniausateikiamos kaip pagrindinis reklamos tekstas
arba jo dalis, r&au uzima reklamos antrasStviet. Beveik vig; reklaminiy citaty kalbiné raiSka

motyvuojama vaizdu, siekiant sukelti adresato susjina elito atstovu.

2.2. SMULKIOSIOS TAUTOSAKOS IR AUTORINIAI TEKSTAIJU
FRAGMENTAI IR PERDIRBINIAI

Spausdintini reklamy tekstuose greta reklamuojamo produkto ar paslailgesponuojami
visuometmje gerai zinomo autoriaus zodziai ar liaudiesykos tekstasl reklamos teksat kartais
iterpiamas visas kitotkinio tekstas arba tik jo dalis. KalbinialRata Marcinkewtiené akcentuoja,
kad pastaruoju metu populkiga viska apimantis posakio terminas. Juo vadinami tradiciSkai
suprantami pata¥s ir priezodziai, frazeologizmai, aforizmai, serdigss (Marcinkevéiene, 2001,
84). Kalbant apie smulkiosios tautosakos tekstudjmg vartoti platesh paremijos savoka,
apimaria ne tik patarles bei priezodzius, bet ir kitus gatas ir priezodziams artimus trumpuosius
pasakymus (plg. Zaikauskign 2012, 16). Smulkiosios tautosakos ir autorinidekstais
(paremijomis) magistro darbe vadinami frazeologizmariezodziai, pataés, aforizmai, y
fragmentai, kitaip tariant, sustabgr (neretai vaizdingi) posakiai, atkuriami iS atm@sti ir moderni
ju raiska — perdirbiniai. Siame skyriuje aptariamiuskiosios tautosakos ir autoriniai tekstai yra
pastowis (sustabaje) ir visuotinai papli¢ kalbos vienetai (iSskyrus adresanto sukurtus afors)
neretai lengvai atkuriami iS atminties — tuo jidrisisi nuo spausdintije reklamoje vartojamos
monologinio tipo laisvos leksés ir sintaksigs formos autoriés kalbos, t.y. citat kuriomis
pasakoma nuomeénar perduodama patirtig. reklamy jterptas smulkiosios tautosakos, autorinis
tekstas ar jo fragmentas pazymimas kokiomis noafirgmis priemoimis (kitu Sriftu, kita Srifto

spalva ir pan.). Adresantas apeliupguditorip, siekia patraukti adresatérdes.

2.2.1. Frazeologizmai

Vincentas Drotvinas, remdamasis yusokslininku N. Sanskiu, pateikia tokazeologizmo
apibezima: ,Frazeologizmu pléiaja prasme laikomas iS atminties gatavu pavidalu atgamas
reikSminis kalbos vienetas, susidedantis iS dvéjdaugiau kifiuojamy komponeni“ (Drotvinas,
1987, 59). Frazeologizmai ir laisvieji junginiai sigkiria savo gramatine sandara, bet skiriasi

reikSme. Evalda Jakaitiérteigia, kad ,frazeologinio junginio reik&ndazniausiai yra visiSkai arba
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bent iS dalies nutolusi nuoj jsudaratiy zodzi reikSmy“ (Jakaitiert, 1980, 95). Pvz.,
frazeologizmadiezuy pakistireiSkia ,pasksti“, déti j ak — ,miegoti“, velnio nestas ir pamestas
»Sukcius, gudrus®.

Frazeologizmai galiiiti poliseminiai —jvardyti ne vien, bet daugiau dailt veiksmy ir pan.
Pagal reikSmj skatiy frazeologizmai skirstomi vienareikSmius ir daugiareikSmius (Drotvinas,
1987, 69). E. Jakaitién semantiSkai aptardama frazeologizjunginius, juos suskirstodu tipus:
nemotyvuotuosius ir motyvuotuosius, o Siuos dakaig® smulkiauj tropinius, lyginamuosius ir
samplaikinius frazeologizmus (Jakait#er2010, 286). Surinktose spausdigsia reklamose iS viso
rasta 11 frazeologizm 6 vienareikSmiai ir 5 daugiareikSmiai.

VienareikSmiai frazeologizmai vartojami banko paglg maisto produkt, kompiuteri,
daugiareikSmiai — alkoholio, radijo $iq, interneto, vertimo ir banko paslauygeklamose. Banko
~Snoras* reklamoje (Zr. 13 prief pateikiami du vienareikSmiai frazeologizmai: astje — lizdg
sukti kurti Seimg* (FZ, 399), pagrindiniame tekstesparnus kelti,pasiruosti isvykti“ (FZ, 623).
Kitose reklamose pasitaikdar 4 vienareikSmiai frazeologizmaatino dienos,patogus, lengvas
gyvenimas* (FZ, 283) (zr. 14 priey akis uz ak ,atsilyginat tuo p&iu, kerstaujant* (FZ, 52) ir
dantis uz dart,apie kersf“ (FZ, 139) (abu Zr. 15 priedl tvirti peciai ,palaikantis aukst vieta
uzimantis asmuo*“ (FZ, 506) (Zr. 18 prigd

DaugiareikSmio frazeologizmo reiksnpaaiSkja iS konteksto: frazeologinaplinka padeda
atskirti ir iSrySkinti daugiareikSmi frazeologizm reikSmes. Frazeologinaplinka sudaro tokie
Zodziai, be kux frazeologizmas ity arba negalimas, arba neteisingai suprastas (#akai2010,
282-283). Banko ,Snoras” reklamos (zr. 18 pagledntrastje Vis dar smagu é&iléti tevams _ant
sprand® Studente, pratk gyventi dabarlvartojamas daugiareikSmis frazeologiznaag sprando
sedeti. Frazeologijos Zodynpateikiamos Sio frazeologizmo reik&snyra: 1. ,gésti“, 2. ,iSnaudoti*,
3. ,versti*, 4.  hiti iSlaikomam* (FZ, 637). Frazeologizmo reik&npaaiSkja is frazeologias
aplinkos. Reklamos antraf@ vartojamas frazeologizmas turi 4 reikSm ,bati iSlaikomam®. &
rodo | frazeologizm isiterggs naudininku iSreikStas netiesioginis veiksmo otgektévams
Frazeologizmas pasakynalaro vaizdingesn ekspresyvegnKartais daugiareikSmio frazeologizmo
reikSm¢ motyvuojama vaizdu, pvz., degim ,Sobieski“ reklamos (zr. 12 prigd antrastje
vartojamo frazeologizmai§ kelio vesti pirmoji reikdne klaidinti (FZ, 239) motyvuojama
reklamine iliustracija. Spausdinéige reklamose rasti dar 3 daugiareikSmiai frazenfogi, pvz.:
kojas pakratytil. ,mirti; 2. ,pastipti“ (FZ, 329) (zr. 17 prieg, kalnus verstil. ,apkalkti;
2. ,daug Zadti, girtis*; 3. ,daug nuveikti* (FZ, 263) (Zr. 16ri@da), kaip be rank 1. ,netikusiai
(dirbti)*; 2. ,negalima apsieiti“ (FZ, 581) (Zr. 32priedy).
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Tirtose reklamose rasti 10 motyvuotos reikSnfrazeologizm ir 1 nemotyvuotos reikSés
frazeologizmas. Motyvuotaisiais frazeologizmaisJékaities laiko tokius nelaisvuosius Zodzi
junginius, kuri sudaromju démen; atskiros leksias reikSnés dar vis yra daugiau ar maziau
susietos su bengla viso frazeologizmo reikSme ir neretai nesunkitstatomos (Jakaitien2010,
288). Reklamose vartojami tropiniai frazeologizmeietaforiniai ir metoniminiai. Metaforini
frazeologizny reikSne paaiSkja iS5 cdmeny perkeltiny reikSmy. ,Semantig frazeologizmo
motyvacija rySkiausia, kai dvi situacijos gretinanpagal viea koki nors konkrai ju pozym*
(Jakaitier, 2010, 290). Reklamose rasta frazeologizkuriy semantig motyvacija iSrySkja pagal
atliekamo veiksmo panasSuanpvz.:lizdel sukti kurti Seimy” ir sparnus pakeltjpasiruosti iSvykti®
(FZ, 399 ir 623) (abu Zr. 13 prigd kalnus versti3. ,daug nuveikti“(FZ, 263) (zr. 16 prie)l i3
kelio vestil. klaidinti“ (FZ, 239) (Zr. 12 prieg). Kituose frazeologizmuose situacijos vaizdas
perkeliamas i$ vienos gyvenimo sritiekita, pavyzdziui, iS Zmogaus fizés veiklosi mentalirg ar
pan., pvz.ant sprando &léti 4. ,buti iSlaikomam® irtvirti peciai ,palaikantis auk$tvieta uzimantis
asmuo“ (FZ, 637 ir 506) (abu Zr. 18 pragdMetoniminy frazeologzina motyvacijos pagring
sudaro reikSiEs perklimas iS veiksmo ar objekto visumo$o dal, pvz.,kojas pakratytil. ,mirti*
(FZ, 329) (zr. 17 prieq), akis uz aK ,atsilyginant tuo p&u, kerStaujant* irdantis uz darjt,apie
kerst" (FZ, 52 ir 139) (abu Zr. 15 prigll Rastas vienas lyginamasis frazeologizieaip be rank
2. ,negalima apsieiti* (FZ, 581) (zr. 23 prigd

Frazeologizmai, kua ,bendra reikSma visiSkai nutolusi nuo atskir jo zodziy leksiny
reikSmiy, o jo ckmeny, pavartod tiesiogine reikSme, kuriamas vaizdas nerealus adsasis su
Viso junginio vaizdu, laikomi nemotyvuotaisiais” akhitiere, 2010, 286). Pieno perdirbino
bendroes ,VilkySkiai“ reklamos (zr. 14 prieg antrasje vartojamas nemotyvuotos reik&n
frazeologizmaskatino dienos,patogus, lengvas gyvenimas* (FZ, 283)ral aiskios motyvacijos,
kodél patogus gyvenimas yr@ardijamas kaigkatino dienosFrazeologizmo leksinsudtis ir viso
junginio reikSn¢ aktualizuojama reklamos tekste. Pagrindiniame téeksdresatui uzduodamas
klausimas: Norétumeéte megautis pieno kokteiliais kasdien? pateikiamas atsakymad/iskas
imanomalVartotojas skatinamas pirkti ,VilkySkf produktus su ant pakugst pavaizduotu katétiu
ir dalyvauti loterijoje. Frazeologizmo reikémpatogus, lengvas gyvenimas“ yra motyvuojama:
loterijoje galima lainti 20 kokteiliy plakikiy ir pasigaminti pieno koktaibagal Zymaus wjo Lino
Santno uzraSy recepi.

Frazeologizmai skiriasi savo gramatine stiukt V. Drotvinas teigia, kad frazeologimm
strukfira sudaro frazeologizmoétheny, t.y. jvairiu komponeni, sudaromjuy ZodZi tarpusavio

santykiy visuma (Drotvinas, 1987, 72). Pagal naskatiy frazeologizmai yra dvigj triju ar
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daugiau Zodii junginiai. Surinktose spausdinése reklamose rasti SeSi dvinarigparnus kelti
(daiktavardis + veiksmazodis)kojas pakratyti (daiktavardis + veiksmazodis)lizdg sukti

(daiktavardis + veiksmazodis)kalnus versti (daiktavardis + veiksmazodis)katino dienos
(daiktavardis + daiktavardis)yirti peciai (badvardis + daiktavardis), penki trinariag kelio vesti

(veiksmazodis + prielinksnis + daiktavardisit sprando é&déti (prielinksnis + daiktavardis +
veiksmazodis)akis uz ak(daiktavardis + prielinksnis + daiktavardiggntis uz darit(daiktavardis
+ prielinksnis + daiktavardiskaip be rank (jungtukas + prielinksnis + daiktavardis).

Frazeologizm gramati sandara yra susijusi su sintaksine. E. Jakaitfemzeologizmus
pagal @men; sintaksinius rySius skirst prijungiamuosius, sujungiamuosius ir lyginamuosius
(Jakaitie, 1980, 108-110). Prijungiagu frazeologizny vienas iS dmen; yra sintaksiskai
svarbesnis ir susi$ su kitu derinimo, valdymo ar Sliejimo rySiu. Jklamose rastfrazeologizna
yra zodZy junginio tipo. Valdymo rySiu yra susijizdel; sukti sparnus keltikojas pakratytikalnus
versti i$ kelio vestiant sprando &déti, katino dienosakis uz ak dantis uz darit derinimo —tvirti
peciai frazeologizmai. Spausdintige reklamose rastas lyginamasis frazeologiztagsbe rank.

Reklamose vartojam frazeologizna démen; leksire reikSnme yra iliustruojama vaizdu.
»Vilkyski u pienires” reklamos tekste vartojamas frazeologizikaitno dienosr Salia nupiesta kat
Banko ,Snoras” reklamoje esantis frazeologiznaas$ sprando &léti iliustruojamas humoristine
nuotrauka — vaizduojamas jaunuoligligtis moteriai (reikty suprasti — mamagnt sprando. Kitoje
reklamoje virs antrastinio frazeologizrhindel suktivaizduojamas lizda ikeltas namas.

Degtires ,Sobieski“ reklamos (zr. 12 prigdantras yra Veda i$ kelio D. Alitkaité ir S.
Amankevtitteé, straipsnyje aptardamos &legtires reklam, antrast pateikia kaip aliuzijog patart
pavyzd: ,PikantiSkame humoristiniame kontekste galifheelgti aliuzip i1 smulkiosios tautosakos
zanrui priklausantPP —nemesk kelio dl takelio. Reklamos #réjai teigia, kad produktaseda iS
kelio* (Aliukaite, Amankevtiate, 2009). Kalbininki analiz galima prapisti, reklamos antra§e
izvelgiant ne tik patag] bet ir frazeologizm iS kelio vesti Frazeologizmas perdirbamagntenys
suketiami vietomis, pavartojamas esamasis laikas. F2)(3@iteikiamos frazeologizmo reikssn
yra: 1. klaidinti¥, 2. ,gadinti geg vardy, tvirkinti“. Tai minimalistine reklama, nes wkio,
pagrindinio teksto ir informacirs dalies reklamojedna — yra tik antrast Sis kalbinis elementas
iSkraipomas @moningai — adresantas bandraukti adresati pasiiloma Zaidima: daugiareikSmio
frazeologizmo reikSm reikia atsekti ir iSrySkinti, remiantis reklamineuotrauka. Reklamoje
vaizduojamas pusnuogis vyras, misk&distis ant kelmo. Reklamose vyrai rodomi sigr
raumeningi, atletiSkotno sudjimo asmenys (Ustiladt 2007, 15). Kitaip tariant, demonstruojami

idealis kinai. ,Sobieski* reklamoje pateikiamas vyras yrastiekino sudjimo, mavi ilgas
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moteriSkas kojines, uzsigs juodus akinius — griaunamas stereotipinis aketid/ro vaizdavimas
reklamoje. Vyras vynioja raudonudikis. Graiky mite apie Ariada® siilas buvo naudojamas kaip
priemore, leidzianti nepasiklysti. Reklamojetutas turi kit paskirf — netiesiogiai suvilioti ir
paklaidinti adresat Reklaminiu vaizdu motyvuojama pirmoji frazeolomia iS kelio vestireikSne
.Klaidinti“. N éra aiSku, kas adresato laukia kelio pabaigoje, payagavus degts ,Sobieski*.

Banko ,.Snoras” reklamos (zr. 18 prigcantrastje Vis dar smaguéléti tevams_ant sprandd
Studente, pragk gyventi dabar!yra vartojamas frazeologizmaant sprando &léti 4. bt
iSlaikomam® (FZ, 637). Pirmame antréstsakinyje studentui uzduodamas klausimas, taigi tar
teigiant, kad kiekvienas jaunas Zzmogus turi (irinbiti savarankiskas. Antru antrastsakiniu
studentas yra skatinamas pradyyventi. Vartojamas kreipinystudenteir liepiamosios nuosakos
veiksmazodzio Il asmens fornpaadek. Sakinys yra Saukiamasis. Adresatui pateikianmerradtyva
— paimti paska i$ banko. Pagrindiniame reklamos tekste raSd8maras tau @o savo_tvirtus
pecius. Pasitelkiamas dar vienas frazeologizragi peciai. Jo reik3m FZ (506) yra ,palaikantis,
auksy vieta uzimantis asmuo*. Taip akcentuojama banko teikigarama ir palaikymas. Reklamos
tekste adresatui paaiSkinama: ,tvirticg@" yra studip, basto, vartojamosios paskolos ir kitos banko
teikiamos paslaugos. Zinoma, visa tiesa nutylinsatotojo statusas i$ esmnepasikeis — pees
paskod, jaunuolis taps nepriklausomas néeyt bet bus priklausomas nuo banko. Be t@nms
banko siloma paskod, pats tapsi tvirtu peu, t.y. kisi savarankiSkas, neberésk ,sedéti ant
sprando”.

Panasiais principais paremta kita banko ,Snoraklansa (Zr. 13 prieg). AntraStje Laikas

sukti savo lizdgl vartojamas frazeologizméigdg sukti Jo reik3m, pateikiama FZ (399), yra ,kurti

“

Seimy”“. Reklamos pagrindiniame tekste adresatas skatsapasiimti banko paskplir isigyti
namus. Toliau pavartojamas dar vienas frazeologizasparnus pakeltjpasiruosti isvykti* (FZ,

623): Pats laikas pakelti sparnus jsikurti naujuose namuos@Adresatas gundomas mazomisto

paskol; palikanomis — tai fascinacija. Abu frazeologizmai susij pauk&ais, simbolizuojatiais
laiswe ir nepriklausomyb. Reklamoje galim&zvelgti pauksio ir Zmogaus paralel- paukstis suka
lizda, 0 Zmogus stato ir rengiaisa. Norima pasakyti — bus namai, bus laikas kurtiosggimna.
Adresatas skatinam@skurti savo namuose, tapti nepriklausomu.

Kompiuteriy ,ICG" reklamos antragje vartojami du frazeologizmalantis uz daritir akis uz
aki bei perdirbinys G LCD uz Acer Frazeologizmalantis uz daritreikSne yra ,apie kerst’,

frazeologizmo akis uz ak — ,atsilyginant tuo p&u, kerStaujant* (FZ, 52 ir 139). Aptarti

! Ariadne — senows graiky mity herop, Kretos valdovo Minojo dukt Ji da Tesjui sitly kamuol, kad Sis, uzmus
Minotaur, gakty iSeiti iS Labirinto nepasiklysdamas (TZe).
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frazeologizmai turi neigiamkonotacij. Reikia platesnio konteksto, norint suprasti, atrastje
vartojami sustabaje (frazeologizmai) ar laisvieji Zodgijunginiai. ZodZiy ar ju junginiy reikdme
suvokiame i§ koki nors papildom reklamos detali iliustracijos ar kt. (Zuperka, 2008, 76).
Reklamoje tyia Zaidziama frazeologine ir laigw Zodziy junginiy reikSmemis — adresatas
skatinamas perskaityti ne tik reklamos antralset dongtis tolesne reklamos raiSka. Frazeologizm
déemeny leksire reikSnme yra iliustruojama humoristiniu vaizdu: vaizduojanaant protezo
muliazas be vieno danties, kitoje nuotraukoje —iafals be vienos akies. Trame antrags
sakinyje vartojamas perdirbinyG LCD uz Acer ,Kartais frazeologizmai modifikuojami:
keiciamas koks zodis siekiant Zaismingai suaktualifrazeologizmo mintis prasiama kokiu
gretinimu, priedpriea ir kt.“ (Zuperka, 2008, 8%Perdirbinys sukuriamas, modifikuojant
frazeologizmy strukiira: demenys pakeiami, paliekamas tik prielinksnigz Pagrindiniu reklamos
tekstu adresatas informuojamas: uz 3 pirkdamas kompiut¢rACER, uz 1 cemnt gauna LCD
televizory LG.

Frazeologizmai pateikiami vietoj reklamos antéa&rba bnai ja isiterp, kartais aptinkami
pagrindiniame reklamos tekste. Frazeologizmai pegyveklamos tekst suteikia ekspresyvumo,
emocingumo ir padeda parodyti iSskirtines reklaraow produkto ar paslaugos ypatybes.
Reklamose remiamasi viena, kai kuriais atvejaisiokas daugiareikSmio frazeologizmo
reikSmemis, kurios paaisia iS konteksto, kitaip tariant, frazeologi aplinkos arba jas reikia
atsekti, remiantis reklamémis iliustracijomis. Frazeologizmo leksinsuctis ar viso junginio
reikSme paryskinama, pateikiant reklamines nuotraukasekiamna sustiprinti efektir paveikti

adresat, nes @mesys patraukiamas ne tik tekstu, bet ir vaizdu.

2.2.2. Patarks, priezodziali

Patarle tradiciSkai vadinamas visuorgenvartojamas posakis, dazniausiai vaizdingas ir
turintis perkeltir reikSng. Kimberly J. Lau teigia, kad patar}- tai ,posakis, glaustai pateikiantis
kultariSkai pripazing tiesa, kartotas, kol pripazintas tradiciniu* (Lau, Tok&f, Winick, 2004, 5).
Wolfgangas Miederis pateikia tppatarés apibézima: ,Patark — trumpas menagtiesy reisSkiantis
posakis, papligs (buws paplits ar paplisiantis) zmase* (Mieder, 1993, 14). Tokiu posakiu
siekiama patarti, pamokyti, paskatinti, kartaisraudti ar persgi. Kai kuriais atvejais patafnis
apibendrinama. Pavyzdzilalk geleZ, kol karsta IS guolio nekepsi raguoliovienos motinos ne

vienoki vaikai Patarés sudaro sintaksiniu paifiu iSbaigh sakin (Kudirkierg, 2007).
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Priezodis — tai fraz replika, kuria atsiliepiama apie atskivyki, fakt, iSreiSkiant vertinim,
dazniausiai paSaipir nepalank (Kudirkiené, 2007). Priezodziai yra ,konkéry asmen, daikiy,
situacip tipiSkas zymes nusakénos frazs” (LPP, 1, 8), jie neiSreiSkia baigtisa minties, apie iSvad
juose tik uzsimenama (Grigas, 1958, 7). Pésadlazniausiai apima vissakin, tuo tarpu priezodis
gali bati ir trumpesrs sintaksias struktiros. ,Patarlei bdingas aforistinis talpumas ir baigtumas,
tuo ji skiriasi nuo priezodzio, netutilo tokio savarankiSkumo ir prass visuotinumo® (Sauka,
2007, 260).D. Zaikauskiea mano, kad priezodzius kai kuriais atvejais galitayti sakinio
dalimi, bet daznai jiei sakinio strulkira né nedeina (repliky tipo priezodziai). Priezodziais
reaguojamaj tam tikras situacijagZaikauskiew, 2012, 18).Kalbininkai paprastai nesistengia
atskirti priezodzio nuo patas.

Patarliy ir priezodzi, vartosena laikui dgant kinta. Atsiranda naujos gyvenimo aktualijogé
atitinkantys posakiai. Daznai modifikuojamos senggrai zinomos patad ir priezodziai,
tampantys kalbine medziaga nayposaki karimui. Dalia Zaikauskieé teigia, kad egzistuoja
savotiSka patati atmaina — tradicini patarliy perdirbiniai (Zaikauskiety 2004, 128). Reikia zZinoti
tradicin, pamatin semju patarly tekst, siekiant suprasti perdirbinio pragnPerdirbus patass
leksing suckti, vis tiek atkuriamas rySys su tradicine patarleolfdangas Miederis tikslingai
perdirbtas kokias nors socialines aktualijas i&iai€ias patarles, paprastai satyrinio pdbio,
pavadinoantipatarlmis (Mieder, B., Mieder W., 1994, 310). Perdirbtomiatgrkmis siekiama
iSreiksti pasikeituspoziiri | senosiomis, tradicémis patartmis iSsakomas tiesas ir akcentuojamas
vertybes. Vartojant tradicines patarles, posakius @erdirbinius tekstas yra derinimas su vaizdu.
Reklamos #réjai, pasitelkdami patarles, priezodzius, posakambendrintai tariant, kitus tekstus,
sukuria intymumo paiti ir tarsi priaréja prie adresato. ,Reklama, kurioje yra folklotimotyw,
atrodo paistama, ji vilioja vartotej reklamuojam dalyka priimti kaip patikring laiko* (Mieder,
Mieder, 1994, 310).

Spausdintiase reklamose rasta 1 tradicipatark ir 4 patarliy perdirbiniai. Darbe laikomasi
nuostatos, kad termintradicine patarle yra ivardijamos visos Kazio Grigo knygojeietuviy
patarles (1979) ir Lietuviy patarles ir priezodziai elektroniniame @svade (toliau LPPe)
uzregistruotos patais. Prekybos centro ,Bauhof reklamos (zr. 21 pg)edntrasije vartojama
tradicire pataré Siluma kauk nelauzo(LPPe). Pata¢lsusiejama su vienu iS reklamuojaobjekiy —
zidinio krosnele. Implikuojama mintis — adresatasisipirkes krosned, Ziema gyvens Siltai.
Salutirsje reklamos iliustracijoje pateikiama Zmogaus ukéjauly rentgeno nuotrauka. Vaizdu
iliustruojama pataéks mintis apie Silumy kuri nelauzo kawl. Tradicire pataré pasitelkiama kaip

visuotinai papli¢s ir atparstamas tekstas.
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Kartais ki tekst sudaratios dalys yra paSalinamos, kitaip tariant, pateilaa patags
fragmentas. Tekstas trumpinimas, mintis nutylimgasakoma tik dalis paremijos, dazniausiai
pradzia (Zaikauskien 2012, 62). Pvz., ze¢atukio parodos pavadinime (zr. 22 prigdrartojama tik
patarks kg passi, iz ir pjausi (LPPe) pradzia Kq pagsi... 2010 Tradicirg lietuviSka patad yra
transformuota — paSalinti keli komponentai i pjausi). Aktualizuojama tik pirmoji pataék dalis —
kg passi. Galimaizvelgti reklamos #réju siel netiesiogiai pakeisti vienkito teksto komponent
t. y. reklamuojara objekt (Zenes tkio parody) pateikti kaip pataés objeky. Antraseés pabaigoje
prieS daf dedamas daugtaskis. Mintis nebaigta — taigi atlredaidziama 4 interpretuoti.
Pasakymukg pasgsi netiesiogiai kreipiamagi parodos lankytojuslvardis tu praleidziamas tya,
siekiama didesnio efekto, norima paskatinti adeedatrétis tolesne reklamos raiSka. Kreipiamasi
nei visus lankytojus bendrai, bgkiekviery atskirai. Paroda vyksta pavasatazniausiai balandzio
méneg, kada yra ruoSiamastjai — reklamuojamos naujausioskh; rasys, tasy ir augal apsaugos
priemores. Ukininkai yra skatinamisigyti priemoni, reikaling; s¢jos metu, nes nucekly ir trasy
kokybés priklauso geras derliuséj§s motyw dar labiau palkZia reklaminiame fone pateikiamas
iSdirbtos Zeras vaizdas.

Tradicine patarle adresatlazniausiai norima pamokyti, patarti. Perdirbipygaikomas prie
adresanto tiksl — siekiama ne tik patarti, bet ir paveikti adresapaskatinti pasinaudoti
reklamuojamomis paslaugomis asigyti prek. ,Stiklo meisty” reklamoje (zr. 19 prieg
vartojamas tradiciss patarts NeperSoks griovio, nesakyk ofl. PPe) perdirbiny®NeiSdauegs stiklo,
nesakyk op..Tradicine patarle adresasiekiama pamokyti: nereikia iS5 anksto dziaugtiszaigtu
darbu ar veiksmu, o perdirbiniu vartotojas skatinamsbandyti ,Stiklo meistf teikiamas
paslaugas ar nusipirkti gaminiVartotojas turi suprasti, patii, kad siilomas produktas, Siuo
atveju stiklas, yra labai stiprus, jo iSdauzti leaighepavyks.

Kuriant perdirbinius, tradiciis patars strukfira suardoma. Tradicineksika yra pakeéiama
neprasta, turitia ry§ su reklamuojamu objektu, pvz., ,Stiklo meigtreklamoje (Zr. 19 prieg)
vietoj tradicires patarts NeperSoks griovio, nesakyk ofLPPe) pradziosneperSoks griovio
vartojamas zodai junginys neiSdaugs stiklg banko ,Snoras” lizingo reklamos (zr. 96 prgd
antraSte eina tradiais lietuviskos pataék Kur du stos, visados daugiau padafi®Pe) perdirbinys
Kur du stos — daugiau naudoModifikuojama patadls pabaiga: vietoyisados daugiau padarys
raSomadaugiau naudasPerdirbinio reikSra paaisSkja pagrindiniame reklamos tekste — adresatas
skatinamas sudaryti lizingo sutarkartu su draugu ar Seimos nariu. Sukurtas perdigbi

iliustruojamas vaizdu: du Sunys neSa kallerniukas ir mergait— televizory, vyras ir moteris —
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sofa. Adresatas drauge su kitu asmeniu gali pirkti idesle sum, vadinasi,isigyti brangesnir
geresiks kokyhkes gamin, pasirinkti palankesnes sutartietygas.

LVi¢i* duonos reklamos (zr. 20 prigd antraSte eina posakimeile iS pirmo zvilgsnio
perdirbinys —EkologiSka nuo pirmo gdo. Perdirbinys pavartojamas, siekiant suintrigudtiesad,
patraukti jo @meg ir parodyti reklamuojamo objekto teikianmaud,. Tradicinio posakio strufita
sugriaunama. Pak&ami visi komponentai, paliekamas tik skaitvardisnas Posakio perdirbinys
vartojamas, norint atkreipti adresaténtes i reklamuojamo produkto ekologiSkamDuona yra
gaminama iS natalioje zengje uzauging gridy. Atskleidziamas adresantapinimasis vartotaj
sveiku maitinimusi. Produkto ekologiSkumas pataatnas deSiniame reklamos kampe &gsasn
uzra3ais:Ekologinis Zews ikis ir Be joky E. Svarios gamtos duon&ukurta perifraz remiasi
perkeltires reikSnés hiperbolizuotu vaizdu: gdai meniskai iSdidinami, juos galima suskaoti.

Tradicirés patars ar j; perdirbiniai neretai iliustruojami reklan@mis nuotraukomis. ,Stiklo
meisty“ reklamoje perdirbinysNeiSdaugs stiklo, nesakyk op..liustruojamas suduzusio ir
sutruggjusio stiklo nuotrauka. Prekybos cantinklo ,Bauhof* reklamoje pavartota patarsiluma
kauly nelauzomotyvuojama vaizdu — pateikiama sueikmogaus kaj kauly rentgeno nuotrauka.

Spausdintiase reklamose vartojamos tradigsn patads ir savotiSka patadi atmaina —
perdirbiniai. Siuo atveju tradicts patams strukfira suardoma, pritaikoma prie reklamos tiksl
paketiami keli komponentai arba jie visai nevartojamierdirbiniai parodo patar$, kaip
sustabatjusio zodzi; junginio lankstum, jo pritaikymo reklamos tekste galimybes. Pavartot
neprasta leksika turi rySsu reklamuojamu objektu: parodomi gaminio privadimar teikiama
nauda, jis iSskiriamas iS kit Stilistinis vienodumas pak#amas ekspresyviu ir vaizdingu
kalbéjimu, adresat siekiama paveikti ir paskatinisigyti reklamuojama produkt ar pasinaudoti
paslauga.

2.2.3. Aforizmai.

Spausdintiase reklamose pasitaiko aforigmZodis aforizmaskiles i5 graiky kalbos ZodZio
aphorizen— ,apibezti, nustatyti ribas* (Tarptautinizodziy Zodynas (elektroninversija) toliau —
TTZe). Aforizmai lina trumpi irjtaigis posakiai, reiSkiantys apibenderdr netikkta mintj, pvz.,
Kai kurie povai slepia savo uodeg ir vadina tai iSdidumuBatum tykjes, hitum likes filosofy
Pazinimas nefity toks patrauklus, jeigu jo siekiant netelpatirti daug gdos Aforizmus nuo
giminiSky ma#ju formuy, pvz., patarli, sentencij, skiria posakiui bdingas subjektyvumas.

Dazniausiai aforizmus sudaro fea’s keliy demeny, tik retais atvejais iSptgama iki keliolikos
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sakiny (plg. Lietuviy literatiros enciklopedija (elektronénversija), toliau LLEe). Kai kuriais
aforizmais norima adresapamokyti, todl vietoje aforizmo galima vartotsentencijos drmir.
Sentencijayra trumpas, glaustas, tikslus pamokomasis posakiszmas (TTZe).

Spausdintiase reklamose rasti 6 adresargukurti aforizmai, 1 populiarus aforizmas ir
1 sentencijos perdirbinys: chirolkegyElona Petkeligis paslaug reklamos tekste pavartojamasikin
filosofo Lao Dzi aforizmas, banko ,Snoras” reklanadrastje (Zr. 44 pried) perfrazuojama Ren
Dekarto sentencija, o Stai ,Utenos” alaus reklampsgeikiami sukurti nauji aforizmai. Jie
apibrziami dikiu Gera mintis Atskiros 2008 m. reklamos sudaro \emends grug, jas vienija
sunumeruoti aforizmai. Adresatas susiduria tik sskieomis reklamomis, téau esant reikalui
galima iSsiaiSkinti, kada prath leisti reklam su gera mintis serija ir kokie buvo reklamose
publikuoti aforizmai.

Spausdintiase reklamose aforizmai visada uzima antsa$iet, kitu reklamos teksto daii
néra. Aforizmai yra iliustruojami vaizdu, dazniausidiumoristiniu — siekiama suzay
pralinksminti adresat Tirtose reklamose intertekstagra transformuojamas ar iSardomas — kuriami
nauji tekstai. Aforizmais iSsakoma mintis iy nekomentuojama, paliekama vietos adresato
pamastymams, pvz.Vasara jaucia pat! (Zr. 25 pried) arbaSvarbu ne kalgtis, o rasti bendg
kalbg (Zr. 26 pried). Kartais aforizmu adresatas yra savotiSkai proegkmas iSsakyt minti
paneigti arba jai pritarti, pvzVisi tavo merginos vaikinai yra prastesni, nes 4iebuw (Zr. 24
priech). Nesiekiama tiesmukai moralizuoti, stengiamasi tikbtdiai paveikti vartotag, tockl
bandoma iSvengti banalireklamini fraziy ir monotoniSkumo. Kai kurie aforizmaildintencijos
pamokyti arba patartgakty biti pavadinti sentencijomis, pvzSaugok savo mergina, nes ji
vienintek zino, kaip naudotis skalbyklgr. 27 pried) arba Taupau, vadinasi, gstau (zr. 44
prieda).

Vienoje iS ,Utenos* alaus reklam(zr. 24 pried) vietoj antrasts pateikiama tokigera mintis
Visi tavo merginos bwvvaikinai yra prastesni, nes jie — huvAdresantas kreipiagi adresat,
vartodamas asmeritivard tavo. Reklama orientuojamavyrus — dauguma vyr megstargiy ahy,
yra potencials pirkéjai. Norima pasakyti, kad kiekvienas vaikinas yranasesnis uz buvusius savo
dabartirts draugs vaikinus. Nuotraukoje vaizduojamas vaikinas, jergma ir bug¢s merginos
draugas. Bws vaikinas kalbina mergin tatiau ji yra demonstratyviai nusisukusi, nekreipia
déemesio. Dabartinis merginos draugas laiko ,Utendatis stiklirg, buws vaikinas — tawrvyno.
2Jtenos* alaus gimas leidzia pasijausti tikrmacio. Gerdamas a| dabartinis vaikinas sulaukia
merginos dmesio ir dominuoja prie$ buviusArtiras TereSkinas teigia, kad pastaruoju metu labai

paplites yramadizmas— ,tikéjimu, vertybiy, emocijy ir elgesio bruog rinkinys arba tam tikro etoso
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forma, rySkiausiai pasireiSkianti Lotyn Amerikos ir Vidurzemio {ros regiono kuftrose”
(TereSkinas, 2011). M#& vyras turi parodyti savo pranasarpries kitus vyrus ir dominti moteris.
Savo straipsnyje A. TereSkinas kalba, kad pranaSpmes kitus vyrus m@o demonstruoja
gerdamas alkoholiniuségmus dideliais kiekiais ir nepasigerdamas. Kiekag vyras, perskas
gerg mintg, gali pasijausti pakytas ir pranaSesnis uz kitus, t. y. tikras¢rmaReklamos verbalin
raiSka siejama su vizualumu.

Kitos ,Utenos” alaus reklamos (Zr. 27 prigdantraste kreipiamagi adresat Saugok savo
mergirg, nes ji vienintel zino, kaip naudotis skalbykld.iepiamosios nuosakos formsaugok
vaikinas skatinamasipintis savo drauge. Nuotraukoje vaizduojanjaskalbimo masia ilindes
vaikinas, Salia guli neSvaririby kriva. PrieS tai aptartoje reklamoje buvo vaizduojasigsrus
vyras, galintis dominuoti prie$ kitus. Sioje rekigjmkuriamas silpno, negatiio atlikti elementarj
buities dark vyro jvaizdis. Vyras savotiSkai tampa priklausomas nudensoir yra skatinamas ja
pasifpinti.

Chirologes Elonos Petkeligls paslaug reklamos (Zr. 97 priedd pagrindiniame tekste
pateikiamas garsaus kifiilosofo Lao Dzi aforizmadas, kas pagta kitus, yra protingas. / Tas, kas
pazsta save, yra iSmintingasAdresatas yra skatinamas pazinti ne tik kitug, ibesave, t.y.
pasinaudoti chirologs ir tarologs teikiamomis paslaugomis ir suZinoti savo ateflia mint
patvirtina reklamos antra&t Tikroji sielos litis yra ramyls. Ramus bus tik tas adresatas, kuriam
tarolog: iSburs ateit

Banko ,Snoras” reklamos antré@& (Zr. 44 pried) vartojamas Zymaus praim mastytojo
Rere Dekarto sentencijod/gstau, vadinasi, esu (egzistuoj(pt. cogito ergo sum perdirbinys
Taupau, vadinasi, gstau AntraSgéje kalbama pirmuoju asmeniu. Kiekvienas vartotopesskai¢s
antrasg, gali pritaikyti ja sau. Norima pasakyti, kad vartotojas bus iSmirsig mystantis, jei paés
indéli banke ,Snoras“. Reklamgn antras¢ papildo paantradt Indéliai banke SNORAS -
mgstantiems apie atgitAdresantas akcentuoja — éhidi yra skirti Zmorms, nastantiems apie savo
ateif. K. Zuperka teigia, kad Zmones gali uzgauti imptitas menkinimasut kurie nesinaudoja
reklamuotoj, perSamomis paslaugomis, peeks (Zuperka, 2008, 55). Atseit kituose bankuose
indélius padedantys Zzmeéa apie ateitnemysto. Adresatas gundomas didgels terminuog indéliy
palikanomis (9, 5 %) ir premijomis uz lojalam- tai fascinacija. Antra&tiliustruojama ant pinig
sedincio mastytojo vaizdu.

Kai kuriose reklamose pateikiami aforizmai yra adicires struktiros. ,Alitos” brendzio
reklamoje (zr. 28 prieg antrasts viet uzimantis vaizdingas posakis sudarytas iS 5 sakireksto

pradzioje konstatuojam&eiciasi laikai. Bet ne mesSiekiant pahizti kiekviera frazg, sakiniai
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parceliuojami. Parceliacija yra retogirstiliaus figira (Kozeniauskiety 1999, 323). Pirmus du
sakinius galima sujungtiviem: Keiciasi laikai, bet ne medrie j; priduriamas tr&as sakinysNa,
mes gal tik trupyt.. Pridirimas apibéziamas, kaip pasakymo papildymas vienu ar keliaksngo
modelio neatitinkagiais ctmenimis. Adresantas siekia papildyti savo iSsakytagis. Antrame ir
treciame posakio sakinyje kalbama daugiskaitos | asmeAptardama adresanto ir adresato
gramatirg raiSky reklamy Snekos aktuose, Rasa Dobrzinskigeigia: ,Jvardis mes rodo, kad
adresantas susitapatina su kitais adresantai®\atga specialist profesional grupei) arba su
p&iu adresatu (tampa jo draugugibliu, partneriu, bendru vartotoju)” (Dobrzinskigr2010, 17).
Siuo atveju adresantas susitapatina ir su kitaissaditais, ir su adresatu. Antroje posakio dalyje
raSoma: Taciau yra dalylg, nepavaldz laikui. Tai draugysi, atlaikanti iSbandymus, ir
prisiminimai, kurie nesikéia. Toliau priduriama:Na, gal tik truput.. Aforizmo mintis apie
prisiminimus motyvuojama vaizdu: ant stalo g@d senos nuotraukos, knyga, fotoaparatas, gitara.
Reklamoje siekiama pal#ti gerimo kokylke ir gamybos tradiciSkum Norima pasakyti — peégo
daug met, tatiau ,Alitos* brendzio skonis nepasikéit

Surinktose spausdintise reklamose vartojami adresanto sukurti naujiiafaai ir tradiciniy
aforizmy perdirbiniai. Adresantas remiasi gyvenimiSkomisiatijomis, neretai pateikiama nauja,
originali nuomos ar icdtja. Aforizmais siekiama pamokyti, patarti, adresgteovokuojamas naujai
minciai pritarti arba ¢ paneigti. Reklamos tekste vartojami aforizmai &ariliustruojami komisku
vaizdu — siekiama ne tik patrauktrdeg, bet ir pralinksminti vartotaj Svetimu tekstu ar to teksto
perdirbiniu siekiama parodyti reklamuojamo gamikaiybe, pranasSum prie$ konkurentus.

Frazeologizmai, patas$, aforizmai ary fragmentai reklamos verbadje raiskoje vartojami,
norint sustiprinti efekt ir paveikti adresat Démesys patraukiamas reklamitekst, iliustruojant
vaizdu. Smulkiosios tautosakos ar autoriniai tekgausdintigje reklamoje pateikiami motyvuotai:

reklamos verbaligiraiSka tampa ekspresyvésmaizdingesa.

2.3. PRIVACIOJO STILIAUS KALBOS PRIEMONES

Pagal pobdi bendravimas gali ttti vieSas ir privatus. Privatusis arba neoficiadustilius
iprastai vartojamas kasdieninio bendravimo situaeijgBendraujant priviai, buitinéje aplinkoje
paprastai vartojamos kitos (aut. bendrinei kallxidingos) kalbos apraiskos: taks) zargonas ir
kt. Tai tarsi keli kalbos kodai vartojami pagal iaglybes” (Bandzewiiaté, Didjurgiere, 2010).
Sociolingvistai akcentuoja, kad privatusis stilarba paprastoji kalba apima neformahlbéjima,
neretai visiSkai sutampantsu kalbos norm reikalavimp neatitinkadia buitine kalba
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(Vaicekauskies, 2011, 192). Privaojo stiliaus kalbai bdingas emocingumas, ekspresyvumas ir
laisvumas — kalbama taip, kaip kétbjui jprasta, kartaisagnoningai ir Kirybingai pazeidigjant
kalbos normas. Stilistés kalbos priemass paprastai pasizymi spontaniskumu, familiarumuetae
SiurkStumu, vartojamos trumpos féazir neoficiali, bendrinei kalbai neteiktina lekaikNenormig
privati Snekamoji kalba veikia bendém kalbos leksik ir sintakg (Miselyte-Urbanove, 2001, 9).
Prie priv&iojo (buitinio) stiliaus zodii yra priskiriamos zargongs, svetimyBs, barbarizmai ir
kita stilistiSkai zynétoji, arba emocié-ekspresia leksika (plg. Leonaviere, 2005, 62). StilistiSkai
nuspalvintos kito stiliaus kalbos prienésn reklamos kontekste vartojamos motyvuotai, yra
aktualizuotos, dazniausiai turi papilderfunkciju: uzmegzti glaudesrry§ su reklamos adresatu,
prisitaikyti prie tam tikros amziaus grég pvz., jaunimo intergs panegdzioti vaiky, paaughy ar
tarminio kallzgjimo manien. Siame poskyryje aptariama préi@am kalbos stiliui bdinga leksika.

2.3.1. Zargonyles

Kalba kiekvier Zmog; susieja su tam tikru visuom&nsluoksniu ar grupe pagal amiyti,
iSsilavinimg ir pan. Zmogus, priskiriantis save kuriai norspgiy stengiasi kalti tai grupei mdinga
kalba. ,Zargonas yra tam tikrsocialiniy grupiy (dazniausiai asocialj pavyzdZiui, vagi, kaliniy)
slaptakalb, <...> jvairiy socialinip grupiy <...> kalba, kuria skiriamasi nuo bendrosios tauto
kalbos" (Gaivenis, Keinys 1990, 238). Zarganleksika yra laikoma kalbos periferija, Zargoagb
ivardijamos kaip kalbos parazitai. Aldona PaulausklewygojeLietuviy kalbos kuléra (2001) raso,
kad zargonas neturi savo fonésnr gramatias sistemos. Tai netaisyklinga, neretai vulgarib&al
turinti tam tike stilisting paskiri. IS esnés tai Snekamoji kalba, priklausanti kokiai norskies
sriciai, grupuotei, kurios narius jungia bendri socigli ar profesiniai interesai (Paulauskie001,
74). Egidijaus Zaikausko nuomone, Zargonasigicanus tuo, kad zmes stengiasi kurti, Snék
stilingai (zr. Digrye, 2007).

Pastaruoju metu Zargonas ganacipiaimtas vartoti reklamos tekstuose. Didetlalis
spausdintini reklamy; yra skirtos jaunimui. Dalia Blazinskaitakcentuoja, kad zargonypi
daugiausiai pasitaiko paaugliams ir jaunimui sk&taeklamoje (Blazinskait 2002, 126).
~-Reklamos tekst karéjai stengiasitikti jaunajai kartai, todl jose apstu jaunimo kuditos vaizding
ir juos perteikiatiu Zodzy ir pasakym” (Valskys, 2005, 108). Adresantas bando prisitiikyie
socialires grugs, pvz., paaugli interes, megdzioja ji kalbéjimo manieras ir stili. Zargonybi
rasta alkoholini gérimy, prekybos ceni;, pomidon padazo ir jaunimui skigt mobiliojo rySio

operaton ir muzikos grotuy reklamose.
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Zargonybi; yra jvairiy radiy. V. Drotvinas Zargonybes skiria pagal kilnr dary. Pagal
kilmg zargonyls yra skirstomos dvi grupes: 1) lietuviSkus zodzius ir 2) neliekus zodzius, dar
vadinamus skoliniais, kurie galiib kil¢ iS rus;, angly, lenky ir kt. kally. Kita raSis yra darybiés
zargonylgs (Drotvinas 1987, 54). Daryliis zargonybs gali liti padaromos: a) pridedant netipiSk
formant; b) pridedant svetimformant; c) trumpinant. Darybines Zargonybes neretai kjaumi
zmores, tarsi zaisdami garsais, ramis, asociacijomis. Jaunimo kalboje populgrzargoniniai
trumpiniai (Bandzewiiate, Didjurgiere, 2009). Kalbininkai dar iSskiria semantines irziealogines
Zargonybes. Kaip teigia Blazinskgitsemantines zargonybes dazniausiaidpaprasti, bendrije
kalboje vartojami zZodziai ar Zodgjunginiai, tik igij¢ specialy Zargonir reikSne (Blazinskait,
128, 2002).

Spausdintiase reklamose iS viso rasta 11 semantimi 1 darybire Zargonyk. Populiari
semantig zargonylk yra veiksmazodisezti Ji rasta prekybos ir laisvalaikio centro ,Megdt.(35
prieda), Suslavtiaus pomidoy padazo (zr. 36 priedlir alkoholinio kokteilio ,,Cool” (Zr. 43 prieg)
reklamose. Laisvalaikio centro ,Mega“ (Zr. 35 pgpdr Suslav€iaus pomidoy padazo (zr. 36
prieda) reklamy antradse galimajzvelgti tam tikg netikita metonimiSkum. Objekto ypatyb yra
perkeliama i priemore tam objektui isigyti. Suslawiaus ke&upo reklamos paantrags
informuojama apie galimyblaiméti kuponus, degalamgsigyti. Prisipylus degal masSina gails
nuveZztii reikiama vieta. Vartotojas, pirks prekii prekybos ir pramagcentre ,Mega*“, gali lairéti
nuolaid; degalams ar kit vasaros priz. Alkoholinio kokteilio ,Cool* reklamoje vartojama
semantigs zargonybs veZzti dalyvine forma vezawios. Antrastje ,Vezarcios” citrinytés su
degtinyte metaforiSkai jvardijama kokteilio sugtis: degtire su citrina. Dalyvio vezaios
pazynejimas kabutmis rodo, kad Zodis vartojamas ne tiesiogine, &eqidgne, tiksliau, zargonine
reikSme. ,Teksi autoriai tarsi stengiasi kalémbis pazynéti ju tekstui netinka&ius, prie jo
nepritampatius Zodzius — skolinius, barbarizmusykitallby intarpus. Kabumis tarsi apsisaugoma
nuo akivaizdzios kalbos klaidos <...>“ (Marcink&ené, 2006, 211). ISges kokteil, adresatas
patirs malonuny, nes apsvaigs nuo alkoholio. ZargoéyhbveZa vartojima savo straipsnyje
,Zargonybiy motyvacija reklamoje* yra aptarusi Dalia Blazinkka Mokslininke teigia, kad
reklaminiuose tekstuosewrmoningai zaidziama dviem veiksmazodZxiezti reikSmemis: bendrinei
kalbai lmdinga reikSme ,vaziuojama priemone gabenti“ ifpnasta, zargonine reikSme ,svaiginti,
teikti malonuna, jaudinti, patikti“ (Blazinskag, 2002, 128).

Rasta ir daugiau semantinzargonybi. Semantia Zargonylé gali biti vartojama gaminio
pavadinime. ,Tokia reklama (su Zargoniniu ZodZidyesatui atrodo natalesré, sava, jis pats

tampa tos situacijos dalyviu ir, Zinoma, lengviasigundo preke ar paslauga” (Blazinskaz002,
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127). Alkoholinio kokteilio reklamos (zr. 39 prigdantrast yra Kalk! 5% vol Adresatas yra
skatinamas veikti, reikia suprasti — gerti kokteihes tai skatina padaryti antigét pavartota
zargonylg kalk. Reklamoje veiksmazodiglti vartojamas ne pagrindine, o zargonine reikSme i,gert
svaigalus* (LZBe). Alkoholio gimo pavadinimas ,Kalk!* intriguojantis — vartojami@piamosios
nuosakos forma, sakinys Saukiamasis. Paagjgastdresatui suteikiama informacijodlaujas
alkoholinis kokteilis. Jaunimui nuo 21-griZodZiai paantradje jrasyti baltomis raiémis juodame
fone ir iSdstomi stulpeliu. Kai kurios raid — padidintos, pvz., Zodyjeaujas parySkintu Sriftu
raSomos raigs a ir j. Jas sujung gauname jaustyk- sakytires kalbos zogaj. IS parysking zodZiy
galima sudlioti ir daugiau jaunimo kalbos Zodgiohag, okei ui.

Kai kuriose reklamose zargosirzodzio reikSm vartojama pramaiSiui su kitomis to paties
Zodzio reikSmmis. Internetigs greitju kredity teikimo jmones ,piniginé. It* reklamos antrasje
klausiama: Neda¥? Klausiamasis sakinys sudaro pokalbio su adresaimija ir dabartije
lietuvikoje reklamoje yra itin daznas (Zuperka,020 36-37). Antrast gana neinformatyvi,
implicitiSka — kam skirtas klausimas ir kokia joapne reikia suvokti i5 konteksto. Dviprasmyb
palaiko reklamos paveikslas — vaizduojamas pedaiti¥arkingos iSvaizdos vyras, kitaip tariant,
stereotipinis nevyHis, nesulaukiantis mergindémesio. NeaiSkumas kuriamasgiy, nes siekiama
paskatinti adresat donttis tolesne reklamos raiSka. Antigét manipuliuojama dviem
veiksmazodzioduoti reikSnmemis: bendrinei kalbai dinga ,daryti, kad gaut teikti, skirti®
(DLKZe) ir Zargonine ,atsiduoti, sutikti lytikai astykiauti (apie motgy (LZBe) reikSme.
Paprastos ir zargonis reikSnés gretinimas tekste leidZia jomis pazaisti, sukumgtikéta
dviprasmyle (Blazinskai¢, 2002, 128). Adresantas tuocpa klausimu kreipiasii adresaf ir i
reklamoje vaizduojamjaunuol. Susidarojspadis, kad kreipianti§ jaunuol, veiksmazodiduoti
vartojamas zZargonine, o kreipianfiadresat — bendrigs kalbos reikSme. Paantrgét adresatui
uzduodamas dar vienas klausimas ir pateikiamakyatees: Nedaé kredito kiti? Duos pinigia.lt.
PaaiSkja, kad veiksmazodigluoti antrastje vartojamas bendrés kalbos reikSme. Klausimu
tiesiogiai kreipiamasii adresat, kitu, jau skatinamuoju, sakiniu tddbmas greitasis kreditas.
Adresatui pateikiama alternatyva — jei paskolosanéditos kreditojmonres, tai duos ,pinigia.|t”.
Pagrindiniame tekste adresatas papildomai inforemag: Kreditai net iki 10 000 Lt, zenkliai
mazeses palikany kainos!

.Nordea“ banko reklamos (zr. 38 prigdantrastje konstatuojamaBistas ¥l jkandamas
Pagrindit DLKZe pateikiama ZodZiokgsti reikdme yra krimsti dantimis‘. Reklamoje
veiksmazodigkgsti vartojamas Zargoninapirkti“ reikSme. Taigi teigiama Bistas ¥l jperkamas

Kad tikrai taip gali fati, liudija pagrindinis reklamos tekstas: pateikeimformacijos apie palankias
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busto kredito glygas. Tai persvarinis katpmas — adresatas gundomas mazomis banko marzomis,
fiksuotomis paikanomis ir tokiu du skatinamas pasiimti kreglitPastmes histo kredig banke
.Nordea“, adresatas gal ,ikasti“ bista, t. y. ipirkti naugp namy. Reklamos antraStmotyvuojama
vaizdu: nuotraukoje pateikiamas modernus namasikeistu krastu.

~Akropolio“ reklamos (Zr. 6 prieg) antrast yraVisi ; jamam AntraSéje vartojamas tarmis
leksikos Zodisjamam virtes zZargonybe. E. Zaikausko teigimu, reklamose rptaitaiko nauj
Zargonyhi, bet tai galinga priem@nesamoms Zargonyims paskleisti. Pavyzdziui, Zodis ,jamam®,
iSpopuliagjes laidoje ,Ragai®, afjo iS tarnes ir paplito reklamose (Zr. Digyt2007).Jamamyra
Zodzio ,imam“ variantas. Daugelis lietuyvitarmiy atstow; vartoja prigtinius priebalsiusv ir |
Zzodzio pradzioje\uore ,Ona“, vuobelie ,obelis“, vuozket ,ozkel", jied ,éda“, jieme ,émé",
jem ,ima“). Remiantis Z. Zinkeudiumi, tarnese j- pridéjimai gana dazni. Priebalg- prideda
daugelio tarmj atstovai (Zinkewius, 1966, 154). Remiantis paplitusia zargonyberesatui
bandoma suzadinti malonius prisiminimus, sukelfpps&ma. Reklamos antra&tVisi j jamam —
eliptiné. ,Elips¢ yra sakinio dali, kurias lengva numanyti, praleidimas. Eliggnkonstrukcijos
suglaudzia minties rai§kdaro pasakymdinamiskesit (Zuperka, 1997, 75)argonylé jamamyra
veiksmazodis, tdau reklamoje vartojama kaip daiktavardis ir sajenwtlieka ne tarinio, o
aplinkybes funkcijas — adresatas yra raginamasi vykimam t. y. i Akropoli. Reklamos tikslas —
pabgzti laisvalaikio ir pramog centre vykstatias akcijas, informuoti apie nuolaidas ir paskatint
imti, t. y. gausiai pirkti prekes ir produktus. Taatvirtina paantradt— DidZiyjy nuolaidy diena
Antrasts mini motyvuoja reklaminis vaizdas: Seimaaga iS ,,Akropolio® su pirkiniais.

Kartais semantis Zargonybs vartojamosg jaunimg orientuotose reklamose. ,Sony“ grotuvo
reklamos (zr. 64 prieg pagrindiniame tekste daiktavardgéga 1. ,fiziné ar psichig gyvuy bitybiu
galia“ (DLKZe) vartojamas Zargonine reikdme ,gerpyiku, $aunu, nuostabu, tai bent; valio®
(LZBe). Reklama komponuojama kaip komiksas: patetktnedideli paveiksliai ir tekstas.
Viename paveikslyje paraSytaMini diskg gali perrasyti nors Simat karty — jie nenusidvi ir garso
kokyk¥ nesikedia!, Salia paveikslio jau kitu Sriftu priduriama: Jéega! Semantia Zargonybe
adresantas emocing@iertina grotuvo privalumus — puiku, kad disgjalima daug kartu perrasyti ir
jis nenusidvi.

Darybirés Zargonybs iStirtose spausdintise reklamose vartojamosci@u nei semantiss.
~o0Nny“ grotuvo reklamos (zr. 64 prigdpagrindinio teksto sakinyjgomp; palik namie, o muzik
pasiimk su savimvartojama darybia Zargonylk kompas ,kompiuteris® (LZBe). Reklamos
adresantas bando prisitaikyti prie paawgliteres, panegdzioti ju kalkéjimo manien. Vartotojas
skatinamagsigyti naug ,Sony*“ grotuw, i kuri gaks irasyti daugvairiy dain;.
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Reklamose dazniausiai pavartojama viena zZarggngdtiau — kelios. Pasitaiko reklam
kuriose Zzargoni@ reikSng jgauna iStisas pasakymas, nes norima iSkraipyti eksSme.
Spausdintigje reklamoje svarbus netftumo faktorius, tod kalbos stilistinis vienodumas ar
neutralumas kéiamas ekspresyviu, vaizdingu Kajimu. Iprastos ir zargonés reikSnés
gretinimas, kitaip tariant, semanig zargonybs leidzia tekste sukurti dviprasmybneaiskum ir
paskatinti adresatdometis tolesne reklamos raiSka. Reklamos tekstuoséojaana zargonié
leksika yra paveiki, dazniausiai jaunima orientuota kalbos forma. Stengiamasi nustebinti ir

sudominti adresat kalbama naujai, merastai, siekiant iSskirti reklamuojamrelk i$ Kity.

2.3.2. Skolintiné leksika

Lietuviy kalbos leksika skirstomasaw ir skolintine. Skolintire leksika arba skoliniai vers
poziariu skiriami i norminius §enieji skoliniaj tarptautiniai Zodzigj ir nenorminius(barbarizmayj
semantizmaivertalai) Zodzius. Kilnés atzvilgiu skoliniai yra skirstomi slavizmusgermanizmus,
lotynizmus pagal tai, ar skolinama Zodzio raiSka, ar reikSmi raiSkos ¢enieji skoliniaj
tarptautiniai zodziai naujosios svetimys) ir reikSmes skolinius §emantizmai vertalai) (plg.
Kazlauskieg, 2006, 60) Kai kuriose reklamose galima aptiktnorniniy skolintines leksikos
Zzodzu, t. y. barbarizm. Barbarizmai — tai svetimi zodziai,égf | kalba jvairiais keliais i$ tarmy ir
i5 kity kalby. Seniauj lietuviy kalba Sios svetimybs verzsi per ,suslagjusius” dvarus, lenk
kalbos veikiam baznygia, daug y paimta tiesiogiai bendraujant su kitakalbiais (&tidre,
Vitkauskas 1998, 16). Jonas Sukys akcentuoja, kddidusiai barbarizmai yra daiktavardZiai, nes
iS kaimyny i Lietuva pateks koks buities daiktas, apavas, drabuzis, valgiidasiai atsineSir
svetimy pavadinim, (Sukys 2006, 39). Ne visada barbarizmatirh — vietoj ju galima vartoti savus
atitikmenis, bet Snekamoje kalboje jie wmj Reklama, imituodama Snekgmkalba, mums bruka
ne tik gerokai pabodusius, bet ir naujus barbarirKiemeklieg, Siawianiens, 2010, 54). O
naujieji barbarizmai yra ygamégstami jaunimo — jaigvardijami jvairas plintantys reiskiniai.
Surinktose reklamose rasti 5 barbarizmai ir 1 skwié Zargonyk.

Dabartinis Zodj skolinimosi procesas paprastai siejamas sgjalitia angly kalbositaka:
daugelis naujju skoliniy arba yra ajfe¢ iS angly kalbos arba per angkalba (Petruskeuiien¢e, 2004).
Surinktose spausdintiee reklamose vartojami barbarizmagjats angly kalbos, pvz.forsas(zr.
29 priedy), didzjus (zr. 33 pried), emoir techno(zr. 37 pried) arba iS slay kalby, pvz.:baba(Zr.
31 pried), kalads (Zr. 29 pried). Zodisforsasyra skolintire Zargonyls, tockl darbe ji aptariama ne

zargonybi, o skolintires leksikos skyriuje.
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.Labas* reklanmy antrasts konstruojamos iS dvigjdaliy. Pirmos reklamos (zr. 33 prigd
turincios antg tesinj, centre dideimis raicemis pateikimas uzraS&8EMOKAMI SMS VISADApo
juo tarsi spausdinimo masié surinktu Sriftu uzraSoma:arba kol did2jai neuzgros kankm. Taip
komponuojama ir kita reklama. Pirmos reklamos &tij@ vartojamas barbarizmadidzjus.
Valstybires lietuviy kalbos komisijos tinklalapyje yra aiSkinama, kamlig didzjas (did£jus) yra
sudarytas pagal anglkalbos santrumpo®J (disc jockey)tarimg ir barbarizmo reikS# yra
.<diskotekos, radijo arba televizijos muzikos pragta vectjas”. Reklamuojamos nemokamos
trumposios zinuts. Reklama nukreiptad Zmones, daug ir daznai bendradjas trumposiomis
Zinutmis — jauninma, paauglius. Antra8je vartojamas prieveiksmisisada Vadinasi, zinuis
nemokamos bus \idaika ir bet kuriuo atveju. Reklamogikju pareiSkimas -NEMOKAMI SMS
VISADA — yra nepatikimas, nes mobiliojo rySio srityje lpagy kaina kinta daznai ir greitai.
Adresatas gundomas adresanto pazadais apie nemodkampyu Zinwiu siuntima. Antroje
antrasts dalyje raSoma: arba kol did2jai neuzgros kankm. ISkeliama savotiSka opozicija tarp
tradiciju ir modernumo.DidZéjai muzika groja moderniais grotuvais, o kaakl yra vienas is
seniauasi lietuviu liaudies muzikos instrumeantReklamos #&réjai padaro iSvagl diskotekos vegju
grojimas kankdmis yra négmanomas dalykas. Paraleliai akcentuojama nemgkamgiy siuntimo
trukmé. Reklamos verbalumas iliustruojamas vaizdu — feaeduojamas diskotekos vgds prie
muzikos valdymo pulto, Salia jo p&ds kankés.

Antroje ,Labas“ reklamos antrag rasoma:NEMOKAMI SMS VISADA _arba kol emo
prades Sokti pagal techn{gr. 37 pried). Pavartoti du skolintigs leksikos Zodziaiemoir techno
Emo(,jausminis hardkoras®) yra muzikos stilius, a#slys 9-ojo deSimtm®o viduryje. Dabar
Zodziuemoijvardijamos jaunuoli grupes, megdziojartios muzikant aprang ir elges. Technoyra
elektronires muzikos stilius. Sudaroma opozicija tarp rokdeichnomuzikos stiliy ir padaroma
griezta iSvadaemo niekada neSoks pagtdchnomuzika. Reklamos #réjai remiasi stereotipiniu
modeliu — kategoriSkumas padeda gabreklamuojam paslaug. Nemokamos trumposios Zigst
Siuo atveju yra gretinamos su subktliés emo grupss neSokimu pagalechnostiliaus muzik.
Kaip ir prie$ tai aptartoje reklamoje, paraleli@bgziama, kad trumposios Zirist ,Labas” rysio
abonentams bus nemokamos visada.

Kaviniy tinklo ,Katpédélé” reklaminio lankstinuko (Zr. 31 priegl antrasé yra Skaniau nei pas
BAB{, pigiau nei namie Zodis baba yra — barbarizmas, @ts i$ slay kalby, lietuviskas jo
atitikmuo — ,boba“. LKZe pateikiamas ZodZlmaba apib&Zimas yra ,motinos arévo motina,
mociuté, senet”. Visuomereje stereotipiSkai manoma — giotés, Zmogaus su patirtimi, pagamintas

maistas yra pats skaniausias. Reklaminiame lankstipateikiamos dazniausiai namie gaminam
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valgiy ir gérimu nuotraukos, pvz., kompotas, nagigira, bulviniai blynai, keptas sprandm
kepsnys ir pan. AuksStesnio laipsnio prieveiksmsikaniaupabgziamas kavias ,Katpedélé* maisto
skonio pranaSumas prieS énaés patiekalus:Skaniau nei pas BAB Antroje antra&ts dalyje
akcentuojamas maisto pigumaPRigiau nei namie

Mobiliojo rySio operatoriaus ,Omnitel” iSankstinimokejimo korteliy ,Ezys“ reklamos
(zr. 29 pried) antrastje raSomaKests ir Vyts ir dar viens. A jei trys, tai reikia lkadés. Antrame
antrasts sakinyje pavartota bendrinei kalbai neteiktinashrizmadkalade, kuri patariama pakeisti
kitais daiktavardZiaistrinka, malka (DLKZe). Reklamuojara ,EZio kalad* sudaro trys korteks.
Galimaizvelgti bent dalin barbarizmo pavartojimo motyvagijnes LKZe 9. ZodzZigalack reiksme
yra ,korty malka“. Perkant ,kalagf, mokama tik uz dvi korteles, viena gaunama nemukiatoc!
reklamoje vaizduojami trys personazai.

Nuo 2004 m. pradoje leisti ,EZio“ reklanmy serijoje pradzZioje buvo vaizduojami du
personazai: Kstas ir Vytas, #liau — trys: kestas ir Vytas, ir dar vienas. Adresatas neretdadata
tik su atskiromis reklamomis, d@u esant reikalui galima iSsiaisSkinti, kas yra laghoje
vaizduojami personazai — tfirsai i$ Siauli,. Treningus nuolatavintys vyrai yra vadinamiorsais
Zodis forsaskiles i§ anglh kalbos ZodZioforce (liet. ,galia, ga, stiprumas®) ir jo reikdmyra
,sportinio stiliaus jaunuolis, ppr.éslintis sportin kostiumy, trumpai kirptais plaukais{LZBe).
Adresantas Siuos personazusisékneatsitiktinai —forsy judéjimas prieS kelet mety buvo labai
populiarus, § vaizdavimas reklamoje t¢jo paskatinti adresat Siuo atveju jaunuolius, pasinaudoti
mobiliojo operatoriaus ,EZys" paslaugomis.

Skolintinés leksikos Zzodziai neretai vartojami jaunuoliamsrtske reklamose — siekiama
prisitaikyti prie paaugli intereg, panegdzioti ju kalbéjimo manien. Reklamos tekste, dazniausiai
antrastse, pateikiami bendrinei kalbai neteiktini svetimziai — barbarizmai, suteikiantys reklamos
tekstui zaismingumo, patrauklumo ir tam gikemocin atspaly, kuris patraukia vartotgjdémes.
StilistiSkai nuspalvinti kalbos vienetai priartinreklamos tekstprie adresato, nes vartojama buitinio
stiliaus, kitaip tariant, kasdieninio bendravimddia. Kartais barbarizmas tekste nevartojamas,
taciau iS konteksto zinoma — vaizduojami reklaminiargonazai yravardijami bendrinei kalbai

neteiktinu svetimos leksikos zodziu.

2.3.3. Kiti priva¢iojo stiliaus kalbos elementai

Spausdintiase reklamose rasta atygkai imituojama tarmié kalba ir vartojama atitinkama

leksika. Sudurtiniu termintarmine leksikayra apildinami Zodziai, vartojami tik tam tikros taésn
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atstowyy (TZe). Tarminiai ZodZiai nepriklauso bendsnkalbos leksikai — tai liaudies $nekamoji
kalba, kartais pavartojama reklamoje ar kituossttedse stilistiniais sumetimais.

Mobiliojo operatoriaus ,Omnitel* iSankstinio mékmo Kkortelyw ,Ezys* reklamoje
vaizduojami treningais apsirefigaunuoliai, vartojantys tarmgnleksika. Reklamos antraSsudaryta
iS dviejy sakiniy: Kests ir Vyts ir dar viens. A jei trys, tai reikialldés. Imituojant tarmisk kalba,
ty¢ia trumpinamos zoddigalinés, pvz.,Kests Vyts viens Antanas Pakerys pastgty, kad visi
Zematiai, ryty aukStatiai panewziskiai, SirvintiSkiai, vakar aukStadiai SiauliSkiai ir net dalis
vakan aukStadiy vietoj ilguyju balsiy nekiciuotose (ypa& atvirose) galnése vartoja trumpuosius
garsus (Pakerys, 2003, 38). Ypatyioumpinti zodzy gakines yra bdinga ir SiauliSki patarngs
atstovams.

Kai kuriy spausdintini reklam; tekstuose specialiai daromos lieiuvkalbos gramatikos
klaidos, pvz., prielinksmi vartojimo, zodzi jungimo ir pan. ,Akropolio“ reklamos (zr. 32 prigd
antrastje pavartotas zargoninis pasakynRaamu@ ant gerumokad pasakymas toks, rodo kajsut
LKZe pateikiama pirmoji Zodzipramustireik3ne yra ,sntigiu padaryti skyd, pradauzti, praskelti“.
Zargonirg fraze pramu$ ant gerumosiuo atveju reikty suprasti kaip nuolaidas, adresatas
informuojamas apie vasaros iSpardavimo pradReklamos tekstas iliustruojamas vaizdu: is
patrankos iSSaunarvairas ,Akropolyje” pardavigjami daiktai.

Kaip tam tikra bendrigs kalbos atmaina yra iSskiriama wailkalba. VaikiSkoji (skirta
vaikams) kalba & kasdienigs intymios aplinkos, socialini dalyviy vaidmen, specifini
bendravimo tem ir situaciy daugelio tyrigtojy laikoma atskiru bendrés kalbos registru (Snow
1994; Sokolov 1994; Reschke 2002 — cit. iS Kamaytdul2006, 264). Viena iS pagrindini
privaciojo stiliaus kalbos vartojimo sty yra Seima, togl vaiky kalba darbe aptariama kartu su
kitomis priva&iojo stiliaus kalbos priema@mis. Surinktose 4 spausdinise reklamose imituojama
vaiky kalba.

Svarbiausias vaikiskosios kalbos funkcijos yra pgtabendravina, kai adresato kalba ribota,
mokyti kalbos ir paéti vaikui socializuotis, suprasti savo vaidmefsuomenje (Ferguson, 1977,
232-235). 18vardintos funkcijos nulemia vakalbos leksines, morfologines ir sintaksines ypasy
— joms ludingas paprastumas ir aiSkumas. Mineralinio vandgRasa“ reklamoje (zr. 63 priejl
viena i$ pagrindinio teksto daliyra stilizuotas vaiko laiSka¥andenukas yra labai Slapias, #do
reikia daug gerti. KotrynaVaikiskajai kalbai dingi neilgi ir nesudtingi sakiniai. Visais kalbos
isisavinimo tarpsniais vyrauja vientisiniai sakini@dKamanduly¢, 2006, 268). Neilgas ir
nesudtingos sandaros sakinys vartojamas motyvuotaikissiea pastiprinti gydytojos teiginius apie

mineralinio vandens teikiagmaud, Zmogaus organizmui.
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Imituojant vaiko kalba, reklamos tekste neretaiodaws skyrybos ar rasSybos klaidos, pvz.,
mineralinio vandens ,Rasa“ reklamoje (zr. 63 pglechergaits, vardu Kotryna, parasSytame laiske,
skiriant sudtinio sujungiamojo sakinio d@nenis, prieS jungtuk todél kablelis nededamas:
Vandenukas yra labai Slapias #@deikia jo daug gerti mobiliojo operatoriaus ,B#t’ interneto
paslaug reklamoje (zr. 82 prieg vaiko parasyto laiSko antrame sakinyje po liemaims nuosakos
veiksmazodzimelizdekit nededamas joks sakinio pakgymintis skyrybos zenkladama, &ti, as
palieku jus ir iSeinu gyventiinternet;. Nelizdekit

»TELE2" reklamos (zr. 65 prieg) antrastje Tetukas jus mylivartojamas vaik leksikos zodis
tetukas Vaiky kalboje vartojami tam tikros leksis semantiés grugs Zodziais, neretai artum
asmen pavadinimai ar vardai. Svarbiausia morfolaguaikisSkosios kalbos ypatgb- deminutyw
gausa. J vartojima lemia pragmatiés funkcijos — intymumo ir emocingumo raiska (Kamalytt,
2006, 265-269). AntraStliustruojama vaizdu: ant fotelig@i tévas ir sinus, Salia stovi kitasiaus.
Néra aiSku, kas i ka kreipiasi antragfe pavartotujvardziu jus: tévasi sinus ar adresantas
adresat. Pagrindiniame tekste peatama antrads mintis:Sirdis nesirenka, kiisiny labiau myéti
— vyresip ar jaunesi Taip pat ir su klientaisToliau adresatui paaiSkinama — tiek sudariusapauj
tiek pratsus sea sutarf su TELE2 yra taikomos tokios pat telefoisigijimo silygos. Kuriamas
metaforiSkas Seimos vaizdas: adresantas tapatinam#ésu, nauji klientai — su jautiu stnumi,
senieji klientai — su vyreshu sanumi. Norima pasakyti — mobiliojo rySio operatosaliELE?2
vertina visus savo klientus ir taiko vienodakygas.

Spausdintini reklamy tekstuose vartojama tarmdifliaudies Snekamoji) ir vaikkalba. Kartais
remiamasi tam tikros tarm ypatyemis: trumpinamos tekste vartojamodzi, gakinés ir adresatas
netiesiogiai yra skatinamas atfip kurios patarras kalba stilizuojama. Toks ekspresyvus, kartais
netaisyklingas kakjimas siejamas su reklaminiais personazais ar ptad$pausdintini reklamy
tekstuose daromos gramatikos klaidos, vartojamignepaprastos konstrukcijos sakiniai ir
deminutyvai — imituojama vaik kalba, kuria siekiama pastiprinti teiginius apiklamuojamo
produkto privalumus, kokypar teikiana naud.

2.4. VIESOJO STILIAUS KALBOS PRIEMORS

Kalbos vartojimo sritys paprastai skiriamos pag@uemes veiklos formas (valstyis
valdymas ir administraciniai santykiai, Svietimasmokslas, Ziniasklaida ir vieSoji informacija,
kultara ir kt.) (plg. Milianaite, 2008). VieSasis kalbos stilius yra sgsisu oficialiojo bendravimo
situacijomis. R. Marcinkevier¢ teigia, kad dalykia arba vieSoji kalba apibendrina atskmokslo
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ir visuomerés gyvenimo stiiy kalba, pvz., teigs, administracijos (Marcinketiené, 2004, 9).
Funkcirgje stilistikoje viegja (dalykire) kalba reprezentuoja mokslinis stilius, iS dalies pulsliciis
ir administracinis (kanceliarinis) stiliai (Glas&998, 201). Siai mitiai pritaria K. Zuperka ir teigia,
kad dalykirtje sferoje rySks yra mokslinis ir administracinis stiliai (Zuperk®83, 99; Zuperka
1997, 79). Spausdintise reklamose daugiausiai aptinkama leksinsintaksiniy mokslinio stiliaus
kalbos priemonj, pvz.: vartojama termip teiginiai argumentuojami, nevengiama beasmeni
formy, informaciniai duomenys pateikiami lerdgd, diagramose ir pan. Spausdiésim reklamose
paplitt suglaudinti kalbinio teksto elementai: grafiniaadziy sutrumpinimai ir fizinii moksl
Zenklai, skaiiai (Liakaite, Kazlauskait, 2009, 40). Analizei surinktose 72 reklamose rastay
vieSojo stiliaus kalbos priemaniar element: terminy, grafiniu zodziy sutrumpininy, fiziniy
moksh Zenkl, paveikst, lenteli.

Mokslinio stiliaus atmainos ar kalbos prienéengana daznos reklamuojant ekologiskas,
sveikat stiprinagias ar nuo lig saugatias prekes ar produktus, pvz.: sultis, dyoduy,
vitaminus, vaistus. Reklamos tekste vartojami katostjamojo pobidzio sakiniai, pateikti teiginiai
argumentuojami, pvz.GARDI silky file — mazai kaloringas produktas pagusiems sveik
gyvenimo bdg (Zr. 48 pried); Sultyse yra natraliy maisto medziag— vitaming ir mineraly, jos
skanios, puikiai uztikrina gerai dienos pradziatting energig (2r. 10 pried); Aguony gridai turi
apetiy skatinamiy savybi; (Zr. 11 pried) arbaSaukgrqzy seklos turtingos mineraj, vitaming B ir
E (zr. 11 pried). Reklamy sintaksei bdingi beasmeniai sakiniai, linkstamaeveikiamosiosusSies

konstrukcijas, pvz.Rekomenduojamaerti po stiklie sukiy kiekviem rytqg ir taip padidinti

darbinguna iki pat piet; (zr. 10 pried) arbaSportininkams, ypaprieS varzybas, yra patariama
valgyti daug angliavandeniturinciy produki; — bator, makaronugzr. 11 pried).

Kalbinio teksto elementai glaudinami, vartojant fgrias zodziy sutrumpinimus ir fizini
moksh Zenklus, sk&ius. ,lvairis raidiniai ir neraidiniai sutrumpinimai ir simbaliyra intertekst
apraiskos; aktyvindami minties darkjie iSkelia mokslo ir reklamosasap ir tarsi teigia, kad ja
reikia pasitikti“ (Liakait¢, Kazlauskai, 2009, 40). Reklamose vartojami Lietuvos valiutibs
zymenys (Lt), nes adresantas, neperkraudamas tekgkmais, nurodo paslaugos ar produkto &ain
pvz.: 849 Lt(zr. 21 pried); <...> laimek 1000 Lt(zr. 35 priedas)50 Lt (zr. 32 pried); Laimekite
500 Lt degalams kas dign(zr. 36 priedas). Greta kainos vartojami Kkiti grefi ZodZiy
sutrumpinimai, zymintys paslaugos galiojimo kikwuolaidas, preki kieki ar kt., pvz..7, 99 vnt.
(zr. 21 pried); Internetas ZEBRAIZ 1 It/ nan. (Zr. 23 pried); -15 ct/ | (zr. 35 pried); llgesnis
grqzinimo terminas — iki 24 én. (zr. 89 pried). Reklamuojant preims taikomas nuolaidas,

Zzenklinant produkt suckti, alkoholio kiek koncentrate ir kitais panaSiais atvejais procenyaiimi
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sutrumpinimuproc. arba neraidiniu grafiniu fizimi moksh zenklu %, pvz..:100 proc. nairalios
(zr. 10 pried); <...> 60 proc. angliavandenj 12 proc. baltym, 4 proc. minera} (zr. 11 pried);
<...>nuolaidos iki 50 %(zr. 34 pried); 5% vol. (zr. 39 pried); Alk. 4 % firio (zr. 42 pried).
Spausdintiase reklamose rasta ir kitakigrafiniy zodzy sutrumpininy ar fizinih moksh zenkl,
skatiy, pvz.: Balandzio 8-10 d., 9-17 val. (Zr. 22 pgleck...> iSgeriant 1-2 stiklines vandens
(zr. 94 pried); Gera mintis Nr. 39Zr. 24 pried); nr. 1 (zr. priedy); omega-3zr. 90 pried); yralg
gliukomananda(zr. 94 pried); <...>trapiy CD ir <...>gyvenimas su MZr. 64 pried); su 81 cm
istrizaine(zr. 15 pried); Jaunimui nuo 21-egi (zr. 39 pried); Draudimo tel. 1884zr. 45 pried).
Spausdintiase reklamose (maisto produktalkoholiniy gérimy, vaisty) vartojami jvairiy
mokslo sréiy terminai. Terminas yra ,tiksliai kurinors mokslo, technikos, meno ar kitos srities
savoka reidkiantis zodis ar Zodgjunginys® (TZe). Tik nedidel dalis reklamose vartojamterming
yra paaisSkinami gydytoj ar kity specialisi citatose, pagrindiniame tekste ir pan., pvEuri

fruktozs — nawiralaus vaisi; cukraus(zr. 10 pried), Létuoju karbohydratwadinamas krakmolas

virSkinamas tolygiai, toél padeda iSlaikyti stabil gliukozs ir energijos kiekorganizme(zr. 11

pried), kai kurie paaiSkinimai tik imituoja moksiirstiliy, pvz., Prostata— svarbus vyf organas,

kuris didzia dalimi lemia ¢ gyvenimo kokyb (Zr. 85 pried). Vaisty ir vitaminy reklamose
vartotojas supazindinamas su &yge esafiomis medziagomis, pvz.: <..rebaly rag&iy derinys:
Zuvires kilmes DHR, augaligs kilmes — ALR(zZr. 90 pried), Kilo Trim tabletje yra nafiraliy

superskaidu} — gliukomanandzr. 94 pried), PrieSpienisyra paiios gamtos dovana ir svarbiausia

apsauga naujai gyvybézr. 92 pried); Gudobeli; vaistiréje Zaliavoje viena svarbiaugbiologiskai
aktyviy junginiy grupiy yra flavonoidai(zr. 93 pried).

Maisto produky reklamose, siekiant parodyti gaminio &tichr Zmogaus organizmui teikiam
naud,, vartojami medicinos, anatomijos ir biologijos nénai, pvz.:antioksidantai,medziagos,
kurios apsaugo arba maZinaukimedziag paZeidim laisvaisiais radikalaig“ (zr. 10 pried),
vitaminas ,veikli organire medziaga, @tina organizmui“ (zr. 10 pried, maistires skaidulos
»=angliavandeni, kuriy neskaido virskinimo fermentai, bet skaido storssikarnos mikroflora,
porusis® (zr. 11 pried), kalorija ,nesisteminis Silumos kiekio ir energijos vienethgus 4,1868
dzaulio® (zr. 11 pried), anatomija ,organizmy sandaros mokslas“ (zr. 50 priedasiaktas
.~vamzdires sandaros orgarsistema® (zr. 11 prieg ir pan. Maisto produkt reklamose rasta
geografijos termin, pvz.: mineralizacija,mineraliniy drusky gaugjimas, kaupimasis medziagoje*

(zr. 11 pried), mineralas,medziaga, susidariusi¢d Zemes plutoje vyksta#iy proces* (zr. 11

2 Termim reik$mes surinktos i$ elektroninidermin; Zodyno Prieigy per internet: http://www.zodynas.t/terminu-
zodynas
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priedh), alkoholiniy gérimy reklamoje — sporto, pvzstartinis penketadr maisto technologij, pvz.:
salyklas ,daiginti gridai arba y miltai alui, degtinei daryti“trauktine ,uzpilta degtig”. Rasti du
hibridiniai terminai:superrySygzr. 30 pried) ir superskaidulogzr. 94 pried).

Reklamuojamo gaminio sétils kartais iliustruojama pateikiant gimigitermira, o pastadji
dar paaiskinant keliaisiginiais terminais, pvz.buonos produktuose yra gausu naudirgmino
riag&iy (lizino, metonino), angliavandepimineral; (natrio, kalio, kalcio, magnio, cinko, fosforo,
gelezies), B, E, PP grdp vitaming (Z2r. 11 pried) arbaJame (aut. prieSpienyj¢ yra daugyls
organizmui svarhj medziag: imunoglobuling, interferony, laktofery, augimo ir antimikrobiny
veiksnig <...> (zr. 92 pried). Kai kuriose reklamose greta lietuviSko termiradgikiamas lotyniskas
atitikmuo arba vartojami tik lotyniSki terminai. Wadziui, trauktiks ,Trejos Devynerios®
reklamoje, vardijant gaminio séithes dalis, pasakomas lietuviskas ir lotyniSkagagaimai, pvz.,
muskato rieSutai- myristica fragrans houttrbaimbieras— zingiber officinalis roscgeo kino
prieziaros priemoni ,Margarita“ reklamoje (zr. 91 priedl — tik lotyniSki pavadinimai be lietuyi
kalbos atitikmen, pvz.: menthacentaurea chanysymbopogonurtica ir pan. IS botanikos mokslo
paimti lotyny kalbos terminai pateikiami, nes taip solidZiawgrew.

Vaizdui tarnaujantys mokslinio stiliaus elementaijvairios schemos, lentd, bgzZiniai,
paveikslai, naudojami stengiantis informatyviauprsuntamiau perteikti informaaij Paveikslai —
wvisa grafire, fotografire, kartografire ar kita iliustracig vaizdine medziaga® (Atkditnierg, ir kt.
2007, 65), kitaip tariant, paveikslais vadinamifiga, schemos, diagramos, fotografijos, Zéapiali
ir pan. Reklama turi i pastebima irisimenama, tod adresantas siekia iSmoningai derinti
atsirinktus kalbinius ir apipavidalinimo elementi®pausdintidje reklamoje rastos 2 lengs| 2
paveikslai ir 3 schemos. Lentet informacijos iSéstymas skiltimis (stulpeliais, eilirnis), kai jose
raSomi skaiiai, simboliai, tekstas, tai toks informacijos pkitmas, kai braizomas tinklelis
(Kvasye, Maciere, 2010, 94). Reklamose lenisl kartais naudojamos, siekiant palyginti
reklamuojamas prekes ar paslaugas, pvz., mobilogeratoriaus TELEZ2 ilgalaikio papildymo
korteliy ,Pildyk“ reklamoje (zr. 47 prieg) vietoj pagrindinio teksto pateikiama leritesu
duomenimis apie interneto paslaugNarSyk“. Lentet sudaryta iS keleto langeli ,Lenteks
langeliai yra skiriamii antrastinius ir duomenlangelius. Antrastiniai langeliai vizualiai galiitp
iSskirti: iSrySkintas tekstagréminti storesne linija“ (Kvasyt Maciere, 2010, 94). AntraStiniuose
langeliuose uzraSomas paslaugos tipas — mobiligjerneto paslauggalima uzsisakyti dienai,
savaitei ir nénesiui, o duomean langeliuose — uzsakymo raktazodis, paslaugos jgatiolaikas,
duomem kiekis ir paslaugos kaina. Lent@ pateikti duomenys yra reikalingi, norint uzsigk

atitinkama paslaug. Pavyzdziui, naddamas aktyvuoti mobiliojo interneto paslawdienai, adresatas
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turi siysti trummja Zinuk su raktazodz N1 numeriu 1556. \Mii“ silkiy filé reklamoje (Zr. 48
priedq) lentek naudojama, siekiant palyginti duomenis apie ligiuv norvego gyvenimo trukmir
suvalgytos Zuvies kigk Lentebt padalintaj kelet langeliy: antraStiniame langelyje raSomos
lyginamy asmen tautyles, duomen langeliuose — per metus suvalgytos zuvies kiekgg/venimo
trukmé. Akcentuojama zuvies teikiama nauda Zzmogaus azgani norvegas per metus vidutiniskai
suvalgo beveik 4 kartus daugiau zuvies,étogyvena 9 metais ilgiau nei lietuvis. Norvego
suvalgytos Zuvies kigkir gyvenimo trukmg iliustruojantys skaiai pateikiami rySkiai raudona
spalva. Siekiama atkreipti adresatémeg ir paskatinti pirkti bei valgyti kuo daugiau ,¥f
gaminany Zuvies ar silks produki;.

Vieni populiariausi paveikst <...> yra diagramos — grafinis dydzio kitimo vaasd Kuriant
diagramas, svarbu tinkamarardyti koordingiy asis, parinkti kintamuosius (KvasytMacierg,
2010, 94). ,Cido" suliy reklamoje (zr. 10 prieg diagrama iliustruojamas gliukéz ir fruktozs
poveikis Zmogaus organizmui. Dvindg linijinéje diagramoje elementai parastai turi du matmenis:
aukst ir ploti. Reklamoje pateiktos diagramos vertikalioje kooadiu asSyje Zymima energija,
horizontalioje — laikas. Diagramoje lyginami duomenapie gliukozs ir fruktozs gaunamos
energijos kiek iSgavimo lailg ir parodoma — fruktaz Zmogaus organizme skaidostiau negu
gliukoze. Pasak dietolag Ausros JaunisSk§s, fruktoz apsaugo Zmogausiika nuo staigaus
energijos antgidzio ar kritimo.

Trijose spausdintisse reklamose naudotos schemos. Zodyne termschematuri dvi
reikSmes: 1. ,statinio, prietaiso ir pan. apibenths grafinis vaizdas: Radijo aparato schema®;
2. ,bendriausi ko nors bruozai, metmenys: Romamesa“ (TZe). Schemomis siekiama iliustruoti
reklamuojamos preds ar produkto gamybos etapus, kartais parodyti satie siilomy atlikti
veiksmy eile. VilkySkiy pienires produkt reklamos (zr. 14 priel paantragje raSomaNorétumeéte
meégautis pieno kokteiliais kasdien? Viskasanoma Pirkes VilkySkiu pienires gaminam
produkt;, adresatas gali dalyvauti loterijoje ir laitnkokteiliy plaktuwa. Reklamoje schemisSkai
pavaizduoti ir sunumeruoti veiksmai, kuriuos reilatikti, norint dalyvauti loterijoje: pirmiausia
reikia pirkti produktus su ant etiket pavaizduotu katétiu ir gauti zaidimo bilies, ji patikrinti, o
radus kokteily plaktuvo simbal zaisti ir bandyti lairdti kokteiliy plaktuw. Verbalioji reklamos
raiSka papildoma grafikos elementais — rodgkks, rodadiomis veiksny eiliSkumnma.

Kitose dviejose reklamose schemomis iliustruojamadpkiy gamybos ar pakavimo etapai.
Trauktines , Trejos devynerios” reklamoje (Zr. 52 pra¢dadresatas supazindinamas su alkoholinio
gérimo gamybos etapais: 1. Zalelir prieskoniai uzpilami etilo alkoholio ir vandemiSiniu;
2. paruoStas antpilas brandinamas; 3. paruoSttimauisSpilstomai butelius. Akcentuojamas
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trauktines sudtiniy daliy natiralumas ir gamybos tradiciSkumas, nes siekiama dyérokaip
gaminysjgauna ypatingas savybes, ,UAT pieno“ reklamoje sal@ pateikiama pieno pakavimo
schema: 1. pienas iSmelziamas; 2. pienas pakaifisamspilstomag specialius pakelius; 3. namie
visada bus Sviezio ir gardaus pieno. Reklamuojand&T pienas” pasizymi netradicémis
savylemis — pakaitintas auksStoje temparaje ir iSpilstytasi specialius pakelius, gali ilgai iSlikti
Sviezias.

Ivairiy riby gamintoj (,Monton®, ,Ivo Nikon“, ,Baltman®, ,Mosaic") reklanos antrastyra
Maziausiy kainy prognoz. Reklama gana implicitiSka, kitaip tariant, eniiqa, nes kitos reklamos
teksto dalys éra pateikiamos. Reklamoje vaizduojamas sinoptiresrefapis. Sinoptika yra
mokslas, tiriantis atmosferos procesus, legiisnorus, ir kuriantis af prognozs metodus (TZe).
Sinoptiniai Zenlapiai kuriami, naudojant meteorologinius duomerss st@&iy ir aerologijos.
Zemelapiai rodo oro glygy iSvestiniy priemoni;, pvz.: ciklono, anticiklono, oro masiir juos
skirianciy fronty judéjima ir evoliucija. 1S sinoptikos mokslo paimtas Zélapis pakediamas,
pritaikomas prie adresanto tikslo prognozuoti nigaia prekms. Zenglapyje prie didzijy Lietuvos
miesty pavaizduoti debeésai — grafiniai elementai, Zymintys oro debesucdusu pragiedruliais.
Debesliai modifikuojami, nes siekiama atkreipti adresatbmes i nuolaidas: vietoj oro
temperairos uzraSomas nuolaiddydis — < 50 %, vietoj krituli — krentadios kainos, kurios
zymimos grafiniu procentu Zenklu — %. Lietuvos ruesejsikirusiose #ibu parduotu¢se vyksta
akcijos ir iSpardavimai, tadl adresantas skatinamas pasinaudoti palankiomigoakslygomis ir
nusipirkti riby. Verbalumas tikslina ir papildo vizualamreklamos fone pateikiami grafikos
elementai, t. y. procemtzenklai.

Kai kuriose reklamose pasitaiko prekar produkii aprasym. Aprasymas yra veikalas,
kuriame kas nors aprasoma (TZe). Tipiskas pavygoyprekybos centro ,Bauhof* reklama (Zr. 21
priech), kurioje adresatas supazindinamas su kiekvieme&é® techniniais duomenimis, pvz.:
Zidinio krosnele ,Samson 70“. Galia: 10 kW. Svori€)2 kg. Plotis: 60 cm. Gylis: 36 cm. Bendras
aukstis: 62 cm. Durealiaukstis: 40 cm. Bmtraukio anga: 15 cmarbaDury varcia su stiklu ,,Diana

Lux“. Kairines / deSinigs. Spalva:qzuolo. Komplekte: vara, vyriai, spyna. Be rankenos ir
pavad,. Be uzuolaidos. Matmenys 82,5 x 200 cm.

Reklamos tekste, prigjtisiame prie mokslinio stiliaus, galiith pazeidziama Siam funkciniam
stiliui budinga informacijos glaustumo ir aiSkumo ypatyReklamos verbaliraiSka daznaiima
perteklire, adresatui pateikiama daugyairiu duomem, pvz., ,5 gady“ batono reklamoje

pateikiamas pasakojimas kartu su gydyta@itatomis sudaro vis reklamini tekst. Visa tai
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apsunkina adresato déjimasi reklamos tekstu: didelis informacijos kiekis g@nkiai suprantamas
ir, kaip jau ank&iau buvo miita, ne visada aiSki reklamoje pateikiamoksliny terminy reikSme.

.Deleron Cold 3“ reklamos (zr. 6 prigdpagrindiniame tekste raSoma:.> tableciy sudtyje
esarios trys veikliosios medziagos palengvina iS ketebet; simptony <...>. Adresatui gra
placiau paaiskinama, apie kokias tris veikias medziagas kalbama reklamos tekste.

Vyno ,Marques de Monistrol“ (zr. 50 priejl reklamos antraStyra Gero vyno anatomija
Anatomija — organizmp kino sandaros mokslas (TZe). Reklamoje vyfp@asmeninamas, jam
suteikiama gyviems organizmamadinga ypatyb — kiniSkumas, kitaip tariant, tam tikros formos
turéjimas (vynas yra skystisigaunantis forrp tik supilstytasi butelius). Reklamos centre
vaizduojamas vyno butelis. Aplink butglavaizduotog ji nukreiptos rodyKis, ant kuny surasytos
vyno savyBs, pvz.,Net 22 nénesius statiése brandintas vynas patraukia neapsakomu miska uog
ir prieskony charakteriuir kai kuriy butelio daly atliekamos funkcijos, pvz., ilgas, braskantis
kamstis apsaugo nuo oro. Adresatas supazindinamsawylemis, lemiagiomis ir parodatiomis
vyno kokylz. Kai kurie ant rodykli suraSyti teiginiai ironiSki, paSiepiantys adresatu
nesidomirtius tolesne reklamos verbaline raisSka, piauba reikalinga nesuprantantiems gero vyno
ir jo anatomijos.

Keletas ,Ergo” draudimo reklam(zr. 45 ir 46 priedus) sukurtos pagal Wenode|. Reklany
antrasts yra Visi namai skirtingi kas leidzia suprasti, kad reklamuojamisto draudimo kaina
priklauso nuo to, koks yra namo dydisa $nintj patvirtina reklam paantrads: Toddl ir turto
draudimas turi fati skirtingas AntraSés mintis apie nam skirtingumy yra papildoma vizualine
reklamos raisSka: vienoje reklamoje vaizduojamaslask kitoje — ¢Zliukas. Inkilas yra pauksy
gyvenamoji vieta, #&liukas gyvena savo kiaute. Po nuotraukomis pataikiapraSymai, pvz.,
Inkileliai keliami j ne Zemegnkaip 3-4 mety aukSf. Taip jie apsaugomi nuo nepageidaujam
isibroweliy ir gamtos stichy, pvz., pavasarinio potvynioVézliui senstant Sarvas darosi vis
tvirtesnis. <...> Senoézlio kiauy sutraiSkyti yra nepaprastai sunkimituojamas mokslinis stilius.
Adresatas ne tik informuojamas apie draudimo pasisubet ir gauna papildemsiuo atveju
biologiniy Ziniy apie gyvinu biasta. Reklamose gretinamasisio draudimas su inkdiy kelimu ir
vézlio Sarvu. Inkitlio gyventojus, t.y. pauk&us, nuo nelaimj ir pléSriny apsaugo tinkamas
inkil élio iSkelimo aukstis, ¥Zli — storas Sarvas, o Zmogausty — ,Ergo” draudimas.

Spausdintini reklamy tekstuose vartojamos moksliniam stiligidingos leksias ir sintaksiis
kalbos priemoés. Aprasant gaminio sétl, pateikiama termip tafiau ne visaday reikSme
adresatui yra paaiSkinama. Reklanpagrindiniuose tekstuose, gydytogitatose, vartojamos

beasmeés, dstymo logiSkum pabgziantios konstrukcijos. Siekiant koncentruotai pateikti
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informacij, reklamose pateikiami vaizdiniai mokslinio stilsaalementai — paveikslai. Informacijos
iSdéstymas lentése ar diagramose yra patogesnis ir aiSkesnis, paadebsatui gréiau atsirinkti
tai, kas reikalinga. lliustracine medziaga siekiarpatraukti adresato étheg ir parodyti

reklamuojamo produkto teikiagmaud,, gydomysias savybes.

2.5. SAKYTINES KALBOS AKTUALIZAVIMAS (DIALOGISKUMAS IR
MONOLOGISKUMAS)

Sakytire ir rasytire kalba skiriasi sintaks, morfologijos ir leksikos ypatyimis. Atitinkamy
kalbos dali vartojimas sakytigje kalboje neretai priklauso nuo pokalbio aplinkdermos,
socialiny dalyviy vaidmen. Sakytire kalba yra labai plati: ji apima \4skalbéjimo spekts: nuo
paprasto pokalbio — buitis Snekamosios kalbos iki iSkilmingos prakalbos iciaffos vieSosios
Snekamos kalbos (Naumkaite, 2003, 79)Kalbotyros termin Zodyne(toliau KTZ) sakytirt kalba
néra skiriama nuo Snekamosios — @mardijamos kaip ,kalbos atmaina, vartojama garsorena
<..>" (KTZ, 1990, 202). Rta Marcinkewv&ien¢ pabeZia, kad sakyties kalbos terminas galiik
suprantamas ir kaip Snekamosios kalbos sinonim&sip platesas reikSngés zodis, apimantis tiek
vie&, tiek privaty bendravim zodziu (Marcinkeuiiené, 2004, 8-9). Sakytinkalba dazniausiai yra
spontaniSka — pokalbis (dialogapjyastai vyksta konkegu laiku ir tam tikroje vietoje, kalbinio akto
dalyviai neturi galimybs iS anksto redaguoti savo kaltSakytire kalba vartojama bendraujant
oficialiai ir neoficialiai, toel pagal vartojimo sritis skiriamos dvi sakyiskalbos atmainos: vieSoji
kalba ir buitie Snekamoji kalba. Buitine Snekaja kalba vadinama menkai norminta beveik
iSimtinai tik sakytirts kalbos atmainalepaitieré, 1996, 11-16). Snekamosios kalbos leksika n
jvairi, sintakg pasizymi fragmentiSkumu. Pasakymai daznaatrumpi, juos, kaip teigia Ineta
Dabasinskieé, yra lengva atpazinti &l ypac dazm pakartojimy, jvairiy formy trumpinimy,
daugyles pertan ir kitokiu kalbiniy vienety, kuriuos sunkuvardyti, nustatytiy prigimtj, taip pat
nenormini; lyéiy vartojimo (Dabasinskien 2009, 1). Snekamm kalta veikia dvi prieSingos
tendencijos: kalbos trumpinimas, kuris sesigu greitakalbe, spontaniSkumu, informacijos kigki
patogumu, ir kalbinis perteklius, rodantis begaim tikny leksiny element vartojima (Zuperka,
1997, 89-91).

Didelis ir svarbus vaidmuo pokalbyje tenka jo dayns. Komunikacini akty tipai, kitaip
tariant, pokalbio struktra, priklauso nuo dalyyi skatiaus, pavyzdziui, vieno asmens kgilimas
iprastai vadinamas monologu, dwiej dialogu, grugs asmen — polilogu arba pokalbiu. Monologas

yra kalkejimo forma, kai kalbama tarsi su pia savimi ir nelaukiama kalbos adresato atsakynhmp (p
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Vaskelierg, 2007, 127). Kalldama apie adresanto monalokplbiname akte, R. Kozeniauskéen
(2007, 6), remdamasi rgsnokslininku M. Bachtinu (1975), vartofariamo dialogosavoka. Vieno
asmens kaljimo forma, kai kalbama sau ar kitiems asmenis, Siuo atvejeklamos adresatui,
galima pavadinti monologu arba tariamu dialogu.nieas dialogas turi kelet reikSmip: 1. lit.
»veikéjy pokalbis, pvz., Drama paraSyta trumpais dialogai$it. literatairos kirinys, parasytas
pokalbio forma“; 3prk. ,santyki palaikymas, tarpusavio supratimo ieSkojimas*”, pwRolitinis
dialogas (TZe).

Intertekstualumas yra sussj su dialogiSkais ka#thojo ir adresato santykiais monologa
kalboje. DialogiSki santykiai persmelkia kallBisuose jos vartosenos lygmenyse, kalba dialogiSka
orientuojama; klausytojus (spausdintije reklamoje — skaitytojus) ir kalbtojas ne tik tikrajame
dialoge, bet ir monologife kalboje isitraukiaj dialogiSkus santykius su kitais Zodzio vartotqjais
su suvokjais (Kozeniauskie) 2007, 6). Reklamose imituojamas pasSnekesys,rkdo kreipiniai,
klausiamieji sakiniai, kartais jaustukaijierpiniai ar pridirimai. Spausdintiése reklamose sakytin
kalba pateikiama raSytine forma, ébdestus, nuotat intonacip ir kitus sakytinei kalbai tdingus
ekstralingvistinius veiksnius pake kalbos vienet pasirinkimas ir iSéistymas, taip pat reklamia
nuotraukos ir apipavidalinimas. Analizei surinkto68 spausdintini reklamy aktualizuojama
Snekamoji (dialogié ar monologig) kalba.

Reklamos #réjai, uzduodami adresatui klausimtikisi sulaukti nors ir netiesioginio
atsakymo. Reklamoje adresantas kreipipfadresat arba adresatus, uzduodamas jiems avien
(esmin) ar kelis klausimus. Klausiamieji sakiniai vartmjaantrasise, paantradse, $ikiuose ir
pagrindiniuose tekstuose. 7 rekl@amantrasimis adresantas klausimu kreipiasadresat. Pvz.,
sukiy ,,Cido“ reklamos (zr. 10 prieg) antraSte teiraujamadkaip gerai pradti dieng?; ,Utenos”
alaus reklamoje adresantas nori suzing@da paskutip kartg gerei alaus? Kartais antrasse
vartojami nepilnieji, eliptiniai klausiamieji sakai. Vitas Labutis teigia, kad pasakymas, jkur
sudaro atskir sakinio dajl ar sudtinio sakinio @men atitinkantis zodis, zodiijunginys ar kita
konstrukcija, slygiSkai vadinamas nepilnuoju sakiniu; tokiems js@kms*“ yra lidingi du bruozai:
sandaros nepilnumas ir didelis priklausymas nudeéato ir situacijos (Labutis, 2002, 139). Pvz.,
Greityjy kredity bendroes ,piniginé.It* reklamos (zr. 89 prie antrastje dviprasmiskai
klausiama:Nedav¥? Adresatas skatinamas dés platesniu kontekstu, t.y. turi perskaityti avis
reklamos tekgt nordamas tinkamai suprasti antéStming. Kai kuriais atvejais adresatas turi
iSkoduoti mint, remdamasis reklaminiu paveikslu, nes kiti vesdjalireklamos komunikato
elementai éra pateikiami. Pvz., vyno ,Torely” reklamos (Zr.QLPriedy) antraste einanklausimy

Ar isdristum? iliustruoja ant nedidés pakylos Sokaios merginos vaizdas. Taigi, adresatas
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skatinamas elgtis dsiai kaip mergina ir paragauti , Torley* putofao vyno. 22 klausimai buvo
rasti reklamn pagrindiniuose tekstuose, pvKada paskutip kartg toki geréte? (zr. 50 pried);
Kodél kadikis, maitinamas motinos pienu turi stigrimunire sistena, kurj j; saugo nuo aplinkos
poveikio?(zr. 92 pried). Kai kurie pagrindiniuose tekstuose aptikti kimusi mislingi, ju reikSme
ne visada paaisfa tik iS konteksto, pvz., ,Sony* grotuvo (zr. 64igxha) reklamoje adresato
klausiama: Turi AK? Trumpiniu AK jvardijamas muzikos grotuvas. 2 klausimai rasti askl
paantragtse, pvz. Juk jokio smagumo apsimettnkuo nors kitu, ar ne®zr. 84 pried).

Adresantas neretai ne tik uzduoda klausadresatui, bet ir pateikia atsakynTaip elgiamasi
dél dvieju priezasgiy: adresantas numano gadiradresato atsakymnsiekia jam pasiyti problemos
sprendim arba tiesiog iSsako savo nuomorPvz.: ,Calsberg” alaus reklamos (zr. 76 pged
antraste adresatui pateikiamas klausimaisy vakaw susitiks geriausi draugaj paantragt— tai
atsakymasKo gero, jisy laukia mazy Sveng. Galima suprasti, kad vakare bus S¢enes draugai
susirinks gerti ,Calsbergo” alaus. Reklamoskyge ,Calsbergo” alus pristatomas kaip alaus
pardavimo rinkos lyderisKo gero, geriausias alus pasaulyjéartodamas frazko gerq rodartia
ne visiSk tikruma, adresantas savotiSkai apsidraudzia — nepgeisti kity alaus gamintaj.
Putojargio vyno ,Grand Cavalier reklamos (Zr. 60 prig¢dgagrindiniu tekstu paryZzied principai
pateikiami klausimo ir atsakymo forma. Pirmuoju padinio teksto sakiniu klausiamaZiena
suknet¢ ar deSimt?Sunku pasakyti, ari &lausima uzduoda adresantas, ar pati pargietlbasi su
savimi. Antruoju sakiniu pateikiamas kategoriskga(yzietiSkas*) atsakymagisSku — viena. Uzt
deSimties kaip. Adresatui parodoma — mados miesto Paryziaus vatstertina kokylk, o ne
kiekybe. Toliau raSoma:lr tauré putojartio vyno. AiSku, prantziSka Pran@ziSkas vynas yra
vienas iS geriausi pasaulyje. Paryziétrenkasi tik brangiausias sukneles ir geriaugyna —
adresatas skatinamas pasikliauti kitos kabinendruomeis atsto¥s mintimis.

Kai kurie adresanto atsakymai primena pateikto difao papildym, pvz., ,Sony“ grotuvo
reklamoje (zr. 64 prieg adresantas pirmiausia uzdgoadresatui klausim Tavo CD ausinukas
nelabai patogus ar nepo to savotiskai jpapildo (pakomentuojakKelniy kiSergje atrodo nekaip...
Pastarasis klausimas yra dichotominis, ing¢galima atsakyti tik ,taip arba ne”. Klausiamojodzio
ar ir neiginio ne konstrukcija parodo — adresantas tikisi sulautiteaato patvirtinimoTaip, nelabai
patogus Adresanto paslytas atsakymas gali G reiSkiamas liepiamosios nuosakos
veiksmazodziais. Vartojamas Saukiamasis sakinyiekiasna kuo emocingiau iSreikSti savo njint
pvz., Bakite tikri, mes to nedaromelzr. 75 pried). Konstatuojamuoju sakiniu adresatas
uztikrinamas gaminio kokybe, kitu sakiniu — pasakonuomog: Misy manymu, obuali sidras
turi bati gaminamas vien tik i$ obuglk...> (zr. 75 pried).
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Kartais klausimu siekiama suintriguoti ir sugundydrtotop, pvz., Banko ,Nordea“ reklamos
(zr. 38 pried) pagrindiniame tekste esantis klausimas formulmagkaip gundantis pasymas:Ar
norite laikyti raktus nuo naujo idsto, pajusti k tik uztep daz; kvap ir planuoti, kuriame
kambaryje stags jusy naujoji komoda?Adresantas atsak@abar visa taijmanoma d palankiy
bisto kredito glygy misy banke Reikia pritarti K. Zuperkos nuomonei, kad klauadndaznai
komponuojamas kaip skatinimas (Zuperka, 2008, 3L-Bastmes i banko paskel adresatas
gaks nusipirkti naujus namus.

Neretai kontaktas su adresatu bandomas uzmegzéimie& tekste pavartojus liepiamosios
nuosakos formas ar kreipinius. Vidas Valskys teidiad reklamos Zanro specifika reikalauja
kreiptis | kiekvierm potencial daikto ar paslaugos vartoipjtodl reklamos kalboje vyrauja
imperatyvusis modalumas, t. y. liepimo, skatinimgan. reikSmes turintys Zodziai, formos ar
iStisi pasakymai. Dazniausiai tas skatinimas pirksigyti, dalyvauti ir pan. yra reiSkiamas
liepiamosios nuosakos formomis (Valskys, 2005, 10®)alizei surinktose 25 spausdirise
reklamose rasta liepiamosios nuosakos ftormba kreipini. ,Sony" grotuvo reklamoje (zr. 64
prieca) adresatas skatinamas atlikti adresantoapdss veiksmus, pvz.Nukopijuok muzik iS
trapiy CD j mini disky — ten ji bus saugiirbaRaSyk dainas tiesiai mini diskg ir padovanok
merginai savo maik daing rinkiny! Su adresantu bendraujama taip, tarsi pastarasisoim
nusipirkes ,Sony“ grotuwv. ,Lietuvos kredito unijos” teikiamp paslaug reklamos (zr. 98 prie)
antrastje adresatas raginamadlesbpk savo idjy stakiuje. Pagrindiniu tekstu adresatui
paaiSkinama — Lietuvos kredito unija teikia versiusRatinadias paskolas. Pasnes tokia paskod,
adresatas g& igyvendinti savo verslo ila. Liepiamosios nuosakos formos vartojamos ir kitose
reklamy antrastse: Taupykite su kredito unijglr. 101 pried); Pradekite diery su LYSKI(zr. 102
priedq); Skirkite laiko saul(zr. 108 pried). Prekybos centro ,Maxima“ reklamos (zr. 104 pajed
antrasteEi, zuikiai! kreipiamasii vartotojus, mgstartius morkas arba kitas Sviezias darzoves.
Antrase iliustruojama reklaminiu paveikslu -¢lddvieju priekyje atsikiSusi dant; | kiSki panasus
vaikas rankoje laiko motk PaantraSte adresatas informuojamas, kad Svigijomet; derliaus
darzows jau parduodamos ,Maximos* parduotse.

Neretai reklam tekstuose vartojami nebaigti (nepilnieji) sakini&akinio pabaigoje raSomas
daugtaskis, pokalbis su adresatu bandomas uznregytint, nepasakant minties iki galo, paliekant
vietos interpretacijoms. Analizei surinktose 15laehy rasta nebaigtsakiniy.. Nebaigti sakiniai eina
reklamy antrastmis, pvz.:Gyvenimas yra grazus(zr. 67 pried); Seni uzkeikimai veikia.(zr. 52
prieda), paantra®@mis, pvz.,Jiusy moteris taijvertins... (2r. 8 pried), Sikiais, pvz., Tai reikia

pajusti... (Zr. 8 pried) ir pagrindiniais tekstais, pvzKeiciasi laikai. Bet ne mes. Na, mes gal tik
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truput... (zr. 28 pried); AS nenoriu bti kaip jizs. AS noriu Bti kaip as...(zr. 103 pried). Adresatas
skatinamas suprasti adresanto mintis. Neretai dakigt vartojamas kartu su kitais skiriamaisiais
zenklais, kuriais zymimas tam tikras emocinis dtapa pvz., Baletas???!!ll...(zr. 30 pried).
Kartais daugtaskis rasomas, prieS minties jSymdz., NeiSdaugs stiklo, nesakyk op... jau visoje
Lietuvoje(zr. 19 pried). ,Jeigu po daugtaskio sakinystamas, tuosyk skyrybos Zenklas zymi tarsi
nepasakyl, nutykta, bet skaitytojo nesunkiai nugpma minties dal' (Zuperka, 2008, 37).
Adresantas pabtia — ,Stiklo meistrai“ savo paslaugas teikia vesbjetuvoje.

Daugtaskis gali sufleruoti emocijas ir reakcijvaizch, pvz., mobiliojo operatoriaus ,Rit
reklamoje Rita Siogolevait vaizduojama emocingai reaguojamt8ok: Ahh... kaip jausminga
(zr. 30 pried). Malonumy sunku iSreiksti zodziais, tédkartais nutylima, pvz.Tai reikia pajusti...
(zr. 8 pried); Vesaus sidro taut, pilna ledo kubelj ir Zaizaruojariy burbuliuky... (Zr. 75 pried);
Atskleisk 69 % Sokolado aistros pasfapti Dione(zr. 110 pried). Irena Smetoniene teigia, kad
Lhutyléjimu norima pazadinti adresato vaizdgiottkreipti jo @émeg. Adresatas tampa teksto
bendraautoriumi, nes nori uzpildyti autoriaus pakkspragas” (Smetonign2005, 104). Vadinasi,
norom ar nenorom su adresatu mezgamas kontaktas.

Reklamose pasitaiko atvgjkai tariam dialoga su adresatu bando uzmegzti personifikuoti
gyvunai, pvz., ,UAT pieno“ reklamoje (zr. 72 prigdanimacig karvut kreipiasii adresat ir
teigia: Pieno bus pilni namaiPagrindiniu reklamos tekstu paaiSkinamatanas pienas yra pilamas
1 specialius pakelius, saugaus ji nuo fveikos su oru; neatidarytas pienas iSlieka Svidgadaika.

Reklamose dialag su adresatu éginama uzmegzti ne tik klausiamaisiais, bet ir
konstatuojamaisiais sakiniais. ,Konstatuojamuojuirsa kalbantis asmuo praneSa apie kokrs
ivyki, reiskin arba lg teigia ar neigia“ (Vaskelien 2007, 46). ,Viasat* komedj festivalio
reklamos komunikato (Zr. 74 prigdantradte teigiamaCia galéty biti Jisy reklama.Paantra$tsu
diuo teiginiu nesutinka — pasakomas neiginy¢e negadty. Cia jau yra misy reklama.
Reklamuojamas komedijfestivalis, todl adresatas Smai&s kalkésena nuteikiamas pramogoms ir
linksmybems.

Monolog arba tariara dialogy reklamos tekste sukuria adresantas, dddmas su savimi arba
isivaizduojamu adresatu, ¢tau kai kuriais atvejais su reklamose vaizduojamamoremis
bendrauja reklamuojamas produktas — vienam objgktiskiriamos kito objekto savyb. Siuo
atveju galima kal&ti apie vizualyi palyginimy (metafon) spausdintiase reklamose. Skiriami du
pagrindiniai metaforos komponentavardijami kaip pirminis ir antrinis. Pirminiam su#tui

priskiriami antrojo subjekto pozymiai, o antrinisbgektassuvokiamas ne kaip atskiras prasminis
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vienetas, bet kaip tam tikri jo pozymiai. Taigi @ktros esm@ — pirminio subjekto reikSmi
derinimas su antrinio subjekto pozymiais (Forceyil006, 5-6).

7 reklamose vietoj antrast pateikiami reklamini personaiz arbaiasmeninto reklamuojamo
objekto ir personazo dialogai. ,Svyturio* alaus lesky (2r. 79 ir 80 priedus) antrast
konstruojamos iS Zmogaus ir reklamuojamo produkitey atveju alaus, dialagPirmoje reklamoje
(zr. 79 pried) pirminis subjektas yra alus ir jam perkeliamogriaio subjekto, t.y. Zmogaus
savyles. Alui suteikiama zmogiskoji ypatyb- kalkejimas. Jo ir vartotojo (Zzmogaus) dialogai yra
dviprasmiski, pvz., antra§é nustebusi mergina klausiBrumstas(aut. tuéty bati susidrumsts)
alus? (zr. 79 pried). Néra aisku, kam skirtas merginos klausimas: adresati8alia &din¢iam
vyrui. Galima padaryti iSvad — mergina nustebo, nes atiksi nebuvo m&usi ar g@rusi
susidrumstusio alaug. merginos klausim atsako personifikuotas aluddoteris su kelamis
Vadinasi, klausimas savotiSk@eicdt aly, todtl pastarasis bando ironiSkai atsikirsti. Neigiamas
emocijas paryskinaitko kalba — alus susirattkTokia neinformatyvi reklamos antragtasirinkta
neatsitiktinai — dmesys pakurstomas klausimu ir neaisSkiu atsakymuegedui nelieka nieko kito,
kaip skaityti tolesp reklamos tekat Pokalbio turinys iki galo tampa aiSkus tik peighkss
pagrindiri reklamos tekst Svyturio alus yra nefiltruojamas, téldnatiraliai drumstas, iSlaikantis
subtily mieliy ir miezy salyklo prieskoh Pradtas gaminti dar XIX a., susidrumgst alus dabar
sugiZoi barus ir parduotuves.

Kito ,Svyturio* alaus reklamos varianto antrastauddia ne mergina, o senoliSaujas alus?
Kam skirtas Sis klausimas, neaiSku — senolis vaigtnas prie staloédintis vienas.] klausim
atsako personifikuotas alus, konstatuodamdaikézas Zodis vaikézas yra darybinis vaiko
sinonimas, turintis menkinaga reikSne. Tai stilistine paradokso figra, nes senolis pavadinamas
vaikézu. StilistiSkai Zymtu Zzodziu geriau iSreiSkiamos emocijas, kitaip aatji alaus
nepasitenkinimas tuo, kad buvo pavadintagju Pagrindinis reklamos tekstas paaiskiraes 200
mety; garsines semjq Svyturio daryld, Siandien jis sug#ta; barus ir parduotuyj lentynas Taigi,
reklamuojamas alus yra senas, tradicigisngas, \¢él pradttas gaminti.

Rasta daugiau spausdintimeklamy, kuriose imituojamas reklamoje vaizduojamersonai
dialogas. Gidétos varsSks ,Misuy” reklamy pagrindinis tekstas konstruojamas iS dyiaj daugiau
veikéju pokalbi. Sukuriamos dviprasmiskos, neretai komiskos sifos, nes tekstuose vartojami
homonimai — taip pat skambantys, bet skirtingak3rees turintys ZodZiai (TZe). Reklamos
tekstuose Zaidziama bendrine ir tikrine Zodiagsy reikSnmemis: Zodismisy vartojamas ir kaip
ivardis, ir kaip tikrinis vardas, t. y. gaminio pauamas. ,Stilistinio efekto pasiekiama, pavartojus

homonimus — tikripir bendrin Zod" (Zaikauskier, 2012, 70). Pirmosios ,ibsy“ gradétos varsks
51



reklamos (zr. 77 prieg, turincios kelis tsinius, antragje pateikiami du klausimaiKaip
pasidalinsime ,msy” varSke? Per pug ar pasiimsi vig? Reklamoje vaizduojama moteris, per @us
kerpanti kilimy, Salia stovi vyras su var&k indeliu. Tyia sukuriama dviprasmiSka situacija —
adresatui lieka neaisku, apie kalba vyras: apie var&& indelio ar kilimo dalybas. Taip patma
aisku, ar zodisnisy klausime vartojamas kaipardis, ar kaip vards pavadinimas.

Ivardzio ir tikrinio vardo reikS@s tyia painiojamos ir kitose ,Msy“ gaminiy reklamose,
pvz., antroje jogurto ,Msu“ reklamoje (Zr. 78 prieg) tévas vaiki klausia:Kq valgot?, Sie atsako:
Joguriz su uogienePo to tvas pateikia dar du klausimas, vienasuiskamba kaip paslymas:

Kodel atskirai? Gal geriau sumaiSomVaikai emocingai kategoriskai nepritariavti: Cia misy

mergait, draugo paklausta, kolsireli valgo, atsako;M asy”. Draugas atsakyme pavaictod
misy supranta kaifgvard, tocél nori pasitikslinti:Auginat namie kawr? Ketvirtoje reklamoje (zr. 87
prieca) vaikas teiraujasiéto: Tu pamei ,Masy” geérimo gsoklj? Tévas atsakoMes niekada
neturjome joki; gsokliy, bet jei tau labai reikia <...>Antrast motyvuojaasaiio formos ,Masy“
rauginto pieno ¢imo pakuogs vaizdas.

Rasta reklanp, kuriose imituojamas pokalbis trumposiomis (SMShuigEmis. SMS
(angl.short message servicdetuviSkai vadinama trumpsiunty paslauga arba zigiy paslauga.
Tai trumpy tekstiniy Zinwiy perdavimas iS vieno mobiliojo teleforiokita (VLKKe). Mobiliojo
rysio operatoriaus ,Bé' reklamos (zr. 30 prieg) tekste pateikiamas zinandainininky Marijono
Mikutavi¢iaus ir Ritos Siogolevaits susiradigimas trumposiomis Zinamis. Reklamos tikslas —
vartotojui pristatyti nawj telefono ,BlackBerry* model ir parodyi jo klaviafiros patogur
trumposioms Zindms radyti. Zindiy tekstai implicitiSki — pats adresatas turi supraspie lk
kalbasi reklamos personazai. Renata Ryrigakcentuoja, kad vis labiau plintanti truapp Zzinuciy
(SMS) kalba pasizymi ypatingais bruozais. Trumpssiozinu¢se, panaSiai kaip ir kitose
bendravimo internetu formose (pokalbsvetairtse, elektroniniuose laiSkuose), manipuliuojama
rastu siekiant efekto, kuris sakyija kalboje iSgaunamas prozoéimis priemogmis (Kirciu,
priegaimis, tonais) (Ryngevj 16, 2006). Visi Zinutes sudarantys sakiniai yaalkamieji, jie
parodo pokalbio dalyyi emocijas. ,Sauktukas yra emocijas perteikiantisikizes, rodantis
skatinimy, raginimg, nuostab ir kitas adresanto intencijas bei emocijas” (8l#j Valeckier,
1992, 132). Zinuise vartojami ir atskiri Sauktukai, pvzGhoreografija — 10 ball ir ju
kombinacijos, pvz.Baletas???!!l.. Zabarskait akcentuoja, kad dabaréipopuliarioji kultira savo
,,Sutrumpintomis®, gyvenimo tempatliepiartiomis, adaptuotomis formomis, pvz., SMS Znu

kalba, atrodo esanti gera prielaida iStikiuk jaustuku atgimimui (Zabarskajt 2006, 174). Po
52



viename iS sakimi pavartoto jaustukoahhh dedamas daugtaskis, toliau priduriamakaip
jausminga ,Daugtaskis yra nebaigtos minties ar jos pdaty Zymimasis Zenklas" (KakSta 2003,
336). ImplicitiSko klausimdaletas???!!l.. pabaigoje raSomi trys Sauktukai ir klaustukai. Kiaiy
Zzodzi fonetire sandara ia iSkraipoma, nes imituojama, kad Zodis tariamasgebus, dziaugiantis,
pvz., vietojziauriai raSomaziaaaauriai Visy reklamoje esafiy zinwiy verbalire raiSka papildoma
specialijy simboliy deriniais, savo iSvaizda primertgais zmogaus veid ir iSreiSkiargiais
adresanto emocijas, vadinamosiomis ,Sypkanis".

.Pieno zvaigzdii® reklama (zr. 40 prieg) pasizymi ngrastai sukomponuotu pagrindiniu
tekstu. K. Zuperka teigia, kad ,pagringltekst galima apiladinti tik patiais bendriausiais bruozias,
nes jie (bruoZai) esti nepaprasipairis ne tik turiniu, bet ir kalbine raiska bei apimti(Auperka,
2008, 23). Reklamos pagrindinis tekstas yra siegaswareklamos vaizdais ir apima beveikavis
reklamos plat. Penki sakiniy tekstas kuriamas iS reklamoje pavaizdupersonai dialogy ir
monolog:. Pirmame reklamos paveiksle kalbasi du jogurtgiéno grimas ,Smilga“.Jasmenintas
pieno grimas ,Smilga“ vaizduojamas kaip grazi moterisjrifiti { veidroctli. I1Starta fraz Turiu
bati pati graziausiayra aliuzijai pasak. Adresantas pa&éfia jogurto grimo ,Smilga“ teikiany
naudy moters groziui ir figrai. Esamojo laiko pirmojo asmens veiksmazodiitiu parodoma
orientacijai save ir pastangdsiti megstamiausiaGerdamosisgérima, moterys visada bus grazios
ir patrauklios.

Antrame paveiksle ,Bios* jogurtas vaizduojamas kainkumy kilnotojas. Jis emocingai
konstatuoja:Visoje parduotuge nera sveikesnio uz mandPabgziant reklamoje vaizduojamo
jogurto—vyro gga ir sveikat, yra reklamuojamas pats jogurtas: iSrySkinamamgastingumas, o
svarbiausia — natalumas.

Treciame reklamos paveiksle pavaizduoti jogurtas ,Biogfieno grimas ,Smilga“. Jogurtas
ir pieno grimas kalbasi. Jogurtas sakbuoj ateis Zzma#s (reikia suprasti — ateis pijai). Pieno
gérimas ,,Smilga“ klausiaO kur dingo misy naujokliai? Adresatui gra aiSku, kas yra té&ame
paveiksle minimi ,naujodiai“. Ko gero, tai du jogurtai ,Jo", veikpirmame reklamos paveiksle.

Ketvirtame paveikslyje jogurto grimo ,Smilga“ iStarta fraZ Che che, greit pamatysim, kas
cia graziausi ir sveikiausi..parodo iSskirtin produkty kokybe. Paskutiniame paveikdyje yra
vaizduojami reklamoje veikpersonazai. Kitaip tariant, adresatui pateikiami keklamuoti ,Pieno
zvaigzdzy* gaminiai. Jie susikabinuz rank ir vaizduojami kaip laiminga Seima. Adresantasi nor
parodyti plat; ,Pieno zZvaigzdzj* gaminiy asortimery.

Reklamos #réjai, nokdami aktualizuoti Snekasja kalba, dazniausiai pasitelkia dialeg

reciau — monolog (tariany dialogy). Imituojamas neformalus kalbinis aktas, ikpadeda sukurti
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reklamos antradinis, paantrastnis, pagrindiniais tekstais einantys klausimai,tdar retoriniai,
suintriguojantys adresatr priverciantys j suctlioti galima atsakym. Kontakt su adresatu padeda
uzmegzti kreipiniai, nutglimai ar net konstatuojamieji sakiniai. Emocijosagpdinting reklamy
tekstuose perteikiamos skyrybos Zenklais, pvz.kts&ais, daugtaSkiais ar grafiniais siminoli
deriniais. Kartais priduriama atskiru zodziu arigak siekiant patikslinti pasakytminti. Neretai
reklamoje veikia du pokalbio dalyviai, uzmezgantymlogs, 0 ju kalba padeda reklamuoti
atitinkama prele ar paslaug Vartotojas raginamasitrauktii adresanto pasliyta Zaidiny ir taip jis
netiesiogiai tampa pokalbio dalyviu. Snekamoji kajsa nairali, tocl jos imitavimas reklamoje
padeda priaéti prie nuolat § vartojartiu skaitytoy, sudaromosatygos geriau suprasti telst

2.6. KITO ZANRO TEKSTO STRUKTUROS STILIZAVIMAS

Reklamos teksto kompozigjj kitaip tariant, teksto strultta lemia teksto element
iSsickstymas. Reklamos teksto strid kartais kuriama, remiantis itzang tekstais. Zanras
apibadinamas, kaigmeno Kiriniy skirstymo pagal sandaros ypatybes vienetas* (T¥&).skiriami
literatiros, muzikos, film ir kt. Zanrai. Skirting Zang tekst; ypatylkes neretai nulemia kitteksty,
pvz.: reklamos, strulita, kalbire raiSky, duomem pateikimo form ar teksto apinit Nors reklam
tekstai vieni nuo kit skiriasi turiniu ar pateikimo forma,d@u juos sieja tam tikrzang ypatylkes,
pvz.: tematika, raiSkos priemés ar panadi struita. K. Zuperka termin struktira supranta
pirmiausia kaip sandar o kompozicig — kaip iSsidstymy (Zuperka, 2008, 21). Strukbs svoka
bendrnja prasme reiskia vidinsistemos sudi, jos daliy ir element santykius, jungiatius tuos
elementus nedalom visum. Kdarinio strukiirai suprasti reikSminga lenkestetiko R. Ingardeno
pasiilyta kirinio daugiasluoksniSkumo teorija.tknio strukfiroje jis iSskiria keturis pagrindinius
sluoksnius: 1) Zzodzio skargima; 2) Zzodzio reikSma arba auk&ausio kalbos vieneto, pirmiausia
sakinio, prasrg 3) schemin forma; 4) vaizduojamus reiskinius (zr. Galinis, 1982).@8eklamoje,
aiskinant reklamuojam objekiy vardo kilmg, atsiradina, raidg ir pan., stilizuojami Kkiti tekstai.
Stilizuoti — tai duoti ladingus kurio nors stiliaus bruozus, stilistiskaidapinti (TZe). Pl&iau
stilizavimas (arba stilizacija) apidinamas, kaip raSymouitas, kaii tam tikro konkretaus stiliaus
karini jvedami svetimo stiliaus elementai. Tai svetimoiaid sekimas, agdziojimas, kuris gali
apimti visa karinj ir teikia raiSkai ekspresyvumo: autoriusavo stiliy tarsijskiepija svetimo stiliaus
ypatybes ir normas (LTZe). Svetimo Zanro tekstotyms susijusios su intertekstualumu —
reklamos teksto (pvz., pagrindinio teksto ar amésgSsandara neretapraoningai stilizuojama,
panegdziojant kito teksto struiita ar jos elementus. Kitais Zanrais urgtrukiira reklamos #réjai
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naudojasi, nadami patraukti adresatoémhes, supazindinti su gaminio atsiradimo istorija ar
pateikti duomen apie reklamuojam produkt. Spausdintije reklamoje imituojami
pasakojamosios tautosakos, t.y. epiniai, neediukdlba sekami tkiniai. Folkloro tyrireétojai
iSskiria dvi pasakojamosios tautosakasis: a) nepasakin kuri glaudziai susijusi su pirmy&sis
gertiy tikéjimais, pateikiamais kaip faktais, kuriais reikiléti (mitologinés ir etiologires saknds,
padavimai, legendos); b) pasakin kaip amoning fantazavim, poetirg iSmorg, nors i$ dalies taip
pat nulemi senosios mitiés pasawdziaros (visi pasak Zanrai) (Radauski€en2005). Spausdintése
reklamose stilizuojami nepasakmtautosakos zanrui priklausantysikiai, pvz.: saknas, legendos,
uzkalkejimai, pasakojimai ir pan., mokslo dartzanrai, pvz., tes arba y strukiiros dalys, pvz.,
pasakos pradzia. Kito teksto ar jo daBtrukiira stilizuojama alkoholimi gérimu (alaus, vyno,
trauktines), maisto produkt(duonos), automobilireklamose.

Remiantis kito Zanro tekstais, stilizuojamos spaisdy reklamy antrasts ir pagrindiniai
tekstai. Reklamos antr&st savotiSkai paslio adresatui atitinkam skaitymo strategiyj — suteikia
informacijos, apie & bus kalbama, ir atkreipiacohes, | kokj konteks4 reikéty orientuotis. Antrass
mintis iSpktojama paantrade, o dar dazniau pagrindiniame reklamos tekstekldRea neretai
pradedama pasakojimu apie tilar iSgalvai ivyki, taip patraukiamas adresaténmesys, po einama
prie tikrosios teksto intencijos (Zuperka, 2008).338pausdintinj reklam; tekstuose atsiranda
svetimo zanro, pvz., pasakojimo, elemgrRl&iaja prasme pasakojimas yra nedidelis tautosakos
karinys, kuriame vaizduojami tikrivykiai (TZe). Tiesa, apie pasakojimo kaip tautosakanro
stilizavimg reklamos tekste galima kalb tik su tam tikromis iSlygomis, nes neretai telsstiina
tiesiog pasakojimo tipo. Alaus ,Volfas Engelman‘kleanos (zr. 86 prieg) pagrindinis tekstas
sudarytas IS dvigjpastraip: pirmoje pasakojama apie Lietuvos wykrepsinio rinktirg, antroje —
apie ai, ,Volfas Engelman®. Pagrindiniu tekstu adresatdenmuojamas: tarpukariu vyrkrepsinio
rinktiné laiméjo Europoscempionatus, o alus ,Volfas Engelman“ gavo atssiusivertinimus
parodose. Alus pozicionuojamas kaip geriausiasukamio Lietuvos alus, garsus visoje Europoje.
AntraStje konstatuojamalSlieka tai, kas geriausiaNorima pasakyti, kad iki §i dieny iSliko
geriausia Europoje Lietuvos krepSinio rinktiir geriausias lietuviskas alus. Abiejose reklamose
akcentuojamos lyderio, nug#bjo savyles. Taigi, jei gersi ,Svyturio* ar ,Volfas Engelmargly,
iSsiskirsi is Kity.

Pasakojant detaliai pateikiamos tikros ar iSgalsotstorijos, kun tikslas neretai ina
informuoti ar pamokyti skaitytaj ,Svyturio* (Zr. 88 pried) ir ,Volfas Engelman® (Zr. 86 prieg
alaus reklam pagrindiniu tekstu adresantas siekia ne tik rekiatin gamin, bet ir pasigirti

pasiektomis pergéis, todl pateikiamas laigjimuy saraSas, pvz.,Pirmuoju aukso medaliu
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,Svyturys* buvojvertintas dar 1883 m. Klaguloje vykusioje tarptautije mugije. <...>SVYTURIO
apdovanojiny kolekciy papilde aukso ir sidabro medaliak...>alus lain¥jo tokiuose prestiziniuose
konkursuose kaip Pasaulio alaus taur Pasaulio alauscempionatag(zr. 88 pried). ,Svyturio®
alaus reklamos (zr. 88 prigd pagrindiniame tekste pasakojama apie alaus dasykiirima.
Adresantui pateikiamgvairiy fakty, pvz.: SVYTURYS — seniausia Lietuvos alaus darykigries
220 met; jkare vokietiy pirklys Jakobas Reincke..> ir pan.

Kai kuriose reklamose stilizuojami kiti nepasaidrtautosakos Zanrai, pvz., salanlegendos.
,Vi¢i* duonos reklamos (zr. 53 prigdpagrindinis tekstas komponuojamas kaip istosakng,
kurioje pasakojama apie Sv. Kazimiero vardu pavadimiuonos atsiradian Vyno ,Casillero del
Diablo“ reklamoje (zr. 54 pried vietoj pagrindinio teksto pateikiama trumpa led@rapie vyno
pavadinimo kilne. Tekste pasakojama apie praeitiegki: Cil¢je pries daugiau kaip Simimeiy
vyninés savininkas, nédamas apsaugoti savo vynus, pasklgdnd. Vyninés savininkas Donas
Melcoras de Kosaytoro tei@, kad jo vyno @isyje gyvena velnias. Paskuije pastraipoje adresatui
paaiSkinama: i€ia kilo vyno pavadinimas ,Velniotsys®. Sukurto fantastinio pasaulio vaizdas,
adresat skatina patikti pasakojimo tikrumu.

Su konkregiais produktais siejamawaizdis dar labiau sustiprinamas reklamos metodu, k
galima pavadinti mitologizavimulgyvendinant ,mitologizavimo strategfj prekiu pavadinimai,
Zenklai, produkto dizainas ir reklama pripildomi timio turinio. Pavyzdziui,i kai kuriems
produktams tidingus tekstugpinamos grozio paiesk pergats prieS miri ir kitos mitines temos.
Reklamuojant grozio produktus, tai daro rekligpersonazai (Beasley, Danesi, 2002, 10). Kaiukuri
spausdintini reklamy, pvz., alkoholinio grimo ,Trejos devynerios” (zr. 52, 66 ir 68 priedus)
tekstuose naudojami stilizuoti maginiai uzkgilmai ar uzkeikimai. ,Uzkalbjimai — tai magirgs
formulés (sakytigs arba rasytiés), kuriomis uzkalétojas siekia paveikti kit asmemp arba mitirg
butybe, gyviina, augad, gamtos reiskifi (Vaitkevic¢iené, 2004). Pirmoje trauktiss ,Trejos
devynerios” reklamos (zr. 52 prigd antrastje teigiama: Seni uzkeikimai veikiaAdresantas
pabgzia, kad trauktia iki Siy diemy yra gaminama pagal serecep4, toctl gaminio skonis nekinta.
Reklamos tekstas iliustruojamas puslapio iS senmogyds vaizdu, kuriame aprasSyti trauksn
gamybos etapai ir iSvardyti ingredientaginantysi gaminio sudti, pvz., gencijono Saknel
muskato rieSutas, imbieras, raudonieji pipirai anpParodant Simtmigis nekintadia trauktines
suckt] ir gamybos etapus, éginama suzaiti ir jtikinti adresad gaminio nairalumu ir kokybe.
Kokybe liudija ant knygos lapo uzths Kulinarijos paveldo fondo antspaudas.

Antroje trauktires , Trejos devynerios” reklamoje (Zr. 68 prigdnt pavaizduoto magisko rato

kelis kartus uzraSytas pagrindinis reklamos tekdtas uzkalljimas, pvz.:Akmensiskelta ugnis
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pabudins augalo dvagi 9 pozemio, 9 zeis ir 9 dangaus Salis devyni kampai aflif <...>.
,Uzkalbéjimo tekstas ir arbaj jlydin¢ios krik&ioniSko turinio maldos dazniausia yra kartojamos
kelety karty (paprastai tris, devynis arba triskart devynisYaitkevicienc, 2004). Adresantas
uzkalkzjimu siekia poveikio, netiesiogiatraukus adresati magisk rituala, paskatinti paragauti
~1reju devyneny* gérimo. Reklamoje vaizduojamas ratas padalintass dalis, simbolizuojatias
pozenm, zeng ir dangy ant Zemds, virS Zems, po zeme. Antraste adetas informuojamas:
9 Saknys, 9 lapai, stiebai bei 9 vaisiai, Ziedab $iol naujame devyniakampiame , Tygjevyneri”
butelyje ISvardijamos gaminio sudedamosios dalys, g@ahmas y nafiralumas — viskas paimta is
gamtos: Saknys, vaisiai, Ziedai ir pan.

Trecioje gerimo , Trejos devynerios” reklamoje (zr. 66 prigddidesnis dmesys skiriamas
maginiams ska&iams. Antradtje raSoma:Triskart po devynis Mitiniame mystyme akivaizdziai
teigiama zodzio, juavardijamo objekto ir atitinkamo veiksmo funkéirvienyb: (AukStuolyg,
2006, 59). Antrasfe savotiSkai pakartojamas gaminio pavadinimas, aanpaste priduriama:
Zoleliy paslaptis iSsaugota naujuose devyniakampiuosdibose Zoleliy paslaptis bus atskleista
tik atsukus magidk butef ir paragavus @imo. Zodis suvokiamas kaip jungianti grandis tarp
minties ir veiksmo. Triada mintis—zodis—veiksmagdija Sio elemento agysj, netgi tapatumo
galimyke (AuksStuolyt, 2006, 59).

-TELE2" reklamos (zr. 71 prieg antrasje stilizuojama daina, tiksliau — jos gaida:
Nebeieskokit, & do-va-no-ti la-lala-la lala-lala! Daima sudaro melodija ir zodziai, pastarieji
skirstomi { uzdain ir priedain. Dainos priedainyje neretai vartojami jaustukaijyr junginiai,
padedantys Zodziais ar garsais atkartoti muzikivsariSusidarojspidis, kadi adresat kreipiasi
reklamoje vaizduojamas vyras, kurisimiuoja dainos melodijir taip iSreisSkia dziaugsammazomis
telefon; kainomis. Reklamos kampe uZzraSyta drdz turtuoliai taupo yra mobiliojo rySio
operatoriaus ,TELE2“ per televiaijrodomo reklaminio serialo pavadinimas. AntéaSmintis
paaiSkinama paantraSte — adresatui dovasskoti nereikia, nes SventiSkgpakuot telefory
»1 ELE2" salone galimasigyti vos uz 1 Lt.

»Volkswagen“ marks automobiky reklamos (Zr. 69 priex) antrastje pasiremiama pasakos
pradzios SablonwKartg gyveno 3 broliai'Populiarios stebukliss pasakos yra apie tris brolius: du
protingus ir vien kvaila. Tradicinis pasakos modelis sugriaunamas, ne®janéntradts dalyje
priduriama:Ir nei (aut. tugty bati né) vienas IS g nebuvo kvailelis!Adresato dmeg siekiama
patraukti novatoriSkumu, modernumu — griaunamstymo stereotipai,yj nepaisoma. Reklamos
verbalire raiSka iliustruojama vaizdu — trimis broliais mfetégkai pavadinami ,Volkswagen Golf*

automobiliai: Golf IV, Golf Plius, Golf GTI. Reklaaoje akcentuojami kiekvieno modelio
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privalumai, pvz.: 8kmingasis Golf IV, greitasis Golf GTI, visapusiSikasolf Plius. Paantrade
adresantas isftbja antradts ming, adresatas informuojamasvelkswagen Golf Seimoje kiekvienas
turi savo charakter taciau visi — iSskirtigs asmenyds. Taigi, skirtingi automobiliaiitinka visy
pirkéju interesams. Toliau pagrindiniame reklamos tekdtesatui pateikiami platesni paaiskinimai,
pvz., Golf GTI iSsiskiria veiklumu ir iSvaizda — kaip riéls sportininkas Trumpinys GTI reiSkia —
automobilio variklis yra sumontuota turbina ifpurSkimu. Riekia suprasti — GTI modelis skirtas
asmenims, ggstantiems greit

Kai kuriose spausdintése reklamose stilizuojamas ne tik pats tam tikmrdaekstas, bet ir jo
strukfira. ,Utenos* alaus reklamoje (Zr. 51 pragdmituojama vieno iS raSytini mokslo dark
Zanm — teziy struktira. Tezs yra nedidéls apimties (paprastai 1-3 puslgpiekstas, kuriame
(iSspausdinamos arba publikuojamos internete) pniekslire konferencig, kad jos dalyviai gétu
susipazinti su pagrindémis pateiksim praneSing mintimis (Kvasyé¢, Maciere, 2010, 9). Vienas i$
teziy teksto pateikimo ddy yra teiginiy skirstymag punktus ir pastaju hnumeravimas. Aptariamos
alaus reklamos pagrindiniame tekste pateikiamikiafaapie ,Utenos” al. Reklamos kairiajame
kampe pateikiamasuKis: Gimes eze kraSte Tekste paaiSkinama — moderni ,Utenos” alaus
gamykla buvoikurta AukStaitijos regioniniame parke, o vanduoiaBgaunamas i§ nuosavo
grezinio.

»Vitaskin“ ktno prieziiros reklamoje (zr. 57 prigyl adresatui vieto] antra® pateikiama
naudojimo instrukcija. Zodisnstrukcija (lot. instructio — ,pamokymas®) turi dvi reikmes: 1.
nurodymas, kaip atlikti tam tikr darta, naudotis tam tikru prietaisu, masSina; 2. normisuigv
valdymo aktas, apimantis normas ir taisykles, negidntias tam tikros veiklos tvagkir salygas,

t. p. normas, nustatdias aukstesnio lygio normatyviniakty vykdymo tvarly (TZZe). Reklamoje
pateikta naudojimo instrukcija padalytadvi dalis. Persk&ius reklamos tekst paaiSkja, kad
instrukcija yra skirta adresatui — vyrui. Pirmapstrukcijos dalyje vyrui paaiskinama, kaip paréii
automobil, kitoje — Kino ody. Tai patvirtina reklamiés ,Volvo* markés automobilio ir ,Vitaskin
man“ (angl.man— ,vyras®“) kino prieziiros priemoni nuotraukos. Reklamojeiiko odos priZira
adresantas sieja su automobilibklo ar salono prieitra, automobilio kbulo poliravimy gretina su
vyro odos atgaivinimu po skutimosi, salon@dinima — su dezodoranto naudojimugbkilo
poliravimg ir vaskavina — su odos tepimu ékinamuoju kremu. Adresatas skatinamgsimtis ne tik
savo automobiliu, bet ir tho oda. Norint patvirtinti iSsakytus teiginius, @&tami, ko gero,

adresanto sugalwptekspeny patarimai. Automobilio prie#ros instrukcijos pabaigoje raSoma:
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...nieko naujo Reilety suprasti — nauj priemoni automobiliui poliruoti ir salonui prieiréti néra
sukurta. Kino prieziiros instrukcijos pabaigoje raSoniaujiena! Vitaskin man vyrams

.Pieno zvaigzdii“ gaminiy reklamos (zr. 40 priegdl pagrindinis tekstas komponuojamas kaip
Zzaismingas komiksas, susidedantis iS Sedaliy. Komiksas Tarptauting zodziy Zzodyne yra
apibgziamas, kaip ,pramogés paskirties publikacija — periodikoje (kartaisaiskirais leidiniais)
skelbiami paveiksliy pavidalo su trumpais zodiniais paaiSkinimais apsal, pasakojimai;
atsirado JAV, i§ ten paplito ir kt. Salyse* (TTZ&omikso herojais tampa reklamuojami ,Pieno
zvaigzdzy* gaminiai. Jie personifikuojami ir reklamoje akee zmorkms kidingus veiksmus:
bendrauja tarpusavyje, mankstinasipinasi savo groziu ir pan. Reklamos paveikal yra
numeruojami, toél adresatas gali nesunkiai sekti komikso siuzeta. dReklamos antrastturbit
reikéty suprasti kaip Sio komikso pavadinim Rizpegiiai dél grozio. Antrase atskleidzia pagrindin
komikso tem: visi herojai fipinasi savo groziu. Tai yra metafora, slepiantiafik adresanto mit
IS tikryju ne komikso personazaipinasi savo groni— akcentuojamos ,Pieno zvaigzdzimones
pastangos gaminti naalius, sveikus ir maistingus produktus, padeédan Zzmorms islikti
graziems ir sveikiems. Paskutiniame paveig raSoma:Laukite tsinio. Vadinasi, adresantas
Zada ir toliau pitoti reklamos kaip komikso égl.

H1

Prekybos centro ,Iki“ reklamos (zr. 105 ir 106 phiss) komponuojamos kaip skelbimas,
perimtas iS vesterno Zanro filnVesternas yra pramoginis amerikie nuotykiy filmas, neretai
vaizduojantis vietini gyventoj,, iprastai indny, teritorijy pasisavinim (TZe). Skelbimus apie
ieSkomus nusikadtius filmuose kabindavo miestelio Serifas, édamasispiti vietos gyventojus
apie pavojingus asmenis. Skelbimai perdirbamiafkomi prie adresanto tikslo atkreipti adresat
Siuo atvejuikininky, démesg. Pirmos prekybos centro ,Iki“ reklamos (Zr. 105iepdh) centre
pateikiama karés nuotrauka, virs nuotraukos did®iis raicmis uZraSomas ZodiESKOMA po
nuotrauka — fraz PIENINE KARVE. Antroje reklamoje (Zr. 106 prig}l ieSkomi: sodo obuolys,
namire antis, kaimiSka duoda, kaimiSkas kiauSinis. Piengiki“ prekybos tinklo reklamos
paantragfe pateikiami ieSkomos kats pozymiai:¢da lietuvisk zolk arba Sien, duoda rieh pier,
yra priziaréta ir Svari. Reiki suprasti — adresantas ieSko pieno dudidankanés. Pagrindiniu
reklamos tekstu adresatui paaiskinama: ,lki“ predg/tinklas ieSkaikininky, auginadiu pienines
karves ir galidiu tiekti piera. Antroji reklama implicitiSkesé — paantragfe adresatui (jei jis yra
akininkas) silloma pksti versh. Reikiy suprasti — ,Iki* prekybos tinklui tiekti naminiusbuolius,
duory, kiauSinius ir antieq

Vaisty ,Asonor” (Zr. 61 pried), mineralinio vandens ,Rasa“ (zr. 63 pragdmobiliojo rysio
operatoriaus ,Bi#t* (zr. 82 pried) ir ,Utenos” alaus (Zr. 83 priegl reklamy pagrindiniai tekstai
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komponuojami, imituojant kito Zanro tekst laiSk. Anot Reginos Zukiets, laiSkas -vairiapusis
Zanras, kurio pagrindés funkcijos yra trysinformacire, komunikacid, ekspresia (Zukierg, 2012,
121). Jprastai laiSkas yra pradedamas kreipiniadresat. LaiSky sudaro 2 pagrindés dalys:
informacire ir turinio. Informacirgje dalyje nurodomas siugb (ar gaejo) vardas ir (arba) adresas,
laiSko antragt Turinio dali sudaro pats laiSkas (arba jo turinys — tekstaRykliene, 2001, 76).
mobiliojo operatoriaus ,B#' reklamoje (Zr. 82 prieg) vaikas kreipiasi tévus: Mama, ¢ti <...>.
Kreipimosi Zodziais dazniausiai yra uzmezgamas &das su pasSnekovu, siekiant atkreipti
pastarojo dmeg, pranesti, jog kaip tik jam kazkas yra sakomatéBias, Grenda, 1988, 140).
Toliau gtvams paaiSkinamgpalieku jus ir iSeinu gyventi internet. Vaikai pasaul dazniausiai
suvokia kitaip nei suaugusieji — vailamonrgje susipina realybir fantazija: personifikuoti daiktai
dazniausiai turi tam tilgrforma. Vaikas internet suvokia kaip daikt, Siuo atveju, kaip viat kurioje
galima gyventi. Adresantas vaiko mintis pasitelkeatsitiktinai — internete bus galima ,gyventi®,
t. y. naudotis internetu neribotai. Adresatas slkatias isivesti ,Bites” internet, kaip teigia
adresantas, uz patraukB8 Lt per nénes kaina.

Kartais laiSke vartojami du kreipiniai, pvz., nasggurskalo ,Asonor” reklamoje (Zr. 61 prigd
esantis laiSkas pradedamas dviemésnahis krepiniais:mano lizte ir mano nakties koSmare
Savybiniojvardzio manokonstrukcijos su daiktavardzluitas vartojimas pirmame kreipinyje rodo
artimg adresanto ir adresato santyKiltus jausmus, kuriama draugiSko bendravimo afera.
Adresatas pavadinamas laukinio gge lizto vardu. Tai vadinamasis zoomorfizmas — ,Zmogaus, jo
savybiy ir veiklos pavadinimas Zodziais iS gyujos sferos* (Gudavius, 2000, 92). Toki
ivardijimy pagrindas yra reikSés perklimas. Remiamasi metoniminiu reikémperklimu pagal
rysi: sloga sergaiio zmogaus knarkimas panaJuisito riaumojina. Antrasis kreipinyg adresat
mano nakties koSmanga ironiSkas, nes koSmaras yra baisus sapnaktyRseiprasti, kad mergina
naki neiSsimiegojo & vyro knarkimo. Adresatagpjamas ir tiesiogiai skatinamas, tiksliau, jam
liepiama pasinaudoti reklamuojamu produktu: <nwo Siol prieS eidamas miegoti pasipurksk
ASONORjei nenori, kad likiau tik graZiu tavo sapn®. LaiSkas uzbaigiamas grafikos Zenklu —
Sypsegle.

Kai kuriais atvejais laiSko pradzioje kreipiniaivagtojami, todl adresatui lieka neaiSku, kam
skirtas laiSkas. ,Utenos" alaus reklamoje (Zr. 8i¢qh) vietoj pagrindinio teksto pateikiamas esto
Marko laiSkas. LaisSke kalbama daugiskaitos pirmwagomeniumes nes Marko Lietuvoje viesi kartu
su savo draugaisviikka, Arvi ir as kaip visadduriningai leidZziame lailg — lankome muziejus ir

parodas LaiSko adresatas yra klaidinamas, nes Marko, é&m,gnelanko muzigjir parod;, o
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linksminasi prie ups, su draugais gerdamas.alai patvirtina reklamié nuotrauka — Marko ir du jo
draugai Soka nuo lieptoupe, rankose laikydami ,Utenos” alaus butelius. Turgnas laiko leidimas
siejamas su ,Utenos” alumi. Parodoma auksta alalggl¥ ir iSskirtinumas — ji nagst gerti ne tik
lietuviai, bet ir turistai iS uzsienio, Siuo atvegstai.

ISskirtini ir specifiniai laiSko elementaaftrase, slapyvardis, parasas kurie sukuriami ir
parasomi tik viea karta, o paskui yra kartojami (Ryklien2001, 76-93). Kai kugi spausdintiase
reklamose rastlaiSky pabaigoje pasiraso laisko autorius, ptavo Marko(zr. 83 pried); Kotryna
(Zr. 63 pried), kitais atvejais laiSko autorius paaifk iS konteksto, pvz., mobiliojo operatoriaus
,Bite" reklamoje (zr. 82 prieg) laiSko autorius paaisfa iS kreipinii i many ir téti — tai vaikas,
raSantis savavams.

Spausdintiase reklamose stilizuojami kito Zanro tekstai — adte ¢meg siekiama atkreipti
reklamuojamo gaminio nataluma, maistingum ar kitas ypatybes. Stilizuojami pasakojamosios
(pasakirs ir nepasakies) tautosakos Zanraikniai, kuriuose vaizduojamas zmogaus stsidas
su antgamtiniais, sunkiai paaiSkinamais ir pashagatis reiSkiniais, atskleidziamas maginis
reklamuojam produkt; poveikis, reklamos tekstu ar vaizdu adresatuiami keisti, pranasiski
Zenklai. Spausdintés reklamos komponuojamos,éguziojant komikso ar skelbimo strikd,
adresato émesys bandomas patraukti, kai vietoj pagrindinidammos teksto pateikiama gaminio
naudojimo instrukcija arba laiSkas. Neretai reklgmtemonstratyviai parodoma gaminio &gl ar
gamybos etapai — taip bandoma suéhayv itikinti adresad, kad gaminys yra kokybiskas. Kai kuri
produkiy reklamos idjas padeda perteikiiasmeninti reklamp personazai. Imituojant mokslinio

Zanro tekstus, adresatui duodami nurodymai, pat@i&ivairiy fakty apie produkt ar jo gamyh.

2.7. ALIUZIJOS

Retorikoje aliuzija suprantama kaip kompozicitreksto kirimo priemor. ,Placiai zinomo
autoriaus pasakymo®, ,sparnuoto posakio“¢cra&io eilutes, Biblijos iSminties, psalés, maldos ar
antikos autoij citatos,jvykio, vaizdo uzuomina, aktualiai susieta su pagakaoju dalykujvykiu,
vaizdu ar charakterizuojamu asmeniu (Kozeniauskid®99, 158). Wiliamas New teigia, kad
aliuzija yra literaiiros technika, kai tikslingai minimos istoémar literatiros figiros,ivykiai, frazs
ir pan. Adresantas arbairkjas savo tiksl pasiekia, kai skaitytojas atgaivina pagtos figiros ar
frazés sukeltas asociacijas. Aliuzija veikia potekshors nebtinai yra susijusi su tiesioginiu
citavimu, jskaitant parods, burlesk, plagiat ir interteksi (kompozicijos technika ir kritika, kuri

remiasi prielaida, kad visi tekstai yr@airiai susig su kitais tekstais citavimo ar aliuzijos,
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pakartojimo formomis, ir kuri praktikoje daznai p&ba meno kaip iSmars suvokim) (New,
2002, 19). Kalbdama apie aliuzijas, A. Konstantinova paa: ,Visu pirma, autorius turi tuti
kalbiniy igidziy, kad sugetty paskpti karini ar jo dal. Antra, pasitelkti aliuzij yra Siek tiek
rizikinga, nes teisingas jos isSifravimas priklaumsm skaitytojo ge®imo ja pazinti ir nuo to, ar jis
zino, apie k uzsimenama“ (Konstantinova, 2009, 175). Aliuzijg® skirtingos, nes gali tibi
jvairaus suétingumo. Jos sudinguma lemia du veiksniai: adresanto kalbinkultiriné
kompetencija, lemianti géppma sukurti aliuzip, ir jo Zinojimas (ar sgjimas) apie adresato kalkin
kultiring kompetency, lemiartia gelejima suprasti aliuzy (Zaikauskien, 2012, 67). Reklamose
aliuzijos neretai kuriamos, siejant vaizdt tekst. Vizualiai pateikus tekst jo dai ar tam tika
simbol, adresatas gali lengviau suprasiigkiresantas buvo suman

Aliuzija reklamoje neretai sukuriama,tekst ikeliant iS Zinomos pasakos pergrvaizd.
.Pieno zvaigzdj“ produkty reklamos (Zr. 40 priel pagrindinis tekstas padalintagelets daliy,
siejamas su reklamos vizualumu ir apima beveika visklamos plat. Pirmame reklamos
paveikstlyje kalbasi du jogurtai ir jogurto égmas ,Smilga“. Pieno gimas ,Smilga“ yra
jasmeninamas ir vaizduojamas kaip grazi moteri&ndij veidroctli. Ypa iSrySkinamas personazo
moteriSkumas: dpos rySkiai raudonos, avi aukStakulnius bateligsarta fraz Turiu kati pati
graziausiayra aliuzijaj Broliy Grimy pasak ,Snieguot ir septyni nykStukai“. Pasakoje karaléen
klausdavo veidraglio, kas pasaulyje yra graziausias, o veidtisdvisada atsakydavo, kad karaken
Esamojo laiko pirmojo asmens veiksmazotlisiu parodo orientacy i save ir pastangabiti
megstmiausiaNorima pasakyti, kad, gerdamag8rima, moteris visada bus grazi ir patraukli.

Kartais aliuzija kyla iS vaizdo ir teksto santykiBanko ,Snoras“ reklamos (zr. 70 prigd
antrast 101 priezastis pasi indél; yra aliuzijai filma ,101 dalmatinas®. Pagrindénreklamos
mintis iliustruojama vaizdu: paveiksle pavaizdudéilmatiny veisks Suniukai. Pagrindiniu tekstu
adresatas informuojamas: gad inctli banke ,Snoras®, galima laith viena iS 101 prizing indéliy
po 500 Lt. Parduotws ,Gourmet” reklamos (zr. 67 prigd antrastje Gyvenimas yra grazus...
galimaijzvelgti aliuzip i to paties pavadinimo Roberto Beninio (Roberto Benifilma. Beninis yra
vienas iS Zymiausi italy kino rezisienp. ,Gyvenimas yra grazus“ kino kritik vertinamas kaip
vienas IS geriausi Siy laiky filmy. Reklamoje gretinamas filmas ir krauélije parduodami
produktai: vynas,®is ir pan. Akcentuojama, kad tiek Beninio filmaek ir ,Gourmet* krautulés
valgiai yra skirti gurmanams.

»Vilkyskiy* pieninés reklamos antraStyra VilkySky katinai po viena nevaikStoAntrastje
galimaizvelgti aliuzip i Radjardo Kiplingo pasak,Apie katina, kuris mégo vaikgioti vienas".
Pasakoje kalbama apie tai, kaip pirmieji zg®prisijaukino laukinius gyenus ir jie tapo naminiais,
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tik katinas no¢jo bati nepriklausomas. Antra& mintis apie VilkySki katinus motyvuojama
reklamos verbaline ir vizualine raiSka — nuotraekegizduojami du juodi katinai. Pagrindiniame
reklamos tekste paaiSkinama: juodoségasimboliu pazenklinti kai kurie VilkySki pienires
gaminami produktai. Pirkdamas du produktus su jukak®, adresatas dalyvauja zaidime ir gali
laimeti jvairiy prizy, pavyzdZiui, kelion i krepsinio klubo ,Zalgiris* rungtynes isvykoje.

Kai kuriose reklamose galimazvelgti kelias aliuzijasi skirtingus krinius. Degtirs
~Sobieski reklamos (Zr. 12 prig)l antra&je raSomaveda iS keliar pateikiama ekstravagantiska
nuotrauka: vaizduojamas pusnuogis vyraglirgis ant kelmo ir vyniojantis raudonusilsis.
Vizualiai pateikus koknors itin Zzinom simbol, (pvz., raudoa siila) adresantas gali tkis, jog
adresatas suprasy ks turéjo omenyje (Zaikauskien 2012, 69). Raudansiila galima interpretuoti
kaip kelio simbql ir jzvelgti aliuzijasi seno¥s graiky mita apie Ariadr ir | pasak ,Jonukas ir
Gretut”. Pasakoje ,Joniukas ir Grettitkelias buvo Zzymimas duonos trupiniais¢ital pauksiai
juos sules, vaikai pasiklydo. Kitoje Sios pasakos interprgtge vaikai sek paskui raganos tia
ant kelio pamestus meduolius, juos \algpapuot i raganos trobel Reklamos #réjams vienas is
parankip Zann yra pasaka. Pasakos yra universal jvairiose lingvokuliirinése bendruomeise
paplite kuriniai. Be to, produkt pateikiant pasakiSkame kontekste itin lengva apéli auditoripa
(plg. Aliukaite, Amankewéiaté, 2009). Degtias padaugigs asmuo daznai sunkiai koordinuoja savo
kiina, praranda orientaaijerdwje, jam lengva pasiklysti. Graikmite apie Ariada sialas buvo
naudojamas kaip prieménleidzianti nepasiklysti. Reklamojettas turi kita paskirf — netiesiogiai
suvilioti ir paklaidinti adresat Reklaminiu vaizdu motyvuojama pirmoji frazeolamia iS kelio
vestireiksme klaidinti“. Néra aiSku, kas adresato laukia kelio pabaigoje, payagavus degtis
~Sobieski®.

.Kalnapilio* alaus reklamos (zr. 41 prigdkalboje pateikiamos dvi antrast DeSigje pusgje
yra viena reklamos antradtkaije — kita. Pirmoje reklamos antrét raSoma:AS — ALFIE.
Niekada nesakau ,ne“ moteriaiantroje raSomaAS — RALFIE. 13%&is — mano antras vardas
Sakiniai skamba kaip prisistatymas, nes pasakoaas ir trumpas say apitidinimas. Reklamos
antrastse rera paaisSkinama, kas pavadinama vardais Alfie ifiRal alus ar vyras? Taigi, da
kuriamas neaiSkumas. Sitas dviprasmikumas skdtinatis tolesniu reklamos tekstu. Paaifsk
kad ,Alfie* ir ,Ralfie* yra naujy alaus @iy pavadinimai. Alfonsas — kitas Don Zuano vardas.
LAlfonsais* Snekamoje kalboje yra vadinami mateglaikomi vyrai. ,Alfie* yra silpnas alus,
remiantis reklamos antraSte, jis skirtas moterilatroje reklamos dalyje Salia alaus butelio

pateikiamas stilingai apsireggy vyras. Jis savo stésena ir zenklais (pirtkombinacija panasi
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rankoje laikom pistolet) imituoja agento 007 Dzeimso Bondo stilPristatomas kitosisies alus
pavadintas ,Ralfie” — stiprus, vyrams skirtas alus.

Spausdintiase reklamose galimgvelgti viers, kartais kelias aliuzijag skirtingus Kirinius.
Aliuzija sukuriamaj reklamos tekat jkeliant iS Zinomos pasakos perimitvaizd, neretai aliuzija
kyla iS vaizdo ir teksto santykio, o kartais pat@kos tik menkos uzuominos — adresatas
itraukiamasj Zaidimg, savotiSkai patikrinami jo gépmai suprasti aliuzg. Teksto iliustravimas
vaizdu padeda adresatui suprasti adresanto sumaanjpa atvirk8iai — ty¢ia kuriamas neaiskumas
ar dviprasmiSkumas, kuris skatina adrgsdbmnetis tolesniu reklamos tekstu ir iSSifruoti su

reklamuojamu produktu susijusias uzuominas.

2.8. KITI INTERTEKSTAI

.Kariinos* Sokolado reklamos antra®trba dovanok jai deimantuga atsakag garsy Merlin
Monro fraz Diamonds area girl's best friend(liet. Deimantai — geriausi motgrdrauga). Merlin
Monro buvo ir yra vadinama moters grozio ir seksoal etalonu, o jos iStartpopuliary fraze
pasitelkia gana daug prekgamintoji, pavyzdziui, Giorgio Armani sukurti kvepalai bupavadinti
,Diamonds*, norint palizti moters seksualum Sokolado ,Kafina* reklamose daZniausiai yra
vaizduojama moteris, beségaujanti Sokoladu. Siekiama atkreipti yydemeg ir parodyti, kad
moterys négsta Sokolagl Aptariamos reklamos centre vaizduojama Sokoladsaildaini dézute.
AntraSte kreipiamasi vartotojus, konkr&au — vyrus. Pateikiamos dvi alternatyvos: dovanoti
,Kariinos* saldainius arba deimantus. Siuo atveju reklanentuotaj vyrus: pasiturintys gysta
moterims dovanoti deimantus, vargSai — piggsrpakaitad. Vadinasi, vyras, nédamas palepinti
mylima moteig, jai perka ,Kafina“ Sokolad. ,Karina“ gretinama su deimantais — parodomas
Sokolado iSskirtinumas, prabangumas ir puikus skoni

Kitoje ,Karinos“ Sokolado reklamos (zr. 55 prigdantrastje Femme fatale Sokolad
pasaulyje vartojama pranzy kalbos fraz femme fatale Femme fataléprandizy k. ,mirtina,
lemtinga moteris®) yra literatinis ir meninis archetipas. Lietuyikalboje vartojama fraizfataliSka
moteris Tai gundanti, Zavinga moteris, prazudaatisgmyléjusius vyrusFemme fataleneniniuose
kuriniuose tradiciSkai vaizduojama kaip labai gr&artais turinti nepaprastgaliuy moteris (ragana,
vampye, burtininké) (TZe). Reklamos i¢jai, vartodami pranizy kalbos fraz, akcentuoja
,Kariina“ pranadum prie$ konkurentus. Sokoladas lyginamas su moteffabgZziama gaminio

kokybe, grazus pakués dizainas ir tobulas Sokolado skonis, kurigttusugundyti visus vartotojus.
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Reklaminis tekstas papildomas vaizduasmeninta Sokolado plyteleklamoje vaizduojama kaip
moteris, pasipuosusi burleskos §akdévimais fikiniais apdarais.

Alaus ,Volfas Engelman® reklamoje (zr. 42 prigdaktualizuojamas tarpukario laikotarpis:
kalbos ir vaizdo é&tymo maniera. Reklamos antraStarpukariu prie visokj patiekal; pritikes
Siandien sugro yra motyvuojama vaizdu — pateikiamos zuviesyios ir kt. nuotraukos.
Implikuojama mintis, kad Sis ,stalo” alus buvo gamnas jau tarpukariu if galima vartoti su is
minéty gyviinu pagamintais patiekalais. Parenkamos iSblukusidgitasrifto ir nuotrauly spalvos,
nes norima sukurti seno popieriaigpidi — neva reklama tokia pat sena kaip alus. Vienzizd
reklamos tekste pateikiami lygatn paraSyti ranka, kiti — lyg spausdinimo ma#n Reklamos
centre vaizduojamas alaus bokalo ir gguhibridas simbolizuoja dviejepochy: tarpukario ir
dabarting laiku susijungim. Viename reklamos kampe stovi modernus, kitamenewnis alaus
butelis.

Spausdintini reklamy antrastse vartojamos populiarios, meniniais archetipgmisas kit
kalby frazes. Adresantas kitos kalbos frazes pasitelkia, sielas parodyti reklamuojamo gaminio
kokybe ir pranasSump prieS konkurentus. Tekstas papildomas vaizdu “amskojamo objekto
nuotrauka. Kai kutji spausdintini reklam; antrastise pateikiami savotiSki atsakymaigarsiy
asmenyhi pasakytus zodzius, bandoma atkreipti kotikr@dresat, pvz., vyn, démeg ir paskatinti
juos isigyti reklamuojama gamin. Kartais reklamos verbakje ir vizualinje raiSkoje

aktualizuojamas tam tikras istorinis laikotarpmjtuojama kalbos ir vaizdoédtymo maniera.
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ISVADOS

Viena IS intertekstualumo raiSkos priemgniyra citavimas. Surinktose spausdigta
reklamose i$ viso rasta 18 citatatitinkamai 17 tiesiogimi ir 1 netiesiogin. Reklamos
vizualinéje raiSkoje pasirodantys elito atstovai (garsportininkai, dizaineriai, danininkai ir
kt.) reklamos tekste neretai pateikia savo nuagnarba veikia kaip autoritetai — skatina
adresat atlikti tuos p&ius veiksmus, kuriuos atlieka ir jie, pvz., gertineraline vanden,
vartoti vaistus ir pan. GatsZmoni; citatos dazniausiai pateikiamos kaip pagrindialdamos
tekstas arba jo dalis, diau — vietoj reklamos antrast Adresantas siekia sukelti adresato
susiZzajima elito atstovu, toé reklamini citaty kalbiné raiSka daznai motyvuojama vaizdu.

I spausdintini reklamy tekstus neretaiterpiamas kito #rinio (frazeologizmo, patat$,
aforizmo) tekstas, to teksto fragmentas ar penaydi Tirty spausdintini reklam; tekstuose
rasta 11 frazeologizm 6 vienareikSmiai ir 5 daugiareikSmiai. Daugiagsiko frazeologizmo
reikSme paaiskja iS konteksto (frazeologis aplinkos), kug kartais reikia atsekti, remiantis
reklamiremis iliustracijomis.Siekiama sustiprinti efekt— patraukti adresatoéohes ne tik
tekstu, bet ir vaizdu. Frazeologizmai pateikianetwj reklamos antra&, neretai tnai ja
isiterg arba aptinkami pagrindiniame reklamos tekste. dokmizmai suteikia reklamos
tekstui ekspresyvumo ir emocingumo, padeda paragditamuojamo produkto ar paslaugos
iSskirtines ypatybes.

Tradiciniy patarly perdirbiniai spausdintinireklamy tekstuose vartojami dazniau nei patsyrl
atitinkamai rasta 1 tradicinpatart ir 4 patarliy perdirbiniai. Tradicias patars struktira
modifikuojama, pritaikoma prie adresanto tikst paketiami keli kito teksto komponentai
arba jie visai nevartojami, téblsukuriamas perdirbinys. Reklamos tekste pavastogprast
leksika, parodomi gaminio privalumai ar teikiama nauda, ifiskiriamas IS kit Tradicires
patarts ar j; perdirbiniai spausdintini reklamy antrasise ar pagrindiniuose tekstuose
vartojami motyvuotai: reklamos verbalinaiSka tampa ekspresyveésnvaizdingesa.
Surinktose spausdintise reklamose rasti 6 adresanto sukurti aforizmaipopuliarus
aforizmas ir 1 sentencijos perdirbiny®eklamos tekste adresapateikiama nauja ir originali
nuomore ar idkja, kuria siekiama pamokyti, patarti, kartais adtas tiesiog provokuojamas
vienaip ar kitaip sureaguotiiSsakysd minti. Neretai vartotej siekiama pralinksminti, tad
reklamos tekste vartojami aforizmai iliustruojaronkiSku ar Smaik8u vaizdu. Aforizmu ar jo

perdirbiniu siekiama parodyti reklamuojamo gamikaodkybe, pranasumpries konkurentus.
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Spausdintini reklamy tekstuose vartojamos buitinio stiliaus kalbos poess: Zargonybs,
skolintiné, tarmire ar vailky leksika. Reklamose rasta 11 semantinil darybire zargonyg.
Reklam; tekstuose vartojamos viena ar kelios zargésylartais zargoninreikSne jgauna
iIStisas pasakymagprastos ir zargonis zodzio reikSres gretinimas tekste padeda adrgsat
itraukti | savotiSky zaidima: Zodzio reikSm reikia atsekti ir iSrySkinti, domintis tolesne
reklamos raikaZargonire leksika neretai vartojama jaunimg orientuotose reklamose —
adresantas siekia k&l nejprastai, iSskirti reklamuojasmprodukt, iS Kity ir uzmegzti ryg su
adresatu.
Skolintines leksikos Zodziai (kaip ir Zargondd) dazniausiai vartojami jaunimui skirt
reklamy tekstuose, siekiant prisitaikyti prie paauginteres ir panegdzioti ju kalbejimo
manien. Surinktose reklamose rasti 5 barbarizmai ir liekoé zargonyl. Bendrinei kalbai
neteiktini svetimos leksikos Zodziai — barbarizmeklamos tekstui suteikia Zaismingumo, tam
tikra emocin atspaly, kuriuo siekiama patraukti adresatinteg. Skolintinés leksikos zZodziai
priartina reklamos tekstprie adresato, nes vartojama buitinio stiliausy. tkasdieninio
bendravimo leksika.
Spausdintini reklamy tekstuose imituojama liaudies Snekamoji (tagpiir vaiky kalba:
daromos gramatikos klaidos, vartojami neilgi, papa konstrukcijos sakiniai ir deminutyvai,
kuriais siekiama pastiprinti teiginius apie reklajamo produkto privalumus, kokygbar
teikiam naud. StilistiSkai Zynétos leksikos vienetai priartina reklamos takgtie vartotojo,
nes imituojamos buitinio ka#imo situacijos.
Spausdintini reklamy tekstuose vartojamos moksliniam stilidgidingos leksigs ir sintaksiis
kalbos priemoés: pateikiama termip tatiau ne visadayj reikSnme adresatui yra paaiSkinama,
vartojamos beasmeés, dstymo logiSkum pabgziantios konstrukcijos. Reklamose
pateikiami vaizdiniai mokslinio stiliaus elementai paveikslai. Informacijos igdtymas
lentekse ar diagramose yra patogesnis ir aiSkesnis, paath@satui gréiau atsirinkti tai, kas
reikalinga, kartu siekiama parodyti reklamuojamodukto teikiama naudi, gydonasias ar
kitas savybes.
Adresantas reklamos tekste bando imituoti Snekakalla, todl pasitelkia dialog, reciau —
monolog ar tariam dialogs. Neformal; kalbinj akthy padeda sukurti reklamos antkamsts,
paantragimis, pagrindiniais tekstais einantys klausimai,tdar retoriniai, suintriguojantys
adresat ir priverciantys j suctlioti galima atsakym. Kontakt su adresatu padeda uzmegzti
krepiniai, nutyéjimai ar net konstatuojamieji sakiniai. Vartotojakatinamasisitraukti {
adresanto paslyta Zaidimy — netiesiogiai tampa pokalbio dalyviu. Snekamagibla yra
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10.

11.

naftirali, toctl jos aktualizavimas reklamoje padeda pggartprie nuolat § vartojargiuy
skaitytop ir sudaromosaygos geriau suprasti telgst

Spausdintiase reklamose stilizuojami kito zanro tekstai. Adrgas siekia atkreipti adresato
démeg i reklamuojamo gaminio nataluma, maistingum ar gamybos tradicijas. Stilizuojami
pasakojamosios tautosakos zanfoirkai, kuriuose atskleidziamas maginis reklamuajam
produkiy poveikis, tekstu ar vaizdu adresatui siami keisti, pranasiski zenklai. Reklamos
komponuojamos, imituojant kito Zanro teksto, pvgomikso, skelbimo, strufita, vietoj
reklamos antra8& ar pagrindinio teksto pateikiamas laiSkas, kartaigaminio naudojimo
instrukcija. Reklamose paaiSkinama produkto Ekjlmeretai demonstratyviai parodoma
gaminio sudtis ar gamybos etapai — taip bandoma sétfaw itikinti adresad, kad gaminys
yra kokybiSkas. Kartais imituojami mokslinio Zantekstai: adresatui duodami nurodymai,
pateikiamavairiy fakty apie reklamuojamprodukd.

Aliuzijos sukuriamos, kai reklamos tekatikeliamas iS Zinomos pasakos, filmo ar kitmikio
perimtasivaizdis, kartais aliuzija kyla iS vaizdo ir tekssantykio. Kai kuriose reklamose
pateikiamos tik menkos uZzuominos — adresatesmukiamasi savotiSk Zaidimy ir taip
patikrinami jo gebjimai suprasti aliuzg. Teksto iliustravimas vaizdu padeda adresatui
suprasti adresanto sumanymarba atvirk8iai — tyia kuriamas neaiSkumas ar
dviprasmiSkumas, kuris skatina adresdbmetis tolesniu reklamos tekstu ir iSSifruoti su

reklamuojamu produktu susijusias uzuominas.
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SANTRAUKA

Reklamoje galima rasti menippriemoni;, kalbos funkcini stiliu pozymiu ar perdirbiy kity
tekst, fragmenty, t. y. intertekst, kurie padedggyvendinti reklamos tikslus ir tampa svarbia rasko
priemone. Reklam intertekstualumas ankiau nebuvo pl&ai tyrinétas, todl yra tikslinga aptarti
reklamose rastus intertekstus. Baigiamojo magidado tema yra ,Reklamintertekstualumas*.
Darbo tikslas yra iSsiaiskinti, kokius intertekstisn elementus reklam karéjai renkasi savo
reklamoms, kokia vartojamelemeny raiSka ir koks turinys perduodamas. Siam tikslasipkti
keliami tokie uzdaviniai: surinkti takspausdintinj reklamy skatiu, kuris leist; tinkamai atlikti
tyrima ir suformuoti objektyvias iSvadas, suklasifikuottertekstus ir juos apitdinti, iSanalizuoti
intertekstualiju element raiSka, nustatyti intertekstuajju element funkcijas reklamos tekste,
apibendrinti tyrima, ir pateikti iSnagrigty interteksty vartosenos kryptis. Darbe yra tiriamos 110
spausdintini reklamy. Pradzioje aptariamas intertekstualumas: kalbamia @ntertekstualumo
esne, pateikiama intertekstualumo raiSkos pavygd#raktireje dalyje yra atliekamas reklam
tyrimas — kalbama apie intertekstualumo raiSpaudos reklamose. Spausditgm reklamose
vartojamomis citatomis pragiamas reklamos tekstas, argumentuojami teiginied egklamuojara
preke ar paslaug, parodoma produkto vértpalankiai apiejjmano ne tik adresantas, bet ir zinoma
asmenyb. Kiti tekstai ar y fragmentai spausdintfe reklamoje pateikiami motyvuotai: reklamos
verbalire raiSka tampa ekspresyvésrnvaizdingesa. StilistiSkai nuspalvintos priv@jo stiliaus
kalbos priemoés reklamos kontekste yra aktualizuotos, dazniadsraipapildony funkcijy, pvz.,

uzmegzti glaudegnry§ su reklamos adresatu. Spausditgen reklamose aptinkama leksinir
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sintaksing dalykinio stiliaus kalbos priemami pvz.: vartojama termip teiginiai argumentuojami,
nevengiama beasmaenformy, informaciniai duomenys pateikiami lented, diagramose ir pan.
Adresantas reklamos tekste neretai bando imitunatk&naja kalla, todl pasitelkia dialog, reciau
— monolog ar tariam dialoga. Spausdintisse reklamose stilizuojami kito zanro tekstai —
pasakojamosios (pasaks ir nepasakiés) tautosakos zanrotkniai, atskleidziamas maginis
reklamuojam produkt; poveikis, reklamos tekstu ar vaizdu adresatuicsami keisti, pranasiski
Zenklai.] reklamos teksat kartaisikeliami i$ Zinonu pasak perimti jvaizdziai, kartais pateikiamos
tik menkos uzZzuominos — adresatgraukiamasi Zaidima, savotiSkai patikrinami jo geépmai
suprasti aliuzg. Spausdintinj reklam; tekstuose vartojamos populiarios, meniniais arphit
tapusios ki kalby frazes, pateikiami savotiSki atsakymai garsiy zmonip iSsakytas mintis,
aktualizuojama tam tikro istorinio laikotarpio kakbir vaizdo dstymo maniera.
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SUMMARY

There are found lots of artistic devices in adgertients. Lots of features of functional style of
language or redone fragments from other texts r(ewes), help to implement the goals of
advertisement and it becomes the important waypfession. The intertextuality in advertisement
has not been widely studied earlier so it is appatg to discuss the intertexts which are found in
advertising. The Master thesis is ,Intertextualityadvertisement®“. The goal of the thesis is talfin
out what intertextual elements are chosen for dabess in their advertisements, what is the
expression of used items and what content is tearesf. To achieve the goal the following tasks
were solved: to collect the sufficient quantitypsinted advertisements in order to do a reseacch: t
form objective conclusions; to classify interteatsd to describe them; to analyse the expression of
intertextual elements, set functions of intertekelements in advertisement texts and to describe
them; to make conclusions of the research and submidirections of using analysed intertexts.
There are 110 printed advertisements analysedeithiissis. Firstly the intertextuality is discussed:
the point of intertextuality, the examples of inéattuality are given. The research of advertisement
is made in the theoretical part — it discusses éh@ression of intertextuality in printed
advertisements. The quotations used in it hekxtend the text, argue statements about products or
services that are advertised, show the value afymto(not only addresser thinks possitive about the
product, but either a famous person). The othdstextheir fragments in the printed advertisement
are presented with motivation: the verbal expresdi@comes more expressive, imaginative.
Language measures of private style are stylisyicallored and actualized in the context of
advertisement and usually have additional functidois example, to establish a closer connection
with the addressee of advertising. There are fosmuie lexical and syntactic measures of the
business style language in printed advertisemehts:terms are used, statements are argued,
impersonal forms are used, the data is shown ifedalcharts and etc. The addresser in the
advertisement text often tries to mimic the spolsrd, so the dialogue is used, monologue or
supposed dialogue are used less. There are styéxexof other genres in printed advertisements —
works of narrative folclore (fairy and non-fairygigre, the magic effect of an advertised products is
revealed, the strange or prophetic signs are seitll tve text or view of an advertisement.
Sometimes the images from well known fairies aréoaged into the advertisement text, but
sometimes are given only few hints — addresseevisived into the game, his ability to undestand

the allusion is checked. Popular phrases of otreguages which become the artistic archetypes are
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used, the peculiar answers to the thoughts saidnodus people are given, the manner of speaking

is actualized by certain historical period.
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