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SANTRAUKA

Magistro darbe nagrinéjama Siandien aktuali ir nauja tema — KurSény senitinijos
turizmo iStekliy panaudojimo galimybés. Darba sudaro dvi pagrindinés dalys — teoriniai turistikos ir
jos elementy aspektai bei tiriamoji dalis. Pirmojoje dalyje atskleidZiama turizmo ir turisto
sampratos, turistikos modelis, kuriuo vadovaujantis Siame darbe buvo siekiama Kur§ény seniiinijos
turizmo iSteklius atskleisti per turizmo produkto prizmeg, kuris biity jvertintas kaip turizmo
potencialo panaudojimo galimybé. Atlikto tyrimo rezultatai leidZia susidaryti bendra situacijos
vaizda: kokie turizmo iStekliai yra Kur§ény seniiinijoje, ivertintos palankios rinkos salygos (SSGG
analiz¢), o anketinés apklausos duomenys parodé, kad Sios vietovés turizmo produktas bty
teigiamai priimtas. Be to, pasitlyti galimi Kur§ény seniinijos turistiniai — paZintiniai marSrutai kaip

turizmo produktas.

Laura Galvelyté. KurSény district tourism resources utilisation opportunities: the final magister
work of tourism management/ lecturer Linas Zalys; University of Siauliai, Management

department. — Siauliai. 2009, p. 71 (78)

SUMMARY

Master's work deals the new and relevant for today theme - KurSény district tourism resources
utilisation opportunities. The work consists of two main parts - the theoretical, which includes
turistika and its elements, and aspects of the research part. The first part is disclosed the concept of
tourism and tourists, turism model in which KurSény district tourism resources were disclosed
through the prism of the tourism product. Survey results provide an overall picture: what the
tourism resources are in Kur$ény neighborhood, weighted in favor of market conditions (SWOT
analysis), and the questionnaire survey showed that the area's tourism product would positively

accepted. In addition, the offer of KurSény district touring - cognitive tourism routes as a product.
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IVADAS

Turizmas — tai atskiras sudétingas darinys, bet tuo paciu apima daugeli gyvenimo
sri¢iy — poilsi ir pramogas, versla ir darba, kultiira ir istorija. Turizmas — tai ir mokslo Saka, ir
tyrimo objektas, kuris vis daZniau sulaukia jvairiy mokslo sri¢iy specialisty démesio.

Tai atskiras, tam tikra prasme, gyvas organizmas, kuriame vienas $alia kito egzistuoja
daugybé¢ elementy, ju dariniy ir galimybiy. Apskritai apie turizma galima kalbéti i§ jvairiy poziciju
— vadybos, marketingo, ekonomikos, istorijos, politologijos, meno ir t.t.

UZsienio turizmo tyrinétojai ypatinga démesj telkia { 1950-uosius metus. L. J.
Lickorish, C. L.Jenkins teigia, kad iki 1950-yju mety turizmas kaip pramonés Saka buvo labai
susiskaldZiusi — vieSbuciai, transporto operatoriai, kelioniy agentiiros — visi buvo link¢ dirbti
nepriklausomai vieni nuo kity'. Bitent nuo 1950-yju mety vidurio pastebimas sujudimas turizmo
sektoriuje. Kelioniy operatoriy ,,augimas® pradé¢jo i§ esmes keisti turizmo kaip pramonés Sakos
pobidi — iki tol buvusi individualy versla siejama su turizmu perorientavo i labiau integruota veikla.
»Nors tarptautiniy atvykimy skaiCiaus augimas yra silpnas turizmo svarbos ekonomikai
indikatorius, ta¢iau jo didéjimas nuo 1950-yjy, suteikia dinamiskumo ispadi turizmo sektoriuje‘.
Kitaip tariant, 1950-ieji buvo tas ltiZzio taskas, kai turizmo verslui buvo suteikta galimyb¢ integruotis
1 besikeiciancia paklausg ir teikti paslaugas konkurencingesnémis kainomis, tokiu biidu iSlaikant ir
didinant savo rinkos dalj.

Kadangi turizmas reikalauja ekonominio, socialinio, kultiirinio ir ekologinio pobiidZio
sanaudy’, tai nenuostabu, kad dinamiska augimo postimj jtakojo du pagrindiniai veiksniai. Pirmas,
asmens disponuojamy pajamy padidéjimas, pailgéjusi gyvenimo trukme ir kokybé (augo sveikesné
karta, buvo maZziau ligy, pasibaige abu pasauliniai karai), bei sutrumpéjes darbo dienos laikas, ko
pasekoje Zmonés turéjo daugiau laisvo laiko. Antras veiksnys — patobuléjusi transporto (sausumos,
oro, vandens) infrastruktiira’.

Anot L.J. Lickorish, C. L. Jenkins 1950-ieji — tai laikotarpis, kai tarptautinés kelionés

poilsio tikslais buvo demokratizuotos, o pasikeitgs paklausos pobidis yra vienas iS§ faktoriy,

"L. J. Lickorish, C. L. Jenkins An Introduction to Tourism

* R. Leidner The European Tourism Industry. A multi-sector with dynamic markes. Structures, developments and
importance for Europe’s economy

L. J. Lickorish, C. L. Jenkins An Introduction to Tourism

* R. Leidner The European Tourism Industry. A multi-sector with dynamic markes. Structures, developments and
importance for Europe’s economy
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nulémusiy turizmo industrijos poky&ius. Sis demokratizavimo rei$kinys kartais vadinamas ,,masinio
turizmo* plétra.

Pazymétina, jog turizmas vaidina svarby vaidmeni plétojant daugeli geografiniy
regiony. Sukurta infrastruktiira turizmo tikslais prisideda prie vietinés ekonomikos plétros — darbo
viety sukiirimas, paslaugy kokybé. Potraukis gerinti regiony patraukluma veikia kaip paskata
suinteresuotoms Salims pereiti prie atitinkamos ekologinés ir politinés veiklos. Turizmas daro
nemaza itaka saugant bei stiprinant kultliros ir gamtos pavelda — nuo meno iki vietinés amaty
{vairovés i§saugojimo, kas salygoja naujy darbo viety sukiirima ir skatina ekonomikos augima’.

Temos naujumas. Lietuvoje turizmo sektoriaus aktyvus pagyvéjimas buvo
imanomas tik atgavus nepriklausomybg. Iki tol, dél akivaizdZiy istoriniy aplinkybiy (priklausymas
Soviety Sajungai) turizmas miisy Salyje buvo stipriai salygotas ir apsprestas primestos ideologinés
politikos. Nuo istorinio — politinio liZio 1990 m., Lietuvos turizmo sferoje {vyko nemaZai
kokybiniy ir kiekybiniy pakitimy. Prie valstybés ivaizdzio kiirimo be politiky, sportininky, kity
visuomenés veikéjy prisidéjo ir kelioniy organizatoriai. Pastaruoju metu Salyje pastebimos
teigiamos ekonomikos vystymosi tendencijos, sudarancios palankias salygas ir turizmo verslui.
Lietuvos istojimas 1 Europos Sajunga stumteléjo valstybg ar¢iau iSsivyscCiusiy Saliy lygio. Europos
Sajungos démesys turizmo sektoriui, skiriant finansing parama i$ struktiriniy fondy, igalina Lietuva
ir atskirus jos regionus tapti konkurencingais turizmo rinkos dalyviais.

Temos aktualumas. Kuriant Lietuvos valstybés, kaip patrauklaus turizmo objekto,
ivaizdi, nepakanka vien politinio aspekto. Siuo klausimu, biitinas savalaikis Lietuvos apskriéiy bei
senitinijy tarpusavio bendradarbiavimas. D¢l teritorinio reikSmingumo stokos, apie KurSény
senifinijos turimg turistini potenciala Zinoma nedaug. Taciau jau pastebimas susidoméjimas
atokesniais regionais rengiant {vairias turizmo plétros ir galimybiy studijas bei analizes, kaip
pavyzdZiui jau yra parengta Joniskio rajono turizmo istekliy analizé ir plétros galimybiy studija®.

Darbo problematika apima grynai marketingo priemones, koriy déka esami Kur§ény
senitinijos turizmo iStekliai biity pateikti rinkai kaip turizmo pilnos komplektacijos produktas. O
norint sukurti turizmo produkta butini moksliniai tyrimai ir galimybiy pagrindimai.

Tyrimo objektas — KurSény senilinijos teritorijoje esantys turizmo — gamtiniai ir
kultiiros paveldo — iStekliai.

Darbo tikslas: istirti KurS§ény senitinijos turizmo iStekliy panaudojimo galimybes.

Siekiant jgyvendinti uZsibréZta tiksla, nusistatyti tokie darbo uZdaviniai:

> Europos bendriju komisija. Communication from the commision. A renewed EU Tourism Policy: Towards a stronger
partnership for European Tourism

® Spiriajevas E., Morkvénaité J., Verkuleviéiiité D. Jonigkio rajono turizmo istekliy analizé ir plétros galimybiy studija
(Santrauka i§ "Siaurés Lietuvos ir piety centrinés Latvijos turizmo istekliy analizé ir plétros galimybiy studijos")
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A e

IStirti turistikos modelj ir jo elementus.

IStirti turizmo iStekliy esmg ir jy klasifikacija.

IStirti turizmo iSteklius ir ju panaudojima Kur§ény senitinijoje.
Atlikti Kur$ény senitinijos turizmo plétros SSGG analizg.

Parengti naujus turistinius — paZintinius marSrutus po KurSény seniiinija

Darbo metodai:

1.

Mokslinés literattiros analizé metodas taikomas, siekiant pateikti susisteminta teoring
medZiaga apie turistikos modeli, jo sudedamasias dalis bei ty elementy tarpusavio
sarysius.

Anketiné apklausa atskleidé respondenty nuomon¢ apie KurS$ény senitinijos turizmo
iSteklius, leido pagristi Kur§ény senitinijos turizmo plétros SSGG analizés galimybes.
Steb¢jimas padéjo nustatyti ir aprasyti Kur§ény senitinijoje esancius kai kuriuos gamtos
ir kultiros paveldo turizmo iSteklius, bei apibudinti esamos turizmo infrastruktiiros
situacija. Suteiké galimybg pasijusti turisto kailyje.

ApraSomasis metodas taikytas, pristatant Kur§ény senitinijos gamtos ir kultiiros paveldo
turizmo iSteklius, infrastruktira.

SSGG analize atlikta, siekiant iSsiaiSkinti Kur§ény senitinijos turizmo iStekliy potencialy
panaudojima, kuriant ir pateikiant patraukly turizmo produkta.

ApraSomosios statistikos metodas taikytas anketiniy duomeny aptarimo metu, pateikiant

grafinius vaizdinius bei statistines anketos atsakymuy pasiskirstymo lenteles.

Darbo teorine reikSme iliustruoja tai, kad buvo pateikti susisteminti teoriniai turizmo, turisto,

turistikos modelio ir jo elementy teoriniai aspektai.

Tyrimo praktinis reikSmingumas tas, kad buvo atskleistos Kur§ény seniiinijos turizmo

iStekliy panaudojimo galimybés. Atlikto tyrimo iSvados ir rekomendacijos, suteikia galimybes

suinteresuotas institucijas toliau vykdyti mokslinius tyrimus analogiSkomis temomis,

populiarinant atvykstamaji turizma regionuose.
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1. TURISTIKA IR JOS ELEMENTAI

Siandien akivaizdu, kad sparGiai besivystanti ekonomika, populiaréjantis paslaugy ir
informacijos vaidmuo rinkoje, salygoja aktyvy turizmo propagavimg. Kadangi turizmas glaudZziai
susijgs tiek su paslaugomis tiek su informacija, svarbu iSsiaiSkinti kokios turizmo tendencijos
aktualios 3iandienos vartotojams. Antikos laikais populiary posaki , Panem et circenses’, kuris
atspindi ZmoniSkuosius poreikius, perfrazavus, galima teigti, kad turizmas kaip pramoga ir kaip
verslo Saka turi nemazai perspektyvuy.

Turizmui neretai priskiriama viena svarbiausiy poziciju versle, nes jis yra ,,[...] svarbiausias
nacionalinés gerovés kiirimo ir pragyvenimo lygio kélimo veiksnys, svarbiausias darbo jégos
pritraukimo sektorius, galingas tokiy tikio Saky, kaip transportas, rySiai, prekyba, statyba, Zemes

8 .. . . . .
“®. Pirmiausia, turizmas nereikalauja

tikis, plataus vartojimo prekiy gamyba, plétojimo stimulas
sudétingy aplinkos pakeitimy, nes gali biiti pritaikytas jvairiomis formomis ir teikti finansing nauda.
Be to, tai salyginai naujas ir produktyvus ekonomikos sektorius, kuriam biidingas augimas.

Kas per reiSkinys yra turizmas?

1.1 Turizmo, turistikos ir turisto esme ir apibréZtys

Dauguma turizmo srities mokslininky turi vieninga nuomong, apibiidinant turizmg kaip
daugiasluoksni darini. DidZiausia problematika randasi tuomet, kai bandoma turizmui deklaruoti
vieng apibrézima. Sudétingiausia situacija iSrySkéja kai turizmas traktuojamas kaip industrija. L. J.
Lickorish, C. L. Jenkins teigia, kad turizmas kaip industrija neturi iprastos oficialios gamybos,
neturi ir produkcijos, kuri biity fiziskai ap&iuopiama.’

Turizmo apibréZimo problematika yra sudétinga ir nuolat sukelia sunkumy turizmo srities
mokslininkams.

Zodis ,turizmas® reiSkia keliavima i§ vienos vietos i kita (uz iprastos aplinkos riby) laisvalaikiu
ir Sis terminas yra kilgs i§ posakio ,,Grand Tour* (didysis turas).10 Turizmo {vairiapusiSkumas

atsispindi apibréZimy ivairovéje. 1.1.1 lenteléje pateikiama keletas turizmo savokuy.

7 ,,Duonos ir Zaidimy*

¥ P. Greceviius ir kiti, Turizmas, 2002, Kauno kolegijos leidybos centras, p. 25

% L. J. Lickorish, C. L. Jenkins An Introduction to Tourism.

191, Zaliené, L. Zalys, 1. Izdonaité-Medzitiniené. Siauliy regiono turizmo plétros situacijos analizé.//Ekonomika ir
vadyba: aktualijos ir perspektyvos. 2008, Nr. 3 (12), p. 395
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Turizmo apibréZimy ivairove

1.1.1 Lentelé

Turizmas — aktyvus poilsis uz savo nuolatinés gyvenamosios vietos riby, padedantis
gerinti sveikata, fiziSkai lavinti Zmoguy

1954 m. Jungtiniy Tauty
nutarimas

Turizmas suprantamas kaip veikla, turinti svarbig reik§mg tauty gyvenimui, nes
tiesiogiai lemia socialing, kulttiring, Svietimo bei ekonoming Saliy gyvenimo sferas ir ju
tarptautinius santykius.

1980 m. Manilos pasaulio
turizmo deklaracija

Turizmas — tai viena i§ aktyvaus poilsio riisiy, kelionés, siekiant susipaZinti su vienais ar
kitais rajonais, Salimis; kelionés daznai derinamos su sportu

1981 m. Pasaulinés turizmo
organizacijos (PTO)

konferencija Madride
Turizmas — tai laisvas Zmoniy jud¢jimas uZ ju nuolatinés gyvenamosios ir darbo vietos, | 1989 m. Hagos turizmo
taip pat paslaugy sfera, sukurta tenkinti poreikius, iSkilusius Sio judéjimo metu. deklaracija

Turizmas — tai veikla asmeny, kurie keliauja po vietoves, esancias uz jiems jprastos
aplinkos riby, ne ilgiau vieneriy mety poilsio, verslo ir kitais tikslais

1993 m. JTO statistikos
komisijos apibiidinimas

Turizmas — visos kelioniy, ekskursiju rasys, kai asmuo palieka savo darbo ir gyvenimo
vieta ilgiau nei vieng parg ir trumpiau nei 12 ménesiy, ir kai i§vykos tikslas néra
samdoma, apmokama veikla.

Pasauliné turizmo
organizacija PTO

Turizmas — Zmoniy veikla, susijusi su kelione ir laikinu buvimu uz nuolatinés
gyvenamosios vietos riby ne ilgiau kaip vienerius metus, jei $i veikla néra mokymasis ar
mokamas darbas lankomoje vietoje.

1998 m. LR Turizmo
istatymas

Turizmas yra veikla, daZniausiai siejama su poilsiu ir pramogomis, sportu ir galimybe
naudotis kultiira bei gamta [...], turizmas yra nepakei¢iamas saviSvietos ir abipusés
tolerancijos veiksnys, padedantis paZinti teisétus skirtumus tarp tauty ir kulttiry bei ju
1vairove

1999 m. (PTO) Pasaulinis
turizmo etikos kodeksas

Turizmas — tai {vykiai ir Zmoniy santykiai, atsirandantys kelionés metu, kol §i kelioné
vyksta uz nuolatinés gyvenamosios aplinkos riby ir néra susijusi su uZdarbio gavimu

B. A. KBapranbsHOB
. Lurizmo teorija ir praktika“

Lentelé sudaryta remiantis Saltiniais: P. Grecevi€ius ir kiti. Turizmas.

2002, Kauno kolegijos

leidybos centras, p. 26-27. B. A. KapranbHoB. Teopus u npaktuka typusma. 2003, Mocksa, p. 26

Galima pastebéti, kad Sios apibréZtys sukurtos atstumo, laiko trukmés ar kelionés tikslo

pagrindais, tadiau neap&iuopia padio turizmo kaip tokio. I§ vienos pusés, varietas delectat’’, kita
vertus, savoky ivairumas ir gausa ineSa sumaisties i turizmo moksla. Todél P. GreceviCius pabrézia,
kad Siuo metu tikslinga vartoti Pasaulinés Turizmo Organizacijos (PTO) pasitlyta apibréZima.
Pastaraisiais deSimtmeciais turizmas tapo ne vienos mokslo Sakos, kaip pavyzdZiui, istorijos,
filosofijos, geografijos, sociologijos, psichologijos, antropologijos, ekonomikos, ekologijos,
kultiirologijos, tyrimo objektu. Taciau kiekviena i§ Siy discipliny turizma nagrin€ja i§ savo pozicijy,
bet ne apskritai, nes dabar yra biitinas poZiiiris i turizma, kuriame egzistuoty sintezuoti visy mokslo
Saky turizmo tyrin¢jimy aspektai. UZsienio mokslininkai (A. C. Kyckos, FO. A. [Ixanansn) tokia
moksling veikla vadina turistika. Anot ju, ,,Turistika — tai mokslas, kuris sintezuodamas skirtingy

mokslo discipliny duomenis, tiria turizma bei formuoja vientisa turizmo koncepcija“'>. Siuolaiking

turistika — tai 4 kintamyjy rysiai, apsprendZiantys turizma socialiniais — ekonominiais aspektais:

i »lvairové dZiugina“
"2 A. C. Kyckos, O. A. Jlxananss. OcHossl Typu3ma. 2008, Mocksa, p. 57
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e Turizmas kaip nacionalinis ivairiy Zmogaus teisiy ir poreikiy reiskinys (teisés i sveikata,
poilsi, keliavima);

e Turizmo veikla kaip budas patenkinti paklausa ir poreikius (turizmo industrija,
organizavimo formos, informacijos sklaida, personalo parengimas);

e Turizmo ekonomika kaip svarbus nacionalinés ir regioninés ekonomikos sektorius;

e Turizmo politika kaip socialinés ir ekonominés valstybés politikos sudedamoji dalis ir

nukreipta turizmo veiklos kontroliavimui.

Gnoseologija kildinama i§ Antikos laiky ir graikiSko ZodZio ,,gndsis“ (gndseds), kuris reisSkia
Zinias ir ,,Jogo*, reiSkian¢io moksla. Gnoseologija — paZinimo teorija, filosofijos dalis, nagrinéjanti
mokslo Ziniy iSteklius, formas ir metodus, tirianti mokslo Ziniy tiesos salygas (teisinguma) bei
7mogaus galimybes paZinti tikraja mokslo tiesa'”.

B. A. KsapranbHoB pateikia gnoseologini turistikos modelj, kuris anot autoriaus, leidZia
nustatyti turistikos sudedamyjy daliy — subjekto, objekto ir pazinimo dalyko — esmg ir tarpusavio

rySius (1.1.1. pav.)

A

1. 1.1 Pav. Gnoseologinis turistikos modelis pagal B. A. KapransHoB
Elementai: T — turistas — turistikos subjektas; I — turizmo industrija — turistikos objektas; P —
turistikos produktas — turistikos dalykas.

Turistika galima traktuoti kaip taikomyjy turizmo moksly ir turizmo infrastruktiiros
sistema. Sie mokslai apima du turizmo lygius — turizmo 3aka ir ekonomikos subjekta — turizmo
imong. Turizmo Saka suprantama kaip organizavimas, valdymas ir ekonomika, arba trumpai sakant
— tai turizmo vadybinis lygmuo'*.

Pagal pateikta gnoseologinj turistikos modelj, iSrySkéja trys posistemes:
Turistikos subjektas — turistas, tenkinantis savo rekreacinius poreikius, kuriam biidinga speciali
kokybés ir busenos (fiziologinés, psichologinés, ekologinés, ekonominés, socialings, etc.) sistema,

kurig privalo Zinoti turizmo specialistas.

"> B. A. KeapraibsoB. Teopus U npakTHKa Typu3ma. p. 24
' A. C. Kyckos, 0. A. Jlxananss. OCHOBBI TypH3Ma., p. 58
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Turistikos objektas — turizmo industrija, kuri apima turistinius centrus ir regionus, atsizvelgiant i
gamtines ir kultiirines-istorines salygas, o taip pat imones, teikianCias turizmo paslaugas, kuriomis
naudojasi turistai atostogy ir keliavimo metu.

Turistikos dalykas — turizmo produktas, turizmo imonés specialiai sukurta rekreacinés veiklos ir
aptarnavimo programa, realizuojama turizmo rinkoje kaip nepriklausomas produktas.

Kiekvienas 1§ turistikos gnoseologinio modelio elementy susijgs tam tikrais rySiais su
kitais elementais. PavyzdZiui, turistas turi savo turistiniy poreikiy sistema, kurig turi ivertinti
turizmo imon¢ prie§ jvedant turizmo produkta i rinka (SarySis T = P). Kita vertus turisto santykiai
su turizmo industrija pasireiSkia per rekreaciniy poreikiy charakterizavima ir kaip turizmo paslaugy
vartotojas ju teikimo metu (SarySis T —> I). Tuo tarpu turizmo industrijos rySys su turistu
vertinamas kaip turistiniy paslaugy vartotoju (Sarysis I = T), o su turizmo produktu — kaip turizmo
paslaugy teikimo technologija (SarySis I = P ). Turizmo produktas numato rySius tarp paslaugos
teikéjy (Sarysis P = 1) ir optimizuoja turizmo programa ir jos apipavidalinima santykyje su turistais
(Sarysis P > T)". Toliau plétojant $io modelio interpretacija, A. C. Kyckos, 0. A. Jlxanaasu
teigia, jog turizmo sfera galima deklaruoti kaip sistema, kurioje saveikauja trys pagrindiniai
subjektai: turistai, turizmo imonés ir turizmo teritorijos (vietos valdZios institucijy ir gyventoju
interesai)'®. Saveikaujant $iems subjektams atsiranda vidiniai prieStaravimai. PavyzdZiui, tarp
turisty poreikiy ir galimybiy juos realizuoti (Turistas = Turizmo imoné); tarp turisty ir vietinés
valdZios institucijy bei gyventojy atsirandanti trintis del jtakos tradiciniam vietovés gyvenimo budui
pasikeitimo, t.y. vietovés pritaikymo turizmui (Turistas = Teritorija); tarp skirtingy kategoriju
turisty esantis rySys, kuris priklauso nuo sociodemografiniy charakteristiky ir skirtingy turizmo
veiklos tiksly (Turistas = Turistas); sarysis tarp turizmo imonés ir teritorijas, kas siejama su tos
vietovés resursy panaudojimu turizmui (Turizmo imoné -> Teritorija); santykiai tarp turizmo
imoniy zidirint i konkurencinés itampos atsiradima (Turizmo imoné —> Turizmo imongé); tarp
teritorijy susidarantys tarpusavio santykiai, kurie atspindi skirtingus socialinius — ekonominius
interesus (Teritorija = Teritorija).

Taigi, turistika kaip mokslas apima nemazai sri¢iy, kurios tiesiogiai apsprendZia pati
turizmo fenomena. Tos sritys yra : turizmo ekonomika ir sociologija, turizmo vadyba (valdymas,
personalas, finansai, ekologija, technologijos), turizmo iStekliai, regioniné politika, turizmo veiklos
teorija ir praktika, turizmo industrija ir infrastrukttra bei turizmo monitoringas ir informacinés

technologijos.

"> B. A. KpapransuoB. Teopus i NpakTHKa TypHu3Ma. p. 25
"®A . C. Kyckos, 0. A. Jlxananss. OCHOBBI TypH3Ma., p. 59
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IS to iSeina, kad turizmas yra viena palankiausiy ekonominiy veikly, kurig realizuojant
nereikia atsiveZtiniy Zaliavy, o tinkamai iSnaudoti turimus resursus. Pagrindiniai turizmo veiklos
sektoriai : apgyvendinimas, pramogos, transportavimas, maitinimas. Teikiant Sias paslaugas,
priklausomai nuo kiekio ir kokybés, teikéjai gauna atlygi i§ vartotojy, t.y. turisty.

IS pirmo Zvilgsnio, galima pamanyti, kad turista apibudinti yra nepaprastai lengva.

Taciau klaidinga manyti, kad tokios sudétingos ir daugiaplanés struktiiros, kaip turizmas, vartotojas

bus apibréztas tik kaip asmuo, kuris keliauja. Turisto samprata Zymiai platesné ir apima ivairius

aspektus. Pirmiausia, turistas, atsiZvelgiant i pateikta gnoseologini turistikos modeli, yra vartotojas,

be kurio nejmanoma jokia veikla susijusi su turizmu. Toliau pateikiu keleta turisto apibréZzimy 1.1.2
Lentele

1.1.2 Lentele

Turisto sagvokos

Turistas — fizinis asmuo, kuris paZintiniais, profesiniais-dalykiniais, etniniais,
) ] kultdriniais, rekreaciniais, sveikatingumo, religiniais ar specialiais tikslais

LR Turizmo istatymas keliauja po $alj ar { kitas Salis ir apsistoja bent vienai nakvynei, taciau ne ilgiau
kaip vienerius metus uZ savo nuolatinés gyvenamosios vietos riby, jei Si veikla
néra mokymasis ar apmokamas darbas lankomoje vietovéje.

Turistas — turizmo produkto ar turizmo paslaugos, kelionés vartotojas, laikinai
apsistojgs kitoje vietovéje, teritorijoje ar valstybéje, nepriklausomai nuo jo
tautybes, pilietybés, lyties, kalbos ar religijos, apsilankymo trukmé yra ne
maziau kaip 24 valandy, bet maziau kaip 12 ménesiy, keliaujantis dél savo
malonumo arba pazintiniais, gydymosi, profesiniais-darbo tikslais, bet uZ tai
negaunantis atlyginimo'”.

B. A. KBapranbHOB

Turistas — tai asmuo, atvykgs | valstybg, kurioje nuolat negyvena ir neuzsiima
A .C. Kyckos, 10. A. ixanamn profesionale darbine veikla, uZ kuriag mokamas atlyginimas, kurio tikslas laisvo
laiko praleidimas gydantis, pramogaujant, SvieCiantis (susipazjstant), ilsintis
arba religiniais, sportiniais, $eimyniniais ar darbo sumetimais'®

Turistas — turizmo subjektas; asmuo besirtpinantis savo rekreaciniy poreikiy

B. A. KBapransHoB . .19
patenkinimu

Kaip matyti i§ pateikty savokos apibrézciy, netgi tas pats autorius, pateikia skirtingus termino
paaiskinimus. Kita vertus, turisto savoka ne vienintelé apibréZianti ta pati veiksma keliavima. Tokiu
biidu turizmo sferoje atsiranda keliautojo terminas. Keliautojas — tai asmuo, keliaujanti kokioje nors
vietovéje, kuri néra jo nuolatinai gyvenama, kelionés trukmé neuztrunka ilgiau kaip 12 ménesiy, o
kelionés tikslas yra bet kokia veikla nesusijusi su apmokamu darbu™. Mokslinéje literatiiroje nuolat
vyksta diskusijos ar gali Sie terminai biti traktuojami kaip sinonimai. Vieningos nuomonés prieiti
sunku, nes akivaizdZiai Siy ZodZiy reikSmés yra vienodos. Skiriasi tik kai kuriais aspektais,

priklausomai, kurie bus pasirinkti kaip prioritetiniai.

Ksapransnos. Typusm. 2003, p. 29
Kyckos, 0. A. [Ixxanagsa. OcHOBHI TypusMa., p. 43
KsapransnoB. Teopust u npaktuka Typusma, 2003, p.27

B. A.
A .C.
Y B.A.
A .C. Kyckos, 0. A. JIxanaass. OcHOBBI TypusMa., p. 43
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Tiesa, turisto ir keliautojo savokuy daugiaplaniSkumas priklauso nuo ivairiy salygy ir
aplinkybiy. PavyzdZiui, turistas ir keliautojas gali biiti apibréZiami pagal pasirinkta turizmo rusj ir
kategorija, kelionés tiksla, pagal jos trukme, pobiidi, distancija, net paciy turisty vertybes, poreikius,
pomégius, elgesi, motyvacija ir pan. Taciau neginc¢ijamai tinkamas vartoti apibréZimas yra turizmo
vartotojas. Mokslinéje literatiiroje galima sutikti nemaZai skirtingy turisty bei keliautojy
klasifikacijy ir tipologijy, kurios sudarytos pagal atitinkamus bruozus. Beje, klasifikacijas ir
tipologijas pateikia ne vien turizmo srities mokslininkai, bet ir {vairios organizacijos. Jos
daZniausiai néra susijusios su psichologiniais motyvacijos ir poreikiy aspektais, bet remiasi kokiu

nors konkreciu poZymiu, pvz., nakvyne svecioje vietoje kelionés metu. Siuo poZymiu yra pagrista ir

Pasaulinés turizmo organizacijos pateikta klasifikacija® 1.1.2 Pav.

Dirbantieji pasienyje
[traukiami { turizmo Laikinieji emigrantai
statistika
Laisvalaikis, | Nuolatiniai emigrantai
poilsis ir KELIAUTOJAI
atostogos Klajokliai
Draugy ir
imini - Tranzitiniai keleiviai
lag;rliuylrlrigs [traukiami | turizmo
statistika T
Pabégéliai
Verslas ir —
fesini — Pagrindinis - —
profesiis apsilankymo LANKYTOJAI Ginkluotyju pajégu
tikslas nariai
Gydymasis
- ! Konsulaty darbuotojai
TURISTAI
B (nakvojantys lankytojai) VIENADIENIAI Diplomatai
Religiniai / LANKYTOJAI
piligrimysté¢ [
Kiti Kitos salies Iguly nariai Piliediai,
— pilieciai ne rezidentai gyvenantys
uzsienyje
Kruizy keleiviai [gulos Vienadieniai lankytojai

1.1.2 Pav. Pasaulio turizmo organizacijos lankytojy klasifikacija
Saltinis: P. Grecevi€ius ir kiti. Turizmas. p. 54
Vadovaujantis pateikta turizmo klasifikacijos schema Priede, ir atsizZvelgiant i turizmo
kategorija, iSskiriamos tokios turisty rii§ys: tarptautinis ir vidinis**. Tarptautinis turistas

apibiidinamas kaip lankytojas, keliaujantis i kokia nors valstybe, kuri néra jo nuolatiné gyvenamoji

21 P. Grecevi&ius ir kiti, Turizmas, p- 54
** A .C. Kyckos, 10. A. Jixananss. OCHOBBI Typu3Ma., p. 45
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vieta. Kelioné netrunka ilgiau kaip 12 ménesiy, kurios tikslas néra susietas darbo santykiais, t.y.
negaunamas uzmokestis. Vidiniu turistu vadinamas asmuo, kuris palieka savo nuolat gyvenama
vieta ir keliauja toliau kaip 50 myliy nuo savo namy. Kelionés tikslais gali biti: profesiniai,
pramogy, asmeniniai ir kitokie. ISskirtinis bruozas tas, kad vidinis turistas neprivalo pasilikti
lankomoje vietoje daugiau nei 24 valandas.

Klasifikuodamas turistus { atitinkamas tipologines grupes, B. A. KBapransHoB, nurodo
du turizmo skiriamuosius bruozus, pagal kuriuos lengviau atskirti turisty ir keliautojuy kategorijas.
Sie bruozai apibtuidinami kaip ,,paZistamas‘ ir ,,naujas* veiksniai. Jie apima daug sriciy, kaip antai —
teritorija, kelionés pobiidi, turizmo aplinka, turizmo iSteklius ir pan. Kitaip sakant, paZistama
turistingé aplinka ar vietove, turistui sukelia saugumo, komfortiskumo, patogumo jausmus, prieSingai
naujas patiekalas ar nesuprantama kalba turista baugina. Zinoma, turisto adaptacijai prie ,,naujo
turi jtakos ir jo individualios savybés>. Pagal §iuos bruoZus pateikiami 4 turistiniai vaidmenys:

Organizuotas masinis turistas — jis i§ anksto turi suformuota marSruta. Toks turistas
labiausiai vertina visa turizmo paketa, suvokdamas ir vertindamas ji kaip iprasta produkta, sitiloma
masiniam vartojimui. Tokj vartotoja patenkinty produktas, kuriame yra maksimaliai ,,paZistamo* ir
minimaliai ,,naujo*.

Individualus turistas - nors marSrutas Siuo atveju yra planuojamas i§ anksto, taciau
daznai jis biina ne pilnas. Beje, pazymétina, kas individualus turistas pats dalyvauja renkantis ar
formuojant jam tinkanti marsruta.

Turistas tyrinétojas — savarankiSkai organizuoja savo keliong, vengia Zinomy ir nuolat
turisty pasirenkamy marSruty, nors tiesa, neiSsizada komforto kelionés metu. Jis Zymiai aktyvesnis,
lyginant su masiniu ar individualiu turistu. Cia dominuojantis bruoZas - ,,naujas®, nors esti neZymus
saitai su ,,paZistamas*.

Turistas — valkata aktyviai atsiskiria nuo ,,paZistamas® tipo kelioniy, nepalaiko jokiy
santykiy formy su turizmo paslaugas teikianCiomis organizacijomis.

P. GreceviCius pateikia keleta turisty tipy klasifikacijy, paremty grynai
psichologinémis - emocinémis  savybémis, pavyzdZiui, pagal dominuojancias vertybines
orientacijas, autorius skiria 5 tipologines grupes®":

e Ekonominés orientacijos turistai — ypa¢ vertinantys prabangia ir gerai organizuota
veikla. Jie greiCiau perka prabanga, kad piniginé iSraiSka turéty iSliekamaja vertg;
e Intelektualinés orientacijos turistai — vertina estetika, jiems svarbu kur keliauja ir ka

mato tuo poZzitriu, kad taip praturtina savo Zinias;

» B. A. Ksapransros. Teopus u npakTuka Typuszma, 2003, p. 218
2% P. Grecevi¢ius ir kiti, Turizmas, p- 52
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e Socialinés orientacijos turistams — svarbiis ZmoniSkieji tarpusavio santykiai, kitaip
sakant, Siam turistui svabiau ne kur keliauja, o su kuo keliauja ir ar bus galimybé¢
mégautis socialiniais kontaktais;

e Politinés orientacijos turistas — keliavimo reik§mé stipriai itakota statuso, valdZios,
politinés naudos, gaunamos kelionés metu, simboliais;

e Papildomosios orientacijos turistus gali apibudinti dviejy ir daugiau vertybiy

kombinacijos.

Rusai - A .C. KyckoB ir }O. A. JlxanansH, teigia, kad labai paplitusi yra vokieciy
specialisto G. Hano turisty tipologija®. Ji susideda i§ 6 daliy :

S tipas ( saulé, smelétas papliidimys, jura) — tipinis atostogautojas,
vertinantis pasyvy poilsi kurortuose, ramybg ir komforta. Vengia dideliy Zmoniy susibiirimy.

F tipas — atostogautojas, kuris mégsta ilgas iSvykas distancijos atzvilgiu.
Jam patinka nuolatiné vietoviy, ivykiuy, Zmoniy kaita. Jis savo laisvalaiki leidZia ten, kur kas nors
vyksta jdomaus.

W -1 tipas - Sio tipo turistui budingas aktyvus fizinis poilsis gryname
ore, nepriklausomai nuo oro salygu. Atostogaudamas jis siekia palaikyti gera fizing forma, taciau
paZymeétina, kad profesionaliu sportu jis neuZsiima.

W - 2 tipas - labiau sportininkas, nei mégéjas. Pasiryzgs iStverti ilgus
nuotolius, net ekstremalius kriivius. Renkantis poilsio marSruta, pagrindinis pasirinkimo kriterijus —
galimybé pasirinkti ir uZsiimti bet kokia norima veikla.

A tipas - tai nuotykiy mégéjas. Rizika, nauji potyriai, savo jégu
iSbandymas. Netikétos situacijos ir net pavojus — tai svarbiausios salygos Sio tipo turistui, renkantis
keliong.

B tipas — ZingeidZiausias turisty tipas. Kuris dar smulkiau skaidomas i:
Ekspertus, kolekcionierius - traukia ivairios atrakcijos;

Emocionalieji — gamtos ir kultiros mylétojai;

Specialistai — kelionés metu gilinantys savo Zinias apie kultiira, istorija, mena ir pan.

Kaip matyti i§ pateikty ivairiy tipologijy, turistas — asmuo mégstantis keliauti,
susipazinti, patirti, pamatyti, iSbandyti ir patenkinti {vairiausius savo poreikius tiek emocinius, tiek

psichologinius, rekreacinius, paZintinius.

P A C Kyckos, 1O. A. Ixanagsd. OcHOBBI Typusma, p. 48 - 49
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Reziumuojant, prieita prie iSvados, kad kaip ir pats turizmas apskritai, taip ir viena i§
pamatiniy sudedamyjy jo daliy — vartotoju, t.y. turisty apibréZimas reikalauja plataus pozitrio ir

suvokimo, nes vieningo termino jam néra.

1.2. Turizmo infrastruktoros modeliai

Pagal gnoseologinj turistikos modeli turizmo industrija apima turistinius centrus ir regionus,

atsizvelgiant | gamtines ir kultiirines-istorines salygas, o taip pat imones, teikianCias turizmo
paslaugas, kuriomis naudojasi turistai atostogy ir keliavimo metu. Kitaip sakant Sioje srityje galima
1§skirti du aspektus — turizmo iSteklius ir turizmo infrastruktiirg.
Turizmo infrastruktiiros samprata formavosi bendru infrastruktiiros apibréZimo pagrindu. A.
Damuliené mini, kad infrastruktiiros apibréZimas yra nevienareikSmis, kadangi literatiiroje
sutinkamos dvi §io termino genealogijos kryptys: viena ju, siejama su karine terminologija, kita — su
statyba. PavyzdZziui, LietuviSkoje tarybinéje enciklopedijoje, infrastruktira - tkio Saky,
aptarnaujanéiy visa reprodukcijos procesa, kompleksas™. Vikipedija enciklopedijoje pateiktas kiek
platesnis termino aiSkinimas, ¢ia infrastruktiira -bendraja prasme, tarpusavyje susijusiy struktiriniy
elementy visuma, igalinanti ir palaikanti visa struktiira bei jos funkcionavima. Valstybinéje
sistemoje infrastruktiira vadinama vieSojo sektoriaus dalis. Placiaja prasme ji apima vieSasias
paslaugas®’. Konkretesnj bei, mano manymu, labiausiai tinkant{ apibréZiant ir turizmo
infrastruktiiros apibréZzima pateikia Lietuvos Respublikos terminuy bankas — infrastruktiira — ivairiy
veiklos sri¢iy objekty, skirty tkiui ir gyventojams, kompleksas — inZineriniai tinklai, susisiekimo
komunikacijos, komunaliniai, visuomeniniai, prekybos ir kiti objektai, reikalingi paslaugoms
gyventojams teikti ir aplinkos kokybei gerinti’®. Tiesa &ia, apibréZimo Zaltiniu nurodytas 2006 m.
LR teritorijy planavimo istatymas

Apskritai i ekonomikos moksla infrastruktiiros apibréZimas atéjo XX a. 5-ajame deSimtmetyje ir
buvo traktuojamas kaip visuma Saky, uZtikrinan¢iy normaly materialinés gamybos ﬁmkcionavimafg.
Keista, bet LR Turizmo istatyme Sis apibréZimas visai nefigliruoja, nors infrastruktiiros funkciniai
bruoZai $iame dokumente pateikiami kaip turizmo paslaugos ir ju rasys’’. Pastebétina, kad

infrastruktiiros apibréZimo problematika turizmo sektoriuje yra opi. Mano manymu, turizmo

*® Lietuviskoji tarybiné enciklopedia, T 4, Vilnius, 1978, p. 468

*7 Infrastruktiira. Vikipedija laisvoji enciklopedija

*% Lietuvos Respublikos Terminy bankas

¥ A. Damuliené. Tourism infrastructure in Lithuania. Theoretical and practical aspects./ Organizaciju vadyba:
sisteminiai tyrimai, 2003, Nr. 26, p. 78-79

%% LR Turizmo jstatymas, 2002



Laura Galvelyté. Kur§ény senitinijos turizmo iStekliy panaudojimo galimybeés. 2009

infrastruktiira — tai jvairiy veiklos sri¢iy objekty, skirty turistams, kompleksas, kuris palaiko visa
turizmo paslaugy sistema ir jos funkcionavima. Kompleksa sudaro tokios turizmo aptarnavimo
sritys kaip kelionés organizavimas, veZimas (susisiekimas), apgyvendinimas, maitinimas, pramogu
ir informacijos teikimas.

Infrastruktiros sudétinguma geriausia pavaizduot vizualiai, kad buty galima aiSkiau

suvokti jos struktira. Pati paprasCiausia turizmo infrastruktiiros modeli pateikia B. A.

31
Ksapranbaos™ (1.2.1 pav.). > Viesbudiai

Maitinimo istaigos

> Transporto jmonés

> Ekskursijy biurai

A

Suvenyrais prekiaujancios imonés

INFRASTRUKTURA

Svietimo (turistinio profilio)
Istaigos

Informacijos ir reklamos tarnybos

Mokslo tiriamosios ir turizmo
projekty organizacijos

> Turizmo prekiy imonés

1.2.1 pav. Turizmo infrastruktiira (I)

Be to, autorius teigia, kad turizmo organizatoriaus paslaugos ir pats turizmo produktas
néra sudétinés turizmo infrastruktiiros dalys, nes kiekviena paslauga yra atskirtos nuo savo
gamybos, bet butent déka turizmo organizatoriy paslaugy igavo turizmo industrijos charakterio
bruozy. O industrinés charakteristikos turizma igalina vadinti efektyvia nacionalinés ekonomikos
dalimi.

A .C. Kyckos ir FO. A. JDxanansH nagrinéja kitokius turizmo infrastruktiiros

modelius™ (1.2.2 Pav. ir 1.2.3 Pav.)

TURIZMO INFRASTRUKTURA

— Turizmo
PaZintiniai, organizatoriy,
Viesbugiai ir % verslo, turizmo agentu,
kitos Maitinimo Laisvalaikio ir sveikatos, ekskursijy
apgyvendinimo Transporto paslaugu pramogy SP oi)t.o lir l,ﬂtl organizavimo
istaigos paslaugos imonés objektai opjektal paslaugos

I B. A. KBapransHos. Teopus ¥ IpaKTHKa Typu3Ma. p. 35
> A .C. Kyckos, 10. A. Jlxananss. OCHOBBI TypusMa., p. 204

1.2.2 Pav. Turizmo infrastrtrukttra (II)
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TURIZMO INFRASTRUKTURA

I
v v v v

Kelioné Apgyvendinimas Maitinimas Laisvalaikis ir pramogos

Kruizai

GelezZinkelis

Zaidimai

Restoranai

Hoteliai ir

Lektuvai moteliai Kavinés Parkai
Autobusai Konferencijos Barai Atrakcionai
Automobiliai Parodos Kt. pramogos

Susitikimai

1.2.3 Pav. Turizmo infrastruktira (III)

IS pateikty uZsienio autoriy turizmo infrastruktiiros, kuria jie vadina industrija,
schemy, matyti, jog daugelis elementy pasikartoja. Kai kurios sudedamosios dalys jvardintos
skirtingais pavadinimais, taciau esmé iSlieka nepakitusi. Be to, kai kurios dalys susilieja i viena
atSaka, kitos iSskirtos kaip vertos didesnio démesio. Trumpai tariant, turizmo infrastruktiira
charakterizuojama kiekvienos atSakos technologine — ekonomine specifika®, kuri jgalina jas
apjungti { vieng sfera.

Dominuojan¢ios turizmo infrastruktiiros paslaugy sritys akivaizdZiai yra -
apgyvendinimas, maitinimas, ir pramogu organizavimas. [domu palyginti uZsienio autoriy ir A.
Damulienés pateikta turizmo infrastruktiiros modeli®* (1 Priedas). Mano manymu, pagrindinis A.
Damulienés turizmo infrastruktiiros schemos iSskirtinumas tas, kad ji struktiirizuotai pateikia visus
infrastruktiiros elementus akcentuodama, jog pirmines ir antrines turizmo paslaugas teikiancios
imonés yra susietos ir su vietovés bendraja (ne turizmo) infrastruktiira.

Taigi, atskiri turizmo industrijos arba infrastruktiros elementai tiesioginiais rySiais
tarpusavyje susije ir vienas kita itakoja. Infrastruktiira apskritai yra reikSminga turizmo sistemos
jungiamoji dalis. Taciau jei yra turizmo sistema, ir yra turizmo produktas, aptarnaujanciy paslaugy
tinklas, dar nereiSkia, kad galima pradéti turizmo versla. Bet koks verslas negali egzistuoti be

vartotojy, t.y. to elemento, kuris ir sukuria rinkoje paklausa.

A .C. Kyckos, 10. A. Jlxanagss. OcHOBBI TypusMa., p. 208
** A. Damuliené. Tourism infrastructure in Lithuania. Theoretical and practical aspects. p. 81
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1.3 Turizmo produkto esme¢, lygiai ir savybeés
Vertinant turizma sisteminiu poZiiiriu, tampa akivaizdu, kad jis veikia kaip ekonoming¢ sistema,
kuriai budingi tampris atskiry sistemos elementy tarpusavio rySiai, ir rySiai, atsirandantys
saveikaujant turizmo sistemai su kitomis Salies tikio sistemomis.
Apibudinti turizmo produkta yra gana sudétinga, nes paprastai Sia savoka apibréZiama
konkreciy, apCiuopiamy daikty ar abstrakéiy dalyky esme ir kokybe.
Viena vertus, ,turizmo produktas — tai prekiy ir paslaugy visuma, tenkinanti turisto

«35

poreikius kelionés metu‘”. IS kitos puses, ,turizmo produktas — tai marketingo komplekso

elementas, apimantis sprendimus ir veiksmus, susijusius su pradavimo objekto kirimu bei

keitimu‘>®,

Kiti autoriai (C. Kyckos, 10. A. Jlxxanangsu, B. A. KapransHoB) raSo, kad turizmo
produktas — tai visuma neapiuopiamy (poreikiai) ir beformiy (paslaugos) vartotoju verciy, kurios
yra biitinos, norint patenkinti turisty rekreacinius poreikius, ir kurie atsiranda turistinés kelionés
metu, t.y. pati kelioné juos sukuria.’” Trumpai tariant, turizmo produkta sudaro trys pagrindiniai
elementai : kelioné, papildanciosios turistinés ekskursinés paslaugos, prekés. Kelioné — tai pirmas

turizmo produkto elementas, pateikiamas turistui kaip tikslas, turizmo imonés veiklos rezultatas

iSreikStas konkreciu marSrutu ir laiko atZvilgiu (1.3.1 pav.)

TURIZMO PRODUKTAS
v y v
TURISTINES KELIONE PREKES
EKSKURSINES
PASLAUGOS
A A
Turizmo paketas Paslaugy kompleksas kelionés metu
> Turistinis marsrutas <
> Terminas <

1.3.1 Pav. Turizmo produkto struktiira
Saltinis : C. Kyckos, 0. A. [Ixxanaasa. OCHOBBI Typusma., p. 329

3 P, Grecevidius ir kiti, Turizmas, p- 29
%% 1. Vainiené. Kaimo turizmo organizavimas. Vilnius, 2001, p. 268
7 C. Kyckos, FO. A. Jlxananss. OcHOBBI TypusMa., p. 320 ir B. A. Ksapransuos. Teopus U HpaKTHKa TypusMa. p. 47
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Viena vertus, pastebétina, jog turizmo produkto struktiira daZniausiai vertinama i§ jo
gamintojy pozicijy. TaCiau maZai démesio struktirizuojant turizmo produkta skiriama vartotojams.
Juk butent nuo vartotojy elgsenos priklauso turizmo produkto egzistencija turizmo rinkoje. Todél
turizmo produkto struktiira galima ir atsiZvelgiant { vartotojus. Vartotoju suvokimu turizmo
produkto struktiira sudaryta iS dvieju daliy: produkto pagrindo, t.y. jo funkcinés savybés ir
charakteristikos, ir firminio produkto apvalkalo, kuri apsprendZia estetinis kokybeés lygis,
komfortabilumo lygmuo, prekinis Zenklas, jvaizdis ir garantijos.”®

Tuo tarpu A. I1. JlypoBuu skiria tokius turizmo produkto sudedamuosius elementus:

1. Gamtiniai resursai (klimatas, vanduo, gamtovaizdis, etc.), istoriniai, kultliriniai,
architektiiriniai objektai, kurie traukia turistus.

2. Aptarnavimas (jranga) — maitinimas, apgyvendinimas, pramogos, t.y. paslaugos,
kurios kaip tokios nepritraukia turisty, bet kaip turizmo produkto sudedamoji dalis
yra labai svarbi.

3. Transportavimo (-si) galimybés, kurios priklauso nuo transporto sistemos pazangos.
Sis aspektas vertintinas labiau dél finansinio prieinamumo, o ne dél to, kuria
priemone bus pasiektas kelionés tikslas®’

Turizmo produktas — tai bet kokia turisty apmokéta paslauga, tenkinanti jy poreikius
kelionés metu, todél ji galima suvokti kaip pagrindiniy ir papildomy paslaugy visuma.
Trumpai sakant, tai kompleksinis aptarnavimas, kuris apibréZiamas kaip standartinis paslaugy
rinkinys, pateikiamas turistams kaip vienas paketas. AnalogiSkai prekéms, kurios turi
apCiuopiama ir materialig i§vaizda, turizmo produkte skiriami trys lygiai (1.3.1 Lentelé):

» Produktas pagal sumanymgq, t.y. mintis ar pasiryZimas i§spresti tam tikra problema,
siekiant patenkinti konkrety poreiki;

» Produktas realiame jvykdyme, apibréZiamas tam tikromis savybémis, kurios
leidZia patenkinti turisto poreikius;

» Produktas su palaikymu, deklaruoja papildomas paslaugas, padedancias formuoti ir

palaikyti draugiskus santykius su klientais.*’

¥ A .C. Kyckos, 0. A. [ixananss. OCHOBBI Typu3Ma., p. 329-330
* A. 1L Jlyposuu. MapkeTunr B Typusme. p. 149
%0 A.TI. JTyposuu. MapkeTusr B Typusme. p. 151
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1.3.1 Lentelé

Turizmo produkto lygiai

Turizmo produkto lygis Charakteristika Pozymiai
Produktas pagal sumanymg Turizmo produkto turinys 4 Nauda
Produktas realiame jvykdyme Turizmo produkto savybés + Komfortas

# Prestizas

¢ Ekonomiskumas
4 Saugumas

+ Kokybeés lygis

¢ [spudziai

Produktas su palaikymu Turizmo produkto papildomos 4 Informacija

savybés + Klienty konsultavimas

+ Klienty aptarnavimo greitis
4 Klienty aptarnavimo kokybé

Saltinis : A. I1. lypoBud. Mapkerunr B Typusme. p. 150

Turizmo produkto vieningos apibréZties nustatymo sudétinguma lemia platus turizmo
fenomeno suvokimas ir jo aprépiamos bei itakojamos sritys. P. GreceviCius teigia, kad iSsamiausia
klasifikacija yra pateikusi Pasauliné turizmo organizacija, kurioje iS§skiriami visi galimi turizmo
iStekliai:

= Gamtos turtai;

= Energetiniai turtai;

= ,ZzmogiSkasis faktorius®“ (demografiniai duomenys, gyvenimo salygos, gyventojy
palankumas turizmo paslaugoms);

= instituciniai, politiniai, juridiniai ir administraciniai aspektai;

= socialiniai aspektai (Salies socialin¢ struktiira, gyventojy dalyvavimas Salies
valdyme, darbo ir poilsio laiko santykis, Svietimo, sveikatos lygis, poilsio tradicijos);

= poilsio srities specifiné strukttira (paslaugos, turizmas, iranga);

= ekonoming bei finansiné veikla.*'

IS vienos pusés, turizmo produkto savokos sudétingumas leidZia daryti prielaida, kad
Sis produktas geriau deklaruojamas kaip paslauga ar idéja, kuri skirta patenkinti vartotoju poreikius.
Jei paslaugas pavadinsime produktu ir atvirk$¢iai, ar sumazés apibréZimo problematiSkumas. Bet
svarbu atsizvelgti i tai, kad paslaugy skirtinguma nuo apciuopiamy ir materialiy produkty lemia
kitokios savybeés. Paslauga vienu metu yra ir veikla, ir rezultatas.

Paslaugos esm¢ nusakoma greiciau kaip veiklos rezultatas ar procesas, kada ,[...] teikiant

42

paslauga vyksta asmeny saveika ir vartotojas jgauna laiking patyrima Paslaugos esme

atsiskleidZia nagrinéjant jos tiksla arba, kitaip tariant, paskirti. Esti dvi paslaugos paskirtys. Pirmoji

*'P. Greceviéius ir kiti, Turizmas, p- 197-198
2 R. Bagdoniené, R. Hopeniené. Paslaugy marketingas ir vadyba. 2004, p. 45-46
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— tai, kada paslauga traktuojama kaip pagalba vartotojui. Turizmo atveju tokia pagalba gali biiti
vieSbu€io kambariy rezervavimas, transporto biliety uZsakymas, kelionés marSruto parinkimas ir
pan. Antroji, Siai temai neaktuali paslaugos funkcija — tai vartojimo prekiy taisymas. Galima daryti
iSvada, kad turizmas kaip paslauga apibréziamas kaip procesas, kurio metu ir galutiniame rezultate
vartotojui padedama pailséti.

Turizmas, kaip ir bet kuri kita paslauga, turi jam btidingas savybes. Savaime aisku, jog
turizmas kaip toks yra neapCiuopiamas. Klientai negali paslaugos stebéti, iSbandyti, ragauti,
pajausti, iStirti jos kokybeés tol, kol ji nevartojama. Tod¢l turizmo marketingo specialistai pasitelkia
ivairias materialines priemones, kurios vartotojui padéty geriau isivaizduoti pacia paslauga.
Turizmo paslaugy apCivopiamumo pavyzdziai — vaizdajuostés su kraStovaizdZziais, pramogomis,
ivairts lankstinukai, skrajutés, kurie vartotojui vizualiai leisty isivaizduoti biisima keliong ir
galimus patyrimus.

Antra turizmo paslaugos savybé — nevienalytiSkumas (heterogeniSkumas). Logiska,
kad identiSky paslaugy nebiina, tai ,,salygoja skirtingi paslaugy deriniai, teikimo formos, terminai,
nauda vartotojui ir kainy skirtumai®®. Kitais 7odZiais sakant, identiSkos kelionés yra neijmanomos.
Pavyzdziui, turistiné — paZintiné kelioné i Pranciizija visiSkai skirsis nuo antrakart vykstant i
Prancuizijos pajurio kurorta.

Turizmo paslaugai ypac¢ budinga nepatvarumo savybe, kuri reiSkia, kad paslauga
egzistuoja tuomet, kai yra vartojama. Be abejonés, turizmo paslaugos procesas neisivaizduojamas
be vartotojo tiesioginio dalyvavimo tame vyksme. Si reikini galima apibiidinti kaip turizmo
paslaugos vienalaikiSkuma, nes paslauga ir teikiama, ir vartojama tuo paciu metu. Taip yra todel,
kad teikiant dauguma paslaugy keiciasi vartotojo fizinés ir intelektualinés savybes. Tai iliustruojant
per turizmo paslaugos prizm¢ bity paZintiné kultiriné kelioné, kurios metu turistas-vartotojas
susipazista su kitomis kultiromis, ju istorija, paprociais, tradicijomis. Vartotojas tokiu budu
praturtina savo Zinias, be to, atgauna fizines jégas. Vadovaujantis Siuo poZiliriu galimos ivairios
turizmo paslaugy kombinacijos su vartotojy gaunamais fiziniais, dvasiniais ar intelektualiniais
patyrimais.

Paslaugos nei$saugomumas reiSkia, kad jos negalima saugoti ir kaupti, norint ateityje
parduoti. Jei paslaugos paklausa yra pastovi, tai §i ypatybé néra ydinga, kitu atveju, jei paslaugos
paklausa yra svyruojanti. Tai sukelia nemaZai problemy tos paslaugos tiekéjams, nes vartotojai

nesijaucia patenkinti laiku negave reikiamos paslaugos.

* L. Bagdoniené, R. Hopeniené, p. 52
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Turistinés veiklos specifiSkuma didZiaja dalimi nulemia pats produktas, kuris neturi materialaus ir
standartizuoto pagrindo. Turizmo {moniy sitilomy paslaugy kokybés negalima nuspéti ir garantuoti,
nes paslaugos teikimo rezultatas priklauso ne nuo vieno Zmogaus. Reikia nepamirSti pacio
paslaugos organizavimo proceso, kuris sutampa su vartojimo procesu. Turizmo paslauga yra
nemateriali, todé¢l jos neimanoma iSbandyti prie§ vartojima, pakeisti ar grazinti. Be to Sios paslaugos
atliekamos negriZtamai. Pavyzdziui, jei konkreciai datai yra paruostos vietos Ieéktuve, traukinyje,
autobuse negali biti pasitlytos i§ naujo, jei nebuvo nupirktos.

Reziumuojant - savoka turizmo paslauga traktuojama kaip fiziniy ir juridiniy asmeny
veikla, kuria tenkinami turisty kelionés organizavimo, apgyvendinimo, maitinimo, veZimo,
informacijos, pramogy ir kiti poreikiai**,

Darytina iSvada, kad turizmo produktas ir turizmo paslauga sutapatinami ir tampa turizmo
veiklos rezultatu, nors produktas ir paslauga skiriasi daugeliu aspekty, bet jiems abiems budinga
priklausomybé nuo tam tikry salyguy, kaip antai: turimi iStekliai (gamtiniai, kultiriniai, ekonominiai,
etc.), aptarnaujantis personalas (kvalifikacija, siekiant kokybés patenkinti turisty poreikius),
sezoniSkumo (esant sezonui imanomos vienokios ar kitokios paslaugos ir produktai, ne sezono
metu jie skiriasi), nuo turizmo riSies ir pobudZio, laiko ir erdvés. Taciau kaip ir bet kuriam
produktui ar paslaugai, turizmui biidingas paslaugos / produkto gyvavimo ciklas. Pereinant visas
gyvavimo ciklo stadijas turi biiti patenkinti turisty poreikiai. Paslaugos / produkto gyvavimo ciklo
nagrinéjimas padeda optimizuoti rinkai teikiamy turizmo paslaugu (produkty) struktiira”. Turizmo
srities mokslininkai nurodo panasius paslaugos/produkto gyvavimo ciklo etapus. P. Grecevi¢ius §i
cikla ivardina kaip paslaugos gyvavimo cikla®, ir i¥skiria 5 epizodus, su P. Grecevit¢iumi
solidarizuojasi I. Vainiené, kuri grafiSkai irgi iSskiria 5 ciklo etapus, taCiau nesureikSmina pirmojo —
kiirimo stadijos*’, o A. II. ypoBuu siillo 4 etapus, ir vadina produkto gyvavimo ciklu®®, kuriam

pritaria ir A .C. Kyckos, FO. A. ixanamsn *.

* Turizmo ir rekreacijos schemy ir plany (projekty) rengimo taisyklés, 2004
45 P. Greceviéius ir kiti, Turizmas, p- 201

6 P. Greceviéius ir kiti, Turizmas, p- 201

*"1. Vainiené. Kaimo turizmo organizavimas. p. 271

* A TI. JTyposuu. MapkeTusr B Typusme. p. 157

* A .C. Kycxkos, 0. A. Jlxananss. OCHOBBI Typu3Ma., p. 325
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I8laidos

Pardavimy
apimtis

A 4

Kirimas

1.3.2 Pav. Turizmo paslaugos / produkto gyvavimo ciklas

Turizmo paslauga / produktas pereina visus gyvavimo ciklo etapus turizmo rinkoje, ir
Sis judéjimas charakterizuojamas pardavimy apimties bei pelno svyravimais.
Pirmasis etapas, pagal P. GreceviCiy, paruoSimas - kai imoné igyvendina nauja id€ja. Paslauga
apraSoma, apskai¢iuojama jos savikaina ir numatomi visuomenés bei turizmo profesionaly
informavimo biidai. Siuo laikotarpiu pardavimy apimtys lygios nuliui, o paruosimo i§laidos didelés.
Mano manymu, Siai stadijai buty galima priskirti ir esamo paslaugos / produkto patobulinimus ir
pateikima kaip naujo produkto.
Ivedimo stadija skaitosi tuomet, kai produktas pirmakart pristatomas vartotojiskai auditorijai, o
sukurta infrastruktiira dar tik adaptavimosi prie rinkos svyravimy stadijoje™. Tagiau pardavimai
nors ir neZymiai taciau jauCiamas padidéjimas. Pelno paprastai dar nesitikima, nes daug lesu
skiriama paslaugos / produkto rémimui. Norint, kad paslauga / produktas pereity i sekanti augimo
etapa, butina, kad susiformuoty klienty Sios paslaugos vartotojiskiems iproc¢iams. Be to S$iuo
laikotarpiu konkurencija jau¢iama menkai — pagrindinis ijmonés pranaSumas. Paslaugos / produkto
ivedimo 1 rinka etapo laikotarpis priklauso nuo kokybés, jo paklausos tarp vartotojy, teisingai
pasirinktos marketingo strategijos ir nuo nuoseklaus jgyvendinimo”".
Augimo etapui budingas staigus pardavimy augimo Suolis ir apfiuopiamo pelno gavimas. Tiesa,
iSlaidos marketingui vis dar licka pakankamai didelés. Siuo laikotarpiu paslauga / produktas jau yra

Zinomi rinkoje, potencialiy klienty daugéja. Zinodama situacija rinkoje, turizmo jmoné nukreipia

%% A .C. Kyckos, 0. A. Jlxananss. OCHOBBI TypusMa., p. 325
>l A. T1. Jlyposuu. MapkeTuHr B Typusme. p. 157
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savo marketingo priemones i tiksling rinka’>. Be to $ioje stadijoje daug kas priklauso nuo
konkurencijos lygio tarp imoniy. ISskirtinumo bruoZu tampa imoniy paslaugos / produktai, kurie
anks$c¢iau uz konkurenty buvo pradéti plétoti. Kita vertus, A. I1. IypoBuu pastebi, kad Sis aspektas,
konkurentams tampa stimulu tobulinti savo paslaugas / produktus, kad pasivyty rinkos lyderius’>.
Taip pat Siuo periodu turizmo imonés bando iSplésti rinka ieSkodami nauju rinkos segmenty,
kuriems pateikty savo nauja paslauga / produkta. To pasekoje sulaukiamas didesnis pelnas ir nauja
klienttira. Akivaizdu, kad augimo stadija yra palankiausia visoms turizmo imonéms, o kad ji tgstysi
kuo ilgiau, reikia déti dideles marketingo pastangas.
Brandos stadija pasiZymi stabilizacija tiek pardavimy augimo atveju, tiek pelno gavimo aspektu.
Tai galima paaiSkinti tokiomis priezastimis :

e Klienty poreikiy pasikeitimas

e Naujuy paslaugy / produkty atéjimas i rinka

e Konkurencijos paaStréjimas

e Paslauga / produktas gali tapti imonei nerentabilus, t.y. gali atsirasti naujos

perspektyvesnés sritys, { kurias galéty investuoti imoné

Daugelis autoriy Siame etape pastebi ,,iStikimybés fenomena®, kuris pasireiSkia, kaip klienty noras
dar karta iSbandyti pasitilyta paslauga / produkta, pavyzdZiui, aplankytu dar karta konkrecia Sali. Be
to, Siuo momentu imonés pasiekia maksimaly galima pelna, ir jei produktas néra atnaujinamas ar
tobulinamas, tai pereinama i smukimo etapa.
Smukimo stadija pasireiskia pardavimy skaiciaus ir pelno sumaZzéjimu. Vadinasi, turizmo rinka
perpildyta sitlomomis panaSiomis paslaugomis ir produktais, yra atsiradusiy naujy ir tobulesniy
pasirinkimo varianty. Galimas atvejis, kad Sias paslaugas / produktus vartoja tik patys
konservatyviausi klientai. Tiesa, poreikis jiems mazé¢ja. A .C. Kyckos ir FO. A. [Ixanansn bei A. 11
JlypoBuu manymu, §is etapas gali uZsitesti ne trumpa laika™®. To pasekoje net sumaZéja
konkurencinis spaudimas, kas salygoja sumazinti iSlaidas marketingo priemonéms, nors pasitaiko
atveju, kai paslaugy / produkty kainos smukimo etape yra pakeliamos. Tinkamiausia iSeitis —
savalaikis paslaugos / produkto perorientavimas, pritaikant prie pasikeitusiy vartotoju poreikiy,
iSaugusios konkurencijos salyguy.
Jei imoné nesiima jokiy veiksmy ir priemoniy, tai paslaugos // produkto teikimas yra nutraukiama.

Tokiu biidu baigiasi paslaugos / produkto gyvavimo ciklas.

2 P, Grecevidius ir kiti, Turizmas, p- 202

>> A. T Jlyposuu. MapkeTuHr B Typusme. p. 158

>* A .C. Kyckos, 10. A. Jlxananss. OCHOBBI Typu3Ma., p. 326
' A 11 Jlyposuu. MapkeTusr B Typusme. p. 159
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Siekiant sekmingai iSsilaikyti konkurencingoje turizmo rinkoje, turi nuolat stebéti ir
analizuoti situacija joje, atkreipti démesi i naujy produkty pasirodZiusiy rinkoje struktiira. Be to yra
bitinas ,,[...] optimalus savo paslaugy / produkty struktiiros subalansavimas, kad bendra pajamy

apimtis mazai priklausyty nuo kiekvienos paslaugos gyvavimo ciklo*>”.

1.4 Turizmo iStekliy esme ir klasifikacija

Turizmo produkto bei paslaugos neimanoma sukurti i§ nieko, vadinasi turi biiti tam tikros salygos,
norint patekti i turizmo rinka ir patenkinti turisty poreikius. Cia turimas omenyje, tiek turizmo
produkto, tiek paslaugos pagrindas — turizmo iStekliai, resursai. Tai tokia medziaga, kuria tinkamai
formuojant ir konstruojant, imanoma pasiekti tiksla — sukurti nauja turizmo produkta ar paslauga.

Savoka Turizmo istekliai aiSkinama jvairiai. Pirmiausia turizmo iStekliai — tai
atitinkamos teritorijos ar atskiry gamtos, kultiiros, socialinés, tkio bei valdymo paskirties objekty
vertybés ir galimybés tenkinti turisty poreikius. Kita vertus, kadangi turizmas yra bene svarbiausia
ekonomikos wkio Saka, turinti jtakos daugeliui sriCiy, todél turizmas, kaip verslas yra
reglamentuojamas jstatymo. LR 2002 m Turizmo i{statyme, turizmo iStekliai apibréZiami kaip

Hturistini interesa turintys objektai ar vietoves°

. Rusy autoriai pateikia platesni terming — turizmo
iStekliai — gamtiniai, istoriniai, socialiniai — kultiriniai objektai, iskaitant turistinio pobtidZio (pvz.
religiniai, architektiiriniai, meno, etc.), o taip pat ir kiti objektai, kurie tenkina dvasinius turisty
poreikius, atstato fizines jégas”’.

Remiantis LR Turizmo istatymo nuostatomis, galima sudaryti turizmo iStekliy

pasiskirstyma vizualiai (1.4.1 Pav.) A :
gamtos iStekliai -miskai, gyvenamuju

vietoviy Zeldynai, vandens telkiniai ir
ju pakranteés, tinkamos arba galimos
pritaikyti Zmoniy poilsiui ir

pramogoms, mineralinio vandens ir

Pramogy centrai,
konferencijy centrai,
paroduy centrai, muziejai,
galerijos ir kiti turistinés
traukos objektai

SPECIALAUS
POREIKIO
OBKETAI

Turizmo
iStekliai

X

IVITIHLSI
IVINIDVHIIHYE

gydomojo purvo telkiniai, gamtos
paveldo objektai

kulturos paveldo objektai -
nekilnojamosios kultiiros vertybés

turizmo paslaugy ir poilsio
infrastruktiiros pastatai bei objektai,
esantys kurortuose, rekreacinése ir
saugomose teritorijose, taip pat
turistinés trasos, apzvalgos aikstelés,
kitos rekreacijai skirtos teritorijos.

1.4.1 Pav. Turizmo iStekliy skirstymas pagal LR Turizmo istatyma (2002)

5 P. Greceviéius ir kiti, Turizmas, p- 202
°® LR Turizmo jstatymas, 2002

7 A .C. Kycnos, 0. A. Jlxananss. OcHOBBI TypusMa., p. 78
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Tiesa, tiek gamtiniai, tiek kultiriniai turizmo iStekliai, gali biiti skaidomi 1

konkretesnes objekty grupes, priklausomai nuo savybiy, charakteristiky, naudojimo paskirties ir

kity veiksniy. Sukonkretintos turizmo iStekliy grupés, parodo, kokia gausybé iStekliy gali biuti

panaudota, kuriant turizmo produktus ir teikiant paslaugas. (1.4.2 pav.)

Gamtiniai iStekliai

™ Klimatas » Palankus
Nepalankus
Pajuris EZerai
.| Vandens R Upés
telkiniai Kiti vandens
telkiniai
Nacionaliniai parkai
S Valstybiniai rezervatai
augomos

p{ teritorijos

Regioniniai parkai

™ Draustiniai

Saugomi krastovaizdZio
objektai

Saltinis: sudaryta autorés pagal 1. Vainieng. Kaimo turizmo organizavimas. p. 51-74

Gamtos paminklai

Kulturiniai iStekliai

Alkalniai, piliakalniai,
pilkapiai, dvarai, pilys,
religinio kulto pastatai

A

Architektiiros ir
istorijos objektai

A

A

Kaimai Urbanistikos
Pastatai [~ paveldo objektai
Memorialiniai paminklai —
Audiniai Liaudies
MedZio drozinéjimas | menas
Zodiné kiiryba, Zaidimai ir $okiai,
liaudies muzika, naujos folkloro |~ Folkloras

tradicijos

1.4.2 Pav. Gamtos ir kultiiros paveldo iStekliy rasys

A

A

Sventés ir liaudies
amatai

Idomus skirtumas klasifikuojant turizmo iSteklius iSryskéja, palyginus su A .C.

Kyckos, 10. A. JIxananan pateikta klasifikacija. Jie iSskiria tokias turizmo iStekliy grupes: gamtos

(klimatas, vandens telkiniai, mineraliniai ir gydomojo purvo S$altiniai, reljefas, urvai, augalijos ir

gyvinijos pasaulis, gamtos paminklai, unikallis gamtos objektai), kultliros — istorijos (muziejai,

parodos, teatrai, archeologiniai, architektiiriniai, istoriniai paminklai, etnografinés ypatybes,

folkloras, taikkomojo meno centrai) ir socialiniai — ekonominiai (teritorijos prieinamumas transporto

priemonémis, transporto tinklas, ekonominé¢ — geografiné padétis, ekonominio iSsivystymo lygis,

esamas ir perspektyvus teritorijy valdymas, darbo jégos resursai ir kt.) objektai’®. Mano nuomone,

tokiai klasifikacijai itakos turi platesnis (pasauliniu mastu) poZidiris { turizmo iSteklius, be to jie

greiCiausiai klasifikuojami, atsiZvelgiant i unikalius turistinius regionus, kurie, savaime aisSku, labai

¥ A .C. Kyckos, 10. A. Jlxananss. OcHOBBI TypusMa., p. 80-81
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skirtingi. Zinoma, visas i$vardintas turizmo iStekliy Sakas, galima iSskirti dar ir poSakius, taciau Sio
magistro darbo tikslas ne toks. Svarbiau pazyméti, kad kiekvienas gamtinis ar kulttirinis resursas
turi tam tikry savybiy ir bruoZy, kurios pritraukia turistus. Sios charakteristikos patenkina ir
atitinkamus vartotojy poreikius. Pagrindinés turizmo iStekliy specifikos, kurios atskleidzia ju
patraukluma yra Sios: unikalumas, pazintiné verté, rekreaciné verté, Zinomumas (populiarumas),
egzotiSkumas, iSreikStumas, i§saugomumas59.

Unikalumas — pats savaime traukia smalsius vartotojus. Tai tokia savybé, kurig galima
apibudinti, tik ja pamacius, palietus ar kaip kitaip susipaZinus. Unikalumas gali pasireiksti netikéta
forma ar pateikimo sprendimai, spalva, medZiaga, i$ kurios padarytas ar susiformavgs objektas.

PaZintiné verté — susieja turizmo resursa su konkreciu istoriniu ivykiu ar asmenybe,
arba yra neatsiejama iZymiy Zmoniy kiirybinés ar mokslinés veiklos jrodymas.

Rekreaciné vertée — galimybé iStekliy panaudoti vartotojuy rekreacijos ar sveikimo
poreikiams patenkinimui.

Zinomumas (populiarumas) — turizmo iStekliy Zinomumas turisty tarpe — tai jo
patrauklumo ir suteikto ispiidZio rezultatas, bei turisty tarpusavio komunikacijos padarinys.

Egzotiskumas — budinga savybé ne visiems turizmo iStekliams, o tiems, kurie yra
kitoje, nei turisto nuolatiné gyvenamoji vieta, Salyje, ir sukurtas kitokiy gamtiniy salygy ar skirtingy
kultiiry palikimas.

ISreikstumas (israiskingumas) — turizmo resurso saveika su supancia aplinka, pvz.
isiliejimas i bendra vaizda su pastatais, gamta, irenginiais ir pan.

ISsaugomumas — esama objekto biisena, jo paruoSimas turisty ,,vartojimui®, galimybeés
restauruoti, atstatyti ir kitaip iSsaugoti.

Aptarus turizmo produkta, turizmo paslaugas ir turizmo iSteklius, reikia nepamirsti,
kad visi Sie dalykai egzistuoja tam tikroje terpéje. Apskritai turizmo kaip sistemos ir sudedamyjy
daliy saveikos sudétingumas yra problematiskas. Dar vienas reiSkinys, kuris turi itakos turizmo
produktui, paslaugoms ir iStekliams — turizmo aplinka. To prieZastis ta, kad aplinkos kokybé vienas
i§ turizma skatinan¢iy veiksniy. Zmonés keliauja, ie§kodami jiems nejprastos , patrauklios ir
ekologiSkos aplinkos. Aplinkos {vairové ir ypatumai lemia konkreCios vietovés, regiono ar
valstybés turizmo ir rekreacijos galimybes ir ju panaudojima.

P. Greciavicius iSskiria 3 svarbesnius veil<snius60, kurie tiesiogiai turi jtakos, tai :
- Gamtiné aplinka

- Kulturiné aplinka

** A .C. Kyckos, 0. A. Jlxanaass. OcHOBBI Typu3Ma., p.79 -80
%0 P Greceviéius,ir kt. Turizmas, 2002, p- 60
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- Socialin¢ aplinka

Norint ivertinti aplinkos poveiki turizmo produktui geriausia aplinka suskirstyti i tipus pagal
tam tikrus poZymius. Bene didZiausia itaka Siuo atveju turizmui daro gamtiné aplinka. Anot P.
GreceviCiaus, gamtiné aplinka — tai aplinka, kurioje vyrauja natiiralios gamtos elementy visuma:
klimatas, atmosfera, vandenys, reljefas, augalija, gyviinija®'. PaZymétina, kad $ie elementai turizmo
sferoje daZniausiai egzistuoja ne pavieniui, taCiau kaip kompleksai, kurie pritraukia turistus.
Socialoginiais tyrimais irodyta, kad vienas svarbiausiy sverty renkantis tinkamiausia aplinkos tipa,
yra Zmogaus (turisto) gyvenamoji vieta.

Vaizdingas kraStovaizdis, turizmui palankus klimatas iStisus metus, tai ne vieninteliai
traukos objektai, ypac¢ jei kalbame apie Lietuva, kurios teritorija néra didelé.tokiu atveju turistini
patraukluma pagyvina unikali kultiriné aplinka. Pastaroji jau visuomenés veiklos produktas.
Kulttirin¢ aplinka atspindi bendruomenés dvasiniy ir materialiniy vertybiy visuma. Siam aplinkos
tipui priskirtinos visuomenés kiirybinés veiklos apraiSkos, kaip antai: tradicijos ir liaudies amatai,
meninés kultiiros vertybés, moklso vertybés, urbanistikos paveldas, archeologijos paminklai, -
apraiskos, kurios susiformavo per tos visuomenes egzistavimo istorija.

Pagal P. Greceviciy, greta fiziniy aplinkos veiksniy ne maziau reikSmingi ir socialiniai
veiksniai, kurie formuoja atitinkama soacialing aplinka, kuria sudaro:

» sociodemografiniai veiksniai

» sveikatos saugumas

» aplinkos saugumas

» subkulttriniai dariniai

P teisiniai veiksniai ir turto apsauga

P svetingumas

Reziumuojant, galima teigti, kad turizmo produktas — tai turistiniy prekiy ir paslaugy, kurie
priklausomi nuo turizmo iStekliy gausios jvairovés bei nuo aplinkos poveikio, visuma. Turizmo
produkto komplektacijos sudedamosios dalys: sudarytos pagal turizmo riiSi ir tiksla (paZintings,
gydimosi tikslais, sporto, etc. Zr. 2 Prieda), ivairiy tipy turizmo ir ekskursiju paslaugos
(apgyvendinimas, maitinimas, transportas — kitaip infrastruktiira), prekés turistams ir suvenyrai
(Zemelapiai, atvirutés, knygos, turizmo inventorius ir kt.)62. Be to, produkto turini dazniausiai
apsprendZia turizmo tipas, kuriam atstovauja produktas, taip pat ir tokie kriterijai kaip turizmo

paslaugy pasiiila ir turizmo infrastruktira.

1P, Greceviéius ir kt. Turizmas, 2002, p- 60
2 p_Grecevidius ir kiti, Turizmas, p- 179
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2. Kur$ény senitinijos turizmo iStekliy panaudojimo galimybiy tyrimas

Visas tyrimas apima 3 etapus, kurie leidZia igyvendinti 3 ir 4 darbo uZdavinius :

1. Kur$ény seniiinijos turizmo iStekliy tyrimas, kuris jgalina generuoti jvairiausiy
turizmo paslaugy ir produkty idéjas, jas realizuoti, pateikiant rinkai. Remiantis
teoriniais aspektais, tyrimo metu iSskirtos dvi turizmo iStekliy grupés esancios
Kur$ény miestelyje ir apylinkése — tai gamtiniai ir kultiiriniai. Taciau tai téra
iStekliai, kaip galimos turizmo produkto sudedamosios dalys. I'. Xappuc, K. M.
Kar ® prie turizmo resursy priskiria ir visas tas {mones, kurios tiesiogiai ar
netiesiogiai yra susijusios su turizmo sfera. Kitaip sakant Sie autoriai turizmo
infrastruktiira (apgyvendinima, maitinima, susisiekima, informacija, pramogas)
ivardina turizmo resursais.

2. Anketiné apklausa, kurios metu nustatyti bendrieji respondenty poilsio (turizmo)
poreikiai, iSsiaiSkinta, kiek potencialiis turistai turi informacijos apie Kur§ény
senitinija (lankytinas vietas, turizmo galimybes). Taip pat nustatyta galima turisty
tiksliné rinka (pagal respondenty amziy, lyti, gyvenama vieta, uZimtuma), istirti
populiariausi / lankomiausi Kur§ény senitinijos lankytini gamtos ir kulttiros
paveldo objektai bei konstatuota, kokiy informacijos priemoniy apie Kur$ény
senitinija triikksta, kad pritraukty turisty.

3. Kur$ény senitinijos turizmo plétros galimybiy SSGG analize, leidZia jvertinti

vietovés isteklius (rinka).

% I'. Xappuc, K. M. Kan. Crumynuposanne Mexaysaponsoro Typusma B XXI Bexe. Mockaa. 2000. p. 55-68
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2.1 Tyrimo metodika ir organizavimas

Tyrima sudaro trys sudétinés dalys — Kur§ény seniiinijos turizmo iStekliy tyrimas, anketiné
apklausa ir Kur§ény senitnijos turizmo plétros SSGG analizé. Kiekviena dalis buvo atliekama
atskirai ir skirtingais metodais.

Kursény seniuinijos turizmo istekliy tyrimas paremtas mokslinés literatiiros analize ir
stebéjimu, kuris buvo vykdomas 2008 m. gruodZio ménesj, tyréjai asmeniSkai nuvykus apZiiiréti kai
kuriy i§ Zinomiausiy Kur$ény lankytiny objekty, apsilankant vietinése maitinimo imonése.
Stebéjimas — paprasciausias metodas, kuriame tiesiogiai (o kartais ir netiesiogiai) dalyvauja pats
tyréjas, priklausomai nuo tyrimo temos. Siuo atveju darbo autoré lankeési Kursény miestelyje,
apziuréjo keletq lankytiny objekty. Buvo aplankytos kelios miestelio maitinimo istaigos, susipazinta
su siilomu meniu, atkreiptas démesys j aptarnavimo kultiirq ir kvalifikacijq®.

Anketos sudarymas ir apklausa, leido tyrima pagristi statistiniais duomenimis. Ankefiné
apklausa — vienas populiariausiy socialiniy ir elgsenos moksly duomeny surinkimo biidy. Siuo
metodu surenkama informacija apie respondenty poreikius, nuomones, nuostatas tam tikrais
konkreciais atvejais. Siam tyrimui pasirinkta standartizuota anketiné apklausa, kurioje pateikti
klausimai turizmo tema, su keletu galimy, bet konkreciy atsakymy variantais®. (3 Priedas )

Apklausa buvo vykdoma Siauliy mieste, 2008 mety liepos-gruodZio ménesiais. Apklausta
atsitiktinai pasirinkti 215 asmeny.

Anketa sudaryta taip, kad atsakinéjanCiam nereikéty ilgai gaisti laiko. Pirmiausia pateikti
bendro pobudzio klausimai, kuriais siekiama iSsiaiSkinti pacios turizmo savokos supratima bei
turistinius respondenty poreikius. Véliau pateikiami konkrettis klausimai apie KurSény senitinija,
joje esancius lankytinus objektus, informacijos apie KurSénus, prieinamuma. Ir galiausiai
pateikiami sociologinio ir demografinio pobiidZio klausimai. Anketos anoniminés, kadangi
asmeniniai duomenys tyrimui reik§mingos itakos neturi. Anketa i§ viso sudaro 17 ivairiy (uzdary ir
atviry) klausimy. Atviri klausimai daznai buvo pateikiami, kaip galimi atsakymy variantai, ir
respondentai galéjo pasirinkti ar atsakyti ar tiesiog paZymeéti jam tinkama atsakyma.

Prie§ apdorojant surinkta informacija, buvo patikrintas ankety uZpildymo pilnumas,
tikslumas ir aiSkumas, kad véliau nekilty nesklandumuy.

DidZiausius sunkumus atliekant tyrimo rezultaty analiz¢ kelé respondenty turizmo poreikiy

ir pomégiy vertinimo sudétingumas.

% G. Merkys. Pedagoginio tyrimo metodologijos pagrindai. P. 23 - 24
% G. Merkys. Pedagoginio tyrimo metodologijos pagrindai. Siauliai, 1999, p. 26
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Anketq sudaro 17 klausimy, kuriuos galima suskirstyti | atskiras grupes:

» Respondenty bendros nuostatos apie poilsi ir keliones ( anketoje 1-6 klausimai);

» Informacijos apie KurSénus prieinamumo galimybés respondentams (anketoje 7-10
klausimai);

» Respondentams Zinomy ar aplankyty Kur$ény seniiinijos gamtos ir kultliros paveldo objekty
statistiniai duomenys ir $iy objekty teigiamas ir neigiamas vertinimas (anketoje 11-13 klausimai);

» Demografiniai respondenty duomenys (anketoje 14-17 klausimai).
AprasSomosios statistikos metodas — statistikos mokslo dalis, modeliuojanti empirinius skirstinius
grafiky, lenteliy bei pavieniy skaitmeniniy rodikliy forma“
Tyrimo duomeny apdorojimas kompiuterine programa.

Tyrimo informacijos apdorojimui buvo naudojamas SPSS (Statistical Package of the
Soacial Science) programinis paketas. IS pirminés duomeny bazés sudarytos atsakymy 1 kiekviena
klausima pasiskirstymy lentelés. Kiekvienam anketos klausimui pateikiamas atsakymy varianty
skaiCius ir ju pasiskirstymas procentais. Klausimai, i kuriuos atsakant buvo galima pasirinkti
daugiau nei vieng atsakymo varianta, pasiskirstymo procentas apskaiCiuotas kiekvienam atsakymo
variantui.

Skaiciavimai atlikti tokiais pjiviais:

e visi apklaustieji;

® pagal amzZiy;

® pagal gyvenama vieta;

® pagal Iytj;

® pagal uZimtuma.

Parengta visa eilé lenteliy, naudojant kombinuotus grupavimus, siekiant iSsiaiSkinti atskiry
faktoriy priklausomybe nuo atitinkamy aplinkybiy.

Kur$ény senitinijos turizmo plétros SSGG analizé - kompleksinis strateginis metodas,
kuris padeda apibrézti strateginés plétros esama situacija ir struktiirizuotai pateikti stiprigsias ir
silpnasias jmonés puses, o taip pat numatyti galimybes bei grésmes®’. SSGG analizé pasireiskia
veiksniy nustatymu, ju atskleidimu, poveikio nustatymu bei panaudojimo plétrai galimybe, taip pat
grésmiy iSvengimu ir silpny pusiy mazinimu. Be to, analizés metu svarbu ne tik iStirti ir paZinti
Siuos veiksnius, bet ir nustatyti ju reikSminguma pagal ju poveiki ir reikSmg vietovés vystimuisi

ateiciai.

% G. Merkys. Pedagoginio tyrimo metodologijos pagrindai. p. 35
57 J1. Cumxun, C. JIn66. IpakTHueckoe pyKOBOJICTBO IO CETMEHTHPOBAHMIO PhIHKA, 2002
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2.2 Kur§ény senitnijos turizmo iStekliy tyrimas

Siekiant i$siaiSkinti, tiriamojo arealo turizmo iStekliy panaudojimo galimybes, pirmiausia biitina
Zinoti, kokie konkreciai turizmo iStekliai yra $ioje teritorijoje. Trumpai tariant, Kur§ény senitinijos
turizmo istekliy inventorizacija, igalina generuoti ivairiausiy turizmo paslaugy ir produkty idéjas,
jas realizuoti, pateikiant rinkai. Siame tyrimo etape apibrézta Kur$ény senifinija teritorija, kad biity
galima aptarti tame areale esancius turizmo resursus. I$siaiSkinta, kuriai — gamtiniy ar kultiiriniy —
turizmo iStekliy grupei priklauso Kur$ény senilinijoje esantys turizmo iStekliai. ApraSyti Kur§ény
senitinijos turizmo iStekliai ir iStirti kiti turizmo resursai — apgyvendinimo, maitinimo, susisiekimo,

informacijos, pramogy esama situacija KurSénuose.
2.2.1 Kur$ény seniiinijos tyrimas teritoriniu aspektu
Kur$ény kaimigkoji seniiinija yra Siauliy rajono vakaruose, centras —

Kur$ény miestelis. Kur§ény vietove istoriniuose dokumentuose pradedama

mineéti XVI a., nors politiniame ir ekonominiame Lietuvos gyvenime didesnio

vaidmens nevaidino. XIX a. pab., kai buvo nutiestas Liepojos-Romny

gelezinkelis, Kur$énai pradéjo augti —jau XX a. pr. miestelis igijo

.. .. 68
administracinio centro statusg .

2.2.1.1 pav. Kur§ény miesto herbas

Be Kur$ény dar yra 9 didesnés gyvenvietés: Drasuciai, Micai€iai, Ringuvénai, PakumulSiai,
Varputénai, Gergzdeliai, Paringuvis, Gedintés ir Romuciai. Zinoma yra daugiau kaimeliy ir
gyvenvie€iy, taciau jos yra mazos (jose gyvena nuo 3 iki 100 gyventoju).

Drasuciai yra uz keliy kilometry i Siaurés rytus nuo Kur$ény. Cia yra KurSény
gelezinkelio stotis, jungianti ruoZa tarp Siauliy ir MaZeikiy. Drasu¢iuose gyvena per 1000
gyventojy.

Micaiciai — maZesnis miesteliukas, 3 kilometrai i pietus nuo Kur§ény. Pro ji eina viena
pagrindiniy Salies geleZinkelio linijy Siauliai — Klaipéda. MicaiGius garsina 1808 m. pastatyta
NukryZiuotojo Jézaus baZnyéia. Ja pastaté Ketiny dvaro savininkas J. Poklevskis Kozela. Si

baznycia buvo Kur§ény parapijos filija. PaZymétina, jog 1901 — 1902 m. kunigas Juozas Tumas —

% E. Rimsa. Kursény miesto herbas.-Kur$énai, 2003, p. 33-34
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Vaizgantas buvo Micai¢iy filialistas®. Naikinant parapijas 1945 m. buvo uZdaryta nemaZai
baznytéliy, tame tarpe ir Micai¢iy NukryZiuotojo Jézaus. Tagiau 1989 m. ji graZinta tikintiesiems .

Varputény kaimas 13 kilometry nutolgs i pietus nuo Micaiciy, Salia kelio KurS§énai —

Uzventis. Cia stovi 1787 m. statyta mediné¢ Sv. Antano Paduvie¢io baznygia su XVIII a. Varpine.
Jos autoriumi laikomas Matas Jelenskis. Ji buvo Kelmés, véliau Saukény parapijos filija.
Architektlira paprasta: baZnyCia staCiakampio plano, bebokSté, su Sonine zakristija. [rengti 3
altoriai’'.

Ringuvénai, PakumulSiai, GergZzdeliai, Paringuvis, Gedintés, Romuciai maZzi
kaimeliai, kurie neturi turistinés traukos objektuy.

Kur$énai — Kur$ény kaimiSkosios seniiinijos centras. 25 kilometrai i vakarus nuo
giauliq. Tai didZiausias Lietuvos miestas, kuris néra savivaldybés centras, nes miestas turi Kur§ény
senifinijos statusa. Kur$énai isikiir¢ abipus Ventos, prie Siauliy — Palangos kelio. Pietiniu miesto
pakra$¢iu eina 2 geleZinkelio linijos: Siauliai — MaZeikiai ir Siauliai — Kretinga. Tai vienas i§
nedaugelio Lietuvos miesty, kuriame yra dvi geleZinkelio stotys.

Pirmosios rasytinés Zinios apie KurSénus siekia XVI a. Istorikas J. Sprogis, naudodamasis Raseiniy
Zemes teismo aktais, nurodo Kur$ény valsc¢iy, dvara, miestelj su bainyéian. Miesto teises KurSénai

gavo 1947 m., iki 1962 m. buvo apskrities, rajono centras.

2.2.2 Kur$ény seniiinijos gamtiniy turizmo iStekliy tyrimas

Gamtos paminklai:

Martyno akmuo yra ties rajono riba, kair¢je kelio Kur§énai — Ramuciai pusé¢je. Priskiriama
Kur§ény misky uredijos Saukény girininkijos teritorijai (Skaistgirio miskas). Patenka i Silkalniy
valstybini geomorfologinj draustini>. Tai didZiulis pilkas granito riedulys, savo forma primenantis
agurka. Jo ilgis — 6,5 m, plotis apie ~2-3 m, aukstis vir§ Zemes — 1,3 m.

Laumés akmuo yra apie 2 kilometrus nuo kelio Kur§énai — Ramuciai. Priskiriama Kur$ény
miSky urédijos Saukény girininkijos teritorijai (Varputény miskas). Patenka i Varputény valstybini
geomorfologini draustini. (Valstybés saugomuy gamtos paveldo objekty sarasas, 2005).Tai rausvas,
stambiagrudis biotitinio granito riedulys, kurio ilgis — 4,31 m, plotis — 4,24 m, aukStis vir§ Zemeés

~0,5 m. Turi istoring mitologing vertg.

%9 Kur$ény kaimigkoji senifinija. Laisvoji enciklopedija Vikipedija

7% Bucevigiaté J. Parapijy raidos tendencijos Telskiu vyskupijoje po II pasaulinio karo
7! Kursény kaimiskoji senifinija. Laisvoji enciklopedija Vikipedija

> www.kursenai.lt

7 Valstybés saugomy gamtos paveldo objekty sarasas, 2005
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Piliakalniai:

Rekdiy piliakalnis, dar vadinamas Vinavos kalnu. Piliakalnis (Vinavos Kalnas) irengtas
aukStumos  kySulyje, Ventos deSiniajame krante,
santakoje su bevardZiu upeliu. AikStele beveik apvali, 7
m ilgio S-P kryptimi ir 6 m plogio, i§ visy pusiy apjuosta
pylimu, kuris S puséje yra 2 m auki¢io, 22 m plogio, P-
atitinkamai 1 ir 14 m, Sonuose - 0,5 ir 4 m. ISorinéje S
pylimo puséje, 4 m Zemiau aikstelés iSkasta 25 m ilgio,

13 m ploéio, trikampio formos terasa. Slaitai statis, 8-12

m auks¢io. Siauriniame pylimo virSuje jrengiant Sokiy 2.2.2.1 pav. Rek¢iy piliakalnis
aik3tele jis nuskleistas, Zemémis uZverstas Siaurinio griovio galas. 1995 m. sutvirtintas erodaves SR
§laitas. Piliakalnis dirvonuoja, pylimo papédéje auga liepa ir keli aZuolai. [ SR nuo piliakalnio, 0,7
ha plote yra papédés gyvenvieté. Piliakalnis datuojamas I tiikst. viduriu — XIV a.”*

Romuciy piliakalnis yra apie 750 m { pietvakarius nuo kelio Kur§énai — MaZeikiai, Ventos
santakoje su Upiuko (Srauto) upeliu. Slaitai itin statiis apie 8-9 m, aikstel¢ ovalo formos 35 m ilgio
ir 20 m plo¢io. | Siaurés vakarus nuo piliakalnio buvusi senovés gyvenvieté’.

Silény piliakalnis, dar vadinamas Aukstaisiais Silénais, yra apie 950 m nuo tilto per Venta
kelyje Kur$énai-Raudénai, masyvioje kalvoje, apsuptoje Ventos slénio. IS tos pusés piliakalnio

Slaity aukstis siekia 11-12 m.”®.

Mitologinés vietovés

Gaidpilés kalnas stovi 400 m i Siaurés vakarus nuo Kirkliy-PaeZeriy kelio. Iki II pasaulinio
karo kalvoje prie didelio berZo stovéjo kryzZius. Kultliriné verté — istorin¢, mitologin¢. Padavimai
byloja, jog ant kalno buvusi baZny€ia, ir kad ¢ia vaidendavosi. Padavime apie kalno varda
pasakojama, jog ¢ia gyvengs ponas, kuris labai mylé¢jo gaidi. Tas gaidys gyvengs 20 mety, o kai
pastipo, ponas liepé toje vietoje, kur gaidi palaidojo, kalneli supilti. Supylus kalneli, jis gavo

Gaidpilés varda“’’.

"*EPD 2007 mety visuomenei pristatomi objektai Siauliy apskrityje

7 B. Salatkiené. Kur$ény krasto archeologijos paminkly ir juy tyrinéjimy apzvalga.- Kur§énai, 2003, p.20

7% B. Salatkiené, p.20

" M. Grabaziené, S. Tauteriené. Kur§ény miesto ir Kur§ény kaimiskosios senitinijos kulttiros vertybiy sarasas.-
Kursénai, 2003, p. 486
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Silkalnio akmuo ( Martyno akmuo ). Akmens virSuje yra iskalta Zmogaus péda, o Zmonés
pasakoja, kad §i akmeni velnias neSgs ant baznyCios uzmesti, bet pragydo gaidziai ir velnias
supykes sviedé akmeni ant misko. Dar pasakojama, kad ,,Martyno akmuo* esas ant Zemés sklypo,

kadaise priklausiusio baudZiauninkui Martynui, kurj ponas mirtinai uZplakes prie §io akmens’®.

Jurkuvény akmuo ( Laumés akmuo ) Padavimuose pasakojama, kad ¢ia gyvenusi turtinga
dvarininké naSl¢ ir jai tarnavo laumés. Viena laumé buvo labai pavydi, nes suZinojo, jog pas
Seiminink¢ atvaZiuoja pirSliai. Dvarininké liepusi lauméms, kad Sios paliepty velniams per nakti
supilti smélio pylima, kad per pelkes prie dvaro lengviau veZimams bty privaZiuoti. O toji
pavyduolé laumé prisaké velniams ant pylimo akmenj uZristi, kad pir§liai dvaro neprivaZiuoty. Bet
nes¢ velnias akmeni ir gaidZiai pragydo, tai pameté ta akmenj velnias miSke. Laumé i sielvarto

. 7
miré ant to akmens’".

2.2.3 Kur$eny senitinijos kultiiros paveldo turizmo iStekliy tyrimas

Dvarai ir parkai:

Varputény dvaras ir parkas. 1 kilometras nuo kelio

dvarininkai Jelenskiai. 1860 m. Jelenskaité iStekejo uzZ M. Burbos, kuris

Varputénuose pastaté¢ puoSnius dvieju aukSty rimus su boksStu. Dvarui

priklausé apie 3000 ha Zemés, Cia buvo didelis Zirgynas.
2.2.3.1 Pav. Varputény dvaras (1)
Jie riipinosi parku, rengé geguZzines, vaikStynes, plaukymus valtimis. Tais laikais
aiksStelés. Netoli riimy stovéjo didelis baublys. Per parka Ciurleno i Venta jtekantis Kesaucio upelis.
Nepriklausomos Lietuvos metais parkas gars€jo svirnu, kuris pastatytas nenaudojant pjiklo —

mediena buvo apdirbta tik kirviu.

M. Grabaziené, S. Tauteriené, p. 486
M. Grabaziené, S. Tauterieng, p. 487
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2.2.3.2 pav. Varputény dvaras (I1)

Varputény parkas — miSrus su vyraujanCiais peizaZinio stiliaus elementais. Parke daugiausiai
vietiniy medZiy rasiy. Iki §iol grazus parko akcentas — didelis tvenkinys®’.

GruZevskiy dvaras ir Kursény miesto parkas. Kairiajame Ventos krante buvegs KurSény

dvaras nuo 1631 m. iki Pirmojo pasaulinio karo priklaus¢ GruZevskiams. Miestas formavosi Salia
dvaro. MiSraus suplanavimo Kur$ény parkas Ventos kairiajame krante jkurtas XIX a. Siauriniame
pakrastyje, tarp upés ir nedidelio intako, yra i§ senvagés irengtas tvenkinys, parko viduryje — apie
70 m skersmens apskrita pieva, apsodinta medZiy eile, apjuosta placia privaziavimo aléjos kilpa.
Parke vyrauja vietiniai medZiai ir kriimai, tarp jy auga ir paprastasis klevas, maZzalap¢ liepa,
paprastasis uosis, karpotasis, plaukuotasis berzas, kalniné guoba, baltalksnis, paprastasis
SermukS$nis.
IS gana gausiy egzotiniy augaly paminétini Sie: didZialapés liepos, paprastieji bukai, balzaminiai
kéniai, Svediniai SermukSniai, grakS¢iosios liepos, paprastieji kaStanai, sibiriniai ir europiniai
maumedZiai, kurie auga parko pakras¢iuose grupémis ir pavieniui. Parke sutinkamas ir Svedinis
Sermuksnis. Prie riimy auga europiniai bei pilkieji kéniai®'.

Siame parke, buvusiame GruZevskio dvaro pastate, iniciatyviy senifinijos ir kultdiros
darbuotojy déka 2001 mety gruodzio 21d. isikiré KurSény amaty centras. Jam eksponatus
padovanojo Kur$ény miesto meistrai. Visi muziejuje esantys eksponatai yra dovanoti Kur§ény

miesto tautodailininky, taip pat buvo atsiysta keletas eksponaty 1§ Amerikos (padovanojo

% Varputény dvaro parkas. Laisvoji enciklopedija Vikipedija
81 Kursény dvaro parkas
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Amerikoje gyvenantys lietuviai). Net muziejaus patalpas isirengé patys tautodailininkai.

Daugiausiai prie eksponaty gausos prisidéjo V. Sufinskiené, S. Vilimas, A. Timinskas®.

2.2.3.3 pav. Kur$ény (GruZevskiy ) dvaras
Technikos paminklai:

Silény vandens maliinas su technologine linija. Nors XX a. Pirmajame de§imtmetyje
daznai dar buvo naudojamos rankinés girnos, bet maliiny jau bita. Ant Ventos ir ZiZzmos upiy buvo
pastatyta nemazai vandens maliiny. Vienas Zymiausiy, turisty aki traukiantis liko 1923 m. pastatytas
Silény vandens maliinas, kurj pastaté Faiva®™. Maliinas buvo 2 auksty i§ raudony plyty, $alia jo
pastatytas rastinis gyvenamasis namas. Siame maliine veiké galingas 3 cilindry dyzelinis variklis,
jame buvo irengti valcai. [ Silény maliing malti suvaZiuodavo Zmonés is aplinkiniy kaimy ir
kaimeliy  (Bijun¢liy, OZkény, Leiciy, Micaiciy ir kt.). 1954 m. maliino uZtvanka buvo iSardyta.
Siandieninis maliinas sutvarkytas ir veikia elektros pagalba, nes uZtvanka taip ir nebuvo atstatyta.

Prieskariu ant Ventos buvo pastatytas ir dar tebeveikiantis Augustai¢iy malinas. Sis
maliinas iSdygo 1932 m., vietoje sudegusio medinio. Jame buvo Svedy gamybos valcai ir kruopy

darymo masSina.

Baznycios:

Sv. Antano Paduviedio baZnycia stovi Varputény kaime, prie KurSény-UZvencio kelio.

Pastatyta apie 1787 m. ja pastaté Matas Jelenskis. Ji buvo Kelmés, véliau Saukény parapijos filija.

Baznycia stadiakampio plano, beboksté, su Sonine zakristija. [rengti 3 altoriai. Sventoriuje stovi
mediné varpiné®*
Sv. Jézaus NukryZiuotojo bainyéia. 1820 m. baznytiniai dokumentai nurodo, kad Micai&iy

koply¢ia 1806 m. pastaté Inflianty kanauninkas ir Kur§ény klebonas Jokiibas Poklevskis Kozéla.

82 Kursény lankytinos vietos.-www.kusenai.It
%3 G. Zukauskiené. Technika ir jos panaudojimas Kurény kraste tarpukariu. -Kurénai, 2003, p. 243
% Varputény Sv. Antano Paduviecio baznycia
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Viduje tebuvo vienas altorius su Jézaus Antakalnietio paveikslu®. Nauja koply&ia staté Kur§ény
klebonas m. Laucevicius su Narbuty giminés pagalba, kai buvo gautas caro administracijos leidimas
Kur§ény baznyciai. Dabartingje literatiiroje nurodyta, kad 1857 m. ji buvo perstatyta. Pirmojo
pasaulinio karo metais koplycia buvo sudeginta. Ja atstaté kunigas Butkeviius. 1945 m. uZzdaryta, o
1989 m. grazinta tikintiesiems. Archyviniy duomeny apie Micaiiy baZznycCios istorija yra mazai,
taCiau galima iS ju spesti, jog jos vaizdas mazai keitési, iSskyrus tai, kad didéjo altoriy skaicius.

Dabartiné baznycios vidaus erdveé — staiakampio plano vientisa sal¢, kurig puosia 4
mediniai altoriai. DidZiojo altoriaus 3 protarpsniy kompozicija perimta i§ vélyvojo renesanso
architektiiros, arkinio portalo. Ivairiy stiliy derini papildé neo gotikiné Sv. Petro ir Povilo skulptiiros
su Sv. Antano palveikslu86

IS iSorés baznyCia primena gyvenamaji nama. Sakralini vaizda jam suteikia tik
bokstelis priekiniame fasade ir frontono simboliné puoSyba — rombas su kryZiumi. Sventoriuje
iSliko senosios kapinés ir monumentaliy formy varpiné.

Sv. Jono Krikstytojo bainydia istoriné, statiakampio plano, bazilikiné, su bokSteliais. Vidus 3 navy

v e e v . . . X, .. . . e . . _ 7
(Soninés Zemesnes), turi S altorius. Sventoriy juosia akmeny ir aztrine plyty miro tvora®’.

2.2.3.4 pav. Sv. Jono Krikstytojo baznyéia

velyvi  raSytiniai  leidiniai
pirmosios baZny¢ios statyba datuoja 1523
m. ir priskiria Zygimantui Augustui. 1700m.
Kur$énus nusiaubé didziulis gaisras, kuris

sudegino baZznyCia. Tais pacCiais metais

klebono Jono Kareivos pastangomis iSkilo
- o ) 9t .3 " nauja baznycia. 1800 m. jos vizituoti atvyko
ZemaiCiy vyskupas Steponas Giedraitis. Po to seké jo dekretas: nugriauti seng baznyc€ia ir pastatyti
nauja. Klebonas ir parapijie¢iai nurodymui nepakluso ir nuvyke i vyskupija gavo leidima ja
remontuoti. Remontui vykdyti Sventoriuje buvo pastatytos dirbtuves. 1805 — 1806 m. jau pateiktas
atgaivintos senosios baznycios fragmentinis vaizdas. Ji buvo kryZminio plano. Viduje stovéjo 5
dazyti ir auksuoti altoriai, sakykla, klebono dovanoti mazi vargonai. BaZnycios sienos ir lenty

skliautai iki pusés dazyti. Jos iSoré apkalta lentomis. Dar neaptvertame Sventoriuje pastatyta nauja

% P. Spurgevicius. Micai¢iy Jézaus NukryZiuotojo koplyéia.-Kur$énai, 2003, p. 78
% P, Spurgevicius, p. 79
87 Kurény Sv. Jono Krikstytojo baznycia
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varpiné. Visiems rekonstrukcijos darbams vadovavo klebonas Jokiibas Kozéla. 1842 m. iSkilo nauja
mediné bazny¢ia®. Darbams vadovavo ir 1éSomis prisidéjo klebonas Mykolas Laucevicius, o jam
talkino parapijieciai. To meto archyviné medZiaga rodo, kad naujo pastato architektiira rémeési
senosios baznyCios pavyzdZiu. 1850 m. Sventorius apvestas akmens tvora. Tais paciais metais
vyskupas Motiejus Valancius nauja baZnycCia paSventino. Antrasis pasaulinis karas ir okupacija tapo
tragedija Kur§ény baznycCiai. 1941 06 25 bolSevikai nuzudé jos klebona ir statytoja Vaclova
Dambrauska. 1944 m. rudeni, vykstant misiams, vokieciai bokSte isitais¢ vieta stebéjimui ir
snaiperiams. Rusai apSaudé baZznyc¢ia ir nugriové boksto virSuting dali. Sunkiu pokario laikmeciu
boksto atstatymu riipinosi klebonas J. Montvidas, o nuo 1951 m. naujai paskirtas klebonas S.
Ilinicius. Pasikeitus politinei situacijai Soviety sajungoje, veél prasidé¢jo bokSto atstatymo
organizaciniai darbai. 1991m. buvo paruosta rekonstrukcija, bet triko 1éSy darbams pradéti. 1998 04
23 Siauliy raj. savivaldybéje buvo iregistruotas boksto atstatymo paramos fondas. Visuomenés ir
valstybiné parama leido per nepilnus metus uzbaigti rekonstrukcijas. 1999-05-30 jvyko atstatyto

boksto $ventinimas®’.

Muziejai:

Kalendoriy muziejaus atsiradimas siekia 1980 m., kai jaunieji Pavenciy vidurinés mokyklos
ivinskieciai noréjo graziai paminéti 170-asias L. Ivinskio gimimo metines. Tuomet gimé idéja,
pagerbiant pirmujy lietuvisky kalendoriy autoriaus atminima, rinkti kalendorius. Kolekcija surinkta
nemenka, o svarbiausia, kad jie buvo vieSai pristatyti pac¢iy vaiky surengtose parodose. Kasmet
kolekcija vis gauséjo, kol galiausiai 1996 m. dave pradzia Kur$ény kalendoriy muziejui, kurio
kiiréjai — taip pat mokiniai”’. Muziejaus atidarymas sutapo su pirmojo lietuvisko kalendoriaus
iSleidimo 150-tosiomis metinémis.

Muziejuje yra septyni skyriai:

“Kalendoriaus atsiradimas”- lankytojai supazindinami su kalendoriy muziejaus atsiradimo istorija.
“L. Ivinskis”- placiai nuSvieciama Lauryno Ivinskio SvietéjiSka veikla.

“Senieji kalendoriai”- tai pati vertingiausia kolekcijos dalis, pasakojanti kokie kalendoriai buvo
leidZiami Lietuvoje po L. Ivinskio.

“L. Ivinskio premijos laureatai’- eksponuojami geriausi mety kalendoriai.

“Kalendoriy jvairové”- proginiai, sieniniai, staliniai ir kt.

“Idomieji kalendoriai” — kalendoriai- suvenyrai.

% P. Spurgevicius. Kur§ény Sv. Jono Krikitytojo baznyéia.- Kurénai, 2003, p. 61
% Kurgény lankytis vietos; www.kursenai.lt
% Lukiené S. Laurynas Ivinskis ir jo kalendoriai.- Kur§énai, 2003, p. 306
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“Uzsienio Saliy kalendoriai”- kalendoriai, atkeliave iS kity iemynqgl.

Eksponatus muziejui sune$é¢ vietiniai miestelénai, labiausiai prisidéjo A. Fokaite. Ji
atidavé savo kalendoriy kolekcija, kuria surinko vazinédama po visa pasauli. Muziejus susilauké
tokio susidom¢jimo, kad net nepaZzistami Zmonés siuncia turimus kalendorius. Senuosius
kalendorius padovanojo Libertas Klimka. Jis yra Vilniaus pedagoginio universiteto déstytojas
(etnokosmologas). Jis sudarinédamas kalendorius renka i§ Zmoniy viska, kas susij¢ su Zvaigzdémis
ir dangumi. Trecioji dovana muziejui- A. Turausko kolekcija, kurioje buvo apie 100 kalendoriy.
Tarp eksponaty yra ir pats seniausias rusiskas kalendorius, i§leistas 1867m.”

2.2.3.5 pav. Sventé “Kur$énai-
puodziy sostine¢”

Kursény tautodailés ir amaty centras. Jau minétas Ruzevskiy

dvaras Siandien glaudZia visa birj talentingy menininky, nes ¢ia 2001

mety pabaigoje isikiir¢ KurSény amaty centras. ,,Visi muziejuje
esantys eksponatai yra dovanoti Kur§ény miesto tautodailininky, taip pat buvo atsiysta keletas
eksponaty i§ Amerikos (padovanojo Amerikoje gyvenantys lietuviai). Net muziejaus patalpas
isirengé patys tautodailininkai. Daugiausiai prie eksponaty gausos prisidéjo V. Sufinskiené, S.
Vilimas, A. Timinskas.“”>. Tapo grazia tradicija kiekvienais metais, kaip paskatinima, teikti mety
tautodailininko premijas. Siemet Sventéje pagerbti ir apdovanoti kur§éniskiai, kurie daug mety
darbuojasi miesto labui. Miesto senilinijjos padékos raStai iteikti gydytojoms Stanislavai

Kasperavi¢ienei, Nijolei Miniotienei, uZ keramiky tradicijy puoseléjima**.

B. ir B. Radecky keramikos muziejus. Tautodailininkai §i
muziejy ikiiré 1987 metais. Muziejuje eksponuojami Radecku
Seimos sukurti darbai: ivairiausios vazos, aZuriniai krepseliai,
suvenyriniai indai su kaukiy motyvais, gaso€iai, Zvakides,
lekstes™ . Garbingoje vietoje stovi puodziy karaliaus kariina, nes
B. Radeckas buvo iSrinktas treiuoju Lietuvos puodziy karaliumi.
Apie meistry darbus bei ju ivertinima byloja muziejuje

eksponuojami diplomai, padékos raStai.

2.2.3.6 pav. Puodziy Sventé KurSénuose

9
9
9

' www.kursenai.lt

2 www.kursenai.lt

> www.kursenai.lt

 “Sjauliy krastas®, 2008-05-27

% B. ir B. Radecky keramikos muziejus.
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Muziejaus sudétiné dalis - dirbtuvé. Kiekvienas lankytojas gali pamatyti, susipaZinti ir pabandyti

kaip molio gabalas virsta meno kiiriniu.

Laidojimo vietos:

Kursény seniiinijos pasauliniy kary kariy kapinés. Antrasis pasaulinis karas pareikalavo
daug auky,. KurSény sovietiniy kariy kapinése, kaip teigia faktai, yra palaidoti 563 sovietiniai
kariai, Zuvg 1941-1944 m. Kapinés yra Kur§ény miesto pakraStyje, pravaziavus Ventos tilta tarp
Luokés kelio ir Ventos gatvés. Jos Cia ikurtos, nes biitent Sioje vietoje buvo daugiausia Zuvusiyjy.
Tiesa sakant Zuvusiyjuy skaiCius kaip ir tautybés néra gerai Zinomos, kadangi tuometiniai kariy
saraSal buvo rengiami gan atmestinai, todel kapinése gali biiti daugiau palaidota tiek rusy, tiek ir
vokieCiy kariy. Pagal sovietiniy kareiviy laipsnius Siose kapinése ilsisi: 2 kapitonai, 9 vyr.
leitenantai, 21 leitenantas, 11 jaun. leitenanty, 13 virSily, 21 vyr. serZantas, 50 serZanty, 33 jaun.
serzantai, 1 politinis vadovas, 20 efreitoriy, 382 eiliniai kariai.

1953 m. darant sovietiniy kariy kapiniy kapitalini remonta, buvo sudarytas 1941-1945 m.
zuvusiy kariy, palaidoty KurSény kariy kapinése saraSas, taCiau jame skelbiama, kad Cia palaidoti

tik 3 karininkai, 3 serZantai, 19 eiliniy ir 379 neZinomi kariai’®.

Zymiy Zmoniy lankytinos kapavietés.

Laurynas Ivinskis (1810-1881) lietuviy S$vietéjas, literatas, leksikografas ir pirmojo
lietuvisko kalendoriaus sudarytojas. Daugeli mety mokytojavo jvairiose Lietuvos vietovése. Rinko
tautosaka, verté groZinés literatiiros kiirinius 1§ uZsienio kalby, pats ras¢ eilérascius. Parase lenky-
lietuviy kalby Zodyna, rengé rusy-lietuviy kalby Zodyna. Paskutiniuosius savo gyvenimo metus L.
Ivinskis praleido netoli Kur§ény, Maldyvuose, kur ji pasikvieté dvarininkas I. GruZevskis. 1960 m.
Kur$ény centre pastatytas paminklas pirmojo lietuvisko kalendoriaus autoriui, o nuo 1990 m.
{steigta kasmetiné L. Ivinskio premija uZ geriausia mety kalendoriaus sudaryma’’.

Lauryno Ivinskio kapas, Kursénuose. Senosiose Kursény kataliky kapinése (senosios, nes
veikia nuo 1810 m.) neimanoma nepastebéti ,,nenuvystanc¢io® Zymaus kur$éniSkio - Lauryno
Ivinskio (1811-1881) kapo. Po pastarojo mirties, jo draugai ir mokiniy bendromis jégomis ir
léSomis buvo pastatytas kuklus paminklas, su uZraSu, skelbianc¢iu, kad c¢ia ilsisi ,,S. P. Laurynas
Iwinskies pirmasis raszytojas Lietuwo-Zemaytiszko kalendoriaus*® su gimimo ir mirties data. Sio

Zymaus Zmogaus kapo niekad neaplenkia jo vardo biirelio nariai — ivinskieciai.

% R. Tamogaitis. Kur$ény miesto kapiniy istorija. Sovietiniy kariy kapinés
7 R. Nesavaité. [Zymieji Kurény krasto zmonés.- Kur§énai, p.289
%'S. Lukiené. Laurynas Ivinskis ir jo kalendoriai.- Kur§énai, p. 304
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Tomas Algirdas Zauka (1899-1970) lakiinas-pilotas, Lietuvos sportinés aviacijos
pradininkas. 1919 m. Lietuvos kariuomenés savanoris. Tai jis riipinosi, kad Dariaus ir Giréno
palaikai bty perkelti 1 saugesng vieta, be to jis iniciavo ir $iy dviejy lakiiny jamZinimu Puntuko
akmenyje. Karo metais dirbo Raudonojo teroro muziejuje, Vilniaus miesto savivaldybéje. Buvo
nuteistas ir kal¢jo Komijoje bei Archangelsko srityje. Grizes i§ tremties apsigyveno Kur§énuose.
Ilga laika T. Zaukos kapas buvo apleistas, tik po nepriklausomybés atgavimo, buvo prisimintas ir
$is lak@inas. Jo kapas priskirtinas prie lankytiny Kur§ény objekty’”.

Vaclovo Dambrausko kapas, Kursénuose. Kunigo, Kur§ény baznycios statytojo, Vaclovo
Dambrausko paminklas pastatytas — Kur$ény parke - jo Ziities vietoje. Toje vietoje jis buvo Ziauriai
nukankintas. Dar pokario metais tikintieji pastat¢ kunigui medini kryziy, kuris 1950 m. buvo
nugriautas. Po ilgos pertraukos, V. Dambrausko giminai¢iy pastangomis, kryZius buvo atstatytas.
Tikrasis kanauninko (titulas suteiktas uZ nuopelnus) kapas yra baZnycCios teritorijoje. ,,JJo kapo
paminklinis akmuo yra prie baznycios rytinés sienos, kai kity tuo tarpu priesais, prie tvoros. P.
Gricius teigia, kad pats kapas yra ne prie pat sienos, o ant pacio tako, keleta metry arciau, nes
laidojant kapui ikasti duobe prie pat sienos trukdé baznycios pamatas. Siandien paminklas stovi

prie pat sienos”'®.

Sventés ir renginiai:

,Kursénai — puodZiy sostiné“. Molingos Kur$ény apylinkés nulémé, jog ¢ia nuo seno
vystési ir klestéjo puodininkysté, keramika, gaminamos plytos, kitos statybinés medZiagos.
Pirmosios liaudies keramikos parodos ,,Ausros‘ muziejaus iniciatyva buvo suorganizuotos dar 1959
m. pavasari ir rudeni. Pirmiausia §iy parody paskirtis buvo iSsiaiskinti, kokia tuo metu tradicinés
liaudies keramikos meistry biiklé bei juos paskatinti. Nuo 1977 m. KurSénuose i Sventé tapo
nuolatine. Pora dieny pavasarj vyksta §venté taip vadinama , Kur$énai — puodZiy sostiné®. Sventéje
gali dalyvauti visi norintys - ir keramikos meistrai, ir pradedantieji, ir mazi ir dideli. IS Sios Sventés
iSaugo mazesni susiblirimai — amaty dienos, kuriy metu ne tik galima apZitréti jau sukurtus

. .. . — v . . = . .101
dirbinius, bet tai ir liaudies meno populiarinimas, aukléjamojo pobiidZio visuomenés susibirimai = .

Lietuvisko kalendoriaus sventé. Centrinéje Kur$ény aikStéje jau tapo tradicija vasaros
pradZioje, birzelio 18 d., prisiminti L. Ivinski. 1981 m. ¢ia pirma karta buvo surengta pirmoji

lietuvisko kalendoriaus Sventé, o nuo 1990 m. Sios Sventés rengiamos kasmet. Svarbiausias $ios

% R. Nesavaité. [Zymieji Kur§ény krasto Zmonés.- Kur§énai, p.299
1% Tamogaitis R. Kur§ény miesto kapiniy istorija
"%V, Rimkus. PuodZiy sostiné.- Kur§énai, p. 309
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Sventés momentas yra Lauryno Ivinskio premijos jteikimas geriausio mety kalendoriaus autoriui.

Pastaraji apdovanojima skiria Siauliy rajono savivaldybés kultiiros skyrius.

2.2.4 Kity Kur$ény senitinijos turizmo resursy tyrimas

Geografiné padétis. Susisiekimas.

Geografiniame Zemélapyje Kur§énai jsikiire 56°01° Siaurés platumos ir 22°56° ryty
ilgumos'®*. Zvelgiant i Lietuvos keliy Zemélapi, galima matyti, jog Kur§ény miestelis isikiirgs keliy
(Siauliai-Joniskis-Naujoji Akmené-MaZeikiai-Plungé-Kelmé) voratinklio padiame centre tarsi
ikliuvusi muselé. Siaulius su Kur$énais sieja viena svarbiausiy Siaurés Lietuvos arterijy —
magistralinis A1l (E272) kelias. Miestus skiria vos 25 kilometrai. Nutiesus naujaji aplinkelj,
Kur$énus galima pasiekti, vaZiuojant i§ Rygos, E77 keliu. Taigi, turint automobilj, aplankyti
Kur§énus néra sudétinga. Kita vertus, nors atstumas tarp Siauliy ir Kur$ény néra didelis, gaila, bet
reikia pastebéti, jog ¢ia néra dviraCiy tako, kuriuo biity galima numinti { miestelj.

Idomus faktas - KurSénai i§ kity miesteliy iSsiskiria tuo, kad jis turi net dvi
gelezinkelio stotis. Vienas gelezinkelis (Liepoja-Romnai) nutiestas 1871 m. Antrojoje linijoje
(Amaliai (Kuziai)-Telsiai) - 1926 m. buvo irengta tik sustojimo vieta. Ne i§ karto §i stotelé gavo
savo esama pavadinima — Pavenciai, o tik 1934 m., be to tais pat metais §i sustojimo vieta buvo

pertvarkyta { stot].

Apgyvendinimas. Maitinimas.

Kur$énuose yra keletas kavinukiy, kuriose galima skaniai pavalgyti ar tik lengvai
uzkasti. Dazniausiai meniu galima rasti tradiciniy lietuvisky patiekaly — cepeliny, balandéliy,
karbonady, ivairiy kepsniy ir lengvy uzkandziy, bei vis labiau populiaré¢janciy, greitai pagaminamy
picy asorti. Pasirinkimas didelis. Kuomet lankiausi Kur§énuose, pastebéjau, kad uZsienieciai Cia irgi
laukiami. Tokia iSvada padariau, vartydama meniu, nes juose Salia lietuvisSky patiekaly, pavadinimai
iSversti 1 tarptauting — angly kalba. Be to, aptarnaujantis personalas irgi pasiruos$gs aptarnauti
svetimSalius, nes galima susiSnekéti — angly, rusy, vokie€iy kalbomis.

Kavinukeés néra didelés, jose telpa vidutiniSkai apie 70 Zmoniy, taciau jos jaukios. Kita
vertus, esant poreikiui, tose paciose patalpose galima iSsinuomoti pobiiviy salg¢ — konferencijoms,

suvaziavimams, seminarams, jvairioms Sventéms.

102 http://mokslasplius.lt/astronomija/book/export/html/1085
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Siy maitinimo istaigy darbo laikas patogus: nuo pirmadienio iki sekmadienio —
pradedant nuo 8%, 10 ar 11% ryto iki 24° vakaro. Darbo dienomis piety metu galima nebrangiai
papietauti, kadangi kavinése vyksta akcijos — ,tarnautojy pietiis®, kur komplektas kainuoja ne
daugiau 20 It. vienam asmeniui.

Dauguma kaviniy teikia ir papildomas paslaugas — uZsiima maisto pristatymu | namus,
rengia banketus, pokylius, organizuoja seminarus, konferencijas, etc.

Kalbant apie apgyvendinima KurSénuose, galima pastebéti, jog atsizZvelgiant {
miestelio dydi ir gyventojy skaiCiy, vieSbuciy, moteliy ir kity apgyvendinimo paslaugas teikianciy
imoniy ¢ia néra daug. Kambarj galima rezervuoti kavingje ,,Svetainé PuSynas®, kavinéje-bare —

,Uzeiga®, ir apsigyventi vieSbutyje — ,,Romuva‘.

Informacija.

Viena aktualiausiy ir opiausiy $ios temos problemy — informacija, jos trikumas ir
nepakankamumas. Apie pati Kur$ény miestel] informacijos galima rasti internetinéje svetain¢je

www.kursenai.lt [ §j tinklapi patalpinta Kur§ény istorija, kultiros paveldo objekty apraSymai,

miestelyje veikian€iy laisvalaikio ir verslo organizacijy pobudis ir veikla, ¢ia galima rasti ir
tarpmiestiniy ~ autobusy  marSrutus.  KurS$éniSkiy =~ moksleiviy  sukurtame  tinklapyje

http://www.ivinskis.kursenai.lm.It/kapai/turinys.html galima nemaZzai suZinoti apie Kur§ény miesto

kapiniy istorijq ir raida.

Retkaréiais Siauliy miesto regioninéje spaudoje galima aptikti skelbimus ar kvietimus
atvykti i ivairias Sventes, kurios organizuojamos Kur$énuose.

Daugiau informacijos ar reklamos néra. Dar karta paminésiu, jog net vaZiuojant i
Kur§énus ar paCiame miestelyje néra jokiy kelio ar informaciniy Zenkly, Zyminciy lankomus

kultiiros ir gamtos paveldo objektus, kurie leisty orientuotis ne vietiniams gyventojams ir turistams.

Pramogos.

Nors Kur$énai nedidelis miestelis, taciau laisvalaikj ¢ia galima praleisti gan turiningai.
Jei reikia turistui susisiekti su artimaisiais uZsienyje, tai L. Ivinskio gatvéje yra isikiirusi interneto
svetainé. Jei norisi Siek tiek aktyvesnio poilsio ir azarto — tai laika galima praleisti miesto centre
esanCioje biliardin¢je. Kai kuriose kavinukeése savaitgaliais vyksta gyvos muzikos vakarai, o kitose
— net galima patiems padainuoti karaoké. Mégstantiems sporta verta apsilankyti sporto klube
»~Extreem®. Norintys palepinti kiing ir siela, atsipalaiduos dienos SPA centre ,Juvira®. Atvykus
tinkamu metu (kitaip sakant, sezono metu) turistai gali sudalyvauti vietiniy Zvejy klubo ,,Zvejoklis*

rengiamose meégejy Zveju varzytuvése, o pavasari ir Ziema aplankyti Kur§ény motery klubo , Misy
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namai‘“ surengtose velykiniy ir kalédiniy puok$¢iy parodose. Jaunieji turistai taip pat
nenuobodZiauty jei savaitgaliais nuvykty i Kur§énuose bei aplinkinése gyvenvietése savaitgaliais

rengiamas jaunimo diskotekas.

2.3 Anketinés apklausos rezultaty aptarimas
Bendrosios respondenty socialinés ir demografinés charakteristikos. Anketoje, klausimai susij¢ su
respondenty socialine ir demografine charakteristika, samoningai pateikti pacioje anketos
pabaigoje, t.y.14-17 klausimai. Atsakymai i Siuos klausimus nereikalauja jokiy sudétingy
apmastymuy, i juos respondentai atsako automati$kai. Taciau Sie duomenys tyrimui yra svarbis,
pirmiausia todél, kad anketos yra anoniminés, todél surinkti sociodemografiniai duomenys tam tikra
prasme leidZia identifikuoti apklaustuosius.

2.3.1 pav. Respondenty pasiskirstymas pagal amZiy

Pagal lyti respondentai

AMZIUS
pasiskirst¢ daugmaz vienodai, t.y.
apklausoje dalyvavo 110 vyry ir 105 NUO 45 1K155
9.3%
moterys. Prasant uZpildyti anketas, lyties
NUO 35 IKI 45

atzvilgiu prioritetai nebuvo teikiami.
16.3%

IS amziaus grafiko (2.3.1 pav.) matyti, NUO 18 IKI 25

kad apklausoje dalyvavo daugiausia 46.5%

jaunuoliy, jie sudaro 46,5% visy

apklaustyju; 27,9% respondenty amZzius

NUO 25 IKI 35

nuo 25 iki 35 mety 16,3% apklaustuyju

27.9%

sudaro amZziaus grup¢ 35-45 mety, ir

maziausia dali, vos 9,3% sudaro
vyresnio amziaus, t.y. 45-55 mety respondentai.

VisiSkai nenuostabu, kad net 90,7% respondenty gyvena mieste, nes apklausa vykdyta
Siauliuose. Tyrimo eigoje, paaiskés, kad netgi ne visi Siaulie¢iai paZjsta savo krasta, nes keliaudami
ir poilsiaudami vadovaujasi kitais prioritetais. Tyréjos nuomone, tokiam apklaustyjy neZinojimui
apie arti esancius lankytinus objektus, itakos turi informacijos stoka.

Respondenty pasiskirstymas pagal uZimtuma irgi nestebina. Daugiausia anketas
uzpildé dirbantieji ir studijuojantieji asmenys (2.3.2 pav.). Taciau Sioje pozicijoje reikia pastebeti,
kad respondentai Zymédami savo uZsiémima, anketoje galéjo pasirinkti keleta atsakymuy varianty.

Todel galutiniai rezultatai gali biiti kiek painoki. To prieZastis paprasta, nes dauguma studenty
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(atsizvelgta 1 amziy) turi nuolatini darba, ir atvirksciai, dirbantieji (atsiZvelgta i amziy) — studijuoja.

Tam jtakos turi Siandienin¢ Lietuvos visuomenés ekonoming ir socialiné aplinka.

50

40 1

30 1

20 1

10 1

Procentai

 DIRBA BEDARBIS

MOKQOSI/ PENSININKAS
STUDIJUOJA

2.3.2 pav. Respondenty pasiskirstymas pagal uZimtuma.

Apklaustyjy poilsio (turizmo) poreikiy analizé. Vienas labiausiai nuspé€jamy Sio tyrimo momenty,
tai respondenty atsakymas i klausima ,,Ar jie mégsta keliauti?*. Savaime suprantama, dirban¢iam
Zzmogui, kuris gyvena kasdienéje rutinoje, kelionés ir turizmas asocijuojasi pirmiausia su
atostogomis, aplinkos pakeitimu, susipazinimu su kita kultiira ir paprociais. Trumpai tariant, tyrimo
metu (Anketos 1 klausimas) pasitvirtino faktas, kad lietuviai labai meégsta keliauti — teigiamai i
anketos klausima atsaké 97,7 % tyrime dalyvavusiyjy, ir tik maza dalis — 2,3%  respondenty
keliauti vis délto nemeégsta.

Prie poilsio (turizmo) poreikiy priskyriau respondenty atsakymy (Anketos 3
klausimas) duomenis apie tai, su kuo jie dazniausiai praleidZia savo laisvalaiki. Gauti rezultatai né
kiek nestebina.

Pavyzdziui, jaunuoliai (18-25 mety) savo laisvalaiki yra linke praleisti su draugais. Tokiam
poziliriui, mano nuomone, itakos turi amZius. Jie jau yra pilnameciai, ir galimas daiktas visai
nesenai palike savo tévy namus (iSvyke studijuoti i kita miesta) ir pasinére i studentavima, todél
didZiaja tiek laisvo, tiek kasdienio laiko dalj leidZia su savo bendraamZiais. Anketos duomenimis,

su draugais keliauty 58,1% visy apklaustyjy (2.3.3 pav.)
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2.3.3 pav. Respondenty kelioniy partneriy pasirinkimo skirstinys

Brandesniy amZiaus grupiy (25-45 mety) atstovai savo laisvalaiki sieja su Seima. Padariau
iSvada, jog tokio amZiaus Zmongs jau yra sukiir¢ ar bekuriantys savo Seimas, tod¢l siejami stipresniy
saity, savo laika skiria artimiesiems. Pastaroji grupe, keliaujanti su Seima sudaro 68,8% II, 1L, ir IV
amziaus grupiy atstovy (4.3.1 pav.). Be to, biitina atkreipti démesi i viena faktoriy, kuris galéjo
itakoti respondenty pasirinktus atsakymus 1 §i klausima. Tai biitent savo Seimas turintys apklaustieji
zymedami atsakymus, kad mégsta keliauti su draugais, greiCiausiai omenyje tur¢jo tai, kad keliauja
su savo Seima ir draugy Seima.

Todél interpretuoti atsakymy duomenis taip, kad respondentai mégsta keliauti vien tik su
draugais, ar vien tik su Seima, biity netikslu. Kita vertus, keletas apklaustyjy, rinkdamiesi atsakymo
variantg “KITA”, turéjo galvoje tai, kad jiems tinka visi pateikti atsakymai — jie mégsta keliauti ir

su Seima, ir su draugais, ir su kolegomis, ir vieni.
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2.3.1 Lentelé

Atostogy partneriy pasirinkimo skirstinys pagal amzZiaus grupes

SU KUO ATOSTOGAUJA
SU KIT
SUSEIMA | DRAUGAIS VIENAS
AMZIUS NUO 18 Respondenty skaicius 25 70 5
IKI 25 % lyginant SU KUO
ATOSTOGAUIA 31.3% 56.0% 12.7%
NUO 25 Respondenty skaicius 25 35
IKI 35 % lyginant SU KUO
ATOSTOGAUJA 31.3% 28.0%
NUO 35 Respondenty skai¢ius 20 15
IKT 45 % lyginant SU KUO
ATOSTOGAUJA 25.0% 12.0%
NUO 45 Respondenty skaicius 10 5 5
IKI 55 % lyginant SU KUO
ATOSTOGAUIA 12.5% 4.0% 4.0%
Viso Respondenty skaicius 80 1 25 5 5
% lyginant SU KUO
ATOSTOGAUJA 100.0%

Kitas poreikius atspindintis respondenty pasirinkimas — mety laikas, kuri pasirenka atostogoms,
poilsiui, turizmui. Darytina prielaida, jog tinkamas mety laikas turi didZiulg itaka apklaustyju
atostogu kokybei. Kadangi toks aspektas néra Sio tyrimo prioritetas, tod¢l atsakymy duomenis
priskyriau prie bendry turizmo poreikiy (Anketos 4 klausimas), kad buty galima susidaryti visa
respondenty turizmo poreikiy susisteminty duomeny vaizda. Populiariausias mety laikas (2.3.4
pav.) kelionéms, turizmui, ir apskritai atostogoms apklaustyjy tarpe — vasara, kuri “surinko” 58,1 %

visy balsy, t.y. 125 1§ 215.

2.3.4 pav. “Populiariausias” mety laikas turizmui

PAVASARIS Idomu pastebéti, kad pastaruoju metu vis
16.3%

labiau pamégiami ir kiti mety laikai — pavasari ir Ziema
atostogauja 16,3 %, t.y. po 35 i§ 215, o rudeni — 9,3 %
vasara  Tespondenty, vos 20 visy apklaustyjy
o Aktualiausias $ios tyrimo dalies momentas,
tai iSsiaiSkinti, kas labiausiai potencialius turistus
pritraukia i viena ar kita vietove. Tai svarbiausias dalykas,
siekiant tinkamai panaudoti turimy gamtos bei kultiiros paveldo objektus. Kad tyrimas bity

tikslesnis, anketos klausimyne, ties klausimu Nr. 2 “Kas sulaukia daugiausia Jisy démesio
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keliaujant?” buvo nurodymas pasirinkti tik viena tinkamiausia atsakymo variantg. Atsakymai
pasiskirstée taip:

2.3.2 Lentelé

LANKOMIAUS! OBRJEKTAI

OBJEKTAI Daznumas Procentai
VUZIEJAL PAROLOS,
EKSPOZICIJOS &% 302
DVARAI, PILYS,
ARCHITEKTUROS % 4.2
PAVINKLAI
GAMTINE APLINKA
(PARKAI,SODAI) % 163
IVAIRUS PAMINKLAI 10 47
PREKYBOS CENTRA 10 47
Viso 215 100.0

Kalbant apie respondenty poreikius, negalima pamirsti to, koks biitent poilsio praleidimo
biidas priimtiniausias apklaustiesiems, tai taip pat salygoja turisty tikslinio rinkos segmento
nustatyma, t.y. i kg orientuotas turizmas konkrecioje vietovéje. Apklausiant 4 amzZiaus grupes (nors
anketoje buvo numatyta 5 amZiaus grupés, taciau nepasitaiké nei vienas apklaustasis, kuriam bty
vir§ 55 mety amziaus), buvo siekiama suZinoti, koki — aktyvu ar pasyvy — poilsi respondentai

vertina labiausiai (Anketos 5 klausimas). Rezultatai 2.3.5 pav.:

NUO 18 IKI 25
NUO 25 IKI 35
NUO 35 IKI 45
POILSIO PRALEIDIMAS
NUO 45 IKI 55
[rasyvus
. I AKTYVUS
0 20 40 60 80 100

10 30 50 70 90
RESPONDENTU SKAICIUS %

2.3.5 pav. Respondenty amZiaus grupiy poilsio biido pasirinkimas

ISvedus bendra visy grupiy procentini vidurki, tai aktyvy (Anketoje buvo nurodyta, kad

“aktyvus poilsio praleidimas — tai turistinés/paZintinés kelionés, slidinéjimas, jodin¢jimas ir t.t.)
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poilsio praleido biida pasirenka 57 % visuy apklaustyjy. Panagrinéjus 4.3.3 pav. atidZiau, galima
pamanyti, kad jaunuoliai nuo 18 iki 25 mety yra tinginiai, tac¢iau Siuo atveju, apklausta buvo
daugiausia studijuojantys Zmonés (100 respondenty i§ 215). Tod¢l darytina iSvada, kad aktyviai
poilsiauti jiems paprasciausiai néra laiko.

Informacijos prieinamumo ir pakankamumo tyrimas pagal apklausos duomenis. Siuolaikiniais
informaciniy technologiju epopéjaus laikais, informacijos prieinamumas tapo imanomas daugeliui
vartotojui. Lietuvos statistikos departamento duomenimis Lietuvoje nuo 2000 mety matomas
kompiuterinés jrangos ir interneto prieigos isigijimy augimas. Per septynerius metus, t.y. nuo 2000
iki 2007 mety, namy tikiy, turin¢iy asmenini kompiuteri skaicius iSaugo nuo 5,3% iki 42%, o namy
tikiy, turin€iy interneto prieiga, tuo paciu laikotarpiu, skaiCius augo nuo 2,3% iki 40,3%*“ (4
Priedas).

Kita vertus nors informaciniy technologiju kainos tapo daugeliui vartotojy prieinamos,
tai dar nereiSke, kad juo naudosis visos amZiaus grupés. Jaunimas Siuos technologinius pokycius
priéemé ir jsisavino lengvai ir greitai, taCiau vyresnio amZiaus Zmones naudotis naujomis
informacinémis technologijomis stabdé psichologiniai barjerai dél amZiaus ir sugeb¢jimy. Vis délto
laikui bégant Sios tendencijos pasisuko kita linkme, vis labiau SvieCiant visuomeng, mokant
vyresnio amZziaus vartotojus pasinaudoti kompiuteriy ir interneto prieigos teikiamomis
galimybémis, informacijos pricinamumas tapo pralaidesnis. Sia situacija gali pailiustruoti
statistiniai duomenys apie amZziy grupiy naudojimasi kompiuteriais ir internetu (5 Priedas). IS Siuy
skaiCiy matyti, kad 2004-2007 metais kompiuteriu naudojosi nuo 82,5% iki 91,1% 16-24 mety
amZiaus asmenys, o tuo paciu laikotarpiu ta pati amZiaus grup¢ internetu naudojosi nuo 71,9% iki
89,8%. Tai téra jauniausia amziaus grupé. Palyginus ja su 55-64 mety vartotojy grupe, matyti
rySkiis skirtumai. Nes pastarosios amZziaus grupés asmenys 2004-2007 mety laikotarpiu kompiuteriu
naudojosi nuo 11,2% iki 18,6%, o internetu — nuo 8% iki 16,1% asmeny.

Anketinéje apklausoje respondentams buvo pateikti konkretis klausimai, susij¢ su
informacija apie Kur§ény seniiinija, turint omenyje, vietovéje esanciy kulttiros ir gamtos paveldo
objekty Zinomuma, informacijos pakankamumo lygi, prieinamumo budus bei informacijos trukuma.
Daugumos apklaustyjy nuomone, informacijos apie KurS$énuose ir apylinkéje esancius turistinius
traukos objektus — kultiiros paveldo, istorinius paminklus, gamtos iSteklius, jvairias Sventes ar
veikian¢ius muziejus — yra labai mazai. Tokia pozicija iSsaké 83,7% respondenty, likusia dali, t.y.
16,3%, tenkino esamos informacijos kiekis. Sioje vietoje susidurta su amZiaus ir informaciniy
technologijy panaudojimo problematika (2.3.3 Lentel¢). Pirmiausia, priklausomai nuo apklaustyjy
amZiaus grupés egzistuoja skirtingi informacijos pri¢jimo biidai. Daugelis Siuolaikinio jaunimo —

studentai, moksleiviai — tikriausiai neisivaizduoja kitokio informacijos Saltinio kaip internetinés
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enciklopedijos, Zinynai ar paieskos programos. Pagal Lietuvos statistikos departamento duomenis
2004-2007 mety laikotarpiu interneto naudojimo informacijos paieSkai vartotojuy skaiCius iSaugo
nuo 26,9% iki 47,3% (6 Priedas). IS vienos pusés, tai patogus, greitas, nereikalaujantis daug
pastangy informacijos pri¢jimo budas.

Taciau biitina pastebéti, kad informacijos kokybé ir kiekybé priklausomai nuo jos
pri¢jimo budy yra labai skirtinga. Kalbant apie turizma, informacijos internetiniuose puslapiuose
yra gausu ir jvairios, taiau ji néra sukoncentruota, nes paieSkos programos pateikia informacija tik
apie konkrety uzklausima. O turizmas, kaip Zinia, apima daugeli gyvenimo sri¢iy. Sioje vietoje
nejmanoma nepaminéti turizmo informacijos centry ir turizmo imoniy, kuriy tiesioginé funkcija
teikti vartotojams sukoncentruota kiekybiSkai ir kokybiskai informacija apie viena ar kita turizmo
paslaugg ar produkta.

2.3.3 Lentele

Apklaustyju amZiaus ir i§ kur gavo informacijos apie Kur§énus sarysis

IS KUR GAVO INFORMACIJOS APIE KURSENUS
raugy/pazistamu Turizmo
Internete rekomendacijos imonése Kita VISO
AMZIUSNUO 18 IKI 25 55 35 10 100
57.9% 41.2% 33.3% 46.5%
NUO 25 IKI 35 25 25 10 60
26.3% 29.4% 33.3% 27.9%
NUO 35 IKI 45 15 10 10 35
15.8% 11.8% 33.3% 16.3%
NUO 45 IKI 55 15 5 20
17.6% 100.0% 9.3%
VISO 95 85 5 30 215
100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Griztant prie tyrimo, informacijos pri¢jimo biidai pagal apklausos duomenis
pasiskirsto sekanciai (2.3.6 Pav.) informacija apie KurSénus rado internete 44,2% (tai beveik kas
antras apklaustasis), vos 2,3% respondenty informacijos pri¢jimo biidu pasirinko turizmo imones ar
turizmo informacijos centrus, 14% nurodé neivardintus informacijos Saltinius (tikétina, kad tai
televizija, regioniné spauda, informaciniai skelbimai, etc.). [domiausia tai, kad net 39,5%
apklaustyju nurodé¢ viena seniausiy informacijos perdavimo-gavimo biidy — taip vadinama ,,i§ lupy 1
lupas®“, anketoje Sis buidas buvo ivardintas kaip ,draugy / pazistamy rekomendacijos®. Mano
manymu, tai vienas efektyviausiy turizmo paslaugy ir produkty populiarinimo, vieSinimo,
reklamavimo budy. Vaizdingas ir emocionalus pasakojimas apie iSgyventus patyrimus kelionés
metu stipriau psichologiSkai paveikia potencialy turizmo vartotoja nei spalvotas katalogas ar

»sausa‘ statistiné informacija kitomis informavimo priemonémis.
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2.3.6 Pav. Informacijos apie Kur§énus gavimo btidai

Tyrimo metu paaiSkéjo, kokiy priimtiny informacijos priemoniy (2.3.7 pav) truksta
vartotojiSkiems respondentams. 34,9 % apklausos dalyviy pasigenda informacijos per vieSojo
informavimo priemones — televizija, spauda, apklaustieji paZymi, kad internete jauCiama
informacijos stoka. 32,6% respondentu noréty daugiau kvietimy, raginimy informaciniy skelbimy
apsilankyti Kur§énuose rengiamuose Sventése, renginiuose mugese ar tiesiog susipazinti su Kur§ény

senilinijos muziejais, kultliros ir gamtos paveldo objektais.

.. Lankstinuku/skrajuciy
Draugy/paZistamy
rekomendaciios
4.7% 27.9%

apsilankyti

32.6 %

2.3.7 pav. Informacijos priemoniy trikumas
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27,9 % respondenty mano, jog turisty susidoméjimo KurSénais ir KurSény seniiinijos turistiniais
objektais sulaukty informaciniy skrajuciy bei lankstinuky dalinimas vieSose erdvése ar ju imetimas i
pasto déZutes, 4,7% pasitikéty draugy / paZzystamy rekomendacijomis.

Kursény turistinis patrauklumas. Pirmiausia, norint susidaryti bendro pobiidZio vaizda,
bitina i§siaiskinti kuo apskritai Kur$énai pritraukia turisty démesi. Siuo atveju svarbiausi aspektai
pateikti anketos 7 klausime. Apklaustyjy nuomone¢ iSdéstyta 2.3.4 Lenteléje.

2.3.4 Lentele

Kokiais aspektais patrauklus Kur§énai

DaZnumas Procentai
Savo istorija 30 14
Kultiiros paveldo objektais 40 18,6
GamtovaizdZiu 145 67,4
Viso 215 100

Nenuostabu, kad daugelis respondenty gamtovaizdi ivardino kaip KurS$énams labiausiai
traukos suteikianti aspekta, nes miestelis isikiirgs ant Ventos upés kranto. Vaizdingas miesto parkas
suteikia miesteliui jaukumo. O architektiiriniai paminklai tik papildo visa panorama savo
didingumu. Kaip Zinia, skirtingi Zmonés savaip suvokia patraukluma, todél buvo smalsu iSsiaiSkinti
kuo Kur$énai traukia skirtingy amZiaus grupiy respondentus ir pabandyti painterpretuoti gautus
rezultatus (2.3.5 Lentele).

2.3.5 Lentele

Apklaustyjy amziaus ir Kur§ény patrauklumo sarysis

KUO TRAUKIA KURSENAI
Savo istorija _
Gamtovaizdziu Kll.lturqs paveldo
objektais
AMZIUSNUO 18 IKI 25
70 48.3% 10 33.3% PO 50.0%
NUO 25 IKI 35
35 24.1% 10 33.3% |15 37.5%
NUO 351KI45 b5 17.2% 5 167% |5 12.5%
NUO 45 IKI 55
15 10.3% 5 16.7%
Viso
145 100.0% PO 100.0% | 40 100.0%
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IS gauty duomeny darytinos kelios prielaidos. Pirmiausia, jaunimas nuo 18 iki 25 mety vis
labiau vertina naturaluma, t.y. gamta. To iStakos - tai nuolatiniai masiniy informacijos priemoniy
praneSimai ir raginimai saugoti gamtg. Kita prielaida — kad jaunimas, siekdamas praplésti savo
akirati dazniau susidomi savo Salies kulttiriniu paveldu, istorijos iStakomis
Dar viena idomi tendencija, tai 45-55 mety amZziaus grupés respondenty pozicija dél to, kuo juos
traukia Kur§énai — savo istorija. Siame pasisakyme galima jZvelgti apklaustyjy nostalgijos jausma
istorijos ivykiams, su kuriais jie galbiit buvo tiesiogiai susij¢ ar dalyvave.

Anketoje buvo suformuluotas klausimas (Nr. 11) apie lankomiausius arba
Zinomiausius Kur$ény senitinijos lankytinus turizmo gamtos ir kultiiros paveldo objektus.
Atsakymuy duomenys, suteikia galimybg {vertinti tiriamojo objekto turistinio patrauklumo
potenciala. Sioje vietoje buvo susidurta su vienu didZiausiy tyrimo problemy — daugelis apklaustujy
nors néra aplankg, Siame klausime nurodyty objekty, taciau apie juos yra gird¢je. Viena vertus, tai
apsunkino ivertinti Kur§ény seniiinijos kultiiros paveldo ir gamtos objekty lankomuma, taciau i§
kitos pusés — atsakymy duomenys leidZia nustatyti Siy turizmo iStekliy Zinomumga ir traktuoti ji,
kaip Kur$ény senitinijos turizmo iStekliy vieng i§ potencialiy panaudojimo galimybiy.

Anketoje tiriamojo arealo turizmo iStekliai buvo padalinti i dvi dalis — gamtinius ir kultiiros
iSteklius. Atsakymy duomenys pateikiami 2.3.6 Lentele
2.3.6 Lentele

Lankomiausi / Zinomiausi Kur§ény senitinijos gamtos objektai

APLANKIAU/TEKO
GIRDETI NETEKO GIRDETI
Vnt. %o Vnt. %0

VARPUTENU PARKAS 40 18.6% 175 81.4%
KURSENU PARKAS 150 69.8% 65 30.2%
REKCIU PILIAKALNIS 10 4.7% 205 95.3%
ROMUCIU PILIAKALNIS 15 7.0% 200 93.0%
SILENU PILIAKALNIS 45 20.9% 170 79.1%
KALNISKIU PILIAKALNIS 15 7.0% 200 93.0%
VENTOS UPE 205 95.3% 10 4.7%

Kaip matyti i§ atsakymy pasiskirstymo, populiariausias lankomas ir gerai Zinomas
gamtos objektas yra Ventos upé - 95,3% apklaustyju pazymejo kaip aplankyta / Zinoma objekta.
Antroj vietoje — Kur§ény miesto parkas (69,8%), toliau eina Misky urédijos saugomi draustiniai ir

Silény piliakalnis, atitinkamai 30,2% ir 20,9% respondenty. Apie kitus gamtinius lankytinus
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turizmo objektus Kur§ény seniiinijoje dauguma apklaustyjy iSgirdo pirma karta dalyvaudami Sioje
anketin¢je apklausoje.

Kalbant apie kultiiros paveldo objektus, pastebétina, jog jie yra geriau Zinomi ir
daZniau lankomi, tai daZniausiai susij¢ su bendraisiais turisty lankytiny viety poreikiais, t.y. jie
kelionés metu tikisi i§vysti istorijos eigoje Zmogaus sukurtus objektus. Anketos 11 klausime buvo

pateikta respondentams 11 kultiiros paveldo objekty. Atsakymy rezultatai pateikti 2.3.7 Lenteléje.

2.3.7 Lentelé

Lankomiausi / Zinomiausi Kur§ény senitinijos kultiiros paveldo objektai

APLANKIAU/TEKO
GIRDETI NETEKO GIRDETI
Vnt. % Vnt. %
KURSENU DVARAS 85 39.5% 130 60.5%
KURSVNU SV JONOV . 110 51.2% 105 48.8%
KRIKSTYTOJO BAZNYCIA
KURSNU KALENDORIU 30 14.0% 185 86.0%
MUZIEJUS
B.IR B. REDECKU 35 16.3% 180 83.7%
KERAMIKOS MUZIEJUS
VYTIES PAMINKLAS 35 16.3% 180 83.7%
PAMINKLAS KUNIGO
V.DAMBRAUSKO ZUTIES 20 9.3% 195 90.7%
VIETOIJE
PAMINKLAS
REZISTENTAMS VENTOS 40 18.6% 175 81.4%
PAKRANTEIJE
PAMINKLAS PAVENCIU 25 11.6% 190 88.4%
GELEZINKELIO STOTYJE
TREMTINIU KRYZIUS 25 11.6% 190 88.4%
PAMINKLAS L. IVINSKIUI 45 20.9% 170 79.1%
VARPUTENU DVARAS 45 20.9% 170 79.1%

Taigi, tyrimo duomenys rodo, kad lankomiausia ir Zinomiausia Kur§énuose yra Sv.
Jono KrikStytojo baZnyCia, kuria atsakymuose teigiamai jvardino Siek tiek daugiau nei puse
(51,2%), apklausoje dalyvavusiy respondenty. Tai nereiskia, kad jie yra labai religingi, tiesiog irodo
fakta, kad visais laikais bet kokios religijos maldos namai trauké ivairius smalsuolius, t.y. Sie
architektiiriniai objektai turi savita karma, kuri traukia. Kitas traukos objektas — Kur$ény dvaras, ji
aplank¢ ar bent yra girdéj¢ 39,5%. Mano nuomone, dvary lankomumas siejamas su regiono istorine

praeitimi. Turistams smalsu pamatyti kaip kadaise gyveno protéviai.
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Sios anketinés dalies rezultatai i§ vienos pusés nuvilia, kadangi paaiskéjo, jog aplinkui
Siaulius yra tiek daug idomiy lankytiny viety, taciau SiaulieCiai apie jas net neZino, kita vertus
tyrimas teikia vilties, kad jei tinkamai biity iSnaudojami turimi turizmo objektai ir pasitelktos visos

priemonés pagal Kur$ény senitinijos turizmo plétros SSGG analizg, tai Sis regionas tapty turistinio

susidomejimo objektu.

2.4 KurSeny senitinijos turizmo plétros SSGG analize

Norint atlikti KurS§ény senitinijos turizmo plétros SSGG analizg, pirmiausia reikia

ivertinti visos $alies turizmo plétros potenciala. Rengiant Lietuvos turizmo plétros iki 2015 mety

strategija, buvo atlikta SSGG valstybés mastu analize. Ji pateikta 2.4.1 Lentel¢je.

2.4.1 Lentelé

Lietuvos turizmo plétros SSGG analize

Stiprybés

Silpnybés

Artimoji (vidiné) aplinka:

e Gaustis rekreaciniai iStekliai (eZerai, upés, miskai,
pajiiris);

e Didelis gamtiniy gydomuyjy istekliy potencialas;

e Mazai urbanizuotas kaimo kraStovaizdis;

e Gausts kultiros ir istorijos iStekliai (etnokulttra,
architektiira, muziejai, senamiesciai);

e Du turistiniai objektai jtraukti | ,,UNESCO* pasaulio
kultiiros paveldo sarasa;

e Gyventojy svetingumas;

e Gerai iSvystyta valstybiniy parky sistema;

e Santykinai naujas turistinis regionas;

e Palyginti su Vakary Europa santykinai maZesnés
turizmo paslaugy kainos (maitinimo, vidaus transporto);

e Pakankamai tankus keliy tinklas;

e Suformuota Salies turizmo teisiné bazé

Tolimoiji (iSoriné) aplinka:

o [storiniai-kultiiriniai bei etniniai rysiai tarp Lietuvos ir
kity Saliy (Lenkija, Latvija, Rusija, Vokietija, Izraelis,
JAV);

e Patogi geografiné padétis dideliy turizmo rinky atzvilgiu
(Vokietija, Skandinavijos Salys, Suomija, Lenkija, Rusija);
e Du ES prioritetiniai transporto koridoriai (Rytai —
Vakarai, Siauré — Pietiis)

Artimoji (vidiné) aplinka:

e Lietuvos kaip valstybes
formavimas;

e Teisin¢ aplinka neskatina turizmo plétros;

e Valstybinio turizmo departamento administravimo
statusas neadekvaciai Zemas pagal jo funkcija ir tikslus;

e Neparengtas kurorty ir rekreacijos istatymas;

e [vaziavimo sunkumai dél vizy Ryty rinkos turistams;

e Zemos kokybés keleivinio geleZinkeliy transporto
paslaugos;

e NeiSvystytas vidaus vandeny transportas bei mazuyjy
uosty ir prieplauky infrastruktiira;

® Blogas Lietuvos pasiekiamumas jura (néra keleivinio ir
kruizinio terminalo);

e NeiSvystyta kempingy sistema ir dviraciy keliy
infrastruktiira;

e Nepakankamai iSnaudojami ir parengti turisty lankymui
kultiiros paveldo objektai, gamtiniai, kultiiriniai, istoriniai
iStekliai;

e Valstybinés institucijos nepakankamai skiria démesio
turizmo plétrai;

ivaizdZio nepakankamas

o Nepakankami turizmo sektoriaus administravimo
pajégumai savivaldybése;
e Valstybés ir privataus sektoriaus nepakankamos

investicijos turizmo sektoriuje;

e Nejdiegta nacionaliné turizmo informacijos sistema;

® Nepakankama laisvalaikio ir pramogy praleidimo
[vairove;

e Nepakankamai
infrastruktiira;

e Turizmo paslaugy tieké¢jai nepakankamai démesio skiria
aptarnavimo kokybei, svetingumui;

e Nepakankamai diferencijuotas turizmo produkto
pateikimas, atsizvelgiant { regiony (apskriciy) specifika;

e Mazas démesys turizmo planavimui ir rinkodarai

iSvystyta  konferencijy turizmo
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vietiniame lygmenyje;

e Nepakankamai vykdomi moksliniai tyrimai turizmo
srityje;

e Neplétojami neturistinio sezono produktai;

e Nepakankamai iSvystyta fizin¢ infrastruktira;

e Nevaldoma kriminogeniné padétis Salyje;

Tolimoiji (iSoriné) aplinka:

e Blogas Lietuvos pasiekiamumas Vakary Saliy turistams
juros ir sausumos keliais (ypa¢ nepatenkinama Lenkijos
keliy buklé ir saugumas keliaujant jais);

e FEuropiniy véZiy geleZinkelio Via Baltika kryptimi
problema;

e Lietuvos ambasados ir atstovybés, konsulatai
nepakankamai riipinasi Lietuvos kaip turizmo valstybés
1vaizdZio formavimu;

e Valstybés institucijos nepakankamai aktyviai skatina
uzsienio investicijas | rekreacijos ir turizmo objekty plétra;
e Truksta informacijos ir turizmo produkty rémimo
uzsienio rinkose.

Galimybés

Grésmés

Artimoji (vidiné) aplinka:

e Pasinaudojimas ES struktiiriniy fondy
galimybé, jgyvendinant {vairiy turizmo
infrastruktiiros, marketingo projektus;

e Efektyvesnis Salies rekreacinio potencialo panaudojimas
kity $aliy gyventojams;

e Vykstantis Salies tkio restruktiirizavimas atpalaiduoja
darbo ir materialinius iSteklius, kurie gali buti racionaliai
nukreipiami ir panaudojami turizmo sektoriuje;

e Kurortinio turizmo plétra;

e Rengiamos ekonominés verslo Saky strategijos suteiks
platesnes galimybes turizmo plétrai Salyje ir atskiruose
turistiniuose regionuose;

e Tarpregioninés svarbos turistiniy keliy plétra;

e Parengta nacionaliné turizmo informacijos sistema ir
ruo$iamas jos idiegimo planas;

e Smulkaus ir vidutinio verslo rémimo ir vystymo
skatinimas: kaimo turizmo atzvilgiu;

e Salies mokslinio potencialo efektyvus panaudojimas;

e Valstybés biudzeto dalies padidinimas regiony turizmo
strategijy parengimui, teritorijy tvarkymui, marketingo ir
monitorinio darbams, infrastruktiiros plétotei;

e Specialiyjy turizmo produkty poreikis, iSpleciantis
veiklos sritis (konferencijy, kruizinis, kaimo turizmas,
ekoturizmas, aktyvusis poilsis, kultlirinis-paZintinis
turizmas);

e Investicinés aplinkos gerinimas (patrauklumas);

e Svetingumo industrijos paslaugy kokybés gerinimas;

e Palankaus turizmo plétrai pasienio tarnyby darbo
uztikrinimas;

Tolimoiji (iSoriné) aplinka:

e Stipr¢janti rinkos ekonomika atveria galimybes vietinio
ir atvykstamojo turizmo plétrai;

e Stojimas { ES ir tarptautiniy rySiy augimas;

e Didéjantys turizmo srautai ir rinky diferenciacija;

e Baltijos valstybiy kaip vieningo turizmo regiono
galimybiy iSsaugojimas ir bendradarbiavimas turizmo
srityje;

e Bendry tarptautiniy marSruty vystymas su kaimyninémis
Salimis;

l1éSomis
paslaugy,

Artimoji (vidiné) aplinka:

e Galima numatyty valstybés iikio plétros prielaidy kaita;
e Nepakankamas finansavimas turizmo sektoriaus plétrai
skatinti;

e Nesugeb¢jimas sukurti Lietuvos kaip jirinés valstybés
1vaizdZio;

e Neracionalus investicijy i turizmg panaudojimas;

e Kultlrinio-istorinio ir gamtinio paveldo objekty
patrauklumo praradimas;

e Baltijjos jlros kranto
sunykimas;

e Rekreaciniy iStekliy kokybinis ir kiekybinis nykimas;

e Nesugebéjimas padidinti turisty srauty;

e Nemaz¢jantis nusikalstamumas;

e Turizmo kaimiskojo potencialo mazéjimas

Tolimoiji (iSoriné) aplinka:

e Artimy turizmo rinky konkurencija Lietuvos turizmo
produktui;

V  Pokario metais palaidoty cheminiy medZiagy
iSsiverZimas { aplinka — ekologiné¢ katastrofa;

e Nesugeb¢jimas pasinaudoti ES struktiiriniais fondy ir
kity uzsienio paramos fondy 1éSomis;

e Didé¢janti jaunimo migracija | kitus uZsienio regionus
deél nedarbo ir Salies ekonominio nuosmukio.

ruozo apsauginés kopos
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e Sumazgjgs atskiry Europos ir Azijos turistiniy regiony
patrauklumas, padidins paklausa kitiems regionams;

e [¥naudojimas pladiu Ryty ir Siaurés Ryty rinky
galimybiy.

Saltinis: Lietuvos turizmo plétros iki 2015 mety strategija

Atsizvelgiant | Sia, 2002 metais sudaryta Turizmo plétros iki 2015 mety strategija,

nemazai turizmo srities mokslininky (A. Rimkeviciene, J. Krumplyte, 2002, . Zaliené, L. Zalys, 1.

I7donaité-Medzitiniené, 2008), pateiké Siauliy regiono turizmo plétros SSGG analizes, kurias

idomu palyginti. Jos pateiktos sekanciose 2.4.2 ir 2.4.3 Lentelése

2.4.2 Lentelé

Siauliy regiono turizmo plétros SSGG analize (I)

Stiprybés

Silpnybés

eNemazai turizmui patraukliy kultiiros paveldo objekty;

e Palankus kraStovaizdis, didelis rekreaciniy ir gamtiniy
iStekliy potencialas;

e Kuriasi naujos turizmo paslaugy teikimu uZsiimancios
imonés;

Pakankamai iplétota Siauliy turizmo informacijos centro

e Dauguma kultiros ir gamtos vertybiy nepritaikyta
turizmui;

° Neisplétota  turizmo  informacijos sklaida,
nepanaudojamos rinkodaros galimybés turizmo jmonése;

e Nepakankamos investicijos | valstybines ir privacias
turizmo sektoriaus struktiiras;

veikla. e Nepakankamai efektyvi ir pelninga daugelio
apgyvendinimo imoniy veikla, per maZa turistams
teikiamy pramogy pasitla.

Galimybés Grésmés

e ISpléstas turizmo sektorius panaudojant Europos | @ Nepakankamai organizuotas Europos Sajungos

Sajungos strukttriniy fondy 1ésas;

e Stipréjanti rinkos ekonomika atvers galimybes vietinio
ir atvykstamojo turizmo plétrai;

e Padid¢jusios galimybés panaudoti vieninga Baltijos
turistini regiong

struktiriniy fondy 1éSy isisavinimas ir neracionalus ju
paskirstymas $alies turizmo sektoriuje;

e Sumazéjgs Lietuvos patrauklumas kultiiriniu ir gamtiniu
pozitriu, tarptautiniy standarty neatitinkanti turizmo
paslaugy kokybg;

e [Saugg turisty srautai | uZsienio Salis dél ju padidéjusio
konkurencingumo;

e Galimi dazni turizmo plétotés Salyje prioritety pokyciai
ir netinkamai realizuojama turizmo plétros politika

Saltinis: A. Rimkevi¢ien¢, J. Krumplyté. Turizmo plétros galimybés Siauliy regione: problemos ir
perspektyvos.// Ekonomika ir vadyba: aktualijos ir perspektyvos, 2004, p.230

2.4.3 Lentelé

giauliuc regiono turizmo plétros SSGG analize (IT)

Stiprybés

Silpnybés

e Palanki geografiné padétis;

e Daug turistams patraukliy lankytiny kultiiros paveldo ir
gamtos objekty. Tai sudaro salygas plétoti kultiirini-
paZintini turizma;

e Mazai urbanizuotas kraStovaizdis;

elntensyvils entiniai Lietuvos rySiai su kaimyniniy
valstybiy ir JAV gyventojais, skatina susidoméjima
regionu ir sudaro palankias salygas tiek atvykstamojo, tiek
vietinio turizmo plétrai;

e Tankus automagistraliy ir geleZinkelio tinklas;

e Palyginti nedidelés turizmo paslaugy kainos;

e Kuriasi naujos turizmo paslaugas teikiancios jmonés

® Regiono valdzios démesio ir investicijy stoka;

e Nesuformuotas turizmui patrauklaus Salies regiono
1vaizdis;

e Stiprus klimato sezoniSkumo poveikis;

e Kulttros paveldo objektai nepritaikyti turizmui plétoti,
netvarkomi jvaziavimai;

e Menkai iSplétota infrastruktiira;

e Mazas turizmo paslaugy, tarp ju rekreacijos, pramogy
pasirinkimas, kas apriboja savaitgalio turizmo plétra;

e Turistinés ir auksStos klasés vieSbuciy bei kempingu
trikumas, netolygi apgyvendinimo paslaugy tinklo plétra
e Apgyvendinimo imoniy nepasirengimas priimti
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(kelioniy agentiiros, kaimo turizmo sodybos). neigalius turistus;

e FErdviy, atskiry konferenciju centry, orientuoty i
tarptautini lygmeni, nebuvimas;

e Rekreacijos paslaugy ir pramogy stoka;

e Renginiy stoka;

e Turistiniy marsruty trikumas;

e Kompetentingy darbuotojy stoka;

e Inventoriaus nuomos stoka;

e Sunkumai atvykti Ryty rinkos turistams

Galimybés Grésmés

e Tarptautiniy rySiy gerinimas ir naujy partneriy uzsienyje | ® Netinkamai organizuotas Europos Sajungos struktiiriniy
ieSkojimas dél Lietuvos narystés Europos Sajungoje ir | fondy léSy panaudojimas ir neracionalus ju paskirstymas

NATO; Salies turizmo sektoriuje;

e Turizmo plétra skatinti pasinaudojant Europos Sajungos | e ISauge turisty srautai { uZsienio $alis dél ju padidéjusio

struktiiriniai fondais; konkurencingumo ir dél kuro kainy kilimo Lietuvoje

e Gerinti Siauliy regiono (kaip idomaus ir saugaus) | (pigiau nukeliauti i uZsieni);

turizmo ivaizdi; e Siauliy regionui galés kenkti nepalankaus Lietuvos

e Plétoti renginiy, festivaliy ir unikaliy ekspozicijy | ivaizdZio apraiskos;

ivairove; e Netolygus démesys turizmo rinkodarai;

e Kurti ir jvesti { rinka naujus turizmo produktus, pvz.: e Nesugeb¢jimas tolydZiai panaudoti Salies turizmo
Regione eZery gausa sudaro palankias salygas | iSteklius;

vandens turizmui; e Didgjanti tarptautiné turizmo konkurencija;

Siauliy arena ir joje vykstantys renginiai sudaro | e Zalos gamtai ir aplinkai didéjimo grésme.
palankias salygas sporto ir pramogy turizmo plétojimui;
e Gerinti turisty aptarnavimo kokybg;
o Gerinti turizmo informacijos sklaida:
e Galimybé mokyti turistus liaudies amaty;
e Plétoti konferencijy turizma;
Piligriminio turizmo plétra (dél unikalaus objekto —
Kryziy kalno)

Saltinis: 1. Zaliené, 1. Zalys, 1. IZdonaité-MedZitiniené. Siauliy regiono plétros situacijos
analize.//Ekonomika ir vadyba: aktualijos ir perspektyvos, 2008, p. 402

Per ketverius (2004-2008) metus situacija truputi pasikeité, tai atsispindi ir abejose
SSGG analizése. Siauliy universiteto atstovai pateiké kiek platesne ir konkretesne Stiprybiy,
Silpnybiy, Galimybiy ir Grésmiy analiz¢. Stiprybés abiem atvejais iSlieka tos pacios. Padaugéjo
Silpnybiy, pradedant renginiy stoka, inventoriaus nuomos stoka, turistiniy marSruty stoka baigiant
kompetentingy darbuotojy stoka ir klimato sezoniSkumo poveikiu. Galimybés irgi iSpléstos
pastarojoje SSGG analizéje, kur atsiranda renginiy, festivaliy ir unikaliy ekspozicijy ivairovés
plétojimas, konferencijy ir vandens turizmo plétros galimybés. O Grésmése ivardijama Zalos gamtai
ir aplinkai grésmé bei netolygus démesys turizmo rinkodarai problema. Tiesa A. Rimkeviciene, J.
Krumplyté uZsiminé, jog ju Siauliy regiono turizmo sektoriaus SSGG analizéje pateikti tik
svarbiausi, eksperty vertinimu, elementai'®.

Remiantis §iy valstybés eksperty komisijos ir Siauliy universiteto mokslininky
sudaryty SSGG analiziy duomenimis galima pateikti konkretizuota Kur$ény seniiinijos turizmo

plétros Stiprybiy, Silpnybiy, Galimybiy bei Grésmiy analizg 2.4.4 Lentelé

1% A. Rimkevi¢iené, J. Krumplyté Turizmo plétros galimybés Siauliy regione: problemos ir perspektyvos.// Ekonomika
ir vadyba: aktualijos ir perspektyvos, 2004, p.230
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2.4.4 Lentelé

Kur$ény senitinijos turizmo plétros SSGG analizé

Stiprybés

Silpnybés

e Palanki geografiné padétis ir nemaZzai turistinio
patrauklumo kultiiros bei gamtos objekty;

e Mazai urbanizuotas kraStovaizdis;

e Palyginti maZos turizmo paslaugy kainos;

e Salyginai naujas turistinis regionas;

e Vietos gyventojy svetingumas;

e Geras keliy ir geleZinkelio tinklas (net 2 gelezinkelio

stotys).

e Neisplétota turizmo infrastruktira (nesutvarkyti
ivaziavimo keliai prie lankomy objekty, néra vieSojo WC,
etc.)

e Triksta turizmo informacijos (kelio Zenkly ir Zyméjimy
prie lankytiny objekty)

e Regiono valdzios démesio ir investicijy stoka

e Dauguma gamtos ir kultiros iStekliu nepritaikyti
turizmo reikméms;

e Triksta turistinés klasés vieSbuciy bei kempingy;

e Renginiy stoka;

e Mazas pramogy ir rekreacijos pasirinkimas;

e Kompetentingo personalo stoka;

e Nesuformuotas turizmui patrauklaus regiono ivaizdis;

e Turistiniy marSruty nebuvimas;

e Inventoriaus nuomos nebuvimas;

e Klimato sezoniSkumo poveikis.

Galimybés

Grésmés

e Palankios gamtinés salygos kurti ir steigti kaimo
turizmo sodybas;

e Plétoto renginiy, mugiy, festivaliy jvairove;

e Gerinti turisty aptarnavimo kokybg;

e Galimybé mokyti turistus liaudies
keramikos)

e Pasinaudojus ES struktiiriniy fondy 1éSomis jgyvendinti
turizmo paslaugy infrastrukttros, marketingo projektus;

e Specialiyjy turizmo produkty (konferencijy, ekoturizmo,
aktyvaus poilsio, etc.) poreikis, iSpleciantis veiklos sritis;
e Galimybeé pritaikyti Ventos upg vandens turizmui ir
pramogoms;

amaty (ypac

e Padidé¢jg turisty srautai | uZsienio Salis dél padidéjusio ju
konkurencingumo;

e Galimi dazni turizmo plétotés prioritety pokyciai ir
netinkamai realizuojama turizmo plétros politika;

e Netolygus démesys turizmo marketingui;

e Zalos gamtai ir aplinkai didéjimo grésme;

e Rekreaciniy iStekliy kokybinis ir kiekybinis maz¢jimas;
e Nemaz¢jantis nusikalstamumo lygis;

e Jaunimo emigracija | miesta ar uzsieni dél nedarbo ir
Salies ekonominio nuosmukio;

Norint sékmingai realizuoti turizmo plétotg regione, nepakanka vien tik SSGG

analizes, reikia, kad bity sudarytos tinkamos salygos, remiantis analizés duomenimis, jai

igyvendinti. Tam tikslui biitina nusistatyti konkre¢ius uZdavinius ir priemones — papildomai atlikti

galimybiy studijas, {vertinant turizmo plétros ir atskiry jo elementy plétotés poreiki, nustatyti

turizmo plétros prioritetines sritis. Galimybiy studijos pasitarnauty vertinant turizmo projekty

tikslinguma.
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3. Nauju turistiniy — paZintiniy marSruty po Kur§ény senitinija

parengimas ir pateikimas

Atsizvelgiant 1 anketiniy duomeny analizg ir Kur$ény senilinijos turizmo iStekliy
inventorizacini jvertinima, sitilomi trys turistiniai — paZintiniai marSrutai. Jie skirti turistams,
keliaujantiems i§ Rygos { Palanga, kitas Siek tiek modifikuotas marSrutas, priderintas keliaujantiems

i§ Vilniaus i Palanga. Ir treciasis marSrutas labiau orientuotas i tiksling — moksleiviy — rinka.

Ryga — Palanga
I KurSeénus atvykstama 10 val.
¢ Kur$ény miesto parkas, aplankant jame isikiirusia Kur$énuy (Gruzevskiy) dvaro sodyba. Joje
veikia Kur$ény amaty centras, kuriame eksponuojama kurS$éniSkiy tautodailininky eksponatai.
Darbo laikas: I — V 8”°-17%. Apsizvalgymo trukmé 20 — 40 min.
Iki kito objekto pés€iomis trunka nueiti 15 min., autobusu — 10 min.
¢ Kursény Sv. Jono Krikstytojo bazny¢ia, kanauninko V. Dambrausko antkapis.
Apsizvalgymo trukmé 15 — 20 min
Iki kito objekto pés€iomis trunka nueiti 15 min., autobusu — 10 min.
¢ Paminklas L. Ivinskiui ir Kalendoriy muziejus, kurio darbo laikas I, III, IV, V 14% - 18%

Apsizvalgymo trukmé 20— 30 min.

Pailséti ir pasistiprinti pasirinktinai galima Siose KurSény miesto kavinése: TACO PICA, Picerija
(Vilniaus g. 49, Kur$énai), ,,Guztve* (Pelkés g. 2A, KurSénai) arba ,,UZeiga* (J. BasanaviCiaus g. 7,
Kur$énai). Meniu dominuoja tradiciniai lietuviski patiekalai, kainos néra didelés. Pietums skiriama

1 val.

¢ B. ir B. Radecky keramikos muziejus — dirbtuvés. Dirba kasdien pageidaujamu laiku.
Apsilankymo trukmé 20 — 45 min.
Iki kito objekto autobusu 30 min. kelio.

¢ Varputény dvaras, kuris yra mazdaug uz 15 km. Nuo KursSény link Kelmés.

Vilnius — Palanga
[ Varputény dvara atvykstama 12 val.

¢ Varputény dvaras, kuris yra Varputénuose, kelyje Kelmé-Saukénai-Kur$énai.
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Apsizvalgymo trukmé 20— 30 min.

Iki Kur$ény miestelio autobusu nuvykstama per 30 min.

¢ Kursény Sv. Jono Krikstytojo bazny¢ia, kanauninko V. Dambrausko antkapis.
Apsizvalgymo trukmé 15 — 20 min

Iki kito objekto pés€iomis trunka nueiti 15 min., autobusu — 10 min.

¢ Paminklas L. Ivinskiui ir Kalendoriy muziejus, kurio darbo laikas I, III, IV, V 14% - 18%

Pailséti ir pasistiprinti pasirinktinai galima Siose KurSény miesto kavinése: TACO PICA, Picerija
(Vilniaus g. 49, Kur$énai), ,,Guztve* (Pelkés g. 2A, KurSénai) arba ,,UZeiga“ (J. BasanaviCiaus g. 7,
Kur$énai). Meniu dominuoja tradiciniai lietuviski patiekalai, kainos néra didelés. Pietums skiriama

1 val.

¢ Kur$ény miesto parkas, aplankant jame isikiirusia Kur$énuy (GruzZevskiy) dvaro sodyba. Joje
veikia Kur$ény amaty centras, kuriame eksponuojama kurSéniSkiy tautodailininky eksponatai.
Darbo laikas: I — V 8”-17%.

Apsizvalgymo trukmé 20 — 40 min.

Iki kito objekto autobusu 15 min.

¢ B. ir B. Radecky keramikos muziejus — dirbtuvés. Dirba kasdien pageidaujamu laiku.
Apsilankymo trukmé 20 — 45 min.

Sie marSrutai orientuoti i bet kokio amZiaus ir socialinés padéties rinkos segmentus,
kuriems uZtenka patenkinti pazintinius poreikius. Kita vertus, Kur$énai ir seniiinija turtingi
istoriniais paminklais ir lankytinom vietom, tai sudaro salygas apsvarstyti marSruto Siauliai-
Kur$énai-Siauliai parengima, kuris biity orientuotas i tikslinius segmentus, tokius kaip studentus,
pasirinkusius istorijos discipling (akcentuotini pirmo kurso studentai) ir mokyklinio amZiaus
jaunuoliai, suderinus tokio pobuidZio ekskursija su Svietimo programomis bei paciomis Svietimo
istaigomis. Tiesa, prie§ pasiiilant nauja produkta rinkai, reikia atlikti tikslinés rinkos segmenty
poreikio analizes, kurios padéty konkretizuoti marSruta.

Pats produkto kiirimas yra pakankamai ilgas ir sudétingas procesas. I. Vainien¢ teigia,

- . . N 104
kad produkto kiirimo procesas apima Siuos etapus = :

1% 1. Vainiené. Kaimo turizmo organizavimas. Vilnius, 2001, p. 270
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1. Idéjy generavimas - jos apCiuopiamos, kalbantis su vartotojais, stebint konkurenty veikla;

2. 1déjy atranka. Tikslas — atrinkti realiai jgyvendinama, ekonomiskai tikslinga idéja. Siame
etape biitinai reikia jvertinti idéjos buisimuosius kastus, pelna, investicijy dydj ir atsipirkimo
laika. Tik Sie duomenys parodys ar verta diegti nauja idéja;

3. Naujos paslaugos ruosSimas ir koncepcijos tikrinimas;

4. Marketingo strategijos ruoSimas.

Cia pasitlytas tik galimos paslaugos (t.y. ekskursijos) marSrutas, neatsizvelgiant i

iSvardintus naujo produkto kiirimo proceso etapus.

Istorinis — paZintinis marSrutas Siauliai-Kur$énai-Siauliai
Atvykstama 9 val. ryto.
¢ Romuciy ir Rekciy piliakalniai.
Apsizvalgymo trukme iki 30 min. prie kiekvieno piliakalnio.
¢ Mitologinés vertés objektai — Gaidpilés kalnas, Martyno akmuo, Laumeés akmuo.
Apsizvalgymo trukmeé iki 15 min. prie kiekvieno objekto
¢ Kur$ény pasauliniy kary kariy kapinés ir Zymiy Zmoniy lankytinos kapavietés. Vyc€io paminklas-
Lietuvos Nepriklausomybés paminklas, skirtas Lietuvos Nepriklausomybés deSimtmeciui;
Tremtiniy kryZius;
Apsizvalgymo trukmé 15 - 20 min. kiekvienam objektui.
Laikas skirtas pasistiprinti pietumis 1 val.
¢ Kurs$ény Kalendoriy muziejus, Tautodailés ir amaty centras GruZevskiy dvare.
Apsilankymo trukmé 20 — 30 min.
+B. ir B. Radecky keramikos muziejus — dirbtuvés.
Apsilankymo trukmé 30 — 45 min.
¢ Varputény dvaras.
Griztama i Siaulius 15 val.
Taciau reikia pazymeti, kad marSruto trukmé priklauso nuo poreikio, nes jei ekskursija
yra SvieCiamojo istorinio pobuidZio, tai lankant kiekviena atskirg objekta, turi buti skirta laiko jo

istorijai pateikti (gido paslaugos arba pedagogy pristatymai).

Siuos marsrutus palankiausia organizuoti iltuoju sezonu (pradedant geguzés ménesiu,
baigiant rugséjo ménesiu), darbo dienomis, t.y. nuo pirmadienio iki penktadienio (atsiZvelgiant i

muziejy darbo laika).
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Turistinés grupés neturéty biti dideles, iki 20 Zmoniy. Kadangi bity tik 1
aptarnaujantis gidas, vietinis KurSénuy gyventojas, kuris gerai paZinoty miestelio apylinkes ir
istorija. Kalbant apie istorini — paZzintini marSruta, gido funkcijas perimty turisty (moksleiviy) grupe

lydintis pedagogas, su pasiruoStu objekty pristatymu.

Siekiant, kad Sie turistiniai(istorinis) — paZintiniai marSrutai, kaip Kur§ény senitinijos
turizmo produktas, pasiekty vartotojy rinka yra biitina tinkama informacijos sklaida.
Turizmo produkto pateikimo vietos:
> giauliq, Rygos, Vilniaus Turizmo informavimo centrai;
» VIVATTUR - tarptautiné turizmo, sporto ir laisvalaikio paroda, rengiama kasmet Vasario
ménesio pabaigoje, trunkanti tris dienas. Sioje parodoje Siauliy apskritis turi atskira informacini
stenda, kuriame ir siiiloma reklamuoti Kur$ény senitinija bei sifilomus turistinius - paZintinius
marSrutus;
» Ziniasklaidos priemonés — regioniné spauda, vietinés televizijos bei radijo laidos;

» Kiti renginiai.

Turizmo produkto pateikimo biidai:
¢ Lankstinukai, skrajutés;

¢ Katalogai;

¢ Reklaminiai skelbimai;

¢ Regioninés televizijos ir radijo laidos, pristatant Kur§ény senitinija, kaip turistini regiona.
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ISVADOS

Turistika — taikomyjy turizmo moksly ir turizmo infrastruktiiros sistema. Jos esmg
apsprendZia pagrindinés sudedamosios dalys, Siuo atveju buvo iStirtos ir aptartos Sios — turistas,
kaip subjektas, industrija, kaip objektas ir produktas, kaip dalykas. Kiekvienas i$ Siy elementy taip
pat yra daugiasluoksniai dariniai, turintys savo charakteristikas ir specifika. AtsiZvelgiant i turizmo
produkto sudétinguma, jo egzistavimas priklausomas nuo turimy Salies, regiono turizmo iStekliy —
gamtiniy ir kultiros paveldo — ir resursy — apgyvendinimo, maitinimo, informacijos, susisiekimo
(transporto) bei pramoguy saveikavimo tarpusavyje. Beje, pats turizmo produkto egzistavimas
itakojamas ne vien turimy istekliy kiekiu, bet ir pozitrio i juy pritaikymo galimybiy iSnaudojima,
siekiant sukurti kuo ijvairesni, konkurencingesni ir patrauklesni turizmo produkty ir paslaugy
kompleksa.

Turizmo iStekliai — tai atitinkamos teritorijos ar atskiry gamtos, kultiiros, socialinés,
ukio bei valdymo paskirties objekty vertybés ir galimybeés tenkinti turisty poreikius. Kitaip sakant,
turizmo iStekliai — visa tai, kas turi turistini interesa. Pagal turizmo iStekliy charakteristikas, savybes
ir ypatybes galima iSskirti dvi dideles ju grupes. Pirma, tai rekreaciniai iStekliai, i kuriy sudéti jeina:
gamtos, kultiiros paveldo objektai bei turizmo paslaugy ir poilsio infrastruktiiros pastatai ir objektai,
esantys kurortuose, rekreacinése ir saugomose teritorijose, taip pat turistin€s trasos, apzvalgos
aikStelés ir kt. Antroji turizmo iStekliy grupé — specialaus poreikio objektai, kaip pavyzdziui,
pramogy centrai, konferencijy salés, muziejai ar galerijos. Turizmo iStekliy gausa vercia juos
klasifikuoti pagal tam tikras kategorijas, kurios daznai priklauso ir nuo regiono ypatybiy ir
savitumy. Pagrindinés turizmo iStekliy specifikos, kurios atskleidzia jy patraukluma yra:
unikalumas, paZintiné verté, rekreaciné verté, Zinomumas (populiarumas), egzotiSkumas,
iSreikStumas ir iSsaugomumas.

Kur$ény senitinijos turizmo iStekliy tyrimas leidZia parodé, kad kiekybiniu poZiiiriu i§
esamy turistinio intereso turinCiy objekty galima sukurti patraukly turizmo produkta vietiniams bei
atvykstantiems turistams. Tokio produkto silpnosios pusés yra — menka informacijos sklaida,
pavyzdziui, triksta kelio Zyméjimy ir Zenklinimy ties lankytinais objektais. Be to maZokai
vieSinami jvairis Kur§énuose vykstantys renginiai, kurie pritraukty didesni skaiCiy turisty. Kiti
resursai — apgyvendinimo, maitinimo, susisiekimo (transporto) ir pramoguy sferos yra pakankamai
1Svystytos, bent jau patenkinti minimalius vartotojy poreikius.

Kur§ény senitinijos turizmo plétros SSGG analizé nuteikia optimistiSkai, tiek

stiprybiy, tiek galimybiy Sis regionas turi nemaZzai. Bet yra ir kita medalio pusé — nepakankamas
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valdanciyjuy instituciju démesys konkretiems objektams finansavimo poZituriu. Mano manymu,
didZiausia problema — iniciatyvos trikumas. Kadangi yra galimybé pasinaudoti Europos Sajungos
struktiriniy fondy parama turizmo plétrai, taciau teikti su turizmu susijusius kultiiros objekty
restauracijos ar kitokius projektus iniciatyva atsispindi tik popieriuose. Igyvendinant SSGG
analizéje pateiktus galimybiy igyvendinimo veiksmus, biity padétas pamatas kardinaliai pakeisiantis

Kur$ény senitinijos turizmo padéti visos valstybés atZvilgiu.
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REKOMENDACIJOS

Siekiant geriau atskleisti Kur§ény senitinijos turizmo iStekliy panaudojimo galimybes,
rekomenduojama:

Daugiau démesio skirti moksliniams tyrimams (ekonomikos, marketingo, etc.), kurie
iStirty ir pateikty turizmo plétros galimybiy studijas ir analizes.

Skatinti iniciatyvinius projekty, susijusius su turizmo veikla, rengimus bei
igyvendinimus, kadangi yra palankios salygos tokiems projektams remti i§ Europos Sajungos
struktiiriniy fondy.

Irengti poilsio / sustojimo aikSteles prie lankytiny gamtos ir kultiiros paveldo objekty.

Palengvinant bet kokios kelionés organizavima, irengti informacinius kelio Zenklus,
nurodancius lankomo objekto kryptj ir / ar pavadinima.

Pasinaudoti ne tik ivairiomis vieSosios informacijos priemonémis, reklamuojant
miestelio jvykius ir Sventes, bet ir skirti papildomy léSy reklaminiams stendams, bukletams,
skrajutéms apie KurSény lankytinus gamtos bei kultiros paveldo objektus Turizmo Informaciniuose
centruose, miestelio apgyvendinimo ir maitinimo istaigose.

Autorés sukurtas ir pasitlytas rekomendacinio pobudZio turistinis — paZintinis
marSrutas po Kur$ény apylinkes. Sukurtos trys galimos marSruto variacijos, tai : Ryga — Palanga,
Vilnius — Palanga, Siauliai — Kur§énai — Siauliai. Pastarasis skirtas tikslinei rinkos daliai —
moksleiviams ir studentams. Be to numatytas jo pateikimo biidai ir priemonés. Apgalvota jo
trukmé, galimas pateikimo laikotarpis (sezoniSkumas), turistinés grupés dydis ir viena darbo vieta
gidui. Sis marSrutas (jo variantai) pateiktas kaip vienas i§ turizmo istekliy panaudojimo galimybiy
scenarijus tik dar karta jrodo, kad turint toki turizmo istekliy potenciala, galima sukurti patraukly

turizmo produkta, kuris tenkinty ivairaus lygio tikslinés rinkos dal;.
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1 Priedas

Turizmo infrastruktura

Turizmo infrastrukturos elementai

Pirminés/pagrindinés
imones

» Kelioniy operatoriai ir
kelioniy agentiiros

» Tarptautinis ir
tarpmiestinis transportas

» Apgyvendinimo imonés
» Informacijos centrai

» Kita

Antrinés/papildomos
imonés

» Prekybos imonés
P VieSo maitinimo istaigos

» Kultiiros, pramogy ir
paslaugy imonés

» Komunikacijos
bendroves

» Klienty aptarnavimo
imonés

P Valiutos keityklos
» Automobiliy servisai

» Kita

Bendros jmonés

Saltinis: A. Damuliené. Tourism infrastructure in Lithuania.// Organizacijy vadyba: sisteminiai

tyrimai, 2003, Nr. 26, p. 81
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2 Priedas
TURIZMO FORMOS, RUSYS, KATEGORIJOS

TURIZMAS TURIZMO RUSYS

Pagal aktyvuma

TURIZMO FORMOS Aktyvus sportinis

Pasyvus

Pagal svarbiausia tiksla

Atvykstamasis Rekreacinis
PaZintinis
Mokslinis
Biznio, verslo

o
.

ISvykstamasis Pagal kelionés organizavimo

charakterj

Individualus
Vietinis Grupinis
Organizuotas
Saviveiklinis
Stacionarus
Mobilus

TURIZMO Socialinis
KATEGORIJOS Pagal turizmo srauty intensyvuma
Pastovus, iStisus metus
Sezoninis
Savaitgalio
Svenciy

Vidinis turizmas

A

Pagal kelionés trukme

Pastovus, iStisus metus

. .. Sezoninis
Nacionalinis L
Savaitgalio

turizmas Svenciy

A

Pagal turisty amziu

Tarptautinis Vaiky

turizmas Jaunimo
Suaugusiy

Pagyvenusiy

A

Pagal transporto priklausomybe

Individualus
Visuomeninis

Pagal transporto riisi

Pésciuyjy
Automobiliy
Autobusy
Oro
Vandens
Dviraciuy
GelezZinkelio

Saltinis: P. Grecevi¢ius ir kiti. Turizmas. p. 85
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3 Priedas

Anketa

GERBIAMIE)I, KVIECII/L_}I/LS DALY VAUTT APKLAUSOJE ,KURSENU SENIUNIJOS TURIZMO ISTEKLIU PANAUDOJIMO

GALIMYBES", KURIAATUIEKA SIAULIT UNIVERSITETO TURIZMO VADYBOS MAGISTRANTE Laura Galvelyte.
Tyrimo TIKSLAS: jvertinti Kur$ény bei ju apylinkése esanciy lankytiny viety situacija
ANKETA ANONIMINE. Vardo ir pavardés nurodyti nereikia. Apklauso rezultatai bus naudojami magistro tiriamajame darbe
statitstiSkai apibendrinti, todél konfidencialumas garantuotas. UZtruksite vos keleta minudiy. Maloniai kvieciu | klausimus atsakyti
kiek galima nuosirdZiau . Anketos pildymo nurodymai, parasyti skliaustuose pasvirusiu sriftu.

1S ANKSTO DEKOJAME UZ, JUSU ATSAKYMUS © © ©

1. Ar mégstate keliauti? 2. Kas sulaukia daugiausia Jusy démesio keliaujant?: 3. Su kuo mégstate keliauti:
Tinkamq atsakymq Zykeékite X (galimi keli atsakymai)
o taip © Muziejai ir jvairios parodos, ekspozicijos © su Seima
one o Dvarai, pilys, kt. Architektiiros paminklai o su draugais
o Gamtiné aplinka (parkai, sodai,etc.) o su kolegomis
o Paminklai o vienas
o Prekybos centry lankymas o kita
4. Kuris mety laikas Jums tinkamiausias keliauti: 5. Koki poilsio praleidimo buda mégstate labiausiai:
(galimi keli atsakymai)
o Vasara o Ziema o Aktyvy (turistinés/paZzintinés kelionés, slidin¢jimas, jodingjimas)
o Ruduo o Pavasaris o Pasyvy (poilsinés kelionés, guléjimas papludimyje, Zvejyba, etc.)

6. Koks keliavimo budas jums priimtiniausias / daZniausiai naudojatés:
Tinkamq atsakymq kiekvienoje eilutéje Zykékite X
1 (visai ne) 2(retai) 3(kartais) 4(daznai) 5(visada)

Pesciomis
Lengv.automobiliu
Dviraciu/ketturaciu
Motociklu
Traukiniu
Autobusu

Arkliais
Baidarémis
Leéktuvu

7. Kuo Jisy manymu turistus traukia Kur$énai ir miestelio apylinkés: 8. IS kur gavote informacijos apie lankytinas vietas
Kurs$énuose

oGamtovaizdziu ( Ventos up¢, miesto parkai, piliakalniai etc. ) o Internete

o Savo istorija o Spaudoje

o Kultiros paveldo objektais ( dvarai, malinai, muziejai, etc.) o Draugu/paZzistamy rekomendacijos
o Gera turizmo infrastruktiira ( susisiekimas, apgyvendinimas, o Turizmo jmonése

maitinimas, laisvalaikio organizavimas, etc. ) o Kita

9. Ar pakanka informacijos apie Kur$énuy lankytinus turizmo objektus?

oTaip
o Ne
10. Kokiy informacijos priemoniy apie Kur§énuose esancias lankytinas vietas truksta?

o Lankstinukwy/skrajuciy

o Informacijos spaudoje/televizijoje/internete

o Kvietimy aplankyti (parodas, muziejus, miesto Sventes, etc. )
o Draugu/pazZystamy rekomendaciju
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11. Pazymékite, kuriuos Kur§ény gamtos ir kultiiros objektus esate aplankes / visai neteko girdéti:

Gamtiniai iStekliai Aplankiau | Neteko | Kultiros istekliai Aplankiau | Neteko
girdeéti girdeéti
Varputény parkas Varputény dvaras
Kursény parkas Kursény dvaras
Misky urédijos saugomi Kursény Sv. Jono krikstytojo
draustiniai baznycia
Rék¢iy piliakalnis Kursény kalendoriy muziejus
Romuciy piliakalnis Bronés ir Broniaus Rudeckuy
keramikos muziejus
Silény piliakalnis Vyties paminklas
Kalniskiy piliakalnis Paminklas kunigo Vaclovo
Dambrausko Ziities vietoje
Ventos upé Paminklas rezistentams Ventos
pakrantéje
Kita Paminklas Pavenciy gelezinkelio
stoties kiemelyje
Tremtiniy kryZius
Paminklas L. Ivinskui
Kita

12.Ivardinkite Kur§ény apylinkés lankytiny objekty privalumus.

o Informacijos gausa ir geras jos pasiekiamumas apie lankytinus objektus

o [domis gamtos paminklai
o Vertingi kultiiriniai objektai

o Patogus privaZiavimas prie turistiniy objekty.

o Kita

13. Jvardinkite Kur$ény apylinkés lankytiny objekty tritkumus.

o Informacijos trukumas apie lankytinus objektus

o Nejdomis kultiiriniai objektai

o [vairesnio pobiidZio muziejy triikumas

o Nepatogus muziejy darbo laikas

o Nepatogus privaziavimas prie turistiniy objekty.

oKita

14. Jusy lytis: 15. JUs gyvenate:
o vyras O mieste

o moteris o kaime

16. Jisy amzius:

o nuo 18 m. iki 25 m.
o nuo 25 m. iki 35 m.
o nuo 35 m. iki 45 m
o nuo 45 m. iki 55 m.
o vir§ 55 m.

17.Jusy uZimtumas:)

o dirbate

o mokotés/studijuojate
o bedarbis
O gaunate senatves pensija




Laura Galvelyté. Kur§ény senitinijos turizmo iStekliy panaudojimo galimybeés. 2009

4 Priedas

Namy iikiy apsirapinimas asmeniniais kompiuteriais ir naudojimasis internetu

Procentais

2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007
I ketv. | Iketv. | Iketv. | Iketv. | |ketv.

Namy dkiai, turintys asmeninj

kompiuterj 53| 85| 120 | 19,3 | 250 | 29,0 365 | 420
Namy dkiai, turintys interneto
prieiga namuose 23"l 32'| 41'| 62| 106 144 | 31,7| 403

' Tik per asmeninj kompiuteri, t. y. nejskaitant naudojimosi internetu per mobilyjj telefona ar kitus prietaisus.

Saltinis: LR Statistikos departamentas

5 Priedas

Asmenys, kurie naudojosi kompiuteriu ir internetu

Visi asmenys atitinkamos amziaus grupés = 100, procentais

Visiv_1 6—74 mety |i$ jy pagal amziaus grupes, mety
amZziaus asmenys
1624 |25-34 |35-44 |45-54 |[55-64 |65-74

Asmenys, kurie naudojosi
kompiuteriu
2004 m. | ketvirtis 37,0 82,5 443 36,5 26,3 11,2 3,1
2005 m. | ketvirtis 41,5 80,6 54,8 441 32,9 12,1 2,4
2006 m. | ketvirtis 46,7 88,1 63,0 50,3 36,9 14,8 3,6
2007 m. | ketvirtis 51,8 91,1 70,9 59,0 41,3 18,6 4,5
Asmenys, kurie naudojosi
internetu
2004 m. | ketvirtis 29,2 71,9 34,5 26,2 18,0 8,0 2,1
2005 m. | ketvirtis 34,3 73,7 44,9 32,7 25,6 8,8 1,9
2006 m. | ketvirtis 42,0 84,2 56,9 42,8 31,2 12,3 29
2007 m. | ketvirtis 48,7 89,8 67,0 53,6 37,8 16,1 3,7

™

Saltinis: LR Statistikos departamentas
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6 Priedas
Interneto naudojimo tikslai

Visi 16—74 mety amziaus asmenys = 100, procentais

2004 m. | ketvirtis | 2005 m. | ketvirtis [ 2006 m. | ketvirtis | 2007 m. | ketvirtis

Asmenys, kurie naudojasi internetu

Siais tikslais:

rySiams 24,6 27,1 33,8 40,8
informacijos paieskai ir

tiesioginéms (online) paslaugoms 26,9 31,7 40,8 47,3
Svietimui, mokymuisi 19,6 21,9 27,1 23,6
klausési radijo, Ziaréjo TV

programas 8,3 10,9 16,9 19,5
zaidé, siunté zaidimus ar muzikos

jrasus 15,3 17,5 24,4 26,9
skaité, siunté laikrascius, zurnalus 21,0 24,2 30,3 31,7

naudojosi internetinés
bankininkystés paslaugomis 6,7 10,3 14,7 21,0
naudojo informacija i$ valstybés
institucijy tinklalapiy, 8,9 11,3 12,6 17,6
ieSkojo informacijos, susijusios su
sveikatos priezidra 5,1 8,5 15,4 19,2

4

Saltinis: LR Statistikos departamentas



