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Magistro darbo tyrimo objektas kultirinio turizmo poveikisregiono kulirai. Darbo tikslas—
iSnagrireti kultarinio turizmo jvairiapusiSk jtaka regiono kuléirai, atskin déemeg skiriant Dzikijos
etnografiniam regionuPagrindiniaidarbo uzdaviniai

1. Supazindinti su turizmo verslo Saka, jo iStak®mraida bei klasifikacija.

2. Pl&iau apzvelgti kulirini turizma, atskleisti jo iSskirtinur iS$ kity turizmo Sy, supazindinti
su jo iStekliais bei gltojimo ypatumais.

3. Atskleisti teigiam ir neigiamy kultarinio turizmo poveik ekonomikai, socialinei terpei,
gamtinei aplinkai bei kuiirai.

4. IStirti kultiirinio turizmoitaka Dztkijos regiono kultrai.

Naudojantis literatros analizs, interviu bei dokumentanalizs metodais,prieita iSvados, kad
kultiirinis turizmas daravairiapug itaka regionui, kuriame skatinama turizmoéfph. Turizmas gali
pasireiksti tiek teigiamais, tiek ir neigiamais ekfais regiono socialiniam, katiniam bei ekonominiam
gyvenimui. Aptariamos turizmo Sakos, t.y. kwihio turizmo, skatinimas regione yra sveikintinas
dalykas, kadangi tai puiki galimylsupazindinti kitus su vietos kalg, taip skatinant vietos gyventojus

uzsiimti kultirine veikla, puoseti ir propaguoti savas tradicijas, papigs, Siuo atveju gali idi
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atgaivintas ir sustiprinamas regiono bendruoésehultirinis identitetas, kuris tampa ypasvarbus
Siuolaikiniame globa&janciame pasaulyje. K#au ¢ia kalbama labiau apie specializgiat profesionaliai
suplanuat kultarinio turizmo pétra, kaii plétotés planudgtraukiami ir iSsamiai nagrifami tokie svaris
klausimai, kaip regiono etnokahos iSsaugojimas ir puoggmas, neigiam kultirai pasekmi sprendimo
budai ir pan. Deja, remiantis daugeliu pasaulio pdvwyg o taip pat ir Dakijos etnografiniame regione
atliktu tyrimu cél kultarinio turizmo itakos regiono kuiirai, pastebta, kad kartu su kdltinio turizmo
Saka plinta ir glob&janti turizmo kryptis — masinis turizmas, daznaigoZianti kultirini turizma.
Pasirenkamas lengvesnis kelias iS turizmo verstodeetiau pasipelnyti, pvz., labiadipinamasiivairias
sodybas apinti pirtimis, kavinukmis, o neiSlaikyti jas architeltiSkai nepakitusias. Neigiama turizmo
itaka gali pasireiksti vietiniams verslams, amatdms vietos kuliirai apskritai. Tyrigtame Dzikijos
regione prasilenkiama su kruopStaus planavimo kizais. Kulfiriniu poziariu turtingame regione jau
jawiami neigiami turizmo padariniai. Nors Siuo metuizmo pktra siejama su kultiniu turizmu, t.y.
amatais, bendruomenskatinimu, teminj kaimy karimu, ta&iau pasteéta, kad tarp uzsibgty tikshy néra
itraukiamos tokios problemos, kaip Kuths komercinimas, kb plitimas ir pan.

Magistro darbasgali biti naudingas turizmo bei komunikacijos ir informacijos molsl
studentams, turizmo specialistams, paveldosauginmisk kultiros darbuotojams, institucijoms,
besitipinartioms turizmo pitotés klausimais, taip pat turistams ir visiems kitienb@sidomintiems

turizmu ir jo pktra bei turizmo poveikiu regionui.
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IVADAS

Zmores keliavo jau nuo Romos lajk Taigi kultirini turizma galima laikyti seniausia turizmo
Saka, atsizvelgianttai, kad kiekviena keliahpasizymi kuliriniais aspektais. IS prigimties keli@dent
trumpam perkelia turistus IS jienfgrast; kultariniy rémy | naujas kulirines aplinkas, nepriklausomai ar
tai baty gretimas miestas ar kitoje pasaulio gesesantis kaimas. T&u marketingo specialistams ir
turizmo tygjams iSsiaiskinus, kad tam tikra dalis Zzmpkeliauja specialiai tam, kagyty daugiau Zini
apie vietos, kurioje lankosi kilta bei kulfirini, istorin paveld, 7-jo deSimtm&o pabaigoje kulttrinis
turizmas iSskirtas, kaip atskira Siuolaikinio tumia verslo @Sis ir produktas.

Taigi kultirinis turizmas yra turizmo (vienos i§ svarbiaugasaulioikio Saky) verslo dalisSiame
versle tiek tikroji ilgalaik kultara, tiek ir kul@rinis paveldas pritaikomi turizmo reikims. Kulfirinis
turizmas tiesiogiai siejasi su katiniais iStekliais, § propagavimu, tausojimu ir katingu naudojimu, jis
tampa vis populiaresne visuongsrveiklos sritimi. Todl cia degkty akcentuoti, kad turizmaséra vien
verslas, neSantis didgdelr turizmo veikla uzsiimantiems verslininkams, bep aat ir Zmoni bei tauty
bendravimo priemay kultaros objekt, regiono bendruoméa gyvenimo bdo, tradicij iSsaugojimo ir
propagavimo garantas.

Pasaulyje sparai besipétojanti kultirinio turizmo sritis, dargvairiapug poveil kultiros paveldo
vietovei, jos gyventojams bei turistamsalbant konkréiai apie kultirinio turizmo reikSm tam tikro
regiono bendruomenei, o taip pat jos krdi, galima pasakyti, kad jis yra svarbug gvairiy priezasiu.
Nors yra labai nedaugodymy, kad kultiriniai turistai keliauja ilgiau ir iSleidzia zymiaaugiau pinig uz
eilinius turistus, nepriklausomai nuo to profesitavystomas kulirinis turizmas ekonominiu atzvilgiu
regionui gali iti nemaziau svarbus nei masinis turizmas.

Be to, Sio tipo turizmas darosi vis populiarestusistai vis dazniau susidomi galimybe aplankyti
ivairias istoriniu bei kuftriniu poziariu vertingas vietas, pasigrg? autentiSku kraStovaizdziu, o ne
standartiniais pramag kompleksais uzstatytais pagdimiais, paragauti tradicini vietos gyventaj
patiekal;, susipazinti su kitokiu gyvenimaiblu, paveldtais papréiais, tradicijomis. Siuo atzvilgiu ne tik
turistaijgaunajvairiapugs kultirinés naudos, pabendrasgu vietos gyventojais, pazikita kulttra, bet ir
patys vietiniai gyventojai. Turigt lankomo regiono bendruom&n kasdienis gyvenimas kattSkai
pagywja, jie skatinami uzsiimti prasminga veikla, atkwat iSlaikyti bei puoseli iS proeviy paveldtas
krasto tradicijas, paptais, taip gali ti atgaivinamas arba sustiprinamas vietos gyvenkajltarinis
identitetas. Be to, vystant kafinj turizma restauruojamas, puosgimas kuliirinis ir istorinis paveldas,

tvarkoma, prizirima aplinka. Daugelis kit reikSmingy dalyky gali biti jgyvendinama, jei kuiirinio
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turizmo pktra regione yra vykdoma pasitelkus kruapgtianavimy bei apsvar8us vietos gyventaj
itraukimoj visas turizmo vystymo stadijas galimybes.

Deja, kaip daznai nutinka, ne tik vietos verslimnkar uzsienio investuotojai, bet ir turst
lankomos Salies ar regiono valdzios atstovaifjgipinasi turizmo pitra, tai dazniausiai tddamiesi gauti
kuo didesi pelm. Taip dazniausiai tokie svarb klausimai, kaip turizmo poveikis regiono Kuli bei
socialinei terpei, lieka nepaliesti. Toks pavirAifkas turizmo vystymas regione gatitibgriaunantis
veiksnys. Stengiantigikti turistams, pildyti 1 uzgaidas, gali atsirasti esminpoky¢iu kultariniam vietos
identitetui, jis gali lati pakeistas, sukomercintas arba tiesiog sunaikink&eplanuoto turizmo {ros
regione atveju ir ekonominiu paZiu vietos gyventojai gauna menkaicampiamos naudos.

Magistro darbo objektas, tikslas ir uzdaviniai.

Magistro darbo tyrimmbjektas— kultirinio turizmopoveikisregiono kuliirai.

Darbotikslas— iSnagrigti kultarinio turizmo jvairiapusiSlk itaka regiono kuliirai, atskin demeg
skiriant DZikijos etnografiniam regionui.

Tikslo siekiama sprendziant Siuoidavinius

1. Supazindinti su turizmo verslo Saka, jo iStakomraida bei klasifikacija.

2. Plaiau apzvelgti kulirini turizma, atskleisti jo iSskirtinur iS Kity turizmo fiSiy, supazindinti
su jo iStekliais bei gltojimo ypatumais.

3. Atskleisti teigiam ir neigiamy kultarinio turizmo poveik ekonomikai, socialinei terpei,
gamtinei aplinkai bei kuiirai.

4. 18tirti kultirinio turizmoitaka Dzukijos regiono kulirai.

Saltiniai ir tyrimo metodai. Magistro darbas yra misraus pokiio. Jame taikyti literatros
analizs, interviu bei dokumentanalizs metodai.

Rengiant magistro dagbremtasi tiek uzsienio, tiek ir Lietuvos autoridarbais, kuriuose
pateikiama turizmo samprata, jo iStakos, raidayipdmés sys, kulfirinio turizmo sampratos. Siekiant
geriau isigilinti 1 kultarinio turizmo poveik ekonomine, socialine, gamtine bei kuwihe prasmmis,
daugiausia naudotasi uzsienio autdmygomis ir keliais internetiniuose Saltiniuosegietais moksliniais
straipsniais bei turizmo ¢btés strategija, keliais Lietuvastatymais. Apzvelgiant Bikijos regiora bei
analizuojant kufirinio turizmo poveik Sio regiono kutirai, remtasi lietuwj autoryy darbais bei Dkijos
regiono vietini gyventoj;, amatinink, tautodailininky, turizmo informacijos cenirdarbuotoj, valdzios
atstow; apklausomis (interviu).

Darbo struktiara. Magistro darh sudaro trys skyriai. Pirmajame skyriuje , Turizmasienos jo
Salkg — kultarinio turizmo — apzvalga® pateikiamos pagringsnturiznmy apibgZiantios svokos,

apzvelgiamos turizmo iStakos ir raida, atskleiddanmpagrindias turizmo fiSys bei iSsamiai pristatoma
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viena turizmo @Sis — kultirinis turizmas. Antrajame skyriuje ,Kuitinio turizmo poveikis® iSsamiali
aptariama kuftrinio turizmo neigiama ir teigiamdtaka ekonomikai, socialinei terpei bei gamtinei
aplinkai, didziausi déemeg skiriant poveikiui kulirai. Trefiajame skyriuje ,Kulfirinio turizmo ijtaka
Dziikijos regiono kultrai“ bendrai supazindinama su iikjos etnografiniu regionu, pristatomos ¥aos
rajono ir DZikijos nacionalinio parko pagrindia kultiros paveldo vertyds, kulfirinio turizmo pétros
perspektyvos mistame regione bei atskleidziamas kuhio turizmo poveikis Dakijos regionui.

Teoriné ir praktin é reikSmé. Siame darbe yra iSsamiai atskleidZiama turizmo prémistorija,
raida ir vystymasis regiono kialos kontekste. Jis supazindina su pasamlia turizmo vystymo
tendencijomis, kuitrinio turizmo reikSme ir ateities perspektyvomig ®, darbe yra aptariamos turizmo
plétros planavimo klaidos, kurigalima iSvengti @tojant turizmo vergl Lietuvoje. Ypatingas @mnesys
yra skiriamas Lietuvos regiankultaros iSsaugojimui ir populiarinimui, kuris galiath jgyvendinamas
kultarinio turizmo pagalba. Siuo paifiu, teisingai pttojamas kulirinis turizmas Lietuvoje gaty tapti
savarankiSkaukio Saka, kurios ¢ka hity saugomas Lietuvos regionetnokultirinis paveldas,
pritraukiamos investicijos bei Lietuvos ir uzsiemimistai. Magistro darbas galiith naudingagurizmo bei
komunikacijos ir informacijos mokslstudentams, turizmo specialistams, paveldosaugins, kultiros
darbuotojams, institucijoms, beginartioms turizmo pitotes klausimais, taip pat turistams ir visiems
kitiems, besidomintiems turizmu ir jogtta bei turizmo poveikiu regionui.

Problemos, kurias tekojveikti. Turizmas yra sunkiai api@ifiama gvoka, sunku atskirti ribtarp
turizmo ir kulfirinio turizmo. Visos turizmouSys yra tarpusavyje susijusios. Be to, kalbant apistus ir
vietinius gyventojus yra nukrypstanmigersonalif lygi, kadangi daznai kiekvienas Zmogus yra kitoks.
Todél ir jo salytis su j supawtia aplinka pasireiSkia nevienodai. Taip gali astirdaugelis ne objektywi
vertinimy, trukdartiy turizmo poveikio tyrimams, tiek kalbant apie uzs@e tyrinétojus, tiek apie

asmenig patirf tyrin¢jant DZikijos etnografif regiory.
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I. TURIZMO IR VIENOS JO SAK U - KULT URINIO TURIZMO — APZVALGA

1.1. Pagrindinés turizmg apibrézianéios vokos

Ivairiuose pasaulio kraStuose turizmo agbmas skiriasi, skirtingai i savoka aiSkina ir
mokslininkai, t&iau iS esnas visi kalba apieatpai, tik Siek tiek skiriasi apiiidinimai. Pasauliés Turizmo
Organizacija (World Tourism Organization — WTtjizmy apibgZzia taip: ,tai visos kelioés, ekskursij
rasys, kai asmuo palieka savo darbo ir gyvenimavigtau nei vier pag ir trumpiau nei 12 rmesiy, ir
kai iSvykos tikslas éra samdoma, apmokama veikla® [17, p. 27]. LietuRespublikos turizmgstatyme
turizmasapikidinamas kaip ,tikslinga Zmoniveikla, susijusi su kelione ir laikinu buvimu uaotatinés
gyvenamosios vietos mibne ilgiau kaip vienerius metus, jei Si veikleram mokymas ar mokamas darbas
lankomoje vietogje” [40].

1980 m. pasaulije turizmo konferencijoje Maniloje buvo palita, kadturizmas yra tiek
ekonominis, tiek socialinis, gamtinis, kuiinis, ekologinis bei politinis reiSkinys. Téd Aldona
Damuliere savo knygoje ,Paslaugnarketingas: turizmag“turizrm pazvelgiavairiais aspektais [7]:

Turizmas turistui— tai jvairiy paslaug kompleksas, kuui déka patiriamas malonumas ir
dziaugsmas, susipgfama su kit Saliy ir vietoviy Zmoniy kultara, gyvenimo bdu, tradicijomis ir pan.

Turizmas kaip socialinis reiSkinystai keliores, kuri metu aplankomograirios Salys, iSskirtiés
vietows, ilsimasi, atgaunamos:gos, sportuojama, pramogaujama, bendraujama irKetiaudami
Zmores: susipaista su ki regiony Zmoniy kultara, ju tradicijomis, gyvenimo didu, taip pat dargtaka
socialiniams procesams; turistai bendrauja tiglaipusavyje, tiek ir su vietiniai gyventojais, vieikiek
teigiamai, tiek ir neigiamaujsocialirg aplinka.

Turizmas — kaip gamtinis-katinis fenomenasTuristy lankomos vietos tiek savo Salyje, tiek
uzsienyje pasizymi unikaliais peizazais, istorigidiei kultiriniais paminklais,jdomia tautos kuiira.
Pletiantis turizmui turi lati didinami turizmo iStekliai, atrandamos ir par@armgos naujos lankomos
vietos.

Turizmas — kaip ekologinis reiSkiny®e abejq tam tiki vietow, atvyke turistai pridaro nemazai ir
zalos: niokojama gamta, naikinamas viémautentiSkumas, sukeliama ekologiproblemy ir pan.

Turizmas — kaip pajamsaltinis. Daugeliui Zmoni turizmas yra verslas, darbo ir pajasaltinis,

valstylems — biudzeto papildymas ar krasSto ekonasigeroes palaikymo galimyb Tafiau uzsiimant
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turizmo verslu, taip pat nereikia pamirgtertinti ne tik ekonomia turizmo naud, bet ir Za4 bei iSlaidas,
kurias ¢l jo patiria vietos.

Turizmas — kaipikio Saka Tai tkinés veiklos sritis, kuri apima pramenzenes ki, transpod,
energetily, misSky ir vandendiki, pramog, svetingumo verg| maitinima, tarpininkavim, ir kt.

Struktiriniu aspektuturizmas kaip santykinai savarankiSka sistema, skirstpmogizimo subjekt
ir turizmo objekd:

Turizmo subjektasTai rekreacijos ir turizmo paslawgvartotojai (turistai). Turistas (turistai)

Lietuvos Respublikos turizmgstatyme apibbdinamas, kaip ,asmuo, kuris pazintiniais, profess
dalykiniais, etniniais, kuiiriniais, rekreaciniais, religiniais ar specialisilsslais keliauja po Salri kitas
Salis ir apsistoja bent vienai nakvynei uZ savolatirés gyvenamosios vietos tjb [40]. Siek tiek
skirtinga turisto apibezima pateikia PasaulinTurizmo Organizacija: ,tai asmuo (lankytojas), ikuieka
ilgiau nei 24 valandas, laisvalaikio ir verslo taéis lankomoje Salyje” [8]

Turizmo objektasAnot knygos , Turizmo marketingas* auésrl. Svetikiegs, turizmo objektas

susideda iS tnj elemeng. Tai turizmo vietow iStekliai, turizmoimores ir turizmo organizacijos [38].

Turizmo vietovy iStekliai — tai turistin intereq turintys objektai ir vietogs. ISteklius sudaro
gamtiniai ir kultiros iStekliali, taip pat socialiniaiikio bei valdymo paskirties objektai. Gamtiniai @mio
iStekliai — tai vandens telkiniai inyj pakrangs, augmenija ir fauna, rekreaciniai miskai, naciiome
parkai ir kiti kraStovaizdziai. Kuiiros iSteklius sudaro archeologijos, istorijos, manokslo ir technikos,
urbanistikos paveldo objektai ir kitos panasSiosty®is. Socialiniai,iikio valdymo paskirties objektali,
kaip turizmo iStekliai, apima kuitos, mokslo, technikos, panpd poilsio ir pramog organizavimo
centrus ir kitus panasius objektus.

Turizmojmores — juridiniai asmenys (turizmo bei kelignagentiros, apgyvendinimo ir maitinimo
imones), tarpininkaujantys parduodant organizuotastings keliones ir (ar) atskiras turizmo paslaugas.

Turizmo organizacijomgriskiriamos valstybiés valdymo (Turizmo departamentas, apskri
administracijos) ir vietos savivaldos institucijobei turizmo asociacijos, koordinuofaos ir
reguliuojartios turizmoimoniy veikla bei turizmo politily Salyje.

Taigi turizmas struKiriniu poZziiriu yra santykinai savarankiska sistema, susi&i ir egzistuojanti
visuomenirs, ekonomias ir gamtires supersistem aplinkoje. Vienas iS svarbiausieiksni, turinciuy
poveiki turizmui yra tas, kad turizmas yra sukurtas Zmogune Zmogus turizmui.jSeiksri supratus,
lengviau galimavertinti Zzmogaus, kaip turisto, poreikius, kelipmuasirinkimo motyvavirair jo elgsen.
Turizmas taip pat turi poveikgerinant visuomess gyvenim ir pan. Didet ir svarbi turizmo ir
ekonomirgs aplinkos tarpusavio priklausomybBe to, gera gamténaplinka turi laibai didel reikSne

turizmo versle. Téau turizmas gali veikti gamtinaplinka tiek teigiamai, tiek neigiamai, pvz., niokojami
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gamtiniai iStekliai, terSiama aplinka ir t.t. O mialis gamtos iStekliai, ekologiSkai Svari gamta, kliasat
yra pagrindigs turizmo produkto sudinés dalys.

Turizmo produktas- tai prekiy bei paslaug visuma, tenkinanti turisto poreikius kelignmetu.

Turizmo objekto elementai gamina ir teikia turizsubjektui specialiai sukoordinupturizmo paslaug
kompleks, kuris realizuojamas rinkoje kaip savarankiSkaszino produktas. Turizmo produktas turi
nuolat atitikti klienfiros poreikius. Turizmo produkto vartojimas priklausuo daugeliavairiy reiskiniy:
§i produkt gaminawios firmos patirties, konkuremt pactties rinkoje, produkt — pakaital atsiradimo,
valstyles politikos ir poilsio atzvilgiu, turistskoniy, poreikiy ir non.

Taigi auk$iau pateiktos pagrindés su turizmu susijusios sampratos leido bendraslguturizmno
esng, isisavinti pagrindinius jo komponentus, susipazsi turizmu, kaip su pakankamai stidga
sistema, kuri susideda iS daugelio sudegardaliy.

1.2. Turizmo iStakos ir raida

Siuolaikinis modernus turizmas susiformavo visasemgai — masiniu jis tapo tik po Antrojo
pasaulinio karo. T&@au turizmo pétra turi gilias istorines Saknis, nes keksrzmonijai lidingos jau nuo
seniausi laiky. Ivairis autoriai turizmo gkros istorip skirsto i skirtingus periodus, atsizvelgiatmt
pasirinkt, pagrindin periodizacijos kriterij. Sie kriterijai gali kit jvairis: keliavimo paplitimas
pasaulyje, keliaujaiiyju skatiaus kaita, valstyhli tapsmas turistigmis Salimis, politigs situacijos raidos
itaka keliavimui, ekonomini rodikliy pokyiai, turizmo organizaayj valdymo sistemos pokiai ir
daugelis kit.. Be to, turizmo raidos periodizacija turi saygpatumy skirtingose Salyse.

Zemiau yra pateikiami dviejskirtingy autoriy turizmo raidos periodizacijos pavyzdziai [17, p.

36]:
Saprunova, 1997 Kabuskin, 1999
Turizmo prieSistoré — iki XIX a. pr. Senows periodas— iki XIX a.
Elitinis turizmas — XIX a. pr-XX a. pr. Industrinis periodas — 18001917 m.

ocialinis turizmas — XX a. pr: iki antrojo| Turizmo vadybos sistematizavimo stadija—
pasaulinio karo 19181990 m.

Masinis turizmas — po antrojo pasaulinio kare| Centralizuotos turizmo valdymo sistemos
dabartinis etapas iSirimo stadija — nuo 1990 m. iki dabar
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Laikotarpis nuo seniaugilaiky iki XIX a. pradzios- tai pavieni keliautoj ir nedideliy grupiy

keliavimo era. Antikos laikais prekyba, keliavima$sentas vietas, gydymasis, naggmiy paieSka buvo
pagrindiniai keliavimo motyvai. Senais laikais inguyju sluoksnip atstovai keliaudavo ir savo
malonumui. Sulirus Romos imperijoje pasautimmonet; sistema, keliauti tapo lengviau, nes visoje
imperijoje galima buvo naudotis tais gess pinigais. Keliaujama buvo laivais, arkliaisszimais ir
pésciomis. Keliaujantiems Romos valdininkams ir prekyhkams buvo sukurta visa sistema nalégyn
namy ir tavern;, jiems geresnes nakvs vietas iS5 anksto uZsakydavo pavaldiniai. ZlugusmBs
imperijai zlugo ir nakvyas namy bei tavern sistema.

Viduramziais padaugop religiniu kelioniy (vykstama nusilenkti krik§oniy ir musulmom
Sventoems). Apgyvendinimo paslaugas teiet kuris privéiy hamy savininkas.

Renesanso ir Svietimo epochoje dazniausiai kelmaajandividualiais ir Svietimo tikslais. Bajorai,
practdami profesin ir politing karjer, apkeliaudavo daugetaliy. Sustipgjus tretiojo luomo pozicijoms,
jo atstovai XVIl a. — XX a. pr. taip pat daug kelfja Svietimo tikslais. XVIII a. pr. DidZiojoje Bainijoje
padaugjo kelioniu gydymosi tikslais. Besikuriantys ir besipi@ntys miestai gaégo gydomyju savybiy
turin¢iais mineraliniais vandenimis. Gydymosi tikslaiyyde Zmores laisvalaikiu ndgdavo taip pat ir
papramogauti. Vis dagiau prgd atsirasti i pramog; organizatoni. Taip pat Siuo laikotarpiu ypatingai
susidomimairos vandens bei sausl reikSme zmogaus sveikatai. Tadtpa miestai tampa pirmaisiais
kurortais. Taiau kurortuose lankydavosi tik aristokratai [38].

Elitinio turizmo periodu (XIX a. pr.-XX a. pr., ma® turizmo atsiradimo pirmosios uzuomazgos)

atsiranda naujos, tobulinamos senos transportoprigs (pvz., 1807 m. Fultonas iSrado garjai814 m.
Stefensonas iSrado garvgplesiamas kelj tinklas, tobutjo pasto rysio sistema. Sis progresas skatino ir
urbanizacijos proces Dél masinio persikléliy antphidzio iS Europos Amerika, gegjo susisiekimas
jiromis. XIX a. vid. atsiranda stambios garlaivkompanijos. Siuo laikotarpiu, augant visuorgen
gerovei, sutrumigo ir darbo laikas, atsirado daugiau laisvalaiksoiteikiamos atostogos. Patofus
keliavimo slygoms, keliogms tapus patikimesmis ir pigesimis, taip pat sutrungus darbo laikui,
padictjo ir keliaujartiyju srautas. Atsiranda trumpalaikio apgyvendinifnmones, kurios pttojo savo
veikla, aptarnaudamos laikinus klientus. Greta pensioteigos namg sveiy kambany vienuolynuose,
dvasininky namuosejsteigiami pirmieji vieSbé&iai, skirti aristokratams, aukSto rango karininkams
turtingiems Zemvaldziams. VieShai buvo statomi Italijos ir Prameijos VidurZzemio firos pakrardje,
Sveicarijos ir Vokietijos kurortuose. Elitaséts vaziuodavo i Siaués Ameriky, Egipt, Graikija. XIX

a. antroje puge prie vieSbuio tkio imoniy formuojasi pirmosios kelioni agentiros, organizavusios

keliones ir pardavigusios jas klientams [17].
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Charles R. Goeldner knygoje , Tourism : principlpsactices, philosophies® pateikiamas pirmojo
turistiniy paslaug komplekso, kuris buvo parduodamas pagal kerkkimn, pavyzdys. Tai 570
bendramigiy, besigydatiu nuo alkoholizmo parapijéey, grupinio poilsio kelioa i blaivybés Salininky
samiairj Lafbore (Didzioji Britanija), 1841 m. suorganizadiaptisi dvasininko T. Kuko (Thomas Cook).
Dvasininkas pasié naup kelioniy produkto iaja — keliony paket. Paslaug kompleks sudaé: kelioné
traukiniu, keliautojai traukinyje buvo vaiSinamibata ir bandele, juos linksmino gamuju orkestras.
Kiekvienam keliogs dalyviui visa tai kainavo po 1 Siliag Nors Kukas Sia kelione siéklabiau
nekomercini, o socialiny tiksly — parodyti zmoéms, kad pramogos galimos ir be svaigakiiau kaip
ten bebuy, idé¢ja prigijo ir pradjo atsirasti vis daugiau kelianbiury [16].

1862 m. atsiranda pirmieji turizmo katalogai, rekéag keliones ir informay apie jas. Vis
tobukjant transporto priema@ms ir sutrumpjus keliores laikui, vis daugiau ameriki|y pracjo pirkti
kelioniy paketusi Eurom. XIX a. pab. labiau keliauti pradeda ir vidurijiiklasé. Tarp valdinink Siuo
laikotarpiu iSpopuliagjo kelionés traukiniu { vasarnamius, es&ns netoli nuo miesto. Vasarvést
smulkiems valdininkam ir darbinimkSeimoms prieinamos tapo XX a.di@game deSimtmetyje.

Laikotarpg huo XX a. pradzios iki pasaulinio karo pabaigodima jvardinti kaip masinio turizmo

atsiradimo _pradz. Siuo laikotarpiu susikl@gusios aplinkylés (Pirmasis ir Antrasis pasauliniai karai,

Didzioji ekonomiré krizé) neigiamai veik turizmo péktra, tatiau, kitent Siuo periodu turizmas, kaip
reisSkinys paty kokybinj Suol. Ir kaip pabézia I. Svetikies, ,batent Siuo periodu tarp dvigjkam
pasirodo masinio turizmo daigai, kurie suklesti @& metais“ [38, p. 14]. Vienas iS masinio turizmo
idéjos atradjy ir realizuotoj Europoje buvo Sveicaras G. Duttvailer, kurio manympaprasto Zzmogaus
itraukimasi turizmg gali prikelti iS merdjimo krizés iStikly vieSbiiy tki. Jo agentra ,Oteplan® (kuri
pastaruoju metu yra viena svarbiauduristiniy paslaug teikeju Sveicarijoje) prago pardavirsti
turistines keliones tai visuomén daliai, kuri nega&jo leistis i brangias tolimas keliones ar apsistoti
prabangiuose vieSbiwose. Masias pigios turistigs keliores, tugjusios pasisekia pamazu tapo firmos
pagrindiniu produktu. Masinio turizmo gtai Vokietijoje didets jtakos tuéjo nacionalsocializmas.
.Nacijos vienyles* id¢jos Salyje diegimui buvo pasitelkiamas masinis nigaoto poilsio turizmas. Nagi
rezimas sky dideli démeg masiniam darbuotqj poilsiui organizuoti,itraukiant vis naujus gyvenigj
sluoksnius. Valstyd rémé grupin keliavima poilsio tikslais — turistinius zygius, kruizus, liomes
gelezinkeliu. Nedidek kelioniy kainos éme tai, kad nuo 1934 m. iki 1938 m. kelianskatius iSaugo

penkis kartus.

Po Antrojo pasaulinio kardaurizmo rinkos paklausa ir pat smarkiai keiiasi, turizmasigauna
masin pohidi. Po karo nusilpusi Europa turizmo verdrientavoi Amerikos rinky, t.y. turisty iS uz

Atlanto pritraukimy, dominavo atvykstamasis turizmas. XX a. SeStamgeptintame deSimtyje vakar
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Europoje aktyviai vyksta vieSbiy, motely statybos, kuriasi turizmayairaus pobdzio pasilinksminimo
imores, efektyviai vystomas pramogverslas. Vis tik jau nuo 1960 muetki astunto deSimtnigo —
Europoje prasideda ir iSvykstamojo turizmo laikptar Atsigavus po karo padaninpradedama masiskai
keliauti | kitas Salis. Spéiai auga iSvykstamasis ir atvykstamasis turizmaasiiio turizmo pitra lemé
tai, kad iSsivys&iusiose Salyse turizmas tampa daugumos gyuvemnporeikiu ir praranda savo, kaip
prabangos dalyko, pozicijas. Siuo laikotarpiu foojasi modernusis turizmo verslaprilygstantis kitoms
pasauligms verslo Sakoms, turintis savo institucijas, pkigluorganizacijos bei valdymo metodus ir pan.

Mokslo ir technikos pasiekimai smarkiai prigial prie turizmo verslo gtros. Ypatingai prisiéjo
modernaus oro transportairkmas ir pktojimas, tai mazino kelioni kastus, laik, leido milijonams
Zmoni tapti turistais. Pavyzdziui, 1954 m. buvo sukuitasbandytas pirmasis ,Boingas 707“. 1958 m.
Pan-Amerikos avialinijos atidarkelioniy per Atlant i Niujorka ir Paryziy reisus.] ,Boinga 707 tilpo
111 keleiviy ir jo greitis siek 600 myly per valand. 1958 m. kompanija ,American Express Card"
pasiilé naup paslaug (kredito kortet), kuri tapo populiari tarp turigt 1970 m. sukuriamas naujas
kompanijos ,Boeing” modelis — ,Boeing-747"kuri jau tilpo nuo 400 iki 500 keleiyiir jis gakjo jveikti
7000 myly atstuma 600 myly per valand greciu. Tatiau didelis oro liniy perversmagvyko Anglijos ir
Prandizijos aviacijos pramais kompanijai suirus pirmaji virsgarsin léktuva ,Concorde”, kurio greitis
buvo 1450 myiy per valand. Tobukjo taip pat ir vandens transportas. Popdjarkruiziniai laivai,
prilygstantys kurortams, suteikiantys turistui @saikgiausio lygio paslaugas [38].

AsStuntajame deSimtmetyje palaipsniui masinis koawejs turizmas pereinai masin
diferencijuot, turizma, tai pat Siuo laikotarpiu pereinama nuo gamintopkos prie vartotaj rinkos.
Skirtumas tarp konvejerinio ir diferencijuoto turia yra tas, kad apildinant turizme konvejerio princip
turima omeny turisi poreikip ir motyw; vienansSiSkumy. Diferenciacija turizme reikgt poreikiy ir
motyw, ivairow, daugyl siauros specifikos segmanir pasiilos jvairow. Diferencijuotam turizmui
budingas ne tiek platus, kiek gilus paslaugsortimentas, t.y. turizmgnore siulo ne didziul kieki
turizmo produki, o ribot kiekj ju raSiy, tatiau kiekvienay turi daug variant. Diferencijuotas turizmas
dominuoja devintajame deSimtmetyje. Siame deSimfi@eaip pat pradeda ry&k ir naujos tendencijos.
Tai specializuotas ir diversifikuotas turizmas, cigatis konkreiai turizmo firmy veikla. Savo
specializacijojeimores pleia siilomy paslaug asortimery ir skverbiasii kitas paslaug sferos sritis.
Tarptautiniai rySiai ekonomikos srityjealggoja ne tik rekreacinio, bet ir investicinio tmmo pktra.
Dalykinis turizmas (verslo turai, mésg, konferencijos, simpoziumai ir kt.) tampa negasiea Siuolaikinio
gamybinio proceso dalimi. Kartu su rekreaciniu aytiniu turizmu turistinii kelioniy, kuriy tikslas,
komunikacijos ir humanitarigi rySiu nustatymas, draugir pazstamy lankymas, religinis ir etninis

turizmas.
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Paskutiniame dvideSimtojo amziaus deSimtmetyje ta@p rySkja turizmo individualizacijos
kryptis, t.y. kai visuomeis ctmesio centre atsiranda asmeégol poreiki jvairove, ,visuomege vietoj
Lvartojimas @l vartojimo® filosofijos isigali ,vartojimas su potyriais filosofija“, kai pluga ar prek
perkama tokia, kurios vartojimagalina patirti naujusispidzius ar padedagyti naup individual
patyrimg” [17].

Tausojaidio turizmo ickjos isigakjimas — tai dar vienas Siuolaikinio turizmo raidbeuozas.
Tausojantis turizmas ypasiejamas su kaimo turizmo épla, ribotai ir atsakingai naudojant esamus
gamtinius iSteklius vietiniams gyventojams atsi@ndalimylgs spesti ekonomines ir socialines
problemas.

.Turizmo marketingas® knygoje pateikiama tokia hka, kad per ,paskutin XX a.
penkiasdeSimtmegt persitvarkius turizmui diversifikuoty ir specializuai, remiantis Pasaulio turizmo
organizacijos (WTO) ekspartduomenimis, turist skatius iSaugo nuo 25 min. Zmani(1950 m.) iki
698,3 min. Zmoni (2000 m.)" [38, p. 17]. Be to, knygoje akcentuoggrkad svarbiausiu masinio turizmo
formavimosi proceso galutiniu rodikliu laikomas immo intensyvumas vienoje ar kitoje Salyje [38].
Turizmo intensyvumas parodo, kokia Salies gyventiglis kasmet iSvyksta bent jawiem turisting
kelione. Kai turizmo intensyvumas yra per 50 proc., galikadbeti apie susiformavismasin turizma,
kuriame dalyvauja didzioji gyventgj dalis. V. Saprunova teigia, ,kad masinis turizmbaige
formavimosi period astuntojo deSimtnd@ pradzioje, kai Europos Salyse keliavimas pasi& proc.
rodiklj, t.y. pug gyventoj bent viera karta per metus keliavo® [17, p. 39].

Taigi, palaipsniui turizmaggijo vis didesr reikSne, daugeliui Zmonj tapo gyvenimo dalimi. XX
a. antroji pué — turizmo verslo klegfimo laikotarpis, turizmasgauna masinpohidi ir Siais laikais yra

laikomas viena perspektyviaugpasaulinioikio Sak;.

1.3. Turizmo Klasifikacija pagal kelionés tiksla/arba Turizmo raSys

Kelionés klasifikuojamos ir skirstomostam tikras @Sis dazniausiai pagal Siuos kriterijus [17, p.
82]:
o Kelionés tikslas.
e Turisty skatius.
o Kelionés trukne.
e Mety laikai.
e Keliavimo hidas.

e Teritorija (kai kurioms Salims).
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¢ Rengini; specializacija (konferencijos, seminarai, S¢sht
llga laika turizmas buvo klasifikuojamas pagal motyvaciniaktérius, kurie nurodo dominuojant
motyva, paskatinusturistus leistis; keliore, toctl darbe iSsamiau bus aptariamas klasifikavimas Ipaga
pagrindin keliores tiksh. Taliau jvairiose literatirose Si klasifikacija pateikiama skirtingai. Pvzygoje
»Turizmas: vado¥lis” [17] turizmas pagal pagrindirkelionés tiksh skirstomag SeSiasiasis:

Verslo turizmas.Tai keliores verslo reikalais ir susijusios su komerciniu Zomu (derybos,

realizavimo kanai, tiekéjuy ar prekybos objektpaieSkos ir pan.).
Profesinis turizmasSios kelios susijusios su profesiniais interesais, su proifigsilausimy

sprendimu, pvz. gydytqj architekts, inZinieriy kelionés pas profesinius partnerius pasikeisti patirtimi,
aptarti ir spesti probleminius klausimus — tai profesinio turizpevyzdziai. Daznai literatoje profesinis
ir verslo turizmas pateikiami kaip viena turiznidis — dalykinis turizmas.

Laisvalaikio ir pramog turizmas.Tai keliorés, kuriy tikslas igyvendini laisvalaikio porgius,

papramogauti. Sio turizmo pagrindas — atrakegrslas.
Pazintinis kuliérinis turizmas.Vien turizmo pavadinimas byloja apie tunishtereg kelionés metu

pazinti kultirg placiaja prasme. Tai ir savos Salies Kudis, ir kitos Salies gyventpjoado pazinimas, tai
taip pat kuliros ir kultiros paveldo lankymas ir pan. Svarbus vaidmuo tdaktiriniams iStekliams,
kuriuos sudaro: buités kultiros elementai (maistas, érgnai, apranga), svetingumo tradicijos,
architektira, tradiciniai Salies gaminiai ir suvenyrai, na@bnés ir vietines Svents, meno kriniai, meno,
istorijos muziejai, parodos, teatrai ir visi kiticionalinio gyvenimo ypatumai.

Sportinis turizmasSis turizmas yra susg su dalyvavimu kokioje nors sporto veikloje arba |

stekgjimu.
Kaimo turizmasTai tikslingas Zzmonij keliavimasj kaimo vietoves ir laikinas gyvenimas kaimo

sodyboje norint paildi ar pazinti kaimo gyvenimotuala.
Gydomasis turizmasKeliaujamaj sanatorijas,vairias gydyklas, kurortus, siekiant pasigydyti,

sustiprinti sveikat. Kaimo turizmas yra sugg su daugeliu kit turizmo ©iSiy, kurios persipina ir papildo
vienos kitas.
Pavyzdziui, Kstutis Ambrozaitis savo studijoje ,Kdltinio turizmo organizavimas” [1] iSskiria
keturias pagrindines keliéa tiksh grupes:
e Poilsio turizmas.
e Giminés ir pazstamy lankymas.
e Dalykinis turizmas.

e Turistai, keliaujantys asmeniniais tikslais.
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Poilsio turizmas— tai turistirt kelior¢ poilsio tikslais. Siai turizmo 3$akai priskiriamassas

atostog bei laisvalaikio kelioss. Sioje keliogje turistas pats renkasi kam veikti, kuo uZsiimti kelioés
metu. Anot K. Ambrozdio, ,taip basimy turisty sprendimai pasiduoda rinkodaros priegros,
keliautojus galima nukreipti apsilankyti tose Salykurios deda pastangas turizmétnali, pasirinkti tuos
turizmo produktus, kuriuos®o turizmo kompanijos® [1, p. 258]. Tokiems turista réra sunku daryti
itaka, jiems lengviausia pasyti pazintin, bei kultirini produkt. Turistams atvykusiemssveiia Sal yra
nuobodu lankytis tik kuiirines paslaugas teiki&iose institucijose, jam reikia ir prameg Tocl

pramogas ir kuitrinius uzs¢émimus reikia suderinti.

Gimines ir pagstamy lankymas— keliores tikslas susitikti su artimais Zmemis. Siuos turistus

rinkodarai ity sunku paveikti, nes tai priklauso nuo poilsiautegueikiy, vietos kur vyksta ir pan.
Dalykinis turizmas— keliores tikslas susitvarkyti su pavestomis profésiis uzduotimis.

Rinkodara 3§j turisty paveikti negali, nes jie turkonkret; profesin tiksla. Taiau K. Ambrozaitis
akcentuoja, kad Sioje gréje yra atskiras segmentas, tai ,konferaegckity susitikimy ir skatinamojo
turizmo sektorius. Patys keliautojai dazniausiairmemka konferencijos ar seminaro vietos, owakikiy
rengsjai yra geidziamiausi turizmo paslauteikéju klientai“ [1, p. 258]. Konferenaij ir panasi renginiy
dalyviams rinkodara gali darytitaka, nes jiems silomos jvairios konferencij vietos, vliau
pasilinksminimai bejvairios kulfirinés paslaugos.

Turistai keliaujantys asmeniniais tikslaistai gali liti apsipirkimas, medicinogtaigy lankymas,

automobiliy pirkimas — pardavimas ir pan. Sio turisto rinkadapriemoamis nétakosi, kadangi kelioss
btina apmokamos iS sapajamy.

Stai Lietuvos Respublikos turizmgstatyme [40] minimi paZintiniai, profesiniai-dalykai,
etniniai, kultiriniai, rekreaciniai, sveikatingumo, religiniai ar special keliores tikslai. O turizmo
paslaug plétros skyriaus vegjo Gintauto Indino nuomone, ,turizmas skirstomadalykin ir | poilsio
bei laisvalaikio, o kufirinis turizmas laikomas poilsio ir laisvalaikio dal“ [30].

Todkl galima daryti iSvaal, kad vieningos nuomes ctl turizmo klasifikacijos, kaip ir apizimo,
néra. [vairis autoriai skirtingai iSskiria pagrindines kekisrtiksky grupes. Kai kurie autoriai neisskiria nei
pazintinio turizmo, nei kuiirinio turizmo kaip atskiros turizmaigies. Tdiau kultirinio turizmo svarba

Salies ar regiono vystymuisi yra akivaizdi.
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1.4. Kultarinis turizmas

Kultarinis turizmas yra tikriausiai seniausia turizmdka&ads ,naujojo” (Siuolaikinio) turizmo
fenomeno. Siuolaikinio kuifinio turizmo prasme Zmes keliavo jau nuo Romos lajk tiesiog jie
nebuvo iSskiriami, kaip iSskirtinkeliaujartiu Zzmoni grupe, kuriuos mes dabar vadiname Kkivihiais
turistais. [vairiy istoriniy viety, kultariniu objekty, muziej, festivaly ir pan. lankymas visada buvo
sudedamja viso turizmo dalimi. Zinoma, kiekviena keliomuri savyje kuliirini elemend. 1S prigimties
kelioné bent trumpam perkelia turistus i$ jier@asty kultariniy rému i naujas kulirines aplinkas,
nesvarly ar tai ity gretimas miestas ar kitoje pasaulio gessantis kaimas [27].

Ir vis dél to, nors turizmo iStakos ir raida yra tiesiogsgjamos ir su kuiirinio turizmo raida, nes
jvairiu istoriniy viety, kultariniy objeki ir kt. lankymas visada buvo sudedganviso turizmo dalimi,
taciau kalbant konkr&ai apie kultirini turizma, vis gi galima iSskirti tam tikrus faktus susijusitik su
Sia turizmo Saka. Juolab kitinis turizmas iSsiskiria tuo, kad jisu#d kazky daugiau arba kazknaujo,
nepaprasto tiek gam turistui, tiek bendruomenei, kurioje jis giuejasi.

Anot knygos ,Cultural Tourism: The Partnership Between Tourismd &Cultural Heritage
Management” autoui kultirinis turizmas, kaip atskira turizmo Saka ir protagkbuvo iSskirtas XX a. 7-jo
deSimtmeio pabaigoje, kai turizmo marketingo specialistaurizmo tygjai suprato, kad tam tikra dalis
zmoniy keliauja specialiai tam, kagyty daugiau zini apie vietos kuitra ir kultarini, bei istorin
palikima. IS pradzi buvo manoma, kad tai yra labai specializuota toziSa, kug uzpildo nedidelis
skacius labiau iSsilavinusi ir pasiturirtiy turisty, kurie ieSko kazko daugiau nei standattiatostog su
saule, smliu ir jura. 9-ame deSimtmetyj@ykus visos turizmo rinkos fragmentacijai, Kulhis turizmas
igavo Siandieninveida, kaip masif, Zymi turizmo rinkos dalis. Priklausomai nuo infaacijos Saltinio ir
vietos yra teigiama, kad Siuo metu Kuwibiai turistai sudaro nuo 35 iki 70 proc. witarptauting turisty.
Taigi remiantis tokiais duomenimis, galima teigd iS kasmejvykstartiy 240 min. tarptautini kelioniy
kultariniai turistai sudaro nemaZu daj. Siandien kufirinis turizmas u&gmeé ekologinio turizmo vief
kaip paskutinis turizmo mados klyksmas [27].

Kult @rinio turizmo samprata. Siandien ara vieningos nuomass, koks tuéty bati tikslus ir
negiréytinas kultirinio turizmo apibézimas. Sis i§ paifios paprastas klausimas i$ tiegra labai
sucktingas todl, kad kulfirinio turizmo apibézimy arbaijvairiy ju variaciy yra tikriausiai tiek kiek pau
kultdriniu turisty. Tarptautid@ paminkly ir istoriniy viety taryba (ICOMOS) pastebi, ,kad kdaitnis
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turizmas kaip zodai junginys turi daugelreikSmiy daugeliui Zmonj ir tame slypi jo stipry®, o tuo paiu
ir silpnumas* [27, p. 3].

Pavyzdziui, Baltijos Sali Kultdrinio turizmo politikos dokumente kditinis turizmas, reiskia
kelione siekiant pazinti kuttring aplinka, iskaitant krastovaizdzius, vaizduojainr scenos menus, isskirti
vietini gyvenimo Inda, vertybes, tradicijagyykius bei kitus krybiniy ir kultariniy pokyiu procesus* [2].

Dienragio ,Vakary ekspresas® korespondéntJurga Petronyt savo straipsnyje ,Turigt
medziokkje Saudoma nesitaikant pateikia kelias turizmocggisty nuomones apie kditini turizma.
Pasak Turizmo paslauglétros skyriaus vego Gintauto Indi@ino, ,siaugja prasme kuitrinis turizmas —
turisto kul@iriniy poreikiy tenkinimas, o pkdaja prasme — Salies, krasto pazinimaséidia pazintinio
turizmo gwvoka yra pasenusi. Uzsienyjéra pazintinio turizmo. UZsienyje turizmas skirst@maalyking
ir { poilsio bei laisvalaikio. O kuitinis turizmas laikomas poilsio ir laisvalaikio dal” [30].

Taciau skirtingai nuo G. Indino samprotauja Klaggos rajono turizmo informacijos centro
direktoe Daiva Buivydiegs. Jos manymu, kuiirinis ir pazintinis turizmas labai tampriai susips
taciau skirtingos gvokos. Pazintinis turizmas apima ir gamtinius, Eaftb ir kultiros paveldo objektus.
O kulturos paveldo objektlankyma, dalyvavimy Svenése, specialiuose turistams skirtuose renginiuose,
folkloro vakaruose, kulinarinio paveldo degustasg@alima vadinti kuiiriniu turizmu* [30].

Klaipédos turizmo ir informacijos centro direkboRomena Savickienmano, kad ,kuliriniu
turizmu galima vadinti muziej galerip lankym, turisty dalyvavimy edukacigse senju liaudies amat
pamoklése, net pasivaikijima po tam tikras pasilinksminimgstaigas. Téau visa taijtraukiama irj
pazinimo marsrutus” [30].

Lietuvos daibs muziejaus vyriausioji rinkini saugotoja Loreta MeSkel€wené samprotauja, kad
kultdrinis turizmas ,siejasi su paveldu per Kutis, tautos ar bendruomninctlj i ji, kultarinés raiskos
pagalba atskleidZianmaterialiuosiusy buvimo ir tapatumo Zenklus. Sis ry3ys yra unikafusskirtinis.
Jo iStekliai, deja, negaliali atnaujinami. Kuliros paveldas negali tapti plataus vartojimo produktjo
santykis su lankytoju negaliib pavirSutiniSkas. Jeigu turistas sugeba susitagpesu paveldu, jis gali
tinkamai j jvertinti ir suprasti, kadidina § paveld, iSsaugoti“ [28].

.rexas Commission on the Arts” [5] interneije svetaigje pateikiamas straipsnis apie Kuwini
turizma, kuriame kalbama apie tai, kad Si turizmidis apima visus keli@gs aspektusigalinartius tiek
turistus, tiek ir vietinius gyventojus pazinti viekity gyvenimo ir mastymo kuda. Taip pat pakiZziama,
kad kultirinis turizmas yra svarbi priemérskatinant kulirinius rysius ir tarptautinbendradarbiavim
Bendruomess viduje kultirinis turizmas gali padi labiauisigilinti ir pazinti savo Salies, bendruongsn
gyvenim, suvokti nacionalinj vertybiy svarty. Saviti kul@iriniai Salies iStekliai yra vienas svarbiausi

faktoriy, formuojargiy Saliesjvaizd tarptautigje turizmo rinkoje. Bl stipréjarciy globalizacijos proces
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Siuolaikiniame pasaulyje reikia suvokti, kad noriatistus pritrauktii savo Sal nebeuztenka formuoti
SaliesjvaizdZzio vien reklamuojant nepriekaistingiesbwiy tinkla ar kokybiskai nutiestus kelius. i
dieny turistas nori autentiSkos patirties. Dazniausiadgmina Salies nacionaliniai gyvenimo ypatumai,
kuriuos pristatant svarbus vaidmuo tenka tkutiams iStekliams. Turizmo, kuitos specialistai, privalo
kultiros turistin potenciad tinkamaiijvertinti bei rasti jaudinapt unikaly; bida, kaip turistui j tinkamai
pristatyti. Vietiniai menai, paveldas, kulinés atrakcijos, vertys turi kiti pateikiamos krybiskai, kad
buty kuriamas Salies originalumas ir tuctpapatrauklumas turistui.

Olandijos turizmo instituto profesoriaus Frans Skaumanymu, kuitrinis turizmas gali paskatinti
gilesn savo kultiros pazinim praktine ir moksline prasme. Tai vienasiidnkiy, tobulinant vieting
Zmoni jgudzius uzsiimant tradiciniais amatais bei menu, asnaudinga tiek vietiniams gyventojams,
tiek turistams, tiek vietiniai valdziai. €@u F. Shouten taip pat nepateikia korkwe kultirinio turizmo
sampratos, kuri jo manymu iréra galima, turint omeny tai, kad ne visi turistaivekia save esant
kultariniais turistais. Autorius samprotauja, kad tikisai tik nedided dalis turist turi viding nuostad,
kad yra kultriniai turistai ir galliit visa koncepcija yra kazkas, kas atsiranda pirgigant mokslinini
braizymo lentos, besistengian ,priklijuoti tam tikras etiketes tam, kad suklékuoti 5j fenomen [37].

Taigi kultarinis turizmas pasizymi sampuaivairove. Pasak profesarBob McKercher ir Hilary
du Cros, gal @t tokia jvairow atsiranda iS p@#os Sio turizmo sektoriaus prigimties ir prodwkt/arba
patirciy jvairowes, kuri sudaro kutirini turizma. Dar daugiau, Zmas yra linke sukurti savo apiBzimus
remdamiesi befordmis koncepcijomis tam, kad pritaikytapib€zimus savo reikems. Kai kurie
apibezimai yra visapusiski ir iSsaims, kiti yra aiSkiai riboti, taikomi siaurai grai. PolitiSkai orientuoti
kultarinio turizmo apibézimai yra link biti kiek imanoma labiau viskiskaitantys, apimantys, kad
parodyty didel kultdrinio turizmo poreik ir taip suteikt, pagrind tolimesems investicijomsi su
kultiiriniu paveldu susijusias atrakcijas turistams. Ban&iau ne tokia atvira tendencija, yra susijusi su
marketing orientuotais apizimais, kury tikslas yra siekti, kad thy skiriamos kuo didesss 1éSos,
asignavimai marketingo iStekliams Siame sektoripghgziama marketingo reikSrkultariniam turizmui
ir pan. IS vienos pu&s, apibézimai kurie yra link susikoncentruoti ties viena arba keliomis turizmo
veiklomis siekia, kad jos taptpagrindiniais kulirinio turizmo elementais, o visus kitus elementus
iISdéstyti aplink save kaip periferinius tikrajam Kudthiam turizmui [27].

Bob McKercher ir Hilary du Cros atsizvelgdairkultarinio turizmo apibézimy jvairias variacijas,
suskirsé juosi keturias pagrindines kategorijas [27, p. 4-6]:

Apibrézimai, kik iS turizmo apibézimy (Tourism-Derived Definitions)Turizmo apibézimai

identifikuoja kul@irini turizma platesniuose turizmoémuose ir jo vadybos teorijoje. Pavyzdzitia

kult@irinis turizmas yra apilmlinamas kaip specialiai suinteresuoto turizmo fqorkua kultira yra turisg
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traukos arba zmoni motyvacijos keliauti pagrindas. Kiti katini turizma jtraukia i bends turizmo
sistemos kontekstir pabgzia, kad jis skatina atsirasti tarpkiriniams rySiams tarp zmani vietoviy,
kultirinio paveldo. Dar apikria laikino Zzmoni judéjimo kontekste. Kulirinis turizmas taip pat buvo
konceptualizuotas zvelgiant iS verslo perspektykaip skatinantigvairiy regiony arba uzsienio ir vietos
turisty traukos objekt vystymasi bei marketing.

Motyvaciniai apibezimai (Motivational Definitions)Dalis auton ir nevyriausybini organizacij

jawia, kad kultiriniai turistai yra motyvuoti keliauti @ skirtingy nei kit turistai priezasuy ir todl yra
manoma, jog motyvacija privaloib svarbiu elementu kduitinio turizmo apibézimuose. Pasaulio
turizmo organizacija (WTO) apibfia kultirinj turizma kaip ,asmen judéjimas vykstantis iS esés cl
kultirinés motyvacijos tokios kaip studijturai (studij turizmas), scenos menr Kkultiriniai turai,
kelionés i festivalius ir kitus renginius, istoripiviety ir monumeni lankymas, gamtos studijos, folkloro ir
meno studijos bei piligrim kelionés®. PanasSus api&timas pavyzdziui naudojamas ir Kanados Ontarijo
provincijoje: ,asmen atvykusi; iS kity krast; apsilankymas pilnai arba iS dalies motyvuotésistorinio,
meno, mokslo, gyvenimoudo/kultirinio paveldo, silomo vietines bendruomess, regiono, grugs ar
institucijos”.

Empiriniai_apibrezimai (Experiental or Aspirational DefinitionsMotyvacija pati viena, tiesiog

negali apépti visos kulfirinio turizmo reikSmds. Kultirinis turizmas taip pat yra ir empirinis, p&jas
patyrimu reiskinys, kurkiekvienas Zmogus priima ir suvokia savafig yra svarbus ir aspiracinis
elementas. Minimaliai, kuditinis turizmas apima skirtingo intensyvumo patyi@rba susidrima su
unikalia socialine medziaga, kufiniu paveldu ir ypatingu vietiniu charakteriu. B yra tikimasi, kad
turistas be pramaggaus ir nauj Ziniy apie vieti bendruomeg turés galimyle mokytis ir taip geriau
pazini vietow, kurioje jis lankosi, o kartu ir jos istorija bgamtirg aplinka. Kai kurie Zmogs netgi
lygina kultirini turizma su gilesnio suvokimo ieSkojimu. Sie Znésnmano, kad stetojo nukelimas i
kultiiring praeit, gali pa@ti matyti ir suvokti dabaitkitu kampu litent kultirinio turizmo dka.

Operaciniai apibezimai, pagysti tam tiky veikly (Operational Definitions)Biitent Sie operaciniai

apibkzimai ir yra dazniausiai naudojami. Daugelisykiduk&iau iSvardint apib&zimy rasiy turi
operacini komponeni, daznai tam, kaddby labiau pagsti. Kultarinis turizmas yra apib#tas, kaip
dalyvavimas bet kokioje iS beveik neriboturistams skin veikly. IS tikrgju taip yra iSvengiama
kultarinio turizmo definicij;, kurios teigia, kad ,kuitrinis turizmas apima apsilankymus.”. Taigi
galima daryti iSvagl kad jeigu kas nors sudalyvauja vienoje iSikihiams turistams skigtatrakcip, jie
turi bati kultariniai turistai. Motyvacija, tikslas agyta patirtis yra maziau svard dalykai uz dalyvavim
atrakcijoje.
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Turizmo literatiroje identifikuojama kuftriniam turizmui lidinga veikla, kuri apima kdulitinio
paveldo turizmo tikslams naudojimarcheologiniai paminklai, muziejai, pilysiimai, senoviniai bei
Zymis pastatai, griwsiai, menas, skulpta, amatai, galerijos, festivaliai, Svést muzika ir Sokiali,
liaudies menas, teatras, ,primityvios Kutis®, subkuliiros, etnigs bendruomets, baznyios, katedros ir
kiti dalykai kurie reprezentuoja Zzmones, tautagiikultoras. Panasiai, galima laikyti kattnio turizmo
objektais ir specialiai turistams sukurtus arbalpgytus,ispidingus statinius, monumentus, sodus, parkus
bei kitus atrakcionus. Objakiskak gali svyruoti nuo vieno pastato iki visa @ansamblio, gatwi tinklo,
specialiy zony, rajony bendruomeés viduje, tai gali bti ir visas miestas ar miestelis, regionas arba net
visa Salis.

Operaciis definicijos nubszia potencialias kuiirinio turizmo ribas bei galimybes ir tuo ia
iSkelia nemazai probletas ribas ir galimybes nustatant, kas yra ir kasgra kultarinis turizmas.

Taigi, ivairas autoriai bei turizmo specialistai neturi vienisgmomoas, ar net tikslaus kduitinio
turizmo apibézimo. Dauguma sutaria, kad Kitinis turizmas susideda iS dviegriciy — tai kul@iros ir
turizmo. Cia kultira suprantama kaip paveldas ir kaip gyvoji kasgiauitira, o turizmas — verslo ir kit
turizmo sudtiniy daliy visuma.

Kult arinio turizmo iStekliai. Bendrai turizmo iStekliai skirstomi dvi pagrindines kategorijas
[20]:

1. Medziaginiai (afiuopiamos, materialios iSraiSkos) Kirkbs objektai (nekilnojamosios ir
kilnojamosios kuliros paveldo vertys, muziejai, paminklai ir pan.).

2.Nemedziagia kultariné raiSka (neafiuopiamos, nematerialios iSraiSkos kutts
reiskiniai), kaip kuliriniai renginiai, etnokuttros tradicijos ir pan.)

Bet kokia turizmo forma ar turisto keliés tikslas, neatsiejami nuo Salies ar viégkultiros
iStekliy, kurie suteikia turizmo produktui katinio turizmo samprat Kultarinis turizmas tiesiogiai siejasi
su kul@iriniy iStekliy propagavimu, tausojimu ir kaltingu naudojimu.Kultriniai iStekliai vaidina
dominuojani vaidmer, siekiant skirtingoms tautoms suzinoti daugiaunsiapie ki.

Taigi kultariniai iStekliai skirstomii natiralius gamtinius ir kuitros iSteklius, socialinius iikio
bei valdymo paskirties objektusnygoje ,Turizmas: vadadis” teigiama, kad turizmo kuitiniai
iStekliai apima plat visuomess kiirybinés veiklos spektr[17, P. 66]:

e Urbanistikos paveldo vertybes.
e Tradicijas ir liaudies amatus.
e Menines kuliiros vertybes.

e Mokslo vertybes.
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¢ Archeologijos vertybes.
e Technines krybos vertybes.

Svarbiems kuttriniams iStekliams priklauso: archeologijos, igwsj meno, mokslo ir technikos
paveldo objektai, buitiks kultiros elementai, tokie kaip maistagrighas, apranga, taip pat tradiciniai
tradicijos, liaudies amatai, archit@ka, folkloras, pramogos, Svést muziejai, galerijos, parodos, teatrai
bei visos kitos nacionalinio gyvenimaido savylss. Prie kuliirinio turizmo potencialiai priskirtini ir
gamtiniai iStekliai (objektai): misSkai, dendrologan parkai, Zeldynai; natalis ir dirbtiniai vandens
telkiniai, slenksiai, kriokliai, Saltiniai, geizeriai; natalis geologiniai fenomenai — atodangos, kanjonai,
skardziai, siniai ir kiti gamtos paveldo objektai.

Turizmo iStekliai kiekvienoj Saly svaiib skirtingai, vienoj labiau gamtiniai, rekreacini#itoj
kultariniai, istoriniai ir t.t. Pvz., Baltijos Salikultarinio turizmo pagrindiniai iStekliai yra Sie: istois
paveldas (miestcentrai iSlikk nuo viduramai, fortifikacijos ir dvarai, etnografiniai kaimaikultarinis
paveldas (muzika, Sokiai ir amatai, folkloro featiai, etnokulira), gamtig aplinka (kraStovaizdis,
vandens telkiniai, saugomos teritorijos). Be toji@mas kuliirinis turistas ara lygus kitam, vienas domisi
vieno poladzio kultiriniais iStekliais, kitas kitokio. Trumpai tariamt kultariniy turisty motyvacija gali
buti skirtinga, individuali.

Kultarinio turizmo r aSys/ turisty tipai. Kultdrinio turizmo GSys priklauso nuo individuali
turisty poreikiy, interes, ju iSsilavinimo, suvokimo lygio ir t.t. Stai, pavy4d# Ann Carrn studijoje
~-Mountain places, cultural spaces: the interpretabf culturally significant landscapes”, kuriojalkama
apie Maory etnirg grupz (Naujoji Zelandija) bei jos ry$su turizmu, pateikiami tokie duomenykuriuos
atsizvelgiant galimaily kultirinius turistus suskirstyti darsmulkesnius pa@Sius.

Taigi Naujosios Zelandijos Turizmo tarybos (New afel Tourism Board (NZTB) International
Visitor Survey) atlikt lankytoj iS uzsienio tyrim duomenimis 36 proc. iS vjsatvykusiy turisty i
Naujgja Zelandip, atkeliavo pafiréti maory gyvenimo Indo. Taiirodo, kad Si unikali maagikultara yra
stiprus ir labai patrauklus elementas Naujosiosa@@djos nacionaliniam paveldui. diau nepaisant
unikalaus maoti kultiros paveldo, unikali Naujosios Zelandijos gamtaioraliniai parkai, iSlieka viena
iS5 pagrindini uzsienio turisf atrakcij ir yra tarptautini marketinging kompanij;y objektai. Tuose
parkuose maoriai taip pat gyvena, bet kaip roddissitea, vis gi didesé dalis turist, labiau domisi
gamtiniais iStekliais, pavirSutiniSkai dédamiesi maoriais. DidZioji dauguma uzsienio ir egeturist;
paprastai ieSko tokiturizmo objekd, kuriuose galima pamatyti daggymiu viety ir pailseti natiralioje

aplinkoje. Gauti duomenys rodo, kad uzsienio tariStek tiek labiau domisi maarkultira, nei vietiniai



25
turistai. Sio tyrimo 30 proc. respondermiorjo paZinti maon kultira nekomerciniuoseémuose. Maza
dalis tyrime dalyvavusju buvo suinteresuota gilintiskultarinius aspektus [3].

Profesony Bob McKercher ir Hilary du Cros (2002) Honkongdikait tyrimai su skirtingy tipu
kultdriniais turistaisirodo, kad turistai yra nehomogeniska grupn interesai bei susidotjimas yra labai
skirtingi, individualis. Taigi remiantis McKercher ir du Cros atljktyrimy duomenimis, galima iSskirti
penkis kultiriniy turisty tipus [37, P. 26-28]:

Turintys aiSk tikslg kultzriniai turistai (The purposeful cultural touristJiems yra svarbiausia

iSmokti ir giliai patirti kita kultira. McKercher ir du Cros iSsiaiskino, kad Honkornigeintys aiSk tikslg
kultzriniai turistai sudaro 11, 8 proc. wsturisty. 1S ju 20 proc. tenka Amerikos turistams, &eens iS
Jungtirés Karalys¢s — 6,8 proc., australams — 9,8 proc. Autoriai seagalimyle, kad kuo toliau turistai
keliauja, ir kuo maziau keli@s tikslas primenayj p&iu hamus, kuo egzotiSkesnis tas kraStas yra, tuo
didesr¢ proporcija turisi, kurie siekia giliau pazinti toligkultara.

Izymiy viety lankymu suinteresuoti kutiniai turistai (The sightseeing cultural touristSie

turistai maziau domisi @& kultira, jiem svarbiau pamatyitymias vietas, aplankyizymius kultirinius
paminklus. Kitaip tariant, jie renkasi kelies tiksh pagal jos kufiring pasiila, tafiau nesiekia giliai
isitrauktii konkretia kultiira. Taigi Honkonge atlikto tyrimo duomenimis Sio tiparistai sudaro apie 30,7
proc. Honkongo sw&y. IS ju didelis skatius atvykliy iS Jungtigs Karalystés (44,8 proc.) ir JAV (38
proc.), kinai tesudaro 8,5 proc.

Nenuolatiniai kulgriniai turistai (The casual cultural tourist)Rinkdamiesi lankytia vieta, Sie

turistai kultira mato dazniau kaip maziau svarlelemend, be to, jie ngsitraukiai kultarini ritma
turistinéje vietowje. Nenuolatiniai kulériniai turistai Honkonge sudaro apie 23,5 proc. rinkos.

Atsitiktiniai kultzriniai turistai (The incidental cultural tourist)Nesirenka lankytinos vietos arba

Salies pagal kulira ir tenai atsiduria tik nuojautos lydimAtsitiktiniai kultzriniai turistai sudaro api7,9
proc. rinkos Honkonge.

leSkantys naujowi (jzZvalgzs) kultiriniai turistai (The serendipitous cultural touristNesirenka

kelionés tikslo pagal kuitra ir nesiekia dalyvauti toje kuitoje, ta&iau jeigu juositraukia, tai Sio tipo
turistai ima labai dostis ta kultira ir ja patyria i$ esis. Honkonge juos atstovauja vidutiniSkai 6,2 proc.
lankytoju. 15 ju 12,5 proc. kin turistai i$ Taigjaus bei 11, 8 proc. turistai i Singap. Sie turistai buvo
ypatingai svarbis Sioje grupje. Taip yra tikriausiai tog, kad atvykliai, kurie tikisi pamatyti kulira su
kuria jie yra paiistami, t&iau nustemba, jeigu smarkigitraukiai ja, to nesiekdami. T@au, anot tyrimo
autoriy, kiek tie turistaiisitraukiaj kazkuria kultora sprsti yra sunku, kadangi tai priklauso nuo tuyist

reakcijos, kuri dazniausiai yra sunkiai ngjgyna.
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Taigi Sis tyrimas parag kad daugiau negu 50 proc. atélyly nesiekiaijsitraukti i kultaring
gyvenimy ir siiloma kulfiriné patirtis vaidina tik antragivaidmern pasirenkant keliots viet.

Tuo tarpu, atlikta mini apklausa Olandstoriniame Haarlemo mieste net gi patvirtina, kad
anaiptol ne visi turistai suvokia, arba tiesiog nesistengia suvokti save esant &mitiais turistais. Siuo
atveju buvo apklausiami turistai, kurie atvyko sgem laikui arba vienai dienaiy buvo klausiama ar jie
jawiasi eg kultariniai turistai. Nei vienas iS apklaugt taip nemaa. Tatiau paklausti, kur jie lardsi ir
ka jie veike ¢ia atvyke, atsakymai buvo tokie: @i¢jo i Siuos senus jaukius miestelio pastatuse gava,
apsipirkirejo arba pietavo jaukioje senovinio stiliaus uzeggaplank baznyia ir sédéjo klausydamiesi
vargony muzikos. Dauguma iS miesto sug po piet; planavo apsilankyti muziejuje. Taigi po viso te ji
saws nelaik kulttriniais turistais [37]. Toé galima patvirtinti, kad tikgju kultariniy turisty, Zinargiy
aiSky savo keliogs tiksh, yra mazesihdalis.

Valene L. Smith [16] iSskiria SeSias turiznmiis pagal dominuojain turisty motyvacip: etninis
turizmas, kuliros turizmas, istorinis turizmas, aplinkos, poilgiaisvalaikio) ir verslo turizmas. 13;]
etninis, kultiros ir istorinis turizmas galitbi priskirti kultariniam turizmui, tai tarsi jo pasSiai.

1. Etninis turizmasgyra keliorg, kurios metu stebima egzotintaut; kultira, ju gyvensena. Kaip

pavyzd galima paimti kelioa i Panam, kurios metu galima pazinti San Blas énd gyvenimo Ida, ar
nuvykti i Indija ir stel&ti Asamo provincijos gyventojus. Savaime suprantamkaionés paslaugas téiy
buti itraukiamas turist apgyvendinimas vietinigyventoj; namuose,y dalyvavimas vietiase tradiciése
Svenese, Sokiuose, religiniuose ritualuose.

2. Kultzros turizmasyra kelioré, norint stebti arba dalyvauti iSnykst&ame pasaulyje, kuris dar

yra iSlikes Zmoni, atmintyje. Siems praeities ieSkantiems turistamesety bati pasilomi valgiai
kaimiSkuose baruose, persirehg festivaliai, liaudies Soki Svents, ir kiti renginiai, kuriuose iy
demonstruojami menai, amatai, ,senovinis stiliusApsilankymas kolonijiniame Viljamsburge
(Virdzinija, JAV) ar Mistiniame Uoste KonektikutdAV) yra kulfirinio turizmo pavyzdziai.

3. Istorinis turizmagai baZnyiy, muziej;, monument ir kity architektiros paminki, lankymas. Si

turizmo mSis siejama su Roma, Egiptu, Graikija, kuriuosegdatoriniy kultiiriniy paminkly [16].

Taigi pagal § skirstyny trys kulfirinio turizmo pofSiai (etninis, kuliros ir istorinis) iSsamiau
apibadina kultirini turizmg Siuolaikine jo samprata. Beje su kuitis objekty lankymu glaudziai susig
aplinkos ir verslo turizmas, nes ateyk Sal sveiai stengiasi aplankyti bent kedekultiros objekty —
muziejus, galerijas, parodas, paminklus, i$ renginius, susipazinti su vietos kudt. Deja, aptartos
rasys iSsamiai neatskleidzia meno vaidmenstkinitame turizme. MenouSiy jvairov leidzia skirstyti

kultdrini turizma 1 naujus paisius.
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Yra Sios men rasys: instrumentié ir vokaline muzika, teatras, Sokis, litetaf, liaudies menai,
amatai, pramoninis dizainas, tapyba, architekt skulpiira, rankdarbiai, by modeliavimas, kinas,
fotografija. Tai iS tieg platus pasirinkimas,étlkurio Zmoreés uzsiima menais kditiniame turizme. Kad
menai hity pagrindinis motyvas, skatinantis keliauti, turssturi suprasti juos, tbi pasiruog§s juos
suvokti. Keletas pagrindinimotyw; iS daugelio, susijugisu dalyvavimu, klausymu ar meno sij@nu,
yra Sie: statusas, estetinis malonumas,n@iidZiy igijimas, asmenigs patirties praturtinimas, jausminis
malonumas, hedonizmas, ego nuraminimas, gapgsitikjimas savoggomis, sveikata ir grozis [17].

Taigi kaip rera bendro sutarimoétlturizmo klasifikacijos, taip éra ir vieningos nuomass ctl
kultdrinio turizmo suskirstyma rasis, bet tikriausiai ir @i negali, juolab Siuolaikini turisty poreikiai,
interesai, augant ZzmaniSprusimui, o kartu digant saviraiSkos poreikiui, tampa individagl nuolat
kintantys. Todl ir atsiranda btinybé¢, rodos pakankamai gerai apibty turizmo 8], suskirstytii dar
smulkesnius paiSius, nenustatant kategoriSkos ir négtmos klasifikacijos, kad idtu jgyvendinti
kultdrinio turisto individuaiis poreikiai.

Kultarinio turizmo pl étojimo ypatumai. Kultiros paveldo ar gamtos iStaklipritaikymo
turizmui poreikis, bei Siandienos kafinio gyvenimo,jvairiu parodi, ekspoziciy, Kultariniy renginiy
poreikis — tai didelis potencialas kitfiniam turizmui pétotis. T&iau vieni regionai turi toki iStekliy, deél
kuriy ir be dideliy pastang turistai pliste pfistaj juos, o Stai kitiems tenka kur kas daugiau patiirkad
regionas ar tam tikra vietéwapi turisty traukos centru.

Savaime patraukb turizmo traukos centraiYra regiom su unikaliais kuliriniais, gamtos ar

kitokiais objektais. Siems regionams daznai neagjfiating pastang, kad pritraukti kuo daugiau turigt
kurie dazniausiai ieSko neliestos gamtosgigrir autentiSk kultiry. Tarkim Kinijoje visa tai yra, tod Si
Salis ir taip yra savaime labai patraukli. Lietuyokaip pavyzdgalima paimti atskirus labiau vietini
turisty panegtus ir Zzinomus regionus. Pavyzdziui, ,Nagiamuy regiony kultiros ir turizmo situacijos
analiz: problemos, ekspertts jzvalgos ir vizija“ studijoje [29] kalbama apie taad Lietuvos pairis, jo
kopos yra toks stiprus traukos objektas, kad vieteSasis administravimas ir verslas gali sauileigtis
savanaudisSkai ir netgijziliai: rinkti viduramziskus jvaziavimo moke8us, o infrastruldirag plétoti
pavirSutiniskai, pro pirstus tiéti i ekologip. Siauliuose uzteko iSasfaltugtkryziy kalna vedant keliuka
ir jis tapo turist; traukos objekt. KurSiy Nerijoje, Nidoje apskritai galith nieko ypatingo daryti nereikia,
tiesiog iSsaugoti nepakitusienykst gamt ir ramyle, neleisti pétoti statyly bei triukSmauti. Dar galima
buty pateikti daugelkity panadi pavyzdzi, tatiau anaiptol nereikia pamirsti, kad patrauklioseztaui
plétoti vietowese yra latinas kruopsStus planavimas, nes turizmérpk planavimo klaidos, jei neatsiliepia
Siandien, gali skaudziai atsiliepti ateityje, junkaa ,poZymi, rodargiy, kad @l planavimo klaid Nerija,

Nida savo identitetir ypatings patrauklum gali prarasti® [29]. Taigi kad ir kokiu stipriuaukos centru
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behity tam tikras regionas, turizmas tuiitbplétojamas atsakingai, nuodugniai nagjami visi su pétra
susig klausimai, norint neprarasti savo unikalumo iraaklumo.

Maziau patraukis turistiniais objektais regionair, vis clto, regiony, su unikalia gamta, unikalia

kultirine terpe, unikaliais ZzmogiSkaisiais santykiaiggis yra zymiai palankesgnuz i regiony, kurie
nepasizymi isskirtinio patrauklumo gamtos ar #xds objektais. Kadangi menkai patrauklius regionus
yra kur kas sugingiau pritraukti turistus, savaime suprantamag kéra ir didesny jplauky, kuriy
pagalba galimaily efektyviai vystyti turizmo infrastrukita, propaguoti vietos kuitos objektus ir pan.
Deja, Sio tipo regionams daznai tenka pasitenkietiideémis vietos biudzetoéSomis, o ir verslo
investavimo | kultarini turizmg motyvacija tokiose viet@se menka. VisiSkai skirtingai yra tuose
regionuose, kuriuose kalinio turizmo pktros €kmé paveldta, kadangii juos ,savaime pistantys
turistai masiskai naudojasi paslaugomis, taip galieztektinai ¢Sy, kurios gali lati panaudotos traukos
objekiy prieziirai bei greta esa&ios infrastrukiiros puosefimui. Cia pasiekiamas palankus abipsis
naudos ir maia sinerginis efektas” [29]. T#au, deéty pabgzti, kad regionas nepaveids iskiliu traukos
objekty, bet tikintis, jog turi kazk savito ir unikalaus, taip pat gali tapti populiatraukos centru, tokiu
atvejureikia imtis subtilesni strategini veiksmy. Juolab ,kultirinio turizmo pétros £kmé gali bati ir
dirbtinai sukonstruota vietos vieSojo sektoriaugeairslo vadoy valios bei racionali veiksmy deka® [29].

Kultarinio turizmo pEtros ke regione. Dél stipréjarciu globalizacijos proces Siuolaikiniame

pasaulyje reikia suvokti, kad norint turistus mtkti i savo Sdl ar tam tika regiors, nebeuztenka
formuoti Saliesvaizdzio vien reklamuojant nepriekaistingesSbiy tinkla ar kokybiSkai nutiestus kelius.
Siy dieny turistas tikisi autentiSkos patirties, greta jagptpat patirti nuotyki, aplinkos pasikeitin,
draugiSki santykiy, komfor. Anot Greg Richards, ,svarbu suvokti kuihio turisto poreikius, ypa
turint omenyje augantporeik maisyti skirtingas kuitros formas, ,aukgfa” ir ,populiariaja” kulttra,
.edukacip” ir ,malonuma“. Neprotinga atidaryti naujas kalines erdves, jei jos nesusijusios su gyva
vietos kultira ir pan.” [35].

Turizmo, kultiros specialistai privalo kuitos turistin potenciad tinkamaijvertinti. Kad jvertinti
tai, ka turi regionas, deéty su kazkuo palyginti. Pavyzdziui, eurofiea tai daro, kurdami bendrus
projektus. Ispanai su praiEais analizuoja turigtsrautusj prestizinius kurortus ir @inai atsizvelgiag
kultirinius lankytojy pageidavimus. Kaip pavyidaip pat galima pateikti Lietuvos ir Latvijos bead
projekty ,Gyvieji dvarai ir pilys: kultirinio turizmo vystymas Lietuvoje ir Latvijoje'Projekto tikslas —
~spartinti kultirinio turizmo abipus sienos gifa per Lietuvos ir Latvijos dvarir piliu rinkodaros bei
integracijosi pasaulig turizmo rinky suaktyvinim, o taip pat skatinti ilgalaikLietuvos ir Latvijos
muziejininky ir turizmo verslininky bendradarbiaviem bei apsikeitim patirtimi kultiros ir turizmo

srityse” [42].
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Taip pat region vadovai, specialistai, planuodami turizmeatpi, turety esam situacip suvokti
adekvdiai, kuri netugty buti nei perctai pagrazinta, nei nepagtai sumenkinta. Adekvatus situacijos
suvokimasctia yra prielaida kultiros ir turizmo vadybos bei glos £kme regione. Be to, labai svarbu
iSskirti ir suvokti regiono identitet Globakjanciame pasaulyje be galo svarbus regiono savitumas,
unikalumas. Gyventqjmenai, paveldas, kultinés tradicijos, vertybs turi biti pateikiamos krybiskai,
kad hity kuriamas Salies originalumas ir tuo¢jpapatrauklumas turistui. Taigi projekteikéjai turéty
ivertinti tai, kad svarbu sukurti produkdr paslaug, kurie hity jdomis, taip pat tautiSkai teisingi.

Pabgztina, kad daznaj sveia Sal atvykusiam turistui aprodomos Zymiausios Saliesegiono
vietos, jdomiausi kuliiriniai objektali, ir turistas jatiasi ,pamag¢s Sal“. Turizmo specialistai vis labiau
pripasta, kad tokgprastinis turiai supazindinimas su Salimi turiatb kei¢iamas, turi bti vykdoma
veikla, atitinkanti turiai individualius norus, interesus. Pavyzdziui, Siesto interesai galiiti susig su
profesine veikla. Konkkgai gydytojai per atostogas gali itirpabendrauti su vietiniais medikais, drauge
Su jais papietauti, gaib net aplankyti Zinomo gydytojo namus, susipazsui naujai pristatomais
medicinosjrenginiais ir pan. Pavyzdziui, menininkai gali pageiti pamatyti objektus, kurietby susig
su juos dominatia meno sritimi. Kuliirini turista daznai domina Salies nacionaliniai gyvenimo ypatium
Siuo atveju turistas daznai reikalauja tiesiogibiendravimo su kuira. Siekiant paZzinti tam tikros
kultiros gyventay gyvenimo Iida, vertybes, kelioés metu deity pagyventi vietini zmoniy namuose,
tai baty paprasiausias das susipazinti su jais IS arti.

Beje, vystant kuftrini turizmg regione, labai svarbu nepamirsti ir ¢pa Seimininky. Norint
pasiekti geu rezultat;, be galo svarbutraukti ir vietos bendruomengskultirinio turizmo pétros ir
kultiros paveldo populiarinimo procgesRegiono Seimininkai taty siekti, kad kuriamas kuitinis
produktas ar paslaugath susieti su naralios gamtos, nataliy ZmogiSkyju santykiy iSsaugojimu ir pan.

Kultizros instituciy vaidmuo, pitojant turizng regione. Kultiros ir meno institucijos gali i

vieno polndzio, pritraukiadios vietinius turistus, gali ti tarptautires, pvz., Luvras Paryziuje ar
Koliziejus Romoje. Teatrai, muziejai, bibliotekaskitos kulfirinio polidzio institucijos dazniausiaiera
kuriamos turint omeny turizmo ¢bjima. Sios institucijos paprastai atlieka vietirgyventoj; poreikiy
tenkinimo funkcij. Tockl gali atsirasti atinybé Sias institucijas pritaikyti turizmo reikkms. Pirmiausia,
ka reikia padaryti, kad kuiros jstaigos tapt populiarios turisi tarpe, tai vartotaj Siuo atveju turigf,
reikia atvesti vartojimo tasSk ir vartotop pritraukimas tampa vienu svarbiaugultaros pktros strategij
aspektu. Daznai kuitos paveldo objekt pasirinkimy lemia bendras Zinojimas apie juos, dokultiros
istaigy rinkodaros strategija téty bati orientuota ne tiki organizuotus, bet ypatingai pavienius

lankytojus. Kultirosistaigos gali tapti svarikultariniy renginiy dalyviais ar organizatoriais. ISanksn
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pvz., metamg priekj, informacijos apie tokius renginius, pateikimasizmo ageniroms yra ne tik
reklama tarptautiksse turizmo parodose, bet ir galindgygulaukti uzsienio lankytqj

G. Indriinas straipsnyje ,Muziejai kuitinio turizmo pétros objektyve® [21] sukoncentruoja
démes i muziejus, y pritaikyma Siuolaikiniy turisty poreikiams, t&iau jo pasvarstymai tinka ne tik
muziejams, bet ir kitom kultinéms istaigoms. Taigi siekiant, kad kuatbs institucijos atitiki
Siuolaikiniy turisty reikalavimus, jos turi pasizyti maloniu, mandagiu sutikimu ir pagalba ar
informacijos suteikimu, Svaria, gerai pfigima aplinka, informacijos apie vietos tradicijasliginius ir
kultarinius tabu, institucijos istorijos bei ekspowmaapraSym pateikimu ne tik nacionaline kalba.
Siuolaikiniai turistai tikisi, kad Siose institucge informacija bus pateikta keliomis kalbomistrega
pritaikyti ziaréti spektaklius su vertimu, gidai paruosti teiktfarmacija keliomis kalbomis, muziejuose,
galerijose bus neSiojamkasetini magnetofon ar elektroniny gidu, nuorods bei ekspoziciy plany,
pateikiamy keliomis kalbomis ar visiems suprantamais Zenklpatikimos y daikty apsaugos ir pan.
Informacija apie kuliros vertybes uzsienio kalba &ty biti ruoSiama profesionaliai, iSmanant pateikimo
specifika, Zinant kultirinius skirtumus, patraukliai ir atsakingai. Smukmos ir detals bei subtiis
skirtumai, kurie yrajdomis vietiniams gyventojams, gali nesudominti uzsietudasto, kuris su Sio
pohidzio informacija susiduria pirankart.

Taigi kultirinése istaigose turi @ti pateikiama kuo daugiau autentiSkos informacijb®t
moderniomis priemaimis. G. Indfinas taip pat pabzia, kad ,vienas svarbiausiveiksniy, lemiartiy
kultiiros objekto, taip pat ir muziejaus, lankymidk®ie, yra darbuotaj poziaris i lankytojus. Dar nemazai
darbuotoy ir vadow lankytojus traktuoja kaip antragillalyka arba muziejaus misijsuvokia tik daiki
saugojimo ir moksline prasme® [21]. Pasak autorigtakiai nuomonei pakeisti reikalinga vadybos bei
rinkodaros ekspeart pagalba ir kvalifikuotas mokymas. Kualtinéms istaigoms btinos lankytoy
apklausos, kurios padeda nustatyti interesus, dazniausiai besilankan lankyton kategorijas
(ekskursigs grugs, pavieniai atostogautojai, moksleivgrupes, konferenci dalyviai ir kt.)* [21].
Istaigy turistinei veiklai labai svarbu téti tamprius rySius su vietos savivaldos instituaijs. Jos tuity
parengti vieto¥s rodykles ar zenklus, aiSkinamuosius planus, itikig@rie objekto, bet ir automobili
stowjimo aikStekse prie ar pakeliui objekt. Be viso to, dar daugelis {idalyky turéty bati padaryta,
kad atitikiy Siuolaikinio kultirinio turisto poreikius.

Deja, istaigy kultiros produkii parengimo bei platinimo galimybes lemia finandingtekliai.
Todkl ,Sioje srityje pirmiausia reikalingas aktyvus kubs jstaigi bendradarbiavimas ir su valségo
institucijomis ir su privataus sektoriaus suinteiais asmenimis® [21]. Taip pastaig: vadybos bei
rinkodaros veiklai pitoti gali padti projekty, kurie gabs kati finansuojami ir iS Europos afungos

strukfiriniy fondy 1éSy, rengimas ifgyvendinimas.
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Taigi aukg€iau aptarti darbai ir daugelis Witturi bati atlikti, kad kuity stkmingai vystomas
kultirinis turizmas regione. Tai galimaitn igyvendinti siekiant konstruktyvios partnegstarp turizmo
infrastruktiros, vietires bendruomeis ir juos reprezentuojdios valdzios. Tokiu du baty uztikrintos
palankios slygos vystytis 8kmingam kultiriniam turizmui regione, pritraukiant kuo daugiawisty i ji.
O pavirsutiniSkas poilris i turizmo pktra ir neatsakingas elgesys gali paskativdiriapusiSkas neigiamas
pasekmes regionui, jo bendruomenei. iisphntys bei uzgoziantys vietilendruomeg turistai jau gali
buti traktuojami kaip neigiamas faktorius. Be to,dalsvarbu suvokti, jog turizmo ¢tos regione nasta
negali hiti uzkraunama vietinei bendruomenei, wipirma, § darka turi atlikti valdzios institucijos
auk&iausiu lygiu. Taigi turizmas ne visada gali pasitarti iS teigiamos paés, t&iau taip pat turizmo
negalima traktuoti, kaip vien neigianjtaka vietinei bendruomenei darén sistem. Tod:l toliau darbe
bus iSsamiai aptarta katinio turizmo teigiamas ir neigiamas poveikis @yii.
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Il. KULT TURINIO TURIZMO POVEIKIS

Daznai jprasta akcentuoti ekononjirkultirinio turizmo poveik, nes dka turizmo pageja
ekonomir¢ regiono, kuriame vystoma Si verslo Saka, ¢biad Taiau svarbu pamisi, kad kuli@irinis
turizmas taip pat pasizymi teigiamu poveikiu nedkonomikai, bet ir socialinei, kiltinei tergms bei
aplinkai. Net tokios tarptautiniu mastu pripazintosganizacijos, kaip UNESCO (JungtiniTauiy
Svietimo, mokslo ir kuftros organizacija), ICOMOS (Tarptautippaminkly ir istoriniy viety taryba),
Pasaulio turizmo organizacija ir daugelisukikultarini turizma laiko vienu iS svarbiausi stabilaus
augimo bei paveldo iSsaugojimo garanTik pritaikant paveldo objektus turizmui galimékmingai
panaudoti autentigkpalikima ir i$saugoti j ateities kartoms* [1, p. 257]. Zinoma, nereikiarati ir
neigiamos kulirinio turizmoitakos, kuri gali pasireiksti turizmo vegstystant neplanuotai ir nevarzomai,
neatsizvelgiant galimas neigiamas pasekmes.

Kaip jau mireta, kultirinis turizmas svarbus ét jvairiy priezasiy, toctl jo poveikis bus
nagrirejamas atskirais aspektais (poveikis ekonomikaijadioei terpei, aplinkai bei kuirai), remiantis

gyvenimiskais pavyzdziais. Ypatingaauesys sutelkiamaspoveil§ regiono kultirai.

2.1. Kultarinio turizmo poveikis regiono ekonomikai

Teigiamas poveikis.Plétojant turizma daugija statylm, daugiau sunaudojama energijos iSigkli
turizmas padidina darbo naSanproduktyvum, kuriamos naujogmonres, papildomos darbo vietos, jis
suteikia pagrind naujoms investicijoms, tampa pragyvenimo SaltinRasak profesoriaus V. M.
Kozyrevo: ,turizmas yra svarbiausias naciongiigeros kirimo ir pragyvenimo lygio &imo veiksnys
svarbiausias darbégos pritraukimo sektorius, galingas tokikio Saky, kaip transportas, rysiai, prekyba,
statyba, Zews ukis, plataus vartojimo preki gamyba, pitojimo stimulas. Turizmas yra viena IS
auk&iausiu efektyvumo lygiu pasizymin; ekonomikos Sak stkmingai konkuruojatiy su naftos ir duj
gavyba bei ginkl gamyba ir prekyba“ [17, p. 25].

Kalbant konkréiai apie kultirini turizma ir jo iSskirtinumy ekonominiu pofiriu, galima pateikti
idomy studijos ,Cultural Tourism: Between AuthenticitpycaGlobalization* [37] autoriaus paii. Frans
Schouten manymu, yra dvi nesutatias koncepcijos, kalb&os apie kultrini turizma. Pirma ictja yra

tokia, kad kultrinis turizmas atneSa lankytinai vietai daugiauapaj, kartu apsilankant mazesniam
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kiekiui turisty, kadangi pastarieji iSleidzia daugiau. Bet, pazatoriaus, yra labai nedawgdymy, arba
ju tiesiog rera, kad kultiriniai turistai iSleidzia zymiai daugiau pinignegu eiliniai turistai. Kadangi is
esmes kultiriniai turistai iSleidzia tik nezymiai daugiau, b&to jau jie skiriasi nuo kit turisty.
Pavyzdziui, 2004 metais atlikti ATLAS tyrimai pgd iSsiaiSkinti, kad kuftriniai turistai vidutiniSkai
iSleisdavo tik apie 10 proc. daugiau pupignei tiesiog pramogauti ar #ss atvyke turistai. Na o antra
idéja yra ta, kad kuiirinis turizmas yra gréiausiai augantis rinkos segmentas pasajditurizmo rinkoje
(WTO, 2002). Pasak Frans Schouten, Sitas teigiggs,bati teisingas, téiau ir nemaziau bereikSmis,
kadangi, jeigu augimas vyksta viename rinkos se@eneéno pdiu augant ir visai rinkai, atatkis tiktai
didés, net gi jeigu rinkos segmento augimas bus dide§tavyzdziui, jeigu kudtinis turizmas uzimantis
20 proc. rinkos, per 5 metus iSaugs 100 proc.adidines turizmo Sakos per ta padaikotarp iSaugs 50
proc., sumoje didesnis poreikis bus tradigcinurizmo Sy poreikis, nei kulirinio turizmo. Be to,
kultaring turizma yra sunku apilézti ir tai néra visiSkai nepriklausoma rinka nuo globalaus taoz Tai
labiau panasSu netikéta susidirima su kul@iriniu fenomenu, @ to buvo priimti sprendimai susijsu
kultariniais poreikiais.

Kalbant apie iSskirtiés veres kulfiros ir gamtos objektus, degu pripazinti, kad jie visuomet bent
jau potencialiai yra stambaus verslo objektai. Bj@igyvenimo tempas, tétvis dazniau atsiranda
poreikis tuéti kuo daugiau laisvo laiko ir tuo pia atsiranda titinybé iSsaugoti praeit Dél Siy priezagiu
kultdirinis turizmas Siomis dienomis tampa pelningu ver$tvz., politikos moksl profesoé Linda K.
Richter savo studijoje ,The politics of negotiatinglture in tourism development” [36] k&ltama apie
Havajus (JAV valstija), pateikiaj $alyra (jo saly kraStovaizg vietiniu gyventoj; kultira) kaip puiky
turisty traukos centro pavyzdkuris gyvuoja jau daugiau nei Suhety ir masisSkai pritraukia turistus, tuo
p&iu pritraukdamas ir dideles§as, kuni déeka pakilo pragyvenimo lygis, buvo modernizuota sala
Tyrimo ,Negative Impact of Tourism on Hawaii Natssand Environment* [11] autoriai akcentuoja, kad
Havajuose kiekvienais metais apsilanko daugiau @anin. turist. Ir tai yra pagrindinis Havaj
ekonomikos variklis, atneSanfisvalstijos biudzet per 10 milijard; doleriy kasmet. T&au pralégus eilei
mety Si nuolatos auganti pramé&nSaka pakeitpirmaprad salos kraStovaiddbeveik neatsizvelgdanigo
jautria ekosistem bei vietirg ¢iabuviy kultira. Be to, ir Linda K. Richter taip pat akcentudiad ne visi
yra isitiking pilnaverte ekonomine naudaitbnt vietos gyventojams. Anot Havayaldzios ir Havaj
lankytoju biuro (Hawaii Visitors Bureau), Oahu saloje (Harpjvykstantys Saju pasirodymai yra
didziausia ir pelningiausia pramoga skirta turistarbe to, Havajuosgsikirusio Polinezijos kuitros
centro vykdoma veikla (centras renghairius pasirodymus, atrakcijas turistams, fumetu galima

susipazinti su Ramiojo vandenynowskultaros paveldu) Zymiai pagerigbuviy gyvenimo lyg.



34

Kaip prieSprie§ Havajams galima pateikti maziau prieStarayirdél teigiamo ekonominio
poveikio vietinei bendruomenei susilaukigpavyzd. Kompetenting mokslininky studijoje ,The Impact
of Tourism on the Mori Community in Kaikoura®“ [32] apie turizmgiaka Maoriams (vieti@ Naujosios
Zelandijos tauta), gyvenantiems Kaikouros miesje apylinkese, kalbama apie tai, kad pagringdsritis
pritraukianti turistug Kaikoura — bangini stelgjimas, zymiai papild bitent vietinyy gyventoj kiSenes,
kadangi Sis verslas buvo daugiausiai kontroliuogiiidéent p&iy maorii. Banginiy stelgjimas oficialiai
practtas 1989 m. N. Zelandijos mapreikaly Ministro Koro Wetere, kuris patité, kad tai yra geras
pavyzdys to, kaip maarizmores gali patys spsti bedarbysts ir aplinkosaugos problemas, saugant
unikalia Naujosios Zelandijos gamir kultarini palikima. Nuo pat bangini stelzjimo pradzios turist,
kasmet atvykstainy | Kaikoura skatius, nuolat augo ir tapo labai Zenklus. Daugelrsmty apklausi
Zmonip mano, kad Siuo metu darbo wieskatius ir ekonomika daugiausiai priklauso nuo turizmo
pramores, 0 banginj stelgjimas yra didZiausia turigtatrakcija Kaikouroje bei daugiamilijoninis verslas
valdomas vietias bendruomess. Vietiniams maoriams turizmas yra jauna, bettgrauganti verslo Saka,
ir daugelis zvelgia bangini; stekgjimo versh, kaipi savo darbo turizmo versle praglzi

Europos programvadovas John Pinnell, k&lttamas apie kuitos ir turizmo projektus Anglijoje,
kuriuos remia Europos fondai, taip pat akcentuajétokinio turizmo ekonomia naudy, kurio dtka
pakeliamas vietos ekonomikos lygis. Pvz., buvugiomvalio plyty degyklos vietoje pastatyta didziausia
pasaulyje oranzerija, kurioje galima pamatyti augakalus iS viso pasaulio. Oranzerijos statybadkain
60 miIn. eug, o per pirmuosius metus iki 2002 m. kovérm kai kuriais duomenimis, oranzerija pritréuk
daugiau nei 240 min. ewrvietos ekonomikos mastu. Remiantis Siuo pavyzadianoma, kad taip pat
Anglijos pietvakariuosgkurtas ,St. Ives Tate* muziejus pakels vietos ekoikos lyg 15% [31].

Toliau aptariant turizmo teigiagrekonomirn poveild, reikia nepamirsti pamiti, kad turizmo dka
buvo uztikrinta daugelio kultos objekt; iSsaugojimas, kitu atveju be tokios paramos jigjgavisiskai
sunykti. Vienas iS galim pavyzdziy yra Didziojoje Britanijoje, kur daug vertingpastat, pagrinde
tarnavusi XVIII ir XIX amziaus pramogs reiknmems, hity prarasti jeigu ne atsiradusi nauja galirayb
pritaikyti Siuos pastatus, t.y. fabrikus, mals, preki sandlius, turizmo reiknéms, paversti juos
vieSbuiais arba muziejais ir pan. Knygoje ,, The Busine§J ourism® teigiama, kad net gi toks miestas
kaip Londonas iity Zymiai skurdesé vieta be turisto. Net 40 proc. ,West End“ teatritieby yra
parduodama turistams ir be abejo gaésyeaty, prieinany Londono gyventojams (kartu ir
niujorkieciams bei kit, didZiyju kultiros centy gyventojams), gyvuoja daugiausia is turistirinkiy 1éSy.
Londone, kaip ir kituose didziuosiuose miestuosgijstai gyventojams atveria galimybnaudotis
komfortiSkesniu ir pigesniu visuomeninio susisieimransportu negudby imanoma prieSingu atveju.

Kaimo vietose ir nedideliuose pajio kurortuose daug lankytinviety, tokiy kaip vietiniai muziejai,
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meno galerijos ir provincijos teatraiitn priversti uzsidaryti be turigtparamos. Kaimo amatai, smésk|
ir net gi atkuriami tradiciniai laisvalaikio pratBmo hidai, visa tai iSgyveno tikéka turizmo verslo [19].

Taigi turizmas gali bti varomoji ekonomikos é¢ga, padedanti sukurti darbo vietas, iSsaugoti
kultirines vertybes, bendrai uztikrinti Salies #irha. Tafiau ¢ia daugiau kalbama apie profesionaliai
suplanuad turizmo péktra, nes kitu atveju, t.y. stichiSkai valdomas turizmaésapusisSkai ekonomiskai gali
ir nepasiteisinti.

Neigiamas poveikis.Egzistuoja ir neigiamas ekonominis turizmo poveiligaip yra todl, kad
dazniausiai pagrindinis motyvas versfoorems regione aptarnauti turistus paprastai yra pelbagnai
Sios imores labiausiai domisi savo verslu, iS5 jo gaunamu yetn ne visuomene. Tédpasitaiko, kad
turizmas nepasizymi ypatinga nauda vietinei ekokamir tuo p&iu vietinei bendruomenei, nes didzioji
dalis pajam atitenka turistini kelioniy operatoriams ir investuotojams. Taigi vietos bendnerk daznai
btna silpnesnioji dalisaseikoje su savo s¥&is ir paslaug teikéjais. Be to, pltojant turizna daznai
stokojama profesini mokymy, dél to su turizmu susijusius mazai apmokamus, nepastp
pasizymirtius ilgomis darbo valandomis darbus, dirba vietinjgventojai, o prestiziniai ir gerai
apmokami darbai atitenka uzsietisms, ar ,,urbanizuotiems” Salies gyventojams.

Tad galima suggti prie Havay atvejo ir atskleisti kritig pasisakymus @ ekonominio poveikio
saloje. Taigi kritikaicia labiaujzvelgia ekonomia turizmo naud bitent Havaj valdziai, jvairiems
verslininkams, uZzsienio investuotojams. O Polirezifautely gyventojali,itraukiant juosj tuos pela
neSagdius pasirodymus, yra labiau ar maziau iSnaudojaikvOjama, komercinamayjkultiara). O ir
apskritai su gitojamu turizmu atsiradusios naujos darbo vietospalgginti menkai, Zmais sunkiai gali
iSlaikyti savo Seimas. AukStas pareigas dazniaugiana verslininkai, investuotojai iS uzsienio.Ciea ir
iSeities gyventojamséna palikta jokios, nes Kitu atveju, Sios, kad irnk& apmokamos darbo vietos, gali
tiesiog atitektii sah atvykstantiems svetimSaliams.

Bayahibe zvej kaimelis Dominykos Respublikoje — tai dar vienagkps pavyzdys, kur ptojama
turizmo pramoa, nors ir paskatino zymiai greitgskaimo ekonominaugimy ir vystymasi, t&iau ir Sis
atvejis turi kin medalio pus. Vystant turizma kaimas tapo apsuptas didelieSbwiy iS visy pusi.
ISsamiai apraSydamas Bayahibe kaimo turizmo igtojgj poveilf bendruomenei, Glazgo universiteto
(Skotija) cstytojas Donald V. L. Macleod akcentuoja, kad viegsi nors ir sukuria daug darbo uiet
kaimo gyventojams, t#au dazniausiai reikalinga nekvalifikuota darbégg. Taip pat Bayahibe
gyventojam atsirado galimybuzsiimti jvairiais verslais susijusiais su tunsiporeikiy tenkinimu.
Kiekviena diera daugiau neguukstantis turisi praeina pro Bayahibe kaimJie susirenka pagrindin
kaimo paplidimi, papragiausiai todl, kad iSsinuomai motorirg valti, ir gakty nuplauktii turisty

lankomy Saona sal Tokios iSvykos yra ypatingai propaguojamos Vvig€glpuir tai jau yra tap
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populiariausi atrakcija turistams — Salies prekibgnklas. O keliaujama greitaéngis valtimis, kurias
dazniausiai tenka vairuoti Bayahibe gyventojamskBg&iuota, kad mazdaug 100 Sio kaimo wydirba
Siy vakiy ,kapitonais”. Daugumauj dirba smulkioms kompanijoms ir tik keli turi samoiosavas valtis.
Sis verslas praséfp 1980 m., kai viena pranzy pora pradjo plukdyti turistusi sah savo jachta.
Netrukus tokios ekskursijos valtimis iS Bayahibdnka pradjo nesti pela, sukurdamos milijoni@
apyvarg. Pati Saona sala yra nacionalinio parko ,del Estais. Ji surenka apie pusilijono doleriy
mokesgiy kasmet uzvaziavimy | sah. Per maziau negu 30 meBayahibe kaimas transformavosi i$
ramaus zvej kaimelio, kur beveik visi vyrai plaukdavo zvejatjiira, i triukSming,, pilna turisty kaima.
Dabar kaimas yra prigrustas tusistutobusg ir motoriniy vakiu. Visa kaimo ekonomika tapo priklausoma
nuo turizmo. Be to, verslininkai investuojanaujesnes ir greitesnes motorines valtis, taipSkeés
iSstumdami i$ Sio verslo kaimo gyventojus [26].

Dar vienas pavyzdys, parodo, kad i$ turizmo dajasipelnojvairis valdzZios atstovai bei
verslininkai, palikdami vietinius gyventojus nuogel Pavyzdziui, Meksikos majai (Centés1Amerikos
indény tauta, gyvenanti Meksikos pietuose) iS pradiuvo kultiriSkai menkinami. Dauguma maeiis
(didziausia etnié@ grupe Meksikoje) i indénus Zziiréjo iS aukStai, kaipi prietaringus ir alkoholiu
piktnaudziaujatius Zmones, kurie stabdSalies progres &l to jie buvo ignoruojami. Taiémé ju
atsiribojima nuo civilizacijos, y kultura tarsi sustojo laike, taip Siuolaikiniai majapeaturist; traukos
objektu. Prajo Siek tiek laiko, kol vietiniai metisai suvékkad turistai atvyko paiiéti ne kolonijinio
miesto (San Kristobalio de las Casas), ogmaj. Metisams supratus, kad turistamsémal yra savaime
idomis ir suvokus etnoturizmo prigimtjie pracjo iS to krautis kapital — pracjo pardavitti ,savo”
indénus. Susidorjimas majais, tiek seneés, tiek ir moderniaisiais, plito tarp vie#s inteligencijos ir
miesto intelektual. Indénai seniau San Kristobalio de las Casas mieste laikomi Sio miesto ¢da. O
Stai dabar jie tapo miestelio pasididziavimu, palsipmo Saltiniu [34].

Ekonomine bei kuitrine prasme turizmo @lra ne visada ir ne visuose regionuose pasiteisina
vienodai. Tdiau reikia nepamirsti, kad tai yra ekonomisSkai peha verslo Saka, daugetskurdziy
regiony, pavertusi klestigiais. Kad taip nutiki svarbu zinoti, jog Sis verslas turiatb plétojama

profesionaliai.

2.2. Kultarinio turizmo poveikis regiono socialinei terpei

Teigiamas poveikis.Pasak arkivyskupo Piero Monni, turizmas yra ,efeksirankis prieS skurd

ir svarbi paskata socialiniam augimui dargi spresuwtzuzimtumo problegf [39].
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Profesionaliai vystomas kiltinis turizmas atstato zmogaus gyvybinggas ir padeda racionaliai
panaudoti laisy laika, skatina fizin ir dvasin tobukjima. Turizmo a@ka suteikiami naujispidziai, nauja
informacija, uztikrinama kontrastinga aplinkos @iklos kaita. Visa tai teigiamai veikia nersistem, taip
mazja nervire jtampa.

Kalbant konkreéiai apie poveik darniam atskiro regiono vystymui, galima pasakigéd turizmo
plétotéje sudaromos palankioslggos vietires reiksSngs keliy tinklo tvarkymui ir pktrai, statyly plétrai,
tkinés veiklosivairoves ir kaimo gyventaj prasmingo uzimtumo didinimui (sukuriamos naujosbda
vietos, bendrai visi vietos gyventoja@iraukiami i turizmo pEktros proces, dalyvaudami su turizmu
susijusiuose profesiniuose mokymuose, verslo bgarizacini igadziu tobulinime). Taip skatinamas
gyventoj; bendradarbiavimas, stiprinama vietos gyvenitgka turizmo pitrai, taip dictja ju uzimtumas,
uztikrinama tolygi gyvenimo koky suteikiama nauj perspektyy jaunimui. Kuliirinis turizmas ypéa
prisideda prie regian atgimimo ir klestjimo bei gyvenimo kokybs kultirinio paveldo vietogje
gerinimo. Visa tai gali @i rimtas motyvas ma#i migracijai iS mazesni regiony | didesnius,
demografis padties pagesjimui.

Socialiniu poZiriu jau mireta Bayahibe (Dominykos Respublika) kairgalima i$ dalies pateikti
kaip pavyzd ir iS teigiamos puss, turint omeny tai, kad Sis kaimas turizmigal pra@jo zymiai gretiau
augti ir vystytis, tugjant kaimo bendruomenei ir tampant kaimui turistaukos centru. Anot D. V. L.
Macleod, Bayahibe po truputapo net gi visos Salies reklaminiu veidu ir vabibu émé pritraukti
valstyles param beijvairius investuotojus. Tai paskatino visos bendrenis pasitikjima savo ggomis.
Taip IS uzmirstos periferijos kaimas tapo svarbivaistyles paramos reikalaujaiu turisty traukos centru
su dideliu politinio identiteto ir savo svarbos ekimu [26].

Naujosios Zelandijos vietinigyventoj; dauguma taip pat paiiia socialinius turizmo privalumus.
Tyrimo ,The Impact of Tourism on the adri Community in Kaikoura“ [32] apie 60 proc. apltju
vietiniy gyventoj teige, kad jie asmeniskai pasinaudojo turizmo teikianpaisalumais @l padidtjusiy
darbo perspektyy galimykes susipazinti ir bendrauti su zmionis IS kit Saly ir kultary, dél to, kad
iSmoko naudotis nagju telekomunikacijos technologijteikiamais privalumais, taip jie patys to&al
profesiSkai ir dvasiSkai. Beveik visi respondengicentuoja kambari nuomos ir vieSojo maitinimo
sektoriaus augim bendrai pageéjusias gyvenimoagygas mieste, taip pat atsiragssipry bendruomeés
jausny, dauguma sutinka, kad Zmi@ntapo pléiu paziiry, panoro daugiau suzinoti apie juos suf@n
aplinka.

Kitas pavyzdys nukelg Indonezijos sal Bali, kur Sios salos gyventojai in jkultara tapo turisf
traukos objektais. Profesqrdohan van Rekom ir Frank Go studijoje ,Power, neses and identity: the

influence of tourism on indigenous communities”][Bdzymima, kad didelis turistsusidongjimas, Balio
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gyventojams paglo suvokti savo iSskirtinum Jie pasiryzo saugoti ir populiarinti savo kuwdt bei

kultirini identitet.

Neigiamas poveikis. Kartu su turizmo glra yra baiminamasi daugelio dalyk neigiamai

veikiarciy vietos bendruomen Pagrindiniai y:

Vietinio gyvenimo do nykimas; socialimi strukfiry pazeidimas. Pvz., Vueltas (La Gomera sala,
Ispanija) zvey kaimelio pagrindia tkio Saka zvejyba buvo eliminuota i$ vietingyventoj
gyvenimo. Be to, turizmo verslagén¢ ir tai, kad Vidurzemio bendruoméms dingas garbs-
gédos kompleksas, kuriame buvo labai aiSkiai afitas I¥iy vaidmen pasiskirstymas, dabar
tapo labiau veikiamas vakarcivilizacijos. Nuolatosi sah atvykstant jauniems ir vieniSiems
turistams su savo paladiSkomis padiromis, pradjo megztisivairis romanai tarp vietini ir
atvykeliy. Tai iS esms griow salos gyventej Seimos pamatines vertybes ir pan. Be to, kaimo
gyventojai, ypa jauni vyrai susidré su tuo, kad uzsienio moterys labai laisvai elgdgvo
skirtingai negu buvo priimta kaime. Tokios tuéstbuvo labai demonstratyvios ir kgdkad su
moterimis galima elgtis kitaip negu buyprasta. Bl to émé keistis vietinip moter, identitetas,
kalbant apie sas suvokim, kaip moters.vyko savo laiswi ir reikSmes visuomegje
pasikeitimas. Taigi turistai artimai bendraudamigtiniais gyventojais labai pakéify identitety
asmeniniame lygmenyje [26]

Susidaranti psichologénitampa, kur lemia turtire nelygyle tarp vietos gyventajir turisty. Be to
susierzinimas @ netinkamo turisi elgesio (dl nezinojimo ar nearpestingumo turistai daznai
negerbia vietos paptny ir moraliniy vertybu, atsiranda vandalizmo aktvagysiy, neteistai
iSveZzamas ar naikinamas kulhs paveldas, SiukSlinama ir pan.).

Vietinés darbo ¢gos iSnaudojimas nekvalifikuotam darbui, tai lempr@fesinio mokymo stoka,
pragiausi ir nereikalaujantys didesn kvalifikacijos darbai atitenka vietos gyventojants
vadovavimo ir pan. darbai — uzsienio investuotojaansirbanizuotiems Salies gyventojams. O taip
pat, &l mazo uzmokeso, nepastoviems darbams, vis dazniau samdomi ivai&a jie yra pigs ir
lankstis darbuotojai.

IStekliy naudojimo problema (konkurencija tarp turizmoigtas gyventaj dél pirminiy iStekliy —
vandens ir energijos resursaldymo ir naudojimo). Konfliktai & tradicinio Zenés naudojimo,
kaip pvz., daznai gali kilti pakr&n zonose, kur vieSkiy ir turizmo objeki statyba vietos
gyventojams uzkerta prieigprie tradiciniy zuklavieciy ir net rekreacinio naudojimosi Siomis

zonomis, kaip kad nutiko Bayahibe kaimelyje, kurainkelio papiidimyje, buvo pastatyti
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vieSbuiai, kaimelis iSkeltas atokiau, $ifis ir jiara buvo aptverti, tam, kad jais ¢al naudotis tik
vieSbuEio gyventojai, o ginkluoti sargybiniai saugo viestauteritorija.

e Nusikalstamumo digimas (turistai, turintys daug pinigir daznai besineSiojantys vertingus
daiktus su savimi, masina nusikdilis, &l to atsiranda daugiau apéSimu ir plinta prekyba
narkotikais).

e Gyventojams gisnk keliartiy ligy, tokiy kaip AIDS ir kt. plitimas, vietini gyventoj seksualinis
iSnaudojimas.

Knygoje , The Business of Tourism* patdtama, kad pats ridausias kaltinimas, kuris galiab
nukeiptas turizma, yra tai, kaip Sios prameés Sakos, valdzios atstovai iSnaudoja vietines henmdenes,
siekdami vystyti turizmo versgltam tikrais Iadais, kurie maksimaliai iSpildoyjpaiu interesus. Yra
nesuskaiiuojama daugyb tokio iSnaudojimo pavyzdgj itraukianti turizmo pramoa vaikus, priverstia
darbo gga, seksualiniSnaudojim, ir masiSkai iSkeldinant vietinius gyventojususgimty zemi; tam, kad
buty sudarytos palankeés silygos vystyti turizma. Keli pavyzdziai: Masaj genties Zmoéms buvo
uzdrausta medzioti Gorongoro ugnikalnio kraterygamZanijoje, kur plgjo ju medziokés plotai, tam, kad
buty leista turistams laisvai keliauti ir fotografudaiuking gyviinija; Botsvanos valdzia iSkeldino Gana ir
Gwi buSmen gentis iS5y Zemi centrireje Kalahario dykumos dalyjedirbtin; rezervad, tam, kad bty
palikti atviri plotai vystyti turizna; Visam pasauliui stebint, Mianmaro valdzia priverai iSkélinéjo savo
gyventojus iSy gimty viety bei priverstinaidarbino juos turizmo praméje, tam kad toliau galy vystyti
stambius turizmo projektus [19]; Keonaloa sritisvEjaose, kurioje laidojimo vietos buvo perkelto2#
akmny i vieno akro Zers plot. Vietoj kapavi€iy buvoikurta poilsiaviet turistams [11].

D¢l tokiy ir panady priezasiy pasaulyje susiké ne viena turizmo poveikiu aplinkai sugwnusi
grupe Zmoni, tokiy kaip ,,Tourism Watch® (,Turizmo stethoju”) grupé Vokietijoje, kuri pastaruoju metu
buvo labai aktyvi, siekdama atkreiptérdes | neSiky iSnaudojim, dirbartiy kelioniy pés¢iomis ir
alpinizmo ekskursijose kibje Sali;. Sios grups surinkti ir paviesinti faktai, paskatino susifaroti
tarptautinei neSik teises ginatiai grupei, tam, kad ity perzvelgtos @ygos tokiose ekskursijoje kaip
KilimandZaro kalnas Tanzanijoje, kur neSikai daZmaiavo priversti nesti krovinius, sveridas daugiau
nei 60 kg. Ir uz labai mazus atlyginimus bei beirdtamos tokiai kelionei pritaikytos aprangos. Kita
negu Himalajuose, Peru (Inku kelias) yra iSleiéittialis nurodymai tam, kadaby uztikrinta, jog neSikai
neturi nesti daugiau negu 20 kg svetianneSulip. Ir visa tai kontroliuoja atitinkamos valstylés
tarnybos [19].

Seksualinio iSnaudojimo klausimas, ypatingai nepileiy, buvo taip pat iSkeltag vieSum
keliose treiojo pasaulio Salyse ir taip pat keleto specidies Sia problema dirbdm grupuy, tokiy kaip
ESPAT (End Child Prostitution, Pornography and ficking) bei the World Council of Churchesgld
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buvo paskatinta priimti nepilnati@ apsaugosistatymus bei jstatymus leidziatius patraukti
baudziamojon atsakomgb nusizengusius svmje Salyje pili€ius. Pvz., Didzioji Britanijai tokius
raginimus reagavo dar 1997 m. priimdama sekswahnsikaltimy Akta (Sex Offenders ACT), kuriame
yra straipsnis pirmpkarty leides persekioti, suimti ir nuteisti Britanijos pities jvykdziusius seksualinius
nusikaltimus uzsienio Salyse. Vis tik, dazilalciu stoka, pasireiSkianti &l treciojo pasaulio Sali
aplaidumo ar pan. neleidzia nio akto pritaikyti iS esis [19].

Pasaulyje sutariama, kad dazniausiai turizmas atnaddos tiek Salims, kurgyventojai keliauja,
tiek Salims, kurios tampa turisttraukos centrais. Visétto su turizmo pitra iSkylarfios tam tikros
socialires problemos kelia iS ties nemaipe<iy. ISsivadag iS savo kasdienisuvarzyna bei rutinos,
daugiausiai jauni turistai, keliauja uzsien viliojami neriboto kiekio pigaus alkoholio, prampd4
valandas per parJie tampa agresys, vieSai piktnaudziauja alkoholiizeidiréja kitus kurorto svéus ir
vietinius gyventojus, triukSmauja naktimis ir ©x¢l to kyla daug konfliki.. Be to, turistai daznai tikisi ir
lengvai prieinamo sekso, tiek su tai€ipss turistais tiek su vietiniais gyventojais. Taiparéja globalinis
AIDS plitimas ir dic¢jantis susirgim kiekis tropiremis ir lytiniu keliu plintagiomis ligomis. Taigi
spartus turizmo augimas &k ne tik galimybi, bet ir problem. Pradta suvokti, kad nevarzomas ir
neplanuotas turizmo vystymasis, gali lengvai sukgtsyle problem; net gi visos Salies mastu, iki tokio
lygio, kai turistai daugiau nengs apsilankyti tam tikroje Salyje ar net visame oeg. O vietiniai
gyventojai daugiau nengs priimti jokiu atvykeliy. Jie gali pasijusti uzgozti milziniSko tuniskiekio,
yp& turizmo sezono metu. Visa tai gali sukelti nusivg ir susvetingjima su augadiu susiprieSinimu
tarp atvykliy ir vietiniy gyventop. Trumpai tariant be adekvataus planavimo, turigaii greitai

sunaikinti tai, ko jie atvyko pamatyti.

2.3. Kultarinio turizmo poveikis regiono gamtinei aplinkai

Teigiamas poveikis. Labai daznai turizmas tba viena pagrindini priezasiy, skatinadiy
sutvarkyti vietoés aplinky. Turizmo dka gerinama aplinkos vertybkokybe, irengiami parkai, poilsis,
papldimiai, tiesiami keliai, dviréiu ir péstiyju takai, renovuojami sunykkultiros objektai. Sutvarkyta
infrastruktira mazina nekontroliuojamo turizmo keliameigiana poveild gamtai. Pvz. visuomenii
pasta;, kultiros centy ir kitos vieSosios infrastruiktos objektt renovavimas, pastatenergetinio
efektyvumo didinimas, katilimi athaujinimas mazina aplinkos ir oro tgr§erina gyvenviéiy estetir
aplinka, ar, pavyzdziui, diferencijuojant zés1 naudojimo gygas ir tking veikla kaimo vietoeje, bus
uztikrintas kraStovaizdzio ekologinis stabilumapan.
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Turizmasitraukiai savo veikd taip pat ir vietos bendruomgnskatindamasyj supratina apie
gamtos ir kuliros ypating verk, Zzadindamas pasididziavimme tik savo regiono, bet ir visos Salies
paveldu ir susidogima jo iSsaugojimu ir puosgimu. Taigi labai svarbu vystant turizmtraukti ir
vietos gyventojus, skatinant juagpintis ir puosedti juos supatia aplinka.

Kaip, pavyzdziui, ,Aldemar” vieShuiai Graikijoje jau kelis metus dirba su vietos
bendruomeémis, kad apsaugetne tik aplink, bet ir pagerint paiu gyventojp gyvenimo kokyk. Jie
igyvendina aplinkosaugos progransMare Verde®, i kuria itrauktos medzi sodinimo akcijos, vaigj
darzoviy ir sezoning augal pirkimas iS vietiny tikiy, energijos taupymas, naudojant saubaterijas,
kasmetinis etnokuitos festivalio rengimas, darbuaicgkatinamas nuolat tobulinti aplinkosaugos Zinias
ir daugelis kit su aplinkosauga ir vietinigyventoj gyvenimo kokybs pagerinimu susijusidalyky yra
itrauktaj S projekt. Be to, ,Aldemar” vieSbéiai taip pat dalyvauja keliose tarptauise aplinkosaugos
programose bei organizacijose, tokiose kaip ,Gi@@be" (,Zaliasis gaublys*), WWF (Pasaulio gyw
globos fondas) ir pan. [9].

Neigiamas poveikis.Deja ir aplinkosauginiu poiiu turizmas daznai parodo savo ,tansi
pus:. Turizmo pétra susijusi su didele ekologine rizika: paglisia vandens tarSa, nykst@is Zuw
iStekliais, kranto urbanizacija. Urbanizuotos taijbs pazeidzia gamtés aplinkos strukira, nutraukia
atskiras gamtines teritorijas jungtams saitus. Nereguliuojami turissrautai ardo pajio kopas, niokoja
miSka, kyla gaisrai, naikinama reta augalija ir pan. dadtys transporto srautai didina aplinkos 4ars
triukSmg. Turisty pageidavim tenkinimo proceso metu turiséi® vietowes rizikuoja tapti vienodos,
mazja kraStovaizdzio unikalumas, savitumasl andalizmo aki, SiukSlinimo, nuolat niokojama gamta.

Kaip pavyzd neigiamo turizmo poveikio aplinkai, galima patgiktad ir jau migta Bayahibe
kaimelio atvej, kur papiidimys buvo apstatytas vielhais, snélis ir jura aptverti, kaimelis tapo
prigristas turisi autobusg, nuolat marsSiruojanos motorires valtys terSia vandgnbe to, @l triukSmo ir
uzterStumo zymiai sumab zuvies iStekliai, nebeliko medinivakiy, o jiros pakrant prarado savo
estetin groZ ir iSskirtinumy. Tuo tarpu, maoriai akcentuoja neigiaitaka ju gamtinei aplinkai. Tai kalp
upeliy uzterStumas, nepakankamggidingos nairalios gamtos puosgimas. O Havajuose sp#ai
vystoma infrastrukira (pvz., nuo 1985 iki 2010 mghumatyta vieShtiy kamban; skatiy padvigubinti
nuo 65 tikst. iki 132 fikst.) taip pat daro neigiaqritaka vietinei augmenijai ir faunai. Net 60 proc. salos
augmenijai gresia iSnykimas.

Lietuvos turizmo pitros strategijoje pazymima, kad kartu su turizmshkeatsiranda ir papildom
iSlaidy. Dél plétojamo turizmo daznai juntamas negatyvus rekresdijturizmo sraut poveikis gamtai ir

kitoms vertyltms, reikalauja papildom iSlaidy, kad Mty palaikoma stabili ekologin pusiausvyra,
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teritorijos nuolat priZirimos ir tvarkomos. O turizmo sezoniSkumas cigerirengti transporto
infrastruktiros objektus, kuu labai menkas rentabilumas [41].

Deja daznai pasitaiko, kad verslininkai bei kai ikuSaly ar regiom valdzia labiau bna
suinteresuoti pelnu, o ne turstraukos centro ekologémis, aplinkosaugimis problemos. Aplinka

tvarkoma tik tiek, kad ity maloni turisto akiai. Deja, kartais rimtos problesrieka neiSsgstos.

2.4. Kultarinio turizmo poveikis regiono kultirai

2.4.1. Etniré kultara globalios kultiiros erdvéje

PrieS aptariant kuitinio turizmoitaka regiono kuliirai, degty apibgzti etnirés kultiros samprat
bei jos viet Siuolaikirgje globalios kuliros erdgje, o taip pat ir jos vaidmerasmenybs identiteto
formavimosi procese.

Etniné kultzra. Lietuvos Respublikos etnis kulfiros valstybigs globos pagringistatyme etnia
kultira apibéziama, kaip ,visos tautos (etnoso) sukurta, iS deit karta perduodama ir nuolat
atnaujinama kutiros vertybi visuma, padedanti iSlaikyti tautimapatuna bei savimon ir etnografini
regiony savituny“ [14].

Vytautas Didzpetris savo straipsnyje ,Ethikultara: tradicip testinumas® etnia kultira aplidina
kaip ,regiono gyventaj iS kartosi karta perduodam kultaros vertybip visump — su tautos istorija
susijusy istoring atming, savojo valstybingumo gerbintradicijy, papr@iy, tautosakos, muzikos, Saki
kalbos etninio savitumo — taésir etniniy vietovardzi, iSsaugojim ir kt.” [12].

Knygoje ,Jaunimo kultrinis identitetas: prioritetai, nuostatos, etnikultara“ [23] pateikiami
etninés kultiros pagrindiniai bruozai, nusakantys e#sifkultiiros turin ir sykiu jos vieg tautos kuliiros
erdwje: 1)identitetas, 2) tradiciSkumas, 3)liaudiSkup¥gsantykis su gamta, 5) vertybiSkumas.

Oland; mokslininkasG. Hofstede apikzé kultira ,kaip kolektyvin proto uzprogramavim
atskiriant vienos kategorijos Zmones nuo kitos” [24]. Kolekty proto programavimas — tai procegas
kuri individas patenka vos gigs. T.y. gimdamas Zmogus patenkatitinkamy kultira, kuria suliré pries
tai gyverg ir gyvenantys joje zmas. Programavimas prasideda Seimojdjau tgsiamas mokykloje, tam
tikrose jaunimo grugse, darbovigje, bendruomesje. Pirmiausia dvai, mokytojai vaikams perteikia
tradicijas, duoda patarimus, tai padeda jiems piteoje kultiroje, visuomegje su kuria jie gyvena.
Batent mystymo, jausm, elgesio ypatumus dauguma Zmprbisavina vaikysfe, kai asmuo yra
labiausiai links mokytis irisisavinti aplinkos reiskinius. Taigi konkieje bendruomegje yra apibézta,
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kas yra blogai, kas gerai, kas priimtina ir neptiima ir pan. Tai, kas diegiama nuo patdikysts,
uzaugus tampgitikinimais, ir ¢l to kity tauty isitikinimai, paprdiai tradicijos atrodo keisti ir nepriimtini
nes jie yra kitokie, n@rasti. Taigi tautia ar regionig kultira lemia Zzmonj elges, suformuoja vertyli
sistem ir pan.

Apibendrinant etniés kultiros samprat galima sakyti, kad etninkultira yra ne kas kita, o tam
tikry samprat ir vertybiy sistema, tbdinga tam tikrai grupei zmoui gyvenadiai vienoje aplinkoje. Taip
pat reikia akcentuoti, kad kala réera paveldima (perduodama per genus), ji su visgyligrir samprai
sistema yra iSmokstama perduodant, perteikiantadok i karta (perimama iS socialés aplinkos).
Kultaros perdavimas, jostkimas ir atsinaujinimas — visa tai vadinama ggv kultiros tradicija.
Pabgztina, kad @ipinimasis etnine kuira réra tik tautos gars reikalas — jis svarbus jos gyvavimui ir
iSlikimui. Taigi etnire kultara, ,per kartas perduodama kaip paveldgayusi gyvosios tradicijos foran
yra paveiki sistema, formuojanti asmens ir visuoéséaentitet;” [23, p. 66].

Identitetas Etniné kultara yra tarsi identiteto konstravimo veiksnys. Assi@entitetas nusako i
kur mes afjome, kur esame ir kur einame. Tad egnkultara, kurh sudaro etnokuilirinis paveldas ir
gyvoji tradicija, formuoja asmeninio ir kolektyvimidentiteto formaslsisavinimas vyksta visgyvenina,
taciau labiausiaiisisavinama asmengb formavimosi laikotarpiu, kai atskiros kulbs formos yra
priimamos, suvokiamos kaipo vertyls tampa asmens gyvenimo dalimi.

Moderniais laikais iSryS{a saviraiSkos poreikis, atsiranda galiraykurti savo gyvenimo stili,
galimyké savo kuliirini identitety formuoti renkantisjvairius kultiros elementus. Esant piam
pasirinkimui, asmens tapatumas formuojamas periargigtradicip, t.y. atmetant arba tkybiSkai
perdirbant. Knygoje ,Jaunimo kiltnis identitetas: prioritetai, nuostatos, ethkultira“ samprotaujama,
kad ,tradicija suprantama, kaip tam tikras sdisd kuriame esantys daiktai visada galtibveikiamu metu
panaudoti, aktualizuoti“ [23, p. 92] . Taigi klasik identiteto formut — iS kur mes &ome, kuo esame ir
kur einame, vis dazniau &g bati papildoma — kuo mes ndgume ir gaétume hiti. Tai ypa& aktualu
tiriant jaunimo kultirini identitet,, kuris formuojasi ir gali kisti. O ygaspar¢jant globalizacijai, vis
daugiau paistant nauj kultory, zmorems atsiveria galimyds save identifikuoti su ta kuita, kuri yra
priimtinesré ar suzinoti, koks yrayj kultarinis identitetas, t.y. kaip jie save suvokia, kakkultirai
priskiria save. Tai tarsi sa¥ suvokimo koncepcija, puosgima tam tikros zmoni gruges, kuri kuria
savo kultiring sistema su savitais simboliais, nuostatomis, tradicijoriniai perduoda naujiems grép
nariams. Be to, pazytina, kad pasauliui globghnt misy Saknys tampa vis labiau svarbios. O iitittis
identitetas ir atspindi narapsaugoti savos kuhos, kalbos ir to pao identiteto unikalura bei prie viso to

priskiriamg vertybi sistema nuo svetim jtaky.
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Etnine kultira globalinées kultiros kontekste Didéjant pasaulio ekonominiam, politiniam ir

technologiniam susisaistymui, formuojasi pasaulimdividy elge$ reguliuojaiy vertybiy ir
ekspresyvini simboliy sistema (globalié kultira, masig kultira), kuri dazniaujvardijama kaip
vietininés kulfiros naikinantis procesas, homogenizacija ir pargunéeigiamy pasekmi neSantis
veiksnys. Taiau réra vieningo pofirio i globalizacijositaka vietinems kultiroms. Vieni teigia, kad kyla
rimtas pavojus, prarasti kalini tapatunma, kaip pvz., Valdas Pruskus savo straipsnyje ,Ekaikos ir
kultiros gveika visuotis globalizacijos akivaizdoje* samprotauja, kad ,labiau jsigalint naujoms
kultirinéms preferencijoms, kurios pazenklintos visuotinubeoklu, be to, naujos kilinés vertyles ir
teikiami kultiriniai produktai bei paslaugos meta GES nusistogjusiam visuomeés Kkultariniam
stabilumui. Taigi ima &sintis ir i jos kulfirini saugum, kuris neretai pazenklintas rysSkia uzdarumo ir
korporatyvinio solidarumo zyme* [33]. Kiti etngnkultara, kuri kilusi i$ liaudies, daznai sutapatina su
masine kulira, ¢l jos prieinamumo ar masiSskumo. ¢fau anot y, Sis prieinamumas [redo etnirs
kultiros prastumo ir pavirsutiniSkumo. Nors ir yra eésirkulfiros nuverjimo pozymi, atsiradusi
grésme prarasti sayja kultira, esant realiam ar menamam globalizacijos pavé§ukitos puss, etniré
kultira gali kuti pasitelkiama kaip atsvara masinei kudti. Taip \él iSrySkéja etnires kultiros reiksné.
Taigi ekonomini ir socialinip kultiriniu permaim laikotarpiu etnokuliriné savivokaigyja svarbumo
permastant ir naujai konstruojant savo identiteD knygoje ,Globaliniai pok§iai: politika, ekonomika ir
kultara® teigiama, kad ,kuftros globalizacija ke€ia konteksi, kuriame nacionaligs kultiros kuriasi ir
atsinaujina, o taip pat priemones, su §upagalba tai vyksta, &@u konkreia jos jtaka nacionaliny
kultiry prigimciai ir efektyvumui — g idéjiniam turiniui, vertybi ir turinio galiai beijtakai — kol kas
sunku iSSifruoti. Be to, teisingai kalbs globalizacijosivertinti namanoma, nes iksta kultiriniy
poslinkiy visuomerse ir taip visuomeni apraSymo sistematizuotos sandaros, iSskyrusitgkos
tyrinéjimus*” [18].

Turizmas — viena kuitos globalizacijos form. Sieny atwrimas asmenims b@norems, teisinis ir

ekonominis suvienagimas nuo seno skatino ir toliau skatina turizraigi globalizacija teigiamai veikia
turizma, Zmores tampa mobilesni, atstumai nebeatrodo tokie didg#i to, @l globalizacijos maga
poilsio tarptautini kelioniy kasStai, didja ju prieinamumas, @ to didkja ir motyvacija vis dazniau
keliauti. Turizmas agpia daugijvairiy socialiniy sluoksniy Zmoni, ir suteikia jiems galimyp plciai,
betarpisSkai ir afiuopiamai patirti kitas kuitras. T&iau globaéjantis turizmas ar kitaip masinis turizmas
pasireisSkia ne tik teigiamomis, bet ir neigiamorsévylemis. Turisty gausiai lankomuose unikaliuose ir
yp& kultariniu ar gamtosauginiu pagiiu jautriuose objektuose patiriamos reikSmingosepaes.

Taigi, detty pabeZzti, kad globalizacijos taip kaip ir turizmo negaf pavadinti vien blag

nesSaliomis sistemomis. Globalizacijacra nei gera, nei bloga. Jos poveikis labai priktlanso Zzmoni,
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t.y. ji bus tokia, koki ja padarys zmais. Globalizacija, kaip ir kiekviena kita sisteméran savitikst,
todkl reikia déti pastangas, kad ji tarnauzmogiSkajam asmeniui, solidarumui ir bendrajaioger. Tai
pritaikytina ir turizmui, kuris turi iSlaikyti pagha tiek turisy, tiek vietiny gyventoj zmogiskajam

orumui.

2.4.2. Poveikis regiono kulirai

Tad susipazinus su tam tikromis pagriridiis sampratomis, galima iSsamiau aptéuditizrinio
turizmo poveikregiono kulirai.

Teigiamas poveikis.

Skatinamas dodiimasis Kkiiy kraSt; kultzromis, bendradarbiavimas ir_tolerancijaKultarinis

turizmas skatina bendruomiennari; domejimasi kity krast; kultiromis. I1ISsamiau pgdtant kitas kufiras,
tampa lengviau vieniem kitus suprasti ir kyla notendradarbiauti, taip skatinama komunikacija ir
integracija.

Siuo poziiriu, kaip pavyz@ galima pateikti Havajus, kuripopuliacija yra labai misriCia gyvena
ameriki€iy, kiny, japony, filipinieciy, vietnamig€iy, kaukazieiy ir zinoma pdiy havaji€iy palikuonys.
Taciau tik Havajy kultara yra naudojama turizmo tikslams. Tradicinis Hgleavaji€iu Sokis) yra
mokomas nepriklausomai nuo éas Havajy kultira jgauna dominuojaios visais lygiais kultros
vaidmen. Si kulfira tapo svariu turizmo traukos centru, iSskitiarHavajus i3 kit Ramiojo vandenyno ir
net gi Karily jaros sal. Daugiau problemp kélé klausimas, kaip pristatyti aatipagal reikSma japony-
ameriki€iy kultara saloje, po 1941 metPearl Harboro sunaikinimo, kurisauke JAV i II-ji pasaulin
kara. O Pearl Harboras tapo dideliu tugigstaukos centru. Karo metais ir kuaika po jo japonai buvo
traktuojami kaip karingos prigimties tauta, betkiai bégant Si pozicija suSvedjo. Amerikos japonai
salojeigavo daugiau politiés galios. Be to, Havajai tapo ir jappturisty traukos centru, pasikéiPearl
Harboro uZpuolimo interpretacija. Sis bombardavimalsar traktuojamas kaip nesusipratimas tarp gviej
kariaujargiy Salip. Siuo metu japamturistai yra vieni i$ gausiausiai besilankapHavajuose [36].

IS Havajy atvejo, galima spsti, kad litent turizmas sukuria pagrindus tam, kad grstplzmony
suvokimy ir Zinias apie kitas kuitas, taip pat turizmas vysto ir palaiko glaudzigsags tarp skirting
tautybiy ir socialiny sluoksnii Zmoniy, juolab Havajuose intensyviai vystora turizmo versl jtraukiami
ne tik patys havajigai, bet ir kitos Polinezijos salyno tautel Jie tarpusavyje bendradarbiauja, rengia
bendrus pasirodymus.
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Teigiamas Salies/regiongvaizdzio Krimas Turizmo pktote yra vienas iS efektyviausibitdy

supazindinti kitus su sap kultiira, pateikti § iS teigiamos pus. Taigi kultirinis turizmas gali atlikti
svarhy vaidmern, kuriant teigiam regionojvaizd ne tik Salies, bet ir tarptautiniu mastu. Be talapkus
ivaizdzio Kirimas palengvina ir tarptautinntegraci.

Vienas IS teigiamo Saliesvaizdzio Kirimo pavyzdzy biaty Balio sala (Indonezija). Balio
gyventojams turizmas pasitarnaigyjant didesas reikSngs ne tik Salyje, bet ir pasaulyje. Jie vis labiau
émé suvokti savo identiteto iSskirtinum Balio kultira tapo turisi traukos centru ir salos gyventojai
suprato, kad reikiaajsaugoti ir populiarinti. Balio gyventojai rengiga turisty panegtus savitus Soli
tradicines muzikos pasirodymus.aBent Soki, pasirodymai tapo populiariausia tutisttrakcija saloje. Be
to, studijoje ,Cultural identities in a globalizinggorld: conditions for sustainability of intercutal
tourism“ [34] akcentuojama, kad patrauklus Baliaizdis buvo suformuotas saloje rezidudgjaruzsienio
menininky, raSytoji darbuose ir palankiuose atsiliepimuose, kuriuaseokatskleidziama meniska salos
kultiros prigimtis. Tuo pasinaudgpj Balio gyventojai ne tik iSlaik savo kuliirini identitet, bet ir
pritrauke daugyle kultiriniy turisty iS viso pasaulio bei atsict visos Indonezijos teigiamgvaizdzio
formavimo prieSakyje

Kalbant apiejvaizd tarptautiniu mastu, & galima pamiiti Havajus, kurie susiké havajietiSlg
draugiSk ,aloha® ivaizdi, zinoma daugelio visame pasaulyje. O Stai MeksikosumajksSne Salyje zymiai
iSaugo tik @ka turizmo. Svarbus majdentitetas buvo iS naujeertintas ir tapo turisttraukos objektu.

Galima daryti iSvag, jog turizmas iS ties yra puiki priemos, norint save pristatyti ir
iSpopuliarinti tarptautiniu mastu. Deja, ne visab/ejais turizmas pasitarnauja iS teigiamosépus
populiarinant tam tiky region.

Kultzros vertybi; restauravimas ir tausojimasKultarinis turizmas ypé reikSmingas iSsaugant

kultarini ir istorinj paveld. Sio turizmo dka atstatomi gfivantys archeologijos, istorijos paminklai,
apskritai fipinamasi kuliros vertybiy kokyhés gerinimu, y apsauga, iSsaugojimu.

John Pinnell manymu, turizmoétla Anglijos pietrytirgje dalyje, ir pritraukta Europosafsingos
parama, pasitarnavo kiaibs paveldo tausojimui. Pavyzdziui, Portsmutas bpagrindire Jungtires
Karalysts karinio firy laivyno baz, t&tiau pasibaigus Saltajam karui ir sumazinus laivyapgas, dide
bazs dalis tapo nebereikalinga. Gun Wharf Quays, klts@au buvoisikirusi laiw statyklos ir remonto
imones administracija, dabar yra pertvarkytarieplauk ir prekybos cent. P&ioje laiw statykloje
daugiau dmesio skirta jos istorijai: Mary Rose — Henriko Mflagmanas (XVI a.) iSkeltas iS Solento
sasiaurio dugno. Siekiant jSsaugoti, vyksta jo konservavimo darbai su tiketsponuoti; The Victory —
Admirolo lordo Nelsono flagmanas, su kuriuo kaut&sifalgaro naSyje 1805 m.; Royal Navy muziejus —

jame pristatoma XIX ir XX a. Britanijos laivyno @®fja, daug eksponatskiriama Nelsono laikams. Taigi
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Europos $jungos &Somis Portsmute buvo atlikta nemazai rekonstrukdgkaitant ilgalaiks uosto
plétros turizmo tikslams ir jau esantraukos centy reikméms tyrimus [31].

»1he Business of Tourism“ knygos autoriai Christepd. Holloway ir Neil Taylor samprotauja,
kad pasaulietiSjant vakan Saliy visuomerms, tikriausiai litent turistai prisidjo prie didziju miest
katedn iSsaugojimo, kadangi iSlaikyti tokius didingus tadss, skirti jiems milziniSkase$as, magant
pamaldzi zmoniy skatiui, baznyios hierarchai jau neggb. Be to, knygoje teigiama, kad daugelio
miest; centrai ir prieplaukos po karo buvo atstatyti t&i@d pritrauki kuo daugiau turist

Taigi kultiirinis turizmas uztikrina daugelio kahos vertyby iSsaugojim. Turizmo aka atstatomi
sunyke ar benykstantys kuitos objektai bei atkuriamay jtikroji verte. Be turisto Sie objektai tby
uzmirsti ir pasmerkti iSnykimui.

Daugga kultiariniy jvykiy (pagy¥ja bendruomegs kultirinis aktyvumas)Kultarinio turizmo dtka

gausja kultariniy renginiy, Svertiy, skatinamas tradiciniamaty, liaudies men vystymas, skatinami kuitos
Zanrai ir raiSkos formpjvairove, kaupiamos kuirinés zinios. I Siy priezagiy suaktywja vietiniy gyventoji
noras dalyvauti kuiiriniame gyvenime, puos#i bei propaguoti savosios kutbs vertybes, pagyja pati
bendruomeé apskritai.

Pavyzdziui, Anglijoje turizmas papb atgimti tradiciniam morris Sokiui (Sokis su leges apie
Robim Huda herojy kostiumais), tradicinei angliSkai, SkotiSkai irlsietiSkai virtuvei (su nacionalés
turizmo tarybos pagalba)élgi pabgziant Sip Britanijos regiom kulinarijos originalum ir kokybe.
BeiSnyksis vietinis menas ir amatai buvo prikelti kaip namégpramors Saka iS turist surinkiy 1éSy.

Tad ctka turizmo vykdomos veiklos vienur maziau kitur deaw, t&iau bet kokiu atveju regione
atkuriamos senosios tradicijos, daagkultiriniu jvykiuy, tuo p&iu didéja ir bendruomeés kultirinis
aktyvumas. O jei kalbama konkrai apie kulfirini turizmg, kitaip hiti ir negali, nes Sios turizmo Sakos
pagrindiniai iStekliai ir yra kuitros vertylgs.

Vietos bendruomes identiteto nustatymas ir stiprinimakultarinis turizmas suteikia galimygb

atkurti ir iSlaikyti semsias krasto tradicijas, iSsaugoti Kuihj savituna, nustatyti ir stiprinti identitet Be
to, paistant kitus, nacionalinis identitetas suvokiamasiau ir giliau.

Nors D. V. L. Macleod aprasSydamas turiziteka Vueltas kaimelyje, labiau akcentuoja neigiam
jo itaka, tatiau nepamirSta pamiti turizmo ir iS gerosios pgs, juolab turizmas ypatingai prisio
atgaivinant gyventaj tradicijas, papréius, visuomea labiauisigilino ir suvokk savos kuliros svarh.
Autorius pazymi, kad vietiniai gyventojai, kurie dase gretim salp gyventojus traktuodavo, kaip
svetimSalius, dabar kas dieakisi aki susiduria su Zmamis i$ toliausi pasaulio krast Net gi iS Kity
kontinent;. Taip ju saws suvokimas kaip La Gomeros ir Kanasal; pilieciu tapo labai iSreikStas ir
iSaukstintas. Pasak D. V. L. Macleod, taip atsitdar ir tocl, kad daugelisy kultaros ar kasdienio
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gyvenimo bruoi: unikalus sa] menas ir buities darbai, amatai, muzika Sokiavilpianti kalba (,,silbo®),
tapo turisy traukos objektais, labai patraukliais uzsieniocgms, kuriems tai yra vietinio identiteto
pavyzdys. Vienas IS tokipavyzdzi gali hiti, tai kad turistai noriai mokosi vietipipapraiy ir tradiciniy
Sokiy, uz visa tai jie moka daug pinigr gauna iS to didglpasitenkinimg. Na ir tai turi teigiam jtaka
jauniems La Gomeros salos gyventojams,ksusidongjimas savo kutira yra didelis, ir kurie pasitiki
savimi bei didziuojasi savo praeitimi [26].

Tiek Meksikos maj, tiek Balio salos gyventgj atvejais, pdtojant turizmy pasinaudota vy
identitetu taip pat, tgaau cia maj; identitetas buvo iS naujoertintas, o Balio salos identitetas sukurtas.
Abu atvejai rodo, kaip aiSkiai suvokiamas savodikak autentiSkumas gali tapti alternatyviu atsaku
potencialiai destruktyy ir nepagista vietos istorijos ir kuliros niokojimy (iS pradzy Meksikoje majai
buvo engiami vietini metisy, o Balio gyventojai iS dalies Indonezijos valdjiddabéztas autentiSkumas
supazindino vietinius Zmones su Yyietine bendruomene ir pargdkad Si bendruomenskiriasi nuo
atvykeliy arba paroél kad ji yra kazkuo ypatinga, iSskiréin

Galima teigti, kad ir Naujojoje Zelandijoje daugetnaory, dirbartiy turizmo versle jatia, kad
visa tai, kaip yra interpretuojama ir vaizduojamaom kultira, yra susy su j aistra ir pasididziavimu
bati maoriais, o kartu ir su jiemsadingu dvasiniu pasauliu bei moraliniu charakte@is sags kaip
maoryy suvokimas Zymiai iSaugo pragjds banging stelgjimo verslui, kuris paéo atsirasti Seimos
atmosferai bendruoméje, bendrai atsirado stiprus bendruogsjausmas.

Nors turisty susidongjimas maoriais, {j kultara, tradiciniais menais ir kt. skatina mapri
vieninguny, pasididziavim savo kuliira, jos vertybmis, t&iau kalbant apie maariatvej, pastebimas
labaiidomus dalykas, kaditent turizmo tam tikri neigiami reiskiniai, kaip &é&ultiros komercializacija,
dar labiau ir vienija ditaut. Kaip pavyzd galima pateikti iSsakgtkeletos respondent tarp jy ir turisty,
nuomor apie turizmo poveikmaoriy kultirai. Taigi yra manatiy, kad maom kultirinis tapatumas
dramatiSkai pasikeif bent jau kalbant apie banginstelzjimo turus. Pavyzdziui, dalis apklaupi
pastebi, jog iSnyko tokie paptiai kaip maldos prie§zengianti Tangaroa (jros) valdas, dabar jau
banginiy stelgjimo turo metu valtyse, kaip buviprasta, niekas nepasakojaiipu i lipas perduodamos
maori istorijos ir neperteikia tradiajj Ank<tiau tokie pasakojimai buvo banginstelgjimo ritualo
dalimi, ta&fiau pasak vietini gyventoj, turistai ilgainiui tapo suvokiami kaip atwliai, norintys tiesiog
banginiy pasiziiréti, o visi tie pasakojimai ir ritualai jiems nebuvokie svarls, kas buvo interpretuota
kaip nepagarba maarkultiriniam palikimui. Visais atvejais atrédkad turistai per mazai dafosi arba
gilinosi { maoriy mitologija bei istorip netgi kalbant apie banginius, tai paskatino niiiadaugej
tradiciniy ritualy ankgiau demonstruaet turistams. Taip maoriai nesutinka sw Kultariniy tradiciju

supaprastinimu, sutrumpinimu, bendrai su pritaikytowizmui. Ir IS ties tas tam tikg tradiciju
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demonstravimo nutraukimas yra teisingesnis kehas ju keitimas, atsizvelgiant turisty poreikius. Tai
tik jrodo, kad maoriai nepasiduoda turizritakai, netampa turisttmis prekmis, nes y kultarinis
identitetas yra labai stiprus. O kaip rodo kiti yadziai, maoriai savo tilgsias vertybes, tradicijas ir be
turisty iSlaiko gyvas, naudoja bendruongéenreikméms. Pavyzdziui, mintis, kad Takahanga Marae
Sventykla gali tapti turist traukos centru, gavo griezneigiam atsalq iS vyresnio amziaus maari
Zzmoniy, kuriy teigimu Takahanga Marae buvo pastatyta vietiniggywentojams ir taip turi likti, juo
labiau Sventykloje vyksta ir laidotuyiceremonijos. Takahanga Marae turi ypatingikSng, joje iSorinis
pasaulis tampa miglotas ir bereikSmis, zéwgali puoseti savo kultirini pasauvaizd, todl turistai tik
sudrumsi Sio Svento objekto ramyl§32].

Taigi kultarinis turizmasitraukdamasg versh tokius iSteklius kaip senosios krasto tradicijgali
packti atgaivinti ir iSsaugoti kuttrini bendruomeés savitum, nustatyti ir stiprinti identitet Tai yra labai
svarbi atsvara neleidzianti neigiamiems globalipacreiSkiniams naikinti vietos bendruomgniegion;
etnirés kultiros tradicijj.

Neigiamas poveikis.

Didéjantis nusikalting, vandalizmo akt skarius (neigiamas Salies/regiongaizdzio krimas bei

neigiamajtaka tarpkuliriniam bendradarbiavimyi Nors daznai manoma, kad turizmas daro teigiam

itaka regiono jvaizdzio kirimui, tarpkultiriniam bendradarbiavimui, &&u ne visada turizen galima
traktuoti kaip priemog, stabilizuojadia skirtingy tauty santykius ar kuriant nepriekaiStingam tikro
regiono jvaizd. Deja, @l augario nusikalstamumo, vandalizmo, kulbs paveldas niokojamas,
naikinamas, neteitai iSvezamas. Taip pat turistai daznai negerletosgi papréiu ir moraliniy vertybiy,
todél iSkyla vis daugiau konflikt tarp vietiniy gyventoj ir svetiy bei bendrai pragfa regionoivaizdis.
Daznai kai kurie keliomi organizatoriai tam tikrus kurortus reklamuoja,kéinkamy vieta Slti
jaunikliams, taip pamirSdami ramaus, Seimyniniolgoi ar kulfirinés programos pageidaujans
klientus. Tokia situacija paskatino atsirasti daugbat ir naktiniy diskotek), grojartiu Siuolaiking
muzika. Siosistaigos daug uzdirba ir moka kurortui didelius ksimius. T&iau netrukus pastéta, jog
kurorte Zymiai iSauga nenormaliai besielgian girtuokliaujaiy turisty skatius. Jie tampa agresys,
vieSai piktnaudziauja alkoholiuZzeidiréja kitus kurorto sv&us ir vietinius gyventojus, triukSmauja
naktimis ir pan., d to kyla daug konflikei su vietiniais. Visa tai gali sukelti nusivylgmnr susvetindjima
su augadiu susiprieSinimu tarp atvykiy ir vietiniu gyventoj.. Pavyzdziui, tokie kurortai, kaip Benitses ir
Kavos (Korfu sala, Graikija), taip pat Ibisa (Bakeaalos, Ispanija) bei Faliraki (Rodo sala, Grakpa
trupuf émeé prarasti savo tradicinius klientus, o bandymaiiguginti prarasi rinka ir gem jvaizd
dazniausiai tdavo paeluoti [19]. Taip pat kaip pavyZdgalima pateikti ir Katalonijos (Ispanijos

autonominis regionas) atvejNors Katalonija nuo seno yra pasaédinreikSnés regionas turizmo
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pramorgje, tafiau ji skatino turizm, labiau pagsts saule, pramogomis ir girtavimu. Turistai, atgyk
Katalonij labiausiai domisi pramogomis, girtaujakauja gate¢se, negerbia vietos vertybielgiasi taip,
kaip niekad nesielgtsavo namuose [10].

Auk&tiau mirgty kurorty pagrindire paskirtis galit ir néra pritraukti vien kulirinius turistus,
taciau kiekvienas turist traukos objektas galgauti neigiam jvaizd tiek visos Salies, tiek ir tarptautiniu
mastu bei pabloginti tarpkultini bendradarbiavim jei turizmo pétra jame bus vystoma neplanuotai bei
neatsizvelgiant; galimas neigiamas pasekmes. Juo labiau, kad Sial@somis turisi neigiami
atsiliepimai gaunant nepakankamai geras paslaygggjant nuostolius @ didelio nusikalstamumo,
vandalizmo akt, Zemos kuliros, gali labai greitai pasklisti per Siuolaikine$ormacijos priemones ir
regionas tarptautipe bendruometje taps vertinamas kaip depresyvus, nesaugus perspmektyvus.

Kultariniy vertyby praradimas Turistai siekiaisigyti vietines archeologines iSkasenas, senienas

kaip suvenyrus arba investigijBent jau tuo atveju, kai perkama originali prekaiau taip prarandamos
Salies kuliirinés vertyles. Toal daugelis valstyhi Siuo metu yra uzdraudusios arba Zymiai
sugrieztinusios toki vertybiy ekspori.

Architekiiriné niveliacija Aplinkos, socialigs aplinkyles, taip pat rinkos aplinkyls, masig

kultara, kuri platinama ir turizmo pagalba, daznai dalidZiule itaka Siuolaikiniams architektams.
Skirtingai nuo architekt dazniausiai paveldosaugininkai stengiasi iSsaugdjgtisius autentiSkus
architektirinius objektus, kiekimanoma apriboja architaktgalimybes. Deja, Siomis dienomis, labai
daznai pasitaiko, kad paveldosaugos klausimaiiphene tik verslininkams, bet ir valstg® valdziai.
Pasak, menotyrinirds Nijolés LukSionyés-TolvaiSiegs ,pasidag verslo spaudimui, architektai
projektuoja tokius pastatus kaip ,Novotel“ Gedimpimspekte Vilniuje ir pan. Saugotojai nepriekaiga
dél modernios form ir medziag raiSkos — visi sutaria, kad nauji elementai isige aplinkoje turi It
atpazstami, mdingi savajam laikm®&ui. Taciau sklypo apstatymo tradigij gretimy pasta mastelio
ignoravimas nepateisinama“ [25].

Vis dazniau valstydés vienos iS kit perima unikalius architektos projektus, stato analogiSkus
dangoraizius, bet kokiais keliais ieSkant pasiaiygirowes, irengiami golfo aikStynai, viesSbiai, kiny
restoranai, SaSlykés, kazino, makdonaldai ir kt., tuo tarpu savitiratektiriniai paminklai lieka antroje
plano pusgje. Deja, @l viso to gresia kuitry niveliacija.

Svetimyhy atsiradimas, vietigs kalbos nykimasSvetimybi vartojimas yra neiSvengiamas nuolat

bendraujant su kit kultiry Zmoremis, mezgant rySius su uzsietis@s. Be to, tam tikrais atvejais kyla
rimtas pavojus ir nacionalinei kalbai.
Pavyzdziui, nors Havajuose (JAV valstija) ir iSkaika tam tikra pusiausvyra tarp dwiejficialiu

kalby, t.y. angl ir havaji€iy, havaji€iy kalba yra mokoma mokyklose, teismuose yra leidaigpugin®
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(havaji€iy ir angly kalby misinys), kuf galima naudot teismo pafziuose, t&iau vietire kalba po truput
nyksta, kadangi anglkalba yra dominuojanti turizmo verslo ir pramogferoje. Be to, jie taikliai
pastebjo, kad, pavyzdziui, jei taip bus eikvojama Kvebdddtira (pran@zakalle provincija Kanadoje),
tai Sie gyventojai visada g&l sugizti i Prandizija, kad susigrazint savo kall, taciau havaji¢iai to
padaryti niekada jau netty galimybss [11].

Globakjanciame pasaulyje tiek tarp turizmo verslininkiek tarp paiu turisty vis dazniau ima
dominuoti angl kalba, daranti didelitaka vietinems kalboms. Kaip pavyzidgalima pateikti, kad ir
Lietuvos jaunim, kuris spatiai mokosi angl kalbos, savo kasdierije Snekamojoje lietuvi kalboje
kartais vartoja nemazai svetimybBe to,jvairis angl ir kity kalby Zodziai pasitaiko ne tik Shekamojoje
kalboje, bet ir moksligje ar verslo literatroje ir kt. Savaime suprantama, kad turizmas tipaatina Kity
kalby isisavinimy ir vartojima.

Etnokulizrinio identiteto nykimasKaultarinio turizmo pktros dtka jneSama pokyu | vertybiy

sistemas ir elggsiSauga dmesys netradicims poilsio ir Svetiy formoms, vertybms, taip sukeliama
grésme tradiciniam vietos identitetui, jis galiab pakeistas arba sunaikintas. Stengiaittidi turistams,
tenkinant y kultarinius like<ius, vyksta esmini pokyiu, daragiy itaka bendruomets identitetui:
vyksta vietos kuttros komercializacija; turistis vietowes tampa standaréémis; plinta ktas.
e Kultzros komercializacija (bendrai kinta bendruorégsnsuvokimas apie savos kutis
istorijq).

Bendruomess tradicijos, paprdai, vietos istorija, Svers, kulfiriniai renginiai ir kt. vertybs
supaprastinamos, tampa ,rekonstruotu etniSkumu®.

Siuolaikinis turistas twdamas ribotas laiko ir erds galimybes reikalauja taip vadinamos
akimirksniu pasiekiamos kuitos bei galimybs rinktis, k jis nori matyti. Anot Dean MacCanell (1989),
tai suteikia prielaid atsirasti suvaidintam autentiSkumui (staged auitiéy), kuris pasireiskia tuo, kad
turistai ieSkodami autentigkkitos kultiros patitiy apsiriboja tuo, kas jiem pateikiama ekskursijogune
Kultarai Siuo atveju iSkyla gsme, kad ji bus komercializuota ir subanalinta, supapnta. Kaip,
pavyzdziui, tautiniai Sokiai yra demonstruojamigtams vieSbtiuose ir pateikiami kabareto forma. Arba
tradiciniai genties Sokiaitdma daznai dirbtinai sutrumpinti arba suskaidyttskirus pasirodymus, kad
baty labiau pritaikyti turisi grupems [19]. Stai pvz., Balio gyventpjvarks 3okis, kuris i3 esés yra
neautentiSkas, o pritaikytas, kad maksimaliai pdaten turisty poreikius, tdiau skmingai yra
pristatomas kaip autentiSkas ir netgi turisitinkamas kaip dar autentiSkesnis, negu i3 teegentiski
Sokiai. Havajuose turistai taip pat viliojami ,aotsku“ Polinezijos tauteli kultiros paveldu (Sokiali,
dainos, amatai), t&au atlikcjams daznai tenka dalyvauti ne tik pasirodymuose gakty atvaizduoti savo

tautos kuliirini paveld, bet taip pat atlikti ir kif Polinezijos taut folkloro kirinius, Sokius. Taip Tonga
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gertiai priklausantis zmogus galitb apsivilkgs Fidzio tautinius drabuzius ir vaidinti fidzietake
spektaklyje. Kai kurie Vueltas (Ispanija) kaimeljgventojai taip pat skundziasi, kad yra prarandamos
tikrosios nesukomercintos viedis kultiros vertylés, nes senieji amatai, tokie kaip puodininkysokiy
ritualai, dainos buvo pritaikyta turisporeikiams.

~contemporary tourism: diversity and change® knygf4] pateikiama Greenwood (1977), kuris
vienas pirmaju atliko kultiros sukomercinimo per turizmstudijas, nuoman Anot jo, kultiriniai
produktai prarandauj gamybos procese pirmapeadeikSny ir didinguma, dél to vietiniai Zmors
praranda entuziazangaminti kultirines autentiSkas vertybes. Greenwood teigia, kag/zmziui, Alarde
festivalis Ispanijos baskmieste Fuenterrabia tegpdidele turisi atrakcija, tuo p&u tapo nebeautentisSkas.
Valdzia pageidavo, kad Sis ritualas wyi& kartus per dientam, kad patenkintdaugiau turist. Vietiniai
gyventojai, kurie rengir dalyvavo Siame festivalyje prarado bet kakteres iS viso j rengti. D¢l to
miesto valdzZia sugalvojo mék atlyginimus miestelio gyventojams, dalyvaujanie festivalyje Alarde.
Taip, kaip¢igony taborui yra mokoma, kad jis Sakir taip, kaip simfoniniam orkestrui yra mokomagdka
jis groty. Taigi Sis senas ritualas (Alarde festivalis) tg@asirodymu uz pinigus, jis prarado savo prasm
Kitais Zodziais tariant, kazkada autentiSkas viessigomens ritualas tapo paéttinai peratu, suvaidintu
pasirodymu arba kultine sukomercinta preke.

Be to, Greenwood teigia, kad tokie Kutis sukomercinimo procesai nors neabejotinai yra
populiafis tretiojo pasaulio Salyse bei etniniuose regionuoséatasSie procesai tikrai neaplenkia ir
vakamn bei postkomunistimi valstybi;. Toks kultiros subanalinimas yra pastebimas ir tokiose Sddgige
DidzZioji Britanija, kur imituojami viduramzi banketai, miest muges ir kitos jvairios ankstesni laiky
ceremonijos. PavyzdZiui vienas i@omesni atvep buvo tai, kad numatytas karalientimy garkes
sargybos pasikeitimas vyktdazniau neijprastai, tam, kad kuo daugiau tugisjakty pamatyti S
ceremoniy [4].

e Turistinés vieto¥s tampa standartémis.

Tenkinat Siuolaikinio turisto poreikius, kgma turizmo vietoés natfirali iSvaizda, ji maziau ar
daugiau modernizuojama. Rengiamos standartpoilsiaviets, statomi analogiski viesbiai, restoranai
ir Kiti turisty pasilinksminimo centrai.

KraStovaizdis, bstas, maistas,égmai ir t.t. turi tenkinti turisi pageidavim patirti nauja ir
nepazstama, tod jie neturi kiti pernelyg moderis. Ta&iau rinka diktuoja savas taisykles. Kaip ir
Bayahibe pavyzdyje matome, jog turistai lyg ir ejdmi egzotiSku zvej kaimelio vaizd, bet atvyk
iSvysta moderni poilsiaviet su Siuolaikigmis paslaugomis, kurios daZnai verslininkams atriédeasn
pelm.

e Plinta kicas
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Daznai turistigje vietowje pageidaujama suvemyr merny, amat;, kultiros apraiSk. Vietos
amatininkai, pajut augacia paklaug, kekia savo gamini dizaim, labiau atitinkant naujju klienty
skon. Daznai tas skonis priklauso nuo iSprusimo, éonosi autentiSkumu lygio ir pan. Vis tik yra
daugiau turist, kurie pasitenkina netikrosiomis vergyhis, daznai & nenutuokdami, kad taiakie perka
néra autentiSka. Neretai turistams uztenka to, kakitak yra ornamentuotas ir jiems jau atrodo, kad ta
ranky darbo gaminys, pagamintas viésnbendruomenatstow. Taiau turistai daznai énnesuvokia ar
net nesistengia giliau pasidétn apie ,vertybes®, kurias jieisigyja, o juk tas pats ornamentuotas
suvenyras labai daznaiitia pagamintas ne tik kad ne iS tradigimedziag pagal netradicingaminimo
buda, bet ir neciabuvio rankomis, o tiesiog perparduodamas gamigkproduktas.

Taigi turisto pavirSutinis dogfimasis vis labiau padsina menininkus ir amatininkus keisti
tradicin stiliy, pavyzdziui atlikti savo darbus tokiomis spalvorarsformomis, kurios ity patrauklesés
arba patogesss gabenti turistams. Taip buvo masiSkai ptagaminti prastos kokys ,autentiski*
suvenyrai (kartais tai vadinama ,oro uosto meniOxo uosto menas” ygapopuliarus Afrikos Salyse ir
Ramiojo vandenyno salose. ¢Tau jvairis pseudotradiciniai menaikniai dominuoja ir iSsivy&usiose
valstykese. Pavyzdziui, DidZioje Britanijoje buvo palgta ir rimtai svarstyta valdzios atstgvkad ity
pagaminta natalaus dydzio Stounhendzo (angl. Stonehenge) kagijstiklo ir pastatyta netoli nuo
tikrojo Stounhendzo, kad turistai gl arciau prieiti ir pajusti ,autentii’ [19].

Kitas pavyzdys nukelia Tailandi. ,Contemporary tourism: diversity and change” kojggy[4]
pasakojama, kaip vienas pramg mokslininkas, tyrigjes turizmo skverbimsi i ijvairius regionus,
atkeliavoi kalny geni Siaugés Tailande, kur jis sutiko autentiSkumu nusivylasokytojo iSsilavinina
turinti prandizy turist. Sis turistas jam papasakojdomy fakta, kad 3ios genties Zmés savo kaime,
kuris buvo atvertas turistams vos prieS kelias isavajo vizito metu naudojo pramoniniuidu
pagamintus plastikinius puodelius, vietoj tradigi$&nky darbo bambukini puodeli.

Meksikoje taip pat suvokus turizmo ekonominaud, imta masiSkai austivairius audinius
turistams, neatitinkatius inceny tradicijy, ir sitlyti sve¢iams kaip autenti$kprodukt. O iSreklamuotas
Havajp ciabuviy svetingumas paprastai uzklumpa atvykusius turigirsoro uoste, kur pagal vietini
tradicijas, kaip svetingumo Zenklas, & ant kaklo uzdedamaehjy girlianda. T&iau milziniSkas turist
kiekis galiausiaidmé tai, kad gyw géliu girlianda buvo pakeistaplastikirg.

Taigi keliaudami turistai, net nesusisto apie jiems demonstruojamsiilomy jsigyti kultiriniu
vertybiy autentiSkum. Deja, pajutus augém kultariniy produkty paklaug ir pastebjus pavirsutiniSk
turisty domejimasi jais, dazniausiai jie yra k&ami, tobulinami, kad labiau atititSiuolaikiniy klienty
skori. Taip produktai paranda savo tikf verk, unikaluna, spatiai plinta bevetiai kultariniai produktai,

kitaip tariant kéas. Apmaudu, bet Sie procesai yra skatinami vyktdazniau bei masiskiau.
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Bendrai aptariant pokyus vietiniy gyventoj etnokul@iriniam identitetui, galima daryti iSvad
kad turizmo dka jis patiria ir reikSming neigiamy pasekmi, dél kuriy identitetas gali #iti pakeistas arba
sunaikintas.

Visy pirma reikia pahizti, kad kaip jau buvo mita darbe, kuitrinis turistas nelygus kitam
kultiriniam turistui. Vieni ieSko tikrosios autentiSkpatirties, autentidk produkty, iSsiaiSkinay kilmg ir
pan., taip netapdami masinio turizmo aukomis. Wokiristy rodomas susidoé&imas gaétuy labiau
paskatinti vietos menininksavo ve’s pojitj ir packti iSsaugoti kultiring tradicija. Deja, Sio tipo turist
yra maziau. Dauguasudaro poilsio, patogumieskantys turistai, kurie dazniausiai priima ta,jiems
pastiilo turizmo agentros, ré nesistengdami iSsiaiskinti uz kokios kokgbkultiring patirf jiems teks
moketi. Ir nors iS pirmo zvilgsnio gali pasirodyti, kadtl neautentiSkos kuitinés patirties labiausiai
nukertia turistas, t&iau anaiptol taip éra. Auk&iau aptarti tokie procesai kaip turisig vietos
modernizavimas, standartizavimas, bendrucgisetradiciy, papr@iu, Sveriy, kultariniy rengini,
kasdienio gyvenimo idwo ir kt. kulfiriniy vertybiu transformavimas padaro esminipokyiuy
bendruomeés identitetui. Kaip ir turistai yra skirtingi ir sskirtingais kultiriniais turistiniais poreikiais,
iSprusimo lygiu, taip ir tarp vietini gyventoj atsiranda toki, kurie suvokia Sio proceso, t.y. Kidbs
komercializacijos, neigiamas pasekmes. Bdemu yra ir tai, kad daznai tiek turistai, tiekvietiniai
gyventojai skirtingai gali suvokti ir autentiSkamPavyzdziui, knygoje ,Cultural tourism: global alutal
perspectives” [37] pateikiamggdomus podirio | autentiSkuma pavyzdys. Tai Balio gyventojo Wayan
Sutedjos pofiris i suvenyn autentiSkura. W. Sutedja Balyje turi savo amakrautuvéle, kurioje
turistams pardavija jo pasamdyt darbuotoj iSdroztas statéles. Tai yra kais su ilgais kaklais,
.afrikietiSkos” kaulés, ,egiptietiSkos* statélés, ,Sveicariski® Eliy nameliai ir kt. personazai. Anot jo, tai
yra unikatis darbai. Téiau pasak kritil, jo gaminama produkcija visiSkai nesusijusi suiB&ultira. Be
to, kritikai pabgzia, kad Balis pardavsave turizmui ir praranda savo identjtefatiau W. Sutedja nenori
Su tuo sutikti, ir prieSingai, jis nesidija savo skulptry, t.y. medzio drozyba, tai yra tas amatasj Balio
gyventojai gerai iSmano jau daugelmzi. Jo pasisakymas leidzia suprast, jog jis mano, pais
drozybos aktas yra daugiau priimtinas jo &uds identitetui, nei formos, kurias jis sk darbo procese.
Be to, yra dar daug ir kitbalietiy autentiSkura suvokiargiu panaSiai kaip W. Sutedja arba dar kazkaip
savaip. Yra netgi pasitaiokiy atvejy Balyje, kad patys Balio gyventojai, kaip, pavyzadzbesituokianti
Balio pora, pageidavo kad varlisokis, kuris iS esfs buvo sukurtas tik turistamsjith Sokamasy
vestuse.

Akivaizdu, kad rinka gali iSkreipti gyventpjsuvokimy apie savo tikgsias tradicijas, amatus,
papraius, o jei ir nebuvo to tikrojo suvokimaldmenko iSprusimo ar kitpriezasiy, tai turizmas nors is

pirmo zvilgsnio tugjes atgaivinti visa tai, tik dar labiau atitolina, deangi turizmo verslas vystomas,
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vadovaujantis turistdaugumos poreikiais bei atsizvelgianai, kas yra pelningiau. Gyventojai natliai
pradeda sau pritaikyti turizmo sukomercintas trigai¢ papréius, kulfirines vertybes, kaip savo ssias
autentiSkas, ir jau kaip daznai pasitaiko, netesijatia netinkamai besielgijas perduodami turistams,
nes patys tiesiog nesuvokia savo djirkultiriniy vertyby ypatingos reikSis, ar jau neatskiria, kas is
tieqy yra autentisSka, o kas primesta.

Vis tik, dekty dar pasakyti, kad kartais yra skubota sieti béd kaltirini nuosmuk vien tik su
turizmo daromajtaka. Kai tuo tarpu Sis nuosmukis gatitiblabiau sietinas ir su masis visuomeans
informavimo priemonj ar nauy technologiy jtaka bei globalizacijos procesais, kurie tik dabida
paskatina spéra turizmo pktra. Be to, vakar ir ypa Amerikos kultira yra dominuojanti visame
pasaulyje, aiSkiai daro ir darygka visoms kitoms kuitoms, ir yp& besivystatiam pasauliui. AiSku,
kad turizmas galiat poveilf sustiprinti. Lygiai taip yra aiSku, kaip jau buwgnéta, kad turizmas iS vakar
pasaulio paskatino atgaivinti susidgima genties paprdais, tautine Kryba ir t.t. kitose Salyse.

Vietiniy gyventojy jtraukimas j visas turizmo vystymo stadijas. #kiant iSvengti kuo daugiau
neigiamy turizmo pasekmi vietinei bendruomenei, yra svarbu uZztikrinti, jogisty pamégto regiono
vietiniai gyventojai laty jtrauktij visas turizmo vystymo stadijas. Tai reiSkia, kit turizmo vystytojai,
tiek regiono valdzia turisipareigoti, jog bendradarbiaus ir konsultuosis/igtiniais gyventojais visuose
turizmo vystymo proceso lygiuose, tam kad vietinbaty paskatinti aktyviai reikSti savo nuompn
ivairiais klausimais ir tam kaduby uZtikrinta, jog pastarieji gaus finangimaudy dalindamiesi savo
turimais iStekliais bei dirbdami turizmo sferojeud#gau ar maziau kvalifikuatdarky. Tafiau, tam kad Sie
uzdaviniai Wity igyvendinti, taip pat labai svarbus ir tam tikro itygvietiniy gyventoj; iSprusimas bei
realus suvokimas to, kokie procesai vyksta aplinKaicl reikia sukurti tam tikg mokslo ir profesini
1gidziy tobulinimo sistera bei padti vietiniams investuotii turizmo verslk. Moksliniai, profesiniai
igudziai, bendrai padigdgs iSsilavinimo lygis, visa tai sudanykalygas vietiniams gyventojams gauti ne
tik didesres ekonomigs naudos, bet ir kdltinés. Tai tuo pa&iu skatinty ir gilesn domgjimasi savo
tikrosiomis kultirinémis vertylemis, tradicijomis. O padiges gyventoy autoritetas paame versle,
neleisty neigiamai paveiktiy kultiros, nes btent vietiniams gyventojams ir gl bati didziausias
interesas kiekmanoma labiau iSsaugoti savo kKt nuo sukomercinimo. Bet tai nereiSkia, jog reikia
leisti visa versh valdyti vien gyventojams.

Knygoje ,The Business of Tourism“ [19] pateikiamélksckmingi ir maziau &kmingi turizmo
vystymo, pilnavertiSkaj versh itraukus ir vietinius gyventojus, pavyzdziai. Taggmas pavyzdys iy,
apie kelioniy organizavimo kompanijisikirusia Arnhemo Zemje, Australijoje. Ji priklaus uZsienio
kapitalui, t&iau faktiSkai buvo valdoma vietimi aborigem administracijos. Si administracija gerai

sprend vietines problemas, d&u ji netugjo pakankamai Zini ir patirties dirbant su uzsienio partneriais,
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klientais ar potencialiais investuotojais. O St#ti kanasis tafiau Siek tiek paprastesni atvejai buvo
iSspesti gana &mingai, pavyzdziuijdarbinant beduinus keliautpgrupiy vedliais Sinajaus pusiasalyje.
Vengrijoje, Gomorszolose buvgyvendintas tausojé& kaimo turizmo projektas, kuris apima nedideles
turisty grupes (daugiausiai iki 12 zma) gyvenadias atskirose autonomisSkai vietinigyventoj
valdomose kaimo turizmo sodybose, bei dalyvatigatradicinio kaimo iSsaugojimo programose, kurios
yra finansuojamos iS turigsurinktomis ¢Somis.

Dar vienas pavyzdys iS Naujosios Zelandijos [32] kirta jrodantis, kaip patys gyventojai gali
daug nulemti turizmo versle. Taigi buvo iSreikStagpasitenkinimas &l maoriy veidy grafinio
panaudojimo ant arbatos pakeir pan. Anot maortj, tai prieStaraujayj isitikinimams, turint omeny tai,
kad galva yra svarbiausiamo dalis ir ji negali bti vaizduojama jokiais familiariaistglais, netgi jeigu ji
yra nupieSta abstraiai. Tokio tipo atvaizdai buvo daznai naudojamijtido maori; sutikimo ir neatnes
jiems jokios naudos, o tik menkina fikraja ispadinga iSvaizdy. Vis tik, kai buvo suvokta, kad parias
maori atvaizdai turi komercigiveri, ypa kalbant apie turizay buvo padilyta, kad Sie atvaizdai inj
gamyba laty kontroliuojama p&u maoriy, tam, kad Si pramanturéty tam tike kultaring pagrind, kuris
be visa ko, priiréty, kad visur laty laikomasi kul@iriniy standar.

Kitas pavyzdys, akcentuojanti ekonomirbei kulfiring naud, vietiniams gyventojams, tai
.M élynosios Lagnos Kruizy* (,Blue Lagoon Cruises”) kompanija, kuri savo viikplétoja Yasawa
salose esainse | Siaués rytus nuo Fidzio. Kompanija kiekvienais metaisnelda apie 165,000 swar
mokesi saloms, nepriklausomai nuo to ar jos buvo lankormosie. Vietiniai sal gyventojai dirba
kompanijoje, kuri be viso todpinasi, kad neigiamas turizmo poveikis salosdybjauwiamas kiek
imanoma maziau. &fros planai yra taip pat gerai apgalvoti. Kompaigdina péstisi Siauriau esatias
Rabi ir Kioa salas, kugi gyventojai gerai moka pinfivairius daiktus, Sigguadziai gali hiti naudingi
vietiniams gyventojams finansiskai, prekiaujantcaankdarbiais. Dalis pelno surinkto i§; &aly, bus
panaudota gyventej bendruome¢s reikmems, @lo vandens atsargoms bei vandens uZtvarams
saugantiems salas nuo erozijos [19].

Taigi pusiausvyra tarp turigtlankomos kuiiros patirties ir vietias bendruomess yra reikalinga.
Turistas, kulira ir bendruomehn yra vienas nuo kito priklausomi. Turistams reilgajusti kultiros
autentiSkura, tockl ji turi bati gyva ir turinti pakankamai resursslaikyti savo autentiSkum Sie resursai
priklauso nuo vietiass bendruomess ekonomigs ir dvasigs geroes. Vystant turizm, reikia uztikrinti,
kad Si pétra hbity kiek imanoma naudinga vietiniams gyventojams. O ta ngatidoiti pasiekta @ipinantis
vietiniais gyventojais, jeigu jie éna pakankamai kompetentingi turizmo versle, fmaukti juos i
profesinius mokymus, pi&ant akirai, iSsamiau supazindinant suw jpaiu kultaros istorija, bei

lygiaveriai itraukiant juos turizmo verslo vystym suteikiant didesniteisy pareiksti savo nuomaeno
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ne tik iSnaudoti kaip kuirinius objektus, bei kulriniy ,vertybiy* pardawjus. Vietinip gyventoj
interesas iSlaikyti tikisias j) p&iu tradicijas bus daug didesnis nei turizmo versknirar kel valdzios
atstow. Tad tuédami didesni teisiy bei jgudziy, gakty vykdyti atitinkamy veikla, kuri susvelnini

neigiamy turizmo poveik
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1. KULT URINIO TURIZMO ITAKA DZ UKIJOS REGIONO KULT URAI

Dziikijos regionas yra vienas patraukliaudiietuvos region kultarinam turizmui vystyti. Tai
unikalus savo gamta ir etnografiniu, istoriniu leitdriniu paveldu krastas. Prakéje dalyje tyriretas
regionas apima Vanos rajom bei Dzikijos nacionalin parky, kadangi tai yradomiausias Dakijos
regionas btent kult@iriniam turistui. Be to, tiek parko tiek V@aros rajono artimiausi mety plétros
koncepcija yra siejamaitent su kuliirinio turizmo vystymu.

Atliekant tyrima, naudotasi interviu ir literatos analizs metodais. Interviu buvo imamas is
vietiniy kaimy ir gyvenvi€iy gyventoj, turizmo informacijos ceni nacionalinio parko bei muzigj
darbuotoy, o taip pat kaimo bendruomenatstov ir liaudies amat meisty bei verslinink;. Surinkta

medziaga iSanalizuota ir pateikta tyrime.

3.1. D4ikijos etnografinio regiono apzvalga

Dzukija — tai pietrytire Lietuvos etnokuliring ir istoriné dalis. Anot Dzikijos regionires etnires
kultaros globos tarybos pirmininko Vygandeapliko, D4ikijos ,teritorijos ribos tarsi nelabai aiskios,
tatiau dazniausiai Dikijai priskiriamos Alytaus apskrities, miesto ir joao, Druskininki,
Lazdijy, Varenos, Vilniaus apskrities, miesto ir rajono, &ainky, Sverioniy ir Traky apskrtiy
savivaldyles. Siam krastui priskiriamos ir Kauno apskritieseRy savivaldyles Birstono, Jiezno ir
Staklisky seniinijos”. Dziky iki Siol iSliko ne tik Lietuvos teritorijoje, ber buvusiose bait zentse.
Jie gyvena Lenkijos Punsko ir Seiapylinkése, kai kuriose Baltarusijos vieiese [6].

Dziikijos vardas praftas vartoti XIX a. lietuw literatiroje, kuris kilo nuo gyventqj savitos
tarmes, tiksliau — nuoy ypatylkes dikuoti, t.y. tarti "c", "dz" vietoj "t", "d", taip pt cl kity tarminiy
ypatumy. Si tarmire ypatyle paveldta dar i$ indoeuropsiy prokalkes. Karaliaus Mindaugo 1253 ir 1259
m. Zemi; dovanojimo dokumentuose Sis krastas vadinamasabai(Deynowe). Dainavos vargirmieji
atgaivino kalbininkas K. Bga bei raSytojas V. Kré-Mickevicius [43].

Dzukija — miskingiausias (daugiausia pusynLietuvos regionas su didZiausiu Salies misk
masyvu — Dainavos giria. Per iikija teka Sios ugs: Nemunas, Neris, Merkys, Juodoji #a Ula, Katra,
Ditva, Stéva. Taip pat pamitina, jog Dzikijoje 1937 m.jsteigtas pirmasis Lietuvoje rezervatas —

Zuvinto rezervatas. 1975 nikurtas Cepkeliy rezervatas. Be to, Medininkauk$tumoje yra aukusia
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Lietuvos vieta — AuksStojo kalva, siekianti 293, &4 IS penki Lietuvos nacionalini parky du yra
Dziikijoje: 1991 m.j rytus nuo Vatnos esatioje teritorijoje isteigtas Dakijos nacionalinis parkas, o
1992 m. Trakuose igjapylinkese pradjo veikti Traky istorinis nacionalinis parkas.

Dzikija (Dainava), palyginus su kitais Lietuvos etrafgriais regionais — AukStaitija, Zemaitija,
Suvalkija — yra ilgiausiai iSlaikiusi lietuyi baltiSkosios kufiros tokius elementus, kaip gyvenimas
neissidalijusioje Seimoje (draéjg, broliavoje), kaip gatviniai bei kupetiniai kaénsu g&zine zends
sistema, kaip palyginti gana gyva savo santykiasmk bendruomensu daugeliu tik jai @dingu
papraiy [43].

Dziikijos nacionalinis parkas. Dzikijos teritorijoje 1991 m. balandzio 23 gturtas didZiausias i$
penkiy Lietuvos nacionalini parky — Dzikijos nacionalinis parkas. Didzioji parko dalis yv&arénos
rajone (apie 95%), o mazesnieji — Alytaus ir Lazadgjonuose. DidZiausios Dkijos nacionalinio parko
gyvenviets — Merkirg, Marcinkonys, Panara, Musteika, Margionys.

Dzukijos nacionalinis parkas pasizymi ne tik savitgieledynméio upiu ir véju sukurtais
kraStovaizdziais su Zemyninkopy telkiniais, vaizdingais upislkniais, unikalia pusyn Zemynini kopy,
uzliejamy piew bei pelkiy augalija ir gywinija, gamtiniais rezervatais ir t.t.., Siam partaip pat ladingas
gyvas gamtos ir Zzmogaus sukurtas iuttis krastovaizdis, senieji dkiSki gatviniai kaimai, savita pastat
architektira, bendruomeninis gyvenimadas, vis dar gyvuoja senosios tradicijos, amatai.

D¢l Siy priezagiu parkasikurtas Lietuvos Respublikos Aukdusios Tarybos nutarimu Nr. 1-
1244, gamtiniu ir kuliriniu poziariu turtingiausioms Dainavos krasto teritorijomsaugati, tvarkyti bei
naudoti. Pagrindiniai uzdaviniai — iSsaugoti §peertingus Dainavos krasto gamtinius ir Kwihius
kompleksus, uztikrinti Nemuno ir Merkio santakosynp ekologir pusiausvys, puosedti Dziikijos
kultirines tradicijas, propaguoti tradiciniuskininkavimo metodus ir sudarytialygas pazintiniam

turizmui [13].

3.2. Svarbiausios Vaénos rajono ir Dziikijos nacionalinio parko kultiros paveldo vertykes

Archeologinés, istorinés, etnografinés vertybés. Prie Nemuno, Merkio iUlos gausu akmens
amziaus stovyklavigy. ISlikusios gelezies amziaus gyven¥get KrikStonys, Liskiava, Maksimonys,
Merkiné, Netiesos, JakubiSkiai, Panarag¢idiai. Nemuno ir Merkio santakoje stio Merkines pilis. Ant
LiSkiavos piliakalnio gstkso mirinés pilies boksto liktiai. Taip pat pamiétini mitologiniai akmenys:
Raganos akmuo (didelis riedulys tarp Nemuno irckelgkiava — Zeimiai); Akmuo su ,jatio peda“
(Peédos ilgis — 26 cm., plotis — 15 cm, rastas tiesrgéibs kalnu, Nemune). Merké#e iSlikes garsus

namas, kuriame 1648 m. medzZigkl persiSalds ir susirgs, mie Lenkijos karalius ir LDK didysis
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kunigaikstis Vladislovas Vaza. Merkije taip pat yra senosios ay#tapires, kryziy kalnelis (tai masiniai
kapai, kuriuose buvo uzkasjami Zuw Lietuvos ginkluoto pasiprieSinimo (1944 — 1953 mhalyviai).
Subartoni kaime yra Vinco Kévés — Mickevtiaus kapas. Jakubiskikaime — Partizan bunkeris.
Nacionaliniame parke yra apie 10 archite&s, daugiau nei 40 dad paminki; (daugiausia Merkis,
LiSkiavos ir Marcinkony baznyiose bei y Sventoriuose). Pamitinos baznyios: Marcinkonyse medin
Sv. apastal Simono ir Judo Tado baZig pastatyta apie 1880 m. ir XX a. pradZioje agtv@kmenine
tvora; LiSkiavos ¥lyvojo baroko stiliaus St Trejybes baznyia ir buws vienuolynas, statyti 1702—
1720m., Merkigs gotikinio stiliaus baznrya. Senojoje Vamoje 1875 m. gid garsus Lietuvos
dailininkas ir kompozitorius M. KCiurlionis, kuii menaaZuoliniai stogastulpiai, pastatyti prie \éaos —

Druskininky kelio. Perlojos kaime puikuojasi 1930 metais pgtas ir iki Siy dieny iSsaugotas Vytauto

DidZiojo paminklas.

Merkineés piliakalnis (darbo aut. Marcinkoniy Sv. Apastal Simono ir

nuotr.) Judo Tado bazrya (darbo aut. nuotr.)

Muziejai. Marcinkoniy etnografijos muziejus, Vinco Kvés Mickeviciaus memorialinis muziejus
(sodyba) Subartonyse, Merks kraStotyros muziejus, Lietuvos Latsv kow ir karciy muziejus
Merkin¢je, Drevires bitininkysés muziejus Musteikoje, Perlojos istorijos — etnfigra muziejus,
Lietuvos totory etnokultirinis buities muziejus Subartonyse.

Etnokultara. Dzikai ilgiausiai iSsaugojo senuosius lietwvpapr@ius ir tradicijas, savit
gyvenimo lmda, namy apyvokos daiktus, audinius. ISlikda ir bendruomeninio gyvenimo brugzKai
kuriuose Dzkijos nacionalinio parko kaimuose iki Siol bendrayy. ,pakiemiui® ganomi gyvuliai,
renkamasii ,mojus” (geguzines — gegég men. kiekviery vakan sueinama kelet ar viern sodyla
melstis), Sv. Morkaus digdankomi kaimo kryziai, ¥liniy vakan deginami lauzai ir kartu meldziamasi,

visas kaimas atsisveikina su mirusiuoju, dalyvaikaturniadieliuose” (prgus keturioms savaitns po
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artimyju mirties dienos), metise (praslinkus metams), o vestsg galima sulaukti nekvieswiesniy —
moterys ateis ,,prinagk (melstuviy). Artimiausi kaimynai fipinasi, kad naujai atsikusieji nelikty vienisi
ir svetimi, taip pat globoja senus ar ligotus. Be iendruomets iSkilusias problemas sprendzia kaimo
susirinkimuose. Taip pat kaime yra renkamas ises, kuris privalo iiti saziningas ir pagarp
uzsitarnags Zzmogus [15].

Vadovaujanti kaimo moteransambliui zervynikBirut¢ TamulevEiené papasakojo apie vis dar
gyvas Zervyn kaimo tradicijas. Ji mielai sutinka turistus, jignpasakoja apie savo kaimo istarij
tradicijas ir dabajt AStuoniasdeSimtmétsenot dziaugiasi, greitai prasid Geguzigs visas kaimas
susirinks ir melsis. Taip per daugarsveriy. Pavyzdziui, Sv. Morkaus evangelisto digtam tike
valand, visas kaimas susirenka ir Biéujveda“ gyventojus nuo kryziaus prie kryziaus (kaigra septyni
kryZiai), eidama ji gieda ir visi jai atsako giesmis, sustoja prie kiekvieno kryziaus maldai, galag
nueinaj kapines ir meldziasi uz mirusiuosius. Anot séagdasakojim, moterys taip pat renkasiviem
troba kalbéti Rozini. B. Tamulewviiené taip pat akcentavo, kad skirtingai nuoukitik dzikams yra

budinga per \élines sutartinai visam kaimui, o ne atskirai pogiar Seimomis, aplankyti mirusiuosius ir

pasimelsti uz juos.

Birute Tamulew#iene savo namuose

Zervyny kaime (darbo aut. nuotr.)

Dziikijos kraSte kartais dar galima pamatyti iSrikisetimendelius” (t.y. ypatinguodu sustatytus
javuy pédus), iSgirsti bumsint spragilus ar zurziant raekirgirnas, paragauti namuose keptos duonos.

grikiu ,,bapkos*, ,bulvigs bandos* ir kig dzikiSky gardsiy. Vietiniai gyventojai vaik&oja ,,savo gryh
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tropekm” (takais — pavelétais iS savo dvy ir senely). Kaimuose dar ddinga vadovautis liaudies
iSmintimi, liaudies medicina, uzkaljimais, tikéjimais, burtais, prietarais, sapir reiSkiniy aiSkinimais,
ory ir busimo derliaus sgimais ir t.t., tebegalioja iS kartos karta perduodamas moka ir dorovs
nerasytas kodeksas.

Kaimuose galima iSvysti tik Siam Dkijos kraStui idinga sodyly iSdestyma. ISlike tik kirviu
statyty pastat, daug puoSybos elem@ntLankantis Siame kraSte sunku nepastekryZiy (auksty,
dviguhy, su ietimis), be to, tikia galima iSvysti ir kryai, papuost ,Ziursteliu” (prijuoste — tai padkos ir
pagarbos Zenklas, taip pat riSama atgailaujansvaikinant, kreipiantis pagalbos), kadangi tokgZkg
dabinimas yra idingas tik dakéms. Dzikijoje galima susipazinti su meistrais, pides tradicinius
dzikiSkus krepSius iS puSies Sakir puSies balap taip pat galima sutikti ir nagingstaly, dailidZiy,
kalviy, bitininky, keramilq, tesiartiy semsias tradicijas. Vienas populiariawsamat; — audimas, yra

mokartiuy lieti Zvakes, drozti medpadzius, pinti vyzas, harsS Siaud; sodus.
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Kultizros paveldo objektai — Zervyrkaimo kryziai

su ,ziursteliais* (darbo aut. nuotr.)

Dzukijoje labai senos bitininkyss tradicijos. Bitentcia buvo iSplitusi drevié bitininkyst. Parke
yra iSlike keletas sepdrewety pud; arba drawi — senosios bitininkyés relikty, kurios paskelbtos gamtos
paminklais. 2006 m. Musteikos kaime ppd veikti drevires bitininkysés muziejus, kuris nuolat

susilaukia lankytaj.
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Drevines bitininkysés muziejus Musteikoje

(darbo aut. nuotr.)

Merkiné gargja kaip juodosios keramikos centrém prieS kag buvo surengta pirmoji Lietuvoje
amat; diena. ISnykstatias keramikos tradicijas prgt apylinkeseijsikare profesionais keramikai.

Marcinkoni;, Musteikos, Panaros, Pusia, Zervyny, Ziary kaimy etnografiniai ansambliai
dainuoja savo kaimdainas. Margionys gars klojimo teatru, kurio pradzia laikytini 1929 mziikijos
Nacionalinio parko teritorijoje es#éinose kaimuose vyksta tradiciniai renginiai, kusetraukia daug
lankytoju ir poilsiautojy — tai Merkireje vykstagios amaiy dienos, Marcinkonyse vykst&ons kaimo
teatny Svenes ,SirSiy medus®, humoro grupidvent , Eglis*.
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Juodosios keramikos gaminiai Merkaturizmo

informacijos centre (darbo aut. nuotr.)

Varénoje ir jos apylinkse kasmet vyksta tradiciniai Sv. VetyKalédy renginiai, apskrities teatr
folkloro Svents, jaunimo festivaliai, Seim susitirimai ,,Grazi musy Seimyrelé”, UZzgawnés, kaimo
armonikininky Svengs, garsioji Gryh Sveng.

3.3. Kultiarinis turizmas ir jo perspektyvos Varénos rajone ir Dzikijos nacionaliniame parke

Varénos rajono pitros vizijos iki 2030 met vienas pagrindimi prioritety — turizmo pétros
skatinimas. Siuo metu tydjamo regiono turizmo ateities perspektyvos yraasigjs su turizmo pramaqg
centry statymu, vietiniais amatais, temirkaimy, bendruomeni karimu.

TyringjJamame regione artimiausiu metu planuojama st&fgténos miesto daugiafunkdisporto,
pramogq, konferenciy, parody, turizmo ir aktyvaus poilsio centr nuspegsta rengti investicij projekg
»Hipodromo jrengimas Vamos rajone“Varénos rajono savivaldybkartu su Vatnos turizmo ir verslo
informacijos centru 2006 m. pareng practjo vykdyti projekt ,Teminis kaimas: naujos galimyb
pasienio regiow verslui, turizmui ir kuliirai. Trys Vagnos rajono kaimai — tai DarguZziai, Subartonys ir
Senoji Vagna — jau yra pasirinktemas ir jas pradedaépbti. Darguziai pamazu tampairsy kaimu,
Subartonys imasi lietuyiliteratiros klasiko Vinco Kévés-Mickevitiaus gimtires ir jo kirybos temos, o
Senoji Vaena, kompozitoriaus ir dailininko Konstantino Mikgas Ciurlionio gimtine, plétoja muzikos
ir meny tem.
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Tuo tarpu visos Va&nos ir viso rajono tema yra Grybai. Pasak &ias Informacijos centro
turizmo vadybininks Onos Celencetiiités, Vaénos rajone vykstanti GrybSvent yra didziausias
kult@irinio turizmo renginys, jame galima pamatyti rajokeimy gyvenim, demonstruojamos tradicijos,
pristatomi dar iSlik tradiciniai pastatai, kalba, ansambliai, menininkazinoma gamta. Stengiamasi
parodyti tai, kas Siame krasSte yra unikalaus, kisor&onas ir kaimai skiriasi pvz. nuo Druskinink
kadangi turistai Druskininkus dazniausiai vaziuoja kaipramog arba poilsio cendt visa tai juk yra ir
Vilniuje (Siuolaikiniai vandens parkai, SPA cenjrpan.). Todl ¢ia ir toliau ruoSiamasi aktyviai ¢oti
Sia temy, kadangi vieakart per metus vykstéins Gryhy Svenés jau nebepakanka, ketinarkarti Gryby
parka, muziejy ir restoran.

Daznai optimistiSkai kai kurie [kijos kaimai nors ir siejami su senomis tradicijsmi
sugretinami su tam tikromis temomis, kaip, pavyagziZakavoli, PakeliSks, Maksimony kaimai
siejami su juodosios keramikos meistrais, Zervyaasu autentiSka medine architiédet, Margionys su
Klojimo teatru ir titnago radimviete, diai, LyneZeris, Nedzirgsu etnografiniais ansambliais, Musteika
su drevine bitininkyste, t&au tikrowe yra kitokia, nei i$ pirmo zvilgsnio gali pasirodyperskatius tam
tikra literafira, turistinius informacinius lankstinukus, apklausugormacijos centr darbuotojus.
Pokalbiai su aplankyt kaimu gyventojais, vietiniais garsiais kraSto amatinigka taip pat ir su kai
kuriais atviresniais informacinicenty darbuotojais, valdzios atstovais padeda giliauastpkultirinio
turizmo pktros problemas regione.

Tautodailininkas Algirdas Juskewis kalledamas apie kuitinio turizmo, temini kaimo Kirimo
plétros perspektyvas Véamos rajone, pabfia, kad kuliirinio turizmo sritis pasaulyje @lojasi. Anot jo,
.pasivart Silty jury paphidimiuose, turistai atsigria i kaimo vietoves, kuriose gali gréis autentiSku
kraStovaizdziu, paragauti tradicinio maisto, susip@su kitokiu gyvenimo tdu ir iS proéviy paveldtais
vietos zmoni jgudziais bei amatais“ [22, p. 8]. Be to, A. JuSkeais manymu, atgaivintos ir
puosetjamos tradicijos pady sustabdyti tauwtir region; vienodjimo procesus, suteiktgalimyle vietos
gyventojoms uzsiimti prasminga bei pelninga veikk, tuo p&iu daryt itaka demografigs padties
gerjimui regione. A. JusSkevius nepamirSta pamiti ir galimos neigiamos turizmgtakos, @l to jis
akcentuoja, kad bendruonieturi bati pilnai jtraukiamaj kultiros paveldo populiarinimo procesus, kad
butent krasStas ir jo gyventojai gautgalaikés naudos, o ne tik Zmés, siekiantys greito pelno.

Kultarinio turizmo vystymo problemos. Nuo seno susiklo&t kad Dzikijoje Zemes tkio
vystymas yra labai ribotastldnederling, zemiy, todtl regione tiek tarpukario, tiek pokario metais 2em
ukis, kolektyvizacija ir kaim skaidymasj viensdzius (vienkiemius) pasirei§knezymiai. Taip isliko
beveik nepakitusi Cikijos gamta, gatviniai kaimai bei ypatingi tenaivgpantys zmots, kurie dar

prisimena ir laikosi sagu kaimo papréiy bei amai tradicijy. Daugelis § gali papasakotidomia savo
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gyvenimo bei viso kaimo istosj tatiau nebemato ateities perspektykadangi labai prasta demografin
situacija regione lemia, tai, kad seniejitiRgos kaimai labai sp@rai nyksta. Lieka tik negyvenamos
trobos ir senos niwutés seniai palaidojusios savo vyrus. Pavyzdziui, gauaristy lankomas Zervyn
kaimas, vietini dar yra vadinamas ,naglikaimu®. Senieji gyventojai yra link nugyventi savo
gyvenimus gimtame kaimey paikai ir aniikai gyvena miestuose, o at\éiai is kity region; noriai perka
Dzukijoje sodybas, t@&au atsitveria tvoromis ir dazniausiai nenori périmetinés kultiros, jie tiesiog
siekia kuriam laikui padgti iS miesto, pail&i. Todel kultira su senaisiais gyventojais pamazu nyksta ir
galimas daiktas, turistai netrukus va&ni iSmirusius arba iSpirktus senuosius GRS kaimus.
Dazniausiai vietiniai gyventojai imjgiminaiciai nenori parduoti sodybas svetimiesiemsjaa pasitaiko
atvey, kai turtingi atvykliai nusiperka kelias sodybas iS karto arksitasi nusipirkti ir vig kaima, ypa
jeigu tai rera DZikijos nacionalinio parko teritorijoje, kur yra magi suvarzym statyboms renovacijai ir
pan., po to iSpirktos sodybos patiamos savo Seimos, giné® ir draug poilsio ar pasilinksminimp
vieta.

Tuo tarpu, Etnias kultiros globos tarybos, atskaitingos LR seimui, naeisdxikijos (Dainavos)
etnines kultiros globos tarybos pirmininkas Vyganddaplikas, pokalbio metu ne vigrkarty iSreisk
nusivylimg etnokultiros Lietuvoje puoséjimo atzvilgiu. Jis teigia, kad, pavyzdziui, Suoo)g
demografigmis problemomis zymiai labiadipinamasi nei Lietuvoje. Turintys Sios Salies Sakmores
turi galimyke iS visy pasaulio kampali sugizti i Suomip, jiems suteikiamos puikios gyvenimalygos.
Be to, Suomijoje valstybini institucijy bei zZiniasklaidos pagalba Zmins jdiegiamas suvokimas apie
etnokultiros iSskirtinumo svagh jos iSsaugojimo, puosgimo galimybes, finansig param bei turizmo
vystym regionuose. Bl to, suomiai savo kuirini paveld, etnografines sodybas mielai saugo ir pnzi
arba $ darly patiki valstybirgms institucijoms besdipinartioms etnokuliros iSsaugojimu tam tikrame
regione ar Salyje apskritai. Tuo tarpu Lietuvajsy) planavimo ir specialigststoka neleidzia suformuoti
darniai veikiagios sistemos, kuri deramai pucdel etnokultirini paveldy bei vystyty kulttrini turizrma
etnografiniuose regionuose, kaip tai yra daromanSjoje ar kitose Vakar Europos 3alyse. \Caplikas
teigia, kad, pavyzdziui, Qikijos regionirés etnirés kultiros globos tarybos 2006 m. régs23 d. vykusio
posdZio ataskaitoje pazymima, kad ir toliau lieka esaii klausimai neiSsgsti dél informaciniy
priemoniy kaimy gyventojams apie paminklosauginius statiniusrgkonstravim ir prieziira, iSlaidy
gyventojams, kurie globoja tokius pastatus kompansatvarkos.
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Skelbimas él sodybos pirkimo ant Zervyn

kaime esatios trobos (darbo aut. nuotr.)

Ir IS tiesy pasikallgjus su vietiniais gyventojais ar pvz., informacijeenty darbuotojais,
amatininkais, galima susidaryspidi, kad regione susiduriama su digals etnokuliros puosedjimo,
turizmo vystymo spragomis. DidzZioji dauguma apktaus akcentavo kompensavimo, finansavimo
problemas. Merkiés lankytoj; centro vedjas Algimantagerniauskas, apgailestauja, kad neinaudojami
turizmo veiklai pétoti tokie istoriniai objektai, kaip Merkije iSlikes garsus namas, kuriame 1648 m.
medziokEje persiSalds ir susirgs, mire Lenkijos karalius ir LDK didysis kunigaikstis Vielovas Vaza.
Jis stebisi, kaip jau savaime patraiklobjektai, kuriems, kad taptgausiai turisi lankomais traukos
centrais, tiksta ne tiek ir daug finansia paramos ir pastangtatiau jie daznai paliekami nugrimzti
uzmarstin. A.Cerniauskas taip pat neslepia nastgvim dél Merkinés apylinkes garsingi; juodosios
keramikos meisty, kurie iS Sio amato pelno negauna. Maksimokaimo (Merkires apyl.) keramik
Elvyra Petraitied guodtsi, jog turizmo informacijos centrams paranku buwastus nukreiptii jos
sodyla, kaipi dar vier lankytimy vietow regione. Tadiau per kelet met; nesulaukusi jokios finansia
paramos, ji tiesioggmé atsisakyti masimi turisty, rengti ekspozicijas savo namuose. Ir iSutidgek
Zmores gali dirbti visuomeniniais ,sumetimais, — klaasV. Caplikas. ,Vargsu“ jis vadina savo
meégiamiausi Dzikijos tautodailininlg Antars Cesnul, kurio unikaliais droZiniais groZisi ne vienas.
Taciau jam tenka uzsidirbti gaminaristy namelius, o skulpty drozirgjimas — tai tik papildoma veikla.
V. Caplikas teigia, kad visidkai skirtingai yra istd@$ svarbiame ir turistams iSreklamuotame Suomijos
Siaugs Karelijos regione. Sio krasto tautodailininkanagininkai, menininkai yra skatinami burfigam
tikrus amat centrus, kuriuose jie turi savo ekspozicijas, atiol darka, rengiamos amatininkdienos,

juos remiajvairios organizacijos, puikiai dirba Ziniasklaidendrai stengiamasi, kad krasto etnokwalé
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skleickjai gauty iS to finansigs naudos, skatinami ir toliau uzsiimti Sia veikk perduoti § ateinadioms
kartoms. O Stai pasikadjus su drevias bitininkyses tradiciiy gaivintoju, Musteikos kaimo gyventoju
Vytautu Tamulewdiumi, paaiskjo, kad bitininkas daug metpasisSvenis dirbo, kad prikelt S amad,
tatiau jam tik vienintgl karty vienam sezonui buvo skirtas bitininko etatas Muste bitininkysts
muziejuje. Tad kokiacia dar gali lati kalba apie pragyvenimiS turizmo, — paSaipiai klausia V.

Tamuleviius.

Imamas interviu i$ Vytauto Tamuléwaus jo sodyboje

Musteikoje (darbo aut. nuotr.)

Apklausus ir daugelkity amatinink; taip pat buvo susidurta su ta¢@afinansavimo problema.
V¢l gi akcentuojama, kadéra jokio finansavimo profesionaliaigbti kultarini turizma, iSgaunant naudos
ne tik verslininkams, bet ir krasto amatininkamsKkraSto kultirai apskritai.

Unikali kraSto kuliira eikvojama, sutelkiant didgsdemesg i pramogq, iSteklius (baidarj verslas,
sodybos su pirtimis), o nekultirinius iSteklius. Masinj turisty skatius gerokai virSija kuttriniy turisty
skatiy. Tuo tarpu Dakijos regione, masinis turizmas nelabai pageidaamtia labiau norima sulaukti
kultariniy, Zaliyjy ar konferencinj turisty. Kurie dongtysi vietine kultira, etnografija, kalba, gamta bei
Viso to neniokat, o tausaj. O. Celenceviaté akcentuoja, kad pvz., Svedijoj yra ageat organizuojanti
teminio turizmo keliones, kuritikslas sudaryti galimybes turistams paragauti kosriSrautos iS darzo,
igauti autentidkos patirties, suZinoti idsadio krasto istorij ir pan. Si agefira organizuoja keliones ir
Dziikija. Tatiau D4ikijoje masinio turizmo su visomis jo neigiamomis tgigiamomis pasekémis
iISvengti dazniausiai nepavyksta ar tiesiog nesigéena. Galima pastéb, kad tai labai priklauso ir nuo
turizmo objekt, pavyzdziui, jeigu Merkia, Zervynm; kaimas,Ulos ir Merkio ugs vasara yra tiesiog

uztvindyti masini turisty (dazniausiai baidarining}, tai nuoSalesni kaimai, kaip Musteikos, Margioirys
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pan. sulaukia daugiau kaftniy, specializuai turisty. Bet ¢ia vél gi iSrySkéja ir tam tikros turistini
marsruty paskirstymo spragos, zinoma, ir noras iSgautitgneelno, neatsizvelgiarntivairiapug poveik
krasStui ir pan.

Kalbédamas apie turizmo poveikio kitti problemas, VCaplikas dar kagt pamini uZsienio
patirt. Jis prisimena puik pavyzd, kai Vokietijos centrids valdzios atstovai sutasu uzsienio turizmo
verslininkais statyti kelis pramagcentrus viename iS istoripiVokietijos regiom. Taliau regionir
valdzia, turinti dideles vietos savivaldos teiseskirto kela Siems neapgalvotiems ketinimams, kadangi
Sie pramog centrai galjo pakenkti regiono kuiiriniam ivaizdziui. O Stai pas mus, t.y. Lietuvoje, yra
visiSkai kita situacija. Pavyzdziui, istorinis Tkjos regionas priklauso dviems apskritims, kunneguri
tokiy dideliy savivaldos teisi, saugatiy viso regiono kulirini paveldy nuo neigiam jtaky, toctl daznai
atsiranda turizmo ptros planavimo bei apskiiy ir valstybiniy instituciju bendradarbiavimo sprag-—
apgailestaudamas kalba Vaplikas.

0. Celenceuiiuté pabézia, kad nors ir labai svarbu iSsaugoti regiondikiri paveld, iSvengiant
civilizaciniu padaring, tatiau Lietuvoje iki to dar toli. Anot jos, pavyzdzjuNorvegijoje 100 proc.
kompensuojama, kad zmogus gyweit iSlaikytu aplinka taip, kaip seniau buvo. O pas mus valdzia
uzkrauna atsakomgbsavivaldyléms, o lk jos gali padaryti, — retoriSkai klausia ¥aos turizmo
informacijos centro vadybiniik Jos manymu, Oikijos nacionalinio parko teritorijoje esantys kaima
Siek tiek apsaugomi nuo kaiinés degradacijos, &&au uz jo ribos, kad ir esantis Dargukiaimas is ties
yra labai veikiamas civilizacijos. Savivaldyfnepatgia visko sutvarkyti. Mra istatymy, kad hity galima
iSsaugoti kuliira, o juk tiek daug yra kuo didziuotis ir i ko gaéinity uzdirbti didelius pinigus. Kad ir
grybavimas, bet ka&a darosi po gryl sezono, vien Siuk&, turistai naikina tai, d ko jie atvaziuoja.
Skirtingai nuo O. Celenceatiiités dalis apklaugfy kaltino kitent savivaldybes, kurios skiria per mazai
¢Sy etnires kultiros projekts finansavimui. Be to, nereikia pamirsti ir turizmoformacijos centy
vaidmens. Juk iddent jie suteikia informacij ir nukreipia turizmo srautus viena ar kita kryptim
organizuoja turistinius turus, Sventes, amdienas ir pan., sudaro marSrutus turistams, l@igAirius
turistams skirtus leidinius, bendradarbiauja surkabendruomeni muziej atstovais, amatininkais ir t.t.
bei stengiasi juogtraukti i turisting veikla. Deja, kaip ir Marcinkonj etnokultiros ir gamtosaugos
Svietimo centro etnokuitologé Dalia Blazulionyé teigia, DZikijos regione dar éra to ,uzsukto rato®j
kuri vienodai tuéty buti jtraukiami tiek turizmo verslininkai, tiek savivalslanstitucijos, tiek ir pati
bendruomeé, o yp& vietos amatininkai, kuriems vis sunkiau darosilgJti gyvasias krasto tradicijas.

Taigi iS apklaustjy pateikty pavyzdzy bei nuomoni galima susidarytispudi, kad Lietuvoje

kultiros puoseifimas bei turizmo gtra yra vykdomi gana chaotiSkai, uzkraunant atsakmem
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Zemiausioms valdzios ir visuomeams organizacijoms. Galimdvelgti ir kitas problemas, kaip, kad su
Sia veikla susijusi specialist kvalifikacijos, motyvacijos &imo poreikis, ir pan.

Anot, V. Capliko 2007 metais parengta ikjos strategia kultirines pktros programa, kurios
sekmingas uzdavim igyvendinimas pady iSspesti ir tam tikras susidariusias problemas. Pagnaidi
programos uzdaviniai: regioninio informacinio centisteigimas; Dakijos kultiros globos tarybos
vaidmens krasSte stiprinimas; Dainavos akadenigtsgimas; metinio krasto mettas leidimas; Alytaus
amat; centro statymas; Témjo Dzikijos kultiros kongreso organizavimas; Merégnsavivaldos teisi
atstatymas; Dikijos kultiros &mimo fondo steigimas; vietos bendruomgnveiklos jvertinimo
konkursas; sudaryti vignar kelias Dakijos regiono tarptautinio bendradarbiavimo susadu gerai

iISvystytais ES regionais ir t.t.

3.4. Kultarinio turizmo poveikis Dziikijos regionui

Ekonominé¢, socialing, ekologiné nauda bei trikumai. Visy pirma reikia pazyrti, kad turizmas
Dzukijoje yra sezoninis. YgaiSauga turist srautai Siltuoju met laiku. T&iau, Zinoma, jie neprilygsta
uzsienio populiar turistiniy marSruty srautams, tad ir apie turizmo darom jtaka regiono Kuitrai,
ekologinei, socialinei bei ekonominei ténps yra zymiai mazesn Cia kalba eina apie keliasdeSimt
takstartiy turisty per metus ir Sie srautai regione pasiskirsto e@adai. Pavyzdziui, Musteikos kaime
apsilanko vos 300 turistper metus¢ia vystomas teminis turizmas, vyksta seminaraain.gMarcinkoni
lankytoju centras, pavyzdziui, 2007 metais sukaigkviso 4405 lankytaj (vietiniy-3294, uzsienio-1111).
Kiek turisty praplaukiaUlos arba Merkio ir kitomis ugmis, suskaiiuoti sunku, taiau yra akivaizds
ekologiniai padariniai ir tai pastebi daugelis. Yaiziui, jei pasklinda kalbos, kad yra toks gerbgktas
kaip ,Ulos akis“, tai Dfikijos nacionalinio parko darbuotojai jau mato, K& prarandajj nes tenka
medinius takugrengti, kad turistai visiSkai neiStrypkrant;, upes skardai ir pan., tenka keisti aplink
kad visiSkai nebity prarastas gamtos paminklas, be to, pati lgbai @&l to nukergia. Nors vienam
kalbintam paSnekovui kilo klausymas, kas labiauiokmjo Ulos krantus, ar baidarininkai, ar dar iki

praeito amziaus vidurio upe plukdyti sieliai.
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Gamtos paminklas{/los akis“ (darbo aut. nuotr.)

Be to, kalbant apie ekologinius turizmo padarinissarbu pamiéti, jog, pasak Vamos
Informacijos centro turizmo vadybiniak O. Celenceviutés, tereikia nueiti nuoSaliau kaimo esant
pusyny ir galima iSvysti, kad kaimo gyventojai tikrai kéa turistus Siukslinimo prasme. Nors kaimuose
yrairengti buitinyy atlieky konteineriai, gyventojai nenori uz juos nétikkeliy lity.

Kalbinty Zmoniy ir poziariy buta jvairiy, tatiau apie ekonominpoveik apibendrintai galima
pasakyti, jog gyventojai ekonond® naudos IS turizmo gauna nedaug arba visai negdisa pirma
todkl, kad rera iki galo iSpktota turizmo infrastrukira, t.y. tiiksta nakvyds namy, vietos gyventojai,
menininkai, amatininkai, kurie yrgraukf i turistinius marSrutus ir priima turistus savo doolge bei
pristato liaudies buit mery ar amatus, negauna uz tai jokio atlygio, neberdymda savo dirbinius apie
juos ir ju vere nieko nenutuokiatiam turistui. O juk Sie Zmas yra atitraukiami nuo savo kasdésn
veiklos, darly ir tiesioginy pajamy Saltiniy, todl kai kurie ilgainiui atsisakoidi jtraukiamij turistinius
marsrutus, saugodami savo privatyrbei vertindami savo dagbir mielai sutikdami labiau iSprusus
kultarini turist. Be to, taip jie atsisako gaminti ir parduoti nmaam turistui kéa, kadangi tikras
autentiSkas rank darbo Krinys yra gaminamas Zymiai ilgiau ir sdichgiau, negu, kad galimaaty
apfipinti visus pusveiui norin¢ius nusipirkti turistus. Kartais i$ turizmo Siokidskios naudos gauna
vietiniai, kurie prekiauja savo namudini@io produktais arba nuomoja pirtis ir pangida tai irgi réra
didzioji ju pajamy dalis. Uzdirba nebent verslininkai, prisitai@rie jvairiy apribojimy, badingy Dzikijos
nacionaliniam parkui.

Kaip sako upi turizmu uzsiimanti verslinink ji su vym organizuoja turus Merkiu, Asa beiUla,

tai sezoninis verslaglla yra vienintet Lietuvoje apmokestinta @pSezono metu vienas leidimas plaukti
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kainuoja 20 litt Zmogui, vienai dienai tolgi leidimy valdzia iSduoda apie 100. dau kartais ir tiek
nepakanka, o juk surinkti iS tunispinigai panaudojami gamtos apsaugai ir pan.

Daugelis Dzkijos turizmo informacijos cenir darbuotoy viliasi, kad artimiausiais metais
situacija ekonominiu poiriu keisis. Jie suvokia, kad pavieniai amatininkailtodailininkai ar tiesiog
paprasti Dakijos gyventojai, kurie, pavyzdziui, turistui gddiiti jJdomis tuo, kad gali pagaminti dkiSky
patiekal;, papasakoti kraSto istagijir pan., Siuo metu atsiduria nepa¥yidoje situacijoje. Pavieniai
asmenys turi téti savo verslo liudijim, jei priims turistus, juos maitins ir neégr liudijimo, jie gaus
baudy, 0 déti su verslo liudijimu ir laukti turist, néra maloniausias uzsnimas, tuo labiau nezinant
kada ir ar iS vis tie turistai atvyks. T@édvietiniai gyventojai, pavyzdziui, grypsezono metu mieliau eis
grybauti ir taip uzsidirbs pragyvenimui, nei uzssifoutaforiniu turizmo verslu.

Taciau pasak turizmo informacijos cepwlarbuotoy, Siuo metu intensyviai skatinami ne pavieniai
zmores, o kaimo bendruomeés. Pavyzdziui, Marcinkonj Darguzy, Subartoni, Senosios Va&nos
kaimo bendruomess, Ziiry moter;, LyneZerio, Nedzings etnografiniai ansambliai, kuriems i$ anksto
pasiskambinus galima susitari¢l pasirodymo. Daznai bendruomsnnariai taip pat turistams audzia
drobes, gamina tradiciSkus tkiSkus patiekalus ir t.t. Bgau, anot Marcinkoni kaimo bendruomeis
pirmininkés Rimugs Avizinierés, ekonomias naudos ji dar nejdia, turint omeny, kad vienas
pasirodymas kainuoja mazdaug 200-30Q, likurie pasiskirstomi visiems dalyvavusiems pasimd
bendruomeés nariams. Té@au R. Aviziniert pamini ir pavienius atvejus, kai turistai uz padiym su
dzikiSkais ,elementais” pasirgzsumokti ir daugiau nejprasta. Be to, daznai uzsienio turistams svarbiau
yra ne kainos, o autentidki pasirodymai. Lankaftisy kaime, i3 aplinkini teko iSgirsti, kad @tent Siuo
metu Ziiry kaimo ansamblis koncertuoja uZsienio turistams.vi€nas Mardasavo kaime sutiktas
Marcinkoniskis paklaustas ar jaa turizmoijtaka gyvendamas [kijoje, atsak, kad pats didék jtakos
nejawtias, ta&iau juokauja, jog atvykus turisiutobusams kaimo parduotu\apyvarta iSauga kelis kartus.
Remiantis Marcinkoni lankytojy centro vedjos Linos Cerniauskieas pateiktais duomenimis, turint
omeny tai, kad Dkijoje turisty skatius nemagja, o kalbant apie turistus iS uzsienio, apsilasikju
skacius kiekvienais metais vis auga, ateityje galinkatis Zzenklios ekonomiis naudos visam regionui.

Socialine prasmés pirmo zvilgsnio turizmas daro nelabai dig@aka vietiniams gyventojams.
Didzioji dauguma apklaugity mano, kady kultdrai ir kasdienei veiklai turistai dide&sitakos neturi,
nebent pgvairina gyvenim. Jiemsidomu stebti ir bendrauti su turistais, daugelis tugistu vietiniais
gyventojais bendrauja kiltingai. Be to, daugelis respondemtastebi, kad per pastaruosius penkis metus
turistai tapo ir tvarkingesni ir kditingesni, atvyksta poilsiauti Seimomis. Be to, Epgio daug su#y iS

uzsienio, kurie be kuitinés programos daznaia yra kvigiami i konferencijas bei seminarus. Zinoma
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yra ir tokiy ,turisty”, kurie atvaziuoja tik pasilinksminti, tai daznakno turizmo sodyip arba upi tury
klientai. Jie yra kol kas ir vieni pelningiauduristy, skirtingai nuo pasaulio tendengij

Marcinkonyse prie atstatomo dvigubo kryziaus soskvyresnio amziaus moterys paklaustos ar
tenka susidurti su turistais, ar jie netrikdo aaig neigiamai veikiay kasdienyk (abidvi gyvena prie
medires Marcinkonip baznyios, kur atvaziuoja turigt autobusai) uZztikrintai atsék kad nors turist
vasara nefiksta, t&iau jie tikrai niekantia netrukdo, veikiau patys yra kaip eksponatai.

Tatiau, yra pasitaiir nemaloni incidenty tarp turist, ir vietiniy gyventoji, bet Sie atvejai daznai
Susig su masiniu turizmu Okijos upemis. Upi turizmas iS pradai sudrumst, vietiniy kaimy ramyle,
tatiau, kaip sako valy nuoma Ziruose uZzsiimanti verslinitk Rima Alubauskie& greitai Si veikla
pakeit kaimo bendruomeis gyvenim, turistai pagyvino ir atgaivino kaun kaimigiams paiipo
puosetti bei demonstruoti kaimo tradicijas, garsusirgi kaimo moteq ansamblisémé koncertuoti
turistams pagal uzsakymus ir pan. Zinoma islikalaai ir valéiy gabenimo problema, kadangi jas reikia
gabenti dazniausiai per gatvinius kaimus, kuriukekai yra neasfaltuoti ir smarkiai dulka, tgiebs
dideli atgarg sukelus; konflikta Zervyny kaime, kur gyvenantis rasSytojas Juozas Aputis sikapts
kasdieninio baidai transportavimo per kaigrkeliamy nepatogum, garsiai iSreis&k savo nepasitenkinign
viso kaimo vardu. Beje R. Alubauskiemors ir pabtzia tam tike turizmo naud Ziary kaimo
gyventojams, tdau neslepia, kad ir dabar kartais atsiranda negmty gyventojy dél per kaimy
gabenam vakiu ir baidariy. Ne vienas iSreiSkia nepasitenkinirdulkartiais keliukais, triukSmu, kgr
sukelia tiek transporto priemés tiek triukSmingesni turistai ir netgi apgailesia kad niekas

Nacionaliniame parke neleidzia iSasfaltuoti kainaitkk Zinoma, taip gal ir sumaty dulkiy, tatiau ar

etnografinis kaimas po tokrekonstrukciy vis dar likiy etnografiniu?

T AT

Ziiry kaimas (darbo aut. nuotr.)
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Poveikis kultarai. Kalbant apie kufira ir kultarini identite, nortysi prisiminti Marcinkoni
kaimo bendruomeis pirmininkes Rimugs Avizinierés Zzodzius, kad klientas visuomet teisus. ga\ks
uzsakyma surengti teatralizuat pasirodyma turistams, Marcinkoni bendruomeés etnografinis
kolektyvas turi neretai taikytis prietdbvy auditorijos poreiki, pvz. atlikti linksna programa, persirengti
ne visai tautiniaisiibais ir pan. Visa tai priklauso nuo tog k kokie turistai nori pamatyti, isgirsti ir
patirti. Kaip pavyzd ji pateikia teatralizuat pasirodym, kuris daznai rengiamas kartu su turistine
ekskursijaj Cepkeliy raist. Turisty grup: atvedama Cepkeliy raiste esafia apzvalgos aikstel kurioje
pasakojama apie raist Kad turistams neprailgt laikas, jiems pateikiamas siurprizas: besiklausant
istorijos, netiktai i$ kiimy ,iSdygsta® vietire uogautoja (kua daznai suvaidina ir pati R. Aviziniép
apsirengusi $io krasto uogautojams budingaisis, ir taip nuo istorijos api€epkely raist graziai
pereinama prie pasakojiymapie vietinius uogautojus, grybautojus, bendrae ajzikus ir jy papr@ius.
Taciau R. Aviziniere pasikartoja ir akcentuoja, kad turistas visada tgiaus. Atsizvelgiani turisty
poreikius, j1 kelionés pagrindin tiksla, pvz., nog atvaziavus labiau papramogauti, paisSkylauti gagtoj
nesusipazinti su krasto tradicijomis arba susiggamet labai supaprastinta forma. Tas pats teatraias
vaidinimas gali kisti netgi pasirodymo metu, prikd@mai nuo auditorijos. Siuo atveflepkeliy raisto
apzvalgos aikstéje gali pasirodyti jau ne tradiciSkai agsiZiusi vietire uogautoja (akt@), o ,diedas”,
persirengs humoristiniais drabuziais, vaidinantis uogautajote ir nesinas laSimi pantimi. Savaime
suprantama, kad ir pasakojimai apietklg tradicijas yra supaprastinami. Pasak bendruésen
pirmininkés daznai yp& jaunimas @ra suinteresuotas gaisti laiko klausant ansambéididiniy dainy,
iSsamiai gilinantig tradicijas, todl tokio tipo auditorijaijtraukiama daugiau Saki pramog ar humoro
element. Tatiau jei atvyksta turistai, kurie nori pazinti WkiSka etnokultira, paiupinéti dzukiskus
apdarus, klausia iS ko jie pagaminti, kuo skiriagb kity krasty ir t.t., tai, Zinoma, Siems turistams
pateikiama atitinkama programa, kamanoma autentiSkiau atvaizduojantikiZkas tradicijas, paptais,
kolektyvas dainuoja tradicines dainas, pasakojamasté ir kaimo istorija. Ta@aau kalktdama apie
taikymasi prie turisto poreiki, R. Aviziniere teigia, jogcia labai didets problemos nemato, nes kad ir
ne visai tradicin program savo pasirodym metu bendruomes nariai vis dlto stengiasijtraukti
tradiciniy element, juolab tai yra etnografinis ansamblis. Taip, sdéanl ir koks Ity turistas, jis vis tiek
neiSvengiamai iSgirs autentiSkas tRskas dainas ar pamatys teatralizuotus pasirodysnggusius su
kraSto buitimi, amatais ir tradicijomis. Be to, Rvizinien¢ pabgkzia, kad daky tarmé iSlaikoma
nepakitusi. Anot jos, ,dikavimas“ domina tiek jaup tiek ir sen, tiek kultirini, tiek papramogauti
atvykug turista. Marcinkoniy kaimo bendruomeis pirmininke dZiaugiasi, kad Siuo metu vis daugiau
turisty susidomi ne tik Dakijos unikalia gamta, bet ir jos etnografiniu palel o tai, § ir kolektyvo

narius skatina aktyviai uzsiimti kaline veikla, iSlaikyti gyvas diSkas tradicijas, perduoti jas
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ateinagioms kartoms. Pati t@lama ir Vaénos rajono savivaldyis tarybos na negali nusdpti ir
apgailestavim, kad per mazai imamasi iniciatyyvskiriama ¢Sy, specializuotam kuitiniam turizmui
vystyti. Pasak, jos vien Marcinkapnkaime yra paviemni amatinink; (pyréju, aucjy, tradicinio kiausing
marginimo, zvaki liejimo specialisg ir t.t.), kurie ir tugty bati labiau skatinami burtig tam tikras
bendruomenes, bent iS dalies finansiSkai remiasnd, kiristas atvyds i krast bet kuriuo laiku gatty
susitikti su Siais zmamis, galluit pas juos ir pagyventi, pasimokyti amat pan. Jos manymu, galima
buty kurti ,pirkiy turizma®, kad suinteresuotas susipazinti suiklg kultira Zmogus, gatu atvaziuoti su
Seima ir pagyventi neltinai pas gans amatinink, tai gaéty bati ir eilinis kaimo gyventojas, kuris
pagaming tradiciniy dzikiSky patiekal;, nusivesi i miSka grybauti ar uogauti. Deja, R. AvizZinieén
pastebi, kad dabar vis daugiau atsiranda spgybgalimybe ,baliauninkams* iSsinuomoti pirTadcia ir
pasireiSkia chaotiSkas turizmo planavimas, kur,ospdtugty bati aiSki turizmo kryptis — vystomas
kultdrinis turizmas turtinga etnografija pasizy@mme regione, deja, pasireiSkia ir rinkoasuis, t.y.
einama lengvesniu keliu, siekiant greito pelnppfcesg galimajvardinti ir kaip kultiring degradaci.
Siuo klausimu vienas i$ pasnekomusteikiskis R. Norinas, pasilé idéja visidkai uzdrausti keliones
automobiliais Dakijos nacionaliniame parke, anot jo, znéennorintys susipazinti su Sio krasto kudt,
turéty idéti Siek tiek daugiau pastamgtafiau jie pamatyi bei patirty Zymiai daugiauispidziy, nei
keliaudami automobiliais, be to, taigith tausojama gamta, o ir pats kraStasudp galojdomus ir
paslaptingas. Na o tie kurie ie3ko tikgir ir pramogy turéty nusivilti ir ieSkotis j, kur nors kitur. Si
mintj tarsi patvirtino 4 p&ia dierg netoli Subartonj sutikti du turistai, po DxKkija keliaujantys psc¢iomis,
su pilnomis kuprigmis ir Zentlapiu, ju teigimu keliauti gsciomis arba dviréiais jiems patinka
labiausiai, 0 zmos DZikijoje yra labai svetingi, tad ir nakvyre gauti problem nekyla.

Sakyti, kad visiSkai nesiimama jokios iniciatyvd@snti kultirini turizma, o tuo pdiu ir iSlaikyti
gyvas kraSto tradicijas negalima. IS tiegra daug iniciatyy, tafiau jos pasireiSkia Zemiausiame
lygmenyje, t.y. ne aukfusios valdZios institucijose, o Ja vietiniy gyventoj, bendruomeni ar
informacijos centy darbuotoj karybingumo ir pastangdéka. Kaip teigia Marcinkomi etnokultiros ir
gamtosaugos Svietimo centro etnokwdtogé Dalia Blazuliony¢, Dzukijos nacionaliniame parke
organizuojamas mokyinciklas ,Tradiciniai amatai metlaikuose”. Savait prieS grabngias (02-02) ir
savait; pries \elines (11-01) organizuojami Zvakiiejimo mokymai, savaitpries Sv. Velykas ir Jurgines
galima iSmokti kiauSini marginimo subtilyhi, pirma rugpji¢io savai¢ — tai pynimo savadt kurios metu
narstoma i$ Siaudeli pinama iS kanp, vyteliy, o savai prieS verln sekmadiepriSamos verbos. Tau
pesimistiSkai apie Siuos mokymus atsiliepia Mugsisilgyventojas Drevings bitininkysts muziejaus
vedtjas bei pynimo savai$ organizatorius Romas Naikas. Pasak jo, turistai negali paskatinti atgaiivint

regiono tradiciy, nes dazniausiai jie nori supaprastimnt per trump laika pateikiany amato mokym.
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Sioje srityje jis dirba jau daugiau nei 10 mebet dar neteko nei i$ vienos turigngrugs iSgirsti
atsiliepimy, kad kuris nors Zzmogusdity deramai iSmoés Sio amato iigytas zinias pritaiés praktikoje, —
apgailestaudamas pasakoja R. Nimdks. Skirting nuomor dél Nacionaliniame parke vykstam amat,
diem turi etnokultirologe D. Blazulionyt. Pasak jos, zvakiliejimas, pynimas i$ vytelisudomina ne tik
daugel kraSto sveiy, bet ir vietirg jaurgja karta. Jau yra nuolatin 6-8 berniuki grupeé, kuri noriai

mokosi Sy amat, lankydami amat mokymo hirelius.
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Romo Norkno pinti krepSiai jo namuose

Musteikoje (darbo aut nuotr.)

Varénos turizmo informacijos centro vadybininlO. Celencevdiiité, kalbécdama apie vietimi
gyventoj skatinimy burtisi bendruomenes, uzsiimti juos aktyvia kulhe veikla, priduria, kad regione
vis daugiau pradedama rengti kuihiy Svertiy, kuriose Sios bendruomés) o taip pat ir pavieniai krasto
amatininkai, tautodailininkai ir t.t. gali aktyviadalyvauti, rengti koncertus, amatmokymus,
demonstruoti dkiSky patiekal, gaminimo technologij bendrai imtis iniciatyvos rengiant Sventes ir.pan
Taciau iS O. Celenceviutés pasakojim galima susidarytispadi, kad viskas éra kruopsiai suplanuota,
kad vystytsi sklandziai ir be neigiamkultirai pasekmi. Neatsizvelgiama rodos iS pirmo zvilgshitam
tikras smulkmenas, &mau kultiriSkai svarbius aspektus. Kaip pavyzgalima pateikti entuziastiag
Varénos informacijos centro vadybiniédk pasakojim apie siriy Svent Darguziuose, kurioje, pasak jos,
pristatomi demonstruojami tradiciniai @a4sSki amatai, paprdai, dalyvauja krasto ansambliai,
amatininkai, menininkai, gaminamas tradicinis nasstr pati sau prieStaraudameé ttadicinio maisto
gamybos Svegje, pabézia, kad gaminami ir parduodami ne tiki®igki, bet ir prangziski ir kt. diriai. 1S
tiesy kyla klausimas, ir ar tie dkiSki sariai yra gaminami pagal tradicindzikiSka technologij. Dar
vienas pavyzdys iliustruoja tai, kaip kartais vaddZzatstovai stengdamiegikti turistams pamirsta, kad

autentiSkas produktas praras savo autentigkyeigu bus pagrazintas, pakoreguotas arba dar rkatip
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patobulintas, kad atitilgt turisty poreikius. Musteikoje esantis Dre¥s bitininkysés muziejus, nuolat
patiria pasikeitim. Kaip sako muziejaus végs, drevigs bitininkysés specialistas R. Noikas,
muziejus yra tvarkomas taip, kaip yratina, kad ekspozicija atitigtvisas bitininkysis tradicijas, t&iau
atvaziavus vyresnybei, ekspozicienka pertvarkyti pagal turistporeikius, pastatyti suoliukus, staf
pan. Bet kaip tada turistui pamatydi autentiSk bityna, kai jie paketia viska? — klausia muziejaus
veckjas. Jis juokaudamas sako, jog nesisigrie turisi, bet j priveriia, gal @l to, kad taip reikia, gal jis
nesupranta, kaip i$ tilgy reikia vystyti turizm, juokaudamas samprotauja R. Not&s. Jo Zmona jam
antrina, pasakojimu apie gero paistamo Henriko botanikos sgdliSkiavoje. Tai jaukus ir grazus, pilnas
rety augal sodas, kurjo Seimininkas suké¢ savo nuofira, ta&iau kai jis tapo turist lankomu objektu,
ekskursijasi jo sody organizuojantys zmas pradjo jam nuroditi, kaip toliau tvarkyti sogl Papra&
irengti daugiau takejj praretinti augal, kad skubantys turistai g#l greitai apeiti sog Gal dar ir
palmiy, kokiy atves, — juokais klausia R. Nairko Zmona.

Be to, skatinant turizmo @tra, didéjant turisty srautui regione, atsiranda ircki plitimo pavojus.
Paklausta &l dzakiSky meno Kiriniy gamybos, atittkstant nuo tradicimi metod;, Marcinkoniy lankytojy
centro vedja Lina Cerniauskien, atskleia, kad buvo toks atvejis, jog vietinis pyas pajuts dictjant
.KaSiky" poreiki émé juos tvirtinti vielute. Mes kiekmanoma skatiname iSlaikyti tradicijas, betégaht
turisty srautui, neb@nanoma vig suziiréti, — apgailestaudama pasakoja Marcinkolainkytoj centro
vedja.

IS kitos puss turist;, o ypa& kultariniy turisty srauto didjimas daznai daro daugiau teigignmei
neigiamy jtaka. Bendraujant su vietiniais Dkijos gyventojais yra jatlama, kad atvydiy demesys jiems
labai patinka, jie jatiasi neuzmirsti ir stengiasi laikytis savo tradicipapr@iu bei kalbos. Tai ypayra
akivaizdu pokalbyje su zervyniSke Birute Tamutgsme. Ji skundziasi, kad jaiiina Ziem, o pavasarir
vasag prasideda turizmo sezonas, daznai sulaukia lapkyf@ciau iS jos Zodzj galima suprasti, kad pas
ja ne retai apsilanko neeiliniai turistai, o ir predeiai, klierikai, kad jai daug labiau patinka kuinhiai
turistai, kurie gali atidziai iSklausyti jos pasgkoy, kurie giliai domisi Sio kaimo tradicijomis. Téldi su
malonumu priimajvairius atvyklius pas saveg namus, noriai bendrauja, bet akcentuoja, kad jeigu
sodziuje, kaip anksau, gyveni dideks Seimos, tai tiek turistai trukdygyventojams, tiek ir gyventojai
turistams. Nes, pavyzdziui, kaipdavo ryte visas kaimas karves gena, tai ji @by kad jas ginti iS ties
labai trukdyt; turistai, o ir jiem nelabai patiktkaime susidurti su kanyibanda.

Turisty, o yp& besidomigiyju vietine kultira, dmesys stiprina vietini gyventoj; identitet,. Nors
aiSku ir patys gyventojai nelygu kaip ir turist&igni bina kul@ringi, dievobaimingi, kiti gi tiesiog
asocialis asmenys ir pan. Tiau daugelis respondensutinka, kad pastaruoju metu gyvenimaséjger

Zzmores tiek atvykliai, tiek vietiniai tampa kuitringesni bei labiau iSprgs Atvaziuoja Seimos, kurios
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domisi Dziky tradicijom, nori vis naujas vietas pamatytia&iose sutikta vietingyventoja pasakojo, kad
turistai daznai papraSo iSkeptitddSka ,bandy“, papasakoti apie krasto papines, labai daznai praso
nesitaikyti priey ir ,dzakuoti®, t.y. kalketi dzokiSka tarme.

Vienas didziausi Dzukijos gyventoy ripe<iu yra tai, kad Dakijos etnografig kultira nyksta
kartu su jais, 0 jaunzZmoni, tuo labiau Seimp néra arba yra, bet tik vienetai. Kaindydis, ank&iau
matuotas karwi skatiumi, daugelio gyventaj matuojamas iki Siol. Deja, dauguma pasnekpamena
kaimuose buvus po 60 ir daugiau karwilabar tebna 2 arba 1ldomios, jau auk3au mirety pasSnekoy,
Musteikos kaimo gyventaj mintys (tai ir vienintad sutikta jauna Seima — Romas Namlks su Zmona ir
vaikais) apie tai, kad kaimus reikia vaziuoti gyventi, o ne pasiéti kaip jie nyksta, arba negalima
priverstinai pagal turigt pageidavimus demonstruoti amatus, kurie jau yekam nereikalingi. Jeigu
Zmores atvaziuoja pasidréti kaip krosnyje kepama duona, tai jie turi pamatyga proces: rugiu sja,
pjuti, kalima, malima, teSlos raugimir t.t., ta&fiau to ngmanoma pademonstruoti per valanButent to ir
siekia Siuolaikiniai turistai, kaip sako Merki lankytoj centro vedjas AlgimantasCerniauskas, visk
pamatyti ir patirti kuo greiau ir paprasiau. Kalbant apie amatus R. Narlas klausia, kiek pvz. amat
yra kaime susijusisu arkliu, bet kur gi tie arkliai ir amatininkdgigu visi atvaziuoja tik pasidréti, o ne
gyventi ir dirbti. Turistai tuomet mato negyva pesg kuris jau yra niekam nebereikalingas ir dirbtiris
iSlike darbingi vietiniai gyventojai negadami pragyventi i$ turizmo, jie turi dirbti, o naidinti turistams,

Kitaip jie neiSgyvens.

i
T
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Musteikos kaimas (darbo aut. nuotr.)

Batent tokia gyvenimiSka patirtis apsaugotlRifos regiora nuo kultirinés niveliacijos. PanaSus

pavyzdys yra ir Dakijai badingos juodosios keramikos meisirElvyros Petraitiets sodyboje esdioje
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Maksimonyse, kur ji gyvena su savo vaikaiga&IndraSite, DZiugu Petrdiu ir anikais. Visi jie kuria
keramikos dirbinius. Elvyra savamoksb jos dukt, Rata IndraSité, yra pripazinta meninirék 2005 m.
gavusi geriausios Alytaus apskrities meistdiplony, surengusi daugelparod; uzsienyje. Dziugas
Petraitis taip pat menoikéjo statug gaws keramikas, surerg daugel personalini parod;. Jie kuria
meno dirbiniusgia susilieja akademinis su savamoksliu menu. Abadvejais y darbas reikalauja daug
pastang, kruopStumo, beiybinés minties, o sodyly plastantys turisi autobusai, trukgne tik kurti,
bet ir gyventi asmenirgyvenimy. Be to, iS to darbo atliekamo priimant turistugaenama joki pajamy,
nebent parduodama keletas dirbjrkuriy eiliniai atvylkeliai daznai netgi nevertina, kaip labai vertingo ir
originalaus menoikinio. Zinoma kita kalba yra apie specializuotussius. Todl Sioje sodyboje, bent
kuriam laikui buvo atsisakyta didelituristy srauty tam, kad menininkai gétly nevarzomai kurti
neatsitraukdami nuotkybos ir nedemonstruodami gamybos pracésiems atvykliams i eiés. Be to,
taip apsaugodami save nuaidkigamybos masiniam turistui. Vis tik, tikri kaitniai turistai tiek E.
Petraities sodyboje, tiek visoje Dikijoje yra visuomet laukiami ir Siltai sutinkamiib@enoriai iSlydimi,
svarbu parodyti susidasjima ir pagarl Dzukija, jos istorija, kuliira, gamta, etnografiniu pavelducia

gyvenagiais, kuriagiais bei puoseéjanciais Zzmormis.

Juodosios ir glazruotos keramikos dirbiniai

Elvyros Petraitieds sodyboje Maksimapkaime (darbo aut. nuotr.)
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ISVADOS

Kultarinis turizmas yra svarbus ekonominis bei socialweiksnys, darantigaka regiono kulirai.
Dazniausiai kulfirinis turizmas Zmoéms asocijuojasi kaip teigiama turizmo verslo ddBsties) galima
pasakyti, kad taip ir yra, lyginant tiek uzsienglig, tiek ir Lietuvos, t.y. Dakijos etnografinio regiono
patirti. Tatiau nereikia pamirsti, kad turizmas ir jo povei&dinkai ir ypatingai Zzmo¥ms yra tyrigjamas
gana personaliniame lygmenyje, kadangi, pirmiaugia, atsizvelgiama zmogy, t.y. turish, turizmo
pramorés atstow, kultiros darbuotaj, ¢ciabuv ar politika ir t.t. Kiekvienasy turi savo pod4irj i tai, kokie
procesai vyksta aplink, ir kaip tie procesargikia.

Tockl, tyrinéjant kultirinio turizmo jtaka regiono kuliirai, tenka susidurti su daugybe po#i,
kurie daznai pasizymi subjektyviais vertinimaisyma linkg iSkreipti realy pact] sau tinkama linkme.
Tokiu atveju tik tiesiogiai bendraujant su daugefiononiy, galima padaryti adekves iSvadas apie
kultiiring situacip konkretiame regione, Zvelgiant per kainio turizmo prizne.

Taigi kalbant apie kulirinio turizmo poveik regiono kuliirai, reikia pastedi, kad jis daugeliu
atveju yra teigiamas, tét kad skirtingai masiniam turizmui Si turizmo Saka ne tik ekonomine prasme
naudinga, bet ir kultine. Daugelis pavyzdgirodo, kad kulirinis turizmas padeda atgaivinti regiono
kultiira, juk batent kulfira yra tai, kas iSskiria vianregiory iS kity, ir kas domina kuilrinius turistus.
Tockl kiekvienas regionas nori parodyti tag ks turi geriausia, tai, kuo jis iSsiskiria i$ kitegiony ir tai
tampa kiekvieno ?mogaus poreikiu. Sis poreikis kigiSatrasti savo ir savo krasto iSskirtinam
globakjanciame pasaulyje, kurgalima puoseéti ir kuriuo galima didziuotis. Tai noras atrastive
kultarini identitety. Batent ¢ia kultirinis turizmas ir tampa ta varafa jéga, kuri skatina formuotis
kultarini identitet. Tai vyksta dka Zzmony, kurie keliauja ir domisi kitomis kultomis, Zvelgia jas su
pagarba, mokosi ir taip priv@a kultiros Seimininkus pasijusti iSskirtiniais idomiais Siuolaikiniame
pasaulyje.

Tai ypa akivaizdu nagrigjant pavyzdzius iS viso pasaulio bei tyjent Dzikijos regiora, kur
buvo apklausiami ten gyvenantys zmen Kiekvienas iS y pajuks, kad nepaitamas swuaas,
atstovaujantis svetimai kalai, domisi jo krasto kuiira, tradicijomis, praeitimi ir, svarbiausia, juocpg
kaip kultiros objektu, labai nuoSirdziai sutinka apie visakadbétis, vertinti savo kufira, kaip cmesio
verta objekt, vieninte| ir nepakartojary Bitent toksjspadis susidar bendraujant su Oikijos kraSto
Zmoremis, ypatingai tais, kurie yra labiau apsiskaittiesiogisitiking, kad j1 krastas yra isties unikalus
visame pasaulyje. Eau gaila, bet Si euforija trunka tol, kol kiulinis turizmas regione tampa komercijos
objektu. Tuomet ir atsirand@airios problemos ir klausimai, kaip teisingai vykidturizmo pktra, kaip

paskirstyti finansinius, energetinius, Kulhius, gamtinius ir Zmogiskuosius iSteklius, kaehity
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nuskriausti vietiniai gyventojai ir turistai, kagpsisaugoti, kad kditinis turizmas netaptmasiniu buku ir
vartotojisku, kaip iSvengti kb plitimo ir kultarinés degradacijos ir t.t.

Todel reikia mokytis iS blog pavyzdzy, neleisti turizmui pitotis chaotiSkai bei pasirinkti
priimtiniaush kultarinio turizmo pktros strategy, visy pirma, atsizvelgiani vietinius gyventojus ir
kultiros iSsaugojimo perspektyvas. Siuo atvejuikiris turizmas Dakijai yra hitinas, kadangi pasautin
praktika rodo, kad gera ekononaisituacija ir gyventaj uzimtumas regione padeda iSlaikyti vietiniu
gyventojus, kad jie neiSvykti ekonominiu pofiriu stipresnius regionus, taip palikdami savo ult
nykti.

Yp& tai akivaizdu besilankant etnografiniuoseikipos kaimuose, kurie atrodo jau yra pasmerkti
iISnykimui. Pvz., Zervya kaime (kur liky gyventojai yra daugiausia senyvo amziaus moteryg)létame
ity kaimy sutikti Zmorgs tiki, kad j; kaimai dar gyvuos neilgiau deSimties me\let ir didieji Dzikijos
kaimai, tokie kaip Marcinkonys, Musteika, MargionyBanara, ilgai netrukus gali sulaukti panaSaus
likimo. Todkl kultarinis turizmas galy tapti pagrindinis pajam Saltinis Dzikijos gyventojams, taip
paskating vietinius gyventojus ir ypajaunima neiSvykti gyventii didmie<ius, o kurti Seimas ir uzsiimti
su turizmu susijusia veikla bei garantuoti Sioskles festinumg, kad j perimi ju palikuonys. Zinoma
daug yra daroma ir jau padaryta, furtas Dzikijos nacionalinis parkas, saugomi etnografiniainia,
puosetjama ir skatinama etnokala, liaudies amatai, folkloras, turizmo informasijaentrai atlieka
dideli Svietiamaji darka, pritraukia menininkus, amatininkus bei turisijusmat; dienas, rengia Sventes,
kviecia 1 jas liaudies ansamblius, skatina kaimo zmonesisbudbendruomenes, leidzia informacinius
leidinius turistams ir t.t. Visi supranta, kadiBgoje turi bati vystomas kulirinis turizmas, visi jau mato
ir supranta jo privalumus (pajansaltinis, tausojama aplinka, pagyvinamas vietgyventoj; kultarinis
gyvenimas, skatinamas déjimasis sava kuiira, jos puoseéjimas, gyw tradicijy iSlaikymas, stiprinamas
regiono kulfirinis identitetas ir t.t.).

Taciau, kad Dzkija gakty gyventi iS turizmo dar tés praeiti nemazai laiko. Valdzia turi suprasti,
kad hitent ji turi uzsiimti turizmo vystymu regione, o ukkrauti viso darbo turizmo informacijos
centrams. AukSausios valdZios institucijos, tokios kaip Kiubs ministerija, Turizmo departamentas, turi
sudaryti palankias abygas turizmui vystyti regione, t.y. parengti timia infrastruktira, subsidijuoti
amatininkus, sukurti amatcentrus, populiarinti regi@npasaulyje. Kitokiu atveju sunku prognozuoti, ar
Dzukijos regionas islaikys savo kitft ir kultiiring identitet, ateities kartoms.
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SUMMARY

The influence of cultural tourism on the culture ofregion, by leva Zukiene

This master‘s work discus the phenomena of culttoatism and its influence on the culture of
region through economical, social, environmental amltural perspectives. Starting from the begigain
of cultural tourism and ending with present actiesi of cultural tourism in regional dimensions —
including the development of cultural tourism ire tregions that are tourism destinations, with ighly
expressed cultural identity. This writing work aymds the impact of cultural tourism on the inhattieof
the region in cultural and identity terms. And als@esents the advantages and disadvantages of th
development of this kind of tourism in the region.

The main purpose of this work is to analyze théusrice of cultural tourism on the culture of
region with a special regard to Lithuanian regibnukija.

This master’s work consists of three main parts:

1. Tourism and one of its type — cultural tourism +sy,;
2. The impact of cultural tourism;
3. The influence of cultural tourism on the cultureDxikija region

This writing work can be useful for tourism, comnuation and information students, tourism and

heritage specialists, cultural institutions and etc



