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IVADAS

Tarp daugybés naujoviy, audringai besiverzian€iy { miisy gyvenima, ypatinga vieta
priklauso reklamai. Reklama isitvirtino spausdintuose leidiniuose, radijuje, televizijoje, tapo
neatskiriama miisy gyvenimo dalimi.

Reklama apibiidinti gana keblu. Reklamos savokoje persipina ekonomikos, sociologijos,
psichologijos, kultiiros, meno ir kiti klausimai. Taigi, reklamos apibrézimy gali biti keliolika.

Reklama — tai veiklos rusis arba kaip tos veiklos rezultatas, pagaminta produkcija, kurios
tikslas yra pramonés imoniy, paslaugu firmy, visuomeniniy organizacijy produkcijos pardavimas
arba kitokiy imonés uzdaviniy sprendimas (realizavimas), platinant apie jmones paciy imoniy
pateikta ir apmokéta informacija. Informacija apie imong turi biiti suformuota taip, kad stipriai
paveikty masing ar individualia samong, pasiekty pasirinkta vartotoju auditorija.

Reklama galima apibudinti, kaip samoninga , kryptinga ir planinga poveiki
vartotojams, kai imon¢ siekia tam tikry tiksly.

Tokie reklamos apibrézimai pateikiami negausioje lietuviy autoriy literatiiroje. Visgi —
tai naujoveé, besiverzianti { miisy gyvenima. Siuo metu Lietuvoje jau yra reklamos agentiiry.
Jos stipriai  uZémusios pozicijas rinkoje ir turi gan daug specialios aparatiiros, skirtos
reklamoms masinése informacijos priemonése. Cia dirba daug garsiy meno Zmoniy. Pasak
vienos reklamos kompanijos darbuotoju, jei Lietuvos firmos galéty skirti pakankamai daug
pinigy, reklamos kompanijos galéty padaryti labai auksto lygio reklamas.

Profesionaliai parengta reklamos produkcija, reklamos tekstai, audio bei video klipai
atveéré naujas galimybes prekiy gamintojams ir pirkéjams. Kartu paaiskéjo, kad reklamos teksty ir
skelbimy rengimu turi uzsiimti specialistai.

Pastaruoju metu kova rinkoje vyksta ne tiek tarp prekiy ir firmy, o tarp prekiy ir firmy
tvaizdziy. Todél kiekvienai firmai labai svarbu formuoti toki savo firmos jvaizdj, kad jis biity
visapusiSkai palankus firmai. Ateities rinkoje tarp gausybés ir panaSios kokybés prekiy, svarby
vaidmeni vaidins firmos ar verslininko ivaizdis, o jo formavimui tiks ir bus pasitelkiamos visos
reklamos rtiSys bei priemonés.

Siame darbe aptarta firmos jvaizdZio esmé ir svarbiausios jo formavimo ypatybés,

konkre€ios esamos firmos bukleto svarba bei jo sukiirimas, analizé. Pabrézta, kokia svarbi



firmos ivaizdzio kiirimo ir palaikymo priemoné yra firmos stilius, aptarta firmos stiliaus ktirimo
esmé, elementy sistema, pabrézta prekés Zenklo svarba.

Darbe nagrinéjama problema — surasti ir sukurti tokius vaizdus, kad klientas reikiama
informacija gauty per emocijas. Nerodyti (neiSgasdinti) kliento spaustuviniy procesy ar
gamybinés technologijos, o pateikti galutinio — gero — kokybiSko produkto pavyzdzius

pateikiamus per emocionalias — stereotipinias, lengvai identifikuojamas emocijas.

Darbo aktualumas — sukurti vientisga savo grafine, vaizdine ir tekstine forma bukleta,
leidziant] klientui susidaryti tinkama (reikiama) ispudi apie siilomy paslaugy (spaustuvés,

poligrafiniy) kokybg ir patikimuma.

Darbo objektas — reprezentacinis, informacinis bukletas.
Darbo tikslas — iSsiaiSkinti reklamos veiklos efektyvumo itaka firmos ivaizdziui.
UZzdaviniai:

1. Aptarti reklamos savybes;

2. Aptarti reklamos veiklos plana;

3. ISnagrineti firmos ivaizdzio esmg, svarbiausias formavimo ypatybes;

4. ISanalizuoti firmos stiliaus svarba;

5. Nustatyti svarbiausius reklamos platinimo kanalus.

6. ISsiaiSkinus reikiamus kriterijus jvaizdzio kirimui - padaryti tam atitinkama

bukleta.
Darbo metodai ir struktiira:

Darbo struktiira susideda i$ dviejy daliy: pirmoje dalyje aptariama literatiiros analizé,
reklamos savybés, veiklos planas, firmos stilius, ivaizdis, svarbiausios jo formavimo ypatybés.
Visa tai neatsiejama nuo prekes zenklo, jo funkcijy, riisiy, spalvy. Antroje dalyje seka empirinis

teorijos taikymas pasirinktos firmos bukleto sukiirimui, jo analizei.

Darbo a$i sudarantys racionalumo ir intuicijos reiSkiniai nagrinéjami nauju kampu,

remiantis lyginamuoju ir strukttralistiniu metodu.



I. VARTOTOJO IR REKLAMOS PRODUKTO SANTYKIS
SIUOLAIKINEJE ERDVEJE

I.1. Reklamos savybés

Reklamos apibiidinimas yra labai sudétingas ir ivairus. Remiantis amerikieCiy
mokslininko F. Kotlerio reklamos apibrézimu, biity galima akcentuoti tokias reklamos
savybes:

e reklama yra neasmeninis informacijos perdavimo biidas;

e reklama yra apmokamas informacijos perdavimo budas;

e yra konkretus reklamos uzsakovas, kuris apmoka visas reklamos islaidas.
Visuomené¢ apie reklama susiformavusi gana skirtingus pozilirius: nuo labai neigiamy iki
dziugaus susizavéjimo. Todél vertinti reklama vienareikSmiskai biity neteisinga.

Vieno reklamos tyrimo, kuris truko trejus metus ir aprépe 20 tiikst. vartotojuy, metu,
paaiskéjo, kad:

e lengviau pakeisti elgsena nei poziiiri;

e jsimintinumas — blogas reklamos efektyvumo matuoklis;

e vienas reklamos skelbimas gali taip stipriai paveikti, jog labai greitai

atpazistame prekybos zenkla;

intensyviai reklamuojant galima sparCiau pagerinti mazai zinomos prekes
vertinima;

e reklamos efektyvumas padidéja per ilgalaikes reklamos kampanijas [1, 213].

Reklama turi ir teigiamy, ir neigiamy savybiy. Amerikieciy tyrinétojai DZ. Evansas
ir B. Bermanas taip pat iSskiria tiek teigiamas, tiek neigiamas reklamos savybes.
Teigiamoms reklamos savybéms galima priskirti:

e geb¢jima pritraukti didele ir geografiskai iSsibarsCiusia rinka. Spausdinty
informacijos Saltiniy tirazas gali buti papildytas, kai leidini vienas skaitytojas

perduoda kitam;



galimybé panaudoti daug ir jvairiy informacijos perdavimo priemoniy — nuo
nacionalinés televizijos iki vietiniy laikras¢iy. Todél firmos tikslai ir jos
iStekliai

gali biti susieti su labiausiai adekvaciomis reklamos priemonémis. Reklamos
davéjas kontroliuoja reklaminio pranesimo turini, grafini apiforminima, laika,
dydi arba trukme, taip pat auditorijos demografines charakteristikas. Be to,
reklamos kreipinys perduodamas visai auditorijai privalo biiti vieningas.
Spausdintoje reklamoje vartotojai gali pakartotinai perskaityti skelbima;
reklaminius skelbimus daznai apsupa redakciné¢ medziaga (naujienos arba
televizijos segmentas). Tai padidina skaitytoju arba zitrovy skai¢iy, pagerina
firmos ar produkto ivaizdj, sukuria reklamai tinkama nuotaika. Taigi, todél
firmos stengiasi panaudoti specializuotas masines informacijos priemones arba
atskiras jy dalis (pvz., vyriSkiems drabuziams reklamuoti pasirenka laikrastyje
sporto rubrika) [2, 46];

reklama sudaro salygas asmeniniams pardavimams: informuoja auditorijg ir
kuria palankuy pozituri apie firmos produkcija. Be to, reklama padeda
funkcionuoti mazmeninei prekybai, kurioje iSplésta savitarna, ir, netgi, gali

skatinti pardavimus pastu.

Neigiamoms reklamos savybéms galima priskirti:

reklamos skelbimy griezta standartizavima, lankstumo stygiu. Tokius skelbimus,
sunku pritaikyti skirtingoms vartotojy grupéms ir jy reikméms;

esant didziulei masines informacijos priemoniy auditorijai, nuolat didelé
reklamos dalis reklamos davéjui yra nenaudinga. Pavyzdziui, dél to, kad
reklaminius skelbimus mato, klauso ir skaito daug ivairiy zmoniy, 6 didelé dalis
tu Zmoniy tai daro be reikalo.

kai kurios reklamos veiklos rusys reikalauja dideliy i$laidy, net jeigu sanaudos
vienam zitrovui ar skaitytojui yra nedideles. D¢l to, nedideléms firmoms savo
reklamai naudoti atskiras informacijos priemones yra gana keblu;

auksta reklamos kaina veda prie to, kad reklama daroma labai trumpa, daugelis

skelbimy neturi pakankamos apimties informacijos, reikalingos auditorijai.



Tai pasakytina apie televizija, kur reklama labai trumpa — vidutiniSkai 30
sekundziy arba maziau ir labai retai daugiau nei minuté [2, 58];
e kadangi reklama yra neasmeninio pobiidzio, tokiai reklamai labai sunku
sulaukti griztamojo ryS$io (atsiliepimo), o dazniausiai — tai i§ viso neimanoma.
Masinés informacijos priemonés pritraukia daug zitirovy, kurie neZiiiri, neklauso
arba neskaito reklaminiy skelbimuy, taip pat ignoruoja reklama pastu. Organizacijos, kurios
reklamuojasi per televizija, labai susiriipinusios tuo, kad daznai zitirovai, naudodamiesi
distanciniu valdymu, reklaminiy skelbimy demonstravimo metu perjungia Kkitas
televizijos programas [1, 33].
Greta aptarty teigiamy ir neigiamy reklamos savybiy, galima paminéti ir keleta
kity, reklamai biidingy bruozy:
MasiSkumas — reklama yra masiné komunikacija ir skirta daugeliui Zmoniy. Reklama,
kaip tarpininkas tarp prekes, paslaugos ir potencialiy pirkéju.
VieSumas — reklama yra atvira visiems, kurie ja suinteresuoti, kurie nori ir geba ja priimti
ir suvokti. Reklama gali paveikti net vieSa nuomong;
Vienakryptingumas — reklama yra vienos krypties komunikacija, joje néra tiesioginio
griZztamojo rysio, reaguojancios i reklamos kreipinj informacijos ir todé¢l negalima 1§ karto nu-
statyti kreipinio efektyvumo;
Tarpininkavimas perduodant reklamg — reklamoje informacija perduodama per tarpininkus,
todél svarbu parinkti tinkamus tarpininkus reklamos id¢jai perduoti;
Reklamos tiksly slépimas — pasitaiko, kai reklamoje tikslai biina uzmaskuoti. Tod¢l pasiekti
norima tiksla, siekiant jo atvirai, daZnai biina labai keblu. Tokiu atveju su reklama reikia elgtis
apdairiai;
IdéjiSkumas — konkreciame reklamos objekte (prekéje, paslaugoje) reklama atspindi darbo
rezultatus, pasiekta Salies ekonomikos, kultiros lygi. Taigi, be komerciniy tiksly, reklama
pasizymi ir idéjiSkumu.
Reklamos teisingumas — pasireiSkia visy ziniy, pateikty reklaminiame skelbime,
tikrume. Klaidinanc¢ios reklamos neturi biiti;
Konkretumas — reklama yra trumpa, aiski, konkreti, paprasta, itaigi ir suprantama visiems

gyventojy sluoksniams;



Planingumas — visa reklaminé¢ veikla yra planuojama, vertinamas reklamines veiklos

efektyvumas [2, 58].

I.2. Reklamos veiklos planas

Firmos reklamos veiklos plano rengimas apima devynis svarbiausius etapus, kurie
pateikti 1 paveiksle.

Firmos reklamos veiklos plano rengimo pirmasis etapas — tiksly nustatymas. Reklamos
tikslai gali biiti susij¢ su firmos prekiy paklausa ir firmos ivaizdziu. Reklama taip pat

informuoja firmos darbuotojus apie konkrecius korporacijos filosofijos aspektus [5, 86].

—

. Tiksly nustatymas

. Atsakomybés nustatymas

. Biudzeto formavimas

. Temy rengimas

. Reklamos priemoniy parinkimas
. Reklaminiy skelbimy kiirimas

. Reklamos laiko parinkimas

. Bendry pastangy analize
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. Sékmeés/nesékmés nustatymas

Antrasis firmos reklamos plano rengimo etapas yra atsakomybés nustatymas.
Norédami nustatyti, kas atsakys uz reklama, firma gali pasitelkti arba savo reklamos
padalini, arba pasamdyti reklamos agenttra. Nors dauguma firmy, ypac¢ stambios, turi savo
reklamos padalinius, kai firmos nuolat uzsiima placia reklamine veikla, dazniausiai samdo
reklamos agentiiras i$ Salies (daugelis kaip papildyma prie savo reklamos padalinio) [3,
11].

Reklamos agentiira atlieka jvairias funkcijas. Paprastai ji dirba kartu su firma,
rengdama firmos reklamos plana: padeda parinkti tema, pateikimo kanalus, parengti
skelbima ir kitus aspektus. Stambiausios reklamos agentiiros siiilo kompleksa operaciju

rinkai ir vartotojams tirti, produkto gamybai planuoti, kitokioms paslaugoms atlikti. Firmos



sprendimas pasinaudoti reklamos agentiiros paslaugomis priklauso nuo savos patirties,

iStekliy ir reklamos reikSmés.

I.3. Firmos jvaizdis: esmé, svarbiausios formavimo ypatybés

Besivystant Salyje naujai socialinei-ekonominei sanklodai, keicCiasi akcentai
Iprastiniuose tarpusavio santykiuose, atsiranda naujy prioritety. Jeigu firma ar organizacija
1§ esmés prisitaikeé prie nauju ekonominiy santykiy ir daugmaz gerai laikosi, tai su dideliu
isitikinimu galima kalbéti apie tai, kad ty firmy ar organizacijy vadovai {sisamonino butinybe
formuoti firmos jvaizdi, t.y. i$siskirti i§ daugybés i save panaSiy bei pasiekti, kad apie firma
zinoty kuo daugiau, t. y. igyti reputacija [S, 36]. Vadovai stengiasi atkreipti démesj { kon-
krecias grupes: investuotojus, akcininkus, partnerius, vartotojus ir kitus gyvybiskai svarbius
visuomenés sluoksnius. Neatsitiktinai Zodis {vaizdis taip daznai kartojamas.

Vienaip ar kitaip ivaizdis, kaip socialinis-psichologinis fenomenas, palieCia
kiekvienos organizacijos gyvenima. Taciau vadovai ne visada turi aiSky supratima apie §io
fenomeno prigimti ir biidus ji valdyti. Tad kokia gi firmos ivaizdzio esmé ir svarbiausios
jo formavimo kryptys?

Kas yra jvaizdis? Tai tiesioginis vertimas i§ anglu kalbos — paveikslas, vaizdas, atspindys,
vaizdinys, parodymas, panasumas, pavidalas, nors visa tai negali i§ esmes atskleisti visy
Sios savokos reikSmés atspalviy. [vaizdis — tai tikslingai sukurta arba stichiskai atsiradusi

forma, kuri atspindi tam tikra objekta imoniy samongje [1, 46] .

Paprastai jvaizdis aprépia tokius savarankiskus pozymius — atributus, kurie budingi
konkre¢iam objektui. Sie pozymiai gali egzistuoti objektyviai arba juos papras¢iausiai objektui
gali priskirti imonés. Pavyzdziui, gali biiti suformuluotas patikimas objekto (banko, fondo ir
kt.) vaizdis, nors 1S tikryju tas objektas néra toks patikimas. Kadangi ivaizdis yra adekvatus savo
neSikliui ir turi jo svarbiausiy bruozy, jis iSskiria objekta-nesiklj tarp panasiy objekty, pabrézia
jo ypatybes ir specifika. Tai gerai matyti i§ reklamos kampanijy, kurias vykdo komerciniai

bankai arba tokiy firmy, kaip ,,Reebok* arba ,,Adidas*.



Ivaizdis néra kieno nors viena karta suformuotas ir niekuomet nekintantis. Jis —
dinamiskas, jo atributai persitvarko, keiciasi priklausomai nuo pokyciy paciame nesiklyje arba
imoniy grupes samongéje [1, 17].

Ivaizdis pagal savo esmg gali buti aktyvus. Jis gali veikti tiek atskiry imoniy, tiek
tiksliniy gyventoju grupiy samong, emocijas, veikla ir poelgius. Kaip pasekmé, imonés
teikia pirmenybe toms ar kitoms prekéms, firmoms, bankams arba politinéms partijoms.

Pasaulin¢je praktikoje savo firmos ivaizdzio kiirimas yra vienas i§ strateginio
valdymo ir marketingo tiksly. Tai ne maziau svarbu, negu naujy technologiju diegimas,
finansines sferos stabilizavimas, personalo ugdymas, pardavimu rinkos plétimas ir kt [5, 27].
Firmos susirlipinusios tiek savo organizacinio ivaizdzio formavimu, tiek ir savo prekiy bei
paslaugu ivaizdziu. Siuolaikinés ekonomikos salygomis, kai plétoti gamyba yra labai sunku,
pirmenybé¢ teikiama visos firmos ivaizdzio formavimui, o ne atskiro produkto ar paslaugos
tvaizdziui. Kada suformuotas teigiamas visos firmos jvaizdis, lengviau pasiekti analogiSko
rezultato produktui ar paslaugoms. Miisy Salyje tarp turtingy firmy ir organizacijy, galin¢iy
skirti daug pinigu brangiai kainuojanciai reklamai, vyrauja tarpininkavimo ir prekybos firmos.

Organizacinio ivaizdzio neSikliais gali buti imonés, firmos, valstybinés ir
visuomeninés organizacijos, mokymo ir mokslo jstaigos, bankai, parduotuves, masinés
informacijos priemonés ir pan. Kitaip sakant, organizacinis jvaizdis praktiskai aprépia visas
grupes ir organizacijas, isiskverbia i visas visuomenés gyvenimo sferas. Be to, bankas arba
laikrastis turi savo jvaizdi ne tik produkcijos vartotojy, banko klienty, laikras¢io skaitytoju
akyse (vadinamasis iSorinis organizacinis ivaizdis) [1, 45].

Sékmingai organizacijos veiklai ne maziau svarbu vidinis jvaizdis. Sis jvaizdzio tipas
egzistuoja tarp organizacijos darbuotojy ir yra svarbi sudétiné organizacinés kultliros dalis.
Vieno ir to paties objekto vidinis ir iSorinis ivaizdis gali labai skirtis, todél ir apibiidinamas
skirtingai. Tai buty lyg ir du pozitriai i vieng ir tg pati objekta i prieSingy pozicijy. Pavyzdziui,
istaigos iSorés vaizdas daro sékmingai ir stabiliai dirbancios firmos ispudi, o darbuotojai gali
zinoti tikraja iSorinio blizgesio kaing ir matyti, pavyzdziui, ne visai pateisinama susiZzavejima
iSoriniais sekmés atributais (brangiis importiniai baldai, naujausi orgtechnikos modeliai, puikis
kilimai, brangls uzsienietiSki automobiliai ir pan.) realiai organizacijoje egzistuojanciy

problemy ir sunkumy.
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Organizacijos jvaizdis — tai savarankiSkas daugelio Zmoniy firmos ar kompanijos
valdymas. Ispudis apie firma formuojasi asmeninio zmogaus susidiirimo su firma metu,
klausantis visuomeneje sklandan¢iy gandy apie firma, taip pat i§ masinés informacijos platinimo

priemoniy, pranesimy.

Ivairiy kompanijy ir firmy atstovai dazniausiai nori, kad biity sukurtas paslankus,
teigiamas ju kompanijos ivaizdis. Jie nori, kad toks ivaizdis sukelty teigiamas ir isimintinas
vartotojy emocijas, suzadinty nora pirkti, uzsisakyti kompanijos produkcija. Suformuoti
palanky jvaizdj galima, jeigu bus atsizvelgta { Sias esmines charakteristikas:

e Adekvatuma — kuriamas jvaizdis turéty atitikti visa tai, kas 1§ tikryjy egzistuoja;

o Aiskiai iSreikstg ir apibrézta neatitikimo laipsni;

e Originaluma — firmos {vaizdis turi buti lengvai atpazistamas tarp kity firmy ivaizdziy
(ypa¢ gaminanciy tokia pacia produkcija) ir lengvai jsimenamas;

e PlastiSkuma — jvaizdis vartotoju pasaulézitiroje turi buti nekintamai atpazistamas;
kartu {vaizdis turi buti operatyviai modifikuotas, reaguoti 1 besikeifiancius
ekonominius ir psichologinius reikalavimus, madas, socialines salygas;

e Adreso tiksluma — ijvaizdis turi turéti adresa, t.y. pritraukti tam tikrus rinkos
segmentus, vartotojy grupes.

Taciau patirtis rodo, kad palankaus firmos ivaizdzio formavimas ne visada pateisina

vadovybés liikesCius ir padarytas iSlaidas.

Ypatingai sunku sukurti universalyji ivaizdi, kuris buty palankus visoms vartotoju
grupéms, turinioms reikaly su organizacija. Juo tikslesnis ir konkretesnis ivaizdis, tuo didesné
tikimybe, kad jis bus tinkamas tik tam tikroms vartotoju grupéms ir tuo pat metu gali sukelti
kity grupiy vartotoju atmetimo reakcija [3, 65]. Tai labai rimtas trilkumas. Siekiant jo iSvengti,
formuojamas neutralus organizacijos jvaizdis.

Taciau tai nereisSkia, kad firma privalo turéti neiSraiSkinga, neapibrézta arba betiksli
tvaizdj. PrieSingai, toks jvaizdis yra atviras, jis leidZia visoms vartotojy grupéms palaikyti
pozityvius santykius su organizacija. Neutralus {vaizdis atsijoja tik nedaugeli krastutinumuy
meégstanc¢iy vartotoju. Jo pranaSumas tas, kad Zmogui neprimetamas kompanijos poziiiris arba
prisiri§imas prie jos. Jeigu organizacijos ivaizdis kazkam ir nesukelia teigiamy emocijuy, tai toks

vaizdis bent jau neturéty sukelti neigiamo poziiirio.
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Neutralyji ivaizdi galima apibudinti tokiomis charakteristikomis:

e  [vaizdis turi biiti kompleksiskas darinys. Tai ne paprastas prekybos zenklas, dizainas,
devizas arba lengvai isimenantis paveikslélis. Tai kruops¢iai parengta firmos
biografija ar istorija. Vartydamas firmos kataloga, vartotojas kreipia démesi ne tik i
teksta ar iliustracijas. Vartotojas samoningai domisi tomis firmos savybémis, kurios
rodo jos individualybe;

o [vaizdis turi atitikti tiesa. Jeigu Zzmonés juo netiki, jis nepasiekia iSkelto tikslo.
Hiperbolés reklamoje vartojamos daznai ir duoda efekta. Bet jokiu budu jvaizdis
negali iSeiti uz sveikos nuovokos riby;

e [vaizdis turi buti aiSkus ir konkretus. Jame pateiktos objekto savybés turi biiti gerai
apgalvotos ir suprantamos;

e [vaizdis turi buti paprastesnis uz objekta, kuri jis pristato. Kai tik zmones pamato
IBM, mechanizmus i§ karto pradeda veikti. Per akimirksnj visas jvaizdis isitvirtina
samong¢je. TaCiau pernelyg didelis paprastumas arba daznas vartojimas gali padaryti
1vaizdj banaliu ir neiSvaizdziu;

e [vaizdis turi buti neiSbaigtas. Jo vieta kazkur tarp vaizduotés ir jausmy, tarp
nepageidaujamo ir realaus. NevienareikSmiSkumas, neapibréztumas tinka zmonéms,
turintiems skirtingus skonius, palieka erdvés ju paciy fantazijai. Pavyzdziui,
reklamoje stipry efekta daro senos, neaiskios, pablukusios nuotraukos. Jose
kiekvienas gali pamatyti tai, ko jam paciam norisi [1, 14].

Siuos du pozitirius jungia kompanijos tikslas — sukurti pageidaujama ivaizdi: ar jis bus
palankus, ar neutralus. Zinoma, kiekvienu konkrediu atveju, organizacijai iskyla savi tikslai ir
pagal juos ji pasirenka biidus, kaip juos pasiekti ir igyvendinti. Taigi, firmai, gaminanciai
utilitaring produkcija (drabuzius, madingus baldus), nebiitina kurti bendro neutralaus jvaizdzio,
palankaus visiems. Tokios produkcijos vartoty ratas ne toks didelis. Ir todé¢l, daug svarbiau kurti
palanky ivaizdi turtingy vartotoju grupei. O firmai, gaminanciai vartojimo reikmenis, kasdienés
paklausos prekes (gaivinanciuosius gérimus, aly ir pan.), geriau kurti bendra neutraly ivaizdj,

pritraukianti kuo daugiau vartotojy grupiu.
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I.4. Firmos stilius
Turbtit néra verslininko, kuris nesirtipinty savo firmos sékme, ir néra firmos, kuriai

neriipéty sava reputacija, ivaizdis. Nieko geresnio, kaip savos firmos stilius, firmos veidui

apibudinti verslo pasaulis dar nesugalvojo.

,»---18 tikryjy, aukso puodas laukia reklamos davéjo, kuriam uzteko proto sukurti palanky
savo zenkla (t.y. jo ivaizdi) ir laikytis jo ilga laika“, — rasé vienas reklamos ir firmos stiliaus
autoritety D. Ogilvi. Jis, be to, nurod¢, kad dabartiniu metu kova rinkoje daznai vyksta ne tarp
prekiy, ar firmy, o tarp prekes gaminanciy firmy ivaizdziy. Taciau neturéjimas samoningai
suprojektuoto firmos jvaizdzio dar nereiskia, kad tokio firmos ivaizdzio i§ viso néra. Vartotojas,
bendraudamas su firma, jos darbuotojais, pirkdamas prekes, susikuria apie firma tam tikra

vaizda.

1.4.1. Firmos stiliaus esmé, kiirimas, svarba
Glaustai firmos stilius — tai spalvy, grafikos, zodziy, tipografijos, dizaino, nuolatiniy

elementy (konstanty) rinkinys, uztikrinantis vizualia ir prasming (dalyking) prekiuy (paslaugu),
visos i§ firmos iSeinancios informacijos vienybg, firmos vidini ir iSorini apiforminima; taip pat
yra firmos ir jos gaminiy konkurentams pristatymas. Visi Sie elementai jvairiais deriniais turi
atsispindéti firmos reklamoje, produkcijos, ofisy, gamybiniy ir kity firmos patalpy
apipavidalinime.

K3 apima firmos stilius?

Firmos stiliaus sistema sudaryta i§ tokiy elementy:

e Prekeés zenklas (,,prekybos zZenklas®, ,,.firmos Zenklas®, ,,,zenklas®, ,,emblema*) —
uzregistruotas nurodyta tvarka zymeéjimas, padedantis atskirti savos firmos prekes
nuo kity firmy gaminiy;

e logotipas — specialiai parengtas, originaliai paraSytas pilnas ar sutrumpintas firmos
pavadinimas;

e firmos Sukis — trumpas, lakoniskas posakis, t.y. firmos devizas;

e firmos blokas — sujungtas { kompozicija Zenklas ir logotipas, taip pat jvairiis
paaiskinamieji uzrasai (Salis, pasto indeksas, telefonas ir faksas, banko rekvizitai),

daznai ir firmos Sukiai;
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firmos spalva (spalvos);

firmos Srifty komplektas;

firmos blankai, vokai, vizitinés kortelés;

firmos kvietimai, sveikinimai, vokai sveikinimams;

firmos aplankai reklamos medziagai ir dalykiniai dokumentacijai;

dizainerio parengti darbai: {staigos, gaminiai ir kity patalpy vidaus interjero
sutvarkymas;

kostiumy ar specialiy drabuziy dizainas;

firmos pakuoté.

Kokia nauda duoda firmos stilius?

Firmos stiliaus komponentai padeda vartotojui orientuotis informacijos sraute,
greitai surasti firmos pasiiilymus. Vartotojas pasamonéje sukuria teigiama pozitri |
firma, kuri juo pasiriipino, taupo jo laika ir palengvina pasirinkimo procesa.

Pasak Urbauskienés R. — grazus firmos stilius netiesiogiai garantuoja puikia prekiy
(paslaugu) kokybg, yra lyg veidrodis to, kad firma dirba pavyzdingai, visur palaiko
tvarka: ir gamyboje, ir su gamyba susijusioje veikloje. Taigi, firmos stilius formuoja
ir pagarba firmai, pasitikéjima jos sitilymais.

Firmos stilius padeda ijtraukti i rinka naujas preks (paslaugas). Prekés zenklas ir kiti
firmos stiliaus komponentai, Zinomi vartotojui pagal jau iSkovota prekiy
pripazinima, vartotojo samong¢je formuoja lyg naujy sitilymu garantija [6, 48].
Firmos stilius didina reklamos efektyvuma. Reklamos poveikis tiesiogiai priklauso
nuo to, kiek karty ji kartojama. Firmos stiliaus konstantos reklamoje leidzia pasiekti
didelj efekta, maziau karty skelbiant reklama [6, 53].

Firmos stilius labai teigiamai veikia firmos kultiiros lygi, jos vizualia aplinka.
Nedaug medziagy pagal firmos stiliaus komponentus (pvz., stambus zenklo
pavaizdavimas skirtingomis spalvomis, vienas plakatas, keletas skirtingo dydZio ir
spalvuy laks$ty) leis jums greitai, pakankamai pigiai, nepriekaiStingai ir vieningu
stiliumi apiforminti interjerus.

Firmos stilius formuoja visy lygiu personalui pasididziavimo jausma tuo, kad

kiekvienas juy prisideda prie bendrojo reikalo. Patyrimas rodo, kad smulkiis, i§ pirmo
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zvilgsnio nezymds ,,firminiai* daik¢iukai — tusinukai, bloknotai, etiketes, lipdukai,
zenkliukai, skiriamieji darbo viety Zenklai ir pan. — uZtikrina darbo naSumo
padidinima ir darbo kokybés pagerinima.

Kaip sukurti firmos stiliy?

e Pilnas ir tikslus firmos pavadinimas;

e Adresas, telefonas, faksas, banko rekvizitai.

e Svarbiausia veiklos kryptis. Atsakymai i §i ir kitus du klausimus padés rengéjams
uztikrinti firmos jvaizdzio adekvatuma realiai firmos padéciai;

e Ateities planai;

e Sitlomos produkcijos ir (arba) paslaugy apibiidinimas;

e Svarbiausiy vartotojy grupiy i§samus apibidinimas. Si informacija reikalinga tam,

kad firmos stilius atrodyty patrauklus tikslesnei vartotojy grupei, kuri jai suformuoty
reklama [4, 22].

Ir svarbiausia, ivaizdzio apibudinimas, kuriam nusakyti reikéty itraukti svarbiausias
firmos intelektualines jégas — tai ne mokslinis traktatas, ne straipsnis, o keliomis eilutémis
(daugiausia pusé puslapio) apibudintas firmos jvaizdis.

Atkreipiame démesi, kad galima parengti ne tik visos firmos ivaizdj ir firmos stiliaus
elementus, bet ta galima padaryti ir atskiroms prekiy arba paslaugy grupéms.

Po to reikéty pasirinkti svarbiausius firmos stiliaus elementus, aptarti jy atlikimo kainas.

Svarbiausieji ir labiausiai paplit¢ firmos stiliaus elementai sugrupuoti i penkias stambias
grupes:

1. firmos stiliaus konstantos:

o zodinis prekeés zenklas (neregistruotas), uzrasytas iprastu Sriftu;

o grafinis vaizduojamo zodinio ar kompleksinio prekés Zenklo (neregistruoto)
sprendimas;

o prekés zenklas: parengimas, registravimas, firmos Sriftas, gaminiy formatas,
spalvy gama, grafinis simbolis;

2. dalykiniai dokumentai:

e firminis blankas (laiSko, isakymo), vokas, vizitiné kortele, kvietimas,

kainininkas, etiketé, segtuvas (virSelis), segtuvas informacinei medziagai;
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3. parody apiforminimo elementai;

parodos stendas (reklamos meninio apipavidalinimo pavyzdziai, grafikai,
maketai ir pan.);
parodos valstybés interjero apiforminimo variantas (eskizas);

rodyklés, lentelés prie stendo;

4. suvenyrai ir pakuoté:

pakavimo popierius;

suvenyrinis zenkliukas, lipdukas — aplikacija, lipni juostel¢;
uzraSy knygelé¢;

kalendorius;

sveikinimo, suvenyrinis atvirukas, suvenyrinis vokas;
plakatas — kalendorius;

suvenyrinis kiSeninis kalendorius;

firmos stiliaus metodinés rekomendacijos (gaminio originalo paruoSimas);

5. reklamos informaciné spausdinta medziaga:

tipinis lapelis, lankstinukas, plakatas.

Sie i$vardinti ir labiausiai paplite firmos stiliaus elementai gali bati papildyti, kadangi

firmos stiliaus programos apimtis faktiSkai neribojama ir firmos stiliaus elementy gali biiti

Simtas ir daugiau poziciju.

Optimali firmos stiliaus programa priklauso nuo materialiniy galimybiy ir nuo firmos

veiklos specifikos [3, 41].

1.4.2. Prekés Zenklas: funkcijos, riiSys, spalvos, apsauga

Svarbiausiais vaidmuo firmos stiliuje tenka prekes zenklui.

Kas yra prekés Zenklas?

Kaip firmos simbolis prekes Zenklas (aptarnavimo zenklas) — tai oficialiai priimtas

terminas, reiSkiantis nustatyta tvarka uZzregistruota, originaliai apiforminta menini vaizda

(originaliis pavadinimai ir Zodziai, atskiros pakuotés risys, meninés kompozicijos ir pieSiniai,
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suderinti su raidémis, skaiCiais, ZodZziais ar be ju ir t.t.), susij¢s su imonés prekiy ar paslaugy

atskyrimu arba skirtas jy reklamai.

Svarbiausios prekés zenklo funkcijos — padéti sukurti firmos ivaizdi ir susijusios su
realizuojamu prekiy (ar paslauguy) atskyrimu, ju kilme, vieta rinkoje, reklama. Pirmoji Zenklo
funkcija sutampa su pagrindine zenklo paskirtimi — atskirti vienos imonés gaminius nuo kity [2,
29]. Savo imonés gaminiy Zenklas padeda vartotojui identifikuoti gamini, kuris jam zinomas

arba buvo reklamuojamas.

Antroji zenklo funkcija yra nurodyti konkrecia imong, kuri sitilo gaminius rinkai, padeda

atskirti firmas, kurios siiilo tokius pacius gaminius.

Trecioji zenklo funkcija yra susieti gaminius su ypatinga ju kokybe, nes tuo paciu Zenklu
daznai naudojasi ne viena firma, kai Zenklo savininkas suteikia teis¢ naudotis Zenklu kitoms
firmoms. Tokiu atveju Zenklo savininkas garantuoja, kad su §iuo Zenklu bus tiekiami gaminiai,

atitinkantys nustatytus kokybés reikalavimus.

Ketvirtoji zenklo funkcija — skatinti gaminiy pardavima, todél zenklas turi buti parinktas
labai riipestingai, atrodyti vartotojui patrauklus ir kelti pasitik¢jima. Be to, prekes Zenklai

savininkams garantuoja kai kuriuos papildomus pranasumus.
Prekes Zenklai skirstomi { tris svarbiausias grupes: vaizduojamieji, Zodiniai ir miSrs.

Vaizduojamieji Zenklai — tai konkretus atvaizdai (gyvinai, pauksciai, Zmones, daiktai ir t.t.),
simboliai (ratas — saule, trikampis — kalnai ir pan.), abstraktiis vaizdai, kompozicijos i$

ornamenty, i§ meniskai transformuoty raidziy ir skaiciy.

Zodiniai prekiy Zenklai — tai zodziai (,,Mersedesas®, ,,Puma®, ,,Adidas* ir kt.) arba zodziy

derinys, reiskiantis zodi (,,SVEMA®, ,,OLBI®).

Misriuose prekes Zenkluose (kombinuotuose, kompleksiniuose) vartojamos zodziy ir vaizdy

kombinacijos.

Prekes Zenklas turi atitikti Siuos reikalavimus:
Paprastumas — neturi biti per daug linijy, smulkiy detaliy ir visko, kas trukdo greitai bei
tiksliai jsiminti Zenkla;

Individualumas — turi uztikrinti galimybg atskirti ir paZinti Zenkla;
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Apsaugos galimybé — galimybé Zenkla uzregistruoti oficialiai. Prekes zenklu (arba jo
elementais) negali biiti valstybés herbas, véliava arba kitos valstybés, vyriausybés, tarptautiniy
organizacijy emblemos, apdovanojimy ir kity pazyméjimy Zenklai bei Zenklai, nes $ie iSvardyti
elementai negali biiti kieno nors nuosavybés objektas;
Funkcionalumas — kai zenklas gerokai sumazintas arba padidintas, jis turi biti lengvai
perskaitomas visose naudojamose reklamos priemonése;
Prasmés aiSkumas — reikéty vengti su nuvalkiotomis reikSmémis susijusiy zodziy ir ju
varianty, pvz., ,,inform*, ,,eksport* ir pan.;
Internacionalumas — atsizvelgti { nacionalinés, kulttiros, religijos tradicijas, taip pat { atskiry
Saliy, 1 kurias bus siunciamos prekes ir ty prekiy reklama su prekes zenklu, kalbos ypatybes.
Didesné tikimyb¢ atsirasti klaidoms, kai vartojami Zodiniai Zenklai. Pavyzdziui, fragmentas —
,»prod* organizacijos, kuri uzsiima maisto produkty importu bei eksportu, zenkle, nes angliskai
zodzio ,,prod‘ reikSmée yra ,,blogas, nekokybiSkas produktas* [3, 19].

Zymuo nepripaZistamas Zenklu, jeigu neturi skiriamojo pozymio. Jis, tapes bendriniu
zodziu, gali suklaidinti visuomeng, nes zymi tik prekiy kieki, rtsi, kokybe, prekiy pagaminimo
vieta, data ir panaSias prekiy charakteristikas, prieStarauja viesai tvarkai ar moralei, visuomenes

elgesio normoms[ 5, 37].

Norint sukurti gera zenkla, be grafiniy simboliy, spalva taip pat atlicka svarby vaidmeni
zymint {vairias prekiy (paslaugu) grupes, firmos filialus ar padalinius. Firmos stiliuje spalva
uzima derama vieta. Zinoma atveju, kai spalva tapo lyg antruoju firmos Zenklu. Klasikiniai
firmos ir spalvos identifikavimo pavyzdziai: geltona — firmos ,,Kodak*, mélyna — firmos IBM,
zalia ir geltona — firmos ,,British petrolem®. Spalvy skaicius ir kiekvienos spalvos pasirinkimas
priklauso nuo prekiy (paslaugy) specifikos, nuo tiksliniy grupiy demografiniy ir geografiniy
ypatumy, psichologiniy ypatybiy ir poziiirio i spalvas, nuo nacionaliniy ypatumy. Raudona
spalva meégstama Meksikoje, Norvegijoje, Irake. Nemégstama — Airijoje. Kinijoje ji
simbolizuoja gyvenima, veiksma, entuziazma. Rausva kartu su blankiai melsva amerikieCiams
asocijuojasi su kosmetika. Oranzin¢ — skatina emocionaluma, sukuria gerovés ir linksmybiy
pojiti. Labai mégstama Olandijoje. Geltona — greiCiau pritraukia démesi, ilgiau iSlieka atmintyje
nei kitos spalvos. Brazilijoje ji vilties praradimo simbolis, o kartu su violetine — ligos simbolis.

Sirijjos musulmonams — mirties simbolis. Kinijoje ji labiausiai populiari (po raudonos),
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reiSkianti imperijos, Svenciy simboli. Indijoje — saulés Sviesa, simbolizuoja didybg ir Svytéjima.

Rusijoje daznai laikoma, kad geltona spalva issiskyrimo, neistikimybes simbolis. Zalia —

meégstama Meksikoje, Australijoje, Airijoje ir Egipte. Kinijoje — jaunystes ir prabangaus

gyvenimo simbolis. Indijoje — taika ir viltis. Musulmonams — saugoja nuo piktos akies. Pilkai

zalia labai mégstama Pranciizijoje. Mélyna — jiiros spalva, asocijuojasi (ypac su balta ir kartais

su raudona) su veikla, kuri susijusi su jira (laivininkyste, Zuvininkyste ir kt.). Zydra kinams —

viena 1§ gedulo spalvy, Indijoje — liidesys ir paguoda, Brazilijoje ir Peru — nepopuliari.

Sidabriné — asocijuojasi su aviacija. Balta — viena 1§ mégstamy meksikieciy spalvy, Kinijoje —

gedulo ir pavojaus Zenklo spalva. Europie¢iams — jaunystés, skaistybés ir nekaltumo simbolis

[, 17].

L.5. Svarbiausieji reklamos platinimo kanalai: trumpas jy apibiidinimas

Tiesioginé reklama pastu.

Spausdinta reklama:

lapelis: mazo formato leidinélis;

afisa: didelio formato, daugiaspalvis reklamos leidinys, naudojamas gatvése ir todél
daznai yra padengtas vandeniui nepralaidziu sluoksniu;

bukletas: daugiaspalvis, iliustruotas leidinys;

prospektas: daugiaspalvis, daug puslapiy turintis broSitiruotas leidinys, kuriame
pateiktos bendros zinios apie imong;

katalogas: pagal forma toks pat prospektas, taciau skiriasi nuo jo turiniu; jame yra
svarbiausios zinios apie kiekvieng sitilomos produkcijos (paslaugos) tipa, jo kaina,
svarbiausius pozymius;

plakatas: daugiaspalvis, didelio formato leidinys, skirtas kokiai nors prekei (firmai);

jame pateikta reklaminé informacija puoSia ekspozicijas, interjerus [4, 39].

Reklama spausdintuose leidiniuose:

laikrasciuose;
{vairios paskirties zurnaluose;

specialiuose zinynuose;
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e knygose ir vadovéliuose.

Audio, kino reklama:

e kino filmai (klipai), demonstruojami kino ekrane ir televizijoje;
e radijo klipai;

e skaidres, prezentacijos, demonstruojamos parodose, mugese.
ISoriné reklama;

e skydai;

e reklaminiai skydai ant sienos arba pieSiniai, stendai;

e SvieCiantys ekranai, ,,bégancios eilutés®.

Reklama ant judanciy nesSikliy:

e pieSiniai ir uZrasai ant transporto priemoniy;

e avia priemonémis reklamuojama reklama.

Reklama pardavimo vietose:

e  vVitrinos;

e prekés pakuoté;

o ctiketés (kaina).

Suvenyriné reklama:

e poligrafinés gamybos (bloknotai, kalendoriai, dienoras¢iai, segtuvai, plakatai);

e pramoninés gamybos (zenkliukai, parkeriai, papkinés, krepseliai ir pan.) [4, 52].

1.6. Firmos, verslininko jvaizdis, kultiros rémimas
Vienas 1§ svarbiausiy firmos ivaizdzio kiirimo aspekty dabartiniame pasaulyje yra

kultiros rémimas. Stambis pasaulio bankai, draudimo bendrovés, atskiri verslininkai remia
kultiira ir tai laiko vienu i§ svarbiausiy pozymiy formuojant savo firmos ivaizdi [6, 39].
Kultiiros rémimas virto net labai didele firmy marketingo ir komunikacijos politika. Tokiems
verslo ir kultiros susitikimams organizuoti daugelyje pasaulio Saliy ikurta daug {vairiy
tarpininkavimo agentiiry, steigiamos {vairios kultiros rémimo grupés, leidziami specialiis

informaciniai zurnalai ir pan.
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Firmos ar kompanijos, didesniu ar mazesniu laipsniu remiancios kultiira, labai placiai
save reklamuoja. PavyzdZiui, firmos, naudodamos Svieciancius reklamos stendus, palieka tokius
sukius: ,,Meno tolerancijos ugdymas®, ,,Atsakomybé visuomenei®, ,Jaunyjyu menininky
ugdymas®. Tokia ar panaSia kultliros rémimo reklama firmos uzsiima norédamos daug geriau
atrodyti uz savo konkurentus [3, 68]. O norint biiti geresniems, to siekti biitina nuosekliai ir
atkakliai. Garsios firmos ir ju savininkai puikiai zino, kad salytis su kultiira suteikia firmai
puiky ivaizdi visuomenes akyse. Visuomené labiau domisi tokia firma ar kompanija, jos
gaminama produkcija ar teikiamomis paslaugomis, Zzmonés daugiau perka, manydami, kad
firma, kuri remia kultiira, gamina geresn¢ produkcija ar teikia labiau garantuotas paslaugas [S,
20]. Palankiu visuomenés poziiiriu firmos labai sumaniai naudojasi. Palanky visuomenés
pozitirp i kultira jos perkelia i savo verslo sfera, sieckdamos kuo didesnio gamybos

produktyvumo ir gero ivaizdzio.

II. POLIGRAFINIS STILIUS — [VAIZDIS, INFORMACIJA, GALIMYBES
I1. 1. Kurybinis procesas

Tai, kas vyrauja visuomenéje samoningai ar pasamoningai atsispindi menininky
kuryboje. Aptarsiu menininkui svarbiausia procesa — kiirinio tapsma, kiirima, auginima, idéjos
tkiinijima, ka galima biity prilyginti gimimui. Kiirybinio proceso eigoje neapfiuopiamos mintys,
fantazijos, id¢jos igauna materialy pavidala, tapdamos matomu vaizdu, arba atvirksciai, mus
supantys daiktai turi jgauti simbolines reikSmes, perteikti perkeltines prasmes ir idé¢jas.

Kirimo procese materiali daiktiné aplinka ir transcendentinis dvasinis pasaulis pereina
per kiiréjo asmeninés patirties, gabumy, temperamento, pasauléziiiros, mastymo bei jo
gyvenimo idealy sieta, ir atgimsta meno kiirinyje, kartu su kulttrinés tradicijos priemaiSomis.
Taigi, daiktai atgimsta dar karta. Tai néra tiesioginé pasaulio transformacija, paverciant ji meno
kiiriniu, bet nuostabu, kad visi kiiréjai daugiau ar maziau atspindi savo epochos dvasia, ir patys,
ne visada tai suvokdami, kiiriniuose palieka uzkoduotus individualius pasaulio suvokimo
zenklus. Per individualy charakteri, skoni, nejprasta nuojauta pasireiskia intuityvumas, tai labai
subjektyviis, bet svarbus dalykai, suteikiantys galutiniam rezultatui ypatinga, nepakartojama,

individualia iSraiska.
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Dar Platonas yra pasakgs, kad poetai maziausiai uz visus zino, kaip jie kuria. Kiirimo
metu, paciam kiiréjui daZniausiai, iSskyrus ktirimo objekta, apskritai viskas mazai teriipi. [domu,
kiek patys menininkai suvokia ju kiiriniuose slypinciy sudétingy filosofiniy idéjy buvima, ir visa
dideli potenciala informacijos, kurios véliau pakanka daugybei tomy menotyrininky izvelgty
prasmiy interpretacijoms. Kokia turi vykti reakcija, kad tokie skirtingi elementai, kaip
racionalumas ir intuicija, pradéty veikti bendram tikslui, ir tai, kas-turi-biiti progresuotu { tai
kas-yra.

Meninis kirybinis procesas daznai buvo laikomas slaptu veiksniu, ir apgaubiamas
mistine aura. Yra iSlik¢ daug gerai Zinomu legendy, apie kiiré¢jo meilg savo kiiriniui. Paprastos
materialios priemongs, kiirimo metu tarsi igyja dvasia, akmuo virsta kiinu, o drobés gabalélyje
rodos gali tilpti visa pasaulio giluma, kiirinio atsiradimas prilyginamas gimimui. Dabar yra
madinga interpretuoti kiirinius, ir ieSkoti juose nebiity dalykuy, apie kuriuos vargu ar pats
menininkas galéjo nutuokti. Kirybinio proceso paslaptys apraSomos daugelio autoriy, ir
dazniausiai jie atskleidzia techning dalj, apstu kompoziciniy patarimy, perspektyvos, tobuly
proporcijy teorijy paaiSkinimy.

A.Berdiaevas kiiryba tapatino su religija. Jis jrodin¢jo, kad zmogus isitvirtina pasaulyje
tik kiirybos déka. Tik kiiryba gali atverti Zmogaus dvasios plotus ir slépinius. Meno kalba tam
yra universali [7, 13]. Pats kiirybinis impulsas prilygsta magiSkam veiksniui. Tai nereiSkia, kad
kiiryba vyksta uzmigdzius prota, ar transo biisenoje, atvirk$¢iai, kiirimo eigoje protas
transformuojasi ir tampa neatskiriamu dvasios elementu. Susijungia visi zmogaus jausmai ir
emocijos, visas pasamonges bagazas, visos nuojautos, visas démesys bei zinios.

Michelangello teigé, kad pieSimas tai ne rankuy, bet proto veikla. PieSiant vyksta
nepaliaujamas racionalizavimo, mastymo, lyginimo, apibendrinimo ir i8rySkinimo procesas.

Taciau tai, kas tampa matoma, nebiitinai visada yra racionalu ir suprantama (paimkime
kaip pavyzdi, kokia nors XX amziaus meno krypti, ar tai bty konceptualusis menas,
futurizmas, dadaizmas, siurrealizmas — jie yra suvokiami tik turin¢iai tam tikra iSsilavinima,
siaurai grupei Zmoniy).

Futuristai pradeda kurti paveikslus nuo pasamoningy, intuityviy formu ir teigia, kad
intuityvus zmogus gali atskleisti save slypin¢iuose pasamongje formose neprisiimdamas sau

atsakomybés uz kirinio turini. Jie skelb¢, kad intuicija yra pasamoneg.
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Kazimieras Malevi€ius teigia, kad intuityvuma butina suvokti kaip kiirybos tiksla, kurio
sickiama renkantis objektus. Pagal Malevi¢iy, menininkas nesuvokia savo paSaukimo ir
paklusdamas intuicijos jausmui atranda save intuityviai pasirinkdamas sudarkytas objekty
formas. Kiryba turi savo tiksla, bet intuityvios formos kiirimas neturi jokio praktinio tikslo.
Jeigu natiiralisty paveikslai atkartoja gamtos formas, tai intuityvi abstrakti forma tarsi
atsipurtydama materialumo turi atsirasti 1§ nieko. XX amziaus konceptualiniuose menino
judéjimuose siekiama iSvengti fiziniy formuy, viskas turi biiti paremta racionalia, naujojo
realizmo konstruktyviaja iSraiska.

Tai intelektinio meno era, kurioje menininkas sitilo Zidirovui panaudoti mastyma
dalyvaujant kiirinio suvokimo procese. Placiai naudojamos abstrakcios geometrines struktiiros.

Racionalumas kiiryboje remiasi objektyviais désniais, konkre€iu Zinojimu, loginiu
iSprotavimu. Tikroji sasaja su racionalia tradicija nesiremia nei zodyno perémimu, nei
vaizdavimo priemonémis, ar iSraiSkos biidais, net ne ju dalimi, ji remiasi keliamy klausimy ir
esminiy reikalavimy bendrumu. Vaizdavimo tradicijos remiasi matymo ir mastymo jprociais,
kurie yra neatskiriami meninio kiirybinio proceso komponentai..

Plastiniai menai yra labiau skirti tiesioginiam jutimui nei gryna matematika, kur
operuojama vien simboliais, Siy simboliy sprendimai reikalauja tikslios loginés tvarkos;
plastiniame mene esame labiau linkg Zaisti isivaizduojamais veiksniais, be kuriy nebebtity meno
kiriniy. Cia aptarsime matematikos mokslo ry§i su menu, ir su tuo susijusius racionalius
kompozicijos désnius.

Intuicijai prieSpastatomas racionalumas, kuriam priklauso schemine-strukttiriné kuriamo
objekto pusé, su aiSkia vidine logika, pasiekta gryno proto svarstymuy, apmastymu déka, paremta
priezastingumu, kartais atspindinti matemating tvarka. ISorinés tvarkos koncepcija daznai
iSreiSkiama matematiskai. L. Da Vin¢i pirmuose savo pieSimo traktato eilutése klausia ar
pieSimas yra mokslas ar ne? Jis atsako teigiamai, paaiskindamas: ,,nei vienas Zmogaus tyrimas
negali pretenduoti i tikra moksla, jei jis néra priklausomas nuo ,,matematinés iSraiskos* [7, 9].

Kirinio prasmé gali paaiskéti supratus visumos organizacijos principa. Biitinos Zinios
apie visuma, kad zinotume, kas yra detalé. Ar meno kiirinio esmé gali biiti racionaliai
suformuluotina id¢ja? Apie mena kalbama, kaip apie prasmés perteikima, apie id€jy ir Ziniy

»imontavima“ | regimas formas.
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L. Vigotskis teigia, kad kiekviena samoninga ir protu pagrista aiSkinima, kuri
menininkas ar zitirovas teikia kiiriniui, reikia suvokti kaip vélesng racionalizacija. Pasiaiskinima
sugalvota véliau post factum psichologas vadina melu arba pateisinimu prie$ savo prota [8, 24].
Tokiu biidu, visa kiirinio prasmiy iSaiSkinimo istorija ir yra ne kas kita, o racionalizacijos
istorija, kuri kaskart savaip kinta.

Taisyklés, kuriomis menininkas vadovaujasi kurdamas, nereiSkia nieko kito, kaip
tvarkos patvirtinima. Meno kiirinys gali sukelti net matematinés tvarkos jausma, ir tai reiskia,
kad matematiné tvarka gali biiti siektina, kaip viena i§ universaliy meninés kalbos priemoniuy.
Daug izymiy dailininky negailéjo laiko ir pastangy ieSkodami empiriniy grozio jstatymy. Placiai
zinomos Diurerio apskai¢iuotos Zzmogaus proporcijos, Leonardo anatominiai atradimai, aukso
pjuvio taisyklés.

Visuotiniu jsitikinimu genialiam, vir§ vidutinybiy iSkilusiam menininkui, budinga
istengti iSsivaduoti i§ tradicijos ir jos saity. Todé¢l daroma iSvada — juo didesné¢ meniné
potencija, juo daugiau jos nuoziiirai lieka pagal pageidavima pasirinkti kiirybos tikslus ir
priemones, juo daugiau ji turi pasirinkimo laisvés. Viename geStalty teorijos tyrime,
nagrinéjusiame kiirybinés laisvés esmg, prieita iSvada, kad , kiirybiné laisvé anaiptol néra
pasirinkimo laisve, kad tai néra laisvé daryti kg panoréjus, o laisvé priimti tinkama, konkretaus
uzdavinio situacijoje vieninteli prasminga sprendima, kad tai suvarzyta laisve.” [7, 18].

Kalbant apie originaluma ir novatoriSkuma mene daZznai yra kritikuojama
»aukstesniosios laisvés diletantiSka kliS¢“[8, 41]. Apie laisve nuo bet kokiy principy ir taisykliy
svajoja tik neiSmanelis mégejas. Tikrasis kiir¢jas apie ja nieko nezino. Menin¢ kiiryba yra tikslo
valdomas procesas duotosiose situacijose, o apie laisve Cia galima kalbéti tik tiek, kiek tikrai
originalus kiiréjas imasi darbo nepasitelkdamas duotas, i tradicijos ar kity perimtas taisykles,
bet rasdamas jas pacCiame darbe ir iSplétodamas. Jis yra imanentisko, objektui budingo
désningumo ir objektyviai biitino sprendimo atradéjas.

Vienas i§ aukSciausiu menininko pasiekimy yra perteikti gamtos tvarka ir dalyvauti
paciam, kuriant naujas schemas; meno kirinys reiSkia siekti padaryti tvarka, Zzmogiskos tvarkos

Sedevra.
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I1. 2. Poligrafinis firminis stilius

Magistro darbo teorin¢je dalyje iSsiaiSkinus firminio stiliaus subtilybes, pasirinkau tiksly
klienta firminio bukleto, kalendoriaus, proginio atviruko ir voko sukiirimui.

Darbo planas:

1. stilistika

2. fotografavimas “Saulés spaustuvés” gamybinése patalpose, sandélivose, studijoje,
Ch. Frenkelio viloje ir Kleboniskése, etnografinéje sodyboje;
fotomontazas;
teksto rinkimas;
maketavimas;

ruoS§imas spaudai;

N v kW

kontrolinis atspaudas

IL. 2. 1. Darbo eiga
Stilistika

Pagrindiné vaizdin¢ idé¢ja susideda 1§ dvieju komponenty: spalvinis tinklelis ir vaizdas po
juo. Tas stilistinis principas naudojamas visiems kurtiems objektams: kalendoriui, vokui,
atvirukui ir bukletui. Spalvinis tinklelis — tai spalvine palete, butinas atributas kasdieniniame
spaustuvés darbe. Pagal ja yra parenkamos, derinamos spalvos. Daiktai po tinkleliu buvo atrinkti
kiekvienam atskirai firminio stiliaus objektui. Proginiam atvirukui — laikrodis, kalendoriui —
kopécios ir t.t. Buklete tinklelis “dengia” ivairius vaizdus, su ivairias spaustuvinias procesais
arba medziagomis naudojamomis gamyboje.

Siekiant emocinio pakuoto produkto pranaSumo prie§ nepakuota, buklete pateikti
vaizdiniai montazai. Fasuota silké su ananasais Zymiai patogesnis vartojmui produktas nei tikra
silké, kuria reikia iSdarinéti, ananasas, kuri reikia pjaustyti — ir po viso to neaiSku ar tai bus

skanu. Panasi situacija su ¢ipsais.
Fotografavimas

Fotografavimas vyksta “Saulés spaustuvés” gamybinése patalpose, sandéliuose. Atrinkti

tinkami vaizdai. Fotografavimas studijoje. Paveiksluojami atskiri daiktai (maisto produktai) ir
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gatavos produkcijos pavyzdziai. MedZiaga vokui ir atvirukui fotografuojama Ch. Frenkelio viloje
(muziejuje) Siauliuose, o nuoraukos kalendoriui fotografuojamos Klebonidkése, etnografinéje
sodyboje.

Darbe naudojama multiblyksniy sistema “Lumonix”. Trys apSvietimo galvos su Sviesa
skaidanciais filtrais (“Softbox”). Dvi galvos statomos apSviesti daiktus. Fotoaparatas CANON
EOS 350D KIT. Skaimeninis. 8.0 mln. TasSku. 10,7 x optinis priartinimas. LCD ekranas.

IS fotoaparato medziaga nukraunama | PC (personalini kompiuterj). Kompiuteryje kadrai
18§ RAW formato konvertuojami { TIFF formata, kad biidy galima juos apdirbti Adobe Photoshop

programoje.

Fotomontazas

Pagal pasirinkta eskiza yra daromas fotomontazas — “iSkerpamas” 1§ fono ir
sumontuojamas reikiamoje aplinkoje vaizdas. Dirbama Adobe Photoshop programoje. Siekiant
tikroviskumo, atskirai apdirbamos abi vaizdo dalys — tiek fonas, tick dominantas.

Baigti montazai verciami i§ RGB spalvinés skalés i CMYK, nes atlieckant montazo darbus
Adobe Photoshop programoje patogiau dirbti RGB spalvingje skaléje. O CMYK - tai spaudai

paruostas spalvinis formatas.

Teksto rinkimas
Tekstas renkamas Corel Draw programoje. Sriftai du: antrastinis — “Frutiger Bold” ir

tekstinis  ““ Frutiger”.

Maketavimas

Corel Draw programoje maketuojamas visas bukletas. Sukiiriamas pasirinkto formato
Sablonas (iSmatavimai). Siuo atveju bukletas susideda i8S keturiy dvipusiy A3 formato lapy.

Atliekamas “puslapiavimas”. Surinkta tekstiné ir vaizdiné medZziaga iSdéliojama taip, kad
atspaudus bukleta, biity teisingas ir nuoseklus informacijos pateikimas.

Visas atliktas maketavimo darbas tikrinamas — tekstiné medziaga ypac, nes konvertuojant

teksta automatiSkai, daznai isivelia konfiguravimo klaidy. Tekstas taip pat nuspalvinamas
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pasirinkta spalva CMYK skaléje. Po to tekstiné dalis konvertuojama i kreives (tekstas tampa

neberedaguojamas).

Ruosimas spaudai

Visas darbas iSdéliojamas ant pasirinkto spaudos formato ir skaidomos spalvos 1
Cyan’a, Magenta, Yellow ir Black’a. ISskaidzius bukleta i atskiras spalvas failas “siun¢iamas” |
repra. Kiekviena spalva yra suripuojama ir perkialiama i lazerj, pléviy paiSymui. Ant foto
plévelés lazeris nuskaito suripuotas kiekvieng atskirai spalvas. Po to automatiniu biidu repro
masina pléves iSryskina, iSplauna ir iSdziovina. Taip paruostos keturios rastrinés pléves

montuojamos ant metaliniy spaudos formy ir biina pilnai paruostos spaudai ofsetu.

Kontrolinis atspaudas

Metalinés spaudos formos atiduodamos | gamyba, kur spaudéjas montuoja jas 1
keturspalve ofseto spaudos masina. Pirma dengiama geltona spalva, po to, magenta, cyan’as ir
juoda. Suvedus kontrolinius spaudos kryzius, kiekvienos spalvos rastras padengia kit air tiksliai
juos suvedus rezultate gaunasi spalvotas spaudinys. Atspausdinus reikiama tiraza yra dengiamas
lakas, kuris nudziuvus suteiks spausdiniui blizgesi ir spalvy rySkuma. Visas spaudos tirazas
palickamas dZiovinimo sekcijoje dziiiti. Po keliy dieny spausdiniai yra supjaunami pagal

paruostas pjovimo linijas. Lapai subukletuojami ir susegami.
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ISVADOS

Besivystant naujai socialinei - ekonominei sanklodai, keiciasi akcentai {prastiniuose
tarpusavio santykiuose, atsiranda naujy prioritety. Jeigu imoné ar organizacija i§ esmés prisitaiké
prie nauju ekonominiy santykiy ir sékmingai plétoja veikla, tai su dideliu jsitikinimu galima
kalbéti apie tai, kad ty imoniy ar organizacijy vadovai isisamonino biitinybg formuoti firmos
ivaizdi, t. y. iSsiskirti i§ daugybés i save panasiy, pasiekti, kad apie firma zinoty kuo daugiau,
lgyti reputacija. Vadovai stengiasi atkreipti démesi { konkrecias grupes: investuotojus,
akcininkus, partnerius, vartotojus ir kitus gyvybiskai svarbius visuomenés sluoksnius.
Neatsitiktinai zodis ivaizdis taip daznai kartojamas.

Vienaip ar kitaip jvaizdis, kaip socialinis - psichologinis fenomenas, palieCia kiekvienos

organizacijos gyvenima. Taciau vadovai ne visada turi aiSky supratima apie Sio fenomeno
prigimti ir budus ji valdyti. Tad kokia gi firmos {vaizdzio esmé ir svarbiausios jo formavimo
kryptys?
Zodis jvaizdis - tai tiesioginis vertimas i§ angly kalbos, kuris reikia paveiksla, vaizda, atspindi,
vaizdini, parodyma, panaSuma, pavidala, nors visa tai negali i§ esmes atskleisti visy Sios sagvokos
reikSmes atspalviy. Paprastai ivaizdis aprépia tokius savarankiskus pozymius - atributus, kurie
bidingi konkre¢iam objektui. Sie pozymiai gali egzistuoti objektyviai arba juos papraséiausiai
objektui gali priskirti Zmonés.

Ivaizdis néra kieno nors viena karta suformuotas ir nekintantis. Jis yra dinamiskas, jo
atributai persitvarko, keiciasi priklausomai nuo pokyciy paciame neSiklyje arba Zzmoniy grupés
samoneéje. Taciau ivaizdis turi ir statiniy bruozy. Tai reiskia, kad negalima kalbéti apie ivaizdi
visuomen¢je apskritai. Visuomenés susibiirimuose visada biina ivairiy visuomenés grupiy
(sluoksniy) atstovy, kuriy charakteristikos gali buti labai skirtingos (pavyzdziui, pagal
iSsilavinimo, pajamy lygj ir kt.). Geriausiu atveju galima kalbéti apie vyraujanti ivaizdi daugumai
Zmoniy.

Ivaizdis pagal savo esme gali buti aktyvus. Jis gali veikti tiek atskiry zmoniy, tiek tiksliniy
gyventoju grupiy samong, emocijas, veikla ir poelgius. To pasekoje zmonés teikia pirmenybeg tik
toms ir ne kitoms prekéms, bankams, paslaugy imonéms ir pan.

Pasaulio praktikoje savo imonés ivaizdzio kiirimas laikomas vienu i$ svarbiausiy strateginio
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valdymo ir marketingo tiksly. Tai ne maziau svarbu, negu naujuy technologiju diegimas,
finansings sferos stabilizavimas, personalo ugdymas, pardavimy rinkos plétimas ir t.t.

Pastaruoju metu ir misy Salyje jau niekas neabejoja, kad vienas i$ svarbiausiy veiksniy,
lemianciy visuomenés poziiiri 1 konkrecia institucija, jos ekonoming sékme, yra institucijos
ivaizdis. Zmonés neretai labiau reaguoja 1 ivaizdi, o ne i realybg. Ivaizdis neatsiranda savaime.
Tai nuolatiné, planinga, nuosekli ir tikslinga veikla, reikalaujanti pastangy ir materialiniy resursy.
IVAIZDIS. Tai ispudis apie organizacija visuomengje. LogiSka seka nuo fundamentaliy,
organizacijos veikla lemian¢iy veiksniy, per organizacijos kultiira, identiteto formavima,
organizacijos misijos pateikima visuomenei, kylama iki organizacijos ivaizdzZio visuomengje.
Organizacijos sukurtas ivaizdis yra jvairiy elementy derinio rezultatas. Kiekvienos organizacijos
tikslas - kiek galint daugiau saZiningai jtakoti savo {vaizdzio formavima, kad organizacijos

vaizdis ja atitikty, palaikyty jos kulttra, tikty jos strategijai, biity aiSkus ir nuoseklus.
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Nuotraukos, ieSkojimai, eskizai, darbai
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galima i taip...

bet taip — skanial...
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Fleksografiné spauda

Zenkliai i§pléstas fleksografiniy paslaugy spekiras.
2005 metais jdiegta nauja jranga

ir tais paiais metais sisilaukta ne tik Lietuvos,

betir & kity Saliy jmoniy pripaZinimo.

Spaudos darbai atliekami ant vairy,

pakuote skirty medsiagy: PE, PP,

metalizuoty laminaty, popieriaus,

barjeriniy pléveliy ir t1.

Spausdinama 8 spalvomis, spaudos plotis ki 860 mm,
laminato - iki 1300 mm.

Bukletas. Puslapiai 4-5

Fleksografiné spauda

Klietui pageidauparit spausdinamos

Jpakavimo medziagos laminuojames - dazai
nenusitring, nes yra tarp slucksniy, spauda tampa
vizugla intersyvesne, padideja pakuotes
barjeringumas, didéja os patvarumas

bel estetine verte

ad bty uztikiinta puiki fleksografins spaudos kokyoe,
liegtos naujos technologios poimeniniy

myooke

formos gaminamos lazerinio graviraumo badu

Klientai, kuriems ripi gskirting jpakavimo
medtiagy kokybe, j2u naudojasi masy paslaugomis

Bukletas. Puslapiai 6-7



Atvirukal, vokal pagal Individualy projekta.
Firminial blankal Ir saskaltos faktdros
Formatas:

210297 mm, 210x148 mm.
Popierius: 80 g, savekopijuojantis.
Spalvingumas vairus.
Numeracia

Aplankal
Formatas:

220x305 mm

Spahingurmas:

440, 444, 544 ir tt.

Aul imas, iSkilioji spauda.
Pavisius:lakuotas, laminuotas

(blizgus, matins r akidrnis laminatas).

Plakatal:
Formatas: 500x700 mm,
Svalvingumas: 440

Bukletas. Puslapiai 8-9

Vizitinés kortelés, kiSeniniai kalendoriai
Formatas:

5090 mrm, 60x90 mim, 8555 mm
Spalvingumas jvairus.
Auksavi ikl

ims, ikl spauda. Pavirsius akuotas, laminuotas.
Apvalint] kampelil.
Pakuotd

Pavirius lakuotas, laminuotas
(blizgus, matinis ir faktGrinis laminatas).
Auksavims, i8dlofl spauda.
kaidrus langelis
‘Galimi jvairds défuiy variantai,
Meniu
Formatas vairus, spalingumas 4+4.
Auksavims, iSilof spauda.

i izgus, matinis ir

Knygos

Formatas fvairus. Spalvingumas jairus. Virtelio pavirsius lakuotas,
, matinis i

Segimas. Klijavimas terminiu biidu.
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Bukletas. Puslapiai 12-13

El. pastas: saules_spaustuve@siauliai.omnitel.net
www.saulesspaustuve.It

Tiités g. 198, 76203 Slaulial

Tel.: 8~4152 1255

Tel Afaksas: 84152 50 21

Mus rasite

Bukletas. Puslapiai 14-15
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Sieninis kalendorius




