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PRATARM E

Moterims skirta reklama — tai reklama skirta motgkslinei auditorijai. Si reklama mirga
grozio salon ar kosmetikos parduotuyvitrinose, moterims skirtuose zurnaluose ir visawr, yra
moterims skiny prekip. Siandien reklama yra svarbiasy gyvenimo dalis. Ji atspindi sy
vertybes ir kuliira, jtakojamusy elges ir diktuoja gyvenimo madas.

Darbo tikslas yra istirti moterims skirtos reklamos kalboje wyjatius mikroaktus,
stilistines priemones, stiliaus figy vartojimo subtilumus, skyrybos stilistik

Darbe keliami Sie uzdaviniai:

e Aptarti moterims skirtos reklamos telgd¢omponentus.

e Suskirstyti moterims skirtos reklamos tekstus pag@roaktus ir nusakytiut teksty
atliekamas funkcijas.

e Aptarti moterims skirtos reklamos tekstuose vart@a stiliaus figras, nusakytiy
ypatumus.

e ISanalizuoti ir aptarti moterims skirtos reklamakdt; skyryls, paaiskinti skirtulg
vartosen ir bezenkt skyryh.

Darbe nagrigjami moterims skirtos reklamos tekstai, surinktijv&iriy Saltiniy, tatiau
daugiausiai naudotasi spaudos ir moterims skirtakgs reklamuojainy katalogy reklaminiais
tekstais.

Darbe taikomi apraSomasis, arba deskriptyvinis, lyginamasis, &draparatyvistinis, ir
statistinismetodai.

e ApraSomasis tyrimo metodas naudojamas tada, Kaareustatyti ir apibdinti kalbos
funkciju raiSka, stiliaus figiros ar skyrybos Zenklo vartojimo atyejusakyti y funkcijas moterims
skirtos reklamos tekstuose, paaiskintl kiokiy priezagiu viena ar kita stiliaus figra ar skyrybos
Zenklas vartojami tam tikrame reklamos tekste ip kartojama stiliaus raiSkigakoja adresat

e Lyginamasis tyrimo metodas taikomas tada, kai aeigmlyginti skirting tyréju
teorijas, klasifikach ar tyrimo metodus bei aspektus.

e Statistinis metodas darbe pritaikytas skajant stiliaus figry ar skyrybos zenkl
pavartojimo atvejus moterims skirtos reklamos te#se.

Darbo naujumas. Lietuviy kalba dark apie reklam néra daug. Iki Siol ji buvo laikoma
rinkodaros dalimi, todl lingvistai ja maZzai do@josi. Reklamos tekstai tirti tik atskiruose
straipsniuose, neapimant visos reklamos kaip t&modi sistemos, nenagéjant tam tikg jos
savitumy, tokiy kaip skyrybos zenlgl ar stiliaus figiry vartojimo specifikos. Atskiri reklamos tema



paraSyti straipsniai dazniausiai neapzvelgia kaakie tyrimo objekto, o yra daugiau
apibendrinamojo patulzio.

Siame darbe remtasi Juozo Abatéis, Kazimiero Zuperkos, Juozo Ellkngio ir
Reginos KoZeniauskiéns darbais. Tiriant moterims skirtos reklamos skgsystilistiky naudotasi
J. Abaraviiaus darbais. Kaip pagrindine medziaga, pad&datirti moterims skirtos reklamos
tekstus stilistiniu poiiriu, naudotasi K. Zuperkos ir J. Rikngio teorijomis ir stilistiniy priemoniy
apibrzimais. Mirety autoriy teorijos lyginamos su R. Kozeniauskisrknygoje ,Retorika: iSkalbos
stilistika“ retoriniu poziiriu iSanalizuota stiliaus figy klasifikacija.

Reklamoje vartojampkalbos priemonj jvairove seniai tapo kalbotyros objektu Europoje ir
Amerikoje. Uzsienio Salyse reklama @l nagrirejama stilistiniu po4iriu. Lietuvoje vienas iS
didZiausu reklamos kalbai skigt darhy iki Siol yra Irenos Smetoniéa daktaro disertacija,
atskiruose leidiniuose galima rasti paviedarbeli.

Kadangi vis dar jatiama lituanist démesio stoka reklamos tekstams, Siuo darbu siekiama
IStaisyti § trikumg ir platiau panagrigti moterims skirtos reklamos teksstiliaus raiSk: skyrybos
Zenkly vartojima, reklamos kalboje sutinkamas stiliausifigs. Darbe sisteminama medziaga apie
skyryla, stilistika bei retorikk moterims skirtos reklamos tekstuose, pateikiamt jtadartiu

pavyzdzi.



IVADAS

.Reklama — taitikinéjimo technika, kai pasitelkiamos visgranomos priemass, siekiant
savo tiksl.'* Siais laikais reklama mikge mirga visur: reklaminiuose stenduose, parduqtuvi
vitrinose, spaudoje, televizijos laigertrauki metu, reklaminiai bukletai metarmpasto dzutes ar
tiesiog dalinami gagje. Reklamos kalba vis dazniau nagjama kalbos kuitros poZiiriu, taciau
pasigendama dagbkuriuose ji ity tyrinéjama stilistiniu po4iriu. Tai ne tikidomu, bet ir svarbu,
nes litent savitos reklamos kalbos ir stiliaus ypag/demia jos paveikum ir efektyvum,
patraukia ir sudomina vartotpj,Reklama kuria tam tikr filosofing sistem, interpretuodama
pasau savaip.?

1. REKLAMA: ISTORIJA, S AVOKA, TIKSLAI, FUNKCIJOS. Jau pirmuosiuose
rasytiniuose Saltiniuose galime rasti nimapie reklamos tekstus. Kol zmi@nbuvo nerastingi,
pirkéjus viliodavo Saukliai, égkaudami apie Seiminink prekes gatwi kampuose. ,Skirtingose
kalbose terminas ,reklama“ kildinamas i$ skirtingpdZiy. ,Lietuviy kalboje naudojamas terminas
.reklama*“, kaip ir prangzy réclame kildinamas i$ lotreclamo— rékiu. Angly kalboje Sia prasme
naudojamas zodiadvert (advertising, advertise- reklamuoti, skelbti, pranesti) — atkreiptsave
démeg; Si reikSné taip pat siejama su lotadvertere — nukreipti, sukoncentruoti {thes,
pastangas). Vokigai Siam reikalui naudoja terminWerbung- agitacija, verbavimas.

»T1IK XIX amziuje susikiré reklamos agentos. Atsirado nauja reklamos koncepcija: ne tik
informuoti, bet ir formuoti visuomeis nuomoRr. Tockl buvo atkreiptas ypatingasémesysi
reklaminiy skelbimy tekstus ir meninapipavidalinina. Apie 1900 metus pastéta, kad sumazinus
prenumeratos kainas ir pardavusitus plotus, skirtus reklamoms, galima gauti digbeling.“*

Siandien kiekviename reklanaprasatiame literaiiros Saltinyje pateikiami vis kitokie, bet
savo turiniu panas reklamos apiiinimai. Reklamos apibzimy gausu spaudoje, jie daznai
girdimi televizijos ar radijo laid metu, aptinkami nardant internete. Staij t@klamos apitizima
pateikia vieni iS rinkodaros specialisinternete: ,reklama — tai derinys specifirsugelgjimy ir
profesip, kurie sujungia daugybkoncepciy, iskaitant tas, kurios orientuotgsnoksh ir tikslius
duomenis, strategijas arba problesprendin IS vienos puss ir men, bei estetik iS kitos. Tai ir
mokslas ir menas. Reklamgalima apiladinti kaip simoning, kryptinga ir planings poveil

vartotojams, kaimore siekia tam tikiy tiksly.“®

! BarSauskie# V. Janulewiate, B. Zmogiskieji santykiaiKaunas, 1999, p. 353.
2 Berger, J. The Ways of Seeir€ultiros baraj 1999, Nr. 4.

% Cereska, BReklama: teorija ir praktikaVilnius, 2004, p. 14.

* Jokubauskas, Reklama ir jos poveikis vartotoj¥ilnius, 2003, p. 71.

® Kersiert, V. Reklamos rengimas ir projektavimas kompiutériis priemoemis.



B. Cereska knygoje ,Reklama: teorija ir praktika“, nkygdamas reklamos tikslus, teigia,
kad be pagrindinio reklamos tikslo — skatinti rekieojamos preds ar paslaugos pardawimyra

LSalutiniy” tiksly, ,tai:

skleisti komerciSkai svarbias zinias apie prak paslaug

e formuoti vartotoy zinias apie prek paslaug ar firma;

e formuoti reklamuojamos prék ar paslaugos visuomenporeikj;
e kurti ir palaikyti palank jvaizd apie prek, paslaug ar firma;

e formuoti patikimo partnerigvaizd kitoms firmoms;

e palaikyti prieraiSuma konkreiai prekei ar paslaugai;

e palaikyti arba didinti stabil pardavina.“®

D. Jokibauskas knygoje ,Reklama ir jos poveikis vartotbfaigia, kad reklama galiti:

e Informacire.

e [tikinanti.

e Primenanti.

Vis labiau klestint reklamos industrijai, reklamkalbg imta vadini komercine kalba, kuri
remiasi jtikinimo principu. Jtikin¢jimo* savoka labai plati. Si reklamos funkcija apima
paskatinima, patarim, ikalbéjima, ipirSima, todkl visiSkai nebelieka vietos pateikiamai
informacijai.

.Reklamos tikslai realizuojami vykdant reklamos Kaias. Reklama, kaip visuomén
nariy bendravimo priemanir viena iS aktywy komunikacijos form atlieka nemazai reikSming
funkciju.“” Anot B. Cereskos, makro lygmeniu jas galima skaigigkonomines ir socialines.

Kalbant apie ekonomines funkcijas réina tai, kad reklama padeda formuoti poreikius,
geriau apzvelgti rin formuoja nuomog apie teikiamas paslaugas ir prekes, padeda pélygin
kokybe ir orientuotis, kuri prekar paslauga geriau tenkinagoreikius.

Socialires reklamos funkcijos — suteikti Zm@ns Zini;, supazindinti su naujéwmis, pksti
akirag ir lavinti estetin skoni, skatinti rinktis SiuolaikiSko dizaino prekes, gliesveiko gyvenimo
budo pagrindus, skatinti lankytis katiniuose renginiuose ir imtis visuomenei naudingesklos.

»Mikro lygmeniu galima bty skirti tokias reklamos funkcijas ir jos poveikispeektus:

e pateikti ir iSskirti preks vard, iS visy kity prekiy (paslaug, idéju);

e perduoti objekty\d informacip apie prek, jos kokyle ir pardavimo viet;

e suzadinti pirkéjo nory iSbandyti reklamuojampreke ir jpratinti ja vartoti;

® Cereska, BReklama: teorija ir praktikaVilnius, 2004, p. 38.
" Cereska, BReklama: teorija ir praktikaVilnius, 2004, p. 38.



e skatinti pksti prekés vartojimo areat
e propaguoti preés Zenkd.“®

.Reklamos skmé priklauso nuo reklamuotojo suggimo ijtikinti vartotoja pirkti siiloma
produkt, pasinaudoti paslauga. Pagrindiniai reklamos péogjinio poveikio etapai:

e démesio patraukimas;

e susidongjimo sukelimas;

e noro pirkti prek suzadinimas;

e apsisprendimo pirkti preksuformavimas®

Reklamos kalboje labai svarbus kalhtsmgumas, toél | pagalla pasitelkiamas retorikos
menas. ,Retorikoje skiriamos trys pagringirieksto funkcijos:

e Informacire, turinti informacirts komunikacijos paskirt atitinkanti pazinim ir
mastyma, veikianti prot.

e Apeliacire, turinti paveikiosios komunikacijos paskjrtveikianti vala, samorg,
isitikinimus ir jausmus — tai iSkalbos centras.

e Estetire, turinti estetiks komunikacijos paskirtveikianti jausmus*

IS paziiros visiSkai skirtingos sritys reklama ir retorigglaudziai susijusios. Tai matyti ir iS
ankgiau pateikiy reklamos ir retorikos funkajj kurios daugeliu atzvilgi sutampa. Tiek retorikos,
tiek ir reklamos pagrindiniai tikslai taip pat labpanass: pamokyti, pranesti, supazindinti,
informuoti ir t. t. Abiejose srityse svarbi apeliae funkcija, kai stengiamasi paveikti Zmogaus

emocijas.

Snekamoji kalba yra vienas geriausiidy sudominti vartotej, tocl reklamos kir¢jai
kreipiasii adresat vartodami jo kasdien Snekamja kallba. Tos p&ios kalbos vartojimas leidzia
grekiau suarkti su adresatu.

Reklama visada yra skirta tam tikrai gipk grupei ir jos tikslas — paveikti kuo daugiau
nauj potencial pirkéju. Kad pasieki kuo daugiau Zzmonj reklamos kompanija turi patalpinti
savo produki gerai Zinomoje vietoje ir téti iSraiSkingy savo reklamos pristatag turini, kuris
neturi kiti per daug specifiSkas. Daugeliu atveju moterikistes reklamos turinys yra paveiktas
tam tikro moters stereotipo, nes tai garantuojashgdreklamos pripazinimo galimygb

2. REKLAMOS TEKSTO KOMPONENTAI. Kadangi reklama glaudziai siejasi su

retorikos mokslu, tai ir patreklamos tekgt galime sulyginti su oratoriaus pasisakymu, kur

8 Cereska, BReklama: teorija ir praktikaVilnius, 2004, p. 39.
° Bar$auskiety V., Janulewiiiité, B. Zmogiskieji santykiaiKaunas, 1999, p. 348.
19 KoZeniauskied, R. Retorika: iskalbos stilistikaVilnius, 1999, p. 51.



egzistuoja trys pagrindés dalys:jzanga (antra8}, déstymas (pagrindinis tekstas) ir pabaiga
(Sakis).

AntraSé — tai pirmasis sakinys ar frgz patraukianti auditorijos dineg, tockl turi
pasizyntti jtaigumu, argumentavimu, kéldvertaisigyti siiloma prelke ar paslaug Antrases gali
buti klausiargiosios arba teigiamosios (tai matyti iS5 sakinio pabaigos skyrybos kig); jose
rekomenduojama vartoti emocingesnius zodzius azefrakad Bty sukeliamas kuo didesnis
vartotojo susidomgjimas. Antradtje reklamos tekstkaréjai sialo™:

e Akcentuoti skaitytojo asmerngmaud.

e Jeigu prek pasizymi naujomis savgmis, informuoti apie tai antrage.

e Vengti niariy ir negatyvi; antrasiy.

e Svarbuiteigti, kad tai papr&sausias adas gauti tai, ko jis pageidauja.

Reklamy antrasts yra nevienodo ilgio, tadl kai kurios is j atlieka ir pagrindinio teksto
funkcijas. Jos skirstomog informuojamasias, reklamuojaiasias tam tikras produkto ypatybes,
provokuojartiasias bei turitias paantrastes.

Pagrindiniame reklamos teksteikia labai neiSsipkgéant apilidinti gemsias produkto ar
paslaugos savybes, kurios sudonpiitt paskating reklamos adresatpirkti. Siame tekste reikia
vartoti kasdienius, lengvai suvokiamus zodziush&aidomiai, stengtis teigti, o ne neigti.

Reklamos i&is primena adresatui pagrindineklamos miritir skelbia pabaig Sukiu gali
buti primenamas produkto pavadinimas, Sie sakini@ndayra skatinamieji ar konstatuojamieji,
kvieciantys pirkti.

3. REKLAMOS VARTOTOJAS. Reklamos tekstai konkretizuojami nusakant reklamos
objekt ir subjekt. Reklamos objektas — tai pkekpaslauga aimore, kuriai bus kuriama tam tikra
reklama, o subjektas — vartotojai, kuriems bus takireklama, Kkitaip vadinami auditorija.
LJAuditorija — tai vartotojai,i kuriuos kreipiamasi, jie suvokiami kaip néakurioje daug skomi
nuomoni ir asmenyhi, todl reklaminis pranesimas turiib paprastas, bétaigus.?

~Priklausomai nuo to, kaip reaguojamareklams, visi potenciais reklamos vartotojai
skirstomij penkias grupes:

¢ reklamos skaitytojai, siekiantys naudingjrkiniy;

e reklamos skaitytojai, norintys nusipirkti tam tikprekiy;

e atsitiktiniai reklamos skaitytojai;

e nuolatiniai reklamos skaitytojai;

! Bargauskiety V., Janulewiite, B. Zmogiskieji santykiaiKaunas, 1999, p. 350.
2 pubinas, V., Obelenyt O. Reklamos organizavimas rinkagygomis Vilnius, 1993, p. 5.



« reklamos skaitytojai, tvirtinantys, kad reklamanjie nedaro jokiogtakos.**

Tenkindami vartotaj norus, reklamuotojai pirmiausiai turi juos atpaZim po to juos
tinkamai igyvendinti. Pavyzdziui, kosmetikos reklama, kuriirsk vartotojui norigiam gerai
atrodyti, tues tai daryti dviem kryptimis. Sios kryptys priklaiss nuo auditorijos amzZiaus:
kosmetika jaunoms merginoms turi dvelkti erotikayresnio amziaus moterims — jaunyste,
gyvybiSkumu.

,LYtis yra vienas iS5 svarbiausielement, renkantis tikslip auditorig, todtl masires
komunikacijos priemoés daug dmesio skiria tiksligs auditorijos formavimui. Jos stengiasi kiek
imanoma sumazinti auditorijos anonimiskuin nevienalytiSskum.“'* Batent tai svarbu pabkti
Siame darbe, kuriame nagtinmoterims skirtos reklamos tekstai, 0 matauditorijos skiriamasis
bruozas, kaip zinome, yra tai, kad ji sudaryta atariskos lyties atstowyi

Sia auditorip galima skirstyti pagal tokius segmentus:

e Amzius.

e Socialires klags.

e Ras.

e Laisvalaikio praleidimo forma.

.Pirmasis segmentas — amzius, iSskiria motgrupes pagal amgi MoteriSkuose
Zzurnaluose reklamuojant atitinkamas prekes ar pgakisskiriamos Sios amziaus gisigpaaugls,
moterys iki 25-eri met;, 26-35-en;, 36—45-eni, 46-55-en ir daugiau nei 55-eqi mei.“*°
Amziaus svyravimai gali keistis, nes Sie duomemgliminaris.

Pats svarbiausias moterauditorijos segmentavimo kriterijus yra sociafinklass.
Reklamos pramate jos iSskiriamos atsizvelgianpajamas. Jos nustatomos pagal tai, kiek Zmogus
turi pinigy.

Gali bati iSskiriamos Sios pagrindés socialires klags:

e Aukstesnioji.

e Vidurinioji.

e Zemesnioji.

Atsizvelgiantj tai reklamos gamintojai skirsto produkgijsprendzia, kur ir kokiu tu
reklamuoti savo prekes.

Rag yra nelndingas segmentas Lietuvoje. Jis taikomas uzsiealysd&, kuriose viena ar

daugiau rasi yra dominuojatios. Kaip pavyzdgalime pateikti JAV, kur juodaodziai sudaro apie

13 Cereska, BReklama: teorija ir praktikaVilnius, 2004, p. 59.
4 Gudonie, V. Jvadas; masirs komunikacijos teorijas/ilnius, 1999, p. 31.
1> Berger, P. LSociologija Vilnius: Litterae Universitatis, 1995, p. 82.
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50 % vig; gyventoj; skatiaus. Atsizvelgiani tai reklamos gamintojai paairina savo reklamtam
tikrai rasei priimtinaisvaizdziais. Pavyzdziui, reklamuoti produkto pakiaena juodaoé moteris
arba reklamuojami produktai tam tikrai rasei sloge Zurnaluose.

Kalbant apie moterauditorip galima pamigti ir dar viery segmentavimoiwa, kuris yra
budingas specializuotai reklamai (t. y. reklama, tskireklamuoti vienosusSies produktus) —
laisvalaikio praleidimo forma. Sis segmentas atdkia motey grupz pagal tai, kaip ji ragsta
praleisti savo laisvalaikpvz.: uzsiimti aktyviu sportu, gaminti valig pan.

Darbe nagrigjami moterims skirtos reklamos tekstai, surinktiugi@ausiai iS spaudos.
Spaudos reklama skirta pakankamai didelei maseinimdod:l, jei sunku nusgti tiksling
auditorija, orientuojamasi maziausiai ar vidutiniSkai iSsilavinusius Zzmongaikomas paprastumo
principas. ISkeliami tokie klausimai: kas adr@sawminiy? kuo jie skiriasi ir kuo panas? k jie
Zino apie produk? ka norety suzinoti? kas juos labiausiai jaudifitkokie pavyzdziai juogikinty?
.Reklamos kiréjai turi zinoti vartotoy poreikius, interesus, pairas, kad gaky sckmingai pasiekti
ju susidongjima.“*®

Kaip matyti iS auk8au pamirty fakty — reklamaijtakoja tam tikras vartotoj grupes.
.vienas iS uzdavinj, norint, kad reklama ity efektyvesh, yra nenaudingos auditorijos
sumazinimas* Pavyzdziui, moterims skirta reklama daugiausiausplinama moterims skirtuose
Zurnaluose, rodoma moterims skildidy pertrauky metu.

4. REKLAMA KAIP TYRIMO OBJEKTAS . Tirti reklamos tekst kaip atskia kalbos
elemeni gana sunku, nes teoés medziagos apie reklamietuviy kalba rera daug. Darbe
pagalla pasitelkta teorié literatira apie rinkoday, naudotajvairiy kalbotyros Sak medziaga,
kurios pagalba stengtasi atskleisti moterims skinteklamos savitumus: skyrybos stiligtibei
stiliaus figiry naudojina.

Reklama, kaip socialinis fenomenas, yra readybr dabartinio pasaulio supratimo
atspindys. Tuo pat metu ji yra ir tam tikromis wi&mis pasiZzymintis bendravimoubas,
geriausiai panaudojantis visas kalbos galimybeskladrR® kiaréjai iSdrsta kurti zodzius ir
iSsireiSkimus, Zaisti su zodziais, tbdj tekst iSskirti iS kalbires visumos éra paprasta. ,Btina
pabgzti, kad kalbos raiSkos priemanpasirinkimui reklamoje tiesiogén(daznai net lemian) itaka
turi ir nekalbiniai veiksniai, ypapsichologiniai, socialiniai, kuitiniai ir kitokie.“'®

Reklamos tekstas skirtas paveikti tam dikadresat, tockl tam ieSkomajvairiausiy
priemoni;. Komercijos, kitaip tariant reklamos kalbgalima vadintiitikinimo menu. Pasak

16 Nauckinait, Z. I18kalbos mokymadaunas, 1998, p. 44.
7 Jokubauskas, IReklama ir jos poveikis vartotojWilnius, 2003, p. 39.
18 Blazinskait, D. Kalbinzs manipuliacijos reklamoje. Reklamos kalbaVilnius, 2004, p. 8.
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Aristotelio, itikinimo yra trys idai: vieni y priklauso nuo kaktojo charakterio (etos), kiti — nuo
klausytojy nusitekimo (pafos), treti — nuo gias kalbos (logos). Taigi matome, kad kalbos i&@ssS
galimykés yra labai didéks, o yp& | pagalla pasitelkiant perkeltines reikSmes, kurios ne tik
prapleia semantines reikSmes, bet ir turtina kaldaZnoje reklamoje Zodzio semantika
prapl&iama, suteikiamas rySkus ir emocingas vaizdinistivenas. ,Jeigu zodis visadaity
vartojamas savo tiesiogine reikSme, jis tapernelygiprastu, nebe vaizdingu, netgi banaliu.
Perkeltie reikSne jam suteikia visai kit atspaly. Todkl ne vienas, nadamas pasakyti
iSraiskingiau, gyviau, vaizdingiau, vartoja stitits figiras.*°

»Itikinimo kalbos yra p&os sudtingiausios ir sunkiausios, nesdi@ zmogaus po#riy,

“20 1tikinimas tiesiogiai siejasi su Zmogaus poreikiafsnogus pradeda

vertybiy ir isitikinimy sfem.
mastyti ir veikti, kai nori patenkinti savo poreikius

1. Fiziologinius (maitintis, miegoti, kdpuoti ir kt.).

2. Saugumo (ramiai gyventi, ttr laisve, teis, apsidrausti nuo pavgj.

3. Priklausomumo ir meits (bendrauti, priklausyti kuriai nors grupeijtibgerbiamam,
savitam).

4. Noro Zzinoti ir suprasti (Zinoti, kaip irakdaryti; Zinoti daikt;, reisSkiny, simboliy
reikSng; noro gauti informaci).

5. Estetinius (grozio jausgntvarkos ir pusiausvyros vertingnmeik viskam).

6. SaviraiSkos (daryti tai, & sugebu; tapti tuo, kuo noriuaty; parodyti savo
unikalurmy).“*

Taigi reklamuotojai stengiasitikinti pirkti vienokia ar kitokia preke ar paslaug
atsizvelgdami minétus Zzmogaus poreikius ir pasitekdami visas stiestiiSgales. ,Reklamos kalba
kuriama tropais ir kitomis stilisttmis priemogmis. Tai kty: metafora, metonimija,
personifikacija, katachrézoksimoronas?

Teksto jtaiguma lemia ngprasta minties raiSka, komponavimas, sintaksstrukira.
~Stengdamiesi klausytgjar skaitytoy labiau sudominti, kuo norgikinti, renkanes tam tikg
minties reiSkimo bda: tiesiogin sakin keiciame Saukiamuoju ar klausiamuoju, sakinio dalis
iSdestome tam tikra tvarka, jas jungiame bei derinantak neijprasta, viea ar Kita ju netiketai

praleidZziame, nutylime arba atviki&i — vartojame sakinio ,priedus”jterpinius” — tokius, kurie

19 piksilingis, J.Lietuviy kalbos stilistika Il Vilnius, 1975, p. 321.
2 Nauckinaite, Z. 18kalbos mokymasaunas, 2000, p. 193.
2! pagal.: Naudinait, Z. I3kalbos mokymasaunas, 2000.
22 pikgilingis, J.Lietuviy kalbos stilistika Il Vilnius, 1975, p. 321.
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dalykisSkai kity nereikalingi, ir t. t. Kitaip sakant renk@&smtoki sintaksim sandag, kuria nisy
mintys bei emocijosiity perteikiamos kugtaigiau.®®

Stiliaus figiry jvairavimg tekste dazniausiai lemia funkcinis stilidgigi kalba kuriama
publicistiniu, moksliniu, meniniu stiliais. J. Rikngis ir K. Zuperka funkcif stiliy apibezia kaip
istoriSkai susiformavusgi bendratauties kalbos atmain turinéia saviy leksiny ir gramating
iSraiSkos priemomni fonda bei jy vartojima. Nors reklama priskiriama daugiau publicistiniatifis,
taciau turi ir Kity stiliy lingvistiniy poZzymi. Pagal vartojimo sfar teksto funkcijas ir turin
reklamos tekatbaty galima priskirti moksliniam ir meniniam stiliui.

Publicistinio stiliausadresatas labai neapibtas. Sis stilius skiriamas daugiau masinei
auditorijai, ,kai adresat norima itikinti loginiais argumentais ir taip pat ,uzdegtiemociskai
sujaudinti. Tokiojspadzio suklimui pasitelkiami tropai ir sintaksés figiros: retorinis klausimas,
susukimas, kreipinysjasmeninimas, metafora, palyginima%' “Sis stilius atlieka pranesimo
funkcija ir paveikia adresat o reklamoje ir yra svarbu informuoti ir agitugtencial pirkéja. [
pagalla pasitelkiama retorika.

,Retorika — tai iskalbos teorija, daugrdesio skirianti kalbos stiliui®® Tai publicistikos
stiliaus Saka, kurios svarbiausias uzdavinyskinti ir paveikti klausytog. Tiriant moterims skirtos
reklamos kalb, retorikos teorija padeda iSskirti stiliaustiigs ir apiladinti ju paveikuna.

Mokslinis stilius turi bendy bruoz; su publicistiniu stiliumi. ,Pagrindigs stilistines
ypatykes yra Sios: apibendrinimas, dalykinis tikslumasskns @stymo logiSkumas, be to,
objektyvumas, glaustumas, iSsamumas ir aiSkumadudiegos savyes — vaizdingumas ir
emocingumas.?® Kadangi daugelis mokslinio stiliaus ypatybvisiskai neldingos reklamai,
,reklama pasinaudoja tik mokslinio stiliaus logilé.

Pagrindit meninio stiliausfunkcija — estetinis poveikis. ,Meninis stilius gKoatuoja
visas kalbos priemones: ir neutralias, ir stillsdiSnuspalvintas, tiek knygines, dalykines, tiek
$nekamosios, buités kalbos.®®

Stiliaus figiry vaidmuo reklamos tekstuose labai panaSus kaip maene stiliuje. Jos
padeda sukurtitaigy, emocing, netradiciSk tekst. Jei reklamos tekstuose mlp vartojamos
stiliaus figiros, tekstai tapt labai panass, suvienoéty. Reklamos tekstai savo forma daZniausiai
yra labai trumpi, tod juy kalba turi ti kuo ypatingesé iSraiSkingesé, jvairesré, nes tik taip

tekstai atliks tik#ja savo funkcij: sudomins adresair atkreips jo dmesg, itikins pirkti siiloma

2 pikgilingis, J.Sinonimika. Kalbos figros. Kaunas, 1988, p. 97.

4 pikgilingis, J. Lietuviy kalbos stilistika 1l Vilnius, 1975, p. 316.

% Gaivenis, K., Keinys, Kalbotyros termin zodynasKaunas, 1990, p. 192.
% Zuperka, K Stilistika Siauliai, 2001, p. 81.

" pikgilingis, J.Lietuviy kalbos stilistika Il Vilnius, 1975, p. 316.

8 Zuperka, K Stilistika Siauliai, 2001, p. 94.
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preke ar paslaug Kad reklamos kalba tapidomi, jtaigi, intriguojanti, juose vartojamgsairios
menires raiskos priemais.

.Stiliaus figiros apilidinamos kaip individuak, originafis, keliantys Sviezumo,
nelauktumaspiadi pasakymai. IS to iSeina, kad jos yra ne kalbakigt (kalbos sistemojayjnéra),
o kalbos i§gais, potencija.®

Skirtinguose literatros Saltiniuose sutinkamg@sgairios stiliaus figiry klasifikacijos, kurios
remiasi skirtingais vertinimo kriterijais. K. Zuper stiliaus figiras klasifikuoja taip

e Semantigs figuros:

e Palyginimas;
e Tropai.

e Darybires figaros.

e Morfologinés figaros.

e Sintaksirgs figaros:

e Retorires figuros.

e Komponavimo figiros.
e Siejimo figaros.

e Redukcijos figiros.

e Fonetires figaros.

Stiliaus figiry panaudojim reklamos kalboje galima tirti ir pritaikant retoos teoriy.
Kaip jau mirgjau, ,retorikos kaipitikinimo mokslo tikslai yra trys: paveikti klausytp (arba
skaitytoy) prota, valia bei jausmus, o galutinis tikslas — pasiekti pezggalotyniSkas terminas
.persuasio” reiskia jtikinima, iteigima, perkallgjima, jkvépima, sustiprinima, tikéjima, taigi
galutinis persvazijos tikslas — priversti klausymjpatikti tuo, kas sakoma®* Galime teigti, kad
reklamos kalba taip pat siekiama persvazijos. Re@tatekstai daznai turi Shekamosios kalbos
ypatybi, o tai padeda suétt su auditorija, suteikia galimygbgeriau suvokti tekstir ji priimti.
Retorika yra priemaohrealizuoti teksto funkcijas.

R. KoZeniauskie#pateikia toky stiliaus figiry klasifikacija>

e Tropai.

e Retorires figaros:

e Sintaksirgs figuros:

29 Zuperka, K Lietuviy kalbos stilistika Vilnius, 1983, p. 71.

0 Ten pat, p. 142.

31 KoZeniauskie#, R. Retorika: iskalbos stilistikaVilnius, 1999, p. 15.
% Ten pat, p. 8.
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e Plétojimo figaros.
e Trumpinimo figiros.
e Komponavimo figiros.

e Minties figaros:

e Retorinis kreipinys.
e Retorinis klausimas.
e Retorinis suSukimas.

Matoma, kad K. Zuperkos ir R. KoZeniauskisrstiliaus figiry klasifikacija akivaizdZiai
skiriasi. Sis skirtumas yra téki kad pirmoji klasifikacija remiasi stilistiniu iéiaus figiry vertinimo
aspektu, o antroji — retoriniu paziu. Nagrirgjant spausdintos reklamos stiliaustfigs labiau bus
remiamasi K. Zuperkos stiliaus figy klasifikacija.

Moterims skirtos reklamos tekstuose ddé naudojamasi stilistikos iSgathis. Lietuvig
kalbotyroje dar visiSkai nauja skyrybos stilistikairia savo knygoje ,Skyrybos stilistika® (2002)
aprag Juozas Abaravius. Sis J. Abaraviaus tyrimasidomus ir reikdmingas tuo, kad sulieja dvi
teorijas — sintaks ir stilistikos. ,Skyrybos stilistika — tai kalboskyrybos teikiam stilistiniy
iSgaliy, skyrybos Zenkl aktualios, paveikios stilist#is vartosenos apzvalga, nagjimas,
vertinimai ir apibendrinimas®?

Skyryba, kaip bendriis kalbos sistemos dalis, nusako rasto kalbos #ewddtojina.
Sintaksiniu pofiriu skyrybos buvimas tekste padeda suprasti sakimmnacip, struktirinius ir
prasminius jungimo idus. Zvelgiani skyrybos Zenklus stilistiniu pdiiu, jie suteikia tekstui tam
tikry savotiSk stilistiniy atspalvii. Pagal skyrybos stilistikos teariskyrybos zenklai tyrigjami
kaip stiliaus krimo funkcijas turintys teksto elementai, apilnant ir y sintaksinio junglumo
galimybes.

5. DARBO STRUKTURA. Darbe tirti 265 moterims skirtos reklamos teks@aarbo
tikslas nebuvo iStyrigti moterims skirtos reklamos telgskalbos kuliira, todl pateikiami kalbos
kultaros atzvilgiu netaisyti reklamos tekstai.

Pirmojoje darbo dalyje apzvelgiama, kokie kompoaemfali sudaryti reklamos tekst
nusakomosy atliekamos funkcijos ir tikslai.

Antrojoje dalyje analizuojama moterims skirtos egkbs tekst funkciju raiSka. ISskiriami
pagrindiniai mikroaktai, nusakomos funkcijos ir tikslai. Sioje darbo dalyje atskleidina, kaip

koduojama adresanto intencija.

% Abaravtius, J.Skyrybos stilistikaVilnius, 2002, p. 7.
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Treciojoje dalyje aprasomi stiliaus figy pavartojimo atvejai moterims skirtoje reklamoje,
pateikiant rast stiliaus figiry apib®zimus, nusakantyj savitumus tam tikruose reklamos

kontekstuose.
Ketvirtojoje dalyje pateikiama skyrybos Zealstilistiné analiz moterims skirtos reklamos

tekstuose. Aprasomi atskiskyrybos Zenk vartojimo atvejai reklamoje, bandoma nusakyti,ikek

funkcijas atlieka skyrybos zenklai reklamos tekafgariama bezenkkkyryba.
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1. MOTERIMS SKIRTOS REKLAMOS TEKST U
KOMPONENT U ANALIZ E

Jau mirtta, kad reklamintekst sudaro trys komponentai: antiagtetorikoje ir literaiiros
moksle vadinam@anga), pagrindinis tekstas, arba informadalis (&stymas), ir 8kis. Kadangi
daugiausiai moterims skirtos reklamos buvo surin&tapaudos, svarbu pandiin kad ,spaudos
reklamoje galima iSskirti ir paantradt®® Tai tarsi antrads dalis, todl bus aptariama skyrelyje
»1.1. Antras¢”.

1.1. ANTRASTE

Reklamos antra&tgali bati lyginama su oratoriaus kalbgsanga. ,Retorikos teorija mini
tris pagrindiniusizangos tikslus: 1) intelektualiai parengti klaugy$o kad jie suprastdalyko
esn; 2) patraukti klausytaj demes ir 3) isigyti klausytoj palankuna.“® Moterims skirtos
reklamos tikslai visiSkai atitinka klasikiajzangos tikslus.

»Tyréjai apskatiavo, kad tik 20 % perské&usiyju antrastes, skaito iseklamos teksat
D¢l tokios antra8iy svarbos yra net keliyjsudarymo principai ir kelios ypatingos @tliekamos
funkcijos. Antra& turi patraukti reikalingo potencialaus vartotojénees, sustabdyti skaitytaj
apibadinti prele ir, paskatindama ?mones perskaityti reklamos #eksikti pretekst pirkti.“°
Daznai sudomina naujai atsikggrekes, todl, jei tai nauja prek, batina apie tai pranesti antraf.

Apie prelkés naujum dazniausiai praneSaitivardis ,naujas” ar daiktavardziai ,naujiena”,
Lhaujove”. IS paziiros tai labai daznai reklamoje pasikartojantys md¥atiau renkant moterims
skirtos reklamos tekstus pastth) kad naujump nusakantis zodis dazniausiai sutinkamas moterims
skirtos kosmetikos ir parfumerijos baino prieziiros platintoy reklaminiuose zurnaluose, tokiuose
kaip ,AVON" ar ,Oriflame”, dazniausiai éra jtrauktas; pai reklamos tekat o pateiktas daugiau
kaip vaizdinis elementas Salia péskiuotraukos.

Badvardis ,haujas”“ moterims skirtos reklamos antissStsutiktas vos du kartus: tualetinio
vandens Naomi Campbdllaujas aistros aromatas kiino prieziiros kosmetikos priemés Naujas
gaminys — iS&is celiulitui ir strijoms!Prekés naujumas akcentuojamas ir kitokiaiglhis: Pirmg
kartg: 1+1=-3,9 centimetroir Pagaliau atsikraiau per dideliy drabuzi/!. Tik keturi tyringti

moterims skirtos reklamos tekstai pranesSa apieyktochaujun.

% Smetonien, |. Reklamos tekgtkompozicija //Kalbotyra XLVII (1)-XLIX (1)2000, p. 112.
% Kozeniauskie#, R. Retorika: iskalbos stilistikaVilnius, 1999, p. 112.
% Mazeikait, R. Reklamos pradmeny¥ilnius, 2001, p. 21.
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IStyringjus moterims skirtos reklamos teksantraStes pastéta, kad tik 4 % aiskiai
nurodomas produkto pavadinimasiiga to daryti nebtina, svarbiau sudominti adregaitSskirti iS
Kity, pazyntti jo pranaSurg, pvz.,Jiusy grozio verta dovana!

Reklamos antra& gali kiti klausiartiosios arba teigiafiosios. Jos skiriasi tuo, kad visos
klausiartiosios antrags pabaigiamos klaustuku, o teigtagu reklamy antragiy pabaig zymi
daugtaskis, Sauktukas, kartais nededamas jokskskyzenklas.

Klausiamieji sakiniai efektyviai patraukia étheg. Ju pateikimas reklaminio teksto
antrastje intriguoja, vetia susidonati, o tai ir yra pagrindinis tikslas — sudomintiradas, kad jis
noréty suzinoti, apie ¥ kalbama toliau. Moterims skirtos reklamos tgkantrastise sutinkami
retoriniai klausimai, kurie nereikalauja tiesioginatsakymo:Kur; kremy rinktysi jisy rankos?;
Nori buinio?; Veidas lyg i$ pieno plagk?.

Retoriniai klausimai savo sandara ir intonacijanairkklausiamiesiems sakiniams,ciau
retorinis klausimas skirtingai nei klausiamasisisgdk dazniausiai taip ir lieka neatsakytas, arba
atsakyma pateikia pats klausimo autorius. € tokius klausimus daznai vadina
informuojamaisiais klausimais arba tikrinamojo ldeamo sakiniais. Reklamos kalboje retoriniai
klausimai pritampa @ savo jtaigumo, gelimo sukelti susidorgjima, nes ir klaustukas, kaip
skyrybos zenklas, anot J. Abar&aus, yra ne tik ekspresijos ir emocingumo rodjklet ir
mijslinga minciy jprasminimo simbolis.

Teigiarriosios antrastés dazniausiai sudarytos iS tiesiogirnsakiniy. Moterims skirtos
reklamos teksto antrast dazniausiai eina liepiaja nuosaka, kuria vartotojui ne liepiama ar
isakoma, o patariama, raginama atlikti vienakkitoli veiksma. Moterims skirtos reklamos telgst
teigiartiasias antrastes galima skiftkonstatuojamsias Silko $velnumo odaJuodZiau uz nagt

Gerai, kad yra dalyk, kuriuos galima prisiminti tik kagt per meneg; ...Ir kiinas ¥l bus kietas kaip
pirmokes! ir skatinamsias ISdriskite atrodyti seksualiai!; Kasdien uZzpildykiteigtyginkite savo
rauksles

Tyringjant moterims skirtos reklamos teksintrastes, svarbu paniin kad galima iSskirti
tokius reklamos tekstus, kuriuose be pagriésliantrasts yra ir paantra8t kuri teikia papildomos
informacijos, sustiprinaspidi ar prikausto vartotojo é@neg: No Fat / Kad tum, kokia esi;
.Libresse Securefit“ / Tavo komfortas peenesines; Always / Kalba tavao kalba!; Aukgiau —
tik dangus. / Keritios blakstienos akimirksniu!

ISanalizavus moterims skirtos reklamos tekstustepéts, kad beveik visai Sie tekstai turi
antrastes. Prie antkag priskiriami ir tie moterims skirtos reklamos tekistkuriy dél pateiktos
informacijos trumpumo ir lakoniSkumo negalima phnigkpagrindiniams tekstams afilSiams. Tik

2 % surinkty moterims skirtos reklamos anttags yra klausiamojo paidzio, kitos yra
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teigiartiosios. Pastarosios, kaip jau ra, gali ti skirstomos | konstatuojargsias ir
skatinaiiasias. Moterims skirtos reklamos tekstntrasts gali nusakyti savitas prek ypatybes.
Emocingumo funkcy antrasise atlieka skyrybos Zenklai. Moterims skirtos rekda antrasse

daZniausiai sutinkamas skyrybos Zenklas — Sauktu&asu — daugtaskis, taskas.

1.2. PAGRINDINIS TEKSTAS

Pagrindinio teksto tikslas galutingikinti vartotoja, kuriam skirta reklama. Siame tekste
labai neiSsipléant (apie 50 zodg) reikia paaiskinti geisias, naudinggias ir ypatingsias preks
savybes iitikinti potencial; pirkéja produkto reikalingumu, taigi svarbi argumentacija.

R. KoZeniauskieh teigia, kad j loging argumeni sistema jeina tokie svarbiausi
argumentai:

o faktai (tikriausias ir patikimiausiagodymy garantas, esminis argumenpateikimo
budas);

e pavyzdziai (padeda paaiskinti teiginapibendrinti);

e skactiai, statistiniai duomenys (kartais pateikiamoszdaks priemogs: schemos,
diagramos, lentés);

e rémimasis autoritet mintimis;

e mokslo tiesos (padeda patvirtinti duomenis);

e dokumentai;

e iliustracijos (sustiprina tvirtinimus);

e citatos.?’

Siekiant reklamos paveikumo panasiai tutii lrgumentuoti ir reklamos tekstai. Amerikos
reklamos kiréjai, turintys dide¢ patirt reklamos srityje, pataria:

e kalbéti paprastai, vartoti kasdienius zodzius ir trumgaginius, kuriuos ity lengva
suvokii;

e kalbéti iJdomiai, vengti nuobodgivardijimy ir jmantrumo;

e pasakyti tiesiai, vengti ilgizangy ir pereiti prie reikalo esgs;

e stengtis teigti, 0 ne neigti;

e atsizvelgti i daugumos skaitytqj intelekt, reklana adresuoti vidutinio intelekto
zZmorems;

e taupyti ZodZius, nes trumpesni tekstai vertinaroida nei ilgi;

3" Kozeniauskie#, R. Retorika: iskalbos stilistikaVilnius, 1999, p. 126.
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e bati saZiningam ir doram, nes melagingi teiginiai galticddemaskuoti;

e akcentuoti svarbiausius komercinius argumentus;

e pasakyti, lg adresatas turi daryti;

e vengti palygininy su konkurentais, juasardijant;

e rapintis savo stilium#®

Pagrindinis tekstas reklamoje atlieka informadumnkcija — suteikti vartotojui kuo daugiau
Ziniy apie produkt. Jeigu reklama jau Zzinoma, pagrindiekst imanoma ir praleisti. Tai, ko gero,
ir daro moterims skitt preky reklamuotojai, nes moterims skirtos reklamos tkdazniausiai
sudaryti tik iS antrads, kartais dar ir tkio. Pagrindinis tekstas tarsi iSnyksta, adresgitui
paliekamas perskaityti tarp eflu, o jei jis ir yra, dazniausiai tai trumpas sakingpitdinantis
produkt ir labiau primenantis paantrastei pagrindif tekst.

ISnagrirgjus moterims skirtos reklamos tekstus, padwbkad vos 2 % iSyj turi
pagrindinius tekstus, teét juos kazkaip skirstyti ar grupuotiity nemanoma. Tik vienas iS
moterims skirtos reklamos pagrindintekst; ragina pirkti. Raginimas iSsakytas liepiamosios
nuosakos daugiskaitos antruoju asmenigigykite rinkin sruogeéms dazyti GARNIER
HIGHLIGHT KIT su 10 % nuolaida!

1.3. KIS

.Kas buvo ZadtajZzangoje, pabaigoje turiab priminta ir sutvirtinta, nes ifspidingiausias
argumentavimas pabaig jau kina ,aptirgs”, o jo vaizdas — nutes. Taigi svarbiausi dalyky
priminimas priartina, iSryskina juos, parodo tapso padidinamji stikla, todl jie ilgam iSlieka
klausytoj; atmintyje.®® Sikis — tai reklaminio skelbimo pabaiga, kuri daZsiailiSlieka ta pati.
Sukio funkcijos: signalizuoti pabaig akcentuoti pagrindin minti; apibendrinti; sustiprinti
klausytoj; emocijas ir pakviesti veikff

Tiek savo sandara ir strakag, tiek ir siekiais &kiai artimiausi antraSy tekstams. Abiej
pagrindinis tikslas atkreipti vartotojoéwhes i preke. Reklaminis 8kis iSreiSkiamas vientisiniu
sakiniu, o antrast kaip jau migta, gali kuti ir klausiamoji — tai pagrindinis gidvieju reklamos
komponeni skirtumas stilistiniu po#iriu. Sikis, skirtingai nuo antra&s, ne pristato nagijprek; ar

paslaug, o tampa tarsiyj vizitine kortele.

3 7r.: BarSauskien) V., Januleuiite, B. Zmogiskieji santykiaiKaunas, 1999, p. 351.
*9Kozeniauskiet, R. Retorika: iskalbos stilistikavilnius, 1999, p. 151.
0 7r.: Nauckinait, Z. 18kalbos mokymakaunas, 1998, p. 88.
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Sukiai, nordami jteigti fakly, daZnai k nors konstatuojaldealiai 3vari ir gaivi oda;
Patogiausia kelnaiy dalis; Nuostabs plaukai ir joki; riapesiy. Moterims skirtos reklamos
Sakiuose daznai juntama apeliacijeoteriSkun.

Skatinamaisiaissikiais kvietiama iSbandyti produktus, jais pasinaudojus atrkailg

naujo, nepatirto, nepaprastdNugakk plauk; monstriul; Pasiduok pagundai; Pazaisk su
spalvomis; Apgaubkite plaukus blizgesiu kasdien!
Svertiy ar ypating progy metu reklamos tekstuose pasiragiairiausi_proginiaisikiai.

Siai kategorijai galima priskirti ir_geidziamuosigskius, kuri, tiriant moterims skig reklam,

sutiktas vos vienas atveji€lean & Clear uz draugyst.

Minéta, kad 8kiams nevartojami klausiamieji sakiniai, tbdie dazniausiai nusakomi
vientisiniais Sumanus pasirinkimas Siuolaikinei moteridiisada pasiruosusi netiiems pietums;
Seksualiosdpos — esm esne! ar nepilnaisiaissakiniais: Gaivi be duso;Vyrai to nesupras;
Spindesio magija...

Kadangi moterims skirtos reklamos tekstai buvo aemk daugiausiai iS spaudos,
reklaminiy moterims skinj prekiy katalogliy, visi rasti pavyzdziai yra gana trumpi ir paim$avo
strukira. Jau miata, kad rasti moterims skirtos reklamos tekpavyzdZziai daZniausiai neturi
pagrindinio teksto tik antraStr Siki. Pastarieji reklaminio teksto komponentai yra [gasasavo
strukiira ir siekiais —tikinti vartotoja pirkti. Esama tokj pavyzdzi, kurie gatty atlikti ir reklamos

antasts, ir Sikio funkcijas, todl susiduriama su sunkumu juos tysjient.
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2. KALBOS FUNKCIJ U RAISKA MOTERIMS SKIRTOS
REKLAMOS TEKSTUOSE

Moterims skirtos reklamos tekstfunkcija — pateikti ir iSskirti preds vardy, perduoti
objektyvia informacip apie prek ir jos kokylkg, suzadinti pirkjo norm isigyti preke. Reklaminiai
tekstai daznai pasizymi trumpumu, konkretumiiargumu.

Reklamos tikslas — daryitaiga vartotojui. Jtaiga, arba sugestija (losuggestio)- tai
tiesioginis, neargumentuotas Zmogus poveikis kiEanogui arba Zmoni grupei.Itaigos paveikti
Zzmores nekritiSkai priima jiems pateiktinformacip, paremg ne jrodymais, bet autoritetingais
(prestiZiniais) Saltiniais™

Tyrinétos reklamos tekstai turi sayipotekstip lygmen, kuriame susipina ir susilieja
daugylke nevienodos svarbos mikroakt Mikroakty atsiradima reklamos tekstuosealggoja
adresanto intencija. ,Intencijos (lahtentio — jtempimas, pastanga, siekimas, ketinimas, minties
kreipimasi ka nors) lemia trys svarbiausi veiksniai: kas, #dd kokiai auditorijai bus kalbama'?
Teksto intency lemia bendravimo aplinkyis ir uzdaviniai, kuriuos sau kelia kalbantysis asmu
Nuo Siy element priklauso, kas ir kaip bus pasakoma.

Intencija reklamos tekste realizuojam#gairias mikroaktais, kurie dazniausiaiécra
lygiaveriai. Moterims skirtuose reklamos tekstuose pagnisdiyra jtikinimo ir jkalbéjimo
mikroaktas, o Kiti — tarsi jo atmainos, nes jaip f@at stengiamasgsialyti preke, siekiama to paties
tikslo — parduoti.

Moterims skirtos reklamos tekstai yra trumpi, imh@cija pateikiama labai neiSsipiant,
todel suskirstyti mikroaktus grupes gana sdétinga. Atliekant tyrim tekstus pagal mikroaktus
bandyta suskirstyti taip:

e Patvirtinimo ir konstatavimo mikroaktas.

e Gyrimo mikroaktas.

e Sialymo, patarimo ir rekomendacijos mikroaktas.

e Garantijos ir pazado mikroaktas.

e Mandagumo mikroaktas

“L Cereska, BReklama: teorija ir praktikaVilnius, 2004, p. 116.
2 Kozeniauskie, R. Retorika: iskalbos stilistikaVilnius, 1999, p. 98.
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2.1. PATVIRTINIMO IR KONSTATAVIMO MIKROAKTAS

Tai vienas daZniausiai sutinkanmikroakiy moterims skirtuose reklamos tekstuose. Siuo
mikroaktu siekiama pateikti ir apildinti produkt taip, kad nekili abejoni, jog kitent Sios preés
reikia vartotojui.

Sio mikroakto moterims skirtos reklamos tekstuodeejai daZniausiai pateikiami
tiesioginiu ar Saukiamuoju sakiniGweet Finish — Svelnu ir lygu; Gerai, kad yra dalykuriuos
galima prisiminti tik karg per meneg; Naujas aistros aromatas; Sumanus pasirinkimaslaikinei
moteriail. Saukiamieji sakiniai teikia reklamos tekstams eimgumo dar labiau sustiprindami
konstatavimo fakt

2.2. GYRIMO MIKROAKTAS

Gyrimo mikroaktas labai artimas patvirtinimo ir lstatavimo mikoaktui, abiejuose svarbu
parodyti gegsias produkto savybes, iSkeliant jo iSskirtirginiodél daznuose moterims skirtos
reklamos pavyzdziuose juos iSskirti labai sunkuzrmausiai gyrimo mikroaktas yra tiesiogiai
susigs su patvirtinimo ir konstatavimo mikroaktu, ége gali biti realizuojami viename tekste.

Sis mikroaktas daZzniausiai iSreiskiamas Saukiamiaisiakiniais, o moterims skirtuose
reklamos tekstuose sutinkamas dazRantastiski rezultatai tuoj pat!; Vienas gaminyslaugyls
naudojimo galimyhj!; ,Nerealus” grozis!; Geras produktas uz ypatiadcaing! Juodziau uz nakt
lengviau uz drugelio sparnmost.... Intencija tokiuose moterims skirtuose reklamdsstigose
tiesiogiai neiSreiksta, ¢gau aiskiai jadiamas gyrimas.

2.3. SULYMO, PATARIMO IR REKOMENDACIJOS MIKROAKTAS

Sis mikroaktas daznai naudojamas siekiant didgsav@ikumo, remiantigvairias faktais,
lyginimais. Moterims skirtoje reklamojettymo patarimo ir rekomendacijos mikroaktas reiSkaam
tiesioginiais arba Saukiamaisiais sakiniaiSlublizginkite savo dquas deimant dulkemis!;
Atsikratykite nereikaling centimetr; — augaliniai ekstraktai jums pad!; Atjauninkite savo adir
suteikite energijos, kad ji sveikai Suyt; [sigykite rinkin sruogeéms dazyti GARNIER
HIGHLIGHT KIT SU 10 % nuolaida!

Moterims skirtos reklamos tekstuose Sis mikroaktasizymi mandagumu, kur saikingai
pateikiama informacija. Tokie reklaminiai tekstaaligbuti su performatyviniu veiksmazodziu

ar be jo.
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2.4. GARANTIJOS IR PAZADO MIKROAKTAS

Garantija ir pazadas reklamos tekstuose suvokiataipknei realiame gyvenime. Tokie
reklamos tekstai galitti su performatyviniu veiksmazodziu ar be jo. Yokity reklamos teksy,
kuriuose tiesiogiai nusakomas pazadas ar garamdjksmazodziaispazadame, garantuojame
tatiau Sie zodziai vartojami ne ti§a savo prasme, o tik kuria mikroaktus.

Moterims skirtuose reklamos tekstuose garantipadadas éra dazni. Sutikti vos keliyj
pavyzdziai, kurie iSreiksti tiesioginiais sakinigjsibrese Securefit‘ tavo komfortas peramesines;

...Ir kiznas ¥l bus kietas kaip pirmeak.

2.5. MANDAGUMO MIKROAKTAS

Moterims skirtos reklamos tekstams mandagumo miitesavisiSkai neiidingas. Rasti
vos 2 Sio mikroakto pavyzdziaClean & Clear uz draugyst, Tegul jaunyst tesiasi ilgiau!. Kaip
matome, Sie tekstai pateikti Saukiamaisiais salgn@ antrasis pavyzdys gal net labiau panasus
palinkéjimo neii mandagumo mikroakt

Televizijos laid; pertraukk metu rodomose reklamose daznai juntamas aiSkudagamo
mikroaktas, kai linkima gersvertiy, gero \¢jo ir pan., téiau moterims skirtoje reklamoje tokie
palinkéjimai ir mandagumo apraiskos nesutinkamos. Pattelkad mandagumo mikroaktas

daZniau sutinkamas reklamoje, kuri skirta nevietelguditorijai.
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3. STILIAUS FIG UROS MOTERIMS SKIRTOS
REKLAMOS TEKSTUOSE

»Stiliaus figira (lot. figura ,iSvaizda, pavidalas®) yra ypatingas, nestandetikalbines
raiSkos Indas. Figiros apima visus kalbos lygmenis: skirtinegsines semantiés (tropai ir kt.),
darybires (stilistiniai naujadarai)morfologires (figarinis formy vartojimas),sintaksires (figarinis
sintaksiniyy  konstrukcijp vartojimas) ir fonetires figiros (pasakymo garsia sandaros
aktualizacija).*®

Naudotoje literatroje sutinkami skirtingi to paties reiskinio pavaidiai. K. Zuperka
vartojastiliaus figiary termim, o J. Pikilingis § reiskin vadinakalbos figira, apibézdamas 4
kaip sintaksiR strukt@ira, kuri vartojama norint mititar jausm perteikti raiskiau,itaigiau.**
K. Gaivenio ir S. Keinio ,Kalbotyros termin Zodyne" teigiama, kad abu terminai galitib
vartojami sinonimidkai, tdau K. Zuperkos variantas pateiktas pirmuoju. Dagkee terminai bus

vartojami sinonimiskai.

3.1. SEMANTINES FIGUROS
3.1.1. PALYGINIMAS

»Meninis palyginimas — tai daikto ar veiksmo ypatglekspresyvus nusakymas sugretinant
su kitu reikiniu, turitiu bendg (tikra ar tariam) pozymi.“*® Reklamos tekstais nesiekiama
sugretinti preki, o norima pateikti juos metaforizuotai, #hdpalyginimas moterims skirtoje
reklamoje sutinkamas gana retai.

Palyginimai sudaryti iS tnj demeny:

1. Dalyko, kuris lyginamas — temos.

2. Dalyko, su kuriuo lyginama — remos.

3. Lyginamojo pagrindo.

~Pagrindire palyginimo raiSka yra dvinarforma su lyginamaisiais jungtukaaip, lyg, it ,
tartum, negu, nef*®

Moterims skirtos reklamos tekstuose rasti 6 palygi vartojimo atvejai:Sveri keletu

kilogramy daugiau nei naitum?!; ;Man tinka tie patys dzinsai kaip ir prie® Inet”; ... Ir kinas

43 Zuperka, K Stilistika Siauliai, 2001, p. 57.

4 Zr.: Piksilingis, J.Sinonimika. Kalbos figros. Kaunas, 1988, p. 97.
5 Zuperka, K Lietuviy kalbos stilistika Vilnius, 1983, p. 74.

6 Zuperka, K Stilistika Siauliai, 2001, p. 59.
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vél bus kietas kaip pirmek!; Spindinti it atlasas oda; Svelnus lyg kremagepi ir vaiskios
kriStolinés spalvos; Laisva itdjas.

Siomis reklamomis nesiekiama meninjiaigumo, palyginimu bandoma sudominti ar
suintriguoti vartotaj, gretinant realyd su norais (pirmame pavyzdyje) arba prasit dabartimi
(antrame ir tr&lame pavyzdziuose). Palyginimuose siekiama suzZadartotojo nog iSbandyti
reklamuojam prelke, patikrinti jos veiksmingum

Moterys nuo semp senos laikomos daiklija lytimi, atsizvelgianti tai sukurti Sie
reklaminiai tekstai. Jie véia susimastyti motérar p tenkina jos iSvaizda. Pavyzdygpindinti it
atlasas odapalyginimu puikiai realizuojamagikinéjimo mikroaktas. Lyginamaatlasas(tema) ir
oda (rema), y lyginimo pagrindas -spindesysReklamos teksto vaizdingunr emocingum lemia

idomus sugretinimas.

3.1.2. TROPAI

.Tropas (gr.tropos — kryptis, poskis, bidas,jprotis, elgesys) — tai perkeléinantrire,
Salutie Zodzio reikSm, kai su jprash vieta turinciu Zodziu ,daromas paokis® — jis
perkeliamasi kita jam neladinga vieta, pavartojamas netiesiogine reikSme, kurrySkina
tik kontekstas: tas pats zZodis kitame kontekste gahi nesukelti efekto arba n@b tropas.
Taigi daikto, asmens ar reiSkinio vardo pdirkas kitam daiktui, asmeniui ar reiskiniui,
kuriam tas vardaséma tikrasis, yra pagrindinis tropo poZymf¥.Skiriami du pagrindiniai tropai —

metafora ir metonimija.

3.1.2.1. METAFORA

.Metafora (gr.metafora— perneSimas, petkmas) yra tropas, grindziamas dvjejaizd;
panasumu, y sasaja, susiliejimu. Tai toks tropas, kai kalijas vieno daikto ar reiskinio
pozymius pagal tam tikr vaizduotje pamatyd panaSum tiesiog perkelia kitam
daiktui ar reidkiniui.“*® Toks perklimas gali atsirasti @ veiksmo, spalvos, formos
ir kitu panaSum. Metaforoje daZnai gretinami reiSkiniai ar vaizdakurie tiesiogine
7odzio reikdme visiskai nesusij K. Zuperka teigia, kad metafora tam tikra prasyra

paskptas palyginimas.

" Kozeniauskie#, R.Retorika: iskalbos stilistikaVilnius, 1999, p. 205.
“8 Ten pat, p. 206.
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Moterims skirtos reklamos tekstuose rasti 4 metaif@ir epitetai — tai pazyminiu
einanti metafora: Buk gelezire mergind; BeprotiSkos ARTDECO dienos Suteikite odai
Svelniausi apsaug!; Sumanus pasirinkimassiuolaikinei moteriai Svelnus lyg kremgsotepisir
vaiskios kriStolires spalvos.. ,Metaforiniai epitetai nigsta ,peradymg” (perdgjima,
padidinimy), tod:l beveik visada kartu yra hiperksl® *® Auk&iau pateiktuose moterims
skirtos reklamos tekst pavyzdziuose su metaforiniais epitetais taip pakia juntamas
hiperbolizavimas.

Tyrinégjamuose reklamos tekstuose rasti 3 metaf@rtojimo atvejai:Prisirpstantis fipy
zvilgesys?Auksinisidegis vig vasag!; Jausmy vaivoryks¢é kasdien!

Pirmajame pavyzdyjePrisirpstantis fipy zvilgesys?ypa aiSkiai metafora iSreikSta
vienanare konstrukcija, kai vaizdas tarsi ,paslefi@ma. Tokia konstrukcija daro metator
stilistiSkai aktyvesne, ekspresyvesne. IS antryelfio pavyzdzio matyti, kad moterims skirtuose

reklamos tekstuose vengiama pernelyg metaforizaatich.

3.1.2.2. METONIMIJA

.-Metonimija (gr. metonymia— vardo pakeitimas) yra toks tropas, kai vienokiaiar
reiSkinio vardas pak&amas kitu, vieno daikto pavadinimas perkeliamaarkj o tas pakeitimas ar
perkelimas pagistas daiki ar reiskini sasaja ir atitikimu. Riba tarp dviejpagrinding tropy
(metaforos ir metonimijos) kartaistba beveik iSsitrynusi, yg@atada, kai metonimija turi
personifikacijos pozyni“*°

Moterims skirtos reklamos tekstuose buvo rasti Zomenijy vartojimo atvejaiJizsy odai
reikia laikytis tinkamoslietos..; Atsikratykitenereikalingy centimety — augaliniai ekstraktai jums
pades! ,Metonimija naudojama kaip mandagumo prieokai kalltojas nenori tiesiai sakyti
kokiu nors ne visai tinkam Zodziy ir pasako Svelniau, graziau, pasitalk svoka,
kuri su tikruoju vardu susijusi gretyp arba priklausomyds santykiu (tai dazniausiai yra
metonimiré perifraz).“>

Metonimijy vartojimas moterims skirtiems reklamos tekstamgeikia gyvumo ir
ekspresyvumo. Kadangi reklamos kalboje labai sgambeta uzima mandagumas, rastuose

pavyzdziuose stengiamasiiheidziant reiSkinius pavadinti kitais vardais, kadzio reikSms

49 Kozeniauskiet, R.Retorika: iSkalbos stilistikaVilnius, 1999, p. 212.
0 Ten pat, p. 221.
*1 Ten pat, p. 222.

27



perkelimas grindziamas tam tikru rySiu: ,prieZza“ prilyginama dietai, o ,svoris”

nereikalingiems centimetrams.

3.1.2.3. KATACHREZE

.Katachrez (gr. katachresis— piktnaudziavimas, klaidingas pavartojimas) yrénaas
metaforai tropas, kuriuo du tariamai ar iS didsgiSkai nesuderinami dalykai sujungiainvien.

Tai metaforos ir oksimorono sintez — posakis pavartojamas semantiniu podi
piktnaudZiaujant*

Moterims skirtos reklamos tekstuose Si kalbosiriggana dazna, pavartota 9 kartus. Ji
ypa& daznai sutinkama, kai kalbama apie psekairy. ,Turimi duomenys rodo, kad kaina
dazniausiai nusakomaudlvardziais maza, zemaar gera Pasakymagyera kainagali atrodyti
dviprasmiskas, nes nepasakytas adresatas — ka@ina Ya gera? (jei kaina gera pargav—

brangu, jei kaina gera pitji — pigu.)?

Norint sukeltijspuadj, kainosjvardijamos kaigeros Gera
kaina!; Geriausios kainos garantijalispidingos arba fantastiSkos Gera prek uz fantastisk
kaing!; [spidinga kaina!ir ypatingos Prekés ypatingomis kainomis!; Ypatingas produktas uz
ypating; kaing!; Nuolaidy sezonas — ypatingos kainos!

Tyringjant moterims skirtos reklamos tekstus, pastbkad stiliaus figros naudojamos
norint dar labiau sustiprinti keliagnefekt, nustebinti ir sudominti vartotgj [domiai pavartota
katachrez Siltas vasaros naktiessapnas kur remiantis artimu pasakymsaly¢iu ,i$ dvieju
taisyklingas pasakym sukuriamas netaisyklingas &ra@s neigiamos kodifikacijos posakisilta

vasara + nakties sapnas = Siltas sapnas.

3.1.2.4. EMFAZE

.Emfazé (gr. emphasis— pavaizdavimas, pafximas, raiSkumas) — tai savita iSskiétin
sinekdochos@sis, kai kalltojas bendromis framis (visumos sinekdocha) labai glaustai iSsako
gerokai platesn ndprast, kupim emocires jtampos turipn Tai toks tropas, kai frag slypi

daugiau negu pasakyta arba leistina pasafti.“

*2 Kozeniauskie, R.Retorika: iskalbos stilistikaVilnius, 1999, p. 216.
*3 Blazinskaie, D. Kalbines manipuliacijos reklamoje. Reklamos kalbaVilnius, 2004, p. 8.
** Kozeniauskie#, R. Retorika: iskalbos stilistikaVilnius, 1999, p. 229.
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Moterims skirtos reklamos tekstuose rastas vienaazs atvejis:Mano odaisausrajau
baigesi!. ,Emfazs figira sukuriama uzuominos dviprasmiSkumu, kai tikrbgdziy reikSne

iSryskeja tik i$ konteksto.®

3.1.2.5. METAFOROS ATMAINOS

.Reklama stengiasi ti aktuali, kalleti Zmogui tais zZodziais, kurie tuo metu atrodo
suprantami, ir tomis temomis, kurios yra artimos‘sako Komunikacijos agemt; asociacijos
valdybos pirmininkas M. JovaiSa. Labai svarbu, k&damos tekstasily ekspresyvus ir paveikus,
todl ne paskutin vieta uzima ir meniad minties raiska.

Moterims skirtuose reklamos tekstuose rasti 2 mebaf ir metonimijos atmainos —
hiperbok ir jasmeninimas.

»Hiperbolé (gr. hyperbole- perkopimas, vifg¢) — tai tropas, vartojamas dalyko reikSmei,
jo svarbai ir galiai padidintf®: Fantastigki rezultataituoj pat. Hiperbok laikoma metaforos
atmaina, nes dma savarankiSkas tropas. Mim pavyzd, kaip ir dar kelis, aptartus skyriuje
»3.1.2.1. Metaforos":Bik gelezire mergind; BeprotiSkos ARTDECO dienos Suteikite odai
Svelniausy apsaug! — galime laikyti metaforiniu epitetu. Moterims gkiose reklamos tekstuose
hiperbolizuojama norint susilaukti daugiagntesio ir suteiktijtaigumo. Sutikti 6 hiperbés
vartojimo atvejai.

Tyrinétuose reklamos tekstuose rasti j@smeninimo atvejai. ,Jasmeninimu, arba
personifikacija (lot. persona,asmuo®, facere ,daryti“), vadinamas raisSkos tldas, negyviems
daiktams suteikiantis gyvosatybés ypatumy, gyvuliams, pauk8ams — Zmogaus savypi®’
J[asmeninimais siekiamgtaigumo, atvirumo, emocingumoNeleiskite laikui niokoti savo

jaunyses!; Grozis, aplankantigus nakf; Always kalbatavo kKino kalba!

3.2. SINTAKSINES FIGUROS

.1ai sintaksires konstrukcijos, didinaios kalbos iSraiSkingum ypatingi sakini

sudarymo ir vartojimo idai.“ >

.Racionalios sintaksiis struktiros atzvilgiu figiros yra
nestandartiés konstrukcijos, o sintaksia figiros atzvilgiu yra standarttnminties raiska, tipiSkas

Zodzi iSdestymas, nes pagal tam tikstereotip, arba simbal Zenkh, atpazstame péa figira.

> Ten pat, p. 230.

* Kozeniauskie#, R.Retorika: iskalbos stilistikaVilnius, 1999, p. 239.
> Zuperka, K Stilistika Siauliai, 2001, p. 64.

%8 Ten pat, p. 69.
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Zodziy ar fraziy kartojimas, i tvarkos pakeitimas, tam tikras komponavimas daxitsakraiski,
didina emocin jtampy.“>°
Sintakgs figaros, o ypa retorires figaros, reklamos kalboje labai daznos, nes teikia

tekstamgtaigumo, raiSkumo, didina emogiitamp.

3.2.1. RETORINES FIGUROS

.Retorines figiras gattume vadinti reikSres perklimo figaromis, sintaksiniais tropais,
nes jas paprastai sudaro sintaksikonstrukcijos, pavartotos perkeltine prasiffeTyrinctuose
moterims skirtos reklamos tekstuose retggirfigiros gana daznos, ypaetorinis susSukimas.

R. KozZeniauskiehjas dar vadina minties figomis.

3.2.1.1. RETORINIS SUSUKIMAS

1. Biti moterimi —

.Retoriniu susukimu vadinamas emocingas Saukiamaalgnys
grazu!; Vienas gaminys — daugybaudojimo galimyhj!; Net dZziaugsmo asaros nenuplausyj
makiazo!; Mano groZio neeikia laikas! K. Zuperka teigia, kad ,retoriniai suSukimai turi
sinonimisky, paprastai kontekstinj atitikmen; — neSaukiangy sakiniy“®?, tod:l laikytina, kad visi
moterims skirtos reklamos tekstuose rasti Saukigsa&iniai, kuriy — net 124, yra retoriniai.

Retorinis suSukimas ,yra viena iS emocingiausetoriniy figary, kuria klaktojas
ekspresyviai stebisi, piktinasi, apgailestaujapyniuoja, lidi, grasina, pyksta, dZiaugiasi™
»Retorinis suSukimas yratkinga ekspresyvios kalbos raiskos priegoainanti pagréui su

retoriniais klausimais®

3.2.1.2. RETORINIS KLAUSIMAS

»Retoriniu klausimu (grrhetor — oratorius) paprastai vadinamas ekspresyvus iklaago

sakinio formos tvirtinimas arba neigimas. Taigi udanmo formacia turi ne savo tiesiog#y o

perkeltire reikdmg.“°°

%9 Kozeniauskie#, R.Retorika: iskalbos stilistikaVilnius, 1999, p. 254.
60 Zuperka, K Lietuviy kalbos stilistika Vilnius, 1983, p. 86.

®1 Zuperka, K Stilistika Siauliai, 2001, p. 70.

%2 Ten pat, p. 70.

%3 Kozeniauskiet, R.Retorika: iskalbos stilistikaVilnius, 1999, p. 347.
64 Zuperka, K Stilistika Siauliai, 2001, p. 70.

%5 Zuperka, K Lietuviy kalbos stilistika Vilnius, 1983, p. 86.
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Moterims skirtos reklamos tekstuose rasti 5 retoriklausimo vartojimo atvejaiAr
noretum naudoti patikimp kontraceptily tik karty per méeneg?; Sveri keletu kilogragm daugiau

negu noétum?; Kug kremy rinktysi jusy rankos?; Nori bdinio?.

3.2.2. KOMPONAVIMO FIG UROS

.1ai figuros, paremtos savita zodzizodzi; junginiy ar sakini grupavimo tvarka (lot.
Figurae per ordiner) ju pergrupavimu ar kaitaliojimu, vienodu ar panasiuspestymu gretimose

frazése. Siomis figromis sugriaunamgprastiré sintaksité tvarka.®

3.2.2.1. ISVARDIJIMAS

»ISvardijima sudaro vienaSiy sakinio daly arba vienarSiy sakiny eilé. Stiliaus figira
tampa daiki, ypatybi;, veiksmy iSvardijimas, jei jis ekspresyvus, jei juo didinamdresato vidin
itampa.®’ Moterims skirtos reklamos tekstuose rastas nets2drdijimo atvejis, kuriuos sudaro
sakinio daly vardijimas, nusakant tam tikras péskar produkto savybes.

ISvardijimu daznai pateikiamos pkek savylés ar pozymiai:Tolimyjy Ryt vaistiniai
augalai ir moderniausios Vakartechnologijos; Svelnus lyg kremas potepis ir vaskristolires
spalvos; Grazi ir Svelni oda vidiery!. Jis teikia tekstui ekspresyvumo, o adresatasieufaugiau

informacijos apie prek

3.2.2.2. KARTOJIMAS

Norint padidinti ekspresinisSraiSky ir sustiprinti emocingum vartojamas pakartojimas.
Moterims skirtos reklamos tekstuose rasta 10 kantoptvej;.

Dazniausiai kartojamos sakinio dalyPar didesrs nuolaidos, dar didesngalimyke
pirkti...; Kasdien jisy oda vis grazesnir grazese!; Vel ir vél norésite j naudoti!; Nauja iSvaizda —
nauja kaina!Toks sakinio dali pakartojimas moterims skirtos reklamos tekstuosi&tas 8 kartus.

Sakiniai kartojami r&iau. Toks pakartojimas tyrétuose reklamos tekstuose rastas vos 1
karta: Naujiena! Naujiena! Naujiena'Sakiny pakartojimas teikia dar daugiau ekspresyvumo,

itaigumo ir emocingumo.

*® Kozeniauskiet, R. Retorika: iskalbos stilistikaVilnius, 1999, p. 308.
67 Zuperka, K Lietuviy kalbos stilistika Vilnius, 1983, p. 92.
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3.2.2.3. INVERSIJA

LStilisting inversija (lot. inversio — perstatymas) vadinama jpesta Zodii tvarka
sakinyje, vartojama ekspresyvumo sumetimais. Saashiprasngs atzvilgiu Zod atkeldamasg jam
nejprast viety sakinyje, autorius atkreipigi demeg.“®®

Moterims skirtuose reklamos tekstuose S$i stiliagard sutikta 4 kartus. Siekiant teksto
itaigumo ir ekspresyvumo svarbiausias sakinio eléasenukeliamas jam nelndinga vieta, nes
negprasta sintaksin sakinio strukira sukelia didesnemocingum: Biti moterimi — grazu!;
Seksualiosidpos — esmyi esne!; Grozis yra svarbiausialTaip padidinama galimy kad ¢mesys

bus atkreiptas ,reikiama“ Zod;.
3.2.2.4. PARALELIZMAS IR ANTITEZ E

LSintaksinis paralelizmas (gparallelos — eiras greta) yra iSgbtas dviey ar daugiau
reiSkiniy sugretinimas, isreik$tas panasios sandaros sintakis konstrukcijomis ® Paralelizmais
siekiama emocingos kalbos, reklamoje — tai dazegkinys, téiau moterims skirtuose reklamos
tekstuose jie sutinkami retai. Rasti vos 3 parateti vartojimo atvejai:Atrodykite zvaliai —
jauskis puikiai!; Deginkies saugiai, {dekite graZiai!; Svelnu, nes intymiisiskai priesinga
paralelizmui yra antitez

LAntiteze (gr. antithesis — prieSingumas) sudaro priagikgntrasting dalyky gretinimas,
iSreikStas tapos ar panaSios sandaros sintaksiis konstrukcijomis.”’ Tyrinétuose tekstuose
rastas tik vienas toks atvejide tas grazu, kas graziai atrodo!

Abi Sios kalbos figros, nors ir yra visiSkai prieSingos viena kitaiteskia moterims skirtos

reklamos tekstams neékimo ir naujumaspudj, dinamiskum ir ekspresy.
3.2.3. SIEJIMO FIGUROS
»Sakinai, p démenys bei dalys siejami jungtukais, kitais jungissiaés ZodZiais ar bay]

Siejimo tidas tampa figra, kai juo didinamas kalbos iSraiskingum&sReklamoje labai svarbus

Zodziojtaigumas, iSraiSkingumas, o tataka daro ir Zodai siejimas tarpusavyje.

% Zuperka, K Lietuviy kalbos stilistika Vilnius, 1983, p. 88.
% Ten pat, p. 90.
O Ten pat, p. 90.
" Ten pat, p. 94.
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3.2.3.1. ASINDETONAS

»Asindetonas (grasyndeton— nesuriStas palaidas) — jungiukevartojimas ten, kunj
gakty bati. Asindetonas pagreitina kalbos temngeikia jai dinamiSkumo, energingumo, &bd
vartojamas kalbant apie intensyvius veiksmus, gpééta veiksmy keitimasi.“’? R. KoZeniauskieh
asindeton priskiria prie trumpinimo figry. Moterims skirtuose reklamos tekstuose rasta 16
asindetono atvej

.Bejungtukis iSvardijimas neapititia kiekvieno veiksmo, o kuria benddinamisSk
vaizdh, visumosispadi“ "*: Mums pi jisy grozis, sveikata, ramyh. Toks iSvardijimas turi
nebaigtumaspad;, kuri dar labiau sustiprina daugtaskis.

Moterims skirtuose reklamos tekstuose daznai satmkokie asindetono atvejdiengva.
Gaivu. Miela.; Pasitikjimas savimi. Flirtas. Koketavimas.; Auk&snspalvos. Egzotika. Grozis.;

Kontrole. Stilius. Apsauga.

3.2.3.2. POLISINDETONAS

»Polisindetonas (grpolysyndeton- jungtuky gausumas, daugiajungtukis) — tai jungtuk

“4 Moterims skirtuose reklamos tekstuose

bei kity jungiamyy zodziy gausumas,yj kartojimas.
polisindetonas sutiktas vos 2 kartus. Sia stilifigara pazymimas kiekvienas isvardijimo narys,
norint iSrySkinti minties svab ...ir pigu, ir praktiSka...; Tiek jaunai paneleiiek ir brandziai
moteriai!

Polisindetonas Siek tiek apsunkina tekdbcl reklamos kalbai jis nelabai tinkamas.
Reklamos kalba turitti kuo trumpesa ir taupess, nes ilgi tekstai vargina ir kelia nuobogub

polisindetonas pateikia visiSkai nereikalinglemeni.
3.2.4. REDUKCIJOS FIGUROS
Redukcijos, arba trumpinimo figos, ,remiasijvairiy sintaksinig kalbos vienet — Zodzi

ar prasms ir intonacijos atzvilgiu artimai susijuszodzi; junginiy — redukcija, t. y. praleidimu,

persokimu ar atitraukimu, drauge atkreipiant klaogy démeg | tai, kas praleista ar nukelta,

"2 Zuperka, K Lietuvig kalbos stilistika Vilnius, 1983, p.94.
” Zuperka, K Stilistika Siauliai, 2001, p. 73.
" Zuperka, K Lietuviy kalbos stilistika Vilnius, 1983, p. 95.
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5

sukeliant j emocijas.”” Sios stiliaus figros yra glaustos, gyvos 3nekamosios kalbosmo

priemore.
3.2.4.1. ELIPS:

.Elipsé (gr. elleipsis — trikumas) yra pati taupiausia sintaksifigira, kurios esm —
visiSkas sutrumpinimas, Zodzio ar Zzadjinginio praleidimas. Praleisti Zodziai ar Zadgirup:s
klausytoj; gerai suvokiami, nujaiemi, savaime suprantami™

EliptiSkumas kadingas visai reklamos kalba, tddnoterims skirta reklama — ne iSimtis.
,Eliptinés konstrukcijos suglaudZia minties raiskdaro pasakym dinamiskesif **, toctl
konstrukcijos tampa koncentruotos, glaustos ir rasa Nuo to nukefia teksto aiSkumas, diau
praleisti elementai moterims skirtoje reklamos k@lgali kiti aiSkiai numanomi ir suprantami.

Visus moterims skirtos reklamos tekstus galima madklipsmis, arba bent jau tekstais,
turiniais elipsiSkumo pozymi Elipses figara norima ,atkreipti @meg i tai, kas praleista, iSreiksti
emocijas, prisiéti prie kalbos raiSkumo, gyvumo. [...] Tai verZzlumiakoniSkumo priema)
tinkanti ,telegrafiniam stiliui, publicistinj tekst, antra&ms, reklamai.”®

Kiekvieng elips; stilistiSkai galima ggzinti | neutraly pozicija, taiau iS karto juntamas

sumazjes raiSkumas, gyvumas ir skambumas.
3.2.4.2. NUTYLEJIMAS

-Nutyléjimo figira (lot. reticentia, interruptig kalbétojas staigiai pertraukia savo Zpd
nebaigia jo, nesako iki galo.¢Djvairiy priezagiu nutyledamas kokia nors svasbmintj, oratorius
suteikia jai ypatingos prasms, sukeliaitamp ir klausytoj; emocijas, suintriguoja, palieka eésdju
vaizduotei. Sia figra kaltetojas atkreipia klausytojdémes, suaktyvina juos, privéia mastyti —
uzpildyti autoriaus paliktas spragdS.Moterims skirtuose reklamos tekstuose rasti 23/1gjimno
atvejai.

Nutyléjimo figara, ,emociskai ir raiSkiai perteikianti be ZodZiprasminima ar ne iki galo
iSsakyt, minties turin“®’, rasytirje kalboje Zymima daugtaskiu, o sakyjm — didesne pauze,

suteikia tekstui emocionalumo, sudomina klausytoyegia juos suklustiKarSta vasaradsiasi... ;

> Kozeniauskie#, R.Retorika: iskalbos stilistikaVilnius, 1999, p. 299.
®Ten pat, p. 299.

" Zuperka, K Stilistika Siauliai, 2001, p. 75.

8 Kozeniauskie#, R.Retorika: iskalbos stilistikaVilnius, 1999, p. 300.
" Ten pat, p. 306.

8 Abaravtius, J.Skyrybos stilistikaVilnius, 2002, p. 150.
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Yra dalylg, kurie niekada neiSeina iS mados... ; Prabangaiodsungmanoma atsisakyti... ; Niekas
neatsps, kas atsikando...Nutylima gali mti ,dél kalbétojo noro atskleisti teksto potekshe
Zodziais, bet paralingvistimis priemogmis. Nepasakytu ZodZiu autorius duoda prasmitenkh
klausytojams, sudomina juo&“

Moterims skirtos reklamos tekstuose daznai nutyliddh véliau pasakomos netikos
minties:Pasitikejimas... kiekvieq akimirkg uz patiking kaing!; Spindesio magija... Kiekvierdiery

apgaubkite plaukus blizgesiurokiais nutytjimas intriguojama ir sukeliamigamp.

81 KoZeniauskie#, R. Retorika: iskalbos stilistikaVilnius, 1999, p. 307.
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4. MOTERIMS SKIRTOS REKLAMOS TEKST U SKYRYBOS
STILISTIN E RAISKA

~SKyrybos Zenklas — tai rasto Zenklas, vartojanasngo arba jo dmen; riboms zZynéti,
taip pat kalbos rimui, intonacijai bei tam tikriestaksiniams santykiams Zenklinff.‘Lietuviy
kalbos skirtuk sistema sudaro 10 pagrindini skyrybos Zenkl: tasSkas, Sauktukas, klaustukas,
daugtaskis, kabes, kablelis, bikSnys, dvitaskis, kabliataskis, skliausteliai. Motes skirtos
reklamos tekstuose rasti 8 iS jau atinskyrybos Zenki, nepasitaik nei vieno kabliataskio ir
skliaustely vartojimo atvejo. Tyridtuose reklamos tekstuose rastas vienas skyrybegsatkai du
skyrybos Zenklai, t. y. klaustukas ir Sauktukastojamy kartu.

.Bendrinés kalbos skyryba — tai istoriSkai susiformavusitesisa rasto kalbos Zenkl
vartojamy teksto ir jos vienet (ypa& sakinio) strukiriniam (gramatiniam), prasminiam ir
intonaciniam (melodiniam) skaidymui Zyin aktualiai loginei ir emocinei ekspresinei infioacijai
tikslinti, pabezti, aktyvinti.“®* Reklamos tekstuose siekiant paveikumo daZnai faosdbendriss
kalbos taisykds, atliekamogvairiausios kalbids manipuliacijos, tau reklama iSlieka bendia
kalbos dalimi, todl privalo paklusti jos taisykims.

Sintake€s mokslui svarbu iSskirti dalingiausius skyrybos tipus,y j konstrukcijas ir
realizavimy. Reklamos kalboje skyryba atlieka daugiau sti@si nei sintakiss funkciy. Norint
sudominti vartotq, reikia efektyviai ir ekspresyviai perteikti infoacij, kurioje svarky vieta

uzima ir stilistiniy kalbos skyrybos sistemos iSgatianaudojimas.

4.1. SKYRYBOS ZENKLU STILISTIN E VARTOSENA

Skyrybos Zenk] stilistinés iSgats svarbios kuriant bet kopkekst, ne iSimtis ir reklama.
Reklamos kalboje skyrybos Zenklaijmestai veikia tekgt o ir pats tekstas,idamas savitas,
reikalauja bendrinei kalbai natlingo skyrybos Zenkl vartojimo, kui galima pateisinti
ekspresyvumo poreikiu. Reklamos kalbos skyrybostwpa priezastis yra ekspresm ir
pragmatirs funkcijos.

Bendriréje kalboje vyrauja gana grieztai kodifikuotos skyog normos, tad reklamos

kalba, lidama bendriés kalbos dalimi, taip pat privala jaikytis.

8 Gaivenis, K., Keinys, Kalbotyros termin ZodynasKaunas, 1990, p. 187.
8 Abaravtius, J.Skyrybos stilistikaVilnius, 2002, p. 8.
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4.1.1. SAUKTUKAS

,Sauktukas — Zmogaus jausenos aprgidkalios akt, iprasminam tekste, aktyvumo
rodiklis, vienas rysSkesnikalbos intonaciés sandarosikimo, diskurso emocinio tono moduliagij
Zenkly. Jis daZnai baigia emocingakiri, visada — retorinio susukimo figy.“%*

Moterims skirtos reklamos tekstuose Sauktukas ya#s produktyviausias skyrybos
zenklas, nes sutiktas net 124 kartus. Saukiamussiteklamos tekstuose juntamos emocionalumo
apraisSkos, nusakomas skatinimas ar raginifSassas naglakas — iSbandykite pirmosNeleiskite
laikui niokoti jzsy grozio — stabdykite laift.

Sauktukas daznaspsja, kad toliau bus pateikiama svarbi informacigjgu nagrirtuose
moterims skirtos reklamos tekstuose rasti tik daet@tvejai:Naujas gaminys — igKis celiulitui ir
strijoms! / Mes zZinome, kaip su tokiomis problensomisitvarkyti greitai — ir tik su viena
kosmetikos priemone.

J. Abarawius teigia, kad viena iS Sauktuko funkci iSreiksti liideg, skausm, kartia,
tagiau visiSkai prieSingai yra moterims skirtos rektmrtekstuose. Sauktukam zymi dziugi ir
pakilia nuotaiky: Gyvenimas be spugg— nuostabus!; Jausm vaivoryks¢ — kasdien! Juo
kvieciama pagaliau patéti reklamuojamos preis kokybe, jos iSskirtinumu ir pratl naudoti
siiloma preke: Vienas gaminys — daugymaudojimo galimyhi!; Graziai atrodarrios kojos — ir
nereikia net pdkelni; trukumams paspti!; Nuo iSblukusi iki spindirtiy dazyt; plauky — tik 1

minut!.

4.1.2. BROKSNYS

Moterims skirtos reklamos tekstuoseikBnys antras pagal daZzngisutinkamas skirtukas,
juo nagrirttuose pavyzdziuose skiriama 38 kartus.tl&nys zymi emocines pauzes, nistany
kalba, parengia skaitytaj netiketai mirciai, padeda reikStjvairius minties turinio niuansus. [...]
[taigiai Zymi sakinyje ir tekste prasminius tapatumpriespriesos,aygos ir iSvados, priezasties ir
padarinio, gretinimo ir kitokius santykiu§>Bruksniu gali lti reiSkiama subjektyvi, daZnai ir
ekspresia pasakymo prasén

Moterims skirtos reklamos tekstuose, svarbiausigkdmio funkcija yra kompozicinis
netikétumas. Tokie reklamos tekstai tarsi parengia atiygsa biikSnio pateikiamai informacijai:

8 Abaravtius, J.Skyrybos stilistikaVilnius, 2002, p. 187.
% Ten pat, 124.
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Biti moterimi — grazu!; Seksualioggos — esna esne!; Taikinyje — raukgls!; Nuo iSblukusy iki
spindirciy dazyt; plauky — tik 1 minug!.

BrukSnys kartais dedamas norint patr reklamos objekt ar reklamuojamam produktui
iSskirti: Clearskin — Stai ko reikiazpy veidui!'; AGELESS RESULTS — jauningmgaming linija
su AVON dienine maisting; medziag norma — optimali maitinagy medziag norma, kurios
odai reikia kasdien. Tokiuose moterims skirtuose reklamos tekstuosekdoys iSskiria
reklamuojam produkt, o po bfikSnio iSvardijamos gerosios produkto sadgjbgalirtios patraukti
vartotojo @mes.

Tyrinéjant moterims skiet reklama, sutiktas vos vienas pavyzdys, kai reklaminiankstee
itin jJuntamas subjektyvumagdiisy plauky grozis — misy riapestis! Tokie reklamos tekstai kaip Sis
realizuoja adresanto sugpinima adresato problemomis iraéyma jas iSspgsti, taip didinamas

teksto ekspresyvumas.

4.1.3. KABLELIS

.Kablelis Zymi sintakés vienet;, mazesnj nei sakinys, dinamiktekste; padedgrasminti
nemaZa stiliaus figry, biady bei priemoni.“®® Moterims skirtuose reklamos tekstuose kablelis
sutinkamas r@au negu Sauktukas arbatkgnys, tdiau lyginant su kitais skyrybos zenklais jo
vartojimas gana daznas — net 29 atvejai.

Stilistikos tygjai teigia, kad kablelis laikomas neutraliu skyrgbaaenklu, kuris gali Zy#i
emociniusjterpinius:Mmmm, kokios skanios vysnios! / Ir ne tik — jop taat labai sveikos!,Tal,
gali sakyti, emocingosios kalbelizymimos paugs. Jos iSskiria kak jausmazod (jaustula),
jausming susukima, valios apraiskos nusakymir pan.“®’ Tokia skyryba teikia tekstui
emocionalumo.

Dazniausiai kablelis moterims skirtuose reklamdsstigose sutinkamas ten, kur tekstas
pateikiamasklausimo — atsakym@rincipu, arba siekiama suprieSinti mintBrabanga, kurios
negmanoma atsisakyti...; Tiek vitaminkiek reikia jisy odai!; Kad hitum tokia, kokia esi;¥
pedsako ten, kur nereikia.

Kableliu gali ti skiriamos vienarsés sakinio dalys:24 val. Sudékinta, dvigubai
Svelnesa mano oda spindi laime!; Grazi, spindinti ir sveikalal Tokiu iSvardijimu siekiama

emocionalumo, o piqui pateikiama daugiau informacijos apié@leima produkd,.

8 Abaravtius, J.Skyrybos stilistikaVilnius, 2002, p. 88.
8 Ten pat, p. 105.
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4.1.4. DAUGTASKIS

Moterims skirtos reklamos tekstuose daugtaskiooyjiaras yra gana daznas. Tyinose
pavyzdZziuose jis sutiktas 23 kartus. ,Daugtaskes lyene semantisSkiausias ir prasmiskai imliausias
skyrybos zenklas. Kalbinio bendravimo (kalbos aktm¥kos struktroje jis be Zodij jprasmina
minties pertiikiy ar nebaigtos minties tuiin Taigi paprastai yra papildomos informacijos
(potekses) rodiklis; neretai — stilistits nutykjimo figiros Zenklas

Daugtaskiais daznajprasminamos emodcis reakcijos, nutgiimai, emocirs pauzs.
,Taigi, kaip matome, daugtaskis daznokai yra mitietraukina ir nutylejimy grafinis rodiklis.®°
Tyléjimo aktai taip pat atlieka tam tikras komunikadrfankcijas, todl butina jas aptarti reklamos
kalboje®

e Emocire funkcija (tykjimas perteikia emocines zmogaudisbnas: dziaugsm
nuostah, Zawjimasi).

e Informacire funkcija (rodo pritarim arba nepritariny).

e Retorirg funkcija (tylint norima patraukti klausytojoétheg, padaryti norim ispudi).

e Vertinamyja funkcija (tyléjimu vertinami pasnekovo veiksmai, zodziai).

Nagringjamos reklamos tekstuose daugtaskis gali atliktirne; funkcija: Niekas neatss,
kas atsikando...Yra dalyly, kurie niekada neiSeina iS madasNebaigtais sakiniais prikaustomas
vartotojo @¢mesys, su susidagiimu klausoma, kas bus pasakyta toliau, tokie niwoterskirtos
reklamos tekstai sukelia susidgima. Daugtaskis visada dedamas néjtylo figiros gale ir
iSreiSkia nebaigtmintj. Toks daugtaskio vartojimas intriguoja ir sukedissidong¢jima nepasakytais
dalykais.

Daugtaskis gali atlikti ir informacinfunkcija. Kartais jis gali bti vartojamas pritarimui
arba nepritarimui iSreikStPrabanga, kurios nenanoma atsisakyti. Tokie reklamos tekstai tarsi
klausia vartotojo nuomas ir laukia pritarimo ar prieStaravimo.

Siuo skyrybos Zenklu Zymimi minties peikiai, kurie Siek tiek implikuoja pateikiaan
situacip, taip domindami ir intriguodami vartotpj Pasitikéjimas... / ...kiekviem akimirkg uz
patikimy kaing!. Minties perttikiai ar nebaigtumas sukelia intgigprivercia vartotoa susidongti
nepasakytais dalykais, uzkariauja joreeg.

8 Abaraviius, J.Skyrybos stilistikaVilnius, 2002, p. 146.
8 Ten pat, p. 149.
0 Zr.: Ten pat, p. 150.
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4.1.5. TASKAS

Reklamos kalboje taSkas sutinkamas retokai, ragt&kei nedaug tasko vartojimo
pavyzdzi — 15. ,TaSkas yra pagrindinis kalbaskmés skaidytojas santykiSkai baigtus kalbos
vienetus. Tok kalbos srauto skaidygnlemia autoriaus komunikagis ir estetigds nuostatos. [...]
Tas skirtukas paprastai yra ,nulinio*, neutralausties emocingumo zenklas. [...] Siaip jau daznai
Zymi teksto minties vientisugnr dinamika, padeda perteikivykiuy grandirg ir kaitg.“®*

Moterims skirtos reklamos tekstuose tasSkas daZmiauga baigtumo rodiklis, jis
signalizuoja apie konstatuojamo fakto pahargninties uzbaigtum Né pedsako ten, kur nereikia.;
WELLwoman idealiai tinka aktyviai gyvergmms moterims.Silko Svelnumo odaKadangi taskas
yra neutralaus emocingumo rodiklis, o reklamos &athri hiti jtaigi ir emocinga, tokiuose
tekstuose jis vartojamas retai.

»1askas ,apramina® skatinaqya sakiniy semantilg, daro # nuosaika, negksming ir vis
délto kupimp asmens valioségos, ilokucijos, t. y. kalbinio veiksmo, lemi@a komunikacijos
sekme®: Nutrinkite savo raukslesBikite savo makiaZo meistr

Vartotojy susidongjima kelia ir yra gana reikSmingas ,, ardomasis”, ity taskas, kuris
suardo sakinio ar pasakymo minties vientigumprastirg sandaq: Ne pedsako. Ten, kur nereikia.
Moterims skirtoje reklamoje toki sakiny tikslas — sukurti raiSkingesnius ir emocingesnius

akcentus, iSryskinti teksto raiSkam

4.1.6. KABUTES

LStilistiSkai ir kompoziciSkai reikSminga svarbiaaiskabw&iy paskirtis — zZynati kitos
kilmés (svetimus) teksto elementus: tiesiegkalba, citatas ir y atmainas (autoriaus nurodomus
kieno nors iSskirtinius Zodzius bei junginius, Zmgs asmew ar daikt; perkeltinius pavadinimus,
specifinius perkelties reikSn¢s pasakymus, cituojapkiriniy, leidiniy organizaciy pavadinimus,
netiesiogine, tariama reik8me pavartotus ZodZiugpdsakius.®® Moterims skirtos reklamos
tekstuose kabutes sutinkamos labai retai, rastidvps vartojimo variantai:,Visada pasiruoSusi
netiketiems pietums”; ,Man tinka tie patys dzinsai kaippries 10 met‘; ,Libresse Securefit”

tavo komfortas per emesines; ,Nerealus” grozis

91 Abaravitius, J.Skyrybos stilistikaVilnius, 2002, p. 71.
2 Ten pat, p. 73.
% Ten pat, p. 202.
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Pirmuosiuose dviejuose pavyzdziuose kaimig skiriamos citatos — asmegnsbandziusj
reklamuojam preke, mintys. Siais atvejais ypaaktualusitikingjimo mikroaktas, nes netiesiogiai
stengiamasijsialyti preke. Atlikti tyrimai jrodé, kad vartotojai labiau pasitiki reklamuotoju,
sialanciu pirkti konkretia produkcip, jei bana paminima, kad pats reklamuotojas jau yra tai
iSbanas. Kabuémis siekiama atskirto tai, kas sava, ir tai, kastigva.

Reklamoje ,Libresse Securefit* tavo komfortas per énesines kabutmis skiriamas
produkto pavadinimas, norint, kad jigtl prisimintas iriraSytas vartotgj atmintyje.

Moterims skirtos reklamos tekstuose rastas viernasjig, kai kabuimis skiriamas ne
zodynires zodzio reikSres vartojimas;,Nerealus” grozis Kabutmis iSskirtas Snekamosios kalbos
Zodis, t&iau net ir kabuise zodis nepraranda savo reikSmkuria jis vartojamas Snekamojoje
kalboje.

.Néra abejons, kad gretaiitinosios, normias kabuiy vartosenos, téty bati jteisinta ir
fakultatyvioji. Ji leisty savitai, individualiau pavartotatzenkh kaip zodzio ar posakio reik&s
kontekstirgs konkretizacijos rodiklar stiliaus bda. Fakultatyviosios kahiiy vartosenos sritis —
nuo autoriaus ir stilistini nuostal pareinanti to simbolio vartosena, leidzianti riskskyrimo ir
neskyrimo variantus™ Toks fakultatyvus kahiiy vartojimas leisf autoriui paiam spesti apie $io
skyrybos Zenklo fitinuma.

Tyrinétuose reklamos tekstuose sutikta net 17 af\Jai kabugs nevartojamos ten, kur jos
turéty bati: Always kalba tavo kno kalba!; Bik ryski suCOLOUR PULSE Clean & Clear uz
draugys¢!. Pastebta, kad moterims skirtos reklamos tekstuose, primpkvadinimai kabgémis

skiriami vis re&iau, daznai pavadinimas iSskiriamasckaant Sriftg ar jo spaly.

4.1.7. KLAUSTUKAS

.Klaustukas pirmiausia yra klausimo zgjmo, klausiamosios sakinio, frég intonacijos
iprasminimo zenklas. Paprastai skiriamas prie sakjoi &dmeny) atskiriamyjy, yp& jo pabaigos
Zymimyjy Zenkl. Tik $i funkcija jam @ra tokia svarbi kaip, pavyzdZiui, taskuP“Klaustuku
neretai Zymimas subjektyvumas, emocingumas. Mogeskirtuose reklamos tekstuose klaustukas
rastas tik 5 kartus.

Sis skirtukas siejasi su neZinomais dalykais, siaikidamas informacijos svarbumo
signalus, klaustukas galitith vartojamas retoriniame klausimerisirpstantis fipy zvilgesys?;

% Abaraviius, J.Skyrybos stilistikaVilnius, 2002
% Ten pat, p. 168.
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Veidas lyg iS pieno plagk? Tokiuose sakiniuose klausiajm forma pasakoma konstatuojamoji
reikSnme. Retoriniais klausimais nesiekiama gauti tam skrimformacijos, dazniausiai tokia
informacij teikia patys retoriniai klausimai. Klausimai tarsikalauja atsakymo, tétadresatas
susidomi reklamuojamu produktu.

Klaustukas moterims skirtuose reklamos tekstuodetgiti pazintin kryptinguma: Ar
zinote, kad gsy plaukai gali atrodyti iki 35 % storiau?Klausiamuoju sakiniu adresatui tarsi
pateikiami nezinomi faktai, supazindinama su kodikie preks galimylemis. Tai gana originalus
budas, nes klausiamieji sakiniai gfi@iu prikausto vartotojo d@neg, skatina suklusti ir ilgiau
prisiminti informacip.

LAntai stilistiSkai yraidomis, itaigas ir tikrinamojo klausimo sakiniai — tai tokie saidi,
kuriais kalletojas nori pasitikrinti, ar pokalbio dalyvis patwirs, ar paneigs tai, kas praneSani, d
ko pats kalbtojas rera tikras. [...] Tokie sakiniai skelbiami norit ##aip sau ,pasitikrinti®, kas
tiesa, bet ir pasakyti tuo kaa klaugiaujprasminti papildomos daznai ir zodziais nepasakyto$s
konteksto iSkylatios informacijos.®® PavyzdZiui, moterims skirtos reklamos tekste pétei
klausimo Nori bwinio? mintis retoriSka ir ekspresyvi, dau susiaurinta iki minimumo,
nepateikiant jokios papildomos informacijos. Tokepo turinio klausimas su implikuota mintimi
patraukia ir sudomina, d&mu tik iS konteksto galime suprasti, kKbdreklamos tekste jis
uzduodamas. Paglta informacija didi p&ioje reklamoje, kur reklamuojamas tualetinis vanduo

be... kissableVadinasi, naxdama gauti btinj, privalai dvelkti Siuo aromatu.

4.1.8. DVITASKIS

Sis skyrybos Zenklas moterims skirtuose reklamésttiese sutiktas tik 2 kartus, tbd
galime teigti, kad dvitaskis yra pats neproduktygias moterims skigtreklamos tekst skirtukas.
.Dvitaskis Zymi beijprasmina loginius aiSkinamuosius, vardijamuosius, kito asmens Snekos
ivedamuosius ir perteikiamuosius santykius; pahr suaktualina, kas tekste logiskai ir emfatisSkai
reik§minga.®’

Dvitaskiu gali ti kuriama siuzetia jtampa ar veiksmo intriga, &@au jis padeda sutelkti
déemeg, nes po dvitaskio pradedami aiSkinimai ar vardijametikéti dalykai: Pirmg kartg:

1 + 1 = -3,9 centimetroDvitaskis, kaip ir bikSnys,ispeja vartotop apie po jo asiani minties

Suol ar nelauki Zzinia. Pateikiamas negiéths dalykas, lauzantis visus logikogsdius ir

% Abaravtius, J.Skyrybos stilistikaVilnius, 2002, p. 170.
" Ten pat, p. 113.
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matematines taisykles. Toks loginis nusizengimas dpdaskio dar labiau didina intagir
patraukia ak

~Spaudoje, reklamoje, kartais kitur paplitusiosrages su dvitaskiu. [...] Kas joms bendra,
giminiSka — taiy sandaros modelis. Pirmaji galis (toliau jos vadinamosishenimis) paprastai esti
temos vardininkas (viena ar su Kkitais zodziais),amtroji, einanti po dvitaskio, — temos
konkretizavimas, trumpa charakteristika (kitaipemg).®® Informatyvus reklamos tekstas kririta
akis: ,Mano dermatolo@ jspejo: pernelyg jautri oda gali tapti nepakanti poviek". Daznai
prieSinamasis ar Siek tiek problematiskas teksthgall patraukia vartotpjdemes. Siuo atveju

problema — jautri oda.

4.2. BEZENKLE SKYRYBA

Reklamos tekstuose daznai sutinkami tehkst skyrybos pavyzdziai, dau ,lyg ir niekas
IS lietuviy filologu néra tars, kad skyrybos zenklneraSymas tekste stilistiniais sumetimais yra
retorine figira.“*

Tyringjant moterims skirtos reklamos tekgpavyzdzius pasteba, kad skyrybos Zenkl
nevartojimas kalbai teikia raiSkumo, paveikumo nmogingumo, btent to ir siekiama reklama —
paveikti adresatsuteikiant tekstui raiSkumo ir emocingumo. , Taigizenkt (beskirtuke) skyryba
turi nemaza veikiamosios komunikagsnir emfatires vidines j¢gos, nemag minties raiSkumo ir
pagaulumo istekdi.“*%°

Bezenkés skyrybos atvejai moterims skirtuose reklamosttelse gra dazni, rasti vos 3
tokio vartojimo atvejaiPuoseékite od; Siandien / Rytoj ji atrodys jaunesnlobulyles link / Pupa;
Sweet Finish Svelnu ir lygu.

Pirmajame pavyzdyj@uosetkite od; Siandien / Rytoj ji atrodys jaunesmepavartotas
taSkas po Zodzi8iandien ,Skyrybos paSalinimas ar nevartojimas ne visuosietaksiSkai keia
sakinio strukiry, kategorij; vaidmer kalboje. Esama ir $velnesnsuliejimo apraidi.“'** Minétas
pavyzdys prieStaraytbendrires kalbos skyrybos normomsciau &l grafinio iScestymo tasko
poreikis iSnyksta.

Antrajame pavyzdyjdobulykes link / Pupaakivaizdziai tiiksta dvitaskio po Zodzibnk,
neisskirtas reklamuojamos p#skpavadinimas, tadl i ji neatkreipiamas dnesys, jis lieka tarsi
nepastettu, o tai reklamos kalboje ne itimdhnga.

% Abaraviius, J.Skyrybos stilistikaVilnius, 2002, p. 119.
% Ten pat, p. 47.
10 Ten pat, p. 56.
01 Ten pat, p. 54.
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I antrji panasus ir tk@asis bezenkls skyrybos atvejisSweet Finish Svelnu ir lygkai
nededamas bksSnys po gaminio pavadinimo. Tokia bezeénkkyryba, kaip ir antruoju atveju,
nepabéZia produkto pavadinimo.

Nevartojant skyrybos Zenkl daZznai pazeidZiama nornés skyrybos sistema.
,PazeidZiama tia, ji, sakytum, lieka ,mintyje“. Sitaip dalis lijiy kalbos Zenk] perkoduojami,
peradresuojami veikti kita linkme - paitiSkai, sveikaujant visoms denotacims ir
konotacirems reikSméms, p atspalviy visumai, veikiant atpalaiduotiems vertikaliesietsdZiy
rySiams, vertikaliajam kontekstui. Tokia bezentdksto sklaida — svarbus vaizdarikno ir minties
pletotes altinis.*%? Kadangi reklamai ygasvarbi grafie teksto iSraiska, toks skyrybos Zepkl

nevartojimas visiskai pateisinamas.

102 Abaravitius, J.Skyrybos stilistikaVilnius, 2002, p. 58.
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ISVADOS

1. Yra zinoma, kad reklamos tekstas gaitilsudarytas iS trij komponeni: antrasts,
pagrindinio teksto ir #kio, tatiau iSanalizavus 265 moterims skirtos reklamosttekspastedia,
kad beveik visus moterims skirtos reklamos teksudaro tik vienas kuris iS komponentetai —
du, o visi trys — beveik niekada.

2. Kadangi moterims skirtos reklamos tekstai rinktugiausiai iS spaudos ir reklamini
katalog,, jie esti trupi ir panaSios strukbs, tocl tik 2 % iS ju turi pagrindin tekst. Tyrinéty
reklamos tekst antrast ir Sikis pana8s savo strukira ir siekiais —tikinti vartotoja pirkti. Esama
tokiu pavyzdzi, kurie gatty atlikti ir reklaminés antrasis, ir dikio funkcijas.

3. Tyringjant moterims skirtos reklamos tekstaiSky iSskirti 5 daZniausiai moterims
skirtos reklamos tekstuose realizuojami mikroakpatvirtinimo ir konstatavimo; gyrimo; &iymao,
patarimo ir rekomendacijos; garantijos ir pazadoandagumoVisi iSskirti mikroaktai tarpusavyje
labai susi ir susipyr, daznai viename reklamos tekste galima nustasftikelis mikroaktus,
taciau ju tikslas vienodas itikinti vartotoja pirkti reklamuojam produkd.

4. Pastebta, kad moterims skirtos reklamos tekstai pasizstiiaus figiry jvairove bei
gausa. Moterims skirtos reklamos tekstuose dazmiawsrtojamoselipss (arba eliptiSkumo
pozymi turintys sakiniai ar Zoddijunginiai) — 265 atvejai. Si stiliaus figa pastebima visuose
moterims skirtos reklamos tekstuose, visi jie yrgrismpinti, pateikiant tik minimal kiekj
informacijos. Vartojamos tokios stiliaus figps: palyginimas— 6, metafora— 7, metonimija— 2,
katachez — 3,emfaz — 1, hiperbok — 6, personifikacija— 3, retorinis suSukimas- 124,retorinis
klausimas— 5, iSvardijimas— 21, kartojimas— 10, inversija — 4, paralelizmas— 3, antitez — 1,
asindetonas- 16,polisindetonas- 2, irnutykjimas— 23.

5. Moterims skirtos reklamos tekstamadmgas toki stiliaus figiry vartojimas, kurios
teikia tekstui emocionalumo, ekspresyvumo, dinamiksukelia intrig, ir visiSkai neldingas
stiliaus figiry su papildomu neigiamu &viu vartojimas.

6. ISnagrirgjus moterims skirtos reklamos tekstus skyrybossstibs atzvilgiu, galime
teigti, kad tokie tekstai paikbta lietuviy bendrires kalbos skyrybos taisykhs, t&iau yra atvaj,
kai reklamos kalbos skyryba galutinai sulauzo berdrkalbos sintaks normas.

7. Moterims skirtos reklamos tekstuose vartojami asitud® deSimt skyrybos Zenkl
tyrinéjant tekstus visiSkai nerasta skliaustetikabliatasSki.. Dazniausiai moterims skirtos reklamos

tekstuose vartojamasuktukas- net 124 kartus, o kiti skyrybos zenklai pavartaip: brizkSnys—
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38, kablelis— 29,daugtaskis- 23,taskas— 15,klaustukas- 5, kabues — 4 ir dvitasSkis— 2 kartus.
Daznai skirtukai reklamos tekstui suteikia ekspvesyo, emocingumataigumo,itikinamumao.

8. Moterims skirtos reklamos tekstuose rasti 3 bezsnkkyrybos atvejai. & tokiy
skyrybos Zenkl nevartojimo reklamos tekstai daznai iS dalies Zergjia bendriés kalbos sintaks
sistemai, t&au, antra vertus, reklamai ypavarbi grafig teksto iSraiSka, tadl skyrybos zenk]
nevartojimas visisSkai pateisinamas, nes daznaitdemteksto elementai iSrySkinami kitaisidbais,
pvz., parySkinant, pakreipiant ar pabraukiant grift

9. Renkant reklamos tekstus pastah kad juose adresatas dazniausiai yra nenusakytas
todel buatent moterims skirtos reklamos tekstus galima diskk pagal reklamuojam preke.
Tokiais moterims skirtais tekstais reklamuojami rkesikos ir parfumerijos gaminiai, higienos
prekes. Moterims skirtoje reklamoje vartojama maZzai kalbtoal svarbi vieta uzima vaizdiis

metaforos. Tekstuose svarbus eliptiSkumas, kurisitirek implikacijas ir daro reklagn

ekspresyvesn
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SUMMARY

Stylistic Features of the Advertisements Promotingsoods for Women

The preset work is a study of the stylistic feasuoé the advertisements promoting goods
for women: there have been analyzed differentsttglcomponents and their function as well as the
semantics of punctuation and syntax of the adwartents.

There were used the descriptive, comparative aisist methods.

In this work there have been analyzed 265 advemgs¢s promoting goods for women.
The work consists of four main parts, where theeaiisements are analyzed. Many examples have
been given to provide the sufficient basis for tiedéioal assumptions.

In the first part there are analyzed the componehtke text of advertisements promoting
goods for women. All the texts of advertisementsendivided into three groups: headlines, main
texts and slogans. During the analysis there ham beund that most of the advertisements
promoting goods for women have only one of the meetdt components.

In the second part were necessary to found ountbe acts. This part of the work reveals
how the advertisements are created and what titemsity as well as impact to the addressee is.

In the third part of the work were analyzed thdistig figures have been analyzed. In this
part the specification of the advertisements laggustylistic figures is discussed.

The fourth part of the work investigates the puatitn in the advertisements promoting
goods for women analysis. It is important to st#@ punctuation plays very important role in
semantics of the advertisements. So in this pathefwork specifies of the punctuation’s been

discussed.
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1 priedas

MNUTYLEJIMAS

ELIPSE

POLISINDET OMAS
ASINDET OMAS
ANTITEZE
PARALELIZMAS
INYERSLIA
KARTOJIMAS
ISVARDLIMAS
RETORIMIS KLAUSIMAS
RETORINS SUSUKIMAS
PERSOMNIFIKACLIA
HIFERBOLE

EMFAZE

KATACHREZE
METOMIM LA
METAFORA
PALYGINIMAS

1] 50 100 140 200 240 300

1 PAVEIKSLAS. Stiliaus figry vartojimas moterims skirtos reklamos tekstuose
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2 priedas

SAUKTUKAS  BROKSNYS KABLEUS DaleTASKIS  TASKAS  KLAUSTUKAS  KABUTES DV TASKIS

2 PAVEIKSLAS. Skyrybos Zenlglvartojimas moterims skirtos reklamos tekstuose.
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