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rinkimy modernizacija.

Magistro darbo objektas— Siuolaikire politine TV reklama Lenkijoje.Darbo tikslas —
iSnagrireti, kaip politingje reklamoje formuojamas emocinis rySys tarp kaatidr rinkéjo, kokia
itaka jis turi elektorato apsisprendimui ir kokie yraasbiausi politigs TV reklamos bruozai
Siuolaikirgje rinkiminéje kampanijoje. Darbo uzdaviniai iSanalizuoti Siuolaikigs politines
reklamos samprat jos funkcijas, reklamimi Klipy formos ir turinio tipus; iSnagriéti politiniy
rinkimy modernizacijos procespolitinés reklamosgtaka rinkéjo apsisprendimui; istirti televizijos
ir politinés reklamos vaidmeminkiminéje kampanijoje.

Tyrime, naudojantis politini reklamini, klipu kontentbei ju kiekybine analize, prieita prie
iISvados, kad emoaimys tarp partijos ir rinkjo politinéje TV reklamoje galima sukurti panaudojant
persvazigs komunikacijos bei politinio marketingo priemon&mocinis rySys tarp ,Pilietids
platformos* ir rinkéjy reklamoje kuriamas remiantys partijos sukuxtaizdZiu ir socialine-politine
tematika. Lenkijoje politias TV reklamos bruozai atitinka rinkimmodernizacijos procesus. Taip
pat temai atskleisti buvo pasitelkti B. Dobek —@gskos, M. Mazuro, V. Cvalino bei kitautoryy
darbai, kurie koncentruojasi ties naujausiais emigiis tyrimais politits komunikacijos, politinio
marketingo srityse. Pasirinkta moksliriteratira leido nustatyti politiess reklamos vaidmen
rinkiminéje kampanijoje, jos komunikacines funkcijas, agir politinés reklamirs kampanijos
karimo proces politinio marketingo kontekste, politia reklamos televizijoje formas iy jgalima
itaka rinkéju apsisprendimui. Atlikta mokslés literatiros analiz, pirmoje ir antroje dalyje, sudar
trecios dalies pagringdpraktiniam tyrimui.

Magistro darbas galith naudingas reklamosikejams, rySi su visuomene specialistams,
visiems besidomintiems politis reklamostaka bei politine konkurencija.
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Kaip priedasiteikiamas kompaktinis diskas su ,Pilieis platformos® TV reklaminiais klipais

transliuojamais 2007 m. Seimo ir Senato rinkimuose.



IVADAS

Rinkiminéje kampanijoje nuo XIX a. iki dabaivyko rysSkus pasikeitimai siejami su jos
organizaciniais metodais, stiliais, technolégms naujoemis. Lemiam jtaka rinkiminés
kampanijos evoliucijai téjo masiniy komunikacijos priemomnivystymasis, kuris formavo poliits
komunikacijos kdus, santykius tarp partijos ir rigki, taip pat skatino pokyus politincje
aplinkoje. Rimtu technologiniu impulsu, paskatinusipokyius rinkimines kampanijos
organizavime, tapo televizijos iSpoputipmas. Sios masits komunikacijos priemais vystymasis
paskatino nawj politinés komunikacijos form atsiradim. Artéjant rinkimams, televizijos
reklamin laika uzvaldo daugyb reklaminiy klipy, kuriuose partij atstovai, zymus politikai arba
kandidatai stengiasi kuo efektyviau pateikti gjskns savo politines platformas. Siuolaijm
rinkiminéje kovoje, politiniai klipai televizijoje, tai viem iS pagrindini organizuog ir
kontroliuojamy politinés komunikacijos form. Politiné reklama televizijoje tapo vienu ryskiausiu ir
nevienareikSmiskai vertinamu politinio gyvenimo demenu, o rinkimigs kampanijos evoliucijos
metu keitsi ne tik politires reklamos forma, bet ir jos tikslai. V. Cvalihasigia, kad modernioje
rinkiminéje kampanijoje politias reklamos tikslu tapo ne informacijos perdavintse, reklamos
gawju elgesio jtaka. Autorius, analizuodamas rifk elges, konstatuoja falgt kad rinkjas
pasirenka party, vadovaudamasis emocijomis.

Pagrindinis mano darbo tikslas — iSnagtiikaip politinéje reklamoje formuojamas emocinis
rySys tarp kandidato ir rirgjo, kokia jtaka jis turi elektorato apsisprendimui ir kokie yraashiausi
politinés TV reklamos bruozai Siuolaikije rinkiminéje kampanijoje.

Darbo uzdaviniai: iSanalizuoti Siuolaikis politines reklamos samprgt jos funkcijas,
reklaminy Klipy turinio tipus; iSnagriéti politiniy rinkimy modernizacijos proces politinés
reklamositaka rinkéjo apsisprendimui; taip pat istirti televizijos @olitinés reklamos vaidmen
rinkimingje kampanijoje.

Kaip tyrimo objeks, pasirinkau Lenkijos partijos ,Pilietés platformos” reklaminius Klipus,
transliuojamus televizijoje 2007 m. Seimo ir Senma@minés kampanijos metu.

Lenkijos Respublikos ir Siuo metu jos vyriausybadavaujatios partijos pasirinkimaséna
atsitiktinis. Lenkija, kaip ir Lietuva — tai naujos demokratijos valstys, kuriose tiiksta stabilios,
istoriSkai pagristos daugparém sistemos. Rirdfai cia ypa& lengvai paklusta demagegtakai ir
priima pavirsutiniSkus rinkiminius sprendimus. Ralai jvykiai ¢ia daznai tampa persvazm

(darartios poveik, lot. persuacip komunikacijos objektais. Tau lyginant dviey Saliy politinio

! CWALINA, W. Telewizyjna reklama polityczna. Emocje i poznaniksatattowaniu preferencji wyborczydtublin
2000, p. 62.



marketingo priemoni panaudojimo rinkimigse kampanijose lyg nokciau iSskirti Lenkijos
pirmaujartia pozicija ir pateikti p kaip pavyzd nes stebint paskutupiparlamentiny rinkimy
Lenkijoje 2007 m. eig galime iS karto pastéb savitos polities reklamos televizijoje invazi

Temai atskleisti buvo pasitelkti B. Dobek — Ostkons, M. Mazuro, V. Cvalino bei kit
autoriy darbai, kurie koncentruojasi ties naujausiais eimigis tyrimais politikes komunikacijos,
politinio marketingo srityse. Pasirinkta moksliliteratira leido sukurti teorinpagrind tolimesnei
politinés reklamos televizijojekontent analizei. Televizija, kaip polités reklamos skleidimo
priemoré, buvo pasirinkta neatsitiktinai, o atsizvelgiantLenkijoje tebevykstamt rinkiminés
kampanijos modernizacijos proges

Mokslininky nagrirejami politinés reklamos aspektai koncentruojasi ties trimis ipagremis
problemomis: reklamogtaka elektorato apsisprendimui, reklamos formostuiinio analiz,
elektorato charakteristika. Politini reklaminyy klipu analiz leidzia atskleisti dvi pirmas
nagrirgjimas sritis. Tiksli elektorato charakteristika k&liauja Lenkijos visuomes sociologini
tyrimu.

Darbo turin sudaro tris pagrindés dalys. Pirma dalis skirta politis reklamos sampratos
nagrirgjimui. Nustatomas jos vaidmuo rinkingje kampanijoje, jos komunikacia funkcijos, taip
pat pateikiamas polités reklamis kampanijos &imo procesas politinio marketingo kontekste.
Antroje dalyje aptariama televizijos svarba rinkmje kampanijoje, politias reklamos televizijoje
formos ir p galimaitaka rinkéjy apsisprendimui. Atlikta mokslés literatiros analiz, pirmoje ir
antroje dalyje, sudaro tti®s dalies pagrirgdpraktiniam tyrimui.

Tyrime atlikta ,Pilietires platformos” rinkimigs kampanijos reklamini klipy televizijoje
kokybiné formos ir turinio analig. Nagrirgjama reklamini klipy: forma, turinys, emocinio rysio
tarp partijos ir rinkjo uzmezgimo bdai ir jo jtaka elektorato apsisprendimui.

Darbe pateiktos ,Pilietiés platformos” reklamiés kampanijos metodai ir technologijos,
padeda iSaiskinti, kokiomis reklandmis priemogmis formuojamos ringu paziros ir laimimi

Siuolaikiniai politiniai rinkimai.



1. POLITIN ES REKLAMOS REIKSM E IR FUNKCIJOS

Siame skyriuje, remiantys moksline litarat, nagrigjamas politigs reklamos apik#imas ir
funkcijos. Taip pat atskleidziamas poliésreklamos vaidmuo politinio marketingo bei poksn
komunikacijos proceso kontekste. Swarteorires dalies skyri sudaro rinkimids kampanijos

modernizacijos aspektas.
1.1. Politires reklamos samprata

Reklama, tai labai senas reiSkinys, tai viena Biagsiy masires komunikacijos form,
atsiradusi senoje Zemiausioje barbaryst stadijoje. Si s/oka buvo naudojama Biblijoje
pranesSim ir persgjimy apibudinimui, o 1660 metais reklamos terminas ipadaip komercigs
informacijos pavadinimds Lietuviy kalboje naudojamas terminas ,reklama® kildinam&slat
reclamo— rékiu. Reklamos tikslas atkreiptiétheg i tam tikr reiskin, daikg ir informuoti apie §.
Reklama paprastai skirta informacijos skleidimuieaprekes, paslaugas fealizavimo formas ir
ypatybes. Laikui bgant komunikacinj technologiy vystymasis leido tobulinti reklamos priemones
ir negjus. Reklama tapo vienu iS svarbiausiomunikacijosirankiy, kuriuos naudojamores,
norircios, kad y informacija pasieki tikslinga auditorip arba visuomegn Tai vienas iS pagrindini
politinés komunikacijogrankKiy.

Nagrirgjant reklamos reiskinsusiduriame su skirtingomis jos definicijomis. Padziui,
reklama — tai informacinis praneSimas, kurio tiksl@rmuoti pagila. 1960 metais Amerikos
Marketingo Draugija (angAmerican Marketing Associatipisutag, kad: ,Reklama — tai bet kokia
mokama forma ir bet kokiomis priemémis skleidziama informacija apie prekes, paslaugas,
idéjas. § apibeZzima prapkté kiti mokslininkai: ,Reklama — tai uZsakovo apmokasn
neasmeniSkas informacijos apie prekes, paslaugasi¢ms skleidimas pasirinktai auditorijali,

siekiant uzsakovo numatytikshy”.“ Reklamos terminas taip pat siejamas su inforjoagrocesu,
nukreiptu vyriausybs veiklos apibdinimui, politines paramos uzkariavimui, politiiplatformy
(idéjy) paaiskinimui, igyvendinant jvairias politines kampanijasPolitiné reklama — tai
vienpusidkaseniausia ir visuotinai priimta mags komunikacijos forma. Kaip raso Bereska,
»ai bet kokia forma ir bet kokiomis priemémis skelbiama informacija, kuria siekiama paveikti
rinkéjus taip, kad jie teigiamai reaguwoit tam tikny politiky ar partiji (vyriausybi bei visuomeas
judéjimy) planus bei programds.Jos tikslas pateikti rin§ui politinj pasiilyma. Kaip tvirtina
mokslininkai ir Sios srities specialistai, poligimeklama tai kryptinga veikla, kurios tikslas yra

2 CERESKA, BronislavasReklama: teorija ir praktikaVilnius, 2004, p. 22.
3 PRANEJLIS, V., PAJUODIS, A., URBANAWCIUS, S., VIRVILAITE, R. Marketingas Vilnius, 2000, p. 295.
* CERESKA, i$nasa 2, p. 301.



skleisti politinio polidzio informaciy ir jos pagalbaitakoti rinkéju suvokimy ir elges. Politiné
reklama — tai psichologinis rigly nuteikimas, y elgesio ,programavima3“ Papildomai galima
pabgzti, kad politire reklama — tai praneSimas, skleidziamas polititkmi@daus vardu. {Jiniciuoja,
kontroliuoja ir apmoka politigs partijos, kandidatai, polit#s organizacijos ifstaigos.

Politiné reklama, kaip ir komercin yra Zinoma nuo labai seraiky. Atliekant atkasigjimo
darbus Pomyuose, archeologai, ant atkastam; sien;, rado nemazai politinio pabizio Sikiy,
jrodartius rinkiminés politikos kovas. Freskbei reklamini; pieSiniy amzius skaiuojamas Il — | a.
pr. Kr® Tatiau spartus politiess reklamos vystymasis prasjd tik masires komunikacijos
priemoni; raidos @ka. XIX a. buvo populiari politiireklama spaudoje. Pirmos reklamos radijuje
pasirod XX a. 30 metais, o televizijoje — 1952 metais Dsdbhoverio prezidento rinkimis
kampanijos metl

Siuolaikire politiné reklama mokslinink priskiriama prie politinio marketinggrankiy,
lygiaveriai su publik relationir tiesioginiy marketingu. PrieSingai negu tiesioginis marketsnga
public relations politiné reklama dazniausiai organizuojama uz palgirpartijos, visuomenas
organizacijos arba valdzios institucijosyibrai paaiskina faktas, kad polits reklamos #rimas,
tai labai specifia uzduotis, reikalaujanti atitinkamo iSsilavinimaniz; ir sugelgjimy, kuriy partijos
darbuotojai dazniausiai neturi. Politinis reklamsirpraneSimas transliuojamas per informacinius
kanalus uz tam tilgratlygi pagal nustatytus komercinius tarifus uz aaikreklamin plota. Kai kurie
tyrinétojai politing reklamy vertinama ne kaip politinio marketingo gab kaip savarankisk
fenomen, kuris galijtakoti skirtingas visuomeninio gyvenimo sfétafai leidzia daryti prielaig
kad politire reklama, Salia prieSrinkimini elektorato analizi, sudaro politias ir rinkiminées
komunikacijos pamatus.

B. Dobek — Ostrovska iSskiria svarbiausius palgimeklamos pozymius, tai: laikas, kuris yra
ribojamas, reklamos etika ir politinis objektas

Politing reklama, kaip politinio gyvenimo reisSkin batina nagrirgti skirtingu moksliniy
discipliny sandiroje. Tai tarpdisciplinia mokslo sritis, tod politinés reklamos specialistai privalo
turéti moksliniy ziniy IS politikos mokal (politologijos, politires filosofijos), psichologijos,
sociologijos, taip pat Zini iS tokios specifiass ekonomikos moksl Sakos, kaip marketingas.

Mokslininky nagrirgjami politinés reklamos aspektai koncentruojasi ties trimis ipagiemis

® IIOATOPHAS, JLI. Ionumuueckas peKknama Kaxk ¢opma KOMMyHUKayuu cospemenHoco obwecmsa. [interaktyvus],
2006, [ziiréta 2008 m. vasario 18 d.]. Prieiga per integnehttp://www.humanities.edu.ru/db/msg/81497

® CERESKA, i$nasa 2, p. 15.

"MAZUR, Marek.Marketing politycznyPWN, Warszawa, 2007, p. 110 — 111.

8 IIIEBET, JI. A. onumuueckas pexkiama kax ¢pakmop Gopmuposanus nonumusecko2o cobbimus. |N AHTPOIIONOTHS
[interaktyvus]. 2001 [Ziréta 2008 m. kovo 9 d.]. Prieiga per internet
<http://anthropology.ru/ru/texts/schebet da/phild@0 105.htnw

® DOBEK - OSTROWSKA, Bogustaw&omunikowanie polityczne i publiczn&arszawa, 2007, p. 329.




problemomis: reklamogtaka elektorato apsisprendimui, agitagirpranesim formos, turinio
analiz, elektorato charakteristika.

Politiné reklama turi trejop prigimti: tai masigs komunikacijos forma, marketingrankis ir
menas. Mus domins pirmi du aspektai, tiesiogiaijsus su politires reklamos funkcijomis. Juos

noréciau aptarti sekafiuose skyriuose.
1.2. Politinis marketingas ir rinkimmodernizacija

Lenkijoje pastaqji deSimtmet vyksta naujos politiss rinkos formavimasisldiegiamos
naujos profesiés sritys, tokios kaipublic relations politiné reklama ir tiesioginis marketingas, t.y.
marketingo priemomni grupe, kuri jtakoja politinyy aktoriy ir pilieciy elges politinés konkurencijos
erdwje’®. Vakan 3alyse tai jausibegéjes procesas ir tuo metu, kai JAV politiniai rinkimajiksta
jau pagal postmoderniosios rinkinagn kampanijos principus, Lenkijoje matome tik pirmjass
uzuomazgas, o visa rinkindérsistema vis dar veikia modernizacijos sistemoje.

Politikos, kaip ekonomiis rinkos suvokimas, mokslininkvadinamas marketingo metodu,
paplito 60 matais JAV. Europoje Sis procesas pégsikeliais deSimtmdéais wliau, kai
iSpopuliagjo politinio marketingo priemoni rinkiminése kampanijose panaudojimasy J
pritaikymas rinkimigje kampanijoje iSryskino politikos ir ekononégrinkos panasumus. Politinis
marketingas, tai atyginai naujas reisSkinys politiniame gyvenime. Jisa tiesiogiai susgs su
rinkimy modernizacija. Lenkijoje politinio marketingo pmeres pirma karta buvo panaudotos
pirmoje rinkimiréje kampanijoje 1989 metais. Tai buvo prieSrinkiésin,Solidarumo® (lenk.
,Solidarnos¢* ) politinés programos transliacijb's

Atsizvelgiantj politinio pasiilymo unikalumy ir rinkéju santyK su juo, tikslingiau skanéby
ne politinis marketingas, o pattijir politiniy kandida, marketingo apibdinimas? Politinis
marketingas — tai politines komunikacijos elementas. Politikomunikacija — tai erdy kurioje
susitinka trijy aktoriy grupiy skirtingos nuomogs ir pozicijos. Aktoriai, tai politikai iS vienosuges
ir vieSoji nuomos iS kitos. Tarpy yra tre&ioji grupé, tai masigs komunikacijos priemas. Viena
iS komunikacijos form, Sity triju grupu saveikoje, tai politinis marketingas.

Pltiausa semantin reikSne turi politinés komunikacijos sv/oka, apilidinama kaip
informacijos ir zing, kuriartiy politing struktira ir suteikiaiy prasme politiniam procesui,
skleidimas®. Politine komunikacijajtraukia ne tik politifi elita, kuris siuia signalus masinei

19 WISZNIOWSKI, R. Wprowadzenie do teorii marketingu politycznedgo Jablonski, A., Sobkowiak, I. (red.).
Marketing polityczny w teorii i praktyc&/roclaw, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroclawskie@®02, p. 46.

' DOBEK - OSTROWSKA, B.Media masowe i aktorzy polityczni swietle studiéw nad komunikowaniem
politycznymWroctaw, Wydaw. Uniw. Wroclawskiego, 2004, p. 63.

12 MAZUR, i$nasa 7, p. 30.

13 GOBAN - KLAS, T.Media i komunikowanie nsawe. Warszawa, PWN, 2007, p. 293.



visuomenei, bet ir vis palet neformaliy komunikacijos proces visuomeuje, kurie jtakoja
politikos proces, per visuomenigs nuomors formavim, pilieciuy socializaciy, susidondjimo
skatinimy*.
Masinés komunikacijos priemoni eroje politigje sistemojejvyko ir toliau vyksta ryskus

pasikeitimai. Rinkimis kampanijos modernizacija siejama su:

- politikos personalizacija;

- partijos vaidmens sumgamnu;

- elektorato pasikeitimu.
Politikos personalizacija (jasmeninimas) Lenkijoje, skirtingai negu vakasalyse, tai naujas
reiSkinys. Anot G. Ulickos Sio reiSkinio egrsudaro tai, kad <...> politiniai lyderiai tapatnasu
partijomis; politiniai vadovai tampa valsts# arba tautos simbolidis Masiniy komunikacijos
priemoni; (toliau tekste — MKP) raida paskatino politikosgmalizacip. MKP pactjo iSvystyti
naup, kokybiSka rinkiminés kampanijos formy pasizymigia aukStu josjasmeninimo lygiu.
Lyderio asmenyb pakeit programines ir ideologines platformas, patéayks i Sory ir tapo
svarbiausiu argumentu, pritrauké@m rinkéjus'®. Komunikaciniy technologij déeka politiniai
lyderiai gali tiesiogiai kreiptisi rinkéja, o rinkéjas visk stebi per individo prizey — Zinomy
politiniy veikéju, 0 ne organizaaij ar partijj. Daug pastangdedama sukurti patrauklpolitiko
ivaizd, kurio ctka tarp kandidato ir rindfo atsiranda rysys, turintigakos ,emocini vertybiy*
atsiradimui. Pagal D. Dolingkkandidatas, siekdamas uZztvirtinti say@izd rinkéjo samonrgje,
pabkZia savo charakterio savyiésTokiu elgesiu jis sukuria tiesiogimy§ su rinkeju. Rinkeja
pasiekia praneSimas, kuris didesne dalimi siejasnasandidato asmenybe. Kandidatai patar tas
savybes ar savo asmegglpuses, kurios yra ne tik patraukliausios, bitbrausiai atitinka ringu
like<tius. Taigi vertindami politinius vedjus ir ju konkurentus politigje rinkoje, rinkjai
vadovaujasi kandidat sukurtais jvaizdziais. Toks rinkimias kampanijos akcentas, t.y.
amerikonizacija, pirmiausia atsirado JAV, diau paplito kitose Salys Tai vienas i rinkimiés
kampanijos modernizacijos element

Lenkijoje, kaip ir kitose naujosios demokratijodySa palaipsniui prago keistis partijos ir

kandidato santykiai. Ankgau, tai partija buvo pagrindiniu rinkimis kampanijos objektu. Dabar
glaudi politikos ir MKP gveika, o ypa televizijos, pagreitino personalizacijos pracedRinkimuose
kandidatai ir partijos lyderiai gavo tpkat status kaip ir politinés partijos, ir netgi nugtné jasi

Som.

1 ULICKA, G. Wplyw marketingu politycznego na zmianyyeiu publicznym péstw demokratycznyciWarszawa
1996, p. 157.

5 ULICKA, G. Demokracje zachodnie. Zasady, wéddiowizje Warszawa, 1992, p. 122.

*° WISZNIOWSKI, i8nasa 10, p. 72.

" DOLINSKI, D. Psychologiczne mechanizmy reklaGgaisk, 2003, p. 202.

¥ MAZUR, i$nasa 7, p. 35.
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Kalbant apie kandidatir jo jvaizd, kaip apie rinkiminio apsisprendimo faktgrireikia
pabezti jo auk3t veiksmingum rinkéju paziiry formavime.Cia svarbios tampa neigiamos ir
teigiamos emocijos kandidato atzvilgiu. SiekdanBaigkti nepalank konkurento vertinira ir
negatyvi selekcip, rinkiminés kampanijos specialist pastangos daznai koncentruojasi ties
neigiamais priesiskais veiksmals Atsiranda tikimyl, kad potencialus politinio priesininko
elektoratas nusivils savo iSrinkta partija ir nso@ls. Politologai vis labiaisitikina, kad rinkimuose
dominuoja kandidatas, o kikintamyjy jtaka, toki kaip partire identifikacija ir uzimama pozicija
politiniy problemy atzvilgiu, prislopina kandidatgvaizdis. Rinkjai vertina kandidat pagal jo
kompetencijas ir @iningumy. Kandidato pozicijos svarba nulemia poksn kampanijos
personalizacija. Nesinaudodamas partine sistenmalid@tas gali laisvai akcentuoti savo savybes ir
iSreiksti savo asmenijrpoziiri i tam tikrais klausimafS. Rinksjas pasirinks & kandidas, kurio
pozicija jam artimiausia ir kuris patraukliausiatpike savo asmenyh

Paskutinis modernizacijos bruoZas, tai elektorasikeitimas. Ma&a lojalaus ir iStikimo
partijai elektorato gretos, vis daugiau @nk tampo ne tik neapsisprendusiais, apatiskais, rbet i
nenorirtiais balsuoti per rinkimudNeapsispren@ rink ¢jai sudaro didesnelektorato dal tocl
batent jiems partijos prafo ruosti savo politinius paslymus. Si rinkjy rasis neturi
vienareikSmiSkai api¢ty, tvirty politiniy preferenci. Politinés partijos atsisak tradiciniy
agitavimo metod ir politinés platformos pristatym nes tokioje situacijoje tai tapo neveiksminga.
Neapsisprengrinkéjai vadovaujasi dazniausiai {ipavyzdziu ir yra link paklusti prieSrinkiminy
apklaus, jtakaf”.

Kandidatojvaizdis kuriamas ne konkfi@s politines platformos pagrindu, bet pagal hipotetin
situacip rinkéjo ssmorgje. ,Salyginé vert” iSreiskia priklausomy® ir rinkéjo apsisprendimo rys
su konkreia situacija ateityje, kurioje gali atsirasti kadaiag’. Rinkéjas klausia sas: ,Kas bus,
jeigu pasirinksiu &i partija /politika?* Jis privetiamas susimastyti apie ateitaimi tas kandidatas,
kurio ateities vizija geriausiaitikina rinkéja, privecia ji atkreipti dmeg i partijos rinkimirg
prograna, kuri yra neatsiejama nuo prieSrinkirassnkampanijos scenarijaus.

Nagrirgjant politine reklany kaip politinio marketingoirank modernioje rinkimigje
kampanijoje svarbu yra iSskirti politinio produldgvoka. Politinis marketingas apibudina politinius
aktorius, kaip produktus, kuriuos reikia pagamingparduoti. Pardaijo vaidmen atlieka politire

partija, kandidatas, o pigjo — rinkéjas. Politinis produktas — tai politines programos realizacijos

19 ASHER, H.B.Presidential elections & American politics: votecgndidates, and campaigns since 19B2cific
Grove (Cal.), 1992, p. 202.

“ Ten pat, p. 207.

L DOBEK — OSTROWSKA, i$nasa 9, p. 196.

2 MAZUR, i8nasa 7, p. 35.
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paslauga tiesiogiai susijusi su politiniu @ik arba partij&®. Kalbant dar papraiu, tai politirés
partijos, j1 programos, politiniai veijai, politiniy kampaniy platformos. Politinis produktas labiau
artimas socialiniam negu komerciniam marketing@igidja, jis turi kelis ypatingus bruozus:

1. yra neapiuopiamas. Ringas negali bti tikras, kad po rinkim gaus flatent
paslaug, uz kug balsavo;

2. nevienodas,ivairialypis. Padilymai politinéje rinkoje skiriasi priklausomai nuo
paslaugos tie}o, laiko ir vietos;

3. neatskiriamas nuo tiéjo. Kaip produks, rinkéjas daznai geriau suvokia kandigat
arba party, o ne j sialoma politing program. Politin¢je rinkoje yp& svarbus tampa
paslaugos tie}o jvaizdis.

B. Dobek — Ostrovska pataia, kad skirtinguose politini kampaniy evoliucijos etapuose
keitesi politinio marketingo suvokimas ir polita reklamos produktas. IS pradiai buvo partija,
véliau politiniai kandidatai ir galiausiai i$sirutalio marketingo koncepcija orientugtankeja®*.

Vertindami politika, kaip rinka, kuriama pagal politinio marketingo principus, igad iSskirti
komercinio ir politinio marketingo atitikmenis:

PRODUKTAS = partijos, programos, politiniai véj&i;

KAINA = suteiktas visuomets palaikymas rinkim dierg;

REKLAMA = politinio marketingo priemogs;

SKLEIDIMAS = pastilymas turi pasiekti ringja.

Politinéje rinkoje partijos ir veikjai siulo patys save, tuo pau virsdami produktais. Komerciniame
marketinge marketingo specialistai nedalyvauja pktal kirimo procese, o politiniame marketinge
specialistai dalyvauja visuose produktirikno etapuose, nuo projektavimo iki pardavimo iratin
Uz politini produkty mokame balsu rinkimdien. Uz atiduog bals, rinkéjai gauna neajuopiam
politing vizija, tam tiki politinj projekt, kuris, deja, ne visada yra realizuojamas. Bmk
pasirinkimas gali skirtis nuo kitbalsuojatiiy ir su tuo jis turi susitaikyti, gyventi toliau laukti
kity rinkimy. Apsisprendimo rezultatas yra ilgalaikis. Tuo taxartotojo apsisprendimas nesukelia
tokiy pasekmi. Rinkiminio sprendimo atveju didesmeikSng turi socialinis, politinis ir teisinis

kontekstas.

1.2.1. Persvaziis politinio marketingo priemas

D¢l jvairiy persvazias komunikacijos form, tokiy kaip propaganda, polittnreklama arba

public relation mokslireje literatiroje galime pastei tam tikra terminologire netvark. IS pirmo

2 JANIK-WISZNIOWSKA, M. Promocja i reklama politycan In JABEQNSKI, Andrzej W.; ir SOBKOWIAK,
Leszek.Marketing polityczny w teorii i praktyc&/roctaw, 2002, p. 55.
24 DOBEK — OSTROWSKA, i$nasa 9, p. 314.
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Zvilgsnio gali lmti sudttinga atskirti iSvardintas persvazskomunikacijos formas. Netikslingata
tapatinti Siuolaikie politing reklamy ir jos persvazin veiksminguna su propaganda. Kaip jau
minéta, politine reklama, tai politinio marketingo priem@rtoctl paliginus politin marketing su
kiekviena auk8au iSvardinta komunikacijos forma, galimatipiSskirti kiekvieno reiskinio atskiras
funkcijas.

Propaganda, politinreklama irpublic relationturi panasus tikslus, t.y. dajtaka visuome®rs
poziariui, zmoni elgesiui, bei naudoja panaSias persvazijos teaebnikmetodus. K#au skiriasi
veiksmy koncepcija. Klaidinga yra tapatinti propagansu marketingu, reklama arh@aizdzio
karimo procesu.

Marketingas ir propaganda tai artimosgida skirtingos sritys. M. Mazuras aptina
propaganda, kaip vienpusiSk procesq, kurio tikslas ,<...#akoti ir keisti mystyma, paZziiras,
isitikinimus ir Zmoni; kolektyvinj elge$ politiniy, moraliny, visuomeniny, religiniy dalyky
atzvilgiu”™. Rezultate svarbi yra tik siujp nauda — palaikymas, kuris atsispindi visuoasen
nuomortje. Retai propagandaiba naudinga gajui. Propaganda supaprastina ir perdeda. Ji dazna
siejama su tam tikra ideologija. Politinio markgtnspecialistai, atsizvelgdamrinkéju poreikius
ir nuomore, atlieka rinkos tyrimus ir apklausas ir tik popateikia savo pasiyma. Marketingas yra
edukacinis, o propaganda stipriai pamokanti, afildnti savo teisingumtf. Prie skleidZziamos
propagandos rirdfas turi prisitaikyti, jo elgesys atitinkamai K&mas. Politiniame marketinge
politinis produktas formuojamas pagal rinkos porekir gali kiti pakeistas pagal vartotpj
pageidavimus.

Daznai propagandos apiiinime naudojama manipuliacijogveka ir kartais propaganda
naudoja neetiskas manipuliacijos technfkasvianipuliavimas tapo nei§vengiamas politiniame
gyvenime. Jis sutelkia savyjéevykiy kirimo paslaptis bei politis rinkos ir savo ringo
uzkariavimo metodus.

Public relations(toliau tekste — PRyertinamas mokslige literatiroje dvejopai. Jis galiiii
traktuojamas kaip politinio marketingoankis, t&iau jo funkcija gali lati ir kitokia. Marketingo
specifire funkcija — tai produkt pasiila, 0 PR kuria santykius tarp organizacijos ir kdee kurig
sukuriama vet, tai pasitikjimas™.

Netikslinga ity atskirti Siuos du reiskinius. Marketingas tai wsweninis procesas, kurio
tikslas ne tik paprasti prekybiniai mainai, betiimos santykis su aplinka. Tokia funkcija sutampa
su PR esme. Reputacija yra svarbi ir prekyboje dfitigoje. PR atlieka daug funkaj

MAZUR, i8nasa 7, p. 44.
% KARWAT, M. O zigfliwej dyskredytacji. Manipulowanie wizerunkiem mizenika Warszawa, PWN, 2007, p. 75.
27

Ten pat.
% OLEDZKI, J., TWORZYDLO, D., (Red.).Public relations. Znaczenie spoteczne i kierunkiwoju PWN,
Warszawa, 2007, p. 33.
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prieSrinkimires kampanijos marketinge, t&dji reikia traktuoti kaip integruota marketingo

kampanijos dal
1.3. Politire reklama kaip masés komunikacijos forma

.Masiné komunikacija — tai procesas, kuriuo metu praneSimparduodamas speciali
instituciju, panaudojant komunikacijos priemones bei kanallis. skirtas didelei, anoniminei
heterogeniskaiiyairialypei) auditorijai”* Politin¢ reklama priskiriama prie netiesiog;masiis
komunikacijos form, nes tarp politiko ir ringo ¢ia atsiranda tarpininkas — ma&rnkomunikacijos
priemoreés. Siuo atveju tai organizuotos technoleéginpriemoss, igalinartios pranes$imo
perdavim, didelei auditorijai. MKP, t.y. tarpininkas C (Zt.pav.), masiés komunikacijos procese,
gali atlikti pirminio ir antrinio siuntjo vaidmenis. Pirminis siugjas uZsiima praneSimoikmu ir

platinimu; antrinis — tik tarpininkauja, t.y. plat reklamin pranesim:

1 paveikslas. Masinkomunikacija — netiesiogéi’

C
tarpininkas B

siuntjas } praneéimaﬁ> > \praneéim4s> gawjas

gate — keeper

y

pawluotas giZztamasis rysys

Netiesiogirgje masirgje komunikacijoje @ara laiko ir erdés vientisumo. Taip paténa jokio fizinio
saly¢io tarp siungjo ir gawjo. Griztamasis rySys yra péwuotas ir gagjas neturi jokios galimys
greitai jtakoti proceso eig Gawjo pojiciai, priimantys informacy, sumazinti iki klausos ir
regsjimo. Siungjo vaidmer c¢ia atlieka profesionali griépzmoniy, iSmanatiy simboly reikSne,
praneSimo #rimo specifiky, ir gebanti palaikyti rySsu gagju. Politines reklamos atveju tai

samdomos, gerai apmokamos reklatsimageniros. Paruostos informacijos perdavimo /skleidimo

2 GUDONIENE, Vilija. {vadas; masires komunikacijos teorijaVilnius, 1999, p. 9.
%' DOBEK — OSTROWSKA, iSnasa 9, p. 75.
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funkcija atliekagate — keepefselekcininkas). Gawjas masikje komunikacijoje tai plati Zmoni
auditorija, anonimiSka ir heterogeniSka. Tai spaud@aitytojai, radijo klausytojai, televizijos
zitrovai ir nauj masires komunikacijos priemoni vartotojai. Masias komunikacijos procesai
veikia apibgZztame socialiniame ir politiniame kontekste. Podji¢ komunikacijoje gagjo vaidmuo
atitenka rinkjams.

Pagal tai, kaip komunikacijos proceso dalyviai @dia Zzinias ir jas argumentuoja,

komunikacijos procesas skiriamiagu tipus:

2 paveikslas. Komunikacijos tipai pagatjios pateikina praneSim&

Komunikacija
A kalba su B apie X

— T~

Informavimas: [tikinéjimas:
1. dalinimasis mintimis, igjomis ir ziniomis; 1. poziario formavimas;
2. aiskinimas; 2. poziario jtvirtinimas;
3. instruktazas. 3. poziario ir elgesio keitimas
Tikslas— tarpusavio supratimo siekimas Tikslas— priklausomylés tarp A ir B
stiprinimas

Informacires komunikacijos proceso dalyvitikslas susikaléti, skatinti tarpusavio supratan
perteikti Zinias. Informacinis praneSimas yra objeks. Gajas tikisi gauti iS siurifo trikstam
Ziniy. Pagal B. Dobek — Ostrovgksiungjas savo praneSimu nekietina keisti nei&a\poziirio,
nei elgesio ar palenkii j savo pus®,

Itikinéjanti (toliau tekste — persvazin komunikacija veikia kitokiu principu. Vis pirma
praneSimas éra objektyvus. Gayjo elgesiuijtaka darojvairios agitacias technologijos. Siugfas
itikinéja, ikalbinéja, ragina, bando suzévir pan. Persvazija - tai pagringipriemoré naudojama
psichologijoje poirio ir veiksmy modifikacijar®. Jis turi paly panaudojimo spekfrinkiminése ir
reklamirese kampanijose, Kuritikslas yra jtakoti rinkéju apsisprendimp Tatiau jtikinéjimo
poveikis negali tusti prievartos pozymi ir turi iSSaukti savanoridk elges. Persvazia
komunikacija tai apsikeitimo procesas. Gag yra links paklusti siurdjui, arba jojtaigai, uz tai,

kad bus jvykdyti gawjo norai ir kke<iai. Politineé reklama priskiriama prie persvazm

31 Gate — keepetermimy sukiré psichologas K. Lewinas. Tai vienas asmuo arba asngeups, kuri reguliuoja
informacijos kela per komunikacinius kanalus. Mokslininkas analizgvapinius modelius ir grupéinkomunikacip. Jo
Zymiausi darbai tai:ynamic Theory of Personality1935 m.) ir ,Principles of Topological Psycholog§1936 m.).
%2 JOWETT, O'DONNELL, i8nasa, p. 22.

%3 DOBEK — OSTROWSKA, iSnasa 9, p. 83.

% Ten pat, p. 86.
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komunikacijos form. Cia abudu komunikacijos proceso dalyviai sukuriac#jprg abipusgs
priklausomylés santyk, kitaip vadinam interaktyvios priklausomyds proces:
Siungjas realizuoja ga¥jo poreikius«— Gawjas priima siungjo jtakg.

Taciau pritaikius § principa politinéje reklamoje irivertinus galutin porinkimire situacip, abipus
nauda Sitame priklausomid procese éra vienoda. Gayjas — rinkjas daznai jatiasi nusivygs ir
apgautas, nes dalinti pazadai nevykdomi, o balmasfiduotas. IS to seka, kad poksnreklamos
tikslas yra uzkariauti rinf{a, o ne iSpildyti jo fike<ius. IS kitos pués reikia atsizvelgti fakta, kad
siungjas reklamoje naudojantent tasijtikinéjimo formas, koki tikisi gawjas, arba kurie atitinka
gawjo luke<gius, nuotailg ir poreikius.

Tikslinga ¢ia bity kalbéti apie abipus jtaka ir bendra polities reklamositrinio formavimo
funkcija:

Siungjas ir gawjas savo elgesigtakoja vienas Kkit.

Politinés partijos linkusios skleisitikinéjancius ir veiksmus skating&ius pranesSimudtikinéjimas
sudaro reklaminio pranesSimo pagrndis politirgje reklamoje turi dvilyp charakter. Priklausomai
nuo to, kokius tikslus turi kandidatas ar partiiggali bati naudingas arba zalingaazsiingas arba
negarbingas. Kaip, pavyzdziui, ,Pilietim platformos” uzdraustas reklaminis klipas apietijosr
»T1eisé ir teisingumas” Seimo narius, gaudars auksStas pajamas (Zr. priede podtiiv reklany
pavadinimu ,Apgavo“). Lenkijos televizija (lenkTVP) jvertino ivardint TV Klipa, kaip
negarbing, netinkam transliuoti ir neatitinkarntpolitinés reklamos etikos nonm Kalbant apie
etikos normas, daugiausia kontravergiSkuomony iSSaukia veiksmus skatinantis politinis
praneSimas. Jis galiab vertinamas kaip agitacijos forma, kurios tiksfasmesti rinkjui norimo
elgesio model Tam naudojami tiai, sutrumpintos mintys, marketingo prienésn Tai aiskiai

matosi rinkimirtse kampanijose, kuriuose dominuoja potitreklama.

1.4. Politires reklamos funkcijos

Per pastaji deSimtmet politiné reklama tapo vienu rySkiausiu ir nevienareikSmiska
vertinamu politinio gyvenimo fenomenu. Politimeklama Siuolaikigje visuomeagje tapo svarbia
politinés komunikacijos forma. Jos lakoniskas, lengsanenamas ir originalus pavidalas masiskai
veikia atskirus elektorato segmentus ir kaip pagtebymus amerikig&y reklamos specialistas G.
Loisas: ,gerai tai ar blogai, bet faktas tame, kalllama tai vienintelis imas, kurio pagalba
kandidatas gali pranesti apie savo veilBe reklamos, bet kuris kandidatas, neat | jo dorus
kietinimus, bus tiesiog sunaikintas. Niekas jo rsbpks."

Pirmiausia naiciau iSskirti komunikacinius polités reklamos tikslus. Jie klasifikuojami

priklausomai nuo to, ar reklama atlieka informudjanagituojaia ar primenatia funkcijas:
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1 lentek. Politinés reklamos tikslai ir funkcijos

Informavimas

Funkcijos Funkcijos

Reklama informuoja visuomenapie naujus Politinio pasilymo ,klaidingo® suvokimo
politinius pasilymus susijusius su: program keitimas;
kandidatu, partijos ideologija, principaiPotencialy rinkéjuy baimi naikinimas;
tikslais, jos lyderiu; apie politinio pagymo | Politinio subjektoyvaizdzio formavimas;
vert; Politinio  pasilymo aiSkinimas, naudos
Supazindina  elektorat su  skirtingai§ akcentavimas.
kandidatais;

Agitavimas
Raginimas priimti reklamuojaspastilyma; Raginimas keisti politines pozicijasi
Atkreipti rinkéju démeg i politinio pasillymo | reklamuojamas;
elementus; Politinio  pasilymo jtvirtinimas rinkeju
Rinkeéjy ikalbinéjimas atiduoti balsus; samorgje.

Priminimas
Priminimas apie politinio paslymo aktualum | Priminimas, kad Sitas patymas jau veikia
ateityje; politingje rinkoje;
Priminimas, kad politinis pasiymas bus Palaikymas jau ankiu uZzkariauto aukstp
aktualus ir po rinkim; rinkéju pasitikejimo lygio.
Savo pozicijos, kaip labiausiai pageidaujamos
partijos, sustiprinimas;

ISvardintos pagrindiis politines reklamos funkcijos puikiai pad#ia jos esra ir specifines savybes.
Reklama — tai informacijos ngas, kuris daro masgnijtaka visuomers suvokimui. Anot M.
Mazuro: ,kuo didesarinkéjy diferenciacija, tu didesmpolitines reklamostaka.

Kalbant apie politin rinka, ji suteika rinkéjui Ziniy apie politin pasiilyma, padidina jo
pilietiny jautruma. Modernioje rinkimirgje kampanijoje politidas reklamos tikslu tampa ne
informacijos perdavimas, bet reklamos ¢awelgesiojtaka. Kaip persvazinis pranesimas, reklama
susideda iS ga@yo emocijas veikiatiy elemeng. Paradoksalu yra tai, kad Zmogus labiau pasitiki
reklama, kuri atseit tik informuoja, o ne banggikinti>’.

Toliau nokciau iSskirti dar ideologine politinés reklamos funkcija. Kadangi politig
reklama egzistuoja polités konkurencijos gygomis, ji privalo iSskirti asmeninkomunikacirs
veiklos objeki. Tam tikra prasme politinreklama ,generuoja s, retransliuojavaizdzius,
simbolius ir visuometje esamus mitu®* Politiné reklama, atspingiama partijos ideologij ir

programos esm orientuojasii ank&iau parinktas ringu grupes, namdama gautiy palaikyny. Ji

% JANIK — WISZNIOWSKA, i$nasa 23, p. 189.

% MAZUR, M. Negatywna telewizyjna reklama politycznBoswiadczenie amerykmskie i polskie. In DOBEK —
OSTROWSKA, B.Kampania wyborcza: marketingowe aspekty komunik@vgolitycznego.Wroctaw: Wydaw.
Uniw. Wroctawskiego, 2005, p. 87.

3" II|EBET, inasa 8.

B IIOATOPHAS, iSnasa 5.
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formuoja politinio subjekto jvaizd, itvirtindama | visuomers smorgje. UZkariaudama
visuometes palaikym, reklama sukuria reikiama psichologinuotail rinkimy dier>®.

Atkreipus @meg i politinius jvykius formuojaitius aspektus, galima iSskirti dar viesavit
politinés reklamos tikgl. Politine reklama, manipuliuodama visuomésnnuomonr ir primesdama
rinkéjams i§ anksto numatytus principdsrmuoja busima politinj jvyki*’. Tai vyksta keliais
etapais. Pirminiame etapéaka daroma politiniam rirdky suvokimui. Informacijos skleigai,
reklamos pagalba, pateikia politinivykiu vertinimo formug, kuri jtakoja rinkjy elges bei
sprendimo pdmima rinkimy diem. Galiausiai, pémus tinkam reklamos skleigjams sprendim
rinkéjas interpretuoja politin jvyki. Formuojant politip jvyki reklamos specialistai stengiasi
numatyti ir sumazinti rizik, kuri gali sutrukdyti skleidziamos informacijosvymkio efektyvumui.

ISanalizavus politiess reklamos tikslus ir funkcijas, galima iSskirti lipaés reklamos
veiksmingas arba neveiksmingas apraiskas rinkijjmikampanijoj&

1. reklama sustiprina jau esamas elektorato nuotaiRaditiko ar partijosivaizdis

keiciamas rinkjuy samorgje;

2. reklama gali susilpninti arba sustiprinti nusisfiogias elektorato nuotaikas;

3. reklama nei susilpnina nei sustiprina esamasepingozicijas, bet pake&ia kandidato

ivaizd rinkéju akyse;

4. reklama neformuoja nei elektorato polésnpozicijos nei kandidatvaizdzio;
Sékminga politire reklama daugelyje atugjnulemia niisy politinés realyles suvokim. Nuosekli
naudojam metod, ir psichosemantini veiksmy visuma, nukreipta problemos sprendimo ffnk
IvairiapusiSkame politis reklamos &rimo ir panaudojimo procese svaraidmen atliekajvairus
psichologiniai metodai. Jie padeda mums iSskinthpdogines lyden ir rinkéjy savybes, parodo,
kokiais sumetimais politikai vadovaujasi primdasgrendimus. Pagal atliekamas rinkos analizes
galima darytiitaka rinkéju elgesiui, apsisprendimui, bei iSSaukti narireakcip.

Dar vienaspolitinés reklamos tikslas, tai kandidatojvaizdzio formavimas. Kandidato
Ivaizdzio pateikimo forma — lemia gge pritarimg arba neigiarm jvertinima, o taip pat daro
lemiamy jtaka visos rinkimires kampanijos eigai — kandidato iSrinkimui arba dimei. Galutin
rezultat nulemia ir komunikaciniai kandidatsugelgjimai. Efektyviausia reklama laikoma ne ta,
kuri pasakoja apie polités partijos program informuoja ar primena apie politiniugykius, o ta,

kuri pateikia politin pastilyma atitinkanti visuomeéje vyraujagias nuotaikas.

% DOBEK — OSTROWSKA, i$nasa 9, 83 — 87.

“O11{EBET, i$nasa 8.

“ MAZUR, i$na3a 36, p. 87.

42 PACTOPI'YEBA, JI. B. KOMMYHHKATHBHBIC ACIEKTH MONMTHYECKOH peKIaMmbl. N Hzbik, KommyHukayus u
coyuanvras cpeda. Bemmyck 1 [interaktyvus]. 2001 [#réta 2008 m. kovo 12 d.]. Prieiga per intemet
<http://tpl1999.narod.ru/WebLSE2001/Rastorg.hAtm
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Gawjas gaudamas reklamnnformacip, net nesusimsto, kad uz Sito lakoniSko pranesSimo
slepiasi visa organizaginsistema, Simto marketingo ir reklamos specialipastangos. Tai
tarpdisciplinic  mokslo sritis, kuri reikalauja papildam Ziniy iS sociologijos, masis
komunikacijos, reklamos teorijos, psichologijospoe&mikos bei kit moksh Saky. Reklaminis
paraneSimas per trurppaika turi paveikti gavéjo elgeg. Komunikato efektyvumas priklauso nuo
to, ar reklama bus pastgh, suprantamajvertinta ir uzfiksuota ringgo samorgje, ar rinkéjas
lemiamu momentu (rinkimo dia prisimins praneSig priims tinkany sprendim ir balsuos uz
reklamuojam kandidai arba parti. Svarbus tikslas — sukurti fydarp politires partijos ar
kandidato ir rinkjo.

Tai, kaip adresatas traktuoja reki@npriklauso nuo jo amziaus, patirties, gyveninmald,
gyvenamosios vietos. Agitacija ir aiSkus sijotnorasitakoti adresat sukelia nepasiti§ima,
atsiradusi igsitikinimo, kad reklama tai manipuliacijos formajmpetanti adresatui savo pozigij
Kaip tvirtina B. Dobek — Ostrovska, daugelis atlikyrimy jrodo, kad Zmonj poziiris i reklamy
yra neigiama€. Taip yra i$ daliesd reklamosjzialumo. Némanoma nuo jos pastgiti, bet tokiy
komunikacijos formy naudojimas didina politinio komunikacinio procesfektyvum.

1.5. Politires reklamis kampanijos projektavimas

Kiekvieno politiko tikslas, tai ne tik vienkartinigiméjimas rinkimuose, bet savo poliés
itakos ilgalaikis iSlaikymas. Siuolaikije politin¢je rinkoje politires partijos, nardamos kuo
efektyviau pristatyti savo pasymus, ugdo aktyw reklamire veikla. Marketingo specialistai
integruoja politik reklamy i Siuolaikirg rinkiming kampanig. M. Mazuras, analizuodamas JAV
rinkimines kampanijas, sudapolitinés reklamos pritaikymo rinkimije kampanijoje modgt*. Jis
iSskyr keturis etapus:

1. pirminiame rinkimirts kampanijos etape politinreklama pateikia visuomenei
teigiama informacip apie politin pasiilyma, sukuriamas tolimess kampanijos
pagrindas;

2. toliau seka bendras programos pristatymas — raciomanocionali argumentacija;

3. sekantis etapas, politinio varzovo puolimas reklgme jo silpnyby ir klaidy
akcentavimas;

4. tolimesniame rinkimias kampanijos etape:vpalankiai apibudinamas reklamuojamas

kandidatas.

“*DOBEK - OSTROWSKA, i8nasa 9, p. 380.
“MAZUR, i8na3a 36, p. 83.
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Svarbu yra, kad kandidatwaizdis atitikty visuomemje vyraujagias nuotaikas, elektorato

vertybes ir troSkimus — partijggaizd ir programos sintez

Séekmingasitakos skleidimas priklauso nuo:

tiksly nustatymo, kai reikia apsisgsti, kokiy veiksmy tikimasi IS rinkéju;

logiSkos argumentacijos panaudojimo: surenkamiskigir jtikintys argumentaijrodantys
siuntjo teisyle, nurodomos susidariusios situacijos priezasigairdijami kaltininkai;
vyraujartiy rinkéju nuotaiky ir elgesio norm visuomegje atpazinimo. Argumentacijos
pagrindy sudaro ank3au istirtas rinkju elgesys. Atsizvelgiant i tai, kad rinkjo poZziiris
kinta, paruoSiamas pasymuy rinkinis, strategija;

veiksmus motyvuojahnos kalbos panaudojimo. Svarbu tiksliai atpazintkéo emocijas ir
sukurti stimuliuojasiios situacijas;

patikimo jvaizdzio kirimo ir vystymo. [rodomas informacijos tikroviSkumas, pateikiami
Saltiniai. PraneSime parodoma visa problema, ékrjes iSkarpos;

itikinamo praneSimo perteikimaitlo. Siungjas patraukliai iftikinamai perduoda pranesam
iSlaiko nepertraukiamakiy kontakd;

kontrargument atemimo: konkurento argumenptatemimas, savo pozicijos iSlaikymas,
iSvad; darymas.

Politinés reklamigs kampanijos, kaip ir rinkimigs kampanijos, &imas prasideda nuo

tikslinés rinkos analigs, nuomoni ir nuotaiky tyrimo, rinkéju suskirstymaoj grupes ir elektorato

elgesio priezasties nustatymo. Tokios reklammikkampanijos projektavimas susideda iS penki

Zingsniy, mokslireje reklamos teorijoje vadinanbM elementais (Zr. 3 paveik$! J eiliSkumas ir

Sasajos nustatytos sekaame paveikslyje:

3 paveikslas. Pagrindiniai reklanatkampanijos projektavimo etapai

Reklaminio
pranesimo
koncepcija

Reklamos
jvertinimas

Biudzeto
dydis

MKP
pasirinkimas

4> JANIK WISZNIOWSKA, iSnasa 23, p. 187.
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Pirmas politits reklamis kampanijos projektavimo etapas tai tiksustatymasCia marketingo
specialistai ne tik nustato politie partijos tikslus, bet taip pat nagfim politinio konkurento
politinius uzmojus ir analizuoja rigky elges. Rinkéjai yra labai skirtingi, skiriasiy poziiris,
poreikiai, politires preferencijos, galiausiai demografiniai poZymiai.

Rinkiminiy kampaniy organizatoriai ir politias reklamos specialistai, reklamos ageos
savo tikslams pasiekti naudoja tikglmarketing. PrieS pradedant reklamuoti politiprodukd, jie
privalo iSanalizuoti politia rinka. Tai plataus masto kiekinr kokybiné analiz. Tiriami: balsavimo
rezultatai, bals pasiskirstymas visoje Salyje, atskiri elektorategreentai, rinkju elgesys,
papraiai, nuotaikos, partijos santykiai su masinkomunikacijos priemamis (palaikymas —
prieSiSkumas), bei kiti veiksniatakojantys elektorat Tokia analiz susideda iS trij pagrindiniy
etapi: segmentavimo adresato pasirinkimo (ang.targeting ir pozicionavima Rinkéjy rinkos
segmentavimas — tai procesas, kuriuo metuéjamksuskirstomii grupes (segmentus) pagal |
politinius poreikius ir norus. Toliau seka adresa@sirinkimas. IS sudanytrinkéju segment
pasirenkami tie, kuriems galiab jdomus partijos politinis pasdiymas. Galiausiai prieinama prie
pozicionavimo. Tai reiSkia, kad politiie arenoje, tarp konkuraptreikia pasirinki patraukliausi
vieta savo partijai, kandidatui arba programai. Taip paticionavimas siejamas su politinio
pastilymo ir jvaizdzio kirimu.

Antras zingsnis reklamés kampanijos projektavime — biudzeto formavimas. Jdnik —
Vidniovska i$skiria tris biudZeto formavimo metotfus

- maksimaly iSlaidy metodas;
- konkurento iSlaid jvertinimo metodas;
- pasirinkto tikslo metodas.

Pasirinkus pirm metod, politinei reklamai skiriamos visos turimasés. Pagal antrmetod,
biudzetas formuojamasertinus konkurento iSlaiddydj. Tai pats veiksmingiausias metodas, nors
informacija apie politinio varzovo veiksmus galiitb sunkiai prieinama. Paskutinis, pasirinkto
tikslo metodas, priklauso nuo partijos amhijcij

Trecias politines reklamigs kampanijos &imo etapas — reklaminio praneSimo turinio
formavimas. Modernioje rinkimigje kampanijoje & funkcija atlieka specialiai paruosta
profesionali komanda — iS pradzwvidiné, o toliau iSorig, susijusi su televizine produkcija,
reklamiremis ir vie§yjy rySiy ageniiromis. Kaip taisykd partija pasirenkviem iS didesni, geresi
pasiilyma pateikusi, reklamos agenty. Agentiros pasirinking jtakoja ir partijos biudzeto dydis.
Gera reputacija ir agembs dydis, tai vieni iS svarbiausireklamos paslaugteikéjo savybi.
Komunikacijos specialigtitraukimasj politinés kampanijos &imo proces, tai vienas is rinkim

modernizacijos elememntInformacija turi lti tikslingai paruosta ir pasiekti ankau identifikuotas

4® JANIK — WISZNIOWSKA, i$nasa 23, p. 189.
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ir atrinktas elektorato grupes — segmentus.élodrtinamas reklaminio praneSimo naudingumas,
originalumas, turinio atitikimas politinei tikroveirinkéju likestiams.

Ketvirtas reklamids kampanijos projektavimo etapas, tai efektyviausmasires
komunikacijos priemoni pasirinkimas. Sis procesas susideda i$: MKP tip&lamos formos,
transliavimo laiko ir kartojimo daznio pasirinkimoModernioje rinkimirgje kampanijoje
svarbiausiu masis komunikacijos kanalu tapo televiZijaTelevizija labiausiajtakojo pokyius
politinéje komunikacijoje, rinkimigje sistemoje, taip pat #jo itakos ir marketingo adaptacijai
politikoje.

Penktas reklamizs kampanijos etapas, tai reklamos efektyvumo vieréie. Atliekant rinkju
apklausos, testuojant tufjmustatant politinio praneSimo komunikacieiksmingum, nustatomas
reklamos poveikis elektorato elgesiui.

Profesionaliai paruosta reklantikampanija tai pagrindinis elementas potiirpartijos ir jos

lyderiy jvaizdzio formavimo strategijoje.

2. POLITIN E REKLAMA TELEVIZIJOJE

Antrame darbo skyriuje aprasomos pobtinreklamos skleidimo priemés; nagrigjama
televizijositaka rinkimires kampanijos evoliucijos procesui, taip pat potgimeklamos televizijoje
formos ir p itaka rinkjo apsisprendimui; pristatomi politia reklamos televizijoje tyrim
modeliai. Sio skyriaus tikslas istirti televizijos politinés reklamos vaidmenrinkimingje

kampanijoje.
2.1. Politires reklamos skleidimo priemés

Besiketianti politiné rinka, privert politikus ir partijas prisitaikyti prie nayjtechnologiy ir
politinés konkurencijos taisykli Pagrindiniais politini platformy skleidimo kanalais tapo masm
komunikacijos priemais. Pagal tai, koki badu masiis komunikacijos priemas perduoda
Ipaskirsto informacij M. Mazuras i$skiria tris politirs reklamos tipd§. Pirmas tipas, taiizualiné
reklama. Vizualinems reklamos priem@ms priskiriami: agitaciniai lapeliai, skirtimgformaiy
plakatai, stendai, reklama ant transporto priemponai gali hiti taip pat nuotraukos ir reklaminiai
praneSimai spaudoje. I1Soéineklama, tai vizualiés reklamos dalis. Kalbant apie rekkaspaudoje,

ji atlieka rinkiminéje kampanijoje antragilvaidmen, nes Zmoés skaitantys spauad priskiriami

“"DOBEK — OSTROWSKA, i8nasa 9, p. 250.
“® MAZUR, i8nasa 7, p. 112 — 113.
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iSsilavinusiems rinjams, kurie sudaro elektorato nedidelal ir reklama turi jiems mazegn
poveil.

Antras reklamos tipas — taudio reklama, t.y. radijo reklamaRadijas iSnaudoja tokias pat
politinés reklamos formas kaip ir televizija, pritaikydamjas prie savo galimyhi Si masigs
komunikacijos priemad iSpopuliagjo XX a. antroje puge. Kartu su juo politikaiigijo naup
politinés informacijos skleidimo instrument Nors dauguma parntj rinkiminése kampanijose
naudoja radg kaip antraed, pagalbir, masirgs komunikacijos priema taciau ji gali bati puikiu
jrankiu, pritraukiagiu tam tikrus elektorato segmentus, pvz. jauniBi masigs komunikacijos
priemore turi labai savid bida. Labai subtiliai suteikia galimybgrekiausiai pateikti naujausius
ivykius klausytojams, tuo pau netrukdo vairuoti automolyjldirbti biure arba namuose.

Pats garsas turi stipritaka. Tinkamai panaudojus muaikiZymaus zmogaus balgaktoriaus,
politiko) galima propaguoti partijos veiksmus rinknéje rinkoje. Radijo praneSimas tiesiogiai
itakoja rinkjo emocijas, pa@jcius ir nevarZo gajjo vaizduots. Tai pabkzia praneSimo
tikroviSkumo ispadi. Reikia jvertinti ir didel radijo veikimo diapazan Lenkijoje tik 11 proc.
Gyventoj;, vyresniy negu 15 met, deklaruoja, kad visikai nesiklauso radfljo

Trecias politires reklamos tipas, taiudiovizualiné reklama. Tai reikSmingiausia praneSimo
skleidimo forma, vienu metu suZadinanti klausosrdégos receptorius. Sitam reklamos tipui
priskiriame: televizi, kina, videofilmus. Televizija, tai privilegijuota ir paketiama politiny
pasisakym perdavimo priema#n Politikai naudoja televizij kaip ypating komunikacijos
priemorg, reklamirems politinems kampanijomggyvendinimui. G. Ulicka teigia, kad televizijos
populiagjimas tai svarbiausias veiksnys, kursné politinio marketingo ir atitinkanp marketingo
strategij atsiradim®’. Profesionalus reklaminiai klipai ir filmai tai gfinga polities reklamos
forma, naudojama politise kampanijose. Josdiria iSbaigta kiekviena smulkmena: kandidato
laikysena, jo aplinka, praneSimo turinys ir tonacinuzika, panaudoti simboliai sukuria tabul
visumg>t,

Dar verta pamiéti politinés reklamos ateities tp- interaktyvi g reklama. Ji priskiriama prie
audiovizualires praneSimo formos. Pirma karta pobkitimteraktyvi reklama pasirédprasjusio
amziaus pabaigoje. Dabar ji suvokiama kaip nauvgledmo hidas rinkimirgje rinkoje. Dide¢ jtaka
tam turi nauj telekomunikacini technologiji vystymasis. Svarbiausiomis informavimo
priemorémis ¢ia tapo kompiuteris (internetas), skaitmeninpalydovire televizija. Kaip pastebi B.
Dobek — Ostrovska, tokio tipo technologiniai spriemal rinkiminéje kampanijoje atsirado XX a. 80

— 90 metai¥. Pradininku Sioje srityje laikomos JAV, kur pirrkarta per prezidento rinkimus 1988

“9DOLINSKI, i$nasa 17, p. 201.

0 ULICKA, i$nasa 14, p. 158.

*1 Ten pat, p. 166.

2 DOBEK — OSTROWSKA, i$nasa 9, p. 389.
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metais buvo panaudotas kompiuteris ir kalieltelevizija. Kompiuteriai suteik politinems
partijoms ir kandidatams galimybkitaip supazindinti visuomensu savo kandidatomis. JAV
1996 metais per prezidento rinkimus buvo pirmaé&aranaudotas World Wide Web (www), o
Lenkijoje jis atsirado po met per parlamento rinkimus 1997 metiis

Politiné reklama uz savo populiarumturéty bati dékinga televizijos vystymusi ir jos
panaudojimui plataus masto moderniose rinkiasén kampanijose. Ji tapo pagrindirpolitinio
marketingo komunikacijogrankiu. Spauda, kuri buvo vienu iS pugm mokamos reklamos
platintoju, uZleido viet patrauklesnei masis komunikacijos priemonei, kuri amia didziausi

auditorijos dal
2.2. Politires TV reklamos reikSim

Rimtu technologiniu impulsu, paskatinusiu péiky rinkiminées kampanijos organizavime,
tapo televizijos vystymasis ir jos iSpopuligmas. Audiovizualigs revoliucijos paskoje
susiformavo visuomess informavimo sistema, kurioje dominuo§aqn pozicija uz2mé televizija. Ji
turi didziausi skleidimo potencial

Politinés reklamos televizijoje transliavimo procesas pkgsiir greiciausiai iSsivyst JAV,
kur jau XX a. antroje puge antzemiis televizijos tinklas buvo paskleistas visoje alylatus
televizijos panaudojimas polittms tikslams, pakeitrinkiminés kampanijos charakfer paskatino
jos modernizacij. JAV pirmi rinkiminés kampanijos modernizacijos elementai pairad metais,
o Vakan Europoje tik 60 — 70 metais. Tokkirtuna lémé létesnis televizijos vystymasis Sioje
pasaulio dalyje ir taipogi polités ir rinkiminés sistemos ypatumai.

Politiné reklama televizijoje pasiréd1952 m. JAV per prezidento rinkinginkampani.
Generolas Eisenhoveris pignkarty pasamd profesional reklamos agenta BBDO (Batten,
Barton, Durstine, Osborn) savo politinei reklan&évizijoje sukurti®. Iki XX a. $eto deSimtnse®
buvo naudojama taip vadinarhard-sell-advertisingPer daugkartinkartojima ji buvo ,ijgradama*

1 rinkéjo atminf. Nuo to laiko politig reklama labai pasikeit Politiné reklama televizijoje tapo
dominuojariu visu rinkiminiy strategijp element. Psichologai pastefm, kad isimenamos
informacijos kiekis nepriklauso nuo reklamos ilgifektyvi reklama prikausto @iovo cecmeg per
pirmasias lemiamas 5 sekundeslos truknd nuo 30 min. sumajp iki 20 — 60 sek. Per tokrump
laika tapo ngmanoma aptarti svarbius politinius aspektus.

Pekjimas priesoft-sell-advertisingreklamos orientuotog rinkéju emocijas,jivyko 1973 m.,

kai Zzymus rinkimini kampaniy karéjas T. Schwarzas, pastgd, kad Zmoss turi tvirta poZziari {

3 JANIK — WISZNIOWSKA, i$nasa 23, p. 182.
> Ten pat, p. 179.
> CERESKA, i$nasa 2, p.181.
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politines problemas. T. Schwarzas konstatavo, kekivienos politiis reklamos uzduotis susieti
jau susiformavusias rily nuotaikas su reklamuojanivaizdZiu ir nukreipti jas tinkama linkrme
Si strategija rinkimigje kampanijoje naudojama iki Siol. Reklamasdai daugiau dmesio skiria
kandidato ar partijograizdzio Kirimui, o ne programai. Tokibadu reklaminis klipas veikia rirdgy
emocijas, 0 ne intelekt To paskoje jis tapo ,lengvai suvartojamu produykt Kokiu greiciy
politinis pasillymas pasiekia rinkus ir kaip rink¢jai ji traktuoja, priklauso nuo pasirinktos
komunikacijos priemois.

Politiné reklama televizijoje tai svarbiausia ir veiksmiagsia rinkimiks komunikacijos
priemore. Ji daro didZiausiitaka rinkéjuy apsisprendimui. Televizijosaka alygoja keli faktoriai:

- masinis televizijos poveikis;

- svarbiausias informacijos Saltinis;

- rinkéjai daugiausia informacijos apie rinkimus gaungeigvizijos;

- televizinis praneSimas yra patrauklus. Vaizdas arsgs televizijoje ®&ydzioja

gyvenimy ir pritraukia @meg labiau negu zodziai laikrastyje, zurnale ar knggoj

- operatyvus informacijos skleidimas.
Televizijos jtaka taip pat vertinama pagal iSlaidskirty rinkiminei kampanijai dyd Stiprgjanti
konkurencija politigje rinkoje vetia politines partijas vis daugiau investupteklany per masines
komunikacijos priemones, o platus reklamos tramshas televizijoje padidina prieSrinkimis
kampanijos iSlaidas. Tai dziugina masirkomunikacijos priemones, nesgajamos zymiai iSauga
per rinkimiri laikotard, o ypa televizijos pajamos. Si tendencija taip pat pastahir Lenkijoje.
Lenkijoje Seimo ir Senato rinkimuose 2007 m. ,Ritié Platformy” reklamai per masiis
komunikacijos priemones iSleido 10 955 977,74 PiNkuriy 7 745 372, 42 PLN skirti reklamai
televizijoje’’. Daugelyje Europos $ali taip pat ir Lenkijoje, partijos iSlaid dydis rinkiminei
kampanijai yra teisiskai apribotas (Zr. LenkijossReblikos Seimo ir Senato rinkimristatyny>®).
Limito dydis apskaiiuojamas kiekvienam rinkiminiam Stabui atskirai.

Politinés reklamos televizijoje model iSvyse ameriki€iy politinés komunikacijos
specialistai. Jis paplito isitvirtino politingje praktikojejvairiose pasaulio Salyse. Europoje tam
geras slygas sudaro MKP komercializacija istatymiré sistema, leidZianti skleisti mokam
reklamy vieSoje ir komercigje Ziniasklaidoje. TeoriSkai toks sprendimas leadZolitinems

partijoms, kandidatamsg valstylés postus ir kitiems rinkim dalyviams perteikti savo pranedim

% CWALINA, i8nasa 1, p. 66.

" Komunikat pastwowej komisji wyborczej z dnia 30 stycznia 200&omitet Wyborczy Platformy Obywatelskiej
Rzeczypospolitej Polskie [Politipi kampanijp finansavimo ataskaita], [interaktyvus]. Prieigar paternet:
<http://www.pkw.gov.pl/gallery/11/55/29/ 115529/imfD pdf

8 Dziennik Ustaw z 2007 r. Nr 190 poz. 1360. Ustawvd?2 kwietnia 2001 r. Ordynacja wyborcza do Sejmu
Rzeczypospolitej Polskiej i do Senatu RzeczyposgoliPolskiej [interaktyvus]. Prieiga per interget
<http://www.pkw.gov.pl/pkw2/index.jsp?place=Lead0&8ws_cat_id=21778&news_id=5545&layout=1&page=text
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visuomenei, t&au praktikoje tokia reklamos forma gali naudotisttrtingiausios politigs grugs,
veikiarcios politinéje rinkoje. Tai didziausios partijos, tuéios daug nat, turtingus éméjus, tvirta
organizacim ir strukfirini uznugar. Pelno nesiekiaios organizacijos negali pilnai iSnaudoti
mokamos reklamos galimybi

V. Cvalinas mano, kad polittnreklama televizijoje dargtaka rinkéjams tik keisdamauyj
akyse politinio kandidato ar partijozaizd, bet visai nesistengia susieti tarpusavyje kuriamo
ivaizdZio, rinkjy emocinio santykio su kandidatu ir rigl rinkiminiy lukessiy>®. Sity trijy
iSvardint; elemend junginis yra efektyviausias ir leistu visapusiSgavokti rinkejy elges.

Politines reklamos efektyvumo problentaip pat nagrigia D. Dolinski€®. Autorius teigia,
kad politire reklama pirmiausia dargaka neapsisprendusiems rig&ms, tiems, kurie per \4s
rinkiminés kampanijos laik negali nuspgsti, kam atiduoti savo balsRinkiminé analiz patvirtina,
kad toki neapsisprendusirinkéjy procentas yra gana aukstas étaghlima tiketis, kad reklaminiai
Klipai televizijoje galijtakoti rinkéju elges. DaZznai kartojamas praneSimas lengvisimenamas.
Tai svarbu, nes rirtkai dazniau balsuoja uz zinomus asmenis. Vienaane&l kartojama 3 — 5
kartus, tam, kad pranesimas atlikte tik informacir, bet ir agitacin funkcija®*.

Jau kelis deSimtndeus politines komunikacijos ekspertai teikia pirmegykemocinei
reklamai, nes rin§ai daznai pasirenka kandidapagal simpatijas.uJtoks santykis su politikais
neturi nieko bendro su politmis kompetencijomis bei kandidagelejimais ir ziniomis.

Politinés partijos neturi galimyds visapusiSkai kontroliuotiyj rinkiminés kampanijos
televizijoje, nes ji vaizduojama ir Ziniose ir ks informacinio poiidzio laidose. Tokio tipo laidos
apibudinamos ,nemokamo laiko" (anfyee tim@ savoka. J jtaka rinkiminei kovai ypatinga tuo,
kad rinkéjai, IS vienos puss daznai supranta transmisijas ir politines rekkrkaip SaliSk
informacija, o i$ kitos puss, tikisi, kad Zurnalistai ir laid vedsjai bus objektyvu¥. Rinkiminiy
kampanijp vadovai deda visas pastangas, kad uZtikriklo geresa televizires prezentacijos
strategij.

Siuo metu televizija atlieka ,tarpininko® funkcijaarp rinkjy ir politiniy partijy ar kandidat
(zr. skyrip 1.3.). ¥l televizinio pranesSimo specifikos, rinking® kampanijos dazniausiali
reklamuoja kandidat nes @l riboto reklamos laiko sudinga pristatyti politines igas ir
komplikuotus programos tikslus.aBnt masigas komunikacijos priemas formuoja Siuolaikinj
kampaniy strategijas.

Mokslin¢je literatiroje politine reklama televizijoje nagrifama trijuose lygiuo<e:

1. Reklamogtaka rinkjy elgesiui. Tokio tipo analige mokslininkai nagriga:

9 CWALINA, i8na3a 1, p. 66.

%0 DOLINSKI, i$nasa 17, p. 206.

®1 MAZUR, i8nasa 7, p. 116.

62 JANIK — WISZNIOWSKA, i$nasa 23, p. 180.
3 CWALINA, i$na3a 1, p. 67.
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- selektyw rinkéju déemeg; reklamos prieinamumplatiosioms maa&ms;
- reklamires informacijossisavining;
- politinés problemos reklamoje atsiradimo efgkt
- reklamos iSlaidas ir jogaka rinkéjy apsisprendimui;
- kitu MKP (pvz. spauda, radijas, internetagipka reklamuojamo politinio
pranesSimo psmimui.
2. Reklamos pranesimo formosiirinio analiz, kuri apima:
- reklamos turinio tipusivaizdis, politires problemos;
- neigiamus 8Kkius;
- formalias reklamos savybes, tokias kaip: jos trekmgamybos technologijos,
strukfirinés dalys;
3. Politinés reklamos gayy apibudinimas:
- demografigs charakteristikos;
- emocinis ir pazintinis rinkjy angazuotumas;
- rinkéjy apsisprendimo greitis.
Cia pateiktas V. Cvalino analizuojanproblemy suskirstymas, aiSkiai apit#ia tiriamas politires
reklamos sritis, t&@au jis gali tiréti nenatiraly pagrind, nes praktikoje kiekviena politts reklamos
analiz galiausiai apsistoja ties atsakymilausiny: ar reklamajtakoja rinkéjo apsisprendinm ar
ne?
Apibendrinant politigs reklamos televizijoje reikSme ir poveikinkéjams, svarbus yra
pabgzti daugkartinio reklamos kartojimo, reklaminiklipyu formato, transliavimo laiko bei

reklamos emocinis poveikio svarb

2.2.1. Politires TV reklamos formos

Politine reklama kuria iSsvajeti pasaul, iSkraipyt tikrove — taip tvirtina dauguma
mokslininky. Rinkéjai tampa Sio sukurto pasaulio dalimi. Politimeklam kiréjy tikslas sukurti
politinj jvaizdi, kuris geriausiai patenkiptinkéjy poreikius. Tam tikslui pasiekti naudojamos visos
prieinamos technolog#s ir sociotechnologiss priemors. Ji sujungimas turi uztikrinti politiko
pergat — laimjima rinkimuos&’. Du svarbiausi polities reklamos elementai, tai kandidato
ivaizdis ir p turinio socialirg-politiné tematika.

Teorirgje literatiroje politines komunikacijos tyrigtojai (Mazur, 2007; Dobek — Ostrowska,

2007) iSskiria kelias politiss reklamos@Sys. Pirma — takalbanc¢ios galvos(ang.talking heady

% ANTOSZEWSKI, A Wzorce rywalizacji politycznej we wspétczesnyemakracjach europejskickVroctaw, 2004,
p. 15.
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Pirma karta i reklamos form panaudojo R. Nixonas 1956 mefaisRodomas kandidatas kalba su
rinkéjais ziarédamas tiesiaj filmavimo kameg, tarsi noédamas uzmegzti akikontakt su rinkeju.
Cia svarbus yra fonas, simboliailiavos, vieta. Tai ilgeshreklama, kuri tinka pristatyti program
ilga argumeni sara%, paaiskinti tikslus. Joje gali matytis kandidateindos nuotrauka arba
nuotrauka su uzsienio politikos veéjiis. Tai populiariausia polités reklamos forma, priskiriama
problemires reklamositSiai, kur padilomos naujos programos ir nauji problgspendimo bdai.

Sekantis reklamos tipas, taikro kino reklama. RySium su politikos personalizacija
kandidatas turi {iti Zinomas ir publikos atpgtamas. Naudojant sSireklamos technik svarbu
pateikti tinkama kandidatojvaizd, pasakyti kas jis toks, iS kur &8, apilmdinti jo iSvaizdy. Tokiose
reklamose kandidatai rodomi Seimos rate, su patailkautuoktiniu, myligiais vaikais; atliekantis
kasdieninius darbus, n&fnai susijusius su politika. Svarbiausias tikslkad rinkéjas tapatintu
kandidag su eilinip Zmogumi i savo aplinkogia siekiama sukurti emodiny§ su rinksjais. Si
reklama dar vadinameeklama primenan¢ia kandidata. Su ja siejamos dvi seké&aos politines
reklamos technikos. Pirma - tgdilnumo reklama“ (lenk. ,reklama swietosci*). Kaip raso M.
Mazuras, kandidatas yra $ventas, kiffusTai jrodo jo biografija ir puikus pasiekimai.
Ankstesniame gyvenime jis #jo biti saZiningas, atsakingas, jautrus. Tokio tipo reklamoje
naudinga reklamoje padati iSskirtini sugekjima, talent ar ponegi. Stipresniam emociniam
poveikiui, rinkejui galima pranesti apie kandidato praekoks jis buvo vaikysfe, kaip zaid. Taip
pat svarbu pabrti kandidato lyderio savybes. Reikia parodyti stjpryZtinga, atsaking zmog;,
kuriuo tauta gali pasikliauti. Jei stiprus, tai &as ir sportiSkas. Antra reklamos primetias
kandidag raSis, tai dokumentiné reklama. Ji reklamuoja kandidato pasiekimus ankstesniame
(politiniame) gyvenime, atliktus darbus, kurie liiadapie jo patiit Tokioje reklamos kategorijoje
politikas rodomas tikrose situacijose, susitikimgiosu visuomeis veikgjais, tarp populiat
politiniy ir moraliniy autoritet;, uzsienio veikju ir Zinomy Zmoniy, kur jis spaudzia ramnk kalbasi
su zmormis, diskutuoja su kitais politikais. Tai vienas pslitiko jvaizdzio Kirimo bady, jo
parodymas tarsi peatvir g langa“. Dar kitaip Si reklamos forma vadinameldzios zenklinimu®
(lenk. ,naznaczanie wtadzy): Ji turi rySka tendency Siuolaikirgje reklamoje Lenkijoje.

Taip vadinamajrodymo arba patvirtinanti reklama pasinaudoja Zzmoni poreikiy gauti
patikima informacip IS keliy Saltiny. Rinkéjui lengviau patikti asmeniu, kuris vieSai giria
kandidat, negu kandidatu kalba& apie save. Priklausomai nuo to, kas kalba, Mzias iSskiria
sekartias patvirtinatiios reklamos technik&s

a) sportininkai, aktoriai — panaSiai kaip ir tradig® reklamoje kandidatas iS taoki

pasakym tik laimi;

% DOBEK — OSTROWSKA, iSnasa 9, p. 45.
® MAZUR, i8nasa 7, p. 117.
" Ten pat, p. 120.

28



b) Zinomi ir gerbiami politikai;

c) man—in —the—street tai surezisuotas arba spontaniSkas interviu raeiu, kuris
teigiamai atsiliepia apie kandidato pasiekimus lgeg. Dazniausiai tai zmogus iS
tikslinés rinkéjuy grupes;

d) maza dokumentindrama — kazkoks Zmogus paliudija,dero padarjam kandidatas.

Tokios zvaigzds giria kandidat arba patvirtina, kad patys uzjalsuos.

Be to, M. Mazuras iSskirigeros savijautos reklam, kuri pagrista vien tik ringu jausmais
ir emocijomis. Sios reklamos tikslas sukurti viggimo jausm tarp kandidato ir ringjo. Joje
pabgziamos tokios vertyds kaip: tauta,évyné. Cia mazai kalbama apie politikar politing partijos
programa. Tai reklaminiai siuzetai apie jausmus, vienitgutos dvasiir pilieciy iSdidum. Tokios
reklamos stiprina tradicijas, Seimos vertybes olagatriotiSkum.

Sekantis tipas +eklama kei¢ianti jvaizdj. Sis reklamos tipas turi sunkiamsizduot —
pakeisti kandidatojvaizd. Pagal vieSosios nuoman tyrimus, daug dalyk gali turti
diskredituojant pohidi: kandidato amzius, sveikata, gyvenamoji vietajgial, morak. Jeigu
kandidatas vertinamas kaip per gemeklamoje akcentuojamas jo aktyvus gyvenimaskipui
savijauta. O jeigu atvirkgi, per jaunas, jis reklamuojamas kaip rimtas waidkas, trykStantis
energija, dinamisSkas organizatorius. Pacifistasomoas nasio lauke. Kandidatas apkaltintas
radikalizmu, reklamoje daug Sypsosi, juokaujgimasi senute, arba vaziugjaaiky namus.

XX a. aStuoniasdeSingty mety gale pasiroé dar vienas reklamos tipgsirmyn ir atgal® . Jo
vystymasi salygojo technologiy raida. Tai specifies struktiros reklama. Klipo pradzioje
transliuojama konkurento klipo dalis, o toliau seaakas konkurento iSsakytus kaltinimus ir
klausimus.Inforeklama, tai sekantis politiess reklamos tip&8. Tai gali Witi net iki 30 miniy
trukmeés filmas, kuriame kandidatas, naudodamas grafiusstracijas, ivardija problemas ir
pasiilo ju sprendimo bdus. Skeptikai mano, kad rigjas negali pusvalandi sutelktémies ties
reklamuojamu objektu, t@étitokios reklamos efektyvumas yra gitinas.

XX| a. pradzioje pasirad reklamy tipai, kurie jtakoja naup rinkiminés komunikacijos
tendenciy atsiradim, taiinternetiné ir ,standartus griaunanti“ (ang.disruption) reklama.

Politiné reklama daZnai apeliuoja rinkéju emocijas, o televizija tam puikiai tinka.
Balsavimas tai emocionalus veiksmas, étoghagrindinis politiits reklamos tikslas paveikti
emocijas, sujaudinti rirfa. Tam daZniausiai naudojamas humoras ir b%im

M. Mazuras pastedp, kad <...> reklamos band&aas pateikti rinkjams nay informacip
néra tokios veiksmingos, kaip tos, kurios bando duleghocijas ir supurtyti ringga. Tikslas — ne

suteikti kaZlg Zmorems, bet kazk i ju iSgauti’®.

% DOBEK — OSTROWSKA, i$nasa 9, p. 405.
%9 DOLINSKI, i$nasa 17, p. 202.
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Ypatingo @mesio nusipelno dar vienas poligreklamos tipas, taiegatyvi reklama.
2.3. Negatyvi politieé TV reklama

Negatyvios reklamos fenomenas reikalauja atskirgringimo. Pastaraisiais metais Si
reklamos forma stebina augd#n tendencija rinkiminiuose kampanijose. Tai, bejablemia jos
veiksmingumas. Negatyvios reklamos tikslas diskvedi politini konkureng rinkéju akyse. Tai
vienas i$ politikk baduy uzkariauti pasitijima ir politini palaikymy visuomegje. M. Mazuras
priskiria negatywi reklamy prie politikos valdymo proce$’. Sprendimas @ negatyvios reklamos
panaudojimo priimamas atsizvelgusam tikrusjvykius rinkimingje kampanijoje bei viesosios
nuomoreés tyrimus. Kaip taisyld negatyvi reklama neapsiriboja pavieniu atveju,ra platesas
propagandias kampanijos elementu. Tokio tipo akcijos tikslagdepkti rinkéjus | savo pus ir
priversti juos balsuoti prieS konkurgnt

Rinkéjams negatyvi politid reklama tai tarsi politiniai debatai, kitaip tarfainformacijos
Saltinis apie politikos dalyvius ivykius. Nebe pagrindo negatyvi poligimeklama turi palaikym
visuomerje. & skatina politie aplinka. Pagrindiniai polités aplinkos veikjai, tai politiniai
konkurentai, lygiai kaip iry jvaizdis, programos ar ideologijos. Demokrgjinvalstykeje politikai
reprezentuoja platesnes visuoreengrupes, priima svarbius publikai sprendimus, fagiu
kiekviem diem susiduria su konkureipuzimama pozicija.

Politinés reklamos funkcijos, naxint | reklamos #Sj, yra bendros, téau atskirai galime
igskirti du elgesio modeliusidingus negatyviai reklam?@i

a) varzovo pozicijos susilpninimas: atlikiveiksmy, kietinimy, vadovavimo sugefimuy
ir asmenini, savybi; puolimas ir numenkinimas;

b) jeigu konkurentas neigia jo adtessakytus kompromituoj&us pranesimus, galimu
atsaku tampa gynyba.

Negatyvi polirt reklama tai politidas komunikacijos forma, sas ir konkurento lyginimas,
varzovo veiksm jvertinimas, o taip pat prisitaikymas prie elektoratiotaiky ir poreikiy. Negatyvi
politiné reklama #gra vientisa. V. Cvalinas pateikia amerikietiSkutoriy negatyvios reklamos
tipologija’®. Pirmy pasiil¢ Johnsonas — Cartee ir Copelandas padalindamimeklaproblemos®,

apibidinartia, puolartia ir lyginamaja:

"MAZUR, i8nasa 7, p. 122.

"M MAZUR, i8nasa 36, p. 82 — 83.
2 Ten pat.

S CWALINA, i$na3a 1, p. 78.
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- ,Problemos” reklama neigiamai vertina reklamuojama objgkir jo veiksmus,
pavyzdziui vairavimas girtu. Tai vienas i8dn pabgzti savo pozich ir pelnyti palaikym
sprendziant atitinkamproblena, priimantistatym.

- Apibuadinanti reklama pavieSina kompromituoj&mn informacip apie politin
konkureng, jo sveikas, asmenifn intymuy gyvening, santykius Seimoje, pragifinansines
machinacijas.

- Puolarkioji reklama — asStriausias ir agresyviausias pranesSimas. B.ekoebOstrovska
vertina j kaip nuoding&’. Tai stipri, vienpusiska ataka, kurios tikslasnarikti dmeg ir
pabgzti silpnas konkurento savybes. Reklamos uZsakavadvejodamas skleidzia
apkalbas, me| prasimanymus, uzgaulioja konkurgntgriauna jojvaizd.

- Lyginamoji reklama sugretina du objektus tam, kgdodyty kandidato ar partijos
pranasura prieS konkurentus. Sulygina kovofan kandidat savybes, kompetencijas,
programas.

Taip pat iSskiriami keturi negatyvios lyginamosreklamos tipai:
a) Tiesiogire lyginamoji reklama naudoja dvigjpolitiky ar partijp kontrastus ir
akcentuoja, kad reklamos uzsakovas daug geressavwazkonkuremt
b) Sufleruojanti lyginamoji reklama tiesiogiai nenuoodpolitinio varzovo, silo
rinkéjams patiemgvertinti ir palyginti kandidatus, pagal ardkdu sukaupt informacip.
c) PavirsutiniSka lyginamoji reklama naudoja bendnazds, joki konkreiy fakty.

Tokia pozicija neleidZia nugyti rodorm pranesSim.

d) Argumentuota lyginamoji reklama — tai pavirSutimask reklamos prieSingygb
naudoja faktus ir aiSkius argumentus.

Dar vienas negatyvios politia reklamos tipasepoziciné reklama. Joje didesétirinio dalis
skirta konkurento aptarimui, jo pozicijos, elgegiopgramos vertinimui. Jeigu reklamoje dominuoja
informacip apie jos uzsakay kalba eina apiautoreklamg. Retai negatyvioje reklamoje vaidina
kandidatai ar party atstovai. Jie nenoriiti tiesiogiai tapatinami su astria politikos forma.

NeZiarint { veiksmingum, negatyvios reklamos taikymas gatitibrizikingas. Cia nogciau

pamireti backfireefekt. Brutalus ir pernelyg astrus puolimas gali iSSaukkéjy nepasitenkining.
2.4. Politires TV reklamos tyrim modeliai
Kiekviena politie kampanija praturtina piliey politing aplinka ir ju politini iSprusin.

Politiné aplinka susideda i$ tuijtarpusavyje susijusielemeni:

- jau susiformavusi preferenciy ir rinkéju politiniy isitikinimuy;

"“DOBEK — OSTROWSKA, i$nasa 9, p. 408.
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- konkuruojariiy tarpusavyje partij ar ju lyderiy reklamos;
- IS paskelbtos informacijos informaése laidose apie rinkimeiga, bei kandidat
elges.

Mokslininkai ankgiausiai susidorjo ir practjo nagrireti daroma televizijogtaka politiniam
procesui ir rinkju elgesiui. V. Cvalinas 8lo tris empirinius modelius, skirtus televizijosigaens
ir jos itakos rinkiminei kampanijai, nag&pmui: hipodermin (ang. hypodermic modgl
rezonansip(ang.resonance modglkonkurencii (ang.competitive modgl°. Modeliuose skirtingai
analizuojamas politéss komunikacijos procesas ir santykiai tarp podginscenos dalyyi
Hipoderminis modelis apikidina rinkimirg kampanij, kaip linijinj proces, kur siungjas tiesiogiai
itakoja rinkja. Jeigu praneSimas yra tobulai paruostas, t.yegrohaliai parengtagrinis, jo forma
ir transliavimo laikas, vienintelisékmés reikalavimas yra, kad rigjai ji ziaréty. Kuo daugiau
rinkéju ji pamatys, tuo didesnlaiméjimo tikimybé. Kampanijos efektyvumas priklauso nuo
elektorato prielankumo, kandidato ar partijos orgaciniy sugebjimy, momento parinkimo.
Pirmos polities komunikacijos poveikio analig parod, kad televizijos jtaka rinkju
apsisprendimui yra minimali arba jos iS visé&ran Mokslininko paaisSkinimas paprastas: ,&j&
turi tvirtas nusistogjusias politines nuostatas, kurios yra atspariddanmsiniams praneSimams.”
Rinkéjai linke priimti ,savo” partijos ar kandidato pranedimtatiau saugojasi prieSininko
reklamos. O neapsisprendinkéjai visiSkai neturi motyvacijos #éréti bet kokius reklaminius
praneSimus, kas eliminuoja galimyldaryti poveik ju apsisprendimui. Tokios iSvados paveik
naujos doktrinos atsiradign Kaip teigia V. Cvalinas, televizija gali tik sumtinti jau esamas
elektorato nuostatas jsitikinimus, ta@iau ne gali pakeisti uzimtos rigjo pozicijos®. Stkmingai
galima jtakoti tik tuos rinkjus, kurie yra neapsispreqidr neturi tvirtos politits nuostatos. M.
Mazuras savo analie konstatavo, kad neapsisprendhkéjai labiau pasitikjo politiniy partiju
reklama televizijoje, negu transliuojama per kitésP’".

Pagal rezonansiri modeli nagrirtjamas politiks reklamos, skleidziamos televizijoje,
ilgalaikis poveikis elektorato preferencijoms. JisiSkai eliminuoja trumpalaikpoveilj elektorato
elgesiui. Rezonansinis modelis, kaip ir hipodersyipripaista, kad rinkjams galima darytitaka
tikslingai paruoStu praneSimu. diau jis labiau akcentuoja bendpolitinés kampanijos kontekst
Politinio praneSimodrinis reklamoje turi atitikti aktualius politiniugvykius. Jis transliuojamas
sinchroniskai su pateikiama informacija visuogjenCia akcentuojamas ne linijinis santykis tarp
kandidato — MKP — ring§o, o siveika tarp pilnutinio kampanijos pranesSimo ir gav Individas

traktuojamas kaip aktyvus veéjas, besinaudojantis visais informacijos Saltinial®dl netgi

S CWALINA, i$na3a 1, p. 63.
®Ten pat, p. 64.
""MAZUR, i8nasa 7, p. 272.
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profesionaliai parengtas reklaminis praneSimas pabirodyti neveiksmingas, jeigu joarkjai
neatsizvelgs nuolat kintadia informacirg aplinka.

Sitie du modeliai analizuoja kiekvieno kandidatokiming kampanij atskirai. Kandidatai
vertinami kaip ,solistai“, kurie stengiasi kuo efgkiau pateikti save rinkams, t&iau ju
konkurent, veiksmai mazai reikdmingi Tuo tarpukonkurencinis modelisypating, démeg skiria
politiniy varzow saveikai. Komercini ir brangiai kainuojagiy rinkiminiy kampaniy metu, beveik
nepasitaiko situaajj kad rinkjas gaug ,monopolistiri“ pranesSim iS vieno Saltinio. Rinkimié
rinka vadovaujasi takiais pat principais kaip iatplus vartojimo preki rinka. Naujo ,politinio
produkto” atsiradimas gali visiSkai pakeistjy santyk politinéje scenoje. ,Kuo daugiau prieinam
alternatyw;, tuo didesa pasirinkimo laisé.”* Todél politinés partijos privalo kovoti & rinkéjo
visai imanomais bdais. Pagal A. AntoSevk<...> politires reklamos tikslas sukurti geriaasi
partijos ar kandidatojvaizd, rinkimin¢je kovojé®. Si paradigma turi stipriausiteorin ir

metodologin pagrind, bitina politinés reklamostakos rinkju elgesiui analizei.

3. SIUOLAIKIN ES POLITINES TV REKLAMOS ANALIZ E

Tyrime atlikta ,Pilietires platformos” rinkimigs kampanijos reklamini klipy televizijoje
kokybine turinio analiz, kurios tikslas yra istirti polities TV reklamositrinio ir partijos politires
platformos santyk atskleisti reklamos daragnitaka elektorato rinkiminei elgsenai bei naujas
rinkéju poveikio tendencijas. Partijos reklam@ikkampanija televizijoje nagréjama rinkimires
kampanijos modernizacijos proceso kontekste.

3.1. Seimo ir Senato rinkiinLenkijoje 2007 m. politinis fonas

Pirmalaikiai rinkimai Lenkijoje buvo paskelbti, kdél korupcijos skandalo Zlugo ,Teis ir
teisingumo®, ,Savigynos* ir ,Lenkijos Seimlygos” koalicija. , Teig ir teisingumas” visuomeie
vertinama kaip konservatyvi, gersocialire politika vykdartia partija, beslygiSkai Lenkijos
interesy ginartia Europos §ungos institucijose, taéau ji kritikuojama @l euroskeptiSkos
pozicijos, korupcijos. Lenkijos visuom@&musivyk jos valdzia ir menkais darbais, vystant Salies

ekonomik.

8 CWALINA, i$na3a 1, p. 65.

"9 KO3EJIELIKUU, Y0. Icuxonozuueckas meopus pewenuti. IlepeBon ¢ nonsckoro I'.E. Munna, B.H. Ilopyca; nog
penakiueii b.B. buprokosa. Mocksa, 1979, p. 68.

8 ANTOSZEWSKI, inasa 64, p. 15.

33



Seimo ir Senato rinkim Lenkijoje pradZia buvo paskelbta 2007 m. gjgs7 d.
PrieSrinkimire kampanija prasigo rugjo 8 d. ir truko iki spalio 19 d. Rinkimuose dalywal10
partiju. I 460 viety Seiny savo kandidaras iSklé 6187 iri 100 viet; Senate 386 asmenys.
Rinkimai jvyko sekmadien2007 m. spalio 21 d. ArSiausia kova vyko tarpr#heir konservator,
LPilietinés platformos” ir , Teigs ir teisingumo® partij. Rinkéju aktyvumas buvo didZiausias nuo
1989 m. ir siek 53,88 proc. Rinkimus laigjo centro deSinjjuy ,Pilietiné¢ platforma®“, nemazu
skirtumu aplenkusi konservatyvi,Teisé ir teisingumo“ partiy. ,Pilietinés platformos* pergal
prognozavo ir prieSrinkimigs apklausos. Rinkimdiems uz ,Pilieting platforny” balsavo 41,51
proc., o uz valdafna partija , Teisé ir teisingumas” tik 32,11 proc. rigki. MaZiausiai baks surinko
rinkimuose dalyvavusios ,Patriotirsavigyna® 0,02 proc. ir ,Voki#uy mazumos partija“ 0,2 proc.
(zr. 4 paveiksl). Senato rinkimuose 39 vightiteko ,Teigs ir teisingumo” ir 60 viet ,Pilietinés
platformos” kandidatams. Viarvieta gavo CimoSewio rinkimy komitetasj Senad (lenk. Komitet

Wyborczy Wyborcow Cimoszewicz do Sénatu

4 Paveikslas. Seimo rinkinrezultatai pagal pateiktus Vyriausios RinkinkKomisijos

duomeni&?
B Kair & ir Demokratija
B Moter y partija
13,15
0,28 B Savigyna
1,53 O Liaudies partija
Rink éjy balsai 8,91 Part
proc. | 4151 @ Pilietin é platforma
132,11
OTeise i teisi
13 Teis & ir teisingumas
0,99 B Lenkijos Seim y lyga
' ' ' ' ' B Lenk y darbo partija
0 10 20 30 40 50

Pirmalaikiuose parlamento rinkimuose 2007 m. Laex&ipolitinems partijoms neuzteko vien

parodyti partijos logotipo ir suskailoti rinkéjy balsus. Tai buvo labai profesionali prieSrinkigin

81 postanowienie Prezydenta Rzeczypospolitej Polgki#jia 7 wrzénia 2007 r. w sprawie zadzenia wyboréw do
Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej i do Senatu Rzeoggplitej Polskiej. In Panstwowa Komisja Wyborcza.
[interaktyvus]. Prieiga per internat<http://www.pkw.gov.pl/gallery/10/00/47/1000474202007.pdt

2 panstwowa Komisja Wyborcza [Lenkijos Respublikogridusioji Rinkimy Komisija]. Wyniki glosowania
[interaktyvus]. Prieiga per interngt<http://wybory2007.pkw. gov.pl/SIM/PL/WYN/W/inddxn>
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kampanija, su stipriu emociniu pagrindu, kuris pgléno politiniy nesutarym isryskjima®®,
Politologiniy tyrimy ir analiziy instituto politologas M. Rafalovipabézia, kad 2007 m. parlamento
rinkimai Lenkijoje, tai kova & neapsisprendusirinkéjuy®®. 2007 m. rinkimuose dalyvavo 53,88
proc. rinkjy, tai 13,13 proc. daugiau negu ankstesniuose Sei®enato rinkimuose 2005 metais
(Saltinis: Lenkijos Respublikos Vyriausioji RinkirKomisija). ,Pilietine platforma“ ga¢jo patirti
neskme tik tuo atveju, jeigu Bty zemas balsuoj&n; aktyvumas. ,Teis ir teisingumo” partija
turéjo atvirksStire situacip. Mazas rinkjy aktyvumas tik suteikt didesr reikSne jos iStikiny
rinkéju, pavyzdziui, ,Marijos radijo” klausytaj balsams. Taigi ,Pilietigs platformos” reklamiés
kampanijos tikslas buvo ne tik iSgauti réfik balsus, patraukti paskui save neapsisprendusié¢jy
grupe, bet ir skatinti rinkjus dalyvauti rinkimuose.

PrieSrinkimirgje kampanijoje politini platformy pliuralizmas tapo tik iliuzija. Partijos
pasirinko iSimtinai tik gksmés projekcijos strategijas. Svarbiausias reklamklipy akcentas, tai
praneSimo patrauklumas. PolitinipraneSim tarinio konstrukcija daugelyje atugj paremta
stereotipine vidinio prieo koncepd&fia ,Pilietine platforma“ savo strategijoje tokiu priesu
pasirinko valdadiaja partija ,Teis¢ ir teisingum”. Rinkiminés programos pasidalino tarp liberalios
(Il RP) ir solidarios Lenkijos (IV RP). Liberalikenomikos atzvilgiu ir konservatyvi socialiniu
poziariu, ,Pilietiné platforma“ uz savo laigima gali bati dékinga prieS juos valdziusiai brali
Kacinskiy , Teisés ir teisingumo* partijai.

Rinkéjui buvo suteiktas Sansas pasirinkti ne tarp kohlrealstyles reformos idjy arba
viziju, pavyzdziui, pagerinti valstgs politing — ekonomig — socialir bukle, bet tarp politik,
apsiketiarciy kaltinimais ir profesionaliai Zongliruojén; Sikiais. Reklamigje kampanijoje
susiduriame ne su argumegnhuomoni, idéjy kova, o su psichologgmanipuliacij.

PrieSiSka, politin konkureng naikinanti, negatyvi politia reklama tapojprasta Lenkijos
rinkiminéms kampanijoms. Tyrimai parédkad ,Pilietire Platforma® televizijoje pirmalaikiuose
parlamento rinkimuose 2007 m. daugiausia transliaigiamos politias reklamos. Kaip pastebi
B. Dobek — Ostrovska, takireklamos form rinkéjai Europos Salyse vertina labai neigiamai,étod
ji gali atsisukti prie$ skleiga®.

Nepaisant daugelio tkumy, pavyzdZziui, politinio proceso supaprastinimo, damo ir
politinés sferos degradacijos, demokraiinprocediry pazeidimo, atlikta polities reklamos

Lenkijoje analiz, leidzia daryti iSvag, kad politire reklama nei iSnyks, nei zymiai pasikeis.

8 ZALEWSKI, L., ZAREMBA, P.Poznaj tajemnice sztabéw wyborczykthDziennik.pl [interaktyvus], 2007-10-17
[Ziuréta 2008 m. kovo 17 d.]. Prieiga per intemet
<http://www.dziennik.pl/polityka/article56932/Pozné&ijemnice_sztabow_wyborczych.html

8 RAFALOWICZ, M. Kampania wyborcza 2007 cz.lhstytut Bada i Analiz Politologicznych. [interaktyvus] 2007-
09-14 [ziréta 2008 m. kovo 15 d.]. Prieiga per intemethttp://www.ibap.pl/content/view/118/48/

% Ten pat.

8 DOBEK — OSTROWSKA, i$nasa 9, p. 404.
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3.2. ,Pilietines platformos*” politigs TV reklamos poveikio analiz

.Pilieting platformy” palankiai vertina verslo strultos, miesj gyventojai, iSsilavig
proeuropietiSly paziiry rinkéjai. Partijos programoje numatoma Lenkijos ekonamaik
liberalizacija, privatizacijos pratesimas, valstylapleisy sektoriy atstatymas ir vystymas, taip pat
kietinama jvesti linijini nevirSijanti 15 % mokegt(PVM, asmenini pajamy mokesi, imoniy
pajam; mokesi).

2007 m. Seimo ir Senato ,Pilietis platformos” rinkimigs komunikacijos pagrirgdsudaé:
televizija + reklama + prieSrinkimés apklausos + amerikanizacija /modernizacijakio tipo
politinés reklamirs kampanijos reikalauja didelislaidy, skirty reklamos krimui ir transliavimo
laiko pirkimui televizijoje.

Rinkiming kampanig radijuje ir televizijoje reglamentuoja Lenkijos $triblikos Seimo ir
Senato rinkim jstatyma&’. [statymo 181 straipsnio 2 dalies 1 punktas skekaid kiekviena partija
15 dieny pries rinkimy diem turi teig gauti 15 val. nemokamo transliavimo laiko rinkigmms
laidoms Lenkijos nacionalépe televizijoje (lenk.TVP). Taiau miréto jstatymo 185 straipsnio 3
dalyje pabéziama, kad rinkiminiai praneSimai (reklaminiai ldip ngskatiuojami i neapmokama
rinkiminj transliavimo lailg. Pagal politing partijy finansines ataskaitas daugiaussy Irinkiminei
kampanijai iSleido ,Pilietia platforma®, virs 30 000 000,00 PLN. 10 955 997PIAN buvo skirta
reklamai per mas#s komunikacijos priemones, IS karnet 7 745 372,42 PLN skirti reklamai
televizijoje, tai beveik tr&alis vig; turimy partijos fondo dSy. Tai ne galutinis iSlaigd reklaminei
kampanijai dydis, nes dar prieSrinkiminei kampanifeprasidjus konkuruojatios partijos
JPilietiné platforma“ pradjo reklaminy klipy transliaving televizijoje. 2007 m., kai vyko
parlamento rinkimai ,Pilietia platforma” iSleidoj etei 981 reklamim klipqss.

Partijos reklamia kampanija buvo paruosta pagal rinkimnodernizacijos tendencijas, kurios
rySkiausi bruozai tai:

- veiksmy ir valdymo centralizacija;
- &ikio masinis pritaikymas;

- veiksmy periodiSkumas;

- dideks islaidos;

- televizija + reklama + rindju apklausos + amerikanizacija

87 Ordynacja wyborcza do Seimu Rzeczypospolitej Rejskdo Senatu Rzeczypospolitej Polskiej, Ustawania 12
kwietnia 2001 r. [interaktyvus], Prieiga per intetn <http://www.sejm.gov.pl/prawo/nowaord/kon11.t¥m

% PiS wydat na spoty reklamowe 8 razyegj niz PO. In Wirtualnemedia, [interaktyvus], 2007-08-24iiréta 2008
m. kovo 12 d.]. Prieiga per interpet  <http://www.wirtualnemedia.pl/article/219840 PiS
wydal_na_spoty reklamowe 8 razy wiecej_niz_PCzhtm

36



Kiekviena moderni rinkimid kampanija pasizymi periodiSkumu. Partijos rinkimin
kampanija buvo kruogfai suplanuota. ,Pilietiéi platforma“ savo rinkimia kampanija prago
rugsjo 14 d., iSleisdama etef pirma reklamin klipa i$ ciklo ,Kad gyventsi geriau. Visiems!”.
Rugsjo 15 d. Lenkijos Senato pirmininkas Bogdan Borisgstojoi ,Pilietinés platformos” gretas
ir iSkélé savo kandidatra | senatoriaus pastDancige. Ruggo 29 d. Donaldas Tuskas apsilank
Londone, Glasgou ir Dubline. Susitiko su ten didiais Lenkijos pili€iais. Spalio 8 d. televizijoje
pasiro@ transliacijos iS partijos susirinkimir praneSimai apie juos. Spalio 9 d. buvo prigtsy
LPilietinés platformos” palaikymo Gaés komitetas, kursudaé Zymus sporto, kuiiros ir politikos
veikéjai, pavyzdziui: Vladyslav BartoSevski, Andrzej Eofoma$ Frankovski. Spalio 12 phyko
televiziniai debatai tarp Jaroslavo diskio ir Donaldo Tusko. Spalio 15 d. televizijoprivo
transliuojami debatai tarp Aleksandro KwasniewskiDonaldo Tusko. Debateiga buvo padalinta
i tris dalis: Lenkijos ekonomika, Lenkijos uzsiempolitika ir Lenkijos politika. Spalio 25 d.
televizijoje pasirod reklaminis klipas ,Visai neseniai Lenkijoje...“r(skyriu 3.2.1.).

.Pilietinés platformos” reklamigg kampaniy televizijoje galima suskirstyti dvi dalis: |
negatyva ir pozityvia reklaminiy klipu serip. Dar prieS rinkimigs kampanijos pradzipartija
Zackjo stipmy puolimg. Tai prognozavo ir dienpries transliacijos pradgeiniasklaidoje pasirodZiusi
informacija apie ,Pilietidgs platformos® reklamini klipu cikla. LenkiSkos naujieqn ageniiros
teigiamai atsiliep apie paruodt partijos reklamin kampani4®®. Toks iSankstinis Ziniasklaidos
démésis ,Pilietines platformos” kampanija, sustiprino rigly susidongjima partija. Tikslas buvo
sukurti teigiam partijosivaizd ir patraukti paskuijjneapsisprendusius rigks.

Pirmoje reklamids kampanijos dalyje partijozvaizdis buvo kuriamas panaudojant atakas
prieS konkurentus, valdaraja partija ,Teisé ir teisingumas*.

Antroje dalyje transliuojami pozityvaus turinio tekiniai klipai, kuri tikslas buvo pazadinti
teigiamas rinkju emocijas ir susieti jas su partijpgizdziu. Taip pat pasirédreklaminis klipas,
pavadinimu ,ISkilminga kalba“, kuris mano manymuainikavo via ,Pilietinés platformos”
reklamirg kampanig (zr. skyry 3.4.).

Visuose reklaminiuose klipuose buvo panaudqgt@srus persvazijos stiliai ir formos, kurie
turéjo sukurti rinkejo samonrgje jisitikinima, kad uz ,Pilietir platformg” verta balsuoti. Reklama
turéjo paskatinti tautos pasiprieSinarmaldargiajai partijai.

Pabgztina yra tai, kad ,Pilietié platforma® taimedia—mediated personality partyai vieno
lyderio partija — Donaldo Tusko. Jo identifikaciga partija vyksta per MKP, o ypatingai per

televizija. Kity partijos lyden jvaizdZiai réra tokie ryskus.

8 RAFALOWICZ, M. Kampania wyborcza 2007 cz. i Instytut Bada i Analiz Politologicznych [interaktyvus].
2007-09-14 [Zireta 2008 m. kovo 15 d.]. Prieiga per integnethttp://www.ibap.pl/content/view/118/48/
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3.2.1. Negatyvaus pranesimo poveikis

Negatyvi politire reklama gra vientisa. Negatyvios politss reklamos turinio analizei buvo
panaudoti visi “Pilietids platformos® reklaminiai klipai. Reklaminiklipy trukmé skirtinga. Tai
vidutiSkai 1 min. arba 17 — 32 s. truksnpraneSimai. Jie transliuojami populiariaukiky (ang.
prime timé@ tarp 20.00 ir 23.00 val. arba adlaish reitinga turinciy laidy metu. Analizs tikslas
iSaiskinti negatyvios reklamos komunikagwerte per 2007 m. parlamento rinkimus Lenkijoje.

Atlikus kiekybire analiz paaisSkjo, kad apie 50 proc. ,Pilietés platformos” reklamiés
medZziagos sudamnegatyvaus patazio reklaminiai klipai. Juos galime suskirstiytiu tipus:

1. negatyvus reklaminiai Klipai, nukreipti prieS brdi K&inskius ir y valdartia partija

»1eisé ir teisingumas”;

2. politiniai reklaminiai klipai negatyviai vaizduojtys gyvenim Lenkijoje.

Reklamose galima pamatyti tiesiogiatalky nukreipta pries ,Teis ir teisingumo” partyj. Be
uzuolanky nurodomi diskredituojam konkurenty vardai ir pavarés. Uzpuolis prieS ,Tets ir
teisingumo”“ vykdom politika ir vadovavimo stily, tapo pagrindine negatyyvireklaminy klipu
tema. Net neuzsimenama apie kitas rinkisj@nkampanijoje dalyvaujd@ias partijas. Tai, kad
LPilietiné platforma“ pasirinko negatyyireklamy, kaip svarbiausia savo rinkindés kampanijos
reklamos technik jrodo ne tik tokios reklamos persvara, bet ir reldarfirinio analiz.

Dar prieSrinkiminei kampanijai neprasjds, televizijoje pasirogl negatyvus ,Pilietias
platformos” reklaminiai klipai pries ,Tets ir teisingumo® partj. 2007 m. liepos 5 d. lenkiSkas
televizijos kanalas TVN24 parédklipa (Zr. priede uzdraustpoliting TV reklama, 1 dal), kur
lyginamos trijp Lenkijos Respublikos prezidentl. Kacinskio, A. Kvasnieskio ir L. Valesos
kanceliarijy iSlaidos. Didziausias iSlaidas &0 L. Kacinskio kanceliarija, net 168 min. PLN.
Antras Klipas palygina buvusiir esamo Lenkijos premjer kanceliarijy iSlaidas (zr. priede
uzdraust politing TV reklamy, 2 dal). Cia didZiausi sumy iSleidZia J. Kéinskio kanceliarija: 106
min. PLN. Abidvi reklamos turi kompromituojantharakter. Juos puola brolius Kaskius.
Ziarovas neinformuojamas, kokiems tikslams buvo igieiahi pinigai. Parodytos tik sumos, kurios
turi supykdyti rinkja dél ju vadow iSlaidumo. Reklaminj klipy gale pasirodo uzrasas ,Apgavo!”.

Tai dokumentids puolagios reklamos forng pasizyminti lengvai atpgtamomis
manipuliacijos technologijomis. Jos tikslas sukoompituoti valdaius brolius, uzklijuoti jiems
apgaviky etiket ir susilpninti p pozicija rinkéjy akyse. IS kitos pus iSaukStinama Donaldo Tusko
kandidafira, nes yra visuotinai Zinomas faktas, kad jigldmas partijos lydearj kovoja pries
valdzios privilegijas, prie$ besaikes iSlaidasalie$ biudzeto.

Prasiajus politinei kovai, ,Pilietires platformos” taktika nepasikéit Eteryje ¢l pasiroc

negatyvaus patuwlzio reklaminiai klipai, nukreipti prieS konkuresturai buvo juodo PR elementai.
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Konkurento diskreditacija téjo atkalketi rinkéjus nuo balsavimo uz.jReklaminiai klipai daro
gasdinani poveik. Jie kritikuoja esam valdzih ir ispja rinkéjus, kad klipuose vaizduojamos
situacijos gali pasikartoti, jeigu buslvSrinkta valdagioji partija, ,Teis: ir teisingumas”.

“Pilietiné platforma“ stengsi jtikinti visuomerg, kad ,Tei® ir teisingumas” — taagresija,
Smeiztas ir paniekaKlipuose vaidina trysjtakingiausi ,Pilietires platformos” partijos nariai:
partijos pirmininkas Donaldas Tuskas, partijos pioaininkas Bronislavas Komorovskis,
platformos atstoy Julija Pitera, vyriausydpe atsakinga uz kayvsu korupcija.

Kampanijos pradzioje ,Pilietin platforma“ pateikia senus konkurento prasizenginimus
kompromituojadia medziag. Pirmiausia platforma smogiasemn, ry§ tarp ,Tei€s ir teisingumo*
partijos lydeny ir tévo T. Rydzyko. Televizijoje transliuojamas klipas, ,Marijos radijo“ikaréjo ir
savininko, skandalingoévo T. Rydzyko, paskaitos nuoraso istraukdthikuriose dvasininkas
Lenkijos prezidento L. K&nskio Zmom pavadino ragana, kuri pati sau turi pasidarytaearip
(Zr. priede Donaldo Tusko poliiiTV klipa).

Sekartioje negatyvioje reklamoje ,Pilietinplatforma“ parodo medikbado akcy, vykush
2007 m. liepos ®n., prie premjero kanceliarijos. Klipe medicinosis® neSama ant nestuy
greitosios pagalbos automakiifr. priede Bronislavo Komorovskio politinmV reklamy). Tai ryski
manipuliacijos forma. Rinjui Soka turi sukelti premjero Jaroslavo Emskio fenomenalus
pasisakymas: ,Atsisakymas valgyti vakakerai dar ne badavimas®, lydimas zmgrklyksmo ir
verksmo. Toliau seka diktoriaus zodziai, kad ,€eis teisingumas” tai ,agresijos ir paniekos
partija“. ,Pilietiné platforma“ panaudojo savo naudai yp&okiruojartiu abejingus Zodzius
Zmogaus, kuris savo veikbieja su ,Solidarumo” (lenk,Solidarnosé* ) judéjimo tradicijomis ir i
praeityje organizuojamais visuomeniniais protestisrint praneSira gerai uzkoduoti ringo
samoreje, ziarovas atakuojamasa is trijy pusi — girdi mynios klyksm, girdi Jaroslavo Ké&nskio
abejingai iStartus Zodzius ir mato juos uzraSytise&rano. ,Pilietig platforma“ formuoja , Teiés
ir teisingumo*“jvaizd, kaip partijos, kuriai n@ipi paprasi Zzmoni; problemos.

Kitame reklaminiame klipe ,Pilietin platforma“ pasisako prieS korupgij smerkdama
»1eisés ir teisingumo® politinius veiksmus,atent JanusSo Kamarko paskirim ir atSaukim IS
Vidaus reikall ministro pareig. (Zr. priede Julijos Pitera polignTV reklamy). Tikslas yra ne tik
sukompromituoti konkureat bet ir suformuoti ringjo samorgje ijsitikinima, kad ,Pilietiré
platforma“ kovos su korupcija efektingiau.

Susidarojspadis, kad ,Pilietire platforma® savo politigje reklamoje nebijo rodyti agresijos,

kuri Siuo atveju leidzZia sukurti dinamigk jtikinama rinkiming kampanig.

% DZIERZANOWSKI, M. O. Rydzyk o prezydentowej: czarownica, ktéra powise podda: eutanazji.ln Wprost
[interaktyvus]. 2007-07-08 [Ziréta 2008 m. kovo 18 d.]. Prieiga per intemethttp://www.wprost.pl/ar/109812/0O-
Rydzyk-o-prezydentowej-czarownica-ktora-powinnafsieldac-eutanazi/

39



Aiskiai matoma manipuliacijos technilauk€iau pamirtuose klipuose, tai teksto, nuotrayk
balso ir vaizdo montazas. Filmavimo medziaga gati kartais visiSkai tarpusavyje nesusijusi.
Pavyzdziui, jau miétame Julijos Piteros klipe, pirmoje dalyje rodomespalvota dokumenién
juosta apie medicinos segebado streik. Klykian¢ios minios fone girdime Lenkijos Ministro
Pirmininko Saltus Zodzius: ,Atsisakymas valgyti aalkere, tai dar ne badavimas.“; ir tuo fia
moters Sauksm ,,Chamizmas!“ (lenk,,Chamstwo!”). Toks montazas parodo premjero abejingum
Zmoni problemoms, uzuojautos nebuvim

Rugsjo 25 d. “Pilietire platforma* iSleido ,staigmegt i etef. Reklaminiame klipe suvaidino
aktoriai, pries$ tai vaidinantys ,Teis ir teisingumo” politigje reklamoje. Tai buvo ryski, puolanti
reklama pavadinimu ,Visai neseniai Lenkijoje” (priede politig TV reklamy pavadinimu ,Visali
neseniai Lenkijoje..."). Reklamoje nufilmuoti turgo verslininko namai, kuriuosisiverzia VSD
Zvalgybos tarnyba (lenlABW ir pradeda atlikiati krata. Verslininkas griebia mohi|i telefory ir
surenka LESZEK'o (Lenkijos Respublikos Prezident&zho Ka&ynskio) numer Netrukus
LESZEK as skambina VSD pare@igui, kuris po pokalbio su Prezidentu atsipra8bisiverzimo ir
palieka namus. Sis reklaminis klipas, tai ,Bsisr teisingumo” reklamos ,Neseniai Lenkijoje...”
(Zr. priede politig TV reklamy pavadininy ,Neseniai Lenkijoje*). perdirbimas irs$inys. Sunku
nepastetti panasumo, kai klipe vaidina ne tik tas pats akfy bet ir iSlaikyta ta pati atmosfera.
Savo klipe ,Teis ir teisingumas” pasisakprieS korupcija, o ,Pilietié platforma“ iSkraipydama
siuzet, apvert¢ konkurent reklany priesS juos péus. Tokiu kudu ,Pilietiné platforma“ bando
itikinti rinkéja, kad Lechas Kanskis ir jo brolio vadovaujama vyriausylsaugo oligarchus. Klipo
pabaigoje pasirodo uZraSas: ,Ar jie ir toliau vaalos Lenkijai? — Nuspsk Tu!* ir ,Pilietinés
platformos” logotipas. Nors klipo turinys ir agijaoprieS , Teigs ir teisingumo® politilg, visgi
klipo karéjai islaiko iliuzija dél rinkéjo apsisprendimo laisg.

Pirmam negatyvios reklamos tipui ,Pilie¢s platformos” reklamiégje kampanijoje bdingas
klipo padalinimasj du skirtingus politinius pasaulius. Partija knid§a savo oponeatpirmoje
praneSimo dalyje. Tai matome ir Bronislavo Komofkawsrinkiminiame klipe apie medicinos
darbuotoy bado akch, Donaldo Tusko klipe apieeto Rydzyko pasisakymus prieS prezidento
Zmorw, Julijos Pitera reklaminiame klipe apie Vidauskahi ministro paskirstym ir atSaukina iS
pareigi. Antroje Kklipy dalyje ,Pilietinés platformos” nariai Zada pok&iys ir geresa ateii. Rinkéjas
mato visiSkai kitok pasaul Puikia mintimi tapo reklaminiai Kklipai, sukurtiagal sensacing
~mikrotrumpametrazini“ filmu mode|. ,Pilietiné platforma® atsisak rinkéjams nesuprantam
nuobodzy arba mazaijtikinamy pranesim ir pasirinko dinamiska, dvigjdaliy — juodai — balt ir
spalvot — schemas. Tokios schemaslimgos beveik visiems ,Pilietés platformos” reklaminiams
klipams. Juodai — balta dalis skirta politinio kangnto kritikai, spalvota dalis skirta ,Pilietis

platformos* nanj pasisakymams. ,Pilietits platformos* politikai kalba ramiai. Ziovas fone girdi
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raminartia muzika ir mato ryskias, nuotaik pakeliagias spalvas. Tai taikli kompromituojanti
prieininky taktika. Si reklamos technika pasako &jakns, kokios partijos nereikia i3sirinkti.
Reklamires kampanijos negatyvioji dalis pasizymi emocine uargntacija. Bandoma
pazadinti rinkju baing, pykt, blogiausius jausmus, kritikuojamos partijos dtiui “Pilietinés
platformos” negatyvus reklaminiai klipai lauzo b#veisas taisykles, pazymiras objektyvios
informacijos ribas. Manipuliacijos techmikpanaudojimas yra akyvaizdus. Réjms pateikiamas
kontrastas. Kritikuojami ,Tets ir teisingumo” ankstesni veiksmai ir zadama geresteitis su
.Pilieting platforma®. Tokiais metodais ¢ginama iSgsdinti rinkgjus ir jtikinti, kad bitent ,Teiss

ir teisingumo* partija kalta, d susidariusios situacijos Salyje.
3.2.2. Pozityvaus praneSimo poveikis

LPilietinés platformos” reklamiéje kampanijoje pasiradretas politigje arenoje pozityvus
praneSimas. Ir ,Tvarkos ir teisingumo* ir ,Pilieéis platformos” politikai pripasta, kad jis buvo
reikalingas prieSrinkimigje kovoje. Pagal atliktos apklausos rezultatus, 3%eproc. respondent
nusivyk valdargia partija” ir atsisak ja remti. Pasak rin§y ,Tvarka ir Teisingumas“ tujo savo
Sang, tafiau juo nepasinaudojo. Specialistai ,Rsisr teisingumo* rinkimig kampaniy vertina
palankiau, téiau kampanijoje pritruko pozityvaus palsimo, isipareigojimy atetiai®’. ,Pilietine
platforma“ puikiai pagavo visuoméje vyraujagias nuotaikas ir pazagp zmorems stebukd —
~ekonomin stebukd”, kurio tautai taip truko.

Politine TV reklama ,180°“ (Zr. 5 paveikg) yra puikiu pavyzdziu, kaip reklamoje
perteikiamos visuomeje vyraujaios nuotaikos ir sukeliamos teigiamos #®&nhk emocijos.
Pirmoje reklaminio klipo dalyje #rovas mato juodame fone baltas IS virSaapaia bégartias
teksto eilutes. Diktoriaus balsas skamba negatypesimistiSkai. Vaizduojamairi kasdienyls.
Tekstui pasibaigus pasikeé fonas. Prasideda antra reklaminio klipo daliglydos teksto eiluis
baltame fone pradeda jetdatgalj virSy. Pasiketia praneSimo nuotaika. Diktoriaus paky balsu
optimistiSkai kalba apie atgitDalinami pazadai.

Reklama yra labai efektyvi, nes tiksliai pritaikyige rinkejo emocij. Tai bandymastikinti,
kad kitent ,Pilietiné platforma® pakeis jo pilik kasdienyh.

Ziurint partijos politines reklamas galime pastbkad pozityvaus turinio pranesimuose
garso takeligarsiry pats kandidatas, o negatyviose, konkurentus komipuojartiose reklamose

vyrauja neutralus prangé balsas.

L WOJCIK, M. Bkdny marketing przedwyborczy PiS. In Dziennik [itetyvus]. 2007-11-02 [#réta 2008 m.
balandzio 5 d.]. Prieiga per interaet <http://www.dziennik.pl/polityka/article45635
[PiS_zrobilo_badania_przed wyborami_ale_je_zignatovatmb

92 ZIOBRO: PiS-owi zabraklo pozytywnej kampanii. 1WN24 [interaktyvus]. 2007-10-06 [ficta 2008 m. kovo 17
d.]. Prieiga per interngt <http://www.tvn24.pl/1526208,wybory_wiadomosc.html
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5 paveikslas. Politigs TV reklamos 180° aprasynias

180°

Kiek reiSkia tavo balsas
tik pagalvok
Lenkijoje nemanoma g nors pakeisti
tai netiesa, kad
pagerinsime sveikatingumo sistgm
patiesime saugius kelius ir greitkelius
organizuosime Euro 2012
visas pasaulis pamatys, kad
lenkai, tai nevykliy tauta |
ir tequl mums niekas m®din¢ja, kad
netrukus gali bti geriau
uztenka padiréti | masy istorija ir isitikinti, kad
tingumas ir apatijgaug; i masy kraup
betgi tai netiesa, kad
v sugebame mobilizuotis rinkipdier

H < < C »n

n Cc < < 4>»r omZ2

T O N

Gal ir yra toky, kurie taip galvoja, tdau mes tikime, kad yra visisSkai
kitaip... Tikime, kad ...

3.3. Partijos programa politje TV reklamoje

Politiné partija nesiekia pateikti iSmintingprogram, o tik patraukk. Patrauky politinés
reklamos iirinj sudaro populistiniai tkiai apie kow uz socialig lygybe, visuotires geroes
uztikrinima, taip pat valstyés ir tautos iSminties Slovinign Viso to tikslas uzpildyti tuStumir
sumazinti atstump tarp valdatiyjy ir valdomy.®® Transliuojami vaizdaitikinéja apie politiko ir
rinkéjo panasius siekius.

Reklaminiai klipai, kuriuose partija stetsy pritraukti rinkjus savo programa, pasirod
rinkiminés kampanijos viduryje.

Viena iS televizijos reklam stebina lengvumu, su kuriuo platformos lyderiaitikuoja
Lenkijos ekonomikos iikle (Zr. priede politig TV reklamy pavadinimu ,Trumpas filmas apie
gyvenim*). Jo pirmoje dalyje — negatyvioje — pateikiamanthe informacija apie sunku gyvenim
Lenkijoje. Niariu balsu pasakojama apie mazas mokyiomedicinos darbuotgjalgas, nenutiestas

autostradas, apie vienuolikakstartiy zuvusy keliuose, per pastaruosius dvejus metus ir beXeik

93 Zr. priede politie TV reklama pavadinimu ,180 laipstfi
% GMUREK, M. Jatmuna stowna. Ininstytut Bad# i Analiz PolitologicznycHinteraktyvus]. 2007-11-04 [iiéta
2008 m. kovo 19 d.]. Prieiga per intersiethttp://www.ibap.pl/content/view/132/48/
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000 000 emigramt Antroje dalyje pasikeéia reklaminio klipo nuotaika. Rirfas girdi Donaldo
Tusko bals, kuris Zada poldius ir pristato jo partijos tikslus. ,Pilietés platformos” programa
koncentruojasi ties:

- emigracijos problema;

- sucktinga situacija sveikatos sistemoje;

- mokytojy atliginimais;

- autostrad ir greitkeliy tiesimu;

Atrodo, kad Sis reklaminis Klipas, tai gerdgmas, vaizdingas irtikinantis praneSimas.
Geresnio gyvenimo vizija. Reklamogrihis paprastas ir problemos artimos daugeliui ljesk
pilieciu. Rinkéjas mato konkr&us faktus, atitinkafius ji supawia realyly ir raginamas patii,
JPilietinés platformos* dgilomu ekonominiu stebuklu.

Rinkéjas ivertings tai, apie k reklaminiame klipe kakjo Donaldas Tuskas, gali padaryti
iSvad, kad iSrinkus ,Pilietig platformy” emigrantai giSi Sal, nes ,darbasia labiau apsimais;
medicinos darbuotojai gaus didesnes algas; patergano atliginimais mokytojai mokys lenk
vaikus; gerai uzdirbantys policininkai saugos gilis keliuose; Salia saugigreitkely atsiras
saugus stadionai ir baseinai“. Bendradarbiaudandiayartija rinkjai greciau sulauks trokStam
pokyiu. 18rinkus ,Pilietirg platformg* prasicts nauja epocha. Partijos svarbiausias argumentas
~Jeigu tai pavyko Airijoje, kod tai gakty nepavykti Lenkijoje?“ Reklaminio klipo pabaigojard
pazadinamas rirdgo patriotiSkumas. D. Tusko balsas primena, kadkbeentai didinga tauta, kuri
nusipelno ,ekonominio stebukloCia tikriausiai norima parodyti, kad partija Zincaif atrodo
gyvenimas Lenkijoje. Zino apie kasdienius Zmpnipesius, ekonomin situacih, emigrantus.
Galima daryti prielaid, kad Donaldas Tuskas ir jo vadovaujama partijgoassis ne valdzios, o
normaliy, eiliniy Zmoniy interesamsCia paligiamos problemos, kurios yra svarbios kiekvienam
paprastam Lenkijos piltgui.

LPilietiné platforma“ noédama dar efektyviau perteikti pozitgvinformacip rinkéjui, suliiré
reklamini klipa pavadinimu ,Vaikai“ (zr. priede politin TV reklamy). Klipe girdime D. Tusko
balsy ir matome spalvotus vaikpieSinius. Jie tarsi atvaizduoja pasakajastorija. Istorija yra ta
pati kaip ir klipe ,Ekonominis stebuklas®, ti&a panaudota vien jos pozityvioji pusVaikai, tai
stiprus emocinis akcentas. Jie siejami su ateitiffekvienas iS &vy nori savo vaikams uztikrinti
gern ateif. Ir c¢ia ,Pilietiné platforma® kutent tuo ir pasinaudoja: ,Pasirinkite mus, o mes
uztikrinsime geq ateiti Jisy vaikams, dabar. Mes tik turime latthrinkimus!*

Vaiky pieSiniai pasirodo neatsitiktinai, nes labiau mifaoti rinkéjai zino, kad Donaldo
Tusko aka, ,Pilietines platformos” atstay Seime tryliktos algos, buvo skiriamos kiekvienais

metais vaik namams.
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LPilietinés  platformos” reklaminiuose praneSimuose sunku irditskinformacines
komunikacijos proceso bruozus. Taikin¢gjantys, neobjektyvus praneSimai, kurtikslas yra

palenkti ga¥ja i savo pus, uzkariauti jo pasitigjima ir iSgauti balg rinkimy dier.
3.4. Seima politigje TV reklamoje

Vienas iS metog daznai naudojam reklamirese kampanijose, tai politiupi veikéju
pasirodymas su artimaisiais: Zmona, vaikaésvais, amkais. Tai tam tikras politiko savyipi
paryskinimas ir rinkjy viliojimas. Kad verta balsuoti uz &andida4, elektoraj itikina artimiausi
Zmores.

Spalio 19 d., prieS @& prieSrinkimires kampanijos pabaig,,Pilietiné platforma“ iSleidoi

eteif Donaldo Tusko iSkilmingo turinio reklappavadinimu ,ISkilminga kalba®“:

2 lentet. Politines TV reklamos ,I18kilminga kalba® aprasynias

Vaizdas: Donaldo Tusko balsas:
Donaldo Tusko Zmona, vaikai .Lenkijoje bina stebukl. Tokiy stebuklu buvo, tali,
ir artimieji jisitai® ant sofy, | kad lenkas tapo Popieziumi, Solidarumas,
jaukiame kambaryje. Rami ir Siltanepriklausomybs atgavimas. Jeigu kas nors sako, kad

atmosfera. Visa Seimyna get
nusiteikusi.  Artimgjy  2vilgsniai
nukreiptii partijos pirmininlg, kuris

anetiki stebuklais, tai reiSkia, kad nezindisn istorijos. O
mes tikime! Tikime ekonominiu stebuklu, tokiu dua
kuris jvyko Airijoje ar Ispanijoje. Bet toks stebukl;

S

paremtas ne tuo, kad ministrams &id procentiniai
stulpeliai diagramose, o tuo, kad zmsrmpradeda gyven
geriau, kad jie turi pinigu vaistams, atostogomkitiems
ju poreikiams, kad mokytg] medicinos seser ir
policininky algos atitinka darbo svarbai ir ttsui, kad
tiesiami saugus keliai, modernus stadionai. PiSs¢Te
teisingumas) Sito padaryti nesuggh nes vetiau
kerStavo ir ieskojo nauyj kaltininky. Lengviau surasti
kaltus, negu padaryti tai, kas i3gitgern. Mes tikime tug
stebuklu ir galimejjsukurti. Toal poryt, Jus balsuosite
uz t partija, kuri vadovaus. Poryt, Jus nusgte, ar
norite, kad Lenkijoje gyvensi geriau, dsy vaikams, dsy
tevams, kiekvienam iSady! Visiems."

kalba rinktjams.
P

e

Aukstiau iSSifruotas klipas, tai taip vadinama Svelnilitpoes reklamos forma. Tai reklama
.primenanti kandidat’, arba dar kitaip apidinama, kaip ,tikro kino* reklama. Donaldas Tuskas
artimy Zmoni; apsuptyje sudaro mykio vyro, rmipestingo &vo ispidi. Jis parodomas kaip eilinis
Zmogus, turintis Zman vaikus, ¢évus. Reklama duoda rigjams uzuomin, kad zmogus turintis

idealia, grazi Seimy yra patikimas. Tai uztikrina jo patikimwnr politiniame valdymo aparate.

9% Zr. priede reklaminTV klipa ,I8kilminga kalba®.
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Reklama turi pazadinti rirdfo slagiausius jausmu. Kiekvienas isasy, nors ir slapta, nori teti
graz; Seimynin gyvenimy ir bati laimingu Seimoje. Reklamos tikslas #ikinti rinkéja, kad
kandidatas, tai Siltas zmogus, galintigintis moterimis ir vaikais. Tokios saw® dar labiau
sustiprina Donaldo Tuskiaizd ir tuo p&iu ,Pilietinés platformos* patrauklum

Pozityvi ateities vizija perteikiama Donaldo Tudkalboje. Ji turi teigiamai nuteikti rirtus
rinkimy diema. Politikas net nekalbama apie partijos pasirinkiet apie tolimesnio gyvenimo
perspektyvas, apie ekonomstebukd ir geresgr ateit.

LPilietinés platformos” logotipas irikis pasirodo klipo pabaigoje ir tai dar labiau pdia
politikos jasmeninim. Donaldo Tusko sukurtagraizdis panaudojamas ,Pilietis platformos*
naudai.

Sis reklaminis klipas tarsi vainikuoja wis,Pilietinés platformos* reklamig kampanij

televizijoje. ji suckti ir pazadai, ir konkurentnegatyvus vertinimas, ir tikslai ir partijogkss.

3.5. Liudijimas irjirodinéjimas politirgje TV reklamoje

Sekanti reklamos forma, Kkari,Pilietiné platforma“ panaudojo savo kampanijai, tai
.patvirtinanti reklama*“, daranti stiprijtaka rinkéjo apsisprendimui. Pagal M. Maausi technika
patenkina Zmoni poreik gauti informacij, i$ skirting; altiniy ir ja lyginti®®. Tokiu bidu rinkéjas
iISgirsta objektyva nuomor, bent jau jam taip atrodo. ,Pilietinplatforma“ suvokdama, kad
rinkéjams lengviau patiti asmeniu, kuris vieSai giria kandidanegu kandidatu kalba&m apie
save, itrauke i savo reklamia kampanij Zinomus Zmones ir pademonstravo visuomenmei |
palaikym. ,Pilietiné platforma“ pakviesdama aktorius, sportininkus, rtkaatus, rasytojus, Zymius
visuomerss veilejus i partijos Garbs komitet, iSnaudojoy populiarun savo labut’.

Mano manymu, vertingiausias palaikymas buvo iS.pvbfBartoSevskio pus. (Zr. priede
politing TV reklany pavadinimu BartoSevski — Gadbkomitetas). Tairodo ir apklausos rezultatai
paskelbti oficialiame ,Pilietids platformos” internetiniame puslapyje (zr. 6 péask). Pagal
rinkéju nuomor, televizijos reklama su prof. V. BartoSeuskuvo daug efektyvesnnegu kita
partijos reklama televizijoje (zr. 6 paveiksl

Lenkijoje prof. V. BartoSevskis, tai vienas iS rigiksiy XX a. asmenyhi. Jis bues Ausvico
kalinis, Krasto armijos (lenkArmija Krajowg kareivis, LLR (lenk.PRL opozicijos veikjas,
publicistas, istorikas, raSytojas, du kartus uisiereikalj ministras, senatorius, Hg laika

nepriklausg jokiai politinei partijai.

% MAZUR, i8nasa 7, p. 120.
" Komitet Honorowy PO [interaktyvus]. [,Piléy platformos” Garbs komiteto nari sara$as] Prieiga per intermet
<http://www.platforma.org/o-nas/komitet-honorowy-po/
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6 paveikslas. Koks reklamia kampanijos elementas buvo veiksmingiaugfas?

B Kiti reklaminiai
TV Klipai

OTV reklama su
prof. V.
BartoSevskio
palaikym y

Sunku apibizti, kaip prof. V. BartoSevskio poelgis ¢p jtakoti rinkéju apsisprendim
Tatiau batent jis kreigsi i Lenkijos piligius gyvenatius uzsienyje: ,$kart lenky gyvenariy
uzsienyje balg sustiprins nauja emigracija, tai visi Lenkijosiqilai, kurie per pastaruosius dvejus
metus, ieSkodami naujo gyvenimo, iSvaziawdokietija, Jungtir Karalyst, Skandinavi, Airija.
Sunku nusgti kiek ju atsistos prie balsavimo urnLenkijos ambasadose,¢tau aiskios yray
nuostatos. Juk dauguma pasirinkuglyveniny liberalios, europietiSkos ekonomikos Salyse, jau
savo gyvenamosios vietos pasirinkimu pasisako ulietinés platformos” ateities vizij PO aka,
Lenkija turi galimyle lygiuotis su labiausiai iSsivyaisiomis Europos gungos valstybmis” —
pabgzé profesorius.

Jau rinkimirgj kampanijai prasigus, prof. V. BartoSevskis tapo ,Pilietis platformos*
Garles komiteto pirmininku. Spalio 9 d., ,Piliein platformos” suvaziavime, profesorius savo
kalboje uzpudl broliy Kacinskiy vykdom politika. Jis apgailestavo, kaditbamas 87 met privalo
isikisti | Salies politi situacip. Savo apsisprendinjis paaiskino taip: ,Ank&au laikiausi atokiau
nuo politiny jvykiy Salyje. Stangiausi nekomentuoti jokVyriausyles sprendim. T&iau yra
situaciy, kai tylkti negalima! Salyje, valdant broliams &askiams vyksta vis blogesni dalykai.
Baisi koalicija ,Teig ir teisingumas” su ,Savigyna“ (lenkSamoobrona’) ir Lenkijos Seina lyga
isipainiojaj nesibaigiatius skandalus® Rinkejas pagalvos — Siuo Zmogumi galimagtikjis Zino
ka kalba, jo patirtis yra rikainojama, jis padardaug savo tautos labui ir nei karto jos neigdav
Tokiy buadu prof. V. BartoSevskio autoritetas susiejamas,Rllietinés platformos*ivaizdziu.
,Simpatija arba patrauklumas, kurie asocijuojasastoritetu, daro teigiasritaka kandidatui.**

% Ankiety. In Platforma Obywatelska [interaktyvudfiaréta 2008 m. balandis 27 d.] Prieiga per integnet
<http://www.platforma.org/ankiety/art5.htel

% NOWAK, M. Bartoszewski - ojciec sukcesu P@?Gazeta.pl [interaktyvus]. 2007-10-24, figita 2008 m. kovo 15
d.]. Prieiga per interngt <http://wiadomosci.gazeta.pl/Wiadomosci/1,807682182.htn#

9DOLINSKI, D. i$nasa 17, p. 174.
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3.6. Rinkiminiai $ikiai ir reklaminiy Klipy kalba

Reklaminiy praneSim karéjai dazniausiai manipuliuoja Zmogaus sugehu suvokti trimat
pasaul bei skirti spalvas. Spalvkombinacijomis siekiama ne tik atkreiptirdes 1 politing
pasiilyma, bet ir sukurti jam tam tilgrtapatyle ir ,vizualing forma“. Vizualiné identifikacija, tai
optinis ir estetinis kodas, leidZiantis partijaiigbatyti savo program — politini pasiilyma
rinkiminéje kovojé®. Spalva, Zenklas, Sukis — vizuaintapatybs priemogs.

Visuose reklamose rinkiminigiKis ir partijos logotipas pasirodo klipo pabaigaqjBilietinés
platformos” logotipas susideda iS dwieglement sudaratiy vientiss kompozicip: iS simbolio ir
uzraSo. Simbolis vaizduoja Lenkijos Z&apio kontira, tai tarsi dgsus tapytojo mostgimas su

Sypsena viduje (zr. 7 paveilkt

7 paveikslas. “Pilietiés platformos* logotipas

Platforma
) (0) elska

Oranzires simbolio spalvos tikslas, patraukti jauamoni démeg. Jo forma akcentuoja partijos
spontaniSkuny optimizmy, tuo pd&iu pabézia simbolio tautin charakter Jo svarbiausias
uzdavinys tai iSskirti politia partija iS kity politinés scenos dalyyi

Logotipa papildo partijos pavadinimas. Tipografija taip petdeda kurti partijogvaizd.
Sriftas, panasiai, kaip ir spalva, neskaitant fariperteikia daug papildomos informacijos. Solidi
tamsiai nélyna spalva, kampuotos raidzformos sudaro atsvajaunatviskam simboliui. Tiesios
raides akcentuoja stabilunharmoniy, saugum ir komfortg'%2

Kita reklamos priemad#) identifikuojanti partijos tapatyl tai Sukis. Partijosikis iStariamas
visu reklaminiy klipy pabaigoje: ,Kad gyvensi geriau. Visiems!” (lenk,By zylo sk lepiej.
Wszystkim!}. Klipuose politikai arba iStariaikj patys, arba #rovas mato uZraStelevizoriaus
ekrane.Cia reklamos specialistai¢k pasinaudoja ,gaivumo* metodu, tam, kadirbvas geriau
isiminty &iki. Sukis suZadina vaizdugtturi patraukli kalbine forma, dl ko lengvaiisimenamas.
Si Zodire formulk yra glausta ir prieinama skirtingiems rifilx segmentams. LakoniSka, iSbaigta
fraze reiSkia uZsispyring atkakluma. Sikis atkreipia rinkju demes i susidariusi neigiam

situacip 3alyje ir Zada polkyjus. ZodZiais ,Kad gyvensi geriau. Visiems! ,Pilietig platforma"

191 JANIK - WISZNIOWSKA, i$nasa 23, p. 174.
192 Ten pat.
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pabgzia non dirbti tautos labui. ReklaminiSukiy kirimas politikoje turi tik vien tiksla — sukelti
nora balsuoti uz konkret kandidag /partija. Tinkamai parinktas Sukis, taip pat gersimenamas
kaip ir simbolis. Savo lakoniskos formoskd jis naudojamas kaip universali savarankiSka arba
papildoma reklamié priemorz.

Atskiruose reklamose pasirodo ir kiti papildornkii: ,Laikas ramybei, pagarbaigkmui!®,
»Visi mes lygis prieSistatymy!”, ,Laikas practti tikra kova su korupcija ir nusikadtiais!“. Tokie
zodziai liudija, kad partija, jei laigs rinkimus, sukurs kitokivalstyle, sieks, kad Salyjgsivyrauiy
saZiningumas, teisingumas ir liggb

Pabaigoje dar verta panéin reklaminy klipy kalbos specifiy. Dazniausiai sutinkami
7odZiai, tai ,stebuklas®, ,geresnis gyvenimas®, kpoiai, ,ateitis*. Zodis ,vaikai“ dar stipriau
akcentuoja geresa ateities vizh. Rinkéjai turi pajusti, kad pasirinkusttent Sy partija, ju

gyvenimas pasikeis. Poigi yra neiSvengiami irmanomi, tik ,Pilietires platformos” pagalba.

3.7. Neverbalias marketingo priemais politingje TV reklamoje

Politiniy partiju televizirese reklamose pastebimas aukStas personalizacijosnig Tik
partijos logotipas ir #&kis pasirodo kiekvieno klipo pabaigoje, o partijgaizdis kuriamas per jos
nariy jvaizdzio Kirimo prizmg. Zmogus daznai vertinamas pagal jo iSvajzdiby spala,
aksesuarus. ,Pilietés platformos” reklamigje kampanijoje svarbiausiu tampa partijos pirmiink
Donaldo Tuskojvaizdis. Jis, kaip partijos atspindys, tufitibpatrauklus ir reprezentatyvus. Jo
aprangos stilius priklauso nuo situacijos, kurigefilmuojamas. Tarp artinju D. Tusko apranga
maziau oficiali. Jis pasirodo twovams be kaklaraifo, atsipalaidays, Sviesiai rllyny marskiniy
pirma saga nuo kaklo prasegta. Politikas atrodausamsavimi pasitikintis. Uz politiko nugaros,
veidrodyje, atsispindi knyglentyna. Si smulkmena reiskia, kad politikas &gifes ir apsiskais.

Oficialioje aplinkoje Donaldas Tuskas dazniausesipdo baltais arbaétynais marskiniais,
su kostiumu ir kaklaratdu. Toks oficialus, grieztas stilius patira, kad dalykai, apie kurios kalba
politikas yra labai svarbus, kad jis gerbia zmondsiriuos kreipiasi. Spalvkalba tiesiogiai veikia
pasmore ir emocijas. Balti politiko marskiniai simbolizueopuoSirdur.

Taip pat ir kiti ,Pilietines platformos* nariai, pavyzdziui V. Komorovski wlja Pitera teikia
savo iSvaizdai didelreikSnz.

Visi politikai reklaminiuose klipuose kalba tiesiakames, tarsi noéty palaikyti su rinkjais
akiy kontakt. Jie rodomi klim pabaigoje. Tai,gaivumo” efektas, nes rirdfas geriausiai
isimenama paskutrninformacip reklamoje.

Taip pat yra keli reklaminiai Klipai, kur rigfas tik girdi Donaldo Tusko bajsBalsas lengvai
atpazstamas @ specifinio ,R” raicks tarimo. Partijos pirmininko balsas lydi tik teagius vaizdus
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ir praneSimus. Jis skamba optimistiSkai. Tokiidl Ziirovams jis asocijuosis su teigiamomis
emocijomis.

Visuose klipuose D. Tuskas kalba ramiai, uztikiint@znai truputi Sypsosi. Tai sudaro Silto,
ramaus Zmogaugpadi, byloja apie jo vidiQ pusiausvys. Jo akyse Zirovas mato palankusnir
nuosirdum.

Kiti ,Pilietin és platformos* politikai (Bronislavas Komorovskigjlija Pitera) atrodo truputi
isitemp ir iSsigand. Ju vaidyba gra itikinama. Susidargspudis, kad jie patys netiki savo pergale
rinkimuose. Su tokia iSsigandusia veido iSraiSk@esunga jtikinti rinkéja, kad ,Pilietire platforma*
gali skmingai pasiprieSinti valdamai partijai. Ta&iau negalima atmesti varianto, kad tokia potjtik
laikysena buvo@noningai parinkta, nes keistath kalbéti apie konkurento klaidas ir nuémhes su

Sypsena veide.
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ISVADOS

Negirtitinas yra faktas, kad polittnreklama televizijoje padidina politte komunikacijos
efektyvumy Siuolaikires laisvosios rinkos agygomis, o jos panaudojimas yra neiSvengiamas
Siuolaikirgje politinéje rinkiminéje kampanijoje. Reklama televizijoje zaibiSkai 8 ir yra
lakoniSka, lengvaisimenama, originali. Toks jos pavidalas masisk&igeslektorai.

Siuolaikire politine reklama televizijoje, tai persvazinis pranesintasjo tikslas yra sukurti
emocin ry§ tarp partijos ir rinkjo ir tuo paiu laiméti rinkéjo bals rinkimu diera. Tai patvirtina
atlikta ,Pilietines platformos” reklamimi klipy analiZz. Emocin ry§ tarp partijos ir rinkjo
politinéje TV reklamoje galima sukurti panaudojant sociagtags, psichologinius poveikio
skleidimo metodus, manipuliagjj bei politinio marketingo priemones. Emocinis rysytarp
LPilietinés platformos” ir rinkjy, reklamoje kuriamas remiantys partijos sukuitaizdziu ir
reklamos turinio socialine-politine tematika.

LPilietinés platformos*“jvaizdis reklamigje kampanijoje formuojamas trimis pagrindiniais
budais:

1. panaudojant negatyvios reklamos formas;
2. per partijos lyderiojvaizdzio Kirimo prizne;
3. panaudojant neverbalines persvagikomunikacijos priemones.

Remiantys politias reklamos turinio analize, dauguma ,Piliéinplatformos” reklamiés
medZiagos sudarnegatyvaus patnzio reklaminiai klipai. Toks didelis negatyvios Ipioés
reklamos kiekigrodo politinio makiavelizmo, gerokai nutolusio netSko elgesio nor pergat.
Idomu yra tai, kad visas ,Pilietis platformos” negatyvios reklamos ciklas yra nybta@s vien tik
prieS ,Teigs ir teisingumo“ partj. Tokiu baidu formuojamos ringgu neigiamos emocijos
konkurento atzvilgiu. Reklamos tikslas iSSaukti atggia selekcijp. ,Pilietiné platforma“, kurdama
nepatraukl ,Teisés ir teisingumo*jvaizd sustiprino savo partijos pozigijinkéjy akyse ir pasilé
save kaip alternatyy tatiau tokioje situacijojgmanomas dalykas, kad dalis répk balsavo ne uz
LPilieting platforma”, o pries ,Teig ir teisingumy®, arba, prara¢ pasitikéjima, iS viso nedalyvavo
rinkimuose.

Kalbant apie anir,Pilietinés platformos‘“jvaizdzio formavimo bda, reikia atkreipti dmesg i
Donaldo Tusko pozicijreklamirgje kampanijoje. Partijos pirmininkas atlieka padrmo aktoriaus
vaidmen. Kity partijos lyden; jvaizdZiai réra tokie rySkus iry pasirodymas reklaminiuose
klipuose gana retas. Reklamoje partijos lyderizdadjamas kaip aZiningas ir kompetentingas
zmogus. Pakriamos patraukliausios kandidato satg/bTokiu idu kandidatas uztvirtina savo

ivaizd rinkéjo samongje ir sukuria tiesiogifiry§ su rinkéju.
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Rinkéjas tapatina ,Pilietia platformg” su Donaldu Tusku ir jo asmerimis savyldmis. Tai
byloja apie aukat politikos jasmeninimo proceso laipshenkijoje ir leidzia daryti prielaida, kad
lyderio asmenyb pakeit programines ir ideologines platformas ir tapo biarsiu argumentu,
pritraukiartiu rinkéjus. ,Pilieting platforma” vertinciau kaip vieno lyderio partij

Jeigu partijogvaizdis buvo kuriamas ir negatyvir pozityviy reklamos form pagalba, tai
socialire-politiné tematika aptariama tik pozityvaus turinio reklamojPartijos pateikiamos
politinés problemos yra bendro pm#rio. Jos netaikomos atskiriems elektorato segmes)ta
atitinka masinio rinkjo lake<ius. [vertinus ,Pilietires platformos® reklamini klipu turin,
sucttinga kalleti apie partijos ideologin krypti. Rinkéjas réra informuojamas apie partijos
prograna, jo politinés Zinios ®ra prapl€éiamos, jam pateikiamas jakestiams pritaikytas politinis
pasiilymas. ,Pilietire platforma“, iS ankstgvertinusi nusivylusias rirdfo nuotaikas, pateikjiems
reklamoje ,ekonominio stebuklo“ vizjj Jos tikslas buvo pozityviai nuteiki riéjlg, pazadti
pokygius ir priversti patikti geresne ateitimi. Tokiudolu rinkéjo samonrgje susikuria hipotetid
situacija pagal ,Pilietiass platformos” diloma vizija, tafiau rinkéjui nesuteikiama galimyb
logiskai vertinti partijos politia program.

Partijos ir rinkjo emocin ry§ sustiprina ir neverbalés persvazijos priemés. Tai partijos
atributika, kandidat iSvaizda, y veido mimika, reklaminj klipu aplinka, transliavimo laikas,
muzika, reklamoje vaidinantys Seimos nariai. Kgtloditinéje reklamoje yratikinama, paprasta ir
nuosSirdi. Kiekvienas reklamos zodis dgtaka rinkéjo apsisprendimui, bet nevss jo itemptai
galvoti. 15 — 30 sekundgreklama turi sudaryti teigiaarispidi apie kandidat

Politinés TV reklamos emocin iSraiSky sustiprina televizijos galimyb pateikti iSbaigi
audiovizualin praneSim, suzadinanti svarbiausius zmogaudipiois, reg ir klaus.

Kaip veiksming persvazidas komunikacijos prieman reklamirgje kampanijoje naciau
iSskirti jrodymo arba patvirtinamos reklamos form ,Pilietiné platforma“ suvokdama, kad rigjai
lengviau patiks asmeniu, kuris vieSai giria pastijnegu paia partija, itrauke i savo reklamia
kampaniy visuomeids autoritetus ir pademonstravo elektoraypalaikyny.

JPilietinés platformos” reklaminiai Klipai, taitikinéjantys, persvaziniai praneSimai, kwri
tikslas yra palenkti rinja | savo pus, uzmegzti su juo emodiny§ ir uzkariauti jo pasitikjima
rinkimy diem. Politinés reklamos persvazinis veiksmingumas priklauso saaialiny ir kultiriniy
faktoriy. Svarbu palizti fakta, kad svarbiausias ,Pilietds platformos” politiés TV reklamos
taikinys, tai neapsisprensl rinkéjas. Televizija gali tik sutvirtinti jau esamas ldlerato nuostatas ir
isitikinimus, t&iau negali pakeisti uzimtos rigjo pozicijos. Emocia politinés TV reklamos
iSraiSka skmingai jtakoja tik tuos rinkjus, kurie yra neapsispregdr neturi tvirtos politiks

nuostatos.
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Politinis praneSimas galiobi vertinamas kaip agitacijos forma, kurios tikspasmesti rinkjui
norimo elgesio model

Kaip svarbiausius politss TV reklamos bruozus Siuolaikje rinkiminéje kampanijoje
galima iSskirti: dideles iSlaidas, veikganperiodiSkum, Sikio bei turinio masinpritaikyma, stipria
persvazinio pranesimo iSraigknegatyvios reklamos formos persygvolitikosijasmeninin.

Lenkijoje rinkimiré sistema veikia pagal modernizacijos procesus.rdigkia, kad politika
vertinama kaip rinka, o rinkiminiai procesai vykgtagal marketingo taisykles. To pksje rinkgjai
tampa pirkjais, o partijai atitenka savotiSka funkcija. Jo tpat metu atlieka ir pardgo ir prekes
vaidmen. Marketingo specialistai, kurdami ,Pilietis platformos* reklamig kampanig, puikiai
supyre marketingo priemones su politine ir visuomenirteagiija Salyje. Reklaminiklipy turinis
yra paremtas iS anksto atliktais politinio markgtntyrimais, tokiais kaip rinu elgsenos, y

lake<tiy, nuotaily, preferenciy nustatymas. Visi Sitie elementai &jar viemg tiksla: rinkéjo balso
laime¢jimas.

52



Santrauka anglkalba

“Contemporary political advertisement in Polish éwa$ion: General Seym and Senate
elections in 2007: “Civic Platform” case.” Julij@8ak; Summary.

The growth of the television as a part of mass metiannel persuaded commencement of
new kinds of political communication. Political atisement in TV became a brightest but also not
so clear-cut phenomenon of political beiRglitical TV spots in contemporary election process
are ones of essential well organized and fully @ietd communication patterns. The pattern and
targets of the political advertisement where chaggn the evolution of general election processes.
V. Cvalina asserts that the main goal of the mogiitical advertisement it's not the information
flue but impact on an advertisement receivers hehaifter analyzing electors behavior author of
theory ascertain the fact that a person makeddtdi@en decision on an emotional base. The main
target of my treatise is to explore and analyzeetinetional relationship between the elector and its
voting object. What impact it has for making demns and that are the main ambiences on moderr
political TV advertisements. The detailed tasksmyf researches are to analyze the concept of the
nowadays political advertisement, its functiongety of content of the political TV spots and the
process of the political election modernizations@\it is important to understand the way electors
are making their political decisions. The objectnof research is Polish political party of “Civic
Platform” and their political TV spots translatededto the General Seym and Senate elections in
2007. B. Dobek — Ostrovskas, M. Mazurs, V. Cvalieaspirical researches were taken for the
theoretical background as a base of political margeand communication knowledge. It was a
source of all illations regarding general electmncesses, political communication functions, on
differentiation of types of content of political T3pots and its impact for elector decisional preces
The analysis of scientific literature in the firsto parts of my treatise made a possibility for
practical scrutiny in the third of my academic wo@uantity and quality researches of political TV
spots gave me possibility to take these kinds athksions: firstly- emotional relationship between
elector and political party is based on differeimids of persuasion and political marketing methods,
secondly- all “Civic Platform” TV spots where matased on political party image and socio-
political situation in the country. Obviously theam target of all reviewed TV spots is to persuade
elector decision on the elections day. As distiaging features | could mention several of them:
periodicity of the TV spots, political party’'s skag adaptation to different kind of mass
communication, big expenditures, persuasive wagoshmunication, negative advertisement and
political personality process. Distinguishing feati of political advertisement in Poland are in a
strait line with the processes of elections modation. It gives a conclusion that politics are
valuated like a market and election processes lgpése simple rules of marketing.
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