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IVADAS

Publicistinis stilius apibiidinamas remiantis kalbos vartojimo sritimi ir kalbos funkcijomis.
Kitaip tariant, tai ziniasklaidos, masinés komunikacijos raiSkos budas, kurio pagrindinés funkcijos —
informacijos ir poveikio (zr. Pik&ilingis 1971, 307). Siy funkcijy i¥skyrimas lemia tai, kad
publicistiniame stiliuje ,,veikia dvejopi veiksniai — loginiai ir emociniai — ir vartojimo raiskos
elementai yra dvejopi: neutralios informacijos pateikimo ir kalbos ekspresyvizacijos®
(Pik¢ilingis 2010, 366). Pasak A. Bitinienés, ,,svarbiausia yra poveikio funkcija ir net siauresnés
apimties jos variantas — jtikinimas* (Bitinien¢ 2007, 11). Si funkcija publicistika sieja su reklama,
kurios tikslas — skatinti veikti. Pastebétina, kad A. Bitiniené reklamg laiko publicistinio stiliaus
zanru: ,reklaminiai tekstai priskiriami publicistiniam stiliui (jie spausdinami laikras¢iuose ir
zurnaluose, pateikiami per radija, televizija), nes $iy teksty funkcijos ir ypatybés i§ esmés nesiskiria
nuo kity publicistinio stiliaus zanry (informacija, poveikis, vertinimas, net jtikinimas)*
(Bitiniené 2007, 13). Dél jvairiy funkciniy stiliy derinimo reklama publicistinio stiliaus periferijai
priskiria ir kiti reklamos tyréjai (zr. Arbaciauskiené 1999, 6; Cicirkaité 2005, 73).

Ceky kalbininké H. Sprova, kalbédama apie Ziniasklaidos ir reklamos santykj, pabréZia:
,Ziniasklaida ne tik tarnauja reklamai kaip $ios skelbéja, bet ir mokosi i§ jos. Pamazu perima
priemones ir metodus, kuriy veiksminguma reklama yra patikrinusi per Simtmecius‘
(Sprova 2007, 26).

Be jau minéty publicistikos ir reklamos panaSumy, esama ir skirtumy. Vienas pagrindiniy
skirtumy yra tas, kad Zurnalistikos produkty turime ieSkoti (pirkti laikras¢ius ir Zurnalus, jjungti
televizoriy, radija ar kompiuteri — norédami pasiekti interneta), o reklama nelaukia kvieciama,
atakuoja mus kiekviename zingsnyje (zr. Sprova 2007, 27).

Publicistinio stiliaus ir reklamos teksty kuréjai adresato démesio siekia jmantriomis
antraStémis, vaizdingais pasakymais. | jy sudét] neretai jeina daiktavardis kaina, kuris vartojamas
pagrindine reik§me — ‘verté pinigais’ (LK Ze), $ia reikme remiasi ir perkeltinis ZodZio vartojimas.

Daiktavardzio kaina vartojimas publicistikoje ir reklamoje pasirinktas nagrinéti dél kainos
aktualumo ir dél jos raiskos jvairumo iuolaikingje publicistikoje ir reklamoje. Zodis kaina — itin
junglus, su juo sudaroma vis daugiau netikéty Zodziy junginiy, daiktavardis vartojamas jvairiuose

kontekstuose.



Reikéty paminéti, kad junginius su daiktavardziu kaina reklamoje aptaria ne vienas autorius.
I. Smetoniené kritiskai zvelgia i zodziy junginius teisingos kainos ir nerealios kainos. ,,Tokios
katechrezés <...> kalbos kulttros poziiiriu laikomos neteiktinais pasakymais, atsiradusiais del kity
kalby jtakos* (Smetoniené, 2009, 136). A. Valioniené apmasto junginiy prieinama kaina, gera kaina
reikSmes. Pastarasis junginys sulauké didelio kalbininky susidoméjimo. Geros kainos reikSme
aptaria G. Akelaitis (2003, 123), J. Klimavi¢ius (2003, 13), K. Zuperka (2008, 14). Nemaza
pavyzdziy su daiktavardziu kaina pateikia D. Blazinskaité (2004, 9-10).

Darbo objektas — daiktavardzio kaina junginiai ir kontekstai publicistinio stiliaus ir reklamos
tekstuose.

Magistro darbo tikslas — aptarti daiktavardzio kaina vartojima publicistikoje ir reklamoje.

Siam tikslui pasiekti keliami tokie uzdaviniai:

1. Suklasifikuoti zodZiy junginius su daiktavardziu kaina.

2. Remiantis kognityvine konceptualiyjy metafory teorija, iSskirti ir iSanalizuoti
metaforinius ir metoniminius kainos konceptus.

3. Aptarti kitus daiktavardzio kaina aktualizacijos biidus.

4.Apzvelgti daiktavardzio kaina vartojima kalbos kulttiros poZitiriu.

Magistro darbo metodai. Surinkti pavyzdziai tiriami analitiniu apraSomuoju budu, i$ dalies
taikomas ir skaiciavimas.

Darbo s$altiniai. Kadangi visi publicistinio stiliaus pavyzdziai rinkti i§ ,,Dabartinés lietuviy
kalbos tekstyno*®, prie kiekvieno pavyzdzio $altinis nenurodomas. Perzifiréta apie 80000 sakiniy su
daiktavardziu kaina. D¢l tokios gausos darbe visi pavyzdziai nepateikiami. Atrinkta per 400
pavyzdziy, kuriuose kaina aktualizuojama. Reklamos tekstai rinkti i§ reklaminiy praneSimy
spaudoje, televizijoje, radijuje ir kt. ziniasklaidos priemonése. Surinkta daugiau nei 200 pavyzdziy
su daiktavardziu kaina. Surinkti pavyzdziai Klasifikuojami ir aptariami remiantis Dzordzo Leikofo
(George Lakoff) ir Marko Dzonsono (Mark Johnson) veikalu ,,Metaforos, kuriomis gyvename*
(zr. Lakoff, Johnson, 1980).

Darbe remiamasi ir kitais Saltiniais. Apibréziant zodziy reikSmes naudojamasi ,Lietuviy
kalbos zodynu“, ,,Dabartinés lietuviy kalbos zodynu®, , Tarptautiniy zodziy zodynu®. Tekste
nurodomos tik pirmosios Zodyny pavadinimo raidés ir tai, kad remtasi elektronine Zodyno versija.

Be konceptualiyjy metafory, darbe aptariami kiti daiktavardzio kaina aktualizacijos budai,

kainos apibtdinimai kalbos kultiiros pozitriu. Svarbu pasakyti, kad daznas daiktavardzio kaina

! Prieiga per interneta: <http:/tekstynas.vdu.lt/tekstynas/>[Ziiiréta 2011-10-18].
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junginys ar kontekstas gali biiti interpretuojamas jvairiai, tod¢l pavyzdziai skiriami ten, kur poZymis
atrodo ryskiausias.

Kadangi minimali zodzio kaina aplinka yra zodziy junginys (iSskyrus reklamoje rasta
Kainos!), Siame darbe remiamasi zZodZiy junginiy teorija. Sudarytas zodynélis, kuriame pateikiami
surinkti ZodZiy junginiai su daiktavardziu kaina.

Magistro darba sudaro jvadas, $esi skyriai, iSvados, literatiros sarasas ir trys priedai (junginiy
su daiktavardziu kaina zodynélis, dviejy konferencijy praneSimy teziy ir straipsnio kopijos).
Pirmame skyriuje jvairiais pagrindais skirstomi daiktavardzio kaina junginiai, Kituose skyriuose
kaina nagriné¢jama semantiskai (2—4), stilistiSkai (5) ir kalbos kultiiros pozitriu (6).

Darbo aprobacija. 1) 2009 m. rugséjo 25 d. Vilniaus universiteto Kauno humanitariniame
fakultete vykusioje Lietuvos studenty lituanisty mokslinéje konferencijoje skaitytas praneSimas
,Konceptualiosios daiktavardzio kaina metaforos reklamoje* (zr.3 priedas). 2)2012 m.
balandzio 12 d. Siauliy universitete vykusioje bakalauranty ir magistranty mokslo darby
konferencijoje skaitytas praneSimas ,Konceptualioji metafora KAINA YRA GYVA BUTYBE
publicistikoje ir reklamoje* (Zr. 4 priedas). 3) Kartu su K. Zuperka para$ytas ir paskelbtas straipsnis

,Daiktavardzio kaina vartojimas reklamos tekstuose® (zr. 5 priedas).



|. ZODZIU JUNGINIAI SU DAIKTAVARDZIU KAINA

Kaip teigia V. Labutis ,,ZodZiy junginys — tai maZiausias sintaksinis vienetas, sudarytas i$
prijungimo ar dvipusés sasajos santykiu susiety zodziy formy pakopos démeny, turintis savo
struktiiros formaligjg ir semanting schema, taciau neturintis sakiniui bidingos baigtinés intonacijos
bei rysio su kalbéjimo aktu ir negalintis eiti komunikacijos vienetu® (Labutis 1998, 47).

Remiantis V. Labu¢io ZzodZiy junginiy skirstymu, ZzodZiy junginiai aptariami trimis

pagrindiniais aspektais: struktiiriniu, formaliuoju ir semantiniu

1. Struktiurinis skirstymas

Reikeéty iSskirti tris svarbiausius bruozus, nusakancius zodziy junginio struktiirg:
1) i8 keliy démeny zodZiy junginys sudarytas;
2) Z7odziy junginio apimtis;
3) bendriausi démeny ir juos jungianc¢iy santykiy bruozai (zr. Labutis 1998, 50).

Pagal junginj sudaranciy nariy skai¢iy zodziy junginiai skirstomi j vientisinius ir sudétinius.
Vientisinj zodziy junginj sudaro vienas pagrindinis ir vienas priklausomasis (Salutinis) narys: puiki
kaina, skanios kainos, fantastiSka kaina, draugiskos kainos, vasaros kaina, pristatymo kaina,
uzdarymo kaina, Kainy griaustinis, kainy striptizas, kainy hitas, kainy anticiklonas ir pan. Sudétiniy
zodziy junginiy priklausomasis démuo turi sau priklausomy savarankisky Zodziy formy: gamintojy
mazmenineés kainos, §v. Valentino kainos.

Pagal démeny laisvumg arba suaugimo laipsnj skiriami laisvieji ir nelaisvieji junginiai.
Laisvaisiais zodziy junginiais vadinami pagal tam tikras struktiiros schemas laisvai kuriami
junginiai, pvz.: Zema kaina, prieinama kaina, gamintojy kaina, mazmeninés kainos. Nelaisvieji
zodziy junginiai — tai junginiai, kurie kalb&jimo procese ne kuriami, o atsimenami ir vartojami
gatavi. V. Labutis taip pat sitlo skirti ir tarping pakopg — apylaisvius junginius, kurie yra sunkiai
skaidomi, jy démenis galima atskirti nuo pirminés reikSmeés, taciau tai nejprasta. Nelaisvyjy ir

apylaisviy junginiy su daiktavardziu kaina nerasta.

2. Formalusis (gramatinis) skirstymas

Formalusis (gramatinis) ZodZiy junginiy skirstymas yra Zodziy junginiy grupavimas pagal tai,

1§ kokiy gramatiskai svarbiy klasiy Zodziy ir 1§ kokiy jy formy sudaryti ZodZiy junginiai. Galima



teigti, kad $i klasifikacija paremta Zodziy junginiy skirstymu pagal tai, kuriai kalbos daliai priklauso
pagrindinis jo narys. Skiriami tokie junginiai:

1) Veiksmazodiniai junginiai. Pagrindiniu jy nariu eina daugiau ar maziau savarankisko
veiksmaZodZio forma. Sios rasies junginius gali formuoti ne tik asmenuojamosios veiksmazodzio
formos, bet ir neasmenuojamosios — bendratis, dalyvis, padalyvis, pusdalyvis. Priklausomuoju nariu
gali eiti kitas veiksmazodis, linksniuojamyjy zodziy formos, linksniai su prielinksniais ir
prieveiksmis. Taigi V. Labutis prie veiksmazodiniy junginiy skiria ir sakinius. Tai galima jrodyti
autoriaus pateikiamais pavyzdziais: vaikas skaito, Sakos nulauzytos (zr. Labutis 1998, 61). Tokios
klasifikacijos laikomasi ir DLKG. Cia teigiama: ,veiksmaZodiniu tariniu daZniausiai eina
asmenuojamosios visy nuosaky ir laiky formos*. Tai patvirtina pateikiami pavyzdziai: sesuo isteka,
visi vaziuokime (DLKG 1994, 498). Kiek kitokj pozitirj pateikia J. Balkevicius. Jis teigia, kad
»z0dzial sesuté audzZia, tarp kuriy yra predikatinis rySys ir kurie jau vieni patys iSreiSkia uzbaigta
mintj, sudaro ne paprasta zodziy junginj, o neiSplésta vientisinj sakinj* (Balkevi¢ius 1963, 42).
Vadinasi, ir junginius atsikratykime kainy, skuta kainas, kerpa kainas reikéty skirti ne prie
veiksmazodiniy, o prie predikatiniy junginiy. O veiksmazodiniais— laikyti junginius su
neasmenuojamosiomis veiksmazodzio formomis, pvz., bendratimi: Sokdinti kainas, (neuzmirskit)
nuimti kainos, Zaisti kainomis.

2) Daiktavardiniai junginiai. Jais laikomi zodziy junginiai, kuriy pagrindinis démuo yra
daiktavardis. Priklausomasis narys gali buti reiskiamas kito daiktavardzio linksnio forma (kainy
smiigis, kainy perversmas, kainy lietus, kainy maratonas), budvardziu (fantastiskos kainos, galutiné
kaina, jspidinga kaina, jubiliejinés kainos, karstos kainos), jvardziu (tokia kaina), dalyviu
(besisypsancios kainos, degancios kainos, gluminancios kainos, liepsnojancios kainos).

Dar skiriami budvardiniai, skaitvardiniai, jvardiniai ir prieveiksminiai junginiai. Tokiy
pavyzdziy su daiktavardziu kaina nerasta.

Daugiausia vartojama daiktavardiniy junginiy (315 pavyzdziy). Rasta 119 junginiy, Kkai
pazyminio pozicijoje yra budvardis, 14 — kai pazyminio pozicijoje daiktavardis, 40 — dalyvis, 22 —
kai vartojami keliazodziai pazyminiai. I$skirta 120 pavyzdziy, kai daiktavardis kaina yra pazyminio

pozicijoje. Taip pat rasti 9 veiksmazodiniai junginiai, 121 predikatinis junginys, 5 diriniai.



3. Semantinis skirstymas

Skiriami tokie pagrindiniai semantiniai zodziy junginiy tipai’ (Labutis 1998, 77):

1) Subjektiniai junginiai. Jais laikomi tokie junginiai, kuriy priklausomasis démuo zymi
veiksmo atlikéjg, blisenos patyréjg ar ypatybés turétojg: kainos startuoja, kainos nuciuozé, kainos
pastoréjo, Prisirpo kainos, kainy atsigavimas, kainy pasipriesinimas.

2) Objektiniai junginiai. Taip vadinami zodZziy junginiai, kuriy priklausomasis démuo
zymi asmenj, daiktg ir dalyka, i kuri krypsta pagrindiniu démeniu reiSkiamas veiksmo turinys:
atsikratykite kainy, kerpam kainas, skuta kainas.

3) Aplinkybiniai junginiai. Jy priklausomasis narys gali nusakyti jvairias veiksmo ar
ypatybés pasireiskimo aplinkybes — vietg (erdve), laika, priezastj, tiksla, kiekij, nuolaida, buda. Taigi,
galima teigti, jog tai ne vienas junginiy tipas, o tipy grupé. Tokiy pavyzdziy su daiktavardziu kaina
nerasta.

4)  Atributiniai junginiai. Tai Zodziy junginiai, kuriy priklausomasis démuo rodo
pagrindiniu démeniu reiskiamo daikto ypatybe, savybe, iSskirtinj pozymj, priklausymg kam nors:

unikali kaina, seksualios kainos, fenomenalios kainos, kainy festivalis, kainy griaustinis.

2 V. Sirtautas ir C. Grenda Zodziy junginj sudaran&iy nariy sintaksinius santykius vadina gramatine Zodziy junginio
reikSme (Sirtautas, Grenda, 1988, 47).
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Il. KONCEPTUALIOSIOS DAIKTAVARDZIO KAINA METAFOROS

TradiciSkai metafora suprantama kaip ,,zodzio reikSmés perkélimas pagal panasuma‘
(Zuperka 1997, 60). Kitaip tariant, tai vienos rii§ies daikto apibiidinimas kitos rasies daiktui
budingais zodziais. Pasak J. Pikcilingio ,,pavartoti metafora — tai pastebéti, kas panasu tarp dviejy,
nieko bendra neturinciy reiskiniy* (Pik¢ilingis 1975, 276).

Ilga laikg metafora buvo tyrin¢jama tik kaip kalbos reiSkinys arba meninés raiSkos priemoné.
Buvo jprasta j ja ziliréti kaip | emocing, ekspresing funkcijg atliekancia retoring figirg. Metaforos
samprata iSsiplété, suklirus nauja metaforos koncepcija.

Kognityvinés lingvistikos pradininkai Dz. Leikofas ir M. DZzonsonas metaforg laiko mastymo
bei pazinimo biidu, kuris kalboje realizuojamas metaforiniais pasakymais. Pasak autoriy, ,,metafory
randame kasdieniame gyvenime, ne tik kalboje, bet ir mintyse, veiksmuose® (Lakoff,
Johnson 1980, 3). Kitaip tariant, metaforos vartojamos todél, kad per jas suvokiamas pasaulis.

,Paprastai metaforizuojami svarbiis, sunkiai juslémis apcéiuopiami, abstraktis dalykai ir
reiskiniai*“ (Druliené 2008, 28). Jiems suteikiama konkre€iy, jutimais suvokiamy pozymiy. Tokiu
biidu abstraktai tampa aiskesni, regimi, girdimi, apCiuopiami ir pan. Remiantis A. Gudavi¢iumi,
galima teigti, kad ,,konceptualiosios metaforos kompensuoja abstrakéiy denotaty trikuma — jutimais
suvokiamy pozymiy stokg“ (Gudavicius 2009, 126).

Kiekvieng konceptualigja metaforg galima sieti ir su kasdiene Zmogaus patirtimi, kiino
ypatybémis, judesiais, kurie kalbétojui yra aiSkiis, suprantami. Egzistuojancius désningumus
nesunku perkelti j kitas, daznai ne tokias aiskias sritis. ,, Toks perkélimas remiasi G. Lakoffo
suformuluota kiiniSkumo idéja, kurios esme galima nusakyti taip: pirminiai yra ne tie dalykai, kurie
tik susij¢ su zmogaus asmenybe, bet tie, kurie sietini bitent su zmogaus erdviniais pojii¢iais bei
motorinémis reakcijomis* (Papaurélyté-Kloviené 2007, 56).

Konceptualiosios metaforos remiasi tautos kultlirine patirtimi, suteikia informacijos apie
kalbos vartotojus. ,,Tai miisy fiziniy ir kultdiriniy patiréiy pagrindas® (Lakoff, Johnson 1980, 14).
Ivairiose kalbose esama tiek universaliy, tiek unikaliy metafory. Universalios metaforos parodo, kas
sieja kelias ar keliolika skirtingy kultiiry, o unikalios atskleidzia tai, kas biidinga konkreciai kulturai,
kuo ji 18siskiria 1S kity.

Kognityvinéje metaforos teorijoje skiriamos konvencinés (jprastinés, stereotipin€s) ir
kiirybinés (naujos) metaforos: ,,<..> metaforiniai konceptai gali iSeiti uz jprastinio mastymo ir

kalbéjimo riby | sritj, kuri vadinama vaizdingu, poetiniu, iSraiSkingu arba fantastiniu mastymu ir
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kalbéjimu‘ (Lakoff, Johnson 1980, 13; dar Zr. ibid. 139, 151-153), plg. Zemos kainos ir siaucia Zemy
kainy epidemija. Lietuviy kalbotyroje, tradicinéje metaforos teorijoje, konvencinés metaforos
jvardijamos terminais perkeltiné zodzio reiksmé, kalbiné metafora, uzualioji metafora, o kiirybinés
metaforos laikomos tropais, individualiosiomis, stilistinémis metaforomis.

Konceptualiosios metaforos esme¢ sudaro santykis tarp dviejy sriciy — iStaky srities ir tikslo
srities (zr. Papaurélyté-Kloviené 2007, 56). Metaforoje KAINA YRA ZMOGUS (laiminga kaina,
besisypsancios kainos, protingos kainos) tikslo sritis yra kaina, itaky sritis — Zmogus. Siuo atveju
apie kaing kalbama vartojant su zmogumi siejama leksika.

Skiriamos trijy tipy konceptualiosios metaforos: erdvinés (orientacinés), ontologinés ir
struktiirinés (zr. Lakoff, Johnson 1980, 7-34).

1. Erdvinés (orientacinés) metaforos remiasi opozicijomis: ,,virSus — apacia“, ,,j — 8%, ,,gilus —
seklus®, ,,centrinis — periferinis“, ,priekis — nugara“ ir jkiinija trimatj erdvés suvokimg (Lakoff,
Johnson 1999, 14). Publicistikoje ir reklamoje kainos néra statiskos, jos nuolat juda, keicia padét;.
Publicistikoje kainos juda dviem Kkryptimis — i$ virSaus j apacig ir i§ apacios | virSy: Tokj kainy

riedéjimq | pakalne léemé viso pasaulio bankinio sektoriaus nuosmukis po JAV nekilnojamojo turto

krizés; ,,Google* akcijy kaina skrido virsun apie 17,5%, iki 527,25 USD uz akcijq. Reklamoje

akcentuojamas vienakryptis kainy judéjimas — i$ virSaus j apacig: Gaudyk! Krenta kainos; rudeninis
kainokritis; kainy lietus; Kainolydis!; Kainos krito iki -80%!; kainos pasieké dugng. Paprastai géra
yra orientuota j virSy, bloga— Zemyn, daugiau — j virSy, maziau — zemyn (Zr. Lakoff, Johnson
1980, 22). Reklamoje vadovaujamasi savita logika, orientuojamasi ne j pardavéja, o j adresata, todél
gera kaina suprantama kaip sumazéjusi kaina (kryptis Zemyn).

2. Ontologinés metaforos sudaiktina ar sumedziagina abstraktus. Abstraktai suvokiami kaip
dalykai, turintys dydj, forma, svorj, kiekybe, vidy, iSorg, spalva, temperatiirg: kerpam kainas; skuta
kainas; karstos kainos; Kainos svoris turi biti 60%, kaip tai pasakyta Viesyjy pirkimy jstatyme;
Antra, darbo paklausa bus elastingesné ilgu laikotarpiu negu trumpu, nes produkto kainy
elastingumas ilgu laikotarpiu yra didesnis. Akivaizdziausia ontologine metafora Dz. Leikofas ir
M. DZonsonas laiko personifikacija (zr. Lakoff, Johnson 1980, 33), todél prie Sio tipo
konceptualiyjy metafory galima priskirti pavyzdzius Seimyniskos kainos; kainy striptizas; kainoms

iskelta byla dél tycinio kritimo; Elektros kainos Soks kadrilj; Baidarés kaina nuramina kiekvieng

aistruolj ne maziau uz tikimybe apvirsti.
3. Strukttirinés metaforos remiasi erdvinémis ir ontologinémis metaforomis. Jos abstraktus

susieja su konkreciais konceptais (‘gyva biitybé’, ‘stichija’, ‘skystis’).
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Tie trys metafory tipai nesudaro grieztos klasifikacijos vienu pagrindu. Tai tipologija
pasirenkant tam tikrg analizés aspekta, pozitrj | metaforizavimo pagrindg ir biida, raiska. Neretai
aiskesniy riby tarp konceptualiyjy metafory tipy néra ir tas pats konceptas gali biiti interpretuojamas
nevienaip (zr. Lakoff, Johnson 1980, 69). Tai pasakytina ir apie kainos metaforizavimg. Pavyzdziui,
metafora kainy Suolis reklamos kalbos tyrinétojy yra laikoma erdvine metafora, kuri formuluojama
taip: REKLAMOS OBJEKTAS — KRYPTIS AUKSTYN (Zr. Gabrénaité, 2006, 54), taciau §i metafora gali
biti interpretuojama ir kitaip — kaip KAINA YRA GYVA BUTYBE. O personifikacija yra ne erdviné, bet
ontologiné (arba struktiiriné) metafora (zr. Lakoff, Johnson 1980: 33, 152, 219).

Toliau magistro darbe konceptualiosios kainos metaforos apraSomos taikant binaring
semanting daiktavardziy klasifikacija. Semantikos atzvilgiu visi daiktavardziai skirstomi |
konkre¢iuosius ir abstrakéiuosius, arba | daikty ir nedaikty pavadinimus. Pastarieji smulkiau
neskirstomi, 0 daikty pavadinimai skiriami | gyvy daikty ir negyvy daikty. Gyvy daikty
pavadinimai — | gyviny ir augaly; galiausiai gyviny — | asmeny ir neasmeny pavadinimus
(zr. Paulauskiené 1994, 61-62). Remiantis Sia klasifikacija visos metaforas pirmiausia skiriamos j}
dvi grupes (tipus): KAINA YRA NEDAIKTAS ir KAINA YRA DAIKTAS. Pastaroji metafora skiriama dar
j dvi grupes: KAINA YRA GYVAS DAIKTAS ir KAINA YRA NEGYVAS DAIKTAS, o §ios grupés savo
ruoztu smulkiau. Siekiama i$siaiskinti ir apzvelgti visg konceptualiyjy kainos metafory jvairove,
tuos metaforizuotus kainos pozymius, kurie publicistikoje ir reklamoje verbalizuoti (iSreiksti kalba,
zodziu — jvairiomis kalbos dalimis bei jvairiomis sakinio dalimis: veiksmazodiniu tariniu,
biidvardiniu pazyminiu ir kt.), todél vienu atveju imama aukS$tesné, bendresné prieSpriesos
konkretu / abstraktu pakopa (laipsnis), pvz., KAINA YRA DAIKTAS, Kitu — Zemesné pakopa, mazesnis

apibendrinimo laipsnis, pvz., KAINA YRA ZAIDIMAS.
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1. Konceptualiosios daiktavardzio kaina metaforos publicistikoje

1.1. KAINA YRA NEDAIKTAS

Publicistinio stiliaus tekstuose kaina gali baiti apibtidinama kaip abstraktus objektas, nedaiktas.
Minétini pavieniai atvejai, kur kaina siejama su fantazija (1), stebukline pasaka (2—4); harmonija (5),
sumaistimi, sujudimu (6) ir pan.

1) Aisku, kad neturéty mégti Zurnalisty ir vaisty rinkq kontroliuojantys valdininkai bei

farmacininkai, kurie skurdZioje Salyje fantastinémis kainomis pardavinéja zZmonéms gyvybiskai

butinus vaistus; 2) Tikrai ,,stebuklinga* kaina!; 3) <...> jeigu is mokesciy mokétojy galima plésti

desimteriopai uz paprastq Saltq vandenj, kodel gi neplésti uz mineralinj? Bet miisy Salyje Sitas

., kainy stebuklas dar ne pats ,, stebuklingiausias *“; 4) Sventé yra $venté, Indija yra Indija, todél

mus tuctuojau apspinta smagiy vyruky minia ir siillo savo masinas uz vis pasakiSkesnes kainas;

5) Kainy harmonizavimas fesis trejus — ketverius, o gal ir SeSerius metus. 6) Kainy bumas

neatsliigsta.
Daugelj konceptualiosios metaforos KAINA YRA NEDAIKTAS metafory galima suskirstyti j

grupes ir i$skirti ‘stichijos’, ‘Sviesos’, ‘ligos’ konceptus.
1.1.1. KAINA YRA STICHIUA

Publicistikoje kaina gali biiti siejama su gamtos stichinémis jégomis: puga, audra, viesulu,
uraganu ir pan. Remiantis minétu pozymiu galima i$skirti konceptualigja metafora KAINA YRA
STICHIJA. Sia metafora kuriamas neigiamas $¢lstan¢iy kainy vaizdas. Kainos kaip gamtos jégos yra
nepavaldZios Zmogui, jy nesutramdysi, nesulaikysi, neaisku, kiek nuostoliy jos padarys.

Publicistikoje kaina gali biiti siejama su nepastoviu, besikei¢ian¢iu oru: TV reklamos kainos

permainingos: agentiiros perka reitingus, o tai reiskia, kad kiekviena TV laida kiekvieng savaite yra
priversta siekti kuo didZiausio Zitirimumo.

Kaina daznai jsivaizduojama kaip stiprus, griaunamosios jégos vejas: Daug triuk§mo ir nerimo
sukélusi pasaulyje naftos kainy audra pamazu rimsta; Taciau daugelis eksperty atmeta idéjg, kad
finansiniai spekuliuotojai kalti dél naftos kainy Sturmo. Kaina gali biti apibiidinama ir itin didel;

véjo intensyvumag zyminciais zodziais viesulas, uraganas, pvz: 1) Piktas kainy viesulas jsisuks j

varguoliy kisenes; 2) Per salj ritasi nesuvaldomas kainy uraganas; 3) Reikia tik paziuréti, kaip
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isteriskai Rusija bando atsilaikyti pries Kainy uragang, ir, kaip bebiity juokinga, — mes elgiamés
panasiai. Pirmame sakinyje stipraus véjo Siautimas i§ gamtos metaforiskai perkeliamas j vargingai
gyvenanCiy zmoniy kiSenes. Antrame ir tre¢iame sakinyje kainos siejamos su labai smarkia,
siaubian¢ia vétra— uraganu. Antrame sakinyje kainy S$¢lsmo intensyvumg pastiprina Zodis
nesuvaldomas. Rastas vienas pavyzdys, kur kainos yra veikiamos griaunamosios jégos: Naftos

kainos jsisuka j audry verpetq. Sudaromas jspudis, kad stipraus véjo stikuriai neaplenkia ir kainy.

Zodis jsisuka parodo, kad tai néra priverstinis jsukimas. Netgi galima teigti, kad besisukdamos
kainos tampa audry verpeto dalimi.
Kainy didéjimas gali bati apibiidinamas kaip tragiskas pasekmes lemsiantis jvykis: Kainos

katastrofiskai kyla, o kiirybos verté — krenta. Sudaromas jspudis, kad kainy didéjimas perzengé visas

ribas, darosi artimas katastrofai. Sakinyje antonimais kyla ir krenta antiteziskai suprieSinamos
kainos ir kiirybos verte.

Stipry véja gali lydéti sniegas, pustymai: Kainy piiga siaucia be prosvaistés. Siame sakinyje

sudaromas jspudis, kad piiga stipriai $¢lsta, nematyti jokiy pragiedruliy.
Kainy svyravimai gali biiti lyginami su juros bangavimu: Akcijy, valiuty, obligacijy kainos

svyruoja bangomis, finansy rinkose kyla galingos audros, kuriy metu svarbiausia ne tiek plaukti

tikslo link, kiek isgyventi. Situacija finansy rinkoje apibidinama kaip pavojinga audra, kurig
iSgyvena tik stipriausieji. Kainai sakinyje suteikiamas banguojancios juros jvaizdis. Kaip prieSpriesa

galima pateikti sakinj Ponas Mockus taip pat pazymi, kad Sie metai pirmi, kai kainos nebanguoja.

Sudaromas jspiidis, kad pries tai kainos bangavo, bet Siemet jos ramios, tykios.
Bangos siejamos ne tik su stichijos grésme, bet ir su pramoga, sportu: Rusija taip sékmingai

kyla ant auganciy naftos ir dujy kainy banqos, kad saliai yra mazai paskaty ieSkoti kity plétros

Saltiniy ir koncentruotis ne tik j Zaliavas, raso Bloomberg naujieny agentiira. Sudaromas jspidis,
kad Rusija lyg banglentininkas kyla ant kainy bangos. Siuo sakiniu norima pasakyti, kad Rusijos

ekonomika sekmingai auga i§ naftos ir dujy pardavimo.

1.1.2. KAINA YRA LIGA

Publicistikoje galimas ir kainos tapatinimas su jvairiomis ligomis, tod¢l iSskirtina metafora
KAINA YRA LIGA. Siose metaforose gausiai vartojama medicinos terminija.
DaZniausi kainos kaip ligos simptomai: kar§¢iavimas, uzkre¢iamumas, traukuliai ir pan. Minéti

simptomai gali biiti karStligés pozymiai: NT kainy karstligé savo apogéjy pasieké Siy mety I ketvirtj.
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DLKZ Zodis karstligé apibudinamas kaip ‘liga, pasireiskianti kar$¢iavimu® (DLKZe). Sakinyje
nesiliaujantis kainy didéjimas lyginamas su karstinés paplitimu. Zodis apogéjus &ia vartojamas
perkeltine reik§me “vir§iné, auks$¢iausias ko pasiekimas, iskilimas’ (DLKZe).

Kainy kaitai apibuidinti gali buti pasitelkiami nemaloniis kiino procesai, tokie kaip méslungis,

traukuliai pvz., Kas gali jrodyti, kad tokias kainy konvulsijas lemia ekonominé biitinybé, o ne

valdininky savimeilé — Zinoma, neaplenkiant saves, brangiausiojo. Galima teigti, kad metafora kainy
konvulsijos yra nemaloni, kelianti neigiamas emocijas.

Sokas — dar vienas medicinos terminas, vartojamas kainoms apibadinti: 1) <...> Siandien
pasaulio ekonomika akivaizdziai lengviau iSgyvena naftos kainy Sokq; 2) Pigaus benzino era
baigési, pasaulio rinkas nuolatos purtys zaliavy kainy Sokai. LKZ $okas apibadinamas kaip ‘sunkus
bendras organizmo funkcijy sutrikimas, sukeltas jvairiy psichiniy sukrétimy, fiziniy suzalojimy’
(LKZe). Pirmame sakinyje ekonomika jsivaizduojama kaip Zzmogus, patiriantis kainy sukelta $oka.
Antrame sakinyje teigiama, kad rinkas iStiks ne vienas Sokas, Sis sutrikimas taps nuolatine biisena.
Cia kainy $okas jsivaizduojamas ne tik kaip vidinis pojtis, bet pastebimas ir ioridkai: triké&iojimu,
kratymusi. Rastas pavyzdys, kur $okas naudojamas terapiniais tikslais: Zinoma, gyventojy perkamoji

galia sumazéty, taciau miisy strateginiam tikslui — euro jvedimui — S$i kainy Soko terapija biity

naudinga. Sakinyje vartojamas medicinos terminas terapija, kurio pirminé reik§mé ‘nechirurginis
gydymas’ (LK Ze).

Medicinos terminijai gali biiti priskiriamas ir veiksmazodis paiiméti. DLKZ prie $io Zodzio
pateikiamas tik vienas pavyzdys: Liga paiiméjo (DLKZe). Publicistikoje rastame sakinyje Zodziu
pauméjimas nusakoma nezinomos ligos eiga: Po ,, chronisko “ maisto produkty (ypac pieno ir mésos

gaminiy) brangimo visq sausj dabar jau dera tikétis ir eilinio kainy ,,patiméjimo “, Susijusio su

naujais Vyriausybés patvirtintais mokesciy uz gamtines dujas tarifais. Sudaromas jspidis, kad kainy
simptomai pasireiskia stipriau, Umiau. Eilinj kainy paiiméjimg reikéty suprasti kaip jau nebe pirma
kartg pasikartojant] kainy padidéjima.

Publicistikoje kaina gali biiti apibiidinama ne tik kaip liga, bet kaip stimulas, ligos sukél¢jas.

Dazniausiai kainos sukelia ne fizinj skausma, bet dvasinius pazeidimus: Degaly kainos varo j

neviltj, B. Klintonas jspéja, kad kylancios naftos kainos sukels ekonomikos depresijq.
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1.1.3. KAINA YRA UGNIS

Publicistikoje kainai gali buti priskiriama ir ugnies ypatybiy, tod¢l galima iSskirti metafora
KAINA YRA UGNIS. Si metafora vartojama retai, rastas vienas pavyzdys: Praéjusiq savaite kainy

plitipsnis_aukstyn paakino techninio pobiidzio korekcijg. LKZ Zodis pliipsnis apibudinamas kaip

‘ugnies §vysteléjimas, tvyksteléjimas’ (LKZe). Kainos padidéjimas primena staigy, akinantj liepsnos

Svysteléjima.
1.2. KAINA YRA DAIKTAS

Klasifikacija reikéty pradéti nuo pereinamyjy atvejy. Daiktavardis kaina gali buti
apibudinamas ir gyviems ir negyviems daiktams bidingais zodziais, pvz., dydj nusakanciais
biidvardziais maZas, Zemas, didelis. Sie su kaina vartojami ZodZiai yra jprastiniai, vartojami
tiesiogine reikSme: didelé kaina | maza kaina; auksta kaina | Zema kaina. Kognityviné metafory
teorija ir tokius junginius interpretuoja kaip konceptualigsias metaforas. Junginiai didelé kaina,
maza kaina rodo, kad kaina suvokiama kaip fizinis kiinas, daiktas, erdvéje uzimantis maziau arba
daugiau vietos. Kainos dydziui nusakyti gali buti pasitelkiamas ne tik nelyginamasis, bet ir
aukStesnysis (mazesnés kainos, didesnés kainos), auks¢iausiasis (maziausios kainos, didZiausios)
budvardziy laipsnis, taip pat ir panasia reik§me turintis kitas zodis, pvz., minimali kaina, milziniska
kaina. Kainy hiperbolizavimas gali biti kuriamas ir nerealy dydj zyminciais Zodziais astronominis,

kosminis: Barbe pavyko greitai rasti, bet uz jg buvo paprasyta is tiesy astronominé kaina — net 500

doleriy; Autoré tesia savo 2005-aisiais pradeétq ciklg apie Valdovy ramy , simuliakrq“, Sikart

biisimai ekspozicijai jsigyty kiriniy kosmines kainas lygina su pasauliniy aukciony.

Pasakymais kainos kyla, kainos krinta kainos vertinamos vertikalumo matmeniu, jos
prilyginamos daiktui, kuris gali judéti, kilti aukStyn arba kristi Zemyn. Rasta pavyzdziy, kur kainos
kilimas yra jvardijamas ne kaip savaiminis, bet Kito inicijuotas procesas: Siemet antrasis ketvirtis

prasidéjo naftos kainy kilsteléjimu; Silumos tinklai, siekdami islaikyti palanky pelno ir islaidy

santykj, Zybt ir pakelia kainas.

Ir gyviems ir negyviems daiktams priskirtini daiktavardzio kaina junginiai su judéjima

zyminciais veiksmazodziais slinkti, skristi: Taciau antroje prekybos puséje atsirado institucinis

investuotojas, kuris Sias akcijas tik pardavinéjo ir taip sukélé kainos slinkimg j apaciq, § istorines

zemumas; ,, Google " akcijy kaina skrido virsun apie 17,5%, iki 527,25 USD uz akcijg.
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Kainos sumazinimas gali bati gretinamas su stimimo ir tempimo veiksmais: Naftos kaing

timpteléjo Zemyn; Pasigirsta nuomoniy, kad brangesnis Sildymas stipriai truktels kainas Zemyn,

taciau ne visi ,, Verslo ziniy“ kalbinti specialistai laikosi tokios kategoriskos nuomonés; Pasak

p. Jacikeviciaus, ,,Invaldos “ kaing stumia Zemyn baimé, kad pigs biistai, bei prasti ,, Vilniaus baldy “

rezultatai.
Kaina gali buti sicjama su labai norimu, trokStamu dalyku: <...> pastebéjome, kad vienas is

kolegy tarsi juokaudamas praso is klienty (kartais net piesStuku uzrasydamas geidziamq kaing)

asmeninio atlygio. Apie kainos savybes gali sklisti kalbos, ji gali buti apibiidinama kaip zinoma,

garsi, mégstama: Zinoma, pateikiamos tik pacios populiariausios kainos, nes teko matyti ir gerokai

brangesniy daikty, ir gerokai pigesniy.

1.2.1 KAINA YRA GYVAS DAIKTAS

1.2.1.1. KAINA YRA GYVA BUTYBE

Publicistinio stiliaus tekstuose kaina daznai apibudinama kaip realiai egzistuojantis, gyvas
organizmas. Kainai suteikiama tokiy savybiy, kuriy turi tik gyvos biitybés. Jos sugeba bégti,
kandziotis, Sokti, netgi turi jausmus. Remiantis minétomis ypatybémis, galima iSskirti metafory
grupe KAINA YRA GYVA BUTYBE, kuri publicistikoje yra labiausiai paplitusi.

Kainai gali biti priskiriami tik gyvoms biitybéms biidingi gyvybiniai procesai. Kaip bet kuria
maza bitybe, kaina reikia riipintis, déti pastangas, kad ji augty: Be fo, akcijy kainas augina ir
investavimo apribojimai Kinijos pilieciams, jiems draudzZiama pirkti akcijas uz Kinijos riby.

Kiekvienos gyvos biitybés augimui labai svarbi yra mityba. Kad kaina augty arba iSsilaikyty

didelé, jai butina maitintis: Kq daryti, kad kylancios kainos nesuésty kylanciy atlyginimy ir nereikéty

devalvuoti lito? Siame sakinyje kaina gali baiti suprantama dvejopai. Paprastai Zodis ésti yra
vartojamas, kai kalbama apie gyvulius. Tokiu atveju kaina yra suprantama kaip iSalkes gyvulys,
galintis suryti atlyginimus. Remiantis DLKZ fiksuota 3 ZodZio ésti reikime ‘godziai valgyti, sprogti,
ryti’ (DLKZe), galima ir kita pasakymo interpretacija. Kaina gali bati suprantama kaip zmogus, kurj
sickiama sumenkinti, pazeminti, nes vietoj neutralaus zodzio valgyti pasirenkamas menkinamajj
atspalvj turintis zodis ésti.

Gerai valgancios kainos gali priaugti svorio, pastoréti: Jau pernai jo kaina ,,pastoréjo ** keliais

procentéliais, maza to, tiekéjai neslepia, jog Siemet kai kurios popieriaus rusys dar brangs. Kainos

padidéjimas iSreiSkiamas pasitelkiant analogijg su kiino masés padid¢jimu.
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Su maitinimusi gana artimai susijes kitas kainos gebéjimas — kandimas. Galima teigti, kad
kaina yra pikta, nemaloni butybé, nes ji ne linksmina adresata, bet zeidzia, uzgauna, pvz.: Kainos

kanda ne tik gyventojams; Kokybé gera, o kainos ,.kandzioja* pirkéjus. Cia kainos vaizduojamos

kaip ;] Zzmogy dantis suleides padaras. Akcentuojama, kad nuo kainy kencia daugelis, taip
pabréziamas jy piktumo mastas.

Publicistikoje kainai suteikiama regéjimo galimybé. Antraste Kainos Ziuri j lubas sudaromas

ispudis, kad kaina turi akis, gali stebéti aplinkg. Nukreiptas | virSy zvilgsnis atskleidzia kainos
ketinimus, norg padidéti.
Kainos nuolat kei¢ia padétj. Publicistikoje §i ypatybé lyginama su judrumu: Privati nuo

valstybinés skiriasi tuo, jog kainos pas mus mobilios.

Kainy jud¢jimas gali buti dvikryptis: aukStyn ir Zemyn. Judéjimas ] virSy gali bati

apibudinamas zodZiais kopti, patraukti aukstyn, keliauti link, pvz.: Naftos kainos toliau kops j virsy

ir pranoks visy laiky rekordus rugpjitj, kai JAV vairavimo sezonas pasiekia pikg; Viskas

normaliai — pasaulinés naftos kainos keliauja 150 USD uz barelj link; Rinkoms bigstaujant dél

galimo ekonominiy sankcijy skyrimo Iranui, naftos kainos patrauké aukstyn. Judéjimas j apacig gali
biti apibudinamas zodziais nuciuozti, nudardeéti, slysti zZemyn, pvz.. Vien nuo mety pradzios

, Aprangos* akcijos kaina nuciuozé 55,56%; Kainy slydimg Zemyn skatina ir visame pasaulyje

banky grieztinamos paskoly isdavimo sqlygos; Tuomet didziausio Alabamos banko ,, Regions

Financial“ akcijy kaina nudardéjo 14%, didziausio Viskonsino banko ,, Marshall & Ilsley* — 12%.

Gana daZnai kainai suteikiama bégimo galimybé. Vienos kainos yra labai greitos, sparciai

béga, pvz., Kaune biisto kainos sparciai lekia paskui sosting, panasi padétis ir Klaipédoje; Kitos —

létesnés, pvz., Ten kainos ne tokios greitos.

Publicistikoje gana daznai pasitaiko kainos sgsajy su Suoliuojancia, strikin¢jancia gyva biitybe,

pvz.: Techninis akcijy kainy Sokimas j virsy Vilniaus birZoje pasibaigé, prekyboje atsispindéjo

Vakary rinky nuotaikos;, Praéjusj penktadienj buvo tam tikras kainy Sokimas j virsy, itin agresyviis

buvo smulkesni rinkos Zaidéjai <...>; Sokinéjancios kainos rodo, kad naftos produkty paklausa jau

senokai virsija pasiiilg. Sokingjimas gali dziuginti kainas, suteikti joms teigiamy emocijy: Galima

neabejoti, kad, suzlugdzius miisy Cerpiy gamintojus, Si kaina smagiai Soktelés aukstyn. Galimi ir ne

tokie maloniis kainy potyriai, pvz., Didesnis atlygis émé Sokdinti kainas. Siame sakinyje kainos

Sokimas yra priverstinis, nulemtas kito asmens.
Kainos pasSokimo aukstis gali biiti apibiidinamas jvairiai. Nedideliam Suoliui nusakyti
vartojamas deminutyvas suoliukas, pvz., Manau, euro jvedimas gali buti riba, iki kurios visi laikysis

sukande dantis, o po to galimas koks nors kainy Suoliukas. Labai dideliam Suoliui apibiidinti
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vartojama prielinksniné konstrukcija iki aukstybiy, pvz., Taciau Siemet mety pradzioje iki aukstybiy

pasokusios kainos kas savaite krenta, urédijos neturi teisés jy mazinti, tad pirkéjai pralaimi.

Atskirai aptartinas sakinys Akcijy kaina, aukstai Sokusi, gali Zemai kristi. Sakinj galima suprasti

dvejopai. Pirma, kaina labai aukS$tai paSoko, bet pranaSaujama, kad ilgai taip nebus — jos laukia
skaudus kritimas. Antra, pasakyme perfrazuota patarlé Aukstai Soksi— Zemai krisi, Kuria norima
pasakyti: ,,Nereikia aukstai keltis, nes greitai ir Zemai nukrisi‘ (LPP 2000, 237). Kaina suprantama
kaip iSpuikes, perdétai besididziuojantis savimi asmuo. Sig metafora bity galima priskirti prie
konceptualiyjy metafory KAINA YRA ZMOGUS.

Kainos gali aptingti, tapti vangios, 1étos. Jas reikia iSjudinti, paskatinti naujiems Suoliams:
Silpnas doleris, brangi nafta ir bendra zZaliavy rinkos augimo tendencija netrukus turéty isjudinti

aukso kainas naujam Suoliui.

Rasta keletas pavyzdziy, kur kaina siejama su konkre¢iu gyvuliu — arkliu: jomis jojama, jos

pazabojamos: 1) IS visy naujyjy laiky isradimy jam labiausiai patiko kainy Suoliai. Neretal

sapnuodavo save, apzZergusi kaing, iskélusj kalavijg, isdidziai Suoliuojantj per Lietuvos Zeme.
2) Ponas Jakobas jsitikines, kad OPEC, nesugebédama per praéjusius 3 mén. paZaboti kainy, nuvylé
rinkos dalyvius. Pirmame sakinyje sudaromas jspudis, kad raitelis joja ant kainos. Siame ironiskame
tekste Saipomasi i§ Ziniasklaidoje mégstamo junginio kainy suolis. 2) Antrame sakinyje galima
izvelgti ir kita junginio pazZaboti kainas reikSme — kainos gali buti apibiidinamos kaip nesuvaldoma,
nesutramdoma biitybé.

Maistingas, uzsispyrusias kainas siekiama sulaikyti, pristabdyti, apriboti jy laisve, pvz.: Naftos

kainos nebepaklista OPEC, kuri gavybg gruodzio 17 d. sumazino net ne 2 min. bar., kaip buvo

tikimasi, o 2,2 min. bar. per dieng; Laukiama, kad balandzio ir geguzés mén. didés pasiiilos
perteklius, taciau tai nebitinai sulaikys naftos kainas nuo augimo— pernai kainos nebuvo

sulaikytos.

Publicistikoje kainos gali biiti apibiidinamos prieSingomis ypatybémis. Vienos kainos blaskosi,

nerasdamos sau vietos, kitos — yra pastovios, ramios: Naftos kainos blaskosi ties 90 USD/bar.;

2) Taciau pastaruoju metu, vis kalbant apie kainy sqstingj ir sandoriy pokycius, investuotojai is
uzsienio sukluso labiau; 3) Jei taip jvyks, kurj laikq kainos aprims, bet paskui vél ims kilti; 4) Be to,

pasak jo, ,,Snoro“ akcijos labai ilgai buvo nejvertintos, jy kaina kaip jkalta nepajudéjo nuo 3 Lt,

paskui — 7 Lt ribos. (4) sakinyje pavartotas palyginimas kaip jkalta budingas negyvam daiktui, bet

metaforiSkai vartojamas, kai kalbama apie ramiai stovintj, nejudantj gyva daikta.
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Publicistikoje kaina gali bati lyginama ir su kitu gyvuliu — karve: Kaina — ne Sventoji karveé,

galima tartis, iSsideréti nuolaidg. Palyginimo objektas — ypatingas, sietinas su Indijos religija. Sia
jmantria fraze norima pasakyti visai paprastg dalyka, kad kaina yra ne galutiné, galima derétis.
Galima teigti, kad zinia apie kainy did¢jimg yra nemaloni: didéjancios kainos baugina pirkéjus,
mazina jy perkamaja galia. IS to kyla kainos gretinimas su baisiu padaru, pabaisa, baubu: Baugina
naujavilniecius, kaip ir visus, tiksliau, — daugumq sostinés gyventojy, artéjancio Sildymo sezono

kainy baubas. Ziniasklaida kainai suteikia ggsdinanéiy, pasibjaurétiny savybiy, skatina baime,

siaubg, pvz.: <...> mazesnés analogisky lietuvisky produkty kainos jvaré siaubg ne tik vietiniams

prekybininkams, bet ir gamintojams; Lietuvisky pramoniniy prekiy kainos tiesiog baisios;

Rekordinés maisto, jskaitant kviecius, kukuriizus, sojos pupeles ir alyvy aliejy, kainos pakursté

baimes deél produkty trikumo ir sukélé neramumus nuo Haicio iki Egipto; Dabartinés kainos néra

tokios ggsdinancios, sugebéjome isgyventi ir tuo metu, kai jos buvo dar aukstesnés; Ir kaina

atbaidanti. Tokios metaforos sudaro neigiama nuomong¢ apie kainas, didina visuomenés nusistatyma
pries rinkos ekonomika.
Kaina gali buti siejama su zZvérimi, grobuonimi, pvz.: Pradéjo nuo sumauto oro ir vakaryksciy

bulviniy blyny, kuriais jj Sjryt paseéré zmona Darata, pervaziavo per zZvériskas kainas ir mokescius,

sudirbo zZmogaus orumq Zeminancius atlyginimus, iskoneveiké visas valdiskas institucijas ir
paskutiniais Zodziais iskeiké virsunéles; <...> bet nesuprantu, kodél vartotojus kvailiais laiko, 2 Lt

uz skambutj esant Lenkijoj — grobuoniskos kainos. Junginys zvériskos kainos kainas sieja su

plésriinu, proto neturin€iu, Ziauriu padaru, kurio neimanoma perkalbéti. Junginj grobuoniskos kainos
galima suprasti dvejopai. Remiantis pirmine zodzio grobuonis reik§me ‘pléSrus zvéris, ar paukstis’
(LKZe), galima teigti, kad kaina apibiidinama kaip piktas gyviinas, kurio reikia vengti. Galima ir
Kita junginio grobuoniskos kainos samprata. LKZ Zodzio grobuonis 2 reik§meé ‘plésikas, grobikas’
(LKZe). Siuo atveju kaina lyginama su nusikaltéliu.

Kalbédami apie kainas, Zurnalistai nevengia ir medicinos terminy (Zr. skyriy KAINA YRA
LIGA). Vienas i§ jy — imunitetas. Organizmo atsparumas ligoms buidingas ne tik gyvoms btybéms,

bet ir kainai, pvz., Naftos kainos jgavo imunitetq ggsdinimams.

1.2.1.1.1. KAINA YRA ZMOGUS

Konceptualiajai metaforai KAINA YRA GYVA BUTYBE priskiriamos bendros savybés, buidingos
visiems gyviems organizmams. Publicistikoje kainai suteikiama ir tokiy savybiy, kuriy turi tik

zmogus, todél tikslinga skaidyti KAINA YRA GYVA BUTYBE ir i$skirti KAINA YRA ZMOGUS metafors.
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Publicistikos raiSkoje kainai suteikiamas zmogaus kitinas, kurj ji gali pridengti arba apnuoginti.
Junginiu kainy kepuré sudaromas jspudis, kad kaina padidéja uzsidédama galvos apdangalg, pvz.:
Priimamiems skambuciams kainy kepuré — ne daugiau kaip 0,165 EUR/min; Mes tikimés, kad

europarlamentarai dar atsipeikés, nes, jei kainoms uzdés tokig kepure kaip zZada, tarptinklinis rysys

gali isvis isnykti. Nuogos kainos akcentuojamos sakinyje Mat visi tikisi nusipirkti knygy uz ,, plikq
kaing, be knygyny antkainio, mugéje. Kaina be antkainio ¢ia apibiidinama kaip neapsirenges
Zmogus, neturintis kuo prisidengti.

Kainos nuolat juda, kei¢ia padétj, todé¢l 1§ visy Zmogaus kiino daliy joms itin svarbios yra

kojos. Zodis koja rastas dviejuose kainos apibaidinimuose: 1) O biisto kainos turés Zengti koja kojon

su savikaina, todeél neturéty labai didéti, jos kils jkandin pragyvenimo lygio; 2) Kainos kisa kojg.

Abiejuose sakiniuose vartojami frazeologizmai. 1) Frazeologizmas koja kojon FZ nepaminétas.
Artimo frazeologizmo koja j kojg reik§mé ‘sutartinai® (FZ 2001, 335). Norima pasakyti, kad kainos
negalés iSsiverzti | priekj, turés darniai Zygiuoti su savo partnere — savikaina. 2) Sakinj Kainos kisa
kojg galima suprasti dvejopai. Pirma, netikétu gestu kaina pargriauna adresatg, Sitaip jam
pakenkdama. Junginj kojg kisti galima suprasti ir kaip frazeologizmg, kurio reik§mé ‘trukdyti,
kliudyti (FZ 2001, 326). Siaip ar taip suprasime junginj, kaina apibiidinama neigiamai, kaip bloga
linkintis asmuo.

Gana daznai publicistinio stiliaus tekstuose kainoms suteikiama Sokio galimybé, pvz., Cukraus
kainy Sokj puolé tramdyti Zemés ukio ministras V.Einoris, <...>. Rasta pavyzdziy, kuriuose

jvardijami Sokiy pavadinimai, pvz.: Po vasarq prasidéjusios benzino kainy pasiutpolkés dujine

jrangg montuojancios bendrovés norincius vazinéti pigiau buvo priverstos rikiuoti j keleto savaiciy
ilgumo eile; Vien pastarieji verti po keliolika titkstanciy lity. Tikras kainy kadrilis!; Elektros kainos
Soks kadrilji. 1XZ nurodyta ZodZio pasiutpolké reik§mé ‘labai greito tempo polka (3okis)’.
Atkreiptinas démesj j Zodzio pasiutpolké darybg. Su pasiutimu Sokis siejamas dél labai greito tempo.
Sudaromas jspidis, kad kainos beprotiskai jsismaginusios $¢lsta $okiy aiksteléje. TZZ Zodis kadrilis
apibiidinamas kaip ‘kontradansy grupés Sokis; vidutinio tempo; ji sudaro 5—6 figtiros, turinios savo
pavadinimus ir muzika; Sokamas lyginio pory skaiiaus; to $okio muzika’ (TZZe). Sunku nuspresti,
kodél kainy Sokiams pasirinktas biitent kadrilis: tai mazai lietuviams zinomas Sokis, jo tempas néra
arba tiesiog susizavéta zaismingu, keistai skambanciu Sokio pavadinimu. Reikia pasakyti, kad $okis
daZniausiai siejamas su teigiamomis emocijomis, pasilinksminimu, graZziu reginiu. Kainy Sokiai

adresato nedziugina, nes daznai jie biina susij¢ su kainy padidéjimu.
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Dar vienas su muzika susijes kainy talentas — geb¢jimas groti muzikos instrumentu: Sokti
pagal kainy didele ne visiems dera. Sakinyje kaina groja diidele, skatindama kitus Sokti pagal jos
muzika. Galima ir kitokia interpretacija. Pagal (kieno) diidg sokti yra frazeologizmas, kurio reiksmé
‘besalygiskai klausyti’ (FZ 2001, 162). Sakiniu norima pasakyti, kad ne visi nori susitaikyti su kainy
savivaliavimu.

Kainos $¢lsta ne tik Sokiy aiksteléje, bet ir stipuoklése, karuselése, pvz.: 1) BirZoje ,, Ekrano

akcijos pakliuvo j kainy sipuokles; 2) Si jsisukusi kainy karuselé neabejotinai palies kiekvieng

Zmogy, kuris dabar gyvena ,,nuo atlyginimo iki atlyginimo* ir juo labiau — visai neturintj darbo.

Besisukan¢io zmogaus vaizdas kuriamas sakinyje Paskutiniais metais kainos jsisuko pasélusiu

tempu — pernai biita atvejy, kad nekilnojamasis turtas brango apie 50%.
Prie kainos gebéjimy galima priskirti ir vairavimg. Kainos kaip tikri vairuotojai séda prie
transporto priemonés vairo (1), daro postkius (2), pakeitusios kryptj, grizta i ta patj kelig (3):

1) Geri bendrovés veiklos rezultatai akcijy kainos nepadidino, net atvirksciai — kaina nuvairavo

zemyn; 2) Kali kainos daro tokius didelius virazus kaip pastargsias dvi savaites, dideliems fondams
sunku staiga keisti pozicijas, tad ir jie gali patirti nuostoliy; 3) Tiesa, pastaruoju metu tokie

optimizmo protrikiai biina trumpalaikiai — iSaugusi akcijy kaina netrukus grizta j senas vézes.

Ne visada kainos smagiai Sokingja ir dziaugiasi savo padétimi. Kartais tenka pasistengti, jdéti

valios, fizinés jégos: Beje, aukso kainai kurj laikq teks pasistengti, kad pakilty daugiau nei 360 JAV

doleriy uz uncijg. Kainy kelyje daug kliticiy, kurias reikia jveikti: perlipti, perSokti, perzengti:

Likvidziausi dabar biistai, kuriy kaina neperlipa 350.000 Lt; Tada kaina ,,persoka‘ du simtus lity,;

Pigesnis benzinas buvo pardavinéjamas tik iki 1999 rudens, kai kaina periengé 2 lity ribg.

Pasakymu kainos laviruoja sudaromas jspiidis, kad kainos juda padrikai, netiesia linija: Pavyzdziui,

kaina laviruoja nuo 15,4 Lt lyny ir net 846,4 Lt seliavy uz vieng sugautq kilogramg!!!

Galima teigti, kad kainoms budinga rutina, nuo nuolatinio judéjimo jos pavargsta, iSsenka,
todél reikia pasitaisyti, pailséti, atsigauti. Tokig prielaida galima daryti remiantis junginiais kainy

atokvépis, kainos atsitiesé, kainy atsigavimas, pvz.: Kainy atokvépis buvo trumpas; Kainos atsitiesé

ir dél nepasikeitusiy tolesnio Europos bei viso pasaulio plétros likesciy; Taciau "Nordea Markets"

vyriausiasis analitikas Janas Bylovas (Jan Bylov) pabréZia, kad naftos kainy atsigavimas, panasu,

praranda inercijq.; DzZiugu, kad nepaisydama vakarykscio JAV akcijy rinkos ,,Nasdaq* indekso
vertés kritimo, miisy telekomo akcijy kaina atsigavo.

Kainai gali bti suteikiama jvairiy biido savybiy. Pagal tai, kokiomis savybémis, teigiamomis
ar neigiamomis, pasizymi, kainos skirstomos j geras ir blogas: Jei gyveni nuo algos lig algos, kysio

niekas nesiitlo ir nudzZiauti nesugebi, tai kainas tenka skirstyti j Zmoniskas ar prieSingai —
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beprotiskas bei idiotiskas. Siame sakinyje antiteziskai suprie§inamos kainy savybés: Zmoniskumas ir

beprotiskumas, idiotizmas.
Galima teigti, kad publicistikoje vyrauja neigiama nuomoné apie kainas. Jos apgaudingja,

meluoja, nederamai elgiasi. Antraste Naftos kainy ,, kiaulysté “ sudaromas jspudis, kad kaina iSkrété

nemalony poksta, negraziai pasielgé. Kainy gudrumas, miklumas pabréziamas sakinyje <...>

pasitaiko atvejy, kai vartotojai kreipiasi uZfiksave prekiy kainy vingrybes, pavyzdziui, kai

priessventinémis dienomis prekiy kaina pakeliama, o akcijy metu ji staiga sumazinama. LKZ Zodis
vingrybé apibiuidinamas kaip ‘gudrybé, miklybé’.

Be kity neigiamy savybiy, kainai budingas pasipiitimas, perdétas didziavimasis savimi: Savo
Strategijq privalés pakeisti ir ,, projekty vykdytojai*, kuriems vertybiy skalés virsiinéje puikuojasi
kaina ir darby atlikimo greitis, uz naivy jsitikinimq, kad atsakomybe galima pakeisti draudimu, teks
mokéti is naujo.

Kaip pastebéta, didelés kainos vertinamos neigiamai. Kitokia nuomoné vyrauja apie mazas

kainas. Jos gali biiti apibidinamos kaip gera linkintis, malonus asmuo: ,, Sonex grupés “ marketingo

direktoriaus Eimundo Maciulio, 170 kompiuteriy Siam projektui parduoti ,, geranoriskomis

kainomis “. Junginys kukli kaina sudaro jspiidj, kad kaina yra neididi, drovi, padori: Sis namelis,
kurj uz tokig palyginti kuklig kaing ir turédamas ribotas galimybes pastatéte miisy didelei Seimai, be
abejonés, buvo tiek praktiniu, tiek estetiniu poziuriu puikiai atliktas darbas. Kainos kuklumas,
nedrasus zengimas pirmyn akcentuojamas sakinyje Kol nafta nekirto 64 USD/bar. ribos, nesitikiu,

kad kainos galéty ryzitingiau patraukti aukstyn.

Mazos kainos yra patrauklios pirkéjui, geba atkreipti jo démesj, gundyti, meilintis: MaZesniy
kainy vilionés. MaZa kaina gali biiti apibiidinama kaip lip$ni, aistringa moteris, ] savo gléb; galinti
priimti vyrg: Vyrai, daug negalvodami, puola i kainos , meilés* glébj. Reikia pasakyti, kad toks
kainos apibiidinimas pavartotas, kalbant apie sumaz¢jusias prostitu¢iy kainas. Laisvo elgesio moters
glebys metaforiskai perkeliamas kainai.

Kainai gali biti suteiktas guodéjos statusas. Jai biidingos tokios savybés kaip supratingumas,

atjauta: Baidarés kaina nuramina kiekvieng aistruolj ne maziau uz tikimybe apvirsti.

Kainy elgsena gali biiti vertinama moraliniu pozitriu. Junginiu sgZiningos kainos sudaromas
ispudis, kad kaina siekia elgtis teisingai, klausydama sgzinés balso, pvz., Reikia dar Siek tiek laiko,
kad visos draudimo bendrovés sugebéty jvertinti kiekvieno kliento rizikq ir nustatyty jam sqziningg

kaing. Sakinyje Spalio ménesj kainos padoresnés tapo. teigiama, kad kainy elgesys pasikeité j geraja

puse: jos émé laikytis doros normy, prisiminé geras manieras.
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Kainos yra lygiavertés zmogui ne tik fiziSkai, joms budingas ir protas: Kainos, anot jo, bus

.labai protingos“, taciau prieinamos fik turtingiems Zmonéms. Siame sakinyje kainy protinguma
sustiprina zodis labai. Reikéty paminéti, kad keistai atrodo sakinio autoriaus pasirinkimas zodzius
labai protingos isskirti kabutémis, o prieinamos neskirti. Toks budas pasirinktas, todél, kad
protingos kainos yra netikétas, nelauktas junginys, o prieinama kaina — daznai girdimas, jau jprastas
pasakymas.

Kaina ne visada elgiasi protingai, kartais ji nesugeba blaiviai mastyti, netenka proto: Degaly

kainy pamisimo laikotarpiu mazmeninés prekybos rinkoje vis labiau jsitvirtina didieji degaliniy
operatoriai.

Kainos artimos zmogui ir emocijy iSgyvenimu. Joms gali bati priskiriamas jautrumas, pvz.:

Dél aktyvesniy investiciniy fondy veiksmy pagrindiniy metaly kainos jautriau reaguoja j
besikeiciancias rinky tendencijas; Taciau naftos atsargos vis dar nedidelés, palyginti su 2007 m. ar

2006 m., tad kainos gali jautriai reaguoti j pasiiilos trikdzius, pavyzdziui, geopolitinius konfliktus ar

Zinias apie gamtos stichijas.
Kainos kaip ir zmogus jaucia fizinj ir dvasinj skausma. Jos kencia, kai jas kas slegia, kamuoja:

Todél bendrovems skelbiant net ir labai gerus rezultatus, kaing gniuzdydavo didziulé pasiiila.

Kainos ne tik pacios vienaip ar kitaip reaguoja i aplinkos veiksnius, esamg situacija, bet laukia

kity reakcijos: Degaly kainos laukia reakcijos. Tokia antrasté neinformatyvi, nes néra aisku, ka

kaina padar¢ (padidéjo ar sumazéjo), kad 1 jg reikia atkreipti démesj. Neaisku ir kokios reakcijos
laukiama: teigiamos ar neigiamos.

Galima teigti, kad publicistinio teksto kiiréjai kaing laiko lygiaver¢iu Zmogui visuomeneés
nariu. Jai nesvetimos kosmopolitinés pazitros, galimybé biiti ne tik vienos valstybés pilieciu,
europietiSskos gyvensenos siekis, pvz., <...> atsisakius regulivoti dujy kainas stambesniems

vartotojams pergaleé biity laikina — dujos nebrangty kokj pusmetj, taciau véliau kaina ,, sueuropéty “,

o jg dar paauginty dujininky taikomos nereguliuojamos marzos. Siame sakinyje kaina perzengia
valstybés sienas, lygiuojasi j europiecius.
Publicistikos tekstuose kaina gali buti apibiidinama kaip turintis savo nuomong¢ asmuo,

gebantis priimti sprendimus. Kainos yra laisvos, nuo nieko nepriklausomos, pacios renkasi savo

likima, nusprendZzia, kada joms reikia padidéti, kada sumazeéti. Sakinyje Kainy keliai nezZinomi
perfrazuota mintis Viespaties keliai neZinomi. Norima pasakyti, kad kainy likimas yra neaiSkus,

niekas negali pasakyti, kokio dydzio jos bus. Sprendimy priémimo laisvé kainai suteikiama ir

pasakyme Kainos nezada leistis, nors gyventojy nedaug.
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Kaina gali bati apibtdinama kaip galingas zmogus, valdantis Kitus, pvz., Stvgiy veja kainos.

Galima ir atvirkstiné situacija, kai pati kaina yra priklausoma nuo kito asmens: Investiciniai fondai

gena aukso kaing aukstyn. Siame sakinyje kaina gali biiti suprantama ne tik kaip zmogus, bet ir kaip

Kita gyva butybeé.
Kainos, kaip ir Zzmogaus, sprendimus daznai veikia jvairts aplinkos veiksniai. Kainy laisvés
apribojimai gali biiti jvardijami kaip kainy suvarzymas: Urédijoms kaip ir pernai gali biti laikinai

primestos medienos tiekimo kvotos, kainy suvarzymai.

Kainy nuomone¢ gali veikti visuomenéje vyraujancios tendencijos. Vienoms kaina gali
atsispirti, o ] kitas privalo lygiuotis. Mados tendencijoms kaina yra nepajégi atsispirti: Viena yra
aisku, vertina specialistai, jog 2000, 2003, 2005 m. derliaus pirmarisiai vynai ,,diktuoja kainy
madas “. Sakinyje norima pasakyti, kad pirmarasiy vyny kainos yra mados etalonas, kitos kainos
gali tik stebéti ir kopijuoti madingas kainas.

Galima teigti, kad kainos turi autoritetus, j kuriuos nori lygiuotis, pvz., Sidabro kaina, vakar
sekdama jkandin aukso kainos, pakilo nuo 7,01 USD/Tr.unc. iki 7,08 USD/Tr.unc.

Isskirtinumo siekimas vienas kainas skatina elgtis priesingai, negu elgiasi kitos. Kainos geba
atsispirti vyraujan¢ioms tendencijoms ir parodyti savo unikaluma: Nacionalinéje vertybiniy popieriy

birzoje treciadienj lyderio pozicijas issaugojo ,, Lietuvos telekomo‘ akcijos, kuriy kaina atsispyré

pastaruoju_metu vyravusioms smukimo tendencijoms ir gana smarkiai Sokteléjo aukStyn. Siame

sakinyje norima pasakyti, kad kaina turi savo nuomone apie visuomenéje vykstancius procesus,

geba nereaguoti | bandos jausma, siekia biti iSskirtine.

a) KAINA YRA VALDOVAS

Publicistikoje kaina gali buiti apibidinama kaip savo teritorija valdantis, jsakymus duodantis
asmuo, todél konceptualiyjy metafory grupéje KAINA YRA ZMOGUS galima iSskirti metaforg KAINA
YRA VALDOVAS. Rastas vienas pavyzdys: Turime suprasti, kad ilgqg laikq gyvenome nerealiy

energetiniy kainy karalystéje. Sudaromas jspudis, kad teritorija, kurioje gyvename, yra valdoma

kainy. Joms suteikiamas karaliaus statusas ir galimyb¢ vadovauti kraS§to Zzmonémes.

b) KAINOS YRA VARZOVES

Publicistikoje gana daznai vaizduojamas kainy varzymasis, lenktyniavimas, geriausio rezultato
siekimas. Todél konceptualiojoje metaforoje KAINA YRA ZMOGUS galima iSskirti metaforg KAINOS

YRA VARZOVES. Kainy varzymasis daugeliu atvejy susijes su kainy palyginimu. Gali bati lyginamos

26



vieno gamintojo ankstesnés ir dabartinés to paties produkto kainos, skirtingy gamintojy to paties
produkto kainos, bendras kainy Kitimas ir pan.
Kainy varzymasis gali biiti jvardijamas junginiais kainy varzybos, kainy lenktynés, kainy ralis,

pvz.:. Pieno kainy varZybos prasidéjo pernai, kai Australija sumazino eksportq dél didZiausios per

visqg Simtmetj sausros; Ekspertai sako, kad Siemetinés kainy lenktynés skiriasi nuo praéjusiy
mety, <...>.

Kainy varzybos prasideda tradiciSkai— starto paskelbimu. Sakiniu Jy kainos startuoja

mazdaug nuo 12000 Lt ribos. sudaromas jspudis, kad kainos buvo issirikiavusios prie starto linijos,
0 paskelbus varzyby pradzia, jos ima lenktyniauti.
Publicistikoje daug démesio skiriama varzyby eigai. Kainos atsilieka, iSsiverzia ] priek],

aplenkia konkurentes: Darzoviy kainos lenkia pernyvkstes. Galima teigti, kad pirkéjui kainy

lenktynés néra palankios. Jis kainy nepalaiko, jy pranasumas néra laukiamas Zingsnis.

ISsiverzusios 1 prieki kainos didina tempa ir jgyja didesnj pranaSuma prie§ varzoves, pvz.,

Bendrovés akcijy kaina gerokai pabégo j priekj ir dabar i akcija yra viena is brangiausiy — akcijos
kainos ir pelno akcijai santykis siekia apie 40. Kainos greitumas pabréziamas ir sakinyje: Visi

norime, kad uzdarbiai pavyty kainas. Kaina apibudinama kaip sunkiai pralenkiama, stipriai j priekj

i§siverzusi begike.
Junginiu kainy proverzis sudaromas jsptdis, kad kainos geba jéga spaustis, brautis, kovoti dél

pirmumo teisés: VVPB vargu ar galima tikétis akcijy kainy proverzio, didesnio likvidumo dar reikty

laukti apie 2 mén. Siame sakinyje abejojama kainy gebéjimu grumtis, verztis j priekj.

Kainy varzymasi sickiama pavaizduoti kuo realiau, todél pavartojama sporto terminijos: Ponas
Bernankeé taip pat minéjo ir silpstancio USD poveikj naftos kainoms, taciau isSskyre jj kaip
papildomg, ne pagrindinj veiksnj, nulémusj naftos kainy spurtq. Zodis spurtas apibidinamas kaip
‘smarkus trumpalaikis judéjimo spartos padidinimas lenktyniy nuotolyje arba finiSuojant’
(STZ 2002, 568).

Varzybos baigiasi geriausios kainos pergale. Tokia kaina yra pranaSiausia, jveikusi visas
klittis, nukonkuravusi kitas konkurentes: Tada aukcione ,, Google* su pasiiulyta 3,1 mlrd. USD
kaina nurungé ,, Microsoft* ir savo tiesioginj konkurentq interneto koncerng ,,Yahoo “.

Gana daznai kainy padidéjimas siejamas su rekordo pagerinimu: Centrinéje rinkoje sudarytas

net 991 sandoris, o apyvarta sieké 4,25 min. Lt, daugelio akcijy kainos pagerino visy laiky

rekordus; Naujq kainos rekordg vakar pagerino ,, Lietuvos telekomo “ akcija, ji brango 2 ct, iki 2,29

Lt. Siuose sakiniuose kainos apibiidinamos kaip neeiliniy gabumy turin¢ios sportininkés,

pasiekusios toki lygi, kokio dar niekas nebuvo pasiekes, t. y. pagerinusios visy laiky rekordus.
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Kainos iSskirtinumas gali biiti kuriamas ir pabréziant jos unikalumg, pranasumg pries
konkurentus:<..> bendrovés atstovai VZ negaléjo pasakyti, kokie biity taikomi draudimo tarifai, nes

Jjie priklauso nuo keliy kriterijy, taciau tikino, kad siiiloma ,, kaina neturi konkurenty “.

Galima teigti, kad kainy varzybose, kaip ir daugelyje sporto Saky pergalé — laikinas dalykas.
Vieng kartg kainos dziaugiasi Slove, pergale, kitg karta nebesugeba atsilaikyti prieS konkurentus:

JAV doleriui, tauriyjy metaly kainos neissilaiké auksStumose.

¢) KAINA YRA PRIESAS / PRIESININKAS

Publicistika siekia atspindéti visuomenés nuomong, jtikti adresatui, todél straipsniuose
akcentuojamas nepasitenkinimas esama ekonomine situacija, kylan¢iomis kainomis. Galima teigti,
kad didelés kainos yra visuomenés skaudulys. Apie jas daznai atsiliepiama kaip apie priesa,
kenkiantj pirkéjui, todél konceptualiosios metaforos KAINA YRA GYVA BUTYBE grupéje galima
i8skirti metaforg KAINA YRA PRIESAS / PRIESININKAS.

Kainos gali biiti apibiidinamos kaip negeras, piktas zmogus, pvz., Tik neZmoniskos jy kainos

atbaidé nuo impulsyvaus ir neapgalvoto Zingsnio. Neigiamg nuomon¢ apie kainas sustiprina
veiksmazodzio atbaidyti pavartojimas.

Piktai nusiteikusi kaina gali elgtis taip, kad padaryty zalos, pakenkty, pvz., Naftos kainos
tebeklampina rinkas.

Kainai negalima prieSgyniauti, reiksti nepasitenkinimo, nes jos atsakas neprognozuojamas.
Pasakymu Pries kaing nepasokinési sudaromas jspudis, kad kaing reikia priimti tokia, kokia ji yra.

Kainos pavojingumas pabréziamas sakinyje: Kainos ir konkurencija nusluos tuos gamintojus, kurie

gamina nepaklausias ar nekokybiskas prekes. Siame sakinyje remiamasi $nekamaja metaforiska
7o0dzio Sluoti reik§me ‘daryti, kad nebebity, i$nykty, naikinti’ (LKZe).

Agresyvus kainos elgesys gali biiti nusakomas smurtiniais veiksmais. Skiriasi veiksmy mastas
ir padariniai. Susirémimo su kainomis baigtis nusakoma nuo lengvo suzalojimo iki gyvybés
netekimo. Lengviausia prievartos iSraiska — pastimimas, pvz.: Ne tik Sios vasaros sausra, ne tik

mazéjancios supirkimo kainos stumia kaimieti j vis didesnj skurdq, mano kaimiskyjy leidiniy

vadovai; Lietuvos prekybos jmoné ,, VP Market* stumia zemyn ir latvisSkas kainas. Ipykusios kainos

gali ne tik pastumti, bet ir suZeisti, trenkti, suduoti skaudy smiigj, pvz.: Didéjancios prekiy ir

paslaugy kainos skaudziausiai smogs mazas ir létai didéjancias pajamas gaunantiems asmenims,

Kylancios dujy kainos suduos nemenkq smiigj Salies ekonomikai, taciau strateginj Salies taikinj —
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eurqg — gali ir priartinti; Tai— daugiau politinis pareiskimas, mat mazéjancios naftos kainos

skaudziai kerta per to paties Irano, taip pat Venesuelos, Irako, kai kuriy mazesniy OPEC nariy

biudzetus. Agresyvios kainos nesugeba valdyti savo emocijy, jos yra itin pavojingos, nes gali

késintis ] gyvybe: smaugti, dusinti, pvz., Didéjancios sveikatos apsaugos kainos smaugia

ekonomikq. Reikia paminéti, kad galima ir atvirkstiné situacija. Kaina gali tapti auka, prie§ kurig

naudojamas smurtas, pvz.: ,, Sampo “ mus kainas; Kirto per kainas.

Rasta pavyzdziy, kur pavojy, gréesme kelia ne zudikiski kainos veiksmai, o tiesiog did¢jimas:

Rinkos dalyviai sieks isgirsti patvirtinimg, kad ECB ir toliau mato auganciy kainy pavojy, kas leisty

tikétis baziniy palitkany normy didinimo; Besistiebiancios kainos kelia grésme prezidento Vladimiro
Putino populiarumui, jj dabar remia net 80% Salies gyventojy.

Daugelis KAINA yra PRIESAS metafory remiasi karo metafora. Pasak R. Marcinkeviciengs,
,,karo metafora — reiskinys, kai ne karo dalykai laikomi karu, ir apibiidinami karui skirtais zodziais*
(Marcinkevi¢iené 1995, 121). Priesiskai nusiteikusiy kainy susirémimas gali biiti siejamas Su
ginkluota kova musio lauke, pvz.: Lietuvos rinkoje liepos ménesj tarp degaliniy kilo kainy karas;
Skirtingai nei regionuose, sostinéje verda tikra kainy Kkova; DidZiausia Italijos energetikos
kompanija ,,Enel* kartu su Ispanijos koncernu ,,Acciona* vakar kainy misyje dar kartg pakélé
., Endesa** akcijy verte, jos pazadéjo uz 54% akcijy sumokeéti ne maziau kaip 23,4 mlrd. EUR; Kainy
karas — bloga naujiena didziosioms pasaulio naftos bendrovéms. 18 pavyzdziy galima spresti, kad
metafora kainy karas dazniausiai vartojama, kai norima vaizdingai apibiidinti panaSy produkta
gaminan¢iy jmoniy konkuravimg kainomis.

Kainos gali bati apibiidinamos kaip kariai, puolantys naujas pozicijas, pvz.: Naftos kainos

Sturmuoja naujas aukStumas; Pasak analitiky, nors naftos kainos Sturmuoja . m. Zemumas, ilgainiui

nafta turéty brangti. Sie sakiniai skirtingi: pirmame kalbama apie kainy didéjima, antrame — apie
maze¢jimg. Veiksmams nusakyti pasitelkiama ta pati metafora.

Galima teigti, kad kaina— stipri kovotoja, ja jveikti sunku. Kainos gina savo pozicijas,
aktyviai prieSinasi: Rinkos dalyviai neisnaudojo dviejy galimybiy pralauzti 700 USD/Tr.unc. aukso

kainos pasipriesinimo lygio. Pasakymas — jmantrus, sunkiai suprantama, apie kokig kaing kalbama:

did¢jancia ar mazejancia.

Kaip ir kiekviename kare, kainos turi savo fronta: <...> ramybé jsivyrauja ir Zemés iikio

paskirties sklypy Kauno rajone_kainy fronte. Pasitelkus karo metaforg kalbama apie nejudancias,

ramias kainas.
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Kartais kainoms pritriiksta jégy kovoti, jos nejstengia atsilaikyti, todél apleidzia savo karines

pozicijas, pvz., Arvydas Jacikevicius teigé, kad telekomo akcijy kaina atsitrauké investuotojams

pradéjus pasiimti pelng.

Jégos trikumas, negaléjimas iSsilaisvinti akcentuojamas sakinyje AUkSO kainos neisSsivaduoja

i§ valiuty rinkos jtakos. Kainos vaizduojamos kaip suvarzyti, beteisiai, nepilnaverciai jkaitali,

nesugebantys iSsivaduoti.

1.2.2. KAINA YRA NEGYVAS DAIKTAS

Publicistikoje kaina gali btti apibudinama kaip objektas, kurj galima apciuopti, paliesti,
pamatuoti, nukirpti ir pan. Todél tikslinga skirti konceptualiyjy metafory grupg KAINA yra NEGYVAS
DAIKTAS. Siai metafory grupei priskiriami pasakymai, kuriuose kainai suteikiama forma, dydis,
skonis.

Kaip konkrety daiktg kainas galima paliesti, paCiupinéti: <...> S§ie keturraciai garséja vokiska

kokybe ir apciuopiamai Zemesne kaina. Kainos gali bati apibidinamos ir kaip aukS$tai esantis

daiktas, kurio negalima pasiekti: Ir ne todél, kad biity abejingi atsakingi darbuotojai, o is Naujosios

Akmenés vezamy kalkiy kainos buvo nepasiekiamos.

Publicistikoje kainai priskiriamas fizinés masés turéjimas: Kainos svoris turi biti 60%, kaip tai
pasakyta Viesyjy pirkimy jstatyme. Pagal sunkuma kainas galima skirstyti j dvi grupes: lengvas
(mazos kainos) ir sunkias (didelés kainos). Lengvos kainos apibtidinamos frazeologizmu kiSeniaus

neplésia, kurio reik§mé ‘nesunku palaikyti’(FZ 2001, 314): Kainos kisenés neplésia, todél energijos

netaupo. Sakiniu sudaromas jspidis, kad kitos kainos yra sunkios, vargina adresatg, o Sias — lengva
iSlaikyti.

Sunkios kainos apibtidinamos sakiniuose: Prislégé kuro kainy nasta; Duonos kepéjus spaudzia

kainos. Sudaromas jspudis, kad kainos slegia, vargina, alina adresatg. Galima ir prieSinga situacija:

jéga ir svoriu gali buti slegiama pati kaina: Galima laikyti , prispaustas “ kainas, staiga padidinti

akcizus, taciau mes net nezinome, kiek laiko reikés laukti ir kokios bus pasekmés; Taciau jei rinkos

dalyviai pirks auksq taip pat aktyviai kaip praéjusios savaités pabaigoje ir spustels kaing

450 USD/Tr. unc. link, tai auksui atsiverty kelias j 456,75 USD/Tr. unc. Rastas pavyzdys, kur kainos
spaudziamos, slegiamos specialiu prietaisu — presu: Kainy presas.

Kainos, kaip ir kity daikty, svorj galima nustatyti svarstyklémis: Kainas sveria paklausa. Siuo

sakiniu sudaromas jspudis, kad ant svarstykliy sviréiy padéti du daiktai — kaina ir paklausa. Kaina
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yra lengvesné, todél ja svoriu zemyn lenkia paklausa. Rastas pavyzdys, kur jvardijamas ir pats

prietaisas — svarstyklés: Didéjancios sqnaudos — kainy svarstyklés aukstyn.

Greta daugiskaitinio zodzio svarstyklés publicistikoje vartojamas zodis Svarstykle: Savarankiskai

sukomplektavus ,,Opel Astra* iki ,,Ford Focus“ lygio, kainy svarstyklé nusvyra pastarojo

automobilio naudai. LKZ fiksuotos keturios ZodZio svarstykleé reikimés (LKZe). I§ konteksto galima
spresti, kad sakinyje zodis vartojamas 3 reikSme ‘svarstykliy svirtis’.

Publicistikoje gali buti minimos ne tik svarstyklés, bet ir detalizuojamos Sio prietaiso dalys,
pvz., Svytuoklé: Reikia suvokti, kad suteikus reikiamq impulsq penimiems galvijams auginti, kainy
Svvtuoklé turi gerokai persiversti augintojo pusén. LKZ zodis Svytuoklé apibiidinamas kaip
‘$vytuojantis jtaisas, vienu galu pritvirtintas prie nejudamo tasko’ (LKZe). Keistai atrodo pasakymas
Svytuoklé turi persiversti. Svytuoklé ritmingai sifibuojasi, pasvirdama tai j viena, tai i kita puse, todél
tinkamesnis buty veiksmazodis persisverti arba nukrypti. Kainy sitibavimas minimas ir sakinyje:

Isisiiitbavusios kainos pristabdytos trumpam.

Publicistikoje kainy kaita gali biti jvardijama ir kitais technikos terminais, pvz., Smagratis:
Sukasi kainy smagratis. DLKZ Zodis smagratis apibiidinamas kaip ‘sunkus ratas, jtaisomas ant
veleno, kad tolygiau suktysi’ (DLKZe). Tokia metafora neinformatyvi, neaidku, apie kokias kainas
kalbama. Galima spéti, kad — apie nuolat kylancias.

Kaina gali buti siejama su astriu, smailiu, sminganciu daiktu. Naftos kaina smenga vis Zemiau;

Andrejus Cyba, UAB ,, Finasta investicijy valdymas “ fondy valdytojas, tikina, kad dél biisto paskoly
krizés akcijy kainos smigo beveik visame pasaulyje. Tokig prielaidg galima daryti remiantis pirmine
7odzio smigti reik§me “ljsti gilyn’ (LKZe).

Kainos gretinimas su astriais daiktais akcentuojamas sakiniuose: 1) Degaly kainos pjauna;

2) Spaustuvininkai vis dar nevengia pamojuoti mazesniy kainy Kirviais, taciau pastebima, kad kai

kurie jau didina paslaugy jkainius, dazniau uzsakymy dél didesnio uzdarbio ieskoma uzZsienyje.
Pirmame sakinyje kaina lyginama su pjaunanciu daiktu: peiliu ar pjuoklu. Galima manyti, kad
kalbama apie dideles kainas ir jy daromg Zalg. Antrame sakinyje nurodomas konkretus jrankis —

Kirvis. Junginys sumaZinti kainas perfrazuojamas | pamojuoti maZesniy kainy Kirviais. Tokia

gasdinanti, kelianti nemalonias asociacijas metafora atrodo keistai, juk kalbama apie teigiama
dalyka — kainy mazinima.

Galima ir prieSinga situacija. Kaina gali biiti apibudinama kaip daiktas, kurj galima pazeisti
aStriais daiktais. Rasta pavyzdziy, kur kaina nuréziama zirklémis, pvz., Be to, anot jo, gamintojams

sumazinus produkcijos kainas, lentynose jos kaina gali buti ,, nukirpta* ir maziau; Rinkos dalyviai

baiminasi, kad létéjantys pasaulio ekonomikos tempai jau kitais metais apkarpys ir metaly kainas;
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Sig vasarq Salies vezéjai neskubéjo karpyti kainy — Stilio metu jos svyravo mazdaug 5-1% ir tik tam
tikrais atvejais krito 10-15%.

Estetiniu pozitriu palankiai vertintinas sakinys Zemdirbiai primena: suraikius sirio kaing,

vienoda dalis atitenka tiek pieno gamintojui, tiek pardavéjui — taip neturéty biiti. Cia pasitelkiama
stirio ir kainos analogija: kaina kaip siiris pjaustoma, dalijama j gabalélius.

Kaina gali biiti apibidinama kaip medziaga daiktui pagaminti arba kaip daikto sudedamoji
dalis. Jprastai juostos pinamos i§ vilnos, §ilko, o publicistikoje galima nupinti kainy juosty: <...>
naftos kartelis neatsisakys jsipareigojimo padidinti gavybg 500 titkst. bareliy naftos per dieng, jei
naftos barelio kainos virsyty kartelio nustatytq kainy juostq (22-28 JAV doleriai) 20 dieny is eilés.

Keliy produkty kainos gali buti jsivaizduojamos kaip grandiné, sujungta i§ grandziy, pvz.,

Lietuvoje ,,Seat* Zada uzimti tarpine kainy grandj tarp ,, Skoda* ir ,, Volkswagen * automobiliy.

Kaina gretinama su spyruokle sakinyje Per tq kainy sustabdymo laikg suspausta kainy

spyruoklé sové j virsy daug auksciau ir daug skaudziau musé per Zzmoniy kisene. Sudaromas ispidis,

kad kurj laikg kaina negaléjo pajudéti, buvo suspausta, bet, atleidus varzancig jéga, kaina dideliu
grei¢iu kilo j virSy, suzeisdama, ir pridarydama zalos zmonéms. Staigy kainos padidéjima pabrézia
ne tik kainos gretinimas su spyruokle, bet ir zodZio Sauti pavartojimas. Remiamasi 2 zodZio Sauti
reik§me ‘su trenksmu sprogti, i§lékti’ (LKZe). Rasta ir kity pavyzdziy, kur staigus kainos kilimas
apibudinamas pasakymu Sauti j virsy. Pasak ,,Nordea Markes*, Zvelgiant j ateitj, dél itin jautrios

padeéties Irane ir Libane islieka rizika, kad naftos kainos Saus j virsy; Aktyviau prekiautose ir

didesnius sandorius turéjusiose pozicijose akcijy kainos Sové j virSy nuo mazdaug 5,5% iki 7,8%.

Kaina, kaip ir visi metaliniai daiktai, néra apsaugota nuo erozijos: Nors vartojimas didéjo —
trumpyjy zZinuciy issiysta 2,3 karto, vaizdiniy Zinuciy — 3 kartus daugiau nei pernai I pusm., taciau
pajamas pakoregavo kainy erozija. Sakinyje metalo (gali buti Zemés) pavirSiaus irimas priskiriamas
kainai.

Kainai gali biiti priskiriama forma, tiksliis iSmatavimai. Tokig prielaidg galima daryti remiantis
sakiniu Zinodami kainy rémus, investuotojai galés uzsisakyti pageidaujamgq kiekj akcijy — tegu tik
perka. Siame pavyzdyje kaina yra artima paveikslui, langui ar kitam daiktui, kurj galima jréminti.

Publicistikoje kaina gali buti apibiidinama kaip skaidrus, permatomas daiktas: 1) Pakankamai

daug kalbama apie tai, kad bendros valiutos jvedimas lems vadinamgjj ,, kainy skaidrumo * efektq,

<...>; 2) Kur Sauktis pagalbos pazemintam vartotojui, kai jis moka grynais, ,permatoma‘* kaina,

bet uz ,,nepermatomq‘ preke, kai vietoj karsto vandens teka vos drungnas, ar turi vieng vonig
vandens nuleisti | kanalus, kol atiteka pasildytas? Pirmame sakinyje konceptualioji metafora kainy

skaidrumo efektas vartojama nusakyti aiskioms, visuomenei priimtinoms, zinomoms kainoms.
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Antrame sakinyje permatoma kaina vadinamas atsiskaitymas grynaisiais pinigais. Kaip prieSpriesa
pateikiama nepermatoma preké, t.y. i§ Ciaupo bégantis nepanaudojamas vanduo, kurj reikia
nutekinti, kol sulaukiama kar$to vandens.

Publicistikoje kainai priskiriama ir kity jvairios sudéties daiktams budingy ypatybiy. Kainos
gali buti apibudinamos kaip gerai linkstantis, liaunas daiktas: Naudinga laikyti plieng sandélyje tuo

metu, kai jis brangsta: gali nieko nedarydamas uzdirbti kokius 40% ir lankstesnémis kainomis jj

pardavinéti. Rastas pavyzdys, kuriame kaina suprantama kaip tamprus, stangrus daiktas: Antra,

darbo paklausa bus elastingesné ilgu laikotarpiu negu trumpu, nes produkto kainy elastingumas

ilgu laikotarpiu yra didesnis. Lanksty daiktg galima ne tik dailiai iSlenkti, bet ir i8kreipti: Turto verté

iSkraipo _kainas. PaKrypusios, nusvirusios kainos pastebimos ir sakinyje: Jau kelerius metus naftos

kaina rudeniop pasvyra Zemyn.

Rasta nemaZai pavyzdziy, kuriuose kaina gretinama su burbulu. Gali biti lyginamas Siy dviejy

daikty iSorinis panaSumas: Naftos kainos man jau yra panasios j burbulg. Kitas panasumas — abu

daiktus galima iSpusti: Kestutis Kristinaitis, UAB korporacija ,, Matininkai“ prezidentas, mano, kad

kainos labiau piitési veikiamos Zmoniy psichologijos, o ne objektyviy rinkos reiskiniy; Birzy pieno

bendrové paprasciausiai nuslépé, kad nebuvo italisky ledy gamybos jrenginiy savininké, o jos kaing

iSpuité iki nerealaus dydzio; Pirkéjams nesunku bity iSaiskinti, kad tavo parduotuvéje kainos

ispistos<...>. 1S pavyzdziy matyti, kad kainy iSpttimas daZzniausiai siejamas su perdétu kainy
didinimu.

Dar vienas kainos ir burbulo panasumas — laikinumas. Burbulas itin gleznas daiktas. Jo baigtis
gali buti dvejoja: pernelyg stipriai iSsiputes, burbulas gali subliiksti (1) arba susprogti (2): 1)

Baltijos Saliy nekilnojamojo turto kainy burbulas turéty , létai bliiksti*”, jei dél brangsianciy

paskoly Salyse mazés vidaus vartojimas, perspéja reitingy agentira , Standard & Poor's*“;

Bliitkstant ,,juodojo aukso *“ kainoms, ne visos naftq isgaunancios Salys puola j panikg. 2) <..>

Baltijos Salyse daugéja zenkly, primenanciy nekilnojamojo turto (NT) kainy burbulo sprogimag,

Staigaus kainy Sprogimo neturéty biti ir véliau, jos galbiit pamazu pajudéty Zemyn ir per 3—4

ménesius pasiekty realiq situacijq. Atsizvelgiant j gyventojy pajamy dinamikq ir statyby brangimg,

Jjau keleri metai skamba jspéjamieji signalai, kad rinkoje bresta nekilnojamojo turto kainy burbulas,

turésiantis artimiausiu metu sprogti.

Publicistikoje kaina gali buti apibadinama kaip jrankis / priemoné tikslui pasiekti: Kainos —

politikos jrankis. Siuo sakiniu norima pasakyti, kad kainy dydis nepriklauso nuo eilinio pilie¢io,

kainy reikalus sprendZia politikai. Kainos gali biiti naudojamos blogiems tikslams jgyvendinti:

1) Daznai bendrovése nelieka gerai besideranciyjy, o tada tiekéjai juos ,,uzsmaugia“ kainomis;
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2) Taciau labiausiai tikétina, kad palyginti nedidelés dujy kainos téra trumpalaikis jaukas, turintis

privilioti Lietuvg j kruopsciai parengtus spgstus. Pirmame sakinyje kaina yra Zzudimo jrankis: ja

suverziama zmogaus kaklas, uzspaudziamas kvépavimas. Antrame sakinyje kaina apibtidinama kaip
jaukinimo priemoné, naudojama privilioti j spastus. Atskirai minétini pavyzdziai, kuriuose kaina
apibiidinama kaip jtaisas, skirtas nepageidaujamiems gyviams gaudyti: 1) Dél spartaus sqnaudy

augimo Lietuvoje gresia , kainy spgstai”— nuomos kainos neauga taip sparciai, kaip projekty

vystytojy sgnaudos; 2) Nekilnojamajam turtui gresia kainy pinkiés.

Kaina gali buti suprantama kaip patalpa / vieta. Minimos tokios patalpos dalys kaip grindys,
slenkstis: 1) Jei valstybé palaiko kainy Qrindis, ji tik padidina Zemdirbiy pajamy nepastovumg; 2) Jo
manymu, kainos slenkstis, iki kurio galima mokéti, yra mazdaug 300.000 Lt.

Situacija rinkoje gali biiti lyginama su netvarkinga patalpa, iSmétytais daiktais: Tai, kad rinka

Jjau kelinti metai nesulaukia naujoky, kurie paprastai sujaukia kainas, popieriaus pardavéjai vertina

teigiamai.

Kaina gali bati apibiidinama kaip klaidi vieta, kurioje galima pasiklysti: 1) Ir nepasiklysta nei

Silumos kainose, nei savivaldybés koridoriuose. 2) Tadas Augustauskas teigé, kad Siuo metu

tarptautinése birzose prekyba naftos produktais is esmés nevyksta ir sunku susigaudyti kainose, dél

to sunku prognozuoti.

Pardavéjams sunku numatyti, kaip pirkéjai reaguos j kainy pokycius. Kainy sumazéjimas
didesnés reakcijos nesulaukia, bet kainy padidéjimas siejamas su neigiamu visuomenés poZzilriu,
todél kainos didinamos palaipsniui. Tokiu buidu stengiamasi nei$gasdinti pirkéjo, stebéti jo reakcija:

Bandomasis kainy zondas jau iSmestas, Zitrima, kaip reaguosime. Sakinyje pirkéjy reakcijai tirti

pasitelkiamas zondas, t. y. “prietaisas sunkiai pasiekiamai vietai tirti’ (LKZe). Norima pasakyti, kad
kainos netikétai pasikeité, matyt, padidéjo, dabar stebima pirkéjo elgsena. Zodis bandomasis
patvirtina, kad kainos pokytis néra galutinis.

Kainy kitimas gali buti siejamas su transporto priemonés, pvz., traukinio judéjimu: Naftos

kainy traukinys neapsigreze, tik létéja. Konstatuojama, kad judéjimas yra vienakryptis, t. y. kainos

juda did¢jimo linkme. Veiksmazodziu /étéja pasakoma, kad kainy augimo tempas sumazéjo.

Publicistikoje kaina gali buti lyginama su sniego kamuoliu: Kainos kaip sniego kamuolys —

pasileidzia zemyn ir nesustabdysi, neZinia, kur sustos. Remiantis zodzio Zemyn vartojimu, atrodo,

kad kalbama apie mazéjancias kainas. Bet Zvelgiant | kontekstg, galima ir kita reikSmé: riedantis
sniego kamuolys vis didéja, tad ir kainos turéty bati didéjancios. IS konteksto sunku spesti, apie

kokias kainas kalbama.
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Kainos palyginimg su sniegu galima jzvelgti sakinyje Vis délto, pasak banko eksperto,
artimiausiu metu nekilnojamojo turto kainy griaties tikétis nereikia. Tokia prielaidg galima daryti

remiantis pirmine zodzio griitis reikSme ‘sniego ar zemés masés griuvimas nuo kalno’ (LKZe).

1.2.1.1 KAINA YRA VALGOMAS DAIKTAS

Publicistikoje kaina gali bati apibudinama kaip maisto produktas ar gérimas, todél galima
i8skirti metaforg KAINA YRA VALGOMAS / GERIAMAS DAIKTAS.
Pagal kietumg kainas galima skirstyti j dvi grupes: kietas ir minkStas, arba jkandamas ir

nejkandamas: 1) Regis, viduriniajam miisy visuomenés sluoksniui ,,jkandama“ kaina; 2) Kainos

prieinamos, bet nejkandamos. Pirmame sakinyje norima pasakyti, kad produktas yra jperkamas, jo

kaina néra didel¢. Antrame sakinyje kainy dydis vertinamas dviem pojii¢iais. Kainas galima prieiti,
pasiekti, gal net paliesti, bet paragauti jy negalima, nes jos nejkandamos. Tokia keista metafora
apibiidinamos didelés kainos, pasiSaipoma i$ jvairiy kainos apibudinimy.

Kaina gali biiti siejama su pyragu ar kitu produktu, kuriam pagaminti reikalingos mielés:

Kvieciy kainos kyla kaip ant mieliy. Galima ir Kita interpretacija. Pasakymas kaip ant mieliy —

frazeologizmas, kurio reik§mé ‘smarkiai, sékmingai (augti)’ (FZ 2001, 424). Siuo atveju kaina biity

suprantama kaip greitai augantis gyvas daiktas.

1.2.1.2. KAINA YRA SKYSTIS

Publicistikoje kaina gali biiti apibiidinama kaip skysta medziaga, tod¢l galima iSskirti
konceptualigjg metaforg KAINA YRA SKYSTIS. Rasti du $iai grupei priskirtini pavyzdziai:
1.Kainos gali keisti pavidalg: padidéjus temperatiirai, susalusios j leds, kainos gali atilti,

atsileisti: Tikriausiai tikimasi $v. Kalédy stebuklo, nes kainos tuomet turéty tirpti Kaip pirmasis

sniegas. Sakinyje kainos lyginamos su netikétai iSkritusiu pirmuoju sniegu, kuris dazniausiai greitai
iStirpsta.

2. Kainos gali biiti apibiidinamos kaip vandens telkinio vanduo, galintis patvinti ir atsliigti:

Naftos kainy atosliigis — tyla pries audrq. Siame sakinyje norima pasakyti, kad didelés kainos staiga
sumaz¢jo, bet dzitigauti nereikéty, nes laukiama naujo padidéjimo, kuris ¢ia apibiidinamas audros

metafora.
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1.2.1.3. KAINOS YRA ZAIDIMAS

Publicistikoje kaina gali biiti siejama su zaidimu, kuris turi savo taisykles, zaidimo priemones,
todél galima iSskirti metaforg KAINA YRA ZAIDIMAS. Zaidimas su kainomis daZniausiai
apibudinamas pasakymais kainy Zaidimas, Zaisti su kainomis, Zaidimas kainomis, pvz.. Laisvas

kainy ,,zaidimas “ turéjo kiekvienam verslininkui garantuoti pajamas, jei jis sugeba savo produktus

parduoti; Skaidyti siy procesy ir ,zZaisti” su kainomis, nebus galima; Daugelis ,, Dienas bizness “

apklausty specialisty mano, kad toks zZaidimas kainomis — tik laikina didziausios Lietuvos prekybos

sistemos strategija, susijusi su ketinimais uzimti kuo daugiau Latvijos rinkos. Dazniausiai zaidimas
siejamas su pramoga, linksmu laiko praleidimu. Kainy Zzaidimas / zaidimas kainomis adresatui
teigiamy emocijy nesukelia, nes yra susijgs su nuolatiniu kainy kaitaliojimu — sumazinimu ir vél
padidinimu.

Rastas pavyzdys, kur kainy zaidimas siejamas su loSimu kortomis: Dujy kainy korta gali tapti

koziriu loSime dél privatizavimo. Sakinyje dujy privatizavimo klausimas vaizduojamas kaip loSimas,
kuriame pranasiausia, atvesianti j pergale korta, yra dujy kaina.
Kainos gali buti jsivaizduojamos kaip trinkelés, i$ kuriy galima sudélioti piramidg: Todél jis ir

pats sudaré kainy piramide, kurios pagrindas buvo Fordo diktuojamos kainos, o virsiné —

auksciausios klasés automobiliy kainos. Sudaromas jspudis, kad kainy piramid¢ sudaro dvejopos
kainos: apacioje déliojamos mazesnés kainos, o virSting puoSia didelés kainos. Kainy Zaidimas kaip
ir visi zaidimai turi savo taisykles: Sios trys kompanijos ir dalijosi rinkg, zaisdamos pagal kainy
piramides taisykles.

Rastas vienas pavyzdys, kuriame kaina apibiidinama kaip sunkiai iSsprendZiamas uZdavinys,
galvosiikis: Pieno kainos — tikri rebusai. Sakinyje kainos siejamos su rebusu, t.y. ‘galvostkiu,
sudarytu i3 piesinuky ir Zzenkly, i§ kuriy reikia sudaryti Zodj ar posakj’ (DLKZe). Nezinan¢iam
rebuso sprendimo taisykliy $is galvosikis atrodo sudétingas ir neaiSkus. Tokios yra ir su rebusu

lyginamos pieno kainos.
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2. Konceptualiosios daiktavardzio kaina metaforos reklamoje

2.1. KAINA YRA NEDAIKTAS

Reklamos tekstuose kaina daznai apibiidinama vartojant nedaiktams buidingg leksikg. Kaina

gali biti siejama su ‘stichijos’, ‘Sviesos’, ‘ligos’ konceptais.
2.1.1. KAINA YRA STICHIUA

Reklamoje, kaip ir publicistikoje, kaina gali buti siejama su gamtos stichinémis jégomis
Reklamoje akcentuojamas ne pavojus, stichijos grésmé, bet norima pavaizduoti, kad nevaldomos
jégos teigiamai veikia kainas. Junginj kainy griaustinis reikéty suprasti kaip kainy mazéjimg dél
griaustinio, jo griaunamosios galios. LKZ Zodis griaustinis reiskia ‘griausma, perking’ (LKZe).
Galima jzvelgti ir kitg junginio kainy griaustinis reikSme: kainos yra tokios nedidelés, kad apie jas
sklinda garsas, kuris Siuo atveju prilyginamas griausmui.

Junginiu viesulo kaina norima pabrézti, kad viesulas, t.y. ‘stiprus sikurinis véjas® (LKZe),
niokodamas viska aplink, palieéia ir kainas. Taigi jos sumazéja dél siau¢iandios gamtos stichijos. Sj
junginj galima palyginti su reklamos Siikiu siaucia kainy anticiklonas, verciantis jas aukstyn kojom.
Stkiu parodoma nepastovi kainy biisena, nuolating kaita, netvarka. Reikia pasakyti, kad tai
priestarauja zodzio anticiklonas reikSmei: ‘auksto atmosferinio slégimo sritis, kuriai biidingas
pastovus oras’ (LKZe). Siuo atveju tinkamesnis biity terminas ciklonas, kuris apibiidinamas kaip
‘didziulis keliy tiikstan¢iy kilometry spindulio viesulas’ (LKZe). Toks reklamos kiiréjy pasirinkimas

néra aiSkus.

2.1.2. KAINA YRA SVIESA

Konceptualioji metafora KAINA YRA SVIESA paremta kainos ir S$viesos analogijomis.
Sudaromas jspudis, kad kaina skleidZia §viesa arba yra ap§viesta. Zodziy junginiu saulétos kainos
norima pabréZti, kad kainos yra ap§viestos saulés, §viesios. Sitaip gundomi pirkéjai, nes $viesa,
saulé visada siejama su teigiamais, dziaugsmingais dalykais. Tokios metaforos itin mégstamos

ankstyva pavasari, kai saulés dar nedaug, o Zzmonés yra jos issiilgg.
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2.1.3. KAINA YRA LIGA

Konceptualioji metafora KAINA YRA LIGA publicistikoje daugiausia vartojama kainy kaitai
apibiidinti. Reklamos kir¢jai, siekdami pirkéjy démesio, susitapatinimo su adresatu sumazgjusias
kainas irgi sieja su liga. Sukiu siaucia Zemy kainy epidemija norima sudaryti i$plitusiy, jsisiautéjusiy
kainy vaizdg. Konceptualioji metafora pavartota, kai Lietuvoje buvo paskelbta gripo epidemija.
Svarbu pabrézti, kad kainy epidemija, skirtingai negu gripo epidemija, yra gera, netgi naudinga

zmogui. Tai patvirtina biidvardis Zemy.
2.2. KAINA YRA DAIKTAS

Kaip ir publicistikoje, reklamoje daiktavardis kaina daznai apibudinamas ir gyviems, ir
negyviems daiktams budingais, dydj nusakanciais budvardziais mazas, Zemas, didelis (maza kaina,
zema kaina, didelé kaina). Ispudziui ar ypatybés kiekiui sustiprinti kaina gali biti apibiidinama ir
keliazodziais pazyminiais, pvz., naujos mazos kainos, ypac zemos kainos, ypatingai mazos kainos,
triuskinamai mazos kainos, siaubingai mazos kainos.

Reklamos Siikyje Nusibodo didelés kainos? pasitelkiamas klausiamasis sakinys. Kreipiamasi |
adresatg, teiraujamasi, kaip jis reaguoja i dideles kainas, ar jos nejgriso. Kita vertus, ¢ia implikuota
mintis, kad visi, kam jkyréjo didelés kainos, turéty apsilankyti taip besireklamuojancioje
parduotuveje.

Prie pereinamyjy atvejy priskirtinas ir junginys prieinama kaina. Jj aptaria psichologé
A. Valionien¢ straipsnyje ,,Produkto jvaizdis reklamoje: kodel ir kaip jis mus veikia?. Autoré
Smaikstauja, kas yra prieinama kaina: ,,ar €ia tas atvejis, kai prieini ir nueini?* (Valioniene, 1999,
17-18). I junginj ¢ia zitGrima metaforiskai, remiamasi pirmine zodzio prieinamas reik§me ‘galimas
prieiti’ (LKZe). Kaina jsivaizduojama kaip materialus daiktas, kurj galima pasiekti.

Reklamos $iikiu Timberland mindo kainas kuriamas mazinamy kainy vaizdas. LKZ ZodZio
mindyti viena i3 reik§miy yra ‘trypti, niokoti kojomis, mindzioti’ (LKZe). Sudaromas jspidis, kad
kaina yra daiktas (néra aisku, gyvas ar negyvas), kurj galima sutrypti, sumindZzioti.

Kaina gali biiti vertinama ir kaip turinti i$ore. ZodZiy junginiais graZi kaina, nuostabios kainos
abstraktui suteikia teigiamy iSoriniy savybiy. Cia kainomis gérimasi, Zavimasi. Kainos dydis

neakcentuojamas, ji vertinama estetiniu poziiriu.
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2.2.1. KAINA YRA GYVAS DAIKTAS

Reklamos tekstuose abstraktas kaina tampa gyvu organizmu. Todél Siai konceptualiyjy
metafory grupei priskirtini tie zodziy junginiai ir kontekstai, kuriuose kainai suteikiamos gyvoms
butybéms ir augalams buidingos ypatybés. Tokiy metafory tikslas ne akcentuoti kainy dydj, o

priartinti kainas prie Zzmogaus, sudaryti kainy artimumo adresatui jspudi.

2.2.1.1. KAINA YRA GYVA BUTYBE

Reklamos tekstuose kaina daznai pristatoma kaip realiai egzistuojantis, gyvas organizmas.
Zodziy junginiu kainos nesikandZioja mnorima pabrézti reklamuojamo produkto iskirtinuma.
Susidaro toks jspudis, kad kity produkty kainos kandziojasi, o $io— ne. Galima teigti, kad
nesikandziojancios kainos i$§ dalies pateisina ir naujg junginio gera kaina reikSme: geros kainos — tai
tokios kainos, kurios nesikandZioja. Tad gera kaina $iuo atveju suprantama Kaip turinti btado

savybés — gerumo.

2.2.1.1.1. KAINA YRA ZMOGUS

Reklamos tekstuose kainai suteikiama jvairiy biido savybiy. Junginiuose laiminga kaina,
smagios kainos teigiamos zmogaus busenos perduodamos kainai. Taip siekiama pradziuginti,
teigiamai nuteikti pirkéja. Prie tokiy junginiy galima priskirti ir besiSypsancias kainas, nes Sypsena
parodomas dziaugsmas, linksmumas, pasitenkinimas, palankumas ir pan.

Kaina gali biiti pristatoma ir kaip teigiamas, Zavus, malonus asmuo. Tai jrodo zodZiy junginys
simpatiskos kainos. Cia kainos pristatomos kaip palankios pirkéjui, kelian¢ios simpatija. Tokia
metafora orientuota ne i kainy dydj, nuolaidas, bet i estetinj poziiirj, teigiamas emocijas.

Reklamoje abstraktui kaina gali biti priskiriamas ir intelektas, i$mintingumas. Zodziy junginiu
protingos kainos siekiama sudaryti jsptudj, kad kainoms budinga protavimo galia, jos sugeba
mastyti. LKZ biaidvardis protingas apibidinamas kaip ‘turintis prota, pasiZymintis protavimo
galia’ (LKZe). Galima sakyti, kad vartodami tokig metafora, reklamos kiiréjai apeliuoja j adresato
prota. Sitilomo produkto kaina — protinga, vadinasi, apmastyta, racionali, tad ir adresatas, jsigijes §j
produkta, bus iSmintingas.

Junginiu teisingos kainos parodoma, kad kaina, kaip ir Zmogus, sietina su moralés normomis,
doru elgesiu, saziningumu. Taip galima teigti remiantis LKZ pirmaja ZodZio teisingas reiksme:

‘kuris laikosi moralés normy, elgiasi dorai, kuriuo galima pasitikéti, saziningas’ (LKZe). Galima
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1zvelgti patvirtinima, kad kaina atitinka ir uztikrina kokybe, pirkéjas preke nenusivils. Su moralés
normomis sietinas ir junginys pavyzdingos kainos, kur kaina pristatoma kaip pasizyminti geru,
sektinu, tinkamu elgesiu.

Kainos yra bene lygiavertés zmogui kaip visuomenés nariui. Zmogus yra sociali batybeé, ji
nuolat supa kiti zmonés. Junginiai Seimyniskos kainos, draugiskos kainos leidzia daryti iSvada, kad
kainai priskiriamas Seimos ir draugy tur¢jimas, Seimyniniy santykiy tausojimas. Galima teigti, kad
kaina yra ir pirkéjo draugas, puoseléjantis draugiskus jausmus.

Junginys lepinancios kainos sudaro jspudj, kad kainos riipinasi pirkéjais. LKZ veiksmazodis
lepinti reiSkia ‘daryti lepy, iSlepusj; gadinti nuolaidZiavimu, perdétu rapinimusi, paikinti, dykinti’
(LK Ze).

Junginiais gundancios kainos, viliojanti kaina kuriamas vaizdas, kad kaina gali zavéti,
meilintis, taip pat ir kurstyti, prikalbéti, patraukti pirkéjg j savo puse. Junginiu stilingos kainos
kainoms priskiriamas geras skonis, stiliaus suvokimas.

Kainy metaforoms budingi tik Zmogui priskiriami veiksmai: $¢lsmas, $okis ir pan. Zodziy
junginiai kainy Sélsmas, pasélusios kainos sietini su iSdykavimu, valitkisku dikimu. Visa tai kelia
asociacijas su tuo, kas nenusp¢jama, nesuvaldoma. Reklamos Sukiu Sarmoje kainos tiesiog pasélo.
Seélk su Sarma! siekiama i siausma, isdykavimg jtraukti ir parduotuvés lankytojus. Taip kuriama gera
parduotuvés atmosfera. Reikéty atkreipti démesj, kad LKZ Zodis paséles aikinamas kaip
‘nepaprastas, didelis’ (LKZe); Jij apémé paséles dziaugsmas (LKZe); Juk tai man bus pasélusi
dovana (LKZe). Si reik§mé junginiui pasSélusios kainos netinka, nes reklamoje visuomet
akcentuojama ne didelé¢ kaina, o maZza. Remiantis reikSmiy neatitikimu, galima teigti, kad tokia
metafora yra miglota, nemotyvuota.

Reklamos kiiréjai kainose jzvelgia ir erotiskumo. Zodziy junginys seksualios kainos sudaro
ispudj, kad kaina gali vilioti, jaudinti, lytiSkai gundyti adresata. Tokias iSvadas galima daryti
remiantis DLKZ pateikta Zodzio seksualus reik§me ‘lytiskai jautrus’ (DLKZe). Cia néra svarbus
kainos dydis, adresatas veikiamas per jusles.

Junginyje kainy striptizas kainoms suteikiama Sokio galimybé. Toks nejprastas Sokis
pasirinktas neatsitiktinai (plg. publicistika kainy kadrilis, kainy pasiutpolké), nes striptizas yra
‘kabareto pramogos numeris: aktoré¢ (kai kada Sokdama) i§ léto nusirengia grojant muzikai, Sokant
choreografinei grupei’ (TZZe). Moteris, kuri $oka striptiza, apsinuogina, drabuziy ant jos kiino vis
mazeja, taigi ir kainy striptizqg galima suprasti kaip vie$a kainy ,,apsinuoginimg®, t. y. maz¢jima. Tas

pats nuogumo aspektas pasitelkiamas ir junginyje nuogos kainos. Kainy mazumas reiSkiamas
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drabuziy nebuvimu. Sudaromas jspiidis, kad mazédamos kainos atidavé savo drabuzius ir dabar yra
tokios nedidelés, kad nebeturi kuo prisidengti.

Reklamos Siikis kainas istiko krachas skamba kiek nejprastai dé¢l nedaznai vartojamo, maziau
zinomo tarptautinio ZodZio. Taip siekiama nustebinti, sudominti adresata. LKZ Zodis krachas
apibiidinamas kaip ‘bankrotas’ (LKZe). Susidaro jspudis, kad kainos suvargusios, paskendusios
skolose, todél nebeturi kitos iSeities, kaip tik sumazéti. Reikia pabrézti, kad krachas budingas ne tik
zmogui (asmeniui). Bankrutuoti gali jmoné¢, santvarka, institucija.

Kainai, kaip asmeniui, visuomenés nariui, galioja taisyklés ir jstatymai. Tokig iSvada galima
daryti, remiantis reklamos Stkiu kainoms iskelta byla dél tycinio kritimo; sulaikomos kainos
nesipriesino. Siuo atveju kainoms uZ nuobauda, t.y. tylinj kritima, taikoma baudZziamoji
atsakomybé. Kainy kritimas pateikiamas kaip neteiséta veikla, nusizengimas, uz kurj jos yra
suimamos. Kita vertus, kainos ¢ia baudziamos uz tai, kad pataikauja pirkéjams — slapta krinta,

mazéja.
a) KAINOS YRA VARZOVES

Reklamoje kainos konkuruoja, varZosi tarpusavyje dél pirkéjy démesio. Todél
konceptualiojoje metaforoje KAINA YRA ZMOGUS galima iSskirti metaforg KAINOS YRA VARZOVES.
Zodziy junginys kainy lenktynés pabrézia kainy rungtyniavima dél prana$umo, varzymasi, kuri
nugalés, t. y. kuri bus maZiausia.

Pasakymas gery kainy maratonas sudaro jsptdj, kad kainos, kaip bégikai, lenktyniauja
tarpusavyje lengvosios atletikos bégimo rungtyje. Prie tokiy pavyzdziy priskirtinas ir Zodziy
junginys rudeninis kainy ralis. Cia kainos varzosi ne péséiomis, o yra ratuotos. Tai patvirtina zodZio
ralis reikimé: ‘kompleksinés sportinés varzybos jvairiais automobiliais’ (LKZe). Budvardziu
rudeninis parodoma, kad $ioms kainy lenktynéms btidingas sezoni$kumas.

Reklamoje, kaip ir publicistikoje, kainy varzymasis nusakomas vartojant sporto terminijg.
Junginyje kainy finisas sudaromas jspudis, kad varzybos jau baigési, kainos pasieké finiso linijg.
Remiantis reklamos logika, kainy finisq reikéty suprasti kaip galutinj kainy sumazinima.

Reklamos Sukyje Pavyk mane, as geriausia kaina taip pat pabréziamas beégimas,
lenktyniavimas: kaina yra tokia nedidelé, kad kitos (aukStesnés) jos nepavys. Kaina Ccia
personifikuojama, ji pati kreipiasi j adresata.

Minétas zodziy junginys geriausia kaina reklamoje ypa¢ mégstamas. Galima teigti, kad

reklamos kiiréjai varzosi dél geriausios kainos vardo: geriausia kaina mieste, geriausia kaina
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Lietuvoje, o Stai ,,Topo centro“ reklaminiame laikraStyje skelbiama: geriausia kaina Europoje.
Kainos gerumo mastai skai¢iuojami miestais, valstybémis, netgi Zemynais.

Zodziy junginys kainos atakuoja priskirtinas prie karo metafory. Pasakymu kainos atakuoja
parodoma, kad kainos eina ] atakg, puola. TaCiau néra aisku ka. Todél $j junginj galima suprasti
nevienareikSmiskai:

1. Junginj kainos atakuoja galima suprasti taip: mazos kainos puola dideles kainas, siekia
jas sunaikinti. Siuo atveju kainos kovoja, konkuruoja, tad junginys galéty biiti priskirtinas prie
KAINOS YRA VARZOVES metafory.

2. Jei kainos puola pirkéjus, vadinasi, kainos yra priesiskos, jy reikia bijoti. O bijomasi,
vengiama dideliy kainy. Todél Siuo atveju galétume manyti, kad puola ne didelés, o mazos kainos,
kurios paprastai ne gasdina, o vilioja pirkéjus. Tokj puolimg reikéty suprasti kaip malony ir

naudingg finansiniu atzvilgiu. Siuo atveju junginj reikéty skirti prie KAINA yra ZMOGUS metafory.

b) KAINA YRA PRIESAS / PRIESININKAS

Kaina gali buiti patelkiama kaip objektas, su kuriuo reikia kovoti. Reklamos tyrinétojy jau yra
pastebéta, kad budinga reklamy metafora yra REKLAMOS OBJEKTAS/PASLAUGA - KOVA
(Gabreénaité 2006, 53). Konceptualiosios metaforos KAINA YRA GYVA BUTYBE grupéje galima
i$skirti metaforg KAINA YRA PRIESAS / PRIESININKAS. Jg reikéty suprasti kaip neigiamg nusistatyma
pries dideles kainas. Sudaromas jspudis, kad vyksta nuolatiné¢ kova tarp pirkéjo ir dideliy kainy.
Geriausiai tai iliustruoja reklamos $tkis atsikratykite kainy, kuriuo skatinama kovoti, varyti nuo
saves $alin kainas. Siuo atveju néra nurodyta, kokiy kainy reikia atsikratyti. Sis pasakymas pernelyg
abstraktus. Jis sudaro jspiidj, kad atsikratyti reikia visy kainy, ne tik dideliy.

Reklamos Stkiu protestuojame pries aukstas kainas skelbiamas kategoriSkas nusistatymas
pries dideles kainas. LKZ Zodis protestas apibiidinamas kaip ‘energingas priestaravimas, grieztas
smerkimas, kieno nors veiksmy, laikomy neteisingais’ (LKZe). Aukstos kainos ¢ia suprantamos
kaip objektas, kurio negalima pateisinti. Skatinama susivienyti ir kovoti uz mazesnes kainas.

Junginyje smiigis kainoms kaina pazeidziama fiziSkai: jai suduodamas staigus Kirtis. Kainos
apibiidinamos kaip suZeistos, praradusios prading biiseng.

Reikia paminéti, kad daugelis KAINA yra PRIESAS metafory remiasi karo metafora. Kova pries
aukstas kainas apima pagrindinius karinés padéties etapus: karo paskelbimg, mii§j, karo pabaiga,

belaisviy i§vadavima, pergalés paskelbima.
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Pradinj kovos etapg — Karo paskelbimg atitinka reklamos Stkis /K[ skelbia karg aukstoms
kainoms. Ginkluota kova dar nepradéta, bet oficialiai paskelbiama kariné padétis. Sis $iikis parodo
nepakantumag aukStoms kainoms, norg jas sumazinti.

Antruoju etapu nuo zodinio karo paskelbimo pereinama prie ginkluotos kovos musio lauke.
Siam etapui priskirtinas reklamos $iikis Didysis karas pries kainas! Norima sudaryti jspadj, kad
vyksta ne bet kokia kova, o karas, kuris vadinamas didziuoju. Tokiu biidu sickiama parodyti kovos
pries kainas svarba.

Reklamos $tkiu Pranesimas is kainy fronto: karas su aukStomis kainomis laimétas! sudaromas
ispudis, kad i§ miisio lauko skelbiama karo pabaiga. Ginkluota kova prie$ aukstas kainas pasiteisino,
pergalé pasiekta, vadinasi, kainos sumaz¢jo.

Reklamos stukiu Po ilgy ir jnirtingy musiy IKI is auksty kainy isvadavo morkas, bulves,
pomidorus — visas IKI darZoves ir vaisius! sickiama sudaryti jspudj, kad aukstos kainos — priesiskos,
ima | nelaisve produktus. Prekybos centras Cia atlieka herojaus funkcija: iSvaduoja belaisvius.
Kitame reklamos $tikyje ISlaisvintos mazos picy kainos! kalbama ne apie produkty, bet apie paciy
kainy islaisvinimg. Sudaromas jspudis, kad mazos kainos buvo paimtos ] nelaisve, todél vieSpatavo
didelés kainos.

Kai mii§is nugalétas, belaisviai i§vaduoti, laiméjusi pusé paskelbia pergale. Sio principo
laikomasi ir reklamoje. Stkiais IKI pergalé pries aukstas kainas!; Pergalé pries dideles kainas!
norima pabrézti, kad didelés kainos jau nugalétos, vadinasi, jsigali maZos kainos. Pergalés

dZiaugsma, didZiavimasi pasiektais rezultatais iSreiSkia Sukis Tegyvuoja mazos kainos!

2.2.1.2. KAINA YRA AUGALAS

Kainos siejimas su augalu aptiktas tik reklamoje, publicistikoje tokiy pavyzdziy nerasta.
Reklamoje kaina gali buti siejama ir augalo brandos laiku, derliaus nuémimu. Tai iliutruoja rasti
pavyzdziai: kainapjuté, prisirpo kainos. Durinys kainapjité sudarytas i§ dviejy zodziy: kaina ir
pjitis. LKZ pjiitis reiskia javy pjovimo laika, pjovima’ (LKZe). Kaina yra gretinama su javais,
sudaromas jspudis, kad kainos jau subrendo. Taigi kainapjité — tai kainy pjovimo metas, kada
kainos sumazéja.

Junginiu prisirpo kainos taip pat norima pasakyti, kad kainos jau subrendo. Sia estetiniu
pozitiriu patrauklia metafora siekiama kainas sugretinti su augalais, kurie subrandina vaisius. Kaina
tarsi uoga, kuri atéjus laikui prinoko, pribrendo. Siuo ZodZiy junginiu, kaip ir diriniu kainapyjiité,

norima pasakyti, kad laikas imti derliy, t. y. sumazinti kainas.
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2.2.2. KAINA YRA NEGYVAS DAIKTAS

Reklamos stukis Gaudyk! Krenta kainos! (geriau — krinta; zr. KP 2004, 74) parodo, kad staigiai
besileidzianCias Zemyn kainas galima griebti, Ciupti. Kaina c¢ia suprantama kaip rankomis
apCiuopiamas daiktas.

Junginiu astrios kainos sudaromas jspudis, kad kaing galima pagalgsti, ji tarsi peilis ar zirklés,
turi a¥menis, taigi kaina yra a$trus daiktas. Remiantis LKZ pateiktais pavyzdZiais astrios Zirklés
gerai ima (LKZe); astrus peilis gerai riekia (LKZe), galima daryti i§vada, kad ir astrios kainos gerai
pjauna, bet néra aiSku ka. Jzvelgtina ir dar viena junginio astrios kainos reikSmé. ASstrus daiktas
sminga gilyn j zeme. Pagal tai iSeity, kad ir kainos sminga Zemyn, taip sumazédamos.

Zodziy junginiu gerai nuréztos kainos parodoma, kad kaina galima nupjauti, sumazinti. LKZ
nurézti reiskia: ‘nupjauti, nukirpti dalj i§ viso gabalo’ (LKZe). Sudaromas jspidis, kad kaina tarsi
kokj audekla, galima nukirpti, sumazinti ir palikti tik dalj didelés pradinés kainos. Prieveiksmis
gerai dar labiau sustiprina sumazinty kainy jspadj.

Junginyje nupjovéme kainas, reklamos $tkyje Padalijome mobiliojo interneto kainas per puse
abstraktas kaina suprantamas kaip materialus daiktas, kurj peiliu galima padalyti j dalis. Zodziy
junginiu nukirpome kainas norima pabrézti, kad kaing galima sutrumpinti zirklémis. Sis junginys
reklamoje itin populiarus. Veiksmazodis Kirpti vartojamas jvairiomis formomis: nukirpome kainas,
nukirptos kainos, kerpame kainas, kerpam kainas, apkarpéme kainas. Reklamos $tkis Dar kartg
kerpam kainas. RIMI kainas mazina nuolatos. Tai ne laikina parodo, kad kainos kerpamos nebe
pirma kartg. Kuriamas jspidis, kad tai nuolatiné prekybos centro uzduotis.

Zodziy junginys skuta kainas parodo, kad kaing galima sumazinti ja nuskutus. Zodis skuta
LKZ reiskia: ‘pjauti skustuvu plaukus palei oda’ (LKZe). Toks Zzodziy junginys sudaro jspid;j, kad
kainos yra labai maZos, netgi minimalios.

Kaina gali baiti siejama su dylanciu daiktu: Baltman — kainy delcia. 1. Smetoniené apie §j $ukj
sako: ,,iSvengta nuolatinio kartojimo, kad kainos krinta arba mazéja, ir sukurta dar nenusibodusi
metafora® (Smetoniené 2006, 36). Tai kiirybiné metafora. Tuo tarpu del¢ios metafora DELCIA YRA
DYLANTIS DAIKTAS lietuviy kalboje yra dazna, budinga, galima sakyti, kad ji yra konvencing,
stereotipiné.

Junginj skaidri kaina taip pat galima skirti prie metafory KAINA YRA NEGYVAS DAIKTAS. LKZ
viena i§ ZodZio skaidrus reik§miy ‘permatomas, nedrumstas’ (LKZe). Siuo atveju kaina suprantama
kaip daiktas, kuris yra toks plonas, kad net permatomas, perSvieCiamas. Galima ir kita junginio

skaidri kaina interpretacija, siejanti kaing su tuo, kas aisku, nejslaptinta.
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Reklamoje, kaip ir publicistikoje, kaina gali biiti siejama su burbulu, jo iSpitimu ir
susprogdinimu: Vieni savo kainas pucia ir sprogdina... Mes dirbame istisus metus, kad pas mus
galétuméte apsipirkti pigiau; Jokio kainy piitimo. Kainy pttimas ir sprogdinimas ¢ia apibtidinamas
kaip neigiamas, nepasitenkinimg keliantis dalykas. Greta galima priskirti junginj kainy sprogimas,
kurj, matyt, irgi reikéty suprasti kaip vieng i§ kainos ir burbulo gretinimo aspekty.

Kainy sprogimg galima sieti su junginiu atominés kainos. LKZ budvardis atominis
apibiidinamas kaip ‘priklausantis atomui’ (LKZe). Remiantis §ia reikme, galima teigti, kad kaina
suprantama kaip materialus daiktas, sudarytas i§ atomy. Antroji LKZ pateikta Zodzio atominis
reik§mé ‘susijes su atominés energetikos panaudojimu’ (LKZe). Siuo atveju junginj atominés kainos
galima sieti su atomine bomba. Tokia bomba yra didelé ir galinga, tad iSeity, kad ir atominés kainos
turéty buti didelés. JunginyS atominés kainos gali buti siejamas ir su sprogimu, kuris sunaikina
dideles kainas. Taigi toks daiktavardzio kaina apibiidinimo pasirinkimas nei kainy mazéjimo, nei
estetiniu atzvilgiu néra aiskus.

Kaina gali buti pristatoma ir kaip daiktas, j kurj galima nusitaikyti. Tai jrodo reklamos Stkiai
Snai... per kainas; Krizé dzigi dZigi, o mes pyst par kaing su pagaliu!® Pastarajame pavyzdyje
veiksmui zyméti pasitelkiamas tarminis istiktukas pyst, kuris kelia neigiamas asociacijas. Vartodami
tokj etiketo pozidiriu neskoningg istiktuka, reklamos kiiréjai remiasi LKZ pateiktomis reik§mémis.
Siekiama sudaryti jspudj, kad j kaing smiigiuojama su lazda. Dél staigaus smiigio daiktas krinta
zemyn, taip kuriamas ir kainy mazéjimo jspudis.

Kainoms buidinga ir temperatiira. Sakiniu kainos, kurios Sildo sudaromas jspudj, kad kainos
adresatui teikia prakting naudg — Silumos pojiitj. Kaina apibiidinama kaip Silumg skleidziantis arba
18iles daiktas.

Reklamos tekstuose gali biti pateikiama ir kainos iSvaizda. Junginiu apvalios kainos
nusakoma kainos forma. LKZ apvalus apibiidinamas kaip “kuris ritinio ar rutulio pavidalo’ (LKZe).

Tokj kainos pavidalg galima sieti su reklamoje akcentuojama nuline kaina (O Lt).

3 Skrajutés apacioje pateikiamas prieraas: ,,Lietuviy kalbos zZodyne" teikiamos dvi istiktuko pyst reiksmés: 1) pykst
(smiigiui Zyméti) Ans mun tik pyst j ausj! Pyst par galvg su pagaliu! 2) netikétam veiksmui nusakyti: Pyst virvé ir

nutritko. Pyst pasalpg gavau. I3 Saltiniy sprendziant tai labiau zemaitiskas iStiktukas.
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2.2.2.1. KAINA YRA TRANSPORTO PRIEMONE

Grupg KAINA YRA NEGYVAS DAIKTAS galima skaidyti, iSskiriant metafora KAINA YRA
TRANSPORTO PRIEMONE. Reklamos Sukis Kainos, kurios veza! gali biti suprantamas
nevienareik§miSkai, nes c¢ia kaina apibudinam pasitelkiant
kalambira. Zaidziama dviem veiksmaZodZio vezti reikimémis:  Kainos, kurios veza!
normine ir Zargonine. Pirmuoju atveju reklamos Sukj reikéty
gretinti su prekybos centro pavadinimu ,,Moki— vezi“, kur
vartojama normin¢ zodzio vezti reikSmé: ‘vaziuojama priemone =

gabenti’ (LKZe). Sia reikime reklamos $ikis Kainos, kurios

veza ! suprantamas kaip konceptualioji metafora KAINA YRA

TRANSPORTO PRIEMONE. Tai patvirtina ir vizualin¢ reklamos

pusé, kur vaizduojami ratai, vezantys parduotuvés logotipg ir
skarding dazy (zr. 1 pav.). 1 pav.

Reikéty nepamirsti ir zargoninés veiksmazodzio vezti reikSmés ‘patikti, jaudinti, zavéti’
(Zaikauskas 2007, 174). Siuo atveju kaina pristatoma kaip kelianti teigiamas emocijas, dZiaugsma.
Norima pasakyti, kad apsilankes Siame prekybos centre pirkéjas bus tiesiog suzavétas mazomis

kainomis.

2.2.2.2. KAINA YRA DEGUS DAIKTAS

Atskirai i§skirtina konceptualioji metafora KAINA YRA DEGUS DAIKTAS. Cia kainai
priskiriama degimo, liepsnojimo galimybé. Tokiy metafory téra vos keletas: liepsnojancios kainos,
degancios kainos. Pazyminiai yra sinonimai. LKZ Zodis degti reiskia ‘biiti ugnies veikiamam, nykti
ugnyje, liepsnoti’ (LKZe). Veiksmazodzio liepsnoti pagrindiné reikimé ‘su liepsna degti’ (LK Ze).

Tiek vienu, tiek kitu junginiu norima sudaryti nykimo, mazéjimo jspiidj.

2.2.2.2. KAINA YRA SVIECIANTIS DAIKTAS

Biidingas konceptas KAINA YRA SVIECIANTIS DAIKTAS. Netikéty pazyminiy kainai nusakyti
pasitelkiama per Sv. Kalédas: Zibanti kalédiné kaina, $viecianti kalédiné kaina, blizganti kalédiné
kaina. Pasakymai zZibanti kalédiné kaina ir blizganti kalédiné kaina susij¢ su $vytéjimu, atmusSama

Sviesa, spindéjimu, tviskéjimu; tai primena Kalédy zaisliukus. Junginyje sviecianti kalédiné kaina
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pabréziamas ne Sviesos atspindéjimas, o skleidimas, kaina veikia kaip Sviesos Saltinis. Tad cia
galima ieskoti sgsajy su Kalédy lemputémis, zvakémis. Tokiais pasakymais siekiama adresatui
sukelti sentimentus, grazius Svenciy prisiminimus ir skatinti ateinanciy Svenciy laukima. Ir, Zinoma,

sitiloma joms deramai pasiruosti perkant reklamuojamus produktus.

2.2.2.3. KAINA YRA VALGOMAS DAIKTAS

Reklamoje kaina tampa ir maisto produktu, todél galima iSskirti metaforg KAINA YRA
VALGOMAS DAIKTAS. Zodziy junginiu nukgstos kainos siekiama sudaryti jspadj, kad kaina, kaip
kokj valgoma daiktg, galima krimsti dantimis. Atsikandus produktas sumaz¢ja, taip kuriamas ir
mazy kainy vaizdas.

Junginys skanios kainos pavartotas tokiame kontekste: Skanios kainos! Gardzios nuolaidos!
Cia metaforiskai jvardijama ne tik kaina, bet ir nuolaidos, pavartojami sinonimai skanus — gardus.
Labai svarbus yra reklamos vaizdinis aspektas: skanus Sokoladas, skanaus kvapo kremas, skanios ir
kainos.

Prie metafory KAINA YRA VALGOMAS DAIKTAS galima priskirti ir junginj pikantiskos kainos.
LKZ badvardis pikantiskas apibidinamas kaip ‘kuris aStraus skonio, su astriais prieskoniais’.
(LKZe). Tokios metaforos nekalba apie Zemas kainas, kaip jprasta reklamoje, &ia adresatas

veikiamas per jusles.

2.2.2.4. KAINA YRA MENO KURINYS, RENGINYS

Reklamos kiir¢jai j kaing Zitri kaip | muzikos, dailés, kitos meno srities kiirinj, ar renginj,
vieSg pasirodyma, Svente. Tod¢l tikslinga skirti metaforg KAINA YRA MENO KURINYS, RENGINYS.

Zodziy junginyje kainy hitas vartojamas tarptautinis zodis hitas, kuris TZZ apibiidinamas kaip
‘populiari pramoginé daina arba melodija; $lageris’ (TZZe). Siuo atveju kaina yra pateikiama kaip
muzikos Karinys. Hitu vadinama daina dazniausiai biina mégstama klausytojy, iSskirtiné. Tuos
pacius bruozus norima priskirti ir kainai. Kalbos tvarkybos darbuose $io ZodZio paprastai néra, taigi
Jis netaisomas, vadinasi, gali biiti vartojamas, 0 kartais jo siiloma vengti ir keisti junginiu su
budvardziu populiariausias (Kupcinskaité-Rykliené 2003, 73).

Tarptautinis terminas vartojamas ir zodziy junginyje fopinés kainos. Zodis topas suprantamas
kaip geriausiyjy i§skyrimas, todél ir kaina topo vir§inéje turéty bati didziausia. Jdomu tai, kad LKZ
zodis topinis reiskia ‘kas nuolat topso, apsniidélis’ (LKZe). Bet §i reik§mé yra mazai zinoma, beveik

nevartojama, todél labiausiai tikétina, kad topinis padarytas i$ tarptautinio zodzio topas.

47



Junginys kainy festivalis parodo, kad kaing galima sieti su Sventémis, iSkilmémis, vieSa
demonstracija, nes festivalis — tai ‘viesa kultiiriné $venté, meno kiiriniy apzitira’ (LKZe). Cia kaina
jau ne popkultiiros atributas, kaip junginiuose kainy hitas, topinés kainos. Vartodami tokig metafora,
reklamos kiréjai kvieCia pirkéjus | neeilinj renginj — festivalj, kurio eksponatais tampa Kkainos.
Dazniausiai festivalis sietinas su auksSta kokybe, iSskirtiniais meno kiriniais, tad ir festivalyje
demonstruojamos kainos turéty buti didelés

Reklamos stukiu Pavasario kainy fiesta taip pat norima pabrézti kainy sujudima, iSkilmes,
$elsma. TZZ pirminé zodzio fiesta reik§mé yra ‘igkilmeés, liaudies $venté, pasilinksminimas’ (TZZe).
Pagrindinis tokios fiestos akcentas ne iSkilmingi renginiai, koncertai, o kainos, kurios yra vertos

démesio.

2.2.2.5. KAINA yra SKYSTIS

Reklamos kiiréjai kainai nusakyti daznai pasitelkia KAINA YRA SKYSTIS metaforg. Kaina, kaip
ir skystis, priklausomai nuo temperatairos, gali keisti pavidalg: kai Salta — uzsalti, t. y. virsti ledu, o
kai $ilta, istirpti, i$silydyti, sunykti.

Zodziy junginiu kainy lietus kainai suteikiamas krituliy pavidalas. Lyjant vandens lasai gausiai
krinta zemyn, taip sudaromas ir kainy mazéjimo jspudis. Siuo jspiidZiu remiamasi ir reklamos
Stikyje Sunkmetis — kainy lietus. Taip siekiama atkreipti adresato démesj. Norima pasakyti, kad
sunkiais laikais ripinamasi pirkéjo gerove, t. y. mazinamos kainos.

Teiginyje kainas istirpdé meilés karstis kaina keicia pavidalg: i§ suSalusios ji tirpsta, atsileidzia
ir mazéja. Sitokia romantiska, teigiamas emocijas kelianti metafora pasirinkta apibtdinti
$v. Valentino dienos nuolaidoms. Kainy tirpimas pabréziamas ir sakiniuose: Miisy kainos tirpsta
pries Kalédas; Braskés sirpsta, Saldytuvy kainos tirpsta. Pastarajame sakinyje Zaidziama
sgskambiais. Vartojami du pana$iai skambantys zodziai: sirpsta ir tirpsta.

Zodziy junginyje kainos uzSaldytos kaina taip pat kei¢ia pavidalg ir tampa ledu, taciau tokia
metafora kelia abejoniy. LKZ pirminé uzSaldyti reikimé: ‘padaryti, kad uzsalty, leisti uzsalti’
(LKZe). Uzsaldoma tai, ka norima i§saugoti, nes uzsaldyti produktai geriausiai i$laiko savybes. Tad
jei pradiné kaina yra didelé¢ ir uzSaldzius ji iSsaugos S$ig savo savybe, t.y. iSliks aukSta. Tai
prieStarauja reklamoje akcentuojamai mazai kainai. Vadinasi, reikéty atkreipti démesj i rinkos
situacijag. Kai kitos kainos kyla, reklamos kiuir¢jai siilo uzsaldytas kainas, t.y. nedideles,

nepakitusias. 1§ LKZ pateikty uzSaldyti reik§miy, tinkama bty ir §i: ‘Sal¢iu sunaikinti, atimti

48



gyvybe’ (LKZe). Remiantis §ia reikime, junginys turéty biti priskiriamas prie konceptualiyjy
metafory KAINA YRA GYVA BUTYBE, nes gyvybe galima atimti tik jg turiniam objektui.

Junginiu kainy atodrékis norima pabrézti, kad kainos, atidréksta, atSyla. LKZ atodrékis reiskia
‘oro atsilima, ligi sniego tirpimo temperatiiros, atlydj> (LKZe). Cia kaina keiGia pavidala: i§
uzsalusios ] tirpstancia, skysta.

Reklamos Stkyje Karstos atostogos, ledinés kainos! taip pat vaizduojamos pavidalg
pakeitusios kainos. LKZ budvardis ledinis apibidinamas kaip ‘susales j leda’ (LKZe). Taigi ir kaina
suprantama kaip suSalusi, sustingusi (plg. kainos uzsaldytos).

Metafora KAINA YRA SKYSTIS jzvelgiama ir klozety reklaminiame klipe. NuleidZiant vandenj,
girdeti $ukis Taip mes nuleidziame kainas! Zaidziama dviem veiksmazodZio nuleisti reikimémis.

Viena jy — nuleisti vandenj, o kita — nuleisti kaina, t. y. ja sumazinti.
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I11. METONIMINIAI KAINOS KONCEPTAI PUBLICISTIKOJE IR
REKLAMOJE

Konceptualigsias metaforas nagrinéjantys lietuviy kalbininkai nuo metaforiniy koncepty
paprastai neatskiria metoniminiy. Visgi kartais pravartu matyti, i§ kokiy pirminiy koncepty susidaro
tas bendrasis, abu perkélimo btidus siejantis konceptas. Reikia paminéti, kad ne vienu atveju tas pats
pasakymas gali buti interpretuojamas ir kaip metafora, ir kaip metonimija.

Skirdami metoniminius konceptus, konceptualiyjy metafory teorijos kiiréjai remiasi tradicine
metonimijos samprata (Lakoff., Johnson, 1980, 35-40); plg. analogiska lictuviy stilistikos tradicijg
(Pik¢ilingis, 1975, 236-275). Pagal metoniminio reik§més perkélimo budus yra formuluojami ir
metoniminiai konceptai: DALIS VIETOJ VISUMOS, GAMINTOJAS VIETOJ GAMINIO, TRANKIS VIETOJ
NAUDOTOJO, VIETA VIETOJ INSTITUCIJOS ir kt.

Publicistikoje ir reklamoje dazniausiai vartojamos laiko ry$iu grindziamos metonimijos.
Publicistikoje sudaromas jspudis, kad skirtingais mety laikais galioja nevienodos kainos. Rasti
pavyzdziai, kur kaina apibiidinama kaip vienas i§ rudens, vasaros pozymiy: Lyginant su lig Siol

galiojusia ,,rudenine’ kaina ji padidéja beveik 16 lity uz 1000 kub.metry, taciau kaip tik ja

remiantis buvo paskaiciuoti tarifai visiems vartotojams; Pieno produkty kaina dar vasariska;

Kainos vasariskos, prieinamos ir daugeliui maZesnes pajamas turinciy zmoniy.

Reklamoje kainos siejimas su mety laikais platesnis: galima rasti visus keturis mety laikus.
Zodziy junginyje rudeninis kainokritis rudens, kaip mety laiko, kada krinta lapai, poZzymis
perduodamas kainai. Ta pati tendencija pastebima ir Sukiuose Mama, ar ruden;j visada krenta lapai?
Gintarinése vaistinése rudenj krenta kainos; Rudenj, piisteléjus Zvarbiam véjeliui, Krinta ne tik lapai,
bet ir kainos.

Reklamos S§tkiu pavasariniy kainy atsilimas kainos priskiriamos kitam mety laikui —
pavasariui. Cia su pavasariu susijes oro atilimas, sniego tirpimas gretinamas su kainy atsilimu.
Taigi, veikiamos pavasario, kainos atSyla ir sumaZzéja.

Reklamos Siikiu tirpstanciy kainy sezonas taip pat sudaromas jspiidis, kad pavasaris tirpdo ne
tik sniega, bet ir kainas. ZodZiy junginj tirpstancios kainos galima vertinti ir kaip konceptualiaja
metaforg KAINA YRA SKYSTIS, nes kainos atitirpsta, nyksta, mazéja.

Kaip jau minéta, kainos veikia zmogaus pojucius. Reklamoje vartojamu zodziu junginiu
kainos kvepia pavasariu parodoma, kad kaina gali veikti Zmogaus uosle. Apeliuojama j Zzmogaus

jausmus, pavasario laukimg.
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Reklamos Stkiu pavasario véjas atnesé naujas kainas siekiama sudaryti jspiidj, kad pavasario
véjas atnesa ne tik Siluma, bet paveikia ir kainas. Apie kainos dydj ¢ia nekalbama. Junginj naujos
kainos dél pavasarinio oro gaivos galima sieti ir su $viezumu. Tokia budvardzio naujas reikSme
patvirtina ir LKZ. Galima sakyti, kad pavasario véjas atne$a gaivy ora ir $vieZias kainas.

Reklamoje vartojamame junginyje vasariskai Siltos kain0S pagrindinis vasaros pozZymis —
Siluma, perduodamas kainai. Stkiu Geguzé tiesiog jkaitusi nuo mazy kainy konstatuojama, kad
geguzés meénesio oro temperatiirg lemia ne tik vis karStéjantys saulés spinduliai, bet ir mazos kainos,
kurios sukelia tvankuma, Siluma.

Kaina gali bati priskiriama tam tikram mety laikui ir jo nejvardinant. Si tendencija atsispindi
reklamos Siikiuose Mazy kainy sezonas prasidéjo!; Stulbinamai mazy HYUNDAI kainy sezonas
tesiasi! Taip siekiama susitapatinti su gamta, jos kaita.

Kainos tampa neatsiejama ir didZiyjy $venciy dalimi. Reklamos $tkiu Artéja Velykos, mazos
kainos dar svarbiau sudaromas jspudis, kad kaina yra svarbus $ventés akcentas. RuoSdamiesi
$ventéms zmonés islaidauja, todél skatinama atkreipti démesj j kainas ir stengtis sutaupyti. Stikiu
Velykos — kainy dazymo metas $v. Velyky tradicija — kiauSiniy marginimas perduodamas kainai.

Helovino Sventés proga pasirodé reklamos Siikis Tik §j savaitgalj velniskos kainos ,,Fly
Airlines* bilietams! <...> Siaubingos nuolaidos! Cia metoniminis ZodZio reikimés perkélimas
remiasi laiko rySiu. Kaina siejama su Svente, tampa Sventés atributu.

Kainy gretinimas su Sventémis biidingas daugiau reklamai negu publicistikai. Publicistikoje
rastas tik vienas pavyzdys, kuriame kainos apibiidinamos kaip Lietuvos vardo tiikstantmecio

minéjimo atributas: Tikstantmecio kaing sugalvoti nesunku — jg diktuoja verslo sqlygos.

Vietoj jau jprasto pasakymo mazZa kaina reklamoje vartojami pasakymai kainos kaip
sovietmeciu, kainos kaip pries desimt mety. Tokie pasakymai suprieSina praeitj ir dabartj: seniau
siejama su pigiau, o dabar — su brangiau. PavyzdZiai remiasi ekonomine situacija, poky¢iais rinkoje.
Sovietiniy laiky kainos prisimenamos ir publicistikoje: Dazéme vadinamaisiais ,,tarybiniais
dazais, o parodose Zziiiréjome | vakarietiskus gaminius. Dabar , tarybiniy“ maZai beliko, o

ntarybines “ kainas visai uzmirsome; Bet uz juos [rublius] ,,valdiska kaina“ buvo galima daug kq

nusipirkti, j bazes ir parduotuves jéjus per uzpakalines duris. Su valdymo forma kainos siejamos

sakinyje: Bilietai j ,,Scanoramos “ filmus parduodami demokratiskomis kainomis — 68 Lt.

Reklamos tekstuose pramaiSiui vartojami junginiai kriziné kaina ir antikriziné kaina. Abu
pasakymai — laiko saly¢io metonimijos pavyzdziai. Kainos dydj lemia vyraujanti ekonominé
situacija. Pasakymu kriziné kaina siekiama sudaryti jspiidj, kad dél krizés mazéja ne tik zmoniy
atlyginimai, bet ir kainos. Junginiu antikriziné kaina norima pasakyti, kad kainos padés jveikti krizg.
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Tokias prielaidas galima daryti remiantis TZZ nurodyta Zodzio dalies anti- reik§me ‘prieddélis,
reiskiantis prie§ingybe, priesiskuma kam nors (atitinka liet. pries)’ (TZZe).

Daugelj laiko rysiu paremty metoniminiy kainos koncepty galime formuluoti kaip POZYMIS
VIETOJ LAIKO (LAIKOTARPIO). ZodZiy junginiais vasaros kainos, ziemos kainos, pavasarinés kainos,
rudeninés kainos parodoma, kad mety laiky kaita lemia ir kainy pokycius. Junginius Sventinés
kainos, kalédinés kainos, velykinés kainos, sv. Valentino kainos turétume suprasti taip: kainos yra
tam tikros Sventés atributas, buidingas vienai ar kitai progai.

Kainy kaitg gali lemti ne tik visuotinés Sventés, bet ir individualios progos, pvz, gimtadieniai,
jubiliejai. Tai jrodo reklamoje vartojami junginiai gimtadienio kainos, jubiliejinés kainos. O vienos
baty parduotuvés jkiirimo metiniy proga junginys gimtadienio kainos buvo perdarytas ir sukurtas
naujas, originalus junginys batadienio kainos. Jis skamba nejprastai dél pasitelkto naujadaro
batadienis. Durinys sudarytas i§ dviejy zodziy: batai ir diena. Taip siekiama patraukti pirkéjy
démesj, nustebinti.

Prie metonimijy, kuriy reikSmés perkélimas grindziamas laiko rySiu, priskirtini ir reklamoje
vartojami zodziy junginiai atidarymo kaina, pristatymo kaina, uzdarymo kaina, paskutinés minutés

kaina bei publicistikoje vartojami pasakymai pernykstés kainos, vakarinés kainos, momentinés

kainos, pvz.: Kavinés ir restoranai pernykstes valgiarasciy kainas didina jau nuo §io savaitgalio, o
Jy savininkai dievagojasi, kad brangino valgiarastj, atsiliepdami | maisto produkty kainy kilimg;

Kai pradéjo duzti taurés, barmenas is karto jspéjo apie jy ,,vakarines * kainas (10 ir 15 lity), taciau

tai studentams didelio jspiidZio nepadaré, ir nei Zemé, nei vakarélis suktis nenustojo; Bet ta kaina

vra momentiné, ji gali keistis.

Kita metoniminj koncepta, kur kas retesnj, galima formuluoti taip: SANTYKINIS POZYMIS
VIETOJ] KOKYBINIO POZYMIO. Siam metonimijy tipui priskiriami pavyzdziai, kai pazyminio
pozicijoje vietoj kokybinio budvardzio mazas (maza kaina) vartojamas santykinis budvardis,
pavyzdziui, vaikiSkas. Zodziy junginys vaikiska kaina ir kontekstai, kuriuose $is junginys
vartojamas (reklamoje: Vaikiski akiniai uz vaikiskqg kaing, Ruduo — vaikisky kainy metas; Mama, 0
kq reiskia vaikiska kaina?; publicistikoje: Jteikiau jai nedidelj suvenyrq, uzmokéjau vaikiskq kaing ir
visai gerai tilpau vaiko lovytéje), remiasi pagrindine vaiko savybe — mazumu.

Publicistikoje ir reklamoje vartojamas junginys studentiska kaina, pvz., Jaunimo kaviné-baras

dirba kasdien nuo 9 iki 24 val., 0 kainos tikrai studentiskos. Kainos siejamos su studentais, nes

Iprasta manyti, kad studentai gyvena taupiai, neiSlaidauja.
Zodziy junginys lenkiskos kainos reklamoje imtas vartoti tada, kai lietuviai, norédami
sutaupyti, émé vazinéti apsipirkti j Lenkija. Tokiu junginiu siekiama sudaryti jsptdj, kad neverta
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vaziuoti j kitg $alj, nes ir Lictuvoje galima apsipirkti pigiau, t. y. ne lietuviskomis, o lenkiSkomis
kainomis.
Publicistikoje lenkiskos kainos irgi minimos: Negi is tiesy labiau apsimoka pidyti negu

samdytis, pavyzdziui, moksleivius arba mazesne, nors ir ,,lenkiska“ kaina parduoti. MaZos kainos

dar apibiidinamos kaip kiniskos kainos: Prekiaudamas kiniskomis kainomis ,, Ekranas“ pasidengia

tik medziagy pirkimo islaidas, todél skaiciuoja Siemet patirsigs apie 10 min. Lt nuostoliy. Tokia
kainy metonimija lemia nuomoné, kad kiniSkos prekés yra gaminamos masiSkai, jos prastos
kokybeés, todél pigios.

Didelés kainos publicistikoje siejamos su Europa, Amerika: Tad jei Rusija nuspres Lietuvai

tiekti dujas ,, vakarietiskomis ** kainomis, negelbés nei naftos kainy sumazéjimas; Taip, kainos pas

mus beveik europinés, laikas bus taip pat europinis, o ar pagalvota, kaip sunku mamoms ryte kelti

mokinukus ir kaip tai veikia jy sveikatq;, Kainos — prakutusiam amerikieciui, 0 Kilimo rastai patiks

tik kokiam seichui.
Galima i$skirti ir metoniminj koncepta DALIS VIETOJ VISUMOS. Publicistikoje vietoje daikto

perkama jo kaina: Anksciau pirkéjas ,,pirkdavo * kaing, dabar daugiau vertinama kokybé. Reklamos

Sukyje Dauguma kostiumy uz Svarko kaing reikSmés perkélimas grindziamas dalies ir visumos
santykiu. Kostiumas susideda i$ dviejy drabuziy: kelniy (sijono) ir §varko. Sudaromas jspudis, kad
sumokéjus uz Svarka, kelnés gaunamos nemokamai. Toks Sukis originalesnis ir jdomesnis uz jau
Iprasta pasakyma uz puse kainos.

Metoniminis konceptas ERDVE VIETOJ POZYMIO. Viends maline jsikiirusios kavinés reklamoje
skelbiama: Maliino kainos. Sudaromas jspudis, kad kainos yra budingos tik tai vietai. Kaina su
konkrecia vieta siejama ir reklamos Stkiuose Alkoholiniai gérimai parduotuvés kainomis (kavinés
reklama), Kvieciame jsigyti , Balty lanky* knygy leidéjo kainomis. Abiem pasakymais norima
pabrézti, kad parduodama pigiai, t. y. be antkainio, kuriuo prekés kaing paprastai padidina kavinés ir
knygynai.

Rasta ir tradicinés metonimijos atvejy, kai ypatybe nusakantis zodis vartojamas vietoj zodzio,
zymincCio daiktg, kuriam ta ypatybé biidinga, pvz., prabanga uz mazq kaing, kokybé uz mazq kaing,

Afrikos jdegis Sventinémis kainomis (soliartumy reklama).
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IV. NEAPIBREZTA KAINOS CHARAKTERISTIKA REKLAMOJE

Reklamos tekstuose daiktavardis kaina— itin junglus. Vartodami §j Zodj jvairiuose
kontekstuose, reklamos kiiréjai kainai suteikia naujy reik§miy, prapledia ZodZio ribas. Siame
skyriuje aptariami tokie daiktavardzio kaina junginiai ir kontekstai, kuriy motyvacija néra aiski.
Pagrindinis tokiy pavyzdziy tikslas — patraukti adresato démes;j, pristatyti kaing kitaip. Ji gali buti
apibiidinama netikétais, kartais netgi hiperbolizuotais Zodziais, griaunami logikos désniai ir pan.

Reklamos tekstuose gausu zodziy junginiy, kai kaina hiperbolizuojama, apibiidinama kaip reta,
nelaukta, stebinanti, neatitinkanti tikrovés, budinga tik svajonéms, fantazijoms: unikali kaina,
nejtikima kaina, neregétos kainos, netikétos kainos, nepaprasta kaina, fantastiska kaina,
fenomenalios kainos. Junginiais sensacinga kaina, jspidinga kaina norima pasakyti, kad kainos
dydis gali nustebinti, prikaustyti adresato démesj. Daugelis surinkty pavyzdziy — Zzodziy junginiai be
didesnio konteksto, todél sunku nustatyti tikslia motyvacija, kodél pasirinktas vienoks ar kitoks
kainos pazyminys. Visa tai iSrySkéja i§ konteksto, pvz., Speciali pasiiila Motinos dienai. ISskirtinés
kainos! Reklamos $tkiu norima pasakyti, kad Sventés proga sitilomi ypatingi produktai uz mazg
kaing. Jsptidziui sustiprinti vartojami sinonimai specialus ir isskirtinis.

Galima teigti, kad reklamos kiiréjai nesutaria dél junginiy reali kaina ir nereali kaina. Nors Sie
Zodziai — antonimai, abiem atvejais kalbama apie mazas kainas. Pirmuoju junginiu kaina
apibidinama kaip tikroviska, adekvati ekonominei situacijai, pvz., Realios buty kainos. Antruoju
junginiu kaina charakterizuojama kaip neatitinkanti tikrovés, prasilenkianti su realybe: nerealios
kainos orientuotos ne j ekonoming situacija, bet j jsptidj, kylantj pamacius kainas.

Reklamos sikiuose Dingo mobiliojo interneto kaina; dingsta kainos! abstraktui kaina
suteikiama prapulties galimybé. Tai hiperboliné metafora, kur kaina pristatoma kaip absoliuciai
neegzistuojanti, nesanti. Tokias iSvadas galima daryti remiantis veiksmazodzio dingti reik$me:
‘nebebiti kur, prapulti’ (LKZe).

Junginys gluminancios kainos parodo, kad kainos gali trikdyti, klaidinti pirkéjg. Sudaromas
ispudis, kad tokiy mazy kainy nebuvo galima tikétis, todel, pamates jas, pirkéjas gali prarasti
pusiausvyra, sutrikti.

Zodziy junginiais kainy perversmas, kainy revoliucija siekiama akcentuoti kainy pokytj. Tai
patvirtina LKZ pateikta daiktavardzio perversmas reik§mé ‘staigus kieno raidos, santvarkos
pasikeitimas’ (LKZe). Kainy kaita akcentuojama ir zodziy junginyje kainy bumas. Zodis bumas

vartojamas perkeltine reik§me: ‘sujudimas dél kokio nors jvykio’ (DLKZe). Siuo atveju nieko
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nepasakoma apie dabarting kainy padétj. Remiantis reklamos logika, galima numanyti, kad kalbama
apie sumazéjusias kainas.

Pinigy suma, iSleista daiktui jsigyti, gali biiti suprantama kaip neatskleistinas faktas, paslaptis.
To siekiama reklamos Stukiuose Kiekvienas dzZentelmenas laiko paslaptyje savo LEXUS kaing,
Dovanomis pasiriupinta, o apie kaing niekam nesakykite; Dovanomis pasirupinta, tik nepamirskite
nuimti kainos. Kainos dydis — implikuojamas. Netiesiogiai pasakoma, kad kaina yra labai maza, ja
jvardyti yra gédinga, todél skatinama tyliai dziaugtis tuo, kad pavyko sutaupyti.

Skalbimo milteliy reklamos Siikkyje Toks baltumas uz tokig kaing! kainai apibudinti
pasitelkiamas jvardis toks, kuris ¢ia vartojamas skirtingomis reik§mémis. Kai kalbama apie baltuma,
norima iSryskinti skalbimo milteliy privalumus, todél jvardis toks vartojamas tam, kad pabrézty
pazymimojo ZodZio ypatybés gausuma, plg. O kuo cia pavaisint tokius svecius? (LKZe); Turédamas
tokj darbininkg, galétum tik dZiaugtis (LKZe). Priesingo tikslo siekiama junginiu tokia kaina. Cia
norima akcentuoti ne ypatybés gausumg, o menkumg. Siekiama sudaryti prieSpriesa tarp didelés

naudos, kurig pirkéjas gauna jsigijes produkta, ir mazos kainos.
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V. KITI DAIKTAVARDZIO KAINA AKTUALIZACIJOS BUDAI

Publicistikos ir reklamos tekstuose kaina gali buti apibiidinama stilistiSkai nuspalvintomis
sintaksés priemonémis, iSskiriama pasitelkiant Zodziy sagskambius. Kitaip tariant, kainai apibuidinti
pasitelkiama aktualizacija— ,,vartojimas, patraukiantis démesj, suvokiamas kaip nejprastas,
nepaprastas® (Zuperka 2008, 75).

Patraukti adresato démes;j sickiama ne tik jmantriomis frazémis, vaizdingomis metaforomis.

Publicistikoje kaina gali bti apibiidinama jaustuku: O ten cigareciy kainos ohohoho (mazdaug 8

litai uz pakelj). Reklamoje kainai apibudinti gali biiti vartojamas iStiktukas: Pavasarinis kainy
babakst. Reklamos Stkiuose Kainos!; Netikétas pasiiilymas. Kainos! démesiui atkreipti, skatinti
nuostabg, susizavejimg pasitelkiamas tik Sauktukas — ,,Zmogaus jausenos apraisky, valios akty,
Iprasminamy tekste, aktyvumo rodiklis, vienas rySkesniy kalbos intonacinés melodinés sandaros

kiirimo, diskurso emocinio tono moduliacijy Zzenkly*“ (Abaravi¢ius 2002, 187).

5.1. Sintaksinis paralelizmas ir kartojimas

Sintaksinis paralelizmas publicistikoje ir reklamoje pasitaiko retai. Publicistinio stiliaus

tekstuose rastas tik vienas pavyzdys — straipsnio antrasté Kainos aukstyn, gyvenimas geryn? Kainos

ir gyvenimo sglygos siejamos su kryptimi aukstyn, teigiama linkme. Sauktuko vartojimas skatina
adresatg susimastyti, ar $i fraz¢ i$ tikryjy teisinga.

Pavyzdziuose i§ reklamos reiSkiniy gretinimas, nors kalbama apie skirtingus dalykus,
grindziamas anaforisku to paties Zodzio kartojimu, pvz., Mazas buteliukas — maza kaina. Toks
reklamos Stkis néra labai efektyvus, ypa¢ Salia antiteziSky pasakymy, kuriais siekiama pabrézti
didele naudg ir mazg kaing.

Reklamos $tkiuose Nauji metai — naujos kainos; Nauji baldai, naujos kainos biidvardis naujas
vartojamas skirtingomis reik§Smémis. Junginj naujos kainos reikéty suprasti kaip kainy kaitos
rezultatg. Néra aisku, apie kokio dydzio kainas kalbama. Siekiama pabrézti, kad dabar jos kitokios,
negu buvo ankséiau. Sukiu Nauji metai — naujos kainos sudaromas jspidis, kad kainos dyd;j lemia ir
mety kaita. Junginyje nauji metai Zodis naujas suprantamas kaip ‘einantis i§ eilés, kitas’ (DLKZe).
Pasakymas Nauji baldai, naujos kainos pateikia dar vieng budvardzio naujas reikSme ‘neseniai
padarytas, atsirades, ar jgytas’ (LKZe). Reikia paminéti, kad $ie reklamos $ikiai skambis, todél

priskirtini ir prie sagskambiy grupés.
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5.2. Antitezé

Kainos ir kito reiskinio skirtumai isrySkinami vartojant kontrastingy reiskiniy gretinima —
antiteze. Publicistikoje $i komponavimo figiira gali buti vartojama, kai norima parodyti skirtuma

tarp keliy daikty / paslaugy kainy: Kainos uZ elektrg, Sildymg — pasaulinés, o kultiros renginiy

biliety kaina islieka lietuviska: 10-12 lity. Sakinyje kainos skirstomos j dvi grupes: pasaulines

kainas (dideles kainas) ir lietuviskas kainas (mazZas kainas).
Publicistinio stiliaus tekstuose antitezé taip pat vartojama, sakiniuose, kuriuose suprieSinama

didelé verté ir maza kaina: Vokiskai kokybei — lietuviskos kainos; Autobusai — vakarietiski, bilieto

kaina — lietuviska. Rastas vienas pavyzdys, kuriame kaina yra didesné uz gaunamg verte: Kainos

modernios “, taciau sqlygos — pagal sovietmecio ,,standartus ““: netgi dieng kambaryje prieblanda,

nes langai apskrete purvo ir ledo sluoksniu <...>. Sakinyje modernios kainos, t.y. naujoviskos,
SiuolaikisSkos (didelés kainos) lyginamos su dabartiniy standarty neatitinkan¢iomis gyvenimo
salygomis.

Reklamoje dar svarbiau nei publicistikoje pabrézti skirtumg tarp kainos ir vertés, gaunamos
jsigijus produkts, pvz., Nauda— didelé. Kaina — simboliné, todél antitezé — daznai vartojamas
aktualizacijos budas. ,,AntiteziSkai suprieSinami dalykai labiau iSrySkéja, jy kontrastas tampa dar
didesnis. D¢l Sios priezasties antitezé yra jspudinga, turi jtikinimo ir jtaigos galios*
(Smetoniené 2009, 151).

Dazniausiai pasitaikanti — produkto dydzio (kiekio) ir kainos opozicija. Ji gali buti kuriama
absoliu¢iyjy antonimy pora didelis — mazas (zr. AZ 2003, 74), pvz., Didelis kiekis — maza kaina.
Reklamos Sukyje Didesnis kiekis uz mazesne kaing! ISpeskite is to naudos sau! ypatybes kiekiui
nusakyti vartojamas aukStesnis biidvardziy laipsnis. Antrojoje Siikkio dalyje pasitelkiamas
$nekamosios kalbos Zodis ispesti, kuris DLKZ apibiidinamas kaip ‘sunkiai gauti, istraukti’
(DLKZe). Taip skatinama pasinaudoti finansiikai naudingu pasitlymu.

Reklamoje siekiama jvairovés, todél junginys didelis kiekis keic¢iamas kitais, panasig reikSme
turinCiais zodziais — didelé pakuoté, XXL dydis, pvz.: didelés pakuotés + mazos kainos; XXL dydis
uz ypatingq kaing. Reklamos Sukiu Ideali pora: didelé pakuoté ir maza kaina norima pasakyti, kad
prieSingi dalykai kartais gali buti suderinami, suprantami kaip geriausias variantas, teisingas

pasirinkimas. Sj pavyzdj galima priskirti ir prie konceptualiyjy metafory KAINA YRA GYVA BUTYBE.
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Reklamos Stukyje Milziniskas dydis. Sutaupote puse kainos produkto kiekiui apibtdinti
vartojamas budvardis milZiniskas, t.y. didziausias, koks tik gali buti. Kaip prieSpriesa tokiam
dydziui pateikiama kaina, kuri yra daliné, nepilna.

Norédami pabrézti produkto kainos ir kiekio skirtumg, reklamos kuré¢jai pasitelkia ir
kontekstinius antonimus dvigubai — pusé, pvz.: Dvigubai daugiau uz puse kainos!; Dvigubas dydis
uz puse kainos; Akivaizdius privalumai: dvigubas dydis uz puse kainos. Tokiais reklamos Stkiais
siekiama akcentuoti nauda, pranokstancig pirkéjy lukescius.

Reklamos $tikyje Maza kaina — stora taupyklé opozicija sudaro kontekstiniai antonimai maza —
stora (absoliutieji zodzio storas antonimai laibas, plonas, te;vas4). Antiteze suprieSinama kaina ir
taupomoji dézuté. Norima pasakyti, kad adresatas, jsigydamas pigesnj produkta, didina taupyklés
turinj, kaupia turta.

Reklamos tekstuose ryski kainos ir kokybés opozicija, pvz.: IKi — tai kokybiski produktai uz
mazesne kaing. PrieSybé gali buti kuriama ir antonimais aukstas — Zemas, pVz.. AukSta kokybé —
zema kaina;, XENON — auksta kokybé, Zema kaina — mes tai galime!!!; Auksta kokybé uz zemq kaing.
Reikéty pripazinti, kad tokie reklamos Siikiai skamba dirbtinai, nes jeigu kokybé auksta, tai ir kaina
turéty biati didelé. Teisingesni atrodo tokie Siikiai, kuriuose nesigiriama aukSta kokybe, o
pripazjstama, kad ji prilygsta kity gamintojy produkcijai. Siekiama pabrézti pirkéjo pasirinkimo
galimybe, gebéjima palyginti ta pacig naudg suteikiancius produktus. Skatinama pasirinkti pigesnj,
bet ne prastesnj varianta, pvz., Kam mokéti daugiau, jeigu tq pacig kokybe galima gauti uz geresng
kaing? Opozicija sudaro pasakymai mokéti daugiau — geresné kaina. Reklamos $tikyje Grozis ir
kokybé tapati. Skiriasi tik kaina! vél suprieSinama kokybé ir kaina, tai kuriama opozicija tapati —
skiriasi. Kainos dydis ¢ia implikuotas, bet reikia suprasti, kad kalbama apie mazas kainas.

Vietoj kokybés gali buti pasitelkiama kity zodziy, konkretinanéiy kokybés sgvoka,
pvz., reklamos Stkyje Maza kaina, didelis patvarumas svarbia kokybisko produkto savybe tampa
patvarumas.

Reklamos S$tkyje ,,Fielmann* principas — dideli laiméjimai, mazZos kainos antiteze
pabréziamas laiméjimy ir kainy skirtumas. Opozicija kuriama antonimais didelis — mazas. Teigiami
darbo rezultatai, pasiekimai pateikiami kaip mazos kainos prieSybé.

Siikyje Garsios firmos — mazos kainos prana§umu tampa jmoniy pavadinimai, ar prekés
zenklai, paplite ir gerai Zinomi visuomenei. Tokiy jmoniy produkcija dazniausiai yra brangesné, tad

reklamos Stukiu norima paneigti §ig nuomong.

* Irena Ermanyté Antonimy Zodynas. Vilnius: Lietuviy kalbos instituto leidykla, 2003, p. 352.

58



Ispudj adresatui daro ir antonimy vartojimas atskirai, ne kontekste. Paprastai tokia reklama
itaigi, nes joje dazniausiai pateikiama skaiCiais iSreikSta pinigy suma, ir adresatas gali palyginti,
kokig kaing siiillo kiti ir kokia yra konkrecios jmonés produkto kaina; arba kokia kaina buvo
anksciau ir kokia yra dabar (suprieSinimas laiko atzvilgiu). Vienose reklamose gali biiti pasitelkiami
absoliutieji antonimai, pvz., senas — naujas (sena kaina, nauja kaina). Kitais atvejais Zodziai tampa
antonimais ir sudaro prieSpriesg tik vartojami Salia vienas kito: buvusi kaina ir miisy kaina; jprasta
kaina ir miisy kaina.

Reklamos kiaréjai grupuoja ne tik kainas, bet ir pirkéjus: kaina islaidinams ir kaina
praktiskiems. Apsispresti, kuriai grupei priklauso, adresatas gali pats, vykdydamas veiksma:
pirkdamas pigesnj arba brangesnj produkta.

Reklamos S$tkyje Karstos vaisty nuo perSalimo kainos remiamasi opozicija karstas —
persalimas. Galima teigti, kad sitiloma jveikti perSalimg geriant karStus gérimus, vaistines arbatas.
PanaSiu suprieSinimu, t.y. karstas — ledinis, remiasi ir reklamos $tkis karstos atostogos — ledinés

kainos. Kainos pristatomos kaip prie$priesa atostogoms.

5.3. Perifrazé

Daznai vartojami daiktavardzio kaina junginiai tampa jprasti, nebestebina adresato, todél,
nenorédami kartotis, teksty kiiréjai ieSko naujy kainos apibadinimo biidy. Publicistikoje pasakymas

didelés kainos perfrazuojamas j sakinj: Vaistinén zmogus ateina, pasiziiri j kainas ir nustoja sirgti.

Siuo ironisku teiginiu norima pasakyti, kad jei Zmogus negali jpirkti vaisty, jam lieka tik viena
iSeitis — apsimesti sveiku.

Reklamoje vietoj jau jprasto junginio gera kaina gali buti pasitelkiama perifrazé Kainos, dél
kuriy jums galvos neskauda. Predikatinis junginys galvg skauda — frazeologizmas, kurio reik§mé
‘ripi’ (FZ 2001, 195). Norima pasakyti, kad kainos nekelia riipes¢iy, nevargina pirkéjo. Reklamos
Stkiu Kaina, kuriai neatsispirsite siekiama sudaryti jspudj, kad kainoms, dél jy maZzumo,

nejmanoma atsilaikyti.

5.4. Palyginimas

Publicistikos ir reklamos tekstuose kaina gali bati apibiidinama vartojant palyginima. Sis
aktualizacijos biidas gana retas. Rasta po vieng pavyzdj i$ publicistikos ir i§ reklamos. Publicistikoje

kainos lyginamos su i§ dangaus atsirandanc¢iu objektu: Ir kainos kaip is dangaus: uz kilogramgq

voveraiciy ,, Varéngrybas“ moka apie 10 Lt. Pasakyma is dangaus galima laikyti frazeologizmu,
y gry D ymag g g g
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kurio reik§mé ‘labai geras’ (FZ 2001, 128). Bet i3 konteksto néra aidku, ar tikrai kalbama apie gera
kaing.

Reklamos Siukyje Geriau nei nuolaidos / mazos kainos vartojamas dalykinis palyginimas.
Mazos kainos lyginamos su nuolaidomis, suteikiant pranasumg mazoms kainoms, tai pabréziama
aukstesnio laipsnio forma geriau. Stikiu norima pasakyti, kad, nors reklamoje populiaru spekuliuoti
zodziais nuolaida, akcija (plg. Jokiy akcijy! Nuo Siol tiesiog maziausios kainos!), tai dar neuztikrina

mazos kainos. Konkretesnis, efektyvesnis yra dabartinés kainy biisenos konstatavimas.

5.5. Snekamojo stiliaus elementai kaip aktualizacijos priemoné

Daiktavardis kaina gali biiti vartojamas $nekamojo stiliaus reklamose, kurios yra paremtos
tokio stiliaus imitavimu, mégdziojimu.

Reklamos Siikyje Sluok plyteles maZiausiomis kainomis! metaforizuojamas pirkimo aktas.
Neiprastai skamba zodis s/uok, kuris €ia vartojamas Snekamajai kalbai budinga reikSme ‘daug
uzdirbti, kaupti (ppr. pinigus, turta)’ (LKZe). | adresata kreipiamasi familiariai — vienaskaitos
Il asmeniu.

Stkis Palygink kainas pries pirkdamas skamba kaip geranoriskas, draugiskas buitinis
patarimas, bet ne reklaminis pasialymas. Stkiu Siilyk savo kaing! skatinama derétis, siekiama
sudaryti jsptidj, kad paciam adresatui suteikiama laisvé pinigais jvertinti preke ar paslaugg. Rysiui su
adresatu sustiprinti pasitelkiamas familiarus kreipimasis | pirkéja, plg. Kébuly remontas uz jisy
sitilomq kaing, kur vartojamas nebuitiSkas pasakymas, kreipiamasi mandagiai — daugiskaitos Il

asmeniu.

5.6. Frazeologizmai kaip aktualizacijos priemoné

Publicistinio stiliaus tekstuose kaina gali biiti apibiidama frazeologizmais:
1. Ne (kieno) kiseniui (‘ne pagal iSgales, turimas lésas’(FZ 2001, 315), pvz.. Kitomis

aplinkybémis cionykstés kainos nelabai tikty mano kisenei.

2.I5 akies (‘apytikriai, nepatikrinus’ (FZ 2001, 49), pvz., Sumanymas pasivazinéti taksi

turistui gali gerokai palengvinti kiSeng, nes vietiniai taksistai svetimsaliams kainas sako ,,is akies .

Rasta pavyzdziy, kur kaina apibidinama FZ nefiksuotais frazeologizmais. Tokiu atveju
remiamasi labai artimais, zodyne fiksuotais kalbos vienetais:

1. Uz galvos griebtis (Tokios kainos, kad norisi griebtis uz galvos.) FZ nefiksuotas pasakymas,

bet esama labai panaSaus frazeologizmo, j kurio sudétj jeina zodzio griebtis sinonimas stvertis: uz
galvos stvertis “piktintis’ (FZ 2001, 206)
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2. Suk (jas) devynios (Kainos, suk jas devynios. Jei su uzkanda gersi, tai be buteliuko. Jei

buteliukq, tai be uzkandos <..>) FZ nefiksuotas pasakymas, bet savo sandara artimiausio
frazeologizmo trauk (tave...) devynios reiksmé: ‘tiek to’ (FZ 2001, 144).

Remiantis R. Marcinkeviciene, kuri pateikia naujg frazeologizmo sampratg ir frazeologizmais
laiko visus sustabar¢jusius junginius (Marcinkevi¢iené 2001, 83), prie frazeologizmy galima skirti

pasakymus zZadg atimti, proto ribose: Kaina — Zadg atimanti: beveik 8 milijonai lity (garantinio

taisymo paslaugos nejskaiciuotos); Miisy kaina proto ribose.

5.7. Zodziy saskambiai

Teksto jtaigumui sustiprinti gali biiti pasitelkiami panaSiai skambantys Zodziai, kuriamas
teksto melodingumas. Publicistikoje tokie atvejai labai reti. Rastas tik vienas pavyzdys: <...> ir kali

rudenj nuimamas derlius, rinkq istinka Sokas — kainos krenta, 0 visi kremta nagus: isauginome

Siemet daugiau nei pernai, bet nieko neuzdirbsime. Saskambiui sukurti vartojami du panaSiai
skambantys zodziai: krenta ir kremta. Pasakymas nagus krimsti — frazeologizmas, kurio reik§mé
‘gailétis’ (FZ 2001, 437).

Reklamoje Zaidimas sgskambiais vartojamas dazniau, nes tai pagyvina reklamos teksta,
patraukia adresato démesj. Reklamos 3ikyje Ziemos kainos — Zemos kainos! 7aidziama dviem
panasiai skambanciais zodziais: Ziema ir Zema. Abi ypatybés priskiriamos tam paciam objektui —
daiktavardziui kaina. Siuo reklamos $ikiu sickiama kaing iSskirti ne tik fonetiskai, bet ir
semantiskai. Sudaromas jspidis, kad tokios nedidelés kainos yra biidingos tik Saltajam mety laikui.

Reklamos Stkyje Duona ekologiska — kaina ekonomiska sudaroma priespriesa tarp produkto ir
jo kainos. Kainai apibuidinti pasitelkiama metonimija: jsigijes duonos, pirkéjas sutaupys, bus
ekonomiskas. Kaip ir prie$ tai aptartame reklamos 3iikyje, svarbus yra fonetinis lygmuo. Siuo
atveju — du panasiai skambantys ZodZiai ekologiska ir ekonomiska. Abu zodziai yra priesagos -iska

vediniai, sudaryti su prepoziciniu nelietuviskos kilmés démeniu eko-.
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V1. KAINOS APIBUDINIMAI KALBOS KULTUROS POZIURIU

Publicistikos ir reklamos tekstai yra matomi, viesi, todél formuoja visuomenés suvokimag apie
kalbg. Kalbos taisyklingumas turéty buti pagrindinis klausimas teksto kirimo procese. Kalbinés
nuovokos stoka, pasakymo iSskirtinumo siekimas lemia tai, kad S$iuo principu ne visada
vadovaujamasi. Kaip teigia H. Srpova, reklama ir Ziniasklaida ,kasdienei vartosenai siilo
vadinamuosius autorinius zodZius, sugalvotus laikrastininko, redaktoriaus, politiko, reklamos teksto
kar¢jo ir t.t. <..>, suteikia zodziams naujy, variantiniy reikSmiy arba daug karty juos vartoja
okazionaliai, pasitelkdamos netikétas kontekstines sgsajas <...>, | kasdienj Zodyng jtraukia svetimos
kilmés zodziy, kurie iki $iol kalboje nebuvo vartojami arba vartoti tik tam tikros mokslo ar technikos
srities darbuotojy <..>*“ (Srpova 2007, 25). Kaip matyti, tekstas, jo kalbinés ypatybés tampa
antraeiliu dalyku, tad nenuostabu, kad vieSuose tekstuose pasitaiko kalbos klaidy.

Zurnalisty tekstus vertina kalbos redaktoriai, todél publicistikoje kalbos klaidy pasitaiko
reciau. Rasti keli pavyzdziai, kuriuose vartojami neteiktini junginiai pigi kaina / brangi kaina, pvz.:

Cia nakvynés kaina_pigiausia is visy sostinés viesbuciy — viena para mokytojui ar moksleiviui

kainuoja 10 Lt.; Slovackio karalius, gaves kariing, anot jo, labai brangia kaina, kencia, prakeiktas

pagonés motinos, draskomas vidiniy moraliniy priestaravimy. Kalbos kultiiros taisykliy neatitinka ir
junginys pelningiausios kainos: <...> sujungus gautus duomenis su informacija apie sqnaudas bei

kiekiais sandélyje apskaiciuojamos pelningiausios kainos.

Dar viena publicistikoje rasta kalbos klaida — tarptautinio zodzio spektras vartojimas, kai
kalbama apie jvairove (KP 2005, 102): Aptarty importo prekiy asortimento jvairové, platus kainy
spektras byloja apie LDK vidaus rinkoje XVII a. pradzioje egzistavusios paklausos apimtis, <...>.

Reklamoje kalbos klaidy pasitaiko dazniau negu publicistikoje. Daug kalbininky diskusijy
sukélé Zodziy junginys gera kaina. TradiciSkai Sis junginys reiSké nemaza, didele kaing. Tik tokig
reik§me patvirtina ir LKZ jdéti gyvosios kalbos pavyzdziai: Tai uz kopistus geri pinigai! (LKZe),
Geras pinigas uz tinklg sumokétas (LKZe). Dabartingje reklamoje $io junginio reik§mé pasikeite,
gera kaina suprantama kaip ‘nedidelé, maza kaina’. Ne vienas kalbininkas (zr. Akelaitis 2003, 123—
124; Klimavi¢ius 2003, 14-15; Blazinskaité 2004, 9; Zuperka 2008, 14) apmasto $io junginio
vartojima, kelia klausimg, kam kaina yra gera. Jei ji gera pirkéjui, tai vargu ar bus gera pardavejui.
Reikéty pasakyti, kad nauja junginio gera kaina reik§mé vis labiau jsitvirtina reklamos tekstuose, o

1§ jy pereina | gyvaja kalba.
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Kai kurie kainos junginiai gali turéti nevykusios — nemotyvuotos, svetimos — aktualizacijos
apraiSky. Junginys astrios kainos — neigiamas asociacijas kelianti, estetiSkai neskoninga ir neaiski
metafora. Paprastai su aStriais daiktais reikia elgtis atsargiai, galima jsipjauti, susizeisti, tad iSeity,
kad ir astriy kainy reikia bijoti. Toks junginys atstumia, o ne privilioja pirkéjus.

I. Smetoniené kritiskai vertina junginius teisingos kainos, nerealios kainos. Ji teigia, kad
»tokios katachrezés <...> kalbos kulttros poziiiriu laikomos neteiktinais pasakymais, atsiradusiais
del kity kalby jtakos* (Smetoniené 2009, 136). Junginj teisinga kaina kritikuoja ir K. Zuperka:
»panasius junginius dél jy nejprastumo (stengiamasi atkreipti démesj, nustebinti!) pasigauna
reklamos kiiréjai, juos padaro kalbos mada ir nudévi“ (Zuperka 2008, 96).

Prekybos centro Stikyje Mes mylim maistq ir Zemas kainas! veiksmazodis myléti vartojamas
vietoj zodziy mégti, patikti. Toks pasakymas ardo kalbos sistemg, i§veda naujas nereikalingas zodzio
reikSmes.

Ne vienas kalbininkas laikosi nuomonés, kad reklamos tekstai neturéty piktnaudziauti zargonu
(zr. Blazinskaité 2004; Valskys 2005), nes kalbos vartotojui gali susidaryti klaidingas jspudis, kad
zargonas néra bendrinés kalbos prieSybé. Pasak I. Smetonienés, ,,reklama trina zmogaus pasgmongéje
glidin¢ias  zinomas Zodziy reikSmes, griauna jau nusistovéjusia kalbos  sistema*
(Smetoniené 2001, 4).

Atvejus, kurie yra skambis, kai kuriamos meninés figtiros, pvz., kainos, kurios veza, galima
pateisinti. Bet yra tokiy reklamos S$tkiy, kur zargonas vartojamas neskoningai, pvz., Juodai gera
kaina. Siuo atveju reklamos kiiréjai nebenori kartoti jau jprasto pasakymo geros kainos, siekia
imituoti jaunimo kalba, sustiprinti ypatybés kiekj, todél vartoja zargoninj prieveiksmj juodai, kuris
reiSkia ‘labai smarkiai, ypa¢’ (Zaikauskas 2007, 69). Vietoj zargono galéjo biiti pavartotas bendrinés
kalbos atitikmuo, pvz., ypac.

Reklamos tekstuose daznai vartojami zodziai su nelietuviskos kilmés démenimis super- ir
turbo-: superkaina; Super fotoaparatas uz super kaing; super geros kainos; ,, Turbo* grgztai uz
,turbo* kaing; turbokaina. IS pavyzdziy matyti, kokia jvairi yra Zodziy su tokiais démenimis
raSyba. Reikéty paminéti, kad super-, turbo- nevartojami kaip atskiri Zodziai, todél turi bati prijungti
prie daiktavardzio kaina. ProblemiSka yra ne tik démeny super-, turbo- rasyba, bet ir vartojimas
bendrinéje kalboje. TZZ Zodis super pateikiamas kaip turintis $nekamosios kalbos atspalvj, reikime
‘nepaprastai, puikiai; nepaprastas, auk$¢iausios rasies’ (TZZe). ,,Kalbos patarimuose* Zodis super-
vertinamas griez¢iau — kaip neteiktina vartoti svetimybé (zr. KP 2005, 104). Reklamos kiréjy
pasirinkimas vartoti nelietuviskos kilmés démenj turbo- néra aiskus. TZZ Zodis turbo apibiidinamas
kaip ‘pirmoji sudurtiniy zodziy dalis, rodanti jy reikSmés sasaja su turbina’, ir ‘kompiuteriniy
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sistemy pavadinimy priesdélis, pabréZiantis ty sistemy sparta’ (TZZe). Tad galima daryti i$vada, kad
reklamos kiiréjai vartodami zodj ne visada pasiziiiri, kokia jo reik§mé. D¢l to nukencia ir pranesimo
efektyvumas — adresatas nesupranta, kg jam norima pasakyti.

Zodziy junginyje superinés kainos pateikiamas Zargoninis budvardis, sudarytas i§
nelietuviskos kilmés priesdélio super- ir lietuviskos priesagos -inis. Zodis superinis apibiidinamas
kaip ‘labai geras, puikus, nuostabus, i§skirtinis, neeilinis’ (Zaikauskas 2007, 147). Zargonu siekiama
imituoti jaunimo kalbéseng. Reikia pasakyti, kad zodis superinis neestetiSkas, neturéty buti
vartojamas vieSojoje erdvéje.

Reklamos Sukiu Derékis ir gauk geriausiq kaing netiesiogiai nusakomas ir adresatas —
paprastas zmogus. Tokig prielaidg galima daryti remiantis tuo, kad kreipiamasi vns. Il asmeniu ir
vartojamas Zargoninis pasakymas gauti geriausiq kaing. Siuo reklamos $iikiu norima pasakyti, kad
pirkéjas gali pareiksti savo valig, tartis del kainos.

Kalbos kultiira platesne prasme apima ir kalbos logika, todél Siame skyriuje aptartini dél
menko kalbos mokéjimo, prastos kalbinés nuovokos atsirandantys kalbos logikos paZzeidimai.
Publicistinio stiliaus tekstuose rasta pavyzdziy, kuriuose nezitrima zodzio reik§miy, kuriamos
iSderintos metaforos. Tokie sakiniai sumenkina Zurnalisty profesionaluma, parodo jy neiSprusima.

Visy pirma minétini pavyzdziai, kuriuose vartojami savo reikSmémis vienas kitam
prieStaraujantys zodziai, pvz., zirklés smaugia: Kainy zirklés ir toliau smaugia kaimo zmones;

aukstyn spaudzZia; spaudzia auksStyn: Degaly kainas aukStyn spaudZia ir mazéjancios jy atsargos

JAV pries vasaros sezong, kuris paprastai prasideda geguzés pradzioje. Rastas pavyzdys, kuriame
pastarasis junginys pateisinamas, nes kalbama ne apie slégimg svoriu, o apie Sal¢io spustelé¢jima:

Saltis spusteléjo kainas aukstyn.

Zodziy reik§miy nepaisymas pastebimas ir sakinyje: Naujieny gausa neleidzia nusistoti naftos

kainoms, kurios pastaruoju metu pasizymi gana dideliais Suoliais ir aukStyn, ir Zemyn. ZodZio

nusistoti vartojimas leidzia manyti, kad kaina apibiidinama kaip neskaidrus, ne$varus, drumzlinas
skystis. Bet kontekstas parodo, kad kalbama ne apie skystj, o apie judrias, nestovinéias vietoje
kainas.

Kainos siejimas su burbulu jau minétas prie konceptualiyjy metafory KAINA YRA DAIKTAS.
Rasti keli pavyzdziai, kuriuose kainos ir burbulo analogija kuriama nesgmoningomis frazémis,
vartojami tarpusavyje nederantys zodziai, pvz., kainy burbuly kisené, burbulinis kainy lygis: Taciau
yra sektoriy, kur kainos neadekvacios, pavyzdziui, Vilniaus senamiestyje ar Klaipédoje.

Pavadinciau tai ,, kainy burbuly kisenémis *“; Nekilnojamasis turtas Lietuvoje per 2008-2009 metus
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gali pigti 20-30% ir daugiau nebegrizti prie , burbulinio” kainy lygio, vertina banko ,,Danske

Bank** analitikai.
Atskirai minétinos realybés neatitinkancios frazés. Publicistikoje kalbama apie neimanomg

dalykg — kainy pranykimo galimyb¢: <...> jei jmoné kasmet dél savo blogos veiklos ar objektyviy

priezasciy kaing nustatys virSydama virsuting kainos ribq — kainos riba gali mazéti tol, kol kaina

visiskai pranyks. Reklamos Stikiai ATIDUODAME uz maziausiq kaing!; Dovanojame uz mazesne

kaing! yra ne visai logisko pasakymo pavyzdZiai. LKZ veiksmaZodis dovanoti apibiidinamas kaip
‘duoti dovany, veltui’ (LKZe). Zodis atiduoti yra dovanoti sinonimas. Abu reklamos §ukiai
prieStarauja logikai: pirmiausia sudaromas jspiidis, kad prekés atiduodamos veltui, po to
atskleidziama tiesa, kad uz jas reikalaujama tam tikra pinigy suma, kuri jvardijama kaip maziausia.
Kita vertus, | tokius pavyzdzius galima zitréti ir atlaidziau. Logikos pazeidimai kuria figiiras, o Cia

svarbiausia yra emocija, norima adresatui parodyti gerus ketinimus, teigiamas nuostatas.
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ISVADOS

1. Siuolaikingje lietuviskoje publicistikoje ir reklamoje daiktavardis kaina gana placiai
vartojamas. Adresatui sudominti kuriami netikéti pasakymai, jmantrios frazés. Abstrakti sgvoka
‘kaina’ sugyvinama, sudaiktinama, suvokiama remiantis konkreCios srities pozymiais.
Aktualizuojami jvairios sandaros sintaksiniai vienetai: kaina gali buti apibiidinama vienu zodziu (be
pazymimojo zodzio), zodziy junginiu arba sakiniu.

2. Remiantis formaliuoju zodziy junginiy skirstymu, arba pagal tai, kuriai kalbos daliai
priklauso pagrindinis zodziy junginio narys, publicistikoje ir reklamoje rasti daiktavardzio kaina
junginiai suskirstyti j grupes, sudarytas zodynélis. Vyrauja daiktavardiniai junginiai. Jie skirstytini j
tokias grupes: pazyminio pozicijoje budvardis, pazyminio pozicijoje dalyvis, keliazodZiai
pazyminiai, daiktavardis kaina paZyminio pozicijoje. Daugiausia rasta tokiy pavyzdziy, kai
pazyminio pozicijoje yra zodis kaina, maziausiai — junginiy, kai pazyminys reiSkiamas kurio Kito
daiktavardzio kilmininku. Rasta nemazai predikatiniy, keletas veiksmazodiniy junginiy bei diiriniy.
Pastarieji visi yra stilistiniai naujadarai. Tai leidzia daryti i§vada, kad reklamos kiir¢jai nesitenkina
turimais lietuviy kalbos zodZiais, ieSko naujy kainos apibtidinimo budy.

3. Publicistikoje ir reklamoje labiausiai paplitusi konceptualioji metafora KAINA YRA GYVA
BUTYBE. Kainai priskiriamos gyvai biitybei, Zmogui budingos fizinés, dvasinés ypatybes, budo
bruozai, veiksmai. Reklamoje apie kainas atsiliepiama graZziau, jos siejamos su teigiamomis
vertybémis. Publicistikoje kainos vertinamos 1§ Salies, tod¢l esama jvairiy kainos apibidinimy.
Siekiant detaliau aptarti kainos metaforizavima grupéje KAINA YRA ZMOGUS i$skiriamos gana
placiai publicistikoje ir reklamoje vartojamos konceptualiosios metaforos KAINOS YRA VARZOVES,
KAINA YRA PRIESAS. Pirmoji daugeliu atvejy remiasi sporto metafora, antroji — karo metafora.
Publicistikoje KAINA YRA PRIESAS labiau paplitusi negu reklamoje. Kainy didéjimas yra visuomenés
skaudulys, o ziniasklaida siekia atspindéti visuomenés nuomone. Publicistikoje kainos daznai
apibiidinamos kaip pikta linkintis, blogas Zmogus. Reklamoje $i metafora taip pat vartojama, bet ¢ia
akcentuojamas mazy kainy pranaSumas prie§ prieSiskai nusiteikusias dideles kainas. Reklamoje
suteikiama daugiau teisiy adresatui, jis gali kovoti su nepatinkanciomis kainomis, jas nugaléti.

Daznai vartojama konceptualioji metafora KAINA YRA NEGYVAS DAIKTAS. Siai metafory
grupei priskirtini pavyzdziai, kurivose kaina suvokiama kaip materialus daiktas, turintis iSorg.
Publicistikoje esama jvairiy pavyzdziy: didelés kainos daznai siejamos su adresatg varginanciais,

sunkiais daiktais, pavojingais jrankiais, prictaisais; kainy sumazinimas kuriamas Kirpimo, pjovimo
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veiksmais. Panas$i kainy mazinimo tendencija pastebima ir reklamoje. Tam tikrais atvejais sutampa
ir pavyzdziai: kaip ir publicistikoje, kaina siejama su burbulu, skaidriu, valgomu daiktu. Pastebétina,
kad reklamai, kurioje akcentuojamos mazos kainos, biidingas pasigéréjimas kainomis. Tai jrodo
metaforos KAINA YRA MENO KURINYS i$skyrimas.

Remiantis surinktais konceptualiyjy kainos metafory pavyzdziais, galima teigti, kad
publicistinio stiliaus tekstuose ir reklamoje metafory modeliai yra panasos. Gali sutapti ir
pavyzdziai, bet skiriasi intencija. Reklamoje manipuliuojama adresatu: iskreipiama prekybos
tikrové, ignoruojamas kainy didéjimas. Ziniasklaida Zvelgia pirkéjo akimis, todél pateikiamas
objektyvesnis poziiiris. Pripazjstama, kad egzistuoja dvikryptis kainy judéjimas: aukstyn ir Zemyn.

4. Konceptualigsias metaforas nagrinéjantys lietuviy kalbininkai nuo metaforiniy koncepty
paprastai neatskiria metoniminiy. Taip yra gal todél, kad Dz. Leikofo ir M. DZonsono metoniminiy
koncepty teorija remiasi tradicine metonimijos tropo samprata. Daugiausia rasta metoniminiy kainos
koncepty, besiremianciy laiko salyciu: kaina siejama su mety laiky kaita, Sventémis.

Reikia pasakyti, kad kai kurie pavyzdziai gali biiti priskirti ne vienam konceptualiyjy metafory
tipui, be to, tie patys zodZiy junginiai ir kontekstai gali biti priskiriami ir prie metaforiniy, ir prie
metoniminiy koncepty. Todé¢l sunku sudaryti vientisa, logikos poziiiriu darnig klasifikacija.

5.18 kity daiktavardzio kaina aktualizacijos budy publicistikoje ir reklamoje labiausiai
paplitusi antitezé¢. Rasta paralelizmo, zodziy saskambio, palyginimo, perifrazés pavyzdziy.
Reklamoje aptikta kainos apibtdinimy $nekamuoju stiliumi, o publicistikoje — frazeologizmais.
Visgi kainos apibiidinimas kitais aktualizacijos budais néra toks jvairus, kaip metaforiniy kainos
koncepty vartojimas.

6. Kalbininkai laikosi nuomonés, kad vieSojoje erdvéje privalu vartoti bendring kalbg.
Daugelis naujy kainos koncepty yra graZiai motyvuoti, bet apstu ir netinkamy verstiniy,
netaisyklingy, nemotyvuoty pasakymy. Tokiais pasakymais nusizengiama kalbos taisykléms,
griaunama kalbos sistema. Kai kur klitiva stiliy nedermé: kalbama apie rimtus ekonomikos dalykus
ir vartojama zaisminga kainos metafora.

7. Daiktavardzio kaina vartojimas publicistikoje ir reklamoje yra labai jvairus. Netikétas kainy
apibiidinimas tampa priemone atkreipti adresato démesj, suZadinti smalsumg. Publicistikoje
daiktavardzio kaina junginiai ir kontekstai atlieka teksto ekspresyvinimo funkcija, daro teksta
gyvesnj, artimesn] meniniam stiliui. Reklamoje kaina neretai atrodo svarbesné uz patj produkta, jo
kokybe. Kartais trumpame reklaminiame praneSime net neuZsimenama, kg jmoné parduoda, kuo ji

uzsiima, akcentuojama tik kaina, iSskiriama nelauktu apibiidinimu.

67



SALTINIAI IR LITERATURA

ABARAVICIUS, Juozas. Skyrybos stilistika. Vilnius: Mokslo ir enciklopedijy leidybos
institutas, 2002. 286 p.

AKELAITIS, Gintautas. Kalbos mada kaip reiSkinys. Kalbos kultiira 76. Vilnius, 2003, p. 121-126.

ARBACIAUSKIENE, Nijolé. Reklamos Zanras funkciniy stiliy sistemoje. Filologija, 1999, 2 (6),

p. 4-14.

AZ — ERMANYTE, Irena. Antonimy Zodynas. Vilnius: Lietuviy kalbos instituto leidykla, 2003.
582 p.

BITINIENE, Audroné. Publicistinis stilius. Vilnius: Vilniaus pedagoginio universiteto leidykla,
2007. 178 p.

BLAZINSKAITE, Dalia. ~ Kalbinés  manipuliacijos  reklamoje. I§  Reklamos  kalba.
Sudar¢ R. Militinaité. Vilnius: Lietuviy kalbos institutas, 2004, p. 8-13.

BALKEVICIUS, Jonas. Dabartinés lietuviy kalbos sintaksé. Vilnius: Valstybin¢ politinés ir
mokslinés literatiiros leidykla, 1963. 479 p.

CICIRKAITE, Ramuné. Lingvistiniai reklamos teksty pozymiai. Zmogus ir Zodis. Didaktiné
lingvistika. Vilnius, 2005, t. 7, nr. 1, p. 73-77.

DLKG — Dabartinés lietuviy kalbos gramatika. Vilnius: Mokslo ir enciklopedijy leidybos institutas,
1994. 743 p.

DLKT — Dabartinés lietuviy kalbos tekstynas [interaktyvus]. Kaunas: Vytauto DidZiojo
universitetas, Humanitarinis fakultetas, Kompiuterinés lingvistikos centras [ziGréta 2011-10-
18]. Prieiga per internetg: <http://tekstynas.vdu.lt/tekstynas/>.

DLKZe — Dabartinés lietuviy kalbos Zodynas [interaktyvus]. Redaktoriy kolegija: S. Keinys ir
kt. Vilnius: Lietuviy kalbos institutas, 2011 [ziGréta 2012-05-15]. Prieiga per interneta:
<http://www.lKi.lt/dlkz>.

DRULIENE, Vilté. Lietuviskosios metaforos vertikalumo matas. 1§ Pasaulio vaizdas kalboje:
tarptautinés mokslinés konferencijos pranesimy tezés [2008 m. spalio 23-24 d.]. Siauliai:
V5] Siauliy universiteto leidykla, 2008, p. 28-29.

FZ — Frazeologijos Zodynas. Parengé 1. Ermanyté, O. Kazukauskaité, G. Naktiniené ir kt. Vilnius:
Lietuviy kalbos institutas, 2001. 885 p.

GABRENAITE, Eglé. Konceptualioji metafora reklamoje. Kalbos vienety semantika ir struktiira:
moksliniy straipsniy rinkinys, parengtas pagal konferencijy praneSimus. Redaktoriy kolegija:

A. Druktenis ir kt. Klaipéda: Klaipédos universiteto leidykla, 2006, p. 51-57.

68


http://tekstynas.vdu.lt/tekstynas/

GUDAVICIUS, Aloyzas. Etnolingvistika (Tauta kalboje). Siauliai: V3] Siauliy universiteto
leidykla, 2009. 255 p.

INDRIEJAITIENE, Brigita. Konceptualioji metafora KAINA YRA GYVA BUTYBE publicistikoje ir
reklamoje. Studenty darbai-2012: XV bakalaury ir magistranty moksliniy darby konferencija:
programa ir prane$imy tezés. Siauliai: V3] Siauliy universiteto leidykla, 2012, p. 19-20.

Kalbos konsultacijos. Suderé A. Kupcéinskaité-Rykliené. Vilnius: Lietuviy kalbos instituto leidykla,
2003. 240 p.

KLIMAVICIUS, Jonas. Brangi—pigi ir gera kaina. Gimtoji kalba, 2003, nr. 7, p. 11-15 .

KOZENIAUSKIENE, Regina. Retorika: iskalbos stilistika. Vilnius: Mokslo ir enciklopedijy
leidybos institutas, 1999. 461 p.

KP — MIKULENIENE, Danguolé. Kalbos patarimai. Leksika: skoliniy vartojimas (svetimybés,
tarptautiniai Zodziai). Vilnius : Mokslo ir enciklopedijy leidybos institutas, 2005. 118 p.

LABUTIS, Vitas. Lietuviy kalbos sintaksé. Vilnius: Vilniaus universiteto leidykla, 1998. 392 p.

LAKOFF, George; JOHNSON Mark. Metafors We Live by. Chicago and London: The University of
Chicago Press, 1980. 242 p.

LPP — Lietuviy patarlés ir priezodziai. Parengé K. Grigas, L. Kudirkiené, R. Kasétien¢ ir kt. Vilnius:
Lietuviy literatiiros ir tautosakos institutas, 2000. 928 p.

LKZe — Lietuviy kalbos Zodynas. T.1-20. Redaktoriy kolegija: G.Naktiniené ir kt. Vilnius:
Lietuviy kalbos institutas, 2005 [zitréta 2012-05-18]. Prieiga per internetg: <www.lkz.It>.

MARCINKEVICIENE, Riita. Karo metafora. Darbai ir dienos, 1995, nr. 1 (10), p. 121-124.

MARCINKEVICIENE, Riita. Tradiciné frazeologija ir kiti stabiliis Zodziy junginiai. Lituanistica,
2001, nr. 4 (48), p. 81-98.

PAPAURELYTE-KLOVIENE, Silvija. Lingvistinés kultirologijos bruozai. Siauliai: V3] Siauliy
universiteto leidykla, 2007. 125 p.

PAULAUSKIENE, Aldona. Lietuviy kalbos morfologija. Vilnius: Mokslo ir enciklopedijy
leidykla, 1994. 430 p.

PIKCILINGIS, Juozas. Lietuviy kalbos stilistika 11. Vilnius: Mokslas, 1975. 376 p.

PIKCILINGIS, Juozas. Stilistikos darby rinktiné. Sudaré R. KoZeniauskiené ir kt. Vilnius: Mokslo ir
enciklopedijy leidybos centras, 2010. 700 p.

SIRTAUTAS, Vytautas; GRENDA Cesys. Lietuviy kalbos sintaksé. Vilnius: Mokslas, 1988. 209 p.

SMETONIENE, Irena. Konceptualiosios metaforos reklamoje. Kalbos aktualijos VIII. Siauliai: V3]
Siauliy universiteto leidykla, 2006, p. 33-37.

SMETONIENE, Irena. Nuo reklamos nepasislépsi. Gimtoji kalba, 2001, nr. 11, p. 4-6.

69


http://www.lkz.lt/

SMETONIENE, Irena. Reklama... Reklama? Reklama! Vilnius: Tyto alba, 2009. 206 p.
SRPOVA, Hana. Masova a marketingova komunikace. Srpovd H., Bartosek J., Cmejrkovi S.,

Jaklova A., Pacl P. Od informace k reklamé. Ostravska univerzita, 2007, p. 11-28.

STZ — Sporto terminy Zodynas. Parengé S. Stonkus. Kaunas: LKKA, 2002. 739 p.

TZZe — Interleksis: kompiuterinis tarptautiniy Zodziy Zodynas [elektroninis isteklius CD-ROM].
Vilnius: Alma littera, Fotonija, 2003.

VALIONIENE, Aisté. Produkto jvaizdis reklamoje: kodél ir kaip jis mus veikia? Psichologija Tau,
1999, nr. 6, p. 14-109.

VAITKEVICIUTE, Brigita. Konceptualiosios daiktavardzio kaina metaforos reklamoje. I3 Lietuvos
studenty lituanisty 13-0ji konferencija: mokslinés konferencijos tezés [elektroninis iSteklius
CD-ROM]. Kaunas: Vilniaus universiteto Kauno humanitarinis fakultetas, 2009.

VAITKEVICIUTE, Brigita;, ZUPERKA, Kazimieras. Daiktavardzio kaina vartojimas reklamos
rekstuose. I§ Specialybés kalba: sakinys ir tekstas. Vilnius: Mykolo Riomerio universitetas,
2010, p. 149-156.

VALSKYS, Vidas. Kultiiros iskraipymy apraiskos reklamos tekstuose. Zmogus ir Zodis. Didaktiné
lingvistika. Vilnius, 2005, t. 7, nr. 1, p. 106-109.

ZAIKAUSKAS, Egidijus. Kalbos paribiai ir uzribiai: lietuviy Zargono Zodynélis. Vilnius: Alma
littera, 2007. 190 p.

ZUPERKA, Kazimieras. Reklamos tekstas: pragmatika, stilius, kalba. Siauliai: V3] Siauliy
universiteto leidykla, 2008. 141 p.

ZUPERKA, Kazimieras. Stilistika, Siauliai: V§] Siauliy universiteto leidykla, 1997. 115 p.

70



Studijy programa: Lietuviy kalbotyra

Vardas, pavardé: Brigita Indriejaitiené

Darbo pavadinimas: ,,Daiktavardis kaina publicistikoje ir reklamoje®.

Darbo pavadinimas angly kalba: ,, The Noun Price in the press and in the Advertisements®.

Darbo vadovas: prof. habil. dr. Kazimieras Zuperka.

Darbo gynimo data: 2012-06-13.

Pagrindiniai zodziai: publicistika, reklama, kaina, zodziy junginys, konceptualioji metafora.
Pagrindiniai Zodziai angly kalba (keywords): publicistic, advertisements, price, collocation,

conceptual metaphor.

SANTRAUKA

Siandieniné Ziniasklaida ne tik objektyviai prane$a naujienas, bet ir siekia auditorijos démesio.
Sudominti adresatg stengiamasi jmantriomis antra$témis, aktualiomis temomis. Nepasitenkinama
pasakymais kainos didéja | kainos mazéja, kuriami netikéti zodziy junginiai, plec¢iama Zodzio kaina
aplinka. Su publicistiniu stiliumi artimai susijusi reklama, o kaina — vienas budingiausiy reklamos
zodziy. Jis jeina | jprastiniy ir j netikéty junginiy sudét;.

Magistro darbe aptariami daiktavardzio kaina junginiai ir kontekstai, vartojami Siuolaikinéje
lietuviSkoje publicistikoje ir reklamoje. Publicistinio stiliaus sakiniai rinkti i§ ,,Dabartinés lietuviy
kalbos tekstyno*. Reklamos tekstai rinkti i§ Siuolaikinés lietuviSskos reklamos. Tiriamaja medziaga
sudaro per 200 skirtingy junginiy ir didesniy konteksty su Zodziu kaina, surinkty i$ reklamy ir per
400 sakiniy, surinkty i$ publicistikos. Ir publicistikoje, ir reklamoje didziaja dalj pavyzdziy sudaro
konceptualiosios metaforos, kurios aptariamos remiantis Dzordzo Leikofo (George Lakoff) ir Marko
Dzonsono (Mark Johnson) konceptualiyjy metafory teorija. Remiantis samantine daiktavardziy
klasifikacija, visos metaforos pirmiausia skiriamos j dvi grupes: KAINA YRA DAIKTAS ir KAINA YRA
NEDAIKTAS. Pastaroji metafora toliau neskaidoma, o metafory grupéje KAINA YRA DAIKTAS
iSskiriami konceptai KAINA YRA GYVAS DAIKTAS, KAINA YRA NEGYVAS DAIKTAS, Kkurie
smulkinami j mazesnes grupes.

Be konceptualiyjy kainos metafory, darbe iSskiriami ir analizuojami metoniminiai kainos
konceptai, aptariami Kiti aktualizacijos budai: antitezé, sintaksinis paralelizmas ir kartojimas,
palyginimas, perifrazé, zodziy saskambiai ir kt. Daiktavardzio kaina vartojimas vertinamas ir kalbos

kulttiros pozitiriu.
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Pagal tai, kuriai kalbos daliai priklauso pagrindinis Zodziy junginio narys, daiktavardzio kaina

junginiai suskirstyti i grupes, sudarytas zodynélis.

SANTRAUKA ANGLU KALBA (SUMMARY)

The aim of the nowadays media is not only to present news, but also to attract the attention
of the general public. It is achieved by the gorgeous headlines, actual topics. Sayings Prices are
rising/going up or Prices are falling/going down are not popular and do not interest the public.
There are created new unexpected phrases in the media, the meaning of the word price is expanded.
Publicity compaigns are close to public style, and price is one of the typical words of the
commercials and advertisement. This word enters into usual and unexpected composition of the
expressions.

The final work focuses on the use of the noun price. The research object is usual and
unexpected compounds with this noun in the modern Lithuanian mass media and commercial or
advertisement. The sentences of the public style are chosen from “The Modern Lithuanian
Languages Contexts”. The texts of the commercials or advertisements are selected from the
Lithuanian modern advertising. Research object contains of 200 different phrases and contexts with
the word price collected from the advertisements and 400 sentences’ examples collected from
publicity. Most of them are conceptual metaphors, which are described according to the theory of
the conceptual metaphors written by George Lakoff and Mark Johnson. The price concepts are
described separate and analyzed according to metonymy. According to semantic classification of the
noun all metaphors are divided into 2 groups: PRICE IS A THING and PRICE IS NOT A THING. The
previous metaphor’s group is not divided more details, but in the metaphor’s group PRICE IS A
THING are distinguished concepts PRICE IS AN ALIVE THING, PRICE IS NOT AN ALIVE THING, which
are divided into smaller groups.

On the other, there are defined more topical ways of price: antithesis, parallelism, comparison,
assonance, paraphrase, words’ consonance and etc. The use of the noun price is considered by
speech cultural attitude.

The compounds with the noun price are grouped according to the part of speech of the main

word and put into the vocabulary.
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PRIEDAI
1 priedas. Junginiy su daiktavardziu kaina

ZODYNELIS

Daiktavardiniai junginiai

PazZyminio pozicijoje budvardis

antikrizinés kainos
apvali kaina
astronomin¢ kaina
aStrios kainos
atominés kainos
auksinés kainos
auksta kaina
baisios kainos
begaliné kaina
beprotiskos kainos
brangi kaina
¢ionykstes kainos
drastiSkos kainos
draugiSkos kainos
demokratiskos kainos
didelé kaina
ekonomiska kaina
europinés kainos
fantastiskos kainos
fenomenalios kainos
galutiné kaina

gera kaina
geranoriskos kainos

geriausia kaina

grazi kaina

greitos kainos
grieztos kainos
grobuoniskos kainos
ikiVelykinés kainos
idiotiskos kainos
jdomios kainos
ispudinga kaina
ypatinga kaina
jubiliejinés kainos
kalédiné kaina
karstos kainos
kiniSkos kainos
konkurencingos kainos
kontrastingos kainos
kosminés kainos
krikscioniska kaina
kriziné kaina

kukli kaina
laiminga kaina
lankscios kainos
latviskos kainos
ledinés kainos

lengvos kainos
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lenkiskos kainos
lietuviskos kainos
lupikiska kaina
maza kaina
mazmeninés kainos
mazos kainos
milziniSka kaina
minimaliausia kaina
mobilios kainos
modernios kainos
nauja kaina
nepaprasta kaina
nerealios kainos
nezmoni$kos kainos
nuliné kaina
nuogos kainos
nuosaiki kaina
nuostabios kainos
padorios kainos
pasakiskos kainos
pasaulinés kainos
patraukli kaina
pavasaringés kainos

pavyzdingos kainos



pelningos kainos
permainingos kainos
pernykstés kainos
pigi kaina
pikantiSkos kainos
plika kaina
prestiziné kaina
populiariausios kainos
protingos kainos
puiki kaina
reklaminé kaina
rekordinés kainos
rudeniné kaina
saulétos kainos
sgzininga kaina

seksualios kainos

akcijos kaina

atidarymo kainos
batadienio kainos
gamintojy kainos

Maluno kainos

atbaidanti kaina
auganti kaina
besistiebiancios kainos
besiSypsancios kainos
blitkstancios kainos

degancios kainos

sena kaina
sensacinga kaina
simboliné kaina
skaidri kaina
skaudi kaina
stebuklinga kaina
skanios kainos
smagios kainos
speciali kaina
solidzios kainos
stilingos kainos
studentiSka kaina
superinés kainos
Seimyniskos kainos
Siltos kainos

Sventinés kainos

PaZyminio pozicijoje daiktavardis

leid¢jo kainos
parduotuveés kainos
pristatymo kaina
savaités kaina

svajoniy kaina

Pazyminio pozicijoje dalyvis

gasdinancios kainos
geidziama kaina
gluminancios kainos
gundancios kainos
i8laisvintos kainos

iSmelsta kaina
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tarybinés kainos
teisingos kainos
topinés kainos
unikali kaina
vaikiskos kainos
vaisiné kaina
vakarietiSkos kainos
vakarinés kainos
valdiskos kainos
vasarin¢ kaina
velykinés kainos
velniskos kainos
zema kaina
zmoniskos kainos

zvériskos kainos

tukstantmedio kaina
uzdarymo kaina
vasaros kaina

viesulo kaina

i§piistos kainos
ikandama kaina
jsisitibavusios kainos
lepinancios kainos
liepsnojancios kainos

nejtikima kaina



nepasiekiamos kainos
neregetos kainos
netikétos kainos
nukastos kainos
nukirpta kaina
nuréztos kainos
pasélusios kainos

perbrauktos kainos

apCiuopiamai Zemesné kaina

blizganti kalédiné kaina

didvyriska kalédiné kaina

fantastiskos jubiliejinés kainos

gamintojy mazmenings kainos

ypac gera kaina
juodai gera kaina

juokingai mazos kainos

kainos glébys

kainos pasiprieSinimas
kainos riba

kainos slenkstis
kainos svoris

kainy anomalijos
kainy anticiklonas
kainy atodrekis

kainy atokvepis

kainy atoslugis

kainy atsigavimas

prispaustos kainos
pristabdytos kainos
siiloma kaina
stulbinanti kaina
sueuropéjusi kaina
sulaikytos kainos
svaiginancios kainos

Sokin¢jancios kainos

KeliaZodZiai paZyminiai

karStos vasaros kainos
labai konkurentabili kaina
mistinés europinés kainos
naujos zemos kainos
nejtikimai Zemos kainos
paskutinés minutés kaina
puiki vasariné kaina

Sviecianti kalédiné kaina

Daiktavardis kaina pazyminio pozicijoje

kainos atsitraukimas
kainy atSilimas
kainy audra
kainy aukos
kainy banga
kainy baubas
kainy bumas
kainy burbulas
kainy dazymas
kainy dinamika
kainy delcia
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permatoma kaina
prieinama kaina
tinkama kaina
tirpstancios kainos
uzsaldytos kainos

viliojanti kaina

Sv. Valentino kainos
triuskinamai mazos kainos
vasariskai $iltos kainos
visada patrauklios kainos
zaviai Zemos kainos

7ibanti kalédiné kaina

kainy dugnas
kainy dadelé

kainy efektas
kainy elastingumas
kainy epidemija
kainy era

kainy erozija
kainy festivalis
kainy fiesta

kainy finiSas

kainy frontas



kainy grandys
kainy griaustinis
kainy grindys
kainy grititis

kainy harmonizavimas
kainy hitas

kainy i$laisvinimas
kainy juosta

kainy kadrilis
kainy karalysté
kainy karas

kainy karstlige
kainy karuselé
kainy kepuré
kainy kiaulysté
kainy kirpimas
kainy kirviai
kainy kilstel¢jimas
kainy konvulsijos
kainy kopimas
kainy korta

kainy kova

kainy krepselis
kainy krizé

kainy lenktynés
kainy lietus

kainy mada

kainy maratonas

kainy miisis

kainy nasta

kainy pamiSimas
kainy patiiméjimas
kainy pavojus

kainy pasiutpolkeé

kainy perstumdymas

kainy perversmas
kainy pikas
kainy pinklés
kainy piramidé
kainy plitipsnis
kainy presas
Kainy proverzis
kainy pliga
kainy piitimas
kainy ralis

kainy rekordas
kainy revoliucija
kainy rémai
kainy rézis
kainy ried¢jimas
kainy sastingis
kainy sezonas
kainy skaidrumas
kainy skutimas
kainy slinkimas
kainy slydimas
kainy smagratis

kainy smiigis
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kainy spastai
kainy spektras
kainy spyruoklé
kainy sprogimas
kainy spurtas
kainy stebuklas
kainy striptizas
kainy sustabdymas
kainy suvarzymas
kainy stipuoklés
kainy svarstyklé
kainy svarstyklés
kainy $élsmas
kainy Sokas
kainy Sokimas
kainy Sokis
kainy Sturmas
kainy Suolis
kainy Svytuokle
kainy traukinys
kainy uraganas
kainy varZybos
kainy viesulas
kainy vilionés
kainy viliotinis
kainy vingrybé
kainy zondas
kainy Zaidimas

kainy zirklés



atsikratykite kainy
augina kainas

atnesé kainas

dingo kaina

gausite kaing

gena kainas
gniuzdydavo kaing
i8kraipo kainas

i1Spiité kaing

kaina atsispyré

kaina gali kristi

kaina grizta | vézZes
kaina nepajud¢jo
kaina neturi konkurenty
kaina nuvairavo
kaina pastor¢jo

kaina pasvyra

kaina perzenge riba
kaina pranyks

kaina puikuojasi
kaina reaguoja

kainai teks pasistengti
kainai teks pasitempti
kainas iStiko krachas
kainas tenka skirstyti
kainas uzgiedos
kainos aprims

kainos atakuoja
kainos atbaido

kainos atsigavo

Predikatiniai junginiai

kainos atsities¢
kainos atsitrauke
kainos aukstyn
kainos béga

kainos blaskosi
kainos daro virazus
kainos jgavo imunitetg
kainos jsisuko
kainos jvaré siaubg
kainos kanda

kainos kisa koja
kainos kyla

kainos kelia grésme
kainos keliauja
kainos kerta

kainos kops

kainos kris

kainos kvepia
kainos laukia reakcijos
kainos laviruoja
kainos lekia

kainos lenkia

kainos nebanguoja
kainos nebepakliista
kainos neissilaiké
(aukstumose)

kainos neisSsivaduoja
kainos nesikandZioja
kainos nesipriesino

kainos nezada leistis
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kainos nesuésty
kainos neperlipa
kainos nudardéjo
kainos nuciuozé

kainos nuramina

kainos nurungé konkurenta

kainos nusluos

kainos patrauke aukstyn
kainos pjauna

kainos piitési

kainos skrido

kainos smaugia

kainos smigo

kainos smogs

kainos spaudzia
kainos startuoja

kainos stumia

kaina sveria

kainos suduos (smiigj)
kainos sukels depresija
kainos svyruoja

kainos Saus

kainos Soka

kainos Sturmuoja
kaina pagerino rekorda
kainos pakursté baimes
kainos pasvyra

kainos tebeklampina
kainos turés zengti

kainos turéty tirpti



kainos uzsaldytos
kainos vaziuoja
kainos varo | neviltj
kainos Zzitiri
1Stirpd¢ kainas
kirto per kaing
kerpam kainas
krenta kainos
mindo kainas
mylim kainas

mus kainas

1Sjudinti kainas
(nesugebéjo) pazaboti kainy

(nepamirskit) nuimti kainos

kainapjute
kainokritis
kainolydis
superkaina

turbokaina

nepasiklysta kainose
nuleidziame kainas
nupjovéme kainas
nusibodo kainos
nusistoja kainos
padalijome kainas
palyginkite kainas
prilaikys kaing

prisirpo kainos

protestuojame pries$ kainas

pucia kainas

Veiksmazodiniai junginiali

palyginti kainas
pavyti kaing
pirkti kaing

Dariniai
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skuta kainas
spaudzia kaing
sprogdina kainas
stumia kaing
sujaukia kainas
tirpsta kainos
timptel¢jo kaing
truktels kainas
uzsmaugia kainomis

veja kainas

Sokdinti kainas
susigaudyti kainose

zaisti kainomis
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kartus — dauglausia pasitalko mose miestuose, kurluose Xle Zmonés gime, karg ar buve
palatdotl.

3. Pafluose didflausiuose miestuose sutelklamil [valresni garviy pavadinimal. Cla
dafnlau pagerblami [valresniy velklos srily arstoval.

Lieuvos garviy pavadinimy tyrimo duomenys leldfla sprestl aple tam tilkra rauros

verybing orlentacl|a.

Literatiira
Gariiy pavadinimy sudarymas Ir rafymas (2004). Prielga Internete:
<o/ Swww, vk A e/ nutarimal/ rasvba/garviu-pavadinimal. homl » [EQréa 2009-02-07].

EONCEPTUALIOSIOS DAIKTAVARDZIO KAINA METAFOROS
REELAMOJE

Brigita Valtkevicitite
Stauly untversiiere Humantrariniz fakulreoas

Pranefime aptarlamos Xuolatkingfe lietuvizkole reklamoje vartojamos datkravardflo
katna konceprualieslos merafores; remiamasi maZdaug 100 konreksty. Koncepruallo)l
metafora suprantama talp, kalp yra Jprasta kognityvingéle lingvistkole: absrakZlos savokos
susle{ilmas su konkrefiu objekru arba ref¥kiniu. Barvent tokly saveka Ir retfkla datkravardis
katna, vienas 18 bdinglausiy reklamos ZodZiy.

Galima [8skirrl tokias konceprualigjy datkravard£io katna metafory grupes:

Lablausial reklamoje paplitusl KAINA yra GYVA BUTYBE merafora. Kainal surelklamos

toklos savybés, kurles bOdingos tk gyvviems organizmames: bégimas (pavyk mane, al gerfausia
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kaina), kandZlo|imasis (kafnos nesthandZioja) It pan. JI gall bod slejama su [vairiomis fmogaus

kono yparybémlis (sebsualios Bafnos, bestfyprandios kBainos), bOsenomis (laimingos kainos),

sugebé|imals | katny mararonas, kaing smriprizas), moralinémis nermomis (reisingos kainos).

Reklamoje gana daZnal vartolama KAINA yra DAIKTAS konceprualiojl metafora.
Kalna apibOdinama kalp reallal egzistuojants cbjektas, kur] galima apéluopil, paliestd,
pagaurtl, pamaruotl, nukirpd Ir pan. PvZ. nukirpome bafnas, Bainapjdrd, skaldr haina,
kainy sprogimas.

Konceprualiojl KAINA vra SKYSTIS metafora paremra katnos Ir skysflo analogljomis.
Kalna, kalp ir skystis, priklausomal nuo remperardros, gall kelsol pavidala: kal Xalma —
uiEald, t. v. virstl ledu (uZialdyros barnos), kal Ellca, Edrpu, Esilvdyt, sunvka (Rafnas
tirirpde metles bariris).

Reklamos karéfal | kaing Zi0rl kalp | muzikos, dallés ar kitos meno srides karin). Todél
tikslinga skirml metafory KAINA yra MENO KURINYS. Pvz. [unginys kainy fesnvalts
parodo, kad kaing, kalp meno KOrnj, gallma sled su fventémis, IEkilmémis, viefa
demonsrracija. Vartodam! tokla merafora, reklamos koréjal tarst kviedla pirkéjus |
neellin] renginj — festvall, kurlo eksponaral — kalnos.

Koncepruallo]l metafora KAINA yra SVIESA paremta kalnos Ir $viesos analogljomis.
Sudaromas Jspadis, kad kaina skleldfla &viesa arba vyra apiviesta. Pve.. sauléros Bainos,
blizgant kaléding katna.

DaZnal reklamos koréjal kalna zlefa su orals, mety latkals, tventémis, todél gallma
Bskirml KAINA via SEZONO POZYMIS metafory. Pve. |unginlu bainy arodrebis
norima pabréful, kad kaines, kalp Ir oras, atldréksma, atfyla.

Kalna gall bou slejama su stichinémis gamres Jégomis: griaustiniu, viesulu. Todél
skinmina KAINA yra JEGA metafora. Teklose reklamose akcenmuolama ne stchijos
grésme, ber norima KEryikino, kalp nevaldemos jégos velkla kalpmas. PvE: kainy
grigusninis, viesule Batna.

Koncepruallo|l metafora KAINA vra UGHNIS paremria ugnles, kalp nalkinanéios
stichijos, valzdZiu. Kalnal priskirlamos deglmo, llepsnojimo savybeés (Hepsnojancios
kainos, deganéios kainoz).

Kal kurle metafory acvefal gall boo priskiml ne viemam tipul, pvz., metafora Rainy

arodrékis gall bac siejama Ir su oro, mery lalko, sezono konceprals, Ir su skys€lo metaforomis.

Lré] panaily perelnamyfy arve|y sunku sudarytl labal darnig, logikos pofidriu nepriekal®tinga
klaziftkactja.
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2) INDRIEJAITIENE, Brigita. Konceptualioji metafora KAINA YRA GYVA BOUTYBE
publicistikoje ir reklamoje. Studenty darbai-2012: XV bakalaury ir magistranty moksliniy darby
konferencija: programa ir prane§imy tezés. Siauliai: V3] Siauliy universiteto leidykla, 2012, p. 19—
20.

indélis — visuomeniné veikla, pasisakymai, publikacijos, skandalingos is-
torijos, dalyvavimas televizijos ir radijo laidose etc.

Literatira o
FISKE, John. Populiariosios kultiiros supratimas. Vilnius, 2008.

et O D O ———

KONCEPTUALIOJI METAFORA KAINA YRA GYVA BUTYBE
PUBLICISTIKOJE IR REKLAMOJE
Brigita Indriejaitiené (Siauliy universitetas)
Lietuviy kalbotyros magistro studijy programa, 1T k.
Vadovas prof. habil. dr. Kazimicras Romualdas Zuperka

Siandieniné ziniasklaida ne tik pranesa naujienas, bet ir siekia audi-
torijos démesio. Sudominti adresata stengiamasi ymantriomis antrastémis,
aktualiomis temomis. Valstybés ekonominé situacija ir kainy kaita — ak-
tuali tema kiekvienam visuomenés nariui. Nepasitenkinama pasakymais
kainos didéja | kainos mazéja, kuriami netikéti Zodziy junginiai, pleciama
Zodzio kaina aplinka. Su publicistiniu stiliumi artimai susijusi reklama,
o kaina — vienas budingiausiy reklamos Zodziy. Jis {eina | {prastiniy ir |
netikeéty junginiy sudeti. v

Publicistikoje ir reklamoje kainai apibudinti pasitelkiami {vairls
aktualizacijos budai. DaZnai kaina yra sugyvinama, jai priskiriama tokiy
savybiy, kurios biidingos tik gyvoms biitybéms.

Pranesime nagrinéjamas konceptualiosios metaforos KAINA YRA
GYVA BUTYBE vartojimas publicistinio stiliaus tekstuose ir reklamoje.

Konceptualiajai metaforai KAINA YRA GYVA BUTYBE priskiria-
mos bendros savybés, bidingos visiems gyviems organizmams: kainos
sugeba bégti, kandZiotis, priaugti svorio ir pan.

Kainai suteikiama ir tokiy savybiy, kuriy turi tik Zmogus, todél
isskirtina metafora KAINA YRA ZMOGUS. Kainai gali bati priskiriamos
[vairios Zmogaus biido savybes, veiksmai, gebéjimas imtis sprendimuy, jai
biidingas intelektas, moralés normos ir pan.

Bitina pasakyti. kad rcklamoje apie kainas atsiliepiama graZiau,
Jos siejamos su teigiamomis vertybémis. Publicistikoje kainos vertinamos

: Salies, ne reklamuotojy poziiiriu, todél esama v airesniy kainos apibi-
mlmq
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Kuriami panasis konceptualiyjy metafory modeliai: KAINA YRA
PRIESAS, KAINOS YRA VARZOVES. Metafora KAINA YRA PRIESAS
publicistikoje yra labiau paplitusi negu reklamoje. Kainy didejimg visuo-
mené vertina neigiamai, o Ziniasklaida siekia atspindeti visuomenés nuo-
mong. Publicistikoje kainos daznai apibudinamos kaip pikta linkintis,
blogas zmogus. Reklamoje §i metafora taip pat vartojama, bet ¢ia akcen-
tuojamas mazy kainy pranadumas pries priesiskai nusiteikusias dideles
kainas. Reklamoje suteikiama daugiau teisiy adresatui, jis gali kovoti su
nepatinkan¢iomis kainomis, jas nugaléti.

Metafora KAINOS YRA VARZOVES pasitelkiama ir publicistiko-
je, ir reklamoje. Kainos pristatomos kaip Zmonés, besivarZantys jvairiose
rungtyse: bégimo, Suoliavimo, automobiliy sporto. Esminis Sios metafory
grupés skirtumas yra toks, kad publicistikoje kainos juda abiem krypti-
mis — auk$tyn ir Zemyn, o reklamoje judéjimas vienakryptis — tik Zemyn.

Remiantis surinktais pavyzdZiais, galima teigti, kad publicistinio
stiliaus tekstuose ir reklamoje konceptualiosios metaforos KAINA YRA
GYVA BUTYBE modelis yra panasus. Daugeliu atvejy sutampa ir pavyz-
dziai, bet skiriasi vartojimo tikslas ir keliamos asociacijos. Reklamoje kai-
na apibiidinama kaip draugiska, maloni adresatui; neigiamai vertinamos
tik didelés kainos, bet jas sitiloma veikti, | pagalba sakosi ateinantys ir
patys reklamuotojai. Publicistikoje vyrauja apskritai neigiamas santykis
su kaina, neigiamos dideliy kainy metaforos.

et I D O m—

KULTURINE IR ISTORINE ATMINTIS MIESTELIY
HERALDIKOJE: KELMES, SIAULIU RAJONU ATVEJAI
Gabrielé Jasiiniené (Siauliy universitetas)

Kultiiros studijy magistro programa, T k.

Vadove doc. dr. Rita Regina Trimoniené

Kult@riné atmintis yra formuojama {vairiy politiniy, socialiniy ar
kultiiros instituciju. Ji pasireiSkia per bendruomenei aktualius Zenklus:
Sventes, ritualus, gatviy, vieSyjy pastaty pavadinimus, skulptiras, tekstus
ir pan. Si atmintis, perteikdama ankstesng patirtj, veikia dabartinés visuo-
menés samong, vertybes, gyvenimo bida. Kultirinés atminties kisma gali
paskatinti tam tikri istoriniai jvykiai, politiniai sprendimai. visuomencs
samonés pasikeitimas ir pan. Ji yra nuolatos konstruojama, aktualizuojant
vicnus praeities momentus ir uzmirstant Kitus.
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3 priedas. Mokslinio straipsnio kopija

VAITKEVICIUTE, Brigita; ZUPERKA, Kazimieras. Daiktavardzio kaina vartojimas reklamos
rekstuose. I8 Specialybés kalba: sakinys ir tekstas. Vilnius: Mykolo Riomerio universitetas, 2010,

p. 149-156.
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DAIKTAVARDZIO KAINA VARTOJIMAS
REKLAMOS TEKSTUOSE

Brigita Vaitkevigiaté, Kazimieras Zuperka

Siauliy universitetas
P. Viinskio g. 38, LT-76352 Siauliai
tel. (8 41) 59 57 85, el. pastas: Ikk @hu.su.lt

Ivadas

Daiktavardis kaina yra vienas daznyjy reklamos Zodziy. Lietuvidkos rek-
lamos kalbos tyrinétojai néra issamiau analizave to zodZio vartosenos';
analizés rezultatai galéty praversti ir reklamos kalbos tyrinétojams, ir rekla-
my kdréjams.

Straipsnio tiriamajg medziagq sudaro per 200 skirtingy junginiy ir dides-
niy konteksty su Zodziu kaina, surinkty i§ reklamy. Tyrimas remiasi kognity-
vine konceptualiyjy metafory teorija, pirmiausia — populiariuoju jos karéjy
veikalu ,Metaforos, kuriomis gyvename* [3]. Konceptualiosios metaforos
esme sudaro santykis tarp dviejy srigiy — istaky srities ir tikslo srities (tradi-
cineje metaforos teorijoje tai, kas jvardijama kaip tikslo sritis, paprastai va-
dinama tema, o iStaky sritis — rema arba vaizdu). Viena gyvenimo sritis su-
vokiama ir verbalizuojama per kitg: abstrakti, neapéiuopiama, Siaip jau ma-
Ziau paZjstama — per konkretesne, fizing, pasiekiamg pojaciais, Zinomesne.
Sakysim, koncepte KAINA YRA ZMOGUS (laiminga kaina, besidypsanéios
kainos) tikslo sritis yra kaina, o iStaky sritis — Zmogus: kainai priskiriama
Zmogaus savybiy, apie jg kalbama vartojant su Zmogumi siejama leksika.

DaiktavardZio kaina kontekstai

Reklamose daiktavardis kaina yra vartojamas pagrindine reikdme — ,ver-
té pinigais®, $ia reikSme remiasi ir perkeltinis Zodzio vartojimas. Kainos kon-
ceptualizavimg galima apibadinti i§ Zodzio kaina junginio ar nedidelio kon-
teksto. Siuo atveju svarbiausia yra leksiné semantiné konteksto raidka, nes
nuo jos priklauso savokos konceptualizavimas. Su gramatine raiska kon-

' Dalia BlaZinskaité viename straipsnyje pateikia per 30 i8 reklamy surinkty junginiy su zo-
diiu kaina, bet jy iSsamiau nenagrinéja, tik nurodo rySkesnius to ZodZio vartosenos po-
linkius [1: 9-10].
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Maoksliniy straipsniy rinkinys

ceptualizavimo linkmé paprastai néra susijusi. Sakysim, skirtingos gramati-
nés raiskos pasakymuose kerpamos kainos, kerpame kainas, kainy kirpi-
mas kaina suvokiama vienodai — kaip daiktas, kur| galima sumazinti ker-
pant.

Daugelis su kaina einandiy ZodZiy yra jprastiniai, vartojami tiesiogine
reikme: dideké kaina / maZa kaina; auksta kaina / Zema kaina; kainos kyla /
kainos krinta. Kognityviné metafory teorija ir tokius junginius interpretucja
kaip konceptualigsias metaforas. Junginiai didelé kaina, maZa kaina rodo,
kad kaina suvokiama kaip fizinis kinas, daiktas, erdvéje uZimantis maziau
arba daugiau vietos. Pasakymuose kainos kyla, kainos krinta kainos verti-
namos vertikalumo matmeniu, jos prilyginamos daiktui, kuris gali judedti, kilti
aukétyn arba kristi Zemyn. Junginiai auksta kaina, Zema kaina tarsi apima
anuos du konceptus: kaina suvokiama kaip daiktas, kuris uZima tam tikrg
erdvés dalj tam tikrame aukstyje.

Kainos metonimijos

Konceptualigsias metaforas tiriantys lietuviy kalbininkai nuo metaforiniy
koncepty paprastai neatskiria metoniminiy. Ne vienu atveju metaforinj ir me-
toniminj perkélima galima apibendrinti tuo paiu konceptu, sakysim, perso-
nifikacijos metaforg ir personifikacijos metonimijg konceptu N YRA
ZMOGUS. Tagiau net ir panasiais atvejais pravartu matyti, i§ kokiy pirminiy
koncepty susidaro bendrasis, abu perkélimo bldus siejantis konceptas. Be
1o, ne vienu atveju tas pats pasakymas gali bdti interpretuojamas ir kaip me-
tafora, ir kaip metonimija, pvz., smagios kainos:. jeigu ¢ia jZiGrésime jasme-
ninima, tai bus personifikacijos metafora KAINA YRA ZMOGUS, o jeigu su-
prasime taip, kad suZinojusiam tokig (maZa) kaing yra smagu, tai bus meto-
niminis konceptas ZMOGAUS SAVYBE VIETOJ NEDAIKTO (abstrakCios
savokos) POZYMIO.

Konceptualiyjy metafory teorijos kiréjai metonimija skiria nuo metaforos.
Metoniminius konceptus jie isskiria remdamiesi tradicine metonimijos tropo
samprata [3: 35-40, 59]. Pagal metoniminio reikSmes perkélimo bhdus, t. y.
pagal tai, kas sudaro itaky sritf ir kas tikslo sritj, yra formuluojami ir meto-
niminiai konceptai: DALIS VIETOJ VISUMOS, GAMINTOJAS VIETOJ
GAMINIO, [RANKIS VIETOJ NAUDOTOJO, VIETA VIETOJ INSTITUCIWOS
ir kt. Reklamose kainos ypaé daZnai siejamos su laiku: su mety laiku, su
&ventémis ir pan. [plg. 1: 9): pavasario véjas alnesé naujas kainas, pavasa-
riniy kainy atdilimas, tirpstanciy kainy sezonas, draugidky kainy pavasaris,
gegué tiesiog jkaitusi nuo mazy kainy; vasaridkai Siltos kainos, Zemy kainy
vasara; rudenyj, pasteléjus Zvarbiam véjeliui, krinta ne tik lapai, bet ir kaina,
Velykos — kainy dauZymo metas; svajoniy kaina po Kalédy eglute, Nauji
metai - naujos kainos, krizés laikais — rasto darbai uz krizés kaing;
kainy sezonas prasidéjo, Sio sezono kainos, antrasis nuolaidy etapas / ies-
kok maZiausiy kainy; kainos kaip pried desimt mety. Kainy, konceptualiza-
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vimo at2vilgiu tie pasakymai yra labai jvairGs: vienur matome metaforinius,
kitur metoniminius, treciur — dvejopus konceptus. Daugelj laiko rySiu parem-
ty metoniminiy kainos koncepty galime formuluoti kaip POZYM| VIETOJ
LAIKO (LAIKOTARPIO): atidarymo kainos, uZdarymo kaina, akcijos kainos,
paskutinés minutés kaina, savaités kaina, pavasarinés kainos, vasaros kai-
nos, rudeninés kainos, Ziemos kainos,; Sventinés kainos, Sv. Valentino kai-
nos, velykinés kainos, kalédiné kaina, jubiliejinés kainos. Kitg metoniminj
koncepta, kur kas retesnj, rodosi tikslinga formuluoti taip: SANTYKINIS
POZYMIS VIETOJ KOKYBINIO POZYMIO. Vietoj maZos kainos sakoma
lenkiskos kainos (suprask: lenkidkos kainos yra mazos, mazesnés negu lie-
tuviskos), vaikiskos kainos, studentiska kaina. Kaip metonimija vertintinas ir
junginys perbrauktos kainos: konkretesné, pojuciais (regéjimu) pasiekiama
i5 veiksmo kilusi ypatybé pasakyta vietoj neapciuopiamos ypatybés. Tai
RASYTINIS ZODIS VIETOJ (NE)DAIKTO. Savo ruoztu sumazintas kainas
galima interpretuoti kaip konceptualigja metaforg, kurioje DAIKTO poZymis
priskirtas NEDAIKTUI. Kaip metonimijq interpretuosime junginj batadienio
kainos, o dariniuose kainapjaté, kainokritis' pinasi metaforiniai ir metonimi-
niai konceptai.

Konvencinés ir kiirybinés metaforos

Kognityvinéje metaforos teorijoje skiriamos konvencinés (jprastinés, ste-
reotipinés) ir klirybinés (naujos) metaforos: ,<...> metaforiniai konceptai gali
iSeiti uz jprastinio mastymo ir kalbéjimo riby | sritj, kuri vadinama vaizdingu,
poetiniu, iSraiSkingu arba fantastiniu mastymu ir kalbéjimu* [3: 13; dar Zr.
ibid. 139, 151-153), plg. Zemos kainos ir siautia Zemy kainy epidemija.
(Lietuviy kalbotyroje, tradicinéje metaforos teorijoje, konvencinés metaforos
ivardijamos terminais perkeltiné Zodzio reiksmé, kalbiné metafora, irzualioji
metafora, o kirybinés metaforos laikomos tropais, individualiosiomis, stilis-
tinémis metaforomis.)

Irena Smetoniené apie pasakyma Baltman — kainy del¢ia sako: ,iSveng-
ta nuolatinio kartojimo, kad kainos krinta arba mazéja, ir sukurta dar nenu-
sibodusi metafora“ [5: 36]. Tad prie§ mus kdrybiné metafora, bet ji, kaip ir
atitinkama konvenciné, priklauso konceptui KAINA YRA (MAZEJANTIS)
DAIKTAS. O delgios metafora DELCIA YRA DYLANTIS DAIKTAS lietuviy
kalboje yra daZna, badinga, galima sakyti, kad ji yra konvenciné, stereotipi-
ne.

Toliau straipsnyje konvenciniy ir karybiniy metafory pavyzdziai pateikia-
mi pramaisiui.

' ApibréZiant kainos metaforas tinka remtis ir dariniais su démeniu kain- /-kain-. Pazyméti-
na, kad kalbininkai pataria vengti tokiy ddriniy kaip superkaina, turbokaina [1: 10].
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Trys konceptualiyjy kainos metafory tipai

Skiriamos trijy tipy konceptualiosios metaforos: erdvinés (orientacines),
ontologinés ir struktdrinés [3: 14, 25, 61)]. Visus tris tipus aptinkame ir tarp
kainos metafory. PavyzdZiui, rudeninis kainokritis yra erdving, gerai nuréz-
tos kainos — ontologiné, kainoms iSkelta byla dél ty¢inio kritimo — struktarine
metafora.

Tie trys metafory tipai nesudaro grieztos klasifikacijos vienu pagrindu.
Tai tipologija pasirenkant tam tikra analizés aspekia, poZidrj | metaforizavi-
mo pagrinda ir bida, raiska. Neretai aiSkesniy riby tarp konceptualiyjy me-
tafory tipy néra ir tas pats konceptas gali biti interpretuojamas ne vienaip
[3: 69]. Tai pasakytina ir apie kainos metaforizavima. PavyzdZiui, metafora
kainy Suolis reklamos kalbos tyrinétojy yra laikoma erdvine metafora, kuri
formulucjama taip: REKLAMOS OBJEKTAS - KRYPTIS AUKSTYN [2: 54],
tadiau & metafora gali bati interpretuojama ir kitaip — kaip KAINA YRA
GYVA BUTYBE. O personifikacija yra ne erdviné, o ontologiné (arba struk-
tariné) metafora [3: 33, 152, 219].

Bodingiausi metaforiniai kainos konceptai

Konceptualiosioms kainos metaforoms apradyli pasirinkome binaring
semantine daiktavardZiy klasifikacijg. Semantikos at2vilgiu visi daiktavar-
d¥iai skirstomi | konkre&iuosius ir abstrakéiuosius arba | daikty ir nedaikty
pavadinimus. Pastarieji smulkiau neskirstomi, o daikty pavadinimai savo
ruoZtu skiriami | gywy daikty ir negywy daikty;, gywy daikty pavadinimai - |
gyviiny ir augaly; galiausiai gyviiny — | asmeny ir neasmeny pavadinimus
[4: 61-62]. Remdamiesi $ia klasifikacija visas metaforas pirmiausia skiriame
| dvi grupes: KAINA YRA DAIKTAS ir KAINA YRA NEDAIKTAS. Pastaryjy
metafory sukuriama palyginti nedaug, be to, kaina paprastai bina koncep-
tualizuojama tokiais ,nedaiktais®, kurie vienaip ar kitaip ,apciuopiami®: regi-
mi, girdimi, juntami.

1. KAINA YRA NEDAIKTAS. Kainos ir Sviesos analogijomis remiama
konceptualioji metafora KAINA YRA SVIESA, pvz., saulétos kainos. Sviesa,
saulé siejama su teigiamais, dZiaugsmingais dalykais; bidvardis saulétas
turi ir perkeltine reikdme ,Sviesus, linksmas”.

Kaina gali bti siejama su stichinémis gamtos jégomis: griaustiniu, viesu-
lu, taigi galima konceptualioji metafora KAINA YRA STICHIJA, KAINA YRA
JEGA, pvz.: kainy griaustinis; viesulo kaina. PabréZtina, kad panasiais atve-
jais iskeliama ne stichijos grésme, o norima isrySkinti, kaip nevaldomos je-
gos veikia kainas. Junginj kainy griaustinis turbat reikéty suprasti kaip kainy
mazéjima dél griaustinio, jo griaunamosios galios. Tagiau &ia galima jzvelgti
ir kitg prasme: kainos yra tokios nedidelés, kad apie jas sklinda garsas, ku-
ris Siuo atveju prilyginamas griausmui. Junginj viesulo kaina galima suprasti
taip, kad kainos mazéja dél siaugiandios gamtos stichijos. Siam junginiui ar-
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tima sudétingesné metafora Siaucia kainy anticiklonas, verCiantis jas auks-
tyn kojom.

2. KAINA YRA DAIKTAS. Siame koncepte idskiriamos metafory grupés
KAINA YRA GYVAS DAIKTAS ir KAINA YRA NEGYVAS DAIKTAS, o Sias
grupes savo ruoztu skirstome smulkiau.

2.1. KAINA YRA GYVAS DAIKTAS. Siai konceptualiyjy metafory grupei

badingos ypatybés.

2.1.1. KAINA YRA GYVA BUTYBE. Reklamos tekstuose kainai daznai
suteikiama savybiy, kuriy turi tik gyvos batybés: kainos sugeba bégti, kan-
dZiotis, Sokti, netgi turi jausmus.

Zodziy junginiu masy kainos nesikandZioja pabréziamas reklamuojamo
produkto iSskirtinumas. Susidaro jspudis, kad kity produkty kainos kandZio-
jasi, 0 8io — ne. Toks kontekstas i§ dalies motyvuoja ir naujg junginio gera
kaina reik8me' ,nedidelé": nesikandZioja, tai yra pirkéjui gera (nepikta, ma-
loni), vadinasi, nedidelée.

Reklamoje siekiama sudaryti kainos artimumo adresatui jspadj: kainai
priskiriamos teigiamos bldo savybés, ji puoseléja Zmogidkas vertybes. To-
dél KAINA YRA GYVA BUTYBE metafory grupéje idskirtinas konkretesnis
konceptas KAINA YRA ZMOGUS, t. y. personifikacijos metafora [plg. 3: 33].
Kaina gali bdti siejama su jvairiomis Zmogaus kino savybemis (seksualios
kainos, besidypsancios kainos), jai gali bati priskiriamos Zmogaus bisenos
(laiminga kaina, smagios kainos), moralinés normos (teisingos kainos’, pa-
vyzdingos kainos).

Junginiais Seimyniskos kainos, draugiskos kainos kainai priskiriamas
Seimos ir draugy turéjimas, Seiminiy santykiy tausojimas. Galima teigti, kad
kaina yra ir pirkéjo draugas, puoseléjantis draugidkus jausmus. Tai pasaky-
tina ir apie junginj lepinancios kainos (aisku, ¢ia turimos omenyje mazos
kainos). Sudaromas ispadis, kad kainos ripinasi pirkéjais, jiems nuolai-
dziauja, siekia patraukti | savo pus¢. Kaina gali kurstyti, vilioti (gundancios
kainos).

Kainy metaforoms badingi ne tik Zmogui priskiriami bido bruoZai, blse-
nos, kiino ypatybés, bet ir veiksmai: $élsmas, Sokis ir pan. Junginys pasé/u-
sios kainos sietinas su i8dykavimu, valitkisku dOokimu. O visa tai kelia aso-
ciacijas su tuo, kas nenuspéjama, nesuvaldoma, nepastovu, taigi adresatas
turéty nuolat dometis tuo kismu.

' Dél to, kad pasakymas gera kaina (t. y. didelé kaina) reklamoje vartojamas priesinga
iprastinei reikSme ,maza, nedidelé kaina", rasé Gintautas Akelaitis, Jonas Klimavigius,
Dalia Blazinskaité ir kiti kalbininkai [Zr. 7: 14].

? lrena Smetoniené nurodo, kad katachrezés teisingos kainos, nerealios kainos Jkalbos
kultGros poziUriu laikomos neteiktinais pasakymais, atsiradusiais dél kity kalby jtakos" [6:
136].
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Junginyje kainy striptizas kainoms suteikiamas gebéjimas Sokti ir apsi-
nuoginti (t. y. mazéti?). Tas pats nuogumo aspektas pasitelkiamas ir jungi-
nyje nuogos kainos.

Reklamos Slkiu kainas istiko krachas siekiama sudaryti suvargusiy, pa-
skendusiy skolose kainy jsp0dj. Jos nebeturi kitos iSeities, kaip tik sumazéti.

Reklamoje kuriamas jspadis, kad kainos, siekdamos patraukti pirkéjy
démesj, varZosi, kuri nugalés, . y. kuri bus maZiausia. Todél konceptualiyjy
metafory grupéja KAINA YRA ZMOGUS galima isskirti metaforg KAINOS
YRA VARZOVES. Pabréziamas bégimas, lenktyniavimas, tikslo, t. y. perga-
les, siekimas (kainy maratonas; pavyk mane, as geriausia kaina).

Reklamoje kaina blna pateikiama ir kaip objektas, su kuriuo reikia kovo-
ti. Reklamos tyrinetojy jau yra pastebéta, kad bddinga reklamy metafora yra
REKLAMOS OBJEKTAS / PASLAUGA - KOVA [2: 53]. Konceptualiosios
metaforos KAINA YRA GYVA BUTYBE grupéje galima i§skirti (DIDELE,
AUKSTA) KAINA YRA PRIESAS / F'FlIEgJNINKAS metaforg. Sudaromas
ispOdis, kad vyksta nuolatiné kova su aukstomis kainomis ir tas kovotojas
esgs ne tiek pirkéjas, kiek pardavéjas, reklamos siuntéjas. 15 keliolikos karo
metafory per tam ftikrg laikg kuriamas siuZetas — nuo karo paskelbimo, pra-
dZios (kainos atakuoja, kainy smagis, IKI skelbia karg auk$toms kainoms),
jo eigos (didysis karas pries kainas, smigis kainoms, islaisvintos maZos pi-
ey kainos, sulaikomos kainos nesipriesina) iki pergales (pranesimas i$ kainy
fronto: karas su aukstomis kainomis laimétas; IKI pergalé pries aukstas (ki-
tur — pries dideles) kainas, fegyvuoja maZos kainos. Metaforose daiktavar-
dis kaina be paZyminio implikuoja didele, aukstg kaing, vis délto tokie pasa-
kymai gali kelti neaiskuma (plg. alsikratykite kainy).

2.1.2. Rasti tik du pavyzdziai, iliustruojantys konceptualiyjy metafory
grupg KAINA YRA AUGALAS. Okazinj darinj kainapjateé (plg. javapjoté) su-
prantame kaip kainy pjovimo, t. y. maZinimo, meta: esg kainos jau pribren-
do, sunoko, laikas imti derliy. Semantiskai panasus yra junginys prisirpo
kainos: kainas suvokiame kaip kokio augalo uogas.

2.2. KAINA YRA NEGYVAS DAIKTAS. Reklamoje kaina gali bdti api-
bldinama kaip objektas, kurj galima apéiuopti, paliesti, pagauti, pamatuoti,
nukirpti ir pan. Siai metafory grupei priskiriami tokie junginiai, kuriuose kai-
nai suteikiama forma, spalva, dydis, skonis.

Reklamos S0kis Gaudyk! Krenta kainos! parodo, kad staigiai besilei-
dZiancias Zemyn kainas galima griebti, Giupti. Veiksmazodziy gaudyk ir
krenta (geriau — krinta) kaimynysté sukuria kalambdra, nes abu veiksmazo-
dZiai &ia gali bati suprantami dviem reik&meémis: krinta — tai JeidZiasi Ze-
myn*“ ir ,maZéja“, gaudyk - .griebk, &iupk" ir ,nepraZiopsok” (pinganciy pre-
kiy). Ziarint kitus pavyzdZius (gerai nuréZtos kainos, kerpame kainas, nukir-
pome kainas, nupjovéme kainas, Snai... per kainas) matyti, kad kaing gali-
ma ne tik ap&iuopti, paliesti, bet ir sumazinti, sutrumpinti, paliekant tik dalj
didesnés pradinés kainos. Metafora skaidri kaina siekiama sudaryti kainos
plonumo, galimumo jg permatyti jspidj. O 5tai junginio astrios kainos pras-
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me, matyt, reikéty sieti su kryptimi Zemyn, bet apskritai tai yra neaiskiai mo-
tyvuota ir nepatraukli metafora. o o -

Y junginj kainy sprogimas galima suprasti dvejopai: pirma, kaina
pati gali bati kaiplspfogstamoji medi?:lga arba F.:sprogstalmasis jtaisas, antra,
kaina gali bati Siaip daiktas, susprogstantis nuo stipraus smagio (arba sa-
vaime, nes buvo pemelyg iSpasta, i§sipOtusi, didelé). Pirmu atveju sunku
rasti sasajy su kainy mazéjimu, o antru — sukeliamas jspudis, kad kaina,
kaip vientisas daiktas, dél sprogimo yra, sutrokinéja j dalis, tampa mazesné.

Reklamoje kaina konceptualizuojama ir kaip maisto produktas, taigi ga-
lima skirti metafora KAINA YRA VALGOMAS DAIKTAS: kainos galima atsi-
kasti, paragauti. Junginiu nukgstos kainos siekiama sudaryti sumaZinty kai-
ny jspidij. Kitoki tiksig turi junginys skanios kainos — skatinama kaing susieti
su skaniais, gardZiais dalykais. Kai Siuo badvardZiu apibidinamos maisto
produkty kainos, toks junginys yra ir metafora, ir metonimija.

Reklamos kiiréjai kaing kartais jvardija kaip muzikos, dailés ar kitos me-
no srities karin todél tikslinga skiri metaforg KAINA YRA MENO
KURINYS.

Zodziy junginiu kainy hitas kaina yra pateikiama kaip i&skirtinis, klausy-
tojy, ZiGrovy meégstamas karinys'. Junginiu topinés kainos reklamos karéjai
pataikaudami adresatui pateikia ,kainy topa*®. Topas suprantamas kaip ge-
riausiujy iSskyrimas, taigi siGlomos kainos pirkéjui esancios geriausios, ma-
Ziausios, nors nuosekliai mastant vir§inéje kaina turéty bati didZiausia.

Kaing kaip meno karinj galima sieti su Sventémis, iskilmémis, viesa de-
monstracija. Vartodami metaforg kainy festivalis reklamos karéjai tarsi kvie-
&ia pirkéjus j kultGros renginj — Svente, meno kariniy apZidrg, kurios ekspo-
natai — kainos. Taciau dél tokio konceptualizavimo kyla abejoniy: jei kainai
suteikiamas toks iSskirtinis statusas, kaipgi kaina gali bati Zzema? Juk daz-
niausiai festivalis sietinas su auksta kokybe, i8skirtiniais meno kuriniais.

Reklamos karéjai pasitelkia ir metaforg KAINA YRA SKYSTIS. Ji pa-
prastai derinama prie mety laiko, oro temperatiros. Kaina, kaip ir skystis,
gali uzsalti, virsti ledu, arba istirpti, iSsilydyti, sunykti. Sakinyje kainas iStimp-
dé meilés karstis kaina keiGia pavidala: ji tirpsta, suprask, mazéja. Sitokia
romantidka, teigiamas emocijas kelianti metafora pasirinkta apibdinti 3v.
Valentino dienos nuolaidoms. Priedingg reiskinj jZvelgsime metaforoje kai-
nos uZsaldytos: kaina kei¢ia pavidalg ir tampa ledu. Paisoma rinkos situaci-
jos: matyt, daugelis kainy kyla, o reklamos karéjai sidlo uZsaldytas, t. y. ne-
pakitusias, kainas.

Junginiai liepsnojancios kainos, degancios kainos sudaro konceptualiajg
metaforg KAINA YRA DEGUS DAIKTAS.

! Vienuose kalbos tvarkybos darbuose anglybé hitas apeinama (i$eity, kad gali bati varto-
jama), kituose jos siGloma vengti ir keisti junginiu su bldvardZiu populiariausias (albu-
mas, filmas, daina).

? Hibridinis badvardis topinis pasidarytas i§ daiktavardzio topas (angly fop virSiné, auks-
ciausias laipsnis; auks€iausia, pirmoji vieta®).
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Budingas konceptas KAINA YRA SVIECIANTIS DAIKTAS. Netikéty pa-
Zyminiy kainai nusakyti pasitelkiama per $v. Kalédas: Zibanti kakédiné kaina,
Sviecianti kalédiné kaina, blizganti kalkédiné kaina. Pasakymai Zibanti kalé-
diné kaina ir blizganti kalédiné kaina susije su Svytéjimu, atmusama Sviesa,
spindejimu, tviskéjimu; tai primena Kalédy Zaisliukus. Junginyje $viecianti
kalkédiné kaina pabréZiamas ne Sviesos atspindéjimas, o skleidimas, kaina
veikia kaip Sviesos Saltinis. Tad ¢ia galima ieSkoti sgsajy su Kalédy lempu-
témis, Zvakemis. Tokiais pasakymais siekiama adresatui sukelti sentimen-
tus, graZius Svenciy prisiminimus ir skatinti ateinanéiy $venciy laukima. Ir,
Zinoma, sidloma joms deramai pasiruosti perkant reklamuojamus produktus.

ISvados

1. DaiktavardZio kaina vartojimas reklamoje, kaip matome, yra labai jvai-
rus. Salia jprastiniy pasakymy tuo Zodziu pladiai naudojamasi kalbinés rais-
kos aktualizacijai. Naujos metaforos ir metonimijos rodo reklamos karéjy
kalbinj iSradinguma ir atskleidZia lietuviy kalbos kirybines i§gales.

2. Daugelis naujy kainos koncepty yra graZiai motyvuoti, bet apstu ir ne-
tinkamy verstiniy, netaisyklingy, nemotyvuoty pasakymy. Neaiskuma kelia
daiktavardis kaina be pazymimojo Zodzio, kai kontekstas nepadeda supras-
ti, kokia kaina turima galvoje.
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