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ReikSminiai Zodziai: politinis lyderis, ivaizdis, technologijos, ry$iai su visuomene, zZiniasklaidos
itaka, 2008-yjy mety Seimo rinkimai, Liberaly ir centro Sajunga, Lietuvos Respublikos liberaly
sajudis, politiko ivaizdis spaudoje, politin¢ komunikacija.

Magistro darbo objektas — ziniasklaidos itaka lyderio {vaizdziui bei rinkimy rezultatams.

Darbo tikslas — iSsiaiskinti Zziniasklaidos itaka politinio lyderio ivaizdziui ir Seimo rinkimy
rezultatams. Nustatyti, ar egzistuoja rySys tarp ziniasklaidoje pasirodziusios neigiamos ir teigiamos
informacijos apie kandidata ir rinkimy rezultaty. Darbo uzdaviniai: i$siaiskinti ivaizdzio savoka ir
politiko ivaizdzio sudétines dalis, apibrézti politinio lyderio savybes, remiantis iSanalizuota
literatira, apibendrinti jvaizdzio konstravimo procesa ir pateikti ivaizdzio konstravimo schema,
nustatyti atskiry Sio proceso daliy tarpusavio saveika, iSanalizuoti galimus skirtingus politiky
ivaizdzius ir politinés komunikacijos tendencijas, aprasyti ir iSanalizuoti galimus Ziniasklaidos ir
politikos saveikos modelius bei jvaizdzio komunikavimo technologijas ir pateikti ju praktinius
pavyzdZius, nustatyti Ziniasklaidos itaka lyderio jvaizdziui 2008-yju mety Seimo rinkimuose,
atliekant kiekybini ir kokybinj tyrimus: spaudos turinio analizg bei eksperty apklausa.

Darbe keliamos sios hipotezeés:

1. Liberaly ir centro sajungos bei Lietuvos Respublikos liberaly sajiidzio partijy politiniy
lyderiy ivaizdis ziniasklaidoje turé¢jo svarios itakos 2008-yju mety Seimo rinkimy
rezultatams.

2. Teigiama informacija daro teigiama, o neigiama informacija — neigiama itaka politinio
lyderio {vaizdziui ir rinkimy rezultatams.

Teorinéje darbo dalyje paaisSkéjo, kad ivaizdis yra dinaminé struktiira, kintanti priklausomai nuo
tvairiy veiksniy. Ivaizdzio savoka daznai vartojama vietoje kity skirtingy savokuy, kaip pvz.
reputacija, poziiiris, bruozai, vertinimas ir kt. [vaizdi sudaro kelios tarpusavyje saveikaujancios
dalys, kuriy kiekviena veikiant, formuojamas tobulesnis politiko {vaizdis. Politiko {vaizdZio
konstravimo procesas buvo susistemintas i schema, nurodant atskiry ivaizdzio konstravimo proceso

daliy priezastinius rySius ir ju tarpusavio saveika. Nors skirtingose pasaulio Salyse ir skirtingose
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kultiirose veikia skirtingi paprociai ir suvokimai, egzistuoja bendrai priimti lyderio bruozai.
Politinis lyderis $iandien su rinké&jais bendrauja per ziniasklaidos priemones. Negalédamas gyvai
susitikti su rinkéjais, politikas privalo riipintis tuo, kaip jis pasirodo ziniasklaidoje ir koki jo jvaizdi
ziniasklaida atspindi.

Kad buty atrastas rySis tarp ziniasklaidoje pateikiamo politiko jvaizdzio ir rinkimy
rezultaty buvo atliktas kiekybinis ir kokybinis tyrimas. Kiekybinio tyrimo objektu pasirinkti dvieju
liberaliy partijy, Liberaly ir centro sajungos bei Lietuvos Respublikos liberaly sajiidzio, lyderiuy
Artiiro Zuoko ir Eligijaus Masiulio jvaizdziai ziniasklaidoje ir ju itaka Seimo rinkimy rezultatams.
Kokybinis tyrimas ne tik pad¢jo ivertinti ir papildyti kiekybinio tyrimo rezultatus, bet padéjo giliau
ir placiau nustatyti politinio lyderio ivaizdzio svarba, ziniasklaidos vaidmeni politiniuose
procesuose bei apibrézti A. Zuoko bei E. Masiulio ivaizdzius 2008-yjy mety Seimo rinkimuose ir ju
itaka rinkimy rezultatams.

Galima teigti, kad pagrindin¢ Sio darbo hipotezé — Liberaly ir centro sajungos bei
Lietuvos Respublikos liberaly sajudzio partijy politiniy lyderiy ivaizdis ziniasklaidoje turéjo svarios
itakos 2008-yju mety Seimo rinkimy rezultatams — pasitvirtino. Tiek lyderiy {vaizdziai
ziniasklaidoje, tiek ziniasklaidos panaudojimas nulémé rinkéjy sprendima bei Seimo rinkimy
rezultatus. Nors iSanalizavus atlikto kiekybinio tyrimo, turinio analizés rezultatus, galima teigti, kad
iSkelta papildoma hipotezé: teigiama informacija daro teigiama, o neigiama informacija — neigiama
itaka politinio lyderio ivaizdziui ir rinkimy rezultatams — pasitvirtino, taciau kokybinis tyrimas,
eksperty apklausa, parode, kad papildoma hipotezé pasitvirtino i§ dalies. Nes neigiama informacija
apie kandidata daro nebttinai lems jo jvaizdzZio suprastéjima rinkéjy samongje. Kiek jtakos
neigiama informacija padarys, lems papildomi veiksniai — Saltinio patikimumas ir rinkéjo lojalumas,
neigiamos informacijos sklaidos intensyvumas. Tafiau Siame darbe nagrin€¢jamu atveju neigiama
informacija daré svarig itaka A. Zuoko ivaizdziu rinkéjy samonése ir prastiems rinkimy rezultatams.
Kiekybinio tyrimo rezultatai parodé¢, kad neigiama informacija apie A. Zuoka buvo formuojama ir
skelbiama labai intensyviai, o ne epizodiskai. Darbo metodai. Teorinéje darbo dalyje naudojamasi
Lietuvos ir uzsienio mokslinés literatiiros analizés, sisteminimo ir klasifikavimo metodais, indukcija,
lyginamuoju, loginiu metodu, dedukcijos, indukcijos, analogijos ir palyginimo metodais. Prakting¢je
darbo dalyje atliekami du empiriniai tyrimai — kiekybiné turinio analizé bei kokybinis tyrimas —
eksperty interviu.

Darbe pateiktas tyrimas ir i§vados bus naudingi toliau §ig sritj tyrinésiantiems asmenims,
pravers kuriant ir tobulinant politinio lyderio jvaizdZio strategijas. Teorine prasme $is darbas
naudingas studentams bei mokslininkams, siekiantiems plétoti politinés komunikacijos, lyderystes,

vaizdZio teorijas.
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IVADAS

Siais laikais politika vis labiau siejama su komunikacija. Tai 1émé sparti informaciniy
technologijy raida ir kartu tobuléjancios komunikacinés technologijos bei strategijos. Interneto
sklaida ir tobuléjimas, naujy technologiju atsiradimas, isigalé¢jimas lemia tai, kad rinkéjas gali buti
pasiektas bet kur ir bet kada. Neatsitiktinai, Siuolaikinés rinkéjy elgesio teorijos prieina iSvady, kad
rinkéjas iesko politinés informacijos minimaliomis pastangomis. Siandienini rinkéja galima
pavadinti ,,pazinimo SykStuoliu®“. Priimdami politinius sprendimus zmonés remiasi laisvai
prieinama informacija derindami ja su ta informacija, kuri igyjama kaip pasalinis veiklos produktas
ir remiantis Sia informacija priima politiSkai svarbius sprendimus.

Kita, akivaizdi tendencija — rinkéjuy sprendimams zymiai svarbesnis tampa politinis
lyderis, o ne politiné partija ir jos ideologija. Politinis lyderis ir jo {vaizdzio projekcija
ziniasklaidoje turi lemiamos jtakos rinkéju sprendimui. Bet to Siuolaikiniai politikai vertinami ne tik
pagal tai, ka jie sako ir daro, bet ir pagal tai, kaip jie tai sako ir daro. Politinis stilius $iuo metu yra
svarbus lygiai taip pat kaip ir politinis turinys. Emociniai, o ne ideologiniai veiksniai ima vir§y
rinkéjui pasirenkant, uz kurj kandidata balsuoti, todél vis labiau politikoje zaidziama ivaizdziais ir
emocijomis.

Pripazinta, kad ziniasklaida yra informacijos priemoné, pateikianti pirminius politinés
informacijos Saltinius. Kampanijy metu Ziniasklaidos svarba dar labiau iSauga. Tuomet politikai ir
ju rysiy su visuomene komandos siekia informuoti, itikinti ir mobilizuoti rinkéjus, kad Sie priimty
partijai ar lyderiui naudinga politini sprendima.

Siekiant jvertinti Ziniasklaidos itaka politinio lyderio jvaizdziui ir rinkimy rezultatams,
nuspresta giliau pazvelgti 1 2008-yju mety Seimo rinkimus ir ypatingai atkreipti démesj { dvieju
liberalios krypties partijy Liberaly ir centro sajungos bei Lietuvos Respublikos liberaly sajuidzio
lyderius Arturo Zuoko ir Eligijaus Masiulio jvaizdZius Ziniasklaidoje. 2008-yju mety Seimo
rinkimuose dalyvavo 22 politinés partijos. Gretinimui ir analizei pasirinkti butent Sie politiniai
lyderiai dél keliy priezas€iu: Siy politiniy lyderiy partijos turi ta pati nedideli elektorata, dél kurio
varzosi. Siy lyderiy partijos daznai yra gretinamos ir tapatinamos tiek rinkéjy, tiek Ziniasklaidos.
Be to, A. Zuokas ir E. Masiulis iki Lietuvos Respublikos Liberaly sajungos isikiirimo priklause taip
paciai politinei partijai. Vienodos kandidaty startinés pozicijos padés jvertinti bitent ivaizdzio
ziniasklaidoje vaidmeni rinkimy rezultatams, nes kity veiksniy itaka Siuo atveju nebus labai didelé.

Siekiant nustatyti ziniasklaidos jtaka lyderio jvaizdziui buvo atliktas kokybinis tyrimas,

pusiau struktiiruotas eksperty interviu. Jo metu ekspertai atsake tiek 1 bendresnius klausimus apie
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ziniasklaidos vaidmeni politin¢je komunikacijoje, tiek i konkrecius klausimus, lieciancius minéty
lyderiy {vaizdzius ziniasklaidoje bei ju pasirinktas rinkimines strategijas.

Pagrindiné Sio darbo problema — Ziniasklaidos reikSmé politinio lyderio jvaizdZziui bei
rinkimy rezultatams ir Zziniasklaidoje pateikiamos teigiamos ir neigiamos informacijos apie
kandidata itaka politiko ivaizdziui ir rinkimy rezultatams. Darbo objektas — Ziniasklaidos itaka
lyderio ivaizdziui bei rinkimy rezultatams. Darbo tikslas — iSsiaiskinti ziniasklaidos itaka politinio
lyderio ivaizdziui ir Seimo rinkimy rezultatams. Nustatyti, ar egzistuoja rySys tarp ziniasklaidoje
pasirodziusios neigiamos ir teigiamos informacijos apie kandidata ir rinkimy rezultaty.
iSsiaiSkinti politinio lyderio ivaizdzio ziniasklaidoje itaka Seimo rinkimy rezultatams ir nustatyti
ry$i tarp ziniasklaidoje pasirodziusios neigiamos ir teigiamos informacijos ir rinkimy rezultaty.
Iskeltam tikslui pasiekti nustatyti tokie uzdaviniai:

1. ISsiaiSkinti jvaizdzio savoka ir politiko jvaizdzio sudétines dalis.

2. Apibrézti politinio lyderio savybes.

3. Remiantis iSanalizuota literatiira, susisteminti {vaizdzio konstravimo procesa ir pateikti
tvaizdzio konstravimo schema, nustatyti atskiry nustatyti atskiry ivaizdzio konstravimo
proceso daliy tarpusavio saveika.

4. ISanalizuoti galimus skirtingus politiky {vaizdzius ir politinés komunikacijos tendencijas.

5. Aprasyti ivaizdzio komunikavimo technologijas ir pateikti ju praktinius pavyzdzius.

6. Nustatyti ziniasklaidos jtaka lyderio ivaizdziui 2008-yjy mety Seimo rinkimuose, atliekant
kiekybinj ir kokybinj tyrimus: spaudos turinio analizg bei eksperty interviu.

7. Pateikti teoring ir prakting dali apibendrinancias iSvadas ir pasitilymus.

Darbo metodai

Darbe naudojamasi Lietuvos ir uzsienio mokslinés literatiiros analizés, sisteminimo ir
klasifikavimo metodai, indukcija, lyginamasis, loginis metodai, dedukcijos, indukcijos, analogijos ir
palyginimo metodai. Praktinéje darbo dalyje atliekami du empiriniai tyrimai. Tyrime bus
analizuojama ziniasklaidos jtaka politiniy lyderiy ivaizdziui 2008-yjy mety Seimo rinkimuose.
Tyrimui pasirinkti dviejy liberaliy partiju: Liberaly ir centro sajungos lyderio Artiiro Zuoko bei
Lietuvos Respublikos liberaly sajudzio lyderio Eligijaus Masiulio {vaizdZiy projekcijos
ziniasklaidoje analizé. Kiekybinio tyrimo, tikslas — turinio analizés metodo pagalba iSsiaiSkinti
teigiamos ir neigiamos informacijos itaka $iy lyderiy ivaizdZiams bei rinkimy rezultatams. Antrojo,
kokybinio tyrimo, tikslas — pasitelkus struktiirizuoto interviu metoda, iSsamiau atskleisti
ziniasklaidos itaka lyderio ivaizdZiui ir Seimo rinkimy rezultatams bei pagristi ir iliustruoti teoringje
darbo analizéje suformuotas iSvadas. Be to, antrasis tyrimas padés dar iSsamiau jvertinti teigiamos ir

neigiamos informacijos apie kandidata reikSme¢ lyderio jvaizdZiui bei rinkimy rezultatams.
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Pastarajame tyrime apklausti komunikacijos, rySiy su visuomene, Zziniasklaidos bei politinés
komunikacijos ekspertai.

Teoriniai darbo pagrindai sudaryti remiantis politinés psichologijos, politinés
komunikacijos, rinkodaros, semiotikos, socialinés psichologijos srities lietuviy, amerikieCiy,
pranciizy bei lietuviy autoriy literatiiros Saltiniais — knygomis ir moksliniais straipsniais. Teorinéje
dalyje remtasi tiek lietuviy autoriy literattira: Nilolés KerSytes, Lauro Bielinio darbais, prof. Artino
Augustinai¢io, Ingridos Unikaités, Giedriaus Zvaliausko moksliniais straipsniais. UZsienio autoriu:
Mauro Barisione, Raymond Kuhn mokslinémis publikacijomis, Edward Bernays, Peter Dahlgren,
Shanto Iyengar, Denis McQuail, Richard Jackson Harris, Denis L. Wilcox, Brian McNair, James
Grunig, Robert Kendall, Georgij Pocepcov literatiira. Savokoms aiskinti pasitelkiami aiSkinamasis
dabartinés lietuviy kalbos, ziniasklaidos terminy Zodynai. Politiniy partijy ir politiniy kampanijy
finansavimo bei finansavimo kontrolés istatymas padés iSsiaiSkinti reikalingas savokas bei apibrézti
teisini politinés reklamos reglamentavima Lietuvoje.

Darbe keliamos Sios pagrindiné ir papildanti hipotezés:

3. Liberaly ir centro sajungos bei Lietuvos Respublikos liberaly sajiidZio partijy politiniy
lyderiy ivaizdis ziniasklaidoje tur¢jo svarios itakos 2008-yju mety Seimo rinkimy
rezultatams.

4. Teigiama informacija daro teigiama, o neigiama informacija — neigiama jtaka politinio
lyderio ivaizdziui ir rinkimy rezultatams.

Darba sudaro: antraStinis lapas, magistro darbo lydrastis, referato lapas, turinys, {vadas, pagrindine
dalis susidedanti i§ keturiy skyriy, iSvados, bibliografiniy nuorody sarasas, santrauka angly kalba ir
priedai. Pirmieji trys darbo skyriai skirti teorinés medziagos sisteminimui. Ketvirtasis darbo skyrius
skirtas tyrimo rezultaty analizei. Darbas baigiamas i§vadomis ir rekomendacijomis.

Darbo teoriné ir praktiné reikSmé

2010-aisias mety rudenj vyks savivaldybeés, o 2012 metais — Lietuvos Respublikos Seimo rinkimai.
Praktiniu poziiiriu §is darbas naudingas rySiy su visuomene specialistams dirbantiems rySiy su
visuomene agentiirose, politiky rinkiminiame Stabe ar nuolatingje politiky rySiy su visuomene
komandoje. Darbe pateiktos i§vados ir rekomendacijos pravers kuriant ir tobulinant politinio lyderio
tvaizdzio strategijas. Teorine prasme S$is darbas naudingas studentams bei mokslininkams,

siekiantiems plétoti politinés komunikacijos, lyderystés, ivaizdzio teorijas.



1. POLITINIO LYDERIO [VAIZDIS

1.1. JvaizdZio samprata

Dabartinés lietuviy kalbos zodynas ,,ivaizdi” apibiidina kaip ,,isivaizduojama, vaizdu
ikiinyta dalyka;‘.1 Zodis ,,jvaizdis” savo daryba glaudziai susijgs su zodziu ,vaizdas“, kuris
aiSkinamas taip: matoma vietove, reginys. Lietuviuy kalboje priesdélis ,,i zymi krypti 1 vidy. Todél
galima teigti, kad jvaizdis tai struktira, glaudziai susijusi su zmogaus samone ir asmeniniu
gebéjimu suprasti ir {sivaizduoti, apibendrinti.

Objektas apie kuri Zzmogus nesamoningai susikuria bendra vaizda ir supratima savo
samonéje ne biitinai turi biiti gyvas. Ivaizdi turi ne tik asmenybé, bet ir institucija, preke, valstybé.
Zmogus vaizdu ir simboliu ikiinydamas objekta savo samoné¢je sukuria tam  tikra
»Zyvuma“ priskirdamas objektui vienus ar kitus bruozus. Zodis »ivaizdis‘ taip pat sietinas su Zodziu
,vaizduoté™. Vaizduoté aiSkinama kaip ,,vaizdavimosi galia, fantazija“z. Si reik§mé nurodo
Ivaizdzio sasajas su zmogaus samone ir geb¢jimu pazinti ir suvokti aplinkg ir reiskinius.

»lvaizdzio® savoka, rySiy su visuomene kontekste turi labai daug reikSmiy, taciau
tvaizdzio teorijos radai jos turi mazai reikSmés. DazZnai {vaizdis suvokiamas kaip prieSingybe
realybei ir Siai savokai suteikiama neigiama reikSmé. Taip yra todél, kad ivaizdziais
manipuliuojama, jie glidinami, projektuojami. RySiy su visuomene praktikai ,,ivaizdzio* savoka
naudoja skirtingiems dalykams apibiidinti. Savoka ,,ivaizdis* daznai vartojama vietoje Zodziu
»reputacija“, ,suvokimas®, ,pozilris®“, ,praneSimas“, ,bruozai“, ,vertinimas“, ,paZinimas®,
»patikimumas®, ,,palaikymas®, ,.tikéjimas®, , komunikavimas®, ,,santykiai‘. 3 Ivaizdzio terminas turi
prieSingo realybei gudraus manipuliavimo atspalvy, ir tai skatina vengti Sios savokos, vietoje to
renkantis tokius terminus kaip supratimas, suvokimas, isptidis, kurie nusako bendresni ir abipusiai
naudinga ry§1.4 Vienas i§ {vaizdzio apibrézimy ivaizdi apibiidina kaip Zmogaus pozitri i produkta,
prekés zenkla, kompanija, kandidata, posta ir kt.” Mokslininky nuomone, vienintelé galimybe
1Svengti Sios maiSaties, keisti §] termina 1 konkreCias savokas: reputacija, supratimas, ispudis,
nuomones, (vertinimas ir kt. Michael Kearney teige, kad jvaizdis turi kelias prasmes. Pirmoji,
pazodine, reiSkia kieno nors vizualing reprezentacija prote ir yra tapati jvaizdZio savokai
kognityvingje psichologijoje. Antroji ivaizdzio samprata — jo kaip suorganizuoti principy (schemuy,

vaizduy, plany, struktiiros ir pan.) suvokimas. ,,Ivaizdis yra dinaminé struktiira, greitai kintanti nuo

" KEINYS, Stasys. Dabartinés Lietuviy kalbos Zodynas. Vilnius, 1993, p. 263.

2 KEINYS, i$naga 2, p. 905.

> GRUNIG, James E. Excellence in Public Relations and Communication Management. New Jersey, 1992, p. 33.
* KENDALL, Robert. Public Campaign Relations Strategies. New York, 1992, p. 425.

> ELLMOR, R. Terry. Mass Media Dictionary. Linconwood, Illinois, 1992, p. 228.



vidiniy ir iSoriniy pokyCiy.”“ — teigia politologas Lauras Bielinis. Tai sudétingas, nevienalytis

objektas, kurio kompleksiSkumas gali buti parodomas trimis charakteristiky kryptimis.

1 paveikslas. Trys jvaizdZio charakteristiky kryptys6

Vidinio jvaizdZio charakteristikos.

Tai asmenybés savybiy transformacija.
Cia svarby vaidmenj atlieka psichologija. Tod¢l
politika rinkiminei kampanijai parengti turéty
psichologas. Jo uzdavinys — iSanalizuoti
Zmogaus kompleksus, 1ISmokyti juos
neutralizuoti, panaikinti baimes ir pavojaus

jausmus, paruosti politika galimiems stresams.

ISorinés jvaizdZio charakteristikos

Apima politiko profesinés kompetencijos,
organizaciniy  sugeb&jimy bei  asmeninio

patrauklumo demonstravima.

Kontekstinés charakteristikos.

Palanki aplinka, gerb¢jy tinklas, gando

apie lyderio galimybes atsiradimas.

Anthony King teigia, kad keturi pagrindiniai kandidaty asmeniniy savybiy elementai:

fiziné iSvaizda, jgimtas intelektas, temperamentas ar charakteris bei politinis stilius. Jis teigia, kad

i§skyrus intelekta, visas pretendenty savybes galima pagerinti ar parodyti rinkéjams pasitelktus savo

amatg i¥manancius ekspertus.’ [ jvaizdi kaip dinaming struktiira galima pazvelgti dar detaliau,

salygiSkai padalinant ji 1 penkis, vienas kita veikianCius struktiirinius elementus. Kiekvienas Siy

elementy daro itaka tam, kaip asmens ivaizdi suvokia Zmogaus samone.

% BIELINIS, Lauras. Rinkiminiy technologijy jvadas. Vilnius, 2000, p. 30.
7 ZVALIAUSKAS, Giedrius. Ar kandidaty ,, ivaizdis — dar ne viskas “? [interaktyvus]. Politologija 2005/1 (37), [Zitiréta
2010 02-12]. Aktyvi nuoroda: <http://vddb.library.lt/fedora/get/L T-eLABa-0001:J.04~2005~ISSN_1392-

1681.V_1 37.PG_101-106/DS.002.0.01.ARTIC>



http://vddb.library.lt/fedora/get/LT-eLABa-0001:J.04~2005~ISSN_1392-1681.V_1_37.PG_101-106/DS.002.0.01.ARTIC
http://vddb.library.lt/fedora/get/LT-eLABa-0001:J.04~2005~ISSN_1392-1681.V_1_37.PG_101-106/DS.002.0.01.ARTIC

2 paveikslas. Politinio lyderio jvaizdZio struktira

ELGESYS
(priklauso nuo
charakterio ir
emocinio
intelekto)

POLITIKO
POLITINE

[VAIZDIS KALBA

POLITINES
PAZIUROS

1. ISvaizda
ISvaizda apima konstitucija (kiino struktira), Sukuosena, apranga, stiliy, aksesuarus ir
pan. IvaizdZio samprata daznai neteisingai susisiaurinama iki i§vaizdos. Taciau iSvaizda yra tik
viena i§ ivaizdzio sudedamyjy daliy. Geram ivaizdziui sukurti vien puikios iSvaizdos nepakanka.
Lygiai taip pat koks protingas ir sumanus bebiity lyderis, nepakankamas riipinimasis savo i$vaizda

gali pakenkti jo {vaizdziui ir sumaZinti rinkéjy simpatijas.
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2. Elgesys
Elgesiui priskiriama verbaliné (zodiné) ir neverbaliné (gestai, mimika) politiko
komunikacija. Si jvaizdZio sritis glaudZiai susijusi su asmeninémis kandidato savybémis: reakcija,
nuovokumas, loginis mastymas, atvirumas yra jgytos ar jgimtos kandidato savybés. Sios savybés
bei bendravimo gebéjimai, manieros, oratoriniai ir aktoriniai igiidziai turi svarios jtakos lyderio

pasirodymui ,,politiniame spektaklyje®.

2.1. Emocijy reik§mé
Tam, kaip politikus vertina auditorija, didelg jtaka turi neverbaliniai politiko elgesio
bruozai. Remiantis moksliniy tyrimy rezultatais paaiSkéja, kad neverbalinis lyderiy elgesys yra
svarbus faktorius formuojantis vie§ajam pozitriui i kandidatus valdZios postams. ®
Politiniai lyderiai pazadina zitirovy emocijas, kurios gali pakeisti poziiirj i juos pacius.
Paskutiniais metais tyrimai pagrindé ,retrospektyvinio balsavimo teorija, kuria teigiama, kad
pasirinkimas balsuoti uz viena ar kita kandidata priklauso ne nuo to, ka politikas zada, bet nuo
emociniy reakcijy 1 politiko praeiti. Be to, skirtingi kandidaty problemy pristatymo stiliai lemia
rinkéjy pasirinkima politini lyderi daugiau ar maziau asocijuoti su tam tikrais klausimais,
problemomis. Trecia, politiniai lyderiai gali sukelti emocijas ir perteikti isptidzius neverbaliniu
budu, kuris apima politiko balso kokybg bei veido iSraiskas.
2.2. Charakterio vaidmuo
Dar 1928 metais Edward Bernays teige, kad politika remiasi asmenybémis.
Jis palygina zavy kandidata su alchemiko paslaptimi, kuri gali paversti ,,kasdieng tribiing i rinkéju
balsy auksa*“.” Donald Kinder igkelia hipoteze, kad rinkéjai kandidato charakterj laiko svarbiausiu
kriterijumi sprendziant uz ka balsuoti. Pasak mokslininko, jie yra isitiking, kad charakterio bruoZai
lemia kandidato ateities veiksmus ir elgesi. Todél rinkéjai savo balsa ,,investuoja“ i kandidato
kompetencija ir biido savybes. Samuel Popkin nuomone, svarbiausias kriterijus rinkéjams yra
kandidato kompetencija. Ji labiausia prognozuoja politiko ,,pasirodyma‘ politinéje scenoje ateityje.
Kiti mokslininkai dar pabrézia nuoSirdumo, aktyvumo, stiprybeés, saZiningumo svarba.
D. Kinder, Salia svarbiausio bruozo — kompetencijos — iSskyré dar tris pagrindines
kandidato savybes: doruma (saZininguma, principinguma), lyderystg¢ (stiprybg, ryZtinguma) ir

empatija. Sias savybes kandidatams priskiria rinkéjai ir jos lemia bendra kandidato vertinima.

¥ IYENGAR, Shanto. Explorations in Political Psychology. London, 1993, p. 150.
’ BERNAYS, Edward. Propaganda. [interaktyvus]. [Zitréta 2002-03-02]. Aktyvi nuoroda:
http://www.historyisaweapon.com/defcon1/bernprop.html.
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3. Aplinka
Tai politiko darbo, laisvalaikio ir namy aplinka. Kandidato gyvenamoji vieta,
automobilis, biuras, klubai, kuriems priklauso, zmonés, su kuriais bendrauja, sportas ir pomégiai —
visa tai yra politiko aplinka. Draugai, bendraminciai, lankytinos vietos ir renginiai, kuriuose
politikas pasirodo, padeda susidaryti ispudi, kam gyvenime politikas teikia pagrinding reikSmg.
Politikas pats kuria artimiausia savo aplinka ir posakis ,,aplinka kalta* ¢ia netinka.
4. Istorija
Istorija apima kandidato biografija ir karjera: jo nuveiktus darbus, pasiekimus,
tvertinimus, karjeros postkius, uzimtus postus, taip pat elgesi ir priimtus politinius sprendimus.
Istorija padeda rinkéjams suvokti, ko i§ kandidato galima tikétis jei jam atiteks vienas ar kitas postas.
Atsizvelgiant | ankstesnius politiko veiksmus rinkéjas gali spresti, ar gali kandidatu pasitikéti ir ar
verta uz ji balsuoti.

5. Politinés paziiiros

[ $ig jvaizdZio dalj apibiidina partijos, kuriai kandidatas priklauso, ideologija. Zinios
apie politiko ir jo bendrapartie¢iy nuomong aktualiais politiniais, ekonominiais, socialiniais,
Svietimo ir kity visuomenei svarbiy sri¢iy klausimais. Politines paziiiras parodo politinés programa,
uzimamos pareigos ir atsakomybés politinéje partijoje, inicijuoti teisés akty projektai, mitingy ir
visuomeniniy akcijy iniciavimas ir pasirodymas juose.

6. Politiné kalba

Jau Aristotelis veikaluose ,,Politika* ir ,,Retorika® pastebéjo prigimting politikos ir
komunikacijos giminystg. Jis teigé, kad Zmonés yra politinés biitybés, kurioms vieninteléms ir visy
gyviny suteiktas kalbos gebéjimas. ,,Retorikoje jis sistemingai nagrin¢ja diskursa teigdamas, kad
retorika siaurgja prasme yra susijusi su jtikin¢jimo buidais. Ir Siandien, po 2300 mety, teigiama, kad
politika ir komunikacija yra glaudZiai susijusios, nes tai dvi esminés Zmogaus prigimtinés
duotybes. '

Kalbos reikSmeg politikoje jrodé XX amziaus tyrinétojai. Ju teigimu kalba yra esminis
veiksnys, kuriant socialinius Zmoniy pasaulius. Murrey Edelman teigia, kad politin¢ kalba yra
daugiausiai pazadai apie ateities gérybes, kurias atne§ tam tikra politiné programa arba tam tikras
kandidatas. Autoriaus nuomone Zzmong¢s patiria biitent kalba apie politinius ivykius, o ne pacius
politinius ivykius. Tiesiogiai stebimi jvykiai, jo teigimu, savo prasmg igyja 1§ kalbos, kuria jie

aprasomi. M. Edelman prieina i§vados, kad politiné kalba ir yra politiné realybe.'’

" SHEA, DANIEL M. Campaign craft. London, 1996, p. 1.
""MURRAY, Edelman. Politinio spektaklio konstravimas. Vilnius, 2002, p. 48.
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Politiné¢ kalba konstruoja kintanti pasauli, kuriame nuolat kyla problemu, kriziy,
atsiranda naujy istatymy, naujy valdZios sprendimy. Zmonés apipilami informacija ir reportazais
apie rinkimy kampanijas, parlamentines diskusijas ir aukSty pareigiiny pareiskimus, bet Sios kalbos
neturi reikSmés zmoniy kasdienybei, kol jos néra jgyvendintos. O galimo igyvendinimo formos
negali buti pazintos vien i§ vieSyju kalby. Taigi kalba jgyja prasmg ir leidzia Zmonéms mastyti
simboliais. Ji savo prigimtimi yra socialinis reiSkinys. Juk kalba pati savaime téra garsai arba
zenklai popieriuje. ReikSme ji igyja ne dél jos fiziniy savybiy, o dél to, kad prasme jai suteikia
7mongs. '

Politinis tekstas gali buti suvoktas per du: lingvistini ir socialini kontekstus. Socialinis
kalbos kontekstas yra svarbus politinés kalbos supratimo ir interpretavimo elementas. Tod¢l tiriant
politini teksta biitina tirti ne tik jo siaura prasmg, bet ir jo konteksta: kas, kada ir kaip sakoma.
Kontekstin¢ situacija veikia ne tik autorius, bet ir zZilirova ar skaitytoja, kuris interpretuodamas
informacija ineSa savo prasmes, priklausan¢ias nuo jo pasauléziiiros, ziniy ir kity subjektyviu
veiksniy. Negalima tikétis, kad zitirovas suvoks teksta ar vaizda maksimaliai adekvaciai. Net jei jis
i3 tikryju bandyty tai daryti, jis yra veikiamas savo kontekstinés situacijos supratimo.

Apibendrinant galima teigti, kad:

e [vaizdis — tai isitikinimy, nuostaty, nuomonés, ispiidZiy apie tam tikra objekta visuma, kuriai
itakos turo ne tik objekto iSorinés savybés, bet jo veikimo laukas, istorija, elgesys,
skleidziama informacija ir kiti veiksniai.

e [vaizdzio savoka vartojama kaip savoky ,reputacija“, ,pozilris“, ,vertinimas®,
,bruozai®  atitikmuo.  Siekiant  iSvengti  maiSaties, uzuot vartojus  savoka
»ivaizdis® rekomenduojama keisti ja konkretesniais terminais.

e [vaizdzio savoka visuomen¢je turi neigiama atspalvi, nes {vaizdziais manipuliuojama, jie
glidinami ir projektuojami, siekiant paveikti Zmoniy samong.

e Detaliau analizuoti {vaizdi padeda jam itaka daranciy veiksniy ar jos sudétiniy daliy
i8skyrimas. Trys ivaizdzio charakteristikos — vidinés, iSorinés ir kontekstinés — bei penkios
tvaizdZzio sudedamosios dalys — iSvaizda, istorija, elgesys, aplinka, kalba bei politinés
paziiiros — padeda geriau suvokti jvaizdzio sudétinguma ir veiksnius, formuojancius Sia

dinaming struktiira.

2 EDELMAN, i3nasa 2, p. 113.
" BIELINIS, Lauras. Visuomené, valdzia ir Ziniasklaida: priestaringa komunikaciné simbiozé. Vilnius, 2005, p. 25.

13



1.2. Politinio lyderio savybés

Terminas ,,lyderis* pirmiausiai nurodo i novatoriSkuma. Lyderis eina pirmas, praskina
naujus kelius ir paskui ji seka kiti. Kita vertus negalima vienareikSmiskai teigti, kad lyderis kuria
savo pasekéjus. Lyderis negali veikti vienas Taikymasis prie vyraujancios ideologijos yra vienas i
politinio lyderio sékmés rakty. Taigi politiniai lyderiai patys seka paskui savo pasekéjus. Todél
tiksliau bty sakyti, kad sekéjai kuria lyderi, o ne lyderis kuria sekéjus.'* Lyderis pats savaime
lyderiu netampa. Tai pirmasis pasekéjas padaré ji vedliu. Kuo daugiau lyderiu turi pasekéjas, tuo
stipresnis jo autoritetas.

Politiko ivaizdis apima politiko bruozus. Tiek teigiami, tiek neigiami politiko
kompetencijos vertinimai gali paveikti bendra asmeniniy savybiy vertinima, tokiy kaip
saziningumas ir patikimumas. 15 Néra formulés, kuri apibudinty lyderi, itinkanti kiekvienam
bendruomenés nariui. Vienos politinés bendruomenés gali tikétis, kad lyderis bus pompastiskas ir
agresyvus, kitos — reikalauti kuklumo ir pagarbumo. Nepaisant to, egzistuoja iSskirtiniai lyderio
bruozai, paaiSkinantys, kodeél politiné bendruomené teikia pirmenybg biitent tam konkreciam
asmeniu. Pagal kilmg skiriami dvejopi: socialiniai ir asmeniniai lyderio bruozai, dar vadinami
atributais. Socialiniai lyderio atributai atitinka bendruomenés turima autoriteto (valdzios,
kompetencijos) koda. Tai bruozai pateisinantys normatyvinius bendruomenés nariy likescius
lyderio atzvilgiu. Uz ju i$pildyma bendruomené atsakomybe perkelia savo lyderiui. Asmeniniai
atributai, kyla i§ paties lyderio asmeninés reprezentacijos ir bendruomenés atliekamos $io
pateikimo prezentacijos. '® Tiek asmeniniai tiek socialiniai lyderio bruozai. Nepriklausomai, ar
lyderiai veikia daugianacionalinése verslo, valstybiy valdymo struktiirose, Naujosios Gvingjos
kaimo bendruomenés klube ar kitur, visi jie turi tam tikry bendry savybiy. Donald Kurtz teigia, kad

egzistuoja visuotinai priimti lyderio bruozai. '’

Lyderio bruozai

1. Veiklumas. Esminiais ir kritiniais momentais lyderis privalo veikti. Nieko nedarantis

lyderis greitai praranda palaikyma.

" EDELMAN, i3nasa 2. p. 46.

' JUST, Marion; CRIGLER, Ann. Leadership Image-Building: After Clinton and Watergate [interaktyvus]. [Zitiréta
2010-03-02]. Aktyvi nuoroda < http://www?3.interscience.wiley.com/cgi-bin/fulltext/119040733/PDFSTART>.

' KURTZ, V. Donald. Political anthology: paradigms and power. Colorado, 2001, p. 42.

" KURTZ, i$nasa 2, p. 42.
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2. Matomumas. Lyderis neturi biiti matomas visada, bet kai dél jo veiklos atsiranda pozityviis
poky¢iai, jis turéty paskelbti apie savo indéli, taip jvirtindamas autoriteta ir jgydamas
daugiau galios.

3. Charizma. Charizma remiasi asmenybés bruozais, vieSy pasirodymy kokybe ir iSvaizda.
Taciau lemiama itaka charizmai turi lyderio retorika. Charizma gali tapti apsauga nuo
negatyviy pasekmiy. Ji budinga toli grazu ne visiems lyderiams. Elektroninés medijos
paplitimas palaipsniui pakeité zodzio ,,charizmatiSkas* reikSme. Dabar §i savoka zurnalisty
vartojama kaip zodziu ,,populiarus®, ,,patrauklus sinonimas. Kalbant apie televizija, Zodis
,.charizmatatinis tapo zodZio ,,telegeninis (tinkamas filmuotis televizijoje) sinonimu.'®

4. Kalbéjimo menas. Retorika svarbi ne tik kalbant su rinkéjais, bet ir bendraujant su svarbiais
asmenimis. Renginiy ar susitikimy metu lyderis bendraudamas su svarbiomis personomis
gali igyti jam reikalingg statusa.

5. Politinis iSprusimas. Politinés zinios ir nuomonés negali buti jgyjamos ir iSméginamos
vakuume. Lyderis turi sugebéti priimti iSmintingus sprendimus. Tai nereiSkia, kad jis privalo
visuomet dirbti itin efektyviai, bet kartu negali ir nuolat klysti.

6. Lyderis biidingas androcentrizmas. Tai asmens pasauléziliros tipas, kurio centrinis,
pagrindinis elementas yra vyriska lytis ar tradiciSkai vyriSku laikomas poziiiris. Lyderiams
turi patikti kity politiky draugija. Jie supranta, kad ju gali daug iSmokti.

7. Palankumas ir meilé lyderio atzvilgiu. Nesvarbu, kiek charizmos turi lyderis, dazniausiai
jis yra visy mylimas. Cia galioja taisyklé, kad kiti tave mylétu, turi myléti pats save. Taigi
protingas narcisizmo kiekis panaikina arba sumazina kritiSkuma lyderio atZvilgiu.
,PraktiSkas narcisizmas* padeda lyderiui pazinti save ir tikéti savo gebé&jimais.

8. Pasitikéjimas. Pasitik¢jimas — labai tinkamas elementas lyderio galios konstravimui.
Pasitelkdamas politing nuovoka toks lyderis labiau linkes izvelgti ir igyvendinti sprendimus,
kurie jo manymu bendruomenei yra naudingi.

9. Tikimasi, kad lyderis bus iSmintingas, jZvalgus, nuovokus ir bus susipazings su visa socio -
politine sfera ir aplinka, kurioje jis veikia. Lyderio veiklos nenuoseklumas trikdo pasekéjus.
Kita vertus, veiklos dviprasmiskumas gali sukurti mistini lyderio {vaizdj ir taip sutrikdyti
oponenty pusiausvyra. DviprasmiSkumas taip pat yra prieSnuodis politinémis taisyklémis
tvestiems suvarzymams. Politikai daznai iSbando reglamentuotas taisykles, siekdami

suzinoti, ribas, leidziancios veikti be sankcijy.

' BARISIONE, Mauro. Valence Image and the Standardisation of Democratic Political Leadership [interaktyvus].
[Zitréta 2010-02-24]. Aktyvi nuoroda: < http://lea.sagepub.com/cgi/reprint/5/1/41> .
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10. RyZtingumas. Lyderis turi zinoti, kada buti grieztam ir kada biiti uzjau€ianciam, kada
laikytis taisykliy, o kada jas lauzyti. RyZztingumas parodo lyderio iSmintj ir gebé&jima
suprasti pasekéjuy likesCiy, politinés bendruomenés autoriteto koda, aplinka. Meistriskas
lyderis pazista socialinj lauka, kuriame veikia ir kuriam turi jtakos jo sprendimai ir veiksmai.

11. Atsargumas. Vienas dalykas dél kurio bet kuris lyderis dali buti tikras yra tai, kad
kiekvienos politinés struktiiros uzkaboriuose tyko konkurentai, nekantraujantys irodyti, kad
atlickama darba gali padaryti geriau. Né viena visuomené¢ nesiskundzia potencialiy lyderiuy
trikumu. Bet kuris ilgesni laika iSlikes lyderis yra dar siekianciy jtakos ir valdzios, puolimo
ir kritikos objektas. ISlikimui ir dominavimui tokioje aplinkoje reikalingas pagrindinis
politinio spektaklio afrodiziakas — galia. Politiné galia yra pagrindinis lyderio stiprybés,
silpnumo ir gebe¢jimo pasiekti tiksly matas.

L. Bielinis i$skiria kitas lyderiui badingas savybes:

e Atvirumas

e SavarankiSkumas

e Vertybiy sistemos stabilumas. Mokéjimas perteikti savo vertybiy sistema kitiems

¢ Komunikavimo metody jvairové. Politinis lyderis su rinkéjais gali komunikuoti per savo
referentus — t.y. atstovus. Jo referentais gali biiti neformaliis nuomonés lyderiai —
mediatoriais. Sventikai, inteligentai, kultiiros veikéjai ir kiti asmenys daro jtaka rinkéju
nuomonei ir sprendimams.

L. Bielinis pabrézia komunikacijos reikSmg politinio lyderio veikloje. Komunikavimo metodai

padeda itvirtinti ir sustiprinti lyderyste bei plésti savo poveikio lauka. Georgij PoCepcov teigia,

kad politinis lyderis turi buti stipresnis, agresyvesnis nei eilinis pilietis. Lyderis kompensuoja
savybes, kuriy daZniausiai trokSta eiliniai Zmoneés. Jis neturéty demonstruoti nervingumo ir
skubgjimo, o krizinése situacijose negali pasirodyti esas silpnas ir pasimetgs. Jo uzduotis — kurti
aplink save ramybe ir pasitikéjima. Politinis lyderis — ateities simbolis, todél jis visada siekia
kurti ateities vizijas. Andrew Samuels teigia, kad lyderio charakteristikos iStaky galima ieSkoti
senovés mituose. Mity herojai — iSrinktieji, Dievo patepti, pasiZymintys narsa, neeiliniais
gebéjimais matyti ir {zvelgti daugiau nei kiti.*

Taigi politinio lyderio bruozy galima iSskirti ne mazai. Lyderio savybés turéty kurti
pilieciy pasitikéjima ir palaikyma. Lyderis turi buti ryZztingas ir stiprus, bet kartu ir atviras,
bendraujantis. Lyderio bruozai pagal kilmeg gali skiriami { socialinius ir asmeninius. Socialiniai

bruoZai pateisina normatyvinius bendruomenés nariy liikesCius lyderio atzvilgiu. Asmeniniai

' BIELINIS, Lauras. Rinkiminiy technologijy jvadas. 1§nasa 2, p. 32.
* [TIOYEIILOB, I'eopruii ['eopruesuy. Mmudocerozus. Kues, 2000. p. 615.
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bruozai — paties lyderio asmeninés savybés. Nors yra milijonai skirtingy valdymo struktiiry,

bendruomeniy ir kulttiry, kuriose jos veikia — lyderio bruozai visoms joms yra bendri.
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2. [IVAIZDZ10 FORMAVIMAS

Ivaizdzio konstravimas susideda i$ dviejuy elementu: ivaizdzio parinkimo (formavimo) ir
ivaizdzio komunikavimo. Abi Sios proceso dalys yra vienodai reik§mingos. Jei néra aiSkiy asmens
savybiy ir aiskios zinutes, kuria jo {vaizdis siuncia — jvaizdis turi trikuma. O jei {vaizdis yra puikiai
parinktas, bet niekas apie ji nezino — jokios naudos néra.

Galima teigti, kad jvaizdzio konstravimo procesas veikia tokiu principu:
politikas, kuriam bus konstruojamas ivaizdis, jau turi tam tikra jvaizdi (iSvaizda, politiné kalba,
elgesys, aplinka ir kt.). Tuomet parenkamas ir formuojamas naujas, tobulesnis ir rinkéjy lukescius
labiau atitinkantis ivaizdis. Jis diegiamas veikiant kiekviena i§ minéty jvaizdZzio daliy. Toliau
tvaizdis komunikuojamas. TeoriSkai ivaizdzio kirimo ir komunikavimo procesus galima atskirti,
taiau praktiSkai, jie yra labai susij¢ ir daznai vyksta vienu metu. Ivaizdziui komunikuoti
pasitelkiamos ivairios technologijos bei komunikavimo priemonés. Pagrindiné komunikavimo
priemoné — Ziniasklaida. ,,Ziniasklaidos pajungimas rinkiminés kampanijos interesams politikams
tampa aktualiausiu uzdaviniu. Daugelis jy Ziniasklaida sieja su vienintele rinkimy sékmés galimybe. !
Taciau ji néra neutralus veikéjas ir ji reaguoja tiek 1 samoningai siun¢iamus signalus, technologiju
pagalba, tiek i kitus, su politiku susijusius ivykius, kurie ne bitinai yra samoningai kuriami ir
nebitinai naudingi kuriamam jvaizdziui. Taigi Ziniasklaida pateikia tam tikra politiko ivaizdi. [ ji
reaguoja rinkéjai.

Apklausy ir rinkéjy elgesio pagalba suZinoma, kokia nuomone rinkéjai turi apie politika, t.y.
ar pavyko ir kaip pavyko sukurti norima politiko {vaizdi rinkéjy samonéje. GriZtamasis rysis parodo,
kaip pakito politiko jvaizdis ir pradinés salygos keiciasi { kitas. Toliau vél tobulinamas po Sio ciklo
turimas (vaizdis ir visas procesas vyksta ta pacia eiga. Kaip ir minéta, jvaizdis yra dinaminé ir
nuolat kintanti struktiira. Si schema parodo, kokios salyginés dalys §j kintanéia sudaro $ig kintan¢ia

struktiira ir jos konstravima bei kaip atskiros konstravimo proceso dalys veikia viena Kkita.

* KATKUTE, Ausra. Politinés informacinés technologijos. [interaktyvus]. [Zitiréta 2010-03-05].
Aktyvi nuoroda: <http://www.mediaclub.lt/resursai/vrstudija/Politines_technologijos.pdf. >
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2.1. RySiy su visuomene vaidmuo

Politikai siekia paveikti ziniasklaida taip, kad §i daryty tokia itaka rinkéjui, kad Sis
priimty teisinga sprendima, o Siy sprendimy suma uztikrinty valdzia politikui. Esminis politiky
veiksmy ir ziniasklaidos priemoniy saveikos bruozas tas, kad rinkéjas renka ne politika ar partija, o
ju projekcija ziniasklaidoje.?* Tai jrodo §i informacija: JAV atliktos sociologinés rinkéjy apklausos
metu | klausima: ,,IS kur Zzmonés semiasi Ziniy apie politikus?*, respondentai atsake: 1§ debaty
(60%), 1S pokalbiy Sou (45%), 1§ partiniy suvaziavimy (25%), 1§ politinés reklamos (23%). 1998 m.
debatus pagrindiniu informacijos Saltiniu laiké 48% respondenty, 1992 m. net 70%. ,,Rink¢jas,
negalédamas turéti asmeninio kontakto su politiku, privalo reaguoti { jo simboling iSraiska —
ivaizdi.«®

IvaizdZzio formavimas yra nuolating, planinga, nuosekli ir tikslinga veikla,
reikalaujanti pastangy ir materialiniy sanaudy. >* Politiniai lyderiai savo ivaizdzio kirima ir jo
komunikavima patiki rySiy su visuomene specialistams. Rex Harlow teigimu rySiai su visuomene
yra speciali vadybos funkcija, kuri padeda sukurti ir iSlaikyti abipus¢ komunikacija, pritarima ir
bendradarbiavima tarp organizacijos ir visuomenés. Ziniasklaidos terminy Zodyne rysiai su
visuomene apibiidinami kaip ,,menas ir mokslas veikti asmenuy grupiy pozilrius ir nuomones,
siekiant i$garsinti, jgyti prielankumo, institucijai, produktui ar idéjai.“*> Audroné Nugaraité
pagrindinj rySiy su visuomene veiklos tiksla apibiidina taip: pakeisti neigiama pozitri | teigiama,
nezinojima pakeisti Zinojimu. *° G. Po&epcov nuomone politinio lyderio jvaizdzio kiréjai turi dvi
pagrindines uzduotis:*’

o Siekiant sustiprinti esamas lyderio pozityvias lyderio savybes, sukurti situacijas, kuriose §ios
teigiamos lyderio savybés biity itin ryskiai iSreiSkiamos.
e Negatyviy savybiy, galin¢iy padaryti jtaka vieSajai nuomonei panaikinimas,

,uztuSavimas® ir paneigimas.

2 TIOYEIILOB, i$nasa 2, p. 17.

» [TOYEIILOB, i$nasa 3, p. 604.

* NUGARAITE, Audroné. Rysiai su visuomene: prabanga ar biitinybé? Vilnius, 1999, p. 9.
* ELLMOR, i$naga 4, p. 47.

* NUGARAITE, i$naa 5, p. 12.

*" TIOYEIIIOB, i$nasa 6, p. 618.
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2.2. Politinio lyderio jvaizdZiai

Egzistuoja jvairls jvaizdziai, kuriais apeliuojama i tam tikrus Zmoniy samongje
zinomus prototipus, giliai isiSaknijusius scenarijus. Rinkéju samone manipuliuojama pasitelkiant
heroju, zvaigzdziy ivaizdzius, projektuojant ,,vaiko — tévo®, ,vadovo ir tautos* santykius,
abstrak¢ias ,,jaunystés®, ,,atsakomybés®, ,,saZiningumo** sampratas.

Pvz. Bilo Klintono jvaizdis buvo sukonstruotas per ,jaunystés®, ,.energijos®,
,radikalizmo* sampratas. Jo ,,gyvumas‘ buvo suprieSinamas su Dzordzo BuSo asmenybés bruozais
ir biografiniais faktais: vyresniu amziumi ir konservatyvumu.*® Ronaldui Reiganui buvo kuriamas
»mielo vaikino* — grazaus, palankaus, malonaus, kartu nepalenkiamo ir tvirto, kovojancio su laisvés
priesais — vyro jvaizdis. *’ Savoka , jvaizdis“ vartojimas tarsi suprie§ina realybe su kiirybine
projekcija. [vaizdis kartais neteisingai laikomas apgavyste arba visiSka prieSingybé tikrovei. Taciau
jei politikui konstruojamas visiskai prieSingas jo asmenybei ivaizdis tai geriausiu atveju bus tik

trumpalaiké sekmé.

2.2.1. ,Vadovo ir tautos“ ir ,,tévo ir vaiky* jvaizdziai.

Erikas Landowskis i$skyré du subjekty santykiy su auditorija tipus, kuriuos atspindi
vizualioji politiky reprezentacija. Vadovo ir tautos santykio atveju rinkéjai traktuojami kaip
sugebantys pasirinkti geriausia kandidata, turintys balsavimo teis¢ kompetentingi rinkéjai. Todél
politikai nesistengia tautos gundyti ir apeliuoja tik i rinkéjy prota. Vizualiai $i klasikiné strategija
atrodyty taip: greta kandidato vaizduojamas treCias dalyvis, pvz. veéliava, kuri reprezentuoja
aukscCiausias vertybes. Antrasis, ,,tévo — vaiko* santykis gristas emocijomis ir prisiriSimy. Jis
atsiranda tada, kai kandidatai nepasitiki rinkéjy kompetentingumu ir kad juos reikia globoti taip,
kaip tévas globoja vaikus. *° Tokia strategija naudojantys kandidatai nesistengia racionaliai
argumentuoti savo pozicijos ir rinkéja laiko nesavarankisku ir nepatyrusiu. Bet kartu tokiu bidu

kandidatas save sulygina su rinkéjais ir sukurig ispiidi, kad visi yra vienodi.

* MCNAIR, Brian. 4n introduction to Political Communication. New York, 1999, p- 101.
* MCNAIR, i$naga 2, p. 101
* KERSYTE, Nijolé. Kitno raiska Siuolaikiniame socialiniame diskurse. Vilnius, 2007, p. 175.
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2.2.2. Zvaigidziy jvaizdis

Pastebima tendencija — politin¢ reklama tampa vis maziau id¢jine ir vis labiau
»ktuniska®. Taip lengviau kalbéti apie bendruma tarp kandidato ir rinkéjo. Todél i vieSaji diskursa
patenka vis daugiau politiky asmeninio gyvenimo aspekty.>' Politiky asmeninis gyvenimo laukas
keicia politini diskursa ir pavercia ji Sou, kai prie§ rinkimus politikai supana$¢ja su populiariosiomis
kulttros zvaigzdémis. Lauro Bielinio nuomone, kandidaty kaip ir Zvaigzdziy jvaizdis tampa esminis
koziris rinkimuose. Tai rinkéja pavercia pasijusti ,eiliniu, o politikus pakelia | aukStesni —
zvaigzdziy — lygi. ,,Scena, kur vyksta politikos Sou pasizymi tuo, kad ¢ia rodomi ne politikai, bet ju
ivaizdZiai dalyvaujantys inscenizacijose.“*>

»Kuo aiskiau ir tiksliau sukursime ir sukonstruosime ivaizdi, tuo efektyvesné¢ bus jo
komunikacija“.*> G. Po&epscov teigia, kad jvaizdzio formuotojo uzduotis yra kaip tik supaprastinti
lyderio paveiksla priartinant ji prie Zmoniy. Jo teigimu rinkéjus labiau paveikia ne tai, kad politikas
pries televizijos ekranus pripazista, esas pats zmogiskiausias i§ visu politiniy lyderiu Siuose
rinkimuose, bet kai jis tai irodo savo veiksmais. Pvz. amerikieciy Zurnalas ,,People iSspausdino dvi
Bilo Klintono nuotraukas. Vienoje i$ ju prezidentas pasilenkes prie zemés tikrina, kokia golfo lazda
pasirinkti kitam smiagiui, kitoje — laiko didZiulg porcija ledy. ** Taigi Klintonas kaip paprastas
Zmogus priima visiems suprantamus ir artimus sprendimus: valgydamas ledus lauzo dietos taisykles
ir zaidzia golfa. Samoningai nepublikuojamos nuo auditorijos pernelyg atitolusios nuotraukos, pvz.:

B. Klintonas priima tarptautinés reikSmes politinius sprendimus, pasiraSo svarbig sutartj.

2.2.3. Mitinio herojaus jvaizdis

Konstruojant politiky ivaizdi daznai pasitelkiami heroju ivaizdziai. Juk politikas ir yra
visuomenés herojus, kovotojas uz teisybg. Heroju archetipai glidi gyliai kiekvieno Zmogaus
samong¢je. Kuo efektyviau Siais archetipais sugeba pasinaudoti jvaizdzio konstravimo specialistai,
tuo veiksmingesné tampa jy ivaizdzio strategija.

Herojaus gyvenimo istorijoje kartojasi tam tikri désningumai. Jo gimimo aplinkybés
dazniausiai yra mistinés. Gyvenimas lyderiui nuo mazens siuncia daugybg sunkiy iSbandymuy, kuriy

eilinis Zmogus neatlaikyty. Siandien lyderiui lygiai taip pat kaip ir senoviniy mity herojui

' KERSYTE, isnaga 2, p. 175.

32 BIELINIS, Lauras. Visuomené, valdzia ir Ziniasklaida. 1§naga 2, p. 98.
3 [TIOYEIILOB, i$nasa 7 p. 18.

* [TIOYEIILIOB, i$nasa 8 p. 606.
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priskiriamos ypatingos ir ne realios. Heroizacijos procesas kaip ir ivaizdzio konstravimas apima
tikroviSkaja ir isivaizduojamaja dalj, kiirybini aspekta ir tikslinga konstravima.

Heroizacijos procesa iSsamiai apraso pranctizy mokslininkas Raul Girarted. Herojus savo
teorijoje jis vadina ,,gelbétojais®. Autorius iSskiria tris heroizacijos proceso etapus bei keturis
»gelbétoju modelius, kuriems priskiria Zymius istorinius veikéjus. Trijuy heroizacijos procesy metu

nuo istoriniy fakty pereinama prie mitologinés situacijos.

Heroizacijos etapai

e Pirmasis — laukimo ir paSaukimo laikotarpis. Jo metu paplinta ir susiformuoja
trokStamo ,,gelbétojo* vaizdinys.

e Antrasis — dabarties, pagaliau atéjusio ,,gelbétojo* laikotarpis, kai neva pildosi
istorijos pazadas.

e Treciasis — prisiminimy laikotarpis. Jo metu herojaus figiira nukeliama i praeiti.
Prisiminimai apie ji kinta dél atminties, kuri selektyviai iSpucia ar prislopina tam

tikrus ,,gelbétojo* (herojaus) bruozus. *°

Herojy modeliai

e (incinato modelis.
Sio modelio herojus — senas zmogus, kadaise i§gars¢jes savo nuopelnais. Garbingai vykdes savo
pareigas, atlaikgs iSbandymus po to jis pasirenka kukly gyvenima. Taciau ilgai mégautis poilsiu ir
ramiu gyvenimu jam nelemta. Netrukus jis biina pakviestas vadovauti valstybei, kurios Zmones
netikétai iStiko béda. Jo uZduotis numalSinti nerima, apsaugoti gyventojus ir atkurti tvarka ir
sauguma. Sio modelio heroizmui biidingos pastovumo ir saugumo vertybés, tgstinumo ir stabilumo
principai.

e Aleksandro modelis
yra priesingas Cincinato modeliui. Sis herojus rankose laiko karda, o jo rankos gestas kvieéia eiti |
Zygl ir patirti nuotyki. Jis nelinkgs aukotis, veikiau siekia uzvaldyti minias. Tai jaunystés ir veiksmo
herojus, verzlus ir gebantis sutramdyti gamta. Toki heroizma iliustruoja Napoleono Bonaparto
nugalétojo portretas jo dviejy zygiy (1795 m. ir 1800 m.) i Italija metu. Mauricee Barres biitent taip

ir pieSia Napoleono paveiksla: ,.tai svajotojas, jis nesutramdomas, jo veidas melsvo atspalvio, kaip

** GIRARDET, Raoul. Politiniai mitai ir mitologijos. Vilnius, 2007, p. 97.
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ir visy jauny didvyriy, svajojanéiy apie imperija.*® Tai Dievo ikvéptas herojus, kuriam lemta atlikti
didzius zygdarbius.
e Solono modelis

TreCiojo modelio herojus — apvaizdos siystas zZmogus. Uzkariautojo archetipa keicia
istatymy leidéjo archetipas. Aleksandra keicia teisininkas Solonas. Kitaip $io modelio herojus
galima biity vadinti ,, Tévais kiiréjais* Toks herojus turi naujos tvarkos kiiréjo ivaizdi. Politiky
vertinimas remiantis Siuo modeliu ypa¢ biuidingas Prancuzijai. Paskutiniais senojo rezimo metais
pranciizai buvo linkg lyginti esama karaliaus valdzia su ,,Gerojo Karaliaus* jvaizdziu.

Pranciizijos prezidentas Sarlis de Golis taip pat priskiriamas §iam naujos tvarkos kiréjo
archetipui, nes suformavo naujosios respublikos principus ir taisykles. Ir Siandien politinés

grupuotés, prireikus patvirtinti savo teis€tuma ar tgstinuma, Saukiasi,, didziyjy protéviy* pamoku.

e Mozés arba pranaso modelis
Sis herojus — biisimyjy laiky skelbéjas. Jis iZvelgia istorijoje tai, ko kiti dar nemato ir
nenujaucia. Siy, tariamai §ventyjuy oratoriy, pagrindinis instrumentas yra zodis. Jézus Kristus ir
Mahometas nebuvo raSytojai, jie buvo kalbétojai. Lygiai taip pat politiniai lyderiai kaip Musolinis,
Hitleris neskubéjo rasyti knygu, bet kalbéjo miniai. Hitleris mégo save lyginti su blignu: esa jo
balsas yra sustiprintas Vokietijos vyru ir motery balsas, o jis yra niekas kitas, tik Sio balso
pardavéjas. Vadas €ia ne paprastas vykdytojas, bet aiSkiaregys ir pranaSas. Jis yra visy Zmoniy

praeities, dabarties ir ateities valios isikiinijimas.
2.3. Kintanti herojaus samprata

Siuolaikinis lyderis gali biiti tapatinamas su mitologiniy herojumi tik metaforiskai. Be to,
senoviniy mity interpretacijos nuolat kinta. PavyzdZziui, mitinis herojus legendose kovoja su
slibinais ir drakonais. Seké laikotarpis, kai herojumi buvo asmuo, atradgs naftos telkinius, kasantis
auksa. Siandieninis herojus — lyderis yra organizatorius. Jo sunkus i§bandymy kelias nuveda ji nuo
baty valytojo iki milijonieriaus. Lyderio istorijoje akcentuojamas ,,nulinis iSeities taSkas® — i§
pradziy nieko neturéjes jis savo pastangomis pasiekia visko, ko troSko. Tokio heroizmo pavyzdys

Dzordzas Sorosas — buves vargSas vengru emigrantas dabar yra visame pasaulyje garsus

3% GIRARDET, ignasa 2, p. 101.
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milijardierius ir filantropas.®’ Lietuvoje idealus $io heroizmo pavyzdys Artiiras Zuokas, savo

pastangy déka tapes Zinomu visuomengs veikéju, politiku, milijonieriumi.

Apibendrinant galima teigti, kad:

Negalédamas turéti asmeninio kontakto su politiku, rinkéjas privalo reaguoti {
jo simboling iSraiSka — ivaizdj. [vaizdzio konstravimas yra rysiy su visuomene
veiklos uzdavinys.

Pagrindinis jvaizdzio specialisty tikslas — pakeisti neigiama poziiir 1 kandidata
1 teigiamu (iSrySkinant ir pabréZiant teigiamas lyderio savybes ir panaikinant ar
»uztuSuojant” tas kandidato savybes, kurios gali padaryti neigiama itaka
vieSajai nuomonei) ir nezinojima pakeisti zinojimu.

Dabartiné politiné reklama tampa maziau idéjiné, zemiSka. Taip kandidatas
priartinamas prie rinkéjy. Politiky asmeninio gyvenimo vieSinimas tampa
rinkiminiy kampanijy koziriy. Politikai tampa zvaigzdémis, o atskleisdami
savo asmeninio gyvenimo detales tampa panasiis | popkulttiros iZymybes.
Mitai ir archetipai panaudojami kuriant politiky ivaizdzius. Jie gliidi kiekvieno
zmogaus samonéje. Komunikacijos stratego uzduotis aktyvuoti ir pajungti
Siuos simbolius ir nukreipti juos reikiama linkme.

Bégant laikui herojaus samprata kinta. Siuolaikinis herojus — lyderis
organizatorius. Jo iSbandymu kelias vedé¢ ji nuo ,baty wvalytojo* iki

»milijonieriaus filantropo®.

" [IOYEIILIOB, i$nasa 9, p. 615.
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3. IVAIZDZIO KOMUNIKAVIMAS

Ivaizdzio konstravimas néra vien tik jvaizdzio parinkimas ir suformavimas. Lygiai tiek
pat svarbi yra ir sukurto jvaizdzio komunikacija, pasitelkiant jvairias technologijas. [vaizdzio
komunikacija yra pasirinkto ivaizdzio iSvieSinimas, platinimas ir populiarinimas pasitelkiant
ziniasklaida. Atstovai spaudai, vieSujy rysiy specialistai, politiniai konsultantai pasitelkia reklamos
technologijas, rinkos tyrimus, rySiy su visuomene technikas, nuomonés analizes ir padeda
politiniams aktoriams ir ekonominiam elitui formuoti ju komunikacines strategijas. *° Taigi
profesionaliy komunikacijos mediatoriy sluoksnis prizitri, kaip kuriamas Zurnalistinis produktas ir
kokia vieta tame uzima politiné komunikacija.

IvaizdZio formavimas yra politinés komunikacijos — politiniy vieSyju rySiy dalis. Brian
Mc Nair teigimu politiné¢ komunikacija apima:

1. Visas komunikacijos formas, naudojamas politiky ir kity politiniy aktoriy, norint pasiekti

specifiniy tiksly.

2. Ne politiky — rinkéjy arba straipsniy autoriy — komunikacija adresuojama Siems politiniams

aktoriams.

3. Komunikacija apie Siuos aktorius ir ju veiklas, valdoma naujienu reporteriy, redaktoriy ir

kity ziniasklaidos politiniy diskusijuy formy.”’

IS to darome iSvada, kad didele itakos rinkéju nuomonei apie politika turi zurnalisty veikla.
Politiné komunikacija néra vienakrypté reklama. Ziniasklaida yra svarbus Zzaidéjas politingje
komunikacijoje. Rinkéjams Ziniasklaida daznai yra vienintelis informacijos Saltinis, todel
profesionaliis mediatoriai ir politikai turi sugebéti konstruoti rySius su Ziniasklaida ir per ja, su

visuomene.

3.1. Siuolaikinés politinés komunikacijos tendencijos

Vaizdo galia

Prie§ atsirandant televizijai, lyderiy apie lyderiy neverbaling komunikacija rinkéjai
gal¢jo suzinoti tik skaitydama spausdintus straipsnius ar ,,i$ ltpy i lipas®. Politiniy lyderiy emocinis
elgesys paveiké nuomonés lyderius ir Sie praneSimus apie vieng kandidata ar jvyki visuomeng¢je
skleid¢ labiau nei apie kita. Kol Ziniasklaidoje vyravo spauda, lyderiy Zinutés eilini gyventoja

galiausiai pasiekdavo biitent verbaline forma.

*» DAHLGREN Peter. Media and Political Engagement. New York, 2009, p. 49.
* MCNAIR, inasa 3, p. 4.
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Atsiradus televizijai, atsirado poreikis analizuoti Sios medijos geb¢jimo sukelti
emocijas jtaka. Televizija skiriasi nuo spaudos d¢l savo ypatingy galimybiy formuoti politini
procesa. Ji netik suderina vizualinj ir verbalini poveikius, bet kartu suteikia galimybe daznai i$ arti
stebéti zymius ir jtakingus lyderius. Taip eilinis gyventojas, stebédamas lyderius ir politinius
tvykius i§ arti, suzino apie politinius procesus. Epizodinés emocijos sukelia zifirovo poziiirio ir
nuomonés poky&ius.*” Amerikietis komunikacijos moksly profesorius Joshua Meyrowitz teigia, kad
televizija visam laikui pakeité politika, sumazindama atstuma tarp politiko ir rinkéjo. Atsiradus
televizijai nebereikia nugaléti didelés prarajos, skiriancia rinkéja ir politika, pakerint minia
ispiidinga iSvaizda ar bunant patyrusiu oratoriumi.

Televizija — intymesnis mediumas — privercia politikus ja pazinti ir panaudoti savo
naudai. Raimond Kuhn teigia, kad nacionaling televizija galima buty pavadinti bene svarbiausia
politinés komunikacijos ziniasklaidos priemone. Tai nelabai stebina, atsizvelgiant i tai, kaip
televizija yra isigaléjusi visuomenéje. Juk beveik kiekvienas namy iikis turi bent po viena
televizoriu.*' Politinés analizés tyrimai parodé, kad JAV prezidentas Ronaldas Reiganas ir Bilas
Klintonas gebéjo labai efektyviai panaudoti televizija savo politiniams tikslams. Kiti kandidatai,
pvz. DZordzas BusSas ir Geraldas Fordas, Elas Goras, Ricardas Niksonas, buvo kritikuojami dél
nesugebéjimo efektyviai pasinaudoti televizijos teikiamos galimybémis. ** Tyrimai parodé, kad
stebédami lyderius, zilirovai emocine prasme pozityviau reaguoja i teigiamas emocijas, tokias kaip:
laimé ar ramybé. Televizijos ekrane stebimos neigiamos emocijos: pyktis, grasinimas, baimé,
vengimas suzadina Zilirovo neigiamas emocijas, pvz. pykti ar baimg. Lyderio emocijy ekspresijos
gali modifikuoti Zilirovo poZiiiri, sukeldamos atitinkamas emocijas, arba nulemdamos vieny ar kity
bruozy kandidatui priskirimus.*

Atsiradus televizijai sustipréja vaizdo galia ir tode¢l didelg itaka politingje
komunikacijoje igyja emocijos. Sprendimai priimami labiau emociniu pagrindu. Kadangi su kuo
nors sutinkama ar nesutinkama taip pat remiantis emocijomis, tokia ,.,emocijy” strategija panaikina
bet kokio loginio gino galimybe. Eriko Landowskio nuomone, politinis diskursas ,,prarado savo
specifika ir yra linkes susilieti su kasdienybés diskursais ir tam tikra prasme su reklama.“**

Siuolaikiné politika santykius konstruoja ne tiek Zodziais, kiek vaizdais ir ypa& svarbi
tampa vaizdo galia. Pagrindinis Siuolaikinés politinés reklamos bruozas tas, kad ji igyja vis daugiau

komercinés reklamos bruozy: stengiamasi ne racionaliai argumentuoti politiko kompetencija ir

* IYENGAR, Shanto; MCGUIRE, J. William. Explorations in Political Psychology. London, 1993, p. 152.

*l KUHN, Raymond. Vive la Difference*? The Mediation of Politicians Public Images and Private Lives in France.
[interaktyvus]. [Zitiréta 2010-01-19]. Aktyvi nuoroda: < http:/frc.sagepub.com/cgi/reprint/18/2/185>.

*> HARRIS, Richard Jackson. 4 Cognitive Psychology of mass communication. New Jersey, 2004, p. 227.
 IYENGAR, ignasa 2, p. 158.

* KERSYTE, i$nasa 3, p. 175.
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tinkamuma pareigoms, bet siekiama akcentuoti bendrus politiko ir rinkéjo bruozus ir sukurti
asmeninio santykio tarp politiko ir rinkéjo iliuzija.* Politinj diskursa vis smarkiai veikia masinés
komunikacijos kultiira. Todé¢l Siandieninéje politikoje vis retesnis tampa klasikinis dvieju racionaliy
subjekty santykis. Ingrida Unikaité pastebi tokias politinés komunikacijos tendencijas: ,,politinés
reklamos gausa, kandidatai pasirenkami i§ dalies pagal televizijoje sukurta atvaizda, kampanijos
medziaga ruoSia samdyti specialistai, didéja kampanijos islaidos, ziniasklaida tampa viena i$
pagrindiniy kampanijos sceny.**°

Artinas Augustinaitis teigia, kad politika tampa vis labiau priklausoma nuo
komunikacijos ir informacijos veiksniy: ,,poindustrinés epochos politikas — tai jau ne vien ideologas,
tribinas, fanatikas, moralistas, Sauklys ar kovotojas, tai — pirmiausia politikos verslininkas ar
pirklys <..>. Ir politiné komanda vis labiau prisitaiko prie informaciniy Siandienos pasaulio realijy,
vis vikriau vinguriuvodama tarp ziniasklaidos rykliy, interneto rify ir stipréjanciy elektorato
vartotojisky poky¢iu.“*’ Rinkéjas $iandien sutapatinamas su vartotoju, politikas — su preke, o
politiné sfera tampa besikeiciancia rinka, prie kurios turi prisitaikyti politikas ir jo komanda.

,Politiné komunikacija Siandien apima daug skirtingy ziniasklaidos priemoniy,
skirtingy aktoriy, konteksty, kultiiriniy strukttry, galios santykiy, ir komunikavimo stiliy®. 48
,Ziniasklaida tampa pagrindiniu politiniy procesy — politiniy diskusijy, sprendimu priémimo,
lyderiy bei politiniy partiju poziciju eksponavimo, pilietinés visuomenés atstovy tribtinos bei
ideologiniy principy - gynimo vieta. Vis labiau politikos laukas pasislenka i jos pusg ir tampa
nejsivaizduojamu be Ziniasklaidos.“* Atsiradus internetui, daugeliu atveju politiniy kampanijy
metu politiné komunikacija gali buti nukreipiama | vis maZesnes auditorijas, kuriy skirstymas
daZniausiai remiasi siaurais sociokultliriniais parametrais. Skirtingi praneSimai siunciamy
skirtingoms grupéms, turi jtakos bendros vieSosios kultiros formavimui. Nepaisant to, didelés
masinés auditorijos vis dar nepraranda savo svarbos. Ziniasklaida — radijas, televizija, laikrasciai,

Zurnalai — tradicinés priemonés, kuriomis rySiy su visuomene specialistai pasiekia nuomoniy

lyderius ir kitas pagrindines auditorijas.

* KERSYTE, i$nasa 4, p. 176.

* UNIKAITE, Ingrida. Negatyvumas Lietuvos prezidento rinkimy kampanijose: mobilizuoja

ar demobilizuoja rinkéjus? [interaktyvus]. [Zidiréta 2010-01-19]. Aktyvi nuoroda:
http://www.leidykla.eu/fileadmin/Politologija/49/121-145p.pdf.

7 Augustinaitis, Ariinas. Politinio lyderio komandos komunikacijos vadyba. Politologija (1999/1(13)). Vilnius:
Polibijaus fondas, 1999, p. 33.

* DAHLGREN, i3nasa 2, p. 49

* BIELINIS, Lauras. Politikai pries Ziniasklaidq: kova dél politiky galiy stiprinimo. [interaktyvus]. [Zitréta 2010-01-
20]. Aktyvi nuoroda: http://www.delfi.lt/news/ringas/lit/Ibielinis-politikai-pries-ziniasklaida-kova-del-politiku-galiu-
sustiprinimo.d?id=27938843.
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3.2. Teisiniai politinés komunikacijos aspektai

2008-yju mety birzelio 10 diena LR Seimas priémé politiniy partiju ir politiniy
kampanijy finansavimo ir kontrolés istatymo astuoniolikto straipsnio pataisa. Istatymo pakeitimais
buvo uzdrausta vieSosios informacijos rengé¢jams ir skleidé¢jams draudziama skleisti politing
reklama:
1) neatlygintinai;
2) garso ir vaizdo kiriniais (reklaminiais filmukais, filmais) per radija ir televizija;
3) pirmame periodinio spaudos leidinio puslapyje;>

Istatymo pakeitimas buvo motyvuojamas siekimu kontroliuoti politiniy partiju
finansavima ir sudaryti vienodas galimybes partijoms reklamuotis. Politiniy partijy ir politiniy
kampanijy finansavimo bei finansavimo kontrolés istatyme apibréziama, kad politiné reklama yra
,valstybés politiko, politinés partijos, jos nario, politinés kampanijos dalyvio vardu ir (ar) interesais
bet kokia forma ir priemonémis uz uzmokesti ar kitoki atlygi arba kaip auka viesai skleidziama
informacija, kuria siekiama paveikti rinkéjy motyvacija balsuojant rinkimuose ar referendume arba
kurios skleidimu siekiama propaguoti politing partija, jos nari ar kandidata”. Remiantis istatymu,
bet kokia forma ir priemonémis vieSai skleidziama informacija yra politiné reklama.

Visuomeng¢, zZiniasklaida ir politikai §i istatymo pakeitima vertino priestaringai. Svarbu,
kad ziniasklaidos priemoniy atstovus sprendimai riboti reklama veikia tiesiogiai. Teigiama, kad
draudimas riboti kandidaty politing reklama pirmajame dienras¢io ar Zurnalo puslapyje yra
nesaziningas, nes reklamai interneto portaluose ribojimai nejvesti. Vienas i§ nuostatos politinés
reklamos draudimo pirmame spaudos leidiniy puslapiuose iniciatoriy Seimo narys Julius
Sabatauskas. Paklaustas, ka jis mano apie diskriminuojant; sprendima Seimo narys atsaké, dabar
pritarty id¢jai politing reklama interneto naujieny portaluose skelbti ne pagrindiniame, o atskirame
politinei reklamai skirtame portalo puslapyje.>' Jis teigia, kad paskutiniu metu elektroniné
Ziniasklaida ir reklama tampa labiau prieinama Zmogui. Vertinant teisini politinés reklamos
reglamentavima kyla ir kity klausimy.

Diskusijy laidy, uz kurias nesumokeéta, ir naujieny reportazy istatymas nelaiko reklama.
Bet tuomet kyla klausimas, ar televizijos laidose rodomi i§ anksto parengti pasakojimai apie viena

ar kita kandidata arba partija néra politiné reklama? Taip pat istatymo aStuoniolikto straipsnio

>0 Politiniy partijy ir politiniy kampanijy finansavimo bei finansavimo kontrolés istatymas: su pakeitimais ir
papildymais, padarytais iki 2008 m. 06 mén. 21 d. Nr. 135-4894 [interaktyvus]. Zitiréta [2010-02-02]. Aktyvi nuoroda::
< http://www3.Irs.It/pls/inter3/dokpaieska.showdoc_1?p_id=323445&p_query=&p_tr2=>.

' TICHOMIROVAS, Sergéjus. Dienrasciams uzdétas apynasris. [interaktyvus]. 2009-05-14. [Zitiréta 2010-02 -25].
Aktyvi nuoroda: <http://www.ve.lt/?rub=10659248 10&data=2009-05-14&id=1242288299>.
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pirmoje dalyje teigiama, kad vieSosios informacijos rengéjams ir skleidéjams draudziama skleisti
politing reklama garso ir vaizdo kiiriniais (reklaminiais filmukais, filmais) per radija ir televizija. Si
straipsnis sukéelé daug diskusiju, kadangi pries tai buvusi zodi ,klipas®, kalbininkai pakeité zodziu
L flmukas®.

Laimonas Markauskas 2004 aisiais metais vertindamas mety Politiniy partijy ir politiniy
kampanijy finansavimo bei finansavimo kontrolés istatyma, teigé, kad politiné reklama yra
nepakankamai reglamentuota. Jo manymu tuo metu buvo teisiSkai reglamentuota buvo tik viena
reklamos ri§is — iSorés reklama. Ir ji buvo reglamentuota ne Politiniy partijy ir politiniy
kampanijy finansavimo bei finansavimo kontrolés istatymo, bet Seimo rinkimy istatyme. Autorius
stebisi, kad ribojimai nustatyti tik iSorinei reklamai, bet liko nereglamentuotas kitos reklamos rusys:
reklama televizijoje, spaudoje, internete. Taigi 2008 m. birZelio 10 d. mety Politiniy partijy ir
politiniy kampanijy finansavimo bei finansavimo kontrolés istatyme nustatyti teisiniai reglamentai
ir kitoms reklamos riasims, bet kazkodél jame nereglamentuota reklama internete. Antra, reklama
reglamentuota, bet sukelia begale klausimy ir tiksliai neaiSku, kaip interpretuoti pakeitimus.

LR Seimas, priimdamas §j istatyma sieké finansavimo skaidrumo, bet kartu apribojo politiky
galimybes pasinaudoti vienomis i3 jtakingiausiy $iuolaikiniy Ziniasklaidos priemoniy. Sio jstatymo
pakeitimas neuzdraudé politikams apskritai pasirodyti televizijoje ar dalyvauti radijo laidose.
Politine reklama pagal istatyma nelaikoma: 1) ne politinés kampanijos laikotarpiu skleidziami
Iprastinio pobiidzio informaciniai praneSimai apie valstybés politiky, politiniy partijy, kandidaty
veikla, iSskyrus atvejus, kai tokiais praneSimais yra agituojama balsuoti partijos ar kandidato
interesais arba uZ tokius praneSimus yra atsilyginama, arba numatoma atsilyginti; 2) politinés
kampanijos laikotarpiu neatlygintinai skleidziami {prastinio pobiidZio informaciniai praneSimai apie
valstybés politiky, politiniy partijy, kandidaty veikla, taip pat diskusijy ir pokalbiy laidos. Taigi jei
ry$iy su visuomene veiklos déka politikas jgijo populiarumo ir jis kvieciamas dalyvauti diskusijuy
laidose ar naujienos apie ji rodomos Ziniy metu, tai néra draudZiama jstatymo. Politikai negali
skleisti tiesioginés reklamos per televizija ar radija, negali nusipirkti eterio laiko iSdéstyti savo
mintims ir ideologijai, bet rySiu su visuomene specialistai gali padéti politikui patekti tiek i radija,

tiek 1 televizija.

> MARKAUSKAS, Laimonas. Reklamos teisinis reglamentavimas: teorija ir praktika [interaktyvus]. 2001 [7itréta
2010-02-12]. Aktyvi nuoroda:
<http://books.google.com/books?id=le30RsaDbTcC&printsec=frontcover&hl=It#v=onepage&q=&f=false], ziuréta
2010-02-12>.
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3.3. IvaizdzZio komunikavimo technologijos

Politiniy kampanijy strategai jvairiy technologiju déka siekia paveikti ziniasklaida,
kad §i atkreipty démesi i1 kandidata ir skleisty norima informacija apie ji. Skiriamos keturios
pagrindinés ziniasklaidos poveikio priemonés. Tai technologijos, kuriy pagalba kuriamas ir
komunikuojamas kandidato jvaizdis:

e Ziniasklaidos dienotvarkés sudarymas
e Formulavimas ir pabrézZimas
e Pseudo ivykiy kiirimas

e Priesininky ataky atrémimas

1. Ziniasklaidos dienotvarkeés nustatymas

Siekdami apibiidinti jau seniai pastebima ir studijuojama $§i, rinkiminiy kampanijy
kontekste atsirandanti, fenomena autoriai yra Maxwell E. McCombs ir Donald L. Shaw jvedé
savoka ,,dienotvarkés nustatymas®. Esmin¢ Sio termino idéja ta, kad naujieny ziniasklaida nurodo
visuomenei, kurie dienos jvykiai yra pagrindiniai ir tai atspindi, ka visuomen¢ laiko pagrindiniais
tvykiais. Joseph Trenam ir Denis McQuail pabréze: ,,<...> Zmongés galvoja apie tai, apie ka jiems
pasakota, bet jokiu biidy ne tai, apie ka jiems pasakyta“.” T.y. Ziniasklaida gali tik nurodyti, apie
ka galvoti, bet ne tai, koki poziiir; turéti vienu ar kitu klausimu. Tyrimy duomenys parodo, kad
egzistuoja atitikimas tarp to, kokia ivykiy svarbumo tvarka nurodo Ziniasklaida ir to, kokia ivykiu
svarbumo tvarka nurodo politikai ir visuomené. Politikai siekia jtikinti rinkéjus, kad svarbiausi
vykiai yra tie, su kuriais jie (politikai) labiausiai identifikuojami.

Apibendrinant dienotvarkés nustatymo bruozus galima teigti, kad pirma — skirtingos
medijos linkusios sutarti, dél tam tikry klausimy pabréZimo. Antra — Ziniasklaidos darbotvarkes ne
visiskai atitinka ,,realaus pasaulio* rodiklius. Tai reiSkia, kad svarbus ne absoliutus klausimo ar
tvykio reikSmingumas, o santykiné Zmoniy ir jégy, siekianCiy apibrézti ir remti klausima ar
problema, galia. Ir galiausiai: klausimo pozicija Ziniasklaidos darbotvarkeje turi reikSmingos jtakos
to klausimo i§ryskinimui visuomenés darbotvarkéje.”® Politinés kampanijos strategai skiria labai
daug energijos iSsiaiSkinti, kaip kuo efektyviau iSnaudoti ziniasklaidos galimybg nuSviesti jvykius,
kad sukurty teigiama ir rinkimams palanky kandidato ivaizdi. Tai yra pigiau ir itikinamiau nei

naudoti reklama. Kandidatas gali jvairiais biidais pasinaudoti Ziniomis savo naudai. Vienas i$ jy —

> MCQUAIL, Denis. Mass Communication Theory. London, 2005, p. 512.
> MCQUAIL, i$naga 2 , p. 513
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organizuoti spaudos konferencijas. Ju kiekis priklauso nuo to, kiek nusvietimo Ziniasklaidoje apie
kandidata siekiama.” Kandidatai padeda nustatyti dienotvarke, pasakydami, kokie ivykiai
politin¢je kampanijoje svarbiausi. Nustatant dienotvarke, kandidatai turi apsvarstyti ne tik tai, kas ju
manymuy yra svarbu, bet tai, ka ju manymu visuomené nori iSgirsti.

Uzimantis posta politikas, ypa¢ prezidentas, turi daugiau kontrolés ziniasklaidos
dienotvarkei nei pretenduojantys i posta. Pavyzdys galéty biiti JAV prezidento Niksono elgesys. Sis
prezidentas apskirtai vengé situaciju, kuriose zurnalistai jam galéty pateikti klausimus. Bet jis
sékmingai kuré ir kontroliavo naujienas. Naujienos apie ji ne pasirodydavo ne tik Ziniy metu. Jis
sugebédavo laiméti ir laisva ziniasklaidos laika, kai biidavo transliuojami svarbus Niksono kelioniy
{ Kinija ir Rusija elementai.’® Nepaisant to, yra ribos, kuriy Ziniasklaidos kontrol¢ negali perzengti.
Naujieny atrankos tradicijos diktuoja, kurie ivykiai yra verti naujienos vardo, kurie ne.

2. Formulavimas ir pabrézimas

Terminas ,,framing* (formulavimas, sudarymas, kiirimas) paprastai buvo siejamas su
zurnalistais ir tuo, kaip jie parenka tam tikrus jvykius, temas, traktuotes ir ZodZzius istorijai
formuluoti. Pvz. nuo to kaip Ziniasklaidoje vyksta debatai apie sveikatos prieziiira, priklausys, kai
visuomené suvoks $ig problema. >’ Formulavimas nusako tai, kaip informacija yra pateikta.
Fragmentuotai informacija ar patyrimui suorganizuoti, reikalingi tam tikri rémai. Mc Quail
aiSkindamas formulavima cituoja Robert Entman: ,,réminimas apima (Ziniy - aut. past.) atrinkima ir
iSryskinima“. R. Entman apibendrina pagrindinius formulavimo aspektus: formulavimas apibrézia
problemas, diagnozuoja prieZastis, padaro moralinius vertinimus ir pasitilo sprendimo priemones.”®

Formulavimo teorija perSa prielaida, kad auditorijos démesys lydi Zurnalistinis
formulavimas. Bet i$ tiesy, tiksliai néra aisku, kokia itaka formulavimas turi auditorijos supratimui.
Kathleen Hall Cappella ir Joseph N. Jamieson teigimu, tai, kaip Zinias formuluoja Zurnalistai ir kaip
jas formuluoja auditorija nebiitinai turi sutapti. Sie mokslininkai pateiké ir formulavimo efekty
formulavimas sukelia tam tikras id¢jas, vertinimus ir kontrastus.

Paul D*Angelo teigia, kad yra bent trys skirtingos réminimo paradigmos. Pirmasis —

kognityvinis modelis teigia, kad Zurnalisty praneSimy tekstai tampa jkiinyti ir paveikti jy minciy ir
zodZiy. Antrasis — konstruktyvistinis — matantis Zurnalista, kaip apripinanti ,,interpretuotu Ziniy

paketu®. Trecia — kritiné paradigma, kuri formulavima mato, kaip Ziniy, renkanciy elito kasdienybe

> HARRIS, i§nasa 2, p. 238.

0 HALL, Kathleen Jameson. The interplay of the influence. Belmont: 1992, p. 232.

T WILCOX, L. Dennis. Public Relations: Strategies and Tactics. New York, 1992, p. 197.
> MCQUALIL, i$naga 3, p. 378.

32



ir vertybes, rezultata. °° Nepaisant formulavimo analizés sudétingumo, Zvelgiant i§ politinés
komunikacijos tyrimy perspektyvos, yra pakankamai irodymuy, kad biity galima pademonstruoti
efekty auditorijai atsiradima, kurie sutampa su Ziniy réminimu.

Pagrindinis autoriy klausimas: ar nuoseklus politiniy ziniy formulavimas kaip
»strateginis® ar ,,orientuotas i konflikta“ prisideda prie augancio visuomenés cinizmo politikos
atzvilgiu? Ju irodymai patvirtina kumuliacini, dél padidéjusios ziniasklaidos itakos atsiradusi,
cinizma. Iyengar 1991 m. padaré iSvada, kad tai, kaip formuluojamos zinios apie socialines
problemas, turi poveiki auditorijos suvokimui. Formulavimas lemia tai, kiek auditorija linkusi
kaltinti aukas dél ju problemy. 1997 m. Shanto Iyengar and Adam Simon atliktas tyrimas apie
Persijos ilankos (1990 rugpjiitis — 1991 vasaris) kara atskleidé¢, kad tai, kaip Ziniy formulavimo
pobitidis gali paskatinti auditorijas karines priemones remti labiau nei diplomatines

Taip kaip formuluojamos Zinios, taip pat galima réminti ir politinius kandidatus.
Kandidatai gali igyti dominuojanti ivaizdi, tampantj rémais, per kurios stebimi ir vertinami ju
veiksmai. Pvz. 2000 m. per prezidento rinkimus demokratas Alas Goras visuomenéje turéjo
»Pinokio*“ ivaizdi, o Respublikonas Dzordzas BuSas — ,nepatyrusio kvailio“ arba
»Dumbo* (animacinis Volto Disnéjaus personazas — ausimis skraidantis drambliukas) ivaizdj.
Busas buvo regimas kaip labiau vertas pasitikéjimo, o Goras, kaip iSmanantis ir iSpruses
kandidatas. ® Dél ,,Pinokio® jvaizdZio, ieSkant galimai apgaulingos informacijos, Alo Goro
pareiskimai buvo zymiai atidziau apzitirimi nei J. BuSo. Alas Goras buvo nuolat kaltinamas uz tai,
kad teigé iSrades interneta. Kalbédamas su CNN Zurnalistu Wolf Blitzer, jis pasake: ,,savo tarnybos
JAV kongrese metu, a$ iniciavau interneto sukiirima‘. Taigi jis turéjo galvoje, kad suvaidino svarby
vaidmeni pariipinant finansavima S$iai naujai besiplecianciai sistemai. Véliau Sita teigini papilde
zodis ,,iSrasti* ir niekas jo Sio netikslumo netaise. ,Zmonés linke ieskoti, pastebéti ir prisiminti
informacija, kuri patvirtina ju iSankstines nuostatas ir isitikinimus ir pamir§ti ar net ignoruoti
informacija, kuri neatitinka Siy isitikinimy*.®! Toks ivykiy formulavimas atsirado ne tik daugelio
zurnalisty, bet ir komiky déka. Zymus amerikie¢iy komikai Davidas Letermanas ir DZéjus Leno
(Jay Leno) nuolat Saipési 1§ BuSo ,,protingumo* ir kalbos bei Goro nelankstumo ir polinkio i$pusti
dalykus.

Formulavimas gali keistis, kai jis pradeda nepatikti ir nustoja buiti naudingas. Tinkamas
pavyzdys — DZordZzo BuSo ivaizdis prie§ ir po 2001 m. rugsé¢jo vienuoliktosios ivykiy. Nors

,nepatyrusio® ir ,,buko* politiko ivaizdis lydéjo BusSa pirmuosius jo prezidentavimo ménesius, po

* MCQUAIL, i$naga 4, p. 513.
% HARRIS, i§nasa 3, p. 238.
' HARRIS, i§nasa 4, p. 239.
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teroristy atakos viskas staiga pasikeité. Zmonés nebenoréjo, kad tokiu tragisku metu, kai turéjo biti
priimami rimti sprendimai, juos vesty ,,Dumbo®. Todél staiga spaudoje Buso ivaizdis pasikeité ir
niekas nebepasteb¢jo jo kalbos trikumy. Dabar jis buvo apibiidinamas kita kalba, tokiais epitetais
kaip ,,sumanus®, ,,stiprus lyderis®, ,,iSkalbingas‘. Buvo daug raSoma apie tai, kaip JAV prezidentas
pasikeité po rugsé€jo 11-osios ivykiy, bet i$ tikruyjuy pasikeité apie tai raSiusiy reporteriy elgesys ir
ivykiy formulavimas. Komikai taip pat pakeité savo elgesi BuSo atzvilgiu. Iki rugséjo 11-osios
ivykiu DZordzas Busas buvo net 32% juokeliy objektas, o po ju tik 4%.°

Labai artimas formulavimui yra pabrézimo modelis. ,,Pabrézimo* teorijos autoriai yra
mokslininkai Shanto Iyengar ir Donald Kinder. Sia idéja norima pasakyti, kad politiniai jvykiai,
kurie susilaukia daugiausiai démesio taip pat yra zymiai labiau pastebimi visuomenés. Bendras
partijos ar politiko vertinimas remiasi visuomenés supratimu apie tai, kaip politikai elgiasi
svarbiausiy ivykiu kontekste. PabréZimas pasireiSkia tada, kai politikai stengiasi perkelti démesi
nuo Seimyniniy problemy ir nesékmiy i pasiekimus uZsienio politikos srityje. ®® Ziniasklaidos
gebéjima sureikSminti jvykius, kaip ir dienotvarkés nustatyma, lyginant su kitomis ziniasklaidos

poveikio galimybémis, iSmatuoti yra sudétinga.

3. Priesininky ataky atrémimas

Dar vienas svarbus politinés komunikacijos veiksnys yra politiko gebéjimas susidoroti
su oponenty atakomis. PrieSininky kaltinimai gali turéti neigiamas pasekmes, jei elektoratas jais
patikés. Lygiai taip pat ir per Ziaurus ar pernelyg menkas atsakas | ataka gali turéti neigiamas
pasekmes sukeldamas dar didesng¢ parama kandidatui. UZimantis posta kandidatas turi maziau
galybiy atsakyti | ataka nei pretenduojantis i posta. Kai kuriais atvejais yra geriau ignoruoti ataka
nei ja sureikSminti atsakant { ja. 64 Bet kandidaty atakos nereikéty vertinti kaip vien neigiamo
dalyko. Jei kandidatas visai neatakuojamas kity oponenty, laikoma, kad jo politiné kampanija néra
rimta. Tuo metu jei kandidatas pagal visuomenés apklausas pirmauja, tuomet jis daZniausiai

susilaiko nuo oponenty ataky, nes ataka tik itvirtinty jo konkurenta.

4. Pseudo jvykiy kiirimas
Dalien J. Boorstin pseudo jvykius vadina ,,nauja sintetinio naujumo rasimi“. PrieSdélis
»pseudo® yra kiles 1§ graiky zodzio ,,netikras®, ,,melagingas‘. Pseudo ivykio verté priklauso nuo to,

kiek jis fotografuojamas, filmuojamas ir kiek apie ji praneSama laikras¢iuose, Zurnaluose,

2 HARRIS, i§nasa 5, p. 240.
% MCQUAIL, i$naga 5, p. 514.
% HARRIS, i$nasa 6. p. 241.
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televizijoje, radijuje. Nes biitent praneSimas suteikia galios Siam jvykiui. RySiy su visuomene
zinovas Edward Bernays pasaké: ,,rySiy su visuomene konsultantas ne tik zino, kokia yra zinios
verté, bet zinodamas tai, jis sugeba pats priversti naujienas atsirasti. Jis yra jvykiy kiiréjas.® Tagiau

pseudo jvykiy kiir¢jai néra dievai ir jvykiai, kuries jie sukuria tam tikra prasme néra tikri.

Pseudo jvykiy charakteristikos:*

e Jie néra spontaniski, o atsiranda dé¢l to, kad kazkas juos suplanavo ar paskatino. Dazniausiai
tai yra ne zemés drebéjimas ar traukinio katastrofa, o pavyzdziui, interviu.

e Pirmiausia (nors ne butinai visada) pseudo ivykis sukuriamas su tikslu, kad apie ji bus
tuojau pat pranesta, o informacija apie ji ne viena karta atgaminta. Todél ivykio
pasireiSkimas sukuriamas taip, kad itikinty Ziniasklaida. Klausimas ,,ar jis tikras? tampa
maziau svarbus nei klausimas ,,ar jis vertas biiti naujiena?*.

e Pseudo ivykis sukuria dviprasmiSka santyki su realybe. Viena i§ pagrindiniy doméjimosi
pseudo ivykiu priezasCiy ir yra dviprasmiskumas. Traukinio susidiirimo atveju pagrindinis
klausimas yra ,,kas atsitiko ir kokios yra tikros jvykio aplinkybés?*, tuo tarpu pseudo ivykio
atveju klausiama, ar tikrai tai ivyko ir kokie gal¢jo biiti motyvai? Be dviprasmiSkumo
pseudo ivykis negali biiti labai {domus.

e Dazniausiai siekiama, kad pseudo ivykis tapty pats save iSpildania pranaSyste. (pvz.
viesbucio trisdeSimties mety jubiliejaus Sventé, kuria norima pasakyti, kad ji yra iSskirtiné
institucija, i8 tiesy padaro ja tokia).

Pseudo jvykiai gali biiti kuriami siekiant patraukti Ziniasklaidos démes; ir taip pagaminti
daug nemokamos reklamos. Vienas geriausiy ir daZznai minimy politiniy pseudo ivykiy pavyzdziy
yra JAV politiko Bob Graham politinés kampanijos elementas. Siekdamas Floridos gubernatoriaus
posto B. Graham savo politing kampanija prad¢jo kaip nezinomas valstijos istatymy leidéjas.
Pradinés salygos neZadéjo nieko gera — tyrimai rodé, kad politiko vardo Zinomumas buvo lygus 3%.
Taciau geriems rinkimy rezultatams lemiama itaka tur¢jo jo ,,darbo dieny* projektas. Projekto esmé
tokia — B. Graham 100-3 dieny dirbo skirtingus paprastus darbus skirtingose valstijos vietose. Jis
dirbdavo vienos rusies darba per diena, kad iSsiaiskinty skirtingy elektorato ir sektoriy poreikius.
Sie jvykiai buvo labai pla¢iai nusviesti Ziniasklaidoje ir tai B. Graham buvo labai naudinga.

Nepaisant savanaudiSkos to, kad Sie darbai buvo kampanijos dalis, Ziniasklaida jais

labai susidomeéjo. Nuotraukos i§ jo darbo dieny panaudotos ne tik politinei reklamai, bet, kas yra

% BOORSTIN, Daniel J. The image: a guide to pseudo- events in America. New York, 1992, p. 11.
% BOORSTIN, 11 p.
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Zymiai svarbiau — Ziniasklaida jas pateiké kaip naujiena.®’ ,Darbo dienos* buvo efektyvios dél keliy
priezas¢iy. Pirmiausia — kandidatas i jas zitréjo ne kaip i biity ziniasklaidos pavergimo priemone.
Paaiskéjus, kad politikas yra iSrinktas, jis turéjo galimybe atsisakyti Siy darby, taciau jis tesé Siuos
darbus visa buvimo gubernatoriaus poste laikotarpi. Antra, politikas i$ tiesy nuoSirdziai dirbo visa
aStuoniy valandy darbo diena, apsirenggs tinkamais riibais. Trecia, kandidatas savo kalbose
panaudojo informacija i§ savo ,,darbo dieny“. ,,Darbo dienos* buvo kazkas naujo, originalaus,
nejtikétino, matomo ir ikiinijo B. Graham zinute. Sie pseudo ivykiai buvo verti ziniasklaidos
démesio.”® B. Graham ,,darbo dienos“ — genialus Ziniasklaidos panaudojimo politiniams tikslams
pavyzdys. Jokia politiné reklama neatpirkty to, ka Siam kandidatui pavyko gauti nemokamai ,,darbo
dieny” déka 1978 metais B. Graham buvo iSrinktas Floridos gubernatoriumi.

Taciau ilgainiui reporteriai tampa vis skeptiSkiau nusiteike politiky bandymuy atkreipti
zurnalisty démesj atZvilgiu. Jungtinése Amerikos Valstijose Zurnalistai tapo Zymiai jtaresni po Joe
McGinniss knygos ,,Prezidento pardavimas® (,,The Selling of the President*) pasirodymo. Si 1968-
aisiais metais iSleista knyga atskleidé, kaip ziniasklaidos konsultantai paruosé, ,,supakavo® ir
pateiké visuomenei kandidata Ricarda Niksona. 69 Sprendimas reaguoti ar ne i kuriamus pseudo
tvykius tapo zurnalisty garbés reikalu.

Apibendrinant galima teigti, kad:

e Atsiradus televizijai sumazé¢ja Zodzio ir iSauga ne verbalinés komunikacijos reikSmé.
Politiko pozicijos tam tikrais klausimais bei jo lojalumas partijai nebéra toks svarbus,
koks buvo pries atsirandant televizijai.

e Rinké¢jai siekia gauti informacija apie rinkéjus minimaliomis laiko ir energijos
sanaudomis, kuo paprastesniu biidu. [vaizdzio kiir¢jai turi pasistengti, kad informacija
apie tam tikra kandidata pasiekty rinkéja nededant jam daug pastangy.

e Suvokiant emociju svarbg politiniame procese pasitvirtina jvaizdzio teorijos, kad savo
Zinute jvaizdzio kiuréjai turi siekti sukelti tam tikras teigiamas emocijas bei pabréZti
politiko teigiamy savybiy rinkini. Rinkéjai, suZzadinty emocijy, ipirSty ar paciy priskirty
charakterio savybiy déka priims politikui palanky sprendima.

e Pagrindinés Ziniasklaidos poveikio priemonés: Ziniasklaidos dienotvarkés sudarymas,
pseudo vykiy kiirimas, réminimas, ataky atrémimas — tai technologijos, kuriy pagalba
kuriamas ir komunikuojamas kandidato jvaizdis visuomenéje. Ziniasklaida yra

pagrinding ir jtakingiausia ivaizdzio kiirimo ir komunikavimo priemoné.

S HARRIS, i§nasa 7, p. 240.
% HALL, i$nasa 2, p. 234.
% HALL, inasa 3, p. 233.
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e Viena i§ svarbiausiy komunikacijos stratego uzduociy — iSkomunikuoti sukurta politiko
tvaizdi. Todél bendradarbiavimas su Ziniasklaida, kaip pagrindine priemone Siam tikslui

pasiekti yra viena i§ esminiy mediatoriaus uzduociy.
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4. ZINIASKLAIDOS ITAKA LYDERIO [VAIZDZIUI 2008 M. SEIMO RINKIMUOSE:
TYRIMAS

4.1. Kiekybinio tyrimo metodologija ir bazé

Siekiant istirti ziniasklaidos itaka lyderio ivaizdziui Seimo rinkimuose buvo pasirinkta
nagrinéti dvieju liberalios krypties partiju — Liberaly ir centro sajungos bei Lietuvos Respublikos
liberaly sajiidzio lyderiy Artiiro Zuoko ir Eligijaus Masiulio jvaizdZius Ziniasklaidoje. Sis tikslas
bus pasiektas jvertinat teigiamos ir neigiamos informacijos apie pasirinktus politinius lyderius
skaiCiy ir turini bei gauty rezultaty lyginima su 2008-yju mety Seimo rinkimo rezultatais.
Atliekamas kiekybinis tyrimas, kontent analizé. Sio tyrimo rezultatai turi patvirtinti arba paneigti
keliama hipoteze: teigiama informacija daro teigiama, o neigiama informacija daro neigiama
poveiki politinio lyderio ivaizdziui ir rinkimy rezultatams.

Taigi tikslui pasiekti iSkeliami tokie uZdaviniai:

e atrasti visus atitinkamo laikotarpio informacinius vienetus, iskaitant reklama, pasirinktuose
periodiniuose leidiniuose, kuriuose minima vieno i$ dvieju politiniy lyderiy pavardé arba jo
vadovaujamos partijos pavadinimas. (Straipsniuose nebiitinai turi biiti minimas $iy lyderiy
vardas. Atrenkamos ir tos publikacijos, kuriose i§ konteksto galima suprasti, kad raSoma
apie Siuos asmenis).

e [vertinti ir priskirti informacini vieneta vienai i$ trijy kategorijy: ,,teigiama* arba ,,neigiama®,
,Jreklama®.

e SuskaiCiuoti teigiamos ir neigiamos informacijos bei reklamos apie kiekvieng lyderi
vienetus kiekviename leidinyje bei iSsiaiSkinti bendra visuose leidiniuose publikuojamos
teigiamos ir neigiamos informacijos bei reklamos kiekj.

e Palyginti Seimo rinkimy rezultatus su gautais tyrimo duomenimis ir jvertinti, ar egzistuoja
koreliacija tarp teigiamos ir neigiamos informacijos kieko bei rinkimy rezultaty.

e Paneigti arba patvirtinti keliama hipotezg.

Tyrimo objektas — teigiamos ir neigiamos informacijos apie Liberaly ir centro sajungos
lyderi Artira Zuoka bei Lietuvos Respublikos liberaly sajudzio lyderi Eligiju Masiuli raiSka
spaudoje ir negatyvios ir pozityvios informacijos itaka Siy lyderiy {vaizdziui ir rinkimy rezultatams.

Tiriamieji vienetai — Lietuvos nacionaliniai periodiniai leidiniai: didziausig tiraZa turintys
dienrasciai ,,Lietuvos rytas® (SeStadienio tirazas: 143000 egz., kity dieny - 52-57000 egz.) ir

»Respublika*“(24000 - 33000 egz.) bei zurnalas politines, ekonomines, socialines ir kultiirines
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problemas nagrinéjantis zurnalas ,,Veidas®“ (tirazas: 8000 egz.). Pasirinkti bitent Sie leidiniai tiek
dél populiarumo — didelio tirazo(,,Respublika®, , Lietuvos rytas®), tiek dél iSskirtinio ir didelio
démesio politinéms temoms (,,Veidas®).

Tiriamas periodas — ménesio prie$ pirmaji rinkimy tura (nuo 2008-09-12 iki 2008 -10-
12) ir savaités prie§ antraji rinkimy tura (2008-10-19 iki 2008-10-26) laikotarpiai. Tyrimui
pasirinkta spaudos, o ne radijo ar televizijos, analizé dél kéliy priezasCiu: dél tyrimo Saltiniy
prieinamumo ir dél ypatingu reklamos ribojimy, ivesty televizijoje bei radijuje politiniy partijy ir
politiniy organizacijy finansavimo istatymo pataisa, spaudoje nebuvimo. (2008 - yju mety birzelio
10 diena priémus politiniy partijy ir politiniy kampanijy finansavimo ir kontrolés istatymo
aStuoniolikto straipsnio pataisa spaudos reik§mé politinéje komunikacijoje iaugo. Sia pataisa buvo
uzdrausta politiné reklama per televizija bei radija. Spauda bei internetas tapo pagrindiniais
politinés komunikacijos kanalais.)

Tyrime analizuojama ivairiy zanry ir jvairiy formy ir zanry publikacijos informaciniai
vienetai: straipsniai, zinutés, statistinése lentelése pateikti politiky reitingai, apklausy rezultatai,
komentarai, reklaminiai maketai ir kt. [ tyrima nebuvo itraukti dienras¢iy priedai, skaitytoju laiskai,
kryziazodziai, nes ju turinys neturi jtakos ir néra susij¢s su tyrimo objektu. Tyrimui pasirinktas
kodavimo vienetas — atskirta publikacija. Visi vienetai buvo koduojami pagal publikacijos tipa:
bendrojo pobuidzio publikacija, reklama (i Sia kategorija itraukiami ir uzsakomieji straipsniai).
Vienetai taip pat buvo koduojami pagal informacijos pobiidi: negatyvi, neutrali, pozityvi publikacija.
Kodavimo kriterijy apibudinimai
Negatyvi publikacija — publikacija, kurioje minimos neigiamos kandidato savybés, bruozai,
poelgiai, apraSomi neigiami su juo ar jo vadovaujama partija susij¢ ivykiai ir/ ar juy vertinimas. Joje
reiSkiamas pasipiktinimas, sarkazmas ir neigiama kritika kandidato atZvilgiu. Publikacija sukelia
neigiamas emocijas kandidato atzvilgiu.

Pozityvi publikacija — publikacija, kurioje minimos teigiamos kandidato savybés, bruozai, poelgiai
ir/ ar teigiamai vertinamos jo savybes, elgesys, su juo ir su jo vadovaujama partija susij¢ vykiai
ir/ar ju vertinimas. Kandidatas giriamas, pozityviai kritikuojamas ir vertinamas. Publikacija sukelia
teigiamas skaitytojo emocijas kandidato atzvilgiu.

Neutrali publikacija — pateikiama informacija nesukelia nei teigiamy, nei neigiamy emocijuy,
nepateikiami jokie vertinimai, o tiesiog informuojama apie kasdienius, rutininius politinius jvykius,
kuriy dalyviai yra tyrimui pasirinkti politiniai lyderiai.

Politiné reklama — valstybés politiko, politinés partijos, jos nario, politinés kampanijos dalyvio

vardu ir (ar) interesais bet kokia forma ir priemonémis uz uzmokesti ar kitoki atlygi arba kaip auka
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viesai skleidziama informacija, kuria siekiama paveikti rinkéjy motyvacija balsuojant rinkimuose ar

referendume arba kurios skleidimu siekiama propaguoti politing partija, jos narj ar kandidata.”

4.2. Kiekybinio tyrimo rezultatai

Paveikslas Nr. 4.

Publikacijy apie E. Masiulj pasiskirstymas
dienrastyje "Lietuvos rytas™
Teigiama; 2;
13% .
Neigiama; 1; .
Reklama; 6; 7% O Teigiama
40% ® Neigiama
O Neutralu
Neutralu; 6; O Reklama
40%
Paveikslas Nr. 5.
Publikacijy apie A. Zuoka pasisikirstymas
dienrastyje "Lietuvos Rytas"
Teigiama; 2;
. . 0,
RekIaTa, 6; 11% O Teigiama
32% Neigiama; 5; & Neiai
26% eigiama
O Neutralu
O Reklama
Neutralu; 6;
31%

Remiantis informacijos apie kandidatus dienrastyje ,,Lietuvos rytas* tyrimu, paaisSkéja, kad

politinés A. Zuoko ir liberalcentristy bei E. Masiulio ir Liberaly sajudzio reklamos kiekis yra

7 Politiniy partijy ir politiniy kampanijy finansavimo bei finansavimo kontrolés jstatymas: su pakeitimais ir
papildymais, padarytais iki 2008 m. 06 mén. 21 d. Nr. 135-4894 [interaktyvus]. Zitiréta [2010-02-02]. Aktyvi nuoroda:
< http://www3.Irs.1t/pls/inter3/dokpaieska.showdoc_1?p_id=323445&p_query=&p_tr2=>.
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panasus. Taciau, abieju kandidaty ir partijy reklamos forma skiriasi. E. Masiulio reklama — beveik
visa puslapi uzimantys reklaminiai maketai. A. Zuoko ir jo partijos maketai — mazesnio dydzio.
Taciau ,,Lietuvos ryto“ dienraStyje per tiriamaji laikotarpi pasirodé specialus dvylikos puslapiu
apimties reklaminis intarpas ,,Liberaly zinios“, kuriame visa pateikta informacija yra apie arba
susijusi su liberaly ir centro sajunga bei jos lyderiu A. Zuoku. Neigiamos informacijos vienety apie

A. Zuoka dienrastyje ,,Lietuvos rytas“ yra zymiai daugiau (26%) negu apie E. Masiuli (7%).

Paveikslas Nr. 6.

Publikacijy apie E. Masiulj pasiskirstymas
dienrastyje "Respublika”

Teigiama; 2;
29% —
O Teigiama
@ Neigiama
Neutralu; 4;
57% Neigiama; 1; O Neutralu
14%
Paveikslas Nr. 7.
Publikacijy apie A. Zuoka pasiskirstymas
dienrastyje "Respublika™
Teigiama; 2;
22%
Neutralu; 4; B Teigiama
45% .
@ Neigiama
O Neutralu
Neigiama; 3;
33%
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Dienrastyje ,,Respublika® né vienas i§ kandidaty nei jy vadovaujamos partijos netalpino
politinés reklamos. Kaip ir ,,Lietuvos ryte®, ,,Respublikoje® neigiamos informacijos apie A. Zuoka
nei apie E. Masiulj yra daugiau. Teigiamos informacijos vienety apie abu kandidatus laikrastyje tiek

pat. Neutralios informacijos apie E. Zuoka yra 45%, o apie E. Masiuli — daugiau nei pusé.

Paveikslas Nr. 8.

Pulbikacijy apie E. Masiulj pasiskirstymas zurnale
"Veidas"
Teigiama; 2;
Reklama; 3; 22%
33% O Teigiama
@ Neutralu
O Reklama
Neutralu; 4;
45%

Paveikslas Nr. 9.

Publikacijy apie A. Zuoka pasiskirstymas zurnale
"Veidas"
Reklama; 1; Teigiama; 1;
99 99
% % O Teigiama
@ Neigiama
Neigiama; 4,

Neutralu: 5, i O Neutralu
46% O Reklama

,»Veldo* Zurnale Liberaly sajudis reklamos uZsaké Zymiai daugiau nei Liberaly ir centro
sajunga. Vienas informacinis vienetas — A. Zuoko paraSytas straipsnis. Teigiamos informacijos apie

A. Zuoka ,,Veide* yra per pus¢ maziau nei apie E. Masiulj. Neigiamos informacijos apie E. Masiulj
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Siame zurnale apskritai néra. Tuo metu Artiiras Zuokas buvo kritikuojamas arSiau. Neigiamos zinios

sudaré 36% visy informaciniy vienety.

Paveikslas Nr. 12

Bendras publikacijy apie E. Masiulj
pasiskirstymas

Teigiama; 6;
Reklama; 9; 19% —
29% Neigiama; 2; O Teigiama
6% B Neigiama
O Neutralu
O Reklama
Neutralu; 14;

46%

Paveikslas Nr. 13

Bendras publikacijy apie A. Zuoka pasiskirstymas

Reklama; 7; Teigiama; 5;
18% 13% O Teigiama
B Neigiama
Neigiama; 12, O Neutralu
Neutralu; 15; 31% O Reklama
38%

Siose diagramose pateikiama apibendrinta informacija i§ visy trijy analizuoty Ziniasklaidos
priemoniy. Bendras neutralios informacijos apie abu kandidatus ir ju reklamos kiekis yra labai

panaSus. Reklamos kiekis skiriasi — A. Zuokas ir jo partija talpino 7, E. Masiulis ir Liberaly Sajiidis
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— Siek tiek daugiau —9 reklaminius skelbimus. Teigiamos informacijos ziniasklaidos priemonése
informacijos apie E. Masiulj yra Siek tiek daugiau nei apie A. Zuoka. Neigiamos informacijos apie
Liberaly ir centro sajungos lyderi A. Zuoka yra Zymiai (net 10 vienety) daugiau negu apie Liberaly

ir centro sajungos lyderj E. Masiulj.

4.3. Kiekybinio tyrimo iSvados

ISanalizavus atlikto kiekybinio tyrimo, turinio analizés rezultatus, galima teigti, kad iSkelta
papildoma hipotezé: teigiama informacija daro teigiama, o neigiama informacija — neigiama itaka
politinio lyderio ivaizdziui ir rinkimy rezultatams — pasitvirtino. Tyrimo metu paaiskéjo, kad nors
teigiamos informacijos ir reklamos kiekis apie abu kandidatus buvo panaSus, taciau neigiamos
informacijos kiekis apie A. Zuoka Zymiai vir$ijo neigiamos informacijos apie E. Masiuli kiek].
Galima daryti prielaida, kad biitent didelis neigiamos informacijos kiekis 1émé prastesnius Liberaly
ir centro sajungos rezultatus Seimo rinkimuose. Galutinis Liberaly ir centro sajungos vienmandatéje
ir daugiamandatéje apygardose iSrinkty Seimo nariy skai¢ius lygus 8, o Liberaly sajiidZio — 11 nariy.
Taigi A. Zuoko vadovaujama partija iSkovojo trimis mandatais maziau nei naujai susikirusi,
atskilusi Liberaly sajiidzio partija. Be to, informacijos apie A. Zuoka ir jo partija pasirinktuose
leidiniuose kiekis beveik tre¢daliu virsijo informacijos apie E. Masiulj kieki (Zr. prieda nr. 1). Taigi
nors ziniasklaida skiria daugiau démesio A. Zuokui, tac¢iau didelé dalis publikacijy apie $i lyderi yra
neigiamo pobiidZio. Tuo tarpu maZiau pastebimas E. Masiulis Ziniasklaidoje vaizduojamas teigiamy

ir neutraliy Ziniy kontekste.
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ZINIASKLAIDOS [ITAKA LYDERIO [VAIZDZIUI 2008 M. SEIMO
RINKIMUOSE: KOKYBINIS TYRIMAS

4.4. Kokybinio tyrimo metodologija ir bazé

Siuo tyrimo tikslas — atskleisti Ziniasklaidos jtaka politiko jvaizdziui ir rinkimy
rezultatams, pazvelgti 1 ivaizdzio formavima i§ skirtingy perspektyvy ir giliau perprasti
komunikaciniy veiksniy, technologiju, ziniasklaidos, politiky ir visuomenés saveika rinkiminiu
periodu. Taigi siekiant pagristi ir iliustruoti teorinéje apraSytus procesus bei jvertinti pirmosios
tyrimo dalies — kontent analizés — iSvadas, buvo atliktas kokybinis tyrimas, pusiau struktiiruotas
interviu.

Apklausiamieji subjektai — skirtingy sri¢iy ekspertai. Bitent eksperty interviu déka
Jtyréjas gali gauti maksimalia ir detalia informacija apie tiriama objekta. ' Apklausiamaisiais
subjektais pasirinkti komunikacijos, politikos ir Ziniasklaidos ir ry$iy su visuomene ekspertai. Siy
skirtingy sri¢iy ekspertai buvo pasirinkti siekiant pazvelgti 1 ivaizdzio konstravima bei Ziniasklaidos
vaidmenij jame i§ skirtingy perspektyvuy. Respondentams buvo paruosta dvylika klausimuy, susijusiu
su jvaizdzio kiirimu, politine lyderyste, ziniasklaidos vaidmeniu politiniuose procesuose, lyderiy
ivaizdziais paskutiniuose Seimo rinkimuose ir pan.

Tyrimui pasirinktas pusiau struktiiruotas interviu metodas. Sis metodas naudojamas
tiek kaip savarankiSkas informacijos rinkimo metodas, siekiant iSsiaiSkinti Ziniasklaidos jtaka
politinio lyderio jvaizdZiu ir kitus su tuo susijusius klausimus, tiek kaip papildomas metodas
1Ssamesnei informacijai gauti ir patikslinti kito metodo duomenis bei juy patikimuma.

Pusiau struktiirizuoto interviu procediira ir klausimai standartizuoti tik 1§ dalies.
Taciau i§ anksto numatomi bitini ir galimi klausimai. Sios interviu rasies privalumas tas, kad
pasnekesys €ia néra grieztai formalizuojamas ir tarp tyréjo ir respondento sukuriama laisvesné
atmosfera.’> Tyrimui pasirinktas kokybinis interviu, o ne kiekybiné anketiné apklausa, siekiant
turéti galimybe tikslinti eksperty atsakymus ir taip giliau suvokti analizuojama problema bei
iSvengti galimy neaiSkumy interpretuojant rastu pateiktus anketos atsakymus. Kita pasirinkimo
priezastis — noras iSvengti informacijos trikumo dél respondenty nesuprantamy, neteisingai
suprasty klausimy ar dél nenoro i juos atsakyti. Individualus pokalbis garantuoja didesni

patikimuma nei anketinis metodas ar kiti apklausos biidai.

"' TIDIKIS, Rimantas. Socialiniy tyrimy metodologija. Vilnius, 2003, p. 467.
" TIDIKIS, i$naga 2. p. 467.
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Kokybinio tyrimo metu buvo apklausti 4 respondentai — komunikacijos, politikos,

ziniasklaidos ir rySiy su visuomene ekspertai:
e Komunikacijos ir vadybos teoretikas, profesorius, socialiniy moksly daktaras
Ariinas Augustinaitis.
e Politologas, politinés komunikacijos teoretikas, socialiniy moksly daktaras
Lauras Bielinis.
e Televizijos ir radijo Zurnalistas, politiniy aktualijy laidy vedéjas Aurimas
Perednis.
e Rysiy su visuomene praktikas Liutauras Ulevicius.
Kiekvienam respondentui buidingas skirtingas pozitris, atspindintis jo veikimo, patirties ar tyrimy
sriti. Skirtingy sri¢iy atstovai buvo pasirinkti siekiant pazvelgti 1 ivaizdzio konstravima bei
ziniasklaidos vaidmeni jame i$ skirtingy perspektyvy. Respondentai atsaké iklausimus apie
ivaizdzio kiirima, politing lyderystg, ziniasklaidos vaidmeni politiniuose procesuose, lyderiy
tvaizdzius 2008-yjy mety Seimo rinkimuose ir pan. Sprendimas kalbinti skirtingy sriciy ekspertus
pasiteisino ir jo déka buvo pasiektas vienas svarbiausiy tyrimo tiksly — pazvelgti i jvaizdi, kaip
dinaming ir nuo skirtingy veiksniy kintancia struktira. Visi ekspertai buvo paprasyti iSreiksti savo
nuomong ir vertinima apie neigiamos ir teigiamos informacijos jtaka politiko jvaizdziui. Tai padéjo
tvertinti ir papildyti atlikto kiekybinio tyrimo iSvadas.

Atsizvelgiant { kiekvieno eksperto veikimo ar tyringjimo sritj, didesnis démesys buvo
teikiamas klausimams 1§ Sio eksperto tyrimo ar veiklos lauko. Buvo siekiama neatitrikti nuo
suformuluoty klausimy. Interviu metu buvo apklausiami skirtingy sri¢iy ekspertai, todel
atsizvelgiant | situacija, kartais buvo keiiama klausimy tvarka arba pateikiami naujai iskilg
klausimai. Pokalbiy su respondentais metu buvos siekiama iSgauti kuo iSsamesng bei gilesne
informacija. Respondenty pokalbiai, jiems leidus, buvo jrasinéjami diktofonu. Gauti atsakymai

tiksliai uzfiksuoti ir tokiu biidu buvo iSvengta informacijos netikslumo.
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4.5. Kokybinio tyrimo rezultatai

Lyderio jvaizdZio reik§mé

Atlikto tyrimo metu paaisSkéjo, kad lyderio jvaizdis turi didelg itaka tiek partijos, tiek
paties lyderio rinkimy rezultatams. Liutauro Ulevi¢iaus nuomone lyderis arba lyderiy grupé yra
viena 1§ sudedamuyjy ivaizdzio daliy. ,,Kuo tiksliné auditorija geriau priima lyderi dél jo savybiy
arba charakteristiky visumos, tuo didesné tikimybé, kad tos tikslinés auditorijos nariai atiduos balsa
uz politing partija.“ — teigia jis. Lauras Bielinis akcentuoja emociniy veiksniy svarba rinkéju
sprendimui. Jo teigimu, lyderio ivaizdis rinkimuose labai reik§mingas, nes labai didel¢ dalis rinkéju
tiek politikus, tiek partijas, kurias jie atstovauja, renkasi pagal estetinius — emocinius pozZymius.
Politikas, turintis gerai suformuota jvaizdi gali laiméti didZiulj rinkéjy balsy kieki tik todél, kad jis
jiems emociSkai priimtinas. Ideologiniai aspektai rinkimuose liecia labai nedidele rinkeéjuy dali:
samoningy, aiskiai suvokianciy politinés partijos funkcijas, politinés partijos reikSme politinéje
sistemoje.

Aurimas Perednis pripazista, kad ivaizdzio reikSmé politikoje ir apskritai vieSame
gyvenime yra didziulé. Taciau, kaip Zurnalistas, jis izvelgia akivaizdzia problema: ,,daznai miisy
politikai mano, kad ivaizdis yra svarbiausia. T.y. svarbu ne tai, kas esi i§ tikryjy, bet tai, kaip tu
atrodai. Zmonés jaudia neatitikima tarp to, kas sakoma ir vaizduojama ir intuityviai atrenka tiesa
nuo vaidybos.“ Kad lyderio ivaizdzio atitolimas nuo realiy jo charakteristiky yra trumpalaiké s€ékmé
teigia ir L. Bielinis, ir L. Ulevicius. L. Bielinis paaiSkina, kad suformuodami politiko vaizdinj visai
kitoki negu jis i§ tiesy yra, mes sukursime ateiciai didziulg¢ konflikting situacija rinkéjy samongje,
nes lyderis labai daznai kalba ir komunikuoja su rinké¢jais tiesiogiai. ,, Tiesioginiame eteryje jo
charakteris gali prieStarauti ar kirstis su tuo {vaizdziu, kuris ,.transliuojamas®, o tai sujauks rinkéjo
suvokima apie tai, koks i$ tiesy Sis lyderis yra, ir sukels jtarimus.* — paaiSkina L. Bielinis.

A. Augustinai¢io nuomone politiko asmeninés savybés neturi didelés reikSmés
tvaizdziui ir neprivalo ju atitikti. Jo nuomone svarbiausia yra pasiruoSimas. Kaip geriausia ir
pavyzding rinkiming kampanija, jis {vardina Rolando Pakso prezidentine kampanija. Jo nuomone
sékmingai iSrinkto kandidato iSsilaikymo ar neiSsilaikymo poste rezultatas jau yra kiti giluminiai
klausimai. Liutauras Ulevicius taip pat pasitelkia R. Pakso kampanijos pavizdi. Jis teigia: ,,Pakso
atveju trumpu laikotarpiu buvo sukurtas rimto politiko, rimtos komandos jvaizdis. Problema buvo ta,
kad komanda buvo silpna ir po rinkimy nesugebé¢jo realizuoti to, kas buvo Zadama rinkéjui pries
rinkimus.” L. Ulevicius teigia, kad situacija, kai kuriamas ivaizdis visai neatitinka tikryjy asmens
bruozy, vadinama ,,tuscios skardinés efektu: is iSorés skardiné atrodo labai graziai ir rimtai, taciau,

bet kai pradedi ja dauzyti, pasigirsta tusCias garsas. ,,Jei darysi burbula ir tuscioje vietoje stengsies
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sukurti {vaizdi, trumpu laikotarpiu ta gali pasiekti — samprotauja L. Ulevi¢ius. Rysiy su visuomene
praktiko nuomone, komunikacija, rySiai su visuomene, reklama, gali paveikti daugiausia 10-20%

rezultato. VieSumas yra penktadalis jtakos bendrame sprendimuy kontekste.

Ziniasklaidos vaidmuo

Visi kalbinti ekspertai Ziniasklaida nurod¢ kaip pagrinding ir itakingiausia priemong
rinkéjams pasiekti. Beveik visi ekspertai pabrézé ziniasklaidos ne tik transliavimo priemonés, bet ir
ziniasklaidos kaip turinio konstruotojo itaka. ,,Net ir pateikdamas klausima Zurnalistas prisideda
prie ijvaizdzio formavimo: teigiamo ar neigiamo. ,Klausdamas pozityvaus klausimo, leidi
atsiskleisti politiko teigiamybéms ir sudarai galimybes jas transliuoti placiau ir atvirks§c¢iai, o silpnini
jo reputacija, jei ,,spaudi®, neleidi iSeiti 1§ sudétingy klausimy rato.“ — teigia A. Perednis. A.
Augustinai¢io nuomone, tiek Lietuvoje, tiek apskritai visame pasaulyje Ziniasklaida turi labai didelg
itaka politikai. Politikoje medijos pasieckimas jau yra laiméjimas. ,,Ziniasklaidos ruporas net ir su
minuso zenklu, t.y. jeigu atskleidziamos neigiamos savybes ar veiksmai, vis tiek visada sukelia
pliusinj rezultata. Be abejonés, Ziniasklaida vaidina didziuli vaidmeni.* — tvirtina A. Augustinaitis.
Ekspertas taip pat teigia, kad Ziniasklaidos vaidmuo néra biiti ruporu. Tai yra viena i$ jos funkcijy,
savybiy ir galimybiy. ,,Ziniasklaida yra ketvirtoji valdZia. <...> Jeigu valdZia, tai valdZia turi valdyti
kazkokia sritj arba teritorija. Teritorija, kuria Ziniasklaida valdo gerai, ,,Siaip sau“ arba labai blogai
yra vieSoji sfera. VieSoji sfera gali biiti labai siaura, tada ziniasklaidos valdos yra siauros ir liesos,
nuganytos, nederlingos, laukinés... O gali buti iSpuoselétos valdos, didziulés... Tai priklauso nuo
pacios Ziniasklaidos ir nuo visuomeneés.* — teigia A. Augustinaitis.

A. Perednis ziniasklaida pavadina ,platforma®, atspindinia Zmogaus esmg,
transliuojanti tai, ka jis kalba. A. Perednis taip pat teigia, kad ziniasklaidos vaidmuo politiniuose
procesuose priklauso nuo jos pacios: ,tai priklauso nuo to, kaip ji elgiasi. Ji gali buti galios centru,
nuomonés formuotoja ir politiko atspindys — veidrodis. Lietuvoje daznai galios Zaidime Ziniasklaida
blina vieniems labiau palankesné nei kitiems ir tas matosi. Idealiu atveju Ziniasklaida turéty biiti
kaip teis¢ja futbole — visiems vienodai teisinga.“. Kartu A. Perednis teige¢, kad Sia funkcija
zurnalistui itin sunku atlikti, dél Ziniasklaidos komercialiazavimo, ypa¢ rinkimy metu, kai politikai
yra ju uzsakovai ir nuo ju priklauso ziniasklaidos priemonés uzdarbis, taigi ir darbuotoju
atlyginimai.

A. Augustinaitis {zvelgia svarby uzdavini, pirmiausiai nustatyti ir susitarti, kas i§ tiesy
yra ziniasklaida Lietuvoje: ,turime zvelgti | visa Zziniasklaidos sistema, ir paZzitréti, kokia
Ziniasklaida Siandien <...>. Tada galime iSsiaiskinti, kokia Ziniasklaida daro itaka. Nes kas yra dabar

Zurnalistas? Ar jis yra verslininkas <..>? Ar demokratijos gin¢jas, idealistas, riteris, siekiantis
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kazkokiy tiksly?. L. Bielinis i ziniasklaida zvelgia kaip 1 svarby zaidéja politiniuose rinkimuose.
,Ziniasklaidoje veikiantys Zurnalistai, redakcijos, Ziniasklaidos priemoniy savininkai turi savo
pozicijas, paskatas, simpatijas ir antipatijas. <...> Jie gali lemti tam tikra ivaizdzio iSkreipima ir tai
daro ir samoningai jeigu jie turi kitokias politines — ideologines nuostatas arba jei jiems uzsakyta ir
nupirkta papildoma veikla, kad sunaikinty ar sumenkinty prieSininko jvaizdi.* A. Perednis
pripazista, kad ne Zurnalistai dél komerciniy santykiy su politikais negali visada atlikti savo misijos,
taip kaip jiems norétysi, ypac tai jauc¢iama rinkiminiy kampanijy metu.

Kad buty jvertinta konkreti Ziniasklaidos itaka 2008-yju mety Seimo rinkimuose,
respondentams buvo pateiktas klausimas: ,kas 1émé Tévynés Sajungos - Lietuvos krik§¢ioniy
demokraty (TS-LKD) pergalg paskutiniuose Seimo rinkimuose?“. L. Bielinis teige, stebéjes Siuos
rinkimus ir kaip tik TS-LKD partija. Jo nuomone, §i partija suformavo informacini lauka aplink
save, skelbianti apie save visuomenei. ,,Prie§ metus, pusantry jie sukiiré didziuli palankumo lauka
ziniasklaidoje sau, dirbdami su atskirais Zzurnalistais, redakcijomis, laikras¢iy, radijo, televizijos
kanalais ir tokiu buidu aplink save sukuré lukesCio, kad jie pajudins situacija, lauka. <...>
Konservatoriy darbas per ir su Ziniasklaida dave jiems rezultata<..>.“ A. Augustinaitis, A. Perednis
kaip pagrindini ar viena i§ pagrindiniy pergalés veiksniy nurodé konsoliduota partijos elektorata. A.
Perednis dar pabrézé, kad didelg itaka padaré socialdemokraty padarytos klaidos ir nusivylimas jais.
Su tuo sutiko ir L. Ulevicius. Taip pat A. Perednis pastebéjo, kad konservatoriy komunikacijoje
buvo ypa¢ pabréziamas skaidrumas ir saziningumas, ko rinkéjai buvo labai pasiilge. A.
Augustinaitis teigia, kad rinkéjai rinkdamiesi TS-LKD grizo prie seno ir iSbandyto.

Visi ekspertai, paklausti, ar Siandien be Zziniasklaidos pagalbos imanoma laiméti
rinkimus, vienareikSmiskai teigé: ,,ne. L. Bielinio teigimu, tai teoriSkai biity imanoma tik tokiu
atveju, jei visi kandidatai nenaudoty ziniasklaidos savo kampanijoje. A. Perednis samprotavo:
»teoriSkai kandidatas gali tiesiogiai eiti ir aplankyti kiekvieng grycia, bet kiek laiko tai uZtrukty?
Pasiekiamumas yra skirtingas. [sivaizduokite, televizijos laida vakarais zitri 300.000 — 400.000
ziurovy. O gyvai aplankyti tiek Zmoniy prireikty labai daug laiko.* Eksperto nuomone, visame
pasaulyje Ziniasklaidos reikSmé auga. Jo teigimu ypatingai auga internetinés Ziniasklaidos reikSme,
nes ji leidzia Zmonéms komentuoti, atsiskleisti ir sudaro maksimalia laisvés ir nuomonés raiskos
erdve. Tiek A. Perednis, tiek L. Ulevi¢ius pamin¢jo konservatoriy ypa¢ palaikoma iniciatyva riboti
reklama televizijoje ir radijuje. Taciau, L. Ulevi¢iaus nuomone, {statymo pataisa nustatyti draudimai,
nesutrukdé¢ partijoms pasinaudoti kitais kanalais ir priemonémis. Kaip pavyzdi jis mini ,,Tautos
prisikélimo partijos* rinkiminés kampanijos metu rengiamus koncertus, Sou ir taip pritraukiama tiek
rinkéjy, tiek Ziniasklaidos démesj. A. Perednis teigia, kad reklamos ribojimai Zvelgiant visuomenés

pasirinkimo, Zurnalistinés laisvés pozitriu — galbiit yra neteisingi ir nenaudingi. ,,Bet praktiskai jie
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turi naudos: ,kuo maziau pinigy naudojama rinkimams, tuo maziau isipareigojimy

»atidirbinéjimo* po rinkimy interesy ar verslo grupéms* — tvirtina A. Perednis.

Politiniy lyderiy, Artiiro Zuoko ir Eligijaus Masiulio, jvaizdZiai Ziniasklaidoje

L. Bielinio teigimu Artiiro Zuoko ivaizdis ziniasklaidoje yra labiau iSeksponuotas su
visomis to teigiamomis ir neigiamomis savybémis. ,,Net ir Zinant visg negatyvig informacija, susieta
su ,,Rubikonu ir pan. A. Zuokas yra labai stipriai akcentuojamas kaip zmogus, kuris pajudino
Vilniy. Zmogus, kuris priverté Vilniy pasikeisti, pastaté¢ de§iniame Neries krante nauja mikrorajona
su daugiaaukSciais namais, tilta - ,,Zuoko® tilta, atkiiré prospekta.“ A. Augustinaitis, kalbédamas
apie ziniasklaidoje A. Zuokui priskiriamus bruozus, taip pat teigia, kad Sis politinis lyderis turéjo
labai daug stipriy bruozy, lygiai kaip ir silpny. Aurimo Perednio manymu, Artiro Zuoko ivaizdis ir
dabar labai stiprus. ,,Kalbant su Zzmonéms apie politika, paaiskeja, kad jo ivaizdis mazdaug toks:
dirbancio ir veiklaus Zzmogaus. Jis sukuria matoma rezultata. Nepaisant to, kad skaidrumas yra
silpniausia A. Zuoko vieta. <...> , jis pasiekia rezultata ir skambinantys i laidas ar mieste sutikti
vilnieciai visada vardina: ,, Kai Zuokas buvo, padar¢ ta, padare ta ... Politikui svarbu rodyti darbus
ir rezultata. Tai Zuoko stipri vieta ir svarbiausias jvaizdzio elementas. <...>.

L. Ulevicius taip pat sutinka, kad A. Zuoko ivaizdziui kenkia ,,Rubikono* skandalas.
L. Ulevicius giria A. Zuoko rysiy su visuomene panaudojimo sugebéjimus, tac¢iau eksperto teigimu
A. Zuokas padaré esming klaida, kad po ,,Rubikono* skandalo nenuéjo nuo politinés scenos 3-iems
ar 4-iems metams. A. Augustinaitis lygindamas A. Zuoko ir E. Masiulio {vaizdZius ir ju reikSme,
teigia: ,,A. Zuokas yra pernelyg stipri, ,,Sakota®, ,,kampuota“ asmenybé. Tai reiskia, jis kelig grésmg
eiliniam mies¢ioniui. Masiulio néra, jis tiesiog yra plaukiantis, teigiamas debesélis. Tai, ko ir
reikia...” E. Masiulis, A. Augustinaiio teigimu, yra ,,amorfiSka gerumo abstrakcija®. L. Bielinis
apibrézia E. Masiulio, kaip komandinio lyderio, {vaizdj ir teigia, kad $is lyderis néra iSrySkintas kaip
geresnis tarp savo kolegy, o labiau kaip lygus jiems. ,,Masiulis yra strukttiros lyderis, o Zuokas yra
lyderis velkantis paskui save struktiira.” — sako politologas.

Visgi rinkimuose daugiau mandaty iSkovojo E. Masiulio vadovaujamas Liberaly
sajudis. L. Bielinis primena, kad $ios abi partijos surinko daugiau balsy nei buvo tikétasi. ,, TeoriSkai
Sioms partijoms buvo priskirta apie 3% rinkéjy balsy. Abi Sios partijos pasieké vir§ 6% rinkéjy
balsy“. Zvelgdamas i rinkéjy rezultatus, kaip { §iy abieju partiju pergale L. Bielinis sugretina $ias
partijas ir teigia, kad jos yra savotiSkas netikétumas rinkimuy kampanijos metu. ,,Mano galva
visuomené juose mate ta tarping politing jéga, tarp kairés ir deSinés. <...> Liberalai, tiek vieni, tiek
kiti, nors nebuvo pasyvus, Zinodami savo galimybes, koncentravosi ties didesniais miestais, nes jie

nejaucia savo rinkéjo kaimo rinkiminése apygardose. A. Perednis pabrézia, kad liberalai neturi
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labai plataus elektorato. Jo manymu Liberaly sajiidis labiausiai iSlos¢ dél to, kad daug su rinkéjais
komunikavo per interneting ziniasklaida: ,jauni Zmonés aktyviai naudojasi internetu.
,Delfi” portale Liberaly sajiidis buvo labai matomas. Kitose ziniasklaidos priemonése ju tiek daug
nesimate*.

A. Augustinai¢io nuomone, rinkimuose buvo pasitelkiamos technologijos, kurian¢ios
ir panaudojancios tradicinius archetipus: ,,gérietis — blogietis®, ,,savas — nesavas®. ,,Liberaly sajiidis
sukiiré jvaizdi su pliuso zenklu. Toje pacioje zinomumo skal¢je jie angazavosi kaip nauji
nesusikompromitave, ,,pliusiniai* liberalai* Profesoriaus nuomone, nors sioje vietoje buvo suzaista
butent Sia prieSprieSos korta, ideologiskai Sios dvi srovés nieko nesiskiria. Tokios iSvados
patvirtinta jvaizdzio, kartu ir emociniy veiksniy itaka rinkéjy sprendimams. Be to, irodomas vienos
1§ tvaizdzio kirimo technologiju veiksmingumas, kai rySiy su visuomene specialistai uzuot kiire

kazka naujo, apeliuoja i rinkéjy samonéje isitvirtinusius tradicinius archetipus.

Teigiamos ir neigiamos informacijos jtaka

A. Perednio teigimu informacija kandidato atzvilgiu turi gana dideli poveiki, nes
Lietuvoje stabiliy rinkéjy, kurie zino uz ka jie balsuos, néra daug. [taka, jo nuomone, daro ir
netiesioging, pavyzdziui interneto komentaruose sklandanti informacija. ,,Kuo stabilesnis
elektoratas, tuo mazesng itaka daro ziniasklaida. Kuo rinkéjas labiau neapsisprendgs, tuo labiau
auga ziniasklaidos itaka. Jei Zzmogus Zino partija, ja seka, daug mety balsuoja uz ja, tai ji iSmusti i$
veéziy informacijos pagalba yra sunkiau.” — papildomy veiksniy jtaka nurodo A. Peredinis. L.
Ulevicius jzvelgia kitus veiksnius, lemiancius tai, kokia itaka padarys neigiama informacija apie
kandidata. ,,TeoriSkai galima biity teigti, kad neigiama informacija turi jtakos. Bet praktikoje turime
pavyzdziy, kad ir neigiamos zinios veikia teigiamai ir padeda kandidatui. Kaip pavyzdi L. Ulevicius
nurodo tuometinés kandidatés | Lietuvos prezidentus atveji, kai ,,Respublikos* grupé skleidé daug
neigiamos informacijos apie kandidatg, o i§ esmés tai jokio poveikio neturéjo. ,,Poveikio neblivimas
rodo paties kanalo nepatikimuma. Reiskia, kad skaitytojai jo nevertina kaip rimto Saltinio. Jei
tiksliné auditorija ta kanala vertina kaip rimtg ir patikima, automatiskai ta zinia turés jtaka.*

L. Bielinis teigia, kad lyderiams visada svarbi informacijos apie juos sklaida
ziniasklaidoje. ,,Akivaizdu, kad bendrai kalb¢jimas apie politika yra nauda jam, nesvarbu ka
kalbety: teigiamai ar neigiamai. Politikas apie kurj nekalbama yra iSnykes 1§ akiracio politikas. Bet
pageidautina ir siektina, kad kalbéjimas apie lyder; biity pozityvus, kad nebiity sukuriamos blogos
emocijos jo atzvilgiu®“. Politologo manymu, kad neigiama informacija paveikty neigiamai ir
pakeisty poziiirj 1 politika, jmanoma tokiy atveju, jei ji bus labai intensyviai formuojama ir

skleidziama. ,,Tai negali biiti epizodiSkai pasirodanti informacija, nes epizodinis negatyvus
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kalb¢jimas apie zmoguy po savaités tampa tiesiog zinojimu, kad Sitas zmogus ziniasklaidoje
matomas <....>, o0 apie ka buvo kalbama uzmirStama po dienos.*

Apibendrinus respondenty atsakymus apie neigiamos ir teigiamos informacijos jtaka
politiko {vaizdziui, galima prieiti iSvados, kad bet kokia, tiek teigiama, tiek neigiama informacija
politiko atzvilgiu daro poveiki ir didina jo Zinomuma visuomengje. Jei informacija teigiama,
kandidatui tai didelis privalumas, taiau jei informacija neigiama, nebitinai ji padarys tik neigiama
itaka rinkéjy sprendimams. Tokiu atveju reikSmés turi ir kiti veiksniai, nuo kuriy priklauso kaip ir ar

1§ viso rinkéjas 1 tokia informacija sureaguos.

4.6. Kokybinio tyrimo iSvados

e Politiko jvaizdis turi didel¢ reikSmg Seimo rinkimy rezultatams.

e Ziniasklaida yra pagrindiné ir svarbiausia politinio lyderio bendravimo su rinkéjais ir jo
tvaizdzio konstravimo priemoné. Taciau ziniasklaida néra tik rySiy su visuomene
technologijomis veikiamas Ziniy persiuntimo kanalas. Ji yra svarbus veikéjas politiniuose
procesuose. Ziniasklaida yra ketvirtoji valdzia ir tik nuo jos ir nuo visuomenés priklauso,
kiek ir kokia jtaka ji darys politiniuose procesuose. Siandien be Ziniasklaidos pagalbos
rinkimus laiméti biity nejmanoma.

e Nors ziniasklaida vaidina svarby vaidmeni, nebutinai tik jos panaudojimo strategijos lemia
pergale Seimo rinkimuose. Aiskindami TS-LKD pasisekimo Seimo rinkimuose prieZastis,
ekspertai pabrézé prie§ tai pozicijoje buvusiu socialdemokraty klaidas ir rinkéjy nusivylima
ir nepasitikéjima praeitos kadencijos Seimo darbu.

e Kai konstruojamas politikos {vaizdis neatitinka politiko asmeniniy savybiy sukuriamas
priestaravimas rinkéjuy samonése ir ilguoju laikotarpiu tai gali turéti neigiamy pasekmiuy.

e Politine reklama gali lemti sékme rinkimuose ir politin¢je karjeroje 15 -20%. Visa kita yra
vadybiniy ir politiniy sprendimy reikSme, politiko komandos darbas.

e A. Zuoko jvaizdis Ziniasklaidoje ir rinkéjy samonése yra zZymiai stipresnis nei E. Masiulio.
Taciau A. Zuokas Ziniasklaidoje eksponuojamas tiek su savo teigiamomis, tiek su
neigiamomis savybémis.

e A. Zuoko {vaizdzio stiprumas ne biitinai yra privalumas, nes jo ryski asmenybé¢ kelia grésme
paprastam, eiliniam Zmogui. Tuo metu A. Masiulio jvaizdis yra abstraktesnis. Jis
pozicijonuojamas kaip negrésmingas komandos lyderis, lygus su kitais. Rinkéjams to ir

reikia.
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Liberaly sajudzio pergale lémé ir efektyvus internetinés erdvés panaudojimas. Talpindami
savo reklama internete, Sie liberalai pasieké savo tiksling auditorija ir uzsivirtino savo balsus.
Tiek teigiama, tiek neigiama informacija apie politini lyderj didina jo Zinomuma. Lyderis
apie kuri nekalbama ziniasklaidoje yra nematomas lyderis. Kad neigiama informacija
paveikty neigiamai ir pakeisty pozitri { politika, ji turi buti labai intensyviai formuojama ir
skelbiama. Epizodinis negatyvus kalbéjimas apie zmogu po savaités tampa tiesiog zinojimu,
kad Sitas zmogus ziniasklaidoje matomas.

Tam ar bus neigiama informacija bus paveiki jtakos turi dar du veiksniai. Pirmiausia —
Saltinio patikimumas. Jei Saltinis néra patikimas, rinkéjas 1 neigiama informacija nereaguos
apskritai, o gali buti, kad ji dar labiau sustiprins tikéjima kandidatu, kuri rinkéjas laikys
neteisingai apkaltintu. Antra — rinkéjo tikéjimas ir lojalumas partijai. Kuo rinkéjas labiau
pasitiki tam tikra partija ir kuo ilgesni laika laikosi ty paciy pazitry, tuo maziau tikimybeés,
kad ziniasklaidoje pasirodZiusi neigiama informacija pakeis jo pozilri i jo remiama partijg ir
jos lyderi ir tuo maziau tikétina, kad tokia informacija lems jos sprendima balsuoti uz kita
partija.

Galima teigti, kad pagrindiné §io darbo hipotezé — Liberaly ir centro sajungos bei Lietuvos
Respublikos liberaly sajudzio partijuy politiniy lyderiy ivaizdis Ziniasklaidoje tur¢jo svarios
itakos 2008-yju mety Seimo rinkimy rezultatams — pasitvirtino. Tiek lyderiy ivaizdziai
ziniasklaidoje, tiek Ziniasklaidos panaudojimas nulémé rinkéjy sprendima bei Seimo
rinkimy rezultatus.

Papildoma hipotezé pasitvirtino i§ dalies. Nes neigiama informacija apie kandidata daro
nebiitinai lems jo ivaizdzio suprastéjima rinkéjuy samongje. Kiek itakos neigiama informacija
padarys, lems papildomi veiksniai — Saltinio patikimumas ir rink¢jo lojalumas. Taciau Siame
darbe nagriné¢jamu atveju neigiama informacija daré svaria jtaka A. Zuoko jvaizdZiu rinkéjy
samongse ir prastiems rinkimy rezultatams. Nes kiekybinio tyrimo rezultatai parodé, kad
neigiama informacija apie A. Zuoka buvo formuojama ir skelbiama labai intensyviai, o ne
epizodiSkai. Tuo metu Zymiai maZesnj neigiamos informacijos srautg patyrusio E. Masiulio

atskilusi partija surinko daugiau balsy ir iSkovojo daugiau mandaty Seime.
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ISVADOS IR PASIULYMAI

Ivaizdis — tai jsitikinimuy, nuostaty, nuomonés, ispuidziy apie tam tikra objekta visuma, kuriai
itakos turi ne tik objekto iSorinés savybés, bet jo veikimo laukas, istorija, elgesys,
skleidziama informacija ir kiti veiksniai. [vaizdzio savoka vartojama kaip savokuy
»reputacija“, ,,poziuris“, ,,vertinimas®“, ,bruozai“ atitikmuo. Siekiant iSvengti maisSaties,
uzuot vartojus savoka ,,ivaizdis* rekomenduojama keisti ja konkretesniais terminais.

Trys {vaizdzio charakteristikos — vidings, iSorinés ir kontekstinés — bei penkios ivaizdzio
sudedamosios dalys — iSvaizda, istorija, elgesys, aplinka, kalba bei politinés paziiiros —
padeda geriau suvokti ivaizdzio sudétinguma ir veiksnius, formuojancius $ia dinaming
struktiira.

Negalédamas turéti asmeninio kontakto su politiku, rinkéjas privalo reaguoti i jo simboling
1SraiSka — jvaizdi.

Ivaizdzio konstravimas yra rySiy su visuomene veiklos uzdavinys. Pagrindinis ivaizdzio
specialisty tikslas — pakeisti neigiama poziiiri i kandidata i teigiamu (iSrySkinant ir
pabréZiant teigiamas lyderio savybes ir panaikinant ar ,,uztuSuojant tas kandidato savybes,
kurios gali padaryti neigiama itaka vieSajai nuomonei) ir nezinojima pakeisti zinojimu.
Politiky asmeninio gyvenimo vieSinimas tampa rinkiminiy kampaniju koziriy. Politikai
tampa zvaigzdémis, o atskleisdami savo asmeninio gyvenimo detales tampa panasis i
popkultiiros {Zymybes.

Mitai ir archetipai panaudojami kuriant politiky jvaizdZius. Jie gludi kiekvieno Zmogaus
samong¢je. Komunikacijos stratego uzduotis aktyvuoti ir pajungti Siuos simbolius ir nukreipti
juos reikiama linkme.

Ivaizdzio konstravimas néra vien tik {vaizdZio parinkimas ir suformavimas. Lygiai tiek pat
svarbi yra ir sukurto jvaizdZio komunikacija, pasitelkiant jvairias technologijas. [vaizdZio
konstravimas susideda 1§ dviejy elementy: {vaizdzio parinkimo (formavimo) ir ivaizdzio
komunikavimo. Darbe pateikiama schema, nurodanti jvaizdzio konstravimo proceso eiga bei
atskiry proceso daliy saveika.

Rinkéjai siekia gauti informacija apie rinkéjus minimaliomis laiko ir energijos sanaudomis,
kuo paprastesniu budu. [vaizdzio kiir¢jai turi pasistengti, kad informacija apie tam tikra
kandidata pasiekty rinkéja nededant jam daug pastangy.

Pagrindinés Ziniasklaidos poveikio priemonés: Ziniasklaidos dienotvarkés sudarymas,

pseudo ivykiy kiirimas, réminimas, prieSininky ataky atrémimas — tai technologijos, kuriy
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pagalba kuriamas ir komunikuojamas kandidato jvaizdis visuomenéje. Ziniasklaida yra
pagrinding ir jtakingiausia ivaizdzio kiirimo ir komunikavimo priemoné.

Viena 1§ svarbiausiy komunikacijos stratego uzduociy iSkomunikuoti sukurta politiko jvaizdi.
Todé¢l bendradarbiavimas su zZiniasklaida, kaip pagrindine priemone Siam tikslui pasiekti yra
viena i§ esminiy mediatoriaus uzduociy.

Nors iSanalizavus atlikto kiekybinio tyrimo, turinio analizés rezultatus, galima teigti, kad
iSkelta papildoma hipotezé: teigiama informacija daro teigiama, o neigiama informacija —
neigiama jtaka politinio lyderio jvaizdziui ir rinkimy rezultatams — pasitvirtino, taciau
kokybinis tyrimas, eksperty apklausa, parode, kad papildoma hipotezé pasitvirtino i§ dalies.
Nes neigiama informacija apie kandidata daro nebttinai lems jo ivaizdZio suprastéjima
rinkéjy samong¢je. Kiek itakos neigiama informacija padarys, lems papildomi veiksniai —
Saltinio patikimumas ir rinkéjo lojalumas, neigiamos informacijos sklaidos intensyvumas.
Taciau Siame darbe nagrinéjamu atveju neigiama informacija daré svaria itaka A. Zuoko
ivaizdziu rinkéjuy samonése ir prastiems rinkimy rezultatams. Kiekybinio tyrimo rezultatai
parodé, kad neigiama informacija apie A. Zuoka buvo formuojama ir skelbiama labai
intensyviai, o ne epizodiskai. Nors teigiamos informacijos ir reklamos kiekis apie abu
kandidatus buvo panasus, ta¢iau neigiamos informacijos kiekis apie A. Zuoka zymiai vir$ijo
neigiamos informacijos apie E. Masiulj kieki. Galima daryti prielaida, kad butent didelis
neigiamos informacijos kiekis Iémé prastesnius Liberaly ir centro sajungos rezultatus Seimo
rinkimuose.

Tuo metu zZymiai maZesnj neigiamos informacijos srautgq patyrusio E. Masiulio atskilusi
partija surinko daugiau balsy ir iSkovojo daugiau mandaty Seime.

Kokybinio tyrimo déka paaiSkéjo, kad politinio lyderio jvaizdis turi didelg reikSme¢ Seimo
rinkimy rezultatams.

Ziniasklaida yra pagrindiné ir svarbiausia politinio lyderio bendravimo su rinkéjais ir jo
tvaizdzio konstravimo priemoné. Taciau ji néra tik rySiy su visuomene technologijomis
veikiamas Ziniy persiuntimo kanalas. Ji yra svarbus veikéjas politiniuose procesuose.

Kai konstruojamas politikos {vaizdis neatitinka politiko asmeniniy savybiy sukuriamas
prieStaravimas rinkéjy samonése ir ilguoju laikotarpiu tai gali turéti neigiamy pasekmiy.

A. Zuoko vaizdis ziniasklaidoje ir rinkéju samonése yra Zymiai stipresnis nei E. Masiulio.
Taciau A. Zuokas Ziniasklaidoje eksponuojamas tiek su savo teigiamomis, tiek su
neigiamomis savybémis.

A. Zuoko {vaizdzio stiprumas ne biitinai yra privalumas, nes jo rySki asmenyb¢ kelia grésme

paprastam, eilinlam zmogui. Tuo metu A. Masiulio jvaizdis yra abstraktesnis. Jis
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pozicijonuojamas kaip negrésmingas komandos lyderis, lygus su kitais. Rinké&jams to ir
reikia.

Liberaly sgjuidzio pergale 1émé ne tik tinkamas E. Masiulio jvaizdi, bet ir efektyvus
internetinés erdvés panaudojimas. Talpindami savo reklama internete, Sie liberalai pasieké
savo tiksling auditorija ir uzsivirtino savo balsus.

Tiek teigiama, tiek neigiama informacija apie politini lyderi didina jo Zinomuma. Lyderis
apie kuri nekalbama Ziniasklaidoje yra nematomas lyderis. Kad neigiama informacija
paveikty neigiamai ir pakeisty pozitiri i politika, ji turi biiti labai intensyviai formuojama ir
skelbiama. Epizodinis negatyvus kalb¢jimas apie Zmoguy po savaités tampa tiesiog zinojimu,

kad Sitas zmogus ziniasklaidoje matomas.

. Galima teigti, kad pagrindiné Sio darbo hipotezé — Liberaly ir centro sajungos bei Lietuvos

Respublikos liberaly sajidzio partijy politiniy lyderiy ivaizdis Ziniasklaidoje turéjo svarios
itakos 2008-yju mety Seimo rinkimy rezultatams — pasitvirtino. Tiek lyderiy ivaizdziai
ziniasklaidoje, tiek ziniasklaidos panaudojimas nulémé rinkéju sprendima bei Seimo

rinkimy rezultatus.
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Media Influences on the image of leaders in the parliamentary election of 2008
(Summary)
Asta Rimkuté

Nowadays politics becomes more and more related to communication. Fast growth of
information technologies determines simultaneous development of communication strategies and
technologies. Contemporary voters’ behavior theories say that voters put no or minimal effort to
searching for political information. When making important political decisions people refer to the
information that they can easily get or to the information which they receive as a side product of
their other activities. Other obvious tendency of voters’ behavior shows that the leader and the
image of the leader of political party becomes much more important than the ideology and political
party itself. Moreover politicians are judged not only by what they say, but also by how they say it.
Not ideological but emotional factors are the basis for the political decisions. Politics today is game
of emotions and images. These tendencies make the image of politician and its construction an
actual topic and worthy of deeper analysis.

The object of this work is the media influences on the image of leaders in the
parliamentary election of 2008. The aim of this thesis is to determine the media influence on the
image of the leaders and the results of the parliamentary elections of 2008. The objectives of this
work are: to define the term of the image and the composite parts of it, to define the common
attributes of the political leaders, to structure the process of image making and to propose the
scheme of the image construction process, to analyze popular images of politicians and political
communications tendencies, to describe image communication technologies and to determine the
influences on the image of leaders in the parliamentary election of 2008 by implementing two:
quantitative and qualitative empirical researches — the content analysis and the expert interview.
The hypotheses of the study are:

1. The images of political leaders of the Lithuanian Liberal and Centre Union and
Liberlals‘ Movement of the Republic of Lithuania reflected in the media had the major
influence on the results of the parliamentary election of 2008.

2. Positive information makes positive influence and negative information makes negative
influence on the leader’s image and the results of parliamentary elections.

The working methods in a theoretical part of this work are: analysis, systematization and

classification of the secondary data, comparative, analogy, logical methods, induction. The

methods in a practical part of this work are: content analysis and expert interview.
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The results of the expert interview proved out the main hypothesis of the work. Images
of the political leaders of the Lithuanian Liberal and Centre Union and Liberlals * Movement of
the Republic of Lithuania political parties had the major role on the results of the parliamentary
election of 2008. The images of the leaders in the media and the use of the media determined
the decision of the voters and the results of the parliamentary election. Even if the quantitative
research showed the correlation between the negative information in the media and worse
election results, the second hypothesis proved out only partially. The results of the qualitative
research showed that both — positive and negative information raise people awareness about the
leader and makes positive changes. If the leader is not seen in the media he is invisible to people.
But for the negative information to make a negative impact and to turn the of the voter attitude
to the worse, the information about the leader must be formatted very and spread very
intensively. Secondly the influence of the negative information depends on the reliability of
channel and thirdly it depends on the loyalty to the party. If the channel that spreads negative
information is unreliable, the voter will not believe it and this negative information can even
lead to opposite effect — the voter will support the leader even more. If the voter is very loyal to
the certain political party or leader it will be very difficult to change his opinion and make him

change his choice.
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1 priedas. Publikacijy kiekis leidiniuose

Priedai

ZURNALAS ,,VEIDAS“

Teigiama Neigiama Neutralu Reklama IS viso IS viso be reklamos
A. Zuokas 1 4 5 1 11 10
E. Masiulis 2 0 4 3 9 6

DIENRASTIS ,,RESPUBLIKA“

Teigiama Neigiama Neutralu Reklama IS viso IS viso be reklamos
A. Zuokas 2 3 4 0 9 9
E. Masiulis 2 1 4 0 7 6

DIENRASTIS , LIETUVOS RYTAS*

Teigiama Neigiama Neutralu Reklama IS viso IS viso be reklamos
A. Zuokas 2 5 6 6 19 13
E. Masiulis 2 1 6 6 15 9

PUBLIKACIJU KIEKIS VISUOSE LEIDINIUOSE

Teigiama Neigiama Neutralu Reklama IS viso IS viso be reklamos
A. Zuokas 5 12 15 7 39 32
E. Masiulis 6 2 14 9 31 22
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10.

11.

12.

2 priedas. Klausimai ekspertams

Kokia yra politinio lyderio jvaizdzio reik§mé partijos Seimo rinkimy rezultatams?
Kokig itaka turi ziniasklaida lyderio ivaizdziui ir rinkimy rezultatams?

Kokia reik§mg turi rinkimy technologijos rinkimy rezultatams?

Ar be Ziniasklaidos biity buve galima laiméti 2008-yju mety Seimo rinkimus? Kodél?
Koks yra ziniasklaidos vaidmuo politiniuose procesuose?

Ar svarbu, kad formuojamas politiko jvaizdis atitikty tikrasias politiko savybes? Kodél?

Ar sutinkate, kad jvaizdis gerai suformuotas tada, kai laimimi rinkimai. T.y. jei atitinka
rinkéjy likescius? Kodél?

Kas, Jisy manymu, tur¢jo lemiamos jtakos Tévynés sajungos — Lietuvos krik§¢ioniy
demokraty pergalei 2008-yju mety Seimo rinkimuose?

Kaip manote, kodél atskilusi Eligijaus Masiulio vadovaujama partija surinko daugiau balsy
nei Artiiro Zuoko vadovaujama Liberaly ir centro sajunga?

Koks buvo A. Zuoko ir koks — E. Masiulio {vaizdis 2008-yju mety Seimo rinkimuose?
Jei abu lyderiai yra gerai Zinomi visuomenéje, ar turi jtakos lyderio jvaizdziui ir rinkimy
rezultatams tai, kokio pobiidZio — teigiama ar neigiama —informacija skleidziama apie juos

ziniasklaidoje?

Jisy nuomone, ar lyderio ivaizdzio reikSme ateityje augs, ar mazes?
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3 priedas. Interviu su ekspertais

3.1. Interviu su rysiy su visuomene praktiku Liutauru Uleviciumi

1. Kokia yra politinio lyderio jvaizdZio reik§mé partijos Seimo rinkimy
rezultatams?

Tai tiesiogiai susij¢ dalykai. Kaip ir bet kurioje organizacijoje Lyderis arba lyderiy
grupé yra viena i§ sudedamyjy ivaizdzio daliy. Gali buti tiek vienas lyderis, tiek lyderiy grupé. Tai
priklauso nuo organizacijos. Kuo didesné organizacija, tuo daugiau lyderiy, nes vienas lyderis
fiziSkai nespés atlikti savo funkcijy. Politiné partija yra puikus pavyzdys, kad turi buti suformuota
lyderiy grupé ir ji turi skirtingoms auditorijoms, skirtingiems tiksliniams segmentams nesti
skirtingas zinias. Vienas lyderis gali buti ,,piktas policininkas®, kitas, kaip pvz. Vilija Blinkeviciaité
— gera ir glob¢jiska, treCias — derybininkas, kaip Razma ir tt. Lyderis ir lyderiy grupé yra svarbiis
todel, kad juy savybiy arba charakteristiky pozymiy visuma ir daugiau ar maziau priimtina atskirai
tikslinei auditorijai. Kuo tiksliné auditorija geriau priima lyderi, tuo didesné tikimybe, kad toks
tikslinés auditorijos nariai atiduos balsa uz politing partija. Nekalbant apie pilk masg, kuri
sprendima priima prie urnos. Lyderiai yra papildomas argumentas, Salia loginiy argumenty,

veiksmy programos, kuris sukuria emocini rysi su rinkéju.

2. Kokia jtaka turi masiné Ziniasklaida lyderio jvaizdZiui ir rinkimy
rezultatams?

Tai yra pagrindinis kanalas, ir kaSty poziiriu — efektyviausias, pasiekti didele mase,
didelg savo tikslinés grupes dali. Ar tai biity televizija, radijas, spauda ar internetas, kiekvienas i$
$iy kanaly turi savo specifika ir savo vartotojus. Sie vartotojai per $ias priemones yra labai lengvai
pasiekiami. Ar tai biity ,,Facebook®, ar LTV ,,Panorama®... Kiekviena priemon¢ turi savo segmenta,
0 segmento sutapimas su tavo potencialiais rink¢jais yra biidas kaip ta kanala iSnaudoti. Tokia ir yra
itaka. Tai vienas i§ efektyviausiy buidu pasiekti auditorija. KaSty pozitriu, niekas neaplenks
interneto svetaines, { kuria investavus 200 Lt apie tave gali skaityti visi, kas domisi. Taciau

pasiekiamumas vis tiek nepalyginamas su ,,Dviracio Sou” peliuky diskusija ar straipsniu spaudoje.

3. Kokia reikSme turi rinkimy technologijos rinkimy rezultatams?
Tiesioginé reikSmg. R. Pakso prezidentiné¢ rinkimy kampanija buvo pavyzdys, kaip
viska sudéliojant ir keiciant tikslinés auditorijos suvokima, galima patekti tarp pagrindiniy

kandidaty 18 kuriy renkamasi, o paskui kovoti su pagrindiniais konkurentais dél lemiamo sprendimo.
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Rolando Pakso kampanijoje pirmiausias tikslas buvo sudominti ir atkreipti démesi, paskui — uzimti
antra, o véliau — pirma vieta. Nuosekliai keitési priemonés. IS pradziy jis skraidé Iéktuvus ir ,,plése
stogus“ — visi pamaté ir atpazino. Tada kariavimas prie§ antra, trecia, ketvirta konkurenta. T.y.
pradzioje kova vyko ne pries§ pagrindini, o pries ,,mazesnio kalibro* konkurentus ir pabaigoje — jau
prie§ Valda Adamky. Strategijos sudéliojimas labai priklauso nuo situacijos, nuo to koki misio
lauka mes turime. Jei ir taip turime sunkiai pralaimincia pozicija, kaip Dalia Grybauskaité prie$
rinkimus, tai mes be jokios strategijos galime laiméti ir nieko nedarydami — ka ir padaré
Grybauskaités komanda. Vien todél, kad kiti veiksniai ar sprendimai gali buti lemiantis. Bendru
atveju komunikacija, rySiai su visuomene, reklama gali paveikti daugiausia 10-20% rezultato. Visa
kita yra realts darbai, realis vadybiniai sprendimai. VieSumas — penktadalis itakos bendrame

sprendimy kontekste.

4. Ar be zZiniasklaidos biity buve galima laiméti 2008-yjy mety Seimo rinkimus?

Neimanoma. Ka padaré konservatoriai? Jie panaikino reklama televizijoje ir radijuje ir

pasiliko interneta, spauda. Jie galvojo, kad tokiu budu jie susilpnins galig ty, kurie tur¢jo daug
pinigy. Bet tie, kurie tur¢jo daug pinigy pasinaudojo kitais variantais. Pvz. Valinsko i8¢jimas —
tiesioginis rezultatas to, kad panaikinus viena Saka, atsirado kity Salutiniy efekty. Taigi démesio
nukélimas nuo vieno (kanalo — aut. past.) atveré kelia kitiems dalyviams ir tie kiti dalyviai
sékmingai tuo pasinaudojo. ,,Tautos prisikélimo partija“ pradéjo daryti Sou, koncertus. Pop-
kultiirinéje visuomenéje politiné komunikacijoje neiSvengia Sou elementy. Net ir komunikuojant

rimta zinia turi buti su Sou elementas.

5. Ar sutinkate, kad jvaizdis gerai suformuotas tada, kai laimimi rinkimai. T.y.
jei atitinka rinkéjy likescius?

Jei ne laiméjai — tu praloSei. Pirmiausia reikia realiai vertinti savo tikslus ir pagrindinis
plano elementas turi biiti realiy tiksly i$sikélimas. T.y. ko tu sieki? Bet visai tai turi vykti prie§
plano jgyvendinima. Pvz. turime pasiekti 50% palanky auditorijos vertinima, ar 18 %. Dabar
turime 5%, o siekiame — 18%. Jei ta 18% pasiekiame, reiSkia planas jgyvendintas. Jei tikslas —
laimeti rinkimus, toks ir bus vertinimas: laiméjome arba nelaiméjome. Ne biitinai visada turi biiti
tikslas laimeti. Politiné komunikacija yra testinis dalykas ir rinkimai yra tik vienas jos taktiniy
elementy. Gali pralosti savivaldybiy, bet laiméti Seimo rinkimus. Kaip nutiko socialdemokraty
atveju.

6. Ar svarbu, kad formuojamas politiko jvaizdis atitikty tikrasias politiko

savybes?
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Tai susij¢ su ,,tuscios skardines* efektu. T.y. dézuté atrodo grazi ir rimta, bet kai pradedi
ja dauzyti, pasigirsta tusCias garsas. Jei darysi burbulg ir tuscioje vietoje stengsies sukurti ivaizdi,
trumpu laikotarpiu ta gali pasiekti. Pakso atveju trumpu laikotarpiu buvo sukurtas rimto politiko,
rimtos komandos jvaizdis. Problema buvo ta, kad komanda buvo silpna ir po rinkimy nesugebéjo

realizuoti to, kas buvo zadama rinkéjui pries.

7. Kas, Jisy manymu, turéjo lemiamos jtakos Lietuvos kriks¢ioniy demokraty —
Tévynés sgjungos pergalei rinkimuose?

Pagrindinis faktorius — socialdemokraty klaidos, ,,LEO*“ projektas. Socialdemokratai
nesugebéjo atsikirsti 1 argumentus. Ir Artinas Valinskas buvo sukurtas, kad atimty dali balsy, kad
iSskaidyty elektorata ir suteikty kitokias pasirinkimo galimybes. Kitas elementas — krikdemuy
prisijungimas, kitaip tariant, deSinio flango susitelkimas, lemiantis pergalg. Nors trumpu laikotarpiu
tai buvo vienas i§ veiksniy lemianciy pergalg, dabar tarp ju atsiranda esminiy vidiniy priestaravimy

vertybiniame lygmenyje ir ilguoju laikotarpiu tai gali sukelti daug daugiau problemuy.

8. Kaip manote, kodél atskilusi E. Masiulio vadovaujama partija surinko
daugiau balsy nei Liberaly ir centro sajunga?

Nors Artiras Zuokas yra teisingai ir toli matantis rySiy su visuomene prasme, bet jis
padaré esming klaida, kad po ,,Rubikono* skandalo nenuéjo nuo scenos 3-iems — 4-iems metams.
Vos tik buvo priimtas sprendimas, jam reikéjo ,,déti visus mandatus ant stalo* ir sakyti: ,,Gerai, a$
pasitraukiu i§ politikos 3-4 metams ir jei grizus man Zmoniy pasitikéjimas bus, a§ sugriSiu visam
laikui. O jis pasirinko pozicija “nuteistas uz gerus darbus”, kuri tinka kySi duodanciam lietuviui.
Praktika parodé¢, kad maza dalis liberaly yra turi toki pozitiri. A. Zuokas savo elektorato nuostaty
nezinojo, nepasitikrino, ka elektoratas galvoja. Prie§ skylant partijai jis turéjo pazitréti, ka

elektoratas galvoja vienu ar kitu klausimu.

9. Koks buvo Artaro Zuoko ir koks Eligijaus Masiulio jvaizdis 2008-yjy mety
Seimo rinkimuose?
Artiiro Zuoko atveju buvo pagrindiné dvikova prie§ Manta Adoména. Buvo klausimas,
kokiy bidy jie suras vienas prie§ kita pakovoti. Sioje vietoje nei§vengiamai svarbus buvo Artiiro

Zuoko santykis su konservatoriy partija.
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10. Jei abu lyderiai yra gerai Zinomi visuomenéje, ar turi jtakos lyderio jvaizdZiui
ir rinkimy rezultatams tai, kokio pobudZio — teigiama ar neigiama -
informacija skleidZiama apie juos Ziniasklaidoje?

TeoriSkai galima biity teigti, kad turi jtakos. Bet praktikoje turime pavyzdziy, kad ir
neigiamos zinios veikia teigiamai ir padeda kandidatui. Pavyzdziui, ,,Respublikos* grupé pilte pyle
ant Dalios Grybauskaités neigiama informacija, o rezultatas nebuvo jokio. Poveikio nebtivimas rodo
paties kanalo nepatikimuma. Reiskia, kad skaitytojai jo visiskai nevertina kaip rimto Saltinio. Taigi,
jei tiksliné auditorija kanala vertina kaip rimta ir patikima, automatiskai zinia turés jtaka. Sunku
{vertinti, ar ziniasklaida palankesné, nes skaitytojai palankesni, ar skaitytojai palankesni dél to, kad
ziniasklaida palankesné? Taciau iSvada tokia: jei kanalas patikimas — mes pritariame ir pasitikime,
jeigu nepatikimas — Zinomuma tai didina, o rezultatas gali buti netgi atvirkstinis. Jeigu nepatikimas

kanalas apie kazka raSo blogai, rinkéjas kaip tik galvos, kad be reikalo juodinami nekalti Zmonés.

11. Jisy nuomone, ar lyderio jvaizdZio reik§mé auga ar mazéja?

Kokia buvo, tokia ir yra. Galbiit auga ta prasme, kad Siek tiek kei€iasi komunikacijos
laukas politiniame gyvenime apskirtai ir dabar visa politiné komunikacija tampa ,,pop Sou* lygio
komunikacija. Tas neiSvengiamai lemia tai, kad politinés partijos komunikacijoje negali biiti vien
rimta komunikacija. Ji (partija — aut. past.) neiSvengiamai turi dalyvauti ,,Svogiinuose®, ,,Dviracio
Sou ir tt. Nes kitaip i§ labai didelés komunikacijos lauko dalies partija buty eliminuota, nes ji per

rimta, jos niekas nesupras.

12. Kokia role turi Ziniasklaida, jgyvendinant komunikacijos strategija?

Man patiko Edmundas Babensko komentaras ,,Ziniy radijo laidoje. Dabartiné
ziniasklaida ne kas kitas, kaip vienas i$ oligarchizuotos struktiiros priedéliy. Yra ,,Achemos* grupe,
»Lietuvos ryto“ grupé, kartais dirbanti su vienais, ar kitais oligarchais. Yra ,,MG Baltic* grupé, kuri
turi savo kanalus ir savo interesus. Lietuvos ziniasklaida yra kaip priedélis visai vadybininky
komandai. Kalbéti apie nepriklausoma Ziniasklaida Lietuvoje sunku. Lietuvoje tik 10% kanaly dirba
pagal nepriklausomos Ziniasklaidos modelj. IS vienos puses su tais 10% galima dirbti pagal
normalius klasikinius rySiy su visuomene metodus, su visais kitais veikia jégos zaidimai.
Susiklosc¢iusi jégos arba finansiniy Zaidimy situacija. Jégos iStekliai pasitelkiami, kai tai yra tavo
kanalas ir tu valdai ir kariauji prie§ kazka. Finansiniai iStekliai — tada, kai nesi kanalo savininkas,
bet matai, kad tavo tikslin¢ auditorija efektyviai pasiekiama tuo kanalu. Belieka tik kainos

klausimas.
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2.1. Interviu su televizijos ir radijo Zurnalistu,

politiniy aktualijy laidy vedéju Aurimu Peredniu

1. Kokia yra politinio lyderio jvaizdZio reikSmé Seimo rinkimy rezultatams?

Ivaizdzio reikSmé politikoje ir apskritai vieSame gyvenime yra didziulé. Taciau daznai
misy politikai mano, kad jvaizdis yra svarbiausia. t.y. svarbu ne tai, kas esi i$ tikryjy, bet tai, kaip
tu atrodai. Zmon¢és jaudia neatitikima tarp to, kas sakoma ir vaizduojama ir intuityviai atrenka tiesa
nuo vaidybos. Tam tikra dalj informacijos perduoti neverbaliniu biidu: gestais, akimis, pasitikéjimu
ir jeigu Sio {vaizdzio nepatvirtina visi Sie elementai, Zzmonés ta pastebi ir pasitiké¢jimas kandidatu
susilpn¢ja dar labiau negu prie§ tai. Blogai, jei ivaizdis neatitinka tavo esmés, tavo vidinio
charakterio, vidiniy nuostaty, vertybinés sistemos. Taciau Lietuvoje zmonés mazai ziiiri, kas slypi
uz to ivaizdzio ir politikai naudojasi tuo, kad visuomené yra per daug manipuliatyvi ir per daug

sureikSmina iSorinius elementus.

2. Kokig jtaka turi Ziniasklaida lyderio jvaizdZiui rinkimy metu?

Ziniasklaida yra platforma, atspindinti Zmogaus esme, transliuojanti tai, ka jis kalba. Jos
itaka yra didziulé. Net ir pateikdamas klausima zurnalistas prisideda prie ivaizdzio formavimo —
teigiamo ar neigiamo. Klausdamas pozityvaus klausimo, leidi atsiskleisti politiko teigiamybéms ir
sudarai galimybes jas transliuoti placiau ir atvirksciai, jei tu silpnini jo reputacija, ,,spaudi, neleidi
iSeiti i§ sudétingy klausimy rato, tada padedi Zmonéms pamatyti gilesnius elgesio aspektus,
reakcijas 1 emocinius dirgiklius. Taip rinkéjas pamato, kaip politikas veikty ekstremaliomis
situacijomis, gaves atsakinga posta. Manau, kad Lietuvos ziniasklaida per mazai padeda atskleisti ir
18rySkinti tuos dalykus, kurie praeina pro vieSojo démesio akiratj. Itin svarbu suprasti, kaip politikas

elgtysi vienu ar kitu atveju, atskleisti jo savybes kaip padoruma, principinguma, saZininguma.

3. Koks yra Ziniasklaidos vaidmuo politiniame procese?

Tai priklauso nuo to, kaip ji elgiasi. Ji gali biiti galios centru, nuomonés formuotoja ir
politiko atspindys — veidrodis. Lietuvoje daZznai galios Zaidime ziniasklaida btina vieniems labiau
palankesné nei kitiems ir tas matosi. Idealiu atveju Ziniasklaida turéty buti kaip teisé¢ja futbole —
visiems vienodai teisinga. Pagrindiné Ziniasklaidos rolé — sudaryti salygas Zmonéms suZinoti,
pajusti, kas yra tas zmogus, ta problema, pakelti Zmogaus samoninguma. Taciau ziniasklaidos
komercializavimas iskraipo toki idealy modeli, nes ziniasklaida siekia ir uzsidirbti. Uz ziniasklaidos
nugaros neturi biiti jokio kito intereso kaip tik visuomenés interesas. Zurnalistas turi stengtis

saziningai informuoti, o ne manipuliuoti klausytoju, ziiirovu, skaitytoju.
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4. Ar be ziniasklaidos buity buve galima laiméti 2008-yjy mety Seimo rinkimus?

Nemanau, kad biity jmanoma. TeoriSkai kandidatas gali tiesiogiai eiti ir aplankyti

kiekviena grycia, bet kiek laiko tai uZztrukty? Pasiekiamumas yra skirtingas. [sivaizduokite,
televizijos laida vakarais zitri 300. 000 — 400.000 zitrovy. O gyvai aplankyti tieck Zmoniy prireikty
labai daug laiko. Visame pasaulyje ziniasklaidos reikSmé auga, o dabar ypac internetinés
ziniasklaidos. Ypatingai todél, kad ji leidzia zmonéms komentuoti, atsiskleisti ir sudaro maksimalia

laisvés ir nuomonés raiSkos erdve. Internetiné ziniasklaida yra maziausia manipuliatyvi.

5. Ar sutinkate, kad jvaizdis gerai suformuotas tada, kai laimimi rinkimai. T.y.
jis atitinka rinkéjy lukescius?

Tobuliausia situacija yra tada, kai ivaizdis atitinka tikrove. Kai matosi, kad Zmogus
tikrai kalba nuogirdziai, uZtikrintai, yra kompetentingas, padorus. Zinoma, pasaulyje néra
absoliutaus skaidrumo ar absoliucios tiesos. Sie dalykai yra santykiniai. Kuo daugiau jvaizdyje yra
tikrovés, tikro skaidrumo, padorumo, tuo geriau. [vaizdis labai padeda, bet jis turi kazkuo remtis.
Manau tada, kai kalbos atitinka rezultatus yra idealus variantas. Taciau egzistuoja atvejai, kai
politikas apvoges pus¢ Lietuvos biudzeto prisuokia ,,meilés giesmg™ rinkéjui ir Sis pamaldziai
susikaupes sukviecia dar ir pusg kaimo balsuoti. Egzistuoja masiné psichologija. Jei kartoji zmogui
tam tikra zinia tokstanti karty, nors tai ir néra tiesa, galy gale jis tuo patiki ir dar kitus itikina ir
suformuoja tokia nuomone kad kazkas yra visai prieingas nei atrodo. Sita taisykle veikia ir
formuojant {vaizdi. Manau negerai, kai yra akivaizdus melas ir manipuliacija, kai Zmonés nieko
bendra neturintys su skaidrumu, vedantis trigubas buhalterijas, kalba apie kova su korupcija. Gaila,
kai Ziniasklaida nepadeda Zmonéms atskirti ,,pely nuo grudy®. Bet Ziniasklaida lygiai taip pat neturi
teises spresti uz rinkéja, Zaisti kazkieno puséje. Jos pareiga rinkéjui pristatyti kandidata ir leisti jam
pasirinkti. Todél akivaizdziai rodyti nepritarimo Ziniasklaida irgi negali. Bet Sitoje situacijoje
svarbesnis kriterijus yra transliuoti kuo daugiau saziningumo ir padorumo, nebijoti konfliktuoti.
Labai daug pasako zmogaus mimikos, pauzes, veido iSraiSka. Jis gali sakyti viena, o jo veidas
18duos, kad jis meluoja. Mes, Zurnalistai, tai lengvai pastebime. Kartais Zmogus daugiau pasako ne

zodZiais, o savo reakcija. Televizijoje tai labai gerai matosi, galima ir be garso Zitiréti.

6. Kas lémé Lietuvos kriks¢ioniy demokraty — Tévynés sajungos pergale 2008-
yjy mety rinkimuose?
Tai 1éme ne vienas veiksnys. Pirmiausia tai, kad jie ilga laika buvo opozicijoje, turé¢jo

gana gera proga kritikuoti ir silpninti savo oponentus ir praktiSkai jiems nebuvo stiprios
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alternatyvos. ,,LEO“ istorija, socialdemokraty lyderiy problematika. Zmonéms triiko kantrybé
stebint tai, kas vyksta valstybéje. Valdzia buvo stipriai korumpuota, susijusi su stambiu kapitalu,
stambaus intereso grupémis. ,,LEO* atveju labai aiskiai matési, kad vyriausybé zaidé vienoje
komandoje uz viena zaidéja. Tai buvo socialdemokraty klaida, kad jie per daug susitapatino su tam
tikromis interesy grupémis. Konservatoriai labai daug kalbé¢jo apie skaidruma ir padoruma —
Zmongs buvo to pasiilge. Todél manau, kad konservatoriams nereikéjo kazko labai sunkiai ir daug
daryti. Be abejo, konservatoriy partijos elektoratas yra stabilus. Tarp ju ir vyresné karta, kuri tikrai
ateina i rinkimus. Ar sninga, ar lyja jie vis tiek ateis i rinkimus. Gan Zemas rinkéjy aktyvumas (39-

40%) tradicinéms partijoms i$¢jo i nauda. Kitos partijos néra taip stipriai ,,prisirisusios ,,rinkéjo.

7. Kokia ¢ia Ziniasklaidos jtaka?

Neprisiminc¢iau, kad kazkas tokio netikéto bty naudojama. Buvo ivesta nemaZzai
rinkiminés reklamos ziniasklaidoje apribojimy. Man atrodo, kad konservatoriams buvo naudingiau,
kad reklamos buty maziau. Televizijoje reklama buvo labai prislopinta. IS vienos — visuomenés
pasirinkimo pusés, zurnalistinés laisvés poziliriu — galblit yra neteisinga ir nenaudinga, bet
praktiskai, valstybés prasme: kuo maziau pinigy rinkimams, tuo maziau isipareigojimy rinkéjams,
tuo maziau ,,atidirbinéjimo* po rinkimy kazkokioms interesy ar verslo grupéms. Visgi ziniasklaidos

itaka nebuvo lemiama.

8. Koks buvo Artiiro Zuoko ir koks — Eligijaus Masiulio jvaizdis 2008-yjy mety
Seimo rinkimuose?

Artiiro Zuoko {vaizdis ir dabar labai stiprus. Kalbant su Zmonéms paaiskéeja, kad jo
tvaizdis mazdaug toks: dirbancio ir veiklaus Zmogaus. Jis pasiekia matoma rezultata. Nepaisant to,
kad skaidrumas yra silpniausia A. Zuoko vieta ir kiek atsimename, buvo ir korupciniy skandaly. Bet
jis pasiekia rezultata ir skambinantys | laidas ar mieste sutikti vilnieciai visada sako: ,, Zuokas buvo,
padaré ta, padaré ta ... Politikui svarbu rodyti darbus ir rezultata. Tai Zuoko stipri vieta ir
svarbiausias (vaizdZio elementas. Jis pasiekia rezultata ir Zmonés juo tiki. Silpnoji vieta —
skaidrumas. Liberalai apskritai neturi labai plataus elektorato. Liberaly sajiidis labiausiai i§lose dél
to, kad daug kampanijos daré per interneting Ziniasklaida. Jauni Zmonés aktyviai naudojasi internetu.
,Delfi portale Liberaly sajiidis buvo labai matomas. Kitose ziniasklaidos priemonése ju tiek daug
nesimaté. Be to, juy partijai priklauso akademikai ir intelektualai, pavyzdziui Egidijus
Aleksandravi¢ius. Akademiné bendruomené veikdama per jaunima juos ,,iskeleé. Liberaly sajudis
save pateiké kaip jaunus, ,kietus®, kitokius liberalus. Lyginant su Zuoko ivaizdziu Eligijaus

nuopelnai néra tokie aiSkis.

69



9. Jei abu lyderiai yra gerai Zinomi visuomenéje, ar turi jtakos lyderio jvaizdZiui
ir rinkimy rezultatams tai, kokio pobidZio - teigiama ar neigiama -
informacija skleidZiama apie juos Ziniasklaidoje?

Turi itaka. Bet kokia informacija turi itaka. Tai, kas tau svarbu ir ijdomu, daro ijtaka ir
turi poveiki. Poveiki turi gana dideli, nes Lietuvoje stabiliy rinkéjy, kurie zino uz ka balsuos, néra
daug. Cia ir susidaro galimybés netiesioginei informacijai daryti dideli poveiki. Pavyzdziui,
internete ir komentaruose sklandanti informacija. Bendrai tariant, kuo stabilesnis elektoratas, tuo
mazesng itaka daro ziniasklaida, kuo rinkéjas labiau neapsisprendgs, tuo labiau auga ziniasklaidos
itaka. Jei zmogus zino partija, ja seka, daug mety balsuoja uz ja, tai ji iSmusti i§ véziy informacijos

pagalba yra sunkiau.

10. Ar lyderio jvaizdis ateityje iSliks toks pats svarbus kaip ir dabar. t.y. jo
reik§mé augs ar mazés?

AS manau, kad lyderio reikSmé politikoje bus labai didele, kaip ir buvo. Lyderysté néra
tik vadovavimo biidas. Tai ir charakterio elementai, asmenybés elementai. Kodé¢l lyderis yra
reik§mingas? Zmonés tapatinasi su juo, jiems reikia atramos, saves pasitvirtinimo: ,.ar a§ teisingai
galvoju? Ar a$ teisus vienu ar kitu klausimu? Jei Zmogus savo nuomonei randa atrama kitame

zmoguje, tuomet jis ramus. Lyderio reikSmé yra ne tik politikoje. Daug¢ja ir bendruomeniy lyderiy.
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3.1. Interviu su komunikacijos ir vadybos teoretiku,

profesoriumi, socialiniy moksly daktaru Ariinu Augustinaiciu

1. Kokia yra politinio lyderio jvaizdZio reikSmé Seimo rinkimy rezultatams?
Cia pirmiausia reikéty kelti klausima: kas yra politinis lyderis? Ar tas kuris vartoja
tradicini ideologini ,,label‘a”, ar politinis lyderis, kuris sugeba organizuoti tam tikra komanda ir
suburti tam tikra politiniy paslaugy produkta su visais atitinkamais {vaizdziais, struktiiromis,

mechanizmais?

2. Kas svarbiau ideologija ar jvaizdis?

Priklausomai nuo visuomenés ir nuo visuomenés konteksto kyla klausimas, kas sukuria
politiko ivaizdi arba politiko charizma? Dazniausia politiko ivaizdzio charizma sukuria pats jo
formalusis postas. Labai retai paties lyderio neformalios savybés sutampa su tuo formaliuoju postu.
Tokiu atveju efektas padvigubéja arba net tampa keturiais kartais didesnis. Bet kuriuo atveju,

formaliuoju atveju kédé ar buvimas nr. 1. sarase, pakelia reitingus ir pagilina ivaizdzius.

3. Tikrosios lyderio savybés retai atitinka formalyjj posta?

Yra lyderiy deficitas. Kaip ir kiekvienoje srityje, politikoje visada yra lyderiu deficitas.
Net jei politikas yra sékmingas ir uzima politinius postus Seime, prezidentiiroje ar dar kazkur, tai
dar nereisSkia, kad S$is lyderis i§ tiesy yra lyderis, nes apskritai politiniame gyvenime, kaip ir
ziniasklaidoje, galioja ,vidurkiy sistema®. Kodél 1§ misy televizijos ekrany iSnyko
»tobuli mastymu, iSvaizda, kalba zmonés, kokie buvo pramoninése visuomenése? Todéel, kad
netobulas pilietis nenori matyti pranaSesniy uz save. Lygiai tas pat ir politikoje — politinis lyderis
yra politinio kompromiso rezultatas, kai stipresnés, komplikuotesnés, dygesnés figiiros i lyderius
iSkelia neutraliausia, kad iSlaikyty savo pozicija. D¢l to, kad yra deficitas — ne visada Sie vaidmenys

sutampa.

4. Kokia jtaka turi Ziniasklaida politinio lyderio jvaizdZiui ir rinkimy
rezultatams?

Tiek Lietuvoje, tiek apskritai visame pasaulyje ziniasklaida turi labai didele itaka.

Medijos pasiekimas jau yra laim¢jimas. Lygiai tas pats yra visose, ypa¢ politiniuose veiksmuose.

Tas ziniasklaidos ruporas, net ir su minuso Zenklu, t.y. kai atskleidziamos neigiamos savybes ar

veiksmai, vis tiek visada sukelig pliusini rezultata. Be abejonés, Ziniasklaida vaidina didziuli

vaidmen;.
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5. Ir nesvarbu, kokia informacija: teigiama ar neigiama, skelbiama apie
kandidatg?

Be abejonés. Yra svarbu pasiekti ziniasklaida, o toliau gali daryti, ka nori, Jau esi
uzkibes ant ziniasklaidos, ar ziniasklaida uzkibusi ant politiko kabliuko ir gali elgtis kaip nori, toliau
prasideda technologijos. Poveikis visada yra geras. Zinomumas gaunamas bet kokia kaina. Kai turi
zinomuma, gali manipuliuoti — jjungti technologijas: politines, komunikacines, ry$iu su visuomene

ir toliau siekti rezultaty.

6. Ar be ziniasklaidos biity buve galima laiméti 2008-yjy mety Seimo rinkimus?
Vienareik§miai — ne. Tik Zziniasklaidoje gali bet ka laiméti. Kitaip — ne. Nebent
visuomene patekty i kriting situacija, kur prasidéty visy valdziy paralyzius, tarp ju ir ketvirtosios

valdzios ir atsirasty netradicinés valdymo formos.

7. Kas turéjo lemiamos jtakos Lietuvos krikS¢ioniy demokraty — Tévynés
sajungos pergalei rinkimuose?

Manau, kad konservatoriai laiméjo dél labai paprastos priezasties, dél konsoliduoto
elektorato, kurio skai¢ius nesikeicia. t.y. 15% kurie nezinia kod¢l visa laika rémé konservatorius.
Kai vyksta didysis balsuy paskirstymas ir chaosas Sitoje informacinéje erdvéje ir milziniskas
deideologizacijos sprogimas, Sitas pastovus elektoratas visada yra tam tikras traukos centras,
nepaisant politiniu lyderiy stokos ar kity veiksniy. Kai Zmogus nemato nieko naujo, griebiasi uz

seno, iSbandyto, kas buvo prie$ deSimt, dvideSimt mety.

8. Koks buvo Artaro Zuoko ir koks Eligijaus Masiulio jvaizdis 2008-yjy mety
Seimo rinkimuose?

Zuokas buvo asmenybé. Masiulis buvo abstrakcija. Zuokas turéjo labai daug stipriu
bruozy, lygiai kaip ir silpny, ir teigiamy ir neigiamy. Masiulis — amorfiSka gerumo abstrakcija.
Lietuviai rinkosi abstrakcija, o ne asmenybg, bet su pliuso Zenklu. Zuokas yra pernelyg stipri,
visokiausiu bauby, duokliy ir tt. Masiulio néra, jis tiesiog yra plaukiantis, teigiamas debesélis. Tai,

ko ir reikia...

9. Ar galima sakyti, kad Zuoko jvaizdZio kampanija buvo negera?
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Taip, ji buvo negera, silpniau nei vidutiné. Kalbant apie naujuosius liberalus — jie
apskritai neturé¢jo kampanijos. Jie tiesiog deklaravo: ,,mes nauji, mes geresni“. Jei lygintume
kampanijas — Zuoko buvo daug stipresné, nors ir Zemiau nei viduting, o any kampanija, buvo tiesiog
kompanija, o ne kampanija. Maloni, kompanija skelbianti: ,kokie mes Saunis, geri vaikinai,

balsuokite uz mus*.

10. Kaip manote, kodél atskilusi E. Masiulio vadovaujama partija surinko
daugiau balsy nei Liberaly ir centro sgjunga?

Cia 7aidé tradiciniai archetipai: ,,gerie¢iai ir blogie¢iai. Liberaly sajadis sukiré jvaizd{
su pliuso zenklu. Toje pacioje zinomumo skaléje jie angazavosi kaip nauji ,,pliusiniai“ liberalai,
nesusikompromitave. Cia veiké ta lyderiy priespriesa: vienas — , pliusas* kitas — ,,munisas®. Sioje
vietoje buvo suzaista bitent Sia korta, labai parastai. Todél, kad ideologiSkai Sios dvi srovés nieko

nesiskiria.

11. Jei abu lyderiai yra gerai Zinomi visuomenéje, ar turi jtakos lyderio jvaizdZiui
ir rinkimy rezultatams tai, kokio pobiidZio — teigiama ar neigiama -
informacija skleidZiama apie juos Ziniasklaidoje?

Cia jau yra technologiniai dalykai. Jy Zinomumas gali biiti vienodas, toliau jau ZaidZia
tradiciniai archetipai: ,,gerietis — blogietis, ,,savas — nesavas“. Bet Zinomuma jie nei padidina nei

sumazina ir ,,ne gerietis* taip pat yra Zinomas.

12. Ar jvaizdis yra visagalis?
Taip. Informacin¢ erdvé vis labiau darosi miisy gyvenimo nattirali terpé. Informacinéje
erdveje dingsta riba tarp to, kas yra tikra ir tarp to, kas netikra. Taigi {vaizdZio dalykai gauna vis
realesng ir galingesng prasme, tikruma. [vaizdis su kiekvienais metais darosi vis labiau ivaizdis, o

ne fikcija.

13. Ar politinio lyderio ir jo jvaizdZio reikSme ateityje augs?

Augs. Vien tik augs. Tendencija yra tokia: kas sugeba daryti politini bizni, kurti
politines piramides ir marketingo sistemas, tie ir augs. Kas nesugeba, kaip pvz. ,,VP Market®, tas ir
nesugeba sukurti politiniy imperiju. Paziurékime, ,,Darbo partija®“ — vieno Zmogaus darbas, jo
politinio biznio masina, jis ja pats pasidare, lygiai taip pat lyg biity sukiirgs koki nors UAB. Ir jis
iSlaiko, ta UAB ir §i duoda pelna. UAB darbuotojai dirba Seime. Kaip atSaukti Karaliy, jei jis
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iSrinktas pagal simpatijas? Jis toks pat grazus, kaip ir prie§ rinkimus. Taip kad jis neapvylé rinkéjy

lukesciy, o Zodzio ne vieno nepasaké. Bet kaip gali ji apSaukti, kad nevykdé rinkéjy pazady?

14. Kokia jtaka daro Ziniasklaida (Zurnalistai) konstruojamam jvaizdziui?

Zurnalisty, kaip tokiy néra. Tai yra abstrakcija. Zurnalistas turi gausybe jvairiausiy
interesy, nuostaty ir vertybiniy, ir moraliniy ir finansiniy, versliniy, ideologiniy ir kokiy tik nori.
Todeél reikia aiSkiai apsibrézti, kas daro jtaka ir koks Zurnalistas. Jei kalbame apie Lietuva, turime
zvelgti 1 visa ziniasklaidos sistema, ir pazitréti, kokia yra ziniasklaida, koks jos mechanizmas
Siandien Lietuvoje, su visais jos pliusais ir minusais. Tada galime iSsiaiSkinti, kokia Ziniasklaida
daro itaka. Nes kas yra dabar Zurnalistas: ar jis yra verslininkas, tas kuris kaip grifas minta
kiekviena dvésena, kiekviena informacija, kuri jam yra maistas, verslas? Ar tai demokratijos
gynéjas, idealistas, riteris, siekiantis kazkokiy tiksly? Kur yra ta riba? Technologijos ir yra spektras
to, kaip politiku komandos sugeba iSnaudoti ir visa S$ita sistemini ziniasklaidos Zemélapi ir
atitinkamai sudélioti prioritetus, taskus, procesus, kad gauty geriausia politini rezultata.

Technologijos yra kaip stalo zaidimas: ,,Kaip iSlosti zZiniasklaidg?*.

15. Ar galima Ziniasklaidg pavadinti ruporu?

Ziniasklaida yra ketvirtoji valdzia. Ji ne ruporas. Jeigu ji valdzia, tai valdzia turi valdyti
kazkokia sritj arba teritorija. Teritorija, kuria Ziniasklaida valdo gerai, ,,Siaip sau® arba labai blogai
yra vieSoji sfera. VieSoji sfera gali biiti labai siaura, tada Ziniasklaidos valdos yra siauros ir liesos,
nuganytos, nederlingos, laukings ir tt. O gali biiti iSpuoselétos valdos, didZiulés... Tai priklauso nuo
pacios ziniasklaidos ir nuo visuomenés. Politikas jZengia { tas valdas, be kuriy jis negali 1Sgyventi.
Jeigu misy ziniasklaida yra liberali ir laukiné, arba
»laukiniskai® liberali, kaip Siuo metu... Tarsi ir labai pliuralistine ir labai liberali, ji yra visiSkai
laukiné... Jleiskite politika i §ias dziungles ir jis kaltins Ziniasklaida. Ziniasklaida kartais suvalgo
politika. Zurnalistas negali eiti prie§ savo prigimt] ir laikytis civilizuotu taisykliu. Jei politikas i¢jo i
tas dziungles, kaip Mauglis, turi zinoti, kaip jose elgtis. Nes kitaip bus suvalgytas ir skuysis, kad
Ziniasklaida yra bloga, nemorali, neteisinga. Tuomet neik i tas dZiungles.

Geriausia kampanija — Pakso pirmoji prezidentiné¢ kampanija. Specialistai ¢ia padare
iSties daug. AS pamates Sia kampanija iSsiziojau ir pasakiau: nejaugi profesionaliis rysiai su

visuomene at¢jo ir | Lietuva?

16. Kokia reikSme turéjo R. Pakso asmenybé Siai kampanijai arba iSsilaikymui

poste?
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Ivaizdziui Sios savybés neturi reikSmes. Kalbat apie iSsilaikymui poste, tai jau yra kiti
giluminiai klausimai. Negalima visa laika palaikyti vienodai auksto rySiy su visuomene kampanijos
tonuso. Ji visa laika pulsuoja. Nesakyciau, kad ji iSverté i$ posto lengvai ar visiskai praradusi veida.
Jis turi savo partija, jvaizdi. Jis i8¢jo ne visiSkai sutryptas, bet aplamdytas. Jo konsultantai ir jo
kampanija buvo puiki. Asmenybe cia nieko déta, ¢ia asmenybés net néra, bet — parengimas.
Asmenyb¢ nesvarbi, galima sukurti visiSkai prieSingas savybes. Pakso interviu ir jo pasirengimas

mane vel abstulbino. Kilo klausimas, kas 1§ anksto parenge tuos klausimus ir atsakymus?

17. Ar jvaizdis teisingai suformuotas tada kai iSkovojama pergalé rinkimuose?
Nors ne visada, be paprastai — taip. Kartais rezultatai nuo jo nepriklauso. Gali biiti
inercija, ekonomings, politines salygos. Tada, kai pati gyvenimo scena yra politiko jvaizdis, o ne jos
asmenin¢ charizma ar dar kazkas. Pati situacija ji iSkelia, arba jis toje situacijoje tinkamai
susiorientuoja. Mes turime tipiSka varianta — Zmoguy be ivaizdzio ir kartu turinti pati
priestaringiausia ivaizdi — Vytauta Landsbergi. Jis tiesiog yra tipiSkas situacijos Sachmatininkas.
Situacija jam visada yra jvaizdis. Kaip asmenybé, jis netelpa { jokias taisykles. Jis meistriSkai, kaip

ivaizdi, naudoja situacija, kurioje be jo ivykis negali vyksti toliau.
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3.1. Interviu su politologu, politinés komunikacijos teoretiku,

socialiniy moksly daktaru Lauru Bieliniu.

1. Kokia yra politinio lyderio jvaizdZio reikSmé Seimo rinkimy rezultatams?

Manau, kad lyderio jvaizdis rinkimuose labai reikSmingas. Nes labai didel¢ dalis
rinkéjy tiek politikus, tiek partijas, kurias jie atstovauja, renkasi pagal estetinius — emocinius
pozymius. Politikas, turintis gerai suformuota ivaizdi, gali laiméti didziuli rinkéjy balsy kieki tik
todel, kad jis jiems priimtinas emociskai. Ideologiniai aspektai rinkimuose liecia labai nedidele
rinkéju dali: samoningy, aiskiai suvokianc¢iy politinés partijos funkcijas, politinés partijos reikSme
politinéje sistemoje. Tokiy rinkéjy yra labai nedaug. DidZioji dalis rinkéjy, mano nuomone, renkasi

pagal pavirSinius emocinius kriterijus ir ¢ia jiems jvaizdis, ,,slogan‘ai* yra labai reik§Smingi.

2. Kokia jtaka turi Ziniasklaida lyderio jvaizdZiui ir rinkimy rezultatams?

Per ziniasklaida lyderis komunikuoja su visuomene. Komunikuoja ne tiktai tekstu
savo principus, savo ideologines vertybes, bet komunikuoja ir savo jvaizdzius, nuotaikas. Tokiu
biidu be Ziniasklaidos lyderis i§ esmés yra nematomas, nepajuntamas ir, natliralu, uz ji nebus
balsuojama. Taigi ziniasklaida, mano nuomone, turi labai svarbia reik§m¢ komunikuojant lyderio

1vaizdi.

3. Koks yra Ziniasklaidos vaidmuo politiniuose rinkimuose?

Ziniasklaida néra neutralus veikéjas politiniuose rinkimuose. Ziniasklaidoje veikiantys
Zurnalistai, redakcijos, Ziniasklaidos priemoniy savininkai turi savo pozicijas, paskatas, simpatijas ir
antipatijas. Taigi tam kai kur ir kai kada jie gali lemti tam tikra jvaizdZio i8kreipima ir tai daro ir
samoningai, jeigu jie turi kitokias politines — ideologines nuostatas arba jei pas juos uzsakyta ir

nupirkta papildoma veikla, kad sunaikinty ar sumenkinty prieSininko jvaizdj.

4. Kokia reikSme¢ turi rinkimy technologijos ir strategija gero jvaizdZio
sukiirimui?
Technologijos ir ju panaudojimo strategijos Siuolaikinéje visuomenéje yra privalomi.

Informacinés visuomenés salygomis, kai net atskiras Zmogus gali transliuoti beveik visai
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visuomenei tam tikras nuostatas, politikai, lyderiai turi pasinaudoti visomis technologinémis
galimybémis, kad iSeksponuoty save visais imanomais biidais, pradedant nuo paprasciausiy,

baigiant sudétingomis elektroninémis priemonémis.

5. Ar be ziniasklaidos biity buve galima laiméti 2008-yjy mety Seimo rinkimus?
Galbiit laiméti ir galima buty, bet tik su ta salyga, kad visi kandidatai rinkimuose
atsisakyty ziniasklaidos. Be ziniasklaidos Siuolaikiniai rinkimai neimanomi dél paprastos priezasties
— kandidatai, politikai komunikuoja su visuomene daugiausiai per ziniasklaida ir su ziniasklaidos
pagalba. Tiesioginis komunikavimas sieja labai nedideli rinkéjy skai¢iy. Todél galima teigti, kad be

ziniasklaidos lyderis yra izoliuotas nuo visuomenegs.

6. Kokj jvaizdj galima pavadinti geru, ar tik tokj, kuris lemia pergale Seimo

rinkimuose?

Pergalé Seimo rinkimuose yra gero ivaizdzio pasekmé. Ivaizdis kiekvienoje situacijoje
gali biiti kitoks. Nes viskas priklauso nuo socialiniy, politiniy, ekonominiy, psichologiniy nuotaiky
tuo metu toje visuomenéje arba toje valstybéje. Tai yra kintantys dalykai ir, atitinkamai, lyderis turi
eksponuoti savo vaizdini, adekvaciai tai situacijai, kuri susiformuoja. Jei jis to nedarys, jo ivaizdis

bus nematomas arba jvertinamas priesingai negu tikétasi.

7. Kiek tikrosios lyderio savybés turi atitikti formuojama lyderio jvaizdj?

Ivaizdis negali buti atitriikes nuo paties asmens charakterio, jo asmenybiniy savybiy —
tikryju charakteristiky. Jei mes jas atitrauksime, padarysime visai kitoki vaizdini negu realiai
zmogus yra, mes sukursime ateiciai didziul¢ konflikting situacija Zmoniy — rinkéju samonéje.
Lyderis juk vis tiek labai daZznai kalba ir komunikuoja tiesiogiai, tiesioginiame eteryje ir jo
charakteris gali prieStarauti ar kirstis su tuo jvaizdZiu, kuris transliuojamas. Taigi tai sujauks rinkéjo
suvokima apie tai, koks tai lyderis ir sukels itarimy. Ir lyderio asmeninés savybes, ir jo ivaizdis turi
buti adekvatlis vienas kitam, pritaikyti vienas prie kiti. Negali buti, kad lyderis yra vienoks, o

tvaizdis visiskai prieSingas.

8. Kas turéjo lemiamos jtakos konservatoriy pergalei 2008-yju mety
rinkimuose?

Stebéjau Siuos rinkimus ir kaip tik steb¢jau konservatorius. IS ties noréciau pasakyti,

kad jie labai gerai suformavo informacini lauka aplink save ir apie save visuomenéje.

Konservatoriai prieS metus, pusantry sukiiré didziuli palankumo lauka ziniasklaidoje sau, dirbdami
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su atskirais Zurnalistais, redakcijomis, laikras¢iy, radijo, televizijos kanalais ir tokiu budu aplink
save sukiré lukesCio lauka, kad §tai — jie pajudins situacija. Jie 1§ tikryju suformavo tam tikra
emocinj, informacinj palankuma sau toje visuomenés dalyje, kuri yra abejojanti arba pasirenkanti
paskutiniu momentu kandidata uz kurj balsuoja. Konservatoriy darbas per ir su zZiniasklaida daveé

jiems rezultata, jie pasieké daugiau.

9. Kaip manote, kodél atskilusi E. Masiulio vadovaujama partija surinko

daugiau balsy nei Liberaly ir centro sgjunga?

Sios abi partijos surinko daugiau nei buvo tikétasi. Teoriskai §ioms partijoms buvo
priskirta apie 3% rinkéju balsy. Abi Sios partijos pasieké vir§ 6% rinkéju balsu. Taigi §$ios partijos
yra savotiSkas netikétumas rinkimy kampanijos metu. Mano galva visuomene¢ juose maté ta tarping
politing jéga, tarp kairés ir deSinés. Nors lyginant su konservatoriais, ,,Tvarka ir teisingumu* arba
»Darbo partija®“ jie dirbo ne pakankamai intensyviai, turint galvoje Zziniasklaida ir, bendrai,
rinkiming kampanija. Liberalai, tiek vieni, tiek kiti, nors nebuvo pasyvus, zinodami savo galimybes,

koncentravosi ties didesniais miestais, nes jie nejaucia savo rinkéjo kaimo rinkiminése apygardose.

10. Koks buvo Artiiro Zuoko ir koks — Eligijaus Masiulio jvaizdis 2008-yjy mety
Seimo rinkimuose?

Artiras Zuokas ziniasklaidoje yra stipriau iSeksponuotas. Tiek pozityvios, tiek
negatyvios jo savybés yra labai iSrySkintos. Net ir Zinant visa negatyvia informacija, susieta su
»Rubikonu* ir panaSiai, Zuokas yra labai stipriai akcentuojamas kaip Zmogus, kuris pajudino Vilniy.
Zmogus, kuris priverté Vilniy pasikeisti, deSiniame Neries krante pastaté nauja mikrorajona su
daugiaauksciais namais, tilta — ,,Zuoko* tilta, atkiiré¢ prospekta. Net ir Zuoko dviraciai nebuvo Siaip
sau klaida, kai per 2 dienas dviraciai buvo iSvogti. Tai buvo didZiul¢ reklaminé akcija, kurios
neuzmirStame iki Siol. Tai buvo Zuoko bandymas ir pozityvus bandymas padaryti i§ misy
»geriecius®. Bet mes vis tiek apsivogeéme...

Masiulis yra daugiau komandinis lyderis. Jis néra iSrySkintas kaip geresnis tarp savo
kolegu, o kaip lygus jiems, o kai kurie net stipresni uZz ji, bet jie ji kaip komandos narj iSrinko

lyderiu. Masiulis yra strukttros lyderis, o Zuokas yra lyderis velkantis paskui save struktira.
11. Jei abu lyderiai yra gerai Zinomi visuomenéje, ar lyderio jvaizdZiui ir rinkimy
rezultatams svarbu tai, kokio pobuidZio teigiama ar neigiama informacija

skleidZiama apie juos Ziniasklaidoje?
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Tai visada svarbu lyderiams. Akivaizdu, kad bendrai kalbéjimas apie ji yra nauda
politikui, nesvarbu ka kalbéty: teigiamai ar neigiamai. Bet pageidautina ir siektinai, kad kalbéjimas
apie lyderi biity pozityvus, kad nebtity sukuriamos blogos emocijos jo atzvilgiu. [siminimo prasme
kalbéjimas apie lyderj yra labai svarbus dalykas.

Politikas apie kurj nekalbama yra iSnykgs i$ akiracio politikas.

Jeigu skelbiama neigiama informacija apie lyderj, politika ji turi buti labai intensyviai formuojama,
kad paveikty neigiamai ir pakeisty pozitri i ji. Tai negali biiti epizodisSkai pasirodanti informacija,
nes epizodinis negatyvus kalbé¢jimas apie zmoguy po savaités tampa tiesiog zinojimu, kad Sitas
zmogus ziniasklaidoje matomas, t.y. tai zymaus zmogaus ivaizdzio sukiirimas, o apie ka buvo

kalbama uzmirStama po dienos.

12. Kiek jvaizdZio formavimui turi jtakos kandidato praeitis? Ar gali jvaizdzio
formavimu visiSkai pakeisti nuomone apie kandidatg?

Man atrodo {vaizdzio sudétinés dalys yra asmens savybés ir asmens istorija taip pat. Ir
asmens pozicijos ir jo reaktyvumas, jo gebéjimas veikti situacijose yra ivaizdzio dalis. Zmogaus
asmening istorija irgi yra jo ivaizdZio sudétin¢ dalis. Galbit kartais ji atrodo nereikSminga, bet tam
tikrose situacijose i$ istorijos galima ,,iSsukti* labai stipry negatyva politiko atzvilgiu, jei sugebama

tuo pasinaudoti. Pavyzdys yra Prunskienés istorijos.

13. Jusy nuomone ar lyderio jvaizdis ateityje iSliks toks pats svarbus kaip ir dabar.

t.y. jo reik§mé augs ar mazés?

Manau, kad reikSme augs, nes isigali tendencijos, kad rinkimai tampa komunikacinémis
batalijomis. Reiskia, kad gerai kalbantis, atrodantis ir simpatiSkas lyderis turi Sansy
»hulauzti* rinkéja savo naudai daugiau negu tas, kuris nemoka kalbéti, néra simpatiSkas ir jo
tvaizdis yra silpnas. Taigi stipraus jvaizdzio, gery charakteristiky lyderis gali ,,iStraukti partijq labai
toli.

14. Ar galima teigti, kad jvaizdis sukurtas gerai, jei rinkimy rezultatai prasti?

Ne, nes rezultatai ir jvaizdis yra tiesiogiai priklausomi. Jeigu tariama, kad jvaizdis geras,
kodél tuomet rezultatai blogi? ReiSkia tas jvaizdis yra blogai iSeksponuotas. Tai ir yra blogo
tvaizdzio savybe. Galbiit mes galime buti supermenai, kleopatros ir pana$iai, bet jeigu misu
,neiseksponuoja®, tuomet néra prasmés... [vaizdis tai ne tiktai Zmogaus savybeés arba sukurtos, arba
realios, bet ir tu savybiy iSeksponavimas. Tas ivaizdzio idiegimo i rinkéjo samong¢ procesas yra
sudétine {vaizdzio dalis.. Taigi jeigu {vaizdis néra idiegtas, t.y. jeigu jo niekas nemato, rinkimy

nelaimési. Galima turéti iliuzija, kad ivaizdis geras, bet aplinka kalta, bet tai yra musy iliuzija.
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15. Koks yra Ziniasklaidos vaidmuo politiniuose procesuose?

Ziniasklaida nei$vengiamai atlicka kanalo funkcija, nes per ja komunikuojama su
visuomene. Taciau ziniasklaida néra pasyvi. Ji pati veikia jvaizdj, pati nusprendzia kiek jvaizdis gali
buti eksponuojamas jai prieinamose ribose, arba prieSingai — uzgoziamas, iSkreipiamas ir panasiai.
Taigi ziniasklaida néra pasyvus kanalas, o yra samoningai veikiantis politinis veikéjas. Geras
politikas yra ne tik politines partijos narys, bet ir Ziniasklaidos draugas, o dar geriau, kad politikas

butu pati ziniasklaida.
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