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POLITINIU REKLAMU TURINIO MARKETINGO ETISKUMO KRITERIJU
INTEGRAVIMAS PASITELKIANT DIRBTIN] INTELEKTA

Jonas Panceris, Jotautas Masys, darbo vadové prof. dr. Dalia Krik$ciuniené

Vilniaus universitetas

ANOTACIIA

Siame darbe tiriama turinio marketingo jtaka politinés reklamos karimui, identifikuojami turinio elementai, kurie padeda
suprasti ir jvertinti politinés reklamos turinio savybes, keliancias vartotojams abejoniy dél jy etiSkumo. Empirinio tyrimo
metodologija jgyvendinta keliais etapais: sudaryta Lietuvos politiniy partijy reklamy duomeny bazé, atliktas reklamy turinio
etiSkumo ekspertinis vertinimas, jo rezultatai pritaikyti dirbtinio intelekto jrankiais sugeneruoty reklamy turiniui kurti.
Tyrimo rezultatai atskleidé, jog reklamy etiSkumas panasiai atpazjstamas tiek realiy, tiek dirbtinio intelekto sukurty reklamy
atveju, o svarbiausi kriterijai yra siejami su informacijos patikimumu, raktiniais zodziais, ir vizualy jvaizdziu.

Pagrindiniai Zodziai: etiSkumas, politiné reklama, dirbtinis intelektas, turinio marketingas.

IVADAS

Politiné reklama skirta skleisti idéjas, nuomones ir santykius, susijusius su visuomeniniais
Klausimais, ji apima politines idéjas ir asmenis — politinius kandidatus ar politikus. Politinés
organizacijos arba asmenys, susije su politika, pasitelkia turinio marketingo principus, tekstinés bei
vizualinés informacijos pateikimo metodus perduoti savo politing zinute ir politines id¢jas jvairiais
sklaidos kanalais. Politinés reklamos turinys daznai siejamas su etiSkumo samprata, kuri nagrinéjama
tiek valstybés normy, tiek asmeny pozitriy atzvilgiu, bei priimtino elgesio ir komunikavimo principy
lygmeniu. [vairiy valstybiy jstatymai apibrézia politinés reklamos etiSkumo reikalavimus. Taciau net ir
nesant jstatymo pazeidimy, kyla diskusijy apie reklamy turinio etiSkumo aspektus.

Siame tyrime nagrinéjama moksliné problema, Kaip taikant turinio marketingo principus, galima
kurti vartotojams etidkai priimting politing reklamg bei jos kiirimui pasitelkti dirbtinj intelekta. Si
problema aktuali tieck mokslinéje literatiiroje, tiek kuriant politiniy organizacijy, partijy, atskiry politiky
reklamines kampanijas. Darbo tikslas: istirti reklamos etiskumo vertinimo kriterijus ir jvertinti jy
veiksmingumg politinés reklamos turinio kirimui pasitelkiant dirbtin; intelekta. Siekiant Sio tikslo,
suformuluoti tyrimo uzdaviniai: apibendrinti politinés reklamos turinio principus ir etiSkumo veiksnius
mokslingje literatiroje; jvertinti dirbtinio intelekto jrankius reklamos tekstinio ir vizualinio turinio
ktirimui; sudaryti empirinio tyrimo metodologija ir ja jgyvendinti.

Tyrimas atliktas keliais etapais: sudaryta Lietuvos politiniy partijy reklamy duomeny bazé, atliktas
reklamy turinio etiSkumo ekspertinis vertinimas, jo rezultatai pritaikyti dirbtinio intelekto jrankiais

sugeneruoty reklamy turiniui kurti. Gauti tyrimo rezultatai apibendrinti pateikiant jzvalgas ir iSvadas.
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1. TURINIO MARKETINGO SAMPRATA IR POVEIKIS POLITINEMS REKLAMOMS

Mokslinéje literatiiroje turinio marketingas, politiné komunikacija tiriamos skirtingy sriciy
mokslininky, taciau Siuolaikiné politiné reklama- tai sritis, kurioje integruojamos ne tik sios disciplinos,
bet ir socialiniy tinkly naudojimas, informacinés technologijos, skirtos turinio ir sklaidos analitikai.

Turinio marketingg galima apibrézti, kaip vieng i§ marketingo sri¢iy, kuriy pagrindinis tikslas yra
atkreipti vartotojy démesj, naudojant jvairias turinio marketingo (rinkodaros) priemones, tokias, kaip
informacinius straipsnius, vaizdo jrasus, tinklaras¢ius (angl. blog), tinklalaides (angl. podcast),
elektroninius laiSkus ir kitas turinio pateikimo priemones, kurios skleisty zinig apie jmong¢ ar
produkta/paslaugg. Turinio marketingg galima apibudinti, kaip interaktyvios rinkodaros forma, kuri
nuolat keiciasi. Rose ir Pulizzi (2011) turinio marketingo sagvoka apibrézia, kaip ,,marketingo strategija,
kurioje kuriamas ir platinamas vertingas, nuoseklus ir tinkamas turinys, siekiant pasiekti numatytus
tikslus arba kaip marketingo technika, kurig apibuidina informatyvus, pramoginis, nemokamas turinys*.
Autoriai Pulizzi ir Barrett (2008) pateikia apibrézima: ,,Turinio marketingas — tai santykiai ir
pasitikéjimas. Kalbama apie tiekéjy ir klienty tarpusavio rysius, kurie kyla i§ abipusés priklausomybés
ir bendry interesy. Kalbama apie tai, kad jmongs tikrai jsiklauso j savo klientus ir stengiasi tiekti prekes
bei paslaugas, kuriy jiems reikia. Kalbama apie tai, kad klientai grazina paslaugg patardami‘. Autoriy
Jérvinen ir Taiminen (2016) apibréZimas teigia, jog turinio marketingas ,,reiSkia procesus, susijusius su
turinio (t. y. tekstiniy zinuciy, nuotrauky, vaizdo jraSy, animacijy) kiirimu ir pateikimo tiksliniams
klientams budais, kurie suteikia verte ir jtraukia juos j santykius su jmone.*“. Be to, turinio marketingas
nuo tradicinés rinkodaros ar reklamos skiriasi tuo, kad néra priskiriama stumiamajai rinkodarai. Si
rinkodaros rii$is daugiau suprantama kaip patrauklumo kirimas, kai vartotojai ieSko ir nori gauti
lavinamaja, jtraukiancig, kartais malonig, atpalaiduojancig informacija.

Politinis marketingas — tai procesas, kurio metu politinis veikéjas ar partija stengiasi uztikrinti savo
idéjy parama rinkejy tarpe, kurie savo valig iSreiSkia paremdami arba ne savo balsu per rinkimus $ig
idéja. Politinj marketingas gali buti apibtidinamas kaip bendravimas su partijos nariais, ziniasklaida,
finansavimo $altiniais, taip pat su rinkéjais (Lock ir Harris, 1996). Apibréziant politing reklama, gali biiti
akcentuojamas konkurencinis aspektas: partijos ar kandidato naudojimas nuomonés tyrimy ir aplinkos
analizei, siekiant sukurti ir skatinti konkurencinga pasitlyma, kuris padés jgyvendinti organizacinius
tikslus ir patenkinti rinkéjy grupes mainais j jy balsus (Wring, 1997). Svarbus aspektas — sklaidos kanalo
parinkimas ir turinio pritaikymas pagal jo specifika: socialiniuose tinkluose svarbu pridéti kontekstinj
aprasyma prie jkelto vaizdo jraso, nuotraukos, skelbimo teksto. Sis aprasymas yra svarbi dalis kuriant
turinio marketingo kampanijas, kadangi pastebéta, jog daugelis Zmoniy pirmiausia perskaito jkelto
turinio apraSyma, jgaung gilesnj supratimg apie politine zinute ir politinés organizacijos siekius.

Turinio marketingo ir politinés reklamos samprata, pagrindinés sagvokos ir apibrézimai mokslingje

literattiroje suteikia galimybe pateikti politinés reklamos turinj tekstiniu, vizualiniu formatu, parenkant
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vartotojui patrauklig forma, kviecianc¢ia bendradarbiauti, palaikyti politines partijas, o taip pat akcentuoti
ju konkurencinj pranasuma. Taciau, netinkamai sukurtas turinys, jo teksto ir vizualy pateikimas gali biiti
vertinami pasitelkiant etiSkumo samprata.

EtiSkumas yra svarbus turinio vertinimo kriterijus tiek formaligja-jstatymy veikimo — prasme, tiek
individualigja — skaitytojo suvokiamo ir jam priimtino etiSkumo prasme (Dindiené¢, 2017).

Reklamos turinio etiSkumas yra apibréziamas jstatymais, kuriy vertinimo kriterijai gali skirtis,

priklausoma nuo atskiry valstybiy priimty nuostaty (1 lentelé):

1 lentelé. Politinés reklamos teisiniai etiSkumo reikalavimai

Salis Saltinis Reikalavimai
Lietuva Lietuvos Respublikos | Istatyme yra jvardijami bendrieji politinés reklamos principai:
Vyriausioji rinkimy | padorumas, teisingumas ir atpazjstamumas.
komisija (2023) Remiantis padorumo principo kriterijais, politinéje reklamoje turéty

nebiiti $meizimo, diskriminacijos, dezinformacijos, rasinés, etninés
neapykantos kurstymo veiksniy, galiniy turéti neigiamg jtaka
visuomenei.

Lietuvos Respublikos Vyriausioji rinkimy komisija numato, ko
negalima skelbti politinése reklamose: 1) jeigu jos skleidimas
priestarauja Konstitucijai ar kitiems jstatymams; 2) neatlygintinai,
i§skyrus specialigsias ar diskusijy laidas; 3) pirmame periodinio spaudos
leidinio puslapyje

Jungtinés Jungtiniy Amerikos | Pagal pirmaji Jungtiniy Amerikos Valstijy Konstitucijos straipsnj,
Amerikos Valstijy Federaliné rinkimy | kiekvienas Zzmogus turi Zodzio laisve. Todél, Jungtiniy Amerikos
Valstijos komisija (2024) Valstijy politiniy reklamy turinys néra labai ribojamas dél JAV pirmojo

Konstitucijos straipsnio. Toje politinéje reklamoje turi biiti jspéjimas,
kad tai yra politiné reklama. Jungtiniy Amerikos Valstijy Federaliné
rinkimy komisija skelbia ,,Jspéjimai privalo biiti ,,aiSkiis ir pastebimi
nepriklausomai nuo to, kokia priemone yra siunc¢iama komunikacija.
Ispéjimas nelaikomas aiskiu ir pastebimu, jei ji sunku skaityti ar girdéti,
arba jei jo i§déstymas lengvai praleidziamas.*

Vokietija Vokietijos pagrindinis | Galimybe reklamuotis gina Pagrindinio Konstitucinio jstatymo 35
jstatymas (2023) straipsnio 1 dalis (spaudos laisvé) ,,Kiekvienas zmogus turi teis¢ laisvai
reiksti ir skleisti savo nuomones zodziu, rastu ir vaizdais, bei be kliti¢iy
naudotis lengvai prieinamais S$altiniais informacijai gauti. Spaudos
laisvé ir laisvé skelbti informacija per transliacijas ir filmus bus
garantuotos. Cenziira draudziama.

Sios teisés turi savo ribas, kurios nustatomos bendrosiomis jstatymy
nuostatomis, nuostatomis dél jaunimo apsaugos ir teise | asmening
garbe. 5 straipsnis deklaruoja, kad kiekvienas yra laisvas reiksti savo
nuomong - ir Ziniasklaida turi veikti be apribojimy. Niekas negali drausti
zmonéms turéti nuomone ar kritikuoti valstybe. Spauda taip pat gali
pranesti apie viska. Nieks negali uzdrausti ziniasklaidai tam tikros
temos, i$skyrus vieng iSimtj: pazeidziant kity teises. Pavyzdziui,
neapykantos ar melo skleidimas, ar kity Zmoniy jzeidingjimas yra
draudziamas. Neapykanta néra nuomoné. Zodzio ir spaudos laisvé yra
gyvybiskai svarbios demokratijai. Be laisvés kalbéti ir pranesti,
problemos lieka nematomos — o0 korupcija ir savivalé gali plisti
nesulaikomai.*.

Tuo paciu §is jstatymas, vadinamas ,,Grundgesetz“, remia Vokietijos
politiniy reklamy etiSkumg. Politinése reklamose negalima kurstyti
neapykantos, nukreiptos prie§ Vokietijos etnines mazumas, kitas
religijas, seksualing orientacija, lytj, amZiy.

EtiSkumo reikalavimai taikomi visais kanalais pateikiamo reklamos turinio elementams: tekstams,

nuotraukoms, video, Zzinutéms spaudoje, oficialiuvose puslapiuose internete ir neformalioje
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komunikacijoje socialiniuose tinkluose. Siuolaikinés technologijas taikandios jmonés jsipareigoja ir
kuria galimybes automatiskai tikrinti etiSkumo reikalavimus, riboti neetisko turinio pateikima. Nepaisant
to, kad reklamy turinys nepriestarauja jstatymy ir norminiy dokumenty nuostatoms, vartotojy reklaminio
turinio ir vizualinés informacijos suvokimas dél skirtingy turinio savybiy gali biiti vertinamas kaip
nepriimtinas, neetiSkas. Tokiy savybiy identifikavimas gali biiti panaudotas turiniui kurti dirbtinio

intelekto jrankiais.

2. DIRBTINO INTELEKTO IRANKIU PARINKIMAS REKLAMU TURINIUI GENERUOTI

Buvo istirti dirbtinio intelekto jrankiai, skirti tekstui ir vizualiam turiniui generuoti. Tiriant
jrankius, buvo siekiama jvertinti jy galimybes generuoti tekstg ir vizualus pagal pasirinktus turinio
kriterijus, galinCius turéti poveikj turinio etiSkumui. [vairius etiSkumo kriterijus atitinkanciy ir galimai
neetisky reklamy generavimui buvo formuluojamos uzklausos ir iSbandyti jvairtis dirbtinio

generatyvinio intelekto jrankiai (2 lentel¢):

2 lentel¢. Dirbtinio intelekto tekstinio ir vizualinio turinio generavimo jrankiai

in tellDteEtt)()tli:LOnkis Saltinis Ivertinimas pagal tinkamuma reklamai generuoti
Bing Al (Copilot), | Bing Al: https://www.bing.com/chat | Ribotos galimybés turiniui generuoti, vaizdai generuojami
pasitelkiant DALL-E
Microsoft Designer | Microsoft Designer | Ribotos galimybés turiniui generuoti, vaizdai generuojami
https://designer.microsoft.com/ pasitelkiant DALL-E
DeepAl DeepAl https://deepai.org/ Netinka reklamy vizualiniam turiniui generuoti
ChatAl ChatAl https://chatai.com/ Netinka reklamy vizualiniam turiniui generuoti
ChatBot ChatBot https://www.chatbot.com/ Netinka reklamy vizualiniam turiniui generuoti
ChatGPT ChatGPT Tinka turiniui generuoti reklamy tekstui su poveikiu
https://chat.openai.com/ etiSkumui
ChatGPT https://chat.openai.com/ Tinka vaizdams generuoti su etiSkumo apribojimais
(su DALL-E)
OpenArt OpenArt https://openart.ai/ Tinka turiniui generuoti reklamy tekstui su poveikiu
etiSkumui

Atliktas tyrimas, kurio metu generuojamas reklamy turinys, kuris galéty biiti vartotojy
suprantamas kaip neetiSkas dé¢l skirtingy kriterijy. Reklamos buvo generuojamos remiantis S$iais
poZymiais: temos, kurios sukelia daug ir skirtingy nuomoniy (slidzios), reklamos, kurios neigiamai
atsiliepia apie kitas partijas, reklamos, kurios skleidZia nepagristus kaltinimus arba nepagrista
informacija, taip pat reklamos, kuriy vizualas ir tekstas gali biiti skaitytojy suvokiami, kaip neetiski. IS
viso buvo sugeneruotos 38 galimai neetiskos reklamos naudojant ChatGPT 4 ir DALL-E. Kuriant
politines reklamas Bing Al (Copilot), Microsoft Designer ir OpenArt jrankiais, uzklausose buvo
siekiama sugeneruoti neetiska turinj. Taciau dél jy svetainiy naudojimo salygy (privatumo politikos arba
kitaip vadinamy ,,Terms and Agreements*) tokios reklamos negaléjo biiti kuriamos, sugeneruoti vizualai
nebuvo kokybiski, ir tekstas buvo pateiktas tik netaisyklinga angly kalba, iSkraipant raides ir nelogisko

turinio. Uzklausose jvedus patvirtinimus, jog galimai neetiskas turinys bus naudojamas tik tyrimui ir
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nebus vieSinamas, uzklausos buvo vykdomos. Taipogi, naudojant DALL-E, buvo ribojamas vaizdy

ktirimas naudojant politikus vaizduojancias nuotraukas ir generuojami tik abstraktaus turinio vizualai.

3. POLITINES REKLAMOS ETISKUMO TYRIMO METODOLOGIJA

Apzvelgus moksling literatiirg, apibendrintos turinio marketingo principy ir politinés reklamos
sgsajos, identifikuoti politinés reklamos etiSkumui taikomi kriterijai. Atliktas empirinis ekspertinis
tyrimas, kurio tikslas suprasti ir jvertinti politinés reklamos turinio savybes, kelianCias vartotojams

abejoniy dél jy etiSkumo.

3.1. Tyrimo metodologija

Tyrimo metodologija sudar¢ Sie etapai:

1. Turinio etiSkumo kriterijy pasirinkimas, remiantis moksline literatiira ir ekspertiniu vertinimu

2. Politiniy partijy atranka ir politiniy reklamy turinio duomeny rinkimas

3. Ekspertinis politiniy reklamy etiSkumo vertinimas pagal kriterijus

4. Politiniy reklamy generavimas pasitelkiant skirtingus generatyvinio dirbtinio intelekto jrankius
ir taikant kriterijus, turincius jtakos etiSkumui

5. Rezultaty apdorojimas ir jvertinimas.

3.2. Tyrimo duomeny rinkimas

Eksperimentui pasirinktos trijy Lietuvos Respublikoje registruotos partijy Facebook paskyrose
publikuojama politiné reklama - ,,Laisvés Partija“ (2024), ,,Tévynés sajunga - Lietuvos kriks¢ionys
demokratai (2024) ir ,,Darbo partija“ (2024). Sios trys partijos buvo pasirinktos tod¢l, kad jos Lietuvoje
atstovauja skirtingas rinkéjy grupes, jy reklamy turinys aiskiai atpaZjstamas dél partijy ideologijy ir
vertybiy skirtumy. Siy trijy partijy facebook socialinio tinklo paskyrose buvo surinkti 186 politinés
reklamos jrasai, publikuoti nuo 2022 mety sausio 7 dienos iki 2024 mety kovo 11 dienos. Siuo
laikotarpiu kiekviena i$ iy partijy pasizyméjo skirtingu aktyvumu, todél daugiausiai politiniy reklamy
surinkta i ,,Tévynés sajungos - Lietuvos krik$¢ioniy demokraty“ (93 reklamos), ,,Laisvés Partija“ (62
reklamos), ,,Darbo partija“ (31 politiné reklama). Sudaryta duomeny bazé, kurioje sukauptas politinés
reklamos Zinuciy tekstas, pateikta vizualiné informacija, parengtos anotacijos apie reklamy politinés
zinutés charakteristikas: vertybes, konkurencinio pranaSumo, raktiniy zodziy, vizualiniy elementy

savybes.

3.3. Tyrimo atlikimas: ekspertinis vertinimas ir dirbtinio intelekto taikymas

Ekspertinio tyrimo metu, du ekspertai ir du konsultantai jvertino surinktg reklaminiy pranesimy

tekstinio turinio ir vizualy analiz¢. Apibendrinus ir adaptavus mokslingje literatiiroje aptartus kriterijus,
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buvo pasirinkti septyni etiSkumo jvertinimo kriterijai, skirti vertinti balais [1,5], kur 1- reiSkia neetiska
reklama, o 5- visiskai etiSkg reklamos turinj. Vertinimui taikyti $ie 1 skyriuje identifikuoti kriterijai:
1. Ekspertinis etiSkumo jvertinimas pagal reklaminio praneSimo visumg (suvokiamas priimtinas
etiSkumas);
Negatyvus turinys kity partijy atzvilgiu (konkurencinio pranasumo akcentavimas);
Reklamos temos, turin¢ios daug nuomoniy, ,,slidzios* temos (nuomongés laisve)
Reklamos turinio agresyvumo vertinimas pagal teksto ar vizualo elementus
EtiSkumo jvertinimas pagal partijos kuriamg jvaizdj, vertybes

Ar pateikiama patikrinta informacija? Ar tai néra nepagrjsti kaltinimai ?

N g s~ w D

EtiSkumo jvertinimas pagal parinkty vizualy kuriamg poveikj etiSkumo sampratai

3.4. Ekspertinio tyrimo rezultaty analizé

Ekspertinio tyrimo metu apibendrinti jvertinimai pateikiami 3 lentel¢je. D¢l tyrimo etiSkumo
nuostaty partijy pavadinimai Zymimi Partija 1, 2 ir 3, o sugeneruoty politiniy reklamy grupé Zymima
Gen.DI. Pagal 3 lenteléje nurodytus ekspertinio vertinimo kriterijus buvo pastebéti reikSmingi skirtumai
tarp reklamy turinio vertinimo, aiskiai atpazjstami sugeneruoty reklamy tiek tekstinio, tiek vizualaus

turinio neetiSkumo poZymiai.

3 lentelé. Ekspertinis realiy ir sugeneruoty reklamy vertinimas pagal jy etiSkuma, baly vidurkis

VID VID VID Daug

EtiSkumas negatyvas nuomoniy viD VID VID Vizualy VID etiSkumas

ELE] konkurenty "slidzios"tem Agresyvumo Informacijos kuriamas pgal raktinius
Partija [~ | visuma atzvilgiu os elementai patikimumas jvaizdis Zodzius
|Gen.DI 245 1.95 2.34 2.37 2.1 242 221
|Partija 1 4 86 4 84 4 36 478 493 492 494
|Partija 2 495 500 4 87 495 500 500 495
Partija 3 497 429 3.68 406 494 494 477

Sugeneruoty reklamy Gen.DI etiSkumo vertinimo vidurkis maZesnis pagal visus Kkriterijus,
suvokiama visuma ir atskiri kriterijai aiskiai atpazjstami vertintojy (3 lentel¢). Atlikus reklamy duomeny
bazés (realiy ir sugeneruoty reklamy) ekspertinj vertinimg, didziausig jtaka jy etiSkumo suvokimui daré
Sie kriterijai: negatyvas konkurenty atzvilgiu, ,,slidzios“-daugeliu nuomoniy pasizymincios temos,
agresyvumo elementai, skiriasi etiSkumo vertinimo baly vidurkis pagal kiekvieng vertinimo kriterijy (3
lentelé) labiausiai iSryskéjo ir galimi vertintojy nuomoniy skirtumai, kuriuos atspindi baly standartinis

nuokrypis (1 pav.).
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1 pav. Ekspertinis realiy ir sugeneruoty reklamy vertinimas pagal jy etiSkuma, baly standartinis
nuokrypis

Daugiausia prieStaringy nuomoniy apie reklamy visumos ir atskiry kriterijy etiSkuma-neetiSkuma
gauta apie Partijos 3 reklaminj turinj, maZziausiai nuomonés skyrési vertinant Partijos 2 politinés
reklamos visumg ir elementus. Nors dirbtinio intelekto jrankiais reklamos buvo generuojamos tikslingai
siekiant kurti turinj, galimai vertinama kaip neetiSka, nuomonés apie jy etiSkuma pasizyméjo zenkliais
skirtumais, ypa¢ vertinant jy agresyvumo, vizualy kuriamg jvaizdj. Sios jZzvalgos kuria prielaidas, jog
politinés reklamos skaitytojy poziiiris skiriasi jvairiose grupes, nors reklamos nepazeidzia jstatymais
numatyty reikalavimy, taciau jos gali biiti suvokiamos kaip neetiskos ne tik pagal jy visuma, bet ir pagal

atskirus turinio elementus ir Kriterijus.

ISVADOS

1. Politinés partijos naudoja socialinius tinklus, kaip politinés reklamos turinio skleidimo buda
ir taiko turinio marketingo priemones, kurios padéty pritraukti balsuotojus bei skleisti konkurencinio
pranasumo Zinutes.

2. Politiniy partijy reklamos turinio etiSkuma reglamentuoja atitinkami valstybiy jstatymai,
kuriai dazniausiai néra pazeidziami. Taciau vartotojams priimtino etiSkumo sampratg galima vertinti
Jvairiais mokslingje literatiiroje aptariamais kriterijais, apibtidinanciais reklamos strukttirinius elementus
pagal turinio marketingo principus.

3. Sudaryta Lietuvos politiniy partijy ir duomeny bazé (tyrimo imtis- trijy partijy 186 politiniy
reklamy praneSimy), skirta politinés reklamos turinio analizei, leido jvertinti turinio etiSkumg pagal

skirtingas savybes charakterizuojancius septynis identifikuotus kriterijus, bei papildyti jg dirbtinio
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intelekto jrankiais sugeneruotomis reklamomis (38 reklaminio turinio praneSimai), pasizyminc¢iomis
skirtingomis etiSkumo charakteristikomis.

4. Atlikus reklamy duomeny bazés (realiy ir sugeneruoty reklamy) ekspertinj vertinima,
didziausig jtaka jy etiSkumo suvokimui daré Sie kriterijai: negatyvas konkurenty atzvilgiu, ,,slidzios*-
daugeliu nuomoniy pasizymincios temos, agresyvumo elementai. Pagal Siuos pozymius buvo pastebéti
reikSmingi skirtumai tarp reklamy turinio vertinimo, aiskiai atpazjstami sugeneruoty reklamy tiek

tekstinio, tiek vizualaus turinio poZymiai, suvokiami kaip neetiski.
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INTEGRATING ETHICAL CRITERIA OF CONTENT MARKETING FOR POLITICAL
ADVERTISING BY USING ARTIFICIAL INTELLIGENCE

Jonas Panceris, Jotautas Masys, Supervisor Prof. Dr. Dalia Krik§éiiiniené

Vilnius University

SUMMARY

The research problem of the article focuses on possibility to apply content marketing principles and artificial
intelligence (Al) for designing ethical political advertising. The research aim is to identify criteria and content elements that
help to evaluate the characteristics and Al impact for political advertising content, which might raise doubts among users
about their ethics. The empirical research methodology was implemented in several stages: a database of advertisements of
Lithuanian political parties was created, an expert assessment of the ethicality of the advertisement content was carried out,
and the results were applied to the creation of advertising content by artificial intelligence tools. The key results of the study
enabled to conclude that the ethics of advertisements is similarly recognized both in the cases of real and Al-created
advertisements, and the most important criteria are associated with the reliability of information, keywords, and visual image.

Keywords: ethics, political advertising, artificial intelligence, content marketing.
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