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IVADAS

Europos Bendrijos steigimo sutartidsoliau darbe — EB sutartis, Sutartis arba EB
steigimo sutartis) 2 straipsnyje nurodyta, kad ,@#@a, ikurdama bendja rinka bei
Ekonomirg ir pinigu sajunga ir igyvendindama 3 bei 4 straipsniuose nurodytas bendro
politikos kryptis arba veily, kelia sau uzdavin visoje Bendrijoje skatinti darmi
subalansuat ir tolygia ekonomires veiklos pétra, aukSto lygio uzimtum ir socialirg
apsaug, moter ir vyry lygybe, tvam ir neinfliacin augim, didef konkurencingura ir
ekonomirgs veiklos rezultai konvergencij, auksto lygio aplinkos apsaud jos kokykes
gerinima, gyvenimo lygio ir gyvenimo kokys gegjima bei valstybi nary ekonomir ir
socialirg sanglaud bei solidarum®. Taigi, vienas pagrindinmi EB tiksly yra vieninga
bendroji rinka, atvira rinkos ekonomika. Pripgtama, kad tam tbina veiksminga
konkurencija, kuri didina paslaugir prekiu kokybe, mazina kainas, pl& vartotoj
pasirinkima, apskritai skatinakio subjektus ,pasitempti“, skatina ir technologiobukjima.

Konkurencip galima apiladinti kaip tam tika varzymasi siekiant jsitvirtinti
rinkoje, kaip santyk susiklostarittarp besivarzatiy subjekty, ar tam tikras tokvarzymasi
reguliuojarsias taisykle& Konkurencijos teis neatsiejama nuo bendrosios rinkos ir
ekonominiy kriterijy, tockl jai visuomet buvo kreipiamas dideligrdesys, o teisin baz
nuolatos atnaujinama.

2000 metais Lisabonoje Virgiu susitikime buvo patvirtintas naujas ES strateginis
tikslas — iki 2010 ,Europos sfungos ekonomik paversti konkurencingiausia pasaulyje*
Iki Siol priimta nemazai nayj teisss akty konkurencijos teis srityje bei intensyviai
diskutuojama apie konkurencijos tssnormy taikymg interneto plotraje.

Temos aktualumas ir mokslinis naujumas Tema, kuri analizuojama Siame
magistro darbe, Lietuvoje dar nebuvo naggan Apskritai apie konkurenaijyra parasSyt
atskimp mokslininky straipsniy ar darly iS konkré&iy konkurencijos teis sritiy, bet juose

nebuvo gilintasj konkurencijos internete specifikTaip pat yra danp kuriuose raSoma apie

! Europos gjungos sutarties ir Europos Bendrijos steigimo i suvestia redakcija / Official Journal C
321E, 2006 12 29

2 Europos $jungos teigs seminarai. — Vilnius: Teis#s informacijos centras, 2005, p. 300 — 305.

% Lisabonos strategija: daugiau ir geresmiarh; konkurencingessie Europoje. — Prieiga per interaet
http://www.europarl.europa.eu/highlights/It/100nht
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internet, elektroninius rysids bet juose taip pat nenagtiama konkurencijos internete
tema.

Tuo tarpu pasaulyje Siai temaidrdesio skiriama pakankamai seniai, jai buvo skirti
speciaiis tyrimai, organizuojamos konferencijofRenkant literdlra Siam darbui pastétn,
kad JAV ir Didziosios Britanijos teés mokslo atstovai daugiauémesio skiria
konkurencijos taisykims internete, li@ancioms elektronin komercip verslas — verslui
modeliuose, tuo tarpu Prarmjoje plaiai nagrirtjama (tiek doktrinoje, tiek teismar
konkurencijos institucij sprendimuose) distribucija internete. Zinoma, tiki vienas
pagrindiniy bruo#;, kadangi tiek vieni, tiek kiti autoriai raso ir i@pvienas, ir apie kitas
problemas.

Internetas — labai specitinir tkio subjektams patraukli sritis, kadangi leidzia
vystyti veikla placioje teritorijoje kartu sumazindamas iSlaidas ikdasanaudas. Vystantis
elektroninei komercijai, neiSvengiamai kyla klaugjmkaip virtualioje erdéje veikia
konkurencijos teiss normos. Be to, jau pij@ laikas, kuomet internetas buvo tik prabanga,
dabar be jo ir be informacipitechnologij nebegsivaizduojamas tiek eilinio vartotojo
gyvenimas, tiek rinkos santykiai, tad aktualu ap#&o sektoriaus teisinius ypatumus.

Tyrimo objektas. Analizuojant konkurencijos internete problematikity galima
nagrireti konkurenciy internetires telefonijos, televizijos, domervard; rinkose, téiau tai
jau hity labai platu, tod Siame darbe orientuojamagielektronires komercijos santyki
internete problemas. Pagrindinigntesys yra skiriamas EB sutarties 81 ir 82 stragmssi
bei koncentracij kontrolei, kadangi konkurencijos téss pazeidimai internete kyla Siose
srityse. Nagrigjami interneto is8kiai Europos Bendnj konkurencijos teisei, nes Lietuvoje
nebuvo konkurencijos teis pazeidim internete atvej nei teismy, nei Konkurencijos
tarybos praktikoje. Tad Lietuvos tégssnormos tik palyginimo tikslais minimos Siame darb

Tyrimo tikslas ir uzdaviniai. Darbo tikslas — iSnagrti iSSikius, kuriuos
konkurencijos teiss normy taikymui iSkelia arba potencialiai gali iSkelttémnetas, iS vienos
puss aptariant elektronés komercijos (orientuojanti§ verslas — verslui modelius)
problemas, konkurenaij internetirgje rinkoje, iS kitos pus — apzvelgiant prekybos

internetu ypatumus tradicije rinkoje (distribucijos teisiniuose santykiuo&adangi @l ju

4 Pavyzdziui, Vilniaus universiteto Tesfakulteto Tarptautirs ir ES teigs katedros Informatikos teis centro
nariy darbai. — Prieiga per intermehttp://www.itc.tf.vu.lt

® Pavyzdziui, Europos Komisijos inicijuoti tyrimahttp://ec.europa.eu/enterprisefict/policy/b2b/intiéxt
JAV Federaligs Prekybos Komisijos organizuotas seminahég://www.ftc.gov/bc/b2b/index.htm
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specifikos prekybaonline jneSa daugiausiai painiavos). Kadangi, kaip ébain tokio
pobidzio darbas lietuwi kalba raSomas pirgRart, siekiama paaiskinti ir pagrindines/ekas
bei interneto ekonominius ypatumus. Tokie darboslaik pasirinkti neatsitiktinai, o
atsizvelgiantj pastanju keliy mety aktualijas, nes, kaip mita, pasaulyje Sia tema yra
nemazai diskutuojama, savo praneSimuose tokiaslgmnifies konkurencijos teis sritis
mini ir Europos Komisija.

Siekiant numatyt tiksly Siam darbui iSkelti tokie uzdaviniai:

1. nustatyti pagrindines EB konkurencijos @sistaisykles, kurios gali tbi
taikomos internete susiklostantiems santykiami§siaiskinti ji taikymo slygas;

2. iSanalizuoti pagrindinius konkurencijos t&s pazeidimus elektronije
komercijoje

3. iSnagrireti distribucijos internete ypatumus.

Tyrimo metodika. Atskleidziant nagrijama tema naudojami istorinis,
aprasomasis, loginis, lyginamasis metodas. Nautagaorini metod, apzvelgiamas teés
internete vystymosi kelias, aptariamos ig§spws bylos. ApraSomasis metodas leidzia pateikti
pagrindines gvokas, teiés taisykles, o lyginamasis gvertinti konkurencijos teis normy
taikyma skirtingais atvejais, tradicife ir internetirgje rinkoje. Loginis metodas padeda
pateikti iSvadas ir apibendrinimus.

Darbo struktira. Patogumo ir aiSkumoétei darbas skirstomadris dalis. Pirmoje
nagrirejamos pagrindiés konkurencijos taisyks, ju neaiSkinant ir nedetalizuojant, bei
pagrindziama, kagd EB konkurencijos taisykk gali kuti taikomos internetui. Antroje dalyje
analizuojamos interneto charakteristikos: gvaka ir pagrindigs ekonomias savyBs,
kurios iSskiria internet itakoja jo specifif ir padeda suprasti, iS kur kyla pagringin
teisines problemos, susijusios su interneto naudojimujeSialyje taip pat aptariamas rinkos
apibrezimo klausimas. Tkgoje darbo dalyje analizuojami internetodki&i konkurencijos
teists normy taikymui, tai yra, pagrindigs interneto keliamos problemos ir neaiSkumai.

Trecioji dalis skirta aptarti konkurencijos tés normy veikimui internete,
elektronires komercijos modeliuose, kuriuose kyla daugiausmmklrencijos klausim
Kadangi elektronié komercija dar palyginti naujas dalykas, joje daranvisiSkai aiSki
konkurencijos teiss taisykly. Kylantys probleminiai atvejai dma susi tiek su
draudziamais vertikaliais ar horizontaliais susitais, tiek pikthaudziavimu dominuojéia

pacttimi, koncentracija rinkoje. Pagrindiniai konkurgons teiss pazeidimai (arba toki



pazeidimy galimykes, kadangi teismije praktikoje buvo nagristi vos keli atvejai) kyla
elektronires komercijos modelyje verslas - verslui, ébttecioje darbo dalyje daugiausiai ir
nagrirejami Sio modelio konkurencijos ypatumai. Visltd, draudziam vertikaliyjuy
susitarimy daugiausiai sudaroma distribucijos atveju, kuonpebdukcija platinama
naudojant internat Pastaruoju atveju internetas naudojamas vadirgengyadicirgje” (ne
internetirgje) rinkoje, tai taip pat aptariamadrejoje darbo dalyje.

Rengiant §darky daugiausiai buvo naudotasi uzsienio autditeratira, iS lietuviy
kalba iSleist darhy remiamasi darbais, analizuofgis konkurencijos teés taisykles bei
interneto gvoka. Apzvelgta literaira buvo surinkta i$ tokileidiniy, kaip ,European Law
Review", ,European Competition Law Review", ,Antist Law Journal“, ,Competition
Policy Newsletter®. Taip pat remtasi Europos Kolpisispaudos praneSimais, atlikyrimy
(tiek Europos Komisijos, tiek Amerikos Federéabn Prekybos Komisijos uzsakymu)
ataskaitomis.

Siame darbe, atsizvelgiafttai, jog dauguma literatos nagrigjama tema yra
uzsienio kalbomis, siekiant aiSkumo, vartojami tean daznai pateikiami ir anglarba
prandizy kalbomis, kadangi skirtinguose EB teisakt; vertimuose ta patiagsoka daznai

iSveriama skirtingai lietuviy kalba.



l. PAGRINDIN ES EB KONKURENCIJOS TEISES TAISYKL ES

Pagrindires Europos Bendrijos (toliau darbe — EB, BendrifaaadEuropos Bendrija)
konkurencijos teiss taisykés yra iSdstytos Europos Bendrijos steigimo sutartyje, Sios
Sutarties 3 ir 81 — 89 (buvusiuose 85 — 94) straymse (toliau darbe bus pateikiama tik
naujoji straipsni numeracija) bei antris teigs aktuose. Europos Bendrijos steigimo
sutarties 2 straipsnyje i&tyti Bendrijos siekiami tikslai, iS kurivienas svarbiausi—
bendros rinkos sukimas. EB sutarties 3 straipsnis nhumato, kad viéraendrijos veiklos
sriciy yra sistema, uztikrinanti, kad konkurencija vidan&oje nelity iSkraipoma.

EB sutarties 81 straipsnis draudzia bet kokik® subjekty susitarimus ar 8i
subjekty asociaciy sprendimus, ar suderintpraktika, kurie gali iSkraipyti (paveikti)
valstybiy nariy tarpusavio prekyb ir kuriais siekiama arba kuri padarinys yra
konkurencijos iSkraipymas, ribojimas ar trukdymasdrojoje rinkoje Ukio subjektu (angl.
undertaking Sio straipsnio prasme yra bet koks juridinis agmuzsiimantis ekonomine
veikla. Susitarimai suprantami kaip bendras ketasnelgtis vienokiu ar kitokiu dau.
Suderinta praktika — tai bet koks bendradarbiavjnaadantis prie nekonkurencinio elgesio,
nesudarius susitarimo ar neturint veikspiand. Aptariamame EB sutarties straipsnyje taip
pat pateikiamas draudziamos praktikogasas. Tai susitarimai, kuriais: tiesiogiai ar
netiesiogiai nustatomos pirkimo ar pardavimo kairswba kokios nors kitos prekybos
salygos; ribojama arba kontroliuojama gamyba, rinkteshnikos raida arba investicijos;
dalijamasi rinkomis arba tiekimo Saltiniais; lyge#iams sandoriams su kitais prekybos
partneriais taikomos nevienodosglygos, &l ko jie patenkai konkurencijos atzvilgiu
nepalanki packti; sutartys sudaromos tik kitoms Salims priimant ilomus
isipareigojimus, kut pobidis arba komercinpaskirtis neturi nieko bendra su tokiu stitar
dalyku (81 straipsnio 1 dalies a — e punktai).syiasas #ra baigtinis.

EB sutarties 81 straipsnio 2 dalis numato, kad lpgjana dal draudziami
susitarimai yra savaime negaliojantys (Zinoma, hejgati bus ta susitarimo dalis, kurioje
bus draudziam nuostafy). EB sutarties 81 straipsnio 3 dalyje numatytamtigs, pagal
kurias 81 straipsnio 1 dalis netaikoma tokieth$o subjekty susitarimams, 8i subjekt

asociaciyy sprendimams ar suderintiems veiksmams, kurie atxuilinti preki; gamyfa ir

® Europos $jungos teiss seminarai. — Vilnius: Teis#s informacijos centras, 2005, p. 300 — 305.
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paskirstyna arba skatinti technikos ir ekonomikos pazgn@artu sudarydamiaf/gas
vartotojams &iningai dalytis gaunama nauda; o, be to, kuriergaustato nettiny Siems
tikslams pasiekti apribojimatitinkamiemstikio subjektams ar nesuteikia Siems subjektams
galimykés panaikinti konkurencijos didelei atitinkamprodukt; daliai. Taigi, norint
pasinaudoti iSimtimi, susitarimas turi atitikti s numatytus kriterijus ir tokiu atveju, netgi
prieStaraudamas EB sutarties 81 straipsnio 1 d#dies susitarimas nebus draudziamas.

Kaskart yra tikrinama, ar susitarimas atitinka &faipsnio 1 dalyje numatytus
pozymius (ar gali @t laikomas susitarimu Sio straipsnio prasme), tebraarima, ar
nepatenka Sio straipsnio 3 dalies iSifiy sara%. Batina akcentuoti, kad susitarimaia
suprantami ir kaip Zodiniai susitarimai ar vadingnjdzentelmeniski susitarimai“, uztenka
Saliy valios suderinimo, pasiekto sutarimo veikti takruibiodu, ribojagiu tkinés veiklos
laisve’. Salys savo veiksmus galirsoningai derinti ir nesudariusios susitarimo, histtiek
siekdamos apriboti tarpusavio konkureggcifad tokiu atveju tai bus laikoma suderintais
veiksmais. Ta&au reikiy nepamirSti, kad EB sutarties 81 straipsnis taikonti@ms
susitarimams ar suderintiems veiksmams, kurie palieikti valstybi nary tarpusavio
prekyly ir kuriais siekiama iSkraipyti konkurengijbendrojoje rinkojg@ Net tidamas
antikonkurenciniu, bet nedarydamgskos bendrajai rinkai, susitarimas nepatéksio
straipsnio taikymo siit tik tuomet jis patekg nacionaliis teies taikymo srit Susitarimas
gali biti pripaZintasde minimi$, tai yra neZymiai ribojatiu konkurencij pagal EB sutarties
81 straipsnio 1 dal

Susitarimai yra skiriamii horizontaliuosius ir vertikaliuosius. Horizontasigis
laikomi susitarimai, sudaryti tarfikio subjekt;, kurie komerciniame procese uzima viegod
pactti, veikia tame p&ame rinkos lygmenyj8 pavyzdZiui, gamintojai, pardéjai.
Horizontalius susitarimus dar galima skiitikartelinius, kuriais siekiama panaikinti ar
apriboti konkurenci tam tikroje rinkoje (iSstumti kitus konkurentusgyyzdziui, fiksuojant

kainas, dalijantis rinkir pan.), bei bendradarbiavimo susitarimus, ktikslas yra tam tikro

" Ibidem, p. 300 — 305.
8 Ibidem, p. 303.

® Kriterijai tokiems susitarimams nurodyti KomisijgsraneSimedél nedidebs svarbos susitarim kurie
nezymiai riboja konkurencijpagal Europos bendrijos steigimo sutarties 8ipsingo 1 dal (de minimis) //
Official Journal C 368, 2001 12 22, p. 13—15.

19 EB sutarties 81 str. taikymo horizontaliems susitams ypatumai nustatyti Komisijos pranesime
.Rekomendacijos @ EB steigimo sutarties 81 straipsnio taikymo hontalaus bendradarbiavimo
susitarimams* // Official Journal, C 3, 2001 01 p62—30.
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ekonominio rezultato pasiekimas (pavyzdziui, nuttaprodukto gamyhb ir pirkti ji iS kitos
susitarimo $alies). Vertikalieji susitarimai- kai sandoris sudaromas tarp skiriinzadti
rinkoje uzimawiy subjekt;, paprastai tai ima sutartys, suteikigios iSimtirg platinimo
teis;. Pastarieji susitarimai yra laikomi maZiau Zaliisgaei horizontalieji susitarimti Tai,
pavyzdziui, gali [ati isipareigojimai nekonkuruoti (kuo daugiau uzsalytrekti vienam
tiekejui), susitarimai dl perpardavimo kaipir t.t.*3

EB sutarties 82 straipsnis draudzia piktnaudzigvidominuojadia padtimi
bendrojoje rinkoje ar did&e jos dalyje, kuris gali paveikti valstybinary tarpusavio
prekyhs. I Sio straipsnio taikymo siipatenka visi atvejai, kai vienagio subjektas & savo
iSskirtines padties rinkoje turi galimyb diktuoti savo slygas kitiems subjektams, tiek
nustatydamasgzengimo i rinka barjerus, tiek pazeisdamas vartatdgises (pavyzdziui,
uzkeliant kainas). Dominuojanti p&é nustatoma apibgiant rinky ir tuomet
apskatiuojant, koki tos rinkos paéti uzima iikio subjektas, t&au reikia pab¥zti, kad
draudziama ne uzimti, o piktnaudziauti tokia ¢adi. Pagrindinis skirtumas tarp EB
sutarties 81 ir 82 straipsnyra tas, kad 81 straipsnis taikomas dviSaliama ddugiaSaliams
susitarimams tarpkio subjekt;, 0 82 straipsnis iS ests1 apima vienasSaligkelges. Taip pat
Sie du straipsniai skiriasi tuo, jog 82 straipsmgaumatytos jo taikymo iSimtys.

ISskiriama ir dar viena svarbi konkurencijos &sisritis — koncentragjj kontrok,
reglamentuojama Tarybos reglamentu (EB) Nr. 13942@ koncentraciy tarp tkio
subjekty kontroks (toliau tekste — EB susijungimreglamentas arba Susijungim
reglamentasf. Jame nustatyta, kad koncentracija, kuri sukuriebaa sustiprina
dominuojaria packtj, ir dél to itin apribojama veiksminga konkurencija berjdje rinkoje
arba didedje jos dalyje, yra laikoma nesuderinama su bgadinka. Susijungimai laikomi
Zalingais, jei dl ju mazinama rinkos konkurencija, pavyzdziui, susijangagrindirs
konkurengs ir atsiranda dominuojantis subjektas, galintisnapmlizuoti rink. [vedamas

vertinamasis kriterijus (Susijunginreglamento 3 straipsnis) — ar atsiras rinkojelaliday

M Vertikalieji susitarimai yra apibzti 1999 m. gruodZio 22 d. Komisijos reglamento YB8. 2790/1999 &
Sutarties 81 straipsnio 3 dalies taikymo vertigalisusitariny ir suderint veiksmy grupems (Bendrosios
iSimties reglamentas) 2 straipsnio 1 dalyje beicipla iSaiSkinami Komisijos praneSimo ,Vertikaili
apribojimy gaires” 23 - 45 punktuose.

12 Komisijos pranesimas ,Vertikaijy apribojimy gairs, 100 punktas // Official Journal C 291, 200018) p.
1-44.

13 Europos §jungos teiss seminarai. — Vilnius: Teis#s informacijos centras, 2005, p. 329.

14 Official Journal L 024 , 2004 01 29, p. 1 — 22.



pokyciu dél dviejy ar daugiau ankgau savarankidktkio subjekty ar ju daliy susijungimo
arbatkio subjektojsigijimo, kai j isigyja subjektai, jau kontroliuojantys bent widita tikio
subjeky™. Zinoma, EB lygmeniu kontroliuojami tik tokie sjisigimai, kurie gali tutti
itakos kel valstybiy konkurencijai.

Taip pat aktuali EB konkurencijos politikos sritiga rinky atwrimas arba
liberalizavimas (anglliberalisation). IstoriSkai susiklogt kad kai kurios paslaugos, tokios
kaip transporto, energijos tiekimo, pasSto ir telakmikaciy, buvo sutelktos vienos
institucijos rankose, tdéjusios visiSlk monopoj toje srityje (vadinamieji istoriniai
monopolistai). Taigi, Komisijaémeési iniciatyvos, kad Sios rinkosuh; atvertos laisvai
konkurencijal®. Tatiau dauguma 8i infrastrukiry yra susijusios su vief; paslaug
teikimu, tad papildomai imamasi priemaniztikrinti, kad j; teikimas nebus sutrikdytas.

Elektroniny rySiy srityje liberalizavimas reiSkia monopoliniteisy aémima is
istoriniy operaton;. Tam nepakanka vien benglt konkurencijos teis normy, Kkurios
reaguojai pazeidim jau jam jvykus, to@l buvo kuriamas naujas reguliavimex ante
reguliavimo mechanizm&s

Su liberalizavimu susjp EB sutarties 86 straipsnis, numatantis, kad waist
imoréms valstylds nags nepriima nauwj teisss akty ir nepalieka galiojatiy, prieStaraujadiy
EB sutartyje nustatytoms taisgkhs, yp& 12 ir 81 — 89 straipsniuose. Pagal EB sutarties 86
straipsnio 2 da] teikiartios bendros ekonomis naudos paslaugamones neturi joki
iSskirtiniy privilegiju taikant EB teis, jei tai netrukdo joms atlikti patéky uzdaviniy.

EB teigs geografid taikymo sritis yra Europos Bendrijos, tad pagaitaeni
principa EB konkurencijos taisyks bus taikomos, kai rinkos dalyvis veiks Bendrijoastu,
jo veiksmai gals paveikti prekyh tarp valstyhi nariy*®. Tasiau jeiguiikio subjekto, o ypa
ne Europojgsikiarusioiikio subjekto, veikla, kelianti neigiappoveild konkurencijai, iSeis is
EB geografini riby (tam tikrais atvejais — uz Europos ekonoésierdyés riby), tai jau kelia
klausimy, ar tokiai veiklai vis dar galiilii taikomos EB konkurencijos teis taisykés, ypa&

susijusios su Steigimo sutarties 81 ir 82 stragisnibei susijunginp kontrole, kuri

15 Susijunginy reglamento 3 straipsnio 1 dalies a ir b punktai.
16 platiau apie Europos Komisijos veiklsusijusi su liberalizavimu:
http://ec.europa.eu/comm/competition/liberalisaimerview_en.html

7 Civilka M., Jarukaitis I., Lamanauskas T., MakaaiskA. Elektroniniy ry3iy teiss. — Vilnius: Eugrimas,
2005, p. 33-35.

18 De Schrijver S, Somers K. E-commerce and compatiiw in Europe // Encyclopedia of E-commerce law.
London: Sweet & Maxwell, 2004, p. 3.1-3.24.
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pazeidimai labai daznai galiith susig su tr&iosiomis valstybmis, ypatingai elektronije
erdwje’®. 1§ vienos puss, valstylés teigs taikymas kitos valstyis teritorijoje gali foti
traktuojamas kaip suvereniteto pazeidimasiatais kitos puss, konkurencijos teés kuri
yra paremta pirmiausia ekonominiais motyvais, tampaeiksni, jei negaliidi panaudota uz
teritoriniy riby?®. Tai labai aktualu kalbant apie interneto sektokuriame daugumakio
subjekt; yra isikire JAV?' ir daugumos y veikla virtualioje erdéje apskritai apima
pasaulir, globaln teritorija, néra koncentruota konktse keliose arba vienoje valstyb.
Konkurencijos teigs normy taikymas yra paremtas principu, kad EB konkurescij
teists normos bus taikomos ir subjekkurie réra isikire EB teritorijoje, atzvilgiu, jeiguit
subjekt; veiksmai paveiks valstypinary prekyly®’. Remiantis $iuo principu ir sudaroma
galimyke internetiniams procesams taikyti EB tgiget jeitkio subjektai ity geografisSkai
atskirtos nuo Bendtij Dar daugiauGencorbyloje Pirmosios instancijos teismas patvirtino
Komisijos sprendimp uzdrausti Piet Afrikos Respublikoje platiap iSgaunatiy imoniy
susijungim, nors susijungimo leidimas buvo duotas PAR'o tostjy?®. Sprendimas buvo
pagiistas tuo, kad Siognores tiekia produkcij Europos rinkdt, be to, toks reguliavimas
pateisinamas tarptautine vags teise, nes susijungimas neiSvengiamaistitakos Europos
Bendrijoms. Tokie sprendimai leidzia teigti, jogadogiSka situacija susiklosto ir su internetu
bei jame vykstafiais procesais. & interneto globalaus pabzio ir negadjimo apibgzti
veikimo teritorijos, EB teiss taikymas @éra eliminuojamas, netgi prieSingai — EB &elmus
taikoma, jei tik virtualiai vykstantys procesaidsiitakos konkurencijai vidaus rinkoje.

Aptariamas teiss taikymo principas ijtvirtintas ir Lietuvos Respublikos

19 Janisch S. Business opportunities on the InteriseEuropean Community competition law the limit //
European Competition Law Reviewnos, 24(1), p. 33.; Lucking J. B2B e-marketplasesl EC
competition law: where do we stand? // Competifaticy Newsletter, 2001, Number 3, p.14 — 16.

20 Bellamy & Child: European Community Law of Compieth. 5" edition. Ed. Roth P. London: Sweet &
Maxwell, 2001, p. 129.

L perogianni M. B2B Internet trading platforms: Oppaities and barriers for SMEs // EC Enterprispd?a
No 13, 2003, p. 27. — Prieiga per intemethttp://ec.europa.eu/enterprise/library/enterprise-
papers/pdf/enterprise_paper_13 2003.pdf

2 Commission Decision of 19 December 1984 relatma tproceeding under Article 85 of the EEC Treaty
(IV/29.725 —“Woodpulp) // Official Journal L 092 , 1985 03 30, p. 1 -.76

3 Case T-102/96 Gencor Ltd v European Commissiotuofzima i$: Janisch S. Business opportunities en th
Internet: is European Community competition law lingt / European Competition Law Review,
2003, 24(1), p. 33.

4 Pirmosios instancijos teismas 2004 m. birzeliai28prendime byloje T-342/99 DEP akcentavo, kadoGen
byla buvo susijusi su platina — Zaliava, kuria paajama visame pasaulyje // European Court ref@igs!,

p. [1-01785
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konkurencijosistatym@® 2 straipsnio 2 dalyje, kurioje draudZiama ribatinkurencij LR

vidaus rinkoje.

% Zin., 1999, Nr. 30 — 856.
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Il INTERNETO IR JAME VEIKIAN CIU RINK U CHARAKTERISTIKA

Bitina ne tik aptarti internetagoka, bet ir iSsiaisSkinti, kokie ekonominiagshiai
veikia internete ir suteikia internetui specitinsavybi;, bei apsibézti jame veikiadias

rinkas.
1 Interneto samprata

Internet, galima apiladinti jvairiai®®

- Kompiuterinis tinklas, kuris veikia pasauliniu mastnaudojant bendrai
nustatytus protokolus.

- MilziniSkas rinkinys visame pasaulyje sujuadtinkly, kurie visi susijungia
naudodamir CP/IP protokolus.

- Pasaulinis kompiuterinis tinklas, sujungiantis dige ir mazus tinklus visame
pasaulyje.

- VieSai prieinama pasaulinsujungty kompiuteriy sistema, kuri perduoda
duomem paketus naudodama standartinius internetiniusokobtis (P) ir daugyle kity
protokol. Ji (sistema) sudaryta igkstartio maa; komercing, akademini, valstybiniy ir
namy tinkly.

Oficialiai®’ internetas apik¥iamas kaip kompiuterini ir telekomunikacini
irenginiy/prietais1 kolektyvine sankaupa, apimanirenginius ir programig irangi, Kkuri
apima tarpusavyje sujungpasaulif tinkla, naudojantir veikiani TCP/IP pagrindu (arba
bet kokiy kity analogiSk protokol; pagrindu),igalinartiu perduoti ir priimti bet kokios
prigimties ir iSies informaci.

Akivaizdu, kad tai yra atviras tinklag, kuri sujungti kompiuteriai ,susikalba“
naudodami komunikacinius protokoluBQP/IP). Batent Siy protokoly déka skirtingi tinklai
gali biti sujungtij viem, globaly tinkla.

Batina apsibézti ir online termim. Tai darbo tinkle bdas, kai viena Salis iS savo

kompiuterio siugia elektroninius duomenpranesimusg tinkle esantkitos Salies (parda&jo

26 Apibrézimai pateikti pagal paieskos sistemos Gogpglé uzklausos rezultatus:

http://www.google.lt/search?hl=It&g=define%3Aintet&btnG=Google+Paie%C5%Alka&meta

271998 m. JAV Interneto mokaig laisws istatyme. Cituojama is: Civilka M, Lamanauskas Tsjnai¢ G.,
Sauliinas D., Stitilis D., Toliusis S., Ulatius L. Informacini technologiy teiss. — Vilnius: NVO Teigs
institutas, 2004, p. 21.
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ar elektronigs prekybos tarpininko kompiuigr kuris iS karto apdoroja uzklausir
automatisSkai atsiuima atsakorsji elektronin praneSim (lietuviy kalboje siiloma vartoti
Jtiesioginés kreipties ¢Zimo* termin, tatiau jis labai nepatogu®) Siame darbe terminas

onlinenebus vefiamas.
2 Ekonominiai interneto ypatumai

Technologinis suklegfimas XX amziaus viduryje, kai atsirado internetasyo
toks Zzymus, kad imtas naudoti naujas terminas 4ojisakonomika (anglnew econonjy
skirtas apiladinti naujai sistemai, keitusiai ekonomines taisgkir teorija&’. Konkurencijos
tei susijusi su ekonomika, atliekant konkurencijostivéna (pavyzdziui, horizontali
susitarimy) daznai Salia teisinikriterijy reikia vertinti ir ekonominius, tad batina aptarti ir
ekonomines interneto savybes, kurios paskatina kdjpge vystymysi naujosiose
technologijose.

Ekonomires interneto savyds gali hiti apibadinamos iSskiriant technologin
efekt, tinklo efekt, masto ir apipties ekonomijas.

TECHNOLOGINIS EFEKTAS?

Interneto pagrindas, be abejsn yra technologiis naujo¢s. Kuo tobulesés
darosi technologijos, tuo didesmaud, teikia internetas ir atvirk&i, naudos padigimas
skatina siekti naujesmitechnologij. Internetas mazina sandorio iSlaidas, palengvireaga
prie rinkos ir iSpléia rinkas geografisSkai, kartu zymiai padidindamiakas efektyvum ir
skatindamas konkurengijinformacija internetu yra pasiekiama pasaulinastu ir gali lti
gaunama sekurd dalimi. Kainos krenta ir produkcijos pasirinkimé&skybé ir pateikimas,
auga.

TINKLO EFEKTAS*

Tinklo efektasivyksta, kai tinklo nauda vartotojui dih asmen, naudojatiuy

tinkla, skatiumi. Nauda, kug gauna asmuo, priklauso ne tik nuo jo paties viantjir

8 Civilka M, Lamanauskas T., Osinai6., Saulinas D., Stitilis D., Toliusis S., Ulasius L. Informacini
technologij; teisz. — Vilnius: NVO Teigs institutas, 2004, p. 23.

2 Posner R. A. Antitrust in the new economy // Auist Law Journal, 2001, vol. 68, p. 1.

% Heinemann A. Antitrust Law and Internet // The Wfatof Transnational Antitrust — From Comparatioe t
Common Competition Law. Ed. Drexl. Berne: Staempilblisher Ltd, 2003. p. 132.

%1 Schanzenbach M. Network Effects and Antitrust LRwedation, Affirmative Defenses, and the Case & U
v. Microsoft. p. 2-12. — Prieiga per intergehittp://stir.stanford.edu/STLR/Articles/02_STLR; #Heinemann
A. Antitrust Law and Internet // The Future of Tsamtional Antitrust — From Comparative to Common
Competition Law. Ed. Drexl J. Berne: Staempfli Rsifsbr Ltd, 2003, p. 133.
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galimybiy iSnaudojimo, bet taip pat nuo kitinklo naudotay. Tradicinis pavyzdys yra
telefono tinklas: jo naudingumas kyla sulig kiekwienaudotoju, kuris prisijungia prie jo.
Tas pats yra ir su internetu: kuo daugiaw kismen naudoja internat (bendraudami el.
pastu ir pan.) arba kakinors internetia sistem, tuo patrauklesnis jis jau esantiems
vartotojams bei naujai ateinantiems. Vienas pagrindinklo efekto bruo# yra tendencija
susidaryti natralioms monopolijoms: kuo platesnis tinklas jau, yteo didesnis paskatinimas
naujai ateinagiajam jungtis fatent prie to tinklo, o ne konkuruojén. Labai daznai tinklo
efektas apskritai paSalina konkureacijnkoje. T&iau, ¢ia pasilieka konkurencija virs
rinkos, tai yra konkurencija tarp skirtimgoperacini sisteny, galirciy pakeisti viena ki,
pavyzdZiui, JAV nagriéta byla prie$ Microsoftd nardykes Internet Exploréf.

MASTO*® IR APREPTIES* EKONOMIJA (i$ pasilos puss)*

Aptariant masto ekonomijsvarbu yra apiidinti kainos strulira, kuri apima tiek
aukStas kainas, tiek zemas ar tolygiai nereikSmingatancias kainas. Pavyzdziui,
programires irangos krimas reikalauja dideli investicij, kurios nesutampa su produkcijos
lygiu, tai yra, parduat kopiju skatium, tuo tarpu kinta¢gios kainos uz programgs jrangos
kopija yra labai Zemos. & to augimas gamyboje veda prie esminio kawidurkio
sumazjimo. Tokia masto ekonomija iSkelia, panaSiai kafnklo efektas, tendenaijkurtis
nafiralioms monopolijoms. Mikroekonomikos progrez(kad konkuruojatiose rinkose
produkto kaina paprastai lygi jo ribiniams kaStamayjojoje ekonomikoje zymiai skiriasi
nuo realaus pasaulio, kur aukstos fiksuotos kaimobati paskirstytos tarp pardupvienet;
ir kur, &l sektoriaus dinamikos, labai trumpas laiko tardasdamas didali investicini
iSlaidy atgavimui.

Cia daznai yra svarbi agpties ekonomija, kuri kyla pridinés arba pasalis
produkcijos dka. Pavyzdziui, tinklo savininkas gali #tir galimybe pigiau negu Kkiti

pasiilyti tinklo prieiga ar tam tikras paslaugas Salia teikiamos pagrisdipreks ar

%2 United States of America v. Microsoft Corporatiofinal Judgement. — Prieiga per inteanet
http://www.usdoj.gov/atr/cases/f200400/200457.htm

% Masto ekonomija — padidinus gamybos apimtaZja vieneto snaudos. Kur masto ekonomija yra
pakankamai gerasitvirtinusi, ten vyrauja parduodéinjuy koncentracija, o kai masto ekonomija yra labai
stipri, gamybos ghaudos minimizuojamos tik tada, jei visa produlgigpimtis gaminama vieno gamintojo
(nafiirali monopolija).

Cia ir toliau ekonominj terminy paaiskinimai i$: Pass Ch., Lowes B., Davies L.#kuainiy terminy Zodynas.

— Vilnius: UAB ,Baltijos biznis", 1997.

3 Aprepties ekonomija — sutaupymas, sestu veiklos paidZio platumu.

% Heinemann A. Antitrust Law and Internet // The Wfetof Transnational Antitrust — From Comparatioe t
Common Competition Law. Ed. Drexl J. Berne: Stadnfafblisher Ltd, 2003, p. 133.
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paslaugos. Galutéis kainos pranaSumas paaisSkina, dkom tikri iSleidziami produktai
daznai yra sutelkti tose giase kompanijose ir parduodami komplektais, poskislikarto.

Panasiaii apkpties ekonomij veikia sinergijd® telekomunikacij, media ir
informaciniy technologiy (IT) konvergencija sukuria sinerginius pranasunkusie gali kuti
realizuoti tik © firmu, kurios yra aktyvios visose Siose srityse kartu.

STANDARTIZACIJA®

Artimai su tinklo efektu yra susg§ technologi standartizacijos poreikis.
Standartizacija garantuoja efektyvumo p&gida (pranasSumus) sukurdama technolggin
suderinamur Ji yra litina bendram tinklo naudojimui, kadangi skirtingashnologijas
naudojantys subjektai paptesusiai negals vienas su kitu bendradarbiauti. Standartai gali
buti nustatyti ivairiais Hkidais, Mitent — vyriausybs, pripaistant nevyriausybini
organizaciy standartus, ar privais de factostandartais, sukuriamais asmeyusitarimuose
ar vienaSaliuose nustatymuoseil Bnklo efekto, standartizacija yra palankio subjektui,
kuris yra pirmas, slantis tam tikrus produktus (vadinamasis pirmaysojo pranasumas).
Cia laiko faktorius, o ne produkto kokgb yra lemiamas rinkos ékmei (angl. path
dependengy Vartotojai linke laikytis juos tenkinakio produkto ir nepakeis joi
konkuruojant produkt, bent jau jei tinklo efektas yra stiprus ir paragimoj konkureni
produky kaina yra auksta (andbck in/ rinkos uzdarymas).

Konkurencijos teigés poziiriu standartizacija iSkelia klausimus dviejose
problemirése srityse: pirma, kokiomisiygomis susitarimai tarpkio subjekt, lieciantys
tam tikm standam priemima (standartimii salygy sulirima), tampa ribojadiais
konkurenciyp; ir antra, ar standart nustatymas tam tikromis aplinkifnis gabtu biti
prilygintas piktnaudziavimui dominuojaéia pactimi. Abu atvejai bus aptariaméliau.

NAUJOVIU TEMPAI®

Naujosiose rinkose naujaviidiegimas yra labai greitas; naujoviciklas yra

palyginti trumpas ir tai yra vienasudingiausiy internetui technologini rodikliy. Taigi,

% Arba diversifikavimas, procesas, kaiore plesiasi, gamindama datgairiy prekiy, ir prekiauja daugelyje, o
ne vienoje iS rini.

Balto D. A. Emerging antitrust issues in electooncommerce. — Prieiga per interget
http://www.ftc.gov/speeches/other/ecommerce.shifeinemann A. Antitrust Law and Internet // Thetdre
of Transnational Antitrust — From Comparative ton@eon Competition Law. Ed. Drexl J. Berne: Staempfili
Publisher Ltd, 2003, p. 134.

% Heinemann A. Antitrust Law and Internet // The ufetof Transnational Antitrust — From Comparatioe t
Common Competition Law. Ed. Drexl J. Berne: Stadnfafblisher Ltd, 2003, p. 134.
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ilgalaiké perspektyva éra tokia ilga, kaip kituose sektoriuose. Naujpvdiegimas gali
sustiprinti tinklo efekq, arba atvirk&iai, susilpninti j, o tai priklauso nuo to, ar naujes/
patobulina jau egzistuojam strukiira, ar padeda ptoti naup, konkuruojanttinkla.

LIBERALIZACIJA

Kaip jau buvo aptarta, Europoje naujosios ekonomikgstymasis yratvirtintas
esminiuose pkiy viedyju infrastrukiiry sfem pasikeitimuose. Sis procesas, paprastai
apibidinamas kaip valstybinio reguliavimo panaikinimasprivatizavimas (labiau reiSkia
monopoliniy teisiy atmima IS istoriniy operatony), palengvino nawju media produkt
paplitima. Problemos iSlieka, ypa lie¢ian¢ios prijima prie vartotojo vadinamojoje
.paskutireje  mylioje* telekomunikaci  sektoriuje.  Nepriklausomos, valstg
nereguliuojamos, teds iSkilimas sukelia taikymo problemas susiduriamadicinei

konkurencijos ir, pavyzdziui, telekomunikacteisei.

Taigi, Sios aptartos ekononém interneto charakteristikos iSkelia pagrindines
mintis, kad ,naujojoje ekonomikoje” konkurencijasi€s taikymo apimtis gaty bati Siek
tiek kitokia, nei tradicidje ekonomikoje. Technologinis efektas galbati svarbus visoms
konkurencijos teiss nuostatoms, kuriose lemiama reikStenka naudojimo naudingumo
padictjimui. Tinklo efektu galima pagsti, kad, bent jau trumpame laikotarpyje, atitinkam
rinka padids, tuo Widu sudarydama, sutvirtindama dominudjas padties egzistavirg
(kad ir laikim). Atitinkamai, apépties ir masto ekonomijos ¢ah pasitarnauti kaip
argumentas teigiant, jog rinka suinteresuota aigkpitekimoj ja barjerais (pavyzdziui, kad
atsipirkty investicijos).

Kita vertus, tose teisése sistemose, kurikonkurencijos teis draudzia fiksuotas
kainas (EB teig), tvirtas masto ekonomijos egzistavimasetyabiti naudingas ginantis nuo
kaltinimo pernelyg aukStomis kainomis, kadangi tideSlaidos privalo atsipirkti per labai
trumpa periocy*°,

Standartizacija gaty iSkelti kitokius konkurencijos tets klausimus, pavyzdziui —

% Europos $ungos veiklos stiu apZvalga. Konkurencija. — Prieiga per intesnet

http://europa.eu/pol/comp/overview It.htrRleinemann A. Antitrust Law and Internet // Thetl¥e of
Transnational Antitrust — From Comparative to Comn@ompetition Law. Ed. Drexl J. Berne: Staempfli
Publisher Ltd, 2003, p. 135.; [Liberalisation. Ovew. — Prieiga per internet
http://ec.europa.eu/comm/competition/liberalisatimerview en.html

0 Heinemann A. Antitrust Law and Internet // The Wfetof Transnational Antitrust — From Comparative t
Common Competition Law. Ed. Drexl J. Berne: Stadnfafblisher Ltd, 2003, p. 135.
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ar tais atvejais, kai standartai nustatomi dviSaliwdaugiasaliu susitarimu, toks susitarimas
gali riboti konkurenci, arba — ar tais atvejais, kai standartai nustatoienasaliSkaide

facto, tai negadty bati piktnaudziavimas dominuojdia pacdttimi.

Tokias aptartas ekonomines charakteristikas yrailpgdi ir Europos Komisija, —
pavyzdziui, 2001 metais Ekonomikos ir socialinreikali komiteto nuomoée dl
elektronires komercijos vieningoje rinkojé sakoma, kad rinkos struka elektroniis
komercijos sektoriuje vystosi labai greitai; rinkasdarymas (anglock—in) ir tinklo efektas
gali labai greitai privesti prie oligopalijar monopoliy; laiko faktorius Siose srityse vaidina

dideli vaidmer; ir visa tai kelia naujus is&ius konkurencijos teisei.
3 Rinkos apibrézimas

Konkurencijos teis veikia tarp rinkos subjelgt tockl rinkos apibézimas yra vienas
pirmuyju ir svarbiausi konkurencijos teis analizs ir konkurencijos teés pazeidim
vertinimo zingsni. Rinkos apibézimas nustataikio subjekty konkurencijos ribas, leidzia
nustatyti konkurentus, tarpusavy konkurudgjas produktus.

Internetas pejo skirtingas vystymosi fazes, nuo pagiagsio lango iki
internetires svetaigs, elektronigs prekybos modali Kai internetas naudojamas tiesiog
kaip irankis tkio subjektams reklamuoti tradicinius produktuslia8prekybos ,realiame”
pasaulyje, poreikis pritaikyti ir naudoti konkur@one tei$s normas yra gatinai mazas.
Taciau kai iSkyla naujosios, ne tradiém rinkos, prasideda vertinimo ir téss normy
pritaikymo tokioms naujodms problemos. Tad rinka visuomet turi bti aiSkiai apibézta,
nors tai ne visuomet lengva padaryti.

Komisijos prane$ime dl atitinkamos rinkos apilzimo* pateikiamos tokios
SqvoKos:

- Atitinkama preks rinka apima visas prekes ir (arba) paslaugasjakur
vartotojas laiko vienodomis ar pak@momis pagal prekisavybes, kainas ir paskirt

- Atitinkama geografié rinka apima teritorg, kurioje suinteresuofikio subjektai

dalyvauja preki ar paslaug pasiiloje ir paklausoje, kurioje konkurencijoslygyos yra

“1 Opinion of the Economic and Social Committee ohe Bffects of e-commerce on the single market (SMO)
// Official Journal C 123, 2001 04 25, p. 1 — 10.

42 Official Journal C 372, 1997 12 09, p. 5—13.
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pakankamai vienodos ir kuri nuo gretinteritoriju skiriasi tuo, kad jose yra pastebimai
skirtingos konkurencijosaygos.

Palyginimui, Lietuvos Respublikos konkurencijgstatyma$® pateikia tokias
sqvokas:

- atitinkama rinka — tam tikros prékrinka tam tikroje geograféje teritorijoje.

- prekes rinka — visuma prelyj kurios pirkéjuy poziiriu yra tinkamas pakaitalas
viena kitai pagalyj savybes, naudojianr kainas.

- geografire teritorija (geografia rinka) — teritorija, kurioje visiikio subjektai
susiduria su iS esta panasiomis konkurencijoglggomis tam tikroje preds rinkoje ir kuri,
atsizvelgiani tai, gali kuti atskiriama lyginant su greta esamis teritorijomis.

Apibréziant rinky visy pirma apibéziama preks rinka, kuomet #rima, kurios
prekés gali hiti paketiamos viena kita, 0 tuomet nustatoma geogéafinka, tai yra, kur
vyksta prekip keitimasis. Nustatant atitinkaminka, kurioje vertinama konkurencija, prek
rinka sujungiama su geograffile Susiduriant su prekyba internete, geogeafiminkos
savoka jau nebegali tii pati savaime pritaikoma, nes internete sunkutatys veikimo
teritorija.

Deréty atskirti internete vykstamus prekybos procesus — prekar paslaug
pardavim, internetu bei internetini produkt; pardavim, arba vadinamsias tradicines bei
internetines rinkas.

TRADICINE RINKA

IS pirmo 2vilgsnio, #ra jokio skirtumo, ar tam tikra prékar paslauga yra
parduodamaprastu tradiciniu ©du, ar internetu: pavyzdziui, knggardavimas knygyne ar
specialioje svetaifje internet&. Atrodyty, jokio skirtumo, kaip atliekami pardavimai,
atitinkamos rinkos yra susijusios, kadangi parduagdaroduktai yra identisSki. Ta@au
abejoni kyla, kai pardavimai internetigyja nauy specifiniy bruo;. Pavyzdziu gaky biti
bendrasT — Online TUI ir Neckermannprojektad® kuriuo buvo siekiama sukurti

elektronires komercijos verslas — vartotojui (B2C) madelrys imores siek sukurti

3 Zin., 1999, Nr. 30-856.
44 Komisijos pranesimod atitinkamos rinkos apils#imo 9 punktas.

% Urrutia B. Internet and its effects on competiion— Prieiga per interngt
http://ec.europa.eu/comm/competition/speeches#g3@00 011_en.pdf

¢ Komisijos spaudos praneSimas. Commission opemtefith probe into travel joint venture between T-
Online, TUI and Neckermann. — IP/01/670, 08/05/2001Prieiga  per internet
http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do#ebéer1P/01/670
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bendrai kontroliuojamp imorg, kuri parduot internetu turizmo paslaugasith kelioniy
agentira online. Europos Komisija laiksi nuomors, kad turizmo rinkojeonline
pardavimai sukuria nepriklausanrinka lyginant su tradiciniais pardavimais vieige
turizmo agenirose (produktas sukuriatskin rinka). Online klientai, irodin¢jo Komisija,
néra ribojami laike ir gali iSsirinkti ir uzsisakykieliones i§ savo namm be to, pardavimo
kainos yra Zzemess. Komisija iSreiSk susifipinima, jog &l to, kad imones ikaréjos
uzima tvirt padeti rinkoje (dvi iS5 1 buvo interneto tiel§ai, o tr&ioji — kelioniy
agentira), bendrai kontroliuojamas subjektas gali uziddminuojartia packtj, ir dél to
bus uzdaroma rinka, tai yra kitiems subjektams budaroma papildom sunkuny
uzsiimti panasia veikla. Tegau Komisijos tyrimas nebuvo uzbaigtas, kadangysaio
projekto atsisad’.

Sis pavyzdys kelia diskusif® nes ne tik turizmo rinkoje, bet ir kiekvieno kito
produkto pardavimo atveju internetas leidzia vajtot jsigyti prek ar paslaug
neribojamomis darbo valandomis tiesiai iS savo watmabai daznai pardavimo kainos
internete yra kur kas mazesn(tai lemia mazesni pardavimo kastai — nereikianmoti
prekybos vietos, maki pastoviems darbuotojams ir pan.), tad ar tatieSy turéty biti
svarhis kriterijai, lemiantys rinkos apibzima? Juk visy pirma apibéziama preks rinka, o
¢ia parduodamos preék yra identiSkos, skiriasi tikyjpardavimo bdas. Preés pardavimas
online téra alternatyvus pardavimoutlas ir nesukuria naujos to paties produkto rinkos
lyginant su tradicine rinka, bent jau jei iS esmeketiamas pats produktas.

Toks rinkos vertinimas dirbtinai sumazintinkos apimtis bei paa konkurencig,
sudaryt; didesnes gdygas monopolijai. Pavyzdziui, tam tikros péskrinkoje veikia penki
subjektai, iS kuki vienam tenka didzioji dalis pardawminternetu. Atskirai vertinant
pardavim online bty galima teigti, kad Sis subjektas uzima dominudijapacti rinkoje, o
tai jau gadty bati dingstimi (ir vargu, ar pagstai) taikyti jam grieztesnius reikalavimus,
pavyzdziui, vertinant koncentracijos galirybruo tarpu tradiciégje rinkoje Sis subjektas
galbat uzima nedidel jos dal ir realiai jokio pavojausaginingai konkurencijai nekelia.

Vadinasi, vertinant tradicini prekiy ir paslaug pardavim, internetas gaty

paveikti rinkos apibizima nebent iSskirtinais atvejais. Probhein diskusiy daugiausia kelia

47 Competition assessment of vertical mergers anicaéagreements in the new economy. 2001. — Rripég
internety: http://ec.europa.eu/enterprise/library/lib-competifdoc/merger_agreement_study.pdf

8 Heinemann A. Antitrust Law and Internet // The Wfetof Transnational Antitrust — From Comparative t
Common Competition Law. Ed. Drexl J. Berne: Stadnfafblisher Ltd, 2003, p. 137.
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internetojtaka pardavimui, kuomet jis vykdomas distribugorTokie pardavimai nesukuria
atskiros rinkos, @&au iSkreipia tradicipdistribucijos modélir jo taisykles.

INTERNETO RINKA

Internetas naudojamas ne tik kaip priegéeistis tradiciémis prelémis, jis taip
pat sukuria daugyb iSskirtinai internetini rinky, i kurias ieina, pavyzdziui, tradicin
telefonija, radijas, televizija (skaitmewin kabelirt), palydovai ir mobiliosios
telekomunikacijo¥. PavyzdZiui, interneto paslaugtiekejai (angl. internet service
provider9, sialantys prieig prie interneto, nealiinai yra interneto infrastruigtos savininkai.
Ju sialomos paslaugos sukuria nepriklaugomnmka, kuri geografiSkai tty apib&ziama kaip
nacionalire.

Be to, yra daugybkity rinky, pavyzdziui, domenvardar® (kiekvienoje valstybje
yra atsakingas uz domeno @&, pvz. *.It, subjektas). Internete veikia irathos
prisijungimui prie tinklo programigs jrangos rinkos (pavyzdziui, internetininarsSykli,
portal;, paieSkos sistem turinio valdymo sistem ir kt.)**. Naujas rinkas sukuria ir
elektronires komercijos modeliat verslas — verslui (B2B), verslas — vartotojui (B2

verslas — valstybirms institucijoms (B2GY, i§ kuriy bene plaiausiai veikia B2B modelis.
4 Verslas — verslui (B2B)

Elektronire komercija apib¥Zziama labaijvairiai, bet galima sakyti, kad tai yra
komercire veikla, susijusi su prekiir paslaug pirkimu — pardavimu ir kitais verslo
sandoriais, kuti dalyviai yra nebtinai toje p&ioje fizinéje vietoje ir to@dl sandon
sudarymui,j vykdymui pasitelkia elektronines ar joms adekaa priemones.

Elektronire komercija — tai ne vien elektrorimrekyba, preés ir paslaugos, tai

taip pat apima skaitmeninio turinio pristatynonling elektronines fond perlaidas,

49 Urrutia B. Internet and its effects on competitiop. 9 - 11. — Prieiga per interpet
http://ec.europa.eu/comm/competition/speeches#g3@00 011 en.pdf

0 Janisch S. Business opportunities on the InteriseEuropean Community competition law the limit //

European Competition Law Reviewo3, 24(1), p. 39.; Coates K. Competing for therimet. —
Prieiga per internet http://ec.europa.eu/comm/competition/speeches#@k®938 006 en.html

®L Urrutia B. Internet and its effects on competitiorp. 10. — Prieiga per intermet
http://ec.europa.eu/comm/competition/speeches#g2@0 011 en.pdf Coates K. Competing for the
Internet. — Prieiga per intermebttp://ec.europa.eu/comm/competition/speeches#iek®8_006_en.html

%2 Zr. http://en.wikipedia.org/wiki/B2B
53 7r. http://technology.findlaw.com/law-technology-diatiary/b2g.htm! http://en.wikipedia.org/wiki/B2G

* Civilka M, Lamanauskas T., Osinai6., Saulinas D., Stitilis D., Toliusis S., Ulesius L. Informacini
technologij; teise. — Vilnius: NVO Teigs institutas, 2004, p. 211.
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elektronirg prekyly akcijomis, elektroninius vaztarads, komercinius aukcionus, jungtin
projektaviny ir jrangos kirima, online sourcingpaslaugas, vieSuosius pirkimus, tiesiegin
vartotojy rinkodag ir pan>>.

Kaip jau mireta, iS elektronids komercijos modali platiausiai pasaulyje papis
B2B, arba verslas — verslui (anglusiness to busingsmodelis. Tokiu modeliu naudojasi
tkio subjektai, elektroniémis priemorimis sudarydami tarpusavio sandorius per EDI (angl.
electronic data interchangeprotokoh arba per privéus tinklus. B2B sukuria ekononiin
pranasum ir efektyvuma, ypa& dél technologinio efekto, be to, taip pasiekiamas eben
didZiausias sandorio skaidumas, kadangi partnemiai Zinomi ir patikimi®. Partnen
skatius yra ribotas, tai kartu didina saugumModelis pagreitina tieju ir klienty
susisiekim, leidzia operatyviau atlikti sandorius, produksijeiklai trumpesni, preils
trumpiau uzsiguli sariiuose. Si sistema leidZia pijlams ir pardasjams (Wtent verslo
subjektams) atlikti sandorius internetu per wieentrir task”’.

Sis modelis #ra vienafisis, apima daugyairiy strukiiry®®, kuriy siekis i$ esrs tas
pats — padidinti efektyvuamversle. B2B modeliui priklauso ir elektrogm prekyviets,
kuriose susisiekia pigkai ir pardaejai (kurie yra verslo subjektai, ne vartotojai).gah
ivairius kriterijus skiriamos elektronipiprekyvi€tiy rasys, pavyzdziui, vieSa (arba neutrali)
bei privati (uzdara) prekyviét kurios skiriasi tuo, jog pirmose veikia neribotsisatius
pirkéju bei parda¥jy, o antrose é&a vienas pirjas, sudags susitarim su konkreéiais
subjektais.

Skirtinguose Saltiniuose skirtingai minima, kuri82B ar B2C modelis labiausiai
paplitts. B2C modelis yra geriausiai matomas vartotojaddngi jam priklauso elektrorés
parduotugs, informacigs paslaugos, paieSkos varikliai, virtualios bendrems. T&iau
kadangi konkurencija vyksta tamkio subjekt;, jai aktualesnis yra B2B modelis (bet tai
nereiskia, kad konkurencijos téssproblena nekyla B2C modelyje).

IS esngs elektronigé komercija uzima tarpinvaidmen tarp tradicigs rinkos ir

prekiu pardavimo elektronitse prekyvieise, kadangi prekybos objektas priklauso realiam

% |bidem, p. 213.

* perogianni M. B2B Internet trading platforms: Oppaities and barriers for SMEs. — EC EnterprispePa
No 13, 2003 m. Prieiga per intermet http://ec.europa.eu/enterprise/library/enterprise-
papers/pdf/enterprise_paper_ 13 2003.pdf

% Vienas i§ pavyzdii— DidZiojoje Britanijoje veikianti sistemahitp://www.b2bindex.co.uk/

®8 plasiau: Final report of the Expert Group on B2B Ineftrrirading platforms. — Prieiga per internet
http://ec.europa.eu/enterprise/ict/policy/b2b/wsfingreport.pdf
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pasauliui, tradicinei rinkai, o prekybasline budas jau patenkgainternetire rinka. Rinkos
apibrzimas yra pirmasis konkurencijos vertinimo zingstas reikt; atsakytii klausimus, ar
elektronires prekyviets konkuruoja su tradicine rinka, ar sukuria atskirodukto rinlg, ir
kokiomis aplinkylemis skirtingas prekyvietes galima priskirti tomsipans preki/paslaug
rinkoms.

Pirmuoju pavyzdZiu gaty bati Komisijos sprendimasviyAircraft byloje®®. Joje
Komisija sprend, ar B2B modelis, sus$ su aviacijos daliir paslaug pardavimais, buvo
dalis platesés avialiniy irangos rinkos, ar sudaatskil siauresa rinka. Komisijos atliktas
rinkos tyrimas atsklei kad rinkos dalyviai sult¢ Sia elektronire prekyviet | viem
sujungdami dauggel tarpusavio prekybos tdy ir tai turjo padidinti tarpusavio
bendradarbiavimo efektyvign MyAircraft.com siilomos paslaugos klientams éape
tiekimo grandigs valdymo mechanizamir elektronire prekiy isigijimo sistema. Didzioji
dalis siilomy paslaug buvo pripazinta neatskiriama dalimi, kad kliengety naudoti
sukurty MyAircraft.comtinklapio sistem kaip pirkimo ir pardavimarank. Tatiau likusi
paslaug dalis jau igjo IS to, kas paprastai reikalinga klientui naudojalektronir
prekyviet. Rinkos tyrimas paragd kad daugelis téeyjy Saly mare, kad pastarosios
paslaugos yra produktai, kurie prekyboje gaitilsialomi atskirai, ne vien kuriamame
modelyje, o ir kity, tradicires rinkos dalyvi. Toks tyrimo rezultatas leido daryti iSvadkad
B2B elektroni prekyviet sudaro daldidesrs rinkos ir konkuruoja su tradicje rinkoje
parduodamais produktais. dau Siuo atveju lemiamos reikémtugjo tai, kad steigiantis
model sukuriama koncentracija rinkoje neleido sukurti ssstiprinti dominuojagios
pactties, nors, daugelio autarnuomone, ateityje pan@smodeliai apims dar daugiaucsui
ir taps dominuojatiais rinkoje®.

Kaip anteji pavyzd galima pateiktiCovisint atvej®*. Sis modelis buvo sukurtas
automobiliy prekybininky, tatiau Komisija j vertino ne kaip koncentragijjbet pirmy karta

EB steigimo sutarties 81 straipsnio 1 dalies ribdéemisijos nuomone, tai nebuvikio

%9 Case M. 1969 . UTC/Honeywell/i2/MyAircraft.com Prieiga per internet
http://ec.europa.eu/comm/competition/mergers/cdeesions/m1969 en.pdf

% Lucking J. B2B E-Marketplaces: A New ChallengeBxisting Competition Law Rules?. — Prieiga per
internety: http://ec.europa.eu/comm/competition/speeches#@2@01 030 _en.pdf

1 Commission clears the creation of the Covisintohubtive Internet Marketplace. — Reference: 1P/035]1
31/07/2001, Brussels. Prieiga per integnet

http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do&neéer=IP/01/1155&format=HTML&aged=1&language=EN
&guiLanguage=en
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subjekt; susijungimas, kadangmores, sukirusios mode| ,neatliks bendrai arba kuri nors
individualiai naujos kompanijos kontéal“. Komisija pritag Sio modelio suirimui, kadangi
Covisint buvo ,nediskriminuojagiai atviras visiems panaSia veikla uzsiimantieftiso
subjektams, yra paremtas atvirais standartaiszikeidkcininkams ir kitiems dalyviams
dalyvauti ir kitose B2B sistemosegpinasi duomen apsaugadiegdamas ugniasienes ir
saugumo taisykles” (' i$ tokio apraSymo galima ®ski pagrindinius konkurencijos teis
pavojus). Kiek anksau Vokietijoje Covisint buvo vertinamas kaip rinkos koncentracija ir
tuomet Bundeskartellammnustat®’, kad Sis modelis konkuruos rinkoje su daugeliu kit
modely, kadangi konkurencija apima ne tik vertilgalbet ir horizontali rinka, kurioje ir
buvo tiekiamos tokios @és paslaugos, kokias st aptariamas modelis.

Galima apibendrinti, kad naujai kuriami elektra¥gn komercijos modeliai
konkuruoja vig pirma tarpusavy, o taip pat gali konkuruoti sulitanés rinkos prekybos
modeliais, téiau vienareikSmiskos taisydd nustatyti ngnanoma ir turi bti vertinamas

kiekvienas atvejis atskirai.

2 E. Le Quellenec. Les enjeux concurrentiels desegslade marche en ligne. — Prieiga per intarnet
http://www.droit-technologie.org/dossiers/place_om&_enjeux_concurrentiels_lequellenec.pdf
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Il. KONKURENCIJOS TEIS ES NORMU TAIKYMAS INTERNETE
SUSIKLOSTANTIEMS SANTYKIAMS

Kaip jau buvo migdta, naujajai ekonomikai, elektronini rySiy rinkos
liberalizavimui neuztenka tradiciupikonkurencijos teiss taisykly paiy savaime, vis dar
truksta aiSkaus reglamentavimo ir prakiinpavyzdzy. Vis clto, konkurencijos teis
internete Ara atskiras teisinis institutas. Teisiniams sardgls taikomos tos pes
taisykks, kokios veikia ir tradiciese rinkose, tik, savaime suprantama, jos ftutii b
atitinkamai pritaikomos, kas daroma praktikojeandoma atskleisti Siame darbe.

Vis tik, dél savo iSskirtinumo ir naujumo, internetas iSkefiamazai specifimi
klausimy. Stai kad ir jau miétas rinkos apilizimas — pavyzdZiui, ar tety bati skirtingai
vertinama preés ar paslaugos rinka, jei prekyba vyksialine ir tradicireje rinkoje.
Diskusijy kyla ir dél internetiniy produkt; statuso — ar jie taty bati vertinami labiau kaip
prekes, ar kaip paslaugbbs

Internetireje rinkoje antikonkurenciniai atvejai galiuth patys jvairiausi — tiek
vertikalos ar horizontals konkurency ribojantys tkio subjekty susitarimai, tiek
piktnaudziavimas dominuojdim pacttimi, tiek kaini rinkoje iSkraipymas ar daugyb
neaiSkum keliantystkio subjekt; susijungimai. EB lygmeniu dazniausiai yra sutinkam
piktnaudziavimo dominuojain pactimi atvejai (telekomunikaai, multimedia ir panasiose
rinkose, kiek réiau elektronigs komercijos modeliuose), antroje pagal papftimetoje
grekiausiai ity susijunginy kontrok.

Europos Komisija, iSskirdama B2B modelius kaip #jpe¢ konkurencijos internete
sriti, paprastai kaip pagrindinius konkurencijos dgi&lausimus mini neaiSkunar B2B
modeliai tugty biti vertinami kaipikio subjekt; susitarimas, ar kaip susijungimas, taip pat,
ar Sie modeliai leisjpareigos konkurentus keistis slapta komercine mémija tarpusavy,

bei ar tokios sistemos nebus naudojamos siekiahirgtkai kuriuos subjektus nuo rink¥s

% Platiau: Civilka M. Skaitmeniniai produktai: pre&k ar paslaugos? — Prieiga per intefnet

http://www.itc.tf.vu.lt/mokslas/skaitmeniniai.pdf

%4 Schaub A. Competition Law and the Internet. — 2011 dienos kalba Stokholme. — Prieiga per ietern
http://ec.europa.eu/comm/competition/speeches#e2@1 035_en.pdf

Taip pat migtoje Covisintbyloje Komisija iSdsto, jog ,tam tikromis aplinkyéimis, neigiami konkurencijos
efektai gali nusverti modelio efektyvamir naudingum. Tai yp& gali biti atvejai, kuriuose yra
diskriminacija tam tiky kategoriji naudotoj atzvilgiu, vedanti prie uzdraudimo naudotis, kosa
naudotojams yramanoma keistis ar téti pri¢jima prie slaptos komerchs informacijos, arba kuriuose
pirkéjai ar parday¥jai susideda, kad sukooperugi pirkimus ar pardavimusilu, patenkatiu | Sutarties 81
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B2B pateks EB konkurencijos teés taikymo srit, jei sukurta sistemgakos koncentradij
rinkoje pagal EB susijungimreglamery® (1 ir 3 straipsnius) arba apims pagal EB steigimo
sutarties 81 straipgmeleistinus susitarimus, arba leis piktnaudZidathinuojaiia pactimi
rinkoje, kas yra draudziama pagal Sutarties 82psina Visi Sie klausimai bus aptariami

toliau darbe.
1 Piktnaudziavimas dominuojangia padétimi

Piktnaudziavimas elektroniupirySiy rinkoje dazniausiai nustatomas vadinamojoje
.paskutireje mylioje“, kuriose prieig prie tinklo ilgai kontroliavo vien vadinamieji @tiniai
operatoriai (tai dazniausiai telefoninis, telekomkanijy tinklas, kuriame monopplilgai
turéjo valstybinis subjektas). Toks piktnaudziavimaslkaruojantiems operatoriams trukdo
prisijungti prie tinklo palankiomisagygomis.

Darbe buvo uzsiminta ir apie internete veiki@as programias jrangos rinkas.
Programir jranga leidzia prisijungti prie tinklo, konkurencgioje srityje labai stipri. Sioje
vietoje hity naudinga iSnagriti Microsoft pavyzd®. Beveik pries 10 metJAV buvo
iSkelta byla, kuriojeMicrosoft pripaZinta paZeidusi antimonopolinigstatymus (Sermano
akta) integravusi internetinnarSykt Internet Exploreri Windowsoperacir sistem, be to,
ty¢ia ZlugdZiusi konkurent3§ Véliau dél konkurencijos paZeidimo sprendinpriemé ir
Europos Komisij#®. PaZeidimu buvo pripaZintas nemokamas vaizdo isayatkirimo
programosNindowsMediaPlayeritraukimas] Windowsoperacig sistem, dl ko Microsoft
uzsitikrino dide¢ tokiu prograny rinkos daj iSstumdama kitus konkurentus, kurie taip pat
gakjo pastilyti analogiSkas programas. Komisijpareigojo nutrauktiMedia Playerio
platinimg kartu suWindow&is ir nuo 2005 m. sausio éamesioMicrosoft Europoje platina
Windowsversip be Sios programos.

Be to, pazeidimuvardinta tai, kadMicrosoft neatskleidzia kitoms kompanijoms

straipsnio 1 dalies taikymo sfit- Si citata taip pat atskleidZia Komisijos nuoredd B2B modeli kylantias
konkurencijos teiss gresmes.

% Official Journal L 024 , 2004 01 29, p. 1 — 22.

% Walden S. C. USA: Microsoft — developments in @nsit ligitation — computer networks // European
Competition Law Review, 1998, 19 (4), p. 74 - 76 .

7 Teisminiai procesai priedMicrosoft korporacij vyko ir dl kitokios kompanijos veiklos, ptiau:
Schanzenbach M. Network effects and antitrust lawdation, affirmative defenses, and the case 8f U.
Microsoft// Stanford Technology Law Review 4, 2002 m. Bjagper internet

http://stlr.stanford.edu/STLR /Articles/02 STLR 4.
%8 7r. http://ec.europa.eu/comm/competition/antitrust/saserosoft/index.html
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protokoly informacijos, kuri reikalinga, kad ir kitos kompgs gakty kurti konkurencingus
produktus (tai yra, kad kit kompanijj produktai gailty veikti Windows aplinkoje,
»Susikalkzti su Windowsoperacig sistema naudojagiais kompiuteriais). Akivaizdu, kad
Sitokiu bidu vartotojai vetiami rinktis vienos kompanijos produkgijdirbtinai, neleidziant
atsirasti alternatyvoms, mazinamas pasirinkimaga{inéra susig su produkto savydmis —
kokybe ar kaina), o konkurentai iSstumiami iS rigkdlicrosoft apskund Komisijos
nutarimy bei paskirg baud, Pirmosios instancijos teismui. leskinyje pateikiamgumenta?,
kad Komisija nepagstai vertino, jogVediaPlayeryra atskiras produktas, nes taiindows
daugialygs tergs irenginys (beje, panaSius argumentus kompanijakgateapie Internet
Explorer 3 ir Internet Explorer 4 internetines narSykles), o reikalavimas atskleisti
komunikacinius protokolus pazeidzia intelekSnnuosavyks teises. Be to, teigiama, kad
»technologija, kuriai jai buvo nurodyta iSduoti diccija, néra bitina norint pasiekti g/eika
su Microsoft operacigmis sistemomis, o0 tariamas atsisakymas tiekti teldgna nekliudo
naup produkt; atsiradimui antrigie rinkoje ir, galiausiai, neapriboja visiskai kam&ncijos
antrirgje rinkoje.” Taliau Komisija su Siais argumentais nesutinkainmore toliau yra
spaudziama atskleisti reikalaujamformacip.

Si byla kelia daugyb teisiny, politiniy diskusijy visame pasaulyje, tiek tarp
vartotoy, tiek tarp suinteresugtbylos baigtimi kompanij, pavyzdziui, Open Source
bendruomegje. Ziarint i$ imores pozicijos galima suabejoti, keldsioji turéty dalintis tuo,
ka pati sukiré ar pirmoji naudingai pritatk Taliau istorires aplinkyles, tai, kad Si
kompanija buvo viena pirapy, pracjusi vystyti veikh operacinip sisteny karime ir
platinime, ir leido jai uzimti dominuojd@m pacti rinkoje. Kazkuriuo metu aplenkusi
konkurentusMicrosoft uzsidirbo savo ,gigans” vardi, kuris leidzia dabar jai, naudojantis
savo paédtimi, kontroliuoti, kadi rinka kuo sunkiau Btu ileidziami kity rinkos dalyviy
produktai, o tai jau nagininga konkurencija. Beje, savo nutarimuose Kojaisinka,
kurioje veikiaMicrosoft apibeZé kaip pasaulia ir su tuo vargu ar iy galima nesutikf’.
Procesai prieS toki korporacip milzing puikiai iliustruoja, kaip gali @ti pasinaudota
dominuojartia pacttimi internetirgje rinkoje.

JAV viena iS priemoni, naudojam prieS monopolia packti uzimargius akio

%9 Microsoft Corporation 2004 m. birzelio 7 d. paggis ieSkinys Europos BendriKomisijai (Byla T-201/04)
(2004/C 179/36). Prieiga per interget

http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/site/It/0j/2004179/c_179200407101t00180019.pdf
70 7r. http://ec.europa.eu/comm/competition/antitrust/saserosoft/index.html
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subjektus, yray suskaldymas kelis maZesnius subjekfds(proceso JAV priedicrosoft
metu taip pat buvo spjojama, ar Siai korporacijai nebus pritaikyta wlpriemor). Taciau
tai toli grazu ne visada pasiteisina, kadangi 8dalijimasi skirtingas veiklos sritis gali
sudaryti galimybes piktnaudziauti, nes naujai suiooti rinkos dalyviai vis tiek gali
kontroliuoti didZaja atitinkam; produkty rinkos dal (suskaldoma vis tiek tby pagal
gaminam produkcip, tad net hdamas maZzesnis uz pirmgaksubjektas gaty biti
didziausias konkretaus produkto rinkoje). Tokiaeprore nebent uzkirst kelia viename
komplekte platinti skirtingus produktus.

Dominuojanti paétis rinkoje gali atsirasti ir B2B modeliuose. Teigia tinklo
efekto pus yra tada, kai jo sistemos naudingumas vienam ta@uiopadictja didéjant
naudotoy skatiui. Apskritai, dominuojanti patis rinkoje susikuria, kai tinklo efektas yra
pakankamai stiprus, kad sutrayktnkos dalyviusj viem tinkla’%. Analogiskai i problema
sistemos. Tinklo efektas sudaro tartum uzdat, kuomet @l didéjancios naudos diga
besijungiagiy subjekt skatius ir nauda prisijungusiems dar labiauégd®.

Tokia galimylz sukelia dvejopas abejones, nes, iS vienogpuai tik teigiamas
bruozas, kad didesnis tinklas duos didssnaudos, bet tokiu atveju vien pats faktas, kad
dauguma rinkos dalywyi stengsis prisijungti, nesukels konkurencijos peatl 1S kitos
puses, dictjant tinklui gali pradti didéti (ar bati didinami) prisijungimo barjerai, o iSsiiks
tinklas gali sutelkti tinklo savininko rankose esmigalia rinkoje. B2B prekyvieis yra
specifire, tam tikra palengvinanti priemén leidzianti tiekjams ir pirkjams susisiekti
tiesiogiai individualiais sandoriais, kai paprastae B2B modeliuose, tokie prekybiniai
santykiai vyksta per tarpinink(fs Visais Siais atvejais esminisksnés faktorius yra ne
prekybinio sandorio apimtis, bet péjk ir tiekéju (tinklo dalyviy), kurie yra prisijung prie
sistemos ir potencialiai gali pateikti ofgrskatius.

Tokioje situacijoje kartu sutingiau uzimti dominuojatia padtti rinkoje, kadangi

" Heinemann A. Antitrust Law and Internet // The Wfatof Transnational Antitrust — From Comparatioe t
Common Competition Law. Ed. Drexl J. Berne: Stadnfafblisher Ltd, 2003, p. 138.

"2 E — marketplaces: new challenges for enterprisieyp@ompetition and standardisation. Workshoporemp.
19. — Prieiga per interngt http://ec.europa.eu/enterprise/ict/e-marketplaceddshop _final report.pdf

3 Wielsch D. Competition Policy for information platm technology // European Competition Law Review,
2004, 25 (2), p. 95-106.

™ Lucking J. B2B E-Marketplaces: A New ChallengeBxisting Competition Law Rules?. — Prieiga per
internety: http://ec.europa.eu/comm/competition/speeches#g2@01 030_en.pgf. 9
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kiekvienam, norigiam ta padaryti, neuzteks vien sistemos isdiplo, jis taip pat turs
sugalvoti rinkos uzdarymo (anglock in) mechanizm, kuris tiesiogiai ar netiesiogiali
priverst; rinkos dalyvius likti toje sistemoje, pavyzdziigskirtines tiekimo teises ar pan.
ISskirtinio tiekimo teis, saveikaudama su tinklo efektu, kartu ¢al iSkelti didelesiéjimo |
rinka Kliatis, o norintys iSeiti iS rinkos patys pasmearkave lati atskirtiems nuo didziausio
tinklo. Tokia situacija apribat laisva pasirinkimy ir leisty dominuojantiems subjektams
iSkelti jvairias savasaygas, kurios ir sudarytpiktnaudziaving padtimi’>. Geriausia tam
uzkirsti kela iS anksto, kad niekam neatsitasheigiany padaring. Tad pagrindinis
konkurencijos teiss ir ja jgyvendinadiy institucijy uzdavinys bty stelkéti egzistuojant ar
besikuriani B2B sistemos modgl kad uZsitikring, jog modelio savininkas nesistengs
papildomai sustiprinti tinklo efekto sutartimis &tokiomis priemogmis, pavyzdziui,
netugty bati leidziama sutatiu salyga, kuri reikalaui iS elektronigs prekyviets naudotojo
isigyti visa jam reikaling produkcip tik per & sistema; atidziai tugty bati tikrinamos ir
salygos, apimatios minimaliy pirkimo kiekiy reikalavimus, iSreiSkiamus absalia ar
santykine dauguma, bei kitos sutatimlygos, kurios netiesiogiai siekia paiy tiksly®.
Komisijos vertintuose B2B modeliuose iki Siol nebuatskleista problem
susijusi; su tinklo efektu ir piktnaudziavimu dominuofaa pactimi rinkoje, kadangi tirti
atvejai konkuruodavo platege atitinkamoje rinkoje. T@au galima prognozuoti, jog
ateityje, ma#jant elektroniny prekyvieiy skatiui dél to paio tinklo efekto, daugs tvirta
packti rinkoje uZimadiy prekyvigiy’’, o jas lyas atitinkamos konkurencijos tess
problemos, pavyzdziui, teis prisijungti atmimas (rinkos uzdarymas — anfpresclosurg,

kuris aptariamas tolesniame darbo skyrelyje.
2 B2B — susijungimas ar susitarimas?

B2B modeliai daznai veikia kaip bendrai kontroliami tikio subjektai (angljoint
venture$, cél ko sunku tokius rinkos dariniugertinti iS konkurencijos teés perspektyvos.

Ypa sunku tampa nustatyti, ar tai yikio subjekty susijungimas (anglmerge), ar

" Lucking J. B2B e — marketplaces and EC competitaom: where do we stand? // Competition Policy
Newsletter, 2001, Number 3, p. 14 — 16.

® Lucking J. B2B E-Marketplaces: A New ChallengeBxisting Competition Law Rules?. — Prieiga per
internety: http://ec.europa.eu/comm/competition/speeches#@2@1 030 _en.pdf

" Alese F. B2B exchanges and EC competition lawoPBot 2B // European Competition Law Review, 2001,
vol. 22(8), p. 325 — 330.
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susitarima&. O skirtumas yra labai didelis, kadangi susitaripagal EB Sutarties 81
straipsi yra draudziami visais atvejais (iSskyrus kai ksirinustatytas bengiias ar
specialjsias iSimtis), kai juose yra nustatomas konkuresciapribojimas, o tuo tarpu
susijungimo atveju pagal EB Susijungimeglament’® bus vertinama rinkos koncentracija ir
tik nust&ius, kad taip siekiama uzimti dominuofd packti rinkoje, susiaurinti
konkurencij tarp rinkos subjektir pakenkti konkurentams, susijungimui yra nepiéaa.

Be to, problem iSkyla nustatigjant, kokioje rinkos dalyje koncentracija galitb
Zalinga — ar paveiks \§sBendrijos teritorig, ar tik vienos valstys, o nuo tokio nustatymo
priklausys, kieno teés normos bus taikomo€ovisint atveju koncentracijosagoka pagal
Europos Bendrnj ir Vokietijos teig buvo suprantama skirtingai, tad pagal Vokietijos
konkurencijos teiss normas Sigmoniy projektas buvo priskiriamas koncentracijakio
subjekt; susijungimuif®, tasiau ne koncentracijai pagal EB teisTod:l europiniame
lygmenyje projektas buvo vertinamas pagal SutaBilestraipsi Beje, tam tikrais atvejais,
net esant koncentracijai, projektas galiitibvertinamas pagal neleistin susitariny
uzdraudimo taisykles, kaip nurodyta Susijungireglamento 2 straipsnio 4 dalyje: ,Jeigu
steigiant bendrai kontroliuojagmikio subjeks, dél kurio atsiranda (...) koncentracija,
siekiama koordinuoti likusi nepriklausom tkio subjekt; konkurenciim elges arba @l tokio
isteigimo pasidargmanoma koordinuoti likusgi nepriklausom tkio subjekty konkurencin
elges, toks koordinavimas vertinamas Sutarties 81 sragp 1 dalyje numatytuose
kriterijuose nustatyta tvarka siekiant nustatytitakia veikla suderinama su beajrrinka®“.

Tad kam — draudziamiems susitarimams ar koncejdradgus priskirtas naujai
sukurtas modelis, priklausys nuo kiekvieno atvejdvidualiai, yp& nuo sukirimo silygu,
kurios Covisint atveju tuéjo esmires reikSnés parenkant taikomas teisines normas.
Sukiirimo slygos gali numatyti, kad steigiantys subjektai tkendradarbiaus per B2B
model tiekiant reikaling produkcip ir pagal susikloSusia praktika tai bustkio subjekt

susitarimas.

8 Janisch S. Business opportunities on the InteriseEuropean Community competition law the limit //
European Competition Law Revieaqo3, 24(1), p. 35.
9 Official Journal L 024 , 2004 01 29, p. 1 — 22.

8 E. Le Quellenec. Les enjeux concurrentiels desegslade marche en ligne. — Prieiga per intarnet
http://www.droit-technologie.org/dossiers/place_om&_enjeux_concurrentiels_lequellenec.pdf
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3 Draudimai, susije su platformy®' naudojimu

Dar viena B2B keliama rizika slypi sudaromose sys&. Sutartys, formuojéins
uzdaras elektronines prekyvietes, paprastai apshads, kad steigiantys nariai nesgal
naudoti konkuruojatiy platformy tam tikm laiko tarm®’. Tokios alygos gali sudaryti
konkurencijos apribojimus, ribodamos pasiringinsudarydamosag/gas daryti spaudim
dél kainy ar sudarom pirkimo, tiekimo ar kitoki sutatiy salyguy. Vis clto, taip pat
imanoma, kad tokios alygos hity batinos, norint pasiekti kuriamo modelio tiksl
pavyzdZziui,isipareigojimas & tam tikny produkt; teikimo tam tiks laika batinas siekiant
modelio stabilumo. T@au tokiu atveju netwty bati virSijama siekiam tiksly ir iSkeliama
nepagisty suvarzym. Tad tokios slygos kaskart tuty buti grieztai ivertintos, kad
nesukun antikonkurencinj reikalavim.

Kai kurios tokios platformos yra atviros visiemsindaresuotiems subjektams,
taciau kitos apsiriboja autorizuptvartotop ratu. Kyla klausimas él atskirty (pasalini)
rinkos dalyvi; teiss jungtis prie tokios platformos. Zinoma, rinkosbiektai yra laisvi
sudaryti ar nesudaryti susitarimusiita tokie atvejai gali patekiiEB steigimo sutarties 82
straipsnio taikymo siit kuomet tam tikras subjektas uzima dominudjampactti rinkoje,
kuria piktnaudziaujama neleidziant rinka jeiti naujiems subjektams arba Zlugdant
konkurentu®®. Taigi, teig¢ prisijungti prie sukurto modelio priklausytnuo to, ar yra
atitinkamoje rinkoje konkurencija, alternatyva irtekia alternatyva sukuria tpkai ar bent
jau panag ekonomin efekt, prieSingu atveju jau galiati konstatuojamas piktnaudziavimas
dominuojaitia pactimi®®. Si problema ypa aktuali demonopolizuojamiems sektoriams,
pavyzdziui, telekomunikagijjrinkai.

Atvejis, kai nesuteikiama teigrisijungti prie prekyviets (angl.foresclosurg gali

patekti i Steigimo sutarties 82 straipsnio taikymo jsrifei susijusi prekyviét bus

81 platform — $io termino vienareikdmisko vertinidietuviy kalba néra, priklausomai nuo konteksto tai gali
reiksti: tiek elektronines prekyvietes; tiek reik@h programir irangy, kurios pagrindu veikia sistemos; tiek
technologijas ir pan. Siame darbe ,platforma“ r&Slelektronits komercijos modelio veiklos st
prekyviet.

82 Lucking J. B2B e — marketplaces and EC competitaom: where do we stand? // Competition Policy
Newsletter, 2001, Number 3, p. 14 — 16.

8 Clerc E. Commission clears the creation of thr@B B — marketplaces: ,Covisint*, ,Eutilia“ and ,Earsia“

/I Competition Policy Newsletter, 2002, Number 158 — 55.

8 Lucking J. B2B e — marketplaces and EC competitiom: where do we stand? // Competition Policy

Newsletter, 2001, Number 3, p. 14 — 16.
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dominuojanti rinkoje ir bus priskiriama esminiamgekliam&®. Tokiu atveju savininkas
piktnaudZiaus savo dominuojda pactimi rinkoje, jei nesuteiks tets prisijungt?®,
iSskyrus jei toks atsisakymas émliti objektyviai pateisinamas. Zinoma, rinkos subgeskt
gali bati nesuinteresuotas sukurti nauplatform, jei ji bus prieinama visiems, dau
Komisija ne kar savo sprendimuose yra &liusi, jog atvirumas nereiskia, kad privalatib
primamas kiekvienas suinteresuotas asmuo, sawsirg@li nustatytijvairiu priemimo

standan, tatiau jie i$ esnas turi buti priimtini, objektyviai kitini ir nediskriminuojanty¥'.
4 Standartizacija elektroninése prekyviegse

Problemy sukelia ir standartizacija, standaihternete nustatymo procesas. Kaip
jau mirgta, standartai galitti nustatomi ir privéiuose susitarimuose,dau kyla klausimas,
kokiomis slygomis toks susitarimas galiath nesuderinamas su konkurencijos é&eis
taisykkmis. Komisija yra nurodziu¥, kad tinkami standartai negaliath sukurti
susitarimuose, kuriais siekiama apriboti konkurpnei rekomendaaqj dél EB steigimo
sutarties 81 straipsnio taikymo horizontalaus badarbiavimo susitarimams 165 punktas
(toliau tekste — rekomendacijoséldhorizontalyy susitaring arba rekomendacijos) —
,Susitarimams, kuriuose standartai yra viena iSerponi, naudojam platesniuose
konkurencij ribojartiuose susitarimuose, tutilmose tikshy iSstumti faktinius arba
potencialius konkurentus, beveik visada bus taikd®dastraipsnio 1 dalis®. Taip pat
susitarimas & standanj gali patekti; draudziam susitariny sritj, jeigu jis ,leidzia Salims
bendrai kontroliuoti gamypir (arba) naujoves, taip apribodami gekejimus konkuruoti
produkto charakteristikomis ir darydamtaka treciosioms Salims — standartizuoprodukiy
tiekéjams ar pirkjams*” (rekomendaaij 166 punktas). Konkurencijos apribojirbuvimas ar
nebuvimas tokiuose susitarimuose priklausys nuoatoSalys ga&k kurti alternatyvius

standartus arba produktus, kurie neatitinka standar

8 Janisch S. Business opportunities on the InteriseEuropean Community competition law the limit //
European Competition Law Revieaqo3, 24(1), p. 36.

8 Ahlborn C. Competition policy in the new econoniy:European competition law up to the challenge //
European Competition Law Review, 2001, 22(5), -167.

8 Platiau apie esminius iSteklius: E. MatulioayfTeis: naudotis esminiais istekliais pagal Europos Bgoslri
konkurencijos teis — Prieiga per internsgt
http://www.itc.tf.vu.lt/mokslas/teise _naudotis_idiais%20 EB.pdf

8 Komisijos prane$imas ,Rekomendacijosl &B steigimo sutarties 81 straipsnio taikymo honimlaus
bendradarbiavimo susitarimams* // Official Jourr@l3, 2001 01 06, p. 2—3059 — 178 punktai.
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Tokie principai gali ti perkelti ir i elektronire komercip. Kad elektronigs
prekyviets tinkamai funkcionuaf tarpusavy turi Bti suderintos skirting dalyvaujadiy
subjekt, tinkly aplinkos, protokolai, technés charakteristikds. 15 esnas reikia pasirinkti
bendrus standartus. IS vienos ¢mjssutikimas su tam tikrais standartais yra savakas,
dalyvis iSlaiko teig naudoti alternatyvius standartus. ¢ibar iS5 kitos puss, nesant
suderinamumo tarp kai kwrisisteny, tai gali lti panaudota kaip prieménapriboti ar
paalinti konkurencif®, pavyzdZiui, suteikiant prieigos rakttik vienam konkraiam
subjektui, ir tai gali bti pripazinta draudziamu susitarimu. Apskritai vésandartai, kuriais
apribojama konkurencija, bus pripazinti draudziandiuo tarpuvairiy organizaciy veikla
nustatant standartus paprastai nepaiekaudziam susitariny kategorig, net jei nust&us
tokius standartus té&jai Saliai bus sudarytos fitys pateikti produktus, nesuderinamus su

patvirtintais standartats
5 Keitimasis informacija

Informacija, jos skaidrumas idealios konkurencigistemoje (kur visi rinkos
dalyviai konkuruoja vieni su kitais) skatina kon&acij, bet toks idealus modelis egzistuoja
tik keliose rinkose. T@au kai kuriose rinkose skaidrumas kaip tik yraktrmas, ypa&
gaunant zinj apie konkurent veiksmus, ir dl to konkurencijos mechanizmas gaiitblabai
susilpninama¥. Tod:l susitarimai dl apsikeitimo konfidencialia komercine informactjai
buti kritiSkai vertinami konkurencijos teis prasme. Elektronini prekyvi€iy atveju,
pavyzdziui, zinios apie konkurento pirkimo suétar salygas gali lti panaudotos kaip
spaudimas tie§ams”. Dar daugiau, sistemingas apsikeitimas informdeisty kontroliuoti
konkurent gamyla, o tai jau gali bti draudziama pagal teisines nuostatas. Tad viena
labiausiai diskutuojamir daugiausiai tpe<iy keliartiy B2B probleny ir yra tai, kad Sios
elektronires prekyviets sudaro gygas Kkeistis slapta komercine informacija tarp

8 Urrutia B. Internet and its effects on competiiorp. 5. — Prieiga per intermet
http://ec.europa.eu/comm/competition/speeches#ex®00 011 en.pdf

% Wielsch D. Competition Policy for information platm technology // European Competition Law Review,
2004, 25 (2), p. 95-106.

1 Heinemann A. Antitrust Law and Internet // The Wfatof Transnational Antitrust — From Comparatioe t
Common Competition Law. Ed. Drexl J. Berne: Stadniafblisher Ltd, 2003, p. 147 — 151.

92 Entering the 21st Century: Competition Policylie World of B2B Electronics Marketplaces. Reporthoy
Federal Trade Commission Staff, 2000, p. 29, 53 5. 5 Prieiga per interngt
http://www.ftc.gov/bc/b2b/index.htm

% |bidem.
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konkurent.

Si problema kyla, jei dalis (tam tikros ges) arba visi elektroniis prekyviets
dalyviai gali, besinaudodami prekyviete, atskleetba keistis komercine informacija apie
produkiy ar Zaliawy kainas, kiekybinius ir kokybinius rodiklius. Keitasis tarp vig dalyviy
bet kuriuo atveju sudaro konkurencijos probdemagal EB teis patenkatia i Steigimo
sutarties 81 straipsnio 1 dalies taikymoisfiraudziamus susitarimus). Jei B2B modelis
kitiems dalyviams atskleidzia tik statistitnformacip, pavyzdziui, pardavimo dydzius per
tam tikr laikotar@, o asmenia informacip leidziama pasiekti tik jos savininkui, problem
nekyla. T&iau rmpe<iy atsiranda jau vien tada, kai tretiesiems asmegafisna pasifiréti
iSsaugotus istorinius duomenis, nebent tie duomeeysirodyi, kam konkréiai priklauso
pateikiama informacija. Informacija gality prieinama visiems dalyviams, je¢na nustatyd
technologiniy apsaugos priemogt’. Prigjima prie tam tikros informacijos gali téfi ir tik
dalis dalyviy, kai platformos savininkai patys kartu yra ir da@y. Tokiu atveju pastarieji
gali privilegijuotai gauti informacijos apie prekylplatformoje, o tai ir gali sukelti méty
konkurencijos problem

Nagringjama problema buvo kilusolbroker byloje™®. Joje $eSi bankai sti¢
bendrai kontroliuojamp wkio subjeks, sialant elektroniniy brokeriyy paslaugas. Byloje
problema kilo dl to, kad pirmirks kompanijos (patronuojantys subjektai), @uisios
model, turgjo priéjima prie kity tkio subjekty konfidencialios informacijos. Kad iSsysty
kilusia problem, Volbrokersavininkai tugjo isipareigoti Komisijai:

- Niekas iSVolbroker.compersonalo ar valdybos netarjokiy sutartiniy ar
kitokiu isipareigojiny patronuojatiomsimorems ir atvirk€iai.

- Volbroker.conpersonalas ir valdyba biskire geografiSkai atskiroje vietoje
nuo patronuojafiy imoniy.

- Patronuojatiy imoniy atstovai Volbroker.comdirektory taryboje netuss
priéjimo teisss prie slaptos komeragia informacijos, susijusios su kita patronudjan

bendrove arba té@siomis Salimis.

% Platformy savininkai yrajpareigojami apsaugoti informagijtatiau jie daznai imasi tik minimajitechnini
priemoni;.. Kad nustatyt, ar duomenys saidg, konkurencijos institucijos atlieka technines petizes ir
vertina, ar pasirinktos saugumo prierdmiZtikrina saugum

% Commission approves the Volbroker.com electronimkérage joint venture between six major banks. —
Reference: IP/00/896. Prieiga per integnet

http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.do#neter-1P/00/896&format=HTML&aged=0&language=EN&
guiLanguage=en
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- Patronuojatios bendrogs netués prijimo teiss prie Volbroker.com
informaciniy technologiy ir komunikacing sisten.

- Patronuojatios bendro¥s uZztikrins, kad vig Saliy personalas ir valdyba
suprasi ir vertinty batinybe ir svarla iSlaikyti slaptos komercis informacijos
konfidencialum, o uz pazeidirp yra nustatytos sankcijos.

Sis atvejis nulizia tam tikras gaires, kaip @al, o ir turty, bati sutvarkytos
panasios elektronés prekyviets. Tokios taisylds tarp veikiatios platformos ir
patronuojatiiy subjekt i$ ties; labai griezto¥ ir orientuotosi menkiausios galimyis
patronuojantiems subjektams atskleisti konfidemgiaformacip paSalinina bei visiSk
bendrai kontroliuojamotukio subjekto nepriklausomyb nuo patronuojaiy subjekt
uztikrinima. Tatiau tokios grieztos deklaruojamos taisygkbali hiti ir pernelyg silpnos tam
tikruose sektoriuose, be to, sunku tinkamai priti ju vykdyma®’. Bet kokiu atveju,
internete veikiantis modelis privalo uztikrinti  kemtinés informacijos slaptum
pasirinktomis veiksmingomis priemémis (jos, zinoma, gali Wi paios jvairiausios, bet
visuomet pakankamos siekiamam tikslui), Si paréggegka modelio savininkams ir turiito

efektyviaijvykdoma, kad rinkoje neity iSkraipoma konkurencija.
6 Bendras pirkimas

Aptariant pagrindines konkurencijos taisykles buwanéta, kad draudziami
susitarimai tarpukio subjekty gali bati vertikalieji arba horizontalieji. Horizontad
susitarimai yra tuomet, kai juos sudaro taméigmae rinkos lygmenyje veikiantyskio
subjektai, ir, jei jie iSkraipo konkurengijEB vidaus rinkoje, tai yra draudziami pagal
Sutarties 81 straipgn

2001 metais Komisija paskeélbpraneSim ,Rekomendacijos @ EB steigimo
sutarties 81 straipsnio taikymo horizontalaus bedarbiavimo susitarimarffé (toliau
tekste — rekomendacijos arba rekomendacigh$arizontaliy susitariny), kuris ir apitidina

horizontaliuosius susitarimus ir kokiomiglygomis jie laikomi pazeidziantys konkurencijos

% Literatiroje jos apifidinamos kaip ,DidZioji kim siena“. Zr. Lucking J. B2B e — marketplaces and EC
competition law: where do we stand? // Competifaticy Newsletter, 2001, Number 3, p. 14 — 16.

" Lucking J. B2B E-Marketplaces: A New ChallengeEtdsting Competition Law Rules?, p. 7. — Prieiga pe
internety: http://ec.europa.eu/comm/competition/speeches#eX®01_030_en.pdf

% Official Journal C 003, 2001 01 06, p. 2 — 30.
Pastaba: angl kalba Sio akto pavadinimas yra ,Guidelines on“(.kuris i lietuviu kalba iSverstas kaip
rekomendacijos, nors kai kada &i@amas ir kaip ,gaits”, pavyzdziui ,Vertikalijjy apribojimy gaires®”.
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teisss norma¥. Rekomendacijose nustatyta, kad konkurencijog/kls tokie susitarimai
pazeidzia, ,kai bendradarbiavimo Salys susitarigtamyti kainas arba gamybos apimtis,
pasidalyti rinkas arba kai bendradarbiavimas leidgzlims iSlaikyti,igyti arba sustiprinti
rinkos gala ir tokiu badu rinkoje sukelia neigiamas pasekmes kaigamybos apitiy,
naujoviy arba produkt jvairowves ir kokykes atzvilgiu® (rekomendaaij2 punktas). Vis élto
pripazstama, kad neatskiriamai Salia égmes siziningai konkurencijai  horizontas
susitarimai gali teikti ir didel ekonomir naud, nes ,bendradarbiavimas galitbpriemore
pasidalyti riziky, taupyti anaudas, sujungti pazaagi patir ir greiau diegti naujoves.
Bendradarbiavimas yra ypasvarbi priemoa smulkiems ir vidutiniamdikio subjektams
prisitaikant prie besikéianc¢ios padties rinkoje* (rekomendagijj 3 punktas). Mazi rinkos
dalyviai, sudarydami horizontaliuosius susitarimggli sukurti atsvar dideliems tkio
subjektams ir taip veiksmingai konkuruoti ir iSgii rinkoje, tafiau kartu horizontaliuose
susitarimuose slypi dided gesmes iziningai konkurencijai, pripagtama, kad jie netgi yra
Zalingesni uz vertikaliuosius susitarimus. Vidtd iS rekomendaaij iSplaukia palankesnis
poziiris i ma#; tkio subjekt; teisitus horizontaliuosius susitarimus, naideliy, nes tokie
maz; subjekty veiksmai tik sustiprina konkurengijinkoje ir neleidziajsivyrauti dideés
kompanijos monopoliui.
butent siekdami bendro tikslo, kuris galfitblabai skirtingas, pavyzdziuiikio subjektai gali
susitarti bendrai pirkti tam tikrprodukcip IS tiekéju, nes perkant dideliais kiekiais prekes
galimajsigyti didele nuolaida. Tokie bendro pirkimo (angiint buiyng susitarimai (arba
bendro pardavimo — angbint selling gali bati patiy jvairiausiy formy, tkio subjektai gali
susijungti, sudaryti sutdrar susitarti laisvai bendraudamos (rekomendakdjs punktas?®.
Suprantama, susitarimai tarp platformos dajyyali apimti ir draudziamp praktika — kaing
nustatym, dalijimasi rinkomis ar pan. — toks atvejis bus vertinamag ket kuris kitas
neteigtas susitarimas tradicije rinkoje, interneto specifika nepakeis vertinimp
kompeteting instituciju sprendimo, bet kokiu atveju net&ss susitarimas bus traktuojamas
kaip iSkraipantis konkurenaijr nesuderinamas su vidaus rinka.

Rekomendacijose Komisija taip pat apia, kokie susitarimai dra laikomi

turintys rinkos gali — ,daugeliu atvej mazai tiktina, kad yra rinkos galia, jeigu susitarimo

% Rekomendaaij taikymo sritis apibfZta 9 — 16 punktuose.
190 Rekomendacijos pirkimo susitarimams reglamentuogfrl5 — 138 punktuose.
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Saliy bendra rinkos dalis yra mazésmei 15 % pirkimo rinkoje (rinkose), taip pat maies
nei 15 % ir pardavimo rinkoje (rinkose)®, tdd jei bendradarbiaujantygkio subjektai
nevirSija Sios ribos, toks;jsusitarimas nepatek$€EB sutarties 81 straipsnio 1 dalies taikymo
sriti, bet gali patekti to paties straipsnio 3 dalies taikymo isfiekomendacij 130 punktas).
Taciau ir tokiy riby virSijimas dar automatiSkai nereiSkia konkurergijmkoje iSkraipymo,
tik | toki atvej jau reikia atkreipti didesrdémes pagal rekomendaaij131 punki. Tokiais
atvejais turi lati ieSkoma balanso tarp konkurencijos ésipazeidimo ir ekonomines naudos,
o Salys ,tuésirodyti, kad veiksmingumas gali nusverti riboggipoveik*.

Reikéty dar pasakyti, kad pagal ,Komisijos pranesirél nedideés svarbos
susitarimy, kurie nezymiai riboja konkurengipagal Europos Bendrijos steigimo sutarties 81
straipsnio 1 dal(de minimi§'®* konkurent; (faktiniy arba potencial) susitarimai neriboja
konkurencijos, jei uzimama rinkos dalis yra ne didenei 10 %. Kadangde minimis
praneSimas buvo priimtas éhau, turi hkati laikomasi reglamentavimo,itvirtinto
rekomendacijoseeti horizontaliy susitariny'%2

Taigi, iSskyrus bendro pirkimo (tas patstpir dél bendro pardavimo) susitarimus,
kaip esminius B2B modeli pozymius, galima apibendrinti, kad kiekvienu atvepkie

susitarimai turi oti derinami su Komisijos rekomendactiaisykkmis.
7 Distribucija internete

Kaip jau buvo aptarta ankau Siame darbe, internetas daro dvejopka prekybos
procesams — sukurdamas naujas internetines rinkasjtdkodamas tradicé#s rinkos
modelius. Paprastai interneto darontaka rera labai dided, jei Gkio subjektas tiesiog
pristato savo produktus internete arba sudaro galinpirkéjui isigyti prekés internetu.
Taciau tam tikruose tradicés rinkos modeliuose internetas gerokai pakoregueijaarcias
taisykles, kurios, savo ruoZtu, turiatb pritaikytos naujoms kylaos situacijoms.
RysSkiausias ir dideli diskusip doktrinoje keliantis pavyzdys, kaip internetasi gaksti
painiavos tradicines rinkas, yra distribucijos sistema.

191 Official Journal C 368, 2001 12 22, p. 13 — 15.

192 pagal Heinemann A. Antitrust Law and Internet HeTFuture of Transnational Antitrust — From
Comparative to Common Competition Law. Ed. DrexBérne: Staempfli Publisher Ltd, 2003, p. 157;
Lucking J. B2B E-Marketplaces: A New Challenge teising Competition Law Rules?. — Prieiga per
internet;: http://ec.europa.eu/comm/competition/speeches#@z®01_030_en.pdf Janich S. Business
Opportunities On The Internet: Is European Comnyur@ompetition Law The Limit. — European
Competition Law Review, 2003, 24(1), 32 — 40.
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PrieS aptariant distribucijos ypatumus interneterétde aptarti ir apibézti
distribucijos gvoka ir jos viety konkurencijos teiss kontekste. Yra dvi distribucijos sutar

rasys — iSimtig ir pasirinktire, ju savokos ir skirtumai aptariami toliau tekste.
7.1Distribucijos samprata

Komisijos reglamentas (EB) Nr. 2790/1998l dutarties 81 straipsnio 3 dalies
taikymo vertikalijy susitariny ir suderint; veiksmy grupms'® (toliau tekste — reglamentas
2790/1999 arba Bendrosios iSimties reglamentas)br&gg, kad pasirinktinio
paskirstymd® sistema — tai tokia paskirstymo sistema, kaié¢jkisipareigoja tiesiogiai ar
netiesiogiai parduoti susitarime nurodytas prekespaslaugas iSimtinai platintojafi3
atrinktiems pagal apibztus kriterijus, kai tie platintojasipareigoja neparduoti torekiy ar
paslaug pasaliniams platintojams®. PavyzdZiui, Lietuvosspablikos Civilinio kodekstS®
6.800 straipsnyje nurodoma, kad ,pasirinktine dsitijos sutartimi gamintojas (tiéjas)
isipareigoja parduoti skirtas perparduoti prekes tékn tikriems distributoriams, kurie
atitinka gamintojo (tiego) nustatytus techninius, kvalifikacinius ir kitolk kriterijus®.

EB Teisingumo teismo jurisprudencijanustat ribas, kur remuose pasirinktié
distribucija yra leistina konkurencijos tésspoziiriu. Byloje 31/80L'Oréal v PVBAteismas
pateile tokius kriterijus nustatyti, ar pasirinktis distribucijos tinkla®® yra teisiskai
leidziamas:

- Produkto, esafio distribucijos objektu, paldis privalo pateisinti
pasirinktinio paskirstymo sisteymtuo poziiriu, kad Sios sistemositbnumas yra teisisSkai

pagistas, atsizvelgiant nagrirejamo produkto poiidj, jo kokybei iSlaikyti ir jo tinkamam

193 Official Journal L 336 , 1999 12 29, p. 21 — 25.

104 pranc. distribution &ective; angl. Selective distribution (kai kuriomigitomis ES kalbomis:
http://ec.europa.eu/comm/competition/general_infe¥shtm) — vienintelio vertimo #éra, skirtinguose
Saltiniuose vefiama skirtingai: selektyvioji distribucija (EB Témgumo teismo sprendimvertimuose),
pasirenkamoji distribucija, pasirinktindistribucija, pasirinktinis paskirstymas (paprast&gsuose teiss
aktuose, pateikiamuose Eur-Lex B@), minttame reglamente (op. Cit. 25) — pasirinktinio pestkimo
sistema. Siame darbe, iSskyrus citatas, vartojaerasinas ,pasirinktia distribucija“, kaip pateikiama LR
Civilinio kodekso 6.800 straipsnyje.

105 Sj qvoka taip pat vetiama skirtingai — platintojas, paskirstytojas, disitorius. Siame darbe naudojamos
Visos trys gvokos.

106 Zin., 2000, Nr. 74 — 2262.

197 Zr. Bylas: 31/80 L'Oréal v PVBA, 26/76 Metro | [19]; Pirmosios instancijos teismo sprendibyloje T-
88/92 Groupement d’achat Edouard Leclerc v Commisgi996].

198 pranc. réseau Kai kuriuose 3altiniuose wdamas kaip distribucijos tinklas* arba pasirinhio
paskirstymo sistema“ (Eur — Lex k), ,distribucijos sistema“. Siame darbe vartoj@misos trys $/okos.
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naudojimui uztikrinti.

- Kandidat, tapti perpardadjais parinkimas privalo @i vykdomas pagal
objektyvius kokybinio potdzio kriterijus, susijusius su perpardadivjo, jo personalo
profesine kvalifikacija any turimosjrangos techniniais reikalavimais.

- Sie kokybiniai reikalavimai turi iti nustatomi vienodi visiems galimiems
perpardagjams ir taikomi be diskriminacijos.

- Distribucijos sistemos taisydd privalo neapriboti distributariteisss nustatyti
kainas be gamintojgikiSimo.

Kituose Teisingumo teismo ar Pirmosios instanciggsmo sprendimuose pateikta
daugiau kriteriy, tokiy, kaip: itinybé perpardavigtojui turéti kvalifikuota personad, kuris
gakty tiksliai apmokyti ar konsultuoti pardavimo persbknaeikalavimas perpardaitojui
turéti plota produkty pristatymui ar demonstravimui; atinybé turéti  specializuod
parduotug ar skyriy su produktu susijusiame sektoriuje; reikalavimasumaisyti, neprigi
produkt, prie kitokios nisies ar kokyts produkcijos ir pan®

Auksciau pamigtame L'Oréal” sprendime EBTT vertino, kad ,susitarimai, kurie
sukuria pasirinktias distribucijos sistem iS esnés jtakoja konkurencyj. Tatiau tam tikri
produktai turi savyhi, kurios negali bti naudingai pasiytos vartotojams be speciali
distributoriy tarpininkavimo®. \élesniais Teismo ir Komisijos patikslinimaisa kalbama
apie produktus, kugi kokyke ir nauda turi esmin reikSng, pavyzdziui, aukst techniniy
standani produktai (elektromagnetiniai prietaisai, fotoagar ir pan.) ar prabangos

produktai (prabanis laikrodZiai, kosmetika, parfumerija ir pafr).

Komisijos vertikalijy apribojimy gairese nurodyta, kad ,iSimtinio paskirstyro
susitarime tieljas sutinka parduoti savo produktus tik vienam paskojui, kad
perparduai tam tikroje teritorijoje. Tuo pAu metu paskirstytojui paprastai taikomi
apribojimai, susi su jo aktyviais pardavimais kitose iSimtinai pitgbse teritorijose”. Taip
pat nurodoma, kad ,galiinkonkurencijos ribojimo rizik daugiausia sudaro sunsassi

konkurencija tarp tam tikrprekiy su tuo paiu prekiy zenklu ir rinkos padalijimas, kurie gali

199 vanhaelen F., Verbiest T. — Internet, concurreatalistribution sélective. p. 4. Prieiga per int#n
http://www.droit-technologie.org/2_1.asp?dossier5d. p. 5.

10 Gahnstrom A., Vajda C. E. C. Competition Law ahd tnternet // European Competition Law Review,
2000, 21(2), p. 94-106.

M1 Arba ,igimtines distribucijos®, ,iSimtinio platinimo® — Siame dae vartojamos abiagokos.
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itin palengvinti diskriminacij kainomis. Kai visi arba dauguma tégk taiko iSimtin
paskirstym, gali susidaryti palankeés silygos slaptiems susitarimams tiek &gk tiek
paskirstytog lygyje”.

LR Civiliniame kodekse nurodoma, kad ,iSimim distribucijos sutartimi
gamintojas (tiegjas) isipareigoja parduoti sutartyje nurodytas perpaidsiottas prekes tik
vienam distributoriui konkrgoje distributoriui iSimtinai priskirtoje teritomgjje arba
konkreiai distributoriui iSimtinai paskirtai pidu grupei” (6.800 straipsnis).

Nuo pasirenkamosios distribucijos iSind@iskiriasi visy pirma kriterijumi, kuriuo
pasirenkamas platintpjskatius — iSimtiniy platintop skatiuy lemia teritoripp skatius, o
renkantis pasirinktigs distribucijos platintojus remiamasi kriterijagjsijusiais su produkto
pobadziu. ISimtire distribucija apriboja aktyvius pardavimus terijoje, o pasirinktig
distribucija draudzia bet kokius pardavimuggadiotiems platintojams, galimi piéai yra

paskirti distributoriai ir pirkjai**2
7.2EB sutarties 81 straipsnio taikymo principai distribucijai internete

Laisvos konkurencijos principas sukuria taigyldad sistema, kuri paSaliaapriori
distribucijos formas, kuriomis siekiama parduobgukt, gamintojui patogiomisatygomis,
buty skirta, pagal EB Pirmosios instancijos teismvieninteliam tikslui — apsaugoti
egzistuojatias konkurencijos formas nuo naupperaton ir bty nesuderinamos su 81
sutarties straipsnit*®. Taigi, distribucijos sutartis, kur priori uzdraudZia pardavimus
internetu tuéty biti jvertinta kaip antikonkurencingd. Toks principas buvatvirtintas ir
JAV Federaligs Prekybos Komisijos bylojeFair Allocation Systefit'®. Siuo atveju,
mazdaug 25 distributari grupe Washington’o apygardoje patyr nuostoliy dél kito
distributoriaus,Chrysler, kuris parduodavo savo produktus internetu madesnkainomis.

Sis pardavimo #das leidoChrysletiui iSplésti savo pardavimo teritosij(rinka) iSvengiant

12 vertikaliyjy apribojimy gairiy 161-183 punktai.

131996 gruodzio 12 d. Pirmosios instancijos teisrpeesdimas 88/92 Yves- Saint- Laurent Parfums et
Givenchy, nepublikuota. Cituojama iS: Vanhaelen \Ferbiest T. — Internet, concurrence et distributio
sélective. p. 4. Prieiga per intermetttp://www.droit-technologie.org/2_1.asp?dossier5di

114 Janisch S. Business opportunities on the InteiseEuropean Community competition law the limit //
European Competition Law Revieagos, 24(1), p. 36.

115 Federal Trade Commission, docket n° C-3832 (bgiia [Focation System Inc.), 31 octobre 1998. Prigiga
internet: http://www.ftc.qov/0s/1998/9810/9710065d&0.htm
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tarpininky ir papildomy iSlaidy jiems. Jo galutié pardavimo kaina buvo mazeésnei ta,
kuriag sialé ,tradiciniai“ distributoriai. Tam, kad pasiprie$in Siai, tuo metu naujai
konkurencijos formai, 25 ,tradiciniai® distribut@ii susijung suformuodami susivienijim
»Fair Allocation Systerfy kurios viduje nusprend atsisakyti pardaviti kai kuriuos
Chryslermodelius ir apriboti garantinio aptarnavimo pagksitol, kolChryslernesustabdys
savo automobili pardavimo internetu. Nor€hrysler tradiciSkai paskyr tam tiki skatiu
automobiliy savo distributoriams,Fair Allocation Systefsuformulavo reikalavimus, kad
tokie paskyrimai ateityje vylgt dalinant pagal sumas kiekvienam distributoriuiastyje
apibrztose teritorijose. Tokios priemésn Zymiai sumazino internetu parduodam
automobilyy skatiy. Federacia prekybos komisijgivertino, kad tokiais Fair Allocation
Systerh veiksmais buvo iSkraipoma konkurencija tarp aubdbrhy platintoy ir pazeistos
vartotop teis isigyti tam tikrus automobili modelius bei teisj garantin aptarnavim.

Vertinant Sa byla reikty nepamirsti, kad situacija susiklégpaioje elektronirgs
komercijos atsiradimo pradzioje, kuomet dauguma rdankai suvok Sia prekybos #S.
Dabar elektroniét komercija jau yra gerokai iSsiwjissi, tafiau vis dar susiduriama su
reglamentavimo f@ikumu ir girtais, kaip tradiciniai rinkos modeliai veikia virfige
erdwje. Taliau prisiminus galiojantelektronires formos nediskriminavimo principvargu
ar galima bet kok draudimy parduoti internetu laikyti te¢su. Didziausia problema su
distribucijos sutartimis yra ta, kad jomis dalijamaka, suteikiama teéspardavirti tam
tikroje teritorijoje, kai internete yra sunku apibti geografir rinka. Kaip jau mirtta,
aptariant rinkos apibzimus, vien preés pardavimasonline nesukuria atskiros pré&
rinkos, tai ¢éra pardavimo tdas. Giztant prie bylos akivaizdu, kad tuo atveju draudima
parduoti tam tikru Bdu automobilius buvo ne&iningas elgesys.

Aptariant distribucy internete konkurencijos tés poZziiriu, reikéty i tai paziiréti
per vertikalijuy susitaring draudimo prizm. 1999 m. buvo iSleistas Komisijos reglamentas
dél Sutarties 81 straipsnio 3 dalies taikymo veriiljal susitariny ir suderint; veiksmy
grupzms™® (isigaliojo 2000 m. birzelio 1 dieljy 0o po mei — Komisijos pranesimas
Lvertikaliyjy apribojimy gais®, kuris nustato vertikaliu susitariny ivertinimo pagal EB
Sutarties 81 straipgsnprincipus. Bendrosios iSimties reglamente nurodonaertikaliyju
susitarimy grupes, kurios gali bti laikomos paprastai atitinkdiomis 81 straipsnio 3 dalyje

nustatytas gygas. Pirma karty sudaryta galimyb i iSiméiy sara% itraukti ir pasirinktirés

18 Official Journal L 336, 1999 12 29, p. 21 — 25.
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distribucijos susitarimu$’, nes iki tol pasirinktias distribucijos klausimai buvo nagéintik
teisminiuose gituose.

Kad Bendrosios iSimties reglamentagtp taikomas pasirinktigs distribucijos
tinklui, platintojai turi liti parenkami pagal apiéttus kriterijus ir neatsizvelgiagntprodukto
pobiadj — gairiy 186 punktas (atitinkant ir kitus reglamento nudtad kriterijus — jei tiekjo
uzimama rinkos dalis nevirSija 30 % rinkos dalies.ti), bet bendrosios iSimties taikymas
gali bati atSauktas esant kumuliaciniam rinkos poveikiui.

Gairese (53 punktas) Komisija nustato pringigkad pasirinktias distribucijos
tinkle ,negali kuti ribojamas prekiautojo vartotpjar pirkimo atstoy, dirbartiy ty vartotoy,
kuriems jis gali parduoti, vardu, skais. Pavyzdziui, ir pasirinktinio paskirstymo tiokl
sistemoje prekiautojas turiath laisvas reklamuoti ir parduoti naudodamasis rimééu”. Sis
principas kyla iS Bendrosios iSimties reglamentstréipsnio ¢ punkto, kuriame nustatoma,
jog iSimtis pagal reglamentnetaikoma susitarimams, kuriais siekiama ribotzmeanine
prekyba uzsiimatiy pasirinktinio paskirstymo sistemos narpardavimus galutiniams
vartotojams. Gaéise nustatyto principo kilimbity galima paaiskinti tuo, kad jei pardavimas
internetu nukreiptag galutin vartotop, visi aktyvip ar pasywi pardaviny apribojimai
tokiems vartotojams parduoti pkekinternetu laty adekvals mazmeniés prekybos
ribojimams, minimiems reglamento 4 straipsi{fje Tokiu ribojimu hity vien draudimas
turéti toki internetin tinklapi, nesvarbu, ar svetairtik reklamuot; preke, ar ity sukurta
elektronires prekyvie¢s principu. Ta&iau reglamento (t.y. iSimties iS5 EB Sutarties 81
straipsnio 1 dalies) netaikymas esant reglament®2R®0/1999 4 straipsnyje numatytiems
sunkiems apribojimams, neatleidzia nuo pareigaslyti, kad draudimas (pavyzdziui,
naudoti internet distribucijos tinkle) patenka81 straipsnio 1 dalies draudZiarsusitariny
sriti, Si pareiga kili konkurencijos prie#iros institucijoms arba Saliai, kuri kreiysi cl
minéto straipshio paZeidintd’.

Laisvo interneto naudojimo pasirinkés distribucijos sistemoje principas kartu

iSkelia problem dél produkiy, kuriy platintojams keliami speci@gs reikalavimai — suteikti

17 Martinez-Lopez M. Distribution sélective et Intetn— Competition Policy Newsletter, 2001 Numbep2,
7

118 1bid.
19 Tokia jrodingjimo pareiga kyla i 2002 m. gruodzio 16 d. Tarybeglamento (EB) Nr. 1/2003¢d

konkurencijos taisykli, nustatya Sutarties 81 ir 82 straipsniuosiglyvendinimo 2 straipsnio // Official
Journal L 1, 2003 01 04, p. 1—25.
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pilna informacip klientui apie produki, patarimus klientui prekybos vietoje ir p&f.
Minéto principo nereilty suabsoliutinti — platintojas vis tiek &g paisyti tiekéjo iSkelty
reikalavimy, atitikti atrankos kriterijus. T@au tokiam teigtam platintojui neturi Bti
uzdrausta naudoti interneto, kad pasielgalutin vartotop, o jeigu kriterijai aisSkiali
nenumato aplinkyli, kurias gali atitikti tik ,reali” prekyviet, tiekéjas negaity uzdrausti
interneto naudojimo iSkeldamas papildomus reikataxg arba tuty aiskiai pagisti, koctl
jo produktai negali #iti taip parduodami. Vadinasi, internetas gatiimaudojamas, jeigu jis
pats arba Salia esanti reali prekybos vieta tent@kdjo reikalavimus, kitaip @ity paneigtas
distribucijos sutarties tikslas.

Tai neatima tie§jo teisss numatyti speciali reikalavimy jo produkt pristataiai
interneto  svetain&’. Vis dlto, tokie reikalavimai netéty bati pernelyg grieZti,
neproporcingi, nes tuomet platintojui gali sukeghtpildomy nepatogum ir nepagistai
numalSinti nog naudoti internet

Naujosios prekybos formos vis dar yraai§$ teisinei sistemai, tatl Zingsnis po
zingsnio stengiamasi s@ti kylartias problemas pritaikant tés normas naujiems
laikmegio iS&ikiams arba naujai reglamentuojant susikufiias teisinius santykius. Bet
kokiu atveju naujoms komercijos formoms netuiitibsudaryta prastesnpadttis nei jau
egzistuojanioms.

Reglamentas Nr. 2790/1999 jrgaaisSkinanios gaigs iSsprendzia tik dakylarciu
neaiSkuna. ISdestytos taisykds padeda nustatyti, ar tigk ir platintojo santykyje gali i
draudziama naudoti internet(kaip aptarta Siame darbe, tokio draudimoétiurbati
vengiama, nebent iSskirtiniais atvejais).ciéa cia apimami tik tie atvejai, kuomet dna
apribojami pardavimai galutiniam vartotdjtf] reglamentas bus taikomas tik tokiais atvejais,
kai tuo tarpu negalima atmesti tikimyg) jog aZiningos konkurencijos pazeidingali kilti ir
kitokiais atvejais. Atvej praktikoje kol kas éra, teorijoje aptariamos tokios problemos, kaip
vertikalis susitarimai siekiant vienam gamintojui palanksgradties, nesziningos glygos

platintoju parinkimui, kurias tenkint vienas distributorius ir pan. Tad mininteisss aki

120 janisch S. Business opportunities on the InteiseEuropean Community competition law the limit //
European Competition Law Reviewpo3, 24(1), p. 36.; Gahnstrom A., Vajda C. E. E.C.
Competition Law and the Internet // European CoitipatLaw Review, 2000, 21(2), p. 94-106.

121 Balassoupramaniane I. Internet et droit de la emeace. — Prieiga per interaet http://www.droit-
technologie.org/2_2.asp?theme_id=14

122 Malka M. Les contrats de distribution et interndtiniversité des Sciences sociales — Toulous@d12
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taikymo praktika dar susiklostys. Vigltb galima apibendrinti, kad dauguma pasirinksin
distribucijos problem, kylarciy naudojant pardavimams intergeyra panasSiog problemas,
kylancias realiose prekyviése (miretos teorirés problemos lygiai taip pat gali susiklostyti ir
.fealiame pasaulyje®), tad ir internetinei prekyteieiSkeltos tiekjo salygos gatty buti kuo
panasests | to paties tiejo salygas ,realiai* prekybai, nes kriterijai parenkgpiaitintoja
gali paZeisti konkurencijos tefs norma$®®

Kaip jau buvo migta Siame darbe, laisvo interneto naudojimo prirsiparis kyla
IS laisvos konkurencijos principo, negaliatb suabsoliutintas ir gali @i apribotas
distribucijos sutartyse (tarp tigh ir platintojo) numatytomisatygomis.

Démeg reikty atkreiptii vertikaliyju apribojimy gairiy 51 punki. Nors pagal gaiui
iSdéstyma Sis punktas lyg téty bati skirtas iSimtinei distribucijai, taau jame iSdstytos
kelios pagrindias taisykés taip pat tusty bati taikomas (o teiss mokslinink; darbuose ir
yra priskiriamo&*) taip pat pasirinktinei distribucijai tiek, kiekera kalbama apie leidim
riboti aktyvius pardavimus iSimtinai priskirtojeriterijoje ar iSimtinai priskirtoms klient
grupbms. Be to, Siame punkte yra atskirai nurodyta, ked¢ aktualu pasirinktias
distribucijos atveju galiiti tai, kad tiekjas gali reikalauti kokyks standart, kai internetas
naudojamas jo prekiperpardavimui, taip pat, kaip tigks gali kelti kokylss standart
reikalavimus parduotuvei, kuri parduoda jo prelkasapskritai reklamuojant ir skatinant jo
prekiy pardavim. Aptariamas punktas dbent suformuoja princp kad kiekvienas
paskirstytojas turi tuti galimybe laisvai naudotis internetu, kad reklamwar parduai
produkt, ir taip pat nurodo, kad ,aiSkus draudimas pardudérnetu ar naudojant katalpg
galimas tik jei yra objektyvus pateisinimas. Siaiptaip, tiekjas negali pasilikti pardavim
ir (arba) reklamos internete”. Kas yra ,objekty\peteisinimas®, nei reglamente, nei gag
nenurodoma. Atsizvelgiant praktika (minétas ,L’Oréal”, ,Fair Alocation systefnir kt.
bylas) galima daryti iSvad kad tokie pateisinimai vispirma gattu bati susig su produkto
pohidziu, pavyzdziui, parduodant farmacijos produktteip pat sietis su komercs
paslapties apsaugknow-how apsauga ar panaSiaigitau turi kiti laikomasi objektyvumo

kriterijaus, proporcingumo ir nediskriminavimo peipy'%.

123 pojdevin B. Interdiction de la vente par corresfmnce et site de distributeur agrée. — Prieigarpemet, :
http://www.abc-netmarketing.com/rubrigue.php3?idrigue=275
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Kiek kitaip, nei pasirinktias distribucijos atveju, Bendrosios iSimties reglatedr
gairese kalbama apie iSimgndistribucip. 1Simtinés distribucijos pagrindinis bruozas yra
teritorijos apibézimas, tad ir taisykk Siai distribucijos@Siai remiasi iSskirtiés teritorijos
kriterijumi, prievole platintojui laikytis nustatytteritoriniy riby ir teise liti apsaugotam nuo
pasalinio platintojo pardavim priskirtoje teritorijoje. Reglamento 4 straipsnio punkto
pirmoji iSimtis ir leidzia tiekjui riboti aktyvius paSalinj distributoriy pardavimus
teritorijoje, kurh tiekéjas prisiskyé sau arba iSimtinai priskgivienam platintojui.
netaikoma vertikaliems susitarimams, kuriais sielda apriboti aktyvius pardavimus
iISimtinéje teritorijoje arba iSskirtinei klient grupei, rezervuotiems tiékii arba tiekjo
ISimtinés distribucijos atveju pardavimai skiriamiaktyvius ir pasyvius, kuriuos Komisija
aiSkina gainp 50 punkte. Aktyus pardavimai, nurodo Komisija, tai ,aktyvus kreipgismsi
atskim Klienta, esantkito paskirstytojo iSimtigje teritorijoje arba iSimtigje klienty grupgje,
(pavyzdziui, tiesiogiai jiems sidrant laiSkus ar juos lankant); arba aktyvus kregmsmi
klienty grupes ar Kklientus tam tikroje teritorijoje, kuyra iSimtinai paskirta kitam
paskirstytojui, reklamuojantis visuomeninformavimo priemo¢se ar kitomis priemamis
skatinant atent tas klieni grupes ar tuos klientus toje teritorijoje; arbdndenires prekybos
sanaliy ar paskirstymo taskikarimas kito paskirstytojo iSimtije teritorijoje”. Pasyus
pardavimai apikiziami kaip ,reagavimas atskim klienty savo valia pareikStus prasymus,
iskaitant preki ar paslaug pristatymy tokiems klientams. Bendra reklama ar skatinimas
visuomers informavimo priemoése ar internete, kas prieinama klientams kito pagkbjo
iSimtinése teritorijose ar iSimtims klient; grupems, bet kas yra ir racionalusdas pasiekti
klientus uz # teritoriju ar klienty grupiy ribu, pavyzdziui, pasiekti neiSimtiiteritoriju ar
savo paties teritorijos klientus, yra pasgvpardavimai“. Toks atskyrimas turi es@sn
reikSmes aiSkinant, kada galiilli parduodama internetu, o kada draudziama.

Kaip jau buvo midata, draudimas parduoti internetu galiitib pateisinamas
objektyviai, bendrosios iSimties reglamentas dolraudim iS esnés neleidzia. Téau
reglamento 4 straipsnis leidzia riboti internetaadh@ima, jei tai paskatint distributoriaus
aktyvius pardavimus iSimtife kito distributoriaus teritorijoje (arba iSiméms pirkeju

grupems). Vis alto, vertikaliyju apribojimy gairiy 51 punkte nurodoma, kad pats savaime
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naudojimasis internetu éra laikomas aktyviais pardavimais iSinise kito platintojo
teritorijose, kadangi ,tai yra racionalusdas pasiekti kiekvienklienta“. Zinoma, interneto
globalus poindis bet koka informacip leidZia pasiekti iS bet kuyipasaulio viet, taciau
Jfaktas, kad tai gali téti poveiljf uz savo teritorijos ar klientgrupiy riby, atsiranda &
technologiji“, nurodo Komisija, ne & distributoriaus veiksny kurie draudziami. Tai
reiSkia, kad net jei asmuo apsilanko platintojklapyje, bendrauja su platintoju, netgi jei
sudaromas sandoris ivyksta pardavimas {skaitant pristatymf’), tai bus tik pasyvus
pardavimas, kadangi Siuo atveju esgsimneiksnés turi tai, jog pats klientas, kokia h#b jo
gyvenamoji vieta, jungiasi prie internetinio pustap kreipiasii platintop. Netgi kalba, kuri
vartojama interneto svetaje (arba bendravimo su klientu kalba) paprastai neavarbi.
Aktyvis pardavimai bus tuomet, kai platintojas savo rnuazatskiriems asmenimsuysi
praneSimus elektroniniu paStu (anghamming arba specialiai sukurs tinklgpskirta kito
platintojo iSimtiniams klientams, pavyzdziui, ,p&gu puslapiuose naudojanthavéles ar
nuorodas, prieinamas Siems iSimtinai priskirtietnsntams* (51 punktas).

Komisija nenurodo, kokie pranesSimai elektroninigtoagali iti laikomi aktyviais
pardavimais, tai galiiii spam’as — nepageidaujami elektroniniai komegdipraneSimar®.
Tokie praneSimai, masiskai sitiami elektroniniu pastu, laikomi nesuderinamaidesge, o
konkurencijos teisjie pazeis patekdanpiaktyviy pardaviny samprad.

Interneto svetaiije naudojama kalba, kaip nurodoma gsér, neturi reikSis. Taip
nustatyta @l interneto globalumo, kadangi svet&ndazniausiai pateikiamos keliomis
kalbomis. Tdiau Komisija dar prideda ,paprastai“, o tai jautugamasis kriterijus. Ko gero
angl kalba patekt i ,paprastai“ samprat tfiau vargu ar ,paprastai” nets reikSngs
lietuviy kalba Brazilijai skirtai svetainei (nors, pavyzaiziDidziosios Britanijos rinkai skirto
tinklapio lietuviSka versija jau g&thy bati pateisinama @ didelio lietuviy emigrani
skatiaus Sioje Salyje). Kita vertus, reik atsizvelgti irj tai, kokia informacija pateikiama
uzsienio kalba, kadangi, pavyzdziui, techniniai gam apraSymai gali #iti pateikti
gamintojo kalba ir vargu ar tai @gah bati pripazinta aktyviu pardavimu. Ko gero,
atitinkamai kalbai tuity bati vertinama valiuta, kuria pateikiamos kainos, naapai tai
netugty reikSmes, nebent kainosily pateiktos ir visiSkai nesusijusia su priskirtatteija

valiuta.

126 Triaille J. P., Troncoso Ferrer M. Reseaux derithistion et commerce electronique, p. 4. — Prigiga
interney : http://www.larcier.be/jt6000
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Galima sakyti, kad aktyns pardavimai yra tam tikri ,0bjekty pateisinimai®,
kuomet gali lati uzdraustas interneto naudojimas. Skirstymagktyvius ir pasyvius
pardavimus apima iSimtegndistribucip ir leidzia atskirti, kada pardavimas yra tés.

Pasyvii pardaviny apibgzime nurodyta, kad pasyviais pardavimais laikoma ir
reklama masiése informavimo priemaise ar internete. Atskirai gase nurodoma, kad
tiekéjas negali pasilikti reklamos internete. Reklampatymai bus aptariamiélrau Siame
darbe, aptariant atskiraslygas, kurios gali titi nustatytos distribucijos sutartyse.

Be reklamos tie§ui taip pat draudziama pasilikti pardavimus intgtn Sunku
pasakyti, l§ norta pabézti tokia nuostata, kadangi tigks nelabai ir tuty galimybiy
rezervuoti pardavimusnline sad®’. Kalbant apie pasirinktindistribucij, tokie pardavimai
gali biti uzdrausti tik esant objektyviems pateisinimatosiél negmanoma nejsivaizduoti,
koks gali lmti objektyvus pateisinimas, kad tighs atitikiy pardavimo internetual/gas, o
distributorius ne. ISimtigs distribucijos atveju tiggas gali drausti tik aktyvius pardavimus,
tad wlgi negaés susikurti prekybos internetu monopolio, kadaragiiptojas visuomet gés
atlikti pasyvius pardavimus.

Vadinasi, aktyus pardavimai paprastai galiitb paaisSkinami kaip tokie, kuomet
pardawjas kreipiasij klienta, o pasyds — kuomet klientas susisiekia su pakgav Visgi
problemy atskiriant aktyvius ir pasyvius pardavimus inteengali kiti nemazai pirmiausia
dél to, kad internete nelabananoma apildzti teritorijos. Be to, aktywi/ pasyviy pardaviny
taisykk gali bati apeita labai paprastu atveju — kuomet pkart klientas apsilanko
tinklapyje, pagal susikl@susia praktika, jam gali lti pasiilyta registruotis ir gauti naujienas
elektroniniu pasStu. Tokia paslauga, Zzinoma, patagiotojui, kadangi jis gali sutaupyti
daugyle laiko, kui praleist; pats ieSkodamas naujienTaiau kyla problema, kaip tokie
praneSimai turi @ti apibrezti: juos skatina pats klientas — lyg pasyvaus @ardo pozymis,
tatiau siurtia parda¢jas — aktyvaus pardavimo pozyrffs Platintojui nekyla pareiga
dometis apsilankiusiojo gyvenaaja vieta, pasyvus pardavimas tik iSkelidyga, kad pats
pirkéjas kreiptsi | pardagja. Todl ir aptariamu naujienlaiSki atveju pardavimas netin
buti perkvalifikuotasi aktywji. Taip pat papildomai netéty biti iSkelta pareiga ssti
naujienas tik priskirtos teritorijos klientams arpaiskirtiems klientas, kadangi tiek tai

sunkiaiisivaizduojama techniskai, tiek tai jau aprippasyvius pardavimus.

127 Malka M. Les contrats de distribution et interndtiniversité des Sciences sociales — Toulous@d12
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Bendrosios iSimties reglamentas ir vertilgpli apribojimy gaies leidzia riboti
aktyvius pardavimus iSimtés distribucijos atveju, tdau pasirinktigs distribucijos atveju
negalima riboti nei aktywvi nei pasyw pardaviny'?’. Praktikoje Sios distribucijosigys
persipynusios, labai daznai pasirinkBndistribucijos sutartimi priskiriamos konkies
apibrztos teritorijos, t&au tokiu atveju ,pasirinktinis paskirstymas gatitibderinamas su
iSimtiniu  paskirstymu, jeigu niekur éra ribojami aktyds ir pasywés pardavimai“.
Norédamas iSvengti neaiSkumir problemy, siekdamas apibiti platinton teritorijas

tiekéjas tuety pasirinkti iSimtires distribucijos sutart

Kaip jau ne kag minéta Siame darbe, tiéjas negali be objektyvaus pateisinimo
uzdrausti platintaj pardaviny internetu, Komisija pasisako uz laisvo internetmanojimo
principa. Toks principas galiidi pazeistas distribucijos sutay salygomis, kuriose tiegas
irasSyti salyga, draudziatia naudoti internef tuomet tokia glyga pati savaime i
pripazinta pazeidzianti konkurencijos tsisnormas. Jei distribucijos sutartis ir nenumato
aiSkiai, kad produktai negaliib parduodami internetu, vis tiek kyla diskusigél kity
sutarties draudimar slygy™*®. Toliau aptariamos trys grép tokiy salygu (draudimy). Visi
tokie draudimai gali #iti nustatyti tiek iSimtigs, tiek pasirinktigs distribucijos sutartyse,
tatiau draudimas parduoti per kataloguslimgesnis pasirinktinei distribucift.

1. Sutartis numato draudinparduoti per katalogus.

Ar pardavimas internetu galiab laikomas pardavimu per katalogus (t.y. per tam
tikra atstum)? Neéra ngprasta, kad pasirinktés distribucijos sutartysealy numatyta
salyga, draudZianti produltpardavim per katalogu$2 Tokia pardavimo forma galiati
draudziama taip pat sutartimi neleidziantil\gi vartotojams paslaug susijusi su
distribucijos sutarties objektu. Tokioglygos nelaikomos apriboj&momis konkurency jei
tai pateisina produkto paHbis. Taigi, Wity pateisinamas kvepalgamintojo draudimas

parduoti produkcy, kadangi telekomunikacijiranga per atstuamneleidzia parodyti kvepal
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privalumy ir suteikti pakankamos konsultacijos klientui. Liyant su telefonu internetas
leidzia perteikti produkto vaizd(ateityje gallat ir kvap onling gallit ta paf bus galima
padaryti ir telefono linijjomis).

Taciau, netgi neatsizvelgiant konkretias aplinkybes, vargu ar galima sulyginti
pardavim pagal katalogus ar atstgnm pardavina elektronires prekybos tinklapyje. Retky
konkreiai jvertinti, kokias galimybes gali suteikti internetalatinant distribucijos sutarties
objekt. Katalogai nesuteikia tokios galimyd pirkéjui susipazinti su produktu, kakigali
suteikti internetas, pavyzdziui, jei tiglks iSkelia reikalavimgy kad pirkéjas pardavimo
vietoje gauli specialisto konsultaaj tai katalogas tokio reikalavimo negsliSpildyti, tuo
tarpu internete tokia galimytpali bati sudaryta. Tad ir Europos Komisija draudiparduoti
per katalogugvertino kaip nezymiai ribojankonkurencij, o interneto atzvilgiu Komisijos
nuomore grieztesi',

Komisija vertikaliyjy apribojimy gairese taip pat pazy@o, kad ,aiSkus draudimas
parduoti internetu ar naudojant katajogalimas tik jei yra objektyvus pateisinimas”.
Kadangi aplinkyhi, kada ity tie ,objektyvis pateisinimai“, Komisija nenuréd tai tik
patvirtina, kad vertinimas turi titi atliekamas kiekvienu konk&ai atveju ir kriterip
nustatymas yra paliktas teisminei praktikai.

2. Distribucijos sutartimi distributoriugsipareigoja nedaryti reklamos, gdiios
paplisti uz sutartimi nustatytos distributoriaustteijos.

Kai platintojas savo tinklapyje patalpina ansorapie produki, ar jau pazeidzia
salyga, uzdraudziatia reklamy, galircia paplisti uz sutartimi nustatytos teritorijos,
motyvuojant, kad internetu informacija pasiekiamaame pasaulyje ir taip pat iS kit
distributoriy teritorijos?

Visy pirma reikty apsibeézti, kas yra reklama internete.

2006 m. gruodzio 12 d. Europos Parlamento ir Tasythoektyvoje 2006/114/EB
dél klaidinartios ir lyginamosios reklamd¥' nurodoma, kad reklama — ,tai su prekybos,
verslo, amato ar profesijos vykdymu susijusios rimfacijos pateikimas siekiant skatinti

prekiy ar paslaug, iskaitant nekilnojarmji turta, teises ir pareigas, tiekigh

133 Martinez-Lopez M. Distribution sélective et Intetn// Competition Policy Newsletter, 2001 Numbep2
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Pagal Lietuvos Respublikos reklamstgatymd® 2 straipsnio 7 dareklama yra bet
kokia forma ir bet kokiomis priemémis skleidziama informacija, susijusi su asmens
komercine —ukine, finansine ar profesine veikla, skatinaigigyti preki ar naudotis
paslaugomis,iskaitant nekilnojamojo turtoisigijima, turtiniy teisiy ir isipareigojimy
permima. Tokia formuluo¢ apima ir reklam internete, kuri bty viena iS reklamos
pateikimo priemonj. Tatiau pabéztina, kad informacija turiidi aiSkiai atpaistama, kad ji
buty reklama, vartotojas turi suprasti, kas reklamu@amkad tuo siekiama jpaskatinti
isigyti tam tiky prele.

1996 meiy Europos Komisijos Zaliojoje knygoje ,KomerciniaigmeSimai vidaus
rinkoje“*** naudojama avoka ,komerciniai pranesimai“, kuri apilinama kaip apimanti
visas reklamos, tiesiogia rinkodaros, preki demonstravimo ir viegu rySiy formas,
turincias tiksh paskatinti prekj ir paslaug pirkima. 2000 m. birzelio 8 d. Direktyvactkai
kuriy informacires visuomens paslaug, ypa& elektronires komercijos, teisimi aspeki
vidaus rinkoje (Elektronies komercijos direktyvaj’ pateikia kiek platesn savoka:
.komercinis praneSimas — tai bet kokia praneSimmonfg skirta tiesiogiai arba netiesiogiai
reklamuoti prekes, paslaugasjaronés, organizacijos ar asmens, besiaxio komercine,
pramonine ar amatveikla arba reglamentuojama profesija, 4ard

Taigi, tiek remiantis nacionaline teise, tiek Bapgdteise, galima apibendrinti, kad
internetinio tinklapio informacija, kiek ji skirtkomerciniams tikslams, yra reklama, ar tai
buti atskiros ,konos®, ar ,baneriai“jvairis iSSokantys praneSimai, animuoti ar tiesiog
paprasta &ganti eilut ir taip toliau, jei tik leidZia interneto naudotiojpaspaudimu pasiekti
besireklamuojatio svetair.

Taciau kokiais atvejais tokia reklama bus pazeidZiaagtariam distribucijos
sutarties &lyga? Vertikalyju apribojimy gairtse Komisija nurodo, kad kiekvienas
paskirstytojas turi tuti galimybe laisvai naudotis internetu, kad reklamwar parduat
produkt, o ,ribojimas galimyhi paskirstytojams naudotis internetu gaiitilpateisinamas
pagal Bendrosios iSimties reglamenik jei reklama ar pardavimas internetu paskatint
aktyvius pardavimus Kkito paskirstytojo iSimige teritorijose ar iSimtéms klient

grupems®. Kada tokia reklama jau tapaktyviu pardavimu, tuty biti sprendziama pagal

135 Zin., 2000, Nr. 64-1937.
13¢ prieiga per internet http://europa.eu/documents/comm/green_papers/pd960192_1_fr.pdf
1370Official Journal L 178, 2000 07 17, p. 1 — 16.

50



pateikiamais apikéZimuose bei jurisprudencijoje kriterijus labai koakomis aplinkylemis
ir draudimas ¥lgi turéty bati objektyviai pateisintas. Kadangi akiyw pardavimai gali iti
draudziami tik iSimtigs distribucijos santykiuose, perSasi iSvada, kadirip&tinés
distribucijos atveju reklama internete apskritaigale bati uzdrausta ir pasirinktiss
distribucijos sutartyse negalh bati tokios aptariamos atygos. Tokh iSvady patvirtina
vertikaliyju apribojimy gairiy 53 punktas — pasirinktinis platintojas turiitb laisvas
reklamuotis internete.

Tokiu badu reklamai skirta interneto svetajrtiek, kiek rinka,j kuria ta svetaia
kreipiama, ®ra paskirta kitam iSimtiniam platintojui, negfi bati uzdrausta konkurencijos
teises poZziiriu.

3. Sutartis nenumato jokio draudimo.

Tokiu atveju apskritai distribucijos sutartis numajog platintojas privalo platinti
gamintojo prekes apibttoje prekybos vietoje laikantis visos ésilnustatyi saugumo ir
prekiy pristatymo, pateikimo, apipavidalinimaalggy'®® Be to, tokios sutartys daZnai
numato pareig suteikti klientui specialist konsultacijas pardavimo vietoje, tokioglygos
ypatingai nhumatomos prabangos arba parafarmadiai jvairios asmens higienos ar
sveikatos preds, ta&iau ne vaistai) prekidistribucijos sutartyse.

Tad, ar tiekjas gali prieStarauti teito distributoriaus prekybai internetu? Kaip
pavyzdys gali bti pateikiamaimone Sephora kuri platino kvepalus ir auk&usios tiSies
kosmetiky. Si imore buvo priversta atsisakyti savo svetminPrandzijoje &l kity

distributory spaudimo. ¥liau ji atidagé naup svetair www.sephora.comtatiau joje pirkti

gali tiktai gyvenantys Amerikojé”. Panasiai sutvarkyta ir svetaimww.lancome.com- ten

lankytojai iS skirting valstybiy gali pasirinkti potinki ir bus nukreipiami savo valstybs
distributoriaus svetaiéis aplinkos variamt Toks sprendimas padeda iSvengti ¢girdél
platinimo ne savo teritorijoje, &&@u juo netuéty bati piktnaudziaujama ir uzdraudziami
veiksmai, patenkantyispasyviy pardaviny samprat, kadangi pastarieji yra leidziami.
Svarbu pahlizti, kad dauguma distribucijos sutar numato pareig déti visas
pastangas irtpestingai stengtis, kadity padidinti produkto pardavimai. Tad gathbity

galima sakyti, kad internetas, bendru gamintojopliatintojo interesu, ity vienas is

138 Balassoupramaniane |. Internet et droit de la emeace. — Prieiga per interaet http://www.droit-
technologie.org/2_2.asp?theme id=14

139 platiau: Romain de Monza - Sephora.com: un grand siehand... pour américains seulement. Prieiga per
interneh: http://www.journaldunet.com/9910/991015sephora.shtm
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papildomy bady padidinti pardavimus?

Stai, pavyzdziuiFabre / Alain B.byloje"*° Prandzijoje kosmetikogmon: Fabre
ketino vienam S savo distributari Alain B, uzdrausti parduoti prekes internetu
motyvuodami, kad sutartistddistribucijos nenumattokios aiskios galimys. Apeliacinis
Versalio teismas pasak kad preki pardavimas nebuvo suderinamas su pagrénais
sutarties glygomis, nurodydamas, kad ,neabejotina, kad plaja# isipareigojo prekes
pateikti tik pardavimo vietoje, atitink&imje techninius, sveikatos apsaugos, saugumo
reikalavimus ir pardavimo vieta privalo fiziSkaitbaiSkiai iSskirta ir atskirta, kurios plotas
turéty galimybes tei@am platintojui silyti pakankamai vietos, kad vartotojas dal
apziréti  produktus geriausiomis estetinis ir informaciremis slygomis apziréti
produktus (...) Kad ity uztikrinta, jog klientas gaus kokybigskatsakym iS diplomuoto
farmacininko, kuris Bty pardavimo vietoje. (...) Prekyba internete ne&idepalimykes
pasiekti toki paiu rezultat;, patarimai negaliiti duodami nedelsiant, o reikalaujama laiko
atsakymui; jie (patarimai) negal biti duodami konkr&iam klientui, kadangi nesant
kontakto su pardajyu klientas nebus individualiai agZzimas; preks nebus ap#rimos, o
tik pateikiamasy vaizdas kompiuteryje. Svetaipristato prek nurodant jos prels zenkd,
aprasym, tatiau neiSpildomas estetinio vertinimo reikalavim@s) T&iau teismas neteigia,
kad ateityje nebus tokio distribucijos modelio,ikugpildyty Siuos reikalavimus**,

Taigi, priimdamasiSsprendim teismas vertino konkéaus sutartiegsipareigojimus
(Zemesas instancijos teismas buvo @mes nutari, kad negalima uzdrausti prekybos
internetu, nes tai vienas iS prekybashlp. Kartu teismas paliko galimgbkad ateityje bus
sukurtos technologijos, kuripagalba vartotojui bus pateikiama tokia pati infacija, koka
jis gauty akjes i fizing" prekybos viei (Zinoma, ir dabar esaéiy technologiy konkretiais

atvejais gali pakakti)*?

Apibendrinant aptariamus distribucijos sdtardraudimus galima pasakyti, kad
priori draudimo platintojui parduoti prekes internettranir negali Iati, kiekvienu atveju

reikia ziréti i konkretia sutart ir joje numatytugsipareigojimus. Tokio draudimo negalima

140 pojdevin B. Interdiction de la vente par corresfance et site de distributeur agrée. — Prieigarpemet, :
http://www.abc-netmarketing.com/rubrigue.php3?idrigue=275

141 vanhaelen F., Verbiest T. — Internet, concurreatalistribution sélective. p. 4. Prieiga per int#n
http://www.droit-technologie.org/2_1.asp?dossier5d. p. 6 — 13.

12 pid.
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pateisinti vien tokia sutarties nuostata, kuri aidizia prekyl iS katalog (per atsturg).
Vien svetaig internete, kurioje pateikiama pkekreklama, éra aktyvaus pardavimo forma
ir negali luti draudziama Sitaip reklamuoti prek o maziausiai nesutaninkelia tinklapiai,
kuriuose parduodama tik tam tikvalstybi; vartotojams.

Naujausia praktika patvirtina tokias iSvadas. 2006 spalio 5 d. Prameijos
Konkurencijos tarybos priimtame sprendime dvigmsréms leista pakeistiyj distribucijos
sutatiy nuostatas, kurios uzkirto kelpardavimui internet&. Byla buvo baigta, kai trys
imores Bose Focal JM Lab ir Triangle Industriespasizadjo pakeisti distribucijos sutéi
salygas leisdamos parduoti produkthifi ir Homecinémainternetu. Sis sprendimas buvo
priimtas po Europos Komisijos nutarin§ kuriame buvo aptariama analogiska problema.
Tyrime &l B&W Loudspeakedistribucijos sutarties Komisija isskyf> kelias sutatiy
salygas, kurios buvo nesuderinamos su konkurencgisef tarp kut buvo ir draudimas
platintojams parduoti per atstami kur iéjo ir pardavimas internetu. Komisijai prgds
byla imore isipareigojo iSbraukti tokiasalygas iS savo sutéin ir tuomet jos veikla buvo
pripaZinta patenkantiBendrosios iSimties reglamento taikymoistft

Kiek ankgiau, 2001 metais, &l Yves Saint Lauremiasirenkamosios distribucijos
sistemos Komisija pasisaik’ teigiamai, pahzdama, kad ,distribucijos sistema, kuri leidZia
teisttiems platintojams parduoti laisvai internetu, gtalerinama su Bendrijos konkurencijos
taisykkemis®.

Taigi, nors internetagieSa painiavog konkurencijos teis normy taikyma, tatiau
egzistuojaniy teiss normy, Zinoma, atitinkamai iSaisSkimtir pritaikyty, pakanka norint

nubrZti saziningos konkurencijos internete gaires.

143 Sprendimas Nr. 06-D-28. Prieiga per intesnbttp://www.conseil-concurrence.fr/pdf/avis/06d28.pd

144 Marchand C. Vente en ligne et droit de la concwree les régles se précisent. — Prieiga per interne

http://www.juriscom.net/actu/visu.php?ID=856

145 Comission opens proceedings against the distdbytiactices of B&W Loudspeakers. - IP/00/1418eig&
per internet:

http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.doznefe=IP/00/1418&format=HTML&aged=0&language=EN
&guiLanguage=en

146 Comission clears B&W Loudspeakers distributionteys after company deletes hard — core violations. -
IP/02/916. Prieiga per internet

http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.dotneter1P/02/916&format=HTML&aged=0&language=EN&
guiLanguage=en

147 Comission approves selective distribution systemYives Saint Laurent perfume. — IP/01/713, prigiga
internek:

http://europa.eu/rapid/pressReleasesAction.doznefe=IP/01/713&format=HTML&aged=1&language=EN&
guiLanguage=en
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ISVADOS

1. Europos Bendnj konkurencijos teiss normos bus taikomos ir interneto
sektoriui, net jei internete negalima apiir geografirs teritorijos arba veikl vykdys ne
EB isikiires rinkos dalyvis, jeigu jo veiksmai paveiks valstybary prekyly ir turés jtakos
vidaus rinkai.

2. Interneto specifiSkumsudaro nemazai ekonominsavybi, itakojartiu visu
pirma patrauklurainterneto vartotojui.

3. Vien preks pardavimasnline nesukuria naujos rinkos, kadangi produktas
iSlieka tas pats, online nurodo tiktai pardavimotula (netiesiogig elektronire komercija).
Tiesiogine elektronine komercija vadinamas intametprekiy ar paslaug pardavimas.
Egzistuoja labai daug misrielektronirts komercijos modali Interneto daromataka
konkurencijos teiss normy taikymui yra dvejopa: viena vertus, internetasslia tradicigs
rinkos modelius iry taisykles, kita vertus, internetas sukuria atskimakas, kuriose dra
aisSku, kaip ir kokios taisyks turty reguliuoti konkurencyj.

4. B2B modeliai, priklausomai nuo konkiie aplinkybiy — atitinkamos rinkos,
gali konkuruoti tarpusavy arba ir su tradignrinkos bendradarbiavimo modeliais. B2B
modeliuose dominuojanti péiis gali susiformuoti d tinklo efekto, bet konkurencijos tés
pazeidimus sudarys tokie atvejai, kail dlominuojagios padties rinkoje bus didinami
prisijungimo prie modelio barjerai. Kad platformosavininkas gaky pasinaudoti
dominuojagia padtimi, jis turéty sugalvoti rinkos uzdarymo mechanignkuris priversi
naudotojus likti tame modelyje.

5. Sudktinga yra jvertinti, ar konkretus B2B modelis yrakio subjeki
susijungimas, ar draudziamas susitarimas. Prislkagimriklauso nuo kiekvieno atvejo
konkretiy aplinkybiy. Turéty bati jdémiai vertinamos tokio modelio sutan nuostatos, ypa
draudziadios dalyviams veikti kitoje platformoje, nes josligaudaryti konkurencijos
apribojimus. Jei tam tikras subjektas uzima dommioa packt] rinkoje, tai uzdara
platforma gali lati pripazinta piktnaudziavimo tokia pé&tmi priemone, jeigu rinkoje éra
alternatyvos, kuri sukut analogiSk ar panas ekonomin efekt. Jei dominuojanti
prekyviee bus priskiriama esminiams iStekliams, jos saviaslgats neleisti prisijungti
kitiems subjektams, nebent jei yra objektyvus [g@t@nas, tdiau tai neatima teés nustatyti

proporcing ir objektyviy standan prisijungiantiems subjektams.
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6. B2B susitarimuose galith nustatytijvairas standartai, taau jie negali riboti
konkurencijos, jais negalitii siekiama iSstumti konkurentus, siekti kontroliugamyky ir
panasiai.

7. Internetirgje rinkoje keitimasis informacija sukelia prieSingfekt negu
idealios konkurencijos sistemoje ir dazniausiai yralingas. Susitarimai, suteikiantys
galimybes keistis slapta komercine informacija, rago konkurencyg ir priklauso
draudziamiems susitarimams. Elektramms prekyvietms turi uti taikomos grieztos
taisykks, uzkertatios kel bet kokiai galimybei, kadkio subjekt; komercirt informacija
buty pasiekiama patronuojéioms bendro¥ms. Be to, bet kuris internete veikiantis modelis
privalo veiksmingai uztikrinti informacijos saugam

8. Ryskiausias pavyzdys, kokios painiavos gadiSti internetagtradicines rinkas,
yra distribucijos sistema, kurioje tiglks gali nustatytijvairias alygas ir reikalavimus,
susijusias su jo produktpardavimu. Gali ©ti nustatomijvairts reikalavimai kandidatams
arba paiai distribucijos sistemai, t&u, kad laty teiseti ir nepazeist konkurencijos teiss,
tokie reikalavimai turi atitikti nustatytus kritgws: kati pateisinami preés pohidziu,
kriterijai kandidat; atrinkimui turi kiti nediskriminuojantys ir objektyas.

9. A priori uzdraudimas parduoti prekes internetu pazeidzrkl@ncijos teis,
nes iS esws diskriminuoja viea iS prekybos bdy. Vertikaliyju susitaring gairse
suformuluotas principas, kad platintojas tuiriillaisvas reklamuoti ir parduoti naudodamasis
internetu, negali #ti suabsoliutintas ir platintojas vis tiek &ty paisyti tiekjo iSkelty
reikalavimy ir atitikti objektyvius atrankos kriterijus. AiSkudraudimas galiti, jei tik jis
objektyviai pateisinamas, kas pirmiausia tutii Isiejama su produkto padziu.

10.1Simtinés  distribucijos atveju d pozymio, kad joje gali iti apribota
teritorijoje, kurioje veikia platintojas, galithi ribojami aktyvis platintojo pardavimai jam
nepriskirtoje teritorijoje. Toé gali bati ribojama iSimtinio platintojo teésnaudoti interney,
jei tai paskatint aktyvius pardavimus kito platintojo teritorijoj€aciau pasyus pardavimai
negali kiti apriboti, tad platintojas gas tueti internetin tinklapi, o jei per { i platintopa
kreipsis Kklientas, tai bus laikoma pasyviu pardavinAktyvus pardavimas by, jei
platintojas pats gsty pasiilymus, komercinius laiSkus,di@u jei klientas uzsisako laiSkus su
naujienomis, tai negalidb laikoma aktyviu pardavimu. Tinklapyje naudojarkalba ar
valiuta ,paprastai“ neturi jokios reikdm®, jei tik ji nebus visiSkai nesusijusi su platjoto

teritorija.
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11.Distribucijos sutartis gali drausti prekybnline, bet tai turi ati pagiista preks
pohidziu, vartotop ar Kkitais teistais interesais. Kiekvienu atveju turiatb vertinama
individualiai. Jei sutartis numato draudirparduoti produktus per atstanis katalog), tai
negali luti savaime prilyginama draudimui parduotline Toks draudimas taip pat turitp
vertinamas kiekvienu konksgi atveju.

12.Internetinio tinklapio informacija, kiek ji skirt&komerciniams tikslams —
siekiant paskatintisigyti tam tikg preke — yra reklama. Kiekvienas platintojas turi teis
reklamuoti produkt internete, jei tai neskatina aktyvpardaviny kito platintojo teritorijose,
tiekéjas negali pasilikti sau tokios reklamos.

13.Nenumatydama jolgidraudiny, susijusii su internetu, distribucijos sutartis gali
numatyti ypatingugpareigojimus platintojui, kurie nebggykdomi parduodant prelonline
Tokiu atveju, ¥lgi atsizvelgianti konkre&ias sutarties nuostatas, galitibdraudziama
naudoti elektronines prekyvietes. Vienas iS galginéy dél platintojy pardaviny sprendimo
varianyy — prekyba internetu, kuomet techémms silygomis sudaromos galimyb pirkti tik
konkretiy regiony vartotojams.

14.InternetasineSa painiavo$ konkurencijos teis taisykles, t&au ta painiava
gali bati iSsprsta aiSkinant arba pritaikant jau egzistuéjas konkurencijos tets normas.
Néra poreikio sukurti atskiras konkurencijos intems#disykles, bet svarbu gerai iSnagtin

jau galiojargias teigs normas.
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RESUME

C’est la premiére fois en Lituanie, que I'on pade droit de la concurrence sur
I'Internet, notamment des regles qui régissent denmoerce électronique. Cependant on
discute beaucoup sur les circonstances concereasedteur dans le monde entier. En
préparant ce travail 'auteur a analysé des sowgtrasgéres, dont les articles des journaux
spécialisés (,European Law Review", ,European Caitipa Law Review", ,Antitrust Law
Journal“, ,Competition Policy Newsletter”) et leegtements ou les décisions de la
Commission Européenne.

Tout d’abord on discute les régles du droit dedacarrence, qui sont définies dans
les articles 81 et 82 de la traité européenne e tareglement CE sur les concentrations.
On ne peut pas définir les territoires géograptsgde commerce électronique, mais les
regles du droit communautaire de la concurrencé goplicables, parce que ces régles sont
valables méme pour les sujets d'origine non eunupeesi leurs activités commerciales
affectent le marché des pays membres.

L’Internet est un réseau informatique mondial, mrid plusieurs services comme
le courrier électronique et le World Wide Web ogside commerce électronique accessible
au public. Nombreuses caractéristiques économigigesit la particularité de I'Internet.
C’est pourquoi l'utilisation d’Internet donne de&fid pour le droit de la concurrence.

D’une part, I'Internet est un défi pour le commegseligne. L’auteur analyse les
problémes de la concurrence dans le modele B2Bngmsto business ou commerce entre
entreprises). Les probléemes constatés sont plurigoés, mais raisonnablement
importantes. Cela implique I'abus de la positiomdwante, le contrdle des opérations de la
concentration, les clauses de non-—concurrencepldigations de non concurrence, les
accords d’achat, I'échange d'informations configdes sensibles du point de vue
commercial etc.

D’autre part, I'Internet cause des problemes dedacurrence a lintérieur le
marché traditionnel”. La plupart des difficulté$scutées proviennent des contrats de la
distribution. Celles—ci concernent la distributi@@lective et la distribution exclusive.
Pourqu’on puisse qualifier les conditions des antte ce type a I'égard du droit de la
concurrence, il faut voir le reglement concern&gpglication de l'article 81, paragraphe 3,
du traité a des catégories d'accords verticaue @ratiques concertées et la Communication

de la Commission — Lignes directrices sur les icgins verticales.
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SANTRAUKA

Tai pirmasis darbas Lietuvoje, nagfjisntis konkurencijos internete problematik
Darbe orientuojamasi elektronires komercijos santyli internete problemas, pagrindinis
démesys skiriamas EB steigimo sutarties 81 ir 82imraams bei koncentragijkontrolei,
nes pagrindiniai konkurencijos tégspazeidimai internete kyla Siose srityse.

Pirmiausia darbe aptariamos pagrirdinEB konkurencijos teis taisykés ir
pagrindziama, kod Sios normos gali iti taikomos interneto sektoriui. Nors virtualioje
erdwje negalima apilézti geografires teritorijos, EB teigs taisykes bus taikomos remiantis
principu, kad EB konkurencijos tés normos taikomos ir subjektkurie réra jsikir¢ EB
teritorijoje, atzvilgiu, jeigut subjekt, veiksmai paveiks valstybinariy prekyh.

Taip pat darbe analizuojama interneto samprataijr jjame veikiadiy rinky
charakteristika. Internetas yra spedifsritis, kurio ekonomiés savylés daro internatitin
patraukl; vartotojui. Ukio subjektams internetas laidZia giell ir maZesniais kaStais
vykdyti savo veikd. D¢l interneto globalumo yra sunku apibti jame veikiadias rinkas ir
nustatyti, kada elektronés komercijos modeliai konkuruoja tarpusavy, o kadasu
tradicirés rinkos modeliais.

Internetojtaka konkurencijos teisei yra dvejopa — viena \&rinternetas sukuria
savarankiSkus komercijos modelius, kita vertuserimttas iSkelia neaiSkumaisykkms,
taikomoms jau egzistuojantiems tradignrinkos modeliams. Siame darbe didZiausias
déemesys skiriamas elektrordim komercijos modeliams verslas — verslui (B2BYyadicingje
rinkoje susiklostantiems distribucijos santykiakisomet platintojas naudoja interaet

Analizuojant konkurencijos teis normy taikyma B2B modeliuose, aptariami
daugiausia problem keliantys klausimai — kada bus nustatomas pikth@avdnas
dominuojartia pacdtimi; ar B2B modeliai yraikio subjekt; susijungimas, ar susitarimas,
kokius pavojus ainingai konkurencijai kelia draudimai sutartysegrniuojargiose
elektronines prekyvietes, ir standartizacija, #oduréty bati apribojamas keitimasis
konfidencialia komercine informacija; bei kokie igaiiti sudaromi draudziami horizontalieji
susitarimai. Internetotaka tradicinei rinkai atskleidziama per draudaiawertikaliyju
susitarimy distribucijos teisiniuose santykiuose prigm

Autorius Siame darbe remiasi doktrina ir negaupiaktikos pavyzdziais ir prieina
prie iSvados, kadéna poreikio sukurti atskiras konkurencijos inteen#disykles, bet svarbu
gerai iSnagriati jau galiojargias teigs normas.
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