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IVADAS

Reklaminiai kartografiniai &riniai plastaj Lietuvos rink jau daugiau kaip deSimtmetis, &d
Siandien reklama yra ta sritis, kuri padeda formusuomers nuomoR, interesus ir po#rius.

Pastaruoju metu ypaiSpopuliagjo individuakis imoniy reklaminiai leidiniai. Svarbiu
momentu tampa parodyti ne tik savo vejkbet ir savo viet Tam yra panaudojami reklaminiai
Zenelapiai, kurip sudarytojais dazniausiai tampa ne tik profesimatartografai, o reklamos
agentiry darbuotojai. Ypatingu akcentu tampa masiSkai sudar reklaminy Zentlapiy
komunikacire kokyke bei poligrafijos lygis. Viena iS dazniausiai iS&gtiy problem; -
kompiuteryje matomo kartografinio vaizdo ir jo asgdinto varianto spalvinis nesutapimas.

D¢l visy Siy priezasiy baigiamojo magistro darbo tema buvo pasirinkta k|Reiniy
Zemelapiy sudarymo ir leidybos proceso optimizavimas”. Tegra aktuali, kadangi Siandien
reklaminiai Zendlapiai turi pa&ia placiausha naudotoy auditorip. Darbe iSanalizuotas reklamini
Zentlapiy iSraiSkos elementaiy jsudarymo ypatumai. Atlikta reklamos agentapklausa, kurios
rezultatai paroél kokie reklaminiai Zerlapiai yra patys paklausiausi. Sudarytiems atgkisie
leidiniams, bei skirtingiems tirazams parinkti sgasi ludai.

Svarbiausia Sio darbo dalis — reklamirdientlapiy paruoSimo spausdinimui metodologija.
Parengtoje metodikoje iSanalizuoti reikSmingiawditdriai, kurie poligrafin reklaminiy Zentlapiy
kokybe. Svarbu pamiéti, kad Si metodika tinka, ne tik reklaminiams leidms, bet apskritai

visiems spausdintiems zélapiams.



DARBO TIKSLAS IR UZDAVINIAI

Darbo tikslas — iSsami reklamipzenelapiy sudarymo metodologtnanaliz ir ju leidybos
proceso optimizavimas.

Darbo uzdaviniai:

» |Sanalizuoti reklaminj Zentlapiy tipus ir apibendrintiy atliekamas funkcijas.
= Atlikti lietuviSky reklamini Zenelapiy iSraiSkos elementanaliz.

= Atlikti reklaminius Zenglapius sudaratiy reklamos agentu apklausg.

» Remiantis apklausos duomenimis sudaryti reklaminagesrelapius konkréioms
reklamos agentoms.

» Pateikti sudarytus reklaminius Zélapiusimoniy vertinimui.

= Atlikti reklaminiu Zentlapiy spaudos iidu palyginima.

= Parinkti optimalius spaudositbus skirting format, ir tirazy reklaminiams leidiniams.

= Atlikti tradicinio ir skaitmeninio paruoSimo spaudsidy analiz.

= Parengti spausdinimui sudarytus reklaminius depius.

» Parengti reklamini Zentlapiy paruoSimo spausdinimui metodik



|. REKLAMINI U ZEMELAPIU SAMPRATA

1.1 Reklamosagoka

Nuo seniausi laiku Zmorems reikjo jvairiausiy dalyky, kuriy jie patys negamino ar
nesukurdavo. Norint juogsigyti, tekdavo mainytis su kaimynaiséliau pirkti ir pardavirgti. Kol
Zzmores buvo nerastingi, piggus viliodavo Saukliai, gkaudami apie Seiminink prekes gatése.
Apie 1440 metus, Europoje iSradus spausdiritiifta, atsirado daugiau rastipgmoni ir reklama
palaipsniui tapo masiniu reiskiniu, o spaudiniaeklamine produkcija. Pirmoji spausdinta reklama
buvo afigos, reklaminiai lapeliai, skelbimai lai&miose. Si ,komerciniy* pranesimy pagrindinis
tikslas buvo informacija, o ngkinimas.

Zodis reklamadng. advertisemepatsirado apie 1655 metus. Jis kilo i3 latykalbos ZodZio
.redamare” — Saukti,ikauti. Biblijoje Sis Zodis rei&kpersgjima ar pranesSinn Knygy leidéjai Siuo
terminu pavadindavo dauguarpraneSim apie lsimus leidinius, 0 1660 metaisZd parduotuvi
savininkai pripazino kaip komerais informacijos pavadinim Véliau atsirado zurnalai, kinas,
radijas, televizija. Visi jie tarnavo ir tarnaujektamai. Siandienitje visuomexje pirmauja reklama
pasauliniame Interneto tinkle — turinti masiskiausuditorig ir neturinti valstyby sieny (KerSierg,
2004).

Pa&ia bendrausia prasme reklangalima apibézti ir kaip trumpm, emociSkai nuspalviat
informacija, nukreipt | potencialius pirkjus, kad paskatinti juos atlikivairius veiksmus, susijusius
su preky ir paslaug isigijimu. Reklama yragnoningas, kryptingas ir planingas poveikis Ziras,
siekiant tam tiky tikslu (Urbanskies, Obeleny, 1995). Be to reikia paéitti, kad reklama — tai
derinys specifini sugeljimuy ir profesiniy igudziy, kuris sujungia daugykoncepciy, iskaitant tas,

kurios orientuoto$ moksh ir tikslius duomenis, strategijas, problesprendim, mery bei estetik.



| Démesio patraukimas |

| Iﬂteresc;'p alaikymas |

|

| Emocijy pasireifkimas |

| Iﬁld;;j:nas |

l

| Sprendimo pirkti priémimas |

| Prekésupiﬂsdmas |

1 pav. Reklamos psichologinio poveikio procesabédskieg, Obelenyg, 1995)

Reklamos tikslas apibziamas tam tikru parametrinkiniu:

e Erdve (platinimo geografija)

e Laiku (reklamos tikslo pasiekimo trukm

e Subjektu (kam skirta: piggui — tarpininkui, klientui ir t.t.)
e Orientacija { paklaug arbaj objekt)

Siuo metu reklama tampa neatsiejanisurgyvenimo dalimi. Be jos risivaizduojame ne tik
prekybos, paslaugtiekimo, bet ir apskritai daugelio ekonomirsriciu egzistavimo. Reklama yra
vienas svarbiausifaktoriy pritraukiargiy kuo daugiau klient ir formuojartiu ju poreikius. Kartu
reklama tampa ir viena veiksmingiawdionkurencijos priemoni prieS konkuruojatias imones,

kurios teikia panaSias paslaugas ir siekia partd&ly (KerSierg, 2004).

1.2 Reklamini Zentlapiy iSraiSkos priemois
Reklaminiai Zerdlapiai yra sudaromi tam, kad iSreigSkonkretia reklamuojamo objekto

vieta, ju pasiskirstym erdwje ir ijgyvendint; patios reklamos tikslus:



= Sudomint, patraukih déemeg ir skatinp naudotag atlikti konkreius veiksmus.
Pavyzdziui, turistams skirtuose miesto planuosedmmi vieSbdiy ar restoram logotipai. Tokiu
atveju tikimasi, kad nuodotojai rinksistent reklamuojamus objektus.

» Informuoty ir supazindini. Pavyzdziui,imorés reklaminiame Zeatapyje parodomas
pasiekiamumas — kiek mitiw trunka pasiektimory, i$ centro ar Zynui miesto viet,.

= Atlikty emocire ir estetire funkcija. Pavyzdziui, Zzerlapio estetinis apipavidalinimas,
Zenkl sistema, informatyvumas gali sukelti susidfima arba atvirksiai.

Dazniausiai reklaminiai zettapiai rySkiai skiriasi savo dizainu nuprast; Zentlapiy. Juose
vyrauja dekoratyvumas bei schematiSkumas, laissglamentavimo stilius ir iliustratyvumas, jiems
budinga agresyvus (astrus) emocinis poveikis (Duroskéere, 1998).

Reklama turi suzadinti nevalingdémeg, tam yra naudojami dirgikliai. Kuo stipresnis
reklamos dirgiklis, tuo gréiau jis yra pastebimas ifji reaguojamal tai atsizvelgiant reklaminiuose
Zemelapiuose naudojamos ryskios spalvos, @sklideli uzraSai, kontai, zenklai.

Reklaminiai zenalapiai gali liti klasifikuojami pagal pateikimo formas:

= Spausdinti (leidiniai ant popieriaus — lankstinykapsiiros, katalogai, bukletai ir t.t.)

» Lauko (iSorire) reklama (zerdapiai atspausdinti ant specialauko slygoms tinkana
medziag: stendai, plakatai)

= Elektroniniai reklaminiai ze#apiai

Siame darbe analizuojami tik spausdintini reklaaiirientlapiai, kurie reklamuoja objelkt
pactti erdwje (iSsickstyma). Ju tikslas — objekt lokalizacija. Spausdintu pavidalu pateikiami
Zentlapiai dazniausiaiina spalvoti ir pateikiami @aais jvairiausias formatais. Kaip taisykltokie
Zentlapiai pateikiami atskiru leidiniu, jameiba daug papildomos informacijos. Jeigu Zk&pis
pateikiamas kataloge ar brofje, paprastai jo stilius ir dizainagrma toks kaip ir viso leidinio.

Reklaminiy zentlapiy turinys iSreiSkiamas naudojant:

1. Spalvas



2. Zenkl, sistemas

3. UzraSus

Tyrimu susijusi su reklamini Zenelapiy turinio elementais yra atlikta nemazai. J. &aplL.
Masilitnaitt (Lape, Masilianait, 2001) atliko tyrim - kokia itaka reklamos poveikiui turi skirtingos
spalvos. Tyrimai parag kad reklaminio teksto spalva tutakos patraukti tirianju demesg, suvokti
teksh ir ji isiminti. DidZiausi jtaka turi raudona spalva, nedaug mazeZalia ir beveik perpus
mazesk - melyna. Nors raudonos spalvgska patraukti émeg Siek tiek didesé nei zalios, bet
tekstas paraSytas Zalia spalva, tingumplaciau ir iSsamiau cituojamas. Tai rodo, kad zalial\spa
rasSytas tekstas yra atidziau ir noriau skaitomas.

R. Urbanskieair O. Obelenyt aprag spalvas, kurios dazniausiai yra naudojamos pasgaili
reklamirgje produkcijoje (Urbanskien Obeleny&, 1995). Pasaulyje reklaminei atributikai paprastai
naudojama balta, geltonaglyna ir Zalia spalvos. Sios spalvos yra laikomasspgiremis.

G. Beconyt ir J. Spiraite atliko turistiniy Zerelapiy zenkly atpazinimo tyrim (Beconye,
Sparaite, 2004). Geriausiaijsimenami ir atpgktami paprastos strukbs Zenklai, kurie éra
tieisogiai panass i Zymimus objektus, bet su jais asocijuojasi.

Srifty istorija, ju sudarymo principus ir panaudojimo galimybes iSsamapras G.
Simolianiere (Simolianiere, 2004). Srifto eskizas, dydis ir stilius yra trgmgrindiniai 3rifto
parametrai, kurie nulemia visas kitas srgavybes.

Reklaminiy leidiniy kartografijos komunikaci#s kokykes vertinimus atliko M.
Dumbliauskieg ir P. Kavaliauskas (DumbliauskigrKavaliauskas, 2001).

2006 metais atlikto tyrimo metu buvo iSaanalizuasie 300ijvairiu reklaminy leidiniy
(skraji&eiy, lankstinuk, buklety, broSiiry). Tyrimui atlikti buvo renkamii pasSto dzute
atkeliaujantys leidiniai su reklaminiais Zéapiais, taip pat analizuojama leidykir keliy reklamos
ageniry leidziama reklamié produkcija. Reiki atkreipti @¢meg, kad Siam tyrimui nebuvo

naudojami reklaminiai kartografiniaiakiniai, kuriy sudaryme dazniausiai dalyvauja profesionalus
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kartografas (bendrosios turisig kartoschemos, turistiniai migsiplanai ar valstybini parka

kartoschemos).

1.2.1 Spalvos

Spalvos turi didel reikSng informacijos isimenamumui bei @nesio patraukimui. Spalvos
yp& svarbios reklamigje produkcijoje. Kiekvieno Zmogaus pais | spalvas yra labai individualus
ir kintantis. Yra iSskiriamos aktyvios Siltos irlts spalvos. Viem autoriy nuomone, psichologiskai
veiksmingiausi, bendrai reklamoje, yra raudoni,ndmiai ir geltoni tonai, kii — raudona, zalia ir
mélyna. T&iau svarbu zZinoti konket#os Salies vartotoj poziiri i spalvas, nes kartais spalva gali
sukelti ir nepageidaujagnasociaci. Spalva turi bti pakankamai asociatyvi, prieSingu atveju
reklamuojamas objektas ar zZenklas gali lilaidingai interpretuojamas, be to svarbu atsigti i
nusistoejusias spaly reikSmes, kaip pavyzdziui, raudona daznai reigkiaudimy ir panaSiai
(Bautrenas, 2005, 2006; UrbanskigrObeleny&, 1995).

Reklamirgje kartografijoje spalvos taip pat yra labai svashit&iau ju vartojima lemia
reklamos tikslai ir kartografinis dizainas. Reklami zZentlapiai iS visos kartografiss produkcijos
rySkiai skiriasi savo dizainlReklaminiuose Zeatapiuose spalva siekiama patraukéntes, tockl
Siuo atveju spalvos suvokimas priklausys nuo kastteknuo to koki funkcija ji turi atlikti, ypac
svarbu atsizvelgti spalvinius kontrastus ir spal\derinimo principus. Reklaminiuose Z&apiuose
didesre laiswe rySkiy spalw naudojimui.

Spalva Zerdlapyje gali tuéti skirtingas funkcijas:
- spalva kaip asociatyvus ar sutartinis Zenklasz.(m@entlapyje parenkama spalva kuo
panaSesh; tikra objekto spaly);
- spalvos intensyvumas ar taisyklingas spektriregjjpnas iSreiSkia kiekybig@ informacija

Zentlapyje;



- spalva Zerdapyje veikia naudotaj psichologiSkai, turi didel reikSng Zenelapio
apipavidalinimui. Si funkcija labiausiai iSreikstaklaminiuose Zeglapiuose, kur spaly pagalba
siekiama patrauktié@mnesg, paveikti emociskai.

Spalvos suvokimas visada yitmkotas aplinkos konteksto, tddyra labai svarbus spalvinis
kontrastas (La@y Masiliinaite, 2001).

Kadangi spalva gali gerokai padidinti vaizdaviméommacirg verk, analizuojant reklamini
Zenmtlapiy spalvas, émesys buvo kreipiamagszZentlapyje dominuojatias spalvas ir atspalvius,
kurie pa&iame Zendlapyje uzima daugiau negu puploto. Buvo tiriama kokiomis spalvomis
Zymimi marSrutai, uZrasai, Zenklai, urbanizuotogdsjos.

Tyrimo rezultatai parog kad labiausiai vyraujanti spalva reklagjaprodukcijoje - raudona.
Tai yra susi su tuo, kad Si spalva yra ryski, geriaugs@inenama, prikaustantécheg, kas yra labai
svarbu reklamoje (www.spalvupasaulis.lt). Raudquedv& daZniausiai parodomi marsrutai, taip pat
ja spalvinami gyvenamieji rajonai. Labai daZnaispalva naudojama parodyti objekvietai.

Daugiau negu puge tirty reklaminiy Zenglapiu buvo bent po vienraudonos spalvos objakt

2 pav. Viesbuio reklamires skrajués Zenglapis (raudona spalva Zymimas marsrutas ir

Imores vieta).



Antra pagal vyravim reklaminiuose Kkartografiniuose atiniuose yra mlyna spalva.
Dazniausiai Si spalva yra naudojama urbanizuotamsotijoms spalvinti. RySki ir Salta éyna
spalva leidzia iSryskinti objektus — gaftinkla ar valstybi konfirus.

Mélyna — balta yra viena iS dazniawsspalwi kombinacijy naudojam reklaminiuose
Zenmelapiuose (3 pav.). Jeigu paprastai naudojama riySkiaukianti &meg raudona spalva, tai
meélynos spalvos diapazonas Zdapiuose labai platus — nuo Sviesiai Zzydros iki ga® ir Saltos

meélynos. Labai daznai bent kelighynos spalvos atspalviai naudojami viename dapyje.

3 pav. Spaly kombinacija ,n¢lyna — balta“ ,DGE" reklaminiame leidinyje.

Trecioji pagal populiarura reklaminiuose leidiniuose yra Zalia spalva. Jap ka mélyna,
dazniausiai spalvinamos uZstatytos teritorijosp@amas gatwi tinklas, raSomi uzraSai. Kaip teigia
J. Lag ir L. Masilianaite Zalia spalva turi didziausiitaka isimenamumui, tekstas parasytas Zalia

spalva noriau ir atidZziau skaitomas (kaMasilianaite, 2001).
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4 pav. ELL" imores reklaminio lankstinuko ze#fapis (sodri zalia spalva naudojama gatvi
tinklo vaizdavimui).

Viena iS réiausiai naudojam spalw; yra geltona. Tai yra susipu tuo, kad Si spalva yra Silta,
turi maziausiai atspalyiir nesukuria stipraus emocinio poveikio, nors pésge reklamirtje
produkcijoje, tai yra viena is populiariausipalvy.

Atlikus § tyrima,iSrySkejo tam tikros tendencijos:

- nors lietuviSkuose reklaminiuos@rkniuose ra spalw naudojimo, derinimo tradiajj retai
atsizvelgiamaij spalw reikSmes, dazniausiai reklamja produkcijoje naudojama stipriaasi
emocin poveil turincios raudona ir ilyna spalvos;

- pasauliniuose reklaminiuose leidiniuose prestinis laikomos balta ir geltona spalvos,
kurios lietuviSkuose leidiniuose yra sutinkamosiet

- tikslingiausiai naudojama didziagsisimenamura turinti Zalia spalva (uzraSir gatviy

tinklo vaizdavimui).
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1.2.2 Zenklai

Siuolaikireje semiotikoje Zenklas apitiamas kaip materialus, jutimo organais suvokiamas
objektas pazinimo ir bendravimo procese, naudojamBsmacijai suvokti, saugoti, perduoti ir
interpretuoti. (Vostokova ir kt., 2002)

Sutartiniai Zenklai — pagrindénsavyle, skirianti Zenélapi nuo daugelio kit geografini
modeliy. Zenklai Zenlapyje — tai rega priimami vaizdavimo elementaijs jamlygiSkai ir
apibendrintai pristatomi mus sug@am pasaulio procesai ir reiSkiniaiy jvieta, kiekybirs ir
kokybinés charakteristikos, struita, dinamika ir kita (Berliant, 2002).

Pagrindires zentlapyje naudojam zenkly funkcijos:

» komunikacire — tai tam tikros informacijos apie objekiperdavimas Zeémapio
skaitytojui.
» pazintire — nauj Ziniy gavimas analizuojant kartografgaibjekt, reiskin ar proces.

Reklaminiy zenelapiy zenklai iSsiskiria savo forma, kai kurie gana specifisSki ir netaingi
kitiems Zenglapiams.

Bene paia didziausa dali reklaminiuose zedlapiuose sudaro ikoninio tipo Zzenklai.
Zemelapiai — ikonos — tai tokie Zedapiai, kuriuose piesini pagalba siekiama ne tikslumo, bet
vaizdumo ir gsap su realiu vaizdu (miesto perspektyvinis vaizdadjefo Seslinis vaizdas).
Ikonoms labai daznai naudojamos nuotraukos. PawyizdzeSbutis Zymimas ne sutartiniu zenklu,
bet fasado nuotrauka. Fotografija paprastai atspaad; vietowes fragment, pastad ar kita objekt.
Fotorealistinis Zenklas suvokiamas specifiSkaitdygo atpazinimas priklauso daugiausiai nuo to, a
Zmogui objektas jau yra zinomas (Becangpiraite, 2004).

Kitas vyraujantis Zenkltipas reklaminiuose Zestapiuose yra pieSiniai. PieSinio tipo Zenklai —
pakankamai panasi Zymima objekt, jie maziau ikoniski negu fotografijos. PieSingili bati labai

ivairiy tipy: labai detals trimaiai objekto vaizdai, schematiski ar stilizuoti preai.

12



-~
.
“

5 pav. Bukleto ,VII General Conference of Klaipe2iz03 “ reklaminis Zeglapis

Specifinis, tik reklaminiuose Zeapiuose naudojamas, Zenkipas tai — logotipai. Tai prék
identifikatorius, skiriantis gamintojo preknuo konkurent prekés. Zenklo forma — grafinis
pieSinukas arba piktograma vaizduoja Srifto Zesklzaremi kompozicip ar kitokia figira. Kita
prekes Zenklo forma — tai Zodén konstrukcija arba verbalinis kodas, reiSkiantisngeojo
pavadinim, vardy, uzraSyj tai firmai bidingu Sriftu. Dazniausiai vartojama jungtikompozicija,
kurioje yra ir piktograma, ir verbalinis kodas. @¢&s, 2001) Didel reikdne turi logotipo ir
verbalinio kodo spalvos, kurios dazniausiana grieztai nustatytos ir apiditos. Visa kompozicija

vadinama firminiumones stiliumi.
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Geometriniai Zenklai susideda i geometrielement, savo forma Siek tiek primenén
Zzymima objekt. Geometriniai Zenklai naudojami daugiausia nedsteleklamiase kartoschemose:
gatws fragmentas ir geometrinis Zenklas, tiksliai nartts reklamuojam objekt. Geometriniai
Zenklai tinka objekt tinklui pavaizduoti smulkiu masteliu. Geometridisnklas visada turi tekstin
informacija — objekto pavadinim Tokie Zendlapiai turi daugiau informaci) orientacir funkcija
ir daznai naudojami nedideliuose reklaminiuoseitgitbse — lankstukuose, skrajse, bukletuose.

Reklaminiuose Zeatapiuose kiekvienas leifhs naudoja savo parinktus ar sukurtus zenklus.
Sudarant tokias zenkkistemas retai galvojama apigshma Zenelapio naudotgj, kaip jam pateikti
informacipp, kad Zendlapio zenklai Ity informatywis, greitai bei teisingai atpgtami ir
analizuojami vizualiai. Zenklai daZnaiia sudtingi, daugiareik3miai arba blogai atspindi Zymim
objektn. Nevienodasit p&iuy objeky Zyméjimas arba tie patys Zenklai skirtingiems objektams
Zyméti klaidina naudotej ir labai apsunkina Zegtapio skaitym (Beconye, Spiraite, 2004).

Analizuojant lietuviSk reklamirg produkcip Zenklus reklaminiuose Zetapiuose, buvo
ziarima, kokio tipo Zenklai vyrauja reklaminiuose zgapiuose. Tyrimas parédkad daugiau negu
pussje tirty reklaminiy Zenelapiy yra naudojami geometriniai Zenklai. Tai yra susy tuo, kad
paprastos struktos Zenklai yra geriausimenami ir lengviau skaitomi, o tai yra ypavarbu
reklaminiuose Zedapiuose. Geometriniu Zenklu (dazniausieiraus dydzio ir spalvos apskritimu)
parodoma objekto vieta.

Pastebta, kad Zzenkl panaudojimuitakos turi irimorés veikla. Turizmo ageftos, logistikos
kompanijos, arbamoreés, prekiaujatios su uzsienio Salimis, daznai naudoja linijinizenklus
(pavyzdziui, rodykh; pagalba parodomi marSrutai, pnekrautai ir panasiai).

Fotografijos ®ra labai populiarios lietuviSkuose reklaminiuosem&@apiuose. Nuotraukas
reklaminiuos kartografiniuosdikiniuose dazniausiai naudoja viegkau ir poilsio namai.

Kaip jau mireta anksiau, vienas iS specifinizenkly tipy, badingu reklaminiams zegtapiams

yra logotipai. Daugiau negu 80 %monip savo reklaminiuose zefapiuose naudojamorés
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logotipa. Logotipas yra neatsiejanimores firminio stiliaus dalis ir juo dazniausiai paroda, kur

randasi patimoreé. Labai daznai firmos logotipas yra iSrySkinaniespa.

|

TR
Meilés al.

Battijos jura

6 pav. VieShuio ,Gabija“ logotipas

1.2.3 UzraSai

Be viqy ank<iau iSvardint zenkly, Zentlapiuose gausu uzraSJie sudaro svatbsudkting
Zenmtlapio element, kadangi aiSkina pavaizduotus objektus, nurogddkgkybines ir kiekybines
charakteristikas bei pateikia kitreikalingy informacip. UZraSai praturtina Zedapj, tatiau tuo
p&iu gali ir apsunkinti jo analiz Optimalus uZrag pateikimas ir teisingasyjvietos parinkimas
tampa svarbia problema sudarant betj k@ktografin kirini (Berliant, 2002).

Sriftai, naudojami Ze#tapiuose geografiniams pavadinimams, terminamsadaims ir kitai
informacijai pateikti, turi tuiti kelets savybii gem skaitomumy, matomumg Sviesiame ir
nerySkiame fone, kompaktisSkamtinkamuna spaudai. Taip pat viena i$ svarlirifto savybi — ju
estetinis vaizdas. Senuosiuose Zpiuose buvo naudojantnantiis, raityti Sriftai, kurie atlikdavo

dekoratyvir funkcija. Tai ,apkraudavo” Zeglapj, tatiau dtl sunkaus skaitomumo nesuteikdavo

daug papildomos informacijos (Vostokova ir kt., 2R0
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Siandieninis Zewlapiy dizainas yra orientuotag gem skaitomuna, kompaktikumn,
proporcijas ir harmondj su kitais Zerdapio elementais. Pasitelkus Siuolaikines kompines
technologijas, menin ir architektiring iSmorg yra kuriami praktiSki, lengvai suvokiami,
kompaktiski Sriftai. Zerdlapyje labai svarbu, kad kiekvienas uzrasas; kakivaizdZiai priskirtas
vaizduojam objektui. Tai pagerina z&apio analiz ir informacijos perdavim

Informacija turi lti pateikiama patogiai, kad naudotojui neddik ieSkoti papildomos
informacijos kitur. Teksto vaizdavimui rekomenduup naudoti didassias ir maZsias raides.
Tyrimai rodo, kad tekstas, uzraSytas pavaizduojasi@digosiomis ir mazosiomis raichis yra 13%
grekiau skaitomas, negu paraSytas vien didziosionngmas (Lapin, 2004).

Per il laika Zentlapiy dizaine nusistodjo tam tikros Srifty naudojimo tradicijos. Pusjuodis,
didesnio auk&o Sriftas naudojamas valstybipavadinimams, sostims. MazZesniu kursyviniu
Sriftu yra raSomi apskiiy centn ir rajony pavadinimai. dros, vandenynai, @gs ir kiti vandens
telkiniai dazniausiai raSomi kursyviniughgnos spalvos Sriftu, o reljefo elementai — rudalga.

Kada tekstias informacijos yra labai daug, tuomgbagalla pasitelkiama spalva. Pagrindin
informacija yra rasoma rySkia spalva, didesniu t@rifantrinei informacijai yra parenkamas
Svelnesnis tonas (labai daznai naudojama pilkarapal mazesnis raidZiaukstis.

Projektuojant Zewlapius yra iSvedami ir sk&uojami specials algoritmai, kurie padeda
nustatyti kokio auk&o ir kokios formos tuity bati Sriftas, kad uzraSai Zemapyje iSsiéstyty
optimaliai ir kompaktiSkai (Berliant, 2002).

Reklaminiuose Zeftapiuose labai daznaiéra legendos, tadl visi reikalingi tekstiniai
paaiskinimai pateikiami kartografuojamame ploteziba Zenglapiuose naudojamos frée ar net
riby, taikantivairias kompozicines priemones. Lingvistiniai ZexnkEsiskiria savamantriu Sriftu, o

neretai ir dydziu, toél tampa dominuojantys kartografiniame vaizde.
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Vienas iS5 pagrindini uZzrag reklaminiuose Zestapiuose yra reklamos kreipinys. Reklamos
kreipinys turi paveikti vartotojoasnorg, jausmus ir per savarankiskas iSvadas privergaglaryti
sprendim, atitinkan{ reklamos tikslus. Reklaminiai tekstai dominuojavéik visose reklamos
priemorese (Urbanskiety Obelenyg, 1995).

Labai daznai uzraSai tampa vieninteliu poveikiaredatu, skatinafiu asmei atlikti tam tikrus
veiksmus. UZraSai dazniausiai yra derinami kartwamdu. Paprastai vienas tekstas be iliustracijos
atrodo skurdziai. Vaizdas gali tekstutrumpinti, ar netgi juo galima iSreiksti pagiimgdreklamos
mintj.

Tirtuose reklaminiuose zetapiuose, uzraSams nenaudojamiants Sriftai. Dazniausiai yra
parenkamas paprastas, populiarus, lengvai ir gaitomas Sriftas. Tai yra susigu tuo, kad
vartotojas greitai perskaityt teksty ir gauty reikiamp informacig. Taip pat yra laikomasi
nusistowjusiy tradicijy. Pavyzdziui, jeigu reklaminiame Zélapyje yra vaizduojama @ép upes
pavadinimas tradiciSkai raSomas kursyviniglynos spalvos Sriftu. Gatyipavadinimams taip pat
parenkamas aiSkus ir lengvai skaitomas Sriftasaldbznai didesniu ir rySkios spalvos Sriftu yra
iSrySkinamas tikmores pavadinimas, jos reklaminigilds. Imores veikla, teikiamos paslaugos ir
kita tekstiré informacija vaizduojama kaigkarpa.

Taip kaip ir Zenki vaizdavime, Srifto parinkimuitakos turi ir imores veikla. PavyzdZziui
senovinio stiliaus vieSkiai daznai naudoja gotikinius Sriftus. Vaikskrekiy, Zaishi parduotugs
dazniausiai tekstams naudoja “comic sans” &rikuris yra laikomas “linksmu, vaikams skirtu
Sriftu” (www.lgda.lt). Pastaruoju metu yp&@populiagjes romantinis stilius tusitakos ir reklaminei

kartografinei produkcijai. Jau atsirandarikiy, kuriuose naudojami raitytimantiis Sriftai.
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ll. REKLAMINI U ZEMELAPIU SUDARYMO METODOLOGINE ANALIZE

2.1 Reklamos ageiity anketavimo rezultatai

Siandien reklama yra ta sritis, kuri padeda formwdguomers nuomon, interesus ir
poziarius. Pastaruoju metu, daugelis Lietuyn®niy savo reklaminiuose leidiniuose akcentuoja ne
tik savo veikh, bet ir p&ios imorés viet. Svarbu, kad Klientas, pijas ar uzsakovas greitai
susiorentuat ir surast, norima imore. Tam ir yra naudojami reklaminiai Zétapiai.

Siekiant suzinoti nuomean kaip tugty bati parodomaimoreés vieta, buvo apklausta 15
Vilniaus miesto reklamos agéint;. Reklamos agefitos buvo pasirinktos t@étl kadangi Siandien
jos dirba su labaivairios veiklosimoremis, yra atsakingos uf imoniu reklamy, kuria p firming
stiliy. Tai reiSkia, kad reklamos agerdas leidzia daug leidini ir kuria didet daf reklaminiy
Zzemtlapiu. Ten dirbantys Zmais turi profesionalegmpoziari i tai, kaip efektingai ijtaigiai tugty
buti reklamuojamamore ir parodoma togmores vieta.

Reklamos agenty darbuotojams buvo pateikta 8 klaugimnketal ja atsak 42 apklaustieji
(1 lentet).

81 % apklausfju ageniiry nurodt, kad reklaminiamemonreés leidinyje, svarbu parodyti
imores viet. Labiausiai nuomais iSssiskye dél leidinio formato. Reklamos agemt; darbuotojai
nurock, kad galima naudoti visus anketoje idvardintugitei formatus. Siandien ypapopiuliarios
tampa ne konkfey asmen, o p&ios imores vizitinés korteés, kur vienoje kortés pusje
nurodomas firmos pavadinimas, veikla, kontaktilabmenys, o kitoje pége pateikiama miesto
dalis, kurioje yra patimore.

ISlieka populiafis skrajéiy bei lankstinuly tipo reklaminiai leidiniai. Skrajése paprastai
viena pus skiriamaimores reklamai, o kitoje nurodomasiones adresas ir pateikiams reklaminis

Zentlapis.
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Lankstinukus dazniau renkasi diéelimores. Kadangi jie bna didesnio formato negu
skrajues, uztenka erds ne tik iSvardintimones paslaugas, &&au ir pristatyti savo darbus, prekes ir
pan. A4 yra vienas iS dazniausiai pasitatkameklamini lankstinuk; format;. Toks lankstukas turi
vienag arba dvi lenkimo linijas. Lankstukuose reklaminesrelapis paprastaiina p&iame leidinio
gale ir detalesnis lyginant su skrajmis ar vizitiremis kortebmis.

Kalbant apie leidinio spalvinguandaugiau negu pésapklaustju nuroc, kad reklaminiame
Zentlapyje tuéty vyrautijmonres firminio stiliaus spalvos. Firminis stilius — taéndras uzsakovo ir
dizainerio sprendimu sukurtas prezentacimiodukt; rinkinys, vaizduojantis kompanijos specifik
Dizainas kuriamas pagal vigstiliy, laikantis tos p&os idejos, kuri turi kuti ne tik praktiSka, bet ir
vizualiai iSraiSkinga beitaigi. Sukurtoijvaizdzio iSlaikymas teigiamai veikia vartaipjnes tai
vertinama kaip imonés organizavimo, stilingumo ir tvarkos rodiklis, lBtus kirimas turi kti
planuotas ir apgalvotas, kadangi tai ilgalaikisduktas, pristatantignore visur ir visadalmones
stiliaus iSskirtinumas padeda atskirti produkcgr teikiamas paslaugas nuo konkugertabai
svarbu, kadmores jvaizdis tuéty vientisy stiliu visoseimanomose srityse. Norint sukurti ir iSlaikyti
vientisumy, paprastai na sukuriama firminio stiliaus knyg (ang. Brand Book Joje
pavaizduojamas grafinis logotipas, spalvos, aprasogalimas naudojimas bei draudimaairiose

situacijose. (www.dizainostudija.lt)
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1 lentet. Anketavimo rezultatai.

Tarkime, kad yra leidZiamagsl; imones reklaminis Zewlapis.
Jisy nuomone:

1. Ar svarbu yra parodyti imonés viety:

a. taip

b. ne

c. svarbiau yramores veikla

d. kita (paraSykite savo nuomgn

. skrajué (iki A4 dydzio)
. lankstukas
. viziting kortek

o O T 9N

. kita (paraSykite savo nuomgn

3. Koks turéty bati leidinio spalvingumas:
a. 4+4 (spalvotas)
b. 1+1 (juoda)

c. imores firminio stiliaus spalvos

d. kita (parasykite savo nuomgn

4. Kokiu Zenklu reklaminiame Zenglapyje tur éty bati parodoma Jiisy jmonés vieta:
a.imores logotipu 77%
b. tasSku, apskritimu 8%
c. spec. Zenklu 9%
d. kita (parasSykite savo nuomgn 6%
5. Kokia informacija tur éty biiti rodoma reklaminiame Zemélapyje (galimi keli variantai):
a. gatvi tinklas 48%
b. pastatai 17%
c. aplinkiniai mikrorajonai 2%
d. Zeldynai (pvz. miesto parkai) 4%
e. Zymios miesto vietos 29%
f. kita (paraSykite savo nuomen 0%

81%

3%

16%

0%

. Kokio formato tur éty biti Jasy imonés reklaminis Zentlapis:

29%

29%

29%

13%

31%

0%

58%

11%

6. Ar norétumeéte, kad reklaminiame Zenélapyje biity rodomi Jisy imonés kaimynai:

a. taip, nes tai patl; lengviau rastimore
b. taip, jeigu tai ne konkuren@simonres
C. ne, Zerdapyje netuéty bati kaimyny
d. kita (paraSykite savo nuomgn

12%

58%

30%

0%

(virtualus)

(spalvotas su firminio stiliaus
spalvomis)

(logotipas simores Fikiu,
devizu)

7. Ar norétumete, kad reklaminiame Zenglapyje biity parodytas Jisy jmonés pasiekiamumas

(pvz. kiek minu¢iy uztrunka pasiekti jimone iS miesto centro):
a. taip
b. ne

38%

62%
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Svarbiausias firminio stiliaus elementas - logasipKo gero toé, 77 % reklamos ageiiry
darbuotoy logotipu Zynéty imores viet reklaminiame Ze#lapyje. Pats firminio stiliaustimas
prasideda nuo logotipo siukmo. Logotipas vadinamas grafifrmonés pavadinimo interpretacija. 1S
tikryjy, tai daugiau, nei interpretacija. Tai simbolis,irtsls padaryti imore iSskirtinesg,
atskleidziant indvidualumpagal teikiamas paslaugas ar parduodamus produktus

Logotipas — savit@gmores viziting kortek, kuri suformuoja iSankstirteigiany arba neigiam

kliento poziiri i kompanij. KokybiSkas logotipas turi atlikti penkias funkasg

iSsiskirti (padeda atskirti vigrgamintog nuo kito),

garantuoti (suteikia garartifam tikrai produkcijai),

estetiSkai patikti (vizualiai padidina produktert),

reklamuoti (suteikia prioritetasy produkcijai),

informuoti (suteikti pirmig informacip apieimores veikh) (www.dizainostudija.lt).

Siekiant suzinoti nuoman apie tai, kokia informacija téty biti rodoma Zerdlapyje,
penktajame anketos klausime buvo iSvardinti dapio elementai ir leista pasirinkti kelis atsakym
variantus. 48 % apklaugty nuroc, kad svarbiausia reklaminiame Zdapyje parodyti tank ir
iSsamy gatviy tinkla. Tretdalis apklaustju reklamos agenty darbuotoj norty, kad Zenilapyje
buty nurodytos Zymios miesto vietos. Kalbant apie kaiimgs imones, daugiau negu pus
apklaustuj savo reklaminiame Zest@pyje rodyt; ne konkurencinegnones. Si informacija patl
grektiau susiorentuoti ir surasti norinimory, o tai ir yra pagrindiéireklaminio Zenalapio funkcija.

Imorés pasiekiamumas yra papildoma informacija, kuriépadcklientams ir uzsakovams
planuoti savo laik, taciau daugiau negu 60 % apklauseklamos agenty darbuotoy pazyntjo,
kad Si informacija neiiina reklaminiamegmonés zenglapyje. Ko gero, tai yra susijsu tuo, jog
pasiekiamura pakankamai sunku tiksliai ap#ati. Yra didelis skirtumas tarp laiko vaziuojant
transporto pil ir nepikiniu metu. Taip pat takapklausos rezultatgakjo itakoti tai, kad daugelis

apklausty reklamos agenty yra jsikir¢ Vilniaus miesto centre, kur automobiliai paprastai
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paliekami poZzemiése aikStelse ir daj kelio tenkajveikti pésciomis. Tokiu atveju, pasiekiamum
galima apibé&zti labai apytiksliai ir jis nebetenka prassn

Paskutinio anketos klausimo rezultatai pa&odkad 89 % apklaustyj savo imores
reklaminiame Zewlapyje noéty matyti glaustai ir trumpai iSvardintagaores teikiamas paslaugas.
Reklamos agentos nurodo, kad veikla ir vieta yra pagrindini@ionés akcentai, kuriems tétg biti
skiriamas didziausiaséthesys, ieSkoma geriaussprendina, kaip efektyviai ir originaliai save

parodyti. Bitent tam Siandien ir yra sudaroimoniy reklaminiai Zeralapiai.

2.2 Maketavimo programapzvalga

Trumpa dazniausiai leidyklose ir spausts® naudojam leidiniy maketavimo program
apzvalga leidzia geriau suvokti autsisudaryi reklaminiy darhy metodologir sek.

Reklaminio leidinio maketavimo tikslas — sukurtagknenin puslap iS individualy element,
tokiu kaip tekstas, grafika, vaizdai.

Leidinio techninis redagavimas ir maketavimas yran& iS svarbiausi leidybos procesg
atliekamy kompiuterirgmis leidybos sistemomis. Jos sudaro galimidyvendinti visus leidybinius
projektus. 4 funkcijos yra daug plateés nei tradiciny poligrafijos leidiniy parengimo bdy. Tockl
naujosios leidybos technologijos gali suteikti oraiy leidybiniy efeki, ateityje darytiijtaka
Siuolaikiniam knyg leidybos reikalavimams.

Visose grafini objekiy karimo programose yra pieSimaoankiai, fono, teksiros, kontiro bei
teksto spaly keitimo efektai, o taip pat galimylperkelti informaciy iS vienos programogKkita,
pagyvinti dokument ar iliustracip diagrama, lentele, pieSiniu, nuskenuota nuotraidexSiere,
2004).

Visos programos skirstomos pagal leidybos; $rieksto, iliustraciy redagavimo, vektorini

pieSini ir kitas programas
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lliustraciju redagavimo programos atlieka rastginiobjekiy skenavimo, retuSavimo,
spaustuvini spalv; skaidymo funkcijas. Siomis programomis galima gratsi Strichines, tonines ir
spalvotas iliustracijas. Sutvarkytos iliustracijogortuojamog maketavimo programas.

Viena universaliaugi yra Adobe PhotoShoprograma, turinti daugyb funkciju, skirty
iliustracijy tvarkymui. Sia programa galima redaguoti $trichjrtenines ir spalvotas iliustracijas. Ji
daZnai naudojama profesionaliose leidyklose. Sifimjia iliustraciju programa atlieka dvi
pagrindines funkcijas: sisteniirduomem kaupiny ir duomem pateiking grafine ar sistemine
forma.

Meniniy iliustracijy programaCorel Draw naudojama profesionaliai leidybai. Naujausioji
versijaturi speciali efekiy: objekto formos pakeitimas, perspektyvos maketpalwy pakeitimas,
teksto ant pieSimi rinkimas ir kt. Labai naudinga€orel Draw ir Post Script Srifi abipusis
konvertavimas. Si programa turi turtingwu sukurg iliustracijy biblioteka.

Adobe lllustratoryra viena iS dazniausiai naudojarmprograny leidyklose, spaustége bei
reklamos agentose.Adobe lllustratorturi labai turting funkciju palet: atlieka teksto redagavimo,
teksto ir iliustraciyy lauzymo, teksto konvertavimo, puslapsdestymo, automatizuotas turinio ir
akecélinés dalyky rodykles sudarymo, spalvskyrimo funkcijas,y déka ir sukuriamas kokybiskas
leidinio maketas.

Dar viena svarbi savybyra tai, kad maketavimo programos suteikia galigngpipavidalinti
kiekviemq pastraip atskirai. Maketavimo programos suteikia galimasirinkti iliustracijos form
pagal iliustracijos elemenissidtstyma, geometrines ir vartotojo nupiestasifigs. lliustracijas anj
dali galima pateikti kaip fontekstui. Sis bdas daZniausiai naudojamas reklaminiuose leidieiuos
periodirgje spaudoje

Leidinio maketo paruoSimo cikl sudaro teksto ir iliustracij jvedimas, korekKirinis
redagavimas, techninis redagavimas ir maketavim&s Ibaigiamasis etapas (signalinio

egzemplioriaus spausdinimas, kofektir leidinio maketo spausdinimas). Techninis gadamas ir
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maketavimas yra svarbiausias etapas. Radikra®chninis redagavimas ir maketavimas - tai
suredaguoto teksto parengimas spaudai: techrpairamety nurodymas, teksto ir iliustraqij
iSdéstymas.

Kompiuterires leidybos sistemos leidZia pasirinkti bet k@iopieriaus format vertikalia ar
horizontala jo padti. Nustatant popieriaus formabitina atsizvegtii konkr&iy spausdinimo

masin; technines galimybes ir poligrafijos specialistkomendacijas. (Spausdintireklama, 2002)

2.3 Skirtingo tipo ir formato reklaminizentlapiy sudarymas

Atsizvelgiant; reklamos agenty anketavimo rezultatus, konkfems imonéms buvo sudaryti
reklaminiai leidiniai, turintys reklamini Zzentlapiu. Kadangi vienas iS svarbiaysimores akceni
yra firminis stilius, buvo pasirinktos dvi skirtingstiliaus reklamos agembs: UAB*“ Virginijos
dizaino studija“ ir UAB ,Progretus”. Pasirenkaiimones, atsizvelgta tai, kad imorés hity
skirtingose Vilniaus miesto dalyse. Sioms agerns sumaketuotos reklansd skrajuts su
imores vietos Zerdlapiu. Skrajugs pasirinktos tog, kadangi tai yra populiariausias ir patogiausias
platinanmy reklamini leidiniy tipas, kuris gali tuiti labaiivairy format.

UAB ,Progretus” jmores firminiame stiliuje vyrauja dangaus motyvai. Siaklamos
agentirai buvo sumaketuota A5 formato reklagiskrajut. Reklamos agefita pageidavo, kad
skrajugje baty iSvardintosimorés paslaugos ir pateiktas gatuinklas suimores vieta.. Gatuj
tinklas buvo sumaketuotas pagal elektrgMiniaus miesto plapM 1 : 10 000 (Nacionalinzenes
tarnyba, 2002). Buvo atsizvelgtamores firminj stiliy (dangaus motyvas, kaspinai, Zydra spalva),

iSryskintasimonres logotipas (8 pav.)
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Poligrafijos centras

I Ofsetiné spauda

- _a“‘l
- : ‘ ', .

W Vaizdo reklam

R

8 pav. UAB ,Progretus” reklaminskrajut

UAB ,Virginijos dizaino studija“ skiriasi savo stitika. Si reklamos ageita pageidavo
iSskirtinio leidinio. Kadangijmores dikis yra ,reklama pagal skghir jos firminiame stiliuje
vyrauja vaisi motyvai, UAB ,Virginijos dizaino studija“ pasirink obuolio formos skrajgt su
apskritimo formos reklaminiu Zeslapiu. Reklaminis Zedlapis taip pat buvo sudarytas pagal
elektronini Vilniaus miesto plam M1 : 10 000 (NacionalinZenes tarnyba, 2002). Sios reklamos
ageniiros Zendlapyje buvo nurodytos kaiminyge jsikarusios medicinogstaigos, bei vieShiiai.
Tam buvo pasirinktiprasti ir gerai be papildomo paaiSkinimo suprantaeriklai. Visam leidiniui
parinktos ryskios, sodrios spalvos. Nurodyitasres Sikis, iSvardintos paslaugos. Pati skrajyta
sucttingesre negu UAB ,Progretus”. Tokio tipo leidinys reikajauspecifinio paruoSimo spaudai.
Batina pateikti skrajuts kirtimo forma, kadangi po spaudos proceso Sios skigjutgmanoma

galutinai apipjautjprastais peiliais.
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9 pav. UAB , Virginijos dizaino studijos” reklamigileidinys

Abu reklaminiai leidiniai buvo sudary@orel Draw maketavimo programa. Sia programa abi
skrajuts paruostos spaudai. ParuoSimo spaudai pavyzddteikp prieduose. Taip pat abiems
leidiniams parinktos popieriausigdys ir spausdinimoddai. UAB ,Progretus” reklamig skrajut
sialoma spausdinti ant kreidinio matinio popieriausyi& gramaitira 170 — 200 g/m2. Reklaminei
skrajutei su kirtimu rekomenduotinas didesmgramairos popierius ar net puskartonis (300 g/m?2).

Sudaryt, reklamini leidiniy specifikacija pateikta 2 lentgé.
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2 lentek. Sudaryt leidiniy specifikacija

Parametras UAB ,Progretus” UAB ,Virginijos dizaino
studija“
Formatas A5 (210 mm x 148) 180 mm skersmens

Spalvingumas

4+0 (vienpusis)

4+0 (vienpusis)

Popierius 170 — 200 g/mz 300 g/m2
Papildomi darbai supjaustymas po spaudos kirtimmdés gamyba,
kirtimas
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lll. LEIDYBOS PROCESO OPTIMIZAVIMAS
Spausdinimo produkcija yra grainprodukcija pléiaja prasme. Tai knygos, brasos,
laikragiai ir Zurnalai, lankstukai, plakatai, etikst lipdukai, Zenklai, vertybiniai popieriai, krealitr
tikrinimo korteks, taip pat sulankstomos karton@zdtes, pakeliai, krepSeliai bei maiSeliai,
popierires servetlés ir kita.
Yra penki pagrindiniai tikrosios spaudos, kai ardais gaunamas popigrprispaudus prie
dazais pateptos spaudos formasjd:
1. Ofsetas,
2. Reljefiré iskilioji spauda,
3. Giliaspaud,
4. Fleksografija
5. Silkografija.
Be tikrosios spaudos reiky iSskirti Siandien yp& populiarg skaitmenig spaud. ParuoSus
reklaminio leidinio maket spaudos ifdo parinkimas yra labai svarbus momentas leidyltoj|
sekaiame skyriuje apzvelgti visi spaudosdai, kad Ity galima juos technologiSkai palyginti ir

sudarytoms skrajéms parinkti paius optimaliausius.

3.1 Spaudosidai

3.1.1 Skaitmenié spauda

Skaitmenig spauda - tai toksdolas, kai spausdinama iS skaitmesiminkmenos tiesiai ant
popieriaus. Naudojami nas spausdintuvai, turintys talpius sfak jvairaus formato popieriui,
talpesnes dagkasetes, galintys iSkart spausdinti ant apli@po pusi arba duplekso rezimu (vartant
lapa). Yra galimyles skirtingus to paties dokumento puslapius iSspatisdnt skirtingy raSiy
popieriaus. Pavyzdziui, skaitmeninienginys vienam dokumentui gali naudotiunijiSiy popieriy,
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nereikalaudamas jo keisti rankinididu. Skaitmeniés spaudos masinomis galima spausdinti net
triju metn plocio leidinius, pavyzdziui plakatus.

Skaitmeniié spauda turi ir tkumy — neiSspausdinami mazesni nei 4 puyn&tiftai, pilku
atspalvi; skak prasideda tik nuo 20 %.

Skaitmeninis spausdintuvas galiitb jungiamasi kompiuteriy tinkla kaip savarankiskas
mazgas ir prieinamas iS bet kurio tinklo kompiwerSkaitmenia spauda tinkama nedideliems
tirazams spausdinti. Dighnt spausdinam egzemplionp skatiui, spaudos vieneto savikaina
nemaéja, o tai uzsakovui nenaudinga. Dideliems tirazarasdojamasi vadinamosios komegsn

spaudos spaustuypaslaugomisCia kuo didesnis spaudinio tirazas, tuo magesvikaina.

3.1.2 Ofsetia spauda

Ofsetas - tai pats spga@ausias spausdinimaoibas. Juo pasaulyje pagaminama apie 55 % visos
spausdintos produkcijos. Tai litografijos — raSylsg akmens - atmaina. Litografijos principas
pagistas vandens ir riehalsavybe atstumti vienas kibei kalkakmenio savybe sugerti vangen
Spausdinamieji elementai riebaliniu litografiniuegiuku nupieSiami ant akmens pl@ékSttada
plokS& nuplaunama vandeniu. Vandysigeriai riebalais nepadengtas (nespausdinamas) vietas.
Velereliu uztepti aliejiniai dazai prilimpa prie plok& tik nesudtkusiose vietose. Prispaudus
popiery prie nudazytos formos, gaunamas piesinio atspaufialsida 1796 m. iSrado bavaras
Aloysius Senefelderis. 1906 m. JAV buvo pagaminten@ji ofsetire spaudos masina. Litografiniu
budu pagaminta metaknspaudos plokst pritvirtinta prie besisukafio bagno, t&iau dazai nuo
spaudos ploks8s ant popieriaus patenka ne tiesiogiai, o per nargiastits medziagos (ofseto)

bugma (10 pav.).
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Drékinimas
Dazai g ?

Vanduo

Guminis blignas
Popierius
Popieriaus

prispaudimo
bugnas

10 pav. Ofsetiéss spaudos procesas
D¢l to vaizdas ant formos galiab tiesioginis, o ne veidrodiskai atvirkas kaip ant kitokios
spaudos plok$y. Spausdinama ant vandeniui atsparaus ofsetinécdlikio popieriaus. Lietuvoje
ofsetines spaudos masinas pirmoji (1928 metagjijo Kauno ,,Spindulio” spausté Ofsetu
paprastai spausdinama ne mazesne nei 300 dpi .raf¢&alapiniy ir ruloniniy ofseto spaudos
masin;. Plonoje ofseto spaudos plo¥ét spausdinamieji ir nespausdinamieji elementaibgaeik
tame paiame lygyje, o dag prikibimas pagistas skirtingu $ chemiskai apdorat daliy

higrofiliSkumu.

3.1.3 I8kilioji spauda ir fleksografija

ISkiliosios spaudos metodas patgs tuo, kad spausdinamieji elementai yra gergkde virs
likusio spaudos plok&s pavirSiaus, tod plonas dag sluoksnis ant popieriaus atsispaudzia tik nuo
iSkilusiu viety, 0 nuo giliau esafiy nespausdinamploty popieriaus nepasiekia. Klasikimskilioji
spauda nuo kigtmetaliniy plok&iy — jau atgyvena.aJpakeit fleksografija — pigiausias spaudos
budas (11 pav.). Kadangi fleksografnspaudos plok& gaminamos i$S lan&s; medziag (gumos,

plastiko, fotopolimer), Sis spaudos @las nepakeéiamas spausdinant ant bet kpkpavirSiy:
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kartono, medzio, metalo, keramikos, stiklo, plaseaGalima spausdinti ant plonos polimésn
plévelés ir folijos. Fleksografijoje naudojami tirpikliniadazai gerai prikimba prie bet kokios
medziagos pavirSiausj japtirpdydami. T&au dazniausiai spausdinama vandeniniais, greitai

dziastartiais dazais.

Dazai

DaZy dozavimo
velenas

Spaudos bugnas
su elastine
iSkiliaspaude plokste

Popierius

Popieriaus
prispaudimo
bagnas

11 pav. Fleksografijos procesas
Fleksografija vis labiau populiga ir tobukja: moderniomis fleksograféimis spaudos
masinomis jau galima spausdinti 600 m/min. spatfa,spalw vienu metu ir 175 Ipi raiska.
Nepriklausom ekspeni kompanija PIRA International prognozuoja, kad ®enfleksografija

nukonkuruos ofset(12 pav.).
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[l Ofsetas

[ Fleksografija
[ Gilioji spauda
[ 1zkitiofi spauda

1985 1995 2000 2006 m

12 pav. Spaudosidy kaita 1985 — 2006 m. (Leitanas, 2005)

Fleksografijoje naudojamos tik grynosios spalvossimaiSantys, vienas &kitdengiantys
dazai, todl negmanoma spausdinti tikroviglkdaugiaspalvi vaizd;, pavyzdziui, nuotrauk Be to, ji
labai neekonomisSka, kai spausdinama ant higrosimppopieriaus. Dar vienas ikumas —
fleksografija, panasSiai kaip ir giliaspatdersSia og kenksmingomis medziagomis spausdinimo ir

masin; plovimo metu.

3.1.4 Giliaspauélspauda

Giliaspaud technologija pasizymi au&susia spaudimi kokybe, ypa& — daugiaspalwi vaizdy
(13 pav.). Téiau kokyle brangiai kainuoja. Ypabrangu parengti giliaspaésl spaudos plokstes,
nors jas ¥liau galima labai ilgai naudoti. TétsSiuo kidu spausdinamos tik labai brangios knygos,
meno albumai, atvirukai, pasto Zenklai, pinigailidSpaude apsimoka spausdinti tik labai didelius
tirazus.

Si technologija vadinama giliaspaydéodil, kad atspaudas gaunamas nigubusi
spausdinangu elemeni. Metalo plok&tje raizomos arba&sdinamosidubos. Uztepti dazaiéliau
nubraukiami nuo iSkilj viety, bet jie liekaidubose. Prispaudus plok3brie popieriaus, skirtingo
gylio idubose susikaupia skirtingas dakiekis, to@l spalwy sodrumo atzvilgiu gaunamas labai
kokybiSkas atspaudas. Giliaspawgpa pravetia tada, kai dazais vienoda spalva reikia padengti

didelius spaudos plotusa haudojant galima iSgauti subtiliausius atspalvigsius, ploniausias
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linijas. Dabar giliaspaug spaudos plok& gaminamos ne tik fotocheminiuadu, bet ir

graviruojamos lazeriu.

Guminis popieriaus
prispaudimo
blgnas
- Popierius

Spaudos biignas

su giliaspaude plokste Dazy brauktuvas

Dazy rezervuaras

13 pav. Giliaspauss spaudos procesas

3.1.5 Silkografija

Sio bido pavadinimas sugg su Silko tinkleliu, pro kurtirsti daZai mentele iSspaudZiami ant
spausdinamo pavirSiaus. Dasluoksnio storis priklauso nuo tinklelio tankioaiTtrafaretirgs
spaudos technologija.

Trafaretas daromas Klijais uztepus tas tinklelietag, kurios turi nepraleisti daz daroma
kaulke. Tinkleli prispaudus prie popieriaus ir uzpylus waZie patenka ant popieriaus tik pro
neuZteptas vietas. Spalvotam atspaudui daromasvidéiels spalvos trafaretas. Silkografija
atliekama rankine, pusiau automatine ir automaginega ant bet kokio pavirSiaus. Silkografijos
produkcija atspari atmosferos poveikiui, galima naudoti laukoas/gomis. Anksiau Siuo idu
daugiausia tidavo gaminami tik kelio Zenklai,di@u dabar jo taikymo sritys labai padjio. Galima
spausdinti ir efektingais dazais: fluorescencinis@smoaktyviais, Svyti¥iais tamsoje, putojaimis.
Silkografijos mdu galima lg nors papildomai i$spausdinti ant jau gatapaudini — knyg virseliy,
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kalendori. D¢l storo, iSkilaus reljefo dagzsluoksnio Silkografijos #idu pagaminti leidiniai atrodo

yp& iSskirtinai. (Kompiuterija - PC World, 2006)

3.2 Spaudosilzly parinkimas

Kaip jau miréta anksiau, sudarytiems reklaminiams Zzé&apiams buvo parinkti spaudos
budai. Kadangi Lietuvoje populiariausia yra ofsétinskaitmenig spauda, didziausiagmesys ir
buvo sutelktas ties Siais spaudasldis. Be to ir pats skrajiy dizainas ir paskirtigtakojo tai, kad
Siems leidiniams labiausiai tinka ndth spaudos @dai. Giliaspaud spauda tinka tik itin
kokybiSkiems ir brangiems leidiniams. Reklamirgkrajitiy paskirtis yra masinis informacijos
platinimas, todl dazniausiai uzsakovas orientuojastermy spaudos kam Fleksografija taip pat
netinka reklaminiams leidiniams, kadangi Lietuv@jeo spaudosillu yra spausdinama tik tam
tikra raSis spaudinj ir labai dideliais tirazais. Fleksograés spaustuds spausdina maisto pakuotes
ir produkiy Zenklinimo etiketes. &) visy pamirety priezasiy, ofsetire ir skaitmenig spauda yra
patys tinkamiausi spaudosidai reklaminiams Zeatapiams. Siais spaudosidais gaunama auksta
poligrafiné kokybé uz optimaliausi kaina. Prie ma# tirazy skaitmenir ir ofsetire spaud, galima
derinti kartu su Silkografija. ISkiliais dazais ySkinti Zenglapyje esantys Zenklai amones
logotipas, atrodo iSskirtinai ir efektingai, kasnitsvarbu reklaminiam leidiniui, &&au kitina
pamireti, kad tai irgi pakelia leidinio savikain

Skaitmeni ir ofsetire spauda skiriasi technologiskai. Vienas svarbiausskirtingi spalvai
daz; perklimo ant popieriaus ddai. RaSaliniai ir lazeriniai spausdintuvai skigiinspalwy dazus
perkelia ant popieriaus vienu metu, popieriui sharkpro j tik viena kara. Komercires spaudos
masinos kiekvienos spalvos dazais spausdina dtskématras skirtumas —i skaitmeninius
spausdintuvus dedamos raSalo arba miltefisets, iS kuriy dazomoji medziaga perkeliama tiesiali

ant popieriaus. Si kaseyra vienintelis vientisas daZomasis mazgas, o koims spaudos masinos
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gali tureti daug dazomju mazg — tiek, kiek skirting spalwi daz; naudojama. Trgas skirtumas —
skirtingu spalviniy modeliy naudojimas. Kompiuterio ekrane matpRGB (raudona, Zalia, éyna)
modelio vaizd galima iSspausdinti raSaliniu spausdintuvu, o kamei spaudai reikia CMYK
(zydra, purpurif, geltona, juoda) modelio, ne&$a visi imanomi atspalviai gaunanivairiomis
proporcijomis suliejus ant popieriaus ketuspalw dazus, o kartais — péplis dar dviej papildomy
spalw daz; (SeSiaspakse masinose).

Jei naudojamos tik 1 — 3 spalvos, taupiau spausdianksto sumaisytais gata?ANTONE
spalw dazais. Didels skaitmenias spaudos masinos taip pat naudoja CMYK modaliau ¢ia
iSrySkéja skaitmenids spaudos tikumai: masinos negali tiksliai iSspausdinti PANTOMK&alogo
spalw, nes vetia jas CMYK ekvivalentais, be to, spausdinant llesimt egzempliagi spalvos
gali apie 10 % neatitikti. Miltelius naudojantys askneniniai spausdintuvai paprastaairius
atspalvius iSspausdina labai gerai, pias spalvas atkuria tie, kurie naudoja raSalaiau
svarbiausias skirtumas — mechanispaudos form naudojimas komercifie spaudoje. Sios formos
parengiamos taip, kad dazai prig¢ prilipty tik tose vietose, i kuri turéty bati perkelti ant
popieriaus. Kiekvienai spalvai paruoSiama atskauslos forma, i$ viso — iki 4 arba 6. Komergini
spausdinimo masin sparta labai didé] todkl maz; tiraz; jomis spausdinti neapsimoka.

Dazniausiai neapsimoka spausdinti maziau nei 2@8ragliori.

3.3 Tradicinis ir skaitmeninis paruoSimas

Spausdintos produkcijos pagaminimo pracemlima padalintij tris dalis: paruoSiamieji
darbai, spausdinimas, brogsvimo darbai. ParuoSiamieji darbai apima visupwtapradedant nuo
teksto, originalo vaizg, grafikos bei pé&o dizaino i&jos iki produkcijos, paruostos spausdinimui.

14 paveikslas parodo skaitmeninio leidinio paru@sstrukfira.
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Siuolaikiniai poligrafiniai paruosimorqresai prasideda nuo originalt.y. pirmiausia
reikalingi kokybiSki grafiniai vaizdai, nuotraukogjeSiniai, kuriuos @tina pakeisti elektronine
kompiuterine forma. Vaizdai galiab pateikiami dviem bdais: kompaktigje plokstetje (CD ar
DVD) arba spausdinta forma. Siuo atveju, vaizgld®mpiutei perkeliamas skenerio pagalba -
vaizdojvedimoirenginys. Jis paveéia bet kok vaizdy (fotografija, skaide arba bézinj) elementax
elektriniy impulsy — bity seka, suprantama kompiuteriui. ParuoSus makbitina paruosti

»POsKripta“ - adaptuod dokumerd spausdinimui.

ORIGINALAS
I
[
VAIZDAI
J’ TEESTO
SEENAVIMAS IVEDIMAS
YAIZDI]
APDOROJIMAS
y L
FUSLAPIO
MAEETAVIMAS -
KONTROLE
| POSTSCRIPT FORMATAS |

14 pav. ParuoSimo spaudai procesas (Kipphan, 1996)
Yra du paruoSimo spaudaidhai:
1. Tradicinis
2. Skaitmeninis
Tradicin paruosim spaudai sudaro trys etapai:

e Rinkimas, tekstgraSymas, formatavimas, puslamiumeravimas;
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e Vaizdy ir grafikos atgaminimas, detalus spaparuosimas spalvotam spausdinimui;
e Surinkimas ir spaudos plok§ gaminimas: teksto, vaind grafiniu elemeni surinkimasij
sumaketuotus puslapius, nuo pusiapint spaudos lamk taip pat spaudos plok§ gaminimas

(kiekvienai spalvai po ploksL

o Sudarymas )
Rankrasiai Teksto skaisir
Montaz »
Surinkimes Ploksts
skaidss | SUHAIYMASH 55 os
> —>
Vaizdai Vaizdkaides plokse
—>] T e
Atgamini- L o
mas tRenines skaides
Grafika
_— >

15 pav. Tradicinis paruoSimas spaudai (Kippha®6)9
Leidinio paruoSimo spaudai technologijgsndziamos programine prietaisrezoliucija.
Ankstiau jos buvo vadinamos stalm leidybos sistemomis DTP (DTP iS angl. — Desk Top
Publishing), dabar — kompiuteéimis leidybos sistemomis. Sias sistemas sudaro palis@i
kompiuteriai, skeneriai, progranginir tinkliné jranga, kuri yra naudojama teksto rinkimui ir
redagavimui, vaizg karimui ir apdirbimui, originak - maket;, fotoformy, spalwy bandymo ir kt.
paruoSimui.

Kompiuterire leidybos sistemagalina teksto ir vaiagd fiksavim, papildyma bei grafiniy
element, dizaino formavim. Kitaip tariant, puslapi maketavimas gali ti atliekamas vienoje
kompiuterirgje sistemoje. Kartu naudojant vaizdo iSvesiteagin atlikamas spaly skaidymas. Tai
reiSkia, kad visas puslapis eksponuojamas viengajelsje.

Svarbiausias skiriamasis faktorius tarp skaitmeninianaloginio paruosSimo spaudai yra skaidri

panaudojimo tdas. Tradicines spaudos masinas, repro kameras itqpakempiuterires
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technologijos. Tekstas ir vaizdai yra skaitmeniniai tiesiog sukurti skaitmeniniu Gu,
elektronidkai apdoroti ir tiesiogiai perkelti aqgasidos plok&iy. Siuo atveju nenaudojamos targsn
skaidgs. Skaitmeninis paruoSimas spaudai smarkiai ptapleaizdo rinkimo, apdorojimo ir

saugojimo galimybes. (Kipphan, 1996).

Rankrastis R
g Su skaitmenine (DTP)
kompiuterires leidybos sistema
ir
Teksto bylos R Compiuter to Plate (CTP) Spaudos plokss
Vaizdai
Grafika

16 pav. Skaitmeninio paruoSimo spaudai datapai (Kipphan, 1996)
Adobe PDF (Portable Document Format)standartasyra geriausias imas iSsaugoti
sumaketuet reklamiri leidini. Jameefektyviai iSsaugomos spalvos, vaizdai, rezoliutig kita

spausdinimo informacija, o taip pat iSvengiamagripaveikstliy failuose neatitikimo.

3.5 Reklamini Zentlapiy paruoSimo spausdinimui metodologija

Spauda - sudingas procesas, kurio rezultatamakos turi labai daug faktari Dazniausia
problema, su kuria susiduriama: tai kas matoma koo ekrane, visiSkai kitaip atrodo
atspausdinus ant popieriaus. Kiekviena leidyklamaustuy turi saw specifiky (tai priklauso nuo

naudojamos programis jrangos, turim spaudos masiy, t&iau egzistuoja bendri paruoSimo
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spausdinimui reikalavimui, kuriuos atsizvelgus iSvengiama klaiot spaudos metu iSgaunama pati
auk&iausia leidinio poligrafia kokybé. Svarbu palizti, kad paruoSimo spausdinimui metodolagij
galima pritaikyti ne tik reklaminiams Zehapiams, bet apskritai visiems Zé&apiams, kurie
ruoSiami spausdinimui.

Kaip jau miréta anksgiau, viena iS pagrindini reklaminiy Zenelapiy iSraiSkos priemomi yra
spalva. Objektas, turintis kakinors spaly, gali ja sugerti arba atspigtd. Tokiems objektams
apraSyti naudojami skirtingi spalynodeliai. Yra du pagrindiniai spaivmodeliai — RGB ir CMYK.

RGB spalvinis modelis naudojamas prietaisuose,eksgpinduliuoja Svies televizoriuose,
kompiuteri; monitoriuose. Sis modelis remiasi pagririiis spalvomis: raudona, Zalia,élyna
(angliskai:Red, Green, Bluds ¢ia ir kilgs modelio pavadinimas).

MaiSant pagrindines spalvas, sukuriamos iSvéstgpalvos. MaiSant dvi pagrindines spalvas,
gaunama Sviese&rspalva. SumagSraudon ir zalia, gauname geltan sumai§ Zalia ir mélyna —
Zydra (ciano spalg), o melynos ir raudonos misinys vadinamas purpurine spaBumaisius visas
tris pagrindines spalvas, gaunama balta spalva.io$olspalvos vadinamos aditygimis
(papildargiosiomis).

SumaisSius visas tris spalvas skirtingomis proporgig, galima iSgauti visatspalvi; jvairow.
RGB modelyje kiekvienos spalvos kiekis matuojamascgais nuo O iki 255, taigi turi 256 lygius.
Spalviress komponeris (pagrindigs spalvos) dar vadinamos spalviniais kanalais. RGBtriju
kanal; spalvinis modelis.

Si spalviri mode] galimajsivaizduoti kaip trimag koordinaiy sistem. Kiekviena koordinait
parodo, kokia dalis konkt®s pagrindigs spalvos (nuo O iki 255) yra turimoje spalvoje.uta
kubo viduje ir yra visos spalvos, sudatiss modelio spaly palet.

CMYK modelis tinka aprasyti daiktams, kurie nespilabja Sviesos. Tokie objektai slopin
dali juos apSvisarcios baltos spalvos dedam — sugeria kelat spektro spaly. Mus supantys

objektai yra skirting spalw, kadangi jie sugeria skirtingus spektro spinduliSpalvos, kurios
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paios nespinduliuoja Sviesos, o0 nhaudoja dadpaha, sugerdamos kai kuriuos jos spektro
spindulius, vadinamos subtraty@mis (slopinagiosiomis). Joms aprasSyti naudojamas CMYK

modelis.

[Yellow) Purpuring
‘»’ (Magenta)

Melyna
(Blue)

17 pav. RGB spalvinis modelis (Demjanova, 2004)

Pagrindits CMYK modelio spalvos gaunamos iS baltos spalwésas pagrindines RGB
modelio (adityvines) spalvas. Taigélvgauname tris pagrindines spalvas: aydbalta minus
raudona), purpurin (balta minus zalia) ir geltan(balta minus rélyna). Kiekviena spalva CMYK
modelyje aprasoma procentine dedam(pagrindini; spalw) iSraiska. Sis modelis naudojamas
poligrafijoje, spalvos iSgaunamos tam tikromis n@gomis maisant spaustuvinius dazus.

Sumaisius dvi pagrindines CMYHKiodelio spalvas, gaunama tamsespalva, nes sugeriama
daugiau Sviesos (uzdedama daugiawla&umaisius visas tris pagrindines spalvas (10090%,
100%), gaunama juoda spalva, jei spahéra (0%, 0%, 0%), gauname kak popieriaus spalv
Sumaisius tris spalvas lygiomis dalimis, gaunantkopispalvos atspalvius.

CMYK modelis analogiskas RGBiodeliui su perkelta koordidiay pradzia.Cia ir paaiskja,
kodel buvo sukurti Sie skirtingi modeliai. RGB modelygpalvos nebuvimas (nuis komponetiu
reikSmes) reiskia juod spaly (juodas disgjus), o CMYK modelyje spalvos, t.y. daznebuvimas

reiSkia bal§ — popieriaus spadv
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CMYK modelis naudojamas aprasSyti spalvoms, iSgaunampasstuviniais dazais, kurie ne
visada yra tokie tobuli kaip Sviesos spindulys. &ateretai turi priemaig toctl kai kuriy atspalviy
tiesiog ngmanoma iSgauti. Sumai¥isas tris pagrindines spalvas,éur gautis juoda, o gaunama
tamsiai ,purvina” spaly. Siam tikumui kompensuoti CMYK modelyje naudojama juodalgpa
Todél modelio pavadinimas yra iS keturraidziy: Cyan (zydra), Magenta (purpuéin Yellow
(geltona) ir blacK (juoda). RaSoma ne pirmoji, paskutire angliSko juodos spalvos pavadinimo
raide, kad ji neliity painiojama su glyna spalva (Blue). CMYKyra ketury kanal; spalvinis
modelis. Atitinkamai keiiant spalw intensyvum, galima gauti visagmanomas spalvas. Kalbant
apie spaugl visi grafikos elementai ir nuotraukos tuiitbpateikti CMYK arba PANTONE spaiy

paletse. Tai yra pagrindinis visspaustuvi reikalavimas.

[
i"}-'d.ra
Zalia <‘ Mélyna
Juoda |
(Geltona
....-—-—-—'< Purputing
Faudona

18 pav. CMYK spalvinis modelis (Demjanova, 2004)

Spalvingumas - labai svarbi vaizdo charakteristikao nusakoma iS5 kelispalwy galima
pasirinkti kiekvieno tasko spalvKompiuterinio vaizdo spalvingumas gatitb2, 4, 16, 256, 32768,
65536 ir 16,8 milijono spaly Daugum vaizd; sudaro Simtaitkstar€iy ar milijjonai spaly. Vaizdo
matmenys uzrasomi skai pora. Pavyzdziui, 256 x 384 = 98304 reiSkia, kado plotis yra 256

taSkai, aukstis - 384 taSkai, o bendrastasfatius - 98304 taSkai arba pikseliaiav®ka vaizdo
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skiriamoji geba (rezoliucija) nurodo, kiek piksglienkai coli (dpi), t.y. kokiu tankumu sutioti
taSkai vaizde (1 colis lygus 2.54 cm).

Skiriamoji gebayra vienas iS svarbiausparamety, apsprendziafiy vaizdo kokyl. Jei reikia
didesres skiriamos gebos, tenka, arba sumazinti fiziniasegksklio matmenis, arba padidinti
vaizdo tasly skatiu (tank)). Tankio sumazinimas galiib pavojingas, nes taip pasalinami taskai i$
paveikstlio ir tuo pa&iu tam tikros paveikslio detaks. Tankio padidinimas prideda vaizdo t@Sk
suderindamas juos su jau egzistudianask; spalva. Rezultatas galiath paveikstlio rySkumo
sumazjimas. Reklaminiams zettapiams optimaliausia rezoliucija — 300 dpi.

Liniju skatius colyje vadinamas LPI. Tai yra pusterfrastro) skaidymas. LPI labai svarbus
matas nuo kurio priklauso spausdinimo kokylKuo maziau LPI, tuo maziau tagkyra
atspausdintame vaizde. Kai skanuojamos fotografigkia zinoti reikaling LPIl, nes nuo to
priklausys spausdinamos nuotraukos kakyBanaudojus per didetezoliucip failas uzims daug
vietos, 0 kokyb nuo to nei kiek nepakis. LPI taip pat priklausmiro popieriaus kokyds ir risSies
(3 lentet).

3 lentet. LPI pagal popieriaugigi

Popieriaus risis Linijy skai¢ius colyje (LPI)
Kreidinis blizgus 175
Kreidinis matinis 150
Ofsetinis 133
Kartonas 150 — 175 (priklauso nuo
kreidavimo)

Kadangi kiekvienas reklaminis Zeétapis negsivaizduojamas be tekst® informacijos,
ruoSiant zerdlapi spausdinimui, uzraSams taip pat yra taikomi mdumioiai reikalavimai. Visi

tekstai turi lati paversti kreigémis. Grafirese programose teksto pavertimui kéenrs yra komandos
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,create outlines* arba ,make curves®. Jeigu tekstasukreivinami, tuomet rekomenduojama
atskirai jrasyti ir pateikti spaustuvei zetapyje panaudotus Sriftus. Juodas tekstas tustitur
Loverprint* opcija. ,Overprint* opcija apsaugo tekshuo ,iSkramtyny“ ir juoda spalva tokiu atveju
yra uzspausdinama ant bet kokios spalvos fonaineelaidzi pasislinkimy.

RuoSiant Zerdlap; spaudai, Zedtapio maked spaustuvei reikia pateikti su kontraimis
skakmis. Kontrolire skak - tai kontroliniy elemend visuma atspaude, leidziaqwertinti jo kokylz.
Tuo p&iu kontroliuojami atskiri defektai, atsirandantyd thm tikny spausdinimo procegrikumy.
Kontroliné skak tarnauja objektyviu spaudos kokgbrodikliu. Rezultatai vertinami matavimais:
densitometru, spektrofotometru, o taip pat ir vimiapavyzdziui, padidinamojo stiklo pagalba.
Labiausiai pagtamos yra Simtaprocents spaly lauky kontrolines skats. Daznai jas yra mat
netgi tie Zemlapiy naudotojai, kurie niekada netjo reikaly su poligrafija (19 pav.). Sios skal
kartais nenupjaunamos ir lieka ant gatavo &apio kampo. g tiek, iS kiek spaly daz
spausdinamas zetapiy tirazas. Sios kontrolis skaés tarnauja bendrai dajadavimo kontrolei.
Spalw laukai matuojami densitometru ir lyginais su staais, egzistuojamais duotiems dazams.
Matavimy rezultate spaustuvininkas suzino amépalw; dazai paduodami tolygiai, kakiraksta, ir

gali "pripilti" ju iki reikiamos reikSras gavimo.

19 pav. CMYK spaly lauky kontroliné skak (Demjanova, 2004)

Suvedimo kontrals elementai - kryziai, linijos, kurie daznai tuccjpayra ir pjovimo zynés.
Kryzius suformuotas iS keturikryziy, atspausdint keturiy spalwy dazais. Idealiame variante tai
neturi hiti pastebima: esant tiksliam spalvsuvedimui jos guls viena ant kitos lygiai,
neissiskirdamos. Po spausdinimo proceso, koné®liskats yra nupjaunamos ir galutiniame

Zzentlapyje ju nelieka.
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Dar vienas svarbus akcentas yra reklaminio &apio formatas. Pateikiant Zeétapi
spausdinimui, maketo mastelis turitbl:1. Tai yra spaudinio formatas atitinka spauftosnat.
Turi bati paliktos 2 — 5 mm uZlaidos Zéftapio apipjovimui. Jeigu Zeéhapis turi fory ir jis dengia
visa format, fonas privalo bti prakstas 2 — 5 mm. Maketeitinai reikia nurodyti Zerdapio
pjovimo zymes (,kryzius®). Daugelis spaustuviekomenduoja kartu su Zélapio failu pateikti
atspausdint spalvo maket, bei kitus specifinius spaudinio reikalavimus (phankstymo makaetir
panasiai). Apibendrinant visus parametrus sudadtientet, kurioje nurodyti patys pagrindiniai
spaustuwi reikalavimai.

4 lentet. Spaudos paramaetpateikimas

PARAMETRAS PARAMETRO PATEIKIMAS
Spalvinis modelis CMYK
Rezoliucija (dpi) 300
Liniatiara (Ipi) 150 - 175
Tekstire informacija kreies
Kontrolés skats Spalwy laukai, suvedimo kryziai, pjovimo zZys
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ISVADOS

1. Siuo metu lietuviskose reklamos ageose ir leidyklose trksta arba visai d@ra
kvalifikuoty kartogratfy, tocl dizaineriai, sudariédami Zenélapius, paprastai remiasi savo nuojauta,
patirtimi, ar aklai orientuojagileidinius uzsakiusi uzsakov pageidavimus. To iSdavoje kreipiamas
nepakankamas éthesysi spalw semantines reikSmesy j itaka visam Kiriniui, | naudojamas
simboliy (sutartiniy Zenkly) sistemas bei uzrasus.

2. Individualis ir originafis reklaminiaiimoniu Zentlapiai sudaromi labai retai. d Sios
priezasties labai daznai ,zaidziama" Zenklais, wpals ir atspalviais, kataliojami Sriftai. Visa tai
naudojama zeéhapiy “origalumui” ir “individualumui” sukurti. Dazniauai reklaminiai imoniy
Zentlapiai sudaromi remiantis firminiu stiliumi.

3. Pasaulige reklamirtje produkcijoje, svarbiausias firminio stiliaus rlentas — logotipas.
Si tendencija pasteta ir lietuviskuose reklaminiuose leidiniuose. AB® % vis; anketuoi
reklamos agemty mano, kad logotipas yra tinkamiausias Zenkja®nés vietos zymjimui
reklaminiame zeglapyje.

4. Tankus ir iSsamus gatyvitinklas yra pagrindinis ir vyraujantis lietuviskreklaminiy
Zemtlapiyu elementas. Detalaus Sio elemento reikalauja vistaminius leidinius uzsakaios
morgs.

5. Naujos maketavimo programos ir leidybos tecbgigds labai palengvina ir pagreitina
reklaminiy Zentlapiu sudarymo bei spausdinimo procesustalkymas leidZia santykinai pigiai ir
greitai realizuoti labaivairius reklamini Zent¢lapiu leidybinius projektus.

6. Atlikus reklaminy Zentlapiu spaudos iddu palyginima, paaiSkjo, kad reklamini
Zzenelapiy leidybai tinkamiausi yra ofsetinis ir skaitmenisigaudos #dai. Spausdinant Zesapius
Siais mdais pasiekiama auksta reklamiiartografing leidiniy kokybé bei optimaiis spausdinimo

darhy kastai.
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7. Tobugjant spausdinimo technologijoms, tradicireklaminy kartografini kariniy
paruoSimo spaudaiaba iSstumia skaitmeninis. & Sios priezasties daugelis spausgujau turi
isigije skaitmenines leidybos sistemas (CTP), leidizn sutrumpinti ir santykinai atpiginti
reklaminiy Zemnelapiy spaudos proces

8. Autorés pasiilyta reklaming kartografiniy kairiniy paruoSimo spaudai metodologija leidzia
pasiekti aukst reklaminiyy Zentlapiu poligrafine kokybe ir iSvengti dazniausiai pasikartofan
spaudos Klaig (broko). Si kartografiniy kiriniy paruosimo spaudai metodolaggalima pritaikyti

visiems spausdinamiems (analoginiams) dapiams.

46



LITERATURA

1. Bautenas A., (2005). Spalvsuvokimo ir atirimo tyrimas kartografiniame dizaine.
Geografija 41 (2).

2. Bautenas A., (2006). The automatization of the selectangradient colors in
cartography. Cartography and Cartosemiotics. Vol. &artography and socio-Cultural
research.Vilnius.

3. Beconyt, G., Spiraite, J., (2004). Turistinj Zentlapiy Zenkl, sisteny pragmatinis
aspektas: ZenglatpazinimasGeodezija ir kartografuja XXX t., Nr.1

4. Berliant, A., (2002). Kartografija. Maskva: Aspdktess

5. Demjanova, E., (2004). Kontrolia skat¢s. Vilnius: Lietuvos knyg rimai

6. Dumbliauskieg, M., (1998). Teminj zentlapiy komunikacirgs kokykes vertinimo
rodikliy santykirés svarbos nustatymaseografija 34 (2)

7. Dumbliauskieg, M., Kavaliauskas, P., (2001). Planavimo dartreklaminy leidiniy
kartografijos komunikacis kokyles vertinimo rezultataiGeografija 37 (1)

8. Kersiere, V., (2004). Reklamos rengimas ir projektavimampaiteriremis
technologijomis. Vilnius: Atviros Lietuvos Fondas

9. Kipphan, H., (1996). Handbook of Print Media

10. Lape, J., Masiltinait, L., (2001). Spalvogaka reklamos poveikiuPsichologija 23
11.  Lapin, K., (2004). Zmogaus ir kompiuterigvgika. Vilnius: VU

12. Leitanas, R., (2005). Spausdinimo technologifgampiuterija — PC WorldVilnius:
Lietuvos rytas

13. Lietuvos spauda, kdita ir sportas: statistikos rinkinys (2002). Vilni®&atistikos

departamentas

47



14.  Spausdintia reklama. Reklamos rengimas ir paruoSimas kompinéeis
technologijomis (2002)

15.  Stefanov, S., (2002). Poligrafija reklamasdjams ir ne tik. Maskva

16.  Simolianiere, G., (2004) Srifto grafika. Siauliai: Siawluniversiteto leidykla

17.  Urbanskie®g, R., Obeleny, O., (1995). Reklama iéminimas. Kaunas: KTU

18. Vostokova, A., Ko3el, A., U3akov, L., (2002). Zdapio apipavidalinimas.
Kompiuterinis dizainas. Maskva: Aspekt Press

19.  Vilniaus miesto planas (2002). Nacion&lirenes tarnyba. M 1:10 000. Vilnius.

20.  Zigas, V., (2001). Reklamiis simbolikos metmenys/dokslas ir gyvenimas 9

Internetiniai Saltiniai:

Interneto bei spaudos sprendistudijos puslapis - www.dizainostudija.lt
Spaustugs ,Inspe” internetinis puslapis - www.inspe.lt

Spaustuy ,Garqy pasaulis” — www.gp.It

Lietuvos grafinio dizaino asociacija - www.lgda.lt

Poligrafijos centro ,Progretus” internetinis pusipwww.progretus.|t

S. Jokuzio spaustév www.spaustuve.|t

UAB ,LI Sadolin® internetis puslapis - www.spalvugeulis.It

Reklamos agentos ,Virginijos dizaino studija“ internetinis pugls - www.vds.It

48



PRIEDAI

49



