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Politine komunikacija, manipuliacija, visuomé&nuomos, Ziniasklaidostaka, visuomeds poveikis,

manipuliacijos tikslai, manipuliacijos priemes

Bakalauro darbo objektas— manipuliacija politigje komunikacijoje. Darbo tikslas —
iSanalizuoti manipuliacijos procespolitingje komunikacijoje, bei istirti konkteéy manipuliacijos
priemoni; panaudojim. Pagrindiniaidarbo uzdaviniaiiSanalizuoti politigs komunikacijos procasr
jo dalyvius; atskleisti manipuliacijos proceso samus; aptarti politia@ manipuliaciy Ziniasklaidoje;
iSnagrireti dazniausiai politigje  komunikacijoje naudojamas manipuliacijos prieegn iStirti

manipuliacijos taikym politinéje komunikacijoje.

Naudojantis literatros analizs ir sintezs metodu, bei atlikus politdss komunikacijos ekspert
tyrima nustatyta, kad manipuliacija politle komunikacijoje naudojama siekiarniairiomis
priemoremis paveikti visuomess nuomonr ir rinkéjy elges. Tockl, labai svarbu, kad visuoménj
kuriag ir yra nukreiptas pagrindinis politte komunikacijos srautas, kuo daugiau 2ainapie
manipuliacijos procesus politije komunikacijoje. Nes tik zinodama apie priemoirdsidus kuriais
yra bandoma manipuliuoti, visuomegaks apsisaugoti nua tbandyn.

ISsiaiSkinta, jog daZniausiai vykdydami polgirmanipuliacij politikai naudoja negatyvios
reklamos ir pranesSim skleidimo, pseudeykiu kirimo, prie§; konstravimo, stereotipir etiketiuy
ivedimo, bei komunikaciniprovokacij; priemones.

Magistro darbas gali @i naudingas politia komunikacig tyrinégjantiems mokslininkams,
politinés komunikacijos disciplip déstytojams ir studentams. Taipogi, Sis darbas dali maudingas

rinkéjams kaip informacié priemoré apie manipuliacijos procesus polifje komunikacijoje.
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Jvadas

Siais laikais demokratini valstybi; pilieciams yra prieinama daugiau informacijos apie
politika, negu bet kokiu ankstesniu Zmonijos istorijos déékpiu. Naujos technologijos, kanalai,
formos ir adaptacijos pakéitkomunikacinius procesus, o0 pati politika tapo foedi komunikacija.
Politikai komunikuoja su potencialiais rigjis ziniasklaidos, interneto, telekomunikacijoskti ir
komunikacini institucijy pagalba. Tokiu #du ; buvusg hermetiSk politikos mechanizm jleidziami
vis platesni visuomeis sluoksniai [34].

Stipriai iSaugus zZiniasklaidos priemanskatiui ir politinéms temoms jose uzimant labai
svarbi vieta, politikams atsirado vis daugiau galimybuolatos komunikuoti su savo potencialiais
rinkéjais. T&liau, atsiradusias galimybes politikai iSnaudojopidtiniy idéjy ir argumeng pagrindu
paremtos politias diskusijos &rimui, bet visas savo pastangas nukirdgpndymams vienaip ar kitaip
manipuliuoti visuomeés nuomone.

Nuo ankstyvo ryto iki ¥lyvos nakties per spauagdtelevizif, radif ir interneg rinkéjus pasiekia
nenutiikstamas politias informacijos srautas visomis jos formomisciaa kaip bebty keista, @l Sio
didelio politines informacijos kiekio, rinai netampa galingesni Zinojimu negu bet kada &aks
Taip nutinka, nes rirdai yra tik pasyws politiky ir Ziniasklaidos spektaklio stétmjai, kurio negali
kontroliuoti, kuriame perduodamos informacijos ke&ekra didziulis, tdiau jos kokyk visuomegs
nuomores formavimo ir politini sprendina priemimo atzvilgiu yra zema. Be to, vis dazniau podsn
informacijos turiniu siekiama ne suteikti poligininformacip rinkéjams, jog jie gaity patys
susiformuoti savo nuomenbet naudojant tam tikras manipuliacijos priemodasomas tiesioginis

poveikis rinkjams suformuojanty nuomonr.

Kalbant apie manipuliacijpolitinéje komunikacijoje dazniausigardinamos Sioproblemos,
kurios taip pat yra nagrégjamos Siame darbe:
e politikai savo komunikacinius praneSimus kuriaransliuoja ne politinj idéju ar argument
pagrindu, bet orientuojagvisuomers NUOMOR;
e Ziniasklaida, per savo turini ir aktualiemy parinkima, stipriaijtakoja politires komunikacijos
procesus ir daro didgboveilf Zmorems;
e politinéje komunikacijoje naudojama daugylnanipuliacini priemoni;, kuriomis politikai

siekia pakeisti visuomeén nuostatas.



Sio darbo pagrindinitikslas: ianalizuoti manipuliacijos procepolitinégje komunikacijoje, bei

iStirti konkregiy manipuliacijos priemomni panaudojim.

Uzsibrzto tikslo siekiama atliekant SiuoZdavinius;

e iSanalizuoti politiks komunikacijos procasr jo dalyvius;

e atskleisti manipuliacijos proceso savitumus;

e aptarti politirg manipuliacia ziniasklaidoje;

e iSnagrireti dazniausiai politigje komunikacijoje haudojamas manipuliacijos prieegn

e iStirti manipuliacijos taikym politinéje komunikacijoje.

Darbe naudoti metodai
Siame darbe naudojami liteiabs analizs ir sintezs metodai. Tyrimui atlikti buvo pasirinktas

ir naudotas kokybinis strultizuoto interviu metodas.

Darbo struktira

Darbas susideda i$ ketyrdaliy. Pirmose trejose darbo dalyse analizuojama suinégamu
objektu susijusi literariné medziaga. Pirma darbo dalis skirta poliinkomunikacijos proceso
analizei. Aptariami politias komunikacijos raidos etapai, dalyviaiurfinkcijos. Antroje darbo dalyje
aptariamas politigs manipuliacijos procesas, nagfami manipuliacijos taikymo tikslai, dalai ir
ypatykes. Nagrigjami politines manipuliacijos Ziniasklaidoje aspektai. diofi darbo dalis skirta
konkretiy dazniausiai politisje  komunikacijoje naudojam manipuliacijos priemoni analizei.
Smulkiau aptariamos negatyvios reklamos, psgy#ta;, prie§; konstravimo, stereotip etiketiy ir
komunikaciniy provokacijp naudojimo politigje komunikacijoje ypatys. Ketvirtoje darbo dalyje
aprasomas darbo metu atliktas manipuliacijos takypulitinéje komunikacijoje tyrimas. Pabaigoje

darbas apibendrinamas ir formuluojamos iSvados,

Darbe naudota literatura

Siame darbe remtasi uZsienio politikos ir komunijac tyrinétoju Lawrence R. Jacobso,
Briano McNairo, Murray Edelmano, Pippos Norrris,ddmo Chomsky, Kareno S. Johnsono-Cartee,
Gary A. Copelando, Williams H. Rikerio, Everette[Benniso, Johno C. Merrillo darbais. Analizuota
ir naudotasi lietuwj autoriy Lauro Bielinio, Leonido Donskio, Vlado Gaidzio, Aglijos Juodygs
publikuotais darbais. Taip pat buvo naudotagiiriais rus autorip darbais bei interaktyviais

informacijos Saltiniais.



Darbo reikSmé

Nuolatos didjantis politines komunikacijos kiekis vis labiau valdomas ir karegmas
komunikacijos dalywi, dazniausiai politil§, interesais. AnkSau politines komunikacijos apimtys
nebuvo tokios didek, todtl biadavo sunkiau paveikti paus jos procesus. Siais laikais, atsiradus
daugybei nawj komunikacijos form ir kanaly, atsirado ir daugiau galimybimanipuliuoti p&iu
komunikacijos turiniu. Tai suteikia Siam darbui @iumo, nes jame gana smulkiai aptariamas
manipuliacijos procesas poliijieg komunikacijoje ir nagrigfamas daZniausiai naudojamos
manipuliacijos priemats. Sis darbas gali afi naudingas politia komunikacij tyringjantiems
mokslininkams, politiass komunikacijos disciplip déstytojams ir studentams. Taipogi, Sis darbas gali
bati naudingas ringjams kaip informacié priemore apie manipuliacijos procesus polije

komunikacijoje.



1. Politinés komunikacijos proceso anali&

DvideSimtajame amziuje, ypgo antroje pu§e, visuomens komunikaciniai procesai pagyr
pokyius, vadinamus “komunikacijos sprogimu”. Viena i%o Ssprogimo bang — politikos
komunikacija, politikos ir komunikacijos susijungas bei atsiradimas tokiose efektyviosgargiose
priemorese kaip radijas, televizija, internetas. Tai galisati tiek su visuomes demokragjimu,
kuris atseikja kiekvienam pili€iui dali politiniu sprending bei transformuoja politiés
argumentacijos tikslus, tiek su naljomunikacini priemoni, ir kanal; atsiradimu [34].

Politikos komunikacinius procesus analizugjaje literafiroje galima rasti tokius politis
komunikacijos apilizimus:

e Politiné komunikacija — interaktyvus procesas, kurio meglsta informacijos perdavimas

tarp politiky, ziniasklaidos ir visuomes [9, p.127].

e Politine komunikacija — tai komunikacinis procesas tarpitial, generuojatiuy politines
idéjas, ir visuomeés, jas priimatios ar atmetatios, vartojadios ar nevartojadios.
Komunikacijos tarpininkai — masis komunikacijos priemas (televizija, radijas),
internetas, telekomunikaciniai tinklai [34].

e Politiné komunikacija — tarpusavioageikos procesas ir jo rezultatas tarp polifik
Ziniasklaidos ir rinkjy, kuriuosijtakojajvairas politiniy rySiu su visuomene, komunikacijos,
marketingo, lobizmo ir reklamos specialistai [26].

e Politine komunikacija — tai komunikacijos procesas tarpitjal ir visuomens, kai
politikai komunikuoja su savo potencialiais réjikis pasitelg Ziniasklaidy ir kitus

komunikacinius tinklus [25].

Aptardami polities komunikacijos apiléZima kai kurie mokslininkai remiasi komunikacijos
teoretikais C. Shannonu ir W. Weaveriu ir pateiktu linijiniu komunikacijos proceso aiskinimu
atsizvelgianti tris komunikacijos proceso aspektus: technfkaip tiksliai gali huti perduotas
komunikacijos praneSimas), semantitkaip tiksliai praneSimas perduoda naginteikSng) ir
efektyvumo (kaip perduota ir gauta reikSpaveikia elgesnorima linkme). Nusakydami $roceg
mokslininkai nurodo, kad politin komunikacija — tai tikslid@ komunikacija, siekiantijtikinti,
mobilizuoti, paveikti praneSimgawjo (auditorijos) zinias ir politia elgsen, vykdant informavim ir
nukreipiant auditorijos veiksmus norima linkme [25]

IS esngs, visi auksiau pateikti politiks komunikacijos apikZimai nesiskiria, téau vardan
aiSkumo iSskirsime, jog Siame darbe poétikkomunikacija apibiziama kaip nenutikstamas

tarpusavio gveikos procesas ir jo rezultatas tarp polifikiniasklaidos ir rinkju.
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Politing komunikacia, pagal jos vyksmo laik galima skirtyti i: politing komunikacia
vykstartia rinkimy metu ir politire komunikacip vykstartia ne rinkimy metu. Politiigs komunikacijos
procesas vyksta nuolatos¢itu Sio proceso intensyvumas gali skirtis dawgkdorty priklausomai nuo
to, kokiu metu jis vykdomas. Akivaizdu, jog rinkinmetu bendras polités komunikacijos srautas ir
jo intensyvumas stipriai iSauga, tbdiame darbe didZiausiasrdesys ir yra skiriamas rinkimmetu
vykstartiai politinei komunikacijai.
Politiné komunikacija yra atviras, dinamiSkas procesasakue egzistuoja trys dimensijos:
e informacija;
e politika;

e visuomemws nuomoa [5].

Politinés komunikacijos reikStnvisuomess ir valstylés politiniame gyvenime yra juntama ir
intuityviai suprantama. Ne veltui svarbiausivaldzih pretenduojaiy asmen, partijy ar intereg
grupiu veiksmai skirti efektywi ir pakankam komunikacing sisteny kirimui ir ju panaudojimui
bei pozicijas ir kartu kuria bengivertybiy bei tiksy sistema per viegja nuomor, kuri persmelkia
visus Sio proceso dalyvius.

Politiné komunikacija atlieka nemazai funkgijsvarbi politiniams procesams:

e integruoja jvairias temas, tampamas politines kasdienybs elementais, nuolat jas
selekcionuoja, hierarchizuoja ir eliminuoja, jeireakia politinei sistemai;

e per politig komunikacig identifikuojamos naujos problemos;

e per politig komunikacijp problemos integruojamo$ politinius debatus ir Sitaip
legitimizuojamos;

e iSskiria temas, kurios nustojatbkonflikto objektu, @&l kuriy jau yra susitarta [5].

1.1. Politinés komunikacijos raidos etapai

Noréedami geriau suprati polités komunikacijos es@ aptarsime pagrindinius politia
komunikacijos raidos etapus, kurie atskleidzia patgnius politines komunikacijos vystimosi bruozus
ir tendencijas.

Politinés komunikacijos raidai didel jtaka padaé dvideSimtajame amZziujejvykes
“komunikacijos sprogimas”, kuris pakeit bendsa komunikacijos samprat [34]. Politines

komunikacijos vystimasis dar vadinamas ,politinianketingo augimu*“ arba ,polités komunikacijos
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amerikonizacija“. Politidas komunikacijos pasikeitimus galima suprasti kaipdernizacijos proceso
evoliucija, kuri pakeit Sio proceso kanalus ir formas [9].

DvideSimtajame amziuje polithkomunikacija daugelyje demokratinvalstybi; pegjo tris
sekmingus etapus. PrieSmodernios politines komunikacijos laikotarpis truko pirmus du
deSimtmeéius po antrojo pasaulinio karo ir buvo vadinamaartjju aukso amziumi [17]. Daugelis
rinkéju tuo metu buvo susijsu politikais ilgalaike partine identifikacija mekintargiu lojalumu.
ISskiriamos trys pagrindés prieSmodernios politéss komunikacijos laikotarpio charakteristikos:
komunikacija buvo pagsta vietinio lygio asmeniniu bendravimu tarp paiiii kandidai ir rinkéju;
komunikacija vykdavo tik rinkim metu; komunikacy§ planuodavo tik parti lyderiai. Vietinis
komunikacijos aktyvumas reikSdavo, kad visa pdlitkomunikacija buvo sukoncentruotavietines
bendruomenes. Vietise teritorijose tdavo kabinami plakatai ir dalinamos skragjt vykdavo
susitikimus su ringais ir agitaciniai apsilankymai pa rinkéju namuose [9, p.133]. Politin
komunikacija buvo nukreiptda siek suformuoti teigiamm remiamo kandidatoyvaizd, vengiant
tiesioginy sasap su konkurentaisTatiau nezirint daugylés agitaciy ir diskusipy apie alternatyvias
politines kryptis, nedaugeliui Zmantai darydavojtaka, nes daugelis rirdky turéjo tvirtas politines
nuostatas ir buvo lojaé savo partijoms. Zinoma buvo ir neapsisprendusikejy, kuriy ankstesés
politinés nuomoks nebuvo pakankamai stiprios ir jie nebuvo pastovienos partijoséméjai. Bet
kadangi Sie Zzmass buvo link maziau dondtis politika, toa! ir politiniai praneSimai tusdavo maziau
galimybiy juos pasiekti [7].

Modernios politinés komunikacijos laikotarpis prasiajo kai politines komunikacijos
dominavimo vieta tapo nacionadinZiniasklaida, ypatingai nacionats televizijos. Politia
komunikacija iS vietinio lygmens iSaugo iki nacitine lygmens. Nacionaligs televizijos stipriai
padidino polititss komunikacijos auditogj nes televizijos éka politines zinués lengvai pasiekdavo
auditorijas, kurias ankéu buvo sunku pasiekti [7]. Politinei komunikacijausikoncentravus
nacionalirgje Ziniasklaidoje ir televizijose, rikjai tapo labiau pasyviais komunikacijos dalyviais,
nutolusiais ir atsipalaidavusiais politinspektakl televizijose stedtojais. Rinkjai tapo daug maziau
lojalts nuolatigms partijoms, kurios prarado didi dali joms pastoviai istikim rinkéju [9, p.134].
Modernios politiks komunikacijos laikotarpis pasizgjp tuo, kad politiegs komunikacijos
organizacija ir koordinacija persil¢ i centrinius partij Stabus, kuriuose patgais dirbdavo samdomi
profesionalis konsultantai [17]. Politis komunikacijos praneSimai tapo maZziau orientupti
ilgalaikius planus, o labiau skirti trumpalarks aktualijoms ar atsakukonkurent praneSimus. Toks
orientavimasis i nadienos aktualijas politinius praneSimus darydavauakus, jie lengviau
pritraukdavo visuomess ir Ziniasklaidos émeg. Komunikacijos temos buvo pries tai istiriamos, ir

politikai kalbédavo tai, l§ noredavo iSgirsti publika. Tuo metu kai daugelis dpktapo labiau atviri ir
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lankstis, bei pasiruas priimti skirtingus politinius podirius, jie gaudavo tik nereikSmingus ir
pavirsutiniSkus politinius pranesimus [7].

Devintajame deSimtmetyje pragjeds ir vis dar besisiantis postmodernios politinés
komunikacijos laikotarpis pasizymi spafiu komunikacijos bdy ir priemoniy gausgjimu, bei visur
esaia, viska matartia ir visus greitai pasiekig&m ziniasklaida [9, p.140]. ISskirtinis Sio laikobéo
bruozas: 24 valandas per patirkuliuojantis nenutikstamas informacijos srautas. Komunikacijos
iSplitima jtakojo zmoni namuose atsirgdnauji komunikaciniaijrengimai ir technologijos. Didel
itaka politinés komunikacijos sklaidai t&jo masirt visuomewrs kompiuterizacija, kurios éta
politinés naujienos, igos ir informacija pragio daug lengviau ir gréiau cirkuliuoti visuomesje [7].
Postmodernios politis  komunikacijos laikotarpis suprantama kaip prafesiy reklamos,
visuomers nuomoas tyrimy, marketingo ir kit konsultang laikotarpis. Strateginziniy vadyba tapo
lemiamu veiksniu politisie komunikacijoje. Nors politiks komunikacijos centralizuota koordinacija
iSliko, tatiau wl atsirado tam tikg priemoni; decentralizacijos aprai§k Zmores ir vl tapo labiau
lojalis nuolatigkms partijoms ir politiniamgsitikinimams. Kai kuriems rinjams tai buvo tarsi
grizimas prie tam tikr politinio jsipareigojimo form, kaip ir prieSmoderniame laikotarpyje, nes nauji
komunikacijos kanalai potencialiai leido nuolatkomunikacijos gveika tarp rinkéjuy ir politikuy.

Postmoderninio komunikacijos laikotarpio vystimass neigiamos reklamos praktika, politik
personalizavimu, ar didghis kampanij iSlaidomis, reikia suprasti kaip dahodernizacijos proceso
1siSaknijusioj technologini ir politin vystimas iprast daugeliui postindustrinivisuomeni [9, p.141].

ISskirsime pagrindinius polités komunikacijos bruozus, kurie iS esmpasikeit per aptartus
politinés komunikacijos raidos etapus:

e politinés komunikacijos organizacija ir koordinacija (nuavieniy politiky iki partiniy

padalini; su profesionaliais konsultantais);

e politinés komunikacijos priemas (nuo vietigs Ziniasklaidos iki nacionalini masiniy

informavimo priemony);

e politinés komunikacijos srautai (nuo pavignpranesim iki nenutfikstamo nuolatinio

politinés informacijos srauto);

e politinés komunikacijos truk@ (nuo trumpalaiks, trukusios tik rinkim metu, iki

nuolatires);

e politinés komunikacijos biudzZetai (nuo nedidglki labai didely).

Nuo ankstyvo ryto iki ¥lyvos nakties per spaadtelevizip, radijp ir internet visuomeg
pasiekia nenutikstamas politids informacijos srautas visomis jos formomis.cida kaip bebty
keista, @l Sio didelio politiress informacijos kiekio, visuomeén netampa aktyvesniu polita

komunikacijos proceso dalyviu, gadin pasigirti galingesniu politiniu zinojimu negu tb&ada
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ank<iau. Taip nutinka, nes visuomeryra tik pasyvi politiky ir Ziniasklaidos kuriamo spektaklio
stelgtoja, kurio negali kontroliuoti, kuriame perduodasrmaformacijos kiekis yra didziulis, ¢&u jos
kokybé visuomers nuomoars formavimo ir politing sprending priemimo atzvilgiu yra zema. Tai
akivaizdziai patvirtina nuolatinis visuom&nnari; aktyvumo rinking metu mazjimas.

Zemiau pateikiamoje schemoje matome palitirinformacijos sraut ir rinkéjy aktyvumo

kitimo tendencijas per pastaruosius keturis deSetms.

Informacijos
srautai

Rinkéjy
aktyvumas
1965m. 1975m. 1985m. 1995m. 2005m.

1 pav. Politiis informacijos srautir rinkéjy aktyvumo tendenaij kitimas [37]

Tai akivaizdus $i dieny politinés komunikacijos paradoksas, kai nesustabdomai beigdras
politinés informacijos srautas, o rigjk aktyvumas nuolatos mga. Atrodyt, turéty bati prieSingai —
didéjant politines informacijos kiekiui tusty didéti ir zmoniy aktyvumas rinkim metu. T&iau,
rinkéjai vis dazniau tampa pasyviais poliésmkomunikacijos dalyviais, tik iS5 Sono stebais didziuk
politiky ir Ziniasklaidos kuriamp informacinio srauto lava) kurios informacid kokybé yra gana
menkavert. Didelis neaukStos kokyb politines informacijos kiekis, ne tik kad nepaskatina @ilin

zmoni, tapti aktyvesniais politiss komunikacijos dalyviais, bet prieSingai, kartaés$ atstumia.

1.2. Politinés komunikacijos dalyviai

Politiné komunikacija — tai procesas, kuriame aktyviai gdalyja ir gveikauja trys pagrindiniai
veikéjai: politikai, Ziniasklaida ir visuomen Be abejo, politias komunikacijos proceso dalyvius
itakojajvairis paSaliniai veiksniai, tokie kaip rySsu visuomene, marketingo, lobizmo, reklamos ir
kiti komunikacijos specialistai. Bau, visus §i iSvardint; profesijy atstovus, iS esés galima laikyti
tik techniniais komunikacijos darbuotojais, padet@s vykdyti ir valdyti komunikacinius procesus
tikriesiems politits komunikacijos dalyviams.

Aptariant politires komunikacijos vyksmo procgsgalima teigti, jog politikai yra pagrindiniali

politinés komunikacijos praneSingeneratoriai, tuo tarpu visuoméenr rinkéjai yra ju tiksliné
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auditorija. Ziniasklaida uzima labai svarbvaidmen tarp politiky ir rinkéju, nes pagrindinis
komunikacijos srautas vyksta jos pagalba. Tiesiaklkadais atvejais, dazniausiai rinkiminkampaniy
metu, politikai su rinkjais bendrauja tiesiogiai be jakitarpininky. Taliau, bendras tiesiogis
komunikacijos tarp politilg ir rinkéju kiekis, lyginant su visu polités komunikacijos srautu,éra
labai didelis.

Komunikacijos priemonj tyrinétojas, profesorius Brianas McNairas pateikia sékapolitinés

komunikacijos vyksmo schesn

Folitikead ir partijos
Politinés orgmuzacijos Interesy grupes
Wyriausyhes

EeportaZa
EEdmﬁejl : Kreipimaist
otnentara
o Progratmos
Analize Dialdai

WViedien rySia

Muomoniy apklausos
Latgkat

Analizg
WVedarme)t
EeportaZa
Komentarat

2 pav. Politiks komunikacijos dalyviai [26, p.6]

Kaip matome iS schemos, pagrindinis potiirkomunikacijos srautas vyksta tarp politik
Ziniasklaidos, bei Ziniasklaidos ir riglk. Matome ir paias komunikacijos priemones, kuriomis
daZniausiai vyksta komunikacija tarpy3dalyviy. Ziniasklaida savo komunikaginturin tiek
politikams, tiek rinkjams perduoda reportazstraipsni, redakcijos vedany, komentay ir analizig

forma. Politikai savo informacijai perduoti naudopaneSimus, programas, reklamas, spaudos
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konferencijas, ir kitas viegu rySiu priemones. Pili@ai savo nuomog iSreiSkia per tiesioginatsalg
rinkimy metu ir nuomonj apklausas.

Nagringjamoje Briano MaNairo schemoje yra visiSkai igngamoas tiesiogiés politines
komunikacijos srautas tarp politikr rinkéju. Kaip jau mirgjome, nors Sis tiesioginis komunikacijos
srautas éra labai didelis, tdau yra gana daznai naudojamas ir tam tikrais aivejuoda efektywi
rezultaty. Tockl, papildant aptagtschem, visa politing komunikacip galima suskirstyti:

e komunikacip tarp politiky ir Ziniasklaidos;

e komunikacip tarp Ziniasklaidos ir rinkuy;

e komunikacip tiesiogiai tarp politik ir rinkéjy.

Atskirai aptarsime kiekvienis politineje komunikacijoje dalyvaujamy grupi: politikus,

Ziniasklaidy ir visuomenr.

1.2.1. Politines komunikacijos generatoriai - politikai

TeoriSkai, idealiu atveju, politikai demokratijosilygomis tuéty komunikuoti siekdami
uztikrinti gem valdyma, suteikti pili€iams politin pasirinkina, pagisti savo pretenzijag politing
valdzia bei iziningai ir atvirai informuoti pili€ius apie vyriausys administravim [27].

Politikai yra komunikaciés piramids virdin¢je ir arSiausiai kovojad apdovanojim, skirty
demokratigs politikos Zaidimo nugélojams. Politikams reikalingas visuonésnpalaikymas, tod
politiné komunikacija yra stipriai susijusi su vieSumu gieitarkim, feodaliniai valdovai diktavo savo
valia subjektams, neturintiems galios, tai politikairieypretenduoja idi demokratiniais lyderiais, turi
laiméti visuomergs pritaring, ar bent jau pasaulio akyse atrodyiti laiméje. Jiems yra ttina
legitimacija, jz valdzios pripazinimas, kitaip jie negali valdy2iq].

Legitimacija yraigyjama dviem etapais. Pirmoji stadija atibimatomam ir girdimam vieSojoje
sferoje, uzsitikrinant iiting Ziniasklaidos nusvietimo kigkKaip pazymi daugelis tyrétojy, “visos
politikos centre yra kovaétimatomumo”. Valstybs tarnautojai ir party funkcionieriai labiau vertina
anonimiskum ir slaptum, tatiau ambicingas politikas turitfi matomas ir girdimas, jeigu jis siekia
karjeros aukStum Nepaisant to, kaip daugelis poliiigino iS savo patirties, ne bet koks vieSumas yra
geras vieSumas. Antroji demokratinlegitimacijos lainjimo stadija Siuolaikigje politinéje aplinkoje
yra kokybiniu atzvilgiu palankaus nuSvietimo, kua&centuoja teigiamus ir uzglaisto neigiamus
politiko arba partijos vieSojo identiteto bruozugtikrinimas. Sis faktas privertpolitikus kurti vis
sucktingesnes Ziniasklaidos valdymo priemones, leiddenuztikrinti tol nuSvietima. Kritikai teigia,

jog Siame procese poliikk komunikacig veikla tapo dirbtia, manipuliacig ir net dazniausiai
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klaidinanti. Racionalus politinio diskurso turinyauvo pajungtas visuoménnuomors valdymo
poreikiams [27, p.52].

Visa politiky vykdoma komunikacija ir iS to iSplauki&ios komunikacijos srauto turinys iS
esnes skirtas dviems tarpusavyje glaudziai susijusigkstams:
e teigiamos visuomeis nuomors formavimui,

e pergalei rinkimuose.

1.2.2. Ziniasklaida politinéje komunikacijoje

Idealiu atveju Ziniasklaida téty bati pagrindinis politie informacip teikiantis Saltinis, nuo
kurio priklauso vieSosios sferos nepazeidziamuimsasklaida tuéty atlikti Sias pareigas:

e priziuréti politing aplinka visuomeRrs interesais ir pranesti apie pasikeitimus, kuiad g

turéti teigiamos arba neigiamgakos pili€iams;

e nustatyti prasmingvisuomeiés diskusij; darbotvark;

e suteikti triting pilieciams ir politikams, kad tie getly iSsakyti savo po#rj ar apsiginti;

e palengvinti dialog tarp valdzios pareigw bei visuomeas atstoy;

e priversti pareignus atsiskaityti uz tai, kaip jie panaudoja savilaga

e Sviesti piligius, skatintijsitrauktii visuomenifir politini gyvenimns;

e aktyvinti Zmones, kaip pili@us, siekiant pagerinti vigg diskusip;

e prieSintis bet kokiems iSoripijégu bandymams paveikti jos tugiir nepriklausomurp[11].

Viena i$ Ziniasklaidos funkeijyra patraukti viegja nuomomr reikiamy problemy link. Taip ji
formuoja dienotvark ir problemy hierarchij. Si laiko ir jvykiu strukiiravimo funkcija yra labai
svarbi, kadangi nurodo, kada atkreiptinteg | viema ar kita klausiny, o kada nusigZti nuo jo,
uzmirsti jau ,nebereikaling klausimg. Tai leidzia suponuoti, kad asmens, kad asmenisinjasio
laisvé bei jos kontrad tampa maziau svarbi nei arbitrazas,jlattikdama ziniasklaida gali nussti,
kuria realyles dal atskleisti, ir kada tai atlikti. Ziniasklaida tamgarpininku ir dalyviu kovoje ar
konkurencijoje tarp realyis suvokimo ir vieSosios nuomésn Ji standartizuoja Zinias, suteikia joms
forma, tinkamy vartojimui. Taigi ziniasklaida:

e suteikiajvykiams atitinkam emocin ir estetin kravj;

e iSskiria priimtinus akcentus bei reikSmes;

e suformuoja akcentus ir reikSmes laike bei éjelylaikragio ar ekrano);

e ranguoja zinias vertybiniu lygiu (komentarai);

e paima ir paSalina iS Zinitai, kas neatitinka priimtinos formos [5].
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Ziniasklaida Siuolaikigje visuomegje funkcionuoja kaip politinio atstovavimo, socie
legitimizacijos instrumentas. Tiau legitimumascia néra vienodo lygmens — tai priklauso nuo
Ziniasklaidos priemais populiarumo, kanalo prieinamumo, auditorijos dgdz

Taigi, galima sakyti, jog Ziniasklaida uzima swvarbarpininko vaidmep tarp politiky ir
visuomers, nes pagrindinis politéss komunikacijos srautas vyksta jos pagalbaciala tai yra
aktyvus tarpininkas, stiprigiakojantis informacijos turinr, kaip jau migjome, aktualy temy spekts.
Ziniasklaida yra tarsi indas, suteikiantis farjame esakiam turiniui — politinei komunikacijai.
Platiau Ziniasklaidosjtaka kitiems politiness komunikacijos dalyviams aptarsime Sio darbo éaly;j

kurioje yra nagrigjama politire manipuliacija ziniasklaidoje.

1.1.3. Politines komunikacijos elementas - visuomen

Idealiomis glygomis visuomeés nariai, tai yra konkras rinkejai, gaudami pilnavegt ir
jvairiapug politing informacip, turéty atlikti savo apsisprendigir dalyvaudami rinkimuose iSreiksti
savo laisy ir galutini apsisprendim[27].

Didziajai daliai Zzmoni dalyvavimas politidje komunikacijoje asocijuojasi tik su balsavimu
per rinkimus. Balsavimas rinkimuose yra labai suareiksmas, nes balsavimas yra veikla, susiejanti
pilieti su politine sistema ir legitimizuojanti widikusi demokratin proces. Taiau, balsavimas na
vienintelis politinio dalyvavimo tdas. Profesorius Anthony H. Birchas iSskiria Sidie @y politinio
dalyvavimo formas:

e balsavimas rinkimuosgSalies ir vietines valdzios institucijas;

e balsavimas referendumuose;

e veikla rinkiminese kampanijose;

e aktyvus dalyvavimas politinipartijy veikloje;

e dalyvavimas politiase demonstracijose ir streikuose, kurkslas pakeisti viega politika;

e dalyvavimagvairiose pilietinio nepaklusnumo akcijose;

e naryst darbuotoj profesirtse gjungose;

e jsitraukimag socialires politikosigyvendining per interes grupes;

e jvairios visuomeninj veiksmy formos [6].

Kaip matome, yra nemazai galinfiormy pilieciams dalyvauti politiniuose procesuoseiida
svarbiausiu ir didziausiitaka turinciu, visgi, iSlieka tiesioginis balsavimas rinkirmetu.
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Kalbant apie visuomes viet politinés komunikacijos procese, akivaizdu, jog visuomgra
komunikacires piramicts apdioje, ir i ja yra nukreiptas pagrindinis politia komunikacijos srautas.
Be to, tai yra ir pasyviausias politinis komunikasi dalyvis, generuojantis maziaaspolitinés
komunikacijos srauyt Galima Mty iSskirti tokias pagrindines visuomen dalyvavimo politigje
komunikacijoje formas:
e pervisuomeés nUOMOR,

e rinkimuose.

I Siy visuomers dalyvavimo politigje komunikacijoje formp poveil§ ir yra nukreiptas visa
politiky ar politiniy partiuy komunikacija. Dalyvavimas rinkimuose yra aiSkusiprantamas ir
konkretial apibgztas dalyvavimo politife komunikacijoje bdas. Tuo tarpu visuomés nuomog
yra gerokai sugtingesnis reiskinys, uzimantis labai svarlieta politinés komunikacijos procese.

Sekartiame skyriuje smulkiau aptarsime visuora@muomoas reiskin ir jo funkcijas.

1.3. Visuomerés nuomore politin éje komunikacijoje

Visuomerés nuomoRs apibezimy dél paties reiSkinio sugingumo priskatiuojama deSimtys.
Vienas i§ dazniausiai naudojamapibrzimy priklauso Zymiam visuomeés nuomogs teoretikui
Bernardui Hennessy: ,tai Zymios Zmandalies iSreikStas preferengikompleksas apie visiems bendrai
svarbi problemy”. Problema turi bti aktuali ne tik individo, bet ir bendruomés) visuomedas lygmenyje.
.Preferencijp kompleksas" — visi iSreikSti podiiai apie svarstom klausimy. G. Gallupas teigia, kad
visuomers nuomoR yra agreguota podiiy visuma apie dalykus, kurie veikia ar domina beodnarg.
Dazniausiai, kai skelbiami ir analizuojami visuora@muomogs tyrimy rezultatai, visuomers nuomo#g
suprantama dar labiau redukuotai, supaprastintaisupmers nuomo# - tai kokiu nors konkr&u
klausimu visuomeés nariy iSreikSty nuomoni, visuma“ [16].

Visuomerés nuomos Siuolaikirgje visuomegje neatsiejamai susieta su Ziniasklaida. Galima
iSskirti tokias visuomets nuomoas funkcija:

1. Politiniy veiksmy motyvacija (remiantis visuomés nuomone, zmogui lengviau paaiskinti

kitiems ir sau , kodl jie renkasi konkret kandida4).

2. ISreiSkia visuomeis poziir i ivykius (netuédamas aiskios nuomeés apiejvyki, Zmogus

savinasi visuomeng).

3. Konsultacirg funkcija (lygina savo veiksmus, sprendimus su stostjusia visuomeés

nuomone).

4. Tam tikrose situacijose visuomannuomo#g tampa veiksm ir sprendiny (tabu, paprdai)

stabdziu [5].
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XX a. kritikuojant masi dalyvavimy plétojant vieSuosius interesus iskilo klausimas, asoji
nuomore — tai pilieciy nuomony atspindys, ar tik zurnalist politiky, apklaus rengju ir kity elitui
priklausagiu Zmoni isitikinimu projekcijos. Toks vieSosios nuomi@nsupratimas — kad ji sukurta
visuomening lyderiy — gali skambti ciniSkai, t&iau nurodo 4 abejor dél minios formuluojam
interes legitimumo. Walteris Lippmannas, zurnalistas iligpoés filosofijos atstovas savo knygoje
~Public opinion” teig, kad paprastas pilietis negaliitb informuotas apie visus Salies reikalus,
konstitucire teis ir pareiginy bei valdzZios atstay funkcijas. W. Lippmannas buvgsitikings, kad
Zzmorems tiiksta laiko ir energijos koncentruoti¢mesg i politinius klausimus, kuriuos kelia
demokratir teorija [33]. Tokiu idu W. Lipmannas sukritikavo visuomennuomoas kaip reiskinio
socialin teisingum. Taiau, kad ir kas ar kaip formuoja visuonéemuomon, negalima paneigti, jog
toks reiskinys egzistuoja.

Visuomerés nuomor kartu su g vienaip ar kitaip atspindéln Ziniasklaida integruoja
visuomeR, legitimizuoja politie sistema bei sukuria tam tikras ,Zaidimo taisykles” polik
sprendimams priimti. Visuomeés informavimo priemoés yra vienas pagrindimikanal; visuomegs

nuomonei reikstis.

Lawrence R. Jacobsas ir Robertas Y. Shapiro pateskkania politiky, Ziniasklaidos ir

visuomers nuomoRs tarpusaviogreikos vyksmo schem

Interesu giupin

elgesys P Ziniasklaidos

i \ /A'/ tuny's

Instituciné — Politiky elgesys
individualizacija €—— irjo strategijos

/'A\ Visuomeneés
Binkimu artéjinas nonone

3 pav. Politiky, Ziniasklaidos ir visuomeémuomorgs tarpusaviogveikos procesas [18]

Pateiktoje schemoje pavaizduotas potgirkomunikacijos dalyw — politiky, ziniasklaidos ir
visuomenrs (konkrgiu atveju kalbama apie visuomsnnuomogr) — tarpusavio g/eikos ir poveikio

procesas. Institucén individualizacija cia reiSkia konkr&ias politiky uZzimamas pareigas ir iS to
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kylarcias konkretaus elgesio tikimybes, kurigakoja galim politiky elges. Matome, jogijvairios
interes; grupes tiesiogiai veikia ziniasklaidos tufinbei politikus, esanus ir nesasius valdzioje.
Taipogi, akivaizds du abipusio poveikio rySiai tiesiogiai veikiantyenas ki4: politiky elgesys ir
Ziniasklaidos turinys, bei Ziniasklaidos turinyssisuomegs nuomo#. Kaip tik ¢ia atsiskleidzia labai
svarbus momentas: visuonégsnnuomoa tiesiogiai veikia politiki elges, tuo tarpu politiky elgesys
veikia visuomeas nuomonr tik per ziniasklaidos turin Ir, kaip matome iS schemos, kuo trumpesnis
laikas liko iki artjanciy rinkimy, tuo visuomeés nuomo#s poveikis politik; elgesiui didja.

Kaip jau aptarme anksiau, politines komunikacijos procesas vyksta nuolatosjata Sio
proceso intensyvumas skiriasi daugyarty priklausomai nuo to, kokiu metu jis vyksta. Rinkim
metu bendras polités komunikacijos srautas ir jo intensyvumas yrarstigadictje¢, nes politikai
konkuruoja tarpusavyjeétl visuomers palankumo. Ir fitent ¢l to visuomers nuomoas jtaka ir
poveikis politiky elgesiui agjant rinkimams stipriai iSauga.

Taigi, visuomefs nuomoa yra labai svarbi ir neatskiriama poliggkomunikacijos dedamaoiji,

kurios poveikis dazniausiai tampa pagrindiniu paté komunikacijos vyksmo generatoriumi.

Sioje darbo dalyje aptéme politiness komunikacijos procasir jo elementus, iSskyme
dalyvius ir p funkcijas. Politigs komunikacijos raidos etapaptarimas atskleéddbendrus politias
komunikacijos kitimo bruozus. Sekaoje darbo dalyje kaksime apie manipuliacij politinéje

komunikacijoje.
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2. Politinés manipuliacijos procesas

Tarptauting zodzy zodyne galima rasti tgknagrirejamo zodzio manipuliacija paaiskinam
manipuliacija — slaptas kakinors aplinkyhi iSnaudojimas, faktiSkreipimas, norint & nors valdyti
be jo sutikimo, siekiant sau naudos; machinacig¢iavimas [38]. Pagal tai kas yra manipuliacijos
objektas, manipuliacija skirstona

e tarpasmeni@ manipuliacij (manipuliacijos objektas yra vienas konkretus Zosdg

e masire manipuliacij (manipuliacijos objektas yra masiauditorija).

Tarpasmenié manipuliacija - tai pagptas psichologinis poveikis bendravimo partnersu,
tikslu pastiméti ji daryti manipuliacijos vykdytojui naudiagoeld.

Masine manipuliacija — tai gnoningas masis smores nukreipimas nuo realyb, jos
pakeitimas dirbtinai sukurtomisjteigtomis situacijomis, vertinimaisjvaizdziais. Manipuliuojant
masine gmone, emocijos atskiriamos nuajig, jos nepaliéia proto sferos.

Manipuliacija dazniausiai vykdoma naudojant ggsds komunikacines reikSmes ir prasmes,

tockl toliau aptarsime semantimanipuliacijos aiSkinim

2.1. Semantinis manipuliacijos aiSkinimas

Dauguma manipuliacinigalimybiy slypi kalboje. Bitent jai savo tyrigjimus skyg Algirdas
Julius Greimas, ieSkegg kalboje bendrosios manipuliacijos stiuks ir suformulags iSsikio kaip
~provokuojartio pareiskimo, kuriuo kam nors pasakoma, kad jipaggus ko nors padaryti
apibrzima. Todtl iSSikis kursto veikima, sukurdamas iliuzy, jog daroma sau irétl saws. Ta&iau
pabkztina, kad kalbinis i§&kis suvokiamas kaip kognityvinis, bet ne pragmatireiksmas.

Minétina, kad A. J. Greimas grieztai atskirianiSka prievart nuo moraligs prievartos, tai
reiSkia, kad pragmatika grieztai atribojama nuonikbs, o manipuliacija traktuojama kaip simbolinis
aktas, komunikuojantis subjekhorus ir fantazijasig¢ivaizdavimus). Pasak mokslininko, manipuliacija
atsiranda ir vyksta bendrosios komunikasinsutarties, besik&ancios informacinio pobdzio
komunikatais, émuose. A. J. Greimas atkreipi@ndes, kad net jei komunikuojamas praneSimas
atvirai yra manipuliacinis, tai yra praneSimo sijg$ sugalvat savo programp praneSimo gayjui
pristato kaip pastarojo npir siektim tiksla, tai net ir Siuo atveju praneSimo adresatas wldunjamas
kaip savarankiskas subjektas, kuris gali rinktréni ar atmesti pasiyma, tai yra realizuoti ar ne jam

siiloma (svetiny) scenariy [22].
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Tokia iSvada reiSkia, kad tarkim laikead perskaitymas dar nereiSkia, jggyko konkretus
komunikacinis aktas, negpgerskai¢s subjektas gali tiesiog nesuvokts, llikraStyje esafio straipsnio
autorius nagjo jam pasakyti, ir niekaip nereagupperskaityd straipsi.

Taip patvirtinama, jog semiotika komunikacgupranta ne kaip pranesirperdavim, bet kaip
reikSnmes suteikimo proces pastagji apibgziant kaip pastang valios aki. Komunikacija gali
prasicti bet kur ir bet kada, bet tik tuo atveju, jeioShori praneSimo adresatas. Vadinasi, zéson
vaiksto apsupti juos kalbinailos aplinkos, t&iau patys renkasii kuriuos pranesSimus atsiliepti.
Manipuliacip vykdartio asmens — teimie jis prekybos vadybininkas ar pilieis visuomens
ideologas, prekiautojas laikkagis ar aktyvus komunistas — darbas yra privetsalkyti mus htent
JO pranesimus.

A. J. Greimas pabria, kad tarp dvigj susitarimo etap— pasiilymo pateikimo ir jo pgmimo
— yra problemiSka sritis, sudaryta iS tarpusawi@mp; ir numanoma, bet atvirai nereiSkiam
prieSiSkuny: ,kaip tik ¢ia realizuojami abiegj subjekty ir itikinimo, ir interpretavimo veiksmai,
galiausiai sukeliantys kartais geidzignkartais primetam sutart.“ PraSant, k nors padaryti, kartu
uzsimenama, kad tas, kurio praSoma, rigpeg iSpildyti prasymo [22].

Manipuliacijos esra ta, kad ji per tam tikras interpretacines pracad iSprovokuoja
prievartie komunikacip. Jeigu adresatas gali ignoruoti informacinio fibo komunikad, tai i
itikinimo praneSim jis privalo atsiliepti. Neutralios pozicijos iSkyiti neleidZia adresato pastatymas
prieS jo paties nekompetentingumo tvirtinimNesitraulkes 1 komunikacip, tai yra tybdamas,
pranesSimo gayjas pripazins savo nekompetentingyr atsaks, virs manipuliuojamu subjektu ir bus
priverstas vykdyti uzduatprogram.

Manipuliacija kaip komunikacinis aktas vyksta neptaubjekt;, bet tik praneSimo g&jo
samorgje, nes iS8kis yra itikinimo pasakymas, kuris perkelia realkomunikacip i tariams,
suskaldydamas praneSimo ¢pvi as ir ne-as, tai yra sukurdamas praneSimajgagalvoje du jo
paties reprezentacijos subjektus — wieegzistuojant produkuoto pasakymo pavidalu, ir antr
generuojama kaip prieStag pirmajam. Sie vaizdiniaijtraukia pranesimo adregai prievartirg
komunikacip, mat jis negali neatsakyti. Nuaitiskos prievartos is&is skiriasi tuo, kad Siuo atveju

komunikacip isiterpianti prievarta nenaudoja ir nesukelia fiaiskausmo [22].
2.2. Politinés komunikacijos manipuliacija
Politinés komunikacijos manipuliacija — tai manipuliacifarios metujvairiomis priemoamis

siekiama paveikti visuomés nuomonr ir rinkéju elges. Tai sudtingas procesas ir jo negalima

vertinti vienareikSmiskai, tik kaip psichologm prievartos naudojimo prieS zmones. Bet kuriuejatv
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politinés komunikacijos manipuliacija — tai IS anksto saplatas rinkju elgsenos keitimas, keant
stereotipm beijvaizdziy sisten.

Bendroji politinio manipuliavimo masine visuomenechnologija remiasi sistemingu
socialiny-politiniy mity jdiegimu | masirg samore. DaZniausiai taijgyja racionaliai nepagsty,
iliuziniy idéju, uzfiksuojariy samoréje tam tikras vertybes, form Socialiniai mitai sudaro \is
iliuzinio pasaulio pagringl kuriana manipuliatory [4].

Manipuliacija yra sunkiairodomas dalykas. Pagrindinis ir dazniausias jo®ias — atrama
visuomers emocijas. IS esés balsavimas daugeliui rigj yra materiali emociis reakcijog politika
bei politing rinkiming kampaniy iSraiSka, simbolinis savo emagiregistravimas. Proto, racionalaus
sprendimo vaidmuo daznai rigjh samorgje susivedd susiformavusios emaocijos pateisininRetas
rinkéjas gali blaiviai atskirti savo raciongbprendim nuo emocinio ir teigti, kad jo balsavimas buvo

nulemtas vien tik racionaliais argumentais [4].

2.2.1. Politines manipuliacijos biadai ir tikslai

Politinés komunikacijos manipuliacija apjungia tiek manipalia tarpasmeniniuose
santykiuose, tiek ir manipuliagijplaciosiomis maémis. Pirmo atvejoigyvendinimui naudojami
tarpasmeniés  komunikacijos manipuliavimo dblai, tai yra atskiros manipuliavimo technikos
veikiantios tarpasmeniniuose santykiuose. Antru atvejut@li&@mos manipuliavimo su masis

priemores.

Zemiau pateikiamoje schemoje pavaizduoti palgikomunikacijos @dai ir jy igyvendinimas.

Tarpasmeniné Politiné Masine
komunikacija [* manipuliacija *  komunikacija
¥ L
Manipuliacijos priemonés Manipuliacijos priemonés

4 pav. Politiks manipuliacijos tdai ir ju igyvendinimas [45]

Kaip jau mirgjome, bendras tarpasmeésn komunikacijos srautas, lyginant su masine
komunikacija, sudaro tik nedidelvisos politires komunikacijos dal tatiau kai kuriais atvejais

tarpasmeniés komunikacijos tdas yra labai efektyvus ir duodantis politikamsk$§tam; rezultat;.
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Kaip matome iS auk$§au pateiktos schemos, vykdant tarpasmemmranipuliacij yra pasitelkiama
tarpasmenié komunikacija, kuri yra apibziama kaip komunikacija vykstanti tarp dviegr daugi
asmen, bei naudojamos tarpasmeésnmanipuliavimo technikos veiki&ios asmeniniuose zmani
santykiuose. Tuo tarpu, naudojant masmanipuliacij yra pasitelkiama masinkomunikacija, kuri
yra apibéZziama kaip komunikacija su didehis, skirtingomis, nutolusiomis auditorijomis, bei
naudojamos manipuliavimo masis technikos. Masns reikalingos informacijos perdavimui
naudojamos tokios priemés kaip radijas, televizija, internetas, laikfia§ Zzurnalai, reklamos
lankstinukai ir t.t. Nepriklausomai nuo to, ar ywgkdoma tarpasmentn ar masia manipuliacig,
manipuliuojant visada yra pasitelkiamos tiek verig, tiek neverbaligs komunikacijos formos. Tai
gali bati: sakytire ir raSytire kalba, atskiri zodziai, zenklkalba, veiksm kalba, iSvaizda, balso
kokyhe, veido iSraiSka, erd sutvarkymas, laiko paskirstymas ir t.t.

Nesvarbu kokiais idais yra vykdoma manipuliacija, tuo veiksmu visagla siekiama
kazkokiy aiSkiai apibézty tiksly. Politines komunikacijos manipuliacija vykdoma norint pasig¢im
tikry ja naudojagtiy asmen politiniy tiksly. Pagrindiniu ,prizu“ politije kovoje yra pergal
rinkimuose ir tokiu idu iSkovota valdzia. Bet kokios politis partijos, gru@gs ar atskiy politiniy
lyderiy tikslas — atsidurti valdzioje. Afe i valdzi, politinio proceso subjektai stengiagitaldzi
realizuoti, tai yra pasiekti kazkakitai pries tai uzsiléZty politiniy tikslu. Taipogi, politikai esantys
valdZioje stengiasiatvaldzi iSsaugoti, kadangi visuomet yra n@iin ju ta valdZza atimti. Tuomet
pasimato tikrieji tikslai kuri siekia partija ar politinis lyderis: gimas i valdzn, jos realizavimas ar
jos iSsaugojimas. Akivaizdu, kad kiekvieno iSvatditikslo pasiekimui veikia savos priengsnir
metodai [45].

Zemiau pateikiamoje schemoje pavaizduoti pagrirdipolitines manipuliacijos tikslai.

Politiné manipuliacija

Politinio subjekto tikslai

el

Ateiti | Realizuoti I$saugoti
valdiia valdzia valdiia

5 pav. Pagrindiniai politiss manipuliacijos tikslai [45]
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Taigi, kaip matome i$ pateiktos schemos, pdlitimanipuliacija vykdoma siekiant apifity
tiksly kurie yra svarbis konkreiai partijai ar politiniam lyderiui ir tai galiiti:
e atejimasj valdzi;
e valdzios realizavimas;

e valdzios iSsaugojimas.

2.2.2. Politinés manipuliacijos konstravimas ir taikiniai

Nepriklausomai nuo to, kokie yra manipuliacijosdhi ir tikslai, iS esrés viskas susiveda
viena — siekim manipuliuoti visuomeés ir rinkéjy nuomone. Viena isS pagrindinsfen, kurimanoma
tokia manipuliacija, yra emocijo€ia dazniausiai veikiama keliomis kryptimis:

e streso, pazeminimgtampos krimas. Sukirus tokp busery, galima labai lengvaiteigti
rinkéjui, kad reikiamas kandidatas ar politipartija yra kaip tik tai, kas gali iSlaisvinti nuo
susidariusi baimu ar stres.;

e neapykanta. Sukus tokh situacip konkurento atzvilgiu, rinkim eiga lina iS esras
nulemta. Té&iau tai veda prie rinjy asmenybs depersonalizacijos, sumazina jaisavint;
socialinp normy viding cendira ir rinkéjas gali pasielgti neapgalvotai. (Pvz., sukelti
riauses, iSdauzyti langus nekeamam kandidatui ir t. t.).;

e asmenybs identifikacija su visais. Tai tvirtai susieja kéjo sprendimus su kandidato
interesais, tau 3is kelias ¢ra toks trumpas, kaip neapykantos dimkas. Cia reikia ilgo
darbo su Zmaimis (bendy veiksm; sistema, mustras, ritualai, tradicijos).;

e psichologinis spaudimas, siekiant suformuoti retkig refleksus, vertinimo ir elgesio
stereotipus bei juogvirtinti. Stereotim prigimtis susieta su Zmogaus psichikos samyib
ir pasireiSkia kaip tendencija vigksupaprastinti, surasti nestithigas reiskini ypatybes.
Taip pat stereotipai veda prie tendencijos susietikolf reiskin su konkreéiu vaizdiniu

[3].

Manipuliuoti visuomene ir rinjais galima tik kontroliuojant informaaijir komunikacig, taip
nurodant zmoéms nuomony ir bendgju taisykliy kryptis. Manipuliacija, kaip taisyk| nukreiptai tai,
kad priversti daugum (arba mazum) dalyvauti (arba nedalyvauti) priimant tam tikrsgrendimus.
Manipuliacija yra pagrindi socialires kontroks priemo® ir remiasi griezta informacijos turinio ir
panaudojimo kontrole. Informacija Siandien yra usgtgos Saltinis, toél ,,kas valdo informacij, tas
valdo visk.
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Manipuliacija susijusi suasoningu informacijos iSkraipymu ir jos pateikimugdelj démeg

skiriant informacijos simbolizacijai, kurios tiegimis tikslas sukurtisivaizduojam realyl. 1Sskiriami

sekantys gmoningai atrinktos informacijos pateikimoudai dazniausiai naudojami politis

manipuliacijos procesuose:

informacijos iSkraipymas (nuo atviro melo iki sertial pakeitimy). Leidzia koreguoti
psichologinio poveikio lygir kieki, sudarant tokrealyles vaizd, kur pagrindas yra ne
tiesa, 0 tai kas norima parodyti.;

informacijos nutyjimas. Smoningas informacijos nuglimas, tam tikg duomem
nutylgjimas, pasirinktinis medziagos pateikimas.;

informacijos pateikimo idy parinkimas. Zinios skleidziamos tik sigjti palankiu mdu ir
forma. Tikslingai nukreipiant informaaijsiekiama, kad informacijos ggas susiformuotu
norimas iSvadas.;

informacijos pateikimo laiko parinkimas. Duomgepateikimo eiliSkumas,yj pagarsinimo
laikas ir norima reakcija tiesiogiai veikia inforoigs jsisavinimy ir vertinima.;

uzskptos informacijos perdavima€ia kalbama apie informagijkuria adresatagsisavina
nesmoningai.;

informacijos perdozavimas. Adresatas perkraunarnrasniis, atrinktomis pagal vieninag
parametsf, siekiant tikslo adresat priversti atsisakyti nuo teikiamos informacijos.
Dazniausiai naudojama nuomgniormavimui ir adresat jtikinimui, kad tam tikra

informacija jiems Ara naudinga arba net labai pavojinga [41].

Manipuliacines technologijas galima suskirstypagal psichologinio poveikio kriterijus:

palanki rinkéju nuostaf kiirimas;

informacinio srauto transformacija (nutyimai, uzdengimai kita informacijaslaptinimai,
informacinis triukSmas);

pasmoniniy stimuly panaudojimas (poreikiai — saugumo, maisto, dziaegssavigarbos;
bainmes) [3].

Manipuliacijos naudojimas apima iSankssmuomo#gs arba nar “paruosSinmy”, ju jtvirtinima

masiy samonrgje ir iS to sekadiy norimy reakciy ar veiksmy aktivizacip. Tokio poveikio pasekoje

Zzmores tampa marionéfnis, taip vadinamame “robotizacijos” (tapimo rohsfarocese. Jie praranda

savarankiSko astymo sugefjimus, kritiSkumy, tampa tarsi uZzprogramuoti reaguoti taip, kaipi nor

manipuliacip vykdantys Zmoés. Masires ssmores stereoptipai, suvienodinti asmeniniai nusistatyma

unifikuoti mastymo kidai, tipinio elgesio nuostatos tampa zmpfriobotizacijos” priemoamis. Viso

to pasekoje zmas praranda individualius bruozus, tampa labai penpanass vienij kitus [41].
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Pati manipuliacija yra swtingas procesas, kurio vykdymui reikia iS ankstotimkamai

pasiruosti. PasiruoSimas manipuliacijos vykdymuirep

manipuliacijos veiksmo planavin

e duomem apie manipuliuojamobjekt rinkima;
e priemoni, reikalingy poveikiui paruoSira;

e adresato paruoSun

e veikimo situacijos organizavigmr veikima [41].

Kaip taisykk, manipuliacijos paruoSimas visada stsigu reikaling faktoriy sukirimu (arba
esanmy panaudojimu) reikalingadresatatikinimui, norint pasiekti laukiamreakcip. Tai, pirmiausiai,
adresato nuostatpakeitimas, didinant jo pastovaus poveikio galimyydestabilizuojant jo sas
vertinimo kriterijus ir asmenipidentifikacija, skatinant izoliacy ir totalin; poveik.

Manipuliacijos vykdymas tiesiogiai sussj su standartini arba nestandartipi socialiniy
situaciy sukiarimu ir su poveikio ,taikini“ pasirinkimu (psichiny strukiiry kuriy pagalba ir vykdoma
manipuliacija). , Taikiniai“ klasifikuojami:

e aktyvumo suzadintojai (poreikiali, interesai);

e aktyvumo reguliatoriai (mstymo nuostatos, normos, pasdtiros, isitikinimai, tikéjimas,

saws vertinimas);

e kognityviniai kompleksai (pasaulio supratiniaizdis, tiesiogias ir netiesiogias Zinios,

informacires orientacijos ir t.t.);
e operaciniai kompleksai (sstymo kudai, argument charakteristikos, kritiSkumo
koeficientai, elgesio tipajprociai, igudziai, sugebjimai, kvalifikacijos ir t.t.);

e psichires hisenos (fonias, funkcires, emocigs ir t.t.) [35].

Naudojami du manipuliacijos modeliai: ,psichinig* jracionalus®. ,Psichiniame” modelyje
naudojamos automatia individo ar grups reakcijosi jvairius psichologinius poveikius. Sios
manipuliacijos esksusijusi su stimul, reikalings norimai reakcijai iSSaukti, atrinkimu. ,,Raciondlus
modelis i§ esws yra gerai apgalvota ir paruosta apgayySis modelis susif su eits priemoni
panaudojimu:

e prieinamos informacijos dozavimu ar apribojimu;

e slaptos informacijos panaudojimu, tai yra tikslirjga teikimu;

e aktyvios propagandos, tendencingos informacijdsrtei;

e informacijos perkrovimu, taip sudarant galireybunkiai suprastijvertinti ir analizuoti

esam situacip [41].
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2.3. Politiné manipuliacija ziniasklaidoje

Politing manipuliacij Ziniasklaidoje tiesiogiai galima sieti su dviempelktais, kuriais
ziniasklaida dargtaka politinei komunikacijai:
e visuomers nuomors formavimas;

e dienotvarks nustatymas.

Politiné manipuliacija Ziniasklaidoje tiesiogiai susijusu Ziniasklaidositaka visuome¢s
nuomores formavimui. Kaip jau iSsiaiSkinome, iS essmolitikai veikia visuomets nuomon tik per
Ziniasklaidy, todkl teigiamas nuSvietimas Ziniasklaidoje politikarampa esminiu ir svarbiausiu tikslu.
Politikai siekia palankaus vieSumo, #dnformacijos pateikimas Zziniasklaidai ir visuongerbina
atrankinis ir negziningas. Kaip nurodo Jurgenas Habermasas, “passaagti vieSum yra nukreiptos
i paties veikjo pozicijos prestizo didinigy tuo tarpu dalykas, él kurio turi bati pasiektas
kompromisas, apskritai netampa viesosios diskusgog”. VieSumu yra siekiama nukreipti publikos
déemes nuo kritiniy diskusip realiomis politikos temomis (nuo ¢ia dalyko) prie pasyvaus simbuoli
(asmenybs ir stiliaus) vartojimo. Jeigu pagal apibima vieSumas yra procesas, kuriame publika
informuojama apie svarbius dalykus, tai dabanirs silygomis, kai politika yra glaudziai susijusi su
masirés informacijos priemaimis, jis neteko savo SviEmuyjy ir kritiniy funkciju. Anot J.
Habermaso, ,vieSumoéla argumentai yra pavgami simboliais,i kuriuos reaguojama ne dijantis,

o tik identifikuojant save su jais. Politiniai spoBmai priimami manipuliaciniais tikslais ir visiem
pateikiami kaip vieSumo variklis vieSojoje sferdgeiri yra sukurta politiniam spektakliui” [27].

Ziniasklaidoje egzistuoja keturi Zipi formavimo modeliai, kurie ir yra manipuliavimo
visuomers nuomone pagrindas:

1. Veidrodinis modelis. Manoma, kad ziniasklaida kaip veidrodis turi atspii realybg.
Teigiama, kad Zurnalistai naujigemekuria, o jas praneSa. Veidrodinis modelis skafimiasklaidos
objektyvumo iliuzip. IS tikryju Ziniasklaida yra fiziSkai nepaji apepti visy i jos akirat paklianartiy
fakty, jau nekalbant apie neiSvengiamai subjektyji interpretacy bei techniSkai ribat Ziniy
perdavimo galimyb. Dél to — kas nutylima — nustoja egzistuoti, kas pfamea — savaime tampa
reikSminga.

2. Profesinis modelis. Ziniasklaida sukurigvykiy koliaza, jvykius parinkdama pagal savaip
suprast reikSmingum ir juos pateikia visuomenei (pagrindiniu reikSmingo kriterijumi tampa

visuomenms dongjimasis arba politinis ar komercinigykio pateikimo uzsakymas).
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3. Organizacinis modelis. Siame modelyje svarbiausiu akcentu tampa nauwjik@rimo
procesas, profesis normos, technés galimyles, pelno siekimagstatymires ribos.

4. Politinis modelis. Siame modelyje akcentuojama tai, kad Zinios yra rimoeiklos
produktas, vadinasi, jos yra ideologiSkai orientgot Vadinasi, jos yra kuriamos remiantis
konkretiomis ideologemomis [4].

Nesvarbu, kuris iS keturi Ziniy formavimo medeli naudojamas konk&al atveju, kyla
klausimas dl ziniasklaidosjtakos poveikio visuomenei. PaZis | Ziniasklaidositaka visuomenei turi
saw istorija, kuria trumpai aptarsime:

Pirmas etapas: dvide$imtojo amziaus pradZia - ketvirto deSimtinepabaiga. Ziniasklaidai
buvo suteikiama ypatinga galia veikti zm@muomones. Toks paris atrod nafiralus ir j tarsi
patvirtino Pirmojo pasaulinio karo propagandos sfekmas, Gebelso fenomenas, komunistin
propaganda. Efektyvaus propagandiniavi8§ modelis nebuvo paremtas jokiais nuodugniais
moksliniais tyrimais, tai gréiau buvo “sveiko proto” iSvados.

Antras etapas: mazdaug 1940-1960. Tuo laikotarpiu buvo atliktenagzai empirini tyrimy ir
buvo suabejota ziniasklaidos galia, nes tiesiagirdidymy apie ziniasklaidos potengikeisti nuomo-
nes, nuostatas ir elge@urima galvoje socialiy politiné sfera) nebuvo aptikta. P. Lazarsfeldas, B.
Berelsonas ir H. Gaudetas knygoje ,The people'scelideigia: ,Zmors labiau negu kas kitas gali
veikti kitus Zmones. Etiniu podiiu tai yra dziuginantis aspektas kalbant apie gisucialire propa-
gandos probleni. Ziniasklaidos jtakos sumenkinimas empiripityrimy kontekste 3okiravo, bet
daugelio ndgikino.

Tredias etapas:po 1960. Jeigu empiriSkai tiesiogiritaka nefiksuojama, tai buvo prdd
ieSkoti netiesioginj arba kiek kuklesmi efekiy, kurie pareikalavo naudoti subtilesnius metodus.
Nenagrigsime Siuo metu gerai iSvystyimasires komunikacijos teony, kuriy svarbus akcentas yra
Ziniasklaidosijtaka, apsistosime ties bene reikSmingiausiu zifagshs jtakos aspektu, kutrumpai
galima apiladinti taip: ,nors Ziniasklaida ir nelabaklgningai jtakoja, kokias tuiti nuomones, ji
daznai lana labaijtakinga sakant, apieakreikia tuéti nuomorg”. Toks Ziniasklaidos vaidmuo gali
atrodyti kiek per kuklus, téaau to pakanka, kad ziniasklaida tamgfalingu Zzmoni pasaulio matym
kontroliuojargiu despotu. Siuolaikiss visuomens nuomoas teorij; pradininkas Walteris Lippmanas
1922 m. iSleist knyga ,,Public opinion” pradeda gatga Platono ,Respublikos” metafora, kai oloje
sedi surakinti Zmoas, kurie negali atsigEti atgal ir Ziiri prieSais save siers, kurioje lauzo Sviesoje
atsispindijvairiy objekiy Segliai. Tarpusavyje tie zmas gali aptarti, kas vyksta,dau jie negali nei
pamatyti paiy objeki, nei pasirinktij ka Ziaréti. Cia aiSku, koks vaidmuo suteikiamas Ziniasklaidai:
Sis vaidmuo reikSmingas, o kartais net lemiamaspil$kai Sie efektai buvo nustatyti 1968 m. JAV
prezidento rinkinp metu, kai paaisjo, kad rinkjai problemas ranguoja ne pagal savo kandidato

programinius pasisakymus, kalbas, bet pagal taipadteikia ziniasklaida, tai yra kokias problemas
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Ziniasklaida laiko svarbiomis, o kokias ne. Taig pavo nustatyta, kad ir neapsisprenthkéjai
strukfiruoja problemas pagal ziniasklaidos pawyd®].

Palaipsniui prigijo ,dienotvads nustatymo” (,agenda setting”) efekt@veka. Jo esm
trumpai galima apiidinti tokiu bidu. Zmorgs (ar dauguma Zmayg)i patys aktyviai konstruoja sociali-
ne realyke, bet iS jiems prieinam ,medziag”, o tas ,medzZiagas” masiSkai pateikia Ziniasklaida
Ziniasklaida atrenka, kas yra svarbu, aktual&idlayra skirtumas tarp to, apia kmores galvoja ir
kaip Zmors galvoja (t. y. kas yra teisinga, kas neteisingd. it.). Ziniasklaida duoda svarb
kognityvin; efekt (,apie ka galvoti”), atkreipia dmesg, sustiprina, aktyvuoja ankisu tukta jvaizdziy
bagaz, bet neltinai kekia nuomones ar juo labiau nuostatas (tai ilgalaipaveikiai su
griztamaisiais rysiais) [16].

Garsus pranzy sociologas, vieSosios nuomsn tyrinétojas, vienas zymiausi Pierre‘o
Bourdieau mokinj ir sekéjy Patrickas Champagne smarkiai kritikuojatipavisuomers nuomors
samprai, kai svarstomas jos santykis su Ziniasklaida. Kjgg,Daryti nuomogr: naujas politinis
Zodynas" jis paliZzia, kad visuomers nuomog yra tai, ki nori pamatuoti Ziniasklaida. Visuomen
nuomor Siuo pouziriu kuria tie, kurie kaunasiétl jos reprezentacijos. Pirmiausia josirdais
laikytinos visuomeés nuomogs apklausos agembs, o priemoés darytijtaka Siai nuomonei yra
apklausa ir Ziniasklaida. Teu turint omenyje, kad konkuruoja daugelis kompgnsiekiartiy
reprezentuoti §i nuomor, susidaro pakankamai didelizairiy impulsy, i kuriuos atsakiéga
respondentai, taip laipsniSkai formuodami savo itiekuss isitikinimus, spektras. Pasak Champagne‘o,
viesosios apklausos agerds, sociologini tyrimy centrai ir jj duomenis publikuojanti bei
komentuojanti Ziniasklaida virsta pagrindiniais uomergs nuomors subjektais. P. Champagne
pabgZia, kad aktyviais Sios nuomés subjektais taip pat laikytini politologai, taiaywvieSas y
komentaras, kuris moko visuomgenaidimo taisykly, politinés ar socialias leksikos bei sintaks.
Tiesa, ir Sie analitiniai pamokymaigpbjami astrios konkurencijoslygomis. To@l ne visuomes, o
butent sociologai, Ziniasklaida ir politologgrastiremis stabilaus politinio gyvenimalygomis yra
pagrindiniai ir neretai vieninteliai ar patys svaisi vieSosios nuomésa atstovai. U déka
formuluojamos naujos mintys, o anketos padeda Haikitikinti respondentus turint apidrta
nuomor. VieSosios nuomas konstravimas tokiomisalygomis tampa svarbiausiu ziniasklaidos
valdzios pozymiu.Cia politiné galia jgaunama manipuliuojant simbadimis priemogmis, o $ios
galiosjtaka mazinama tik g#os Ziniasklaidos, sociolagr politologyu konkurencijos [33].

Ziniasklaidos galia ribojama ne tik vidi® konkurencijos, teisini ir moraliniy taisykliy,
karteliniy susitarimy, bet ir mtinumo nuolat rodyti naujienas. Siam Ziniasklaid@sijien; ritmui yra
priverstas paklusti visas vieSasis Salies politgysenimas. Toé, pasak Champagne‘o, skiriami vis
nauji iStekliai formuoti viegia nuomor kiekvienos didests naujienos pofiriu. Sia naujier, turi

iSgirsti visi piliecial ir susidaryti apieg tam tikm nuomor, net jei jiems tai neomu ir jie siekf to
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iSvengti. Klausimai sudaromi tokiuitlu, kad net jei nieko neZzinai, pavyzdziui apie glatacijp arba
apie vieno ar kito pretendento paas, atsakymai vistiek rodys tam tikiezultag. IS esnés visos Sios
apklausos tesudaro kpaél teises kalketi vardu 1y, kuriu nuomor tarsi yra suzinota [33].

Ziniasklaidositaka visuomenei akivaizdZiairodo Elisabeth Noelle-Neumann suformuluota
tyléjimo spirabs teorija. Si teorijp mokslininke suformulavo narama issiaiskinti kagd vokieciai
1930-1940 metaisémé naciy politika pasibaigusi visiSku pralaindjimu ir pazeminimu. Tyjimo
spirak — tai reiskinys kai konkretus individas aesningai prisitaiko prie realios ar deklaruojamos

daugumos (kitaip tariant, prie visuonéemuomons kuri deklaruoja Ziniasklaida).

Pateiktoje schemoje matome pavaizduotagityb spirabs susidaryr.

| | | | I I I | | | |
I T T T T | T T T T T
o d
N:l_otnoné buria A romasmening
_Elnlfs!daldfl dominusjandios
iSreiskda kaip ‘“ RECHIGHES AFERN
dominuojantia l “

Zmoniy kiekis nereifkianéiy save
nuomonés atvirai arba keicianciy savo
nucimone prikdausomai nuoe
visuomeninés nuomonés

6 pav. Tygjimo spiraks susidarymas [30]

Tyléjimo spiraks teorija pakizia nuosekl ir ilgalaiki pokyti socialiniy proces metu: Zzmogs
seka, kokia nuoma@ndominuoja, o kokia nyksta. Pagrindisios teorijos atsiradimo priezastis yra:
pavojus It izoliuotam nuo daugumos, téldstengiamasi neti kitokiu, negalvoti kitaip, siekiama
susilieti su dauguma, pagipti joje atsisakant savo asmegsnnuomoss, nutylint . Zmores,
gyvenantys gruise, elgiasi ir msto ne tik kaip atskiros individualyb, bet ir kaip kolektyviniai
subjektai, veikiantys bendrai. Tai konformizmast pe socialiai motyvuotas, nes zmogus tiesiog
negali viskojvertinti ir suvokti savarankiSkai, jam reikiakazlky atremti, dazniausiai tai ne zini

Saltinis, bet kit nuomor apie kazk [5].

Sioje darbo dalyje aptame pai manipuliacijos proces iSnagrirgjome manipuliacijos taikymo
tikslus, ldus ir ypatybes. I1Snagdome manipuliacijos Ziniasklaidoje aspektus. Sél@ga darbo

dalyje analizuosime konktgs politireje komunikacijoje naudojamas priemones.
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3. Manipuliacijos priemoneés

Paanalizavus bengmpolitinés komunikacijos srauto tuiirir perzvelgus mokslig literafitra
analizuojadia politinés komunikacijos procesus, galima iSskirti Sias tpae komunikacijoje
dazniausiai naudojamas manipuliacijos priemones:

e negatyvi reklama;

e pseudivykiy kiarimas;

e prie§; konstravimas ir naudojimas;

e stereotip, mity ir etikeciy naudojimas;

e komunikaciniy provokacij karimas.

Sioje darbo dalyje ir aptarsime konkigs manipuliacijos priemones, kurios yra daznidusia
naudojamos politigle komunikacijoje. Téau pradkime nuo politiky rinkiminiy komunikacijos stili
ir strategiji aptarimo, nes tai konkfel atveju dazniausiai ir nulemia tolimegnmanipuliacini
priemoniy pasirinkiny.

Taip pat pazystina, jog Sioje darbo dalyje daugiausianuesio skirsime politinei
komunikacijai rinkimy metu, nes, kaip jau mijome Sio darbo pradzioje, rinkimmetu bendras
politinés komunikacijos srautas ir jo intensyvumas yra idigias.

3.1. Politiky rinkimin és komunikacijos stiliai ir strategijos

Didele itaka naudojam manipuliacinig priemoniy pasirinkimui ir panaudojimui turi tai kgk
komunikacin stiliy ir strategija pasirenka politikas ar partija. Radami komunikacia kampanig
politikai iS pradz; pasirenka komunikacinius stilius ir strategijas,paskui prie i stiliy taiko
konkretias manipuliavimo priemones.

Judith S. Trent ir Robertas V. Friedenbergas krgd®jolitical campaign communication.
Principles and practices” iSskydu pagrindinius politinio komunikavimo stilius. ¢ tai, ar politikas
jau yra valdzioje ir tik siekia joje iSsilaikyti,raar tik siekia valdzios, buvo iSskirtpfezident® ir
“pretendentd komunikavimo stiliai.Cia stilius suprantamas kaip kampanijos vykdymo manikuri
gali bati atpazinta pagalajnulemiagias bei suteikia¥ias jai tam tikg forma charakteristikas. J. S.
Trent ir R. V. Friedenbergas Sias charakteristpagadino “komunikaciémis strategijomis”.

Taciau, papildant Judith S. Trent ir Roberto V. Frieldergo teori, galima iSskirti dar ir tr&a
rinkiminiy komunikavimo stili grupg, kurios komunikacines strategijadkmingai gali naudoti tiek
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politikas ar partija jau esantys valdzioje ir saeMys liti perrinkti, tiek politikas ar partija dar tik
siekiantys [ati iSrinkti.

Toliau iSnagrigsime kiekvier iS komunikavimo stili grup ir visas jose esdras strategijas.

3.1.1. Rinkiminés "prezidento” komunikacijos strategijos

“Prezidentd kampanii komunikacijos strategijos skirtos tam, kad kantiidaatrodyi
tinkamas postui, @ kurio jis kovoja bei kur uzima. ‘Prezidentd stiliaus laikymasis yra vertas tai
kainuojariy pastang, nes rinkiny praktika JAV rodo, kad prezidentai dazniau laimgi ju
konkurentai. Pavyzdziui, dvideSimtajame amziujepinki prezidentai pralaigo rinkimus. Tuo tarpu
kongreso nariai, ygauzZimantys vietas Atstayv rimuose, beveik visada nugali konkurentus [12].
Aptarsime kelet specifiniy strategiy, kurias kandidatai naudoja, #dami pasinaudoti savo uzimamos
pactties privalumais.

Simboliniy valdzios pozymij, susijusiy su Prezidento postu, panaudojimo strategijakirta
rinkéjams perduoti Prezidento turimos valdzios ir jonu@mo posto svagb Kadangi Prezidento
postas yra sus$ su ¢ga, tocl ir asmuo, kuris uzimaj$osh yra stiprus beitakingas. Tad éra
nuostabu, kad tie, kurie oponuoja prezidentui, gabidurti su @moningu ir nuolatiniu priminimu
rinkéjams, kad jie klausosi arba matarézideng”, kuriam oponuoja tik kitas politikas.

Strategijos pagtstos Prezidento posto statusu visuomeéje esng yra daugiau ne tai,ak
“prezidenta’ daro, bet tai, kas susijsu psichologiniu Prezidento posipeaizdziui. Kitaip tariant,
nesvarbu kuo pgrezidentas gali bati pilieciu akyse (arba nedint | tai, koks yra jo reitingas
apklausose), valstyb vadovas turi tam tigrpolitinj legitimuns, tai yra visuomeés pasitikjima.

Kompetencijos ir Zavesio susiejimo su Prezidento gtu strategijos yra psichologiniai
irankiai, isigyjami su Prezidento postu. Kadangi Sis postas swusigs su aukdausio lygio
kompetencija, vadinasi asmuo, esantis Prezidendli, lgngvai igyti toki paf jvaizd. Taipogi
Prezidento postastkdsavo iSskirtinumo suteikia asmeniui savo Zavesig ir padaro gaétinai jdomy.
Todel Prezidentui per susitikimus plojama, bendravinsasjuo yra malonus ir lengvas, nes jis —
betarpikas Zmogus. Sios strategijos apgalvotaisjamos prezidentams pegials kampanijas @ ju
perrinkimo [39].

Populiarumo strategijos esn¢ yra ta, kad“prezidentas” arba jo partija stengiasi sukelti
ispadi ir sukurti tokio kandidato ar partijggaizd, kurie visada laimi rinkimus. Stengiamésiigti, jog
kandidatas tiesiog negali pralaitnrinkimy [19].

Naudodamipakilusiojo auks¢iau politiniy rieteny jvaizdzio strategija “prezidentdi rodo
rinkéjams, kad jie yra pakilauk€iau nei kasdieniai politiniai nesutarimai, teigdakad Salies vadovo

postas skirtas kaip tik jiems, nes jie valdo &lmeiks bei pareigos. Atsisakydami vieSai pripazinti
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kitu oponent egzistavim, “prezidentdi pabrzia tai, kad kandidatai gali &ir oponentus, bet tik ne
valstybininkai. Naudojant gistrategig atsisakoma bet kokipolitiniy kelioniy ar konfrontacijos su
oponentais, tame tarpe neatsakanjokius uzpuolimus bei neaptaéant ideju, kurias iSkelia
Salininkai.

Svarbiy vidiniy klausimy iSkélimo strategijos tikslas yra sutapatinti kokius nors einamuosius
politinius veiksmus su suspinimo Salies likimu demonstravimtiPrezidentas” pasirink;s kazkok
politini veiksmy pavetia tai visuotires svarbos klausimu.

UZsienio politikos problemy kaip tarptautiniy kriziy interpretavimas arba jy
intensyvinimas strategija daroma turint tiksl, kad rinkjai telktysi apie ‘prezideng” apimti
patriotiniy jausmy arba nenddami keisti valdzios kriis metu.

Pasiekimy iSryskinimo strategija yra elementariausia ir dazniausiai haudojama. Kiabal
privalo demonstruoti aiSkius pasiekimus, pasiekfus buvimo valdZioje metu, jeigu jie yra
“prezidentdi arba panaSius pasiekimus visuomejenveikloje, jeigu jie yra tik pretendentdi

perimantys prezidentd stiliy [39].

3.1.2. Rinkiminés “pretendento” komunikacijos strategijos

“Pretendentd stilius gali bati trumpai apibéztas kaip komunikaaij strategiy serija, skirta
itikinti rinkéjus, kad permainos yraatnos, o ‘pretendentasyra batent tas asmuo, kuris ir atnes tas
reikalingas permainas. Vigltb, antroji proceso dalis taip pat yra svarbi, nag&éjai turi bati jtikinti,
kad kitent Sis pretendentds atnes teigiamiausias permainas. Aptarsime kelatensyviausiai
naudojam “pretendentbdstrategij;.

Dazniausiai naudojamaponenty vykdytos politikos puolimo strategija. Kad ir kas kbty
kritikos taikinys, pagrindinis Sios strategijos diks yra padi rinkéju samorgje abejones apie
“prezidentd bei “pretendeni’” oponenty sugelbjimus, stimuliuoti visuomeis supratim apie
egzistuojatias problemas, sustiprinti nepasitenkinimo jagisrba netgi nusivylimp esama padimi.
“Pretendentds gali menkinti “prezident® pasiekimy svarla, priskirti juos kieno nors kito labui,
niekada nemiéti pasiekimy arba net nurodyti, kadtlrau Sie pasiekimai virs problemomis.

Atakos kampanijai aktualiais klausimais strategija yra papra8ausias agresyvumas visais
kampanijai aktualiais klausimais. Tai prieSininkondavimas, klauséfimas, atakavimas, bet visada
vengimas paslyti savo problem sprendimo bda. Visa tai skirta, kad rinkai imty manyti, kad
“prezidentasvis délto nebuvo efektyvusitmlamas valdzioje. Tuo tarpu igretendentd niekas Siuo
metu ir nesitiki problem sprendimo, kadangi jie dar neturi Sanso, prie$ingatie, kurie yra uame
Prezidento post Reikia pazyniti, kad kuo daugiau detali‘pretendentaspaskleidzia apie tai, koki
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sprendiny jis imsis, tuo labiau diga Sansai, kas jis ir pats bus uzZsipultas, surgalymasiilymuose
silpny viety.

Kvietimo permainoms strategija — esminis dalykasékmingai “pretendentd kampanijai.
Batina ne tik rinkjams aiSkiai parodyti, kad permainos reikalingost kad ‘pretendentdsir yra
reikalingiausias asmuo. AiSkiai suformuluotos kamjms temos nebuvimas gali tapti viena i$
kandidato pralaijimo priezasiy.

Optimistinio poziurio j ateitj strategijos uzdavinys yra teigti, kad ateityje viskas bus zaimi
geriau, jeigu Prezidento pastizims kitas Zmogus. Tai turi rigjkis nuteikti, kad esant dabartiniam
“prezidentui yra pernelyg daug neatiliotinai sprsting problemy, iS kuriy galima rasti efektyvesgn
iSeit.

Sekmingi kandidatai naudej vengimo dalyvauti arSiuose rinkiminiuose antpuoliuse
strategija, tockl retai daro demagogiskus politinius pareiSkimuygaNors arsi politié retorika ir yra
efektyvus rinkiny ginklas, skmingi “pretendentdi palieka § darla komandos draugams, savo
atstovams, televizijos reklamoms ar spausdintaiziagai. Tai yra skirta tam, kad riégji nesusikuni
tiesioginio psichologinio rySio tarp kandidato ieigiam; emocip, atsirandaéiy dél agresyvumo
reklamoje [39].

3.1.3. Kitos rinkiminés komunikacijos strategijos

Aptarsime komunikavimo stilius ir strategijas, kwos gkmingai gali naudoti tiek politikas ar
partija jau esantys valdzioje ir norintysitb pakartotinai iSrinkti, tiek politikas ar partijdar tik
siekiantys [ati iSrinkti | valdzh.

Paramos iS kil veikéjy gavimo strategija skirta identifikuoti ir susieti kandidatsu jau
Zinomais, gerbiamais bei visuotinai pripazintaisuamess veikejais. Akivaizdu, kad Sis susiejimas
gali bati lemiamas kandidatams kurie dar tik siekidi iSrinkti. Taciau, tai taip pat yra labai svarbu ir
kandidatams jau esantiems valdzioje ir siekiantigmsaldzi iSsaugoti, kadangi nepaliaujamas
pripazinimas iS kit valstybini ar politiniy lyderiy yra vienas i$ politinio progresavimady [39].

Populiarumo papildymo strategija skiriasi nuo auk8au aptartos strategijos tuo, kad ji yra
formuojama stipriojo politinio gungininko (kai kuriais atvejais labai gerai Zingnmenininkg,
sportininky ir pan.) rekomendaaijpagalba.

Strategija “duona ir sviestas” reiSkia gyvenimiskai svarbiawsdaugumos ringjy problemy
iSryskinima ir ju iSsprendim, tokiy kaip: darbo uzmokestis, mokess, jvairios nuolaidos, paSalpos ir
t.t. Lietuvoje gkmingai Si strategija panaudojo kai kurios partijos ar atskandidatai, kum
pagrindires nuostatos - moké&s, mazinimas, pensjj didinimas ir kitos itin aktualios visiems

gyventojams problemos.
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prieS nusikalstamumf ir pan. Jos

Strategija “prieS”: "prieS monopoli”,

prieS korupcip”,
metu kandidatas arba partijos lyderis pasirenkadkiausy tuo metu visuomenei problamsu kuria
jis numato kovoti ir koncentruoja savo rinkimiprogram apie S problens.

Apsisaugojimo arba kaltinimo strategija veikia labai panaSiu principu kaip ir “prieSs”
strategija. Si strategij galima nagriati dviem aspektais. Pirma — kai kandidatas ar jgavisas ¢gas
nukreipia oponent teiginiams paneigti ir atskleisti kito kandidato katos partijos neigiamas puses.
Tuo grindziama visa tolesrstrategija. Antra — oponentas stengiasi paneigtisvkaltinimus. Tai gali
negatyviai atsiliepti rinkim rezultatams ir tolesnei kandidato politinei kamjerPolitikui patartina
nesivelti | gincus, bet vykdyti savo ankisu suplanuotus veiksmus, ignoruojant opoadaadtinimus.

Kreipimosi j simpatijas strategija paprastai naudojama siekiant sulatktiraus pobdzio
mazuny palankumo, toki kaip karo veteranai, pensiniupkajungos ir panasiai.

“Kreipimosi | tiesy” strategija arbaj tai, ka zmores vadina tiesa, remiasi tuo, kad kandidatas
arba partija akcentuoja tuos dalykus kuriuos @igizimoni grupe laiko teisingais [19].

Aptareme politiky rinkiminius komunikacijos stilius ir strategijasrie dazniausiai ir nulemia
kokias manipuliacijos priemones naudoja politikalimesreje Sio skyriaus dalyje smulkiau aptarsime

ir paanalizuosime dazniausiai polija komunikacijoje naudojamas manipuliacijos prieemn

3.2. Negatyvios polities reklamos ir praneSimai

Reklama yra dazniausiai naudojamas pdlgirkomunikacijos praneSimskleidimo mdas

rinkiminése kampanijose [19]. Visos politis reklamos skirstomos pagal Sias kategorijas:

1. Reklamos, giriantios kandidaty vertinguma. Dauguma politini kampaniy, jeigu jos turi
pakankamai resugs naudoja format jvairowve iSryskinti savo kandidatvertingumui bei
stipriosioms pusms. Labai svarbi Sio reklamos stiliaus funkcija ykamerciemis
technikomis apikirzti ir aiSkinti kandidato po#r; tam tikrais klausimais. Televizija tapo ne
vien pagrindiniu informacijos Saltiniu, tad Sioklemos turi kumuliatyvip efekt, kuris
privertia rinkéjus “iSmokti” kandidato pozicijas.

2. Negatyvios reklamos puolatios, smerkiartios arba klausiartios oponeny. Sios
reklamos yra skirtos parodyti prieSininkepalankioje Sviesoje arba pastatytiepatogi
packti. Jos yra fokusuotostrikumus (realius arbgivaizduotus), o n¢ kandidato, kuris
reklamas paleidzia, privalumus.

3. Reklamos, skirtos atsakymamg atakas.Jos privalo atsirasti labai greitai po to, kai buv
padarytas antpuolis. IS esés) dauguma Ziniasklaidos konsuliantra jsitiking, kad tam
tikra atsakyma ataly forma turi bati paleista taip greitai, kaip tikmanoma, nes rirgams
gali padarytiitaka nepalankis praneSimai apie kandidgines dauguma zmanir taip linke
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tikéti, kad politikai yra iS esis blogi). Kai kurie teoretikai teigia, kad vienihseatvejis,

kada kandidatas gali neatsakin puolimg yra tada, kaijjpadaro silpnas kandidatas [12].

Bet kuri reklama — tai taikoma ir politinei reklamais esngs turi tiksh informuoti apie
reklamuojam objekt, Siuo atveju kandidatar partip beiitikinti, kad Sis ar Si yra, jei ne geriausias, tai
bent tikrai pranaSesnis uz &ittod:l ji verta “pirkti” tai yra rinkti [1]. Negatyvios rekimos yra
tiesiogiai nukreiptos politinius oponentus, siekiant juos parodyti nepéloje Sviesoje arba pastatiyti
nepatogi packti. Negatyvios reklamos dar vadinamos pusiamis, smerkiatiomis ar
klausiartiomis reklamomis, nesijtikslas parodyti realius arba tariamus politioponeni trikumus.

IS esngs, puoladiyju reklamp komunikacis funkcijos yra gana tiesmukiskos. Jeigu
kandidatas jas pradeda naudoti nuo pat kampanigmZ s arba jos yra rodomos pakankamai daznai,
jos gali tam tikru mastu sudaryti kampanijos “digroke”, i kuria oponentas tés bent iS dalies
reaguoti. Antroji puolagiyju reklamy funkcija yra skirta priversti prieSinigk gintis, tuo atimant
kampanijos lail, pinigus bei intelektualines pastangas, kuriosétgabuti panaudotos teigiamo
Ivaizdzio Kirimui. Be to, atakuojatiy arba smerkiafiy reklamy panaudojimas net ir silpnam
kandidatui gali suteikti zymiai geresnes pozicija8]. Tretia, neigiamos reklamos yra vertingos kaip
informacija zZiniasklaidos prieméms. Jos gauna papildariskamigjima” laikra&iuose ir televizijos
laidose, kas teigiamoms reklamoms niekada nepaayKsiip teigia D.Busho patgas Ziniasklaidai R.
Ailes, “yra trys dalykai, kurie domina ziniasklaidai - vaizdai, klaidos ir atakos. Jeigu tau rajkad
apie tave rasyt tu atakuoji, ir gauni tai.” Ketvirta, negatyvigeklamos turi potencialiai didesnes
karybiSkumo ir originalumo galimybes, lyginant jas gazityviomis reklamomis. Be to, kai kurios
negatyvios reklamos yra humorisii Kaip rodo komercini reklam; pavyzdys, humoras yra labai
efektyvusirankis, siekiant atkreiptisave daugiauénesio [12].

Negatyvumas éra apribotas kazkokio specifinio reklamos formatogél jis gali bati
pateikiamasijvairiais, uzmaskuotais arba labai tiesmukiSkais/idsdais. Kaip pazymjo vienas is
Ronaldo Reagano kampanijos vadow. Breyglio: ,Siais laikais yra svarbu ne tik pite Zmonems
argumentus, kad jie turéty balsuoti uz tave, bet ir pateikti argumentus, dkgié netugty balsuoti uz
konkurentus. Taigi, negatyvi rinkimkampanija arba puolimo strategija yratiba bet kokios
rinkiminés veiklos dalis” [19]. Pasak respublikpkonsultanto R. Stone, “fokuso gije rinkéjai jums
pasakys, kad jiems nepatinka negatyvios reklametgjdatsimena neigiaarinformacip Zymiai ilgiau
nei teigiam. Visa esm yra ta, kad Zzmaims patinka svetimi purvini skalbiniai”. Kaip pazyjo kai
kurie teoretikai, ,nors zmass ir sako, kad jie neégsta negatywi politiniy reklamy, tatiau jie mokosi
iS ju bei yra j; itikinami” [20]. Yra nemazai priezag;, kol negatyvios reklamos dominuoja JAV
prezidentidse kampanijose. Vis pirma, negatyvios reklamos yigimintinos, be to, jogsimena

zymiai geriau nei pozityvios reklamos. Taip yradodkad zmows isimena neigiam informacip
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Zymiai geriau nei teigim Antra, negatyvios reklamos “judina” apklaugzultatus. Pasak J. Nugento,
“pozityvios reklamos sustiprina tavgitikinimus, negatyvios padeda “atversti” neapsgplusius.”
Reikéty atkreipti ddmeg, kad daugumoje Europos 3$alis dar vyrauja teigiamos reklamosgita
tendencija prieSing pus: taip pat jau rySki. Ypasiuo atveju iSsiskiria artimiausia JAVjsngininké
DidzZioji Britanija, kurios politikoje negatyvumo ékis jau dabar yra nemazas [19].

Atsakydamii negatyvias politines reklamas oponentai naudgakaimasias reklamas, kurios
gali bati jvairaus formato, taau daugumay naudoja paneigimo, kontratakos arba pasiSaipymo
strategijas. Be abejés, pagrindigs atsakomjuy reklamy komunikacigs funkcijos yra sumazinti
potencial; puolartiyju reklamy poveili. Tiksliau, kandidato atsakymas turitbtoks, kad atitrauki
démes nuo atakos turinio ir nukreipti maziau pavojing tem. Taip pat, Sios reklamos turi sggmti
kandidag atgali puolimo pozicij, nes kandidatai, kurie tik ginasi, retai laimikimus [12].

3.3. Pseudivykiy kiirimas ir naudojimas

Pseudgvykiai — Ziniasklaidos ir ringuy démesiui patraukti sukuriami dirbtiniaivykiai.
Pseudgvykiy konstravimas naudojamas tikintis, kad jie bus iatkpi Ziniasklaidoje ir skatins
specifiniusisitikinimus [14].

Pseudgvykis yra tai, kas neyksta savaime, susikléisis aplinkylems arba veikiant kazkieno
valiai. Veikiau pseud@ykis yra suplanuojamas, surezisuojamas ir paganmsas. Kaip pastebi JAV
filosofas ir sociologas Danielis J. Boorstinas,yas®vykis néra spontaniSkas ¢ kazkas suplanuoja ir
pasodina informacife dirvoje. Paprastai tai ne koks nors realykis - toks kaip traukinio agktuvo
katastrofa ar kaip zeim drelgjimas, o interviu. Pseudwykis yra kuriamas tam, kaduty iSkart
pagarsinamasgsiamas, reprodukuojamas ir tirazuojamas.

Dalis pseudivykio informacijos turi liti lauzta iS pirSto ir visiSkai atggta nuo tikrogs - tada
bus galima jj toliau tikslinti ir pildyti, o gal ir palaikyti s&ndalui ar sensacijaiabna jtamp.
Pseudgvykis planuojamas iS anksto ir skelbiamas kaiptiateidalykas (kaip dasvyksiantis), nors
aprasoma tai, kas £$au ivyko praeityje. Klausimas ,Ar tai tiesa?“ arba ,Aai iS tiknyju jvyko?“
pseudgvykio kontekste visiSkai nesvarbus t keicia daug aktualesnis klausimas ,Ar tai verta
publikuoti?“ arba ,Ar tai turi atsidurti karStoseniose?” [13].

Pseudgvykiui butinas tyinis, iS anksto suplanuotas dvilypumas ir neaiSkymdant laty
galima tsti jo komentavim ir reprodukavim siilant papildomus interviu, skelbidins naug
sensacing medziag, kuri e suctlioja viska i vietas ir galutinai paaiSkina, kas pirma buvo &lkeai
Tikrai informacijai, kuri skelbia faltir realy jvyki, svarbu pateikti, kagryko; tuo tarpu pseudwykio
erdwje svarbiausia yra, ar iS tiki tai jvyko (pavyzdziui, ar garsenyhs tikryju daw interviu, ar tai
pokstas; ar kokia nors vieSaiig tikrai nusépé savo praeities fakj.



39

Kuo viskas neaiskiau, tuo ilgalaikiSkesnis #ékimingesnis bus pseupykis, kadangi jj teks
papildomai aptariéti, komentuoti ir interpretuoti - kitaip tariantisj nepasibaigs Sia diena, o bus
tesiamas ir savo ruoztu pagimdys maziausiai dar k&eestinip pseudgvykiy [13].

Pseudgvykiy kirimo procesas ygapadazgja prasi@jus rinkiminems kampanijoms, nes
butent tada politikai pradeda kovoteldpagrindinio politiniy varzyhy prizo — pergals rinkimuose.
Rinkiminiy kampaniy periodu visi politikai stengiasi kieknanoma labiau dominuoti Ziniasklaidoje,
nes pastovus buvimas televizprekranuose ir laikr&sy puslapiuose padaro juos artimesniais
rinkéjams.

Nepaisant to, kad daugelis kandigaiaudoja pseudeykius stengdamiesi gauti Ziniasklaidos
priemoniy démeg, esantys valdzioje turi zymiai daugiau 3atesi padaryti, kadangi jie yra gerégn
pozicijoje juos susikurti vien jauétlsavo uzimam pareig.. Be to, valstybs vadovai turi daugiau
galimybiy dalyvauti ceremonijose bei kitokiuogeykiuose, kurie neabejotinai pritraukia visuoragn
déemes [39]. Konsultavimasis su pasaulio lyderiais, skisitas su uZsienio valstylpipareiginais
suteikia taip pat legitimumo bei oficialumo ptj kadangi tai iliustruoja pripazinimir tam tikra
priemimo i svarbj ir oficialia lyderiy grup; fakta. Be to, esatiy valdzZioje asme susitikimai visada
gausiai nuSvidami ziniasklaidoje, o tai ir yra pagrindinis pseusykiy karimo tikslas. 1S esgs tol,
asmemn esawtiy valdzioje, elgesgalima laikyti naudojimusi tarnybine patni siekiant dominuoti
Ziniasklaidoje.

Toliau aptarsime kelgt konkretiy per rinkimus panaudot ir norima efeky sulelusiy
pseudgvykiy pavyzdzi.

Kandidat; laiSky raSymas pasaulio politikams - tai akivaizdus psewydio pavyzdys.
Siurtiant laiSky Popieziui ar prezidentui, niekuo nerizikuojaméak (juvaikai raso laiSkus karaliams ar
Kalédy seneliui), téiau kada raso politikai, galima sukelti tam sikezonans ziniasklaidoje, kas ir yra
svarbiausia raSantiems. Per 2002 ynetezidento rinkimus pirmasis tolkaiSka parag A. Pilvelis.
LaiSkas buvo adresuotas Rusijos prezidentui. Katd&dV. Putinui primié istoring skriaud, kuria
Rusija yra padariusi Lietuvai ir paragino Rusijosezidens, vardan draugidk santykiy ateityje,
Rusijos valstybs leSomis atstatyti Lietuvos valdouimus.

R. Pakso vardu buvo paraSyti laiSkai buvusiam Nkgomerui R. Giulliani, pagaégisiam
kova su nusikalstamumu ir JAV prezidentui G. BusRuiPaksas JAV prezidento ptgsareiksti savo
poziari { JAV kompanijos ,Williams" sand@rsu Rusijos naftos kompanija ,Jukos”. Miar suzinoti, ar
egzistuoja nauwj jtakos sfey pasidalijimo susitarimai, galintys paveikti euldaatinés integracijos
procesus.

Vienas iSjspadingiausu, ilgai trukes ir intensyviai eksploatuotas psenddis buvo R. Pakso
rinkimu Zygiai su sraigtasparniu. Eilirrinkimy akcija — susitikimai su rirdfais — buvo paversta

serifg ispadingu Sou [3].
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Kitas pseudivykio pavyzdys — referendumoagymas. Kiekvienu atveju, kada kas nors ima
kalbéti apie referendumo reikalingumn tai sukelia didel visuomers reakciy, nors dazniausiai
referendumo i¢ja ir baigiasi diskusijomis. Stai K. Prunskéepasiilé rengti referendumdel dirbamos
Zemes pardavimo uzsienieams bei Ignalinos atomis elektrires uzdarymo. Taip buvo sukeltos ilgos
diskusijos ir atkreiptas éinesysi K. Prunskieq bei jos parti. Nors paties referendumo rengimui
Valstietiy ir Naujosios demokratijos patiigajungoje niekas nesirués

Pseudgvykiais gali liti vadinamosivairios akcijos, kux reikSne paaiskinama tik rinkiminiu
interesu. Tai galiiiti visai nereikSmingas, turintis tik simbodineikSng politiko veiksmas. Veiksmo
simbolizmas, gerai pateiktas per Ziniaskdaigavirsta reikSminguvykiu, papildagiu tiek politiko
Ivaizd, tiek ideologines nuostatas. Pavyzdziu gati htvejis, kada ,Seimo pirmininkas,jgdamas is
Sestok, nukrypo nuo oficialaus marsruto ir i$ anksto bkes$ darbotvars — uzsuka Zelsvos kaim",
taip sukeldamas informagigurmul.

Prie pseudwykiuy priskirtinos ir visuomegje iSvieSintosjvairios politiky bei politiniy partiju
tarpusavio susitari pasizadjimu bei atsisakym deklaracijos. Stai Seimo pirmininko A. Paulausko
inicijuota susitarim dél kovos su nusikalstamumu ir korupcija nedvejodanpasirag8 daugelis
politiniy partijy, tikintis visuomegs palankumo deklaragijpasiraSiusioms partijoms (tam, kas buvo
deklaruota Siame susitarime, ir taip visada busupa).

Artéjant Prezidento rinkinmp dienai, R. Pakso Stabas atsiusveikinimo laiSlg Pasvalio rajono
kunigams, kuriame kandidatas sveikina su adveraozma ir praso kunig perduoti nuosSirdziausius
linkéjimus visai parapijos bendruomenei. Tai &ékgriezt baznyios reakciy ir taip sutelk
visuomers d¢meg ties R. Pakso kandidah, priverte vél apie j kalbéti, gincytis el Sio veiksmo
tinkamumo rinkiny kampanijos metu [3].

Per 2007 metais vykussavivaldyby taryhy rinkiming kampanig Darbo partija nuolatos siunt
informacines zinutes apie galmnsavo lyderio Viktoro Uspaschiko sygma i Lietuva. Tokiu bidu per
visa rinkiming kampanig Darbo partija buvo Ziniasklaidos ir visuonéenctmesio centre. Apieis

pseudvyki buvo raSoma,d jo diskutuojama ir gitijamasi.

3.4. Prieg konstravimas ir naudojimas

Prie§; konstravimas ir naudojimas yra polids manipuliacijos prieman kuria politikai
naudoja nardami rinkjams pranesti apie save, sutelkti savo elekiorionstruojantieji prieg
stengiasi visais imais eskaluoti jo keliamgrésne ir taip didinti savo politin populiarum. Nors
politiniai prieSai kartais kenkia, bet dazniausiai padeda savo oponentams. Kadangi pieSiant

gréesmingo prieSojvaizd galima stipriai padidinti politi@ potencialp jo auky param. Politikai
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konstruoja tokius priesus, kurie jiems leidzia jpditvti savo jsitikinimus ir padeda mobilizuoti
sajungininkus [14].

Kalbédamas apie prigskonstravima ir panaudojim Noamas Chomsky knygoje “Media
control” teigia, jog norint atitraukti visuomés dmesg nuo esmini problemy reikia, jog visuomed
visa savo @meg skirty pried; baimei. 1930 metais Hitleris sukurstavo tauf Zydy ir ¢igonu baimei,
ko pasekm buvo p iSnaikinimas ginant save. llgus metus ametikms prieSas nuo kurio reikia
gintis buvo rusai. T@au paskutiniais deSimtniais rusams praradus savo priegipatrauklum buvo
surasti nauji prieSiSkumo objektai — tarptautirésotizmas, iSpréje arabai arba naujasis Hitleris
Saddamas Husseinas, kuris isd$ukariauti pasau[8].

Taigi, politiniais prieSais galiiii uzsienio Salys, neégstamy ideologiy gyrgjai, kuo nors
iSsiskiriartios grugs arba paprégusiai iSsigalvoti dalykai. Jie suteikia politimaspektakliui gak
kurstyti aistras, baimes ir viltis, juo labiau #dkad viemy Zmoni prieSas kitiems Zme@ms yra
sajungininkas arba nekalta auka. Teiginys, kad takmatigrug kelia pavoy ar politiSkai skaido
visuomeRr, paprastai imamas ginti apeliuojant ne tiekteljimo faktus, kieki prielaidas, kurios
negali lmti jtikinamai patikrintos. Tie, kurie priedijo, paprastai jiems priskiria brugzdaragiy juos
pavojingais. Oponentai politikoje naimai yra prieSai, nes kai kurie oponentai yra gerh ir
pripagstami kaip tei&ti. Taciau kur oponentas yra ne prieSininkas , o prie&msgmesio centre yra
ne procedra ar procesas, bet pats oponentas. PrieSaiidipdmi pagal tam tikrus prigimtinius;
bruozus, kurie juos iSskiria IS Kiasmen kaip piktas, amoralias, iSkrypusias ar patologibggbes.
Todkl prieSai kelia pavaj nepriklausomai nuo toaljie daro, ir nuo to, ar jie laimi, ar pralaimi kitsis
susidirimus, ir jie kelia pavaj net jeigu apskritai nesiima politinveiksmy. Néra jokiy specifiniy ar
prigimtiniy bruo#; leidZiartiy prieSinink atskirti nuo prieSo. Norint suprasta$olitikos kalky batina
zvelgti neji Zzmones, kurie taifvardijami, oi socialirg situacip ir jos steltoju savivok. Tik tada
galima suprasti, kadl taip daznai, priklausomai nuo situacijos,dasi politiniy pries; apibgzimai ir
kodkl tam tikrose konkré&iose situacijose kiekvienas gali apibti kitus kaip savo prieSus arba pats
gali bati apibreztas kaip prieSas [14].

Nors jsitikinimai apie prieSus paprastai pasizymi tvirtymie retai yra suderinami su kitais
politiniais jsitikinimais, o kartais net to paties individsitikinimai apie prieg yra akivaizdziai
prieStaringi. Atrodo, jog tijimas politiniy pried1 egzistavimu viegla nuomor veikia stipriausiai
tada, kai prieSas pardijamas eksplicitiSkai, bgtaigaujamas netiesiogimis priemogmis. Bene
dazniausia subtilaugaigavimo forma yra toji, kai 8ioma tam tika veiksmy linija, implikuojant tam
tikros grugs pavojingum. Antai pavyzdziui kalbant apie mirties bausrkartu kalbama apieitinybe
apginti neturtinguosius gyventpgluoksnius. Grubi ir tiesmukiSka kalba, kurios r@egpai griebiamasi
prieSams apildinti, taip pat sustiprina tam tikras latentinesgmes. ZodZiai, vartojami mazym

grupems pavadinti, kii tauty ar uzsienio valstyhiapibidinimas tokiais terminais kaip ,barbarai“ arba



42
.blogio imperija“ liudija kalbagiojo pastangas perteikti auditorijai neapykapérzengianiprastosios
terminijos ribas. Nors tiesioginis tokios kalbosjebas yra tariamas prieSas, netiesiogiai ji yra
nukreipta ir pries kitus zmones, jo atzvilgiu natkértius tokios pat nuostatos. [14].

Rinkéjas visada pagnoregje tikisi, kad viem karth bus iSrinktas toks politikas, kuris
pademonstruos ir vali ir ryzta veikti. TradiciSkai tokio politiko vaizdas rigjo samorgje susikuria
remiantis beveik tautosakiniais elementais, kumaisy senoliai apibdindavo heraj bruozus: disus,
energingas, iSmintingas, grazus irwwreoten mylimas blogyhi nugattojas. Taigi kiek bemanytume,
kad Zmoms yra civilizuoti ir racionals, jie vistiek lieka pasakapie princus rgeéjais, laukiagiais,
kada gi pagaliaivyks stebuklas. Politikos technologai suvok@&noniy silpnyky ir, aréjant rinkimy
dienai, politikai tampa vis ryskesniais, herojisélges ir ryzta kovoti su blogiu demonstruojaiais
rinkimy personazais. Tai, ko gero, vienas IS atv&pi visi kandidatai tampa herojais, pasiryZusiais
vienu Suoliu perSokti valstgs problenn bedugr, kurios visi kartu nesugeéjo jveikti per iStig
kadencig. Rinkéjai, girdi ausiai mielus slymus kardinaliai iSspisti tiek ekonomines, tiek
uzsiserjusias socialines bei kudltines problemas. IS pirmo Zzvilgsnio tokie médygnai priimtini
daugeliui ir ity pakankamai sunku ginti kitakinuomor. PanaSaus pabzio pasilymai visada
laukiami rinkejy, tafiau, siziaréje | juos atidziau, aptiksime daug problgnkuriy igyvendinimas
reiksty esmin fundamentali demokratijos princip pazeidim [3].

Skirtingu problemy susiejimas ir suvienijimas per kalkapie prieSo priginit yra jprastas
politinis reiskinys, atveriantis pteas manevro galimybes telkiant parapolitiniam tikslui, net jeigu
tai ntra aamoningai taikoma taktika. Problemos personifikawdntapatinant g su prieSu padeda
mobilizuoti param tam tikrai politiniai pozicijai ir kartu nuslepiaaterialire naudy,, gaunam is tokios
personifikacijos. Kall apie politinius prieSus apidina gana siaura tarpusavyje prieStafing
dviprasmisk teziy aike, ir tos tezs naudojamos nepriklausomai nuo to, ar skiriamopressiskos
grupés bruozas yra odos spalva, tautybytis, rae, klag ar ideologija. IS standartupijtaruny ir
prieSiSkum jtaigaujaiiu teziy saraso diskurse vyrauja tos, kurios padeda subusii¢ign konkretiu
atveju, ir ltent tiems, kurig § Zaidima jsitraukia, jos konstruoja ,say” ir ,svetimyjy* savokas
[14]. Nuoskaud projektavimasj personifikuotus taikinius + pazeidziamiausius asmenis, galimus
panaudoti politiSkai ir psichologiSkai — yiarastas prieSo konstravimadas.

Politikoje prieSai padeda konstruoti subjektyzaurmRolitizuoti Zmows pirmiausia apsibgia per
opozicig grupems, kuriy bijo ir kurias smerkia. Lyderiai ir pretendentailyderius savoivaizd
paprastai formuoja kaip pagripopozicijos priedui arba priesams. Sis reiskinydepia suvokti, kod
prieSiSkumas gali Wi priskiriamas zmoéms, kurie, kity akimis, nedaro nieko blogo. Jis padeda
paaiskinti ir prieSo konstravimo pastanpgolitikoje visuotinum: jos glaudZiai siejasi su savivokos
arba tapatyks igijimo pastangomis ir su lyderiavimoéjd. Politiniai prieSai naudojami ap#ziant

asmens priklausomylvienai ar kitai socialinei grupei [14].
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Iprastasisitikinimas, jog Zmoés prieSais laiko tuos, kurie jiems daro Zalos agpasina
padaryti zalos, zinoma, nieko nesako apie pglgies; konstravim. Tatiau daugelis pavyzdgirodo,
jog priesai, zadinantys didziagsneapykant, apskritai gali nedaryti jokios zalos. Ir priesang
Zzmores, kurie iSties daro daug Zalos kitiems, daz®rea mpibéziami ar suvokiami kaip prieSai, naes j
vaidmuo darant tokiZzah néra pastebimasj pzgozia suétingi faktai arba Zalos Saliimacionalizuoja
ideologija bei simbolizmas. Tad prieSai yra tanritiklentifikuojami asmenys arbaj jstereotipai,
kuriems gali Iati priskiriami kenkjiski, daromy zah implikuojantys bruozai, ketinimai arba veiksmai.

PrieSas konstruojamas paprastai intelektualiamo@skaiisitraukiantj dabarties nesutarim
skirtingy siekiy ir jvairiy baimiu konteksi, tafiau nesigilinamaj ilgalaikés kaitos tendencijas,
paaiskinatias dabarties konfliktus bei nepasitenkinimo SalsnJeigu istorija apskritai minima, tai tik
kaip tam tikg mity rinkinys, leidziantis pateisinti dabarginpoliting elgser, o ne kaip supratimo ir
paaiskinimo pagrindas. Tokios neist@snmstysenos@muose grupi veiksmai aiSkinami apeliuojant
1 Ju pagirtinas arba smerktinas savybes &drbaostatas, kurios racionalizuoja prtie$ sajungininky
apibrezimus [14, p.94-95].

Stiprus prieSas ir nuozmi kova su tuo prieSu paitis padeda sutelkti rigkis. Politiniy
kampanij; metu kartais yra naudojama mazo karoéBmio taktika. Tai nereisSkia, kad norintis lattn
kandidatas ar partija turi sukelti tikkar su kaimynine valstybe. Bet tam tikros kovos irgads
praktika tampa labai efektyviuadu pritraukti @meg i save ir sukelti visuotines rigjg simpatijas.
Politikams nepatartina kovoti su abstfiak prieSu: visur esam mafija ar biurokratija, bet geriau
iSprovokuoti rimg susidorojim su profasSistiimis organizacijomigtraukiant ziniasklaig, saugumo
organus bei policij, atskleidZiant organizacijos tirkbei jos nam ketinimus. O surinkus duomenis
galima huty turéti pergalingo prieg nugatjimo ir nugaktojo jvaizd. Dazniausiai tai daro vald&ios
partijos, turigios dauguma parlamentuose bei vyriausyde. Toks scenarijus buvo panaudotas
rinkimuose i Rusijos Federacijos Prezidento posiutikstantaisiais, kada karas €ieténija tapo
pagrindiniu V. Putingvaizdzio akcentu. Panasiai buvo pasielgta Folkidrato metu, kai karo baigtis
tapo svarbiausiu M. Thatcher rinkindg kampanijos argumentu. Svarbiausia buvo teisirrgteksto
pasirinkimas ir jo panaudojimas laiku bei visuétimformacire kampanija, kurios metu sukurtas
teigiamas konfliktojvaizdis ir inicijuotas tinkamas mitas apie teigiamin neigiamus veijus. Si
technologija paremta maspsichologija, kur ,bendro prieSo" nugfaimas suvienija Zmones aplink

kovojaniji. Zmones visada lengviau suvienyti pries kgikne vardan kazko [4].

3.5. Stereotipy, mity ir etike¢iy naudojimas

Stereotipai — kuitriSkai ir emociSkai determinuoti, supaprastintihemizuoti socialinj
objekty ar veiksny modeliai. Stereotipai sustiprina, akcentuoja,delbbjekto savybes atitinkamai jo
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valentingumui (sugeiiimui bati suderintam, kombinuojamam su kitomis sauyis). Tai reiSkia, kad
stereotipai atlieka personifikupsocialiniy santykiy tarp asmens ir visuomés iSraiSlg. O tai savo
ruoztu suteikia galimypasmeniui motyvuoti savo veiksmus ir vertinimusigiaocialiniais-politiniais
stereotipais kuriami santykio tarp asmens ir viseois situacijos modeliai. Situacija, kurioje politikas
save isivaizduoja, pateikiama kaip socialifpolitiniy charakteristiy suma. Sios charakteristikos
parinktos iS visuomeie vartojamy stereotip ir konvenciskai atitinka visuomés supratim apie
situacip bei aiSkumo model

Visuomert yra jtraukiamaj veiksma, kur konkuruojama neétirealiy vertyby ar sprendim,
bet &l stereotipizuai politinés veiklos modeli. Politika, rinkimai tampa arena, kur kovojama uz
savus socialinius stereotipusykiai ir jy vertinimai atitraukiami nuo realgb, tampa schematizuotais,
politinei nuomonei atstovaujdiais modeliais, besiremiémis konvencionalizuat stereotip rinkimu.
Abstrakiis, schematizuoti stereotipai pavirsta elgesio itimeno algoritmaisjsispaudusiais Zmogaus
samorgje kaip neatsiejami asmenygatributai [4].

Stereotipas suprantamas kaip Zmokokio nors socialinio objekto suvokimas supaprdasti
schematizuotu tu. VisiSkai nairalu priskirti Zzmones tam tikriems socialiniamsatips. Laikui
bégant Sis paveikslis Zmogaus gmorgje uzfiksuojamas ir nesiduoda patikrinamas patirtifodél kai

wx

Ziniasklaida apeliuoja tokiomisawokomis, kaip “negras”, “Zydas”, “komunistas”, “kigdistas”,
“naujasis rusas”, turi galvoje ne konkretmog, bet t paveiksh, kuris susiklost dél Sios gvokos
masiy samorgje ir dél kurio zmoréms jau susiformavo tam tikra reakcija [46].
Manipuliavimas etikeimis — tai vienas iS masia ssmonres psichologinio programavimaitly,
taip pat vienas iS masinstereotip skleidimo ludy, atsilaikyti prieS kuriuos labai sétihga. Etike€iy
“prikabinimas” yra vienas iS veiksmingiauspolitinés kalbosjrankiy. Jos kuriamos ir imamos vartoti
su tam tikru tikslu. ¥ pavojingumas tas, kad paleistoglatia apyvart, visy pirmaj ziniasklaid, jos
ilgam prigyja, tampajprastomis, kartais iSstumdamos kitas ne tokiassgygi@s gvokas. Galima
aptarti kelei konkretiy pavyzdzi:
e “Raudonai-rudieji’. Sis terminas atsirado Rusijgjeastéjus kovai tarp “demokrat ir
TSKP. Tikslas, kurio sigktermino Kir¢jai, aiSkus: pagjus lygybes Zenkd tarp komunizmo
ir faSizmo, apjuodinti TSKP. Ir nors tuo metu t&iamkejo Sventvagiskai, bet daznas ir
platus Sio termino vartojimas padasavo dark. Zmores susitaik su mintimi, jog
“raudonieji” ir “rudieji” iS esnes niekuo nesiskiria.

e “Kaukazo tautyés asmenys Tai zurnalisty sugalvotas terminas. Skirtingai nuo labiau
paplitusio termino “kaukazétai” Sis terminasjgauna oficialumo, nes yra analogiSkas
terminams “juridiniai asmenys”, “fiziniai asmenys”panasiai. Téau tai tik ¢l akiy, nes

néra tokios tautybs kaip kaukazo tautyb kaip rera, pavyzdziui, ir slay tautyles. Sis
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terminas yra menkingio ir jZeidZiaio pokidzio, bet jo pusiau oficiali forma padarp |
tarsi pusiau priimtinu.

e “Blogio imperij@. Si termirp jvedt Ronaldas Reaganas “Saltojo kargkarstyje,
gasdindamas amerikieus TSRS kaip Salies, apgyvendintos ipki “kraujo iStroSkusi
komunisty”, paveikslu.

e “Seimd. Sis terminu turima omenyje nedidegrup: artimy Rusijos Prezidentui Zmani
Kaip zinia, “Seimomis” vadinami mafijos klanai ljaje. Daugelio kino filmy apie mafig
déka Sio termino reikSg visuome®r zino gana seniai. Vadindami Prezidento aplink
“Seima”, Zzurnalistai tarsi tapatina $u mafijos klanu, kuris valdo visal, siekdamas savo

grupuciy interes [46].

Mitai taip organizuoja pasaykad kas benutikt viskas Ity priimtina ir tugty prasme. Kitaip
tariant, sukirus politikui tikslingg komunikacin mita, bet kokius tolimesnius jo veiksmus ir
pasisakymus galima interpretuoti sukurto miteemuose. IS esfs, mitas panaikina bet kpk
konkretuma. Pagrindig politinio mito jéga yra tai, kad jis sudarytas archetgagrindu ir @l to susigs
Su nesmoningais Zmomj poreikiais, pavyzdziui ,stiprios rankos”, ,8kmo stebuklais® ar kitais
poreikiais.

Dazniausiai yra iSskiriami du mitlygiai: archetipinis ir stereotipinis. Jeigu pirmaygis
perteikiamas negnoningai, tai stereotiplygyje kaip tik ir vyksta to negnoningumo perkodavimas,
konkretiai atsizvelgiant egzistuojatias istorines g/eikas ir socialines realijas, pa&aint tam tikrus
supratimus. Viena iS svarpimito savyby yra tai, kad jame naudojanivaizdzZiai, kurie uztikrina
isimintinuma, suprantamug) lengw atpaZzinim ir teigiamus vertinimus. Tuo pat metu kiekvienas
ivaizdis nuolatosvairiai aiSkinamas atkreipiantoheg i skirtingas jo detales, kas leidzia mitui apaugti
daugybe nuomonj paskal ir variany. Taip IS esras bet koks mitas tampa kiekvieno Zmogaus
asmeniniu mitu.

Paprasgiausias ir efektyviausias mito panaudojimo potiggnpraktikoje lidas yra prisijungimas
prie jau egzistuojaiio masirgje samorgje mito, todl kad jo jau nebereikiavediréti ir praktiSkai

negmanoma atmesti [45].

3.6. Komunikacinés provokacijos

Rinkimy kampanijos negalimgsivaizduoti ir be provokaciniveiksmy, kuriy tikslas — iSmusti

IS pusiausvyros konkurentus. Komunikagirprovokacij tikslas — ne tik sutrikdyti ir iSmusti iS
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pusiausvyros politinius oponentus, bet ir sukelib kdidesin Surmu] vieSojoje erd¥je, priveciant
Ziniasklaidy ir visuomenr kalkéti apie oponento problemas.

Kaip komunikacigs provokacijos pavyzdgalima pateikti netidda 2002 mei Prezidento
rinkiminés kampanijos A. Paulausko Stabo vidaus vartojirkuics projekto @l rinkimy kampanijos
pried; naikinimo iSvieSinim. Nors Sis dokumentas nebuvo Stabo patvirtintaslojaaui, tatiau kilme
buvo akivaizdziai priskirta jam, taip sukurianttiatkama Stabo veiklogvaizd. Buvo siekiama parodyti
visuomenei, kad A. Paulauskas pasis/deikti bet kokiais metodais, kad tik pasigldavo tiksd.
Taciau realiai tuo galima buvo apkaltintiatent tuos, kurie organizavo dokumento iSplatinim
sukeldami sumaigir emocijas rinkjy tarpe. Toks rinkim kampanijos paskis privere A. Paulausko
Staly bei kandidatui pritariafius rinkéjus veikti ne pagal numatytplam, o keisti savo veiksm
program, reaguojani susiklosgiusia situacij — dokumento iSplatinim Sitaip pries rinkim agitacijos
pabaig konkurentams pavyko kelioms dienoms iSderinti AulBusko Stabo veikl

Viena iS rintiausy, gakjusiy kainuoti Lietuvai labai brangiai, rinkiminiprovokacijy buvo
prieS antgji tura ,Vakaro Ziniose" paskelbta Zinia apie gadiilniaus banko kriz — ,Vilniaus bankas
praranda klientus”. Nors tolesivykiai paro@, kad situacija banke visai kitokia, nei buvo iSuea,
poveikis rinkimams jau buvo padarytas. Prie pamaSaotuidzio provokaciy galima priskirti ir
netiesiogin V. Adamkaus sugretinimsu nukarSusiais pasaulio diktatoriais. Buvo nétisgas ir
nemokamai iSplatintas (350kist. egz. tirazu) specialiai tam skirtas leidin$ [

Toliau aptarsime kelgtkonkretiy per rinkimus naudojamir kartais norim efekt sukeliargiuy
komunikaciny provokacij organizavimo pavyzdii

Organizuojant komunikacgprovokaciy atlikéju pasirenkamas nenormalios psichikos Zmogus,
kuriam jteigiama, kad tas ar kitas kandidatas yragdubsaltinis arba vienintelis galintis jam pdid
Toks zmogus imasikyrios ir nuoseklios veiklos pries kandidatr taip privefia ji aiskintis
aplinkiniams, nervintis & pastovios skandalingos aplinkos,gahle slapstytis nuo tokio Zzmogaus, o
tai reiSkia lti nepasiekiamam savo riglams.

Naktiniuy skambwdiy metodas naudojamas norint iSprovokuoti é&ok nebalsuoti uz
konkurent; kandidag. Dabartirt kompiuterirgé technika leidzia vienu metu prisijungti prie dalige
telefoniniy abonement Pasirenkami visi arba dauguma &pkir jiems retkagiais paskambinamg
namus ¥lai vakare ir primygtinai agituojama uz konkurgnPo keliy tokiy skambudiy rinkéjas
susimystys, ar verta balsuoti uz, tkkurio rinkiminé agitacija yra tokia grubi.

Dubleriy panaudojimas galiti kita politinés provokacijos forma. Parenkami labai pasas
partijy pavadinimai arba panaSios, kartais tiesiog idkeosiSkandidat pavaras ir vardai, tikintis
suklaidinti rinkéja ir iSskaidyti balsus, taip sumazinant I&jmo tikimybe. Lietuvoje buvo nemazai
tokiy dublerii: Lietuvos laises lyga ir Lietuvos laisés sjunga, Lietuvos krik&oniy demokraf

partija ir Lietuvos krik8ioniy demokral sajunga, Naujoji gjunga ir Naujoji demokratija, Liberalai ir
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Socialliberalai. PanasSiai atsitiko ir su kidk@niu demokratu Petru Grazuliu, jo rinkingje apygardoje
buvo uzregistruotas jo bendrapavardisairpaf vardy turintis kandidatas Vytautas Petras Grazulis,
priklausantis moderniesiems krékSnims demokratams.

Kita galima provokacijos forma galiab oponent rinkiminio Stabo telefoninio rySio
dezorganizavimas. Suzinomi visi kontaktiniai opdnestabo telefom numeriai ir skelbiami laikrasuy
reklamoje dilant gartinai pigiu prekiy, buty ar kity populiariy vertybiy pardavim. Kita diema Stabo
telefonai nenuftkstamai skamds nuo pirkjuy skambuiy. Taigi kelias dienas Stabo rySys su periferija
ir kitais padaliniais gali #iti visiSkai nutrauktas [4].

Kitas, komunikacini provokacij panaudojimo priemangerai iliustruojantis pavyzdys yra per
2007 met savivaldybiy taryhy rinkimus pasirodziusi netikra Liberakjadzio reklama. Likus keletui
diemy iki rinkiminés kampanijos pabaigos visuose pagrindiniuose Saliearagiuose pasirod
reklamos skelbiafios, jog Liberal sjudis yra uz prostitucijos legalizavan géju santuokas ir t.t.
Reklamy spalviniai apipavidalinimai ir tekstiniai Sriftdduvo labai panas i tuos, kuriuos Liberal
sajudis naudojo savo rinkiminiuose praneSimuose. Jdkidu, skelbiant pazadus kuriems iS5 ésm
nepritaria didzioji dalis Salies gyven#gjbuvo siekiama visuomeés akyse diskredituoti Libenal
sajudzio vard, ir sumazinti y elektorato dal

Sioje darbo dalyje iSanalizavome poliim komunikacijoje daZniausiai naudojamas
manipuliacijos priemones: negatyvias reklamas ianpsimus, pseugo/kiu kirima, pried;
konstravima ir naudojimy, stereotip, mity ir etiketiy haudojing ir komunikacines provokacijas. Taip
pat aptatme rinkiminiy kampaniyp komunikacinius stilius ir strategijas, nuo kui$ esnés ir priklauso

manipuliacing priemoniy pasirinkimas.
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4. Manipuliacijos taikymo politin ¢je komunikacijoje tyrimas

Siekiant iSsiaiskinti, ar politije komunikacijoje naudojama manipuliacija ir itkonkreiius

manipuliacijos panaudojimo atvejus, buvo atlikgsnas

4.1. Tyrimo tikslas ir uzdaviniai

Tyrimo tikslas: nustatyti manipuliacijos taikymn politinéje komunikacijoje ir iSanalizuoti

konkretias manipuliacijos naudojimo formas ir priemones.

Tyrimo uzdaviniai:
. iSsiaiskinti politiress komunikacijos ir manipuliacijos saniyk
. IStirti politinés manipuliacijos naudojimo tikslus ir formas;
. nhustatyti politires manipuliacijos poveikio ,taikinius®;

1
2
3
4. iSanalizuoti manipuliacijos priemones ir kon&tes ju panaudojimo atvejus;
5. nustatyti Ziniasklaidos vaidmgpolitinés komunikacijos procese;

6

. 1vertinti politines komunikacijos situacijLietuvoje ir aptarti raidos perspektyvas.

4.2. Tyrimo metodas

Tyrimui atlikti buvo pasirinktas struitizuoto interviu apklausos metodas. Interviu —tya¢jo
inicijuotas dviey asmen pokalbis, kurio tikslas gautitbing tyrimui informacip. Struktirizuotas
interviu yra vienas pirmigs informacijos rinkimo metag kai interviuotojas tiesiogiai apklausia
respondent pagal iS anksto sudasytapklausos lap Struktirizuoto interviu specifika: iS anksto
numatomi pagrindiniai klausimai; visi respondergauna tuos paus klausimus, pateikiant juos ta
p&ia seka; laisvumas ir kintamumas Sio tyrimo atwep minimalizuojamas. Interviu metodas daznai
naudojamas kokybinio tyrimo duomersurinkimui, nes asmeniskai bendraujant su respuode
lengviau suprasti gaunamus atsakymus ir reikalantegalima juos pasitikslinti. Taip pat galima
kontroliuoti reikSminius supratimus ir situacijdaterviu metodas gali tati keleta trikumy: kartais
susiduriama su problema, kad respondentas nepdygittku, jawia distanciy; respondentas jéiasi
nepatogiai ir vengia ,gilesat klausimy; tyréjas ne visk teisingai supranta ir iSSifruoja. diau is

esnes, interviu patikimumas priklauso nuo &y ir respondento tarpusavio santyki pasitikejimo.
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Pagal tyrimui iSkeltus uzdavinius buvo paruostasrty interviu planas su klausimais. Trumpai
aptarsime kas konk&mis klausimais buvo siekiama iSsiaiSkinti. Stiwktuoto interviu su ekspertais
planas pateikiamas 1 priede. Pirmas klausimasoali&dinio klausimo funkcg, nes buvo siekiama
paSnekovusgvestii tiriama tema. Antruoju klausimu buvo siekiama iSsiaiskinti pioiés komunikacijos
ir manipuliacijos santyk Be to, nustatyti ar manipuliacija naudojama Lveis politines
komunikacijos procesuose. Traoju klausimu buvo siekiama nustatyti tikslus kisiyra naudojama
manipuliacija, bei iSsiaiSkinti manipuliacijos foas ir j efektyvumus. Ketvirtuoju klausimu buvo
bandomayvardinti manipuliacijos ,taikinius”. Penktasis kksitmas buvo bendro pabzio, ir juo buvo
siekiama iSsiaiskinti ekspertarfmminusius manipuliacijos pavyzdzius. Sestasisditaas susideda i3
keturiy atskim daliy, ir juo buvo norima iSnagréti konkreiias politires manipuliacijos priemones. Be
to, ekspertams buvo pateikiami konkietpavyzdziai ir taip bandoma iSsiaiskinti manipcij@s
panaudojimo efektus atskirais atvejais. Septintudausimu buvo siekiama nustatyti Ziniasklaidos
poveiki politinés komunikacijos procesui. Paskutiniuoju astuntddausimu buvo siekiamavertinti
Lietuvos politires komunikacijos situacijir jo raidos perspektyvas ateityjevisus klausimus buvo
siekiama gauti laisvai formuluojamus atsakymusgibuvo ribojamas nej jturinys, nei forma.

Tyrimo imtis: 5 politiress komunikacijos Lietuvoje ekspertai. Pagal apkiguseékspen darbo
sriti ir pobadi, galima iSskirti dvi grupes: politinirySiy su visuomene specialistai (Dalia Kutéait
Audrius Butkewtius) ir Zurnalistai dirbantys polités komunikacijos srityje (Edmundas Jakilaitis,
Rimvydas Valatka ir Virginijus Valentinatius). Pasirenkant tyrimo respondentus ir buva:tagrjog
tyrime ity atspin@tos nuomoss 1y, kurie organizuoja rinkimines kampanijas ir nuog®m, kurie
apie tas rinkimines kampanijas raso. IS esiretuvoje gra labai daug profesionalpolitiniy rySiy su
visuomene specialigt 0 be to, ne visi i$ kalbintsutiko dalyvauti tyrime. T@au, tyrime geranoriskai
sutiko dalyvauti du Lietuvoje gerai zinomi politinrySiy su visuomene specialistai. Kiek daugiau
Lietuvoje yra zurnalist dirbartiy politinés komunikacijos srityje. Tyrime dalyvavo trys prsifenatis
ir gerai Zzinomi zurnalistai, dirbantys didZiausidsetuvos Ziniasklaidos priemeése ir turintys dide
politinés zZurnalistikos darbo patirtPateikiamas tyrimo metu apklawstkspeni akecelinis sarasas ir
trumpas pristatymas:

e Audrius Butkevi¢ius. Nepriklausomybs akto signataras, Vilniaus miesto tarybos narys.
Strategini tyrimo centrojkaréjas, il laika dirbes konsultacias veiklos srityje Lietuvoje,
Gruzijoje, Ukrainoje, Baltarusijoje, pataémlamas politini technologiy klausimais.
Interviu su Audriumi Butkewiumi stenograma pateikiama 2 priede.

e Edmundas Jakilaitis. Lietuvos televizijos laidos , TV forumas” véjs, zurnalistas. Bug
LNK informaciniy laidy grupes vyriausias redaktorius. Interviu su Edmundu Jadl

stenograma pateikiama 3 priede.
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e Dalia Kutrait é&. RySiy su visuomene ageambs SKC direktat. Diplomuota zurnalistikos
specialist, ilgamet televizijos laid; redaktoé ir vedtja. Buvusi LR Vyriausybs kancleg,
Seimo nat ir LR Prezidento pataja. Turi didet rySiu su visuomene darbo paiijrt
vadovavo kelioms rinkimp kampanijoms. Interviu su Dalia Kutraite stenogrgmteikiama
4 priede.

e Rimvydas Valatka. Nepriklausomybs akto signataras. Zurnalistas, dieti@3Lietuvos
rytas“ vyr. redaktoriaus pavaduotojas, internetipiortalo Irytas.lt redaktorius. Bus
laikragio “Atgimimas” vyriausias redaktorius. Interviu ®Rimvydu Valatka stenograma
pateikiama 5 priede.

e Virginijus Valentinavi ¢ius. Internetinio portalo alfa.lt direktorius, Zurnaéis, filosofijos
moksh daktaras. Devynerius metus disb “Laisvosios Europos radijo” lietuviskoje
tarnyboje, bugs naujiem agentiros “ELTA” vyriausias redaktorius. Interviu su

Virginijumi Valentinaviciumi stenograma pateikiama 6 priede.

Didelis tyrimo privalumas, kad jame dalyvavo neakigj politines komunikacijos ekspertai.
Tyrimo apribojimu gadty biati tai, kad jame dalyvavo palyginus nedaug respotgédatiau tai buvo
kokybinis ekspett tyrimas ir vargu ar buvgnanoma surasti daugiau tinkarekspert.

Visy interviu metu buvo stengiamasi laikytis iS ankg@siruosto interviu eigos plano ir
klausimy eiliSkumo. Daugelis interviu buvo paimti intervjaowu respondent darbo vietoje. Visi
interviu buvojraSirgjami | diktofom.

Tyrimo naujumas: ankgu atlikty tyrimy panaSia tema surasti nepavyko.

Tyrimo periodas: 2007-04-26 - 2007-05-02 dienos.

Darbo prieduose pateikiamas stirktuoto interviu plano pavyzdys ir wigyrimo metu gaut

interviu stenogramos (neredaguota kalba).

4.3. Tyrimo rezultaty aptarimas

Aptarsime tyrimo metu gautus rezultatus.

4.3.1. Politines komunikacijos procesas ir dalyviai

Visi tyrime dalyvag politinés komunikacijos ekspertai panaSiai apir pai politinés
komunikacijos procesir, vienaip ar Kkitaip, nuradtuos péius proceso dalyvius: politikus, ziniasklaid

ir visuomenr.



51

Kalbédama apie politiea komunikacig Dalia Kutraig apibgzé, jog ,politiné komunikacija yra
procesas, kuriame dalyvauja glgi visuomere, kuria politikai nori patrauktii savo pus, itikinti savo
idéjomis. [...] pats politias komunikacijos procesas vyksta nuolatos, betisgats intensyvumais:
vienoks intensyvumas yra ne politirkampaniy metu ir kitoks politinig kampaniy metu®. PanasiaiiS
proceg ijvardino ir Edmundas Jakilaitis, sakydamas, jog itpa komunikacija yra skirta tam, kad
politiniai veikéjai [...] perteikyy savo mintis ir idjas komunikacijos objektui — visuomenei. Tame
procese dalyvauja politikai, ziniasklaida ir vadjai, tai yra visuomesn Kartais vyksta ir tiesiogin
politiné komunikacija, kur antros grandiesra“. Tuos pdius dalyvius nurod ir Rimvydas Valatka,
ivardindamas, jog politije komunikacijoje dalyvauja ,politikai, valdininkai kiti jvairis pareignai,
bei tauta, o laidininku galima laikyti televizjjradif, laikragius, internet”.

.Bet kokia komunikacija turi politinius komponentugsame kame yra ir politthdedamoji®, -
politinés komunikacijos ribas 3@k Audrius Butkewtius. Cia pat nurodydamas ir pagrindinius
veikéjus: ,politinéje komunikacijoje turi bti bent jau du dalyviai, tai yra viena gukuri siekia daryti
poveiki ir to poveikio objektas. Kitaip tariant, konkrepolitiné grup: ar politiniai veilejai ir
visuomenr, visuomegs dalis, arba tiksliau — taikinys*.

Analizuojant visu pasisakymus apie poknkomunikacijos dalyvius galima pastéb jog
ekspertai Zurnalistai iS kartgvardindavo politikus, Ziniasklaidir visuomer, tuo tarpu rysj su
visuomene specialistai iS pradZiurodydavo tik politikus ir visuomenGalima manyti, kad taip rysi
su visuomene specialistai nagfama proceg labiau akcentuoja kaip politikpoveikio visuomenei
reisSkin, o tuo tarpu zurnalistai, patysdami ziniasklaidos atstovais, mato poktikomunikaciy kaip

informavimo procesper kui gali bati daromas poveikis.

4.3.2. Politines komunikacijos ir manipuliacijos santykis

Visi kalbinti interviu dalyviai teig, kad politire komunikacija ir manipuliacija yra glaudziai
susig procesai, kuriuos atskirti praktiSkai jn@noma. Taip pat visi pasnekovai neabejojo, jog
manipuliacija naudojama ir Lietuvos poliggkomunikacijos procesuose.

Kalbédamas apie politis komunikacijos ir manipuliacijos saniykudrius Butkewtius sak,
jog ,niekada ®ra galimylgés zinoti, kur pasibaigia viena ir kur prasidedaakitTam neakivaizdziai
pritat Dalia Kutrai¢, sakydama, jog ,viskas, kas yra poli|, reklamirgje, komunikacigje ir
vieSoje erdyje, vienaip ar kitaip veikia kiekviarzmog; ir tai gali kiti laikoma manipuliacija“.

,Politiné komunikacija savyje turi labai daug manipuliacjjases politiko ar politias
organizacijos tikslas yra ne tik informuoti visuamgbet irjtikinti ja savo sprendim teisingumu®, -
salke zurnalistas Edmundas Jakilaitis. ,Polifm komunikacijoje visada yra manipuliacijos”, -

neabejojo Virginijus Valentinawius.
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Rimvydas Valatka pabaadnubzti riba skiriartia politing komunikacia ir manipuliaci:
»en, kur gmoningai pradedama népli tiesa, ten baigiasi komunikacija ir prasidedanipuliacija”.

.Be abejores, jvairis manipuliacijos tidai naudojami ir Lietuvoje”, - tai, kad manipuligci
naudojama risy Salies politiks komunikacijos procesuose, patvirtino poliiibechnologiy ekspertas
Audrius Butkewgius.

Apibendrinant galima sakyti, jog visa poli&irkomunikacija turi manipuliacini bruo, nes
visais politiniais praneSimais yra siekiama kazkokiksly, o hitent Sioje vietoje ir prasideda

manipuliacija.

4.3.3. Manipuliacijos naudojimo tikslai ir formos

Tyrime dalyvag politinés komunikacijos ekspertai nurgdog manipuliacija yra naudojama
siekiant kazkokj tai aiSkiai uzsib¥zty tiksly, kuriuos dazniausiai galimavardinti kaip poveikio
daryma. Taip pat respondentai iSskyrjog gali iti manipuliuojama tarpasmers ir masigs
komunikacijos formomis, bei pastgb, jog manipuliacijos tarpasmers komunikacijos formomis
yra efektyvesés uz manipuliacijas masisa komunikacijos formomis.

.Dazniausiai politigs komunikacijos tikslas yra vienas — visuoggepoveikis®, - apibendrino
Audrius Butkewtius. ,Politines manipuliacijos tikslas yra labai aiSkus ir pataas- k nors paveikti,

- teigg Virginijus Valentinav€ius. Tam pritak ir Zurnalistas Edmundas Jakilaitis: ,poliin
manipuliacija vykdomataigos tikslais icia naudojama tiek tiesiogintiek masig komunikacija“.

Visi kalbinti ekspertai pazygo tarpasmeniés komunikacijos svagb politingje
komunikacijoje. ,Ne vieni rinkimai parag kad daugjant masiis informacijos priemomi galimybiy
vienu metu pasiekti milijonus Zmapi tos galimylés vis tiek nepanaikino asmeninio kontakto
efektyvumo. [...] to pavyzdys gdl biti R. Pakso &meés atvejai, tiek Prezidento rinkimkampanijos
metu, tiek 2007 maetsavivaldybi rinkimuose, kai buvo daug asmenirgusitikimy Lietuvoje. T&iau
masires komunikacijos svarbos irgi negalima paneigti$ai¢ rySiy su visuomene speciaksDalia
Kutraite. Kitais ZodZiais ¢ patvirtino Audrius Butkewiius: ,be abejoss, tiesiogii komunikacija yra
labai svarbi. Politikas turi leisti sav@upinéti, turi bati matomas viename lygyje su Znioms.
Zinoma, televizija labai palengvina politikgyvenimy. Bet, kalbant apie televizjj reikia tuéti gerai
paruosd zmogi, kurio pasirodymas televizijoje sudarytinkamy jspidi, o toky Zmoniy yra
pakankamai maZzai. Televizijoje reikia dirbti su dalabstrakia auditorija, todl neturint tinkamai
paruosto lyderio, efektas galiaib netgi prieSingas. Asmenife komunikacijoje veikia Kkiti
asmenybiniai aspektai. Asmeaj@ komunikacijoje viskas yra paptésu, kandidatui uztenka tik
paspausti ringgams ranlg ir pasiziiréti | akis. Bet ¢l gi, kiekvienas konkretus atvejis nulemia

komunikacijos priemoni panaudojimo efektyvuafi.
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Edmundas Jakilaitis kaldamas apie komunikacijos fosmefektyvuma teige: ,nustatyti
efektyvumy yra labai sunku. Jeigu komunikacijos efektywuskatiuotume gnaud; prasme, tai
tiesiogine komunikacija yra kur kas brangeésnBet ji yra ir efektyvesa [...] tiesiogirtje
komunikacijoje vyksta tiesioginis kontaktas, kwia daug efektyvesnis nei Ziniasklaida. [...] tagu
masire komunikacija suteikia galimybpasiekti Zzymiai didesnauditorija”.

Tuo tarpu Rimvydas Valatka lygindamas komunikaciformas teig. ,teiginys, kad masi
komunikacija yra efektyvesh nes pasiekiama didesnauditorija, tinka dideéims valstylems,
turincioms virs dvideSimt milijon gyventoji. Lietuvoje [...] tiesioginiai santykiai turi labalidek
reikSng. O televizija ir visa kita masin komunikacija yra tiesiogin komunikaciap papildantys
veiksniai. [...Jasmeninis kontaktas Lietuvoje dazryma svarbesnis negu ziniasklaida. Bet be
ziniasklaidos asmeninis kontaktas nepasigjutinio rezultato®.

Visgi, tikétina jog efektyviausias yra tarpasmessinir masigs komunikacijos derinys. al
patvirtina Edmundo Jakil&éio pateiktas pavyzdys: ,prisiminkime R. Pakso skdmdjis vaziavo per
Lietuva, kiekviera diem turédavo po du susitikimus, tokiuidu noedamasitikinti visuomerg, o tuos
jo susitikimus lydjo ziniasklaida. Taip fdavo pasiekiamas dvigubas rezultatas. R. Paksdavb
masires komunikacijos priemoni démesio centre ir dar tiesiogiai bendraudavo su Zmdn
Virginijus Valentinavtius tai patvirtindamas sékjog ,Lietuvos patirtis rodo, kad visada turiitb

komunikacijos form derinys*.

4.3.4. Manipuliacijos poveikio ,taikiniai*

Kalbant apie ,taikinius®, per kuriuos dazniausianidoma vykdyti manipuliacij apklausi
ekspentt nuomorgs kiek iSsisky&. RySiy su visuomene srityje dirbantys Znésrsutartinai nurog jog
pagrindiniu poveikio ,taikiniu“ vykdant manipuligai yra emocijos. Tuo tarpu Zurnalistai dirbantys
politinés komunikacijos srityje nur@d jog pagrindiniais ,taikiniais“ gali iti idéjos, ideologija ar
Zzmoni interesai.

~Sakoma, jog Zmog veikti paskatina ne argumentai, o suzadinta ermfcij sak rySiy su
visuomene specialistDalia Kutrait. Ta iS esnés patvirtino ir Audrius Butkevius, sakydamas: ,yra
zinoma tokia trejyb — informacija, emocija, veiksmas. Tai yra bet kskkomunikacijos pagrindas,
tame tarpe ir politiess. Pateikiant tam tilgrinformacip siekiama iSgauti atitinkagmemocin atsalg ir
tuo paiu iSprovokuoti norim veiksny".

Rimvydas Valatka sa jog ,Zmores visada mieliau klausosi melagio jeigu jis granmluoja,
negu politiko kuris kalba tigs Tiesa ®ra patraukli didesnei daliai zmayii Ta patvirtina Dalios
Kutraitées pateiktas pavyzdys: ,kai kandidatuodanmdrezidentus, patys ir profesionalus politikas

Ceslovas Jughas labai sunkiai kadjosi su savo rinjais, ky paskui paroé ir rinkimy rezultatai. Kai
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jo paklausdavo: ,kadatd padidinsite pensijas? Kada bus getesreikatos apsaugos sistema?*, jis
kantriai aiSkindavo apie mok&ss, biudzeto sandarir persvarstymo galimybes, taipidamas
Saziningas su ringais. T&iau zmors nokjo girdéti tai, kas jiems suteikia vilt Kitaip tariant,
Zmores noekjo girdéti graa; meh, o ne tikg tiess. Tai patvirtina teiginius, kad pagrindiniu
manipuliacijos poveikio ,taikiniu“ yra emocijos.

Zurnalistas Edmundas Jakilaitis buvo kitokios nooés teigdamas, kad ,kiekvienu atskiru
atveju yra orientuojamasgiatskin objekt. Vienam visuomets segmentui aktualios dpbs, kitiems
tikiu-netikiu ir patinka-nepatinka, treti tiesiogirt kazky ko nenggsta“. Kalkdamas apie politin
komunikacip kokybiniu atzvilgiu, paSnekovasg gugradavo nuo absoliutaus populizmo iki ideolagini
diskusiy. Ir, anot Edmundo Jakik&p, - ,visuomer lygiai taip pat graduojasi, pagal tai kas
atitinkamai jos daliai yra svarbu®. Taip, atsizvalg i konkret; visuomers segment yra parenkami
ir skirtingi ,taikiniai®.

Zurnalistas Virginijus Valentinavius nurod, kad ,manipuliacija remiasizmogaus silpgsias
vietas ir interesus. éBmingiausi yra tie manipuliatoriai, kurie surandi#prsasias Zmonj vietas,
paligiia jy interesus ir jaigvairiai zaidzia".

Apibendrinat, galima manyti, jog pagrindiniu maripaijos ,taikiniu® yra zmong emocijos.
Be abejo, yra dalis racionaliaiastartios visuomeas, kuri labai sunku paveikti per emocijas ir kuriai
galioja racionals ,taikiniai“, tokie kaip argumentai ir faktai. Tiau, vis tik didZaja dal visuomers

lengviausia paveikti per emocijas.

4.3.5. Maipuliacijos priemoniy ir konkre ¢iy atvejy vertinimai

Pseudgvykiy kirimas ir naudojimas. Visi tyrimo dalyviai komentuodami sutiko, kad
pseudgvykiai yra daznai naudojama ir gana efektyvi poéis manipuliacijos prieman kuri padeda
pritraukti ir iSlaikyti ziniasklaidos émeg. Darbo partijos pavyzdzio analiatskleid, jog neuztenka
vien pritraukti ziniasklaidoséinesio, bet reikia dar ir kazkokio motyvo.

,Visada, kai politikai neturi tikrgvykio, yra kuriamas virtualugrykis ir jis rodomas norint
pritraukti Ziniasklaidos ir visuoméa dmeg. Tai yra labai daznai naudojama ir efektyvi
manipuliacijos visuomets mesiu priemoé’, — teigc Audrius Butkewtius. Ta patvirtino ir
Rimvydas Valatka, sakydamas, jog ,k&ra Kkity jvykiu yra kuriami ir naudojami pseugkykiai“.

Dalia Kutraie palygino realy jvykiy ir pseudgvykiu santyk: ,ar ivykis yra tikras, ar
pseudgvykis, priklausomai nuo vykdomos komunikacijas\eré tampa lygiaved, jeigu jie kartu
atsiranda pirmame laikr&® puslapyje. Gyvenimas yra ne toks koks yra, bke$ kok mums pateikia
Ziniasklaida®.
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Komentuodamas Darbo partijos afyefai Si per 2007 met savivaldybi tarylhy rinkimus
nuolatos kiré pseudivyki apie galima Viktoro Uspaschiko su@fima i Lietuva, Audrius Butkewtius
salé, kad Darbo partija ,netdjo kitos geros temos ir baédSnaudoti Viktoro Uspaschiko sugima
rinkéjams pritraukti. Toks bandymas buidomus, jis patraukdemeg, bet nedar nieko daugiau. Tai
yra traukk demeg, bet nemotyvavo balsuoti uz Darbo paftijPanaSiai mahir Edmundas Jakilaitis,
teigdamas: ,V. Uspaschiko atveju buvo bandoma kwiaijtampm, skatinti viltis, mobilizuoti
elektora4. [...] T&iau, su Sita ziniad jvairiy priezasgiy jiems neigjo mobilizuoti elektorato. Jeigu jie
buty sak, jog mes Viktoro ir nelaukiam, nes patys esamra&siptai dar neaiSku kasitn buw
efektyviau. Bety buvo tokia taktika, kuri pritraukdémes, bet nepritrauk rinkéju”.

Rimvydas Valatka pabaadpaaiskinti, kodl ziniasklaida transliavo ir ka#po apie dirbtinius
Darbo partijos pranesSimus: ,tuo metu buvo toks mekai kiyy labai svarhi ivykiy nebuvo, todl
Ziniasklaida ,uzsikabino* ant Sito sugmmo kabliuko. Be to, Ziniasklaidai visada svarbitraukti kuo
daugiau auditorijos, o tai buvo visuomedomires dalykas, toél apie tai buvo rodoma ir raSoma.
Viskas buvo tarsi i$ inercijosidoma einanti prek Tik tiek, kad Siuo atveju ta prekreike kaip Sou
elementas, bet politinis elementas jau nebestvedurnalistus gya ir Virginijus Valentinavéius:
»informacija zurnalistams apie V. Uspaschiko suigna buvo pateikiama kaip naujiena, o zurnalistai
turi instinkta, kad jeigu turi naujieq tai ja reikia spausdinti. Tokiu tmy visa Sita istorija su V.
Uspaschiku ir buvo visuomeés dcmesio centre”.

Reziumuojant, galima sakyti, kad pseiddiai yra daznai naudojama ir gana efektyvi

politinés manipuliacijos prieman kuria siekiama manipuliuoti ziniasklaidos ir visneres cmesiu.

PrieSy konstravimas ir naudojimas. Kalbédami apie prieg konstravim, ir naudojiny Visi
politinés komunikacijos ekspertai teéigkad tai yra daznai naudojama manipuliacijos pasm
Konkretaus A. Zuoko atvejo analiparoe, kad kartais tapimas kieno nors prieSu gali¢gaslitelkti
elektorai.

Audrius Butkewtius teig: ,tai labai pl&iai naudojama prieman Jeigu ®gra priesSo, tai kam
tada esi tu? Jeigu tavo prieSas yra pakankamaagindi tada ir tu esi Sio to vertas. Daznai naarde;
strategija, kai politikai atakuoja prieSinmlstoving rimtose pozicijose, ir vien tikéll to tie politikai
pradedami matyti“. Tai, kad prieSai padeda sutdkiones patvirtino Dalia Kutrait,,daugeliu atveju
pried; konstravimas partijoms padeda sutraukti savo etalt. ,Tai yra labaiisitvirtings dalykas. Kai
kurie politikai tai daro instinktyviai, Kiti spediai, nes prieSas yra labai geras mobilizacinikseys*,
- saké zurnalistas Virginijus Valentinadius.

Paklaustas apie prigkonstravim ir naudojimy Edmundas Jakilaitis pasé prisiminti filma
,2Jodega kuri vizgina Suh (,Wag the dog“, rezZisierius Barry Levinsonas, I89). Tai meninis

filmas, kuriame JAV Prezidentas prieS pat rinkinpstenkaj skandaling situacip, iS5 kurios j
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iStraukia jo patafjas kreipdamasis pagalboJV prodiusef ir su juo kartu sukurdamas fiktywkara,
kuris nukreipia visuomeis ccmeg nuo skandalo, sutelkia Zmones ir padedadainmkimus. IS ties,
Sis filmas iSradingai ir vaizdziai atskleidzia gieteikiama naudy ir manipuliavimo visuomene
galimybes.

Rimvydas Valatka atskleidZia kitakir kiek netikéta pried; naud: ,priesSo reikia ir laingjimui,
ir elektorato sutelkimui, bet dar labiau jis reikglasjveikiant iScentrinesépas parti viduje. Kadangi
partijose beveik nebeliko Zzmangebawiy atskirti politines ideologijas, tai priesSas ir yajgga kuri
suvienija partijas iS vidaus. PrieSas sutelkiatilga vidinius kritikus. Kare negalima kritikuoti
saviski, toctl taip yra nutildoma vidia opozicija“.

Komentuodami konkretatvej, kai per 2007 matsavivaldybi taryby rinkiming kampanig
Vilniuje dauguma partij band kurti A. Zuoko kaip didziausio prie§gaizd, dauguma eksperteig,
kad tai nepasiteisino ir netgi daprieSing, efekt. ,Kalbant apie A. Zuok, tai visos partijos darji
prieSu, bet jam tai buvo netgi naudinga. Buvo staksituacija — arba Zuokas, arba bet kas kitasri- ku
i5 esngés mobilizavo A. Zuoko elektorgt - sakk Edmundas Jakilaitis. Jam pritair Rimvydas
Valatka: ,A. Zuoko atveju tai nepasiteisino. Rody&ita, bet ne rodymasakpats gali padaryti, ne
visada duoda rezultat[...] tai gretiau priesingai, pago sutelkti A. Zuoko elektorat. To priezastis
atskleid Audrius Butkewius, sakydamas, jog prieSui reikalingas konflikiasjeigu norima, kad tai
buty suvokta kaip konfliktas, tai tas konfliktas tudrdti istorija. PrieSas turi atsirasti ne paskugtin
minute, bet tudti visa konflikto emocir istorija, tik tada tai yra labai gyvybinga. Zmans reikia
istorijos, zmokms reikia melodramos, zméms reikia legendos*.

RySiy su visuomene speciaksbDalia Kutrait nuroc, kad kuriant prieg nereikia persistengti,
nes gali atsirasti vadinamas ,aukos" efektas, kaorgs pradeda gaitis puolamo politiko. ,Partijos
nuosSirdziai puola R. Pakstaip jam tarsi suteikdamos pagallmes net tie kurie nebuvo R. Pakso
reméjai, daznai sako, kad negalinziti | Sitaip puolam zmog; ir todkl balsuos uzif, - teigée Dalia

Kutraite.

Stereotipai, etikegs ir mitai. Visi tyrime dalyvae ekspertai pripazino, kad stereotipai,
etikees ir mitai yra daznai ir efektyviai naudojama paks manipuliacijos prieman kuri padeda
susidoroti su politiniai oponentais.

.Stereotipai ir etikets padeda per trumplaika labai efektyviai pernesti didelbloka
informacijos. Kai pasakoma ,visi jie vagys*, taigakoma labai daug turinio sutalpintgiens sakin.
Tai padeda per trumgdaika daug pasakyti. Be to, etikstuzprogramuoja kaip ir kokia linkme reikia
mastyti“, - teige Dalia Kutrait.

,Yra tam tikros kauks kurios reisSkia konkretveikéjo tipaz ir visi Zino ky tas tipazas reiskia.

Pamaiusiam iS Sonoatkauk; iSkart tampa aiSku kas tai yra. Daznai politiniaponentui sukuriama ir
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priskiriama kazkokia kauk ir paskui yra atakuojamas ne pats oponentagaljam sukurta kauk Ir
tai yra kur kas &mingiau, negu atakuotii jpai. Tas zmogus gali i visiSkai kitoks, bet yra
atakuojama tai ne kas realu, o tai kas jam preskVien @l to, kad atakuojama tai kas jam priskirta,
Zzmores pradeda manyti, kad pastai iStiknyju yra®, - kalledamas apie stereotipus, etiketes ir mitus
teigé Audrius Butkewius.

»Sukirus ir paleidus kazkakmita jis pradeda egzistuoti Zzmangalvose. Po to, jau niekas
nebeprisimena kag mita sukiiré, kur ji paleido. Bet jis egzistuoja ir jo jau niekaip n@®zinsi. Tali
yra veiksminga priemanir tai yra daZznai naudojama“, - saRimvydas Valatka.

Edmundas Jakilaitis teigia, kad akivaizdus eiilgeklijavimo ir politinés komunikacijos
manipuliacijos pavyzdys yra tai, kad ,zodis abdasnank&iau zmorkms asocijuodavosi tik su
mobiliy telefony korteliy turétojais ar ,, Telekomo* interneto rySiu, o Siuo metaiga yra tags vienu is

populiariausi politiniy terminy. Kai pasakoma ,,abonentas®, visi jau iSkart Zzineedg eina kalba".

Komunikacinés provokacijos. Kalbinti komunikacijos ekspertai pripazino, kad
komunikacires provokacijos yra naudojamos poléj@ komunikacijoje, yparinkimy metu.

.Provokacijos yra daznas ir astrus ginklas rinkimetu“, - sak Audrius Butkewius.
Neakivaizdziai tam pritarir Zurnalistas Edmundas Jakilaitis: ,takprovokacij; yra labai daug, yga
rinkimu dienomis su tariamais arba tikrais rinkimezultat; klastojimais ir bals pirkimais. Galima
nusamdyti zmog, kuris vaikgioty su pilna pinigine ir visiems @yty balsuoti uz x party, taip
siekiant pakenkti tai partijai.alzmog; pagauna, Ziniasklaida praneSa. Tada tos x pa#digisvai turi
teisintis pries visus, nors su tuo neturi niekodreh

Komentuojant konkrgtatvej, susijus su Liberal; sajudZio netikra reklama pasirodziusia likus
keletui diem iki 2007 mety savivaldyby tarylhy rinkiminés kampanijos pabaigos, kalhinekspen
nuomores iSsiskyé. Edmundas Jakilaitis teig kad tai buvo ,tipinis juodiu viedyu rySiy akcijos
pavyzdys. Ir tai, be jokios abejes) dae neigiamas pasekmes Libaragjudziui“. Tuo tarpu
Rimvydas Valatka nemankad tai buvo Zalinga Libenakajudziui: ,kalbant apie provokacijas, [...] jos
turi buti daromos taip graziai, kad niekas neégalsusigaudyti & ko ir iS kur viskas prasigo.
Liberaly sajudzio atveju tai nepasiteisino, nes Libarsdjadzio rinkgjai yra ne tie, kurie perskaitokia
reklamy patikety ten skelbiama informacija. Be to, visi Zinojo 8rKai atsirado. [...] tai buvo labiau
psichologinis poveikis, negu veiksmas atsei§onkre&ios Zalos”. Tuo tarpu Audrius Butkeis teig,
kad tai gatjo bati patio Liberaly sajudzio suorganizuota komunikaéiprovokacija: ,tai gaijo biti
paio ,Liberalo syjudzio” iSleista reklama, dliau teigiant kad kazkas bando su jais susidosagkiant
atkreipti dmeg | save”“. Tam iS esés pritag ir Dalia Kutrai¢, sakydama, jog ,P. Austrafaus atveju
jo partijai labiausiai ko Zzinomumo, ir Si reklama priménapie juos, atkreipdéemes, padidino y

zinomum. Ir tai gretiau gakjo pactti negu pakenkti®.
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4.3.6. Ziniasklaidos poveikis polities komunikacijos procese

Komentuojant ziniasklaidos povgilpolitinés komunikacijos procese wviskalbinty politinés
komunikacijos ekspeart nuomors iSsiskyé. Vieni nuro@, jog ziniasklaida atlieka filtro funkaij
apsaugakia visuomer nuo manipuliacinj poveiky, o Kkiti teige, jog pati Ziniasklaida yra
manipuliacijosirankis.

Pozityviausiai ziniasklaidos poveikertino Edmundas Jakilaitis, teigdamas, kad ,zkleda
atlieka filtro funkcip, kuri turi atskirti tai kas tikra ir tai kas neKiti pasnekovai ziniasklaidos
vaidmen jvertino gerokai negatyviau.

,Ziniasklaida visada yra politiis komunikacijos Zaigas, daznai ir pats aktyviausias, ir jokiu
budu ji tik néra laukas kuriame reiskiasi kiti z&jdi. Visy pirma, ziniasklaidos priemamisavininkai
turi savo interesus, kuriuos gina per tam tikra$itipes grupes ir savo valdomas ziniasklaidos
priemones*, - tei§ Audrius Butkewius, taip nurodydamas, kad Ziniasklaida yra tiesnagnipuliacijos
irankis.

,Ziniasklaida tugty bati tik tarpininkas, jrankis, kanalas, polités informacijos skleigjas.
Taciau misy ziniasklaida tampa aktyviu polite komunikacijos dalyviu, viena ar kita kryptim
nukreipiargiu ta komunikacig”, - teigé rySiy su visuomene speciaksbalia Kutrait.

Rimvydas Valatka mamn kad Ziniasklaida tiesiog atlieka veidrodzio fuipkc atspindédama
egzistuojatia realyle. Taipogi, paSnekovas iSre&Sk susitipinima Ziniasklaidos ir verslo
susitapatinimu: ,blogas dalykas, kad mes einamigolsakeliu, kur verslas akivaizdziai susilieja su
Ziniasklaida. Tokiu atveju, ziniasklaida kartaismfgm manipuliacijosirankiu, verslo jrankiu
konkurenciije kovoje“.

Virginijus Valentinavtius pareiSk, kad Ziniasklaidos vaidmens negalima vertinti
vienareikSmiskai: ¢ia reikia kallgti apie dvi ziniasklaidas: normalir nenormali. IS vienos puss tai

gali bati manipuliacijos filtras, o iS kitos — manipuligzs jrankis®.

4.3.7. Politines komunikacijos situacijos ir perspektyw jvertinimas

Dalia Kutraie nema, kad Lietuvos politidas komunikacijos situacija kazkuo skiriasi nuaykit
valstybi, tuo tarpu Audrius Butketius mano, kad visgi ,yra tam tigkrnacionaliny ir Kultriniy
skirtumy®. Rimvydas Valatka ir Edmundas Jakilaitis nmarkad Lietuvos politiass komunikacijos
situacija visiSkai atitinka sy Salies geografinpackti. ,Situacija yra tokia pati kaip ir geografiskai,

tarp Rusijos ir vakar, - sak Edmundas Jakilaitis. Tuo tarpu kritiSkiausiai umds politires
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komunikacijos paéti jvertino Virginijus Valentinawius: ,Lietuva, vienareikSmiSkai, priklauso
rusidkos tradicijos krastam@ia visa Ziniasklaidos rinka ir pagfiai yra grynai rusiski-.

PapraSius jvertinti politines komunikacijos Lietuvoje ateities perspektyvas,Snekow
nuomores kiek iSsiskyk. PesimistiSkiausias buvo Aurius Butk&us, sakydamas, jog ,ateityje
manipuliacijos daugs, ne<tia viska nulemia ekonominiai ir politiniai interesai*“.

Edmundas Jakilaitis buvo optimistiSkesnis: ,po kekklaiko Lietuvoje atsiras euromin
tradicija, [...] tapsime normalia vakarietiSka wghe su normalia europietiSka politine komunikécija
Su Sia perspektyva sutiko ir Dalia Kutégitsakydama, jog ateityje ,maziau veiks emeésin
manipuliacijos, tu¥s biti daugiau argument daugiau racionalumo, daugiau intelektualumo. Baik
bus kitokie ir politikai tués hiti kitokie, ir tada politiks kampanijos tuss hiti kitokios —idomesgs,
profesionalesis”. Rimvydas Valatka nur@dr laikotarp kiek tai gali uztrukti: ,kalbant apie politis
komunikacijos perspektyvasgia galioty Mozés principas. Kai iSmirs nelaige buvusi tautos dalis,

tada reikalai pages“.

4.4. Tyrimo iSvados

Atliktas tyrimas atskleiél manipuliacijos taikymo politigle komunikacijoje fakf, bei padjo
iStirti manipuliacijos naudojimo tikslus, formastajkinius® ir priemones. Pazyitina, kad tyrimo
iSvados apibidina tik Lietuvos polities komunikacijos situacij esakia po 2007 met savivaldybi
taryby rinkimuy.

Tyrimas atskleid, jog politine manipuliacija vykdoma visuomeés poveikio tikslais ir kad, iS
esnes, vig politing komunikacia galime laikyti manipuliacine komunikacija. Visasansliuojamais
politiniais praneSimais yra siekiama kazkplkionkretiy tiksly, o hitent Sioje vietoje ir prasideda
politiné manipuliacija.

PaaiSkjo, jog manipuliacijos tikslais naudojamos tiek p@smenias, tiek masias
komunikacijos formos. Nustatyta, kad Lietuvoje fml metu manipuliacija tarpasmelmis
komunikacijos formomis yra efektyvesnz manipuliacijas mastés komunikacijos formomis. Tau,
be manipuliacijos masémis komunikacijos formomis, naudojant vien tik ttggne tarpasmenig
komunikacip bity sunkiai pasiekiamas pagrindinis manipuliacijaudojatiy politiky tikslas —
pergat rinkimuose. Todl, galima sakyti, jog didziausias ir efektyviausraanipuliacijos poveikis yra
tada, kai jai vykdyti naudojamas tarpasmesiim masiis komunikacijos form derinys.

Nustatyta, jog pagrindiniu manipuliacijos poveiktaikiniu“ yra Zmonip emocijos. Nors yra
dalis racionaliai mstartios visuomesns, kurg labai sunku paveikti per emocijas ir kuriai gadioj
racionatis ,taikiniai®, tokie kaip i&jos ir argumentai, taau, vis tik didzaja dal visuomers
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lengviausia paveikti per emocijas. DaZniausiai tp@i naudodami manipuliacijas siekia suzadinti
vienokias ar kitokias zmoniemocijas ir per tai iSprovokuoti juos norimam \sgilui.

Manipuliacijos priemonj analiz atsklei@d, jog pseuswykiu kiarimas ir eksplotavimas yra
efektyvi ir daznai naudojama manipuliacijos priemoniaiau, konkretaus Darbo partijos atvejo
analiz paroa, kad ir pritrauktas visuomés dmesys dar negarantuoja trokStapolitikams rezultat
pasiekimo. Politikoje negalioja tiesioginiai Soursie principai, todl be dmesio pritraukimo
reikalingas dar ir motyvavimas tam tikram veiksnkitiaip tas dmesio pritraukimas tampa beprasmiu.

Konkretus pseudwykis gali pritraukti visuomets dtmeg tik tada, jeigu to pseudoykio
reikSminis svoris yra didesnis uz tuo metu Ziniasldje cirkuliuojaiy realiy jvykiy reikSmin svop.
Kitaip tariant, jeigu kazkokiu metu yra atsitikubdek katastrofa, kuri yra prikadsisi ziniasklaidos ir
visuomers ctmeg, tai mazai tiktina, kad kazkoks politinis pseudgkis gakty susilaukti didelio
Ziniasklaidos dmesio. Ir prieSingai, jeigu yra realivykiy Stilis, tai didet tikimybé¢, kad kazkoks
politinis pseudgvykis bus plaiai nuSviestas ir susilauks didelio visuoragistmesio.

Prie§; konstravimo ir naudojimo priemés analiz atsklei¢ du galimus Sios manipuliacijos
priemores rezultatus: laukiamir nelaukiama. Laukiamas, kai konktgam politikui iShaudojant prieSo
teikiamg naudy pavyksta mobilizuoti savo elektogat Nelaukiamas, kai konstruojamas prieSas
visuomens akyse tampa “auka” ir tokiu budu IS eésnyra mobilizuojamas to prieSo elektoratas.

Paaiskjo, jog stereotipai, etikés ir mitai yra veiksminga priemeérpolitinés manipuliacijos
kovoje, kurios pagalba politiniams oponentams [mishos savybs ar ivaizdziai, dazniausiai su
kuriais jie neturi nieko bendra. Kai kazkieno sukarstereotipas, legenda ar mipagsdamag masin
vartojima, tai tampa tarsi tautosakos dalimi, lkiupakeisti yra labai sutinga.

Atlikus tyrima nustatyta, jog Ziniasklaida neabejotinai daro idigiei poveili politinés
komunikacijos procesams. ISskirtos dvi ziniasklaigmveikio galimybs, kurios tiesiogiai priklauso
nuo ziniasklaidos tipo. Viena i§,jnuo verslo interespriklausoma ziniasklaida, kuri yra naudojama
kaip politines ar verslo manipuliacijogrankis. Kita, nepriklausoma Ziniasklaida, kuri elth savo
prigimting funkcija — suteikti Zmoamsivairiapug informaci ir atlikti “filtro” funkcij a apsaugant nuo
akivaizdzios polities manipuliacijos.

Ivertinus Lietuvos politiass komunikacijos situacijpaaiskjo, jog ntuisy Salyje naudojamos tiek
vakarietisky, tiek ir rytietiSky (rusiSky) politinés komunikacijos tradiaij manipuliacijos formos. Kitaip
tariant, niisy politinés komunikacijos situacija visiSkai atitinkaiisa Salies geografinpacdkti. Taiau,
galima daryti prielaig, jog po kazkiek laiko, #mant Europos gungos nare, Lietuva taps tradién
vakarietiSkos politias komunikacijos kuitros Salimi. Tai yra tik prielaida, kurigalima iskelti
remiantis tyrimo metu gautomis prograzs, ir Si prielaida ga&ty bati nuoroda tolimesniems

tyrimams, kurieg patvirtinty arba paneigt
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Pazynttina, jog tyrimo duomenys ir iSvados atskleidZil Liietuvos situacy esawia po
savivaldybi taryly rinkimy ir tik kai kalbama apie manipuliagijinkimy metu.

Sis tyrimas atskleidd bendras manipuliacijos taikymo poligjie komunikacijos tendencijas,
taciau norint suformuluoti vienareikSmiskas ir gala@$niSvadas reéty atlikti platesi ir iSsamesp
politinés komunikacijos eksperttyrima. T&iau, Sis tyrimas yra naudingas, nes leido nustatyti
manipuliacijos taikym politinéje komunikacijoje ir iSanalizuoti konkéms manipuliacijos naudojimo
formas ir priemones.
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ISvados

Politinés komunikacijos proceso esm suteikti visuomenei pilnaverir jvairiapug politing
informacip, kad p analizuodami pili&iai gakty tinkamai dalyvauti politiass komunikacijos
procesuose ir rinkimpmetu iSreiksti savo galutirmpsisprendim T&iau, kiti politinés komunikacijos
dalyviai, dazniausiai politikai, siekdami savo m&® stengiasitakoti politines komunikacijos srauto
turini, ko pasekoje yra iSkreipiamas pats podsikomunikacijos procesas.

Politinés komunikacijos proceso analiatskleia, jog politika komunikaci veikla yra tapusi
manipuliacine, o visas racionalus politinio diskurgirinys yra pajungtas teigiamos visuorgen
nuomores formavimui. Politiegs komunikacijos forma dominuoja prieS tdrimes formuodami
politinius praneSimus politikai siekia ne atskleigtincipines politinig argumeni nuostatas, bet
manipuliuoti ir susikurti teigiamijvaizd.

Manipuliacija politirtje komunikacijoje naudojama siekiajvairiomis priemoamis paveikti
visuomers nuomon ir rinkéju elges. Politines komunikacijos manipuliacija apjungia manipuliacij
tarpasmeniniuose santykiuose ir manipuliplpéiosiomis maémis. Vykdant tiesiogi@ manipuliacia
naudojamos manipuliavimo technikos veikiexs tarpasmeniniuose santykiuose, o politinio
manipuliavimo masine visuomene technologija remgsiemingu socialimipolitiniy stereotip ir
mity jdiegimuj masirg ssmore.

Manipuliuojant naudojamiasnoningi informacijos iSkraipymodadlai, tokie kaip informacijos
sukeitimas ir nutyjimas, informacijos pateikimo laiko ir formos patimas, ar net informacijos
perdozavimas. Siekiant padidinti visuomgninformacin imluma skleidziamai manipuliacinei
informacijai yra dirbtinai kuriama ir palaikomtampa tarp Zzmonj skatinama neapykanta tam tikram
objektui ir naudojamos kitokios psichologinio spad priemors.

Ziniasklaida tiesiogiaijtakoja politiss komunikacijos proces formuodama visuomes
nuomor ir nustatydama dienotvagk(,agenda setting* efektas). Zmmn konstruoja politig ir
socialirg realylyy remdamiesi jiems prieinama informacija, o dazneysagrindiniu tos informacijos
Saltiniu ir yra ziniasklaida. Tokiutdlu ziniasklaida, atrinkdama tai, kas jos nuomorseaktualiausia
ir svarbiausia, formuoja visuoman politinés ir socialires realylés lauky. Ziniasklaida nusprendzia,
kurios temos svarbiausios visuomenei ir tuditi bpirmuose laikra8y puslapiuose ar televizijos
naujienose, o0 kas yra nevertaneesio ir negauna jokio informacinio nusSvietimo. @uiuodama
kasdieninio informacinio srauto tufiziniasklaida tiesiogiai veikia visuomén nuomoR, nes jeigu

kazkokio politiniojvykio néra Ziniasklaidoje, tai visuomerr neturi nuomoas apie 4 ivyki.
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Dazniausiai vykdant politgh manipuliacip naudojamos negatyvios reklamos ir pran@Sim
skleidimo, pseud@ykiy kirimo, prie$ konstravimo, stereotipir etikediy jvedimo, bei komunikacini
provokacijy priemores. Negatyviais praneSimais, stereotipais, etiked, mitais ir komunikacimis
provokacijomis yra siekiama politinius oponentusopigti jiems nepalankioje Sviesoje, pastatiyti
nepatogi pacti. Pseudorykius politikai naudoja siekdami atkreiptisave Ziniasklaidos ir rirtky
déemes. PrieSai konstruojami norint sutelkti savo ele&tgrpranesti apie save rigjlams.

Atliktas tyrimas atskleiél manipuliacijos taikyra politinés komunikacijos procese. Paaifk
jog iS esm visa politing komunikacif galima laikyti manipuliacine komunikacija, nesyja siekiama
kazkokiy iSankstini; politiniy tiksly. Nustatyta, jog pagrindiniu manipuliacijos poveiktaikiniu® yra
Zzmoni emocijos. ISskirtos dvi ziniasklaidos vaidmengrggbés politingje komunikacijoje, tiesiogiai
priklausagios nuo Zziniasklaidos tipo: kaip manipuliacini@nkio ir kaip ,filtro* apsauga&io nuo
manipuliacijos.

Formuojant pagrindin iSvady, galima teigti, jog labai svarbu, kad visuoraepkuria ir yra
nukreiptas pagrindinis politts komunikacijos srautas, kuo daugiau zn@pie manipuliacijos
procesus politisie komunikacijoje. Nes tik zinodama apie priemoirebiadus kuriais yra bandoma
manipuliuoti, visuomedigaks apsisaugoti nua tbbandyn.
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1 priedas. Struktarizuoto interviu su ekspertais planas

1. Kas yra politiit komunikacija? Kas dalyvauja politijg komunikacijoje? Kokiu tikslu ji yra
vykdoma?

2. Koks gvokuy ,politiné komunikacija® ir ,manipuliacija“ santykis? Ar yranaudojama
manipuliacija Lietuvos politiess komunikacijos procesuose?

3. Kokiais tikslais yra vykdoma manipuliacija? Kokigsanipuliacijos formos naudojamos?
Kurios i$  efektyvesns?

4. 1ka remiasi politit manipuliacija (emocijas, prattikéjima, patiri, jausmus ir t.t.)?

5. Kokiu konkretiy manipuliacijos pavyzdui esate pastéps Lietuvos politigs komunikacijos
procesuose?

6. Kaip gaktuméte pakomentuoti Sias konkias politines manipuliacijos priemones:

e pseuddivykiy kirima ir naudojimy politinégje komunikacijoje? Kaipivertintumet
savivaldybip taryby rinkimy metu Darbo partijos nuolatos karpseudgvyki apie
galima Viktoro Uspaschiko su@fima i Lietuva? Kokiy rezultat; buvo pasiekta?;

e prie§; konstravim ir naudojimy politinéje komunikacijoje? i§ manote apie konkret
atvej, kai per savivaldyhi taryhy rinkiming kampanig vyravo A. Zuoko, kaip vis
prieso,jivaizdis? Koki rezultat; buvo pasiekta? Ar tai visada naudinga?;

e stereotip, etiketiy ir mity naudojiny politinégje komunikacijoje? Koél tai naudinga?
Kokiy rezultat; duoda?;

e komunikacines provokacijas? Konkgeatvej susijus su Liberalj sjadzio netikra
reklama pasirodziusia likus keletui dierki rinkiminés kampanijos pabaigos? Kaki
rezultat; buvo pasiekta? Ar tai visada duoda rezafat

7. Kalip Ziniasklaida veikia (jeigu veikia) pgtolitikos komunikacijos proce8
8. Kaip vertintunéte Lietuvos polities komunikacijos situacij lyginant su kitomis Salimis?
Kokias raidos perspektyvas matote ateityje?
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2 priedas. Interviu su Audriumi Butkevi ¢iumi

Kas yra politiné komunikacija? Kas dalyvauja politinéje komunikacijoje? Kokiu tikslu ji yra
vykdoma?

Bet kokia komunikacija turi politinius komponentuwssame kame yra ir polittndedamoiji. Politigje
komunikacijoje turi lati bent jau du dalyviai, tai yra viena gusuri siekia daryti poveikir to poveikio
objektas. Kitaip tariant, konkreti polittingrupe ar politiniai veiléjai ir visuomeg, visuomegs dalis,
arba tiksliau — taikinys. Politeis komunikacija gali @ti vykdoma informavimo tikslu. Bet mano
patyrimu, dazniausiai polités komunikacijos tikslas yra vienas — visuoggpoveikis. Net jeigu tik
yra suteikiama kazkokia polignnformacija, tai vistiek daroma su tikslu iSgakdizkolq atsal.

Koks svoky ,politin ¢ komunikacija® ir ,manipuliacija® santykis? Ar yra naudojama
manipuliacija Lietuvos politin és komunikacijos procesuose?

Niekada ®ra galimylés zinoti, kur pasibaigia viena ir kur prasidedaakitGalima galvoti, jog
komunikacija turi kazkokSvaresnir kilnesn aspeki moraks poziiriu, bet iS esms réra ré vienos
komunikacijos kuri netuty tikslo pasiekti kazkoki tai rezultat. Tada, kai komunikacija siekiama is
anksto suplanuat tiksly iSprovokuoti komunikavimo objekttam tikriems apikiZtiems tikslams,
galima neabejotinai kati apie manipuliavim. Manipuliacija tai — kai sukuriamas kazkoks realus
arba iSgalvotas noras, kuris paskatina tam tikramkswmui, kad zmogusaknors padaryt ko IS jo
norima. Jeigu iS anksto planuojamas tam tikrassedgeodelis komunikacijos subjektui, ir jeigu tai
turi tam subjektui kazkokias negatyvias pasekmas,irt yra manipuliacija. Be abejés, jvairis
manipuliacijos kdai naudojami ir Lietuvoje.

Kokiais tikslais yra vykdoma manipuliacija? Kokios manipuliacijos formos (tarpasmenirgs,
masinés) naudojamos? Kurios iS y efektyvesrés?

Manipuliacija vykdoma norint pasiekti kazkokuzsibgzty tikshy. Manipuliacijos formos priklauso
nuo to, kokia yra kampanija, ir nuo to, kokia yrampanijos fag kokie Zmowrs ir partija joje
dalyvauja.Cia bet koks lygiavogvedimas uZtuduoja pragmKaip pavyzdziui, partija ,Tvarka ir
teisingumas” faktiSkai netéjo galimykes naudotis televizijos ir radijo eteriu, tddhieko daugiau
nebeliko, kaip naudoti tiesioginkomunikacig. Ir tai daw labai gen rezultat, laiméta dauguma
rinkimuose Vilniuje, nors netata galimytes iSnaudoti ki kanal;. Cia sunku atsakyti apibendrintai.
Bet, be abejois, tiesiogig komunikacija yra labai svarbi. Politikas turi keisaveciupinéti, turi bati
matomas viename lygyje su Zzméomis. Zinoma, televizija labai palengvina politikyvenim,. Bet,
kalbant apie televizj reikia tugéti gerai paruost Zmog, kurio pasirodymas televizijoje sudaryt

tinkamy ispadi, o tokiu Zmoniy yra pakankamai maZzai. Televizijoje reikia dirbti kbai abstraka
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auditorija, todl neturint tinkamai paruosto lyderio, efektas daiti netgi prieSingas. Asmenife
komunikacijoje veikia kiti asmenybiniai aspektaismAenirgje komunikacijoje viskas yra paptaau,
kandidatui uztenka tik paspausti réfikms rank ir pasiziiréti i akis. Bet ¢l gi, kiekvienas konkretus
atvejis nulemia komunikacijos priemarpanaudojimo efektyvum
I ka remiasi politiné manipuliacija (emocijas, prota, tik éjim g, patirt, jausmus ir t.t.)?

Yra zinoma tokia trejyd — informacija, emocija, veiksmas. Tai yra bet kskikomunikacijos
pagrindas, tame tarpe ir poli#s Pateikiant tam tilgrinformacip, siekiama iSgauti atitinkasremocin
atsals ir tuo pdaiu iSprovokuoti norim veiksmy. Tas veiksmas gali i planuotas, tai yra
prognozuojamas koks bus, arba tai galti tkazkokia spontanin akcija. Polities manipuliacijos
tikslas yra sukurtigga, IS kurios seks vienas ar kitas veiksmas, o tamlytina emocija. Sulkrus
kazkol tai analitin procesg, nereiskia kad tai bus galima panaudoti. Bet jgiguyksta pagimdyti
abejor, tai¢ia jau yra emocija. Abej@nyra emocija, nepasitthmas yra emocija, baitnyra emocija.
Apeliavimas j sveilq profy” tai tai pat yra apeliavimasemocip.

Kokiy konkre¢iy manipuliacijos pavyzdziy esate pasteljes Lietuvos politines komunikacijos
procesuose?

Yra labai daug konkeeu pavyzdzy kai buvo naudojamos manipuliacijos priera®npolitines
komunikacijos procesuose. Daugumausbjvo naudojami siekiant atkreiptéemies | viema ar kita
partija, arba kazkokkonkret; politika.

Kaip galétuméte pakomentuoti pseudgvykiy kiirimga ir naudojim g politin éje komunikacijoje?
Kaip jvertintum ét savivaldybiy taryby rinkim y metu Darbo partijos nuolatos kurta pseuddvyki
apie galimg Viktoro Uspaschiko sugizimg j Lietuva? Kokiy rezultaty buvo pasiekta? Ar tai
visada naudinga?

Visada, kai politikai neturi tikrqvykio, yra kuriamas virtualugrykis ir jis rodomas norint pritraukti
Ziniasklaidos ir visuomets cdmeg. Tai yra labai daznai naudojama ir efektyvi mahauijos
visuomers ctmesiu priemoé. Kalbant apie Darbo partijos atyefai jie netugjo kitos geros temos ir
band iSnaudoti Viktoro Uspaschiko sugima rinkéjams pritraukti. Toks bandymas buisdomus, jis
patrauk démes, bet nedar nieko daugiau. Tai yra traéldémeg, bet nemotyvavo balsuoti uz Darbo
partija. Tai jau nebebuvo ta figa, kuri buvo ank8au. Lyderis, kuris leidzia save sumusti, kuris
pakega ir tampa pajuokos objektu, negaitibmotyvas balsuoti uZ.j Tai gali pritraukti émeg, bet ne
motyvuoti balsuoti.

Kaip pakomentuotumét prieSy konstravima ir naudojim g politin éje komunikacijoje? Ka manote
apie konkrety atvejj, kai per savivaldybiy taryby rinkimin ¢ kampanija vyravo A. Zuoko, kaip

visy prieso,jvaizdis? Kokiy rezultaty buvo pasiekta? Ar tai visada naudinga?
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Tai labai pl&iai naudojama prieman Jeigu gra prieSo, tai kam tada esi tu? Jeigu tavo priggas
pakankamai rimtas, tai tada ir tu esi Sio to verl2&znai naudojama strategija, kai politikai atgkuo
prieSininky stoving rimtose pozicijose, ir vien tikéito tie politikai pradedami matyti.
Kalbant apie A. Zuoko atvgjne visoms partijoms tas gavosi, nes ne Vvisos gjautkisingas
priemones. Jeigu norima, kad tai dpuuvokta kaip konfliktas, tai tas konfliktas tudrdti istorija.
PrieSas turi atsirasti ne paskgtiminute, bet tuéti visa konflikto emocir istorija, tik tada tai yra labai
gyvybinga. Zmoams reikia istorijos, Zmams reikia melodramos, Zzméms reikia legendos.
Pavyzdziui, partija Tvarka ir teisingumas labaiaernsiems rod, jog yra konfliktas R. Paksas — A.
Zuokas. Buvo pasakojama klasikirstorija apie tai, kaip geras Paksas atsiveda Zuk&ip blogas
Zuokas iSduoda gePaksg ir t.t. Tai yra meits, iSdavysis ir neapykantos istorija. Visi geros istorijos
komponentai ten buvo. Ten buvo apielalbetis. Tik tada, kai konfliktas éra iStraukiamas paskutin
minute, o rodoma visa Sita emogistorija, tik tada konfliktas yra gyvybingas.
Kaip galétuméte pakomentuoti stereotipy, etikefiy ir mit y naudojima politin ¢je komunikacijoje?
Kodél tai naudinga? Kokiy rezultaty duoda?
Yra klasikiniai mito komponentai. Tarkim amzinojerbjaus sugzimo mitas. Kai herojus patiria
netekt, jis leidziasii keliorg, paskui herojus sugtta atsinaujigs, apsivajls, keliore jam leidzia
atgimti i$ naujo, jis dg¢ta kitoks, jis gizta su pergale. R. Paksas skrenda aplink pagauZuokos ir
R. Pakso konfliktas irgi yra mitas. diau negalima naudoti jokitradicinip mitologiniy schem
neturint tradicini kaukiy. Yra tam tikros kauss kurios reiSkia konkretveikéjo tipaz ir visi zino kg
tas tipazas reiSkia. Pathasiam iS Sonoat kauke iSkart tampa aiSku kas tai yra. Daznai politiniam
oponentui sukuriama ir priskiriama kazkokia k&uk paskui yra atakuojamas ne pats oponentasabet
jam sukurta kauk Ir tai yra kur kas ékmingiau, negu atakuoti pai. Tas Zmogus galidi visiSkai
kitoks, bet yra atakuojama tai ne kas realu, &aaijam priskirta. Viend to, kad atakuojama tai kas
jam priskirta, zmoés pradeda manyti, kad pagai iStikyju yra. Jeigu sakoma: ,nusivalyk kratgau
nuo kaktos“, automatiskai yra daroma prielaida, tesdkraujas ten yra, ir net gi jeigu jo tedray Kiti
pradeda galvoti apie kazkakiistorija ,0 iS5 kur ten tas kraujas atsirado?”. Taip autoskai
sukuriamagvaizdis, kad eina kalba apie kragpirams.
Kaip galétuméte pakomentuoti komunikacines provokacijas? Konkreq atveji susiju§ su
Liberaly sajudzio netikra reklama pasirodziusia likus keletui deny iki rinkimin és kampanijos
pabaigos? Kokiy rezultaty buvo pasiekta? Ar tai visada duoda laukiam rezultata?
Provokacijos yra daznas ir astrus ginklas rinkimetu. ¢l Liberaly sajudzio, tai gatjo bati pacio
.Liberalo sjudzio” iSleista reklama, dliau teigiant kad kazkas bando su jais susidomagkiant
atkreipti #meg | save — ,Zirékit mane atakuoja“. Jeigu tai jie @dgoatys, tai tas nepasiteisino, o jeigu
tai buvo iSpuolis priesS juos, tai to iSpuolio orgatorius pasiek norimo rezultato. Nors sunku

paskatiuoti tokio tipo provokaciy efektyvum ir iS to gaunarp poveili. Istorijoje yra atvaej, kai
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politikai patys sprogdindavo savo masinas, patgsganizuodavo atakas prie$ save siekdami atkreipti
1 save dmesg.

Kaip ziniasklaida veikia (jeigu veikia) pati politikos komunikacijos proces?

Ziniasklaida visada yra politis komunikacijos Zaigas, daznai ir pats aktyviausias, ir jokitd ji tik
néra laukas kuriame reiSkiasi kiti Z&jdi. Visy pirma, Ziniasklaidos priemanisavininkai turi savo
interesus, kuriuos gina per tam tikras politinaggs ir savo valdomas ziniasklaidos priemones.

Kaip vertintum éte Lietuvos politinés komunikacijos situacij lyginant su kitomis Salimis (ryty,
vakary)? Kokias raidos perspektyvas matote ateityje?

Yra tam tikg nacionaling ir kultariniy skirtumy. Yra principas, kad jeigu veiksmas yra labai
tiesmukas, tai kaldi apie strategy yra labai suéinga. Yra tokia netiesioginiveiksmy strategija,
kuria lietuviai nepasizymi. Lietuviai yraégeéjai “kalti tiesiaii kakt”, kai kitose tautose viskas daroma
apeinant iS Sono, susidaroma veiksseka. Ateityje manipuliacijos datgy nescia viska nulemia
ekonominiai ir politiniai interesai.

Aciu uz pokalbj.
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3 priedas. Interviu su Edmundu Jakilai ¢iu

Kas yra politiné komunikacija? Kas dalyvauja politinéje komunikacijoje? Kokiu tikslu ji yra
vykdoma?

Politinéje komunikacijoje, kaip ir bet kurioje kitoje komikacijoje, yra Saltinis ir objektas. Politin
komunikacija yra skirta tam kad politiniai véj&i, politiniy partiju atstovai, perteiki savo mintis ir
idéjas komunikacijos objektui — visuomenei. Tame psecalalyvauja politikai, ziniasklaida ir
vartotojai, tai yra visuomen Vyksta ir tiesiogige komunikacija, kur antros grandieéra.

Koks sgvoky ,politin ¢ komunikacija“ ir ,manipuliacija® santykis? Ar yra naudojama
manipuliacija Lietuvos politin és komunikacijos procesuose?

Tai yra absoligiai susig dalykai. Politit komunikacija savyje turi labai daug manipuliacjjoes
politiko ar politines organizacijos tikslas yra ne tik informuoti visuerg, bet ir jtikinti ja savo
sprendiny teisingumu. To# nora, siell palenkti savo pus, ijtikinti savo idjy teisingumu,
neabejotinai galima laikyti manipuliacija. Lietun&yo atveju, éra iSimtis.

Kokiais tikslais yra vykdoma manipuliacija? Kokios manipuliacijos formos (tarpasmenirgs,
masinés) naudojamos? Kurios iS y efektyvesrés?

Politiné manipuliacija vykdomaitaigos tikslais ir ¢ia naudojama tiek tiesiogin tiek masig
komunikacija. Nustatyti efektyvumyra labai sunku. Jeigu komunikacijos efektyvuskatiuotume
sanaud; prasme, tai tiesioginkomunikacija yra kur kas brangeésrBet ji yra ir efektyvesih Kada
politikas yra salje su Zmoamis ar dalyvauja kituose vieSuose renginiuose,pasiekiama gereani
rezultat;. Tiesiogirtje komunikacijoje vyksta tiesioginis kontaktas, ikuyra daug efektyvesnis nei
Ziniasklaida, laikra8ai, radijas, televizija ar kazkokios kitos priemdenkaip tarkim internetas. Tuo
tarpu masiad komunikacija suteikia galimyb pasiekti zymiai didesn auditorip. Tai yra daroma
mazesamis snaudomis, operatyviau. Norint surinkti ggsamilijono auditorij, ka galima padaryti per
viem tv Ziniy laida, reikia kelis nénesius klajoti po Lietwy, kad pasiektumatpaf rezultag. Aisku
jeigu kallesim ne apie auwskieki, betjtaigos prasm) tai zinoma §i formy jtaiga yra visai skirtinga.
Tiesiogire komunikacija yra daugtaigesi. Bet \&lgi, ¢ia reikéty apsibezti laika, tiksla ir turimus
resursus ir kokie yra siekiami rezultatai. Kiekwiekonkr&iu atveju yra skirtingi tikslai. Viskas
priklauso nuo situacijos. Prisiminkime R. Paksonskdh, jis vazZziavo per Lietwy, kiekviern diem
turédavo po du susitikimus, tokiuabdu noédamasitikinti visuomer, o tuos jo susitikimus lygo
ziniasklaida. Taip #davo pasiekiamas dvigubas rezultatas. R. Paks#svb masias komunikacijos
priemoniy démesio centre ir dar tiesiogiai bendraudavo su Zmmon

I ka remiasi politiné manipuliacija (emocijas, prota, tik éjim g, patirt, jausmus ir t.t.)?



73
Kiekvienu atskiru atveju yra orientuojamastskin objekt. Vienam visuomets segmentui aktualios
idéjos, kitiems tikiu-netikiu ir patinka-nepatinka,etr tiesiog turi kazk ko nenggsta. Pvz. Jeigu
Jonaitis labai neagsta Algirdo Brazausko, o Petraitis isavo komunikacyj grindzia neapykanta A.
Brazauskui, tai jis tampa kaip ir ahjepriesu.Cia veikia emocija. Kitas momentas yra intelektuali
visuomen kuriai daugiau ar maziadpi idéjos, tada vyksta progran@rkonkurencija, kieno programa
yra geresé. Cia jau veikia racionalumas. Be abejo, tokinkéjy yra labai maZas procentas, bet tas
mazas procentas dazniausiai yra sgsisu visuomeis lyderyste. Jeigu politen komunikaciy
pavaizduotume kaip pirangdtai Zemiausi jos lygmen sudaryty absoliutus populizmas, kuris neturi
nieko bendro su jokia realybe. Po titppried; paiesSkos ir kazkokios korupcijos demaskavimad.ir t
Paskui Iaty turinio debatai, turinio diskusijos ir éph konkurencija, o auk&usiame lygmenyje ity
programos, programés nuostatos, ideologijskirtumai, kaié-deSire. Tai ir visuomea lygiai taip pat
graduojasi, pagal tai kas atitinkamai jos daliaa ywvarbu. DidZiausia dalis vis dar girdi tik tuos
populistinius pareiskimus, kiti galvoja, kad visagys ir jiems reikia nuolatinio to patvirtinimo, ka
visi vagys 0 as ne vagis. Po to yra visuoasedalis kuriai @ipi dalykinés diskusijos apigstatymus,
mokegius, socialir politika. Ir tik labai nedidelei daliaitipi ideologija. Pagal tai ir nusprendziama
ka turi remtis manipuliacija. Manipuliuoti yra lenguisia zmoémis kurie iS principo skirsto partijas
tiktai i ta, kuri daugiau pazag arbaj ta, kuri maziau prisivogusi. Tiesa sakant tokie Z&sonelabai ir
supranta kurtia partija yra maziau prisivogusi, tiesiog ta ki@ugiausiadkia, ta jiems ir yra gera.
Kokiy konkre¢iy manipuliacijos pavyzdzy esate pasteljes Lietuvos politines komunikacijos
procesuose?
Jeigu mes pasizi¢tume | bet kuriuos rinkimus ar kazkakibends situacip, ten rastume daugygb
manipuliacijos pavyzdai Tarkim, prisiminkim atgimim ir po jo vyravusi huomor, jog V.
Landsbergis sugri@vkoltkius, nors realiai jis nei grigy nei ka. Bet kazkas tujo bati atsakingas uz
suzlugusius kalkius ir visa kal¢ dél to buvo suprojektuota V. Landsbergiui. Arba kitasA.
Brazauskas komunistas septynioliktais nepriklaudmsynetais. Taip, jis buvo komunistas, bet Siuo
metu toli grazu éra ir tik &l tam tikros jo laikysenos tam tikrais kriziniaisomentais valstyb
nesivelé | kazkokius ilgalaikius konfliktus. Arba kitas pawys, kuris buvo paleistas iS R. Pakso
aplinkos — ,Paksas nekaltas, aplinka kalta“. Ipgskui ,Dvira&io Sou“ padat pasityiojima ir taip Sis
bandymas manipuliuoti visuomene Zlugo, nes buvodo@mas y p&iy terminais prieS juos.
Atsimenat, peliukai Saigsi — ,Paksas nekaltas, aplinka kalta“. Nors rea#iabuvo pdios R. Pakso
aplinkos paleista iniciatyva, bandant politiSkai mpaliuoti. Kitas pavyzdys — ,Zuokas vagia, bet
vistiek, Vilnius kaip graziai atrodo“. Yra sugredimi du dalykai, ir kuris iSy zmorems yra svarbesnis,
ar kad Vilnius graziai atrodo, ar kad A. Zuokas igagraip aukStesnis dalykas pastatomas virs
Zemesnio, ir tarsi tas, kad vagia nublanksta pigedz; Vilniy. Cia wvelgi yra elementarus

manipuliavimas.
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Kaip galétumeéte pakomentuoti pseudgvykiy kiirima ir naudojim g politin é¢je komunikacijoje?
Kaip jvertintum ét savivaldybiy taryby rinkim y metu Darbo partijos nuolatos kurta pseuddvyki
apie galimg Viktoro Uspaschiko sugizima i Lietuva? Kokiy rezultaty buvo pasiekta? Ar tai
visada naudinga?
Pseudgvykiai yra daznai naudojama poliéim manipuliacijos prieman Pavyzdziui, kada draudziama
politiné agitacija rinkiny diera, staiga vienas Stabas paleidzia kefghoniy agituojadiy uz oponerni
Taip siekiama atkreipti ziniasklaidogrdes, kad oponentas gauheigiana nuSvieting ziniasklaidoje.
Prezidento antro turo iSvakae nupirktuose dienréisiose atsirado informaaijapie bankrutuojant
Vilniaus banlg. Taip rinkimy iSvakagse buvo sukelta kriz nesaugumo pdojfis. Tai yra
manipuliavimas, nes paskutiminkimy diems Zmorems sukuriamas nesaugumo jausmas, tarsi tvarkos
néra, o kitas eina suikiu ,tvarka bus"“. Tai dirbtinai sukurta norint aéipti visuomens d¢:mesg.
V. Uspaschiko atveju buvo bandoma palaikiaimm, skatinti viltis, mobilizuoti elektorat Cia buvo
informacija apie pseudyki, iS anksto Zinant, kad twykio nebus. Té&au, su Sita Ziniad jvairiy
priezasiy jiems neigjo mobilizuoti elektorato. Jeigu jieah; salke, jog mes Viktoro ir nelaukiam, nes
patys esam stips, tai dar neaiSku kagitn buw efektyviau. Bety buvo tokia taktika, kuri pritrauk
démesg, bet nepritrauk rinkéju.
Kaip pakomentuotumeét prieSy konstravima ir naudojim g politin ¢je komunikacijoje? Ka manote
apie konkrety atveji, kai per savivaldybiy taryby rinkimin ¢ kampanija vyravo A. Zuoko, kaip
visy prieso,jvaizdis? Kokiy rezultaty buvo pasiekta? Ar tai visada naudinga?
Prisiminkime filmp ,Uodega kuri vizgina Suf (,Wag the dog"“, rezisierius Barry Levinsonas,
1997m.), kurio pavyzdysia labai tiki;. Jeigu Bra prieSo, jis yra sukuriamas, daznai naudojamasi
faktais, kurie negaliiti jrodyti. Cia svarbu skandalas kuri@na, jvykis kurio rera. Kalbant apie A.
Zuoka, tai visos partijosijdag prieSu, bet jam tai buvo netgi naudinga. Buvo stzksituacija — arba
Zuokas, arba bet kas kitas — kuri iS ésmobilizavo A. Zuoko elektorat
Kaip galétuméte pakomentuoti stereotipy, etikefiy ir mit y naudojima politin éje komunikacijoje?
Kodél tai naudinga? Kokiy rezultaty duoda?
Tai yra daznai naudojamas ginklas. Ettkgta klijuojamos ir daug kam prilgp Prisiminkim, kad ir
.patriotas” dabar po vis skandal jgaws neigiam atspaly. Niekas nebesupranta tai kaip valstyb
patrioto, o jsivaizduoja kaip beprptapsivyniojus trotilu kuris vaikSto sprogdindamas tiltus ir
redakcijas. Brazauskas — komunistas, Zuokas — kmuotas. Daugyb etikeliy. Tai kad Zodis
abonentas ank&u Zmorkms asocijuodavosi tik su mohiltelefon; korteliy turétojais ar , Telekomo*
interneto rysSiu, o Siuo metu staiga yraggpienu iS populiariaugipolitiniy terminy. Tai yra etikéiy
klijavimo ir politinés komunikacijos manipuliacijos pavyzdys. Kai pasako,abonentas”, visi jau
iSkart Zino apie & eina kalba. Tai jau yra A. Zuoko etikat simbolis, nors jis neturi nieko bendro su

mobiliom telekomunikacijos ir telefarkortekm.
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Kaip galétumete pakomentuoti komunikacines provokacijas? Konkreq atveji susijug su
Liberaly sajudzio netikra reklama pasirodziusia likus keletui demy iki rinkimin és kampanijos
pabaigos? Koki rezultaty buvo pasiekta? Ar tai visada duoda laukiam rezultata?
Tokiy provokacij; yra labai daug, ygarinkimy dienomis su tariamais arba tikrais rinkimezultat,
klastojimais ir balg pirkimais. Galima nusamdyti Zmggkuris vaikgioty su pilna pinigine ir visiems
siulyty balsuoti uz x party, taip siekiant pakenkti tai partijaiaZmog; pagauna, ziniasklaida pranesa.
Tada tos x partijos atstovai turi teisintis pri€sug, nors su tuo neturi nieko bendro.
Liberaly sajudzio atvejis yra tipinis juagu viedyju rySiu akcijos pavyzdys. Ir tai, be jokios abejsn
daw neigiamas pasekmes Libarahjudziui.
Kaip ziniasklaida veikia (jeigu veikia) pati politikos komunikacijos proces?
Ziniasklaida atlieka filtro funkcij, kuri turi atskirti tai kas tikra ir tai kas neirdasklaida negali visko
ka jai spinduliuoja iSa¥ leisti | etef, ji turi atrinkti kas yra svarbu, kas yra tikrayrkyra gryna
agitacija, o kur yra kazkoks informatyvumo prad&syi visuome®r turi Zinoti. Tam ir yra
daugiapakop informacijos tikrinimo sistema, tam ir yra Zurrsddii, atsakingi redaktoriai, vyriausi
redaktoriai.
Kaip vertintum éte Lietuvos politinés komunikacijos situacij lyginant su kitomis Salimis (ryty,
vakary)? Kokias raidos perspektyvas matote ateityje?
Situacija yra tokia pati kaip ir geografiSkai, tdRpsijos ir vakar. Mes turime ir vakarietigkpolitinés
komunikacijos element bet mes turime ir labai daug rusiSksu juodomis technologijomis, bals
pirkimu ir uz pinigus keiiamomis partijomis. Mes esame tarsi ggib ant didelio traukinio dgiy.
Niekas taip nieko nek&n kaip laikas. Po kazkiek laiko Lietuvoje atsiegopire tradicija, kuri buvo
iSnaikinta per sovietmgtr iSnyks tas sovietinis mentalitetas. Tapsimenmadia vakarietiSka valstybe
su normalia europietiSka politine komunikacija.

Aciua uz pokalbj.
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4 priedas. Interviu su Dalia Kutraite

Kas yra politiné komunikacija? Kas dalyvauja politinéje komunikacijoje? Kokiu tikslu ji yra
vykdoma?

Politiné komunikacija yra procesas, kuriame dalyvaujacipja visuomert, kuria politikai nori
patrauktii savo pus, jtikinti savo ickjomis. Politie komunikacija nuo kit komunikacij skiriasi tuo,
kad jos apimtys yra zymiai plateés) ja visada siekiama komunikuoti su visa visuométaitiné
komunikacija vyksta nuolatos, apie tai mums kalb@syrmspaudos pirmieji puslapiai, iSskyrus tuos
atvejus, kai pirmuose puslapiuose atsiranda krilmiad dalykai. Nors pats politiés komunikacijos
procesas vyksta nuolatos, bet skirtingais intensyg: vienoks intensyvumas yra ne polifini
kampanij; metu ir kitoks politini kampanij metu.Cia irgi yra politiness komunikacijos skirtumas nuo
kitokiy, tarkim komercini kampaniy, kad ji turi trump ir aiSkiai apibézta intensyvios komunikacijos
laikotarp, tai yra rinkimus, ir tada intensyvumai, matuojaigiais komunikaciniais vienetais, smarkiai
padictja. Be to, per rinkimus turi tti pasiektas toks efektyvumas, kokomercires kampanijos
pasiekia per zymiai ilgesnaika. Kitaip tariant, politie komunikacija rinkinp metu yra labiau
koncentruota.

Koks sgvoky ,politin ¢ komunikacija® ir ,manipuliacija® santykis? Ar yra naudojama
manipuliacija Lietuvos politin és komunikacijos procesuose?

Manipuliacija galima laikyti visk, kas veikia masigsamorg, kas skatina vienaip ar kitaipastyti ir
veikti. Viskas gali lati laikoma manipuliacija. Kai daug kartkartojamos idjos, kai jositaigiai ir
jvairiais lmdais pristatomos, kai kuriamas pasaulio modeligitied toks koks jis yra iS tikiju, bet
toks kokio kazkam nétysi, tai kiekvienu atveju galima laikyti manipuligeei Komunikacijoje
manipuliacijos yra labai daug, jau viegl do, kad ji savo tikslais siekia rezultato, kazlask grugs
naudos. Zmoni masire ir individuali ssmore uZprogramuojama kaZzkokiems ae®ningiems
veiksmams. Viskas, kas yra polija, reklamirgje, komunikacigje ir vieSoje erdgje, vienaip ar kitaip
veikia kiekviera zmogq; ir tai gali kiti laikoma manipuliacija.

Kokiais tikslais yra vykdoma manipuliacija? Kokios manipuliacijos formos (tarpasmenirgs,
masinés) naudojamos? Kurios iS y efektyvesrés?

Pagrindinis manipuliacijos tikslas yra pasiekti kaiay tam tikros grups uzsibézty tikshy, kurie tas
komunikacines zinutes formuoja ir transliuoja. alxti su kuo didesne rirdgy grupe, patikti jiems,
suformuluoti j; lake<ius ir juos pateikti kaip savo siekiamuké<siius, kaip savo veiklos tikslus, kad
nehity tarp to disproporcijos, nesutarimo. Gauti polifpalaikyma, gauti politiny dividend; ir tokiu

budu laiméti valdZia per rinkimus.
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Ne vieni rinkimai paro#, kad daugant masigs informacijos priemomni galimybiy vienu metu
pasiekti milijonus zmoni, tos galimylss vis tiek nepanaikino asmeninio kontakto efektyeum
Kiekvienas politikas vis dar turi siekti asmenikiontakto su rinkjais. Pavyzdys géty biti R. Pakso
sekmeés atvejai, tiek Prezidento rinkipkampanijos metu, tiek 2007 metavivaldybi rinkimuose, kai
buvo daug asmeninisusitikimy Lietuvoje. T&iau masiés komunikacijos svarbos irgi negalima
paneigti. Televizijos Sou zvaigzdzatvejai parodo, kad net nepapdiS savo televizijos studijjie
gali bati sékmingai iSrinkti. Bity labai jdomu padaryti tokeksperiment, kai vienas iki tol visiSkai
nezinomas kandidatas komunikudik per televizig, o kitas kandidatas tik susitikity su Zmogmis.
Galimi jvairas rezultatai, variantai kuri iS kampanijatip efektyvesa.
I ka remiasi politiné manipuliacija (emocijas, profa, tikéjim g, patirtj, jausmus ir t.t.)?
Sakoma, jog Zmagveikti paskatina ne argumentai, o suzadinta emodimogus ne @ argumeni
metasii mustynes, eingpiketus arba puola uzkors balsuoti. Tik é emocijos. Politigs kampanijos
ta patvirtina. Politologai daznai sako, jog balsutyaremorés visiSkai nesidomi partjjprogramomis,
nors partiyy programos tuity bati pagrindiniai argumentai k@tlbalsuojama uz vienar kita partija, 0
balsuoja pasikliaudami savo intuicijomis ir emonys, spesdami ar kazkoks kandidatas jiems yra
patrauklus, ar juo pasitikima, ar tiesiog jis yreagus. Dazniausiai apsisprendimas yra daromas
intuityviai ir emociskai.
Kokiy konkreé¢iy manipuliacijos pavyzdzy esate pastegjusi Lietuvos politinés komunikacijos
procesuose?
Politikai labiausiai manipuliuoja ir zaidzia lab&ai likimo nuskriausta visuomés dalimi.
Pagrindinis politikk masis vyksta dl ty kurie gyvena Zemiau skurdo ribos arba skurde. iRinknetu
tiek populistires, tiek visai nepopulistés partijos prisimena skurde gyvegdars Zzmones, pradedama
kalbéti ty Zzmoniy kalba, tada prisimenami zmoni like<iai. Pavyzdziui Prezidentas V. Adamkus,
kuris yra labai remiamas inteligentijos ir turb&a dide] pasitikejimo koeficient, kazkieno patartas
rinkimuy metu kalléjo apie skurdziausius Zmones, apie ,didZiasaliapfe atsigeZima i Zmogy, nors to
jis ir negali padaryti, neséra vykdariosios valdzios atstovas. Jeigu dabar jistturimty kritikuy,
butent Sitomis fragmis ji batu galima labai skaudziai ,musti®.
Kalbant apie konkr@us pavyzdzius, vienas iSimintiniausy bity Darbo partijos Seimo rinkimmetu
naudotos 1, 11, 111, 1111 diepasakos. Taip buvo pataikytaleSimtulg, susitinkant su Zmamis,
jie klausia: ,kada s padidinsite pensijas? Kada bus getesreikatos apsaugos sistema?“. Politikas
kuris atsako argumentuotai igzsningai, praktiSkai neturi Sansati iSrinktas. Galiu pateikti pavyzd
kai kandidatuodamasPrezidentus, patys ir profesionalus politika€eslovas Juhas labai sunkiai
kalbéjosi su savo ringjais, ka paskui paroé ir rinkimy rezultatai. Kai jo paklausdavo: ,kadasJ
padidinsite pensijas? Kada bus geéesmeikatos apsaugos sistema?“, jis kantriai ai&indapie

mokegius, biudzeto sandaiir persvarstymo galimybes, taipidamas sziningas su ringais. Ta&iau
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Zmores nokjo girdeti tai, kas jiems suteikia vilt Tai galima irgi vadinti manipuliacija, bet rinkan
vyksta ir tam, kad zmas, gallut jau ir prarandantys vilt vél patikéty, kad suzihi toji viltis. Viltis
juk mirSta paskuti@t Rinkimai ir yra tas periodas, kadal worima ir galima patiéti, kad viskas gali
buti gerai. Vikiy nesukeldavo vienintelis tarybinis gyvenimas, khdeao visiSkas nepaisymas Zzmoni
ltake<iy ir visi i tai Ziaréjo kaipi formalius dalykus. Visi kiti rinkimai visada suké Zmorems vilties.
Ta vilties suteikim ir galima vadinti manipuliacija, &au sunkuisivaizduoti, kad gali #iti kitaip ir C.
Jur&no pavyzdys tai parodo.
Kaip galétumeéte pakomentuoti pseudgvykiy kiirima ir naudojima politin ¢je komunikacijoje?
Kaip jvertintum ét savivaldybiy taryby rinkim y metu Darbo partijos nuolatos kurta pseudgvyki
apie galimg Viktoro Uspaschiko sugizima i Lietuva? Kokiy rezultaty buvo pasiekta? Ar tai
visada naudinga?
Patys pseudwykiy kirimai yra daznai naudojami rinkimmetu. Per rinkimus daZnai pradedama
kalbéti apie vieno ar kito lyderio keliones ir susitikim su kitp valstybiy vadovais ar zymiais
Zmoremis. DaZniausiai iina labai sunku suorganizuoti tokius susitikimusxyjeigu kandidatas yra
dar tik kandidatas ir éra poste, bet vien kalba apie tai, kad jis susiskstuo ar anuo, sukelia
susidongjima. Cia yra viena i§ komunikacijos taisykli kad ar jvykis yra tikras, ar jis yra
pseudgvykis, priklausomai nuo vykdomos komunikacijas\eré tampa lygiaved, jeigu jie kartu
atsiranda pirmame laikré&® puslapyje. Gyvenimas yra ne toks koks yra, bk$ ko mums pateikia
ziniasklaida.
Darbo partijos atveju, sunku pasakyti ar tai buaadinga, ar zalingayJinkimy rezultatai buvo gana
prasti, todl galima teigti, kad nebuvo naudinga. Patijagdneatitiko susikloSusio konteksto ir visos
atmosferos kuri sukosi apie V. Uspasahitereciausiaicia pritriko situacijos tyrimo, neséna labai
lengva istirti misy Zmoniy nuotaikas, kurios taip daznai Eeisi ir Zzmores labai greitai nusisuka nuo
savo heraqj. Ir ¢ia, matyt, tik @l to buvo padaryta klaida.
Kaip pakomentuotumeét prieSy konstravima ir naudojim g politin ¢je komunikacijoje? Kga manote
apie konkrety atveji, kai per savivaldybiy taryby rinkimin ¢ kampanija vyravo A. Zuoko, kaip
visy prieso,jvaizdis? Kokiy rezultaty buvo pasiekta? Ar tai visada naudinga?
Daugeliu atveju priaskonstravimas partijoms padeda sutraukti savo etakt Nuoseklus laikymasis
linijos yra patrauklus elektoratui, ypgeigu partija turi pastay elektoras, toki koki turi Tévynés
sajunga ar Socialdemokratai. Vienu tarpu buvo Zinokaal labiausiai kas gél; pactti rinkimuose, tai
profesoriaus V. Landsbergio kritika. Taidavo tarsi vanduo ant ntalo. Ta kritika, galkat, kai kurie
net provokuodavo, kad tiktai profesorius V. Lanelglis pakritikuog. Lygiai taip pat, partijos
nuoSirdziai puola R. Pakstaip jam tarsi suteikdamos pagallmes net tie kurie nebuvo R. Pakso

reméjai, daznai sako, kad negaliu#éti i Sitaip puolam Zmog; ir todél balsuos uzjj Tuo tarpu A.
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Zuoko atvejis Siek tiek kitoks, nes jo laikysen@&kaida neleido jo priskirti prie ,aukos®. ,Aukos”
vaidmuo A. Zuokui visiSkai netinka.
Kaip galétuméte pakomentuoti stereotipy, etikefiy ir mit y naudojima politin é¢je komunikacijoje?
Kodél tai naudinga? Kokiy rezultaty duoda?
Stereotipai ir etikeés padeda per trumpaika labai efektyviai pernesti didebloka informacijos. Kai
pasakoma ,visi jie vagys”, tai pasakoma labai daugio sutalpintoj viem sakiri. Tai padeda per
trumm laika daug pasakyti. Be to, etikst uzprogramuoja kaip ir kokia linkme reikiaastyti. Ji
nepalieka skubaiam ar tiesiog nenoritiam besivarginti ir gilintig tam tikrus dalykus Zmogui joki
galimybiy paanalizuoti, kad gal yra ne visai taip. Etékeltai tik ja pavyksta prikabinti politiniam
oponentui, tampa asStriausiu ginklu, ydealbant su tais rindais kurie dalyvauja politikoje tiktai per
rinkimus. Tai yra tarsi jaukas rigjui, kada viskas pasidaro aiSku: ,Sitas yra abomgranas dirba su
rusais“. Ir & aiSkumy Zmorems labai sunku pakeisti. Tai tarsi aiSki konkretiegrama & reikia
galvoti, o kada mes sakome keikia galvoti tada ir yra manipuliacija. Kaip padyscia gakty biti
A. Zuoko — ,abonento” atvejis.
Kaip galétuméte pakomentuoti komunikacines provokacijas? Konkreq atveji susiju§ su
Liberaly sajudzio netikra reklama pasirodziusia likus keletui deny iki rinkimin és kampanijos
pabaigos? Kokiy rezultaty buvo pasiekta? Ar tai visada duoda laukiam rezultata?
Misu visuomems vertyles yra labai iSplauk tai nelabai gali Zinoti kuo galima Sokiruoti. geeitarkim
musulmoniskose visuomése yra tokia aisSki vertyhi sistema, kad jeigu aS savo oponento vardu
iSleisiu zinug kuri iZzeis religinius ar tautinius jausmus, as pakenkannb oponentui. Pas mus viskas
yra iSplauk, susipainio}. Mes tiksliai nezinome, ar @8y Zmores tikrai yra tikintys ar tik tai
deklaruoja, ar msy Zmores vertina Zmog kuris uzsidirbo pinig ar jam tik pavydi ir jo neketia, ar
musy Zmores vertina intelektualus ar galvoja, kad jie yrakakie keistuoliai. Mes tarsi nebeturime
vertybiy, ir todkl negalime zinoti, ar pareikSdamas kazkakibrokss kito vardu, tu Sokiruosi
visuomeRr ar atvirk$iai suteiksi tam param Pavyzdziui P. AuStretiaus atveju jo partijai labiausiai
triko Zzinomumo, ir Si reklama priminapie juos, atkreip démeg, padidino y Zinomumy. Ir tai
greiiau gatjo padtti negu pakenkti. AS nesu tikra ar tai tikrai nebyty paiy darbas. Tai gajo buti
ta pati provokacija.
Kaip ziniasklaida veikia (jeigu veikia) patj politikos komunikacijos proces?
Ziniasklaida tuéty bati tik tarpininkas,jrankis, kanalas, politis informacijos skleigjas. Ta&iau misy
ziniasklaida tampa aktyviu polittis komunikacijos dalyviu, viena ar kita kryptim nalpiartiu ta
komunikacip. Misy ziniasklaida ne analizuoja, bet politikuoja, laleéskiai parodydama vienos ar
kitos pusgs palaikym, nebijodama parodyti savo angazuotumo ar kitokimpatiy ar antipatij.

Ziniasklaida tuéty tik analizuoti ir tokiu tdu buti politinés komunikacijos dalyviu.
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Kaip vertintum éte Lietuvos politinés komunikacijos situacijg lyginant su kitomis Salimis (ryty,
vakary)? Kokias raidos perspektyvas matote ateityje?
Man atrodo, kad polité&n komunikacija visur yra daugiau ar maziau panadlifta panagriéti
pavyzdzius iS rinkim vykusiy Prandizijoje, Italijoje, Rusijoje ir visur rastume panaSituacip.
Galhat JAV yra kitaip, nes ten kitoks Zmanmentalitetas, kitokios vertyB ir kitokia politire packtis.
Manau, kad ateityje sy visuomewje turety daugti racionaliai mastartiy Zzmoni.. Kada pasikeis
karta kuri gyveno sovietndel, kada pasikeis karta kuri tapo socialiai pazeitia ¢l demokratini
permaim, Zzmores kurie liko uz borto, tada padaisgracionalumo visuomeéje. Tada maZziau veiks
emocires manipuliacijos, tuss hiti daugiau argument daugiau racionalumo, daugiau intelektualumo,
nes rinkjai bus kitokie ir politikai tués hiti kitokie, ir tada politigs kampanijos tis biti kitokios,
idomesis, profesionalesis. Tada ir manipuliacijos priemésn bus kokybiSkesis, ne tokios
primityvios, ne taip lengva bus kazkam uzZmestiedtikne taip lengva bus sugalvoto komunikacin
formule, reikés bandytitikinti argumentaisjrodinéti savo teisyh.

Aciu uz pokalbj.
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5 priedas. Interviu su Rimvydu Valatka

Kas yra politiné komunikacija? Kas dalyvauja politinéje komunikacijoje? Kokiu tikslu ji yra
vykdoma?

Politiné komunikacija yra procesas, kuriame, iS princip@lydauja visi pagrindiniai valstyis
démenys. Tai einant nuo mazesnio prie didesnio: igalit valdininkai ir kiti jvairis pareignai, bei
tauta, o laidininku galima laikyti televiaij radif, laikragius, internei. Kadangi demokratija yra visos
tautos valdzia, tai tauta netdama informacijos, arba negdahma susigaudyti kas yra kas, i$ principo
negatty vykdyti savo priedergs — iSrinkti teigta valdZi. Politines komunikacijos paskirtis ir yra
suteikti § reikalingy politing informacip visuomenei.

Koks svoky ,politin ¢ komunikacija® ir ,manipuliacija® santykis? Ar yra naudojama
manipuliacija Lietuvos politin és komunikacijos procesuose?

IS esngs, realiame gyvenime labai sunku atskiviairius dalykus. Sakysime, chemijoje juk neh
atskimp metal;, ten linaijvairas junginiai. Taip ircia, kiekviery komunikacia labai norint gali laikyti
manipuliacija, o kiekviem manipuliacip — komunikacija. Apskritai, @sy tokioj jtarioje visuomeée
bet kuri informacija yrajvertinama perjtarumo prize. Tarkim, jeigu paraSai ar parodai, kad
kazkokiam regionui reikia investigijir labai gerai, kad kazkokia firmaéa su investicijomis, tai
pusei skaitytaj pirma mintis bus — ,uz kiek nupirko?”. Jeigu stpprotestuojadiy zaliyju pus, tai
kita pug lygiai taip pat sakys — ,aha, reketuoja, Santa@uwgs mazai daV. Tai pavyzdys, kai
visuomens akyse komunikacija susilyginama su manipuliadijatuvoje ,politines komunikacijos* ir
»-manipuliacijos” svokos yra labai susipynusios, tbdalbéti iSgrynintai ity labai sunku. Nors aisku,
mes galim paimti vada@lius ir pasakyti, kur baigiasi komunikacija ir kprasideda manipuliacija.
Taciau galim apsihizti, jog ten, kur gmoningai pradedama népli tiesa, ten baigiasi komunikacija ir
prasideda manipuliacija. Normalus Zurnalistas paskelbti tiek kiek zino, kiek surenka informacijos
Bet kai yra pateikiama tik dalis informacijos, fau yra manipuliacija. Lygiai taip pat ir politikai
elgiasi iSkiSdami ziniasklaidai tam tikrus faktuscba kai staiga iSplaukia ir tampa labai akfisal
faktai, kurie jau seniai visiems zinomi, kaip busa VSD skandalu. A. Pocius widaika buvo
rezervistas ir niekam tai nebuvo paslaptis, betkédd batent tam tikru konkr&u metu reikjo
paversti j ,demonu* eskaluojant seniai zinomus faktGga ir yra manipuliacijos. Ten kur pradedama
dozuoti tiesa, ten jau yra manipuliacija.

Kokiais tikslais yra vykdoma manipuliacija? Kokios manipuliacijos formos (tarpasmenirgs,

masinés) naudojamos? Kurios iS y efektyvesrés?
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Manipuliuojama norint pasiekti aiSkiai uzsibty politiniy arba ekonomini tiksly. Teiginys, kad
masire komunikacija yra efektyvesnnes pasiekiama didesauditorija, tinka dideéims valstylems,
turincioms virs dvideSimt milijon gyventoj. Lietuvoje, kur kaimas vis dar tebevaidina dédel
reikSne, tiesioginiai santykiai turi labai didekeikSne. O televizija ir visa kita masinkomunikacija
yra tai papildantys veiksniai. R. Pakso rinkiéhikampanija, arbadhiau, kai jis gyrsi nuo apkaltos,
paroc, kad viskas prasib nuo nedideli miesteli; saliy, kur susitikimuose dalyvaudavo iki 500-600
Simty zmoniy. Ten buvo kuriamas norimas mitas, kuris greitasirasdavo ir televizijose.
Ziniasklaidos, kaip beje ir baztips, jtaka baigiasi tuomet kai tos institucijos pradedsbdi
imperatyvu. Kol Ziniasklaida kritikuoja valdgitol jos yra klausomasi. Bet, jeigu pradeda sakatika
balsuoti 0 uz k ne, tada visi ziniasklaidos kanalai uzsidaro. weje labai svanp vaidmen vaidina
tie susitikimai, kunj iS pradzi kaip ir niekas nemato. Kazkur kazkas vaziiygasitikimus, o po kurio
laiko apie tai pradeda nuSviesti spauda ir telguiVieni kritiSkai, kiti maziau kritiSkai, bet tgau
nebeturi didels reikSn¢s. Garsas apie tai eina. Asmeninis kontaktas Logéuyra svarbesnis negu
Ziniasklaida. Bet be Ziniasklaidos asmeninis ka@igkepasielgt galutinio rezultato, tokio lygmens,
kai jau reikia praéti valdyti daugiau, nes ne visi vaikStosusitikimus. Tada turi i paduodama
informacija per Zmogaus ,tvede", kuria jis kasdien 4iri.
I ka remiasi politiné manipuliacija (emocijas, prota, tik éjim g, patirt, jausmus ir t.t.)?
I Zmogaus priginit Zmores visada mieliau klausosi melagio jeigu jis graialuoja, negu politiko
kuris kalba ties. Tiesa ®gra patraukli didesnei daliai ZzmaniAusty ekonomistas Schumpeteris yra
parags: ,kodél kapitalizmas ara mylimas? Toél kad ji yra nepatrauklus. Jis yra be galo naudinga
reikalingas, bet jis yra nepatrauklus. Taip kaipateauklus valdininko kostiumas lyginant su ragytoj
kostiumu*. Cia irgi tas pats. Zmass tik po kiek laiko atsigauna, jog yra apgauti. iFajra mimasis
zmogaus prigimtimi. Arba principu, jogegs nugali iS principo, bet labai retai konkia, o blogis
visada nugali konkggai. O lietuviy prigimtis yra susijusi su ilgu buvimu baudziavo@s net
neakcentudiau sovietmeio, sovietmetis tik prase tai kas ir yra viso ko pasekimNet niisy patarly,
kaip pavyzdziui ,nagai save lenkti“ konotacija yra bloga. Nors i$ tiesmerikietis sakyt, jog tai yra
labai gerai, taip ir turi @iti. Ta misy prigimtis yra labai nekokia. Ji yra blogésnegu kit Europos
tauty su tokia pat patirtimi. Sakysim, pagal mesavo artimui mes esame paskutiniai Europoje. Arba
tik 14% lietuviy atsako teigiamai klausimy ar kitu Zmogum galima pasitii. Tuo tarpu pas latvius
28%, pas estus 29%, o0 pas norvegus net 66%. Bkiagkad misy prigimtis yra prasta, ir tad tie
politikai, kurie band remtis Zmogaus protu, jo savimone, beveik visidistrinti i3 politikos.Cia
neveikia racionais principai. Yra vienintelis ,&tu man duosi?“ klausimas. Kadangi magiaa teko
buti politikoje, tai Zinau, jog net atgimimo metu,kite klausimai buvo uzduodami kartu su ,kada

skelbsite nepriklausomyB*“. O kai nepriklausomydbjau yra, beliko ,lg tu man duosi?“. Girdime — ,ar
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iSasfaltuosi Sif gatw?”. Politikas gali pasirinkti sakyti tigskad jis neturi toki galiy, arba sakyti, kad
iSasfaltuos ir keturis metusito valdzioje.

Kokiy konkrediy manipuliacijos pavyzdziy esate pasteges Lietuvos politinés komunikacjos
procesuose?

ISkart prisimenu R. Pakso prie$ aitrPrezidento rinkim tura kombinuog snugi su ,Vakaro Ziniom*
apie ,Vilniaus bank®. Nuperkamas laikrd@$o tirazas, kuris vos ne 20-30 karvirSija real tiraza.
Nezinau, kad kitas toks atvejisith buws pasaulyje. Arba V. Landsbergio nepriklausoésyb
pradzioje naudotas dalykas, kai visi kurie buvoe$ri buvo paskelbti komunistais ir tai buvo
skelbiama visur. Po to panaSius ginklus kiti pamgadr prieS | paf. Uztenka paifiréti bet kui
interneto portal, kur kalbama apie V. Landsbérg tarp komentar rasime bent penkis komentarus,
kad V. Landsbergis turi vilSveicarijoje nusipirks uz tautos pinigus. Nors jokios vilos jis Sveijge
neturi ir manau kad nebetsr Arba pats esu per R. Pakso skangtyrs, kai ,Vakaro Zinios"
paras, jog as esu sugg su Jirijumi Borisovu, nes mano Zmona Lilija Vklat¢ bendrauja su J.
Borisovu. IS ties, ji man nei buvo Zmona, nei yra, nei bus. Tiesaduvo pavardii sutapimas. O po
to tu aisSkink, kad tai ne tu.

Kaip galétuméte pakomentuoti pseudgvykiy kiirimga ir naudojimg politin éje komunikacijoje?
Kaip jvertintum ét savivaldybiy taryby rinkim y metu Darbo partijos nuolatos kurta pseudgvyki
apie galimg Viktoro Uspaschiko sugizimg j Lietuva? Kokiy rezultaty buvo pasiekta? Ar tai
visada naudinga?

Sita metody, naudoja dauguma didii; politikos Zaidju. Yra taisyke, jog kai rera kity jvykiu yra
kuriami ir naudojami pseudwykiai. Jeigu dabar ka#fume apie pastasias dienas (pokalbis vyko
geguzs 2 dien), joks pseudwykis nesuveiki, nes visas égmesys nukreiptagivykius Estijoje. Bet,
kai réra jokiy kity jvykiy, naudojantis tuo momentu yra ,iSmetami“ politinpseudgvykiai.

Darbo partija visk dag taip pat kaip ir per prieS tai vykusiuose rinkinsap bet jie jau nebeitjo
pagrindinio ginklo. Lietuviai turi valstietiSko s\® proto ir pamag, kad partija prarand&ga, kad V.
Uspaschiko patgimas sunaikino tos partijosga, nes tai buvo Zmogus-partija, ugrjebalsuojaCia
like partijos nariai toliau vaidino parij nesuprasdami, kad niekas ant to jau nebekimhg wasi
juokiasi. Tuo metu buvo toks metas, kaiukilabai svarhi jvykiu nebuvo, todl Ziniasklaida
L=uzsikabino“ ant Sito sugzimo kabliuko. Be to, Ziniasklaidai visada svarhitrpukti kuo daugiau
auditorijos, o tai buvo visuomemomirgs dalykas, toél apie tai buvo rodoma ir raSoma. Viskas buvo
tarsi i$ inercijos siloma einanti prek Tik tiek, kad Siuo atveju ta prekeiké kaip Sou elementas, bet
politinis elementas jau nebesuueik

Kaip pakomentuotumét prieSy konstravima ir naudojim g politin ¢je komunikacijoje? Ka manote
apie konkrety atveji, kai per savivaldybiy taryby rinkimin ¢ kampanija vyravo A. Zuoko, kaip

visy prieso,jvaizdis? Kokiy rezultaty buvo pasiekta? Ar tai visada naudinga?
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Jeigu politikai neturi tiky prie§;, tai tada susikuria dirbtinus. Pavyzdziui Darbotipa prieSas visada
buvo konservatoriai. Konservatoriams iS pradzuvo komunistai, paskui A. Brazauskas, paskui A.
Paulauskas, o dabar konservatoriai nusismulkine fprieSu tapo vieno departamento virSininkas. Tali
rodo, kad partija ,eina dugra“, nes jos prieg kalibras vis maga. IS ties, prieSas vienija. PrieSo
reikia ir laimgjimui, ir elektorato sutelkimui, bet dar labiau jigikalingasjveikiant iScentrinesépas
partiju viduje. Kadangi partijose beveik nebeliko Zzmpgebagiy atskirti politines ideologijas, tai
prieSas ir yra taépga kuri suvienija partijas iS vidaus. PrieSas sudelpritildo vidinius kritikus. Kare
negalima kritikuoti saviski, toctl taip yra nutildoma vidié opozicija.
A. Zuoko atveju tai nepasiteisino. Rodymakita, bet ne rodymasakpats gali padaryti, ne visada
duoda rezultat IS principo, daugeliui Vilniaus rirdgky ir taip buvo aiSku, kad meras buvo
»prisidirbes”, o kitos partijos nieko daugiau nepasakeigu 4 bity naudojusi tik kuri viena partija, gal
tai baty suveile, bet kai naudojo visi tai nedaefekto. Graiiau prieSingai, pago sutelkti A. Zuoko
elektorai.
Kaip galétuméte pakomentuoti stereotipy, etikefiy ir mit y naudojima politin éje komunikacijoje?
Kodél tai naudinga? Kokiy rezultaty duoda?
Tai buvo, yra ir bus labai veiksminga priemdoifiktai reikiajvesti pataig — reikia laiku atsisakyti
seny etikediy ir kurti naujas. 1991 metais su Zodziu komunigjama buvo ,uzmusti“ bet kuyr
oponend, o Siandien dideél rinkéju dalis Si Zodl prima daugiau su humoru. Bet tarkim, kai yra
ivedamos naujos etikst, kaip pavyzdziui ,tapSnotojas®, tai kuaika veikia, nes visi iSkart prisiman
ta negran konkretaus asmens posalEtikees, stereotipai ir mitai veikia. &lgi, prisiminkim V.
Landsbergio vii Sveicarijoje. ReiSkia, sikus ir paleidus kazkakmita jis pradeda egzistuoti Zmani
galvose. Po to, jau niekas nebeprisimena kasita suliré, kur ji paleido. Bet jis egzistuoja ir jo jau
niekaip nesugrazinsi. Tai yra veiksminga priegoriai yra daznai naudojama.
Kaip galétumeéte pakomentuoti komunikacines provokacijas? Konkrep atveji susiju§ su
Liberaly sajudzio netikra reklama pasirodziusia likus keletui deny iki rinkimin és kampanijos
pabaigos? Kokiy rezultaty buvo pasiekta? Ar tai visada duoda laukiam rezultata?
Kalbant apie provokacijas, tai yra rizikingas ig nisada veiksmingas dalykas, nes gali atsisuigspr
paius provokaciy organizatorius. Tai yra psichologinis ginklas.giliejos naudojamos, tai turiity
daromos taip graZziai, kad niekas neégalsusigaudyti & ko ir iS kur viskas prasigo. Liberal
sajudzio atveju tai nepasiteisino, nes Libaraljudzio rinkéjai yra ne tie, kurie perskaitokia reklamy
patikéty ten skelbiama informacija. Be to, visi zinojo irktai atsirado. Jeigu toks ginklasitip
panaudotas prieS krik®nis demokratus, tai jis dar maziau suveiktai buvo labiau psichologinis
poveikis, negu veiksmas atrRe&onkreios Zalos.

Kaip ziniasklaida veikia (jeigu veikia) patj politikos komunikacijos proces?
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AS nepervertinu Ziniasklaidos galka nors paveikti. Tam tikrais momentais, koks norsoggmas ar
parasymas gali smarkiaig knors pakeisti, bet realiai nelabai. AS kskziniasklaid laikyti tiesiog
veidrodziu, yp& mazoje irjitarioje Salyje. Ne visa ziniasklaida yra kritiSkeg visus vienodai kritiSkai
vertina. Blogas dalykas, kad mes einame Italijosiukekur verslas akivaizdziai susilieja su
Ziniasklaida. Tokiu atveju, kartais Zziniasklaidamf@a manipuliacijosirankiu, verslo jrankiu
konkurencigje kovoje. Bet kartais atrodo, kad visuomenei nalabreikia kritiSkos Ziniasklaidos.
Kaip vertintum éte Lietuvos politinés komunikacijos situacij lyginant su kitomis Salimis (ryty,
vakary)? Kokias raidos perspektyvas matote ateityje?
Kaip yra pasaés S. Salkauskas, mes esame pusiau rytietiska, uwsikarietiska tauta. Taip ir
politinégje komunikacijoje mes pusiau rytuose, pusiau vatseu Negaliu sakyt, kad per pastaruosius
metus Itume priargja prie vakarietiSi politinés komunikacijos tradiay. Gretiau tryptiojome
vietoje. Visuomedgje, kaip ir gamtoje, natmaéjimo tiesiai. Tas pats ir suimy politine komunikacija.
Kalbant apie politias komunikacijos perspektyvada galioy Mozés principas. Kai iSmirs nelaigye
buvusi tautos dalis, tada reikalai pagarYra tik vienas minusas, Zmanienoras dalyvauti politée
veikloje, kuris su laiku tuty pasikeisti.

Aciua uz pokalbj.
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6 priedas. Interviu su Virgiu Valentinavi ¢iumi

Kas yra politiné komunikacija? Kas dalyvauja politinéje komunikacijoje? Kokiu tikslu ji yra
vykdoma?

Politikai gyvena vieSoje erdje ir Ziniasklaidos pagalba daro praneSimus @dies. Normalioje
valstyleje pilieciai renka politikus, tam kad jie sg@ty vienokias ar kitokias pili@y problemas.
Polittkams visada reikia pil@ams pranesti apie galimus problemy sprendimo bdus. Tam ir
reikalinga politit komunikacija, kuri vyksta Ziniasklaidos pagalbaetB kadangi politikams
svarbiausia i iSrinktiems, tai daznai komunikacija virsta pwmlées kovos priemone. Poliién
komunikacija iS dalies yra tarnavimas zrams, iS dalies politiess kovosjrankis

Koks svoky ,politin ¢ komunikacija® ir ,manipuliacija® santykis? Ar yra naudojama
manipuliacija Lietuvos politin és komunikacijos procesuose?

Politingje komunikacijoje visada yra manipuliacijos. Siukilaése visuomeése politikams yra labai
sunku atkreipti visuomes dmeg | save. Kai tas @nesys atkreipiamas tarnaujant visuogsen
interesams tai yra komunikacija, kai asmeniniamétibq interesams — manipuliacijaCia yra
vertybinis vertinimas. Priklauso nuo to, kam taa panaudojama.

Kokiais tikslais yra vykdoma manipuliacija? Kokios manipuliacijos formos (tarpasmenirgs,
masinés) naudojamos? Kurios iS y efektyvesrés?

Politinés manipuliacijos tikslas yra labai aiSkus ir pafaas— le nors paveikti. AiSku, visada
manipuliacijos yra veiksminge&n masigje komunikacijoje. Bet Lietuvos patirtis rodo, katada
turi bati derinys. Tie politikai, kurie daznai susitikja su rinkjais turi pranaSum Todkl ¢ia sunku
pasakyti, kurios iS formyra efektyvesés.

I ka remiasi politiné manipuliacija (emocijas, profa, tikéjim g, patirtj, jausmus ir t.t.)?
Manipuliacija remiasi Zmogaus silpgsias vietas ir interesus¢l8ningiausi yra tie manipuliatoriai,
kurie suranda silgsias Zmoni vietas, paligia ju interesus ir jaisivairiai Zaidzia. Taip pat
manipuliacija remiasi if Zmogaus vienokius ar kitokius asmeninius instiaktu

Kokiy konkre¢iy manipuliacijos pavyzdzy esate pasteljes Lietuvos politinés komunikacijos
procesuose?

Klasikinis pavyzdys, kai po Seimo rinkimsocialdemokratai suzlugd,vaivoryksSis® vyriausyles
derybas, o viskalte dél to suveré konservatoriams. Nors patys ir suzlédds derybas, bet vieSojoje
nuomorgje kalti liko konservatoriai.

Kaip galétumeéte pakomentuoti pseudgvykiy kiirima ir naudojima politin é¢je komunikacijoje?

Kaip jvertintum ét savivaldybiy taryby rinkim y metu Darbo partijos nuolatos kurta pseudgvyki
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apie galimg Viktoro Uspaschiko sugizimg j Lietuva? Kokiy rezultaty buvo pasiekta? Ar tai
visada naudinga?

Tai daznai naudojama priemigrkai iS nieko padaromasykis ir tai panaudojama siekiant savo tiksl
Darbo partijos atveju, informacija Zurnalistamseapi. Uspaschiko sugtima buvo pateikiama kaip
naujiena, o Zurnalistai turi instinktkad jeigu turi naujiex) tai ja reikia spausdinti. Tokiutaly visa
Sita istorija su V. Uspaschiku ir buvo visuomgrtmesio centre. Labai sunku pasakyti ar jiems tai
buvo naudinga.

Kaip pakomentuotumeét prieSy konstravima ir naudojim g politin ¢je komunikacijoje? Ka manote
apie konkrety atveji, kai per savivaldybiy taryby rinkimin ¢ kampanija vyravo A. Zuoko, kaip
visy prieso,jvaizdis? Kokiy rezultaty buvo pasiekta? Ar tai visada naudinga?

Tai yra labaijsitvirtings dalykas. Kai kurie politikai tai daro instinktgyj kiti specialiai, nes prieSas
yra labai geras mobilizacinis veiksnys. Puié®nstravimo ir naudojimo specialistas yra R. Pak€a
tarkim kai A. Zuokas kaltinamas korupcija, jis &i3ajog j puola prieSiskos verslo grég kurig
nevardina. Ir visi yra prieSai, kurie puola ,gerA. Zuoka. Nereikia pamirsti, kad realioje politije
kovoje una ir realy prieg;

Kaip galétuméte pakomentuoti stereotipy, etikefiy ir mit y naudojima politin é¢je komunikacijoje?
Kodél tai naudinga? Kokiy rezultaty duoda?

Kiekvienas stereotipas turi tam takturinj, kuris gali luti tikras arba ne. Tarkim pavyzdys ¢al bati

R. Pakso etikét tapsSnotojas”, kuri atsirado jo paties posaki@atspindi realius dalykus. Betlvgi,
vienas dalykas kai mes R. Pak&sdinam ,tapsSnotoju”, o kitas, kai muyaldiSka ziniasklaida estus
vadina ,faSistais".

Kaip galétumeéte pakomentuoti komunikacines provokacijas? Konkreg atveji susijug su
Liberaly sajudzio netikra reklama pasirodziusia likus keletui deny iki rinkimin és kampanijos
pabaigos? Koki rezultaty buvo pasiekta? Ar tai visada duoda laukiam rezultata?

Klasikinis atvejis, per R. Pakso rinkimirkampaniy paskleista informacija apie neva bandriatj ir
krize. Tai labai gésmingas pavyzdys, kuris normalioje valsfgb bity susilauks baudziamosios
atsakomybs, betcia liko nenubaustas. Liberalsajidzio atveju tai tiesiog ne taip reikSminga kaip
banky griaties atveju. Ta prasme, kad Liberahjtudis ir Siaip buvo silpnas ir Sioje vietoje A. Zucka
padaé klaida, kad jis tiesiog persisteagsureikSmindamas padjjkuri ir Siaip buvo nepavojinga. Tai
gakjo bati neti naud, Liberaly sajadZiui, jie gakjo dar maziau surinkti balsieigu ne Sigvykis. Tai
gakjo sukelti uzuojaut.

Kaip ziniasklaida veikia (jeigu veikia) pati politikos komunikacijos proces?

Cia reikia kallgti apie dvi Ziniasklaidas: normaliir nenormal. 15 vienos puss tai gali liti
manipuliacijos filtras, o iS kitos — manipuliacijgeankis. Bet, bet kuriuo atveju, politikai sugeba

manipuliuoti ziniasklaidos priemémis.
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Kaip vertintum éte Lietuvos politinés komunikacijos situacijg lyginant su kitomis Salimis (ryty,
vakary)? Kokias raidos perspektyvas matote ateityje?

Lietuva, vienareikdmidkai, priklauso rusiskos tcds krastams.Cia visa Ziniasklaidos rinka ir
papr@iai yra grynai rusiSki. VakarietiSkuméia yra labai mazai, gaiib internete ir kai kuriose
televizijose. O didZioji spauda yra grynai rusidkm Ziniasklaida. Bl to labai gaila. Té&au, reikia
tiketis, kad po truput labai Etai, tapsime vakarietik tradicijy Salimi. Viltj teikia internetig
Ziniasklaida ir uzsienio savininkai turintis lieigkas ziniasklaidos priemones.

Aciu uz pokalbj.
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Manipulation in political communication (summary)

Political communication is an interactive processcaerning the transmission of information
among politicians, the news media, and the puBlaitical communication is one of the items most
recently discussed among political scientists,nalists, public figures and communication spedislis
during political election campaigns.

We can identify three distinct stages in the evotubf political communications — premodern,
modern and pastmodern, which simultaneously tramsfd political organizations, the news media
and the electorate. In the premodern stage, mulicpbcommunication was subordinate to relatively
strong and stable political institutions and belieh the modern, faced with a more mobile eletéyra
the parties increasingly professionalized and ahpheir communications to the news values and
formats of limited-channel television. Postmoderstit emerging stage of political manipulation kit
media abundance.

Political manipulation is a type of message aimethéduencing the opinions or behavior of
people. Often, instead of impartially providinganhation, political manipulation can be deliberatel

misleading, or use fallacies, which, while somesmenvincing, are not necessarily valid.

The object of this master job is manipulation iitpzal communication. The main goal of this
master job: to analyse the process of manipulatiopolitical communication and explore specific

tools of manipulation

The main problem of political communication is thadliticians no longer formulate their
policies on grounds of principle and rational argmt) but do so in consideration of the perceived
need to “play well” in the media, and to pleasepablic opinion. In other words we can say that

politicians trying to manipulate on the politic@romunication stage.

The main conclusion of this job: how often we caimé&now about manipulation of politicians
and news media, how often they are exposed andstiees become part of the evidence and

information on which we make our political judgerten



