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IZANGA

Temos aktualumas. Lietuvos Respublikos konkurescigtatymé, Europos Bendrijos
sutartyjé bei kity $aliy nacionaliniuosestatymuose yratvirtintas draudimas piktnaudziauti
dominuojagtia padtimi. Dominavimo ivertinimui kaip svarbus veiksnys yra iSskiriama
pirkéju kompensuojamoji galia, galinti akumuliuoti tariantominuojartio tkio subjekto
turima rinkos gala. Taiau pakankamai siauratvirtintas reikalavimasjvertinti pirkéju
rinkos gala, sukelia daug klausimnagrirejant konkre€ias bylas. Taip pat reikia atkreipti
déemeg, kad Sio reikalavimgvykdymas reikalauja daugiau ekonogsmei teisigs analizs.
Tockl labai svarbu, kad ekonondis analizs pagrindu bty nustatomos bent jau orientagsn
rekomendacijo§ ka turi bati atsizvelgta vertinant kompensuojaim pirkéjuy rinkos gala
konkretiose bylose. Kol kas Lietuvos Respublikos Konkui@scTaryba kra pateikusi
jokiy rekomendacij pirkéju rinkos galiosjvertinimui. Todl nenuostabu, kad ji pati
primdama nutarimus arba vengia, arba nemato pagruertinti tok rodikli kaip pirkeju
kompensuojamoji galia. Taau ne tik Lietuvoje bet ir kitose Salys&io subjektai, kum
dominavimo klausimas vertinamas, vis dazniau barwhbyti, jog ju uzimana stipria pozicija
rinkoje varzo stipri pirkju rinkos pus.

Darbo originalumas. Iki Siol, bent jau kiek autorainoma, Lietuvoje éra nei vieno tokio
pobadzio darbo Sia tema. Kitose Salyse ekonomistai idagrai nagrigja apskritai pirkju
rinkos gala, o teisininkai daugiau pateikia nagtim byly apzvalgas. Taigi Sio darbo
originalumas pasireiSkia tuo, kad tai yra pirmasdyanas; nagriréjama temy pasiziiréti tiek
per ekonomia tiek ir per teisig prizng.

Darbo objektas. Piggu rinkos galios vertinimas piktnaudziavimo dominugja pactimi
bylose.

Sio darbo tikslas yra iSanalizuoti pijlf rinkos galios jvertinima piktnaudzZiavimo
dominuojagtia pacttimi atvejais. Siekiant uzsibtto tikslo yra keliami Sie uzdaviniai:

- iSanalizuoti teisip dominavimo gvokos jtvirtinima piktnaudziavimo atvejais,
nustatyti etapus bei veiksnius, tudiums jtakos dominavimo vertinimui Lietuvos,
Europos Bendrijos, Jungtia Karalysts konkurencijos teés kontekste;

- pateikti pirkeju rinkos galios svoky apzvalg bei ekonomip vertinimg. Atskirti
pirkéju rinkos galios tipus ir atskleisti taktipy iSskyrimo ekonominpagrind;

1 Valstykes Zinios, 1999, Nr. 30-856
2 Valstyhes Zinios, 2004, Nr. 2—2



- apibadinti deryly galios samprat Atskleisti deryln galios Saltinius, kurie gali padl
nustatyti, kada pid§u turima rinkos galia atsveria tariamai dominudjanikio
subjekto rinkos gadi

- pateikti ekonomin deryh; galios poveikio konkurencijai anadiz

- pateikti rekomendacinius rodiklius, kurie &y bati vertinami, norint identifikuoti
pirkéju rinkos gala;

- remiantis pateikta ekonomine analize atlikti ekoimanbei teisin nagrirety byly
vertinima.

Siame darbe monopsonijos galia yra nagaima tik tiek, kiek reikia piréjy rinkos galios
tipy iSskyrimui. Monopsonijos galia plmu nenagrigjama, nes ji nepasireiSkia rinkos
struktirose, kuriose yra vertinamas dominavimo klausimas.

Siekiant uzsib¥Zty tiksly Siame darbe naudojamas lingvistinis metodasepadskleisti
savoky turini. Teisinio reglamentavimo tikslui nustatyti bus ipelkiamas teleologinis
metodas. Sisteméis analizs metodo pagalba sistemiSkai analizuojama tirianmigobo
objekt sudaranti teisih baz — pirmirgs ir antrires teigs nuostatos. Lyginamasis metodas
bus naudojamas tirti Lietuvos, Europogudgos ir kiy Saliy bylas, remiantis ekonomine
logika.

Svarbiausi Saltiniai. RaSant darlemiamasi norminiais teis aktais — Lietuvos Respublikos
konkurencijos istatymu, Lietuvos Respublikos Konkurencijos Tarybogtarimu el
Konkurencijos Tarybos paaiskinimdél dominuojaios padties nustatymo”, Europos
Bendrijos Sutartimi, Europos Komisijagyvendinimo prioritei taikant EB 82 straipsn
dominuojakiy imoniy  piktnaudziaujamam antikonkurenciniam elgesiui duis,
Ekonominio bendradarbiavimo irgbfos organizacijos (toliau OECD) pateikta konsuhac
apzvalga ,Monopsonija ir pigjo galia”, o taip pat Jungtés Karalysés Sziningo prekybos
biuro (toliau OFT) moksliniu paneSimu ,Péjk galios naudojimo pasekis gerovei”. OFT
pasirinktas ir juo remiamasi darbe neatsitiktinai,dl to, kad tai bene vienintelis Europos
Sajungos valstybs nags Konkurencijos institucijos bandymas atkreipéneeg i pirkéju
rinkos galios naudojimo pasekmes gerovei. Taip pateikiami teism praktikoje
suformuluoti teigs aiSkinimo ir taikymo pavyzdziai, kurie leidZia afiau paaiskinti
dominavimo gvoka, atskleisti pirkju rinkos galy itakojartius veiksnius, y vertinimo
gaires. Temos atskleidimui naudojami moksliniaaigtsniai.



I. Dominavimo s gvokos teisinis apibr ézimas ir vertinimo
Kriterijai

Tiriant piktnaudziavimo dominuoj&ma pactimi bylas, vienas svarbiausizingsniy yra
nustatyti aimoné uzima dominuojakia packti atitinkamoje rinkoje. Sprendziant Idausimy
yra svarbu teisingai suvokti, kas yra dominavinrakokie veiksniaijtakoja tai, kadmorg
buty pripazinta uzimatia dominuojasia pacttj atitinkamoje rinkoje.

Siekiant apib¢Zti dominuojaiia packti reikia atlikti ekonomin analiz, nes dominavimas
savaime nereiskia, jokio subjektas uZima iSimtinmonopolir; packtj rinkoje [vertinti, ar
tkio subjektas dominuoja atitinkamoje rinkoje, yrakdinga dar ir todl, kad Si avoka rera
apibrziama tiksliais parametrais ar iSreiSkiama skaitiis iSraiSkomis. Europos Bendrijos
(toliau EB) institucijp praktikoje yra pripagtama, kad dominuojanti p&teés atsiranda é
keleto bendrai veikiafiy veiksniy, kurie, atskirai vertinant, nabnai yra lemiamt®

Vertinant ariikio subjektas dominuoja yra atliekamas keltap; testas:

1. Dominavimas egzistuoja ne abstiak o atitinkamoje rinkoje, t. y. reikiavertinti
atitinkamos preés rinka, jos ®@sajas su galimais substitutais bei nustatyti i
geografire rinka. Preks ir geografig rinkos bendrai apima vadinaj atitinkanmy rinka,
kurios nustatymas, analizuojant dominud@janpackti uzimartius subjektus, yra esminis
jrankis siekiant apils&ti ir jvertinti ribas tarp konkuruojaiy imoniy.”

2. Tuomet latina nustatyti konkretauskio subjekto dominavimo atitinkamoje rinkoje fakt
EB Sutartis nepateikia dominuojaos padties svokos. Ji buvo apik¥ta Europos
Teisingumo Teismo (toliau ETT) jurisprudencijojeir ETT pazyngjo, jog dominavimas EB
Sutarties 82 straipsnio prasme yraonés ekonominio pagumo pozicija, suteikianti jai
galimyke neleisti veiksmingos konkurencijos atitinkamojakoje, suteikdama galiveikti

pastebimai nepriklausomai nuo konkurgriienty ir galiausiai vartotaj®.

¥ JONES, A.; SUFRIN, BEC Competiton Law- Texts, Cases and Materiblew York: Oxford University
Press, 2001, p.618.

4 Europos Teisingumo Teismo 1978 m. vasario 14 rergpimas byloje 27/76Jnited Brands Company and
United Brands Continentaal BV. V. E. C. Commissi&@R 207, 65 ir 66 punktai; Europos Teisingumasire
1994 m. gruodzio 15 d. sprendimas byloje C-2500&trup — Klim Grovvareforeninger v. Dansk Landbsug
Grovvareselskab AmhACR 1-5641, 47 punktas; Europos Bendrijos Pirmesancijos teismo antros kolegijos
1991 m. gruodZzio 12 d. sprendimas byloje T-30Hiftj AG v. E. C. CommissigQrECR 11-1439, 90 punktas.

® Commission Notice on the definition of the relevanarket for the purposes of Community competitio
law// OJ C 372 on 9/12/1997.

® Europos Teisingumo Teismo 1978 m. vasario 14 rergpimas byloje 27/76, United Brands Company and
United Brands Continentaal BV. V. E. C. Commissi@978), ECR 207, 65 punktEuropos Teisingumo
Teismo 1979 m. vasario 13 d. sprendimas byloje @3Hbfman- La Roche & Co. AG v. E. C. Commission
(1979), ECR 461, 38 punkt
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Remiantis Siuo ETT praktikojgvirtintu dominuojaitios padties svokos apibézimu galima
daryti iSvad, kad dominavimo g/oka susijusi su trimis elementais: wipirma, tkio
subjektas uzima stipri ekonomirg pozicija rinkoje- t.y. pirmauja rinkoje lyginant su
konkurentais. Antra, Si pozicija suteikia galinyiikio subjektui uzkirsti kefi veiksmingai
konkurencijai rinkoje, bei, ttga- elgtis rinkoje pakankamai nepriklausomai nudy ki
subjekty.”

Skirtingai nei EB sutartyje, Lietuvos Respublikosnkurencijosistatymo 3 straipsnio 11
dalyje yra pateikiamas dominuojaos padties apibézimas ir jis dominuojatia packt]
apibrzia kaip “vieno ar daugiaakio subjekty pacti atitinkamoje rinkoje, kai tiesiogiai
nesusiduriama skonkurencija arba kurigalina daryti vienpuslemiamy jtaka atitinkamoje
rinkoje veiksmingai ribojant konkurengif. Taigi Konkurencijogstatyme yratvirtintos dvi
alternatyvos:

1. kai vienas ar daugiaikio subjekt; tiesiogiai nesusiduria su konkurencija;

2. kai vienas ar daugiaikio subjekt; gali daryti vienpus lemiany jtaka atitinkamoje rinkoje
veiksmingai ribojant konkurenaij

IS pirmo zvilgsnio toks dominavimgvirtinime dvieju alternatyw iSskyrimas gali sukelti
pagisty abejony dél ju tikslingumo. T&iau Lietuvos Respublikos Konkurencijos Taryba
(toliau LR KT) nutarime “I@l Konkurencijos Tarybos paaiskinimdél dominuojartios
packties nustatymo” pateikia §i alternatyw paaiSkinimus. ©kio subjektas tiesiogiai
nesusiduria su konkurencija, kai jis yra vienirggdardaijas atitinkamoje rinkoje* Taigi
Siuo atveju turima omenyje monopdlininkos strukiira. ,Kitais atvejais dominuojanti
pacttis nustatoma parodzius, kadkio subjektas pépia daryti vienpus lemiany jtaka
atitinkamoje rinkoje*®. Siuo atveju rinkos struita réra akcentuojama, o sutelkiamas
démesys | ukio subjekto galimyb veikti atitinkamoje rinkoje nepriklausomai nuo
konkurent, tiekéju ar pirkeéju ir galiausiai nuo vartotqj

Jungtires Karalysts Siziningos prekybos biuras (toliau OFT) mano, kadoné bus
dominuojanti tik tuomet, jei ji tis reikSming rinkos gala. Siekiantjvertinti arimorg turi

reikSming. rinkos gala, naudinga atsizvelgti tai, ar imoré susiduria su konkurencijos

"KORAH, V. An Introductory guide to EC competition law and gtiee. 8ht edition. Oxford- Portland Oregon,
2004, p.387.
8 Lietuvos Respublikos konkurencijgstatymas (su pakeitimais ir papildymais). Valss/finios, 1999, Nr.
30-856
° Lietuvos Respublikos Konkurencijos Tarybos numas D¢l Konkurencijos Tarybos paaiskinimdl
dominuojartios padties nustatymo”. Nr.52, 2000. Valstbzinios, 2000, Nr. 52-1516, 7 punktas.
10 [jh;

Ibid.
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apribojimais ir kokiu mastu tai vyksta. Tie apriimoai gali iti: egzistuojantys konkurentai,
potenciaiis konkurentai ir kiti faktoriai kaip kad stipirnorgs klient; pirkéjy galia*

Taigi kaip matyti iS pateikt dominavimo gvokos reglamentavimo pavyzdziiS esmnds
dominavimas suprantamas taip pat. Nors ir bandoomairchving apibezti per ekonomip
paggum ar rinkos gali, iS esmds tai yra vienas ir tas paikio subjekto nepriklausomumas.
Si nepriklausomumo agoka susijusi su atitinkamosmorgs patiriamo konkurencinio
spaudimo stiprumu. Dominavimas reiSkia, kad Siskkioencinis spaudimasera pakankamai
veiksmingas, taigi atitinkam#more tam tike laika turi nemaj jtaka rinkoje!? Taiau
svarbu yra paleti kas gali darytiimonei ekonomip spaudim ir kaip Sis spaudimas
pasireiSkia. Tod jvardijami tokie konkurencijos ribojimai:

- egzistuojantys konkurentai — tai yir@ones jau esakios atitinkamoje rinkojé® Jeijmone
(arbaimoniy grupe) bando kainas palaikyti virS konkurencinio lygtoks elgesys gali i
nepelningas, nes vartotojai savo pirkimus perkdigrks egzistuojantiems konkurentams.
Konkurent; atitinkamoje rinkoje rinkos dalys yra viena i$ karencip ribojartiuy priemoniy.
Taip pat gali lati svarbu atsizvelgti tai, kaipimoniy rinkos dalys rinkoje kito égant laikui;

- potenciali konkurencija — naujmoniy i¢jimas i rinka. Kuometiéjimo i rinka kliatys yra
nedidets, vienai ar daugiaumoniy palaikyti kainas virS konkurencinio lygio galittd
nepelninga, nes tai pritraukhaujasimones, kurios sumaziptkainas — jei ne is karto, tai
bent jau ilguoju laikotarpiu;

- pirkéjo galia — pirkjo galia egzistuoja tada, kai péjli derybose su tigkais uzima stipg
pozicija ir dél to silpréja potenciali pardayjo rinkos galia®*

Taigi norint pripazintiimorg uzimargia dominuojatiia padkti atitinkamoje rinkoje bus
atsizvelgtaj rinkos konkurenci@ strukiira ir ypa i Siuos veiksnius. k#au Sio darbo
nagrirejimo klausimas yra iitent tariamai dominuoj&ios imoneés patiriamo konkurencinio
spaudimo iS pirgu anali2. Net imore, kuriai priklauso didel rinkos dalis, gali netgti

galimybiy veikti garetinai nepriklausomai nuo kliemt kurie pasizymi didele dgrmosi

' OFT the Cmpetition law guideline ,Assessment ofkeaipower*, 2004 m. Nr. 415. 2.10 punktas.

12 EB Komisijos komunikatas ,Komisijogyvendinimo prioritef taikant EB sutarties 82 straipsn
dominuojartiy imoniy piktnaudziaujamam antikonkurenciniam elgesiui @irC(2009) 864 galutinis, 2009-
02-09, Briuselis, 10 punktas.

13 Ten, kur tiktinas pakaiiamumas tiefjy pusije, egzistuojantys konkurentai yrajinores, kurios greitajeity
i rinka nepatirdamos reikSmingieatgaunamislaidy. OFT the Cmpetition law guideline ,Market defiwiti“,
2004 m. Nr. 403.

4 Supra note 11, 3.3. punktas.



galia™. Tokia kompensuojanti perkamoiji galia gaiiimulemta kliento dydZio ar komergis
svarbos dominuojdinmi imonei, taip paty galimybiy greitai pasirinkti ki konkuruojant
tiekéja, packti i rinka patekti naujam dalyviui arba vertikaliai integrisobei itikinamai
iSreiksti tokius ketinimus. Jei kompensuojanti gajra pakankama, ji gali atgrasytore
nuo pelningo kain kélimo arba neleistiy sckmingai pakelti. Téiau pirkejo galia negali bti
laikoma pakankamai veiksmingu spaudimu, jei ji kritia tik tam tikros ribotos klient
dalies apsaugnuo dominuojagios imores jtakos rinkoje'®

Taigi labai svarbu vertinant afimoré uzima dominuojatia padkti jvertinti jos
nepriklausomurp nuo savo klient. Tatiau norint teisingaivertinti ar pirkéjo galia atsveria
dominuojartios imores rinkos gah reikia teisingai suprasti kas yra pij& galia, kaip §
nustatyti ir kok poveik ji apskritai turi konkurencijai. Tad sekariuose skyriuose
pateikiama gan iSsami p#jo galios avokos analiz, iSskiriami pirkju galios tipai ir
iSanalizuojamas jos poveikis konkurencijai. Si ekoiné analiz turi packti geriau suvoki

p&ia pirkéju galios esr.

II. Pirk &jy rinkos galios apibr ézimo analiz é.

2.1. Rinkos apibr ézimas pirk éjy rinkos galios vertinimo atveju

Norint jvertinti ar pardagjas uzima dominuojafia packti atitinkamoje rinkoje pirmiausiai
turi bati apibrezta rinka, kurioje pardajas veikia. Taip pat reikigvertinti ar pirkéjo daromas
konkurencinis spaudimas galitb pripazintas pakankamu, kachoré, kurios dominavimas
yra vertinamas, neiby pripazinta uzimatia dominuojagfia pozicija. Tatiau norintjvertinti
pirkéjo daromy konkurencim spaudim pardajui, pirmiausia reikia apsibzti rinka, kurioje
Sis pirkejas veikia. Kaip paprastai konkurencijos égsyra apibéziamos dvi rinkos: preis
ir geografire. Tockl prieS pradedant pitky rinkos galios analig manau tikslinga yra
pazyneti niuansus susijusius su rinkos agiimu. Daznai bna taip, jog pirkjas vertikalioje
saveikoje veikia ir kaip preki pirkéjas ir kaip pardatjas, toal butina yra apibézti dvi

prekés ir geografines rinkas, pirmiausiai tégk rinkoje, kurioje pirkjas perka prekes is

5 Europos Bendrijos Pirmos instancijos teismait® kolegijos 1999 m. spalio 7 d. sprendimas bylbje
228/97,Irish Sugar Plc. v. E. C. CommissijoRink. 11-2969, 97- 104 punktus, kuriuose pateiRtrmosios
instancijos teismo svarstymai, ar tarianf@m®nes nepriklausomys nuo klient traikumas tuéty bati laikomas
ypatinga aplinkybe, neleidZigia nustatyti dominuojafios padties, nepaisant to, kagnones dalis Airijos
pramoninio cukraus rinkoje uzfiksuotame pardavimedlabai dided.

18 Supra,note 12, 18 punktas.
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tiekéjy, 0 taip pat ir vartotej rinkoje'’, kurioje pirkejas parduoda prekes galutiniams
vartotojams.

Vartotoju rinkos apibézimas gali lti atliekamas naudojant hipotetimonopolisto arba
SSNIP? testy, kadangicia analizuojamas pitas yra pardasjas vartotoj rinkoje. Sis testas
laikomas atitinkamu modeliu paklausos pélenumui nustatyti. Pagal LR KT nutamdm

“D¢l Konkurencijos Tarybos paaiskinimdél atitinkamos rinkos apil#imo™®

, lvertinant
paklausos pak&amuma, pradedama nuo prekikurias parduoda naggjami tkio subjektai
(prekes rinkos apibézimo tikslu) tada nuo teritorijos, kurioje jie jamrduoda (geografés
rinkos nustatymo tikslu). Tyrimo metu stengiamagstatyti, ar nagrigjamo akio subjekto
prekiy pirkéjai, reaguodami maz (nuo 5 iki 10 proc.), bet ilgalajksantykin nagrirejamy
prekiu kainy padictjima tam tikrose teritorijose, keistSias prekes ar pinktjas iS kitose
teritorijose esatiy tiekéju. Jeigu pakéiamumas gali @ti tiek reikSmingas, kad kainos
padidinimas tapt nenaudingas, nes sumasiqtardaviny apimtis, tokiu atvejy atitinkamy
rinka jtraukiami kiti preki; pakaitalai ar aplinkiés teritorijos?

Tiekéju rinkos apibézimui, kuriame tariamai gti pirkéjo galia reikalingas platesnis
aptarimas, nes tai daroma i$ gjkpuses, prieSingos pardéjo pusei.

IS esngs, rinkos apibizimas iS pirkjo puss tukty buti simetriSkas rinkos apibzimui iS
pardaejo puss. Todl ¢ia yra galima panaudoti hipotetinio monopolistotdeis rinkos
apibezima IS pirkéjo puss apiludinti kaip: “Atitinkama rinka yra apikziama kaip
maziausia produlgt grupe ir maziausia geografin vietow, kurioje vienintelis pela
maksimizuojantis piras (,hipotetinis monopsonistas”) nustatyrba palaikyt reikSming

ir ne trumpalaik kaina Zemesne nei normalus lygmt/o.

Rinkos apibézimas pirkjo pusje yra priklausomas nuo pakeEimumo pardaéjo pusje.
Tiksliau tariant pak€éiamumas pardayo pusje yra pardagjy galimyb: surasti
alternatyvius pirjus. T&lau cia reikia nepamirsti apie kaStus atsirandas tiekejui

keiciant pirkejus. Jei tiekjas susiduria su pigju reikalaujagiu zemesgs nei jo siloma

7 vartotojy rinkos vertinimo svarba atskleidziama per pjsknaudojamos rinkos galios povgijki. Detaliau
apie tai 4.2.2. skyriuje.

18 SSNIP (angl. Small but Significant Non-transitdmgrease in Price) arba maZzas, bet reikSmingaalailds
kainos padidjimas.

19 Lietuvos Respublikos Konkurencijos Tarybos numas ,D:l Konkurencijos Tarybos paai$kinimdél
atitinkamos rinkos apibzimo”. Nr.17, 2000. Valstys Zinios, 2000, Nr. 19-487.

% |jetuvos Respublikos Konkurencijos Tarybos 2005gmiodzio 22 d. nutarimas ‘4D AB ,MaZeikiy nafta“
veiksmy atitikties Lietuvos Respublikos Konkurencijgstatymo 5 ir 9 straipsniams ir Europos Bendrijos
Steigimo sutarties 82 straipsniui”. 2005, Nr. 2S-16

2L Normali pardavimo kaina yra konkurencinga kairea,tarp tiekju yra tobula konkurencija, bet jei tigly
rinkoje dominuoja tiegjai turintys rinkos gali, tuomet ji yra auk8au konkurencingo lygio.
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normali kaina, tieijas gali panaiti parduoti savo produktus alternatyviam gjk. Taciau
jei Si galimyle finansiSkai nepelninga, t.y. jei keitimo kaStamwdideli, tokiu atveju Sis
alternatyvus pirkjas turi liti nejtrauktas arba paSalintas iS atitinkamos &jiekrinkos.
Atkreiptinas @meg, kad atitinkamos tieffu rinkos, apibéztos naudojant hipotetinio
monopsonisto test nehitinai lygiuojasi su atitinkamos vartotpj rinkos apibézimu
naudojant hipotetin monopolisto test Kitaip tariant, atitinkamos tieky rinkos ir
atitinkamos vartotej rinkos gali skirtis savoitraukiamais produktais, uzimamomis
geografirtmis vietowmis arba abier?

Taciau gali pasitaikyti atvey, kad pirkéjas, kurio turima rinkos galia vertinama, veiki& ti
tiekéju rinkoje. Tokiu atveju atitinkama rinka apéifama naudojant hipotetinio
monopsonisto tegtir vartotop rinkos apibézti nereikia.

Taigi prieS pradedant analizuoti pifl rinkos galy pirmiausiai reikia pasi#réti, kuriose
rinkose veikia analizuojamas péjks. Jei jis veikia vadinamoje tarpja produkt; rinkoje,
tai reikia apibézti atitinkam rinka tiekéju rinkoje ir atitinkam rinka vartotoy rinkoje. Jei
pirkéjas veikia tik kaip preki pirkéjas ir toliau prekyba nebevyksta, reikia apitr tik
tiekéju rinkoje atitinkam pirkéjuy rinka. Atitinkamos rinkos apiteZzimui tiekeju rinkoje
naudojamas hipotetinio monopsonisto testas, vautatokoje — hipotetinio monopolisto

testas.

2.2. Pirk éjy rinkos galios s gvoka

Mokslinéje literatiroje yra daug pirgju galios apib&zimy. Nors visi Sie apikizimai

patvirtina, kad pirkjo galia yra rinkos galia naudojama gink, jie skiriasi pagal konkeea

rinkos galios prasmSiame kontekste.

Vieni autoriai bando pif§u galia apibezti panaudojant monopoks galios apikiZima

konvertuojant j iS pirkéjo puss. Yra gerai zinoma, kad rinkos galia iS pakgavar

monopolijos puss yraimores gelgjimas nustatyti pelningas kainas atik$i konkurencinio
lygio. Apveriant § apibgzima, pirkéjo galia galima apibézti, kaip pirkéjo galimylbg

nustatyti pelningas kainas zemiau konkurenckainy lygio. IS ties, Stai kaip Roger G. Noll

apibrzia pirkejo galia:

22 CHEN, Z.Buyer power: economic theory and antitrust pali2g Research in Law and Economics: A Journal
of Policy 19, 2007, p. 30.
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.Pirkéjo galia nurodo aplinkybes, kurioms esant rinkoklgasos pus yra pakankamai
koncentruota taip, kad pijai gakty pasinaudoti rinkos galia prieS gamintojus. Ejak turi
rinkos gala, jei pirkéjas gali priversti gamintojus mazinti kainzemiau lygio, kuris gaty
atsirasti konkurencingoje rinkoje. Taigi pifk galia kyla iS pirkimo monopsonijos (vienas
pirkéjas) arba oligopsonijos (keli pifai), ir yra veidrodinis atvaizdas monopolijoai ar
oligopolijai.®®

Kaip matome iS aukfau pateikto apilizimo, Sis pofiris iS esms pirkejo galia traktuoja,
kaip monopolijos galios veidrodiratspind ir kaip sinonim monopsonijos galiai. Daugelis
kitu autoriy, vis ¢l to pirkéju galia apibkzia daug plaiau. Tiksliau sakant, kai kurie autoriai
1 pirkéjo galia jtraukia ir deg¢jimosi galios arba kompensuojamosios galios saraprat
Literatiroje egzistuoja pirgjo galios apiladinimai, pagal kuriuos rinkos galia kyla i$ kitokio
Saltinio nei perkamo kiekio sumazinimas. Kai kuaigtoriai labai miglotai apibzia kitoki
galios Saltin. Pavyzdziui, Warren S. Grimes pijl galia apibtidina kaip “pirkéjo gelejima
reik§mingaiitakoti pirkimo slygas @l kity nei efektyvumas priez&is">*. Siame apihirzime
svarstoma pirgjo galia negali bti monopsonijos galia, kadangi monopsonijos galios
sukeltos Zemos kainos yra pateisinamos kaStaisodél tabejojama, kad tai daroma
efektyvumo sumetimais. Prisiminkite, kad nuozulrikgianti pasiilos kreiw atspindi tiekjuy
nuozulniai kylawia ribiniy kasty kreive. Kai pirkéjas, turintis monopsonijos galsumazina
savo pirkimy kieki, ribiniai kastai tiekiant mazegkiekj krenta. Vadinasi, mazesipirkéjo
gauta kaina atspindi Zemesnius istekibinius kastus>

Kitos savokos yra konkretess alternatyvaus pigjo galios Saltinio atzvilgiu. Pirkimo gali
galima apibézti kaip situaciy, kuri egzistuoja tuomet, kaimoré arba imoniy grups,
nesvarbu ar @ dominuojargios produkto ar paslaugpirkéjo padties ar @l to, kad turi
strategin arbajtakos pranasSumdél jos dydzio ar kitoky charakteristilg, gali iS tiekjo
iSsireikalauti palankesmisalygy nei tos, kurios prieinamos kitiems pijams?®

Panasg | § apibgzima yra pateik ir Dobson, Waterson ir ChuyJnanymu, pirkju galia
pasireiSkia, kai jmoré ar imoniyu grupes iS tiekjo gauna palankesneslygas negu

% NOLL, R.G.Buyer power and Economic policy2 Antitrust Law, 2005, p. 589.

% GRIMES, W. SBuyer Power and Retail Gatekeeper Power: ProtecGogpetition and Atomistic Sellét2
Antitrust Law J. 2005, p. 565.

25 CHEN, Z.Defining Buyer power2008, p. 4.

% OECDBuyer Power of Large Scale Multiproduct Retailer898.
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prieinamas (arba kurigalima ity tikétis esant normalioms konkurenéms slygoms)
kitiems pirlejams*?’

Taigi kaip matyti iS pateikt apibezimy pirkéju rinkos galia turi du tipus monopsonijos gali
ir derybirg galia. Todl ir pirkéju galios pateikiami apizimai skiriasi tuo, ar autorius
ISskiria Siuos tipus ar ne. diau auksiau pateikti apibizimai identifikuoja arba vien
pirkéju galios tim arba kit. Todél remiantis apib¥zimy apzvalgaijvairioje literatiroje,
naudotinas apikzimas pirkéjo galiai tugéty biti:

- simetriSkagprastiniam rinkos galios api#imui (t.y. monopolijos galiai), ir

- pakankamai platus, kad apimtiek monopsonijos galj tiek ir kompensuojanaja galia

(derjimosi gali).

Siekiant Sio tikslo, Zhigi Chen past toki apib®zima pirkéju galiai:

.Pirkéjuy galia yra pirkju gelgjimas pelningai sumazinti kairvemiau gamintojo normalios
pardavimo kainos, arba dar bendriau galitnygpauti tiekimo sglygas palankesnes nei
normalios tiekjo salygos. Normali pardavimo kaina, savo ruoztu, yrabeyiama kaip
gamintojo pela maksimizuojanti kaina, kaiéna pirkéju galios. Tais atvejais, kai yra tobula
konkurencija tarp tie{jy, normali tiektjo pardavimo kaina yra konkurencinga kaina, ir
pirkéjo galia yra monopsonijos galia. Kita vertus, taigejais, kai konkurencija tarp tigk
yra netobula, normali pardavimo kaina yra didesh konkurencing kain, ir pirkéju galia
yra deryhy galia.®

Siame apibizime yra aiSkiai klasifikuojama pigjo galia i monopsonijos gali ir
pasipriesinimo gadi. Kaip teigia Zhigi Chen iSvados iS naujausio &teros tyrimo, pirkju
galios poveikiai yra gana skirtingi, priklausomaionto, ar tai yra monopsonijos galia pries
konkuruojagius tiekejus ar tai yra kompensuojanti galia prieS #ek turirtius rinkos
galia.”

Taigi apibendrintai galima teigti, kad péjk rinkos galios apilizimas iSskiria du pirgu
rinkos galios tipus. $itipy iSskyrimo esm ir prasné priklauso nuo skirtingo 3altinio, i3
kurio kyla Si pirkéju galia. O taip pat tai yra svarbu iélcskirtingy Siy pirkéju galios tipy

poveikiy konkurencijai. Sie du pigiy rinkos galios tipai pasireidkia skirtingose rinkos

2" DOBSON, P.; WATERSON, M.; CHU, AThe Welfare Consequences of the Exercise of Bugee
Research paper 16, Nr. OFT239, 1998.

28 Supra,note 25, p. 5.

29 |bid.
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struktirose, todl toliau pateikiama rink strukiiros analiz atskleis, kuriose iqjjpasireiSkia

monopsonid, o kuriose — derybingalia, kaip pirkju rinkos galia.

ll. Pirk &y rinkos galios tipai

3.1. Rink y strukt dros analiz é

Analizuojant pirkéju rinkos gala naudinga yra prati nuo rinkos form klasifikavimo
strukfiros. Kadangi tik atvaizdavus visas galimas rinktisk$iras bus galima pamatyti,
kuriose ISy kyla pirkéju rinkos galios vertinimo klausimai. Pripatant, kad kiekviena rinka

yra dviSat, tai yra turi ir pagilos ir paklausos puses, ripkstrukiira galima pavaizduoti

panaudojant Henrich von Stackelb&gastilyta skirstymy:

1 Lentelé — Rinky struktara

Pasiilos formos
Paklausos formos Daugyb Keletas Viena

Daugyke Ideali Oligopolija Monopolija

konkurencija

Keletas|  Qligopsonija DviSak oligopolija Monopolija-
oligopsonija
Viena Monopsonija Oligopolija- DviSak monopolija
monopsonija

Kaip pavaizduota pirmoje lentgd, rinkos struldros yra klasifikuojamos pagal jose
veikiarciy tkio subjekty skatiy. Kai vienoje iS rinkos pusiegzistuoja keletas arba tik
vienas rinkos dalyvis, tai yra pozymis, jog tojekos pusje egzistuoja rinkos galia.

Kaip jau buvo migta anksiau yra skiriami du pirgu rinkos galios tipai: monopsonijos
galia ir deryl galia. Sie du piréjy galios tipai skiriasi savo 3altiniu ir naudojimoveikiu.

Monopsonijos galia atsiranda tuomet, kai rinkosijgas pusje veikia konkurencingi

%0 STACKELBERG, H.Marktform und GleichgewichBerlin: Julius Springer. 1934.
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tiekéjai, o paklausos peége tkio subjekt; yra ne daug. Taigi Sis pijq rinkos galios tipas
gali pasireiksti esant monopsoninei ar oligopsanim&os strukiirai. Konkurencingi tiegjai
visada dirba antyj ribiniy kasty kreivés ribos ir jokios gismes negali y paskatinti dirbti
mazesne nei ribini kasty kreiviy suma. Pirkjai turi monopsonijos gali tuomet, jei y
pirkimy dalis tiekjuy rinkoje yra tokia didel, kad mazesniais pirkimais gali sukelti rinkos
kainy mazjima, o pirkdami daugiau — sukels rinkos kaididéjima. Taigi taip atsiranda ir
pasireiSkia pirmasis pigky rinkos galios tipas.

Taciau piktnaudziavimo dominuojdm pactimi bylos kyla rinkos strukirose, kuriose
tiekéjas turi rinkos gali. Tockl akivaizdu, kad ir pirkju rinkos galia turi bti vertinama di
rinkos strukiiry kontekste. Tokiose rinkos striikbse, kun; abiejose puse yra rinkos galia,
pasireiSkianti pirkju rinkos galia yra vadinama denylgalia. Derybine galia, gali
naudojamasi tik tais atvejais, kai pusiausvyrom&aikai rra jokios pirkju galios, yra
didesre nei tiekejy ribiniai kastai™.

Kuomet yra nedaug tiéjq ir pirkéjuy, ir prekybos slygos nustatomos abipusteryhy badu,
deryhy galia salygoja kiek pavyks pirgjui gauti pertekliaus iS tigfo. Deryh; galios
skirtumai atspindimi individuali deryh; metu pasiektomis nuolaidomis. Detylgalia
nurodo koki itaka deryboms turi pirkjas, deédamasis su savo tigkis. Todl | derybirg
galia, gali hati Zziarima kaipi pasiprieSinimo gadi pries tiekju rinkos gala. Kitaip tariant,
derybire galia yra tas pats kas ir pasiprieSinimo ar korspejanti galia.

Abieju pirkéjo galios tipp atveju maga kainos, nors mazZesh kainos, gaunamos
monopsonijos galios éta yra pasiekiamos tik perkant maziau, o dergalios cka
mazeshs kainos pasiekiamos tik kilus mazespirkimy gréesmei. Esminis skirtumas yra tai,
kad naudojantis monopsonijos galia kainos smunkaiaie konkurencinio lygio, tuo metu
kai deryly galios naudojimas gali kompensuoti gk jtaka rinkoje ir kainas stumti link
konkurencinio lygio.

Vertinant ar pardayas uzima dominuojaia padkti rinkoje, svarbu nepamirsti, kad pifk
galimas konkurencinis spaudimas gali pasireikEtkéip deryly galia. Todl tolesniuose Sio
darbo skyriuose bus pateikiama iSsariiet deryln galios analig, nes Sis pirgju galios
tipas susidaro tokioje rinkos strakbje, kurioje ir kyla piktnaudziavimo dominuojéa

packtimi bylos.

31 Kitaip tariant, jei tiekju pusje néra tobulos konkurencijos. Monopolijos atveju optingamybos apimtis
yra ten, kur ribini pajamy kreivé susikerta su ribini kast; kreive. To@l monopolistas nustato kairvirSijarcia

ribinius kaStus, ty. kaina susideda i$ ribirkaSt ir antkainio. Antkainio dydis priklauso nuo pakias
elastingumo.
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3.2. Deryb y galia

Kaip jau buvo miita, kai rinkoje yra tik keletas pardgy imoniy ir tik keletas pirkju
imoniy, prekybos slygos yra nustatomos abipusderyhy bidu. Deryly galia paprastai
apibidinama kaip pirkjo stiprumas derybose su savo pafjag. Pavyzdziui, derybos gali
vykti dél nuolaidy, kuomet stipiis pirkejai derisi @&l didesniy nuolaid;. Verta pabizti, kad
nuolaidos stambiems pijams gali iti suteikiamos ne d turimos deryly galios. Jos gali
buti paremtos veiksmingumu, susijusiu su dédgks apimtimis. Rmesys kreipiamas su
kaStais nesusijusias ar nepateisinamas nuol&das.

Vietoje to, pirkjai, besiremdami mazesnpirkimy gréesme, derisi @ individualiy nuolaidy
ir turi tiksla pirkimus palaikyti arba didinti.

Toliau Siame skyriuje analizuojama tai, kaip vyksybos dl prekybos slygu, pirkéju
galios vaidmuo, dvisalmonopolija ir pateikiami derybgalios Saltinai.

3.2.1. Deryby galios samprata

Norint tinkamai apildinti egzistuojatiu deryhy tarp pirkéju ir tiekéju strukiira ja pateiksiu
per papraat pavyzd. Pirkéjas ir pardagjas pradeda derybagldo, kad pardagjas gatty
tiekti savo rinkos prekes pigkii. Tarkime, kad pirkju gaunam iStekliy iS pardagjo verg
yra V. Tai yra grynasis pardavipvartotoj rinkoje pelnasimanomas, jei iStekliaigyti iS
pardaejo. Pardagjo tiekiamy iStekliy kastai yra C. ReiSkia bendras pelnas bus tuonaet, k
pardaejo ir pirkéjo prekyba bus isreiksta V-E.Dvi imones derisi kaip padalintii$
pertekly. Sakykime pirkjo uzmokestis pardaui lygus W. Kyla klausimas, kaip nustatyti
W? Jei pardayjas turi vig deryhy galia, tuometW=V-C ir visa nauda iS prekybos atiteks
pardawjui. Jei pirkejas turi vig deryhy galia, tuometW=C ir visas prekybos metu gautas
perteklius atiteks pirui.

Vis délto sakykime pirkjas neprekiauja su Siuo parday jis suvokia, kadisigydamas
iSteklius iS kito pardayo, jis gali gautiV, pelrs. Dar labiau, sakykime, kad gryji V¢ pelm

pardasjas gaus, jei prekiaus su kitu pit. V; ir Vg yra laZis arba iSorinio pasirinkimo

iSmokos. Pirkjas nesutiks su W, nes gaus maziau iSgmudd V,, kaip ir pardavjas nesutiks

32 Gali hiti, kad pirkejai vartotojy rinkoje yra kaim eméjai, bet tiekjai imasi pelm maksimizuojatio kainy
diskriminavimo.

% Kaip bus parodytadiau, esant abipis monopolijos atvejui V-C yra lygu maksimizuotanmnue, gautam
nustatant tokpastilos lygi, kai ribinés pajamos vartotgjrinkoje lygios ribiniams tiekimo kaStams.
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su W, kuris duos jam mazesnes iSmokas\ieiVietoje to jie nutrauks derybas ir pasinaudos
savo pasirinkimais iSéfe.

Tai reiSkia, kad perteklius, kuturéjo pasidalinti derybose yra padjds perteklius, kuris gali
buti realizuojamas uzbaigiant tarpusavio prekylkuri virSija ju abiepp kartu turimus
iSorinius pasirinkimus. Sis padigs perteklius lygusV - V, - Vg. Pirkéjo ir pardajo
deryh efektyvumas nulemia kaip jis bus padalintas. Bermhrtekliaus dalis yra dernylex
post vertinimas. Sakykime, kad pijl dalis yra 4. Tuomet padigusio pertekliaus pirgo
dalis yra AV -Vg-Vs) W = (@Q-A)V-Vg)+AVg ir pirkéjo pelnas bus
Vg + AV -V, —Vg).** Kuo didesnis pirijo efektyvumas derybose (kaip iSmatuota
pagalba), tuo didesnis jo pasirinkimas &eytuo mazesnis pigjo pasirinkimas isaje ir tuo
maZesnis W bei didespelr i prekybos gauna pitjas

3.2.2. Deryby galia dviSal és monopolijos atveju

Kaip jau buvo migta, deryly galia pasireiSkia esant ne dideliam gkaipardavjy ir ne
dideliam skatiui pirkéjy. Kaip viena iS galim gali bati tokia rinkos strukira, kuri
apibidinama kaip dvis&l monopolija. O tiksliau tai tokia rinkos straké, kurioje veikia
vienas monopolinis tigkas ir jo gaminamus produktus perka vienas monapsopirkéjas.
Kad hitu paprasiau isivaizduoti tokioje rinkos struktoje pasireiSkiatia deryhy galia,

pavaizduosimesjgrafiskai.

34 Deryhy problemos sprendimui taikytas NeSo sprendimaso Megyhy sprendim (NBS) 1950 metais pasi
NeSas. Moderni deryiteorija parod, kad NBS yra pusiausvyra standartiniam nelinkugitwendradarbiavim
Zaidimui. Zr. Binmore, Rubinstein ir Wolinsky (1986

% OECDMonopsony and Buyer PowddAF/COMP(2008)38, 2008, p. 38.
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1 Grafikas - DviSa¢ monopolija
Siame grafike vaizduojamas standartinis grafiskagiops i dviSak monopolip, kur
monopolijos gamintojas veda prekybu monopolijos piréu.*® Jei savo produkcijos rinkoje
pirkéjas elgysi idealiai konkurencingai, atsiradusi paklausakBams ity lygi vidutiniai

produkto veiksnio vertei, kufipavaizduof kreiveé AVP = D, 37 Tatiau, jei monopsonistas

pirkéjas produkcijos rinkoje elgiasi kaip monopolistaggmet atsiradusi paklausa veiksniui
bus MRP, krei¢ ribiné AVP. MRP yra veiksnio ribinis pajam produktas, kuris yra
papildomos pajamos, gautos naudojant papitdeeiksnio vienet. Kreivé zymima MMRP
yra ribine MRP ir vaizduoja ribines pajamas, susijusias sksvio pardavimu pirgui, kuris
turi monopolijos gali, bet neturi monopsonijos galios. KrehMAC pazymi pardatjo
vidutinius preks pagaminimo kastus, o MC jo ribinius kasStus. Jedawjas elgtsi kaip

idealus konkurentas, tuomet MC vaizduoja jo plasi kreiw S_. Ir pagaliau, krei¥ MFC

% BOWLEY, A. L. Bilateral Monopoly Economic Journal 38, 1928, p. 651-659, FRIEDMAN, Bilateral
Monopoly New PalgraveA Dictionary of Economics, edited by J Eatwell, Milghte, and P Newman, 4,
Macmillan: London, 1987.

37 Cia, manoma, kad produkcijos rinkoje, monopsonisistatoma kaina lygi vidutiniams kastams (p=AC), tai
reiSkia, kad parduodamas savo prekes jis uzdirbajimpelm.

16



yra ribine MC ir kaip ir prieS tai, rodo iStekli ribinius veiksnio kaStus monopsonistui
pirkéjui, kai pardagjas neturi rinkos galios.

Pirmiausia pastefkime nebendradarbiavimo sprendinkuris kils tik tuomet, jei viena Salis
turés galn ir nustatires kairg, i kuria kita Salis atsakys nustatydama Kieklonopolijos
atveju, pardagas dominuoja ir nustato kaino pirkéjas atsako konkurencingai pirkdamas.
Siuo atveju, pardajas sulygina MC su MMRP tokiu rezultatu, kad kiekiss x_, o kaina
w,. Kita vertus, monopsonijos atveju, pijks dominuoja ir nustato kainpalikdamas
tiekéjui nustatyti produkcijos lyg Jei pirkéjas taip pat elgsis kaip monopolistas produkcijos
rinkoje, tuomet jis sulygins MRP su MFC, gaudamiakikx; ir kaina w; .

Vis délto, abiemimonrems pripazstant j; bendn priklausomyle viena nuo kitos ir & vienai
neturint galimyls primesti kaia ir leisti kitai atsakyti nustatant kigkgalime tilétis, kad abi
Salys sutiks nustatyti kigkokiame lygyje, kuris maksimizuos pendg pelma ir véliau per
derybas d kainos pasidalins pertelli Siuo atveju, kiekis ity x", kur MC lygu MRP.
Kalbant apie kaig kuria abi Salys prekiawt galime manyti, kad ji ity tokia auksta, kad
pirkéjas likty su nuliniu pelnu, tai yra kai kaina yra lygi pija vidutinei produkto vertei
taSke H. Taip pat ji galiti tokia maza, kad iy lygi pardaejo vidutiniam produkcijos
pagaminimo kaStam tasSke L, tokiu atveju pagge iS sandorio negauna jokio pelno. Kuris
taSkas bus pasirinktas prieSingoje kégv(linija tarp H ir L) priklausys nuo derybtarp
dvieju subjekt; rezultat;. Standartinis pofiris sprendziant §iproblem® yra manyti, kad
deryhy procesas yra toks, kad Salys pateikia prieSingasiilgmus ir abi nekantrauja
susitarti. Tuomet Salys, zinodamos apie viena Kiioxienybes ir nuolatini nuolaid; dydj,
sutars dl bendro pelno padalijimo, kas duos jiemsj gadrtekliaus, gauto priklausomai nuo
ju trokimo susitartt’

Kaip pavaizduota 1 grafike, bendro pelno maksimizavlygis x* yra didesnis uzx, ir
Xg 2% Tuomet tam tikra prasme socialigero patiria naud dél priestaring, pirkimo ir

pardavimo gali lyginant su galiomis, esé&ioms tik vienoje rinkos puge. T&iau reikety

pabgzti, kad nors x* Zvelgiant igmorés perspektyvos maksimizuojant pelgra Pareto

%8 RUBINSTEIN, A.Perfect equilibrium in a bargaining mogdtconometrica, Vol. 50, 1982, p. 97-109.

% Rezultatai gauti i$ Rubinstein derybtrukiiros yra panasus Nash (1950) aksiominiam sprendiBinmore

et al. 1986). PavyzdZziui, jei manysime, kad abysalri vienod nuolaidos veiksn* ir kol nesusitaria nieko
negauna, tuomet nudéa kaina w* bus tokiame lygyje, kuris maksimizuaskgio pelno produkt (B), tai yra

w = arg max (B(w))(B(w)), BSB S *.

40 Tai, ar x bus mazesnis ar didesnis uz x priklamsysS B nuoZulnumo ir pozicijos.
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optimalug®, tai dar nerei$kia, kad taip pat maksimizuojamasdcialinis efektyvumas.
Pavyzdziui, kai pirjas produkcijos rinkoje yra monopolistas, bendragings
maksimizuojamas tada, kai pdjles naudoja savo monopdiirgalia, 0 kiekis yra apribotas
Zemiau konkurencingo lygmens. IS tilkg galima pastedii, kad imores gali gauti pela iki

tokio tasko, kuris atitikt AC ir AVP susikirtimo vie4, pvz.: x.. Vis clto, analiz rodo, kad

dviSaks rinkos pasekés gerovei gali tti ne tokios didels kaip ity tuo atveju, jei rinkos
galia netuéty pasiprieSinimo. Pavyzdziui, lygix,atitinka, mutatis mutandis,paskesnei

monopolijai”, kurioje monopolistas tiéky rinkoje nustatidgja kaim vartotop rinkos
monopolistui, kuriam Si kaina yra parametrin jis ja laiko kaSt lygiu nustatydamas savo
produkcijos kain. Taip pat lygisx, atitinka ,vieno pardatjo“ sprendimy, kuometimonre
naudoja ir (neturigia pasiprieSinimo) monopsonijos ir monopolijos gali

Apibendrinus iSéstyta, dviemsikio subjektams turintiems rinkos galinorint susitarti &
prekiu pirkimo — pardavimo aygy, didesg pertekliaus, iSgauto nustatant kaiaukEiau
konkurencinio lygmens, dalis, atiteks tafikio subjektui, kurio derybié pozicija bus
stipresi. Ir kaip buvo pavaizduota 1 grafike, dvi&lmonopolijos atveju, deryhingalia
nustatys, kuriame tiés tarp H ir L taSke nusistés kaina. Todl toliau aptariami derybiis
galios Saltiniai, kurie ir atskleis, kagakoja Sios derybiis galios stiprurm pirkéjo ar

pardawjo pusje.

3.2.3. Derybin és galios Saltiniai

Kaip buvo uzsiminta ankstesniame skyriuje, derghlia nulemia trys pagrindiniai veiksniai:
alternatyvis pirkejo pasirinkimai, alternatyis pardagjo pasirinkimai ir atitinkamo
derjimosi efektyvumas. Kadangi tai pagrindiniai Saiti, kurie jtakoja pirkéjo deryhy

galia, svarbu juos iSanalizuoti iSsamiau.

1 sqvoka pavadinta XIX a. ekonomisto ir sociologo \&ifio Pareto (1848-1923) vardu. Paskirstymas pagal
Pareto yra efektyvus, jeiera kito paskirstymo, kuriam esant niekam #itghblogiau, o kai kam — net grieztai
geriau.

18



3.2.3.1 Pirk éjo alternatyvus pasirinkimas

Taigi kaip jau buvo miéta pirkéjo alternatyviy pasirinkimy galimykés didina jo deryb
galia. Jo alternatyvaus pasirinkimo wegriklausys, Zzinoma, nuo jo noro ir ggimo pakeisti
tiekéjus alternatyviais. Tad svarbu iSskirti veiksnius, kurigakoja pirkéjo gekejima ir nora
rinktis pirkti prekes is kit tiekéjy.

- Pirkéjo dydis. Pirkjo dydis gali tapti svarbiu alternatyyo pasirinkimy lemiartiu veiksniu.
Kuo pirkéjas didesnis tuo jam galiab lengviau pakeisti tiejus, jei yra su pakeitimu
susijusi; iSlaidy. Tokios iSlaidos, skirtos rasti alternatyvius trek Saltinius, gali bti susig
su pirkejo galimybe pa&iam integruotis vertikaliai ir pradi sau tiekti reikiamus iSteklius,
iSlaidos ketiant tiekeja alternatyviu (susirandant tiglg arba derintis & tiekimo su nauju
tiekéju), ar iSlaidos skirtos finansuoti dalinai ar glsai naujo tiekjo iZzengima i tiekéjy
rinka. Ir galiausiai kuo stambesnis pifés, tuo didesh paskata investuoii informacijos,
susijusios su alternatyvomis, rinkim

- Konkurencija tiekju rinkoje. Jei turima daugyb potenciahy tiekéjy, tiekiartiy panasios
kokyheés iSteklius, tuomet pigjo iSorinis pasirinkimas bus palyginamai dideligatingai,
jei pirkéjas tiekéjo iStekliams turi daug konkurencimgalternatyw, tuomet pirkjas tugs
didek iSorinio pasirinkimo galimyé Kita vertus, jei iStekli pakeitimas kitais brangus arba
sudttingas, tuomet pirgo iSorinis pasirinkimas bus mazas.

- Slyginis pirkejo ir tiekéjo dydis. Jei pirkjas yra stambus palyginusgu tiekéju, tuomet
jei tiekéjas patirs apribojim arba kils jo ribiniai kastai, kuo pi¢glas bus stambesnis, tuo bus
didesnis jo alternatyvus pasirinkimas. Tai psigr tuo kad smutls pirkejai derisi kai
savikaina yra didesn o stamias pirkejai derisi @&l didesniy apintiy, kuomet vidutiés
papildomos snaudos yra maze&sn Todl stamhis pirkejai gali degtis dél didesni
nuolaidy.*?

2 Santyk tarp pirkjo galios ir tiekjo iSlaidy funkcijos hiklés jvardija kaip turint santykin poveik. Jis taip pat
identifikuoja bends dydzio efek4: jei pirkéjas yra pakankamai stambus, kad yra pagrindinkejir tuomet jis

turés maziau pirkimo galios nei smulkesni ne pagrirairpirkéjai. Pagrindinis pirljas yra tas, kuris yra
reikSmingai didelis tiek, kad jei pardgas nesilaikysy bendro susitarimo, tiekas pasitrauks is rinkos.
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3.2.3.2. Pardav éjo iSorinis pasirinkimas

Kuo didesnis pardayo iSorinis pasirinkimas, tuo didesnpo degjimosi galia. Jo iSorinio
pasirinkimo vert priklausys nuo jo gefimo ir noro pakeisti pirkjus i alternatyvius. Zemiau
ISvardinti veiksniaitakoja pardago gelejima ir nora pakeisti pirkja i kitus ir taip sumazina
jo iSorinio pasirinkimo vert
- Salyginis pirkéjo ir pardajo dydis. Jei tiekjo ribiniai kastai didja, tuomet kuo didesnis
pirkéjas, tuo mazesnis pardgw iSorinis pasirinkimas. Stambus pijas tugés didesr deryhy
galia uZ tiekéja, nes tiekjui bus sunku surasti piéfus norirtius mokéti uz perkamus kiekius
tiek pat, kiek moks stambus pidjas. Atsisakydamas savo pirkimapimties, stambus
pirkéjas gali sukelti , didesmei proporcing praradim® tiekéejui.*

- Rinkos galia vartotaj rinkoje. Parda#o iSorinis pasirinkimas sumég, jei jam bus sunku
pakeisti pirkja. Taip nutiks tuomet, jei vartotpjrinkoje bus ribota konkurencija. Ypatingu
atveju pirkéjas elgsis kaip ,vartaii rinka. Vartais yra toks pigas, kuris turi reikSming
rinkos galg vartotojs rinkoje, nes nedya jokiy kity paskirstymo pasirinkijp Netuédamas
priejimo prie kity pirkéju veikiartiy vartotojs rinkoje, tiekjas negali efektyviai paskirstyti
savo produkto. Kalbant apie pifl kaip vartus ir rinkos galios vartotpyinkoje vaidmen
naudinga pripazinti, kad pitkas gamintojui teikia paslaagAtlikdamas vam i vartotoj
rinka vaidmen, pirkéjas turi rinkos galj rinkoje — kaip pardayjas — paskirstyti produkaij
geografirtje vietowgje.

- Finansiri priklausomyk. Deryhy nutiikimo atveju, jei tiekjas rera tinkamai apsitpinegs
(yra finansiskai pazeidziamas) jam gali neuzteddy lissilaikyti rinkoje tol, kol jis ieSkos
alternatyvi; rinky. Tocl jo iSorinis pasirinkimas bus santykinai varganas.

Atsizvelgiantj veiksnius, kuriejtakoja pirkéjo ir pardawjo iSoring pasirinkimg lemiamu
pirkéjo galios veiksniu gali #iti ju salyginis dydis. Pavyzdziui, jei nutraukus santykius
pirkéjas neteko 0.1 procento pajamo parda¥jas neteko 10 proceptpajanmy, tuomet
tikétina, kad pirkjas turi deryln galia. Salyginés iSlaidos darant nuolaidas taip pat bus
svarbios nulemiant pertekliaus tarp gjk ir pardagjo paskirstym. Jei daryti nuolaidas
imonei yra per daug brangu, tuomet jiégideryly galia. Karta nusileidus patirtos iSlaidos

gali pakenkti reputacijai derybose.

“3INDERST, R.; WEY, CBuyer Power and Suppliers IncentivEsiropean Economic Review 51, 2007, p.
653.
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Dar labiau, kai kurie veiksniai, kuridéka dictja pirkéjo iSorinis pasirinkimas taip pat
sumazina pardayo iSorini pasirinking. Tai ypatingai galioja kalbant apie konkurencijos
salygas tiekju ir vartotoy rinkose. Tiktina, kad pirkjo galia bus svarbesn(pardajo
deryhy galia maziau svarbi) kuomet péjlas tués galg vartotop rinkoje ir tiekéju rinkoje
egzistuos nemazai konkurencinglternatyw. PrieSingai, kuomet pardgas turi rinkos gal

ir vartotop rinkoje yra daugyb konkurent,, tuomet pirkjo galia bus maziau svarbi. 1Sorinio
pasirinkimo verg artimai susijusi su konkurencijos politikos rinkgalios koncepcija: jos abi
paremtos verslo partnerio noru ir ggimu atlikti pakeitimus, kuomet jis susiduria sumja

nepalankiais verslab/gu pakeitimais.

3.2.3.3 Deryb y efektyvumas

Trecias potencialus deryb galios Saltinis susis su pirkjo gekejimu iSgauti didesa
pertekliaus dal PabeZiami du veiksniaf* Pirmasis — partneris prekyboje, turintis daugiau
kantrykes gretiausiai tugs pranasSum Jei pirktjas atsakingas uz dideliekéjo prekybos
dali, prekyba su tieju neapima didek pirkejo pelno dalies ir tie}§as yra finansiskai
suvarzytas, tuomet pitjas gretiausiai bus kantresnis uz tigk (jis gaks palaukti ir ilgiau
deretis). Atitinkamas tiekjo skubotumas pijui suteiks pranaSuin derybose. Antra —
tikétina, kad stambus piélas investuos daugiau informacip siekdamas sumazinti
asimetrires informacijos kiek Deryhy modeliai rodo, kad surinkta informacija gé@onei
suteikti pranasum Pavyzdziui, pardayui bus naudinga i§sti savo turim iSorin
pasirinkima, jei to pasirinkimo tikroji veg pirkéjui yra nezinoma. Derybose su pijl,
pardagjas yra motyvuotas suklaidinti pija, kad Sis manyt jog pardago iSorinis
pasirinkimas yra didesnis nei iS tikyq. Pirkéjo investavimag informacip gali panaikinti
pardaejo pranaSur prekyboje.

Apibendrinus iSdstyta galima daryti pagstas iSvadas, kad rinkos strimkise, kuriose
egzistuoja pardayo rinkos galia, pirkju derybire galia jtakojantys veiksniai gali i
pirkéjo dydis lyginant su pardgju, pirkéjo dideli finansiniai iStekliai, suteikiantys jam
galimyke patiam integruotis tie§ju rinkoje arba finansuoti kito rinkos dalyvidengim i
tiekéju rinka, o taip pat pirkjo stipri pozicija vartotaj rinkoje, suteikianti jam stipgi

derybire pozicija, dél galimybes tiekéjui pasiekti galutinius vartotojus. Sieardinti veiksniai

“ INDERST, R.; MAZZAROTTO, N.Buyer Power in Distributionln COLLINS, W. D., ed.,Issues in
Competition Law and Policy8. Chicago: ABA Section of Antitrust Law, 2008,1632.
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labiausiai stiprins pir§o derybire galia, kuria jis gaks panaudoti prieS dominuojias
tiekéjus. Ir atvirkiai, egzistuojant Siems veiksniams labaiétika, kad pardayjas jaus
stipy konkurencitm spaudim iS savo pirkju, kas labaitakos jo galimyk biti pripazintam

uzimartiu dominuojaia padtti rinkoje.

IV. Pirk ]y rinkos galios poveikio konkurencijai analiz  é

Norint suprasti pirkju rinkos gala yra tikslinga iSsiaiskinti kaip naudojama gk rinkos
galia veikia geroy. Tockl Siame skyriuje pateikiama iSsami pipk rinkos galios poveikio

gerovei analig.

4.1. Pirk éjy rinkos galios poveikio analitinis pagrindas

Dobson P., Wateron M., ir Chu A. palei buda analizuoti pirkjo galios poveik
konkurencijoje panaudojant 5 klausimudi(&ii Lentek Nr. 2).

Pirmas klausimas sue§ su pirkjo galios egzistavimu. Esant reikSmingai pjdk galiai,
antras ir tréias klausimai skirti nustatyti pardge galios laipsi tiekéjo lygyje ir pirkéju
pardavimo galios mastPirmu atveju, jei pirgo galia yra prieS santykinai lagjius tiekejus,
tuomet reikia susipinti dél piktnaudziavimo monopsonijos galia, kuris galikslii
nuostoling poveid gamintojo pertekliui ir ilgalaikiam tiedy gyvavimui. Kita vertus, jei
pirkéjo galia siejama su reikSminga pard@vgalia tiekju rinkoje, tuomet labai tikina, kad
pirkéjo galios buvimas ar sustiprinimas yra naudingasl girkéjo galia gali tuéti socialiai
nauding kompensuojama)i poveik panaikinant zaling tiekéju galios poveik Vis clto
Siomis aplinkymis bendras poveikis gerovei priklausys nuo topatys pirkjai turés
reikSming. pardavimo gad. Jei tikrai yra taip, kad pigfai konkurencingoje produkcijos
rinkoje veikia kaip pardayai, tuomet tiktina, kad pirkjo galia tugs nepiktybin
kompensuojarji poveilf tiekéju rinkoje esasiai pardagjo galiai. PrieSingai, jei pig§o
galia siejasi su pardavimo galia, tuomet kyla sypsimiimas, kad nors pigo galia gali sukelti
efektyvesn prekiu pardavim tiekéju rinkoje, a&l imorés pardavimo galios naudojimo,
gerow vartotop rinkoje patirs nuostali. Sprendimasd bendro poveikio priklausys nuo to,
kuris iS Sii dvieju padarinii yra stipresnis, pvz.: paskesgalia kilusi paskesfse stadijose iS

pardaejo galios ar kompensuojamosios galios poveikisradiss ¢l esargios prieSingos
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(dvisaks) rinkos galios. Jei pitkams padidinus savo derykimalia galutines kainos kyla,
tuomet yra pagrindo manyti, kad dominuoja pirmasidarinys.’

Atsizvelgianti galios santykj rinkoje strukiira, kuria apima pirmi trys klausimai igdtyti 2
Lentekje, ketvirtas klausimas skirtas apsvarstyti anticorncirg praktika, kuri atsiranda
pirkéjams bandant apriboti kitus tigk veiksmus. Tokie veiksmai yra pijo sukelti
efektyvis vertikalieji apribojimai.Cia antikonkurenciniai poveikiai, kurie gali pasiauti
didinant i¢jimo ar mobilumo Kklitis, ar gali padidinti konkurenaijtarp egzistuojatiu
konkurent, turi biti pasveriami prieS potencialius efektyvumo privaits siekiant nustatyti
bends poveilf gerovei. Panas susifpinima kelia parda¥jo sukelti vertikalieji
apribojimaf®.

Paskutinis klausimas sussjsu susijungimo tarp esminpirkéjy poveikio arba kooperatinio
pirkéjy elgesio jvertinimu (Pirkju grupiy formavimasisf.’ I5tekliy sujungimas pirkimo
sumetimais gali teikti efektyvumo naudél sumazjusiu kast, ir prieS nusistatant pries$ bet
kokius antikonkurencinius poveikius rétl apsvarstyti kokia gera yra Si efektyvumo nauda.
Pavyzdziui, gali bti tokios slygos, kuomet produktyviausiai efektyvi rinkos $tifira
pirkéju pusje yra monopsonija. Be to, iSteklisujungimas siekiant pirkti, galitakoti
administracini ir paskirstymo - saridiavimo kaSty sumagjima. T&tiau, kad sulauktume
aiskios naudos gerovei, reétlg, kad Si kolektyvig pirkéju galia nepersiduatper padidjusia
pardavimo gali vartotojy rinkoje ir tokiu atveju bet koki sumagjusiy kasty nauda yra
perduodama vartotojams.

Kadangi Si Dobson P., Wareson M. ir Chu A. trakiymdteikta 2 lentéje buvo sukurta dar

1998 metais, nuo to laiko ji labai smarkiai pergvana nebuvo.

5 Zinoma, paprastesnis atvejis, kalbant apie gergna toks, kuomet pidfai susiduria su santykinai légjiais
tiekéjais, bet patys turi pardavimo galftai yra pirkjai turi ir monopsonijos ir monopolijos gaji Tokiomis
aplinkylbemis socialirt gero\ tiek tielejy tiek vartotojy rinkose gali bti paveikiama neigiamai.

4 DOBSON, P.; WATERSON, MVertical Restraints and Competition PolicResearch Paper 12, OFT,
London, 1996.

47 Pirkejy grupss - tai pirkjy susijungimas priimant su pirkimu susijusius spieng. Paprastai koordinacija
vyksta pasirenkant tiéjus ir derintis @l kainos. Pirkju grupe isipareigodama pirkti tik i$ vieno tigjo uz
mazesn kaim, gali sukurti pirléjo galia. Tokiy pirkéju grupiy susiformavimas naudingas pifams esantiems
tame susijungime. Téau, tie vartotojai irimones, kurie yra uz grugs riby gali patirti nuostoli. ISoriniams
pirkéjams gali tekti aukStegn kainos ir mazesnis tigk; skatius, iSoriniai pirkjai gali tureti maziau vartotaj.
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2 lentek. Dobson P., Wareson M. ir Chu Analitinis pagrindd§

Klausimas

Susig jfrodymai

1. Ar yra reikSminga pirk éjo galia? Jei ne
nehitina svarstyti pirkjo galios.
(,ReikSminga galia“ laikoma gepmas
materialiai veikti kaim nustatym arba
derybas d jy, &l apsimainyi kiekiy arba

prekybininky gyvybingumo vienoje arb
keliose produkcijos/paskirstymo cik
stadijose).

2. Ar prieS bejegius tiekéjus naudojama
pirk éjo galia? Jei taip, tiktina, kad pirkjo
turées pasekmj politikai. (PrieSingai, je
pirkéjo galia siejama su reikSminga parédav
galia tiekju rinkoje, tuomet tiktina, kad
pirkéjo galios egzistavimas arba padidinim
yra naudingas.)

3. Ar pats pirkejas turi reikSminga

pardavimo galia? Jei taip, tuomet pijo

galia gali tapti priemone strategiSkai padidi
pardaejo galia vartotojy rinkoje ir tuo paiu

sukelti prieSing poveik.

4. Ar pirk éjas bando suvarzyti savo tiekjo
turimas kitas veiklas? Jei taip, tuomet toki
sutarimy reikia zvelgtiitartinai.

5. Ar matome reikSminga produktyvumo
efektyvuma, susijug su pirkéjo galia? Jei
taip, tuomet pirkjo galios egzistavimas ga
buti pateisinamas efektyvumu.

Sios imores isigyta reikdminga produkt
dalis kaip visuma

Sios imores reikdmingas susitarimaséld
pirkimo slygu (pvz.: iSankstinis mokest
uz produkto paskirstya)

[@]

a
(0]

Irodymy, kad tiekjai diktuoja pardavimg
salygas nebuvimas.

Zema pardasjo tiedjy
rinkoje.

koncentracija

as

Normalus pardajo galios jvertinimo
vidurkis (vartotoy rinkoje)
nti

[rodymai, rodantys per dideliu
reikalavimus tiekimui, specifinis pag
uzsakym darytas dizainas ar i&stymas ir
tt.

Pinigines ar kitokio masto ekonomijo
rodartios ,hatiralia” monopsonijos
ltendenciy (vienos Salies perimami pirkim
metu gaunami mazesni vidutiniai kastai)

Taigi 2 lentetje pateikiamas pijo galios analitinis pagrindas, kuris yra tvirtaagustas

ekonomirgse pirkejo galios teorijose, ypatingai naujése Sios srities teorse traktuaise.

Vietoje daugybs klausimy, Si traktuot naudoja klasifikacijos schentiesiogiai pagista

konkurencijos bkle tiek tielejy tiek vartotoj rinkose.

‘8 DOBSON, P.; WATERSON, M.; CHU, AThe Welfare Consequences of the Exercise of Bugee

Research paper 16, Nr. OFT239, 1998.
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3 lentetje Sis pagrindas apibendrinamas. Kaip matoma itelken konkurencijos tie{u
rinkoje hisena klasifikuojama trimis situacijomis: (i) pies yra konkurencingas; (ii)
pirkéjas turi monopsonijos galiir (i) pirkéjas turi kompensuojasm pirkéjo galia. Tuo
metu, padtis vartotoj; rinkoje padalijamai du atvejus: (a) pigjai yra konkurencingi
pardajai ir (b) pirkéjai turi pirkéjo galia pries vartotojus.

3 lentek. Pagrindas pirl¢jo galios poveikio konkurencijai analizei.

Tiekéjy rinka
Konkurencingi Monopsonijos galia Kompensuojamoji
pirkéjai pirkéjo galia
Konkurencingi Rinkoms esant Jei naudojama Pirkéjo galia
pardavjai pusiausvyroje, linijiné kainodara, | trumpuoju
klausimy dél tikétinas laikotarpiu
pirkéjo galios efektyvumo greiiiausiai bus
nekyla praradimas naudinga
vartotojams.
Jei naudojama Pirkéjo galia gali
nelinijiné tureti ilgalaiki
kainodara, poveil§ produkto
efektyvumo ivairovei bei

praradimas maziau| naujoems tiekeju
tikétinas, bet iSliekal rinkoje, o taip pat

klausimas dl konkurencijos bklei
gerows perdavimo.| vartotoy rinkoje.
Rinkoms esant Imanomas Tiek ilguoju tiek
Vartotojy rinka Rinkos galia pusiausvyroje, efektyvumo trumpuoju
klausimy dél praradimas net jej laikotarpiuimanomas
pirkéjo galios naudojamos efektyvumo
nekyla nelinijinés kainos. | praradimas.

Daugiau  problem
dél konkurencijos nei
konkurencingos
vartotop rinkos
atveju.

Taigi kaip matome iS pateiktos 3 lertel poveikis konkurencijai bus skirtingas,
priklausomai nuo to ar pigkas turi monopsoningalia ar kompensuojatiaja galia, 0 taip pat

ir nuo to ar pirkjas turintis rinkos gadi tiekéju rinkoje, turi rinkos gali vartotoj; rinkoje.
Taigi pirkéjo naudojamos kompensuojamosios galios poveikikil@ncijai pasireiks ne tik
tiekéju rinkoje, sukeldamas joje kajndiskriminavina, bet ir vartotoy rinkoje, kurioje jo
naudojama rinkos galia paveiks vartatajinkoje veikiargius tkio subjektus su kuriais
pirkéjas konkuruoja. Kadangi, kaip jau mita, kompensuojamoji galia naudojama pries
tiekéjus, turirtius rinkos gah, turety didinti produkcijos apimtis ir stumti kainas link

konkurencinio lygio, ir taip teigiamai paveikti @ae, kaip isitikinsime toliau ne visada tas
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poveikis gerovei bus teigiamas. Bbdekargiuose skyriuose pateikiama iSsami dergalios
poveikio gerovei analiz priklausomai nuo veikswj kurie jtakoja ar Si pirkju naudojama

deryhy galia atsilieps teigiamai ar neigiamai konkuregicij

4.2. Deryb y galios poveikis konkurencijai

4.2.1. Deryb y galios naudojimo poveikis kain  y diskriminacijai

Kaip jau buvo midata deryly galia atsiranda tik tuomet, kai tighi turi rinkos gala.
Konkurencingi pardayjai dirba ant savo ribini kast; kreives ribos, tai reiskia, kad jie jokiu
budu nenuleis kainos Zemiau ribinkast; lygmens. Téiau esant netobulai konkurencijai
tiekéju rinkoje, pardasjai yra linke nustatyti kain auk&iau konkurencinio lygio. Saliayj
atsiradusi stipri pirju derybire galia, iS pirmo zvilgsnio atrodo, lyg ir gak paggti stumti
kaina link konkurencinio lygmens. Vadinasprima facie atrodo, kad deryb galios
naudojimas taip, kad mga isStekliy kainos ir didja prekybos apimtys, didina efektyvam
Juo labiau, jei padigusios iStekly apimtys ir sumage iStekliy kainos glygoja vartotoy
rinkoje produkcijos padigima ir mazesnes kainas, tos rinkos vartotojai taipgaats naudos
IS pirkéju naudojamos derybgalios. Tdiau zvelgianti mazesni kainy poveil (pasieks
stambiy pirkéjy) tik tokio vertinimo neuZtenkaCia jau reikalinga yra iSsami pusiausvyros
analiz. Sios analigs privalumas tame, kad kitinkos dalyvi (tiekéjy ir vartotoly) atsakas
stambiam pirkjui suteiktas nuolaidas rodo derybalios naudojimo poveikius.

Skirtinga deryh galia tarp pirkjuy sukelia kain diskriminacip tiekéju rinkoje. Ekonomikoje
apie kaim diskriminaviny yra daug literairos, t&iau dauguma jos vertina diskriminacijos
poveil§, kuomet pardajjas nustato kainas galutiniams vartotojamscidia turime labai
mazai literaiiros apie monopoligtkainy diskriminavimy tarpiniy prekiy rinkoje. Dar maziau
literatiros skirta monopoligt kainy diskriminavimui tarping produkt; rinkoje, kuomet
kainos nustatomos dvisalderyhy su pirkju metu?®

Pirkéju galios poveikis kain diskriminacijai labai skiriasi nuo kaindiskriminacijos kuomet
néra pirkéju galios. Literaliroje pateikiama pir§y rinkos galios poveikio diskriminagms
kainoms analiZ apima tris galimas situacijas:

1. viskas arba nieko sutartys, kuriadilei monopolistas tie}as, linijiné kainodara
didmenirgje rinkoje ir pirkejai turi galimylg integruotis tiekju rinkoje;

2. nelinijiniai sandoriai ir dvisas derybos;

49 OECDMonopsony and Buyer PowddAF/COMP(2008)38, 2008, p. 43.
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3. linijiné kainodara, dvisak derybos ir pirai turi galimylke integruotis tiekju rinkoje.
Pirmuoju atveju pirkjo galios naudojimas suteikia galimylpirkéjui integruotis tiekju
rinkoje, jei monopolijos tiel§yo pateiktas viskas arba nieko pdgmas per daug
nepatrauklus. Antruoju ir téauoju atvejais, prekybosiygos nustatomos pagal NeSo deryb
sprendim® su dviem skirtumais: sutin pohidZiu tiekjy rinkoje ir tretiuoju atveju, jei
deryhy rezultatas prastas, stambus giak gaés integruotis atgal.

Pirmiausiai tarkime turime atvgjkai vartotoy; rinkoje veikia du pirkjai, iS kuriy vienas gali
pats pradti tiekti sau prekes, kurias Siems piikms tiekiantis pardayas yra monopolistas
tiekéju rinkoje. Taip gali kti, kai pirkéjas galintis praéti tiekti sau prekes yra stamimhore,
kuri veikia keliose rinkose, o jos konkurentai Jei tiekéju rinkos monopolistui pelninga
nustatyti tokay kaina, kad stambus pitfas netuéty paskatos integruotis tigk: rinkoje. Ir
esant reliatyviai vienodai kainodarai, ti monopolistui pradjus diskriminuoti kainas,
bendra produkcijos apimtis vartoiajinkoje ma#s taip neigiamai paveikdama gegoWr tik
tuomet, kai pirkjas pradjes tiekti pats sau ti€jo gaminam produkcip yra santykinai
neefektyvus Sio produkto gamyboje, kagiskriminacija bus efektyvesnnors vis tiek gali
pakenkti vartotojams.

Tarkime, kad abi piju imores turi galimyle prackti tiekti tiekéjo gaminam produkcip
paios sau, t&au jos skiriasi savo efektyvumu. Tuomet esant asskarba nieko
pasiilymams, tiekjuy rinkos monopolistas nustatys tokias kainas, kaad @ibkéjai netugs
jokio intereso pragti pacios gaminti iS tiekjo perkamus produktus. Tokiu atveju ijks
turintis maziausius ribinius kaStus &sr pranaSum Neefektyviosimores kaina virSys
efektyvios imores, patiriagios kainy diskriminavim, iStekliy kaim. Uzdraudus kaip
diskriminacip, trumpuoju periodu padifa vartotoj; perteklius, bet ilguoju periodugidto,
kad tai sumazina neefektyvigmores paskatas — galbnet ir efektyviogmonés — investuoti
1 kasty mazinimy, kainy diskriminacijos uzdraudimas gali pakenkti vartatop.

Antros situacijos atveju monopolistas derisi delinijiniy sutatiy su duopolistais vartotj
rinkoje, kurie gamina diferencijuptprodukt. Tokiomis aplinkylémis duopolistas vartotgj
rinkoje turi papildom paskai degtis dél zemesni ribiniy iStekliy, nes tai suteikia jiems
pranasum priesS jo konkurentus vartotpyinkoje. Tai ypé& galioja tuomet, kai derybos tarp
gamintojo ir tiekjo yra priv&ios: tokioje situacijojamone konkuruojanti vartotaj rinkoje
nezino sutartiesay/gu, el kuriu derjosi tiekéjas ir pirkéjas. Pusiausvyros rezultatas bus

*0 Supra note 34.
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toks, kad sandoris,ét kurio degjosi tiekéjas ir pirkejas maksimizuojay bendsn pelra
lyginant su kito pirkjo kaina. C¢l tos priezasties, monopolijos tig&s ir kiekvienas pirijas
turés paskat elgtis taip, lyg jie bty dviSaks monopolijos situacijoje: nédami maksimizuoti
bendn pelm jie nustato transferin(viding) kaim lygia ribiniams kaStams. Bendras pelnas
padalijamas tarp dviej imoniy atsizvelgianti fiksuoto moke&o dyd, kun pirkéjas
sumokjo tiekéjui. Fiksuoto mokeSo dydis, vadinasi ir bendro pelno padalijimas yra
paremti reliatyvia derypgalia®

Atsizvelgiant | kainy diskriminacijos uzdraudimy egzistuoja trys galimys: (a)
uzdraudziami fiksuoti mokeégi ir du pirkejai turi molketi ta patia didmenos (vidin) kaina;

(b) fiksuoti mokesiai ir didmeniré kiekvienosimonés mokama kaina turidb vienodi; ir (c)
didmenires kainos turi bti vienodos, bet fiksuoti mokémi gali skirtis. Visais trimis
atvejais, kain diskriminavimo uzdraudimas padidins vartatojnkos pardavimo kainas,
pakenks vartotojams ir sumazins gerovVai né kiek nestebina, kadangi deryBprendimas
priimtas neesant kaidiskriminacijos draudimui sike efektyvia kainodag iStekliy rinkoje.

(a) atveju, monopolistas tiglk rinkoje | fiksuotu mokesgiy uzdraudim atsako pakeldamas
didmenines kainas, kad ¢al sulaukti pelno. (b) atveju paSalinama paskatatideikl
Zemesni kainy, kadangi zemess iStekly kainos turi lati pasidalinamos. Vietoje to,
monopolistas nustato didmenines kainas &akSribiniy kast;, kad nelikty konkurencijos
tarp dviej pirkéjy ir per fiksuotus mokesus sulaukia pelno. (c) atveju, monopolistasdjek
rinkoje rera apribotas bendro fiksuoto mokes Vadinasi, jis naudoja didmenines kainas
siekdamas apriboti konkurengijvartotojy rinkoje ir taip padidina jas aukau ribiniy
sanaud ir per specifiniugmonei mokesius iSgauna rentas.

Trecia situacija apibendrina pirgja manydama, kad monopolistas tigds pradeda dviSales
derybas su dviem piélais vietoje to, kad manyt jog monopolistas tigfas pateikia viskas
arba nieko paslymus, su i$lygomis, kad stambus gijds negali integruotis atgal.Kainy
diskriminacijos poveikis priklausys nuo to, ar @lig deryhy rezultatas bus toks, kad iSSauks
pirkéju integracia tiekéju rinkoje. Jei taip, tuomet rezultatas bus toks lgdp ir pirmoje
situacijoje. Tdiau, jei dviSats derybos baigsis taip, kaip gmr stambus pirgas, tuomet

kainy diskriminacijos poveikis gerovei labai skirsis.

*1 O'BRIEN, D. P., SHAFFER, Glhe Welfare Effects of Forbidding DiscriminatorysBbunts: A Secondary
Line Analysis of Robinson-Patmalournal of Law, Economics and Organization 10: 398; 1994.

2 OECDMonopsony and Buyer PowddAF/COMP(2008)38, 2008, p. 45.

3 O'BRIEN, D. P.The Welfare Effects of Third Degree Price Discriation in Intermediate Good Markets:
The Case of BargainingJ.S. Federal Trade Commission, 2008.
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Pirkéjo deryly galia priklauso nuoyj deryhy efektyvumo, y iSorinio pasirinkimo vees ir
pardawjo iSorinio pasirinkimo veds. Kuo efektyvesnisyjdegjimasis, bei dideshiSorinio
pasirinkimo ver, tuo mazesnis pardge iSorinis pasirinkimas, mazes jy didmenos
kainos. Jei Sie trys veiksniai yra vienodi abiemmkgams, tuomet kiekvienas sulauks
vienodos didmeniss kainos. Pirkjas sulauks nuolaidos panaSiai kaip jo konkurentai
vartotop rinkoje, jei jis tugs pranasumbet kurio iS §i triju veiksniy atzvilgiu, tai yra, kuo
didesnis iSorinis pasirinkimas, tuo Zemesnis paijdagorinis pasirinkimas arba efektyvesnis
derjimasis. Kuo didesnis jo pranaSumas, tuo didesmolaidos jam. Nuolaida gali paéiil
nes jo didmenié kaina sumaga labiau nei konkurentarba jo didmeniés kainos krenta, o
konkurent, dideja.>*

Jei kaim diskriminacija draudziama ir reikalaujama benddidmenirés kainos, rezultatai
priklauso nuo pirkjo galios pasiskirstymo. Jei abu piji simetriSki, tuomet uzdraudus
kainy diskriminacip abiejy imoniy iStekliu kainos padiés. Visa tai dl to, kad kaim
diskriminacijos uzdraudimas paveikia tiek pargaviek pirkéjo nuolaidos kaStus (poveikis
pelnui prieSingas pasikeitus didmenos kainai). dirknuolaidos kasStai maja, kadangi,
jeigu jie sutinka su aukStesne didmenine kainapggulauks nenaudos konkurencijoje, mes |
konkurentai taip pat tés mokti didesrg didmenirg kaima. Be to, didja nuolaidos kastai
tiekéjui, kadangi, jeigu jie sutinka su mazesne didmekaisa, ji bus suteikiama visiems
pirkéjams. Kaim diskriminacijos draudimas santykimeryhy pozicija pagerina pardayo,
bet pablogina pirgu santykire deryhy pozicija.

Jei pirkejuy deryly galia yra nesimetriSka, tuomet kaidiskriminacijos uzdraudimo poveikis
priklausys nuo to, su kuriuo pig derisi tiekjas. Jei tai silpnesnis pigjas, tuomet iStekii
kaina egzistuojant uzdraudimui virSija vidutididmenire kaima jam neesant. Jei pijas
konkuruoja dl kiekio ir technologijos vartotgj rinkoje su fiksuotomis proporcijomis
(vienam vienetui produkcijos pagaminti reikalingasnas iStekli vienetas), tuomet bendra
gamybos apimtis, o taip pat ir vartatojerov bei efektyvumas yra aukStesni esant &ain
diskriminacijai, nei, kad jai neimant.

Jei tielkéjas derisi su stipresniu pigi, tuomet kainos diskriminacijos uzdraudimas bus
nevienareikSmis. Jei stambus gjds turi Zymiai didesy deryhy galia nei jo konkurentai

vartotop rinkoje, vienodos didmenéis kainos esant kaindiskriminacijai bus zemess nei

* O'BRIEN (2008) neistyr aplinkybiy, kuomet pirkjo su maZesne derybgalia kaina kyla arba krenta ir
niekas nuo to nepriklauso.
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vidutiné iStekliy kaina. Jei ne, esant kairdiskriminacijai vienoda kaina virSys vidugin
iStekliy kaim.

Ribotoje literatiroje apie kain diskriminacijos poveikistekliy rinkoje esant pirgjo galiai
teigiama, kad tas poveikis labai skiriasi nuo gsitug kuomet pirkjo galios rera. Jei
sandoriai sudaromi efektyviai, tuomet kaidiskriminavimo uzdraudimaséra optimalus ar
naudingas vartotojams vartaiojinkoje. Kai sutatiy sudarigjimas tiekéjy rinkose apima
linijing¢ didmenos kainoday kainy diskriminacijos poveikis gerovei priklauso nuo yiey
galios Saltinio. Jeigu tai paremta atbé$inintegracijos disme, kaim diskriminacija
trumpuoju laikotarpiu pakenks vartotojams, betatielai ilguoju laikotarpiu, priklausomai
nuo paskat ir gekejimo investuotii kasti mazinimy. Jei visa tai paremta dvisabis
derybomis kuomet gsne integruotis nevarzo, kaindiskriminacija graliausiai vartotojams
bus naudinga, iSskyrus tuos atvejus, kuomet stanpitdgjas gaus didesnes nei jo
konkurentai nuolaidas ir derybtarp tiekjo ir stipraus pirkjo metu nustatomos bendros
didmenires kainos.

Cia verta priminti, kad kaip buvo i8styta anksiau’® norint pripaZinti, kad pir§y derybire
galia yra pakankamai stipri, ji turi suggbapsaugoti visus pigus tielkéjuy rinkoje, nuo
galimo tiekéjo antikonkurencinio elgesio. T&u rinkoje gali susidaryti tokia situacija, kad
pries stiprius tie§jus veikia keli stipr derybirg galia turintys pirkéjai, bet Saliay yra dar ir
mazesni pirkéjuy, kuriu derybire galia réra tokia stipri. Todl pirkéjy, turinciy stipria
derybirg galia, pasiektos nuolaidos ar suékeis kainos gali tiesiogiai paliesti tik juos. Betrd
be viso to gali bti, kad stipiis tiekéjai bandys dl stipriuy pirkéju pasieky nuolaid; negautas
pajamas perkelti ant smulkipirkéju peciu. Tokia situacija yra vadinama vandens lovos
efektu. Todl, kaip pamatysime dliau pateikty konkretiy byly atvejais, jei Sis efektas
egzistuoja, pirkju derybire galia nebus pripazinta pakankamu konkurenciniuugipau
tiekéjams.

Taigi labai svarbu tiksliai suprasti derylgalios poveik nes tai padeda identifikuoti
derybirg pirkéju galia. Ir dar labiau, per derybés galios poveik galima iSspgsti klausina
ar pirkéju daromas konkurencinis spaudimas yra pakankamasapabot; dominuojaio
tkio subjekto elgdasrinkoje. T&iau kaip jau buvo miéta pirkéjai dazniausiai veikia ir
vartotop rinkoje, kurioje jie parduoda savo produkcijr, kaip bus pateikta sek&éame
skyrelyje, derybias pirkéju galio poveikis gerovei priklauso nuo konkurencijertotoj

%5 Zr. | skyriy
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rinkoje. Toal norint visiSkai suprasti derybis galios poveik gerovei, t.y. kada pigky
naudojama derybingalia paveiks teigiamai, o kada neigiamai geraeikia iSanalizuoti

konkurenciy ar jos nebuvir vartotop rinkoje.

4.2.2. Deryby galios naudojimo poveikis konkurencijai

Kaip jau buvo migta pirkejai, turintys rinkos gali, dazniausiai veikia dviejose rinkose, t.y.
jie kaip pirlkejai veikia tiekéjy rinkoje, be to kaip pardajai veikia vartotoy rinkoje. Trumpai
tariant dazniausiai jie veikia targie rinkoje tarp tiekju ir galutiniy vartotop. Toddl ir
deryh; galios naudojimo poveikio anatizmeturi apsiriboti vien tik poveikio tieky rinkai
analize. Kadangi pidfu naudojama derybgalia gali tiesiogiai paveikti ir vartotpjrinka yra
butina ir Sios rinkos analéz Egzistuoja dvi galimys, kurioms esant elgesys, iSSaukiantis
pirkéjo galia gali pritraukti konkurencijos politikoséthes.

Pirma situacija, kurioje pidjas vartotoy rinkoje susiduria su intensyvia konkurencija. Toki
atveju stambaus piéjo kompensuojamosios galios naudojimas vartotojams naudingas,
bent jau trumpuoju laikotarpiu. Pijo galia tiekju rinkoje stambiam pirgui suteikia
galimyke iS tiekeju iSsireikalauti mazesnes kainas, befl thtensyvios konkurencijos
vartotop rinkoje pirkéjas yra priverstas bent dautaupyti sanaud; perleisti vartotojams.
Naudingas poveikis vartotojui nefmai reiSkia, kad kompensuojamoji galia nesukgido
efektyvumo praradimo. Kaip parodo Chen, dominu@@n pirkéjo padidinta
kompensuojamoji pirgo galia, nors ir sumajus vartotoy kainoms gali sukelti efektyvumo
praradim. PrieZastis tame, kad péjk galios naudojimas paprastai vartatojnkoje sukels
perskirstym. Atsizvelgusi tai, kad Sis verslo perskirstymas paremtaséprialia (arba jos
trakumu) tiekéju rinkoje, tikétina, kad jis pasibaigs vartotpiinkos produkcijos iSkraipymu.
Be to, nereikia pamirSti kompensuojamosios galiesejkio ilguoju laikotarpiu. Ypa
idomus klausimas yra tai, ar konkurencijos vartptojnkoje intensyvumas gali tli
palaikytas ilg laiko tarm? Arba kitais Zodziais tariant, ar konkurencijatetojy rinkoje
sumazs cl kompensuojamosios pigjo galios naudojimo? Siuo atveju, galitbnaudinga
atsizvelgtii susijus besivarzadiy pirkéju tiekéju rinkoje stipruma. Jei dauguma pigku pries
savo tiekjus tukty mazdaug tiek pat pigho galios, mazai tiktina, kad vienas iS pigky
gaktu pasinaudoti ghaud; pranasumu atsiradusiu iS pgifx galios naudojimo siekiant
iSstumti daugump savo konkurent vartotop rinkoje. Tokiu atveju, tiktina, kad dauguma

konkurent, vartotoj; rinkoje iSsilaikyty ir todel efektyvi konkurencija isliki ilga laiko tarp.
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Kita vertus, jeigu pirijo galia koncentruota vieno ar duieglominuojagiy pirkéju rankose,
konkurencijos problemos gali atsirasti tada, k#i§mingas mazesnipirkéju skatius hity
iSstumtas iS vartotgj rinkos ir to pasekén biaty, kad dominuojantys pigkai igaut
reikSming, pardavjo galia vartotop rinkoje.

Antra situacija, kai pirjas vartotoy rinkoje turi rinkos gali. Siuo atveju, pir&jas turi
rinkos galy ir tiekéjy ir vartotop rinkose ir greliausiai, kompensuojamoji pigjo galia
sukelty problemy konkurencijoje. Pl&ai tariant, konkurencijos problemos kyla iS dviej
krypéiu. Visy pirma pirkéjo galios naudojimas gali pakenkti vartotojams komomikoje
sukelti perteklin nuostol. Nepakankama konkurencija vartaiojnkoje reiSkia, kad pirgas
turinti rinkos gala nebus priverstas sutaupytas iSlaidas perkeltot@ems. PrieSingai, jam
gali bati naudinga padidinti pirkimp kainas, kurias moka tiéjams ir iSgauti iS vartotqj
pelm, pavyzdziui,jdéty priectliy forma. Antra, pirkjas gali piktnaudziauti dominuojéia
pacttimi siekdamas pasalinti arba sustingdyti konkuij@ncvartotoj; rinkoje. Toks
piktnaudziavimas dominuojdia pactimi gali :

- spausti tiekjus neapiipinti tam tikm pirkéjo konkureni;

- primesti rinkos apribojimus, tokius kaip iSim@nisandoriai tiefjams arba

- padidintijmonés konkurents kastus tariamai keliant aukStyn tipkkainas.

Galimas tokios praktikos antimonopolinis poveikialidoiti analizuojamas tokiu patidu
kaip ir tradicinis piktnaudziavimas dominavimo bg#o

Taigi ¢ia verta sugeti i | skyriy ir prisiminti, kad pirkéjo galia bus laikoma pakankamu
konkurenciniu spaudimu tiéjams, jei sugeds apsaugoti vis pirkéju rinka. Kadangi
Konkurencijos teiss tikslas saugotiaginingos konkurencijos laig?®, tuo tidu apsaugojant
galutinius vartotojus, tampa aiSku, kokiu tiksluayitvirtintas toks reikalavimas. Kaip
matome iS auk$au pateiktos derybirs galios poveikio konkurencijai analg jei pirléjai
turi skirtinga derybirg galia, priklausomai nuo konkurencijos vartaiajinkoje, trumpuoju
laikotarpiu gali lati, jog vartotojams tai bus naudinga.ciau ilguoju periodu, tiek esant
intensyviai konkurencijai vartotgj rinkoje, tiek ir jai neesant, bus patiriamas gésov
praradimas. Ir tik, jei visi pijai derybires galios dka, gaus vienodasilygas iS tiekju,

vartotojai patirs naugdis kompensuojamosios piijk galios.

%% Lietuvos Respublikos konkurencijgstatymas (su pakeitimais ir papildymais). Valgs/ginios, 1999, Nr.
30-856, 1str. 1 d.
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V. Pirk éjy galios jvertinimas

Siame skyriuje pateiktas p@is néra mechaninis testas, kubty galima naudotivertinant
pirkéju turima rinkos galy. Tai yra abstrakti sistema, kurioje nurodorina turi biti
atsizvelgta norinfvertinti pirkéju turima rinkos gala. Neimanoma rinkos galiogrertinimui
pateikti nurodym atmintirés, nes kada ir kaip stipriai ji pasireiks priklausao kiekvienos
skirtingos bylos aplinkyly. Pirkéju rinkos galiosivertinimas paprastai apima labai plat
veiksniy apikbidinartiy situacip rinkoje jvertinima. Kiekvienas iS Zzemiau pateikiveiksniy
atskirai réra tinkamas ir pakankamas priimti sprenglirkad pirlk¢jo turima rinkos galia yra
atsverianti pardayo turima rinkos galy. Svarbu pamiéti, kad labai pana$ veiksniai yra
vertinami ir nustatant pardge turima rinkos galy. Taigi Zemiau pateikiami veiksniali
padedantys identifikuoti rinkos galpirkéjo pusje.

- Pirkéju rinkos koncentracija.

Paprasiausias pirkjo galios matavimo apibendrinimas yra gijtk rinkos koncentracija.
Kaip jau buvo migta, pirkeju galia atsiranda ten, kur viena ar daugieoniy (imoniy
grupés) dominuoja pirkju rinkos pusje. Tockl tikétina, kad pirkjo koncentracija yra
naudingas galimos piéjo galios pasireiSkimo rodiklis. Kaip panéta auksiau, dideés
pirkéju koncentracijos egzistavimas dar nereiskia, kadloama reikSminga pigko galia
(nors daugeliu atveju greausiai taip ir bus) ir tod reikia apsvarstyti ir kitus veiksnius
(pvz.: padilos rinkos strukira) ir tik po to daryti galutines iSvadas. Papriagtiakéju
koncentracija gali sietis tiek su pifk skatiais (neigiamai) tiek su nevienodu fydziu
(teigiamai).

Pirkéjo koncentracijai matuoti egzistuoja daugyivairiy priemoni ir visos jos tiesiogiali
analogiskos matavimams palsis rinkoje. Viena iS galimp priemony yra pirkeju skatius,
kurie (tarkim) atsakingi uz 50% pirkim Si priemo vilioja, nes tai apskaiuoti labai
paprasta ir be to, ji yra intuityviai pateikiamai,Xaip kad bna tam tiky produkt, atveju, 5
pirmaujargios imores, tarkim nuperka 50% tam tikiprekiy, galima lity padaryti iSvad,
kad koncentracija yra labai dideKita vertus, jei tarkime 10 ar daugiaaoniy kontroliuoja
50% rinkos, tuomet (jei visi kiti rodikliai Iygs) pirkejo galios egzistavimas yra maziau
akivaizdus®’

%" European CommissioBuyer Power and its Impact on Competition in th@d&etail Distribution sector of
the European UniorDGIV Study Contract No. IV/98/ETD/078, 1999.

33



Taciau svarbu visa tawvertinti vienu lidu, sakykime, kad tarp 10 didziaw$moniy viena (ar
kelios) rinkoje uzima dominuoj&r packti (pirmaujantiimore viena gali tuéti 40% rinkos).
Vadinasi, pageidautina atkreiptérdes ir | dominuojagios imores rinkos dal Taigi dydziy
skirtumai yra svaribs, nors reikty pastebti, kad rera jokio akivaizdaus ar unikalausido,
kuriuo galima laty apjungti du elementus — tam tikri koncentracijogeksai tai atlieka
jvairiais ldais>®

Labiausiai paplitusi matavimo priemon- pirkéjo koncentracijos koeficientas. Siuo atveju,
démesys kreipiamag didziausiosimores perkagios rinkoje rinkos dal Jei r = 5, tuomet
mes matuojame pirmauijéin 5 imoniy rinkos daj. Si priemoi lengvai apskaiuojama.

Kitos pirkéjo koncentracijos priema@s yra Herfindahl — Hirschman indeksas (HHI),
entropijos indeksas ir kit® HHI apskatiuojamas susumuojant wispirkimo rinkoje

veikiartiy jmoniy individualiy rinkos dali kvadratus.

RH = ;m"z

HHI suteikia proporcingai didegsvoi didesny imoniy rinkos dalims. Nors geriausia yra
itrauktii skatiavima visasimones, t&iau informacijos apie labai mazasones nebuvimas
néra svarbus, nes tokigsones nedaro HHI didesnio poveikio.
- Pasiilos elastingumas.
Pranesime, Blair ir Harris8h gincijo, kad pirkjo galia, remiantis pasios elastingumu,
alternatyviai gali bti iSmatuojamay vadinamu Pirkimo Galios Indeksu (BPI). Jei turime
monopsonistipprekes pirkeja, tuomet pirkjo galios dydis (pamatuotas kaip skirtumas tarp
sumos, kug monopsonistas nori mék ir sumos, kur jis sumoks) yra lygi atvirkStiniam
pasiilos elastingumui. Vadinasi, pijo galios dyd galima hity iSmatuoti zvelgianti
atvirksting pasiilos elastingum Sis argumentas panaSigsLernerio indekso 3alinink
argument®™. Juo tiriamas kokio reikia pitky masto, kad iity padarytas poveikis rinkai, jo
ju dydi visiSkai neatsizvelgiama.

Esnt tame, kad jei preds pasila yra idealiai elastinga, net monopsonistas, rsgpdito,

kad jis, @l pasiilos apribojimo rinkoje yra dominuojantis p#ks, (kai BCR = 1) vis tiek

58 i

Ibid.
9 CLARKE, R.Industrial EconomicsOxford: Basil Blackwell, 1985.
% BLAIR, R. D. HARRISON, J. LThe measurement of monopsony powetitrust Bulletin, Vol. 133, 1992,
p. 133-150.
®1 LERNER, A. P.The concept of monopoly and the measurement of ppbnpower Review of Economic
Studies, Vol. 1, 1934, p. 157-75
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negali naudoti pirgjo galios. Taiau, jei pagila yra maziau nei idealiai elastinga,
monopsonistas gali sutrikdyti paklaug sumazinti savo pirkimo kainir taip uzdirbti
monopsonistiSkas pajamas. Kuo mazesnisifissielastingumas, tuo didésmonopsonisto
pirkimo galia. Autoriai taip pat parodo, kad jeizegjuoja dominuojantis pigkas drauge su
smulkesniais konkuruojérais tikio subjektais, galima argumentuoti panaSiai, nSits
atveju, pirkéjo galios indeksas priklauso dar ir nuo dominudiesimores rinkos dalies bei
smulkesni konkuruojardiy tkio subjekt; paklausos elastingumo.

Si traktuot idomi, nes ji iSskirtinai Zvelgia monopsonijos gali Pasiilos neelastingumas
gali bati laikomas svarbiu nustatant beadguirkéjo galios poveik Rinkose, kuriose toéna
(pvz.: su monopoline arba oligopoline pda), pasila nepriklauso nuo paklausos toks
modelis nebus lengvai pritaikomas.cleal net veikiant derybinei galiai, kaip paklausosss
rinkos galiai, pasilos elastingumas turi reik&m®. Tiksliau tariat, kuo paslos elastingumas
mazesnis pir§o poreikiams, tuo didesne derybine galia gali mdisdpirkéjas. Tai labai
reikSmingas praktinis apribojimas.

Taciau, gali kilti ir problemy. Kaip minzjo Jacobson ir Dorm&f pasiilos elastingura
praktikoje iSmatuoti éra paprasta ir tadl mazai tikétina, kad Si matavimo priemérbus
praktiSkesa uz BCR.

- Pirkéju veiklos rodikliai.

Kitas veiksnys, padedantis iSmatuoti gjk galia yra gamybos apimtis arba veiklos
priemores, tokios kaip pelningumas ar kainos-ka$@arzos.

Pelningumas gali prisédi prie pirkéjo rinkos galios identifikavimo, taéau labai ribotai.
Veiklos pelningumas gali apimti keleto faktprpoveil tiek vidiniy, tiek iSoriniy, kurie
prisideda prieimonés pelningumo. Vidiniai veiksniai yra technologijasfektyvumas,
produkcijos ir paskirstymo efektyvumas, o taip jpatSlaidy minimizavimas. ISoriniams
veiksniams priskiriama rinkos paklausos ir ps silygos, bendra ekonominsituacija,
valiutos kurg svyravimai ir pan.

Monopsonijos tipo modelyje akivaizdi péjo galios matavimo priemén— marza tarp
kainos, kura nori mokéti monopsonistas ir kainos, karijis sumoka, arba papkasu,
nuolaida konkurencingai kainai. Ir dar labiau apitentai, tiesiogine pirgo galios

matavimo priemoneity pirkéjo gaut; nuolaid; dydis arba ypatingsalygu, gaut; is tiekeju

62 JACOBSON, J. M.; DORMAN, G. Monopsony Revisited: A Comment of Blair and Hamisdntitrust
Bulletin, Vol. 37, 1992, p. 151-170. Taip pat JABSDON, J. M.; DORMAN, G. JJoint Purchasing,
Monopsony and AntitrustAntitrust Bulletin, Vol. 36, 1991, p. 1-79.
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vert. Vis célto tokia informacija sunkiai prieinama ar bent j@i surinkti prireikiy daug
pastang ir iSlaidy. Tockl Si priemore néra labai tinkama preliminariam tyrimui, kuriuo
siekiama nustatyt priori galimybes tolimesniam tyrimui.

Maziau pastangreikalinga surinkti informacijai apie perk&n imoniy kainos-kast marzas.
Taciau kainos-kast marzos rodo keletskirtingy dalyky ir vienos savaime negaliib pirkéjo
galios rodikliu. Yra matomos dvi akivaizdzios preflos. Viena — kaipkasty marza
vartotop rinkos imorése priklauso nuo visju veiklos stadig, o ne tik nuo pirkjo galios
tiekéju rinkoje. Antra — p&ios savaime kaigkasty marzos rodo du veiksnius kainas ir kastus
ir bent jaua priori pagrindu negalima daryti iSvados, kad jos rodd&gpir (ar pardawjo)
galia. Tockl, aukStos kain-kasty marzos gali rodyti toki galia. Taciau bet kokiu atveju jos
negali rodyti potenciali problemy, bet gali lti panaudotos kaip naudingi rodikliai
tolimesniame tyrimé&?

- Konkurencijos dl tiekéju produkty egzistavimas. Siekiant nustatyti a tekéjo produkty
vyksta konkurencija, galima prétid nuo pirkejo pirkimy dalies susijusioje tigky rinkoje
apskatiavimo. Cia svarbu nepamirsti, kad péjes gal veikti ne tik tietjy rinkoje kaip
pirkéjas, bet ir vartotaj rinkoje kaip pardatjas. To@l norint apskaiiuoti pirkéjo pirkimu
dalj reikéty jtraukti ne tik tuos pirgjus, kurie konkuruoja su piéu vartotoj rinkoje, o visus
pardavimus visiems pigkams susijusioje tie}fy rinkoje. Ta&iau labai stambi pirkin dalis
néra hitina silyga pirkejo galios egzistavimui. Kirkwodd pateikia kelet pavyzdzi, kuomet
kompensuojamoji galia buvo iSnaudota, nors gata nepriklaug nei didet pirkimy dalis
nei toji ju dalis dominavo. Nors Sis veiksnys iéra vienas pagrindini nustatant piréu
rinkos galios egzistavim be jis gali paéti geriau nustatyti bendrsituacip tiekéjy rinkoje.

- [zengimo Kliitys pirkejo puss tielkeju rinkoje. Jei egzistuoja dids jzengimo Kliitys,
pirkéjui nereikéty per daug nerimauti, kad jo tigki bus perimami nauj pirkéju, Siems
pasiilius auksStesgkaim.

- Tiekéjo prieiga prie galutini vartotojy. Pirkéjas bus vartai vartotoj, rinka tuomet, jei
tiekéju imores nesinaudodamos péjk negats efektyviai prisiartinti prie galutinivartotoj
(tiekéju imores tuks prastas alternatyvas pijli, kad pateki i rinka). Jei pirkéjo galia kyla
IS jo kaip vart | vartotojr imore vaidmens, tuomet jo rinkos galia ir tuocparinkos dalis

atitinkamoje vartotaj rinkoje yra daug svarbesunz jo pirkimy tiekéju rinkoje dai.

%3 European CommissioBuyer Power and its Impact on Competition in the@d®&etail Distribution sector of
the European UniorDGIV Study Contract No. IV/98/ETD/078, 1999.

% KIRKWOOD, J. B.Buyer power and exclusionary conduct: Should BroGkeup set the standards for
buyer- induced price discrimination and predatorgiding? Antitrust Law Journal72, 2005, p. 642-644.
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VI. Pirk éjy rinkos galios poveikio jvertinimas tam tikruose
atvejuose

PrieSingai nei ankstesniame skyriuje dabar nukngipkltmes i pasiilymus besivystafiai
metodologijai, kuri gali bti taikoma siekiant empiriSkavertinti pirkéjo galios poveik tam
tikroje situacijoje. T&au pradzioje reikia pastéth, kad egzistuojatioje akademisje
literatiiroje atlikta n@tikétinai mazas ska&ius empiring tyrimuy, kuriais buvo siektavertinti
pirkéjo galios poveik kainoms, pelnui ar kitomgnores elgesio ar veiklos prieméms. Ta
prasme, mes vaik§tome daugiau maZiau nepaliestdfertjoje °°

1 Zingsnis: Preliminarios priemores

Kaip visuomet,vertinimas turi prasigti nuo tikslaus atitinkamos rinkos apéirmo. Reikia
tiksliai nustatyti ir apibéZti prekes ir geografines rinkas, kuriose veikia ik, tariamai
turintys rinkos gali. Po to seka toje rinkoje es#an stamby Zaictju dydziy pasiskirstymo
apibendrinimas.

2 zingsnis: koncentracija

Potencialus dominavimas rinkoje galiitb nustatomasivertinant pirkjo koncentracijos
priemones. Cia reikalingas lankstumas nustatant kiek pirmatijanzaictjy jtraukti i
koncentracijos prieman Paprastai, svarstyti tik didziausiasmores dal yra pernelyg
supaprastintas pauis, bet, apibendrinimo statistika, tokia kaipiffioniy koncentracijos
koeficientas, ar Herfindahl/Entropijos indeksai mi@zvengia kalbti apie svarbius dydzio
skirtumus pirmaujatioje grupeje. Praktikoje egzistuoja svard skirtumai tarp valstyhi
naripy dydzio pasiskirstyme: kartais, rinka galiatb charakterizuojama kaip vieno
dominuojartio pirkéjo, bet daug dazniau, statistika atskleidzia, kakSming: Zaickju
skatius bus tarp 2 ir 4.

3 zZingsnis: elgesys

Koks beltity strukfiros matavimas, potencialas dominavimuiran tas pat kaip pats
dominavimas. Toliau tétume pristatyti informacij apie elgesio bei veiklos kintamuosius.
Paprastai manoma, kad elgesio rodikliai suteiisinamy jrodymy. Net turint detal
informacija apie pirkéjo-pardavjo sutartis, kaip galima daryti iSvadas neabejogmijusia
abiep sutart sudaraniy Saliy derybine galia? Tad paprastai manoma, kad rezultatai suteiks

labiaujtikinamusjrodymus.

%5 European CommissioBuyer Power and its Impact on Competition in thed&etail Distribution sector of
the European UniorDGIV Study Contract No. IV/98/ETD/078, 1999, 4ptunktas.
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4 zingsnis: veiklos rezultaty analizé

Atsizvelgiant | gerai Zzinomas duomenapie pelningurp dviprasmybes (pvz.: skirtingus
apskaitos formalumus, bendsskaity iSskaidymas ir pan.)yertinimas bus neiSvengiamai
sutelktasi marza€® MaZmeninis/didmeninfé antkainis akivaizdZiai yra pradinis taskas.
Taciau labai svarbu kontroliuoti veiksnius, kurie yspecifiSki atskiriems produktams, tiek,
kiek jie itakoja mazmenis prekybos produktu ribinius kasStus (pavyzdziuirkipiy
daznumas, greit gedim, apimties-veds koeficientai). Zodis kontroliuoti“ gali iti
apibkziamas grieztai, kai tik nustatomas empgisin analizs mastas. HipotetiSkai
isivaizduokite tirpios kavos rimk Analizé skirta nustatyti ar Sioje rinkoje buvo pij& galia
gali bati atliekama ekonometriSkai, naudojamprastus duomenis Sali produkt, ir laiko
mastu. Uzdaviniu gaty bati jvertinti ar mazmeniniai antkainiai Sioje rinkojeMauypatingai
dideli (gallut tam tikroje valstybje nagje) lyginant su kitur uzdirbtais antkainiais (kito
produkto ar kitoje geograféfe rinkoje). Jei taip, nors pagrindinis anafizcemesys bty
nukreiptasi priezastinius rySius tarp strakbs ir marf, baty svarbu jtraukti ir kitus
paaiSkinamuosius kintamuosius, rotias ka tik minétas produkto charakteristikas.

Mes manome, kad marzanaliz suteikia geriausias perspektyvas tikskagrtinti pirkéjo
galios poveik IS esms, sukauptas mazmegim kainos uz produkeij antkainis ir
mazmeniniai kastai (M1) gali tfi suskaidyti i tiekéjo (gamintojo) antkaipn (M2) ir
mazmenininko antkain(M3).%® Bendra &i trijy mar, (bei ju pokyio laike) analiz turcty
suteikti jrodymy apie tai, ar pirjo galia daro poveik kuris yra tik (a) gamintojoaskaita,
(i) tik vartotojo sskaita, ar (iii) abiej saskaita. Ypatingu susietumo faktoriumiith tai,

jeigu maZmenia marza augt, o tuo metu tietjo marza masty.*

% problema su duomenimis apie kainas (maZmenines didmenines) yra tame, kad kriypgli reikSmingai
itakoti iSoriniai veiksniai tokie kaip bendra ekoniamaplinka, @l kurios prieZzastini mechanizm ir sasaju su

rinkos galia identifikavimas galititi labai sudtingas.

67 Didmeninis* &ia turi biti interpretuojamas kaip gamykiirkaina.

%8 Viena i§ praktini problem; bus kadf paskirstymas tam tikriems produktams, kuometdai§amasi su kitais

produktais. Pavyzdziui, mazmehqibendn pelma uz produks i (GM,) galima lengvai pask&uoti kaip

mazmenig pardavimo kaia ( p;) mazesa uz vieneto pirkimo kaim (W, ) visa tai padalinus i mazmean
kainos (pvz.:GM, = (pi —Wi)/ p,). Bet mazmeninis grynasis pelnas uz préNM,) taip pat apims
maZmenines iSlaidas uz produkto pardav(m ), tai yra.: NM, = (p, —wW, —1,)/ p, .

%9 Supra note 57.
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VII. Pagrindin és problemos kylan ¢ios konkurencijos
institucij y ir teism y praktikoje vertinant pirk  éjy rinkos
galia.

Pirkéjo galios pavyzdziai dazniausiai kyla dviejuose tesgliose: mazmenije bakatjos
prekiy rinkoje bei farmacijoj€. Abiejuose sektoriuose paprastai patgaivsusiduria su
galingais pirkjais, naudojadiais imantrius pirkinp metodus. Mazmeniniame sektoriuje| d
padictjusios koncentracijos pitky pusje, daugelyje valstyhi nariy atsirado daugyb
stambi; maisto ir bakafjos preki, pirkéju. Kaip aiskina Europos Komisija:

»,Gamintojai yra vis labiau ir labiau priklausomi myaskirstytaj ir mazmenigs prekybos,
kad ju produktai patekt pas vartotojus. Kadangi vieta lentynose naujiemoslyktams yra
ribota, kyla konfliktas tarp digancio naup produkty skatiaus ivedimo ir mazmenininko
pelno optimizavimo tiksl. Sio konflikto kontekste maZzmenininkai praSo maéi@siz preki
iSstatym, arba nuolaid schem, kurios kartais visiSkai nesiderina su gamintojastk
taupymu. Atsizvelgiant spaudim dél viety lentynose, produktai, kurieéra pirmo ar antro
lygio pagal paklaus rizikuoja hiti paSalinamais iS lentynir gali bati pakeisti stambaus
mazmenininko nuosavu prekiniu Zenklu*.

Sios stiprios pirkjo galios poveikis yra neleisti gamintojams piliginaudoti savo pati
kaip kad jie galty, jei bitu susidire su maziau koncentruotu mazmersnprekybos
sektoriumi...[ir] priversti gamintojus mazinti ins&vima i naujus produktus arba produkto
tobulinimus, reklam bei firmos Zenklo #&rima, paSalinti antrines aBis ir susilpninti
pagrindinius pre¢s zenklus tuo pau stiprinant (parduotws) prekin zenkh ir proceso metu
padidinti kainas smulkiems maZmenininkams tolidpnéiant juos kaip konkurentu$*Be
to, pirkéjo galia taip pat leidzia prekybininkiytakoti nauy produkt; ateinadiy i rinka
pasirinkima. Produktai, kuti dominuojantis pirkjas neperka, beveik neturi jokiSans
pasiekti galutipn vartotop, kadangi tiekjui triksta alternatywj realizavimui rinky. Ir

galiausiai, dominuojantis pigjas lemia skme arba kitaip produkto inovacijag*

" O'DONOGHUE, R.; JORGE PADILLA, AThe law and economicas of article 82.E@rt Publishing

Oxford and Portland Oregon, 2006, 131 p.

"L Commission‘s Green Papero n Vertical Restraititsrdta 2010-04-15] 233 punktas. Prieiga per intemet
http://europa.eu/documents/comm/green_papers/pd960721 en.pdf $Ziaréta 2010-04-15].

2 European CommissioBuyer Power and its Impact on Competition in thed®&etail Distribution sector of
the European UniorDGIV Study Contract No. IV/98/ETD/078, 1999.

3 Europos Komisijos 1999 m. spalio 23 d. sprenditmgoje 1V/M.1221, Rewe/Meinl (1999), ECR.274,-72
74 punktai.
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Taigi kaip buvo miata anksiau pirkejo derybirg galia itin stiprina tai, kad jis yra vartai
vartotop rinka, t.y. nors ir esant stambiam tégli, jo derybire galia bus suvarzyta, jei jis
turés mazai alternatyy, iSskyrus dominuojaipirkéja, pasiekti galutinius vartotojué.Tai
ypatingai galioja kalbant apie, ne pagrindirprekés zenkl gamintojus: ,stambaus tigjo
deryhy galia susilpgja, kadangi net jei jiems priklauso galingi prekinzenklai, jie taip pat
priklauso nuo mazmenininko, kad Sie pardairy antrinius prekinius Zenklu§*

IS tikryju susitipinimas prekybos centro pijo galia buvo reiSkiamas tiek Europos
Sajungoje tiek visur kitur’®

Pirkejo galia gali suvarzyti net stambius tifks. Enso/Stora bylofé Komisija nustat, kad
pirkéjo galia paSalino tie{jy galimyley panaudoti rinkos gali(nepaisant to, kad Sie tighi
turéjo 70% rinkos dalies atitinkamoje rinkoje). Po idsas tyrimo Komisija nuspreadeisti
susijungim, tarp Suomijos popieriaus bei kartono kompanijosE®YJ (Enso) ir Svedijos
popieriaus bei kartono gamintojo Stora KopparbeBgsgslags AB (Stora). Susijungimas
suliré pirmaujartia pasaulyje popieriaus bei kartono gamybos kompaiiyrimas toliau
atskleict, kad santykiai tarp tieky ir pirkéju yra abipusiai priklausomi ir ilgalaikiai ir kad
pirkéjo pusje naudojama stipri pidgy deryhy galia prie$ susijungi&mas Salis. Kiekvieno
pagrindinio pirkjo analiz patvirtino, kad paklausos puguri kompensuojama galia.
Lemiamais veiksniais buvo tai, kad stambiausiakef@s buvo prisidjes prie tiekjy veiklos
iISvystymo ir jam buvo puikiai Zzinomay jkasty strukiira. Kiti pirkimo pugje esantysikio
subjektai tugjo kiek silpnesn derybirg galia nei pagrindinis pirjas, t&iau jie taip pat
iSmareé kast, strukiira, o be to dalreikiamos produkcijos jigsigydavo iS kito tiegjo.Taip
pat pirkimo pugje veikiantysikio subjektai buvo tiek stips, kad gaity remti naujo tiekjo
i¢jima i rinka. O be to tiekjams naudinga iy iSlaikyti salyginai silpnesnius pirgus, kad
netapty priklausomi tik nuo vieno pigo. Taigi pritarimy susijungimui ir nudmé batent
stipri pirkéju derybire galia priesS tiegjus, kuri buvoivertinta iSsamiai iSanalizavus pifk
rinkos galios Zaltiniu&®

Gali bati, kad farmacijos sektorius yra dar aktualesni&kdpd galios egzistavimo klausimu,

kadangi gamintojai paprastai susiduria su vienwkag®ruoju subjektu — valstybe — kuri

" Platiau apie tai 3.2.3.2. skyriuje.

S BLOOM, M. Retailer Byuer powerin B Hawk (cd.), 2000 Fordham Corporate Law buséi, Juris
Publishing Inc., New York, 2001, p. 399.

® FOER, A. A.Introduction to Symposium on Buyer Power and AmitrAntitrust Law Journal 72 (2), 2005,
p. 505.

" Europos Komisijos 1999 m. ruge 29 d. sprendimas byloje COMP/M.122Bnso/Stora ECR.254, 74
punktas.

8 Platiau apie pirkju rinkos galios altinius 3.2.3. skyriuje.
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daznai iSreiSkia kainreguliavimo bei pelno lubgalias. Reikty pastebti, kad Sie sektoriai
jokiais hidais rera unikafis. Kitais pavyzdziais gély biati medienos pramanbei nesos
pakavimo pramo’® bei labai suétingi pinigu keitimo bei iSvestinj indeks; mainai.

Pirkéjo galia turi luti analizuojama specifés rinkos kontekste.

7.1. Vyriausybi y kaip pirk éjy rinkos galios vaidmuo dominavimo
atvejais.

Pirkéjo galios vaidmuo vertinant reikSmigpginkos galy gali bati ypat svarbus kuomet
vyriausyle arba ageniros veikia kaip pagrindiniai piggai ir taip pat daugiau ar maziau
reguliuoja tiekjo pramor.?’ Tokios situacijos pavyzdZiu galiath farmacijos sektorius,
ypatingai Europoje. Bra aiSku kiekirodymy ir kokio tipo jrodymu reikéty norint nustatyti,
kad vyriausybs pirkimo galia veiksmingai riboja farmacijos kompgas rinkos gah. Toctl
tokiu byly rezultatai kartais galiti nenusgjami. IS tikngju, sprendim priéméjo vertinimas,
arukio subjektas turi reikSmingrinkos gala, gali kiti jtakojamas jo paties paiiu i tiriama
elges. Sprendimas @ dominavimo gali kbti vieninteliu kidu iSvengti iSvad apie
konkurencinio jstatymo pazeidimy jei sprendimo péiméjas mano, kad Sis elgesys bus
laikomas antikonkurencinitkio subjeks pripazinus dominuojaiiu. Tokie atvejai gali Bti
puikiais pavyzdziais, kad kartais priimtiniau siteldémes i tiesiogirg tam tikro elgesio
antikonkurencinio poveikio analizvietoje to, kad bandytume nustatytit&io subjektas turi
reik§ming, rinkos gali.®

Taigi pirkéjo galia yra reikSminga farmacijos sektoriui, kagia¢ia paklausos pége daznai
btna stipri koncentracija, nesvarbu ar vieno gokformoje, kaip kad nacionaks sveikatos
apsaugosstaigos, ar keleto galingpirkéju, tokiu kaip klinikos ir ligonires, kurie daznai turi
reikSming persvag pries tiekjus jtakodami kain.®? Pagal EB susijungimo reglamentus,
Europos Komisija tyr ivairiy dalyviy pirkéju galia vertikalioje farmacijos pasios
grandirtje. PavyzdZiui, Behringwerke/Armour Pharmaceutiieju®® Komisija patvirtino

pirkéjo galios reikSmingum Factor Il plasma produkto rinkoje. Ten, smarkian&entruoto

"9 SALOP SCAnticompetitive Overbuying by Power Buyekstitrust Law Journal, 72, 2005, p. 669.

8 Reguliavimas/reglamentavimas gaiitibatskiru faktoriumi siekiantvertinti arimorg turi reik§ming, rinkos
galia.

81 OECDEvidentiary Issues in Proving Dominan@AF/COMP (2006)35, 2006, p. 36.

8 O’'DONOGHUE, R.; JORGE PADILLA, AThe law and economicas of article 82 .Bdart Publishing
Oxford and Portland Oregon, 2006, p. 133.

8 Europos Komisijos 1995 m. balandZio 3 d. sprendirbgloje 1V/M.495, Behringwerke AG. /Armour
Pharmaceutical Co.
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pohidzio paklausos peéssuteikty naujiemsieinantiesiems lengvesigjima i rinka. Komisija
teige, kad, ,iS plazmos iSgaunamprodukt; paklausos strulita, ypatingai Factor VIII,
Vokietijoje, vis &lto leidzia smulkesniems ar naujgiengusiems uZzsiimti tinkaqnpadkti
rinkoje”. Tockl Komisija nusprené, kad Factor VIl paklausos ptipanaudojo pirgo galia,
kuri suvar2 susijungusiogmores elgeg®*

Nacionaliniy istatymy precedentai taip pat g@ai pripazsta pirktjo galios egzistavimtarp
Salies pirkimo subjekt Difar bylojeé®, Ispanijos Konkurencijos taryba gjo iSvados, kad
tam tikri gamintojai newmé dominuojalios padties, remiantisinter alia, faktais, kad
,hacionalire sveikatos priefiros sistema tijo milziniSka pirkimo galk”; ir kad bendra
reglamentavimo sistema kliadyamintojui elgtis nepriklausom&i.Konkurencijos Tarnyba
nusprend, kad gamintojai netgjo jokio efektyvaus kelio susikurti tikrai nepriklaomy
komercirg politika neatsizvelgdamaskonkurentus ar vartotoji.

Daugelyje by, kuomet didmenininkai skuidi, kad farmaciés kompanijos netiekjiems
tam tikmp produkt, Ispanijos Konkurencijos Tribunolas nuspréndtsakow naudai
remdamasis tuo, kad farmaémkompanijos neiné dominuojaios padties net tuomet,
jei joms priklaus didek rinkos dalis. Toks Tribunolo sprendimas buvo paesnvyriausybs
kaip pirkejo vaidmeniu, o taip pat reglamentavimo sistemai, #ojo farmaciny kompanijy
gekejima nustatigti kainas. Tiekimojsipareigojimai, taip pat kaip ir pardavimo kapal
ribotumas bei marketingas buvo laikomi susijusisksniais nustatant, kad kompanijos
netugjo reikdmingos rinkos galid®€. Panasiai, Cofares/Organdfi Ispanijos Tribunolas
Konkurencijos gynybai telg kad ivertinant dominavir, privalu atsizvelgtii galingas
derybines pozicijas paklausos pus Ypatingai, ,turi liti pabgzta sveikatos prieéfros
sistemos monopolinpacktis, toctl, kad ji perka iS laboratojj ir atsako tik uz pardavimus
vaistinese, bei sudaro apytikriai ¥%uSiaboratorij pardaviny kiekiy dalis (73,8 % 2000

metais)®° Ispanijos sveikatos priditios sistemos derybgalios stiprumas taip pat buvo

8 Supra note 82.
:Z Ispanijos Konkurencijos tarnyba 2001 balandZial23prendimas byloje R.388/Qifar.

Ibid.
87 Supra note 82.
8 |spanijos Konkurencijos Tribunolo (TDC) 2003 mugsjo 22 d. nutarimas byloje R. 547/02,
Cofares/Organon Ispanijos Konkurencijos Tribunolo (TDC) 2001 mruodzio 5 d. nutarimas byloje R.
488/01, LaboratorisFarmaceuticos, EFPIAArticle 82 EC: Can It Be Applied to Control Salddy
Pharmaceutical Manufacturers to Wholesale2694.
8 |spanijos Konkurencijos Tribunolo (TDC) 2003 mugsio 22 d. nutarimas byloje R. 547/02,
Cofares/Organon EFPIAArticle 82 EC: Can It Be Applied to Control SaRg Pharmaceutical Manufacturers
to Wholesalers ?, 2004.
% |bid.
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minimas Laboratorios Farmaceuti¢b®yloje, kur Tribunolas pabi¢, kad administracinis
kainy fiksavimas panaikina esng@rdominavimo rinkoje savyb- gelgjima nustatyti kaig.

Bet irodymy apie vyriausybs pirkimo galy ir spaudim kainodarai ne visuomet pakaks
paneigti kitemgrodymams, kadmong turi reikSming rinkos gala.

Tokios situacijos pavyzdziu galiab Napp byld” Si byla kilo farmacias imores
piktnaudziavimo dominuojaia pactimi kontekste. Napp kompanija tiekilgalaikio
poveikio morfijaus tabletes bei kapsules valstybia ligonirems ir ¢ia jos pardavim dalis
apemé labai dide¢ rinkos dal, o be to Napp taikdideles nuolaidas valstykims ligonirems.
Ko negalima pasakyti apie parduodamus Siuos vaibersdruometgje, kai ligonis yra
prizigrimas Seimos gydytojo ar antém sveikatos priefiros jstaigos. Siems pigiams Napp
nustatyta kaina uz morfijaus tabletes bei kagsbluvo Zenkliai didesn Taigi Sioje byloje
atkreiptinas dmesys, kad nors ir atitinkamoje rinkgpdzius egzistuojant stipriai pijq
rinkos galiai, ji gali lati nepripazinta kaip pakankamu konkurenciniu spewddidet rinkos
galia turinciam tiekejui, jei ji nesugeba apsaugoti likugpirkéjy rinkos dalies. Manytina, kad
Sioje byloje pasireiskvadinamasis “vandens lovos" efektas, t. y. stprerybis galios
déeka pirkejas gali iSsireikalauti i$ tiehko pakankamai konkurencingkainy, tafiau didek
rinkos gala turintis tiel¢jas, suteiktas nuolaidas perkelia kitiems derybsggnesniems
pirkéjams. Todl jei egzistuoja vandens lovos efektas, ¢jak parodo, kad nors ir susiduria
su stipria pirkju derybine galia, jis gali atitinkamoje rinkos da&yglgtis pakankamai
nepriklausomai nuo pigky. Su tokiu teismo sprendimu Sioje byloje wart sutikti, jei
sukoncentruotume savoérdes | gerow. Prisiminkime, kad galutiniai vartotojai ilguoju
periodu gaus naudos arba bent jau nepatirs genmaradimo & kompensuoja&ios pirkeju
rinkos galios, tik tuo atveju, jei visi pigjai naudosis vienodo stiprumo detylalia arba
gaus vienodas pirkimoalygas i$ savo tie§o. Sioms glygoms neesant vienareikdmiskai
ilguoju periodu bus patiriamas getsvpraradimas. Tatl tokia Sioje byloje iSreikSta teismo
pozicija visiSkai atitinka Europos Komisijos gae @&l dominavimoijtvirtinta reikalaving ir
yra pateisinamas gerove. Taip pat Sioje byloje atkeeiptas émesysi tai, kad Napp didél

pardaviny dalis valstybigéms ligonirems daro didel jtaka susijusiai rinkai, t.y. morfijaus

%1 |spanijos Konkurencijos Tribunolo (TDC) 2001 mugdZio 5 d. nutarimas byloje R. 488/01,
LaboratorisFarmaceuticos, EFPIArticle 82 EC: Can It Be Applied to Control Sag Pharmaceutical
Manufacturers to Wholesaler2004 p. 2.

92 Jungtires Karalysts Apeliacinio Konkurencijos Tribunolo (ang. The témi Kingdom Competition Appeal
Tribunal) 2001 m. gegu® 22 d. sprendimas byloje 1000/1/1/01 (IRapp Pharmaceutical Holdings Limited
and Subsidiaries v. OFTprieiga per internet <http://www.catribunal.org.uk/files/JdgNapplR22056df>
[Ziaréta 2010-04-14].
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pardavimams bendruomge, kai Siuos vaistus skiria antés sveikatos prie#iros jstaigos.
Irodymai, pagrindziantisi&eigini buvo tai, kad atlikto tyrimo metu paaé$l, kad visi
farmacijos produktai iSraSomi pirnéim sveikatos prie#ros jstaigose 76 %takoja vaisi
iSraSyma antrires sveikatos prie#iros jstaigose. O taip pat farmacijos kompanijos
suinteresuotos, kady jproduktai ity naudojami ligoniase, nes tokiu atveju padsl
tikimybé, kad Sie vaistai bus iSraSomi anésrsveikatos prie#ros jstaigose. Taip yraétito,
kad ligonires gydytojai formuoja nuomeanapie vaistus ir jie konsultuoja antssveikatos
prieZiiros istaig; darbuotojus® Taigi jvertinus ias aplinkybes galima pggai teigti, kad
neuztenkajrodyti esant stipriai derybinei galiai pijk pusije, kad Wity galima teigti, jog
pirkéju turima derybig galia atsveria dominuojéio tiekéjo rinkos galy. Dar reikia
nustatyti, ar pirkju turima derybig galia yra tokia stipri, kad p&jia apsaugoti kitus
pirkéjus, kurie neturi tokios stiprios derykmgalios pries tiejus.

Dar vienas svarbus aspektas, nagas Sioje byloje, yra nacionalie sveikatos prie#ros
sistemos suvarzomasis poveikis 8@k kainodaros laisvei. Tiksliau tariant Napp band
irodyti, kad ji rera dominuojanti rinkoje, nes egzistuojanti sveikgpoieziiros sistema varzo
jos galimyle paiai nustatirti savo produkcijos kainas.

Taciau Jungties Karalystés konkurencijos apeliacinis tribunolas (CAT) pdino OFT
sprendim, kad Napp u@mé dominuojalia packti net jei jos kainodaros laigwtam tikru
lygiu varz nacionalig sveikatos priediros sistema. CAT nusprefickad tai, jog kaina uz
atsakovo produltbuvo patvirtinta vyriausyds ir nuo tada kainos buvo mazinamos pagal
vyriausyles schem, néra pakankamas pagrindas paneigtidymams, liudijantiems apie
dominuojartia pactti. Buvo nuspgsta, kad egzistuojantys kainodaros reglamentauréet
tiesioginio poveikio Napp laisvai elgtis rinkojezldmorfijaus ir yp& neuzdraué Napp
priimti tokia kainodaros politik, kuri buvo skirta konkurentpasalinimui®* CAT nusprend,
kad pirkejo galia yra reikSmingagodymas nustatant dominawirtik jei ji tiesiogiai suvaré

atsakovo tariamai antikonkurencialges. Regis Sis po#ris labiau tinka argumentui, kad

% |bid.

% Jungtires Karalystés Apeliacinio Konkurencijos Tribunolo (ang. The tmi Kingdom Competition Appeal
Tribunal) 2001 m. gegu® 22 d. sprendimas byloje 1000/1/1/01 (IRxpp Pharmaceutical Holdings Limited
and Subsidiaries v. OFTprieiga per interngt <http://www.catribunal.org.uk/files/JdgNapplR22050df>
[Ziareta 2010-04-14], 164-168 punktai; JungsnKaralysts Apeliacinio Konkurencijos Tribunolo (ang. The
United Kingdom Competition Appeal Tribunal) 2004 kovo 11 d. sprendimas byloje 1016/1/1/G&nyme
Limited v. OFT prieiga per internet <http://www.catribunal.org.uk/files/Jdg1016Genzy1@83dF [Ziaréta
2010-04-14], para 241-289.
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reikSmingos galiosjvertinimas neturi @ti atskiriamas nuo tariamai antikonkunrencinio
elgesio idtyrima”

2004 met Genzym prieS OFT byloje tiriant dar vienfarmacires kompanijos
piktnaudziavimo dominuojdima pactimi atvej, tariamai dominuojanimore band paneigti
savo dominavimo rinkoje fakt teigdama, kad vyriausyb kaip pirkjo turima rinkos galia
atsveria jos turimp rinkos gala. Akcentuotina tai, kad retai kurioje pikthaudziaa
dominuojaria padtimi byloje skiriamas toks didelisethesys pirkju rinkos galios analizei.
Nors teismas pripazino Genzym uzimi@ndominuojatia packti rinkoje, verta atkreipti
démeg i vyriausyles kaip stipraus pio turimos rinkos galios naudojimo anaglizsenzym,
kaip pries tai pateiktoje byloje Napp, ba@ndodyti, kad vyriausyb naudodamasi sveikatos
prieziaros sistema, daro jai stiprkonkurencim spaudimg ir kad ji rinkoje negali elgtis
pakankamai nepriklausomai nuo savo gk Teismas sutiko su tuo, kad digjai dal
Anglijoje tiekiamy medikament nuperka vyriausyb Be to beveik visus Genzym tiekiamus
Cerezym vaistus skirtus gydyti Gaucherliguperka vyriausyd Kita vertus Genzym yra
monopolinis Cerezym pardgas. O be to Cerezym yra bene vienintelis vaistagantis
Gaucher lig. Tockl kilo klausimas, ar esant tokiom aplinkyh, Vyriausyl turi pakankamai
kompensuojamosios galios, kad galpanaikinti Genzym uzimagndominuojaia packtj ir
ypatingai veikti taip, kad Genzym ne¢ail iki tam tikro lygio elgtis rinkoje nepriklausomai
nuo savo pirkjy. Siekiant iSanalizuoti kur slypi galios pusiausvytarp monopolinio
pardajo ir stipria rinkos galy turinio pirkéjo teismas pirmiausia iSanalizavo sveikatos
prieziiros sistemos strulta, po to apsvarétypatingas aplinkybes, kurioms esant buvo
priimami receptini vaisty skyrimo bei pirkimo sprendimai, taip pat su Genzgigesiu
susijusiusirodymus ir galiausiai kitus pateiktusodymus. ISanaliza@ Anglijos sveikatos
prieziiros sistem, teismasijrodé, kad nors ir yra nacionaliniuose t&ssaktuosejtvirtinti
apribojimai, neleidziantys visiSkai laisvai Genzymstatirgti savo gaminam vaisty kainos,
kompanija turi galimyb koreguoti savo uzdirbaarpelmn, siekiant nevirSyti nustatytos ribos,
pasinaudodama savo vidine kaina, kuienzym Anglijoje moka Genzym korporacijai JAV.
Todkl teismas pasak kad tos vidigs kainos gali suteikti Genzym lankstumo siekiahktiS
bendro pelningumo, nustatyto nacionaliniuose alkdposibose. Taigi vyriausyb
pasinaudodama egzistuojgen sveikatos priearos sistema, negali riboti Genzym rinkos
galios naudojimo. Tai patvirtino ir teismo nustatyplinkyle, kad Genzym, kaip ir kitos

% OECDEvidentiary Issues in Proving Dominan@AF/COMP (2006)35, 2006, p. 36.
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farmacires kompanijos, nustaidama vaist kainas tugjo visiSka laisw. Vaistas Cerezym
buvo paleistas, rinka tokia pa&ia kaina kaip ir vaistas Ceredase, nors pirmasigo bu
gaminamas daug pigiau. Taigtra jokiy irodymy, kad vyriausyb kada nors tujo kokia
galimyke jtakoti Sy vaist; kainas. Taip pat buvo nustatyti antikonkurencisiasitarimai, kas
patvirtino, kad Genzym nustagja kainas visiSkai nepriklausomai nuo savo gukO be to
kadangi produktas neturi pakaitatai pirkéjas neturi ir iSorinio pasirinkimo galimygb kas
salygoja jo silpry derybire pozicija priesS tariamai dominuojangamintoj. Taigi remiantis
tuo kas buvo pasakyta adkdu bei kitais teismo nustatytaigodymais, Sios dvisSéd
monopolijos atveju, visa derykingalia priklaug tiekéjui, ir vyriausylkes kaip vienintelio
pirkéjo derybire galia buvo labai silpna.

ACCC prie$ Baxter byf4 yra dar vienas pavyzdys, kad teismai nenoriaigiispa pirkjo
galios argumentus darydami iSvadas apie reikSmintkos gala, kai tik jie nustato, kad
rinkos dalis yra didel egzistuojgéjimo klittys ir jiems pateikiamirodymai bylojantys apie
tiekéjo elges, kuris apriboja konkurenti¢jima. Taliau Baxter byloje, atsakovui beveik
pavyko itikinti teisma, kad nepaisant dided rinkos dalies (beveik 100%) ir reikSming
1éjimo i rinka Klitciy, jis kaip tiekjas netugjo reikSmingos rinkos galios Australijos sterilaus
skysio rinkoje, nes jo klientu buvo Zalies vyriausylSioje byloje teismas apZveldeley
veiksni, kurie kaip buvo miéta anksiau, yra rekomenduotini nustatant gink derybire
galia. Kaip vienas iS Saltinj lemiartiy pirkéjo rinkos gala, buvo pamigta vyriausylés
galimyke finansuoti naujo tie¥o iZengima i rinka. Pirkéjo dydis ir jo finansigs galimykes
gali stipriai padidinti jo derybiggalia, jei tai jam suteikia galimyppatiam pradti tiekti sau
prekes, finansuoti kito tiéjo i¢jima i rinka ar bent jau potencialiai takigalimykg iSreiksti.
Taigi tai, kad vyriausyb atsklei¢ savo galimyb finansuoti naujo tielo i¢jima i rinka,
pakankamai sustiprino jos derybigalia. Tatiau nepaisant to byloje minimas kitas veiksnys,
stipriai didinantis tiekjo derybirg galia. Tai susi¢ su kasStais, kéiant viery tiekéja kitu. O
Siuo atveju vyriausyds iSreikSta galimyb finansuoti naujo tielo iéjima i rinka buvo
apribota finansiniu tikslingumu. Baxter Zinojo, kadrint padti jeiti i rinka jos potencialiam
konkurentui tai labai daug kainuos ir vyriausybai gali kiti finansiSkai netikslinga. Taigi
galima daryti iSvagl kad Si vyriausys kompensuojamoji galia vis tik nebuvo pakankamai
efektyvi ir paliko vietos Baxter elgtis rinkoje kaivieninteliam tiekjui. Taip pat buvo

atkreiptas dmesysi tai, kad paklausa steriliems ski@ns buvo reikSmingai neelastinga, o

% Australijos federalinis teismo 2005 m. birzeli @ sprendimas byloje FCA58ACCC v. Baxter Healthcare
Pty Ltd 571-580 punktai.
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be to buvo didel paklausa ir reigjo isigyti didelius pasilos kiekius. Teismas pripazino, kad
vyriausyle tam tikra prasme Baxter kompanijai buvo esmini&gpas ir todtl varz Baxter
veikla, nes Sis nenéjo prarasti savo verslo. Bet teismai taip pat pripa, kad Baxter zinojo
apie vyriausybs patiriamus suvarzymus, nes Si veikdama prieS dBaghéjo patirti
nuostoliy. Keletas veiksmi buvo palanis Baxter kompanijai. Baxter marza nebuvo labai
didek, nors teismas ilgai abejojo ar réfik jtraukti su Sia tema susijusigdymus. Gajl
gale teismas, nors ir tdamas abejonj sutiko su ACCC, kad Baxter #&jio reikSming
rinkos gali, nors i nuosprendzigra visiskai aisku, kurie veiksniai buvo lemiathi.

Taigi apibendrinus iSgstytus teism sprendimus, galima teigti, kad vyriauggtkaip pirkjai
duoda rimg pagrind, svarstymams apie pkj rinkos gala. Tai pirmiausiai priklauso nuo
to, kad j1 pirkimy dalis tiekjo pardavimuose sudaro labai digledlal. Antra, kad y
finansiniai paggumai yra gana dideli, kas suteikia galimypagistai grasinti naujo tiefo
i¢jimo i rinka finansavimo galimybe. Ir ttga &kl to, kad vyriausybs pasinaudodamos
nacionalires teies aktais gali tusti didele jtaka monopoliniam tiekjui. Taciau remiantis
auk&iau pateikta pirju galios ekonomine analize, pateikbyly aplinkybemis bei teism
pateiktais argumentais, galima p@tai teigti, kad daugeliu atwgjpirkéju turima derybig
galia nebuvo pakankama atsverti dominudjatkkompanij turimai rinkos galiai. Tai ngmé
keletas priezasu: pirkéjo alternatyvaus pasirinkimo nebuvimas, dideli kgSsusig su
pirkéjo integravimusi vertikaliai ar finansavimu naujekéjo iZzengimu, didelis pasios
elastingumas. O be to daznai Konkurencijos ingfits megsta pasidiréti ar tariamai
dominuojantisikio subjektas elgiasi rinkoje antikonkurenciskajar pavyksta tai nustatyti
irodymy apie pirkéjy suvarzomji poveik greiciausiai neuzteks. Be to atkreiptinasmesysi
tai, kad kiekvienu atveju Konkurencijos institugj@r teismai analizuoja pavienius pijl
derybirg galia itakojartius veiksnius. Vienose bylose atliktos anggizkiek iSsamesss,
taciau daugeliu atvegj gana pavirsutiniSkos. Tam, be abemntakos turi skirtingos byl
aplinkybes. T&iau tai lemia ir tai, jog éra nustatyta vienoda metodika, kokius rodikliugirei
ivertinti. Tockl sekaiame skyriuje pateikiamas dar vienas bylos pavyzeysoje pirkeju
rinkos galia analizuojama gana i$samiai. Si byld bati geru pavyzdZiu, kaip svarbu
iSsamiai jvertinti pirkéju rinkos galy jtakojartius veiksnius, o be to, jei pias veikia
vartotop rinkoje kaip pardadjas, iSanalizuoti konkurengirpactti vartotoj, rinkoje, nes tai

taip pat lemia piréju derybires galios stiprurg

" Ibid.
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7.2. Pirk éjy rinkos galios jvertinimas Kanada v. Nutrasweet byloje

Pirkéju rinkos galiosivertinimas yra pakankamai stishgas procesas, kuris apima daugyb
procediry ir skatiavimy. AukZXiau pateiktoje ekonomife analizje buvo ivardinti
kriterijai, kurie gali padti nustatyti, egzistuojatia pirkéju rnkos gak. Taigi kaip jau buvo
pateikta V skyriuje nagrigant konkreéia situacip ir norint identifikuoti joje pirkju rinkos
galia rekomenduojama atsizvelgii tokius kriterijus kaip pirju rinkos koncentracija,
pastiilos elastingumas, piéky veiklos rodikliai ir kt. T&iau net jei ir pavyksta teisingai
nustatyti egzistuojant pigky rinkos galiai, analiz dar nesibaigia. Nes neuZtenka vien
nustatyti pirkju rinkos galios egzistavim dar reikiajrodyti, kiek Si pirkéju derybiré galia
prieS tariamai dominuoj&ius tiekéjus yra stipri. Veiksniai lemiantys pijg derybires
galios stiprum yra jvardinti 3.2.3. skyriuje. Taip pat reikigrodyti, kad pirkéjams
naudojantis Sia galia yra daromas pakankamas kenkimis spaudimas tiéjams,
neleidziantis jiems elgtis rinkoje nepriklausomai.

Tai, kad vien pirkju galios egzistavimas, sprendziant ¢igkdominavimo klausim yra
nepakankamagodymas, ir kad reikiavertinti pirkéju derybires galios stiprumy puikiai
pavaizduota Kanados Konkurencijos Tribunolo sprexedicsl Nutrasweef® Sioje byloje
Konkurencijos institucijos atlikta pigku rinkos galios analiz viena iSsamiausi
Konkurencijos institucij ir teismy praktikoje. Todl kad Sioje byloje neapsiribojama vien
pirkéju rinkos galios egzistavimo konstatavimu. O analjaom@ pirkju deryh; galia
itakojantys veiksniai. O taip pat, kas, remiantisrekmine pirkju rinkos galios analize, yra
labai svarbujvertinama situacija vartotojrinkoje. Tai padeda ne tik tiksliau iSanalizuoti
pirkéju rinkos gala, bet ir nustatyti pirkjy deryhy galios poveikgerovei.

Minétoje byloje Tribunolas nustgtkad Nutrasweet rinkos dalis virsijo 90% ir kgfdmo i
rinka barjerai buvo dideli & intelektines nuosavyés teisiy ir kity veiksnip. Nutrasweet yra
stambus saldiklio ,aspartame® gamintojas, pardgsaimtis j iregistruotu ,Nutrasweet
aspartame* pra¥s Zenklu. Sis saldiklis naudojamas dietiniams gheos grimams,
kramtomajai gumaijvairiy mazai kaloriy turintiems maisto produktams (pvz.: jogurtas) ir
cukny paketianciam saldikliui. Sioje byloje buvo tiriamas Nutrasstepiktnaudziavimo
dominuojartia pactimi klausimas. Nutrasweet kaip vienu svarbigugiodymy, nuo

pripazinimo j dominuoja®ia atitinkamoje rinkoje barédgintis stiprios pirkjy rinkos galios

% Kanados Konkurencijos Tribunolo 1990 m. spalio. 4gtendimas bylojeanada (Director of Investigation
& Research) v. NutraSweet C82 C.P.R. (3d) (Comp. Trib).
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egzistavimu. Nutrasweet bandarodyti, kad ji niekuomet nettjo reikSmingos rinkos
galios, nes ji tujo du pagrindinius klientus Coca-Cola ir PepsiQoteige, kad Sios dvi
kompanijos buvo pakankamai galingos, kad atsigdiet kokiam Nutrasweet bandymui
naudoti rinkos gadi. Nutrasweet teig kad Coca-Cola ir PepsiCo. “stipri dewylmalia
pasireiSkia tame, kad jie gali kontroliuoti kiekiukad esant reikalui gl susikurti
konkurencin gamintof, kuris tenking ju paklaug. Jy pozicija toliau dar labiau stiprina tai,
kad Nutrasweet egzistuojantys ngtami kaStai paveéra Sa kompaniy labai pazeidziama.”
Tatiau Kanados konkurencijos Tribunolas pasakad “Nutrasweet pareikSimaséra
iSbaigtas, kadangi jis neatsizveldidai, kad reikSmingi negitami kaStai taip pat veikia
Coca-Cola ir PepsiCo., kaimisimy jeinartiyjy i rinka imoniy ar finansuojaéiy kitos imones
i¢jima | rinka packti.” Taigi ¢ia, kaip matome, Nutrasweet imertino to, kad dideli
integravimosi vertikaliai neatgaunamieji kaStaipsai riboja toka pirkéju galimyle, kas
mazina jos derybin galia. Kaip buvo migta anksiau, analizuojant derybés galios
Saltinius, pirkjo derybirg galia gali sustiprinti dideli pirkjo finansiniai iStekliai, suteikiantys
jai galimyke integruotis vertikaliai ar finansuoti kitasnores jéjima i rinka. Tatiau kaip ir
pati Nutrasweet pripazingjimas i rinka susigs su dideliais neatgaunamais kastais. O taip
pat Kanados Konkurencijos Tribunolas Sioje byldjee&ipé démeg i vartotoj rinkos svarh
vertinant pirkju derybire galia. Coca—Cola ir PepsiCo. gazuogaiviyju gérimy rinkoje
veikia kaip pardagjai ir susiduria su didele konkurencija Sioje rifkoTarkime, kad ir
atsirast, imore sugebanti patenkinti Coca-Cola ir PepsiCo. pousikpoveikis bty toks, jog
buty sukuriamas reikSmingas perteklinis kiekis. Ir k&g jéjimo i tiekéju rinka neatgaunami
kaStai yra didelitakoty tai, jog ji nepajgty gaminti Nutrasweet kagtlygyje. Kas galimai
itakoty Coca-Cola ir PepsiCo. gaminangaiviyju gérimy kastus ir apribat ju galimyly
sekmingai konkuruoti vartotaj rinkoje.

Kanados Konkurencinis Tribunolas atéetNutrasweet pateiktus argumentusgl d
kompensuojatios pirkéju galios egzistavimo, ir nusprefidkad mazai tiktina, jog Coca-
Cola ir PepsiCo pd#os gamint aspartarm (saldiklio pavadinimas) ar gal pereiti prie
alternatyvaus tie}§0.%® Ir pripaZino Nutrasweet uZimaia dominuojatiia padti atitinkamoje
rinkoje.

Sioje byloje lyginant su kitomis aptartomis atilsi, Konkurencijos institucija pakankamai

iSsamiaijvertino pirkeju rinkos gala. Ji ne tikivertino susidariugi situacip tiekéju rinkoje,

* Ibid.
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bet ir nustat, kad pirkéju derybire galia yra labai stipriai suvarzytaldo, kad jie susiduria
su stipria konkurencija vartotpjrinkoje. Kaip buvo miata anksiau, jei pirkejai vartotoj
rinkoje turi didet rinkos gala, tai labai sustiprinayj derybines pozicijas pries tigks.
Taciau Sioje byloje vartotgj rinkoje nustatyta didélkonkurencija apriboja pigfy galimybg
didinti savo kasStus, kas neiSvengiamai atsjtikttegruojantis vertikaliai arba finansuojant
naujo tiekjo i¢jima i rinka. Si byla gali oti geru pavyzdZiu kaip svarbu iSsamiai analizuoti
pirkéju rinkos gala, nes IS pirmo Zzvilgsnio atrodanti labai stipri kgjiu derybire galia
sutelkta dviej pirkéju rankose, galiausiai iSai§k kaip visiSkai silpna ir apribota kit

konkurencini salygu.

7.3. Pirk éjy rinkos galios vertinimas Lietuvos Respublikos
Konkurencijos Tarybos ir Lietuvos Respublikos teism y praktikoje.

Piktnaudziavimo dominuojd&ia pactimi byly LR KT ir Lietuvos Respublikos teiam
praktikoje rera daug. O be to tose bylose, kurios kilo, rinkivalgiiros yra tokios, kuriose
pirkéju kiekis yra didelis ir jie negali daryti pakankamkonkurencinio spaudimo
dominuojattiam tiekéjui. 18imtis yra tik AB ,MaZeikiy naftos” atvejis®® kurioje vertinant
dominavimy buvo iSkeltas klausimasldgalimai egzistuojatios pirkéju rinkos galios. Kaip
jau buvo pasakyta ankau, nagrigjant dominuojatios padties svoka'®’ Lietuvos
Respublikos Konkurencijogstatymo 3 straipsnio 11 dalyje yitvirtintas dominuoja&ios
padtties apibézimas, kuriame yratvirtinta prezumpcija, kad “jeigu m@doma prieSingai,
laikoma, kadikio subjektas uzima dominuojéin packti atitinkamoje rinkoje, jeigu jo rinkos
dalis sudaro ne maZiau kaip 40 prog&nMinétu atveju LR KT priimtame nutarim& LR
KT aklai taike Sia prezumpci ir neistyg kitu, vertinant dominavimgy svarbi veiksni. LR
KT savo pasirinkt pozicija argumentavo tuo, kad “AB ,Mazeikinafta“ kvestionuojam
rinkos daliy reikSne dominuojagios padties konstatavimui yra ne kartpatvirting ir
Europos Bendrijos teismai. Hoffman-La Roche&Co Ipyl&uropos Teisingumo Teismas

konstatavo, kad ,labai didelrinkos dalis iS esigs yra svarus dominuojaéios padties

109 jetuvos Respublikos Konkurencijos Tarybos 2005gmiodzio 22 d. nutarimas ‘4D AB ,MaZeikiy nafta“
veiksmy atitikties Lietuvos Respublikos Konkurencijgstatymo 5 ir 9 straipsniams ir Europos Bendrijos
Steigimo sutarties 82 straipsniui”. 2005, Nr. 2S-16

101 7y 1 skyriy “Dominavimo svokos teisinis apitézimas ir vertinimo kriterijai”

192 5ypra note 100.
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egzistavimarodymas®®® Tatiau AB “MaZeikiy nafta” ginsydama LR KT priim4 nutarimy
nurock, kad: jrodinéjimo pareiga tenka atsakovui, kuris turi nustatytg pareisSkjas uzima
dominuojartia packtti pagal EB steigimo sutarties 82 str. ir Si pareiggperkeliama
pareisSkjui vien &l to, kad jo rinkos dalis virSija tam tikrriba, kaip teigiama nutarime.
Nuoroda i Europos Bendrijos praktik kaip, pvz., byloje Hoffmann-La Roche, yra
klaidinanti. Europos Teisingumo Teismas AKZO bylojrod, kad pagal Europos
Bendrijos teig egzistuoja tik pradin jrodinéjimo prezumpcija d dominavimo, kaitkio
subjekto uzimama rinkos dalis yra didédmip 50 %, o didék rinkos dalys perkelia tik
pareig pateikti jrodymus. Pareiskas pateik nutarime nurodytus faktus paneigian
informacija, tockl atsakovas privalgrodyti, kad Siodikio subjekto iSvados yra nepagos.
Europos Bendrijos teismai nuolat pabe, jog pagrindinis kriterijus, vertinant
dominuojartia packti, yratkio subjekto sugeliimas veikti rinkoje nepriklausomai, ir vien
tai, kad pareis¥as yra didel imore, nereiSkia, kad jis uzima dominuofdn packti
atitinkamoje rinkoje — vienintelis lemiamas veiksnyra rinkos §gos panaudojimas toje
rinkoje. Kriterijai, numatyti PaaiSkinimuoseélddominuojartios padties nustatymo,i
kuriuos reikia atsizvelgti, yra Sie — rinkos dalygimo i rinka klittys, ju vertinimas, Kiti
veiksniai (pvz.,tkio subjekto elgesys, gera finansibiklé¢), taiau atsakovas iSimtinai
réemési tik rinkos dalimis ir neatsizvetg pateiktusirodymus @l potencialios konkurencijos,
atsveriamosios pidfy galios, petjimo prie alternatywi tiekimo Saltini kast, bei
netikslumy atsakovo analige. Taigi atsakovas neatliko tinkamos dominudjas padties
analizs pagal PaaiSkinimustiddominuojartios padties nustatymo.” Reikia pamiti, kad
Sioje byloje LR KT padar esmirg klaida apibgziant preks rinka, ta pripazino ir Pirmos
instancijos teismas. O neteisingai ap#wusi rinka, LR KT neatsizvel§ i tai, jog AB
“Mazeikiy nafta” susiduria su zZymia pijq galia, kurg turi trys didieji didmenininkai
(,Statoil”, ,Lukoil” ir ,Neste®) perkantys DDU (di@liais kiekiais i5 gamyklos)b/gomis ir
kad pareisijas faktiSkai konkuruoja su tais gais pirkéjais FOT (didmeniniai pardavimai)
pardavimy lygmenyje, kuriame parei§jas jau veikia kaip didmenininkas, o ne kaip naftos
produkiy perdirtejas. Taip pat teismas Sioje byloje pateriuorod, i tai, kasjtakoja mirety
kompanijy derybirg galia, t.y. nuro@ pirkéju derybires galios Saltinius: “Tuo tarpu
vertindamas pareisfo verslo partnerius (konkurentus) UAB ,Neste Liali UAB ,Lietuva

Statoil*, UAB ,Lukoil Baltija“, UAB ,Lukoil Baltija Servisas" atsakovas neatsizvelgai,

193 Europos Teisingumo Teismo 1979 m. vasario 13 ebrgfimas byloje 85/764offmann-La Roche & Co. AG
v. CommissionECR 461, 5 punktas.
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kad Sieikio subjektai &ra tik dukteris imones, o motinis imorés yra tarptautiés
kompanijos (koncernai), vykdantys veikldaugelyje Sali, tame tarpe Lietuvoje, ir
dalyvaujantys naftos versle nuo naftos telkinvalgybos, naftos gavybos iki mazmessn
prekybos, tame tarpe apimant naftos perdigbomi jvairaus lygio prekyl naftos produktais,
t.y. turintys ypatingai didel pirkéjuy galia, tuo p&iu galintys vykdyti didel konkurencim
spaudima pareiskjui.“*** Taigi kaip buvo migta anksiau'®®, pirkéjo dydis yra labai svarbus
veiksnys jtakojantis jo derybig galia. Minéti pirkéjai yra dideliy tarptauting kompanij
dukterires imores toctl tai neabejotinai stiprinajjderybines pozicijas. Taip pat labai svarbu
yra tai, kad miatos kompanijos veikia daugelyje Sglir dalyvauja naftos versle visoje
vertikalioje grandigja, t.y. nuo naftos gavybos iki mazmeninio pardaximodt! jiems yra
puikiai Zinoma AB ,Mazeiki naftos” kadi strukiira kas be abej@és taip pat stiprinayj
derybire galia. Taip pat reikia akcentuoti ir apie pik alternatyvy tiekéjy pasirinkimo
galimyke. Taigi lyg ir nekyla abejomi d¢l AB ,Mazeikiy naftos” patiriamo stipraus
konkurencinio spaudimo i§ mity stambi pirkéju, tafiau labai svarbuvertinti ar jis bus
pakankamas, kad apsaugoti likusius guk nuo AB ,MaZeikiy naftos” elgesio rinkoje.
Todel LR KT norint tiksliai jvertinti situacia rinkoje, tugjo istirti iSvardintus derybig galia
itakojartius veiksnius.

Taigi apibendrinus iSgbtyta, galima pagstai teigti, kad LR KT Sioje byloje pirmiausiai
neteisingai apil@zé prekes rinka, kas toliau slygojo neteisingus priimamus kitus
sprendimus, tame tarpe ir dominavimo nustatyBet Zymiai aktualesnis yra neteisingas
Siuo atveju LR KT dominavimoasokos apibézimas, o tiksliau pasikliovimas dominavimo
savokoje jtvirtinta prezumpcija. Siuo atveju LR KTabinai turejo i$samiauvertinti situacip
rinkoje, o ne aklai pasikliauti didele AB ,Mazeiknaftos" turima rinkos dalimi. Kaip buvo
pateikta rinkos strukty analizje’®® pripaistant rinky kaip dvisat, rinkos galios
egzistavimas vienoje péie, neuzkerta kelio atsirasti rinkos galiai kitajakos pusje. O
dviSaks monopolijos rinkos struita labai aiSkiaid parodo, jog nors pard&ai turi didek
rinkos gala, pirkéju pusje taip pat gali egzistuoti didekinkos galia. Ir tai kuri rinkos pés
sugelés gauti daugiau pertekliaus priklausys nuo demgigalios stiprumo. Tuo remiantis,
teigtina, jog dominavimo apibzime jtvirtinta prezumpcija, jog 40 % rinkos dalies tuisn

parda¥jas yra dominuojantis, negaliath taikoma aklai. Tai yra tik orientacginriba

194 vilniaus apygardos administracinio teismo 2007hinzelio 28 d. sprendimas administragi byloje AB
.MaZeikiy nafta“ v. Lietuvos Respublikos Konkurencijos Taxyir. 1-2034-07/2007.

195 pgtiau tai aptariama 3.2.3. skyriuje.

19 p|atiau tai aptariama 3.1. skyriuje.
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atkreipianti @meg i didek rinkos galy turinti pardagja. Tatiau dominavimo esi siejama
sutkio subjekto gegimu daryti vienpus lemiamy jtaka rinkoje, atkreipia @meg jog hitina
yra jvertinti ir kita rinkos pug. Kaip buvo parodyta ankstegnbyly analizse, netimones
turincios 100 % rinkos dal atkreipia @meg, kad j nepriklausomumpgalimai stipriai varz
kita rinkos pus, o tiksliau stamiss pirkéjai.

Apeliacires instancijos teismas IS e&sn anksiau iSdstytiems pirmos instancijos
argumentams, susijusiems su pjtkrinkos galia, pritar ir nutag grazinti byla LR KT atlikti

papildony tyrima.
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ISVADOS

1. Dominuojartios padties nustatymas yra paremtas kompleksine analidekybiniy
ir kokybiniy pozymiy visuma. Siekiant tikslaugsertinimo turi kuti atlikta iSsami
rinkos analiz, kuri leisty jvertinti ar tkio subjektas veikia atitinkamoje rinkoje
pakankamai nepriklausomai nuo konkutgmirkéju ir vartotoy.

2. Pirkéju rinkos galios tip iSskyrimas paremtas skirtingaisySiipuy Saltiniais bei
poveikiu konkurencijai. Pirgy rinkos galia, pasireiSkianti rinkos strakbse, kuriose
kyla pikthaudziavimo dominuoj&ra pactimi bylos, yra deryb galia arba
kompensuojanti galia.

3. Norint jvertinti kiek stipriai tariamai dominuojantisikio subjektas jatia
konkurencin spaudim iS savo pirkjy, reikia jvertinti derybirés galios Saltinius:
pirkéju alternatyw pasirinkimy, tiekéju alternatyw pasirinkimy, deryly efektyvumna.

4. Kompensuojanti pirgju rinkos galia turi daryti takkonkurencimn spaudim tiekéjui,
kad apsaugatnuo tariamai dominuoj&io akio subjektojtakos rinkoje vig pirkéju
rinka. Jei kompensuojanti piéky galia iSSaukia kaindiskriminacip tiekéju rinkoje ir
duoda pagringl pasireiksti ,vandens lovos” efektui, tokia piflg rinkos galia nebus
laikoma pakankamu spaudimu tépk. Todél pirkéju rinkos pusje pasireiSkiant
skirtingai derybinei galiai tiejas gaés hiti pripazintas, veikia¢iu pakankamai
nepriklausomai nuo pigy.

5. Kompensuojatios pirkéju galios naudojimas n@bnai teigiamai paveiks gerevTai
priklausys nuo konkurencijos vartogojinkoje. Jei pirkjas su stipria derybine galia
vartotop rinkoje bus monopolistas — vartotojai patirs g poveil tiek
trumpuoju, tiek ir ilguoju laikotarpiu. Tik esamitensyviai konkurencijai vartotoj
rinkoje, vartotojai gaus naudos iS kompensudif@ pirkeju galios trumpuoju
laikotarpiu. Td&iau ilguoju laikotarpiu vis tiek tai neigiamai pake gerow. Tockl
butina sailyga, kad visi pirkjai buty apsaugoti nuo dominuoj&ins imores jtakos
rinkoje, t.y. jie visi turi tuéti vienoda derybire galia.

6. Tiriant piktnaudziavimo dominuoj&ra padtimi bylas litina atskleisti derylp galios
naudojimo suvarzomji poveil tiekéjo jtakai rinkoje. Neuztenka vien identifikuoti
esant stipriai pirgju rinkos galiai. Reikiaivertinti kiek tokia stipri derybié galia
suvarzo tiekjo galimybe elgtis rinkoje nepriklausomai nuo péjk. Analizé turéty

apimti pirkeju alternatyviy pasirinkimy ivertinima, tiekéjo iSorinio pasirinkimo
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ivertinima, deryhy efektyvuny ir, jei pirkéjas veikia vartotaj rinkoje kaip pardadjas,
svarbu iSanalizuoti konkureneisituacip Sioje rinkoje.

7. Teismai labai retai pripgdta, jog derybié pirkéju galia atsveria dominuojdios
imores rinkos gah, jei pavyksta nustatyti, kad dominuojantikio subjektas tuijo
galimyky, veikti bent mazoje rinkos dalyje nepriklausomai.

8. Konkurencijos institucijos ir teismai praktikojerkijo rinkos galy vertina kol kas
labai pavirSutiniSkai. Norint nustatyti derybggalios balarsbatina atlikti iSsami
pirkéju derybires galios analiz Tatiau tai rera atliekama, nes iki Sioléna nustatyta
tiksli metodika kaipvertinti pirkéju derybirg galia.

9. LR KT dominavimo gvoka praktikoje apibézia per prezumpgij apie atitinkamos
rinkos dalies tujima. Aklai taikant S prezumpch ir neatsizvelgianti galima
konkurencin spaudim, galima padaryti visiSkai klaidingas iSvadas ajpeninavim.

10. Piktnaudziavimo dominuoj&ra padtimi bylose, norint pripazinti pirju derybirg
galia kaip atsveriatia tiekéju rinkos galy, praktiSkai labai retai kada tai bus
imanoma. Pirmiausiaiétl to, kad tokia byla tuty Kilti tokioje rinkos strukiiroje,
kurioje derybi galia tarp vig pirkéju yra panasi ir leidZianti gauti panasias pirkimo
salygas IS tiekjo arba yra tik vienas pitkas, antra — pirgjai turi turéti alternatyviy
pasirinkimy tiek perkam prekiy tiek ir tiekeju atzvilgiu, o treia - tielkejas turi
netuéti net menkiausios galimys elgtis nuo pirgju nepriklausomai. Tai yra
apibendrinta teism priimty sprendina praktika ir, jei jos laikantis, tokia situacija
rinkoje apskritai sunkiaimanoma, k pagrindzia atlikta ekonoménderyh; galios

analiz.
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SANTRAUKA

Magistro darbe “Pir§jy rinkos galios vertinimas piktnaudziavimo dominugja pactimi
bylose” analizuojamas vienas iS galirkonkurencinio spaudimo, tariamai dominuajiam
tkio subjektui, dy, t.y. pirkéju rinkos galia.

Pirmoje darbo dalyje pateikiamas dominavimgvakos teisinisitvirtinimas atskleidzia
pirkéju rinkos galios vertinimo svagb Pateikiamoje ekonomife pirkéju rinkos galios
analizje atskleidziama, kad priklausomai nuo susidarsisiokos strukiros yra skiriami du
pirkéju rinkos galios tipai: monopsonijos galia ir degyfalia. Bitent pastaroji yra svarbi
vertinant pirkju darona konkurencim spaudima dominuojantiems pardéams. Darbe
atskleidziami veiksniajtakojantys derybiés pirkeéju galios stiprum yra ypatingai svaris
Konkurencijos institucij ir teismy praktikoje nagrigjant piktnaudziavimo dominuojéia
pacttimi bylas. Pateikiamos pigku rinkos galios poveikio konkurencijai anaisz pagrindu
atskleidziama, kad kompensuojamoji gjik derybire galia daro poveikne tik atitinkamai
tiekéju rinkai, bet ir atitinkamai vartotgjrinkai. Tai atskleidzia reglamentavimo tikslingam
jog pirkéju daromas konkurencinis spaudimas dominavimo ventniatveju bus
pripagstamas pakankamu, jei Si kompensuojamoji galia s visus pirgus nuo
dominuojartio tkio subjekto elgesio rinkoje. Darbe pateikiami koetky byly pavyzdziai,
kuriuose buvo vertinama piija rinkos galia. Taip pat analizuojant konkigs bylas
parodoma, jog Konkurencijos institucijos ir teisnmanoriai pripaista pirkéju naudojam
rinkos gala pakankamu konkurenciniu spaudimu dominudjm tkio subjektui.
Pateikiamy byly pavyzdziais atskleidziami veiksniai, turintys lemos jtakos vertinant
pirkéju rinkos gala. Taip pat atskleidziamos pagrindsproblemos, kylanos nagrigjant

minétas bylas.

SUMMARY

In this Master’s thesis “Buyer market power assesg in cases of dominant position
abuse” you'll find an analysis of one of many pbksicompetitive pressure types, i.e.
buyer’'s market power.

In the first part, lawful term “domination” unfis how important evaluation of buyer’s
market power is. Economic analysis of buyer mapketer shows that depending on market
structure there are two types of buyer power: menop power and bargaining power. The
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most important evaluating buyer’'s pressure on dantirseller is bargaining power. This

thesis provides factors that impacts strength gkbibargaining power which are important
to Competition Agencies and case law when analyabmgse of dominant position. From the
analysis of buyer market power effects on competitve can see, that countervailing buyer
power affects not only supply market, but also comsrs market. This shows regulation
expediency, that if this countervailing buyer powetl protect all consumers from the

dominating firm behavior in the market, then contpet buyer pressure in the cases of
dominance will be considered sufficient. This pageesents examples of real cases
associated with buyer power assessment. Also ahaysis demonstrates reluctance of
Competition Agencies and Courts to admit that buyarket power is sufficient to force

pressure on dominating firm in a market. These gtesnof cases unfold important factors
that play crucial role in buyer power assessmeigoAthis paper demonstrates problems,

which arises in investigation of these cases.
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