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SANTRAUKA

Danguolé¢ Yc¢iené
Lietuvos apgyvendinimo jmoniy paslaugy paklausos ekonominé analizé ir prognozavimas.
Magistro darbas.

Pirmasis darbo skyrius skirtas apgyvendinimo imoniy sampratos ir rasiy, rinkos paklausos terminy
analizei. Taip pat analizuojami apgyvendinimo imoniy paklausos vertinimui ir prognozavimui taikomi
metodai. Nustatyta, kad pagrindiniai apgyvendinimo imoniy paslaugy paklausos rodikliai — numeriy bei
viety uZimtumas, sve€iy nakvyniy skaic¢ius. Kaina uZ paslaugas ivertinama vidutinémis parduoty numeriy
pajamomis (ARR) ir pajamomis tenkan¢ioms visiems numeriams (RevPAR). Teorinéje dalyje nustatyta, kad
pagrindiniai veiksniai, jtakojantys paklausos poky¢ius, yra: nedarbo lygis, vartojimo kainy indekso pokytis,
gyventojy skaic¢ius, kuro kaina, valiuty kursas, paslaugy kaina bei pakaitaly kaina.

Antrame skyriuje analizuojama Lietuvos apgyvendinimo jmoniy pasitlos ir paklausos struktiira.
Vartotoju segmentavimas pagal atvykimo tiksla ir kilme¢ atskleidé, kad tarp uZsienio sveciy daugiausia yra
apsistojusiu poilsio tikslais, o tarp vietiniy sve¢iy — verslo tikslais. Siame tyrime nustatyta, kad viesbuciy
viety paklausa per analizuojama laikotarpi iSaugo 2,66 karto, o pasiiila (metinis siilomy viety skaicius)
padid¢jo apie 2 kartus. Pastebima tendencija, kad apgyvendinimo imoniy paslaugy paklausa auga didesniu
tempu, nei pasiiila. Atlikus ekonominiy rodikliy itakos analizg, reikSmingiausias rySys nustatytas tarp
nakvyniy skai€iaus apgyvendinimo imonése ir bendrojo vidaus produkto (BVP) 1 gyventojui.

Treciame skyriuje parengus apgyvendinimo imoniy numeriy uZimtumo prognozg, patvirtinta hipotezg,
kad apgyvendinimo paslaugy paklausa gali virSyti pasitla.

SUMMARY

Danguol¢ Yc¢iené
Economical estimation and forecasting of accomodation enterprises demand in Lithuania.
Master‘s work

The first chapter of this study is devoted to definition of accommodation enterprises, their types and
market demand. The ways of estimating the accommodation market demand and forecasting methods are
analyzed too. Accommodation demand is generally measured by room and place occupancy rate and visitor
bed-nights spent in accommodation enterprises. The measure of the price is average room revenue (ARR)
and revenue per available room (RevPAR). In theoretical part of this paper was defined, that accomodation
demand is mostly influenced by unemployment rate, consumer price index, exchange rate, residents quantity,
price of goods and it’s substitute price.

The structure of accommodation enterprises supply and demand in Lithuania is analyzed in the second
chapter. Segmentation of consumers, based on purpose of travel, represents arrivals of the foreigners for
leisure purpose and the greatest part of domestic guest — for business purpose. It’s estimated that demand of
accomodation places grew 2,66 times, meanwile supply - only 2 times. The tendency is that demand grows
faster than supply. Analysis revealed that there are significant correlation between nights spent in
accomodation interprises and GDP per capita.

The prognosis of rooms occupancy rate was calculated in the third chapter of this study and approved
research hypothesis that accommodation demand will exceed supply.
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IVADAS

Darbo pavadinimas: ,,Lietuvos apgyvendinimo imoniy paslaugy paklausos ekonomin¢ analizé
ir prognozavimas*.

Problema. Lietuvoje yra atliktos Lietuvos Pajiirio regiono turizmo plétros, sveikatingumo ir
poilsio kompleksu poreikio ir plétros Lietuvoje, Tarptautiniu konferencijy turizmo programing ir
kurorto statuso Lietuvoje reglamentavimo studijos. Taciau néra atlikta Lietuvos apgyvendinimo
paslaugy studijos, kurioje biita analizuojamas apgyvendinimo imoniy viety poreikis pagal atskiras
apgyvendinimo formas.

Pazymétina tai, kad 2001 m. vieSbuciy viety skaicius 10 tiikst. gyventojy sieke 30, o ES 25 Saliy
vidurkis 2001 m. buvo 233'. 2006 m. situacija pageréjo. 2006 m. Lietuvoje vieSbuciy viety skaicius
10 tukst. gyventoju sieké 65, kai tuo tarpu ES 27 Saliy nariy vidurkis buvo 234 (Eurostat
duomenimis). Siuo atzvilgiu Lietuva dar labai atsilieka nuo ES $aliy nariy.

Rinky globalizacijos salygomis, did¢jant konkurencijai auga paklausos prognozavimo poreikis.
Apgyvendinimo industrijoje yra jprastas cikliSkumas. Tai taip pat nulemia apgyvendinimo imoniy
paklausos prognozavimo poreiki.

Tyrimo aktualumas. Apgyvendinimo paslauga apibréZiama kaip biitinos apgyvendinti salygos
ir veikla, kuria tenkinami turisto nakvynés, higienos, maitinimo ir poilsio poreikiai. Statistikos
departamento prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés (toliau tekste Statistikos departamentas)
duomenimis viesbuciy ir kity laikino apgyvendinimo imoniy sukurta pridétiné verté 2006 m. sudaré
301 mln.* lity.

Apgyvendinimo imoniy paslaugos sudaro didziausia ir labiausiai paplitusj turizmo sektoriaus
dali. Jos yra biitina turizmo strukttriné dalis. 100 proc. apgyvendinimo imoniy veiklos yra susijusi
su turizmu. Lietuvos banko duomenimis kelioniy pajamos Lietuvoje 2007 m. sudaré 2,413 mlrd. Lt.
Statistikos departamento duomenimis 2006 metais buidingy turizmo veikly sukurta pridétiné verté to
meto kainomis sudaré 1959 mlrd. lity, arba 2,7 proc.’. bendrosios pridétinés vertés. Dirbanéiyjy
skaicius turizmo sektoriuje 2006 m. sieke 41,3 tikst.

Daugelyje pasaulio Saliy turizmas yra pripaZintas viena i§ didZiausiy tkio Saky. UNWTO
(Pasaulio turizmo organizacija priklausanti Jungtiniy Tauty organizacijai) duomenimis 2006 m.
turizmo industrija generavo 584 mird.* EUR pajamy. Pasaulyje turizmas plétojasi itin sparéiais

tempais. Per 2000 — 2006 mety laikotarpi UNWTO duomenimis tarptautiniy turisty skaicius iSaugo

! Lietuvos 2007-2013 mety Europos Sqjungos struktiirinés paramos panaudojimo strategija. [Ziuréta 2007 02 10]. Prieiga per interneta:
<www.smm.lt/old/es_parama/docs/pasirengimas/STRATEGIJOS%20PROJEKTAS_0818.doc>.

2 Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Turizmo sektoriaus pridétiné verté. [Ziiiréta 2008 02 02]. Prieiga per interneta:
<http://www.stat.gov.1t/It/news/view/?id=2508>.

3 Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Turizmo sektoriaus pridétiné verté. [Zitiréta 2008 02 02]. Prieiga per interneta:
<http://www.stat.gov.lIt/lt/news/view/71id=2508>.

* Tourism highlights 2007 editions. [Zifiréta 2008 03 12]. Prieiga per interneta: <http://unwto.org/facts/eng/pdf/highlights/highlights_07_eng_lIr.pdf>.
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3,6 proc.. Pasaulio turizmo organizacija (UNWTO) bei Ekonominio bendradarbiavimo ir plétros
organizacija (OECD) prognozuoja, jog iki 2010 m. tarptautiniu mastu turizmas augs 4 proc. kasmet.
Pagal ju prognoz¢ Europoje turizmo augimo tempai bus létesni nei bet kokiame kitame pasaulio
regione. Analizuojant praéjusi laikotarpi UNWTO pateiktais duomenimis, per 2000 — 2006 m.
laikotarpi viso pasaulio mastu tarptautiniy turisty skai¢iaus vidutinis metinis augimas yra 3,6 proc.,
Europoje — 2,7 proc.

Per paskutiniuosius penkiolika mety kas penkeri metai mazdaug dvigubai padidéja personalo,
dirban€io turizmo sektoriuje, skaiCius. GreceviCiaus ir kt. autoriy teigimu, gyventojy islaidos
turistinéms kelionéms kas penkmetis iSauga pusantro karto.

Lietuvos iikio (ekonomikos) plétros iki 2015 mety ilgalaikéje strategijoje (Zin., 2002, Nr. 60-
2424) turizmas priskirtas prie prioritetiniy tikio Sakuy.

Objektas — apgyvendinimo jmoniy paslaugy paklausa.

Dalykas — Lietuvos apgyvendinimo imoniu paslaugy paklausa atspindintys rodikliai: nakvyniy
skaiCius, numeriy ir viety uzimtumo rodikliai.

Tyrime atsiribojama nuo apgyvendinimo paslaugy kokybés, apgyvendinimo paslaugy rémimo
komplekso analizés.

Darbo tikslas — remiantis ekonominiais rodikliais iSanalizuoti apgyvendinimo imoniy paslaugy
paklausa bei parengti jos prognozg.

Darbo uzdaviniai:

1. ISnagrinéti apgyvendinimo paslaugas teikian¢iy imoniu savoka ir ju klasifikacija, taip pat
iSanalizuoti pagrindiniy rinkos elementy savokas ir svarbiausius aplinkos veiksnius
itakojancius apgyvendinimo jmoniy paklausa bei nustatyti pagrindinius prognozavimo
metodus ir etapus;

ISanalizuoti Lietuvos apgyvendinimo imoniy sektoriaus struktiira ir dinaminius pokycius;
ISskirti apgyvendinimo imoniy vartotojy segmentus;

Atskleisti apgyvendinimo imoniy paklausa remiantis paklausa atspindinciais rodikliais;

A

Ivertinti apgyvendinimo imoniy paklausa veikianc¢iy ekonominiy veiksniy itaka;

6. Parengti apgyvendinimo imoniy paklausos prognozg.

Hipotezé: Kadangi Lietuvoje viesbuciy viety skaiius 1 gyventojui 4 kartus mazesnis nei
Europos Sajungos Saliy vidurkis, tikétina, kad greitu laiku pasiila nebeatitiks vis didéjancios
apgyvendinimo imoniy paslaugy paklausos.

Tyrimo bazé. Apgyvendinimo imoniu paslaugy paklausos tyrimas pagristas moksliniy
straipsniy, uzsienio bei lietuviy autoriy atlikty tyrimuy duomenimis, kita moksline literattra.
Vertinant Lietuvos apgyvendinimo imoniy paklausa naudojami Statistikos departamento,

Valstybinio turizmo departamento, Lietuvos vieSbuciy ir restorany asociacijos, Lietuvos banko,



UNWTO, Eurostat statistin¢ informacija. Lietuvos apgyvendinimo imoniy paklausos tyrimui
naudojami 2000 — 2007 m. laikotarpio duomenys. Taciau kai kurie metiniai statistiniai duomenys
pateikiami pavéluotai (2007 mety metiniai duomenys bus pateikiami 2008 m. rugsé€jo ménesi) ir
netgi truksta kai kuriy statistiniy rodikliy 2006 mety metiniy duomeny. Tais atvejais naudojami
naujausi vieSai skelbimai statistiniai duomenys.

Statistiniai duomenys apdoroti kompiuterine MS Excel programa, socialiniy moksly statistiniy
programy paketu SPSS.

Darbe naudoti metodai. Tiriant ir analizuojant teorinius paklausos vertinimo ir prognozavimo
aspektus darbe naudojami bendramoksliniai tyrimo metodai: sisteminé, lyginamoji ir loginé
mokslinés literatiiros, norminiy akty analize, grafinis duomeny vaizdavimo biidas.

Atliekant apgyvendinimo ijmoniy paslaugy paklausos empirini tyrima ir siekiant jvertinti
paklausa salygojancius veiksnius naudota strukttiros ir dinamikos rodikliy skai¢iavimas, koreliaciné
ir regresiné analizé, apgyvendinimo paslaugy paklausos prognozei atlikti — laiko eiluciuy
prognozavimo metodai.

Tyrimo strategija. Norint iSsamiai iSanalizuoti apgyvendinimo imoniy paslaugy paklausos
samprata visy pirma atlikta mokslinés literatiros analizé, susisteminta surinkta medziaga.
Apgyvendinimo imonés yra turizmo struktiiros dalis, todél reikia {jvertinti pagrindinius
apgyvendinimo paslaugy paklausos ypatybes, vertinimo ir prognozavimo principus. Bitina
iSanalizuoti pasaulinéje praktikoje apgyvendinimo imoniy paklausos analizei bei prognozavimui
naudojamus metodus bei veiksnius jtakojancius paklausos prognoze¢. Empirinis paklausos tyrimas
taikytas Lietuvos apgyvendinimo imoniy paklausos jvertinimui ir prognozavimui.

Rezultatai. Apgyvendinimo paslaugy paklausa atspindi apgyvendinimo numeriy ir viety
uZimtumas, nakvyniy skaicius. Apgyvendinimo imoniy rinkos tyrimuose naudojamas ir parduoty
numeriy ir viety skai¢iaus rodiklis. Siame tyrime nustatyta, kad parduoty numeriy skai¢ius lyginant
su baziniais 2001 m. iSaugo 2,5 karto, o numeriy pasitila lyginant su baziniais 2001 m. iSaugo 1,88
karto. VieSbuciy viety paklausa per analizuojama laikotarpi iSaugo 2,66 karto, o pasiiila (metinis
siilomy viety skai¢ius) padidéjo apie 2 kartus. Pastebima tendencija, kad apgyvendinimo imoniy
paslaugu paklausa auga didesniu tempu, nei pasitla.

Nustatyta atvirkstiné reikSminga vieSbuc¢iu numeriy uZimtumo ir kainy priklausomybé.
SprendZiant pagal regresijos lygties koeficienta, vieSbu¢iy numeriy kainai padidéjus vienu litu,
vieSbu¢iy numeriy uZimtumas sumazéja 0,5 procento. Apskaiciuotas elastingumo koeficientas lygus
-2,3 reiskia, kad viesbuciy numeriy kainai (ARR) padidéjus vienu procentu, viesbuciu numeriy
uzimtumas sumazéja 2,3 procento. Nustatyta reikSminga tiesioginé viesbuc¢iy numeriy uzZimtumo ir
pajamy gaunamy vienam viesbudio numeriui priklausomybé. Siuo atveju elastingumas lygus 0,67 —

vieSbuc¢iy numeriy uZimtumui padidéjus vienu procentu viesSbuciy pajamos iSauga 0,67 proc.
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Prognozuojama, kad vidutinis 2010 III ketvirCio viesbufiy numeriy uZimtumo maksimali
reikSmé bus 78,87 proc., moteliy — 70,83 proc., nakvyniy namy numeriy uZimtumas pasieks netgi
67,99 proc. Maksimali vidutin¢ ketvir¢io konferencijy centry numeriy uZimtumo reikSme
pasiekiama 2010 m. II ketvirt] 81,75 proc. Tai itin auksti rodikliai, kurie byloja, kad dalis numeriy
poreikio nebus patenkinta, atsizvelgiant | tai, kad vidutinés ménesio numeriy uzimtumo variacijos
uzmojis yra apie 30 proc. Tai patvirtina hipotez¢, kad apgyvendinimo paslaugy paklausa poreikis
gali biiti nepatenkintas, jei apgyvendinimo paslaugy pasitla reikSmingai neiSaugs.

Darbo teorinis rezultaty reikSmingumas. Atlikus mokslinés literatliros analiz¢ paklausos
prognozavimo tema, nustatyta, kad Si tema néra pilnai atskleista. Lietuvoje turizmo sektoriy savo
moksliniuose darbuose analizavo Labanauskaité, D. (2002), Rondomanskaité, A. (2004).
Kvainauskaitée, V. (2002) analizavo konkurencinés rinkos paklausos prognozavimo biidus.
Apgyvendinimo imoniy paklausos tyrimas leis jvertinti Lietuvos apgyvendinimo imoniy paklausa ir
atlikti prognozg.

Darbo praktinis rezultaty reikSmingumas. Darbe atliekama apgyvendinimo imoniy
paklausos rodikliy analizé ir prognozé padés atskleisti esama padét] bei numatyti ateities pokyciy
tendencijas. Remiantis gautais praktinés analizés rezultatais, imoniy vadovai galéty tinkamai

vertinti esama imoniy padéti.
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1. TEORINIAI APGYVENDINIMO IMONIU RINKOS IR PROGNOZAVIMO ASPEKTAI

1.1. Apgyvendinimo jmoniy samprata ir klasifikavimas

1.1.1. Apgyvendinimo jmoniy bei juy teikiamy paslaugy samprata

Apgyvendinimo imonés yra neatsiejama turizmo verslo dalis. Remiantis Pasaulinés Turizmo
Organizacijos (angl. UNWTO) apibréZimu: Turizmas — visos kelioniy, ekskursijy rusys, kai
asmuo palieka savo darbo ir gyvenimo vieta ilgiau nei viena para ir trumpiau nei 12 ménesiy, ir kai
i§vykos tikslas néra samdoma, apmokama veikla’. PanaSiai turizmas apibréziamas ir Lietuvos
Respublikos turizmo istatyme: Turizmas — Zmoniy veikla, susijusi su kelione ir laikinu buvimu uz
nuolatinés gyvenamosios vietos riby ne ilgiau kaip vienerius metus, jei $i veikla néra mokymasis ar
mokamas darbas lankomoje vietoje®. Turizmo prigimtis sietina su rekreaciniy poreikiy tenkinimu ir
noru pazinti aplinka, gauti naujus potyrius, tai gamtinis, kultdirinis, socialinis ir politinis reiskinys’.
Materialus turizmo pagrindas apibiidinamas, kaip sudétingas ivairiy Saky ir posakiy ir veiklos riisiy,
kurios tiesiogiai tenkina jvairius turisty poreikius arba sudaro salygas, kompleksas.8

Pagal turisty kelionés tikslus turizmas skirstomas i kulttrini, sporto, konferencijy, sveikatos,
ekskursiju ir kitas rasis, kurios savo ruoztu, gali biiti klasifikuojamos i dar smulkesnes kategorijas

(1 paveikslas).

Turizmas

| ! I I | |

Kultdrinis
turizmas

Sporto turizmas

Konferencijy
(verslo) turizmas

Sveikatos
turizmas

Ekskursijos

Kita

A

}

y

A

A

Poilsio turizmas

Sveikatos
turizmas

Sveikatingumo
turizmas

Gydymasis

Gydymasi
reabilitacija

1 pav. Turizmo raSys pagal turisty kelionés tikslus

Saltinis: Adaptuota autorés pagal The Tourism and Leisure Industry. Shapping the Future. (2004).

Tam tikros Salies atzvilgiu apibréZiamos trys turizmo formos °:
a) Vietinis turizmas — apima Salies gyventojus, keliaujancius gyvenamoje Salyje;

b) Atvykstamasis turizmas — apima kitos Salies gyventojus, keliaujancius pritmancioje Salyje;

5 Tourism concepts. [Ziiiréta 2006 10 25]. Prieiga per interneta: <http:/www.unwto.org/statistics/basic_references/index-en.htm>.
° Lietuvos Respublikos Turizmo jstatymas. Lietuvos Respublikos Seimas/ 2002 12 03, Nr. IX-1211. (Zin., 2002, Nr.123-5507).

7 Greceviius P., Slugnys E. ir kt. (2002). Turizmas.Kaunas: Kauno kolegijos leidybos centras. p. 27

8 Grecevitius P., Slusnys E. ir kt. (2002). Turizmas.Kaunas: Kauno kolegijos leidybos centras. p. 180.

? Lietuvos turizmo statistika 2003 (2004). Valstybinis turizmo departamentas. Vilnius. p. 36.
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c¢) ISvykstamasis turizmas — apima Salies gyventojus, keliaujancius kitoje Salyje.
Kombinuojant §ias tris turizmo formas iSskiriamos trys turizmo kategorijos:

1. Vidinis turizmas — vietinis ir atvykstamasis turizmas (a+b);

2. Nacionalinis turizmas — vietinis ir iSvykstamasis turizmas (a+c);

3. Tarptautinis turizmas — atvykstamasis ir iSvykstamasis turizmas (b+c).

2 paveikslo schemoje pateiktos turizmo kategorijos ir { jas ieinancios turizmo formos.

arptautinis
turizmas

o . - . ) ISvyk S
a)Vietinis turizmas b) Atvykstamasis turizmas Ol 5 Sy
. " P 3 e 2 turizmas
Salies gyventojai keliauja Kitos $alies gyventojai St .
Salies viduje keliauja priimancioje Salyje RS EE ]
keliauja kitoje 3alyje

acionalinig
turizmas

2 pav. Turizmo formos ir kategorijos tam tikros Salies atzvilgiu

Saltinis: Sukurta autorés pagal Turizmas Lietuvoje 2004 (2005).

Kadangi apgyvendinimo imonése apsistoja vietinio ir atvykstamojo turizmo atstovai, tyrimo
metu bus analizuojami vidinio turizmo kategorija itakojantys veiksniai.

Tyrime labai svarbu atskirti savokas: lankytojas ir turistas. (Keliautojy, tame tarpe lankytoju
klasifikacija pateikta 2 priede). Pagal turizmo formas lankytojai skirstomi i tarptautinius lankytojus
ir vietinius lankytojus. Pagal lankymosi trukmg lankytojai skirstomi i vienadienius lankytojus ir
turistus (lankytojus, kurie apsistoja kolektyvinése ar privaciose apgyvendinimo istaigose bent vienai
nak¢iai). Lankytojas — asmuo, keliaujantis i kita vieta, uz jam (jai) jprastos gyvenamosios aplinkos
riby, ne ilgesniam nei 12 ménesiy laikotarpiui, ir jo (jos) pagrindinis kelionés tikslas néra veikla, uz
kuria atlyginama lankomoje vietoje'®.

Tyrimui svarbi savoka yra turistas, nes bus tiriamas turisty nakvyniy skai€ius. Remiantis jau
minétuoju LR Turizmo istatymo 2 str., Turistas yra fizinis asmuo, kuris paZintiniais, profesiniais-
dalykiniais, etniniais, kultlriniais, rekreaciniais, sveikatingumo, religiniais ar specialiais tikslais
keliauja po Salj ar i kitas Salis ir apsistoja bent vienai nakvynei, taCiau ne ilgiau kaip vienerius metus

uZ savo nuolatinés gyvenamosios vietos riby, jei i veikla néra mokymasis ar apmokamas darbas

' Lietuvos turizmo statistika 2003 (2004). Valstybinis turizmo departamentas. Vilnius. p. 36.
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lankomoje vietovéje''. Taigi, apgyvendinimo imoniy klientus galima jvardinti vietiniais ir
tarptautiniais lankytojais, arba turistais.

Visy pirma reikéty apsibréZti paslaugos savoka. Dazniausiai sutinkamas paslaugos apibrézimas
yra ,,Paslauga — tai preké, kurios gamyba ir vartojimas vyksta tuo paciu metu, kai dalyvauja
vartotojas, ir kurios turinys bei kokyb¢ priklauso nuo paslaugos teikéjo, paslaugos vartotojo ir tuo

metu veikianéiy kity aplinkybiy“'?

. Paslauga tuo paciu metu yra ir veikla, ir rezultatas. Paslaugos,
palyginus jas su materialiomis prekémis, pasiZymi 4 iSskirtinémis savybémis: neapfiuopiamumas,
neatskiriamumas, neiSsaugomumas, nevienalytiSkumas (heterogeniskumas).

Turizmo paslauga - fiziniy ir juridiniy asmenuy veikla, kuria tenkinami turisty kelioneés
organizavimo, apgyvendinimo, maitinimo, veZimo, informacijos, pramogy ir kiti poreikiai.
Lietuvoje pagal LR Turizmo istatymo 3 str. skiriamos §ios turizmo paslaugy rﬁéysB:

1. Kelionés organizavimo paslaugos;
2. Turizmo informacijos paslaugos;
3. Apgyvendinimo paslaugos;

4. Vezimo, maitinimo, pramogy ir kitos turizmo paslaugos.

Papildyta turizmo sektoriaus teikiamy paslaugy riisiy vizualiné schema pateikta 3 paveiksle.

Apgyvendinimc Maitinimo Kultdiriniy interesy patenkinimo paslaugos
paslaugos paslaugos N (muziejy, atrakciony, parky, gamtiniy it

yy yy istoriniy draustiniy lankymas, istorijos ir

kulturos paminkly apzituréjimas ir ki.)

Turizmo informacijos paslaugos «—

Turistinio inventoriaus nuoma,
pardavimas

Kontrolés ir administravimo organy paslaugos
‘ —®  (pasienic, muitines tarnybos, organizacijos,
Prekyba suvenyrais, atvirukais |4—| iforminancios dokumentus — vizas, pasus irt t.’

Turizmo paslaugos

Gamtos, istorinic, kultrinio paveldo apsaugos
Pramogy organizavimo paslaugos r4— tarnyby paslaugos

Keliones (ekskursiju) organizavimo paslaugos
(gidy, kelionés vadovy)

Gydymo /sveikatinimo/
medicininés pagalbos paslaugos

A

Draudimc Vertimc Kit ] N
Transporto paslaugos . paslaugos paslaugos Ll > Valiutos keitimo paslaugos

3 pav. Turizmo paslaugy rasys
Saltinis: Adaptuota autorés pagal Dovaliené A. (1998), Zalien¢ L., Zalys L.(2004), Grecevicius P. (2002).

Turizme glaudziai susipina ivairiy komerciniy, valstybiniy imoniy ir organizacijuy interesai.

Turizmo produktas yra sudarytas iS trijy tipy paslaugq14:

" Lietuvos Respublikos Turizmo jstatymas. Lietuvos Respublikos Seimas/ 2002 12 03, Nr. IX-1211. (Zin., 2002, Nr.123-5507).
12 Svetikiené I. (2002). Turizmo marketingas. Vilnius. p. 39.

13 Lietuvos Respublikos Turizmo jstatymas. Lietuvos Respublikos Seimas/ 2002 12 03, Nr. IX-1211. (Zin., 2002, Nr.123-5507).
' Vainiené 1. (2001). Kaimo turizmo organizavimas. Vilnius.: Eugrimas. p. 269.
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1. Pagrindinés paslaugos — tai, kas perkama, t.y. ivairiy paslaugy kompleksas, pajégiantis
spresti vartotojo problema (nakvyné, maitinimas, poilsio paslaugos ir pan.);

2. Lydincios paslaugos — ivairios paslaugos, skirtos tam, kad bty galima sékmingai naudotis
pagrindine paslauga (pvz., iSankstinis rezervavimas, atsiskaitymas kreditinémis kortelémis ir
pan.;

3. Papildomos paslaugos — tos, kurios palaiko pagrindines ir leidZia efektyviau skirtis nuo
konkurenty (pvz., pirtis, baseinai, laiveliai, sporto aikstelés ir pan.).

Remiantis LR Turizmo istatymu, apgyvendinimo paslauga — tai biitinos apgyvendinti salygos
ir veikla, kuria tenkinami turisto nakvynés ir higienos poreikiai'.

Apgyvendinimo paslaugos yra viena i§ dominuojanciy turizmo sektoriaus paslauguy (3
paveikslas). Jos yra biitina turizmo strukttriné dalis kiekvienoje vietovéje, kuri nori pritraukti ne tik
vienadienius lankytojus, bet ir turistus, praleidZianCius joje bent viena nakti. Apgyvendinimas
vaidina esmini vaidmenj daugelio Saliy turizmo sektoriuje. Apgyvendinimo paslaugos labai
svarbios Salies ar regiono ekonomikai kaip biudZeto pajamy Saltinis bei darbo vietos. Turisty
iSlaidos skirtos apsigyventi yra nevienodos. Jos priklauso nuo pasirinktos apgyvendinimo istaigos
tipo, rinkos bei kity faktoriy. Nustatyta, kad daugiau nei 30 proc. visy kelionés islaidy tenka Siam

16 §i dalis sumazéja vietiniu kelioniy iSlaidy struktiroje, nes maziau islaidy tenka

sektoriui
vietiniam transportui. Apgyvendinimo paslaugos gali buti parduodamos kaip galimybeé padidinti
kity sektoriy iplaukas. PavyzdZiui: ne sezono metu viesbuciai gali sumazinti nakvynés kainas su
salyga, kad sveciai uzsisakys bent minimaly maitinima, pramogaus, naudosis kitomis vietovéje

siilomomis paslaugomis.

Teikiamos paslaugos
Buvimo vieta (apgyvendinimo, maitinimo

(pasiekiamumas) paslaugos, susirinkimy salés,

suteiktos salygos sportui)

! ) !

Apgyvendinimo produktas

1 1 1

Gebéjimas diferencijuoti
produktg skirtingiems
vartotojams

Teikiamy paslaugy kokybé
atitinkanti apgyvendinimo
imonés kategorijg ir kaing

|vaizdis (koks jvaizdis sukuriamas

Rand vartotojams marketingo pagalba

4 pav. Apgyvendinimo produkto savybeés
Saltinis: Sudaryta autorés remiantis Holloway J. C. (1999), Page J. St. (2007).

Remiantis jau aptartu apgyvendinimo paslaugos apibrézimu, galima teigti, kad apgyvendinimo

produktas — tai prekiuy bei paslaugu visuma, tenkinanti sveciy poreikius nakvynés metu. Jam

15 Lietuvos Respublikos Turizmo jstatymas 2 str. LR seimas Nr. IX-1211. (Zin., 2002, Nr.123-5507).
'® Grecevi¢ius P., Armaitiené A., ir kt. (2002). Turizmas/ vadovélis. Kaunas : Kauno kolegijos leidybos centras. p. 113.
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budinga kaina, patogi buvimo vieta, jvaizdis pritraukiantis lankytojus, teikiamos paslaugos,
atitinkancios apgyvendinimo imonés kategorija bei gebéjimas diferencijuoti produkta skirtingiems
vartotojams (Zr. 4 paveiksla). Biitent Sios savybés lemia apgyvendinimo imoniy pasirinkima. Tai
tvertindamos apgyvendinimo imonés gali itakoti vartotoju pasirinkima. IS apgyvendinimo produkto
savybiy tyrime bus analizuojama tik kaina, kaip paklausos funkcijos sudétiné dalis.

VieSbuciai pagal ekonoming veiklos rasj priklauso vieSbuciy ir restorany sektoriui. Lietuvoje
2002 m. yra ikurta Lietuvos vieSbuciy ir restorany asociacija, susijungus Lietuvos viesbuciy
asociacijai (ijkurta 1993 m.) bei Nacionalinei viesbuciy ir restorany asociacijai (jkurta 1995 m.)”.
Viesbuciuy finansiniy rodikliy duomenis Statistikos departamentas kaupia kartu su restorany
finansiniais duomenimis. Sis faktas apsunkina tyrima, nes vieSbuciai  iSskiriami 1§ kity
apgyvendinimo imoniy formy ir suteikiami netolydiis duomenys.

Viesbuciy ir restorany kai kurie statistiniai duomenys sugrupuojami, nes priklauso svetingumo
verslui. Svetingumas (hospitality) — tai apgyvendinimo ir maitinimo paslaugas teikian¢iy imoniy
(vieSbuciy, kaviniy ir kt.) privalomasis bruoZzas, pagal kuri i turizmo paslaugy vartotoja turi buti
zitrima kaip 1 svecia ir imonés veikla organizuojama taip, kad geriausiai biity patenkinami atskiry
sveCiy segmenty poreikiai. Svetinguma galima apibtidinti kaip kompleksa ap¢iuopiamy (maistas,
gérimai, nakvyné) ir neap&iuopiamy (aptarnavimas, atmosfera, {vaizdis) elementy'®. Sios paslaugos
negali biti teikiamos be tiesioginio vartotojo dalyvavimo procese. Vartotojas yra ypac svarbus
svetingumo versle, todél neatsitiktinai apgyvendinimo ir maitinimo istaigose visi klientai vadinami
sveciais.

Tolesniame skyriuje bus analizuojamos apgyvendinimo jmoniy paslaugy risys ir ju

klasifikacija.
1.1.2. Apgyvendinimo jmoniy paslaugy risys ir jmoniy klasifikacija

Pagal LR Turizmo istatyma 5 skirsni," apgyvendinimo paslaugos skirstomos i tokias grupes:
¢ Viesbucio tipo apgyvendinimo paslaugos;
e Specialaus apgyvendinimo paslaugos;
e Kaimo turizmo paslaugos;
e Nakvynés ir pusry€iy paslaugos;
e Turistinés stovyklos paslauga;

Viesbucio tipo apgyvendinimo paslaugas teikia vieSbuciai, moteliai ir sve¢iy namai.

" Lietuvos turizmo plétros de§imtmetis 1992 — 2002. Valstybinis turizmo departamentas. [Zitiréta 2008 01 25]. Prieiga per interneta:
<http://www.tourism.1t/lt/stat/turlt10.pdf>.

'8 Grecevicius P., Armaitien¢ A., ir kt. (2002). Turizmas/ vadovélis. Kaunas : Kauno kolegijos leidybos centras. p. 112.

Y Lietuvos Respublikos Turizmo jstatymas. Lietuvos Respublikos Seimas/ 2002 12 03, Nr. IX-1211. (Zin., 2002, Nr.123-5507).
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Specialaus apgyvendinimo paslaugas teikia kurorty sanatorijos, kurorty reabilitacijos centrai,
kempingai, turizmo centrai, poilsio namai, jaunimo nakvynés namai.

VieSbucio tipo ir specialaus apgyvendinimo tipo apgyvendinimo paslaugas gali teikti jmonés
registruotos turizmo paslaugy registre ir turin¢ios Siy paslaugy teikimo paZyméjimus (sertifikatus).
Minimalius $iy paslaugy teikimo reikalavimus bei pazymuy iSdavimo tvarka nustato VieSbucio tipo
apgyvendinimo paslaugy teikimo taisyklés ir Specialaus apgyvendinimo paslaugy teikimo taisyklés.

Nakvynés ir pusryciy paslaugas teikia individualiy patalpy savininkai, turintys patenta
apgyvendinimo paslaugoms teikti.

Kaimo turizmo paslaugas kaimo vietoveése teikia individualiy patalpy savininkai (turintys
patenta apgyvendinimo paslaugoms teikti), papildomai sudarydami aktyvaus poilsio galimybes.

Turistinés stovyklos paslaugos yra paslaugy teikimas ir trumpalaikio poilsio organizavimas
Zemés ikio, misko ar kitos paskirties Zeméje irengtoje stovyklavietéje su vietomis palapinéms
statyti ir jranga maistui ruosti, higienos poreikiams tenkinti, atliekoms surinkti bei aktyviam poilsiui
organizuoti. Nakvyn¢ gali biiti suteikiama palapinése ar apgyvendinimui skirtose patalpose.

Nakvynés ir pusryCiy paslaugy, kaimo turizmo be turistiniy stovykly paslaugy minimalius
reikalavimus nustato Valstybinis turizmo departamentas.

Skiriasi Lietuvos turizmo jstatyme ir LR Statistikos departamento pateikiamas apgyvendinimo
imoniy grupavimas. Apgyvendinimo imoniy grupavimas ir klasifikavimo reikalavimai pagal LR
Turizmo jistatyma pateikti 3 priede. Apgyvendinimo imoniy klasifikacija pagal LR Statistikos
departamento pateikiamus statistinius duomenis pateikta 5 paveiksle.

Statistikos departamento viesbuciy ir turizmo statistiniai duomenys pateikiami dar iSskiriant
kity apgyvendinimo jmoniy grupg, i kuria ieina poilsio namai, kempingai ir nakvynés namai, kurie

LR Turizmo istatyme priklauso specialaus apgyvendinimo paslaugy kategorijai.

APGYVENDINIMO

ISTAIGOS
, i !
KOLEKTYVINIO KAIMO TURIZMO PRIVATUS
APGYVENDINIMO IMONES SODYBOS APGYVENDINIMAS
Viesbuciai ir Specializuotos Kitos
moteliai imones apgyvendinimo  |—
imones

‘ Sveikatingumo

‘ Poilsio namai ‘%
imones

VieSbuciai

Moteliai

‘ Kempingai ‘%

Konferenciju centrai «<—

‘ Turizmo centrai ‘4*

Vaiku vasaros poilsio .
stovyklos <« ‘ Nakvynes namai ‘%

S pav. Apgyvendinimo jstaigy klasifikacija Lietuvoje pagal Statistikos departamento duomenis

Saltinis: Sudaryta autorés remiantis Turizmas Lietuvoje, 2006 (2007).
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Remiantis Statistikos departamento pateiktu apibréZimu, kolektyvinio apgyvendinimo jmoné
yra imon¢, teikianti keliautojui nakvyng kambaryje arba kitoje atskiroje patalpoje, jos teikiamuy
viety skaiCius turi biti didesnis negu nustatytas minimalus viety skaiius asmeny grupéms,
didesnéms negu viena atskira Seima®. [monéje visoms vietoms turi buti taikomas bendras
komercinio pobiidZio valdymas.

Privatus turisty apgyvendinimas — tai turisty apgyvendinimo tipas, kuris neatitinka ,,imonés*
apibréZimo. Privatus turisty apgyvendinimas uZ mokestj ar be mokescio teikia ribota viety skaiciy.
Kiekvienas apgyvendinimo vienetas (kambarys, gyvenamosios patalpos) yra savarankiskas ir
turistai juo naudojasi paprastai savait¢ ar savaitgali, dvi savaites ar ménesi arba juo naudojasi patys
savininkai kaip antrais namais ar poilsio namais.

Trecia apgyvendinimo istaigy kategorija — kaimo turizmo sodybos, teikiancios kaimo turizmo
paslaugas. Ju savininkai neprivalo teikti statistinés informacijos Statistikos departamentui.

Statistikos departamentas viena karta per metus atlieka kaimo turizmo sodyby tyrima — apklausa.”'.

Apgyvendinimo
jmonés

A A

KOLEKTYVINIO
APGYVENDINIMO [MONES PRIVATUS APGYVENDINIMAS

v v v

— Viesbuciy tipo Specializuotos — Kitos —
Sanatorijos ‘ isting . .
% Viedbugia ‘ (Balneologinia Turistinés bazés F NbugsTaOJ?er:n pt:g/r?;ius |
klimato peloidc [€— ‘ B Sial ‘4 N .
ﬂ Apartamentai ‘ (purva) gydyklos endrabuiai buta vilos kotedzai)
Kurortc/ pajric SPA) Turistinés P Agenty qupmojam
viegbugdiai Mobilus gyvenvietes kamba\l/rill?)w< butak <—
apgyvendinimas - =
Ly Moteliai (Roteliai Botelia ‘ Kempingas ‘47 Apsigyvenimas pas
Floteliai) gimines ir —
e ; ‘ Bungalo ‘4* artimuosius
ecdiy nama
# S ! ‘ MedZiotojy trobelés 4 —— Laiko paskirstymo
‘ Palapiniy miestelia ‘4— iesbudiai
ﬂ Pensionatai ‘ viesbucial —
e Konferencijy centrai [4—| Autopriekaby (Timeshare)
Y ubai su - L < =
apgyvendinimu : miesteliai Bend'rovr;aliqqpmo
‘ Kaimo sodybos % viesbuciai ]
ﬂ Kiti Kitos ‘47 (condominiurr)
Viesbuciai kapsulés < ‘ Kiti

6 pav. Apgyvendinimo imoniy risys kitose Salyse

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Stephen J. Page (2007), Opeanuzayus mypuszma. (2003), Kononsixun C. B. (2004).

ApZvelgus apgyvendinimo imoniy risis Lietuvoje, tikslinga susipazinti su apgyvendinimo

paslaugy formomis kitos Salyse. Lyginant su Lietuva, kitose Salyse apgyvendinimo paslaugy formos

2 Turizmas Lietuvoje 2006 metai (2006). Lietuvos statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius. p. 24.
2 Turizmas Lietuvoje 2006 metai (2006). Lietuvos statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybeés. Vilnius. p. 133.
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labiau specializuotos. Apgyvendinimo imoniuy ruSys, sutinkamos kitose Salyse, pateiktos 6
paveiksle. Viesbuciy kategorija apima oro uosty viesbucius, apartamentinius vieSbucius, motelius,
papliidimio viesbucius, gyvenamuosius klubus ir panaSias imones, teikianCias vieSbucio tipo
paslaugas, jvairesnes negu kitose apgyvendinimo jmonése.

Apartamentiniai viesbuciai (suite hotels) tai tokio tipo vieSbuciai, kuriy kambari sudaro
gyvenamasis ar priemimo kambarys ar atskiras miegamasis, taip pat yra virtuvé su Saldytuvu ir
gérimais.

Oro uosty viesbuciai yra arti prie pagrindiniy kelionés centry. Zmonéms tai labai patogu, todél
Siy vieSbuciy grandiné pasaulyje yra pati didZiausia.

SuvaZiavimy viesbuciai (convention hotels) — dauguma vieSbuciy turi ne daugiau kaip 600
numeriy, o suvaziavimy viesbuciai sitlo daugiau kaip 2000 numeriy.

Komerciniai viesbuciy tipai paprastai isikiir¢ prekybinése miesto dalyse ar judriuose verslo
rajonuose. Jie visy pirma teikia paslaugas keliaujantiems verslo Zmonéms, daugumai turistiniy
grupiy, pavieniams turistams ir mazoms Zzmoniy grupéms. Daugelis komerciniy vieSbuciy turi
pasitarimo kambarius ir banketing salg. Cia taip pat gali bati baseinas, sveikatos klubas.

Viesbucio SPA: tai SPA, ikurti prie vieSbuciy, kaip papildoma paslauga vieSbucio gyventojams.
Jie gali pasiiilyti visas paslaugas, kurias galima rasti dienos ir /ar sporto klubo SPA. Sveciai gali
pirkti viena procediira, bet gali &ia praleisti ir visa diena.”

Skiriasi ir moteliy samprata. Moteliai — nedideli, vieno aukSto pastatai Salia kelio. Moteliai
skirti automobiliais keliaujantiems turistams, kurie nereikalauja ypatingy paslaugy ir prabangos.
Svecias gauna kambarij ir saugia vieta automobiliui pastatyt. ISskirtinis moteliy bruozas — atskiras
1¢jimas kiekviena numerj>.

Priklausomai nuo kelionés priezasCiy vieSbuciai yra skirti verslo arba poilsio Zmonéms. Kuo
daugiau viesbuciai turi informacijos apie svecius, tuo geriau gali numatyti ir patenkinti jy norus bei
poreikius.

Viesbuciai pagal naudojimosi salygas gali bti skirstomi i

Laiko paskirstymo (Timeshare);

Bendri viesbuciai (Condominium);

Ilgam pragyvenimui;
e Konferencijy paslaugas teikiantys vieSbuciai ir pan.
Laiko paskirstymo ir bendri viesbuciai priskiriami dar ir prie privataus apgyvendinimo formos.

Laiko paskirstymo viesbuciai (Timeshare) — tai tokia sistema, kai Zmonés iSsiperka nuosava

22 Sveikatingumo ir poilsio kompleksu poreikio ir plétros Lietuvoje studija. UAB ,,BGI Consulting®, Vilnius, 2007 [Ziiiréta 2008 03 25]. Prieiga per
interneta: <http://www.ukmin.lt/lt/strategija/doc7/SPA_studija.pdf>.

# Kononpixun C. B. (2004). Oprauusanus TOCTHHHYHOTO M PECTOPAHHOTO Xo3salicTa. JloHex. c.11.

* Opranusanus Typusma. (2003). Iox penaxuueii KaGymkuna H. Y. Mummk: 00O ,,Hosoe 3nanne”.
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gyvenama plota tam tikram periodui — paprastai vienai ar dviem savaitém per metus. Tuo
laikotarpiu jie gali naudotis patys ar isnuomoti kompanijai, kuri valdo viesbuéius. Sie vieSbugiai
ypatingai populiariis kurorto zonose vietose.

Bendpri viesbuciai (Condominium) vietoj keliy savininky turi viena. Sio viesbugio savininkas
turi informuoti administruojancia kompanija, kada jis nori uzimti plota. Administruojanti kompanija
gali §i plota iSnuomoti likusius metus.

Pagrindinei ir labiausiai paplitusiai apgyvendinimo formai — viesbu¢iams biidinga®:

e Numeriy, kuriy skaicius virSija nustatyta minimuma, buvimas;

e Teikiamos pagrindinés/ bitinos (numeriy valymas, sanitarinés, lovy klojimas) ir papildomos
(skalbyklos paslaugos, drabuZziy valykla, kirpykla, automobiliy nuoma) paslaugos;

o Klasifikavimas, atsizvelgiant { nacionalinius standartus.

Viesbucius labai sunku suklasifikuoti pagal koki nors viena bruoza. Tod¢l egzistuoja keletas
vertinimo kriterijy, pagal kuriuos vieSbuciai priskiriami skirtingoms grupéms. Viesbuciai
klasifikuojami i ivairias kategorijas priklausomai nuo dydzio, vietos, teikiamy paslaugy lygio,

rinkos nuosavybés bei valdymo tipo. Pagrindiniai apgyvendinimo imoniy klasifikavimo kriterijai

pateikti 7 paveiksle.

APGYVENDINIMO [MONIY
KLASIFIKACIJA

PAGAL PAGAL PAGAL TURISTY PAGAL
—{ NUOSAVYBES APTARNAVIMO |— KELIONES TIKSLUS| | PASLAUGY —
KOMFORTA
TIPA LAIPSN|

Zvaigzdugiy sistema
(nuo 1 iki 5 |
Zvaigzduciy)

Nepriklausomi

Pilno aptarnavimo

Francizé

§

Suvaziavimy

T

Bendri dukteriniai
™ i Dalino u i
. 7 Kariiny sistema  |4—
M q
MenedZmento
— " . Sporto
kontraktai Savitarnos Kategorijy sistema 4—

Raidziy sistema (A,

PAGAL VIETOVE I» B, C, D)

Kiti

Miesto

I

F—
| PAGAL DYD] I—
Mazi - iki 150 viety

Klasiy sistema  |4—

i
i

Kaimo vietoviy

PAGAL DARBO
LAIKA

Kitos -~
Vidutiniai - 150-
saoivierl| Kurorty Dirbantys viena
sezong ) PAGAL
Dideli — daugiau STACIONARUMA
nei 400 viety

Oro uosty, Dirbantys du

sezonus

Mega viesbudiai - Mobilios
daugiau nei 600 «—
viety

Dirbantys istisus
metus

Kity,

i

Pastovios

7 pav. Apgyvendinimo imoniy klasifikavimo kriterijai

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Opeanuzayus mypusma. (2003), Kosnonsixun C. B. (2004).

Apgyvendinimo imonés gali buti skirstomos i tam tikras grupes pagal ivairius kriterijus: pagal

aptarnavimo laipsni — pilno aptarnavimo ar savitarnos, pagal moké¢jima uz paslaugas — mokamos ar

» Opranusanus Typusma. (2003). ITox penaxumeii KaGymkuna H. Y. Munmk: 00O ,,Hosoe 3nanne®. c. 215.
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nemokamos, pagal stacionaruma — pastovios arba mobilios (kruizai, traukiniai), pagal vieta —
miestuose ar kaimo vietovése, pagal turisty kelionés tikslus — komerciniai vieSbuciai, atostogu
centrai ar kt., pagal imoniy savarankiSkumo laipsni — nepriklausomi arba grandinés (priklausantys
vietinéms ar tarptautinéms grandinéms, pvz., Holiday Inn).

Siekiant informuoti turistus (paslaugu vartotojus) apie apgyvendinimo paslauguy kokybg bei
sudaryti galimybg¢ pasirinkti ir gauti pageidaujamo lygio paslaugas, apgyvendinimo paslaugas
teikiantys vieSbuciai, moteliai, sve¢iy namai, kempingai ir poilsio namai yra klasifikuojami.
Apgyvendinimo imones Lietuvoje klasifikuoja Apgyvendinimo paslaugy klasifikavimo komisija,
susidedanti i§ turizmo verslo asociacijy, turizmo mokymo ir valdymo instituciju bei valstybiniy
paslaugy priezitros kontrolés (inspekciju) atstovy. Klasifikavimo reikalavimus Lietuvoje tvirtina
Valstybinis turizmo departamentas.

Apgyvendinimo paslaugy kokybé, ju skaiCius ir pasirinkimo galimybé atspindi bei jtakoja
lankytoju skaiciy vietovéje. Kitaip tariant, apgyvendinimo imoniy pasiiila lemia juy paklausa. Todél
kiekvienos vietovés turizmo strateginio vystymo Kkryptyse turi biiti numatomos ir tai vietovei

svarbios bei patrauklios apgyvendinimo formos.

1.2. Rinkos elementy ir paklausos veiksniy analizé

1.2.1. Pagrindiniy rinkos elementy ir jos klasifikacijos analizé

Apgyvendinimo paslauga yra paslaugy ir prekiy rinkos dalis, todél galima analizuoti jos
paklausa ir pasitila. Wonnacot P. pateiktame apibréZime, rinka suprantama kaip erdvé, kurioje
formuojami mainai ir prekybiniai rySiai, pasireiSkiantys pardavimo — pirkimo sandériuose tarp
pirkéjy ir pardavéjo®®. Pirkéjas ir pardavéjas yra dvi rinkoje veikianGios jégos. Pirkéjas, kaip
veikianti jéga, formuoja rinkos paklausa, o pardavéjas — rinkos pasiila®’. Rinka klasifikuojama
pagal ivairius poZymius. Erdvés (geografiniu) poZitriu rinka gali buti pasauliné, Salies, regioning,

vidaus, uZsienio, tarptautin¢ ir pan. Svarbiausiu prekiy rinkos klasifikavimo poZymiu laikomas

prekiy objektas:
. Vartojimo prekiy arba vartotojiska rinka;
. Gamybinio pobiidZio prekiy rinka;
. Paslaugy (vartojimo ir gamybinio pobuidZio paslaugy) rinka.

Sio tyrimo atveju tiriama apgyvendinimo paslaugy rinka.
Priklausomai nuo susiklosc¢iusios rinkoje tam tikros prekés pasitilos ar paklausos, o tiksliau nuo

ju santykio, kalbama apie ,,pardavéjo rinka“ (kai kur vadinama gamintojo rinka) ir ,,pirkéjo rinkg*

2 Wonnacott P., Wonnacott R. (1993). Mikroekonomika. Vilnius: Littera Universitati Vytauti Magni.
" Urbanskiené R., Vaitkiené R., Clottey B., (1998). Rinkos tyrimai ir analizé. Kaunas: Technologija. P. 91.



20

(arba vartotojo rinka). Pardavéjo rinka susiklosto tada, kai paklausa Zymiai vir§ija pasiila. Siuo
atveju, pardaveéjui prekiy realizavimo problemuy néra, taCiau gali jaustis gamintojo diktatas,
nepatenkintos paklausos augimas ir paklausos deficito susidarymaszg.

Paklausa, pasiiila ir kaina yra pagrindiniai rinkos elementai, o esancios, besiformuojancios
tarp ju priezasCiy — pasekmiy priklausomybés vadinamos rinkos mechanizmu arba paklausos —
pasitlos-kainy mechanizmu. Rinkos kaina yra tas parametras, i kuri imoné turi atsizvelgti
nustatydama savo pagaminty produkty, paslaugy kainas®.

Remiantis Urbanskienés R. pateiktu apibréZimu, pasiiila suprantama, kaip prekiu ir paslaugy
visuma, esanti rinkoje arba galinti biiti ten pateikta tam tikromis salygomis ir esant atitinkamam
kainy lygiui. Prekiy pasiiila formuoja gamintojai. Apgyvendinimo imoniy paslaugy pasiiila yra
santykinai fiksuota. IStekliai, infrastruktiira negali keistis taip greitai, kaip apgyvendinimo paslaugy
paklausa.

Paklausa suprantama kaip prekés kiekio, kuri pirkéjas nori ir gali pirkti, rySys su kaina, uz
kuria $i preké perkama. Paklausa pasireiSkia pirkéjo siekimu isigyti konkrecia preke ar paslauga.
Tik pasireiSkgs poreikis sukelia paklausa, o tai uZtikrina vartojimo prielaida. Poreikiai — tai tam
tikra materialiniy ir dvasiniy gérybiu visuma, reikalinga visuomenés nariams ir priklausanti nuo
socialiniy ir ekonominiy salygy’'. Vadinasi, paklausa galime apibrézti kaip tro§kima arba poreiki,
egzistuojantj drauge su pasiruoSimu ir gal¢jimu uzZmoketi.

Remiantis jvairiy autoriy (Urbanskiené R., (1998), Kvainauskaité V., Snieska V., (2003))
teigimu, rinkos paklausa sitiloma klasifikuoti pagal Siuos kriterijus:

1. Objekta (bendroji, atskiry prekiuy, prekiy grupiy);

2. Subjekta (atskiry vartotojy grupiy, imoniy);

3. Geografing sriti (Salies, tam tikros teritorijos (krasto, rajono), miesto (kaimo);

4. Rinkos talpuma (esamoji, prognozuojamoji, pasléptoji);

5. Intensyvuma ir stabiluma (kasdieniné, periodiné€, sezoniné, pastovi, masiné, dazna, reta,
kintanti ir t.t.);

6. Susiformavimo laipsni (reali, potenciali, besiformuojanti, diskretiné);

7. Pasireiskimo laika (metiné, sezoniné, ketvirtiné, ménesiné, savaitiné, dieniné, valandingé);

8. Objekto tarnavimo laika (ilgalaikio, trumpalaikio, vienkartinio naudojimo prekiy);

9. Patenkinimo laipsni (visiSkai patenkinta, i§ dalies patenkinta, nepatenkinta);

10. Realizacijos terming ir paskirti (atidéta, susikaupusi, pirming, antriné);

11. Produkto homogeniskumo laipsni (homogening, heterogening) ir t.t.

% Urbanskiené R., Vaitkiené R., Clottey B., (1998). Rinkos tyrimai ir analizé. Kaunas: Technologija. p. 93.

¥ Urbanskiené R., Vaitkien¢ R., Clottey B., (1998). Rinkos tyrimai ir analizé. Kaunas: Technologija. p. 104.

* Dovalien¢ A. (1998). Veiksniai, lemiantys marketingo sprendimy taikymo turizmo versle specifika//Marketingo teorijos ir metodai Lietuvoje.
Kaunas: Technologija.

3 Kvainauskaité V., SnieSka V. (2003). Konkurencinés rinkos paklausos vertinimas ir prognozavimas/ monografija. Kaunas: Technologija.



21

Toks rinkos paklausos klasifikavimas apima pagrindines paklausos riiSis ir iveda papildomy
kriterijy. Detalus rinkos paklausos klasifikavimas svarbus dél to, kad skirtingos rusies paklausos
tyrimai skiriasi ir reikalauja atitinkamy paklausos prognozavimo metody. PraktiSkai susiduriama su
faktiSkai pasireiSkusia paklausa (realizuota) ir nepatenkinta paklausa (nepatenkintais vartotoju
poreikiais).

Rinkos paklausos prognozé glaudZiai siejasi su rinkos potencialu ir rinkos talpumu. Sie du
rodikliai gali nesutapti. VisiSkai imanoma, kad rinkos potencialas bus didesnis uZ rinkos talpuma.

V. Pranulis pateikia tokius rinkos potencialo ir rinkos talpumo apibréZimus: rinkos potencialas
— rodiklis, parodantis, kiek tam tikroje rinkoje gali biiti suvartojama ar naudojama i§ viso, o rinkos
talpumas — faktiskai rinkoje parduoty prekiy kiekis. Rinkos talpumas yra vienas pagrindiniy rinkos
tyrimo objekty, nes talpumo rodiklis parodo tam tikros prekeés realizavimo apimtj. Rinkos talpumas
(dydis, talpa) nustatoma realizuoty (parduoty) per tam tikra laikotarpi (paprastai per metus) prekiuy,
produkty apimtimi. Rinkos talpumas gali biiti nustatytas tiek fizine, tiek vertine apimtimi. Laiko
atzvilgiu ir rinka ir jos talpumas keiciasi. Rinkos talpumui jtaka daro ekonomin¢ ir politiné situacija
Salyje, vartotoju skaiciaus kitimas, gyventojuy migracija, turizmo plétra, gyventoju perkamoji galia,
vartojimo struktiiros kitimas, kiti paklausa lemiantys veiksniai.

Paklausa yra dinamiSkas reiskinys, todé¢l ja stebint analizuojant galima iSskirti vadinamaji
horizontalyji ir vertikalyji paklausos kitima. Remiantis Urbanskienés R. pateiktu apibréZimu,
horizontaliosios paklausos kitimas budingas Salyse, kur gyventoju skaiCius didéja (vieno
gyventojo pajamos nekinta). Vertikaliosios paklausos kitimas biidingas Salims, kuriu gyventoju
skaicius lieka nepakites, ta¢iau gyventoju pajamos didéja.

Analizuojant apgyvendinimo imoniy paslaugy paklausos tyrimus bei remiantis Statistikos
departamento renkama ir teikiama informacija, nustatyta, kad apgyvendinimo imoniy paklausos
tvertinimui reikSmingiausi yra apgyvendinimo jmoniy suteikty nakvyniuy skai¢ius bei numeriy
uZimtumo rodiklis.

1. Apgyvendinimo jmoniy suteikty nakvyniy skaicius per tam tikra laikotarpi. Turisty
nakvyniy skaiius atspindi turisty kelionés trukmg, todel yra ir geresnis Salies populiarumo
rodiklis™.

2. Numeriy (viety) uZimtumo rodiklis — tiesiogiai parodo, kokia dalis numeriy (viety) buvo
nupirkta. Numeriy uzimtumo rodiklis atspindi mokios paklausos dali®.

Numeriy  ufimumas = Parduoty numeriy skaicius * 100 %

Visy numeriy skaicius

32 Nordstrom, J. (2004). Estimating and Predicting International Tourism Demand in Sweden. [Zitreta 2006 12 21]. Prieiga per interneta:
<http://web.ebscohost.com/bsi/pdf?vid=8&hid=13&sid=18101132-17b5-40a8-b286-{56872f2b7fc%40sessionmgr7>.

3 Hotel market analysis: Anchorage Alaska. (2005). Washington: AIDEA. [Ziiiréta 2007 05 02]. Prieiga per interneta:
<http://www.aidea.org/PDF%20files/ Anchorage2005hotelmarketanalysis.pdf>.
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Numeriy uZimtumas gali biiti skaiiuojamas ivairiems laikotarpiams: per metus, pusmeti,
ketvirti, ménesi, savaitg, para. Paprastai viesbuciai dirba pelningai, jeigu vidutinis vieSbucio
uzimtumas yra 65 ir daugiau procenty. Didéjant viesbuciy uzimtumui brangsta paslaugos.

Turizmo paklausa nagrin€jancioje literatiiroje (Stephen J. Page (2007), Cooper, C. ir kt.,
(2005)) i8skiriamos trys pagrindinés turizmo paklausos rasys:

1. Efektyvioji paklausa (Effective (actual) demand) — ja sudaro turizmo produkto vartotoju
skaiGius, iSreikstas keleiviy (turisty) skaiiumi. Salies turizmo paklausa atspindi atvykusiuju 1
tiksline Salj turisty skaicius.

2. Pasléptoji paklausa (suppressed demand) — susideda i§ gyventoju dalies, kurie negali
keliauti dél tam tikry prieZasciy. Ji savo ruoZtu skirstoma i:

a) Potencialia paklausa (potential demand) — susideda i§ asmeny, kurie nori keliauti, taciau
neturi galimybiy, nes neturi apmokamy atostogy, per mazos ju pajamos arba dél sveikatos
problemuy. Kai aplinkybés pasikeicia potenciali paklausa lengvai gali pereiti i efektyviaja paklausa.
Atsizvelgiant i potencialia paklausa turizmo bei apgyvendinimo imongés gali padidinti savo teikiamuy
paslaugu kieki, pavyzdziui, pritaikius sitilomas paslaugas nejgaliesiems.

b) Galimoji paklausa (deferred demand) - atsiranda dél pasitlos trikumo (pvz.
apgyvendinimo viety trilkumo). Si paklausos rii§is taip pat gali tapti efektyviaja paklausa, kai
apgyvendinimo imonés patenkina paklausos poreiki.

3. Paklausos nebuvimas (no demand) — gyventoju dalis, kurie nenori keliauti bei naudotis
apgyvendinimo imoniy paslaugomis.

Ekonominéje analizéje svarbu pazvelgti ir i istoring nagrinéjamo reiskinio raida. Kaip matyti 4
priedo lenteléje, turizmo rinka per¢jo kelis evoliucijos etapus, jai budingi oligopoliné:s34 rinkos
bruozai. Kaip matyti lentel¢je pastaruoju metu turizmo paslauguy ekologizavimas tampa aktualus dél
vis did¢janciy klimatiniy problemu, susijusiu su globalizacija, pasauliniu atS$ilimu. Turizmo
imonéms Siuo metu biidingas specializavimasis ir naujy nisy ieSkojimas. Vartotojai diferencijuojami
atsizvelgiant { ju poreikius. Apgyvendinimo jmonéms svarbu paZinti klientus esamus ir

potencialius, todé¢l svarbu klasifikuoti paslaugy vartotojus pagal apsilankymo tikslus.

1.2.2. Elastingumas ir jj jtakojantys veiksniai

Atskiry prekiy paklausos ir pasitilos kiekiai skirtingai reaguoja i kainos pasikeitimo lygi. Tokiai
reakcijai jvertinti ekonomikoje naudojamas specialus terminas (matas), vadinamas paklausos arba

pasiiilos elastingumu kainai, pajamoms ar kitam veiksniui. (gr. elastikos — lengvai prisitaikantis,

 Oligopolija — tai tokia rinkos struktiira, kurioje Zymi pasiiilos dalis tenka kelioms firmoms. (Skominas V., 2000).
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nepastovus). Bendriausia prasme elastingumas — tai vieno ekonominio kintamojo dydZio
sugebéjimas reaguoti | kito ekonominio dydzio pokycius. Skominas V. sitlo toki elastingumo
apibréZima: Elastingumas — tai rodiklis, kuris apibiidina pirkéjy ir pardavéjy reakcija 1 kainy
poky¢ius®. Kitaip elastinguma nusako TamaSauskien¢ Z.: Elastingumas — tai dydis, rodantis
procentinj vieno kintamojo pokytj vienu procentu pakitus kitam kintamajam®°.

Pasitilos elastingumas kainai — tai laukiamas pasiiilos kiekio (pardavimy apimties)
pasikeitimas pasikeitus prekés kainai. Pasiiilos elastingumas kainai iSreiSkia gamintojy (pardavejy)
reakcija 1 kainy pokycius.

Paklausos elastingumas kainai — tai laukiamas paklausos kiekio (pardavimuy apimties)
pasikeitimas pasikeitus prekés kainai. Paklausos elastingumas kainai iSreiSkia vartotoju (pirkéjy)
reakcija 1 kainy pokycius.

Elastingumo Kkainai koeficientas Zymimas E,. Paklausos elastingumo kainai koeficienta

galima iSreiksti taip:

AQ Cia:
— 100 E - pakl lasti kainai koefici ,
AQ% Q AQ y P » — paklausos elastingumo kainai koeficientas;
p= = AP = - AQ% - prekés paklausos kiekio procentinis pasiketimas;
P AP% - prekés paklausos kainos procentinis pasikeitimas;

AQ - prekés paklausos kiekio pasiketimas;

AP — prekés paklausos kainos pasikeitimas.
Elastingumo koeficiento reikSmeé priklauso nuo atskaitos taSko pasirinkimo. Be to, paklausos

elastingumas yra skirtingas kiekviename tiesios linijos paklausos taske. Si problema gali biti
iSspresta, jei apskaicCiuojant elastinguma bus naudojami kainos ir paklausos vidutiniai dydZiai.
Tokiu buidu elastinguma galima apskaiciuoti bet kuriame intervale, elastingumas jvertinamas
centriniame taSke ir vadinamas lanko elastingumu. Lankinis paklausos elastingumas tarp dvieju
taSky skaiCiuojamas pagal formule®”:

AQ

)12
= (@12

(R+P)/2
Prekiy, kuriy E, absoliuti reikSmé >1, paklausa elastinga. Reikalaujamo pirkti prekiy kiekio
procentinis pokytis yra didesnis uz kainos procentini pokyti. Jeigu E; <1 paklausa neelastinga ir
reikalaujamo pirkti prekiy kiekio procentinis pokytis yra maZesnis uZ kainos procentini pokyti. Kai
E, =1, paklausa yra vienetinio elastingumo. Tokiu atveju, reikalaujamo pirkti prekiy kiekio
procentinis pokytis lygus kainos procentiniam pokycCiui. Elastinga paklausa reiSkia, kad net

nedidelis kainos pasikeitimas gali palyginti gerokai paveikti {sigyjama prekés kiekj.

3 Skominas, V. (2000). Mikroekonomika. Vilnius: Enciklopedija. p. 87, B
% Tamagauskiené, Z. (2001). Vartotojo elgsenos teorija. Elastingumas. Siauliai: Siauliy universiteto leidykla. p. 67.
37 Skominas, V. (2000). Mikroekonomika. Vilnius: Enciklopedija. p. 91.
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8 pav. Paklausos kreives poslinkio jtaka kainai

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Skominas, V. (2000).

Kaip matyti i§ paveikslo, pasiiilos kreivei (S) kylant aukStyn, paklausos kreivei D; pasislinkus {
deSing, 1 D, padéti, keiciasi ir kaina (P), ir paklausos kiekis (Qq) (8 a pav.). Kai pasiiilos kreive
vertikali (8 b pav.) ir pasitila absoliuc¢iai neelastinga: paklausos pokytis sukels kainos pokyti. Reikia
pabrézti, tai, kad trumpu laikotarpiu apgyvendinimo imoniy viety/ numeriy pasiiila yra neelastinga.
8 ¢ pav. pavaizduota pusiausvyros atvejis E. Pusiausvyra (E) — tai situacija, kai néra tendencijy kisti
prekés kainai ir kiekiui. Pusiausvyros kaina (P.) — tai tokia kaina, kai paklausos apimtis lygi
pasiiilos apim¢iai. Jei visi parametrai, iSskyrus prekés kaina nekinta, tai pusiausvyra galima uZraSyti
taip38: S(p)=D(p). Kai kaina yra didesn¢ nei pusiausvyros kaina, tai rinkoje esti pasitlos perteklius,
nes pasiula virSija paklausa. Tuomet kaupiasi atsargos ir kaina maZzZ¢ja tol, kol pasiekiama
pusiausvyra. Kai kaina yra maZesné nei pusiausvyros kaina, tai rinkoje susidaro trikumas, nes
pasiiila maZesn¢ uz paklausa. Tuomet konkuruoja pirkéjai ir kaina did¢ja tol, kol pasiekiama
pusiausvyra. Ypac sunku, tac¢iau svarbu numatyti ekonomiskai pagrista prekiuy pasiiilos ir poreikiy
atitikima. Daugumoje atvejy galioja teiginys, kad pasitla turi vir§yti paklausa.

Nagrin¢jant kainos ir kiekio priklausomybg, neuZtenka iSskirti ir analizuoti tik paklausos
funkcija. Kadangi kaina ir kiekis priklauso nuo paklausos ir pasiiilos saveikos, tad { formuojama
modeli reikia itraukti ir pasitlos funkcija ir vertinimui naudoti abi funkcijas kartu. Tai sudaro
ekonometriniy lyg€iy sistema. Nagrin¢jant paklausos — pasitilos modelj, reikia atsizvelgti { tai, kad
nagrinéjama pusiausvyros situacija, kai pasitula sutampa su paklausa.

Formaliai paklausos — pasiiilos modelis uZrasomas taip:

{ W =py? +6V — Pasitlos lygtis

V= b,y 4 cx, + — Paklausos lygtis

38 Rasteniené A. (2005). Mikroekonomika. Vilnius: VVA. p. 53.
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Cia: y» — prekés pasidla; y® — prekés kaina, x, — pirkéju piniginés pajamos, by, by, ¢ —
nezinomi Kkoeficientai, kuriuos reikia jvertinti pagal turimus stebinius, 5, 8® - atsitiktinés
paklaidos. Paklausos elastinguma salygoja: pakei¢iamumas, biitinybé arba prabanga, pajamos,
laikas. Placiau apie Siuos veiksnius:

1. Prekés pakaitaly Kiekis. Produkty turinciy daugiau pakaitaly paklausa elastingesné nei tu,
kurie neturi pakaitaly.

2. Nevienodas prekiy vaidmuo tenkinant pirkéjo reikmes. Prabangos produkty paklausa yra
labiau elastinga. Prie tokiy prekiy priskiriamos uzsienio kelionés.

3. Pirkéjy biudzeto dalis, skiriama atskiroms prekéms pirkti. Paklausos elastingumas kainai
priklauso nuo prekiy islaidy lyginamojo svorio vartotojo biudZete. Jeigu toms prekéms pirkti
iSleidziama nedaug, tai pirkéjas gali nereaguoti i ty prekiy kainy padidéjima.

4. Laikas. Laikui ilgéjant, elastingumas didé¢ja.

Tyrime 1§ Siy paminéty veiksniy bus analizuojama pirkeéju biudzeto dalis. Toliau analizuojami

veiksniai jtakojantys paklausos pokycius.
1.2.3. Apgyvendinimo paslaugy paklausos pokycius jtakojantys veiksniai

Kalbant apie veiksnius jtakojancius paklausos pokyc€ius, visy pirma reikia apsibrézti, apie
kokius pokycius kalbama:

e Paklausos kiekio pokyc¢iu vadinamas judé¢jimas iSilgai paklausos kreivés. Realizuotos
paklausos dydis apskaiCiuojamas pagal tai, kiek gyventojai iSleido pinigy prekéms pirkti (vertiné
paklausos iSraiSka) arba kiek ir kokiu prekiy gyventojams parduota (fizin¢ paklausos i§raiska)®.
Paklausos poslinkiai rodo tam tikros rinkos vartojimo kiekybing ir kokybing paZanga.

e Paklausos pokycius rodo paklausos kreivés poslinkiai koordinaciy sistemoje. Tai atsitinka
veikiant kitiems veiksniams: pasikeitus pirkéjo pajamoms, skoniui, madai ir t.t.

Placiau apie paklausos pokycius lemiancius veiksnius:

1. Kaina. Tai vienas i$ svarbiausiy paklausos veiksniy. Nuo prekés kainos dydzio nemazai
priklauso prekeés paklausos kiekis. TeoriSkai patvirtintas bendras paklausos kiekio désningumas,
kuo maZesné prekes kaina, tuo didesnis jos paklausos kiekis, ir atvirksciai®’.

Apgyvendinimo imoniy atveju biity galima naudoti vidutiniy pajamy uZimtam kambariui
rodikli (ARR).

Vidutinés vieno uzimto numerio pajamos (jplaukos) (ARR - average room return) —
skai¢iuojamos dalinant visas iplaukas gautas per tam tikra laika i§ uZimty numeriy skaiciaus.

Vidutinés uZimty numeriy kainos apskaiciavimas palengvina kainos ir uZimty numeriy skaiciaus

% Urbanskiené, R., Vaitkiené, R., Clottey, B. (1998). Rinkos tyrimai ir analizé. Kaunas: Technologija. p. 108.
0 Lydeka, Z., Drilingas B. (2001). Firmos ekonomikos pagrindai. Vilnius: Pa&iolio leidykla. p.28.
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sarySio tyrimus, nes skirtingo tipo kambariai parduodami uz skirtinga kaina. Jei per savait¢ buvo

uzimti 400 kambariai ir gautos jplaukos per §i laikotarpi 12 000 Lt, vidutiné kambario kaina bus:

12000 [t
400

= 300

Vidutinés vieno kambario pajamos (RevPAR — Revenue per
avalable room) — apskai¢iuojamos dviem biidais. Pirmu atveju jplaukos dalinamos i§ visy
apgyvendinimo imonés kambariy skai¢iaus. Kitas buidas yra viduting vieno uZimto kambario kaina
(ARR) padauginti i§ kambario uzimtumo koeficiento. Pavyzdziui: RevPAR = 300 Lt *0,4=120 Lt. |
viduting vieno kambario kaing yra jtraukti nuostoliai i§ negauty paj amufl.

Palyginimui 1 lentel¢je pateikti didZiausiy Europos miesty vieSbuciy uZimtumo koeficientai,
vidutinés kambario kainos (RevPAR) ir pajamos tenkancios 1 uZimtam vie$buc¢io kambariui (ARR),
kuris buvo realiai parduotas.

1 lentele

Didziausiy Europos miesty vieSbuéiy pajamuy ir uZimtumo rodikliai

Numeriy uZimtumas, proc Vidutinés vieno uZimto kambario | Vidutinés vieno kambario pajamos
i ’ pajamos (ARR) (RevPAR)
Miestas P;)kytis, proc. 2005 P(;l;())/(t:lls, 2005 P;)ky'tis, proc.
2005 yglrllz.mt.su lyginant su yglr.le'lnt'su
pragjusiu EUR Lt o EUR Lt praéjusiu
laikotarpiu. pracjusiu laikotarpiu.
laikotarpiu.
ParyZius 69,3 33 186 642,22 7,7 130 448,86 11,4
Londonas 75,2 -2,9 151 521,37 3,5 114 393,62 0,6
Amsterdamas 76,8 2,2 125 431,6 -0,4 97 334,92 1,6
Briuselis 67,8 1,0 96 331,47 5,0 66 227,88 5,7
Berlynas 64,1 -3,6 87 300,40 -1,2 56 193,36 -5,0

Saltinis: sudaryta autorés pagal Grant Thornton (2006).

Taciau vertinant kainas keliy Saliy atZzvilgiu iskyla tam tikry keblumy. VieSbuciy, restorany ir
kelioniy paslaugy kainos su vartojimo kainy lygiy koreliuoja 0,99*%, todél daugelyje tyrimy turizmo
paslaugy kainy palyginimui naudojamas vartojimo kainuy lygis (paskirties Salies vartojimo kainuy
lygio santykis su turistus generuojancios Salies vartojimo kainy lygiu).

2. Pasiiila. Paprastai prekés kainos dydis priklauso nuo paklausos ir pasitlos santykio. Jeigu
paklausa virSija pasitla, galima tikétis kainy padidéjimo.

Kadangi pasiiila jtakoja paklausa, kitaip sakant iSSaukia poreiki naudotis paslauga, kai kuriuose
turizmo paklausos tyrimuose (Ouerfelli, Chokri (1998), Dicko, Mahamet (2006)) ji itraukiama kaip

nepriklausomas kintamasis.

* Hotel market analysis: Anchorage Alaska. (2005). Washington: AIDEA. [Ziiiréta 2007 05 02]. Prieiga per interneta:
<http://www.aidea.org/PDF%?20files/ Anchorage2005hotelmarketanalysis.pdf>.

“ Nordstrom, J. (2004). Estimating and Predicting International Tourism Demand in Sweden. [Zitréta 2006 12 21). Prieiga per interneta:
<http://web.ebscohost.com/bsi/pdf?vid=8&hid=13&sid=18101132-17b5-40a8-b286-{56872f2b7fc%40sessionmgr7>.
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3. Pakaitaly kaina yra svarbus paklausos veiksnys. PavyzdZiui, kelioniy kainos iSaugimas {
Portugalija gali jtakoti kelioniy { Ispanija iSaugima. Pakaitaly kaina, remiantis turizmo paklausos
tyrimais®, gali biiti {vertinama naudojimosi alternatyviomis apgyvendinimo rigimis kaina. Kadangi
kolektyviniu apgyvendinimo imoniy pakaitalu galima laikyti privataus apgyvendinimo sektoriy,
reikéty jvertinti privataus apgyvendinimo kaina.

4. Disponuojamos pajamos ir vartojimo iSlaidos. Didelis démesys teikiamas vartotojy
pajamy lygio analizei, kuri atlieckama per paklausos elastingumo pajamy atZzvilgiu prizmg.
Nustatyta, jog svarbu tirti jvairius paklausos elastingumo atvejus, kurie padéty jvertinti rinkos
paklausa, keiCiantis jvairiy grupiy pajamoms ir prekiy kainoms, be to paklausos elastingumo
tyrimas padeda ivertinti vartotojy reakcija i ju pajamu pasikeitima. Tac¢iau tokia nuostata neivertina
kity, vartotoju poreikius formuojanciy ir rinkos paklausa lemianciy, daznai kokybiniy, veiksniy.
Didesneés vartojimo galimybés leidzia pirkti daugiau apgyvendinimo paslaugy. Racionalios Seimos
iSlaidy pagrindu imamas E. Engelio désnis, pagal kurj, augant Seimos pajamoms, maZz¢ja maistui
tenkanti iSlaidy dalis, o iSlaidy dalis, tenkanti kultiiriniy ir kity nematerialiniy poreikiy tenkinimui,
kuriuos galima sieti su laisvalaikio praleidimu, i§ esmés did¢ja. Ekonominiais tyrimais yra pagrista,
kad pajamy augimas ir vartojimo pokyc¢iai daro tiesioging itaka apgyvendinimo imoniy paklausai44.
Vietoj disponuojamy pajamuy regresin€je analize€je, kaip nepriklausomas kintamasis, naudojamas
BVP 1 gyventojui arba vidutiniai atlyginimai®. Londono vie§bu¢iy tyrimo metu*® buvo nustatyta,
kad BVP 1 gyventojui 1 proc. kitimas turisty kilmeés Salyje (JAV, Prancuzijoje, Vokietijoje), 0,96
procenty padidina turisty nakvyniy skai¢iy Londono vieSbuciuose.

5. Gyventojy skaicius. Prekiy paklausos kiekis priklauso nuo gyventojy skaiciaus bei prikimy
daznumo. Esant kitoms vienodoms salygoms (nesikei¢ianioms prekiy pakaitaly kainoms,
gyventoju pajamoms), paklausa prekéms bus didesné ten, kur yra didesnis gyventojy skaiCius. Tai
néra pagrindinis veiksnys. Paklausai nemaZza jtaka daro pirkimy daznis. Yra prekiy, kurios
perkamos kasdien ir karta per keleta mety.

Turistus generuojancios Salies gyventoju skaicius Tikétina, kad Salis, kurioje gyvena daugiau
gyventojy generuoja daugiau turisty. Tarptautinio turizmo paklausos matavimui naudojami
atvykusiy turisty skaicius. Tarptautinio atvykstamojo turizmo atZvilgiu pagrindinés kelionés tikslo
vietos yra Europa, kuri 2007 m. uZéme 54,4 proc. pasaulio turizmo rinkos (UNWTO duomenimis*’)
bei Azijos ir Ramiojo vandenyno regionas (19,8 proc.), i§ kuriy daugiausia turisty pritraukia Kinija.

Amerika pritraukia 16,1 proc. tarptautiniy turisty. Viena i§ sparc¢iausiai auganciy pasaulio turizmo

4 Witt, S. F., Moutinho, L. (2000). Demand modelling and forecasting// Strategic Management in tourism.

* Typu3sm n rocTurmdHOE X03s3icTBO. (2003). TTox penakimeit Uyanopckoro A. JI. Mocksa: FOpkuura.

* Smeral, E. (1992). Long-Term Forecasts for Tourism Industries: The Case of Austria and Switzerland. [Zitiréta 2006 12 21]. Prieiga per interneta:
<http://web.ebscohost.com/bsi/pdf?vid=9&hid=13&sid=18101132-17b5-40a8-b286-{56872f2b7fc%40sessionmgr7>.

46 Grant Thornton and The Leisure & Tourism Organisation. (2006). London Hotel demand study. [Zitréta 2007 05 13]. Prieiga per interneta:
<http://www.london.gov.uk/mayor/planning/docs/hotel-demand-study.pdf>.

T Tourism highlights 2007 editions. [Zifiréta 2008 03 12]. Prieiga per interneta: <http://unwto.org/facts/eng/pdf/highlights/highlights_07_eng_Ir.pdf>.
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rinky i§lieka Siaurés — Ryty Azijos regionas, uzimantis 11,1 proc. tarptautinio atvykstamojo turizmo
rinkos, taciau per 2000 — 2006 mety laikotarpi iSauggs 8,3 proc. 2 lenteléje matyti, kad daugiausiai

kelionéms iSleidZia Vokietijos pilieciai.

2 lentele
Valstybés, kuriuy gyventojai daugiausiai iSleidZia kelionéms
I8laidy augimo Turizmo
Vieta Valstybés 2006m. dydis (%) Rinkos dalis | Gyventojy skaicius 1s1a1dos. 1.
(mlrd. JAVS) 2006/2005 (%) 2006 m. (mln.) gyventojui
(JAVS)
1 [Vokietija 74,8 0,53 10,2 82 908
2 JAV 72,0 4,35 9,8 298 241
3 |Jungtiné Karalysté 63,1 5,87 8,6 61 1037
4 |Pranciizija 32,2 3,21 4,4 61 529
5 [Japonija 26,9 -1,47 3,7 127 211

Saltinis: Tourism Highlights 2007. World Tourism Organisation (UNWTO).

6. Valiuty kursas kai kuriuose tyrimuose naudojamas kaip atskiras nepriklausomas kintamasis
atspindi pragyvenimo lygi tiek turistus generuojancioje Salyje, tiek paskirties Salyje. Wonnacott P.,
R. pateikia toki pavyzdi, kai dolerio vert¢ 1980 mety viduryje Zymiai padid€jo kity valiuty
atzvilgiu, uZsienio kelionés tapo pigios ir iSaugo amerikie&iy kelioniy skaicius i kitas Salis™.

7. Kuro kaina. Turizmo verslas labai susijgs su transporto paslaugomis, todé¢l kuro kaing
galima vertinti kaip komplektuojamos prekeés kaina.

Panasiai kaip ir paklausos atveju, veiksniai veikiantys pasitla laikui bégant keiciasi ir tuo paciu
pakeicia pasitilos kreivés padéti. Prie tokiy veiksniy priskiriami: sanaudos, technologija, gamtinés

klimatinés salygos, tarpusavyje susijusiy prekiy kainos®.

1.2.4. Apgyvendinimo jmoniy makroaplinkos vertinimo ypatumai

DidZiausia itaka apgyvendinimo imoniy paklausai turi faktoriai lemiantys vidinio turizmo
rinkos, kuri susideda i§ atvykstamojo ir vietinio turizmo rinky, pokycius. Stephen J. Page (2007)
daugybe turizmo paklausos veiksniy sugrupavo i tris pagrindines grupes: ekonominius, verslo

aplinkos bei socialinius — psichologinius veiksnius. Jie pateikti 3 lenteléje.

3 lentelé

Turizmo paklausos pokycius jtakojantys veiksniai

Ekonominiai veiksniai Verslo aplinkos veiksniai Socialiniai —P s1.cl.1010gm1a1
veiksniai
e Disponuojamos pajamos; e Pasililos elementy pakankamumas; | ¢ Demografiniai faktoriai;
e BVP I gyventojui; e Ekonominis augimas ir | ® Motyvacija;
e Vartojimo iSlaidos; stabilumas; o Kelioniy pirmenybés;
e Politiné ir socialiné aplinka;

* Wonnacott P., Wonnacott R. (1993). Mikroekonomika. Vilnius: Littera Universitati Vytauti Magni.
? ‘Wonnacott P., Wonnacott R. (1993). Mikroekonomika. Vilnius: Littera Universitati Vytauti Magni.
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Ekonominiai veiksniai Verslo aplinkos veiksniai Socialiniai ~P s1‘cl‘1010gm1a1
veiksniai
e Kelionés kaina; o FEkonomikos nuosmukis; o Kelionés tikslo Salies jvaizdis;
e Gyvenimo kastai (cost of living); e Technologinis iSsivystymas; o Kelionés tikslo Salies nuostatos;
e Gyvenimo kaStai (cost of living) | ¢ Pasiekiamumas; o Kelionés tikslo Salies pazinimo
palyginus su kelionés tikslo | e Infrastruktiiros i§vystymas; lygis;
Salimi; e Gamtos katastrofos; e Numanoma nauda;
e Apgyvendinimo imoniy kainos; e Epidemijos; e IeSkoma nauda;
e Valiuty kursai, e Urbanizacijos lygis; e [aisvo laiko kiekis;
 Kainy lygis palyginus su keliones | e Karas, teroristiniai iSpuoliai; e Kelionés trukmé;
tikslo Salimi; e Socialinis ir kultiirinis | ® Apmokamy atostogy trukme;
e [Slaidos reklamai; patrauklumas; e Ankstesniy kelioniy patirtis;
* Marketingo efektyvumas; e Ypatingi jivykiai (pvz.: olimpinés | ® Fizinés galimybés, sveikata;
e Atstumas. Zaidynés); o Kultlrrinis panaSumas;
e Trukdziai laisvai judéti Salyje ir | e Polinkis keliauti.
tarp Saliy (pvz.: vizos);
e [statymy klititys.

Saltinis: Stephen J. Page (2007).

Remiantis Lydekos Z. pateiktu apibréZimu: Ekonominé aplinka — tai objektyviai egzistuojanti
erdve, kurioje veike ir veikia priima sprendimus tkio dalyviai bei ju veikla reglamentuojancios
institucijos.

Skiriami du aplinkos tipai®’:

1) Makroaplinka — veiksniai, kurie daro jtaka visiems rinkoje esantiems subjektams.
Makroaplinkai priklauso ekonominiai, politiniai ir teisiniai, socialiniai ir kultiriniai, technologiniai
ir moksliniai, gamtiniai veiksniai;

2) Pramonés rinkos aplinka — veiksniai budingi konkre€iai rinkai ar Sakai, kurioje
funkcionuoja jmonés. Pramonés rinkos aplinka dazniausiai apima konkurentus, tiekéjus, vartotojus.

Analizuojant rinka vartotojy aspekty daznai taikomas segmentavimas. Rinkos segmentavimas
yra visos apibréztos rinkos skaidymas i tam tikra skaiciy subrinky (naudojant identifikuotus
segmentavimo pozymius). Kiekvienas segmentas yra sudarytas i§ klienty ar vartotojy, turinciy
panasSias charakteristikas.

Makroaplinka suprantama, kaip bet kokia rinka veikiancios iSorinés salygos, ir skirstoma i
skirtingus elementus atsizvelgiant i ju svarba ir prigimti. Makroekonomikos pobitidi ir branduma
rinkoje formuoja tam tikros salygos. Lydekos Z. teigimu, dabartiné makroekonominé aplinka turi
poveiki subjekty konkretiems veiksmams Siuo metu. Tuo tarpu ekonomikos dalyviy dabartiniai
veiksmai gali paveikti ateities makroaplinkos formavimasi’'. Makroaplinka néra ekonomikos
subjekty mikroaplinky suma.

Pagrindiniai veiksniai jtakojantys kelioniy paklausa, lemia ir apgyvendinimo imoniy paklausa,

nes kaip ir kity turizmo sektoriy veikla, apgyvendinimo paslaugas kiekvienoje konkrecioje vietoveje

% Kvainauskaité V., Snieska V. (2003). Konkurencinés rinkos paklausos vertinimas ir prognozavimas/ monografija. Kaunas: Technologija. p. 18.
3! Lydeka Z. (2001). Rinkos ekonomikos tapsmas. Kaunas: VDU leidykla. P. 81.
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itakoja ne vien tik tos Salies ekonomikos makroaplinkos veiksniai, bet ir Saliy, i§ kuriy atvyksta
turistai, makroaplinka bei tarptautiné verslo aplinka.

Ekonominé aplinka — tai makroaplinkos elementas, pasireiSkiantis tam tikrais tkio raidos
désningumais bei tendencijomis, daranciomis poveiki bet kokioms rinkos charakteristikoms.
Ekonominés aplinkos poveikis pasireiSkia ekonomikos vystimosi cikliSkumu, infliacija, nedarbu.

Analizuojant apgyvendinimo imones ir prognozuojant paklausa svarbu atkreipti démesi i verslo
ciklus. Apgyvendinimo sektoriuje iprastas cikliSkumas ne vien dél mety laiky kaitos, bet ir
kiekvienai verslo Sakai budingu verslo cikly (4 lentel¢).

Kvainauskait¢ V. (2002) teigia, kad pagrindinis Sakos gyvavimo ciklo fazés atpaZinimo
kriterijus — Sakos produkty paklausos ir pelno normos dinamika. Padidéjusi pelno norma ir
paklausos augimo tempas liudija apie Sakos augimo faze, o Siy rodikliy augimo tempy sumaZz¢jimas

iki vidutiniy Sakoje reikSmiy — signalizuoja apie iZengima i brandos stadija.

4 lentelé
Paklausa ir verslo ciklo fazés
Autorius Verslo ciklo fazés ir poZymiai
Kindurys V. | vedimo Augimo Brandos Smukimo fazé
(2002) Nedideli pardavimo | Greitas Pardavimy apim¢iy | Pardavimy apiméiy ir
apim¢iy didéjimo tempai. | pardavimy létéjimas. Pelnas | pelno mazéjimas
Pelno imoné paprastai | apimciy pasiekgs maksimuma,
negauna, nes turi daug | augimas ir pelno | ima maZéti.
i§laidy. did¢jimas.
Butler (1980) 22 Tyrinéjimo | Isitraukimo | Augimo Brandos Sastingio | Smukimo  fazé arba
atsinaujinimo
Grant Thornton | [vedimo Augimo Brandos
(2006) . - - —
Létas paklausos augimas. | Greitas Paklausos sulétéjimas;
Fiksuota pasiiila. paklausos Rinkos prisotinimas;
augimas. Elastingumo pajamoms sumaZz¢jimas.

Saltinis: sudaryta autorés

Butler *® konceptualiajame modelyje naujy viesbudiu ir ju numeriy pasiiilos iSaugimas
iSSaukia naujus verslo ciklus ir vieSbuc¢iy numeriy paklausos ir pasiiilos pusiausvyra aukStesniame
lygmenyje (kainos ir kiekio atzvilgiu). Pastoviis paklausos svyravimai lemia apgyvendinimo imoniy
pajamy nepastovuma ir sukelia ekonomines rizikas. Pagal Yyanosckuit A./l. (2003) apgyvendinimo
imoniy ekonomines rizikas sukelia nepakankamas apgyvendinimo jmoniy numeriy/ viety
uZimtumas su aukStomis pastoviomis iSlaidomis bei nepakankamas arba netinkamas uZimtumo

planavimas ir prognozavimas.

52 Yuval Karplus, Shaul Krakover. (2005). Stochastic multivariable approach to modelling tourism area life cicles.// Tourism and Hospitality
Research. Feb 2005, Volume 5, Number 3. P. 235 — 253.
3 Yuval Karplus, Shaul Krakover. (2005). Stochastic multivariable approach to modelling tourism area life cicles.// Tourism and Hospitality
Research. Feb 2005, Volume 5, Number 3. p. 235 — 253.
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Vakary Europos mokslininkai, tyr¢ turizmo priklausomyb¢ nuo bendros ekonominés
situacijos, pazymi, kad ekonominés krizés turizma veikia maziau nei kitas i ilgalaikio naudojimo
prekes orientuotas iikio Sakas. Dalinai tai galima paaiSkinti ir tuo, kad turizmas i§ prabangos
paslaugy transformavosi i biiting elementary masinio vartotojo poreiki. Salyginis turizmo
atsparumas bendros ekonominés situacijos pasikeitimams yra salygotas turizmo paslaugy paklausos
elastingumo. Krizés metu vyksta paklausos persiorientavimas nuo brangiy turizmo formuy prie
pigesniy, kartu uzkertant kelia giliai depresijai turizme. PavyzdZiui, Sveicarijoje ekonominés krizés
metu nakvyniy vieSbuciuose skaiiaus sumazéjimas buvo didesnis nei maziau komfortabiliose,
pigesnése apgyvendinimo paslaugas teikianciose jstaigose: kempinguose, vasarnamiuose, uzmiescio
namuose. Bendrais bruoZzais turizmo paslaugy paklausos svyravimai pakartoja ekonominés sistemos
svyravimus, dazniausiai i§laikant 1-1,5 mety atstuma laiko atzvilgiu (Grecevicius P. ir kt., 2002).

2. Socialiné — Kkultiiriné aplinka lemia laisvalaikio ir poilsio pasiskirstyma. Siuolaikiniam
masiniam turizmo iSaugimui turi jtakos isigal€jusi post-pramoniné ,,darbas vardan pramoguy*
filosofija54. Dirbama tam, kad daugiau pajamy biity galima skirti pramogoms. [vykusi revoliucija
darbo srityje ,,24/7 ekonomika”: darbas 24 valandas per savaitg, darbas namuose reikalauja daugiau
poilsio, todel vis daugiau laiko ir pajamy skiriama kelionéms, pramogoms. D¢l laiko ir pinigy
apribojimu daznos trumpos arba savaitgalio kelionés.

Prie demografiniy ir socialiniy kintamyjuy priskiriama gyventoju senéjimas, ankstesnis
iS¢jimas { pensija, uztikrinant pakankama pensijini apriipinima, augantis vieniSy asmeny skaicius,
dirban¢iy motery skaiCiaus augimas, Seimose, kuriose dirba du asmenys, vélesnés santuokos
tendencija, bevaikiy Seimy skaiCiaus augimas, apmokamuy atostogy trukmeés didéjimas, geresnes
galimybeés keliauti, riipinimasis gamta. Gyvenimo biido ir Seimos vaidmens pasikeitimas lém¢ tai,
kad moderniose Salys yra defamilizuotos ir 1/5 asmeny gyvena vieni. 50 proc. JAV suaugusiy yra
nesusituoke™”. Demografinés strukturos ir visuomenés socialinio modelio pokyciai salygoja tai, kad
vis didesnis Zmoniy skaiius pasaulyje turi laiko, noro ir finansiniy galimybiy keliauti. Turizmo
augimo tendencijoms turi itakos demografiskai auganti rinka — tai subrendg¢ keliautojai, 55 mety ir
vyresni bei 20-34 mety Zmonés.

Prie socialiniy veiksniy galima priskirti ir psichologinius — tai Zmogaus religinés paziiiros,
ypatingi interesai ir polinkiai, poziiiris | reklama. Tyrimai rodo, kad antrakart | tas pacias vietas
grizta nedaugelis turisty, iSskyrus tuos atvejus, kai juos veda ekonominiai motyvai arba jausmai.
Didé¢jant pavojams, Zmogus, norédamas iSsirinkti nauja turistini marSruta, pirmenybg teikia

psichologiniams motyvams (Zaliené I., Sabaliauskaite, A., 2002).

3 Weaver D., Laura L. (2002). Tourism management. (Second edition). Wiley. p. 88.
% The Tourism and Leisure Industry. Shapping the Future. (2004). Editors: Weiermair K., Mathies C. New York: The Haworth Hospitality Press. p.
4.



Analizuojant socialing aplinka svarbus tampa

kriterijai pateikti 5 lenteléje.
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segmentavimas. Pagrindiniai segmentavimo

5 lentele
Segmentavimo tipai ir pagrindiniai segmentavimo kriterijai
Segmteie;::;wmo Demografinis Geografinis Geodemografinis | Psichografinis Elgsenos
Segmenta- e AmZius; Pasto kodas; | Vartotojy Vertybés, Ieskoma
vimo Kkriterijai | o Lytis; Miestas, segmentavimas poZitiriai; nauda;
e Gyvenimo gyvenvieté; | pagal gyvenamajaq Pomégiai, Pirkimo
etapas; Kontinentinis | vieta- nuomones, priezastys;
e  Gyvenamoji ar salos; klasifikavimas gyvenimo Pirkimo
vieta; Salis; naudojant biidas. elgsena;
e Pajamos; Regionas; demografinius Vartosena;
e  Profesija; Ekonominé duomenis Suvokimas ir
e ISsilavinimas; ar  politiné isitikinimai.
e  Religija; sajunga;
e Etniné grupé; Populiacija;
e Pilietybe. e Klimatas.

Saltinis: Bakanauskas A. (2006). Vartotojy elgsena. Mokomoji knyga. Kaunas: VDU leidykla. p. 98.

3. Teisiné — politiné aplinka. Politin¢ ir teisin¢ aplinka apibréziama kaip makroaplinkos
elementas, apimantis visuomenés politiniy struktiiry veikla bei teisés aktus. Kiekvienoje Salyje
veikiancios jégos suformuoja valdZios ir valdymo struktiras, kurios savo sprendimais priima tam
tikrus teiseés aktus. Jais savo praktingje veikloje privalo vadovautis tukio subjektai.

4. Moksliné — technologiné aplinka. Sioje srityje pastebimos tokios tendencijos™®:

e Techninés pazangos spart€jimas;
e Neribotos naujoviy galimybés.

Daugelio Siandien naudojamy prekiy pries$ keleta deSimtmeciy dar nebuvo, niekas nezinojo apie
magnetofonus, elektronines skai¢iavimo maSinas, sintetinius skalbiklius. Laiko tarpas nuo
kiirybinio sumanymo iki jo igyvendinimo vis trumpéja, lygiai taip pat kaip ir laikas nuo prekés
tvedimo | rinka iki didZiausios jo realizacijos. Daugéja imoniy, idiegusiy naujas, pazangias
technologijas. Pasaulinis internetinis tinklas suteikia suteikimo,

informacijos tarpusavio

bendradarbiavimo, komunikacijos, apsikeitimo informacija (interaktyvumo), transakcijy galimybes.
10 proc. pasaulinio interneto tinklapiy yra susij¢ su turizmu’’,

Labai pasikeite paslaugos tiesiogiai suteikiamos klientams. Kambariy aptarnavimo paslaugos ir
registracijos sistemos tampa vis efektyvesnés. Vienuolikoje 2003 m. tirty tarptautiniy rezervavimo

. .. . v .. . C vt v .. .58
sistemy minima keturiasdeSimt trijy Vilniaus vieSbuciy pavadinimai™.

% Pranulis V., Pajuodis A. ir kt. (2000). Marketingas. Vilnius: The Baltic Press. p. 75

5" The Tourism and Leisure Industry. Shapping the Future. (2004). Editors: Weiermair K., Mathies C. New York: The Haworth Hospitality Press. p.
292.

58 Zalieng, 1., Zalys, L., Bulavaité, V. (2004). Lietuvos viebugiy integracija i tarptautines rezervavimo sistemas// Informacinés technologijos verslui —
2004 konferencijos praneSimy medZiaga. Kaunas: Kauno technologijos universitetas. p. 262-266.
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5. Gamtiné aplinka. Tai makroaplinkos elementas apimantis klimato salygy, gamtos istekliy,
ju naudojimo ir aplinkosaugos priemoniy itaka. Reikia atkreipti démesi i tris pavojy keliancias
tendencijas:

e Gamtiniy iStekliy stoka;

e Energetiniy iStekliy svyravimas;

e Aplinkos tarSos didéjimasSg.
Turistus labiausiai traukia sauléti papludimiai, Svarus smélis. RySkéja vartotojy polinkis rinktis
egzotinius marsrutus (Azija, Amerika, Ramiojo vandenyno regionas)60. Natiiralios gamtos turisty
traukos objektai (pajurio vietoves, vandens telkiniai, kalnai, dykumuy teritorijos) yra lengvai
pazeidziami ir nuo netinkamos turizmo veiklos, ir nuo pramoninés veiklos. Turizmo paslaugu
ekologizavimas tampa aktualus dél vis didéjanciy klimatiniy problemuy, susijusiy su globalizacija,
pasauliniu atSilimu bei vis didé¢janciu uZterStumu. Gamtiniy iStekliy ir aplinkosaugos nebuvimas
gali sumaZzinti regiono patraukluma turisty atzvilgiu. Turizmo verslo plétra priklauso nuo gamtos
1

unikalumo, aplinka turi buti i§saugota, kad neprarasty savo patrauklumo6 .

6 lentel¢je pateikti turizmo paklausos prognozavimu moksliniuose tyrimuose naudoti

kintamieji.
6 lentele
Kintamieji, naudojami tarptautinio turizmo paklausos prognozavimui
Autorius Turizmo paklausa jtakojantys veiksniai Tarptautinio ‘tunzmo ‘pak‘lal‘lsos Prognozes
modelyje naudojami kintamieji
e I$skiriamos importuojamo ir e BVP dydis turistus generuojanciose Salyse;
eksportuojamo turizmo paklausos; e Palyginamasis kainy lygis.

e Pajamos;
e Kainos;
e Socio-demografiniai faktoriai;

Smeral E. (1992) | ¢  Gyvenimo stilius ir mada;
e Darbo laiko mazéjimas;
e  Urbanizacija;
e  Transporto paslaugos, informacinés

technologijos ir organizacijos;
Politiniai jvykiai.

e  Turisty kilmes $alies gyventojy skaiciy, e  Turisty kilmés Salies gyventojy skaiCiy;
e  Vartojimo i§laidos, e  Vartojimo iSlaidos;
e Paskirties Salies vartojimo kainy indeksas, | ¢  Paskirties Salies vartojimo kainy indeksas;
Witt S. F. (2000) | e  Valiuty kursas, e  Valiuty kursas;
e I38laidos marketingui, e IS8laidos marketingui;
e Kelionés kainos, e Kelionés kainos;
e Kelionés pakaitaly kainos. e  Kelionés pakaitaly kainos.
e Kaina; e  Vartojimo kainy lygis;
Nordstrom J. e Pajamos; e ISlaidos produktui (Industrial Production);
(2004) e  Skonis; e  Skonis.

e Zodinés rekomendacijos.

Saltinis: sudaryta autorés

% Pranulis V., Pajuodis A. ir kt. (2000). Marketingas. Vilnius: The Baltic Press. p. 75

% Navickas V., Malakauskaité A. (2006). Turizmo paslaugy reprezentacija: paZangi uZsienio aliy patirtis. Organizacijy vadyba: Sisteminiai tyrimai.
— Kaunas: Vytauto didZiojo universitetas, 2006, 39. p. 179-187.

®' Hopeniené R., Kamigaityté A. (2004). Tolydi turizmo plétra. Konkurencingos turizmo sistemos kiirimo prielaidos. Organizacijy vadyba:
Sisteminiai tyrimai. — Kaunas: Vytauto didZiojo universitetas, 2004, 29. p. 49-65.
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Nors tyrimuose akcentuojama, kad turizmo paklausa itakoja daugelis veiksniy, i paklausos
prognozavimo modelj paprastai itraukiami 2-3 veiksniai ir tik atskirais atvejais daugiau veiksniy.

Pagrindiniai apgyvendinimo paslaugu paklausos funkcijos kintamieji pateikiami 9 paveiksle.

Salies gyventoju

e Pasiiila Valiuty kursas
skaiéius

Rezidenty,
nakvyniy skaiciu

. . Nerezidenty .
R siaanes “ nakvyniy skaiciu Kuro kaina

Turistus
Disponuojamos generuojancios

pajamos Salies gyventoju
skaicius

Kaina

9 pav. Pagrindiniai apgyvendinimo paslaugy paklausos pokycius itakojantys veiksniai
Saltinis: sudaryta autorés

9 paveiksle pavaizduoti pagrindiniai veiksniai jtakojantys apgyvendinimo paslaugu paklausa.
Veiksniai atspindintys makroaplinkos elementus:
e Ekonoming aplinka — nedarbas, vartojimo kainy indekso pokytis;
e Socialing — kulttiring aplinkos itaka — gyventoju skaicius;
e Gamtinés aplinkos jtaka pasireiskianti iStekliy — kuro kaina.
Remiantis teorine analize paklausos pokycius turéty jtakoti valiuty kursas, paslaugos kaina bei

jos pakaitaly kaina.

1.3. EKonominio vertinimo ir prognozavimo samprata bei metodai

1.3.1. Ekonominio vertinimo ir prognozavimo samprata bei metodai

Siuo metu néra vienareik§misko ekonominio vertinimo apibrézimo tiek Lietuvos, tiek uzsienio
literatiiroje. Buskeviciiites E. teigimu ekonominé analizé yra ekonominiy procesy ir ju tarpusavio
rysiy nagringjimas.®> AGpiormsa M.C. teigimu ekonominés analizés objektas — Siandieninés
biiklés ivertinimas(ﬁ . Ekonominés analizés rezultatas turéty biiti iSvados apie biklg, padéties
tvertinimas. Placigja prasme vertinimas apibréZiamas kaip galimas tam tikro ekonominio objekto

blisenos nustatymas esamu ir biisimu laikotarpiu, naudojant bet kurj metoda®. Remiantis anks&iau

2 Bugkeviciité E., Macerinskiené L. (2002). Finansy analizé. Kaunas: Technologija. p. 8.
% A6protina M.C. (2002). ExoHOMHYECKHii aHATH3 TOProBoii nesTeabHocTH. Mocksa: Jleno u Cepauc. c. 13.
 Kvainauskaité V., Snieska V. (2003). Konkurencinés rinkos paklausos vertinimas ir prognozavimas/ monografija. Kaunas: Technologija. p. 13.
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pateiktais apibréZimais ekonominj vertinimg galima apibidinti kaip ekonominio objekto esamos
buklés nustatymas.

Prognozavimas yra ilgalaikio planavimo pagrindas. Prognozavimo savoka ekonominéje
literatiiroje traktuojama jvairiai. Graiky k. prognosis reiskia moksliSkai pagrista iSvada apie kurio
nors objekto galimas bukles ateityje65. Boguslauskas V. akcentuoja teorines Zinias ir praktini
patyrima: ,,Prognozavimas — tai bisimos nagrinéjamojo proceso eigos nustatymas, atsizvelgiant i
turima praktini patyrima ir priimtas teorines prielaidas“®®. Sniekos V. pateiktu apibréZimu: rinkos
paklausos prognozavimas — procesas, kurio tikslas iSanalizuoti esama rinkos paklausos biiseng ir
numatyti bei jvertinti rinkos paklausos kitimo tendencijas biisimuoju laikotarpiu. Bendraja prasme,
prognozé apibréziama, kaip prognozés proceso galutinis rezultatas. Rinkos paklausos prognozé —
objektyviy ir pagristy rinkos paklausos charakteristiky bei ju alternatyvy biisimuoju laikotarpiu tam
tikrame regione jvertinimo rezultatas®”.

Vertinimo ir prognozavimo sampraty sugretinimas parodo, kad prognozavimas suprantamas,
kaip vertinimo proceso dalis. Vertinimo sampratos turinys platesnis ir apima daugiau ekonomingés
informacijos.

10 paveikslo schemoje pavaizduoti jvairiy autoriy siilomi prognozavimo etapai.

Prognozavimo tikslo suformulavimas

v

[Soriniy ir vidiniy veiksniy nustatymas ir jvertinimas

v

Duomeny rinkimas ir analizé

v

Prognozavimo metodo parinkimas arba sukiirimas

v

Prognozavimo metodo tikrinimas

v

Rinkos prognozés atlikimas

10 pav. Prognozavimo etapai

Saltinis: Kvainauskaité V., Snieska V. (2003).

Sioje strukturoje akcentuojami veiksmai susij¢ su paklausos iSoriniy ir vidiniy veiksniy, turin¢iy
itakos prognozei, nustatymu, bei vertinimu, duomeny analize, prognozavimo metodo parinkimu

arba suktrimu ir tikrinimu.

% Kvainauskaité V., Snieska V. (2003). Konkurencinés rinkos paklausos vertinimas ir prognozavimas/ monografija. Kaunas: Technologija. p. 16.
% Boguslauskas V. (2007). Ekonometrika. Kaunas: Technologija. p. 329.
7 Kvainauskaité V., Snieska V. (2003). Konkurencinés rinkos paklausos vertinimas ir prognozavimas/ monografija. Kaunas: Technologija. p. 17
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Kvainauskaités V. pastebéjimu, nagrinéjant konkurencinés rinkos paklausos prognozavimo
struktiras nuomonés iSsiskiria: viena autoriy grupé teigia, jog rinkos paklausos prognozé
neatsiejama nuo neatsiejama paklausos imonés produktams prognozavimo dalis, tuo tarpu Kkiti
tikina, kad tiksliai rinkos paklausos prognozuoti nejmanoma, neatlikus makroaplinkos (iSorinés
aplinkos) jvertinimo arba ekonominio prognozavimo.68

Taigi, prognozuojant Lietuvos apgyvendinimo imoniy paslaugy paklausa bitina atsiZvelgti i
makroaplinkos kitimo tendencijas ne tik Lietuvos mastu, bet ir uZsienio Saliy — apgyvendinimo
1moniy sveciy kilmés Saliy makroekonominius rodiklius.

Mokslingje literatiiroje prognozavimo metodas apibréziamas kaip prognozés uzdaviniy

sprendimas arba prognozés kiirimo btidas, garantuojantis iSeiciy, kurios skirtos jvairiems prognozés

naudotojams, nustatyma. Pagrindiniai prognozavimo metodai pateikti 11 paveiksle.

< PROGNOZAVIMO METODAI >

v v
KOKYBINIAI METODAI KIEKYBINIAI METODALI
Ngﬁgggmf | DUOMENY | ASOCIATYVUS |
METODAI SEKU ANALIZE PROGNOZAVIMAS
Administracijos L Paprastoji tiesiné
. < Naivusis pozitris |«— ..
nuomon¢ regresija
Vartotojy apklausos [«— Slankieji vidurkiai < Sl regresine |,
analize
o . Eksponentinis Ekonometriniai
Pardaveéjy nuomoné [«—| . . . -«
iSlyginimas modeliai
Vadybininky ir Duomeny sekos
personalo nuomon¢ i$skaidymas
Eksperty nuomon¢ < Kiti metodai ¢

11 pav. Pagrindiniai prognozavimo metodai

Saltinis: Staras R., Zvinklys J. (1996), Snieska V. ir kt. (2002).

Prognozavimas gali biiti atliekamas tiek kokybiniu, tiek kiekybiniu biidu. Kokybiné analizé yra
intuityvus vertybinis prognozavimo traktavimas, paprastai grindZiamas eksperty nuomonémis.
Kiekybinés analizés metodai skirstomi i dvi pagrindines grupes: asociatyvaus prognozavimo

(regresiné analiz¢, ekonometriniai modeliai) ir duomeny seky metodus. D¢l didelés prognozavimo

 Kvainauskaité V., Snieska V. (2003). Konkurencinés rinkos paklausos vertinimas ir prognozavimas/ monografija. Kaunas: Technologija. p. 31
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metody gausos (ekonomingje literatiiroje apraSyta daugiau kaip 200 metody)® iSkyla keblumy juos

visus apZzvelgti.

1.3.2. Kintamyjy priklausomybés vertinimas

Racionalios veiklos pagrindas yra numatyti jvykiy eiga, o tai grindZiama reiSkiniy ir procesy
rySiy Zinojimu. Todel svarbu tuos rySius tarp dvieju poZymiy nustatyti — pasekmeés (rezultato,
priklausomojo kintamojo) ir veiksnio (prieZasties, faktoriaus, nepriklausomojo kintamojo)70.

Norint nustatyti, kurie nepriklausomi kintamieji labiausiai jtakoja priklausomus kintamuosius,
reikia ivertinti ekonominiy rodikliy rysi ir ju stipruma. Koreliacijos koeficientas (r) — vienas i$
populiariausiy dviejy dydZiy koreliaciniy rySiy stiprumo priklausomybés matavimo rodikliy.

Tam naudotinas tiesinio koreliacijos koeficiento (Pirsono koreliacijos koeficientas)

XX - XX, — (1)
Ty =L ) G=ji=1p)
s O-X’ O-X]
Cia: XX, - kintamyjy sandaugy suma;
Zx_j - kintamyjy sumy sandauga;

0,0, ~Xilrx kintamyjy standartiniai nuokrypiai.
Tiesinio koreliacijos koeficiento standartinis nuokrypis apskai¢iuojamas taip:

1-r° )

Koreliacijos koeficiento reikSmé gali kisti intervale [0;1]. Kuo reikSmé artimesné vienetui, tuo
rySys tarp dvieju kintamuyjy yra glaudesnis (0 —0,3 — néra rySio, 0,3-0,5 — rySys silpnas, 0,5 - 0,7 —
vidutinis, 0,7-0,9 — rySys stiprus, 0,9-1 — esminis).

Sie empiriniai tiesinio koreliacijos ry$io vertinimai sudaryti neatsizvelgiant i imties diduma,
tod¢l lieka neaiSku, ar Sis koreliacijos koeficientas statistiSkai reikSmingai skiriasi nuo nulio. Tam
naudojamas Stjudento skirstinio kritinés reikSmeés. Hipotezé apie Pirsono koeficiento r lygybe

nuliui (Hop. r = 0) tikrinama naudojant ¢ kriterijy:

t=—"__.Jn-2 3)

Jeigu teisinga nuliné hipotezé, kad p = 0, tai ¢ turi asimptotini Stjudento skirstini su (n — 2)
laisvés laipsniu. SPSS pakete pateikiama koreliacijos koeficiento reikSme ir ¢ kriterijaus dvipusé p
reikSme.

Kreivinio rysio atveju skaiciuojamas koreliacijos indeksas R:

% Kvainauskaité V., Snieska V. (2003). Konkurencinés rinkos paklausos vertinimas ir prognozavimas/ monografija. Kaunas: Technologija.
" Bagdonas E. (2004). Socialiné statistika. I dalis. Metodai.Kaunas: Technologija. p. 99.
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4)
Cia: o 2> - faktorin¢ dispersija rezultatinio poZymio, atspindinti y variacija priklausancia tik
Ye nuo tiriamo faktoriaus x.
0Y2 - bendroji dispersija, atspindinti visuming visy faktoriy itaka.

Koreliacinio koeficiento, arba koreliacinio santykio kvadratas vadinamas determinacijos
koeficientu D. Sis koeficientas parodo, kokia priklausomo kintamojo dalj nulemia nepriklausomy
kintamuyjuy kitimas, o (100 — D) kiti nejvertinti veiksniai.

Determinacijos koeficientas apskai¢iuojamas taip: D= R*x100% (5)

Paprastosios tiesinés regresijos atveju determinacijos koeficientas r* sutampa su empirinio
Pirsono koreliacijos koeficiento kvadratu.”' Tai galioja tik paprastosios tiesinés regresijos (vieno
nepriklausomo kintamojo) atveju. Determinacijos koeficientas placiai naudojamas kaip regresijos
modelio tinkamumo indikatorius. Taikant tiesing regresija reikalaujama, kad r* > 0,25. Kuo daugiau
1 regresijos modeli itraukiama kintamyjy, tuo santykinai padidéja determinacijos koeficiento
reikSmeé.

Regresiné analizé — statistinis metodas, leidZiantis tirti kintamojo Y (priklausomojo kintamojo
arba kriterijaus kintamojo) funkcing priklausomybg¢ nuo vieno ar daugelio kintamuyju X;
(nepriklausomu kintamyjy). Koreliacija parodo dvieju kintamyju tarpusavio priklausomybés krypti,
stipruma. Regresija konkretizuoja rysio forma’’. Pagal nepriklausomy kintamujy skai¢iy — {

paprasta ir daugiamatg regresija. Regresijos funkcijos pavidalas pateiktas 7 lenteléje.

7 lentele
Regresijos apskaifiavimo formulés
Regresijos formulé Formulé ReikSmés Nr.
Tiesiné regresija 9 _atbx+e a - koeﬁcientas, rodantis tiesinés regresijos lygties | (6)
¢ polinki;
Z Y, — bZt x- nepriklausomas kintamasis
==

by, by, ..., by- koeficientai

n
be nztyi +ztzyi
ny t* =1’

regresija X1, ..., Xj_nepriklausomi kintamieji.

ijxj
J

Daugiamaté - by, by, ..., b,- koeficientai 7
g yt=b0+zbj'xj 0 b1 o (7)
J

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Bartoseviciené, V. (2006).

Regresin¢ analizé daznai traktuojama kaip specifiné koreliacinés analizés atmaina. Skirtumas

tas, kad koreliacija modeliuoja abipusi statistini rySi tarp poZymiy, o regresinés analizés atveju

! Cekanavicius V., Murauskas G. (2004). Statistika ir jos taikymai IL.Vilnius: TEV. p. 137.
2 Bartosevigiené, V. (2006). Ekonominé statistika. Kaunas: Technologija.
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modeliuojamas vienpusis funkcinis rySys. Vienas i$ koreliuojanciy poZymiy bitinai apibréZiamas
kaip determinuojantis faktorius (nepriklausomas kintamasis) ir, abstrahuojantis nuo atsitiktiniy
faktoriy, siekiama charakterizuoti nebe statistinj, bet funkcinj rysj tarp tyrinétoja dominanciy
pozymiu. Koeficientas b parodo, kad faktoriniam poZzymiui pakitus vienu matavimo vienetu,
rezultatinio pozymio reikSme¢ pakinta b (y matavimo) dydZziu). Pagrindiniai regresinés analizés
etapai’:

1. Duomeny tinkamumo regresinei analizei tyrimas. Pagrindinés salygos — nepriklausomi
kintamieji turi koreliuoti su priklausomu kintamuoju, bet nekoreliuoti tarpusavyje, neturi biti
i1Sskirciy;

2. Regresinio modelio sudarymas ir jo tinkamumo duomenims jvertinimas;

3. Regresijos modeliy koeficienty nustatymas.

4. Regresijos modelio taikymas priklausomam kintamajam prognozuoti, kai turimo
nepriklausomujy reik§més. Zinant regresijos funkcija, galima apskaiiuoti pasekmés poZymio
vertes. Tam reikia i regresijos funkcijos lygti iraSyti veiksnio poZymio vertes i§ norimo intervalo.
Sis etapas yra labai svarbus prognozuojant socialiniy-ekonominiy procesy eiga bei sudarant jvairius
veiklos planus.

Lydeka Z.”* akcentuoja svarbig problema vertinant regresijos paklaida. Ji gali atsirasti ne todél,
kad kai kurie nepriklausomi kintamieji neitraukiami i regresing lygybg, o todél, kad tiriamu
laikotarpiu yra nuosmukio arba pakilimo fazes, kurios sukelia serijinés koreliacijos paklaida. Jeigu
per pra¢jusi laikotarpi vyko spartus prekiy paklausos didéjimas, tada regresijos paklaida bus
pliusing ir pranoks viduting. Jeigu pra¢jusiam tiriamajam laikotarpiui buvo budingas stiprus prekes
paklausos nuosmukis, tai regresijos lygybéje paklaida bus neigiama ir gerokai virSys viduting. Dél
to nors ir tinkamai apskaiciuoti regresinés lygybés koeficientai gali sumazinti regresijos rezultato

patikimuma.
1.3.3. Tyrime naudojamy prognozavimo metody analizé

Kadangi turizmas ir apgyvendinimo veikla yra itin jtakojama sezoniSkumo, paklausos
prognozes parengimui reikia parinkti prognozavimo metodus, kurie atsizvelgty | sezoniSkuma.
Tiesinis trendas tinka tuomet, kai perskai¢iuotos laiko eilutés gretimy reikSmiu skirtumai

artimi vienas kitam. Trendo funkcijos pavidalas:

Y 2yt

—a+bxt Cia:a= ;b= ; t- laikotarpio numeris. (8
yi=a X n th Ip ()

ARIMA - autoregresijos slankiyjy vidurkiy metodas. Sio metodo autoriai yra Boksas ir

Dzenkinsas. Modelio iSraiSka konstruojama remiantis laiko eilutés stebiniy informacija. Integruotas

 VaitkeviGius R., Saudargiené A. (2006). Statistika su SPSS psichologiniuose tyrimuose. Kaunas: VDU leidykla. p.161.
™ Lydeka, Z., Drilingas B. (2001). Firmos ekonomikos pagrindai. Vilnius: Pa¢iolio leidykla. p.75
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autoregresijos slankiyju vidurkiy metodas apraso nestacionarias, taCiau iSdiferencijavus tampancias
stacionariomis, laiko eilutes. Diferencijavimas siekiant stacionarumo - tai skirtumo d reikSmeés
nustatymas. Sis modelis Zymimas ARIMA (p, d, q). Cia iskyla uZdavinys apsispresti, kokias
reikSmes reikia suteikti koeficientams p, d, q ir kaip pasirinkti pradinius parametry jvercius.
Parametras d yra eilutés duomeny diferencijavimo laipsnis. Jis parodo, kiek karty reikia
diferencijuoti laiko eilutg, kad ji tapty stacionari. Ar laiko eiluté stacionari parodo eilutés
korelogramy grafikas’”. Stacionaraus ARIMA proceso ACF (autokoreliaciné funkcija) jvertinama
pagal Sia lygti:

®(B)p, =0,k >q

Stacionariam modeliui biidinga tai, kad ACF greitai gesta, esant vidutiniams ir dideliems k.
Reikalingas stacionarumui laipsnis d yra pasiektas, jei laiko eilutés ACF greitai gesta. Praktiskai d
daZniausiai lygus 0, 1 arba 2. Norint $ig reikSm¢ nustatyti, uZtenka perzitréti pradines eilutés pirmo
ir antro skirtumy eiluciy iki 20 ACF reikSmiy.

Radus d, reikia jvertinti p ir q reikSmes. Autoregresijos proceso ACF maZz¢ja tolygiai, o PACF
(dalin¢ autokoreliaciné¢ funkcija) nutriiksta po p poslinkiy. Slankiyjy vidurkiy proceso ACF
nutruksta po q poslinkiy, o PACF tolygiai mazéja.

Eksponentinis iSlyginimo Holt Winter metodas. Holt Winter tiesinio sezoninio i§lyginimo
glodinimo metodas tinka tokioms dinamikos eilutéms, kur be trendo aiSkiai pasireiskia
sezoniSkumas. Sis metodas placiai taikomas tarptautinio turizmo tyrimuose ir juo atliktos prognozés
yra pakankamai patikimos. (Cho, Vincent (2003), Chau Jo Vu, Lindsay Turner (2005)).

Eksponentinio iSlyginimo esmé yra ta, kad senesnio laikotarpio duomenims suteikiamas
pastoviai maz¢&jantis svoris (MartiSius, S., Kédaitis, V., 2003).

Holt Winter metodas yra trijy parametry, nes turi tris duomeny islyginimo koeficientus:

1. Bendrasis a (alfa) parametras nusako paskutinio stebéjimo svori. Kai a = 1, prognozei
naudojamas iSimtinai vienas paskutinis steb¢jimas; Kai o = 0, visi stebéjimai traktuojami vienodai.

2. Trendo parametras y (gama) naudojamas tuomet, kai laiko eiluté turi iSreikSta kitimo
tendencija. Prie parametro reikSmiy, artimy vienetui, prognozei yra naudojamos paskutiniosios
laiko eilutés reikSmés, prie parametro reikSmiy, artimy 0, prognozei yra naudojamos viso eilutés
reikSmes.

3. Sezoniskumo parametras 0 (delta) naudojamas tuomet, kai pasireiskia sezoniSkumo efektas.
Prie parametro reikSmiy, artimuy vienetui, prognozei yra naudojamos paskutiniosios laiko eilutés

reikSmeés, prie parametro reikSmiy, artimy 0, prognozei yra naudojamos viso eilutés reikSmes.

> Boguslauskas V. (2007). Ekonometrikos pagrindai. Kaunas: Technologija. p. 312.
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Taciau Sis metodas tinka tik trumpalaikiam prognozavimui ir tiksliausios prognozés gaunamos

. e 76
tik 1 periodui (vieneriems metams) .

8 lentelé

Turizmo paklausos tyrimuose naudojami metodai

Autoriai

Tyrimo tikslas

Tyrimuose naudoti prognozavimo
metodai

Prognozavimo metodas, kurio
pagalba gautos prognozés su
maziausiomis paklaidomis

Witt S. F., Martin R.
(1989) "

Tarptautiniy turisty
atvykimo skaiciaus
prognozé (analizuotos
24 kilmes — tikslinés
Salies poros)

Naivieji metodai (Naivel, Naive2)
Eksponentinio i$lyginimo metodas
Trendo kreivés analizé
Autoregresijos metodas
Ekonometriniai metodai

Naivusis metodas (Naivel)

Witt S. F. (1992)

Las Vego atvykusiy
turisty skaicius (naudoti
ménesiniai atvykusiyju
skai¢iaus duomenys)

Naivieji metodai (Naivel)
Eksponentinis i§lyginimo metodas

Eksponentinis i§lyginimo metodas

Chau Jo Vu, Lindsay Atvykusiyju | Koréja Eksponentinio i§lyginimo metodas Eksponentinio i$lyginimo metodas
Turner (2005)79 turisty skaiciaus (Holt-Winter Exponentional smoothing) | (Holt-Winter)

prognozavimas: BSM Basic Structural Metod Atvykusiyju skaiciaus

palyginti prognoziy prognozavimas pagal atskirus

pagal atvykusiyju atvykusiyjy segmentus nesuteikia

segmentus tiksluma su tikslesniy prognoziy, nei bendros

bendromis prognozémis atvykusiyjy skaiCiaus prognozés
Thrane C. Pasirinkty Maziausiy kvadraty metodas (OLS- Loginés regresijos modelis
(2005)% nepriklausomujy Ordinary Least Squares)

kintamyjy svarbos Regresija;

jfrodymas ir tikslesnis Loginés regresijos modelis

pateikimas.

Saltinis: sudaryta autorés

Atlikus moksliniy straipsniu analiz¢ nustatyti ir 8 lentel¢je pateikti pagrindiniai turizmo

paklausos tyrimuose naudojami prognozavimo metodai. Pasirenkami metodai priklauso nuo tyrimo
tiksly. Jei norima gauti tikslesnius prognozés rezultatus, reikia palyginti keliais prognozavimo
metodais gautus rezultatus. Rezultatus reikia palyginti su realiais duomenimis, apskaiCiuojant

prognozavimo paklaida.

1.3.4. Prognozavimo metodo efektyvumo nustatymas

Prognozavimo metodo efektyvumas nustatomas gauty prognostiniy jverciy tikslumu.
1. Prognozavimo paklaida e, apskai¢iuojama kaip faktiSkos ekonominio rodiklio reikSmés y, ir
prognozuojamos ekonominio rodiklio reikSmes y skirtumas: e;= y -y, (9)

2. Vidutiné absoliutiné santykiné paklaida MAPE (mean absoliute percentage error) nusako

santykini prognozavimo tiksluma.

7 Pukeénas, K. (2006). Laiko eiluéiy prognozavimas su SPSS, Decision Time & WhatIF? Kaunas: Lietuvos Kiino kultiiros akademija.

77 Jui-Chi Chen (2000). Forecasting method appliccations to recreation and tourism demand. P.10. [Zitiréta 2006 12 21]. Prieiga per interneta
<http://proquest.umi.com/dissertations/preview_pickup/56/84/225684/1/00003.gif -000026.gif>.

"8 Jui-Chi Chen (2000). Forecasting method appliccations to recreation and tourism demand. P.10. [Zitiréta 2006 12 21]. Prieiga per interneta:
<http://proquest.umi.com/dissertations/preview_pickup/56/84/225684/1/00003.gif -000026.gif>.

™ Chau Jo Vu, Lindsay Turner. (2005). Data disaggregation in demand and forecasting.// Tourism and Hospitality Research. Nov. 2005, Volume 6,
Number 1. p. 50.

% Thrane C. (2005). How to present results from logistic regression analysis in hospitality and tourism research.// Tourism and Hospitality Research.
Aug 2005, Volume 5, Number 4. P. 295 — 305.
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(10)
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Jei MAPE paklaida nevirsija 10 proc., prognozavimo rezultatais vertinami, kaip labai tikslis ir
jais galima pasitikeéti. Jei pasiekiama didesné nei 50 proc. MAPE paklaidos reikSmé, prognozavimo
tikslumas yra nepakankamas.

3. Vidutiné¢ procentiné paklaida yra santykinis dydis, rodantis prognozés nuokrypi. Ji
apskaiciuojama taip:

mpE =1 34 1009 o
n .y,

Kai prognoz¢ ideali, tiek nukrypimas i virSy, tiek nukrypimas { apacia turi artéti prie nulio.

Praktiskai laikoma, kad $is dydis neturi biiti didesnis nei 5 proc.

4. Vienas i§ bendros prognozavimo paklaidos apskai¢iavimo biidas yra vidutin¢ kvadratiné

paklaida MSE (mean squared error):

R 2

n

Kuo suklydimas (nukrypimas nuo realios reikSmés) yra maZzesnis, tuo tikslesnis prognozavimas.
MSE rodiklis leidZia iSryskinti pavienius didelius nukrypimus nuo faktiniy duomeny. MSE rodiklis
naudingas atliekant prognozavimo metodu lyginamaja analiz¢. Geresnis prognozavimo metodas tas,
kur kvadratinés paklaidos apytiksliai panaSaus dydZzio ir MSE paklaida gaunama salyginai nedidelé.

Kai likuciy dydZiui turi itakos dinaminés eilutés matmeny skai¢ius, bendros paklaidos rodikliui
apskaiciuoti tikslinga naudoti santykinius dydzius.

Suprantama, kuo paklaidos rodikliai maZesni, tuo tikslesnis prognozavimo metodas. Paminéti
prognozavimo paklaidy matavimo metodai gali buiti placiai pritaikomi lyginant eksponentinius
glodinimo metodus ir glodinimo koeficientus. Tiesa, metodams palyginti naudojant ivairius
prognozavimo tikslumo rodiklius, galima gauti prieStaringas iSvadas. Priimant galutini sprendima,
reikia atsizvelgti 1 nagrin¢jamos situacijos pobiidi. Taciau, reikia atminti, kad ideali prognozé¢ yra
praktiSkai neimanoma. Egzistuoja per daug faktoriy itakojanciy ekonoming situacija, vartotoju
apsisprendima naudotis apgyvendinimo imoniy paslaugomis, kuriy neimanoma numatyti.

Sudarant rinkos paklausos prognozes remiantis vien tik matematiniais — statistiniais
prognozavimo metodais, daznai nejvertinama makroaplinkos ir iikio Sakos rinkos aplinkos veiksniy
itaka rinkos paklausai. Rinkos paklausos prognozavimui jtakos turi ne tik tinkamai parinktas
prognozavimo metodas, bet ir tai, kaip rinkos paklausa yra salygojama veiksniy, atspindiniy

ekonomines rinkos struktiiros ir makropalinkos charakteristikas.
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2. APGYVENDINIMO IMONIU PASLAUGU PAKLAUSOS EMPIRINIS TYRIMAS
2.1. Apgyvendinimo jmoniy skaic¢iaus dinaminé ir struktiiriné analizé

Sio tyrimo tikslas: ekonomiskai jvertinti apgyvendinimo imoniy paslaugy paklausa ir parengti
jOs prognoze.

Tyrimo objektas yra apgyvendinimo imoniy paslaugy paklausa, kuri iSreiSkiama nakvyniy
skai¢iumi, parduoty numeriy skai¢iumi ir gali biti iSreiSkiama numeriy bei viety uZimtumo
rodikliais. Tyrimo metu atsiribojama nuo paslaugy kokybés analizes.

Tyrime iSskirti Sie Zingsniai:

1) Lietuvos apgyvendinimo imoniy skaiCiaus bei struktiros pokyciy analizé. Apgyvendinimo
imoniy paslaugy paklausos analizé nejmanoma be pasiiilos analizés. Siame etape biitina i$nagrinéti
apgyvendinimo imoniy skaiCiaus bei struktiiros dinaminius poky¢ius, imoniy klasifikacija bei
pasiskirstyma pagal apskritis. Apgyvendinimo imoniuy skaiCiaus dinamikos ir strukttiros analizé
atliekama apskaiCiuojant 6 priede pateiktus rodiklius naudojamus statistinéje analizéje.

2) Apgyvendinimo imoniy vartotojy segmentavimas. Vartotojy segmentavimas biitinas norint
atpazinti vartotojy poreikius, tikslus ir naudojimosi paslauga tendencijas Siame etape isskiriami
vartotojy segmentai pagal kilmés Salj, atvykimo tikslus ir analizuojami 2000 — 2006 m. pokyciai
pagal atrinktus segmenty poZymius.

3) Apgyvendinimo imoniy paslaugy paklausos rodikliy analizé sudaro prielaidas identifikuoti
paklausa salygojancius veiksnius, suteikia informacijos apie reiSkinio statika, dinamika bei kitimo
tendencijas. Siekiant tiriamus rodiklius iSanalizuoti iSsamiau imti metiniai, ketvirtiniai ir ménesiniai
duomenys. Ketvirtiniai ir ménesiniai statistikos duomenys biitini iStirti sezoniSkumo jtaka
apgyvendinimo imoniy paslaugy paklausai.

4) Paskutinis etapas — apgyvendinimo imoniy paslaugy paklausos, kuri iSreiSkiama nakvyniy
skai¢iumi bei numeriy uZimtumu, prognozavimas. Apgyvendinimo imoniy paslauguy paklausos
prognoze atlikta remiantis konceptualioje dalyje nustatytais prognozavimo metodais ir principais.
Prognozei naudoti apgyvendinimo imoniy statistiniai duomenys ketvirciais, siekiant ivertinti
sezoniSkuma. Prognozuojamas 2008 — 2010 mety periodas. Parengus prognoz¢ siekiama palyginti
esama numeriy ir viety pasitilos situacija su prognozes rezultatais.

Siame darbe apsiribota 2000 — 2007 mety apgyvendinimo imoniu statistiniy duomeny bei
rodikliy statistiniu tyrimu. Pagrindinis darbe panaudoty statistiniy duomeny Saltinis yra Statistikos
departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés (toliau Statistikos departamentas) ir Europos
Sajungos Statistikos portalas (toliau Eurostat). Aptariamy duomeny Saltinis yra nurodomas tekste.

Metiniai duomenys buvo naudoti jvertinant makroaplinkos veiksnius, siekiant iSlaikyti

duomeny vientisuma, nes Eurostat makroekonominiy rodikliy statistinius duomenis pateikia metais.
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Tyrima apsunkina tai, kad metiniai statistiniai duomenys pateikiami pavéluotai (2007 mety metiniai
duomenys bus pateikiami 2008 m. rugséjo ménesi) ir netgi truksta 2006 mety kai kuriy statistiniy
rodikliy metiniy duomeny. Be to, Eurostat bei Statistikos departamentas kai kuriuos rodiklius
pradéjo rinkti véliau nei 2000 m. (pavyzdZiui, ménesinius viesbuciy ir moteliy uzimtumo duomenis
Statistikos departamentas pradéjo rinkti nuo 2003 m.).

Apgyvendinimo jmoniy skaitius ir struktira. Siame skyriuje analizuojama Lietuvos
apgyvendinimo imoniy skaiCiaus dinamika ir struktira, pasiskirstymas pagal apskritis, valdymo
forma ir klasifikacija.

Apgyvendinimo imoniy skai¢iaus struktiiros ir dinamikos analizei naudoti 2000 — 2006 mety

laikotarpio statistiniai duomenys. Grafinis apgyvendinimo imoniy struktiiros vaizdas pateiktas 12

paveiksle.
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12 pav. Apgyvendinimo jmoniy struktiiros dinamika 13 pav. Viesbuciy ir moteliy numeriy skaic¢iaus dinamika®
. . 82
Lietuvoje

Vertinant strukttiros rodikliais (skai¢iavimuy rezultatai pateikti 7 priede) 2000 metais vieSbuciai
ir moteliai Lietuvoje sudar¢ 41 proc. visy apgyvendinimo istaigy, o 2006 m. net 51,6 proc. visy
apgyvendinimo istaigy. 2000 m. didZiaja dali apgyvendinimo imoniy sudaré poilsio namai — net
45,1 proc., o 2006 m. — jau tik 22,4 proc. Analizuojant apgyvendinimo istaigy rasis ir ju skaiciaus
pokycCius, pastebéta tendencija, kad viesbuciai tampa dominuojancia apgyvendinimo forma,
palyginus su kitomis Lietuvoje egzistuojanc¢iomis apgyvendinimo formomis. Colliers International
duomenimis 2007 mety pabaigoje Lietuvoje buvo 297 vieSbuéiai ir 9925 viesbuéiy numeriai®.
Viesbuciy sektoriaus augima paskutiniais metais labiausiai veiké bendras Salies tkio atsigavimas.
Tai savo ruoztu skatino investicijas | paslaugy modernizavima.

Analizuojant viesbucCiy ir moteliy numeriy skai¢iaus dinamika (13 paveikslas) nustatyta, kad
vieSbuciy numeriy skaiius per analizuojama 2000 — 2006 m. laikotarpi iSaugo 77 proc., moteliy —

123,5 proc. (skai€iavimy rezultatai pateikti 7 priede).

81 sudaryta autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis.

82 sudaryta autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis.

8 Colliers International (2008). Komercinio NT rinkos apZvalga, Baltijos 3alys ir Baltarusija [Zitiréta 2008 03 18]. Prieiga per interneta:
<http://www.colliers.lt/It/main/analyst/marketreview_new>.
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Statistikos departamentas | apgyvendinimo jstaigu skaiCiy jtraukia ir privataus apgyvendinimo
sektoriy. Privataus apgyvendinimo sektoriaus dalis yra pigesné apgyvendinimo paslaugy alternatyva
ir galima daryti prielaida, kad atlieka apgyvendinimo imoniy pakaitalo vaidmen;.

Analizuojant turizmo departamento duomenis nustatyta, kad Lietuvoje per 2000 — 2006 mety
laikotarpi apgyvendinimo imoniy skaicius iSaugo 18,7 proc., vieSbuciy skaicius iSaugo 42,9 proc.,
moteliy skaiCius padvigubéjo — iSaugo 123,5 proc. Kalbant absoliuciais skaiciais — vieSbuciy
skaiCius iSaugo 90, moteliy — 21. Analizuojamu laikotarpiu daugiausiai iSaugo privataus
apgyvendinimo sektorius — net 2050 proc. (kalbant absoliuciais skaiciais nuo 4 subjekty iki 86) ir
kempingu skaiCius — net 166,7 proc. (absoliuciais skaiciais nuo 3 subjekty iki 8) (skaiCiavimai
pateikti 7 priede).

Analizuojant apgyvendinimo imoniy skai¢iaus dinamika 2000 — 2006 metais, akcentuotina tai,
kad 2002 m. apgyvendinimo imoniy skaiCius palyginti su 2001 m. Lietuvoje sumaZz¢jo 2,3 proc.
Tokius apgyvendinimo imoniu skai¢iaus dinaminius pokycius tais metais jtakojo vaiky poilsio
stovykly (-17,9 proc.), poilsio namy (-11,5 proc.) ir sveikatingumo imoniy (-5,9 proc.) skaiciaus
sumaze¢jimas. Tokios tendencijos pastebimos ir lyginant 2006/2005 m. duomenis — Lietuvos
apgyvendinimo imoniy skai¢ius sumaz¢jo, taiau mazesne proporcija, tik 1,2 proc. Tais metais
sumaz¢jo moteliy ir poilsio namy skaicius.

Aktualus klausimas yra viesbuciy pastaty, patalpu nusidévejimo bei investiciju 1 materialy turta
tendencijos. Imoniy materialiojo turto vertés kaita parodo rodikliai ivertinantys, isigyto, statyto ar
rekonstruoto materialiojo turto vertés pokyCiy ir materialaus turto nusidévéjimo tempus.
Apgyvendinimo imoniy materialiojo turto kaitos analize¢ apsunkina tai, kad viesbuciuy finansiniy
rodikliy duomenys pateikiami kartu su restorany duomenimis ir tai, kad paskutiniai metiniai
duomenys yra pateikiami uz 2005 metus. Materialiniy investicijy ir materialiojo turto nusidévéjimo

grandininiai padidéjimo/ sumazéjimo (-) tempai pateikti 14 paveiksle.
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—&—— BVP pokytis, proc.
- A- - VieSbuciai ir restoranai. Nupirkta, statyta, rekonstruota per metus pokytis, proc.
—@— Viesbuciai ir restoranai. Materialaus turto nusidévéjimo pokytis, proc.

14 pav. Materialinés investicijos ir materialiojo turto kaita vieSbuciy ir restorany sektoriuje

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis
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Damuliené A. savo straipsnyje akcentavo, kad 2001 metais, tik 5 proc. viesbuciy atitiko Vakary
standartus, o 26 proc. reikéjo atnaujinti.** Kaip matyti 14 paveiksle, daugiausia { vieSbuéiy ir
restorany sektoriy investuota 2002 m.. Tais metais materialaus turto nupirkta, statyta ar rekonstruota
2,4 karto daugiau nei pries tai ¢jusiais metais (skaiCiavimai pateikti 8 priede). Taciau 2003, 2004 ir
2005 metais materialaus turto nusidévejimo pokytis virSija naujai {sigyto, pastatyto ar rekonstruoto
turto vertés dinaminius pokycius. Tai reiSkia, kad nusidévéjimas virSija investicijas. Turtas grei¢iau
nudévimas, negu { ji investuojama. Taciau tokiy iSvady negalima taikyti visy apgyvendinimo
imoniy sektoriaus atZvilgiu. Nors vieSbuciai yra dominuojanti apgyvendinimo forma, Statistikos
departamento pateikiama finansiniy rodikliy informacija netiksliai reprezentuoja apgyvendinimo
imoniy sektoriaus dalj.

Kvainauskaité¢ V. (2002) teigia, kad pagrindinis Sakos gyvavimo ciklo fazés atpaZinimo
kriterijus — Sakos produktuy paklausos ir pelno normos dinamika. Padidéjusi pelno norma ir
paklausos augimo tempas liudija apie Sakos augimo faze, o Siy rodikliy augimo tempy sumaz¢jimas
iki vidutiniy Sakoje reikSmiy — signalizuoja apie iZengima i brandos stadija. Turimy vieSbuciy ir

moteliy pajamos ir sagnaudy duomeny dinamika bei pelno norma pavaizduota 15 paveiksle.
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1§ pav. Viesbuciy ir moteliy pajamy bei sanaudy dinamika
Saltinis: sudaryta autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis
15 paveiksle matyti, kad vieSbuciy ir moteliy pajamos turi teigiama augimo tendencija.
Auksciausia pelno norma buvo pasiekta 2005 m.. Toks augimas galéjo biiti susijes su istojimu i ES
ir padidéjusiu turisty skaiCiumi atsivérus sienoms. Paklausos augimo tempai bus analizuojami
kitame poskyryje.
Apgyvendinimo jmoniy skaiciaus pasiskirstymas pagal apskritis. Apgyvendinimo imoniy

sektoriaus analizei svarbu yra apgyvendinimo imoniy pasiskirstymas pagal apskritis. 10 priede yra

8 Damuliené A. (2004). Lietuvos turizmo verslas narystés Europos sajungoje i§vakarése. // Zmogiskieji istekliai ir turizmo verslo efektyvumas.
Kaunas: Kauno kolegija, p. 23-34.
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pateikta apgyvendinimo imoniy pasiskirstymas pagal rusis ir apskritis bei dinamika 2000 — 2006
metais. Lietuvos apgyvendinimo imoniy rinka koncentruojasi Klaipédos ir Vilniaus apskrityse. 16
paveiksle pateiktas grafinis visy apgyvendinimo imoniy skai¢iaus, o 17 paveiksle — tik vieSbuciu

pasiskirstymas pagal apskritis.

Vilniaus apskritis Vilniaus apskritis =
Utenos apskritis Utenos apskritis
Telsiy apskritis Teliy apskritis
Tauragés apskritis Taurages apskritis
Siauliy apskritis Siauliy apskritis
Panevézio apskritis
Panevézio apskritis P
. . Marijampolés
Maruanpgles apskritis
apskritis
Klaipédos apskritis
Klaipédos apskritis e———
Kauno apskritis
Kauno apskritis
Alytaus apskritis
Alytaus apskritis
f T T T 0 20 40 60 80 100
0 50 100 150 200 250 300
‘D 2000 @ 2001 O 2002 O 2003 m 2004 @ 2005 @ 2006 ‘ ‘D 2000 @ 2001 O 2002 O 2003 m 2004 O 2005 @ 2006 ‘
16 pav. Apgyvendinimo jmoniy skaicius dinamika 17 pav. Viesbuliy skaiCiaus kitimo dinamika pagal
... 85 ... 86
pagal apskritis apskritis

16 ir 17 paveiksluose matyti, kad Klaipeédos apskritis dominuoja tiek apgyvendinimo imoniy
skai¢iumi, tiek vieSbuciy skai¢iumi Lietuvos mastu. Klaipédos apskrityje 2000 m. koncentravosi
41,5 proc. visy apgyvendinimo imoniy, o 2006 m. — 36,8 proc. SkaiCiavimai pateikti 11 priede.
Tokia didele apgyvendinimo imoniuy koncentracija Klaipédos apskrityje lemia tai, kad cia
daugiausia ikurta poilsio namy (2006 m. net 42 proc. visy poilsio namy Lietuvoje). Svarbu paminéti
tai, kad kurorty statusas suteiktas Palangai, Neringai, Druskininkams ir BirStonui 2001 metais®’. O
Klaipédos apskri¢iai priklauso net du kurortai: Palanga ir Neringa. Vilniaus apskrityje 2000 m.
koncentravosi 17,8 proc. visy apgyvendinimo imoniy, 2006 m. — 19,8 proc..

Viesbucdiy klasifikacija. Pagal Lietuvos Respublikos turizmo istatyma nuo 2004 m. balandZio
1-osios visi Lietuvoje veikiantys vieSbuciai, moteliai, sveCiy namai, kempingai turi biti

klasifikuojami. (4 priede nurodyti reikalavimai). Nauji vieSbuciai turi buti klasifikuoti per 3

5 Saltinis: sudaryta autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis.

8 Saltinis: sudaryta autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis.

%7 Lietuvos turizmo plétros deSimtmetis 1992 — 2002. Valstybinis turizmo departamentas. [Zitiréta 2008 01 25]. Prieiga per interneta:
<http://www.tourism.1t/lt/stat/turlt10.pdf>.
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ménesius. VieSbuéius klasifikuoja Apgyvendinimo paslaugy komisija. Zvaigzdutés skiriamos
daugiausiai 3 metams. VieSbuciai turi teis¢ praSyti biiti perklasifikuoti. Jiems gali biiti sumaZintas
ZvaigzduCiy skaiCius, jei gaunama praneSimy, kad vieSbutis neatitinka nustatytai kategorijai
taikomu reikalavimy. Privalomasis apgyvendinimo paslaugas teikianCiy istaigy klasifikavimas
numatytas tam, kad vartotojai biity informuojami apie teikiamy paslaugy lygi, jiems biity sudarytos
galimybeés pasirinkti norima kokybg.

Kaip numatyta Lietuvos Respublikos pridétinés vertés mokescio istatyme, lengvatinis 5 proc.
PVM tarifas turizmo veikla reglamentuojanciu teisés akty nustatyta tvarka, taikomas vieSbuciams,
moteliams, sve¢iy namams, kempingams bei poilsio namams, turintiems klasifikavimo pazyméjima.

Kadangi vieSbuciai Lietuvoje pradéti klasifikuoti tik nuo 2004 mety, galima atlikti tik 4 mety
laikotarpio klasifikuoty vieSbuciy ir numeriy skai¢iaus dinaminiy pokyc¢iy analizé.

9 lentele

Suklasifikuoty viesbucdiy ir numeriy skaiciaus Lietuvoje pokytis 2004 — 2007 metais

Suklasifikuoty viesbuéiy ir Suklasifikuoty vieSbuciy ir Bazinis padidéjimo/
Zvaigidudiy numeriy skaicius 2004 m. numeriy skaicius 2007 m. sumaZzéjimo (-) tempas, proc.
skaicius Viesbu¢iai Numeriai Viesbu¢iai Numeriai Viesbu¢iai Numeriai
5 8 661 3 676 0 2.3
4 47 2537 56 3239 19.1 27.7
3 85 2235 114 3281 34.1 46.8
2 50 1795 55 1753 10 -2.3
1 17 810 17 350 0 -56.8
Neklasifikuoti 71 1052 47 626 -33.8 -40.5
IS viso 278 9090 297 9925 6.8 9.2

Saltinis: apskai¢iuota autorés remiantis Statistikos departamento ir Colliers International (2008) duomenimis.

9 lentel¢je apskaiCiavus bazinius padidéjimo tempus, matyti, kad daugiausiai iSaugo triju

Zvaigzduciy kategorijos vieSbuciy ir numeriy skaiCius. Trijy Zvaigzduciy kategorijos vieSbuciy
skaicius iSaugo 34,1 proc., o numeriy — 46,8 proc. Neklasifikuoty viesbuciy skai€ius sumazéjo 33,8
proc.. 2000 m. neklasifikuoti vieSbuciai sudar¢ 25,5 proc. visy viesbuciuy skaiciaus, o 2007 m. —
15,8 proc.. Pastebima neklasifikuoty viesbuciy mazéjimo tendencija.

10 lentele

Suklasifikuoty viesbucdiy skaicius pasiskirstymas Lietuvos miestuose 2007 m.

Z(;?éig:- Vilnius Kaunas Klaipéda Kiti miestai IS viso
skaifius | Viesbudiai | Numeriai | Viesbu¢iai | Numeriai | Viebugiai | Numeriai | VieSbudiai | Numeriai | Viesbugiai | Numeriai
5 5 511 3 165 8 676
4 18 1420 7 303 6 393 25 1123 56 3239
3 22 1116 7 287 9 273 76 1605 114 3281
2 11 435 2 96 2 56 40 1166 55 1753
1 4 104 1 17 12 229 17 350
IS viso 60 3586 16 686 18 739 156 4288 250 9299

Saltinis: Colliers International (2008).
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Lietuvos vieSbuciuy ir restorany asociacijai 2007 m. priklaus¢ 250 klasifikuoti viesbuciai,
didzioji dalis (45,6 proc.) ju priklausé triju ZvaigzduCiy kategorijai (10 lentelé). ApZvelgus
suklasifikuoty vieSbuciy pasiskirstyma Lietuvos miestuose matyti, kad Vilniaus mieste 2007 m.
buvo 24 proc. visy klasifikuoty viesbuciy, Klaipédoje — 7 proc.

Nors pagal gausuma tarp klasifikuoty viesbuciy daugiausiai yra trijy zZvaigzduciy kategorijos
vieSbuciy, ta¢iau numeriy uZimtumas didZiausias yra keturiy Zvaigzduciy kategorijos vieSbuciy ir
pastebima $io tipo numeriy uZimtumo augimo tendencija, kaip ir kity tipy numeriy taip pat. 2004 m.
sieké 42,8 proc.®®, 0 2006 m. - 52,2 proc.®.

Viesbuciai ir moteliai iSsiskiria tuo, kad teikia daugiau papildomy paslaugy, nei kitos
apgyvendinimo imonés. VieSbuciy ir moteliy teikiamos papildomos paslaugos ir ju pokycio
dinamika pateikta 9 priede. IS papildomy paslaugy daugiausiai iSaugo vieSbuciy ir moteliy skaicius,
teikian¢iy suvenyru kiosko (3,2 karto), automobiliy nuomos (2,8 karto), konferenciju saliy (2,7
karto), baseino(2,7 karto) ir saunos paslaugas (2,5 karto).

Nuosavybés formos. Analizuojant vieSbucius ir motelius pagal nuosavybés forma, 2006 mety
Statistikos departamento pateiktais metiniais duomenimis 86 proc. Lietuvos vieSbuciy ir moteliy
buvo privatiis, valstybiniai — 4 proc. ir 10 proc. bendry su uzsieniu®’. 2000 m. privadiy viesbudiy
buvo Siek tiek maziau — 81 proc., 13 proc. visy viesbuciy buvo valstybiniai ir 6 proc. bendri su
uzsieniu’'. Eksperty duomenimis tarp Baltijos valstybiy 3, 4 ir 5 ZvaigZduéiy tarptautiniy viesbudiy
tinkly jvairové didZiausia yra Lietuvoje’”.

Lietuvoje veikia tokie tarptautiniai ir regioniniai tinklai kaip: Le Meridien Hotels&Resorts,
Summit Hotels&Resorts, Radisson SAS Hotels&Resorts, InterContinental Hotels Group, Crowne
Plaza Hotels & Resorts, Best Western Hotels. Pagal tarptautiniy ir regioniniy vieSbuciy tinkly

skaiCiy pirmauja Vilniaus miestas. 11 lentel¢je pateikti Lietuvoje 2007 igyvendinti projektai.

11 lentele
2007 m. Lietuvoje jgyvendinti projektai
. Zvaigzduciy . . Numeriy .
Miestas o Projekto pavadinimas o Operatorius
skaicius skaicius
Vilnius 3 Par.lorama Hotel and Cinference Centre 17 Mikotel
(plétra)
Kaunas 4 Daugirdas 48 Independent
3 Klaipéda 28 Klaipéda Hotel
Trakai 3 Trasalis 103 Independent
C 4 Europa Royal Druskininkai (plétra) 36 Europa Group Hotel
Druskininkai 4 Best Western Central 36 Best Western
Viso 268

Saltinis: Colliers International (2008).

8 Turizmas Lietuvoje 2004 metai (2005). Lietuvos statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius.

% Turizmas Lietuvoje 2006 metai (2007). Lietuvos statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius.

* Turizmas Lietuvoje 2006 metai (2007). Lietuvos statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius.

! Turizmas Lietuvoje 2002 metai (2002). Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius.

%2 Colliers International (2008). Komercinio NT rinkos apZvalga, Baltijos 3alys ir Baltarusija [Zitiréta 2008 03 18]. Prieiga per interneta:
<http://www.colliers.lt/It/main/analyst/marketreview_new>.
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Remiantis ,,Colliers International duomenimis, be esamy vieSbuciy tinkly Lietuvoje,
tarptautinis prabangiy vieSbuciy tinklas Kempinski Hotels planuoja atidaryti savo tinklo 5
Zvaigzduciy viesbutj. 12 lenteléje pateikti Colliers International skelbiami suplanuoti projektai,

kurie greitu laiku bus jgyvendinti Lietuvoje.

12 lentele
Nauji projektai 2008 — 2009 metams
Planuojama Zvaigiduéiq Numeriy
Miestas projekto - Projekto pavadinimas oy Operatorius
. skaiCius skai€ius
pabaiga
5 AAA Kempinski Hotel Vilnius 110 Kempinski Hotels
Vilnius 2008 4 Artis Centrum Hotels (plétra) 36 Centrum Hotels
3 ViesSbutis Algirdo g. 44 City Hotels
Kaunas 2008 4 Taikioji Neris Reval 190 Reval Hotels
2009 4-5 Konfidencialu (rekonstrukcija) n.d. konfidencialu
Panevézys | Néra duomeny 2 Panevézys (rekonstrukcija) n.d. Independent
Viso 380

Saltinis: Colliers International (2008).

12 lentelés duomenimis Lietuvos viesbuciy rinka turéty pasipildyti 380 numeriy, i$ kuriy apie
190 numeriy Vilniuje ir dar tiek pat Kaune. Néra duomeny, kiek numeriy skaiCius iSaugs po
vieSbucio rekonstrukcijos Panevézyje.

Ryskéja tendencija, jog viena i§ Baltijos Saliuy pasirinke tarptautiniai viesbuciy tinklai, véliau
plésis 1 likusias Baltijos Salis (pvz.: Radisson SAS Hotels, Reval Hotels tinklai §iuo metu yra visose
trijose Baltijos Salyse, tuo tarpu Unique Stay Hotels yra Lietuvoje ir pleciasi Latvijoje). Tarptautiniy
viesbuciy tinklas, isitvirtings nors viename i§ Lietuvos miesty, perspektyvoje turéty pléstis ir i kitus
likusius Salies miestus. Colliers International (2008) numato Sias tendencijas viesbuciy sektoriuje:
ateityje turéty mazeéti nepriklausomy viesbuciy, valdymo kontraktai taps vis populiaresni, stipréjant
tendencijai atskirti vieSbucio operatoriaus ir savininko funkcijas bei daugéjant investuotojy, kurie
linke {sigyti turta, pasiraSydami valdymo kontrakta.

Palyginimas su ES. Palyginus Lietuvos vieSbuciuy viety skaiCiy ir nakvyniy skaiciy, tenkantj
vienam tukstanciui Salies gyventoju su Europos Sajungos, kuria Siuo metu sudaro net 27 valstybés,

vidurkiu, situacija atrodo prastai. Sioje srityje Lietuva labai atsilicka nuo ES vidurkio (13 lentel¢)

13 lentelé
Lyginamoji Lietuvos ir ES rodikliy vidurkiy analizé
Netolygumo rodiklis Metai Lietuva .ES 27. 1.\Ietol-y gumo
vidurkis jvertinimas

Viesbuciy viety skaicius, 1000 gyventojuy 2006 6 23,4 Didelis
Turlstq'(atvylis.tancm ir vietiniy) ywsbucmose 2006 476 1663 Didelis
nakvyniy skaicius, 1000 gyventojy
V'1esbuvc?11.1 ir restorany apyvarta 1— am 2005 11,0 453 Didelis
dirbanc¢iajam, 1000 eury

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Statistikos departamento ir Eurostat duomenimis




51

Pagal viesbuciu viety skaiCiy, tenkantj vienam tikstan¢iui gyventoju, Lietuva labai atsilieka
nuo Europos Sajungos vidurkio — net 3,9 karto. 2006 m. Lietuvoje vienam tikstanciui Salies
gyventojy teko 6 vieSbucio vietos, o ES vidurkis buvo 23,4 vieSbucio vietos (13 lentelée).

Turisty (atvykstanciy ir vietiniy) vieSbuciuose praleidZiamy nakty skaicius Lietuvoje yra 3,49
karto maZesnis nei ES 27 Saliy vidurkis.

Apyvarta vienam dirbanciajam yra vidutinés pajamos uzdirbtos vieSbuciy ir naudojamas kaip
produktyvumo indeksas. Viena i§ sektoriaus plétros grésmiy yra Zemas produktyvumas. Imoniy
darbo naSumo augimas biitina prielaida norint ir toliau uZtikrinti s€¢kminga sektoriaus plétra. Tai
bendriausias konkreCios Sakos augimo indikatorius. Jei sukuriama pridétiné verté auga, tada didéja
produktyvumas. Pagal vieSbuCiy ir restorany apyvarta vienam dirbanc¢iajam Lietuva nuo ES
vidurkio atsilieka 4,12 karto.

Apibendrinat galima daryti Sias iSvadas:

¢ Analizuojant struktiirinius rodiklius nustatyta, kad didZiaja dali apgyvendinimo imoniy 2006 m.
sudaro vieSbuciai (45,8 proc.) ir poilsio namai (22,4 proc.). Dinaminé analizé parod¢, kad vieSbuciuy
skaiCius per analizuojama laikotarpi iSaugo 42,9 proc., poilsio namy skaicius sumazéjo 41 proc..
Imoniy skaicius Lietuvos apgyvendinimo sektoriuje turi tendencija augti: per 2000 — 2006 m.
laikotarpi imoniy skaicius iSaugo 18,7 proc. Apgyvendinimo imonés koncentruojasi Klaipédos ir
Vilniaus apskrityse.

e Per 2000 — 2005 m. laikotarpi vieSbuciy ir restorany sektoriuje 1éSos skirtos nupirkti, statyti ir
rekonstruoti materialy turta iSaugo 128 proc. Taciau 2003, 2004 ir 2005 metais materialaus turto
nusidévéjimo pokytis virSija naujai isigyto, pastatyto ar rekonstruoto turto vertés dinaminius
pokycius. Tai reiSkia, kad nusidévéjimas virSija investicijas.

e Pastebima neklasifikuoty vieSbuciy skaiCiaus maz¢jimo tendencija. Neklasifikuoty vieSbuciy
skaicius sumaz¢jo 33,8 proc. Daugiausia yra trijy ZvaigZzduciy kategorijos vieSbuciy, kuriai 2007 m.
priklausé¢ 38,4 proc. visy viesbuCiy. Numeriy uZimtumas yra didziausias keturiy Zvaigzduciy
viesbucCiuose — 2006 m. numeriy uzimtumas sieké 52,2 proc. Apzvelgus suklasifikuoty viesbuciy
pasiskirstyma Lietuvos miestuose matyti, kad Vilniaus mieste 2007 m. buvo 24 proc. visy
klasifikuoty viesbuciy, Klaipédoje — 7 proc.

e 2006 mety Statistikos departamento pateiktais metiniais duomenimis 86 proc. Lietuvos
vieSbuciy ir moteliy buvo privatiis, valstybiniai — 4 proc. ir 10 proc. bendry su uZsieniu.

e Pagal pagrindinius apgyvendinimo jmoniy struktiiros rodiklius Lietuva dar labai atsilieka nuo
ES vidurkio. Pagal viesbuciy viety skaiciy, tenkanti vienam tiikstanciui gyventojy, Lietuva nuo ES
Saliy vidurkio atsilieka net 3,9 karto, pagal vieSbuciy ir restorany apyvarta 1— am dirbanciajam
Lietuva nuo ES vidurkio atsilieka 4,12 karto. Turisty (atvykstanciy ir vietiniy) vieSbuciuose

praleidZiamy nakty skaicius Lietuvoje yra 3,49 karto maZesnis nei ES 27 Saliy vidurkis.
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2.2. Apgyvendinimo jmoniy paslaugy vartotojy segmentai

Apgyvendinimo imoniy rinkos paklausos analizé jvertina arba numato turisty skaiciy ir tipus
tam tikroje vietovéje per tam tikra laika’. Nustatant apgyvendinimo paslaugy formas svarbu
atsizvelgti i rinkos vartotojy segmentus. Sioje tyrimo dalyje i$skirti apgyvendinimo jmoniy svediy
segmentai pagal kilmés Sali pagal ir pagal atvykimo tikslus.

Turisty skaicius. Lietuvos (vietiniy) ir uZsienio turisty segmenty iSskyrimas, svarbus tuo, kad
ju vartojima apgyvendinimo imoniy paslaugomis jtakoja skirtingos makroaplinkos salygos.

Kadangi apgyvendinimo imoniy klientai yra uzsienio turistai, tyrimui yra svarbi | Lietuva
atvykusiy turisty skaiCiaus pokyciy bei tarptautinio turizmo tendencijy analiz¢. Lietuvos turizmo
analiz¢ apsunkina statistinés informacijos trukumas, nes nuo 2004 mety, Lietuvai tapus Europos
Sajungos nare pasienyje neberenkama informacija apie Salies lankytojus iS Europos Sajungos.

UNWTO duomenimis | Lietuva atvykusiy turisty skaiCius 2006 m. sudaré 0,24 proc. visy
tarptautiniy turisty. ApZzvelgus situacija Lietuvoje, matyti, kad Lietuva aplankiusiy uZsienieCiy
skaicius 2000 m. buvo 4092,1 tikst., o0 2006 m. sieké tik 2 mln. Taciau Siuos duomenis negalima
sugretinti, nes Lietuvai istojus { ES Lietuvos pasienyje nebefiksuojamas i§ ES ir ELPA Saliy
atvykusiyju uZzsienieCiy skaiCius. IS ES ir ELPA Saliy atvykusiyju uzsieniecCiy skaiCius buvo
registruojami tik iki 2003 mety. 2003 m. uZsienio lankytoju skaiCius sieké 3999,4 tukst.. Per
ketveriy mety laikotarpi nuo 2000 iki 2003 m. uzsienio lankytojy skai¢ius sumazéjo 2,26 proc.

Nuoseklesng informacija Statistikos departamentui teikia keliones organizuojancios ir paslaugas
teikiancios turizmo imonés. Pagal ju pateiktus duomenis sudaryta 14 lentelé

14 lentele

UZsienio turisty skaiciaus ir jmoky uz apgyvendinimo paslaugas dinamika

Rodiklis tai 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Turizmo {moniy priimta uZsienieCiy, 90,3 89,5 11,1 117.4 1318 1538 139.4

tukst.

Grandininis padidéjimo/ sumazéjimo (-)

tempas, proc. -0,9 24,1 5,7 12,3 16,7 -9.4
UzsienieCiy iSbuta dieny, tukst. 225,2 247,3 324,5 347,0 400,4 473,4 462,6
Vidutinis dieny skaicius 2.5 2.8 2.9 3.0 3.0 3.1 33

Uzsienio turisty sumokéta uz suteiktas

. _ 23500,9 | 24236,6 | 33964,4 | 41743,9 | 59726,4 | 79225,3 | 79304,8
turizmo paslaugas, tiikst. Lt

Grandininis padidéjimo/ sumazéjimo (-)
tempas, proc. 3.1 40.1 229 43.1 32.6 0.1

Uzsienio — turisty  sumoketa — uZ | yomeg ) | 158879 | 211952 | 20276,7 | 38349,1 | 515882 | 49652,1
apgyvendinimo paslaugas, tukst. Lt

Grandininis padidéjimo/ sumazéjimo (-)

0,6 33,4 -4,3 89,1 34,5 -3,8
tempas, proc.

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis

% Baroniiinaité, E., Meiliené, E. (2001). Turizmo ekonominio poveikio analizés ypatumai. Kauno technologijos universitetas. [Zitiréta 2006 11 10].
Prieiga per interneta: <http://www.Irti.lt/veikla/bar_turizm.doc>.
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Analizuojant 14 lentelés duomenis matyti, kad auga uZsienieciy iSbuty dieny skaicius. Vidutinis
dieny skaiCius iSaugo nuo 2,5 dienos iki 3,3. Didesnis atvykusiy turisty skaiCius susijgs ir su
didesnémis Salies pajamomis. Apskaiciuota koreliacija r= 0,94 tarp augancio atvykusiy uZsienieciy
skaiciaus ir iSlaidy uz apgyvendinimo imoniy paslaugas. Daugiausiai uz apgyvendinimo paslaugas
sumokeéta 2005 metais. DidZiausias uZsienio turisty iSlaidy uZ apgyvendinimo paslaugas padidéjimo
tempas uZfiksuotas 2004 m. Tai galéjo buti susije su istojimu i ES.

18 paveiksle pateiktas grafinis uZsienio ir Lietuvos gyventojy sveciu skaiciaus apgyvendinimo

imongése pokycio vaizdas.

900
800 -
700
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500 -
400
300
200 -
100 +

0

Tuakst.

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
@ Uzsienio svediai @ Lietuvos gyventojai ‘

18 pav. Lietuvos ir uZsienio sveciy skai¢iaus dinamika apgyvendinimo imonése

Saltinis: parengta autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis

Analizuojant apgyvendinimo jmoniy sve¢iy skai¢iaus dinamika, nustatyta, kad per
analizuojama laikotarp; Lietuvos gyventoju apsistojusiuy apgyvendinimo istaigose skaicius iSaugo
131 proc., o uZsienio sveCiy skaiius — 153 proc.. Nuo 2004 m. pastebimas uZsienio sveciy
skaiciaus augimo tempo pokytis. 2004 m. uZsienio sveciy skaiCius iSaugo ypatingai — net 34,6 proc.

(15 lentel¢).

15 lentelé
Sveciy skaiciaus apgyvendinimo jmonése padidéjimo tempai
Vidutinis
Metai 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 padidéjimo

tempas,
Rodiklis proc.
UzZsienio sveciy skaiciaus padidéjimo tempas 183 | 111 | 115 | 346 | 155 | 111 | 117 1626
T, proc. . : . . . . . ,
Lietuvos gyventojy skai¢iaus padidéjimo 59 26 | 140 | 203 | 218 | 194 | 182 1570
tempas T}, proc. : : . . . . . ,

Saltinis: apskai¢iuota autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis

Skiriasi Lietuvos ir i$ uzsienio Saliy atvykusiy sveciu skaiciaus padidéjimo tempai. Vidutinis

metinis 2000 — 2006 m. laikotarpio uZsienio sveciy skaiCiaus padid¢jimas buvo 16,26 proc., kai tuo
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tarpu Lietuvos gyventoju skai¢iaus vidutinis padidéjimo tempas buvo 15,79 proc. 2003 m. buvo
uzfiksuotas nedidelis nakvyniy skaifiaus nuosmukis, kuris buvo susij¢gs su bendru turizmo
industrijos nuosmukiu d¢l SARS epidemijos ir Irako krizés.*

Vartotojy segmentai pagal kilmés Salj. Apgyvendinimo imoniy sveiy skaicius parodo
paslauguy vartotoju skai¢iy. Kadangi apgyvendinimo imoniy klientai yra ir atvykstantys i§ uZsienio,
ir Lietuvos gyventojai, jy vartojima apgyvendinimo jmoniy paslaugomis ijtakoja skirtingos
makroaplinkos salygos, todé¢l tikslinga atlikti apgyvendinimo imoniy sveciy segmentavima pagal
sveCiy kilmés Sali. Galima iSskirti du pagrindinius paslaugy vartotoju segmentus: vietinius ir
uZsienio turistus. Sis faktas lemia tai, kad susiduriama su vietinés ir uZsienio rinkos itaka.
Apgyvendinimo jmonés yra atvykstamojo ir vietinio turizmo rinkos dalis, taigi pritraukia ir
Lietuvos gyventojy, ir uZsienieCiy. Daugiausia apgyvendinimo imonése apsistoja sveciai i$
Vokietijos bei kaimyniniy Saliu: Lenkijos, Rusijos, Latvijos ir Baltarusijos. 16 lenteléje pateikti 10
Saliy i$ kuriy daugiausiai apsistoja Lietuvos apgyvendinimo jmonése.

16 lentelé

Sveciy skaiciaus pagal Salis lyginamoji dalis visy apgyvendinimo jmoniy sveciy skaiciuje
ir nakvyniy, tenkanciy vienam sveciui, 2000 ir 2007 m. lyginamoji analizé

Rodikli Lyginamoji dalis visy apgyvendinimo Nakvyniy skai¢ius apgyvendinimo
odiklis . . v eve o . . . e e s
Nr. §alys imoniy sveciy skaiciuje, proc. imonése tenkantis vienam sveciui
2000 m. 2007 m. 2000 m. 2007 m.

1. Vokietija 8 15 2,6 2,7

2. Lenkija 6 15 4,7 2,5

3. Rusija 4 9 3 2,7

4. Latvija 4 8 1,8 1,7

5. Baltarusija 2 7 11,2 4,2

6. Estija 2 5 2 1,7

7. Jungtiné Karalysté 2 4 2,6 2

8. Suomija 4 4 2 1,8

0. Italija 1 3 2,3 2

10. | Svedija 2 3 2,2 1,8

Saltinis: apskai¢iuota autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis

Reikia paminéti tai, kad vienam Lietuvos sveciui apgyvendinimo imonése 2007 m. teko 3,4
nakvynés. Tai, kad daugiausia Vokietijos gyventoju apsistoja Lietuvos apgyvendinimo imonése
patvirtina fakta, kad Vokietija yra didZiausia turisty skai¢iy generuojanti ir daugiausia iSleidZianti
turizmui Salis. Daugiausia nakvyniy 1 sveciui teko 2000 m. atvykusiems i§ Baltarusijos — net 11,2
nakvynés. [stojus i Sengeno erdve, Lietuva sugrieztino reikalavimus turistams i§ Rusijos,
Baltarusijos bei Kazachstano. Nuo §iol ne per kelioniy agentiira ar be kvietimo | Lietuva norintys
atvykti Siy Saliy gyventojai privalés irodyti, kad turi reikiama pinigy suma. D¢l §io fakto
baiminamasi, kad dé¢l to sumaZzés turisty iS Siy Saliy, nes Latvija bei Lenkija tokiy reikalavimy

poilsiautojams nekelia. Tokie sugrieztinimai taikomi visoje Europos Sajungoje.

** Smigius A. (2005). Viesbuciy rinka. Medziaga i§ 2005 m. sausio 26-27 d. Vilniuje vykusios nekilnojamojo turto konferencijos.
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Eksperty nuomone, aktyvis ir keliaujantys turistai paprastai linke pasirinkti netolimas, saugias,
ekonomiskai stabilias bei lengvai pasiekiamas nepaZintas Salis. Lietuva, atitikdama Siuos kriterijus
ir Europos turisty dar nepaZinta, pretenduoja i augancius turisty srautus ateityje (Colliers Baltic,
2006).

Atvykstamojo turizmo segmentai pagal atvykimo tiksla. Apgyvendinimo imoniy paslaugy
vartotojai pagal ju atvykimo tikslus paprastai skirstomi pagal ju keliavimo prieZastis:

e Atvyke verslo reikalais;

e Atvyke i konferencijas;

e Atostogaujantys;

e Pasiliekantys dél asmeniniy ar Seimos reikaly;

e Atvykg savaitgaliui;

e Atvyke dél valstybiniy ar politiniy reikaly;

e Laikinai dirbantys ar nuomojantys patalpas;

e Sporto varzyby ar kultiiriniy renginiy lankytojai.

Siy segmenty analizé teikia apgyvendinimo jmonéms informacija apie apgyvendinimo formos
bei papildomy paslaugy paketo poreiki. Apgyvendinimo imonéms bitina disponuoti informacija
apie savo klienty kelionés tikslus. Kuo daugiau informacijos turi apgyvendinimo paslaugas teikianti
imong, tuo tiksliau ir profesionaliau ji gali aptarnauti savo svecius ir pateikti jiems biitent tokio
lygio paslaugas, kokiy jie tikisi. Kiekvienas keliautojas renkasi toki apgyvendinimo buida, kuris
labiausiai atitinka jo kelionés poreikius.

Lietuvos banko mokéjimy balanso duomenimis daugiausia pajamy surenkama i$ atvykusiyjy
asmeniniy kelioniy tikslu. Per 2000 — 2007 mety laikotarpi pajamos i$ asmeniniy kelioniy iSaugo
60,18 proc., dalykiniy kelioniy pajamos i$augo 51,86 proc. Salies pajamy i§ kelioniy balanso vertés
dinamika pavaizduota 19 paveiksle. 2007 m. pastebimas pajamuy, tiek i§ dalykiniy, tiek i§ asmeniniy

kelioniy, sumaZz¢jimas.
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19 pav. Pajamy i$ dalykiniy ir asmeniniy kelioniy dinamika, min. Lt
Saltinis: Saltinis: sudaryta autorés remiantis Lietuvos banko duomenimis
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2007 m. atvykstamojo turizmo 71,64 proc. pajamu sudar¢ asmeninés kelionés ir tik 28,36 proc.
dalykinés, taciau dalykiniy kelioniy pajamos sparciai auga. Atvykstamojo turizmo pajamy struktiira
patvirtina fakta, kad i Lietuva atvyksta individualis turistai, dominuoja individualus turizmas.

UZsienio turisty kelionés tikslai. 20 paveiksle pavaizduoti uZsienio turisty apsistojimo

vieSbuciuose ir moteliuose tikslai.
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Poilsis, rekreacija, atostogos Biznis, profesiniai Giminiy, draugy lankymas Kiti

Turistai pagal apsilankymo tiksla
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20 pav. UZsienio turistai pagal apsilankymo tiksla viesbuciuose ir moteliuose
Saltinis: sudaryta autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis

UzZsienio turisty skaicius, apsistojusiu vieSbuciuose ir moteliuose poilsio ir giminiy, draugy
lankymo tikslais dominuoja. Sparciausiai auga atvykstanc¢iyjy poilsio tikslais skaiCius — net 255
proc.. Verslo reikalais atvykusiyjy skaicius 2006 m. palyginus su 2000 metais iSaugo 53 proc.

Lietuvos gyventojy kelionés tikslai. Lietuvos gyventoju apsistojimo viesbuciuose ir

moteliuose lyginamosios dalies pagal tikslus dinamika iSreikSta grafiskai 21 paveiksle.
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21 pav. Lietuviy skaicius vieSbuciuose ir moteliuose pagal apsilankymo tiksla, proc.
Saltinis: Sudaryta autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis
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Analizuojant 21 paveikslo grafinius duomenis matyti, kad sparCiai auga Lietuvos gyventoju
apsistojusiy vieSbuciuose ir moteliuose poilsio tikslais lyginamoji dalis ir mazéja apsistojusiy verslo
tikslais. Taciau apsistojusiy verslo tikslais lyginamoji dalis yra Zymiai didesné, nei poilsio tikslais.

Lietuvos gyventojai apgyvendinimo jstaigose apsistoja 2006 metais apsistojo Siais tikslais:

e verslo ir profesiniais tikslais 46,3 proc.;

e laisvalaikio, pramogy, sveikatingumo ir apsipirkimo tikslais 38,9 proc.;

e giminiy ir draugy lankymo tikslais 13,7 proc.

e Kkitais tikslais 15,42 proc.

Keliaujantys verslo ir profesiniais tikslais 2006 m. apsistojo 1,9 paroms, laisvalaikio tikslais —
2,3 paros. Valstybinio turizmo departamento prie Ukio ministerijos duomenimis, apie 90 proc.
laisvalaikio ar atostogy tikslais atvykstanciy turisty yra jaunesni nei 30 mety arba vyresni nei 65
metai, 0 jy pajamos yra vidutinés arba Zemesnés uz vidutines. Verslo kelionés yra svarbios turizmo
ir apgyvendinimo versle. Verslininky rinkos segmentas auga. IS to galima padaryti iSvada, kad Sis
segmentas yra ir artimiausiu metu bus dar svarbesnis Lietuvos apgyvendinimo versle. Keliaujantys
verslininkai labai svarbus segmentas, nes juy kelionés kartojasi ir jie gali tapti nuolatiniais tos
kelioniy imonés ar viesbucio sveciais. Jy poreikiams reikia skirti itin dideli démesi.

22 paveikslo grafike pateiktas nakvyniy skaiciaus apgyvendinimo imonése pasiskirstymas pagal

apskritis.
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22 pav. Nakvyniy skaicius pagal Lietuvos apskritis

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis

22 paveiksle matyti, kad pagal nakvyniy skai¢iy apgyvendinimo imonése dominuoja Klaipédos,
Vilniaus ir Alytaus apskritys. Colliers Baltic (2006) duomenimis, Vilniaus ir Kauno viesbuciai yra
orientuoti | verslo turistus ir organizuotas turisty grupes, Klaipédos miesto viesbuciai populiarts ir

poilsiautojy ir verslo turisty tarpe. Nakvyniy skai¢iaus dydj Klaipédos apskrityje galima paaiSkinti
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tuo, kad Klaipédos miestas d¢l savo geografinés padéties yra populiarus tiek vietiniy gyventojy, tiek
uzsienio turisty tarpe. Klaipédos apskrityje iSsidést¢ du kurortiniai miestai: Palanga ir Neringa bei
poilsio namai. Jau dabar vis did¢jantis sveikatingumo kurorty populiarumas neturéty sumazéti ir
ateityje.

Smiciaus A. teigimu Salies ekonomika tiesiogiai jtakoja viesbuciy verslo segmenta, o turizmo
industrijos iSsivystymas — poilsio sveCiy segmenta. VieSbuciy pajamas i§ konferencijuy
organizavimo jtakoja tiek ekonominis vystimasis, tiek turizmo industrija”.

24 priede pateikta Lietuvos ir kity ES Saliy namy tikiy vartojimo islaidy dalis vieSbuiams ir
restoranams. Lyginant Lietuvos ir kity ES Saliy polinki naudotis viesbuciy ir restorany paslaugomis,
pagal prieduose pateiktus duomenis matyti, kad Lietuva yra prieSpaskutinéje vietoje pagal namy
tkiy vartojimo islaidy procenting dali vieSbuciams ir restoranams. Lenkija yra paskutingje vietoje —
Sioje Salyje vieSbuciams ir restoranams skiriama tik 2,9 proc. vartojimo islaidy. Analizuojamu 2000
— 2006 m. laikotarpiu Lietuvoje vidutiniSkai buvo iSleidziama 3,1 proc. vartojimo islaidy. ES 27
Saliy vidurkis tuo laikotarpiu sudaré¢ 8,8 proc. vartojimo iSlaidy dalies. Daugiausia iSleidZiama
Ispanijoje. Ispanijos gyventojai 18,4 proc. vartojimo iSlaidy skiria vieSbuc¢iams ir restoranams.

Apibendrinant galima daryti Sias iSvadas:

¢ Analizuojant apgyvendinimo jmoniy sve¢iy skaiCiaus dinamika, nustatyta, kad Lietuvos
gyventojy apsistojusiy apgyvendinimo istaigose skaiCius iSaugo 131 proc., o uZsienio sveciy
skaicius — 153 proc..

e Daugiausiai i$ uzsienio Saliy Lietuvos apgyvendinimo imonése apsistoja Vokietijos gyventojy ir
tai patvirtina fakta, kad Vokietija yra didZiausia turisty skaiCiy generuojanti ir daugiausia
iSleidZianti turizmui Salis.

¢ 2007 m. atvykstamojo turizmo 71,64 proc. pajamuy sudaré asmeninés kelionés ir tik 28,36 proc.
dalykinés. Atvykstamojo turizmo pajamy struktira patvirtina fakta, kad { Lietuva atvyksta
individuals turistai, dominuoja individualus turizmas.

e UZsienio turisty skaiCius, atvykstanciy poilsio ir giminiy, draugy lankymo tikslais dominuoja.
Viesbuciuose ir moteliuose apsistojusiyju skaicius poilsio tikslais per 2000 — 2006 mety laikotarpi
iSaugo 3,5 karto. Lietuvos gyventojai apgyvendinimo istaigose apsistoja daugiausia verslo ir
profesiniais tikslais (46,3 proc.) bei laisvalaikio, pramogy, sveikatingumo ir apsipirkimo tikslais
(38,9 proc.) Lietuvos gyventoju apsistojusiy vieSbuciuose ir moteliuose poilsio tikslais lyginamoji
dalis sparCiai auga ir maZéja apsistojusiy verslo tikslais. Taciau apsistojusiy verslo tikslais
lyginamoji dalis yra Zymiai didesné, nei poilsio tikslais.

e Lyginant Lietuvos ir kity ES Saliy polinki naudotis vieSbuciy ir restorany paslaugomis matyti,

kad Lietuva yra prieSpaskutinéje vietoje pagal namy ukiy vartojimo iSlaidy procenting dalj

% Smicius A. (2005). Viesbuciy rinka. MedZiaga i§ 2005 m. sausio 26-27 d. Vilniuje vykusios nekilnojamojo turto konferencijos.
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viesbuCiams ir restoranams. Analizuojamu 2000 — 2006 m. laikotarpiu Lietuvoje vidutiniskai buvo
iSleidziama 3,1 proc. vartojimo iSlaidy. ES 27 Saliy vidurkis tuo laikotarpiu sudaré 8,8 proc.

vartojimo i$laidy dalies.

2.3. Lietuvos apgyvendinimo jmoniy paslaugy paklausos ekonominis vertinimas

2.3.1. Apgyvendinimo jmoniy paklausg ir pasiiila atspindintys rodikliai

Tyrimui svarbu apsibréZzti tiriamus rodiklius. Konceptualiojoje darbo dalyje buvo nustatyta, kad
pagrindiniai rodikliai, atspindintys apgyvendinimo imoniy paklausa yra apgyvendinimo jmoniy
suteikty nakvyniy skaifius bei numeriy uZimtumas. DaZnai ekonominiuose viesbuciy rinkos
tyrimuose yra naudojama savoka numeriy paklausa — tai faktiSkai parduoti numeriai, apskai¢iuoti
apgyvendinimo jmoniy disponuojamus numerius per tam tikra laikotarpi dauginant i§ numeriy
uzimtumo koeficiento’®.

PaprasCiausias apgyvendinimo paslaugy paklausos jvertinimo bidas yra numeriy ir viety
uzimtumo rodikliy analizé. Sie rodikliai parodo, kokia dalis apgyvendinimo jmonés disponuojamy
viety (arba numeriy) buvo parduota.

Statistikos departamentas pateikia nakvyniuy skaiCiaus rodikli pagal atskiras apgyvendinimo
formas. Nakvyniy skai¢ius suteikia informacijq apie tai, kiek apgyvendinimo imoniy viety buvo
parduota sveciams. Jei pasirinktume nakvyniy skaiciy kaip paklausa atspindinti rodiklj, tai pasitila
turéty atspindéti apgyvendinimo imoniuy suteikiamuy viety skaiCius per tam tikra laikotarpi (per
ménesi, ketvirt;, metus). Nuo pasirinkto laikotarpio priklauso sitilomuy viety skaiCius, nes $i rodikli
reikia sudauginti su pasirinkto laikotarpio dieny skai¢iumi.

Si rodiklj galima i§reiksti formule:

Apgyvendinimo jmoniy viety pasiiila = Viety skaicius x Pasirinkto laikotarpio dieny skaicius

Siuo atveju apgyvendinimo jmoniy paslaugy paklausa atspindi:

Apgyvendinimo jmoniy viety paklausa = Nakvyniy skaicius

Analizuojant Statistikos departamento pateikta nakvyniy skaiCiaus rodikli, galima gauti
informacija apie sveciu kilmes Salj ir pokycius sveciuy kilmés Saliy struktiiroje.

Taciau daZniausiai apgyvendinimo imoniy paslaugy pasiiila iSreiSkiama numeriy skai¢iumi, tad
paklausa reikéty iSreikSti sveciams parduoty numeriy skaiiumi, kuris yra lygus per tam tikra
laikotarpi sitilomy numeriy skai¢iaus sandaugai su numeriy uZimtumo koeficientu.

Si rodiklj galima i$reiksti formule:

% How to use star report. [Ziiiréta 2007 05 06]. Prieiga per interneta:
<http://www.smithtravelresearch.com/SmithTravelResearch/Documents/StarReport.pdf>.
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Apgyvendinimo jmoni Numeriy
pgyvena ¢ " Numeriy skaicius x Pasirinkto laikotarpio dieny skaicius x  Zimtumo
numeriy paklausa koeficientas

Siuo atveju:

Apgyvendinimo jmoniy

. S Numeriy skaicius x Pasirinkto laikotarpio dieny skaicius
numeriy pasiila

Pasirinkus $i rodiklj prognozei, sudaromos prielaidos apskai¢iuoti numeriy poreiki.

Ypac svarbu skaiciavimuose atkreipti démesi 1 tai, kad ne visos apgyvendinimo imonés dirba
iStisus metus. YynnoBckuit A. JI. akcentuoja, kad reikia atsizZvelgti i numeriy technologinio
aptarnavimo (valymo, remontavimo) trukme¢ ir ja atimti i§ numeriy siilomy dienu per metus
skaitiaus’’. Apgyvendinimo jmoniy numeriai retai biina pilnai uZimti.

Dalis viety ir numeriy sitiloma tik sezono metu, kuris Lietuvoje formaliai trunka nuo balandzio
mén. 1 d. iki rugséjo 1 d., taciau realiai imonés gali dirbti ir trumpesni laikotarpi. Skai¢iavimuose
daroma prielaida, kad imonés dirba be poilsio dieny ir tokiu atveju sezonas trunka 183 dienas, o Il ir
I ketvirtis atitinkamai 91 ir 92 dienas. Imonés dirbancios visus metus savo paslaugas gali sitlyti
365 dienas per metus, arba, skaiCiuojant ketvir€iais: I ketv. — 90 dieny, II ketv. — 91 diena, III ketv.
- 92, IV ketv. — 92 dienas.

Apgyvendinimo paklausos skai¢iavimuose labai svarbu disponuoti numeriy ir viety uZimtumo
statistiniais duomenimis bei numeriy ir viety skai¢iumi, kuri jmonés gali pasitlyti sezono ir ne
sezono laikotarpiu. Sia informacija Statistikos departamentas pateikia ne pagal visas
apgyvendinimo formas. Néra statistiniy duomeny apie numeriy bei viety uzimtumo rodiklius visy
apgyvendinimo imoniy bendrai paémus, todé¢l tikslinga tampa iSskaidyti apgyvendinimo paslaugas
pagal apgyvendinimo formas. Statistikos departamentas pateikia informacija apie viesbuciy,
moteliy, kempingy, turizmo centry, konferencijos centry, nakvynés namy ir privataus
apgyvendinimo sektoriaus numeriy ir viety uZimtuma, todél tyrime bus lyginamos Siy
apgyvendinimo formu paslaugy paklausa ir pasitila. Tolesnéje dalyje bus analizuojami pagrindiniai

apgyvendinimo paklausos rodikliai pagal pagrindinius Lietuvos apgyvendinimo jmoniy tipus.
2.3.2. Apgyvendinimo paslaugy paklausos analizé
Sioje dalyje analizuojama apgyvendinimo jmoniy numeriy ir viety paklausa bei pasiila,

remiantis pagrindiniais apgyvendinimo paslaugy paklausos rodikliais: numeriy uZimtumas, viety

uzZimtumas, nakvyniy skaicius ir kaina.

T Typusm u 2ocmunuunoe xossaticmeo. (2003). Tlox penaknmeit Yyamosckoro A. JI. Mocksa: FOpkuura. ¢.58.
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Toliau analizuojami numeriy paklausos ir pasiiilos kiekiai bei Siy rodikliy padidéjimo tempai.
Metiné numeriy pasiiila apskaiCiuota kiekvienai apgyvendinimo formai atskirai. SkaiCiavimai
pateikti 16 priede. Numeriy pasiiila apskai¢iuota anksciau aptartu biidu — apgyvendinimo imonés
konkreciais metais Statistikos departamento uZzfiksuoty turimy viety skaiciy padauginus i§ veiklos
dieny skai¢iaus metuose. Sis rodiklis parodo, kiek apgyvendinimo imoné gali pasiiilyti numeriy
kiekviena dieng per metus.

Lyginant meting vieSbu¢iy numeriy pasitila su visy apgyvendinimo imonése teikiamy numeriy
pasiiila Lietuvos mastu, vieSbufiy numeriy pasiila 2000 m. sudaré apie 29 proc. visy
apgyvendinimo imoniy numeriy pasiiilos dalies. Kita reikSminga apgyvendinimo pasiiilos rinkos
dali sudaré¢ poilsio namai — 27,2 proc. 2006 m. vieSbuciai jau sudaré 60 proc. visy apgyvendinimo
imoniy numeriy pasitlos dalies, o poilsio namai tesudaré¢ 11,9 proc. visy per metus sitilomy
numeriy skaiciaus.

Skaiciavimai yra apytiksliai, nes néra Zinoma tikslios numeriy, veikianciy tik sezono metu,
sezono trukmés dienomis.

17 lentel¢je pateikta vieSbuciy numeriy paklausa ir pasiiila bei jos padidéjimo/sumazé¢jimo
grandininiai tempai. Kadangi Statistikos departamentas 2000 metais nenurodé vieSbuciy numeriy
skaiciaus, veikianCiy tik tam tikra sezona, numeriy pasitlos skaiciai iSsikreipia, todél teisingiau

atsizvelgti 1 2001 — 2006 mety perioda.

17 lentelé
Viesbu¢iy numeriy paklausos ir pasiiilos apim¢iy dinamika

. Rodiklis 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Metai
VieSbutiy numeriy paklausa 554685 | 628348 | 744088 | 822067 | 1165284 | 1391960 | 1579775
Tp, proc. 133 18.4 105 a8 195 135
VieSbutiy numeriy pasitla 6756515 | 1982169 | 2113887 | 2529438 | 3175162 | 3411666 | 3734692
Tp., proc. -70.7 6.6 19.7 25.5 7.4 9.5
Numeriy uwimtumas, proc. 284 317 352 325 36.7 4038 23

Saltinis: apskaiiuota autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis

Apgyvendinimo paslauguy paklausa, kaip jau analizuota ankstesniame skyriuje, atspindi
parduoty numeriy skaic¢ius. Parduoty numeriy skaicius lyginant su baziniais 2001 m. iSaugo 151
proc., t.y. 2,5 karto. Analizuojant 17 lentelés duomenis pastebima tendencija, kad vieSbuciy
numeriy pasitila lyginant su baziniais 2001 m. iSaugo 88 proc., t.y. 1,88 karto. Paklausa auga
didesniu tempu, nei pasitla.

Vertinant apgyvendinimo rinkos paklausa svarbu atsizvelgti i apgyvendinimo imoniy numeriy
uzimtumo pokyc¢ius. Numeriy uZimtumo rodiklis parodo kokia dalis sitilomy numeriy buvo
parduota ir atspindi mokios paklausos dali. Disponuojamy numeriy skaiiaus ir numeriy uZimtumo

koeficiento duomenys analizuojamu laikotarpiu pateikiami metais, ketvir€iais ir ménesiais. Tam,
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kad susiaurinti tyrimo diapazona, pasirinktas vieSbuciy ir moteliy numeriy uZimtumo tyrimas ir

analizuojami duomenys metais ir ketvirciais.
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23 paveiksle lyginamas metinis moteliy ir vieSbuciy numeriy uzimtumas. Grafiskai atvaizdavus
vidutinj metini uZimtuma pastebima augimo tendencija tiek vieSbuciy, tiek moteliy sektoriuose.
2002 metais pastebima tai, kad moteliy numeriy vidutinis metinis uZimtumas mazesnis lyginant su
praéjusiais metais, kai tuo tarpu vieSbuc¢iy metinis uzimtumas iSauga. Absoliutus viesbuc¢iy numeriy
uZimtumo padid¢jimas lyginant su baziniais 2000 m. yra 13,9 procentinio punkto. Moteliy numeriy
uzimtumas lyginant su baziniais 2000 m. iSaugo 19.2 procentinio punkto.

Sezoniskumo itakos atskleidimo tikslu lyginamas vieSbuciy ir moteliy numeriy uZimtumas
ketvirCiais. 24 paveiksle matyti, kad vieSbuciai didziausias numeriy uzimtumo skaitines reikSmes
pasiekia III mety ketvirt;. Moteliy uzimtumas ne kiekvienais analizuojamais metais pasiekia
viesbuciy numeriy uZimtumo lygi.

18 lentel¢je pateiktos vieSbu€iy numeriy uZimtumo ketvir€iais maksimalios ir minimalios

reikSmés.
18 lentele
Viesbudiy numeriy uZimtumo Ketvirc¢iais minimalios ir maksimalios reikSmés
Metai Rodiklis 2000 | 2001 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007

Numeriy skaicius vieSbuciuose ir moteliuose 5888 5649 5963 7100 9090 | 9722 | 10426 n.d.

1;/;21551mah uzimtumo reikSmé viesbuciuose, 34,1 38.3 44 39.4 47.4 52.6 54.8 59.5

Ig/i;rélmah uzimtumo reikSmé viesSbuciuose, 212 23.8 26.3 23.1 23.9 20.1 303 33.9

Variacijos uzZmojis 12,9 14,5 17,7 16,3 23,5 23,5 24,5 25,6

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis.

% Saltinis: sudaryta autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis.
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Numeriy uzimtumo dinamikai ménesiais jvertinti pasirinkta vieSbuiy ir moteliy numeriy

uzimtumo skaitinés reikSmeés. Statistikos departamentas vieSbuciy ir moteliy numeriy uZimtumo

duomenis ménesiais pradéjo rinkti tik nuo 2003 mety, todé¢l palyginimui galima apimti trumpesnj

2004 — 2007 mety laikotarpi.
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25 pav. Viesbuciy ir moteliy numeriy uZimtumo dinamika ménesiais

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis.

25 paveiksle pavaizduota viesbuciy ir moteliy kartu numeriy uZimtumo reikSmeés meénesiais.

Pastebima tendencija, kad kiekvienais sekanciais metais numeriy uzimtumas vis auga. Maksimalios

numeriy reikSmés pasiekiamos rugpjii¢io ménesi, o minimalios reikSmés — sausio ménesi.

Kiekvienais metais jos turi tendencija augti. Aptartos uZimtumo reikSmeés pateiktos 19 lentel¢je.

19 lentelé

Viesbudiy ir moteliy numeriy uZimtumo ménesiais minimalios ir maksimalios reikSmés

. Rodiklis 2004 2005 2006 2007
Metai
Numgrlq skai¢ius vieSbuciuose ir 9465 10134 10843 10451
moteliuose
Metiné (vidutiné) uzimtumo 36,3 40,5 42,1 n.d.
reik§mé, proc.
Maksimali uZimtumo reik§mé, proc. 49,3 (rugpjiitis) 55,3 (liepa) 56,5 (rugpjiitis) 62,2 (rugpjiitis)
Minimali uZimtumo reik§mé, proc. 21,1 (sausis) 25,8(sausis) 26,1(sausis) 32,6 (sausis)
Variacijos uzmojis 28,2 29,5 30,4 29,6

Saltinis: parengta autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis

Palyginus 18 ir 19 lenteliy duomenis, matyti, kad maksimalios reikSmés ir variacijos uzmojis

yra didesnis pasirinkus duomenu analiz¢ ménesiais. Taciau Statistikos departamentas numeriy

uzimtumo duomenis meénesiais pateikia tik vienu pjiviu — kartu vieSbuciy ir moteliy 2004 — 2007

mety laikotarpiui.
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Viety pasiila ir paklausa. Viety pasiiila apskaiciuota anks¢iau aptartu biidu — Statistikos

departamento uZzfiksuoty apgyvendinimo imonés konkreciais metais turimy viety skaiciy

padauginus i§ veiklos dieny skaiCiaus metuose. Viety paklausa atspindi apgyvendinimo imoneése

suteikty nakvyniy skaicius per metus. 20 lenteléje pateikti viesbuciy paslaugy paklausos ir pasiiilos

dinaminiai pokyciai.

20 lentelé
Viesbuciy viety paklausos ir pasiiilos apim¢iy dinamika
. Rodiklis |5 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Metai
Viesbuciy viety paklausa 862678 936600 1028195 1071055 1598625 1990511 2298927
Tp, proc. 8.6 9.8 4.2 49.3 24.5 15.5
Viesbuciy viety pasitila 3830928 3721108 4065386 4879696 6225510 6668627 7342777
Tp., proc. 2.9 9.3 20.0 27.6 7.1 10.1
Viety uZimtumas, proc. 23,1 25,3 27,8 24,4 28,1 31,9 33,1

Saltinis: apskaiciuota autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis

Analizuojant 20 lenteléje grandininius pasitilos ir paklausos padidéjimo tempus, matyti, kad

viesbuciy viety paklausa auga didesniu tempu, nei viety pasiiila. Tokios tendencijos byloja apie tai,

kad paklausa gali virSyti pasiiila ir dalis viety poreikio gali biiti nepatenkinta.

Analizuojant bazinius padidéjimo tempus nustatyta, kad viesbuiy viety paklausa per

analizuojama laikotarpi iSaugo 166 proc., o pasiiila (metinis siilomuy viety skai¢ius) padidéjo 91

proc.

26 paveiksle pateikta uZsienieCiy ir Lietuvos gyventoju nakvyniy skaiCiaus vieSbuciuose

dinamika ketvirciais.
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—&— Suteikta nakvyniy Lietuvos gyventojams

—l— Suteikta nakvyniy uzsienie¢iams

26 pav. Viesbuciuose suteikty nakvyniy skai¢iaus dinamika mety ketvirciais

Saltinis: parengta autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis
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Nors uzsienieCiai sudaro apie 50 proc. vieSbuciu sveciy, kaip matyti 26 paveiksle, nakvyniy
skai¢iumi pranoksta Lietuvos gyventojuy nakvyniy skaiciy.

Viesbu¢iy numeriy kaina. Lietuvos statistikos departamentas pateikia vidutines kainas tik
pagal viena apgyvendinimo forma — vieSbuciy nustatytas numeriy kainas, kurios yra iSskaidytos
pagal numeriy tipus. VieSbuciy numeriy kainos yra diferencijuotos pagal 5 numeriy rusis:
apartamenty, liuksy, vienvieciy, dvivie€iy bei trivieiy numeriy ir kt. tipus. 27 paveiksle pateikta

vieSbuc¢iy numeriy kainy dinamika pagal numeriy riisis.

700
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0 - Apartamentai Liuksai Vienvieciai Dviviegiai Triviediai ir kt.

Im2000 487 306 192 245 87
H2001 555 293 198 249 83
002002 605 316 203 269 115
002003 576 340 216 282 123
W 2004 508 314 182 254 135
02005 503 312 191 236 142
W 2006 531 334 188 239 165

27 pav. Viesbuciy numeriy kainy dinamika pagal numeriy tipa

Saltinis: sudaryta autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis

Analizuojant vieSbuciy numeriy kainas (skai¢iavimai pateikti 20 priede) aukSciausias bazinis
padidéjimo tempas nustatytas trivieCiams numeriams. Juy kaina per analizuojama laikotarpi iSaugo
89,7 proc. Dvivie€iy ir vienvieCiy numeriy kainos sumaZzéjo atitinkamai 2,4 ir 2,1 proc.
Apartamenty ir liuksy kainos iSaugo panaSiai — apie 9 proc.. Taigi keliamos tik trivie¢iy numeriy
kainos, kurios yra Zemiausios, palyginus su kity numeriy tipy kainomis.

Nustatyta, kad 2004 metais sumazinus liuksy, vienvie¢iu bei dvivie¢iu numeriy kainas,
vieSbuciy metinis numeriy uZimtumas sekanciais metais iSaugo 12,9 proc.

Viesbu¢iy vidutinés vieno numerio pajamos bei uZimto kambario pajamos.
Apgyvendinimo paslaugu sektoriuje dél numeriy ir kainy jvairovés sudétinga apskaic¢iuoti numerio
kainas, todé¢l rinkos analizei naudojamos vidutiniy vieno uZimto numerio pajamy (ARR) ir vidutiniy

pajamy tenkanciy vienam numeriui (RevPAR) rodikliai.
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D¢l duomeny trikumo (Statistikos departamentas nepateikia informacijos apie pajamas iS
apgyvendinimo veiklos visy riiSiy apgyvendinimo imonéms) analiz¢ pagal pajamas tenkancias 1
numeriui buvo galima atlikti tik vieSbuciams ir moteliams bei privac¢iam apgyvendinimo sektoriui.
Atlikti skai¢iavimai pateikti 18 ir 19 prieduose. Keblumu kilo apskaifiuojant uzimty numeriy
skaiciy, kuris biitinas nustatyti viduting vieno uzimto numerio kaina. Statistikos departamentas
nepateikia Siy duomeny turizmo statistikos metras¢iuose. Remiantis atliktais tyrimais, uZimty
numeriy skaiCius per metus apskai¢iuojamas visy pirma nustatant sitlomy numeriy skaiciy per
metus (apgyvendinimo jmoniy numeriy skai¢ius dauginamas i§ 365 dieny (jei veikia visa sezona)),
kuris padauginamas i§ metinio numeriy uZimtumo koeficiento. 28 paveiksle pateiktas viesbuciy ir

moteliy ARR bei RevPAR dinaminis vaizdas.
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601 o 5gq--- #5370 - ® 6743 - - ¢.54:76- - # 56.22  ~®E2E1 * 66.69
40
o0 | ___-.33:45-._.29.1
0
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Metai
- - 4 - -Viesbuciy RevPAR - - # - - Moteliy RevPAR
—a&— VieSbuciy ARR —&— Moteliy ARR

28 pav. Viesbuciy ir moteliy ARR” ir RevPAR dinamika

Saltinis: apskaiciuota autorés

Atlikus viesbuciy ir moteliy metinio uzimty numeriy skai¢iaus ir vidutiniy pajamu tenkanciy
vienam numeriui analizg, buvo nustatyta, kad, nors metinis vie$buciy ir moteliy numeriy uZimtumas
Zymiai iSaugo, vidutinés pajamos tenkancios vienam uZimtam kambariui per analizuojama
laikotarpi sumazéjo: vieSbuciu — 5,2 proc., moteliy — 38,50 proc. Analizuojant 28 paveikslo grafini
vaizda, matyti, kad tiek vieSbuciy, tiek moteliy ARR sumazéjo 2004 metais.

29 paveiksle pateikta vieSbuciy numeriy uZimtumo ir viesbuciy gaunamy pajamy uz parduotus

numerius (ARR) priklausomybé.

% ARR - Vidutinés vieno uzimto/ parduoto numerio pajamos;
RevPAR - Vidutinés vieno numerio pajamos.
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29 pav. Viesbuc¢iy numeriy uzimtumo ir ARR priklausomybé

Saltinis: apskaiciuota autorés

Nustatyta atvirkStiné reikSminga vieSbuCiy numeriy uZimtumo ir kainy priklausomybé.
Apskaiciuotas koreliacijos koeficientas lygus -0,88.

Viesbuciy numerio kaina itakoja numeriy uzimtuma, tod¢l kaina Siame 29 paveikslo grafike
traktuojama kaip faktorinis (x) dydis, o numeriy uZimtumas, kaip rezultatinis (y) dydis. Excel
programos pagalba gautas tiesinés regresijos lygties pavidalas: y=116,92 — 0,5x. Regresijos lygties
koeficientas b parodo, kiek padidés rezultatinis kintamasis faktoriniam kintamajam padidéjus 1
vienetu. SprendZiant pagal regresijos lygties koeficienta, vieSbu¢iuy numeriy kainai padidéjus vienu
litu, vieSbu¢iy numeriy uzimtumas sumazés 0,5 procento. Kadangi b yra neigiamas, tai rysSys tarp
vieSbuc¢iy numeriy uZimtumo ir vidutiniy pajamy — kainos yra atvirkstinis.

Elastingumo koeficientas parodo, kiek procenty pasikeis rezultatinis kintamasis faktoriniam
kintamajam padidéjus vienu procentu. Sis koeficientas §iuo atveju apskai¢iuojamas pagal tokia
formule:

E — elastingumo koeficientas;

b — koeficientas iS regresinés lygties y=a+bx;

<l | =l

x —nepriklausomojo (faktorinio) kintamojo vidurkis;
y — priklausomojo (rezultatinio) kintamojo vidurkis.

Apskaiciuotas elastingumo koeficientas lygus -2,3 (E:70,5-13653f73:72.3) reiSkia, kad vieSbuciy

>

numeriy kainai (ARR) padidéjus vienu procentu, viesbuiy numeriy uzZimtumas sumazéja 2,3
procento.
Determinacijos koeficientas R* rodo, kad kainos kitimas 78,72 proc. paaiSkina viesbudiy

numeriy uZimtumo poky¢ius.
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30 paveiksle pateikta viesbuciy gaunamy pajamy uz turimus numerius (RevPAR) ir viesbuciy

numeriy uZimtumo priklausomybe.
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Viesbuciy numeriy uzimtumas, proc.

o

30 pav. Viesbuciy RevPAR ir numeriy uzimtumo priklausomybé

Saltinis: apskaiciuota autorés

Nustatyta reikSminga tiesioginé vieSbu€iy numeriy uZimtumo ir pajamy, gaunamy vienam
vieSbucio numeriui, priklausomybé. ApskaiCiuotas koreliacijos koeficientas lygus 0,971.

Viesbuciy numeriy uZimtumas jtakoja vieSbuciy gaunamas pajamas, tod¢l numeriy uzimtumas
Siame 30 paveikslo grafike yra faktorinis (x) dydis, o vieSbu¢iy pajamos vienam numeriui —
rezultatinis (y) dydis. Gautos tiesinés regresijos lygties pavidalas: y=18,822 + 1,0886x. Viesbuciy
numeriy uZimtumui padidéjus vienu procentu, vieSbuciy pajamos iSauga 1,09 lito. Kadangi b yra
teigiamas, tai rySys tarp vieSbucio pajamy ir numeriy uZimtumo yra tiesioginis — didé¢jant numeriy
uzimtumui didéja ir viesbuciy pajamos.

Siuo atveju elastingumas lygus 0,67- viesbu¢iy numeriy uZimtumui padidéjus vienu procentu

35,37

ﬁ:0,67). ViesbuCiy pajamos néra elastingos

vieSbu€iy pajamos iSauga 0,67 proc. (E=10886-

vieSbuciy numeriy uzimtumui.

Determinacijos keficientas R? nusako, kad vieSbu€iy numeriy uZimtumas vieSbuciy pajamy
vienam numeriui (RevPAR) poky¢ius itakoja 94,22 proc.

Laikantis prielaidos, kad nakvyniy skaiCius yra paklausos kiekis Q, o vidutinés vienam uZimtam
numeriui tenkancios pajamos (ARR) yra P, sudarytas kainos ir kiekio priklausomybés grafikas

pateiktas 31 paveiksle.
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31 pav. Viesbuciu ARR ir nakvyniy skai¢iaus viesbuciuose priklausomybé

Saltinis: apskaiciuota autorés

Apskaiciuotas kainos ir nakvyniu skaiciaus koreliacijos koeficientas -0,754 rodo reikSminga
atvirksting priklausomybg tarp kainos ir nakvyniy skaiciaus vieSbuciuose.

Excel programa apskaiciuota paprastosios tiesinés regresijos lygtis y=196,7 — 0,00001x rodo
vidutiniy pajamu tenkanciy vienam parduotam numeriui priklausomybe nuo nakvyniy skaiciaus.
Neigiamas b koeficientas parodo, kad sumaz¢jus nakvyniy skaiciui iSauga kaina. Nakvyniy skaiciui
vieSbu€iuose sumazéjus vienu tiikstanCiu, vieSbuciy kaina iSauga 0,01 Lt ir atvirkSciai: iSaugus
kainai — sumaZzéja nakvyniy vieSbuciuose skaicius.

Gautas determinacijos koeficientas R* 0,5684 parodo, kad nakvyniy skaiGiaus vieSbutyje
kitimas 56,84 procentais paaiSkina vieSbuciu vidutiniy pajamy vienam uZimtam numeriui (ARR)
pokycius.

Nustatyta, kad vieSbuciy paslaugy paklausa, iSreikSta nakvyniy skai¢iumi, néra elastinga kainai

3527389,86

o 0s =022) yra maZiau uz 1. Taigi vieSbuciy

(ARR). Apskaiciuotas elastingumas ( £ =0,00001-

paslaugy paklausa neelastinga kainy atZzvilgiu. Tai tikriausiai salygoja pakaitaly — kity
apgyvendinimo rusiy kiekis bei laikas. Be to elastingumui svarbi yra ir biudZeto dalis skiriama
nakvynei vieSbucCiuose. Ankstesniame skyriuje buvo nustatyta, kad pus¢ visy vieSbuciy klienty
sudaro Lietuvos gyventojai, kurie vieSbu€iams ir restoranams vidutini$kai skiria tik 3,1 visy savo
iSlaidy. Tokia priklausomybe atspindi viesbuciy numeriy kainy kitimas nagrin¢jamuoju laikotarpiu
ir kitos Lietuvos ir uZsienio Saliy ekonomikos tendencijos, kurios bus nagrinéjamos sekancioje
tyrimo dalyje.

32 paveiksle pavaizduota Lietuvos gyventojy nakvyniy skaiciaus vieSbuciuose priklausomybe

nuo BVP 1 gyventojui.
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32 pav. Lietuviy nakvyniy skaiciaus vieSbuciuose ir BVP 1 gyventojui priklausomybé

Saltinis: apskaiciuota autorés

Nustatyta tiesioginé reikSminga priklausomybé tarp BVP 1 gyventojui Lietuvoje ir Lietuvos
gyventojy nakvyniy skaiciaus viesbuciuose (R=0,97). Tiesinés regresijos lygtis Siuo atveju igavo
toki pavidala: y=- 420298+84,279x. b koeficientas rodo, kad BVP 1 gyventojui dydZiui pakitus 1
euru, Lietuvos gyventojy nakvyniy skaiCius iSaugty 84 vienetais.

Determinacijos koeficientas R* nusako, kad BVP 1 gyventojui pokytis 93,72 proc. paaiskina
Lietuvos gyventoju nakvyniy skaiCiaus vieSbuciuose pokyti.

Paklausos elastingumas pajamoms tai procentinis prekés paklausos kiekio pokytis, pajamoms
padidéjus 1 proc. Paklausos elastingumas yra skirtingas kiekviename tiesios linijos paklausos

10542,857

kreivés taske. Elastingumas pajamoms Siuo atveju lygus 1,9 (E =84,279-
468242,86

=1,9). Tai

reiskia, kad 1,9 proc. pakitus pajamoms lietuviy nakvyniy skaicius vieSbuciuose iSaugs 1,9 proc.
Kaip pastebéta tyrimuose, statiniuose modeliuose daZznai neatsiZvelgiama i vartojimo iprocius,
vartotojai tik palaipsniui reaguoja i kainy ir pajamy pokyéius.100
Apibendrinant numeriy ir viety uZimtumo dinamikos analiz¢ galima daryti iSvada, kad:

e VieSbuciy verslas Lietuvoje yra itakojamas sezoniSkumo — didZiausios numeriy uZimtumo
skaitinés reikSmés pasiekiamos vasaros sezono metu: rugpjii¢io ménesj, maziausios — sausio meén.

e Apgyvendinimo paslaugy paklausa, kaip jau analizuota ankstesniame skyriuje, atspindi
parduoty numeriy skaiCius. Parduoty numeriy skaicius lyginant su baziniais 2001 m. 2,5 karto.
Viesbuciuy numeriy pasitla lyginant su baziniais 2001 m. iSaugo 1,88 karto. Viesbuciuy viety
paklausa (nakvyniy skai¢ius vieSbuciuose) per analizuojama laikotarpi iSaugo 166 proc., o pasiiila

(metinis sitlomy viety skaicius) padidéjo 91 proc. Numeriy paklausa auga didesniu tempu, nei

190 Ramesh Durbary (2002) Long Run Structurical Tourism Demand Modelling: An Application to France. [Ziiiréta 2007 10 21]. Prieiga per interneta:
<http://www.nottingham.ac.uk/ttri/pdf/2002_1.pdf>.
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pasiiila. Numeriy uzimtumas turi tendencija nuolat augti. DidZiausia uZfiksuota vieSbuciy numeriy
uzimtumo reik§meé 62 proc. 2007 m. rugpjii¢io ménesi.

e Nustatyta atvirkStiné reikSminga vieSbu¢iy numeriy uZimtumo ir kainy priklausomybé.
ApskaiCiuotas elastingumo koeficientas lygus -2,3 reiskia, kad viesbuc¢iy numeriy kainai (ARR)
padidéjus vienu procentu, viesbu¢iy numeriy uZimtumas sumazgéja 2,3 procento.

e Nustatyta reikSminga tiesioginé vieSbuciy numeriy uZimtumo ir pajamy gaunamy vienam
vie$buéio numeriui priklausomybé. Siuo atveju elastingumas lygus 0,67. tai viesbudiy numeriy
uzimtumui padidéjus vienu procentu viesbuciy pajamos iSauga 0,67 proc.

e ApskaiCiuotas kainos ir nakvyniy skaiciaus koreliacijos koeficientas -0,754 rodo reikSminga
atvirksting priklausomybg tarp kainos ir nakvyniy skaiciaus vieSbuciuose. Nustatyta, kad viesSbuciuy
paslaugy paklausa, iSreikSta nakvyniy skaiCiumi, néra elastinga kainai (ARR). Apskaiciuotas
elastingumas yra maziau uz 1.

e Determinacijos koeficientas R? nusako, kad BVP 1 gyventojui pokytis 93,72 proc. paaiSkina

Lietuvos gyventoju nakvyniy skaiCiaus vieSbuciuose pokyti.

2.3.3. Paklausg jtakojanciy makroaplinkos veiksniy analizé

Apgyvendinimo jmoniy sektoriaus veikla priklauso nuo tam tikro skaiciaus kintamyjy
makroaplinkoje ir mikroaplinkoje. Identifikuoti visus veiksnius, lemiancius apgyvendinimo imoniy
paslaugu paklausos svyravimus néra lengva dél ju gausos ir dél to, kad sudétinga visus veiksnius
kiekybiskai jvertinti.

Makroaplinkos jvertinimui visy pirma reikia apskaiciuoti koreliacinius rySius tarp priklausomo
kintamojo ir nepriklausomy kintamyjy. Daugiamatés regresijos modeliui sudaryti ekonominiai
rodikliai pasirinkti, atsizvelgiant | nustatytus svarbiausius kiekybinius makroaplinkos veiksnius.
Pagrindiniai makroekonominiai rodikliai jtakojantys apgyvendinimo imoniy paslaugy
paklausa, kaip nustatyta konceptualioje darbo dalyje yra:

e Bendrasis vidaus produktas (BVP) 1 gyventojui;

e Nedarbo lygis;

e Vartojimo kainy indeksas;

e Vartojimo kainy lygio santykis su Europos Sajungos vidurkiu (ES 27);

e Gyventojy skaicius.

Atvykusiyju i$ uzsienio vartojima apgyvendinimo imoniy paslaugomis apriboja dar ir:

e Valiuty kursas;

e Kuro kaina.
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Tiriant makroaplinkos veiksniu jtaka apgyvendinimo jmoniy paslaugy paklausai, tyrimo
objektu pasirinktas nakvyniy skaiCius. Palyginimui tiriama nakvyniy skaiciaus visose
apgyvendinimo imonése kartu paémus ir nakvyniy skaiCiaus viesbuciuose priklausomybé nuo
makroaplinkos veiksniu itakos. Tyrimo metu tiek apgyvendinimo imoniy, tiek vieSbuciy nakvyniy
skai¢ius buvo paZymétas y (priklausomasis kintamasis), o nagrin¢jami makroaplinkos rodikliai:
bendrasis vidaus produktas (BVP) 1 gyventojui, vartojimo kainy indeksas (VKI), nedarbo lygis,
gyventojy skaiCius, vartojimo kainy lygis lyginant su ES27 vidurkiu, kuro kainos — nepriklausomi
kintamieji paZyméti x.

D¢l duomeny vientisumo tiek Lietuvos, tiek uZsienio Saliy makroaplinkos rodikliy statistiniai
duomenys buvo paimti i§ Eurostat duomeny bazés. Tiriamyjy rodikliy pradinés reikSmes pateiktos
25 priede. Nepriklausomy kintamuyju itakai ivertinti Lietuvos gyventoju nakvyniy skaifiui buvo
paimti Lietuvos makroaplinkos rodikliy metiniai duomenys, o uZsienio sveciams atitinkamai juy
kilmés Salies makroaplinkos rodikliuy reikSmés. Kadangi buvo svarbu jvertinti Lietuvos piniginio
vieneto vert¢ apgyvendinimo jmoniy sveciy kilmés Salies valiutos verte, valiuty kursas
perskaiCiuotas remiantis Eurostat pateiktais vidutiniais metiniais duomenimis. Skai¢iavimai pateikti
25 priede.

Kadangi sudétinga jvertinti visy uzsienio Saliy makroaplinkos ijtaka, buvo pasirinktos dvi
uzsienio valstybés: Vokietija ir Latvija. Vokietija pasirinkta, nes analizuojamu 2000 — 2006 m.
laikotarpiu daugiausia atvykusiyjy buvo i§ Vokietijos. Latvija pasirinkta, norint jvertinti skirtumus
tarp kaimyninés Salies ir labiau nutolusios Salies ekonominiy rodikliy jtakos nakvyniy skaiciui
Lietuvos apgyvendinimo jmonése.

Siekiant nustatyti statisting priklausomybg ir rySio stipruma tarp nakvyniy skaiciaus
viesbuciuose bei apgyvendinimo imonése bendrai ir tiriamy rodikliy, pagal (1) ir (4) formules
apskaiciuoti koreliacijos koeficientai. Naudotas tiesinés koreliacijos — Pirsono Kkoreliacijos
koeficientas, kuris yra naudojamas kiekybiniu reikSmiu koreliacijai apskaiciuoti. Skai¢iavimai
atlikti SPSS statistinio paketo pagalba. Skai¢iavimy rezultatai pateikti 26 — 28 prieduose. Poriniai
koreliacijos koeficientai suraSyti i koreliacijos matrica. Remiantis gauta koreliacijos matrica
tolesniam tyrimui atrinktos tik tarpusavyje glaudZziai susijusios rodikliy poros, kuriy koreliacijos
koeficientas ne maZesnis kaip 10,7l. Sioms nakvyniy skaiiaus ir nepriklausomy kintamyjy
ekonominiy rodikliy poroms buvo sudarytos tiesinés regresijos lygtys ir apskaiCiuotas
determinacijos koeficientas D. Determinacijos koeficientu vadinamas koreliacinio koeficiento arba
koreliacinio santykio kvadratas. Sis koeficientas parodo, kokia priklausomo kintamojo dalj nulemia
nepriklausomy kintamyjy kitimas, o (100 — D) kiti nejvertinti veiksniai.

Lietuviy nakvyniy skaiiaus ir ekonominiy rodikliy SPSS programa apskaiCiuoti poriniai

koreliacijos koeficientai suraSyti i koreliacijos matrica 21 lentel¢je. AtsiZvelgiant i Stjudento
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skirstinio kritines reikSmes, kuri atspindi ¢ statistikos kriterijus, reikSminga koreliacija pazyméta

~ ok (I3 * 3 : 1. ¥ . v . v . .. . . . . v .
Zenklu ,, “ir,, “. Kai gautos p reikSme mazesnés uz 0,05, koreliacijos koeficientai yra statistiSkai

reikSmingi.
21 lentelé
Lietuviy nakvyniy skaiciaus apgyvendinimo jmonése ir ekonominiy rodikliy koreliacijos matrica
Lietuviy Vartojimo
Rodiklis nakvyniy BVP 1 gyv. VKI Nedarbas Gyv. skaiCius artogrme
.3 kainy lygis
skaicius
Lietviy nakvyniy 1 0,901 0,917 -0,848" -0,843" 0,875"
skaiCius
BVP 1 gyv. 1 0,667 0,982 -0,984" 0,773
VKI 1 -0,579 -0,600 0,880
Nedarbas 1 0,962 -0,703
Gyv. skaiCius 1 -0,749
Vartojimo kainy lygis 1

Sutrumpinimai: BVP 1 gyv. — Bendrasis vidaus produktas vienam gyventojui, eurais; VKI — vartojimo kainy indeksas, proc.;
Nedarbas — Nedarbo lygis, proc.; Gyv. skaiCius — Lietuvos gyventojuy skaicius; Vartojimo kainy lygis — vartojimo kainy lygio
santykis su ES27 vidurkiu; ** — koreliacija reikiminga, kai p <0,01; " — koreliacija reikiminga, kai p <0,05.

Saltinis: apskai¢iuota autorés SPSS programa

Skaic¢iavimy rezultatai rodo, kad Lietuvos gyventoju nakvyniy skaicius apgyvendinimo imonése
reik§mingai koreliuoja su visais | tyrima itrauktais nepriklausomais kintamaisiais. Stipriausias
teigiamas koreliacinis rySys nustatytas tarp nakvyniy skaiCiaus ir vartojimo kainy indekso (r=
0,917) bei bendro vidaus produkto 1 gyventojui (r=0,901) rodikliy. Koreliacijos koeficientas
parodo, kad rySys tarp nakvyniy skaiCiaus ir bendro vidaus produkto bei nakvyniy skaiiaus ir
vartojimo kainy indekso yra glaudus bei ekonomisSkai reikSmingas.

Neigiamas koreliacinis rySys nustatytas tarp nakvyniuy skaiCiaus apgyvendinimo jstaigose ir
nedarbo lygio (r= -0,848) bei gyventoju skaiciaus (r= -0,843). Susiklosc¢iusi Lietuvos darbo rinkos
situacija ir demografinés tendencijos, lémée biitent tokius koreliacinius rySius. Nedarbas sumazéjo
10,8 procentiniy punkty: nuo 16,4 proc. 2000 m. iki 5,6 proc. 2006 m. Nedarbo maZz¢jimas lemia
nakvyniy skaiCius augima. Gyventoju skaicius per analizuojama 2000-2006 m. laikotarpi sumazéjo
3,1 proc., tod¢l dél neigiamy Sio rodiklio skaitiniy reikSmiy pokycio tendencijy, gyventoju skaicius
yra atvirk$¢iai proporcingas nakvyniy skai¢iaus augimui.

Kadangi nedarbo lygio ir gyventoju skaiciaus rodikliai koreliuoja tarpusavyje, jie neatitinka
pagrindinés tiesinés regresijos lygties sudarymo salygos ir yra netinkami daugiamatés tiesinés
regresijos modelio sudarymui.

Dazniausiai ne visada uztenka Zinoti, koks yra rySys tarp dvieju nagrinéjamuy poZymiy, kadangi
koreliacijos koeficientas parodo tik tiesinio rySio stipruma, bet neparodo Sio rySio pobudzio. Tod¢l
daznai duomeny analizé yra papildoma regresine analize, kurios pagrindinis tikslas — nustatyti
statistini modelj, kurio pagalba vieno kintamojo reikSmes galima biity prognozuoti kito kintamojo

reikSmes.
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Grafinis lietuviy nakvyniy skai¢iaus ir BVP 1 gyventojui ir priklausomybés vaizdas pateiktas

33 paveiksle.
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33 pav. Lietuviy nakvyniy skaiciaus apgyvendinimo imonése priklausomybé nuo BVP 1 gyventojui

Saltinis: apskaiciuota autorés

BVP 1 gyventojui jtakoja Lietuvos gyventojuy nakvyniy skai¢iy apgyvendinimo imonése. Excel
programos pagalba buvo sudaryta tiesinés regresijos lygtis y = 944838+115,61x, kur priklausomas
kintamasis y iSreiSkia Lietuvos gyventoju nakvyniy skaiiy apgyvendinimo jmonése, o
nepriklausomas kintamasis yra BVP 1 gyventojui. Regresijos lygties koeficientas b parodo, kad
BVP 1 gyventojui padidé¢jus 1 euru, lietuviy nakvyniy skaicius iSauga 115,61 nakvynémis. Kadangi
b koeficientas yra teigiamas, tai rySys tarp lietuviy nakvyniy skaiciaus ir BVP 1 gyventojui yra
tiesioginis — did¢jant BVP 1 gyventojui vis daugiau naudojamasi apgyvendinimo jmoniy
paslaugomis.

Determinacijos koeficientas R” = 0,8118 nusako, kad 81 proc. nakvyniy skaiCiaus variacijos
apgyvendinimo imonése galima paaiskinti bendrojo vidaus produkto 1 gyventojui kitimu.

Remiantis sudaryta koreliacijos matrica 21 lenteléje, nustatyta reikSminga tiesioginé Lietuvos
gyventojy nakvyniy skaiciaus ir vartojimo kainy indekso tarpusavio priklausomybé. Grafiskai Si
priklausomybé pavaizduota 34 paveiksle.

Vartojimo kainy indeksas itakoja Lietuvos gyventoju nakvyniy skai¢iy apgyvendinimo
imoneése. Excel programos pagalba buvo sudaryta tiesinés regresijos lygtis y = 2000000+199788x,
kur priklausomas (faktorinis) kintamasis y yra vartojimo kainuy indeksas, o nepriklausomas
kintamasis yra nakvyniy skai¢ius apgyvendinimo imonése. Regresijos lygties koeficientas b parodo,
kad vartojimo kainy indeksui iSaugus 1 procentu, lietuviy nakvyniy skaiCius iSauga 199788

nakvynémis.
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Lietuviy nakvyniy skaicius
apgyvendinimo jmonése, tukst.
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Vartojimo kainy indeksas, proc.

34 pav. Lietuviy nakvyniy skaiciaus apgyvendinimo imonése priklausomybé nuo VKI

Saltinis: apskaiciuota autorés

Determinacijos koeficientas R? rodo, kad Lietuvos vartojimo kainy lygis 98 proc. paaiSkina

lietuviy nakvyniy skaiciaus apgyvendinimo imongése variacija.

Toliau analizuojama uZsienio Saliy (Vokietijos ir Latvijos) makroaplinkos jtaka sveciy iS

uzsienio nakvyniy skaiciui apgyvendinimo jstaigose.

22 lentel¢je koreliacijos matricoje pateikta Vokietijos pilieCiy nakvyniy skaiciaus Lietuvos

apgyvendinimo jmonése priklausomybé nuo Vokietijos makroaplinkos rodikliy skaitiniy reikSmiy.

22 lentele
Sveciy i§ Vokietijos nakvyniy skaiciaus apgyvendinimo jmonése ir ekonominiy rodikliy koreliacijos matrica
Svetiu 1§ Vartojimo
Rodiklis Vokletu os | BVPI VKI Nedarbas | Gyv. sk. Valiuty K}Jro kaiglq
nakvyniy gyv. kursas kainos lygis
skaiCius
Sveciu I§ Vokietijos 1 0969 | 0505 | 0669 | 0614 | -0648 | 0844" | 0990
nakvyniy skaiCius
BVP 1 gyv. 1 0,419 0,649 0,661 -0,721 0,934 | -0,964"
VKI 1 0,043 -0,70 -0,055 0,171 -0,481
Nedarbas 1 0955 | -0,864" 0,512 -0,604
Gyv. sk. 1 0,956 0,597 -0,544
Valiuty kursas 1 -0,650 0,569
Kuro kainos 1 -0,862*
Vartojimo kainy lygis 1

Sutrumpinimai: BVP 1 gyv. — Bendrasis vidaus produktas vienam gyventojui, eurais; VKI — Vartojimo kainy indeksas,
proc.; Nedarbas — Nedarbo lygis, proc.; Gyv. sk.- Vokietijos gyventojy skaicius; Valiuty kursas — vidutinés metinés Salies
valiutos verté eurais iSreikSta litais; Kuro kainos — E95 ir dyzelino kainos, eurais; Vartojimo kainy lygis — vartojimo kainy
lygio santykis su ES27 vidurkiu; - koreliacija reik§minga, kai p <0,01; . koreliacija reikSminga, kai p <0,05.

Saltinis: apskaiciuota autorés SPSS programa

Nors ir apskaiCiuoti koreliacijos koeficientai igavo aukstas skaitines reikSmes, pagal Stjudento

kriteriju ne visi jie reikSmingi. Analizuojant 22 lentelés duomenis matyti, kad reikSmingiausias

priklausomybés rySys yra tarp sveciy i§ Vokietijos nakvyniy skai¢iaus apgyvendinimo jmonése ir




76

BVP 1 gyventojui (r=0,969), vartojimo kainy santykinio lygio (r=-0,990) bei kuro kainy (r= 0,844).
Atliktais skaiCiavimais nustatyta, kad valiuty kursas, atvirkSciai, negu tikétasi, nekoreliuoja su
sveciy 1§ Vokietijos nakvyniy skaiciumi.

Gauta reikSminga tiesioginé priklausomybé tarp kuro kainos Vokietijoje ir sveciy i Vokietijos
nakvyniy skaiCiaus Lietuvos apgyvendinimo jmonése. Analizuojant kuro kainos ir sveciy i$
Vokietijos nakvyniy skaiciaus priklausomybe, nustatytas determinacijos koeficientas D=0.7127. Tai
reiSkia, kad kuro kaina 72 proc. jtakoja sveciy i§ Vokietijos nakvyniy skaiciaus Lietuvos
apgyvendinimo imonése pokyti.

35 paveiksle pateiktas BVP 1 Vokietijos gyventojui ir sveciy i§ Vokietijos nakvyniu skaiciaus

Lietuvos apgyvendinimo jmonése grafinis priklausomybés vaizdas.
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35 pav. Sveciy 1§ Vokietijos nakvyniy skaicius apgyvendinimo imonése priklausomybé nuo
BVP vienam gyventojui dydzio.
Saltinis: apskaigiuota autorés

Excel programos pagalba buvo sudaryta tiesinés regresijos lygtis y = -1000000+63,011x, kur
priklausomas kintamasis y yra sveciy i§ Vokietijos nakvyniy skaiCius Lietuvos apgyvendinimo
imonése, o nepriklausomas kintamasis yra BVP 1 Vokietijos gyventojui. Regresijos lygties
koeficientas b parodo, kad BVP 1 gyventojui padidéjus 1 euru, sveciy i§ Vokietijos nakvyniy
skaiCius iSauga 63 nakvynémis.

Determinacijos koeficientas R* = 0,9393 nusako, kad 94 proc. sveéiy i§ Vokietijos nakvyniy
skaiciaus variacijos Lietuvos apgyvendinimo imonése galima paaiSkinti bendrojo vidaus produkto 1
Vokietijos gyventojui kitimu.

Toliau analizuojama artimiausios kaimynés Latvijos ekonominés ir socialinés aplinkos
priklausomybé¢ Latvijos gyventojuy nakvyniy skaiciui Lietuvos apgyvendinimo jmonése. Pagrindiniy
ekonominiy rodikliy ir sveciy i§ Latvijos nakvyniy skaiCiaus koreliacijos koeficientai nurodyti 23

lentel¢je.
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23 lentele
Sveciy iS Latvijos nakvyniy skaiciaus apgyvendinimo jmonése ir ekonominiy rodikliy koreliacijos matrica
Sveciy i$
Rodiklis Latvijos | BVP VKT | Gyv.sk | VAU | odarbas | Yarolimo
nakvyniy gyv. kursas kainy lygis
skaicius
Sveciu i§ Latvijos nakvyniy | 0971”7 | 0861° | 08827 | 08527 | 0944”7 | 0419
skaicius
BVP 1 gyv. 1 0877 | -0966 | 0911 | -0,989" 0,196
VKI 1 -0,847" | 0943 -0,833° 0,148
Gyv. sk. 1 09007 | 0,966 0,048
Valiuty kursas 1 -0,913" 0,004
Nedarbas 1 -0,132
Vartojimo kainy lygis 1

Sutrumpinimai: BVP 1 gyv. — Bendrasis vidaus produktas vienam gyventojui, eurais; VKI — Vartojimo kainy indeksas,
proc.; Gyv. sk.- Latvijos gyventoju skaicius; Valiuty kursas — vidutinés metinés Salies valiutos verté eurais iSreiksta
litais; Nedarbas — Nedarbo lygis, proc.; Vartojimo kainy lygis — vartojimo kainy lygio santykis su ES27 vidurkiu; =~ —
koreliacija reik§minga, kai p <0,01; * — koreliacija reik§minga, kai p <0,05.

Saltinis: apskai¢iuota autorés SPSS programa

Sveciy i$ Latvijos nakvyniy skai¢ius reikSmingai tiesiogiai koreliuoja su BVP 1 gyventojui
dydziu (R=0,971), vartojimo kainy indeksu (R=0,861), valiuty kursu (R=0,852) ir atvirksciai
koreliuoja su gyventojy skai¢iumi (R=-0,852) bei nedarbo lygiu (R=-0,944).

Taciau, nors nepriklausomi kintamieji reikSmingai koreliuoja su priklausomu kintamuoju,
pasirinkti duomenys netinkami regresinei analizei tirti, nes neatitinka pagrindinés salygos — Sie
rodikliai koreliuoja ir tarpusavyje.

Analizuojant Latvijos makroaplinkos rodiklius stipriausias koreliacijos rySys nustatytas tarp
sve¢iy i§ Latvijos nakvyniy skaiCiaus Lietuvos apgyvendinimo imonése ir BVP 1 Latvijos

gyventojui. 36 paveiksle pateiktas Siy rodikliy tarpusavio rysio grafinis vaizdas.
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36 pav. Sveciy i§ Latvijos nakvyniy skaiiaus apgyvendinimo imonése priklausomybé nuo

BVP vienam gyventojui dydzio.
Saltinis: apskaiéiuota autorés
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BVP 1 Latvijos gyventojui jtakoja Latvijos gyventoju nakvyniy skaifiy Lietuvos
apgyvendinimo jmonése, todél priklausomas kintamasis yra sveciy i§ Latvijos nakvyniy skaicius
Lietuvos apgyvendinimo imonése, o nepriklausomas kintamasis yra BVP 1 Latvijos gyventojui.
Excel programos pagalba buvo sudaryta tiesinés regresijos lygtis y=-21856+8,565x, kur regresijos
lygties koeficientas b parodo, kad BVP 1 gyventojui padidéjus 1 euru, sveciy i$ Latvijos nakvyniy
skaiCius iSaugs 8 nakvynémis.

Gautas determinacijos koeficientas (R* =0,943) nurodo, kad Latvijos BVP 1 gyventojui
apimties kitimas 94,3 proc. paaiSkina nakvyniy skaiciaus Lietuvos apgyvendinimo imonése pokyti.

Palyginus Europos Sajungos Saliy BVP pokyti, matyti, kad Lietuvos BVP augimas vyksta gana
sparciai.

Apibendrinant makroaplinkos jtakos Lietuvos apgyvendinimo imoniy paklausai tyrimo
rezultatus galima daryti Sias iSvadas:

e Analizuojant makroaplinkos rodikliy ijtaka nakvyniy skaiciui Lietuvos apgyvendinimo
Imonése, nustatyta, kad stipriausias reikSmingas koreliacinis rySys yra tarp nakvyniy skaiciaus ir
BVP 1 gyventojui dydzio.

e Buvo nustatyta, kad tarp BVP 1 gyventojui ir lietuviy nakvyniu skai¢ius apgyvendinimo
imonése bendrai koreliacija Siek tiek silpnesné, nei tarp BVP 1 gyventojui ir lietuviy nakvyniy
skaiCiaus vieSbuCiuose. Determinacijos koeficientas nusako, kad 81 proc. lietuviy nakvyniy
skaiciaus pokycio apgyvendinimo jmonése galima paaiskinti bendrojo vidaus produkto 1 gyventojui
kitimu. Sudarytos tiesinés regresijos lygties koeficientas b parodo, kad Lietuvos BVP 1 gyventojui
padidéjus 1 euru, lietuviy nakvyniy skaicius iSauga 115,61 nakvynémis.

e Gautas determinacijos koeficientas nurodo, kad Vokietijos pilieCiy BVP 1 gyventojui dydzio
kitimas 93 proc. paaiskina nakvyniy skaiciaus Lietuvos apgyvendinimo imonése pokyti. Sudarytos
tiesinés regresijos lygties koeficientas b parodo, kad BVP 1 gyventojui padidéjus 1 euru, sveciy iS$
Vokietijos nakvyniy skaicius iSauga 63 nakvynémis.

e Latvijos BVP 1 gyventojui apimties kitimas paaiSkina 94 proc. nakvyniy skaiCiaus Lietuvos
apgyvendinimo imonése pokycio. Regresijos lygties koeficientas b parodo, kad BVP 1 gyventojui

padidéjus 1 euru, sveciy i§ Latvijos nakvyniy skaicius iSauga 8 nakvynémis.
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3. APGYVENDINIMO JMONIU PAKLAUSOS PROGNOZE
3.1. Prognozavimo metodo efektyvumo tikrinimas

Atlikus 2000 — 2007 mety apgyvendinimo imoniy numeriy uZimtumo dinamikos ir nakvyniy
skaiciaus skaitiniy reik§miy iSsidéstymo ketvir¢iais analiz¢ nustatyta, kad apgyvendinimo imonése
sveCiy praleisty nakvyniy skaiciui ir numeriy bei viety uZimtumui biidingas tiesinis trendas bei
pastebimi sezoniniai svyravimai — didZiausias numeriy uZimtumas vieSbuciy ir moteliy atveju
uzfiksuotas III ketvirtj (rugpjti¢io ménesy), tuo tarpu maZziausi - I ketvirtj (sausio ménesy).

Numeriy ir viety uZimtumo bei nakvyniy skaiiaus skaitiniy reikSmiy svyravimas skirtingais
mety sezonais nulémé tai, kad prognozavimui pasirinkti duomenys ketvir€iais ir tokie
prognozavimo metodai, kurie atsizvelgty { duomeny sezoninius svyravimus. Prognozés sudarymui
pasirinkti 2 metodai: ARIMA ir eksponentinio i§lyginimo Holt Winter metodas. Siy prognozavimo
metody pasirinkima salygojo Sios priezastys:

= Minéti metodai atspindi pagrindines kiekybiniu duomeny prognozavimo metoduy grupes,
kuriais atsizvelgiama { sezoniSkuma;

= Turimos informacijos apie Salies apgyvendinimo rinka pobiidis;

= Sudeétingy prognozavimo metody naudojima ribojo techninés galimybés.

Prognozavimas buvo atlickamas keliais etapais:

* Pirmame etape, naudojant Statistikos departamento 2000 — 2006 m. Lietuvos
apgyvendinimo imoniy nakvyniy skai¢iaus duomenis ketvirCiais ir ARIMA bei eksponentinio
iSlyginimo Holt-Winter metodus buvo sudarytos nakvyniuy skaiCiaus apgyvendinimo imoneése
prognozes 2007 mety I-1V ketvir¢iams.

= Antrame etape prognozés rezultatai buvo palyginti su faktiniais nakvyniy skaiciaus
duomenimis ketvirciais, tam, kad patikrinti S$iy metody tinkamuma pasirinkty duomeny
prognozavimui. Metodo efektyvumas nustatytas apskaiciavus e;, MAPE, MPE paklaidas.

» TreCiame etape parengiama nakvyniy skaifiaus ir numeriy uZimtumo prognozé 2008 —
2010 metams pagal atskiras apgyvendinimo istaigy riiSis pasirinktu prognozavimo metodu.

Remiantis nusistatytais prognozavimo etapais, visu pirma sudaroma nakvyniy skaiCiaus
prognozé 2007 m. I-IV ketvir€iams, naudojant ARIMA ir Holt-Winter metodus.

Naudojant ARIMA auotoregresinio slankiojo vidurkio metoda, svarbus momentas yra k, d, q
parametry parinkimas. ReikSmés parenkamos diferencijuojant laiko eilut¢ ir analizuojamas
duomeny grafinis pavidalas. Laiko eilutés korelogramu grafikas parodo, ar laiko eiluté stacionari.
Grafinis diferencijuoty duomeny pavidalas pateiktas 29 priede. Atlikus eilg skai¢iavimy SPSS
programa buvo parinktos tokios k, d, q koeficienty reikSmeés, kuriomis gauta maziausia standartiné

paklaida ir pagal korelogramas parinktos tokios koeficienty reikSmeés: k=1, d=0, gq=1. Naudojantis
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Siy koeficienty reikSmémis ir SPSS programa parengta 2007 I — IV ketvir¢iy nakvyniu skaiciaus
prognoze.

Taikant eksponentinio iSlyginimo Holt-Winter metoda, prognozuojamas nakvyniy skaicius
buvo apskaiCiuotas pasirinkus skirtingas iSlyginamuyjuy konstanty o (alfa), y (gama), 0 (delta)
reikSmes. ISlyginamosios konstantos buvo parinktos SPSS programa atrenkant 10 reikSmiy su
geriausiais modelio variantais.

Prognozés rezultatai, parengti Siais dviem metodais, pateikti 24 lenteléje.

24 lentele
FaktiSkas nakvyniy skaifius apgyvendinimo jmonése ir prognozé 2007 m. I-IV
ketvir¢iams, naudojant pasirinktus prognozavimo metodus

Eksponentinio i§lyginimo ARIMA metodas

Laikotarpis Faktiskas metodas, a=0,5, y=0,6,0 =1 k=1, d=0, g=1
Prognozé
071 421990 415477 733524
07/11 653581 729957,6 1208631
07/111 852562 961138,6 1776593
07/1V 536163 5573854 969684
Viso:

Saltinis: Apskaiciuota ir sudaryta autorés

Antrajame etape buvo apskaifiuoti prognoziy tikslumo ivertinimo rodikliai: prognozavimo
paklaida e, vidutiné procentin¢ absoliutin¢ paklaida MAPE, vidutin¢ procentiné paklaida MPE.

Apskaiciuotos paklaidu rodikliy reikSmeés pateiktos 31 priede. Prognozavimo paklaida e;,

apskaiCiuojama, kaip faktiSkos ekonominio rodiklio reik§més y ir prognozuojamos ekonominio

rodiklio reikSmes y skirtumas: e;= y . y  Vidutine absoliutine santykiné paklaida MAPE nusako

santykinj prognozavimo tiksluma. Ji apskai¢iuojama pagal 10 formulg. Jei MAPE paklaida nevirsija
10 proc., prognozavimo rezultatai vertinami, kaip labai tikslis ir jais galima pasitikéti. MPE
vidutiné procentin¢ paklaida yra santykinis dydis, rodantis prognozés nuokrypi. Ji apskai¢iuojama
pagal 11 formulg. PraktiSkai laikoma, kad MPE dydis neturi biiti didesnis nei 5 proc. Kai prognozé
ideali, tiek nukrypimas i virsy, tiek nukrypimas { apacia turi artéti prie nulio. Apskaic¢iuoty paklaidu

reikSmés pateiktos 25 lentel¢je.

25 lentele
Prognoziy rezultaty paklaidy rodikliai
Prognozés efektyvumo Eksponentinio i§lyginimo metodas, ARIMA metodas
nustatymo rodikliai 0=0,5, y=0,6, 0 =1 k=1, d=0, g=1
e, 07/1 84477 131369
e, 07/11 -51869 115045
e 07/111 -266072 152344
e, 07/1V -30888 48408
MAPE, proc. 7,6 9,1
MPE, proc. 2,7 9,1

Saltinis: Apskai¢iuota ir sudaryta autorés
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Maziausios paklaidos gautos atlikus 2007 I-IV ketvir¢iy nakvyniy skaiCiaus apgyvendinimo
imonése prognozes Holt Winter metodu. Prognozés reik§Smés, parengtos Siuo metodu, vertinamos,
kaip pakankamai tikslios (MAPE >10 proc., o MPE>5 proc.). MAPE ir MPE paklaidy reik§més
mazesnés uZ ARIMA metodu gautas prognoziy reikSmes, tod¢l tolesn¢je tyrimo dalyje prognozés
parengimui pasirinktas eksponentinio islyginimo Holt Winter metodas. Toliau einama prie treciojo

etapo — nakvyniy skaiciaus ir numeriy uZimtumo prognozes.
3.2. Apgyvendinimo jmoniy paslaugy paklausos prognozés rezultatai

Prognozé¢ parengta naudojant 2000 — 2007 mety numeriy uZimtumo duomenis ketvir€iais. Imti
1S viso 8 periodai (metai). Prognozei naudotas eksponentinio iSlyginimo Holt-Winter metodas,
kuriuo jvertinamas tiesinis trendas ir sezoniSkumas. SkaiCiavimai atlikti naudojant statistiniy
programy paketa SPSS. Numeriy uzimtumo bei nakvyniy skai¢iaus ketvirCiais prognozé atlikta
pagal atskiras apgyvendinimo formas: vieSbuciy, moteliy, kempingy, turizmo centry, nakvyneés
namy bei privataus sektoriaus. Sioje tyrimo dalyje siekiama nustatyti pasiiilos — numeriy skai¢iaus
augimo tendencijy ir paklausos — numeriy uzimtumo augimo tendencijy suderinamuma.

Eksponentinio iSlyginimo koeficienty reikSmés (kurios pateiktos 32 priede) rodo, kad ne visi
apgyvendinimo {moniy tipai yra veikiami sezoniSkumo: nakvynés namy, konferencijy ir privataus
sektoriaus numeriy uZimtumas yra maziau priklausomas nuo mety laiky sezono (sezoniSkumo
parametras 0 (delta)< 1), nei kitos apgyvendinimo formos. Numeriy uZimtumo prognozés rezultatai
pateikti 33 priede.

37 paveiksle grafike pateiktos faktinés 2000 I ketv. — 2007 IV ketv. numeriy uzZimtumo

vieSbuciuose ir moteliuose reikSmes ir prognozuojamos 2008 — 2010 mety reikSmes.

90

§ 80 -
70 * ‘A
g 60 . A e, A
< ST "
S 50 2 A A N o
E 40 A A AN NS N s s
SN \‘ v
2 30 «\/ff\ [\ f\.\/ NY/AEV b
g 20 / N(/\" X W
£ o el
3 10
O T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T
— [s2] — [s2] — (a2} — [s2] — (a2} — [s2] - [s2] — [s2] - [s2] — [s2] - [s2]
¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥ ¥
O O — — AN N O MO g g 0O 0 © © N~ NN 0 0 O oo O o
o O o o o o o o o o o o o o o o o o o o — —
o O o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o
[aVENaV) [aV} [aV} [aV} [aVENaV) [aV} [aV} [aVNaV) [aV} [aV} [aV} [aVINaV) [aV} [aV} [aVINaV) [aV} [aV}
Metai, ketvirciai
‘ —e— VieSbugiy numeriy uzimtumas —a— Moteliy numeriy uZimtumas ‘

37 pav. Numeriy uzimtumo viesbuciuose ir moteliuose dinamika ir prognozé

2008 — 2010 metams ketvirciais
Saltinis: apskaiciuota autorés remiantis Statistikos departamento duomenimis
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Lyginant viesbuciy ir moteliy uZimtumo dinamika, pastebima, kad viesbuciy uzimtumas itin
itakojamas sezono — I mety ketvirti jis yra maZziausias, III — didZiausias. Moteliy uZimtumas ne taip
stipriai itakojamas sezoniSkumo. Pagal prognozés rezultatus, vieSbuciai ir moteliai numeriy
uzimtumo maksimalias reikSmes pasieks 2010 m. III ketv. VieSbuciy numeriy uZimtumo maksimali
reikSmé 78,87 proc., moteliy — 70,83 proc.

38 paveiksle pateiktos kempingy ir turizmo centry uZimtumo faktinés ir Holt Winter metodu

prognozuojamos 2008 — 2010 mety reikSmes.
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—a— Kempingy numeriy uZimtumas Turizmo centry numeriy uzimtumas

38 pav. Numeriy uzimtumo kempinguose ir turizmo centruose dinamika ir prognoz¢ 2008 -

2010 mety ketvirciais
Saltinis: apskaiciuota autorés remiantis LR Statistikos departamento duomenimis

Pastebima kempingy uzimtumo augimo tendencija. Nors ju numeriy uzimtumas didZiausias
vasaros sezono metu, tac¢iau kasmet jy uZimtumas vis didéja. Ypac stebint faktines 2005 — 2006
mety vasaros sezono numeriy uZimtumo tendencijas. Turizmo centry neigiamas trendo koeficientas

(32 priedas) rodo mazéjancia Sio apgyvendinimo tipo numeriy uZimtumo tendencija.
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—@— Privataus apgyvendinimo numeriy uzimtumas

39 pav. Numeriy uzimtumo nakvynés namuose ir privac¢iame sektoriuje dinamika ir prognoze
2008 -2010 mety ketvirciais

Saltinis: apskai¢iuota autorés remiantis LR Statistikos departamento duomenimis
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39 paveiksle pavaizduotas nakvynés namy ir privataus sektoriaus numeriy uZimtumas ir
eksponentinio iSlyginimo metodu parengtos prognozés reikSmés 2008 — 2010 metams. Atlikus
prognoz¢ nustatyta, kad numeriy uZimtumas nakvynés namuose pasiekia maksimuma 2010 m. I
ketvirti. Prognozuojama, kad vidutinis Sio ketvir¢io nakvyniy namy numeriy uzimtumas pasieks
netgi 67,99 proc. Tai byloja apie tai, kad ne visa paklausa bus patenkinta. Nustatyta, kad nakvynés

namai yra ketvirtoje vietoje pagal paklausiausias apgyvendinimo imoniy rusis.
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Metai, ketvirciai

40 pav. Konferencijy centry numeriy uZimtumo dinamika ir prognoze 2008 -2010 mety
5 ketvirciais
Saltinis: apskaiciuota autorés remiantis LR Statistikos departamento duomenimis
Skiriasi apgyvendinimo imoniu didZiausios paklausos sezonai. Konferenciju centry auksciausio
uzimtumo laikotarpis yra II mety ketvirtis. Maksimali vidutiné ketvir¢io konferencijy centry
numeriy uZimtumo reik§mé pasiekiama 2010 m. II ketvirti 81,75 proc. Tai itin aukStas rodiklis,
kuris byloja, kad dalis konferencijy centry numeriy poreikio bus nepatenkinta.
Apibendrinant galima teigti:

e Lyginant du prognozavimo metodus: ARIMA ir eksponentinio i§lyginimo Holt Winter metoda,
nustatyta, kad sezoninéms laiko eilutéms prognozuoti Siam tyrimui efektyvesnis yra eksponentinio
iSlyginimo Holt-Winter metodas. Juo parengtos prognozés rezultatai buvo tikslesni, apskaiciuotos
maZzesnés MAPE, MPE paklaidos.

e Pagal prognozés rezultatus, viesbuciai ir moteliai numeriy uZimtumo maksimalias reikSmes
pasieks 2010 m. III ketv. VieSbuciy numeriy uZimtumo maksimali reik§me bus 78,87 proc., moteliy
— 70,83 proc. Prognozuojama, kad vidutinis §io ketvir¢io nakvyniy namy numeriy uZimtumas
pasieks netgi 67,99 proc. Maksimali vidutin¢ ketvir€io konferenciju centry numeriy uzimtumo
reikSmé pasiekiama 2010 m. II ketvirtj 81,75 proc. Tai 81,75 proc. Tai itin aukstas rodiklis, kuris
byloja, kad dalis konferenciju centry numeriy poreikio bus nepatenkinta ir pavirtina tyrimo

pradZzioje suformuluota hipotezg.
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ISVADOS IR REKOMENDACIJOS

e Apgyvendinimo jmonés skiriasi pagal ju tipus, dydi, organizacing struktiira, kategorijas.
Pasaulyje néra vieningos apgyvendinimo imoniy klasifikavimo sistemos. Pasaulin¢je praktikoje
apgyvendinimo imonés yra labiau specializuotos, pritaikytos tam tikram vartotoju segmentui, nei
Lietuvoje. Tam tikros apgyvendinimo formos pasirinkimas priklauso nuo kelionés pobudzio,
turisto poreikiy, esamos pasitlos, tradicijy, ekonominés padéties bei daugelio kity faktoriy.
Nustatyta, kad pagrindiniai apgyvendinimo imoniy paslaugy paklausos rodikliai — numeriy bei
viety uzimtumas, sve¢iy nakvyniy skaicius. Kaina uZ paslaugas ivertinama vidutinémis parduoty
numeriy pajamomis (ARR) ir pajamomis tenkancioms visiems numeriams (RevPAR). Teorinéje
dalyje nustatyta, kad pagrindiniai veiksniai, jtakojantys paklausos pokycius, yra: nedarbo lygis,
vartojimo kainy indekso pokytis, gyventoju skaicius, kuro kaina, valiuty kursas, paslaugy kaina
bei pakaitaly kaina.
Empirinio tyrimo pagrindinés iSvados:
Imoniy skaicius Lietuvos apgyvendinimo sektoriuje turi tendencija augti. Dinamin¢ analizé
parod¢, kad vieSbuciu skaiCius per analizuojama laikotarpi labiausiai iSaugo, o labiausiai
sumaz¢jo poilsio namy skaicius. Apgyvendinimo imonés koncentruojasi Klaipédos ir Vilniaus
apskrityse. Analizuojant struktiiriniais rodikliais nustatyta, kad beveik pusg visy apgyvendinimo
imoniy 2006 m. sudar¢ viesbuciai. Kitas savo skai¢iumi gausus apgyvendinimo tipas yra poilsio
namai. Jie sudaro vir$ penktadalio visy Lietuvos apgyvendinimo imoniy Lietuvoje.
Per 2000 — 2005 m. laikotarpi vieSbuciy ir restorany sektoriuje 1€Sos, skirtos nupirkti, statyti ir
rekonstruoti materialy turta, iSaugo 1,3 karto. Taciau 2003, 2004 ir 2005 metais materialaus
turto nusidévéjimo pokytis virSija naujai isigyto, pastatyto ar rekonstruoto turto vertes
dinaminius pokycius. Tai reiskia, kad nusidévéjimas virSija investicijas.
Pastebima neklasifikuoty viesbuc¢iu skai¢iaus mazéjimo tendencija. Apgyvendinimo jmongs
Lietuvoje pradétos klasifikuoti 2004 m. Tais metais neklasifikuoti viesbuciai sudaré¢ ketvirtadali
visy vieSbuciy skaiCiaus, o 2007 m. — Siek tiek daugiau nei SeStadali. Daugiausiai yra trijuy
ZvaigzducCiy kategorijos viesbuciy, kuriai 2007 m. priklausé maziau Siek tiek maziau nei
trecdalis visy vieSbuciy. Numeriy uZimtumas yra didZiausias keturiy zZvaigzduciy vieSbuciuose —
2006 m. numeriy uZimtumas sieké 52,2 proc. Tai rodo, kad jie yra labiausiai patrauklis
klasifikuoty vieSbuciy tarpe. ApZvelgus suklasifikuoty vieSbuiy pasiskirstyma Lietuvos
miestuose, matyti, kad Vilniaus mieste 2007 m. buvo ketvirtadalis visy klasifikuoty viesbuciy,

Klaipédoje — 7 proc.
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2006 mety Statistikos departamento pateiktais metiniais duomenimis, didZioji dalis Lietuvos
viesbucCiy ir moteliy buvo privatiis, 1/25 dalis — valstybiniai, o deSimtadalis — bendry su
uzsieniu.

Pagal pagrindinius apgyvendinimo imoniy struktiiros rodiklius, Lietuva dar labai atsilieka nuo
ES vidurkio. Pagal vieSbuciy viety skaiciy, tenkanti vienam tiikstan¢iui gyventojy, Lietuva nuo
kity Vakary Europos Saliy atsilieka net 3,9 karto, pagal viesbuliy ir restorany apyvarta 1— am
dirbanciajam Lietuva nuo ES vidurkio atsilieka 4,12 karto. Turisty (atvykstanciy ir vietiniy)
vieSbucCiuose praleidziamy nakty skai¢ius Lietuvoje yra 3,5 karto maZesnis nei ES priklausanciuy
27 8aliy vidurkis.

Analizuojant apgyvendinimo imoniy sveiy skaiCiaus dinamika, nustatyta, kad Lietuvos
gyventoju, apsistojusiy apgyvendinimo istaigose, skaiCius iSaugo 2,3 karto, o uZsienio sveciy
skai¢ius — 2,5 karto. Lietuvos apgyvendinimo imonése apsistoja daugiausiai sveciy i$
Vokietijos ir tai patvirtina fakta, kad Vokietija yra didZiausia turisty skaiCiy generuojanti ir
daugiausiai iSleidZianti turizmui Salis. Reikia paminéti tai, kad vienam Lietuvos sveciui
apgyvendinimo imonése 2007 m. teko 3,4 nakvynés. Nustatytas vieSbuciy ir kity
apgyvendinimo imoniy iSskirtinumas — vieSbuciuose daugiausia nakvyniy praleidZia
uzsienieciai, tuo tarpu kai apgyvendinimo imonése bendrai — lietuviai.

2007 m. didZiaja dali atvykstamojo turizmo pajamu sudaré asmeninés kelionés ir tik apie
treCdal] — dalykinés. Atvykstamojo turizmo pajamy struktiira patvirtina fakta, kad | Lietuva
atvyksta individualiis turistai, dominuoja individualus turizmas. UZsienio turisty skaicius,
atvykstanciy poilsio ir giminiy, draugy lankymo tikslais dominuoja. VieSbuciuose ir moteliuose
apsistojusiyju skaicius poilsio tikslais per 2000 — 2006 mety laikotarpi iSaugo 3,5 karto.
Lietuvos gyventojai apgyvendinimo jstaigose apsistoja daugiausiai verslo ir profesiniais tikslais.
Lietuvos gyventojy, apsistojusiuy vieSbuciuose ir moteliuose poilsio tikslais, lyginamoji dalis
sparciai auga ir mazéja — apsistojusiyju verslo tikslais.

Lyginant Lietuvos ir kity ES Saliy polinki naudotis viesbuciy ir restorany paslaugomis, matyti,
kad Lietuva yra prieSpaskutinéje vietoje pagal namy tkiy vartojimo iSlaidy procenting dali
vieSbu€iams ir restoranams. Analizuojamu 2000 — 2006 m. laikotarpiu Lietuvoje vidutiniSkai
buvo iSleidZziama 3,1 proc. vartojimo iSlaidy. ES 27 Saliy islaidy vieSbu¢iams ir restoranams
vidurkis Siuo laikotarpiu sudaré vos maziau nei deSimtadali visy vartojimo iSlaidy. Sios
tendencijos rodo mazesni lietuviy polinki bei galimybes naudotis vieSbuciy ir restorany
paslaugomis.

Pagrindiniai apgyvendinimo {moniy paslaugy paklausos rodikliai — numeriy bei viety
uzimtumas, sveciy nakvyniuy skaicius. Viduting numerio kaina atspindi ARR - pajamos

tenkanc¢ios 1 parduotam (uZimtam) numeriui. Jos apskaic¢iuojamos apgyvendinimo imoniy i
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apgyvendinimo veiklos gautas pajamas padalinus i§ per ta laikotarpi parduotyu numeriy
skaiCiaus. Kitas rodiklis atspindintis kaina yra RevPAR - vidutiné numerio kaina, kuri
apskaiCiuojama pajamas i§ apgyvendinimo veiklos padalinus i§ visy per tam tikra laikotarpi
siilomuy numeriy skai¢iaus. Apgyvendinimo paslaugy paklausa atspindi parduoty numeriy
skaicius. Parduoty numeriy skaicius, lyginant su baziniais 2001 m., iSaugo 2,5 karto, o numeriy
pasiiila lyginant su baziniais 2001 m. iSaugo 1,88 karto. Viesbuciy viety paklausa per
analizuojama laikotarpi iSaugo 2,66 karto, o pasiiila (metinis sitilomu viety skaicius) padidéjo
apie 2 kartus. Pastebima tendencija, kad apgyvendinimo imoniuy paslauguy paklausa auga
didesniu tempu, nei pasitila. Skiriasi paklausos sezonai tarp apgyvendinimo imoniuy tipy:
konferencijy centry auk$¢iausio uZimtumo laikotarpis yra II mety ketvirtis., vieSbu€iuose — 11
ketvirtis.

Nustatyta atvirksStiné¢ reikSminga vieSbuciy numeriy uZimtumo ir kainy priklausomybeé.
SprendZiant pagal regresijos lygties koeficienta, vieSbu¢iy numeriy kainai padidéjus vienu litu,
viesbuCiy numeriy uzimtumas sumazéja 0,5 procento. Apskaiciuotas elastingumo koeficientas
lygus -2,3 reiSkia, kad viesbuciy numeriy kainai (ARR) padidéjus vienu procentu, vieSbuciuy
numeriy uZimtumas sumaz¢ja 2,3 procento. Nustatyta reikSminga tiesioginé vieSbu¢iy numeriy
uZimtumo ir pajamy gaunamy vienam viesbudio numeriui priklausomybé. Siuo atveju
elastingumas lygus 0,67 — vieSbu€iy numeriy uZimtumui padidéjus vienu procentu viesbuciy
pajamos iSauga 0,67 proc. Apskaiciuotas kainos ir nakvyniy skaiciaus koreliacijos koeficientas
-0,754 rodo reikSminga atvirkSting priklausomybg tarp kainos ir nakvyniy skaiCiaus
vieSbuciuose. Gautas determinacijos koeficientas nusako, kad nakvyniy skaiciaus vieSbutyje
kitimas 56,84 proc. paaiskina vieSbuciu vidutiniy pajamuy vienam uZimtam numeriui pokycius.
Nustatyta, kad viesbuciy paslaugu paklausa, iSreiksSta nakvyniy skaiiumi, néra elastinga kainai
(ARR). Apskaiciuotas elastingumas yra maziau uz 1.

Nustatyta, kad i8, teorin¢je dalyje parinkty ekonominiy rodikliy, labiausiai nakvyniy skaiciuy
apgyvendinimo imonése itakoja BVP 1 gyventojui dydis. Lietuvos BVP 1 gyventojui padidéjus
1 euru, lietuviy nakvyniy skaicius iSauga 115,61 nakvynémis. 81 proc. lietuviy nakvyniy
skaiCiaus pokyc¢io apgyvendinimo imonése galima paaiskinti bendrojo vidaus produkto 1
gyventojui kitimu. Vokietijos pilie¢iy BVP 1 gyventojui dydzio kitimas 93 proc. paaiSkina
nakvyniy skai¢iaus Lietuvos apgyvendinimo imonése pokyti. BVP 1 Vokietijos gyventojui
padidéjus 1 euru, sveCiy i§ Vokietijos nakvyniy skaiCius Lietuvoje iSauga 63 nakvynémis.
Latvijos BVP 1 gyventojui apimties kitimas paaiSkina 94 proc. nakvyniy skai¢iaus Lietuvos
apgyvendinimo imonése pokyc¢io. BVP 1 Latvijos gyventojui padidéjus 1 euru, sveciy iS$
Latvijos nakvyniy skaicius iSauga 8 nakvynémis.

Remiantis kiekybinio prognozavimo metodo parinkimo eigos ir gauty prognoziy tikslumo
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tvertinimo rezultatais, 2008 — 2010 m. vieSbuc¢iy numeriy uZimtumo prognoz¢ sudaryta Holt
Winter metodu. Holt Winter tiesinio ir sezoninio eksponentinio iSlyginimo metodas tinka
tokioms dinamikos eilutéms, kur be trendo aiskiai pasireiskia sezoniskumas. Sis metodas placiai
taikomas tarptautinio turizmo tyrimuose. Taciau jis naudojamas prognozei trumpu laikotarpiu
(vienam periodui). Pagal prognozés rezultatus, vieSbuciai ir moteliai numeriy uzZimtumo
maksimalias reikSmes pasieks 2010 m. III ketv. VieSbu¢iy numeriy uZimtumo maksimali
reikSme bus 78,87 proc., moteliy — 70,83 proc. Prognozuojama, kad vidutinis Sio ketvir¢io
nakvyniy namy numeriy uZimtumas pasieks netgi 67,99 proc. Maksimali vidutiné ketvir¢io
konferenciju centry numeriy uZimtumo reikSmé pasiekiama 2010 m. II ketvirtj 81,75 proc. Tai
itin aukStas rodiklis, kuris byloja, kad dalis konferencijy centry numeriy poreikio bus
nepatenkinta. Tai patvirtina hipotezg¢, kad apgyvendinimo paslaugy paklausa poreikis gali biti
nepatenkintas, jei apgyvendinimo paslauguy pasiiila reikSmingai neiSaugs.

Remiantis atliktos analizés rezultatais, sitiloma:

e Atsizvelgiant | tendencija, kad apgyvendinimo imoniy paslaugy paklausa auga didesniu
tempu, nei pasitila, butina reaguoti ir kurti daugiau Lietuvos gyventojy ir uzsienio sveciy
apgyvendinimui skirty viety.

e Padidinti viesbuciy ir moteliy bei pigesniy apgyvendinimo formy, tokiy kaip nakvynés
namai, numeriy skaiciy, nes ju prognozuojamas uzZimtumas turi tendencija nepatekinti vis

augancio apgyvendinimo paslaugy poreikio.
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1 priedas. Pagrindiniy savoky analizé

Boguslauskas V. (2007). Ekonometrikos pagrindai. Kaunas: Technologija; BuraCas, A.,
Svecevicius, B. (1994). Biznio, banky, birzos terminy zodynas — Zinynas. Vilnius: Zodynas;
Lietuvos Respublikos Turizmo jstatymas. Lietuvos Respublikos Seimas/ 2002 12 03, Nr. IX-1211.
(Zin., 2002, Nr.123-5507). 2 str.; BuSkevi¢iit¢ E., Macerinskiené 1. (2002). Finansy analizé.
Kaunas: Technologija.

A
Apgyvendinimo paslauga — bitinos apgyvendinimui salygos ir veiklos, kuria tenkinami turisto
nakvynés ir higienos poreikiai, rezultatas.

B
BVP (Bendrasis vidaus produktas) — tai bendrosios pajamos, sukurtos Salies teritorijoje, taip pat
uzsienio gamybos veiksniy gautos pajamos konkrecioje Salyje, minus Sios Salies pilieCiy gautos
pajamos uzsienyje.

D
Determinacijos koeficientas — statistinis dydis, parodantis, kokia priklausomojo kintamojo
dinamikos dalis yra paaiSkinama tiesine nepriklausomojo kintamojo itaka.

H

Hipotezé — neirodytas ir patikrinimo reikalaujantis atskiry procesy ar ivykiu bei ju galimos sekos
aiSkinimas;

I
Infliacija — prekiy ir paslaugy bendrojo kainy lygio didéjimas, pasireiskiantis piniginio vieneto
perkamosios galios smukimu.

J
Jaunimo nakvynés namai — apgyvendinimui pritaikytos patalpos bei sudarytos salygos tenkinti
nakvynés ir higienos poreikius. Jaunimo nakvynés namai gali biti steigiami ir veikti kaip imoné ar
viesoji istaiga, organizuojanti keitimasi jaunaisiais turistais ir propaguojanti krasto pazinima.

K
Kaimo turizmo paslaugos — kaimo gyvenamojoje vietovéje ar mieste, kuriame gyvena ne daugiau
kaip 3000 gyventojy, tikininko sodyboje ar individualiame gyvenamajame pastate teikiama turizmo
paslauga, kurios teikéjai privalo turéti turistams apgyvendinti pritaikyta sodyba ar atskirus pastatus,
kuriuose apgyvendinimui skirty kambariy (numeriy) yra ne daugiau kaip 20 ir sudaryti kaimo
turizmo paslaugos teikimo reikalavimus atitinkancias salygas.
Kempingas — apgyvendinimo paslaugoms teikti skirta, suplanuota aikStelémis ir jrengta teritorija,
kurioje turistai apgyvendinami palapinése, mobiliuose ar stacionariuose nameliuose, ir yra
sudarytos salygos transporto priemonéms statyti. Kempingai privalo biiti klasifikuoti ir turéti
klasifikavimo pazyméjima. Jiems taikoma 4 Zvaigzduciy klasifikavimo sistema.
Konferencijy centrai — tai {vairios profesinio tobulinimo ir kvalifikacijos kélimo kursus, paskaitas
ir konferencijas organizuojancios istaigos, savo klausytojams teikiancios ir apgyvendinimo
paslaugas.
KotedZai — nedideli atskiri gyvenamieji nameliai. Ir yra vienas didesnis pastatas, kuriame isiklirusi
administracija — atvykes svecias Cia uzsiregistruoja, susimoka ir gauna namelj. Atskirame pastate
gali buti kaviné.
Kriterijus — sprendimo, veiklos, dokumento, operaciju vertinimo analiz¢;
Kurortas — jstatymo suteiktas statusas gyvenamajai vietovei, kurioje yra gamtiniy gydomujuy
veiksniy (mineraliniy vandeny, gydomojo purvo, sveikatai palankus klimatas, rekreaciniy zeldiniy,
vandens telkiniy) bei speciali infrastruktiira Siems veiksniams naudoti gydymui, profilaktikai ir
poilsiui bei turizmui.
Kurorty reabilitacijos centras — apgyvendinimo paslaugoms teikti skirtas (pritaikytas) pastatas ar
ju grupé, kur teikiamos sveikatingumo, fizinés kultiiros, maitinimo ir kitos reabilitacijos paslaugos,
tam tikslui naudojant rekreacinius iSteklius.
Kurorty sanatorija — apgyvendinimo paslaugoms teikti skirtas (pritaikytas) pastatas ar jy grupé,
kuriame taip pat teikiamos gydymo, antirecidyvinés, sveikata graZinancios, reabilitacinés, fizinés
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kulttros, dietinio maitinimo ir kitos paslaugos, tam tikslui naudojant gamtinius gydomuosius ir
rekreacinius iSteklius. Kurorty sanatorija privalo turéti Sveikatos apsaugos ministerijos iSduota
licencija teikti medicinines reabilitacijos paslaugas.

L
Laiko eiludiy iSlyginimas — tai procediira, kai i§ pradiniy laiko eilutés reikSmiy eliminuojamas
atsitiktinio triuk§mo démens poveikis.

M
Materialinés investicijos — tai iSlaidos pastatams, inZineriniams jrengimams, masinoms, transporto
priemonéms {sigyti; statybai ir esamam ilgalaikiui materialiam turtui atnaujinti (i§skyrus einamaji
remonta).
Modelis — realaus objekto dirbtinis ar realus atvaizdas, leidZiantis nagrinéti tam tikras originalo
savybes.

N
Nedarbo lygis — tai nedirbancios darbo jégos, taciau galincios ir norincios dirbti, bet nerandancios
tinkamo darbo, santykio su visa darbo jéga procentin¢ iSraiska.
Nominalusis BVP — visy galutiniy prekiy ir paslaugy, pagaminty per tam tikra laikotarpi,
apskaiCiuota faktiSkomis kainomis.
Numeris (Kambarys) — apgyvendinimui skirtame pastate specialiai jrengta patalpa ar ju grupé ir
apgyvendinimo paslaugy teikéjo sitiloma asmenims nuomotis kaip nedaloma visuma.
Numeriy uZimtumas — uzimty apgyvendinimo jmonés numeriy skaiciaus santykis su visu jmonés
numeriy skai¢iumi.

Q)
Organizuota turistiné kelioné (turizmo paslauguy rinkinys) — i$ anksto parengta, uz bendra kaina
parduodama turistiné kelioné, kuria sudaro ne maZziau kaip dvi turizmo paslaugos (apgyvendinimo,
vezimo, kita esming kelionés dali sudaranti turizmo paslauga, nesusijusi su veZimu ar
apgyvendinimu) ir kuri tesiasi ilgiau kaip 24 valandas arba yra jtraukta nakvyné.

P
Pajamos — iplaukos, uzdarbis.
Paklausos kreivé (demand curve) — grafinis prekeés kainos ir paklausos rySio vaizdas (1.8 pav.). Tai
yra linija (grafike Zymima D), rodanti atvirkscia prekés kiekio (Q) ir jos kainos (P) priklausomybe.
Paklausos kreivé rodo maksimalia kaina, kuria pirkéjas pasirenggs sumokéti uz jvairius prekiy
kiekius. Daugelio prekiy paklausos kreivé yra Zeméjanti. Neigiamas paklausos kreivés nuolydis
rodo, kaip pirkéjas reaguoja i kainos pokyti. Kainai maz¢jant, kai kitos salygos yra nekintamos,
paklausos kiekis auga ir atvirksciai, paklausos kreiveé, biidama funkcijos q = f (P) iSraiSka, yra
paklausos kiekio reikSmiy geometrin¢ vieta. Jei pasikeisty vienas i§ pastoviais laikomy veiksniy,
pasikeisty priklausomybés tarp kainos ir paklausos kiekio rySys. Tekty brézti nauja paklausos
kreive.
Pridétiné verté — tai skirtumas tarp firmos pagamintos produkcijos rinkos kainos ir gamybai pirkty
prekiy ir paslaugy kainy.
Rekreaciné teritorija — vietové, turinti gamtines ar kultiirines aplinkos savybes ir salygas Zmoniy
visaver¢iam fiziniam bei dvasiniam poilsiui organizuoti.
Rekreaciniai iStekliai — gamtinés ar kultiirinés aplinkos savybés, tinkamos Zmoniy visaveréiam
fiziniam bei dvasiniam poilsiui organizuoti.
Rodiklis — veiklos rezultaty lygis/santykis.

S
SPA - ,Sanitus per aqua* sveikata per vandenj) paslauga — tai kvalifikuoty specialisty specialiai
irengtose patalpose atliekamos ir/ar priZitirimos procediiros, kuriy atlikimui turi biiti naudojamas
vanduo ir kurios skirtos fizinés ir psichinés sveikatos gerinimui, galimy susirgimy prevencijai,
atsipalaidavimui, geros savijautos skatinimui, kiino grazinimui ir lepinimui.

T
Tendencija - tipiska, budinga, kryptis;
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Turistas — fizinis asmuo, kuris paZintiniais, profesiniais-dalykiniais, etniniais, kultriniais,
rekreaciniais, sveikatingumo, religiniais ar specialiais tikslais keliauja po Salj ar i kitas Salis ir
apsistoja bent vienai nakvynei, ta¢iau ne ilgiau kaip vienerius metus uZ savo nuolatings
gyvenamosios vietos ribuy, jei §i veikla néra mokymasis ar apmokamas darbas lankomoje vietovéje.
Turistinés stovyklos paslauga — trumpalaikio poilsio organizavimas ir (ar) nakvynés suteikimas
palapinése ar apgyvendinimui skirtose patalpose rekreacinése teritorijose, Zemés iikio, misko ar
kitos paskirties Zeméje irengtoje stovyklavietéje. Stovyklavietéje privalo biiti nustatytos vietos
palapinéms statyti ir jranga maistui ruosti, higienos poreikiams tenkinti, atlieckoms surinkti bei
aktyviam poilsiui organizuoti.
Turizmas — Zmoniy veikla, susijusi su kelione ir laikinu buvimu uz nuolatinés gyvenamosios vietos
riby ne ilgiau kaip vienerius metus, jei Si veikla néra mokymasis ar mokamas darbas lankomoje
vietoje.
Turizmo centras — apgyvendinimui bei poilsiui pritaikyti (skirti) statiniai, kuriuose turistai
apgyvendinami atskiruose nameliuose ar kambariuose, o maitinimo, higienos ir kitos paslaugos
teikiamos centralizuotai paslaugy komplekse. Turizmo centras turi turéti jranga aktyviam poilsiui
bei turistiniams Zygiams organizuoti.
Turizmo iStekliai — turistini interesa turintys objektai ar vietoves.
Turizmo paslauga — fiziniy ir juridiniy asmenuy veikla, kuria tenkinami turisty kelionés
organizavimo, apgyvendinimo, maitinimo, veZimo, informacijos, pramogy ir kiti poreikiai.

U
UNWTO- World tourism organisation (specialized agency of the United Nation)PTO Pasauliné
turizmo organizacija.

A\
Vartojimo prekiy kainy indeksas — vidutinis vartotojy nupirkty prekiy ir paslaugy kainy lygis,
apskaiCiuojamas lyginant fiksuoto skaiCiaus pirmojo butinumo vartojimo prekiy ir paslaugy
vartotojo krepSelio verting iSraiSka atskirais laikotarpiais.



Laisvalaikis, podsis ir alostogos
Leisure, fecrealion
and holydays

Dvaugy ir giminay lankymas
Visiting of friends and relatives
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2 priedas. Keliautoju klasifikacija.

Mejtralkianmi j nzma

Dirbantisji pasienyje
‘Workers at Dorder Zone

Verslas ir profesinis
2usiness and
professional intenests

- apsiankymo tksias
Mair goal of the visit

Pagrndinis

KELIAUTOJA] | statistika
TR&VELLERS Mot included to
e Tousism SLalistic Gata
[traukiam
j turizm statistika

noluded to the tourism
statstc data

Gydymasis
Medical treatment

Religiniaif pEgrimyst
Religious! pilgrim journey

LANKYTOJAI
VISITORS

TURISTA
(nakvojantys lankytojai)
TOURISTS
(visitors staying for might)

WVIENADIEMIAL
LANKYTOJAL
SAME-DAY VISITORS

Kiti
Cither

Kitos Sabes pladiai
Citizens of anathar
country

IgURy Nariai ne rezidentai
Mambers of craw
NOt resitents
|1|

Pilietiai gyvenantys
uZsienyje
Citizens resiging abroad

Kiuizy koloivia
Cruise passengers
[}

Iquios
Crews —

3

Vienadeniai lankytojai
Same-day vistors —
4

1 pav. Keliautojy klasifikacija
Saltinis: Turizmas Lietuvoje 2004 (2005).

Laikinigji imigrantai
(O TemOrary emigrans

Muolatinii imigrantai
Parmangnt emigrants
]

Klajokliai
Wanoenes

]

Tranzitmiai keleiviai
Transit passengers
(&)

Pabageliai
Refugees
(7

Ginkluotuju pagoy nariai
Memders o Military 1orees
(B)

Eonsulaly darbuatojai
Emgloyees of consuates
(B)

Diplomatas
Diglomats
(B)
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3 priedas. Apgyvendinimo imoniy rii§ys Lietuvoje.

Apgyvendinimo | Apgyvendinimo jmoniy skiriamieji bruozai Kasifikavimas

imoniy riisys

Viesbutis Turi turéti ne maziau kaip 10 vienvieciy ir (ar) dvivieciy kambariy 5 zvaigzduciy
(numeriy) su jranga nakvynés, higienos, maitinimo ir poilsio poreikiams | klasifikavimo
tenkinti. sistema

Svediy namai Turi turéti ne maziau kaip 5 kambarius (numerius) su jranga nakvynés ir | 4 Zvaigzduciy
higienos poreikiams tenkinti. Maitinimo ir poilsio paslaugos gali biti | klasifikavimo
teikiamos specialiai jrengtose bendro naudojimo patalpose. Sveciy namai | sistema

privalo biti klasifikuoti ir turéti klasifikavimo paZyméjima.

Moteliai

Turi turéti ne maziau kaip 5 kambarius (numerius) su jranga nakvyneés,
higienos, maitinimo ir poilsio poreikiams tenkinti. Motelyje turi biiti
sudarytos salygos transporto priemonéms saugoti ir teikiamos transporto
priemoniy prieZitros paslaugos. Tai imoné, teikianti apgyvendinimo
paslaugas vieSbucio tipo statinyje, turinti geras salygas autotransportui
privaZziuoti ir papildomai teikianti transporto priemoniy saugojimo bei
aptarnavimo (autoserviso) paslaugas.

5 Zzvaigzdudiy
klasifikavimo
sistema

Sanatorija

Tai imoné¢, naudojanti specialius rekreacinius iSteklius, statinius ir jranga,
kurie sudaro salygas teikti apgyvendinimo, specialaus maitinimo, fizinio
parengimo, sveikatingumo procediry bei kitas paslaugas. Kurorty
sanatorija privalo turéti Sveikatos apsaugos ministerijos iSduota licencija
teikti medicinines reabilitacijos paslaugas.

Kitos kolektyvini

o apgyvendinimo jmonés

Kurorty
reabilitacijos
centras

Tai — apgyvendinimo paslaugoms teikti skirtas (pritaikytas) pastatas ar ju
grupé, kur teikiamos sveikatingumo, fizinés kultiros, maitinimo ir kitos
reabilitacijos paslaugos, tam tikslui naudojant rekreacinius iSteklius.

Kempingas

Tai — apgyvendinimo paslaugoms teikti skirta, suplanuota aikStelémis ir
irengta teritorija, kurioje turistai apgyvendinami palapinése, mobiliuose
ar stacionariuose nameliuose, ir yra sudarytos salygos transporto
priemonéms statyti.

4 Zvaigzduciy
klasifikavimo
sistema

Turistiné
stovykla

Trumpalaikio poilsio organizavimas ir (ar) nakvynés suteikimas
palapinése ar apgyvendinimui skirtose patalpose rekreacinése teritorijose,
Zemes tkio, miSko ar kitos paskirties Zemeje irengtoje stovyklavietéje.
Stovyklavietéje privalo biiti nustatytos vietos palapinéms statyti ir {ranga
maistui ruosti, higienos poreikiams tenkinti, atlickoms surinkti bei
aktyviam poilsiui organizuoti.

Turizmo
centras

Tai — apgyvendinimui bei poilsiui pritaikyti (skirti) statiniai, kuriuose
turistai apgyvendinami atskiruose nameliuose ar kambariuose, o
maitinimo, higienos ir kitos paslaugos teikiamos centralizuotai paslaugy
komplekse. Turizmo centras turi turéti jranga aktyviam poilsiui bei
turistiniams Zygiams organizuoti.

Poilsio namai

Tai — pastatas ar pastatai, kuriuose kambariai (ar nameliai) yra pritaikyti
apgyvendinimui ir poilsiui organizuoti Seimoms ar pavieniams
asmenims.

4 Zvaigzduciy
klasifikavimo
sistema

Kaimo turizmo

Kaimo turizmo paslaugas kaimo vietovése teikia nuomojamos patalpos

paslaugos savininkas, daZniausiai @ikininkai, ir jo Seimos nariai. Savininkai taip pat -
sudaro turistams aktyvaus poilsio galimybes.

Jaunimo Apgyvendinimui pritaikytos patalpos bei sudarytos salygos tenkinti

nakvynés nakvynés ir higienos poreikius. -

namai

Saltinis: Lietuvos Respublikos Turizmo jstatymas. Lietuvos Respublikos Seimas/ 2002 12 03, Nr. IX-1211. (Zin.,

2002, Nr.123-5507).
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4 priedas. Apgyvendinimo imoniy klasifikavimo kriterijai

Pretendavimg j atitinkama klase, paslaugy, aptarnavimo, jrangos bei patalpy kokybé vertinama taikant
Siuos Kriterijus:

e viena Zvaigzduté — patalpos ir jranga priziirimi ir tvarkingi, garantuotas nuolatinis kambariy ir aplinkos
tvarkos, Svaros bei saugumo palaikymas, sudarytos biitinos salygos nakvynés ir higienos poreikiams patenkinti;

e dvi ZvaigZzdutés — sudarytos techninés ir profesinés aptarnavimo garantijos, sitilomi patogis ir su geromis
higienos poreikiy tenkinimo salygomis kambariai, veikia aptarnavimo organizavimo sistema;

e trys Zvaigzdutés — profesionaliai suformuota priémimo bei bendro naudojimo patalpy erdvé ir kokybiska
iranga, kambariy apstatymas ir jranga atitinka aukStus standartus, sitilomos ne tik su apgyvendinimu susijusios
paslaugos, maitinimo paslaugos teikiamos restorane ar kavingje su plataus pasirinkimo patiekaly galimybe,
aukstas darbuotojy kvalifikacijos lygis;

e Kketurios ZvaigZdutés — sitiloma jvairiy paslaugy ir patogumy auksta kokybé, garantuojama aukstais jrangos,
apstatymo bei interjero kokybés standartais, didesné visy patalpy erdvé, restoranas pasiZymi profesionalia
techniniu ir patiekaly ruoSos poziiiriu virtuve, aptarnavima uztikrina pakankamas aukstos kvalifikacijos
darbuotojy skaicius;

e penkios ZvaigZzdutés — sudarytos erdvaus ir prabangaus apgyvendinimo salygos, vidaus interjeras sukuria
auksto lygio komforta ir elegancija bei pasiZymi visapusiSku démesiu kokybei ir atskiroms detaléms, visos
paslaugos atliekamos profesionaliai, dalykiSkai (formaliai) pagal etiketa ir kontroliuojamos bei dauguma ju
teikiamos operatyviai, restoranas privalo pasiZymeti aukStomis techninémis galimybémis bei aukStu aptarnavimo
lygiu ir aptarnauti sve€ius visa para, darbuotojy profesionalumas atitinka auk$ciausius kvalifikacinius standartus
ir pasiZymi paslaugumu, nuovoka visose situacijose bei sugebéjimu suderinti aptarnavimo efektyvuma ir
paslauguma.

Bendrosios nuostatos, taikomos visiems klasifikuojamiems vieSbu¢iams, moteliams ir sve¢iy namams
Patalpos turi biiti nuolat prizifirimos ir apgyvendinimo paslaugos teikiamos vadovaujantis Siomis nuostatomis ir
reikalavimais:

e cksploatavimas vykdomas vadovaujantis: jstatymais ir poistatyminiais aktais nustatytomis statybos ir
planavimo normomis, reikalavimais maisto, maitinimo, higienos, vandens tiekimo, kanalizacijos, prieSgaisrinio
ir bendro saugumo srityse bei atitinkamomis paslaugy teikimo taisyklémis;

e garso pralaidumas: kambariy garso izoliacija turi nevir§yti 38 dB. Koridoriuose privaloma garsa sugerianti
grindy danga;

e Sildymas: Sildymo sistema turi uZtikrinti patalpose temperatiirg ne Zemesng kaip +18°C;

e clektros tiekimas: saugi tiekimo sistema. Rezervinis elektros tiekimas — reikalavimas 5 ZvaigZzduciy
vieSbuciams (moteliams);

e rySiy sistema: prijungta prie vieSosios telefony tinkly sistemos;

e apSvietimas ir ventiliacija: apSvietimas ir ventiliacija atitinkanti normatyvinius reikalavimus ir Siuose
reikalavimuose pateiktas charakteristikas;

e sandé¢liai: pagal higienos normas pritaikyti valymo medziagoms, patalynei, antklodéms ir kitiems reikmenims
laikyti;

e vandens tiekimas: vietinis arba prijungtas prie centrinés vandentiekio sistemos, atitinkantis higienos normos
reikalavimus;

e privaziavimas nejgaliesiems: takeliai invalidams pagal galimybes jrengiami visuose vieSbuciuose
(moteliuose, sveciy namuose);

e automobiliy parkavimas: jrengti privaZiavimai ir parkavimo aikstelés tarnybiniams ir sve¢iy automobiliams;

e pastato architektiira: 4-5 Zvaigzduciy viesbuCiams pastato architektiirinis projektas originalus arba pastatas
visiSkai rekonstruotas;

e iSoriné reklama (informacija): gali biiti pateikiama dviem kalbomis, kuriy viena — lietuviy;

e apsauga: parengta speciali instrukcija, kaip elgtis pavojaus atveju, nurodytas pagalbos telefono numeris,
atsakingas darbuotojas, { kurj kreiptis pavojaus atveju. [éjimas saugomas arba uzrakinamas nakciai ir nuolat
dirba budintis darbuotojas.

e Uz vieSbutyje, motelyje, sve¢iy namuose teikiamy paslaugy kokybg atsako paslaugy teikéjas.

Saltinis: Valstybinio Turizmo Departamento prie Lietuvos Respublikos Ukio Ministerijos Direktoriaus jsakymas. DEL
vieSbuciy, moteliy, sve¢iy namy klasifikavimo reikalavimy patvirtinimo. 2003 m. kovo 26 d. Nr. 20-V, Vilnius
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5 priedas. Turizmo paklausos ir pasiiilos evoliucijos periodai Europos turizmo paslaugy
rinkoje nuo 1950 m.

Pasiiilos pasikeitimai

Laikotarpis Turizmo paklausos dinamika
Struktiriniai Funkciniai
1950 m. e Turizmo paslaugy paklausos Turizmo jmoniy plétros |e Laisva konkurencija.
pagyvéjimas. aktyvumas.
1960 — 1970 m. |e Spartus ir  ekspansyvus Koncentraciniai procesai  |e Standarting, pagal
vidurys turizmo paslaugy paklausos Oligopolinés rinkos | prieinama kaing, turizmo
augimas. struktiiros formavimasis; paslaugy gamyba masiniam
Kapitalo persiliejimas i§ | vartotojui;
kity tkio Saky i turizma. e Siurksti konkurencija
maZzinant kainas.
Nuo 1970 m. |e Turizmo paklausos augimo Stambiy turizmo jmoniy |e Stipréja turizmo pasialos
vidurio iki 1980 m. | tempuy, palyginti su pasiila dalyvavimo rinkoje | specializavimas bei
pradzia sulétéjimas; sumazéjimas; individualumas, ir tarp
e Peré¢jimas nuo gamintojy rinkos Smulkiy ir  vidutiniy | smulkiy bei vidutiniy, ir
prie vartotojy rinkos. specializuoty turo tarp stambiy imoniuy;
operatoriy veiklos |e Siurksti konkurencija
aktyvumas. palaipsniui pereina 1
kooperacija ir ieSkoma
tiksliniy vartotoju grupiy.
Nuo 1980 m. |e Turizmo apiméiy paklausos Specializuoty turizmo |e Pasililos  specializavimo
vidurio iki 2000 m. | strategija  pasiekia  aukSta imoniy aktyveéjimas. tendencijy giléjimas;
pradZios paklausos diferencijavimo ¢ Konkurenty atzvilgiu
giléjimo lygj; dominuoja rinkoje laisvy
e Paklausos ekologizavimas. nisy ieSkojimo ir

kooperacijos strategija.

e Turizmo produkto
ekologizavimas, pasitlos
specializavimasis,
didéjantis kelioniy
operatoriy vaidmuo,
ivaizdzio ir prekybinio
Zenklo kiirimas.

Nuo 2000 m. e Ypatingai iSauga turizmo Stambiy turizmo jmoniy |e Pasitlos  specializavimo
apimtys; dalyvavimo iSaugimas. tendencijy giléjimas (SPA,

e  Vartotoju charakteristikos Informaciniy technologijy | verslo centrai);

evoliucija. Turizmo sistemos pritaikymas marketinge ir |® Konkurenciné¢ kova vyksta
klientai globalios ekonomikos atsiskaitymy sistemose. ne tik tarp  turizmo
salygomis tampa labiau paslaugy teikéjy, bet ir kity
informuoti, rafinuoti, ir tai laisvalaikio paslaugy
padidina ju gebéjima daryti rinkos dalyviy: pramogy
spaudima turizmo paslaugy verslo  organizacijy ir
imonéms. laisvalaikio centry.

Saltinis: Adaptuota autorés pagal Zalien¢ 1., Sabaliauskaité A. (2002), Navickas, V., Malakauskaité, A. (2006).
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6 priedas. Rodikliai naudojami statistinés informacijos analizéje

Struktiiros santykiniai dydziai parodo nagriné¢jamy reiskiniy sudéti, t.y. atskiry visumos vienety procenting dalj.
Lyginant vienos visumos struktiirg skirtingais laiko tarpais, galima pastebéti struktiirinius pokyc¢ius laiko atZvilgiu.
visumos dalis (a,)
Setrukiiros = i i x 100 % 1)
visa visuma (a)

Dinamikos eiludiy analitiniai rodikliai:
1. Absoliutus lygio padidéjimas/sumazéjimas rodo, keliais vienetais pasikeicia reiskinio lygis per tam tikra laikotarpj.
Apskaiciuojamas baziniu ir grandininiu budu.
bazinis Ay = y;—yo (2) Cia: y,_pradinio ar bazinio laikotarpio dinamikos eilutés lygis;
grandininis Ay = y;—y;; (3) y; - esamojo laikotarpio dinamikos eilutés lygis;

yi_1 _ prie§ tai buvusio laikotarpio dinamikos eilutés lygis.
2. Didéjimo/mazéjimo tempas rodo, kiek karty padidéjo ar sumazéjo lygis Sio laikotarpio atzvilgiu arba kiek procenty
siekia esamojo laikotarpio reiskinio lygis, lyginant su praéjusiu. Jis taip pat skai¢iuojamas baziniu ir grandininiu biidu:

bazinis Ty= i x 100 % (4)
Yo

grandininis Ty = Yi 100 % (5)
Vi

3. Padidéjimo/ mazéjimo tempas rodo, keliais procentais pasikeicia reiskinio lygis per nagrinéjama laikotarpi. Tp
iSreikStas procentais: T,=T4—100 % (6)
Vidutiniai dinamikos eiluciy kitimo rodikliai:
1. Vidutinis dinamikos eilutés lygis skai¢iuojamas momentinémis ir intervalinéms dinamikos eilutéms. Turizmo
statistikoje naudojamos daugiausia eilutés atspindincios poZymio kitima laiko atZvilgiu intervalinémis dinamikos
eilutémis, kuriy vidutinis lygis apskai€iuojamas pagal paprasto aritmetinio vidurkio formulg:
y= _Z SR

n
2. Vidutinis absoliutus padidéjimas/sumazéjimas parodo, keliais vienetais pasikeicia reiskinio lygis vidutiniskai per
laiko vieneta:

A y — y n y 1 (8)

n—1
3. Vidutinis didéjimo/maZéjimo tempas skaiciuojamas apibtidinant reiskinio kitima per ilgesni laikotarpi. Tai vienas
i§ tikslesniy rodikliy parodanciy ne tik patj kitima, bet ir kitimo greitj. Jis pravercia ir prognozuojant nagriné¢jama
reiskinj. Apskai¢iuojamas remiantis geometriniu vidurkiu:

E - nv/le .sz ."'.Td,,,l (9) arba 7_—'d = n— yn (10)
0 Y1

4. Vidutinis padidéjimo/sumazéjimo tempas skaic¢iuojamas remiantis vidutiniu didéjimo tempu:
Tp =T,-100 % (11)

Variacijos rodikliai

Variacijos rodikliai skai¢iuojami tam, kad galétume pasakyti, kokiu laipsniu vidutiné reik§mé yra nutolusi nuo visy
duoty pozymio reik§miy. Bus naudojami Sie kiekybinio poZymio variacijos rodikliai:

1. Variacijos uZmojis (R)— skirtumas tarp didZiausios ir maZiausios pozymio varianty reik§miy:

R=x, . —X., 12

2. Dispersija (O 2) — tai varianty nuokrypio nuo vidurkio kvadraty varianty vidurkinis dydis. Sis dydis apskai¢iuojamas
—\2
.. 2 z (x —-X )
pagal §ig formulg: 0" ==———— (13)
n
3. Vidutinis kvadratinis nuokrypis ( 0 ) — parodo, kiek vidutiniskai poZymio reikSmé skiriasi nuo vidurkio. Tai Saknis
i§ dispersijos.

o=No’ (14)
o)

4. Variacijos koeficientas (V) — tai procentinis vidutinio kvadratinio nuokrypio ir vidurkio santykis: V=— (15). Jei
X

variacijos koeficientas nesiekia 10, variacija maZza.
Saltinis: Bartoseviciené V. (2006). Ekonominiai statistiniai tyrimai. Kaunas: Technologija.
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7 priedas. 2000 — 2006 m. laikotarpio apgyvendinimo istaigy skai¢iaus Lietuvoje

dinaminé ir struktiriné analizé

a) Apgyvendinimo jstaigy skaiiaus Lietuvoje absoliutiis grandininiai ir baziniai pokyc¢iai 2000 —

2006 m. laikotarpiu
2006 -
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2000

Imoniy skaicius, i$ viso 9 -13 26 63 26 -8 103
VieSbudiai ir moteliai 4 16 23 47 14 7 111
Viegbuciai 0 15 18 35 12 10 90
Moteliai 4 1 5 12 2 -3 21
Kitos apgyvendinimo jmonés -5 -27 -11 -9 -19 -19 -90
Poilsio namai (nameliai) -6 -28 -15 -7 -17 -29 -102
Kempingai 0 0 1 2 1 1 5
Turizmo centrai -1 1 0 -1 -1 2 0
Nakvynés namai 2 0 3 -3 -2 7 7
Specializuotos jmonés 10 -7 -2 2 -6 3 0
Sveikatingumo jmonés 3 -2 -2 -1 -3 0 -5
Konferencijy centrai 0 0 0 1 0 0 1
Vaiky vasaros poilsio stovyklos 7 -5 0 2 -3 3 4
Privatus apgyvendinimo

sektorius 0 5 16 23 37 1 82

b) Grandininiai ir baziniai apgyvendinimo jmoniy skaiciaus padidéjimo/sumazéjimo tempai, proc.

2001/2000 | 2002/2001 | 2003/2002 | 2004/2003 | 2005/2004 | 2006/2005 | 2006/2000
Imoniy skaicius, iS viso 1.6 -2.3 4.7 11.0 4.1 -1.2 18.7
VieSbudiai ir moteliai 1.8 6.9 9.3 17.4 4.4 2.1 48.9
Viegbuciai 0.0 7.1 8.0 14.4 4.3 34 429
Moteliai 23.5 4.8 22.7 44.4 5.1 -7.3 123.5
Kitos apgyvendinimo jmonés -1.9 -10.3 -4.7 -4.0 -8.8 -16.5 -33.7
Poilsio namai (nameliai) 2.4 -11.5 -7.0 -3.5 -8.8 -16.5 -41.0
Kempingai 0.0 0.0 333 50.0 16.7 14.3 166.7
Turizmo centrai -16.7 20.0 0.0 -16.7 -20.0 50.0 0.0
Nakvynés namai 22.2 0.0 27.3 -21.4 -18.2 77.8 77.8
Specializuotos jmonés 18.5 -10.9 -3.5 3.6 -10.5 5.9 0.0
Sveikatingumo jmonés 9.7 -5.9 -6.3 -3.3 -10.3 0.0 -16.1
Konferencijy centrai 0.0 0.0 0.0 50.0 0.0 0.0 50.0
Vaiky vasaros poilsio
stovyklos 333 -17.9 0.0 8.7 -12.0 13.6 19.0
Privatus apgyvendinimo
sektorius 125.0 177.8 92.0 77.1 1.2 2050.

Saltinis: apskai¢iuota autoriaus remiantis Statistikos departamento Turizmo rodikliu duomeny baze. [Zidiréta 2008 03

12]. Prieiga per interneta: <http://db1.stat.gov lt/statbank/default.asp?w=1280>.
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7 priedo tgsinys
¢) Apgyvendinimo jstaigy struktiira, palyginus su bendru jstaigy skai¢iumi, proc.
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Imoniy skaicius, i§ viso 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
Viesbudiai ir moteliai 41.1 41.2 45.1 47.0 49.8 49.9 51.6
Viesbuciai 38.0 374 41.1 423 43.6 43.7 45.8
Moteliai 3.1 3.7 4.0 4.7 6.1 6.2 5.8
Kitos apgyvendinimo
jmonés 484 46.7 42.9 39.0 33.8 29.6 27.0
Poilsio namai (nameliai) 45.1 433 39.2 34.8 30.3 26.5 22.4
Kempingai 0.5 0.5 0.5 0.7 0.9 1.1 1.2
Turizmo centrai 1.1 0.9 1.1 1.0 0.8 0.6 0.9
Nakvynés namai 1.6 2.0 2.0 2.4 1.7 1.4 24
Specializuotos jmonés 9.8 114 104 9.6 8.9 7.7 8.2
Sveikatingumo jmonés 5.6 6.1 5.8 5.2 4.6 3.9 4.0
Konferencijy centrai 0.4 0.4 0.4 0.3 0.5 0.5 0.5
Vaiky vasaros poilsio
stovyklos 3.8 5.0 4.2 4.0 3.9 3.3 3.8
Privatus apgyvendinimo
sektorius 0.7 0.7 1.6 44 7.5 12.8 13.1

d) Apgyvendinimo jstaigy struktiira, palyginus su bendru tos rasies jstaigy skai¢iumi,

proc.
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
VieSbugdiai ir moteliai 100 100 100 100 100 100 100
VieSbuciai 92.5 90.9 91.1 90.0 87.7 87.6 88.8
Moteliai 7.5 9.1 8.9 10.0 12.3 12.4 11.2
Kitos apgyvendinimo
imonés 100 100 100 100 100 100 100
Poilsio namai (nameliai) 93.3 92.7 91.5 89.3 89.8 89.8 83.1
Kempingai 1.1 1.1 1.3 1.8 2.8 3.6 4.5
Turizmo centrai 2.2 1.9 2.6 2.7 2.3 2.0 34
Nakvynés namai 34 4.2 4.7 6.3 5.1 4.6 9.0
Specializuotos jmonés 100 100 100 100 100 100 100
Sveikatingumo jmonés 57.4 53.1 56.1 54.5 50.9 51.0 48.1
Konferencijy centrai 3.7 3.1 3.5 3.6 5.3 5.9 5.6
Vaiky vasaros poilsio
stovyklos 38.9 43.8 40.4 41.8 439 43.1 46.3

Saltinis: apskai¢iuota autoriaus remiantis Statistikos departamento Turizmo rodikliu duomeny baze. [Zidiréta 2008 03
12]. Prieiga per interneta: <http://db1.stat.gov lt/statbank/default.asp?w=1280>.
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8 priedas. VieSbuciy ir restorany materialinés investicijos ir materialiojo turto kaita.

2000 2001 2002 2003 2004 2005
Imoniy skaiCius, vienetai 1063 1056 1166 1311 1301 1450
Materialinés investicijos, mln. Lt 84.5 88.5 187.7 188.1 160.4 197.5
Materialiniy investicijy grandininis padidéjimas/
sumazéjimas (-), proc. 4.7 112.1 0.2 -14.7 23.1
Pelnas, nuostolis (-) prie§ apmokestinima, takst.
= | Lt -24336 | -29131 | -11072 | -12349 | -22152 | 35482
§ Pelno, nuostolio (-) prieS apmokestinima
S | grandininis padidé¢jimas/ sumaZéjimas (-), proc. - - - - - -
§ Nupirkta, statyta, rekonstruota per metus, tikst.
= | Lt 85443 77364 | 186849 | 187006 | 160283 | 194942
‘= | Nupirkta, statyta, rekonstruota per metus
;g grandininis padidé¢jimas/ sumaZzéjimas (-), proc. -9.5 141.5 0.1 -14.3 21.6
© | Apskaidiuota nusidévéjimo per metus, tikst. Lt 31962 40643 42710 | 53305 | 56086 73625
.2 | Materialaus turto nusidévéjimo grandininis
> padidéjimas/ sumazéjimas (-), proc. 27.2 5.1 24.8 5.2 31.3
BVP to meto kainomis, min. Lt 45673.8 | 48584.6 | 51971.2 | 56804 | 62586.7 | 71380.4
BVP grandininis padidéjimas/ sumaZéjimas (-), proc. 6.4 7.0 9.3 10.2 14.1

Saltinis: apskaiciuota autoriaus remiantis LR Statistikos departamento Verslo rodikliy duomeny baze. [Ziﬁréta 2008 03

12]. Prieiga per interneta: <http://db1.stat.gov.lt/statbank/default.asp?w=1280>.
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9 priedas. Viesbuciuose ir moteliuose teikiamos paslaugos, juy pasiskirstymas ir bazinis

pokytis, proc.

Polortis
palyginus
a1 2000
Bt 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 [m.
Viegbudéig ir moteliy
skaitius 227 |Proc. [ 231 |FProc. | 247 |Proc. | 270|Proc. [ 317 |Proc. [ 331 |Proc. | 338|FProc. 429
l|Automobiliy naoma|  12] 53] 15| e3| 21 B3| 25| 130 46| 145 42 127 34| 101 1833
Antomohiling
2|stovéjitmo aikstelé ad 304 BF| 37T 9F| 3903 120 444 143 451) 152] 459] 136[ 402 o071
3 |Baras Ta| 335 95 411 93| 377 118| 437 140] 442) 144| 43.5] 1al| 476 1118
4|Baseinas 200 128 40| 173 42| 170 55| 204 73| 230 73| 321 TE| 231 1690
5 |Biliardiné 24| 10&| 32| 139 27| 109 36| 133 40| 126 44| 133 44| 130 333
A [Bufetas al 40 11| 48 FlO28| 12| 44| 17| 34 21| a3 15 44 i
T [Kaving a2 273 A9 299 T3 94| B1| 300| 110 347) 120] 36.3) 11&| 343 371
2 |Eirpykla la| 70| 200 &7 lal a5 12 44| 17| 34| 18] 54| 20| 59 250
0 |Eonferencijy salé S| A3E| TE| 33EB| BI| 33| 99| 3aTF| 16l| S08| 140] 423) 149] 441 1759
10|Parduotusre | 44 11| 48| 10f 40 17| a3 15 47| 18] 34| 22| as 1200
11|Restoranas S| Z3E| aa| 22a| B 332 BR| 32A| 108| 341) 11| 356] 119| 352 1204
12 |3auna 490 26| ad| 27T 63| 255 80| 294| 114| 3a0| 122 369| 123] 364 1510
13 |Skalbykla 35| 154 51| 221 5F| 231 60| 222 TE| 246| T4| 224 B3| 248 1371
14|3paudos koskas 17| 75 22 95| 2al 105 34| 12a| 35 110 3&8] 109 32 95 3B2
15|3porto salé 21 93] 25 108 25 101 27| 100 43) 136 45| 1534 42| 142 1284
L6 | Suvenyng kioskas 200 2E| 24| 104 32| 130] 28| 141 49 155] 52| 175 a3 102 2250
17 |Vaisting 1| o4 2 09 1| 04 1| o4 2[ 0a 2] 0a 2 0a mon
15| Valiutos keitylda 11 42| 13| 56| 15[ al| 1lal 592 17| 34| 1a] 48| 16| 47 455
19 iaidi.mqka:mha.tgrs 5 22 232 al 24| a6 22 Ql 28| 10 30| 100 30 mon

Saltiniai:

1. Turizmas Lietuvoje 2006 metai (2007). Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius.
2. Turizmas Lietuvoje 2004 metai (2005). Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius.
3. Turizmas Lietuvoje 2002 metai (2003). Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius.
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10 priedas. Apgyvendinimo istaigy skai¢ius pasiskirstymas pagal
apgyvendinimo istaigos tipa ir administracing teritorija.

ilsst;;;‘;spagal apgyvendinimo 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Lietuvos Respublika 552 561 548 574 637 663 655
Alytaus apskritis 48 45 39 35 48 47 51
Kauno apskritis 46 51 52 60 66 73 77
Klaipédos apskritis 229 232 213 221 235 254 241
Marijampolés apskritis 13 13 12 10 26 13 12
Panevézio apskritis 14 13 16 17 21 25 24
Siauliy apskritis 30 31 30 30 36 33 32
Tauragés apskritis 5 5 6 5 11 14 13
Tel$iy apskritis 15 17 14 14 20 20 20
Utenos apskritis 47 46 48 49 47 55 52
Vilniaus apskritis 98 101 112 127 124 126 130
Viesbudiai ir moteliai 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Lietuvos Respublika 227 231 247 270 317 331 338
Alytaus apskritis 15 14 16 17 25 28 29
Kauno apskritis 29 30 31 33 40 41 41
Klaipédos apskritis 58 60 63 70 87 86 92
Marijampolés apskritis 9 9 8 7 8 8 9
PanevéZio apskritis 8 7 10 12 15 17 16
Siauliy apskritis 21 22 21 22 26 26 26
Tauragés apskritis 4 4 4 4 4 7 7
TelSiy apskritis 10 11 10 10 13 13 13
Utenos apskritis 6 5 5 5 6 7 8
Vilniaus apskritis 67 69 79 90 93 98 97
Viesbudiai 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Lietuvos Respublika 210 210 225 243 278 290 300
Alytaus apskritis 13 12 15 16 24 27 28
Kauno apskritis 25 24 24 26 31 31 31
Klaipédos apskritis 58 60 62 69 86 85 92
Marijampolés apskritis 7 6 6 5 6 5 6
PanevéZio apskritis 8 7 9 10 13 15 14
Siauliy apskritis 17 18 18 18 18 18 19
Tauragés apskritis 4 4 4 4 3 5 5
TelSiy apskritis 9 9 8 8 10 10 10
Utenos apskritis 6 5 5 5 6 7 8
Vilniaus apskritis 63 65 74 82 81 87 87
Kitos kolektyvimio 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006
apgyvendinimo jstaigos

Lietuvos Respublika 267 262 235 224 215 196 177
Alytaus apskritis 19 17 11 6 7 7 9
Kauno apskritis 5 6 6 9 6 6 8
Klaipédos apskritis 161 156 135 134 127 107 87
Marijampolés apskritis 3 3 4 3 4 5 2
PanevéZio apskritis 2 2 2 2 2 3 3
Siauliy apskritis 5 5 4 3 5 3 3
Tauragés apskritis 1 1 1 1 2 2 2
TelSiy apskritis 5 6 4 3 5 5 5
Utenos apskritis 39 37 39 38 36 40 37
Vilniaus apskritis 20 22 23 19 18 15 18




10 priedo tesinys

Poilsio namai (nameliai) 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Lietuvos Respublika 249 243 215 200 193 176 147
Alytaus apskritis 19 17 11 6 7 7 5
Kauno apskritis 2 2 1 1 1 1 1
Klaipédos apskritis 156 151 130 128 119 101 84
Marijampolés apskritis 2 2 3 2 3 3 .
PanevéZio apskritis 2 2 2 2 2 3 2
Siauliy apskritis 4 4 3 2 3 2 2
Tauragés apskritis . . . . 1 1 1
TelSiy apskritis 5 6 4 3 5 5 5
Utenos apskritis 36 34 36 35 33 37 32
Vilniaus apskritis 16 18 19 15 16 13 12
Specializuotos apgyvendinimo | 3¢ 2001 2002 2003 2004 2005 2006
jstaigos

Lietuvos Respublika 54 64 57 55 57 51 54
Alytaus apskritis 12 13 12 12 11 9 9
Kauno apskritis 11 14 13 12 12 12 14
Klaipédos apskritis 10 16 14 12 13 12 12
Marijampolés apskritis 1 1 . . 1 . 1
PanevéZio apskritis 4 4 4 3 4 4 4
Siauliy apskritis 3 3 3 3 3 3 3
Tauragés apskritis . 1 1 1
TelSiy apskritis . . . 1 1 2 2
Utenos apskritis 2 3 3 3 2 2 2
Vilniaus apskritis 11 10 8 9 9 6 6
Sveikatingumo jstaigos 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Lietuvos Respublika 31 34 32 30 29 26 26
Alytaus apskritis 11 12 11 11 10 8 8
Kauno apskritis 6 6 6 5 5 5 5
Klaipédos apskritis 6 7 7 7 6 6 6
Marijampolés apskritis . . . . . .
PanevéZio apskritis 1 1 1 . 1 1 1
Siauliy apskritis 1 1 1 1 1 1 1
Tauragés apskritis 1 1 1
TelSiy apskritis . . . . .

Utenos apskritis 1 2 2 2 1 1 1
Vilniaus apskritis 5 5 4 4 4 3 3
Privatus apgyvendinimo 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
sektorius

Lietuvos Respublika 4 4 9 25 48 85 86
Alytaus apskritis 2 1 . 5 3 4
Kauno apskritis 1 1 2 6 8 14 14
Klaipédos apskritis 1 5 8 49 50
Marijampolés apskritis 13 . .
PanevéZio apskritis . . . . . 1 1
Siauliy apskritis 1 1 2 2 2 1 ..
Tauragés apskritis 1 4 4 3
TelSiy apskritis . . . 1 . .
Utenos apskritis 1 1 3 3 6 5
Vilniaus apskritis . 9 4 7 9

Saltinis: LR Statistikos departamento Tu

<http://db1.stat.gov.lt/statbank/default.asp?w=1280>.

rizmo rodikliy duomeny baze. [Zitiréta 2008 03

12]. Prieiga per interneta:
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a) Apgyvendinimo jstaigy pasiskirstymas pagal apskritis, proc.

11 priedas. Apgyvendinimo jstaigy pasiskirstymas pagal apskritis, proc.

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Lietuvos Respublika 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
Alytaus apskritis 8.7 8.2 7.1 6.3 8.7 8.5 9.2
Kauno apskritis 8.3 9.1 9.5 10.5 10.4 11.0 11.8
Klaipédos apskritis 41.5 414 38.9 38.5 36.9 38.3 36.8
Marijampolés apskritis 24 2.3 2.2 1.7 4.1 2.0 1.8
PanevéZio apskritis 2.5 2.3 2.9 3.0 33 3.8 3.7
Siauliy apskritis 5.4 55 5.5 52 5.7 5.0 4.9
Tauragés apskritis 0.9 0.9 1.1 0.9 1.7 2.1 2.0
TelSiy apskritis 2.7 3.0 2.6 24 3.1 3.0 3.1
Utenos apskritis 8.5 8.2 8.8 8.5 7.4 8.3 7.9
Vilniaus apskritis 17.8 18.0 20.4 22.1 19.5 19.0 19.8

b) Viesbuciy pasiskirstymas pagal apskritis, proc.

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Lietuvos Respublika 100 100 100 100 100 100 100
Alytaus apskritis 6.2 5.7 6.7 6.6 8.6 9.3 9.3
Kauno apskritis 11.9 11.4 10.7 10.7 11.2 10.7 10.3
Klaipédos apskritis 27.6 28.6 27.6 28.4 30.9 29.3 30.7
Marijampolés apskritis 33 2.9 2.7 2.1 2.2 1.7 2.0
PanevéZio apskritis 3.8 33 4.0 4.1 4.7 5.2 4.7
Siauliy apskritis 8.1 8.6 8.0 7.4 6.5 6.2 6.3
Tauragés apskritis 1.9 1.9 1.8 1.6 1.1 1.7 1.7
TelSiy apskritis 4.3 4.3 3.6 3.3 3.6 3.4 33
Utenos apskritis 29 2.4 22 2.1 2.2 2.4 2.7
Vilniaus apskritis 30.0 31.0 329 337 29.1 30.0 29.0

Saltinis: apskai¢iuota autoriaus remiantis LR Statistikos departamento Turizmo rodikliu duomeny baze. [Ziiiréta 2008

03 12]. Prieiga per interneta: <http://db1.stat.gov.1t/statbank/default.asp?w=1280>.
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12 priedas. Sveciy skai¢iaus dinamika pagal apgyvendinimo imones.

a) Sveciy skaicius pagal apgyvendinimo jmones

Metai

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Istaigos tipas
Apgyvendinta svetiy, i 631,7 703,9 752,1 847,5 1119,1 1325.,6 1525,9
viso, tukst.
Viesbutiuose ir 400,9 4472 4988 5598 788,1 969,3 1155,6
moteliuose
Viesbutiuose 388.3 428,7 482.8 5342 756.5 927.5 1103,1
Moteliuose 12,6 18,5 15,9 25.6 31,5 418 52,4
Kitose apgyvendinimo 117,0 1248 1354 157,1 168,8 1832 1853
imonése
Poilsio namuo-se 86,4 84,7 94,2 110,7 1289 130,1 116,
(nameliuose)
Kempinguose 9,6 13,6 15,5 15,7 16,9 31,3 31,7
Turizmo centruose 13,4 14,5 14,3 17,3 13,7 13,3 20,5
Nakvynés namuose 7,6 11,9 11,3 13,5 9,2 8,6 16,3
Specializuotose jmonése 113,5 131,6 115,7 1256 1473 153,1 165,1
Sveikatingumo jmonése 89,5 96,3 84,3 90,4 112,1 118,6 124,8
Konferencijy centruose 13,9 17,0 15,4 14,7 13,6 13,9 16,7
Vaiky vasaros poilsio 10,1 18,3 16,0 20,4 21,6 20,6 23,6
stovyklos
Privaciame 0.4 0,3 22 5,1 14,9 20,0 19.9

apgyvendinimo sektoriuje

b) Sveliy skaiciaus padidéjimas, sumazéjimas (-) palyginus su ankstesniais metais pagal apgyvendinimo tipa,

proc.
Metai

2001 2002 2003 2004 2005 2006 | 0
Istaigos tipas
A};’fyve“dinta svetiy, iS 11,4 6,8 12,6 32,0 18,5 15,1 1415
Vi
Vieébfléiuose ir 11,6 11,5 12,2 40,8 23,0 19,2
moteliuose
Viesbuciuose 10,4 12,6 10,6 41,6 22,6 18,9 184.1
Moteliuose 47,4 -13,8 60,7 23,1 32,4 25,6 317.8
.KltOS? apgyvendinimo 6,7 8,5 16,0 75 8,5 1.2
imonése
Poilsio namuo-se 2,0 11,3 17,5 16,5 0,9 10,2
(nameliuose)
Kempinguose 42,6 13,8 0,9 8,2 84,8 1,4
Turizmo centruose 8,5 -1,5 20,5 -20,4 3.4 54,8
Nakvynés namuose 57,3 -5,3 19,3 -31,7 -6,8 90,0
Specializuotose jmonése 15,9 -12,1 8,5 17,3 39 7,8
Sveikatingumo jmonése 7,6 -12,5 7,3 24,0 5,8 5,2
Konferencijy centruose 22,3 9,3 -4,6 -1,7 2,2 20,1
Vaiky vasaros poilsio 814 127 279 59 46 145
stovyklos ’ ’ ’ ’ ’ ’
Privac¢iame apgyvendinimo 175 6.5k 125.8 194.2 339 04
sektoriuje ’ T ’ ’ ’ ’

Saltinis: apskai¢iuota autoriaus remiantis LR Statistikos departamento Turizmo rodikliy duomeny baze. [Zitréta 2008

03 12]. Prieiga per interneta: <http://db1.stat.gov.1t/statbank/default.asp?w=1280>.
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13 priedas. Sveciy skaiCius pagal kilm¢ apgyvendinimo istaigose.

a) Sveciy skaicius pagal kilme apgyvendinimo jstaigose

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
IS viso pagal
apgyvendinimo jstaigas
Apgyvendinta sveciy 631748 703910 752100 847507 1119100 1325624 1525896
Apgyvendinta Lietuvos
gyventojy 332571 350021 358974 409208 529057 644137 769039
Apgyvendinta uZsienieCiy 299177 353889 393126 438299 590043 681487 756857
Viesbucdiai
Apgyvendinta sveciy 388302 428661 482842 534178 756541 927532 1103147
Apgyvendinta Lietuvos
gyventojy 135256 132123 147981 165245 240110 324283 433553
Apgyvendinta uZsienieciy 253046 296538 334861 368933 516431 603249 669594
Moteliai
Apgyvendinta sveciy 12554 18502 15945 25616 31527 41757 52448
Apgyvendinta Lietuvos
gyventojy 6900 8666 7938 9348 17502 22306 29707
Apgyvendinta uZsienieCiy 5654 9836 8007 16268 14025 19451 22741

b) Sveciy skaiciaus grandininio ir bazinio padidéjimo/ sumazéjimo tempai, proc.
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2006/
2000

IS viso pagal
apgyvendinimo jstaigas
Apgyvendinta sveciy 11.4 6.8 12.7 32.0 18.5 15.1 141.5
Apgyvendinta Lietuvos
gyventojy 52 2.6 14.0 29.3 21.8 194 131.2
Apgyvendinta uZsienieciy 18.3 11.1 11.5 34.6 15.5 11.1 153.0
VieSbudiai
Apgyvendinta sveciy 10.4 12.6 10.6 41.6 22.6 18.9 184.1
Apgyvendinta Lietuvos
gyventojy -2.3 12.0 11.7 453 35.1 337 220.5
Apgyvendinta uZsienieciy 17.2 12.9 10.2 40.0 16.8 11.0 164.6
Moteliai
Apgyvendinta sveciy 474 -13.8 60.7 23.1 324 25.6 317.8
Apgyvendinta Lietuvos
gyventojy 25.6 -8.4 17.8 87.2 274 33.2 330.5
Apgyvendinta uZsienieciy 74.0 -18.6 103.2 -13.8 38.7 16.9 302.2

Saltinis: apskai¢iuota autoriaus remiantis LR Statistikos departamento Turizmo rodikliy duomeny baze. [Zitréta 2008

03 12]. Prieiga per interneta: <http://db1.stat.gov.1t/statbank/default.asp?w=1280>.
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13 priedo tgsinys

¢) Sveciy skaiciaus iS Lietuvos ir uZsienio pasiskirstymas pagal apgyvendinimo

jstaigas, proc.

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
IS viso pagal apgyvendinimo
istaigas
Apgyvendinta sveciy 100 100 100 100 100 100 100
Apgyvendinta Lietuvos
gyventojy 52.6 49.7 47.7 48.3 473 48.6 50.4
Apgyvendinta uZsienieciy 474 50.3 52.3 51.7 52.7 514 49.6
VieSbudiai
Apgyvendinta sveciy 100 100 100 100 100 100 100
Apgyvendinta Lietuvos
gyventojy 34.8 30.8 30.6 30.9 31.7 35.0 39.3
Apgyvendinta uZsienieCiy 65.2 69.2 69.4 69.1 68.3 65.0 60.7
Moteliai
Apgyvendinta sveciy 100 100 100 100 100 100 100
Apgyvendinta Lietuvos
gyventojy 55.0 46.8 49.8 36.5 55.5 534 56.6
Apgyvendinta uZsienieciy 45.0 532 50.2 63.5 44.5 46.6 434

d) Svecliu skaiciaus pasiskirstymas pagal apgyvendinimo jstaigas, proc.

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
IS viso pagal apgyvendinimo
istaigas
Apgyvendinta sveciy 100 100 100 100 100 100 100
Apgyvendinta Lietuvos
gyventojy 100 100 100 100 100 100 100
Apgyvendinta uZsienieciy 100 100 100 100 100 100 100
Viesbucdiai
Apgyvendinta sveciy 61 61 64 63 68 70 72
Apgyvendinta Lietuvos
gyventojy 40.7 377 41.2 40.4 454 50.3 56.4
Apgyvendinta uZsienieciy 84.6 83.8 85.2 84.2 87.5 88.5 88.5
Moteliai
Apgyvendinta sveciy 2 3 2 3 3 3 3
Apgyvendinta Lietuvos
gyventojy 2 2 2 2 3 3 4
Apgyvendinta uZsienieCiy 2 3 2 4 2 3 3
Kitos jmonés
Apgyvendinta sveciy 37 36 34 34 30 27 24
Apgyvendinta Lietuvos
gyventojy 57 60 57 57 51 46 40
Apgyvendinta uZsienieciy 14 13 13 12 10 9 9

Saltinis: apskai¢iuota autoriaus remiantis LR Statistikos departamento Turizmo rodikliu duomeny baze. [Ziiiréta 2008
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111

14 priedas. Sveciy skaiCius pagal Salis apgyvendinimo istaigose.

5 Svs:é.iq Nakyyniq ;;f:;ﬁi 5 Svs:é.iq Nakyyniq Iﬁfﬁ;ﬁi
Salys skaiCius skaicius trukmeé Salys skaicius skaiCius trukme
2000 m. 2000 m. 2000 m 2000 m. 2006 m. 2006 m.
IS viso 631748 2942207 4.7 IS viso 4680287 1525896 3.07
Airija 553 1414 2.6 Airija 10708 4182 2.56
Austrija 1977 4169 2.1 Austrija 17685 10058 1.76
Belgija 2192 4769 2.2 Baltarusija 197638 37517 5.27
Danija 9831 22578 23 1§elgija 13444 5496 245
Cekijos
Estija 11425 22470 2.0 Respublika 16317 8580 1.90
Graikija 418 1212 2.9 Danija 29630 15817 1.87
Ispanija 1504 4275 2.8 Estija 56267 32212 1.75
Italija 6307 14506 2.3 Graikija 4304 1756 245
Jungtiné
Karalysté 13289 35139 2.6 Ispanija 35971 12055 2.98
Latvija 23362 41232 1.8 Italija 58916 27071 2.18
Lietuva 332571 1979020 6.0 Izraelis 31620 8367 3.78
Lenkija 38736 183962 4.7 Japonija 15631 8833 1.77
Jungtiné
Liuksemburgas 295 834 2.8 Karalysté 89388 39926 2.24
Jungtinés
Nyderlandai 3319 7934 24 Valstijos 51093 21652 2.36
Portugalija 379 951 2.5 Kinija 2776 1197 2.32
Pranciizija 5002 12306 2.5 Kipras 2097 751 2.79
Suomija 22713 45230 2.0 Latvija 91113 56299 1.62
Svedija 15174 33874 2.2 Lenkija 245831 102539 2.40
Vokietija 51559 135029 2.6 Lietuva 2773877 769039 3.61
Rusija 28205 85221 3.0 Liuksemburgas 1168 623 1.87
Baltarusija 14034 156663 11.2 Malta 426 195 2.18
Izraelis 2568 29950 11.7 Nyderlandai 22648 10840 2.09
Japonija 5763 11742 2.0 Portugalija 5876 2491 2.36
Kinija .. ... Pranctizija 41869 20214 2.07
Rusija 165685 59743 2.77
Slovakija 13583 2291 5.93
Slovénija 5143 1246 4.13
Suomija 66061 34898 1.89
Svedija 44062 23410 1.88
Vengrija 5919 2845 2.08
Vokietija 365661 132540 2.76

Saltinis: apskai¢iuota autoriaus remiantis LR Statistikos departamento Turizmo rodikliy duomeny baze. [Zitréta 2008
03 12]. Prieiga per interneta: <http://db1.stat.gov.1t/statbank/default.asp?w=1280>.
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Metai

Rodikliai 2000 | 2001 | 2002 | 2003 2004 | 2005 | 2006
Numeriy skaiCius 16996 | 16386 | 16838 | 17341 | 19050 | 18844 | 19062
IS viso paga] Tp, proc. -3.6 2.8 3.0 9.9 -1.1 1.2
apgyvendinimo istaigas | Numeriy uZimtumas .. .. .. .. .. . .
Numeriy skai¢ius 5888 | 5649 | 5963 7100 | 9090 | 9722 | 10426
Tp, proc. -4.1 5.6 19.1 28.0 7.0 7.2
Numeriy uZimtumas 28.4 31.7 35.2 32.5 36.7 40.8 42.3
Viesbuciai Tp, proc. 11.6 11.0 -1.7 12.9 11.2 3.7
Numeriy skai¢ius 174 200 216 284 375 412 417
Tp, proc. 14.9 8.0 31.5 32.0 9.9 1.2
Numeriy uZimtumas 17.8 24.7 17.8 25.3 25.4 33.1 37
Moteliai Tp, proc. 38.8 | -27.9 42.1 0.4 30.3 11.8
Numeriy skai¢ius 5055 | 4868 | 4906 4756 | 4210 | 3655 | 3067
Tp, proc. -3.7 0.8 3.1 ] -11.5] -13.2 ] -16.1
Poilsio namai (nameliai) | Numeriy uZimtumas . . . . . . .
Numeriy skaiCius 273 273 273 305 283 326 304
Tp, proc. 0.0 0.0 11.7 -7.2 15.2 -6.7
Numeriy uZimtumas 20.1 25.3 25.5 25.1 23.8 39.6 40.5
Kempingai Tp, proc. 259 0.8 -1.6 -5.2 66.4 2.3
Numeriy skai¢ius 210 239 266 260 219 163 200
Tp, proc. 13.8 11.3 23| -158 | -25.6 22.7
Numeriy uZimtumas 324 36.5 34.1 33.5 34.2 35.1 24.6
Turizmo centrai Tp, proc. 12.7 -6.6 -1.8 2.1 26| -299
Numeriy skaicius 81 95 100 119 110 91 191
Tp, proc. 17.3 5.3 19.0 -7.6 | -17.3 | 109.9
Numeriy uZimtumas 28.1 29.7 31.7 28.5 28 31.3 44
Nakvynés namai Tp, proc. 5.7 6.7 -10.1 -1.8 11.8 40.6
Numeriy skai¢ius 4110 | 3920 | 3958 3353 | 3396 | 3004 | 2875
Tp, proc. -4.6 1.0 -15.3 1.3 ] -11.5 -4.3
Sveikatingumo {staigos | Numeriy uZimtumas . . . . . . .
Numeriy skaiCius 279 247 247 276 290 290 296
Tp, proc. -11.5 0.0 11.7 5.1 0.0 2.1
Konferencijy centrai Numeriy uZimtumas 26.4 24.1 32.5 36.1 29.1 343 41.1
Tp, proc. -8.7 34.9 11.1 | -194 17.9 19.8
Numeriy skaiCius 914 883 880 808 899 873 961
Vaiky vasaros poi]si() Tp, proc. 34 -0.3 -8.2 11.3 -2.9 10.1
stovyklos Numeriy uzimtumas . . . . .. .. ..
Numeriy skai¢ius 12 12 29 80 178 308 325
Tp, proc. 0| 141.7 | 1759 | 122.5 73.0 5.5
Privatus apgyvendinim() Numeriy uzimtumas 20.7 20.3 24.2 34.8 36.9 31.5 36.9
sektorius Tp, proc. -1.9 19.2 43.8 6.0 ] -14.6 17.1

Saltinis: apskai¢iuota autoriaus remiantis LR Statistikos departamento Turizmo rodikliy duomeny baze. [Zitréta 2008
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16 priedas. Apgyvendinimo {moniy numeriy paklausa ir pasiila.

Pajamos i
. - apgyven-
Numeriy skaicius Numeriy Numeriy UZimta dinimo
k= Kasdie | Sezon I8 viso per pasiiilos uZimtum | numeriy per veiklos. Pajamy
§ n 0 metu metus rinkos dalis as. % metus takst. Lt dalis
Apgyvendinimo (1*365+2*183 Rinkos
imonés tipas 1 2 ) 4 5 (3*4) dalis
Apgyvendinimo
imoneés 18511 6756515 100 n.d. 199599 100
Viesbudiai 5351 537 1953115 28.9 28.4 554685 102775.8 51.5
Moteliai 174 0 63510 0.9 17.8 11305 1089.2 0.5
Konferencijy
centrai 279 101835 1.5 26.4 26884 n.d.
g Kempingai 26 247 54691 0.8 20.1 10993 n.d.
§ Turizmo centrai 80 130 52990 0.8 324 17169 n.d.
Nakvynés namai 64 17 26471 0.4 28.1 7438 n.d.
Poilsio namai 5055 1845075 27.3 n.d. 10722.8 54
Sveikatinimo
istaigos 4110 1500150 222 n.d. 80005.1 40.1
Privatus
apgyvendinimas 12 4380 0.06 20.7 907 n.d.
Apgyvendinimo
imoneés 10222 6164 4859042 100 n.d. 198079.9 100
Viesbuciai 5211 438 1982169 40.8 31.7 628348 106611.2 53.8
Moteliai 200 0 73000 1.5 24.7 18031 1379.6 0.7
Konferencijy
centrai 247 90155 1.9 24.1 21727 n.d.
E Kempingai 26 247 54691 1.1 25.3 13837 n.d.
§ Turizmo centrai 52 187 53201 1.1 36.5 19418 n.d.
Nakvynés namai 95 34675 0.7 29.7 10298 n.d.
Poilsio namai 1111 3757 1093046 22.5 n.d. 10761.3 54
Sveikatinimo
istaigos 3272 648 1312864 27.0 n.d. 72601.2 36.7
Privatus
apgyvendinimas 8 4 3652 0.08 20.3 741 n.d.
Apgyvendinimo
imonés 10534 6304 4998542 100 n.d. 206300.9 100
Viesbuciai 5619 344 2113887 423 35.2 744088 120763.8 58.5
Moteliai 216 0 78840 1.6 17.8 14034 1317.3 0.6
Konferencijy
centrai 247 90155 1.8 325 29300 n.d.
E Kempingai 26 247 54691 1.1 25.5 13946 n.d.
§ Turizmo centrai 67 199 60872 1.2 34.1 20757 n.d.
Nakvynés namai 100 36500 0.7 31.7 11571 n.d.
Poilsio namai 976 3930 1075430 21.5 n.d. 12603.1 6.1
Sveikatinimo
istaigos 3260 698 1317634 26.4 n.d. 65490.2 31.7
Privatus
apgyvendinimas 23 6 9493 0.19 24.2 2297 n.d.
Apgyvendinimo
imoneés 11365 5976 5241833 100 n.d. 227559.2 100
| _Viesbuciai 6759 341 2529438 48.3 32.5 822067 138518.7 60.9
oteliai . . . .
ﬁ Moteliai 278 6 102568 2.0 25.3 25950 2100.3 0.9
S | Konferenciju
| centrai 276 100740 1.9 36.1 36367 n.d.
Kempingai 26 279 60547 1.2 25.1 15197 n.d.
Turizmo centrai 71 189 60502 1.2 335 20268 n.d.
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Pajamos i$
. - apgyven-
Numeriy skaicius Numeriy Numeriy UZimta dinimo
= Kasdie | Sezon I8 viso per pasiiilos uZimtum | numeriy per veiklos. Pajamy
§ n 0 metu metus rinkos dalis as. % metus takst. Lt dalis
Apgyvendinimo (1*365+2*183 Rinkos
imonés tipas 1 2 ) 4 5 (3*4) dalis
Nakvynés namai 119 43435 0.8 28.5 12379 n.d.
Poilsio namai 1080 3676 1066908 20.4 n.d. 127452 5.6
Sveikatinimo
istaigos 2702 651 1105363 21.1 n.d. 68454.0 30.1
Privatus
apgyvendinimas 54 26 24468 0.47 34.8 8515 n.d.
Apgyvendinimo
imonés 13151 5899 5879632 100 n.d. 282063.2 100
Viesbuciai 8306 784 3175162 54.0 36.7 1165284 178506.1 63.3
Moteliai 375 0 136875 2.3 254 34766 2531 0.9
Konferencijy
centrai 290 105850 1.8 29.1 30802 n.d.
E Kempingai 40 243 59069 1.0 23.8 14058 n.d.
§ Turizmo centrai 65 154 51907 0.9 34.2 17752 n.d.
Nakvynés namai 110 40150 0.7 28 11242 n.d.
Poilsio namai 953 3257 943876 16.1 n.d. 12939.3 4.6
Sveikatinimo
istaigos 2848 548 1139804 19.4 n.d. 85174.4 30.2
Privatus
apgyvendinimas 143 35 58600 1.00 36.9 21623 n.d.
Apgyvendinimo
imonés 13915 4929 5980982 100 n.d. 345577.1 100
Viesbuciai 8970 752 3411666 57.0 40.8 1391960 213621.3 61.8
Moteliai 412 150380 2.5 33.1 49776 5029.6 1.5
Konferencijy
centrai 290 105850 1.8 343 36307 n.d.
IE Kempingai 55 271 69668 1.2 39.6 27589 n.d.
§ Turizmo centrai 55 108 39839 0.7 35.1 13983 n.d.
Nakvynés namai 91 33215 0.6 313 10396 n.d.
Poilsio namai 948 2707 841401 14.1 n.d. 10273.8 3.0
Sveikatinimo
istaigos 2875 129 1072982 17.9 n.d. 106852.0 30.9
Privatus
apgyvendinimas 198 110 92400 1.54 31.5 29106 n.d.
Apgyvendinimo
imoneés 15049 4013 6227264 100 n.d. 394409.8 100
Viesbuciai 10037 389 3734692 60.0 42.3 1579775 249067.6 63.1
Moteliai 403 14 149657 24 37 55373 4450.9 1.1
Konferencijy
centrai 296 108040 1.7 41.1 44404 n.d.
g€ | Kempingai 58 246 66188 1.1 40.5 26806 n.d.
O
=3 Turizmo centrai 95 105 53890 0.9 24.6 13257 n.d.
N
Nakvynés namai 191 69715 1.1 44 30675 n.d.
Poilsio namai 986 2081 740713 11.9 n.d. 8752.8 2.2
Sveikatinimo
istaigos 2825 50 1040275 16.7 n.d. 118753.4 30.1
Privatus
apgyvendinimas 137 188 84409 1.36 36.9 31147 n.d.
Saltiniai: Apskaici
STD' STD Apskaiciuota STD Apskaiciuota STD uota
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17 priedas. Apgyvendinimo imoniy viety paklausa ir pasitla.

Viety skaiCius Viety
pasitilos Viety
k| Sezono IS viso per rinkos | uZimtumas. | Nakvyniy | Rinkos
ﬁ Kasdien | metu metus dalis % skaiCius dalis
Apgyvendinimo 3
imongés tipas 1 2 (1*365+2*183) 4 5 6 7
Apgyvendinimo
imonés 41561 n.d. 15169765 100.0 n.d. 2942207 100.0
Viesbuciai 9876 1236 3830928 25.3 23.1 862678 29.3
Moteliai 377 137605 0.9 13.9 19044 0.6
Konferencijy centrai 659 240535 1.6 17.1 39751 1.4
£ | Kempingai 66 798 170124 1.1 12 18854 0.6
8 | Turizmo centrai 234 322 144336 1.0 27.9 31326 1.1
& Nakvynés namai 150 43 62619 0.4 23.5 15269 0.5
Poilsio namai 13986 5104890 33.7 n.d. 458847 15.6
Sveikatinimo
istaigos 8721 3183165 21.0 n.d. 1377546 46.8
Privatus
apgyvendinimas 21 7665 0.1 13.9 1511 0.1
Apgyvendinimo
imonés 21044 | 19524 11253952 100.0 n.d. 3076894 100.0
Viesbuciai 9713 961 3721108 33.1 25.3 936600 30.4
Moteliai 397 144905 1.3 20 28035 0.9
Konferencijy centrai 585 213525 1.9 243 55165 1.8
£ | Kempingai 66 798 170124 1.5 15.9 26262 0.9
é Turizmo centrai 130 474 134192 1.2 31.2 38478 1.3
& | Nakvynés namai 259 94535 0.8 23.4 21754 0.7
Poilsio namai 2728 11141 3034523 27.0 n.d. 452334 14.7
Sveikatinimo
istaigos 7153 1396 2866313 25.5 n.d. 1357787 44.1
Privatus
apgyvendinimas 13 9 6392 0.1 13.8 1286 0.0
Apgyvendinimo
imonés 21634 | 19074 11386952 100.0 n.d. 3030606 100.0
Viesbuciai 10756 762 4065386 35.7 27.8 1028195 33.9
Moteliai 462 168630 1.5 14.1 21721 0.7
Konferencijy centrai 585 213525 1.9 234 50026 1.7
€ | Kempingai 66 798 170124 1.5 17.2 28836 1.0
§ Turizmo centrai 189 478 156459 1.4 30.9 40666 1.3
& | Nakvynés namai 264 96360 0.8 23.1 22153 0.7
Poilsio namai 2249 11363 2900314 25.5 n.d. 512998 16.9
Sveikatinimo
istaigos 7018 1516 2838998 24.9 n.d. 1173161 38.7
Privatus
apgyvendinimas 45 15 19170 0.2 17.9 3590 0.1
Apgyvendinimo
imonés 23208 | 19203 11985069 100.0 n.d. 3015270 100.0
| Viesbuciai 12992 752 4879696 40.7 24.4 1071055 35.5
g Moteliai 592 10 217910 1.8 19.8 36888 1.2
S | Konferencijy centrai 633 231045 1.9 28.7 56603 1.9
o Kempingai 68 895 188605 1.6 24.8 32053 1.1
Turizmo centrai 194 480 158650 1.3 33.6 38583 1.3
Nakvynés namai 293 106945 0.9 23.8 24618 0.8
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Viety skaiCius Viety
pasitilos Viety
k| Sezono IS viso per rinkos | uZimtumas. | Nakvyniy | Rinkos
ﬁ Kasdien | metu metus dalis % skaiCius dalis
Apgyvendinimo 3
imongés tipas 1 2 (1*365+2*183) 4 5 6 7

Poilsio namai 2459 10833 2879974 24.0 n.d. 460977 15.3

Sveikatinimo

istaigos 5832 1390 2383050 19.9 n.d. 1130136 37.5

Privatus

apgyvendinimas 145 64 64637 0.5 18.5 9844 0.3

Apgyvendinimo

imonés 26903 18981 13293118 100.0 n.d. 3695373 100.0

Viesbuciai 16254 1600 6225510 46.8 28.1 1598625 43.3

Moteliai 776 283240 2.1 18.9 43448 1.2

Konferencijy centrai 644 235060 1.8 204 41902 1.1
€ | Kempingai 113 707 170626 1.3 21.7 28562 0.8
§ Turizmo centrai 160 406 132698 1.0 31.7 29217 0.8
& | Nakvynés namai 255 93075 0.7 22.8 20872 0.6

Poilsio namai 2284 9864 2638772 19.9 n.d. 447155 12.1

Sveikatinimo

istaigos 5994 1267 2419671 18.2 n.d. 1310403 35.5

Privatus

apgyvendinimas 377 107 157186 1.2 27 23096 0.6

Apgyvendinimo

imonés 28327 | 15331 13144928 100.0 n.d. 4251092 100.0

Viesbuciai 17461 1614 6668627 50.7 31.9 1990511 46.8

Moteliai 865 315725 24 24 71173 1.7

Konferencijy centrai 644 235060 1.8 20.5 46686 1.1
€ | Kempingai 153 810 204075 1.6 40.1 62527 1.5
§ Turizmo centrai 139 289 103622 0.8 34.5 30662 0.7
& | Nakvynés namai 219 79935 0.6 27.5 22647 0.5

Poilsio namai 2236 7589 2204927 16.8 n.d. 445437 10.5

Sveikatinimo

istaigos 6063 293 2266614 17.2 n.d. 1356464 31.9

Privatus

apgyvendinimas 501 326 242523 1.8 26.9 51981 1.2

Apgyvendinimo

imonés 30890 | 13618 13766944 100.0 n.d. 4680287 100.0

Viesbuciai 19679 874 7342777 533 33.1 2298927 49.1

Moteliai 885 66 335103 24 294 85898 1.8

Konferencijy centrai 686 250390 1.8 34.7 65428 1.4
€ | Kempingai 159 728 191259 1.4 42.4 65017 14
§ Turizmo centrai 295 364 174287 1.3 20.8 36706 0.8
A | Nakvynés namai 507 185055 1.3 39.7 54364 1.2

Poilsio namai 2363 5951 1951528 14.2 n.d. 394817 8.4

Sveikatinimo

istaigos 5949 100 2189685 15.9 n.d. 1442421 30.8

Privatus

apgyvendinimas 321 499 208482 1.5 30.8 48145 1.0
Saltiniai: STD" | STD Apskaigiuota STD STD | Apskaitiuota
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18 priedas. Viesbuciy ir moteliy metinio numeriy skaiciaus vidutiniy pajamuy,
tenkanc¢iy metiniam numeriy (RevPAR) ir uZimty numeriy skaiciui apskaiciavimas (ARR).

: X . .. | (RevPAR
Apgyven- Numeriy skaicius Nume .. Pajamos is (Paj amos) (ARR)
F | dinimo Sero. i Jrmia | GPEWEN | ionan. | Vidutine
S| imonés Kasdien o I§ viso per | WAME | NUMETIY per 1mo gios 1 numerio
tipas * metus S metus \ielklos, numeriui, kaina, Lt
metu % tukst, Lt Lt
| , | 4amese [ 5 ‘ 7 8
2%183) (3%4) (6¥1000/4) | (6%1000/5)
Viesbudiai | 5351 | 537 | 2051386 | 284 582594 1027758 | 50,10 176,41
& | Moteliai 174 0 63510 17.8 11305 1089,2 17.15 96,35
S [ 18 viso 5525 | 537 | 2114896 | 28,08 | 593898 103865 67,25 174,89
& [ Pokytis % 1,03 8,12 5,59 8,61
Viesbudiai | 5211 | 438 | 1982169 | 317 628348 1066112 | 53,79 169,67
£ | Moteliai 200 0 73000 | 247 18031 1379,6 18,90 76,51
= | i viso 5411 | 438 | 2055169 | 3145 | 646379 107991 72,68 167,07
& [ Pokytis % 2.82 8,84 8,08 447
Viesbudiai | 5619 | 344 | 2113887 | 352 744088 1207638 | 57.13 162,30
£ | Moteliai 216 0 78840 17.8 14034 13173 16,71 93,87
o | 13 viso 5835 | 344 | 2192727 | 3457 | 758122 122081 73,84 161,03
& | Pokytis % 6,69 17,29 1,59 3,61
Viesbudiai | 6759 | 341 | 2529438 | 325 822067 138518,7 | 54,76 168,50
£ | Moteliai 278 6 102568 | 253 25950 2100,3 20,48 80,94
< | 13 viso 7037 | 347 | 2632006 | 3222 | 848017 140619 75,24 165,82
& | Pokytis % 20,03 11,86 1,90 2,97
Viesbuciai | 8306 | 784 | 3175162 | 36,7 1165284 | 178506,1 | 56,22 153,19
g | Moteliai 375 0 136875 | 254 34766 2531 18,49 72,80
2 | 1§ viso 8681 | 784 | 3312037 | 3623 | 1200051 181037 74,71 150,86
& | Pokytis % 25,84 41,51 20,70 9,02
Viesbuciai | 8970 | 752 | 3411666 | 40,8 1391960 | 2136213 | 62,61 153,47
£| Moteliai 412 150380 | 33.1 49776 5029,6 33,45 101,05
2| 1§ viso 9382 | 752 | 3562046 | 4047 | 1441736 | 2186509 | 61,38 151,66
& | Pokytis % 7,55 20,14 12,30 0,53
Viesbutiai | 10037 | 380 | 3734692 | 423 1579775 | 2490676 | 66,69 157,66
£| Moteliai 403 14 152942 37 50624 44509 29,10 87,92
3| I viso 10449 | 403 | 3887634 | 41,94 | 1630398,5 | 2535185 | 65.21 155,49
& | Pokytis % 9,14 13,09 6,24 2,53
Saltiniai: STD™ STD Avpskai- STD Avpskai- STD Avpskai- Avpskai-
cluota cluota cluota cluota

*Sezonqlaikotarpis apgyvendinimo jmonése trunka nuo balandZzio 1 d. iki rugséjo 30 d. — skaiiavimuose taikyta
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19 priedas. Privataus apgyvendinimo sektoriaus metinio numeriy skaiciaus vidutiniy
pajamuy, tenkanc¢iy metiniam uzimty numeriy (RevPAR) ir visy numeriy skaiciui (ARR)

apskaiCiavimas.
Numeriy skaicius Nume Pajamos i3 (ReyPAR)
_ Apgyven- i Usimta aDEyen: Pajamos (ARR)
S dinimo Sezo- . .. . e tenkan- Vidutiné
0 . . . I% viso per | UZimt | numeriy per dinimo - .
S mones Kasdien e p ikl ¢ios 1 numerio
tipas * metus Hmas, metus V_el s, numeriui kaina, Lt
metu % tikst, Lt Lt ’
| ) 4 (1*365+ 3 5 6 7 8
2%183) (3*4) (6*1000/4) | (6*1000/5)
Privatus
£ | apgyvendi 12 4380 20.7 907 135.9 31.03 149.89
S | nimas
5
Privatus
g | apgyvendi 8 4 3652 20.3 741 88.6 24.26 119.51
S nimas
& Pokytis % -16.62 -18.23 -21.81 -20.27
Privatus
g | apgyvendi 23 6 9493 24.2 2297 173.1 18.23 75.35
N nimas
& Pokytis % 159.94 209.88 -24.84 -36.95
Privatus
g | apgyvendi 54 26 24468 34.8 8515 337.5 13.79 39.64
o nimas
& Pokytis % 157.75 270.65 -24.35 -47.40
Privatus
£ | apgyvendi 198 110 92400 31.5 29106 2558.9 15.76 42.71
& | nimas
& | Pokytis % 60.18 36.74 14.25 7.75
Privatus
£| apgyvendi 198 110 92400 31.5 29106 2558.9 27.69 87.92
pa nimas
&| Pokytis % 60.18 36.74 75.72 105.85
Privatus
£| apgyvendi 137 188 84409 36.9 31147 2515.3 29.80 80.76
8 nimas
&| Pokytis % -8.65 7.01 7.60 -8.14
Saltiniai: STD™ STD Avpskai- STD Avpskai- STD Avpskai- Avpskai-
cluota cluota cluota cluota

*Sezonq laikotarpis apgyvendinimo imonése trunka nuo balandZio 1 d. iki rugséjo 30 d. — skai¢iavimuose taikyta
183 dienos. " STD — Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos vyriausybés
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20 priedas. Viesbuciy numeriy kainy padid¢jimas/ sumazéjimas (-) ir baziniai poky¢iai.

2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 Eﬁfg“s Tp.
Apartamentai 487 555 605 576 508 503 531
Tp, proc. 14.0 9.0 -4.8 -11.8 -1.0 5.6 9.0
Liuksai 306 | 293 | 316 | 340 | 314 | 312 334
Tp, proc. 42 | 78 76 | 716 | 06 7.1 92
Vienvieciai 192 | 198 | 203 | 216 | 182 | 191 188
Tp, proc. 3.1 25 64 | -157 | 49 1.6 21
Dvivieiai 245 | 249 | 269 | 282 | 254 | 236 239
Tp, proc. 1.6 8.0 4.8 -9.9 -1.1 1.3 2.4
Trivieciai ir kt. 87 83 115 | 123 | 135 | 142 165
Tp, proc. -4.6 38.6 7.0 9.8 5.2 16.2 89.7
Saltiniai:

1. Turizmas Lietuvoje 2006 metai (2007). Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius.
2. Turizmas Lietuvoje 2004 metai (2005). Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius.
3. Turizmas Lietuvoje 2002 metai (2003). Statistikos departamentas prie Lietuvos Respublikos Vyriausybés. Vilnius.
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21 priedas. Nakvyniy skaiCius pagal pagyvendinimo istaigas.

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Suteikta nakvyniuy, i§ viso, tiikst. 2942,2 3076,9 3030,6 3015,3 36954 4251,1 4680,3

Viesbuciuose ir moteliuose 881,7 964,6 1049,9 1107,9 1642,1 2061,7 2384.,8
Viesbuciuose 862,7 936,6 1028,2 1071,1 1598,6 1990,5 2298,9
Moteliuose 19,0 28,0 21,7 36,9 43,4 71,2 85,9
Kitose apgyvendinimo jmonése 524,3 538.,8 604,7 556,2 525.,8 561,3 550,9
Poilsio namuose (nameliuose) 458,8 4523 513,0 461,0 4472 445.,4 394,8
Kempinguose 18,9 26,3 28,8 32,1 28,6 62,5 65,0
Turizmo centruose 31,3 38,5 40,7 38,6 29,2 30,7 36,7
Nakvynés namuose 15,3 21,8 22,2 24,6 20,9 22,6 54,4
Specializuotose jmonése 1534,7 1572,1 1372,4 1341,3 1504.,4 1576,2 1696.4
Sveikatingumo jmonése 1377,5 1357,8 1173,2 1130,1 1310,4 1356,5 14424
Konferencijy centruose 39,8 55,2 50,0 56,6 41,9 46,7 65,4
Vaiky vasaros poilsio stovyklos 117,4 159,2 149,3 154,5 152,1 173.,0 188.,6
Privadiame apgyvendinimo 15 13 36 9.8 231 52.0 48.1
sektoriuje
Padidéjimas, sumazéjimas (-), palyginus su ankstesniais metais, proc.
Suteikta nakvyniy, i$ viso -17,7 4,6 -1,5 -0,5 22,6 15,0 10,1
Viesbuciuose ir moteliuose 4,1 9.4 8,8 5,5 48,2 25,6 15,7
Vie$buciuose -4,2 8,6 9,8 472 49,3 24,5 15,5
Moteliuose 0,1 47,2 -22,5 69,8 17,8 63,8 20,8
Kitose apgyvendinimo istaigose -46,6 2,8 12,2 -7,9 -5,5 6,7 -1,8
Poilsio namuose (nameliuose) -50,6 -1,4 13,4 -10,1 -3,0 -0,4 -11,4
Kempinguose -23,4 39,3 9,8 11,2 -10,9 118,9 4.0
Turizmo centruose 86,2 22,8 5,7 -5,1 -24,3 4,9 19,7
Nakvynés namuose 33,2 42,5 1,8 11,1 -15,2 8,5 140,0
Specializuotose jmonése -84 2.4 -12,7 2,3 12,2 4.8 7,6
Sveikatingumo jmonése -16,0 -1,4 -13,6 -3,7 16,0 3,5 6,3
Konferencijy centruose 10,6 38,8 -9,3 13,1 -26,0 11,4 40,1
Vaiky vasaros poilsio stovyklos - 35,6 -6,2 3,5 -1,6 13,7 9,0
Privatiame apgyvendinimo - 149 | 1792 | 1742 | 1346 | 1251 74
sektoriuje
Numeriy uzimtumo koeficientas, %
Viesbuciuose 28,4 31,7 35,2 32,5 36,7 40,8 42,3
Moteliuose 17,8 24,7 17,8 25,3 25,4 33,1 37,0
Kempinguose 20,1 25,3 25,5 25,1 23,8 39,8 40,5
Turizmo centruose 32,4 36,5 34,1 33,5 34,2 35,1 24.6
Nakvynés namuose 28,1 29,7 31,7 28,5 28,0 31,3 44,0
Koonferencijy centrai 26,4 24,1 32,5 36,1 29,1 34,3 41,1
Privatus apgyvendinimas 20,7 20,3 24,2 34,8 36,9 31,5 36,9
Viety uzimtumo koeficientas, %
Vie$buciuose 23,1 25,3 27,8 24,4 28,1 31,9 33,1
Moteliuose 13,9 20,0 14,1 19,8 18,9 24,0 29.4
Kempinguose 12,0 15,9 17,2 24,8 21,7 40,1 42.4
Turizmo centruose 27,9 31,2 30,9 33,6 31,7 34,5 20,8
Nakvynés namuose 23,5 23,4 23,1 23,8 22,8 27,5 39,7
Koonferencijy centrai 17,1 24,3 23,4 28,7 20,4 20,5 34,7
Privatus apgyvendinimas 13,9 13,8 17,9 18,5 27,0 26,9 30,8

Saltinis: Statistikos departamento Turizmo rodikliy duomeny baze. [Zitiréta 2008 03 12]. Prieiga per interneta:
<http://db1.stat.gov.lt/statbank/default.asp?w=1280>.
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22 priedas. Viesbuciy ir panaSiy apgyvendinimo imoniy skaicius ES Salyse.

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
ES (27 salys) 205451 | 204918 | 204524 | 204438 | 205343 | 193889 | 200838
ES (25 salys) 202270 | 201558 | 201004 | 200600 | 201026 | 189051 | 195365
ES (15 $aliy) 192331 | 191122 | 190145 | 189412 | 189542 | 177340 | 183623
Euro zona 135883 | 143915 | 143269 | 143043 | 142599 | 142075 | 142155
Belgija 1998 2034 2010 1957 1922 1899 1955
Bulgarija 648 679 755 849 1016 1230 1348
Cekija 3960 4112 4335 4377 4311 4278 4314
Danija 472 484 482 478 485 482 473
Vokietija 38551 | 38529 | 38129 | 37547 | 36839 | 36593 36201
Estija 350 353 193 230 267 317 341
Airija 5449 5222 5009 4821 4554 4407 4296
Graikija 8342 8342 8329 8689 8899 9036 9111
Ispanija 16287 | 16369 | 16732 | 17102 | 17402 | 17607 18304
Pranciizija 18773 | 18768 | 18617 | 18598 | 18689 | 18361 18135
Italija 33361 | 33421 | 33411 | 33480 | 33518 | 33527 33768
Kipras 583 801 813 829 803 785 753
Latvija 166 199 223 261 278 337 321
Lietuva 227 231 247 270 317 331 338
Luksmeburgas 315 309 316 307 297 293 284
Vengrija 1928 1994 2167 2261 1952 2061 | 1921 (p)
Malta 246 210 194 194 194 173 173
Olandija 2835 2858 2933 2908 3129 3135 3099
Austrija 15517 | 15293 | 14914 | 14708 | 14435 | 14267 14051
Lenkija 1449 1391 1478 1547 2139 2200 2301
Portugalija 1786 1781 1898 1934 1954 2012 2028
Rumunija 2533 2681 2765 2989 3301 3608 4125
Slovénija 448 381 393 381 350 344 358
Slovakija 582 764 816 838 873 885 922
Suomija 1011 989 971 992 961 938 923
Svedija 1906 1979 1737 1765 1833 1857 1888
Didzioji
Britanija 45728 | 44744 | 44657 | 44126 | 44625 | 32926 39107
Kroatija 733 694 788 832 940 1015 762
Makedonija 145 142 150 : : : :
Islandija 244 248 273 283 303 319 308
LichtenSteinas 50 47 50 46 45 46 46
Norvegija 1166 1160 1124 1099 1079 1136 1119
Sveicarija 5754 | 5701 | 5643 : : :

Saltinis: Eurostat. ES Statitikos portalas. [Zitiréta 2008 02 23]. Prieiga per interneta:
<http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page?_pageid=1996,45323734& _dad=portal&_schema=PORTAL&screen=wel
comeref&open=/&product=Yearlies_new_industry&depth=3>.
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23 priedas. Viety skaicius viesbuciuose ir panasiose apgyvendinimo istaigose (tiikst.).

20001 2001} 2002] 2003] 2004] 2005 2006
ES (27 salys) 10367| 10493] 10687 10900 11164 11190 11533
ES (25 salys) 10047] 10177) 10356] 10555 10785 10773] 11095
ES (15 saliy) 9326] 9447 9597 9771] 9954] 9928| 10241
Euro zona 7347] 8056 8161] 8314] 8470[ 8599 8713
Belgija 119 122 123 122 122 121 124
Bulgarija 121 117 133 144 171 201 212
Cekija 218 219 223 227 230 232 236
Danija 63 66 67 68 70 70 71
Vokietija 1590 1603] 1608] 1611) 1609 1621f 1632
Estija 16 17 16 18 23 25 26
Airija 139 141] 145 (s) 146 145 149 148
Graikija 608 608 606 645 668 682 693
Ispanija 1316] 1333] 1394] 1452] 1512 1580 1615
Prancizija 1214 1235 1236] 1241) 1266 1258 1254
Italija 1854] 1891] 1930] 1969] 2000] 2028 2087
Kipras 84 88 90 91 92 91 89
Latvija 12 13 14 15 18 19 20
Lietuva 11 11 12 14 19 20 22
Liuksemburgas 14 14 15 15 14 14 14
Vengrija 144 148 155 159 158 162|154 (p)
Malta 41 39 40 40 41 37 40
Olandija 173 174 177 180 190 192 192
Austrija 588 587 569 566 571 571 573
Lenkija 120 118 128 134 165 170 178
Portugalija 223 229 240 246 254 264 264
Rumunija 199 199 197 202 208 216 226
Slovénija 31 28 28 29 30 30 31
Slovakija 44 49 54 55 56 57 58
Suomija 117 118 118 120 120 118 118
Svedija 188 195 181 185 190 197 201
Didzioji Britanija 1119 1130f 1188] 1204] 1223] 1062[ 1256
Kroatija 199 188 188 194 199 203 163
Makedonija 16 16 16 : : : :
Islandija 12 13 14 15 15 17 17
Lichtensteinas 1 1 1 1 1 1 1
Norvegija 141 144 144 144 141 144 151
Sveicarija 260 260 259 : : : :

Saltinis: Eurostat. ES statistikos portalas. [Zifiréta 2008 02 23]. Prieiga per interneta:
<http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page?_pageid=1996,39140985& _dad=portal&_schema=PORTAL&screen=det
ailref&language=en&product=Yearlies_new_industry&root=Yearlies_new_industry/D/D6/ebb11024>.
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24 priedas. Vartojimo iSlaidy dalis restoranams ir viesbu¢iams esamomis kainomis (proc.
nuo visy namy tkiy vartojimo i$laidy), proc.

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 | Vidurkis
ES 27 8.7 8.7 8.8 8.8 8.9 9 9 8.8
Belgija 5.3 5.3 5.4 5.4 52 5.2 5.1 5.3
Bulgarija 8.6 8.4 8.5 8.7 8.9 8.9 8.7
Cekija 7.4 7.3 6.7 6.4 6.4 6.6 6.2 6.7
Danija 5.1 5.1 4.9 4.9 4.5 4.9
Vokietija 5.7 5.6 55 5.4 5.4 5.4 5.4 5.5
Estija 6.2 6.3 6.3 6.5 6.9 6.9 7.1 6.6
Airija 16.5 16.6 16.7 16.8 16.3 15.8 154 | 163
Graikija 16.8 17.3 17.2 17.6 18.4 17.5
Ispanija 18.1 17.9 18.2 18.6 18.7 18.6 185 | 184
Pranciizija 6.2 6.2 6.3 6.3 6.3 6.2 6.2 6.2
Ttalija 9.5 9.7 9.7 9.7 9.8 9.8 9.9 9.7
Kipras 13.6 13.6 12.5 12.4 11.8 12.4 12| 126
Latvija 4.9 5.1 4.7 4.1 4.1 5.4 4.7
Lietuva 32 32 3.2 32 3.1 3.1 2.9 3.1
Liuksemburgas 7.3 7.4 7.3 7.3 7.4 7.4 7.2 7.3
Vengrija 4.8 4.8 4.7 4.6 4.9 5 5.1 4.8
Malta 15.2 14.4 14.6 14.2 13.6 13.2 13.1 14.0
Olandija 5.6 55 5.5 5.2 52 5.1 5.3 5.3
Austrija 11.2 11.5 11.9 12.2 12.2 12 12.1 11.9
Lenkija 3.1 3 2.9 2.9 2.9 2.9 2.8 2.9
Portugalija 10.4 10.5 10.6 10.3 10.4 7.5
Rumunija 4.9 4.6 4.4 4.1 4.3 5.2 5.2 4.7
Slovénija 6.5 6.5 6.5 6.8 6.8 6.5 6.6 6.6
Slovakija 7.6 7.6 75 7.1 6.6 6.7 7.2 7.2
Suomija 6.4 6.4 6.2 6.3 6.4 6.5 6.4 6.4
Svedija 4.9 5 5 4.9 4.9 5 5.0
DidZioji

Britanija 11.5 11.5 11.7 11.5 11.6 11.9 11.8] 116

Saltinis: Eurostat. ES statistikos portalas. [Zifiréta 2008 02 23]. Prieiga per interneta:
<http://epp.eurostat.ec.europa.eu/tgm/table.do?tab=table&init=1&plugin=1&language=en&pcode=dbb10000>.
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25 priedas. ES $aliy makroaplinka atspindintys rodikliai.

Bendras vidaus produktas 1 gyventojui suderintomis kainomis, EUR

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
ES (27 3alys) 19000 19700 20400 20600 21600 22400 23500 24700
Vokietija 22600 23100 23600 24200 25200 25800 26900 28300
Latvija 7000 7700 8400 9000 9900 11200 12700 14200
Lietuva 7500 8200 9000 10100 10900 11900 13200 14900
Vidutinio metinio harmonizuoto vartojimo kainy indekso pokytis, proc.
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
ES 1.9 2.2 2.1 2.0 2.0 2.2 2.2 2.3
Vokietija 1.4 1.9 1.4 1.0 1.8 1.9 1.8 2.3
Latvija 2.6 2.5 2.0 29 6.2 6.9 6.6 10.1
Lietuva 1.1 1.6 0.3 -1.1 1.2 2.7 3.8 5.8
Valiuty kursas
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
1 Euras Lietuvos lity 1 3.6952 3.5823 3.4594 3.4527 3.4529 3.4528 3.4528
1 Euras Vokietijos markiy | 2 1.95583 1.95583 1.95583 1.95583 1.95583 1.95583 1.95583
1 Euras Latvijos laty 3 0.5592 0.5601 0.5810 0.6407 0.6652 0.6962 0.6962
Valiuty (markés ir laty) perskaifiavimas i litus
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
1 Lt /EUR 4 0.2706 0.2792 0.2891 0.2896 0.2896 0.2896 0.2896
1 Marke, Lt 2:4 7.2272 7.0064 6.7660 6.7529 6.7533 6.7531 6.7531
1 Latas, Lt 3:4 2.0664 2.0064 2.0099 2.2121 2.2969 2.4038 2.4038
Nedarbo lygis, proc.
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
EU (27 countries) 8,6 8,4 8,8 9,0 9,0 8,7 79
Vokietija 7,2 7.4 8,2 9,0 9,5 9,4 8,4
Latvija 13,7 12,9 12,2 10,5 10,4 8,9 6,8
Lietuva 16,4 17,4 13,8 12,4 11,4 8,3 5,6
Palyginamasis namy tikiy vartojimo kainy lygis, jtraukiant netiesioginius mokes¢ius (ES-27 = 100), proc.
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
EU (27 countries) 100 100 100 100 100 100 100
Vokietija 106.6 107 106.6 106.1 104.7 103.7 103.3
Latvija 58.8 59 57 54.4 56.1 57.1 60.6
Lietuva 52.7 54.1 54.2 52.3 53.5 55.1 56.6
Gyventojy skaicius, analizuojamy mety sausio 1 dieng
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
ES (27 $alys) | 482760665 | 483781678 | 484613561 | 486617424 | 488756726 | 491023535 | 492975207 | 495128529
Vokietija 82163475 | 82259540 | 82440309 | 82536680 | 82531671 | 82500849 | 82437995 | 82314906
Latvija 2381715 2364254 2345768 2331480 2319203 2306434 2294590 2281305
Lietuva 3512074 3486998 3475586 3462553 3445857 3425324 3403284 3384879
E95 benzino ir dyzelino kainos, EUR
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
ES (25 salys) : : : : : 1.042 1.201
ES (15 3alys) 1.011 1.024 0.98 1.051 1.023 1.062 1.225
Vokietija 0.956 0.972 0.989 1.11 1.077 1.111 1.262
Latvija : : : : : 0.717 0.855
Lietuva 0.708 0.89

Saltinis: Eurostat. ES statistikos portalas. [Zitiréta 2008 02 23]. Prieiga per interneta:
<http://epp.eurostat.ec.europa.eu/tgm/table.do?tab=table&init=1&plugin=1&language=en&pcode=dbb10000>.




125

26 priedas. Lietuviy nakvyniy skai¢iaus ir ekonominiy rodikliy koreliaciné matrica.

Correlations

Lietuviy Vartojimo Lyginamasis
nakvyniy, BVP 1 kainy Lietuvos kainy lygis, Viesbuciy
skaicius gyventojui, indeksas, Nedarbo gyventojy proc., kai ES | viety skai¢ius
viesbuciuose eurais proc. lygis, proc. skacius 27=100 per metus RevPAR ARR
Lietuviy nakvyniy skaicius ~ Pearson Correlation 1 ,968*] ,815* -,943%Y -,924* ,845* ,934* ,935"7 -,706
viebuciuose Sig. (2-tailed) s ,000 ,025 ,001 ,003 ,017 ,002 ,002 076
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7
BVP 1 gyventojui, eurais Pearson Correlation ,968* 1 ,667 -,982*4 -,984* J773* ,955* ,952* -,768*
Sig. (2-tailed) ,000 s ,101 ,000 ,000 ,042 ,001 ,001 ,044
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Vartojimo kainy indeksas,  Pearson Correlation ,815* ,667 1 -,579 -,600 ,880* 642 ,707 -,462
proc. Sig. (2-tailed) ,025 ,101 , 173 154 ,009 ,120 ,076 ,297
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Nedarbo lygis, proc. Pearson Correlation -,943*4 -,982* -,579 1 ,962*" -,703 -,949 -,925 ,764*
Sig. (2-tailed) ,001 ,000 178 s ,001 ,078 ,001 ,003 ,045
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Lietuvos gyventojy Pearson Correlation -,924*4 -,984*4 -,600 ,962*| 1 -,749 -,945* -,944* ,837*
skacius Sig. (2-tailed) ,003 ,000 ,154 ,001 s ,053 ,001 ,001 ,019
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Lyginamasis kainy lygis, Pearson Correlation ,845* J773* ,880*1 -,703 -,749 1 ,649 ,898*1 -,589
proc., kai ES 27=100 Sig. (2-tailed) 017 ,042 ,009 ,078 ,053 , 115 ,006 164
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Viedbuciy viety skaicius Pearson Correlation ,934* ,955*1 ,642 -,949*1 -,945% ,649 1 ,845* -,826™
per metus Sig. (2-tailed) ,002 ,001 ,120 ,001 ,001 ,115 s ,017 ,022
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7
RevPAR Pearson Correlation ,935™ ,952*1 ,707 -,925 -,944* ,898* ,845* 1 -,753
Sig. (2-tailed) ,002 ,001 ,076 ,003 ,001 ,006 ,017 s ,051
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7
ARR Pearson Correlation -,706 -,768* -,462 ,764* ,837* -,589 -,826* -,753 1
Sig. (2-tailed) ,076 ,044 ,297 ,045 ,019 ,164 ,022 ,051 s
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Correlations
Lietuviy,
nakvyniy Vartojimo Lyginamasis
skaicius BVP 1 kainy, Lietuvos kainy lygis,
apgyvendini gyventojui, indeksas, Nedarbo gyventojy proc., kai ES
mo jmonése eurais proc. lygis, proc. skacius 27=100
Lietuviy nakvyniy skaiCius ~ Pearson Correlation 1 ,901* 917 -,848* -,843* ,875*
apgyvendinimo jmonése  Sig. (2-tailed) , ,006 ,004 ,016 ,017 ,010
N 7 7 7 7 7 7
BVP 1 gyventojui, eurais Pearson Correlation ,901* 1 ,667 -,982* -,984"1 773
Sig. (2-tailed) ,006 s ,101 ,000 ,000 ,042
N 7 7 7 7 7 7
Vartojimo kainy indeksas,  Pearson Correlation 917" ,667 1 -,579 -,600 ,880*
proc. Sig. (2-tailed) ,004 ,101 s 173 ,154 ,009
N 7 7 7 7 7 7
Nedarbo lygis, proc. Pearson Correlation -,848* -,982*1 -,579 1 ,962* -,703
Sig. (2-tailed) ,016 ,000 173 s ,001 ,078
N 7 7 7 7 7 7
Lietuvos gyventojy Pearson Correlation -,843* -,984* -,600 ,962*| 1 -,749
skacius Sig. (2-tailed) ,017 ,000 154 ,001 , ,053
N 7 7 7 7 7 7
Lyginamasis kainy lygis, Pearson Correlation 875 773" ,880*" -,703 -,749 1
proc., kai ES 27=100 Sig. (2-tailed) ,010 ,042 ,009 ,078 ,053 ,
N 7 7 7 7 7 7

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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matrica.
Correlations
Sveciy i§
Vokietijos Vartojimo Lyginamasis
nakvyniy BVP 1 kainy, Darbo Valiuty, Vokietijos kainy lygis, Viesbugiy,
skaitius gyventojui, | indeksas, valandos Nedarbo | Kurokaina, | kursas,1 | gyventojy | proc., kai ES viety skaicius
viesbuciuose eurais proc. kastai, eurais | lygis, proc. eurais Marke/LTL skaicius 27=100 ARR RevPAR per metus
Svediu i§ Vokietijos Pearson Correlation 1 1059 188 117 621 ~190 ~259 414 ~166 —451 ~,059 181
nakvyniy skaiéius Sig. (2-tailed) , 899 687 803 136 684 575 356 722 310 901 698
vieSbudiuose N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
BVP 1 gyventojui, eurais  Pearson Correlation 059 1 419 19541 649 934" -721 661 -964" -825" 926" 975"
Sig. (2-tailed) 899 . 350 ,001 115 ,002 068 106 ,000 022 ,003 ,000
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Vartojimo kainy indeksas, _ Pearson Correlation 188 419 1 228 043 A7 -,055 -070 -481 -536 453 451
proc. Sig. (2-tailed) 687 350 623 927 714 ,906 881 275 215 307 309
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Darbo valandos kastai, Pearson Correlation 117 954" 228 1 777" 917" -,880" 836" -,863" -824" 878" 898"
eurais Sig. (2-tailed) 803 ,001 623 . 040 004 ,009 019 012 023 ,009 ,006
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Nedarbo lygis, proc. Pearson Correlation 621 1649 043 777" 1 512 -,864" 955" -,604 -825" 481 669
Sig. (2-tailed) 136 115 927 ,040 , 240 012 ,001 1151 022 274 ,100
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Kuro kaina, eurais Pearson Correlation -190 934" 71 9177 512 1 -650 597 -862" -593 856" 880"
Sig. (2-tailed) 684 ,002 714 004 240 14 157 013 160 014 ,009
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Valiuty kursas, 1 Pearson Correlation -,259 -721 -,055 -,880" -,864° -,650 1 -,956" 569 805" -,687 -,629
Marke/LTL Sig. (2-tailed) 575 ,068 ,906 ,009 012 14 s ,001 ,182 ,029 ,088 ,130
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Vokietijos gyventojy Pearson Correlation 414 661 -,070 836" ,956* 597 -,956" 1 -,544 -, 764" ,536 ,620
skaicius Sig. (2-tailed) 356 ,106 881 019 ,001 157 001 , 207 ,045 215 138
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Lyginamasis kainy lygis, _ Pearson Correlation -166 -964" 481 -863" -,604 -862" 569 -544 1 797" - 871" -,990%
proc., kai ES 27=100 Sig. (2-tailed) 722 ,000 ,275 012 151 ,013 182 ,207 A ,032 011 ,000
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
ARR Pearson Correlation 451 -825" -536 -824° -825° -593 805" -, 764 797" 1 -,753 -826°
Sig. (2-tailed) 310 022 215 023 022 ,160 ,029 ,045 ,032 , 051 022
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
RevPAR Pearson Correlation -,059 926" 453 8787 481 856" -,687 536 - 871" -753 1 845°
Sig. (2-tailed) 901 ,003 307 ,009 274 014 ,088 215 o1 ,051 017
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
VieSbugiy viety skaicius Pearson Correlation 181 975" 451 1898 1669 880" -629 620 -,990" -826" 845* 1
per metus Sig. (2-tailed) 698 ,000 309 ,006 ,100 ,009 130 138 ,000 022 017 .
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Correlations
Svediy i$
Vokietijos
nakvyniy Vartojimo Lyginamasis
skaicius BVP 1 kainy, Valiuty Vokietijos kainy lygis,
apgyvendini gyventojui, indeksas, Nedarbo Kuro kaina, kursas, 1 gyventojy proc., kai ES
mo jmonése eurais proc. lygis, proc. eurais Marké/LTL skai€ius 27=100
Svediy i$ Vokietijos Pearson Correlation 1 ,969* ,505 ,669 ,844* -,648 ,614 -,990*
nakvyniy skaicius Sig. (2-tailed) , ,000 247 1100 017 115 143 ,000
apgyvendinimo jmonése N 7 7 7 7 7 7 7 7
BVP 1 gyventojui, eurais Pearson Correlation ,969* 1 ,419 ,649 ,934* -721 ,661 -,964*
Sig. (2-tailed) ,000 s ,350 115 ,002 ,068 ,106 ,000
N 7 7 7 7 7 7 7 7
Vartojimo kainy indeksas,  Pearson Correlation ,505 ,419 1 ,043 A7 -,055 -,070 -,481
proc. Sig. (2-tailed) ,247 ,350 , ,927 714 ,906 ,881 275
N
7 7 7 7 7 7 7 7
Nedarbo lygis, proc. Pearson Correlation ,669 ,649 ,043 1 512 -,864* ,955% -,604
Sig. (2-tailed) ,100 ,115 ,927 , ,240 ,012 ,001 ,151
N 7 7 7 7 7 7 7 7
Kuro kaina, eurais Pearson Correlation ,844* ,934*% A71 512 1 -,650 ,597 -,862*
Sig. (2-tailed) ,017 002 714 ,240 s 114 167 ,013
N 7 7 7 7 7 7 7 7
Valiuty kursas, 1 Pearson Correlation -,648 721 -,055 -,864* -,650 1 -,956" ,569
Marke/LTL Sig. (2-tailed) 115 ,068 ,906 012 114 , ,001 ,182
N 7 7 7 7 7 7 7 7
Vokietijos gyventojy. Pearson Correlation ,614 ,661 -,070 ,955*1 ,597 -,956*1 1 -,544
skaicius Sig. (2-tailed) ,143 ,106 ,881 ,001 157 ,001 s ,207
N 7 7 7 7 7 7 7 7
Lyginamasis kainy lygis, Pearson Correlation -,990*1 -,964* -,481 -,604 -,862* ,569 -,544 1
proc., kai ES 27=100 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,275 ,151 ,013 ,182 ,207 ,
N 7 7 7 7 7 7 7 7

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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28 priedas. Sveciuy iS Latvijos nakvyniy skaiCiaus ir ekonominiy rodikliy koreliaciné
matrica.

Correlations

Sveciy i
Latvijos Vartojimo Lyginamasis
nakvyniy kainy Valiuty, kainy lygis, VieSbuciy
skaicius indeksas, | kursas,1 | Gyventojy BVP 1 Nedarbo | proc., kai ES | viety skaicius
vie$buciuose proc. LAT/LTL skai¢ius gyventojui | lygis, proc. 27=100 per metus ARR RevPAR
Sveciy i$ Latvijos Pearson Correlation 1 ,884* 875" -,901*4 ,980™ -,951*4 ,376 ,940™ -,750 ,951*
nakvyniy skaicius Sig. (2-tailed) N ,008 ,010 ,006 ,000 ,001 ,405 ,002 ,062 ,001
vie$buciuose 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Vartojimo kainy indeksas, Pearson Correlation ,884* 1 ,943* -,847* 877 -,833* ,148 ,968™ -,826* ,756*
proc. Sig. (2-tailed) ,008 ,001 ,016 ,010 ,020 ,751 ,000 ,022 ,049
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Valiuty kursas, 1 LAT/LTL  Pearson Correlation 875" ,943% 1 -,900"1 9117 -,913] ,004 974" -,738 ,770%
Sig. (2-tailed) ,010 ,001 s ,006 ,004 ,004 ,994 ,000 ,059 ,043
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Gyventojy skai¢ius Pearson Correlation -,901*1 -,847* -,900"4 1 -,966*1 ,966™ ,048 -,935" ,865* -,900*
Sig. (2-tailed) ,006 ,016 ,006 s ,000 ,000 919 ,002 ,012 ,006
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
BVP 1 gyventojui Pearson Correlation 980" 8774 911+ -,966*1 1 -,989*1 ,196 957 -,794* ,955*
Sig. (2-tailed) ,000 ,010 ,004 ,000 . ,000 673 ,001 ,033 ,001
7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Nedarbo lygis, proc. Pearson Correlation -,951*1 -,833* -,913*1 ,966| -,989*1 1 -,132 -,9371 ,734 -,928"
Sig. (2-tailed) ,001 ,020 ,004 ,000 ,000 . 778 ,002 ,061 ,003
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Lyginamasis kainy lygis, Pearson Correlation ,376 ,148 ,004 ,048 ,196 -,132 1 A1 ,107 ,315
proc., kai ES 27=100 Sig. (2-tailed) ,405 ,751 ,994 919 673 778 s 812 ,819 ,491
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Viesbuciy viety skaicius Pearson Correlation ,940"4 ,968™ ,974* -,935" ,957* -,937 11 1 -,826* ,845*
per metus Sig. (2-tailed) ,002 ,000 ,000 ,002 ,001 ,002 ,812 s ,022 ,017
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
ARR Pearson Correlation -,750 -,826* -,738 ,865* -,794* 734 ,107 -,826* 1 -,753
Sig. (2-tailed) ,052 ,022 ,059 ,012 ,033 ,061 ,819 ,022 . ,051
7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
RevPAR Pearson Correlation ,951*1 ,756* ,770* -,900*1 ,9556™] -,928" ,315 ,845* -,753 1
Sig. (2-tailed) ,001 ,049 ,043 ,006 ,001 ,003 ,491 ,017 ,051 B
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Correlations
Sveciy i§
Latvijos
nakyniy, Vartojimo Lyginamasis
skaicius kainy Valiuty kainy lygis,
apgyvendini indeksas, | kursas, 1 | Gyventojy BVP 1 Nedarbo proc., kai ES
mo jmonése proc. LAT/LTL skaiCius gyventojui | lygis, proc. 27=100
Sveciy i§ Latvijos nakyniy Pearson Correlation 1 ,861* ,852* -,882* ,971* -,944* 419
skaicius apgyvendinimo g, (2-tailed) . 013 015 ,009 ,000 ,001 350
Imonese N 7 7 7 7 7 7 7
Vartojimo kainy indeksas, Pearson Correlation ,861* 1 ,943* -,847* 877 -,833* ,148
proc. Sig. (2-tailed) ,013 s ,001 ,016 ,010 ,020 ,751
N 7 7 7 7 7 7 7
Valiuty kursas, 1 LAT/LTL  Pearson Correlation ,852* ,943* 1 -,900*1 911 -,913*1 ,004
Sig. (2-tailed) ,015 ,001 , ,006 ,004 ,004 ,994
N 7 7 7 7 7 7 7
Gyventojy skaicius Pearson Correlation -,882*1 -,847* -,900*1 1 -,966* ,966*"| ,048
Sig. (2-tailed) ,009 ,016 ,006 s ,000 ,000 ,919
N 7 7 7 7 7 7 7
BVP 1 gyventojui Pearson Correlation 971* 877 ,911* -,966*1 1 -,989*1 ,196
Sig. (2-tailed) ,000 ,010 ,004 ,000 s ,000 ,673
N 7 7 7 7 7 7 7
Nedarbo lygis, proc. Pearson Correlation -,944*% -,833* -,913*1 ,966*"| -,989*1 1 -,132
Sig. (2-tailed) ,001 ,020 ,004 ,000 ,000 s 778
N 7 7 7 7 7 7 7
Lyginamasis kainy lygis, Pearson Correlation 419 148 ,004 ,048 ,196 -,132 1
proc., kai ES 27=100 Sig. (2-tailed) ,350 ,751 ,994 ,919 ,673 778 s
N 7 7 7 7 7 7 7

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



29 priedas. Korelogramy grafikai koeficienty prognozavimui ARIMA metodu nustatymui.
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1 lentelé. ARIMA modelio identifikavimo salygos
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30 priedas. ARIMA ir Holt-Winter prognozés rezulaty ir faktiniy reik§miy grafikai.
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31 priedas. Prognozavimo paklaidy apskai¢iavimas.

Faktinés reikSmeés Prognozés Eksponentinio Prognozés ARIMA metodu
i§lyginimo metodu rezultatai rezultatai
07/1 864893 780416 733524
07/11 1323676 1375545 1208631
07/111 1928937 2195009 1776593
07/1IV 1018092 1048980 969684
Eksponentinio i§lyginimo metodo prognostiniy jver¢iy nustatymas ARIMA metodo prognostiniy jver¢iy nustatymas
Prognozavimo paklaidos e apskaiciavimas
e 07/1 84477 131369
e, 07/11 -51869 115045
e; 07/11 -266072 152344
e, 07/1V -30888 48408
¢
Z 7 paklaidos apskaiciavimas
MAPE =—-.100%
n
| “a
N 0.0977 0.1519
| 2|
Y2 0.0392 0.0869
| |
Y3 0.1379 0.0790
| =+
Y4 0.0303 0.0475
>l
Vi 0.3051 0.3653
)% 1o
Yt 0.0763 0.0913
MAPE, proc. 76 91

n

paklaidos apskaiciavimas

(Y-Y) 7 136 363 529 17 257 814 161
(Y-Y) 2 690 393 161 13 235 352 025
(Y-Y) 70 794 309 184 23208 694 336
(Y-Y) 954 068 544 2 343 334 464
SUMA Z 81575 134 418 56 045 194 986
MSE

20 393 783 605

14 011 298 747

paklaidos apskaiciavimas

t=n+l1 It
‘
1 0.097673 0.15189
£2
Y2 -0.03919 0.086913
£
y3 -0.13794 0.078978
28
Y4 -0.03034 0.047548
et
Yt -0.10979 0.36533
& /n
Yt -0.02745 0.091332
MPE, proc. 27 9.1
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32 priedas. Eksponentinio i§lyginimo parametry reik§més pagal apgyvendinimo tipa.

UZimtumas pagal apgyvendinimo tipus a (alfa) v (gama) 0 (delta) Trendo
Paskutinio Trendo Sezoniskumo koeficientas
stebéjimo parametras parametras
svoris

Viesbuciy numeriy uzimtumas 0,4 0,4 1 0,63393

Moteliy numeriy uzimtumas 0,5 0,2 1 1,08839

Kempingy numeriy uZimtumas 0,3 0,0 1 0,66071

Turizmo centry numeriy uZimtumas 0,6 0,2 1 -0,12679

Nakvynés namy numeriy uZimtumas 0,5 0,2 0,6 0,75268

Konferencijy centry numeriy uZimtumas 0,2 0,6 0,6 0,69643

Privataus apgyvendinimo numeriy uZimtumas 0,5 0,2 0,6 0,47054

Saltinis: apskai¢iuota autoriaus SPSS programos pagalba

Nakvyniy skai¢ius pagal apgyvendinimo tipus | a (alfa) v (gama) 0 (delta) Trendo
Paskutinio Trendo Sezoniskumo koeficientas
stebéjimo parametras parametras
svoris

Nakvyniy skaicius apgyvendinimo jmonése 0,5 0,4 1 19583,84821

Nakvyniy skai¢ius vieSbuciuose 0,4 0,6 1 14300,16071

UZsienie€iy nakvyniy skaicius viesbuciuose 0,4 0,6 1 7867,72321

Lietuviy nakvyniy skai¢ius vieSbuciuose 0,3 1 0,6 6432,43750

Nakvyniy skai¢ius moteliuose 0,7 0,2 1 961,91964

Nakvyniy skai¢ius kempinguose 0,0 0,0 0,8 481,34821

Nakvyniy skai¢ius turizmo centruose 0,6 0,0 1 132,24107

Nakvyniy skai¢ius nakvynés namuose 0,6 0,0 0,2 912,05357

Nakvyniy skai¢ius konferencijy centruose 0,3 0,2 0,8 170,75893

Nakvyniy skaicius poilsio namuose 0,2 1 1 -203,29464

Nakvyniy skaicius sveikatingumo istaigose 0,7 0,2 1 1452,7500

Nakvyniy skaiius privataus apgyvendinimo | 0,8 0,2 1 912,05357

sekt.

Saltinis: apskaiciuota autoriaus SPSS programos pagalba
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33 priedas. Numeriy uZimtumas pagal ketvirti ir apgyvendinimo istaigos tipa.

~Apgyvendinimo Privatus
tipas Viev§.b1.1 Moteliai Kempingai Turizmo. Nakvyné§ Konferenci.jq apgyven-
¢iai centrai namai centrai dinimo
Metai, ketv. sektorius
Faktinés reikSmés
2000K1 21.2 13.2 5.8 34.2 18.6 18.1 18.9
2000K2 32 16.6 12.1 46.5 23.2 26.2 15
2000K3 34.1 21.3 30.1 30.3 47.5 19.8 24.2
2000K4 25.3 20.1 7.5 19.6 23 41 26.1
2001K1 23.8 19.8 5.9 41.1 23.1 25.7 15.1
2001K2 35 24.7 12.1 29 33 24.4 25.7
2001K3 38.3 30.5 41.5 42.5 38.5 20.9 22.9
2001K4 28.4 23.7 6.3 334 24.1 25.1 14.5
2002K1 26.3 14.6 9.1 21.3 20.9 40.2 18.8
2002K2 40 19.8 13.2 36 34.6 50.7 21.2
2002K3 44 194 40.4 40.3 40.1 21.3 344
2002K4 29.2 17.3 11.7 24.6 30.3 17.9 17.9
2003K1 23.9 20.3 5.8 35.6 26.9 43.7 23
2003K2 36.1 31.2 20.5 324 32 33.1 25.9
2003K3 394 25.4 30.5 35.2 34.5 23 39.6
2003K4 28.5 24.1 12.3 27.1 20.8 46.7 46.9
2004K1 25.1 19.4 8.4 24.9 21.3 24.4 304
2004K2 39.7 26.3 18.7 32 32 33.7 41
2004K3 47.4 27.3 30.1 38.8 34 33.6 49.8
2004K4 32.2 27.7 14.7 34.3 24.9 27.4 29.3
2005K1 29.1 24.3 20.8 19.6 19.8 51.7 24.4
2005K2 45 40.2 25.5 36.5 38.7 36.1 28
2005K3 52.6 32.9 52.6 41.8 40.2 22.7 38.1
2005K4 34.8 34.6 34.1 27.4 25.3 32 29.9
2006K 1 30.3 30.5 39.8 15.3 21.2 36 30.3
2006K2 46.4 37.5 36.5 21.9 58.8 58.7 29.3
2006K3 54.8 37.4 44.9 35.4 51.6 28.1 42.5
2006K4 36.2 42.2 33.3 13.1 432 42.9 40.9
2007K1 33.9 42.7 27.9 28 48.6 433 33.2
2007K2 48.7 49.1 33.1 23 51.2 63.5 41
2007K3 59.5 52.7 53.8 46.3 54.4 28.5 46.9
2007K4 41.5 48.6 14.7 19.1 42.4 47.8 37.2
Prognozuojamos reikSmés

2008K1 37.03 46.92 26.82 23.25 39.81 50.92 33.08
2008K2 54.16 54.98 31.34 23.92 58.01 68.18 36.87
2008K3 66.51 56.94 48.05 43.84 59.34 33.62 47.12
2008K4 45.65 55.13 16.01 19.3 46.08 52.12 39.54
2009K1 40.64 53.02 29.16 23.49 42.83 56.12 34.02
2009K2 59.32 61.9 34.01 24.17 62.31 74.97 37.92
2009K3 72.69 63.89 52.06 44.28 63.67 36.89 48.42
2009K4 49.79 61.65 17.32 19.49 49.38 57.06 40.64
2010K1 44.25 59.11 31.5 23.73 45.84 61.31 34.96
2010K2 64.47 68.81 36.69 24.41 66.62 81.75 38.96
2010K3 78.87 70.83 56.08 44.73 67.99 40.15 49.74
2010K4 53.94 68.18 18.63 19.69 52.68 62 41.74

Saltinis: apskai¢iuota autoriaus SPSS programos pagalba remiantis Statistikos departamento duomenimis
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34 priedas. Nakvyniy skaicius pagal ketvirtj ir

apgyvendinimo istaigos tipa.

Nakvyni Nakvyniy Nakvyniy
Nakvyniy Nakvyniy u Nakvyniy | Nakvyniy | Nakvyniy skaiCius Nakvyniy | skaiius
skaiCius skaicius Nakvyniy | skaiius skaiCius skaiCius skaiCius privataus skaiCius sveikating
apgyvendini | vieSbuciu | skaiCius kemping | turizmo nakvynés | konferencij | apgyvendi | poilsio umo
mo jmonése | ose moteliuose | uose centruose | namuose | ycentruose | nimo sekt. | namuose istaigose
Faktinés reikSmeés
2000K1 464191 137590 3706 230 4076 2638 6421 284 19133 290113
2000K2 764300 241924 4581 4703 10415 3541 9356 314 99584 372061
2000K3 1207330 296549 5543 13650 12020 6443 8350 568 303546 461151
2000K4 506386 186615 5214 271 4815 2647 15624 345 36584 254221
2001K1 453888 147322 5194 345 3090 3430 12677 181 20621 261028
2001K2 861539 268271 7146 5291 11010 7153 16090 358 91864 393801
2001K3 1297501 326017 8732 20322 19269 7612 10768 558 315030 491073
2001K4 463966 194990 6963 304 5109 3559 15630 189 24819 211885
2002K1 449691 170997 3674 434 2166 3387 15697 429 25964 226123
2002K2 806481 296009 5876 6936 14001 6869 16668 522 122562 305189
2002K3 1266795 353741 6289 20911 18882 6981 8695 1924 331614 402027
2002K4 507639 207448 5882 555 5617 4916 8966 715 32858 239822
2003K1 401404 152208 7522 329 6141 4397 15915 883 21893 192116
2003K2 788382 295223 12186 5980 11181 7443 15778 2038 108000 298897
2003K3 1297502 387898 8796 25251 18295 8028 11125 4568 301347 409697
2003K4 527982 235726 8384 493 2966 4750 13785 2355 29737 229426
2004K1 535440 229222 7028 359 2585 3224 12121 4729 18250 257753
2004K2 941124 421695 11135 6712 8144 5752 10545 6667 102200 341731
2004K3 1517479 614719 13094 20436 13752 8080 9684 7774 298784 406092
2004K4 701330 332989 12191 1055 4736 3816 9552 3926 27921 304827
2005K1 655989 306679 11199 1082 2326 2894 10231 5206 22215 294037
2005K2 1129576 553894 18032 13406 9543 7113 10684 8292 96684 369344
2005K3 1697393 720225 21247 44667 14646 8191 11717 31557 297139 418159
2005K4 768134 409713 20695 3372 4147 4449 14054 6926 29399 274924
2006K1 714565 361281 17148 3659 3654 5076 18817 6028 22345 282250
2006K2 1218106 630278 20521 19820 10150 18122 17983 7992 84893 372663
2006K3 1820863 823613 24119 38006 19598 18313 12297 25027 265812 444330
2006K4 920725 483755 24110 3532 3232 12873 16331 9098 21819 343178
2007K1 864893 421990 25170 3232 3285 21682 14886 7335 29812 337060
2007K2 1323676 653581 35845 24020 11373 32527 16139 9869 90996 404897
2007K3 1928937 852562 35315 42443 26176 35383 10820 22842 282996 451831
2007K4 1018092 536163 30449 3070 5303 27827 17031 9573 32274 346466
Prognozuojamos reikSmés
2008K1 891434 434390 28733 3649 4840 23350 15800 29449 39683 331193
2008K2 1389674 688953 37694 25863 15375 45054 16573 50603 122891 408589
2008K3 2100221 924487 38253 47207 29199 49902 11822 54525 389085 480466
2008K4 1090302 573094 35451 3555 5681 27734 17385 37968 43336 360310
2009K1 953559 463804 33267 4007 5179 25607 16370 39285 52211 344296
2009K?2 1484864 734829 43417 28339 16434 49306 17165 66202 158850 424596
2009K3 2241659 985038 43847 51619 31175 54502 12240 70129 495175 499106
2009K4 1162512 610025 40453 3880 6059 30233 17995 48108 54398 374155
2010K1 1015684 493219 37801 4365 5518 27863 16939 49121 64739 357399
2010K2 1580053 780704 49139 30814 17492 53557 17757 81800 194809 440603
2010K3 2383098 1045589 49442 56032 33151 59103 12659 85734 601264 517746
2010K4 1234722 646957 45455 4205 6437 32732 18605 58249 65460 387999

Saltinis: apskaiciuota autoriaus SPSS programos pagalba remiantis Statistikos departamento duomenimis
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