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Magistro darbo objektas— politiky kuriamas jvaizdis rinkimy metu. Darbo tikslas —
iSanalizuotijvaizd kaip rinkimy kovosiranki. Darbo uzdaviniai istirti politiko jvaizdzio reikSm
rinkimuose; iSanalizuoti ziniasklaidos svaripolitinéje komunikacijoje; iSnagri¢ti auditorijos
skilimo priezastis iritaka politinei komunikacijai; istirti jvaizdzio svarb ir jvaizdzio kKirimo
proceg Salies praktikoje.

Naudojantis moksligs literatiros analizs metodais, taikant analifinloginés analizs
metod,, prieita prie iSvados, kagvaizdis yra pagrindinis rinkim kovos irankis, susidedantis IS
politiko jvaizdzio politiniame kontekste ir jo asmenim@izdzio. ISanalizavus Ziniasklaidos svarb
politinéje komunikacijoje, prieita prie iSvados, kad joaigkpagrindinio kanalo,ttinybe nurodo ne
tik teoretikai, bet ir apklausti ekspertai. ¢lau ekspertai pastebi Salyje vyraujantendency
Ziniasklaidy kaip kanad pervertinti ir pamirsti kitus efektyvius kanalu$aip pat, iSanalizavus
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taikydamiesi prie jos form bei turinio, politikai koncentruojasi tik savo kaip asmenwaizd, i
Sory nustumdami politinkonteks4 bei eskaluodami savo privagyvenina.

Darbe keliama hipotéz kad technologié medij kaita, padariusijtaka auditorijy skilimui,
suskal@ ir politiky jvaizd, atlikus kokybin ekspent interviu, buvo paneigta. Nors ekspertai
patvirtino skilusias auditorijas, d&u nuro@ Kkitas priezastis, skald&ias politiky jvaizd:
negeléjima kurti ilgalaikés reputacijos, petth asmens eskalavin politinés komunikacijos
kontekste bei ziniasklaidos kaip pagrindinio karnadovertinin.

Magistro darbas gali @i naudingas rysi su visuomene specialg®h studentams,

Zurnalistikos studentams, politikos makstudentams.
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IVADAS

Politikas, joijvaizdis ir ziniasklaida — trys kintamieji, kuritarpusavio sveika Siuolaikirgje
visuomerje sunkiai atskiriama.

Politinius rinkimus pati Ziniasklaida égsta vadinti teatru, o juose dalyvaujas politikus
aktoriais, siekiadiais ijkiinyti kuo patrauklesnius vaidmenis savo djakns. Verta pasteh, kad
Ziniasklaida ir yra scena, kurioje Sie ,spektaKliaiksta.

Siekdami pirmauti tarp konkurapt politikai kuria savoijvaizd visuomesje, kurio
iSkomunikavimui pasirenka visimmanomus Ziniasklaidos kanalus. Tai jau neaklkomunikacijos
moksh tyréjuy nagrirétas ir pagistas Siuolaikigje visuome#je vykstantis procesas.

Ir nors ziniasklaida g&gsta pasiSaipyti iS politinio rinkim vajaus, neretai pati sudaro
palankias slygas politiniam ,spektakliui“ vykti, kurio eigoj&trinama riba tarp reika) susijusi
su vieSuoju interesu ir planingo tobulo politinyalério Kirimo proceso.

Kaip pastebi Doris A. Graber, Dan F. Hahn ir kitokslininkai, Sie procesai vyksta su
tiesiogine viegju rySiy specialist pagalba irisikiSimu. Pastarieji, siekdami suformuoti tinkam
politinio lyderio jvaizd, ne tik iSnaudoja jo privatgyvenimy kaip zmogiskji kandidato ,veid",
bet ir jo eskalavimui pasirenka plajai auditorijai lengviausiai prieinaankanah — Ziniasklaid.
(Graber, 1989; Hahn, 1998)

Pltiai apepiama auditorija — dtent tai, ko reikia politikams, norintiems pasiekéldzios
olimpa ir tai gali garantuoti ziniasklaida. diau vien tinkamas komunikavimo kanalas negali lemti
pergats.

Vienas svarbiausi veiksni - tuo kanalu perduodamas politiko praneSimas, ukuri
pastaruoju metu tampa jo ne tik kaip tobulo palitityderio, bet ir kaip asmens, pasizy@im
patraukliomis zmogiskosiomis sawhis, jvaizdis. [vaizdis, pastaruoju metu tg pagrindiniu
irankiu politirtje kovoje,i Sal nustimes politines doktrinas ir rinkimines programas l#raipxs
rinkimy pamatir reikSne. Kaip teigia Kristina Vaiiunaite: ,Kai jvaizdis tampa svarbesnis nei
argumentai, nyksta politinio diskurso laukas ir ifkd arja prie masigas popkultiros”.
(Vaicitnaite, 2004)

Sio proceso eigoje politiniai rinkimai virsta negamentuoi politiniy ir visuomenidk
batalijuy arena, o gerai suplanuotomis reklaémiis kampanijomis, primendiomis produki
reklamas.

Kaip pastebi Akvie Andrulieré: ,Rengdamos rinkim kampanijos strategij visos

didZiosios partijos pasirenka reklamaitacin kampanijos organizavimo modgel



Sio modelio esm gladi tame, kad kampanijos metu digdelaidmeri vaidina politire
reklama, kuri beveik nesiskiria nuo komeksrprodukiy ar prekip reklamos. Naudojant $nodel,
pagrindire rinkimy Stabo uzduotis — sukurti kandidato partijpgizd ir tada maksimaliai

technologiskai “parduoti’i§vaizd rinkéjams “. (Andrulier, 2004)

Visuomer pasiduoda ziniasklaidos ir politikos zaidimui, ipra jo taisykles ir kaip dera

perkartiajai visuomenei perka politika, kurio reklamatikina labiausiai.

Vie&yju rySiy specialist profesionalumo ir bendradarbiavimo su Ziniasklapdeseknje
politikai jveiké ankstesp auditorijos pasiekiamumo barjerKaip pastebi Algis Krupavius ir
Ligita Surkue: ,LaipsniSkas politikos virsmas masine ir demokrat nuo XIX-ojo amziaus
pradzios g glaudziai susiejo su mass komunikacijos priemamis kaip vieninteliu efektyviu
budu pasiekti daugelisuomeids nari”. (Krupavicius, 2004: 143)

Taciau Siuolaikirgje masirgs komunikacijos visuomeje politikai susidiré su nauju barjeru:
ne kaip kuo pl&aau iSkomunikuoti savavaizd, bet k ir kur tiksliai komunikuoti. Universalus
pranedimas visai auditorijai — sprendimas, kuri@ekBfvumas tapo abejotinas. Siuolaikini
komunikacijos technologij eroje nebeegzistuoja bendrasis informacijos namdomodelis, apie

koki ra® Jurgen Habermas, laikydamasl¢mokratigs visuomenas pamatu. (Habermas, 1991)

J.Habermas suformuota vieSoji sfera Siuola@ijlernvisuomengje sunkiaijgyvendinama, nes
Ziniasklaida ir informacija imta vartoti individual, ziniasklaidos auditorija nebelaikoma nedalomu
vienetu, o atvirk&8ai — daugybe skirtingir susiskaldziusj vienet;, keicianciu senuosius vartojimo
iprecius. Visas slygas tokiam susiskaldymui sudasiuolaikires technologijos. Apie tai savo darbe
raSo Zygintas Rsulis: ,Komunikacijos technologij raida artina mus prie tarpasmeninio
interaktyvaus keitimosi informacija, primen@m tobuk Zodzio komunikacyg pirmykseése
bendruomeése.” (P€iulis, 2003)

Skylant auditorijoms, politikas ir viefy rySiu specialistai atsiduria aklavige, kaip
pasiekti visas susiskaidzZiusias auditorijas ir jkpkaneSim elektoratui reikia formuoti, kad jis
sulaukt; griztamojo rySio? Bandymas pasiekti visuom&aip bendg vardikli tampa nebeefektyvus

ir sudaro slygas laingti oponentui, radusiam gfima prie skirtingy auditorip.

Sio darbaobjektas — politiky kuriamasivaizdis rinkimy metu.

Darbotikslas —iSanalizuotijvaizd kaip rinkimy kovosirank.



Keliami uzdaviniai:

1. Istirti politiko jvaizdzio reikSm rinkimuose.

2. ISanalizuoti Ziniasklaidos svayipolitingje komunikacijoje.

3. ISnagrigti auditorijos skilimo priezastis itaka politinei komunikacijai.
4. IStirti vaizdzio svarb ir kiirimo proceg Salies praktikoje.

Siame darbe keliamaipotezé, kad medij kaita padar jtaka politiky jvaizdZzio skilimui ir

nevientisumui.

Tyrimo metodai. Darbe naudojamasi turinio bei lyginamosios aralimetodu, kasdieniu
stekzjimu ir kokybinio ekspext interviu duomenimis. Remiamasi vieSosios sferoéifipio lyderio
ir auditoriju skilimo teorijomis.

Naudota literatira. Darbe remtasi vieSosios sferos tgtojy Jurgen Habermas ir Walter
Lippman stebjimais ir iSvadomis. Taip pat politipi kampaniy tyrinétoju — Karen S.Jonhson-
Cartee, Garry A.Copeland, Dan F. Hahn, Denis L.#&4JcBrain McNair darbais. Kontekstui
suformuoti naudotasi Daniell C.Hallin, Zyginto dRdio, Kristinos Vatianaits, Akviles
Andruliergs, Michael Margolis, Manuel Castells irkityréjy jzZvalgomis.

Darbas susideda iS ketwrdaliy, trys pirmosios skirtos mokska literatiros, pasirinkta
tema, analizei, lyginimui ir teorini prielaidy tikrinimui. Ketvirtoji darbo dalis skirta tyrimo
pristatymui ir jo rezultat analizei. Darbo prieduose pateikiama kokybinieiniu su ekspertais

stenograma.



1. POLITIKO JVAIZDZIO REIKSM E POLITIN EJE KOMUNIKACIJOJE

Politinés komunikacijos tyrigtojas D.F.Hahn politinius rinkimus (ypatingai préznto)
prilygino vestuvi ceremonijai, o laikotatppo rinkimy — povestuviniam laikotarpiui. Jo teigimu,
paralets tarp tikg vestuviy ir rinkimy yra akivaizdzios.

Kaip jaunavedziai suzatliviy ceremonijos metu iStaria ,taip“ arba ,ne", taiprinkéjai
atjus rinkimy dienai balsuoja ,uz“ arba ,pries”, tokiuau vienam iS kandidat pasakydami
JLaip“. Kandidato, kuriam ringai iStaria ,taip“, laukia inauguracija, kariD.F.Hahn prilygina
vestuvip ceremonijai. Po Sios ceremonijos vesfuditveju seka medausémuo, o rinkimy —
prezidento (kandidato) aukso amziuéliau, kaip santuokoje maja aistra ir prasideda konfliktai,
taip ir rinkéjai ank<iau ar \¢liau ima nusivilti tautos iSrinktuoju. O Sis, kaipsantuokoje, privalo
kurstyti pasitikjima ir palankuna jam naujais tdais ar poelgiais. (Hahn, 1998: 165)

Ypatingas vaidmuo Sioje paral@ tenka tiek bBsimojo sutuoktinio, tiek kandidato
ivaizdziui. Abiem atvejais visuoménrinkdamasi tiek andfa pus, tiek Salies valdytojus sutelkia
dideli démeg i savo tkesius renkamojo atzvilgiu. IS sutuoktinio tikimasiak jis bus tas
vienintelis, kuris lyds visa likusi gyvenimy ir pateisins jam kaip antrajai pusei keliamus
reikalavimus, o iS5 kandidato, kad jis bus tas, kwatjes | valdzh iSsprs visus iki tol Salyje
tvyrojusius nesklandumus ir wisavo kadencijsckmingai valdys Sal

Reikia pami®ti, kad jvaizdis susideda iS dvigjesminy aspeki — politinio jvaizdzio,
paremto jo politidmis paziromis: partija, kuriai jis priklauso, rinkimémis programomis ir
politiniais argumentais bei asmeniniaizdzio, paremto jo asmeniniu Zavesiadd savyldmis,
privataus gyvenimo suteikianmuaizdzio kontekstu.

Abu aspektai yra ypatingai svaid politincje kovoje, t&iau politiko kaip asmengraizdis
turi ypating, reikdne. Sis jvaizdzio aspektas veikia tiek politika besidotiirs rinksjus, kurie
politini lyder vertina visapusiSkai (ir politines pagas, ir asmenin zaves), tiek ir maziau
besidomigius politika rinkejus. Pastariesiems politie sroés, rinkimints programos (kugi
didziaja dalimi rinkéjai neskaito) neimponuoja, dau imponuoja kandidato kaip politinio lyderio
paliekama emocija. Prisimenant rinkirpalyginima su santuoka, galima@velgti dar vien parale¢
- rinkdamasis andfa pus, Zmogus nesiremia vien racionaliais sprendimas&sksutuoktinis jam
tinkamas, o dazniau Kliaujasi emocijomis, kurias jam sukelia, taip ir rinkdamasis kandigdat
nesivadovauja vien jo iSsakomomis poktims tiesomis ar rinkiminiais pazadais, o tas, kuris
nesidomi politika visai jais nesikliauja, t@dpolitiko sukeliamas emocinis faktorius iSlieka

ypatingai svarbus politije komunikacijoje.



D¢l ypatingos Siojvaizdzio aspekto reikSés rinkejams Siame darbe daugiausia bus
koncentruojamasi ta politiko jvaizdzio aspelgt kuris paremtas rirdko emocip manipuliacijomis,
kai politinis lyderis konstruojamas kaip asme#yhbkslingai, o kartais ir dirbtinai iSgiant jo
asmenybs zavegbei tokiu mdu i rinkiminés kovos nuoSali nustumiant politip diskurs, ar bent
jau iSkraipant jo svath

Siame darbo skyriuje naggjat teorire medziag tiriama, kol toks svarbus politiniam
lyderiui bitent jo kaip asmenyis jvaizdzio formavimas, kuo paremtas jo poveikis aargdi ir
kokias priemones pasitelkus jis konstruojamas.

Apibréziant politikoivaizd, ji galimaivardyti kaip viegju rySiy specialist planingo darbo
rezultat ir pasirinktos strategijosgyvendinina. Anot Audrores Glosiers, esant poreikiui ir
butinybei jvaizdis gali lati suformuotas ne tik iS egzistuofan reiSkinio ar asmens tapatg
pozymi, bet kartais ir i$ dirbtinai sukuwrtpozymiy: ,Ivaizdis — tikslingai sukurta arba stichiSkai
atsiradusi forma, kuri atspindi tam takobjekts Zmoniy ssmorgje “. (Glosiere, 1999: 24)

Verta pastelti, kad teigiamas politikgvaizdis visuomegje reikalingas ne tik siekiant
iSlaikyti jo populiaruma, tinkamai suformuotas jis gali uzgozti net ir j@ip politiko priimargio
svarbius sprendimusakumus.

Pirmieji ir esminiai zingsniai, kuriant politikvaizd, atliekami rinkiminiy kampaniyy met,
idealiuoju atveju ¥liau sukurtagvaizdis tik palaikomas. AudrénNugarait teigia, kadijvaizdzio
formavimas — nuolatiy) planinga, nuosekli ir tikslinga veikla, reikalanji pastang ir materialini
sanaud;. Anot jos, jvaizdzio Kirimas ir jtvirtinimas — tai veikla, kurios rezultatai nepasio iS
karto, o kartais gautas rezultatas imebadekvatugdétam darbui. (Nugarait 1999: 9)

Atsizvelgianti A.Nugaraits pastalp apie giztamojo rySio laukim ir galutini rezultas,
svarbuijvertinti fakta, kad formuojant politikavaizd ir visa reklamirg kampaniy, specialistai tam
turi salyginai mazai laiko. Jei palygintume laikkun vieqyju rySiy specialistai turiivedinedami i
rinka naup produkt ar paslaug, pastebtume, kad Sis procesaéra smarkiai apribotas laiko. Laiko
sanaudos Siuo atveju galiib iSnaudojamos ir jaivykdyty Zingsniy analizei bei bsimos strategijos
koregavimui.

Kuriant politiko jvaizd, viedyjy rySiy specialistai yra akivaizdziai spaudziami laikauri jo
tik ribota kieki — prieS rinkimus ir rinkim metu. Todl strategijos koregavimui ir keitimui laiko
beveik nelieka, o pagrindiniu siekiu tampa maksiamafektyvus iSankstiis strategijos planavimas
ir jau suplanuotos strategijagyvendinimas. Btent toal politiko jvaizdzio formavimas — labai
specifinis ir didelio iSankstinio planavimo reikajantis procesas, kurio metu susiduriama su
daugybe uzdavini istirti auditorijas, jvertinti konkurentus, suformuoti rigjui visapusiskai

patraukl politini lyderi, kuo efektyviau iSnaudojant jo tapatgbpozymius, oy stingant, priskirti
10



dirbtinus, bet priimtinus p#gam kandidatui bei surasti tinkamus kanalus tawaizdziui
iSkomunikuoti. Nemaza dalisiSieta yra atpaistami iS produkt ar paslaug ivaizdzio Kirimo

proceso.

1.1.]Jvaizdzio karimo procesas ir jo ypatyhés

K. S.Johnson-Cartee ir G. A.Copeland, t§jamtys politines kampanijas, yra pasieb kad
individams pradjus savarankiskai sgsti, koki kandidag jie yra linke rinktis (nesiremiant socialine
aplinka, kuriai priklauso), vertinimo kriterijai pa labai panass, kaip ir renkantis draugus. Nors
kiekvienas rinkjas individualiai iSskiria, kokiositsimojo politinio lyderio savyés jam imponuoja,
mokslininkai apibendrina, kad rigjas visada sureikSmina emagikuria vienas ar kitas kandidatas
jam kelia: "Zmores nori tokio lyderio, kuris nori ir yra pasiregsy visuomenei suteikti jos
reikalaujamos Silumos, méd ir emocis paramos lyg. (Johnson-Cartee, 1997: 77)

Skirtingi politiniy kampaniy tyrinétojai pastebi ir dar vien tendency, kuri kartojasi
skirtingy tyréju darbuose - kiekviena tauta turi savo geidziamdtipm lyderio model, kuris
susiformuoja visuomess politines kultiros vystymosi procese. Kaip pastebi R. E. Denton:
»Politinés komunikacijos estn- jos siungju siekis paveikti politip aplinkg”. Svarbu atkreipti
déemeg, kad siekis 4 aplinka paveikti yra paremtas ne politinio praneSimo Baltiar jo forma, o
turiniu ir tikslu. (McNair, 2003: 4)

Badams, kuriais siekiamgyvendinti pagrindinvieqyju rySiy specialisi uzdavin rinkimy
metu, yra kuriamogvairios viegju rySiy strategijos ir politids reklamos kampanijos. Pastjar
karimas nedaug kuo skiriasi nuo prodwkéklamos krimo. Kaip pastebi A.Andrulien ,, <...> Bet
kuri reklama — tai taikoma ir politinei reklamai i& esngs turi du tikslus: informuoti apie
reklamuojam objekt, Siuo atveju kandidatar partip bei itikinti, kad Sis/Si yra, jei ne geriausias,
tai tikrai pranaSesnis uz kjttoctl ji verty ,pirkti“ t.y. rinkti“. (Andruliené, 2004 )

Reklama, kaip taisyk| didZiaja dalimi siekia ne informuoti, o visttio jkalbéti ir motyvuoti
Zmones pasirinkti vien ar kita produkt, politinés reklamos atveju — balsuoti uz konkret
kandidas. Anot K.Vakiunaits, ,Pagrindig rinkimy Stabo uzduotis — sukurti patrauktandidato
ar partijosijvaizd ir tada maksimaliai technologiSkai “parduoti’igaizd rinkéjams®. (V&iunait,
2004)

Amerikos politinp kampaniy tyrinétojai yra tipizae Salies politie reklama, naudoi
rinkimy istorijoje. Politirtss komunikacijos tydjas B.McNair jas visas sugrupavo ir iSskyr
specifines rinkimines reklamas:

e primityvi gja (rinkéjui siunciami elementars, nekoduoti pranesSimai);
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e _kalban¢iy galvg® (pagrindinis siekis - sukurti politiko, kuris iggp konkreia
Salies problemir tinkamai vykdys savo daghvaizdis);

e negatyvigja (koncentruojamasii oponento silpnumo akcentawimo ne savo
stiprumo deklaravinp);

e koncepcijos (iSkeliama didzioji idja — dikis, pvz., B.Clintono ,Laikas
pasikeitimams®);

e cinéma veérite (iSnaudojamas kandidato ZmogiSkasis faktorius, dikkatas
pateikiamas namaplinkoje, deklaruojamas jo artumas prie paprastogaus);

e .Zmogus gatwje” (akcentuojamas tariamas arba egzistuojantis ligudie
palaikymas);

¢ rekomendacinis modelis (remiamasi garsi Salies zmoni rekomendacijomis ir
vieSa parama);

e _neutralusis reporteris® (pristatoma serija fakt apie kandidat pateikiany be
vertinamyjy komentaw, neutraliai, skatinant riréka jvertinti kandidadg paiam).
(McNair, 2003:107,108)

Nagrirgjant Amerikoje vykstatius prezidento rinkimus galima pastéb kad dabartiniai
kandidatai naudojasi ne vienud& iSvardytu reklamos tipu, o iStisa gamplaika, kuri ir sudaro
vie&yju rySiy strategig, orientuos i rinkéja.

Lietuvoje taip pat galimazvelgti tiek vien, tiek kita jvardyt reklamos bda bei iStis ju
samplails. Maziausiai populidars ir Lietuvoje beveik visai nenaudojami polésmreklamos tipai —
primityvusis, ,neutralusis reporteris® ir rekomedas, kuris nors ir yra patrauklus bgaigus
elektorato atzvilgiu, Lietuvoje beveik nenaudojamas

Taciau tiek pasaulyje, tiek Lietuvoje vigs rySiy specialistai stengiasi agmti kuo daugiau
imanony ir idealiuoju atveju prie politiko asmendd bei iSsakomp paziiry tinkamy reklaminiy
strategiji. Galima daryti prielaigl kad taip siekiama kaipnanoma labiau sumazinti atstararp
kandidato ir rinkju.

Politiniy kampaniy tyréjai yra smulkiaujvardije bendssias savybes, kuriiS kandidato
tikisi rinkéjai, kad Sis patenkingt ne tik y emocinius poreikius, bet ir taptautoritetingas kaip
tobulas politinis lyderis. Ir nors ilgai buvo manajkad charizma yra lemiantis politikéksnés
faktorius rinkimuose, ilgainiui buvo pastgh, kad Si savybnéra absolidiai lemianti, o jai nesant
net ne visadattina. Ta&iau yra kiti kriterijai, kuriais dazniausiai remiasnkéjai skirdami, savo

balsus. Autoriai savo knygoje yra iSskyris pagrindinius idealaus kandidato pozymius:
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1Jtikimumas (patikimumas) — ringas auksStai vertina kandidato kaip lyderio gabumus,
charaktet, energij.

2.Visuomeninis Zavesys vertinamas kandidato socialinis ir fizinis patteumas.

3.Zmogiskumo faktorius, kurj rinkéjas vertina lygindamas save su kandidatu — chaiakte
panasSumai, sociaknklas, iSsilavinimo pagrindas ir rirdho tikéjimas, kad Siais panasSumais jis
dalijasi su kandidatu. (Johnson-Cartee, 1997: 85)

Jei pirmyji ir antrji kriterijus daugiau maziau kandidatui duoda gantda,trefiasis —
artumas su rinju — tampa pagrindiniu viefy rysiy specialisy taikiniu. Sis rinkjy poreikis
tenkinamas, pasitelkiant asmeninius politik@d bruozus, privataus gyvenimo detales, §eim

Kuriant politin lyder Lietuvoje viena daZniausiai iSnaudojamrivataus gyvenimo detali
tampa jo porégiai, per kuriuos stengiamasi atskleisti ir jodb bruozus. Pavyzdziui, sportas ir
sveikos gyvensenos propagavimas — tai ¢ggpg) kui nesunkiai galima sugretinti siksningu
vadovavimu, remiantis principu: ,Sveikamarie — sveika siela“, galima formugtaizd, kad tokio
kandidato priimami sprendimai bus vitaliski, priimilaivia“ galva, o jis pats puikiai reprezentuos
Sal, nes tipinasi tiek vidiniu, tiek iSoriniu sav@vaizdziu. Kitas pavyzdys -¢ktuvo pilotavimas,
Lietuvos politirtje komunikacijoje jau naudotas pégis, kuriuo buvo siekta padati politiko drasa
ir verZzluma. Kaip ir medziokt, pabeztinai deklaruojanti kandidato vyriSkumsugebjima bati
tiksliu, kai reikia pataikytii taikini medziokéje ir priimti sprendina valstyles mastu. Panasgi
pavyzdzy galima rasti ir daugiau.

Visi pomeégiai vienaip ar kitaip identifikuoja tam tikras ko savybes, o draug¢ padaro
ne tik sausu politiku - ,kalbaim galva®“, bet ir Zmogiskesgminkéjo akyse.

Svarbusivaizdzio kirime ir Seimos vaidmuo, taip pat ir Lietuvoje, koesantuokinis
gyvenimas didzja dalimi laikkomas netinkamu, o Seima iSlieka paneatertybe. Tod jvaizdzio
karimo procese ypating vaidmern atlieka kandidato antroji pés Pastaroji atlieka ne tik
reprezentacinvaidmer, bet ir kompensuoja tas politiko savybes, kyrs dazniausiai neturid
savo vyriskojo prado - Svelnumatidum, isiklausym | svetimo léda, atjaut. Kaip to patvirtinina
praktikoje galima pastéh, kad prezidentieis ir aktyviy politiku Zmonos neretai pasineria
labdaring veikla, taip tik dar kartelsutvirtindamos savo kaip Salies gépbvaidmer.

Be to, litent antroji kandidato pésir Seima yra tie kriterijai, kurie labai imponuoja
moteriSkajai rinkju auditorijos daliai, kreipiafiai ypatings démeg | kandidato Seimos model
MoteriSkajai rinkjuy daliai ¢l savo prigimtinio jausmingumo labiau nei vyriSkajenponuoja
emocire politiko jvaizdzio dalis, kug geriausiai ir palaiko kandidato antroji gus
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ISskirtinis atvejis — kandidatmoteris, kuriai tenka atlaikyti dideshrivi jvaizdzio prasme.
Ji turi jtikinti vyriSkaja rinkéjy auditorip, kad jos sprendimai bus racioas| dalykiski, o ne
emociniai. Tuo pdau metu moteriSkosios auditorijos akyse ji privadtaikyti savo kaip moters,
jautresigs ir atidesss, pakeliatios didesm kravi dél savoisipareigojimy ne tik valstybei, bet ir
Seimai, kandidas vaidmen

Pastanjuy mety Lietuvos rinkimy istorijoje pasitaik vos keli labai rySks moten kandid&iy
i auk&iausius politikos postus pavyzdziai. Viena juvo vieniSa moteris, teétl jos Seimynir
padttis negatjo biti ir nebuvo iSnaudojamgraizdzio palaikymui (tuometiés Socialigs apsaugos
ir darbo ministés V.Blinkeviiités atvejis). Sis stygius buvo kompensuojamas josidjama
sritimi ir stipriai deklaruojamu susipinimu socialigmis — Seimos, vaiko, senyvo Zmogaus —

problemomis, kurios dalinai kompensavo josipa Seimos netgjima.

Kitu pavyzdziu gaity bati kandidag, turgjusi Seimy, tafiau netugjusi aiskiai visuomegje
identifikuojamos antrosios pés (K.Prunskiess, prieS 2004 m. prezidento rinkimusénmisios
Lietuvos valstiéiy liaudininky partijos pirmininks posi, atvejis). Jogvaizdzio esminiais bruozais
tapo vaikai ir ankai, Svelnir grieztoly ir gana vyriSk politikés jvaizd. Gelgjimas vienai be
antrosios puss mpintis Seimos Zidinio kurstymu ttjo sustiprinti jos kaip kandides moters

ivaizd moteriskosios auditorijos akyse.

Griztant prie didzija daugum sudaratiy kandidat; vyry, verta pastelti, kad antrosios
puss vaidmuo politigje komunikacijoje atlieka dar vignsvarh ir prakting funkcija - ji tampa
patogiu jrankiu“ siekiant, kad kandidato vardastip kuo dazniau minimas Ziniasklaidoje, ne tik
politiniame kontekste, o ir siekiant pabti politiko ZmogiSkojoivaizdzio aspekit

Bendrai ziniasklaidos vaidmuo poliie komunikacijoje atlieka ypatiag vaidmen.
Ziniasklaida i esws yra dalis politiass komunikacijos. Siuolaikije visuomegje politing
komunikacija be medij sunkiai gali egzistuoti (#réti 1 paveiksh). Cia verety pastebti, kad
medija pl&iaja prasme suvokiama ne tik kaip Ziniasklaidos simas. Anot Marshall McLuhan,
medijos reikSm platesg, tai - technig@ zmogaus raiSkos forma, technologija ar net kokioss
veiklos zaliava, taip pat komunikacijos ir inform@o priemor. (McLuhan, 2003) Tod
komunikacijos procese svarbios ne tik tradisinZiniasklaidos priemas, o ir visos tos
komunikavimo priemoés, kurias apima medijog\soka.

Aiskiaush forma ir poveili turincia komunikavimo priemone laikoma ziniasklaida, kuri
suvokiama siauriau nei medija pilga prasme. Anot B.McNair, ziniasklaidos pagalbaitpal
praneSimai efektyviausiai pasiekia pageidaujamaslit@ijas bei didzja dalimi iSsaugo
pageidaujamturini. (McNair, 2003: 12)
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Partijos

VieSosios
organizacijos

Politinés .
organizacijos takos grupés
Teroristy organizacijos
Reportazai Vyriausybeés
Vedamieji
Komentarai

Analizés Kreipimaisi

Programos
Reklama
ViesSigji rySiai

Ziniasklaida

Nuomoniy apklausos
Laiskai

Reportazai
Vedamieji
Komentarai
Analizés

PiliecCiai

1 paveikslas. Politics komunikacijos elementai medijizuotoje politikbje

Ziniasklaidos ir politiky santykis pléiau nagrigjamas antrajame 3io darbo skyriuje,
apibendrinant Siame skyriuje nagiiq teorirg medziag, galima pastedti, kad politinio lyderio
ivaizdis susideda iS dvigjdaliy — politinis jvaizdis, apimantis politinius sprendimus, pazadus,
rinkimines programas, ir politiko kaip asmeraizdis, kuris labiausiai nagéamas Siame darbe ir
kuris mokslininky pastebjimais yra labai svarbi bendro politinio lyderiwaizdzio sudedamoji
dalis.

Remiantis teorine medZiaga, galima daryti prielakid be stipraus asmeninjgaizdzio
politikas lieka maZziau pastebimas ir tolimas &@akns. [vaizdis, kurio Kirimui nesinaudojama
asmenigmis politiko savybmis, ponggiais, priv&iu gyvenimu ir Seima (arfja puse), didzja
dalimi nesukelia emocinio susidéfimo ir pasitikejimo rinkéju tarpe, kuris, anot mokslinink yra

labai svarbi poveikio priemen

! McNAIR, Brian.An Introduction to Political Communication.
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Vis délto auditoriy paveikumas didzja dalimi susigs su paiomis auditorijomis bei keliais,
kuriais jos gauna informaaijapie politiky ir kurios formuoja jo visapugvaizd. Sukurtasvaizdis
be auditorijos, kuriai yra perduodamas, netenkamis.

Siame etape ypatingvaidmeti jgauna tinkam komunikacini kanal; pasirinkimas.
Seniausia komunikacijos su rigjiis forma tete-a-tetgkuriuose pranesimo siuas (kandidatas)
kontaktuoja su gayu (rinkéjais) tiesiogiai), anot mokslinink nesuteikia tokio efekto, kurio
pakakt; siekiant maksimali rezultat; dél savo apgpiamy mast;.

Ziniasklaida savataigos ir auditorijos pasiekiamumo galipporeik gali patenkinti gana
nesunkiai ir labai efektyviai. Siame procese svanmrtinti, kad komunikacija medijos kanalais
néra vien reklamini skelbimy ir aiskiai iSskirty uzsakomjuy straipsni talpinimas. Yra daug
efektyvesni bady komunikuoti politiko jvaizd Ziniasklaidoje ir ne visada pasitelkiagstatymo
numatytus atvejus, o naudojant gas reklamy.

Specifinis ziniasklaidos vaidmuo poligje komunikacijoje, ijvaizdzio Kirimo procese,
politiniy praneSim komunikavimo kdai Ziniasklaidoje,y poveikis rinkjams ir p&iam jvaizdzio

karimo procesui nagrig)ami antrajame Sio darbo skyriuje.

2 Tete-a-tete — akisak.
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2. ZINIASKLAIDOS VAIDMUO POLITIN EJE KOMUNIKACIJOJE

Pirmame Sio darbo skyriuje buvo istirta visapusipkbtiko jvaizdzio reikSm rinkimuose ir
bendrai politigje komunikacijoje. T&au vien sukurti tobul jvaizd nepakanka, jo poveikis
auditorijai didele dalimi priklauso nuo kanakuriais jis komunikuojamas.

Vienu efektyviausiu kanalu polittfe komunikacijoje laikoma Ziniasklaida, kuri ne tik
informuoja, bet ir formuoja viefa nuomor. Kaip tvirtina W.Lippman, tai paaiskinti galima
ypatingu Zziniasklaidos ir auditorijos santykiuj -realyke. sukurt ju galvose, Zmots reaguoja
greiciau neij objektyvius dalykus, es#éius pasaulyje. O vienokiar kitokia pasaulio realyp
Zmoni galvose dazniausiai formuoja kontaktas su visu@sé@rformavimo priemoémis, o ne su
realiais potyriais. (Lippman, 1989: 45)

VieSyju rySiy specialistams, formuojantiems poliiikjvaizd, ypatingai svarbu, kad
Ziniasklaida visuomenei apiay jkuruojana politika iStransliuoty batent tok praneSim, kuris
suformuot; reikiama jvaizd potencialy rinkéju galvose.

Ypatingos Ziniasklaidos galios jtaigos Sakn verta ieSkoti praeityje, kai vietoje dabaésn
Ziniasklaidos egzistavo viesoji sfera. VieSoji afer astuonioliktajame amziuje gimusi J.Habermas
teorija, kuri glaudziai susijusi su valstgvaldymu ir vieSaisiais asmenimis, ypatingai jidits.

Apibendrinant & teorija galima iSskirti esminius juos bruozus, kuriais r@mis, vieSoji
sfera yra socialinio gyvenimo aplinka, kurioje @ilai gali keistis nuomomis apie bendrai
svarbius dalykus, taip formuodami vags nuomor ir svarbiausia - keéiantis Siomis nuomaimis
ju neturi varzyti socialinis statusas ir ji tufitbprieinama visiems visuomés nariams.

VieSoji sfera, anot teoretikogra tiesiog diskutuojanti visuoménTai tam tikra (netitinai
fiziné) vieta, kur diskusijos turi pasekmes. Idealiudjuegu teisingai funkcionuojanti vieSoji sfera
turéty daryti ribojani poveil valstyles valdziai. (Habermas, 1991)

TeoriSkai moderniosios Ziniasklaidos (guartios fikstantinius tiraZzus ir auditorijas)
atsiradimas tuéjo garantuoti vieSosios sferos prieinamumwisuomenei ir likviduoti socialinio
statuso sudaromus trukdzius.¢ieal, anot teoretiko, Ziniasklaida netapo ta prieeyduri uztikrinty
tinkamg vieSosios sferos egzistawinr pri¢jima prie informacijos, susijusios su vieSuoju interesu
Be to, ilgainiui ji pradjo manipuliuoti pateikiama informacija ir vieSagderai padar daugiau zalos

nei naudos.

D.C.Hallin nagrigjantis ziniasklaidos (ypatingai televizijos) ir 8Sm@sios sferos santyk
pritaria J.Habermas mirai ir vadina Ziniasklaigl vieSosios sferos surogatu, kuriai Zegpktaka

daro valdzia, privas bei vieSi interesai. Anot jo, tokia situacija ypasekn reiskinio, kai
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Ziniasklaidos priemass atsiduria privataus kapitalo rankose ur gerduodama informacija yra

formuojama tos Ziniasklaidos prieni@savinink; bei reklamos uzsakav (Hallin, 1993: 4)

Ziniasklaida, anot J.Habermas, @S sfem grazinoi feodaliri lygmer, o politikai ir
organizacijos prago save reprezentuoti pried rigjles, iSnaudodami Ziniasklaid Sio reiSkinio

paseknd - galimylke manipuliuoti viegja nuomone ir dazniausiai ne kritiskai.

Nors vieSosios sferos teorijogrkjas kritikuoja ziniasklaidos manipuliacijas audifaiir jos
bendradarbiavim su politikais bei organizacijomis,¢ldkuriu labiausiai nuketia Ziniasklaidos
auditorija, vie§ju rySiy specialistai, kuriantys politikpvaizdi, ir patys politikai Sioje situacijoje tik
iSloSia. NekritiSka, lojali ir lengvai pasiekiamaiditorija — pagrindinis politiss komunikacijos
siekis, kuf ziniasklaida patenkina nesunkiai ir efektyviai.

D.A.Graber pastebi, kad nemaza dalis Zzmaar daug negalvoja apie informagigusijusa
su politikais, kur, gauna skaitydami, klausydami amrédami Zinias. Ziniasklaida jie naudojasi
kaip priemone susidaryti nuomerapie politikosivykius ir politika bendrai. Ziniasklaida juos
iISlaisvina nuo btinybés dongtis politiniais jvykiais individualiai, kadangi bendruoju paau ji
tampa y1 akimis ir ausimig pasaul ne tik, kiek tai ligia politika, bet ir sporf, muzika, pasaulio ir
Salies naujienagGraber, 1989: 45)

A.Krupaviius ir L.Surkug tiksliai jvardija Ziniasklaidos pasiekiamos auditorijos ilijikms
santyk: ,Ziniasklaida yra svarbus poliths socializacijos veiksnys, t.y. ji piimms suteikia
elementarias zinias apie politinius procesus. <..iteBt ji padeda formuoti piliéy pozirius,
nuomones ir vertybes politipproces ir politikos apskritai atzvilgiu <...>* .

Ziniasklaidos reik3m politiniam gyvenimui ir politikams Lietuvoje parodstatistiniai
duomenys. Lietuvoje per paskufin XX a. deSimtmat apie 60 proc. politiSkai reikSmingos
informacijos Lietuvos gyventojai gavo iS televidjoo likusius mazdaug 40 proc. polisn
informacijos jiems perteikradijas ir spausdinta Ziniasklaida.

Jos reikSma yp& padictja argjant rinkimams, nes ji tampa stithe rinkimy kampanijos
dalimi. PVZ., PrieS 2002 metR prezidento rinkimus net 91,6 proc. (buvo galkeli atsakym
variantai) informacijos apie kandidatuprezidentus gavo is televizijos, 39,7 proc. —agdijo, 39,6
proc. — iS respublikiés spaudos. (Krupatius, 2004: 164)

Ziniasklaidos gali pasiekti didej auditorip, pigiai ir patogiai tenkinti jos poreikius,
susijusius su zinojimu, géfima ja manipuliuoti ir paveikti daugelis mokslininkpripazsta kaip
fakta, o detaliau panagréjus skirtingas ziniasklaidos priemones, galimarndsa paaiskinti §

fenomen.
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2.1. Ziniasklaidos priemoni; poveikio auditorijai ypatumai

D.L.Wilcox, P.H.Ault etc. yra iSskyrvisy Ziniasklaidos priemoniprieinamuna ir poveik
auditorijai. Efektyviausi, norint perduoti zini, jis jvardija spausdiatinformacip, kuri reikalauja
gawjo isigilinimo, detali; jsisavinimo ir aprastymo.

Be to, periodin spaud galima pakartotinai perskaityti ir saugoti kaipctayvine daug
paprasiau nei kiyp Ziniasklaidos priemoni pateikiam informacip. Skirstant periodign spaud,
galima pastedi, kad didziausi jtaka turi laikragiai, Zurnalai — mazesnr yra labiau koncentruoti
1 specifirg auditorip.

DidZiausiu radijo pranasumu laikomas lankstumasgalimybé informacip pateikti
specifinei auditorijai. Be to, Zinia, karperduoda radijas, gkeau paruoSiama nei skirta televizijai,
tam skiriamos mazeés darbo snaudos

Televizija turi stipriausi emocire jtaka iS visy Ziniasklaidos priemoni Jos vizualig jéga
daro rodomas situacijas ir véjks artimesnius #rovui. Personalizacija televizijos ekrane daro
tokia jtaka auditorijai, kokios nei spausdinta, nei radijo &kis perduodama informacija padaryti
negali.(Wilcox, 1995: 269, 271, 281, 283)

Z.Peiulis atkreipia @meg dar irj tai, kad televizijos vaizdas perteikia tikésvreprodukcij
ir iSankstines autagi suteiktas reikSmes. Bei akcentuoja vadiajanelevizijos kameros rentggn
gekejima atskleisti intymiausias Zmogaus kerteled,Sios prieZasties televizijoje tampa svarbu ne
tik, ka Zmogus kalba, bet ir kaip jis tai sako. {fés, 2006: 176)

Galima daryti prielaid, kad @&l pastarosios priezasties politiko kaip asmeraszdis, jam
komunikuojant televizijos ekrane, gali uzmaskuotkaip politinio lyderio silpasias puses. Jei tik
jis geba pasitelkti tinkamretorika, kuri nukreipia dmeg nuo auditorijai perduodamo pranesSimo
turinio.

Internetas — kol kas maziausiai dyr apraSoma ir nagrégjama ziniasklaidos priemeén
Taciau virtualiai erdvei kasdien pritraukiant vis déag vartotop nesunku rasti priezastis —
ypatingas greitis pateikiant naujienas, gali¢yisiSkai atsiriboti nuo laiko (internete negalioja
televizijoje ir radijuje egzistuojantys prograntvarkarasiai), galimyke komentuoti, diskutuoti,
kritikuoti ir sulaukti atsakymo, taip pat be apiiboy lyginti skirtingy Saltin informacip
(laikragius reikety pirkti kelis, o televizijos ir radijo atveju laukéekti program tvarkarasius) bei
naudotis didesniais archyvais be ypaiipgstang.

Nagrirgjant ziniasklaidos priemounipoveil auditorijai, svarbu identifikuoti dar vianos
sukeliamy, efekt, kuris nesiejamas su priemanigrupavimu pagal forg - informacijos
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iSrySkinima. Jis pasireiSkia tikslingai sethis akcentais, siekiant pafti esmirg pateikiamos
informacijos Zina.

Kaip pastebi A.Andrulieft “Ziniasklaida ne visada gali pasakyti znéars, k galvoti, bet
jai stulbinartiai sekasi pasakyti zméms, apie K galvoti. Kuo labiau ziniasklaidoje paliiama
tam tikny jvykiy ar reisSking svarba, tuo labiau auditorija linkusi tuos dalyKaikyti zymesniais ir
svarbesniais. Zinia, kuri pateikiama daudedrty, yra suvokiama kaip svarbesnei ta, kuri buvo
pamireta atsitiktinai”. (Andriulieg, 2004)

Esmirés zinios iSrySkinimas ypatingai daznai naudojankasiant straipsni antrastes ir
laidy anonsus, taip siekiant pritraukti ir sudominti @oidjas, ta&iau toks iSryskinimas veikia ir
pasmoningai, Zmogui net neskais straipsnio ar nendms laidos, antra8se ir anonsuose
iSryskinta informacija iSlieka galvoje ir formuojauomor ar jvaizd apie tam tikrus reiskinius,
ivykius.

Pabéztinu akcentavimu nuolat naudojamasi reklamos geialr uzkoduota zinétatlieka
pai svarbiausi vaidmen. Jei reklamos ié¢jas tikslingai ir pasvertai reklamoje uzkodavo
konkretiai auditorijai skir Zinia, galimyke, jog jos tiesioginis taikinysjisidemeés, garantuota.

Tai taikytina ir politinei reklamai — jei spaudosugbapiuose Sktuoja antrass,
formuojartios politiko jvaizd ir pabgziantios jo SeimynisSkuny kilniaSirdiSkunma ir panasSias
savybes, skaitytojas jagsimena, net neskafi paties straipsnio, atmintyjeg $ariamy fakta
atgamindamas kaip kazkur gitd negirtijama ties,. Cia iSkyla ir dar vienas aspektas — &jimo
daznumas, kuo daugiau politikas minimas spaudoje, labiau vartotojas fiksuoja jo pavard
tobuliausiu atveju pozityviame kontekste.

Gelzjimas jsamoninti tam tike informacip grekiau ir ilgesniam laikui susis su Zmogaus
protui kidingais psichologiniais ir kognityviniais aspekta@pdorojant informacij (kognityvinis
supaprastinimo ir generalizacijos procesas, panantischemas, yra normalus iitinas zingsnis).
Kadangi su laiku zmogus pamirSta korthkas iSgirstos ar perskaitytos informacijos detales,
pasmorgje jis fiksuoja tik iliuzirg koreliacip tarp gircttos kandidato pavaéd ar politires partijos
vardo ir epitei ar konteksto, kuriame tai gi. (Andriulierg, 2004)

Apibendrinant teoria Sio skyriaus medziag galima konstatuoti, kad tiek suskirstytos pagal
forma, tiek visos bendrai ziniasklaidos prienésrveikia savo auditotj pasitelkdamos specifines
poveikio priemones, kurios neretai sunkiai idektibjamos p&am vartotojui, téiau paveikia j
psichologiskai.

Politinés reklamos poveikis skirstomasdu poveikio auditorijai modelius - tiesiogjinr
netiesiogif. Tiesioginio poveikio modelis teigia, kad ziniamkla tiesiogiai veikia individg
politines padiras ir kompetencij Netiesioginio poveikio modelis teigia, k#dka réra tiesiogir,
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o individo politiniai poziriai ir vertykés susiformuoja petivairius isiterpiagius veiksnius.
(Krupavkius, 2004: 168)

Remiantis abiem modeliais galima daryti priefgilad manipuliuojant tinkama informacija
visuomer bet kokiu atveju bus paveikta arba tiesiogiai, aametiesiogiai. Siame procese,
formuojant politikojvaizd, svarbu pasirinktiat Ziniasklaidos priemag kurios tikslire auditorija
sutampa su tiksline auditorij&uria orientuojasi politikas.

Pasiekti maksimal kieki auditorijos ne visada yra efektyviausias keliagsntokiu du
auditorija fiksuoja politiko pavardtam tikrame kontekste. Vistltio turint siek paveikti auditoriy
taip, kad ji priimt; galutin sprendim ir balsuot; batent uz  politika, svarbu 4 paveikti labiau
koncentruotai, formuojantibent tai auditorijai pritaikytus praneSimus.

Siame etape, remiantis komunikacijos maksyréjais, neretai susiduriama su nauja
problema - auditorijos skilimu, kuriaitaka padaé technologig mediy kaita.

Sis reiskinys ne tik pavetksenuosius vartotgjiprogius, bet ir atlieka svatpvaidmeri
politiky jvaizdZio formavimo procese — skilus auditorijomsyla ir politiky jvaizdis, jo vientisumui
iSkyla gresne.

Anot M.Castells, auditonyj skilimas suklé tradiciny politikos sistem krize: , <...>
didziuliai naujy medip paplitimo bendri padariniaéiné, kad politire komunikacija bei informacija
patekoi mediny nelaise.<...> Toks politikosiforminimas, ,kalinant” ja mediy erdwje, daro
poveiki ne tik rinkimams, bet ir politikos organizavimwprending pricmimui bei valdymui ir
pagaliau keiia valstyles ir visuomegs santyki pohidi”. (Castells, 2006: 350)

Kokios priezastysémé auditoriy skilima bei kaip tai paveik politiky jvaizd, nagrirgjama

treciajame Sio darbo skyriuje.
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3. TECHNOLOGIN ES MEDIJU KAITOS JTAKA AUDITORIJ U
SKILIMUI

Auditorijos kaip gvokos pamatié reikSne apib&zia mag zmoni, kuriy démesys sutelktas
i ta ar tuos, kurig juos kreipiasi. Ziniasklaidos priemésbe auditorijos pasmerktos Zlugti. Tam,
kad Zniasklaidos siwimmas praneSimasuty priimtas ir jsismonintas, reikalingas pranesimo
prieméjas, pl&iaja prasme - auditorija. Praktikoje auditorija apintatp spekts reikSmi, neretai ji
apibidinama kitais zodziais, siaurigwardijartiais konkre€ias sritis, kuriose svarbus adresatas,
priimantis viem ar Kita pranesim.

Versle vartojamas zodis vartotojai, politikoje - eldiorato gvoka, Ziniasklaidoje
disponuojama auditorijosagoka. Ta&iau visi Sie apibdinimai apima iS esas 4 p&ia savoka ir
kaip ziniasklaidos auditosj galima pavadinti vartotojais, taip ir elekteragalima jvardyti
auditorija, kurios palankumo ir pripazinimo siekialitikai.

Auditorija — tai mas, kuri priima vienokio ar kitokio turinio praneSirauar jie lity is verslo
pasaulio, ar politikos, ar Ziniasklaidos. Neprildamai, kokioje srityje nagréjama auditorijos
savoka, auditorig kaip reisSkin galima grupuoti ir skirstyti pagal skirtingus ingdeis — amaij, Iyti,
teritorini pasiskirstym.

Kaip Ziniasklaidos priemas, kurdamos savo formatus ir formuodamos savouytem
tvarkarasius taikoi tikslines savo auditorijas, taip ir politikai, kiami patraukti savo elektorat
taiko i savo tikslines auditorijas ir susiduria su ankgrswus pabaigoje mitu reiskiniu - politikos
,ikalinimu“ medijose. Siam procesui didZiaugiaka padaé¢ du veiksniai: politigs bendruomeis
teritorinis iSsipttimas ir informacijos technologijos, jei tiksliay 4 technologia kaita.

Ziniasklaidos poveikio teorija, dar vadinama Somipjos teorija, teigia, kad Ziniasklaidos
technologijos daro poveilksocialinei tvarkai ir iki tol visuomess tapatum ir identite, stiprinusi
Ziniasklaida skildama skaldo ir savo auditgrijyksta jos bendrumas. Sis procesas tiesiogi&iasei
ir politinés komunikacijos kait (Krupavtius, 2004: 149)

Norint aiSkiai suvokti technologij kaitos itaka auditorijos ir politiko jvaizdzio skilimui,
svarbu apzvelgti istorinjos raidy ir tiesiogire jtaka auditorijai bei kitusiam ziniasklaidos santykiui
su savo auditorija. Sis procesas, be teclmnuartosenogprotiy keitimo, auditorijai tugjo ir didek
emocire reikSng, apiminartia placia poveikio amplitug — nuo masinio vartojimo iki labai

intymaus ir individualaus.
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Nagrirejant § proces, labai svarbu dar kartuztvirtinti fakta, kad tiek politiky, tiek partip
santykiui su auditorija Ziniasklaidos auditgrikaita daé ypatings poveik. Anot M.Castells,
~Slekdamos paveikti Zmonimastymg bei valg, jvairios konkuruojadios politikos srogs — tiek
partijos, tiek ir kandidatai — naudojasi medijork&p svarbiausiomis komunikacijos, poveikio bei
itikinéjimo priemoremis®. (Castells, 2006: 352)

Galima daryti iSvagl kad bet kokiam efektyviam naudojimuisi medijomigaip
tinkamiausiu komunikaciniu kanaluptina aiSkiai suvoktiy jtaka auditorijomis, nes tik taip gali

buti pasiektas uzsibrtas tikslas — paveikti.

3.1. Virsmas: nuo masinio iki individualaus vartgimo

Per vig Ziniasklaidos vystymosi proce&iekvienas naujas technologijobukjimo faktas
lemdavo 4 paf rezulta — masiSkespauditorij, kuri ilgainiui buvo atitinkamai pavadinta masine
auditorija. A.Krupawius ir L.Surkut¢ § termimg aidkina taip: ,Masia komunikacija pagal
apibezima — toks procesas, kurio metu informacija perduodasidekmis, reikSmingomis,
heterogeniSkomis ir ptéai iSsisklaidziusiomis auditorijomis”. (Krupaitus 2004: 143)

Mokslininkai pastebi, kad ne tik auditorija tapo sime, o ir pati politika: ,LaipsniSkas
politikos virsmas masine ir demokratine nuo XIX-@mziaus pradziosajglaudziai susiejo su
masires komunikacijos priemamis kaip vieninteliu efektyviu idu pasiekti daugelvisuomers
nariy“. (Krupavicius, 2004: 143)

Pirmaja masire auditorip Z.Peiulio teigimu sukiré periodire spauda ir jos sukurtas tiraZas:
.Individai buvo paversti pilka minia, o informacgopramoi suformavo vidutini poreikiy
standartus”. (Raulis: 2003 )

Po spaudos eros XX a. 3 — ajame deSimtmetyjé smkijas, o0 nuo 5 — ojo deSimttie
televizija, tai dvi informacijos sklaidos prieme&s pavertusios visuomemar masiskesne vartotoj
auditorija. ,Spauda, od&liau radijas ir televizija sulké naujieny industrig, gaminagia perteklirg
informacijp. XX amziuje informacija tapo svarbia visuornéengyvenimo dalimi, @&au prarado
utilitaria informacijos paskiit kai iStartas zodis skiriamas kon&i@n adresatui, iSgirstamas ir
sulaukiama atsako”. (Relis, 2007: 106)

Televizijos ir radijo atsiradimas stlk dvejom efekt. Auditorija vienu metu buvo paversta
masine, dl savo technini galimybiy pasiekti neribat kieki Zmoni, o kartu tai tapo akivaizdziai

intymesres Ziniasklaidos priemas nei iki tol rinky valdZiusi spauda.

23



Televizija Siuo podiriu zenkliai lenk net ir radip. Tai paaiskinti galima ypatinga
televizijos vizualinegga. Anot Z.P&ulio: ,Anks¢iau spauda, radijas tai prie auditorijos, t&au
TV isuko Ziirova | savo orbii labiau, nei tai buvo padariusi bet kuri kita Zgkkidos priemoé'.
(Peiulis, 2003)

XX a. technologij raidos iSrastas televizoridgyvendino atrodyt du labai prieStaringus
tikslus — pasiekmasiskum ir individualuma vienu metu.

Galima daryti prielaigd, kad hitent Sios dvi priezastys stlk ypatingg auditorijos
priklausomyle nuo hitent Sios Zziniasklaidos priemés llgainiui televizija tapo visuomeniniu
kultaros epicentru. Bl ypatingo televizigs komunikacijos modalumo, kuriantidingas naujo tipo
informacijos sklaidos dxlas, paremtas gundymo, jutirantikrowes imitavimo savybmis, kurios
reikalauja minimali psichologini pastang, perduodant informagij (Castells 2004: 330)

Si televizijos keliam efekh svarbu jvertinti ne tik konkuruojatioms Ziniasklaidos
priemoréms, o ir politikams.

Anot M.Castells: ,Nors televizijos poveikis potigi vieSajai nuomonei yra labgiairus,
taciau televizijoje nesirodantys brandavisuomeni politikai ir ju politika paprasiausiai netenka
galimyhkés sulaukti Zzmonj pritarimo, nes pagrindinis Zzmapiinformacijos gavimo Saltinis yra
medijos, kunj prieSakyje — televizija. <...> jos pa®s didtjimo poveikis auditorijoms buvo
milziniSkas visuose kontekstuose “. (Castells 2(BB4)

Svarbuivertinti ir tai, kad televizijos atsiradimas pats/aime nebuvo vieninigluditorijos
skilimo priezastis, prie to zenkliai prigio ir televizijy kanal; skatiaus digjimas, paskatigs ju
jvairoves raid.

Bandydami prisitaikyti prie ypatingo televizijos ymkio auditorijai ir siekdamigj paveikti
politikai ilgainiui susidiré su dar vienu 10 - ojo deSimtie iSSikiu - kompiuterine komunikacija.

Pastaroji iS5 esgs privere naujai pazvelgtii auditorip bei dideliu iS8kiu tapo ne tik
politikams ir viegju rySiu specialistams, o ir geoms iki tol egzistavusioms Zziniasklaidos
priemorems. Kompiuterié@ komunikacija dl savo ypating savybiy senosioms medijoms tapo
galingu ir konkurencingu faktoriumi, kovojanglcauditorijos.

Tiek politikams, tiek pdoms medijoms teko ieSkoti nauptdy, kaip prisitaikyti, iSlaikyti
auditorip, o kai kuriais atvejais kompiuteginkomunikacia tiesiogiai integruotii savo darbo
aplinka.
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3.2. Kompiuterinés komunikacijos isgikis senosioms medijoms

Efektingai iSnaudodama visas technologines nasjo¥@iasklaida netrukgsiverzti ir i
virtualia erdw. Ypatinga jos galia kit ziniasklaidos priemoni atzvilgiu pasireiSk kompiuterius
sujungus pasauliniam interneto tinklui, iStrynusiabas tarp laiko, vietos, auditorijos socialini
fiziniy paggumy ir pateikusiam iki tol nerego gretio informacijos sklaid.

Laiko sinaudos, kurios iki tol buvo iSnaudojamas informaicgpdoroti ir pateikti pkéajai
visuomenei, kanalu pasirenkant spauddij ar televizip, tapo reliatyvios. Anot A.Krupawaus: ,,
Elektronire komunikacija iSpité ribotas ankstess spausdintos komunikacijos ribas, paversdamas
masirg komunikacip globaliniu reiskiniu®. (Krupawius, 2004: 151)

Labiausiai tai pajuto spauda, mazesne problemtapa radijui, reikalaujaiiam mazesnio
pasiruoSimo, pateikiant informagigquditorijai, bet vis dar labai aktualia televizija

Kaip minéta ankstesniame Sio darbo skyriuje, kompiuteknmunikacija suiré visiSkai
naup ivairiapug Ziniasklaidos prieman — nemokam, turinia griztamaji ry§ (galimybke
komentuoti) bei techniSkaivairiapug (galimas tekstiés, vaizdirgs ir garsigs medziagos
talpinimas). Z.P&ulis pastebi, kad taip medijos tapo dar individaalvartojamos nei televizijos
eros metu: ,Zvelgiant komunikacijos technolagigidos aspektu, nauji informacijos maiproceso
dalyviy santykiai ggZina prie tobulesss tarpasmenis komunikacijos. <...> Svarbusifimujy
komunikacijos technologij bruoZzas —y universalumasjvairiy Zmogaus poreiki tenkinimas".
(Peiulis, 2003)

Ivairis informaciniai portalai, galintys informagijpateikti ¢ia ir dabar, be ypating
pasiruoSinm, gerokai pakeit auditorijos pasiskirstymir poZziari i serasias Ziniasklaidos priemones.

Tatiau jos ilgainiui sugedjo prisitaikyti ir pasikeisti,jvairiapusiSkai adaptuodamos savo
pateikiam, informacip ir ja pritaikydamos kompiuteri#s komunikacijos kanalams. Toliau
apzvelgsiu kokiomis priem@émis jos prisitaik prie kompiuterigs komunikacijos atsiradimo ir
kokiais lmdais stengiasi atkovoti prarastuditorif.

Spauda viena piray sureagava kompiuterires komunikacijos atskleidziamas galimybes
uzsitarnauti papildom auditorip. Laikragiai ir zurnalai masiSkaemé kurti savo internetinius
puslapius, perspausdindami savo straipsnius itkslasni technologij kaitos suzagtai auditorijai
galimylbe juos pasiekti gréiau ir daznai be papildomo mokes.

Straipsnip apmokestinimas daugeliu atveju nepasitvirtino.yRd¥iui, didZiausiu Lietuvos
dienragiu save tituluojantis ,Lietuvos rytas“, baggl apmokestinti savo internetiniame portale
pateikiamus straipsnius, ilgainiui kardinaliai pakesavo politiky. Prieigy prie straipsnj padaé ne

tik nemokam, bet ir iSpété savo portalo turin paversdamasyjatskira ziniasklaidos priemone,
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suburdamas atskirkolektyva, o dienrastyje spausdinanstraipsni perspausdinim palikes kaip
papildony auditorijos masinimo priemen

Be to, ,Lietuvos rytas“ vienas pingu savo portale apjurgne tik spaugl, bet ir aliuzip i
televizija internete, pragjo talpinti video informaci.

Radijas taip pat neatsiliko — ne tikné transliuoti savo programas internete tiesiogiet, ib
ilgainiui Zada pereiti prie skaitmeninio savo praguy transliavimo lado. Taip pat, radijagires
savo portalus, sudaruditorijai galimyle tapti intymesniais vartotojais. Interaktyvus beaiimas
su klausytojais, trumpzinwiy skelbimas ir archyvini laidy talpinimasj sawji portah auditoripa
pavert nepriklausom nuo laiko ir erdes.

Nacionalinis Lietuvos radijas prg0o transliuoti savo programas palydovu. O intemisti
nacionalinio transliuotojo portalas www.Irt.It apgé visas Ziniasklaidos sritis — raglijtelevizip,
internetire  Ziniasklaidy,, vartotojui pateikdamas ne tik galimylklausytis ir ziiréti tiesiogiali
internetu, bet ir naudotis lajdarchyvu bei skaityti straipsnius, komentarus, ggs. Iki Siol be
nacionalinio radijo ir jo kuruojamos stoties ,Klkaf tik ,Ziniy radijas* pateikia savo radijo laid
archyvus. Tas pats galioja ir nacionalinio trardiojo televizinei programai LRT, kuri suteikia
galimyke pamatyti didzija dal savo ir LTV2 archyvini laidy bei tiesiogines transliacijas internetu.
Kitos Lietuvos televizijos savo portaluose leidpamatyti tik anonsus, kai kurias archyvines |
laidas galima rasti specializuotame portale wwi.tv.

Pragjus kalkti apie televizij ir jos adaptacy prie kompiuteriegs komunikacijos
galimybiy, IS pateikti pavyzdzi galima pastelti, kad naujas galimybes jos taip pat iSnaudoj&. Ti
ne visos taip efektyviai, kaip nacionalinis tranelojas. Ta&au visos ikaré savo portalus,
sudarydamas auditorijaialygas pajusti getamsji ryS, kuris iki tol televizijoje neegzistavo
(galimyke diskutuoti forume apie kanaluose matytas laidaksukti atsakym i klausimus, pateikti
savo pageidavimus), bei iSnaudojo savo portaluseddamos tikslais.

Televizija anks&iau kaip ir radijas iSnaudojo skaitmeninio tranghao galimyk,
suteikiargia itin kokybiSky (nors kol kas dar turia transliavimo problenmp kokybe, bei sukiré
butent skaitmeniés televizijos vartotojams skirppapildormy motyvacire priemorg — skaitmeninius
kanalus. Tuo pasinaudojo LNK televizija, sukurdamspecialiai skaitmenis televizijos
vartotojams skirtus kanalus Liuk! ir InfoTV. Kol &aSie kanalai didZja dalimi retransliuoja
pagrindiniame kanale jau matytas programasijata kuria ambicingus planus jas praturtinti
originaliomis laidomis ifvairesne programa.

Be to, televizija kaip ir radijas, kaip n#ta, iShaudojo galimypsavo auditorijai suteikti
nepriklausomybes nuo transliavimo laiko, talpindesago archyvines laidas, anonsus bei galinyb

ne tik pasijusti nepririStais prie laiko, o ir \8&ais padties Seimininkais. Norimlaida gali stabdyti,
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prasukti reklam, patikug kadm nuolat kartoti, neprisiriSant prie televizijoskialio. Tiesa, tuo kol
kas efektyviausiai naudojasi tik nacionalinis ttarojas ir jam pavaldus LTV2, daug maziau Kiti
kanalai, kuny labai maza dalis laidretransliuojama portale www.tv.It, 0 pastaruojutimé jo visai
iISnyko LNK ir TV3 laidos.

Z.Pe&iulis, kalb:damas apie klasikis televizijos programos atsiradimkompiuterirtje
komunikacijoje ir iS to susidariusigalimyke kontroliuoti programos srauto pasirinkimo galimyb
jvardija Sio proceso padarinius — iSnykusias kamalorogramos gvokas bei gfinartia kerting
klasikinés televizijos vienamomentiSkumo te@ripuksStinusi tuo pat metu vykstam veiksmo ir
jo stelgjimo sinchroniSkum, Zzitrovo, iSgyvena&io bendrumo jausm su Kitais, fenomen
(Petiulis, 2003)

Apzvelgus medi technologigs kaitos procesir iS jo kilusius pasikeitimus, susijusius su
auditorijos vartojimaprociais, galima daryti iSvag kad kompiuterids komunikacijos era galutinai
suformavo jau nuo televizijos eros pragigi auditorijos skilim ir sugriow jos vientisum. Skilus
Ziniasklaidos auditorijoms, paraleliai skilo ir gplés komunikacijos apimamos auditorijos. Kaip
pastebi M.Castells: ,Elektronts medijos (apipiantios ne tik televizi ir radija, bet ir visas kitas
komunikacijos formas, tarpyj— laikragius ir interneg) tapo privilegijuota politikos erdve. Tai
nereisSkia, kad vispolitika galima sutalpinti vaizdus, garsus bei manipuliawrsimboliais. Tdiau
be ju negalima laimti ar pasinaudoti galia. Tétikiekvienas galiausiai ima Zaisti Baidima, nors
ne vienodai ir ne tuo gau tikslu“. (Castells, 2006: 350)

Suvokdami savo béggiSkuma be ziniasklaidos suteikiamos auditorijos, politikaiversti
taikytis prie naup komunikavimo slygu. T&iau skilus auditorijoms, pakitus teymvarkarasiui,
politikai susidiré su dilema, k ir kur komunikuoti, kok savojvaizd formuoti susiskaldziusi
auditoriy akyse, kad pavylgtpasiekti savo tiksligauditorip.

Artégjant rinkimams ir magant laikui, skirtam rinkimigs kampanijosigyvendinimui,
politikai ima ceti karstligiSkas pastangagsjkomponuoti“ kuo platesniame Ziniasklaidos priemon
spektre, neretai uz tai dar ir sunédlami. Td&iau, taikydamiesi prie Ziniasklaidos prienésn
formato ir tikslires auditorijos, politikai daznai ima komunikuoti \8&irtingas savo kaip asmens
savybes, kurios visumoje kertasi tarpusavyje, farasija viena Kitai ir griauna jo viendig$vaizd,
taip klaidindamos ringja. Remiantis teoriniu pagrindu iSskirtais Sio refs&iaspektais, jo apraiSkas

galima identifikuoti ir Salies Ziniasklaidoje.
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3.3. Politikojvaizdzio vientisumo problematika

Svarbu pahlirzti, kad Siame skyrelyje nebus koncentruojamakonkreius leidinius ar
kanalus kaip pavyzdzius, o labiauvyraujargias Ziniasklaidos rinkos ir auditorijos pasiskirsty
tendencijas, paslos ir paklausos santyKalyje bei galim to jtaka vientisam politikojvaizdziui.

Remiantis natraliai susiklogiusia ziniasklaidos priemoniraida, pirmiausia apzvelgsiu
spaudos sklaidos Salyje augim su tuo susijusauditorijos skilim.

2006 m. statistién Zurnal; analiz atskleidzia, kad net 71 procentisy Salies leidini
skaitytoy tais metais sudarskaitytojy daugumai skirti Zurnalai (400 pavadinimdidzioji ju dalis
— laisvalaikio, turizmo, sporto leidiniai (124 paWwaimai) bei zurnalai moterims, vyrams, Seimai
(94 pavadinimai).

Spaudos statistikos duomenimis, vienam Salies dgugr2006 m. teko po 76 laikré&s ir
20 zurnalo numeui dvylika laikragiy bei trimis Zurnal numeriais daugiau nei 2005 metais. 2006
metais uZzregistruoti 1274 serialinieidiniy pavadinimai: laikra8y, Zurnal, ir biuleteniy, testiniy
leidiniy. Palyginti su 2005 m.yjpasiro@ 49 pavadinimais daugiau. (Markéwane, 2007: 7, 8, 9)

Remiantis Siais duomenimis, galima pastelbendencij, kad spaudos leidini daugja
kiekvienais metais, kai kurie i§ jsitvirtina rinkoje, kai kurie greitai dingsta iSy@rtos. Tdiau
kiekviena nauja spaudos priengostengiasi sudominti savo tiksbirauditorip, 0 tai padaryti kas
kartg vis suctingiau, nes rinkoje neatsiranda novatogiSpaudiis ziniasklaidos sprendim Visi
naujai iSleidziami leidiniai taik@ jau esara ziniasklaidos rinkos ni$ o ne kuriag naup.

Kaip rodo statistika, Sioje srityje pirmauja Zumndtaréjai, kuriy didzioji dalis taikoi
pramogas ir laisvalaik politikos tematikai skitt leidiniy Zenkliai maZziau (Ziréti 2 paveiksd).
Galima daryti prielaig, kad politikui, siekiatiam iSkomunikuoti save, didziaasauditorig gali
pastilyti butent laisvalaikio ir pramagleidiniai. Nors statistika fiksuoja ir naupolitiniy leidiniy
leidyba, tatiau kaip ankstesniuose Sio darbo skyriuose jautaadpkio poladzio informacir
medziaga nedaro tokio efektyvaus poveikio ir neglaaitokios pléios auditorijos, koki apepia

pramoginio zanro leidiniai, kurikaip rodo tendencijos, kasmet vis dgag
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Turizmo, laisvalaikio, sporto leidiniai | J124

Leidiniai moterims, vyrams, $eimai | ) 94

Politikos, filosofijos, religijos, kultdros leidiniai (] 54
Populiaris mokslo, technikos leidiniai ﬁ 48
Leidiniai jaunimui, vaikams, komiksai ﬁ 38

Populiaris istorijos, geografijos leidiniai ﬁ 20
Radijo, televizijos, kino leidiniai = 7

lliustruoti naujieny leidiniai fis

Profesiniai leidiniai | ) 83
Verslo leidiniai [ 46

Profsajungy, politiniy partijy leidiniai E 22

Draugijy leidiniai 96

Kiti leidiniaj ) 21

2 paveikslas. Zurnalai ir biuleteniai pagal pa$kdf06 m2

Susiklogius tokiai situacijai, politikas atsiduria dvipragkoje padtyje, auditorija didzja
dalimi renkasi dienr@&us bei populiagja lengvojo Zanro spaud pasyviai reaguodama
specializuat spaud. Ka Sioje situacijoje gali padaryti politikas ir jonkiminés strategijos #réjai?
Realu, kad reaguotisusiklosgiusia situacip ir politiko jvaizd adaptuoti ir populiariajam Zanrui. Be
to, privalu pasirinkti tok bida, kuris kiuty patrauklus p&ai ziniasklaidos priemonei, ir ji ty
suinteresuota tokios informacijos spausdinimu.

Vie&yju rySiy specialistams iskyla galvilss, kaip formuoti politikojvaizd, kad jis hity
tinkamas kartu ir rimtajai spaudai, ir pramogin&ip pasirinkti tokius politikavaizdzio aspektus,
kad jie tarpusavyje nepanaigtienas kito, iSkomunikuoti skirtingo zanro spawdd{lausimas kyla
ir retorinis: kiek realu suformuluoti pranesinkuris tenkint visas auditorijas?

Sioje situacijoje neretai pasitarnauja politikaraji puss, kuri labiau domina lengvojo zanro
spaud, nei daznai sausoki gia politiky interviu. Ta&iau kartais antroji pus su kuria viegju rySiy
specialistai dirba maziau, o kartais ir visai nedjrgali pakenkti labiau nei p&d Vienas iS tokio
proceso pavyzddi gakty buti tuometinio Seimo Pirmininko Afito Paulausko Zzmonos Jolantos
Paulauskieés interviu Zurnalui ,MM* (Mes moterys) 2006 m. kon@nesio numeryjée

IS esmés Sis interviu ga&jo tapti puikia A.Paulauskgvaizdzio stiprinimo ir formavimo
priemone, t&au ckl vienos neatsargios jo Zzmonos fkazstraipsnio centrine zinia tapo abejatin

naudy nesantis politiko gyvenimo faktas.

8 MARKEVI CIENE, Rita; TAMULYNIENE, Laima.Lietuvos spaudos statistika 2006.
4 Zurnalas “MM”, kovo nen. nr.3, E.Vinewiate ,, Tikroji Jolantos ir Artiro Paulausk meilés istorija“.
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J.Paulauskienpokalbyje su zurnaliste tobulaiik savo vyro ne tik kaip puikaus politiko,
bet ir gero vyro, Seimos galvpgizd — taip galimai darydama netiesiogpoveili auditorijai, kuri
iprastai politiky sunkiau pasiekiama — moterims.c¢iear pokalbio metu J.Paulauskéehurnalistei
prasitag, kad jos vyras per ilgus santuokos metémme karto jai iStags, kad § myli. Vieninteks
frazés Zurnalistei uzteko, kad Si figuoty straipsniojzangoje, to zurnalo numerio reklamose,
spausdinamuose dientasose bei rodomuose TV anonsuose.

Fraz apie neiStagt meiles prisipazining tapo pagrindine straipsnio Zinia, nors galima
numanyti, kad politikavaizdzio kiréjai turéjo tiksla ar bent jau narA.Paulauskavaizd sustiprinti
ir susiltinti, o ne paveikti auditosjatvirkstiniu kidu.

Negalima neatkreipti @nesio i tai, kad Sia fraze gudriai pasinaudojo Zurnalaicjei,
siekdami didesnio auditorijos susidgmo. Kiek tai paveik politiko jvaizd, geriausiai gatu
ivertinti ji kiirg vieqyju rySip specialistai ir bendrai sgvaizdzio Kirimu susig specialistai.
Neapklaususyl galima tik daryti prielaig, kad tai tugo labiau neigiara nei teigiama poveik
A.Paulausko kaip asmens ypatirdgmes skiriantio savo Seimaiyvaizdziui.

Spauda ne vieninieFiniasklaidos prieman3alyje, kurios sklaida ir paga iSaugo. Salyje
pastebimas ir televizijos kamakhugimas. Siai dienai Lietuvos radijo ir televizij&omisija yra
uzfiksavusi, kad antzemin televizijos transliuotagj Lietuvoje yra 30, skaitmentés antzemias 6.
A.Krupaviciaus teigimu 2000 m. Lietuvoje veik4d respublikiniai ir 18 regionini bei vietiny
televizijos transliuotaj, beveik 50 kabelini televizijy.

Per septynerius metus vietinir regionini televizijy transliuotoy skatius kito ir augo, be
to, kai kurios regioniés televizijos, kaip Tango TV, Pirmasis LNK ir argilLTV kanalas, pragb
pasiekti didesg Salies auditoryj arba praétos retransliuoti regionini televizijy. Be to, vien per
pastasji pusmet respublikinis LNK kanalas prap transliuoti du naujus skaitmeniniutdu
perduodamus pramoginio padrio kanalus.

Susiklogiusioje situacijoje kito ir konkurencingumo laipsrgalies televizijose, karasld
vienintelio agiuopiamo televiziy populiarumo vertinimo Kriterijaus — reiting- dar suakty&o. To
pasekm - televizijos dar labiau susikoncentrayoesmin savo tiksh — pasiekti kuo didegn
auditorif.

Siekiant j patenkinti, TV tinkleliuose zenkliai padatjg pramoginio pobdzio laidy turinio.
Politikas ¢l atsidirée aklavietje, politinio poludzio laid; pasiila ir auditorija minimali, o
iSkomunikuoti savavaizd reikia. Politikui tenka taikytis i pramog iStroSkusi auditorip, ir {
rimtai politika besidomitia auditorip. Kaip pastebi Z.Rgulis: ,Ziniasklaida, ypé& televizija,
keicia politiky jvaizd. Jie priversti taikytis prie auditorijogkestiy. Siy pokyiy priezastis taip pat
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ekonomirg, nes paisoma televizijos reitipgkurie susig su pa&iy politiky reitingais”. (Péiulis,
2003)

Siekis paveikti rimgja ir pramog norircia auditorijas politilk gali pastatytiij gana
dviprasmiSly situacip — ka tik diskutaws debai laidoje apiejstatymy pataisas ir rinkimines
programas, netrukus politikas sutinkamas dainugagRuikiajame Sou® (TV3) arba Sokantis
projekte ,Sok su zvaigzde* (LNK).

Darbo partijos lyderis V.Uspaskichas dal tapti rySkiausiu pavyzdziu, kaip galima
~.medijatizuotis” ir kovoti el skirtingy auditoriy démesio. T&iau jo kaip politikojvaizdis ilgainiui
tapo toks neaiskus, kad labiau primena Soumea politike. Dabartiniame politiniame pasaulyje
galima rasti ir daugiau panaSpavyzdzi, kai politikas ne tik tapo ,medijatizavimosi“ preso
ikaitu, bet ir skirtinguose Ziniasklaidos kanaludsmmunikuoja tarpusavyje sunkiai detars
Ivaizdzius.

Nuo pat nepriklausomyls atkirimo vadinta ,gintarine Lietuvos ledi“ K.Prunskien
pastaraisiais metais daznai pasirodo TV ekranue@utuodama visiskai skirtingo Zanro laidose ir
galima numanyti taip trikdydama ilgaties savo émeéjus ir potencialius ringjus. Ar Zengs tkio
reikalais, Europos gungos strukiriniais fondais ir prarastu derliumi begpinartiai politikei dera
dainuoti ,Solo su orkestru®, 3okti su V.SapranaugRuikiajame Sou“? — klausimaikuriuos \élgi
geriausiai atsakyt specialistai dirbantys suyvaizdzio formavimu. Téau iS esms nesunku
identifikuoti politikés tiksh paveikti ne tik savo nuolatnauditorip — Zemdirbius, bet ir sudominti
platesr.

Kaip tokios pastangos paveiks rifk paaiSks po rinkimy, tafiau jau dabar galima
pastebti paciuy Ziniasklaidos priemonivertinimus, kurios vertindamos taip pat formuogifk és
ivaizd be jos paios pastang Kol pramogirs TV laidos dZigauja prisikvietusios gatspolitike,
rimtoji ziniasklaida imag kritikuoti, svarstydama, kiek rimta ir tinkama gaelgtis gallat bisimai
pretendentei prezidentes ir ar iS tigspolitikui tinka tai, kas tinka pramagpasaulio atstovui.
Galima daryti prielaid, kad K.Prunskiefirimtosios Ziniasklaidos auditorijos akyse renkagiusus
uz savo blaskymsi ir nenuoseklum realu, kad pramogés auditorijos akyse ji sk&uoja pliusus,
taciau svarbuivertinti fakty, kad pramogiés televizijos auditorija — viena neiStikimiausi
plaukianti pavirSiumi ir nesigilinantipateikiamos informacijos turino palankum jawianti tiems,
kurie tuo metu ekrane.

Viena i§ maziausiai problamjvaizdzio vientisumui keliahy Zinaisklaidos priemoni —
radijas. Ribotas jo dazpikiekis jau iSdalytas Lietuvoje ir didga ju dali uzima pramoginio ir
muzikinio turinio laidy tinkleliai. Dél savo populiarumo ir iSskirtinio identiteto poktii vis dar
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aktualus iSpopuligjes ,Ziniy radijas”, rengiantis tiesiogines diskusijas ir dels savo eteryje bei
panasiai besielgiantis nacionalinis radijo trarsiyjas.

Paskutig Ziniasklaidos prieman apimanti vig palet skirtingos auditorijos, — internetas,
politiky kol kas vangiai ir labai banaliai iSnaudojam@sizdzio formavimui. Galima daryti
prielaich, kad tai susg§ su maziausiai istirta tiksline auditorija, iSankst nusistatymu, kad
internetire erdw patraukliausia jaunam vartotojui, kuris Siuoladfen visuomenje dazniausiai
apolitiskas.

Vienas elementariausizingsnii, kuriuos pirmiausiai zerglLietuvos politikai, padedami
vieqyju rySiy specialis — partiy interneto svetaini kiirimas. Kaip teigia A.Krupavius: , TS(LK)
buvo pirmoji politire Lietuvos partija, parengusi agitacitinklalap. 1997 m. pabaigoje jau visi
itakingiausi kandidatai LR prezidentus téjo savo tinklalapius internete. Interneto naudogma
politinei informacijai skleisti yra ypa SiuolaikiSkas besiké&iancios informacis politines
bendruomeés pktros pozymis”. (Krupavius, 2004)

Taciau jvertinti Sio Zingsnio naugdpolitiko jvaizdzZio formavimo procese sttthga ir beveik
nemanoma, kaip ir visinternetires Ziniasklaidos poveilkauditorijoms.

Vienas pirmyjy labiau jvertings virtualios erdés teikiamus privalumus politinei
komunikacijai — tuometinis Vilniaus meras #aas Zuokas, pirmasis iSnhaugejinterneto erdy
savojvaizdzio formavimui, sukurdamas interakilytarpasmeninkontakt su gi{Ztamuoju rysiu.
Politikasi vie&ja erdw paleido savo internetirdienora§t kuriame pirmiausiai talpino auditagij
dominartias zinutes ir tik po to jas perduodavo kitomsaskiaidos priemaims.

Si Zingsh galima laikyti novatoridku, aliau juo pasek ir kiti politikai, vis délto kol kas
ivertinti interneto poveik auditorijai labai sunku. Galima tik daryti priedaj kad jis sugZino
tarpasmeninio bendravimo galimytarp politiko ir rinkéjo dél savo ypatingos formos ir galimybi
be to, pahbizé tuo pasinaudojusgi politiky lankstuma naujoms. Galima numanyti, kad
personalizuota komunikacija su rigdtis internete pirmiausia ggb laiméti papildom; task; jaun
rinkéju akyse, kurie internetui daznai teikia didespirmenyle nei kitoms Ziniasklaidos
priemorems. Ta&iau Salyje pastebimas jaunosios kartos abejingypnéBnei situacijai Lietuvoje,
pasyvus dalyvavimas rinkimuose, jos, kaip audibgtijkury svarbu paveikti, svagomenkina. Kita
vertus, Sioje situacijoje galimdvelgti ni&, kuria iStyrus ir radus jai tinkamas poveikio priemones,
ka iS dalies mgino daryti A.Zuokas, situacija gdil pasikeisti.

Apibendrinant apraSytas Ziniasklaidos rinkos ditarijos pasiskirstymo tendencijas Salyje,
galima pastelti, kad ziniasklaidos priemouni pasila Salyje didja, remiantis statistiniais

duomenimis akivaizdu, kad auditorijos kasmet tusi daugiau iS ko rinktis, ne tik turinio, bet ir
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formos prasme. Galimyrinktis iS didets pasiilos bei patogiausiir patraukliausi formy keicia
auditorija.

Masinis vartojimas tampa individualiu tiek éld patiy Ziniasklaidos priemoni
komunikavimo auditorijai ypatyhi tiek &l ju sukeliamo specifinio efekto (pvz., televizijos
personalizacijos). Auditorijos skyla, o drauge skil politiky jvaizdis, kadangi jam tenka taikytis
prie skirting; auditorij, o suderinti skirtingoms auditorijoms skirtus pe&imus ne visada pavyksta
sekmingai, ypatingai tais atvejais, kai susiduriama \gsiSkai skirtingomis auditorijomis nuo
besidomigiy politika iki visiSkai apolitiSk ir vertinartiy tik pramoginio zanro ziniasklaid

Atvejy, kai politikas save komunikuoja skirtingai, skigoms auditorijoms ir taip kas kart
kuria skirtingy savoivaizd, galima pasteti ir Salies Ziniasklaidoje. K#au siekiantjvertinti, kiek
tai kenkia politikojvaizdziui ir kiek skiks jo jvaizdis veikia jo 8kme rinkimuose ne teoriniame
lygmenyje, o praktikoje, buvo atliktas tyrimas, kupagrindas — eksperiapklausa. Jos rezultatai
analizuojami ketvirtajame Sio darbo skyriuje, kutikslas — patikrinti, kaip praktikoje vertinama
ivaizdzio reikSm rinkimuose, kiek tai veikia Salies politje komunikacijoje bei kiek teoretik
identifikuojamos prieZzastys padaritaka ijvaizdzio Kirimo procesui praktikoje, paveikjo

vientisumui.

33



4. TYRIMAS: ,VIENTISO POLITIKO JVAIZDZIO ASPEKTAI*

Siekiant patikrinti teorije medzZiagoje aprasomas prielaidas, kad poliikaizdis yra
pagrindinis rinkiny kovosirankis, kurio vientisumas kito kartu su technol@gmedij; kaita ir skilo
kartu su auditorijomis, Sio darbo tyrimo metodu dyasirinktas kokybinis ekspernuomony
tyrimas.

Eksperty nuomoni tyrimas — specifiés iSies apklausa, kurios metu apklausiama specialiai
parinkta Zzmonj grupe, turinti kurios nors srities zini (Kardelis, 2002: 206) Atsizvelgiaptai, kad
ekspeny apklausoje yra tiriami konk&es srities specialistai, tokio tipo apklausa byasirinkta
kaip priemor patikrinti darbe pateiktos teorijos principus mgisti arba paneigti darbe iSkelt
hipotez.

Apklausai buvo pasirinkti viegy rySiu specialistai, dalyvay kuriant skirting; politiky
ivaizdzius, formay ju rinkimines kampanijas. Kadangi Sis tyrimas yra Wwokis, ypatingas
démesys renkantis ekspertus buvo sutelktas praktire patirt, renkantis tuos ekspertus, kurie
vie&yju rySiy srityje dirba ne vienerius metus, turi ilgagpatir ir gali vertinti padt; Salyje ne tik
teoriniy, bet ir praktiniu lygmeniu. Kad tyrimas néh tendencingas, pasirinkti ekspertai atstovauja
skirtingas viegju rySiy kompanijas, taip pat yra diglsu skirtingais politikais. Siekiant, kad tyrime
nekity susidurta su tendencingais atsakymais, vienaasBipkiy ekspen néra dirkes konkreiai
su politikais, rinkiny Stabais ar partijomis, jo vaidmuo tyrime yra swarlkaip Zmogaus, galilo
vertinti politines komunikacijos tendencijas Salyje, iSvengiantteetinio SaliSkumo galimyds.

Ekspert nuomony tyrimas buvo atliekamas interviu — pokalbio metotimiamasis interviu
apibkziamas kaip tyjo inicijuotas dviej asmen pokalbis, kurio tikslas — gautiibna tyrimo
uzdaviniams informagij. (Kardelis, 2002: 206)

Gyvas pokalbis suteikia didesnes galimybes iSamatiznagrirgjama problem ir gauti
platesi atsakym, lyginant su anketavimo tldu. Pokalbio metu iSlieka galimybuzmegzti
betarpiSkesey bendravimo form su apklausiamu specialistu ir uzduoti papildodausimy,

kylarciy interviu metu, taip gaunant daugiau informacijeskalingos tyrimo analizei.
Tyrimo tikslas

Patikrinti teoriréje dalyje keliam hipotez, kad mediy kaita padar jtaka politiky jvaizdzio

skilimui ir nevientisumui.
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Uzdaviniai:
1.18tirti jvaizdzio, kaip pagrindinio kovasankio, paplitim, Salies politigje komunikacijoje.
2.18tirti priemones, kurios pasitelkiamos, kutigolitiko jvaizd Salyje.

3.Ivertinti Salies politik ivaizdzio vientisum ir efektyvum.

Tyrimo metodas

Tyrimo metodu pasirinktas kokybinis ekspenuomong tyrimas, interviu metodas.

Tyrimo imtis ir respondentai

Renkantis respondentus — ekspertus, buvo remiatmaskriterijumi, jog apklausoje turi
dalyvauti viesju rySiy specialistai, #re politiky jvaizdzius, turintys didelilgamet patirti Sioje
srityje. Bei vienas iS ekspeart- turintis ilgamet patirti vieqyju rySiy srityje, ta&iau nedirles su
politikais konkreiai, taip iSvengiant net teors SaliSkumo galimys.

Apklausai buvo pasirinkti Sie ekspertai:

Artiras Baublys -deSimt mai dirbantis nepriklausomu rygisu visuomene konsultantu,
dirbes pirmajame V.Adamkaus rinkimia kampanijos Stabe, taip pakio ministro V.Milaknio
patagju rySiams su visuomene.

Linas Kontrimas — rySiy su visuomene agambs ,PR Service/Edelman Affiliate"
direktorius, dirles formuojant R. Paksgvaizd prezidento rinkim metu, bendradarbias su kitais
politikais.

Mykolas Katkus - tarptautigs rySip su visuomene kompanijos ,VRP Hill & Knowlton*
vadovas, kurio vadovaujama kompanijaikiaika dirbo su Vilniaus miesto savivaldybeirbo su
Europos $jungos referendumo vieR; rySiy kampanija M.Katkus savanoriSkai prisigb prie
P.Austrevéiaus rinkimires kampanijos pirmalaikiuose prezidento rinkimuose.

Paulius Tamulionis - viedju rySiy ageniiros ,ldea Prima“ direktorius, su politikais

nedirlgs ir apklausai pasirinktas, siekiant neSaliSkotp@é komunikacijogvertinimo.

Tyrimo periodas
Nuo balandzio 10 d. iki balandzio 30 d.
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Klausimyno sudarymas

Klausimynas buvo sudarytas, remiantis deégsampagrindinig klausimy ir pildomas
papildomais klausimais, kylamis interviu metu iS gaut atsakym. Interviu metu buvo
stengiamasi gauti kuo iSsamesnius atsakyinkikausimus, siekiant istirti realisituacip Salyje,
susijusi su politiko jvaizdzio Kirimu, jo naudojimu rinkimuose, jodkimui pasitelkiamomis
strategijomis ir priemadmis, taip pat buvo siekiama gauti ekspepiateikiamus Salies politik

ivaizdzi jvertinimus, j; efektyvuna ir vientisuna.

Pagrindinis klausimynas interviu metu:

1.Ar galima teigti, kad politikoivaizdis yra pagrindinis kovosrankis politirgje
komunikacijoje?

2.Kokie esminiai Zingsniai téty bati atliekami, formuojant politil jvaizdi?

3.Ar Lietuvoje galima identifikuoti teorijojgvardijamas specifines rinkimines strategijas?

4.Pabandykite suformuluotigy poziiriu tobulo politinio lyderio paveiksl

5.Koki vaidmen politiko jvaizdzio formavime atlieka jo privatus gyvenimas? Skimos
nariy vaidmuo? Labiau padeda ar trukdo?

6.Gal galite, remdamasis séfilnu ar asmenine patirtimiyertinti, kiek Lietuvos politikai
pasiduoda specialispastangoms sukurii jvaizd?

7 Ivertinkite Lietuvos politiky kuriamusjvaizdzius. Ar Lietuvoje nors vienam politikuiigu
nuomone, pavyko sukurti yientisa?

8.Kaip vertinate Lietuvos politik pastangas komunikuoti save ne tik politinio, bet i
pramoginio zanro ziniasklaidos priemge? (Pvz., K.Prunskiéa dalyvavimas laidose
“Solo su orkestru” (LNK), “Puikusis Sou” (TV3), AdRlausko pastangos dainuoti laidoje
“Solo su orkestru”, R.Pakso interviu apigikés auginim, santykius su Zmona ir pan.)

9. Ar pritartungte teiginiui, kad Siuo metu Lietuvoje susikl®stientiso politikojvaizdzio
krizé¢, kai mégindamas apimti kuo daugiau auditgrijpolitikas apie save kas kart
komunikuoja skirting, kartais net viemkitai prieStaraujatia informacip?

10.Jei pritariate ankstesniam klausimui, gal galitkgmaentuoti, kas,isy nuomone, dmé
ivaizdzio nevientisug? Ar tai gatty bati technologiis medij; kaitos ir iS to sekusio

auditorijy skilimo padarinys, kai vartotojagéltapo ne masnis, o individais?
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Taip pat buvo pateikti papildomi klausimaidilpokalbio metu, norint iSgryninti atsakymus

bei esant reikalui patikslinti klausimo apimatemos spekir.

Tyrimo rezultat y pristatymas

Kokybinio interviu metu gauti atsakymai analizuojarauskirstant juog tris potemes.
Pirmojoje analizuojama politikgraizdzio reikSn rinkimuose, Sio aspekto tendencijos ir paplitimas
Salyje. Antrojoje giliau nagrigami pasiruoSimo darbai, priemés) kuriomis naudojasi Salies
politikai bei su jais dirbantys vieg: rySiu specialistai, kurdami politik jvaizd, jas lyginant su
aptartomis teorigje dalyje, taip pat aptariamas Salies palitik vieyju rySiy specialisi santykis.
Treciojoje pateikiamas ekspartvertinimas, konkré&ai nagrirgjant Salies politil jvaizdzius, y
efektyvumy, taip pat vientisumy jvertinamos galimosjivaizdzio skilimo priezastys praktiniu

lygmeniu.

4.1.]vaizdzio, kaip pagrindinio kovosjrankio, paplitimas Salyje

Ar galima teigti, kad politiko jvaizdis yra pagrindinis kovosirankis politirgje
komunikacijoje? $iuo klausimu buvo siekiama nustatyti ekspéviaizdzio svarbos vertinia jo

reikSne rinkiminéje kovoje, taip paivaizdzio reikSm Lietuvos politireje komunikacijoje.)

Ypatinga politiko ivaizdzio reikSm rinkimuose patvirtino visi apklaustieji ekspertaei
iSskyre teorijoje miretus duijvaizdzio aspektus — politiko kaip politiko ir pakio kaip asmens.
Ivaizdzio reikSm, kai tai susi su abiem jo aspektais, yra nenugama ir, anot eksperf yra
pagrindinis kovosjrankis: ,Visy politiky iSskirtinumas yra iitent jy jvaizdis, @l jo Zmores ir
balsuoja uz konkretpolitika, nes yra sukurta opinija apié.j(P.Tamulionis)

Tatiau ekspertai sutartinai tvirtino, kad Lietuvojesgluriama su pagrindine problema, kai
politiko kaip asmengvaizdis perdtai akcentuojamag Sora nustumiant 4 jo jvaizdzio aspeki
kuris ji reprezentuojailient kaip politik — jo politines paiiras, rinkimines programas ir pazadus.

P.Tamulionis ir L.Kontrimas iSskgr problemy, kurios esm — politiky nesugefjimas
asmengvaizdzio suderinti su politinigvaizdziu ir bendrai nesuggibmas kurti stipri; rinkiminiy
programy ir reprezentuoti sas pirmiausia kaip politi ir tik véliau kaip asmenyhi ,Sioje
situacijoje mes nesame kazkokie iSskirtiniai, visasaulyje rinkimp metu yra sustiprinama politiko
ar partijosjvaizdzio pu8. Lyginant su kitomis Salimis, mes viglw tikriausiai atsiliekame tame

etape, kuriame progresyveésndemokratias valstylés, stiprindamosgvaizd, neuzmirsta ir turinio
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dalies, kitaip tariant, prigvaizdzio dirba komanda. &turime mes? Keistveltin;, kai daugelis
partijy laikosi vieno ar keli Zmoni jvaizdZio pagrindu, jokiu ddu ne istorija, programa ir
panaSiai. O patys politikai labai greitai suépdtad gkmingai save pateikti rirdlams galima
propagandiniaigrankiais. Tai yra taigrankiais, kurie ir kuriavaizd“. (L.Kontrimas)

P.Tamulionis pastebi, jog Lietuvoje kuriamos rinkinprogramos per daug stithgos
rinkéjams, todl jie ju neskaito, o Sioje situacijoje politikams sudomintikéjus belieka vienas
kelias — susikoncentruatisavo paties asmgn

Rinkéjy gelejima lengviau isisamoninti informacyj apie politiko asmen nei perprasti
sudttingas jo rinkimines programas, paaiSkina L.Konggn remdamasis psichologiniais ir
kognityviniais Zmoni gekgjimais priimti tam tikg informacip: ,Gyvendami savo gyvenim
turime savoikesius ir viltis tam gyvenimui, personaliai norimgetyarkyti ir tai, kas yra uz to tik
nedidet erdw, kurioje kitus zmones galime suprasti per asmemskeiki"“.

Patvirtindamas kit ekspeni pastebjimus apie peréta politiky fokusavimasi savo asmen
kuriant savo kaip politimi lyderiy jvaizd, A.Baublys pastebi dar vierLietuvos politiky problem
— sugebjima sukurti tik trumpalaik jvaizd, kuris sukelia trumpalajkefekt,. Pastarasis, ilgainiui
nevirsdamas reputacija, subyra ir nebeduoda reikiagfekto: ,Mano podiriu, Lietuvos
rinkiminése technologijosévaizdis stipriai veikia, bet re#ity atskirti, kad jis #ra reputacija. <...>
Siai dienai daug kur yra painiojama, kas jraizdis ir kas yra reputacijivaizdis yra trumpalaikis
efektas ir pageidautina, jei jautadime i ji pozityviai, kad jis peraugti reputacig, kuria reikia
tausoti, palaikyti, ir jatpintis®.

Vertindamas politily jvaizdzio reikSm politinégje komunikacijoje, A.Baublio iSsakytali
minc¢iai apie dirbtinai sukugt trumpalai efekt pritaria ir M.Katkus. Anot jo, viskas, kas
sukuriama dirbtinai, politigle komunikacijoje yra keli ménesiy fenomenas, kuris anksu ar
véliau iSsisklaido, parodydamas tikir politiko veid, tockl per didelis savo asmengdtobulinimas
netukty bati pagrindiniu politiky kovosirankiu.

Ekspertas laikosi nuomés, kad yra vos keli esminiai politiko kaip asmensizdzio
aspektai, kurie yra thini jo iSkomunikavimui: ,V.Landsbergis surenka sal5 proc. bais
konservatori partijai, nerodydamas sgvkaip Zzmogaus iS viso. <...> Yra labai skirtipggizdziai,
kurie yra daromi labai skirtingiems zmons. IS tikgjy, neeksponuodamas savo asmens, tu
prarandi tam tiky kieki komunikacing kanal;, bet gallat tau j visai ir nereikia. Yra privalomieji
dalykai, kuriuos turi pasakyti, pavyzdziui, kad azmpnevalgai“. (M.Katkus)

Taciau vertindamas Lietuvos poliiirkonteksd, M.Katkus isitikings, kad kol kas sunku
isivaizduoti galimyk visiSkai neeksponuoti politiko kaip asmens paijanciy prezidenting

rinkimy kontekste, kadangi prezidento postas reikalaujdegio politiko kaip asmens
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pozicionavimo ir to vengimas galiib net zalingas. Ekspertas neatmeta galiésylkad ateityje ir Si
tendencija iSnyks, anot jo, yi&airiy politinés komunikacijos tdy, kuriuose galimaékmingai
eksponuoti Zmog nesikiSani jo asmen

Apibendrinant § klausimy, galima konstatuoti, kad ekspertai sutarid golitiko kaip
asmens eskalavimotutinybés (M.Katkaus nuomone, minimalios),ci@u laikosi nuomoés, kad
Lietuvos politireje arenoje jam skiriamas per dideligntesys ir per mazas politiniam diskursui.
Visy ekspent pastebjimams apibendrinti galima remtis L.Kontrimo apibleinimu: ,Ivaizdis iS$
esnes rera blogas dalykas, visi joikimo aspektai privalo i, jei nelity propagandos arba, kaip
mes § vadinamejvaizdzio, ity labai sunku suvokti, &politikas mums nori pasakyti, nescpes
politikos turiniu domisi ir § suvokia tik mazas procentas visuorgrikusiai daliai reikigvaizdzio
dalyku. <...> T&iau noriu pab¥zti, kad blogai yra tai, kad propagangintechnologijos iS esta
tampa svarbiau nei politikos turinys®.

Kokiais kriterijais remiantis turi dti formuojamas politiko jvaizdis, kaip jis buvo
formuojamas apklaustekspeny praktikoje, koks y vaidmuo Salies politiije komunikacijoje,

nagrirejama kitoje poterje.

4.2. Politiky jvaizdzio formavimo aspektai Salyje

Kokie esminiai Zingsniai tdty bati atliekami, formuojant politi jvaizd? Ar Lietuvoje
galima identifikuoti teorijojgvardijamas specifines rinkimines strategijas3iafs klausimais buvo
siekiama suzinoti ekspartiSskiriamus esminius zingsnius, kurie atliekaminfoojant politiko
ivaizdi, bei iSsiaiskinti, kiek teorijoje minimos strat@g egzistuoja ir kiek jos naudojamos

praktikoje.)

Kalbédami apie zingsnius, kurie &g bati atlikti, formuojant politiko jvaizd, ekspertai
ypatingy déemeg skyre pasiruoSimo etapui, kuris vykdomas prieS prade#ankretius jvaizdzio
pozicionavimo darbus. 1S esm visi ekspertaijvardijo daugiau maziau tuos {das Zzingsnius:
aplinkos, konkurent auditoriy iSskyrim, savo savyhi jvertinima ir adaptavim pagal poreikius,
taciau Siek tiek skyasi eksper jvardyti Siy zingsniy vykdymo kidai.

P.Tamulionis Siuos Zzingsnius prilygino tiems, kuadiekami, jvedant bet kok naup
produkt i rinka: konkurent jvertinima, savo iSskirtinumagsivardijima, auditorijos analig, jos
diferencijaviny pagal taij kuria jos da] taikai, ir sags adaptavir tos auditorijos poreikiams.

L.Kontrimas, smulkiai ngardydamas zingsm pabeézé, kad bet kokigvaizdzio planavimo

darbai jam prasideda nuo giluminio pokalbio su tgali iSsiaiSkinant jo tikslus ir appiam
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pasaulio ir politikos suvokimo lagk Gilesniy technologini zingsniy nenagrigjo ir A.Baublys,
taciau pabéze ypatingus Sio proceso etapusuriuos, anot jo, tuéty bati atkreipiamas didziausias
demesys: ,Nesvarbu, ar tas Zmogus politikoje naujpkase, prieS pradedant rinkimikampanig
butina atlikti jvaizdzio audd, yp& jei dirbama su personalija, pasitéti, koki jvaizd jis jau turi
Ziniasklaidoje. Jei tai IS viso naujas zmogus palje, jam pirmiausia reiky padirketi su
psichologais, kuriejjpratestuat, ivertinty, kokios jo stiprios, kokios silpnos sawd) kokios
charakterio ypatyds. Jei visiSkai nhaujas Zzmogus einaolitika, reikéty iki panagu perkratyti ir vig
jo biografija, iSskirti, kur yra rizikos taskai, kur pozitys, kur reikia ,losti“, ant ko reikia ,daryti
pozityvius statymus*, o kur verta apsidrausti, ntanagalimas krizes ir iS karto pasiruosti, kaip ja
iveikti“.

ISsamiaugi ir metodologiskai tiksliausi veiksmy selky, kuriant politiko jvaizd, iSskyg
M.Katkus, p susisteminus, galima iSskirti tokius etapus:

e Aplinkos iStyrimas, atliekant tyrimus, suzZinanttigus, kurie atskleigt Zmoni
nuomor, skatiy, kuris realiai eis balsuoti, kur balsuos, kadesbas$, kokie yraut
Zmonip minusai, kokie yray privalumai, la jie turi, ko ne. K jie mégsta IS
konkurenty, kockl.

¢ Rinkéjuy luke<iy iStyrimas, kg jie bendrai mano apie politikus, prezidgrito iS
tikisi.

e Bisimo socialinio ir ekonominio konteksto rinkimmetu iStyrimas (nuo jo
priklausys kampanijos formavimas).

e Politiko vidiniy savybi; analiz (jo minusy, pliusy analiz, tiksly iStyrimas).

e Strategigs dalies konstravimas. Zinant esaivaizdZio paveiksl, kuris turi virsti
balsais rinkiny diena, galvojama strategéndalis, kaip jis bus pateikiamas polija
arenoje.

e Taktines dalies suformavimas. Planuojama kampanija, #4tdaks kanalai,
interaktyvumas, Zirima, kaip pasiekti, kad visagaizdzio pikas bty butent &
diem, kai Zzmors eis balsuoti. (M.Katkus: ,Politika yra toks dahg kur Zzmoés
atsimena metus, per metus jie atsimena trajektosij politikaséjo aukStyn, ar
Zemyn, jei nebuvo joki skandal. Likus dviems minesiams iki rinkina jie pradeda
atsiminti faktus arba darbus, arba tai, kasikedama apie juos, o likusédmesiui iki

rinkimy pradeda kondensuotis pasirinkimas*).
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e Konkurent; konteksto jvertinimas. Siame etape M.Katkus pagha, kad rimi
politikos konsultant Lietuvoje rera daug, tod zinant, su kuriais iSyj dirbs
konkurentas, galima numanyti ke darys.

Teorijoje aptinkam rinkiminiy strategijp Lietuvos politireje komunikacijoje ekspertai
neiSskye, tatiau pripazino, kad atskirais josgardijamais elementais politikai ir vigs rySiy
specialistai naudojasi: & konkrediy strategiyi pasakyti sunku, betakikrai pastebiu - kad partijos
ir kai kurie politikai dai teorijose gilomy sprendina tikrai naudoja. Akivaizdziai matomas
Ziniasklaidos kaip priemas panaudojimas, taip pat pranegiformavimo metodas, kai ta pati
Zinia nuolat kartojama“ (L.Kontrimas).

A.Baublys pasteljo Rusijos politikje komunikacijoje naudojam juodyjy rinkiminiy
technologij apraiSkas Lietuvoje, kurios Sio darbo tegjendalyje nebuvo aptartos, kadangi jame
buvo remiamasi JAV teoretikais, Sis pasjgbas gatty bati laikomas papildymu: ,Ji (strategija —
aut. past.) vadinama administragimesurs panaudojimu, po Siuo pavadinimu slepiasi procesas,
kai teissaugos strukitos dirba tam tikriems politiniams interesamsjsblau sgti, nes neturiu
tokiy duomenm, kad Lietuvoje jogtraukiamos negnoningai, kovojant pries politinius prieSininkus,
bet yra akivaizdi pozymi;, kad jos tame dalyvauja. Tai viena iS negatyRusijoje naudojam
rinkiminiy technologiy”.

M.Katkus naudojamp strategijp nekonkretizavo, taau jvertino jy praktin panaudojim
Lietuvoje, iSskirdamas R.Pakso rinkimaistrategig rinkimy | prezidentus metu, kuri, anot jo, yra
iki Siol profesionaliausiaijgyvendinta Lietuvoje, tdau gilesnis jos vertinimas bus pateiktas
tolesreje eksperi interviu analizje, kurioje bus nagrigjamos Salies politilk kampanijos praktiniu

lygmeniu.

Pabandykite suformuluotiigy poziiriu tobulo politinio lyderio paveikgl (Siuo prasymu
buvo siekiama iSsiaiskinti, kokias savybes ekspddiko batinomis, norint suformuoti tobal

politiko jvaizd ir kokios galimosy variacijos.)

M.Katkus ir P.Tamulionis pabki¢, kad idealus politikasyj akimis yra neegzistuojantis
reisSkinys. ,Nera idealaus politiko, kiekvienas politikas turi sgvaskirt, kuria jis gali prapésti, bet
negali tapti visai kitoks". (M.Katkus)

L.Kontrimas, kallddamas apie tobalpolitin lyder, iSskygé savybes, kurias jis téiny turéti,
siekdamas tobulumo: patirtis, atsakormyBugebjimas dirbti, verZlumas, patikimumas, atjauta,
emocinis politinio lyderio priimtinumas. Ekspertaabgze, jog tai yra savyhi rinkinys, kuris turi

buti, siekiant patenkinti skirtingrinkéju poreikius, tdiau, vertinant realyy daznu atveju jas visas
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rasti viename Zmoguje sunkigmanoma;Stai ¢ia ir prasideddvaizdZio konstravimas. <...> Kaip
galime pastedti, nors mano iSvardytasitinas politinio lyderio savybes politikas ne visattai,
ivaizdzio kir¢jai turi rasti sprendimus, kaip jas sustiprintkao pakeisti®. (L.Kontrimas)

L.Baublys papildo L.Kontrimo iSvardytagitinas politikui ne tik kaip asmeniui, bet ir kaip
politikui batinas savybes: paiiy ideologin nuoseklum, jei politikas yra socdemas, jis privalo
Zinoti socialdemokratijos esyrir ja atstovauti savimi, taip pat politiko skaidrarmek profesigje
veikloje, tiek politiko biografijoje, jo tiesioginprieinamuma Zmorems, atskaitomumir tvirta jau

minéta reputaciy, o ne vienvaizd.

Koki vaidmen politiko jvaizdZio formavime atlieka jo privatus gyvenimas&dimos natj
vaidmuo? Labiau padeda ar trukd&?¢o klausimu norima patikrinti teorijoje keliampselaidas,

kad privatus gyvenimas atlieka ypatingaidmern jvaizdzio formavimo procese.)

Privataus gyvenimo panaudojimp&izdzio Kirime — priemo#, kuri pasitelkiama, kuriant
ta jvaizdzio daj, kuri susijusi su politiko kaip asmeisaizdziu. Sio aspekto egzistavirekspertai
jau patvirtino, tdiau privataus gyvenimo, kaip efektyvios priemagniSnaudojim jo kirimui
ekspertai vertina skirtingai. P.Tamulionio nuomobietuvoje jis iSnaudojamas maziau neiéjal
buti, M.Katkaus nuomone, jis iSnaudojamas per daugohtrimo nuomone tuo naudojasi visi
Lietuvos politikai ir tai jiems nemaza dalimi paded A.Baublio nuomone, jo reik&nlietuvos
politiniame kontekste yra labailgginé. Sis nuomonj idsiskyrimas reikalauja gilesnio pagrindimo.

P.Tamulioniojsitikinimu, privatus gyvenimas yra ta prienéorkuri padeda laigti balsus
tarp moten rinkéju, kurios, vertindamos politikus, remiasi emocijgagerteikti labiausiai padeda
privatus gyvenimas.

A.Baublys, atvirksiai, linkes manyti, kad Lietuva nedaug atsilieka nuo Puaijgs, kurioje
neseniaijvyko antrosios prezidento N.Sarkozy vedybos su garestaringai vertinamu modeliu
C.Bruni. Anot A.Baublio, panaSiai, kaip pramzei neskausmingai sureagaysavo prezidento
gyvenimo permainas, reaguoja ir lietusrai, kurie tokias istorijas, kaip A.Brazausko nesakinis
romanas, V.Uspaskicho mésl istorijos, prielaidos apie D.Grybauskaitseksualia orientacij,
labiau vertina kaip egzotik bet ne kaip lemiam vaidmern ju ivaizdziui turirtias detales.
Analizuojant § eksperto pastépma, verta atkreipti émeg i tai, kad ekspertas, atsakydana$
klausimy, daugiausia koncentravogipolitiku meiles istorijas. Téiau, jei jos netujo neigiamos
itakos politikojvaizdziui, negalima atmesti galimgdy kad bendrai antrosios @8sr viso privataus
gyvenimo eskalavimas prideda plusTaiau A.Baublio poZziriu privataus gyvenimo vaidmuo

politinéje komunikacijoje ara nei esminis, nei per daug svarbus.
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Anot L.Kontrimo, privatus gyvenimas gali labai pHgéi, kuriant politiko ivaizd, o
antrosios puss vaidmuo Siame procese atlieka ypativgidmen, kuriuo tinkamai pasinaudojus
galima laingti papildomy task rinkimingje komunikacijoje: ,Ji (antroji pus— aut. past.) gali labai
stipriai pagelbti, sustiprinant politikavaizd. Pavyzdziui, R.Pakso oponentaégsta sakyti, kad jis
Saltas, nesiSypso, atrodo grieztas ir atSiaurukéRims norisi kitokio vaizdelio itia ateina Laima,
kuri uzpildo spragas ar sukuria kijokgalima portret,. Tai to paties ZmogiSkojo paveikslo
perteikimas kitomis priemamis".

M.Katkus, vertindamas privataus gyvenimo reikSivaizdzio Kirimo procese, atkreipia
démeg i istorire Sio reiskinio raid Lietuvos politirgje komunikacijoje: ,Jei pazvelgsime istorisSkai,
tai konservatoriai nieko nedarkad patiki tautai, socdemai damdaugiau, bet tik santykinai, per
1996 m. vykusius prezidento rinkimus A.Paulauskas dar Siek tiek daugiau nei socdemai, bet tai
buvo labiau susgjsu jo profesine veikla. Nuo 2002 m. R.Pakso dalywa rinkimuose ir ypatingai
nuo 2003 m. Seimo rinkim kampanijos Lietuvoje prasip klaikus eksponavimas visko, kas
imanoma“. M.Katkaus vertinimu petas privataus gyvenimo eskalavimas yra palitik
nesugeBimo tvarkytis su rinkimine kampanija pasekm Anot eksperto, kartais toks
eksploatavimas galitit paaiSkinamas zinomumo siekiugigu tai mazai naudinga, zinant, kad
pastaruoju metu Lietuvos rinkindje arenoje didzioji dalis politikbuvo zinomi, todl jy pastangos

siekti Zinomumo, neretai pasitelkiant gelignspauda, éra logiSkai pagstos.

Gal galite, remdamasis stgbmu ar asmenine patirtimijvertinti, kiek Lietuvos politikai
pasiduoda specialigtpastangoms sukurtijivaizg? (Siuo klausimu buvo siekiama suZinoti, kiek
Lietuvos politikai remiasi teorijoje nurodomaitimybe bendradarbiauti su vig§ rySiy
specialistais.)

Atsizvelgiant | anksiau M.Katkaus jvardyt istoring privataus gyvenimo eskalavimo
politinéje komunikacijoje raid, natraliai kyla klausimas, kiek tamtakos tuéjo politiky
samoningumo ir émimosi uzsienio politily praktika, o kiek atsiradusios tendencijos
bendradarbiauti su vigR; rySiy specialistais. Pats M.Katkusitikings, kad Lietuvos politikai su
specialistais didzja dalimi bendradarbiauja tik rinkinmety, visas kitas bendradarbiavimas apie
kuri neretai kalbama spaudoje ir prie uzddun, anot jo, ¢éra mitas. Kadangi Lietuvos rinka yra
per maz, kad politikai tuéty tiek finansiniy pajamy, kurias gadty skirti specialisf samdymui,
kurie nuolat priZiréty ju jvaizd.

Kiti ekspertai sutartinai laikosi nuomés) kad politikai didzija dalimi yra linke slépti savo
bendradarbiavim su specialistais, ¢@au visi juo naudojasi, ygarinkimy metu. T&iau, kaip

pastebi L.Kontrimas, net ir naudojantisgagalba, tamdrna skiriamas tokséinesys, koks uzsienio
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Salyse: ,Politiko ir partiy jvaizdzio Kirimo darbe yra tam tikros darbiniplgrupes, kurio uzsiima
visa rinkimine strategija: rinkimkampaniy organizatoriaijvaizdzio Kiréju grupes, finang telkéju
grupés, programos rasytojai, agitatprgrupe. Yra daug Zmomi, kurie tugty dirbti su jvaizdzio
pateikimu, 4 jas aptiksite ir teorijose. Taip tty bati, taciau Lietuvoje ne visada taip yra, kaip raso
teorijos*.

Apibendrinant galima pastétn kad Lietuvoje kaip ir visame pasaulyje yra ramasi
rinkiminémis technologijomis, naudojamasi specialigiaslaugomis, taau visais atvejais tai
nedaroma tiek iSbaigtai ir tikslingai, kiek gl bati. Taip pat galima pastéb, kad skiriamas
nemazas émesys rinking pasiruoSimo etapui, kuriame dazniausiai ir dalyaapecialistai, kurie
kaip rodo tyrimo duomenys, tiksliai Zino, kokie gsmiai turi iti padaromiivaizdzio kirimo etape.
Taciau wliau, €l 1éSy ar saimoningumo stokos atsisakant paslaug, ivaizdzio palaikymo ir
A.Baublio miretos reputacijos vystymo etapai digia dalimi apleidziami. Vis éto pradinio
bendradarbiavimo su specialistais pakanka sulasékimés rinkimuose. Geriausiai tawvertinti
galima, jvertinus jaujvykusiy rinkimuy rezultatus, juose laigjusiu politiky jvaizdzius ir iStyrusy
efektyvumo priezastis, karfuertinant ir j pastangas bei rezultatus (neretai savarankidkajant

ivaizdzio vientisur.

4.3. Salies politikg jvaizdZio vientisumas ir efektyvumas

[vertinkite Lietuvos politi kuriamusjvaizdzius. Ar Lietuvoje nors vienam politikuisy
nuomone, pavyko sukurtl yientis;?(Siuo klausimu buvo norima suzinoti kuo iSsaniesalies

politiky ivaizdZio vertinima ekspen poziariu.)

Vertindami Lietuvos politik kuriamusivaizdzius, ekspertaiemési skirtingais kriterijais.
L.Kontrimas savo vertinimpagring stabilumo ir vientisumo kriterijais bei iSskysenosios kartos
politikus, per ilg laika iSlaikiusius tok pai savoivaizd tiek politine, tiek kaip asmens prasme.
Lvertinant konkre€ius politikus, Lietuvoje stabiliausiir vientisiausa jvaizdi, mano nuomone, turi
A.Brazauskas, V.Landsbergis, A.Kubilius irélvi politing arem grizes C.Jur&nas. Dar
A.Paulauskas personaliaiégina iSlaikyti prieS kelerius metus pasiggozicija, kad jis rera vien
partijos atstovas, bet ir veijas, kuris gali tvarkyti visus valstyb reikalus. IS jawgu politiky
iSskirciau E.Masiui, kuris visada toks pats ir joaizdis nekinta. Tiesa, reitq pastebti, kad vis;
senosios kartos politikjvaizdis yra natraliai susiformags, o Stai A.Paulauskwvaizdis jau buvo
pracktas kurti specialist “. (L.Kontrimas) Ekspertas taip pat iSskiria ypati R.Pakso vaidmeén
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Salies politigje komunikacijoje kaip politiko, iS esta pakeitusio ,zaidimo*® taisykles, kai IS madij
buvo pereita tiesiogin kontakt su rinkjais, kokybiSkai kitok kontakt.

Lik¢ ekspertai pirmja vieta atidave R.Paksui, téiau remdamiesi kiek skirtingais kriterijais.
P.Tamulionisjivertino rinkimires kampanijos efektyvumo konteksj&ati ryskiausia ir stipriausia
Lietuvoje rinkimire kampanija buvo A.Katkeviaus darbas su R.Paksu. Kiek ten yra paties
A.Katkeviciaus, kiek kity Stabo narj indélis, sunku pasakyti. Visdto viskas ten buvo labai stipru,
simbolika — erelis irdktuvai, baikeriai, buvo sugalvota daug rygki stipriy poveikio priemoni.
Manau, kad tai buvo ryskiausia kampanija bendrai*.

Jam pritaria ir A.Baublys, R.Paksivardydamas kaip geriaasiivaizdzio produkd.
Ekspertas kelia prielaag kad didzaja dalimi rinkimuose buvo balsuojamatent uz jojvaizdi,
kuris, anot A.Baublio, ne visai sutampa su tikrujuPakso veidu. ,Jam buvo sukuriasizdis,
remiantis jo biografija — kieto vyruko, lako su piloto striuke paskraidymais — visa tai buvo
ivaizdzio elementai, kuriais buvo bandoma losti tprlaeituose Seimo rinkimuose, tiek po to
vykusiuose Prezidento rinkimuose. Manau, kad 2Zmmoms esms ir balsavo uZijvaizd,
nesigilindamii turinj tiek jo asmenyts, tiek partijos, kuri buvo nauja. <...> Siuo atv@yaizdis
laiméjo prieS realk asmenyb paties R.Pakso naudai. Kiek ilgai tai gabtis, galima suzinoti tik
pasitelkus atskiras studijas, matavimus, audit@gklausas®.

M.Katkus, vertindamas Salies poliikivaizdzius, laikosi nuomas, kad: ,Rinkimy
rezultatai aiSkiausiai parodo, kas juose dirbo tgfe@lusiai“. Vis délto jis iSskiria R.Paksojvaizd
kaip efektyviausi ne tik tuose rinkimuose, bet ir bendrai peravisezidenting rinkimy istorija.
Tactiau M.Katkus prieStarauja kitekspent nuomonei, kad R.Paksas yra viesrySiy specialisy
darbo rezultatas. ,Jiséra sukurtas, kaip agsta aiSkinti rinkimus pralaiée ir prastai savo
rinkimines kampanijas vykdpolitikai ir politologai, kurie nori pasiteisintkaip tas Zzmogus, kur
visi buvo nurag, laiméjo rinkimus*.

Savo nuomo@ M.Katkus grindzia trimis esminiais R.Pakso rinkis kampanijos
aspektais, kurie, anot jo, paaiSkina jakmsg. Anot eksperto, R.Paksas teisingaikdé tris
esminius zingsnius. Pirmiausia pasirinko du lakesingus 8kius: ,Tvarka bus“ ir ,Reikia
permaim”, kuriuos nuolat kartojo. Antra, jis suggb apeiti informacim elita, paiam elitui to
nesuprantant. Jis suggd surasti pigesmiir paprastesmi priemoni; pasiekti zmones — priemones,
kurios Lietuvoje dar niekada nebuvo darytos — Zilagi resurs iSnaudojim. Iki R.Pakso
Lietuvoj niekas nebuvo tuo uzsigs, niekas &o i butus bei tokiu lygiu nedirbo su regionais.
Dirbdamas su regionais, R.Paksas labai tikslidyrgsjy problemas ir apie jas kaljo ju kalba.
Treciasis, eksperto iSskirtas, teisingas R.Pakso ziagsmuosSirdus ir aktyvus darbas, kuris iki tol

nebuvo pastedtas nei vieno politiko praktikoje.
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M.Katkus pabézia, kad R.Pakso vadinimas populistuantikslus, kadangi populizmas — tai
negmanomy dalyky Zadtjimas, ko R.Paksas nedarPopulizmo pavyzdziu ekspertas laiko Darbo
partijos pazadus pakeisti gyvenimo kokyler 111 dien, kas realiai nebuvpnanoma. M.Katkaus
nuomone, R.Paksas Zgal realius dalykusivesti tvark ir teisinguma, bet ne pakeisti gyvenimo
kokybe IS esnés.

Taip pat M.Katkus iSskiria visus gjasius prezidento rinkimus, kuriuose stipriai dindei
Stabai, pateikdami daug skirtupgir originaliy idéju bei pasirinkdami netiky sprendin:
.Pavyzdziui, V.Blinkev&iute iS¢jo ir pasak: ,Mane trupui padaz, bet dabar as kadbiu su jumis
atvirai ir tokia, kokia esu“. Puikus sprendimas“aiff pat ekspertas pastebi novatariSkéjy
nestokojug P.Austrevtiy, tatiau pats prisiéjes prie jo rinkimires kampanijos, ekspertas liggkjos
giliai nevertinti. Viena prasausiai vykusi rinkiminiy kampaniy ir jvaizdzio kirimo pavyzdziu,
batent prajusiy prezidentini rinkimy metu ekspertas laik@.Jur&no kampani, kuriai buvo
iSleista daugiausia pinigpirmajame ture ir kuri téfo maziausiai aiSkikrypti.

P.Tamulionis ir A.Baublygvardija ir V.Adamkausvaizd kaip pavyzd taiau jo £kme
paaiskina ypatingu kontekstu — jo kaip uzsiéigaliekamujspadziu: ,, Pirmiausia, jis vertinamas
kaip uzsienietis, Zzmogus iS Vakakuris nevagia, yra doras. Manau, visuomgrvertina uz 4 jo
dorumy. T&iau tolk kaip V.Adamkaugvaizd nelabai sukursi dirbtinai, arba toks esi, arbaJie.
iSkrenta iS kit politiky konteksto, nes yra ne IS Lietuvos®. (P.Tamulionis)

A.Baublys pastebi V.Adamkaus praktiSkayvending reputacijos aspekt kas kitiems
politikams jo nuomone kol kagra siekiamyb: ,<...> V.Adamkaus asmeninigzaizdis, atmetant
amziaus iSorinjspudi, 0 nejvaizd, yra idealiai sutampantys su jo politinnaizdziu. Be to, jis,
kaip vakarietiSko auk|imo Zmogus, labai saugo savo reputgcij

P.Tamulionis taip pat iSskiria K.Prunskignkaip pavyzd politikés, kuri yra ypatingai
aiSkiai iSskyrusi savo tikslgauditorip: ,, <...> K.Prunskiea labai aiSkiai identifikavo savo tikskn
auditorip — zemdirbius — ir nuolat kryptingai dirba ta linkmKiek man p&am teko matyti, tai
Zemdirbius orientuoti leidiniai jos tiesiog prifaxoti, vos ne kas antram puslapyje gali rasti jos
nuotraulks. Tik Sioje situacijoje kyla rizika, kad nuo peétd pastang auditorijai gali iSsivysti

alergija per agresyviai brukamam politikui®.

Kaip vertinate Lietuvos politik pastangas komunikuoti save ne tik politinio, bet i
pramoginio Zanro Ziniasklaidos priemese? (Pvz., K.Prunskiéa dalyvavimas laidose “Solo su
orkestru” (LNK), “Puikusis Sou” (TV3), A.Paulauskpastangos dainuoti laidoje “Solo su
orkestru”, R.Pakso interviu apie akés augining, santykius su zmona ir pan.)Sigo klausimu

46



buvo siekiama gauti ekspervertinima, susijus su Salyje pasitaik&rais politiko blaskymosi po

skirtingas tikslines auditorijas atvejais bei te@amesy jvaizdziui.)

Politiky pastangas save komunikuoti pramoginio Zanro Ataaks priemogse ekspertai
vertina neigiamai ir traktuoja tai kaip neggima susitvarkyti su rinkimiamis kampanijomis bei
pazodin teorijos pritaikyma praktikoje.

Vienintelis ekspertas P.Tamulionis fokomunikaviny laiko reikalingu dalyku, t&au,
vertindamas Salies politikzingsniusjzvelgia kelis problematinius aspektus, negjioka pasirinkti
kanalo, tinkaniio prie kuriamojvaizdzio, bei ribat ziniasklaidos priemonipasirinking, kai rinktis
tenka iS egzistuoja&ios pasilos, bet ne iS norimos.

Ziniasklaidos vaidmensusiklogiusioje situacijojeizvelgia ir L.Kontrimas: ,Tokie politil
blaskymosi atvejai atsirado dar ir thdkad dabar medijose labai iSnaudojamas info-&ométas,
Zinias mazai kas bani, o jose atseit ir téty bati politiky vieta. Tada politikui ir liekaisti visur,
kur jam atrodo, kad pamatys”.

Sis ekspertas taip pat pastebi, kad toks blaskgussi iti pateisinamas, kai politikas yra
visiSkai naujas veidas politje arenoje, to@l gali parodyti visas savo puses. Tuo tarpu gerai
Zzinomy politiky bandymas pasirodyti visapusiskais ir atskleistosi@riamai naujas savybes, kuri
per ilgamet ju politing karjelm nemat rinkéjai, yra blogai: , <...> kuriant politikojvaizd yra
klaidinga manyti, kad sukurtagaizdis tiks absolitiai visiems rinkjams. Taip netna. Todcl
dazniausiai pasirenkama tam tikra gruam tikras pjvis, rinkéjy ratas,i kuri yra taikoma. Jei esu
zemdirbys, tai juo ir #nu, jei esu verslo atstovas, tai ir roda@imsingus savo verslo projektus, ir
panasiai. Politilf méginimas pasirodytijvairiapusiais gali @ti paraidZiui nuskaitytos teorijos
pritaikymas"“. (L.Kontrimas)

Siai nuomonei i§ esés pritaria ir M.Katkus, teigdamas, kad negalimabseiutinti visy
teziy, tockl kartais tai, kas tinka vienam politikui, visiSkaietinka kitam. Anot jo, politikui
neprotinga eksponuoti sg/kaip pop Zvaigass, ta&iau pasitaiko atvej kai daug reklamos politikui
tinka, pavyzdziui, italui S.Berluscioni. Tiau tai iSskirtiniai atvejai, kuriuos Lietuvos piikiai ne
visada geba atskirti: ,LietuviSka politikos scenaskritai yra gana skurdi, mes turime per daug
seimo na ir per mazai tiky politiky. Nafiralu, kai Zzmo#s bando keistis.

Taciau a$ advokatauju uz tai, kad Zmogus yra, kokstyraegali jam sugalvoivaizdzio,
jei jis jam nelimpa, jo ir neprilipdysi. Kalbant igpLietuvos politiky daromus ,liapsus®, kai jie
nueina neZinia kur ir daro neZinia, kai yra akivaizdus faktas. Zmogus tufitibnatiralus, jis pats

turi bati persona, visa kita yra grimo ir apSvietimo klimogs®.
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A.Baublys aptariamu klausimu nusitesk kategoriskai, jo nuomone politikpasirodymas
pramoginio Zanro Ziniasklaidoje yra Lietuvos praumo ir kvailylks patvirtinimas: ,Man
visada atrodo fenomenas, kadspolitikai ir laukia, kol A.Valinskas jiemgeiks auksipsvodina.
Seniau &dédavo iS viso iStisomis partijomis. Jumopolitikoje galima suprasti, bet jis turiaty
aukstesnio lygio, remkias brity pavyzdziu, kai politiniuose debatuose tave deogianentas, o tu
sugebi jam ne tik atsikirsti nesupyg bet ir padarai tai su jumorugtbnt tai yra politigs kultiros
pozymis. O dalyvavimas pramoginio Zanro laidosepglktiko laiko Svaistymas ir pastangos pigiai
nusipirkti jvaizdi, vietoj to, kad jis kutt savo dalykig reputacig”.

Ekspery vertinimu sags eksponavimas pramoginio zanro Zziniasklaidos porése
neprisideda prie vientiso politikgvaizdZio ir tik retu atveju gali i technologisSkai pagstas ir

turintis efektyw; poveili ju ivaizdZziui.

Ar pritartuméte teiginiui, kad Siuo metu Lietuvoje susikéogentiso politikojvaizdzio kriz,
kai megindamas apimti kuo daugiau auditeygij politikas apie save kas kartkomunikuoja
skirtingg, kartais net vieaq kitai prieStaraujaiq informaciy? Jei pritariate, kad Salyje susiklast
vientisojvaizdzio kriz, gal galite pakomentuoti, kasisy nuomone,dmé jvaizdzio nevientisug?
Ar tai galety bati technologirs medij kaitos ir IS to sekusio auditogijskilimo padarinys, kai
vartotojai wl tapo ne madmis, o individaisASiais klausimais buvo siekiama suzinoti spediglis
kuriy siekiamyle — politiky vientisasjvaizdis, Salies politigs komunikacijos, politily kuriamo

ivaizdzio vientisumo, vertinimas.)

Apklausti ekspertai, iSskyrus M.Katk sutiko su teiginiu, kad politik jvaizdis Lietuvoje
Siuo metu susiduria su vientisumo problemdjata iS esms nepalaik minties, kad Salyje yra
akivaizdi vientisgvaizdzio kriz. M.Katkus i$ principo neigvientisumo problem grisdamas savo
nuomorg prielaida, kad toks vertinimas atsiranda iS peugdausiaurinamos p@s jvaizdzio
savokos: ,Jeiivaizdzio sampratredukuoji iki vieno sakinio, pavyzdZziui, R.Pakdasys, tada su ta
per daug supaprastinta redukcija turi labai digebblem. <...> vientisagvaizdis yraimanomas,
bet jis turi luti labiau sudtingesnis pasakojimas, legenda, o ne vienas saKinystureti tam tikra
Krypti ir savoivaizdzio teritorig, kuria turi nuolatos ginti ir pastiprinti*.

Anot eksperto, vienas i$ kraStutinuryra teigti, kadivaizdis iS viso turi bti vientisas, kaip
aSara, tai iS reklamos verslaijas konceptualumo siekimas, kuwkspertas laiko liekana pa@fio,
kai atsiradus radijo ir televizijos suformuotamnpesiam vartojimui, buvo laikomasi vienogjas,

vieno pozicionavimo, manant, kad yra viena keértdtja, kuria reikia tiksliai pasakyti ir tik tiksliai
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taip Zzmogusg ir supranta. O pats zmogus buvo laikomasg tharakteristi — lyties, amziaus ir
pajam rinkiniu. Anot jo, atsiradus interaktyvaus bendnaw galimybeli, viskas iS esin pasikeit.

Ekspertas taip pat pastebi ir &itkraStutin pozym, kai manoma, kad kiekvienoje
visuomens vietoje tu gali kaléti, ka nori, tam, kad pasiektum tinkanefekt. Anot jo, kitent Sia
mintimi yra apsikétes dabartinis politinis diskursas Lietuvoje, yg#0 R.Pakso pergd. T&iau jis
néra visai teisingas, kaip ir manymas, kad R.Paks#®jk tai, ka Zmores nogjo iSgirsti.

M.Katkus pastebi, kad nuo &ifmo viena centrine iga buvo pereita tikéjima visuomers
komunikavimo priemomj visagalyle ir iS jo kylartiu bandymu pritaikyti kiekviesp savo naujien
kiekvienai tikslinei savo grupei. M.Katkaus nuompta réra teisinga.

Anot jo, jau rySi; su visuomene steighi, kurie maé komunikacia ne kaip proces bet kaip
iranki kazka daryti, ma¢ jos taikomaji pohudi, kad ji gali iSspgsti kazkokias problemas, sakad
tikrosios grups yra visiSkai iSskydusios, jos apibiamos yra ne pagal sociologinius kriterijus arba
demografig, bet pagal probleminius klausimus. Pagal karkakn tikm ju poziiri i tam tikr
elgsen arba jos dal Toctl ypatinga vaidmen komunikacijoje atlieka vadinamosios mikro gégp
kurias gana plaai nagrirejo M.Pennas. Anot M.Katkausjtent jos yra ngrertinamos Lietuvos
politinéje komunikacijoje: ,Dabartié situacija tokia, kad norint, jog zmémkazkuo patikty, labai
svarbus pasakotojo patikimumas, nes dabartinisupasga susiraiz¢s tiek visoki rySiy, jvairiy
maz; bareliy ir grupelu, kurios skleidZia visoki informacig, kuri yra zymiai patikimesnnei iS
oficialiy kanal;“. M.Katkus jsitikings, kad nesusiaurinus politikwaizdzio gvokos ir tinkamai
ivertinus mikro grupesdt juy ypatyles keistis patikima ir vertinama informacija bei gasimoi ja,
vientisas politikgvaizdis gali egzistuoti ir egzistuoja..

L.Kontrimas, kallddamas apie vientispolitiko jvaizd, iSskyg krize, susiklogiusia ne dl
medijy skilimo, o @l jvaizdZio ir jo reprezentuojamo turinio nesutapimlvaizdzio vientisumo
trukinéjimas ir nebuvimas man reiskiasi ne per medijageo turinio nebuvirg, juk dabar yra
sekmingai rinkimus laimidiy partiju ir politiky, kurie nesinaudoja medijomis, arbe, kurie
maziausiai jomis naudojasi ir daro tai apdairial®.Kontrimas, kallddamas apiejvaizdzio
nevientisum, teorirgje medziagoje keliamos prielaidos apie megkilimo jtaka jvaizdzio skilimui
nepatvirtina, remdamasis nauju reiSkiniu Lietuvaskiminéje praktikoje, kuris susjp su po
R.Pakso rinkimis kampanijos atsiradusiu ir ypatingaidmen atlikusiu tiesioginiu kontaktu su
rinkéjais, kai giztama prie tarpasmeréim komunikacijos. Téau ekspertas neatmeta ir fakto, kad
kol kas prie tokios komunikacijos dar négppereiti visi politikai, todl ateinagiuose rinkimuose
vis dar bus akivaizdgi politiky medijizacijos pozymj. ,Politikai grizta prie tarpasmeninio
bendravimo <...>. Bet yra kitas dalykas, kai politikgadeda vaik3oti pas liaud likus dviems
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ménesiams iki rinking, Stai tada jie sulaukia ne teigiamo efekto, o ga$joyg. Likus tiek laiko, j
ispadis ir likimas jau lina nulemtas, tada belieka pirkti daug medijeiti visur, kurimanoma“.

A.Baublys, vertindamas politikjvaizdzio vientisum Salyje, taip pat rigvelgia esmias
problemos pakitusiose medijose ir yartojimo jprociuose, o labiau politik negeljime laikino
ivaizdzio paversti ilgalaike reputacija. Auditarisusiskaldym A.Baublys vertina kaip normal
reiSkini, neturin tiesiogires jtakos paiam politiko jvaizdziui. T&iau jis atkreipia dmeg i Kita
reiSkinik — aiSkiai neiSreikStas atskirmedip politines pairas: ,Jei panagrigsime britiSkyja
spaud, pastebsime, kad The Times, Guardian — kairpakraipos laikrd&gai ir jie visada §
atstovauja to negbdami, nors éra partiniai laikra8iai, tas pats su The Daily Telegraph, kuris
laikomas deSiniuoju konservatgrlaikragiu, tafiau visa esam situacip jis atspindi objektyviai,
naftiralu, kad ten esantys pasisakymai labiau konseruaty ietuvoje turime gausgbmedij, bet
nei viena @ra aiskiai iSreiSkusi savo politipipaziiry, jos parsiduoda bet kokiai partijai, kuri
»,moka“. Manau, tai yra sy visuomers nesusiklostymo ir nesusigiimo rezultatas".

Apibendrinant galima pastéty kad teorijosejvardijamas medij skilimas ir Sio reiskinio
itaka politikojvaizdzio vientisumui, ekspertu nuomonéranesmig. Ir net M.Katkui deklaruojant,
kad vientisas politikojvaizdis yra imanomas, galima pastgh jog kalk:damas apieij jis
akcentuojaimanomum, bet ne esamuan nors teigia, kad su teiginiu apie jo nevientigum
nesutinks. Todl galima daryti iSvag, kad jis Lietuvoje @ra visiSkai vientisas,&patvirtina ir kiti
ekspertaijvardydami kitas Sio reiskinio priezastis nei M.Kadk

Vis cklto visi ekspertai sutartinai pritaria, kadaizdis yra pagrindinis rinkim kovos
irankis, t&iau Lietuvoje susiduriama su per dideliu politikaigk asmens sureikSminimu, iS ko kyla

problemosjj eskaluojant ir kuriant vientis
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ISVADOS

Remiantis iSanalizuota teorine medziaga bei kakgbiekspeni interviu metu gautais
rezultatais, galima daryti iSvadkad politiky jvaizdis yra pagrindinis rinkim kovosirankis, kuris
susideda iS politikgvaizdzio politiniame kontekste bei jo asmeninraizdzio. Apklausti ekspertai
laikosi nuomoas, kadjvaizdzio konstravimas yra priemgrpadedanti iSryskinti politiko teigiamas
savybes ir uzmaskuotitkumus, tdiau jie neigia galimyb sukurti politiko jvaizd iS5 nesam
savybiy, ji dirbtinai inicijuoti, motyvuodami tuo, kad arkau ar \¢liau toksjvaizdis nepasitvirtina
ir politikas visuomeas akyse parodo savo tii buda.

Kokia strategiy pasitelkiant bus kuriamasaizdis, lemia specialigt dirbartiy su politiku,
profesinis pasirinkimas. Pasirinkimo spektras @atgiame darbe remiamasi JAV pokin
komunikacijos mokyklomis, taau pasaulio praktikoje dar iSskiriamos Rusijos Ikgiropos
politinés mokyklos, kurios taip pat turi specifinbruoz;.

Remiantis kokybiniu interviu su ekspertais, galimaryti iSvad, kad Salies politigje
komunikacijoje galima pastéth skirtingu Saliy politines komunikacijos mokykl samplailg,
skirtingy strategijp adaptavim ir integravimy | jvaizdzio kirimo proces. Taip pat galima
patvirtinti, kad Salies politikai naudojasi spewsal paslaugomis, kurdami saveaizd, tafiau
didziagja dalimi yra link tai nusépti nuo visuomeés ir tuo naudojasi daugiausiai iki rinkimr ju
mety. Véliau tam neskiria pakankamaiérdesio. Tai galima paaiskintiédy, o kartais ir
samoningumo, vertinanivaizdzio reikSm, trakumu.

Nors politires komunikacijos teoretikai, kuriais remiamasi Siathaebe, ypatingai pakiia
politiko kaip asmensgvaizdzio aspektjo jvaizdzio Kirimo procese, apklausti ekspertai vertindami
Salies politire situacip, pastebi, kad Salies politikai labiau nejvegtinti, yra link piktnaudziauti ir
pervertinti savo kaip asmeigaizd. Galima daryti iSvagl kad jie ne tik iSnaudoja visus teatj@
medZiagoje apraSomus privataus gyvenimo aspektuslaiki savojvaizd, bet ir perdtai juos
eskaluoja, nepelnytai ir zalingai Sal nustumdami tuogvaizdzio aspektus, kurie susipu
ivaizdziu politiniame kontekste.

Ekspertai neneigia teokije medziagoje deklaruojamo tokios informacijos fjace bei
vertina jos naugl o tam tikrose situacijose neiitmybe pristatyti save visuomeje kaip asmen
Tatiau jie taip paivardija politiky nesugegima atskirti informacijos, kuri yra reikalingaaizdziui
sustiprinti, o kuri — tik beveés pastangos atkreipiisave dmes. Ekspertai taip pat pripgta
teorijoje jvardijama privataus gyvenimo eskalavimo porgilsiekiant sukelti vardo Zinomumo

efekt. Taiau Salies politikoje pastebima tendencija eskalsatvo asmenin gyvenimy tarp
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politiky, kurie Salies politigje arenoje yra jau ne vienerius metus, tad jo Zunom skatinimas éra
butinas ir neretai gali sukelti ritky atmetim, ne palankum

S| reidkin ekspertai grindZzia pastaruoju metu politikoje §paSpopuliagjusiu
.medijizacijos” efektu, kurio efektyvumas jau tampkstartiu efektu. T&iau, remiantis ekspert
nuomone, ne visi politikai vienodu tempu gebeertinti kintartias rinkimy technologijas, o
vengdami bendradarbiavimo su specialistais, traakalgiau.

Pastebima tendencija, kadertine mediju suteikiama auditorip politikai neretai pamirsta
kitus komunikavimo kanalus. Teu teorijoje keliamas prielaidas, kad susikoncestr i
Ziniasklaidos kanalus bei prgd ieSkoti keliy, kaip prisitaikyti prie y technologigs kaitos,
politikai susidiré sujvaizdzio vientisumo problemomis, ekspertai paneigia

Kokybinio interviu rezultatai paraég kad nors ekspertai prip@fa pakitusius auditorijos
ipracius, susijusius su ziniasklaidos priempmartojimu, jie nelaiko to esmine priezastinéimlusia
ivaizdzio skilim.

Ivaizdzio vientisumo klausimu ekspgmuomorgs iSsiskyé, ne visi pripazino Sio reiskinio
atsiradim, o pripazir, skirtingai nurod to priezastis. T@au abiem atvejais auditoyijskilima,
kuriam jtaka padaé technologig mediy kaita, pripazino, bet nenurégos kaip politikojvaizdzio
skilimui jtaka darartio veiksnio.

Vertindami politikojvaizdzio vientisura, ekspertai nuradesmire problena, susijusi su
percttu medijos vertinimu, ir IS to kylanporeilf kuo labiau save joje iSkomunikuoti. diau Siame
etape ekspertavelgia problem, kylartia ne iS nauj mediy vartojimo jprociy, o IS pakitusio
Ziniasklaidos turinio, kuriame dominuoja pramogiridengvasis zanras, gyvenimado turinys.
Politikai, suteikdami ziniasklaidai ypatiageikSne, mégina prisitaikyti ir prie pakitusio jos Zanro,
todel save ima pozicionuoti ne politiniame, o asmemimgskontekste. Siame etape, anot ekgpart
susiduriama su dingusiu politikos turiniu, pé&rd privataus gyvenimo eskalavimu, laikino
ivaizdzio, o ne ilgalais reputacijos &imu. Taip pat ypatingu susikoncentravimuauditorip
bendrai, ngvertinant jos pasiekiamumo efektyvumo.

Vertindamas susikoncentravim auditorip kaip bendg vienet, vienas ekspart(neigiantis
ivaizdzio skilimy, bet dviprasmiskai teigiantis, kad vientispsizdis yraimanomas ir Salies
politinéje komunikacijoje, bet netvirtinantis, kad jis nk tmanomas, bet ir egzistuoja) atkreipia
demeg | Salyje egzistuojaptplatiosios auditorijos pervertinimir mikro grupiy nevertinima. Sia
iSvadh jis daro remdamasis ne Siame darbe pasirinktdisn@s komunikacijos teoretikais, o tais,
kurie iSskiria ypating mikro grupi; vaidmern. Pastarosios grép laikomos kokybiskesne auditorija
balg; atzvilgiu ir atliekadios lemiam vaidmen rinkimy rezultat; susiklostyme. Remiantis Sia

teorija teigiama, kad mikro grép turi ypating savyle keistis informacija, kuri vertinama kaip
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patikimesg nei pateikiama pltaajai auditorijai ziniasklaidos kanalais. Vislth mikro grupiy
susidarymas dalinai sussj su medij technologine kaita ir iS to kilusiu interaktyvumiagiau tai
nelaikoma pagrindine susikkigsios situacijos priezastimi. Kadangi Sio ekspévenzdzio skilimo
neigimas paremtas teorine vientisumo buvimo galenygalima daryti iSvag kad jis kaip ir Kiti
ekspertai iS esas jzvelgia Sios problemos egzistawnatiau ja vertina specifiniu poZiriu.

Apibendrinant svarbu atkreiptécheg i tai, kad vertindami naujosios kartos politikusri&u
politinéje arenoje savpvaizd karé pasitelkdami viegy rySiy specialistus ir rinkimines strategijas,
ekspertai iSskyr R.Pakso rinkimin kampaniy kaip efektyviausi bei suformavusi vientisiausa
naujosios kartos politikpvaizdi. Nuo Sios rinking kampanijos, ekspertvertinimu, Salies politiéje
aplinkoje jvyko esminiai pasikeitimai, kai ilgai vertintas aktyviai naudotas Ziniasklaidos kaip
efektyviausio kanalo naudojimas tapo ne toks reikgas ir efektyvus, kaip iki tol. Si rinkimén
kampanija gizino i Salies politig sfer tarpasmeninio komunikavimo svarbapimdama iki tol
Salyje beveik nenaudotus betarpiSko komunikavimdrditjais aspektus ir mastus. Taip dar labiau
paneigdama teorijojgrardijamy medijos, kaip pagrindinio kanalo, svarib vaidmen.

Tockl galima daryti iSvaal, kad nors teorijojgvardytosjvaizdzio svarbos ir jo ikimo
aspekt prielaidos praktikoje pasitvirtina, o ziniasklaidaugelio teoretil ir patiy politiky laikoma
efektyviausiu rinkimigs kampanijos kanalu, keliama hipatekad ziniasklaidos technologirkaita
dar jtaka jvaizdzio vientisumui ir skilimui, nepasitvirtina giktikoje. O politirgje komunikacijoje
vyrauja svaresys priezastys, skald@ios politiky jvaizd: jau miretas negefjimas apjungti
politinio konteksto su asmeniniwaizdziu, perdtas asmens eskalavimas polsnkomunikacijos
kontekste bei ziniasklaidos kaip pagrindinio karadovertinimas.
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Image as a powerful tool in successful elections

Migl é Tylaiteé
SUMMARY

The main goal of the thesis was to analize image @®swverful tool in successful elections.

Importance of political image, its creation stages analyzed in this thesis. According to
the Public split theory, assumptions were made dftat media had changed technologically, the
public split, its consumptional habits changed,nitay back from mass to individual. The
hypothesis of this thesis was that changing of mmetide impact to split political image.

The tasks for reaching this purpose was: to anatppertance of image in the elections; to
analyze the importance of media in political commation; to research causes of the audiences
split and their influence to political communicatio

There were several methods used in the thesis: athetti comparative analysis and
theoretical literature contents; quality interviealsPublic Relations experts, who participated in
creating image of different politicians and shafiesr electoral campaigns.

To achieve the goal of this work and to verify thgothesis, several tasks were formed: to
study the image as the main tool of struggle ingbktical communication in Lithuania; to study
means of image creation in the country; to evaltlageintegrity and effectiveness of the political
image; to study the importance of the image andtise process in practice.

The research performed and theoretical materialya@@ proved the importance of the
political image, named the stages and means ofréation, pointed the patterns of the most
effective and integral image in the political conmmation.

But the thesis denies the hypothesis raised imitbrk and names other reasons that shatter
the politician's image, also names the most effectand integral examples in political
communication in Lithuania.

This thesis could be useful for politics’ journddis As well for the students of
communication, public relations, politics and thosto are interested in the tools of the election’s
battles.
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1 priedas: interviu su Linu Kontrimu, rygisu visuomene agembs ,PR Service/Edelman
Affiliate” direktoriumi.

- Ar galima teigti, kad politiko jvaizdis yra pagrindinis kovos jrankis politin éje
komunikacijoje?

IS principo taip teigti galima ir situacija yra nahoniai bloga. Netisy klausime egzistuoja
du dalykai —jvaizdis ir kazkas kitas, kas @i egzistuoti. Dabar gyvename laikais, kai to kazko
kito néra arba tie Zmass, kurie § Kita, jei tiksliau - politikos programos tuiinsugelty sukurti,
matyt, dirba kitose srityse — versle, Ziniaskla@oj

Sioje situacijoje mes nesame kazkokie iSskirtinidsur pasaulyje rinking metu yra
sustiprinama politiko ar partijagaizdzio pus. Lyginant su kitomis Salimis mes vigltb tikriausiai
atsiliekame tame etape, kuriame progresy¢®sdemokratias valstykes, stiprindamosjvaizd
neuzmirsta ir turinio dalies, kitaip tariant, piMaizdzio dirba komanda. &turime mes? Keist
veltini, kai daugelis partyj laikosi vieno ar keli zmoniy jvaizdzio pagrindu, jokiuddu ne istorija,
programa ir panasiai. O patys politikai labai greguuod, kad gkmingai save pateikti rirdiams
galima propagandiniaigsankiais. Tai yra taigrankiais, kurie ir kuriavaizd.

Pavyzdziu galty bati situacija, kai politikas daznai lankosi rinkimapygardose ir
susitikingja su rinkjais, gakty susidarytijspidis, kad tautos atstovas Seime daug dirba, bet
prakegus trejiems-ketveriems metams, kai zéspaklausia, kas padaryta, kokstatymai priimti,
atsakymas nulinis. Jei pazvelgsiteseimo suvesti) rasite toki seimo nau, kurie per savo
kadenciy prie mikrofono prjo ir pasisak vienu ar kitu reikalu, jau nekalbu apstatymo pataisas,
vos pon karty. Bet galliit jie ¢jo | spaud ar stengsi daryti zingsnius, kurie atskleisjy vienokias
ar kitokias savybes, taip leisdami znéors apie juos susiformuoti kazkakpersonalir pozicija.

Nesakau, kadvaizdis iS esrs yra blogai, visi jo &rimo dalykai privalo lti, jei nelity
propagandos arba kaip mes/pdinameyvaizdzio, lity labai sunku suvokti,&politikas mums nori
pasakyti, nes @#os politikos turiniu domisi irj suvokia tik mazas procentas visuoregriikusiai
daliai reikiajvaizdzio dalyk.

Esme ta, kad Zmogaus galimygb suprasti aplink yra ribotos, nors ir turime galgb
neiSnaudojam smegen lasteliy. Gyvendami savo gyvenunturime savo dkesgius ir viltis tam
gyvenimui, personaliai norime fvarkyti. Kas yra uz to — tik nedideerdw, kurioje kitus zmones
galime suprasti per asmenigsateiki.

Pavyzdziui, yra lengviau kath apie politika, turint tvirta charakter, nei apie politilg su
aiSkia politine programa. Lengviau yra suvokti pll, kuris iSgré ir musSasii krating, nes j

lengviau ir nurasyti, nei suvokti politik kuris sako, kad turi Lietuvos vizij2030 metams. &
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Zmogaus ge}imo jsisavinti ir suvokti ribat kiekj informacijos ir pradeda dominuatiaizdis, o ne
programa. T&@au noriu pabiZti, kad blogai yra tai, kad propagangintechnologijos iS esta

tampa svarbiau nei politikos turinys.

- Kokie esminiai zingsniai turéty buati atliekami, formuojant politik u jvaizdj?

Politiko ar politires partijosjvaizdzio Kirimo formuks neegzistuoja, tai yra mano nuoréon
Visi budai yra geri, jei jie neprieStaraujatatymams ir leidzia atskleisti asniearba parti
rinkéjams. Tam panaudotas gatitbir malansparnis, ir autobusas, ir pasivdik§mas po turg, ar
nuéjimasi poliklinika. Viskas yra gerai, kas padeda atskleisti furin

Dirbant su politikais, iS esés gauni personaZ kuris yra apsisprerd eitii politika ir net
matydamas, kad jis turi akivaizdziminus;, pavyzdziui, Svepluoja, turi su juo dirbti. Jes ji
nusprend eiti | politika, ne eksperto pareiga pasakyti, kad jis tam netrdsa

AS pats, susitigss su zmogumi, pradedu nuo pokalbio su juo. Pirnakalbants bendrai
apie visk, antrasis pokalbistma apie politilg, jo siekius toje aplinkoje. Noriu matyti, kiek Zgus
apepia. Siame etape dazniausiai galima suvokti, ke&igmogaus ketinimai einaitpolitika ir
nuspesti, kiek taijtakos jojvaizd.

Gaila, bet kartais toli pokalbiy metu pamatai, kad politika Zmogus eina neéll paios
politikos ir jo tariamijsitikinimai tera deklaratyvios formos, o pagrindinis tikslas tebéi | Seimy ir

ramiai gyventi ketverius metus.

- Ar Lietuvoje galima identifikuoti teorijoje jvardijamas specifines rinkiminés
strategijas?

D¢l konkretiy strategiyy pasakyti sunku, bet tikrai pastebiu, kad partijdsai kurie politikai
dali teorijose dilomy sprendim tikrai naudoja. Akivaizdziai matomas ziniasklaiddsip
priemores panaudojimas, taip pat pranegifarmavimo metodas, kai ta pati zinia nuolat kamthog.
Galhat patys politikai pastedjo tokio bado efektyvum, bet iS tieg tai yra paimta iS teorijos ir taip

tikrai reikia daryti.

- Pabandykite suformuluoti jasy poziariu tobulo politinio lyderio paveiksl g.

Sis paveikslas susideda i3 sawylkurias politikas tusty deklaruoti kaip politinis lyderis, tai
yra: patirtis, atsakomy) sugebjimas dirbti, verzlumas, patikimumas, atjauta. Kaolitikas
bendrauja su didele auditorija, tarp jos yweairiy individy, kurig skirtingus poreikius mano
iSvardytos savys ir turty patenkinti.
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Stai ¢ia ir prasidedsjvaizdZio konstravimas. ISvardytos savgbyra tai, kg politikas ar
politiké turety atiduoti rinkéjui, bet pasitaiko, kad Sis savyhiinkinys visai nedera arba prasilenkia
su tuo savyhij rinkiniy, kuri turi pats Zmogus.

Pavyzdziui, zmogus yra atkaklus, kruopstus ir kngss, politikoje tai geros savéh o jei
jis dar turi geg program, viskas skamba neblogai. dau galima susidurti su problema, kad per
iSvardytas savybes tas politikas uzmirSta pasigveiku rinkéjais, bendrai nekreipiaéthesio i
Zmones ir jiems susidaispidis, kad jis y nemyli. Bendraujant su rigjais, nemeit labai greitai
ISrySkéja. Batent jvaizdzio kiréjas tokiam politikui ir turi pasakyti, kad susitikd su rinkjais
dienotvark yra tokia: pasisveikinimas, pasilankstymasiiggainéjimas visy uz rank, vaiky galw
paglostymas, o jau uZlipus ant scenos kalléasmnas, bet nulipus nuo jos, viskas vyksta téigpa
eiga, kaip ir pries uzlipant.

Kitas pavyzdyslsivaizduokime politik, kuris kalba apie Seim vaikus, bet pats to neturi.
Kalba jis apie gerus dalykus, bet asmeniniu pavyzaieko negali parodytilvaizdzio specialistai
turi rasti ludus, kaip Sias tikstamas politikavaizdzio grandis sustiprinti.

Kaip galime pasteti, nors mano iSvardytasitinas politinio lyderio savybes politikas ne
visada turijvaizdzio Kiréjai turi rasti sprendimus, kaip jas sustiprintkao pakeisti.

Tiesa, dar nepamifau tokios svarbios savyb kaip emocinis politinio lyderio
priimtinumas. Ir tai neiitinai reiSkia, kad politikas rirdiams turi kelti kaZzkokia Sit emocip.
A.Hitleris puikus pavyzdys, kaip nelamas Siltas, jis suteikinkéjams emoci, kuri juos paveik

ir buvo jiems priimtina.

- Kokj vaidmenj politiko jvaizdzio formavime atlieka jo privatus gyvenimas? @ Seimos
nariy vaidmuo? Labiau padeda ar trukdo?

Tai naudoja visi, tai darydamas pats politikas apgataéjai siekia pozityvaus rezultato.
Kaip jau kary su jumis Snei§ome, antrosios pés vaidmuo ypé& svarus. Ji gali labai stipriai
pagellgti sustiprinant politikojvaizd. PavyzdZziui, R.Pakso oponentaégsta sakyti, kad jis Saltas,
nesisypso, atrodo grieztas ir atSiaurus. Bjanrks norisi kitokio vaizdelio itia ateina Laima, kuri
uzpildo spragas ar sukuria kifogalima portret. Tai to paties zmogiskojo paveikslo perteikimas

kitomis priemogmis.

- Gal galite, remdamasis stegfimu ar asmenine patirtimi, jvertinti, kiek Lietuvos
politikai pasiduoda specialisty pastangoms sukurti y jvaizdj?
Politiko ir partijy ivaizdzio kirimo darbe yra tam tikros darbinilgrupss, kurios uzsiima

visa rinkimine strategija: rinkimkampaniy organizatoriaijvaizdzio Kiréju grupes, finang telkéju
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grupes, programos rasytojai, agitatprgrupe. Yra daug zmonj, kurie tuéty dirbti sujvaizdzio
pateikimu, 4 jas aptiksite ir teorijose.

Taip tugty bati, taciau Lietuvoje ne visada taip yra, kaip raso teari@al todl, kad esame
jauna valstyb ir tos partijos, kurios #rési netuedamos istorinio pamato, ne visada iSlaiko turinio
karimo grandis, bet visos ir visi suvokia, kad gnk reikia kazk pasakyti.

- Jvertinkite Lietuvos politik y kuriamus jvaizdzius. Ar Lietuvoje nors vienam politikui,
jasy nuomone, pavyko sukurti j vientisg?

Vertinant Lietuvos politin kontekss ir politiky jvaizd, reikia pasakyti viemlabai svarh
dalyka: per deSimtmet pasikei¢ labai nedaug politik, formuojartiu ir darafiy jtaka masy
valstykes gyvenimui. Taiau tie patys politikai kartas nuo kartaegna save naujai pateikti rigkii,
nes pamat kad taip veikia vienos ar kitos rinkimtechnologijos. Sioje situacijoje pamatoraeét
politika, kuris prieS astuonerius metus S¢ekvienaip, o dabar bando Srééiljau visai kitaip.

Misu jaunoje valstyBe rinkéjas mato tuos @#us personazus, kurie kinta patys, bet paditin
situacija IS esws nekinta. Ringui tenka spegsti, ar rinktis politiky, kuris keéia tik jvaizd, bet
nieko daugiau, ar nayjkuris jam mazai pagtamas.

Taigi politikams, ne pirmus metus kovojantiems fadje arenoje reiéty laikytis didesnio
vientisumo irjvaizdZio tstinumo, nes rinjui sunku patikti politiku, kuris jau daugelmet; daro
tuos paius sprendimus, bet kas kelerius metusiikesavo kaip persongsaizd. O vientisumo
buvimas sudaro rirdgams galimylg prognozuoti Bsimus politiko zZingsnius.

Vertinant konkréius politikus, Lietuvoje stabiliausi ir vientisiausa jvaizd, mano
nuomone, turi A.Brazauskas, V.Landsbergis, A.Kuisilir | i politing arem, grizes C.Jur&nas.
Dar A.Paulauskas personaliacgma iSlaikyti prieS kelerius metus pasigrgozicija, kad jis rera
vien partijos atstovas, bet ir véjls, kuris gali tvarkyti visus valstyb reikalus. IS jaugu politiky
iISskiciau E.Masiul, kuris visada toks pats, ir jpaizdis nekinta. Tiesa, reitq pastebti, kad vis;
senosios kartos politikjvaizdis yra natraliai susiformags, o Stai A.Paulauskivaizdis jau buvo

prackttas kurti specialist

- Kaip vertinate Lietuvos politiky pastangas komunikuoti save ne tik politinio, betri
pramoginio Zanro Ziniasklaidos priemorése? (Pvz., K.Prunskieks dalyvavimas laidose “Solo
su orkestru” (LNK), “Puikusis Sou” (TV3), A.Paulausko pastangos dainuoti laidoje “Solo su
orkestru”, R.Pakso interviu apie anikés auginimg, santykius su Zzmona ir pan.)

Pradtkime nuo to, kadkuriant politiko jvaizd, yra klaidinga manyti, kad sukurtagizdis

tiks absoligiai visiems rinkjams. Taip neiina. Todl dazniausiai pasirenkama tam tikra grup
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tam tikras pjivis, rinkéjy ratas,i kuri yra taikoma. Jei esu zemdirbys, tai juoiinb, jei esu verslo
atstovas, tai ir rodawtkmingus savo verslo projektus ir panasiai.

Politiky meéginimas pasirodytijvairiapusiais gali @ti paraidZiui nuskaitytos teorijos
pritaikymas. Joje galima aptikti teigipikad, kuriant politiko portret reikia j padaryti zmogisk
O koks gi tas misy zmogus? Jis agsta padainuoti, paSokti, igsakrapsto kartais... T&@u net ir
tai Zinodami, niekada nesukursiivaizdzio, kuris tiks visiems rirdams.

Jei yra naujas politikas, tai galij galima atskleisti visomis prasmmis, bet tai yra naujas
politikas, jis ateina ir pasirodo pigrkarta. Taciau kai zinomas politikas, jau turintis savo isfari
imasi ieSkoti & savo savyhi, kuriy niekada net@jo - blogai. Nelatina eiti ten, kur yra ne tavo
erdw. Gerali, jei moki padainuoti, kaip V.Uspaskichasaganii nat ir gali patraukti vakafiy prie
lauzo stiliumi, o jei ne? Arba E.Kinskas, kuris yra dainininkas, bet Siuo metu dirbdlaipédos
tarybos partijoje, misy galvose jis yra zmogus, kuris gali dainuoti, betsmsunkiai j
isivaizduojame, pristatanstatymo pataisas. Su nauju jo amplua reikia lahagdirbti.

Todkl ir vienas IS jisy pateikyy - K.Prunskieds - pavyzdys gali iiti nelabai tinkamas
teorijos pritaikymas praktikoje. UZ tai neprastas jvaizdzio stiprinimui buvo panaudoti @kai,
Stai ten ji gadjo ir lopSines dainuoti.

Tokie politiky blaskymosi atvejai atsirado dar ir &d kad dabar medijose labai
iSnaudojamas info-Sou formatas, Zinias mazai kdgibheo jose atseit ir tuty bati politiky vieta.

Tada politikui ir lieka lysti visur, kur jam atrodiad j pamatys.

- Ar pritartum éte teiginiui, kad Siuo metu Lietuvoje susiklost vientiso politiko
jvaizdzio krize, kai mégindamas apimti kuo daugiau auditorijy politikas apie save kas karg
komunikuoja skirting a, kartais net viem kitai prieStaraujan ¢ig informacij 3?

Sakyiau, kad yra kriz tarpivaizdzio irjvaizdzio reprezentuojamo turinio. @ldientisumo
ivaizdzio... Manau, jo poreikis atsiranda iS noroétiuns ko rinktis, zinoti politikus, kurie éra
vienadieniai. O jei jie yra nauji, juos matyti kagm tikm visum. Gallit Sioje vietoje ir yra krig,
nes turime mag pasirinkiny ir privalome dirbti kaip rinkjai arba su bandé&rais save naujai
pateikti senai pagtamais veifjais, arba priimti naujus, kurikaip politiky galimybiy mes iS ties

nezinome.

- Jei pritariate ankstesniam klausimui, gal galitepakomentuoti, kas, jisy huomone,
lémé jvaizdzio nevientisumy? Ar tai galéty biati technologinés medijy kaitos ir iS to sekusio
auditorij gy skilimo padarinys, kai vartotojai vél tapo ne magmis, o individais?
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IS principo nuo 2002 metLietuvoje (Europoje ar JAV yra Kkiti laikotarpigdasikeit pats
rinkimy kampaniy; kirimo modelis. Jei ankgu jis buvo medijinis (i€ia ir atsirandagsy teorijos,
tie teoretikai paprasausiai eina paskui laik nes laikas gréiau visky keicia ir yra politikai, kurie
greciau pajunta, k reikia daryti), tai nuo 2002 meR.Pakso rinkimia kampanija pakeitzaidimo
taisykles.

IS mediy buvo pereitaj tiesiogin kontakt su rinkejais, i kokybiSkai kitok kontakd,.
Kalbédami apie medijinrinkimy kampanijos fbda, mes gal ir galime sakyti, kad jei pats politikas
ar politike blaskysis tarp skirtingmedip kanal;, mégindami kurti vis kitoka istorija ir jvaizd, jie
gali sukurti iritrakug savoijvaizd. Bet gali ir labai betoninji pateikti, jei visur ir visada sakys t
pat. TasjvaizdZio vientisumo ftkin¢jimas ir nebuvimas man reiskiasi ne per medijgseroturinio
nebuvim, juk dabar yra &mingai rinkimus laimidiy partiju, kurios nesinaudoja medijomis arba

ty, kurios maziausiai jomis naudojasi ir daro taiapeli.

- Linai, ar nemanote, kad nors R.Paksas ir pake#t Zaidimo taisykles, a¢jus naujiems
rinkimams, ziniasklaidoje mes \l matysime galyle politinés reklamos, jvairiy politik g
ivaizdzio apraisSky, nes ne visi politikai pasuko tuo pdiu keliu, daugelis vis dar intensyviai
naudojasi medijomis?

Taip, tikrai matysime ir Sis reiSkinys bus pastedsmdar ilgai, nes labai sunku
persiorientuoti nuo to, kagrasta. Bet komunikacija perslk vis clto kitur, o rinkejui Siame
procese atsirado galimglgauti informaciy iS pirmy ranky, juk medijos yra tarpininkai.

Politikai grizta prie tarpasmeninio bendravimo, taip tufitibtokios tendencijos. Bet yra
kitas dalykas, kai politikai pradeda valkati pas liaud, likus dviems minesiams iki rinking, Stai
tada jie sulaukia ne teigiamo efekto, o gauna gplyius tiek laiko, j ispadis ir likimas jau lina
nulemtas, tada belieka pirkti daug medijeiti visur, kurimanoma.

Taciau, kai nuosekliai dirbama prie politikpaizdzio, uztenka ir met kad tarpasmeninis
kontaktas tusty rySku poveikj, tada nebereikia tiek pinignedijoms, tokie politikai tampa rinkim
Zaickjais natiraliai ir vien tocl atsiduria spaudoje.

Apibendrindamas keéilau toki hipotez, kad politiko jvaizdzio vientisumas imaiikinéti,
kintant politires rinkimy kompanijos organizavimoublams. Dalis politily persiorientuojga naujas
kryptis, o tie, kurie lieka tradicéise, stengiasi iSnaudoti medijas.ciBa medijos dabar yra labai
skirtingos ir daznai p@&os ima politikh per daug perteikigti ne kaip politiky, o kaip Zmog, o

rinkéjams tampa labai sunkuigivaizduoti politiniuose procesuose.

64



2 priedas: interviu su Mykolu Katkumi, tarptautsnrySy su visuomene kompanijos ,VRP Hill
& Knowlton* vadovu.

- Ar galima teigti, kad politiko jvaizdis yra pagrindinis kovos jrankis politin éje
komunikacijoje?

Jei kalleti apiejvaizd Zmogaus kaip politiko -&jis kaip politikas sako, daro, kalba - tai yra
pagrindinisjrankis. O kalbant apigraizdzio Zzmogiskja dal;, viskas labai priklauso nuo politiko ir
jo pasirinktos strategijos. V.Landsbergis surenkaos15 proc. bals konservator partijai,
nerodydamas sas kaip zmogaus iS viso. Jei paztumej rinkimines kampanijas Amerikoje, tai
ten yra pdiy jvairiausiy pavyzdzi, nuo sags eksponavimo iki absoliutaus nerodymo. Yra labai
skirtingi jvaizdZziai, kurie labai skirtingiems Zméms yra daromi. IS tikfju neeksponuodamas savo
asmens tu prarandi tam tikkieki komunikacini kanal;, bet gallat tau y visai ir nereikia. Yra
privalomieji dalykai, kuriuos turi pasakyti, pavyzdi, kad zmoni nevalgai.

Negali sakyti, kad kandidatas kaip asmuo nesukeke efekto, yra daug poziaj kurios
reikalauja eksponuoti kandidatkaip asmen Pavyzdziui, prezidento rinkimuose kandidato
neeksponavimas kaip asmens yra net zalingas. ®iaaiduisimy prezidenting rinkimuy kontekste
as$ labai sunkiaisivaizduoju galimyb to nedaryti. Bet negaliu atmesti iS viso tokiofirggbés, yra
tokiy bady, kai galima eksponuoti zmagr nesikiSanf jo asmen

Yra trys dalykai, kuriuos reikia skirti: pirmas gleas yra pats politikas, jei jis yra klounas,
tai anksiau ar \¢liau iSlis. Gali néginti visaip tai retuSuoti, bet real§lvisa laika iSlenda. Lietuvoje
dazniausiai politikas ima vidutinylg, todl antras labai svarbus dalykas yra politiko asmienin
pasiryzimas, darbStumas ir pasiruoSimas tam po€tuiretiasis - suplanuota arba nesuplanuota
kampanija.

Ar galima dirbtinai sukustivaizd kurj laika palaikyti? Manau, kad galima, bet tai yra poros

ménesi; fenomenas.

- Kokie esminiai zingsniai turéty biti atliekami, formuojant politik y jvaizdj?

Tai labai didelis darbas. Pirmiausia reikia sugt)war mes esame, atlikti tyrimus, suzinoti
reitingus, kiek zmonj, kurie yra reitinguose, realiai eis balsuoti, kaisuos, kada balsuos, kokie
yra ty zmoni minusai, kokie yray privalumai, lg jie turi, ko ne, K jie mégsta iS tavo konkuremt
kodkl. Antra - reikia iSsiaiskinti, & Zmoreés apskritai renkg prezidentus, & jie mano apie
prezideng, kokie yra y luke<iai. Tretias etapas - pasiiiti, koks bus socialinis ekonominis
kontekstas tuo metu, kai vyks rinkimai. Ar tai bmslta, ar bus vasara, rékdaugiau Silumos,
linksmybiy.
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Véliau pasiZiiri i ta Zmogy, kuris nori liti politiku, kam jis yra gabus, kam ne.idi kokie
yra jo tikslai, ko norima pasiekti. Kai Zin@raizdzio paveiksl, kuris turi virsti balsais rinkinp
diem, galvoji strategin dali, koks tagvaizdis turi huti ir kaip tu ji suctliosi. Kitas dalykas - takti
dalis, kaip pasiekti, kad visagaizdzio pikas bty batent & diem, kai Zzmors eis balsuoti. Planuoji
kampani, medip, interaktyvuna, kaip pasiekti tas mazas grupes.

Politika yra toks dalykas, kur Zmones atsimena mgier metus jie atsimena trajektpmr
politikas ¢jo aukStyn, ar Zemyn, jei nebuvo jakskandal. Likus dviem nénesiams iki rinkina jie
pradeda atsiminti faktus arba darbus, arba tai, yjkaskalama apie juos, o likus énesiui iki
rinkimy, pradeda kondensuotis pasirinkimas.

Dar pasiziri i konteks#, ka kiti darys, nes Lietuvoje rimt politikos konsultant labai
nedaug, tod suzinojus konkurento komamdgalima numanyti, &k jie darys, ar jie turi realplam

ir ka su juo darys.

- Ar Lietuvoje galima identifikuoti teorijoje jvardijamas specifines rinkiminés
strategijas?

Nors R.Paksas man asmeniSka&ianlabai patrauklus politikas, a8 manau, kad taiobioe
galo profesionali kampanija, atvirai pasakius, bavo profesionaliausia mano matyta rinkim
kampanija Lietuvoje i$ viso. Kampanija, kuri &jar aiSky tiksla, aiSkia briaura, aiSkius pasakymus.
Tiesa sakant, labiausiai jai neppd neamoningi video Klipai. IS vig penkiolikos buvo dsiai
galima iSmesti keturiolika, ir R.Paksastilp laiméjes dar didesniu skirtumu. Tuose klipuose buvo
kazkokie sauls uztemimai, Williams’as, zodziu, visiSkos me®nes. IS tikifju geras buvo tas,
kuriame buvo besiSypsantis R.Paksas ir pasakymmaiia, permain”, o kitame: ,tvarka bus”.
Bendrai visas darbo organizavimas buvo teisingagenoje vietoje panaudota labai dauguger
priemont.

Manau, kad praeiti prezidento rinkimai apskritavbuabai stip@is, visi Stabai dirbo labai
stipriai. Buvo labai skirtingos élos, skirtingi sprendimoimai. Pavyzdziui, V.Blinkewiiaté iS¢jo ir
pasak: ,Mane trupui padag, bet dabar a$ kaibiu su jumis atvirai ir tokia, kokia esu“. Puikus
sprendimas. Petro (Austréiaus aut.past.) kampanipelabai galiu komentuoti, nes pats prie jos
prisidéjau, bet ten buvo labai daugomiy idéju. Ir tai, kad iki antro etapo jis beveieiké
K.Prunskier, labai daug pasak@:.Jur&no turtiit buvo silpniausia kampanija, nors jis daugiausiai

jai iSleido pinigy pirmame ture.
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- Pabandykite suformuluoti jasy poziariu tobulo politinio lyderio paveiksl g.
AS manau, kad dma idealaus politiko, kiekvienas politikas turi sapaskiri, kuria jis gali

prapksti, bet negali tapti visai kitoks.

- Kokj vaidmenj politiko jvaizdzio formavime atlieka jo privatus gyvenimas? @ Seimos
nariy vaidmuo? Labiau padeda ar trukdo?

Politiky flirtavimas su vieSumu yra labai savotiSkas. JeZvelgsime istoriSkai, tai
konservatoriai nieko nedgrkad patikt tautai, socdemai dadaugiau, bet tik santykinai, per 1996
m. vykusius prezidento rinkimus A.Paulauskas @mr Siek tiek daugiau nei socdemai, bet tai buvo
labiau susi su jo profesine veikla. Nuo 2002 m. R.Pakso daliywa rinkimuose ir ypatingai nuo
2003 m. seimo rinkimpkampanijos Lietuvoje prasip klaikus eksponavimas visko kamanoma.

Ir tas eksponavimas, mano nuomone, yra labai atggvweikalas. Siuo metu jis yra Zenkliai
perzengs savo rih, manau, Zzmais papra&ausiai nesusitvarko su normalia kampanija. Kartai
tas figiravimas geltonojoje spaudoj@ra susis su zinomumo siekimu, bet visi iki Siol Lietuvos
rinkimingje arenoje buy politikai didZiagja dalimi buvo Zinomi, gvaizdzio geltonojoje spaudoje

nesusikursi.

- Gal galite, remdamasis stegimu ar asmenine patirtimi jvertinti, kiek Lietuvos
politikai pasiduoda specialisy pastangoms sukurti y jvaizdj?

Tai mitas. Neturi politikai tiek pinig kad juos nuolat kazkas glolhotantras dalykas -
Lietuvoje tiesiog ara tiek viegju rySiy specialist. Lietuva per maza rinka, téldsusigalvoti
netikra jvaizd ir yra visiSkai netikslinga. Na gerai, per rinkismsusirinksi pinig, pasitempsi,
pasistengsi, bet tik tiek. Pavyzdziui, visi Ameskkongresmenai yra potendialprezidentai, jie &
to dirba. Lietuvoje iS vieguy rySiy specialist, kiek man yra tek bendrauti, politikai neretai
tikédavosi, kad jiems bus parasytos rinkidsmprogramos. Tai visiSka rggsoné. Kokia program
aS galiu parasyti, jei nieko apie tai neiSmanauliuGaatarti, kas tinka, kastkhy teisinga, kaip
sukurti t tobub paveiksh, bet ir tai nereiSkia, kad visagizdis gali lati fikcija su iliuzijai tariamy

vaizd.

- Jvertinkite Lietuvos politik y kuriamus jvaizdzius. Ar Lietuvoje nors vienam politikui,
jasy nuomone, pavyko sukurti j vientisg?

Rinkimy rezultatai aiSkiausiai parodo, kas juose dirb&tgfeausiai. Pavyzdziui, turiu labai
aiSkia nuomor dél R.Paksavaizdzio. Jis éra sukurtas, kaip égsta aiskinti rinkimus pralaiéy ir
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prastai savo rinkimines kampanijas vgkgolitikai ir politologai, kurie nori pasiteisintkaip tas
Zmogus, kurvisi buvo nurag, laiméjo rinkimus.

R.Paksas yra politikas, kuris labai teisingai padas dalykus. Pirmas dalykas, jei kalbant
technologiSkai, - R.Paksas pasirinko du labaingiss §kius: ,Tvarka bus” ir ,Reikia permai.
Tie Sikiai yra standartiniai, tradiciniai, bet jis puikisu jais dirbo, juos kartojo. Antras dalykas -
R.Paksas sugeéjo apeiti informaciy elita, paiam elitui to nesuprantant. Jis sugjeb surasti
pigesnip ir paprastesmi priemoniy pasiekti Zmones, priemones, kurios Lietuvoje demkada
nebuvo darytos.

Iki R.Pakso Lietuvoje niekaséra uzsiimirgjes zmogiSkaisiais resursais. Niekada. Niekas
néra éjes per butus. Iki R.Pakso nieka&ra tokiu lygiu dirles su regionais. Niekada. Tai yra labai
teisingos rinking kampanijos dalis. Kalbant apie ¥i&R.Pakso rinkimia dal, iS tiesy daug kur
buvo labai perspausta, bet jis tikrai akcentavgtablemas, kurios buvo realiai svarbios zZgémos.
Kitaip tariant, jis kalbjo apie tai, l§ zmores tuo metu realiai gifgo. Tuo metu, kai V.Adamkus
kalbéjo apie NATO, A.Paulauskas apie teisingurnn korupcija, R.Paksas kalfjip apie mazo
miestelio problemas, apie jiema&pimus dalykus ir dartai ju kalba. Jis Zago visus realius
dalykus: jvesti tvark, teisinguna, bet ne pakeisti gyvenimo kokylper 111 dien, kaip darbo
partija, kas buvo visiSkai nerealu.

Ir paskutinis dalykas — R.Paksas labai nuoSirddidioo, joks Lietuvos politikas éna tiek
dirbes, kiek jis dirbo perat rinkiming kampanij. O tai, kas R.Pakse vadinama populistiniais
dalykais, yra naudojama visame pasaulyje. G.W.Bugha baisus populistasédesio kreipimas
tas problemas, kurias nori gitdrinkéjai, yra labai efektyvusimas. Bet populizmas yra tada, kai tu

Zadi aiSkiai ngmanomus dalykus, kaip per 111 diguesti nerealias ekonomines permainas.

- Kaip vertinate Lietuvos politiky pastangas komunikuoti save ne tik politinio, betri
pramoginio zanro ziniasklaidos priemorése? (Pvz., K.Prunskieks dalyvavimas laidose “Solo
su orkestru” (LNK), “Puikusis Sou” (TV3), A.Paulausko pastangos dainuoti laidoje “Solo su
orkestru”, R.Pakso interviu apie anikés auginimg, santykius su zmona ir pan.)

Yra dalyky, kurie ziirisi, ir yra dalyk), kurie nesiiri. Suabsoliutinti vig tezy negalima,
yra dalyky, kurie natiralis ir tinka prie toijvaizdzio, ir kurie ne. Kvaila, kai politikas bando
eksponuotis ale YVA bet kokiomis priemanis, bet kokiose situacijose, bef vam tikrais atvejais
toks ludas gali lati pateisinamas. Yraduoly, kai daug reklamos gali pétd jei ji tam Zmogui tinka.
Pavyzdziui, Silvio Berlusconi yra geras klounagm viskas tinka, kjis bedaryi.

LietuviSka politikos scena apskritai yra gana skumtes turime per daug seimo nani per

mazai tikg politiky. Nafiralu, kai Zmogs bando keistis. Téau asS advokatauju uz tai, kad Zmogus
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yra koks yra, tu negali jam sugalv@taizdzio, jei jis jam nelimpa, jo ir neprilipdydfalbant apie
Lietuvos politiky daromus ,liapsus®, kai jie nueina nezinia kur @ra nezinia k, tai yra akivaizdus
faktas. Zmogus turi dli nafiralus, jis pats turi fiti persona, visa kita yra grimo ir ap3vietimo

klausimas.

- Ar pritartum éte teiginiui, kad Siuo metu Lietuvoje susiklost vientiso politiko
jvaizdzio krizeé, kai mégindamas apimti kuo daugiau auditorijy, politikas apie save kas kar
komunikuoja skirting a, kartais net viem kitai prieStaraujan ¢ia informacij 4?

Siame pastefjime uzkabintos trys temos ir visos trys yra tajsinpastettos. Viena tema
yra jvaizdzio vientisumo klausimas, kita - kamavorio ir j prieinamumo klausimas, kiek jie yra
svarhis ir prieinami, ir tréias klausimas, kuris mano nuomone yra labai svarinssi; grupiu
klausimas. Pabandysiu tuos dalykus paaiskinti ek neakademiskai, nes nesu pasiesnipkiai
diskusijai akademiskai.

Pirmas dalykas pvaizdZio nevientisumas. AS nesutinku, kad jis yegientisas. Kas atsitiko
XXI amziuje - atsirado galimyb interaktyviai bendrauti, nebath transliuotojo recipientu, o
uzmegzti dvipustiesiogini atgaliri ryS, netgi labai tiesiogin Tam tikra prasme, ankau buvo
laikas, kui as vadinu faSistiniu laiku. Viena vertus, infornjag buvo labai daug ir redfo ja labai
greitai perduoti, antra vertus, jos buvo labai daag prieS penkiasdeSimt metinformacijos
plaiaja prasme, savo ruoztu, tie perdavimo kanalai bpekankamai netobuli. PavyzdZiui, tokie
kaip televizija arba radijas, jie &jo labai aiSkiai iSreikgtvienpus sklidima. Buvo galimylé daryti
tiesiogines transliacijas, bet jos nepa¥diekvieno Zzmogaustkéju, paveré ji vartotoju, o kirimo
laikotarpis buvo apribotas.

Tada ir atsirado tokios teorijos, kurios 8akad kiekvienas daiktas yra apibramas labai
fasSistiSkai — viena iga, vienas pozicionavimas, viena keétidéja, jokiais dais ne daugiau: sakai
tik tai, ka tiksliai reikia pasakyti, jokiaisimais ne daugiau ir tik tiksliai taip Zmogusif supranta.
Kitaip tariant, yra aiSkus kanalas, toks buldozgvededi jam suminkytihtsavo mint, ja tinkamai
iSreiski kirybiSkam Zmogui, kuris i$ esm irgi nera Zmogus, o, pavyzdZziui, yra vyras nuo 20 iki 50
met;, gyvenantis ten ir ten, turintis pastovias pajam&sivo naudojamos trys esmm
charakteristikos, o visa kita buvo nesvarbu, nesamores tariamai buvo vienodi, visi jie panaSiai
augo, visi jie panasiai darYpatingai tai atsiradoétlto, kad Amerikoje atsirado ,babyboomeriai“,
kurie buvo labai homogeniSka po karo gimuameriki€iy karta. H.Clinton yra labai puikus tos
kartos pavyzdys, visi buvo karjeristai, &jar panasias charakteristikas, visi buvo nusiaikinigy
gavima, aktyvuna, visi buvo labai aktyvus ekonomiSkai. Iki Siol &eaintis Siai kartai, tai sukelia

problemy; ekonomikai. Kai atsirado tie ,babyboomeriaifitent ir buvo labai aiSki viena Zinia,
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vienas pozicionavimas, vienas perdavimas ir visasrikietiSkasis komunikacijos mokslas didele
dalimi tuo paremtas.

Taciau rySiai su visuomene remiasi gerokai senesfeaismenais, kur yra bendravimas tarp
zmony, pasitikjimo gavimas, jo perdavimas, rekomendacija. RySiaivisuomene iS esm® yra
rekomendacija, tu gauni pasijkno kredity iS kazko vieno, antro, @ ir per & pasitikejimo
kredita ji kaZkaip panaudoji savo produktui parduotél Ro Ziniasklaida yra rysi su visuomene
dalis? Nes tu perduodi jai Zinio ji ja perduoda kazkam kitam, tas Zmogus pasitiki Zingag# ir
tai yra labai svarbu.

Tatiau vadinamasis ,broadcastingas” jau senokai pasiak stadip, kai émé visus
baisiausiai nervinti ir susiklostsituacija, kad reklama, kuri duoda praneSim, tampa baisiai
nepatikima. Zinoma, iSlieka tam tikri pgsoniniai dalykai: Zinomumas, prisiminimas, bet tu
nepasieki Zzmogaus proto. Pirmiausia Sioje situpifabai keistis praglo biatent reklama, jiemé
ieSkoti, kaip vig ta proto atmetim panaikinti, gal pasiremti emocija, gal pasiremézkokia
socialine idja ir panaSiai. RySiuose su visuomene viskas yek WKitaip. Mes adaptuojame
kiekviers Zinia skirtingai auditorijai. Straipsnis, kuris apieisy kuruojamy kampaniy pasirodys
“Cosmopolitan” zurnale, “Laisvalaikio” zurnale, Ilgjas, kui paraSys kompanijos vadovas ir
reportazas, karparodys tv kanalas, yra labai skirtingi. Mes kiekw atveju kiekvieq Zinia
moderuojame, modifikuojame skirtingam kanalui. Reka paprastai tai daro labai retai arba labai
tingiai, ju tikslas yra, kad visi pamatyta p&ia Zinia.

Misy gi poziris ir ¢ia turkat ir yra esminis klausimas apig mesugefjima kurti vientisy
ivaizd, kad yra kraStutinumas teigti, kadaizdis iS viso turi bti vientisas, kaip aSara, tai iS
reklamist; atjes konceptualumo siekimas. Kitas labai kraStutirgigris, kad rra nieko vientiso
ir kiekvienoje visuome#s vietoje tu gali kalkti ka nori, tam kad pasiektum tinkanefekt. Batent
Sia mintimi yp& ir yra apsikétes dabartinis politinis diskursas Lietuvoje, ygeo R.Pakso pergs.
Daugelis mano, kad R.Paksas Kgihtai, ka zmores nogjo iSgirsti, bet nebuvo visiSkai taip. Dabar
yra persimesta nuo #kmo viena centrine igla i tikéjima visuomers komunikavimo priemoni
visagalyle ir iS jo kylartiu bandymu pritaikyti kiekviem savo naujies kiekvienai tikslinei savo
grupei. Mano nuomone, tai taip pat neteisinga¢ ypatodologiskai.

RySiy su visuomene steaighi, visi, kurie mat komunikacia ne kaip proces bet kaipirank
kazky daryti, ma¢ jos taikomjj pokidi, kad ji gali iSspgsti kazkokias problemas, visi tie
propagandistai sa&k kad tikrosios grugs yra visiSkai iSskydusios, jos apibramos yra ne pagal
sociologinius kriterijus arba demografijbet pagal probleminius klausimus. Pagal kazkakn
tikra ju poziari | tam tiki elgsen arba jos dal
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Pavyzdziui, vienas garsiausiSiuolaikiniy politinés komunikacijos technolag Markas
Pennas (jis yra Hillari Clinton kampanijos stratggaeseniai iSleido knyg kurioje raso apie mazas
grupes. Jei trumpai, tai jis suranda mikro viekagjos yra labai nedidé$, bet jose kondensuojasi
Zmoni, nuomorgs. Bitent tas mikro grupes jis ir analizuojaiiizj kokiu bidu jas galima paveikti, ir
atranda naujas éfhs. Pavyzdziui, jis atrado taknaup kategorig, kuri vadinasi “Soccer moms”.
Tai yra mamos, kugi vaikai Zaidzia futbal ir kurios eina kartu su jaistreniruotes ir praleidzia
galyke laiko laukdamos, kol jos pasibaigs. Jos turi déaigo bendrauti ir ten gimsta ,brendai.
Misy tinklas yra labai daug dies su tokia grupe, kuri vadinama ,High Network Indivals®, tai
labai turtingi Zzmoas, kurie turi savgprocius (golfas, klubas, tam tikros masinos ir pangsiai &l
gi yra labai maza grup kuri turi labai dide} jtaka labai dideliam ratui Zmoni Jy nuomon, tai, ka
jie galvoja, labai svarbuwjaplinkoje, ne tik tiems, su kuriais jie bendralpet ir tiems, kurie juos
aptarnauja ir panasiai.

Batent tai ir yra mikro grugs, kurip fenomenas labiausiai ir jvertinamas Lietuvoje.
Dabartire situacija tokia, kad norint, jog zZmés kazkuo patikty, labai svarbus pasakotojo
patikimumas, nes dabartinis pasaulis yra susigaizgek visoku rySiy, jvairiy mazy bareliy ir
grupeliy, kurios skleidzia visoki informacip, kuri yra zymiai patikimesnnei iS oficiali kanal.
Batent &l to nieko nebestebina, kai V.Adamkus susitikimeTswrags zurnalistais pasako: ,as
Zinau, kas bus mangédinis” ir kita diem apie tai paraSo delfi, o dar po dienos visa kita
Ziniasklaida. Ta informacija yragmetirgjama ir raibuliuojajvairiais idais. Bitent ¢l ty ma#
grupiy itakos, socialinj tinkly jtakos tu nebegali meluoti tai, kas iS tiegesi. Faktas, kad tai, kas
dabar darosi su ziniasklaidagitent tai ir yra, realiai kiekviena gréapuri galimylke nebe gauti
bendn informacip, kaip buvo ,broadcatingo” metu, o kiekviena gaumsiogin nuveding i jai
svarbiausj informacip, tai jau yra ,narrowcastingas”. tia reikéty jvertinti, kiek tau svarbu, kad
visi gauty informacip, o gal tau svarbiau, kad gaut; batent tie, kung tau reikia.

Jei apibendrinti, tai pirmas dalykas, kas noéjau pasakyti api¢vaizdzio vientisum — kad
pasakymas, jogvaizdis yra ne vientisas, nes tu vienur kalbi vipn&itur kalbi kitaip, yra
susiaurinimas paos jvaizdzio sampratos. Jevaizdzio samprat redukuoji iki vieno sakinio,
pavyzdziui, R.Paksas karys, tada su ta per daugpsagtinta redukcija turi labai diggbroblems.
Jei y vieno sakinio redukaij iSskleidi, sakai, kad tai, pavyzdziui, yra SeSmlmis daiktas, kurio
viename kampe yra tas, kitame tas¢itmme anas ir taip toliau, IS ko ir susidegaizdis, gauni
platesn vaizdh. Tai labai svarbu. Kompanija TNS turi tyrilNeedScope™, su kuriuo teko daug
dirbti, taip pat ir dirbant su politikais. Tai ytgrimas, kuris nuskaito zmamiemocijas, kurias

zmores turi pasakyti apie vierar kita politika, partija, gyvenimo reiskinir panasiai.
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Pirmas dalykas, &« padaro tas tyrimas — jis nustato politikos yigmoniy gyvenime
apskritai, viena iS klaw kuria daro politiniai analitikai, ypatingai senosios mklos, jie
preziumuoja, kad politika yra savaiminis reisSkinksiris turi tam tiks aiSkiai apibézta paskiri
pasaulyje. IS tiag Zmogaus pozicijos ta pai daikty ar reiskin yra labai skirtingos, kalbant apie
politika, ji Zmogaus gyvenime atlieka labai nevienareikSaidmen nuo 1, kurie labai gilinasi
politika, i argumentus, tolgi Lietuvoje yra apie deSimt procentiki ty Zmoni, kurie politika
apskritai ignoruoja ir mano, kad viskas, kas tekstg, yra automatiSkai blogai. Antras dalykas,
kuris atliekamas mistame tyrime - Zirima, kokios politikos reikia zmams. Taip atsiranda
planavimo galimyb.

Batent todl ir manau, kad vientisagvaizdis yraimanomas, bet jis turidb labiau
sucktingesnis pasakojimas, legenda, o ne vienas sakihys turcti tam tikra krypti ir savo
Ivaizdzio teritorig, kuria turi nuolatos ginti ir pastiprinti. Jei sakai, kRdPaksas yra karys, to yra
per maza, bet jei sakai, kad jigjatiS ten, susiduria su tokiais sunkumaig iygi tokie palydovai —

matai pilrg vaizd.
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3 priedas: interviu su Pauliumi Tamulioniu, vigs rySiy agentiros ,ldea Prima“ direktoriumi.

From: paulius@ideaprima.lt Paulius Tamulionis
To: migle.tylaite@gmail.com Migle Tylaite
Date: 2008/5/5

Subject: Re: Interviu israsas

Labas, Migle,

atsipraSau, bet susiklosté tokia situacija, kad kol kas patvirtinti galiu tik elektroniniu bady,
Siuo metu esu iSvykes. Pirmadieni basiu Vilniuje ir galésiu pasirasyti, o kol kas tvirtinu visg
tekstg interaktyviai ir linkiu sékmés gynime.

Paulius Tamulionis

From: migle.tylaite@gmail.com Migle Tylaite
To: paulius@ideaprima.lt

Date: 2008/5/5

Subject: Interviu israsas

Laba diena, Pauliau,

siunciu masy pokalbio Sifruote, jei viskas priimtina, prasau pranesti, kada galesite
patvirtinti .

Acid, Miglé Tylaité

- Ar galima teigti, kad politiko jvaizdis yra pagrindinis kovos jrankis politin éje
komunikacijoje?

Zinoma, vis; politiky iSskirtinumas yra iitent jy jvaizdis, @l jo Zmores ir balsuoja uz
konkrety politika, nes yra sukurta opinija apie |

Reikéty atkreipti ddmeg, kad idealiuoju atveju jo pristatoma rinkindirprograma tusty
sutapti su javaizdziu ir tapti jo dalimi. Idealiu to pavyzdZiakty tapti amerikietis A.Gorras, kurio
rinkimy programa akcentuoja ir didedlémeg skiria globaliniam atSilimui, pati programa formao
ir papildo joivaizd. Lietuvoje egzistuoja problema, kadisa politikai nemoka sukurti patrauklios
rinkimy programos. Pas mus jos kuriamosémgos ir Zmogms nesuprantamos, jig@ peskaito,
todkl politikui sudominti rinkéja lieka vienintelis kelias — susikoncentrupsavo paties asmei ji

pateiktijdomiai, iSskirtinai.
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- Kokie esminiai zingsniai turéty buati atliekami, formuojant politik u jvaizdj?

Jei ruosSiesi tapti politiku, reikigvertinti konkuruojasiiy politiky rata, jei esi toks pats, kaip
jau esamas politinis lyderis, pavyzdziui esi V.Romaas ir savo savymis labai primeni
V.Uspaskich, atjes i politing arerm tapsi antru V.Uspaskichu. Téld labai svarbu tuiti
ISskirtinuma, kuris pabézty kuo esi kitoks.

Véliau turi jvertinti aplinka, i kuria ateini, kitaip tariant, istirti rin konkurentus, kaip ir
ivedant bet koknaup produkt i rinka. Kitas etapas — anatizauditorijos, kuriai tu komunikuoiji.
Turi nusistatyti,j ka taikai: { jaunima, i senimy, o gal, pavyzdziuij moteris, kaip A.Paulauskas,
kuriantis savo kaip grazuoliukgvaizd. Galiausiai turi pasirinkti persongzkuriuo nori tapti
pasirinktai auditorijai, gal sieki kaip A.Brazauskaapti glokjiSku tevu arba europietiSku ir

novatorisku kaip P.AusStresius.

- Ar Lietuvoje galima identifikuoti teorijoje jvardijamas specifines rinkimines
strategijas?
Manau, kad taip, nes yralksningu rinkiminiy kampaniyy pavyzdzy, kurios akivaizdziai

naudojosi strategijomis, kartais panasioimaujy produkt; jveding i rinka.

- Pabandykite suformuluoti jiisy poziiriu tobulo politinio lyderio paveiksl a.

Manau, tokios pavyzdzio rasti imanoma, nes jo vertinimas labai nuo daug ko prédau
nuo Salies, jos gyventpjiproiy... Pavyzdziui, yra dvi gana skirtingos poliésn mokyklos —
Amerikos ir Europos. Amerikoje yra akcentuojama,d kkonkurentas blogesnis uz mane,
naudojamas agresyvus tonas, Europoje jis labidlaetiir yra sakoma, kad aS esu geresnis uZ kit
Bet, pavyzdziui, Rusijai reikia dar kitokio polibk tokio caro kaip V.Putinas, kurisity labai
grieztai nusiteiks, radikalus ir kategorisSkas, tuo tarpu, ametikienori nuosirdaus, gerasirdzio,
besiSypsatio, uzjawiancio, zmogisko. Jei Amerikoje kandidatuos toks ratdikekaip Rusijoje jis
niekada nelairgs ir atvirk&iai. Tas formavimas labai priklauso nuo aplinkos.

Jei ggiztanti Lietuva, manau, msiSkiams priimtiniausias toks tarpinis variantasunvs
turbit idealiausias buvo A.Brazauskas. Jis daugeliuioingyo savo elgesiu, tvirtybe, uztikrintumu,
stabilumu, globjiSkumu. Ir man, rodos, dabar Lietuvos politikainda kurti & A.Brazausko
patikrinty globkejiSka jvaizd. Labai gerai pavykojjatkartoti V.Uspaskichui. Bendrai,asy Zmores
tokie yra, jie nori, kad jais pagpinty, o tokie energingi radikalai kaip A.Zuokas, kuatina su

mintimi, kad as jus tuoj sutvarkysiu, zmioms nelabai patinka.
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- Kokj vaidmenj politiko jvaizdzio formavime atlieka jo privatus gyvenimas? @ Seimos
nariy vaidmuo? Labiau padeda ar trukdo?

Yra dvi dalys rinkju — vyrai ir moterys. Vyrai politikus vertina pagak veikluma,
aktyvumy, siallymus, zodziu, praktiSkai. Moterys vertina emocishkegal iSvaizd, kaip politikui
sekasi Seimoje: ar jis iSsiskg; ar su Seima, ar japinasi, kaip atrodo jo Zzmona. Iftent cl
motern labai svarbu rodyti savo dagnir gerai sutariatia Seiny, graza Zmora. O jei politikas yra
iSsiskyes, manau, daugeliui motertai nepatiks. Lietuvoje privatgyvening, mano nuomone,
iISnaudoja tik apie pgolitiky, bet realiaij reikéty iSnaudoti. Manau, kad toliausiai iS wipolitiky
Seimos narj pazengusi ir prisigusi prie vyroivaizdzio yra L.Paksien

- Gal galite, remdamasis stegfimu ar asmenine patirtimi, jvertinti, kiek Lietuvos
politikai pasiduoda specialisty pastangoms sukurti y jvaizdj?
Man rodos, retas atvejis, kad politikai savaizd patikéty kurti kazkam vienam, daznai jie

pasikonsultuoja su keliais Saltiniais. Siaip jasi % fakty stengiasi nugpti nuo visuomeés.

- Jvertinkite Lietuvos politik y kuriamus jvaizdzius. Ar Lietuvoje nors vienam
politikui, j isy nuomone, pavyko sukurti j vientisa?

IS esnés jvaizdis kuriamas arba ant balto lapo, arba siekidmaskuoti esamusiktumus.
Pavyzdziui, V.Uspaskicho atveju buvo siekiama nigktradémes nuo to, kad jis rusas, Siek tiek
neaiskus, tog jam buvo kuriamas tokio draugisSko, mielo Zzmogaaszdis.

Tokio rySkausjvaizdzio, su aiSkia rinkimine kampanija ir progrankaip mano miétas
A.Gorras, sak§iau, kad Lietuvoje ir nebuvo. Labai stiprus kaipehdas” buvo R.Paksas, nors jo
oponentai labai steggi traukti visk i kita pus; ir parodyti j prasiau. Bet jo rinkimirg kampanija
ir darbas su A.Katkewiumi, manau, yra pati rySkiausia ir stipriausia tusoje rinkiming
kampanija. Kiek ten yra paties A.Katkenaus, kiek kity Stabo narj indelis, sunku pasakyti. Vis
délto viskas ten buvo labai stipru, ir simbolika -eles, ir lektuvai, baikeriai, buvo sugalvota daug
rySkiy ir stipriy poveikio priemoni. Dar rySki buvo V.Uspaskicho kampanija, bet galaadartirt
ir be rySkaus iSskirtinumo.

Kaip iSskirtini personag gakciau isskirti V.Adamki, kuris Zzmony labai vertinamas kaip
uzsienietis, Zmogus i Vakarkuris nevagia, yra doras. Manau, visuomgrvertina uz 4 dorum.
Taciau tokio kaip V.Adamkaugvaizdzio dirbtinai nelabai sukursi, arba toks emiba ne. Jis
iSkrenta iS kit politiky konteksto, nes yra ne iS Lietuvos. Gal dar D.Guglait gakty sukurti
pana§ i V.Adamkaus dorogspid;?! Kaip matom, iS §i pavyzdzi, tos doros, matyt, reikia is
uzsienio parsivezti.
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Dar gatciau iSskirti K.Prunskieg kuri viena iS nedaugelio labai aiSkiai identifikasavo
tiksling auditorip — Zemdirbius ir nuolat kryptingai dirba ta linkm€ek man péiam teko matyti,
tai | Zemdirbius orientuoti leidiniai jos tiesiog pri§uoti, vos ne kas antrame puslapyje gali rasti
jos nuotrauk. Tik Sioje situacijoje kyla rizika, kad nuo pétd pastang auditorijai gali iSsivysti
alergija per agresyviai brukamam politikui.

Vertinant kitus politikus, galima panit ju aksesuarus, kurie simbolizuoja tam tikras |
savybes - A.Brazausko Sautuvas, R.Pakso ereliktinas, A.Paulausko visada grazi Sukuosena,
V.Uspaskicho agurkaiC.Jur&no akiniai, G.Kirkilo pypk. Sios nuoy neatsiejamos deta jau
tapo jp dalimi, kuri formuoja tam tikrugvaizdzius.

Kalbant apie neaiskius ir neiSbaigti&izdzius, as, pavyzdziui, nelabai suprantu, kokia
buvo ir yra A.Paulausko kampanija, koks tasiyaizdis. Man atrodo, kad jis tiesiog visais
imanomais tdais négina patekti; vieSuma, toks gerietis, grazuoliukas, patinkantis moterims
Aisku, tai irgi gaéty bati kelias, bet jis jo neiSnaudojo iki galo.

- Kaip vertinate Lietuvos politiky pastangas komunikuoti save ne tik politinio, betri
pramoginio zanro ziniasklaidos priemorése? (Pvz., K.Prunskieks dalyvavimas laidose “Solo
su orkestru” (LNK), “Puikusis Sou” (TV3), A.Paulausko pastangos dainuoti laidoje “Solo su
orkestru”, R.Pakso interviu apie anikés auginimg, santykius su zmona ir pan.)

Manau, kad toks komunikavimas turith bet, prieS juo naudojantis, reikia labai gerai
pasverti, ar tai tinka prie tavo kuriamo personaaves paties. Pavyzdziui, K.Prunskienei labiau
tikty sudalyvauti laidoje “Geraipo!” nei toje, kurioje ji jau sudalyvavo. Tiau daznai politikai
nelabai gali pasirinkti, kur jie néty save komunikuoti. Patektitelevizija iS principo politikui gana
suckttinga. Televizija oficialiai pati renkasiakkviesti, ir rera taip, kad gauni deSimt pakvietinr
pasirenki tas laidas, kurios geriausiai atspindotavaizd. Gauni vier ir arba j priimi su rizika,
arba visai neinj televizija. Manau, kad ir A.Paulauskas, kuris dalyvaudamagtanne Sou pardd
kad nezino nei vienos dainos ir nemoka dainuptta laida nujo, kad priminty apie save
auditorijoms.

Deja, tos pastangos apie save priminti bet kokia&kir bet kokiuose kanaluose, neretai iS
tiesy iSSoka iS konteksto. Betéldto kalta ir ziniasklaida, jos turinys Siuo metbai pasikeis,
vyrauja pramogos, bulvaras ir patys politikai, hagksperimentuoja. Seniau jie sudalyvaudavo

keliose debat laidose ir tuo viskas baigdavosi.
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- Ar pritartum éte teiginiui, kad Siuo metu Lietuvoje susiklost vientiso politiko
jvaizdzio krizeé, kai mégindamas apimti kuo daugiau auditorijy, politikas apie save kas kar
komunikuoja skirting a, kartais net viem kitai prieStaraujan ¢ig informacij 4?

Politiky pastangos apimti kuo daugiau auditgrimanau, suprantamos ir pateisinamos.
Matyciau problem kitur, mégindami bet kokia kaina patektispaud ir vieSum, politikai daznai
renkasi priey kuriamojvaizdzio netinkamusiaus, o kartais visai nesirinkdami, naudojasi visais
imanomais tidais patekti etef. Gal kartais tai susijir su tuo, kad jie patyséra iki galo apsibize,

kokj savojvaizd nori formuoti.

- Jei pritariate ankstesniam klausimui, gal galitepakomentuoti, kas, jisy huomone,
lemé jvaizdzio nevientisumy? Ar tai galéty biati technologinés medijy kaitos ir iS to sekusio
auditorij gy skilimo padarinys, kai vartotojai vél tapo ne magmis, o individais?

Sakyiau, kad medijos pakito dar ir tuo, kad tapo buBkesres, atitinkamai jose
komunikuojantis politikas irgi tapo bulvariskesnis.

Kalbant apie technologinkaita, Lietuvoje prie jos labiausiai prisitai& A.Zuokas, kuris
pirmasis sultré savo internetipnpuslap ir jam pataupydavo visas didesnes naujienas apie.s
Taciau tokiu mdu jis pasirinko labai siaarir jaums auditorijos grup, o politikui reikety
koncentruotisi maksimaliy auditorip, bet iSlaikyti savo personaz Tai padaryti teisingai ir
prasmingai sunku, o kai nemoki tvarkytis su medigngali rinktis kit kelia — eiti { butus ar

organizuoti koncertus, beje, tai is tiegeikia.
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4 priedas: interviu su Afru Baubliu, rySi; su visuomene konsultantu.

- Ar galima teigti, kad politiko jvaizdis yra pagrindinis kovos jrankis politin éje
komunikacijoje?

Sakyiau, kad susiduriama su savotiSku dvilypumu. Maod@igiu, Lietuvos rinkimirése
technologijosejvaizdis stipriai veikia, bet redty atskirti, kad jis ara reputacija. Jei @réti |
perspektyy, manau, kad vystantis visuomenei, jai 8\atis, pirmiausia politine prasme, ir
atsirenkant, kur yra populistai, tusti 2émjai ir tusti politiniai tauskalai, o kur yra paods ir
politikai, kuriy politika remiasi ilgalaike reputacija, tiek asnmmi tiek bendrai partijogyvaizdis
turéty nueitij anty plam, o reputacija tutty pelnytaijgauti vis didesa reikdne. Siandien daug kur
painiojama, kas yr@vaizdis ir kas yra reputacij@vaizdis yra trumpalaikis efektas ir pageidautina,

jei ziirime i ji pozityviai, kad jis peraugti reputaciy, kuria reikia, tausoti, palaikyti, ir jaopintis.

- Kokie esminiai zingsniai turety biti atliekami, formuojant politik y jvaizdj?

Pradtsiu nuo asmenis patirties, dalyvavau V.Adamkaus rinkirsinkampanijos paame
pirmame Stabe, tiesa, ne wikika. Pirmas dalykas, &kmes padame —jvaizdzio auditas. Yra
ivairiy suckttingy bady, kaip jis gali liti daromas, bet mes negjome tam pakankamai laiko, tad su
kolege Rita Duobaite tiesiog surinkom vigkkas buvo raSyta centéje spaudoje apie V.Adamk
Kadangi pagrindié zinia, kaip taisyld, spaudoje talpinama antré&& (kuo daznai zaidziaisy
spauda), mes iSrinkome antrastes aghibartias j kaip zmog, tiek pozityviai, tiek negatyviai.

I viema pus sudtjom negatyviasj kita pozityvias. Nediréjome i kiekybini ju santyk, o
kreipeme cemeg kaip tai atrodo visumoje. Ir tapo iS karto aiSkuy link reikia dirbti, k reikia
méginti paneigti, kaip strateguoti priemones, ko sntkad pavyzdziui, nukreipti édheg nuo
negatyvu laikyto jo amZiaus. Siame etape atsiradtepeiy istorija, nepamenu, kaip ji ginbet
tai buvo reakcija kalbas apie tai, kad jis ne pilietis, senas, rdekaegyvees Siauliuose.

Jei, kallgtume apie pozityvias antrasStes, buvo kalbama, kadpiofesionalas, patys
administratorius, labai aukstai vertintas Amerilagiministracijoje, vienas iS nedaugelio lietuvi
iSeiviy, kurie pada¥ administracin karjel Jungtirese Amerikos Valstijose.

Griztant prie klausimo, &reikéty padaryti pirmiausia, sakiau, kad nesvarbu ar tas Zmogus
politikoje naujokas, ar ne, prieS pradedant rinkigrkampaniy batina atlikti jvaizdzio audi, ypa
jei dirbama su personalija, pasiiti kokj jvaizd jis jau turi ziniasklaidoje. Jei tai iS viso naslja
zmogus politikoje, jam pirmiausia retk padirketi su psichologais, kurig jpratestuat, jvertinty
kokios jo stiprios, kokios silpnos savd#) kokios charakterio ypatyb. Jei visiSkai naujas Zzmogus
einaj politika, reikéty iki panagiy perkratyti ir visa jo biografij, iSskirti, kur yra rizikos taskai, kur
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pozityviis, kur reikia ,losti¥, ant ko reikia ,daryti poziyus statymus®, o kur verta apsidrausti,
numatant galimas krizes ir iS karto pasiruostipkjais jveikti. Bet Lietuvoje tikrai ne visi atlieka
Siuos Zingsnius, nes politikai patys ne visada miontai Ziaréti | savo kaip politiko profesijir

politika labiau vertina, kaip laikino verslo galimybes.

- Ar Lietuvoje galima identifikuoti teorijoje jvardijamas specifines rinkiminés
strategijas?

Taip, tik asjvardirciau viera, mano akimis, ryskiausi kuria apraso ne Amerikos, o Rusijos
.piaro” karéjai. Viena i realiai egzistuojanti, mano manymu, Lietuvoje. Jadinama
administracini resurg panaudojimu, po Siuo pavadinimu slepiasi procesas, teigsaugos
struktiros dirba tam tikriems politiniams interesamsisElau sjgti, nes neturiu toki duomenm, kad
Lietuvoje jositraukiamos negnoningai, kovojant prie$S politinius prieSininkugtlyra akivaizdaj
pozymi, kad jos tame dalyvauja. Tai viena Rusijoje naanhgjrinkiminiy technologij.

- Pabandykite suformuluoti, jusy poziariu, tobulo politinio lyderio paveiksla?

Mano vertyles bity: paziiry ideologinis nuoseklumas, jei politikas yra socdsnia privalo
Zinoti socialdemokratijos esir ja atstovauti savimi, taip pat iSs&iau skaidrum politikoje, ¢ia
ieity viskas ir korupcine prasme, ir apskritai politikmgrafijos ir veiklos skaidrumo prasme, taip
pat svarbu, kad jo darbas kigkhanoma bty matomas. Labai stipriu bruoZivardirciau —
prieinamuma, politikas turi lti prieinamas tiems zmeéms, kurie j rinko ir net jei Zzmogus U4 j
nebalsavo, bet jis dirba kazkokioje srityje, Zzmogisi turi biti prieinamas. Dar iSskirau

atskaitomum bei visus reputacijos dalykus, kuriais jiséturrapintis, o ne vien kurti savvaizd.

- Kalbédamas apie prieinamum turite galvoje jo emocin artuma su rinkéju?

Ne, labiau tai, kad jei turiu problemngaliu paskambinti tam politikui irajiSdéstyti bei
tikétis jo pagalbos. Toki politiky pavyzdziy tikrai galima rasti Lietuvoje, pavyzdziui, Aldona
Steponkiea arba Julius Sabatauskas, taip patgsuiurnalistas Skirmantas Pabedinskas. Visi jie

skirtingy partijy atstovai, bet mano ziniomis prieinami ir paprasanogui.

- Kokj vaidmenj politiko jvaizdzio formavime atlieka jo privatus gyvenimas? @ Seimos
nariy vaidmuo? Labiau padeda ar trukdo?

Paradoksalu, bet kai kurimasy politiky pavyzdziai parogl kad mes esame netoli nuo
Paryziaus ir kai kurie prezidento Seimos reikakvisiems labaitpi, gal labiau ipi kaip egzotika,

bet nedaro poveikio javaizdziui. Jei prisiminsime A.Brazausko nesantumkiromano atvej
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R.Pakso, kai pasirédpraneSim, kad jis skriaudai zmora, visi jie prajo tyliai, be didely
pasekmi. Arba pavyzdZiui, pasirodziusi informacija, kad@ybauskai yra lesbiet visiSkai
nesuveik misy katalikiSkoje ir homofobiskoje visuoméae.

Todkl, mano podiriu, privatus gyvenimas neveikia, arba veikia &S$tiniu poveikiu. Jei,
pavyzdziui, zmo#és megsta politiky ir ziarédamii jo zmory jawia jam gailest tada tai veikia,
taciau tai taikytina moterims rirdjoms, nes jos aktyviausia rigk dalis. Ir jausdamos politikui
gailesi dél ju akimis netinkamos Zmonos, remiantis Z.Froidu galre identifikuoti, kaip galimas
partneres. Dar kartpriminsiu, A.Brazausko atvigjkai iSkilo meilu2zs skandalas, buvo atrasta jo
Zmona, bet visuomeémpamat, kad ji ligotas zmogus, o pats A.Brazauskas seeWaas, kuris turi
Kita motef ir rapinasi savo andfa Zmona. Toé visumoje A.Brazauskui Si istorija visai nepakénk
Kaip ir V.Uspaskichui, kurio nesantuoks meiks istorijaj vieSuny iSkilo su visomis detaimis —

suorganizuotu darbukio ministerijoje, buto pirkimu ir panasiai.

- O jei vertintume ne tuos atvejus, kai privataus gvenimo detaks gali pakenkti, o tuos,
kai jos gali sustiprinti jvaizdj. Kaip A.Zuoko atveju, kai jo sudétinga vaikyste lyg ir
suformavo tolesn jo jvaizdzio kontekst, su teigiamu atspalviu, kaip Zzmogaus sugeéjusiu
pakilti iS zemiausio sluoksnioj aukiausia.

Na taip, A.Zuoko atveju jo silpnoji pasuvo pervesta jo stiprgbir ant to nemazai buvo
pastatyta, o &liau tam tikrame politiass komunikacijos etape net buvo gana aktyviai naardej
Gal kazkiek tai ir paveik auditorip, bet asS sakyau, kad tai veikia Zemesniame lygyje.
AuksStesniame tai ziarima su arogancija, verslo elito (kuris beje nargt@s kiks iS zemesni
sluoksniy) kontekste tai buvo labiau paSaipbjektas.

Jei apibendrinti, manau, kad praktikoje veikia meprivataus gyvenimo akcentai, kuriuos
gaktume identifikuoti pagal technologijir kity Saliy patirt, miasy Salyje jie yra kitokie. Kazkiek
asmeniniu gyvenimu politikas remiasi ifisa rinkiminése kampanijose tai yra faktas¢itau, mano

pozidriu, tai réra taip reikSminga, kaip gdl pasirodyti.

- Gal galite remiantis stel&jimu ar asmenine patirtimi jvertinti, kiek Lietuvos politikai
pasiduoda specialisy pastangoms sukurti gy jvaizdj?

Kasmet vis daugiau politikpasiduoda kuriamarnvaizdziui, Zinau tai ir i$ kolagnuogird,
bet visi tai slepia. Su R.Paksu buvo ypatingai ddidgama, A.Zuokas Siam tikslui buvo iSsikwiet
ameriki€ius specialistus, A.Paulauskas irgi égmo su kazkuo bendradarbiauti, d&uar
vadinamuosius ,treiningus” (liet.apmokymus — austga Dabar visos partijos rengia ,treinirig
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stovyklas, kuriose strateguojama, aptariami veikpgcipai, sutelkiama komanda, derinami

lyderio ir komandos santykiai, bendravimas su &klada, skiai, Zinwiy formavimas.

- Jvertinkite Lietuvos politik y kuriamus jvaizdzius. Ar Lietuvoje nors vienam
politikui, j isy nuomone, pavyko sukurti j vientisa?

Sakyiau, kad geriausiagvaizdZio produktas yra R.Paksas. Jam buvo sukuvegdis,
remiantis jo biografija — kieto vyruko, lako su piloto striuke paskraidymais — visa tai buvo
ivaizdzio elementai, kuriais buvo bandoma losti tj@laeituose seimo rinkimuose, tiek po to
vykusiuose prezidento rinkimuose. Manau, kad z¥aa$ esnas ir balsavo uzvaizd, nesigilindami
i turinj tiek jo asmenyds, tiek partijos, kuri buvo naujdvaizdis akivaizdziai suveik bet tie, kas
Zino R.Paks IS arti, Zino, kad jo charakteris visai kitoksd&znai neatitinka jam sukurfeaizdzio.
Siuo atvejujvaizdis laingjo pried reali asmenyb paties R.Pakso naudai. Kiek ilgai tai gabtis,
galima suzinoti tik pasitelkus atskiras studijastawimus, auditonj apklausas ir gyvenimo paiirt

Palyginimui imkime vien iS didesni R.Pakso konkureatir buvusg partnef, bendrazyg
Artiira Zuoka. Siuo atveju A.Zuokas turi naglia charizm, iSkalbos dovas ne veltui Zurnalistik
baiggs, ta charizma dra apsimestiéy bet visi procesai, kurigvyko ir buvo nukreipti priesijir
partija, sugadino ne tielvaizd, kiek reputacy ir jis uz tai moka.

Ivaizdis jo liko gallat toks pats — energingo Zmogaus, su vizija, supedtgva, nes tai buvo
nafirali jo dalis. Bet reputacijos kainis sumokjo Ziaura. Net Ziirint | ateinaius seimo rinkimus
sunku prognozuoti, kaifvykes teisminis procesas ir jo dabartinis teistumasiligps tiesiogiai
rinkimuose tiek jam, tiek jo vedamai partijaieNgi mano ank&au mirgtas,ivaizdzio ir reputacijos
santykis. Prisiminkime V.Sustausko keli politika, jis pradjo tokio skandalingo gats
politikieriaus jvaizdziu, jo alkanjy Zygiai, aukStyn kojom apverstalava, jam sulré tam tikn
ivaizd, kuris jam pagjo ateitii politika. Bet reputacijos jam nesik, jis kaip buvo klounas, taip ir
liko jau bidamas politiku — neblaids pasisklaidymai baikeri Svenése, abejotinos vers
pasisakymai ir pasirodymai. Juokdario be pozityvieputacijosivaizdis liko, toal kituose
rinkimuose jo jau nebeisrinko.

Visame tame kontekst@ertinkime V.Adamkausgvaizd ir reputacij. V.Adamkui nuo pat
pirmosios jo kadencijos buvo prikiSamas jo amzdahar jis jau yra tkea kadencig, ne iS eis, bet
po to kai pakeit R.Paks. O jau pirmosios metu, kuri buvo prieS mazdaugndeget;, jam buvo
prikiSamas amzius. Vertinant jo iSoritvaizdi, jis iS ties yra gana pagyvenusio Zmogaus, kas jau
akivaizdziai matosi. Bet kita jgvaizdzio dalis, kaip politiko, turitio reputaciy tarptautiniame
kontekste, autoritef jau ne kakt patvirtino. Su juo yra skaitomasi, vertinama jomone, kad ir

paskutiniaijvykiai, kai BukareSte vyko NATO vitéiy susitikimas, btent V.Adamkaus paskutiniai
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zodziai ir fraz pacjo pakeisti formuluag dél Gruzijos ir Ukrainos stojima NATO, IS , jie gal
tapti “, i ,jie taps® NATO nariais. Po to jis sulaélsveikinimy ir pripazinimo. IS esis, sakyiau,
kad V.Adamkaus asmeninigzaizdis, atmetant amziaus isdrijspiadi, 0 neijvaizd, yra idealiai
sutampantys su jo politiniivaizdziu. Be to, jis, kaip vakarietiSko agéjino zmogus, labai saugo
savo reputaci Neseniai jam & buvo bandoma mesti $¢§ bet jis apsigyé Ir iSsaugojo savo
reputaciy, kuria brangina. Tai ne tik akivaizdziai matosi, bet @Sa jam politinius dividendus.
Reikéty pastebti ir tai, kad jis vienintelis iS Lietuvos politikne tik tikrinasi sveikag bet ir skelbia
tos patikros rezultatus vieSai. Be to, jisavM@ika sportuoja, o tai irgi prideda jajwaizdzio bai.
Dar man imponuoja Julius Sabatauskas, kurispuwikia reputaciy, tafiau niiroka jvaizd,

su prastoka vieSa iSkalba, teaizdZio problemos, bet jo reputacija labai Svari.

- Kaip vertinate Lietuvos politiky pastangas komunikuoti save ne tik politinio, betri
pramoginio zanro ziniasklaidos priemorése? (Pvz., K.Prunskieks dalyvavimas laidose “Solo
su orkestru” (LNK), “Puikusis Sou” (TV3), A.Paulausko pastangos dainuoti laidoje “Solo su
orkestru”, R.Pakso interviu apie anikés auginimg, santykius su zmona ir pan.)

Yra daug laid | kurias politikai eina uz tai méklami pinigus. Bl jy dalyvavimo Sou, mano
nuomone, tai yra Lietuvos provincialumo ir kvaidgb patvirtinimas. Esu labai kategoriSkai
nusiteiles Siuo klausimu, manau, kad taip politikai parokid yra iS labai labai Zzemos Kiuidinés
terpes. Tokie politikai politikais tampa gt tiesiai iS darzo, be jokio platesnio politologijos
iSsilavinimo, igjinio iSsilavinimo ir apskritai kufiros pojicio.

Man visada atrodo fenomenas, kadispolitikai ir laukia, kol A.Valinskas jiemgteiks
auksin svodina. Seniau &édavo iS viso iStisomis partijomis. Humopolitikoje galima suprasti,
bet jis turi liti aukStesnio lygio. Remkias brity pavyzdziu, kai politiniuose debatuose tave dergia
oponentas, o0 tu sugebi jam ne tik atsikirsti nekggpybet ir padarai tai su humorujtént tai yra
politinés kultiros pozymis. O dalyvavimas pramoginio zanro laidgsepolitiko laiko Svaistymas
ir pastangos pigiai nusipirkivaizd vietoj to, kad jis kuti savo dalykig reputacij.

Galhbat minéti K.Prunskiers ir A.Paulausko atvejai buvo protingai apgkaoti, jvertinant

ju haud, bet jei tai yra spontaniski veiksmai, as jiempritariu.

- Ar pritartum éte teiginiui, kad Siuo metu Lietuvoje susiklost vientiso politiko
jvaizdzio krize, kai mégindamas apimti kuo daugiau auditorijy politikas apie save kas karj
komunikuoja skirting a, kartais net viem kitai prieStaraujan ¢ia informacij 4?

Mano poziiriu krizé yra ir visas Lietuvos politinis gyvenimas, turialgoje visas partijas,

tiek atsikirusias tradicines ideologines, tiek naujai stsikias (daznai tik tiems rinkimams),
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pergyvenad pai reiskin, kurdami savoyvaizd politikai negalvoja, kaipijpervestii dalykinés

reputacijos lygmein Manau, kad jie visi tai dar tik mokosi daryti.

- Jei pritariate ankstesniam klausimui, gal galitepakomentuoti, kas, jisy nuomone,
lémé jvaizdzio nevientisumy? Ar tai galéty biati technologinés medijy kaitos ir iS to sekusio
auditorij y skilimo padarinys, kai vartotojai vél tapo ne magmis, o individais?

Tiksliniy auditorip susiskaldymas ir tai, kad kiekviena paudoja savo medijas yra
normalus dalykasjzvelgiu prieStaravim kitur. Jei panagrigeime britiSkja spaud, pastebsime,
kad The Times, Guardian — k&srpakraipos laikragai ir jie visada § atstovauja to negbdami,
nors rera partiniai laikra8ai, tas pats su The Daily Telegraph, kuris laikem@eSiniuoju
konservatorni laikragiu, tatiau viss esam situacip jis atspindi objektyviai, natalu, kad ten
esantys pasisakymai labiau konservasyv

Lietuvoje turime gausypmediy, bet nei viena éra aiskiai iSreiSkusi savo politinpaziiry,
jos parsiduoda bet kokiai partijai, kuri moka. Mané#ai yra niisy visuomegs nesusiklostymo ir

nesusiguwjimo rezultatas.
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