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2003 m. — 2004 mDarbo tikslas— parodyti, kad tipié naujojo preks zZenklojvedimoi rinka
strategija gali bti sckmingai naudojama naujos poligs jegos (partijos) rinkimigje kampanijoje.
Darbo uzdaviniai:iSanalizuoti preks zenklo samprat iSnagrireti plataus vartojimo prekiprekés
Zenklo kirimo proces ir priemones; iSanalizuoti plataus vartojimo prekiaujai sukurto preds
zenklo emimo komplekso element strategijas: rysi su visuomene, reklamos, asmeninio
pardavimo strategijas bei pardavimo skatininadus; iSnagriéti naujai susikirusiy politiniu jégu

— liberaly demokrat ir darbo partiy — prekiy Zenkly karimo proceg ir prekiy Zenkl
komponentus; iSanalizuoti liberaldemokrat ir darbo partiy prekes Zenkl jvedimo i rinka
rémimo strategijas: rygisu visuomene, reklamos, asmeninio pardavimo helapany skatinimo
strategijas.

Atlikus logine mokslires literatiros analiz, lyginamja analiz bei dokument analiz galima
teigti, kad Siandienigje vartotojiSkoje kuliroje, kuri galima apildinti kaip preku ir paslaug
vartojimo sister, vartotojiSkumasisigali ir politikoje: politires j¢gos tampa preinis, kurias
reikia parduoti — toél naujai susikirusios politires partijos, siekdamosglemingy rinkimy rezultat;

ir politines skmes, turi paisyti politikos rinkos reikalavim Siandienos realija — vartojimui
paruoSta partija, turinti sukariefektyva rémimo (angl.promotior) strategia, kurios pagrindinis
tikslas yra paruosti vartotpjpriimti ,preke” — sékmingai ivesti naug politing jéga i rinka
atsizvelgiantj vis stipgjarcius rinkéjy vartotojiSkusiprocius, apeépti kuo didesnius politikos
vartotop sluoksnius ir uzimti politikos rink Ivedantj rinka naujai susikirusias politines partijas
Siandien pagrindinreikSne jgauna forma — partjjsimbolika, ritualai ir t.t., to&l naujy politiniu
jégu prekiy Zenklai yra kuriami remiantis plataus vartojimoekin prekés Zzenklo krimo
elementais, 0 naujai susikisios politits jégos elektoratui yra pristatomos pasitelkus plataus
vartojimo preki prekés Zenklo jvedimo i rinka rémimo komplekso — rysi su visuomene,
reklamos, pardavim skatinimo bei asmeninio pardavimo — strategijaszyRetina ir tai, kad
Siuolaikiniy naujai susilirusiy ir vartojimui paruosf politiniy partiju ideologijos pamatu tampa
socialinis marketingas: Siame darbe analizuojareagan susikirusios politirts jegos — liberal
demokrat ir darbo partijos — tik iSkelia pavirSy ir jvardija Salyje egzistuojéras problemas ir
sunkumus, tdau re viena iS nagriéty partiju nesiilo konkretiy sprendina ir bady, kaipiveikti ir
ISspesti jvardintas problemas — jos tik zada iS ésrtauzyti esama ir be jokigarantijy pastatyti
nauja.
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IVADAS

Tiek verslo jmoné, tiek naujai susikurusi politiné jéga, siekdama iSsikovoti vartotojy ar
rinkéjy pasitikéjimg ir palankuma, turi kurti ir iSsaugoti savo skiriamuosius pozymius,
jvaizdj ar reputacijg. Verslo organizacijoseaatskiriant gamintojo ar tiekéjo prekes nuo
konkurenty ir formuojant ilgalaikius teigiamus (ir daznai emocinius) tarpusavio santykius
su vartotojais, atkakliai ugdant teigiamg jvaizdj ar reputacijg svarbiausig vaidmen]

marketingo strategijoje uzima prekiy zenklai. Pazymétina ir tai, kad prekiu Zenklai vis

dazniaujsigali ir Siandienigje politikoje: viena ar kita naujai susikusi partija tampa ,preke",
kurig reikia ,parduoti”, todl ja reikia susieti su preds Zenklu, kitaip tariant, sukurti polita
partijos ar partijos lyderigvaizd bei pasirinkti tinkam prekes Zenklo krimo, ivedimoj rinka ir
rémimo strategy.

Problema. Siandien klestint vartotojiskai kalai politika yra tapusi rinka, kurioje vyksta
politikos produkty — politiniy partijy, politiniy programy, poziciy — gamyba ir pardavimas,
svyruoja pasgila ir paklausa. Naujai susikusios politits jégos susiduria su stipria
egzistuojatiy tradiciniy partijuy konkurencija, todl jos neiSvengiamai yra priverstos ieskoti
naup bady, kaip iSsiskirti i5 konkurent atsizvelgiani vartotojiSkus rinkju iprocius. Visy pirma
keiciasi politines reklamos ir politini jégu pristatymo ziniasklaidoje paskirtis — Siandien tai
tampa iadju ir asmenyhi konkurencija dl to, kam bus patia valdzia, o politia reklama daznai
naudojama konkuremtreputacijos griovimui. Be to, Si pasikeitusi sitija taip pat reikalauja ir
nauy sprending pristatant naujai sudikusias politines ggas rinkjams — stiprus ir
konkurencingas politiéss partijos preks zenklas bei tinkama j@mimo strategija Siandien gali

tapti tiesiausiu kelig sckme politikos pasaulyje, &iekviena politiné partija privalo siekti, kad
vartotojai ar rinkéjai, suzinoje apie naujg prekiy Zenklg, greitai praeity prekiy zenklo
pripazinimo etapg ir pradéty jam teikti pirmenybe.

Hipotez. Tipiné naujojo preks Zenklo Krimo ir jvedimoj rinka strategija gali Biti sckmingai

naudojama naujos politis jcgos (partijos) rinkimigje kampanijoje.



Tyrimo objektas — liberaldemokraty ir darbo partijy rinkiminés kampanijos 2002 m. ir

2003 m. — 2004 m.
Sio darbaikslas — parodyti, kad tipié naujojo preks Zenklojvedimoi rinka strategija gali
buti sekmingai naudojama naujos poliémjegos (partijos) rinkimigje kampanijoje.
Siekiantivykdyti § iSsikelt tiksla, reikés atlikti Siuos uzdavinius:

v’ iSanalizuoti preks Zenklo samprat

<

iSnagrireti plataus vartojimo prekiprekes Zenklo krimo proces ir priemones;

v iSanalizuoti plataus vartojimo prekinaujai sukurto prels Zenklo émimo komplekso
element strategijas: rysi su visuomene, reklamos, asmeninio pardavimo sgifase bei
pardavimo skatinimoiwus;

v’ iSnagrireti naujai susikirusiy politiniy jégu — liberal; demokrat ir darbo parti — prekiy
Zzenkhl karimo proces ir prekiy zenkl; komponentus;

v iSanalizuoti libera] ir darbo partiy prekes Zenki; jvedimoj rinka remimo strategijas: rysi

su visuomene, reklamos, asmeninio pardavimo beligvan; skatinimo strategijas.

Tyrinto metodai 4oginé mokslirés literatiros analiz, lyginamoji analiz ir dokumenti

analiz.



1. PREKES ZENKLO K URIMO PROCESAS

Kalbant apie preék Zenklo sampratos problematikietuvoje pirmiausia ttina iSnagrigti
ivairiy autoriy prekeés Zenklo gvokos apibéZimus, pateikti pagrindinius pré& Zenklo vaidmenis
bei aptari preks Zenklo pozicionavim Siekiant iSanalizuoti prék Zenklo suétinius
komponentus, iitina iSnagrigti plataus vartojimo prelg prekes zenklo krimo etapus: preds
zenklo vizijos numatymy organizacijos kuiiros Kirima, prekés zenklo tiksh nustatym, prelés
Zenklo aplinkos vertinimy prekés Zenklo svarbiausisavybi; identifikavimg ir prekés Zenklo
pozicionavina, tinkamos organizacé#s struktiros parinkima ir darbuotoy sutelking, prelés

Zzenklo pavadinimo ir komunikacijosity numatym bei preks zenklo vertinim.

1.1. Prekés zenklo samprata

Siuo metu Lietuvoje aktuali priek Zenklo sampratos problematika. Lietuvos mokshiain
nesutaria @ tikslaus anglisSko termindrand atitikmens. Dazniausiai jis viamas kaip preds
Zenklas. Pre¥s Zenklas - nustatyta tvarka uzregistruotas insedé apsaugotas zymuo, kurio
paskirtis — vienogmonres prekes atskirti nuo kit Pagal Lietuvos Respublikos prekienkiy
istatymy, prekés zZenklas gali iti: zodziai, asme pavards, Sikiai, raidks ir skaitmenys,
pieSiniai ir emblemos, erdws formos, spalva ar spalderinys arba koks nors nétn Zymeny
derinys. Siame darbe termibrandversiamas ir vadinamas prék Zzenklu.

Preki zenkly valdymo uzdavinys yra viena pagrindinimonés marketingo veiklos kryjy.

Marketingo specialistai, mokslininkai, nagfjantys marketingo veiklos aspektus, susijusius su

prekés Zenklais, pateikiavairiy prekes Zzenklo gvokos apibéZzimy: L. De Chernatony (2001)
teigia, kad preés Zenklas — funkcini ir emociniy elemeni, tenkinagiy vartotop poreikius,
rinkinys, glaudziai susietas gmores kultira. Pasak Ph. Kotler (2003), péskzenklas -tai

supratiny rinkinys vartotojo pagnorgje.



Svarbiu preés Zenki; akcentu nagrigti autoriai laikomo vartotej asociacijas ifvaizd. J. N.
Kapferer (1992) teigimu, prék zenklas éra nei preks logotipas, nei bet koks kitas
grafinis/techninis sprendimas, paimtas atskirdet+prekés esng, iStaka ir idai kiati pasteléstam
rinkoje. J. Ridderstrale, K. Nordstrom (2004a) iteig, preks Zenklas — tai visos asociacijos,
kurios kyla vartotojo vaizduéfe, pamirjus ar paméus prek, paslaug, pavadinim. Siy
autory teigimu, preks zenklas yra kur kas daugiau nei zodis ar simpoisudojamas
identifikuoti produktus ar kompanijas. Pasak J. demdtrale, K. Nordstrom (2004a) pésk
Zenklas apima tiesioginvaizd, emocijas, Zingt paamorgje, vos tik Zmogus pagalvoja apie
prekes Zenkd arba apie kompanij Siy autoriy teigimu, preks Zenklas taip pat nusako
apéiuopiamas ir neapuopiamas produkto savybes, jausnr kokybés suvokimo buvirg,
gyvenimo lada ir bisery, ka sunku apibszti ir aiSkiai nusakyti.

Panasiai pastebi ir P. Cheverton (2006), kigigimu prek — tai Kinas, o preés Zenklas — tai
dvasia, siela, iga.

Preks zenklo idjos svarla akcentuoja ir W. Olins (2006), kurio teigimu, péskzenklas
veikia kaip agentasitakojantis vartotaj, turintis galing karimo idéja ir neSantis turining
spektr psichologiny ir kultiriniy charakteristily (Olins, 2006).

Na, o T. Ambler (1992) teigimu, prekzenkd galima vertinti kaip visumprivalumy, kuriuos
gauna ar tikisi gauti vartotojagigydamas prek

A. Ries, J. Trout (2005) teigimu, péskZzenklas labai artimai siejasi su pozicionavimiu. S
autory teigimu, preks Zenklas neegzistuoja be pozicionavimo — ¢gekenklas yra pozicija,
kuria pirkéjo galvoje uzima prek paslauga ar pan. Tai pozicija, susijusi su saksdmis
asociacijomis, kylatiomis vartotoy galvose, vosijpamirgjus (Ries, Trout, 2005). Siekiant ir
norint, kad vartotojai pirkt tam tikro preks zZenklo prekes ar paslaugas Sioje informacija,
prekemis bei paslaugomis perkrautoje visuorjenpreks Zenklas vig pirma turi tuéti susikurt,
stipria ir tvirta pozicija potencialaus pijo mintyse (Ries, Trout, 2005). Taigi pozicionagim
gaktume pavadinti nuosekliai organizuota sistema languogaus gmorgje atrasti,i kur
gaktume patalpinti norim prekés zenki.

Apibendrinant Siuos nag#jamoje literairoje naudojamus prék Zenklo apibdinimus,
galima teigti, kad preds Zenklo gvoka gali biati iSreikSta tokia lygybe: preds Zenklass funkciné
nauda+ psichologirt nauda + ekonoméinnauda arba prék zenklo sudedagsias dalis galima
iSreiksti taip: preks Zzenklass kokyhke + jvaizdis+ kaina. Tokiu ladu preks zenklas yra ne tik
fizinés prekks savylds, pakuot, garantijos ar papildomos paslaugos, bet taip pat
neagiuopiamos savys, kurias vartotojas priskiria prekei — tai yra te#wju isitikinimy ir

poZzitriy visuma.



Analizuojant pateiktus pré& Zenklo gvokos apibéZzimus taip pat galima teigti, kad peek
Zenklai vartotay pasmorgje kuria suvokim, kad daugiau éra tokiy pat identiSk produkt; ar
paslaug — duodamas ilgalaéls verés pazadas, kuriuo vartotojai itidimi pirkéjai gakty tikéti.
Pazynttina, jog Sis iSskirtinumas ir unikalumas yra lalsaarbus Siandiendfe vartotojiSkoje
kultaroje, kai individai siekia preknis ir paslaugomis iSreikSti savo tapagybiSskirtinum.

Kuo geriau pagtamas produktas, tuo daugiau ir rySkesasociaciy iSkyla. Tokiu atveju
sakoma, kad prek zenklas yra stiprus — t.y. sukeliantis tam tikséiprias emocijas. Prék
Zenklojtvirtinimo vartotojo gmoreje svarly bei jo evoliucij vartotojo amorgje atskleidzia Si

schema:

MNefinojimas
Pazinimas
"\\
IEskirting padetis WVengimas
s~ s
Pirmenybes teikimas MNepalanki reakcya

1 paveikslas. Preék Zenklo evoliucijos vartotojasioréje (Cheverton, 2006, p. 31)

Kitas svarbus dalykas, susijsu preks Zenklo samprata yra tai, kad, prekZenklas yra
galingas pardavim didinimo jrankis: tyrimais yra nustatyta, kad piji uz prele su zinomu
prekes zenklu yra pasiruesumokti daugiau pinig, negu sumoky uz bevard, taiau visiskai
analogiSly preke (Olins 2006). Preds vardas sukuria priting vert. Verte, kuria galima
iSmatuoti pinigais. Ir kuai matuoti kitina, nes preds Zenki karimui iSleidziamos didzigls
[éSos.

Siai nuostatai pritaria ir P. Kotler (2003)rio teigimu, teigimu,stipris prekiy Zenklai ir

prekés rusies jvaizdzio kirimas didina uzimamos rinkos dalj, pardavimy dydj, pelna,

pirkéjy (vartotojy) lojalumg prekiy Zenklui ir informuotumg apie rinkg. Taciau, pasak Sio



autoriaus, galutiné prekés Zenklo sékmé jvertinama bendrosios vertés iSraiSka, kurig

vartotojas gauna i$ prekes, butent kuriai Sis prekés Zenklas yra skirtas

Nuostatai, kad prék zenklas padeda didinti pardavimus, pritarai irRidderstrale, K.
Nordstrom (2004b), kurie teigia, jog ekonomikai tmnt globaliai, preés Zenklo vaidmuo
parduodant gaminius vartotojams darosi vis svaibesrtaip yra tod, kad nyksta funkciniai
prekiy skirtumai (Ridderstrale, Nordstrom, 2004b)y Qiutoriy teigimu, vis daugiau Zmopi
pastebi, kad visi tos pms klags automobiliai veza taip pat ir daro tai beveik nadai
kokybiskai. Ta paf galima pasakyti ir apie skalbykles, barzdaskutedaugyle kitu pirkéjams
sinlomy daikty. Jau dabar kai kurios prik skirtingus vardus ir Zenklugauna tik paskutise
gamybos fage, taigi viduje yra jos yra visiSkai vienodos.

Taigi preks zenklas kuo toliau, tuo labiau tampa svarbiu smik lemiadiu pirkéjo
apsisprendim isigyti prelke ar paslaug Funkcionalumas ar ekonomiskumas daznaiérzeb
pagrindiniai veiksniai priimant tokius sprendimussvarliis tampa iSskirtinumo, pasitjmo,
kokyheés, saviraiSkos ir kiti emociniai veiksniai. Emoe@nprekés jsigijimo motyvai atskleidzia
tai, kol pirkéjai isigyja tam tikro preés zenklo prek, kainuojadia kelet karty brangiau uz
vadinamja bevard, tas paias funkcijas ir kokyb turin¢ia preke.

Kaip matome, pagrindinis pkekZenklo vaidmuo — pateisinti vartotojansonéje esagius
lake<ius ir bati naudingu. Norint sukurti patenkinir iStikimy vartotoj tinkla, Siuos tikesius
reikia pateisinti nuolat. Apibendrinant litefiabje nagritus autorius, galima iSskirti ketet
pagrindiniy prekes zenklo vaidmen

v/ packti atpaZinti gamintgj — gamintojas vig pirma yra suinteresuotas, kadtdént jo prek
ar paslaug vartotojasisiminty (identifikuoty ir iSskirty iS5 daugyks kity panadi prekiy ar
paslaug). Atskirti prekes ar paslaugas padeda gsekenklas, kuris turidti individualus,
zymintis tik konkreia jam priklausadia preke, kompaniy ar paslaug

v/ garantuoti preks ar paslaugos kokgbir uztikrinti jai keliamy luke<iy pateisinima,
sumazinti rizikos pavajir garantuoti sauguavartojant prek ar paslaug Preks Zenklas

— tai vig; pirma pasitikjimo zenklas, suteikiantisikeiiy prekei ar paslaugai pateisinimo

garantip. Dauguma vartotqj siekdami iSvengti rizikos ar baés, kad tam tikra nezinoma

ar ,bevard"“ preké ar paslauga nepateisins jai kelighike<iy, pirmenyke teiks Zinomo ir
patikimo preks Zenklo prekei ar paslaugai. Si rizika susijusipsakes ar paslaugos
funkcionalumu. Be to, zinomas pkskzenklas padeda iSvengti sociédirrizikos pavaj,
kurie paprastai pasireisSkia itvartotop palankumu ar nepalankumisigijus tam tika
preke. Sie pavojai dazniausia slypi tarp jauimoniy, kai isigijus nezinomo preis Zzenklo

ar bevarg preke galima pakiiti i nemalonias socialines situacijas.
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Taigi preks zenklu galima ity apibiadinti visas asociacijos ir emocijas, kytas vartotojo
vaizduotje, pamirgjus ar pama&us prek, paslaug, ar pavadinim. Preks Zenklas yra stiprus
tuomet, kai pamaus juo pazymta preke ar paslaug kyla rySkios asociacijos ir stiprios
€emaocijos.

1.2. Plataus vartojimo prekiy prekés zenklo Kirimo etapai

Efektyvi ir aiSki preks Zenklojvaizdzio strategija padedi@koti vartotoy elges bei uztikrira
ilgalaiki ju lojalumg. Pasak L. de Chernatony (2001), siekiant sukipis plataus vartojimo
prekiy prekés Zenkd, reikia vadovautis Siais prék zenklo Kirimo etapais:

Prelés Zenklo Organizacijos Prelés Zenklo Preleés Zenklo
vizijos kultaros tiksly aplinkos
numatymas karimas nustatymas vertinimas

Prekés Zenklo Tinkamos Prekés Zenklo
Prelkés Zenklo pavadinimo ir organizacigs svarbiausi
vertinimas ¥ komunikacijos [€ strukoiros € savybiy
budy parinkimas ir identifikavimas
numatymas darbuotoj Preleés Zenklo
sutelkimas pozicionavimas

2 paveikslas. Plataus vartojimo pngkirelés zenklo kirimo etapai (Chernatony 2001, p. 76)

Preks Zenklo krimo procesas prasideda péskzenklo vizijos numatymu. Kuriant prek
zenkh ypatingai svarbu sukurti patraukljo vizija, t.y. preks zenklo ateities vaizdinL. de
Chernatony (2001) teigimu, prekzenklo vizija turi apimti Siuos komponentus:

v ateities perspektyw
v prekes Zenklo tiksd, pagrindin siek — pvz. kaip preés Zenklas gali padi pakeisti pasad
v prekes zenklo vertybes.
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Vizijos numatymas yra efektyvaus, nukreiptigalaike perspektyw, prekes Zzenklo krimo
pradzia ir atspirties taSkas (Cheverton, 2006).

L. de Chernatony (2001) teigimu, prekenklo pagrindinis siekisra pelnas. Jo nuomone
pelnas — tai iitina preks Zenklo egzistencijosilyga, kaip képavimas, valgymas ar miegas yra
butinas Zmoni gyvybés palaikymui, téiau stipraus ir &mingo preks Zenklo pagrindinis
ateities vaizdinys turi iti pakeisti pasaili gemja pus. S teigin patvirtina tokio pasaulinio
prekiy zenklo kaip "Shell" siekis gerinti ekologirsituacip pasaulyje paslant vartotojams
ekologiskesikura ir tokiu badu mazinant anglies dvideginio iSmesim

Dar vienas stipraus iélsningo preks Zenklo pavyzdys, kurio ateities vaizdinys taip ya
pakeisti pasaul; gernja pus — The Body Shofkosmetika.The Body Shomprekes zenklas
siejamas su kova uz zmogaus teises, Sio prekimki@gnon: remia vargstafias bendruomenes
iS treiyjy pasaulio Sati, kompanija yra aktyvi daly visuomenigje veikloje, nepritaria
kosmetikos bandymas su gwais bei fipinasi gamta. Tad Sis preks Zenklas yra tapatinamas
su etiSko verslo skatinimuag&ningu bendradarbiavimu, zmanteisiy gerbimu ir fipinimusi
aplinkos apsauga.

Kitas plataus vartojimo prekprekes Zenklo kirimo komponentas — organizacijos Kué. P.
Juceveienes (1996) teigimu, organizacijos kula yra esmini vertybiy sistema, kuria
vadovaujasi organizacija ir kuri yra prigsgiama organizacijos nayiitakoja j; elges ir yra
palaikoma organizacijos istagij mity bei pasireiSkia per tradicijas, ceremonijas, fusair
simbolius.

Nagrireti autoriai — S. P. Robbins (2003), T. Peters, R.Waterman (1982), V. Kavolis
(1995), P. Juceviené¢ (1996) ir kt. — akcentuoja organizacijos kintts lemiam jtaka
organizaciy veiklai, ju konkurencingumui bei darbinio gyvenimo kokybei.iBgndrinus migaty
autoriy mintis apie organizacijos kiltg galima teigti, kad ji:

v’ suteikia organizacijai ir gaminamprekiy ar teikiamy paslaug prekes Zenklui unikalumo,
iSskiria organizacyj bei preks zenk iS kity, nes kiekvienoje organizacijoje vyrauja savitos
vertykes, elgesio normos, tradicijos;

v’ stiprina bendrumo jausmatsidavina, lojaluma organizacijai;

v' darbuotoj elgsem daro nuoseklesn nes pateikia standartus, kas yra priimtinas gkjes
kompanijoje, formuoja nuostatas ir elggen

v skatina darbuotaj bendradarbiavim gerina sprendim priemimo proces, taip didindama
organizacijos efektyvum

J. Grant (2007) taip pat akcentuoja organipaciuliiros svarh stipraus preés Zenklo
sukirimui. Jo teigimu (Grant, 2007) stipraus pfekzenklo suirimui svarbu tai, kad

organizacijoje dirbanti komandaitn sudaryta i§vairiy igudziy turincéiy Zmoni, kurie gatty
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laisvai imtis iniciatyvos, bendrai dirbti ir laisv&albétis. Sio autoriaus teigimu, tik tokioje
aplinkoje gali gimti geros igos, padsiartios kurti ir stiprintai preks zenk.

Pasak L. de Chernatony (2001), organizacijokiitaj atitinkanti preks zenklo tikslus ir
siekius padeda juogyvendinti bei sukurti preis Zenklui konkurencinpranaSura, kadangi
svarbu ne tik taikq — t.y. kokias prekes ir paslaugas vartotojas gayrzet irkaip jos jam yra
pateikiamos. To&l kuriant preks zenkh svarbu atsizvelgti organizacijos kuitros kriterij,
sukurti ir puoseti atitinkamas organizacijos kualos vertybes.

Suformuluota prels Zenklo vizija peraugatretiaji plataus vartojimo prekiprekes zenklo
karimo etap — preks Zenklo tiksh nustatym. Prekés Zenklo tikslo nustatymas — tai pésk
zenklo ateities perspektyvos tiksliorientacija, kug sudaro veiksm ir priemoniy programa
numatytiems siekiamggyvendinti bei strateginiams pokgms valdyti (Chernatony, 2001,
Kotler, Pfoertsch, 2006). Numatant péskzZenklo tikslus reikiaivertinti iSorires aplinkos
situacip bei galimus jos pokjus. L. de Chernatony (2001) teigimu pkskzenklo tiksh
numatymas padeda analitiSkiawstyti apie preks zenki, taip pat leidzia sutelkti &ineg i
konkretius prekés zenklo tikslus ir sistemingai piekti.

Taigi preks Zenklo tiksf numatymas leidzia aktyviaigyvendinti sukuet prekés Zenklo
strategij bei veikti atsizvelgiant naujas aplinkybes (ypatingai nenumatytas galimybes ir
netikétas gésmes).

Kitas etapas — pré& zenklo aplinkos vertinimas glaudziai siejasi sakis zenklo tiksh
numatymu. Siame prék Zenklo kirimo etape atliekama iSoripiveiksniy analiz beijvertinimas,
padedantis laiku pastétb galimas preks Zenklo kirimo negkmes ir laiku y iSvengti arba netgi
paversti jas &me. Atliekant preks zenklo aplinkos vertinimanalizuojami Sie veiksniai:

v’ politiniai veiksniai, t.y. valsty&s ekonomig politika;

v ekonominiai veiksniai;

v’ socialiniai — kuliiriniai veiksniai: aplinkos, kurioje funkcionuos kés Zenklas gyvenimo
vertykes, tradicijos, religija, politias paziiros, iSsilavinimas bei iSsimokslinimas;

v rinkos veiksniai:tikio Sakos aplinkos analizir vertinimas, preks Zenklo konkurencirs
padtties nustatymas bei prieman8siai padciai gerinti, numatymas.

Preks Zenklo iSorias aplinkos ir galim jos permain poveikio jvertinimas suteikia preis
zenklui konkurencippranasSung, nes parengia priimtinus sprendimus ir atmetakes, neatitinka
kuriamo preks zenklo galimyhj.

Preks Zenklo svarbiausisavybi identifikavimas — kitas plataus vartojimo pngkprekes
zenklo Kirimo etapas. Siame etape prelenklui priskiriamos centrids jo savybs bei vertybs,
kurios charakterizuoja kuriama peskZenkd. Siame etape prék Zenklas yra pozicionuojamas,
t.y. kuriamas unikalus prék zenklojvaizdis vartotojo amorgje, siekiant iSskirti pre¥s zenk4 iS
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konkurent;.. Pozicionavimas yra tai kaip potencialus vartogavokia prek ar preks Zenkh
(Olins, 2006).

Pazynétina tai, kad Siandieniniame informacijos sraut@rigkiy bei paslaug gausykje biti
pastebtam tarp daugys konkureni — sucatinga. Vienintelis idas liti pastelétam vartotoj —
iSskirti pagrindines preds Zenklo savybes ir vertybes, susiaurinti psekzenklo idja,
sukoncentruoti ja visas pajgas ir taip iskilti virsS Sio vadinamojo informacgdriukSmo. Tai
padaryti padeda prék Zenklo pozicionavimas, kuris, pasak A. Ries irTdout (2005) yra
vienintelis lmdas Siandieni)e informacija perkrautoje visuomge atsidurti vartotojo mintyse.
Tai pozicija, susijusi su sukeliamomis asociacimkylartiomis vartotoy galvose, vos
pamirgjus preks zenklo pavadinim(Ries, Trout, 2005).

Preks zenklo pozicionavim gaktume pavadinti nuosekliai organizuota sistema langu
Zmogaus gmorgje atrasti,j kuri gaktume patalpinti kuriam prekes Zenkd. Pozicionavimas taip
pat remiasi nuostata, kad informacijos perdavinuaisivykti batinai tinkamu laiku ir tik esant
tinkamomis aplinkybmis (Kotler, 2003).

Taigi Sis preds zZenklo kirimo etapas siejasi su tuo, kaip issiskirti iS kot ir susikurti
unikalia pozicija vartoto mintyse. D. Stiff (2006) pateikia dar vigmozicionavimo tiksl ir
paskiri — pacti suformuluoti aiSki ir lengvai komunikuojamverslo strategi.

A. Ries ir J. Trout (2005) teigimu, kuo sapre prekes zenklo pozicija, tuo dazniau Zmsn
prekes zenklo pavadinim naudoja bendrinio zodzio pakaitalu. Kitaip tarjapbzicionavimas
preks Zenkd pavetia bendriniu daiktavardziu. Si prék Zenklo ypatyb labai svarbi
informacijos perdavimo procese, nes vienas Zotlekatdviejs vaidmen — produkto kategorijos
ir prekes zenklo.

Dar vienas preék zenklo kirimo etapas — tinkamos organizasnstrukfiros parinkimas ir
darbuotoj, sutelkimas. Siame etape organizacija turi nustapglankiausi organizacia
strukfira, kuri gakty palengvinti nauj produkt karima ir ju plétra.

Ph. Kotler (2003) teigimu, kuriant nawlataus vartojimo prekiprekés zenkd organizacia
strukfira turi kiti gana lanksti, kad ittty imanoma prisiderinti prigvairiy rinkos situaciy ir
pokyiu. Vienas iS svarbiausireikalavim; organizacinei struktai — organizacijos vadaov
pritarimas ir dalyvavimas kuriant naujus produktuigigu organizacijos vadovai neligibaremti
naujo preks zenklo kirimo ir neskatina darbuotgjnauj; idéjy, tai, kaip rodo tyrimai, rezultatai
buna blogi (Olins, 2006). Patyrir kvalifikuoti darbuotojai turi lti jtraukti | naup produkty
karima — patye ir aukStos profesiis kompetencijos darbuotojai, iSmanantys finanspskait,
vadyly, marketing, gamybos organizavim gali pagreitinti nauwj prekiy Zzenkly kirimo, ju

tobulinimo ir tolesis pktros proces.
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Preks Zenklo krimo, vystymo ir stiprinimo procesas turi veiktsyiorganizacy. Kiekvienas
organizacijos darbuotojas turi iSmoktiastyti iS preks Zenklo perspektyvos (Olins, 2006).
Svarbu tai, kad visi darbuotojai elgt taip, kad y veiksmai neprieStarautkuriamo preks
Zenklo vertyBms. Organizacijai aiSkiai suvokus péskzenklo vertybes bdsipareigojimus ir
visiems dirbant drauge siekiant to paties tikskymmamas trokStamas rezultatas — stipruséprek
zenklas.

Preks zenklo pavadinimo ir komunikacijosidy numatymas — kitas pré& zenklo kKrimo
etapas. Siame etape svarbu sukisithinting ir patrauki, prekés Zenklo vard, Zinug, kuri bus
siurciama vartotojui, vizualiai efektyy logotipa bei numatyti preés Zenklo komunikacijos
budus.

A. Ries, J. Trout (2005) teigimu, péskzenklo vardas yra tas kabliukas, kuris prikabina
prekes Zenkd prie produkiy laipty potencialaus pijo mintyse. Si autoriy teigimu, parinkti
prekes Zenklui vard yra tas pats, kas vairuoti lenktyniautomobil — norint laingti, reikia
rizikuoti. Plataus vartojimo prekiprekes zenklams reikia suteikti tokius vardus, kurigtub
beveik, bet ne visai bendriniai (Ries, Trout, 2008). Olins (2006) nurodo Siuos plataus
vartojimo preki; prekés Zenklo gero vardo pozymius:

v aisSki prasn (semantika) — preis Zenklo vardas turi esmiigalaike prasme;

v karybinga strukiira (morfologija) — preés Zenklo vardas turi sukelti tam tikivaizd;

v’ patrauklus, apeliuojantis tarimas (fonologija) -ekgs Zenklo vardas turi téti malony
psichoakustinefekt klausytojui. Tam naudojama onomat@p(pvz. Zip Lock, aliteracija
(pvz. Tinker Toy, ritminis asonansas (pvAutter Butte) ir kitos retorirts priemoss,
siekiant uztikrinti, kad preds zZenklo vardas atkreipsirdeg ir iSliks juos matadiy ir
tariartiy Zmoni atmintyje;

v' atpazinimo ve# — pvz. DILMAH arbata, kaip arbatosikjo pavard;

v prestizire ver — prekés Zenklo vardas turi sukelti pagartlataus vartojimo produktai su
italiSkais ar prantziSkais vardais daznaj juri. Tai suteikia rafinuotum vardui;

v’ patraukiantis, lengvaisimenantis — pvz. Super Duper Looper rigdupasak W. Olins
(2006) skamba keistai, bet Zmigrg prekes Zenklo vard lengvaiisimena;

v emocire vertt — prekks zenklo Zodii sukeltos stiprios kuitinés ar psichologiés
reakcijos.

Analizuojant preks zenklo krimo priemor — Zinut — reikia pamiati tai, kad tai gali bti
Sikis, fraz ar zodis, suteikiantis pré& Zenklui iSskirtinumo. Siuo atveju reikia pasitinkiena
paprast Zod ar trumpug frazg, turinéia emocire sasap su vartotoju. Pavyzdziul,ofbergs Lila
prekes zenklo kay pristatantis 8kis yra ,tavo laikas”, kuris skelbia apie patiriasneeigiamas
emocijas ir smagiai leidziaarlaika geriant & kawa. Dar vienas pavyzdysBisneylandd preks
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Zenklo $ikis, kvietiantis patirti pasak realiame gyvenime bdgyvendinti svajones turi labai
stipria emocire sasap Ssu vartotoju. Vartotojai yra kvieami realizuoti savo svajones, patirti
pasak.

Siame etape taip pat yra numatomi psekenklo komunikacijos dolai. Preks Zenklo
komunikacip galima apiladinti jvairiy badu visuma, kuriais organizacija skleidzZia informagij
tikslinéems auditorijoms apie sukudrtpreles zenkd. Pazyngtina tai, kad preds Zzenklo
komunikacija yra veiksminga tada, kai informacija yerduodama tiksliai, aiskiai: ji turiat
suprasta tokia, kokia ji buvo perduota. Zinia yrertpikiama pasitelkus Siuos pagrindinius
rémimo veiksmus:

v reklamy — apmokara informacijos skleidim apie nauj prekes Zenké;

v rySius su visuomene — veikl kuria siekiama visuoméje arba tam tikrose jos grége
suformuoti teigiam sukurto preks Zenklojvaizd, pasitikéjimo bei supratimo atmosfer

v/ asmenif pardavim — asmeninbendravim siekiantitikinti potencial; pirkéja isigyti naujai
sukurto preks zenklo produktar paslaugas;

v' pardaviny skatinimp — visumy | pirkéjus nukreipti skatinamojo poiidZio veiksmmy,
sudaraniy palankias lygas organizacijos teikiamom paslaugoms ar greksigyti.
Analizuojant paskutinprekés Zenklo Krimo etap — prekés Zenklo vertinim — pazynétina

tai, kad Siame etape labai svarbu reguliariai mgrfirekés zenklo nesSaliSkumir teisinguna

konkurenciije kovoje bei remiantis atligtstudip rezultatais,jtobulinti. Pasak W. Olins (2006)

prekes Zenklo neSaliSkumas ir teisingumas pastoviaiakikgip ir visuomeés vertyles. Tockl

reikia suprasti preds Zenklo pozicijas tuo aspektu, ir kaip jjaizdis atitinka tapatum kur
méginate sukurti. Kai Sigvaizdis rinkoje ®&ra pastovus ir neatitinka pageidaujamos siekiasyb
reikia tobulinti preks zenklo krimo priemones preds ar koreguoti preds zenklo krimo
strategij ieSkant norimo savitumo.

Apibendrinant reikia akcentuoti tai, kad prekzenklas yra ne tik pré& fizinés preks
savyles, pakuat, garantijos ar papildomos paslaugos, bet ir dieapiamos savys, kurias
vartotojas priskiria prekei — vartotpjisitikinimy ir poziiriy visuma. Siekiant sukurti stipr
plataus vartojimo preki prekes Zenkd, reikia vadovautis Siais prek Zenklo krimo etapais:
prekés Zenklo vizijos numatymu, organizacijos kintts kirimu, preks Zenklo tiksh nustatymu,
prekes zenklo aplinkos vertinimu, prék zenklo svarbiausisavybi identifikavimu ir preks
zenklo pozicionavimu, tinkamos organizagnstrukiiros parinkimu ir darbuotqj sutelkimu,
prekés Zenklo pavadinimo ir komunikacijosidy numatymu bei preds Zenklo vertinimu. Taip
pat svarbu atkreiptid@ineg i tai, kad geriausi ir labiausiai pawyklataus vartojimo prekiprekes

Zzenklai pasizymi visiSka darna — kiekviemalgtaé esmingai sustiprina viswn
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2. NAUJO PREKES ZENKLO JVEDIMO [ RINK A REMIMO
STRATEGIJOS

Analizuojant naujo prék Zenklojvedimoi rinka réemimo strategija ttina aptarti rydi su
visuomene strategijas, iSnadtinnaujo preks Zenkloijvedimo i rinka reklamos kampanjj
strategijas ir rybines taktikas, aptarti galimus pardavirakatinimo idus bei iSanalizuoti

asmeninio pardavimo reik&m
2.1. RySy su visuomene strategijos

Naujai sukurto plataus vartojimo pngkprekés Zenklojvedimasi rinka — tai siekimas
padaryti pirma teigiamy ispadi tikslinems auditorijoms ir tikslingai, kryptingai bei efgkiai
formuoti preks zenklojvaizd.

RySiai su visuomene kuria igyvendina preés zenkloijvedimo i rinka komunikacij,
suteikia preks Zenklui vieSumo bei didina jo populiargnitraukia vartotojug komunikacijos
proceg, garantuojant abipusys ir bendradarbiavim tarp preks Zenklo ir vartotaj, skatina
vartotojus palankiai vertinti konk&ey prekiu zenkly produktus ar paslaugas ir kt. RySiai su
visuomene siekia nemokamo naujai sukurto ¢gekenklo jvaizdZio kirimo, stiprinimo ir
formavimo atspingfimo Ziniasklaidoje — per praneSimus spaudai, jngjant publikacijas ar
reportazus televizijoje. D. L. Wilcox ir kt. (200Zgigimu, rySii su visuomene terminas yra
naudojamas kaip sks, vienijantis daugélkomunikacijos priemomni per kurias yra skleidziama
informacija tiek apie paslaugas ar prodyikiek apie institucy.

Komunikacijos tikslai, keliami rySiams su w@nene, pristatant nauprekes Zenkd, gali hiti

klasifikuojamiji tris pagrindines kategorijas, priklausomai ng@gveikio (Wilcox ir kt., 2007):
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v informaciniai tikslai, pasiekiami per prek zZenklo preks ar paslaugos pristatymir
apibidinima atitinkamai auditorijai ar per rinkos tyrimus;

v qtikinimo tikslai, nukreiptii prekes zenklo preés ar paslaugos vartojgn poziirio | jas
pakeitimy ar veiksmo skatinimm Pagrindinis uzdavinys: sukurti palankanr paskatinti
vartotojus atkreipti émes | naujai sukurto prels Zenklo produkt bei jtikinti ji isigyti ir
iSbandyti;

v priminimo tikslai naudojami tam, kad naujai sukumpekés Zenklo produktojvaizdis,
pavadinimas ar pats prek Zenklas iSliki vartotojo atmintyje ir skatimt pirkima (ar kita

veiksmy) artimoje ar tolimoje ateityje.

L. Wilcox ir kt. (2007) taip pat nurodo kedetbady, kuriais rySy su visuomene veikla gali
prisidéti prie naujai sukurto pres Zenklojvedimoj rinka ir tolesnio jo populiarinimo tiksl
igyvendinimo:

v’ pasitelkusizymybes, per laikr&tus, Zurnalus, radijir televizija praneSim forma
pristato naujai sukurto pré& zenklo prekes;

v’ taupo organizacijos reklamos émimo pinigus, laiku informuodami apie organizacij
ir jos gaminius;

v pateikia nebrangi reklamire medziag, kadangi straipsniai apie organizacipei
naujai sukuet prekes Zenkh gali bati perspausdinami kaip informaéirmedziaga
potencialiems klientams;

v’ siekia, kad organizacija tapautoritetingu informacijos Saltiniu apie tam tilgamin.

Na, o siekianigyvendinti uzsib¢ztus rySi su visuomene komunikacijos tikslus bei siekiant
kuo didesnio rysi su visuomene efektyvumo skleidzZiant informa@pie naujai sukurto prék
Zenklo plataus vartojimo produktus, taip pat nosfektyviai pasiekti tikslines auditorijas, vis
pirma kitina parengti iSsamrySiy su visuomene strategij

RySy su visuomene strategija padeda uztikrinti, kaetlanti rinka naujai sukug plataus
vartojimo prekiy prekés Zenkh rySiy su visuomene veiksmai bus efeldgv ir tikslis.
Atsizvelgiant | tai, kad preks Zenklo pristatymui ir tolimesniam pkek Zenklo jvaizdzio
formavimu naudojami vieSieji rySiai yra ilgalaikir kryptingy veiksmy visuma, suformuota rysi
Su visuomene strategija padeda Siuos veiksmus tigmgan valdyti. Be to, turint parengwiedyju
rySiy strategijg yra sutaupoma nemazai laiko, nes rigdik keiciantis situacijai, daznai tenka
planuoti atsakomuosius taktinius veiksmus, o tustrategij tai galima padaryti gréiau ir

tiksliau. Ivedantj rinka naujai sukug prekes zenkd rySiy su visuomene strategija svarbi ir tuo,
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jog ji padeda valdyti viegu rySiu biudzet, taupyti ESas, optimizuoti rys§i su visuomene
iSlaidas.

Pazynitina tai, kad rengiant naujai sukurto plataus yamo prekiy prekes zenklo rysai su
visuomene strategij daznai siekiama kuo ilgesiaika skleisti, formuoti ir stiprinti presés Zenklo
ivaizd, kuo ilgesi laika bati matomiems, komunikuoti su tiksimis auditorijomis kuo dazniau.
Taciau realylgje paprastai susiduriama su biudzeto problemacslTdaiznai iSkyla dilema, kaip
efektyviausiai ir geriausiai panaudoti veSiesiegssams skirtaséBas ir kur prioriteta pasirinkti:
ar aktyviai komunikuoti kuo ilgegtaika, bet mazu daznumu ir pasiekiamumu, ar vykdyti ldele
apimties ,snmaging” prekés Zenklo jvedimo ir rinky ir jo tolimesnio jvaizdzio formavimo

kampanij su daznais praneSimais, bet trumpégika ir pan.

Svarstant Sias problemas, P. Cheverton (26@&) taikyti du matavimus: poveikio (#bs,

pateikimojtaigumo) ir dominavimo. GrafiSkai tai galima pawhioti Sia schema:

Poveikis

Dominavimas Testinumas

Pasiekiamumas Ef. daznis

3 paveikslas. Prek Zenklo komunikacijos daznio ir aktyvumo schembe\@rton, 2006, p. 51)

Panagriékime, kokiais atvejais prék Zenklams yra tinkama ilga ir nuosekli komunikacij
pasitelkiant virSuosiu rysSius, o kada prekzenki, jvedimui i rinka ir jvaizdzio formavimui
didziausy poveilf duoda vadinamoiji ,saginé” vieSyju rysSiy kampanija.

P. Cheverton (2006) pateikia kelplataus vartojimo prekiprekées zenki, pristatymo ryai su

visuomene strategjj kurios yra grindziamos 3 schemoje pateiktais (pateais.
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Pasak P. Cheverton (2006) poveikistinumo-pasiekiamumo prioritetai paprastai taikomi
plataus vartojimo produltprekes zenki jvaizdzio formavimui, turintiems maZzai konkurent
Siuo atveju poveikio prioritetas — labai stipfirgbiné idéja — leidZia maZinti viagu rySiy dazn.
Siuo atveju jau yra uzkoduotas peskzenklo vieSumo lygis: kuo prek Zenklo idja yra labiau
iSskirtine ir originalesi, tuo labiau ji pritraukia Ziniasklaidos, kartuviartotoj, demeg. Sioje
situacijoje efektyviausia yra rinktis komunikacijelevizijoje, pasirenkant keliitin populiariy
programy tinklel;.

Analizuojamo autoriaus P. Cheverton (2006yiteu, modifikuojat plataus vartojimo prexki
prekés Zenkh ar siekiant praneSti apie produkto ar paslaugas/acija, geriausiai tinka
vadinamoji ,snuiginé” vieSyju rySiu kampanija arba poveikio-dominavimo-pasiekiamumo
prioritetai.

Keturiy matavimy viedyju rySiy taktika: poveikio — ¢stinumo — ef. daznio — pasiekiamumo,
nagriregjamas autorius 8lo taikyti globaly plataus vartojimo prekiprekes Zenklams, kurie yra
skirti jaunimui. Si viegjy rysiy taktika padedivestij rinka prekes Zenkd, bei formuoti jojvaizd
pasitelkiantidomig ir kiirybiSka medziag, ji taip pat padeda palaikyti nuolatinius pardawen
akcentuojant prels Zenklo pitra, Si taktika yra efektyviausia tuo atveju, kai rmp vyrauja
stipri konkurencija tarp zinomsvarbi, prekiy Zenkly. Si taktika geriausiai tinka prék Zenklo
(vaizdzio formavimo viegu rySiy kompanijoms, kurios yratkybingos ir iSsiskiriatios. Beje,
kaip pazymi, P. Cheverton (2006), Si ty&u visuomene taktika yra itin imli biudzetui, taig
ruoSiantis 4 taikyti, reikia nuspgsti, ar ji suteiks didék finansirgs guzos galimyl.

Na, ir paskutinioji nagrisjamo autoriaus sloma rySiy su visuomene taktika formuojant
prekeés zenklojvaizd yra vadinamoji rinkos lyderio taktika: poveikistestinumas — ef. daznis —
pasiekiamumas. Pasak P. Cheverton (2006), tai gralos klienty segmentui skitt produkty
komunikacijos taktika, kusi siafloma naudoti geraisitvirtinusiems preki Zenklams tik keliose
Ziniasklaidos priemasse, t&iau ilga laika, autorius dilo démeg sutelkti i nedideles tikslines
grupes, pavyzdziui,nuomoni lyderius ar pagrindinius sprendinpriéméjus.

Pasak W. Olins (2006)yvedant plataus vartojimo prekiprekes zenkd i rinka ir jam
isitvirtinant rinkoje didja vartotoj; poreikis gauti daugiau informacijo$ grekés Zenkd, tockl
toliau kuriant ir stiprinant preds Zenklojvaizd vis svarbesnis tampaijgtamasis komunikacinis
rySys su vartotojais. Pasitelkiant rySius su visapen gaunami vartotpj atsiliepimai apie
pristatoma prekes zenkh bei skleidziami teigiami eilimi vartotoy atsiliepimai apie naaj
produkt ar paslaug kurie tarnauja kaip impulsas visai tolesnei vaikl

Taigi siekiant kuo geriausio ir efektyviausiaujai sukurto preds Zenklojvedimoi rinka ir
1vaizdzio formavimo pasitelkiant vieSuosius rySingrint pasiekti reikiamas auditorijas reikiamu

metu ir siekiant uztikrinti reikiamkontakt; dazn su tiksline auditorija, ftina parengti iSsami
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rySiu su visuomene strategipei parinkti tinkam prekes Zenklojvaizdzio formavimo vie§u
rySiy taktika.

F.P. Seitel (2004) teigimu, pristatant g@iekenkd, bitina komunikuoti tiksliai suformuluotus
ir aiSkiai apibéztus Gike<ius, kuriuos pateisins naujasis produktas ar pgalagisku, ilgainiui
Sis produktas ar paslauga gali keistis, jo tapasunerijuoti, t&iau siekiant iSlaikyti preés
zenklo vientisum batina pirminius tikesius, pateiktus tiksliems auditorijoms, iSlaikyti
pastovius.

Taigi pristatant nauaj prekes Zenkd vartotojams rySiai su visuomene naudoj@miriems
tikslams pasiekti. Vieni iS svarbiaust didinti prekés Zenklo Zinomumy suteikti informaci ir

mokyti, kurti pasitikéjima, skatinti zmones pirkti bei sukurti vartotojui paky klimata.

2.2. Reklamos kampanig strategijos ir kiarybin és taktikos

Naujai sukurto plataus vartojimo prekirelkes Zenklo émimo strategijoje svarbivieta uzima
reklama — t.y. uzsakovo apmokamas neasmeniSkoamatijos apie prekes, paslaugas afjas
skleidimas pasirinktai auditorijai, siekiant uzsagaumatyt tiksly (Kotler ir kt., 2003). Reklama
visy pirma supazindina atitinkamauditorip su naujuoju preds zenklu, preks paskirtimi,
naudojimo Idu, privalumais, taip pat sudomina galimartotop, itikina ji isigyti reklamuojam
preke ir pan. Reklamos pasirodymo lajk forma, vieta bei pakartojim kontroliuoja jos uzsakovai;
ju uzsakoma reklama yra transliuojama ir/ar spaustini@pati pateiktai laiko ir vietos pijo.

Reklama, kaip ir rySiai su visuomene, taip gamunikuoja tikestius, kuriuos tikslidms
auditorijoms Zada iSpildyti naujasis péskzenklas. Zinia apie najjj prekes zenkh gali paplisti
priklausomai nuo reklamos kampanijos apimties.

Ph. Kotler teigimu (2003)ivedantj rinka plataus vartojimo preki prekes Zenkd, reklamos
praneSimas turi patraukti tikstis auditorijos dmesg, itraukti ir suzadinti jausmus, jausmus
sujungti su predés Zenklu, suzadinti troSkimir pastiméti vartotop veiksmui —isigyti naujai
sukurto preks Zenklo prek

J. Stoner ir kt. (1999) reklamos strategijilo rinktis pagal reklamos tikslus. Sis autorius

reklamos tikslus klasifikuoja pagal tai, kaip rekia siekiama paveikti vartotpj

v informuoti;

v jtikinti;

v priminti

J. Stoner (1999) teigimgvedant; rinka plataus vartojimo prekiprekes zenkd, naudojama

informatyvioji ir itikinamoji reklamos strategijos. Informatyviosiasklamos tikslas yra sukurti

pirming paklaus, ji informuoja vartotaj apie nauj prekes Zenkd ir yra skirta pirminei paklausai
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sukurti. Pasak J. Stoner (1999), kadangi Siandégnjpreki ir paslaug rinkoje vyrauja didziud
konkurencija, ivedant | rinka naup plataus vartojimo preki prekes Zenky svarbi tampa
itikinamoji reklama, kuria verslgmore siekia sukurti pasirinktigi paklaug, itikinant vartotojus,
kad prek yra geriausios kokys ir verta § isigyti.

Pasak Ph. Kotler (2003), rengiant reklainpraneSim svarbu tai, kad prék Zenklo reklamoje
Zinute turi bati viena, aiski ir paprasta, nes tik taip galimhkétis, kad bus perteikta norima
informacija ir pasiektas rezultatas. Jei reklamimsaneSimas yra blogai suformuluotas,
netikinamas ir nepatrauklus, vartotojai neigiameertins naujai sukugt prekes Zenkd ir jo
nepanggs.

J. Grant (2007) pateikia reklamimranesim skirstymy pagal tai, kaip jie apeliuojatikslinés
auditorijos vertybes:

v’ vertybiSkai pozityus praneSimai — juose perteikiama informacija apie Ky reklamos

adresatas gali gauti: tapti ladtoju, padaryti karjey, praturéti, daugiau suzinoti ir t.t.;

v’ vertybiSkai negatyls praneSimai — juose kalbama apie tai, ko ¢ggelenklo vartotojai
gali iSvengti ar atsikratyti, pvz. natb skurdzius, neprarasti darbo, mébpralaimétoju ir
t.t;

v’ vertybiSkai neutrdls praneSimai — juose informacija pristatoma fakaais dalykiSkais ir
objektyviais argumentais, leidzi&@nis paties preds zenklo vartotojams prieiti prie savo
vertybiniy iSvad;. Tokia reklama pristato tik faktinius reklamuojgmmbjekto aspektus
arba argumentus, kurie yra dalykiski ir neturi ybmio krivio.

J. Grant (2007) teigimu, jeigu reklamavinislkas yra formuoti plataus vartojimo prelgrekes
Zenkh, kurti jo jvaizd, tuomet rekomenduotina orientuotigertybiSkai pozityuy sprendimo bda.
Sio autoriaus teigimu, statistika byloja, kad taigkuriama didesnnaujai sukurto prels Zenklo
isitvirtinimo atmintyje galimyb (Grant, 2007). Kadangi pozityyi reklaminy skelbimy
mégstamumas yra zZymiai didesnis, o rgstamumas maZzesnis, tai reiSkia, kad vertybiskai
pozityviis reklaminiai skelbimai taip pat palieka pozityviegaizch atmintyje.

Ph. Kotler (2003) reklamosiky/bines taktikas skirsto remiantis reklamos pramesSturiniu,

kuris gali huti:

v’ racionalus — apeliuojantisvartotoj interesus, reklamoje akcentuojant produkto savybes
kokybe, ekonomiskura, funkcionaluna, teikiamy naud.

v' emocinis, kuriuo siekiama sukelti neigiamas arbmjidemas emocijas, kurios skatint
vartotop pirkti;

v’ dorovinis, kuriuo siekiama suzadinti auditorijosnalés jausn.

Ph. Kotler (2003) nurodo, kad plataus vamagjiprekiy zenklams tinkamiausia yra emocinio
pohidzio reklamos taktika. Tuo tarpu racionali taktiwea efektyvesaé ilgo vartojimo preki
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prekes zenklams jyairiai technikai, irengimams, transporto priemans ir kt.). Siuo atveju
prekes yra brangesis, perkamos fgau, o vartotojas aktyviai ieSko informacijos apakiy
prekiy preles zenklus, toé reklamoje pabiziama pristatomo prék zenklo produkto suteikiama
nauda. Dorovia reklamos taktika naudojama paskatinti Zmones resotialinius reiskinius,
tokius kaip rasini santyky gerinimg ar ,Zaliyjy“, kovojarciu uz Svari aplinka, sajadi, lygiu
teisiy moterims judjima, pagalla vargSams ir kt.

P. Cheverton (2006) reklamosirikbinés taktikos pasirinkirp skirsto pagal tai, kokio tipo
Zinomumy siekiama sukurti prelds Zenklui:
v atpazstamuna (angl.recognition;
v’ prisiminima (angl.recall).

Pirmuoju atveju reklamogikybinés taktikos atveju siekiama vartotojo sugeho atpazinti
prekes Zenkh i3 jo element, tarkime, i5 pakues ar logotipo. Siuo atveju reklama turi
populiarinti pat prekes Zenkh, gerinti jo zinomura. Si reklamos taktika, pasak autoriaus, yra
efektyviausiai pritaikoma plataus vartojimo pisis.

Antruoju atveju siekiama vartotojo sug@o prisiminti preks zenkh, tarkime, jei
ruoSiants pirkti kompiutet, tuoj pat prisimename tam tikrus péskzenklus, kurie ir bus
svarstymy objektais (bent jau pradiniu pasirinkimo etapujuoSatveju reklama remiasi yra
racionaliomis produkto savymis: ekonomiskumu, funkcémis savykmis, teikiama nauda
vartotojui. Kaip ir Ph. Kolter (2003), P. Chevert(#006) sa reklamos taktik siilo naudoti ne
plataus vartojimo, o ilgalaikio vartojimo praks.

Analizuojant reklamos laiko parinkimo Ziniagkllaje strategijas pazyétina tai, kad nagriti
autoriai (Ph. Kolter, 2003, P. Cheverton, 2006}iiss kelias strategijas:
v" reguliarioji reklama — reguliariai pateikiama pant tikra laikotarg;
v pulsuojamoiji reklama — reklama pateikiama neviendaizniu.

Pasak Ph. Kolter (2003y,edantj rinka naujo preks Zenklo plataus vartojimo prekes galima
taikyti abi Sias strategijas. diau Sis autorius nurodo, kad pulsuojamoji reklarnadh tok pai
rezultat kaip ir reguliarioji reklama ir ji yra pigesn Pulsuojamosios reklamos tikslas — per
trump laika pasiekti tok prekes Zenklo Zzinomumy kuris islikty iki kito reklamos periodo.

Analizuojant Ziniasklaidosiagiy parinkimy reklamaijvedantj rinka naup plataus vartojimo
produkiy prekés zenkd, reikia pabézti tai, kad analizuoti autoriai (Kolter, 2003, Gieeton,
2006, Olins, 2006) 8lo rinktis masines ziniasklaidos priemones — tedgyi radij ir didziuosius
dienragius tam, kad ity pasiektas kuo didesnis vartatgkatius. Siai strategijosiSiai jvedant
naujai sukui plataus vartojimo preki prekes Zenkd i rinka pritaria ir D. Stiff (2006), kurio
teigimu, zinomas prels zenklas jau turi viet vartotojo atmintyje, kurioje galima kaupti
informacij, 0 naujajam preds Zenklui pirmiausia reikia sukurti naujieta, kurioje bus iSsaugoti

23



duomenys, toé reklamy tikslinga transliuoti per televizj radij ir laikragius tam, kad pasiekti

kuo daugiau vartotqj

2.3. Pardavimy skatinimo badai

Bruce R. Jewell (2002) teigimu, reklama iSmiwoja vartotoj susidongjima naujai sukurto
prekes zenklo preke bei pateikia vartotojui priezadtmskl tokia prek; reikia isigyti. Tuo tarpu
sprendim pirkti Zzmores priima pardavimo vietoje. J. Stoner ir kt. teigifd999), zmoés vertina
preke jos pardavimo vietoje ir 80 proc. pé#jk apsisprendzia aj isigyti badami
parduotugje. Toctl siekiant suzadinti vartotojo npnaujai sukurto preds Zenklo prek jsigyti
tuoj pat, yra naudojamas dar vienas rinkodaros keksp elementas — pardavirekatinimas.

Pardavim skatinimas apilidinamas kaip trumpalaikis naujai sukurto ekenklo produkt
pirkimo ar pardavimo skatinimas (Kotler, 2003). Anaoti autoriai (Kotler, 2003, Jewell, 2002,
Stoner, 1999) iSskiria Sias pardawviskatinimo priemones:
akcijos irjvairas konkursai, zaidimai;
lojalumo dovanos;
méginéliai;
kuponai;
kainuy nuolaidos;

pinigy grazinimas;

AN N N N N

priedai ir kt.

Ivedant naujai sukuwrtplataus vartojimo preki prekes Zenkd analizuoti autoriai (Kotler,

Pfoertsch, 2006, Olins, 2006, Cheverton, 200@)oshaudoti pardavim skatininy, kadangi

rinkoje naujasis prels zenklas susiduria su vis @@dncia konkurencija, kai konkuruojantys

prekiy Zenklai vis maziau kuo skiriasi vieni nuowkitod:l kuo toliau tuo labiau yra efektyvu ir

tikslinga naudoti pardavimskatininy siekiant naujji prekés Zenk iSskirti iS konkurent. Pasak

L. de Chernatony (2001)vedant nauj prekes zenkd i rinka, pardaviny skatinimas, naudojamas

su kitomis komunikacijos priemémis yra efektyvusias tiksliniams vartotojams pasiekti.
Ivedant nawj prekes Zenkd | rinka pardaviny skatinimo tikslai yra:

v’ paskatinti vartotojus iSbandyti naujojo péskzenklo produktus;

v nuvilioti vartotojus nuo konkurent

v laiméti ilgam laikui rinkos dal

Pardavim skatinimas taip pat naudojamas tuomet, kai siekiam

v padidinti pirkimus per trumpar ilga laiko period;

v' padidinti naud (pirkéju skatiy, institucijos peln);
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v’ jvestij rinka naup prekes zenkd;

v’ padagsinti lojalumy atitinkamai institucijai, jos Zenklui ir préks ir (arba)

paslaugoms ir pan.

Na, o svarbiausias pardavinskatinimo siekis yra pa&t uzmegzti ry$ su vartotoju —
pardavimy skatinimas turi stiprinti pres Zenklo pozicy ir uzmegzti ilgalaikius rySius su
vartotoju.

Pazynétina tai, kad rinkodaros specialistai pardayiiskatinimy intensyviau rekomenduoja
naudotijvedanti rinka batent plataus vartojimo prekes. Taip yradio#tad pardavim skatinimas
yra dazniausiai skiriamas grupei vartotokurie negsta keisti preés Zenklus, nes tie pigai,
kurie visai neperka arba perka kitus grekzenklus ne visada pastebi arba ne visada aisako
skatininy veiksmu. Ketiantys preks zZenklus vartotojai paprastai ieSko pigiau kaiaooj
produkiy, o jeigu bendro¥ sumazintas kainas laikys aldaiko tarm, pirkéjai manys, kad naujasis
prekés Zenklas yra prastos kolégh

Batent todl rinkodaros specialistai, pasak Ph. Kotler (2008tai naudoja §i priemore
ivedant;j rinka ilgalaikio naudojimo brangius prekenklus, nes pasak Sio autoriaus ,Selpiant®
jau esamus produkto vartotojus gali susidaryti tdaa neigiama nuomanapie naujji prekes
Zenkh. Tockl pardavimy skatinimy kaip viery iS rfmimo strategijos elementsiiloma naudoti
butent plataus vartojimo prekiprekes zenklams.

Rengiant pardavimo skatinimo stratgegilataus vartojimo prekiprekes zenkloivedimui i
rinka rinkodaros specialistai turi uztikrinti, kad palgimai suteiks papildom vert tiksliniams
vartotojams ir skatins juogsigyti prelkc. Tam tikras minimalus paskatinimas yratibas, kad
rémimo kampanija tutty pasisekim (Kotler, 2003).

Taigi pardavimo skatinimas yra labai svarbise wmimo komplekso elementas, naudojamas
ivedanti rinka plataus vartojimo prekiprekes Zenklus. Svarbu tai, kad pardaviskatinimas turi

buti suderintas su kitaigmimo komplekso elementais.

2.4. Asmeninio pardavimo reiksné

Kaip teigia J. Grant (2007ma dviep vartotop, kurie vienodai suvokt prekes Zenkd ar
iSgyvent; ta paiia emocip, susijusa su preks Zenklu — iS dalies kiekvieno pksk Zenklo
vartotojo patirtis, susijusi su tam tikru pésk zenklu gali bti skirtinga. To@l masine
komunikacija pagsta preks zenklo pristatym ir valdyma reikia papildyti asmeniniu
bendravimu su potencialiais pesk Zenklo vartotojais, segmentuojant gnkr suteikiant

praneSimams iSskirtinumo.
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Individualia komunikacija su potencialiu péskzenklo vartotoju pagstas émimo komplekso
elementas yra vadinamas asmeniniu pardavimu. Asnoepardavimo skirtum nuo reklamos —
t.y. masis komunikacijos formos — aiSkiai apitina F. Jefkins (1998), kurio teigimu reklama
yra monologas, o asmeninis pardavimas yra dialsggmtencialiu prels Zenklo vartotoju.

Taigi asmeninis pardavimas yra tiesioginisdp&jo bendravimas su potencialiu piji
siekiant jam parduoti naujai sukurto péskzenklo pre& Tai prekiy pardavimo metodas, kuriuo
remdamasi, organizacijos uzmezga ir palaiko koatakt potencialiais naujo prek zenklo
vartotojais, siekdamos vienu ar keliais komunil@ikanalais paslyti apibréztoms tikslikms
grupems produktus ar paslaugas (Jewell, 2002).

Kaip matome, asmeninis pardavimas, kaipitir #mimo komplekso elementai, padeda
Sprsti vartotojy poreikio pazinimo, y tenkinimo bei naujai sukurto préek zenklo preki
pardavimo problemas (Kotler, 2003).

Ph. Kotler (2003) pateikia Siuos plataus asmermpardavimo etapus:

Potenciahy Pirkimo Prelés Veikla po

pirkéju ketinimo propagavimas pardavimo

paieSka iSaiSkinimas

Pranesima Norai Démesvs Neatitikimy
Salinimas

Pasiteiravima Galimvhes Susidongiimas |
Palankumo
karimas

Pavvzdzia Troskimas

Dokumental Veiksmas

4 paveikslas. Asmeninio pardavimo procesas (Ko2@d3, p. 636)

Potencialj pirkéju paieSka — tai potencialklienty ieSkojimas iS mas Zzmoni;.. Potencialius
pirkéjus galima atrinkti pagalyj finansines galimybes, verslo apimtis, specialigsejkius,
isikarimo vieta, uzsakym didéjimo galimybes ir kt. Potencialiklienty pavardes galima rasti
informaciniuose biuleteniuose ar kataloguose, iBSkauj klienty telefonu bei pasStu arba
lankytis atsitiktirtseistaigose be iSankstinio susitarimo.

Pirkimo ketininy iSaiSkinimas — nustatymas, ar tiriapirkimy ketinimg galima vertinti kaip
realip pardavimo galimyl Siame etape dtina jvertinti ne tik nos, bet ir reali pirkimo

galimyke. Stengiantis iSaiskinti pigku norus, reikiajvertinti visa aplinkybiy spekts: kokie bus
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konkurent; veiksmai, kokius pirgjo norus — racionalius, emocionalius jie Zadingeikins savo
prekemis.

Preks propagavimas. PrieS pristatydamas naujai sukukes Zenklo plataus vartojimo
preke potencialiam pirkjui, pardavjas privalo labai gerai Zinoti ne tik tos péskir jos gamintojo
savybes, bet ir kaip galima geriau pazinti asiranbendrog, kuriems ta prek bus siiloma.
Paprastai Siuo atveju daug padeda informacija dgiento pirkimo elgsem gamini
preferencijas, jo finansgnpadtt; ir kitus ypatumus tam, kad pardgas suzadint potencialaus
pirkéjo demes, véliau susidordjimg ir galiausiainorg isigyti prek. Siame etape pardges
iSsiaiSkina visas potencialaus ik abejones ir prieStaravimus, juos nugali, kadutyai ji
itikinty isigyti prele.

Veikla po pardavimo — tai paslaugos po puairdo, kurios stiprina pijo gel poZziirj |
preke ir jos parda¥ja, ir tuo pa&iu tiesia pamatus tolesniems gijix sprendimamssigyti prekes.
Po preks pardavimo pardajas turi uztikrinti, kad joki problemy dél pristatymo, apmogimo,
montavimo, kasdienio aptarnavimo ir eksploatacipadaikymo, darbuotaj mokymo ir ki
panasi dalyky pirkéjas netués.

Kaip matome, reikigdéti daug pastang siekiant iSsiaiskinti, su kokiais asmenimis raiki
uzmegzti kontaky, taip pat suskirstyti potencialius vartotojuskslines grupes pagal gyvenimo
buda. Svarbiausia, susipazinti su potencialiais vajaado o ilgainiui, dialogui gitojantis, reikia
kaupti apie j zinias, kurios yra naudojamos itraukiamos kaip natali bendravimo proceso
dalis. Na, o dialogas lemia nuolatiapsikeiting jvairiais praneSimais tarp sidja ir gawjo,
todkl svarbiausia yra tai, kad asmeninio pardavimoyjgritvisada bty pasirengta atsakyfi
potencialiy naujai pristatomo preék zenklo vartotej klausimus ar pageidavimus ir pysti
dialoga.

Pabéztina ir tai, kad asmeninius pardavimus vykilanorganizacijai reikia zvelgti ir gstyti
i5 prekes Zenklo vartotaj perspektyvos tiek organizuojantvairias akcijas, tiek rengiant
konkretia pardavimo medziag Ivedant naw prekes zenkd jvedanti i rinka potencialius
vartotojus reikia pazinti taip gerai, kad suformatiypraneSimai ir paslymai juos sudoming ir
jie nuspesty pratsti dialog.

Ivedantj rinka naup plataus vartojimo preliprekes Zenkd, analizuoti autoriai (Kotler,
2006, Olins, 2006, Ries, Trout, 2005b) rekomendu@adoti asmeninpardavim ir nurodo
kelety asmeninio pardavimo privalum

Vigy pirma asmeninis pardavimas teikia daugiau lankstirngalimybiy lyginant su kitais
remimo komplekso elementais kaip, pavyzdziui, reklapsdavimo skatinimas. Pardgai savo
pastangas gali priderinti prie individualipirkéju reikmiy, elgsenos, paitiy ir jsitikinimy.
Naudojant asmeninio pardavimo metodéig, pat galima atsizvelgii pirkéjo reakcip ir keisti
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pardavimo pastamg akcentus bei paigli. PavyzdZziui, jei pirkjas yra abejingas kuriai nors
siillomos preks savybei, tai pijas cia pat gali nukreipti jo émes | kitas preks savybes,
kurios, galimas daiktas, budomesgs ir patrauklesés potencialiam pirgjui.

Kitas asmeninio pardavimo privalumas ys tead pardavimo pastangos yra sutelkiamos
potencialius pirkjus ir tokiu badu yra optimizuojamos pardavimargaudos. Jeigu palyginimui
paimtume reklamy tai reklamos atveju negalime iSvengti sanaud;, kurios susidaro tais
atvejais, kada reklamos zinia séiema tiems zmai#ms, kurie &ra potencials pirkejai.

Dar vienas asmeninio pardavimo privalumas tas, kadijvykdartiuy asmen pastangos
uzsibaigia preés pardavimu. Zvelgiani kitus marketingo émimo komplekso elementus,
nesunku pasteéh, kad jie skirti tik priartinti pardavimo galimgb Pavyzdziui, reklama gali
patraukti @meg, suteikti informack, suzadinti palankumir netgi nos, ir tik retesniais atvejais
taip paveikti potencial pirkéja, kad jis neatidliodamas nupirkf prek.

Taigijvedanti rinka naujus plataus vartojimo prekprekés Zenklus siloma naudoti asmenin
pardavim, kuris padeda spsti vartotoj; poreikiy pazinimo, y tenkinimo ir naujojo preki
zenklo preki pardavimo problemas. Asmeninis pardavimas taipppaeda sukelti stipresnr
greitesr pirkéju reakcip i siallomas naujojo prekizenklo prekes.

Apibendrinant reikia atkreiptiédheg tai, kad Siuolaikia rinkodara reikalauja ne tik pagaminti
gelm naujojo preks zenklo produkt bet ir patraukliai j pristatyti ir padaryti prieinam
potencialiems vartotojam$vedanti rinka plataus vartojimo prekinaujai sukurto preds zenklo
prekes, bendravprivalo bendrauti suisimais naujojo preds Zenklo produkt vartotojais ir tai,
kaip ji perduoda informacij apie naujojo preds Zenklo produkt turi biti gerai apgalvota bei

paremta tam tikromis naujo prekzenklojvedimoi rinka strategijomis.
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3. POLITINE KOMUNIKACIJA IR PREK ES ZENKLO JVEDIMAS |
RINK A

Analizuojant politie komunikacig ir partijy prekiy Zenkly karimo bei j pristatymo
rinkéjams — t.y.jvedimoj rinka — ypatumus pirmiausiai reikia aptarti dwigjaujai susikirusiy
politiniy jégu — liberali demokral ir darbo partif — save pateikugi kaip alternatyw
egzistuojatioms partijoms steigim iSanalizuoti y skelbiam ideologip, deklaruojamas
vertybes ir tikslus. Taip patibina iSanalizuoti migty naujai susilirusiy partiju prekiu Zenkl
karimo etapus remiantis plataus vartojimo pugrekes zenklo krimo elementais bei iSnagéin
Ju remimo komplekso strategijas.

3.1. Liberaldemokraty ir darbo partij y susikiirimas, deklaruojami siekiai bei

iSkilimas

Problemos nagréfimui pasirinktos dviaj partijy — liberaly demokrai ir darbo partiy —
prekiy Zenkly karimo bei j pristatymo rinkjams — t.y.jvedimoji rinka — ypatumai. Sios partijos
pasirinktos todl, kad tai rera tradicires partijos, o naujai sukurtos poliém jgos, save
pateikusios kaip kazk nauja, kaip alternatyv egzistuojatioms partijoms ir pasiekusios
stulbinargiy rezultat, rinkimuose.

Pirmoji darbe analizuojama partija — liberaladdmaty partija — buvojkurta 2002 m. kovo
mén.; Sios partijos pirmininku iSrinktas Rolandas $&k Si partija pasizymi tuo, kad per trump
laika nuoikarimo jai pavyko pasiekti stulbingry sckme: vos per 9 rén. po partijogsteigimo —
2002 m. gruodzio ¥n. — Si naujai susikusi partija laindjo savivaldybi; taryby rinkimus,
kuriuose ji iSkovojo 115 vigt44 savivaldybse.

Liberal; demokraf partija pasizyrdo intensyvia pdtra: vos per trejgt ménesiy po partijos
susikirimo ji jsteig: partijos skyrius daugiau nei penkiasdeSimtyjeuyes miesi.

Liberaldemokrat partijos deklaruojamus siekius atspindi Sios pEgtdevizas: liberalizmas

verslui, darbu pagsta socialia politika, tvarka ir teisingumas valstjle. Minéta partija taip pat
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skelk skatinsianti smulk ir versh ir pazabosianti nedagb kuris, jos teigimu, yra pagrindin
daugelio praitingy Lietuvai reiSking priezastis. Liberaldemoknratpartija taip pat sketo
pazabosianti korup@j pareiging nebaudziamug sugazinti visuomers pasitikjima
teisttvarka ir teigsauga.

Naujai susilirusi liberaldemokrat partija taip pat deklaravo, kad sieks, jog poditikr
valdininkai pajusi atsakomyb uz tai, kaip gyvena Lietuvos kaimo znégnr padarys visk kad
buty kuo gretiau pabaigta zeas reforma. Liberaldemokratai teéigkad Lietuvos ze#s uikis — ne
socialires ipybos sritis, o0 strategiriietuvos ateities dalis.

Kitas naujai susikusios liberaldemokrat partijos deklaruojamas siekis buvo padidinti
pensininkams pensijas i$ skolifésy, nepaisant Lietuvos ekonomssituacijos.

Zaddama rinkjams tvarlg ir teisingum, liberaldemokrat partijos atstovai rerigsusitikimus
su rinkéjais jvairiuose Lietuvos miestuose. Raktiniais ZodzZiaistvarka ir teisingumu —
liberaldemokratai nusitaéki politiniy intrigy nuvargintus, digjancia socialine nelygybe bei
valdzioje esafiyjy savanaudiSkumu pasipiktinusius répks.

Taigi susumavus galima teigti, kad pagrinditia@raldemokrat partijos deklaruojami siekiai
yra Sie:
verslo liberalizavimas, smulkaus ir vidutinio verskatinimas;
kova su nusikalstamumui;
nedarbo mazinimas;
pensij padidinimas;

korupcijos panaikinimas;

AN N N NN

rapestis Zerés tkiu.
Kita Siame darbe analizuojama partija — dgpbdija — susiairée 2003 mei spalio nén.;
Lietuvos Respublikos teisingumo ministerijoje jiiadliai buvo jregistruota lapktio men.
Naujai ikurtos darbo partijos pirmininku tapo Viktoras Uskiah, atsistatydigs IS Seimo
Ekonomikos komiteto pirmininko pareig

Si partija taip pat pasizyjo greita gkme rinkiminzje kampanijoje — per nepilnai metus laiko
nuo Sios partijogkarimo — 2004 m. birZzelio én. — vykusiuose pirmuosiuose Lietuvos istorijoje
rinkimuosei Europos parlameatdarbo partija didele rirdgu balsy persvara laijo penkias iS
trylikos Lietuvai suteiki viety. Be to, S naujai susilirusia partija sskmé lydéjo ir 2004 m.
spalio neén. vykusiuose Seimo rinkimuose: darbo partija aidkdls persvara iSkovojo 39 vietas
Lietuvos parlamente, darbo partijos frakcija tapena didziausi LR Seime. 2004 m. gruodzio 7
d. Prezidento V. Adamkaus dekretu patvirtintasktgkis Lietuvos Vyriausys kabinetas;, kur
i€jo net penki darbo partijos atstovai.
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Pazynitina tai, kad iS karto po darbo partijgsteigimo buvo aktyviai prath jgyvendinti
darbo partijos gros strategija — per 4 én. nuo partijos susikimo, iki 2004 vasario &n.,
darbo partijgsteig: skyrius visoje Lietuvoje ir téjo daugiau nei 5000 nari

IS karto po partijos susikmo — 2003 m. lapk&io mén. — darbo partijos atstovai pégol
intensyvius susitikimus su Lietuvos Zméoms — rinkjais. Siuose susitikimuose darbo partija
rrodinéjo, kad ji yra geresnuz visas kitas tradicines partijas -4 @8ekas iki tol nesugejp
tarnauti visuomenei, o tik Zaéstuius pazadus.

T&lau patys darbo partijos atstovai Zmdne maziau nei kiti — pakelti pensijas, atlyginomsn
sustabdyti nusikalstamumnnarkomany, panaikinti korupcy ir nedarla. Darbo partija tvirtino,
kad laimeje Seimo rinkimus g&k bent 40 proc. padidinti pensijas.

Darbo partija deklaravo ir apest Zemdirbiais zZagdama uztikrinti zers wkio plétra
Lietuvoje.

Sios partijos atstovai tvirtino, kad jie gersai zino, ko reikia Lietuvai ir tikino, kad 3i figa
IS kity — tradiciniy — politiniy jégu iSsiskiria savo sugepmu kovoti uz Lietuvos zmoni teises.
Sios partijos atstovai, susitikimuose kreipdamiesalies pili€ius skelld, kad Lietuvai atjo
laikas tapti klestitia Europos ir pasaulio valstybe.

Darbo partija taip pat Z&o sukurti alygas pétoti smulkyji ir vidutini versh, auginti vidurirg
klas;. Savo siekiu Si partija skelldecentralizuoti Salies valdympriversti valdzi biti arciau
paprasto Zzmogaus.

Prajus vos keletui dieip po partijos susikimo 2003 m. spalio #n. darbo partija Lietuvos
Ziniasklaidoje iSplatino kreipiasi | piliecius, kuriame pareigk jog daugumai valdZzios asmgn
svarhis ne nisy Salies interesai, o tik grupiniai ar asmeniniai.

Taigi pagrindiniai darbo partijos deklaruojanglgai yra Sie:
pakelti pensijas;
padidinti atlyginimus;
sustabdyti nusikalstamuwmnnarkomani,
panaikinti korupciy;
mazinti nedarbir socialirg nelygyle;
uztikrinti Zemes akio plétra;

sukurti glygas pétoti smulkyji ir vidutin; versh, auginti vidurirg klas.

AN NNV U N N N

decentralizuoti Salies valdympriversti valdza biti arciau paprasto zmogaus.

Naujai susilrusios darbo partijosékme rodé sociologires apklausos — socialipityrimy
bendroes ,Vilimorus® 2003 m. lapkidio mén. atlikta apklausa (t.y. negjas re ménesiui po
partijos susikirimo) paro@, kad darbo partija pagal zmanpalankum iSkilo i pirma vieta
(,Lailko Zzenklai“, ,Lietuvos rytas“, 2003 m. lapkip 18 d.). Mireta apklausa patvirtino
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prognozes, kad darbo padtijinkosi tas visuomeis sluoksnis, kuris jau keleri metai ieSkojo savo
gelbitojo (,Laiko zenklai®, ,Lietuvos rytas“, 2003 m. pricio 18 d.).

Taigi, kaip matome, tiek liberaldemokratiek darbo partija ptaai ir aktyviai naudojad
p&ia rinkiming taktika — tiesiogin bendravim su rinkjais. Taip pat identiSkai sutampa i Si
partiju ideologija bei deklaruojami siekiai: pengif atlyginimy didinimas, nedarbo ir sociatia
atskirties mazinimas, nusikalstamumo ir Kkorupcijganaikinimas, Zze#gs kio plétra,
konkurencini salygu gerinimas smulkiam ir vidutiniam verslui bei joépbs uztikrinimas.
Atkreiptinas @mesys irj tai, kad abi analizuojamos partijos tik iSkelipavirsiy ir jvardija Salyje
egzistuojatias problemas ir sunkumus i@ re viena iS nagriétuy partiju nesiilo konkretiy
sprendiny ir budy, kaip jveikti ir iSspesti jvardintas problemas — jos tik zada iS ésrauzyti
esama ir be joki garantij; pastatyti nauja.

3.2. Liberaldemokraty ir darbo partij y prekiy prekés zenkly komponentai

Kurdamos naujasteigtas partijas, tiek liberaldemokyatiek darbo partija, vadovavosi L. de
Chernatony (2001) pateiktais plataus vartojimo prekekes zZenklo Kirimo elementais: preks
Zenklo vizijos numatymu, organizacijos Kutbs lirimu, prekes Zenklo tiksh nustatymu, preds
Zenklo aplinkos vertinimu, prék Zenklo svarbiausisavybi; identifikavimu ir preks Zenklo
pozicionavimu, tinkamos organizaém struktiros parinkimu ir darbuotqj sutelkimu, preés
Zzenklo pavadinimo ir komunikacijosity numatymu bei prels Zenklo vertinimu.

Tiek liberaldemokrat partija, tiek darbo partija, stk savo preks Zenkl patrauklias
vizijas — ateities vaizdinius, susidedars iS 3 komponent ateities perspektyvos, prekzenklo
siekio pakeisti esaasituacip bei preks zenklo vertyh.

Liberaldemokratai pagrindiniu savo siekiateities vizija deklaravo sociatis ir ekonomigs
situacijos pagerinim Lietuvoje. Si partija teig) kad jy vizija — ,<...> pakirsti Lietuvoje blogio
Saknis ir siekti, kad gyvenimas peétg gekti® (,Liberalai demokratai naity taisyti padti”,
~-Respublika®, 2002 m. kovo 13 d.). Liberaldemolkraiartija taip pat suké¢ aiSkih savo preks
Zenklo ateities perspektyv- tapti stipria iritakinga politine ¢ga Lietuvoje. Si partija teig kad
,<...> ateis diena, kai liberaldemokraf partija taps gga, kurios sprendimai lems poslinkius
Salies gyvenime® (,Liberalai demokratai @ty taisyti padti, ,Respublika“, 2002 m. kovo 13
d.). Liberal; demokraf partija taip pat suké aiSkias savo partijos vertybegzmingumas pries
rinkéjus ir partijos kolegas, teisingumas, atkaklumgztas, dgsa.

Darbo partija ateities vizija deklaravo Iluebs pili€iu Zmogaus teisi pazeidiny
panaikining bei, kaip ir liberak demokrai partija, socialigs ir ekonomigs kiklés pagerinim.

Si partija teig, kad jos viziia — demokratds, teisirts ir ekonomiSkai stiprios valstyb
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suliirimas (,Darbo partijos kreipimasis®, ,Respubliké&003 m. spalio 15 d.). Darbo partija taip
pat deklaravo, kad jos ateities vaizdinys — ,<...wqyati Lietuw klestirtia pasaulio valstybe*
(,Darbo partijos kreipimasis®, ,Lietuvos rytas“, @0 m. kovo 16 d.). Siekis keisti pasaul
atsispindi Sios partijosikyje: ,Mes susikireme ir ateiname tam, kad keistume" (,Darbo partijos
steigiamojo suvaziavimo metu priimta rezoliucijgRespublika“, 2003 m. spalio 19 d.).

Kaip ir liberaly demokrali partija, siekusi tapti stipria politinega, darbo partija tgjo
ateities perspektytapti visuotiniu pilietiniu gjidziu. Kaip pagrindines vertybes darbo partija
iSskyre atviruma, skaidrum, saziningum ir teisstuma.

Kurdamos savo pré& Zenklus liberal demokra bei darbo partija taip pat taildar viera
plataus vartojimo preki prelkes zenklo kirimo komponent — sukirima tokios organizacijos
kultaros, kuri atitikty kuriamo preks zenklo tikslus ir siekius, péi juos igyvendinti bei
sukurty prekes Zenklui konkurencinpranasuny. Tiek liberal; demokrat, tiek darbo partija
akcentavo, jog Sios partijos vienija bendrafiig, neabejingus @i partiju skelbiamoms
vertybems.

Darbo partija akcentavouybiSkumo, pazangi idéju Sioje organizacijoje puosgimo
svarlky. Darbo partijos vadovas V. Uspaskich tgigad ,<...> darbo partijon sudibe Zmorems
brangiausia dalykas yraiky/ba pl&iaja Sio Zodzio prasme — perspekiyyirograny bei projeki
karimas, taip pat pazangiidéju vystymas“ (,Darbo partijai svarbiausia ne rinkaJaisvas ir
karybingas zmogus*®, ,Respublika“, 2003 m. lagkoi 7 d.).

Liberaldemokratai, patitdami savo partijos nari vienyle puosetjamoms partijos
vertykems, savo partijos kolegas vaizdZziai vadino bendyey.

Abi analizuojamos partijos — darbo partija liberaly demokrag partija — tuéjo
suformulavusios konkegus tikslus. Preés zenklo tikslo nustatymas arba kitaip tariant psek
Zenklo ateities perspektyvos tikslinorientacija — tai kitas prek Zenklo krimo etapas,
uztikrinantis preks Zenklo strategijogyvendinina.

Darbo partija pagrindiniais savo tikslais &kel

kova su Lietuvos pili€éiy Zmogaus teisi pazeidimais;

nedarbo ir socialige nelygylkeés mazinina;

pensiji didinima,

verslo alygu smulkiosioms ir vidutinio dydzigmonems pagerinin;

korupcijos panaikining, nusikalstamumo mazinin

AN N N N NN

Zemesakio plétros uztikrinimy.
Darbo partija taip pat deklaravo sidkiti lank<ia ir koreguoti savo siekius, priklausomai nuo

aplinkos, t.y. nuo zmoniltke<iy veikti atsizvelgiant naujas aplinkybes: ,<...> darbo partija
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sieks, kad tobuéty partijos darbas ir janitaka turéty tik Salies gyventaj nuomor* (,Darbo
partijos steigiamojo suvaziavimo metu priimta razaja“, ,Respublika“, 2003 m. spalio 19 d.).
Liberal; demokraf partija savo tikslais deklaravo:

verslo liberalizavim, smulkaus ir vidutinio verslo skatinim

kova su nusikalstamumu;

nedarbo mazinimy

pensiji padidinins,;

korupcijos panaikinirg

AN N N N NN

Zemesikio augimo uZztikrinina.
Liberal; demokrat partija skelb, jog valstyléje néra tvarkos ir pagrindiniu savo partijos
tikslu laiké tvarkosjvedim ir teising; valdzios sprendimuztikrinima.

Tiek liberalp demokrat, tiek darbo partija, kurdamos prekienklus, émési ir kitu plataus
vartojimo preki, preks zenklo kirimo etapu — preds Zzenklo aplinkos vertinimu. Siuo atveju
svarbiausias yra polités aplinkos vertinimas ir operatyvi reakcijausidariugj situacip.

Analizuodama iSorin politing aplinka darbo partija skelhy kad tradiciéms partijoms yra
svarhis tik asmeniniai ar grupiniai, 0 ne visos Lietu\&adies interesai. Spaudoje iSplatiname
darbo partijos pareiskime skelbiam, kad ,<...> negjlaatys skandalaid Lietuvai didel pelrm
gakjusiy atnesti privatizavimo objekt korupcijos, sklyp dalyhy, pavertusi zenes reformy
parodija, tik patvirtina, kad daugumai Sali valdianasmen svarhliis ne niisy Salies interesai, o
tik grupiniai ar asmeniniai® (,Darbo partijos kréipasis®, ,Lietuvos rytas“, 2003 m. spalio 16 d.,
,Darbo partijos kreipimasis“, ,Respublika“, 2003 nspalio 15 d.). Vertindamas savo
konkurentus — tradicines partijas, darbo partijaslovas susitikimuose su rigkis teig, kad
Lietuvos politiny partiju tradicijos — skurdas ir korupcija; V. Uspaskichgée kad tradiciis
partijos nieko niekada nesuk (,Seimo milijonierius Zarstosi patpmis ir pazadais®, ,Lietuvos
rytas‘, 2004 m. sausio 12 d.). Si partija spaud8j@atintame savo pareikime tejgkad
tradicines partijos, patekusiog valdzih, pamirSta savo programvykdyma, dalina pazadus,
neparemtus realiomis ekonoraimis galimylémis (,Darbo partijos steigiamojo suvaziavimo
metu priimta rezoliucija“, ,Respublika®, 2003 m.a 19 d.).

Susitikdama su rirdjais jvairiuose miestuose darbo partija tradigipartijy atstovus vadino
melagiais, auginatmais Salyje korupcy, kySininkavina bei skurd, o parlamentarus — nieko
nesuprantatiais nevykliais, kurie balsuodami painioja mygtukus (,Milij@mius tyiojosi iS
politiniy varZzow", ,Lietuvos rytas”, 2004 m. sausio 7 d.).

Atkreiptinas dmesys irj tai, kad darbo partija operatyviai reagaveavo konkurent — kity

partijy — veiksmus. Pavyzdziui, oponentams prakalbustapi&ad darbo partija — vieno asmens
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partija, televizijoje bei spaudoje iS karto paséraeklama, kurioje pabgiamas profesionalus
komandinis darbas.

Liberal; demokraf partija, vertindama iSorégnpoliting aplinka, kaip ir darbo partija, deklaruoja
konkurencini politiniy jégu neveiksnum — Si partija skelbia, kad ,<...> bendro nusivylimo i
nepasitikjimo politikais fone liberal demokraf partijos icjos randa vis daugiau bendramiig
(,Liberalai demokratai n@ty taisyti padti“, ,Respublika, 2002 m. kovo 13 d.). Kaip ir darbo
partija, savo politinius oponentus libaeratlemokraf partija kaltina korupcija ir vadina juos
korumpuotu klanu.

Liberal; demokrat partija, vertindama tradicinipartiju atstovus bei kitus politikus skelbia,
kad ju veikloje stinga asmenis atsakomyés: ,<...> tvarkos nebus, jeigu politikai kaip iki §io
dangstysis kolektyvine atsakomybe® (,Liberalai démadai noéty taisyti padti”, ,Respublika,
2002 m. kovo 13 d.).

Analizuojant straipsnius spaudoje taip patingal teigti, kad liberalai demokratai daznai
uzsimindavo apie valdamsios daugumos slaptus susitarimus beg nslikti valdzioje ir taip
iSlaikyti esam situacip. Liberaldemokratai dramatizavo situacljietuvoje pabézdami tai, kad
Salyje klesti korupcija, skurdas, nusikalstamumndd.iir teigg, kad tam tikraségas tokia pagtis
tenkina, todl jos nenori nieko keisti. Buvo siekiama sukuigpidi, kad kazkas bijo naujos
politinés j¢gos — liberal demokra — ir ju lyderio Rolando Pakso. Steigiamajame libegral
demokraty suvaziavime Sios partijos lyderis R. Paksas alksent,Norciau, kad fisy netrikdyiy
iSpuoliai prieS msy uzmojus ir asmeniskai prieS mane. Neabejoju, kasljauksime, tdau ar
reikia 1y iSpuoliy bijoti? Juk jie reikS ne &« kita, kaip misy kylancios jegos pripazinim*
(,Liberalai demokratai naty taisyti padti”, ,Respublika“, 2002 m. kovo 13 d.). Taip bandyta
sukurti iSorirtje aplinkoje nerving atmosfey ir jspidi, es iS tikryju egzistuoja kazkokigga, su
kuria kovoja liberal demokrai partija.

Kurdami partiy prekes Zenklus, liberalai demokratai ir darbo partijgo tpat panaudojo dar
viena plataus vartojimo prelgi prekes zenkl kirimo elemerg — jie identifikavo preks Zzenklo
svarbiausias savybes bei pozicionavo partijasstiiiré unikaly partijy jvaizd rinkéjy samonrgje
tam, kad iSsiskitt ir konkuruojaiu politiniy jégu ir tradiciniy partijy.

Darbo partija save pozicionavo kaip pifan partija, stojusiy ginti visy Lietuvos pili€iy
zmogaus teises. i pirmuoju konkreioje pasirinktoje kategorijoje — takipozicionavimo
strategij renkasi darbo partija. $i pozicionavimo taktik kaip efektyviy apibidina
pozicionavimo specialistai A. Ries, J. Trout (200Q5eurie teigia, kad ,<...> jeigu nelite
pirmas naujoje kategorijoje, jums dgii@usiai atiteks &gartio paskui vaidmuo® (2005a, p. 62).

Ph. Kotler ir kt. (2003) teigimu, zmés yra link; prisiminti viska, kas yra pirma.
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Minéta darbo partijos pozicionavimo takiilpalaiko ir partijos &kis, kuriuo kvigiama kovoti
uz tai, kas naudinga Lietuvai.

Viena esminj savo vertyhi darbo partija akcentuoja iSskirtiatvirumg bei glaud dialoga su
Lietuvos Zmoramis, Sios partijos spaudoje iSplatintame prane&ketbiama, kad Si partija yra
atvira visuomenei organizacija, kurios darbui ratgirems kryptims didZiausijtaka daro Salies
gyventoj; like<iiai. Tuo tarpu savo konkurentus — tradicines pasti darbo partija apidina
kaip uzsisklendusias savyje, praradusias i zmokmis ir tapusias uzdaromis sektomis
(,Darbo partijos steigiamojo suvaziavimo metu ptanmrezoliucija“, ,Respublika®“, 2003 m.
spalio 19 d.).

Pagrindiémis savo vertybmis be atvirumo ir glaudaus bendradarbiavimo sutules
Zzmoremis, darbo partija skelbia skaidrgnsziningumns ir visy savo veiksm teisstuma.

Liberalai demokratai savo pastpozicionavo kaip partij kuri ateina vedina ryztotlti kitokia
ir geresne beitvirtinti Lietuvoje tvarky, socialin teisinguna, graZinti pasitikejima teisssauga.

Liberalai demokratai naudojo stiprios rankoson&a — tai deéjo su ju pieSiamu ririu
tuometires realylés vaizdu: ,Kaltieji privalo atsakyti pagabktatymus. Niekas neturi vogti ir
Svaistyti Jisy pinigu. Norintieji dirbti privalo tugti darts, o norintieji mokytis - galimyb
mokytis. Neturime bijoti susirgti ar pasenti” (,labalai demokratai néty taisyti padti”,
,Respublika, 2002 m. kovo 13 d.). Siai tapomairiaii realybei pakeisti re§jo ryzto ir energijos.
Butent tokias savo partijos vertybes ir iSrySkineetdlai demokratai. Pasiriaktvirtos ir stiprios
rankos“ivaizd liberalai demokratai iSliko opoziciSki vadinamaj&fitui, nesitapatino su valdzia,
ja kritikavo, skellé nemeit tradicirems partijoms, politikams bei valdininkams.

Kurdami savo partij prekiy zenklus tiek liberalai demokratai, tiek darbo partnaudojo dar
viema plataus vartojimo preli prekes zenkl karimo elemeri — tinkamos organizacis
strukfiros parinkina ir darbuotoj sutelkiny.

Spaudoje iSplatintuose pareiSkimuose darbojpantensyviai akcentavo savo nasutelktumo
ir jégu mobilizavimo svarl: , Tik sutelke visas savoggas rasime idus, kaip spysti valdartiose
strukfirose susikaupusias wisLietuvos pili€iy problemas” (,Darbo partijos steigiamojo
suvaziavimo metu priimta rezoliucija“, ,Respublika2003 m. spalio 19 d.). Dar viename
spaudoje iSplatintame darbo partijos praneSimebgkal, kad ,<...> tik susiviengji darnm
bendramidiy biir], sujung savo pastangas, pasieksime, lgdtymai laty palanKis visuomenei,
gerty ekonomirt situacija“ (,Darbo partijos kreipimasis®, ,Respika”, 2003 m. spalio 15 d.,
,Darbo partijos kreipimasis*, ,Lietuvos rytas”, 280n. spalio 16 d.).

Darbo partija skelisi esanti atvira organizacija su ladies strukfira. Si partija deklaravo
esanti organizacija, kurioje kiekvieno individo éhd | bends darly yra svarbus ir kurioje
kiekvienas gali save realizuoti. Spaudoje iSplatimt praneSime darbo partija skelkad ,<...>
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rengiant pirmja Lietuvos istorijoje partijos programos strategikurios pagrindas Lietuvos
zmores® bus isgirstas kiekvienas partijos naryg kiekvieno iSsakytas mintis ifikesius bus
atsizvelgta (,Darbo partijos kreipimasis®, ,Lietuvaytas®, 2004 m. kovo 16 d.). Tokiuidu
darbo partija akcentavo, kad darbo partijasirko, vystymo ir stiprinimo procesas @pe Vvisa
organizacij, o kiekvienas Sios organizacijos narygsiia iS darbo partijos ideologijos — t.y.
prekés zenklo perspektyvos.

Liberaly demokrat, partija taip pat sketbapie darn jos nary darky ir sutelktum, visiems
partijos nariams dirbant drauge ir tgirpasiryZima bei atkaklum siekiant to paties tikslo —
»<...> partija susiliré labai ryztingai, nepaisydama jos nariams tekusinki iSmeginimy*
(,Liberalai demokratai n@ty taisyti padti‘, ,Respublika®, 2002 m. kovo 13 d.).
Liberaldemokrat partijos vadovas R. Paksas savo pasisakymuose@pgoabézia sutelktumo
ir Zmonu jtraukimoj partijos veikh svarh: ,Kvieciu i bendn darla. Kuo veiklesni lasime, tuo
grekciau Zzmorgs pripazins mus kaip pasijkuria galima pasitiéi. Telkime Zmones, ir tapsime
jéga“ (,I18sukis buvusiems draugams — nauja partija“, ,Respab)ik002 m. kovo 12 d.).

Kaip ir darbo partija, liberalai demokratai dksi esanti atvira visuomenei organizacija,
kurioje kiekvieno Zmogaus, pritari&io partijos deklaruojamoms vertyms, darbas ir indis |
bendn veikla yra svarbus. Liberal demokrafi partija spaudoje iSplatintuose praneSimuose
pabgzé sutelktumo svarp o partijos narius vaizdziai vadino bendrazygidss:..> dziaugiangs,
kad misy bendrazygi gretos auga. Liberalai demokratai laukiayvisendramigiy“ (,Liberaly
demokraty kreipimasis®, ,Lietuvos rytas®, 2002 m. kovo 25,;d.,Liberaly demokraf
kreipimasis*, ,Respublika®, 2002 m. kovo 25 d.).

Abi analizuojamos partijos — liberalai demdérar darbo partija — kurdamos savo prgki
Zzenklus vadovavosi dar vienu plataus vartojimo prekelkes zenklo kirimo etapu — prels
Zenklo pavadinimo, logotipo ir komunikacijogdy numatymu. Tiek liberademokratai, tiek darbo
partija siek sukurtijsimintinus ir patrauklius partijpavadinimus, vizualiai efektyvius logotipus
bei Zinutes, siutlamas vartotojams - riglams, taip pat numét partijy ideologijos
komunikacijos adus.

Liberal; demokrai partijos logotipe pavaizduotas agfuolo lapy vainiko tupintis erelis kiek
pakeltais sparnais, simbolizuojantis twaik scme, 0 keturios ZvaigZss virS pauk&o galvos
reidkia keturis 3alies regionus — Aukstajtiyemaitip, Dzikija bei Suvalkij. Erelis — ¢gos ir
stiprybés simbolis,ikinijantis liberaly demokraf ryztinga siek tapti stipriu politiniu gjadziu
Lietuvoje bei jgyvendinti Sios politia jégos deklaruojamus siekius itvirtinti tvarka ir

teisingum, Lietuvoje.
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Taigi liberalh demokraf partijos siudiama zZinugé rinkéjams —itvirtinti tvarka ir teisinguna —
nuosekliai siejasi su Sios partijos logotipu—emiderkurioje kylantis erelis simbolizuoj&da,

atgimimg bei naujus §us Lietuvos valstyge.

5 paveikslas. Liberaldemokraf partijos logotipas

Analizuojant liberal demokraf partijos pavadinimp atkreigiau dmeg | tai, kad jame
egzistuoja dvi gvokos: liberalizmas ir demokratija. Kadangi libézalas labiau orientuotas
individo, odemokratija— i daugumos gynim tailiberalioji demokratija arba liberaldemokraif
partija reiSkia kiekvieno atskiro asmens laiswi teisity interest derinima su demokratiniais
principais. Taigi liberal demokrai partijos pavadinimas siejasi su Sios partijos a@eidjamomis
vertykemis ir siekiais.

Darbo partija taip pat sak vizualiai efektyw logotipa, kuris siejasi su Sios partijos
skelbiamomis idjomis. Darbo partijos simbolyje — trikampyje — penduota saud, kuri Svigia,
o sauts spinduliai, kaip deklaravo darbo partijos atstomaeina iki kiekvieno zmogaus. Kaip
teigé darbo partijos atstovai, Sios partijos logotipasb®lizuoja tai, kad Si partija siekidvelgti
visas Zzmonj problemas ir tampriai siejasi su darbo partijoki$ — kovoti uz tai, kas naudinga

Lietuvai.

DARBO
PARTIJA

6 paveikslas. Darbo partijos logotipas

Darbo partijos pavadinimas taip pat nuosekligjasi su Sios partijos deklaruojamomis
vertykemis — darbo partija skelbia, kad ,<...> tik kasdieswnkiu bendru darbu isigilinus i
visu Zzmoniy — tiek i silpniausiju ir labiausiai pazeidziam tiek i didZiyju miest; gyventoj
interesus — palaipsniui bus atkurtasyvidmoniy pasitikjimas j iSrinkta valdzia“ (,Darbo
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partijos steigiamojo suvaziavimo metu priimta rézdja“, ,Respublika®“, 2003 m. spalio 19 d.).
Darbo partija spaudoje iSplatintame pareiSkimeideigad partijos pavadinime jteisino savo
deklaruojamas vertybes:

v darbas jungia Zmones, siekiars bendro tikslo;

v darbas suteikia galimylrealizuoti save, kurti visuomés naudai;

v darbas yra kiekvieno ir visgeros Saltinis* (,Darbo partijos steigiamojo suvaziagmmetu

priimta rezoliucija®, ,Respublika“, 2003 m. spali® d.).

Spaudoje iSplatintuose darbo partijos pareiskise, Si partija taip pat deklaravo, kad jos
pavadinimas atitinka skelbiamos partijos ideologijeurin (,Darbo partijos steigiamojo
suvaziavimo metu priimta rezoliucija®, ,Respublik&003 m. spalio 19 d.).

Tiek darbo, tiek liberal demokrat partija Siame prels zenklo kirimo etape numatpartijy
ideologijy komunikacijos bdus, perteikiant pagrindinzinia pasitelkus pagrindiniusémimo
veiksmus:

v' reklamy;

v rySius su visuomene;
v/ asmenif pardavina;
v pardavimy skatinim.

Visus Siuos keturissmimo veiksmus abi partijos naudojo savo komunikgeijvesdamos
rinka savo partiy prekes zenklus bei juos stiprindamos.

Abi darbe nagriégjamos partijos — liberalai demokratai bei darbotigar— kurdamos savo
prekiy Zenklus émési ir paskutiniuoju plataus vartojimo prekprekes Zenklo krimo etapu —
prekes zenklo vertinimu, kuriame reguliariai vertino k¢s zenklo neSaliSkumir teisingum
kovoje su oponentais beitpbulino.

Liberaly demokrat partija, vertindama savo partijos péskzenkd vis stiprino ryzting
kovotojy ijvaizd. Atkreiptinas @mesysj tai, kad liberal demokrat partijos deklaruojamos
vertybés bei Sios partijos suformuotas ryztingg atkakliy kovotop jvaizdis buvo atsparus
oponent, kritikai — vieSa Sios partijos kritika prieSrimkiniu laikotarpiu visiSkai neatsispisio
reitingu, lentekse: Sios partijos populiarumas isliko toks pat etr dickjo. Tai galima paaiskinti
Sios partijos sukurtu stipritvaizdziu: ji yra ta partija, kuri kovoja su pavagiomis ggomis ir
Sioje situacijoje buvo akivaizdu, kad bet kokiatika gali kiti lengvai priskiriama Sios partijos
prie§; lapoms. Tokiu ladu ji dar syk itvirtina (ir patvirtina) Sios partijograizd, 0 ne j griauna.

Minéta kovotoy uz tvarky ir teisinguma Lietuvoje jvaizd Si partija stiprinojvairiais
simboliais — ,uzdekime vijt- tvarka bus”, - sketbuzraSas ant degtukdézutes, kuri dalijo
liberaldemokratai arba ,tvarka — gyvenimo druska“skelle uzraSas ant mazo paded su
druska, kurtaip pat rinkjams siil¢ liberaly demokraij partijos atstovai.
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Darbo partija taip pat seékar Sios partijos sukurtgsaizdis atitinka jos tapatum kur ji
mégino sukurti. Ir kai tik migtas jvaizdis neatitiko pageidaujamos siekiaréybji operatyviai
tobulino preks zenklo kirimo strategiy bei komunikach. Pavyzdziui, Sios partijos oponentams
prakalbus apie tai, kad darbo partija — vieno aspamtija, televizijoje iS karto pasirédeklama,
kurioje pabéZziamas profesionalus komandinis darbas.

Taigi apzvelgus plataus vartojimo prekrekes zenki kiirimo elementus ir iSanalizavus juos
iS liberal; demokrat bei darbo partij preks zenky kirimo pozicijos aiSkiai matome, kad
minéty partiju prekiu Zenklai buvo sukurti pritaikius plataus vartojinpoekiy prekes Zenki

karimo elementus bei strategijas.

3.3. Liberaly demokraty ir darbo partij y rySiy su visuomene strategijos

Tiek liberal demokrat parija, tiek darbo partija, pristatydamos éjams naujai sukurtas
partijas, t.y.jvesdamos jag politing rinka ir siekdamos skleisti, formuoti ir stiprinti sawaizd
bei komunikuoti su tiksliemis auditorijomis — savo rirgjais — pld&iai taiké rySius su visuomene,
pasirinkdamos efektyviausias bendravimo su visu@rstrategijas ir tinkamus signalus, kuriuos
siunt rinkéjams.

Pazyngtina tai, kad abi analizuojamos partijos — liberatl@mokratai ir darbo partija —
pristatydamos ringjams naujai sukurtas partijas, tiyesdamos jas politing rinka vadovavosi
plataus vartojimo preki prelkes Zenklams naudojama ketunmataviny vie&yju rySiy taktika:
poveikio — tstinumo — ef. daznio — pasiekiamumo, kuri padg@astii rinka prekés zenki bei
formuoti jo jvaizd pasitelkiant krybiska medziag, akcentuojant preis Zenklo pitra. Si taktika
yra efektyviausia tada, kai rinkoje vyrauja stikoinkurencija tarp zinomsvarbi; prekiy Zenkl
— miasy analizuojamos partijos — darbo partija bei libgrdemokraf partija —ijvesdamosj
politing arerm savo naujai sukurtas partijas susédsu nemaza jau egzistuofaun tradiciniy
partiju konkurencija.

Liberalai demokratai, pristatydami savo pastijjas rinkjams — t.y.jvesdamii savo preks
Zenkh — Ziniasklaidoje vaizdziai tké niarios realylkes paveiksl — ,<...> Siandien mes visi
turime pasirinkti: ar norime, kad geriau gyvwemhisy engjai, ar sieksime, kad geriau gyvent
kiekvienas paprastas Lietuvos Zzmogus?“ (,Liberd@mokratai spis problemas”, Respublika“,
2002 m. geguss 31 d.). Pristatydama save spaudoje kaipanaoijting jéga liberali demokraid
partija taip pat akcentavo blggnéia ekonomir situacip ir visuotin nusivylima politikais:
.Lietuvos gyvenime ryS§a vis skaudesis politiems ir ekonomias problemos, kurios vis
stipriau smogia kiekvienam Salies pilie“ (,Liberalai demokratai naity taisyti padti”,
~Respublika®“, 2002 m. kovo 13 d.) arba ,<...> bendmasivylimo ir nepasitijimo politikais
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fone liberal demokraf idé¢jos randa vis daugiau bendrartiud' (,ISSukis buvusiems draugams —
nauja partija“, ,Respublika®“, 2002 m. kovo 12 d.).

Na, o Siai niriai realybei pakeisti ret§o ryzto ir energijos — iitent Sias savo partijos
vertybes ir akcentavo liberalai demokratai pasiofk rySiuose su visuomene strategijoje — apie
tai jie skellé spaudoje, televizijoje bei radijuje.

Siekdami dar labiau sustiprinta@avo komunikuojamzinia rinkéjams, liberalai demokratai
atrado savo ,politinius priesus”, prieS kuriuos giakty kovoti: ,noréciau, kad fisy netrikdyi
iSpuoliai pries msy uzmojus” (,Liberalai demokratai nétq taisyti padti“, ,Respublika“, 2002
m. kovo 13 d.). Liberalai demokratai taip pat tagmvotojais su nusikalstamumu — ,<...>
Zmorems Vis nesaugiau jdiantis savo namuose ir gajg, daugja chuliganiSk nusikaltimy, o
teistsaugos institucijoms nenori pastglsiy fakty ir nesiima joki priemony <...>* (,Dar kartg
aukstyn — ant erelio sparh ,Lietuvos rytas®, 2002 m. balandzio 8 d.). Liladai demokratai
Ziniasklaidoje netgi paskeibkad pakviet | Lietuva atvykti Niujorko meg Rudolphy Gulliani
pagarsjusi tuo, jog sutramé nusikalstamurmp Niujorke (,Liberalai demokratai kviga ardyti
korupcirg sistem”, ,Vakary ekspresas”, 2002 m. ge@sz.3 d.).

Kaip dar viea kovos laulg liberalai demokratai deklaravo k@wsu Lietuvoje iSplitusia
korupcija. Ziniasklaidoje $i partija plei pristat savo iniciatyy, sistemingai kaupti informaaij
apie korupcijos atvejus Lietuvoje. Libegaldemokraf partija kviet¢ korupcijos plitimui
nepritariagius piliecius ir pareiginus kreiptisi Sios partijos skyrius arba asmenisSkaartijos
vadowy Roland, Paka ir bendromis ¢gomis kovoti prieS korupdij (,Liberalai demokratai
kviec¢ia ardyti korupcir sistem*, ,Vakary ekspresas”, 2002 m. ge@gsZ3 d.).

Atkreiptinas dmesys| tai, kad savo pasisakymuose televizijoje, spaudme radijuje,
kovodami su Siomis mitomis ggomis, liberalai demokratai naudojo stiprios ranke®rika —
skell: jvesiantys Lietuvoje tvaekir teisinguna.

Savo komunikacijos strategijoje liberalai ddmabai atskyé ir suprieSino du visuomeés
sluoksnius — vadinam elita bei paprastliaudi. Tai, kas Zzmoéms sukelia neigiamas emocijas,
buvo tapatinama su ,elitu", taip sudarant galigyiberalams demokratams tapatintis su
Shaudimi®. Tokiu badu visa Ziniasklaidoje pasirodanti opozigimpartiju kritika buvo liberal
demokrati spaudoje, televizijoje bei radijuje interpretuddaip ,elito” savigyna ar neteisingas
puolimas. Libera] demokrat partija ziniasklaidoje bei susitikimuose su &jais komunikavo ir
pabgzé atsiribojimy nuo ,elito” tapatinimsi su ,paprastais” zmemis.

Liberal; demokrat partija savo viegu rySiy strategijoje pléiai naudojo jvairius
komunikacinius kanalus: televizjjradija, spaud bei tiesiogin bendravim su rinkejais.

I liberaly demokrat partijos vie§juy rySiy strategij labai panaSi ir kitos Siame darbe

analizuojamos partijos — darbo partijos — yje@3ySiy strategija, kuri vig pirma pasizyrgo arSia
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ir intensyvia kritika opoziciams tradicikms partijoms. AStri kritika buvo reiSkiama tiek
ziniasklaidoje, tiek tiesiogiai komunikuojant swnkéjais. Jau steigiamojo suvaziavimo metu
darbo partijos priimtoje ir spaudoje iSplatintojezoliucijoje apstu kritikos opoziatms
tradicirems politiems ggoms: ,<...> partijos, patekusiosvaldzik, pamirSta savo program
vykdyma, dalina pazadus, neparemtomis ekon@mis galimykmis® (,Darbo partijos
steigiamojo suvaziavimo metu priimta rezoliucijgRespublika®, 2003 m. spalio 19 d.) arba
»<...> nemaza dalis politik Seime dirba jau deSimtis maetjie valdo Lietuw ir kritikuoja kai
kurias j1 p&iu valdymo pasekmes, tarsi ng priimti jstatymai jas @ty léme (,Darbo partijos
steigiamojo suvaziavimo metu priimta rezoliucijg;Respublika“, 2003 m. spalio 19 d.).
Minétoje rezoliucijoje taip pat padtiamas ir kritikuojamas tradicipi partijy uzdarumas,
visuomers ir rinkéju interes nepaisymas: ,<...> nemaza dalis partijzsisklendusios savyje,
prarado rygsu Zmogmis tarsi ity tapusios sektomis” (,Darbo partijos steigiamoj@atiavimo
metu priimta rezoliucija“, ,Respublika®, 2003 m.a 19 d.).

Minéta komunikacijos linijja — arSi opozicinitradiciny partiju kritika — Zziniasklaidoje
plétojama ir toliau po darbo partijasteigimo, jos veiklos metu. Spaudoje periodiSkainoao
darbo partijos pareiskimai, kuriuose gausu kritikpszicirems politinems ggoms: ,<...> darbo
partijos programos pamatas — Lietuvos Zzmdnke<iai, kuriy nepavykoigyvendinti net per 13
Nepriklausomos valstyis met; dél Salj valdartiy asmen, agjusiy per partijp sarasus” (,Darbo
partijos kreipimasis®, ,Respublika“, 2003 m. spalitb d., ,Darbo partijos kreipimasis®,
.Lietuvos rytas“, 2003 m. spalio 16 d.). Minose pareiSkimuose taip pat paiiama, kad
tradicines partijos savo asmeninius ar grupinius intereskslia virS Salies interesir rinkéju
lakeiy.

Opozicikms partijoms raginant atremti nepaggta darbo partijos kritig, darbo partija Sios
partijos pirmininko vardu spaudoje operatyviai &pla pareiSkimus, kuriuose pabiama tai,
kad darbo partija ir jos vadovas yra neits puolami ir kritikuojami tradicinj partiju uz savo
skelbiamas iéjas ir atviruma: ,Esu sukéstas taktikos, naudojamos kai kusalyje veikiagiy
partiju ir politiky, skleidziagiu melagingas ir n@Ziningas zinias apie mane bei darbo partij
<...>" (,Darbo partijos pirmininko Viktoro Uspaskichtviras laiSkas Lietuvos Zzméms bei
politikams*, ,Lietuvos rytas“, 2004 m. gegég 6 d., ,Darbo partijos pirmininko Viktoro
Uspaskich atviras laiSkas Lietuvos zmms bei politikams®, ,Respublika“, 2004 m. gegaz7/
d.). Minétuose pareiSkimuose darbo partija oponentus kalimaos skaidymu, melagingos
informacijos skelbimu bei negarbinga politine kosikiant suklaidinti ringjus: ,Neatitinkantys
tikrovés pranesSimai, pasiredpie darbo partjir mane, tapo neatsiejama gyvenimo dalis iki Siol
garbingais politikais save vadinusiems politiniaop®nentams. Naudodamiesi Siais pranesimais,
jie toliau skleidzia mel ir skaido Lietuvos zmones“ (,Darbo partijos pirnmko Viktoro
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Uspaskich atviras laiSkas Lietuvos znons bei politikams*, ,Lietuvos rytas®, 2004 m. gegsZz
6 d., ,Darbo partijos pirmininko Viktoro Uspaskichtviras laiSkas Lietuvos zméms bei
politikams*®, ,Respublika“, 2004 m. gegéx 7 d.). Mirtuose spaudoje iSplatintuose
pareiSkimuose darbo partija taip pat @b, kad melagingi puolimai ir neteisingos,
kampanij; sucttine dalimi ir nedaro ga#ds Lietuvai.

Na, o kalbdama apie save Siuose spaudoje iSplatintuose kianedse, darbo partija,
prieSpastat save tradiciams politiems ggoms, vykdatioms negarbing rinkiming kova ir
pasizymigioms politiniu nekompetentingumu, dar kapiabézdama, jog Bitent darbo partija
vykdo garbing rinkiming kampani, kurios pagrindas yrasiningumas, teisingumas, atvirumas
bei demokratiSkumas, taip patzsingi ir garbingi lyderiai, kurie taip yra reikabi Lietuvali,
siekiartiai tapti klestigia pasaulio valstybe. Spaudoje iSplatintuose plareifose darbo partija
taip pat akcentavo, kad tik ji gali uztikrinti Salibating maksimai jégu sutelking, viening
darla bei garantuoti Lietuvos vystisi tiek ekonominiu, tiek demokratiniu paziu (,Darbo
partijos pirmininko Viktoro Uspaskich atviras lag, ,Lietuvos rytas®, 2004 m. gegig 15
d.).

Taigi spaudoje iSplatintuose pareiSkimuose agrartija pateikia save kaip aukbpozicini
tradiciniy partiju vedamos neginingos rinkimirés kovos, kurioje neva ji yra menkinama ir
neteistai puolama opozicini politiniy jéegu. Sis aukos vaidmuo bei neteisingos ir aZ@sngos
opoziciny partijy kritikos darbo partijos atzvilgiu akcentavimas lwapartijai padjo uzsitikrinti
dar didesa rinkéju paranma bei pasitikjima.

Darbo partija, kaip ir liberal demokrat partija, savo viag§uy rySiy strategijoje naudoja
inscenizudf tradiciniy politiniy jégy puolima pries p p&ia bei jos skelbiamideologip.

Na, o sulirusi nusivylimo tradicidmis partijomis aplink bei pabézdama 3§i partijy
neveiksnum ir netgi Zah Lietuvos valstybei, darbo partija Ziniasklaidoje fiesiogiai
komunikuodama su rirgkais pristato save kaip geliojus, kurie gali iSvaduoti taatis
susidariusios sutingos situacijos: ,<...> &jo laikas, kai natralis poreikiai €mé gimima
tokios politires jegos, kuri gali nurodyti kedi, kaip sukurti civilizuod Saf <...>" (,V.
Uspaskichas: nesu nei gétibjas, nei patriotas”, ,Lietuvos rytas”, sausio @J ir ragina Zmones
telkti jéegas, palaikyti & partija rinkimuose bei patiemsilieti | Sios partijos gretas.

Atkreiptinas dmesys dar i tai, kad rysy su visuomene strategijoje darbo partija aktyviai
naudojo socialiess atsakomyés ir finansinio émimo taktiky, kuri buvo nukreiptaj viem
populiariausi Lietuvoje sporto Sak — krepSin. Darbo partijos vadovas Viktoras Uspaskich,
btudamas tuometiniu Lietuvos motekrepsSinio lygos prezidentu, spaudoje aktyviantensyviai
pabgzdavo motar krepsSinio lygos finansis paramos svasb kuria teikia Lietuvos krepSiniui
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darbo partija (,Su jubiliejiniu LMKLEempionatu atsisveikinta Kaune®, ,Respublika“, 2094

gegus men. 4 d.).

Ziniasklaidoje — t.y. daZniausiai uZsakytussmipsniuose spaudoje — darbo partija akcentavo
teikiamg finansirg param ne tik suaugusjy, bet ir vaiky krepSiniui. Darbo partijos atstovai savo
pasisakymuose uZsakytuose straipsniuose spaudcgentako vailf krepSinio puoséjimo ir
rémimo svarl, pabézdami kad Si sritis yra viena pagrindindarbo partijos veiklos sty ,<...>
tarp darbo partijos pagrindipprioritety yra ne tik tai, kad jauni zméa iSaugi iSsimokslirg, bet ir
kad jie augi sveiki ir stipiis. O tai galima uZztikrinti tik tuomet, jei mokyklesleramas @mnesys
bus skiriamas #no kultirai. Rodydama pavyzddarbo partija visoje Lietuvoje organizuoja vaikin
gatws krepsinio turny <...>* (,Darbo partija prisijung prie akcijos ,Visii mokykla" ir kviecia i
krepsSinio turnys”, ,Vakary ekspresas*”, 2004 m. rugs 10 d.).

Siekdama dar labiau sustiprinti savo psekenklo Zinomumir akcentuoti socialigatsakomyb
bei finansik param Lietuvos sportui, darbo partija taip pat teikinansirg parama vienai
Klaipédos miesto krepSinio komandai, ZaidZian A lygos c¢empionate, kuri pasivadino
analizuojamos partijos pavadinimu — ,Darbo partij@iniasklaidoje gana daZnai pasirodydavo
informacija apie p&a ,Darbo partijos” krepSinio komandbei jos gskmingas kovas krepsinio
aikstebse.

Pazyndtina tai, kad kaip ir liberal demokrali partija, darbo partija vieSiems rySiams Jua
naudojojvairius komunikacinius kanalus: televigijradija, spaud bei tiesiogir komunikaciy su
rinkéjais, vykdama pas juqgvairius Lietuvos miestus.

Taigi, kaip matome, tiek liberalai demokratagktdarbo partija, bendraudama su tikéatims
auditorijomis, vadovavosi panaSia w@s rySiy strategija — iS pradzi pabgzdavo Lietuvos
ekonomin nuosmuk didek socialirg atskiri, astriai kritikuodavo tradicimi politiniy jégu
neveiksnum, o sulaukusios opozicipitradiciniy politiniy jégu kritikos, apkaltindavo jas melu,
SmeiZtu ir negZininga rinkimine kova. Liberalai demokratai beirlda partija, pristatydamos
rinkéjams savo naujai sukurtas politineéggs jas pozicionavo kaip partijas-tautos vadotejas
gelkétojas iS susidariusios sétthgos situacijos, tokiuimlu sukurdamos visiSkai naugoordin&iy

sistema tuometinio politinio gyvenimo kontekste.
3.4. Liberaly demokraty ir darbo partij y reklamos strategijos
Abi darbe analizuojamos politim jegos — liberal demokrai ir darbo partijos — pristatydamos

rinkéjams savo naujai sukurtas partijasc¢ataike dar vier remimo komplekso element—
reklamy. Tiek liberalai demokratai, tiek darbo partiiesdamog rinka savo preki zenklus,
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pliai taiké ir naudojojvairius reklamos kanalus — televizifadij, spaud, lauko reklam ir
kt.

Liberal; demokrat ir darbo partijos, siekdamos uztikrinti kuo dideseklamos efektyvum
mégino sujungti savo tikslin auditorijos — t. y. rinjy — jausmus su deklaruojama partij
ideologija ir siekiais arba, kitaip tariant, su jawsukurty politiniy jégu prekiu Zenkl vertykemis
ir sialymais.

Tiek liberalai demokratai, tiek darbo partijayesdamosi rinka savo preki zenklus ir
siekdamos palikti kuo pozityveswaizch apie pristatomus prék Zenklus rinkjy atmintyje,
Ziniasklaidoje pateikdavo daugiausiai vertybiSkezipyvius reklaminius praneSimus. Minose
reklaminiuose praneSimuose Sios partijos pateikdatf@mrmacip apie tai, koki naud, gauty
rinkéjai, balsuodami uz jas rinkimuose.

Analizuojant dinamiskir ekspresywi perijvairius televizijos kanalus transliuotiarbo partijos
reklamy, kurioje partijos vadovas Viktoras Uspaskichadstbiting ir pergaling kova telkia savo
.KrepSinio komand" reikia pazyngéti tai, kad Sis politias reklamos vaizdo klipas yigaigus ir
vertybidkai pozityvus. Sioje reklamoje darbo partikcentuoja sutelktumo ir bendro komandinio
darbo svarl bei deklaruoja kayuz Lietuvos Zzmoni interesus. Sigraizdis pasirinktas tat, kad
didZiajai daliai Lietuvos ZmonikrepSinis yra labai svarbus ir vaizdziai tariagdwentas dalykas.
Idomu ir tai, kad darbo partija reklamoje taip pletemtuoja savoasasSo numer kuris yra 11 ir
sutampa su zymaus Lietuvos krepSininko Arvydo Seborarskireliy numeriu.

Tokiu lidu galima teigti, kad darbo partija reklamoje ngademocinio poidzio reklamos
taktika, badinga plataus vartojimo preiizenklams.

Panasi darbo partijos reklama, kurioje taipy@azduojama sutelkta darbo partijos ,krepSinio
komanda“ buvo pateikiama ir spaudoje. Sioje rekl@ntaip pat dominavo pozityvi vertylin
orientacija: darbo partija — vieninga komanda —iZzata kovoti uz tai, kas naudinga Lietuvai ir
igyvendinti Siuos, daugeliui Lietuvos Zman{o ypatingai socialige atskirtyje atsidrusiy)
patrauklius siekius, dirbant Europos Parlamente:

v vykdyti vientiss Europos Parlamento ir Lietuvos Seimo programuZztikrinti didesr
Lietuvos Zmoni gerow;
siekti, kad aty sumazinti mokesai svarbiausiems maisto produktams, Sildymui iuiku
uztikrinti zemes tikio plétra;
nukreipti Europos §ungos parami skurdziausius regionus;

mazinti nedarlir socialirg nelygykz;

AN NN

ginti Lietuvos pili€iy teises visoje Europoje.
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Sioje spaudos reklamoje, kaip ir televizijoklaeoje, vaizduojami krepsinio marskliai, ant
kuriy puikuojasi 11 numeris — tai partijograSo numeris bei méto zymaus krepSininko Arvydo
Sabonio krepsSinio marskiliy numeris.

Beje, tai ne vieninteldarbo partijos susitelkignir komandin darky pabgézianti reklama.
Darbo partija, siekdama iSvengti reklamos néxsiimo efekto — kai rinkjai ta paj reklamin
skelbimg ar kampang mato tam tikg karty skatiy, o ji nustoja funkcionavusi taip gerai kaip iki
tol — buvo sukurta ir peivairias Lietuvos televizijas transliuota nemazaklaeiniy Klipy
variant;. Pavyzdziui, kitame reklaminiame klipe darbo partvieningai gamina aitvarir ji
skraidina Zydrame danguje. Aitvaras Siuo atvejubsili@uoja aukStus darbo partijos siekius ir
laisve vykdyti deklaruojamus pazadus ripgms. Rinkimirgs agitacijos metu buvo sukurta ir
transliuota dar keletdarbo partijos reklaminiklipy, pabgéziarciy darbo partijos sutelktugnir
tvirta ryZta siekti deklaruojam tiksly ir gerows Lietuvos Zmoéms.

Darbo partijos reklamos strategija iSsiskii@, kad Si partija rinjams iS pradj siune
vadinamsias susidogjima sukeliartias reklamines zinutes — pradzioje djams buvo pateiktos
intriguojartios reklamirgs uzuominos, kuriose buvo aisSkiai matyti darboipartprekés zenklas.
Tokiomis Zinuémis darbo partija #gino sukurstyti rinkjy smalsum nutylint tolesg pranesimo
dali ir tik uzsimenant apieyj bei siek suzadinti ¢lesrées atomazgosikesi — galhit ta atomazga
bus reklaminiame skelbime toliau. Pagal translisot&uominas alesniuose reklaminiuose
klipuose buvo atpagtama pati partija. Toledndarbo partijos reklama buvo skirta iSryskinti
teigiamas partijos savybes, o Si partija reklanpmeicionavo save kaip plataus vartojimo grek
kuri reikalinga kiekvienam.

Minéta kiirybiné reklamos taktika, kai televizijoje transliuotuasklaminiuose klipuose buvo
rodomas partijos logotipas ir tik intriguojaas reklamiks uzuominos, taau neatskleidziama ir
nepristatoma pati partija, buvo siekiama uztikrintitvirtinti rinkéjuy sugeldjima atpazinti darbo
partijos preks Zenkd is jo element, Siuo atveju i$ logotipo. Sios pasirinktos reklankrybinés
taktikos tikslas buvo populiarinti gaprekes zenkd, gerinti jo zinomum. Pazyngtina tai, kad
tokia reklamos taktika yra plei taikomajvedanti rinka plataus vartojimo preli prekes
zenklus.

Reklamoje darbo partija taikinformatyvija ir jtikinamaja reklamos strategijas,allingas
plataus vartojimo preki prekées zenklojvedimui i rinka. Informatyviosios reklamos strategija
buvo siekiama sukurti pirm¢npaklaug, o i itikinamaja strategija miéta partija siek sukurti
vadinamja pasirinktirg paklaug, siekiantitikinti rinkéjus, kad Si partija yra geriausia ir verta uz
ja balsuoti.

Aptariant darbo partijos reklamos laiko parmki ziniasklaidoje strategijas pazgtma tai,
kad Si partija taik pulsuojamosios reklamos stratagij.y. Sios politigs jegos reklama buvo
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pateikiama nevienodu dazniu. Reklamos transliavamaan darbo partija suintensyvino likus
keletui menesiy iki Seimo rinkimy — tyrimy bendroés , TNS Gallup® (http://www.tns-gallup.lt)
duomenimis, likus 1 &n. iki Seimo rinkimy darbo partijos reklamos apimtys buvo beveik 250
karty didesrs nei, pavyzdziui, vienos ir tradicipipolitiniu jégy — Tévynés sjungos. Miretos
tyrimy kompanijos duomenimis, per 1ém iki Seimo rinkimy darbo partija pate&8,2 valandos
vaizdo reklamos, o palyginimuiéVynés sjjunga save televizijoje reklamavo vos 5 minutes.
Taigi lyginant su tradiciémis partijomis, darbo partijos reklama pagyonkur kas didesniu
transliavimo intensyvumu.

Kitos Siame darbe analizuojamos poéisinégos — liberal demokraf partijos — reklamos
strategija, kaip ir prieS tai aptartos darbo pastifeklamos strategija, pasizgjm visy pirma
priemoniy gausa — vien tik televizijos khipbuvo sukurta ir transliuota 19 variankai tuo tarpu
tradicinés partijos buvo paruosusios ir transliavo po 4aminiy klipy variantus.

Liberalai demokratai tatkkelet vertybine orientacija §gty reklamos strategij— vertybiskai
pozityvius praneSimus bei vertybiSkai negatyviusn@Simus.

Perivairius Lietuvos televizijos kanalus transliuotirtydiSkai negatyus liberaldemokrat
reklaminiai klipai pasizy&jo negatyvios aplinkos Lietuvoje akcentavimu, shicis nelygyles
eskalavimu bei arSia opozicinpolitiniu jégu kritika — televizijoje transliuotose reklaminiuose
klipuose liberalai savo politinius oponentus kaitikorupcija ir neveiklumu, vadindami juos
korumpuotu klanu ir ragino rirékus kartu kovoti pries Salyje suvg@dsia korupcirg sistem.

VertybiSkai pozityviuose reklaminiuose klipuokkeralai demokratai pa&izé Sios partijos
siek grazinti Lietuvoje pasitikjima teisssauga, akcentuodami tai, kad tik Si partija galyria
pajgi uZztikrinti Lietuvoje tvarly ir teisingum bei gnzinti Lietuvos zmoni pasitikejima
teisssauga. Liberal demokrali vertybiSkai pozityviuose reklaminiuose klipuose vbu
pabgéZiama, kad uz liberalus demokratus batsawmkéjai gyvens teisigje valstykeje, kurioje
nebus jokios korupcijos.

Liberalai demokratai savo reklamoje, kaip irt@apartija naudojqvairius simbolius. Vienas
placiausiai naudai simboly — liberal; demokrai lyderio Rolando Pakso pilotuojaméktuvo
skrydis Lietuvos padarge. Naudodami netgi akrobatinio skraidymo elemenpestijos
reklamoje, liberalai demokratai stekinkéjams komunikuoti Ziry, kad politika yra panasi
akrobatin skraidymy — tafiau jeigu skrendant padaryta klaida yra lemtinda gilotui, tai
politikoje padaryta klaida atsiliepia visiems. Tokbidu liberalai demokratai pai#é savo
politiniy sprending atsakingura pries rinkjus.

Kaip ir prieS tai analizuota darbo partijaeliby demokrai partijos reklamosikybing taktika
pagal pranesSimo turirbiaty galima priskirti emocinio reklaminio praneSimo &gorijai — liberal
demokrat; reklaminiais praneSimais buvo siekiama sukeltigiaenas arba teigiamas rikk
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emocijas, kurios skatintZmones balsuoti uz &Sipoliting jéga. Na, o rinkodaros specialist
teigimu, emocinio poldzio reklamos taktika yra efektyviausia taikyti falas vartojimo preki
prekes zenklams (Kotler, 2003).

Pazynitina tai, kad liberalai demokratai taiktikinamaja reklamos strategij kuria siek
itikinti savo rinlk¢jus, kad Si partija geriausiai gali atstovautinteresus ir ragino uz jpalsuoti.
Akcentuotina tai, kad igent jtikinamoji reklamos strategija yra aktyviai taikoneedanti rinka
plataus vartojimo preki naup prekes Zenkh — tokia reklamos strategija éginama itikinti
vartotojus, kad naujojo prék Zenklo prek yra geriausios kokys ir verta § isigyti.

Analizuojant libera] demokraii reklamos laiko parinkimo ziniasklaidoje strategijeikia
pazyneti tai, kad Si partija vadovavosi reguligie reklamos strategija — t.y. per prieSrinkifin
laikotarg ji reguliariai pateikdavo savo partijos reklanivairiuose Lietuvos Ziniasklaidos
priemorese.

Taigi abi politires j¢gos — liberal demokrad ir darbo partijos — pristatydamos save éakns
taiké panasias reklamos strategijasiiryines taktikas, iidingas plataus vartojimo prekprekes
Zenklojvedimuii rinka: darbo partija pasirinko informatyaya ir jtikinamaja reklamos strategijas;
tuo tarpu liberalai demokratai, pristatydami saaatip rinkéjams, labiau vadovavogikinamaja
reklamos strategija. Tiek liberaldemokrai, tiek darbo partija reklamoje daugiausiai haudojo
emocinius reklaminius praneSimus — tokio fdiio praneSimais buvo siekiama sukelti
neigiamas arba teigiamas réji emocijas, kux veikiami jie balsuaf uz Sias naujai pristatomas

politines ggas.

3.5. Pardavimy skatinimo ir asmeninio pardavimo reikSmeé pristatant naujas

politines jégas

Pristatydamos rirtkams naujai sukurtas politineggps, tiek darbo, tiek libenaldemokraf
partija naudojo dar kelisemimo komplekso elementus — pardayirekatinimy bei asmenin
pardavina.

Tiek pardavim skatinimy, tiek asmenip pardavima darbo ir liberai demokrali partijos
daugiausiai naudojo susitikdamos ir tiesiogiai hanodamos su rirdais jvairiuose Lietuvos
miestuose.

Darbo partijoje asmeninius pardavimus daugiaugyidé Sios partijos pirmininkas Viktor
Uspaskich. Susitikdamas su régdis Vagnoje Sios partijos lyderis vykdasmenip pardavina —
jis be uzuolani sialési pirkti Siy rinkéju balsus ir tokiu bdu siek uzsitikrinti rinkéju balsus
rinkimuose: ,Paliksiu jums 20Qikst. lity jeigu per Seimo rinkimus atneSite man 2Rstartiy
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rinkéju balsy” (,Politikos arenoje — cirko elementai®, ,Lietuvagtas”, 2003 m. gruodzio 1 d.) —
toki pinigini sanari vareniskiams silé V. Uspaskich.

Tame p&ame, Vaegnoje vykusiame susitikime su riglis, darbo partijos lyderis
susirinkusiems Zmamns pristat ka tik Siame miestékurta darbo partijos skyuiir ¢ia pat dalijo
rinkéjams praSym stotii darbo parti formas, skatindamas susirinkusius Zmones jasdypif
kuo gretiau stotij darbo party; praSymus stoti darbo partg uzpild keliasdeSimt vaniSkiy
(,Politikos arenoje — cirko elementai®, ,Lietuvogtas”, 2003 m. gruodzio 1 d.).

AnalogiSk, asmenini pardaviny strategija darbo partija taik ir susitikimuose su rirdais ir
kituose miestuose. Pavyzdziui, darbo partijos #isie su rinkjais Marijampotje, darbo
partijos lyderis taip pat sliesi palikti 300 ftikst. lity ir uz tai saksi nolis gauti 30ikst. rinkeju
balg; (,Politikos arenoje — cirko elementai”, ,Lietuvogtas”, 2003 m. gruodzio 1 d.). Susitikime
Marijampokje darbo partijos atstovai rigjis raginojkurti darbo partijos skyui Siame mieste ir
lygiai taip pat dalijo prasym istoti i darbo party, formas, kurias susitikimo metu uzpgildpie
pusSimtis zmonj ir tokiu bidu buvoikurtas darbo partijos skyrius Marijamp@ (,Politikos
arenoje — cirko elementai“, ,Lietuvos rytas”, 2003 gruodzio 1 d.).

Darbo patrtija, keliaudama peairius Lietuvos miestus, susitikdama ir tiesiogandraudama
juose su rinkjais kaltino tradicines partijas neveiksnumu ir @i&go kritikos Saj valdartioms
politinéms ggoms: “Jie norti numirti idami valdzioje. Kaip SovietSajungos vadovas Leonidas
Breznevas” (,V. Uspaskichui -¢lé, kauni€iams — dainos®, ,Lietuvos rytas®, 2004 m. balandzio
12 d.).

Tiesiogiai komunikuodamas su réféis ir siillydamas jiems rinktis darbo pastijSios partijos
lyderis V. Uspaskich akcentavo tradiairpolitiniy jégu korupcip ,<...> mes matome, &kper 13
nepriklausomybs met, padaé partinis diktatas — suiké korumpuot; valdininky siery* (,Pazad;
niekintojai dosniai Zargtpazadus®, ,Lietuvos rytas“, 2003 m. spalio 20 d@dgndraudamas su
rinkéjais opoziciny partijy atstovus darbo partijos pirmininkas vadino melasgiauginagiais
Salyje korupci, kySininkavimy bei skurd, o Seimus narius — nieko nesupragiais nevykliais
(,Milijonierius tyciojosi i$ politiniy varzow", ,Lietuvos rytas®, 2004 m. sausio 7 d.). Ne gd&oa
darbo partija silé netgi uZzdrausti kai kugipartiju veikla Lietuvoje cl ju neveiksnumo ir vien tik
privaciu bei grupini; interes paisymo (,Reiting lyder ruoSiasi valdzios Sturmui®, ,Lietuvos
rytas, 2004 m. kovo 22 d.).

Ne gana to, susitikimuose su rjdis uz darbo partj agitaw balsuoti Sios partijos atstovai
atvirai ckste, kad lietuviai vieni patys yra neggjs uZztikrinti nei valstybingumo, nei valstd
gerows: ,Jeigu Zmoés neparems fisy programos, praras savo valsiylj,Save giria, oj kitus

spjaudo®, ,Lietuvos rytas“, 2004 m. birzelio 11.d.)
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Susitikimuose su rirdais uz darbo partijbalsuoti primygtinai ragin Sios partijos atstovai ir
jos pirmininkas save vadino ir pristatinkéjams kaip dori iS valstys kiSers ne cento
nepasisavig zmores (,Milijonierius tyciojosi IS politiniy varzow", ,Lietuvos rytas®, 2004 m.
sausio 7 d.).

Na, o pasiklayusdarbo partijos raginim balsuoti bei stoti Sia partija, rinkéjai gakdavo iS
karto isitikinti Sios partijos ir jos pirmininko dosnumupe susitikimo V. Uspaskichas rigls
kviesdavo prie vaignis nukraug stal;.

Taigi darbo partijos atstovai iSsiaiSkindav@sklaidydavo visas potencialrinkéju abejones
ir prieStaravimus, juos nugalavo, kad galutinai juogikinty balsuoti uz i partija ar isilieti i
Sios politires jegos gretas tampant darbo partijos nariu.

Ypatingai akcentuotina tai, kad visi darbo past susitikimai su ringais, kuriuose, kaip
matome, darbo partija vykdydavo asmeninius pardasjmykdavo pagahktpai gerai apgalvet
scenarijp — visuose miestuose iS &lkas nors raStu pateikdavo vis tuosigpa klausimus,i
kuriuos nuskamdzlavo tie patys darbo partijos atstoatsakymai (Pazad; karalius drabstosi
purvais“. Prieiga Internete: http://www.info.lt/index.php®esnaujienos&view=naujiena
_arch&id=59283).

Pristatydama savo pattijinkéjams ir siekdami nuvilioti potencialius Sios par$ijrinkejus nuo
konkurent;, darbo partija savoémimo strategijoje taik ir pardavimy skatinimo element —
organizuodavo rinjams jvairias pramogines akcijas: kviesdayosusitikimus su ringais
jvairias populiarias Lietuvos estrados ZvaigZzdedkefams organizuodavo nemokamus Lietuvoje
populiary muzikos grupi koncertus.

Kaip ir darbo partija, liberalai demokratprjstatydami rinkjams savo naujai sukaripartija

taip pat naudojo pardavipskatininmg bei asmeninpardavim.

Kalbant apie liberaldemokrat partijos tiesiogini pardavimy taikyta strategiy reikia atkreipti
démesg i tai, kad Sios partijos atstovavesdamij rinka savo naujai sukurtos partijos péskzenk
tiesiogiai komunikuodavo su rigjais tiek apsilankydamiyj namuose pristatydami rigjams Si
partija bei ragindami uzajbalsuoti, tiek organizuodami susitikimus su gjaks jvairiuose Lietuvos
miestuose. Liberaldemokrai partijos atstovai Ziniasklaidoje teigkad rengdamiesi rinkimams ir
dalyvaudami susitikimuose su rij&is, jie apvaziavo vig Lietuva net du kartus — vienkaria
automobiliu, kit kart - sraigtasparniu.

Tiesiogiai bendraudami su rig&is jvairiuose Lietuvos miestuose ir pristatydami libgra
demokraii partija rinkéjams, Sios partijos atstovai vispirma pie8 niiary gyvenimo vaizd:
rinkéjams pab¢zdavo tai, kadakstartiai jauny ir darbingo amziaus Lietuvos pitie yra emigrag

1 uzsienio Salis, akcentuodavo Lietuvoje klegtirkorupcip ir narkomanig, taip pat primindavo
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rinkéjams tai, kad Lietuva yra vadinama savizudZalimi (,Ginklai — sparnuoti Zodziai ir pigus
alus®, ,Lietuvos rytas”, 2002 m. birzelio 11 d.).

Susitikimuose su rigjais liberalai demokratai aktyviai ir intensyviaritkkuodavo tradicines
Lietuvos partijas, kaltindami jas neveiksnumu: &irtja pabézdavo, kad tuometin Lietuvos
politiné sistema tik imitavo kay su i vieSuma iSkilusiomis problemomis — libenaldemokraf
teigimu, valdant Sioms partijoms, Lietuvoje sussittotokia valstylés valdymo tvarka ir teisin
sistema, kuri leido pazeidii zmogaus teises, atsirasti monopolijoms, iSkreipms rinkos
santykius,isigakti korupcijai ir nebaudziamumui, o valstylir privatus sektorius atsige atskim
grupiy interes; sferoje (,Liberalai demokratai sg problemas”, Respublika“, 2002 m. ge¢gua31l
d.).

Na, o nutap § pesimistin realykes vaizd, liberalai demokratai kviesdavo zmones eiti natiju
tvarkos, teisingumo bei vilties — keliu ir akcentlawo tai, kad Si naujai susitusi partija, skirtingai
negu tradicias partijos, padarys Lietuvos Zmones linksmesniudaimingesnius. Si naujai
susikirusi partija Zadjo jvesti tvark valstykeje, sutvarkyti teismus, gginti viltj ir tikéjima. Si
partija taip pat pakedavo, kad liberalai demokratai — rimta ir nuosékétuvos parlamentia
partija, jadianti atsakomyb uz rinkejams duotus pazadus (,Ginklai — sparnuoti ZodZigigus
alus®, ,Lietuvos rytas”, 2002 m. birzelio 11 d.).

Kaip ir aptartoji darbo partija, liberalai rdekratai, pristatydami rirjams savo party
jvairiuose susitikimuose su jais bei skatindami zesobalsuoti uz gipartija (rinkodaros terminais
kalbant siekdami paskatinti vartotojus iSbandydujojo preks Zenklo produktus bei nuvilioti
potencialius Sios partijos rigjis — t.y. galimus naujo produkto vartotojus — kwokurenty), savo
rémimo strategijoje taik ir pardavimy skatinimo element — organizuodavo rirdgams jvairias
pramogines akcijas: organizuodavo oro akrobatikasirpdymus, kuriose dalyvaudavo ir liberal
demokraiy lyderis R. Paksag, susitikimus su rinjais kviesdavo populiarias Lietuvos muzikines
grupes, rinkjus dainomis linksmindavo ir patys libegatlemokraf partijos nariai (,Ginklai —
sparnuoti Zzodziai ir pigus alus®, ,Lietuvos ryta&002 m. birzelio 11 d.).

Apibendrinant reikia pazyh tai, kad dvi naujai susikusios ir gkmés rinkimuose
susilaukusi politiniy jégu — liberal; demokrat ir darbo partiy — preki Zenklai buvo sukurti
pritaikius plataus vartojimo preki preks Zenky karimo elementus: prek Zenklo vizijos
numatym, organizacijos kuiiros Kirima, prekes zenklo tiksf nustatym, prelés zenklo aplinkos
vertinima, prekés zenklo svarbiausi savybi; identifikavima ir prekés zenklo pozicionavim
tinkamos organizacés strukiiros parinkim ir darbuotoy sutelkim, prekés Zenklo pavadinimo ir
komunikacijos lidy numatym bei preks Zenklo vertinim. PabéZztina ir tai, kad nagrigjamos
partijos buvo pristatytos rigkams — t.y.ivestosi rinka — taikant plataus vartojimo prekprekes
Zenklo Emimo komplekso strategijas.
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ISVADOS

ISanalizavus preék Zenklo gvoka, jo karimo elementus bei plataus vartojimo prgkirekes
Zzenklo émimo strategijas ir atlikus libenaldemokrai bei darbo partijos prekizenkl remimo
strategiji jvedimoj rinka tyrima, galima padaryti Sias iSvadas:

v naujo plataus vartojimo prakprekes Zenklojvedimuij rinka taikomi Sie émimo komplekso
elementai: rySiai su visuomene, reklama, pardavékatinimas bei asmeninis pardavimas.
RySiai su visuomene suteikia pésk zenklui vieSumo, didina jo populiargmitraukia
vartotojusj komunikacijos proces garantuojant abipusysi ir bendradarbiavimtarp preks
Zenklo ir vartotay, skatina vartotojus palankiai vertinti konkne prekiy Zenkly produktus ar
paslaugas. Reklamos siekis taip pat yra komunikligke<ius, kuriuos tikslidms
auditorijoms Zada iSpildyti naujasis péskzenklas. Kito amimo komplekso elemento —
pardaviny skatinimo — taikymo tikslas yra suzadinti vartotojor prek isigyti tuoj pat. Na,
0 asmeninis pardavimas padedagsprvartotojy poreikio pazinimo,y tenkinimo bei naujai
sukurto preks Zenklo preki pardavimo problemas;

v' naujai susilirusios partijos — liberalai demokratai ir darbo tjp@r— buvo jvestosj rinka
taikant mireta remimo kompleks: rySius su visuomene, reklampardaviny skatinimy bei
asmenifn pardavim. Liberaly demokrat ir darbo partijos pristatydamos rigms savo
politines ggas naudojo keturimatavimy vieqyju rySiy taktika: poveikio — ¢stinumo — ef.
daznio — pasiekiamumo. Si taktika efektyviausiaatadi rinkoje vyrauja stipri konkurencija
tarp zinomy svarbiy prekiy zenkl. Tiek liberaly demokrat, tiek darbo partija taik
analogiSlk rySiy su visuomene strategij partijos ziniasklaidoje ar tiesiogiai
komunikuodamos su rigfais pabézdavo Lietuvos ekonomimuosmuk, socialire atskirf,
tradiciniy politiniy jégu neveiksnum, o sulaukusios opozicimitradiciniy politiniy jégu
kritikos, apkaltindavo jas melu, Smeiztu ir gaginga rinkimine kova. Analizuojamos
partijos pozicionavo save kaip partijas-tautos ¢eils iS susidariusios sétthgos situacijos,
taciau konkreiy problemy sprendim nesiilydavo — jos tik Zagdavo i$ esrés lauzyti esama
ir be jokiy garantij; pastatyti nauja. Liberaldemokrad ir darbo partijosjvesdamog rinka
savo preki zenklus, Ziniasklaidoje pateikdavo daugiausiatym$kai pozityvius reklaminius
pranesSimus, kuriuose buvo skelbiama apie tai,&kokud, gaut; rinkéjai, balsuodami uz jas
rinkimuose. Liberalai demokratai t&ikelet vertybine orientacija gsty reklamos strategij
vertybiSkai pozityvius praneSimus bei vertybiSkagatyvius praneSimus. Abi ngitos

partijos naudojo emocinio pabzio reklamos taktik biadinga plataus vartojimo preki
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Zenklams. Liberalai demokratai taikikinamaja reklamos strategij kuria sielk jtikinti savo
rinkéjus, kad Si partija geriausiai gali atstovautinteresus ir ragino uza jpalsuoti. Tuo tarpu
darbo partija reklamoje naudojo informatygi ir itikinamaja reklamos strategijas:
informatyviaja reklama buvo siekiama sukurti pirmipaklaug, o i jtikinamaja reklama Si
partija nogjo sukurti vadinargja pasirinktire paklaug. Darbo partijos reklamos strategija
ypatinga tuo, kad Si partija rigjams iS pradzi siung vadinamsias susidog)ima
sukeliargias reklamines zinutes—intriguojaas reklamines uzuominas, kuriose buvo aiskiai
matyti darbo partijos prek Zenklas. Pagal transliuotas uzuomingdssniuose reklaminiuose
klipuose buvo atpagtama pati partija. Tolegrdarbo partijos reklama buvo skirta iSrySkinti
teigiamas partijos savybes, o Si partija reklanmmpzicionavo save kaip plataus vartojimo
preke, kuri reikalinga kiekvienam. Tokia tkybine reklamos taktika, kai televizijoje
transliuotuose reklaminiuose klipuose buvo rodoipeasijos logotipas ir tik intriguojafios
reklamires uzZzuominos, tdau neatskleidZiama ir nepristatoma pati partijayd siekiama
itvirtinti rink éjy sugeldjima atpazinti darbo partijos prék zenkd iS jo element, Siuo atveju

i5 logotipo. Sios pasirinktos reklamosrithinés taktikos tikslas buvo populiarinti patrekes
Zenkh, gerinti jo Zinomum. Tokia reklamos taktika yra @lai taikomajvedanti rinka
plataus vartojimo prekiprekes zenklus. Tiek pardavimskatining, tiek asmenippardavim
darbo ir liberah demokra partijos daugiausiai naudojo susitikdamos ir tgsi
bendraudamos su rigjis jvairiuose Lietuvos miestuose. Tiek pardawiskatinim, tiek
asmenip pardavim darbo ir liberal demokraf partijos daugiausiai naudojo susitikdamos ir
tiesiogiai bendraudamos su rikis jvairiuose Lietuvos miestuose. Darbo partijoje
asmeninius pardavimus daugiausiai Wk8#ios partijos pirmininkas Viktor Uspaskich.
Susitikdamas su rirkais jvairiuose Lietuvos miestuose Sios partijos vadovasetai
sialydavosi pirkti Sip rinkéju balsus ir siekdamas uZsitikrinti rigjki balsus rinkimuose.
Minétuose susitikimuose su rigkis darbo partija dalindavo jiems pradyrstoti | darbo
partija formas, skatindamas susirinkusius Zzmones jas dytpir kuo gretiau stotij darbo
partija. Liberaly demokraf partijos atstovai, taikydami asmeninio pardavinioategip,
tiesiogiai komunikuodavo su rigjais tiek apsilankydamiyj namuose ir pristatydami
rinkéjams Si partija bei ragindami uZaj balsuoti, tiek organizuodami susitikimus su Bjaks
jvairiuose Lietuvos miestuose. Payima tai, kad tiek darbo, tiek liberaldemokrai
partijos, pardavim skatinimas buvo pagptas jvairiy pramogini akcijy organizavimu
rinkéjams: partijos kviesdavpsusitikimus su ringais jvairias populiarias Lietuvos estrados
Zvaigzdes, susitikimuose rigkis dainomis linksmindavo patys paitgtstovai ir vadovai, na
o liberal; demokraf partija rinktjams organizuodavo oro akrobatikos pasirodymusokar
dalyvaudavo ir liberal demokrat lyderis R. Paksas. Taigi, kaip matome, tépimaujojo
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prekes Zenklojvedimoi rinka rémimo strategija buvo naudojama naujai stsikiy politiniy
jégu rinkiminéje kampanijoje;

plataus vartojimo preli prekes zenklo kirimo procesas apima: a) péskzenklo vizijos —
ateities perspektyvos — numatymb) organizacijos kuiiros, atitinkadios preks Zenklo
tikslus ir siekius bei padedé&ns juosigyvendinti ir sukurti preés Zenklui konkurencin
pranaSurg, kirima; c) preks Zenklo tiksf nustatym; d) aplinkos vertinira, e) preks
zenklo svarbiausi savybi; identifikavimg ir prekés zenklo pozicionavig) f) tinkamos
organizaci@s strukiiros parinkima ir darbuotoy sutelkimy; g) preks Zenklo pavadinimo ir
komunikacijos lady numatym; h) preks Zenklo vertinim. Sie plataus vartojimo praki
prekes zenkl karimo elementai buvo panaudoti kuriant nayjolitiniy jéegu — liberaly
demokrat ir darbo partijos — preids zenklus. Liberaldemokratai savo ateities vizgildravo
socialires ir ekonomigs situacijos pageriniaLietuvoje. Si partija taip pat sake aiska savo
prekés Zenklo ateities perspektyv tapti stipria irjtakinga politine ¢ga Lietuvoje. Darbo
partija ateities vizija deklaravo Lietuvos pdie Zzmogaus teisi pazeidiny panaikining bei
socialires ir ekonomiks kiklés pagerinim. Abi analizuojamos partijos tijp ateities
perspektyy tapti visuotiniu pilietiniu gjuadziu. Kurdamos savo pré&k Zenklus liberal
demokrati bei darbo partija tatkdar viera plataus vartojimo prekiprekes Zenklo krimo
komponent — sukirima tokios organizacijos kultos, kuri atitikty kuriamo preks zenklo
tikslus ir siekius, patty juos igyvendinti bei sukugt prelkes zenklui konkurencin
pranasura. Tiek liberal; demokrai, tiek darbo partija akcentavo, jog Sios partijesnija
bendramigdius, neabejingus @i partijy skelbiamoms vertydms. Darbo partija pabzé
karybiSkumo, pazangiidéju Sioje organizacijoje puosgimo svarla, na o liberaldemokratai,
akcentuodami savo partijos nawvienyle puosetjamoms partijos vertydms, savo partijos
kolegas vaizdziai vadino bendrazygiais. Abi analjamos partijos — darbo patrtija ir libegal
demokrat; partija — tuéjo suformulavusios konkaus tikslus. Pazystina tai, kad identiSkai
sutampa darbo ir libenal demokraf partijy deklaruojami siekiai: padidinti pensijas ir
atlyginimus, sumazinti nedagbr socialirg atskirf, panaikinti nusikalstamunir korupcija,
stiprinti ir pléetoti Zenes ki, gerinti konkurencinesal/gas smulkiam ir vidutiniam verslui.
Darbo patrtija bei liberalai demokratai vertino preenklo aplink — analizuodamos iSogn
politing aplinka abi partijos deklaravo konkurenainpolitiniy jégu neveiksnum ir asmeniny
interes; virSenyle. Darbo partija operatyviai reagavosavo konkurent — kity partiju —
veiksmus: oponentams prakalbus apie tai, kad darédija — vieno asmens partija,
televizijoje bei spaudoje iS karto pasiéodeklama, kurioje pabZiamas profesionalus
komandinis darbas. Darbo partija save pozicionaasip kirmaja partija, stojusy ginti visy
Lietuvos pili€iy zmogaus teises.i pirmuoju konkreioje pasirinktoje kategorijoje — taki
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pozicionavimo strategijagmési darbo partija. Pagrindimis savo vertyemis be atvirumo ir
glaudaus bendradarbiavimo su Lietuvos zémois, darbo partija skelbia skaidram
Sazininguny ir visy savo veiksm teistumg. Liberalai demokratai savo pastipozicionavo
kaip partip, kuri ateina vedina ryztoali kitokia ir geresne beitvirtinti Lietuvoje tvarka,
socialin teisingum, grazinti pasitikéjima teisssauga. Kurdami savo pattiprekiy Zenklus
tiek liberalai demokratai, tiek darbo partija, najadar viem plataus vartojimo prekiprekés
zenkly karimo elemert — tinkamos organizacis strukfiros parinkim ir  darbuotoy
sutelkimya. Darbo partija akcentavo savo nmgdutelktumo ir ¢gu mobilizavimo svarh — Si
partija skelldsi esanti atvira organizacija su laties struktira, kurioje kiekvieno individo
indélis 1 bendn darlys yra svarbus ir kurioje kiekvienas gali save readiz Liberal
demokrat; partija taip pat sketbapie darn jos nary darky ir sutelktum, visiems partijos
nariams dirbant drauge ir tvirtpasiryZing bei atkaklum siekiant to paties tikslo. Kaip ir
darbo partija, liberalai demokratai sk&db esanti atvira visuomenei organizacija, kurioje
kiekvieno zmogaus, pritarigio partijos deklaruojamoms vertyims, darbas ir indis |
bendn veikla yra svarbus. Tiek liberademokratai, tiek darbdijgasieke sukurtiisimintinus
ir patrauklius partiy pavadinimus, vizualiai efektyvius logotipus bendies, siutiamas
vartotojams — ringams, taip pat numatpartiju ideologijos komunikacijos ttwlus. Liberal
demokray partijos siudiama zinué¢ rinkéjams —jtvirtinti tvarka ir teisinguna — nuosekliai
siejosi su Sios partijos logotipu, kuriame kylamislis simbolizavoéga, atgimimg bei naujus
véjus Lietuvos valstygje. Darbo partijos simbolyje — trikampyje — buvovaaduota
Sviesianti saut, kurios spinduliai, tujo pasiekti kiekviea zmog;. Sios partijos logotipas
simbolizavo jos siekiZvelgti Zmoni; problemas bei siejosi su partijosk&l — kovoti uz tai,
kas naudinga Lietuvai. Darbo partijos pavadininas pat nuosekliai siejosi su Sios partijos
deklaruojamomis vertydmis: darbas yra kiekvieno ir wisgerows Saltinis, darbas jungia
Zmones, siekiafius bendro tikslo, darbas suteikia galimylealizuoti save, kurti visuomeés
naudai. Abi analizuojamos partijos nuapartijy ideologiy komunikacijos bdus,
pasitelkiant pagrindinius émimo veiksmus: reklam rySius su visuomene, asmenin
pardavim, pardaviny skatininy. Liberalai demokratai bei darbo partija, kurdansas/o
prekipy Zenklus, reguliariai vertino prék Zenklo neSaliSkumir teisingum, kovoje su
oponentais beii jtobulino: liberal demokrat partija, vertindama savo partijos péskzenk
vis stiprino ryzting kovoton ijvaizd, o darbo partija stéfp, ar Sios partijos sukurtas
jvaizdis atitinka jos tapatuan kur ji mégino sukurti, o kai tik Sisjvaizdis neatitiko
pageidaujamos siekiamd ji operatyviai tobulino preds Zenklo Krimo strategi bei

komunikacip. Kaip matome, darbe analizuojamaujai susilirusiy politiniy jégu — liberaly
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demokrat; ir darbo partijos preli Zenklai buvo sukurti pritaikius plataus vartojirpoekiu

prekes zenki, kirimo elementus.

Brand Promotion Strategies of Liberal Democratic aml Labour Parties

Summary

The goal of the work is to demonstrate thigtpecal new brand market introduction strategy can
be successfully applied to the election campaiga wéw political power (party). The objectives of
the work are as follows: analyze the brand conceggmine consumer commodities brand
development process and elements; analyze new bcandumer commodities’ promotion
complex strategies: public relation, advertisemegu@tsonal sales and sales incentive means;
analyze brand development process and elemeneswopaolitical powers — liberal democratic and
labour parties; examine market introduction proomwtistrategies of newly developed liberal
democratic and labour parties: public relation, eatisement, personal sales and sales incentive
means.

Applying scientific literature analysis, compi@ra analysis and document analysis it can be
stated that in the modern-day consumer culturetigali powers become like commodities
subjected to selling and therefore newly developelitical parties, seeking to ensure successful
election results have to respect and act in acoosdavith political marketing requirements. A
successful political party of today is a party ‘fgafor consumption” having an effective
promotion strategy the main target of which is repare the “commodity” for consumption:
successfully introduce the political party into thmarket taking into account growing consumer
society-like habits of the electors. Upon introdluctinto the market new political parties the form
of the introduction takes the first place, thereftlme brands of the political parties are developed
on the basis of brand development elements of eneseommodities’ brands; as well as newly
created political; powers are introduced to theteds by applying promotion complex elements:

public relation, advertisement, personal salessates incentive means.
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