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IVADAS

Aktualumas. Politika yra vienoje iS svarbiausivisuomers vystymosi sfaf, joje
pastoviai vykta poksiai. Atlikus mokslires literatiros analiz bei empirinius tyrimus pastéta, kad
rinkéju iIr politiniy partijy kovos @l valdzios, pereinama rinkos santykius pagristkonkurencij.
Rinkéjai tampa pirkjais, politines partijos ir y programos - preke, d@u kiekviena politine partija
siekia geresni rezultat; rinkimuose, tod stengiasijtakoti rinkéjus, visokiausiomis priemeémis,
kaip politiniy partijy jvaizdziu. Politin marketing ir politiniy partijy jvaizdzius nagrigja gausyb
mokslininky, tokiu kaip Glick (1967); McGinniss (1969), Nimn{@970), Shama (1973), Mauser
(1983), Newman ir Sheth (1985) Reid (1988), Smithaunders (1990); Butler ir Collins (1994);
O'Cass (1996), Scammell (1997), Wring, ir Newma@9@), Lees-Marshment, O'Shaughnessy ir
Egan (2001) ir kt. tai parodo nagijamos temos aktualum

Problema. Atliekant mokslires literatiros analiz pastebta, kad politinig partijy rinkimy
rezultatus lemia partjj jvaizdis, t&iau nebuvo pl&ai nagrirtjama jvaizdzio jtaka rinkimy
rezultatams, bei kokidvaizdzZio elementai daugiausigiakoja p&iu politiniy partijy jvaizd.
Problema atsirado, kai daugelyje galkaip ir Lietuvoje, rinkimp kompanijos buvo grieztai
suvarzytosistatymais, kurie riboja politinio marketingo prienmes. Norint kuo geriau
pasirodyti rinkimuose, politigs partijos turi Zinotini, kaipivaizdis jtakoja rinkimy
rezultatus ir kokie politias partijosivaizdzio elementai turi didZiausireikSme rinkéjams,
formuojant partijosivaizd. (Mauser, 1983: Lock ir Blois, 1987; Denton, 198&rrop, 1990;
McKenna 1991; Webster, 1992; Harris, 1996; Bakernibdy ir Scullion, 2001 ir kt.)dentifikuoti
problemiré situacija suteikia galimyb suformuluoti mokslig problema klausimu: koki jtaka
politiniy partijy jvaizdis turi rinkiny rezultatams?

Darbo objektas— politiniy partijy jvaizdzio elementai

Darbo tikslas — teoriSkai pagsti ir empiriSkai patikrinti politing partijy ivaizdziojtaka

rinkimrezultatams.

Darbo uzdaviniai:

1. Teoriniu lygmeniu iSanalizuoti ir apibendrinti pihio marketingo ypatumus ir

strategiy;

2. ISanalizuoti ir apibendrinti politimi partijy ivaizdzio formavimo elementus ir pasfi ju

itaka rinkimy rezultatams;

3. Remiantis moksliés literatiros analize parengti politipi partijy jvaizdzio jtakos

rinkimy rezultatams tyrimo hipotetimodel;



4. Remiantis apibendrintomis metodologims nuostatomis, atlikti politiniu  partij
Ivaizdzio jtakos rinkimy rezultatams Lietuvoje empiiintyrima ir apibendrinti jo
rezultatus.

Tyrimo metodika. Atliekant politiny partijy jvaizdzio jtaka rinkimy rezultatams teorines
studijas, panaudoti moksétia literatiros analizs ir apibendrinimo bei lyginamosios anabz
metodai. Atliekant empirintyrima naudoti kokybinio (fokus grupe) ir kiekybinio (eatiné
apklausa) tyrimo metodai

Teoriné darbo reikSme:

e Teoriniu lygmeniu iSanalizuoti ir apibendrinti pioiio marketingo ypatumai;

e Teoriniu lygmeniu iSanalizuoti ir apibendrinti piiiy partiju ivaizdzio formavimo
elementai iry jtaka rinkimy rezultatams;

e Parengtas politimi partiju ivaizdzio jtakos rinkimy rezultatams tyrimo hipotetinis
modelis.

Praktin & darbo reikSme:

e Atliktas politiniy partiju jvaizdzio jtakos rinkiny rezultatams empirinis tyrimas Lietuvos
politiniy partijy pavyzdziu;

e EmpiriSkai patikrintas politini partijy jvaizdzio jtakos rinkimy rezultatams tyrmo
hipotetinis modelis Lietuvoje.

Darbo loginé struktara. Magistro darl sudaro 4 dalys:

Pirmoje dalyjeAtskleista politinio marketingo ypatumai bei segijos, iSnagriéta politiniy
partijy jvaizdZzio formavimas ir lyderiojtaka partijos jvaizdziui, bei politinii partijy
reglamentavimas Lietuvoje.

Antroje dalyje pateiktas politini partiju ivaizdzio jtakos rinkimy rezultatams tyrimo
hipotetinios modelis, tyrimo metodologija, tiksiasizdaviniai.

Trecioje dalyje atliktas politiniy partiju jvaizdzio jtakos rinkimy rezultatams empirinis
tyrimas, apibendrinti jo rezultatai ir empiriSkaatgkrintas politing partijy ivaizdziojtakos rinkimy
rezultatams tyrimo hipotetinis modelis Lietuvos yedziu.

Ketvirtoje dalyjepateikiamos iSvados bei rekomendacijos.

Darln sudaro 76 puslapiai, 25 paveikslai, 5 lente?i priedai ir 47 literairos Saltiniai



1. POLITINI U PARTIJU JVAIZDZIO JTAKOS RINKIM U REZULTATAMS
TEORINES STUDIJOS

1.1. Politinio marketingo ypatumai

Politinis marketingas gali i apibrZziamas kaip Zmoni grupi, organizacij ir tauiy
marketingo gvoky, principy ir metod; taikymas politikoje. Politinio marketingo metodae visa
ko, apima asmen grupiy, valdzios ir lobisi politinés veiklos analizavimy planavim, taikyma,
vertinimg ir kontroliavima. Didziausi politinio marketingo tikslai apima zmanperspektyy bei
nuomoni valdyma, politiniy ideologiuy skatinim, politiniy konkursy ir rinkimy laiméjima ir
istatymy bei referendunp siejamy su tikslires rinkos segmento poreikiais, norais ir trosSkimais,
leidima (Newman, 1999). Politinis marketingas Lietuvojg tpat gali apimti sistematiskus metodus
ir santykius, kurie siekiatikinti, ijkalbéti ir iSgauti IS atitinkamp asmen ar partij tuos dalykus
(iskaitant infrastrukiros jrengimus ir parag), kurie gali patenkitni asmeninius, grupinius,
gentinius ar profesinius poreikius.

Anot Baines ir Egan (2001), politinio marketingaskenys istoriniame kontekste yra dar
pakankamai naujas, dau politinih kampaniyy procesai egzistuoja jau daugehet. T&iau
sistematiSkas politinio marketingo pringjpstrategij ir technikp naudojimas iSssivystvisai
neseniai @ industralizacijos augimo ir rirdgy fransizs prapttimo (Wring, 1999). Kaip menas,
politinis marketingas egzistavo jau prieS demoloatisvokos atsiradinp Kaip komunikacijos
priemonty ir technikos rinkinys jis iSaugsibégejus dvideSimtajam amziui (Egan, 1999).

Wring (1999) tvirtina, kad marketingas, kaip didicip, kolonizavo polinines kampanijas per
pastasji dvideSimto amziaus Kketvirt IstoriSkai, politinis marketingas iSaugo IS pals
komunikacijos specialigtid skirtingy discipling darhy. Siuo metu, politinis marketingas yra jau
subrendusi ir atskira disciplina (Newman, 2002psSiisciplinos brangrodo politinio marketingo
publikacijos ir toky termini, kaip “suktukas”, “pakavimas”, “politin reklama” ir “politine
strategija” vartojimas.

Politinis marketingas yra susijusi bendravimu sutijgs nariais, Ziniasklaida ir galimais
finansiniais éméjais taip pat kaip ir su rirdais. Politinis marketingas savo esme labiau adima
paslaug, o ne preki marketingui, (Kotler ir Andreasen, 1991). Partpjariai, finansavimas ir
balsai, neturi tikslaus ekvivalento kitose markgtinsrityse. Yra nustatyti pagrindiniai deSimt
skirtumai, kuo skiriasi politinis marketingas nubuksri¢ciy marketingo:

1. Bet kokn rinkimy metu, visi rinkjai balsuoja (pasirenka)at paia diem (su
nereikSmingomis iSimtimis tokiomis kaip pastggalioti rinkimy balsai).



2. Neturi materialinio pagrindo ir negaliib apciuopiamas (negaliidi jauciamos, matomos
ir girdimos, iki tol kol nepradedama naudoti);

3. Laikinas (negali bti saugoma ar sakhiuojama, kaip produktas);

4. Néra svarlis pinigai;

5. Sialomos ne paslaugos ar pésko politires idjos koncepcijos, platformos;

6. Rinkéjas neturi galimybs “likti nuoSalyje” nuo viso proceso, jam ne@gaus
(neprabalsavus) per rinkimus vienos ar kitagasl (kandidato, partijos) uz pasirinkina padarys
Kiti rink éjai.

7. Rinke¢jas skirtingai nuo pir§jo neturi garantij, kad uZztikrintai gaus tai kas buvo Zadama.

8. Politikas isipareigojaivykdyti savo pazadus (¢ghs) per kadencijos laikotarpglaiko
skirtumas nuo to kada sumgii-prabalsavai iki tol kol gavai avykdé pazad) jei jis bus iSrinktas.

9. Kandidatai lati iSrinktam, operuoja labai dinamiSkoje, bestkancioje bei pilnoje kliiciu
aplinkoje ir priversti labai staigiai ir lan&sii reaguotii pokyius;

10.Laiko ribotumas tiek ringgo (priesSrinkimires kampanijos metu jis turi iSsirinkti kandidat
ir rinkimy diem uz ji prabalsuoti), tiek politiko atzvilgiu (jis turab/ginai trump laikotarp itikinti
rinkéju daugum, kad j paremi, bei ribot laika (kadencig) tu idéjuy igyvendinimui).

Pasak Newman (2002), politinio marketingo prakigkgja vartojama daugwoky ir terminy,
kurie buvo vartojami pelno ir ne pelno organizacprekiy, paslaug bei idju marketinge.
Marketingasitaka Siuolaikinei politikai yra akivaizdi. Tie patymetodai, kurie buvo naudojami
verslo organizaadij prekms ir paslaugoms reklamuoti, dabar yra naudojantitipia; kandidat;,
politiky, prograny ir ideologijy reklamose. Dabartiniai politikai naudoja marketintaktika ir
strategijas tam, kad laity rinkimus ir tapt, efektyviis, kaip politiniai aktoriai.

Politinis marketingas taip pat galitth apibrziamas kaip sisteminis ir objektyvus
analizavimas, planavimas, taikymas, vertinimas antkoliavimas toki politiniu veiksmy ir
proces, kaip abipusiai naudingo bendradarbiavimo ir d$tabsantyky tarp politing partijy, IS
vienos puss, ir ju auditorijos (rinkju, elektorato, partij nam, réméjy ir pan.) — is kitos, siekiant
aktualumo ir efektyvumo. Politinis marketingas yedbiausiai tinkama ir daugiausiai apimanti
disciplina marketingo taikympolitikoje analizavimui (O'Cass, 2001).

Politinis marketingas taip pat galiaib suvokiamas kaip iu ir nuomony, kurios yra
susijusios su vieSaisiais ir politiniais klausimarda su tam tikrais kandidatais. Apskritai poigin
marketingas yra sukurtas tam, kad pawgikmoniy balsavim rinkimy metu. Jis skiriasi nuo
bendrojo marketingo tuo, kad polits s;vokos (ickjos) yra parduodamos kaip prieSprieSa pnek
ar paslaugoms. Teau politinis marketingas naudoja daugpgtiy technikg, naudojam ir produkto
marketinge, tokiame kaip reklama, tiesioginis pasStaieSumas, ir tt. (Clemente, 1992).
Nenutiikstantis dialogas tarp rigjg ir ju atstow istatymirese ir vadovaujaiose valdzios
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institucijose gali hti laikomas viena IS politinio marketingo fotmPolitinis marketingas taip pat
gali bati suvokiamas kaip priemaomi naudojam elektorato (bei pili&y apskritai) informavimui,
bendravimui, rySio palaikymuitikinimui, rinkinys (Baines etal., 2002). Politinmarketingas JAV
ir DidZiojoje Britanijoje yra laikomas inovaaqijSaltiniu kampanij metoduose (Kavanagh, 1995);
elektoringo inovacij svarbiausiu poliu (Blumler et al.,, 1996); pasawialdymo — modeliu
politinése kampanijose (Scammell, 1997); ir kaip to rezadtafaktoriumi, atneSusiu Amerikos ir
Didziosios Britanijos politiniame marketinge bendigbiavimo sumaigt(Farrell, 1996; Baines et
al., 2001). EuropietiSkasis ir AmerikietiSkasis ippolo marketingo stilius gali #iti panaudojamas
demokratije veikloje tose valstydse, kur rinkiny salygos yra panaSiausiasEuropietiSigsias bei
AmerikietiSkasias (Scammell, 1997).

Politinis marketingas siekid@virtinti, palaikyti ir skatinti ilgalaikius rinkjy santykius su
politinémis organizacijoms tam, kaditn pasiekti individualy politiky ir politiniy organizaciy
tikslai. Tai yra daroma abipusiu pazadapsikeitimu ir igyvendinimu (Henneberg, 1996;
O'Shaughnessy, 2001). Politinis ,produktas® gaindppartijos politika, pazadus arba nuorodas
politinés institucijos praeities veikl (O'Shaughnessy, 2001). Politinis marketingas wip pat
susigs su bendravimu su partijos nariais, spauda, galifirnsavimo Saltiniais ir elektoratu. Kaip
Sios daugialyps auditorijos rezultatas, politinis marketingas tabai daug bendro su vigs ir ne
pelno organizaaij marketingu (Lock and Harris, 1996). Politinis metrkgas taip pat siekia suteikti
susidongjusiems pili€iams, politikams, grupms, profesionalams ir valdziai supradimpie tai,
kaip ir kockl tam tikri politikai, grugs, valdzios ir politids partijos efektyviai naudoja marketingo
strategijas. Politinis marketingas yra taip patijgassu vadovavimo aspektais, susijusiais su
istatymais, nuostatomis ir praktikomis, kurios gshkatir atideda partijos, valdzios arba tautos
sugekjima efektyviai funkcionuoti kaip demokratiniam vienetNewman, 2002). Politinis
marketingas taip pat paifia dabartini strategiji metodus, naudojamus demokratimnstitucijy
politinéms kampanijoms vykdyti.

Politinis marketingas apima Sias sritis:

o Politiné reklama.

o Virtualioji demokratija.

o Propaganda politikoje.

o Kompanijos politikoje.

o Moterys politikoje.

o Tiesioginis marketingas.

o Virtualioji valdzia.

o Marketingo tyrimai ir apklausos.

o Politinés veiklos strateginis valdymas.
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o Strateginis lobizmas.

IS strategigs/konkurencias perspektyvos, polités institucijos veikia tokiose situacijose,
kurios yra labiau panasSiasoligopolija (mazai pardady ar partijy) neii vartotop marketingo
perspektyy, paprastai siejasn su idealia konkurencija. Teu tarp politinio marketingo ir
tradicinio greitojo vartotej marketingo (FMCG) yra ir daug panadu(Baines et al., 2002).

Taciau, reikia pastehi, kad yra politinio elgesio aspektkurie geriau apiiidinami vartojant
politikos mokslo gvokas ir pagrindus nei marketingo. Pavyzdziui, iteds ir taktinis balsavimo
elgesys iS vartotqj elgesio perspektyvos (pvz., protestinis balsavjmpsesrinkimire agitacija
(paprastai maziau iSsiisisiose valstybse), ir lyginamoji reklama bei antireklama i$
komunikacijos perspektyvos. Taip pat reikia pagnkad politiniy instituciju tikslai ir uzdaviniai
skiriasi nuo komercinio verslo uzdawinitad gali liti pakankamai sunku apiati politinés
institucijos veikh (Lees-Marshment, 2001a). dau politines institucijos, tokios kaip verslo
organizacijos, tam, kad pasiekhustatytus tikslus ir uzdavinius, naudoja atitimka strategijas.

Viena iS toki strategiy yra politinis marketingas.

1.2. Politinio marketingo strategijos

Politika yra pirmiausia susijusi su socialini@vio strukturizacija ir valdymu. Zmoni
elgesys, galimyks ir potencialas yra bet kurios valstghatsaking politiky pagrindas. Politika taip
pat padeda Zmeéms, su individualiomis igomis apie tai, kas yra teisingas gyvenimadas ir
socialiniy santykiy modelis, integruotig visuomer/bendruome@ Tatiau mazjantis pasitikjimas
partijomis ir politikais apibdina kai kurias demokratijos formas, ir tai turiiddas pasekmes
demokratiniams procesams (Dermody and Scullion,10@patingai tokiose besivyst&nse
demokratigse santvarkose, kaip Lietuvoje. Nors visuogsemesusikaljimas su politigémis
partijomis gali iti ne tas pats, kas nesusikglimas su demokratija (Spogard and James, 2000).
Taciau labiausiai iSsivy8usiy demokrating santvark politinés organizacijos supranta, kad
fundamentals marketingo principai ir technikos gali pateikfpreandimus sprendziant rigjk
abejingum politiky bei politiniy partiju atzvilgiu (Baueset al.,1996).

Politinés organizacijos turi begaltiksly ir paprastai siekia efektyyistrategijj konkuruoti
demokratiniuose konkursuose. Didziausias pa@tipartijos tikslas yra rinkimin sckmé (Lees-
Marshment, 2001a), tad poliéim partijos naudoja strategijas, kurios keigtims laineti pakankamai
bals; bendruosiuose rinkimuose, kad lam valdZzios kontrg). Tockl didZiausiose pasaulio
demokratigse santvarkose, politikai ir polita partijos kuria taktiSkas ir strategiSkas marlgin

priemones, kurios pavertsjuos tinkamais elektoratui igkmingais rinkimuose arba pakartotinuose
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rinkimuose. Tokie politikai ir politias partijos pripaista 3 pazad atitikimo su pamatigmis
tikslinés auditorijos vertybmis svarla (Lock and Harris, 1996). Marketingas gali tapigt@ma
jéga politireje veikloje, pavyzdziui, pasitelkiant teismgolitikos formuluog ir numatant bsimas
politikos sroves rinkoje (O'Cass, 1996).

Politiné rinka yra suétinga ir gali luti sudaryta IS ringjy, partijos nati, reméju ir nauding
tarpininky. Politinés partijos produktas, be visa ko, gali apimti jesdevavina arba vadovus,
valstykes ir federaligs jstatymy leidybos narius, darbuotojus, partijjos simboliysrtijos
konferencijas ir politig (Lees-Marshment, 2001a). Marketingavekos, principai, pagrindai ir
strategijos turi bti tinkamai pritaikytos esamam politiniam kontekstBasak Scammell (1997),
politinio marketingo strategijos paaiskina teg@rartijos ir rinkéjo elgesio pagringl kuris yra
platesnis ir daugiau apimantis negu visuotinis koikacijos metodas, @iomas politinio mokslo
teorijos.

Kotler ir Kotler (1991) teigia, kad politinis markegas yra svarbiausia auganti industrija,
veikianti kiekviera asmeinir institucija, 0 £kmingas politinio kandidato marketingas yra tais k&
viso yra politinis marketingas. Politinio marketgstrategija silo naujus metodus dabarties
politiniu asmen ir institucijy supratimui ir valdymui. Marketingo strategijos tplkomumas
politikoje yra tai, kas reklamuoja igalina politines partijas, rirggus ir kitus reikiamus tarpininkus
buti konstruktyvaus dialogo dalimi, taip gilindamasspulio tauf demokratines vertybes ir
praktikas (O'Cass, 2001).

Marketingo disciplina ir specialistai iSvystZziniy, strategiy ir techniniy kompetenciy
pagrind, tiesiogiai sietin su dideliy Zmoni; grupiy komercirgje ir ne komercigje plotmeje analize
ir tikinimu. Todél marketingas gali pasitarnauti politikos suvokin{Biutler and Collins, 1994).
Marketingo strategijos perspektyva politiniam elgegali pasitarnauti politini organizaciy ir
asmem suvokimui (Harrop, 1990); galiausiai, problemosy &uriomis susiduria politiés
institucijos ir asmenys galitfi panaSios tas, su kuriomis susiduria komercinio ir nekonmici
marketingo specialistai (Butler and Collins, 1994)ek politikoje, tiek marketinge, grép
organizaciy abiejuose sektoriuose konkuruojd tikslinés rinkos lojalumo. Vartotojai/pili@ai yra
sprendinyg priéméjai su savo pasirinkimais paprastai reiSkia tanratikatsidavimo lyg o
komunikacijos kanalai tiek politikoje, tiek markeagie remiasitikinéjimu, tad yra faktiSkai identiski
(Mauser, 1983). Programos ir politikogrknas/vystymas politikos moksle ir produkto vystygna
pardavimo procese komerciniame versle/marketinge yykdomas vienodai. Problemaitib
iSrinktam yra marketingo strategijos problema (Rdifi88), o 8kminga politie kampanija yra
panaSii produkto vietos rinkoje nustatyn(Denton, 1988). Politinis produktas yra faktiSkai
nematerialioji prek (Harrop, 1990). Kai kuriose demokrats® santvarkose, politikos rinka gali

buti apibidinama kaip jau subrendusi. Paprastai konkurencilgesio modeliai subrendusiose
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rinkose lina jau sukurti. Politikoje, pavyzdZziui, rinkimperiodiSka prigimtis lemia strategiSko ir
taktinio marketingo valdymo veikl Kadangi marketingas vis labiau popudjar jis ir toliau pésis,
darydamastaka ne tik taktiSkos politikos komunikacijos ir prisgeno aspektams, ir vaidins svarb
vaidmen politikoje, strategijos formulavime ir taikyme beigalaikéje kryptyje. Galiausiali,
strategi® marketingo veikla taps dominuojaa politinés veiklos praktika (Butler ir Collins, 1996).

Marketingo gvokos, principai, strategijos ir analitiniai metod@a lengvai pritaikomi
politikos rinkoje (Lock ir Harris, 1996).

Marketingo strategij pritaikymas politikoje iki Siol buvo kiek ribotaapraSytas tiek
marketingo, tiek politikos literatoje. Kadangi politologai domisi rinkim tyringjimais, jie
koncentruojasi ties dalykais kiek nutolusiais nup Kuriais domisi politing kampaniy veikéjai.
Politologai taip pat yra linklabiau susikoncentruoti ties instituciniais samndyg istatymy leidybos
procesais, viega politika ir politiniu bei elektoring reiSkini moksliniais tyrimais, nei ties
kampanij strategijomis ir valdymu (Butler ir Collins, 199Gamble, 1990). T@au bendrosios
marketingo gvokos ir teorijos turi bti adaptuotos kontaktiniu pauiu, kad atitikty specifines
situacijas,iskaitant ir politines situacijas, kontekstus ir tkts (Blois, 1987). T@au bet kuri
strategija, skirta nustatytpolitiniy tiksly ir uzdaviniy igyvendinimui, turi liti iSradinga (Abati,
2003).

Pasak Butler ir Collins (1996), politia institucijos demokratije sistemoje tuty biti
laikkomos panaSiomigs komercines organizacijas industrijos rinkose, dsirnaudoja skirtingas
marketingo strategijas.

Tam tikri demokratini tendenciy aspektai yra susijir su marketingu, taau, Mauser (1983)
teigia, kad dabartinpolitinio marketingo literatra yra neiStyrusi marketingo strategijos lygmenyje,
ir Sis, svarbiausias,itkumas susiaurina politinio marketingo tyrimo ir skimo horizon4.

Marketingo strategija bet kurioje organizacijojskaitant politines, yra suvokiama kaip
organizacijos ir jos aplinkos saird (Mavondo, 2000), tad organizacijos marketingatsgija gali
pagerinti marketingo veik] jei ji lygiuotysi | atitinkamos aplinkos poreikius (Miles and Snow,
1978). T&iau Mavondo (2000), teigia, kagnonés nereaguoja aplinkos pokyius priimdamos
kokia nors marketingo strategjjteigdamos kad aplinka galiito menkas marketingo strategijos ir
jos efektyvumo rodiklis.

Politiniy organizaciy (ypatingai iSsivy8iusiose valstybse) savo rinkimige veikloje
naudojamos marketingo politikos ir strategijos gpdariamos ir aprasomos dabaijnliteratiroje
(Glick, 1967; McGinniss, 1969; Nimmo, 1970; Sharh873; Kotler, 1975; Kotler ir Kotler, 1981,
Mauser, 1983; Newman ir Sheth, 1985; Smith ir Samsd1990; Butler ir Collins, 1994; O'Cass,
1996, 2001; Lees-Marshment, 2001a,c; Newman, 12002 ir kity), taip pat marketingo teorijos
atitikimas konkreéiy politikos veiklos aspelgt yra uzfiksuotas esamoje marketingo literaje
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(Baines et al., 2002). Patenkinti tikélgnrinkos norus ir poreikius, strateginis marketsgatam
tikri politiniai sprendimai yra @tini (Smith and Saunders, 1990). Pavyzdziui, stiate
marketingo naudojimo priemés ir pagrindai yra kuriami tam, kad panaikirdprag tarp to, ko
reikia rinkéjams iS potencialios valdzios ir tog kialo politiniai kandidatai ir partijos (Baines ir kit
2002).

Politinio marketingo strategija taip p#taukia tokius asmenis, kaip kandidatai, siekiantys
uzimti postus visuose lygiuose (vietinis, valstybim federalinis), politiniai konsultantai ir lotai,
komitety virSininkai, politiky bei politiniu partijy réméjai, apklaus rengjai, valdzios pareignai,
politinés reklamos specialistai, pardgi telefonu, rinkos tygjai, politiniy partiju vadybininkai ir
pareidinai, ir kiti (Newman, 2002). Televizijos ir kitziniasklaidos priemoni atsiradimasgrodé
politinio marketingo strategijaktualum, o kai kuriose valstydse, sumades dalyvavimas partij
veikloje iskelé dvikryptés komunikacijos tarp politini partijy ir ju rinkéju marketingo strategijos
svarky (Lock ir Harris, 1996).

Politinio marketingo strategija gali b taikoma (arba tikti) tokioms sritims, kaip
valdzia/politika, vietig valdzia,istatymy leidyba, pilietirts paslaugos, ir t.t. Politinio marketingo
strategija orientuotatokias skirtingas problemas, kaip polésnorganizacijogsiklausoj tai, ko i$
ju tikisi rinkéjai, nustato, k jie sialo visuomenei ir kaip pasiekia savo tikslus. Jiatipolitika iS
pasiilos pusgs (politines partijos) ir iS paklausos piss(rinkéjai, atitinkama auditorija).

Politinio marketingo strategija tarp pat yra susijgu akademikais, mokslininkais ir praktikais
dirbartiais politikos, marketingo, politis komunikacijos, Zurnalistikos, politia filosofijos,
sociologijos, socialigs psichologijos ir psichologijos srityse. Politimitarketingo strategija taip pat
yra apima politik, partiy ir valdzios naudojirpsi reklama, apklausos anketomis, interneto
sistemomis ir kitais marketingo metodais.

Pasak Savigny (2004), politinio marketingo strgtegtitinka teigir, kad politires institucijos
vykdo tam tikras politikas tam, kad laén politinius konkursus, o ne laimi politinius konkus
tam, kad vykdyd politikas. Kai kuriuose kontekstuose, politinio niketingo strategija iSkelia stili
virs esngs ir jvaizd virs politikos turinio. Anot Harrop (1990), tai iema siekiant paveikti rirdgus
ir kitus asmenis balsuoti efektyviai ir emocionglidi tendencija pastebima besivystase
demokratijos santvarkose su pakankamai neiSsilaiwinelektoratu, kuris gali nesuvokti politini
manifesty nuokrypio nuo turinio. T@au galima gidytis, kad tai &ra tik politiné ideologija, kuri
laimi politinius konkursus, bet sumanus tam dikmarketingo strategij kurios apeliuojai
atitinkamus politinius tarpininkus, panaudojimasoddl, politinio marketingo strategija gerina
demokratinius procesus tautoje, jei tik tokia €gga centrine savo politiniproces asimi laiko
rinkéja ir kitus tarpininkus.

Todkl politinés institucijos gali naudoti marketingo strategijas, kad padidint savo Sansus
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tikslams ir uzdaviniams pasiekti. Institucijos gliisti savo marketingo elgear veiksmus, tame
tarpe ir partijos politig, naryst, vadovyle ir organizacig strukiirag tam, kad atitikii ju rinkos
segmento () poreikius ir norus. Tai daroma naudojant bet&uorarketingo koncepdaij principus,
strategip ar orientacy. PavyzdZziui, politidés partijos gali naudoti marketingo strategijas,idsir
pabgzia tai, kuo jie tiki (produkto orientacija), arlasikoncentruoti ties rirgky ir Kity atitinkamy
asmen jtikimumu sutikti su jais (pardavimo orientacijayba pakeisti savo politinius veiksmus
tam, kad atitiki rinkéjy ir kity asmen huomor (rinkos orientacija). T@au marketingo paradoksas
yra tame, kad kartais jis yra nukreiptasartotop, bet pats pagrindinis tikslas yra patenkinti
pardaejo ar gamintojo interesus (Wring, 1996).

Politinio marketingo svarbos tinkamartinimas strateginiame valdyme paneigia taktimus
operacinius aspektus, kurie politimarketing laiko nereikSmingu ir neetiSku (Butler ir Collins,
1996). Pavyzdziui, rinkimp analizs iSpktimas nuo pat politise kampanijos pradziograukiant ir
marketingo elementus: pasiruogimplanavima, igyvendinim, organizavim ir kontroliavima,
packty jzvelgti ir suprasti strategirpolitinio marketingo vystynpsi. Taigi, kol politinis kandidatas
debetuoja ir diskutuoja apie politinideologip ir kitus partijos reikalus, politis partijos
marketingo vadovas tety kurti efektyvias ir tinkamas marketingo strategjjakurios susiet
politing partija su jos elektoratu ir atitinkama politine aplinka.

Politinés partijos gali bti suvokiamos kaip panaSigkomercines organizacijas. Jei polésn
institucijos yra panaSios komercines organizacijas, tuomet ir marketingodeqtijos, principai,
strategijos, modeliai ir pagrindai, naudojami kooms¥s veiklos analige taip pat gali bti
naudojami ir politigje veikloje. Apskritai marketingo literata draudzia plataus pringip
koncepcij, strategiy, pagrind, ir modely spektro naudojim komercires veiklos analige. Vienas
IS dabartigje marketingo literaroje pla&iai pripazint; pagrind;, naudojam tokiai analizei yra
rinkos orientacija, kuri pabzia vartotojo ir kliento interespatenkininma (Butler ir Collins, 1996).
Marketingo ir rinkos orientacijos sutelkimas tiestotojo ar kliento poreikiais igjpatenkinimu yra
butinas konkurencingostkmeés organizacijos veikloje ingridientas (Diamantosuir Hart, 1991).
Politinés partijos gra iSimtis.

Marketingas yra organizacijos ke ir kiekvieno darbuotojo apilinimo dalis (Webster,
1992). Tai rodo, kad pagrindirnvaldymo kulfira bet kurioje organizacijojaskaitant ir politines,
yra marketingas. Tadl natiralu, kad politigs partijos naudojasi marketingo pagrindais,
priemoremis ir koncepcijomis siekdamos uZtikrinti, kad vigtekliai bty sutelkiami ties
maksimaliu politikos efektyvumu ir tinkamumu (Bauet al., 1996). Viena i$ tokistrateginio
marketingo sistem yra strategija, orientuotarinka, kurijgalina politirg institucija demonstruoti
savo valstybs ir visuomens vizija potencialiems ir realiems rigjams, nariams ir kitiems

tarpininkams. Toé rinkos orientacid strategija tusty biti politinio marketingo strategijos
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akcentas (O'Shaughnessy, 1990).

Pagrindinis klausimas marketingo srityje yra korag@p o jos strateginiggyvendinimas yra
suvokiamas kaip rinkos orientacija. Pasak Webst®0Z) ir McKenna (1991), tam, kadith
efektyvios ir tinkamos, SiuolaikiSkos organizacjjaame tarpe ir politiés partijos, tuity siekti
igyvendinti marketingo koncepgij Pastebima akivaizdi tendencija organizacijosep kmolitiné
partija, naudoti marketingo koncepcijTai yra tinkamos rinkos (elektorato) Zinfinformacijos),
susijusios su dabarties ir ateities poreikiaisarams, formavimas; tokios informacijos integradija
platinimas tarp atitinkam organizacini vienet,, padalinii bei sektony ir koordinuotas
organizacijos strateginirinkos galimybi kirimas ir vykdymas (O'Cass, 2001; Deng ir Dart, 1994

Siuolaikire literafira teigia, kad politinio marketingo strategija iak& rinkos orientacig
strategip (Lees-Marshment, 2001a). Reikia pad#tin kad bet kuri marketingo strategijos
orientacija (pvz.: produkcijos, produkto, pardavinmmkos ir t.t.) gali lati panaudota politigje
partijoje kaip tinkama marketingo strategija, paikbomai nuo iskalttikshy, rinkos segmenta,kuri
orientuojasi politie partija, atitinkamo politinio konteksto ir vyram&os aplinkos. Pavyzdziui,
politiné partija naudojanti strategijorientuo | rinka, pritaiko savo elgesprie rinkéjy ir Kity
reikiamy tarpininka nomy ir poreikiy, kurie gali kisti priklausomai nuo laikri®, kutiros ir
valstylkes. Taip pat politinis vienetas su tam tikrais poidis bruoZais savo veiklgali orientuotii
rinka viename rinkos segmente jiprodukt, — kitame. Lees-Marshment (2001a) teigia, kad kuo
stipresi politinés organizacijos rinkos strategija, tuo tas orgamj@ayra £€mingesi polinitiuose
konkursuose. Sis teiginys yra diskutuotinas.

Politiniy institucijy orientacijai rinka yra palanki demokratijai, nes tarp politirinstitucijy ir
rinkéju egzistuoja abipusiai ir dinamiski santykiai (Sham@76; O'Shaughnessy, 1990; Lees-
Marshment, 2001b; Savigny, 2004). Naudodamistskiategig, politinés organizacijos gali pasiekti
savo tikslus, o ringai - gauti galimyls dalyvauti politiniuose procesuose, taip darydameki
politiniy partijy politikai ir programai. Bl to pageéja ir informacijos, politikos ir paslaugkokybe.
Rinkos orientacija gerina santykius tarp paggav (politiniy vienety) ir vartotojo/kliento
(atitinkamos auditorijos), o Sie santykiai yra pagirpasitikejimu, bendradarbiavimu bei konflikt
nebuvimu (Huff and Kelley, 2005). Kartu skatinameislinis organizacijos pasitéimas ir
darbuotoy istikimybé (Siguaw et al., 1994), o visos organizacijos fujascyra nukreipiamog
didzigsias vertybes ir vartotojir klienty patenkinina (Hooley et al., 2005).

Todkl politinio marketingo strategijos procesas étyr biati taikomas priimant rinkos
orientacijos filosofij. Rinkos orientacijos filosofijoje (kadangi ji s&sji su polininiu marketingu),
norint nustatyti rinkjo norus ir poreikius, politimi instituciju sprendimai tuity bati orientuoti |
butenti rinkéja. Be to, politire organizacija tuity bandyti patenkinti ringjo norus ir poreikius per
aplinkos, ideologijos ir konstitucinius rysius. kbdjalima teigti, kad politia rinkos orientacija
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reiSkia, kad politid organizacija pasieks savo tikslus ir uzdavinils tgisingai supras savo
tiksling auditorip (rinkéjus, narius, éméjus ir t.t.), tame tarpe imjnorus ir poreikius bei supkst
atitinkamy politing aplinka susijusa su tokiy nomn ir poreikiy patenkinimu; ir tik tada efektyviai ir
tinkamai vystantis ir silantis politines paslaugas ir programas. Tamtina, kad organizacija
naudotsi rinkos zZiniomis (informacija), susijusia su deles ir ateities norais ir poreikiais, platint
informacijp tarp atitinkama vienety/departameng ir reaguot i Sia naudojam ir platinany
informacij (Kohli and Jaworski, 1990).

Tatiau ne visos politiess sistemos turi gerai iSvysaytpolitinio marketingo industrij
Dabartire literatira fiksuoja infrastrukirinius ir kontekstinius faktorius, veikidius iSsivysiusiy
demokratij (tokiy kaip JAV, Didziosios Britanijos ir kif) politinio marketingo strategijisplitima
i kitas demokratijas (Baines ir kiti. 2001). Sie ttaiai apima elektorig partijy konkurencijos
sistemy ir strukiira, priklausomai nuo to ar kampanija yra sutelkts tk@ndidatu ar ties partija,
kampanijos reguliavimo, apribojum Ziniakslaidoje ir apmokestintoje reklamoje prigimt
strukiira, ziniasklaidos strukita, tautos kuliros stiprasias savybes ir iSskirtinuan rinkiminés
kampanijos laikotanp prezidentig sistema prieS parlamentiy) komercirg paslaug reklamy pries
viekja, vietine spaud prieS nacionali@ visuomews modernizacijos lyig ir politinems

kampanijoms prieinamfinansavina, bei daugelkity faktoriy (Baines et al., 2001).

1.3. Politinio marketingo taktika

1.3.1. Segmantavimas

Politiniame marketinge svarbiausias vaidmuo tenk&éjui (pirkéjui). Rinkéja sudominti
partijos ar kandidatas imagiairiausiu priemonj Rinkéjai (pirkéjas) skiriasijvairiais parametrais
(norais, poreikiais, amziumi ir kt). Kiekviena polé partija supranta, kad josigma programa
(preké) negali lti tinkama visiems. Vis @to siekimas sudominti visus -neatsisakomas. Tai yr
nafiralu, bet to pasiekti negalima is karto. €hgbolitikai sukoncentruojadnes i atskirus politing
paslaug rinkos segmentus (Zmangrupes).

Kiekviena partija nustato patraukliausius rinkoggreentus, kuriuos péyty efektyviai
pasiekti (teikdama politines paslaugas) ir, oriedamasijuos, turi kurti produkt (paslaug) bei
marketingo kompleks Sios tikslires paslaugos marketingas reikalauja 3 pagrindaniemoni (1

paveiklas).
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Padtties politiniy

Politiniy paslaug Tikslinés rinkos I koL
rinkos segmentas— "  segment pasiaug rinkoje
pasirinkima nustatymas

(pozicionavimas)

Saltinis: Sudarytas autoriaus

1 pav. Segmentavimo proceso etapai

Politiniy paslaug rinkos segmentavimas partija rinkéjus suskirstoi grupes, kurioms gali
reikéti skirtingy paslaug (produkty), ir marketingo komplekso.

Tikslinés rinkos segmentpasirinkimas— partija pasirenka vienar kelis segmentus, tai yra
rinkéju grupes, kuni poreikius stengsis atsiliepti.

Padties politiniy paslaug rinkoje nustatymas (pozicionaviams) — partija atgteikiamos
produkto vieq (packti, pozicif) vartotojo gmorgje ir/ar jteigia pasirinki koncepcig rinkéjams.
[taigumas labiausiai priklauso nuo partijpsizdzio konkréiy Zmoni grupese, p&ios idjos,
partijos nan kvalifikacijos lygio, politires kultiros tarp konkuruojatiu politiniy subjekt; lygio.

Rinkos (rinkju) segmentavimas - tai rigjq dalies su panasiais jos naporeikiais, norais ir
charakteristikomis iSskyrimasatitinkamas grupes (segmentus), katlilbgalima geriau pritaikyti
politini praneSim pasirinktoms grugms (Rastorgujev, 1999).

Rinkos (rinkju) segmentavimas — tai rinkos skaidymas pagal p&sirs kriterijus, siekiant
surasti dalis, kurios vienodai ar panasiai reguobarketingo veiksmus.

Segmentavimas remiasi keliomis nuostatomis:

¢ Rink¢jai, kurie turi panasSius poreikius, sudaryta iSmsegt. Kitaip sakant, ne visi rifai
yra vienodi.

e Potencialus kandidato ar partijos réjed gali biti sugrupuotii segmentus, kuri narig
charakteristikos yra panasios.

o Keliems rinkéju segmentams tinka viena politirdéja, pasiillymas.

e Kandidatas ar partija gali efektyvinti savo maikgd kompanija teikdami specifinius
sialymus, atsizvelgdamasg skirtingus rinkju segmentus (pvz., mok&g mazinimasivairiems
rinkos segmentams).

Formuojant politinio marketingo strategijdidek reikSne turi segment pasirinkimas.
Politikai siekdami bendrauti su rigjais siekiaisigyti jiems reikaling rinkimy metu pripazinim ir
pasitikejima. Politiné partijos gali iSpdsti savo programas, s visiems potencialiems rigjams.

Daznai to daryti neleidzZia ribotos laikasdéds. Silydami tik viena bazini variaattaip kandidatai
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ir partijos ir kSas. Tai patenkintu daiinkéju taciau nuoSalyje liktu kita grup. Tockl reikéty ieskoti
kompromiso: suskirstyti rirjus i segmentus ir pateiktitdymus kiekvienam segmentui atskirai.

Kiekviena segmentas turi atitikti tam tikrus krijes ir bati:

» Apskai¢iuojama. (segmente esdiy rinkéju skatius)

» Pasiekiama.( Ar rinkéjus galima paveiktiprastiremis priemogmis)

* Reali. (segmente yra pakankamai répk kuriems butu galima skirti kampanijasas)

» Pateisinama.(Ar segmeni charakteristikos pakankamai skiriasi, ar juosrgalijungtii
viena segmerny)

» Testing. (Ar segmentas isliks ar iSnyks, atverta skirti kamipos ESas)

* KonkurentiSka. (Ar politiné programa yra konkurentiska)

Mokslininkai iSskiria du pagrindinius segmentavirm@todus: apriori (arba segmentavimo
prieki) metodas, ir faktoriaus klasterizavimo (segmemtavatgal) metodas.

Apriori metodus. IS anksto yra nustatoma segmentas. Remiamasi ankstéyrimy
informacija, kur pateikiama iSankstirgrupavimo bag, tai, kas IS esas nulemia rinkjo (pvz.,
kaimo/ miesto, valstyds tarnautojo/verslininko ir pan.) elgeJaip iS anksto nu matoma, kaip gali
reaguotii viera ar kita siilyma kaimo ir miesto Zmogus, verslininkas ar tarnawoja

Faktoriaus klasterizavimo metodasemiasi segmentais, gautais naudojant specialius
statistikos metodus. Taigi IS anksto segmentai stabomi (neskiriamos zmangrups — kaimo ar
miesto), o juos pasio statistirt analiZ pagal veiksnius (motyvus), kuriais vadovaujaskéjai,
dalyvaudami politiniuose Zaidimuose (palaikydantitipa (politiky) sialomas icjas ir projektus).

Politinio marketingo segmentavimadbei yra Sie (Pruskus V. 2000):

» demografinis ir socialinis ekonominis segmentavimas

e segmentavimas, suss su produktu (8loma paslauga),

» psichografinis segmentavimas,

» geografinis segmentavimas,

* segmentavimas pagal dalyvavimo remiant palpiojekt tiksla,

* segmentavimas pagal rigjk elges.

Demografinis ir socialinis ekonominis segmentavimdg®inkéjai grupuojami pagal
demografir ir socialirg-ekonomir statistily (amzius, lytis, pajamos ir t.t.). Siuos duomesisgva
palyginti, paaiskinti ir pritaikyti.

Rinkéju norus labai gerai nustato amzius ir pajamosialavien tik demografini duomemn
naudojimas segmentuoti mokslininku yra kritikuojamelykstant spartiems visuomesnpokyiams
negalima remtis tik Siais duomenimis. Nors giu@mors uri panasias pajamas ir yra panasaus
amziaus nereiSkia, kad résrpalaikyti viem ar kita projekty ar jdéja. Be to, socialid ekonomir
informacija nesuteikia partijoms ar kandidatauirbugziniy apie rinkju poziir;.
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Su produktu (paslauga) sussjsegmentavima®agrindinis tokio segmentavimo pranasumas
yra tai, kad gauta informacija tiesiogiai siejagistilomu konkre&iu produktu. Nustatoma, kaip
siiloma paslaug ziiri rinkéjas: kur mato naud sau, kokios naudos iS jos tikisi ateityje, ar
patenkintas jos kokybe.

Psichografinis segmentavimaSis hidas yra naudojamas, kaip norima apdoroti informacij
gaut paprastais iddais (demografiniu ar socialiniu-ekonominiu). Demadgnius duomenis ity
prilyginta skeletui, tada psichografiniai &th raumenys. Pagrindis psichografinio segmentavimo
kintamosios:

e asmenybs bruozai;

e gyvenimo lmdas;

* interesai;

* polinkiai;

* motyvacija.

Geografinis segmentavima&eografinis poiiris labai svarbus politikoje. Paufijsiiloma
programa ar i¢jos patrauklumas priklauso, kaip jis yra siejamaskenkreia vietove, kaip j
paveiks tame regione gyverdanZmoni gyvenimy. Taigi labai svarbu Zinoti, kur gyvena ar dirba
potenciaiis rinkgjai, kad su jais ity galima bendrauti. Politikas, nmtamas bendrauti su kaimo
Zmoremis, turi zinoti, kokiosy regiono problemos.

Segmentavimas pagal politinipaslaug venimo tiks}l. Siuo poZiriu rinkéjai sudaro du
segmentus.

Pirma, tuos, kurie remia projektiel akivaizdZios naudos (sau). PavyzdZiui, neuestas
nekilnojimo mokestis kas turi daugiau nei \@egyvenamji bista.

Antra, tuos, kurie remia projektiél teisingumo (socialinio, visuotés naudos).

Gali bati ir kitoks Sio segmentavimo variantakai rinkéju rinka skirstoma:

e grupss segment

e individy segmeni.

Savo ruoztu grugs segmentas dar galiitb skirstomas grupes zmonj, kurie nori: a) atgauti
Zenw, b) atgauti nusavintus pastatus, c) atgauti nadimumotus gamybos objektus (gamyklas) ir
pan.

Individy segmentas irgi galidb suskirstytas zmoni, turinéiy pastova, jau susiformavusi
nuomor ir tokios tvirtos nuomoés neturiiy grupes, t.y. - pastovius ir nepastovius (,kirdias
nuomores") rinkéjus.

Reikia pasakyti, kad grupuoti pagal politinpaslaug remimo tiksh yra geriau negu pagal
tautybes: vig tautybiy tikslai gali liti panads (pavyzdziui, siekti atgauti praragurta ir pan.), ar
pajamas (nepriklausomai nuo tutirpajamy, zmores gali noéti to paties).
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Segmentavimas pagal politinpaslaug remimo kidg ir rinkéjo elges. Segmentavimas pagal
politiniy paslaug rémimo kida ir elgeg igalina suskirstyti rinus pagal paslaugnaudos (sau)
siekimo laipsip (egoizna) ir agresyvum. IS esngs tai rinkos segmentavimas pagal nguklria
rinkéjas tikisi gauti paremdamas politindéja. Sis mdas nustato paslaugos santykisvarla

rinkéjui.

1.3.2 Pozicionavimas

Zmores labai jaudinasi d savo palaikomo kandidato, arba kai kukiandidat; nekeria.
Bina laikas kai @ vieno ar kito partijos lyderio ilglaika vyksta politire ,dvikova”. Jie tampa ne
tik politinés, bet ir moralias traukos centru. Vis kita lyderis formuoja daugeélmoni paziiri i
gyvenimg ir gyvenimo prasm Remti vien ar kita —jy Salininky reikSmingiausias dalykas. Tam
tikru metu iSkyla naujos asmenyg (lyderiai), naujos politiés jegos ir bue lyderiai tampa nebe
vieninteliai politirje arenoje. ISkyla nauji vardai, naujos asmesymaujos politias partijos.
Politinéje kovoje labai iSryS§a visuomens poZziiris politinius partij lyderius iri paias partijas. O
nuomoreés formavimas, numatytas vykdyti politinio marketingfrategijoje.

Pozicionavimas — tai savo vietos iSskyrimas pana&kiy ar paslaug, o Siuo atveju politing
konkurent, tarpe. Sis iSskyrimaséra lengvai apiuopiamas, nes vyksta vartotojoastyme, jo
samorgje (Rastorgujev, 1999).

Pozicionavimas — tai kuo vartotojg@stikings apieimorg, preke ar paslaug Isitikinimas yra
sukeliamas realidalyky ir jvaizdzio (Baker 2001)

Pozicionavimas kaip taisykltliekamas reklamos pagalba. Panaudojant rekiengiamasi,
kad potenciais rinkgjai pirmiausia reklamuojamobjekt iSskirty iS kity, kad p samorgje jis
uzimty daugiau ar maziau aigkpozicija. Kadangii ta p&ia viety pretenduoja keletas kandidatai
konkreti pozicija sudarom@ertinant savo ir varzaystiprigsias ir silpasias puses.

Pozicija - tai glyginé vieta Zzmogausasnorgje, kuria pagal tam tikrus pozymius uzima vienos
prekes, paslaugos o @Sy atveju kandidatqvaizdis kiy atzvilgiu. Pozicijos susidaro veikiamos
daugelio priezasy: paiy asmen (rinkéjy) patirties, § bendravimo su kitais Zmeémis,
marketingo veiksmir t. t. (Rastorgujev, 1999).

Reklama yra viena iS geriausiai poziciuonuoti paéida marketingo priemoni Ji gali
perteikti Zodzius ar vaizdus, tarsi ,pasnibizf kokia pozicija vienas ar kitas kandidatas
pretenduoja uzimti. T@au labai nelengva suklasifikuoti temas ar kritesjj pagal kuriuos galima
buty pozicionuoti. Viena iS zinomiausipastang Siuo klausimu yra P. Kotlerio (Philipp Kotler)
pateiktas ketuu pozicionavimo bdy, o kartu ir atitinkam pozicionavimo strategjj iSskyrimas.
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Nors autoriaus pateikiami pozicionavimaidai taikomi preki pozicionavimui, bet Siek tiek
modifikavus tai gali bti taikoma ir politiniy kandidat, idéju pozicionavimui:

e Politing idéja, pai kandidai (angl. use ) — kai kandidatas yra iSskiriamas ps@é& savybes
(pvz. poziri, idéjas ir kitas savybes)

e Rinkéja (angl. user ) — pabziamas rinkjas, o ng kandidag ar partip. (orientuota gali @i
1 mazumas, socialines grupes ir t.t.)

e Kandidato ir rinkjo saveika (angl. usage ) — palriama kandidato ir rind§o santykis kurie
juos gja (dirbo toje paioje darbovietje, baig ta pai universitet)

e Remiantis tiesioginiu palyginimu (angl. versus )tat kaip kandidatas palygina savo
programa, idjas su konkurento.

Dazniausiai praktikoje yra naudojami visi ar keidhai, nes tarp kandidaskirtumai yra labai
nezymus ir nereikSmingi.

.Paskutirts minugés strategija® — tai specifin pozicionavimo strategija, kai rinkimines
kampanijos pabaigoje yra paskleidziama Zinia apiedidato vertingum ar diskretikuny. Siuo
atveju nelieka laiko atsakomiesiems veiksmams. Siostegijos tikslas galiditi arba supainioti
rinkéja, arba diskretuti oponento reputaciprba pakelti savgvaizd, taip rinkejo akyseigyjant
ISskirting pozicija.

Svarbiausiai yra tai kas yra zmanfrinkéju) smegenyse, nes visas rinkimasSis vyksta
rinkéjo smegenyse.

Zmogaus smegenys pasizymi tuo, kad joms daug langyiimti informacij, kuri kokiu nors
badu susijusi su jau turima. Stai kédouvimas ,pries" toks efektyvus — jis susieja mais jau
esalia nuomone, perpozicionuoja didziausio prieSinimtga ir tik po to prieSpastato jam save.
Perpozicionavimas — tai rigjo mintyse esatios informacijos apie konkurentpakeitimas kita,
mums naudinga. Tik ,iStryf IS min¢iy sera informacip, mes antru zZingsniu galimgvirtinti
sawja. Tam, kad &mingai jtvirtintume sawja, reikia rinkéjo mintyse Miti senosios iéjos
alternatyva. Kitaip tariant,ii konkurento priedu (Linas Simonis, 2006).

1.4. Politiniy partij y jvaizdzio formavimas

Pagal ,B. Schlenker (1980) ap#iima, jvaizdZio Kirimas yra gmoningas pastangos
kontroliuoti vaizdinius, kurie yra suprojektuotial@iose aisivaizduojamuose socialiniuose
santykiuose. D. Schneider (1981) teigiriuaizdzio kirimas yra vieno asmens (pvz. politinio
lyderio) pastangos paveikti kito asmens (éok suvokim apie j.

Jvaizdis — tikslingai sukurta arba stichiSkai atsiradusiia, kuri atspindi tam tikrobjekt
Zzmoniy samorgje (Ceikauskieg, M., 1997).
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Jvaizdis — visuma subjektywi nuomoniy (poziiriy) ir vaizdiniy apie tam tikg objekd.
(Pranulis, V. ir kt., 2000).

Marketingo strategijos politése organizacijose skelbia apie save tokiomis priéma, kaip
ivaizdzio kirimas, aktuali klausimy iSkélimas, rinkjuy identifikavimas, rinking planavimas ir
politikos formuluoés kirimas (Kavanagh, 1995; Smith ir Hirst, 2001). Kastkau, strateginis
marketingas politikoje reiSkiasi marketingo naunji ne tik kaip trumpalaike taktine priemone
(pirmiausiai naudojama informacijai gdntiems rinkimams rinkti), bet kaip ilgalaikiu muolatiniu
vadovavimo metodu uZztikrinant tolimgsvaldyma (Nimmo, 1999; Smith and Hirst, 2001). Tbd
atrodyt; pagista teigti, kad politias partijos, noritios pasiekti ilgalaik konkurencin pranasuny,
turi siekti suskurti tokias marketingo strategijdsirios padty patenkinti tiksligs auditorijos
(rinkéjy, partijos nati, partijos éméjy ir t.t.) poreikius.

Apskritai marketingo strategija yratikingjimo techniky, panaudat konkurenciise
situacijose, grug kuri formuoja ir stiprina politiés institucijosivaizd, produktus ir asmenis.
Konkretiai politinio marketingo strategija nustato kaiplippés institucijos ir asmenys reklamuoja
savo programas, politikas, asmenis &ag publikai, atsizvelgiaritpolitinés aplinkos realijas.

Politinés partijos ir kandidatai visuomen akyse formuoja atitinkaqrivaizd. Suprantama, kad
politiné partijos stengiasi formuotivaizd kuo geresni, nes nuo palankaus &nkpoziirio i partija
priklauso ir politiko ateitis.

Psichologiniu pofiriu jvaizdZio gavoka apima giliaprasta nesimmonint ideah. Zmoniy
samoreje susikuria tam tikro objektwaizdis, kuris daznaiima nerealus, @ivaizduojamas. Taip pat,
ivaizdis rodo socialines tam tikrinkéju segment viltis ar lakestius, toctl kai tos viltys pasiteisina,
ivaizdzio buvimas gali lemti objektuélane. [vaizdis visada socialiabkygotas, daznai siejamas su
idealizuotu objektu ir tag turi milziniSka poveilf visuomers nuomonei, veikia socialirpolitin
rinkéju pasirinkima. Daznai Zmoés vertina ne patobjekt, betjvairiomis priemoamis sukurg jo
ivaizd. Patgvaizdis gali iti neagiuopiamas, kursuvokiam ar suformavo Zzmogus. Apskritai Zggn
yra linkg susiformavusiugvaizdzius taikyti atitinkamiems objektams, kad kieka kart, kai reikia
pasirinkti viera ar Kkita objekt, reikéty kuo maziau galvoti ir analizuoti. Objektgvaizdis
suprantamas kaip bendraspadis, kui Zmogus turi susiformae apie 4 objeku- politing
organizaci, politika, jo teikiany politing paslaug. Tas bendragpidis yra daug reikSmingesnis nei
atskin veiksmy, element, jvykiu rinkinys.

Ypa didek itaka turi pirmasjspidis. Jis ina stipriausias ir turi didziaaspoveik. Tockl labai
svarbu sukurti kuo palankegpirminj jspadi. Siekiant sukurti pozityy objektojspudi reikia tugéti omeny
jo vientisuma. Tai reiSkia, kadvaizd reikia suprasti kaip tokisavoka, kuri apima visk, ka Zmores
galvoja ir jadia. [vaizdis yra viskas, &kzZmogus sukaupiasoningai ar negnoningai, priklausomai
nuo turimos informacijos kiekio, kokyb, praktinio patyrimo.
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Ivaizdis taip pat gali priklausyti ir nuo Zmannusiteikimo to objekto atzvilgiuyjiSankstigs
nuomorgs apiej. Tai pasakytina ir apie polits paslaugograizd.
Politinio marketingoivaizdis gali susidaryti savaime iritb specialiai sudaromas. Politinio

marketingavaizdzio formavimosi @idus pavaizduotas paveiksle.

Nataraliad Specifinisjvaizdis
ruratial skirtas tam tikram
susidarantis Zmogui
A T
Savaime Politini y Specialia
susidarantis g partij u formuojamas
jvaizdis

Spontaniskai
susidarantis

Ivairiapusis jvaizdis
skirtingiems Zmonéms
reiSkiantis skirtingus
dalykus

Saltinis: Vladas Prunskus, 2000

2. pav. Politiniy partij y jvaizdzio formavimo procesas

Savaimeijvaizdis gali susidaryti nataliai ir spontaniSkai. Tai priklauso nuo mikro rimakro
aplinkos veiksnj.

StichiSkai per trumyp laika susiformuoti atitinkamanivaizdziui jtakos turijvairas spontaniski
veiksmai, kurie sukelia socialinius saéimus, ekonomines krizes ir pan.

Aplinkybés kurios kuriavaizd, néra amzinos. Joms pasikeitus gali radikaliai pastkeipoziiris.
Tockl politikai turi idémiai sekti padti ir bati nuolat pasireng tinkamu metu ir tinkamoje vietoje
pateikti save.

Specialiai formuojamawaizdis gali lati skirtas ne tik visai visuomenei, bet ir tam &éiksocialinei
Zmoniy grupei. Juk, Siaip ar taip, politinorograma ar ickja, Kuria teikia politikas, gra vienodai
priimama ir suprantamgvairiy vartotojy (rinkéju) grupi.. Zmoniy interesai, i$silavinimas, poreikiai
yra skirtingi, toal siiloma paslaug nevienodai suvokia ir jai pritaria. Politikas netikurti specifif
ivaizd, kuris padty tam tikrai socialinei zmonigrupei j greitai atpazinti tarp kit ir atitinkamai
priimti.
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Kuriant specifin paslaugosivaizd, skirta tam tikrai socialinei Zmoni grupei, Mtina (V.
Prunskus):

* iSsiaiSkinti svarbiausius tos grigozmoni; poreikius ir rasti tinkambiida ir forma, kaip juos

patenkinti per siloma paslaug;

» sialomos paslaugogyvendinimy susieti su tos grés Zmoni; puosetjamy Vil iy iSsipildymu;

stengtis uzmegzti draugiskus santykius ir pelngtioaiy pasitikkjima panaudojant visus savo
gekejimus ir jtikinéjimo priemones.

Kita vertus, kiekviena teikiama politinprograma turi @ti daugiau ar maziau priimtina visiems,
tenkinti vis; socialiniy grupiy poreikius ir tikegius. Tuomet ji gali sulaukti ir didesnio visuotinio
palaikymo. Todl partijos turi gebti kurti jvaizd, kad kiekvienas joje g&ly pamatyti, kas jam yra
priimtina ir svarbu.

Pasak V, Prunskpolitinés paslaugograizd formuojantys veiksniai skirstomi taip:

1. Paslaugos tedjo veikimo stilius (jo veiklos istorija, jo vardam, vertykes, etikos
laikymasis, joitaigumas, politia kultara);

2. Reklamavimas (spauda, informagsrpriemons, radijas, telavizija, demonstravimas,
internetas, vieSos vietos ant judanobjekty);

3. Kaip paslauga atitinka visuom@&nporeikius (gefjimasizvelgti grupiy poreikius ir
bandymas juos atstovauti, gglnas padilyti tinkamas priemones tiems poreikiams, gebas
kritiSkai jvertinti siiloma paslaug);

4. Kitos jvaizd formuojargios priemogs (rySiai su visuomene, populiarinimas ir
propagavimas).

Politinio jvaizdzio nedeity suprasti kaip kazko pastovaus ir nekintamo. Vigralginés partijos ar
politikai savoijvaizd pagerina, kiti atvirk@ai - pablogina. Tai priklauso tiek nuo to, argrograma ar
idéjos atitinka visuomess (atskin grupiy ) poreikius.

Paprasiausiame lygmenyje, partijos pavadinimas yra pastigtiket. Pavadinimas tampa
pridétas kaip etiket prie pl&ios jvairoves skirting: ,,produkty”, kaip prie partijos lyderio. Atskiri
kandidatai, partijos, tarybos, socia@sorganizacijos ir partinis manifestas visi turrtpa vard.
Jungtireje Karalystje buvo pastangos sukurti simbolius, ar logotipodilemas), kurie iSreikgt
partin jvaizd (pvz., Leiborist partijos Raudona RézZKonservaton Laisws Fakelas ir Liberal
demokraty Laiswes Paukstis). T@au, tuo metu, kai jie yra dazniau atnaujinaminaudojimas pries
placiaja visuomer partijos konferencijos ir spaudos konferencijoskimy lapeliams yra didzia
dalimi yra ribotas, nes rigfai nesgja priprasti irisiminti.

Sukurtijvairiapusisk jvaizd yra daug sunkiau negu spedifiakirta tam tikrai Zmoni grupei.Cia
taip pat svarbu, kad programa agjaatitikty visuomess (vairiy socialiniy grupiy) poreikius, téiau
dar svarbiau pasirinkti tinkamreklany ir kitas jvaizd formuojartias priemones, nes bendrauti su
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kiekviena grupe tegalima ribotaia bendravim ir atstoja reklama bei kitograizd formuojargios

priemores.

1.5. Lyderio vaidmuo formuojant politini gy partij y jvaizdi

Ivairiy partijy, visuomeniny judéjimy veikla jasmenina konkegos asmenyés - lyderiai.
Lyderyse, kaip socialinis reiskinys, tldlinga zmogaus prigitiai. Jau ankstyvajame zmonijos
vystymosi etape susiformawsantykiai, be kurj baty neggmanomas individ gyvenimas. Esant
tokiai visuomeninio gyvenimo formai, svarbiausiaidmen ima vaidinti labiausiai patyr stipiis,
protingi, dgsiausi individai. Jie savo amzinipKkarpeigyja autorited, pripazinimy, pasitikéjima -
vienu zodziu, tampa lyderiais. Pats zodysleris iSvertus iS angl kalbos Zzodzioleader -
vadovaujantysis, valdantysis, pirmaujantysisyderis - tai turintis autoritef kokios nors
visuomenirs organizacijos ar socialig grugs narys, kurio asmeniritaka suteikia jam galimyb

atlikti esmirj vaidmern socialiniuose procesuose. (Prazauskas, A 2007)

Analitine funkcija. ISsami ir visapusiska susidariusios situacijoszmadbjektyviy ir subjektyviy
gyvenimo veiksnj tyrimas, programpparengimas ij gyvendinimas, strateginprioritety bei taktini
galimybiy nustatymas, optimalipolitiniy sprending priémimas

Organizacine funkcijaJos paskirtis - mobilizuoti masegyvendinant politine progradarir
| tikslus, vairiy visuomenes sluokspsuvienijimas, politini veiksmy planavimas, reguliavimas ir
kontrole

Integruojancioji funkcija. Skirtingy visuomenini ir politiniy jégu konsolidacijajvairiy
|| socialiniy grupiy interes, sujungimas ir suderinimas remiantis bendrondigidis.vertylemis ir
idealais

L Novatorine funkcija.Naujy konstruktyviy idéjy pateikimas, naujoyiinicijavimas

Komunikacine funkcija.ivairiy politiniy, ekonomini, kulttriniy , regioniniy , profesionali
ir kitokiy grupi, interes, iSreiSkimas bei pristatymas. StabilySiy tarp valdZios ifvairiy
socialiny grupiy uztikrinimas

instrumentine funkcija.Paarindini; politiniu metod ir priemoniy numatymas bei gnnimas

L_| Orientacine funkcija.Salies politinio kurso nustatymas

~

Saltinis: Unikaig¢ I, 2007

3. pav. Pagrindinés politinio lyderio funkcijos
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G. Gertas ir S. Mulzas politiqi partiy lyderius iSskiria pagal Siuos bruozus:

e sugelgjimas iSreiksti ir apginti vienos ar kitos visuonmes grugs interesus;

e visuomens interesai turi iti auk&iau uz asmeninius interesus;

e sugelgjimas organizuoti aktywi zmoni veikla;

e populiarumas, autoritetas, atsakoreyb

e komunikabilumas ir oratoriniai suggbmai;

e auksta politig kultara;

e erudicija, korektiSkumas;

e aukstos moraliés savyls - siziningumas, dora ir t.t.

Pagal G. Gertas ir S. Mulzas ne visi poliinartijy lyderiai pasizymi Siais bruozasgiau 1y
manymy, politiniy partijy lyderis, kuris pasizymi Siais visais bruoZzais igl@alus lyderis. Taip patyJ
teigimy lyderiai ne gimsta, té@au ne kiekvienas Zmogus gali juo tapti , nes lyd&ampa asmenys ,
kurie pasizymi iSskirtiniais bruozais, kaip savéigka mystysena, pasitdgmas ir kt.

Partijos lyderis turi didel jtaka partines politikos pokgiams partija laimjusi rinkimus
deleguoja savo lydeli premjero post kuris toliau imdamas valdzioje priima ir sprendzia visos
Salies politiky. Cia mes pripagstame, kad partijos lyderis yra savo partijesizdZio pagrindas, nes
jis valdzioje atstovagjsavo party ir igyvendina jos politik.

Politinés partijos lyderio panaudojimas kaip pagrindijMaizdis buvo didzia dalimi perkelta
IS JAV i Eurom, kaip ankstyvo Siuolaikinio politinio marketingprendimu. Jungtige Karalyséje
tai pasireiSk Premjero transliavimu per televizijaiko iS Bendruomeni Rimy, ir didéjanciu
démesiu partijos lyderiui (Kavanagh, 1995; ScammEd95). T&iau iSkyk klausimas @ lyderio
pozicijos partijoje suvokimo. Nors demokratijos y&& lyderis gali Bti daugiau ar maziau
populiarus nei rodo partijos nuom@napklausos, t#au rinkéju nuomor apie partiy apskritai
iSlieka stabili, jei rinkju finansirg gerow ir saugumas yra uZztikrintas. (McNair, 1995).

Mindaugo Jurkyno nuomeénkad Lietuvoje, kaip ir kitose pokomunisise demokratijose,
esameipratinti prieijvaizdzio, kad neva partijos lyderis yra viskas.ititol; partijy lyderiai tampa
organizacijos valdovais ir apie atsakoraylmegalvoja. Lietuvos politis partijos partijos
susitapatindavo su savo lyderiais, kurie nesugebilinuoti rinkéju paramos ir neketina prisiimti
uz tai atsakomys. Taip pat mano, Panij lyderiy keitimas @ra revoliucija partijoje, o tik
naftiralus partijos siekis iS savo vidinresurs iSkelti tuos politikus, kuriais pasitky rinkéjai, ir
kurie padty iSsilaikyti politinéje arenoje.

Taigi politinio lyderio vaidmuo politinj partiju jvaizdzio formavime, pagal autarnuomones
yra jvairi, tafiau nevienas autorius savo straipsniuo&e rvisiSkai su menkines partijos lyderio

vaidmens politias partijosivaizdziui. Mano nuomone politinio lyderio politis partijosivaizdzio
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itaka partijosivaizdziui yra didZiule, nes remiantis autoriaisliggamireti kad politines partijos,
yp&, Lietuvoje naudoja partijos lyderkaip p&ios partijosivaizd, tatiau gilesise demokratijos
tradicijas turigiose Salyse partijos lyderioéra taip akcentuojamas, daugiau akcentuojama pati

komanda ir politia programa.

1.6. Politiniy partij y reglamentavimas Lietuvoje

Lietuvos Respublika yra daugiapattinparlamentida demokratija. Pirmame Lietuvos
Konstitucijos straipsnyje nurodyta, kad Lietuva yrepriklausoma demokratinrespublika.
Istatymy leidziamoji valdzia priklauso Seimui, vykdomoiji ldaia — Vyriausybei. Teritoriniu
poziiriu Lietuva yra centralizuota unitainvalstyke. Savivalda yra vienpakép Zemiausiame
lygmenyje.

Siuo metu Lietuvoje yraregistruota 38 polities partijos. 2008 m. spalio 12 digseimo

rinkimuose dalyvavo 16 paniij [ seiny pateko 10 partyj atstowv).

1 lentek

2008 seimo rinkimy rezultatai

Rinkimy . o Gaut balsy
] Kandidat; ssraSo pavadinimas ]

numeris skakius
1 Lietuvos socialdemokrapartija 144890
2 Lietuvos rug sajunga 11357
3 "Fronto" partija 40016
4 Lietuvos centro partija 8669
5 Tévynés @junga - Lietuvos krik&ionys demokratai 243823
6 Naujoji sjunga (socialliberalai) 45061
7 Pilietines demokratijos partija 13775
8 Lietuvos lenk rinkimy akcija 59237
9 Tautos prisiklimo partija 186629
10 Koalicija Darbo partija + jaunimas 111149
11 Lietuvos Respublikos libergkjudis 70862
12 Lietuvos valsti&y liaudininky sajunga 46162
13 Partija Tvarka ir teisingumas 156777
14 Liberaly ir centro gjunga 66078
15 Partija "Jaunoji Lietuva" 21589
16 Lietuvos socialdemoknatajunga 10642

IS viso 1236716

Saltinis: <http://www.vrk.It/2008_seimo_rinkimaifput_It/rinkimu_diena/index.html>

29



Pagal Lietuvos konstitucijos 56 straipseimo nariu gali iiti renkamas Lietuvos Respublikos
pilietis, kuris nesusgs priesaika ar pasizg§tnu uzsienio valstybei ir rinkinp diem yra ne
jaunesnis kaip 25 metbei nuolat gyvena Lietuvoje, taip pat seimo nariaegali lati renkami
asmenys, nebaggatlikti bausnés pagal teismo paskirtnuospreng taip pat asmenys, teismo
pripazinti neveiksniais

Pagal dabar galiojanistatyny seimo nariggaliojimai nutiiksta, kai:

1) pasibaigiajgaliojimy laikas arba susirenka pirmaji posdj pirmalaikiuose rinkimuose
iSrinktasis Seimas;

2) jis mirsta;

3) atsistatydina;

4) teismas pripasta j neveiksniu;

5) Seimas panaikina jo manaatpkaltos proceso tvarka;

6) rinkimai pripazstami negaliojafiais arba Siurk8ai paZzeidziamas rinkimijstatymas;

7) pereina dirbti arba neatsisako darbo, nesudaornsu Seimo nario pareigomis;

8) netenka Lietuvos Respublikos pilietgb

Lietuvos respublikos politimi partijy istatymu politigs partijos apikiziama kaip savo
pavadinim, turintis, pagal politini partijy istatymy jsteigtas vieSasis juridinis asmuo, kurio tikslas —
tenkinti savo natj politinius interesus, patl iSreiksti Lietuvos Respublikos piliey politing valia,
siekti dalyvautijgyvendinant valstys valdzy ir savivaldos teis Taip pat Lietuvos Respublikos
pilieciai turi teis; laisvai jungtisi politines partijas, dalyvautiijveikloje bei IS y iSstoti.

Siamejstatyme yra pabziama, kad Lietuvos Respublikos teritorijoje nedpti steigiamos ir
veikti kity valstybiy politinés partijos ar y padaliniai, taip pat draudziama steigtis ir veikti
politinéms partijoms, kur veikloje praktikuojama rasép tautire, religiné, socialire nelygyke ir
neapykanta, autoritarinio ar totalitarinio valdyma@ldzios uzgrobimo prievarta metodai, karo ir
smurto propaganda, Zmogaus tgibei laisvii, vieSosios tvarkos pazeidimai, kitokiosjmk bei
veiksmai, prieStaraujantys Lietuvos Respublikos #tibacijai, Lietuvos Respublikogtatymams ir
nesuderinami su visuotinai pripazintomis tarptaigtitei€s normomis.Politiés partijos buveié ir
organai turi lati Lietuvos teritorijoje.

Norint isteigti Lietuvoje partija reikia vadovautis LiettsszdRespublikos politini partijy
istatymu, kuriame aiSkiai paraSyti reikalavimai, pkapartijos steigjais ir nariais negali idi
Lietuvos Respublikos pil@ai, jaunesni nei 18 mef tuo p&iu metu Lietuvos Respublikos pilietis
gali bati tik vienos politires partijos steigu ar nariu. Politinei partijaisteigti kitina, kad ji
Lietuvos Respublikoje téty ne maziau kaip vientakstani steig;ju.

Politinés partijos, norint dalyvauti rinkimuose, néligu kaip prieS 65 dienas iki vyksi&n
rinkimy partija, turi pateikti Teisingumo ministerijai sawariy sarasus. Srasuose turi iiti
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nurodyta polities partijos nario vardas, pavardyimimo data, gyvenamosios vietos adresas. Sie
duomenys turi @ti patvirtinti politinés partijos vadovo parasu. Teisingumo ministerigiefkiama
ir Siy sarag; elektronire versija. Teisingumo ministerija pranesa Vyriausiainkimy komisijai, kad
politinés partijos nar skatius atitinka Sidstatymoreikalavimus.

Lietuvoje veikiartios politines partijos veikia laisvai ir savarankisSkai, taipt gari teis
sudaryti politiny partijy koalicijas, gjungas.

Lietuvos Respublikos Seimo nariai renkami ketvedemmetams vienmandse ir
daugiamandaje rinkimy apygardose, remiantis visuotine ir lygia rinkirteise, slaptu balsavimu

tiesioginiuose misrios sistemos rinkimuose

SEIMO RINKIMAI

A 4 A 4

Vienmandatig rinkimu Daugiamandafe
apygarda rinkimu apygarda

v

1 tura v
v 1 tura

2 turas
v v

71 mandate 70 mandat
SEIMAS

Saltinis: sudarytas autoriaus

4 pav. Lietuvos seing rinkimu schema

Lietuvos Respublikos seimo rinkimus reglamentuojatuvos Respublikos seimo rinkim
istatymas. Seimo rinkimuose gali dalyvauti tik nen@sni nei 25 mat Lietuvos respublikos
pilieciai, kurie nuolat gyvena Lietuvoje ir turi nuolatigyvenamja vieta ir néra nesusgs priesaika
ar pasizagimu su uzsienio valstybéstatyme yra iSskiriam, kas negali dalyvauti seim&imuose:

1. Seimo nariais negaliab renkami asmenys, kurie, likus 65 dienoms ikiknmy, yra
nebaig atlikti bausnés pagal teismo paskirtnuospreng taip pat asmenys, teismo pripazinti

neveiksniais arba nepakaltinamais.
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2. Seimo nariais negalib renkamiteisjai, kol eina Sias pareigas, taip pat asmenysjmiak
diem atliekantys privalonga karo arba alternatyajia krasto apsaugos tarnybtaip pat likus 65
dienoms iki rinkimy neije | atsarg profesires karo tarnybos kariai arba statésnnstitucijos ir
istaigos pareignai ar asmenys, kurie pagal specialatatymus ar statutus negali dalyvauti polifini
partijy veikloje.

3. Seimo nariu negalith renkamas asmuo, kuSeimas apkaltos proceso tvarka pasalino i
uzimamy pareigy ar panaikino jo Seimo nario manglat

4. Kiti tiesioginiai arba netiesioginiai LietuvosBRoublikos pili€iu rinkimy teises apribojimai
- dél kilmés, politiniy paziiry, socialires ir turtines padties, nacionaligs priklausomybs, lyties,
iSsilavinimo, kalbos, santykio su religija, uasimo risies ir poladzio - draudziami.

Pagal Lietuvos Respublikos seimo rinkimstatymy rinkéjams yra suteikiama teis
rinkimuose atiduoti po vienbals, vienmandagje ir daugiamandage rinkimy apygardose. Riréui
turi biti sudarytos glygos slaptai ir netrukdomam uZpildyti biuleteisu biuleteniu draudziama
atlikti tokius veiksmus, kurie gétly atskleisti balsavimo paslaptDraudziama balsuoti uz kit
asmemn arba pavesti kitam asmeniui balsuoti uz save, eethi nustatytajstatyme. Rinkjy
papirkimu nelaikomas spausdintos medziagos (péditipartijos ar kandidato arba asmens,i kur
numatoma kelti kandidatu, programos, biografijoskaokiy informacinio turinio lankstinul
kalendori, atviruky, lipduky) bei zenkliuky, skirty politinei partijai ar kandidatui arba asmeniui,
kuri numatoma kelti kandidatu, propaguoti, gaminimdsaaneatlygintinas platinimas. Rigl ir
rinkimy teis turinciu asmen papirkimo faktus tiria ir vertina Vyriausioji rimky komisija jos
nustatyta tvarka.

Vienas i$ svarbiausiu rinkignetapu marketingo specialistam tai agitacijos pead#etuvos
respublikos rinkim jstatyme numatyta nustatytoglygos nuo tos dienos, karprasideda rinkim
agitacijos kampanija. Rinkimagitacijos iSlaidos ir polités reklamos iSlaidos, tétios iki rinkimy
kampanijos pradzios ati deklaruojamos ir nevirSyti maksimalios leistin@asimos. Rinkimu
kompanija gali bti jvairiausiu formy, tafiau neturi pazeisti Lietuvos Respublikos Konstitaar
istatymus, neprieStarauja teisingumui ar visuoisetarnai, moralei, atitinka&iningy ir garbingy
rinkimuy.

Pagal rinkiny jstatymo 51 straipgnkiekvienam kandidatui suteikiama teimemokamai
naudotis valstybigmis visuomens informavimo priemoémis. Rinkimy agitacijai skirty laidy
rengimo taisykles patvirtina, konkig Lietuvos nacionalinio radijo ir televizijos lajdrukme ir
laika nustato Vyriausioji rinkim komisija, suderinusi su Lietuvos nacionalinio jadr televizijos
vadovu. Ji taip pat paskirsto laidaika taip, kad nelity pazeisti Sie lygiateisiSkumo principai.
Kiekvienam kandidat sgraSui skiriama ne maziau kaip po wervaland, visuomeninio

(nacionalinio) radijo ir po tiek pat televizijosika debatams su kito ar kitkandidaty sarad;
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atstovais. Debatuose dalyvaujan kandidaly sarad; atstow grupss (2 ir daugiau) sudaromos
tarpusavio susitarimu, o jeigu j@éna, — burtais. Kiekvienam kandidatui, iSkeltam aidskelusiam
vienmandafje rinkimy apygardoje, skiriama ne maziau kaip po 5 minutésuomeninio
(nacionalinio) radijo laiko. Siose radijo laidosearklidatai kalba debatuose, rengiamuose
atitinkamos vienmandé rinkimy apygardos kandidatams. Jeigu laidoje dalyvaujavidnas
kandidatas, jis diskutuoja su laidos ¥ed

Rinkimy kompanija komerciése visuomeés informavimo priemoése riboja tik rinkiny
specialy saskaity dydis. Rinkimy agitacijos per televizijir radija, periodireje spaudoje Zygjimo
tvarka nurodant ¢Sy Saltin arba tai, kad rinkim agitacija skelbiama nemokamai, nustato
Vyriausioji rinkimy komisija: rinkimy agitacijos per televizj ir radija — Lietuvos radijo ir
televizijos komisijos teikimu, rinkimp agitacijos periodiés spaudos leidiniuose — zurnaligtikos
inspektoriaus teikimu.

Istatymo numatoma kai kuriuose vietose draudzigreagti ir skleisti iSorip politing
reklam:

1) ant statini, kuriuose veikia valstyds valdzios, teissaugos, kitos valstyls ir savivaldyhi
institucijos iristaigos;

2) ant transporto priemanir vieSajame transporte;

3) automobily keliuose ir y sanitaris apsaugos zonose, taip pat gsdvir prie j, jeigu ji
gali uzstoti technines eismo reguliavimo priemoriedio zZenklus, pabloginti matomumnakinti
eismo dalyvius, atitrauktiyj déemeg ir taip kelti pavoy eismo dalyviams, taip pat draudziama
naudoti reklam, imituojartia kelio zenklus;

4) ant skulpiry ir paminkky;

5) 50 mety atstumu aplink pastgtkuriame yra balsavimo patalpa;

6) neturint Zerds, stating ar kity objeky, ant kurip ar kuriuose jijrengiama, savininko
sutikimo;

7) vietose, nepatvirtintose apygardos rinkilkkomisijos, kaip tai nustatyta Sio straipsnio 8
dalyje.

ISorinei politinei reklamai skelbti kandidatams yramatyta viea speciala vieta kiekvienos
rinkimy apylinkés teritorijoje. ISorine politine reklama laikomapgat politire reklama, skelbiama
vieSose vietose, pastatuose, transporto priéseonsorigs politines reklamos vietas savésbmis
irengia savivaldy& ISorire politiné reklama gaminama ir skelbiama savarankijdolitinés
kampanijos dalywi [éSomis. Istatyme numatyta kad visus girs sprendzia Vyriausioji rinkim
komisija, vadovaudamasi Lietuvos Respublikos rinkjstatymu.

Vienas iS svarbiausiistatymu rinkiminei kompanijos metu, kuriuo turi wagutis politires
partijos huty ,Politiniy partijy ir politiniy kampaniy finansavimo bei finansavimo kontésl
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istatymas*“. Sisistatymas uztikrinti politinj kampanij demokratiSkurg, politiniy partijy ir
politiniy kampaniy finansavimo tei&umg bei vieSum, nustatyti, kaip finansuojamos polits
partijos bei politiks kampanijos, ir sukurti veiksmiagbei skaidra politiniy partijy ir politiniy

kampanij finansavimo kontral.

Pradinis ] Rinkimy agitacijos Baigiamasis (ataskait
laikotarpis g laikotarpis laikotarpis

A 4

Saltinis: Sudarytas autoriaus

5 pav. Politinés kampanijos laikotarpio etapai

Pradinis laikotarpis — sgtinis politinés kampanijos laikotarpio etapas, kuris prasideda
istatymy nustatyta tvarka paskelbus rinkindat ir baigiasi paskelbus kandidatus (kandidat
sarasus).

Rinkimy agitacijos kampanijos laikotarpis — stidis politinés kampanijos laikotarpio etapas,
prasidedantis paskelbus kandidatus (kandidggsSus) ir pasibaigia prasids istatym; nustatytam
terminui, kurio metu draudziama rinkinagitacija.

Baigiamasis (ataskait politinés kampanijos laikotarpis — sttthis politines kampanijos
laikotarpio etapas, kuris prasideda rinkirfpakartotiny rinkimy) rezultaty paskelbimo dies ir
pasibaigia prgus 45 dienoms nuo rinkim (pakartoting rinkimy) rezultaty paskelbimo dienos.
Aukuy jplaukoms i specialya banko gskaita pagal sutartis, sudarytas iki rinkimagitacijos
kampanijos laikotarpio.

Politinés kampanijos laikotarpiui turi tb atidaryta speciali bankoaskaita arba esama
Lietuvos Respublikoje registruoto bankaslkaita, kurioje kaupiamosédos, skirtos politinei
kampanijai finansuoti. Visos iSlaidos, skirtos pioki kampanijai finansuoti, apmokamos tik is
Sioje siskaitoje esafiy 163y, Ziniasklaida kiekviem karta, skelbdama politin reklam, turi
nurodyti, IS koky 1éSy ta reklama yra apméta.

Sio jstatymo 7 straipsnyje yra pateikiamos kokiais 8@t politines partijos gali finansuoti
savo kompanija. Juos iSskiriarn@ kategorijas:

e nuosavos polities partijos ¢Sos, kurios gautos iS politia partijos finansavimo Saltugi

e politinés kampanijos laikotarpiu politinipartijos gautos aukos;

e IS Lietuvoje registruotu bamkgautos paskolos.
Kitos léSos politiniai kompanijai éra numatytos ir yra draudziamos finansuoti kompanij
Vienas fizinis ar juridinis asmuo per kalendoriniastus gali paaukoti vienai politinei partijai

ar politinei kampanijai ne didesrkaip 300 MGL dydzio auk Jeigu vienas fizinis asmuo per vien
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politing kampanig politinés kampanijos dalyviui (dalyviams) paaukoja daudiaip 10 procent
savo praeitais metais gaupajamy, apie tok aukotoj ir jo auky (aukas) turi bti paskelbiama
Valstybines mokesiy inspekcijos iSvadoje.

Fiziniai asmenys, paaukojl00 ir daugiau lif verts aulq, ir visi aukojusieji juridiniai
asmenys privalo i pavieSinami. Priimant auak turi bati uZzpildomas aukos lapas. Aukotojo
vardas, pavakdir savivaldyle, kurioje jis gyvena, o juridinio asmens pavadingnaavivaldyb,
kurioje yra jo buveis, turi biti paskelbiami Vyriausiosios rinkimmkomisijos

Vyriausia rinkimu komisija 2008-12-10 sprendimué|Dnaksimali; iSlaidy dydzi politinei
kampanijai finansuoti“ buvo nusgsta nustatyti maksimalius iSlaid skirty vieno politires
kampanijos dalyvio politinei kampanijai finansuoti:

1. Kai rinkimy apygarda apima wisLietuvos Respublikos teritogij(Lietuvos Respublikos
Seimo rinkimai daugiamandge: rinkimy apygardoje, rinkimai Europos ParlamestRespublikos
Prezidento rinkimai, referendumas), maksimalustipés kampanijos iSlaigd dydis — 4,0 min. Lt.
kuris buvo apskéiuota pagal formule (rindfy skatius padauginus 1,5 It. lif tai yra 2 696 090 x
1,50 Lt =4 044 135 Lt,).

2. Kai rinkimy apygarda apima Lietuvos Respublikos teritorijol @aetuvos Respublikos
Seimo rinkimai vienmandége rinkimp apygardose), maksimalus iSkiddydis nustatomas
konkretios rinkimy apygardos ringgu skatiy padauginus iS 2,0 Lt ir gausandaug suapvalinus
dvieju pirmyjy reik3mini; skaitmenm tikslumu (pavyzdZiui Zaliakalnio apygardos makdinsama
sieks 65000 Lt., Silaini— 84000 Lt.).

Politiniy partiju ir politiniy kampaniy finansavimo bei finansavimo kontégl jstatymas
reglamentuoja ir politia reklamy, nes teids akty nustatyta tvarka reklama turiatib pazyneta
nurodant ¢Sy Saltin ir aiSkiai atskirta nuo kitos skleidziamos inforcjas. Pagal 18 straipsnis
vieSosios informacijos reggms ir skleidjams draudziama skleisti politimeklamy:

1) neatlygintinai;

2) garso ir vaizdoiiniais (reklaminiais filmukais, filmais) per radijr televizija;

3) pirmame periodinio spaudos leidinio puslapyje;

4) jeigu jos paskleidimas prieStarauja LietuvospRiédikos Konstitucijai ifistatymams.

VieSosios informacijos rergi ir skleidkjai politing reklamy gali transliuoti jei yra sudarytos
vienodos slygos ir jkainiai visoms politigs partijoms ir neéiau iki rinkimu likus 45 dinoms turi
buti pateikti zurnalisi etikos inspektoriuilkainiai ir slygos gali ti pakeisti tik su zurnaligt
etikos inspektoriaus sutikimu. UZzsakymai politineklamai gali lati priimami ne ank&au kaip po
5 darbo dien nuoikainiy ir salygu pateikimo Zurnalist etikos inspektoriui.

Politinés kampanijos reklama nelaikoma:

ne politines kampanijos laikotarpiu skleidzianprastinio poladzio informaciniai praneSimai
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apie valstybs politiky, politiniy partiju, kandidat, veikla, iSskyrus atvejus, kai tokiais praneSimais
yra agituojama balsuoti partijos ar kandidato esars arba uz tokius praneSimus yra atsilyginama,
arba numatoma atsilyginti;

politinés kampanijos laikotarpiu neatlygintinai skleidZiagmiastinio poladzio informaciniai
praneSimai apie valstyb politiky, politiniy partiju, kandida veikla, taip pat diskusij ir pokalbiy
laidos.

VieSosios informacijos rersg ar skleidjo deklaracija teikiama Vyriausiajai rinkim
komisijai du (tris) kartus: likus 10 dignki rinkimy (likus 5 dienoms — jeigu vyksta pakartotinis
balsavimas) ir po rinkimp rezultaty nustatymo prgus 25 dienoms. Deklaracijos skelbiamos
Vyriausiosios rinking komisijos interneto tinklalapyje.

7. Politines reklamos skleidimas per nacionalinius translijustorinkimy agitacijos
kampanijos laikotarpiu finansuojamas valsiytbiudZeto dSomis iS Vyriausiajai rinkimp komisijai
skirty asignavimy. Nacionalinius transliuotojus, kurie skleis paliireklamy, parenka Vyriausioji
rinkimy komisijajstatym; nustatyta tvarka.

8. Kandidaty ir partijy politiné reklama per nacionalinius transliuotojus rinkiragitacijos
kampanijos laikotarpiu skleidziama pagal propowcinygiateisiSkumo princigg proporcingai
paskutinig Seimo rinkiny metu gautiems rirdgy balsams, nuo partijos iSrinki Seimy politiky
skatiui ir partijos iSkelty kandidaty skatiui Vyriausiosios rinking komisijos nustatyta tvarka.

Taciau, kartais labai yra sunkirodyti politine kompanijos reklama, kuri yra nauaioja
rinkéjams patraukti teigumu, teisingumu ir kitais sunkigiodartiais dalykais. Kiekvienais seimo
rinkimais pasitaiko nusiZzengimais, ¢tau jie yra smulkus. Pritaikius rimtiems pazeidingm

asmenys juos padatraukiamij baudziamja atsakomyb.
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2. POLITINI U PARTIJU JVAIZDZIO JTAKOS RINKIM U REZULTATAMS
TYRIMO METODOLOGIJA

2.1. Politiniy partij y jvaizdzio jtakos rinkimy rezultatams tyrimo hipotetinis modelis

Vienas i$ pirmju Zmoni, kuris trianguliacijos modgbana pritaikyti politikoje buvo Dick
Morrisas. Dick Morris buvo pavadintagakingiausiu gyventoju Amerikos politikoje,éld jo
vaidmens, kaip konsultanto ir politinio pajr; ir dél jo artimu santykiu santykio su Amerikos
prezidentu, William Jefferson Clinton. Jis konsutigoreziderg net 18 maet, jo bendradarbiavimas
prasicjo nuo W. J. Clintono iSrinkim@ Arkanzaso gubernatoriaus pareigas iki Clintékngngo
pakartotinio iSrinkimo prezidentu 1996.

Morris trianguliacijos metodas buvo iSvystytas ppkai Clinton demokratai buvo sutriuskinti
1994 Amerikos Kongreso rinkimuose, ir respubligadauguma buvo iSrinkta Kongreso imus.
Clinton siek testi demokrai politika be demokrato daugumos Kongrese, kitas demokratam:
smigis buvo Clintonjvaizdzio smukimas, kaip buvo atskleistas jo ry&ai Monica Lewinsky,
taciau bty sunkiai perrinktas prezidentu.

Dick Morris pataé Clinton, kad susiklasus su@tingoms aplinkybms jo geriausias politikos
kursas buf sukurti tr&ia pozicija tarp respublikanir demokrat. Visa taip buvo padalinta
trikampi ir sukurta tréia pozicija virSuje tarp demokrair respublikon.

Nauja Clintono kursas, kuris buvo pritaikytas respubtikoporeikiams, bet kuris buvo
unikalus (Morris, 1997). Bendra Morris trianguli@s sivoka yra bendrais bruozais pavaizduota 6

paveiksle.

Trikampio pozicija

O

-
Demolkratas Eespublikonas

6 pav. Morris koncepcijos modelis

Kalbant apie koncepcija, tai yraidas sujungti geriausius ahigpartiju elementus taip, kad
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abiep partiju tradiciniai rinkéjai jai pritars. Toks metodas yra ypprotingas kadangi Si politikos
tvirtinimo rasSis leidzia partijai kreiptis maksimal rinkéju skatiu (t.y. iS vigy rinkéjuy pagal
demokrat; — respublikon kontinuuma), imdama viduirtarp abiej rinkéjy kompanijy. Sios krypties
idéja patraukli, ir, Zinoma, tikrai ne nauja. Parkit®90) apilidina § metody kaip minimalaus
principo diferenciacija.

Morris trianguliacijos modelis yra daugiausia sgsijsu politikos iSvystymu, o ne
informacijos iSvystymu ir yra paimtas iS Amerikosonteksto; vis dto buvo glaudus
bendradabiavimas tarp Clinton pa&jarir Tony Blair patatjy, jo Jungtiis Karalysts kolegos
Britanijos Leiborist; partijoje. IS tiknju, gakjo bati teigiama, kad Morris gvoka dalinti politiky 1
Jrikampi® véliau sukiré Sablorm, Tony Blair ir jo patajai panaudojo ‘tr&iojo kelio’ modej
politinés strategijos.

Centrire modelio strukira buvo pasirinkta tris pagrindiniai veiksniai, kurdaugiausiai
itakojo rinkejus. Worcester (1991) atkk tyrima tarp rinkéju pazyntjo tris pagrindinius veiksnius:
partijos program, lyderio jvaizdis ir partijosivaizdis. Sie visi tris veiksniai buvo patalpiriti
trikampi, kurie sudar 7 paveiksle pavaizduptmode]. Siy visy veiksniy saveikavimas lemia
rinkéju bals; skatiy.

Rinkéjy balsai

yderio ivaizdis

7. pav. Politiniy partij y jvaizdzio jtakos rinkimy rezultatams tyrimo hipotetinis modelis.

Modelis yra gana paprastas ir yra pritaikomas Keskwje demokratigje Salyje, téiau
kiekvieno kintamojo reikSé yra skirtinga, tai priklauso nuo Salyje gyvetianzmoniy per ilga

laikotarg susiklogiusiy veiksniy.
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2.2. Politiniu partij y jvaizdzio jtakos rinkimy rezultatams tyrimo metodika

Kiekvienas marketingo tyrimas pasgas vienokio ar kitokio formos informacija.

Antriné informacija susideda iS informacijos, kuri jau busurinkta kit tyrimo specialist
ir skirta kitoms problemoms sgmti, tafiau gali liti naudinga ir sprendziant Sia problger(v.
Dik¢ius, 2003)

Antriniai duomenys surenkami dar pries ap#ient tyrimo probler. Siy duomem
dazniausiai prireikia atliekant pradinius, zvalgmsus tyrimus. Jei antriniduomem kiekis ir
kokyb¢ atitinka ir tenkina tyrimo reikmes, rinkti pirmuiduomem nereikia. Antriniai duomenys
paprastai bna pigesni. Tyjai gali gretiau ir lengviau y gauti. Marketingo tygjui labai svarbu
visapusiSkai apsvarstyti ir nuggti, ar antriniai duomenys tinka ir ar pakanka nustatytam tyrimo
projektui. Antriniai duomenys gali susidaryimonés viduje arba uzjos rip Duomenys,
susidarantys organizacijos viduje, vadinami vidsjia susidarantys uz organizacijosyrtasoriniai
(V. P. Pranulis, 2007).

Pirminé informacija — tai informacija, specialiai renka@ageneruojama konkfii tyrimo
problemai spysti. Apklausa, stellimas ir eksperimentas yra pagrindiniai pirmiiuomenmn rinkos
metodai (V. DiKius, 2003).

Pirminiai duomenys renkami ir komplektuojami, k&iySkeja problema ir tampa aiSku, kad
jai sprsti nepakaks vien antripiduomen. Siy duomem anksiau nereikjo, dél to jie nebuvo
renkami ir komplektuojami. Pirminiai duomenys prddei rinkti ir kaupti paaisjus, kad
problemai spgsti reikia iSsamaus tyrimo. Pirmipiduomem pranasumas tas, kad jie susisj
tiiamos problemos turiniu ir specifika ir yra S¥@sni, nes renkami, kai pradedamas tyrimas.
Tyréjas, rinkdamas Siuos duomenis, susitelkiatliekamo tyrimo projelgt ir, naudodamasis
duomenimis, atskleidzigvairius problemos aspektus. Svarbiausias pinpauomen netobulumas
yra tas, kad jiems surinkti tenka eikvoti palygidéiug laiko, darbo iey. Sie duomenysitna gana
brangis (V. P. Pranulis, 2007).

Pirminiy duomenm rinkimo pagrindiniai metodai yra Sie:

1. Apklausa 4nformacija gaunama atliekant strakizuota apklaus;
2. Stelgjimas -marketingo informacija renkama stebimykius ar zmones;
3. Eksperimentas -atliekamas turint tikgl gauti informacijos apie tai, kaip vieno

rodiklio pakeitimas veikia kito rodiklio pasikeituns;
4. Tiksliniy grupuy, gilaus interviu, projekcimi tyrimy.
Vytautas DiKius pateikia informacijos Saltimiklasifikacija pavaizduota 8 paveiksle.
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Informacijos tipai

Neformali
informacija

Formali
informacija
Antriné informacija Pirmir¢ informacija
Vidiné ISorine Vidiné ISoriné
informacija informacija informacija informacija
Kiekybine Kokybiné Kiekybine Kokybiné
informacija informacija informacija informacija

Saltinis: V. Dikius, 2003
8 pav. Informacijos Saltiniy klasifikavimas.

Norint atlikti politinio marketingo tyrim, remsiuosi modifikuotu L. G. Shiffman ir L. L.
Kanuk siilomu marketingo tyrimo nuoseklumo procesu. Autonigskiria pagrindinius SeSis
marketingo tyrimo proceso etapus. Tai pavaizdugia\&iksle.

L.G. Shiffinan ir L.L Kanuk marketingo tyrim sialo practi nuo hipoteai ir tiksly
nustatymu. Tai atlikus formuluojamos hipoészhipotez - tai tam tikras galimas sprendimas ar
nejrodytas teiginys, kuris, remiantis empiriniais dwarmis, gali iti patvirtintas arba paneigtas)
(Shiffinan, 1987). Antrajame marketingo tyrimo peso etape renkami antriniai duomenys bei
atliekama y analiz. Jeigu tyrimo tikslams pasiektiySiduomem nepakanka, projektuojamas
pirminis tyrimas. Tai tré&asis marketingo tyrimo etapas. L.G. Shiffinan iLLKanuk siilo
naudoti kokybinius ir kiekybinius tyrimus. Pirmiaaspasirenkamas kokybinio tyrimo metodas,
sudaromas pokalbio planas ir numatoma jo aplinkdiali atiekamas kokybinityrimo duomen
rinkimas bei analiz Kokybinis tyrimas baigiamas ataskaitos parengirtiikto kokybinio
tyrimo rezultatai naudojami projektuojant kiekybityrima. Parenkamas kiekybinio tyrimo

metodas, sudaromas tyrimo planas ir numatomos dupnrgkimo naudojamos priemeés.
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Tyrimo tikslai ir
uzdaviniai

Antriniu duomem rinkimas

A 4

A 4

A 4

A 4

Saltinis: L.G. Shiffinan ir L. Kanuk, 1987

1. Kokybinio tyrimo 2. Kokybinio tyrimo 1. Kiekybinio tyrimo 2. Kiekybinio tyrimo
projektavimas: projektavimas: projektavimas: projektavimas:
'TY_“T_O metodo 'TY_WIY('_O metodo -Tyrimo metodo parinkimas | | -Tyrimo metodo parinkimas
parinkimas parinkimas =~} ¢ -Klausimyno parengimas -Klausimyno parengimas
-Pokalbio plano -Pokalbio plano D v yn. IF<)| g D H yn. IF<)| g
parengimas parengimas ) -uomer?]mn -rr.wo. ) -uomer?]mn -rr.wo.
-Pokalbio vedimas priemoni; pasirinkimas priemoni; pasirinkimas
v v \ 4 v
1. Tyrimo 1. Tyrimo 1. Pirminiy 1. Pirminiy
vykdymas vykdymas duomenmn duomenm
rinkimas rinkimas
A 4 A 4 A 4 A 4
2. Duomen 2. Duomen 2. Duomen 2. Duomen
analiz analiz analiz analiz
(subjektyvi) (subjektyvi) (subjektyvi) (subjektyvi)
I [
A 4 A 4
Ataskaitos Ataskaitos
parengiamas parengiamas

9 pav. Modifikuotas marketingy tyrimo procesas

Atlikus tyrima, analizuojami gauti rezultatai ir pateikiamos dos.

2.3. Politiniu partij y jvaizdzio jtakos rinkimy rezultatams tyrimo tikslas ir uzdaviniai

Tyrimo tikslas — nustatyti Lietuvos politimi partijy jvaizdzio element jtaka rinkimy

rezultatams.

Norint pasiekti suformuluattiksla reikiajgyvendintiSiuos uzdavinius:

1. ISskirti pagrindinius politini partijy ivaizdzio elementus.

2. Atlikti Lietuvos politiniy partiju ir ju lyderiy pozicionavim.

3. Pateikti pagilymus politiniy partijy jvaizdzio stiprinimui.
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3. POLITINI U PARTIJU JVAIZDZIO JTAKOS RINKIM U REZULTATAMS
EMPIRINIS TYRIMAS IR JO REZULTATAI: LIETUVOS ATVEJlI S

3.1. Politiniy partijy jvaizdzio jtakos rinkimy rezultatams kokybinio tyrimo

projektavimas, eiga ir rezultatai

3.1.1. Kokybinio tyrimo projektavimas ir eiga

Vytauto Dil¢iaus teigimu kokybiniai tyrimai dazniausiai yra kygbiniai marketingo
tyrimai, kada tyéas stengiasi gautivairiausiy minciy bei idkjy apie tam tikg problem,
generuoja hipotezes ir identifikuoja kintamuosiuglesniems tyrimams. Jie ir maziau
strukfirizuoti, ir maZziau intensyis nei standartizuotu klausimynu, paprastai naudojam
kiekybiniuose tyrimuose, paremti interviu. Kokykams tyrimams idingas ilgesnis, lankstesnis
rySys su respondentu, tddgauti duomenys turi iSsamesir turtingesn turinj, kas taip pat
reiSkia didesa galimybe pazvelgtii esne ir perspektyvas. Respondergkatius yra mazas ir tik
dalinai reprezentuojantis tiksinvisum leidziant jiems pateikti informacijos, reikalingtslesnei
apklausai.

Kokybiniai tyrimai kartais duoda geresnrezultaty uz kiekybinius vien é to, kad yra
pastebimos tos, atrodytmazareikSres problemos, kurios lieka nepasits naudojant kiekybinius
tyrimus. Pavyzdziui, kiekybimi tyrimy metodu galima ir nenustatyti, kéld_ietuvosimores preke
,Saltinio vanduo”, kurio kokyb iSties gera, ispilstytasvieno litro plastikinius butelius ir pigesnis
uz panas konkureniy vanden, néra labai perkamas. Kokybiptyrimy metodu buvo pastéta, kad
tirlamojo butelio kamstis yra taip stipriai uzsuktgog jam atsukti nepakanka moteriSkegop. Tad
pirkéjai, susidire su Sia problema, mieliau renkasi analogikky imoniy ar firmy vanden (V. P.
Pranulis, 2007).

Kiekvienas autorius kokybinius tyrimus klasifikuo@anaSiai, apZvelgus wisnagriréta
literatiira apibendrinau kokybimityrimy klasifikavimg ir pateikiau j 3 paveiksle.

Giluminis interviu — tai bendravimas su tuo¢pazmogumi ilga laiko tarp Naudojama
gauti daugiau ir geresa kokybires idjy iS5 kiekvieno respondento. Taikoma kaip diskutu@gam
jautrios temos, kai respondentas gaiti kveikia grugs, kur reikalinga tikslus s@tingo elgesio
supratimai ir kur informacija nélu atskleista grupinio interviu metu.

Tiksliné grupe (fokus grug) — tai zmony grugje, kuria sudaro nuo 8 iki 12 specialisyra
diskutuojama ir gilinamasgi tam tikr sritj ar i klausimy. Fokusuotos grugs gali liti naudojamos
kiekvienoje situacijoje, kur reikalingas problensas/okimas.

Situacijos analiz — tai vienos situacijos anatiazr suprantamas paaiskinimas. Duomenys
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situacijos analizei paprastai gaunami iS serijgg hestandartimi interviu su daugeliu Zmoui
itraukty i situacip.

Projektavimo tyrimas — Netiesioginir nestrukiiriné apklausos forma, skatinanti
respondent demonstruoti savo giluminius motyvugitikinimus, pozirius ar jausmus tiriamo

objekto ar reiskinio atzvilgiu.

Kokybiniai tyrimai

— ~

Atviras 5
(neuzmaskuotas) UZzmaskuotas
/ |
4 v v
Giluminiai Tiksline Projektinis tyrimas Situacijos
interviu grups analiz
I
‘.' ¥ g Asociacijos
Atskiras Formalus
interviu pokalbis
> Uzbaigimo

A 4

Interpretacijos

A 4

ISraiSkos

Saltinis: V.P. Pranulis, 2007

10 pav. Kokybinio tyrimo klasifikacija

Kokybiniams tyrimams atlikti buvo pasirinkta tikséis grugs metodas (fokusuotos
grupés metodas). Tiksligs grugs metodas vienas iS labiausiai paplitusikokybiniy tyrimy

metod,;.
Fokus grupi principai fittp://distance.ktu.lt/kursai/verslumas/rinkos_maldis _tyrimai_1/121679

.html):
1. Fokus grupes dazniausiai sudaro 6-12 asngeap:s.

2. Pasnekesys trunka 1-14,5 valandas.
Daznai vyksta specialioje patalpoje, kirengta taip, kadijgalima stebti iS vienpusio
veidrodzio ir naudoti audi ir video uzrasus.

4. Grupinei diskusijai pagal sudaayplam vadovauja patys moderatorius

(interviuotojas.
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3.1.2. Kokybinio tyrimo rezultaty analizé ir apibendrinimas

Kaip manote kas turi didziausigtaka politinig partijg rinkimg rezultatams.

Kalbant apie rinkimu rezultatfokus grugs nariai iSsky¥, kad dazniausiai lemia du
veiksniai - tai iSoriniai ir vidiniai. ISoriniai vksniai, kuriu partijos negalitakoti, kaip pastejo
fokus grugs narys pasaulinekonomir kriz¢, stichires nelaings, karai ir t.t. Pagal Sias aplinkyg
partijos turi prisitaikyti, pateikiant save potealdems rinkjams. Vidiniai veiksniai tai partijos
strategija,ikuria jeina partijos programajksis, logotipas partijos veiksmai, kaip pastebfokus
nariai visi Sie elementai formuoja poliés partijosivaizd rinkéjams. Rinkjai pamat ar iSgird
nors vier Siy jvaizdzio element atskiria politines partij viena nuo kitos. Fokus grég narys
pateile pavyzd, kaip su kregzdute yra tapatinamévynés sjunga, kaip su raudona spalva
tapatinami socialdemokratai ir kaip Viktor Uspaskiapatinamas su Darbo partija. Partijpgaizdis
néra neatsiejamos nuo rigk;, nes politini partijy pagrindinis taikinys balsai. Dauguma diskisin
grupés nariu vienbalsiai pritar kad Zmogs atiduoda savo balsus uz partijesizd, i kuri politines
partijos daugiausiai investuoja.

Kokie jvaizdzio elementai yra svarbiausi partijoms, kokeeturéty biti?

Fokus grups nariai kaip politink partijy ijvaizdZzio elementugvardino: p&ios politines
partijos pavadininy, logotip, Siki, program ir paf partijos pirmininl. Apie kiekviena elemeat
buvo aptariama pézau.

Fokus grups nariai pakizé, kad p&ios partijos pavadinimas formuojgaizd, pastebjo,
kad pirma karta Zmogus iSggsl partijos pavadinimgali spesti kokioms i&jomis vadovaujasi ir
kokiu nuostai laikosi partija. Diskusijos grus narys pateikia pavyzdkaip iSgirdus Darbo partijos
pavadinim, galime iS karto sgsti, kad partija kairiosios pakraipos ir atstovaviduting klas, iS
dalies tuéty priminti socialdemokratus. Valstie partija tikrai neatstovauja miesto gyventojus, ar
rusy sajunga, kokiy Zematiy krasto zmony, ja i$ pavadinimo gatu atstovauti Zemdiy partija.
Partijos pavadinimas pagal diskusijos dgmarius tustu biti tikslingas, siekiant vienos ar kitos
grupes zmoni; paramos.

Partijos logotipas lydi visur partija, téldpagal fokus grugs narius partijos logotipas tin
lydéti kiekvienos partijos nar veikla ar pasisakym Zmogus pamas logotip viska siep su
politing partia. Tarp fokus grupes naris kilo klausimas koks partijos logotipas yra gesias ir
efektyviausias. Buvo pazyita, kad partijos logotipas, taip pat turi atsgingboliting krypti kaip ir
pavadinimas partijos. Dauguma Lietuvos partjgotipai yra susieti su Lietuvos reliktais arakst
lietuviSkais motyvais. Logotipas tiu bati paprastas ngnantrus, ryskus, kad Zmogus i$ kaird
atkreipty demes. Fokus grups narys, tei§ kad kiekvienas logotipas yra gerasiida i ji reikia
investuoti, kad jis suteiltlaukiamo rezultato ir patikslino investuoti newviginigusij reklam, bet
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svarbiausia faktoui - laika, nes tik laikui Bgant Zmogussidemi, kaip pastedjo grupss narys
»Susigyvena“.

Kaip kita jvaizdzio elementfokus grugs narei pamiéo politiniy partiju Sikj. Patys fokus
grupés nariai negajo iSvardinti Lietuvos partij Sikiuy, su kuriais politids partijoséjo i rinkimus.
Kaip pastebjo fokus grugs narys partijos pasirenka kiekvienais rinkimams kitus $ikius,
daugumay yra nuvalkioti, be reikSmei ir visiSkai nuobodusiau iSskyg partijos ,Tvarka ir
teisingumo* §ki, kuris skamba ,,UZ tvatkir teisingumy”. Sia partija Sis $ikis lydi nuo pat pradai
kiek atsimena fokus griép nariai. Trumpas ir aiSkusilSs, kuris atspindi partijos pavadiniansis
Sakis jaujstrigesi rinkéju pagsmore. Pasak grugs nariy Sikis turi bati trumpas, skambus, ryztingas
ir politing partija lydéti , ne vienuose rinkimuose.

Politinés partijos programa, kaip téigokus grugs narys,ivaizdzio elementas. Polién
programa atspindi partijos dghs, darbus, prioritetus, pazadus. Fokus ¢guparai pastefjo, kad
labai maza dalis rirdgy skaito prieS rinkimus politimi partiju programas. Diskusijoje buvo iSkeltas
klausimas @l kokiy priezagiy Zzmores neskaito politidss programos. Pasak fokus géapnari
politines programos zmones neskaitél, daugeli priezaSy, viena iS toky, kad zmo#s vertina,
program, kaip ,pazad rinkini“, kurie nebusigyvendinti. Grups narys drastiSkai teig kad
programos buvo rasomos, katltly tatiau kaip pastedjo diskusijos narys politines programos vis
gerja, juos adaptuojamos zmons. Adaptacija pasireiskia tuo, kad pokisrnprogramos tampa vis
trumpesgs, aiSkesés ir suprantamess zmorms. Diskusijos grugs narys pastedp, kad pati
programa yra svarbi, &&u yra svarbiausiai, kaip ja pristato réjkms pati politig partija. Pasak
grupés nario, viena iS geriausigvynés sjungos — Lietuvos krik§oniy demokraf, programos
pristatymo butas buvo 2008 meseimo rinkimuose, nes progranjie pateik, kaip geriausiai
ivertinta ekspett, nevisi Zmo#gs turi supranta apie ekonomika, socialines probéenmiiau tos
srities ekspertai, kurie vertina progran$ mano savo siittaip sukuriamasgvaizdis, kad politia
programa yra geriausia, jei taip skelbia ekspe#aiores sudaromagspidis, kad jam ne reikia
skaityti politiniy partiju programy, nes uz juos perskaiir jvertino ekspertai. Kitos politiés partijos
skelbiasi, kad juos konsultavo arba joms gadparaSyti programa su Zymiais visuomenei
ekspertais. Visi grugs nariai pazyrjo, kad ne pati politini programa svarbiausia, o kaip ji yra
pristatyta.

Partijos pirmininkas renkamas pagal kiekvienostp@l partijos nuostatus. Mispartijy
nuostatose pazyita, kad partijos pirmininkas yra renkamas demogkaii balsuojant partijos
nariams ir partijos pirmininkas patdijatstovayj iS rinktai kadencijai. Kaip fokus gréap nariai
pastebjo, kad partijos pirmininkas yra pagrindinis par$ijveidas, nes jis jatstovauja 24 val. per
pam. Partijos pirmininkas dazniausia iS partijos narodomas per televizija, klausiama jo
nuomorgs ir komentag. Fokus grups narys iSklé klausiny ar partijos lyderis yra partijos
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pirmininkas. Buvos pastéta, kad partijos lyderis ne visada yra partijosmpiinku, ta&iau
dauguma Lietuvos politini partijy pirmininkai yra partijos lyderiai. Diskusis grugs nario
nuomore, kad partijos pirmininkas turit visuomers lyderis, nes zmas traukia lyderiai, @&au
kiekviena Zmogus supranlyderi skirtingai, todl reikia iSsiaiskinti kokios partijos lyderio sawg
yra svarbiausios fisy visuomesje. Dar grugs narys pazygjo, kad rinkjui vertinti, partijos
lyderi-pirmininka yra lengviau nei pasa partip. Dauguma pritar minciai, kad partijos lyderis-
pirmininkas, turi didziausgijtaka partijosivaizdziui.

Keliamos hipoteé&s:

H1: Didziausy poveiki partijosivaizdziui turi partijos programa

H2: Didziausy poveiki partijosivaizdziui turi partijos logotipas irikis.

H3: Didziausy poveiki partijosivaizdziui turi partijos pirmininkas — lyderis

3.2. Politiniy partijy jvaizdzio jtakos rinkimy rezultatams kiekybinio tyrimo

projektavimas ir eiga, rezultatai

3.2.1. Kiekybinio tyrimo projektavimas ir eiga

Teisingai paringtas tyrimo metodas ir jam kruo@s pasiruoSus nuo to priklauso viso
tyrimo sskmé. Tyrimas turi liti klupstiai atliekamas, gauti rezultatai atidziai suvedaRezultatu
nesuvedus suvedus krudf@ padictja tikimybe, kad tyrimo rezultatai bus iSkreipti ir tyrimasrku
buvo atliktas bus iSkreiptas.

Patys tyrimo metodai, kaip ir apskritai tyrimai, ligdati jvairiai Kklasifikuojami,
grupuojami (Kardelis; 2002):

1. Stekgjimas;

2. Eksperimentas;

3. Apklausa.

Stelzjimas — stefjimas apima Zmoni elgesio aivykiu fiksavimo sisteminiu #du, siekiant
gauti informacijos apie stétmja. Stelgjimo biadai gali kiti skirstomi (nafiraliomis ar dirbtigmis
aplinkybémis, asmuo zino ar nezino apie dalyvayitgrime, stebjimas strukiirizuotas ar ne ir
priklauso nuo administravimaido)

Eksperimentas — tai tyrimo metodas, jkmaudojant manipuliuojama ar kontroliuojama
vienu ar daugiau nepriklausankintamyjy ir nustatomos tokios manipuliavimo efektas priklaiot
kintamajam.

Eksperimentavimas yra vienas iS marketingo tyrimaformacijos gavimo iidy.

Eksperimentu gaunama informacija marketingo spetaahs padeda patikrinti priezastingym
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hipotezes, surasti maziau rizikingus ir labiau peigs sprendimus. Eksperimentai leidzia geriau
pazinti rinky ir iSsiaiskinti, kokiu ladu prek ar paslaug sitlanti imoné gali geriau patenkinti
vartotop norus ir poreikius, patrauktiyjdémes, didinti palankum ir tuo remiantis parduoti
daugiau prekj ir paslaug bei gauti pelno. Eksperimento informacija yra gaua iS natraliy ar
dirbtinai sukury situacip. Tokiu kbidu patikrinami problemos sprendimo variantai, gaoaa
informacijos apie galimusjigyvendinimo padarinius ir rezultatus (V. P. Prasu®007).

Apklausa - Apklausa, atliekant marketingo tyrimysa grindziama tyfjo sukuriama
situacija, kai apklausiamasis atsaketruktirine forma jam duodamus klausimus. Staiduota
apklausa yra tokia kiekybinio tyrimo forma, kai #gksiamajam tenka atsakyti j i5 anksto parengtus
ir tam tikra tvarka sugdiotus klausimus. Kiekvienas apklausiamasis atgakos péius klausimus.
Apklausos dalyvis, dalyvaudamas tokiame tyrimetgakydamag klausimus, tiesiogiai pateikia
faktus, iSreiSkia savo paii, vertinimus, ketinimus, atskleidzia veikgnir reiSkiniy priezastis.
Todkl ypat svarbus yra jo poiris ir reakcijai paf tyrimo proces bei veiksmus. Jei apklausiamasis
reaguoja tiki klausimo ar viso apklausos tyrimo turiim probleny, galima tikétis patikimy ir
tikrove atspindigiy atsakym. Tatiau jei apklausiamasis yra jautrus Zmogus, reagisjpapklau-
sos aplink, galima apklausiatiojo reakcip i vienol ar kitol§ atsakyma bei savojvaizd visame

apklausos kontekste, apklausos tyrimo informaa@jalaiti iSkreipta. (V. P. Pranulis, 2007).

Apklausos metodas

\ 4

A 4 A 4 A 4 A 4

Asmenire Apklausa Apklausas Elektronire
interviu telefonu pastu apklausa

Saltinis: V. Diksius, 2003

11 pav. Apklausos tyrimy metody klasifikavimas

Apklausos tyrimo metegddar galima klasifikuoti kaip Zmeéa bus apklausiami. Tai yra pavaizduota
11 paveiksle.

I$ visy kiekybiniy tyrimo metody mano tyrimui bus pasirinkta anketirapklausa. Sis
metodas buvo pasirinktas tddkad jis leidZia per trumpa laika surinkti ganaud informacijos,
rezultatus lengva susisteminti, taip pat Sis metdd@zia uztikrinti respondem@nonimiskum.

Anketa yra marketingo tyrimpirminiy duomem rinkimo priemos, kurio taikymas leidzia
padidinti tyrimo nuoseklumir palengvina duomenapdorojimy. Anketos klausim turinys ir forma
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turi bati priderinti prie noriny surinkti duomen pohidzio, planuojam apklausti respondent
skatiaus, duomemn apdorojimo ir analizavimo metqd Didelio respondent skatiaus apklausai
geriau naudoti trumpas, gerai stiktuotas, apdoroti kompiuteriu pritaikytas ankef(as P.
Pranulis, 2007).

Taikyti Kkitus kiekybinius tyrimo metodus, kaip s&gimo ar eksperimento nebus
galimybés &l dideliy piniginiy ir laiko snaud;, toctl Siy tyrimo metod buvo atsisakyta.
Interviu nebus pasirinktas télg kad Sis lndas reikalauja labai daug laiko ir sunku apdoroti
gautus rezultatus rezultatus..

Taip pat anketies apklausos pasirinkignlémé patirtis darant tokius tyrimo metodu.
Tyrimas bus atliktas kovo énes.

Imties dydzio nustatymas.Yra daugivairiausiu metod imties dydzio nustatymui.

Vytautas DiKius iSskiria du metodus: Nestatistinis metodadatisinis (iki 50000 ir virs).
Remiantis juo nestatistiniu metodu apklausdamasr28pondent, kai Zinant kad Lietuvoje apie
2689600 zmoni teise balsuoti ir paskutiniuose rinkimuose balsaviaktyvumas buvo apie 50
proc., tai reikStu kad apklausus 200 respondkatkur 100 iSy buty dalyvaw rinkimuose.

Statistiniu metodu remiuosi Kardelio lentele kaipwna dideséinei 5000. Pasikliaujant 95
proc. patikimumu, norint atlikti tyrimpagal pateikt lentek reikty apklausti 400 respondentEsu
numats kad mano tyrime dalyvaus apie 400 respondentgatiai teigti kad tyrimo patikimumas
turéty bati apie 95 proc.

2 lentet
Tiriamos visumos ir santykinés paklaidos santykis, kai tiriama visuma didesa nei 5000
Imties taris 25 45 100 (123 |156 |204 |400 625...

Paklaidos dydis, proc. |20 15 10 9 8 7 5
Saltinis: K. Kardelis, 2003

Atrankos pagrindimas. Atrenkant respondentus, vadovaujantis tikimybinearata.
Tikimybiné atranka — kurios metu kiekvienas visumos elementayvienodas tikimybes patekti
1 imtj.

Duomemny apdorojimas. Statistinis anketos duomemapdorojimas bus atliktas kompiuterio
pagalba naudojant Microsoft Excel programa. Duorsdmnys suvesii lenteles ir atlikus nuosekli

ir iSsami analiz. Gauti rezultatai bus pavaizduoti grafiskai.

3.2.2 Kiekybinio tyrimo rezultat y analizé ir apibendrinimas

Remiantis kiekybinio tyrimo (anketos) duomenimigoju klausimu buvo iSsiaiskinta, ar
respondentai yra skaipolitiniy partijy programas ( 12 paveikslas)
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O TAIP B NE

Saltinis: sudaryta autoriaus

12 pav. Respondent dalis skakiusiy ir neskai¢iusiy politini gy partij y programy

Kaip matome iS paveikslo 70 proc. (273 resp.) redpaty néra skait politiniy partiju
programos, 30 procant(117 resp.) yra skait Buvos galima pastéb, kad vym buvo beveik
pusantro karto maziau,dau 57 vyrai, tai yra 48 proc.buvo skafolitiniy partiju program, o iS
visy apklausi motex buvo skaié 60 respondeiiy, tai — 52 proc.

Moterys

Wrai

0% 20% 40% 60% 80% 100%
O Skaite B Neskait
Saltinis: sudaryta autoriaus

13 pav. Moten ir vyr y santykinis santykis ska€iusiy ir neskaiciusiu politini y partij y
programas
IS visy apklaust vyry ir moter, santykio, vyn skatiusiy politiniy partijy programy yra
daugiau tai sudar38 proc. motey 25 proc., taigi galime teigti, kad vyrai daugiaandsi politiniy
partijy programoms ar politiniu gyvenimu Salyje¢itau tas dorgimasis yra slyginis, nes tik 30

proc. respondentyra skai¢ politiniy partiju programas.
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Antruoju klausimu buvo siekiama su Zzinoti kgkpolitiniy partiju programomis buvo
labiausiai domimasi ir koki partijy programas buvo perskaitespondentai. Paveiksle pateikta
kokiy partijy prograny daugiausiai yra skairespondentai.

6,5%

3,2%

12,1%

13,7%
O Lietuvos socialdemokratpartija B Tévynés syjunga - Lietuvos krik8ionys demokrat:
0O Tautos prisiklimo partija O Partija "Tvarka ir teisingumas”
B Koalicija Darbo partija + jaunimas O "Fronto" partija
| Lietuvos centro partija O Lietuvos socialdemokratsajunga
B Naujoji sajunga (socialliberalai) | Lietuvos Respublikos libenakajudis
O Lietuvos valstigiy liaudininky sajunga O Kitos partijos

Saltinis: sudaryta autoriaus

14 pav. Politiniu partijy programos, kurias skai& respondentai

Daugiausiai respondant skatiusiy politiniy partijy programas yra skait Lietuvos
socialdemokrat partija — 75 respondentai (20,2 proc.gviinés sjunga - Lietuvos krik&onys
demokratai — 69 respondentai (18,5 proc.) Tautmskplimo partija — 51 respondentai (13,7 proc.)
Partija ,Tvarka ir teisingumas" — 45 respondenid,{ proc.) ir Koalicija Darbo partija + jaunimas
— 27 respondentai (7,3 proc.). Apklaustieji mazi@uskait tautinih mazuny partijy programas.
Lietuvos rug sajungos politits programos iS apklaustespondent niekas neskait o Lietuvos
lenky rinkimy akcijos prograrng skaie tik 3 respondentai (0,8 proc.)¢tau apklausti teritorija, kur
tautines mazum sudaro labai maza procentodl rezultatas yra tikslingas. Pilietis demokratijos
partija ir Liberal; ir centro gjunga skai po vienodai respondant- 6 (1,6 proc.). Pagal gautus
rezultatus galime sakyti, kad vyrauja pagrirgdirb partijos, kurios ir seimo rinkimuose gavo
daugiausiai balg tolimesniame mano tyrime bus tiriamos Sios pastij

Nuo tretio iki septinto klausimo buvos siekiama iSsiaiSkinkaip Zmors vertina
pagrindinip 5 politiniy partiju: logotipus, #kius, programas ir partjj pirmininkus. Lentedje
pateikiau vig 5 tiriamy partijy logotipus ir §kius.
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3 lentet

Politiniu partij y logotipas , pavadinimas ir fikis

Nr. | Logotipas Partijos pavadinimas Sakis
Ve _— S
1. ﬁ‘ »Tvarka ir teisingumas“ ,UZ tvarkir teisinguma”
Saltinis: http://www.ldp.It/
. ,=UZ nesunaikinamas
2. Darbo partijos o
R idéjas”
Saltinis: http://www.darbopartija.lt/It
S _ _ . ,=UZ valstyles rmipest
3. <@ Lietuvos socialdemokratpartija 5 _
LSDP Zmoremis*
Saltinis: http://www.Isdp.It/It/

4, ek PRISKELIMO Tautos prisiklimo partija ,Svari politika Lietuvai®
Saltinis: http://www.prisikelimopartija.It/
. C Tévynés sjjunga - Lietuvos »Jei tikite tuo, kuo tikime
krikS¢ionys demokratai mes — praékime*
Saltinis: http://www.tsajunga.lt/

Saltinis: sudaryta autorius

Paveiksle matote, kaip respondentai vertina palitpartiju logotipus, maziau nei puse visu
respondent neturi nuomoas apie politini partiju logotipus, susidargspadis, kad neturiéiy
nuomores respondentai nezino, kaip atrodo partggotipai. Geriausiai yra vertinamatviynés
sajunga - Lietuvos krik&onys demokrat ir Lietuvos socialdemokratpartijos logotipai atitinkamai
surinko 10,8 ir 9,2 proc. (42 ir 36) respondentw®iys geriausius vertinimus. Prgasusiai
vertinamy partiju logotipai kity Tautos prisiklimo partijos ir Partijos ,Tvarka ir priséfimas”
atitinkamai vertina prasausiai 19,2 ir 17,7 proc. (75 ir 69) respondert@iau Partijos , Tvarka ir
prisikélimas® logotipas pagal geriausius vertinimus yracir surinks 7,7 proc. auk$ausiu
respondent vertinimy, tai rodo dideli nuomais susiskirtum tarp p&iu respondent Apjungus
rezultatus visiSkai prastai su iS dalies prastaiisiSkai gerai su iS dalies gerai, geriausiatinami
logotipai iSlieka tokie patys, tai buévynés sjunga - Lietuvos krik&onys demokrat ir Lietuvos
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socialdemokrat partijos logotipai, téiau i trecia vieta pakyla Darbo partija ji surinko 33,1
proc.(129 resp.) respondentu apjundpals;. Prasiausiai vertinamas logotipas apjungus balsus
Tautos prisiklimo partijos 33,8 proc. (132 resp.) ir Partijosvgrka ir prisiklimas” 29,2 proc.
(114) respondent

50,0+ 46,2

45,0+

40,0

35,0

30,0

25,01
19,2

20,0

Respondentai (proc.)

15,01

10,0

5,07 0.8

0,0-
Lietuvos Darbo partija Evynés sajunga Partija Tvarka ir Tautos
socialdemokrat - Lietuvos teisingumas prisikelimo partija
partija krikS¢ionys
demokratai

O VisiSkai prastai @IS dalies prastai O Neturiu nuomoas OIS dalies gerai B VisiSkai gerai

Saltinis: sudaryta autorius

15 pav. Respondent nuomoné apie pagrindiniy politini y partij y logotipa

Darbo partijos logotipas sudarytas iS tolumoje &sasaués disko, kuris rys$i su visuomene
ekspeny teigimu rodo perspektyy atspindi ateities siekius. Pasak K. &fanaits, darbiéiy
simbolis bézia sisap su skaidrumu. Kuriantis Darbo partijai skaidruntas atsiribojimas nuo
visuomenrs kritikos nuolat sulaukiai partiju buvo vienas #dy parodyti, kadj politing arera
iZengia nesusikompromites veilejas, kuriuo galima pasitéti

Tévynés syjunga-Lietuvos krik&ionys demokratu logotipas pasak partijos pirmininko
Kubiliaus yra sujungta kriksoniskos Sirdies, kuri yra ir Europos liaudies past simbolis, gerumo
ir platumo bei lietuviskos kregzdigt dinamizmu. Evynés sjunga neatsiejama nuo jos logotipo
kregzdués, kuri tampa daznu paSaipos objektu.

Tautos prisikilimo partijos logotipas pasak K. ¥anaites simbolis visiSkai atitinka tai,alie
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deklaruoja ir partijos pavadingn- tautos prisiklimas. Jiejveda tuos tautinius motyvus (na, ar
pagoniski, tautiski), bet taip, kaip jie Sneka kaadinasi ta partija, tas simbolis atitinka.

Lietuvos socialdemokratpartijos logotipas raz kuria tradiciSkai renkasi daugelis Europos ir
kity pasaulio krast socialdemokratai. T#au L.Uleviciaus nuomone, LSDP téin atsisakyti bent
raudonos spalvos, nes ji aeyra atjusi iS Lietuvos komunist partijos , wliau Lietuvos
demokratigs darbo partijos (LDDP) laik

Partijos tvarka ir teisingumas logotipas pasiriskigkart, kai partija susiké 2002 m., nors
tuomet vadinosi Lietuvos liberaldemokygpartija (LDP) pasak L. Uleviui erelis yra toks kaip
jégos simbolis, grieZtos rankos pozymis, jeigu peitii ju emblem, tai ji yra kapotais kampais,

garetinai griezta.

70,0+
63,1

60,0 515 56,9
_ =0.0 49,2
o 50,07
S
R
T 40,0
c
[}
©
S 30,01
& 22,3
O 19,2
o 16,9

20,01 154

108 13,1
' 10
1010 5' 3’8 311 5' 311
0,0-
Lietuvos Darbo partija Evynés sjjunga Partija Tvarka ir Tautos
socialdemokrat - Lietuvos teisingumas prisikélimo partija
partija krikS¢ionys
demokratai

O VisiSkai prastai @IS dalies prastai O Neturiu nuomoas OIS dalies gerai M VisiSkai gerai

Saltinis: sudaryta autorius

16 pav. Respondent nuomoné apie pagrindiniy politini y partij y Sikius

Paveiksle matome, kaip apklausti respondentai neentienkiy pagrindinip politiniy partiju
Sakius. Respondentamnisertinti partiy Sikius dar buvo sugdingiau daugiau nei puse respondent
netugjo nuomords apie partijosikkius, galima daryti prielaida, kad daugumangt nezino kaip jie
skamba.

Geriausia vertinama buvo Lietuvos socialdemakmaPartijos “Tvarka ir teisingumas'iKiai
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jie surinko po 3,8 proc. tai yra po 15 responderdrtinimy, likusiy partiju Sikiai surinko po 3,1
proc. tai - 12 respondentertinimy. Pragiausiaiivertinti Sikiai buvo Tautos prisiimo partijos
Sikis, kuris gavo 16,2 proc. wigespondent, tai - 63 paprasaush jvertinimg ir Partijos , Tvarka ir
prisikélimas® gavo 13,8 proc. visrespondent, tai -54 pra&ausiusijvertinimus iS respondentus.
Daugiausiai respondantnetugjo nuomorts apie Lietuvos socialdemokunapartijos $ikio 246
respondent tai suda¢ 63,1 proc. vig respondent maziausiai Tautos prisikmo partijos 49,2
proc. $ikis, kuris daugiausiai gavo ,iS dalies gerai“ m@sgent jvertinimy, buvo partijos ,Tvarka
ir teisingumas"” ir Darbo partija atitinkamai po2®;822,3 proc. (93 ir 87) respondearitertinimy.
Apibendrinus galima teigti, kad geriausiai buvertintas partijos , Tvarka ir teisingumas* ir Darbo
partijos $ikiali.

Ivertinti politiniy partijy programa respondentams buvo sunkiaysnes tik 30 proc.
respondenit buvo skai politiniy partijy programas, taau respondentai ggb susidaryti is

rinkiminés agitacijos apie kiekvienos poliéim partijos program

70
60,8 58,5 61,5

60 56,2 55,4
G 50+
S
R
T 40
c
[}
©
5 30
>
o 19,2 18,5
o 20 15,4 77 6 6

4 ' 14, 14,
12,3 o 114 115 Slho,8 B
| 4
1075 38 >4 g &yt b
0,0
O,
Lietuvos Darbo partijia Evynés sjunga Partija Tvarka ir Tautos
socialdemokrat - Lietuvos teisingumas prisikélimo partija
partija krikS¢ionys
demokratai

O VisiSkai prastai O Neturiu nuomoas

Saltinis: sudaryta autorius

| IS dalies prastai OIS dalies gerai B VisiSkai gerai

17 pav. Respondent nuomoné apie pagrindiniy politini y partij y programas

Geriausiai buvojvertinta Darbo partijos politin programa ji net gavo 6,9 proc. wis
apklaustjy auk&iausg jvertinima, tai sudat¢ 27 respondentai, préausiai buvojvertinta Tautos
prisikélimo partijos programa ji gavo, net 18,5 proc. prassiu jvertinimy visy respondent (72
resp.) ir negavo nei vieno geriausio. Apjungus Itetus visiSkai prastai su iS dalies prastai ir

54



visiSkai gerai su iS dalies gerai, geriausiai bivertinta Tevynés sjjunga - Lietuvos krik&onys
demokrat; ir Lietuvos socialdemokratpartijy programos jos surinktapie 22 proc. respondent
geriausy jvertinimy, prasiausiai iSlikiy Tautos prisiklimo partija apjungus visiSkai prasta ir isS
dalies parastai gauBB0 proc. respondeanfvertinimy, tai yra 117 respondentai. Partijos , Tvarka ir
teisingumas” programa daugiausiai gavo gerigid@rtinimy, tatiau jvertinimy ,VisiSkai prastai“
gavo daugiausiai po Tautos pridikno partijos, respondentai buvo labai susiskaltkurie labai
palaiko arba visiSkai nepalaiko Sios partijos.

40,0+

35,0+

30,0

25,01

20,0

15,0

Respondentai (proc.)

10,0

5,0+

0,0-

Lietuvos Darbo partija EBvynés sajunga Partija Tvarka ir Tautos
socialdemokrat - Lietuvos teisingumas prisikélimo partija
partija krikS¢ionys
demokratai

O VisiSkai prastai @IS dalies prastai O Neturiu nuomogs OIS dalies gerai B VisiSkai gerai

Saltinis: sudaryta autorius

18 pav. Respondent nuomoné apie pagrindiniy politini y partij y pirmininkus

Ivertinti penkiy pagrinding politiniy partiju pirmininkus respondentams buvo lengviau, nei
logotipus, §kius ar programas. Lietuvos socialdemokratujasis pirmininkas buvgvertintas
geriausiai, nei kiti lyderiai jis surinko ,visiSkgerai“ — 16,2 proc., tai 63 respondentai ir ,idieR
gerai , — 27,7 proc., tai - 108 respondgenvertinimy. Darbo partijos pirmininkagvertintas
vidutiniSkai, nes respondentivertinimai pasiskirsto apylygiai. éUynés sjungos - Lietuvos
krikScionys demokrat pirmininkasijvertintas identiSkai tiek gerai tie blogaig¢iau daugiausiai iS
visy pirmininky respondentai neturi nuomimapie §, ta dalis tuéty per eitij viena ar kita pustai
lems tolimesa pirmininko ir partijos dabai. Partijos ,Tvarka ireisingumas” pirmininkas

vertinamas prastai, d&u ne taip kaip Tautos prisikmo partijos pirmininkas, kuris vertinamas
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labai prastai. Tautos prisikmo partijos pirmininkas vertina visiSkai prastaiet 30 proc.
respondent, o iS dalies prastai 20 proc. Apie puse responddrautos prisiklimo partijos
pirmininka vertina blogai, neapsisprendwysira 29,2 proc., taip patdomu pastedi, kad
neapsisprendusiyra maziau negu, kurie vertina itin blogai. Mananymu partijos pirmininkas yra

pasmerktas, nes daugiau ne puse Zmesitina ji prastai.
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Saltinis: sudaryta autorius

19 pav. Respondent nuomoné apie pagrindiniy politini y partij y lyderius-pirmininkus

Astunty klausimy buvo siekiamayvertinti ar partijos pirmininkas yra partijos lyder nes
pirmininkas gali fati oficialiai iSrinktas, tdiau Zmors gali nelaikyti pirminink partijos lyderiu,
apklausos rezultatai pavaizduoti 20 paveikslekidi®arbo partijos lyderiu yra Viktor Uspaskich,
net 204 respondentai (52 proc.) visiSkai pritakieg Viktor Uspaskich yra partijos lyderis, 96 (25
proc.) teigia, kad iS dalies, neapsisprendusiunyadiausiai tik 18 responden(5 proc.) . Algirdas
Butkeviius, neseniai iSrinktas nauju partijos pirmininkagal 87 (22,3 proc.) respondentus jis yra
partijos lyderis, iS dalieg gkaito partijos lyderiu 114 (29,2 proc.) resporidero neapsisprermd9
(25,4 proc.) respondentai. Maigu, kad neapsisprendusiu dalis &szpasirinks viena ar kit
nuomor. Ariinas Valinkas pagal 129 (33 proc.) respondentugargjos lyderis, pagal 87 (22,3
proc.) respondentuséra. Galima sgti, kad Sita situacija susidardél respondeni nuomors
susikandimu..

Respondentu nuomone Rolandas Paksas yra partigiesidy taip mano 111 (28,5 proc.)
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respondent, taiau respondentai yra labai susiskirgagal nuomones, téldrySkaus rezultatodna.
Andrius Kubilius pagal 114 (29,2 proc.) responderta partijos lyderis ir pagal 150 (38,5 proc.) iS
dalies. Pagal gautus visus rezultatus galima teigtl visi iSvardinti partij pirmininkai yra say
partijy lyderiai, vieni yra rySkesni kiti nekokie ryskus.

Devintu ir keturioliktu anketos klausimais buvolgiea pozicionuoti penkj tiriamuy partiju
pirmininkus-lyderius. Buvo pasirinktos sawg) kurias respondentai & jvertinti, kurios yra
svarbiausios lyderiui: gabumas, patriotiSkumasgzinsngumas, patys, diplomatiSkas, iskili

asmenyb, iSsilavirgs ir platiy paziiry.

4 lentet
Lyderiy santykinis vidurkis
) ) ) Ideli
Viktor Ariinas Andrius | Algirdas Rolandas ) .
] ] - . apsisprendimo
Uspaskich | Valinskas | Kubilius | Butkevi¢ius | Paksas -
kombinacija
Gabus 1,195 1,334 0,992 0,972 0,897 | 1,079
PatriotiSkas 0,493 0,757 0,923 0,904 0,827 | 1,098
SaZiningas 0,398 0,497 0,679 0,798 0,635 | 1,243
Patyres 1,042 0,425 1,176 0,980 0,868 | 1,070
Diplomatiskas 0,914 0,532 0,963 0,968 0,719 | 1,149
ISkili asmenybé 0,775 0,757 0,798 0,718 0,678 | 0,840
ISsilaving 0,581 1,080 1,172 1,119 0,999 | 1,232
Pladiy paziiry 0,940 1,055 0,889 0,927 0,827 | 1,190

Saltinis: sudaryta autorius
Pateiktoje lentéje matome, kad respondentai vertina Sias savybeml psvarbum:

SaZziningumas (1,243), iSsilavinimas (1,232), gl paziiry (1,190) diplomatiSkas (1,149),
patriotiSkas (1,098), gabus (1,079), pesyf1,070) ir iSkili asmenyd(0,840).
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Gabus PatriotiSkas  a@iningas Patygs Diplomatiskas 18kili I18silaving Platiy paziiry
asmenyb
—e— Viktor Uspaskich —a— Ariinas Valinskas Andrius Kubilius
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Saltinis: sudaryta autorius

20 pav. Politiniy partij uy lyderiy vertinimas pagal savybes

Pateiktame paveiksle matome, kaip respondeiuartino kiekviem iS penkiy partijos
pirmininkus-lyderius. Gabiausias pagal respondentusnas Valinskas, paskui eina Viktor
Uspaskich, pats negabiausias Rolandas PaksasotiBhiiausi Andrius Kubilius ir Algirdas
Butkevitius, o Viktor Uspaskich nepatriotiSkiausias pastijtyderis. Sziningiausias Algirdas
Butkevicius ir Andrius Kubilius, o neginingiausias Viktor Uspaskich. Daugiausiai pasyr
Andrius Kubilius su Viktor Uspaskich, patyrimo daagsiai toksta Ar@irui Valinskui.
DiplomatiSkiausias pagal respondentus Algirdas Butkus ir Andrius Kubilius, diplomatiSkumo
traksta Armnui Valinskui. Pagal respondentus nei vienas pimmkis gali laikyti save iskilia
asmenybe. Labiausiai iSsilaginAndrius Kubilius ir Algirdas Butkevius, iSsilavinimo tikta
Viktor Uspaskich. Pldausiom padirom pasizymi Aiinas Valinskas ir Viktor Uspaskich, o
siauriausiom IS visu penkipartijy pirmininku pagal respondentus pasizymi Rolandaks®a
Respondentu nuomemndrius Kubilius ir Algirdas Butkevius ryskiausi lyderiai.

Paveiksle pateikiame politipipartijy pirmininky-lyderiy  pozicionavimo Zeglapis, pagal
saziningurmy ir iSsilavinima. Zentlapyje gerai matyti iki idealios pozicijos, penkantijy lyderiai
yra toli nutok, tatiau Algirdo Butkev€ius ir Andriaus Kubiliaus pozicijos yra geriausiagktor
Uspaskich pozicija yra pati praausia, jis labiausiai nu tegg nuo vis.
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Saltinis: sudaryta autorius

21 pav. Politiniy partij y lyderiy pozicionavimo zenélapis pagal lyderio iSsilavinimy ir lyderio
sazininguma
Penkioliktu ir dvideSimtu anketos klausimais buveksna pozicionuoti penkias politines
partijas. Buvo pasirinktos sawdy kurias respondentai & jvertinti, kurios yra svarbiausios
politinés partijoms : Supratimas problemos, iSlaikyti pa&adatsizvelgti Zmoni poreikius,

atstovauti visoms klasns, turi protinga politik, turi gera lydet komand, profesionali.

5 lentet

Politini y partij y santykinis vidurkis

o 1 2\ (U g
= = o
S, Tg, g s % '>§ FREER:
B _\5 N X 3> S w o | © ©
g 2 S E & 82 |% 2|5 ¢
o s % L 5| £ o n <X B |2 3
£ g DS = &2 |€8%|2E
a = O a 2 2 5§13
[ @ o ~ % S| o
Supranta 1,114 0,943 1,094 0,999 1,071 1,327
problemas
ISlaiko 0,687 0,592 0,731 0,711 0,743 | 1,385
paZzadus
Atsizvelgi i
smoniy | 0,794 | 0680 | 0777 | 0815 0,745 | 1,347
poreikius
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Atstovauja
visoms
klaséms

0,707

0,662

0,747

0,766

0,723

1,268

Turi protinga
politik g

0,807

0,660

0,937

0,768

0,873

1,344

Turi gera
lyderiy
komanda

0,838

0,606

0,971

0,734

0,920

1,262

Profesionali

0,765

0,504

0,994

0,723

0,999

1,283

Pateiktoje lentéje matome, kad respondentai vertina Sias savybgal gaarbura: iSlaikyti

pazadus (1,385) , atsizvelgti zmorporeikius(1,347), turi protinga politik(1,344), supratimas

problemos (1,327), profesionali (1,283), atstovauiioms kladms (1,268), turi gera lyderi

komand (1,262).
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—e— Darbo partija

Lietuvos socialdemokratpartija
—¥— Tévyneés sjunga - Lietuvos krik&onys demokrat partija

Saltinis: sudaryta autorius

22 pav. Politiniy partij y vertinimas pagal savybes

—=— Tautos prisiklimo
Partija "tvarka ir teisingumas"

Pateiktame paveiksle, kaip matome kaip responderggino penkias politines partijas. Pagal

respondent jvertinimas geriausiai supranta problemas Darboijpdrt Lietuvos socialdemokrat

partija prasiausiai Tautos prisiimo ir ,Tvarka ir teisingumas” partija. Geriausi&laikanti partija

yra Téevynés sijungos - Lietuvos krik§onys demokrat, tatiau kitu partiji dideliy skirtumo rera,
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tautos prisiklimo partija vertinama pré&susiai. Respondentu nuomone geriausiai atsizvelgia
zmoni poreikius partija ,Tvarka ir teisingumas” ir Darlpartija pragiausiai — Tautos priséliimo
partija. Atstovauja visoms klasis geriausia pagal respondentus partija , Tvarlasirtgumas* ir
Lietuvos socialdemokrat partija, prasiausiai Tautos prisidimo partija, t&iau réra aiSkaus
lyderio, nes partijos viena nuo kitos netoli nusdlUP&ia protingiausa politika, geriausy lyderiy
komand, turi ir yra profesionaliausia - Lietuvos socialdstmat ir Tévynés sjungos - Lietuvos
krikS¢ionys demokrat partija, blogiausiai kaip ir visur - Tautos pridikno partijai.

Paveiksle pateikiame politipipartijy pozicionavimo Zewlapis pagal atsizvelgiantZzmoniy
poreikius ir problemos supratin Zentlapyje gerai matyti, kad iki idealios pozicijos, s
partijos yra labai nutolusios. Geriausiai iSyvigartijy atsizvelgiai Zzmoni poreikius ,Tvarka ir
teisingumas*” geriausiai supranta zmpproblemas Darbo partija. Tautos pridikno partija pagal

respondentus galima sakyti visiSkai nesuprantalenapir neatsizvelgia Zmoniy poreikius.

. ‘
1,3
Ideli pozicija
1,2
=}
2
o
S 1,1
=
c
g
N 1
K<} Partija "Tvarkai Tévynés sjunga -
< 09 teisingumas" Lietuvos krik&ionys
< demokrat, partija
[%]
<
08 — Darbo partija
0.7 Tautos prisiklimo e
| socialdemokrat partija
0,6 T T T T t T
0,9 0,95 1 1,05 11 1,15 12 1,25 1,3 1,35

Supranta problemas
Saltinis: sudaryta autorius

23 pav. Politiniy partij y pozicionavimo zenélapis pagal politiniy partij y atsizvelgim i
Zzmoniy poreikius ir problemy supratima

Baigiant kiekybinio tyrimo analize pateikiu apklajs dalyvavusi respondent
charakteristik.
Tyrime dalyvavo 390 respondenis ju 62 proc. moteris 38 proc. vyrai. Respondentai bagdus
pasiskirs¢ pateiktame paveiksle.
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12,3

36,9
20,0

14,6 14,6
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Saltinis: sudaryta autorius

24 pav. Respondent charakteristika pagal amziy
Daugiausiai buvo apklausta nuo 18 iki 25 ynetspondent tai sudaé daugiau nei tredali

visy apklaustjy 36,7 proc., tai yra .44 respondentai, nuo 41 mB&@ grup: buvo antrag sudaé
20 proc. tai — 78 respondanMaziausiai buvo apklausta 61-70 mgtupss Zmoni tais sudar 1,5
proc. nuo vig apklausi respondent

24,6

O AukStasis universitetinifl Vidurinis O AukStasis neuniversitetinid Kitas
Saltinis: sudaryta autorius

25 pav. Respondent charakteristika pagal iSsilavinima

Apklausti respondentai pagal iSsilavinindaugiausiai téjo aukstojo universitetinio mokslo
diploma tai sudaé net 62,3 proc. vis apklaustjuy, o vidurini iSsilavinima sudaé 24,6 proc.
respondent. Maziausiai buvo apklausta twin profesin ir aukstesi)i mokslo diplom, Sios dvi
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pozicijos kartu sudar3,8 proc. vig respondernt

Atlikus kiekybini tyrimg ir ji apibendrinus, galime daryti kurios suformasthipotezs yra
teisingo — pasitvirtino, kurios klaidingos — nepasiino.

Pirma hipotez, kad didziausy poveiki partijos jvaizdziui turi partijos programa yra
paneigta,nes atlikus tyrima paaiskjo, kad labai mazas procentas dpkturintis balsavimo teis
skaito politiniu partiy programas, mano tyrimu metu tik 30 proayviapklausi respondent yra
skait politiniy partijy programas. IS apklaugty skatiusiy politiniy partijy programas vienas
respondentas, skaitvidutiniSkai daugiau nei 3 patiij programas, taigi bebuvo nei vieno
respondento, kuris bwtperskai¢s puse partij dalyvavusi rinkimuose program PaaisSkjo, kad
daugiau nei puse wusrespondent netugjo nuomors apie tiriana partijy programas. Galime
teigti, kad Si hipotezyra paneigta.

Antroji hipotez, kad didziausg poveiki partijos jvaizdziui turi partijos pavadinimas,
logotipas ir &ikis yra paneigtaatlikus apklausa irajapibendrinus, rezultatai pargdkad dauguma
rinkéjuy neturi nuomoas apie partijos logotipapie 40 proc. ir daugiau vigespondent ar Sikj
daugiau negu 50 proc. visrespondent galima teigti kad labai dideli procentai, apiespu
respondent. Taip pat darau prielaida, kad dauguma respondeitino kaip atrodo politinipartiju
logotipas ar skambaiKis, toctl drasiai galiu teigti , kad logotipas ailds, turi mazataka politiniy
partijy ivaizdziui.

Trecioji hipotez, kad didziausy poveiki partijosjvaizdziui turi partijos pirmininkas —
lyderis yra patvirtinta.Pirmiausiai dariau prielaida, kad pagrindipartijy pirmininkai yra partij
lyderiai. Si prielaida tyrimo metu pasitvirtino, kéiriamy partiju pirmininkai yra lyderiai. \élesniy
tyrimu buvo pozicionuojama partijos lyderiai-pirrmiai ir pati politine partija. Atlikus lyderiu ir
politiniy partijy pozicionavimo zerlapius, paais§o, kad iS Si kelty hipoteziyy Si hipotez yra
realiausia, t&au negalime teigti, kad politinio partijos lydepgmininkas vienintelisitakoja
politines partijosivaizd, tatiau jis turi didziausi reikSme iS ting politiniy partiju jvaizdzio
element.

Taigi atlikus kokybiny ir kiekybini tyrimg, galima daryti iSvad, kad politinig partijy
jvaizdziojtakos rinkimyg rezultatams tyrimo hipotetinis modelis yra pagast kiekvienas modelyje
pavaizduotas elementagakoja rinkéjus, tafiau jy jtaka rinkéjams yra skirtinga. Didziaus
itakq turi politin és partijos lyderigivaizdis, pdios partijosjvaizdziojtaka (logotipas, &kiai ir Kiti
elementai) ir kaip tyrimai parod partijos programa turi maziausiagtakos rinkéjy pasirinkimui.
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ISVADOS IR PASIULYMAI

Atlikus politini y partij gy jvaizdzio jtakos rinkimy rezultatui literat @iros analize bei

empirinj tyrim g galima daryti Sias iSvadas:

¢ Remiantis moksliés literatiros analize, daroma iSvada, kad politinio markgtipradzia
Lietuvoje buvo, kaip buvo surengus pirmi demokrasnrinkimai. Pazyrétina tai, kad
marketingo jtaka Siuolaikinei politikai yra akivaizdi, tie patymetodai, kurie buvo
naudojami verslo organizagijprekéms ir paslaugoms reklamuoti, dabar yra naudojami
politiniy kandidat;, politiky, prograny ir ideologiju reklamose. Remdamasi mokslhink
nuomone, galima teigti, kad politinis marketingas ir skirtumy, nuo kity marketingo
sriciy, vienas ISy buty kad politiniy partijy tikslai ir uzdaviniai skiriasi hnuo komercinio
verslo uzdavinj, tad gali Wti pakankamai sunku apiéati politiniy partiju veikla.
Pagrindiniai politinio marketingo skirtumaitty: visi rinkéjai balsuoja ta paa diena
(perka produkt visi vienu metu); Produktas neturi materialiniogpado ir negali kti
apciuopiamas; Rinkjas (pirkeja) neturi galimybs “likti nuoSalyje” nuo viso proceso, UZ |
pasirinkiny padarys Kkiti rinkjai (pirkéjai); Neturi garantiy, kad uZztikrintai gaus tai kas
buvo zadama.

¢ Politinj jvaizd analizuojagios mokslires literatiros studijos parag kad politires partijos ir
kandidatai visuomeis akyse formuoja atitinkaaivaizd. Galima teigti, kad politié partijos
stengiasi formuotijvaizd kuo geresni, nes nuo palankaus &nkpoziirio i partija priklauso
ir politiko ateitis. Objektojvaizdis suprantamas kaip bendiagudis, kui Zmogus turi
susiformaxs apie 4 objekt - kaip politire partija.

e Remiantis teoriams studijos, konstatuojama, jog politinio lyderiolipnés jtaka partijos
ivaizdziui yra didziule, nes politi#s partijos naudoja partijos lydekaip p&ios partijos
ivaizd, tatiau gilesrgse demokratijos tradicijas tutilose Salyse partijos lydericera taip
akcentuojamas.

¢ Remiantis teorini ir empiriniy tyrimy rezultatais, parengtas politinipartijy ivaizdzio
itakos rinkimy rezultatams tyrimo hipotetinis modelis. Pazyima tai, kad parengus
tyrimo modej, pateikta politini partijy jvaizdzio jtakos rinkimy rezultatams tyrimo
metodika.

e Siekiantjvertinti politiniy partiju jvaizdzio jtaka rinkimy rezultatams Lietuvoje, atliktas
empirinis tyrimas, kuris susifb iS dviey daly — kokybinio (fokusuotos grég) ir
kiekybinio (anketigs apklausos) tyrimp Kokybinio tyrimo metu identifikuoti svarbiausi
politiniy partijy jvaizdzio elementai. Kiekybinio tyrimo metujvertintas kiekvienas

politiniy partijy jvaizdzio elementas irvertinta j itaka rinkjams. Apibendrinus
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kiekybinio ir kiekybinio tyrimo rezultatus daromavada, kad didZiausitaka rinkimy
rezultatams turi politini partijy lyderiai, maziausiaitaka tugjo politiniy partijy
programos. Remiantis empirinio tyrimo rezultatdenstatuojama, jog politini partijy
ivaizdzio jtakos rinkimy rezultatams tyrimo hipotetinis modelis empiriSkatikrintas

Lietuvos atveju ir tinkamas naudoti ateityje.

Atlikus politini y partij gy jvaizdzio jtakos rinkimy rezultatams mokslinés literatiiros
analize bei empirinj tyrima galima pateikti rekomendacijas politiniy partijy jvaizdzio

stiprinimui:

e Empirinio tyrimo rezultatai rodo, kad politia partijos logotipas tétu atspindti partijas
idéjas, pabkzti partijos krypi., pavyzdZziui, Lietuvoje partij logotipai yra su lietuviskais
motyvais, tai paléZia patriotiSkum. Logotipas tuttu bati paprastas ngmantrus, ryskus,
kad Zmogus iS kartg ji atkreipty demeg. Partijos logotipas teéty lydéti kiekviem
politiniy partijy veikla ar politika.

e Empirinio tyrimo metu paaisfo, kad politiniy partijy Sikis kaip ir logotipas tuty
atspinati pacios politines partijos idjas. Sikis turety bati skambus, trumpas ir aiSkus.
Stkis turetu bati universalus ir atspiridi pagrindines Zmonivertybes uz & zmores hity
,=uz". Partiju Sukis turetu bati, kuriamas ne vieniems rinkimas, jis &ty islikti ilgesniam
laikui, aiSku pasikeitus rirtky nuostatomsikkis irgi turety Kisti.

e Empirinis tyrimas patvirtino, kad politinipartiju programas, Zmas rera linke skaityti,
taciau jei programa bus parasSyta aiskiai ir glaustauguma rinéju ja perskaityts. Tockl
partijos program reikéty adaptuoti taip, kad skirtingam zmansegmentui programds
nuostatos ity pateiktos pagal poreik

e Empirinio tyrime metu paaisfo, kad politiniy partijy pirmininkas tuéty bati partijos
lyderiu, tai buvo nustatyta apklausos metu. Tyrirepultatai parogl kad respondentams
buvo lengviausiavertinti partijos pirmininkus — lyderius. Pazytma tai, kad y jtaka
partijos jvaizdziui yra didziw, nes dauguma zmanipartijos lyder tapatina su pga
partija. Remiantis Siomis nuostatomis, konstatuajankad partijos lyderigvaizdis turi
buti kuriamas, kaip iSsilavinusio iraginingo lyderio, nes Sios sawgd respondentams

buvo svarbiausios.
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SANTRAUKA

Sukeviius Safinas. (2009) The influence of Political Parties imag Election Results: Case of
Lithuania. MBA Graduation paper. Kaunas: Kaunasukaty of Humanities, Vilniaus University.
76 p.

SUMMARY

The peculiarities of their using for developing flagorable image of a political service in
the society are shown. The factors forming thetjgali service image are discussed. It is asserted
that the image can form itself (naturally) and t&nformed specially. The ways of a formation of
the image of a political service and the dependaridbeir application the factors of the on the
micro and macro environment are described. It ser@sd that the naturally forming image is
influenced by two circumstances: the first, theidiess of the stereotypes dominating in the
society (among electors) applied to suppliers efgblitical services and, the second, the scargines
of the possibilities of new suppliers to join thelifical service rendering market. The specially
formed political service image can be devoted mdy ¢o the total society (the electors) but to a
certain group of them as well. The requirementa ttevelopment of the specific image of service
for a certain social group of the people (the elexjtare discussed.
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PRIEDAI
1 PRIEDAS

ANKETA
Sveikj

A3 esu Vilniaus universiteto 1l kurso magistraraginas Sukewiius, ra3antis magistro
darln apie politinio partijogvaizdzioijtaka rinkimy rezultatams. N@tiau jvertinti Jizsy nuomonr.
Baciau labaidekingas jei skirtunete truput laiko atsakytii anketos klausimus. Jums tinkam
atsakym pazynekite X

1. Ar skaitéte politiniy partij y programa?

[ JTar [ ]NE

2. Jei skaigéte, pazynekite, kuri y politini y partij y programas skaitéte:

Lietuvos socialdemokratpartija Tautos prisidimo partija

Lietuvos rug sajunga Koalicija Darbo partija + jaunimas
"Fronto" partija Lietuvos Respublikos libeyahyjudis
Lietuvos centro partija Lietuvos valstie liaudininky sajunga

Tévynés junga - Lietuvos

krik&sionys demokratai Partija Tvarka ir teisingumas

Naujoji sjunga (socialliberalai) Liberalir centro gjunga
Pilietinés demokratijos partija Partija "Jaunoji Lietuva"
Lietuvos lenk rinkimy akcija Lietuvos socialdemokratajunga

3. Kaip vertinat Lietuvos socialdemokrai:
VisiSkai | IS dalies| Neturiu IS dalies | VisiSkai
prastai prastai | nuomorgs gerai gerai

Partijos logotip

Partijos ki

Partijos program

Pirmininka

4. Kaip vertinat Darbo:

VisiSkai | IS dalies| Neturiu IS dalies | VisiSkai
prastai prastai | nuomorgs gerai gerai

Partijos logotip

Partijos §iki

Partijos program

Pirmininka

5. Kaip vertinat T évynés @jungos - Lietuvos krikS¢ioniy demokraty:
VisiSkai | IS dalies| Neturiu IS dalies | VisiSkai
prastai prastai | nuomorgs gerai gerai

Partijos logotip

Partijos §iki

Partijos program

Pirmininka
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6. Kaip vertinat Tvarka ir teisingumas:

VisiSkai | IS dalies| Neturiu IS dalies | VisiSkai
prastai prastai | nuomorgs gerai gerai
Partijos logotip
Partijos §iki
Partijos program
Pirmininka
7.Kaip vertinat Tautos prisikélimo:
VisiSkai | IS dalies| Neturiu IS dalies | VisiSkai
prastai prastai | nuomorgs gerai gerai
Partijos logotip
Partijos §iki
Partijos program
Pirmininka
8. Ar Jus sutinkate, kad pamiréti Zmonés yra partijos lyderiai:
VisiSkai IS dalies| Neturiu IS dalies
pritariu pritariu | nuomors | nepritariu
Viktor Uspaskich
(Darbo partija)
Algirdas Butkevi¢ius
(Lietuvos socialdemokratpartija)
Art iras Valinskas
(Tautos prisiklimo partijos)
Rolandas Paksas
(Partijos Tvarka ir teisingumas)
Andrius Kubilius (Tévynés sjungos
- Lietuvos krik€ionys demokrat)

9. Kokios savyliés yra svarbiausios politires partijos lyderiui:

) SVARBUMAS
SAVYBES nesvarbu Labai svarbu
Gabus 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
PatriotiSkas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
SaZiningas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Patyres 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
DiplomatisSkas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ISkili asmenybe | 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ISsilavine 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Pla¢iy paZiiry 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

10. Kokiomis savylmis pasizymiViktor Uspaskich:
SAVYBES VisiSkai nepasizymi Labai pasizymi
Gabus 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
PatriotiSkas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Saziningas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Patyres 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
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DiplomatiSkas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ISkili asmenybe | 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ISsilaving 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Placiy paZiiry 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

11. Kokiomis savykmis pasizymiArt aras Valinskas:

SAVYBES VisiSkai nepasizymi Labai pasizymi
Gabus 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
PatriotiSkas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
SaZiningas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Patyres 1| 2| 3| 4| 5| 6| 7| 8| 9| 10
DiplomatisSkas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ISkili asmenybe | 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ISsilavine 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Pla¢iy paZiiry 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
12. Kokiomis savykmis pasizymiAndrius Kubilius:

SAVYBES VisiSkai nepasizymi Labai pasizymi

Gabus 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
PatriotiSkas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
SaZiningas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Patyres 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Diplomatiskas | 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ISkili asmenybeé | 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ISsilavine 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Platiypaziiry |1 |2 |3 |4 |5 |6 | 7 | 8] 9| 10

13. Kokiomis savylkmis pasizymiAlgirdas Butkeviéius:

SAVYBES VisiSkai nepasizymi Labai pasizymi
Gabus 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
PatriotiSkas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
SaZiningas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Patyres 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
DiplomatiSkas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ISkili asmenybe | 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ISsilavine 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Pladiy paziiry 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

73



14. Kokiomis savykmis pasizymiRolandas Paksas:

SAVYBES VisiSkai nepasizymi Labai pasizymi
Gabus 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
PatriotiSkas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
SaZiningas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Patyres 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
DiplomatisSkas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ISkili asmenybe | 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ISsilaving 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Pla¢iy paZiiry 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
15. Vertinant politines partijas, Jums yra svarbu
) SVARBUMAS
SAVYBES nesvarbu Labai svarbu
Supranta problemas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ISlaiko pazadus 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Atsizvelgiaj Zmoniy poreikius 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Atstovauja visoms klagms 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Turi proting g politik 3 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Turi ger g lyderiy komanda 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Profesionali 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
16. Jisy nuomong apie Darbo partija:
SAVYBES VisiSkai nepasizymi Labai pasizymi
Supranta problemas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ISlaiko pazadus 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Atsizvelgiai Zmoniy poreikius 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Atstovauja visoms klagms 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Turi proting g politik 3 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Turi ger g lyderiy komanda 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Profesionali 2 3 4 5 6 7 8 9 10
17. Jasy nuomoné apie Tautos prisikélimo partij a:
SAVYBES VisiSkai nepasizymi Labai pasizymi
Supranta problemas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ISlaiko pazadus 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Atsizvelgiaj Zmoniy poreikius 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Atstovauja visoms klagms 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Turi proting a politik 3 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Turi ger g lyderiy komanda 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Profesionali 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10




18. Jisy nuomoré apie Lietuvos socialdemokray partij a:
VisiSkai nepasizymi

SAVYBES

Labai pasizymi

Supranta problemas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ISlaiko pazadus 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
AtsiZvelgiaj Zmoniy poreikius 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Atstovauja visoms klagms 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Turi proting a politik 3 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Turi ger g lyderiy komanda 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Profesionali 2 3 4 5 6 7 8 9 10
19. Jasy nuomoné apie Partijos Tvarka ir teisingumas:
SAVYBES VisiSkai nepasizymi Labai pasizymi
Supranta problemas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ISlaiko pazadus 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
AtsiZvelgiaj Zmoniy poreikius 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Atstovauja visoms klagms 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Turi proting 3 politik 3 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Turi ger g lyderiy komanda 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Profesionali 2 3 4 5 6 7 8 9 10

20. Jasy nuomong apie Tévynés sjungos - Lietuvos kriks¢ionys demokraty

SAVYBES VisiSkai nepasizymi Labai pasizymi
Supranta problemas 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
ISlaiko pazadus 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Atsizvelgiaj Zmoniy poreikius 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Atstovauja visoms klagms 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Turi proting 3 politik 3 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Turi ger g lyderiy komanda 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Profesionali 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
21. Jas esate:
. 23. Jisy iSsilavini
|:| Moteris D Vyras sy iSsilavinimas
22. Jasy amzius: Vidurinis
- Profesinis /Spec. vidurinis
|| Nuo 18 iki 25
Nuo 26 iki 30 Aukstesnysis

|| Nuo 31 iki40 . . o

| Nuo 41 iki 50 Aukstasis universitetinis

| Nuo 51 iki 60 Aukstasis neuniversitetinis

|| Nuo 61 iki 70

|| 71 ir daugiau

ACIU UZ ATSAKYMUS




2 PRIEDAS
FOKUS GRUPES KLAUSIMYNAS

1. Kaip manote kas turi didZiausigaka politiniy partiju rinkimy rezultatams?
2. Kokie politiniy partiju ivaizdzio elementai yra svarbiausi partijoms?

3. Apibudinkite kiekvien politiky partijy jvaizdzio element?

4. Koks kiekvienas pamétas politiniy partiju jvaizdzio elementturéty bati?

5. Koks disy nuomone politini partijy jvaizdzio elementyra pats svarbiausias ? Kdel
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