VILNIAUS UNIVERSITETAS
KAUNO HUMANITARINIS FAKULTETAS

INFORMATIKOS KATEDRA

GEDIMINAS TREPKUS

VERSLO INFORMATIKOS MAGISTRO STUDIJU PROGRAMA

SEQO metody taikymas tinklalapiy optimizavimui ir reitingavimui

Darbo vadovas

(parasas)

prof. Virgilijus Sakalauskas

(darbo vadovo mokslo laipsnis, mokslo pedagoginis
vardas, vardas ir pavard¢)

Iteikimo data

Registracijos Nr.

Darbo jvertinimas
(data, jvertinimas, komisijos pirmininko parasas)

Kaunas 2011



TURINYS

LeNEEIIUL SATASAS ... .uuvveeieieeeieieeieetteeeteasattaaeaeaaaesaaaessaes s snsnsssnsnnsnsnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnsnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnn 2
PaVEIKSICIIU SATASAS ... ..uvvvveeeeeeeeiiieieeiieeeetsietaeeaaaeasaeesaaaas e nnssennnnnnsnsnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnns 2
| 2T £ T 3
SUINMIMATY .. et e e e e e e e ettt b et e e eeeeeasaantaaeeeaeaeeeesasnnsssseeeaaeeeessnnnsssanaaeeeeeenns 6
I ANAIEING ALES coueeieiiiieeeee e e ettt e e et ee e as 7
1.1 SEO pagrindinés problemos, savokos ir pagrindiniai metodai ............ccccveeeerevireeeninieeeenns 7
1.2 SEO fInansing NAUAA.........ccoiuiiiiiiiiiiiieiiiee ettt et e st e et e et ee e as 7
1.3 ISOTTNIAT METOAL ...etiiiiiiiiiiiiiiiiee ettt ettt e et e e e ettt e e e e eabteeeeesantaeeeenaes 9
1.3.1  NUOTrody OPtIMIZAVIINIAS ...ceeeeeeeeriiiiiiieeeeeeeeesseiiiireeeeeeeeeassnnnrereeeeeseesssansssseeeeeessssnnnnnens 9
1.3.2  ,Svaris ir ne8varis® SEO MEtOAAL ... ..eoveveeeeeeeeeeeeeeeeeee oo e eee e e 9
1.3.3  ,,G00gZIe AAWOTAS ... ..ottt e e e e e e e et eeaeeeeeennnnnnes 10
1.3.4  SVEtaines ZEMEIAPIS ....uvvviireeeeeeiiiiiiiiiee e e e eeesiiieeee e e e e e e ettt eeeeeeeeeeesnnenraaeaeeeeeannnnnnes 11
1.3.5  Paieskos operatoriy galimybiy 1Snaudojimas ...........cceeeveeiiiiiiieeeeeeiiiiiieeeee e 12

1.4 Viding svetainés OPtIMIZACTI....uuveereeeeeeriiiiiiriereeeeeeasiiirreeeeeeeeeessssesrreeeeeesessssnssssreeaeeeeaans 15
1.5 Raktazodzio pozicijos parinkimo mMOdelial...........ceeeecviriiiiieeeeiiiiiiiiiieee e e e e 17
1.5.1  Raktazodzio pozicijos parinkimo modelis .............cceeeeeriiiiiiiiiiieeeeeeiiiieeeee e 17
1.5.2  Sudétingesnis raktazodZio pozicijos MOAEIIS.........ceeeeeerriiiiiiiiieeeeeeeiiieeee e e 20

1.6 Teorings dalies 18VAAOS ......ccuuiiiiiiiiiiie et 20

2 Sitlomo sprendimo MEtOAIKA ......ceeeeeiiiiiiiiiiie e 22
2.1  Tinklalapiy optimizavimo paieSkos SiStemoOms €tapai..........ceeeeeereeuvrrriireeeeeersiiiinrereeeeeeenns 22
2.2 Sukurta optimizavimo paieskos sistemoms metodika .............coeeveeiiiiiiieeiiiiiiiiiiiiieeeeenn 22

B T 1 1 3o T <) U PR UPPPRR 24

3 EKSPerimentiniai tYTIMAT .......eeeeeeeeeseeuriiiereeeeeeeeseietreeeeeeeseessnsssreeeeeeesessssnssssesseeeeeessssssssssseees 25
3.1  SEO tyrimas konkretiems puslapiams .............cceeeeerreiiiiiiirieeeeeeeiiiiieeeeeeeeeeeiirereeeeeeeens 25
3.1.1 www.nuoma-palanga.lt analizés rezultatai ..............ccceeeeeriiiiiiiieieeiiiieeee e, 25

3.2 Sukurtos metodikos vertinimo reZultatal .............ccooviueiiieiiiiiiiiiiiiiiee e 28
32,1  TYIimMO AUOMEIYS ....uuvvriiieeeeeeeeiiiiiteeeeeeeeeeeeitteeeeeeeeeeesssnsrsaeeeaeeeeeesssssssssaaaeeeessnnnnes 28
3.2.2  Kriteriju SKAICIAVIMAS ....eeiiiiiieeiiiiiiiiieeeeeeeeeeiiiteeeeeeeeeeeitaaeeeeeeeeeesesnnsssseaeeeeeessnnnnens 28
3.2.3 Koeficienty SKAICIAVIIMAS ....uuiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeee e e e e ettt e e e e e e e eaaaaaeeeseeeeeeraasans 30

3.3  Eksperimentin€s dalies 1SVAdOS .......ccceeeiuiiiiiiiieee e e e 34

4 Sukurta SEO eKSPErting SIStEIMA .......cc.uuvviiiiieeeeeeiiiiiiiieeeeeeeeeeirteeeeeeeeeesnearaaeeeeeeeeesnnenneeeeas 35
4.1  Ekspertinés sistemos reikalingumo pagrindimas...........cccueveeeeeieeiiiiiiiiieeeeeeeeeiiieeeeeee e 35
4.2 Ekspertinés sistemos tikslo formulavimas ............ccccoeeeviiiiiieieiiiiiiiiiiee e 35
4.3 Tiriamo Proceso aNALIZE ............uuvviiiieieieiiiiieiee e e et e e e e e e et e e e e e e e et aaaaaee e s 35
4.4  Esminiy Kintamuju NUSTALYIMAS ......c.uviieeiiiiiieeiiiiee ettt e e ettt e e et e e e et eeeeibeeeeeeneaeeeeas 36
4.5  SEO ekspertinés sistemos taisyklig Mmedis .........coocueiiriiiiniiiiiniiiiiiiiieiieceieceiec e 36
4.6 PrOgraming IFANZA.......ccuueieeiiieieeeeiitieeeeeitteeeeeitteeeesattteeeesatbteeeasnbeeeeeasbeeeeeannbaeeeeannaeeeas 38
[Svados ir tolesnio darbo PerspPEktyVOS .......ccoouiiiiiiiiiiiie e 40
| B3 7<) 1 T4 v PP EPRR PP 41



LENTELIY SARASAS

1 lentelé. Pagrindiniai SEO elementai vidinei svetainés optimizacijai...........cccueeeeeceveeeeernnnnnnn. 15
2 lentelé. Pavyzdiniai pozicionavimo Parametrai............ceeeuveeeeeriureeeeeniurreeesirereeesasneeeeessnneeeens 18
3 lentelé. Pavyzdiniai pozicionavimo Parametrai............ceeeureeeeeriureeeeeniiureeeesireeeeessseeeeessneeeens 19
4 lentelé. Prognozuojamas pelnas...........cceeeeeriiiiiiiiiiiiie e 19
5 lentelé. OPHMIZAVIIMO CLAPAL...c.ueviireeeiiiiieeeiiiieeeeriiieeeeetreeeeesraeeeeesrreeeeessseeeeessseeeeassseeeens 22
6 lentelé. Tyrime naudojamy Kriterijy apraSymas ..........ceecveeeeeeerieeeeniirieeeeennieeeeesnreeeeennneeeens 22
7 lentelé. Kriterijy perskaiciavimas { KOSTICIENtUS .........ccovvuviiiiiriiiiieeeiiiiee e 23
8 lentele. Duomenys pagal raktini Zodi ,,website developere ..........cccooeeiiiiiiieeiieiiiiiiieeeee e, 29
9 lentele. Duomenys pagal raktini Zodi ,,preciSion Parts®..........ccccceeeeeeveiiiiieeeeeeeeeriinrieeeeeeeenns 29
10 lentele.  Koeficientai pagal raktini Zodi ,,website developere............cccoooviiiiiiiiieeeeeiniiiiiee, 30
11 lentele.  Gauty koeficienty palyginimas su paieskos sistemy rezultatais...........ccccceeeeeuvvnnenenn. 31
12 lentele.  Koeficientai pagal raktini Zodi,,precision parts .........ccceeeveeeeeeirciiiiiiieeeeeeeeeineeeene. 32
13 lentele.  Gauty koeficienty palyginimas su paieskos sistemy rezultatais...........ccccceeeeeuennneeenn. 32
14 lentele.  Koeficientai pagal rupes..........uveiieeeiiiiiiiiiiiieiee e e e e e e e e e 33

PAVEIKSLELIY SARASAS

1 pav.
2 pav.
3 pav.
4 pav.
5 pav.
6 pav.
7 pav.
8 pav.
9 pav.
10 pav.

Unikaliis www.nuoma-palanga.lt lankytojai nuo 2009-08 iki 2010-07.........cccvvvvveeeennnnn. 26
Raktazodziai, kurie atveda lankytojus i www.nuoma-palanga.lt ..............cccoeeeevviinennnnnn. 26
Nuoma-palanga.lt rezultatai jvedus raktaZodZIus ...........ccccuvviiieieeiiieiiiiiiiieeee e, 27
Alexa traffic Rank rezultatal ............ooooiiiiiiiiiiii e 27
Alexa raktaZzodZig ANAlIZE ............vvueiiiiiiiiiee e 28
Nuokrypiai NUO tIKIUJU POZICIJU «.evvvvrrirreeeeeiiiiiiiiieeeeeeeeseirrreeeeeeesesssnsnsreeeeeeesessssssssseees 33
SEO ekspertinés sistemos taisykliy Medis .........cccuvvviiiiiiiiieiiiiiiiiiieee e 37
ESB klausimy ir ju tkelimo aplinkos ...........uvviiiiiiiiiiiiiiiiieee e 38
ESB klausimy formavimo bei sitilomo sprendimo aplinka.............ccccceeeeeeeeeiiciiiiiiieeeennn. 38

ESB pateikiamas klausimas bei sitilomas sprendimas Java applet aplinkoje................. 39



IVADAS

Paprastai kuo anksciau ir auks¢iau tinklalapis atsiranda paieskos sistemy (Lietuvos atveju -
Google) rezultaty puslapiuose, tuo daugiau lankytoju jis sulaukia. Tyrimais nustatyta, kad apie 80%
internauty perziiiri tik pirmo paieskos sistemos puslapio rezultatus, o net 95% interneto vartotojy
perzitri tik pirmuosius tris tinklalapius [2].

Norint atlikti tinklalapio optimizavima paieskos sistemoms (SEO), reikia suprasti, kaip
veikia paieSkos sistemos ir ko ieSko interneto vartotojai. Tinklalapio optimizacija, tai tinklalapio
turinio koregavimas ir HTML programavimas, tam, kad turinys biity kuo labiau susijgs su
raktazodZiais, atitikimas W3C' standartams.

SEO akronimas kilgs 1§ angly kalbos frazés ,,Search Engine Optimization®. LietuviSkai tai
gali buti ver¢iama kaip "Optimizavimas paieSkos sistemoms", taCiau visame pasaulyje svetainiy
optimizacija tiesiog vadinama SEO.

Tyrimo tema aktuali tuo, kad tinklalapiy paieSkos savybiy optimizavimas $iuo metu gana
placiai nagrin¢jamas ir taikomas visame pasaulyje. Tai aktualu ir verslui, kadangi populiarus ir
daznai lankomas tinklalapis suteikia didesnes reklamos ir marketingo galimybes ir taip leidzia
generuoti daugiau pajamy. Lietuvoje tinklalapiy optimizavimas paieSkos sistemoms taip pat placiai
nagrin€¢jama ir taikoma, nes galima rasti ne vieng IT bendrove, kurios bent viena i§ paslaugy yra
tinklalapiy optimizavimas paieSkos sistemoms, naudojant darbe apraSomus metodus.

Tyrimo objektas — optimizavimo paieskos sistemoms metodai interneto tinklalapiy
lankytoju srauto kokybés didinimui.

Tyrimo tikslas — iSnagrinéti optimizavimo paieskos sistemoms taikymo lankytojy srauto
valdyme galimybes bei pasitilyti SEO metodus lankytojy srauto kokybés didinimui.

Tyrimo uzdaviniai:

1. Atlikti SEO metoduy, pritaikyty svetainés iSorinei ir vidinei optimizacijai, teoring analiz¢
ir pateikti jy apibendrinima;

2. Atlikus optimizavimo paieskos sistemoms metody, pritaikyty valdyti lankytoju srautus,
savybiy analizg, nustatyti tinkamiausius lankytojy srauto ir kokybés didinimo metodus;

1. Atliktos analizés rezultaty pagrindu suformuoti raktaZzodziy pozicionavimo metodika;

2. Ivertinti sukurto raktazodziy pozicionavimo modelio duodama efektyvuma,

valdant/didinant lankytoju srautus, pagal gautus vertinimo rezultatus sukurti eksperting

sistema.

" World Wide Web Consortium (W3C) - tarptautinis konsorciumas, leidziantis programinés jrangos standartus
Internetui



3. Praktiskai patikrinti atlikto tyrimo kokybini {vertinima:
= Parinkti ir pritaikyti skirtingus optimizavimo metodus;
= Sukurti vieng ar daugiau tinklalapiy ir Siuos metodus pritaikyti praktiskai;
= [Stirti ir jvertinti gautuosius empirinio tyrimo rezultatus.

4. Patvirtinti arba paneigti ginamuosius teiginius (darbing tyrimo hipotezg).

Ginamas darbo teiginys:

e Naudojant raktazodziy pozicionavimo metodika galima padidinti tinklalapiy lankytoju
srautus.

e Sistemingos SEO metodikos taikymas gali uztikrinti kokybiSkesni informacijos
pateikimg internete.

Magistro darbas paruosStas nuosekliai pagal suformuluotus uzdavinius. Visy pirma buvo
atlikta SEO metody, pritaikyty valdyti lankytoju srautus, analizé. Darbe yra nagriné¢jami placiai
taikkomi SEO metodai ir priemonés. IStyrus iki Siol padarytus darbus, atrinkti aibé metodu,
pasizyminciy geriausiomis savybémis (iSvardinti pacias svarbiausias) ir turinCiy visas reikiamas
priemones tinklalapiy SEO uztikrinimui. Pagal atliktus analizés rezultatus suformuotas tinklalapio
vertinimo SEO metodas. Atlikus pasirinkty puslapiy analizg iSskirti esminiai aspektai darantys itaka
puslapio lankomumui, pagal juos sukurta ekspertin¢ sistema.

Rasant darba, naudoti tokie metodai:

e Visuotinio pazinimo metodas (darbo tikslu nustatymas, uzdaviniy formulavimas,
informacijos apie optimizavimo metodus lankytoju srauto didinimui rinkimas ir analizé;
duomenims apibendrinimas; i§vady formulavimas).

e Bendrieji mokslinio tyrimo metodai:

¢ indukcijos metodas (darbo iSvady formulavimas);
e dedukcijos metodas (naudotinas darbo eigoje nuo bendro sprendimo prie atskiry
daliy);
e palyginimo metodas (metody charakteristiky, panaSumy ir skirtumy palyginimas).
e Analizés metodai:
e duomeny analizés metodas (esamos situacijos vertinimas).

e Modeliavimo metodas (programingés realizacijos projektavimas ir modeliavimas).

e Apibendrinimo metodas (naudojamas medZiagos grupavimui, apibendrinimui bei
i8déstymui).

e Abstrakcijos metodas — juo remiantis, daromos kiekvienos darbo dalies ir galutinés viso

darbo iSvados.



Darbo rezultatai: Atliktas SEO tyrimas parodé leido sukurti metodika, kuria remiantis,
galima efektyviai optimizuoti puslapius. Taip pat sukurta ekspertin¢ sistema SEO optimizavimui,
kuria naudodamasis, vartotojas galés ivertinti, ar jo tinklalapiui reikalingas optimizavimas paieskos
sistemos.

Darbo struktiira: darbe yra 42 puslapiai, 14 lenteliy ir 10 iliustracijy.
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SUMMARY

This master work proposes a method for Search Engine Optimization techniques application
to optimize website performance and improve its ranking. It also describes the most popular Search
Engine Optimization techniques, examines their drawbacks and good sides. An expert system which

helps to apply a set of SEO techniques for website optimization is also presented here.



1 ANALITINE DALIS

1.1 SEO pagrindinés problemos, sgvokos ir pagrindiniai metodai
Interneto vartotojai naudoja paieskos sistemas del vieno ar kito tikslo. IS esmées, daugelis

pasaulinio tinklo vartotoju jungiasi prie paieskos sistemy, kad galéty atrasti juos dominancius
tinklalapius. Paieskos sistemos ir jy algoritmai tapo pagrindiniu $altiniu, padedanc¢iu pritraukti
lankytojus i tinklalapi.

Optimizavimas paieskos sistemoms (Search Engine Optimization, sutr. SEO) — tai veikla,
kurios tikslas padidinti tinklalapio lankomuma bei reitingavima paieskos sistemose. Pastaruoju
metu optimizavimas paieSkos sistemoms vadinamas interneto ir paieskos sistemy marketingo
sistemos dalimi. PaieSkos sistemos pateikia daugybe paieskos rezultaty, kurie priklauso nuo
pacios sistemos susisteminto reitingavimo arba nuo mokamy paslaugy tokiy kaip PPC (mokescio
uZ paspaudimus, angl. Pay Per Click) reklama. Si mokama reklama yra labai dazna ir gali
priskirti rezultatus prie susisteminto reitingavimo, ypa¢ tuo atveju, jeigu reklamuojamasi
padiame pirmame paieskos rezultaty puslapyje. Sios reklamos - tai vienas i3 pagrindiniy Zingsniy
prekinio zenklo kiirimo procese. Nors joms naudojamas mokamas marketingas, PPC, kad ir
biidama mokama marketingo strategija, néra itin lengvai valdoma. PPC reklamos kampanijos
susiduria su stipria konkurencija, tod¢l didelés dalies reklamos valdymas atsizvelgiant i
finansinius aspektus néra toks lengvas.

Priezastys, dél kuriy verta naudoti socialinés medijos priemones imonés marketinge:

e Kaina. Tiesioginé reklama yra brangi . Tol, kol reklama demonstruojama, yra
rezultatas. Reklamos socialinés medijos priemonése (socialiniai tinklai, dienorasciai, naujieny
laiskai) savikaina yra Zenkliai mazesné.

¢ [Sliekamoji verté. Lyginant su tradicine reklama auksc¢iau iSvardintos socialinés

medijos priemonés turi didziausia iSlickamaja verte.

1.2 SEO finansiné nauda[2]
Vienas pagrindiniy biidy SEO naudos ivertinimui yra investicijy graza (Return on

Investment). ROI gali buti itin konkurencingas, jeigu PPC kampanija bus protingai vykdoma.
ROI skai¢iavimo formulé: visy pirma — “I” (Investicija). Po bet kokios investicijos eina “V”
(Veiksmas). Ar tai biity vienkartiné internetiné kampanija, ar tai buty kompleksiné investicija —
po jos visada seks kazkokia veiksmy ir priemoniy jgyvendinimo seka, arba dar kitaip Veiksmas.
Po bet kokio veiksmo, gausime vienokia ar kitokia potencialiy vartotoju reakcija. Ka ir
reprezentuoja raidé “R” formuléje. PavyzdZiui marketingo akcija irgi sukels tik reakcija ir ne
biitinai tiesioginj pirkima i§ karto. ,,NF* - nefinansinis rezultatas. Ir paskutinis punktas formul¢je

— “FR”, arba finansinis rezultatas.



ROI formulé formulé susidaro is:

Investicija=Veiksmas=Reakcija=Nefinansinis Rezultatas=Finansinis rezultatas

“NF” arba nefinansinis rezultatas sudarytas i§ daugelio daliy. Jame bus ir tinklalapio
lankytojai, komentarai e-dienorastyje, Youtube kanalo perzilros, teigiami ir neigiami
atsiliepimai — tiek tiesioginiai, tiek netiesioginiai, naujienlaiskio, socialiniy tinkly marketingas ir
kitos sudétinés SEO marketingo dalys. Visos Sitos dalys ir dar daugelis kity sudarys SEO
veiksmy netiesiogini rezultata.

Veiksmas, reakcija ir nefinansinis rezultatas nepaskai¢iuojami tiesiogiai. Tarkime,
investicija buvo 100 lity ir graza - 300 lity, taigi investicija papildomai uzdirbo du Simtus lity.
Sioje vietoje formule biity galima dar ir pasmulkinti - jvedant papildoma veiksnj “V v”, arba
kitaip: Veiksmo verté. Sakykime kalbame tik apie vieno reklaminio skydelio gamyba — kurio
kaing yra 50 lity ir dar 50 lity iSleisime skydelio demonstracijai kazkokioje interneto svetaingje.
Reklamos specialistai puikia Zino Sita biida, kuris vadinasi “testavimas”. Paleidus viena
reklamini skydeli matome, kad i§ tiikstanCio parodymuy yra 0,3 procento paspaudimuy, kai
pakeitus reklaminio skydelio dizaina ir teksta (zinuté iSlieka ta pati) paspaudimy skai¢ius arba
padidéja, arba sumazéja. Tas pats principas galioja ir kitoms priemonéms. Tarkim, viena jmoné
tiesiog replikuoja savo imonés pavadinima ir susikuria grupg socialiniame tinkle Facebook, kai
kita jmoné suvokdama socialiniy tinkly formata ir Siuolaikini vartotoja taiko tiesiogines
marketingo priemones ir suteikia nauda vartotojui. Pirmos imonés savininkas gali pasigirti 5000
fany, bet nezino, kiek i§ juy isigijo imonés prekes. kai antros jmonés savininkas ménesio gale
aiSkiai mato kiek uzdirbo i$ socialiniy tinkly.

Norint tiksliai suzinoti, kiek viena ar kita marketingo priemoné generuoja imonei pajamy
reikéty atlikti sekancius veiksmus. Visy pirma reikéty paimti nulinj atskaitos taska. Sakykime
imonés apyvarta yra vienas milijonas lity per metus . Jeigu imoné ne pirmus metus rinkoje bus ir
natiiralus apyvartos ir pelno augimas. Sakykime salyginé imoné uzauga 10% per metus. Ir nuo
tam tikro ménesio ar datos (Nulinis taSkas) pradé¢jome taikyti vienokas ar kitokias socialinés
medijos marketingo strategijas. Sakykime sausio ménesj atsirado e-dienorastis. Kovo ménesi
(surinkus kriting masg¢) atsirado naujienlaiSkio marketingas. Spalio ménesj — siekdami i§valyti
sandé¢lius sugalvojome marketingo akcija ko pasekoje atsirado fany grupé socialiniame portale
Facebook.

e Ataskaitiniy mety gale — po papildomy priemoniy jvedimo ir bus galima aiSkiai matyti
kokia yra nefinansinio rezultato ROI. Dabar paimkime mety finansinius rezultatus, atimkime
augimo procenta ir aiSkiai pamatysite, kokia procenting iSraiSka turéjo papildomos priemones
imonés finansiniuose rezultatuose. Dar geriau — jeigu mety finansiniy rodikliy diagrama

skaidytume { atskiras dalis, kada ir kokia priemoné buvo ivesta, tada bus galima matyti kokia



priemonés labiausiai itakoja rezultata. Automatiskai bus skiriama daugiau démesio ir investicijy
toms priemonéms. Sakykime, punkte A buvo jvestas naujienlaiskio marketingas — kuriame
iSskirtiniai pasitilymai klientams. Bus labai lengva paskai¢iuoti konkretaus naujienlaiskio ROI,

bet tai taip pat atsispindés ir bendruose rezultatuose. Taip pat ir su kitomis priemonémis.

1.3 ISoriniai metodai
SEO marketingas veiksmingas tik komplekse. SEO marketingo akcija neuzdirbs metinio

biudzeto, bet kaip komplekso dalis ar vienkartin¢ akcija — tikrai jtakos metinius finansinius
rezultatus. Dar yra pakankamai daug zmoniy — kurie neturi kasdienio pri¢jimo prie interneto,

taigi Siuo atveju SEO netikslinga taikyti.

1.3.1 Nuorody optimizavimas|[3]
Vykdant SEO, neiSvengiamai susiduriama su nuorody optimizavimu. Pagrindinis bet

kokio internetinio verslo tikslas yra pritraukti reikiamus lankytojus i tinklalapi. Jeigu verslui
nuolatos pavyksta pritraukti mokiy klienty, galima tikétis, kad jis bus sékmingas. Nuorodu
optimizavimas — procesas, su kurio pagalba stengiamasi sukurti kuo daugiau i tinklalapi
nukreipty nuorody. Sios nuorodos turi bati patalpintos itin patogiose ir matomose kito tinklalapio
vietose, kad paskatinty lankytojus uzsukti i jiisy svetaing. Problema yra ta, kad néra taip lengva
atsidurti tarp nuorody, talpinamu zinomuose tinklalapiuose. Be to, tos svetainés, kuriose yra
talpinamos nuorodos, turi biiti susijusios su vykdoma veikla.

Sis procesas yra svarbus paie$kos sistemy atzvilgiu. Pastaryjy taikoma logika gan
paprasta: jeigu geras tinklalapis mano, jog nuoroda yra pakankamai gera, nuorody optimizavimas
gali padidinti reitingus, taciau tik tuo atveju, jeigu bus laikomasi tam tikry metody. Paieskos

sistemy algoritmai kreipia démesi ne tik { nuorody kiekybe, bet ir i kokybe.

1.3.2 ,Svaris ir nesvaris“ SEO metodai[4]
Ziniy pasaulyje, kuriame konkurencija yra itin agresyvi, nei§vengiamai svarbu yra pazinti

savo konkurenta. Geriausiai parengtas planas biity tas, kuris panaudoja egzistuojancias
strategijas, kad dar labiau galéty jas pagerinti. Kai tenka pagerinti savo reitingus geriausiose
paieskos sistemose, pastovi strategija nustoja egzistavusi, kadangi tik tinklalapio
konkurencingumo analiz¢é gali atskleisti, kurie 1§ konkurenty gali nukonkuruoti versla.

Visi metodai, kuriais yra naudojamasi atliekant optimizacija paieskos sistemoms, galéty
biiti suskirstyti i dvi grupes. Jos yra vadinamos ,,white hats* ir ,,black hats*. Visi metodai ir
taktikos, naudojamos atliekant tinklalapio optimizavima paieSkos sistemoms yra vadinamos
,white hat®, jeigu jos yra atliekamos remiantis paieskos sistemy nurodymais ir nesinaudojant
triukais bei gudrybémis. Verta pastebéti, kad paiesky sistemy nurodymai néra pateikti komandy

ar taisykliy skyriuose. ,,White hat* metody panaudojimas reiSkia, kad paieskos sistemos



indeksuotas ir jvertintas turinys yra lygiai toks pats, koki pamatys lankytojas apsilankes tame
paciame puslapyje.

,»Black hat“ —tai SEO metodai, kurie padidina vertinimo lygi paieskos sistemose apgaulés
biidu. Sie metodai apima teksto slépima, padarant jo spalva panasia kaip ir fono bei nukreipiant
lankytojus i tinklalapius, kuriy kontekstas yra visiSkai skirtingas nuo to, kuris buvo pateiktas
paieskos sistemoje. IS esmés ta taktika, kuri nukreipé lankytojus i tinklalapius, kuriy turinys yra
skirtingas ir yra vadinama ,,Black hat“. Viena populiariausiy praktiky yra ,,maskavimas®, kai
paieskos sistemai yra pateikiama viena tinklalapio versija, o lankytojas, aplankes pastaraji
puslapi, iSvysta visiskai kita turini.

Paieskos sistemos gali sumazinti tinklalapio klasifikacija atsizvelgiant i paieskos rezultatus
arba tiesiog pasSalinti tinklalapio pavadinima i§ savo sarasy, jeigu tik jis nusprendzia, kad tas
tinklalapis naudoja ,,black hat*“ SEO metodika sieckdamas didesnio lankytoju srauto. D¢l Sios
prieZasties paprastai yra rekomenduotina nenaudoti pastaryjy metoduy. Tokios bausmés gali biiti
taikytinos tiek pacios paieskos sistemos tiek ir automatiniy algoritmy pagalba.

Vienas i populiariausiy pavyzdziu, ivykusiy 2006 metais, kai Google pasalino BMW
Vokietija ir RICOH Vokietija tinklalapius i§ savo paieskos rezultaty, nes abu tinklalapiai
naudojosi ,,black hat* SEO metodika siekdami pagerinti savo puslapiy vertinima paieskos
sistemy rezultatuose. Vis dél to Google atkiiré jy puslapius paieskos sistemoje, kai tik Sios

kompanijos atsipras¢ bei atliko tam tikrus pakeitimus[5].

1.3.3 ,,Google AdWords*“
90% Interneto vartotoju ieSko reikiamy prekiy ar paslaugy per Google paieskos sistema.

80% 1§ ju neina toliau nei pirmas Google rezultaty puslapis. Jei imonés néra pirmajame
puslapyje, ji praranda Simtus ar net tukstan¢ius potencialiy klienty.

Google AdWords reklama suteikia galimybe:

e parodyti tiksling reklama tikslinei auditorijai;
e apriboti Google reklamos rodyma Zmonéms, kurie grei€iausiai nepirks i$ jusy.
Google AdWords reklamos unikalumas tas, kad ji pasiekia vartotoja biitent tuo momentu,
kai jis aktyviai jos ieSko. Abiem reklamos formoms yra reikalingi raktazodziai, tik per ,,Ad-
Words* juos galima greiciau "paleisti", o SEO pigiau kainuoja i$laikyti, jei vertinsime kaStus
ilgoje perspektyvoje .

SEO privalumai pries ,,Google Adwords*[8]:

1. Pritraukti viena lankytoja atlieckant SEO ilgoje perspektyvoje paprastai kainuoja
maziau, nei naudojant ,,Google AdWords” ar kitus reklamos tinklus, kai mokama uz kiekviena
paspaudima.

2. Dalis beieskanc¢iyju nesirenka ,,Google AdWords” rezultaty, nes supranta, kad tai
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komerciné reklama ir pirmenybg teikia labiau nattraliai paieskai.

3. Atliekant SEO ilgesni laika, paieskos varikliai vis dazniau nukreipia lankytoju pagal
daugiau ir ivairesniy raktazodziy.

“Google AdWords” reklamos pranasumai prie§ tradicinj SEO[8]:

1. “AdWords” pradeda veikti zaibiskai - per 10-20 min. jau galima pamatyti savo
reklama Google paieskoje, tuo tarpu SEO pirmieji rezultatai pastebimi geriausiu atveju po 2-4
savaiciy, o uzbaigimas gali uztrukti iki 6 ménesiy ir ilgiau;

2. Su “Google AdWords” labai patogu greitai iSbandyti ivairias idéjas ir prielaidas,
tokias, kaip:

a. suzinoti ar yra rinkoje yra konkretaus produkto poreikis ir jei taip - ar pakankamas,
kad investuoti 1 nauja projekta ir pan. Tokiu biidu galima iSbandyti verslo model;i dar pries§
sudedant pagrindines investicijas;

b. suzinoti per kuriuos raktazodzius didesnis procentas lankytojy tampa klientais, t.y.
konkretaus raktazodzio vertg lankytojui. Véliau geriems raktazodziams galima atlikti SEO;

c. suzinoti, kurios antraStés labiau pritraukia lankytoju démesi ir tokias antraStes
naudoti formuojant meta aprasymus. Tai lengvai galima atlikti sukuriant tai paciai skelbimy
grupei kelis skirtingus skelbimus (angl. A/B split test);

d.suzinoti, kurie puslapiai miisy svetain¢je greiCiausiai nuveda lankytojus iki
pardavimo.

3. Leidzia lengvai kontroliuoti:

e lankytoju geografine teritorija kilometry tikslumu, kurioje bus rodoma reklama;

e maksimalia suma uz paspaudima ir dienos biudzeta;

e skelbimo teksta;

e raktazodzius;

e nukreipiamaji puslapi.

1.3.4 Svetainés zemélapis [5]
Svetainés zemélapis (angl. Sitemap) - daznai tinklalapiuose randamas atskiras HTML

puslapis su tinklalapio struktiira (svetainés zemélapiu) - nuorodomis i visus (ar svarbiausius)
puslapius, padedantis tinklalapio lankytojams bei paieSkos sistemoms susigaudyti tinklalapio
struktiiroje. DaZniausiai tai XML failas su nuorodomis i tinklalapio puslapius, kuris pateikiamas
Google sistemai, siekiant pranesti jai apie tinklalapyje esancius puslapius. Tinklalapyje taipogi
turéty biiti nuoroda i §i puslapi.

Paprastam tinklalapiui, kurio visi puslapiai jau yra suindeksuoti Google paieskos

sistemoje, jokios naudos i§ svetainés Zemélapio nebus. Jie labiau skirti tinklalapiams, kuriy
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puslapius problematiSka suindeksuoti. Tai dazniausiai puslapiai naudojantys Flash, AJAX ar
pasiekiami per formas, t.y. tie, i kuriuos paprastai nepatenka paieskos sistemy robotai. Svetainés
zemelapi biitina atnaujinti kiekviena karta, kai atnaujinamas ar i{dedamas naujas turinys.

Pagrindiniai svetainés zemélapiy privalumai:

e Padaugéjus suindeksuoty puslapiy, gali padidéti ir lankytojy srautas i§ paieskos
sistemuy.

e Taip pat svetainés zemélapiuose galima nurodyti puslapiy atnaujinimo daznuma,
paskutinio atnaujinimo data, prioriteta kity puslapiy atzvilgiu.

e Svetainés Zemelapio faile galima naudoti iki 50000 nuorody, jeigu puslapiy
tinklalapyje yra daugiau, galima naudoti kelis puslapio Zzemélapiy failus, juos apjungiant
puslapio Zemélapio indekso faile (iki 1000 Zemelapiy). Tinklalapyje galima naudoti kelis
puslapio zemelapio indekso failus.

Pagrindiniai Google palaikomi Sitemap formatai: XML (sukurti pagal Sitemap
protokola), RSS/Atom, Text. Be ju Google turi dar keleta specifiniy Sitemap formaty: Video,
Mobile, News, Code Search, Geo.

Perduoti Google puslapio zemélapi galima Siais biidais:

a) per Google Webmaster Tools jrankj - tai pats patogiausias biidas. IS karto matomos
Sitemap klaidos, suindeksuoty puslapiu skaicius;

b) robots.txt failas - reikia Iterpti eilute “Sitemap:
http://example.com/sitemap location.xml”

C) siunciant Google paieskos sistemai HTTP uzklausa

www.google.com/webmasters/tools/ping?sitemap=sitemap_url.

1.3.5 Paieskos operatoriy galimybiy iSnaudojimas
Cia apzvelgiami du pagrindiniai ,,Google* paieskos operatoriai, naudojami SEO, bei ju

pritaikymo SEO procese galimybeés.

1.3.5.1 PaieSkos operatorius - site:[6]
Sis operatorius naudojamas tada, kai sickiama gauti puslapius i§ konkretaus domeno,

pavyzdziui, site:.lt operatorius leidzia gauti rezultatus i§ .It domeno. Pagrindiné informacija,
iSgaunama naudojant site: operatoriy:

Ar svetainé suindeksuota ir kiek puslapiy - SEO analiz¢je site: operatorius naudojamas
pirmiausiai patikrinti, ar naujoji svetain¢ jau suindeksuota Google, o taip pat suZinoti kiek ir
kokiy konkurenty puslapiy yra suindeksuota Google.

Puslapiy antrastés ir apraSymai - rezultaty puslapyje i§ karto matosi svetainés antrastés ir

apraSymai. O antrasté ir apraSymas yra pagrindinis dalykas, kas priver¢ia narSytojus paspausti
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ant svetainés. Kai kuriy puslapiy antrastés gali biiti ne tokios, kokios tikimasi; net galima aptikti
puslapius, kuriy vartotojas neranda, kad Google suindeksuoty. Su site: operatoriumi visa $i
informacija yra i§ karto ,,po ranka“ ir galima imtis SEO veiksmy taisyti klaidas.

Pasikartojantis turinys - antrastés ir aprasymai taip pat padeda pastebéti ar néra dubliuoto
turinio. Google nepriima pasikartojancio turinio ir gali uz tai nubausti. IS tikryjy svetaingje
dubliuoto turinio lyg ir néra (kas gi specialiai kopijuos tokius pacius puslapius?), bet Google gali
biti suindeksavus ta pati turini po skirtingais URL (pvz, gairés, dokumentai spausdinimui ir
pan). Siuo atveju tg pravartu pasitikrinti.

Svarbiausiy puslapiy atradimas - naudojant site: galima suzinoti ir kiek svetainé turi
puslapiy, kuriuose minimas tam tikras raktazodis Ka tas duoda SEO analizei? Tai turi bent jau
kazkoki isivaizdavima kiek puslapiy su Siuo raktazodZiu reikia turéti svetainéje, jei nori
konkuruoti. Tikslas turéti bent jau tiek pat, o norint pranasumo - net ir daugiau nei konkurentai.

Kadangi rezultatai iSriSiuojami prioriteto tvarka, galima pamatyti, kuris puslapis yra
svarbiausias Google poziiiriu. Jei tai ne tas puslapis, kurio buvo tikimasi - reikia imtis priemoniy
ir pasitvarkyti vidini SEO optimizavima bei pabandyti gauti daugiau nuorodu. Generuojant
nuorodas tam raktazodZziui, jos irgi turéty vesti ne 1 titulini ar kokj kita puslapi, bet i ta, kuri

Google laiko svarbiausiu.

1.3.5.2 Paieskos operatorius allintitle: [7]
allintitle Google paieSkos komanda padeda jvertinti realia SEO konkurencija pagal tam

tikra raktazodi ar raktazodzius. Taciau allintitle Google paieSkos operatorius net ir paprastiems
vartotojams labai susiaurinty paieskos rezultatus. Paprastai, jei raktazodziai yra puslapio
antrastéje, tai Zymiai didesné tikimyb¢, kad ir tekstas tame puslapyje bus susijes su ieskoma
fraze. Kaip ir visi Google paieskos operatoriai, taip ir allintitle raSomas su dvitaskiu. Po
dvitaskio jrasomas raktazodis ar frazé, kurios SEO konkurencinguma norima jvertinti. Pvz,
allintitle:darbas JAV. Google pateiks visus suindeksuotus puslapius, kuriy antrastéje yra frazé
"darbas JAV" (nesvarbu koks eiliskumas). Jeigu ieSkoma bendriniy ZodZiy, kurie turi kity kalby
atitikmenis (seo, reklama ir pan.) - reikia pazyméti, kad ieSkoma tik puslapiy i§ Lietuvos ar
puslapiuose lietuviy kalba.

SEO procese allintitle padeda suprasti realy tam tikro raktazodzio konkurencinguma - ar
apsimoka ji optimizuoti ar ne. Visuomet, kai pradedi kurti nauja ar optimizuoti kokia nors
svetaing pravartu zinoti kaip sunku yra optimizuotis pagal tam tikra frazg. Jeigu konkurencija
didele, galbiit labiau apsimoka visa savo laika ir pastangas skirti maziau konkurencingai frazei ir
pasiekti norimus rezultatus bei gauti lankytojy srautus Zymiai anks¢iau ir pigiau.

Sakykim, optimizuojame svetaing, kuri pardavin¢ja automobiliy draudima. Atlikg

raktazodziy analiz¢ matome, kad daugiausiai paiesky atliekama su $iais raktazodziais:
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automobilio draudimas
civilines atsakomybes draudimas
privalomasis draudimas
automobiliu draudimas

Patikring Sias frazes su allintitle operatoriumi, matome, kiek konkuruojanciy puslapiy
turime:

automobilio draudimas - 582 puslapiai
civilines atsakomybes draudimas - 26 puslapiai
privalomasis draudimas - 982 puslapiai
automobiliu draudimas - 177 puslapiai

Kaip matome, "civilines atsakomybes draudimas" yra viena 1§ ieSkomiausiy fraziy, o
konkurencija ypatingai maza. Taigi, jei noréCiau optimizuoti automobiliy draudimo svetaing,
pirmiausiai taikyCiausi | "civilines atsakomybes draudimas" frazg¢, bet nepalikéiau ir
"automobiliu draudimas" frazés, nes jos konkurencingumas net tris kartus mazesnis, nei

"automobilio draudimas".

1.3.5.3 Pagrindiniai svetainiy lankomumo rodikliai
Google PageRank — svetainiy vertinimo kriterijus, kuris nurodo kiekvieno individualaus

puslapio populiaruma skal¢je nuo 1 iki 10. Google reguliariai atnaujina PageRank, taciau viesai
rezultatus skelbia tik mazdaug kas 3 ménesius. PageRank yra skaiiuojamas pagal atgaliniy
nuorody skai¢iy skirtinguose puslapiuose. Dar ne per seniausiai, iki ,,Google* paieSkos jégainés
dominavimo rinkoje, buidavo jprasta ieskoti rezultaty ir iki 10 puslapio. ,,Google* su ,,Pagerank*
(PR) tiesiog iSsprendé paieskos rezultaty reliatyvumo problema. Daugelis SEO eksperty PR
vertina kaip viena i§ realiausiy galimybiy savo pasiekty rezultaty stebéjimui. Niekas, iSskyrus
,Google* komanda, nezino pilno PR algoritmo, manoma, kad ji sudaro keli milijonai kintamyjy.
Bet SEO ekspertai, atlikdami jvairiausius veiksmus ir stebédami PR pasikeitimus, yra pri¢je kai
kuriy iSvady [9].

PR algoritmas yra tik vienas i§ ,,Google* naudojamu algoritmy. Pavyzdziui, PR
algoritmas visiSkai nevertina svetainés turinio. PR vertinimo skalg¢ sudaro balai nuo 0 iki 10.
Nuliu baly vertinamos ,,Google* nezinomos svetainés arba svetainés, kurios dar tik yra ,,smélio
dezes stadijoje (pirmas pusmetis, metai). 10 baly, be abejo, skiriama geriausiai vertinamai
svetainei, pavyzdZiui, ,,Google.com. Pagrindin¢ PR algoritmo funkcija yra vidiniy ir iSoriniy
sasajy, esanciy tinklalapyje vertinimas. Kalbant apie iSorines sasajas, lemia ne kiekis, bet
svetainiy, kuriose yra sasajos i Jisy tinklalapi ,,svoris (PR). Siekiant konkreciy baly, patys
lengviausi bus PR-1 ir PR-2. Sunkiausia ir daugiausia pastangy reikalaujantis darbas prasidés
nuo PR-3 ir tgsis iki PR-7. Po to kylant bus ir vél Zymiai lengviau. Véliau kilimas gali tgstis net
gi be ypatingy pastangy[10].

Viena i§ sudétiniy PR algoritmy daliy yra ir tinklalapiy amZiaus vertinimas. Beje, PR
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nevertina svetainés kaip visumos, PR vertina kiekviena puslapi atskirai [10].

Alexa reitingas (Alexa Rank) - svetainés lankomumo rodiklis. Reitingas yra

apskai¢iuojamas analizuojant "Alexa Toolbar" vartotojy naudojimasi Ziniatinkliu. Mazesnis

Alexa reitingas reiSkia didesni svetainés lankomuma [9].

Atgalinés nuorodos (BL, BackLinks) — tai kitose interneto svetainés esan¢ios aktyvios

nuorodos i Jusu tinklalapi. KokybiSkos atgalinés nuorodos yra neatsicjama Google reitingy

gerinimo dalis [9].

1.4 Vidiné svetainés optimizacija

Kiekvienas puslapis su gera vidine SEO optimizacija turi turéti pvairius struktiirinius

elementus. Populiariausi ir plac¢iausiai naudojami pateikiami 1 lenteléje.

1 lentelé. Pagrindiniai SEO elementai vidinei svetainés optimizacijai

SEO elementas

Esmeé

Rekomenduojama praktika

“Title* meta
duomeny Zymé

Meta duomeny
aprasSymo
Zyme
Raktiniy
Zodziy
Zyme

meta

Roboty meta
Zyme

H1 antrasté

Tinklalapio
turinys

Raktazodziai
svetainés
navigacijoje

Pagrindiniy raktazodziy jdéjimas

Puslapio apraS§ymo zymé. Pagrindinis
tikslas yra sudominti lankytoja ir
itikinti ji, kad ieSkoma informacija yra
bitent Siame puslapyje

Vertina Google (maZiau nei ankséiau
»black hat SEO* déka), Yahoo, Bing ir
kt. Nukreipimui i puslapi naudojant
Google reklama, robotai skenuoja ir
Sia Zyma

Leidimy nustatymas Google robotams
("index, follow, archive", ,,noydir®,*
noodp®)

Google robotai kreipia daugiau
démesio { kaip nors iSsiskiriancius
puslapio elementus, o H1 suprantama
kaip paryskintas ir PADIDINTAS
teksta, t.y. abiejy kombinacija

Tai  svarbiausias  faktorius, kad
lankytojai i§ paieSkos sistemy biity
nukreipti | svetaing. Jeigu paieskos
sistemoms yra sunku atrasti tinklalapio

turini, paieskos sistemy atzvilgiu
reitingai  nepadidés arba  bus
nereik§mingi

"Pradzia", "Titulinis", "Home" ir pan.
vis dar iSlieka labiausiai optimizuotais

raktazodziais internete, kadangi
dauguma svetainiy administratoriy
Siais  Zodziais nukreipia { savo
svetaings titulini puslapi. Vidiniy

nuorody pavadinimai (anchor text) yra
naudingi ne tik paieSkos sistemy

Per daug raktazodziy gali biiti suprasta kaip
Siukslinimas; ribotas simboliy kiekis. Google
skiria 65 simbolius arba 9-12 zodZiy
Patrauklumas lankytojui; butina nurodyti
paieskos sistemoms rodyti puslapio apraSyma
kaip jmanoma dazniau. Rekomenduojamas
ilgis - ne daugiau 155 simboliy

Patartina jrasSyti tik pagrindinius raktazodzius
ir ju atitikmenis su klaidomis. Gali buti
naudojami konkurenty klaidinimui
(nerekomenduojama)

Bent jau zymes "noydir, noodp" biitina
naudoti. Jos nurodo Google ar Yahoo
robotams nenaudoti katalogy (Yahoo ir
Dmoz) apra§ymy, kai pateikia rezultatus apie
puslapi paieskos rezultatuose

Svarbu antra$¢iy hierarchija, ypac, jeigu
robotams imponuoja iSskirtinumas

Pastovus turinio atnaujimas bei tinklalapio
priezitira

ISsamus ir informatyvus nuorody tekstas
padeda ne tik vidinei SEO optimizacijai, bet
ir palengvina ir supaprastina navigacija
vartotojams.
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SEO elementas

Esmé

Rekomenduojama praktika

ALT=
atributas

Su
raktaZodziais
susijes
puslapio
turinys

Turinio
iSskaidymas

Netekstiniy
Zymy
naudojimas

Raktazodziy
parySkinimas

Nuorody
pavadinimai
(anchor text)

Raktazodziai
URL

robotams. Jie naudingi ir vartotojams.
ALT atributas - tai alternatyvus tekstas
naudojamas paveiksliuky apraSymui.
Naudinga, kai paveiksliukas néra
atvaizduojamas narSykléje dél kokiy
nors priezasCiy. Leidzia paieSkos
robotams suprasti, apie ka tam tikras
paveiksliukas.

Optimizuojamy raktazodziy daznumas
turinyje

Punkty (bullet point) naudojimas
tekste, teksto i§skadymas — patogiau ne
tik vartotojui, bet ir robotams
identifikuoti paryskintas/pabréztas
vietas

Jeigu tinklalapyje naudojamos tik
<frame> Zzymos, Flash, ir JavaScript,
kuriy negali ,nuskaityti“ paieSkos
sistemos, mazai tikétina, kad paieSkos
sistemos susidomés tinklalapiu.

Kiekvienakart parySkindami zodj ar
i$sireiSkima, mes nuimame tam tikra
"vertg" nuo kity paryskinty raktazodziy
ar fraziy

Google robotai naudoja teksta, esantj
nuorodos anchor text, kaip indikatoriy,
apie ka bus tas kitas puslapis. Jei
puslapyje bus viena susijusi nuoroda
su anchor text i kita puslapj, tai tas
kitas puslapis turéty reitinguotis
aukSCiau uz pirmaji (ei visi kiti
parametrai vienodi); bet jei bus
pateikta 10 susijusiy nuorody su
anchor text, pirmasis puslapis turéty
reitinguotis auksc¢iau uz likusius 10 (jei
visi kiti parametrai vienodi), nes jis
tampa vertingu Saltiniu ir panaudoja
susijusi raktazodj 10 karty

Neimanoma  suoptimizuoti  vieno
puslapio ivairiems raktazodziams (kaip
ir svetainés URL).

Jei paveiksliukai naudojami kaip nuorodos
(tiek vidinés, tiek iSorinés), tai ALT tekstas
veikia kaip nuorodos pavadinimas. Patartina,
kad paveiksliukas ir paveiksliuko aprasymas
bty susije ir atitikty puslapio tema, kadangi
vartotojas uz piktnaudziavima tuo gali
nubausti

Optimizuojami raktazodziai turi kartotis kaip
galima dazniau. Nors filologiniu atzvilgiu tai
gali buti palaikyta stiliaus klaida, bet
vidiniam SEO optimizavimui tai
neikainojama. Taciau negalima persistengti,
nes tada puslapis atrodys kaip brukalas
(spam)

Tvarkinga turinio strukttra

Turinys turi biti ,,draugiSkas paieSkos
sistemoms: H1, H2 i H3 zymemy
naudojimas, reikSmingas turinys, su W3C
standartais suderinamas kodavimas,
narSyklés suderinamumas, jokio paslépto
teksto, ALT Zymos naudojimas
Nesistengti  suoptimizuoti
raktazodziy viename puslapyje

per  daug

Nukreipti Google robotus reikiama linkme ir
patarti, apie ka kitas puslapis; kitaip tariant,
parodyti Google, pagal kokius raktazodzius
jus norétuméte, kad tas puslapis atsirasty
paieskos rezultatuose.

Kiekvienam optimizuojamam raktazodziui
galima sukurti po nauja puslapi ir tuomet
raktazodziai puslapio URL labai padeda
svetaineés vidinei SEO optimizacijai. Nereikia
kurti puslapiy pavadinimy, kurie yra
raktazodziy kratinys (arba brukalas). Naudoti
minuso zenkla ( - ) kaip skirtuka ir nesudurti
zodziy puslapiy pavadinimuose (pvz.,
NuomaPalanga.htm), neapsunkinant Google
roboty darbo

Saltinis: sudaryta autoriu pagal [5][6].
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Net ir bunant nusistacius pries paieskos sistemas, svetainés SEO optimizacija reikalinga:
e patogesniam turinio pateikimui lankytojams;
e kad lankytojai apsilankyty ten, kur nukreipiama;
e kad lankytojai jvertinty pastangas;
e kad lankytojai sugrizty ir rekomenduoty svetaing draugams.
Paieskos sistemos irgi vertina pastangas padéti realiems zmonéms, todél gerai
suoptimizuota svetainé kyla Google reitinguose. Dauguma SEO vis dar didziausia démesi skiria
iSorinei SEO optimizacijai, bet reikétuy pabrézti, kad vidiné svetainés SEO optimizacija veikia

daug geriau nei isivaizduojama.

1.5 Raktazodzio pozicijos parinkimo modeliai
Siame skyrelyje pateikiami pagrindiniai raktazodZio pozicijos parinkimo modeliai,

aprasomi jy kintamieji, modeliai bei parinkimo pavyzdziai.

1.5.1 Raktazodzio pozicijos parinkimo modelis
Siame skirsnyje pristatomas raktazodziy pozicijos parinkimo metodas (Keyword

Selection Position Model, sutr. KSPM). Metodas padeda parinkti raktaZzodi pagal kuri tinklalapio
savininkas turéty pradéti tinklalapio optimizavima. Sis modelis atrenka raktazodj, kurj galima

pelningai panaudoti SEO.

1.5.1.1 RaktaZodZio parinkimo kintamieji
Kuriant raktazodzio parinkimo metoda, darau prielaida, kad vienas tinklalapis susijes su

viena konkre¢ia tema. Sis tinklalapis gali biiti pasiektas pagal raktazodi g; kur i reiskia konkredia
tema, produkta, tinklalapio dokumenta arba tiesiog raktazodzio pavadinima. Kiekvieno produkto
i pelno marza m? € R+. Zinant tinklalapio lankytojy procenta v? € R+, 0<wv? = 1 kurie po
paieskos ¢gi nuperka produkta i, apskai¢iuoju galima pelno marza raktazodziui ¢i , kuris atveda

vartotoja { puslapi i ; m;=v?m?

1.5.1.2 Pozicijos kintamieji
Tinklalapio pozicija paieskos sistemos rezultaty lange yra numeruojama j =/, ...,.J

kur j = I reiSkia pirma pozicija. Vartotojai pasirenka tinklalapius rezultaty lange pagal tikimybe:
kj (0 <kj < 1) kuri priklauso nuo pozicijos numerio j. MaZesnis pozicijos numeris reiskia didesni
paspaudimy kieki j < g=kj >kq kai j =1, ...J ir q =j+1, ....J. Kaina, kad pasiekti pozicija j
gali bti apskai€iuota kaip procentine dalis ¢j (0 < ¢j < 1) nuo kainos pasiekti pirma pozicija Ci.
MaZesnis pozicijos numeris reisSkia didesng kaina, taigi j < g=cj>cq kai j=1,....Jirq =

I
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1.5.1.3 Modelis
Pelnas gautas i§ raktazodzio i, apskaiiuojamas i§ gauty pajamy atémus iSlaidas

raktazodzio reklamavimui paieskos sistemose. Pelnas generuojamas i§ lankytoju kiekio v;; = kju;
tenkanc¢io konkreciam puslapiui i jeigu tas puslapis yra pozicijoj j. Pelno marza i§ $iy lankytoju
tikimasi bus m; kas veda prie pelno: k;u;m;. ISlaidos, kad puslapis i pasiekty pozicija j
apskaiciuojamos ¢;C;.

Susipazinus su sprendimo kintamaisiais seka:

_ { 1ljei puslapis i atsiranda pozicijoj j
*5 71 0 kitu atveju

2 lentelé. Pavyzdiniai pozicionavimo parametrai

g k g € — Cigq
.IC}- —k J1
1
100% | 15% 20
2
60% | 13% 10
3 c_;l'

30% [ 10% | 3 = 3

Modelis, kuris maksimizuoja pelna gali biiti formuluojamas:
maxZ!_, er-=1 (kju;m; — ¢; C)xy,
Gia TI_yxy; =1 (i=1..])
x; €401} (i=1,....Lj=1,....J).

Apribojimai uztikrina, kad raktazodis i yra priskirtas vienai paieskos rezultaty pozicijai j.

Randamas geriausias sprendimas kiekvienam raktazodziui:
i =]l (kjuimi — c}-Cij — Max

Bandymas pakelti raktazodzio i reitinga paieSkos sistemoje, pelningas jei jis atitinka
salyga: kpu;m; = c;»C;. Kitais Zodziais reikéty raktazodzio i ilaidoms skirti: kpu,m; , kad jis
atsirasty j;” pozicijoje.
1.5.1.4 Pavyzdys

Turime penkis produktus (raktazodzius) /=5, ir pozicijuy skai¢iy J=3. Tikimybe, kad
paieskos sistemy vartotojai paieSkos sistemos rezultaty lange paspaus atitinkama pozicija lygi
k1=0.15; k, = 0.13; ky; = 0.1, tai matyti lenteléje nr. 1. Kaina, kad raktazodis pasiekty pirma
pozicija rezultaty lange, apibréZiama: ¢, X C; = 100% X C; = C;. Sekanciy pozicijuy kainos:

¢, = 60% ir ¢, = 30% procentai imant nuo pirmos pozicijos kainos C;.
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Antroje lentel¢je pateikti penki raktazodziai atitinka penkis tinklalapius. Kiekvienas
tinklalapis pasiekiamas per viena paieskos raktazodi.

3 lentelé. Pavyzdiniai pozicionavimo parametrai

i 1 2 3 4 5
Mobilusis telefonas | Kompiuteris | Muzikinis grotuvas | Navigacijos sistema | Kamera

1y 800 1200 600 400 50

v 5% 8.5% 3% 2% 6%

m? 320 200 400 100 300

m; 16 17 12 2 18

C; 200 1500 800 200 400
u;m; | 12800 20400 7200 800 900
”f;” i | 64 13.6 9 4 2.25

Antroje lentel¢je matyti, kad per nustatyma laika 1,=800 vartotoju ieSko raktazodzio
,mobilusis telefonas. Jei vartotojas paspaudzia ant Sios nuorodos ir apsilanko tinklalapyje,
kuriame tikimybé, kad nusipirks preke yra v”=5%. Pelno marza m’ =320 pasieckiama kai
parduodama preke, paslauga. Pelno marza tenkanti vienam vartotojui apskai¢iuojama:

m; =m;=v’m’ =320X5%=16

Kaina, kad raktazodis ,,mobilusis telefonas* pasiekty pirma pozicija bity: C; = 200,
Antra pozicija rezultaty lange kainuoty ¢, X €; = 60% X 200 = 120.

Tikimasi pajamy i$ raktazodzio ,,mobilusis telefonas‘ antroje pozicijoje:

ku;m; = 13% X 800 X 16 = 1664

Apskai¢iuojamas pelnas gaunamas i§ raktazodzio ,,mobilusis telefonas™ esan¢io antroje

pozicijoje:
kjum; —c; X C1=1544

4 lentelé. Prognozuojamas pelnas

j=1|*1720 | 1560 | 280 | -80 | -265

Jj=2| 1544 | *1752 | 456 | -16 | -123

=3 11220 [ 1590 [ *480 [ *20 | e |

Trecioje lenteleje pateiktas prognozuojamas pelnas kiekvienam raktazodziui. Didziausia
reik§me atitinka optimaly sprendima konkreciam raktaZzodZiui. Lenteléje matyti, kad verta leisti
pinigus pirmam raktazodziui, kad jis pasiekty pirma pozicija, nes tuomet $is raktazodis generuos
didZiausia pelna. Antra pozicija bty optimali antram raktaZodZiui. Penktam raktaZodZiui
prognozuojamas neigiamas pelnas, todel neverta leisti pinigy, kad jis pasiekty pirmas tris

pozicijas.
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Naudojant §i modelj, tinklalapio savininkas gali nustatyti, kuriuos raktazodzius verta
pasirinkti ir { juos investuoti, siekiant padidinti savo pelna. Taip pat Sis modelis padeda nustatyti

maksimalia kaina, kuria verta investuoti, kad raktazodis pasiekty atitinkama pozicija.

1.5.2 Sudétingesnis raktazodzio pozicijos modelis
Sudétingesnis raktazodzio pozicijos modelis (Enhanced Keyword Selection Position

Model, sutr. EKSPM) leidzia naudoti daugiau negu viena raktazodi vienam dokumentui surasti.
Tam jvedamas naujas indeksas h € {1, ..., H}, H — raktazodis, kuris susietas su vienu tinklalapio
puslapiu. Pelno marza m’, €R+ atitinka dokumenta (tinklalapj) h. Kiekvienas dokumentas h gali
biiti pasiekiamas pagal skirtingas uzklausas (raktazodzius) i€ I,. Eilé raktazodziy I}, yra visy

galimy raktazodziy poaibis (f,, < {1,..,1}) forh=1, .., H).
1.5.2.1 Kintamieji

Ivedamas naujas kintamasis v;;, kuris bus skirtas modeliuoti procenta lankytoju, kurie
nuperka produkta /# per raktazodzius i[lil <vp < 1). Praktikoje, skirtingi pirkimo dazniai

stebimi tam pa¢iam tinklalapiui, lankytojui naudojant vis kita raktazodi. [10]
1.5.2.2 Modelis

{1jei dokumentas h atsiranda pozicijoje j esant raktazodZiui {
T
kil 0 kitu atveju

H I ) P..b
max Eh:lZi:l Z}-:l(k}'uimhvhi - C_;I'Cz')xhi_;l'

kai
T x =1 (h=1,..H;i=1,.,1)
o, =1 (i=1.,Lj=1..,J)

xm}' E{ﬂ: 1} (h :],...,I{,'izl,..., 1,'j:],...,J)

Kaip ir paprastame raktazodzio pozicijos modelyje, randamas maksimalus pelnas. Pirmas
apribojimas garantuoja, kad dokumentui # yra daugiausia priskirta viena pozicija j paieskos
sistemos rezultaty lange naudojant raktazodj i. Antras apribojimas garantuoja, kad kiekviena

pozicija j rezultaty lange naudojant raktazodi i yra uZpildyta daugiausia vienu dokumentu 4.

1.6 Teorinés dalies iSvados

1. Optimizavimas paieskos sistemoms yra aktuali problema Interneto marketingui bei e-
komercijai, leidZianti pritraukti naujus vartotojus bei teikianti finansing nauda.

2. SEO metodai pradéti naudoti neseniai ir $§iuo metu yra placiai naudojama tinklalapiy
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reitingavimo bei struktiiros optimizavimo priemoné. Atlikus Sios srities moksliniy tyrimy
analizg, buvo nuspresta orientuotis | SEO metodus, skirtus optimalaus raktazodzio radimui

3. I8analizuoti ivairlis SEO metodai — raktazodzio pozicijos, nuorody optimizavimo,
turinio valdymo, suderinamumo su paieskos algoritmais.

4. Atlikus analize paaiSkéjo, kad visose Siose srityse taikoma daug ivairiy metoduy;
nemaza ju dalis susijusi su tiksliu ir efektyviu HTML i$naudojimu.

5. Tolimesniam tyrimui pasirinkti tiek vidiniam svetainés optimizavimui naudojami
(daugiausiai HTML pagristi), tiek ir iSoriniai (svetainés zemélapis, lankomuma atspindintys

indeksai, nuorody optimizavimo faktorius) bei juos atspindintys rodikliai.
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2 SIULOMO SPRENDIMO METODIKA

2.1 Tinklalapiy optimizavimo paieSkos sistemoms etapai
Optimizavimas naudojamas, siekiant padidinti tinklalapiy lankytoju skai¢iy ir kokybe.

5 lentelé. Optimizavimo etapai

Nr. | Projekto fazé Uzduotys

1 Analizé Esamos situacijos analizé

2 | Greitas jgyvendinimas | Paprasti techniniai sprendimai
Paprastas turinio redagavimas

3 ISsamesné analizé Klienty analizé

Konkurenty analizé

Techniné analizé

Turinio analizé

Veiksmuy plano sukiirimas

4 Igyvendinimas Suplanuoty veiksmuy jgyvendinimas

Analizés etapas. Pirmame projekto etape, analizuojama dabartiné tinklalapiy situacija-
perzitirima dabartiniai tinklalapiy lankytojai, nustatomi ju poreikiai. Nustatomi tinklalapiy tikslai
ir esami pasiekimai SEO srityje. Analizuojami tinklalapiy log failai ir lankomumo jrasai.

Greito jgyvendinimo etapas. Atsizvelgiant | pirmo etapo rezultatus, tinklalapiuose
padaromi greiti techniniai, turinio pakeitimai (turinys papildomas tritkstamais raktazodziais).

ISsamesnés analizés etapas. Tinklalapiuy klienty ir konkurenty analizé. Raktazodziy
nustatymas. Be techniniy ir turinio pakeitimy, apibréziamos SEO uzduotys. Tinklalapio kiirimo

plano ir metodikos paruoSimas.

2.2 Sukurta optimizavimo paieskos sistemoms metodika
Metodo sukiirimas reikalauja tam tikros analizés, po kurios galima buty paskaiCiuoti

koeficientus ir juos naudoti internetiniy tinklapiy analizéje. Turint toki metoda galima biity
palyginti rezultatus tarp paieskos sistemy rezultatu ir gauto metodo rezultato. Sio skyriaus tikslas
yra koeficienty paskai¢iavimas, ir jy testavimas su atrinktais internetiniais tinklapiais.

6 lenteléje pateikiamas tyrime naudojamy kriterijy sarasas bei ju vertinimo israiskos. Sie
kriterijai pasirinkti, atsizvelgiant { 1.3 ir 1.4 skyreliuose rodiklius bei elementus, naudojamus
optimizavimo paieskos sistemoms procese.

6 lentelé. Tyrime naudojamy kriterijy apraSymas

Kriterijaus apibiidinimas Kriterijaus vertinimo israiska
Raktazodziy meta Zymé RaktazodZiai Santykinis dydis (max 24)
Aprasymo meta Zymé Puslapio apraSymo Zymé Santykinis dydis (max 2)
Tinklalapio turinys Tinklalapio turinys Absoliutus dydis
Svarios nuorodos Ar nuorodos ,,Svarios®? Taip/ne
Svetainés zemélapis sitemap.xml Ar yra svetainés Zemélapis? Taip/ne
Lankomumo rodikliai per ménesj Lankytojy skaiCius per ménesi Absoliutus dydis
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Domeno senumas (metais) Kada suteiktas domenas Mety skaiCius
PageRank PageRank indeksas Absoliutus dydis
AlexaRank AlexaRank Absoliutus dydis
Suindeksuotu puslapiy skai¢ius Suindeksuoty puslapiy skai¢ius | Absoliutus dydis
H1 H2 H3 Zymeny naudojimas HX Zymiy skai¢ius Absoliutus dydis
Robotai robots.txt Ar yra robots.txt failas? Taip/ne?
Nuoroduy i puslapi kiekis Bendras nuorodu i puslapi kiekis | Absoliutus dydis
Krovimosi laikas (s) Tinklalapio krovimosi greitis Sekundés
Tinklapio dydis Tinklalapio dydis

Turinio unikalumas Ar tinklalapis kazkuo unikalus? | Taip/ne

Tinklalapio atnaujinimo daznumas

Kaip daznai atnaujinamas
tinklalapis

Ekspertinis vertinimas (reikSmiy
intervalas [0...1])

Nuorody ir raktazodziy panasumas

Pagrindinis tikslas paskaiciuoti
ar pagal adresa URL galima

Ekspertinis vertinimas (reikSmiy
intervalas [0...1])

suprasti turinio kuris bus
pateiktas esmg

W3C

Atitikimas W3C standartams
(HTML+CSS)

Validavimo klaidy skaicius

7 lentel¢je pateikiamas 6 lenteléje suformuoty kriterijy perskaiCiavimas i santykinius

koeficientus. Visais atvejais koeficientai patenka i intervala [0..1].

7 lentelé. Kriterijy perskaiciavimas i koeficientus

Koeficientas

Skaidiavimo principas

Pavadinimo zymé

Skai¢iuojama pagal panaSuma tarp raktinio zodzio ir pavadinimo zymés. Zitrint
ar sutampa zodziai, ar pavadinimas yra gerai sugalvotas ir pavadinimas
skirtingose nuorodose tame paciame internetiniame tinklapyje keiciasi.

Raktazodziy meta
zyme

Skaiciuojama kaip ir pavadinimo zymé

ApraSymo meta zymé

Skaiciuojama kaip ir pavadinimo zymé

Tinklalapio turinys

Koeficientas skai¢iuojamas atsizvelgiant kaip sutampa konkre¢iame puslapyje jo
turinys su raktiniais Zodziais, pavadinimu ir apraSymu

Svarios nuorodos

1 jei taip, O jei ne

Svetainés zemélapis

1 jei taip, O jei ne

sitemap.xml

Lankomumo rodikliai | Duomenys paimti i§ tinklapio http://www.alexa.com paskutinio ménesio

per ménesi aktyvumas konkreciame tinklapyje

Domeno senumas Dabartiné data — data, kai suteiktas domenas (dalinama i§ didziausio krovimosi
(metais) laiko tarp tiriamy tinklapiy )

PageRank Paimamas didziausias, kuris gali biti 10 ir i§ jo padalinamas esamas
AlexaRank ApskaiCiuojamas pagal PageRank principa, bet uz didziausia reik§me paimama
Sios grupés aukscCiausiai jvertinto tinklapio AlexaRank
Suindeksuoty puslapiu | Apskai¢iuojamas remiantis tokiu paciu skaiciavimo metodu kaip ir Alexa Rank

skaiCius
H1 H2 H3 Zymeny Paimama kiek yra rasty H1 Zymiy ir jiems priskiriama auksciausias koeficientas,
naudojimas toliau H2 priskiriamas mazesnis koeficientas, H3 maZiausias koeficientas. Su

salyga, kad H1 Zymiy turi buti maziau negu H2 ir atitinkamai

Robotai robots.txt

1 jei taip, O jei ne

Nuoroduy i puslapi
kiekis

Dalinama i§ didziausio krovimosi laiko tarp tiriamy tinklapiy

Krovimosi laikas (s)

Krovimosi laikas, sekundémis (dalinama i§ didziausio krovimosi laiko tarp
tiriamy tinklapiy )

Tinklapio dydis

Tinklalapio dydis,

Turinio unikalumas

Jeigu buvo aptikta, kad turinys puslapiuose kartojasi, tada koeficientas 0, o jeigu
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kiekvienam puslapyje buvo unikalus, tada koeficientas 1

Tinklalapio

Analizuota pagal paskutinius atnaujinimus arba paskutines naujienas kuriuos yra

atnaujinimo daznumas | parasytos tinklapyje

Nuorody ir pagrindinis tikslas paskaiCiuoti ar pagal adresa URL galima suprasti turinio kuris
raktazodziy bus pateiktas esmeg

panasumas

Ww3C Lyginama tarpusavyje ar tinklapis yra pagristas pagal W3C reikalavimus. Jeigu

buvo valdus tai koeficientas 1. Tuo tarpu kai nebuvo pagristas tada buvo Zitirima
kiek turi kritiniy klaidy, o kiek pasiiilymu ir atitinkamai vertinamas koeficientas

Galiausiai suformuojamas galutinis koeficientas, kuris yra bendra koeficienty suma:

s

Rank

i~1

¢ia n — bendras tyrime suformuoty koeficienty kiekis, K;— i-tasis koeficientas.

2.3 Tyrimo seka
Tyrimas remiasi etapais, paminétais 2.1 skyrelyje. Jis atliekamas tokia seka:

1.

v AW

Parenkami puslapiai (10-20 vienety);

Atrenkami 1-2 raktiniai Zodziai, gali biiti ir daugiau;
Surenkama juos vertinanciy kriterijy informacija;
Suskaiciuojami koeficientai;

Atliekamas koeficienty testavimas;

Suformuluojamos iSvados.
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3 EKSPERIMENTINIAI TYRIMAI

Vienas ir tas pats tinklalapis skirtingu laiku gali bati skirtingose pozicijose. Siai Google

savybei paaiskinti atlickami tyrimai, taikant kompleksing optimizacija.

Kompleksiné optimizacija — tai visa darby su tinklalapiu eilé:

e Tinklalapio semantinio branduolio kiirimas.

e Konkurencijos pagal uzklausas analizé.

e Optimizavimo strategijos kiirimas ir lankomumo prognoze.

e Tinklalapio kodo ir struktiiros analizé ir optimizacija skirtingoms paieskos sistemoms.

e Turinio plétimas ir tobulinimas, lankytojy poreikiy ir motyvy analize.

e Apsikeitimas nuorodomis su kokybiskais tematiniais tinklalapiais.

3.1 SEO tyrimas konkretiems puslapiams
Siame skyrelyje aprasomas optimizavimo paieskos sistemoms taikymas konkretiems

tinklalapiams. Steb¢jimas vyksta naudojant du tinklalapius www.enranga.lt (sukurtas

2011.01.01) ir www.nuoma-palanga.lt (sukurtas 2009.07.01). Bus tiriama tinklalapyje ivykdytuy
SEO uzduociy itaka tinklalapio tikslams, tokiems kaip lankytoju skai¢ius. Analizuoti vieno SEO
metodo itaka lankytoju skaiCiui neatrodo protinga, nes taikant skirtingus metodus bendrai,

sinergija duoda geresnius rezultatus.

3.1.1 www.nuoma-palanga.lt analizés rezultatai
Kaip paieSkos sistemos besistengty paaisSkinti tinklalapiy savininkams, kad vieta paieskos

rezultatuose niekam negarantuota, taciau nauji ir sékmingi optimizavimo metodai atrandami iki
Siol. Kaip pavyzdi galim panagrinéti www.nuoma-palanga.lt tinklalapj, kuriame nuo 2009m.
gruodzio mén. buvo atlikta kompleksiné optimizacija. Lankomumo rezultatus galima stebéti 1

pav.:
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www.nuoma-palanga.lt Aug 5, 2009 - Jul 12, 2010
Visitors Overview g Comparing to: Site

® vistors

Aug 10 Sep 10 Oct 11 Now 11 Daoc 12 dan 12 Fab 12 Mar 15 Apr 16 May 16 dun 16

8,436 people visited this site
A 11,158 visits

.1 8,436 Absolute Unique Visttors
A TB.T27 Pageviews

Ll s 7.06 average Pageviews
Libae 1 00:04:35 Time on Site
s 38.97% Bounce Rate

AT 75.60% New Visits

1 pav. Unikaliis www.nuoma-palanga.lt lankytojai nuo 2009-08 iki 2010-07

Keywords Visits % wisits
nuoma palangoje 2,537 25.56%
palanga.it a18 8.24%
palanga nuoma 698 7.03%
nuoma palanga 528 5.32%
apgyvendinimas palangoje 150 1.51%

2 pav. RaktaZodZiai, kurie atveda lankytojus | www.nuoma-palanga.lt

GO ( )gle nuoma palanga | leskoti

Apie 454.000 rezult. (0,27 zek.) [Eplézting paiedka

*3 Viskas Nuoma Palangoje
+| Daugi Palanga-Sventoji Muoma:namuojame labai gerose vietose(S. Meries gtv-salia Basanav . ..
giau Kambariu, liuk ttament Palangoje, centrs ir prie pat
ambariu, liuksu, apartamentu nuoma Palangoje, centre ir prie pat ...
N whwwy. bustonuoma. [t /nuoma-palangoje. html - Google kopija - Panasds
Finiatinklis
Puslapiai ligtuviy kalha nuoma Palangoje - Skelbimai -
Puslapiai i Listuvos Wambariai, butai, apartamentai nuoma Palangoje. ... Huoma-Palanga.lt - nuomos
Palangoje pasidlymai. Skelbimo idejimas. |déti naujg, skelbima, Kambariu nuoma ...
whwwy. nUoma-palanga. |t/ - Google kopija - Panasis

> Daugiau jranki

Nuoma - MNekilnojamasis turtas - Skelbiu lt

PALANGA HUOMA POILSIU NUD RUGPIUCIO 22 dienos uz 20 It zmogui nuosavarme narme
L Palangoje centre Maironio gatveje MR 44, Wilnius ...

2 pozicija wwwe. skelbio. |t = Mekilnojamasis turtas - Google kopija - Panagds

Eutu nuoma Palanga

Butu nuoma Palanga. ... Buty nuoma Palanga, MNoriu iZsinuomoti buts / namuka ilgam
laikui. -, 2010-08-18, 2010-10-02, Fidréti £ skelbima, Buty nuoma Palanga ...

wwwy. but-nuoma. comdbutu-nuoma-palangad - Google kopija - Panadds
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Goc ;gle

23 viskas

¥ Daugiau
Ziniatinklis

Puslapiai lietuviy kalba
Puslapiai i$ Listuvos

~ Daugiau jrankiy

/

3 pozicija

nuoma palangoje

Apie 490000 rezult. (0,09 sek.)

Susije paieskos: kambariu nuoma palangoje  pigi nuoma palangoje

Nuoma Palangoje

Palanga-Sventoji Muoma: namuojarme labai gerose vietose(S. Meries ghe-salia Basanav . ...

Karbariu, livksu, apanamentu nuoma PalanQOJe centre ir prie pat ..
e, busto It/... I htl - Google kopija - F'anasus

Kambariy Nuoma Palangoje | Kambariy MNuoma Smilteles
Karmbariy nuoma Palangoje. Geriausi kambariy nuomos skelbimai.
waewy, Karnbariu Itikarnbariu palangoje. htr - Google kopija

nuoma Palangoje - Skelbimai -
Karbariai, butai, apartamentai Pal j N Pal At -

Palangme paS|uIyma| Skelbimo idejimas. [deh naUJq skelbima. Kambafiu nuoma .
whew. huoma-palanga It/ - Google kopija - Panasds

Buty nuoma Palanga

Butu Pal . Buty Pal JUE SIMEIOLINE KAINA iSnuomaojamas

butas Palangoje... 100. DD Lt, 2010-02-14, 2011 TR 12 Zidréti £ skelbima ...
wewy but-nuoma.com/butu-nuoma- palangaar Guogle kopija - Panasds

Trumpalaike - Nuema - Mekilnojamasis turttas - Skelbiu It

PALANGA NUOMA POILSIUI NUD RUGPIUCIO 22 dienos uz 20 It zmogui nuosavame narme

Palangoje centre Maironio gatveje MR 44, Vilnius ...
wewwy. skelbiu It » Mekilnojamasis turtas » Muoma - Google kopija - Panasis

[ TR Y D D T

F leskoti

Iiplésting paistka

3 pav. Nuoma-palanga.lt rezultatai jvedus raktaZodZius

© 4,532,198 1 No data
(Mo reviews yet) Alesxa Traffic Rank @ Sites Linking In @ Online Since @
Traffic Stats Audience  Contactinfo Reviews  Related Links  Clickstream
Search Traffic Top Queries from Search Traffic
The percentage of site visits from search engines. The top queries driving traffic to nuoma-palanga. it from

search engines. Updated manthly.

Query Percent of Search Traffic
1 nuoma palangoje 2261%
Historical data not available 7 nuora palangs 7.34%

for sites ranked =100,000
3 palanga danute nuoma 5.91%
4 kateriu nuoma palanoga 15 4.72%
| | | ! 5 palanga.lt 4.10%
Aug 23 Aug 30 Sep6  Sepl3 G palandga nuoma 4.07%
Period Percent of Site Traffic 7 agila svediy narmai palangoje 3.85%
Last 30 days _ g gveciu namai adila 3.80%
Last7 days ~ 9 palangos Juvédra 3.23%
Yasterday . 10 palanga dviraciu nuorna kainos 292%

4 pav. Alexa traffic Rank rezultatai
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High Impact Search Queries for nuoma-palanga.lt

Fopular queries that are relevant to this site and are actively targeted by competitors advertising on search engines.
Click an queries below to discoverwho is adverising for these queries.

Query @ Impact Factor @ Query Popularity @ Qcl@
huomos kaina saules 3724 3 40

fnieste

palanga 32,44 24 a0

palanga.lt 13.33 12 25

poilsis palangoje 6.23 11 40

butu nuoma 437 22 27

kambariu nuorma palangoje i 14 a0

kubilo nuorma valandai 013 3 10

nuoma 0.0z 14 29

skelbimai 0.00 34 14

kainos 0.00 20 10

poilsis 0.00 3 20

5 pav. Alexa raktaZodZiy analizé

Rezultatai rodo, kad, naudojant SEO optimizavima, klienty skai€iy pavyko padidinti iki

>200, todeél ¢ia sitilomos metodikos panaudojimas pasiteisino.

3.2 Sukurtos metodikos vertinimo rezultatai
3.21 Tyrimo duomenys

Analizei atlikti, testavimo procesui parinkta 20 skirtingy tinklapiy, 1§ kuriy deSimt
atrinkta pagal raktini Zodi ,,website developer®, ir deSimt pagal raktini Zodi ,,precision parts®,
kuriuos Google paieskos sistema parodo pirmajame puslapyje. Duomenys analizei surinkti
remiantis organizacijomis, kurios renka informacija apie tinklapius ir priskiria reitingus. Saltiniy
sarasas:

= http://www.woorank.com

= http://www.pearanalytics.com

= http://www.seositecheckup.com/

= http://www.Instantposition.com

= http://www.alexa.com

3.2.2 Kiiterijy skaic¢iavimas
8 lentele demonstruoja duomenis surinktus i§ ivairiy Saltiniy. Pasirinkti internetiniai

tinklapiai analizei yra pirmieji rezultatai pagal raktini zodi ,,website developer® i§ paieSkos

sistemos Google.

28


http://www.woorank.com/
http://www.pearanalytics.com/
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8 lentelé. Duomenys pagal raktinj Zodi ,,website developer

http://www.webdesigningcomp
http://www.webpagesthatsuck.c

http://www.plaveb.com/website

http://www.sigmainfotech.com.
http://www.clickconsult.com/w

http:// www.webrecsol.com/serv

http://www.newagesmb.com/

http://www.chakery.com/

http://www.dzineit.net/

[e))

=~ .

% lhttp://www.2createawebsite.co
+ Jau/webdevelopment.htm

= |5
= =t
) =
g §
= o [
2 el g
: = N s 3
g g g 7 ke = b= s
Pavadinimo Zymé 16/24 5/24 22/24 20/24 18/2 16/24 23/24 21/2 19/24
Raktazodziy meta zymé | 2/2 0/2 1/2 1/2 1/2 1/2 0/2 2/2 2/2 2/2
ApraSymo meta Zymé 5/9 2/9 3/9 8/9 8/9 7/9 7/9 8/9 7/9 9/9
Tinklalapio turinys 23.41 28.26 18.83 16.02 8.45 19.96 15.64 12.86 19.43 35.0
Svarios nuorodos + + + + + - + + + +
Svetainés zemélapis n n ) n n n n n n n

sitemap.xml

Lankomumo rodikliai 87.898 81757 | 5.182 49,997 649,37 | 360,16 | 830,56

per ménesi 8 6 2

Domepo senumas 4 14 9 3 5 3 ] 7 ) 6
(metais)

PageRank 5 7 5 4 4 0 5 0 0 0
AlexaRank 93,315 | 80,473 | 5,237 58,925 395 68 241 A4l 214’46 38,064 | 66,975 | 99,777
Suindeksuoty puslapiy | 55 649 1,400 1,310 | 251 69 157 1,110 | 256 2,870
skaicius

H1 H2 H3 Zymeny 262 295 190 100 000 300 082 300 393 099
naudojimas

Robotai robots.txt + + + + + + + + + +
Ei‘;g;’d‘* {puslapi 19,300 | 2,320 | 7,220 1,120 | 297 220 290 483 783 1,020
Krovimosi laikas (s) 2545 | 0.796 | 2.723 1.023 | 1.0369 | 3.308 | 1.647 | 0412 | 3.151 | 0.879
Tinklapio dydis 773 43.66 | 31.08 4994 | 2732 | 1732 | 2047 | 22.05 | 2062 | 22.81
Turinio unikalumas + - - + - - + + - +
Tinklalapio atnaujinimo | ) ¢ 0.7 0.9 0.9 0.6 0.9 1 0.9 1 0.9
daznumas

Nuorody ir raktazodziy | ) , 0.9 0.7 0.8 0.8 0.3 0.9 0.8 1 0.9
panasumas

W3C 342 0+1 105443 | 11+1 | 37+41 | 4012 | 0+0 8+1 7644 | 61+4

9 lentelé demonstruoja duomenys surinktus i§ jvairiy Saltiniy skai¢iuojant vidurki.
Pasirinkti internetiniai tinklapiai analizei yra pirmieji rezultatai pagal raktini zodi ,,precision
parts* 1§ paieskos sistemos Google.

9 lentelé. Duomenys pagal raktini Zodi ,,precision parts*

Irp.com/

http://www.precisionparts.com.au

http://www.precisionpartsenginee

ring.co.uk/

http://www.ephrataprecision.com

http://www.endoscopecomponent

.com/

http://www.apogeeprecisionparts.

com/

http://www.bedfordprecision.com

/

http://www.precisionparts.com

http://www.precisionuk.co.uk

http://www.pprok.com

/

Pavadinimo Zymé 23/24 21/24 24/24 - 21/24 4/24 13/24 6/24 18/24 21/24
RaktazodZiy meta Zymeé 0/2 02 3 - 02 02 1/9 2 2/2 23
ApraSymo meta Zymé 0/9 0/9 7/9 - 8/9 2/9 2/9 0/9 7/9 7/9
Tinklalapio turinys 7.44% 3.22% 34.32% 5.71% - 0% 13.51% 6.12% 37.08% 23.91%
Svarios nuorodos +/- +/- + +/- + +/- + + + +
Svetainés zemélapis ) ) " ) . ) ) ) ) "

sitemap.xml
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http://www.webdesigningcompany.net/
http://www.webdesigningcompany.net/
http://www.webdesigningcompany.net/
http://www.webpagesthatsuck.com/
http://www.webpagesthatsuck.com/
http://www.webpagesthatsuck.com/
http://www.2createawebsite.com/
http://www.2createawebsite.com/
http://www.2createawebsite.com/
http://www.plaveb.com/website-development/
http://www.plaveb.com/website-development/
http://www.newagesmb.com/
http://www.webrecsol.com/services.php?i=1
http://www.webrecsol.com/services.php?i=1
http://www.webrecsol.com/services.php?i=1
http://www.chakery.com/
http://www.dzineit.net/
http://www.sigmainfotech.com.au/webdevelopment.htm
http://www.sigmainfotech.com.au/webdevelopment.htm
http://www.sigmainfotech.com.au/webdevelopment.htm
http://www.clickconsult.com/web-development.html
http://www.clickconsult.com/web-development.html
http://www.precisionparts.com.au/
http://www.precisionparts.com.au/
http://www.precisionparts.com.au/
http://prp.com/
http://prp.com/
http://www.precisionpartsengineering.co.uk/
http://www.precisionpartsengineering.co.uk/
http://www.precisionpartsengineering.co.uk/
http://www.pprok.com/
http://www.pprok.com/
http://www.precisionparts.com/
http://www.precisionparts.com/
http://www.precisionuk.co.uk/
http://www.bedfordprecision.com/
http://www.bedfordprecision.com/
http://www.bedfordprecision.com/
http://www.ephrataprecision.com/
http://www.ephrataprecision.com/
http://www.ephrataprecision.com/
http://www.apogeeprecisionparts.com/
http://www.apogeeprecisionparts.com/
http://www.apogeeprecisionparts.com/
http://www.endoscopecomponent.com/
http://www.endoscopecomponent.com/
http://www.endoscopecomponent.com/

2 3 = g 4 =

< 2 < 1S 5 = 5}

g "B g = bt Q g g

3 5 S Z S 5 5 g

g ’ z S z Z Z g

Z Z b Z Z £ £ 3 2

5 5 S 3 5 =t £ & S

2 o al o o 54 =l &l =

S 5 o 5 5 2 g 8

Sps

gl ol of =1 =) =) =1 =) ol 8 gl 5

= 2l = E E E E 28 23
Lankomumo rodikliai 1,099, ) 7,112, ) ) 10,455, 9,861, ) 10,815,
per ménesj 246 203 376 836 252
Domeno senumas . 16 11 14 9 2 12 13 11 9
(metais)
PageRank 3 3 2 1 - 1 3 - 2 2
AlexaRank 201742 | 5368, 9,112, 22,455, | 12,624, 9,441,

’ 966 i 203 i i 376 073 ) 138

Suindiksuotu puslapiy 108 43 22 951 - 30 16 7 1 48
skaicius
HI H2 H3 Zymeny 000 000 110 000 000 000 002 000 111 100
naudojimas
Robotai robots.txt + + + + + + + + +
Nuorody i puslapi kiekis 89 2,700 14 72 - 5 26 56 3 22
Krovimosi laikas (s) 4016 1.209 1.394 0.073 | 0649 | 1.778 0.36 0.572 0.503 0.642
Tinklapio dydis 9.69 55.01 6.29 0.92 0.23 6.58 7.48 9.52 5.72 5.46
Turinio unikalumas - - - - - - - - - -
Tinklalapio atnaujinimo 0.6 0.8 0.8 0.6 09 05 0.8 0.6 04 0.6
daznumas
Nuorody ir raktaZodZiy 0.5 0.7 0.9 0.6 0.6 0.3 0.7 0.8 0 0.8
panasumas
W3C 4+0 65+13 450 15+2 - - 9+5 74+0 542 10

Palyginus dvi grupes, matome, kad pirmoji grupé rezultaty labiau stengési dél reitingy ir
yra labiau pazenge. Bet net ir tarp pirmy 10 tinklapiy, pagal standartus W3C pirmauja mazesnés
imonés, kurios daugiau stengdamiesi iskilt | virsy. Ziarint i kito de$imtuko analizuoty tinklapiy
rezultatus, galima pastebéti, kad tinklapiai neturi daug informacijos ir néra gerai prizitirimi, bet
yra labai lankomi. UZztat tokio pobiidzio tinklapius lengvai galima iskelt i virSy paieskos

sistemose.

3.2.3 Koeficienty skai€iavimas
Kad duomenys biity labiau tinkami naudojimui, jie reikalauja apdorojimo ir

suvienodinimo. Siame skyriuje bus perskaiciuotos ir suvienodintos gauty duomeny reikSmés.

10 lentelé. Koeficientai pagal raktini zodi ,,website developer*

//[www.webdesigningcompany.net
www.webpagesthatsuck.com

://[www.2createawebsite.com

http://www.sigmainfotech.com.au/web

http://www.webrecsol.com/services.ph

http://www.clickconsult.com/web-

http://www.plaveb.com/website-

h'[t])l www.newagesmb.com

http://www.chakery.com

Pavadinimo zymé 0,66 02 1025091 083 |0,75| 0,66 | 0,96 | 0,88 | 0,79
Raktazodziy meta zymé 1 0 0,5 | 0,5 0,5 0,5 0 1 1 1
Aprasymo meta zymé 0,55 | 0,22 1033|088 | 0,88 |0,77| 0,77 | 0,88 | 0,77 1

(8]
[e)



http://www.precisionparts.com.au/
http://www.precisionparts.com.au/
http://www.precisionparts.com.au/
http://prp.com/
http://prp.com/
http://www.precisionpartsengineering.co.uk/
http://www.precisionpartsengineering.co.uk/
http://www.precisionpartsengineering.co.uk/
http://www.pprok.com/
http://www.pprok.com/
http://www.precisionparts.com/
http://www.precisionparts.com/
http://www.precisionuk.co.uk/
http://www.bedfordprecision.com/
http://www.bedfordprecision.com/
http://www.bedfordprecision.com/
http://www.ephrataprecision.com/
http://www.ephrataprecision.com/
http://www.ephrataprecision.com/
http://www.apogeeprecisionparts.com/
http://www.apogeeprecisionparts.com/
http://www.apogeeprecisionparts.com/
http://www.endoscopecomponent.com/
http://www.endoscopecomponent.com/
http://www.endoscopecomponent.com/
http://www.webdesigningcompany.net/
http://www.webdesigningcompany.net/
http://www.webpagesthatsuck.com/
http://www.webpagesthatsuck.com/
http://www.2createawebsite.com/
http://www.plaveb.com/website-development/
http://www.plaveb.com/website-development/
http://www.plaveb.com/website-development/
http://www.newagesmb.com/
http://www.newagesmb.com/
http://www.webrecsol.com/services.php?i=1
http://www.webrecsol.com/services.php?i=1
http://www.webrecsol.com/services.php?i=1
http://www.chakery.com/
http://www.chakery.com/
http://www.dzineit.net/
http://www.dzineit.net/
http://www.sigmainfotech.com.au/webdevelopment.htm
http://www.sigmainfotech.com.au/webdevelopment.htm
http://www.sigmainfotech.com.au/webdevelopment.htm
http://www.clickconsult.com/web-development.html
http://www.clickconsult.com/web-development.html
http://www.clickconsult.com/web-development.html

http://www.sigmainfotech.com.au/web

developm

http://www.webrecsol.com/services.ph

http://www.webdesigningcompany.net
http://www.webpagesthatsuck.com

http://www.2createawebsite.com
http://www.clickconsult.com/web-

development.html

http://www.plaveb.com/website-

development

]]Tt])I www.newagesmb.com

http://www.chakery.com

http://www.dzineit.net

Tinklalapio turinys 0,66 0,8 0,5 ]045| 024 | 0,54 | 0,43 | 0,34 | 0,54 1
Svarios nuorodos 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1
Svetainés zemélapis sitemap.xml 1 1 0 1 1 1 1 1 1 1
Lankomumo rodikliai per ménesj 0,11 | 0,10 | 0,01 | 0,06 | 0,78 | 0,43 | 1,00 | 0,05 | 0,08 | 0,12
Domeno senumas (metais) 0,29 | 1,00 | 0,64 | 0,21 | 0,36 | 0,21 | 0,57 | 0,50 0 0,43
PageRank 0,50 | 0,70 | 0,50 | 0,40 | 0,40 | 0,00 | 0,50 | 0,00 | 0,00 | 0,00
AlexaRank 0,15 | 0,13 | 0,01 | 0,10 | 0,97 | 0,56 | 1,00 | 0,06 | 0,11 | 0,16
Suindeksuotu puslapiy skaicius 0,19 | 0,23 [ 0,49| 046 | 0,09 | 0,02 | 0,05 | 0,39 | 0,09 | 1,00
H1 H2 H3 zymeny naudojimas 0,67 | 0,75 | 0,48 | 0,25 | 0,00 | 0,76 | 0,21 | 0,76 | 1,00 | 0,25
Robotai robots.txt 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Nuorody i puslapi kiekis 1,00 | 0,12 | 0,38 | 0,06 | 0,02 | 0,01 | 0,02 | 0,03 | 0,04 | 0,05
Krovimosi laikas (s) 0,5 0,9 0,4 | 0,7 0,7 0,2 0,6 0,8 0,3 0,9
Tinklapio dydis 0,84 | 0,11 | 0,37 | 0,02 | 0,44 | 0,65| 0,58 | 0,55 | 0,58 | 0,53
Turinio unikalumas 1 0 0 1 0 0 1 1 0 1

Tinklalapio atnaujinimo daznumas | 0,6 0,7 0,9 | 0,9 0,6 0,9 1 0,9 1 0,9
Nuorody ir raktaZzodziy panasumas | 0,7 0,9 0,7 | 0,8 0,8 0,3 0,9 0,8 1 0,9
Ww3C 0,8 0,9 0,1 | 0,6 0,4 0,4 1 0,8 0,2 0,3
Suma: 13,22 | 10,76 | 8,56 | 11,3 | 11,01 | 9 13,29 | 12,82 | 10,59 | 13,33

Siekiant jvertinti siilomo metodo efektyvuma, Salia pateikiami ir populiariausiy paieskos
sistemos rezultatai (11 lentel¢). Paieska atlikta 2011m. birzelj, taip siekiant jvertinti SEO
efektyvuma bei pokyc€ius ilgalaikiu atzvilgiu.

11 lentelé. Gauty koeficienty palyginimas su paieSkos sistemy rezultatais

Koeficie | Google | Yahoo Bing
ntas pozicija | pozicija | pozicija

http://www.webdesigningcompany.net/ 13,22 50+ 50+ 50+
http://www.webpagesthatsuck.com/ 10,76 50+ 50+ 50+
http://www.2createawebsite.com/ 8,56 50+ 50+ 50+
http://www.plaveb.com/website-development/ 11,3 50+ 50+ 50+
http://www.newagesmb.com/ 11,01 50+ 50+ 50+
http://www.webrecsol.com/services.php?i=1 9 50+ 50+ 50+
http://www.chakery.com/ 13,29 6 50+ 50+
http://www.dzineit.net/ 12,82 15 50+ 50+
http://www.sigmainfotech.com.au/webdevelopment.htm 10,59 2 31 25

http://www.clickconsult.com/web-development.html 13,33 50+ 50+ 50+

Akivaizdu, kad Siuo atveju metodas nepasiteisina; taciau galima pastebéti ir tai, kad
Google sistemos rezultatai smarkiai kito. Tai galima paaiskinti ir tuo, kad tinklapiy kiirimas yra
sritis, glaudziai susijusi su SEO, tode¢l visos SEO naujovés gali buti greitai pritaikytos tuo

uzsiiman¢iy kompanijy ir rezultatai gali smarkiai kisti.
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http://www.dzineit.net/
http://www.sigmainfotech.com.au/webdevelopment.htm
http://www.sigmainfotech.com.au/webdevelopment.htm
http://www.sigmainfotech.com.au/webdevelopment.htm
http://www.clickconsult.com/web-development.html
http://www.clickconsult.com/web-development.html
http://www.clickconsult.com/web-development.html
http://www.webdesigningcompany.net/
http://www.webpagesthatsuck.com/
http://www.2createawebsite.com/
http://www.plaveb.com/website-development/
http://www.newagesmb.com/
http://www.webrecsol.com/services.php?i=1
http://www.chakery.com/
http://www.dzineit.net/
http://www.sigmainfotech.com.au/webdevelopment.htm
http://www.clickconsult.com/web-development.html

12 lentelé. Koeficientai pagal raktinj Zodj,,precision parts*
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b b b = = = = = = S = O

= = =|.E = = = = = | = o‘ =l o
Pavadinimo Zymé 0,96 | 0,88 | 1,00 0 |0,88|0,17|0,54|0,25| 0,75 | 0,88
Raktazodziy meta zymé 0 0 05 |0 0 0 0,51 05 1 0,5
ApraSymo meta Zymé 0 0 0,77 0 |088]022(022| 0 |0,77]| 0,77
Tinklalapio turinys 0,2 | 0,08| 0,88 |0,02| 0 0 |0,35]0,16 1 0,62
Svarios nuorodos 0,5 | 05 1 0,5 1 0,5 1 1 1 1
Svetainés zemélapis sitemap.xml 0 0 1 0 1 0 0 0 0 1
Lankomumo rodikliai per ménesi | 0,11 | 0,54 0 0,68 0 0 1,00 | 094 | O 1
Domeno senumas (metais) 0 1,00 | 0,69 | 0,88 | 0,56 | 0,13 | 0,75 | 0,81 | 0,69 | 0,56
PageRank 0,30 { 0,30 | 0,20 0,10 O |0,0]|030| 0 | 0,20 0,20
AlexaRank 0,04 | 0,25 0 0,41 0 0 1,00 | 0,56 | 0 | 0,42
Suindeksuotu puslapiy skai¢ius 1,00 | 0,40 | 0,20 | 0,81 0 |0,28]0,15|0,06| 0,01 ]| 0,44
H1 H2 H3 Zymeny naudojimas 0 0 0,2 0 0 0 0,2 0 0,3 | 0,2
Robotai robots.txt 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Nuorody i puslapi kiekis 0,451 0,01 | 0,07]036| 0 |0,03]|0,13]|0,28|0,02|0,11
Krovimosi laikas (s) 0,1 | 03 0,3 09 1] 06 | 02 |036| 0,7 | 0,7 | 06
Tinklapio dydis 0,5 | 0,2 0,5 091]1091|05| 06| 04| 03] 04
Turinio unikalumas 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Tinklalapio atnaujinimo daznumas | 0,6 | 0,8 0,8 06 |1 0905|081 06| 04| 06
Nuorody ir raktazodziy panasumas | 0,5 | 0,7 0,9 06 | 06 | 0,3 | 0,7 | 0,8 0 0,8
W3C 0,7 | 0,1 0,7 0,3 0 0 03] 01 1| 041 09
Suma: 6,96 | 7,06 | 10,71 | 8,06 | 8,32 | 3,93 | 9,9 | 8,16 | 8,54 | 12

13 lentel¢je pateikiami ir populiariausiy paieskos sistemu rezultatai.

13 lentelé. Gauty koeficienty palyginimas su paieSkos sistemy rezultatais

Koeficientas | Reitingas | Google | Yahoo | Bing

http://www.precisionparts.com.au/ 6,96 2 1 4 4
http://prp.com/ 7,06 3 2 2 2
http://www.precisionpartsengineering.co.uk/ 10,71 9 3 20 15
http://www.pprok.com/ 8,06 4 4 3 3
http://www.precisionparts.com/ 8,32 6 6 1 1
http://www.precisionuk.co.uk/ 3,76 1 7
http://www.bedfordprecision.com/ 9,9 8 8 13 11
http://www.ephrataprecision.com/ 8,16 5 9 13 12
http://www.apogeeprecisionparts.com/ 8,54 7 10 14 14
http://www.endoscopecomponent.com/ 12 10 11 18 20

6 paveikslelyje pateikiami skirtumai tarp prognozuojamy (apskaiCiuoty pagal sitiloma
metoda) bei realiy, einamuoju laiku esan¢iy tiriamy tinklapiy. Akivaizdu, kad skirtumas siekia

iki 10 pozicijy, taiau skirtingose paieskos sistemose pozicijos taip pat gali Zymiai skirtis. Tai
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matosi ir 13 lenteléje.

Apskaiciuoty pozicijy nuokrypiai nuo tikryjy pozicijy

10

=f=http://www.precisionparts.com.au/

=—http://prp.com/ 5 X\ : K
=>=http://www.precisionpartsengineering.co.uk/ 0 % , |
— i

=4=http://www.pprok.com/

P S
=¥=http://www.precisionparts.com/ = ——X
\ //
http://www.precisionuk.co.uk/ -10 Ne—""
http://www.bedfordprecision.com/ 15
http://www.ephrataprecision.com/ Google Yahoo Bing

6 pav. Nuokrypiai nuo tikryjy pozicijy

Lentel¢je pateikti duomenys apie svarbumo koeficientus kiekvienai grupei ir kiekvienam
internetiniam tinklapiui. Pagal juos galime iSvest bendrus koeficientus grupéms kurie buty
panasus, 1 tuos kuriuos naudoja Google arba Yahoo paieSkos sistemos. Apacioje parodytas rysis
ir skirtumas tarp Google paieskos sistemos reitingavimo ir eiliSkumo pagalba paskaiCiuotus

koeficientus.

14 lentelé. Koeficientai pagal grupes

Grupés pavadinimas Koeficientas | Grupés pavadinimas Koeficientas
Pavadinimo zymé 0,2 Suindeksuoty puslapiy skai¢ius 0,4
Raktazodziy meta Zymé 0,2 H1 H2 H3 Zymenu naudojimas 0,5
ApraSymo meta zymé 0,2 Robotai robots.txt 0,2
Tinklalapio turinys 0,7 Nuorody i puslapj kiekis 2
Svarios nuorodos 0,5 Krovimosi laikas (s) 0,5
Svetainés zemélapis sitemap.xml 0,3 Tinklapio dydis 0,2
Lankomumo rodikliai per ménesi | 0,8 Turinio unikalumas 0,7
Domeno senumas (metais) 0,1 Tinklalapio atnaujinimo daznumas | 0,3
PageRank 5 Nuorody ir raktazodziy panasumas | 0,05
AlexaRank 0,2 W3C 0,1

Koeficientai buvo paskaiCiuoti remiantys prie§ tai surinktais duomenimis apie paieskos
optimizavima ir atitinkamy grupiy svarba. Koeficienty rezultatai pateikiami 12 lentel¢je.

Kaip pastebéjome ir anksCiau buvo minéta, PageRank yra vienas i§ svarbiausiy
koeficienty kuris duoda daug naudos iSkeliant tinklapi 1 Google paieSkos sistema pirmuosiuose
puslapiuose. Maziausiai yra vertinamas puslapio standarto atitikimas W3C - kaip ir kuo nuoroda
susijusi su turiniu. Tokie koeficientai, kaip turinio su apraS§ymo palyginimas, pavadinimo,
raktazodZio Zymomis yra svarbis, nes jie sumuojami ir tinklalapis iSkeliamas greitai, prieSingai

nuo PageRank, kurj reikia uZsitarnauti per ilga laiko tarpa.
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3.3 Eksperimentinés dalies iSvados
Atlikus eksperimentinius tyrimus, nustatyta, kad sukurta raktazodziy pozicionavimo

metodika, leidzia pakankamai tiksliai (nurodyti procenta, kiek sutampa rezultatai su paieskos
sistemy rezultatais) nustatyti tinklalapio pozicija paieskos sistemoje, bei identifikuoti
tobulintinas sritis, kad biity gerinami paieskos reitingai.

Remiantis pasiiilyta raktazodziy pozicionavimo metodika sukurta paprasta ekspertiné
sistema, teikianti rekomendacijas, ka reikéty atlikti norint pagerinti puslapio lankomumo

statistika.
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4 SUKURTA SEO EKSPERTINE SISTEMA
Siame skyrelyje pateikiamas sukurtos ekspertings sistemos optimizavimui paieskos

sistemoms aprasSymas. Taip pat pateikiamas ir jos taisykliy medis.

4.1 Ekspertinés sistemos reikalingumo pagrindimas
Ekspertiné sistema, kitaip - ziniomis grindziama sistema yra kompiuteriy sistema, padedanti

spresti tam tikros dalykinés srities uzdavinius arba daranti iSvadas i Ziniy bazés, paremtos zmogaus
ekspertize, patirtimi ir kompetencija. Ziniy bazéje kaupiama informacija panaudojama realiems
sprendimams, pasitilymams pateikti.

Interneto vartotojai naudoja paieskos sistemas del vieno ar kito tikslo. IS esmés, daugelis
pasaulinio tinklo vartotoju jungiasi prie paieSkos sistemy, kad galéty atrasti juos dominancias
interneto svetaines. PaieSkos sistemos ir jy algoritmai tapo pagrindiniu Saltiniu, padedanciu
pritraukti lankytojus 1 tinklalapi bei iSsilaikyti pirmose paieskos sistemy rezultaty puslapiuose.

SEO metody taikymo tinklalapiui kokybés ivertinimo ir metodo pasiiilymo ekspertinés
sistemos kiirimo prielaida yra noras padéti tinklalapiy kiiré¢jams ir administratoriams nustatyti

esama tinklalapio optimizavimo paieskos sistemoms biikle ir pateikti pasiiilyma ka reikia tobulinti.

4.2 Ekspertinés sistemos tikslo formulavimas
SEO metody taikymo tinklalapio reitingavimui kokybés jvertinimo ir metodo pasirinkimo

ekspertiné sistemos pagrindinis tikslas yra palengvinti tinklalapio savininkui optimizavimo paieskos
sistemoms procesa. Sis tikslas bus pasiekiamas ekspertinés sistemos realizavimu internete. Kartu
minétoji sistema padés iSspresti tokius uzdavinius:

» atlikti SEO savo tinklalapiui

» palengvinti tinklalapiy administratoriy darba,

» suteikti galimybe ivertint tinklalapio optimizavimo bukl¢ paciam, nesikreipiant i

brangiai kainuojancius ekspertus.

4.3 Tiriamo proceso analizé
Kuriamos SEO metody taikymo tinklalapio reitingavimui kokybés jvertinimo ir metodo

pasirinkimo ekspertinés sistemos tiriamas procesas yra mokslininky rekomendacijy pateikimas
tinklalapiy optimizavimui. Neegzistuojant tokiai ekspertinei sistemai, tinklapiy administratoriai turi
kreiptis { SEO imones ir patikéti optimizavimo darba SEO ekspertams, kurie yra brangiai

apmokami. Taip bus taupomas administratoriy laikas ir jmoniy pinigai.
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4.4 Esminiy kintamyjy nustatymas
Atlikus SEO metody analizé ir rekomendaciju pateikimo tinklalapiy optimizavimo paieskos

sistemoms proceso analizg yra nustatyti tokie esminiai kintamieji, numatomi panaudoti kuriamoje
ekspertinéje sistemoje:

1. SEO atlikimas — taip/ne. — static.

2. Noras naudoti SEO — taip/ne. — static.

3. Ankstesnis SEO pritaikymas — taip/ne. — static.

4. Noras jvertinti SEO kokybg — taip/ne. — static.

5. Mokamas/Nemokamas SEO- taip/ne. — static.

6. PPC reklama — taip/ne. — static.

7. Turinio optimizavimas — taip/ne. — static.

8. Raktazodziy analizé — taip/ne. — static.

9. Zymeny naudojimas — taip/ne. — static.

10. Site map naudojimas — taip/ne. — static.

11. Nuorody optimizavimas — taip/ne. — static.

12. Lésy skyrimas reklamai — <$100/>$100. — static.
13. Noras naudoti mokama SEO — taip/ne. — static.

14. Atitikimas W3 standartui — taip/ne. — static.

15. Tinklalapio patekimas i pirma rezultaty langa — taip/ne. — static.
16. H1 H2 H3 Zymeny naudojimas — taip/ne. — static.
17. Site map naudojimas — taip/ne. — static.

18. Turinio unikalumas — taip/ne. — static.

19. Tinklalapio atnaujinimas — taip/ne. — static.

20. Tinklalapio adreso panasumas i raktazodziu — taip/ne. — static.
21. ISorinés nuorodos — taip/ne. — static.

22. Raktazodziai pirmame paragrafe — taip/ne. — static.
23. Raktazodziy paryskinimas — taip/ne. — static.

24. Statiniai URL — taip/ne. — static.

25. Turinio kartojimasis — taip/ne. — static.

26. Tinklalapio patekimas | pirma Google rezultaty langa

4.5 SEO ekspertinés sistemos taisykliy medis
Schemoje yra 17 i$¢jimy. Ekspertiné sistema susideda i§ 23 klausimy, taiau vartotojas

nebiitinai turi atsakinéti { visus klausimus, kadangi priklausomai nuo atsakymy sistema nukreipia tik
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1 tuos klausimus, kurie atitinka prie§ tai nurodytus kriterijus. Galimi sistemos i$éjimai, kurie

sprendimy medyje suzymeéti skaiciais:

1. Acitu uz Jusy laika.

2. Turite pritaikyti nuorody optimizavima ir paleisti eksperting sistema i§ naujo
3. Turite taikyti turinio optimizavima
4. Atlikite raktazodziy analize

5. Naudokite HI H2 Zymenas.

6. Sukurkite svetainés Zemélapi

7. Sukurkite unikaly turini

8. Dazniau atnaujinkite tinklalapy

9. Naudokite ,,user friendly URL*

10. Patalpinkite nuorodas

11. Naudokite statinius URL

12. Su tiek 1eSu SEO bus nekokybiskas
13. Idéti raktaZodzius | pirma paragrafa
14. Padidinti Srifta

15. Tinklalapis turi atitikti W3 standartus
16. Venkite turinio kartojimosi

17. Jasy tinklalapis atitinka SEO.

Taip

Ar SEO buvo
taikytas?

Ar norite taikyti
SEO?

Ar naudojate
Pay per click
reklama?

mokamomis SEO
paslaugomis?,

ivertinti SEO

okybe?

Ar jusu tinklalapis
atitinka W3 .
standartus? Taip

Ar naudosite
mokamas SEO
paslaugas?

Ar taikete
nuorodu

Ar taikete turinio

optimizavima? . 100
“ i
Tep 100 Kiek skrisite lesu
N SEO ekspertui?
c Ar taikete Taip
raktazodziu Ne
analize ir
Ar svetaine Ar tinklalapis
turi zemelapi Tai naudoja H1 H2 ><4———Taip o
(siternap)?p P\ zymenas? Q;:;;?Sgg
: Ar tinklalapio
N turinys kartojasi?
’ e
"
>100——

Ar tinklalapio turinys
unikalus lyginant su
kitais tinklalapiais?

Ar nuorodos | Jasy
tinklalapj yra patalpintos
kituose tinklalapiuose?

Taip

Ar raktaZodziai
paryskinti didesniu

$riftu?
-

Taip adresas sutampa
su raktazodziy,

pavadinimais,

Ar Jasy tinklalapio
raktaZodziai paminéti
pagrindino puslapio
pirmame paragrafe?

Ar tinklalapis
daznai
atnaujinamas?,

7 pav. SEO ekspertinés sistemos taisykliy medis
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Sprendimy medis atvaizduotas schemoje, pateiktoje 7 paveiksle “SEO ekspertinés sistemos

taisykliy medis®.
4.6 Programiné jranga

Buvo pasirinkta Expert System Builder programiné jranga. ESB yra patogi, paprasta
naudoti ir yra tinkama mano ekspertinés sistemos sukiirimui su galimybé patalpinti sukurta

eksperting sistema internete per Java applet‘a.

x| prmmm——————— %
Questions  Options  Edit Help Questions Records  Help
| Expert System Builder Question Editor " e
xXpel sTem putllaer uesTtion ITor 5 Tt
P Y Expert System Builder Knowledge Acquisition
Knowledge Engineer Question € Mulfiple (% Single: Queivﬁon J— ‘ < Prev | Next» | Last o> | — quesmon
|A| se0 buve talkytas? JOPTIMIZUOTI NLK j 1 <« First | Next> Last s
System User Questi © Multiple (% Singl . .
£ e e inde Copy KE Question to User Question | Load the Question File then select or create a Record to start
& 580 buvo takptas? 4 +| MNeutral
1 [Taip A ¥ Newiral
2 |ne
| Create Reliance Save Questions Load Questions | Add Help Quit ESB | ‘ Load Record | Save Records | Delete Record | View Records | New Record |
Reliant on Questions Question . Load Questions Refer Hel Describe Recd Exit Program
and Options TInportance | & Nermal © High ‘ | £ | | =

8 pav. ESB klausimy ir jy jkelimo aplinkos
8 pav. pateikiami ekspertinés aplinkos klausimy bei ju ikélimo aplinkos. Klausimus galima
ivesti arba, juos iSsisaugojus, véliau ikelti { sistema.

[7 Expert System Builder User Interface (Licensed to Non Commercial Users) x| Expert System Builder (Records)

Questions  Actions Help

— Page 1 of 1 Expert System Builder
‘ Expert System Builder User Interface Posn | Record Name Conf %
e | N | 0%
«First | Mextr | Last»
Ar norite ivertinti SEQ kokybe?
8 Taip
8 MNe
Load Questions Refer Help | : Show Analysis New Query | Exit Program Describe Explain

Deplay this ESE4 system onto the nteret uith JayaESE® 2000

9 pav. ESB klausimy formavimo bei siitlomo sprendimo aplinka
9 pav. vaizduojama ekspertinés sistemos taisykliy ir galimy rezultaty ktirimo langai Expert

System Builder aplinkoje.
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Java ESB Analysis

Position Record Name

=lolx|

Conf¥

| ommemeeswms s

Kitas | Paskutinis

FradZia | Prev =

Question 10
Ar tinklalapis turi zemelapi Sitemap?
[l Taip
[ Ne
Klausimo pagalba | MNauja uZklausa | Rodyti analiz2 | Sistemos pagslba | Page 1 0f 1 Uzdaryti
Java Expert System Builder 2008 Ver 1.4.1 Paul Caswell
10 pav. ESB pateikiamas klausimas bei siiilomas sprendimas Java applet aplinkoje

10 pav. vaizduojama vartotojui pateikiamo klausimo bei siilomo sprendimo Java applet

aplinkoje langai.
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ISVADOS IR TOLESNIO DARBO PERSPEKTYVOS

1. SEO gali buti efektyviai iSnaudotas tiek tinklalapio optimizavimui ir reitingo paiesSkos
sistemose pakelimui, tiek ir finansine prasme, kuriant efektyvias reklamines bei marketingo
kampanijas ar uzdirbant i§ reklamos Internete.

2. Tyrimo metu iSanalizuoti SEO metodai — raktazodzio pozicijos, nuorody optimizavimo,
turinio valdymo, suderinamumo su paieskos algoritmais.

3. Atlikus analize¢ paaiskejo, kad visose Siose srityse taikoma daug jvairiy metody; nemaza ju
dalis susijusi su tiksliu ir efektyviu HTML i$naudojimu.

4. Tolimesniam tyrimui pasirinkti tiek vidiniam svetainés optimizavimui naudojami
(daugiausiai HTML pagristi), tiek ir iSoriniai (svetainés Zemelapis, lankomuma atspindintys indeksai,
nuorody optimizavimo faktorius) bei juos atspindintys rodikliai.

5. Atliktas SEO metody taikymo eksperimenta su tinklalapiu www.nuoma-palanga.lt, leidgs

pasiekti lankytoju skaiciaus padid€jima.

6. Sukurta metodika, kuria remiantis, galima jvertinti tinklalapiui atlikto optimizavimo
paieskos sistemoms efektyvuma.

7. Sukurta ekspertin¢ sistema, skirta optimizavimui paieskos sistemoms. Jos tikslas - padéti

vartotojui jvertinti SEO galimybes bei pasirinkti reikalingiausius metodus.
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