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Magistro darbo objektas — kandidato i prezidento posta veiklos pateikimas ziniasklaidoje.
Darbo tikslas — atskleisti Valdo Adamkaus veiklos pateikimo tendencijas rinkimy kampanijy metu
dienrastyje ,,Lietuvos rytas®. Darbo uzdaviniai: iSnagrinéti politiniy naujieny atrankos ir pateikimo
procesa; apibrézti informacijos objektyvumo ir tendencingumo savokas; nustatyti ir iSanalizuoti
informacijos pateikimo tendencingumo atsiradimo galimas priezastis ir aspektus; iSnagrinéti Valdo
Adamkaus veiklos pateikimo tendencijas Lietuvos Respublikos Prezidento rinkimy kampanijy metu
(1997-1998, 2002-2003 ir 2004) dienrastyje ,,Lietuvos rytas.

Naudojantis mokslinés literatiros analizés metodais, buvo apibréztos darbotvarkées sudarymo,
objektyvumo ir tendencingumo savokos, analizuojamos kity tyréju pastebétos tendencijos
ziniasklaidoje. Buvo prieita i§vados, kad darbotvarkés sudarymas vis tik turi jtakos visuomenei, nes
nurodo svarbias jai temas. Taciau $is procesas néra reguliuojamas vien tik Ziniasklaidos darbuotojy,
prie jo stengiasi prisidéti ir valdzios institucijos, o rinkimy kampaniju metu ir kandidatai {
prezidento posta. Jie beveik visada pasitelkia rySiy su visuomené specialisty pagalba, kuriy tikslas
dazniausiai ir biina patekti 1 ziniasklaida ir pranesti savo zinutg. Todél redakcijos gauna juy parasytus
praneSimus spaudai, kuriuose gausu pseudo-ivykiy, ziniy apie nereikSmingus kandidato veiksmus,
kurie atlickami tik visuomenés ir zurnalisty démesiui patraukti. Tokie atvejai buvo nustatyti ir
tiriant V. Adamkaus veiklos pateikimo tendencijas dienrastyje ,,Lietuvos rytas®, ir ypa¢ daug tokiy
praneSimy buvo 2002-2003 m., kai jis buvo Lietuvos prezidentas. Analizuojant moksling literattira
buvo pastebéta negatyvumo raiskos atveju didéjimo tendencija rinkimuy kampanijy metu bei
apskritai naujienose. V. Adamkaus veiklos pateikime ja galima buvo nustatyti tik 2004 m. rinkimy

kampanijos metu. ISnagrinéti tendencingumo raiSkos aspektai parode, kad Siuolaikiné Ziniasklaida



turi balansuoti tarp valdzios, visuomenés bei verslo sfery interesy. Neretai jie yra nesuderinami, ir
ziniasklaidos atstovai turi rinktis. Nustatyta, kad dazniausiai minimas (ir ne tik teorijoje, bet ir
istatymuose bei etikos kodeksuose) objektyvumo principas yra neijmanoma uzduotis visy pirma dél
to, kad zurnalistai negali neturéti savo nuomongs ir pasaulézitros, kuri pasireiskia jau atrenkant
duomenis ir paCiame kiirybos produkte. Taip pat objektyvumas neimanomas dél Zziniasklaidos
priemongés savininky ir redaktoriy itakos, o jiems ijtaka gali daryti klientai — reklaminiy ploty
uzsakovai, ir valdzia. Sunku pasakyti, kas kam daro didziausia jtaka, taciau rySys tarp nagrinéty
institucijy yra akivaizdus ir glaudus.

Magistro darbas gali biiti naudingas kitiems politinés komunikacijos ir Ziniasklaidos tyréjams,

atliekant panasius tyrimus bus naudingi tyrimo metu gauti duomenys.
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IVADAS

Politika ir ziniasklaida jau seniai yra glaudziai susijusios, o praneSimai apie politinius
procesus ir jvykius beveik kasdien tampa svarbiausia tema. Ziniasklaida, bidama tarpininke tarp
valdzios ir visuomenés, atlieka itin svarby vaidmeni — uztikrina demokrating santvarka valstybéje.
Kadangi rinkimai laikomi svarbiausiu demokratinés visuomenés ivykiu, ziniasklaidos vaidmuo ju
metu tampa ypa¢ reik§mingas. Ziniasklaida yra pagrindinis informacijos Zaltinis apie politika,
politikus, ju veikla ir juy veiksmuy bei sprendimy itaka visuomenei, todél i§ visuomenés informavimo
priemoniy darbuotojy tikimasi objektyvumo, nuomoniy jvairovés bei kuo platesnio politiniy
procesy vaizdo.

Spaudoje jau seniai buvo nuSviec¢iami politiniai procesai, ir laikui bégant, atsiradus televizijai,
radijui ir kitoms visuomenés informavimo priemonéms, rinkimy kampanijos 1§ esmeés pasikeite,
naujieny praneSimuose placiai pradéta naudoti reklama bei ivairios vieSyju rysSiu technologijos,
kuriy pagalba bandoma manipuliuoti visuomene ir padaryti itaka rinkéjy sprendimui. Dél to
Ziniasklaida daznai yra kaltinama tuo, kad nebevykdo ,ketvirtosios valdzios ir ,,sarginio Suns®
funkcijy, o siekdama pelno tarnauja tam tikriems asmenims.

Aktualumas. Politinés komunikacijos, taip pat ir rinkimy kampanijy nuSvietimo problema
spaudoje buvo analizuojama daugybe¢je teoriniy darby bei atlikty tyrimy. Daugelio tyréju démesio
centre buvo objektyvumo ir tendencingumo problema. Christiane Eilders nustaté¢ 5 didZiausiy
Vokietijos dienra$¢iy tendencingumo atvejus. JAV Ziniasklaidos tyréjai Bozell ir Baker nustaté, kad
zurnalisty asmeninés politinés orientacijos atsispindi ir jy ruoStuose naujieny praneSimuose. B. C.
Cohen tyrimo rezultatai parodé¢, kad prezidentas, biidamas nuolat démesio centre, gali daryti itaka
Ziniasklaidos naujieny praneSimams, taip pat ir rinkimy metu. Lietuvoje per pastaruosius metus
buvo tiriama politiné komunikacijos socialiniuose tinkluose (Andrius Suminas), negatyvumo raiska
nacionaliniuose dienraS¢iuose (Ingrida Unikaité nustaté negatyvumo didéjimo tendencija),
Ziniasklaidos organizacijos nuosavybeés struktiiros ir Ziniasklaidos priemonés naujieny SaliSkumo
rySys bei SaliSkumo problematika nacionaliniuose dienra$¢iuose (Deimantas Jastramskis).

Taciau tema dar neiSsemta, ir vis aktualesnis tampa klausimas dél visuomenés informavimo
priemoniy pozicijy iSrySkinimo. Nors masinés komunikacijos priemonés patiria tam tikrus
sunkumus, o visuomenés nuomongs tyré¢jai tvirtina, kad gyventoju politinés simpatijos ir antipatijos
priklauso nuo daugelio kity dalyky, ir Ziniasklaida tik sustiprina be jos itakos susiformavusia
nuomong, ji vis dél to atlieka demokratija uztikrinancia funkcija.

Daugelis kandidaty, viliasi, kad ziniasklaidos priemonés garantuos jiems pergalg, todeél

naudoja jvairiausius metodus, leidziancius prijaukinti ,,sargini Suni“. Ir nors i§ pirmo zvilgsnio



zurnalistai ir politikai atrodo kaip prieSininkai, susirémeg nesibaigiancioje kovoje, i§ tikryjy jie yra
vieni kitiems reikalingi: politikams reikalinga auditorija, o Zurnalistams — naujieny Saltiniai. D¢l
Sios priezasties gali kilti itarimas, jog ziniasklaidos ir valdzios atstovai politinio spektaklio
uzkulisiuose tampa partneriais ir informacija yra pateikiama Saliskai ir kryptingai. Tod¢l svarbu
iSsiaiskinti, ar ziniasklaidoje pateikiama informacija apie kandidatus ir ju veikla yra objektyvi ir
nesaliSka, ar masinés komunikacijos priemoniy savininkai palaiko tam tikra kandidata, slépdami
savo pozicija, ir kokios yra tokio elgesio priezastys; ar pilieCiams padedama suprasti vykstancius
procesus ir tuo tikslu yra vykdoma aiSkinamoji funkcija: spausdinami analitiniai straipsniai, ar
pateikiami tik faktai; ar publikacijose pateikiama tik vienos pusés nuomoné ar siekiama pateikti
daugiau pozitriy | tam tikra problema.

Siekiant geriau suprasti pastebétas informacijos pateikimo ziniasklaidoje tendencijas rinkimy
metu, svarbu iSsiaiskinti ju atsiradimo ir kitimo priezastis: kodél vienas kandidatas yra minimas tik
palankiame kontekste, o kitas zurnalisty nuolat puolamas tam tikrame dienrastyje, arba kodél
neigiamam kontekste minimas kandidatas staiga tampa teigiamas ziniy herojus. Tikétina, kad
rinkimy kampanijy metu tam tikra ziniasklaidos priemoné dél tam tikry priezas¢iy palaiko viena
kandidata, pateikiama informacija yra SaliSka, teigiama tuo kandidato atzvilgiu. Todé¢l darbe
tiriama problema, kaip rinkimy kampanijy mety ziniasklaidos priemonés pateikia informacija, ar
néra pazeidziami objektyvumo principai.

Darbo objektas: kandidato i prezidento posta veiklos pateikimas ziniasklaidoje.

Darbo dalykas: Valdo Adamkaus veiklos pateikimas rinkimy kampanijy metu dienraStyje
»Lietuvos rytas®.

Tikslas: atskleisti Valdo Adamkaus veiklos pateikimo tendencijas rinkimy kampanijy metu

dienrastyje ,,Lietuvos rytas*.

UZdaviniai:

. 1Snagrinéti politiniy naujieny atrankos ir pateikimo procesa;

. apibrézti informacijos objektyvumo ir tendencingumo savokas;

. nustatyti ir iSanalizuoti informacijos pateikimo tendencingumo atsiradimo galimas

prieZastis ir aspektus;

. iSnagrinéti Valdo Adamkaus veiklos pateikimo tendencijas Lietuvos Respublikos
Prezidento rinkimy kampanijy metu (1997-1998, 2002—-2003 ir 2004) dienrastyje ,,Lietuvos rytas®.

Darbo hipotezé:

. DienraStyje ,,Lietuvos rytas® rinkimy kampanijuy metu Valdo Adamkaus veiklos
pateikimas buvo tendencingas.

. DienraStyje ,,Lietuvos rytas® rinkimy kampaniju metu nepalankios informacijos Valdo

Adamkaus atzvilgiu pateikta maziau nei palankos ir neutralios.



Tyrimo metodai. Teorinéje darbo dalyje analizuojami Lietuvos ir uzsienio tyréju darbai bei
literatura, anksciau atlikti panaSiis tyrimai ir juy rezultatai; naudojami teorinis-analitinis,
apibendrinimo ir sintezés metodai. Praktinéje dalyje taikomi kiekybinés ir kokybinés Saltiniy
turinio analiz€s metodai, darbe nagrinéjamas dienrasc¢io ,,Lictuvos rytas® naujieny turinys, taip pat
analizuojami reklaminiai tekstai, nustatant jy jtakg kitoms publikacijoms.

Darbe analizuojama politinés komunikacijos ir zurnalistikos moksliné literatura, atlikti
tyrimai. Teorinéje dalyje remiamasi Bernard‘o C. Cohen‘o idéjomis, JAV Richard‘o Haris‘o
teoriniu darbu, M. McCombs ir C. Eiders atlikty tyrimy rezultatais, JAV teoretiko ir praktiko
Pinto-Duschinsky publikacija, T. Cook, J. Lichtenberg, E. Dennis ir J. Merrill darbais.
Savoky apibrézimai buvo nagrinéjami, remiantis D. McQuailo teorija, ,Zurnalistikos
enciklopedijoje” (red. J. V. Urbonas) pateiktomis sampratomis, bei 2008 m. Zurnalistikos
sgvoky rinkiniu (red. B. Franklin). Taip pat buvo nagrinéjami kelios rusy politinés
komunikacijos teoretiky ir tyréjy publikacijos, bei lietuviy (L. Bielinio, D. Jastramskio, |I.
Unikaités) darbai.

Teoring darbo dalj sudaro du skyriai. Pirmajame nagrinéjamas politiniy naujieny
pateikimas: nagrinéjama darbotvarkés sudarymo teorija, kaip atrenkamos zinios, kurios
patenka j leidinio puslapius ar eterj, aptariami pseudo-jvykiy ir negatyvumo raiSkos atvejai
naujienose, pateikiamos kity eksperty pastebétos tendencijos. Antras skyrius skirtas
tendencingumo raiSkos problemai. Pirmame poskyryje pateikiami tendencingumo ir
objektyvumo apibrézimai, o kituose analizuojamos galimos subjektyvumo ar SaliSkumo
priezastys, raSoma, kas gali neigiamai veikti publikacijy turinj. Nurodomi tokie aspektai

kaip asmeninis Zurnalistikos darbuotojy subjektyvumas, Ziniasklaidos organizacijy



ekonominé ir administraciné priklausomybe, valdzios institucijy jtaka bei minima

zZiniasklaidos socialinés atsakomybés funkcija.



1. POLITINIU NAUJIENU PATEIKIMAS RINKIMU KAMPANIJU METU.

Naujieny laidos ir laikras¢iy publikacijos — tai informacija, kuria dazniausiai visuomené
priima nekritiskai kaip atspindincia tikrove, o ne kuriancia ja. Zmonés skaito arba klausosi naujieny,
kad suzinoty, kas ivyko pasaulyje. Taciau tokiu biidu priimta tikrové labai daznai i§ esmés skiriasi
nuo ,realaus pasaulio®, kur ivykiy yra zymiai daugiau negu gali tilpti dienos informacinéje laidoje
ar keliose laikras¢io puslapiuose. Netgi nuoSirdus méginimas saziningai pristatyti dienos ivykius
reikalauja rezisieriy ir redaktoriy, kurie turés atrinkti, kokias temas nusviesti, kiek giliai ir kokiu
budu.

Siame skyriuje, remiantis zinomy eksperty atliktais tyrimais ir para$ytais darbais, bus
pristatyta, kokiu biidu yra atrenkami politiniy naujieny objektai bei klausimai, ir kaip jie yra

pateikiami visuomenei.

1.1. Darbotvarkés sudarymas.

Ziniasklaidos atstovai sprendzia, ka verta pateikti kaip aktualias dienos naujienas. Tai
salygoja, jog gali buti skelbiami kai kurie dalykai, neturintys esminés reikSmés daugelio gyventoju
gyvenimo kokybei, ir gali biiti neskelbiami kiti dalykai, kurie turi gyvybinés reik§mes. Valstybés
vadovo ar kitos aukStas pareigas uzimancio pareigiino pasisakymas gali pasirodyti Ziniose
nepriklausomai nuo jo svarbos ar pagristumo, o ilgalaikiai vieSosios politikos padariniai, nors jie
yra svarbiausias politikos efektyvumo rodiklis, yra mazai tikétina publikacijos ar reportazo tema'.

Atrinkta medziaga turi atitikti tam tikrus kriterijus, kurie priklauso ir nuo redakcijy
sprendimy. Tokiu budu yra sudaromas temy tvarkarastis (arba darbotvarkée, angl. Agenda setting),
kuris nurodo visuomenei, kokios problemos Siuo metu yra svarbiausios (McCombs, Shaw, 1993;
Rogers, Dearing, 1988; Watt, Mazza, Snyder, 1993).

Darbotvarkés sudarymo hipoteze kilo i§ vieno Zymiausio XX a. JAV masinés komunikacijos
tyr¢jo Paul‘o Felix‘o Lazarfeld‘o pasteb¢jimo. Komunikacijos tyré¢jas atkreipé démesi i tai, kad
»Kkadangi visuomenés informavimo priemonés apskritai gali nulemti pozicijy pasikeitima, tai vyksta
del problemy perskirstymo... problemos, apie kurias Zmonés galvojo santykinai mazai arba i§ vis
negalvojo, dél rinkimy politinés propagandos gali igyti ypatinga reikSme®. P. F. Lazarfeldas toliau
nevysté Sitos minties. Véliau §i pastebéjima bandé vystyti JAV sociologas Bernard Reuben

Berelson, taciau irgi negavo jokiy rezultaty. Ir tik po 30 mety, 1972 m. ziniasklaidos tyréjai

" EDELMAN, Murray. Politinio spektaklio konstravimas. Vilnius: Eugrimas, 2002. 139 p.
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Maxwell McCombs ir Donald Shaw 1§ naujo suformulavo ,Ziniasklaidos funkcijos dienos
darbotvarkés sudaryme* teze?.

Anot Sitos teorijos, pagrindinis ziniasklaidos poveikis pasireiskia per dienos darbotvarkes
sudaryma. Kai ziniasklaidoje kalbama apie tam tikrus jvykius ar problemas, jie suvokiami
auditorijos kaip svarbesni ir verti démesio, jos samon¢je vyksta tam tikros problemos suzadinimas
(angl. priming) kity problemy saskaita. Tokiu biidu formuojamas atitinkamas tvarkarastis, t.y.
formuojama ypatinga realyb¢, kuriamas toks informacinis produktas kaip visuminis pasaulio ir
esamos tikroveés paveikslas, kuris gali biiti pateikiamas visuomenei tik per visuomenés informavimo
priemones®. Ypa¢ sékmingai Ziniasklaida formuoja temy darbotvarke, kai kalbama apie didZiajai
visuomenés daliai nepasiekiamus dalykus.

Bernard Cecil Cohen darbotvarkeés teorijos pagrinding idéja apibadino: ,,Ziniasklaida nesako
zmonéms, ka galvoti, taciau sako, apie ka galvoti“. T. y. nustatyta darbotvarké nurodo temas, kurios
yra vertos démesio, ir visai nebiitina, kad biity pasakyta, ka reikia manyti tam tikru klausimu.
»Naujienos néra paprastas dienos ivykiy atvaizdavimas, tai zurnalisty sukurty siuzety apie ivykius
parinkimas* (McCombs, 1994). Kai i§samiam prezidento rinkimy nusvietimui yra skiriama daug
démesio masinés komunikacijos priemonése, visuomené gauna netiesioging, taciau pakankamai
aiSkia uZuomina, kad Sitie rinkimai yra ypac svarbiis. Ir lygiai taip pat, kai Ziniasklaidoje tam
tikriems jvykiams skiriama mazai démesio, auditorijai per§ama mintis, kad jie nelabai reik§mingi®.

Pateiktas efektas grindziamas ne samoninga auditorijos pateikty duomeny gausos analize, o
mechaniniu dominuojanc¢iy Ziniasklaidoje temy isiminimu. Informuotumas apie tam tikras
problemas tuo paciu lemia jy atpazinima: individas, susidiirgs su problema, priima ja kaip
paZistama, nors savarankiskai nelabai pajégus prisiminti jos esmés’.

Taigi darbotvarkés sudarymo efektas yra pakankamai pavirSutiniskas ir ribotas, individy
samonéje néra suformuojamas detalus paveikslas apie svarbiausias visuomenines problemas
ziniasklaidos déka. Visuomenés informavimo priemonés gali tik ,,ipirSti“ Zmogui, kad tam tikros
problemos egzistuoja ir yra itin svarbios. Be to empiriniais tyrimais buvo jrodyta, kad visuomenés
informavimo priemonés mazesng itaka turi, kai kalbama apie tas problemas, su kuriomis visuomeneé
susiduria nuolat, pavyzdZziui, infliacija, ir atitinkamai didesnis poveikis pastebimas, lie¢iant tuos
klausimus, kurie neiskyla kasdieniniame gyvenime.

Daugelyje Saliy politiné informacija laikoma ypatingai svarbia tema Ziniasklaidoje. Politinés

kampanijos, kandidatai ir politikos klausimai, ypa¢ vidinés, smulkiai apraSomi spaudoje ir

2 TPAXTEHBEPT, A.J1.; IbSIKOBA, E.I". Maccosas KOMMYHUKQYUsL U npodIemMa KOHCMPYUposanus
PeanbHOCU. aHAAU3 OCHOBHBIX Meopemuieckux nooxo0os. 2003.
3 TIOTIOB, B. JI. Hngpopmayuonnas nonumuxa: yaeounk. Mocksa: PAT'C, 2003. 459 c.

* Politics and Media — Who Sets the Agenda? Sudaré Peer Henrik Hansen. Roskilde University, 2008.
> TPAXTEHBEPT, A.JI.; IbSIKOBA, E.I"., i¥nasa 2.
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televizijoje. Taciau nuo seno tyr¢jai pastebi tendencija, kad vieni politinio gyvenimo aspektai
nusvieciami i§samiau, o kiti — pavirSutiniskai.

Spaudos démesys, visy pirma, nukrypsta i svarbius pareiSkimus, pavyzdziui, visada
praneSama apie tai, koks kandidatas nusprendé¢ dalyvauti rinkimuose, o kieno ketinimai dalyvauti
atvirksCiai pasikeité¢, ka remia savo kandidato neiskélusi partija, bei { kitus informatyvius
pareiskimus, pavyzdziui, prieSininko puolimas ir kritika.

Antra, bet kokia grubi kandidato klaida, netgi neesminé rinkimy kampanijos metu, pritraukia
ziniasklaidos atstovy démesi. Viena rim¢iausiuy 38-0jo JAV prezidento Gerald‘o Rudolph‘o Ford‘o
klaidy buvo 1976 metais iSsakytas teiginys, kad ,,Lenkija — laisva Salis“. Nors Fordas pripazino
savo klaida, spauda neleido pilieCiams to pamirsti. George‘o Herbert‘o Walker‘o Bush‘o vice-
prezidentas Dan Quayle (1989-1993), nuolat darydamas daugybe klaidy savo kalbose, patekdavo i
zurnalisty akirati, ir kartais auditorija priimdavo Sias klaidas ne taip rimtai kaip Ziniasklaidos
atstovai.

Taip pat ziniasklaidoje nuSvieciami kandidato susitikimai su svarbiais zmonémis. Tai ypac
svarbu ir naudinga tiems kandidatams, kurie neturi patirties tam tikroje srityje. Pavyzdziui,
kandidatai, neturintys patirties uzsienio politikoje, daznai susitinka su kity Saliy lyderiais tam, kad
vakaro Ziniose parodyty, kaip jie spaudzia vienas kitam rankas.

Ir galiausiai bet koks rinkimy kampanijos aspektas yra nuSvie€iamas Ziniasklaidoje. Tai gali
biti visai nereikSmingos smulkmenos apie kandidata, pavyzdZiui, pomégiai, mégstama muzika,
filmai ir pan. O gali biiti ir tiesiogiai su rinkimy eiga susij¢ klausimai. PavyzdZiui, visuomenés
apklausy rezultatai daZnai yra publikuojami ir aptariami, ir jie taip pat kaip ir eksperty prognozes ir
bet kokie kiti jvykiai, gali atneSti kandidatui pralaiméjima arba pergalg. Santykinai neZinomi
kandidatai staiga tampa rimtais konkurentais, o lyderiai gauna reikSminga palaikyma juy kampanijy
nu§vietimo Ziniasklaidoje déka®.

Ziniasklaidai akivaizdziai sunku nustatyti kandidatu kvalifikacija, igfidzius, kurie padéty
efektyviau vykdyti prezidento funkcijas, nors tai ir yra labai reikSmingas kriterijus. Taip pat labai
svarbiu aspektu gali biiti kandidato charakteris, taCiau ji sunku jvertinti naujojoje situacijoje.
Informacija ir reportazai daznai sutelkti | pavirSutiniSkus dalykus, nors ir nebiitinai nesusijusius su
tam tikro kandidato saZiningumo rodikliais, pavyzdziui neiStikimybé santuokoje ar SeSéliniai
sandoriai versle’. 1992 m. JAV rinkimy kampanijos metu buvo kalbama apie Bill‘o Clinton‘o
nesantuokinius rysius, ir nors nebuvo nustatyta, ar tai yra susij¢ su prezidento pareigy €jimu,

Zmongs vis {zvelge rysj, ir Ziniasklaida, nuolat gvildendama §j klausima, prie to prisidé¢jo.

8 XAPPUC, Puuap. [lcuxonorus MaccoBsix kommynukamuii. 4™ ed. Mocksa: Onma-nipece, 2002.
" CKUJUJIEH, Jladguu. BeiGops! 1 sxKypHAIICTCKOE paccienoBanue. Mocksa: [Ipasa uenosexa, 2001.

12



Ziniasklaidoje tik pavirSutinikai palie¢iamos pozicijos tam tikrais klausimais, ypa¢
sudétingais. Taip pat pastebima tendencija rimtai iSkreipti politiky pozicijas. Pavyzdziui, 1992 m.
JAV rinkimy kampanijos metu pagrindiniai konkurentai, Bill Clinton ir Paul Cong paras¢ i§samias,
gerai apgalvotas ekonominés politikos programas. Taciau ziniasklaidoje buvo pranesama tik tiek,
kad B. Clinton buvo saikingo pajamy mokesc¢io vidutines pajamas uzdirbantiems gyventojams
Salininkas, o P. Cong $i pasiiilyma vadino ,triuku“. Taciau auditorija nesuzinojo, kad abieju
kandidaty programos i$ esmés buvo labai panasios, o dél to, kad ziniasklaidoje didesng paklausa turi
konfliktai, teisingumas ir duomeny tikslumas nukentéjo®.

M. McCombs tyre laiking tvarkara$c¢io sudarymo efekto dinamika rinkimy kampanijy metu ir
nustate, kad stipriausiai Sis efektas pasireiSkia kampanijos pradzioje (kai skelbiami kandidatai) ir
Zymiai silpnéja jos pabaigoje. Tai yra paaiSkinama tuo, kad pradzioje Zmonés neturi nuomonges
daugeliu klausimy, su kuriais nesusiduria kasdien, tod¢l visuomenés informavimo priemonéms
nesunku pritraukti jy démesi — veikia naujumo veiksnys.

M. McCombs taip pat gan iSsamiai tyré, kaip tarpusavy saveikauja skirtingos Ziniasklaidos
priemonés darbotvarkés diegimo procese. Tyrimai parodé, kad laikrasciai formuoja pirmine, arba
bazine, kampanijos darbotvarke, ypa¢ pradiniame etape, tuo tarpu televizijos informacinés laidos
naudoja stabilesng laikras¢iy darbotvarke kaip pagalba nustatant svarbiausias problemas. Kitaip
tariant buvo pasiiilyta dviejy pakopu darbotvarkés nustatymo sistema: bazing darbotvarke sudaro
spauda, o po to ja perima televizija, kuri ja idiegia Zitirovy samon¢je. Spauda, kuri atlieka §; svarby
vaidmeni, — tai visy pirma elitiné kokybiska spauda (,,New York Times*, ,,Washington post®, ,,The
Christian Science Monitor* ir t.t.), orientuota i siaurg iSsilavinusios auditorijos sluoksni. Biitent Sios
visuomenes informavimo priemonés nustato pagrindini temu saraSa, 1§ kurio bus formuojama
darbotvarké, tuo tarpu kai televizija nuSvieCia tai viena, tai kita i§ Siy temy. Be to kuo labiau
artéjama link kampanijos pabaigos, tuo labiau stipréja televizijos vaidmuo ir silpnéja laikrasgiy’.
Taciau biitina pabrézti, kad tyrimo metu buvo analizuojamos JAV Ziniasklaidos priemonés, ir
gautos iSvados, nebiitinai galios kitose Salyse.

Be politiniy aspekty, galima jvardyti kelias temas, 1 kurias Zurnalistui, nuSviecianciam
rinkimy kampanija, deréty atkreipti démesi, ir kurios ne visada patenka i oficialius spaudos
praneSimus arba pasilieka uz spaudos konferencijy riby. Visy pirma, tai yra kandidaty kampanijy
finansavimo S$altiniai. [ $i klausima politikai atsako nenoriai, taCiau tokia informacija yra labai
svarbi rinkéjams. Nors politikai privalo skelbti savo aukotojy vardus, kai kuriuos finansuotojus jie
gali nuslépti. Antras klausimas, kuris gali buti vertas Zzurnalisto ir rinkéjy démesio, — tai

personaliniai kandidaty duomenys, kuriy néra oficialiuosiuose Saltiniuose. Tai gali buti informacija

8 XAPPUC, i$nasa 6.
’ TPAXTEHBEPT, A.JI.; IbSIKOBA, E.I'., i$naga 2.
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apie kandidato komercing veikla, kilnojamaji ir nekilnojamaji turta, teistumas ir panasiis klausimai.
Bet koks praeities {vykis, kuris gali buti svarbus gyventojams darant sprendima, turi pritraukti
zurnalisto démesj. Ir dar dvi temos, vertos prioritetinio démesio: manipuliacijos su rinkéju balsais
(papirkinéjimas ir kiti neteiséti veiksmai rinkimy metu) ir rinkimy rezultaty falsifikacijos. Sie
klausimai reikalauja dideliy Zurnalisto pastangy ir gali tapti Zurnalistiniy tyrimy objektais'’.

Vienas i§ pagrindiniy kriterijy atrenkant naujienas yra problemos svarbumas. Taciau pati
,svarbumo* savoka yra suvokiama skirtingai. Ziniasklaida kaip svarbia zinia gali iskelti politinj
skandala, kuris pritrauks gausias auditorijas ir tuo paciu metu uzgos$ itin aktualias visuomenei
problemas. M. Edelmano teigimu, itakingo pareigino ar valstybés vadovo pasisakymas ziniose
pasirodys nepriklausomai nuo jo svarbos arba pagristumo, taciau mazai tikétina, jog ziniasklaida
skirs démesj ilgalaikiams vieSosios politikos padariniams, nors jie yra svarbus politikos efektyvumo
rodiklis.

Norédami i$silaikyti konkurencinéje rinkoje ir pritraukti kuo didesng auditorija, Ziniasklaida
pradéjo pataikauti masiy skoniui. Ziniasklaida daznai kritikuojama dél antraeiliu dalyky iskélimo {
vieSuma: kriminalistika, intymios zinomy zmoniy gyvenimo detalés, politiniai skandalai pateikiami
kaip svarbios naujienos, taciau tokios sensacijos mazai turi salyCio su visuomenés gyvenimo
kokybés ger¢jimu. Tai daugiau patenkina individy smalsuma tuo tarpu reik§Smingos socialines
problemas yra ,,uztuSuojamos®, o ju saskaita auditorija gauna nereikSminga problema, kuri yra

pateikiama kaip labai svarbi.

1.2. Pseudo-jvykiai.

Daugumos autoriy nuomone, ziniasklaidos darbotvarké tampa politiky darbotvarke: jie savo
praktika bei pozicijas pritaiko prie Ziniasklaidos veiklos. Tai parodo didelg¢ Ziniasklaidos jtaka
Siandienos politikams, ir, anot politologo, socialiniy moksly daktaro Lauro Bielinio, veda prie
visiSko politikos mediatizavimo, kai ziniasklaida tampa padéties Seimininke. Mediatizuotas politikas
atrodo aktyvus ir gana agresyvus, taciau jo veikla ir pasisakymai daZzniausiai biina nukreipti 1
ziniasklaidos inicijuotus kritikos objektus. ,,Politikas siejamas su Ziniasklaida, nes per ja jis igyja
realy autoriteta.* [vaizdis tampa svarbesnis nei kompetencija''.

Kandidaty jvaizdziu kiir¢jai visais imanomais biidais stengiasi pritraukti Zurnalisty démesi.
Vienas efektyviausiy biidu sudominti juos ivykiais ir situacijomis, nes reporteriams nuolat tenka

ieSkoti naujieny ir konflikty. Tod¢l rinkimy kampanijy metu yra organizuojami renginiai, kurie,

' CKWJIJIEH, i$naga 7.
" BIELINIS, Lauras. Visuomen¢, valdzia ir Ziniasklaida: priestaringa komunikaciné simbiozé. Vilnius:
Eugrimas, 2005.
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kaip yra tikimasi, pateks i eteri, pavyzdziui, kandidato pabuvojimai su ,.eiliniais pilieciais*, garsiai
iSsakyti rinkimy pazadai, teiginiai, oponento adresu nukreipti kaltinimai, iSprovokuoti gincai,
naujausi duomenys apie tai, kas pirmauja, kas vejasi, kas puola, ginasi, kas teigia, neigia ir t.t. RySiy
su visuomene kompanijos, dirbancios politikui, stengiasi nukreipti Zurnalista klientui naudinga
linkme ir pateikia savo informacija kuo suprantamiau, kad Ziniasklaidos atstovas galéty ja lengvai
perduoti auditorijai, kurios démesio ir yra siekiama. Jeigu tokia informacija patenka i eteri ar
laikras¢iy puslapius, tai pilieciai gauna biitent ta zinute, kuria siunté kandidatas, pasitelkes rySiy su
visuomen¢ specialista. Tokiu atveju situacija valdo kandidatas, nes jis renkasi susitikimo vieta,
sprendzia su kuo susitiks, kas bus parodyta auditorijai, o svarbiausia — kas bus pasakyta. Taciau
kandidato jtaka informacijos pateikimui néra absoliuti. Zurnalistas viska gali pateikti savaip,
iSvenggs atstovy spaudai perpasakojimuy, neskelbti pranesimuy spaudai, o tik naudotis jais ir tikslinti
juose duota informacija remiantis kitais $altiniais'*.

Rinkimy kampanijos metu daznai manipuliuojama netgi skaiciais, pavyzdziui visuomeneés
nuomonés apklausomis. Prie$ naudojantis tokios apklausos duomenimis, zurnalistas turi i$siaiskinti,
kas atliko apklausa ir kas uz ja sumokéjo (jeigu uzsakovas gali buti suinteresuotas rinkimuy
rezultatu, tai duomenys gali biiti ne visai tiksliis). Gautus duomenys galima palyginti su kity tyrimy
rezultatais, tai irgi padés iSvengti klaidy teikiant informacijq auditorijai.

Ir vis tik Zurnalistai daznai nesamoningai dirba pagal kandidato scenarijy, tod¢l prieSintis
manipuliacijoms yra ypa¢ sunku. Sioje situacijoje gali padéti konkreti Ziniasklaidos priemonés
redakcijos parengta rinkimy nuSvietimo strategija. Redakcija gali sukviesti kolektyva ir iSsiaiskinti,
kaip bus dirbama artéjant rinkimams (kaip bus pateikta informacija apie kandidatus ir visa rinkimy
kampanija, kas koordinuos rinkimy nusvietimo darbus ir pan.) bei kiek tai kainuos. Redakcijos
sprendimas 1§ anksto suplanuoti rinkimy kampanijos nusvietima keicia ir ruoSiamos medziagos
pobiidj, ir mazina tikimybe, kad nesamoningai bus pasiduota manipuliacijoms ir skelbiama perSama
informacijaB.

Rinkimy kampaniju strategai tiria, kaip kuo efektyviau iSnaudoti kampanijos nusvietima
naujienose tam, kad sukurty tinkama ir pozityvy savo kandidato jvaizdi. Tai daug pigiau, ir daZnai
visuomené tokia informacija pasitiki labiau, negu politine reklama ar agitacija'®. 2002 mety
kampanijoje intensyviai buvo naudojami Rolando Pakso rinkimy Zygiai su sraigtasparniu, eiliné

rinkimy akecija (susitikimai su rinkéjais) buvo paversta i ispiidinga Sou'”.

2 Election Reporting Handbook. Paris: International Federation of Journalists, 2003.

" Election Reporting Handbook, isnasa 12.

* XAPPUC, i$nasa 6.

'3 BIELINIS, Lauras. Prezidento rinkimy anatomija. 2002 mety Prezidento rinkimai Lietuvoje. Vilnius: Versus
aureus, 2003.

15



Kandidatas visuomet turi biiti démesio centre, todél nesant konflikty, juos verta sukurti ar
iSgalvoti, siekiant pritraukti ziniasklaidos atstovy démesj. Pranesimai apie valdanciosios koalicijos
nesutarimus, problemas ir skilimo galimybes ne tiek atspindi politini procesa, kiek tampa priemone
dominuoti informaciniame lauke, nepalikus vietos mazesnéms partijoms ar kitiems kandidatams. Be
to daznai kalbama ne apie problemas, o apie tai kaip jos diskutuojamos'®.

Pseudo-ivykiams priskirtinos {vairios nereikSmingos, simboliskos akcijos bei politiky
veiksmai, kurie i§ esmeés neturi reikSmés ir gali biiti paaiskinti tik rinkiminiu interesu. Taciau
patekes 1 ziniasklaida toks ivykis gali virsti reikSmingu, tuo paciu gerindamas politiko jvaizdj ir
sustiprindamas jo ideologines nuostatas, netgi jeigu publikacijoje apie jj kalbama neutraliai'’.

Prie pseudo-ivykiy priskirtini Sventiniai renginiai. Velyky proga 2002 m. Kaune Lietuvos
laisvés sajunga surengé Svente, kurioje apie tiikstantis sveciy buvo pavaisinti keptu jauciu. Renginys
dominavo informaciniame lauke ir buvo smulkiai apraSomas. Seimo pirmininkas Arturas
Paulauskas dalyvavo Onuy pagerbimo Sventé¢je AnykSciuose, ir Sis nereikSmingas ivykis tapo
svarbus ir buvo iSvieSintas.

Kitas rySkus pavyzdys — referendumo klausimo kélimas. Anot L. Bielinio, tai sukelia didelg
visuomenés reakcija, tac¢iau viskas pasibaigia diskusijomis. 2002 m. tai panaudojo Kazimiera
Prunskiené. Referendumy dél dirbamos Zemés pardavimo uzsienieCiams ir Ignalinos atominés
elektrinés uzdarymo klausimas buvo ilgai diskutuojamas, taciau jam niekas nesiruose.

Lauras Bielinis, analizuodamas 2002 mety Prezidento rinkimus, kaip akivaizdy pseudo-ivykio
pavyzdi pateikia kandidaty laiSky raSyma pasaulio politikams. ,,Siunciant laiSka Popieziui ar kitos
Salies prezidentui, niekuo nerizikuojama (juk ir vaikai raSo laiSkus karaliams ar Kaledy seneliui)®.
Tokiais metodais politikai bandé patekti 1 Ziniasklaidos démesio akirati. Pirmasis toki laiSka paraseé
A. Pilvelis. Jame kandidatas priminé Rusijos prezidentui istoring skriauda ir paragino Rusijos
valstybés 1éSomis atstatyti Lietuvos valdovy riimus, siekiant pagerinti santykius. R. Paksas parase
JAV prezidentui George‘ui Walker‘iui Bush‘ui, kurio prasé pareiks§ti savo nuomong i JAV
kompanijos ,,Williams“ sandorj su Rusijos naftos kompanija ,,Jukos*'®.

Ivairios labdaros akcijos — daznas pseudo-ivykiy pavyzdys. Jas daznai rengia kandidaty
zmonos. Prie pseudo-jvykiy priskirtinos ir {vairios politiky bei politiniy partijy tarpusavio
susitarimy, pasizadéjimy bei atsisakymuy deklaracijos. L. Bielinis prie pseudo-ivykiy priskiria ir
tokias reklaminio pobtidzio akcijas, kaip suvenyry ar zenklinty daikty dovanojimas rinkéjams, nes

tai irgi atkreipia visuomenés bei Ziniasklaidos démesi, yra aptarinéjama'®.

'S BIELINIS, i$nasa 11.
7 BIELINIS, i$nasa 15.
'8 BIELINIS, i$nasa 15.
! BIELINIS, i$nasa 15.
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Taciau pseudo-ivykiy kiirimas gali ir pakenkti kandidatui bei jo jvaizdziui. 1988 m. nedidelio
tgio kandidatas Michael Stanley Dukakis sédo i tanka, kurdamas ,,gynéjo* ivaizdi, taiau vietoj to
jis labiau buvo panasus | maza vézli, iSkiSusi galva i§ didziulio skydo. Kartais tokie pasirodymai
atrodo labai nenatiiraliai, todél gali biti nesékmingi®.

Labiausiai aptarta rySiu su visuomene technologija padeda nelabai zinomiems kandidatams. O
esamas prezidentas turi ¢ia pranaSuma, kadangi jo veikla yra svarbesné tema dél jo uzimamos
padéties.

Taigi pseudo-ijvykiai — tai i$ anksto suplanuoti simboliski politiky veiksmai, kurie neturi
didelés reikSmés, skirti ziniasklaidos ir rinkéjy démesiui pritraukti ir tuo paciu politiko jvaizdziui
pagerinti.

Tokie pseudo-ivykiai, pavaizduoti emocionaliai, prisideda prie visuomenés realybés kiirimo
bei daznai uzgozia kitus jvykius ar temas. Ziniasklaida neatskiria esminiy jvykiy nuo atsitiktiniuy,
dabar, anot L. Bielinio, | pirma plana iSkeliami simboling prasmg turintys objektai ar ivykiai, vis
labiau jgyjantys dramos elementy, svarbu yra tai, apie ka kalbama emocionaliai, o ne

21
argumentuotai” .

1.3. Negatyvumo raiSka rinkimy kampanijy metu.

JAV ir apskritai Vakaruose negatyviy rinkimy kampanijy tema kelia Ziniasklaidos specialisty
susirﬁpiniquz. Politinés komunikacijos ekspertai David L. Swanson ir Paolo Mancini (1996) mano,
kad politiniy kampanijy nuSvietimo procesai daugelyje Saliy iSgyvena ,,amerikanizacija‘, tam tikri
kampanijy aspektai, atsirade Jungtinése Amerikos Valstijose pasireiskia kitose Salyse. Vienas i
tokiy aspekty — negatyvios informacijos naudojimas politinése kampanijose — yra §io poskyrio
analizés objektas™.

Atsiradusios Zymiai veliau nei spaudos Zurnalistika, televizijos naujienos kaip informacijos
perdavimo priemoné kilo 1§ dokumentiniy kino filmy. Demonstruojant kino Zurnalus, kurie buvo
rodomi prie§ filmus, auditorija tarsi prisiliesdavo prie pasaulio (vykiy, netgi jeigu tie ivykiai buvo
filmuojami prie§S kelias savaites. Tokio dalyvavimo efekto kitos informavimo priemonés
nesuteikdavo auditorijai. Kuriant naujieny reportaZzus, buvo naudojamos naujos techninés

priemonés, kurios suteik¢ galimybe gauti dramatini efekta, naudojant montaza — kadry

20 X APPUC, i%nasa 6.

2 BIELINIS, inasa 11.

22 PINTO-DUSCHINSKY, Michael. Mass Media and Elections.

* SWANSON, David L.; MANCINI, Paolo. Politics, Media, and Modern Democraty. USA, 1996.
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komponavima. Montazas leidZzia praneSti naujienas, naudojant dramaturgijos ir grozinés prozos
metodus, ir tuo pa¢iu palengvina jvykio suvokima®*

Did¢jancio negatyviu ziniy srauto ziniasklaidos praneSimuose, negatyvaus politiniy
kampanijy pobiidzio ir Sio negatyvumo reikSmingumo pilieciuy valdzios instituciju vertinimui bei
itakos rinkimy rezultatams problemos ir diskusijos kyla ir Lietuvoje. Ypatingas démesys
negatyvioms rinkimy kampanijoms atsirado per 2002 m. Lietuvos Respublikos Prezidento
rinkimus, kai vieno i§ kandidaty kampanija daugiausia buvo paremta negatyvumu®’.

Negatyvios kampanijos terminas susijes su kritiSkais politiky, institucijy, politikos procesy ar
konkrecios politikos problemy teiginiais, pasirodanciais rinkimuy kampanijos metu. Rinkimy
kampanijy negatyvumas JAV daznai pasireiskia televizijos apmokamoje reklamoje, kuri daznai
biina labai trumpa. Dazniausiai tai biina tik trumpas garsinis negatyvus pareiskimas arba statistikos
duomenys apie konkurenta®®. Tagiau negatyvumo apraisky yra ne tik politinéje reklamoje, bet ir
naujieny praneSimuose, laikras¢iy publikacijose, pokalbiy Sou, humoro laidose, internete ir kitur.

Yra pastebima tendencija, kad ziniasklaidoje pasirodo vis daugiau bloguy, negatyviu naujieny.
Tarp zurnalisty yra net tokie posakiai: ,,Gera naujiena — ne naujiena“, ,,Néra to blogo, kas neiseity {
eter]” ir pan. Tod¢l net geros naujienos gali biiti pateikiamos neigiamuose, dramatiSkose spalvose.
Pavyzdziui, sulaukusios Zurnalisty démesio pozityvios istorijos pabaigoje gali biti keliamos
abejonés dél tikryjy herojy motyvy ir tiksly, suteikiandios gerai naujienai dramos elementy’’.

Dauguma politiniy problemy nors ir gali buti svarbios didZiajai visuomenés daliai yra
abstrakcios ir blankios, todé¢l Ziniasklaidoje tokiy reportazy daznai yra vengiama dél dramos, spalvy
trikumo ir pilkumo, ir daug démesio skiriama ne toms naujienoms, kurios svarbios, o tos, kurias
Imanoma pateikti zilirovams vizualiai patrauklia forma. Tokiu tendencijy atsiradimas turéty kelti
nerima, nes prie tokio Ziniasklaidos darbo turi prisitaikyti ir valdZios atstovai, ir politikai. Kadangi
politiniams veikéjams reikia vieSumo norint, kad politiné darbotvarke ir veiksmai bty jvertinti, o
konfliktas ir drama padeda patekti i spauda ar eteri, tai kandidatams i prezidentus nieko nelieka, kai
tik derinti savo veikla prie gamybiniu ziniasklaidos vertybiy ir reik$ti negatyvuma, norint pasiekti
savo tikshfg.

Negatyvumas Zziniasklaidoje rinkimy kampanijy metu gali pasireiksti skirtingais bidas.
DaZniausiai pasitaikantys:

. Kandidaty kritikos, kurios daZniausiai pasitaiko reklamose ir uZsakytuose

straipsniuose. Jomis siekiama sumazinti rinkéjy pasitikéjima kitais kandidatais.

** XAPPUC, I$naga 6.

» UNIKAITE, Ingrida. Negatyvumas Lietuvos Prezidento rinkimy kampanijose: mobilizuoja ar demobilizuoja
rinkéjus? In Politologija. 2008. 49 t. p. 121-145.

* PINTO-DUSCHINSKY, isnasa 22.

7 COOK, Timothy E. Governing with the News: The News Media as a Political Institution. 2™ ed. USA, 2005.
2 COOK, inaga 27.
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. Ciniskos Zinios apie politikq, kandidaty strategijas, kurios paprastai naudojamos
laidose, komentuojanciose rinkimuy procesa, Zzurnalisty ar apzvalgininky straipsniuose ir
komentatoriy praneSimuose. Bendras ju tikslas — parodyti kiekviena kandidato veiksma ar sitilyma
kaip paprasta taktini zingsni, skirta tam tikram rinkéjy segmentui.

o Baime, keliantys praneSimai, kuriuos pateikia ziniasklaida ar patys kandidatai,
nepriklausomai nuo to, ar buvo siekiama sukelti nerima®.

Pastaroji negatyvumo forma teorijoje dar gali biiti vadinama naujienu dramatizavimu, t.y.
kurio nors jvykio ar reikalo perdém rimtas traktavimas, pabréziant jo sunku, skaudu, sukrecianti
pobudi*®. Kandidato rinkimy kampanija gali pasiZyméti jo paties iSsakomais tokiais dramatikai
padéti traktuojanciais teiginiais. Taciau gali buti, kad patys zurnalistai savo tekstuose arba
reportazuose kelia nerima. Tokie praneSimai gali biiti lydimi nemalonias emocijas keliancios
muzikos ar gasdinanciais vaizdais. Minétos negatyvumo formos gali sukelti skirtingas emocines
visuomenés reakcijas.

Kandidaty kritikoje neretai pastebima Siurks$¢iy ir nepagristy teiginiy tendencija (Smeiztas).
Jeigu kandidatas savo konkurenty atZzvilgiu naudoja tokia taktika, nedalyvaudamas konstruktyvioje
diskusijoje, jis rizikuoja prarasti rinkéjy pagarba. Manoma, kad nepagristos kritikos demobilizuoja
visuomeng. Rinkéjai paprastai pritaria reklamoms, kritikuojan¢ioms kandidato kvalifikacija,
pasiekimus, tokia informacija kartais skatina juos pazvelgti 1 politika kritiSkai, susiriipinti jo
gebéjimu atstovauti Salj, bet jie nepritaria kritikai dél jvairiy asmeniniy dalyky, susijusiy su
biografija, kilme ir t.t.*'

Negatyviy reklaminiy teksty turinio analizés rezultatai nustato, kad negatyvios reklamos vis
tik suteikia gana daug informacijos, aiSk¢ja tendencija, kad jos vis dazniau pabrézia faktus ir
orientuojasi 1 veikla bei politikos formavimo temas. Negatyvus cini$kas naujieny apie kandidatus ir
valstybés vadovus tonas, anot tyréjy, turi jtakos mazé¢jancio rinkéjy dalyvavimo rinkimy procese
tendencijos atsiradimui. Kandidaty praneSimai paprastai yra orientuoti 1 rinkéju emocijas. Vieni
skatina savo Salininky entuziazma, kitais siekiama nuraminti susirtipinusius kandidato kvalifikacija
ir gebéjimais, treti skatina suabejoti konkurentais ir kelia baime.

Apskritai negatyvios kampanijos gali vaidinti tiek konstruktyvyji, tiek Zzalinga vaidmenj
rinkimy metu. Akademingje literatiiroje pateikiama skirtingy tyrimy rezultaty. Thomas Paterson
teigia, kad negatyvios kampanijos mazina rinkéjy pasitikéjima valdzia ir politika apskritai. Stephen
Ansolabehere ir Shanto Iyengar jrod¢, kad negatyvumas mazina rinkéjy aktyvuma ir maZina

Salininky gretas. Craig L. Brians ir Martin P. Watenberg 1992 m. padar¢ iSvada, kad negatyvi

* UNIKAITE, i$nasa 24.
Y URBONAS, Juozapas Vytas. Zurnalistikos enciklopedija. Vilnius: Pradai, 1997, p. 111.
*' PINTO-DUSCHINSKY, i$nasa 22.
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reklama pakelia informuotumo lygi ir skatina Zmones dalyvauti rinkimuose. Jiems pritar¢ Paul
Freedman ir Ken Goldstein™.

Perdéti ir nepagristi samprotavimai apie konkurenta, asmeninio pobiidzio melagingi puolimai
daznai iSsakomi debaty metu. Ronald Reagan vienu tokiu politiniy debaty metu uzkariavo daug
rinkéjy balsy tiesiog mégdziodamas savo oponenta Jimmy Carter‘i>.

Taciau jeigu visuomenés informavimo priemonés skleidzia melaginga informacija, kuri daro
kandidatui neigiama itaka, jam turi buti suteikta galimybé vieSai ja paneigti, t.y. atsakymo teisé.
Taciau jeigu Smeiztas ziniasklaidos priemon¢je pasirodo rinkimuy kampanijos metu, atsakymas turi
biti paskelbtas nedelsiant, kitaip iki rinkimy nepagristai kritikuojamo kandidato reputacija gali likti
nepataisyta [pinto]. Atsakymo teisé néra vien tik etikos norma, ji iteisinta daugelyje valstybiuy.
Lietuvos Respublikos Visuomenés informavimo istatymo 15 straipsnyje teigiama, kad asmuo, kurio
interesams pakenkia visuomenés informavimo priemonéje paskelbta tikrovés neatitinkanti, netiksli
ar SaliSka informacija apie ji, turi teisé atsakyti, paneigdamas arba patikslindamas tokia informacija
arba pareikalauti, kad vieSosios informacijos rengé¢jas paneigty tikrovés neatitinkancia
informacija®*.

Atsizvelgiant | daugelio tyrinétojy iSvadas galima iSskirti esminius punktus sudarinéjant
naujieny tvarkarasti:

o Neijprasty, sensacingy naujieny pateikimas. [vykis turi sujaudinti, patenkinti
smalsuma, pritraukti kuo gausesng auditorija.

o Tema turi buti konkreti, pateikta be dideliy prieStaravimy. Kuo abstraktesné atrodo
tema, tuo sunkiau ja sudominti auditorija.

o Pateikiama informacija turi buti artima vartotojui. Jei Zinia neturi tiesioginio saly¢io
su auditorija ir yra nekasdieniSka Zzmoniy gyvenimo dalis, tuo maziau auditorija ja domesis.

o Zinia apie jvyki yra nauja, apie kuria visuomené turi teis¢ Zinoti. Naujos problemos
sulaukia didelio auditorijos susidom¢jimo, tuo pat metu, visuomené¢ pasidaro daug jautresné
ziniasklaidos praneSimams, kadangi patys turi per mazai informacijos, kad susidaryty tvirta
nuomong.

o Ilgi straipsniai/praneSimai nagrinéjantis sudétinga problema vargina auditorija, ji
nesugeba islaikyti démesio, todél renkasi kita tema/laida.

. Sustipréja tendencija: realybé ne rodoma, o modeliuvojama, ne atspindima, o

vaidinama *

32 UNIKAITE, i$nasa 24.

3 PINTO-DUSCHINSKY, i$nasa 22.

* Lietuvos Respublikos visuomenés informavimo istatymas. Nr. X-752. Vilnius: Lietuvos Respublikos Seimas,
2010 m. rugséjo 30 d.

3 BIELINIS, I$nasa 11.
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2. POLITINES INFORMACIJOS TENDENCINGUMO RAISKA.

Socialinés atsakomybés teorijos poziiiriu Ziniasklaidos priemoniuy atstovai, siekdami
ekonominés naudos, turi biti ir socialiai atsakingi ir skleisti tik teisingas, nesaliskas ir objektyvias
Zinias. Visuomenei turi buti suteikiama galimybé prieiti prie teisingos ir neSaliSkos informacijos
Saltiniy, butiny suprasti kandidato siiloma programa, jo asmenybg ir kt. Tam neuZtenka tiesiog
pranesti auditorijai visa turima informacija. Visy pirma todél, kad i redakcija daugiausia patenka
tvaizdzio kuréju ir vieSyjuy rySiu konsultanty perSama informacija. Kita priezastis — daugybés
neapdoroty duomeny sklaida yra viena efektyviausiy manipuliacijos priemoniy. Taigi rinkimy
kampanijy metu ziniasklaidos darbuotojai susiduria su svarbia misija — rinkimy proceso skaidrumo
uztikrinimu — reikalaujancia didZiulio analitinio darbo ir profesionalumo. Taciau net ir tai
negarantuoja visiskai nesaliSkos informacijos pateikimo.

Antrame skyriuje bus iSnagrinéti ziniasklaidos ir politinés komunikacijos procesy aspektai,
kurie gali turéti itakos tendencingumo raiSkai naujieny praneSimuose ir paaiskina, kodél yra
neimanomas absoliutus objektyvumas. Visy pirma, bus iSaiSkintos tendencingumo ir objektyvumo

savokos bei komponentai.

2.1. Tendencingumo savoka.

Tendencingumas (lot. tendentia — polinkis) — etinis, socialinis ar politinis SaliSkumas
literatiiroje, mene, mokslo veikale ar Zurnalistikoje; neobjektyvumas, iSankstinis idéjos
primetimas™’.

Komunikacijos teorijoje neobjektyviai pateikiama informacija apibiidinama kaip tendencinga.
Denis McQuail tendencinguma apibrézia kaip bet kokia naujieny praneSimo tendencija nukrypti
nuo tikslaus, neutralaus, subalansuoto ir nesaliSko jvykio bei socialinio pasaulio tikrovés pateikimo
pagal nustatytus kriterijus®’, t.y. tendencingumas yra objektyvumui priesinga savoka.

Objektyvumas — tai vienas esminiy profesionaliy ziniasklaidos atstovy veiklos principu. Jo
svarba pabrézia dauguma zurnalistikos etikos kodeksuy bei visuomenés informavimo priemoniy

veikla reglamentuojanciy {statymuy, tarp ju ir Lietuvos.

** URBONAS, isnasa 30, p. 516.
7 JASTRAMSKIS, Deimantas. Ziniasklaidos organizacijos nuosavybés struktiros ir Ziniasklaidos priemonés
naujieny Saliskumo rysys. In Informacijos mokslai. 2009. Nr. 51. p. 129.
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Brian McNair (1998) pateikia tris objektyvumo charakteristikas: fakty ir nuomoniy
atskyrimas, pateikiant naujienas, nesaliSkas, skirtingy poziiiriy subalansuotas pateikimas, t.y.
neiSreiSkiant asmeninés nuomonés ir palaikymo kuriai nors i§ pusiy, ir teiginiy pagristumas38.

Masinés komunikacijos ekspertai Westestahl (1983) ir McQuail (1997) pateiké aiSkia
objektyvumo savokos struktiira, kuria véliau naudojo daug kity tyréju savo darbuose, tod¢l pries
pradedant nagrinéti galimas tendencingumo atsiradimo priezastis ir rySius su kitais ziniasklaidos
veiklos aspektais, Siame darbe taip pat pateikiama §i struktiira.

Objektyvumo savoka sudaro faktiSkumo ir nesaliSkumo komponentai. FaktiSkumas reiskia,
kad naujienos pranesSime turi biti pateikiami tiksliis ir teisingi faktai bei teiginiai, logiskai pagristi
remiantis faktais ir patikimais $altiniais, neiSreiSkiant emocijy ir asmeninés nuomonés arba aiskiai
atskiriant nuomones nuo fakty. FaktiSkumas apima: tiesos (duomeny tikslumas, teisingumas),
informuotumo (duomeny pilnumo: auditorija turi gauti visapusiSka informacija, kad galéty daryti
iSvadas) ir aktualumo (naujiena turi buti svarbi didZiajai visuomenés daliai) kriterijus. Taciau
naujienos praneSimas, kuris turi $ias savybes, nebiitinai yra objektyvus, nes gali buti pateiktas
Saligkai’.

NesalisSkumas apima pusiausvyros (balanso) ir neutralaus pateikimo kriterijus. Balansas
reiSkia, kad publikacijoje arba reportaze turi biti i§latkoma nuomoniy pusiausvyra, ir kiekvienos
pusés argumentams pateikti turi bati skirta lygiai tiek pat medziagos, vietos ar laiko. Zurnalistikos
tyréjai Fico ir Cote nurodo, kad kiekvienas poZiiiris turi biiti atskleidZiamas ne tik vienodame
medziagos kiekyje, bet ir naudojant tokio pat dydZio antraStes, analogiSka vieta laikrastyje bei
puslapyje®. Zurnalistikos enciklopedijoje (1997) neSaliskumas apibréziamas, kaip vienas is
zurnalistinés veiklos principy, kurio esme sudaro siekimas iSreikSti tiesa, parodyti tikrove be
iSankstinio nusistatymo, nepriklausomai nuo ragan&iojo interesy ir simpatijy*'.

Objektyvus naujieny pateikimas neturi atspindéti Zurnalisto asmeninés nuomones ar issiskirti
tendencingumu, taciau tai negalioja tokiems zanrams kaip komentaras, kurio esmg ir sudaro
subjektyvaus pozitirio pateikimas ir argumentavimas.

Teorijoje SaliSkumas daznai apiblidinamas kaip nenutrukstamas vieningas ir valingas
vyksmas: SaliSkas turinys yra samoningai kreipiamas tam tikra linkme (Williams, 1975), tai

nuoseklus ir pastovus procesas, sistemiska tendencija palankiai nusviesti viena pusg (pozicija) kitos

* FRANKLIN, Bob. Key concepts in journalism studies. Los Angeles: Sage Publications, 2008, p. 177.

¥ MCQUAIL, Denis. Mcquail's mass communication theory. 6™ ed. Los Angeles: Sage Publications, 2010, p.
200-203.

* FRANKLIN, i$naa 38, p. 23.

* URBONAS, i$naga 30, p. 364.
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atzvilgiu (McQuail, 1992). Taciau SaliSkumo kryptis gali keistis, priklausomai nuo ziniasklaidos
priemonés tiksly ir krypties poky&iu (D¢ Alessio, Allen, 2007)*.

Informacijos pateikimo tendencingumo (numatyto ir nenumatyto) raiSka visada turi priezasti
ir dazniausiai ne viena. Visy pirma, tai siejama su Zziniasklaidos atstovy asmeniniu SaliSkumu ir
subjektyvumu, t.y. su tais nukrypimais, kurie atsiranda dél juy individualiy psichologiniy savybiy,
politinés orientacijos bei simpatiju. Antra, tai politinés, socialinés-ekonominés ir organizacinés
salygos, kuriose veikia ziniasklaida. Dazniausiai tai Ziniasklaidos priemonés priklausomybé nuo
konkreciu socialiniy subjekty. Ji gali pasireiksti ekonomine ir administracine forma. Ekonominé
priklausomybés forma pasireiskia tuo, kad ziniasklaida rinkos salygomis veikia tam tikriems
klientams, pavyzdziui, kompanijai, finansy ar pramonés grupei ir kitiems uzsakovams, kurie
turi dideli kapitala, ir skiria finansus reklamai tam tikroje ziniasklaidos priemonéje.
Administraciné priklausomybés forma pasireiSkia tuo, kad ziniasklaidos priemoné yra pavaldi
savo savininkams arba steigéjams. TreCia, tai priezastys, kuriy atsiradima lemia pacios
ziniasklaidos priemoniy funkcionavimo procesai. Tam, kad atkreipti auditorijos démesi ir ji
sulaikyti, ziniasklaidos priemonés pateikdamos informacija ir ruoSdamos praneSimus
vadovaujasi tam tikromis bendromis taisyklémis arba principais, tarp kuriy, pavyzdziui, galima
iSskirti prioritety nustatyma ir temos patraukluma, fakty naujuma ir iSskirtinuma, informacija
apie tam tikro veikéjo sékme. Toliau i§samiau bus nagrinéjami Sie tendencingumo atsiradimo

aspektai.
2.2. Asmeninis Zurnalisty subjektyvumas.

Pagal Paul ir Elder, 99,99999 % fakty lieka nepaminéti Ziniasklaidoje, nes neatitiko naujieny
atrankos kriterijy, kurie i§ esmés negali biiti neSaliski, todel jie teigia, kad naujieny sudarymo
procese objektyvumas yra neimanomas®. Su $ia i§vada sutinka ir daugelis kity specialisty.

JAV 7Ziniasklaidos tyréjas John Merrill teigia, kad zurnalistinis objektyvumas yra
nejmanomas, nes ne vienas Zurnalistas neZino tiesos, ne viena medZiaga negali tiksliai atitikti
tikroveés. Anot jo, Zurnalisto paraSyta publikacija visada reiskia daugiau nei iSreikSta ZodZiais. Visi
ziniasklaidos atstovai yra apriboti savo netobulos kalbos objektyvumo, jo kiirybai turi itakos
patirtis, fizin¢ bisena, iSsilavinimas ir daug kity veiksniy. Be to Zzurnalistas analizuodamas
medziaga ir atrinkdamas faktus, nagrinéja juos, besiremdamas savo pasaulézitira. Kiekvienas

zurnalistas ir apzvalgininkas, dirbdamas su medziaga, eina toliau nei paprastas fakty aprasymas.

# JASTRAMSKIS, Deimantas. Saliskumo problematika nacionaliniuose dienrai¢iuose 2004 m. Lietuvos
Prezidento rinkimy kampanijos metu. In Zurnalistikos tyrimai. 2008. Nr. 1. p. 5-24.
“ JASTRAMSKIS, ignasa 42.
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Redaktoriy puslapiuose talpinamos nuomonés iSsakomos i§ tam tikry pozicijy, todél yra
Saliskos, nors ir nebiitinai su iSankstine nuostata. Geriausias komentatoriaus darbas analizuoja
faktus ir sitilo i§vadas, toks jo uzdavinys. O komentatoriai dazniausiai priklauso kazkuriam politinio
spektro sektoriui ir remiasi asmenine patirtimi bei savo interesais, tai yra nuomoniy Zurnalistika™*.

Be to, kaip teigia ziniasklaidos teoretiké J. Lichtenberg, dauguma ziniasklaidos priemoniy
priklauso korporacijoms arba magnatams, kuriy interesai pasireisSkia redakciniuose straipsniuose ir
daro jtaka juose apraSomiems jvykiams ar procesams®. Zinoma politinés komunikacijos tyréja
Christiane Eilders 5 prestiziniy Vokietijos laikras¢iuose nagrinéjo politing orientacija. Rezultatai
parod¢, kad redakciniai, komentarai ir kitos nuomoniy rubrikoje spausdinamos publikacijos parodo
ne pavienio Zzurnalisto, o visos redakcijos ar net leidéjo politines pozicijas™.

Nuomoniy skiltyse neprivaloma laikytis vieno svarbiausiy Zzurnalistikos principo —
nesSaliSkumo bei politinio neutralumo, todél politinés pozicijos labiausiai iSrySkéja biitent Siose
tekstuose. Taciau, kai daugelyje publikacijy yra palankiau nuSviefiama ta pati pusé¢ ar politine
partija, tai jau akivaizdus tendencingumas, kuris negali reikstis socialiai atsakingoje spaudoje, nes
tokiu biidu yra manipuliuojama auditorija, formuojant jos orientacija ir nuomong.

Kuypers nustaté sarysi tarp redakciju pozicijy ir politiniy naujieny turinio, lygindamas ji su
nuomoniy rubriky turiniu. Redaktoriy ir nuomoniy apybraiZzose autoriy nuomonés buvo pateikiamos
labai tvirtai ir itikinamai. Naujieny publikacijose atsispindéjo tos pacios pozicijos, bet subtiliau,
turinys rémeési ty Saltiniy citatomis, kuriy isitikinimai buvo tokie patys.

Ziniasklaidos priemoniy savininky ir Zurnalisty politinés nuostatos pasireiskia ne tik
komentary laidose, bet ir naujieny publikacijose ar reportazuose. O kai kurie zurnalistai (taip pat ir
Lietuvos) tampa politiniy partiju réméjais, iSrenkami ar paskiriami eiti pareigas, susijusias su
politiniu pasitikéjimu, taip pat ir politiniu $aliskumu. Tai formuoja partinio $aliskumo realybe*’.

JAV Ziniasklaidos tyréjai Bozell ir Baker (1990) nustate, kad dauguma naujieny reporteriy ir
redaktoriy yra liberaliy ideologiniy nuostaty (artimi Demokraty partijai). Net 89 % VaSingtono
korespondenty 1992 m. Prezidento rinkimuose balsavo uz demokraty kandidata. Ir ju ideologinés
simpatijos atsispind¢jo ju ruoStuose praneSimuose. Taciau dauguma JAV Zziniasklaidos leidéjy ir
savininky yra konservatyvils, t.y. artimi Respublikony partijai. 2000 m. 73 % leid¢jy reiske
palankuma respublikonui G. W. Bush‘ui*®.

“ Dennis, Everette E.; Merrill, John C. Pokalbiai apie zurnalistika. Vilnius: Vilniaus universiteto leidykla,
1997.

* Lichtenberg, J. Foundations and Limits of Freedom of the Press. In Democracy and the Mass Media.
Cambridge: Cambridge University Press, 1993.

“ EIDERS, Christiane. Conflict and Consonance in Media Opinion: Political Positions of five German Quality
Newspapers. Berlin, 2001.

" JASTRAMSKIS, i$nasa 42.

* JASTRAMSKIS, i$nasa 42.
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Ziniasklaidos atstovai negali bati objektyvis, netgi tada kai to nori. Jy individualybeé
pasireiSkia kiiryboje bei informacijos atrankoje. Jie sprendzia, kokius faktus apraSyti iSsamiai, kur
atkreipti auditorijos démesj, o kokius — tik trumpai paminéti, ka cituoti, ir kieno pasisakymus
perfrazuoti, o §ie veiksmai gali i¥kreipti realybe®. Zurnalisto Saliskumo raiska gali buti
nesamoninga ir nety¢iné, taciau yra nattrali ir neiSvengiama ir gale jis netiesiogiai perduoda tam
tikras Saliskas zinias. Hofstetter tai pavadino struktiriniu Saliskumu, kuris vis dél to yra labiau
priimtinas, negu aiskus politinis 3aliskumas™.

Be to praktikoje ziniasklaida daznai naudojama kaip manipuliacijos visuomenés nuomone
instrumentas, itin svarbi socialiai atsakingo Zurnalisto uzduotis — nepasiduoti manipuliacijoms ir
atremti bet kokius bandymus suklaidinti rinkéjus, t.y. buitina susekti ir atskleisti manipuliacijy
technologijas, kurios skirtos dezinformuoti rinkéjus. Pagrindine manipuliacijos technologija yra
laikomas kandidato pozityvaus ivaizdzio formavimas, kuris daznai yra vykdomas lygiagreciai su jo
pagrindinio konkurento negatyvaus jvaizdzio formavimu (antireklama)’'.

Taigi, pagrindinis zurnalistinés veiklos principas, minimas visuose etikos kodeksuose,
praktikoje yra nejgyvendinamas dél to, kad zurnalistas yra visy pirma asmenybé. Taciau

objektyvumas turi biti siekiamybe.
2.3. Ziniasklaidos organizacijos ekonominé¢ ir administraciné priklausomybé.

Kiekviena Ziniasklaidos priemone, kaip ir bet kokia kita bendrove, visy pirma turi biiti
nagrinéjama kaip verslo vienetas, bendrové, siekianti pelno. Sis tikslas pasireiskia ir jos veikloje.
Kaip ir kokias naujienas pateikti visuomenei sprendZia turinio redaktoriai, o jy sprendimai priklauso
nuo organizacijos savininky nory bei tiksly. Todél gali biiti pastebétos ziniasklaidos priemoniy
SaliSkumo tendencijos, nusvieciant tam tikrus konfliktus bei rinkimy kampanijas, kas savo ruoztu
gali turéti jtakos auditorijos nuomonei.

Naujieny laidy kiirimas vyksta ekonomikos realijy gristomis salygomis, kuriose veikia
Ziniasklaidos priemonés. Nors televizijy tinkleliuose bei laikraS¢iuose informacinés naujieny laidos
ar rubrikos skiriamos nuo pramoginiy programy ir publikacijy, ir pagrindiné naujieny laidy uzduotis
— informuoti, o ne linksminti, tafiau naujieny laidy ,,sékmé* lygiai taip pat kaip kokios nors
komedijos yra vertinama reitingais. Tai ver¢ia Zurnalistus linksminti auditorija, netgi ja
informuojant. LaikraStis turi gauti maksimaly pelna i§ reklamos, o jo suma tiesiogiai priklauso nuo

skaitytoju/prenumeruotojy kiekio. Taip sprendimui, kokias biitent naujienas itraukti { puslapius,

* Dennis, Merrill, i$naga 44.
** COOK, i$naga 27.
*! Election Reporting Handbook, i$nasa 12.
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didele itaka turi biitinumas sakyti zmonéms tai, ka jie nori i8girsti ir tai, kas juos linksmins, tokiu
buidu laikrastis igyja nuolating auditorija ir reklamos dav¢jai yra patenkinti, taciau pateikiama
informacija gali {gyti tam tikra tendencinguma”.

J. Lichtenberg nuomone, redakciniai straipsniai buina pernelyg komercializuoti. Juose kur kas
labiau nei naujieny praneSimuose pasireiSkia ideologiné Ziniasklaidos priemonés pozicija,
parodoma, kaip ji save pozicionuoja rinkoje ir kokiam auditorijos segmentui rago™. Ziniasklaidos
komercializavimas prasidéjo dar ankstyvajame XIX a., kai politin¢ spauda pamaté¢ skaitytojus kaip
galimus balsuotojus, ir 1émé Zzurnalisty démesio nukrypima i tai, kas {domu ziiirovui, o ne { tai, ko
jam i§ tikro reikia®®.

Veikiant rinkos ekonomikoje, neimanoma iSvengti ziniasklaidos priemonés turinio
komercializavimo ar savininky itakos, taciau, uztikrinant informacijos skaidruma, visuomen¢ turi
zinoti, kas valdo ziniasklaidos priemones. ,,Pasirinkimo laisvé pilieiams, ka skaityti, zitréti ar
klausyti, turi biiti derinama su laisve zinoti, kas leidzia, skleidzia informacija, kas yra visuomeneés
informavimo priemoniy tikrieji savininkai, kas ir kokia nuosavybés (akcijuy) dali valdo®, — 2005-
2006 mety analitinéje apzvalgoje teigia Zurnalisty etikos inspektorius™.

Informacija apie savininkus, nuosavybés santykiy raida ir pokyCius turi biiti prieinama
visiems. Tokiu biidu biity pilnai uZtikrinta pasirinkimo teis€, o taip pat teis¢ zinoti, kokie viesieji
interesai, koks susisaistymo su politinémis ir verslo grupémis mastas.

Maryland universitete isikiirgs ,,Tarptautinis Ziniasklaidos ir vieSyju reikaly centras®
(,,International Center for Media and the Public Agenda®) atliko tyrima ,Atvirumas ir
atskaitingumas: globaliy Ziniasklaidos rengéjuy skaidrumo tyrimas* (,,Openness & Accountability: A
Study of Transparency in Global Media Outlets®). Tyrimas parod¢, jog skaidriausiai ir
atskaitingiausiai dirba brity laikra$¢io ,,The Guardian“ ir amerikiec¢iuy ,,The New York Times*
redakcijos, o maziausiai skaidriai ir atskaitingai — brity televizijos stotis ,,Sky News* ir amerikie¢iy
savaitinis Zurnalas ,,Time*. I§ viso buvo itirta 25 naujieny ir ziniasklaidos organizacijos veikla ir
gautos tokios iSvados: dauguma naujieny svetainiy teikia informacija apie savininkus, nors nelinke
atskleisti kity jy turtiniy interesy; dauguma naujieny rengéjy teikia galimybe skaitytojams pateikti
savo nuomong laiSkais redakcijai, komentarais, susiraSin¢jant su Zurnalistais; maZiau negu pusé

leidiniy interneto svetainiy vieSai iStaiso savo klaidas; dauguma naujieny rengéju néra linke

>2 Xapuc, I$nasa 6.

>} LICHTENBERG, i$naga 43.

>* COOK, i3naga 26.

> ZURNALISTU ETIKOS INSPEKTORIUS. 2005-2006 mety analitiné apzvalga ir ,,Visuomenés informavimo
demokratinés kultiiros ir plétros gairés ir 2006 mety veiklos ataskaita. Vilnius, 2007.
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atskleisti visuomenei, kaip veikia ju redakcinis procesas. Tik kelios redakcijos savo skaitytojus
supazindina su savo profesinés etikos normomis®.

Didziojoje Britanijoje spaudos SaliSkumas dazniausiai btina akivaizdus, taciau kita vertus
ziniasklaidos savininkai ir redaktoriai neslepia savo administracinés priklausomybés ir politiniy
poziciju. Visuomenei yra aiski ir suprantama susiklosciusi situacija, ir spaudos SaliSkumas néra opi
problema”’.

Taciau Lietuvoje situacija yra kiek kitokia. Cia Ziniasklaidos politika, galia ir jtaka gali biiti
slepiama, arba geriausiu atveju tik numanoma. Sovietinés Lietuvos valdzios institucijoms
pavaldzios visuomenés informavimo priemonés buvo privatizuotos, atkiirus nepriklausomybg bei
priémus privacia nuosavybg iteisinancius istatymus. Taip pat kiirési naujos organizacijos, i kurias
daznai investavo uZzsienio kampanijos™. Tagiau kol kas Lietuvoje stinga Ziniy apie savininkus ir jy
interesus. Anot Zzurnalisty etikos inspektoriaus (2007), informacija, teikiama Vyriausybés igaliotai
institucijai Kultliros ministerijai yra nepilna ir negali sudaryti iSsamaus vaizdo bei atsakyti, kas i§
tikryju valdo visuomenés informavimo priemones.

Nepaisant teisiniy ziniasklaidos priemoniuy vieSuma lemianciu nuostaty, kurios yra itvirtintos
Lietuvos Respublikos istatymuose ir teisés aktuose, duomeny apie visuomenes informavimo
priemoniy dalyvius trikumas fiksuojamas nuo 2002 mety. Iki Siol néra numatytos teisinés
nuostatos, numatancios administracing atsakomybg vieSosios informacijos rengéjams ir platintojams
uz Sy Visuomenés informavimo nuostaty nevykdyma. Tai savo ruoztu kenkia informacijos laisvei
ir demokratinés visuomenés informavimo plétrai®’.

2009 m., remiantis Vakary tyréjy patirtimi, buvo atliktas ziniasklaidos priemoniy skaidrumo
tyrimas. Tyréjai aiSkinosi ar svetainése yra prieinama informacija apie dienras$¢iy savininkus, ar
pateikiamas akcininky sarasas ir kita su tuo susijusi informacija. Dvieju dienra$¢iy — ,,Lietuvos
ryto ir ,,Lietuvos Ziniy*“ — interneto svetainése tyréjai nerado tokios informacijos. ,,Verslo Ziniy*
svetaing¢je buvo nuoroda i laikrascio leidéjus (www.bonierbusinesspress.com), kur galima rasti
duomeny apie savininkus angly kalba. ,,Vilniaus dienos* interneto svetain¢je (www.dienamedia.lt)
nurodytas juridinis asmuo, kuriam priklauso dienras¢io akcijos, bet nebuvo nurodyti fiziniai
asmenys. ,,Respublika® tyrimo metu neturéjo veikiancios interneto svetainés. Tyréjai taip pat bande
nustatyti, ar interneto svetain¢je yra lengvai prieinama informacija apie tokius savininky finansinius
interesus, kurie galéty turéti itakos redakcinei politikai, ar pateikiami duomenis apie kity leidybos

bendroviy akciju valdyma bei dalyvavima kitose verslo srityse. Triju dienrasc¢iy — ,,Lietuvos ryto*,

*0 Zvalgomasis Ziniasklaidos atskaitingumo tyrimas. Transparency International, 2009

°7 Vauxem, Bpaiian. Benuko6puTanus: GecIpUCTPacTHOE... TEICBUICHHE U TEHICHIHO3Has mpecca. In CpeacTsa
MaccoBoi HH(opMaLuu U BEIOOPHI: ciipaBoyHOE M3aHue. Brussels: European Institute for the Media, 1995. p 125-144.

> JASTRAMSKIS, isnasa 37.

*» ZURNALISTU ETIKOS INSPEKTORIUS, i$nasa 55.
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LLietuvos ziniy“ ir ,,Verslo Ziniy“ — interneto svetainése tyréjai nerado tokios informacijos.
»Vilniaus dienos* interneto svetaingje (www.dienamedia.lt) tyréjai rado duomenis apie
ziniasklaidos verslus, bet nerado duomeny apie dalyvavima kitose verslo srityse. ,,Respublika®
tyrimo metu netur¢jo veikiancios interneto svetainés.

Nei vienas dienrastis neskelbé reikiamos informacijos apie savininkus ar ju turtinius
interesus. Jokia redakcija nepateiké savo rasytiniy elgesio normy, nei taisykliy, kuriomis biity
aiskiai atskirtos redakcijos ir verslo funkcijos, nei informavimo nuostatos, kurias perskaicius bty
aiSku, kokiais kriterijais redakcija atrenka ir skelbia informacija. Redaktoriai nei karto neinformavo
skaitytoju apie ju naudojama informavimo politika. Tuo metu, kai daugelyje pazangiu pasaulio Saliy
laikras¢iy skaidrumo priemonés igalina redakcijas pelnyti skaitytojy pasitikéjima, Lietuvos
dienrasc¢iai tebegyvena mintimi, jog skaitytojai turéty jais paprasc¢iausiai tikéti, bet patys laikrasciai
reikalauja skaidrumo i§ valstybés instituty, verslo struktiiry, visuomeniniy®.

Ziniasklaidos priemoniy savininky tikslas gali bati kuo didesnis pelnas. Jis gali biiti pasiektas
sutelkus kuo didesn¢ auditorija. O tai savo ruoztu gali tapti tendencingumo raiskos priezastimi,
pavyzdziui, SaliSkai atspindint vyraujancias visuomenés vertybes ar pateikiant tokias naujienas,
kokios tikimasi pritrauks daugelio Zmoniy démesi.

Rinkimy kampanijos yra geras pajamy laikotarpis Ziniasklaidos priemoniy savininkams,
kadangi politinei reklamai iSleidziama nemazai pinigy, kuriy didel¢ dalis atsiduria biitent ju
bendroviy saskaitose. Ir Sitas veiksnys irgi gali buti siejamas su naujieny apie kandidatus
saliskumu®.

Be to daZnai kalbama, jog nepaZymeéta arba paslépta reklama yra neatskiriama Lietuvos
ziniasklaidos tikroves dalis. Nuosekliais tyrimais to neirodyta, taciau ziniasklaidos priemones turi
skirti ypatinga démesj saZiningai reklamai ir biitinai paZymeéti, jei tekstas yra uzsakomasis ir uz ji
buvo sumoketa. Skaitytojas turi aiSkiai atskirti, kur yra informacija apie rinkimus, o kur politiné
reklama. Tai yra numatoma ir jstatymuose ir etikos kodeksuose. LR Visuomenés informavimo
Istatymu paslépta reklama yra draudziama (39 straipsnis, 5 dalis), o Lietuvos zurnalisty ir leidéju
kodekse teigiama (30 straipsnis), kad reklama (iskaitant ir politing reklama) turi biiti aiSkiai atskirta
nuo zurnalisty kariniy®. Tagiau yra neimanoma vienareikSmiskai teigti, kad zurnalistikos praktikoje
uzsakyti straipsniai yra visada zymimi.

VieSojoje informacijoje Zurnalisty etikos inspektorius (2007) pastebi trys pagrindines

tendencijas, kurios gali biiti siejamos su tendencingumo raisSka Ziniasklaidoje:

%0 Zvalgomasis Ziniasklaidos atskaitingumo tyrimas.
' JASTRAMSKIS, i3naga 42.
62 1 jetuvos Respublikos visuomenés informavimo istatymas, i$nasa 34.
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1. Zurnalistai tampa vis labiau priklausomi nuo leidéjy, savininky ir uZsakovy, o §ie nuo
verslo rinkos dinamikos ir politikos. Prioritetu tampa ne informacijos objektyvumas, o pelnas ir
komercinis interesas. ,,Daug kur ,,sarginis Suo* pamazu tapo prijaukintu kiemsargiu, kuris neloja ir
nekanda.*

2. Viesyjy rysiy ir reklamos agentiiry suklestéjimas. VieSuyju rySiy konsultantai kurdami
kandidato ivaizdi, siekia patekti i eteri ar spaudos puslapius, taciau ivaizdis dazniausiai siejasi su
pagrazinta, iSkreipta tikrove. VieSyju rySiu kampaniju didelés pajamos rodo, kad jie gerai atliecka
savo darba, t.y. ju kuriami pseudo-jvykiai patenka i naujieny pranesimus, o klientai atsiduria
démesio centre.

3. Visuomenés informavimo priemoniy koncentracija ir monopolizacija. Veikla nukreipta
siekti pelno, uzvaldyti dar neuzimtas verslo niSas, neretai ,,suvalgant konkurentus ir siekiant
dominuoti rinkoje®.

Anot L. Bielinio (2005): ,,Ziniasklaida neturi vienintelio tikslo — pasakyti apie politika kazka
aiSkaus, nors jos priemonés visada yra pasirengusios informuoti, pagal galimybe iSsamiai ir
objektyviai, bet tai tikrai netampa pagrindiniu tikslu.“ Taigi pagrindiniu tikslu vis dazniau tampa
pajamos, o Sitas siekis gali prieStarauti objektyvumo principui ir tapti tendencingumo raiskos

priezastimi.

2.4. Kiti tendencingumo aspektai.

2.4.1. Valdzios institucijy jtaka.

B. C. Cohen tyrimais jrodé, kad JAV prezidentas, biidamas nuolat Ziniasklaidos démesio
centre ir faktiSkai dominuojancia informaciniame lauke figiira dél jo uZimamy pareigy, taip pat geba
»hestruktiiruoti“ dienos darbotvarke, pritraukdamas démesi nuo vieny problemy prie kity. Siekiant
tokio efekto jam netgi néra privaloma pagristi savo prioritety — uZtenka simbolinio jy paminéjimo
vieSuyjy pasirodymy metu®*.

Valdzios institucijos gali daryti reikSminga itaka darbotvarkés sudarymui ir prezidento
rinkimy kampanijos metu. Visy pirma, tai gali biti susij¢ su ekonomine ir administracine
priklausomybe nuo vyriausybés. Jeigu Ziniasklaidos priemoné dalinai ar pilnai yra valstybés
finansuojama, ji gali teikti vyriausybei palankia informacija tam, kad finansavimas nebity
sumazintas.

Taip pat yra galimas politinés propagandos kaip ,,valstybinés informacijos* skleidimas.

Pavyzdziui, vyriausybé prie§ rinkimus gali pradéti informacing kampanija, supaZindinancia

8 ZURNALISTU ETIKOS INSPEKTORIUS, i$nasa 55.
% TPAXTEHBEPT, [IbSIKOBA, i$nasa 2.
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visuomene su sveikatos apsaugos sistemos patobulinimais, arba skatinancia gyventojus ginti tam
tikras savo teises, arba siekiant prailiustruoti tam tikrus vyriausybés pasiekimus. Ir tokia reklama,
naudinga esamam prezidentui, yra apmokama valstybés léSomis®.

Vyriausybé¢ gali daryti spaudima Ziniasklaidos priemonéms jstatymy svarstymais. Pavyzdziui,
gali biiti priimtas arba svarstomas jstatymas, kad vienas fizinis arba juridinis asmuo negaléty biiti
keliy ziniasklaidos priemoniy savininku arba nustatyti tam tikras nuosavybés ribas. Uzuomina i toki
istatyma gali itikinti laikraSc¢io savininkus ir Zurnalistus palankiau nusviesti valdzios veikla, siekiant
1Svengti tokiy nepalankiy teisiniy ar norminiy akty priémimafé.

Problemos, susijusios su valdzios pranasumu, esmé¢ yra ta, kad paprastai neegzistuoja aiskaus
ir natiralaus skirtumo tarp tu veiksmuy, kuriuos veikiantis prezidentas, vyriausybé ar istatymuy
priémimo organai vykdo natdraliai kaip savo oficialias pareigas, ir veiksmuy, atliekamy, siekiant
pakartotinai laiméti rinkimus. Vyriausybé mazinanti mokescius, gali tikrai veikti Salies labui, taciau

gali taip pat priimti sprendimus, motyvuotus partijos interesais biisimoje kampanijoje®”.

2.4.2. Ziniasklaida kaip pilietinés visuomenés atstove.

Tradicinis pozitris { ziniasklaidos dalyvavima rinkimy procese teigia, kad zurnalisto uzduotis
— biiti objektyviu ir neSaliSku informuotoju, apriipinanciu pilieCius visa bitina informacija ir
padedanciu politikams prisistatyti rinkimy rinkoje. Taciau rusy politinés komunikacijos ekspertas I.
DzialoSinskij teigia, kad tai yra neimanoma, ir vienintelé efektyvi profesionali pozicija, kuria gali ir
privalo uzimti Zurnalistas — tai pilietinés visuomenes interesy reiSkéjo ir gynéjo. T.y. reikia aiSkiai
suvokti, jog demokratija veikia tik valstybés pilieiams dalyvaujant. Kai Zzmones apima apatija,
cinizmas ir nepagarba bet kokiai valdziai, politiné sistema atsiduria pavojuje. Dauguma Zurnalisty
tai supranta, bet nezino, ka daryti68.

1988 m. po rinkimy kampanijos JAV buvo pastebéta, kad Ziniasklaida tapo ,,diskusiju
aikstele®, taciau aptarin¢jamos problemos nebuvo rimtai analizuojamos, o jeigu ir kildavo aktualus
rinkéjams klausimas, jis nuskg¢sdavo rinkimy kampanijy triukSme. Taigi atsirado atotrikis tarp
rinkéjy interesy ir rinkimy sistemos, ir ziniasklaida buvo kaltinama, kad yra perdaug artima
politiniams procesas ir tolima rink¢jams. 1991 m. pavasari Pointerio universitetas (JAV)
bendradarbiaujant su dienras¢iu ,,The Charlotte observer* ir televizijos kanalu ,,WSOC-TV*

Charlotte mieste (Siaurés Karolinos valstija) nusprendé atlikti eksperimenta, kurio metu buvo

% PINTO-DUSCHINSKY, ignasa 22.

% yHHXEM, i$nasa 57.

7 PINTO-DUSCHINSKY, ignasa 22.

8 M3SJIOIUMHCKUM, Y. UHdOopMaIHOHHas IPO3PavyHOCTh BHIGOPOB: POIb M BO3MOKHOCTH Hpecchl In
Cpedcmea maccogou ungopmayuu u napramenmckue ¢vtoopvl 1999 2ooa ¢ Poccuu. Mocksa, 1999.
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suformuluoti nauji rinkimy kampanijos nuSvietimo metodai. Be to | §i procesa buvo itraukti

pilieciai. Pagrindinés Sio darbo tezés buvo:

. Pagrindinius rinkiminiy programy punktus turi nustatyti ne kandidatai, o rinkéjai.
. Kandidatai, turi atsakyti | pateiktus klausimus (punktus), nenukrypstant nuo temos.
. Ziniasklaida turi skatinti auditorija dalyvauti rinkimy kampanijoje ir vertinti

kandidatus bei visuomenés informavimo priemoniy darba.

Eksperimenta sudaré keli svarbiis Zingsniai. Buvo atlikta visuomenés nuomoneés apklausa,
siekiant apibrezti ,,Pilieiy programa®, t.y. nustatyti rinkini problemy, kurias gyventojai noréty
matyti kandidaty programose. Buvo suformuota PilieCiy taryba, kuri turéjo informuoti masinés
komunikacijos priemones apie visuomenés nuotaikas atskiry programos punkty ir kandidaty
asmenybiy atzvilgiu visos kampanijos metu. Pagrindinis vaidmuo atiteko skaitytojams. Buvo
atlieckamos apklausos, interviu, jiems buvo sitiloma uzduoti klausimus kandidatams, rinkéjai buvo
kvieciami { vieSas diskusijas ir beveik kiekviena dieng tapdavo naujieny reportazy herojais.

Buvo sulaukta teigiamy rezultaty. Simtai pilie¢iy, kurie anks¢iau uzémé pasyviy stebétojuy
pozicija, tapo aktyviais kampanijos ir jos nusvietimo ziniasklaidoje dalyviais. Padid¢jo balsavusiyju
skaiCius. Buvo atrasti nauji svarbiis rysio su skaitytojais biidai. Tac¢iau svarbiausia, kad Zurnalistai

suprato, kad:

. skaitytojai gali buti ne tik vartotojai, bet ir Ziniasklaidos partneriai;
. skaitytojui svarbiis ne tik klausimy sprendimo keliai, bet ir problemy i8rySkinimas;
. objektyvumo, kurio taip siekia Zurnalistai, rezultatu daznai tampa tai, kad visuomené

nesupranta, kas vyksta, ir nesidomi politiniais procesais, ju eiga ir esme;

. politinius klausimus verta nuSviesti per pilieCiy interesy prizme, o ne zvelgiant i§
politiky ar Ziniasklaidos interesy pozicijos®.

Toks pozitris keicia redakcijos prioritetus. Vadovaudamasi Siomis nuostatomis, redakcija
rinkimy kampanijai skirtus iSteklius panaudoja ne vien kandidato veiklai apibudinti, bet ir suZinoti,
kas riipi kitai rinkimy pusei — gyventojams, isiklausoma { zmoniy ripescius, | tai, kas jiems svarbu,
ir tuo remdamiesi Zurnalistai uzduoda klausimus kandidatams. Kai kurios redakcijos stengiasi atlikti
Sia uzduoty ir reguliariai suteikia galimybg savo skaitytojams dalyvauti diskusijose apie rinkimus,
politines programas, kandidatus, teikti savo klausimus ir sidilyti temas. Jeigu kandidatai atsisako
atsakyti { Zmoniy pateiktus klausimus, apie tai irgi turi biiti praneSama, nes tai irgi tam tikra
informacija, kuri gali buti svarbi renkantis’’.

Prie§ rinkimus viena svarbiausiuy Zziniasklaidos uzduociy tampa aiSkinamosios funkcijos

vykdymas. Tai yra zurnalistiné veikla, kuria siekiama padéti Zmonéms geriau orientuotis

% N3SUIOLLIMHCKUM, i$nasa 68.
" Election Reporting Handbook, i$nasa 12.
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sudétingame politiniame, kultliriniame, ekonominiame, socialiniame gyvenime, paaiskinti
visuomenei konkreciy ivykiy, reiskiniy, procesu esme’ .

Nuolat dirbant su rinkimy medziaga, bendraujant su kandidatais, didelé dalis informacijos
zurnalistui tampa kasdieniSka ir savaime suprantama, taciau auditorijai — ne. Pavyzdziui, toks
dalykas kaip kandidaty reitingai — daznai publikuojami naujieny pranesimuose, taciau reitingavimo
tvarka gali buiti visiSkai neaiski skaitytojams. Be to yra prasminga pakartotinai priminti kai kuriuos
dalykus, pavyzdziui, kandidato naryste partijoje, kitose organizacijose. Naudingas yra politiniy
programy nuostaty ir kandidaty pozicijy palyginimas, kuris reikalauja daug analitinio darbo ir
profesionalumo. Redakcija gali parengti interviu su kandidatais, kuriuose dominuoja redakcijos
aptarti svarbiausi klausimai, visi kandidatai atsako i tuos pacius klausimus; atsakymai skelbiami
pagal tema sugretinant pasisakymus.

Labai svarbu, kad auditorija suprasty kandidato pasisakymus. Eterio zurnalistikoje painiis
atsakymai gali sugadinti reportaza, nes dauguma klausytojy arba Zitirovy neturi galimybeés bei noro
dar karta klausytis medziagos. Si taisyklé galioja ir skaitytojams: skaitytojas kelis kartus neskaitys
pasnekovo gilios minties bandydamas ja suprasti, publikacija tiesiog nesulauks démesio.

Aiskinamoji funkcija dazniausiai yra igyvendinama analitiniy Zanry kiiriniuose — straipsnis,
komentaras, apZvalga, recenzija, publicistinis laiSkas, kuriuose stengiamasi paaiskinti fakty prasme,
reikime, atskleisti ju ry§j su kitais faktais, pateikti aptariamos temos apibendrinimus’.

Politinése naujienose yra nuSvieciami jvairaus tipo konfliktai, ta¢iau mazai démesio yra
skiriama kiekvienos i§ pusiy pergalés ar pralaimejimo reikSmés kasdieniniam pilie¢iy gyvenimui
aiskinimui”. Ziniasklaida tampa informacijos apie vertinimus bei nuomones 3altiniu’®.

Thomas Patterson ras¢, kad ziniasklaida nesuteikia pilieCiams reikiamos pagalbos. Naujieny
funkcija yra tiesiog iSgarsinti jvykius. Deramai atlikus Sia funkcija spauda prisideda prie
kompetentingos visuomenés nuomonés formavimosi. Taciau politika yra labiau vertinimy negu
informacijos dalykas”.

Taciau siekiant uztikrinti rinkimy proceso skaidruma ir fakty aiSkuma visuomenei,
ziniasklaidos atstovai neturi pamirsti jstatymy reglamentuojanciy ju veikla, ir net geriausiy ketinimu
vedami jie turi laikytis asmeniniy duomeny apsaugos, komercinés paslapties, informacijos Saltiniy
konfidencialumo ir kity principy; informacijos pateikimas visuomenei neturi pazeisti privaciy

asmeny ir organizacijy, kurie pateiké duomenis, teisiy’°.

"' URBONAS, i$nasa 30, p. 12.

> URBONAS, i$nasa 30, p. 22-23.

7 EDELMAN, I$nasa 1.

" BIELINIS, I$naga 11.

> KUYPERS, Jim A. Press Bias and Politics: How the Media Frame Controversial Issues. USA, 2002.
78 Lietuvos Respublikos visuomenés informavimo istatymas, i¥nasa 34.
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2.5. Tendencingumo raiskos biidai.

Egzistuoja daugybe¢ budu, kaip ziniasklaida savo politini SaliSkuma atskleidzia savo
reportazuose. Thomas Patterson ra$é: ,,Saliskumas gali pakisti koja net ir Zurnalistams, tviréiausiai
besilaikantiems neutralumo kodo. Partizaninis SaliSkumas pasireiskia visoje Vakary demokratijos
sistemoje. Mes pastebéjome, kad Zzurnalisty nuomoné visada paveikia fakty interpretacija, o tada
saziningumas pradeda linkti i kairg...“. Skaitant jvairiausio tipo reportazus ir straipsnius i$ skirtingy
laikraS¢iy, 1 pavirSiy iSplaukia nemaloniis faktai apie ziniasklaidos darba: tai naujieny
daugiasluoksniskumas, iSkreiptas fakty pateikimas, etikeciu klijavimas, antikonservatyviy paziiiry
kritika ir alternatyviy fakty praleidimas’’.

Naujieny daugiasluoksniskumas (Sandwiching).

Tai yra dviejy skirtingy dalyky suliejimas { viena. Spauda tvirtina, kad tai gana saZininga, nes
atstovauja abiem ginco puséms. Net jeigu tai ir yra tiesa (kad i kita puse yra taip pat atsizvelgiama),
kitos pusés pristatymo biuidas gali visiskai skirtis nuo to jos tikro galimo poveikio. Kalbant aplamai,
spauda palaiko biitent ta pusg, kuri atitinka jos ziniasklaidoje propaguojamas vertybes ir pozicija.
Pavyzdziui, ,,Daily News* paskelb¢ Sig istorija ir buvo akivaizdziai nusiteikusi prie§ Lott: ,,Sen.
Alfonse D‘Amato... pasaké, kad Trent Lott... vetuoja balsa James Hormel nominacijai i
Liuksemburgo ambasadorius tik d¢l to, kad Hormel yra géjus...*“. Trys sekancios pastraipos palaike
Sia nuomong. Tada puse, kuri palaiké Lott paskelbé: Lott delegaté Susan Irby pasakeé, kad Lott gavo
D‘Amato laiska, bet ,,mes taip pat Zinome daug Zmoniy, kurie nepritaria Siai nuomonei...“. Tada
reporteriai pranesé: ,,Jo [Hormel] nominacija triuSkinancia balsy persvara palaiké UZsienio Reikaly
komiteto senatas, taCiau veliau palaikymas émé silpnéti deél arSaus social-konservatoriy
pasiprieSinimo®. Straipsnio pabaigoje vel buvo cituojamas D*Amato: ,,D‘Amato Hormel apibiidino
kaip ,,labai kvalifikuota nominanta®, kurio kvalifikacija lygi arba yra net aukStesné¢ uz dauguma
nominanty i ambasadoriaus posta“. Taigi istorija prasideda nuo Lott opozicijos (1 sluoksnis), tada
atsiranda trumpas Lott palaikancios pusés pasisakymas (2 sluoksnis), o istorijos pabaigoje vél
prieStaraujama Lott poziiiriui (3 sluoksnis). Lott pusé buvo pateikta glaustai ir aiSkiai nenoromis,
todél daugiasluoksniSkumo metodas sumazino Lott pozicijos jtikinamuma dar per puseg.

Nesubalansuotas Saltiniy naudojimas.

Kitas biidas, kuriuo Ziniasklaida naudojasi norédama paremti tam tikra pus¢ yra netikslingas
Saltiniy vartojimas citatoms. Anot Jim‘o Kuypers‘o spauda randa biitent tuos zmones (ir juy citatas),
kurie atitinka tam tikra ziniasklaidos pozicija. Skirtingy Saltiniy naudojimas yra bene geriausias

pavyzdys rodantis, kad spauda pateikia ,,abiejy pusiy* argumentus, nors tuo metu vienos puses

" KUYPERS, I§nasa 75.
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Saltiniy skaiCius virSija kitos, ko pasekoje skaitytojai pradeda linkti prie tos pusés, kuria réme
daugiau $altiniy. Nesvarbu, koki Saltini remia spauda, jos santykis bus 2:1 arba didesnis. Taigi, nors
buvo pateikti abiejuy pusiy argumentai, spaudos remiama pusé sulauks daugiau bendro skaitytoju
palaikymo. Tokios iSvados J. Kuypers pri¢jo analizuodamas, rasiy ir homoseksualumo temuy
nusvietima dienrasciuose.

Etikeciy klijavimas ir stereotipai.

Spauda viesai smerkia bet kokius stereotipus, bet atsiradus dalykui, su kuriuo spauda
nesutinka, | pagalba pasitelkiami stereotipai. J. Kuypers sitlo atkreipti démesj | biida, kaip JAV
spauda naudoja terming ,,pilietiniy teisiy aktyvistai®. Tik tie, kurie remia teigiamus veiksmus,
homoseksualisty propaganda ir kairigsias paziiiras yra apibidinami kaip ,,pilietiniy teisiu
aktyvistai®, o visus kitus vadino ,.konservatyvi grupé* arba ,,konservatoriy aktyvistai“. Paprasta, bet
visi tie, kurie nepalaikydavo spaudos pozicijos, buvo vadinami ,.konservatyviais“. Spauda taip pat
homosekseksualy aktyvistus susiejo su pilietiniy teisiy aktyvistais; gince dé¢l rasés spauda visus,
kurie palaiké teigiamus veiksmus, jvardino kaip pilietiniy teisiy aktyvistais, o bet kokia opozicija
buvo vadinama ,.konservatoriais‘.

Ziniasklaida taip pat mégsta piktnaudZiauti paprastais ir aiskiai visuomene nustataniais
7odziais. Zodziai, kurie buvo pavartoti senatoriui Davidson apibiidinti buvo ,rasistas® ir ,,davatka®.
White‘as buvo nurodytas kaip ,homofobas, taip pat ,kvailys“, ,Skotas”, kvailas Skotas“.
Senatorius Lott buvo nurodytas kaip ,,nekenciantis®, ,,homofobas®, ,,siauraprotis®, ,,ekstremistas‘ ir
»desiniojo sparno radikalas“. Frankhan buvo vadinamas ,rasistu®, ,seksistu®, ,davatka®,
»antisemitu®, ,,nekencianciu zZydy* ir ,,homofobu®. Taciau tik Clinton‘ui nebuvo klijuojamos tokios
etiketés. Spauda etiketes klijuoja tik tiems, kuriy nuomon¢ nesutampa su Ziniasklaidos.

Saliskumas konservatyvioms idéjoms.

ISnagringjus SeSis atvejus paaiSkéjo spaudos SaliSkumas konservatyvioms idéjoms. Net jeigu
spauda nepalaiko visy liberaliy idéjy, ji visada biina anti-konservatoriska. Turint omenyje, kad
dauguma respublikony yra konservatyviy paziiiry, spauda vis tiek rasys prieS respublikonus, net gi
tuo atveju, jeigu liberaliis respublikonai bando pavieSinti savo pozicija. Dauguma, dirbanciy
spaudoje, beveik neslepia savo antipatijos respublikonams. Taciau antipatija parodoma subtiliu
biidu. Pavyzdziui, Ventura Country Star, cituodama kelis Viskonsino demokratus, pasake, kad
,respublikonai buvo atlaidesni. Po White pasisakymo daugelis liko susirinkimo saléje, kad galéty su
juo nusifotografuoti®“. Joe Hart buvo maziau subtilus ir parase: ,,AS tiesiog nustebes: ar kuris nors 1§
Siy koservatyvaus sparno politiky atsiklaupé ir pabuciavo Reggie zieda?*“. Cokie Roberts ir Steven
Roberts parasé: ,,Tada kai kuriy respublikony lyderiy strategija tapo aiski. Jie ketina savo rinkimy
kampanijoje sukurti centrini sparng prie§ géjus. Tai, ka daro Sie respublikonai yra Zymiai blogiau

negu Prezidentas Clinton [kuris neverté homoseksualy eiti | kariuomeng]. Ciniskas ju sprendimas
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demonizuoti homoseksualus yra anti-amerikietiSkas. Jie nusipelné¢ pralaimé¢jimo®. De Price,
atsakydamas i daugelio zurnalisty zodzius, paras¢, kad: ,,Republikonai pataikauja deSiniojo sparno
radikalams. Jie piiva i§ vidaus. Bet ne kiekvienas kongreso respublikonas pasiruoses
keliaklupsciauti. Atéjus lapkric¢iui kiekvienas balsas uz respublikonus yra balsas uz Gingrich, Lott ir

kitus. Niekingi Respublikony atpirkimo oziai®.

Taigi iSnagrinéti tendencingumo raiSkos aspektai parodé¢, kad Siuolaikiné ziniasklaida turi
balansuoti tarp valdzios, visuomenés bei verslo sfery interesy, kurie daznai yra nesuderinami.

Ziniasklaida, metaforiskai vadinama visuomenés ,sarginiu Sunimi®, visy pirma turéty tarnauti
zmonéms, t.y. teikti reikalinga informacija apie vykstancius politinius, socialinius, kultrinius ir
ekonominius procesus, aiskinti tokios informacijos prasme, pateikiant jvairiy pusiy nuomones, kad
kiekvienas individas galéty daryti racionalius sprendimus. Siuo tikslu Zurnalisty sajungos leidzia
rekomendacinio pobiidZio leidinius Zurnalistams ir leid¢jams, ragina biti objektyviais savo veikloje.
Taciau dauguma tyréju teigia, kad Zurnalistas negali buti objektyvus vien tik todél, kad jis yra
asmenybé¢ su savo paties pasaulézitira, ir jo kiiriniuose ji negali neiSryskéti.

Neivykdoma §i uzduotis ir dél to, kad visuomenés informavimo procese be pacios visuomen¢s
dalyvauja kiti auk$¢iau minéti subjektai — valdZia ir verslo bendrovés.

ValdZios institucijos yra politiniy naujieny Saltinis, todél yra reikalingos Ziniasklaidos
priemonéms. Taciau ir patys politikai suinteresuoti saveikauti su Ziniasklaida, nes ji vis dar yra
pagrinding tarpininké tarp ju ir Zmoniy. Akivaizdu, kad tokia situacija vercia juos daugiau ar maziau
bendradarbiauti. Taciau literatiiroje §i saveika traktuojama skirtingai. Viena vertus, Ziniasklaidos
atstovai sudarydami temy tvarkarastj, nurodo politikams apie ka Snekéti ir ka daryti, kita vertus,
valdZios institucijos ir politikai ar kandidatai 1 prezidentus savo veiksmais gali pritraukti
Ziniasklaidos démesi. Viena vertus, Zurnalistai gali kritikuoti politikus veiksmus, pateikti juos
nepalankiame kontekste, kita vertus, valdZios institucijos turi galimybé priimti jiems nepalankius
Istatymus, kas vercia redaktorius mazinti kritika savo leidiniuose. Ir nors dazniau kalbama, kad
politikai prisitaiko prie Ziniasklaidos taisykliy, negalima visiskai eliminuoti ir atvirkstini procesa.

Kitas minimas subjektas — verslo organizacijos. Politikos procese ju dalyvavimas néra toks
rySkus, todél Siame darbe nebuvo detaliai nagrin¢jama ziniasklaidos saveika su verslo strukttiromis,
taciau biitina paminéti, kad jos irgi daro itaka visuomenés informavimo priemoniy darbui, nes yra ju
klientés — taip pat kaip kandidatai | prezidentus, uzsako reklamos plotus ir yra pagrindinis pajamy
Saltinis daugeliui priemoniy, todél rengiant naujienas privalu atsizvelgti ir { uzsakovy interesus tam,
kad pritraukti jiems reikalinga auditorijos dalj.

Galy gale ir pati Ziniasklaidos priemoné yra verslo organizacija, turinti savo tikslus bei

iprastai daug darbuotojy ir vykdanti sudétinga veikla.
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3. VALDO ADAMKAUS VEIKLOS PATEIKIMO TENDENCIJOS LIETUVOS
PREZIDENTO RINKIMU KAMPANIJU METU (1997-1998, 2002—-2003 IR 2004)
DIENRASTYJE ,,LIETUVOS RYTAS“: TYRIMAS.

3.1. Tyrimo pratarmé.

Pirmoje darbo dalyje buvo nagrinéjamas politiniy naujieny pateikimas ziniasklaidoje, kas turi
itakos Siam procesui ir kokias tendencijas pastebé¢jo uzsienio bei Lietuvos mokslininkai, tirdami
politinés komunikacijos procesus ir ziniasklaidos priemoniy veikla. Dauguma Ziniasklaidos
specialisty visy pirma iSskyré dienos darbotvarkés sudarymo svarba. Nuo to, kokioms temoms yra
skiriamas ypatingas démesys Ziniasklaidoje, priklauso, apie ka diskutuos visuomené. Darbe buvo
nurodyti subjektai darantys itaka Zziniasklaidos priemoniy temy tvarkarasciui. Taip pat buvo
analizuojama negatyvumo didéjimo tendencija politinése naujienose. PraneSimuose, tame tarpe ir
rinkimy kampanijas nuSviecian¢iuose, yra pastebima vis daugiau kandidaty kritikos (ne visada
pagristos), cinizmo apraisky, baime kelianciy pasisakymuy bei kity neigiamas emocijas kelianciy
teiginiy ir nedaug analitiniy publikacijy, kuriuose visuomenei biity aiSkinamos kandidaty programos
ir ju rinkimy laiméjimo pasekmes pilieCiams.

Antroje dalyje buvo nagrin¢jami tendencingumo raiSkos aspektai. Daugumos eksperty
teigimu, visiSkas objektyvumas yra neimanomas visy pirma dé¢l individualiy Zurnalisty bei kity
ziniasklaidos darbuotojuy savybiy. Be to atlikti tyrimai parode¢, kad ne tik nuomoniy skiltyse bei
laidose, taiau ir naujieny praneSimuose yra pastebimos SaliSkumo tendencijos, kai vieno kandidato
1 prezidentus veikla yra nuSvieCiama jam palankesniame kontekste. Kity tyréju laikrasciuy
publikacijy turinio analizés metu buvo nustatytas kandidaty veiklos nuSvietimo tendencingumas bei
rySiai tarp SaliSkumo kandidaty atzvilgiu raiS8kos ir asmeniniy Zurnalisty, redaktoriy bei
ziniasklaidos priemoniy savininky pozicijy, bei kandidaty reklamos uzsakymu toje priemongéje.

Kadangi rinkimai yra labai svarbus ivykis demokratinéje valstybéje, kampanijos metu
ziniasklaida, biidama kone vienintele tarpininke tarp visuomenés ir kandidaty bei valdzios, turéty
rinkéjams suteikti visapusiSka ir neSaliSka politiniy procesy vaizda bei besibalotiruojan¢iyjy asmeny
programy ir asmenybiu analiz¢ ir vertinima. Taciau analizuojamoje literatiiroje buvo pateikta
nemazai pavyzdZiy 1§ istorijos bei atlikty tyrimy rezultaty, kurie jrode¢, kad $i Ziniasklaidos funkcija
praktikoje néra pilnai vykdoma. Taip pat buvo pastebéta nemazai informacijos pateikimo
tendencijy, kurios prieStarauja rinkimy kampanijos nuSvietimo teorinéms taisykléms. Tod¢l Siame
tyrime bus nagrinéjamas vieno kandidato i Lietuvos Respublikos Prezidento posta veiklos

pateikimas nacionaliniame dienrastyje, ir nustatomos tendencijos bei ju pasikeitimai.
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Valdas Adamkus vienintelis kandidatas, kuris buvo iSrinktas Lietuvos prezidentu net 2 kartus.
Be to kiekvienos i§ triju rinkimy kampanijos metu jo padétis buvo skirtinga. 1997 m. jis buvo
visuomenei nezinomas politikas, 2002 m. — veikiantis prezidentas, 2004 m. — ne¢jo prezidento
pareigy, taCiau jau buvo gerai Zinomas ir turintis tokios patirties. Todé¢l jo veiklos pateikimo
tendencijos skirtingais metais gali keistis arba atvirksc¢iai, galima pastebéti ryskias tendencijas bei
nustatyti rySius su teoringje dalyje aptartais tendencingumo aspektais.

Viena jtakingiausiy ziniasklaidos priemoniy yra laikomi dienrasciai, todél Sio tyrimo objektu
pasirinktas 1997-2004 m. didziausia viduting skaitytojy auditorija tur€jg¢s nacionalinis dienraStis
,,Lietuvos rytas“78.

Darbo objektas: Valdo Adamkaus veiklos pateikimas rinkimuy kampaniju metu dienrastyje
,Lietuvos rytas®.

Darbo dalykas: publikacijos, kuriose pateikiama Valdo Adamkaus veikla arba jis yra
minimas rinkimy kampanijy metu (1997-1998; 2002-2003 ir 2004 m.) dienraStyje ,,Lietuvos rytas®.

Tikslas: iSnagrinéti Valdo Adamkaus veiklos pateikimo tendencijas rinkimy kampaniju metu
dienrastyje ,,Lietuvos rytas“ bei nustatyti, kaip jos kito skirtingy kampanijy metu.

Tyrimo imtis — dienra$cio ,,Lietuvos rytas* numeriai:

o 1997 m. lapkricio 21 d. — 1998 m. sausio 3 d.;

. 2002 m. lapkric¢io 22 d. — 2003 m. sausio 4 d.;

o 2004 m. geguzés 18 d. — 2004 m. birZelio 26 d.

UZdaviniai:

. nustatyti, kokioms temoms buvo skiriama daugiausia démesio publikacijose,
nusviecianciose V. Adamkaus veikla dienraStyje ,,Lietuvos rytas* rinkimy kampanijy metu;

. nustatyti pseudo-ivykiy pateikimo atvejus V. Adamkaus veiklos pateikime;

. nustatyti ir iSanalizuoti negatyvumo raiSkos atvejus publikacijose, nuSvieCianciose
V. Adamkaus veikla;

. 1Sanalizuoti tendencingumo raiskos atvejus, pateikiant V. Adamkaus veikla, nustatant
palankios/negatyvios informacijos politiko atzvilgiu ryS$i su reklamos ir straipsniy uzsakymais
dienrastyje;

. i1Sanalizuoti, kaip buvo vykdoma analitiné Ziniasklaidos funkcija, pateikiant naujienas
apie V. Adamkuy;

. aptarti pastebétas V. Adamkaus veiklos pateikimo dienrastyje ,,Lietuvos rytas*
rinkimy kampanijy tendencijas.

Tyrimo hipotezé: Dienrastyje ,,Lietuvos rytas® rinkimy kampanijyu metu Valdo Adamkaus

™ Metiné ziniasklaidos tyrimy apzvalga 2004. Vilnius: TNS Gallup, 2005.
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veiklos pateikimas buvo tendencingas (t.y. Dienrastyje ,,Lietuvos rytas* rinkimy kampanijy metu
nepalankios informacijos Valdo Adamkaus atzvilgiu pateikta maziau nei palankos ir neutralios).

Tyrimo metodas: kiekybinis ir kokybinis publikacijy turinio analizés metodas. Renkant
duomenis bus atsizvelgiama | tokius prasminius vienetus: publikaciju temos, rubrikos, plotas,
skirtas V. Adamkaus veiklai, kontekstas, kuriame jis minimas, nuomoniy pusiausvyra ir fakty
reik§més aiSkinimas. Gauti duomenys bus isreiksti kiekybiniais rodikliais ir pateikti pagrindinéje
tyrimo dalyje.

Siekiant atskleisti Valdo Adamkaus veiklos pateikimo tendencijas rinkimy kampaniju metu
dienrastyje ,,Lietuvos rytas® bei nustatyti, kaip jos kito skirtingy kampaniju metu, analizuojami
pirmame ir antrame darbo skyriuje apibuidinti politiniy ziniy pateikimo aspektai. Analizuojant
publikacijas, sickiama atsakyti | tokius klausimus:

o kokia (nepalanki, palanki ar neutrali) informacija apie V. Adamky buvo pateikta;

o kokiomis temomis buvo publikacijos, kuriose buvo nusviec¢iama V. Adamkaus veikla

dienrastyje ,,Lietuvos rytas“ rinkimy kampanijy metu (temu tvarkarastis) arba kuriose jis buvo

minimas;
. ar buvo pseudo-jvykiy pateikimo atvejai V. Adamkaus veiklos pateikime, kiek ir kokiy
1vykiy buvo pastebéta;

. kiek buvo publikuota V. Adamkaus kritiniy pasisakymy kity kandidaty ar vykdomos
politikos atzvilgiu;

. kiek ir kaip buvo aiskinama V. Adamkaus pergalés reikSme, veiksmuy pasekmés ar
duoty visuomenei paZzady realizavimo galimybés (analitiné Zurnalistikos funkcija);

o koks yra rysys tarp palankios/negatyvios informacijos (tekstinés ir vaizdinés) politiko
atzvilgiu ir reklamos bei straipsniy uzsakymy dienraStyje: ar padidéjus/sumazéjus reklamos ploty
uzsakymams, padidéjo/sumazéjo palankios ir neutralios V. Adamkaus atZzvilgiu informacijos plotai.

Antrame poskyryje bus pateikti tyrimo rezultatai, o treCiame bus aptartos pastebétos

tendencijos ir bus lyginama, kaip jos kito.

3.2. Tyrimo rezultatai.

Daugiausia (5379,3 cm?) informacijos apie V. Adamky ,,Lietuvos ryte* buvo pateikta 2002-
2003 m. rinkimy kampanijos metu, kai jis uzémé Respublikos prezidento posta. 1997-1998 m., kai
jis buvo nelabai Zinomas visuomenei, apie ji buvo raoma $iek tick maziau (3953,5 cm?) negu 2004
m. (4448 cm?®), kai jis jau buvo patyres valstybés valdyme. Zemiau (1 paveiksle) yra pateikiamas
nepalankios, palankios, neutralios ir vaizdinés informacijos kiekiy santykis rinkimy kampanijy

metu.
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Keletas publikacijy, kuriose buvo minimi visi kandidatai { Respublikos prezidento posta,
nebuvo nagrin¢jamos d¢l jose pateikiamos informacijos dviprasmiskumo: 1997 m. gruodzio 19 d.
,Zvaigzdés pranaSauja sékme tvirtai, valingai asmenybei“ (V. Adamkui — 40 cm?), kurioje buvo
pateikiamos astrologinés prognozés, palankios V. Adamkui; 1997 m. gruodzio 20 d. ,,Septyni
paragai, ir vienas jy — busimojo Prezidento* (V. Adamkui — 25 cm?), kurioje kandidaty asmenybés
buvo vertinamos zinomo grafologijos eksperto, remiantis juy parasais, analizé buvo palanki V.
Adamkui; 2002 gruodzio 12 d. ,,Apklausos palankios V. Adamkui, o zvaigzdés — R. Paksui® (V.
Adamkui — 15 cm?), kurioje buvo pateikiamos astrologinés prognozés, palankios stipriausiam
konkurentui Rolandui Paksui, ir apklausos rezultatai, kurie buvo palankiis V. Adamkui. Taip pat dél
to pacios priezasties i vaizdinés informacijos kieki nebuvo iskai¢iuotos karikatiiros, kuriose
dazniausiai buvo vaizduojami ir kiti kandidatai.

1 paveikslas. Nepalankios, palankios ir neutralios V. Adamkaus atzvilgiu informacijos plotai

skirtingy rinkimy kampanijy metu.

3000,0
g 2000,0
£ 1000,0
[~ "

00 I —
1997-1998 2002-2003 2004

B Nepalanki 14555 3155 192.,0
Bl Palanki 460,0 225,0 673,0
O Neutrali 1626,0 2719,8 2623,0
O Vaizdiné 412,0 2119,0 960,0

Daugiausia (1455,5 c¢m”) nepalankios V. Adamkaus atzvilgiu informacijos buvo pateikta
1997-1998 m. rinkimy kampanijos metu ir maziausiai (192 cm?) — 2004 m. Palankios informacijos
maziausiai (225 cm?) buvo 2002-2003 m., 0 1997-1998 m. jos buvo Siek tiek daugiau (460 cm?), ir
daugiausia (673 cm”) — 2004 m. Neutralios informacijos daugiausia (2719,8 cm?) buvo pateikta
2003-2003 m., nedaug maZiau tokios informacijos pateikta 2004 m. (2623 cm?) ir Zymiai maziau
neutraliy V. Adamkaus atzvilgiu fakty bei nuomoniy buvo i§spausdinta 1997-1998 m. Sekanciuose

trijuose paragrafuose $i medziaga bus nagrin¢jama placiau.

3.2.1. 1997-1998 mety Prezidento rinkimy kampanija.
Lietuvos Respublikos Prezidento rinkimai vyko 1997 m. gruodzio 21 ir 1998 m. sausio 4 d.
Vyriausioji rinkimuy komisija rinkimy kampanijos pradzia paskelbé 1997 lapkric¢io 21 d. Todél

tyrimo metu buvo analizuojamas 1997 m. lapkri¢io 21 d. — 1998 m. sausio 3 d. i$éjusiy dienrascio
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,Lietuvos rytas® numeriy turinys. IS viso buvo nagrinéjamos 69 publikacijos 34 dienrascio
numeriuose.

1997-1998 m. rinkimy kampanijos metu apie V. Adamky dienrastyje ,,Lietuvos rytas* buvo
pateikta 1563,5 cm” nepalankios, 460 cm” palankios, 1518 cm? neutralios ir 412 cm? vaizdinés
informacijos.

Daugiausia buvo pateikta neutraliy fakty ir nuomoniy, jie sudar¢ 41% nuo visos informacijos
apie V. Adamky kiekio. Siek tick maZiau (37%) buvo pateikta nepalankios informacijos, palanki
informacija sudaré¢ 12%, t.y. trigubai maziau nei nepalanki. Ir nuotraukos uzémeé 10% ploto.

Kritika ir nepalanki V. Adamkaus at?vilgiu informacija.

Didziaja nepalankios informacijos apie V. Adamky dali (1070 cm®) uzémé konkurenty
lyginamoji reklama ar uzsakyti straipsniai. Se§iose V. Landsbergio lyginamosiose reklamose buvo
lyginami trys kandidatai (V. Adamkus, A. Paulauskas ir V. Landsbergis). Taip pat dienrastyje buvo
spausdinami du A. Paulausko uZsakomieji straipsniai, kuriuose jis lyginamas su V. Adamkumi
pastarojo nenaudai, akcentuojama, kad V. Adamkus yra senas ir mazai gyvengs Lietuvoje. Ir
gruodzio 17 d., iki rinkimy likus keturioms dienoms buvo patalpintas A. Paulausko uzsakytas
interviu su B. Bradausku, buvusiu aplinkos apsaugos ministru, kuriame jis teig¢, kad V. Adamkus
meluoja apie savo nuopelnus Lietuvai.

Kita nepalanki V. Adamkaus atzvilgiu informacija buvo pateikta nuomoniy (332 cm?) ir
aktualijy (53,5 cm?®) rubrikose. DidZiaja dalj $ios informacijos sudaré 4 publikuotuose skaitytojy
laiskuose isakomos negatyvios nuomonés bei jtarimai (250 cm?), 3 i§ ju buvo i§sakoma nepalanki
nuomon¢ tik apie V. Adamky ir vienoje publikacijoje buvo kritikuojami ir kiti kandidatai.
Nepalankiai apie V. Adamky buvo raSoma 5 zurnalisty tekstuose nuomoniy rubrikoje. 2 1§ ju
nebuvo nuomonés pusiausvyros, 2 — panasiai buvo kalbama apie visus kandidatus ir vienoje II turo
metu pasirodziusioje publikacijoje buvo pateikiamos abiejy kandidaty nuomonés, tad pusiausvyra
i$laikyta.

Aktualijy puslapiuose nepalankios V. Adamkui informacijos buvo Sesis kartus maziau (53,5
cm?). Naujieny prane§imuose buvo du neigiami konkurenty atsiliepimai apie V. Adamkaus veikla
(18 sz)_

Tarp nepalankiy V. Adamkui fakty dazniausiai (po 5 kartus) buvo minimas jo amzius
(pabréziama, kad jis yra senas, pensinio amziaus) ir galimi jstatymy pazeidimai (keliamos abejonés
del jo kandidaturos iSkélimo teisétumo). 5 kartus buvo kritikuojama kandidato programa: teigiama,
kad jis dalina tuS¢ius pazadus, jo teiginiuose daug populizmo ir jis ,,zaidZia sentimentais“. Taip pat
minima, kad jis mazai gyveno Lietuvoje ir todél jos nepaZista (4 kartus), A. Paulauskas pasake, kad
todél su juo sunku susikalbéti, o V. Landsbergio buvo pavadintas emigrantu. 3 kartus buvo

abejojama V. Adamkaus patirtimi, t.y. keliamas klausimas, ar ji gali biiti naudinga, vadovaujant
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valstybei, buvo paminéta, kad jis ditbo JAV specialiosiose tarnybose. 2 kartus buvo abejojama
gerais santykiais su Zmona, ir 2 kartus keliamas sveikatos klausimas, minimas faktas, jog V.
Adamkus pamirso pristatyti medicinos pazyma apie sveikatos biiklg, nors ji ir nebuvo privaloma.

Palanki V. Adamkaus at?vilgiu informacija.

Didzioji dalis palankios V. Adamkui informacijos buvo aktualijy puslapiuose (417 cm?),
maZiau (44 cm?) — nuomoniy rubrikoje (5 i§ 44 cm®— skaitytoju).

Daugelyje (7) palankiy V. Adamkui publikacijose buvo praneSama ar trumpai minima, kad ji
remia kitos partijos ir V. Landsbergis. 3 publikacijose buvo raSoma apie padid¢jusias V. Adamkaus
galimybes laiméti rinkimus. Taip pat buvo minima, kad veikéjo sveikata yra gera (2 kartus) ir jis
pristat¢ medicinos pazyma (1 zinuté). DidZiaja palankios informacijos ploto dalj (216 cm?) uzémé
publikacija, skirta V. Adamkaus veiklai II rinkimy turo metu, kurioje buvo pateikta tik jo nuomoné
ir citatos. Likusi palanki informacija nebuvo reik§minga ir tiesiogiai susijusi su rinkimais.

Neutrali informacija.

Didzioji dalis neutralios V. Adamkaus atzvilgiu informacijos buvo aktualiju puslapiuose
(1215,5 cm?), nuomoniy rubrikoje jos buvo Zymiai maziau (269,5 cm?), ir keleta publikacijy buvo
kitose rubrikose (141 cm?), tarp ju ,,Krasto zinios®, ,,Penktasis puslapis®, priedai ,,Savaitgalis* ir
,»Sostiné.

Beveik visos publikacijos (35 1§ 42), kuriose V. Adamkus buvo minimas neutraliai, buvo
skirtos rinkimy kampanijai nusviesti, jose buvo minimi ir kiti kandidatai. Daugelyje publikacijy (8)
buvo praneSama apie tai, kaip kandidatai agituoja balsuoti, kokios yra ju programos ir ka jie zada
gyventojams. 7 publikacijose praneSama apie surinktas kampanijai ir jau panaudotas léSas. 5
publikacijose pateikiamos prognozés bei I turo rezultatai, 2 — apklausy duomenys bei reitingai.
Likusios 13 skirtos kitoms su rinkimais susijusioms temoms, kuriose pateikiama informacija ir apie
kitus kandidatus.

Visos rinkimy kampanijos metu pasirodé 8 publikacijos, skirtos tik V. Adamkaus veiklai. 3
naujienos buvo i§ esmés nereikSmingos: apie dingusi stenda, rasta ginkla po V. Adamkaus
susitikimo su rink¢jai, zmonos atvykimas i Lietuva. 2 publikacijose buvo raSoma apie V. Adamkaus
programa, kampanija, susitikimus su gyventojais.

Vaizding informacijq (412 cm®) galima taip pat priskirti prie neutralios, nes nuotraukos
nepasiZymeéjo nei negatyvumu ir pozityvumu V. Adamkaus atzvilgiu.

Pseudo-jvykiy pateikimas.

Pirmojo turo metu buvo tik viena publikacija, kuria galima buty priskirti pseudo-ivykiui — tai
pranesimas apie V. Adamkaus zmonos atvykima i Lietuva. Sitas jvykis neturi reik§més kampanijai,
taciau jo pasirodymas spaudoje yra palankus V. Adamkui, nes iki Siol kelis kartus buvo iSsakyta

prielaida, kad jis nesutaria su Zmona, nes jos néra Lietuvoje tokiu svarbiu jam laikotarpiu.
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Antrojo turo metu pasirodé dvi publikacijos, kurias galima priskirti prie pseudo-ivykiy. Jose
buvo aprasomi V. Adamkaus susitikimai su rinkéjais, pateikiamos jo citatos ir pazadai.

V. Adamkaus iSsakoma kritika ar negatyviis pasisakymai.

Pirmojo turo metu buvo publikuojamas tik vienas V. Adamkaus negatyvus pasisakymas,
kuriame jis sukritikavo iki Siol Lietuvoje vykusi privatizavimo procesa, ir ne vienos reklamos ar
uzsakyto straipsnio, kuriose V. Adamkus negatyviai atsiliepty apie konkurentus.

Antrojo turo metu V. Adamkus du kartus nepalankiai atsiliepé apie savo oponenta A.
Paulauska: pabrézé jo patirties trikuma, papriekaistavo, kad varzovo Stabas ,,klijuoja jam ,,atéjtino*
etikete™. Negatyvumu pasizymeéjo ir 3 uzsakytos publikacijos, taciau jose pateikiama kritika yra ne
paties V. Adamkaus iSsakoma: vienoje buvo kritikuojamas Juozaitis, ras¢s uzsakomuosius
straipsnius A. Paulauskui, kitos dvi buvo agitacinio pobudzio, kuriose buvo kritikuojamas pats
konkurentas.

Analitiné funkcija.

IS 69 analizuojamy publikaciju $i funkcija nebuvo vykdoma:

. 49 tekstuose tiesiog aprasomi faktai ir/ar pateikiamos ar perfrazuojamos politiky
nuomonés, citatos (28 — I turo metu; 20 — II);

. 9 publikacijos buvo uzsakytos konkurenty (7 — I turo metu; 2 — II);

o 5 publikacijos I turo metu buvo parasytos skaitytojy arba tiesiog pateikiami Zmoniy
komentarai, kuriuose yra daugiau tiesiog kritikos, abejoniy ar itarimy;

o 2 publikacijose buvo nagrinéjama kita problema, ir V. Adamkus buvo tik trumpai
minimas jam nepalankiame kontekste (jo amzius ir svarstoma pataisa dél 70-meciu galimybés
balsuoti namie);

o 1 publikacijoje buvo vertinamos dviejy pagrindiniy konkurenty galimybés laiméti, ir
V. Adamkus irgi buvo tik trumpai paminétas.

3 nuomoniy rubrikos publikacijose buvo analizuojamos kandidaty pozicijos ir kompetencija.
Radijo apzvalgininkas K. Girnius (1997 gruodzio 9) nepalankiai atsiliepé apie V. Adamkaus
programa (,,neipareigojanti, gera zadanti programa‘®), padar¢ iSvada, kad kandidato pozicija
apskritai yra neaiSki, ir jam nepavyksta irodyti, kad jo patirtis naudinga. Taciau jis neparodé
palankumo ne vienam kandidatui. Viename redakciniame straipsnyje (1997 gruodzio 18 d.) buvo
analizuojamas kandidaty kampanijy finansavimas ir pagal tai i§ kur atéjo daugiausia 1éSy buvo
sprendziama apie tikslus. Padaryta iSvada, kad V. Adamkus yra centristas ir nerems verslo, nes ji
finansavo tik viena imoné ir fiziniai asmenys, kurie gali tikétis tik pareigy. V. Gaizauskaités
komentare (1997 gruodzio 29 d.) buvo bendrai kalbama apie kampanijos eiga ir tai, ka remia

pralaimej¢ kandidatai bei jy partijos, autorés analizé neparodo jos SaliSkumo, nors apie V. Adamky
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buvo raSoma neutraliai ir gan palankiai: jis pasizymi antikomunistine retorika, vadovaujasi
,Santaros — Sviesos* id¢jomis, ji remia V. Landsbergis ir konservatoriai.
RySys tarp palankios/neutralios/nepalankios informacijos ir reklamos bei straipsniy
uzsakymuy.
2 paveikslas. Nepalankios, palankios/neutralios/vaizdinés ir reklaminés informacijos kiekiy

santykis 1997-1998 rinkimy kampanijos metu.
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11-21 - 11-28 - | 12-05 - 12-12 - | 12-22- | 12-29 -
11-27 12-04 12-11 12-20 12-28 01-03
O Reklama 0 494 475 887,5 148,5 2546,0
B Nepalanki 88,0 24.0 216,0 47,5 5,0 5,0
O Konkurenty nepalanki reklama | 200,0 300,0 0,0 540,0 0,0 30,0
O Palanki/neutrali/vaizdiné 363,0 96,0 171,0 383,5 780,0 704,5

2 paveiksle pateikiama, kaip kito skirtingos informacijos apie V. Adamky ir jo uzsakomos
reklamos ploty kiekiai. Uzsakomy ploty kiekis didéjo artéjant rinkimy dienai, sumazejo iSkart po ju
ir Zymiai padidéjo paskuting savait¢. Nemazai nepalankios informacijos buvo pateikta kampanijos
pradzioje, o daugiausia — tre¢ia kampanijos savaitg, kai buvo iSspausdintas vienas negatyvus V.
Adamkaus atzvilgiu skaitytojo komentaras. Po to nepalankiy nuomoniy ir fakty ryskiai mazgjo ir
antrame ture buvo tik du nepalankiis teiginiai tekstuose. Diagramoje ir lentel¢je atskirg eilutg uzima
nepalanki informacija, kuri buvo pateikiama konkurenty uzsakytuose straipsniuose ar reklamose, ju
buvo daugiau pirmomis kampanijos savaitémis ir prie$ pat rinkimy diena, kai buvo iSspausdinta
publikacija, skirta vien tik V. Adamkaus ivaizdziui pakenkti.

Yra pastebétos tokios tendencijos:
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. did¢jo uzsakomy ploty skaicius;

o mazejo nepalankios informacijos ploty skaicius;

o did¢jo kitokios informacijos ploty skaicius.

Taigi galima jzvelgti ry$i tarp palankios/neutralios informacijos kiekio did¢jimo, nepalankios

mazejimo ir reklamos bei straipsniy uzsakymy didéjimo.

3.2.2.2002-2003 mety Prezidento rinkimy kampanija.

Lietuvos Respublikos Prezidento rinkimai vyko 2002 m. gruodzio 22 ir 2003 m. sausio 5 d.
Vyriausioji rinkimy komisija rinkimy kampanijos pradzia paskelbe 2002 lapkricio 22 d. Todél
tyrimo metu buvo analizuojamas 2002 m. lapkri¢io 22 d. — 2003 m. sausio 4 d. i§¢jusiy dienrascio
LLietuvos rytas® numeriy turinys. IS viso buvo nagrinéjamos 92 publikacijos 34 dienrascio
numeriuose.

2002-2003 m. rinkimy kampanijos metu apie V. Adamky dienraStyje ,,Lietuvos rytas* buvo
pateikta 315,5 cm? nepalankios, 225 cm’ palankios, 2719,8 cm?” neutralios ir 2119 ¢cm? vaizdinés
informacijos.

Daugiausia buvo pateikta neutraliy fakty ir nuomoniy, jie sudaré pusg¢ (51%) visos
informacijos apie V.Adamky kiekio. Nepalanki ir palanki informacija sudaré palyginus mazas dalis
(6 ir 4%). Vaizdin¢ informacija sudaré 39% nuo visos nagrinéjamos.

Nepalanki V. Adamkaus at?vilgiu informacija.

Didziaja nepalankios informacijos apie V. Adamky dalj (267,5 cm?) uzémé konkurenty
lyginamoji reklama ar uZsakyti straipsniai. Vienoje publikacijoje buvo kritikuojamas pastaryjy 5
mety V. Adamkaus darbas, kai jis uzémeé prezidento posta, ir buvo agituojama balsuoti uz K.
Prunskieng, antroje — buvo analizuojami pries tai buve 1997 m. rinkimai ir V. Adamkus lyginamas
su A. Paulausku, ir dar vienoje reklamoje buvo pateikta lentelé, kurioje buvo lyginami 4 pagrindiniy
konkurenty veiksmai, kai buvo sprendZiami svarbis valstybei ir gyventojams klausimai, parinkti V.
Andriukaicio naudai.

Likusi nepalanki V. Adamkaus atzvilgiu informacija (48 cm?) buvo pateikta nuomoniy
rubrikoje gruodzio 17 d., iki rinkimy likus maZiau nei savaitei. Vienoje publikacijoje
socialdemokratus piktino V. Adamkaus iSplatintas rinkimy laikrastis, kuriame buvo cituojami A.
Brazauskas ir G. Kirkilas, taciau, kaip buvo teigiama, juy zodZiai buvo paimti i§ visai kito konteksto
ir Siame leidinyje tur¢jo kitokia prasmeg. V. Adamkaus pasisakymy Siame komentare nebuvo. Ir
redakciniame straipsnyje buvo paminéta, kad V. Adamkus nebuvo aktyvus derybininkas
Kopenhagoje, kur buvo sprendziamas Lietuvos istojimo | ES klausimas.

Palanki V. Adamkaus atZvilgiu informacija.
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Didzioji dalis palankios V. Adamkaus atzvilgiu informacijos buvo aktualijy puslapiuose (138
cm?), ir maZiau (87 cm?) jos buvo nuomoniy rubrikoje.

Daugelyje (6) publikaciju buvo pateikiamos palankios V. Adamkui rinkimy prognozés ir
nuomongs, teigiama, kad V. Adamkus uZztikrintai pirmauja ir pateks i II tura, galbiit laimés. 4
publikacijose buvo praneSama ar trumpai minima, kad ji remia kitos partijos ir politikai. 3 kartus
buvo minima, kad V. Adamkus iSrinktas mety zmogumi ir yra populiariausias politikas. 2
publikacijose buvo palankiai paraSoma apie jo kampanija ir programa: jis ,vienintelis
nedramatizuoja padéties ir jo programa yra ,,atsargiausia, maziausiai Zadanti fantastisSky pazady®.

Neutrali informacija.

Didzioji dalis neutralios V. Adamkaus atzvilgiu informacijos buvo 67 aktualiju publikacijose
(2171,75 cm?). I8 ju beveik puse (30 publikacijy) sudaré trumposios Zinutés apie pagrindinius Salies
tvykius, V. Adamkaus susitikimus su gyventojais ar kity Saliy politikais ir panasis faktai (649,75
cm?). Aktualijy puslapiuose per visa rinkimy kampanija pasirodé 9 publikacijos (1236 cm?), skirtos
tik V. Adamkaus veiklai nusviesti arba didziaja dali kuriy sudaro V. Adamkaus i§sakoma nuomoné
ar teiginiai. Tokios publikacijos uzémé daugiau nei trecdali visos neutralios informacijos apie V.
Adamkuy.

Nuomoniy rubrikoje neutralios informacijos buvo Zymiai maZiau (4 publikacijos, 75,5 cm?), ir
keturios publikacijos buvo kitose rubrikose (121,5 cm?), tarp jy ,,Pasaulis® ir ,,Veidrodis“. Taip pat
gruodzio 19 d. buvo i$spausdintas vienas ne V. Adamkaus Stabo uZsakytas straipsnis, kuriame buvo
ne tik nepalanki, tagiau ir neutrali informacija (340 cm?).

Beveik pusé publikaciju (35 i§ 75), kuriose V. Adamkus buvo minimas neutraliai, buvo
skirtos jo kaip Lietuvos Respublikos prezidento veiklai nuSviesti ir visiSkai nesusijusios su
rinkimais bei agitacija. Jose buvo raSoma apie tokius svarbius valstybei ivykius kaip stojimas {
NATO ir ES (10 publikacijy), apie istatymy priémima, patvirtinima ar vetavima (11), apie
prezidento susitikimus su kity Saliy vadovais ar kitas aukstas pareigas uzimanciais politikais (6), V.
Adamkaus pasisakymai tam tikrais svarbiais klausimais (5) ir kitos ne tokios reikSmingos Zinutés,
kuriose jis atliko savo kaip prezidento darba (3 praneSimai).

23 publikacijos buvo tiesiogiai susijusios su rinkimy kampanija, V. Adamkus buvo minimas
kartu su kitais kandidatais, ir jose buvo raSoma apie kampanijos eiga, balsavima, kandidaty
susitikimus su gyventojais ir agitacija (11 publikacijuy), pateikiami I turo rezultatai arba rinkimu
prognozes (7), reitingai ir apklausos (3), informacija apie kandidaty kampanijy finansavima (2).

17 publikaciju buvo apraSomi V. Adamkaus susitikimai su gyventojais arba trumpojoje
Zinutéje buvo praneSama, kur jis buvo apsilankgs. Trumpy Zinuciy apie fakta buvo 9 i§ 17, kitose 8
publikacijose susitikimai buvo apraSomi placiau pirmuosiuose (1-3) dienraS¢io (aktualijy)

puslapiuose. Situos jvykius galima vertinti dviprasmiskai: juos galima priskirti prie prezidento
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pareigy vykdymo, ir prie agitacinio pobiudzio veiksmuy, pseudo-ivykiuy, nes jie vyko rinkimy
kampanijos metu, nors publikacijose ne visada buvo minima, kad V. Adamkus dalina pazadus ir
agituoja uz ji balsuoti.

Vaizdinés informacijos, V. Adamkaus nuotrauky 2002-2003 m. rinkimy kampanijos metu
pasirodé¢ Zymiai daugiau nei per praeita kampanija (2119 cm?). Tai irgi galima sieti su jo
uzimamomis pareigomis, mazdaug puséje nuotrauky ploto (1102 ¢cm?) jis buvo pavaizduotas su
uzsienio sveciais, deryby metu ar panaSiose situacijose. Kitose nuotraukose V. Adamkus buvo
nufotografuotas susitikimy su pilieciais metu arba tiesiog pateikiamas jo portretas.

Nuotraukos nepasizyméjo nei negatyvumu ir pozityvumu V. Adamkaus atzvilgiu, todél jas
irgi galima priskirti prie neutralios informacijos.

Pseudo-jvykiy pateikimas.

2002-2003 m. rinkimy kampanijos metu ,,Lietuvos ryte* pasirodé 16 publikacijy, kuriy
démesio centre buvo simboliski V. Adamkaus veiksmai, gerinantys jo ivaizdi, tac¢iau neturintys
didelés reikSmés.

14 tokiy publikaciju buvo spausdinama I turo metu, nuo antros kampanijos savaités. 8 i§ 14
buvo trumposios zinutés, kuriose tiesiog praneSamas faktas, kad prezidentas apsilanké kazkuriame
mazame miestelyje arba rajone. 6 publikacijos pasirod¢ aktualijy puslapiuose, ir jose jvykiai buvo
placiau apraSomi ir daZniausiai iliustruojami nuotraukomis, kuriose V. Adamkus buvo tarp Zmoniy.
Tokiem pseudo-ivykiams buvo priskirti: V. Adamkaus apsilankymas Siauliuose, kur ji ragino
verslininkus ,,nesnausti*; susitikimas su Varénos ir Druskininky rajony gyventojais, kurie vaiSino
prezidenta medumi; dalyvavimas labdaros akcijoje; susitikimas su muzikos grupe ,,Skamp*,
kuriame nejvyko nieko svarbaus; kelioné po atokiausius kaimus, kurioje gyventojai iSsaké savo
ripesCius; dovanos siuntimas Danijos premjerui (Sis veiksmas gali buti nesusijgs su rinkimais,
taCiau alaus dézés siuntimas néra itin reikSmingas ivykis, kuris pateko i aktualijy puslapi).

II turo metu pasirode tik 2 trumpos Zinutés apie V. Adamkaus apsilankymus | mazus Lietuvos
miestus.

V. Adamkaus iSsakoma kritika ar negatyviis pasisakymai.

Daugelyje publikacijuy V. Adamkaus pasisakymai buvo gan pozityviis. Nustatyti tik trys
atvejai, kai V. Adamkus i$saké kritika ar nepasitenkinima. Buvo kritikuojami Kauno teis¢jai
nagrin¢jantys H. Daktaro byla; civilinés saugos tarnyba dél avarijos Klaipédos uoste; prezidentas
uzsiming, kad ne visi deryby dél Lietuvos istojimo i ES rezultatai atitiko lukescCius. I turo metu V.
Adamkaus rinkiminé kampanija pasizyméjo pozityvumu, ir ne vienoje publikacijoje jis nekritikavo
konkurenty.

Kai jau buvo zinomi I turo rezultatai, publikacijoje, skirtoje tik V. Adamkui, jis kritikavo

kitus politikus uz tai, kad prasidéjus kampanijai jie émée priekaiStauti, jog Prezidentas neturi jokiy

46



galiy. Daugiau negatyviu V. Adamkaus teiginiu nebuvo. Taciau paskuting agitacijos diena (sausio 3
d.) buvo spausdinami 3 uzsakyti straipsniai, kuriuose buvo lyginami kandidatai ir buvo
kritikuojamas 2003 m. laiméjg¢s rinkimus Rolandas Paksas.

Analitiné funkcija.

I§ 92 analizuojamy publikacijy Si funkcija nebuvo vykdoma:

. 85 tekstuose tiesiog apraSomi faktai ir/ar pateikiamos ar perfrazuojamos politiky
nuomongs, citatos (59 — I turo metu; 26 — II);

. 3 publikacijos buvo I turo metu uzsakytos konkurenty;

o 1 publikacijose I turo metu buvo kritikuojamas kitas kandidatas R. Paksas, ir buvo tik
trumpai pamineta, jog V. Adamkus ,,pirmauja apklausy duomenimis*®.

1 redakciniame straipsnyje I turo metu buvo analizuojamas Lietuvos stojimas i ES ir gautas
finansavimas ir V. Adamkus buvo tik trumpai minimas nelabai palankiame kontekste (,,nebuvo
aktyvus derybininkas®), bei buvo pateikiamos jo pozityvios citatos, tafiau jo paties veiksmai
nebuvo daug analizuojami.

IT turo metu dviejuose nuomoniy publikacijose buvo pateikiami ne tik faktai ir skaiciai, bet ir
ju analizé. R. Sotvariené analizavo pra¢jusiy 5 mety jvykius ir negatyvumo raiska kandidaty
kampanijose (2002 m. gruodZio 23 d.). Analizé buvo labiau palanki V. Adamkui (jis ,,vienintelis
nedramatizavo padéties®), taciau tiesioginiu SaliSkumu tekstas nepasizymejo. Redakciniame
straipsnyje buvo pateikiami ir aptarinéjami | turo rezultatai bei faktai, daromos prognozes, ka
palaikys partijos. Apie V. Adamky buvo kalbama gan neutraliai ir tik trumpai paminétas palankus
jam faktas, kad jis gaus socialdemokraty ir socialliberaly parama.

V. Adamkaus pergalés reikSmé ir paZady bei plany realizavimo galimybés nebuvo
nagrin€¢jamos ne vienoje publikacijoje.

RySys tarp palankios/neutralios/nepalankios informacijos ir reklamos bei straipsniy
uzsakymy.

3 paveikslas. Nepalankios, palankios/neutralios/vaizdinés ir reklaminés informacijos kiekiy

santykis 2002-2003 rinkimy kampanijos metu.
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reklama
O Palankimeutralivaizding | 934.0 | 656,8 | 831,0 | 7715 | 796,0 | 7345

2002-2003 m. rinkimy kampanijos metu nepalankios informacijos apie V. Adamkuy,
neskaitant konkurenty reklamos, buvo pateikta labai mazai. Kitokio pobiidzio informacijos buvo
pakankamai daug. Daugiausia neutralios informacijos pasirodé pirmaja kampanijos savaitg, nes tai
sutapo su Lietuvos pakvietimu i NATO, todél buvo gan daug prezidento citaty ir nuotrauky.

Yra pastebétos tokios tendencijos:

. uzsakomuy ploty skai¢ius zymiai didé¢jo tik paskutinémis agitacijos dienomis;
. nepalankios informacijos (ne konkurenty uzsakytuose publikacijose) buvo itin mazai;
. palankios, neutralios ir vaizdinés informacijos ploty skaicius visos kampanijos metu

buvo gan didelis, taciau jo didé¢jimo ar maz¢jimo tendencijos nebuvo.
Sios kampanijos metu uzsakyty ploty skai¢ius yra zymiai didesnis nei prie§ tai buvusios, o
nepalankios informacijos apie V. Adamky pateikta itin mazai. Todél galima jZzvelgti rySi

nepalankios informacijos maz¢jimo ir reklamos bei straipsniuy uzsakymy didéjimo tendencijy.
3.2.3. 2004 mety Prezidento rinkimy kampanija.
Lietuvos Respublikos Prezidento rinkimai vyko 2004 m. birzelio 13 ir 2004 m. birZelio 27 d.

Vyriausioji rinkimy komisija rinkimy kampanijos pradzia paskelbé 2004 m. geguzés 18 d. Todél
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tyrimo metu buvo analizuojamas 2004 m. geguzés 18 d. — 2004 m. birzelio 27 d. i$éjusiy dienrasc¢io
»Lietuvos rytas® numeriy turinys. IS viso buvo nagriné¢jamos 83 publikacijos 33 dienras¢io
numeriuose.

2004 m. rinkimy kampanijos metu apie V.Adamky dienrastyje ,,Lietuvos rytas“ buvo pateikta
192 cm? nepalankios, 673 cm? palankios, 2623 cm” neutralios ir 960 cm?” vaizdinés informacijos.

Nepalanki V. Adamkaus at?vilgiu informacija.

2004 m. rinkimy kampanijos metu, skirtingai nuo ankstesniy, dienrastyje ,,Lietuvos rytas*
nebuvo spausdinami uzsakomieji straipsniai, kuriuose buty neigiamai atsiliepiama apie V.
Adamkaus veikla. DidZiaja dali nepalankios V. Adamkui informacijos (72 cm?®) sudaré 8
publikacijos, kuriose buvo nagrinéjamas ,,Mazeikiuy naftos™ privatizavimo procesas, pateikiamos
specialios komisijos parengtos bylos iSvados, kuriose nurodoma i buvusio prezidento atsakomybg.
Sio ivykio minéjimas Ziniasklaidoje V. Adamkui buvo ypa¢ nenaudingas, tadiau jis sutapo su
rinkimy kampanijos pradzia, buvo labai svarbus valstybei, spaudoje pasirodydavo pakankamai daug
publikaciju, ir ,,Lietuvos ryto“ redakcija negaléjo nepaminéti byla tirian¢ios komisijos iSvaduy,
kurios irodé buvusio prezidento kalte.

Likusi nepalanki V. Adamkaus atzvilgiu informacija (120 cm?) buvo pateikta keturiose
publikacijose, kurios nebuvo itin reikSmingos. Vienoje publikacijoje vieSuyju rySiy specialistas
vertino visy kandidaty ivaizdzio formavimo priemones ir minéjo, kad V. Adamkus Sioje
kampanijoje daro daug klaidy, neigiamai jvertino V. Adamkaus veiksmus, kuriais jis siekia atrodyti
patrauklesnis maziausias pajamas gaunantiems gyventojams, kurie anksciau nebuvo link¢ uZz ji
balsuoti. Kitose nepalankiose publikacijose buvo minima, kad politikas atsisaké dalyvauti
debatuose, nepateikeé deklaracijos ir kad Naujoji sajunga jo nerems.

Didzioji dalis nepalankios informacijos (120 cm”) buvo pateikta nuomoniy rubrikoje, ir
mazesné (72 cm?) — aktualijy ir savaités.

Palanki V. Adamkaus atZvilgiu informacija.

Didzioji dalis palankios V. Adamkaus atzvilgiu informacijos buvo nuomoniy rubrikoje (537
cm?), ir Zymiai maziau (138 cm?) jos buvo aktualijy bei savaités skiltyse.

Daugelyje (7) publikaciju buvo pateikiamos palankios V. Adamkui rinkimy prognozés ir
nuomongs, teigiama, kad V. Adamkus uZtikrintai pirmauja ir laimés, nes yra vienintelis tinkamas |
S1 posta kandidatas. 5 publikacijose buvo praneSama ar trumpai minima, kad ji remia kitos partijos
ar asmenys. 4 publikacijose buvo akcentuojami V. Adamkaus nuopelnai Lietuvai pasibaigusios
kadencijos metu. DidZiaja dali palankios informacijos (396 cm?) uZémeé nuomonés rubrikoje i$éjusi
publikacija apie V. Adamkaus kampanija, kurioje buvo pateikiama tik jo paties nuomoné. Dar

vienoje publikacijoje apie V. Adamky interviu metu palankiai atsiliepé V. Austrevicius. Likusiose 2
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publikacijose buvo pateikiamos ,,Mazeikiy naftos* privatizavimo bylos iSvados, ir juose buvo
paminétos nuomongés, neigiancios V. Adamkaus kaltg.

Neutrali informacija.

Didzioji dalis neutralios V. Adamkaus atzvilgiu informacijos buvo 44 aktualijy publikacijose
(2188 cm?). Beveik tre¢dalj visos §ios informacijos (676 cm?) sudaré du interviu su V. Adamkumi ir
beveik penktadali (388 cm?) keturi prane$imai apie V. Adamkaus kelione po 3alj ,,vilties Ziedas®,
kurioje jis pamat¢ ,,skurdo ir nevilties Lietuva™.

Nuomoniy rubrikoje neutraliai V. Adamkaus veikla nugviedianti informacija (395 cm?)
pasirodé dvideSimtyje apzvalgininky ir zurnalisty tekstuose.

Didzioji dalis publikacijy (43 i§ 64), kuriose V. Adamkus buvo minimas neutraliai, buvo
skirtos rinkimy kampanijai nusviesti, jose buvo minimi ir kiti kandidatai. Daugelyje publikaciju
(24) buvo praneSama apie tai, kaip kandidatai agituoja uz juos balsuoti, kokios yra juy programos, ka
jie zada gyventojams ir kita su rinkimais susijusi informacija. 7 publikacijose praneSama apie
surinktas kampanijai ir jau panaudotas 1éSas. 6 publikacijose pateikiamos prognozés bei I turo
rezultatai, ir 6 — apklausy duomenys bei reitingai.

Visos rinkimy kampanijos metu pasirodé¢ 8 publikacijos, skirtos tik V. Adamkaus veiklai:
interviu, apraSomi susitikimai su buvusiais narkomanais ir skurdZiai gyvenanciais lietuviais,
apsilankymas kaléjime ir pan.

10 publikacijy nebuvo tiesiogiai susijusios su rinkimais, taciau jose buvo raSoma apie tuo
metu svarbius jvykius, t.y. ,,MaZeikiy naftos* privatizavima (5 publikacijos), R. Pakso apkaltos
procesa (2), STT kratas, atlickamas V. Adamky remianciy partijy biistinése (3).

Likusiose publikacijose buvo pateikiama nereikSminga ir su rinkimais nesusijusi informacija.

Vaizding informacijq (960 cm?) galima taip pat priskirti prie neutralios, nes nuotraukos
nepasiZyméjo nei negatyvumu, nei pozityvumu V. Adamkaus atzvilgiu. V. Adamkus buvo
nufotografuotas susitikimy su pilieciais metu arba tiesiog pateikiamas jo portretas.

Pseudo-jvykiy pateikimas.

2004 m. rinkimy kampanijos I turo metu ,,Lietuvos ryte* pasirodé¢ 4 publikacijos, kuriy
démesio centre buvo simboliski V. Adamkaus veiksmai, gerinantis jo {vaizdj, tafiau neturintys
didelés reikSmes. Visos Sios publikacijos buvo skirtos aprasyti ,,Vilties ziedo* kelionei po ,,skurdo
ir nevilties Lietuva“, apie kuria buvo paskelbta jau pirmaja kampanijos diena. Aktualijy puslapiuose
apraSyti apsilankymai DidZiasalyje, savizudZiy kraste KupiSkyje, Alytaus kaléjime ir Vilniaus
narkomany reabilitacijos centre. Siy susitikimy ispidZiais V. Adamkus taip pat dalinosi ir interviu
metu, apie juos buvo uzsiminama redakciniuose straipsniuose ir apzvalgose.

IT turo metu tokiy publikacijy nepasirodé.

V. Adamkaus iSsakoma kritika ar negatyviis pasisakymai.
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Daugelyje publikaciju V. Adamkaus pasisakymai buvo gan pozityvis. Nustatyti tik keturi
atvejai, kai V. Adamkus i$saké kritika ar nepasitenkinimg. Du kartus jis kritikavo R. Pakso
valdyma, teigdamas, kad dél jo kaltés ,,Lietuva prarado regiono lyderés pozicijas®, ir du kartus V.
Adamkus, reaguodamas i kaltinimus dé¢l ,,Mazeikiy naftos* nesékmingo privatizavimo, pasake, kad
atsakomybé tenka tuo metu valdziusiai partijai, o ne jam.

Kai buvo aiskis I turo rezultatai, V. Adamkus teigé, kad ,,dabar rinkéjams bus lengva
pasirinkti: arba einam 1 ateiti, arba zvalgomés atgal“. Paskutiniai zodziai akivaizdziai buvo apie K.
Prunskieng, taigi §i teigini galima priskirti prie kritikos jos adresu.

Paskuting agitacijos diena V. Adamkus nepalankiai vertino STT veiksmus (kratas jo Salininky
bistinése) teigdamas, jog jie tikrai pakenks Lietuvos jvaizdziui ir sukels dar didesni visuomenés
nepasitikéjima.

IT turo metu net 4 i§ 6 jo Stabo uzsakytose reklamose jis buvo lyginamas su K. Prunskiene,
kuri buvo vaizduojama kaip tempianti valstybg atgal, be ateities vizijos, palaikanti nedemokrating
santvarka, palaikantj R. Paksa.

Analitiné funkcija.

IS 83 analizuojamuy publikacijy 8i funkcija nebuvo vykdoma 78 tekstuose, kuriuose buvo
tiesiog apraSomi faktai ir/ar pateikiamos ar perfrazuojamos politiky nuomonés, citatos (53 — I turo
metu; 25 — 1I).

1 redakciniame straipsnyje (2004 m. birzelio 16 d.) buvo analizuojami Europos parlamento
rinkimai ir buvo paminéta, kad norint sumenkinti V. Adamky kampanijos metu buvo paskelbtos
»Mazeikiy naftos* bylos i§vados.

R. Valatkos komentare (2004 m. birzelio 14 d.) buvo analizuojama rinkimy kampanija ir
trumpai aptartas buvusio prezidento apkaltos procesas. Joje nebuvo parodoma SaliSkumo, o V.
Adamkus tik trumpai paminétas neutraliame kontekste, aptariant I turo rezultatus. Kitame
komentare (2004 m. birzelio 21 d.) $is Zurnalistas nagrin¢jo abiejy kandidaty galimybes laimeéti,
iSsakoma nuomoné, kad V. Adamkus turi mazai Sansy, taciau autorius nebuvo nusiteikes uz k.
Prunskieng.

TSPMI magistrantés J. Kavaliauskaités analizéje buvo pateikiama likusiy kandidaty pergalés
galimybés ir reik§mé. Nors autoré pateiké neutralia informacija apie V, Adamkuy, visa publikacija
buvo palankesné biitent jam, nes pateiktos iSvados sutapo su $io kandidato nuomone, kad laiméjus
K. Prunskienei Lietuva judés Ryty kryptimi.

Rusijos politologo apzvalgoje rinkimy kampanijos pabaigoje buvo pateikiami argumentai,
kodé¢l Rusijai naudingesné yra K. Prunskiené. Apie V. Adamky buvo kalbama labai mazai, tik

paminéta, kad jo pergalé nebus naudinga Rusijai.
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RySys tarp palankios/neutralios/nepalankios informacijos ir reklamos bei straipsniy

uzsakymuy.

4 paveikslas. Nepalankios, palankios/neutralios/vaizdinés ir reklaminés informacijos kiekiy

santykis 2002-2003 rinkimy kampanijos metu.
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O Reklama 0 494 2470 2037 2749 3510
B Nepalanki 15,0 80,0 84,0 13,0 0,0 0,0
O Palanki/neutrali/'vaizdine¢ | 467,0 614,0 547,0 495.0 1915.0 218.0

Uzsakomy ploty kiekis didéjo arté¢jant rinkimy dienai ir dar didesnis buvo II turo metu.

Nemazai nepalankios informacijos buvo pateikta antra ir tre¢ia kampanijos savaité, o prie§ rinkimus

Zymiai sumaze¢jo. II ture nepalankios V. Adamkui informacijos visai nebuvo. Palankios ir neutralios

informacijos kiekis kito nedaug, néra pastebéta jo didé¢jimo ar mazé¢jimo tendencijos, taciau Zymiai

daugiau jos pateikta pirmajq antro turo savaite.

Yra pastebétos tokios tendencijos:

° didéjo uzsakomy ploty skaicius;
o mazeéjo nepalankios informacijos ploty skaicius;
o II turo pirmaja savaitg padidéjo kitokios informacijos ploty skaicius.
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5 paveikslas. Nepalankios, palankios/neutralios/vaizdinés ir reklaminés informacijos kiekiy

santykis 1997-1998, 2002-2003 ir 2004 m. rinkimy kampanijos I ir II tury metu.
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O Reklama 1856,5 2694,5 4081 3936 5001 6259
@ Nepalanki 375,5 10,0 48 0 192,0 0
O Palanki/neutrali/vaizdiné 1013,5 1484,5 3193,3 1530,5 2123,0 2133,0
O Reklama B Nepalanki O Palanki/neutrali/vaizdiné

5 paveiksle pateikiami visy nagringjamy kampaniju duomenys apie palankios/
neutralios/vaizdinés, nepalankios informacijos V. Adamkaus atzvilgiu bei uZzsakomy straipsniy ir
reklamos plotus. Nustatytos tokios tendencijos:

o Uzsakomi plotai didéjo.

. Nepalankios informacijos daugiausia buvo 1997 m. I turo metu, o kitais laikotarpiais
jos buvo zymiai maziau, iSskyrus 2004 m. I tura, kai buvo nagriné¢jama ,MazZeikiy naftos*
privatizavimo byla.

. Palankios/neutralios/vaizdinés informacijos V. Adamkaus atzvilgiu plotai Siek tiek
kito, taciau maziausiai jos buvo 1997-1998 m., o daugiausia 2002 m. I ture, kai jis buvo
Respublikos Prezidentu ir Lietuva gavo pakvietimus { NATO ir ES. Eliminavus paskutinj fakta,
galima teigti, kad palankios/neutralios/vaizdinés informacijos kiekis irgi didé¢jo.

Taigi tyrimas patvirtino, kad yra rySys tarp leidinyje uzsakomy ploty didéjimo, nepalankios
informacijos apie ta kandidata mazéjimo ir palankios/neutralios/vaizdinés informacijos to paties
kandidato atzvilgiu didéjimo.

Sekanciame poskyryje bus apibendrinami tyrimo gauti rezultatai.
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3.3. Tyrimo iSvados.

Tyrimo metu buvo iSanalizuota visa medziaga, kurios buvo susijusios su V. Adamkaus veikla,
pasirodziusi dienraStyje ,,Lietuvos rytas® triju rinkimy kampanijy metu, kai | Prezidento posta

balotiravosi minétas politikas. Analizuojamose publikacijose buvo apskaiciuota:

. 1963 cm” nepalankios V. Adamkaus atzvilgiu informacijos;
. 1358 cm” palankios;

° 6968,8 cm? neutralios;

. 3491 cm? vaizdinés;

o 23827 cm” reklaminés ir agitacings;

o 80 cm” dviprasmiskos.

Daugiausia (5379,3 cm?”) informacijos apie V. Adamky ,,Lietuvos ryte buvo pateikta 2002-
2003 m. rinkimy kampanijos metu, kai jis uzémé Respublikos prezidento posta. 1997-1998 m., kai
jis buvo nelabai Zinomas visuomenei, apie ji buvo raoma 3iek tiek maziau (3953,5 cm?) negu 2004
m. (4448 cm?), kai jis jau buvo patyres valstybés valdyme.

Daugiausia (1455,5 cm?®) nepalankios V. Adamkaus ativilgiu informacijos buvo pateikta
1997-1998 m. rinkimy kampanijos metu. Tada buvo spausdinamos 9 uZsakytos publikacijos, o

kitose minimi tokie nepalankus jam faktai:

o pensinis amzius (5 publikacijose);

. abejonés d¢l kandidaturos i§kélimo teiSsetumo (5);

. kritikuojama programa, ,,tusti pazadai® (5);

o primenama, kad jis maZai gyveno Lietuvoje ir 3 paskutinius metus deklaruota

gyvenamoji vieta buvo JAV (4);

. abejonés d¢l patirties naudingumo (3);
o itarimai d¢l blogos sveikatos biiklés (2);
. itarimai dél blogy santykiy Seimoje (2).

Kity kampanijy metu Sie faktai nebuvo minimi ,,Lietuvos ryto* puslapiuose, nors, pavyzdziui,
toks faktas, kaip amzius, nepasikeité naujoje situacijoje.
2002-2003 nepalankios informacijos buvo maziau. 3 tokie straipsniai buvo uZsakyti ir

dviejuose V. Adamkus buvo tik trumpai paminétas:

o kritikuojamos jo agitacijos priemongs;
o nebuvo aktyvus derybininkas, kai buvo sprendziamas Lietuvos istojimo { ES
klausimas.
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Ir maziausiai (192 cm?) nepalankios informacijos buvo 2004 m. Daugelyje publikacijy,

kuriose buvo pateikiama nepalanki V. Adamkaus atzvilgiu informacija (8 i§ 12), buvo minimas

»Mazeikiy naftos™ privatizavimo proceso klausimas, komisijos nagrinéjusios byla i§vados buvo

nepalankios V. Adamkui. 4 publikacijose buvo pateikti ne itin reikSmingi faktai apie kampanija.

Palankios informacijos maZiausiai (225 cm?) buvo 2002-2003 m., o 1997-1998 m. jos buvo
siek tiek daugiau (460 cm?), ir daugiausia (673 cm?) — 2004 m.

1997-1998 m. paminéti palankds faktai:

kity partiju ar veikéjo rémimas (7);
padidéjusios galimybés laiméti (3);
gera sveikata (3);

V. Adamkaus kampanija (1);

nereik§minga informacija (3).

2002-2003 m. paminéti palankis faktai:

kity partijy ar veikéjo rémimas (4);
galimybé laiméti, palankios prognozes ir nuomongs (6);
V. Adamkaus kampanija (2);

su rinkimais nesusijusi informacija (iSrinktas mety zmogumi) (3).

2004 m. paminéti palankis faktai:

kity partijuy ar veikéjo rémimas ir palaikymas (6);
galimybé laiméti, palankios prognozes ir nuomones (7);
nuopelnai valstybei (4);

V. Adamkaus kampanija (1);

nuomones neigiancios V. Adamkaus padaryta itaka ir atsakomybe ,,Mazeikiy naftos*

privatizavimo procese.

Neutralios informacijos daugiausia (2719.8 cm?) buvo pateikta 2003-2003 m., nedaug

maziau tokios informacijos pateikta 2004 m. (2623 cm?) ir Zymiai maziau neutraliy V. Adamkaus

atzvilgiu fakty bei nuomoniy buvo iSspausdinta 1997-1998 m.

Neutraliose publikacijose minimi faktai 1997-1998 m.:

tiesiogiai susije su kampanijos eiga (35);
V. Adamkaus kampanija ir susitikimai (2);

nereik§minga informacija (3).

Neutraliose publikacijose minimi faktai 2002-2003 m.:

tiesiogiai susij¢ su Prezidento pareigy vykdymu (35);

tiesiogiai susij¢ su kampanijos eiga (23);
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. V. Adamkaus susitikimai su gyventojais (17).

Neutraliose publikacijose minimi faktai 2004 m.:

. tiesiogiai susij¢ su kampanijos eiga (43);

o V. Adamkaus kampanija ir susitikimai (8);

o tiesiogiai su rinkimais nesusijusiy, taciau svarbius ivykius lieciantys (10);
. nereik§minga informacija (3).

Pseudo-jvykiy atvejy daugiausia buvo 2002 m., kai V. Adamkus keliavo po Lietuva, eidamas
Prezidento pareigas (16). 2004 m., kai jis keliavo po ,,skurdo ir nevilties Lietuva®, pranesimy apie
jo susitikimus 1 ,,Lietuvos ryto* aktualijy puslapius pateko Zymiai maziaus, tik 4 I turo metu. 1997-
1998 m. II turo metu buvo pateiktos dvi publikacijos apie simboliné reik§mg turinc¢ius veiksmus ir 1
— I ture.

Negatyvumo raiSka. Dvi pirmos V. Adamkaus vykdomos kampanijos pasiZymejo
pozityvumu. 1997-1998 m. ,Lietuvos ryte“ buvo pateikti tik 3 V. Adamkaus negatyviis
pasisakymai, pozityvumu pazymeéjo ir jo agitaciné medziaga, tik 3 buvo negatyvumo apraisky.
2003-2003 m., kai jis uzémé prezidento posta, kritika buvo iSsakyta 4 kartus, ir i§éjo 3 uzsakytos
negatyvios publikacijos. 2004 m. V. Adamkaus rinkimy kampanija pasizyméjo negatyvumu. I turo
metu buvo pateikti 4 jo negatyvils pasisakymai ar kritika, antro turo metu — 2. II turo metu 4 jo
Stabo uzsakytose reklamose jis buvo lyginamas su K. Prunskiene.

Kiekvienos kampanijos metu i8¢jo tik po 3 publikacijos, kuriose buvo ne tik pateikiami faktai
bei paciy politiky ar visuomenés nuomongs ir vertinimai, bet ir Zurnalisty analizés, kuriose
nagrin¢jamos kandidaty pozicijos. 2004 m. dar buvo pateikta TSPMI magistrantés analize ir Rusijos
politologo apzvalga.

Nagrin¢jant kampaniju duomenis ir skai¢iuojant palankios/ neutralios/vaizdinés, nepalankios

informacijos V. Adamkaus atZzvilgiu bei uZzsakomy straipsniy ir reklamos plotus. Nustatytos tokios

tendencijos:
o Uzsakomi plotai didéjo.
. Nepalankios informacijos daugiausia buvo 1997 m. I turo metu, o kitais laikotarpiais

jos buvo zymiai maziau, iSskyrus 2004 m. I tura, kai buvo nagrin¢jama ,MaZeikiy naftos*
privatizavimo byla.

. Palankios/neutralios/vaizdinés informacijos V. Adamkaus atzvilgiu plotai Siek tiek
kito, taCiau maziausiai jos buvo 1997-1998 m., o daugiausia 2002 m. I ture, kai jis buvo
Respublikos Prezidentu ir Lietuva gavo pakvietimus § NATO ir ES. Eliminavus paskutinj fakta,

galima teigti, kad palankios/neutralios/vaizdinés informacijos kiekis irgi didéjo.
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Taigi tyrimas patvirtino, kad yra rySys tarp leidinyje uzsakomy ploty did¢jimo, nepalankios
informacijos apie ta kandidata mazéjimo ir palankios/neutralios/vaizdinés informacijos to paties

kandidato atzvilgiu didéjimo.
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ISVADOS

Tyrimo metu buvo nagrin¢jamos V. Adamkaus veiklos pateikimo tendencijos rinkimuy
kampanijy metu.

Siekiant geriau suprasti pastebétas informacijos pateikimo ziniasklaidoje tendencijas rinkimy
kampanijy metu, svarbu buvo iSsiaiSkinti juy atsiradimo ir kitimo priezastis. Visy pirma buvo
nagrin€¢jami aspektai, susij¢ su pacios visuomenés informavimo priemonés darbu, t.y. politiniy
naujieny pateikimo procesas.

Pirmas etapas yra naujieny atranka, sprendziama, kurios naujienos vertos démesio, o kurios
nepateks i leidini. Darbotvarkés sudarymo teorijos poziiiriu ziniasklaida nurodo visuomenei apie ka
diskutuot, t.y. tos temos, kurios daznai gvildenamos per visuomenés informavimo priemones, tampa
svarbiomis ir didziajai auditorijos daliai. Kokias temas kaip pagrindines nustatys redakcija,
priklausys nuo savininky tiksly, nuo to, kokia auditorija norima pritraukti. Buvo prieita iSvados, kad
Sis procesas néra reguliuojamas vien tik ziniasklaidos darbuotojy, prie jo stengiasi prisidéti ir
valdzios institucijos. Taciau artéjant rinkimams dienra$¢iuose pasirodo vis daugiau publikacijuy,
pateikianciy kandidaty veikla, nebttinai politing, ir gyventojai jaucia Sio proceso svarba, sprendzia,
uz ka atiduos savo balsa.

Kandidatams S§is procesas yra dar svarbesnis ir jie ieSko biidu patekti i aktualijuy puslapius
palankiame arba neutraliame kontekste, todél pasitelkia vieSuju rySiy konsultanty pagalba, kurie
Zurnalistams stengiasi ,,ibrukti® informacija apie kandidata. Siuolaikiniai Zurnalistai ne visada turi
pakankamai laiko ir galimybiy nuodugniai analizuoti praneSimus spaudai, vertinti kandidato
kvalifikacija ar atlikti iSsamesnes ju programy ir pergalés pasekmiy analizes, todél neretai
pasiduoda tokiai manipuliacijai.

Taciau rinkimy kampanijos mety gali buti sudaryta kai kuriems kandidatams nepalanki
darbotvarke, t.y. bus nagriné¢jamos jiems neparankios temos, ir jie bus vaizduojami nepalankiame
kontekste. 1997-1998 m. rinkimy kampanijos metu buvo svarstoma istatymo pataisa, leidZianti
vyresniems nei 70 m. asmenims balsuoti namie, ,,Lietuvos rytas* tokiose publikacijose buvo
primenamas seniausiy kandidaty K. Bobelio ir V. Adamkaus amZius. Tos kampanijos metu ne karta
buvo keliama ir kita nepalanki V. Adamkui tema — jstatymy pataisa, kuri leido jam balotiruotis,
todél buvo minima, ar jis apskritai teisétai siekia prezidento posto arba kad istatymai buvo pakeisti
specialiai jam.

Mokslinéje literatiiroje buvo teigiama, kad politikai, ypa¢ kandidatai, bando pritraukti

ziniasklaidos démesi keliaudami po $alj, susitikdami su kity Saliy atstovais ar kitais simboling
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reikSme turinciais veiksmais. Tyrimo metu buvo nustatyta, kad V. Adamkus irgi taip elgési, taciau
patekti { dienrascio puslapius jam geriau sekési 2002 m., kai jis uzémé prezidento pareigas.

Teoretikai jau seniai izvelgé ivykiy dramatizavimo ir negatyvumo did¢jimo tendencijas
naujieny prane§imuose. Sis procesas teorijoje buvo vadinamas amerikonizacija, nes tendencija
atsirado butent JAV rinkimuy kampanijy metu ir persikélé i kitas Salis. Tyrimo rezultatai jrodé, kad
1997-1998 ir 2002-2003 m. buvusios pozityvios V. Adamkaus kampanijos, 2004 m. igijo
negatyvumo apraisky.

Darbe buvo remiamasi D. McQuail‘o pateikiama objektyvumo savoka, ir tendencinga
informacija buvo apibréziama kaip prieSinga objektyviajai, t.y. kryptinga, saliSka vieno kandidato
atzvilgiu informacija, primetanti iSanksting idéja.

ISnagrinéti tendencingumo raiSkos aspektai parodé, kad Siuolaikin¢ ziniasklaida turi
balansuoti tarp valdzios, visuomenés bei verslo sfery interesy. Neretai jie yra nesuderinami, ir
Ziniasklaidos atstovai turi rinktis. Nustatyta, kad daZniausiai minimas (ir ne tik teorijoje, bet ir
istatymuose bei etikos kodeksuose) objektyvumo principas yra neimanoma uzduotis dél daugelio
priezasCiu. Visy pirma dél to, kad Zurnalistai negali neturéti savo nuomongs ir pasaulézitros, kuri
pasireiSkia jau atrenkant duomenis bei faktus, ir paciame kiirybos produkte. Taip pat objektyvumas
nejmanomas dé¢l Ziniasklaidos priemonés savininky ir redaktoriy jtakos, o jiems jtaka gali daryti
klientai — reklaminiy ploty uzsakovai, ir valdzia. Kiekvienam leidiniui svarbi ir auditorija, t.y. jos
dydis, nes nuo to dazniausiai priklauso i§ reklamos gaunamos pajamos, todél visada stengiamasi
atrinkti tokias naujienas, kurios bty {domios skaitytojams. Taigi rySys tarp nagrinéty institucijy yra
akivaizdus ir glaudus, jos egzistuoja saveikoje ir daro jtaka viena kitai.

Atliktame tyrime nebuvo nuodugniai nagrinéjami visi tendencingumo aspektai, ta¢iau buvo
analizuojami nepalankios, palankios ir neutralios informacijos kiekiai ir buvo keliama hipoteze, kad
dienrastyje ,,Lietuvos rytas® rinkimy kampanijy metu nepalankios informacijos Valdo Adamkaus
atzvilgiu pateikta maziau nei palankos ir neutralios. Tyrimo rezultatai Sita hipotezg patvirtino.

Nagrin¢jant kampaniju duomenis ir skai¢iuojant palankios/ neutralios/vaizdinés, nepalankios
informacijos V. Adamkaus atzvilgiu plotus, buvo atkreiptas démesys ir { uzsakomy straipsniy ir
reklamos plotus. Nustatytos tokios tendencijos:

o Uzsakomi plotai did¢jo.

. Nepalankios informacijos daugiausia buvo 1997 m. I turo metu, o kitais laikotarpiais
jos buvo Zymiai maziau, iSskyrus 2004 m. I tura, kai buvo nagrin¢jama ,,MaZeikiy naftos*
privatizavimo byla, ta¢iau tuose publikacijose ne visada buvo vien tik neigiama informacija apie V.
Adamkuy, buvo cituojami palaikantys baigusi kadencija prezidenta asmenys, neigiantys jo kaltg, arba

pats V. Adamkus, nepripazistantis savo kaltés ir atsakomybg verciantis konservatoriams.
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. Palankios, neutralios, vaizdinés informacijos V. Adamkaus atzvilgiu plotai Siek tiek
kito, ta¢iau maziausiai jos buvo 1997-1998 m., o daugiausia 2002 m. I ture, kai jis buvo
Respublikos Prezidentu ir Lietuva gavo pakvietimus i NATO ir ES. Eliminavus paskutini fakta,
galima teigti, kad palankios/neutralios/vaizdinés informacijos kiekis irgi Siek tiek did¢jo.

Taigi tyrimas patvirtino, kad yra rySys tarp leidinyje uzsakomy plotu did¢jimo, nepalankios
informacijos apie ta kandidata mazé¢jimo ir palankios/neutralios/vaizdinés informacijos to paties
kandidato atzvilgiu didéjimo.

Analizuojant vieno kandidato veiklos pateikimo tendencijas yra sunku nustatyti dienras¢io
SaliSkuma, nes dideli neutralios informacijos apie V. Adamky kiekiai ir mazi palankios ir
nepalankios neparodo, jog dienraStis buvo uzémes pozicija ,uz“. TaCiau palyginus gautus
duomenys su tokio pat pobuidzio duomenimis apie kity kandidaty veikla, galima biity daryti iSvadas,
kokios politinés orientacijos buvo ,,Lietuvos ryto* redakcija rinkimy kampaniju metu. Tod¢l ateityje
biity naudinga atlikti panaSius tyrimus ir iSanalizuoti pagrindiniy konkurenty veiklos pateikimo
tendencijas dienraStyje ,,Lietuvos rytas*: 1997 m. A. Paulausko ir V. Landsbergio; 2002-2003 m. R.
Pakso ir 2004 m. K. Prunskienés. Sis magistro darbas galéty biiti naudingas tiems politinés
komunikacijos ir ziniasklaidos tyréjams, kurie nagrinés rinkimy kampanijy nuSvietima ir atliks

panasius tyrimus.
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TRENDS OF VALDAS ADAMKUS ACTIVITIES' REPRESENTATION DURING THE
LITHUANIAN PRESIDENTIAL ELECTION CAMPAIGNS (1997-1998, 2002-2003 AND
2004) IN THE DAILY NEWSPAPER ,,LIETUVOS RYTAS“ (SUMMARY)

By Julija Bukel

Institute of Journalism

Faculty of Communication,

Vilnius University

Political communication, and election campaigns coverage in the press has been analyzed in
many studies. However, the topic is still not exhausted, and becomes a more actual issue of the
media political orientation. While public opinion researchers argue that the political sympathies of
the population depends on many other things and the media only strengthens without affecting
formed an opinion, it is part of democracy. The aim of this work is to reveal the trends of the
activity of Valdas Adamkus during the election campaign in the daily newspaper ,,Lietuvos rytas®.

Were defined the concepts of agenda-setting, objectivity and bias, the trends observed by
other media researchers were analised. It was concluded that the agenda is still have an impact on
society because it indicates the important topics. However, this process is not governed only by the
media staff, the authority and the electoral campaigns as well as candidates for the presidency try to
participate in it. They almost always rely on the public relations specialist support, whose aim is
often the access to the media and communicate their message. Therefore, TV or newspaper*s editors
receive a written version of the press releases with a lot of pseudo-events, news about minor
candidate actions, the arim of which is to be carried out in the public and join the attention of
journalists. Such cases have been identified during the investigation of the trends of informatikon
transmition of V. Adamkus daily activities in ,,Lietuvos rytas®, and especially huge ammount of
these posts was published in the 2002-2003 when he was a president of Lithuania. The analysis of
scientific literature has reported cases of expression of negativity upward trend in electoral
campaigns and generally in the news. That trend could be determined in V. Adamkus business
presentation only in 2004 during the election campaign. The analysis of bias elements showed that
modern mass media have to balance between government, business and public spheres of
interest. Often that interests are incompatible. It was found that the most frequently mentioned
principal of objectivity is impossible task in practice the fact is that journalists have their own
opinion and outlook, which is present in the selection of the data and their creative product. The
objectivity is also impossible because of the media owners and editors influence, but they are likely
to be influenced by customers — the developers of advertising spaces, and government. It is hard to

tell who has the greatest influence, but the connections between these institutions are clear andclose.
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1 PRIEDAS. ANALIZUOJAMOS PUBLIKACIJOS.

Bendra informacija apie publikacija

Kaip nuSvie¢iama V. Adamkaus veikla

Data | Pavadinimas | Rubrika Pagrindiné Bendros pastabos apie - Plotas (cm”)
publikacijos publikacija s
tema = = = =
@ = = = =
SE 5 S| = =
=88 2| | E
sEzE| 2| 2| &
TEEE| 5| | 2
on @« Z
> £ &
1997 m. I turas (lapkricio 21 — gruodZio 21 d.)
11-21 | Pries rinkimy Aktualijos Of. Rinkimy V.A. nufotografuotas grimo - 38,5
penk. | maratong — kampanijos pradzia; | kambary, o kiti kandidatai su
1nr. kandidaty Seimy laidos apie zmonom.
pramanksta kandidatus
aprasymas
11-21 | Laiko Zenklai Nuomonés Of. Rinkimy Vis.apklausos duomenimis - 45
kampanijos pradzia ,»V.A. nesutaria su zmona“;
ir apie laida: ji teiginiuose daug populizmo.
kritigkai vertinama
kaip $aliska 1
kandidato atzvilgiu;
kandidaty vertinimai
11-21 | Kandidaty { Savaitgalis Apie kiekvieno - 36
Prezidentus kandidato laisvalaikj
pirmasis ir pomégius;
savaitgalis: ne nereik§minga inf.
pramogos
galvoje
11-22 | Kandidatai Aktualijos Kandidaty pietus pas | V.A. atvyko be zmonos. - 9
Sest. galéjo pamatyti, prezidenta.
2nr. kaip gyvena
Prezidentas
11-22 | Ikita amziy V. Aktualijos Apie programa labai | Neutrali, labiau palanki. Apie Kritiskai jvertino 149
Adamkus nori bendrais teiginiais programa kalba tik pats V.A. ir | vykusi
zengti su jo Stabo nariai; pasékmés ir privatizavima
intelektualais galimybés néra analizuojamos.
11-25 | V. Landsbergis Aktualijos Apie V.L. ... V.L. mingjo, kad jam - 9
antr. bando atsisakyti idomiausia buty rungtis su V.A.
4nr. Seimo 11 ture ir paneigg, jog V.A.
pirmininko algos ketina atsiimt kandidatiira.
11-25 | ,,LR* skaitytojai | Aktualijos Reitingai - 10
jau renka
Prezidenta
11-25 | Kandidaty Visuomenés | Zmoniy pasisakymai | Praktiskai visi kandidatai buvo - 25
debiutas ekrane — | nuomoné kritikuojami pilieciy. Apie
tarsi V.A.: ,,gal néra darnos
apsinuoginimas Seimoje*, pamir$o medicinos
paZzyma.
11-25 | Kandidatai Priedas Apie kandidaty V.A. plakato ant blaivyklos - 14
agituoja ,»30sting™ reklama nuotrauka.
stotelése,
gatveése, prie
blaivyklos
11-26 | A. Paulauskas — Aktualijos A.P. apie kitus Apie V.A.: ,,mazai gyvengs - 9
trec. apie varzovus ir kandidatus ir savo Lietuvoje, su juo sunku
Snr. politika programa kalbeti. Tik Paulausko
nuomonés pateikimas.
11-26 | ,,Laiko zenklai* Nuomonés Apie teisinguma V.A. atvejis minimas tiesiog - 9
bendrai, teiséju kaip pavyzdys: uzsiminta apie
darbo analizé tai, ar teisétai V. A.
kandidatuoja
11-26 | Geriau patyrgs V.L. Reklamoje neigiamam - 70
reklama kontekste pavaizduoti V.A. ir
A.P. Nupiesta reklama.
11-27 | Geriau patyrgs V.L. Reklamoje neigiamam - 130
ketv. reklama kontekste pavaizduoti V.A. ir
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o6nr.

AP

11-28 | 70 mety Aktualijos Istatymo pataisa Primenamas V. Adamkaus 4
penk. | pilieciams gali amzius.
Tnr. biti leista
balsuoti ir namie
11-28 | Kandidatai i Aktualijos Kokio prezidento Publikacijoje skirta vietos 18
Salies vadovus reikia Lietuvos kiekvienam kandidatui, nors
bande jtikti jaunimui V.A. maziausiai. V.A. sitlé
studentams reformas, kuriy galbit net
nejmanoma jgyvendinti. Néra
analizés.
11-28 | Geriau patyres V.L. Reklamoje neigiamam 70
reklama kontekste pavaizduoti V.A. ir
A.P.
12-01 | Kelia i Europa Aktualijos VU konferencija Pateiktos kandidaty nuomonés, 14
pirm. pasirinks ,,Lietuvos narysté bet néra jy pasisakymy
9nr. visuomeneé, o ne ES —uz ir pries” analizés.
Prezidentas
12-01 | Rinkimai ardo Nuomonés Bendrai apie Daugiausia raSoma apie 5
vidaus reikaly rinkimy kampanija, Landsbergio, Paulausko ir
ministro nervus bet labiau apie Andriukai¢io galimybes, V.A.
Landsbergio tik minimas jam nepalankiame
galimybes kontekste (amzius ir svarstoma
pataisa dél 70-meciu galimybés
balsuoti namie).
12-01 | Geriau patyres V.L. Reklamoje neigiamam 80
reklama kontekste pavaizduoti V.A. ir
A.P.
12-02 | Daugelis pavojuy | Aktualijos Cikagos X mokslo ir | V.A. gali patekti { II tura; 6 3
antr. Lietuvai kyla ir kiirybos nepalanki: bet jam nesiseka ir
10nr. pacioje Lietuvoje simpoziumas, zmoneés pastebéjo jo amziy.
rikimy prognozés Tiesiog pasisakymai.
12-02 | Lietuvos politiky | Nuomonés Landsbergio Apie V.A. neigiamai atsiliepé 9
nuomongs — ir nuomon¢ apie V.L. (emigrantas, zaidzia
kaimyny santykius su Lenkija | sentimentais). V.L. Nuomonés
spaudoje ir konkurentus pateikimas.
12-02 | Naktj pradingo Krasto Dingo vienintelis 14
V. Adamkaus Zinios stendas Prienuose,
rinkimy stendas kreiptasi i policija
12-02 | Baltijos Pranesimas apie 14
televizijos ringe debatus tarp A.P. ir
V.A.
12-02 | Geriau patyrgs V.L. Reklamoje neigiamam 70
reklama kontekste pavaizduoti V.A. ir
A.P.
12-03 | Geriau patyrgs V.L. Reklamoje neigiamam 80
trec. reklama kontekste pavaizduoti V.A. ir
A.P.
12-04 | Diplomata Aktualijos Rusijos Pagrinde rasoma apie 9
ketv. domino ambasadoriaus susitikimg su V.L. V.A.
12nr. kandidaty susitikimai su akcentavo, kad baitina stiprinti
programos kandidatais ekonominj bendradarbiavima.
12-06 | V. Adamkus — Nuomon¢ L. Pocitinienei Skaitytojo keliami klausimai 153
Sest. V. Landsbergio priekaistaujama, kad | dél V.A. kandidatiiros
14nr. dubleris? jiuzdavingjo V.A. tinkamumo; jtarimai dél
vaikiskus klausimus. | gyvenamosios vietos, tarnyba
uzsienio spec.tarnybose,
istatymy pazeidimai.
12-08 | V.Adamkui per Aktualijos Grizo V.A. Zmona, Tik faktas, kuris yra palankus, 45
pirm. | rinkimus padés ir kuri bus su vyru iki nes anksciau buvo kalby dél
15nr. zmona 21d. nesutarimy $eimoj.
12-09 | Daugiausia Aktualijos Kandidaty islaidos 9
antr. reklamavosi trys agitacijai
lé6nr. kandidatai
12-09 | Kodél tokia Nuomonés Bendrai apie Analizuojamos kandidaty 18
blanki kampanija, pozicijos, kompetencija,
Prezidento kandidaty pozicijas nepalaikant ne vienos. Maziau
rinkimy aiski V.A. pozicija;
kampanija nejpareigojanti, gera Zadanti

programa; V.A. nepavyksta

jrodyti, kad jo patirtis naudinga.
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12-10 | Kiekvieno Aktualijos Apie tai, kad Gan palanki inf.: V.A. 57
trec. kandidato jaukas | (1psl.) kandidatai leidzia bendrauja su rinkéjais; V.A.
17nr. rinkéjams — vis knygas, A.P. teigé, kad néra slapto
kitoks surengé koncerta, susitarimo su V.L., kad
V.A. keliauja. kampanija finansuojama
asm.léSomis ir réméjy i§ JAV,
taciau jiems jis néra
isipareigojes.
12-11 | Lietuvai vél kilo | Nuomonés Skaitytojas V.A. apéjo istatymus, nepazjsta 45
ketv. galvostikis — ka kritikuoja 3 Lietuvos, senas.
18nr. rinkti pagrindinius
Prezidentu? kandidatus.
12-12 | Kandidaty { Aktualijos Apie surinktas ir V.A. treias pagal panaudotas ir 32
penk. | Prezidentus (1psl.) panaudotas reklamai | surinktas léSas
19nr. piniginiy storis - lésas
skirtingas
12-12 | Sitlymas Aktualijos AP.ir VA. 5
nepriimtas nepriémé V.L.
sitilymo dalyvauti
debatuose, nes yra
suplanave
susitikimus su
rinkéjais
12-13 | Kandidaty Aktualijos Apie kandidaty Atrodo i$varggs, kai kurie gyv. 20,5 99
Sest. ivaizdj kuria ir kampanijas, kaltina nuslépus liga.
20nr. psichologai, ir aptariami finansai,
siuvéjai ivaizdis
12-15 | Kandidaty Nuomonés Apie 3 kandidatams | V.A. priklauso NT Kaune, bet 36
pirm. valdos ir Kaune priklausanti NT jis neketina ju atsiimti, nes ten
21nr. gyvena zmongs, 0 jis turi
pakankamai pinigy.
12-17 | Laiko Zenklai Nuomonés Kam A.Brazauskas V.A. tik trumpai paminétas, 11,5
trec. atiduos savo balsa publikacija nagrinéja kita
23nr. klausima. V.A. nenusileidZia
A.B.
12-17 | Kandidatams — Nuomonés 4 kandidaty inf. apie 70
beveik 3 min It gautas pajamas
auky
12-17 | Valdas Uzsakytas Interviu su V.A. meluoja apie savo 540
Adamkus: tarp str. B.Bradausku, nuopelnus, jis i$ tikryjy nieko
pazady, dovany buvusiu aplinkos nepadaré gero Lietuvai.
Lietuvai ir apsaugos ministru
netiesos...
12-18 | Laiko Zenklai Nuomonés Apie kandidaty Analizuojama ir daromos 45
ketv. kampanijy i$vados, kad V.A. nerems
24nr. finansavima, siejant | verslo, nes ji finansavo tik
su ju tikslais viena imoné, kiti — fiz.asm.
V.A. centristas.
12-18 | Viltys amziy Nuomonés Skaitytojo girdéti Skaitytojas pateikia 27
baigti Prezidento gandai apie informacija, kuri leidzia abejoti
kedeje gali ir nesumokétus V.A. V.A. patikimumu, taciau ji
sublitksti mokescius JAV, jo paremta tik gandais, jrodymy
amzius minimas. néra.
12-19 | Apylinkeése gali Aktualijos Kiek stebétojy 3
penk. | biti daugiau paskyré kiekvienas
25nr. stebétoju negu kandidatas
komisijos nariy
12-19 | A.Brazauskas Nuomonés Apie Brazausko V.A. tik trumpai minimas, 14
paryskino pareiskima, uz ka jis | analizuojamas kitas klausimas,
politiniy jégu balsuosias pateikiant skirtingy Zmoniy
i§sidéstyma nomones. A.B. nuomoné
iSrySkino V.A. kandidattra
12-19 | Prezidentas Nuomonés Skaitytojo nuomoné | Skaitytojas nagrinéja kita 5
pazeidé apie tai, kad A.B. klausima, besiremdamas savo
garbingos paskelbé savo patirtimi, V.A. tik minimas:
konkurencijos pasirinkima V.A. sudaro didziausig
principus konkurencija A.P.
12-19 | Po kandidato Penktasis Po V.A. susitikimo Kontekstas gan neigiamas: 63
vizito rasta puslapis su rinkéjais, rastas iSkart raSoma, kad V.A. Stabas
koviniy Soviniy ginklas, gale nieko nezino apie ginkla ir jis
pasakoma, kad ji negaléjo biiti i§ V.A. puseés ir
pamété vienas tik gale pasakoma kieno
pareigiinas ginklas.
14155 | 19,0 | 813,0

1997 m. II turas (gruodzio 22 d. — 1998 m. sausio 3 d.)
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12-22 | Prezidento Aktualijos Rinkimy rezultatai - 3
pirm. | rinkimy intriga (1psl.)
27nr. sutrauké daug
balsuotoju
12-22 | Tikédamas Aktualijos V.A.ir A.A. - 108
pergale, V. balsavimas
Adamkus
baiminosi blogo
oro
12-22 | V.Landsbergis Aktualijos V.L. balsavimas Tik V.L. pasisakymai. V.A. — - 3
linkéjo vienintelis naujas veidas
nesugadinti to,
kas pasiekta
12-22 | A.Paulauskas Aktualijos A.P. samprotavimai Tiesiog A.P. pasisakymai ir - 7
numaté, ka nuomong. Tikriausiai teks
keisty varzytis su V.A. ir su juo bus
Prezidentiiroje sunkiau.
12-23 | Rinké¢jai parodé, Aktualijos Rinkimy rezultatai, - 16
antr. ko vertos (1psl.) apie A.P.ir V.A.
28nr. septyniy
kandidaty
ambicijos
12-23 | Pralaiméjgs Aktualijos Interviu su V.L. V.L. rems V.A. - 15
politikas jauciasi
atlikes savo
pareiga
12-23 | V.Adamkus Aktualijos Apie rinkimy eiga, Tam paciam puslapy - 275
sieks, kad { V.A. §tabg ir pan. publikacija apie A.P. (Siek tiek
Lietuva grizty didesn¢); SaliSkumo nesijaucia.
pasitikéjimas
zmonémis ir
valdzia
12-23 | Pilietiy Nuomonés Apie I turg Daugiau nuomoniy ir vertinimy | - 25
pasirinkima laiméjusius negu pergalés reik§meés
vertina skirtingai kandidatus; aiskinimy. Palanki:
prognozés, ka rems socialdemokratams V.A.
partijos programa labiau priimtina;
nepalanki: ar V.A. dalyvavimas
rinkimuose neprieStarauja
konstitucijai.
12-24 | Iki rinkimy Aktualijos Apie busima II tura, | Tik V.A. §tabo inf. ir - 77 53
trec. rungsis kaip kandidatai nuomonés. Neutrali: laidoje
29nr. kandidatai, ju rengiasi rinkimams diskutuos zmonos, bus
zmonos ir Stabai fejerverkai; palanki: rémeéjy vis
daugiau; sveikata gera.
Paulauskui maziau dém.
12-24 | Lietuvos rinkéjy | Nuomonés Reitingai - 75
simpatijos —
skaiciy kalba
12-27 | ,Ringe” - Aktualijos 7Zmony trumpi Zmony pasisakymai nuomongs, | - 5
Sest. kandidaty { atsakymai { kurios i§ esmés nesiskyreé. Siek
30nr. Prezidentus klausimus tiek buvo kalbama ir apie
zmony dvikova Vyrus.
12-29 | V.Adamkui Aktualijos Susitikimas su Publikacijoje yra tik V.A. A.P. patirties 216
pirm. | klifiva varzovo rinkéjais. V.A. nuomong ir citatos. trikumas
31nr. | nepatyrimas pabrézia savo
privalumus ir
nurodo A.P.
Trukumus, pradéjo
11 susitikimy tura.
12-29 | Socialdemokratai | Aktualijos Socialdemokratai - 14
suko galvas, ka remia V.A.
remti
12-29 | Rinkimy Nuomonés Bendrai apie V.A. Siek tieck minimas - 18
pamokos kampanijos eiga (negyveno Lietuvoje; V.L.
svarbesnés ir uz remia V.A.), bet labiau
Prezidenta kalbama apie tai, ka remia
pralaiméjg, rezultatai.
Autoriaus prognozés neparodo
jo SaliSkumo.
12-29 | Istorinés klaidos | Nuomonés Bendrai apie Autoriaus analizé neparodo jo - 14

ir istorinés
pergalés
atgyveno

kampanijos eiga; kas
ka remia.

saliSkumo. V.L. ir
konservatoriai remia V.A.;
V.A. antikomunistiné retorika,
vadovavimasis "Santaros -
Sviesos" idéjomis.
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12-30 | Medikai Aktualijos V.A. sveikata, V.A. yra sveikas. Duomenys - 58 25
antr. pripazino, jog iSlaidos kampanijai apie iSleistas lésas.
32nr. V.Adamkus
sveikas ir gali
dirbti
12-30 | C.Jurdéna Aktualijos Konservatoriai palaiko V.A. - 9 9
dziugina
nepastatyta
piramidé
12-30 | Salies zmonéms Aktualijos Salies zmogaus - 5
svarbiausia — rinkimai
politikai ir
politika
12-30 | Nesantaikai kelia | UZzsakytas V.A. skaldo tauta. Tiesiog 15
gali uzkirsti tik str. neminimas V.A., taCiau
naujos kartos kalbama, kad vyresnis nei 70m.
politikai Prezidentas nieko nesugebés
padaryti. Str. palanakus A.P.
12-30 | Ar galima UzZsakytas Kur nuvaziuos Str. palanakus A.P. 15
prognozuoti str. Lietuva, jei vairuos Pabréziama, kad V.A. gyveno
Prezidento V.A.irjei - A.P. JAV ir Lietuvos nepaZzista.
rinkimy
rezultatus?
12-31 | Zodziy misiy Aktualijos Apie likusius Neutrali: kandidaty V.A. 5 5 55
trec. nugalétoja kandidatus bendrai pasisakymai debaty metu; papriekaiStavo,
33nr. kitamet paskelbs nepal.: V.Staniulis uzsiming, kad A.P. Stabas
rinkéjai kad V.A. dalina tus¢ius pazadus | primeta jam
susitikimuose; pal.: V.A. néra ,,atéjino®
niekieno valdomas. etikete.
Pusiausvyra yra, nes kalba abu
kandidatai.
12-31 | Akademiniame Aktualijos Apie pragjusi V.A. Tik nuomonés palaikancios - 108
teatre — politinis susitikima su V.A.
valsas rinkéjais, réméjy
pasisakymai
01-03 | Naujametéje Aktualijos Apie Naujyjy puota - 47
Sest. puotoje — ir
34nr. kandidatai i
Prezidentus
01-03 | Septynios dienos | Savaité Pagr. sav. jvykiai Socialdemokratai palankiau - 9
Lietuvoje: ivykiy vertina V.A.; V.A. jteiké
ir fakty srautas sveikatos pazyma
40,0 | 441,0 | 813,0
2002 m. I turas (lapkricio 22 — gruodZio 22 d.)
11-22 | Lietuvos ateitis — | Aktualijos Lietuvos - 3
uz NATO skydo (1psl.) pakvietimas { NATO
11-22 | Istorinis Aktualijos Lietuvos - 7
sprendimas — be pakvietimas { NATO
pompastikos
11-22 | Lietuvai —ir Aktualijos Interviu su V.A. - 216
pergale, ir apie Lietuvos
priedermiy nasta pakvietima { NATO
11-23 | Grieztasis Aktualijos JAV Prezidento - 3
Sest. G.W.Bushas (1psl.) atvykimas
2nr. biina ir
Zaismingas
11-23 | Gaveg Aktualijos Kandidatai atsiima - 21
pazyméjimus pazymeéjimus,
kandidatai kampanijos pradzia
pradés oficialy
vaju
11-23 | Septynios dienos | Savaité V.A. vetavo VieSuyjy pirkimy - 9
Salyje: jvykiy ir istatyma.
fakty srautas
11-23 | ,,LR* savaité Savaité V.A. pozityvus pasisakymas - 15
apie {stojima
11-25 | Lietuvos priesas Aktualijos Buso vizitas V.A. pasisakymai, padékos - 35
pirm. | bus ir Amerikos
3nr. priesas
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11-25 | Lenkijos Aktualijos Lenkijos Prezidento - 23
vadovas Sventé vizitas
dviguba Sventg
11-26 | Pilietybé Ziniy V.A. suteiké - 9
antr. srautas pilietybe zymiam
4nr. Amerikos lenky
veikéjui...
11-27 | Lietuva gali tapti | Aktualijos V.A. apie Tik V.A. nuomong¢ ir grazis Pozityviai kalba 119
trec. Europos branduolinés zodziai.
Snr. logistikos centru energetikos ir Gikio
vystymosi
galimybes
11-27 | Padéka Ziniy V.A. padékojo - 9
srautas jaunimo
organizacijoms uz
gera darba, rengiant
Busho susitikima
11-28 | Kandidatai Aktualijos Kandidaty ir ju Tik nuomonés ir pasisakymai, - 18
ketv. ketina ir dirbti, ir Staby nariy kurie i§ esmés 1b panasis.
onr. agituoti pasisakymai apie tai,
kaip jie derins darbag
su kampanija
11-29 | Prezidentas Aktualijos V.A. aplanké Tik bendri pasisakymai. Pozityviai kalba 120
penk. | Siauliecius Siaulius, verslo
Tnr. paragino paroda.
nesnausti
11-29 | Misija Ziniy V.A. pateiké Seimui - 9
srautas svarstyti praSyma
pratesti Lietuvos
kariy taikos
operacija
Balkanuose
11-29 | Svarstys Ziniy Viesuyju pirkimy V.A. sitilo paankstinti dok-o - 18
srautas istatymo svarstymas | jsigaliojimo data.
11-30 | Pakeliui i olimpa | Veidrodis Kandidatai atsakeé | Tiesiog kandidaty atsakymai { - 84
Sest. — 7zodziai ne apie nerimtus anketos nerimta anketg apie asm.
8nr. politika klausimus dalykus.
11-30 | Septynios dienos | Savaité V.A. susitiko su - 20
salyje: ivykiy Amerikos prekybos
srautas rimy atstovais.
11-30 | Septynios dienos | Savaité V.A. lankeési - 8
Salyje: ivykiy Kupiskyje ir aptaré
srautas gyv. problemas
11-30 | Imunitetas Ziniy V.A. pateiké Seimui - 12
srautas ratifikuoti susitarima
dél EZTT procese
dalyvaujanéiy.
12-02 | Prikimgs Aktualijos Susitikimai su Ivykio aprasymas ir V.A. - 210
pirm. Prezidentas buvo Varénos ir pasisakymai
9nr. vai§inamas Druskininky gyv.
medumi
12-04 | Airijos pavyzdys | Aktualijos Pasirasytas Pareigliny pasisakymai i§ - Pozityviai 22,5
trec. suvienijo Nac.susitarimas esmés vienodi. kalba
11nr. susiskaldZiusia siekiant ekonominés
Lietuva ir soc. pazangos
12-04 | Grazinkime { UzZs.str. Kritikuojamas V.A. Kritikuojamas V.A. - 94,5
valstybés prezidento darbas, vadovavimas, primenama
gyvenima agituojama uz K.P. "Wiliams", vadinamas
intelekta ir atvykeéliu.
padoruma
12-05 | Svesti —dar Aktualijos Derybos su ES - 11,25
anksti
12-05 | Patirtis Ziniy V.A. ir Ukrainos - Pozityviai 9
ketv. srautas Auksciausios Rados kalba
12nr. pirmininko
susitikimas
12-06 | I8 Prezidentiiros Aktualijos A.A. labdaros akcija - 99
penk. | pabiro dovany
13nr.
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12-07 | Gydytojai Aktualijos Kandidaty diena VU | NeprieStaraujan¢ios nuomonés, | - 18
Sest. skirstési ligoningje ne visy 17 kandidaty. V.A.:
14nr. neisklausg visy atidéliotus sveikatos apsaugos
kandidaty kl. Reikia spresti kuo greiciau.
12-07 | Septynios dienos | Savaité A.B. Sudaré¢ darbo Nors V.A. prasé nesiimti - 9
Salyje grupg... veiksmuy, kol pataisy
nei$nagrinés Konstitucinis
teismas.
12-07 | Septynios dienos | Savaité V.A. lankesi Siaurés - 11,75
Salyje Lietuvoje
12-07 | Septynios dienos | Savaité V.A. lankesi - 11,25
Salyje kariuomenés
paligone
12-07 | Septynios dienos | Savaité V.A. paprasé - 16
salyje patikrinti, kaip
kaléjimy
departamente
naudojamos 1&Sos
12-09 | V. Adamkus Aktualijos Apklausos rezultatai - 29
pirm. | atsiplésgs nuo
15nr. varzovy
12-09 | Prezidentas Aktualijos V.A. Henriko byla + kritikuojami 75
pléké Kauno liepia perduoti kitam byla
teismus teismui ir kritikuoja nagrinéjantys
Kauno teiséjus teis¢jai
12-09 Ziniy V.A. paprasé - 9
srautas patikrinti, kaip
kaléjimy
departamente
naudojamos 1éSos
12-10 | Prezidentas Aktualijos Susitikimas su - 72
antr. surado laiko Skamp
16nr. muzikai
12-11 | I8 Prezidenttros Aktualijos V.A. kelionés po I8sakyti gyventojy riipeséiai, - 59
trec. - 1 atokiausius kaimus bet V.A. atsakymy | juos néra.
17nr. kaimus
12-11 | Lietuvos Nuomonés Rinkimy prognozés, | Desingje karaliauja V.A., - 10 10
kairiesiems kampanija panasi { kairieji gali irgi balsuoti uz
diagnozuota Pranciizijos V.A.; V.A. geriau susirungti su
pranciiziska liga Prezidento rinkimus, | R.P. Pateikiama Kubiliaus
kairieji susiskaldg nuomong, prognozes, jis
neparodo savo asm.SaliSkumo,
taCiau prognozeés palankios
V.A.
12-12 | Pravertos Aktualijos Kandidaty gautos - 47
ketv. politiky 1éSos kampanijai:
18nr. | piniginés aptariama kas kam
kiek paaukojo
12-12 Ziniy V.A. patvirtino - 5
srautas deryby delegacija
deél stojimo | NATO
12-14 | Pries rinkimus - Aktualijos Visuomenés - 9
Sest. paskutine nuomong, reitingai
20nr. populiarumo
patikra
12-14 | Grésmés Aktualijos Avarija Klaipédos V.A. stebisi, kad néra sukurta + krtikuojama 18
akivaizdoje - uoste efektyvi informacvimo apie civilinés saugos
melas ir nelaimes sistema tarnyba
b¢jégiskumas
12-14 | Septynios dienos | Savaité V.A. lankési Kauno - 8
Salyje: ivykiy ir raj.
fakty srautas
12-14 | Septynios dienos | Savaité V.A. lankeési - 9
Salyje: ivykiy ir Vilniaus raj.
fakty srautas
12-14 | Septynios dienos | Savaité V.A. lankési Silalés - 7
Salyje: ivykiy ir ir Raseiniy raj.,
fakty srautas aptaré ripimus
klausimus
12-14 | Septynios dienos | Savaité V.A. jteiké Sausio - 11

Salyje: ivykiy ir
fakty srautas

13 atminimo medalj
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12-14 | Septynios dienos | Savaité V.A. iSvyko { - 11
Salyje: ivykiy ir Kopenhaga, kur
fakty srautas Lietuva turéty buti
pakviesta | ES
12-14 | "Lietuvos ryto" Savaité Sav. jvykiai Apie kampanijos finansavima - 6
savaité
12-14 | Visuomenés Veidrodis Reitingai - 1,5 | 1
nuomongés
tyrimas: kam
palankdis
zmongés?
12-14 | Prie Europos Pasaulis Deryby dél stojimo | V.A. uzsimine, 22
Sajungos dury - ES pabaiga, ES kad ne visi
Kalédy dovana parama Lietuvai. rezultatai atitiko
lukescius
12-16 | Pries finisa - Aktualijos Kaip kandidatai V.A. neagitavo, nes tik - 9
pirm. | dovanos ir (1psl.) agituoja balsuoti Sestadienio vakara grizo i§
21nr. pazady plitipsnis Kopenhagos
12-16 | Praziopsoto Nuomonés Prarastos Paulausko | Autoriaus samprotavimai, - 9
¢jimo kaina - galimybés patekti | nepalankiai kalbama apie R.P.,
matas 11 turg apie V.A. Ib trumpai: pirmauja
apklausy duomenimis.
12-16 | Zvilgsnis { kitus Nuomonés Interviu su V. Gaidzio nuomoné pagrista - 23
spaudos leidinius "Vilmorus" dir. apie | buvusiais tyrimais ir
reitingy sudaryma dabartiniais reitingais: V.A.
pateks i II tura.
12-16 | Istoriné plétra Pasaulis Apie stojima { ES - 9
vercia ES ieskoti
naujy keliy
12-17 | Laiko Zenklai Nuomonés Apie stojima | ES, V.A. nebuvo aktyvus Pozityviai kalba: | 5 45
antr. gauta finansavima, derybininkas, prieSingai negu giria
22nr. analizé kity $aliy vadovai; citatos; yra derybininkus
analizuojami faktai.
12-17 | Koalicijos Nuomonés Apie kandidaty Socialdemokratus piktino V.A. - 43
partnerius rinkimy kampanijas | iSplatintas rinkimy laikrastis,
apkaltino kuriame cituojami Brazauskas
nekorektiskumu ir Kirkilas, tadiau jy teiginiai
paimti i§ visai kito konteksto.
V.A. pasisakymy néra.
12-18 | Danijos Aktualijos V.A. i$siunté - 65 | 5
trec. premjerui - dvi dovana Danijos
23nr. dézés lietuvisko premjerui
alaus
12-18 | Laiko zenklai Nuomonés Bendrai apie Kampanijy aprasymo zymiai - 32
rinkimus ir daugiau nei jvykiy analizés.
kampanija, V.A. uztikrintai pirmauja ir jo
prognozés remiantis | reitingai dar padidéjo.
apklausomis
12-19 | Prie§ 5 metus Uzsakytas Aptarinéjami 1997 Gan neutraliai, taciau Siek tiek - 83 340
ketv. irgi aidéjo str. m. rinkimai, su pasaipa, primenama, kad
24nr. rinkimy batalijos démesys V.A. ir V.A. negyv. Lietuvoje,
A.P. pensinio amziaus, {vykis su
pasibaigusiu It pasu.
12-20 | Netikétas Aktualijos Konservatoriy A.Kubilius remia V.A., raSoma | - 11
penk. | konservatoriy nuomon¢ apie taip lyg visiskai aisku, kad V.A.
25nr. ginklas - R.Paksa pateks i II tura.
pasaipos
1220 | Pasirasé Ziniy Apie V.A. - 11
srautas prezidento darba:
nekeliavo |
Visagina, bet
pasirasé net 24
istatymus
12-20 | I Prezidentira - Aktualijos VU TSPMI V.A. programa yra atsargiausia, | - 12
ir populizmu seminaras, aptartos maziausiai "fantastisky" pazady
iSgristu keliu kandidaty ir situacijos dramatizavimo.
programos ir Citatos i$ pranesimo, kuris
ivairove kazkiek kritikuoja kiekvieno
kandidato programos Stkius.
12-20 | Kandidaty { Reklama Reklama Lentelé¢, kurioje suraSyta kaip - 90

Salies posta
veikla svarbiais
Lietuvos
Zmoneéms
momentais

elgesi keli kandidatai tam
tikruose situacijose. Faktai
parinkti V.Andriukai¢io naudai.
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12-21 | Septynios dienos | Savaité V.A. aplanké - 5
Sest. Salyje: ivykiy ir Lazdijy ir
26nr. fakty srautas Marijampolés raj.
12-21 | Europos Rytai- Lietuvos stojimas { - 4|2
Sajungoje - Vakarai ES, kalbinamas
i$bandymai ir Uzsienio reikaly
i§stukiai ministras
315,5 97,0 | 2073,3 | 1
2002 m. II turas (gruodZio 23 d. — 2003 m. sausio 4 d.)
12-23 | Kandidaty Aktualijos ISankstiniai rinkimy | Neutrali - 5
pirm. nerstas suviliojo (1psl.) rezultatai
27nr. tik pusg rinkéjy
12-23 | Rinkimy algebra: | Aktualijos Kandidaty Neutrali - 50
dvi lygtys su balsavimai
daugybe
nezinomuyjy
12-23 | Blogiui - Nuomonés Kandidaty Daugiausia autorés - 10,5
kryzius, o kampanijy samprotavimai, mazai fakty ir
kan¢iai - rojus negatyvumas, 5 kity nuomoniy. Analizé gal
mety Lietuvos labiau palanki V.A., taiau
situacijos analizé tiesioginio SaliSkumo néra.
V.A. vienintelis nedramatizavo
padéties.
12-24 | Rinkimy intrigos | Aktualijos Rinkimy rezultatai - 18 | 1
antr. atomazga - kitais | (1psl.)
28nr. metais
12-24 | Septyniolikai Aktualijos Rinkimy rezultatai - 4,5
kandidaty -
skirtingas kraitis
12-24 | Prezidentas daug | Aktualijos V.A. apie rinkimus Tik V.A. zodziai. Labiau Kritikuoja kitus 276 | 1
staigmeny ir kampanija palanki inf.: V.A. giria save. politikus uz tai,
nejzvelgé kad prasidéjus
kampanijai émé
priekaiStauti, jog
Prezidentas
neturi jokiy
galiy
12-24 | Laiko Zenklai Nuomonés Rinkimy rezultatai; Analizeé, skaiciai, fakty - 10
1I turo prognozés aptarimas. Socialdemokratai ir
socialliberalai veréiau rems
V.A.
12-24 | Po rinkimy - Nuomonés Apie rinkimy Konservatoriai remia V. A. -
politiky Stksniai rezultatus bendrai
ir atodiisiai
12-24 | Socialliberalas Aktualijos Interviu su Seimo Naujoji sajunga rems V.A. -
nedramatizuoja pirmininku
ivyiy A.Paulausku apie
rinkimus ir
pralaiméjima
12-27 | Antrasis turas - Aktualijos 1I rinkimy turas - 3
penk. | dar4,5 milijono
29nr.
12-27 | Istatymai Ziniy V.A. pasirasé visus - 9
srautas Seimo atsiystus
istatymus
12-27 | Ir premjeras, ir Aktualijos Ka rems Brazauskas - 20
humoristas ir Sérénas
bandé kalbeti
aptakiai
12-28 | Prie§ lemiama Aktualijos Nuotrauky paroda - 16 | 1
Sest. musj - dviejy "Mes - prezidentai"
30nr. kandidaty
zvilgsnis | save
i$ Salies
12-28 | Po penkiy dieny Aktualijos Rinkimy rezultatai - 81
- pirmojo
rinkimy turo
galutiné
aritmetika
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12-28 | Septynios dienos | Savaité Rinkimy rezultatai 6,5
Salyje: ivykiy ir
fakty srautas
12-28 | Septynios dienos | Savaité Patvirtintas 4,5
Salyje: ivykiy ir biudzetas
fakty srautas
12-30 | Viltis Ziniy V.A. viliasi, kad 9
pirm. srautas JAV senatas
31nr. teigiamai balsuos
ratifikuodamas
NATO pleétros
dokumentus
12-31 | Lietuvos metai - | Aktualijos V.A. pripazintas 13 2
antr. su pasaulio (1psl.) mety Zmogumi;
32nr. ivykiy Zyme ivardinti mety
ivykiai
(vis.apklausos d.)
12-31 | Nuomoniy Aktualijos Populiariausi 4
veidrodyje - zmonés ir svarbiausi
populiariausi ivykiai
zmones ir
svarbiausi
ivykiai
12-31 | V.Adamkus Aktualijos Socialdemokratai Trumpai paminéta, kas rems 84
sulauke ir remia V.A. R.P.
kairiyjy
paspirties
01-03 | Sventés Aktualijos Kaip kandidatai 67,5 | 2
penk. | Surmulyje (1psl.) sutiko Naujuosius
33nr. kandidaty keliai
nesusikirto
01-03 | Reaktoriai Ziniy V.A. apsilanké Apsilanké ir pareikske, kad 9
srautas Ignalinos elektringje | Lietuva turi likti branduoline
valstybe
01-04 | Pirmasis Aktualijos V.A. apsilanké 25
Sest. Lenkijos vadovo VarSuvoje
34nr. svecias -
V.Adamkus
01-04 | Septynios dienos | Savaité V.A. priémé JAV 9
salyje: ivykiy ir senatoriy
fakty srautas
01-04 | Septynios dienos | Savaité V.A. lankési Alytuje 4
Salyje: jvykiy ir
fakty srautas
01-04 | Septynios dienos | Savaité V.A. i8rinktas mety 9 7
Salyje: jvykiy ir Zmogumi
fakty srautas
01-04 | Septynios dienos | Savaité V.A. lankeési 4
salyje: ivykiy ir Ignalinoje ir
fakty srautas Visagine
01-04 | Septynios dienos | Savaité V.A. iSvyko { 5
Salyje: ivykiy ir Lenkija
fakty srautas
128 646,5 7
2004 m. I turas (geguzés 18 — birielio 13 d.)
05-18 | Penki kandidatai | Aktualijos Rinkimy pradzia, 5
antr. - jregistruoti kandidatai
Inr.
05-18 | V.Adamkaus Aktualijos V.A.ir A.A. kelioné 108 8
marsrute - po "skurdo ir
skurdas nevilties Lietuva",
Didziasalio situacija
05-18 | Laiko Zenklai Nuomonés Kritikuojami Socialdemokratai siekia { 5
socialdemokraty Lietuvos vidaus reiklay sistema
veiksmai. grazinti sovietiniy laiky
tradicijas. Trumpai paminéta,
kad V.A. pastangomis pavyko
apginti demokrating vidaus
tarnybos daliniy valdymo
tvarka.
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05-18 | Tévynés Nuomonés Prognozes, ka rems Tik trumpai paminéta, kad V.A. | - 15 4 4
sajungos lyderis partijos, cituojamas pastangomis pavyko apginti
ir kaltino, ir A.Kubilius, jo demokrating vidaus tarnybos
teisinosi prognozés, remiantis | daliniy valdymo tvarka
apklausomis.
05-19 | Vajaus pradzia Aktualijos V.A. rinkimy $tabo - 30
trec. aptemdé avarija naré patyré avarija
2nr.
05-19 | Kandidatai Aktualijos Apie kampanijy V.A. $tabo nariy citatos; - 36
skai¢iuoja finansavima "zinomam daug nereikia".
pinigus
05-19 | Laiko zenklai Nuomonés Rinkimy pradzia, Palanki: V.A. lenkia R.P. - 6
reitingy aptarimas.
05-20 | Ministre rinkimy | Aktualijos Rinkimy pradzia, Iteikti pazyméjimai, 2meén. gali | - 3
ketv. vajui skiria dvi apie Blinkevicititg bti atleidziami nuo pareigy ir
3nr. savaites t.t.
05-20 | Marsrute - Aktualijos V.A. keliong "vilties | Apsilankymas ir Kupiskio - 63
savizudziy ziedas". situacija
krastas
05-20 | Nuostata - nebiiti | Nuomonés Interviu su V.A. trumpai paminétas: - 25
ne vienos P.Austrevi¢iumi P.A.néra susitares su V.A. ir
partijos gerbia ji.
nuosavybe
05-21 | Kandidaty poros | Aktualijos Debatai Informacija, kas su kuo - 36
penk. | burési sunkiai diskutuos TV debatuose
4nr.
05-22 | Daugelis rinkéjy | Aktualijos Reitingai - 5
Sest. - dar kryzkeléje (1psl.)
Sor.
05-24 | Su laisvés Nuomonés Liberaly Kritika. V.A. nesugebéjo - 45
pirm. | véliava - musti isipareigojimy pateikti pajamy ir turto
onr. laisvés nevykdymas, deklaracijos, atsisaké dalyvauti
kritikuojamas V.A. teledebatuose.
05-25 | Parémé (Ziniy Aktualijos V.A. kampanijos I saskaita pervesta >250 000 Lt. | - 9
antr. srautas) finansavimas
7nr.
05-26 | Laiko Zenklai Nuomonés Pakso apkaltos Paminéta, kad V.A. planavo - 22
treC. proceso pabaiga. atsiimti savo kandidattira, jei
8nr. R.P. negalés dalyvauti.
05-26 | Europos gerové Nuomonés Interviu su V.A. V.A. giria save, kalba $iek tiek Siek tiek 396
turi ateiti { apie KT sprendima apie programa. Tik V.A. graziis | kritikuojamas
kiekvienus ir jo kandidatavima. | Zodziai. R.P. Valdymas
namus
05-27 | Ant "Wiliams" Aktualijos "Mazeikiy naftos" Nepalanki: didziausia V.A. kaltg ver¢ia | 7 36
ketv. ikurto lauzo - privatizavima atsakomybé tenka Tévynés konservatoriams,
9nr. visa buvusi tirianti Seimo sajungai ir V.A.; V.A. reakcijai | komisijos darba
valdzia komisija rengia kaltinimus, jo pasiteisinimas. del "MN" laiko
i$vadas, nukentéti Pusiausvyra i$laikyta. politizuotu ir
gali ir kairieji ir pritaikytu prie
desinieji. vykstanciy
rinkimy.
05-28 | Politikai Aktualijos Kandidatai skelbs - 8
penk. | pasiryZo réméjy sarasus,
10nr. nebeslépti savo ataskaitos bus
réméjy tikrinamos griez¢iau
05-28 | Etika (Ziniy Aktualijos Graicifinas pazeidé Seimo narys Lapénas kreipési| | - 4
srautas) istatyma Seimo etikos ir procediiry
komisija itirti, ar Graicitinas
nepazeidé {statymo,
uzsimindamas apie V.A.
atsakomybg uz sutarciy su
"Wiliams" pasirasyma.
05-28 | V.Adamkus igele | Aktualijos Atsakomybe uz Konservetoriai, Naujoji sagjunga | V.A. vercia 19 22
desiniesiems "MN" privatizavimo | V.A. nerems; atsakomybé uz atsakomybé
procesa sutartis tenka ir V.A. konservatoriams.

Pusiausvyra i§laikyta, nes yra
pateiktos ir V.A. ir R.P. pusés.
Abu atsisake kaltés.
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05-28 | Prezidento Nuomonés Apklausos 18 16
rinkimuose duomenys
daugelis tiki
V.Adamkaus
pergale
05-29 | "Lietuvos ryto" Savaité Savaités jvykiy Uzsiminta, kad Grei¢itinas 9
Sest. savaité apzvalga, pagr.dém. | apkaltino V.A.
11nr. - R.P. Apkaltai ir
"Wiliams" sutarciai.
05-29 | Smaikstuoliai Aktualijos V.A. patikétiniai 11
bus skirtingy
kandidaty Sulai
05-31 | Pakeliui { Aktualijos Rinkimy vajus, kaip 65 7
pirm. valdzios vir§iing (1psl.) kandidatai vaiSinasi
12nr. tyko iSbandymai samane
05-31 | Salta savaitgali Pramogos Savaitgalis. Tiesiog V.A. su A.B. 6
Nidoje buvo silta nuotrauka.
ir nuo dainy, ir
nuo alkoholio
06-01 | Mazeikiy ijmoné | Aktualijos Seimo V.A. taip pat atsakingas. 7
antr. buvo atiduota spec.komisijos Pusiausvyra yra. Aiskinimy
13nr. iSvados nelb.
06-01 | Prezidento Nuomonés Kampanijos V.A. daro jvaizdzio formavimo 60
rinkimy blankumas, PR klaidas, elgiasi jam nebtidingai
kampanijoje - kampanijos, - eina { liaudj.
idéjy stygius ivaizdziy ktirimas.
Aurelijaus
Katkeviciaus
vertinimai.
06-02 | Jaukas rinkéjams | Aktualijos Kandidaty agitacijos 25
trec. - ir pazadai, ir priemoneés.
14nr. saldainiai
06-02 | Forma - politiné, | Aktualijos Seimo V.A. taip pat atsakingas. 5 3
turinys - spec.komisijos Pusiausvyra yra. Aiskinimy
finansinis iSvados nelb, tiesiog i§vady
atpasakojimas.
06-02 | C.Jur§énui Aktualijos A.Salamakinas V.A. priklauso teisé¢ naudotis 16
masina - ai§jino, kad Jur§énui | valstybés paskirtu automobiliu.
privaloma biitina naudotis
valstybiniu
automobiliu, taip pat
tokia teise gali
pasinaudoti ir kiti
kandidatai.
06-03 | Né vienas Aktualijos Deklaracijy V.A. deklaracijy duomenys 38
ketv. kandidatas duomeny nepaskelbti, nes jis neprivalo,
15nr. | nemato konflikty paskelbimas taciau jo deklaracija yra ir ji -
grésmeés ne paslaptis, anot $tabo.
06-03 | Daugiausia Salies | Nuomonés Apklausos 18 11
gyventojy ketina duomenys
balsuoti uz
V.Adamky
06-04 | Kandidatai Aktualijos Kampanijy 21
penk. | pravéré pinigines | (1psl.) finansavimo
lé6nr. duomenys
06-04 | V.Adamkus Nuomonés Apklausos 27
itikinamai duomenys
pirmauja
prezidentingje
kampanijoje
06-05 | Politikai stengési | Aktualijos Kandidaty 18
Sest. biiti savi susitikimas su
17nr. studentams studentais.
06-05 | V.Adamkus Aktualijos V.A. susitikimas su 90 5
Siurpo nuo buvusiais
narkomany narkomanais
istorijy
06-05 | Kandidaty ir Savaité Kandidaty 12
partijy piniginés kampanijy surinktos

- skirtingo storio

ir i$leistos 1¢Sos
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06-05 | Pries rinkimus Savaité "Mazeikiy naftos" Primenamas V.A. - 9 7 11
uzsimota privatizavimo bylos | dalyvavaimas procese.
"Mazeikiy i§vados Centristai nepritaré, jog V.A.
naftos" bylos turéjo jtakos.
vézdu
06-05 | "Lietuvos ryto" Savaité "Mazeikiy naftos" Primenamas V.A. - 3
savaité privatizavimo bylos | dalyvavaimas procese.
iSvados, §i sutartis
buvo itin
nenaudinga
valstybei.
06-07 | Kandidatai { Aktualijos Kandidaty agitacija V.A. idéjo bene daugiausia - 26
pirm. | posta grumiasi ir internete, Siek tiek pastangy reklamodamasis
18nr. internete specialisty analizé. internete, apraSoma, kokia ten
yra inf.; tuS¢ias darbotvarkei
skirtas puslapis.
06-07 | Partijos Aktualijos Ka remia partijos, Daugiausia pilie¢iy zada - 9
apsisprendg, kandidaty balsuoti uz V.A.
rinkéjai dar populiarumo
masto statistika.
06-07 | Gebé¢jimai Nuomonés Apie kandidaty Minimos V.A. kelionés po - 27
rinkimy nakties kuriamus mitus, skurdo Lietuva, V.A. agitavo
pasaka pasakas. tuos, kurie uz ji ne uz ka
Kampanijos analizé. | nebalsuoty; Siek tiek
kritikuojamos visy kandidaty
kampanijos, taciau apie V.A.
kalbama gan neutraliai.
06-08 | V.Adamkus uz Aktualijos V.A. apsilankymas V.A.: "bandysime ieskoti - 127
antr. spygliuoty viely Alytaus kaléjime pinigy remontui", zadéjo
19nr. i$vydo kitoki pasidométi amnestijos
pasauli salygomis, tikéjosi iSvysti
blogesnj vaizda.
06-08 | Basimi rinkéjai Nuomonés Interviu su Vilmorus | Aptariamas elektoratas, jo - 68
ne visada paiso vad. V.Gaidziu apie | simpatijy pasikeitimas,
partijy balso artéjancius rinkimus | prognozés, apklausy rezultatai.
ir prognozes
06-09 | "Mazeikiy nafta" | Aktualijos "MN" privatizavimo | Komisija V.A. jvardijo tarp - 13
trec. kursté politini tyrimo iSvady kaltininky; kairieji pasitile
20nr. mus$ svarstymas Seimo surengti apkalta V.A., jei jis
posédy laiméty rinkimus.
06-09 | Jau rengiamasi Aktualijos Pasirengimas Kas atstovaus kandidatams - 3
inauguracijai inauguracijai komisijoje.
06-09 | R.Paksas gali Aktualijos - Ivardinti auks$ciausio valstybés - 3
netekti ir ordino ordino kavalieriai, tarp ju V.A.
06-10 | Deklaracija Aktualijos V.A. nepasiradys Minimi ir kiti kandidatai, taciau | - 13
ketv. (Ziniy srautas) moralinés V.A. skiriama daugiau dém.
21nr. deklaracijos su
Zemés ikio rimu
pirmininku
06-11 | Jau iSslaptinta Aktualijos Ivardijama, kas taps - 105
penk. | galima V.A. pataréjais jo
22nr. V.Adamkaus pergalés atveju
komanda
06-11 | Laiko zenklai Nuomonés Bendrai apie V.A. lenke visus dvigubai, bet - 13
kandidaty agitacijas | po to varzovai émé artéti.
ir pazadus Neisskiriamas ne vienas
kandidatas, juy pazadai bendrai
yra kazkiek kritikuojami.
06-11 | Pries$ balsavima Nuomonés [vairiy apklausy - 9
rinkéjai siuncia rezultatai
skirtingu
signalus
06-11 | Naujas Nuomonés Apie nauja Lietuvos | E.Aleksandravi¢ius: "V.A. Per R.P. Lietuva 7 15
prezidentas istorijos etapa neabejotinai pateks i II tura". prarado regiono
atvers nauja lyderés pozicijas
Salies istorijos
lapg
06-11 | Rinkimy Nuomonés Bendrai apie Apie ankstesnes kampanijas; - 7
kampanija - kampanija, ji pra¢jo | V.A. dabar pirmiauja. Labiau
korektiska, bet be juoduyju apraSymas nei analize.
nuobodoka technologijy
192,0 | 516,0 | 1150,0

2004 m. II turas (birzelio 14 - 26 d.)
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06-14 | Inirtingiausia Aktualijos Rinkimy rezultatai 9
pirm. | kova - dél (1psl.)
24nr. antrojo
kelialapio
06-14 | Kandidatai { Aktualijos Kandidaty V.A. prie§ rinkimus spéjo dar 32 1
prezidento posta balsavimai karta apvaziuoti Lietuva skersai
trysko ir i8ilgai.
optimizmu
06-14 | Visuomenés Veidrodis Apklausos statistika 1
nuomones
tyrimas: kam
palankdis
Zmoneés?
06-14 | Atsakas{ Nuomonés Bendrai apie Analize neparodo Saliskumo, 5
zirzimus - tusti kandidaty V.A. tik trumpai minimas.
pazadai kampanijas,
lie¢iama ir apkaltos
tema
06-15 | Po karstos Aktualijos Rinkimy rezultatai V.A. sako, kad rinkéjams bus 14 6
antr. rinkimy nakties - | (1psl.) lengva pasirinkti: arba einam |
25nr. miglotas rytas ateitj, arba zvalgomes atgal.
06-15 | Pasirinkimas - Aktualijos Interviu su V.A. V.A. sako, kad rinkéjams bus 246 7
ateitis arba apie rinkimus, lengva pasirinkti: arba einam {
praeitis keliong ateiti, arba za;gomes atgal.
Salia yra interviu ir su K.P.
06-15 | Laiko Zenklai Nuomonés Balsavimo rezultaty | Labiau apraSymas nei analizé, 34
aptarimas SaliSkumo néra.
06-15 | Sudvejinty Nuomones Politologai ir V.A. atstovauja tam, ko buvo 12 57
rinkimy politikai vertina pasiekta, V.A. turéty laimeéti;
staigmenos ir balsavimo pamokas. | V.A. pergalé negarantuota
désningumai
06-16 | Vienas iesko Aktualijos Kandidatai rengiasi V.A. remia ir apie ji graziai 26 32
trec. paramos, o kita - | (I1psl.) kovai, ka remia kalba P.Austrevicius.
26nr. ir apsaugos partijos.
06-16 | Laiko zenklai Nuomonés Analizuojami Norint sumenkinti V.A. 14
Europos parlamento | kampanijos metu paskelbtos
rinkimai. "MN" bylos i§vados. V.A. tik
trumpai minimas kaip
socialdemokraty triukas.
06-17 | Kandidati veikia | Aktualijos Bendrai apie V.A. { galima savo komanda 80 9
ketv. ir viesai, ir (1psl.) kampanija, kviecia policijos gen.komisara
27nr. uzkulisiuose lieCiamas ir partijy V.Grigaravic¢iy; paragino K.P.
remimo klausimas paskelbti galimos komandos
narius.
06-17 | V.Adamkus jau Aktualijos V.A. aukotojai Vardinami daugiausia V.A. 90
parodé piniginé kampanijai pervede 1Sy
asmenys.
06-17 | Populisty Nuomonés Vokietijos V.A. - favoritas, K.P. - 4
pazadai - dienrascio "Die netinkama kandidate.
vienintelé Tageszeitung"
atgaiva zurnalisto apzvalgos
skurstantiems perpasakojimas
06-18 | V.Adamkus jau Aktualijos Kampanijy K.P. pateiké finansavimo 14
penk. | parodé piniginé finansavimas ataskaita, pateikiami duomenys
28 ir i§ kity kandidaty ataskaity.
06-18 | V.Uspaskichas Aktualijos V.A. susitikimai ir V.U. rems V.A. taip pat 44 171
vertina pokalbiai su V.U.ir | kriks¢ionys demokratai.
V.Adamkaus V.B., taip ir su Daugiausia kalbama apie V.A.,
autoriteta paprastais o ne apie kitus kandidatus.
Zmonémis,
nejgaliais ir t.t.
06-18 | Politologai Nuomonés Politology izvalgos Politikai kritikave populizma 6
svarsto, ar verta apie populizma dabar jj jteisina, rinkéjai turi
eiti su velniu kampanijy metu rinktis mazesng blogybe,
obuoliauti uzsimenama, kad V.A.
anksciau kritikaves V.U. dabar
praso jo paramos. Vienodai
pasisakoma abiejy kandidaty
atzvilgiu.
06-19 | "Lietuvos ryto" Savaité Savaités jvykiy V.U, P.A. ir V.B. remia V.A. 10 6
Sest. savaité apzvalga
29nr.
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06-19 | Svarbu ir Aktualijos Interviu su V.A. V.A. kalba Ib graziai, bet nelb - 430
valstybés apie keliong ir pagristai ir neaisku, ar jis galés
zvilgsnis, ir skustancius. igyvendinti tai, ka sako; sako,
zmogiska atjauta kad Kupiskyje néra psichologo,
nors i§ tikryjy buvo anksciau
raSoma, kad yra pusg etato
dirbantis. Yra ir interviu su
K.P., bet 4kart trumpesnis.
06-19 | Solidumas Aktualijos Stiliaus konsultantés | V.A. pasikeitusiu stiliumi - 36
atstumia rinkéjus izvalgos. stengiasi priartéti prie liaudies.
06-19 | Lietuva - Rytai- V.A.ir K.P. Yra abalizuojama, kazkiek - 40
geopolitinéje Vakarai konkurencija, pateikiama ir kandidaty
kryzkeléje nuogastavimai, kad pergalés reiksme, palankiau
viena judés Ryty V.A. atzvilgiu.
kryptimi, kitas -
Vakary.
06-21 | Egzaminas, kurio | Nuomonés [vertinamos V.A. turi mazai $ansy laimét, - 58
pirm. neperlaikyti kandidaty taciau autorius néra nusiteikés
30nr. galimybés. uz K.P.
06-21 | Salj stabdo Nuomonés Interviu su V.A. tik trumpai minimas. Jis - 18
uzsidarymas T.Venclova apie yra T.V. favoritas rinkimuose,
savo kieme Lietuvos nes yra "vakarietiskas", ne
provencialuma ir provencialas.
stojima i ES.
06-22 | Naujoji sajunga Aktualijos V.A. gali tikétis V.B. rinkéjy - 28
antr. idavé kompasa balsy, Naujoji sajunga palaiko
31 rinkéjams V.A., V.B. Neslepia simpatijy
V.A., jis yra patires.
06-22 | Vieni savo Nuomonés Apklausy - 8
kandidata duomenys, uz ka
pasirinko, o kiti ketina balsuoti gyv.
dar
neapsisprendé
06-22 | Rusijos Nuomonés Rusijos politologo Pateikiami agrumentai, kodél - 6
interesams izvalgos Rusijai naudingesné K.P.
geriausiai
atstovauty
K.Prunskiené
06-23 | Rinkimy vajaus Aktualijos V.A. remian¢iy Keliama prielaida, kad $is Ryty | - 28
trec. ikarstyje - STT partijy bustinése metodas naudojamas
32nr. agenty diiriai buvo atliekamos kampanijos metu siekiant
kratos. pakenkti V.A.
06-23 | Kairieji laviruoja | Aktualijos Socialdemokratai Vienodai apie abu kandidatus - [
tarp kandidaty nerems ne vieno raSoma.
kandidato
06-23 | Lietuva negali Nuomonés JAV politologo V.A. s¢kmingai nuvairavo - 15 10
sau leisti analizeé apie K.P. Lietuva i ES ir NATO, minimi
politiniy (nusiteikimas prie§). | ankstesni rinkimai.
eksperimenty
06-25 | Kandidatai Aktualijos Kandidaty V.A. §tabas paragino K.P. STT veiksmai 36
penk. | panasiai kalba pasisakymai apie Atskleisti jai Zinoma inf. pakenks
33nr. apie skandala STT reidus Lietuvos
ivaizdziui ir
sukels dar
didesnj
visuomeneés
nepasitikéjima.
06-25 | Visuomené yra Nuomonés STT skandalas ir jo Neaisku, kam jis buvo 5
labiau itaka rinkimams naudingas, bet gali suaktyvinti
subrendusi nei ir V.A. Salininkus.
politinés partijos
157 1473
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2 PRIEDAS. REKLAMOS IR UZSAKOMU STRAIPSNIU PLOTAL

Publikacijos pobidis, tema V.
ata Adamkaus lotas
i¥sakoma kritika | (cm?)
ar negatyviis
pasisakymai
1997 m. I turas (lapkricio 21 d. — gruodZio 21 d.)
Reklama. "Laisvas zmogus..." -
1-29 94
Reklama. "Laisvas zmogus..." -
2-06 75
Skaitytojos laidkas, agituojantis uz V.A. "Svogeriy respublikos §ansas" -
2-13 25
Uzsakytas straipsnis. Atsakymas { 17 d. uzsakyta interviu su Bradausku, -
2-19 paraSytas E.Vétros, Aplinkos apsaugos ministerijos tarptautinio bendradarbiavimo 62,5
sk.vir§ininko; E.Vébra kritikuoja Bradauska ir gina V.A., kalba apie jo nuopelnus.
856,5
1997 m. II turas (gruodZio 22 d. — 1998 m. sausio 3 d.)
Sveikinimas. "Laisvas zmogus..." -
2-24 47,5
Kvietimas | renginj su muzikiniu fejervervu. ,,Sostingje”. "Vilties Sviesa.." -
2-30 40
Kvietimas i susitikimg. "Mes su Valdu Adamkumi" -
2-30 40
Reklama. "Kvie¢iame balsuoti uz V.A. "Kartu — Lietuvos zmoniy gerovei" -
2-31 62
Turtingyjy ir trikalbiy Lietuva. Uzs.str. kritikuojantis A.P., gale agituojama Kritikuojam
2-31 balsuot uz V.A. as A.P. 90
Kvietimas i koncerta -
2-31 40
Arvydas Juozaitis grasina nuodais. UZs.str. ginantis V.A. Kritikuojam
2-31 as Juozaitis, rasgs apie 64
AP
Stduvy draugijos agitacija Kritikuojam
2-31 as A.P. uz ry$i rusy 10
partija; "kagebistas".
3k
693,5
2002 m. I turas (lapkricio 22 d. — gruodfio 22 d.)
LR Prezidentas V.A. dalyvaus "Ryto garsuose". Prane$imas. -
1-30 7
Reklama. Lot.Amerikos Sokiy ansambliy pasaulio ¢empionatas. Renginio -
2-17 globéjai: V.A. ir A.A. 134
Reklama. "UzZ Prezidenta" -
2-19 88
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Reklama. Lot.Amerikos Sokiy ansambliy pasaulio ¢empionatas. Renginio

2-19 globéjai: V.A. ir A.A. 134
Reklama. Lot.Amerikos S$okiy ansambliy pasaulio Eempionatas. Renginio -
2-21 globgjai: V.A. ir A.A. 148
081,0
2002 m. II turas (gruodZio 23 d. — 2003 m. sausio 4 d.)
Reklama. "UzZ Prezidenta" -
2-28 88
Reklama. "UZ Prezidentq" -
2-30 88
Reklama. "UZ Prezidenta" -
2-31 88
Uzsakytas str. "Kodél jtakingiausios politinés partijos pasitiki Valdu +
1-03 Adamkumi?" V.A. lyginamas su R.P. pastarojo nenaudai. 50
Uzsakytas str. "Prezidentas V.Adamkus kvie¢ia Lietuvos Zmones balsuoti uz Trumpai
1-03 geresng Salies ateit]". V.A. interviu Lietuvos radijuje. uzsiming, kad su A.B. 84
vyriausybé daro tai, ko
nesugebéjo  padaryti
R.P. vyriausybé;
,,sustabdZiau Pakso
prie§ kaimo Zmones
pasiystus  ginkluotus
policijos birius“ pries
Marijampolés tkininky
keliy blokadas.
Reklama nuteikianti prie R.P., agituojanti uz V.A. Lakiinai
1-03 abejoja R.P. praeitimi 50
Reklama. "UZ Prezidenta" -
1-03 88
3k
936
2004 m. I turas (geguZés 18 d. — birZelio 13 d.)
Reklama. "Visiems lygiai teisingas" -
5-28 94
Reklama. "Visiems lygiai teisingas" -
5-31 94
Reklama. "Visiems lygiai teisingas" -
6-01 94
Reklama. "Visiems lygiai teisingas" -
6-02 94
Reklama. "Visiems lygiai teisingas" -
6-03 94
Reklama. "Visiems lygiai teisingas". ,,Savaitgaly*. -
6-04 94
Reklama. "Visiems lygiai teisingas". ,,Vartuose*. -
6-07 07
Reklama. "Visiems lygiai teisingas" -
6-08 07
Reklama. "Visiems lygiai teisingas" -
6-09 07
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Reklama. "Visiems lygiai teisingas"

6-10 07
Reklama. "Uz Lietuva be pamir§ty zmoniy". ,,Savaitgaly* -

6-11 09

001

2004 m. II turas (birZelio 14 d. - 27 d.)

Padéka balsavusiems -

6-15 09
Reklama. "Ka pasirinksite?" Vél akcentuojama kandidaty prieSpriesa, ju +

6-17 skirtumai i§ V.A. pozicijos. 170
Reklama. "Ka pasirinksite?" Vél akcentuojama kandidaty prieSpriesa, ju +

6-19 skirtumai i§ V.A. pozicijos. 170
Reklama. "Ka pasirinksite?" Vél akcentuojama kandidaty prieSpriesa, ju +

6-23 skirtumai i§ V.A. pozicijos. 170
Renginio reklama. "Lietuvos upés uz Lietuvos prezidenta". Joninés prie upiy su -

6-23 V.A. 170
Reklama. "Samysiui ir suirutei — ne, V.A. - taip". Foto: ,,Pakso belaukiant®. +

6-25 170

4k
259
3827
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