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Magistro darbo objektas — vie$oji diplomatija kaip Salies vardo garsinimo priemoné. Darbo
tikslas — iSanalizuoti vieSosios diplomatijos taikyma valstybés Zinomumui didinti ir nustatyti, kiek
s¢kmingos buvo LR Prezidento institucijos pastangos garsinti Salies varda pasitelkus istorini ivyki.
Darbo uzdaviniai: i$nagrinéti vieSosios diplomatijos savokos reikSmg ir vieSosios diplomatijos vieta
tarp kity su valstybés populiarinimu susijusiy priemoniy; nustatyti, kuo vieSoji diplomatija gali
pasireiksti kaip Salies garsinimo priemoné; nagrinéti, kokias galimybes turéjo LR Prezidento
institucija siekdama garsinti Salies varda per Lietuvos vardo tiikstantmecio Svente, iStirti, kokias
vieSosios diplomatijos priemones taiké LR Prezidento institucija, nustatyti, kiek sékmingos buvo
LR Prezidento institucijos vieSosios diplomatijos priemonés siekiant populiarinti valstybés varda.

Naudojantis mokslinés literattiros analizés metodais, kiekybine ir kokybine turinio analize bei
kokybinio eksperty interviu metodais prieita prie iSvados, kad valstybés Zinomumui didinti vieSoji
diplomatija, kaip strategija, kuria valstybiu valdZios atstovai siekia paveikti uzsienio valstybiu
piliecius, taikoma per vieSuma. VieSumui pasiekti pasitelkiamos priemonés, kurios yra orientuotos {
ziniasklaida. Tokios priemones vadinamos ,,pseudo-ivykiais®, kai pasitelkus simbolius sukuriamas
tvykis, galintis sudominti Ziniasklaida. Toks {vykis buvo ir Lietuvos vardo tukstantmecio Svente,
kurioje dalyvavo trylikos valstybiy vadovai. Atsizvelgiant | Sio ivykio reikSmg pasauliniame
kontekste, galima teigti, kad jis, kaip vieSosios diplomatijos priemone¢, skirta populiarinti Salies
varda, buvo taikytas sekmingai.

Sis magistro darbas ir teorikai, ir praktiskai gali biiti reik§mingas komunikacijos moksly
praktikams ir teoretikams, déstytojams, studentams, besidomintiems rySiais su visuomene ir
tarptautine komunikacija bei ju taikomomis priemonémis. Taip pat darbas gali biiti aktualus tiems,
kas domisi diplomatija, tarptautiniais santykiais, Salies populiarinimo priemonémis ir su tuo

susijusiomis problemomis.
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I[VADAS

Kiekviena valstybé, kuri siekia progreso, kurioje galioja teisiné sistema, siekia ir to, kad jos
vardas svetur biity zinomas, palankiai vertinamas. Dideléms valstybéms tai suteikia pranaSuma
siekiant Saliai palankiy tiksly taikiomis priemonémis. Mazoms valstybéms ju vardo zinomumas
padeda nelikti zemélapio uzribyje, megzti gerus rysius su kitomis valstybémis, tuo paciu siekti ir
ekonominés naudos, Salies gyventoju gerovés. Todél valstybés, nuo pat ju susikiirimo, stengiasi buti
18girstos.

Siais laikais valstybés, tarp ju ir Lietuva, investuoja didziules sumas pinigy kurti jy $alies
vaizdziui, zenklui. Ypac tai aktualu Salims, kurios pasauliniame kontekste tarsi neturi to ivaizdzio,
pasaulio gyventojuy atmintyje asociacijos apie $ali yra menkos. Su tokiomis problemomis susiduria
besivystancios Salys, kurios ilgus metus buvo kity Saliy Sesélyje, pavyzdziui, posovietings valstybes.
Kita vertus didziules pajégas | {vaizdi deda ir valstybés milZinés tokios, kaip Jungtinés Amerikos
Valstijos, Vokietija ar Rusija. Ju priemonés siekiant populiarinti Salies varda, ju tiksly, yra placiai
aprasytos mokslingje literatiiroje. Ju siekis propaguoti savo Sali studijuotas jau nuo Antrojo
pasaulinio karo. Tuo metu ypaé aktyviai vartota ,,propagandos savoka. Pasibaigus Saltajam karui i
savoka i8slinko i§ kasdienio gyvenimo kalbant apie ivaizdzio formavima; moksliniuose Saltiniuose
atsirado vieSosios diplomatijos, tarptautiniy ry$iy su visuomene sagvokos.

Atrodo kalbama apie ta pati, bet keiCiantis epochoms - vis kitos savokos: propaganda, viesoji
diplomatija, tarptautiniai rySiai su visuomene, dar véliau ivaizdis, Zenklas, pozicionavimas.
Moksliniuose Saltiniuose nagrin¢jamas konfliktas tarp Siu savoky, remiamasi didziyjy Saliy
patirtimis. Taciau beveik nenagrinéjamos patirtys mazyju valstybiy, kurios dar tik identifikuoja
savo vertybes, siekia garsinti savo zinomuma, ir kurioms, $ios problemos yra ypa¢ opios.
Lietuviskuose Saltiniuose apie minéty savoky skirtumus beveik nekalbama — nebandoma priskirti
Salies vardo garsinimo priemoniy vienos ar kitos sagvokos sampratai.

Viena 1§ tokiy Salies garsinimo galimybiy — vieSoji diplomatija. Pagrindinés jos figtiros —
valstybés valdZios atstovai, kurie turi dideles Salies reprezentavimo galimybes svetur. Taciau apie
tokias galimybes Lietuvoje labiau kalbéta kuriantis nepriklausomai Lietuvai — véliau Salies vardo
garsinimas ,,priskirtas* ryS$iy su visuomene veiklai, ieSkota Salies, tautos ypatybiy ir pan. Taciau
apie tai, kaip garsint Salies varda vieSosios diplomatijos priemonémis placiai kalbéta nebuvo ir néra.

Valstybiy vadovai turi galimybes kalbéti tiesiogiai uzsienio auditorijai, bendrauti su kity Saliy
auk3ciausias vadovais, per juos skleisti Zinias apie savo $alj. Taciau dazniausiai tai suprantama kaip
»valdzios-valdziai* santykiai, nors vie$oji diplomatija yra ,,valdZios-publikai® santykiai. TeoriSkai
atrodo imanoma garsinti Salies varda, ypa¢ mazai valstybei, vieSosios diplomatijos priemonémis,

taciau $iy priemoniy s€kmingumas sunkiai iSmatuojamas, o taikymas — mazai tyrinétas.



Darbo tema ,VieSosios diplomatijos taikymas populiarinant Salies varda®“ atspindi
egzistuojancia moksling ir prakting problema. VieSosios diplomatijos savokos vieta Siuolaikin¢je
komunikacijoje iki Siol néra aiSkiai apibrézta, ne tik Lietuvoje, bet ir svetur. Be to menkai tirta, kaip
viesoji diplomatija gali biiti naudinga populiarinant Salies varda Siais laikais. Ypac tokios spragos
yra Lietuvos mokslinéje literatiiroje. VieSosios diplomatijos s€kmingumas menkai tiriamas ir paciy
Lietuvos valdzios institucijy, nes ir juy taikomos Salies vardo garsinimo priemongés retai vertinamos
vieSosios diplomatijos skerspjiviu.

Analizuojant §iy problemy istoriografija pastebéta, kad dauguma tyrimy atlikta nagrinéjant
Jungtiniy Amerikos Valstiju, Vokietijos, Rusijos pastangas propaguoti Sali per Antraji pasaulini
kara, Saltaji kara, tokiy tiksly siekima Irako ar Persijos ilankos kary kontekste. Studijuojant kity
Saliy patirti taikant vieSosios diplomatijos priemones ypac vertingos buvo Jarolo B. Manheimo
paraSyta knyga ,,Strategic public diplomacy and American foreign policy : the evolution of
influence™ bei Michaelio Kuncziko ,Images of nations and international public relations®. Sie
leidiniai padéjo analizuoti vieSosios diplomatijos priemoniy taikyma siekiant tiksly savo Saliai. Kiti
svarbiis informacijos Saltiniai buvo {vairts internetiniai tinklalapiai, knygos, kuriose nagrinéjama
vieSosios diplomatijos problematika.

Sio darbo objektas - viesoji diplomatija kaip $alies vardo garsinimo priemoné.

Darbo tikslas - iSanalizuoti vieSosios diplomatijos taikyma valstybés zinomumui didinti ir
nustatyti, kiek sékmingos buvo LR Prezidento institucijos pastangos garsinti Salies varda pasitelkus
istorini ivyki.

Siekiant igyventi darbo tiksla iSkelti Sie uZdaviniai:

1. ISnagrinéti vieSosios diplomatijos savokos reikSmg ir vieSosios diplomatijos vieta tarp kity

su valstybés populiarinimu susijusiy priemoniy.

2. Nustatyti, kuo vieSoji diplomatija gali pasireiksti kaip Salies garsinimo priemoné.

3. Nagrinéti, kokias galimybes turé¢jo LR Prezidento institucija siekdama garsinti Salies varda

per Lietuvos vardo tukstantmecio minéjimo iSkilmes.

4. Nustatyti, kiek sékmingos buvo LR Prezidento institucijos vieSosios diplomatijos

priemones siekiant populiarinti valstybés varda.

5. Istirti, kokias vieSosios diplomatijos priemones taiké¢ LR Prezidento institucija.

Siems tikslams pasiekti naudotasi jvairias mokslinio tyrimo metodais. Pirmojoje darbo dalyje
pasitelkiant dedukcijos, indukcijos, analogijos bei palyginimo metodus nagrinéti Saltiniai susije su
tyrimo problema. Antrojoje darbo dalyje siekiant jgyvendinti 3-5 tyrimo uzdavinius taikyti
empiriniai tyrimo metodai. Tai yra kokybinis eksperty interviu bei kokybiné ir kiekybiné turinio

analizé.



Sis darbas sudaryti i§ dviejy skyriy. Pirmasis skyrius yra teorinis. Jame nagrin¢jama vie§osios
diplomatijos samprata: jos savoka ir savokos problema, kai panasiis { vieSosios diplomatijos
apibrézimai vartojami panaSiems reiSkiniams kaip vieSoji diplomatija apibrézti. Tam iSskirtos
pagrindinés konfliktinés savokos, analizuojama juy raida. Taip pat pirmajame darbo skyriuje
nagrin¢jamas viesosios diplomatijos specifiSkumas per jos priemones, kuriy pagrindinis bruozas -
matomumas viesoje erdvéje.

Antrajame darbo skyriuje pasitelkiant Lietuvos Respublikos Prezidento institucijos pavyzdi
analizuojama, kokios vieSosios diplomatijos priemonés taikomos Lietuvoje. Tam pasirinktas vienas
reikSmingiausiy 2009 m. renginiy Lietuvoje — Lietuvos vardo tiikstantmecio min¢jimas liepos 6 d.
Sis renginys sutapo su Dainy $vente, Valstybine Karaliaus Mindaugo karinavimo minéjimo diena,
tuo metu Lietuvoje vies¢jo trylikos uZsienio valstybiy vadovai. Siame skyriuje tiriama, kokias
galimybes Sis renginys, kuris yra priskiriamas prie vieSosios diplomatijos, tur¢jo siekiant garsinti
Lietuvos varda bei §io garsinimo sékmingumas nusvieciant ji uzsienio ziniasklaidoje.

Sis magistro darbas ir teoriskai, ir praktiskai gali biiti reik§mingas komunikacijos moksly
praktikams ir teoretikams, déstytojams, studentams, besidomintiems rySiais su visuomene ir
tarptautine komunikacija bei juy taikomomis priemonémis. Taip pat darbas gali biiti aktualus tiems,
kas domisi diplomatija, tarptautiniais santykiais, Salies populiarinimo priemonémis ir su tuo

susijusiomis problemomis.



1. VIESOSIOS DIPLOMATIJOS PRIEMONES IR JU TAIKYMO PROBLEMATIKA

Efektyvi komunikacija su kity Saliy auditorija valstybei yra esminis siekiant, kad ji biity
Zinoma tarptautiniame kontekste. Tai yra svarbu ne tik siekiant politiniy ar ekonominiy tiksly, bet ir
socialinés naudos, platesniuy perspektyvy. Vienos valstybés yra galingos, turincios gilias istorines
tradicijas, jas sukiirusius ir visame pasaulyje atgarsi jgavusius jvykius. Kitos valstybés, kaip
Lietuva, néra zinomos kiekvienam zmogui. Nors Lietuvos vardas pasaulio istorijoje nuskambéjo
prie§ tikstantj mety, jo garsinimui vis dar turi bati dedamos didelés pastangos. Sios pastangos
didzia dalimi atspindimos kasdieniame zmoniy bendravime — informacijos sklaida apie Lietuva eina
per zmones i$ lipy 1 lupas. Vis délto, didziausio rezonanso sulaukia ta informacija, kuria dalinasi
valstybés valdzios atstovai.

Kaip teigia Robertas S. Fortneris knygoje ,,International Communication®, daugelis Zzmoniy
pastebéjo bendravimo plétra i§ savo artimiausio rato i pasaulini konteksta. Tai galimyb¢ Saliai plésti
ekonomika, gerinti Zmogaus teisiy situacijq ir stiprinti kulttring identiteta'.

Istoriniai ivykiai nuolat koregavo, kokiu budu valstybés siekia §iy tiksly. Itin sudétingais
laikotarpiais savo galia valstybés demonstruoja ginklu, taikos laikotarpiu imamasi diplomatiniy
priemoniy. Taciau ir $ios buina jvairios, nebiitinai atspindinc¢ios tiesa, nebiitinai saziningos.

Kadangi pasaulio ekonomika ir politika vis labiau ir labiau susipina ir susijungia, vyriausybés,
valdzios taip kaip ir verslo korporacijos pradé¢jo skirti daugiau démesio uzsienio publikos
komunikacijos poreikiams. Diplomatiniy veiksmy esmé visada buvo vystyti ir ugdyti palanky
suvokimg tam tikroms Salims. Vis délto, tai, kas buvo iSplétota ir pakeista yra ta diplomatiné
komunikacija, kuri istoriSkai visy pirma yra pagrista ,,valdZzia-valdZiai“ ir ,,diplomatija-diplomatijai‘
saveika. Per pastaruosius kelis deSimtmecius ji iSsiplété ir dabar jtraukia ,,valdZzia — Zmonéms*
saveika.

Siekiant apibudinti tokia saveika pateikiama apibrézéiy, kurios subordinuoja, o kartais
asimiliuoja viena kita. Siekiant iStirti kaip populiarinant Salies varda taikoma vieSoji diplomatija
biitina iSnagrinéti jos samprata, kurig atskleidZia jai giminingy savoky (diplomatijos, propagandos ir
tarptautiniy rySiy su visuomene) raida.

Taip pat svarbu iSnagrinéti vieSosios diplomatijos raiSkos priemones. VieSoji diplomatija
labiausiai pasireiSkia per renginius, nes jie yra viena i§ priemoniy, kuri suteikia valstybei galimybg
biiti pamatytai uzsienio auditorijos. Tod¢l Siame darbo skyriuje taip pat placiau nagrin¢jama Si

specifiné vieSosios diplomatijos dalis.

" FORTNER, Robert S. International communication : history, conflict, and control of the global metropolis. Belmont,
1993, p. 75



1.1. VieSosios diplomatijos samprata

Paia bendriausia prasme ,,diplomatija sudaro komunikacijos procesas tarp tarpusavyje
veikianéiy socialiniy grupiy lyderiy‘®. Tokia lyderiy komunikacija veikia bendruomenés, valstybés,
tarpvalstybiniuose santykiuose ir gali biiti naudojama stiprinant strategija ar taktinius tikslus. O
,viesoji diplomatija“ yra dvideSimtojo amziaus naujadaras apibiidinantis diplomatinius valstybiy
valdzios buidus, kaip pasiekti uzsienio auditorija. VieSoji diplomatija yra i§ esmes skirtinga nuo
tradicinés diplomatijos, nes kuriant tarptauting politika ir tauty ivaizdi, jai reikia daugiau
segmentuotos ir platesnés uzsienio publikos. Tradiciné diplomatija yra nukreipta { valdzios valdziai
santykius, o vieSoji diplomatija - tiesiogiai | pilieCius. Tam pasitelkiamos jvairios tarptautinés
komunikacijos priemonés. Taciau nagrin¢jant su vieSaja diplomatija susijusia literatira ryskéja jos
savokos platumo ir jos savokos sasaju su kitu tarptautinés komunikacijos priemonémis savokuy

problema, kuri ir nagrinéjama Siame skyriuje.

1.1.1. Propagandos, vieSosios diplomatijos ir tarptautiniy rySiy su visuomene savoky raida

Prisiminus tarptautinés komunikacijos pradzia, kai buvo pradéti diegti telegrafai, kuriama
bendra valstybiy kalby kodavimo sistema, matyti, kad jau tada kildavo dideliy problemy skleidziant
informacija. Valstybiy vadovai nerimavo, kad uzsienio $aliy nepasiekty ju nepageidaujama skleisti
informacija. Tod¢l Senojo Zemyno valdZios kontroliavo bendravima tarp Europos ir Amerikos. Ju
interesai  buvo centralizuotai kontroliuojami ir apsiribojama bendravimu, gristu karyba,
administraciniais susitarimais. Tode¢l, kaip socialiniy moksly ir istorijos profesorius Danielis R.
Headrickas saké, ,.kabeliai tapo naujojo imperializmo dalimi‘®. Autoriau minimi kabeliai buvo
nauja technologija atvérusi galimybes naujai tarptautinei komunikacijai. Sia technologija naudotasi
esant taikai, ji buvo diplomatijos priemoné vykstant tarpvalstybinei konfrontacijai bei tarnavo ir
saugumui Salyje uztikrinti vykstant karui.

Pazvelgus retrospektyviai situacija neka pasikeitusi ir dabar. Tik daugelis savoky ir reiskiniy
yra jgave Kkitus pavidalus, jvairiau apibréziami. Literatliroje siekiant apibidinti valstybiy
komunikacija su kitos Salies pilieCiais vartotos ,,propagandos®, ,vieSosios diplomatijos®,
velesniuose Saltiniuose jau ir ,tarptautiniy ry$iy su visuomene®, ,,ivaizdzio kiirimo®, ,,8alies Zenklo

kirimo* savokos. Vis délto, analizuojant valstybés valdzios atstovy pastangas garsinti ju Salies

> MURTY, Bhagavetula. S. The International Law Of Diplomacy: The Diplomatic Instrument and World Public Order*.
New Haven, 1989, p. xxi

> HEADRICK, Daniel.R. Tools of empire: Technology and European Imperialism in the Nineteeenth Century.
Niujorkas, 1988, p. 163



varda aktualesnés yra ,,propagandos®, ,,vieSosios diplomatijos‘ ir ,,tarptautiniy rySiy su visuomene*
savokos, nes jos dazniausiai vartojamos $iais temai skirtuose Saltiniuose bei kitaip nei kitos savokos
labiausiai nukreiptos i ,,valdzios-zmonéms* santykius, kai tuo tarpu, kitos placiau vartojamos verslo
komunikacijoje.

Siame tyrime, analizuojant ,,vie$osios diplomatijos* savoka i$ pradziy tikslinga apibadinti jos
skirtumus su ,,diplomatijos‘ savoka.

Diplomatija. [prastai Zodis diplomatija siejamas su ambasady darbuotojais, S$aliai
atstovaujanciais pareigiinais uzsienyje ir net su zmogaus sugeb¢jimais buti taktiSkam kasdieniame
gyvenime. Kitaip bendraja prasme diplomatija reiSkia gero vardo sklaida, pastangas kurti gerus
rysius.

Zodis ,,diplomatija” daZnai vartojamas pladiaja prasme, apimandia uZsienio politikos
planavima ir jos igyvendinima. Daugiau technine prasme jis reiSkia bendravima tarp vyriausybiy.
Jau 1919 m. didZiyjy valstybiy sajungininky vyriausybiy vadovai svarsté taikos sutart su Vokietija.
Nuo to laiko léktuvy ir rySiy sistemos valdymas paspartino diplomatijos veikima ir sumazino paciy
diplomaty svarba. Dabar diplomatija didziausiaja dalimi susijusi su politika. Negana to, naujos
masinés komunikacijos priemonés sudaré galimybe kity Saliy Zmones veikti propaganda. Tai ne tik
susilpnino diplomatijos svarba, bet kartais susikirto su jos pagrindiniais tikslais ir kasdienine veikla.

Kaip teigia tarptautinés teisés specialistas Bhagevatula S. Murty knygoje ,,The International
Law of Diplomacy* pati ,,diplomatijos“ savoka yra suprantama kaip tarpvalstybiné komunikacija
tarp pasaulinés arenos elito, kai elitas suprantamas, kaip tie asmenys, kurie turi didesni poveiki
zmoniy vertybéms. Sis autorius diplomatijos istorijai brézia daugiau nei tris tikstan¢ius mety, t.y.
nuo rasto atsiradimo. Diplomatijos apraiskos aptinkamos ir Homero ,,0Odiséjoje* ar senovés indu
rastuose. B. S. Murty pazymi, kad diplomatijos istorijos Saltiniy yra per 400, o diplomatinio aparato
struktiira i§liko nepakitusi nuo XIX a. pradzios®. Ta¢iau ilgainiui diplomatijos samprata plétojosi, o
Sia savoka neretai pavadinama ir vie$oji diplomatija.

Propaganda. ,,Propagandos® samprata komplikuoja istoriné jos raida nuo teigiama prasme
turinCios savokos iki neigiama, ir jos priemonés, persipinancias su kitomis komunikacijos
priemonémis.

Analizuojant ,,propagandos savokos raida, verta pabrézti, kad sociologine prasme ji buvo
pirmakart paminéta Romos kataliky baznyc¢ios siekiant pazyméti tam, kas atsiranda ne nattraliai,
bet iSugdzius. Pasak masinés komunikacijos etikos tyr¢jo Jay Blacko, 1622 m. Vatikanas iSleido

»11ké&jimo propagandos susirinkima®, kuris buvo skirtas sustyguoti tikéjimo mokymo turini

* MURTY, i3nasa 2, p.3-5



bazny¢ios misijose ir siekiant sutelkti bazny&ios jéga’. Si ankstesnioji propagandos forma buvo
sudaryta i§ baznyc¢ios pastangy biiti moraliai.

Tik per laika $i savoka igavo neigiamu prasmiy. Kaip pasakoja J. Blackas, 1842 m.
W.T.Brande‘as raSydamas ,,Mokslo Zodyna®, ,,propaganda“ pavadino ,,gédos terminu vartojamu
modernioje politin¢je kalboje slaptu asociacijy siekianciy skleisti nuomones ir principus, kurie
daugeliui vyriausybiy kelia baime ir antipatija“®.

Po Pirmojo pasaulinio karo ,,propagandos® savoka imta naudoti vis dazniau ir dazniau. Kaip
rasSo istorijos profesorius Jay Blackas ,,propaganda* islaiké savo menkinamaja konotacija. ,,Tuo
metu publikos mintyse propagandos, rySiy su visuomene ir psichologinio karo savokos ypac
susipainiojo’.

Vienas zinomiausiy mokslininky, nagrinéjusiy propaganda Haroldas Lasswellas 1927 metais
pasitulé pirmaji bandyma sistemiskai apibrézti propaganda tam, kad jos studijy patikimumas biity
garantuotas. Jis rase, kad propaganda yra ,,nuomonés kontrol¢ pasitelkiant svarbius simbolius arba,
konkreciau, bet ne taip kruopsciai tariant, pasitelkiant istorijas, gandus, praneSimus, paveikslus ir
kitas socialinés komunikacijos formas*®.

Komunikacijos moksly daktaras R. S. Fortneris knygoje ,,International Communication®
kalbédamas apie propaganda pazymi, kad ji neatsirado nuo Pirmojo pasaulinio karo: ,,Tai greiiau
yra veikla, kuri prasidéjo su karo reiskiniu*’. Tiesiog naujosios dvidesimtojo amzZiaus technologijos
paskatino jos imtis aktyviau. Vadinasi, R. S. Fortneris samoningai naikina ankstyvasias,
pozityviosios propagandos reikSmes, akcentuodamas ,,propaganda“ kaip neigiama konotacija
turin¢ia savoka.

Pasak R. S. Fortnerio, pla¢iausiai $ia savoka apibrézia filosofas ir teisés profesorius Jacques
Ellulas: ,,Jo apibrézimas apima psichologini veiksma, psichologing kova, pastangas peraukléti ar
smegeny plovima, bei visuomenés ir asmeninius santykius'*“. Aptardamas J. Ellulo apibrézimus R.
S. Fortneris pazymi, kad didZiausia Sios savokos problema yra tai, kad ka viena valstybé laiko
teiséta komunikacija, kita laiko propaganda''. Vadinasi, J. Ellulas ,,propaganda“ ivardija kaip
neteiséta komunikacija.

Kiti mokslininkai ,,propaganda‘ apibréZia siauriau nei J. Ellulas. Jy bendrumas yra tas, kad
»propaganda“ - tai vienos valstybés valdZzios kreipinys i kitos valstybés Zmones. Tokia pacia prasmg

gali turéti ir kitos tarptautinés politinés komunikacijos savokos.

> BLACK, Jay. Sematics and Ethics of Propaganda“ i§ ,,Journal of Mass Media Ethics 16 t. , p.122
® BLACK. I3nasa 5

"BLACK, I3nasa 5

¥ BLACK, I§nasa 5, p. 123

® FORTNER, i$nasa 1, p. 96

' FORTNER, i$nasa 1, p. 97

" FORTNER, i$naga 10
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Todél apzvelgus pagrindines ,,propaganda® analizavusiy mokslininky jzvalgas darytina
iSvada, kad ,,propaganda“ — tai vienos valstybés valdzios kreipinys i kitos valstybés Zmones
naudojantis neteisétomis priemonémis siekiant savo valstybei palankiy rezultaty.

Tarptautiniai rySiai su visuomene. Rysiy su visuomene veikla, kaip ir anksciau analizuotyju
reiSkiniy veikla atsirado kartu su Zmogiskaja komunikacija. Taciau rySiy su visuomene savoka yra
jau XX a. fenomenas. Si savoka yra apibréziama daugelio mokslininky - vien Rex Harlow, vienas
pirmyju rySiy su visuomene pedagogy, padé€jusiy pamatus Amerikos rySiy su visuomene
organizacijai, i§ jvairiy Saltiniy surinko daugiau kaip 500 apibrézimy.

Daugelyje ju akcentuojama, jog rySiai su visuomene yra vadybos funkcija. Pasak Dennis
L.Wilcox, Glen T.Cameron, Philip H.Ault ir Warren K. Agee geriausia Siuolaikinés rySiy su
visuomene veiklos apibrézima pasiiilé profesoriai Lawrence W. Longas ir Vincent Hazelton. Anot
ju, ry$iai su visuomene — vadybos komunikaciné funkcija, kurios déka organizacijos, siekdamos
savo tiksly, prisitaiko, keiciasi ir puoseléja savo aplinka. Pagal §i pozitri rySiai su visuomene yra
kur kas daugiau negu itikinimas'?.

Kildindami rySius su visuomene i$ populiarinimo, Dennis L.Wilcox, Glen T.Cameron, Philip
H.Ault ir Warren K. Agee knygoje ,RySiai su visuomene. Strategija ir taktika®, teigia kad
Siuolaikiniy rySiy su visuomene susiformavimo data gali biiti laitkomi 1906 m., kai Ivy Ledbetteris
Lee, pirmasis pradé¢jo vykdyti privacia praktika kaip rySiy su visuomene konsultantas ir buvo
nusamdytas antracito pramonés. Jos vadovus jis ikalb&jo pakeisti pozitri i visuomeng ir isleido
»principy deklaracija®, skelbusia ,,prakeiktos visuomenés™ pabaiga ir ,,informuotos visuomenés*
eros pradzia"’.

Pirmaja ,,rySiy su visuomene* sagvokos pavartojimo data laikytini 1923 m. Tais metais rySiy su
visuomene specialisto, kaip patar¢jo bendroviy ir instituciju vadovams funkcijos skatintojas ir
zadintojas buvo Edwardas L. Bernaysas. Jo 1923 m. iSleistoje knygoje ,,Crystallizing Public
Opinion* jis rasé: ,,RaSydamas $ia knyga, a§ pabandziau nustatyti bendruosius principus, kurie daro
itaka naujajai rysiy su visuomene konsultavimo profesijai“'*. Sis terminas apibadings funkcija,
veliau tapo rySiu su visuomene pagrindu. Taip pat placiai vieSaja nuomong nagrinéjo Walteris
Lippmannas, taciau nors jo {Zvalgy traktatas i$¢jo metais anksciau, jame rySiy su visuomene savoka
dar neminéta. E. L. Bernayso kaip rySiy su visuomene pradininko statusa sustipring ir tai, kad
Niujorko universitetas pakvieté ji déstyti pirmaji rySiy su visuomene kursa valstybéje.

RysSiai su visuomene isitvirtino XX a. antrosios pusés pradzioje. Ju raidai didele jtaka daré

technologiniai ir socialiniai poky¢iai.

"> WILCOX, Denis L. ... [et al.]. Rysiai su visuomene : strategija ir taktika. Kaunas, 2007, p. 49
" WILCOX, ignasa 12
¥ WILCOX, isnasa 12
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RySiu su visuomene specialistas Frank Jefkinsas knygoje ,,Public Relations* rySiy su
visuomene apibrézimus grupuoja i tris grupes', kurios yra gerbiamos tarptautiniy ry$iy su
visuomene praktiky ir teoretiky:

1. Brity RySiu su visuomene instituto apibrézimai, Zymintys, kad rysiai su visuomene yra
suplanuotos ir ilgalaikés pastangos sukurti arba palaikyti geranoriska ir abipusiska supratima tarp
organizacijos ir jos publikos.

2. Paties F. Jafkinso apibrézimas, kuris teigia, kad rySiai su visuomene yra sudaryti i§
visy suplanuotos komunikacijos formu, kurios gali biti ir vidinés, ir matomos, tarp organizacijos ir
jos publikos siekiant, kad visi pasiekty specifinius tikslus, susijusius su bendru supratimu.

3. Meksikietiskoji formuluoté priimta 1978 metais Mechiko mieste vykusioje RySiu su
visuomene sajungu pasaulin¢je asambléjoje. Ja teigiama, kad rySiy su visuomene praktika yra
menas ir socialinis mokslas, analizuojantis tendencijas nuspéjantis juy padarinius, orientuojantis
organizacijy lyderius ir realizuojantis suplanuotas veiksmy programas, kurios tarnauja ir
organizacijy, ir publikos interesams.

Vienas i§ naujausiy apibrézimy, kuri pateikia Dennis L.Wilcox, Glen T.Cameron, Philip
H.Ault ir Warren K. Agee buvo suformuluotas leidinio ,,PR News* praneSime: ,,RySiai su
visuomene yra vadybos funkcija, kuri ivertina visuomenés pozilri, nustato individo ar
organizacijos, turin¢ios vieSyju interesy, politika ir procediras bei suplanuoja ir vykdo veiksmy
programa, skirta visuomenés supratimui ir pakantumui laiméti'*.

Minimoje knygoje pateikiamas ir ,,europietiSkas pozilris* i rySius su visuomene. Pagal ji

paprastai akcentuojami Sie rySiy su visuomene tikslai ir funkcijos:

. Pasitikéjimo, supratimo bei pritarimo kiirimas ir stiprinimas;
° Démesio, susidoméjimo sukélimas ir poreikiy Zadinimas;

. Komunikacijos bei santykiy kiirimas ir saugojimas;

. Tarpusavio supratimo ir sutarimo formavimas;

. Interesy ivardijimas, atstovavimas ir koregavimas;

. Poveikio visuomenés nuomonei darymas;

. Konflikty sprendimas (ir derybos)

. Bendros nuomonés kiirimas'’.

Kalbédamas apie tarptautinius rySius su visuomene F.Jefkinsas neisskiria sagvokos ypatumy —

jis pabrézia tik tai, kad tarptautiniuose rySiuose su visuomene kaip ir tarptautiniame marketinge

'3 JEFKINS, Frank. Public Relations Fith Edition. London, 1998, p. 6
' WILCOX, i$nasa 12, p.18
" WILCOX, i$nasa 12, p. 19
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butina atsizvelgti { kultirinius, socialinius, ekonominius tauty ypatumus'®. Ra§ydamas apie rysius
su visuomene kaip apie tarptautinj reiSkinj F.Jefkins pabrézia, kad rySiy su visuomene negalima
painioti su propaganda: ,,Informacijos cirkuliacija svetur turi atitikti fakta, o ne siekti pavaizduoti

13

rausva paveikslélj %« Sis autorius priduria, kad Ziniasklaida, kuri yra itin svarbi ir publika, ir
praneSimu kanalas, noriau perteikia Zinias apie nelaimes, nei apie pasiekimus. ,,RySiy su visuomene
praktikai, kurie siekia biiti suprasti besivystanciose Salyse privalo nebiiti ypac jautriis, jei bus
ignoruojami populiariosios ziniasklaidos ir atradg, kad ,,The Times“, ,,Guardian“ ar ,,The
Independent* mieliau spausdina Zinias apie zemeés drebéjimus, potvynius, nepritekliy, revoliucijas,
pilietin kara, korupcija ir teroro aktus®’«.

D. L. Wilcox, G. T. Cameron, P. H. Ault ir W. K. Agee apibrézdami tarptautiniy rysiy su
visuomene savoka pazymi, kad juos galima apibiidinti kaip bendrovés, institucijos ar vyriausybés
planuojamus ir organizuojamus veiksmus abipusiai naudingiems rySiams su kity Saliy visuomenés
grupémis sukurti’'.

Anot $iy autoriy, dazniausiai yra sakoma, kad rySiy su visuomene savoka atsirado XX a.
pradzioje Jungtinése Amerikos Valstijose, taciau, kada pirmakart pavartota tarptautiniy rysiu su
visuomene savoka, jie neiSskiria. ,,RySiy su visuomene mokslas susiformavo daugelyje Saliy, ypac
tose, kur iSplétota pramoné ir yra daug dideliy miesty. Tai ivyko daugiausia dél pasaulio
technologiniy, socialiniy, ekonominiy ir politiniy poky¢iy bei augancio suvokimo, kad rySiai su
visuomene yra esminé reklamos, rinkodaros ir diplomatijos dalis“*’. Vadinasi L. Wilcox, G. T.
Cameron, P. H. Ault ir W. K. Agee rySiai su visuomene yra savoka patenkanti { diplomatijos poaibi.

Profesorius S. Blackas nagringjo tarptautinius rySius su visuomene. Jo keturiasdeSimties
atvejy studijoje ,,International Public Relations: Case studies* raSoma, kad ,,rySiai su visuomene yra
vadybos disciplina, kuri turi bati suplanuota, kaip korporatyvinés strategijos dalis ir tikslas™*. Sis
autorius antrina ir moderniyjy rySiy su visuomene tévu vadinamam Edwardui L. Bernaysui, kuris
teige, kad rySiai su visuomene yra ,,menas pretenduojantis i moksla“**.

Nagrinédama Lietuvos ivaizdzio formavimo kampanijas lietuvé autor¢ Ester Fainaité¢ 1996 m.
ra8¢, kad E. L. Bernays knyga "Visuomenés nuomonés kristalizavimas" ("Crystallizing Public
Opinion"), pasirodZiusi 1923 metais, tapo pirmaja RSV teorijos knyga. Jis suformavo savo pozitirj |
ry$ius su visuomene, kaip i "taikomaji socialini moksla" ir sudaré salygas naujai RSV teorijos

. ve D .. T . N 1 oue . .
plétros kryp&iai®>. Minimas E. Fainaités straipsnis $iame darbe svarbus dél ios autorés vartojamuy

'8 JEFKINS, i$naga 15, p. 188

' JEFKINS, i$nasa 15, p. 219

* JEFKINS, i$nasa 15, p. 219

2P WILCOX, i$naga 12, p. 337

2 WILCOX i8nasa 12, p. 237

» BLACK, ,International..” p. 11

* BLACK, Sam. International Public Relations: Case studies. London, 1995, p-12

» FAINAITE, Ester. Lietuvos jvaizdis. [interaktyvus]. Prieiga per interneta: <ww.mediabv.lt/downl.php?filename=res>
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rySiy su visuomene ir propagandos savoky vartojimo analizuojant tautos ivaizdzio formavima. Ji
raSo: ,,Masinio itikin¢jimo metodai, vyrave RSV veikloje XX amziaus pradzioje, tapo E. L. Bernays
tyrimy objektu. <...> Galima numanyti, jog daugelis propagandinés veiklos metody, naudoty Creel
Komitete, buvo pritaikyta ir Lietuvos pripazinimo JAV rysiy su visuomene kampanijoje**. E.
Fainaité propaganda straipsnyje ivardijo, kaip rySiy su visuomene priemong, vadinasi, anot jos,
propaganda yra ry$iy su visuomene poaibis. PanaSaus pozitrio laikési ir pats vienas i§ rySiy su
visuomene pradininky E. L. Bernays.

Apzvelgus pagrindinius ,,tarptautiniy rySiy su visuomene savokos apibrézimus darytina
1Svada, kad tarptautiniai rysiai su visuomene yra plati savoka, apimanti ir planuotas, ir neplanuotas
lvairiy organizaciju pastangas gerinti arba palaikyti rySius su tarptautine publika, naudojant
priemones, kurios biity naudingos abiem Salims.

VieSoji diplomatija. ,Net senovés laikais, savo reputacija besiriipinanti princes¢ niekada
visiSkai neignoruodavo kitos karalystés visuomenés nuomonés®, - straipsnyje ,,The New Public
Diplomacy: Between Theory and Practice™ raso Belgijos Klingendeilo tarptautiniy rysSiy instituto
direktorius Janas Melissen®’. Sis $maikstus pavyzdys, parodo, kad viesoji diplomatija kaip reiskinys
egzistavo nuo tada, kai atsirado valdzia.

,»VieSosios diplomatijos® samprata glaustai aptariama Jungtiniy Amerikos valstijy ne pelno
siekiancios tyrimy organizacijos ,,The Rand Corporation® isleistame specialiame leidinyje ,,Public
Diplomacy: How to Think About and Improve It“, kuri sudaré Charlesas Wolfas, Jr. ir Brianas
Rosenas Jie primena, kad terminas ,,vieSoji diplomatija®“ pirmakart pavartotas 1965 m. Termina
pavartojo diplomatas ir mokslininkas Edmundas Gullionas. Jis ra$¢, kad ,,vieSoji diplomatija yra
skirta veikti publikos pozitri siekiant formuoti ir griauti uZsienio politika., iskaitant visuomeneés
nuomonés ugdyma vykdoma valdZios, privaciy grupuoCiy bendradarbiavima ir vienos Salies
susidome¢jima kita. Taip pat vieSoji diplomatija skirta veikti tarptautini informacijos ir ideju
judéjima™«.

Placiai apibréZus, vieSoji diplomatija nurodo { ,,valdZios komunikacijos procesus su uZsienio
publika bandant iteigti supratima apie jos tautos id¢jas ir idealus, jos institucijas ir kulttra, jos

tautos tikslus ir dabarting politika®’. Sis atviros ,,diplomatijos tipas” (uZbaigiamas Ziniasklaidos ir

% FAINAITE, i$nasa 25

*» MELLISEN, Jan. The New Public Diplomacy: Between Theory and Practice i§ The new public diplomacy : soft
power in international relations. Basingstoke, 2007, p.4

* WOLLF, Charles, Jr, ROSEN, Brian. Public Diplomacy: How to Think About and Improve It . Prieiga per Interneta: <
http://www.rand.org/pubs/occasional papers/2004/RAND_OP134.pdf >, p. 8

* TUCH, Hans N. Communicating with the world: U.S. public diplomacy overseas, New York, 1990, p.3
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visuomenes susidarytu vaizdu) labai skiriasi nuo ,slaptosios diplomatijos* ir ,slapty dury
diplomatijos* praktikos™.

Minesotos universiteto profesorius ir politikos moksly vedéjas Paul Sharp vieSaja diplomatija
apibrézia kaip ,,procesa, kuriuo rySiai su zmonémis Salyje vykdomi tam, kad biity padidintas
susidoméjimas, o susidoméjimo verté bty praplésta“”.

Pries penkiolika mety Hansas Tuchas vieSaja diplomatija apibrézé kaip ,,valdzios
komunikacijos su uzsienio publika procesa siekiant, kad ji suprasty valdzios atstovaujamos Salies
idéja ir idealus, jos institucijas ir kultiira, bei tautinius tikslus ir politika >,

Anot Ch. Wolfo ir B. Roseno vieSoji diplomatija geriau galéty buiti apibréziama skiriant ja
nuo ,,oficialiosios diplomatijos®. ,,Pirma, vieSoji diplomatija yra skaidri ir placiai iSplatinta, kai
diplomatija yra nesuprantama ir iSplatinta tik siaurame rate. Antra, vieSoji diplomatija yra
perduodama valdZios placiajai visuomenei arba tam tikrais atvejais atrinktai publikai <...>. Trecia,
temos ir ivykiai, su kuriais oficialioji diplomatija yra siejama, susij¢ su valdzios elgesiu ir politika,
o temos ir jvykiai, su kuriais siejama vieSoji diplomatija, yra susij¢ su publikos poziiiriu ir
elgesiu“®. Be abejo, tarp vieSosios diplomatijos ir diplomatijos yra saveika, nes publikos poziiiris
veikia diplomaty elgesi su kitos Salies diplomatais.

J. Mellissen paZymi, kad ,,ivaizdzio ugdymas, propaganda ir veikla, kuri dabar vadinama

34

vieSaja diplomatija, yra tokios pat senos kaip ir pati diplomatija™ . Kity Saliy visuomenés nuomoné

svarbi buvo senovés Romos, Graikijos ar Bizantijos laiky valstybéms. Pasak autoriaus, faSizmo ar
komunizmo sklaida buvo ne kas kita, kaip politiniy lyderiy éjimas { visuomenés ,,mintis ir Sirdis*®
— taigi taip pat vie$oji diplomatija.

Knygoje, kurioje analizuojami ryS$iai su visuomene L. Wilcox, G. T. Cameron, P. H. Ault ir
W. K. Agee nagrin¢ja ir ,vieSosios diplomatijos® savoka. Jie rySius su visuomene talpina
diplomatijoje, o vieSaja diplomatija - rySiy su visuomene savokoje. Knygoje rasoma: ,,VieSoji
diplomatija“ — tai atviras komunikacijos procesas, kuriuo siekiama pristatyti Amerikos visuomeng
visais aspektais, kad kity Saliy pilieiai ir vyriausybés suprasty JAV veiksmy ir politikos
kontekstz{‘3 6,

Pasak Siy autoriy, kita informacijos skleidimo funkcija — reklamuoti Amerikos vertybes:

demokratija, laisvaja prekyba, atvira bendravima su visu pasauliu.

30GILBOA, Eytan. Mass communication and diplomacy: A theoretical framework 1§ Communication Theory. Prieiga
per Interneta: <http://www3.interscience.wiley.com/journal/119048564/abstract?CRETRY=1&SRETRY=0>.

*' MELLISEN, i8nasa 27, p. 11

> TUCH, inasa 29, p.3

* WOLF, i$naga 28, p. 4

** MELLISEN, i%nasa 27, p. 4

** MELLISEN, i$nasa 34

 WILCOX, inasa 12, p. 343
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Pirmasis Pasaulinis karas padé¢jo gimti profesionaliam Salies {vaizdzio kiirimui ir, pasak J.
Melissen, skubiis akademiniai tyrimai atvére akis supratimui, kad tai, ka dabar vadiname ,,minkstaja
galia“ yra ypa¢ svarbu®’. VieSoji diplomatija yra viena i§ $velniosios galios priemoniy ir tai
diplomatingje praktikoje buvo suprasta kur kas anksc¢iau nei apie tai buvo diskutuojama Siuolaikiniu
pozitriu. Pasak J. Melissen, Jungtinés Amerikos Valstijos, Soviety sajunga ir trys didziosios
Europos galios ypa¢ investavo { ju bendravima su pasauliu per Saltaji kara. ,,Nors diplomatiné
veikla ir vie$oji diplomatija buvo vykdomos beveik ant paraleliniy taky, tapo ypac¢ sudétinga siekti,
kad diplomatiné veikla biity efektyvi neskiriant tinkamo démesio vieSajai diplomatijai“*®.

J. Mellisen pastebi, kad valstybés, kurios néra Vakary Europos dalis, naudojasi vieSaja
diplomatija sickdamos paremti opiausius tauty interesus ir todél viesaja diplomatija jos naudoja su
dideliu entuziazmu. Jis pateikia pavyzdi, kad vieSaja diplomatija Sios valstybés naudojo ypac
siekdamos integruotis | Europos sajunga ir NATO. Tai parodo, kad vieSoji diplomatija ir valstybés
tvaizdis gali biiti ypa¢ naudingas valstybés vystymuisi.

J. Mellisen daro iSvada, kad vieSoji diplomatija néra gryna technika. Ji turi biiti suprantama,
kaip ,,pasaulio politikos fabriko dalis, o jos iskilimas sitillo suvokima, kad diplomatinio atstovavimo
evoliucija pasické nauja lygi“*’. Todél remiantis §iuo autoriumi, darytina i§vada, kad vieSoji
diplomatija yra viena i§ diplomatijos priemoniy, kuria siekiama paveikti valdzios atstovus per
visuomenés nuomong.

Anot J. Mellisen, vieSoji diplomatija bus svarbus diplomatijos praktikos komponentas ir ji yra
daugiau nei propaganda, kurig vykdo diplomatai.

Komunikacijos ir tarptautiniy rySiy profesorius Howard H. Frederick knygoje ,,Global
Communication and International Relations* vieSgja diplomatija pavadina ,ekstensyvuy

3

ziniasklaidos naudojima diplomatijoje*™, o jos pradzia kildina i§ propagandos kampanijy per
Antraji pasaulinj kara. ,Siandien terminas apibrézia veiklas, vykdomas svetur informacijos,
$vietimo ir kultiiros srityse, kuriy tikslas — paveikti uzsienio valdzia per pilie¢iu paveikima®'“. Sis
autorius ,,vie$aja diplomatija* talpina ,,ry$iy su visuomene savokoje®, nes raso, kad kai Argentina,
Indonezija, Kor¢ja, Filipinai ir Turkija nusamdé rySiy su visuomene konsultantus Jungtinése
valstijose, ju vaizdis laikrastyje ,,The New York Times* Zymiai pager¢jo.

Analizuojant literattira, kurioje nagrinéjama vieSosios diplomatijos savoka akivaizdu, kad ji
apibréziama ne tik per tai, kas ji yra, bet ir per tai, kas ji néra. Tai yra Saltiniuose, kuriuose
analizuojama diplomatija, propaganda ar rySiai su visuomene, kalbama ir apie vieSaja diplomatija.

Sios savokos lyginamos, analizuojamos jy priemonés, tikslai, panaSumai ir skirtumai. Todéel, net ir

3" MELLISEN, i§naga 34

* MELLISEN, i8naga 34

** MELLISEN, ignasa 27, p.6

* FREDERICK, Howard H. Global Communication and International Relations. Belmont, 1993, p.- 229
*! FREDERICK, i3naga 40
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siekiant nuoseklaus Siy savokuy apibtudinimy, neiSvengiamas ju persipinamas, kuri akcentuoja visi

minéti autoriai. Todé¢l tolesniame paragrafe detaliau analizuojamas konfliktas tarp Siy savokuy.

1.1.2. Viesosios diplomatijos sampratos problema

Daugelis teoretiky analizuodami propagandos, rySiy su visuomene, vieSosios diplomatijos
sampratas pazymi, jog tarp ju esama konflikto. ,,Propagandos® savoka nors ir turi neigiama prasme
1§ esmés taip pat reiSkia gero vardo sklaida. RySiy su visuomene tikslai irgi yra tokie patys, kaip
viesosios diplomatijos. Tad i§ pirmo Zvilgsnio atrodo, kad ,,propaganda®, ,tarptautiniai rysiai su
visuomene* ir ,,viesoji diplomatija“ — sinonimai.

[Sanalizavus literatiira ryskéja, kad skirtumai tarp savoku ,diplomatija®“ ir ,rySiai su
visuomene* nagrin¢jami dar nuo zinomo vie$osios nuomongs tyréjo Walter Lippmanno laiky. Kas
kam daro itaka ir kiek svarbi kokia nors jtaka visuomenés nuomonei diskutuota jau kone prie§ Simta
mety. Moksliniuose S$altiniuose propaganda jau analizuota Antrojo pasaulinio karo, Soviety
sajungos uzsienio rysiy kontekste, o ,,rySiy su visuomene® ir ,,diplomatijos* savokas galima laikyti
naujadarais. Bitina pasakyti, kad lyginant ,rySiy su visuomene“ ir ,diplomatijos® savokas
tarptautinéje komunikacijoje atsiranda ,,vieSosios diplomatijos* savoka, kuri savo prasme dar labiau
priartéja prie tarptautiniy ry$iy su visuomene ir tampa tarpdisciplininiu politikos ir komunikacijos
moksly objektu.

Visos minimos savokos turi bendruma — tai yra informacijos ir idéjy komunikacija uzsienio
publikai siekiant pakeisti jos poziiirius { kita valstybg arba pakeiciant egzistuojancius isitikinimus.

Propagandos kilmé yra Zymiai senesné nei vieSosios diplomatijos. Siy savoky bendrumas
gristinas placiomis ,,propagandos® apibréztimis. Pats Zodis “propaganda” semantiSkai neturi
neigiamos prasmes — lot. k. “propago” - skleidZiu, platinu.

Politinés komunikacijos ir politikos moksly profesorius Jarol B. Manheimas knygoje
Lwdtrategic Public Diplomacy. American Foreign Policy* raSo, kad ,,vieSosios diplomatijos* terminas
apibiidina veikla, kuri anks¢iau buvo apibréziama kaip ,,propaganda‘. Tad $is mokslininkas, vienas
pirmyjy émgsis detaliai nagrinéti vieSaja diplomatija atmesdamas neigiamas propagandos
konotacijas, deda tarp jos ir vieSosios diplomatijos lygybés Zenkla.

Egzistuoja pozityviosios propagandos mokyklos, aiSkinancios, kad propaganda i§ prigimties
yra labiau géris, nei blogis. Jos moraliné verté apibréziama tiksly, kuriy yra jais siekiama. Taciau,
pavyzdziui, Michaelis Kunczik knygoje “Images of Nations and International Public Relations”
(,,Tauty jvaizdziai ir tarptautiniai rySiai su visuomene® — liet. k.) didzioji dauguma pavyzdziy,
kuriais pasakojama apie valstybiy rySius su visuomene turi neigiama atspalvi: minima hitlerinés

Vokietijos, JAV kariné ar Soviety sajungos tarptautiné komunikacija.
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Skirtumus ir panaSumus tarp ,,vieSosios diplomatijos* ir ,,propagandos® analizavo ir J.
Mellisen knygoje ,,The New Public diplomacy®. Jis teigia, kad dél daugelio bendrybiy viesaja
diplomatija galima laikyti propagandos poaibiu. Kita vertus, jis pastebi ir vyraujanti poziiri i tai,
kad vieSoji diplomatija laikoma diplomatijos komunikacijos dalimi. Vis délto, autorius pabrézia,
kad istoriskai propaganda siejama su manipuliacija. Ji turi neigiamas konotacija dél ypac ryskiuy
sasajy su naciy ar komunisty propaganda, o tam, kad ji biity naudojama dabar siekiant apibrézti
valdzios bendravima su uZzsienio publika, turéty biiti iSnaikinta jos niekinamoji konotacija. Taciau,
pasak autoriaus, tam propaganda turéty biiti siejama su ugdymu ir informacija. Taciau propaganda
»sako, zmonéms, ka galvoti, o informacija ir ugdymas siejamas su zmoniuy perspektyvuy ir

«“2vis deélto, ta pati

samoningumo iSplétimu, kai propaganda atvirk$ciai, Siuos dalykus siaurina
autorius pasako ir apie vie$aja diplomatija.

Kitaip nei J. Mellissen R. S. Fortneris propaganda laiko vieSosios diplomatijos dalimi,
t.y.priemone™®.

Anot Ch. Wolf ir B. Rosen vieSoji diplomatija nuo propagandos skiriasi tuo, kad viesoji
diplomatija visuomet pasitelkia ,,zinomus faktus“, kai ,,propaganda‘“ dazniausiai yra paremta bent
keliomis suklastoty ir netiksliy teiginiy bei fakty kombinacijomis.

J. Melissen, teigia, kad taikant vieSosios diplomatijos priemones, informacijos gavéjas
informacija gali laisvai atsirinkti, ko néra ,,propagandos® atveju. Todé¢l anot jo skirtumai tarp $iy
savokuy esti ju modeliuose, nes:

e Viesoji diplomatija yra dvipusé (nepaisant to, kad diplomatai siekia naudos
savo Saliai. Verta paminéti, kad ir tarptautiniai ry$iai su visuomene yra dvipusiai, taciau
pagal visas apibréZtis, jais siekiama abipusio supratimo, kai vieSojoje diplomatijoje
svarbiau biti paciam suprastam)

e Propaganda yra vienpusé.

Apibendrinant J. Mellissen propagandos ir vieSosios diplomatijos lyginima verta pateikti jo
cituojama Jay Blacko ,,propagandos® aprasyma: ,,Kai kiirybiSka komunikacija priima pliuralizma ir
parodo, tai, ko tikimasi, kai gavéjai turéty vykdyti tolesnius ju stebéjimy, tvirtinimy ir iSvady
tyrimus, propaganda to né nemano daryti®.

Mokslininkai mato ir ,,vieSosios diplomatijos bei ,tarptautiniy rySiy su visuomene*
sutapima. Ziniasklaidos ir masinés komunikacijos tyréjas Hyung Min Lee pateikia Ulrich Saxer,
Jacquie L'Etang bei Jian Wang ir Tsan-Kuo Chang Siy savoky skirtumy ir panasumy
apibendrinimus. U. Saxer teigimu, rySiai su visuomene turéty skleisti tiesiogiai susijusias ir Sviezias

idéjas uz vieSosios diplomatijos riby. Vadinasi $is autorius ,,rySiy su visuomene savoka‘ talpina

** MELLISEN, i§nasa 27, p. 17-18
* FORTNER, i3nasa 1, p. 279
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,viesosios diplomatijos* savokoje. PanaSia kryptimi eina ir J. L'Etang iSrySkinusi esminius bendrus
taskus tarp vieSosios diplomatijos ir tarptautiniy rySiy su visuomene. Pabréziama, kad ,,tiek rySiai su
visuomene, tiek diplomatija dalinasi patikimumu ir naudojimo strategijomis derantis ir kuriant
ispudi, kai saugoma klienty reputacija**. I§ to suprantama, kad tarptautiniai ry$iai su visuomene ir
vie$oji diplomatija — lygiavertés savokos.

O J. Wang ir T. Chang jrodingja, kad “viesoji diplomatija yra tarptautiniy ry$iy su visuomene
forma®”. Pasak Benno Signitzerio ir Timonthy Coombso 3ie du komunikacijos praktikos dalykai
yra ,,natiraliame susiliejimo procese**. Kaip rysiuose su visuomene gali triikti strateginio politinio
planavimo siekiant kurti uzsienio politika, taip panasiai vieSojoje diplomatijoje neretai praversty i$
ry$iy su visuomene pasimokyti, kaip iSskleisti taktini pranaSuma. Kaip B. Signitzeris ir T.
Coombsas teigia, ,,modernios tautos — valstybés vis labiau ir labiau bando paveikti uzsienio

. . - . .. 47
visuomenes nuomong rysiy su visuomene erdve_]e «

. Tad ir anot Siy autoriy, tai lygiavertes
savokos, nes, kai ry$iai su visuomene tampa tarptautiniais rysiais su visuomene, jie tampa vieSaja
diplomatija.

Amerikietis profesorius Mohan J. Dutta-Bergman primena fakta, kad BuSo administracija po
rugsejo 11-osios ivykiy isteigé Globalios komunikacijos biura, kuris yra JAV valdZios tarptautiniy
ry$iy su visuomene centras bandantis biiti pavyzdziu keliant Salies vieSosios diplomatijos kaip
tarptautiniy ry$iy su visuomene vadybos supratima®. Vadinasi, J. M. Dutta-Bergman vie$aja
diplomatija, laiko tarptautiniy ry$iu su visuomene dalimi.

Sis viesosios diplomatijos ir rysiy su visuomene susiliejimas yra susijes su Svelnios galios
pakilimu Siandieninés diplomatijos procesuose. Biitent “suvokdamos $ia Svelnigja galia valstybés
tiksly siekia bendravimu, o ne jéga™"’. Tad jau daugeli mety akivaizdu, kad ry$iy su visuomene
iskilimas priartéja prie tarptautinés vieSosios diplomatijos. Saliy valdZios patiria spaudima tiek i$
savo vidaus, tiek i§ iSorés tam, kad aktyviai vykdyty tarptautiniy ry$iy su visuomene veikla, kuri yra
lygi vieSajai diplomatijai. Tod¢l ties vieSaja diplomatija siekiant kurti Salies {vaizdi pasaulyje dirba
valdZios samdomos organizacijos arba kuriami profesionaliis rySiy su visuomene padaliniai

Tarptautiniy rySiy su visuomene ir propagandos savokas ir sampratas vairiais laikotarpiais

detaliai iSnagrin¢jo M. Kunczik. Autorius raso, kad “pasaulis (t.y. tarptautiné sistema) gali biiti

44 LEE, Hyung M. Public Diplomacy as International Public Relations: Speculation on National Determinants of
World Governments’ Web Public Diplomacy Interactivity, 2007. Prieiga per Interneta:
<http://www.allacademic.com//meta/p_mla_apa_research citation/1/7/0/5/5/pages170558/p170558-1.php>
¥ WANG, I., CHANG T. Strategic public diplomacy and local press: how a high-profile "head-of-state" visit was
covered in America's heartland i§ Public Relations Review, Vol. 30, 2004, p. 13
* SIGNITZER, B. H., COOMBS, T. Public relations and public diplomacy: Conceptual convergence. Public Relations
Review, Vol. 18(2), 1992. Prieiga per interneta:
<http://www.sciencedirect.com/science? ob=ArticletURL& udi=B6W5W-45P4M36-1B& user=10& coverDate>
7 SIGNITZER, B. H., COOMBS, T., i$nasa 46
48 DUTTA-BERGMAN, Mohan J. U.S. Public Diplomacy in the Middle East: A Critical Cultural Approach. 1§
Journal of Communication Inquiry; 2006
49 NYE, J. S., OWENS, W. A. America’s information edge. 1§ Foreign Affairs, 1996
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suprasta kaip didelis ir kompleksiskas komunikacijos tinklas, kuriame masiné ziniasklaida negali

biiti izoliuota”>°

. I §i tinkla ieina prekybiniai rysiai; zmoniy mainai (turizmas, studenty mainai,
verslo kelionés, imigracija ir pan.), kiti bendravimo ry$iai (laiskai, telefonas, internetas, knygos ir
kt.); vienpusés itakos priemonés (tarptautiné reklama, tarptautiniai rySiai su visuomene),
diplomatiniai kontaktai ir slaptosios tarnybos, satelitiné komunikacija ir panasiai.

M. Kunczik aiSkina, kad valstybiy rySiai su visuomene yra planuota ir tgstiné susidoméjima
skatinan¢ios informacijos sklaida, kuria valstybé daniausiai siekia gerinti Salies jvaizdj. Sis
autorius konstatuoja, kad “bandymas atskirti reklama, rySius su visuomene ir propaganda jvaizdzio
uzsienyje palaikymo kontekste yra papras¢iausias semantinis Zaidimas™'. 1942 m. Harold D.
Lasswello propaganda apibréziama kaip “manipuliacija simboliais kaip priemone darant jtaka
pozidiriams i kontraversiskus klausimus™*. Tad nesunku propaganda pakeisti rysiais su visuomene.

Pats M. Kunczik kalbédamas apie Salies jvaizdi ir tarptautinius rySius su visuomene,
propaganda ir rySius su visuomene traktuoja kaip sinonimus. Ir galima sakyti $Smaiksciai tai
pagrindzia rySiy su visuomene tévu vadinamo Edwardo L. Bernayso fraze, kad ,,vienintelis

skirtumas tarp “propagandos” ir “edukacijos” yra poziirio taskas”>

. O pozitris, anot E. L.
Bernayso, toks: kai kalba eina apie tai, kuo tikime — tai edukacija, kai kalbama apie tai, kuo
netikime — propaganda®. Taigi, M. Kunczik daro i$vada, kad rysiai su visuomene valstybiy
kontekste apima itikinamus valdzios komunikacijos veiksmus nukreiptus | uzsienio auditorija. Verta
atkreipti démesj, kad daugelyje tiek populiariyjy, tieck moksliniy S$altiniy propaganda pagal
objektyvuma skirstoma | juodaja, pilkaja ir baltaja. Karen Guttieri §i skirstyma aiSkina kaip
“propagandos sistematika, paremta spalvomis” ir skambiai pavadina: “white is overt, black is
covert, and grey is something in between” (“Balta yra atvira, juoda yra paslépta, o pilka — kazkas
tarp ju”. — angl.k.)>.

Vis délto, Sio darbo objektas — vieSoji diplomatija. ISnagrinéjus, kokius skirtumus ir
panaSumus tarp vieSosios diplomatijos, propagandos bei tarptautiniy rySiy su visuomene jvardija Sia
savoky problema nagrinéj¢ mokslininkai, iSryskeja, kad daugelis mokslininky tarp $iy savokuy deda
lygybés Zenkla, ypac, kai nagringja juy tikslus. Taciau Siy savoky skirtumai pasirodo juy priemonése,
nes yra susiformavusi neigiama ,,propagandos* konotacija dél Antrojo Pasaulinio karo ir Saltojo
karo metais jos naudojimo pasitelkiant neteisétas priemones. ,,VieSoji diplomatija®, kaip vélesniy

laiky savoka, tokios konotacijos neturi, nes jos priemonés yra teisétos. VieSoji diplomatija yra

50 KUNCZIK, Michael. Images of Nations and International Public Relations. 1997, Erlbaum p. 12.

51 KUNCZIK, i$nasa 50

52 KUNCZIK, i$nasa 50, p. 13

53 KUNCZIK, i$nasa 52

> KUNCZIK, i$nasa 52

55 GUTTIERI, Karen. Words as Weapons. Strategic Communication in the War on Terror. Prieiga per Interneta <
http://www.allacademic.com/meta/p181465 index.html>
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artimesné tarptautiniams rySiams su visuomene ir laikmeciu, ir savo priemonémis. Vieni
mokslininkai vieSaja diplomatija laiko tarptautiniy ry$iy su visuomene dalimi, kiti atvirk$c¢iai —
tarptautinius rySius jvardija, kaip vieSosios diplomatijos dali. Taciau tarptautiniy rySiy su visuomene
priemonés yra taikomos ne tik ,valdzios-zmonéms* santykiuose, nes tarptautiniy rySiy su
visuomene priemonés taikomos ir verslo santykiuose. Tod¢l siekiant nagrinéti, kaip ir kokias
priemones valdzios atstovai taiko siekdami uZsienio valstybiy publikos, tikslingiausia vartoti
,viesosios diplomatijos savoka. Si savoka pasirinkta ir vieSosios diplomatijos veiksmy
politiskumo, kultariskumo ir dvipusiskumo, kurj i§skyre J. Mellisen bei Kenneth W. Thompson™®.
Taigi Siame darbe vieSgja diplomatija bus laikoma komunikacija tarp valstybiuy, kai vienos
valstybés valdzios atstovai teisétomis ir etiSkomis priemonés bendrauja su kitos valstybés

auditorija, sickdami abipusio bendravimo ir naudos.

1.1.3. VieSosios diplomatijos raiSkos priemonés

Viesosios diplomatijos samprata apsunkina ne tik jos tiksly sutapimas su tarptautiniy rySiy su
visuomene ir propagandos tikslais. Persipina ir $iy reiSkiniy priemonés. Taciau vieSoji diplomatija
turi savo specifiniy priemoniy, kuriomis siekiama paveikti uzsienio publika. Priemonés, kuriomis
pasireiskia vie$oji diplomatija, analizuojamos Siame darbo paragrafe.

Viena i§ pagrindiniy vieSosios diplomatijos ypatybiy — ji yra dvipusé. Jeigu vieSosios
diplomatijos naudotojai nori plétoti ja, ji negali skleisti vienpusiSky Zinuciy. Tarptautiniy santykiy
profesorius Brianas Hockingas teigia, kad yra akivaizdiis prieStaravimai tarp vieSosios diplomatijos
strategijos igyvendinimo techniky’’. Tai lemia galios ir politiniai tikslai, todél vieSosios
diplomatijos priemonés gali biiti ,,minkStos®, ,kietos* ir ,lipnios®. ,,MinkStosiomis* priemonémis
B.Hockingas vadina priemones, kurios laikomos vieSosios diplomatijos priemonémis ir yra
taikomos valstybiy bendravimui taikos metu. ,,Kietos* priemonés — tai agresija, o ,,lipniosios* —
ekonominis bendradarbiavimas. Taciau, anot autoriaus, po rugs€jo 11-osios ivykiy Jungtinése
Amerikos Valstijose, susiformavo naujoji vie$oji diplomatija, kurioje kyla painiava, atspindima del
nesupratimo, kas yra minkS$toji galia ir kaip ji priklauso nuo kity galios modeliy. ,,VieSoji
diplomatija jos valstybiskai pagristoje ,,strateginéje* iSor¢je yra labiau rafinuotas gerai nustatytos
1d¢jos variantas, t.y. publika valdziai tertpi tiek, kiek ji yra nacionalinés uzsienio politikos

- £ec58
priemoné*”".

56 THOMPSON, Kenneth W. Cultural exchange and global social change. 18 Journal of International Affairs, 1977,

243 p.

" HOCKING, Brian. Rethinking the ,New* Public Diplomacy. 1§ The new public diplomacy : soft power in international
relations. Basingstoke, 2007, p. 41

> HOCKING, i§naga 57

21



Vis délto, B. Hockingas priduria, kad valdzia besikei¢iancioje pasaulio politikos aplinkoje
perzitri savo vieSosios diplomatijos strategijas, be kuriy prisijungimas prie komunikacijos su viso
pasaulio publika modeliy, tapo ypac svarbus ivairios kategorijos tarptautiniams veikéjams.
Ivaizdzio kiirimas ir vadyba yra pagrindinis Saltinis ir vienas i§ ty, kuriame ne valstybei
priklausantys veikéjai gali turéti naudos, padédami paaiskinti, kod¢l labai tradicing, hierarchiné
strateginés viesosios diplomatijos koncepcija daznai Zzlunga sickdama savo tiksly™’.

Lietuvos ir JAV diplomatas teisés moksly daktaras Vytautas Antanas Dambrava dirbo
viename 1§ zZinomiausiy pasaulyje vieSosios diplomatijos pavyzdziy — radijo stotyje ,,Amerikos
balsas®. Nagrin¢jant $io autoriaus nurodomas vieSosios diplomatijos priemones verta pridurti, kad
vieSosios diplomatijos vykdytojus jis ivardijo tik ambasadas, ambasady darbuotojus. N¢é vienas
anksc¢iau minétas autorius, taip konkreciai vieSyju diplomaty neivardijo.

V. A. Dambrava 1997 m. iSleido pirmaja knyga lietuviy kalba, kurioje nagrinéjama vieSosios
diplomatijos disciplina. Knygoje ,,VieSoji diplomatija*“ teigiama, kad ,,vieSosios diplomatijos
priemoniy gausybé prilygsta skirtingy krasty kultiry jvairovei®™. Pasak $io autoriaus, labiausiai

sekasi tiems vieSiesiems diplomatams, kurie

. turi tvirtus rysius,
. iSmano spaudos, radijo bei televizijos reikalus ir

e e ey e . . _ 61
. sugeba tvarkyti jvairias Svietimo, meno ir kultiiros programas’".

Sie trys autoriaus nurodomi dalykai, atspindi pagrindinius vieSosios diplomatijos bruoZus.
Pirmiausia ji grista tais paciais dalykais, kaip ir diplomatija — t.y. pazintimis, gerais santykiais su
kity valstybiy elitu, sugeb¢jimu patenkinti Ziniasklaidos likes€ius ir biti jos pastebétam ir
nuSviestam ir, trecia, veikti publika per aktualius ir populiarius, t.y. lengvus praneSimus. Vis délto,
V. A. Dambrava kaip svarbiausia vieSosios diplomatijos priemong iSrySkina ziniasklaida: spauda,
publikacijas, radija, televizija, kino ir vaizdajuosciy irasus. Tik po to autorius mini Svietima, kuriam
priklauso plati akademiné ir kultiiriné veikla, kuri pasiZymi veikla, susijusia su biblioteky ir knyguy
projektais, paskaitomis ir seminarais, kalby mokymo kursais, dvisaliy kultiiros centry rémimu,
profesoriy ir studenty mainy programomis, Salies kultiiriniu pristatymu, spektakliais ir parodomis.
V. A. Dambrava pabréZia, kad informacinés ir kultiirinés priemonés daZznai yra persipynusios ir
naudojamos lygiagre&iai®*.

Detaliau analizuojant lietuviy mokslininko jzvalgas dél vieSosios diplomatijos priemoniy
bitina pabrézti, kad jis didel; démesj skiria ambasady darbuotoju siunciamiems praneSimas apie

savo atstovaujama Sali { Salies, kurioje reziduoja, atsakingas institucijas ir ziniasklaida. Tam

** HOCKING, i$naga 57, p. 41

% DAMBRAVA, Vytautas A. Viesoji diplomatija. Vilnius, 1997 p. 56
' DAMBRAVA , inasa 60

2 DAMBRAVA, isnaga 60
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naudojamos elektroninés priemonés, kuriomis jvairiais kanalais iSplatinamas informacinis paketas —
pareiSkimai, Salies vadovy kalbos, spaudos reakcija, komentarai, specialis ir aktualils straipsniai.

V. A. Dambrava pamini filmy festivaliy nauda. [vairiose Salyse tebekuriami ir yra sukurta
daugybe¢ televizijos programy ir dokumentiniy filmy apie kultira ir Svietima. Tai yra ,,vertinga
priemoné vieSajam diplomatui , ir per ja jis gali igyvendinti ilgalaikius savo Salies tikslus
valstybéje, kurioje reziduojama®*.

Kalbédamas apie kultiiros programy panaudojima Lietuvos vieSojoje diplomatijoje, V. A.
Dambrava apgailestauja, kad ¢ia, kaip ir daugelyje Saliy, kultiiros programoms triksta deramos
finansinés paramos, ir ty Saliy vyriausybés nepajégia patenkinti savo atstovybiy uzsienyje numatyty
poreikiy. Lietuva neturi uZsienyje biblioteky, neorganizuoja knygy parody, nevykdo knygy vertimo
programy, gimtosios kalbos mokymas kaip vieSosios diplomatijos dalis taip pat neegzistuoja,
beveik néra dvisaliy kultiros centry.

Analizuodamas Lietuvoje taikomas vieSosios diplomatijos priemones V. A. Dambrava randa
ir paaiskinima, kodél ju beveik nebuvo ir kodél ju efektyvumas yra ribotas: ,,Kultiiros renginiai jau
seniai laikomi tarptautine kalba, jie gerokai pralenkia politika ir pozityviai suartina zmones. Vis
délto, tai yra brangi priemoné, o jos poveikio skalé néra labai plati®*. Tatiau V. A. Dambrava
laikosi pozicijos, kad svarbiausia vieSosios diplomatijos priemoné¢ — asmeniniai rySiai, be kuriy
,vargu ar pavyks ,,pramusti radijo ir televizijos laida per vieting stoti, organizuoti kultiiros rengini,
remiama valstybés, kurioje reziduojama, itikinti redaktoriy priimti viena ar kita straipsnl;<...>65 .

Jungtiniy Amerikos Valstijy komunikacijos ir tarptautiniy rySiy tyréjas Howardas H.
Frederickas knygoje ,,Global Communication and International Relations* (,,Globali komunikacija
ir tarptautiniai rysiai* — liet. k.) taip pat pabrézia, kad vieSojoje diplomatijoje, Ziniasklaida yra itin
svarbi, o Zurnalistai ir diplomatai yra susije prieSisSkais rySiais, nes tai, ko vienas ieSko, kitas siekia
paslepti®. Vis délto, Sios dvi pusés turi ir simbiotinj ry3j, nes spauda atlieka diplomatijos ausy ir
akiy funkcija. Kaip teigia H. H. Frederickas ambasady darbuotojai reguliariai tiria vieting ir
uzsienio ziniasklaida, daro jraSus ir platina santraukas. Taciau H. H. Frederickas pazymi, kad
ziniasklaidos nu§vietimas ne visuomet yra diplomaty priesas. Ziniasklaida gali bati pozityvi
tarptautiniuose debatuose padédama politiky vykdomose derybose67. Tarptautingje komunikacijoje
vieSaja diplomatija kartu su propaganda jis priskiria konfliktinei komunikacijai tarp Saliy. Kaip
minéta ankstesniame paragrafe Sis autorius vieSosios diplomatijos savoka talpina diplomatijos
savokoje. Taciau be diplomatijos priemoniy, jis iSskiria specialias vieSosios diplomatijos priemones,

kuriomis naudojasi Jungtinés Valstijos. Tai yra uzsienyje transliuojamas radijas ,,Amerikos balsas*

% DAMBRAVA, i$naga 60, p. 57
% DAMBRAVA , i$naga 60, p. 63
% DAMBRAVA, i$naga 60, p. 64
5 FREDERICK, i$naga 40, p. 225
7 FREDERICK, i$naga 40, p. 225
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ir ,,Laisvasis Europos‘ radijas, studenty ir fakultety mainai, zinomy Amerikos diktoriy jdarbinimas
uzsienyje, kultlirinés programos ir mainai bei vyriausybés paremty leidiniy platinimas.

Detalizuoti vieSosios diplomatijos priemones, per kurias pasireiksia vieSoji diplomatija, verta
ir atsiremiant 1 Jungtiniy Amerikos Valstiju informacijos agentira 1953 m. ikurta prezidento
Dwighto Eisenhowerio, kuri buvo pirmoji agentiira, pradéjusi kurti Amerikos jvaizdi uzsienyje.
Anot amerikieciy kolektyvo parengusiu knyga ,,RySiai su visuomene: strategija ir taktika®, ji
informavo Amerikos piliecius per daugeli ivairy veikly: 1) vieSyju reikaly specialisto rySiams su
vietos Ziniasklaida jdarbinimas kiekvienoje Amerikos ambasadoje, 2) knygy ir Zurnaly leidimas, 3)
amerikietiSky filmuy ir televizijos programu platinimas, 4) amerikieciy Sokiy ir muzikos grupiu
kelioniy finansavimas, 5) meno parodos, 6) studenty mainy programos, 7) amerikieciy autoriy ir
intelektualy paskaity apmokéjimas®.

R. S. Fortneris teigia, kad tradiciné diplomatija yra dalis oficialaus valdZios reprezentavimo ir
tas papildas, kuriuo siekiama sukurti arba pakeisti kitos Salies elgesi ar pozitri, jos ideologija arba
pilie¢iy gyvenima®. R. S. Fortneris i§skiria ias vieSosios diplomatijos priemones, kurios

sustriktuoruoja ir anksciau minétyju mokslininky jvardintas vieSosios diplomatijos raiskos

priemones:

. Knygu leidyba,

. Filmy ir televizijos platinimas,

° Meny kolektyvy arba teatry turai,

. Meno parodos,

. Dalyvavimas prekybos mugese,

. Studenty mainy programy kiirimas,

° Salies intelektualy, politiky ar akademiky paskaity turai,

. Propaganda,

. Tarptautinio radijo ir televizijos naudojimas

) »Pseudo — ivykiai®, kuriais siekiama patraukti ziniasklaidos démesi:
1. Spaudos konferencijos,
2. AukS¢iausio lygio vadovy susitikimai,
3. Uzsienio reikaly ir ikio ministry susitikimai,
4. Tarptautiniy organizacijy susitikimai.

R. S. Fortneris ypac detalizavo tas vieSosios diplomatijos priemones, kurios skirtos atkreipti
ziniasklaidos démesi. Tai yra ir tarptautinei auditoriai aktualios spaudos konferencijos planavimas,

ir aukSc¢iausio lygio vadovy susitikimai - tokios priemonés, kurios padeda patraukti ziniasklaidos

% WILCOX, inasa 12, p. 343
% FORTNER, i$naga 1, p. 279
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démes;j ir suteikia galimybg paveikti Ziniasklaidos jvykio supratima taip, kad jos nuSvietimas buty
palankus $aliai. Mokslininkas pateikia JAV ir Soviety sajungos susitikimy pavyzdi. Saliy atstovai i§
anksto deréjosi dél suplanuoty ivykiu, ziniasklaidos biury valdymo ir pranesimy, kurie bus pateikti
ziniasklaidai, rasiy. Salis, kurioje vyko susitikimai taip pat steigé spaudos centrus, akreditavo
zurnalistus ir naujieny organizacijas tam, kad jos pranesty apie ivyki, teiké techning parama
(telefonus, kopijuoklius, faksus, garso ir vaizdo produkcijos reikmenis) bei paruosdavo erdve
spaudos konferencijoms, praneSimy spaudai platinimui ir interviu). Anot R. S. Fortnerio, virStiniy
susitikimai suteikia galimybes maksimaliam dalyvaujanciy Saliy politikos demonstravimui. Svarbu
tai, kad valstybiy strategijos gali biiti nagrin¢jamos greta viena kitos, nes jos nusvie¢iamos tos
pacios Ziniasklaidos™.

Kad visos vieSosios diplomatijos priemonés nukreiptos i rySius su ziniasklaida akcentuoja ir J.
B. Manheimas. Jis pabrézia, kad visy vieSosios diplomatijos priemoniy pagrindinis tikslas — tauty
tvaizdziy valdymas per Ziniasklaida, publika, uzsienio politikos elita. Autorius visas pastangas
daryti itaka uzsienio Salies dienotvarkei apibendrina keturiy bloky schema. Trys blokai atspindi
ziniasklaidos, publikos ir $alies politikos darbotvarkes. Sie trys blokai veikia vieni kitus. Ketvirtasis
blokas — iSorés veiksniai — atspindi vieSyju diplomaty pastangas paveikti du ankstesnius blokus —
Ziniasklaida ir Salies publika. Punktyrine linija autorius Zymi poveiki politikai. Tai reiskia, kad
viesieji diplomatai veikia per lobizma, per firmas uzsienio klientams arba tiesiai uzsienio valstybiy
vadovams. IStisiné linija jungianti iSorés itaka su ziniasklaidos darbotvarke atspindi pastangas
netiesiogiai veikti politikos kiiréjus per Ziniasklaida arba per ju rinkéjus. Si vieSosios diplomatijos,

ziniasklaidos, politikos ir publikos saveika pateikta 1 paveiksle.

. e e ue e . 1
Paveikslas 1. VieSieji rysiai ir darbotvarkés sudarymas’

[Sorinés jtakos Ziniasklaidos ~ [* Publikos
> darbotvarkeé > darbotvarke
: A A
E v \ 4
i Politikos
L o e e mmmmm oo »  darbotvarke

" FORTNER inasa 1, p. 279
m MANHEIM, Jarol B. Strategic public diplomacy and American foreign policy : the evolution of influence. Oxford,
1994, p.129
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Apibendrinant vieSosios diplomatijos raiskos priemones biitina pabrézti, kad jos visos turi biiti
orientuotos 1 vieSuma, pastebimos ne tik elitinés diplomaty publikos, bet ir Saliy, kuriose valdzios
atstovai siekia savos Saliai naudos, placios auditorijos démesio. Tarp Siy veiksniy egzistuoja rysys,
kuriame visos priemonés veikia viena kita. Ziniasklaida $ioje sistemoje yra ne tik publika, bet ir
priemoné¢ pasiekti politikus ir placiaja auditorija.

IS nurodytyju viesosios diplomatijos priemoniy labiausiai ziniasklaidos démesi patraukianti
priemoné yra renginiai, kurie, kaip vieSosios diplomatijos priemonés, anot, J.B. Manheimo, yra
»pseudo-ivykiai“. Todél kitame Sio darbo paragrafe detaliau nagriné¢jami renginiai, kaip vieSosios

diplomatijos priemoné.

1.2. Renginiai kaip vieSosios diplomatijos priemoné

Labiausiai vieSoje erdvéje pasireiskianti vieSosios diplomatijos priemoné yra renginiai. Ta¢iau
pazymétina, kad ne visi renginiai yra orientuoti { Ziniasklaida. Renginiai, kurie gali biti naudingi
kaip vieSosios diplomatijos priemoné turi sudominti ziniasklaida, kad ji juos itraukty i savo
darbotvarke. Tod¢l Siame poskyryje analizuojamos renginiy raSys ir detaliau atskleidziamos ty

renginiy ypatybés, kurios yra bitina vieSosios diplomatijos dalis.

1.2.1. Renginiy klasifikacija

Analizuojant $altinius, kuriuose nagriné¢jamos renginiy raisys ir ju vadyba ryskeja keli renginiy
klasifikavimo kriterijai: pagal renginiy vedimo biuidus, dydj (ir pagal laika, ir pagal dalyviy skaiciy)
ir pagal tikslus.

Pavyzdziui, vokie€iy renginiy specialistai Ulrich Holzbaur, Edwin Jettinger, Bernhard

Knauss, Ralf Mose, Markus Zeller knygoje ,,Eventmanagement*’

, renginius sitlo skirstyti 1 1)
turus, informacinius renginius ir prezentacijas, pasirodymus nuo scenos; 2) atviry dury dienas,
ekskursijas ir apZiliras (muziejy ir pan.); 3) muges, parodas, renginius susijusius su pardavimu; 4)
seminarus, konferencijas, simpoziumus; 4) susirinkimus, aptarimus; 5) Sventes, jubiliejus, iSkilmes;
muzikines, sporto Sventes, miesto dienas; 6) sporto renginius; 7) kolektyvines iSvykas pazintiniais
tikslais.

Pagal tiksla autoriai skiria renginius orientuotus i pelna (tiesioginj arba vélesni), kai renginiu
siekiama iSkovoti kuo didesnio dalyviuy skai¢iaus démesi ir pazadinti jy aktyvuma, bei i renginius,
orientuotus 1 pelna, taciau siekiant dalyviy démesio tam, kad biity sukuriamas pozityvus ispudis ir

realizuotos kitos pirminés uzduotys arba id¢jos.

"2 HOLCBAUR, Ulrich.. [et al.] Event — Menedxcmenm, Maskva, 2007, p. 27
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Australy vadybos tyréjas Lynnas Van Der Wagenas knygoje ,,Event Management for

Tourism, Cultural, Business and Sporting Events’*

renginius skirsto pagal dydj ir tipus.
Pagal dydi:

e Mega renginiai (pavyzdziui, Olimpinés zaidynés, futbolo ¢empionatai, paroda Expo, Grand
Pitcher festivalis). Sie renginiai pasizymi padidéjusiu turizmu, Ziniasklaidos nudvietimu ir
ekonomine jtaka.

e Skiriamieji jvykiai (pavyzdziui, Melburno tauré, Adelaidés meno festivalis, Rio karnavalas).
Siais renginiais siekiama pakelti tiek vietini, tiek tarptautinj turizma

e Didesnieji renginiai (pavyzdziui, Robbie Williamso 2003 mety koncertai, Auksinio kranto
maratonas). Jie taip pat pritraukia daug vietiniy dalyviy bei surenka ryskuy turisty skaiciy.

e Mazesnieji renginiai (pavyzdziui, miesty kasmetiniai renginiai). Daugelis renginiy priklauso Siai
kategorijai. Tarp juy patenka ne tik kasmetinés miesty Sventés, bet ir vienkartiniai renginiai,
itraukiant istorinius, kultlirinius, muzikinius ar Sokio pasirodymus. Taip pat Siais kategorijai
priskirtini susitikimai, vakaréliai, mingjimai, apdovanojimy ceremonijos, sporto rungtyniy
finalai ir daugelis kity bendruomenés ir visuomenés renginiy.

Pagal tipus L.van Der Wagenas renginius klasifikuoja i:

e Sporto. Anot autoriaus Sie renginiai, ypac teniso, golfo, automobiliy varzybos pritraukia ir

auksciausio lygio tarptautinius sportininkus.

e Pramogu, meno ir kultiirinius festivalius. Sie renginiai jvardijami kaip galintys pritraukti didziules

auditorijas. Taciau autorius pabrézia ir $iy renginiy branguma, kuris ne visuomet atsiperka.

¢ Komerciniai, prekybiniai ir reklaminiai renginiai. Sie renginiai skirti specializuotai auditorijai

siekiant i$skirti reklamuojamo produkto privalumus 1§ kity panasiy produkty.

e Susitikimai, konvencijos ir parodos. | §i tipa jeina akademinés konferencijos, korporatyviniai

susitikimai, asociacijy susitikimai, valdZios susitikimai (tai gali biiti ir mokomieji forumai, kuriuose

publika yra kvie€iama dalyvauti ir komentuoti), skatinamieji susitikimai

e Seimos §ventés. Tai gali buiti vestuvés, Kalédos, laidotuves

e Kapitalo didinimo renginiai. Tai Sventés ir muges, kurias rengia vietiniy bendruomeniy entuziastai

ir kuriy tikslas surinkti 1éSy konkre¢iam tikslui.

e [vairiar@iSiai renginiai. Tai renginiai, kuriuos galima priskirti kuriam nors 1§ minétyjy tipy arba

tokie unikallis renginiai, kaip bulviy, roZiy festivaliai.

Apibendrindamas renginiy klasifikacija L.Van Der Wagenas pabrézia, kad ,kiekvienas
renginys turi tiksla ir tema, kuri yra susijusi su tikslu. Net mazZiausiojo i$ jy analizé gali atvesti prie

vertingy bendry principy, kurie taikomi visuose renginiuose’*.

7 WAGEN, Lynn, Van Der. Event Management for tourism, cultural, business and sporting events. 3rd Editon., 2008,
p. 5-25
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Renginiy vadybos teoretikai pabrézia, kad visi renginiai turi tiksla, nuo kurio ir prasideda
renginio koncepcijos vystymas ir planavimas. L. Van Der Wagenas iSskira Siuos du tiksly tipus: 1)
palengvinti pasikeitima informacija, 2) pasiekti nepamirStamos patirties siekiant i§vystyti pozityvias
asociacijas. Todél pirmajam tiksly tipui svarbiausia yra informacija, o antrajam pramoga. Taip pat
skiriami tikslai susije su pelnu arba visuomeniskumu”.

Analizuojant renginius kaip vieSosios diplomatijos priemong pazymétina, kad jie visi gali
tokiais tapti, jei tik pagrindinis juy veikéjas biity svarbus uZsienio valstybés valdzios atstovas ir jei
renginys biity placiai nuSvieCiamas ziniasklaidos. Tokiomis savybémis pasizyméti gali mega
renginiai, skiriamieji jvykiai ar didesnieji renginiai skirstant pagal dydi arba sporto, kultiiriniai bei

konvencinio tipo renginiai skirstant pagal tipus.

1.2.2. Renginys kaip vieSosios komunikacijos dalis

Bendrojoje renginiams analizuoti literatiiroje néra detalizuojami politiniai renginiai, i$skyrus
teigini, kad ir G8 susitikimai — mega renginiai. Todél siekiant iStirti kaip renginys gali pasitarnauti
kaip vieSosios diplomatijos priemoné biitina analizuoti komunikacijos ir politikos moksly atstovy
izvalgas.

F. Jefkins knygoje ,,Public Relations* renginius pamini tik priemoniy patraukti ziniasklaida
kontekste. Siuos renginius jis grupuoja i:

1) Spaudos konferencija. Tai Zurnalisty susitikimas, i kuri jie suburiami tam, kad gauty
informacijos diskusijai. Tokios konferencijos gali biiti surengtos ir oro uostuose, kai 1§ uZsienio
atvyksta sveciai, turintys vertingy naujieny.

2) Spaudos priémimas. Tai labiau organizuotas socialinis renginys su baru, bufetu arba
prieSpieciais ir programa pokalbiams, demonstracijomis arba garso-vizualinei prezentacijai.

3) Paprastas vizitas. Tai renginys, kai atskiras Zurnalistas arba ju grupé yra paimami
aplankyti, pavyzdziui, fabrika, oficialy atidaryma galbut suteikiant jiems nakvyng. Toks renginys
gali biiti naudojama lankant naujas turistines vietas’®.

D. L. Wilcox, G. T. Cameron, P. H. Ault ir W. K. Agee raso, kad kai kurios naujienos yra
tikros, o kai kurios turi buti sukurtos. ,,Pasitelkdami visa savo iSradinguma ir organizacinius
geb¢jimus, sékmingai dirbantys rySiy su visuomene specialistai, turi sukurti jvykius, kurie
pritraukty naujieny Ziniasklaidos démesi. Istorikas Danielis Boorstinas tokius projektus vadina

»pseudo ivykiais. <..> Kalbame ne apie suklastotus praneSimus ziniasklaidai arba kokius nors su

™ WAGEN, i$naga 73, p. 12
> WAGEN, i$naga 73, p. 19-20
76 JEFKINS, i$nasa 15, p. 92
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7T« Autoriai

etika prasilenkian¢ius dalykus, o apie priezastis paskatinan¢ias koki nors jvyki
“pseudo-ivykiy“ savoka vartoja raSydami apie jau XIX a. veikusi garsy Amerikos pramogy
organizatoriy Phineas T.Barnuma pavadindami ji ,,pseudoivykiy“ meistru. D. L. Wilcox, G. T.
Cameron, P. H. Ault ir W. K. Agee ,,pseudo jvykius* apibrézia kaip suplanuotus jvykius, kuriy
tikslas — apraSymas ziniasklaidoje. ,, Toks dalykas yra Siandienos rySiy su visuomene veiklos dalis,
todel sakome, jog kai kurie jdomis ir ryskas Sios veiklos aspektai igsirutuliojo i§ agentavimo’*.

Tokie sukurti ivykiai gali buti jvairGs. Pavyzdziui, didelés demonstracijos prie§ abortus,
reklamos rémimo akcijos, kurios pritraukia Ziniasklaidos démesi dél savo nejprastumo, zymiy
zmoniy juose dalyvavimo ar paprasciausios pramogos.

D. L. Wilcox, G. T. Cameron, P. H. Ault ir W. K. Agee pateikia 32 budus, kaip sukurti
naujienas apie organizacija, kitaip ,,pseudojvykius® apie organizacija. Keli i§ juy, minimi ir tarp
vieSosios diplomatijos ivykiy kirimo budy: naujieng siekite su dienos ivykiu, atlikite tyrima,
apklausa, surenkite interviu su Zymiu zmogumi, vieSai kam nors padékokite, parenkite kalba,
paskelbkite apie susitikima, pazymékite jubilieju (gimtadieni), isleiskite fakty santrauka, naujiena
susiekite su Svente, pasirodykite visuomenei, suorganizuokite ypatinga rengini, naujiena susiekite
su gerai zinoma savaite ar diena, pagerbkite institucija, surenkite apzvalging ekskursija, pagirkite ka
nors’’.

J. B. Manheimas detaliau nagrinéja valstybiu vadovy susitikimus kaip viesosios diplomatijos
priemong. Jis pabrézia, kad pagrindiniai vertingos naujienos kriterijai yra drama, iskiltis veikéjai,
savalaikiSkumas, konfliktas, pasiekiamumas, auditorijos patrauklumasso. Tod¢l ,,valstybiy ar
vyriausybiy vadovy susitikimai yra viena i§ esmingiausiy renginiy klasiy, per kuriuos pasireiskia
vieSoji diplomatija®'“. J. B. Manheimas akcentuoja, kad uZsienio vadovy atvykimas i Jungtines
Amerikos Valstijas vyksta pagal griezta, rutiniSka protokola, ribojant ir Siy vizity skaiciy iki dvieju
per ménesi. Tai, pasak autoriaus, valstijy gyventojams padeda formuoti Amerikos kaip pasaulio
centro vaizda™.

Taciau savo tiksly siekia ir pas JAV prezidenta vieSintys asmenys, kurie neretai pasitelkia ir

lobizma, siekdami, kad vizito statusas ir reikSmé biity kuo matomesni.

J. B. Manheimas i$skiria $iuos vizity tipus pagal ju prestiZa:

1. Valstybiy ir vyriausybiy vadovy vizitai (state and official visits),
2. Oficialts darbiniai vizitai,
3. Asmeniniai vizitai

" WILCOX, i§nasa 68, p. 39

® WILCOX, inasa 77

" WILCOX, i§nasa 68, p. 40

% MANHEIM, i$naga 71, p. 103
¥ MANHEIM, i$naga 71, p. 62
%2 MANHEIM, i$naga 71, p. 63
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Prestiziskiausi - vadovy - vizitai siiilo didesni vieSuma, nuotrauky ir vaizdo medziagos
galimybes, o darbiniai — daugiau ,,naudingo laiko* pokalbiams su prezidentu®’.

J. B. Manheim pabrézia, kad sveciams, atvykusiems vizito pas valstijy prezidenta, tai néra tik
prestizas, bet ir galimybé skleisti aktualias zinias, nuotraukas, daryti jtaka ir Jungtiniy Amerikos
Valstijy naujieny darbotvarkei. Konkreciau J. B. Manheimas jvardija Sias vadovy vizity naudas
atvykstanciai Saliai:

1. Kelion¢ ir kvietimas yra pagarbos zenklas, parodymas, kad valstybés noriai biciuliaujasi su
kita valstybe.

2. Vizitai gali biiti naudingi derantis dél tokiu temuy, kaip prekyba, karyba, kultiriniai mainai,
zZmogaus teises.

3. Vizitai gali griauti barjerus tarp Saliy kurdami asmeninius rySius (pavyzdziui, tarp JAV ir
Rusijos vadovy)

4. Vizitai gali suteikti galimybg komunikuoti pasauliui, ar konkreciai valstybei apie interesy,
vieningumo, draugiskumo, nesutarimy spendimo progresa.

5. Vizitai gali salygoti galimybe paskolai, paskatinti pasirasyti sutarti, dél kurios valstybiy
diplomatai der¢josi daugeli mety.

6. Vizitai gali tarnauti kaip technika, kuria viena $alis kreipiasi i kitos Salies piliecius, kad ji biity
matoma pozityviau.

Kaip viena i§ vieSosios diplomatijos priemoniy vartojamy renginiuose J. B. Manheimas
pamini kalba. PavyzdZziui, per valstybiy vadovy vizitus Jungtiniy Amerikos Valstijy prezidento
proginius pasisakymus sveciams paSnibZdomis verc¢ia vertéjai, o kai kalba sveciai, juy kalba | angly
ver¢iama viesai.

Daugelio valstybiy iSrySkinami valstybiy vadovy vizitai kaip vieSoji diplomatija siiilo pozitri,
kad renginiai gali buiti svarbus veiksnys komunikacijos strategijoje. Bet, pasak J. B. Manheimo,
tokie vizitai néra vieninteliai jvykiai, kurie gali tarnauti tam tikslui. Jie net gali buti salyginai
nezymis, kai vyriausybés turi galimybe parodyti savo vertybes prie§ visa pasauli. J. B. Manheim
kaip viena reikSmingiausiy vieSosios diplomatijos galimybiy jvardija Olimpines zaidynes. Taciau
net tai, kad Salyje vyksta Olimpinés Zaidynés ar koks panaSus renginys sukelia ne tik potencialiai
patrauklias aplinkybes, bet ir lengvai nuspéjama politing rizika.

J. B. Manheimas apibendrina, kad net tada, kai tokie vizitai turi specifini politini sutarima
kaip ju pagrindini tiksla, jokia valdZia negali atsitverti nuo antrojo tokiy vizity efekto, kurj tokie
vizitai paveikia kaip vieSosios diplomatijos instrumentas®. Be to, §is autorius pamini, kad bidai

kuriais per vieSaja diplomatija buty siekiami valstybiy tikslai néra nei pastoviis, nei automatiski.

¥ MANHEIM, i$naga 71, p. 63-65
¥ MANHEIM, i$nasa 71, p. 67
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Tiek strateginiame, tiek taktiniame lygmenyje, reikia, kad juos suprasty atitinkamos auditorijos
(ziniasklaida, visuomeng, elitas), diferencijuojant kanalus, parenkant tinkamas praneSimy formas ir
komunikaciniy igidziy. Pasak J. B. Manheimo, §ie elementai atspindi permaininguma, kuris vertas
moksliniy tyrinéjimy ir, kuris gali ,,sukrésti pasaul] ar bent reikmingesnius jo kampus®.

Valstybiy vadovy vizitus placiau nagrinéja ir J. Wang kartu su T. Chang. Anot ju, tokiy
renginiy tikslai daznai yra dvejopi: siekti politinio propagavimo ir kultirinés komunikacijos
formuojant parama tam tikroms uzsienio politikoms ir siekiant geresnio zmoniy ir kultiiry
supra‘[imo86 Sie tvykiy tipai dazniausiai jtraukia serija auksto profilio, daznai naujieny verty veikly
ir fotografavimo galimybiu (pvz. Pasitikimo ceremonija, aukS¢iausio lygio susitikimas). Autoriai
teigia, kad yra atlikta daug studijy, kurios parodo, kad ribotos Ziniasklaidos nusvietimo galimybés
renginiams sukelia rizika, nes uzsienio naujieny turinys turi tendencija biiti pateiktas kaip negatyvi
ar su kritinémis situacijos susijusi informacija. ,,Nors vietos Ziniasklaida uzsienyje vieSint valstybés
vadovui yra labiausiai pasiekiamas naujieny kanalas, atlikta mazai tyrimy siekiant atskleisti, kaip
naujienos pateikiamos uzsienio ziniasklaidoje®’.

Apibendrinant §i darbo skyriu galima pasakyti, kad visos naujausiyju laiky iSsivysc¢iusios
valstybés naudojasi vieSaja diplomatija, nors pats terminas, sukurtas Jungtinése Amerikos
Valstijose prie§ pusSimti mety, néra universaliai vartojamas. Iki Siol gincijamasi dél vieSosios
diplomatijos turinio ir apimties, juy sankirtoje su diplomatija, propaganda ir ypa¢ tarptautiniais
rySiais su visuomene. Esama jvairiy nuomoniy ir apie tai, kaip geriau vieSaja diplomatija
igyvendinti. Reikia pabrézti, kad vieSoji diplomatija nuolat kinta ir prisitaiko prie politinés
situacijos uzsienio valstybése ir laiko reikalavimy. Vis délto, negin¢ijama, kad Siuolaikiné vieSoji
diplomatija negali apsieiti be Ziniasklaidos. Todél ir vieSosios diplomatijos priemonés yra
orientuotos 1 ziniasklaida. Ypac i Ziniasklaida orientuoti yra masiniai renginiai, todé¢l jie tampa
vieSosios diplomatijos priemone. Tokie renginiai turéty pasizyméti masiSkumu, ju patraukluma
didina Zinomi zmonés. Valstybiy vadovy vizitai yra viena i§ labiausiai matomy ir Ziniasklaidos
nuSvieCiamy vieSosios diplomatijos priemoniy. Tokiais vizitais valstybés siekia politinio
propagavimo ir kultiiriniy tiksly. Taciau dél tokiy renginiy matomumo, jie turi biiti kruopsciai
organizuojami, siekiant iSvengti rizikos, kuri atsiranda dél ju vieSumo. Tokie iki Siy dieny atviri
klausimai - paskata detalesniems tyrimams, ypa¢ Lietuvoje, kurioje vieSoji diplomatija, kaip

konkreti Salies vardo populiarinimo priemoné, yra itin menkai iStyrinéta ir aprasyta.

¥ MANHEIM, i$naga 71, p. 82
% WANG,, i¥nasa 45, p. 13
¥ WANG,, inasa 45, p. 13
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2. LIETUVOS VARDO TUKSTANTMECIO MINEJIMO SEKMINGUMAS

Valstybés vadovy susitikimai yra laikomi vieSaja diplomatija, kuri yra viena i§ platformy
tauty lyderiams suteikianti galimybe pasiekti kita tauta. Tam jie naudojasi ne tik praeitame
skyriuje nagrinétomis priemonémis, bet ir subtilesniais biidais, pavyzdziui, ceremonijomis,
proginémis kalbomis. Visos Sios priemonés nepasiekty auditorijos, jei nebiity nusviestos
ziniasklaidos, o to reikia siekiant garsinti Salies varda. Vis délto, kasdienis gyvenimas rodo, kad
oficialios kalbos ir ceremonijos vieSosios auditorijos blina ignoruojamos, nors iprasta manyti,
kad panasiis | Ziniasklaida orientuoti renginiai, jei atlikti efektyviai, gali pagarsinti jos varda,
pakeisti tautos ivaizdi, suSvelninti skirtumus, ar iSsklaidyti nepasitikéjima tarp Saliy ir ju
gyventoju.

Tam, kad buty galima efektyviai suplanuoti ir {vykdyti tokius vieSosios diplomatijos
tvykius, ypac svarbu suvokti, kaip Sie ivykiai buvo parteikti ziniasklaidoje. Ta¢iau informacija
apie uzsienio Salis vis dar yra teikiama ribotai, siekiant patenkinti tik minimalius skaitytoju
poreikius. Lietuvoje nei vietiné, nei nacionaliné ziniasklaida neskiria daug démesio
tarptautinéms naujienoms, nors skaitytojams vietiné ziniasklaida dazniausiai tampa pagrindiniu
langu 1 pasauli. Tarptautiniy naujieny atrankos kriterijai yra susij¢ ne tiek su ekonominiu bei
kultiiriniu tam tikros Salies iSsivystymo lygiu, kiek su joje dominuojancia Ziniasklaidos
tyrimo autoriai i8skiria tris atrankos kriterijus: svarba, artuma, dramatiékumafg. Bandoma ieskoti
ir ty naujieny, kurios susijusios su atstovaujama Salimi. Kaip ABS Naujieny redaktorius Peteris
Jenningas pazyméjo: "Kol kas néra jokio pakaitalo uZsienio korespondentams, taip pat néra
pakaitalo galingiems ispudZziams, kuriuos daro vietinés Ziniasklaidos darbuotojy pozitris,
atskleidZiant uzsienio rysiy itaka. Todél svarbu Zinoti kaip vieSosios diplomatijos jvykiai yra
pateikiami vietinéje spaudoje®*.

Siame tyrime pasitelkiamas Lietuvos vardo Tiikstantme¢io minéjimas 2009 m. liepos 6
d. Sis jvykis tampa pavyzdziu, kuriuo bandoma imatuoti naujieny verte { misy $alj atvykusiy
sveciy Saliy Ziniasklaidoje nagrinéjant, koks gali biti valstybés vadovo kvietimo ir vizito kaip
vieSosios diplomatijos priemonés taikymas.

Tod¢l Siame darbo skyriuje analizuojama, kiek Lietuvai svarbus jos vardo Tiikstantmecio
minéjimas kaip istorinis faktas ir kaip galima vieSosios diplomatijos priemon¢. Tam visy pirma

analizuojami istorijos mokslo Saltiniai apie pirmaji Lietuvos vardo pamingjima, nagrin¢jama

% MICEVICIUTE, Jaraté. Tarptautinés naujienos ir laisvalaikio kultira. 18 Informacijos mokslai. 2003, 25. p. 67
¥ WANG, isnaga 45, p. 12
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kiek LR Prezidentas turi galios populiarinti Salies varda vieSosios diplomatijos priemonémis ir
kiek reikSmingi Siam tikslui buvo { minéjima pakviesti kity Saliy vadovai.

Kitame skyriaus paragrafe pasitelkus kokybing ir kiekybing turinio analiz¢ detaliau
nagrin€¢jama, kiek s¢kmingas buvo LR Prezidento vieSosios diplomatijos taikymas populiarinant
Salies varda.

Taip pat Siame skyriuje siekiant atskleisti LR Prezidento vieSosios diplomatijos taikyma
populiarinant Salies varda analizuojami atlikto kokybinio tyrimo rezultatai, iSrySking Lietuvos
LR Prezidento institucijos taikomas vieSosios diplomatijos priemones ir ju galimybes 2009 m.

liepos 6-3ja vykusiame renginyje populiarinant Lietuvos varda.

2.1. Tyrimo metodika

Kaip rasyta pirmajame Sio darbo skyriuje viesajai diplomatijai ypac svarbi yra ziniasklaida.
Tod¢l vieSosios diplomatijos priemonés yra nukreiptos i Ziniasklaida. Kaip ir tiriant rySiy su
visuomene sékminguma, taip ir tiriant vieSosios diplomatijos sékminguma dazniausiai tiriama
visuomenés nuomoné” bei analizuojami jy taikyty priemoniy atgarsiai Ziniasklaidoje’'.

Pasak F.Jefkins, rySiams su visuomene svarbis kiekybiniai tyrimai — ju yra daugiausia. Jie
gali parodyti procentini pakilima arba sumazéjima, pavyzdziui, kiek karty buvo paminétas
organizacijos vardas spaudoje, radijuje ar televizijoje po to, kai, pavyzdziui, buvo paremtas sporto
ivykis®*. F.Jefkins detaliau aprago $iuos vieSosios diplomatijos sékmingumo nustatymo metodus:

e Akivaizdziai matomi rezultatai;
e Gauti tyrimai (pavyzdziui, apskaiciuoti, kiek buity teke sumokéti uz reklama);
e Statistiniai duomenys pagal auditorijos skaiiy ir reitingus;
e [vertinant pagal Saltini — pagal tai, kiek svarbus, kuris Saltinis;
e Nuomoniy apklausa;
e [vertinimas pagal tiesiogini statistini griZtamaji atsaka;
e Ziniasklaidos atsiliepimai;
e [vertinant padidéjusi supratima;
¢ Pasiekus troksStamy rezultaty.
Siame tyrime, kurio tikslas - istirti, kiek sékmingai Lietuvoje taikytos vieSosios diplomatijos

priemonegs atliktas tyrimas, kurio uzdaviniai:

* Public Diplomacy.Org, the Web site for developments on U.S. public diplomacy. Prieiga per Interneta:
<http://www.publicdiplomacy.org/14.htm>

I WANG, i$nasa 45

%2 JEFKINS, i$nasa 15, p. 124-127
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1) Istirti, koks buvo Lietuvos vardo minéjimo jvykiy kontekstas,

2) ISanalizuoti, kaip pavyko pagarsinti Lietuvos varda uzsienio publikai per

ziniasklaida,

3) Nustatyti LR Prezidento institucijos taikytas vieSosios diplomatijos priemones.

Pasirinkti tyrimo metodai: kiekybiné ir kokybiné turinio analizé, eksperty interviu. Juy

pagristumas nurodomas toliau Siame poskyryje.

Pirmajame tyrimo etape taikyti kokybiniai ir kiekybiniai tyrimo metodai. Siekiant istirti,

kaip sékmingai buvo panaudotos LR Prezidento vieSosios diplomatijos priemonés atlikta

ziniasklaidos priemoniy turinio analizé. Tam pasirinktos Sios Ziniasklaidos priemoniy grupés:

1) 2009 m. liepos 6 d. Sventéje dalyvavusiy valstybiy valdZios atstovy interneto svetaings;

2) Didziausiy pasaulio naujieny tarnyby internetinés svetaines,

3) Didziausio tirazo pasaulio laikras¢iy ir valstybiy, kuriy vadovai dalyvavo 2009 m. liepos 6

d. Sventéje, didziausiy laikra$¢iy internetiniai variantai.

Tyrimo imtis:

e visos Sventéje dalyvavusiy valstybiy valdzios atstovy interneto svetainiy angliSkyju

versiju ,,Pranesimy spaudai®, ,,Kalbos* ir ,,Ivykiai* arba ,,Dienotvarké* skiltys. Tirtos Sios oficialios

Lietuvoje vies¢jusiy valstybiy vadovy interneto svetainés:

1.

A S I N U S

T =
NN = O

http://kongehuset.dk/english/ (Danija)

http://www .kongehuset.no/english/vis.html (Norvegija)
http://www.royalcourt.se/royalcourt (Svedija)
http://english.forseti.is/ (Islandija)
http://www.president.lv/pk/content/ (Latvija)
http://www.president.pl/en/ (Lenkija)
http://www.president.gov.ua/en/ (Ukraina)
http://www.tpk.fi/public/ (Suomija)

http://www.vatican.va/ (Vatinkanas)

. http://www.valitsus.ee/ (Estija)

. http://www.government.ru/eng/ (Rusija)
. http://www.president.gov.ge/ (Gruzija)
13.

http://www kultura.by (Baltarusija)

e trijy didziausiy pasaulio naujieny tarnyby vieSai prieinamos interneto svetainés.

Nustatant didziausias naujieny tarnybas buvo pasitelkta internetinés paieskos sistema ,,google.lt*,

kurioje ivedus paieskos zodzius ,biggest (arba largest) news service® buvo tiriami Saltiniai

pateikiantys naujieny tarnyby reitingus, Saltiniai buvo lyginami ir, jei bent trijuose buvo teigiama,
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http://www.government.ru/eng/
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kad atitinkama naujieny tarnyba yra viena i§ didziausiy (angly kalba), ji buvo pasirenkama tyrimui.
Todél tirtos Sios didZiausiy naujieny tarnyby internetinés svetainés:

1. BBC

2. Reuters

3. Associated Press

e desimties didziausio tirazo pasaulio laikras¢iu internetiniy varianty angliskosios
versijos. Nustatant didziausio tirazo pasaulio laikraScius pasitelkti du Saltiniai — Laikras¢iy pasaulio
asociacijos interneto svetaing¢je publikuojamas 2005 m. 100 pasaulyje didziausio tirazo laikras¢iy
sarasas’ bei pasaulio Ziniasklaidos duomeny bazé internete ,,Mondo Newspapers“’*. Taciau
pastarasis Saltinis néra patikimas, nes jame nenurodyta, kokio laikotarpio saraso duomenys yra
pateikiami, o pirmajame pateikiami penkeriy mety senumo duomenys. Todel lyginant Siuos du
Saltinius, buvo atrinkti 25 didziausio tirazo laikrasé¢iai, kurie nurodomi abiejuose $altiniuose. Tac¢iau
tik Sesi 18 juy yra uz Azijos riby, nes net 10 didZiausiy pasaulio laikra$¢iy yra leidziami Japonijoje, 4
Kinijoje, 2 Indijoje ir 3 Piety Koré¢joje. Todél susidurta su kalbos supratimo problema. Tiriant Siy
leidiniy interneto svetaines, ieSkota juy versija angly kalba ir ju paieSkos galimybés angly kalba.
Todél atmetus leidinius, kuriuose Siy galimybiy néra liko Sie deSimt leidiniy:

1. The Times of India (Indija),

2. The Sun (DidZioji Britanija),

3. The People's Daily (Kinija),

4. The Daily Mail (Didzioji Britanija)

5. The Chosun Ilbo (Piety Kor¢ja),

6. The Joongang Ilbo (Piety Kor¢ja),

7. The Dong A Ilbo (Piety Kore¢ja),

8. The Wall Street Journal (Jungtinés Amerikos Valstijos),
9. The Hindu (Indija),

10. The USA Today (Jungtinés Amerikos Valstijos).

e visy valstybiy, kuriy vadovai dalyvavo 2009 m. liepos 6 d. Sventéje, tiraZo
laikraS¢iy internetinés versijos. DidZiausio tirazo laikraS¢iai nustatyti tokiu pat budu, kaip ir
didZiausios naujieny tarnybos, tik su paieSkos zodziais ,,biggest (arba largest) newspaper in <Salies
pavadinimas>“. Tirtos §ios svetaings:

1. http://jp.dk/ (Danija)
2. http://www.vg.no/ (Norvegija)
3. http://www.aftonbladet.se/ (Svedija)

% WAN — World’s 100 Largest Newspapers. Prieiga per Interneta: < http://www.wan-press.org/article2825.html>
™ The Top 100 Newspapers Worlwide, world s biggest newspapers by circulation. Prieiga per Interneta: <
http://www.mondonewspapers.com/circulation/worldtop100.htm1>
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http://vefmidlar.visir.is/VefBlod/?paper=tbl (Islandija)
http://www.diena.lv/lat/home (Latvija)
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6. http://wyborcza.pl/0,0.html (Lenkija)

7. http://www.pravda.com.ua/ (Ukraina)

8. http://www.hs.fi/ (Suomija)

9. http://www.repubblica.it/ (Italija — vietoj Vatikano)
10. http://www.postimees.ee/ (Estija)

11. http://www.kp.ru/ (Rusija)

12. http://www.civil.ge/eng/ (Gruzija)

13. http://www.zvyazda.minsk.by/ru/main/ (Baltarusija)

Kritika. Si tyrimo imtis pasirinkta siekiant istirti, tas Ziniasklaidos priemones, kuriy tirazas,
vadinasi ir sklaida visuomeng¢je, yra didziausia. Tai néra absoliuciai tikslinga, nes populiariausi
leidiniai pasizymi populiariuoju, masinei auditorijai priimtinu turiniu, kai Lietuvos vardo
tukstantmecio minéjimo Sventé, kurioje dalyvavo uzsienio Saliy valstybiy valdzios atstovai, turéjo
politinj atspalvi. Todél yra galimybé, kad leidiniai, ir ju skaitytojai, kuriems §i tematika aktuali,
nepateko { tyrimo imti.

Siekiant panaikinti $i tyrimo trikuma asmeniskai buvo susisiekta su LR Prezidentiira ir LR
Uzsienio reikaly ministerija ir paprasyta tyrimo tikslams suteikti galimybe susipazinti su Svent¢je
dalyvauti akredituoty uzsienio ziniasklaidos atstovuy saraSu, kuris leisty identifikuoti tirtinas
Ziniasklaidos priemones, bei pasidalinti ju turimos uzsienio $aliy Zziniasklaidos turinio analizés
duomenimis. Asmeniniuose praneSimuose, kurie buvo gauti i§ minétyjy institucijy teigta, kad:

e LR Prezidentiiroje $iuo metu dirba kitos prezidentés komanda, o minétasis ivykis ivyko
prie§ pat prezidenty kadencijos pasikeitima, todél | Tukstantmecio Sventg akredituoty
zurnalisty saraSo surasti nepavyko;

e D¢l prezidento kadencijos pasikeitimo LR Prezidentiros atstovas nurodé¢, kad
Tukstantmecio Sventés nuSvietimo uZsienio ziniasklaidoje turinio analizés naujoji
prezidentiiros komanda neatliko ir §iy duomeny néra.

e Uzsienio reikaly ministerijos atstovas informavo, kad nors archyvuose yra iSsaugoti
analizés rezultatai uz 2009 m. birZelio ir rugpjii¢io ménesius, taciau liepos ménesio tarp
ju néra, nes tuo metu atostogavo uz analizg atsakinga darbuotoja.

Tyrimo laikotarpis: 2009 m. birzelio 22 d. — 2009 m. liepos 20 d. Tai yra dvi savaités pries
Lietuvos vardo tikstantmecio min€jimo Sventg ir dvi savaités po jos.

Kiekybinés ir kokybinés Ziniasklaidos turinio analizés metodas pasiriktas todé¢l, kad tai
yra daZniausiai taikomas metodas tiriant vieSosios diplomatijos s¢kminguma. Kaip sako J.Wang ir

T.K.Chang ypac daug tokiuy tyrimy atlikta tiriant, kaip ziniasklaida nusvie€ia Jungtiniy Amerikos
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valstijy vieSosios diplomatijos pastangas’. Autoriai pabréZia, kad uZsienio jvykiy naujieny
nuSvietimas vietos ziniasklaidoje yra teoriSkai ir praktiskai reikSmingas, nes padeda nustatyti
naujienas, kurios yra jdomios”. Sio tyrimo atveju Ziniasklaidos priemoniy analizé turéty parodyti,
ar tarptautinei ziniasklaidai pasirodé idomus Lietuvos vardo tikstantmecio minéjimo {vykis,
kuriame dalyvavo ir uzsienio Saliy vadovai. Tam visy pirma analizuojamos istorinio ivykio, kaip
vieSosios diplomatijos priemonés galimybés, apzvelgiamas nagrinéto laikotarpio Lietuvos ir
pasaulio ivykiy kontekstas.

Siekiant apzvelgti ivykiuy konteksta, kuris yra pirmasis §io tyrimo uzdavinys, naudojamasi
ziniasklaidos turinio kokybinés analizés rezultatais, 1§ kuriy iSryskeéjo, kurie jvykiai buvo greta arba
uzgozé Lietuvos vardo tikstantmedio $ventés nuSvietima. Sios tyrimo dalies rezultaty analizé
pateikiame kitame darbo poskyryje.

Antrajame tyrimo etape taikytas kokybinis tyrimo metodas. Siekiant identifikuoti LR
Prezidento Valdo Adamkaus taikytas vieSosios diplomatijos priemones pasirinktas pusiau
struktirizuoto eksperty interviu metodas. Juo apklausti Lietuvos ekspertai veike V.Adamkaus
vieSosios diplomatijos srityje:

¢ buvusi LR Prezidento atstové spaudai Rita Grumadaité,

e buves LR Prezidento pataréjas Simonas Satiinas,

e buves LR Prezidento konsultantas, atsakingas uz rySius su ziniasklaida per 2009 m.
liepos 6 d. Sventg, Antanas Martusevicius.

Duomenys apdoroti turinio analizés metodu. Turinio analizéje, remiantis tyrimo tikslu,
i§skirtos kategorijos, pagal kurias nustatyti LR Prezidento vieSosios diplomatijos tikslai, priemonés
ir galimi rezultatai. Jie aprasyti kitame poskyryje prie tyrimy rezultaty analizes.

Kokybinis tyrimo metodas — eksperty interviu - pasirinktas siekiant palyginti Lietuvos
patirti su kity autoriy apraSytomis vieSosios diplomatijos patirtimis (1 skyrius) ir papildyti kity
autoriy apradytas Zinias. Sie motyvai politikos, sociologijos ir komunikacijos moksly tyrimams
naudoti eksperty interviu nurodomi ir knygoje ,,Interviewing Experts“”’, kuria sudaré Alexander
Bogner, Beate Litting ir Wolfgang Menz. Tai, kad eksperty interviu yra vertingi tiriant, sisteminant
ir papildant teorija paZymi ir Leon Van Audenhove savo darbe ,,Exper Interviews and Interview

«98

Techinques for Policy Analysis“®. Sis tyrimo metodas analizuojant LR Prezidento vie$osios

diplomatijos priemones vertingas ir dél to, kad ekspertai yra tiesioginiai informacijos Saltiniai,

” WANG, i$naga 45, p. 14

% WANG, i$naga 45p. 14

’” BOGNER, Alexander [et al.]. Interviewing eksperts. Prieiga per Interneta:
<http://www.palgrave.com/products/title.aspx?pid=312459>

% AUDENHOVE, Van L. Expert Interview and Interview Techniques for Policy Analysis. Prieiga per interneta
<http://www.ies.be/files/060313%20Interviews VanAudenhove.pdf>
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pasitelkus juy Zinias ir patirt] iSrySkinami pagrindiniai prezidento vieSosios diplomatijos tikslai ir
priemongs, tikétini to, kaip veikia LR Prezidento vieSosios diplomatijos priemonés, rezultatai.

Kritika. Eksperty interviu metodas mokslininky yra kritikuojamas del to, kad eksperty
atsakymai néra objektyvis ir dé¢l to, kad pats tyrimo metodas néra grieztai standartizuotas ir dél to
kyla tiek tyréjo, tiek eksperto subjektyvumo galimybé®.

Atliekant §i tyrimo etapa buvo susidurta su $iais kritiky nurodytais tyrimo metodo trikumais
dél pasirinkty eksperty. Jie visi dirbo LR Prezidento V. Adamkaus aplinkoje ir buvo atsakingi uz jo
viesaja diplomatija. Be to, jie visi yra komunikacijos specialistai, todél ir ju atsakymai gali biiti
tendencingi pritaikant juos prie galiojanciy vertybiy. Vis d¢lto, Sis tyrimo etapas buvo naudingas

i§skiriant pagrindinius LR Prezidento vieSosios diplomatijos siekinius ir priemones.

2.2. Tyrimo rezultatai

Siame poskyryje pateikiami rezultatai, gauti siekiant atsakyti i klausimus, koks buvo Lietuvos
vardo minéjimo ivykiy kontekstas, kokiy tiksly turéjo LR Prezidento institucija taikydama viesaja

diplomatija, kokias vieSosios diplomatijos priemones taike ir kokiy rezultaty jai pavyko pasiekti.

2.2.1. Istorinio ivykio sukakties reikSme

Lietuvai 2009 metai buvo kupini ivykiy: Vilniui vieneriems metams buvo suteiktas Europos
kulttros sostinés titulas, ji min¢jo savo vardo pirmojo pamingjimo tiikstan¢io mety sukakti, kurios
mingjimo diena sutapo su Dainy Svente, Valdovy rimy atidarymu, Karaliaus Mindaugo kartinavimo
diena. Populiarieji leidiniai, politikai, renginiy organizatoriai, pabrézdavo, jog Sie metai — ypatinga
proga ir galimybé Saliai tapti garsesnei. O 1 Lietuva atvyke uZsienio Saliy vadovai 1§ pirmo jsptidzio
patvirtino tikéjima, kad Lietuva — svarbi Salis, su kuria rySiy nori turéti Europos Salys. Naturalu ir
tai, kad musy Salies gyventojams Salies vardo paminéjimo jubiliejus kelia tautinj pasididZiavima ir
vilti, kad §is renginys svarbus ne tik pa¢ios Lietuvos, bet ir Europos istorijos kontekste. Siame
poskyryje pasiremiant Lietuvos istorijos autoritetais, nagriné¢jama istorinio (vykio reikSme i Salies

ir uzsienio Saliy perspektyvos.

% BOGNER, i$nasa 93
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2.2.1.1. Pirmojo Lietuvos vardo pamingjimo svarba Lietuvos istorijoje

Komunikacijos krypties darbe vertinga priminti Lietuvos vardo pirmojo paminéjimo
aplinkybes. Alfredo Bumblausko knygoje ,,Senovés Lietuvos istorija 1009-1795 rasoma: ,,XI a. pr.
vokieciy rasto Saltinyje — Kvedlinburgo analuose yra toks jrasas: ,,1009 metais Sventasis Brunonas,
[...] Rusijos ir Lietuvos pasienyje pagoniy trenktas i galva, su 18 saviskiy kovo 9 diena nukeliavo {
dangy“. Siame sakinyje pirma karta paminétas Lietuvos vardas. [gyti varda labai reik§minga'.

Tai, kad Sis Lietuvos vardo jgijimas labai reikSmingas patvirtina ir kitas zinomas Lietuvos
istorikas Edvardas Gudavicius. Jis pirmaji Lietuvos vardo pamingjima Kvedlinburgo analuose laiko
ne tik svarbiu, bet ir lemtingu, nes §i ivyki nagrinéja knygos ,,Lietuvos européjimo keliais* skyriuje
,Lemtingi Lietuvos istorijos ivykiai“. Vis délto, jau ¢ia pat, nagrinédamas S$io pamingjimo reikSme
istoriniame kontekste E. Gudavi¢ius raso: ,,Kvedlinburgo analai yra pirmasis zinomas Saltinis,
paminégjes Lietuva. Tadiau tai ir vienintelis originalus autentiskas 3altinis, nustates Sv. Brunono
(Bonifaco) mirtj Lietuvoje. Kiti Saltiniai §j ivyki lokalizuoja Priisijoje. Tod¢l vokieciy istoriografija
tradiciskai sieja Brunono misija su priisy ir jotvingiy krastu. <...> Pasaulio istoriografijoje ir toliau
Sis vykis siejamas su Prisija'”'“. Vadinasi, E.Gudavit¢iaus minimuose pasaulio kratuose is
Lietuvos vardo paminéjimas net nebiitinai yra susijgs su vieno i§ krik§¢ioniy misionieriaus zatimi.

Verta atsizvelgti ir { tai, kad E.Gudavicius Lietuva priskiria centrinei ir Ryty Europai, kuria
Viduramziy kontekste vadino Naujaja Europa. Tai yra ta Europa, kuri tik tapo krik$c¢ioniskaja,
tvedingjo feodaling santvarka, ¢jo europ¢jimo keliu. Lietuva, kaip ir kitos Sio regiono Salys, pasak
E.Gudaviciaus, buvo veikiama Europos branduolio, kuris padar¢ jtaka Naujosios Europos kultiirinei
raidai. ,,Naujoji Europa perémé i§ Vakary Europos liturging rastija, akty diplomatika ir laiko
skai¢iavima. Joje susiklosté katedry ir vienuolyny struktiiros, atsirado miesty mokyklos, atnesusios
kur kas praktiSkesnius Svietimo igiidzius. Bet Vakaruose visa tai vyko placiai ir intensyviai, o
Naujojoje Europoje buvo tik pavirSutiniSkai kartojama. <...>. Taciau visos §ios vertybés ja vis délto
pasieké'®?.«. Vis délto, net ir §iame, Naujosios Europos kaip tik besivejanciosios pasaulio dalies,
kontekste Lietuva, galima sakyti, buvo periferija: ,,...véliausiai prie Naujosios Europos pritapusi
Lietuva...'%«.

Todéel verta pabrézti, kad praeitis néra reikSminga savaime. PraeiCiai reikSmeés teikiama tiek,

kiek tai atitinka dabarties interesus ir poreikius, kiek to reikalauja politiniai, ekonominiai,

" BUMBLAUSKAS, Alfredas. Senosios Lietuvos istorija, 1009-1795. Vilnius, 2005, p. 12

""" GUDAVICIUS, Edvardas. Lietuvos européjimo keliais : istorinés studijos. Vilnius, 2002, p. 283
2 GUUDAVICIUS, i$naga 101. 27

' GUDAVICIUS, i$naga 101p. 25
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socialiniai, kultiiriniai procesai. Valstybés ir visuomenés gyvuoja iStisas Zzmonijos kartas. Valstybiuy,
visuomeniy, bendruomeniy ar kity Zmoniy susivienijimy raida yra ilgalaiké, todél, kad suprasti kaip
visa veikia, kinta, tobuléja, nyksta reikia istorijos konteksto — ilgalaikés perspektyvos pamatant
désningumus, principus. Dabar ieSkoma to, kas yra svarbu dabar¢iai, kas reikalinga esamu politiniy,
ekonominiy ir kt. procesy raidai. Praeityje ieSkoma duomenuy, kuriuos galima biity panaudoti
dabar¢iai ir ateiCiai.

Taip yra ir su istoriniu faktu, kad prie§ tukstanti mety Lietuvos vardas buvo paminétas
Kvedlinburgo analuose ar su Mindaugo kartinavimo data. Nagrin€jant istorijos mokslo — istorikos —
Saltinius, teigtina, kad istoriniai faktai néra savaime svarbs. Siandien, kai datos nustatytos 99,99
proc. tikslumu, pasaulio gyvenimo Sios datos neveikia nei tiesiogiai, nei dvasiskai.

Pasak zymaus Siuolaikinio vokieciy istoriko ir istoriografijos teoretiko Jorno Ruseno, istorijos

datos atrastos su specialiu tikslu'**

. Minétosios Lietuvos istorijos datos yra Lietuvos valstybingumo
simboliai. Jos yra priemon¢ pirmiausia sau, o po to visam pasauliui (pradedant nuo artimiausiy
kaimyny) skleisti informacija apie Lietuva kaip geografinj, politini vieneta, turinti istorijq ir ateities
vizijas. Ir nors istorijos Saltiniuose matyti, kad Lietuva yra periferija, istorijos fakty ir daty
atskleidimas suteikia galimybg pasitelkiant jvairias priemones teigti, kad Lietuva, nors ir yra
Europos civilizacijos paribys, taciau turi paribio misija, kuri igyvendinta tiek praeityje, tiek
Siandien, kuri yra reikalinga ne tik paciai Lietuvai, bet ir Europai ar net pasauliui. Istorijos faktai
irodo, kad Lietuva turi atskira ir unikaly vaidmenj tarp kity tauty savo regione ir kontinente, tod¢l ji
reikalinga ir dabartiniame Europos gyvenime.

Kaip teigia J.Rusenas, §iai informacijai, kuria valstybés teikia savo ir uzsienio publikai, yra
parenkami atitinkami praeities faktai, kurie jas paremia, kurie teikia tvirta argumentacija, kad §i
perteikti siekiama informacija apie jos varda, Salies vertybes yra pagrista'”. Tai padaro istorikai
atsizvelgdami { esamo meto politinius ir visuomeninius poreikius. Lietuvoje tai yra padarg ir minéti
E. Gudavi¢ius, A. Bumblauskas, valstybinés institucijos (pavyzdZiui, Prezidentiira) kartu su
istorikais svarsto kaip transliuoti §ias Zinias. Sios transliuojamos informacijos, kitaip Zinuéiu, ir jas
remianciy fakty skleidimo strategija konstruojama is$ atsirinkty naudingy daty, renginiy, ceremonijy,
aukSty pareigliny, aukSty uZsienio sve€iy. T.y. sumodeliuojamas pagristas laikas kada, kas tokie
(kokie zinomi zmonés), kokiu biidu (kokiam renginyje, kokioje ceremonijoje) iStransliuoja tikslines
zinutes tikslinei auditorijai (vietos, regiono, Europos, pasaulio). Paskutiniame etape jgyvendinamas
zinu¢iy transliavimas. Egzistuoja atgalinis rySys, t.y. istorikai mato poreiki (tiksliau institucijos
informuoja apie rezultatus), mato kokios Zzinutés priimamos sékmingai, kokios nepasiekia

auditorijos, kokios pasiteisina ir kaip jas reikia tobulinti. Atitinkamai Zinutés yra tobulinamos,

104 RUSEN, Jorn. Istorika: istorikos darby rinktiné. Vilnius, 2007, p. 124
' RUSEN, i3nasa 104, p. 54
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ieSkoma nauju reikiamy fakty ir rengiamos reikiamos interpretacijos. Ir vél istorikai pasitlo
institucijoms nauja produkta, jos atitinkamai tobulina savo vieSaja diplomatija. Toks ciklas
nenustoja suktis. J.Rusenas tai vadina nacionalinés valstybés mito konstravimu'®. Istorikoje toks
ciklas vadinamas istorijos mokslo aktualumu esamoms politinéms, visuomeninéms reikméms.
Mokslininkai tokj cikliSkuma vadina istorine samone ir jos formavimu.

Siame darbe istoriniy fakty i$kélimas ir panaudojimas vadintinas istorinés praeities ar
atminties resurso panaudojimu vieSosios diplomatijos reikméms. Lietuvos pamingjimas
Kvedlinburgo analuose 1009 metais ir liepos 6 diena reikSmingas tiek, kiek istorikams sékmingai
pavyko atrinkti faktus ir juos suinterpretavus suformuluoti zinutes, ir kiek prezidentiirai pavyko

s¢kmingai $ias zinutes iStransliuoti per savo organizuotus renginius.

2.2.1.2. Lietuvos vardo tukstantmec¢io min¢jimo aktualumas tarptautiniame kontekste

Kiek vienas ar kitas {vykis yra aktualus ir svarbus — subjektyvi samprata. Svarbiausi yra tie
tvykiai, kurie paveikia didziosios visuomenés dalies kasdieni gyvenima. O kiekvienos atskiros
valstybés jvykiai yra aktualiausi tiems zmonéms, kurie veikia toje pacioje erdvéje. Todél ivykiy
svarbumas matuojamas vadinamuoju ,,min¢iy-kilometry désniu®. Pasak Ziniasklaidos tyréjo Zyginto
Peciulio pagal geografini artimumo kriterijy, skaitytojui idomiausia tik tai, kas vyksta netoliese.
»Svetur domina tik ypac¢ svarbiis (didingi ar tragiski) ivykiai. >...< Kuo toliau nuo miisy, tuo ivykio
mastas turi buti didesnis (autoavarijos, kuriose daug auky, 1éktuvy katastrofos, ikaity dramos, zemés

drebéjimai, stichinés nelaimés)'”’

. Tai reiskia, kad egzistuoja ir kiti kriterijai, kuriais vadovaujasi
ziniasklaidos atstovai atrinkdami uZsienio jvykius publikacijoms. Svedijoje atlikto tarptautiniy
naujieny tyrimo autoriai be artumo Kkriterijjaus iSskiria dar du atrankos kriterijus: svarba,
dramatiskuma'®®. Lietuvos vardo tikstantme¢io minéjimas — ne dramatiskas jvykis, nes kaip rasyta
1 skyriuje jis yra priskirtinas prie ,,pseudo-ivykiy®, kurie patys savaime yra valstybiy pastangos
veikti kity Saliy publika. Todél Siame tyrime svarbiau apZvelgti Lietuvos vardo tukstantmecio

ming¢jimo svarbuma, kuris gristinas §io ivykio kontekstu.

Kontekstui nustatyti pasitelkta Ziniasklaidos priemoniy turinio analizé, kurios metodas

apraSytas 2.1. Sio darbo dalyje.

' RUSEN, ignasa 105, p. 57

1 Peciulis, Zygintas. Televizijos zurnalistika : naujieny rinkimas, rasymas, redagavimas, interviu technika, reportazas,
kaip kalbéti per TV . Vilnius, 2002, p. 17.

1% Micevigitite, Jaraté. Tarptautinés naujienos ir laisvalaikio kultira. 1§ Informacijos mokslai. 2003, 25. p. 67
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IStyrus uzsienio Ziniasklaidos priemones, nustatyta, kad tuo metu, kai Lietuvoje buvo
Svenciamas Lietuvos vardo tukstantmetis Lietuvos vardas minétas ir naujienose, kurios susijusios
su:

e Naujos LR Prezidentés Dalios Grybauskaités inauguracija,

e LR Prezidento Valdo Adamkaus vizitu Gruzijos sostin¢je Tbilisyje,

e Dainy Svente,

e BEuropos saugumo ir bendradarbiavimo asambléjoje priimta rezoliucija, kuria patvirtinta,
kad Soviety sajunga yra tiek pat kalta kaip nacistiné Vokietija per Antraji pasaulinj kara,

e Nepilnameciy apsaugos istatymu, kuriame numatyta, kad visuomenés informacijos
priemonése informacija apie homoseksualuma turi biti ribojama,

e Sporto praneSimuose.

Taip pat nustatytas, kad 2009 m. liepos 6 d. pasaulio ziniasklaida aktyviausiai nusvieté jvykius

susijusius su:
e JAV lyderio Baracko Obamos vizitu i Rusija,
e Keturiy NATO kariy ziitimi Afganistane,
e Buvusio JAV gynybos sekretoriaus R.McNamaros mirtj,
e 140-ties zmoniy ziit] per neramumus Kinijos Sindziango sostingje.

Lietuvos sukakties Sventés reikSmei kitose Salyse tur¢jo ir tai, kiek svarbus toje Salyje buvo i
Lietuva atvykes jos valdzios atstovas. Tam nustatyti taip pat pasitelkta anksCiau aprasytoji
ziniasklaidos turinio analizé, t.y. valdzios atstovuy interneto svetainés, kuriose tirta, kokiuose
renginiuose jie dalyvavo panaSiu metu, kiek laiko skyré vizitui Lietuvoje. Taip pat paZymeéta,
kokios tam tikros $alies atstovo politinés galios.

[Sanalizavus rezultatus nustatyta:

Danija. Lietuvoje vies¢jusi Danijos Karalystés Karaliené¢ Margareta 11 nedalyvauja politikoje
ir nereiSkia jokios politinés nuomonés'?”. Kity vizity karalienés tinklalapyje artimu metu
nenurodoma'"”.

Norvegija. Lietuvoje vies¢jes Norvegijos Karalius Haroldas V formaliai yra valstybés galva,
bet jo pareigos yra reprezentacinés ir ceremoninés'''. Artimiausia veikla karaliskosios Norvegijos
Seimos tinklalapyje nurodyta rugpjtcio 8 d.

Svedija. Svedijos Karalius Karlas Gustavas XVI su karaliene Silvija atstovauja aliai, kurioje

galioja konstitucinés monarchijos santvarka. Todél karalius kaip Salies vadovas yra valstybés

' The Danish Monarchy. Prieiga per Interneta: <http://www.kongehuset.dk/publish.php?dogtag=k en fam oue>
"% Kongehuset. Prieiga per Interneta: <http://kongehuset.dk/aktuelt/presse/>
" The Monarchy Today. Prieiga per interneta: <http://www.kongehuset.no/c27258/seksjonstekst/vis.html?tid=27679>
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atstovas ir simbolis, 0 jo pareigos yra ceremoninés ir reprezentacinés' 2. Tatiau kartu su §ios alies
vadovais Lietuvoje vies¢jo ir Svedijos uZsienio reikaly ministras Carl Bildt. Karaligkosios $eimos
tinklalapyje nurodoma, kad be liepos 6 d. vizito Lietuvoje, karalius su karaliene liepos 2 d. ir liepos
12 d. tur¢jo priémima savo Salyje.

Islandija. Islandijos Prezidentas Olafuras Ragnaras Grimsonas pagal Salies konstitucija
perduoda vykdomosios valdzios galias vyriausybei. Prezidentas ir Parlamentas vykdo istatymuy
leidziamaja valdzia, t.y. prezidentas turi veto teisg, taCiau ji visiSkai neuzdraudzia istatymo
1sigaliojimo — paskelbus veto turi biiti surengtas referendumas. Jei prezidentas negali, jo galias visu
pirma vykdo Ministras Pirmininkas''?. Prezidento dienotvarké yra gana plaiai ir detaliai apragyta
jo oficialios interneto svetainés tinklalapyje: pries liepos 6 d. vizita Lietuvoje jis turéjo vizity ir
liepos 4 d., ir i8kart grizes 1§ Lietuvos liepos 7 d.

Latvija. Latvijos Prezidentas Valdis Zatleras vadovauja parlamentinei respublikai ir yra
labiau simbolinis valstybés vadovas, dazniausiai atsakingas uz uZzsienio politika. Nors prezidentas
formaliai yra vyriausiasis ginkluotyju pajégu vadas, atstovauja Latvija uzsienyje, skiria
ambasadorius ir kitus aukStus pareiglinus, Sios politinés galios yra suvarzytos premjero, kuris
politiSkai yra uz tai atsakingas. Taciau Latvijos prezidentas turi teisg sililyti parlamentui istatymus,
juos vetuoti, kviesti i referenduma dél tam tikro istatymo ir skirti premjeraf”. Prezidentas kity
veikly numatyty jo dienotvarkéje turéjo tik liepos 3 d. ir liepos 11 d.

Lenkija. Lenkijos Prezidentas Lechas Kacynskis buvo valstybés vadovas, auksciausias
Lenkijos atstovas tarptautin¢je arenoje, turéjo istatymy leidZziamaja valdzia, teisg¢ atleisti
Parlamenta'"”. Pries vizita Lietuvoje jis turéjo kita vizita liepos 3 d., o po vizito Lietuvoje — liepos 8
d.

Ukraina. Ukrainos Prezidentas Viktoras JuS¢enka tur¢jo galia uzkirsti kelig istatymy
leidziamosios, vykdomosios ir teisminés valdZiy veiksmams, kurie tiesiogiai ar netiesiogiai
pazeidzia pagrindines Ukrainos teises. Prezidentas tur¢jo teisg sustabdyti savivaldos institucijy
sprendimus ir veto teise Auks¢iausios rados priimamiems jstatymams''®. Jo dienotvarké buvo
Itempta: prie§ vizita Lietuvoje ir po jo, jis tur¢jo jau kita diena suplanuotus vizitus kitose Salyse.

Suomija. Suomijos prezident¢ Tarja Halonen vykdo Suomijos uZsienio politika

bendradarbiaudama su vyriausybe, priimdama sprendimus dél Suomijos santykiy su kitomis

"2 The Monarchy in Sweden. Prieiga per interneta: <

http://www.royalcourt.se/royalcourt/monarchy/themonarchyinsweden.4.396160511584257f2180005799.html>
' The Prezident of Iceland: < http://english.forseti.is/ThePresidentoflceland/>
" Latvijas Vasts prezidentq majas lapa. Prieiga per Interneta: <http://www.president.lv/pk/content/?cat_id=1088>
"> President of the Republic of Poland. Prieiga per interneta: < http://www.president.pl/en/president/presidency/>
" Presidential Authority — Official web-site of President of Ukraine.
<http://www.president.gov.ua/en/content/president.html>
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valstybémis ir veikdama tarptautinése organizacijose arba derybose''’. Ji turéjo viena vizita
uzsienyje diena pries vizita Lietuvoje.

Vatikanas. Popieziaus Benedikto XVI legatas, kardinoly kolegijos dekanas, kardinolas
AndZelas Sodano teokratinéje Vatikano valstybéje laikomas vienu i§ svarbiausiu Popieziaus
Benedikto XVI patikétiniy. Taciau nors jis tarnavo Vatikane dar kataliky baznyc¢iai vadovaujant
Jonui Pauliui II, jo reikSmé yra mazesné nei popieziaus — uzsienyje jis atlieka tik reprezentacines
funkcijas''®. Po ir prie§ vizita Lietuvoje $ventikas kity vizity neturéjo.

Estija. Estijos Ministras Pirmininkas Andrus Ansipas néra valstybés vadovas - juo Estijoje
yra prezidentas Toomas Hnedrikas Ilves. TaCiau nors Estija yra parlamentiné¢ respublika, jos
Vyriausybés veiklai vadovauja ministras pirmininkas, kuris yra tikrasis politinis valstybés vadovas.
Jis gali turéti jtakos visiems svarbiems nacionaliniams klausimams, tafiau galutini Zodi priima
Riigikogu (Parlamentas) kaip teises akty leidimo galia turinti valdzia'". Ministras pirmininkas prie§
vizita Lietuvoje turéjo numatyta vieng vizita liepos 1 d., o po Sventés Lietuvoje buvo suplanuotas
renginys liepos 9 d.

Rusija. Rusijos kultiiros ministras Aleksandra Avdejevas yra atsakingas uz kultiiros politikos

vykdyma'*°

. Po vizito Lietuvoje jis kita diena jau dalyvavo renginyje kitoje Salyje. Lietuvoje
ministras vie$éjo dvi dienas.

Gruzija. Gruzijos Prezidentas Michailas Sakasvilis yra valstybés vadovas ir vykdomosios
valdzios galva. Jis vadovauja vidaus ir uzsienio politikai, uztikrina vienybg ir teritorini Salies
auksciausias Gruzijos uzsienio santykiy atstovas'*'. Gruzijos prezidentas liepos 8 d. jau dalyvavo
kitame renginyje Gruzijoje.

Baltarusija. Baltarusijos kultiiros ministras Pavelas LatusSko atstovauja vykdomajai Salies
valdZiai — ministry kabinetui ir yra atsakingas uZ kulttiros politikos vykdyma. Taciau Salyje, kuri yra
prezidentiné respublika valstybés valdymo funkcijos padalytos tarp Auks$c¢iausios Tarybos ir
prezidento, kuris renkamas kas 5 m. ir yra valstybés vadovas'*. Zinios apie kitus ministro vizitus

tuo laiku rasti nepavyko. Ministras Lietuvoje vie§éjo dvi dienas'>.

" The President of the Republic of Finland: Position and Duties.
<http://www.presidentti.fi/public/default.aspx?nodeid=4 1436 &contentlan=2 &culture=en-US>

"8 Statements of the Secretary of State: <http://www.vatican.va/roman_curia/secretariat_state/index_sodano_en.htm>

"9 Estonian Government. < http://www.valitsus.ee/?id=1504>

"2 Munucmepcmee kynomypur Poccuiickoti @edepayuu. < http://www.mkrf ru/ministry/>

2! President of Georgia. < http://www.president.gov.ge/?1=E&m=1>

"2 Munucmepcmeo kynomypul Pecnyénuxu Benapycs. < http://www.kultura.by/>

'3 Hoeocmu: < http://www.kultura.by/rus/news/~group__mll=l~page mll=7~news ml1=338>
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Taip pat verta pazyméti, kad nusvieCiant uzsienio naujienas démesys pirmiausia kreipiamas {
galingiausias pasaulio valstybes, kurios turi poveiki kitoms 3alis'**. Tarp ju yra Kanada, Pranciizija,
Vokietija, Italija, Japonija, Rusija, Didzioji Britanija ir Jungtinés Amerikos Valstijos (G8).

Svarbus ir tas faktas, kad ziniasklaidos dienotvarkéje pirmiausia démesys kreipiamas i
neigiama atspalvi turin¢ia informacija: nusikaltimus, nelaimes, krizes'?’.

Atsakant i klausima, kiek svarbus buvo Lietuvos vardo tikstantmecio min¢jimas Lietuvos ir
uzsienio kontekste, darytina iSvada, kad Sis ivykis svarbus buvo Lietuvai tik kaip simboliné
galimybé pagarsinti savo Salies varda ir galimybé Lietuvos publikai pamatyti uzsienio Saliy
vadovus, pajusti ju solidaruma. Taciau uzsienio valstybiy kontekste Sis renginys nebuvo svarbus dél
to, kad 1 Sali atvyko ty valstybiy ir tie Saliy atstovai, kurie neturi didelés galios priimant politinius
sprendimus. Tod¢l atrenkant naujienas | savo dienotvarkg ziniasklaidos priemonéms svarbos

kriterijus netur¢jo biiti reikSmingas; kur kas reikSmingesnis yra artumo kriterijus.

2.2.2. Istorinio ivykio sukakties atgarsiai ziniasklaidoje

Siekiant atsakyti i1 klausima, kiek sékmingai buvo pasitelktos vieSosios diplomatijos
priemones siekiant populiarinti Lietuvos varda atliktas Zziniasklaidos priemoniy kokybinis ir
kiekybinis tyrimas, kuriuo iSnagrinéta, kaip Lietuvos vardo tiikstantmetis buvo nuSviestas Lietuvoje
vieS¢jusiy valstybiy vadovy interneto svetainése, didziausiy pasaulio naujieny agentiiry, didziausio
tirazo pasaulio laikrasCiuose bei Lietuvoje vieS¢jusiy valstybiy vadovy atstovaujamy Saliy
didZiausiuose laikra$c¢iuose.

Lietuvoje vieSéjusiy valstybiy vadovy interneto svetainés. IS tyrimo rezultaty matyti, kad
daugiausiai informacijos apie Lietuvos vardo Tukstantmet; buvo pateikta Ukrainos prezidento
Viktoro Jus€enkos interneto svetainéje (11 pran.). Antroje vietoje yra Lenkijos prezidento Lecho
Kacynskio interneto svetainé (7 pran.). Tre€ioje — Islandijos ir Suomijos prezidenty interneto
svetainés (po 6 pran.). Ketvirtoje — Svedijos karaliaus interneto svetain¢ (4 pran.). MaZiau
praneSimy rasta Estijos (3 pran.), Latvijos ir Baltarusijos (po 2 pran.), bei Vatikano ir Rusijos
valdZios atstovy internetinése svetainés. Jokia informacija nespausdinta Danijos, Norvegijos ir
Gruzijos Salies vadovy interneto svetainése.

Vaizdziai Sie duomenys pateikti 1 lenteléje.

12 Civil Society Studies. < http:/g8live.org/civilsociety>
' WANG, i$nasa 45, p. 12
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1 lentele. PraneSimy apie Lietuvos vardo Tikstantmecio Sventg skaiCius Lietuvoje vieSéjusiy

valstybiy vadovy interneto svetainése (vienetais)

Salis, kurios | Pamin¢jimas Renginyje PraneSimai Nuotraukos i§ | Viso
atstovas dienotvarkéje sakyta kalba spaudai apie renginio pranesimy
vieséjo renginj
Lietuvoje
Danija 0 0 0 0 0
Norvegija 1 0 0 0 0
Svedija 0 1 1 2 4
Islandija 1 1 (dviem k.) 1 (tik islanduy k.) | 3 6
Latvija 0 1 2 0 (yra video) 2
Lenkija 0 1 1 (tik lenky k.) 5(1- 7
angl.versijoje,
4 —lenk.
versijoje)
Ukraina 1 0 4 6 11
Suomija 1 (kartu su 1 2 3
vizitu { Estijq)
Vatikanas - 1 (popieziaus | - - 1
laiskas)
Estija 0 0 2 (1- 1 3
angl.versijoje, 1
— est. versijoje)
Rusija 1 0 0 (tik spaudos 0 1
apzvalgoje 2
straipsniai)
Gruzija 0 0 0 0 0
Baltarusija 0 0 2 0 2

Analizuojant rezultatus darytinos izvalgos:

IS Saliy kaimyniy Lietuvos vardo Tikstantmecio Sventé aktualiausia atrodé Lenkijos
prezidento institucijai, taCiau Estijos, ir ypa¢ Latvijos interneto svetainése mazas démesys Lietuvos
istoriniam {vykiui — netikétas. Juolab, kad Latvijos Prezidentas Lietuvoje saké kalba, Latvijos ir
Lietuvos valstybes sieja glaudiis rySiai. Tuo tarpu toliau nuo Lietuvos esanciy ir maziau rySiy su
Lietuva turin¢iy valstybiy, Islandijos ir Suomijos, vadovy interneto svetainése apie Lietuvos vardo
tukstantmetj yra kur kas daugiau informacijos.

Tad galima sakyti, kad net istorinés, politinés ir ekonominés Saliy bendrystés neparodo, kad
Salies kaimynés jvykiai yra aktualiis ju vadovu institucijai. Galima bity daryti prielaida, kad
Skandinavai kruopsciau apraSo savo vadovy veikla, taciau tokios prielaidos galimybé negalima, nes
kity Danijos ir Norvegijos vadovy interneto svetainése apie $i {vyki neuzsiminta. Vis délto, galima

prielaida, kad Danijos ir Norvegijos interneto svetainése apie tai nekalbama, nes $iy Saliy monarchy
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tokia veikla, kaip oficialiis daugiasaliai vizitai — ne butina fiksuoti. Tadiau Svedijos monarchijos
tinklalapyje apie Lietuvos Sventg yra praneSimy.

Todél ryskiy tendencijy, apie tai, kodél vieny Saliy vadovams gali biiti svarbus vizitas i kitoje
Salyje vykstancias iSkilmes, o kity Saliy vadovams maziau svarbus, nenustatyta. Taip pat Sis
désningumu nebuvimas gali biiti grindziamas tos Salies vadovo spaudos tarnybos darbu.

DidZiausiy pasaulio naujieny agentiiry interneto svetainés. IS tyrimo rezultaty matyti, kad
didziosios pasaulio tarnybos (BBC ir ,,Reuters®) Lietuvos vardo Tukstanmecio $ventg jtrauké i savo
dienotvarke. Placiausiai §i ivyki nusvieté ,,Reuters®, savo tinklalapyje publikavusi 11 nuotrauky is
18kilmiy su nuotrauky aprasymais. Taciau ,,Associated Press §j ivyki praleido, nors Lietuvos savo
dienotvarkéje per tiriamaji laikotarpi neignoravo (26 pranesimai (-toliau ,,pran.”): Lietuvos vardas
minétas 20 sporto {vykiy turnyrinése lentelése, 3 praneSimuose ekonomikos temomis ir 3
praneSimai skirti apraSyti Lietuvos naujienoms, priimant Nepilnameciy apsaugos istatyma, kuriuo
ribojama informacija apie homoseksualuma.

I$ Siy duomeny galima daryti prielaida, kad didziosios naujieny tarnybos rengini, skirta
garsinti Lietuvos varda nusvieté taip, kaip to ir galima buvo tikétis.

Didziausio tirazo pasaulio laikra$c¢iy interneto svetainés. Analizuojant didziausiy pasaulio
laikra$¢iy interneto svetaines nustatyta, kad tik Jungtiniy Amerikos Valstijy laikrasc¢io ,,Wall Street
Journal“ interneto svetainéje yra paminimas Lietuvos vardo Tukstantmetis. Kiti didziausi pasaulio
laikrasc¢iai apie §i ivyki nerasé. Tai gristina tuo, kad ,,Wall Street Journal“ turi savo leidima Europai,
bei tuo, kad tai yra Vakary krik§¢ioniskojo pasaulio leidinys, kuris yra artimesnis Lietuvai, nei kiti,
Azijoje esantys, ziniasklaidos lyderiai. Kita vertus Europoje leidziamuose DidZiosios Britanijos
laikraS¢iuose ,,Sun* ir ,,Daily Mail*“ apie Lietuvoje vykusia Svente praneSimy nebuvo. Vis délto,
tiriamuoju laikotarpiu Siuose leidiniuose minétas Lietuvos vardas: ,,Sun* (4 pran.) , ,,Daily Mail* (3
pran.). Kita vertus ir Kinijos Ziniasklaidos lyderis ,,People‘s Daily* Lietuvos varda paminéjo 8
praneSimuose. Jei ne §i iSimtis, biity galima teigti, kad Lietuvos vardo tukstantmecio minéjimas
aktualesnis ir svarbesnis Salims, kurios yra Vakary pasaulyje ir tai gristina, vadinamuoju ,,min¢iy-
kilometry* désniu. Be to, Lietuvai ir yra svarbiau palaikyti rySius su artimesnémis Salimis, todeél
nuSvietimas pasaulio Ziniasklaidoje, vertintinas, kaip geras rezultatas. Galima teigti, kad pasaulio
zZiniasklaida Lietuvos vardo tiikstantmecio Svente, nuSvieté taip, kaip tikétasi.

Valstybiy, kuriy vadovai 2009 m. liepos 6 d. vieSéjo Lietuvoje, didZiausiy laikraSc¢iy
interneto svetainés. Nagrin¢jant valstybiu, kuriy vadovai lankési Lietuvoje 2009 m. liepos 6 d.,
didziausiy laikrasCiy interneto svetaines nustatyta, kad Siy Saliy ziniasklaidoje Lietuvos vardas
minétas dazniau nei didziuosiuose pasaulio laikrasciuose ir tai gristina tuo, kad Siy Saliy vadovai

lankési Lietuvoje, todeél Sis {vykis buvo susijes ir su jy Salimi.
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Placiausiai §i jvyki nusvieté Estijos laikrastis ,,Postimees* (3 pran. ir 1 nuotr.) bei Islandijos
laikrastis , Fréttabladid“ (3 pran.). Sventé Lietuvoje buvo aprasyta ir Norvegijos laikrastyje
»Verdens Gang™ (2 pran. ir 2 nuotr.), Lenkijos laikrastyje “Gazeta Wyborcza” (2 pran.) bei Gruzijos
internetiniame portale “Civil.ge”. Ivykis minétas ir Baltarusijoje (2 pran.), tafiau vienas
paminéjimas — kronikiné€je zinutéje, kitas publikacijoje, kurioje Lietuvos vardo ttkstantmetis tik -
kaip atspirtis publikacijai apie Sv.Brunono sasajas su Baltarusija. Po viena prane§ima Lietuvos
vardo tiikstantme&io tema savo tinklalapiuose paskelbé Latvijos, Svedijos, Ukrainos, Suomijos ir
Rusijos didieji laikrasciai. Visai apie ivyki neraSyta didziausiuose Danijos ir Italijos laikrasc¢iuose.

Analizuojant, praneSimy skaiCiy, kuriuose minimas Lietuvos vardas, nustatyta, kad
dazniausiai apie Lietuvos ivykius ras¢ Lenkijos laikrastis (29 pran.). Daugiausia Lietuvos vardas
minimas praneSimuose apie sporta, yra publikacija apie minétaji Nepilnameciy apsaugos istatyma.
Antroje vietoje — Estijos laikraStis (22 pran.). Lietuvos vardas dazniausiai minétas jo sporto
praneSimuose, yra publikacija apie prezidentés Dalios Grybauskaités inauguracija, direktyva, kuria
patvirtinta, kad stalinizmas prilyginamas nacizmui per Antraji pasaulini kara. Trecioje vietoje
nusviecCiant Lietuvos vardo tikstantmecio Sventeg yra Islandijos laikrastis (15 pran.), taciau tarp $io
laikras¢io publikuoty pranesSimy Lietuvos vardas daugiausiai minimas sporto rungtyniy turnyrinése
lentelése. Ketvirtoje vietoje — Suomijos laikrastis (10 pran.). Lietuvos vardas jame minétas
ekonominése zinutése, yra publikacijos apie Prezidentés inauguracija ir Nepilnameciuy apsaugos
istatyma. Penktoje vietoje pagal Lietuvos vardo paminéjimo skai¢iy savo publikacijose yra Svedijos
laikrastis (8 pran.), kuriame Lietuvos vardas be tiukstantmecio mingjimo, vartotas tik sporto
turnyrinése lentelése. Sestoje vietoje — Latvijos laikrastis (6 pran.), kuriame Lietuvos vardas
minimas ekonominés ir plitinés tematikos praneSimuose, be to, yra publikacija apie prezidentes
inauguracija. Septintoje vietoje - Baltarusijos laikrastis (6 pran.). Lietuvos vardas jame minétas
politinés ir kultlirinés tematikos praneSimuose. Astuntoje vietoje — Rusijos laikrastis (5 pran.). Kiti
jo praneSimai, kuriuose minimas Lietuvos vardas, susij¢ su politinémis ir ekonominémis temomis.
Devintoje vietoje — Danijos (4 pran.) ir Gruzijos (4 pran.). laikra$c¢iai. Danijos laikrastis nuSviete
Lietuvos naujosios prezidentés inauguracija, diskusijas deél Nepilnameciy apsaugos istatymo.
MaZiausiai praneSimy publikuota Norvegijos laikrastyje ,,Verdens Gang®“ (5 pran.), kuriame be
dviejuy praneSimy apie Lietuvoje vykusias iSkilmes yra informacija apie Lietuvos kurorta Palanga,
ekonomings ir sporto tematikos praneSimai. Lietuvos vardas nepaminétas né vienoje tirtojo
laikotarpio Italijos laikraSc¢io publikacijoje.

Vaizdziai Sie rezultatai pateikiami 1 priede “PraneSimy apie Lietuvos vardo Tukstantmecio
Sventg skaiCius didZiausiy pasaulio naujieny tarnyby, didZiausio tirazo pasaulio laikraS¢iuose bei
valstybiy, kuriy vadovai 2009 m. liepos 6 d. vies¢jo Lietuvoje, didziausiy laikra$¢iy interneto

svetainése (vienetais).
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Sie rezultatai patvirtina, kad daugiausiai apie Lietuvos ivykius ras¢ kaimyniniy Saliy
ziniasklaida, kita vertus, Latvijos pavyzdys, parodo, kad tai labiau priklauso nuo leidinio
dienotvarkés sudarymo ypatumuy, nei nuo ,,minc¢iy-kilometry* désnio. Aktyvus Skandinavijos Saliy
ziniasklaidos démesys Lietuvai paaiskintinas tuo, kad Siy Saliy ziniasklaida domisi savo Salies
vadovy veikla. Si teigini patvirtina ir rySys tarp to, kad Danijos karalienés tinklalapyje nebuvo
jokios informacijos apie Lietuvos vardo tukstantmeti ir to, kad Danijos laikraStis apie §i rengini
nieko neparasé. Kita vertus i§ kokybinés interneto svetainiy analizés pastebéta, kad gana aktyviai
ziniasklaida nusvieté ir naujosios Lietuvos prezidentés inauguracija — apie Si ivyki rasé ir Danijos
laikrastis. Tai leidzia teigti, jog uzsienio $aliy ziniasklaidai svarbiis ne tik tie renginiai, kurie yra
susij¢ su ju Salimis. Taip pat rysku, kad daugelis Ziniasklaidos priemoniy rasé¢ apie Nepilnameciy
apsaugos istatyma, kuriuo ribojama informacija apie homoseksualuma. Tai pagrindzia teigini, kad
ziniasklaida domina dramatiski, prieStaringi ivykiai, reiSkiniai.

Isanalizavus rezultatus teigtina, kad uZzsienio Ziniasklaida nusviecia ne tik kaimyniniy Saliy
ivykius, ja domina ir svarbiausi Lietuvos jvykiai, ypac jeigu jie yra ypac svarbis Lietuvos politikai
ir ateityje gali paliesti ty Saliy politini gyvenima. Be to, Ziniasklaida domisi prieStaringomis
temomis bei nuSviecia tuos ivykius, kurie susij¢ su ju Saliy vadovais. Todé¢l darytina iSvada, kad
Lietuvos vardo tukstantmecio mingjimas, kaip nei dramatiskas, nei politiskai aktualus ivykis, buvo

nusviestas taip, kaip to buvo galima tikétis.

2.2.3. LR Prezidento vykdyta vieSoji diplomatija

Kaip raSyta pirmajame Sio skyriaus poskyryje siekiant analizuoti, kokios vieSosios
diplomatijos priemonés taikytos LR prezidento institucijos atlikti trys kokybiniai eksperty interviu:
su buvusia LR Prezidento atstové spaudai Rita Grumadaite (toliau R.G.), buvusiu V. Adamkaus
uzsienio politikos grupés pataréju Simonu Satiinu (toliau S.S.) ir buvusiu LR Prezidento
konsultantu, atsakingu uz rySius su ziniasklaida per 2009 m. liepos 6 d. Svente, Antanu
Martuseviciumi.

Siekiant atsakyti 1 klausima, kokias vieSosios diplomatijos priemones taik¢é LR Prezidento
institucija, buvo sudarytas pusiau struktiiruotas klausimynas, kuris prie§ interviu buvo iSsiystas
ekspertams tam, kad jie galéty prisiminti prie§ 8 ménesius vykusi rengini, apmastyti atsakymus.
Eksperty interviu laikas: 2010 m. kovas — balandis. Interviu buvo iraSyti diktofonu, ju irasai pateikti

CD.
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Kokybiskai iSanalizavus interviu duomenis pagal ju tikslus iSskirti pagrindiniai tyrimo
aspektai: LR Prezidento vieSosios diplomatijos tikslai, priemonés, taikytos jiems pasiekti, bei
rezultatai, kuriy buvo tikétasi.

LR Prezidento vieSosios diplomatijos tikslai. Pirmiausia verta panagrinéti, kokie tikslai
kelti buvusio LR Prezidento institucijos viesojoje veikloje pasitelkiant Prezidenta, kaip institucija,
kuri turi didZiausius jgaliojimus uZsienio politikos srityje'*°.

Apklausus tris ekspertus, kurie dalyvavo ir formavo Prezidento rySius su uZsienio visuomene
18ryskéjo, kad naudojantis vieSosios diplomatijos priemonémis be papildomu strateginiy tiksly,
pagrindinis vis d¢lto, ir buvo Salies vardo garsinimas per Prezidento asmenybg:,, Kokie tikslai buvo
keliami LR Prezidento institucijai reprezentuojant Sali? — ,,Platinti, vieSinti ir skleisti informacija
apie prezidento veikla“. ,,Parodyti Lietuva patrauklia pasauliui, patraukti démesi®, ,Lietuva yra
maza, bet turinti kuo pasigirti, ,,Pristatyti savo kultiira, savo $ali, parodyti tarpusavio rysi, parodyti
kazka grazaus, Silto*, ,,Kuo geriau parodyti Lietuva ir pristatyti“ (R.G.).

Garsinant Salies varda buvo stengiamasi kurti gera jos ivaizdi, iSrySkinant geruosius Lietuvos
bruozus: ,,Kad nebuty imperatoriaus ar kity apsilankymas savitikslis valstybés vadovams
pasidziaugti, o kad tai buty galimyb¢, kaip imanoma labiau parodyti apie Lietuva graziy vaizdy,
gery jspudziu®. (S.S.)

IS pastarojo pavyzdzio iSryskéja tai, kad visos vieSosios diplomatijos priemonés buvo
taikomos tikslingai siekiant garsinti Salies varda, demonstruoti jos vertybes. Per jvairias vieSosios
diplomatijos priemones, kurios ivardintos toliau Siame skyriuje siekta konkretesniy tiksly, tokiy
kaip istorijos fiksavimas, jos tradicijuy (ir religiniy) demonstravimas, siekis, megzti asmeninius
rySius su kity Saliy vadovais: ,,Tai yra istorija, tai yra archyvas, per knyga siekéme pristatyti
Prezidento Valdo Adamkaus misija®, , Lietuvos — kaip jaunos ambicingos ES ir NATO narés
pristatymas®, ,,MiSios yra tiesiog didelé Svente, tradicija“, ,,Liepos 6-tosios tikslas buvo pristatyti
Lietuva, priminti pasauliui apie tokia valstybg” (R.G.). Kito eksperto pavyzdziai: ,,Tikslas buvo
paskleisti Zinig apie Lietuva, Lietuvos politika, pasakyti tam tikras Zinais apie miisy mastyma, apie
tam tikras pasaulio problemas, ES problemas“ (S.S.). Kito eksperto pavyzdys: ,,Kaip tikslas buvo
parodyti visy pirma kaimynams, antra Europai ir treia, pasauliui kaip tai jmanoma, kad yra tokia
Salis Lietuva, kad Siemet ji mini labai svarbig data — tiikstanti mety, parodyti savo tradicija, kad
tebeturime savo kalba ir visus kitus dalykus® (A.M.).

Taip pat buvo siekta ir strateginiy tiksly: ,,parodyti, kad Lietuva yra kaip politinis zaid¢jas,
kaip tarptautinés arenos veik¢jas®, ,Investiciju pritraukti, skatinti turizma, verslo bendravima*

(R.G.).

1% Lietuvos Respublikos Prezidentas. <http://www.adamkus.lt/It/prezidento_veikla/prezidento_funkcijos.html>
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S.Satiinas apibendrindamas Prezidento vieSosios diplomatijos tikslus saké: ,,Mes stengémés
skleisti toki jausma apie $ali, kad Lietuva yra nekonfliktiska vieta, saugi atvykti, diskutuoti; ten yra
daug jauny, protingy zmoniy, ten yra daug profesoriy, gery universitety. Bandéme parodyti tas
gerasias puses d¢l ko Lietuva yra patraukli bet kuriam mastan¢iam, smalsiam Zmogui®.

Taigi vienas i§ pagrindiniy Salies garsinimo tiksly — gero jausmo apie $alj kirimas. Sis geras
jausmas kurtas skelbiant Salies vertybes, kurias galima grupuoti i moralines, istorines ir
ekonomines: ,liberaliosios, demokratijos vertybémis — laisve, ivairove, padoraus gyvenimo
taisyklés, individualios, kiirybingos asmenybés galios®, ,,Apie tiikstantmetes tradicijas, o prie
Valdovy riimy apie istorinius saitus, apie dabartines Lietuvos aspiracijas®, ,,Kad ji tokia Salis —
ambicinga jauna, greitai iveikusi savo posovietini perioda, tapusi ES nare. Tai, ka padaré Lietuva
kitos Salys sugaiSdavo Simtmeciais“ (R.G.). Kito eksperto pavyzdziai: ,,I ta pavadinima bandéme
sudeti, kad Lietuva yra gyva per dainas, per visuomeng, per zmones — tukstanc¢iai jy susirinko — ir
per tam tikrus istorinius elementus, kaip Valdovy rimai, kurie buvo atstatyti. <...> Lietuva yra
jauna, bet demokratiska valstybé. Jauna besikeiCianti, ekonomiskai auganti, tiek, kiek leido iki
krizés tas laikotarpis. Kad Lietuva yra dinamiska ir tolerantiska valstybé. Stengémés pabrézti, kad
Lietuvoje gyvena ne viena etniné grupe®, ,,Tai demokratinés vertybés, ekonominio patrauklumo
elementai, na ir pilietinés visuomenés atributai®, ,,Stengémeés, kad asociacijos biity malonios su
Lietuvos vardu. <...> Bty visai malonu, kad taip galvoty apie Lietuva: kokia grazi Lietuvos gamta,
kokie geri keliai, kokie maloniis zmonés, gera kulinarija, {domils miesty senamiesCiai, geri
universitetai®. (S.S.)

Vertinga pabrézti, kad prezidento vieSosios diplomatijos siekiai buvo segmentuoti ir pagal
Saliy auditorija — jausmo apie Sali kiirimas buvo taikomas tolimesniems krastams, o Salims
kaimynéms arba partneréms — bandytos pasakyti konkre€ios ekonominés, politinés Zinios: ,,Vakary
Europos ir vakary visuomenei, stengémeés parodyti ta Lietuvos iSskirtinuma, kuris yra kitoks.
PavyzdZziui, Lietuvos muzika, kulinarija, gamta. Musy artimoje kaimynystéje tai néra labai svarbu,
pvz., Ukrainoje, Baltijos Salyse. Jiems mes bandéme pasakyti, konkreCias Zinias, pavyzdZziui
ekonomines, galbiit politines(S.S.).

Taciau Lietuvos vardo tukstantmecio iSkilmés buvo iSimtis — Lietuvos vertybés, kurios buvo
perteikiamos per §i renginj, nebuvo segmentuotos, nes Lietuvoje lankési ne vienos, o skirtingy Saliy
vadovai: ,,Kadangi buvo istorin¢ Sventé — Lietuva, tukstantmetis, tie ,,sloganai kaip ir aiskiis — ant
to ir dedame. O jeigu atvyksta vienos valstybés vadovas, bandome Zurnalistus sudominti tuo, kuo
biitent jie galéty susidomeéti ir jvardinti kaip riSamaji dviejy Saliy ry$i, kuris veliau galéty biti
plétojamas per versla, per kultlira, per Svietimo mainus. <..> Pavyzdziui, Olandai. Jie jau
pakankamai apie mus zino, todél, kad mes esame gana artimi kaimynai, tod¢l kad misy

ekonominiai rySiai yra labai tampris, ir tie Zurnalistai, kurie i§ ten atvaZiuoja — jiems tai néra
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kazkokia ,terra incognito, kaip yra japonams, kurie atvyko ir ne vienas saké¢, kad Talinas yra
Lietuvos sostine. Tod¢l stengiesi padaryti taip, kad jie to nebemaisyty* (A.M.).

Kitaip nei per dvisalius vizitus, kurie detaliau nagrinéjami pirmajame darbo skyriuje toks
ceremoninis Tikstantmecio Sventés renginys, pasak ekspertu, nebuvo strateginis. Jie visi saké, kad
tai buvo tik simboliné proga, kuria siekta tik populiarinti $alies varda: ,,Sita §venté yra simbolika
<...>. — Paaiskinkite, ka turite omenyje? — Ji nenesSa kazkokio politinio turinio zinutés <...>. Taip
tokiuose renginiuose egzistuoja iSskaiCiavimai, bet Sitoje vietoje, nemanau, kad kazkas apie tai
galvoja“ (A.M.). Kito eksperto pavyzdys: ,,I visus pri€mimus Zzmon¢s susirenka ne tam, kad pakelty
taur¢ vyno, o tam, kad turéty galimybe pabendrauti, pasikalbéti, susipazinti ir i§ tikryjy paminéti,
suvokti, kokia progai jie susirinko* (R.G.)

Visy eksperty nurodytuose tiksluose figiiravo zodziai ,,paskleisti, ,,platinti®, ,,paminéty®,
,»viesinti“. Visi Sie Zodziai pazymi, kad netiesioginis tikslas per vieSosios diplomatijos renginius (ir
Tukstantmecio Sventés) sudominti Ziniasklaida, kad ji ir populiarinty Salies varda. ,,Mes stengémés,
kad kiek imanoma labiau pagarsinti, paskleisti zinig apie tai, kodél Lietuva mini tikstantmeti, kas ta
Lietuva ir kur jinai“, ,,Mes stengémés tos dienos turini uzpildyti, kiek imanoma labiau®, ,,Mes
nor¢jome per tuos renginius,, kurie vyko Lietuvoje, leisti paciai ziniasklaidai atsirinkti, ka ji norés
parasyti. Musy tikslas buvo padaryti tuos renginius, sukviesti kaip imanoma daugiau vadovy ir
diplomatinémis priemonémis pasiekti, kad kiek imanoma daugiau ju dalyvauty®, ,,Vizity mety mes
visuomet bandydavome daryti tokius renginius ir tokius jo dalyvavimus renginiuose, kurie biity
matomi, kiek {manoma didesnei uZsienio auditorijai® (S.S.).

LR Prezidento vieSosios diplomatijos priemonés. Ziniasklaida $iame darbe jau jvardinta
kaip LR Prezidento vieSosios diplomatijos tikslas. Taciau ji yra ir pagrindiné vieSosios diplomatijos
priemon¢ siekiant uzsienio auditorijos démesio, todél ir renginiai, kurie buvo organizuojami
valstybés vadovo, buvo skirti ne tik strateginiams tikslams, bet patraukti visuomenés démesj per
Ziniasklaida: ,,Tokios ceremonijos yra orientuotos i ziniasklaida, { Zmones per Ziniasklaida™ (A.M.).
Kito eksperto pavyzdziai: ,,Mes stengémeés sudaryti galimybe, kad Lietuva, kaip imanoma labiau
bty nuSviesta biitent tos Salies Ziniasklaidos atstovy akimis®, ,,Kur vaziuodavo prezidentas misy
jau laukdavo susidomejg Zurnalistai“ (R.G.).

Tam prielaidas sudarydavo ir V.Adamkaus asmenybé¢, kuri, pasak R.Grumadaités pasizymejo
,begaliniu komunikabilumu®, kuris tiek Lietuvos, tiek uZsienio Saliy Zurnalistams suteikdavo
galimybg parengti interviu su Lietuvos prezidentu: ,,Adamkus buvo ir tebéra atviras Zmogus, tad
neblidavo jokiy problemuy ji pakalbinti. <..> Tai priklauso nuo begalinio prezidento
komunikabilumo®, ,,Prezidentas nesunkiai duodavo interviu ir Lietuvoje, ir uzsienyje* (R.B).

Tokie 18kilmingi renginiai kaip Lietuvos vardo tiikstantmecio Sventé buvo organizuojami taip,

kad buty sudarytos kuo palankesnés darbo salygos zurnalistams: jrengtas spaudos centras
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prezidentiiroje, suteikta galimybé | renginius netelpantiems Zurnalistams ceremonijas stebéti per
vaizdo priemones tiesioginés transliacijos metu, suorganizuotas autobusas nuvezgs Zurnalistus i§
miesto centra i Vingio parka, kuriame vyko Dainy Sventé, ziniasklaidos atstovams iteikti
informaciniai paketais, su statistine, vaizdine ir progine informacija apie Lietuva. Taip pat siekiant
skleisti zinais apie Lietuva per valstybiy vadovy vizitus biidavo sitloma ir uzsienio S$aliy
zurnalistams vykti aplankyti kity Lietuvos vietoviy: pavyzdziui, Kauna, Trakus.

Nagrin¢jant ziniasklaidos, kaip vieSosios diplomatijos priemonés ypatumus, svarbu pazymeéti,
kokioms Ziniasklaidos priemonéms LR Prezidento institucija teiké didesnes galimybes, pavyzdziui,
patekima | renginius, kuriuose ribota erdve, renkanti, kam duoti interviu: ,,agentiiros dydis ir jos
auditorijos skaicius®, ,,solidus, rimtas leidinys®, ,,nacionaliniai dienrasc¢iai* (A.M.). Lietuvos vardo
tukstantmecio Sventéje svarbu buvo ir tai, kad | renginj atvyko ne tik specializuotomis politinémis
temomis raSantys zurnalistai, bet ir gyvenimo biido Ziniasklaidos atstovai: ,,Cia gerai buvo tai, kad
atvyko tie Zurnalistai, kurie raSo Siek tiek platesnémis temomis nei tik politika* (A.M.).

Nors kaip minéta Sio darbo poskyryje ,,Tyrimo metodika®, nepavyko suzinoti tikslaus
Lietuvos vardo tiukstantmecio mingjime dalyvavusiy zurnalisty skaiCiaus, tafiau per interviu
A .Martusevicius pazymejo, kad juy buvo apie 150-200.

Detaliau panagringjus svarbiausios vieSosios diplomatijos priemonés — darbo su ziniasklaida —
ypatumus toliau pateikiami apibendrinti visy eksperty interviu rezultatai. LR Prezidento vykdytos
vieSosios diplomatijos priemonés sugrupuotos pagal 1 skyriuje R. B. Fortnerio pateikta vieSosios
diplomatijos priemoniy sarasa.

Knygy leidyba: R.Grumadaité per interviu pamingjo tik viena knyga: ,,Prezidento Valdo
Adamkaus misija, 2004-2009”, kurios sudarytojai Rita Grumadait¢ ir Antanas Martusevicius.
Taciau iesSkant literatiiros apie LR Prezidenta V.Adamky nustatytos 8 knygos per dvi V. Adamkaus
kadencijas

Filmy ir televizijos platinimas: R.Grumadaité¢ paminéjo viena filma, kurj sukiiré Lietuvos
televizija. Taciau i§ visy interviu iSryskejo, kad per prezidenta buvo platinami Lietuvos autoriy,
pavyzdziui, Ariino Matelio, filmai apie Lietuva. Tai pat, prezidentiiroje dirbo metrastininkai, kurie
nuotraukose fiksavo Prezidento veikla.

Meny kolektyvy arba teatry turai: V.Adamkus { vizitus vykdavo kartu su garsiais Lietuvos
muzikos atlikéjais, kuriy pasirodymai biidavo per vizity priémimus, skirti labiau elitinei, o ne
masinei publikai, nors buvo ir masinei publikai skirty renginiy, pavyzdziui, per Didziosios
Britanijos karalienés Elzbietos II vizita Lietuvoje buvo surengtas Lietuvos ir Didziosios Britanijos
atlikéju koncertas.

Meno parodos: Prezidentas dalyvaudavo parody atidarymuose tiek Lietuvoje, tiek uzsienyje,

jose lankydavosi.
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Prekybos mugése: Prezidentas dalyvaudavo paroduy atidarymuose tiek Lietuvoje, tiek
uzsienyje, jose lankydavosi.

Studenty mainy programy kiirimas: Si priemoné¢ V.Adamkaus veikloje nebuvo paminéta.

Salies intelektualy, politiky ar akademiky paskaity turai: Prezidentas, kaip vieSosios
diplomatijos priemones pasitelkdavo Zinomus Lietuvos asmenis, su kurias kartu vykdavo i uzsienio
Salis, pats kity Saliy auksStosiose mokyklose skaitydavo paskaitas.

»Pseudo — jvykiai“, kuriais siekiama patraukti Ziniasklaidos démesj. Spaudos
konferencijos: Sia priemone pasitelkiama buvo nedaznai — tik tais atvejais, kai konkretaus jvykio
klausimu, prezidento komentaro reikédavo daugeliui Ziniasklaidos priemoniy.

Auksciausio lygio vadovy susitikimai: jie buvo rengiami ir oficialdis, ir darbiniai;
lankydamasis uZsienio Salyse prezidentas kviesdavo kity $aliy vadovus, i Lietuva. Si priemoné
prezidento veikloje pasizyméjo galimybémis reprezentuoti Lietuvos vertybes per: Zinomus Zmones,
kurie vykdavo 1 susitikimus su prezidentu, uzsienio svefiams lankantis Lietuvoje; stengtasi, kad
renginiai vykty reprezentacinése vietose, kurias fiksuoty ziniasklaidos vaizdo ir foto kameros,
stengtasi, vizitus organzuoti derinant juos prie Kity renginiy, progy, pavyzdziui, Japonijos
imperatorius Lietuvoje lankési vykstant Sventei ,,Skamba, skamba kankliai* — tokiy biidu stengtasi,
kad uzsienio Ziniasklaida fiksuoty Lietuvos kultiirinj pavelda; labai svarbi vieSosios diplomatijos
priemoné — kalba. Tai tiesioginé galimybé uzmegzti rysi su uzsienio publika, pavyzdziui, Latvijos
prezidento pasisveikinimas lietuviskai su tokstanc¢iy lietuviy minia; vizituose reikSmés turéjo ir
oficialiis priémimai, vakarienés.

Tarptautiniy organizacijy susitikimai. LR Prezidentas dalyvaudavo tarptautiniy
organizacijy susitikimuose, forumuose, pats prisijungdavo prie konferencijy organizavimo.

[Sanalizavus kokybinius interviu ir kity autoriy darbus verta iSskirti ir dar viena vieSosios
diplomatijos priemong, kurios R.B.Fortneris atskirai nejvardijo — tai Kultiiriniy sasajy su kitomis
Salimis paieSka ir jy reprezentavimas.

LR Prezidento vykdytos vieSosios diplomatijos rezultatai. Kaip pabrézta pirmajame Sio
darbo skyriuje — svarbiausia vieSosios diplomatijos dalis yra renginiai, nes jie pasiZymi matomumu
ziniasklaidoje. Taciau vien biiti pastebétam ir nuSviestam Ziniasklaidos néra savaiminis tikslas,
todeél ir rezultatas néra vien Ziniasklaidos nuSvietimas.

Vis délto, vieSosios diplomatijos rezultatai sunkiai iSmatuojami, nes jiems jtakos daro ne tik
naudotos priemonés, bet ir aplinkinis kontekstas: sociokultiiriné, ekonominé Salies padétis
pasaulyje, valstybiy, { kurias orientuota vieSoji diplomatija, sociokultiirin¢ ir ekonominé padétis,
laikmetis, svarbiis to meto pasaulio ivykiai, publikos informacijos priémimo galimybés.

Sunkumus iSmatuoti Lietuvos vardo tikstantmecio Sventés rezultatus ir s€kminguma nurodé ir

kokybinio eksperty interviu respondentai: tai yra V.Adamkaus kaip LR Prezidento kadencijos
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pabaiga, statistiniy tyrimu problemos, kontekstas tiek Salies viduje, tiek iSor¢je: ,,Kiek pavyko
pasiekti, nezinau. Tai priklauso ne tik nuo Salies vadovo, nuo vieno jo. Tai priklauso nuo visos
Lietuvos, nuo misy visy, nuo visy politiky, reformy, ekonominiy reformy, skandaly ir ne
skandaly®, ,,Na, a§ manau, kad renginiai buvo vertingi, bet reikéty zitiréti konkrecius statistinius
skai¢ius, kokig auditorija pasiekdavo® (S.S.).

Kito eksperto pavyzdziai: ,,Kada ta publikacija iSeis niekas, net pats zurnalistas, nezino. Ir jau
niekas nebesugaudys kur kas ta medziaga skaito®, I: ,,Kokiy rezultaty pasiekta*? R: ,,Cia tik istorija
atsakys. Istorija arba statistika. Nezinau“ (A.M.). Kito eksperto pavyzdziai: ,,Miisu kadencija
baigési, tad nebedaréme analizés ir apibendrinimy® (R.G.).

Vis délto, ekspertai Lietuvos tiikstantmecio Sventg ivertino, kaip sékminga rengini, nes
Lietuvai buvo parodyta pagarba, kity valstybiy vadovy démesys. Taciau ekspertai nurodé
aplinkybes, kurios galéjo sumazinti renginio sékminguma. Pagrindinis aplinkybé - sumazgje
finansiniai iStekliai, ekonominé krizé Salyje: ,,pagal tai, kiek Lietuvoje tuo metu buvo karaliSky
Seimy ir prezidenty atstovy, tai buvo iSskirtinis renginys. Tai paliudijo démesi Lietuvai, jos
Zinomumui ir matomumui®, ,,tai, kaip buvo atsiliepta, kiek buvo sveciy, kokios buvo delegacijos,
tai liudija, kad Lietuva yra Salis, kuri yra vertinama ir pripazistama®, ,,Bet mes nekéeléme sau tokio
uzdavinio — tai buvo darbo pabaiga, o darbas buvo — deramai sutikti svecius, nors programa teko
koreguoti, nes prasidéjo ekonominis sunkmetis, ir ty léSy, kuriu buty reikéje, niekas ju tiek
netur¢jo” (R.G.). Kito respondento pavyzdziai: ,,Mums pavyko viskas taip, kaip mes buvome
suplanave — turéjome ir monarchus, ir kaimynus. Ir atstovaujama buvo paciu auk$¢iausiu lygiu.
<..> I8 principo sakau, buvo visi teigiami atsiliepimai. Labai graZiai nuskambe¢jo §i Svente®,
»duvaziavo visos Skandinavijos monarchai, suvaziavo Europos valstybiy vadovai. Tai ir yra efektas
— mus pagerb¢é miisy artimiausi® (A.M.). Kito respondento pavyzdys: ,,Pirmiausia parodéme savo
Zmoneéms, kiek daug uZsienio sveciy apsilanké auksty. <..> Lietuvai labai svarbu, kad nelikome
pamirsti regione rengdami $ia §vente” (S.S.).

Buvo nurodyta ir kita renginio s€kmingumo prieZastis — sutaupyti finansiniai iStekliai, jeigu
tie patys efektai biity siekiami kitomis priemonémis: ,,Mégstu sakyti, pabandykite nupirkti tuos 200
zurnalisty, atveZzti juos | Lietuva ir, kad jie padaryty straipsnius paskui, aprasyty Lietuva savo Salies
ziniasklaidoje, kad padaryty ,Reuters reportaza ir, kad tuos reportazus dar nupirkty Kkiti®,
»Pavyzdziui, kokia nauda dar 18 tokiy vizity: kai buvo i Lietuva atvykusi Olandijos karalien¢, po to
buvo susuktas dokumentinis filmas apie tas 2-3 dienas, kurias karaliené ¢ia praleido. Ir tas filmas
parodytas Olandijoje. Olandija yra keturiolikta pasaulyje ekonomika. <...> Tai yra neikainojami
dalykai. (A.M.)

Nors tyrimy tuo metu prezidentiira neatliko, taciau tai, kaip Ziniasklaida nuSvieté Lietuvos

vardo tiikstantmecio Svente vienas ekspertas vertino optimistiSkai: ,,NuSvietimas buvo daug
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didesnis palyginus su Japonijos imperatoriumi‘“ (A.M.). Respondentas toki vertinima argumentavo
asmeniniais pastebéjimais i§ pokalbiy su ziniasklaidos atstovais, i§ Zurnalisty gausos renginyje.

Kaip raSyta pirmame Sio darbo skyriuje J.B.Manheimas iSskyré¢ galimus vieSosios
diplomatijos renginiy rezultatus, kurie, remiantis eksperty interviu duomenimis, ir buvo pasiekti
pasitelkus 2009 m. liepos 6-tosios Svente: kelioné ir kvietimas yra pagarbos Zenklas, parodymas,
kad valstybés noriai biciuliaujasi su kita valstybe; vizitai gali griauti barjerus tarp Saliy kurdami
asmeninius ry$ius; vizitai gali suteikti galimybg komunikuoti pasauliui, ar konkreciai valstybei apie
interesy, vieningumo, draugiSkumo, nesutarimuy spendimo progresa; vizitai gali tarnauti kaip
technika, kuria viena Salis kreipiasi i kitos Salies pilieCius, kad ji bity matoma pozityviau.

IS J.B. Manheimo nurodyty rezultaty nepasiekti tik Sie tikslai: vizitai gali buti naudingi
derantis dél tokiy temuy, kaip prekyba, karyba, kultiiriniai mainai, Zzmogaus teisés; vizitai gali
salygoti galimybe paskolai, paskatinti pasirasyti sutarti, dél kurios valstybiy diplomatai der¢josi
daugeli mety. Taciau, tai ir nebuvo siekiami Sventés rezultatai. Kita vertus, $iy J.B.Manheimo

nurodomy rezultatai efektai yra ilgalaikiai, todél jie gali pasirodyti po ilgesnio laiko.

2.3. Tyrimo apibendrinimas

Lietuvos vardo tiikstantmetis Lietuvai buvo galimybé pagarsinti Salies varda per istorines
sasajas. Taciau pasaulyje $is Lietuvai svarbus jvykis nebuvo savaime svarbus. Tai pagrindzia ir tai,
kad i Lietuva neatvyko galingiausiy valstybiy vadovai. Tod¢l zZiniasklaida atrinkdama $i rengini
savo dienotvarke, nesivadovavo jvykio svarbos kriterijumi.

Atlikus kiekybing Lietuvoje vieS¢jusiy valstybiy interneto svetainiy analiz¢ nenustatyta
tendencijy, kuriomis remiantis buty galima teigti, kad vienos ar kitos Salies vadovui Sventeé
Lietuvoje buvo svarbi arba maZiau svarbi. Sio tyrimo rezultatai turi tik silpna rysi su tuo, kad jei
valstybés vadovo interneto svetainéje Sis jo vizitas nepaminétas, tai ir tos Salies didZiausio tirazo
leidinys Sio renginio nenusviete.

IS kiekybinés didZiausiy pasaulio naujieny tarnyby turinio analizés galima daryti prielaida,
kad didZiosios naujieny tarnybos renginj, skirta garsinti Lietuvos varda nu§vieté taip, kaip to ir
galima buvo tikétis, atsizvelgiant 1 ivykio svarba.

Kiekybine didZiausio tirazo pasaulio laikra$€iy interneto svetainiy analizé parodeé, kad
Lietuvos vardo tiikstantmecio miné¢jimas aktualesnis ir svarbesnis Salims, kurios yra Vakary
pasaulyje. Be to, LR Prezidento institucijos atstovai i savo Sali kvietg¢ Sios pasaulio dalies Saliu
vadovus, taip pat parodé, kad Lietuvai yra svarbiau palaikyti rySius su artimesnémis Salimis, todél
renginio nuSvietimo mastas pasaulio zZiniasklaidoje, vertintinas, kaip geras rezultatas ir pasaulyje

Lietuvos vardas nusviestas taip, kaip tikétasi.
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IStyrus valstybiy, kuriy vadovai lankési Lietuvoje 2009 m. liepos 6 d., didziausio tirazo
laikra$¢iy interneto svetaines nustatyta, kad juose Lietuvos vardas minétas dazniau nei
didZiuosiuose pasaulio laikras¢iuose. Sie rezultatai patvirtina, kad daugiausiai apie Lietuvos jvykius
ras¢ kaimyniniy Saliy Ziniasklaida, nors Latvijos pavyzdys parodo, kad pasirenkant, ar nusviesti
Lietuvoje vykusi renginj, labiau priklauso nuo leidinio dienotvarkés sudarymo ypatumy, nei nuo
»minc¢iy-kilometry* désnio. IS kokybinés interneto svetainiy analizés pastebéta, kad Ziniasklaida
nusvieté ir naujosios Lietuvos prezidentés Dalios Grybauskaité inauguracija, diskusijas dél naujojo
Lietuvos Nepilnameciy apsaugos istatymo, todél galima teigti, kad uzsienio Saliy ziniasklaidai
svarbiis ne tik tie renginiai, kurie susije su ju Salimi (Siuo atveju vadovo vizitu), bet ir politiSkai
svarbiis bei diskusijas keliantys uzsienio Saliy ivykiai. Todél darytina iSvada, kad Lietuvos vardo
tikstantmecio mingjimas, kaip nei dramatiskas, nei politiSkai aktualus ivykis, buvo nusviestas taip,
kaip to buvo galima tikétis.

Kita vertus, bitina atsizvelgti { tyrimo imti, kuri néra pakankama, kad buty galima tvirtai
pagristi Sias izvalgas. Tam reikéty detalesniy tyrimy, kurivose buty tiriama daugiau pasaulio ir
Europos valstybiy ziniasklaidos priemoniy.

ISanalizavus kokybinio tyrimo rezultatus iSrySkéjo, kad pagrindinis LR Prezidento vykdytos
vieSosios diplomatijos tikslas - Lietuvos vardo garsinimas per prezidento asmenybg. Be to, buvo
siekta ir konkretesniy tiksly, tokiy kaip istorijos fiksavimas, Salies tradicijy demonstravimas, siekis,
megzti asmeninius rysius su kity Saliy vadovais. Be to, buvo siekta ir strateginiy tiksly gerinant
Salies ekonominj patraukluma, skatinti turizma.

Garsinant Salies varda buvo stengiamasi kurti gera jos {vaizdj, iSrySkinant geruosius Lietuvos
bruozus.

Pabréziant Salies vertybes, kurias galima grupuoti 1 moralines, istorines, teisines ir
ekonomines buvo siekiama kurti, taip vadinama, gera jausma apie Salj.

Vertinga pabreézti, kad prezidento vieSosios diplomatijos siekiai buvo segmentuoti ir pagal
Saliy auditorija — jausmo apie Sali kiirimas buvo taikomas tolimesniems kraStams, o Salims
kaimynéms arba partneréms — bandytos pasakyti konkrecios ekonominés, politinés Zinios. Taciau
Lietuvos vardo tukstantmecio iSkilmés buvo iSimtis — Lietuvos vertybés, kurios buvo perteikiamos
per $i rengini, nebuvo segmentuotos, nes Lietuvoje lankési ne vienos, o skirtingy Saliy vadovai.

Lietuvos vardo tiikstantmecio minéjimas buvo simbolis, suteikgs Lietuvai proga sukviesti |
Salj kity Saliy vadovus, sudominti Ziniasklaida Lietuva.

LR Prezidento vieSosios diplomatijos priemonés dazniausiai buvo orientuotos { Ziniasklaida, o
Lietuvos vardo tikstantmecio Sventéje — ji buvo pagrindiné priemoné garsinti Salies varda.

Tokie 18kilmingi renginiai kaip Lietuvos vardo tiikstantmecio Sventé organizuojami taip, kad

Sali atvykty kuo daugiau zurnalisty, kad bty jiems biity sudarytos kuo palankesnés darbo salygos.
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Jiems buvo sitloma ne tik stebéti ir fiksuoti rengini, bet ir bandomos juy zinios papildyti
spausdintine informacija apie Lietuva, Lietuvos atributika. Didesnis démesys ir galimybés buvo
suteiktos ziniasklaidos priemonéms, kuriy auditorija yra didziausia, kuriy vardas turi gera reputacija
bei Lietuvos nacionaliniams dienras¢iams.

Siekdama populiarinti Salies varda LR Prezidento institucija iSleido knyga apie V.Adamkaus
misija, per uzsienio vizitus platindavo kity parengtus leidinius ir vaizdo medziaga apie Lietuva.
Taip pat | uzsienio vizitus vykdavo ir zinomi Lietuvos kultiiros, verslo, mokslo atstovai, kurie
padédavo reprezentuoti Lietuva. Be to, ir pats prezidentas kity Saliy aukStosiose mokyklose
skaitydavo paskaitas, kuriose iSrySkindavo Lietuvos geruosius bruozus. Prezidentas dalyvaudavo
tarptautinése parodose, prisidédavo prie tarptautiniy konferencijy organizavimo.

Kaip parodo Lietuvos vardo tiukstantmecio Sventés pavyzdys LR Prezidento institucija
pasitelkdavo ir vadinamuosius ,,pseudo — ivykius®, kuriais siekiama patraukti Ziniasklaidos démes;.
Tai - auk$ciausio lygio vadovy susitikimai, kurie suteikdavo galimybe ju Saliy Ziniasklaidai atsidurti
Lietuvos reprezentacinése vietose ir fiksuoti Lietuvos kultiirini pavelda. Sie jvykiai buvo derinant
prie kity renginiy, proguy. Taip pat tokie ivykiai suteikdavo proga pasakyti kalba ne tik LR
Prezidentui, bet ir uzsienio valstybiy vadovams didelei Lietuvos auditorijos daliai. Tai suteikdavo
galimybeg dvipusei vieSajai diplomatijai. Svarbu paminéti, kad viena i§ LR Prezidento vieSosios
diplomatijos priemoniy buvo kultiiriniy sasaju su kitomis Salimis paieska ir jy reprezentavimas.

VieSosios diplomatijos rezultatai sunkiai iSmatuojami, nes jiems jtakos daro ne tik naudotos
priemongs, bet ir aplinkinis kontekstas: sociokulttriné, ekonominé Salies padétis pasaulyje,
valstybiy, 1 kurias orientuota vieSoji diplomatija, sociokultiriné ir ekonominé padétis, laikmetis,
svarbiis to meto pasaulio jvykiai, publikos informacijos priemimo galimybés.

Vis déelto, ekspertai Lietuvos tukstantmecio Svente ivertino, kaip sékminga renginji, nors jo
sékminguma ribojo finansiniai iStekliai. Nors LR Prezidento vieSosios diplomatijos tikslas buvo
garsinti Lietuvos varda ir jos vertybes, LR Prezidento institucija neturéjo tikslo iSmatuoti renginio
sekmingumo. Remiantis J.B.Manheimo iSskirtais galimais vieSosios diplomatijos rezultatais
Lietuvos vardo tiikstantmecio Sventé pade¢jo ju pasiekti. Lietuvai buvo parodytas pagarbos Zenklas,
kad valstybés noriai su ja biciuliaujasi, kai kuriy svec€iy apsilankymas parode, kad Sventé gali griauti
barjerus tarp Saliy. Taip pat Sventeé suteike galimybe komunikuoti pasauliui apie Lietuvos interesus,
vieninguma, draugiSkuma, bei, kaip parodé¢ Ziniasklaidos priemoniy analize, vizitai gali tarnauti
kaip technika, kuria viena Salis kreipiasi i kitos Salies pilieCius, kad ji biity matoma.

Todél remiantis galimais rezultatas, kuriy galima tikétis i$ vieSosios diplomatijos renginio,

galima teigti, kad 2009 m. liepos 6 d. vykusi Lietuvos vardo tikstantmecio Sventé buvo sékminga.
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ISVADOS

,»Viesosios diplomatijos* savoka pirmakart pavartota 1965 m. siekiant apibrézti veikla, skirta
veikti publikos pozitirj, tam, kad buty galima formuoti ir griauti uzsienio politika per valdzios itaka
visuomenés nuomonei, bei apibrézti veikla, kuri skirta veikti tarptautini informacijos ir idéju
judéjima. Iki tol, tokiai veiklai apibtidinti vartota ,,propagandos® savoka, o Siais laikais labiau
paplitusi ,tarptautiniy rySiy su visuomene* savoka. Todél Siu savoky vartojimo tikslingumas
siekiant apibrézti valstybiy valdzios veikla, kai siekiama paveikti uzsienio publika buvo ir tebéra
moksliniy ginéy objektas. Daugelis mokslininky tarp $iu savokuy deda lygybés zZenkla, ypac, kai
nagrinéja ju tikslus. Taciau Siy savoky skirtumai pasireiskia ju priemonése. ,,Propagandos® savoka
dél jos priemoniy per Antraji Pasaulinij ir Saltaji kara yra igijusi neigiama konotacija ir siejama su
neteisétomis poveikio priemonémis. Tuo tarpu ,tarptautiniai rySiai su visuomene* yra naujausiyjy
laiky savoka, neturinti tokios menkinamos konotacijos, todé¢l ji yra dazniau siejama su vieSaja
diplomatija. Vis délto, remiantis mokslininky izvalgomis, siekiant apibrézti valdzios santykius su
kity Saliy auditorija tikslingiausia vartoti ,,vieSosios diplomatijos* savoka, nes joje esanti nuoroda i
diplomatija turi teigiama konotacija, pasizymi politiniu turiniu, kuris néra toks biidingas
tarptautiniams rySiams su visuomene, taikomais ir verslo santykiuose.

Viesosios diplomatijos raiskos priemoniy ypatybé yra ta, kad jos yra nukreiptos i vieSuma,
nes vieSosios diplomatijos tikslas — pasiekti uZsienio pilieCius ir per juos veikti uZsienio valstybiy
valdZia. Todél vieSosios diplomatijos priemonés yra orientuotos | Ziniasklaida. Labiausiai
ziniasklaidos démesi patraukianti priemoné yra renginiai, pasizymintys masiSkumu ir galimybe
pritraukti Zinomus asmenis. Tokie renginiai vadinami ,,pseudo-jvykiais®, nes jie yra proga pritraukti
ziniasklaidos démesj, be konkretaus politinés jtakos turin€io {vykio ir yra sukuriami, pasitelkiant
istorinius simbolius, ceremonijas, skelbiancias informacija apie $alj ir jos vertybes.

Lietuvos vardo tukstantmetis yra simbolin¢ data, kurios reikSmé pasauliniame istorijos
kontekste yra maza, o Lietuvos vardo tiikstantmecio Sventé — pasaulio politikai neturintis jtakos
renginys. Si §venté - sukurtas ,,pseudo-ivykis“, kurio tikslas populiarinti $alies varda. Be vieSosios
diplomatijos priemoniy §is renginys turéjo labai menkas galimybes patekti | pasaulio Ziniasklaidos
darbotvarke. Todeél Lietuvos vardo tikstantmetis galéjo veikti kaip Salies vardo garsinimo priemoné
tik pasitelkus vieSosios diplomatijos priemones.

Atlikus kiekybing pasaulio Ziniasklaidos priemoniy analiz¢ galima iSvada, kad didZiosios

naujieny tarnybos, didziausio tiraZo pasaulio laikras¢iai ir valstybiy, kuriy vadovai vie$¢jo
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Lietuvoje 2009 m. liepos 6 d., didziausio tirazo laikras¢iai rengini, skirta garsinti Lietuvos varda,
nusviete tiek, kiek leido Lietuvos politinis ir ekonominis statusas ir minéto ivykio svarba.

Sias i§vadas jrodo ir LR Prezidento taikytos vieSosios diplomatijos priemonés, kuriu
pasirinkimui jtakos turéjo ir tikslai, kuriu buvo siekta pasitelkus Lietuvos vardo mingjimo
tikstantmetj. Pagrindinis LR Prezidento vykdytos vieSosios diplomatijos tikslas - Lietuvos vardo
garsinimas per prezidento asmenybg. Be to, fiksuoti istorija, demonstruoti Lietuvos tradicijas,
megzti asmeninius rysius su kity Saliy vadovais, ir tik kaip ilgalaikis Siy tiksly efektas tikétini
strateginiai tikslai: gerinant Salies ekonominj patraukluma, skatinant turizma. Garsinant Salies varda
buvo stengiamasi kurti gera jos {vaizdj, iSrySkinant geruosius Lietuvos bruozus, pabréziant Salies
vertybes, kurias galima grupuoti i moralines, istorines, teisines ir ekonomines. LR prezidento
vieSosios diplomatijos siekiai buvo segmentuoti pagal Saliy auditorija — jausmo apie $alj kiirimas
buvo taikomas tolimesniems kraStams, o Salims kaimynéms arba partneréms — bandytos pasakyti
konkrecios ekonominés, politinés zinios. Taciau Lietuvos vardo tiikstantmecio Sventé buvo iSimtis —
Lietuvos vertybés, kurios buvo perteikiamos per $i rengini, nebuvo segmentuotos pagal Salis, nes
Lietuvoje lankési ne vienos, o skirtingy $aliy vadovai. Priemonés, kurios buvo taikytos Lietuvos
vardui garsinti buvo orientuotos i ziniasklaida. Tod¢l stengtasi pritraukti didziausia auditorija
turiniy ziniasklaidos priemoniy atstovus, suteikiant jie patogias darbo salygas, papildant jy Zinias
informaciniais paketais. Sie siekiai derinti su galimybémis Ziniasklaidos atstovy démesj atkreipti
reprezentacines Lietuvos vietas, sudominant Lietuvos tradicijomis ir vertybémis. VieSosios
diplomatijos rezultatai sunkiai iSmatuojami, nes jiems itakos daro ne tik naudotos priemongs, bet ir
aplinkinis kontekstas: sociokultiirine, ekonominé Salies padétis pasaulyje, valstybiy, 1 kurias
orientuota vieSoji diplomatija, padétis, laikmetis, svarbiis to meto pasaulio ivykiai, publikos
informacijos priémimo galimybeés, todél teigti, ar Lietuvos vardui garsinti buvo pasitelktos tinkamos
priemonés vienareikSmiskai negalima. Taciau galima teigti, kad buvo pasitelktos tikslingos
priemonés populiarinti Salies varda, nes buvo pasiekti vieSosios diplomatijos tikslai - tai yra
Lietuvai buvo parodytas kity valstybiy vadovy pagarbos zenklas; kai kuriy svec¢iy apsilankymas
parode, kad Sventé gali griauti barjerus tarp Saliy; Sventé suteiké galimybe paskleisti pasauliui
informacija apie Lietuvos istorija, jos vieninguma, draugiSkuma, bei, kaip parodé ziniasklaidos
priemoniy analizé, vizitai pasitarnavo kaip technika, kuria viena Salis kreipiasi { kitos Salies
piliecius, kad ji biity matoma.

Siame darbe atlikto tyrimo duomenys gali biiti laikomi pagrindu galimiems i$samiems
vieSosios diplomatijos taikymo ir vertinimo tyrimams. Atliekant tolimesnius tyrimus vertéty dar
labiau praplésti tiriamos Ziniasklaidos priemoniy ivairove, detaliau analizuoti pasaulio ivykiy
konteksta bei lyginti Lietuvos vardo tiikstantmecio Svente su kitais panasSiais renginiais Lietuvoje

bei kitose panasios ekonominés ir politinés galios valstybése.
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Application of Public Diplomacy in Promoting A State‘s Name (summary)

Zita Voitiuleviciuté

Means through which states promote their names have first been called propaganda, later
public diplomacy, and nowadays these notions are often replaced with the concept of public
relations. Yet the ways of promoting a country's name abroad by means of public diplomacy have
not been widely analysed, therefore it merits research.

The aim of this Master thesis is to analyse the application of public diplomacy for increasing
knowledge about a country by analysing one case, i.e. the efforts of the Presidency of the Republic
of Lithuania to promote the country's name in the context of an historical event. The objectives are
the following: to analyse the notion of public diplomacy and its importance vis-a-vis other means of
popularising a country; to analyse what possibilities to promote the country's name the Lithuanian
Presidency had during the celebration of the millennium of Lithuania's name, which of those were
actually applied, and how successful they were.

The following research methods were applied: analysis of scholarly literature; quantitative as
well as qualitative content analysis; and an expert interview.

The conclusion has been reached that, in the case analysed, the Lithuanian Presidency actively
applied public diplomacy, taking measures oriented at publicity through mass media. In particular,
the strategy of a "pseudo-event" was chosen, when using symbols an event is created in order to
attract media attention. Such an event was the ceremony of celebrating the millennium of
Lithuania's name, in which political leaders of thirteen states took part. As the event was rather
widely reflected in the media of other countries, one can conclude that it was an example of

successful application of the "pseudo-event" strategy as a means of public diplomacy.
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1 priedas. PraneSimy apie Lietuvos vardo Tukstantmecio Sventg skai¢ius populiariosiose
ziniasklaidos priemonése (vienetais)

| (Paminéjimas apie §vente)

| (Viso praneSimy su ,,Lietuva‘)

Didziausios pasaulio naujieny tarnybos

BBC 1 2

Reuters 0 (+ 11 nuotr. su parasais) 19

Associated Press 0 26

Didziausi pasaulio laikrasciai

Times of India (Indija) 0 0

Sun (D.Britanija) 0 4

People‘s Daily (Kinija) 0 8

Daily Mail (D.Britanija) 0 3

Chosun Ilbo (P.Kor¢ja) 0 1

Jonngang Ilbo (P.Kor¢ja) 0 0

Wall Street Journal (JAV) 0 (+ 31 nuotr.) 0 (+ 68 nuotr.)
Dong A Ilbo (P.Koréja) 0 0

USA Today (JAV) 0 0

Hindu (Indija) 0 0

Didziausi valstybése, kuriy vadovai vies¢jo Lietuvoje 2009 m. liepos 6 d.

Morgenavisen Jyllands-Posten | O 4
(Danija)

Verdens Gang (Norvegija) 2 (+ 2 nuotr.) 5
Aftonbladet (Svedija) 1 (+ 1 nuotr.) 8
Fréttabladio (Islandija) 3 15
Diena (Latvija) 1 7
Gazeta Wyborcza (Lenkija) 2 29
VYkpaincbka npasna (Ukraina) 1 2
Helsingin Sanomat (Suomija) 1 (tik paminima sukaktis) 10
La Repubblica (Italija)” 0 3
Postimees (Estija) 3 (+ 1 nuotr.) 22
KOMCOMOIIbCKAS TTpaB/a 1 (tik paminima sukaktis) 5
(Rusija)

Civil.ge™ (Gruzija) 2 4
3Bs31a (Baltarusija) 2 (tik paminima sukaktis) 6

" Pateiktas Italijos, o ne Vatikano laikrastis, nes Vatikano pranesimuose buvo tik PopieZiaus laigkas, kurj Lietuvoje

skaité Vatikano atstovas

* Gruzijos didziausio tirazo interneto svetainé prieinama tik gruziny kalba, kurios ra§menu nepavyko atpazinti, todél
nagrinétas didziausias Salies naujieny portalas angly k.
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2 priedas. Pusiau standartizuoto eksperty interviu klausimynas

Pusiau standartizuoto interviu klausimai:

1 dalis — Lietuvos vardo Tikstantmecio minéjimas kaip LR Prezidento vykdomos viesosios

diplomatijos priemoné:

1.

10.
11.

12.

Kokie tikslai buvo keliami rengiant Lietuvos vardo Tikstantmecio min¢jimo iskilmes ir
kvieciant uzsienio Saliy vadovus?
Kaip vertinate Lietuvos vardo tiikstantmecio Svente — ar tai iSskirtiné galimybé garsinti
Lietuvos varda? Kodél?
Pagal kokius kriterijus atrinkti ir i Lietuvos vardo tukstantmecio minéjimo iskilmes
pakviesti uzsienio Saliy monarchai ir vadovai?
Ar pakviestieji ir iSkilmése dalyvave asmenys galimi ivardinti kaip Lietuvos vieSosios
diplomatijos priemoné?
Kokia zinia buvo siekiama paskleisti surengus Lietuvos vardo Tukstantmecio minéjimo
iSkilmes, kuriose dalyvavo uzsienio $aliy vadovai

a. 2009 m. liepos 6-3ja Prezidento pasakytoje kalboje,

b. Prezidento dovanomis sveciams,

c. Prezidento ir sve¢iy dalyvavimu Vilniaus Arkikatedroje Bazilikoje surengtose Sv.

Misiose,
d. oficialiame priémime Prezidento Valdo Adamkaus ir Ponios Almos Adamkienés
vardu?

Kiek ir 18 kokiy Saliy buvo kviesta zurnalisty | iSkilmes?
Kaip 1 rengini buvo atrinkti Zurnalistai?
Kokios darbo priemonés buvo skirtos renginj apraSantiems Zurnalistams?

a. konferencijy salée,

b. spaudos centras,

c. galimybé parengti interviu su Lietuvos ar uzsienio $aliy vadovais

d. kita?
Ar buvo informacijos apie iSkilmes paklausimy i§ uzsienio Ziniasklaidos?
Kokiy rezultaty tikétasi 1§ iskilmiy?
Kaip buvo tiriamas naujieny praneSimy apie Lietuvos vardo tikstantmecio min¢jimo
iSkilmes pasirodymas Lietuvos ir uzsienio spausdintingje ir elektroninéje periodikoje,
televizijoje, radijuje?

Kokiy rezultaty pasiekta jvykus Lietuvos vardo tiikstantmec¢io minéjimo Svente?
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11 dalis — LR Prezidento vykdyta viesoji diplomatija

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Kiek prie vieSosios diplomatijos per savo kadencija prisidédavo LR prezidentas Valdas
Adamkus?
Kokias vieSosios diplomatijos priemones naudojo LR Prezidento institucija? Variantai:

Filmy ar kitos vaizdo produkcijos gamyba ir platinimas,

IS

Meny kolektyvy arba teatry tury skatinimas,

Meno parody organizavimas,

& 0

Bendravimas su uzsienio $alies intelektualais, politikais ar akademikais,
Interviu, kalbos uzsienio radijo ar televizijos stotims,
Spaudos konferencijos,

Auksciausio lygio valstybiy vadovy susitikimai Lietuvoje,

R

Auksciausio lygio valstybiy vadovy susitikimai uZsienyje,

—

Tarptautiniy organizaciju susitikimai,

j. Kita.
Kiek valstybiy vadovy susitikimai, panasis i Tikstantmecio iSkilmes renginiai, kurie
sulaukdavo atgarsio Ziniasklaidoje, buvo vertingi palyginus su kitomis priemonémis?
Kurias i$ ju buity galima i8skirti kaip pacias svarbiausias garsinant Salies varda ir siekiant

Saliai naudingy tiksly?

Kiek vieSosios diplomatijos priemonés buvo naudojamos paties prezidento iniciatyva ir kiek

per pacios prezidento institucijos, UZsienio reikaly ministerijos ar kity institucijy suplanuota

strategija?
Ko buvo siekiama per LR Prezidento vykdoma vie$aja diplomatija?
populiarinti Salies varda,

a
b. skelbti Lietuvos vertybes,

e

pritraukti investuotojuy,

d. daryti itaka uzsienio Saliy politiniams sprendimams,

e. skatinti turizma,

f. kita.
Ar skirtingoms Salims buvo naudojamos skirtingos Salies vardo garsinimo priemonés, ar
visoms buvo pasitelkiamos tos pacios priemongs ir tie patys praneSimy turiniai? (Ivardinti
konkreciai)
Viena i§ vieSosios diplomatijos priemoniy — darbas su uZsienio Saliy Ziniasklaida? Kaip

buvo naudojamasi Sia priemone?
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